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INTRODUCCION 

La sociedad necesita del diseño gráfico, ya que 

ésto implica una buena comunicación, en nuestro 
caso visual, expresa la esencia de algo, que es dar 

a conocer un producto ? transmitir un mensaje. 

En la sociedad actual encontramos una serle de 

problemas en lassoluclones que se han planteado 
ya que tiende a no balancear ésta, como lo es el dar 
una solución en donde se trate más lo estético que 

lo funcional. 

Un diseñador es una persona práctica que 
resuelve problemas ya dados, debe de encontrar las 

soluciones apropiadas; en la actualidad, con la 

enorme cantidad de industrias se hace necesario el 

crear identidades corporativas que diferencien cada 

empresa dándole así una imagen en el mercado, con 

el objetivo de que sus productos se vendan más; es 

aquí donde el diseñador interfiere ya que actúa de 

tal forma que 
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a través, de sus conocimientos aclare la 

comunicación y que el receptor extraiga la 

información que se le quiere hacer llegar. Una de las 
características del diseñador es el de crear Iden

tidades gráficas las cuales le dan personalidad a la 
empresa ya que hace que el receptor Identifique de 
lo que se está hablando, su giro, calidad, etc., todas 
esas características de la empresa. En este caso la 

fábrica DE LA ROSA necesita de esta identidad ya 
que hasta el momento no se ha logrado solucionar 

su problema, se le conoce a nivel estatal y en alguna 

otra ciudad cercana a la del establecimiento, cuando 

una persona ve la etiqueta sin el producto puede 

llegar a connotar otro concepto, como algún otro 

producto sin asociarlo con el dulce, esto se debe a 

que el nombre y su símbolo no llevan una relación 

estrecha. Por lo tanto es necesario el hacer un 

análisis y así tener un amplio criterio del problema a 

resolver. 
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1 
PLANTEAMIENTO DEL 

PROBLEMA, OBJETIVOS 
Y METODOLOGIA 
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 

La empresa necesita de la identidad corporativa 

ya que ésta hace saber qué hace, quién es, qué 

vende, todo eso se plantea para llegar a una solución 

satisfactoria, esta empresa de la Rosa es de tipo 

familiar, su símbolo es fácilmente relacionado con el 

nombre particular de la empresa, ya que es una 

representación gráfica del nombre propio, pero éste 

no nos dice el giro de la empresa, es este momento 

cuando se resume a que la empresa corporativa 

cuenta con una marca y un dibujo real repre. 
sentando la marca que es una rosa; utilizando una 

imagen real de la rosa la cual es utilizada como 

símbolo pero la cual carece totalmente de diseño. 
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OBJETIVO 

Nuestro objetivo es el crear una imagen a la 
empresa, la cual comunique de qué ramo se trata, 

motivo por el cual Jos objetivos de esta tesis es 

rediseñar la marca para hacerla un logotipo y que 

aunque simbólicamente nq opere por no cor

responder el símbolo al producto se emplee como 
una marca en forma de logotipo para sus diferentes 

publicaciones. 
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METODOLOGIA 

La metodología para poder desarrollar este 

trabajo es la de establecer las bases, por lo cual 

vamos a dividir en dos puntos importantes: 

1 o.- Establecer conceptos que se van a manejar 

ya sea un lago, emblema, logograma, identidad 

corporativa, nombre propio, etc. 

2o.- Analizar las características de la compañía, 
con el fin de llegar a una solución profesional. 
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DE LA INVESTIGACION 
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1.- COMUNICACION VISUAL 

En el transcurso de la vida humana, se descubrió 

que tas ideas podfan ser materializadas 

gráficamente, induciendo así a crear un sistema 

visual basado en signos y símbolos,· estos signos 

toman formas propias con un sentido particular el 

cual al pasar el tiempo adquieren un significado 
universal, siendo asf éstas manifestaclones gráficas 

del pensamiento; por otro lado tenemos al símbolo 

el cual es la representación estl\izada de una forma 

real. 

El hombre se ha dado cuenta de la fuerza e 
importancia que tienen las Imágenes como medio de 

comunicación, se ha reconocido su eficacia ante los 

ojos de los receptores, de tal manera, que logra 

imponerla para diferentes fines y objetivos. 
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La comunicación Incluye: 

EMISOR, el cual es el que se encarga de transmitir 

un mensaje, es decir el contenido; MENSAJE el cual 

es transmitido por un medio, el cual ha sido salee· 
clonado según lo requiera éste, así es como llega al 
receptor. 

El hombre como receptor de mensajes, obtiene 
información a través de los sentidos; a través de la 
vista obtenemos un 80~~ de información, es así como 
la información visual toma una gran importancia. 
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El diseñador gráfico es la persona encargada de 

crear un lenguaje gráfico, entendiendo éste como las 

diferentes posibilidades de combinación de elemen· 

tos para establecer un posible sistema de 

comunicación; se encarga de elegir, disponer y 

estructurar los elementos y signos del lenguaje en 

las técnicas más convenientes, para darle mayor 
impacto y eficacia al mensaje, logrando así que el 

receptor lo capte. 
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HIPODROMO DE LAS AMERICAS 

mlOS MEJORES EJEMPLARES EN ACCION111 

HANDICAP DE LAS 
AMERICAS 

¡¡¡EL CLASICO DE CLASICOS!!! 

2.- COMUNICACION GRAFICA 

La comunicación gráfica es el proceso de trans· 

mitir el mensaje por medio de imágenes visuales, las 

cuales se encuentran plasmadas en superficies 
planas. Generalmente se utilizan dos tipos de 

imágenes: Las Ilustraciones y los Símbolos Visuales. 

Al referirnos a ilustraciones incluímos la fotografía, 

pintura y dibujo. 

Los símbolos visuales están formados por letras y 

palabras. 

Las imágenes y los símbolos desempeñan fun· 

cienes diferentes en la comunicación gráfica, los 

cuales a su vez se aunan en la comunicación gráfica. 
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3.- TIPOGRAFJA 

El receptor de una imagen visual después de ver 

ésta busca comprender mejor el mensaje, la lectura 

es considerada como la extracción de información a 

través de imágenes visuales, lo cual significa que la 

imagen y la palabra es Igualmente Interpretada. 

La impresión es el medio por Jos cuales se 
reproducen las imágenes visuales para lograr así 

una comunicación masiva. 

El diseñador va a ser el encargado de crear algo 
novedoso y funcional, lo cual deberá cúrnp.llr con 
diferentes objetivos, como es el de atraer y. lograr la 

atención del receptor, causando así una 
comunicación legible y positiva en -el campo de la 

persuación en el cual se busca una respuesta 
positiva. 
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La tipografía debe de ser estudiada con 

detenimiento ya que debe armonizar con nuestra 
imagen, manteniendo su mismo estilo ya sea rígido, 

pesado, suave, etc., debe funcionar todas aquellas 

cualidades relacionadas con la empresa, ya que al 

tenerla ésta será aplicable en todas las situaciones 

publicitarias posibles. 

Se divide en nuestro caso en tipografía in· 

stitucional que es la que está establecida como uso 

oficial de la empresa y la auxiliar que es la que sirve 

de refuerzo en los gráficos que no lleven el nombre 

o aquella tipografía oficial, son generalmente los 

gráficos sin mucho valor: relativamente hablando, 

como lo son las seríalizaciones o informaciones 

adicionales. 
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La tipografía es una herramienta que nos auxilia 

dentro de la comunicación visual, lo cual es su princi

pal función, la tipografía tiene poco impacto visual, 

aunque muchas veces se emplea puramente en 

anuncios siendo asl atractivos, ya que logran una ar

monía tanto con su estilo, color y tamaño. 

El diseñador no debe de descuidar la legibili

dad de ésta para su buena comprensión, los factores 

que influyen son: el tamaño, peso, interlineado, már
genes y longitud de línea. 
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WE LOVE A CHALL 

Para que una tipografía nos dé el resultado 

deseado debemos de seguir los siguientes pasos: 

1. Usar letras sencillas. 

2. Fraccionar los textos largos, logrando así una 

lectura fácil. 

3. Usar de uno a tres tipos de letras distintos, cuando 

mucho, por anuncio. 

4. Si se colocan letras encima de una imagen, ésta 

deberá de estar bien contrastada, para no afectar la 

imagen ante la letra. 

Muchas veces es el color el que ayuda a crear 

un fuerte impacto, tomando en cuenta la gran varie
dad de letras y estilos que existen para crear un 

diseño atractivo. 
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4. COLOR 

Una de tas selecciones más Importantes en la 

elaboración de un manual, es la del color, ya que él o 

los colores seleccionados deberán de dar alusión 

hacia lo que se está refiriendo deben fusionarse con 

la forma del símbolo para lograr así un efecto visual 

fuerte, armonioso y consistente. 

El diseñador a través de Jos cotares o matices, 

crea un valor de comunicación tratando así de obte

ner una reacción inmediata del receptor. 

El color ejerce triple acción sobre una persona, 

en primer lugar el de impresión, la cual hace que se le 

ponga atención, de expresión la cual provoca eme. 
cienes, y por último la de construcción la que le da 

valor simbólico. 
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El color es el efecto final visible, los colores o 

tonalidades deseadas se pueden obtener con una 

sola tinta y así sus diferentes combinaciones; los 

colores adecuadamente utilizados son suficientes 

como para vigorizar los impresos y así dar vida al 

mensaje. 

El ojo tiende a reconocer y diferenciar más 

rápidamente el color que la forma, a la vez si se utilizan 

determinados colores y en poca cantidad de combi

naciones, se facilita su identificación inmediata, pu

diéndose apreciar más los elementos de una imagen, 

la utilización del color ayuda al reconocimiento de la 

empresa, al pasar el tiempo, solamente por el color 

sin necesidad de ver completamente la imagen. 
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Es recomendable el utilizar dos colores, gene

ralmente es el negro y otro color, el cual deberá de ser 

adecuado al producto o servicio que ofrezca la 

empresa. 

En el caso de la fábrica de dulces de la Rosa, 

los colores más adecuac..los son aquellos que trans

miten emociones como dulce, salado, agrio, etc., 

estos se logran con colores como naranja, rojo, 

amarillo, etc., en su mayoría cálidos. 

El color tiene alto en la memoria, éste deberá 

de proporcionar connotaciones que ayuden a los 

receptores a recordar con mayor facilidad lo que 

vieron. En las compañías se repiten ciertos colores 

para es~ablecer as[ una Identificación o un aire de 

familia. 
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5. IMAGEN 

La imagen puede ser un dibujo, una letra, etc., 

pero en el caso de una imagen como representante 

de una corporación ésta deberá de comunicar el giro 

de la empresa, ya que ésta encierra una serie de 

sentimientos que tienen como fin principal el de 

comunicar a simple vista una idea o un concepto, 

debe de llamar la atención y resultar atractivo a la 

vista. 
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6. ESTILIZACION 

Es el in_terpretar convencionalmente la forma 

de un objeto, haciendo resaltar sus rasgos más 

característicos, se le da el nombre de estilizar en el 

siglo IX, para expresar por eso las modificaciones 

arbitrarias que tienden a transfigurar la representa

ción pura y simple de lo real, antiguamente se usaba 

para representar algo importante como ejemplo tene

rnos las pinturas rupestres, en el renacimiento cobra 

un nuevo valor, ya quera comparado con el realismo. 
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Se debe decir entonces que la estilización es 
el proceso de abstracción artística en el cual se 
exageran los detalles característicos, se eliminan los 
superfluos, simplificando así la forma. 

Se debe de hacer notar Ja diferencia entre 
estilizar y simplificar ya que ésfas tienen su diferencia: 
la estilización se enfoca· hacia lo decorativo y la 
sintetización hacia el quitar elementos para hacerla 
más sencilla. 
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7. LOGOTIPO 

Un logotipo es un nombre propio o marca al 

cual se le alteran algunos de sus tipos con algún 

elemento simbólico. 

Es el nombre autorizado de la empresa repro· 

ducido en algún tipo de letra, el cual frecuentemente 

se usa como firma oficial de la empresa, y casi 

siempre es localizado _en las partes superior o inferior 

derecho, por su fácil localización. 

Un logotipo debe ser fácil de recordar, habrá 

que procurarse que éste tenga relación con aquéllo 

que anunciamos; debe de ser atractivo visualmente 

sin que esto quiera decir simplemente bello, que 

cumpla su función, se debe de tratar de que no siga 

algún estilo, ya que se busca que dure y que se 

encuentre fuera de algún sentimiento personal, de lo 

contrario tendría que estar siendo modificado cons· 

tantemente siguiendo las tendencias del momento, 

así perdería una de las condiciones básicas del 

logotipo que es su funcionalidad. 
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COMERCIAL 
DOMÉSTICA 

CERCAS 

cajas 
corrugadas 
de México 

Cuando logramos obtener un logotipo que 

reuna todas las condiciones neces,ar.ias se puede 
decir que hemos logrado la Identificación d.e la corpo
ración. 
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COMERCIAL 
DE ACEROS 

DEL NORTE 

S.A. 

8. FIRMA LEGAL 

Esta firma es usada en todos los impresos de 
tipo legal, así como artículos como cheques, contra

tos, encabezados de carta, etc., el nombre legal es 

aquél que va a identificar a la empresa o en pocas 

palabras es su razón de ser. 
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9. PAPELERIA 

Ya que tenemos aquella imagen que nos va a 

identificar, se procede a elaborar los originales, el cual 

nos va a servir para mandar hacer las impresiones, es 

conveniente el valernos de una retícula, la cual va a ir 

colocada sobre el original para facilitar así su manejo 

a escala, esta imagen puede destacarse con un tipo 

grande o utilizar un segundo color para diferenciarlo 

del resto de la información. 

Se debe de cuidar de la calidad del papel y 

tintas que se vayan a utilizar las tarjetas de presenta

ción tienen como finalidad el evitar escribir el nombre, 

dirección, teléfono en un trozo de papel; además de 

facilitar a la persona portarlo en su cartera y tenerlo a 

la mano en cualquier momento, su tamaño es el de 

una tarjeta de crédito 5 X 9 cms. 
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Los sobres comerciales son de tamaño oficio 

con dos variantes ya sea con ventanilla o sin ella, la 

cual facilita que el lector vea mejor la Información, las 

facturas generalmente son de tamaño media carta, la 

cual contiene más información que cualquier otro 

documento de papelería como lo es el nombre de la 

compañía, número de registro, domicilio, fecha, total, 

precio, etc. 

El material de escritorio más utilizado es el 

papel tamaño carta que también puede ser utilizado 

para hacer facturas y estados de cuenta, como es 

natural para redactar cartas de toda índole. 

La finalidad del material es el de causar la 

impresión correcta, esto se logra con un buen color 

y tipografía, claro que lo principal es el diseño que va 

a transmitir, de qué tipo de empresa es, su giro . 
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10. ENVOLTURAS Y EMPAQUES 

La impresión de tos empaques es importante, 

puesto que ayuda a diferenciar los productos, resal

tando así sus características, las cuales deberán 
llevar la imagen y las instrucciones necesarias para su 

manejo, como lo es frágil, rompible, manéjese con 

cuidado, no colocarse cerca del fuego, etc. 

OTRAS APLICACIONES 

Toda imagen es aplicable en carteles, pancar

tas, materiales de tipo propagandístico, en el cual hay 

que tomar en cuenta todos aquellos filtros que pue

dan interferir en la buena visibilidad de éste, debemos 

de analizar el público hacia el que va dirigido. 
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Otras aplicaciones que pueden tener la ima

gen de la empresa, es en pancartas, carteles, material 

de tipo propagandístico teniendo en cuenta principal· 

mente al público a quien va dirigido. 

Al tener nosotros el logotipo de empresa 

debemos de tomar en cuenta que no tengan rasgos 

que se puedan perder al reducir o ampliarlo, pudien

:lo asf perder su esencia, tomando en cuenta que se 

puede utilizar en su promoción, utilizándolo en la 

impresión de clips, llaveros, cerillos, plumas, etc. 

Una Imagen corporativa es aquella que va a 

representar un concepto, una empresa, negocio o 

producto, etc. por medio de ésta, la empresa hace 

saber quién es, qué es lo que vende; trata de darle 

carácter y personalidad a una empresa. 

36 
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Todo material impreso utilizando el logotipo de 

la en1presa crea un sistema de identificación de la 

corporación se debe de entender aquel Impreso por 

muy pequeño que sea, sin perder su esencia, es por 

esto que se planea bien antes de darlo como solución 

auxiliándonos con la retícula, como base para hacerlo 

a escala. 

Por la gran variedad de artículos en los cuales 

se imprimen existen varias medidas, formas y figuras 

disponibles, estos artículos son generalmente desig· 

nades para promover una campaña o alguna promo· 

ción, imprimiendo así la Imagen en cualquier objeto 

desde clips, cuadernos, plumas, cerillos, pelota, bol· 

sas, etc. 

37 



11. QUE ES UNA IMAGEN CORPORATIVA 

Una imagen corporativa es aquella que va a 

representar un concepto, una empresa, un negocio, 

un producto, etc. el diseñador gráfico utiliza los dife

rentes elementos visuales de tal manera que la 

compañía y su publicidad hagan saber quién es, qué 

es !o que hace y vende, es por eso que es importante 

que cada compañía cuenta con su manual de identi

ficación corporativa el cual es un libro de consulta el 

cual va a indicar la forma en que se puede manejar 

aquel gráfico representativo, con el fin de hacer más 

eficaz y rápido su uso, así como para su difusión e 

identificación por el público; se trata de darle perso

nalidad y carácter a la empresa. 
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12. SIMBOLO 

Es aquella imagen o dibujo que va a represen· 

tar una cosa o idea, del cual se van a tomar las 

características que representan a éste, para que 

desde que lo observen los espectadores sepan de 

que se trata sin necesidad de leer alguna información 

adicional. 
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13. CARACTERISTICAS DE LA EMPRESA 

La empresa de la Rosa fue fundada en 1945, 

por el Sr. Michel Velasco, originario de Jalisco, el cual 

estuvo muy obsesionado por la belleza de fas rosas 

y como muestra de ello fue que le puso ese nombre 

a algunas de sus hijas y a su fábrica. Empezó con la 

fabricación del Mazapán, tratando siempre de fabri

car dulces a bajo costo para que pudiesen ser disfru

tados por todo el público, muere en 1984, dejando ya 

un lugar importante a nivel nacional. 
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14. MERCADO 

Estos productos se venden a nivel nacional, 

algunos son expor:ados desde el sur de la República 

~J1exicana hasta Tijuana y Baja California, la disponibi

lidad de este producto cobró fuerzas en el mercado 

gracias a! estímulo del consumidor por medio de Ja 

publicidad, y de lo vistoso que resulten la presenta

ción de los productos, el acto de compra va ha ser 

resultado de causas que están dentro del producto 

como lo son su color, estructura, empaque, slogan, 

etc., todos aquellos elementos de los que se vale un 

diseñador para expresar un concepto. 

Et empaque es una p::irte importante para que 

un producto sea conocido e identificado, la presenta· 

ción de un producto nos va a transmitir todas aquellas 

características que posea éste como lo es su calidad, 

sabor, olor, etc. 
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15. FUNCIONAMIENTO DE LA EMPRESA 

Su organización es muy planeada y estructu· 

rada, ya que en ella se elaboran todos aquellos 

materiales necesarios para la fabricación de sus 

productos, es tan completa que cuenta con su propio 

taller de impresión en el cual imprimen sus envolturas 

y todo lo relacionado con la empresa, fabrican su 

propia glucosa y todos aquellos productos químicos 

necesarios, así como otros productos como lo es el 

celofán y los popotes entre otros. 

La fábrica cuenta con dos plantas una ubicada 

en Guadalajara, y la otra fuera de la ciudad en donde 

es fabricado todo lo relacionado con el cacahuate 
como lo es el mazapán. 
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16. PRODUCTOS QUE VENDE 

Como ya hemos mencionado empezó con la 

fabricación del mazapán, siguiendo con el aumento 

de su variedad hasta que en la actualidad se distribu· 

ye: bombones, paletas de chocolate, chocolate caca· 

huate, gamitas, chicles, caramelos, pulparindo y 

cacahuates. 

En el mercado actual existe tanta competencia 

que todas las industrias explotan ampliamente todos 

aquellos medios que logren persuadir al consumidor. 

Cuando alguna marca ya ha pasado de moda no 

funciona bien del todo, para lo cual es recomendable: 

mejorar su calidad y hacerlo saber por medio de una 

campaña publicitaria y mejorar su presentación ya 

sea modernizando la imagen o cambiar por completo 

para que este último paso haga notar que se trata de 

algo modificado siempre para mejorar la imagen del 

producto en su mercado. 
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17. COMO SURGIO LA IDEA DEL NOMBRE 

E IMAGEN DE LA EMPRESA 

Surge como un gusto particular del dueño por 

las rosas, su imagen nos muestra una rosa y el 

nombre de la empresa, en la actualidad no se sigue 

una misma familia de letras ya es notorio la utilización 

de varias como lo es la blipo, letra con patín, helvética. 

Nombre comercial: DELA ROSA 

44 



III 

ANALISIS, INVESTIGACION Y 
BASES PARA EL DISEÑO 
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Es muy importante la comunicación visual en 

el diseño puesto que está basada en signos y símbo

los que sirven para comunicarnos, el hombre se ha 

dado cuenta de la fuerza que tiene la comunicación 

visual la cual logra imponer diferentes fines y objeti

vos; la comunicación incluye un EMISOR que es el 

que va a transmitir et mensaje, el medio por el cual 

vamos a hacer llegar un mensaje y el RECEPTOR que 

es el que capta el mensaje. 

El receptor, quien asimila las imágenes visua

les debe de llegar a comprender pudiéndolo lograr 

gracias a !a ayuda que brinda la tipografía; acentuan

do así la verdadera esencia del mensaje logrando una 

mejor proyección en los receptores. 

La tipografía es una herramienta que nos auxilia 

dentro de la comunicación visual ya que hace los 

anuncios más atractivos debido a su gran variedad, 

combinados con colores y diferentes tamaños que 

dan una mejor presentación del mensaje. 
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La impresión es el medio por el cual se repro

ducen \as imágenes visuales para llegar a un gran 

número de personas, debiéndose de escoger el más 

adecuado para ello. 

El color también es otro elemento importante 

dentro de un diseiio, donde su principal objetivo es 

llamar la atención, los colores deben ser utilizados 

adecuadamente en su gran variedad de combinacio

nes dando así vida al mensaje; la utilización del color 

ayuda al reconocimiento de alguna empresa, Identi

ficándola, al pasar el tiempo, sólo por el color sin toner 

que ver la imagen. 

En el caso de la fábrica de dulce De la Ro03, el 

color juega un papel muy importante ya c¡ue debe de 

transmitirnos percepciones coma· lo dulce,· salado, 

agrio, etc. teniendo así que estudiar el color adecua

do para expresar lo deseado. 
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La imagen puede ser un dibujo, una letra, etc.; 

en este caso debe de estudiarse para que pueda 

representar a una empresa, ésta debe de ser identi

ficada fácilmente y además debe de comunicar y 

llamar la atención siendo atractivo para la vista, utili· 

zando así la estilización de las formas haciendo 

resaltar sus rasgos más característiL.os y eliminar Jo 

que no sea necesario para su estilización. 
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Una vez que hemos estudiado todo Jo anterior, 
hablaremos sobre el logotipo, pareciendo ser éste un 
nombre propio o marca, muchas veces combinado 
con un elemento simbólico el cual debe ser fácil de 
recordar además tener un atractivo visual para que 
cumpla su función. 

Un símbolo es aquella imagen o dibujo que va 
a representar una idea de la cual se va a tomar lo más 
característico, de tal manera que sea entendido con 
facilidad. 

Resumiendo asf: una empresa debe de crear
se una Identidad dentro del mercado nacional, utili
zando Ja imagen necesaria, ya sea logotipo, plctogra· 
mas, monogramas, Jogogramas, símbolo, etc. apli· 
cando éste en todos los impresos de /a compañia. 
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Cuando logramos obtener un logotipo que 

reúna todas las condiciones necesarias, se puede 

decir, que hemos logrado la identidad corporativa, 

otro elemento importante que debe tener una empre

sa, es la firma legal utilizado en impresos como son: 

cheques, contratos, encabezados de carta, en pocas 

palabras esta es la razón de ser de la empresa. 

Ya teniendo todo esto podemos hacer nues

tros originales y proceder así a realizar toda aquella 

papelería necesaria para la corporación. 

Se debe de cuidar la calidad del papel y las 

tintas que se vayan a utilizar en la realización de 

papelería así como todos aquellos impresos, pudien

do ser uno de éstos la tarjeta de presentación la cual 

se compone principalmente de nombre, dirección, 

teléfono, su tamaño estándar aproximado es de 5 X 9 

cms. siendo práctico ya que tiene las medidas de una 

tarjeta de crédito pudiéndose guardar fácilmente en 

la cartera. Los sobres comerciales son de tamaño 

oficio con dos variantes ya sea que lleve ventanilla o 

no, la cual ayuda a tener mejor legibilidad; las facturas 

generalmente san de tamaño media carta y es uno de 

los documentos que cuenta con mayor información 

que otros. 
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El matBrial de escritorio más utilizado es el 
papel tamaño carta ya que de este formato 21 X 28 
cms. se deriva lo que resta de la demás papelería. 

Otro de los aspectos importantes que maneja 
la empresa es la impresión de los empaques, la cual 
ayuda para diferenciar los productos resaltando así 
sus características, los cuales deben llevar la imagen 
y las instrucciones necesarias para su manejo. 

51 



IV 

BOCETOS 
Y PROYECTO 
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Se empezó a trabajar la idea misma de la 

compañía el de tener la imagen de la rosa por sepa

rado de la tipografía, así fué de donde se partió al 

diseñar la nueva identidad de la compañía. 

Después se trató de integrar la rosa con el 

nombre, usándola como fondo, pero se observó que 

al tener estos dos elementos tan igualmente llamati

vos, podía llegar un momento en que compitieran de 

igual forma que se llegara a perder el objetivo princi

pal, el de comunicar la idea de dulce "De la Rosa". 
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Aquí tenemos un ejemplo de como integrar la 

rosa en la "o", pero aún no se obtiene la imagen ideal 

para nuestro problema a resolver. 

Se trata de manejar la flor como tipo símbolo 

abstracto auxiliándose de un recuadro con su tipo

grafía auxiliar al lado, usando ese mismo recuadro se 

vuelve a la idea anterior, el de integrar el nombre con 

la flor pero ahora que ésta sea de una forma simple, 

se trabajó con letras minúsculas ya que por su redon

dez y sencillez era más agradable a la vista, y por 

supuesto más legible. 
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Como no funcionaba esta idea para lo que 

nosotros necesitábamos, se buscó integrar la rosa 

dentro del nombre, así comunicaríamos de una forma 

original la idea, se vió que varias de las letras podían 

ser el elemento que se prestara para la integración de 

la rosa. 

Se trató de integrar en la "d" ya que junto con 

la letra "r" se podía obtener una rosa y su respectiva 

hoja. 
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Se observaron distintos tipos de letras para 

escoger la más adecuada, que fuera de acuerdo a la 

imagen, la cual debe de dar alusión el giro de la 

empresa, una vez que se hacen diferentes pruebas 

se observó que la tipografía de tipo redondo daba un 

aspecto de suave, dulce y tierno, prestándose ésta 

para dar la imagen de dulce o fábrica de dulces en 
nuestro caso. 
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La estilización de Ja rosa se hizo de la siguiente 

forma: 

Primeramente se observó Ja rosa real, es decir, 

tal y como es, después se resaltaron los rasgos más 

característicos, y se eliminaron los que no fueran tan 

esenciales para su identificación. 
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D 

Observándose así los rasgos característicos, 

como lo son sus pétalos, la forma de bctón y cci~íl\."l se 

unen en el centro sus pétalos, su característlcc' t.:i.ilo 

delgo. '"y largo, por último sus hojas. 

S ;- hicieron diversas estilizaciones d..; la rnsa, 
logrando co~ener así una rosa sencilla la cual r::ú:·, 1 

todas las e ar.::icte;i~t;cas de la rosa, sin descuidar que 

sea algo sencillo y atractivo. 

Es así como llegamos a enc:):;trar la rosa que 

fuese representativa en el logotipo de la empresa. 
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Ya que se tiene la idea y los elementos Q~·-=.!cua

dos a ésta, se proceds abocetar aolicanC~ 41:.ou: se 

empe=ó usando una tipografía estilo STOP, y~ que 
por s ·_ · !•J:fondez parecía ser la adecuada, pc;o al 

aplic:;:.r'o .:.n figura fondo se presentó un pro':i!ema no 

detectadc e.ntes, la letra 11a" se perdía en él prvvo11an

do confusior.cJ.zi :!a tipo visual. 
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No se dejó de trabajar en la idea ya que ésta 

era adecuada, lo que fallaba er:= o! ~ipc de !etr.:i. 

Observando otra vez la tipografía se viú r.:;ue 
era más conveniente usar la tipografía FC:.!") EXT. 

BOLO por SLI claridad de lectura, y por que E' cumplía 

con lo requerido, no se perdía con el fr:·ndc: como en 
la pasada. 
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Observando todo lo anterior, se or~1,"'~d>:l a 
realizar ahora sí el logr.:it1p•:- :-e;:rssantat:vo d9 la 

em¡:rssa, haciéndolo medi:;.ntt: la figura fondo la cual 

crearf:J más contraste y resaltaría majar el logot!;->o, 

facilitando su comprensión. 
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CONSTRUCTIVOS Y 
APLICACIONES 
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DELINEADO 
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Después de un estudio de color profundo, se 

determinó que la mejor resolución para la aplicación 

del color, sería el rosa mexicano, puesto que éste se 

identifica más con la imagen del producto, y así 

continuar con ta unidad requerida. 

El rosa mexicano, como propuesta de solu· 

ción al color de la imagen tiene características visua

les favorables a nuestro propósito: 

Es llamativo, vistoso y da alusión a la naturale

za del producto (dulce), entre otros. 

Así mismo la aplicación de figura fondo en el 

logotipo hace que éste se identifique y sea más 
legible. 

COLOR 
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Es evidente que el estudio del color tiene gran 

importancia, puesto que conduce al público a una 

mejor lectura las combinaciones más legibles son el 

negro para letras y el amarillo para el fondo o a la 

inversa, reúnen un buen grado de legibilidad. 

COLOR PANTONE NUM. 219 
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PAPELERIA 
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Fuhric:i de Dulces de!:& Ros:i S.A. de C.\·. Slnnlon No. 1550 S.11. Guadnlnjnni Jnl. 

SOBRE OFICIO 
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HOJA CARTA 
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FOLDER 
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GUILLERMO MICllEL VE&ISCO 
GERENTE GENERAL 

f:abric:t de Dulces de la Rosa S.A. de C. V. 
Sin:iloa No. 1j:50 S.H. Ou:1d3f:1j.1r~ Jal. 

TARJETA DE PRESENTACION 
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ARTICULOS PROMOCIONALES 
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PALETA 
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CONCLUSION 

Por medio de los estudios realizados acerca 

de los logotipos ya existentes se vio que éste además 

de funcional puede ser estético, actuando con mayor 

facilidad. 

El objetivo principal es el de rediseñar el logo

tipo de la fábrica "De /a Rosa" puesto que éste carece 

de diseño, ahora se vio que el logotipo tuera tanto 

funcional como estético, además de que fuera fácil de 

entender y reconocido fácilmente por el público, 

creando así una buena imagen de la empresa. 
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