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SIGNOS BASICOS

Empezaron con la utilizacién de hombres
y animales para representar cosas, al igual -
que ahora, pero ya evolucionados.

CUADRADO: Este representaba la tierra-
y los cuatro puntos cardinales. Es inquietan
te cuando se apoya sobre uno de sus vertices.
Perfecto para sefales.

TRIANGULO: Apoyado sobre una de sus ca
ras nuestra firmeza y estabijlidad. Apoyado -
sobre uno de sus vértices muestra accidén ba--
lanza y sentido de precaucidn. Excelente pa-
ra sefiales informativas.

CIRCULO: Fue simbolo de movimiento des
de la invencidn de la rueda, no tiene princi-
pio ni fin.

FLECHA: Antiguamente fue relacionado -
como cuestidn sobrevivencia y caza. Lo for--
man dos lineas oblicuas que convergen.

CRUZ: Se usa como referencia.
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SISTEMA DE SIGNOS

Son los tipos de signos que las perso--
nas han creado y dividido, dependiendo de su-
significado.

SIGNOS SOCIALES: Estdn ligados dnica--
mente a ciertos grupos sociales, no son mun--
diales.

SIGNOS ESTETICOS: Comprendidos dentro-
de la disciplina de la semiologfa, se basan -

en la definicién de convencional y simboliza-
ciones, que son casi individuales afectando -
los grupos intimocs.

SIGNOS LOGICOS: Proporcionan explica--
cién y prondstico del medio, son universales-
pues hablan mds que cualquier lenguaje o len-
gua.




ELEMENTOS DE UN SIGNO

Son las partes de las que se componen -
Tos signos.

PUNTO: Uridad mds pequefia de un grafi-
co.

LINEA: Es una sucesidn de puntos.

CURVA: Es una 1inea que no tiene una -
misma direccion.

SUCESION Y RITMO: Son varias lineas --
que nos dan una visualizacidn de espaciado y-
ritmo.

simetria y asimetria; La simetria es -
la compaginacidn exacta entre dos partes y --
asimetria es la que no compagina.

LINEA OBLICUA: Es la linea desviada de
cualquier horizontal o vertical

i

Ilml i

lu

SliET

I\\

W s




PICTOGRAMAS

Tieren cinco caracteristicas:

a) Debe tener cardcter de signo, no debe ser
ilustracidn.

b} Es culturalmente neutra.

c) No debe herir ningidn tabyg.

d) Debe ser neutral a nivel de informacién.
e) Debe hacer la informacién mids facil y no-

mds dificil. slng ~——=————b  mariscos {abjele)

Los pictogramas dependen mds de su sig- ‘\\\\

nificado que de la distancia. Esto quiere de interpretante
cir que nosotros distinguimos el significado-
a8 gran distancia y no necesitamos de letras -

para identificarlo.




SIMBOLOS GRAFICOS
Existen los dramiticos y econdmicos que THEBEAT(}OEON

son simples reproducciones de los objetos y -
conceptos. ) \

Cuando s6lo tienen relacidn con el obje
to, estos son abstractos.

IMAGEN: Lo que capta el ojo aunque al-
gunas veces se equivoca y cree captar algo --
que no es.

ESQUEMA: Debe ser de un objeto real, -
para poder describirlo no sé6lo con palabras.

PLANO: Espacio y estructuracidén de una
secuencia de lineas y colores.




INTERPRETACIONES DE SENALES

Se dividen en: De prohibicién absolu~-
ta, de prohibicién restrictiva, de prohibi- -
cién ilustrada y también estdn las instructi-
vas.

LAS TRIANGULARES: Son informativas.

COLOR:, E1 rojo viene siendo el més sig
nificativo.

PICTOGRAMAS: Son de entendimiento mun-
dial.

IDEOGRAMAS: “Son 1a representacién de -
ideas o cualidades.

prevenlivas.

informativas

resiriclivas




¥

CAPITULOII
DISENO EDITORIAL




PROPORCIONES DELOSBLANCOS

Son las partes en blanco que rodean a -
la mancha.

Estos espacios se dejan por dos moti- -

vOos.

- Motivo Técnico: Los cortes de pdgi-
nas son variables, estos pueden ir de 1 a 5 -

centimetros y asi evitamos el corte del tex--
to. MANCHA:

- Motivos Estéticos: La comodidad pa-
ra una buena lTectura muchas veces depende de-

la buena proporci6én de algunos blancos.




PRECAUCIONES PARA EL USO DE LOS BLANCOS

- Es recomendable dejar una buena an-- 3. Muestra una imagen reticular que con res-
‘chura de los blancos para evitar el corte de- pecto a la altura se encuentra bien por. -
1a mancha. los margenes de corte, lomo y cabeza son-
del mismo tamafo, 1o que resulta insatis--
- Las grandes jlustraciones en l1ibros- factorio, porque no produce una configura

hacen perder las pdginas cuando estas no tie- cidn interesante.
nen blancos. 4. MHNuestra las proporciones de blancos dti--

les y agradables en relacién con el tama-
- Un disefiador debe conseguir las pro- no de la pdgina y mancha.

porciones mds adecuadas para los blancos.

- Cuando los blancos son pequefios el - T TITTT I T
lector siente que estd wmuy saturado el conte- ||
nido. -
-
- Una relacidn armdnica y proporciona- [
da de los blancos en general da un efecto - - ]
agradable y tranquilizador. E:
(TTTTT L1

Ejemplos de blancos:

1. Muestra una mancha demasiado alta, por --
esa razbn parece escaparse hacia arriba.

2. La mancha estd demasiado baja, 6pticamen-
te parece que va a caer.
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ANCHO DE COLUMNA

Es importante porque la legibilidad de-
pende del ancho de columna y del interlinea--
do.

E1 tamafio de los tipos, deben ser de un
cierto tamafio para que puedan ser leidos a --
una distancia de 30-35 centimetros sin esfuer
zo.

Puntos que cansan la lectura:

- Lineas demasiado largas: es bastante cansa
do para e} ojo mantener una Jlinea horizon-
tal larga.

- Lineas demasiado cortas: El ojo es obliga
do a cambiar de 1inea demasiado rdpido.

- Lineas de texto muy préximas entre si: E]
interlineado debe ser amplio para que el -
ojo no mezcle un pdrrafo con otro.

- Cuando se utilicen tipos de letras muy - -
grandes las imagenes que se utilicen no de
ben de ser muy peguefias.

E1 ancho de columna debe de crear un ritmo
regular y agradable para asi poder tener -
una lectura pendiente del texto o conteni-
do.

Puntos importantes del interlineado:

Las 1ineas demasiado juntas, perjudican lz
lectura porque entran varias lineas en el-
campo visual del ojo y este se confunde.

E1 interlineado con demasiado espacio difi
culta 1a relaci6n de una 1inea con otra.

Un buen interlineado presta seguridad al -
ojo ademds de que estabiliza r&pidamente -
el ritmo de lectura.

Los textos largos deben tener un interii--
neado amplio y marcar la diferencia entre-
cada pdrrafo.







RETICULA

. Principio de orientacion. .
. Después de la mitad de los afios 40's
en Suiza salieron a la luz los primeros impre
sos con retfcula, dandose una concepcidon de -
texto e imagen como una orientacidn del tema. ==
L — ———

Con una reticula podemos obtener: or

den, claridad, andlisis creativo y técnico --
productivo, disciplina en procesos mentales,-
armonia y reconocimiento de 1a impresidn del-
tbabajo.

Con 1a reticula podemos dividir la -

superficie en campos y espacios a manera de - [:][:][:][:][:]
reja que pueden ser de diferentes dimensio- - [:][:][:][:][:J

nes.
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- La altura es igual al ndmero de 17--
neas del texto.

- E1 ancho es igual al de la columna -
del texto.

- Estas pueden ser medidas con picas,- =
cuadratines y centimetros.
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SEPARACION DE CAMPOS
l.as imagenes y el texto no se deben-
tocar para asi tener mayor legibilidad.

Colocar una pequeiia resefia bajo las-
ilustraciones.

Distancia Vertical: Puede ser de 1,

2 o mds lineas de texto.

Estd va de --
acuerdo al tamafio de l1os tipos de letra,

Distancia Horizontal:

MOTIVOS PARA USAR RETICULA

Existen dos motivos que son: los econd-
micos y los racionales.

Econdémico: Menos tiempo, menos cous-
to y mayor aprovechamiento del material.

Racionales:
aislados.

Para resolver problemas

iPara qué

sirve la Reticula?

Para 1a solucidn de problemas visua-
les.

Es utilizada en catdlogos, anuncios,
folletos, libros, etc., por los dise
fiadores grdficos.

Favorece la credibilidad y la capaci
dad de retencidn.
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FOLIOS

Los folios son los nimeros de las pagi-
nas incluyendo su colocacidn para dar una vis

ta funcional y estética.

La colocacidn de los folios va en Tun--
cién de 1a posicidn de 1a wancha y de los - -
blancos.

Se puede colocar en el blanco del lomo-
cuando este es ancho, si se coloca en el cen-
tro de la pédgina parece estar estético y si -
se coloca en el blanco del corte parece ser -
dindmico.

Cuando se coloca a la izquierda odere--
cha de la mancha 1a distancia es normalmente-
1a del espacioc intermedio entre columnas.

Ejemplos de pdgina izquierda con una so
la columna.

Ejemplios cuando los nlmeros se encuen--
tran a lado de la mancha.

Ejemplos Folio pdgina izquierda de una-
sola columna.

1. Se considera desfavorable porque éptica--
mente se desliza hacia abajo.

2. Utilizado muy frecuentemente por su valor
optico.

3. Su colocacibn es simétrica y su efecto es
estético y tranquilo.

4. lLa foliacién de una pdgina izquierda y --
abajo de 1a mancha en pdginas dobles que-
dan subrayadas los ejes simétricos verti-
cal y horizontal.

5. La foliacidn en este caso es muy poco ha-
bitual pero bastante interesante.

6. Esta folijacién es poco frecuente y prolon
ga la Yinea del comienzo.

7. La foliacidn en el margen superior debe -
aproximarse & la columna para no deslizar
se en direccidn ascendente.

8. Lla foliacidn situada en el eje central y-
en la cabeza atrae la atencidn y resulta-
prdctica para diccionarios.

A. Alineado a la primera columna, parte infe

rior.




Alineado al principio de Ta segunda colum
na en la parte inferior.

Cuando al principio de la segunda columna
en la parte superior.

Alineado en la primera columna (al princi
pio) en la parte superior.

Alineado en la primera columna, al final-
en la parte superior.

H. Alineados a cualquier 1inea, ya sea -
en la parte superior, media o infericr.
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CONSTRUCCION DE LA MANCHA

Es determinado por el disefiador cuando-

este conoce la amplitud y naturaleza de la in
formacidn grdfica y textual.

Para poder apreciar claramente el texto ‘/////,///
y las ilustraciones debemos desarrollar co- -

rrectamente el boceto de 1a mancha.

La calidad de 1a forma de los tipos, su

tamafio, longitud de 1inea, separacidn entre -
. ———
ellas y la amplitud de los blancos marginales

son importantes para la imagen de armonia y -
legibilidad de una pdgina impresa.

N/
OC_—
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La impresidn estética global depende de
la calidad de las proporciones del formato, -
de las dimensiones de la mancha y de la tipo-
graffa.

Las formas de expresidon de la publici--
dad van ligadas segln la época y dependen de-

los procesos psicolégicos y sociales. ::
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QUE ES COLOR

E1 color en el disefio grédfico es muy im
portante pues debido al buen uso de este de--
pende el éxito del disefio.

E1 color es, sobre todo, una sensacifn-
puesto que no tiene existencia por si mismo,-
esta sensacidén es generada por determinadas -
ondas electromagnéticas que, al ser registra-
das por el 6rgano de la visién y percibidas -
por el cerebro, producen sensacidn de color.

Las ondas al ser reflejadas por el cuer
po, objeto o superficie con reflejadas total-
o parciaimente y en un grado de mayor o menor
intensidad o de color, segin sea la calidad -
de la luz.

Cuando 1a Tuz blanca es descompuesta, -
como se aprecia viendo los rayos del sol que-
atraviesan un prisma o un vaso de cristal, se
divide en unas fracciones o franjas de colo--
readas que son las que constituyen el 1lamado
espectro solar, este manifiesta los tres colo
res primarios.




PERCEPCION DEL COLOR

Un determinado color podrd tener las --
mismas longitudes de onda para la percepcidn-
en el cerebro y 1a impresién en la cdmara o -
1o que es 1o mismo, un grado igual en la ban-
da espectral, pero como el cerebro no es un -
elemento pasivo, como la cédmara tiene su pro-
pia interpretacién de 1o que Ta vista le - -
transmite; de esta manera un color puede ser-
distinto en la percepcién a lo que es por su-

naturaleza fisica.

10°

COLORES COMPLEMEN
TARIOS

Cada color tiene otro que lo complemen-
ta, 0 sea que con &1 completa la trinidad pri
maria. Por ejemplo: E1 amarillo tiene como -
complementario el violeta porque este se con-

tiene de rojo y azul.

Los complementarios de los primarios --
son secundarios y los de los intermedios y --
subintermedios otros colores de su misma cla-
sificacidn.

COLORES CALIENTES
/

AMARILLO

COLORESFRIOS




VISIBILIDAD Y DESTAGQUE DE LOS COLORES

La buena visidén y destaque de cada co--
lor son dependientes de su intensidad, de cu-
contraste sobre el fondo o con los colores --
que tiene al lado y también de su extensidn,-
tamafio o proporcidn, en relacidn con los de--
mas colores y con el conjunto.

Entre los pares de colores se considera

mds visible, en primer Tugar, negro sobre ama BLANCO
illo, o b blanco, amaril obre - -
rillo, negro sobre an amarillo sobre ne MATICES
gro, blanco sobre negro, azul sobre blanco, - CLAROS
rojo sobre blanco, blanco sobre rojo, negro - / COLORES
'zsobre naranja, naranja sobre negro, rojo so-- MAAN AM £M1A“ v PUROS
: " MATICES
bre verde, verde sobre rojo. _ OSCUROS
E1 amarillo es el color mds visible, de it . _—1;49 NEGRO
. T s

biéndose ello a que este color enfoca de wnane
ra normal en la retina mientras que Tos demds
colores requieren de un ajuste.




VARIABLES DE COLOR

Los colores tienen cualidades variables

y dimensionales en su percepcidn, como la tie
nen las formas, las tres dimensiones de aque-
110s se traducen en el color por tinte, satu-
racién y tono.

SATURACION: Se refiere al grado de in-
tensidad del color la saturacidn es 1o mismo-
que la concentracién.

TONO: Es el grado de luminosidad del -
color.

TINTE: Es la propia cualidad del color
que se distingue por su nombre.




" mulo.

SIGNIFICACION EMOTIVA DE LOS COLORES

AMARILLO: De luminosidad méxima, esti-
mulante agradable y ligeramente cdlido, signi
fica arrogancia, poder fuerza, oro y dominio.
Al ser mezclado con negro produce una tinta -
verdoza de cualidad repulsiva y al mezclarse-
con el blanco un matiz débil que puede ser --
asociado con la cobardfia.

NARANJA: Es el color mds calido, no es
tan excitante como el rojo, significa atrevi-
miento, deseo impuisivos, juventud y aventu--
ra; es el color de la imaginacién y del esti-

ROJO: Es un color que persiste en.la -
percepcidn y tiene el miximo atractivo para -
la atencidn. Significa fuego, pasidn desbor-

dada, excitacién, violencia, especialmente --
cuando su tendencia es hacia el amarillo como
ta del bermelldn. Al ser mezclado con el ne-
gro produce un matiz parecido a la sangre que
sugiere dolor y también horror y guerra. Co-
mo el rojo significa peligro es utilizado en-
las sefiales de circulacién y en las partes de
riesgo en las miquinas.




VERDE: Es un color neutro en cuanto a-
temperatura, por estar constituido con amari-
110 y azul. Por su situacidn intermedia es -
mediador entre la emocidn y el juicio, siendo
el color simb6lico de la naturaleza de los --
campos y de los bosques, significa descanso,-
para los 0jos, esperanza, raz6n y deseo de po
sesién, mezclado con el blanco se debilita y-
simboliza pobreza y con el negro es un matiz-
misterioso que sugiere aventura.

AZUL: Es sobre todo descanso fisico, -
quietud y velo espiritual. Mezclado con blan
co produce el matiz celeste que simboliza cie
lo, fé, pureza, sacrificio y confianza. E1 -
aiul marino tiene cierta influencia grata y -
de cardcter mistico, el azul mezclado con ne-
gro sugiere fanatismo, intolerancia, profundi
dad del mar y misterio impenetrable.

27



PURPURA: Significa magestad y realeza.
Expresa experiencia, sabidurfa, dolor y tris-
teza; aclarado con el blanco manifiesta cier-

ta rigidez y melancolia al mezclarse con el -
negro simboliza pobreza, deslealtad y trai- -
cidn.

PARDOS: Mezcla de dos colores comple-~
mentarios o terciarios significan austeridad,
sobriedad, obstencidn y rudeza.

BLAHCO: No se considera como color y - ‘n-------

es un acromdtico positivo, simboliza inocen--

cia, castidad y pureza.

NEGRO: Es acromdtico pero negativo.
Significa oscuridad total, muerte, afliccidn-
Tuto y pena.




COLOR PARA REPRODUCIR

Los medios directos, folletos, catdlo--
gos, etc., al ser impresos en negro resultan-
mds econdmicos pero esta conclusién serd sélo
aparente por cuanto
citacidn y poder de

aquéllos carecerdn de ex-
atraccidon y s6lo manifes-
tardn en porcentaje que no cubrird en la ma--
yor parte de los casos, ni 10s gastos de su -
aicidn.

ET color puede ser de decoracifn o esté
tica, pero tiene sobre todo, una funcién pre-
dominante, esta depende logicamente, al costo
de Ta impresién que depende a su vez, del ni-
mero de colores a utilizar.

E1 probiema que se plantea al proyectar
un impreso no es el de cudntos colores se po-
drén utilizar si no en los que serd necesario
para el efecto pretendido, ya que un folleto-
en un color plano o tramado y negro puede ser
mds atrayente y sugetivo que otro que haya si
do impreso con una costosa cuatritomia.

Lo verdaderamente importante no es la -
cantidad de colores sino el acierto de una --
buena seleccidn y 10 que se puede hacer con -

ellos en cuanto a funcibén, y destaque, aunque
siempre dentro de la 1imitacidn, ya que ésta-
es en la que radica el mejor efecto y también
el menor costo.

En toda creacidn impresa es utilizado -
el color para representar de manera mds obje-
tiva y real las imdgenes del mundo visible y-
también para atraer, sugerir e interesar, sim
bolizar, producir impresiones, estimular sen-
timientos y crear sensaciones y emociones.




MAGAZINES O REVISTAS

Su medio de expresidn natural es el co-
lor, aunque algunas de estas publicaciones, -
por limitacidn de tiraje y razones de costo,-
lo excluyan en la mayor parte de sus pdginas-
interiores. B :

el factor estimulante”
y sirve para crear aso
del lector y sobre si

tos anuncios es‘una.g
to para que asquctﬁé

sidn fugaz que se vegist
Y que se registra o,tfé
por ello no necesitan delit

subconciente
a:icrear deseo;

: puesto que su
mision es la de producir sénsa;ibhes Yy entre-
gar un mensaje con mayor vidéfy expresidn que
por medio de la palabra.




CALENDARIOS

Es un medio que actda en recuerdo de un
servicio, de un nombre o marca de un envase -
de procutos que, por lo corriente y para re--
forzar la 1lamada, se contrae en una escena o
asunto referente al tema, o no tiene relacién
alguna con éste y se basa en representaciones
familiares o domésticas, deportivas, cinemato
grdficas, taurinas, teatrales, figuras popula

.res u otras.

Los esquemas de color deben ser arméni-
c0s y con pocas estridencias, sin exceso de -
contrastes,

destaque;

colores purcs y con limitados
que sin pérdida de cualidad y

aun
los -
mejores para estos medios son aquellos que --
conjugan una buena armonizacidn de neutros y-
graduaciones sutiles que con algunos acentos-

de color puro contrastantes.

E1 texto o letra en los cartelitos y ca
lendarios no deben contrastar excesivamente. -
De manera corriente el destaque se impone en-
el texto interés o principalidad y progresiva
mente menos en el resto y en relacifn con su-
importancia.

E1 primer requerimiento de cualquier me
dio es la simplicidad en el dibujo, en la com
posicidn y en el color.

=T/ ILH )T

¥




CARPITULO IV




CALENDARIO GINEGETICO

Considerando que la fauna silvestre
es un recurso natural renovable integrante
de los ecosistemas naturales del pafs,
cuyo aprovechamiento racional debe darse en
funcidn de sus ciclos biolégicos,
distribucidn y abundancia, y que en tal
virtud se requiere establecer reculaciones
periédicas consecuentes con su dindmica.

Que todas las especies de animales
silvestres que subsisten libremente en el
territorio nacional son propiedad de la
nacién y que corresponde a la Secretaria
de Desarrollo Urbano y Ecologia autorizar
el ejercicio de la caza y la apropiacidn
de sus productos.

Que habiéndose tomado en consideracidn
los resultados de las diversas reuniones de
consulta promovidas por esta Secretaria, a
través de la Direccidn General de

‘Conservacidn Ecoldgica de los Recursos
Naturales, en sus delegaciones estatales,
con la participacion de los tres niveles de
gobierno y de personas fisicas y morales

relacionadas con la materia, se ha
establecido 1a duracidén de la temporada,
especies susceptibles de aprovechamiento
cinegético, épocas hdbiles, 1imites diario,
posesidén y por temporada, asi como las
es y dreas cinegéticas permitidas y
.as para cada entidad federativa.




CALENDARIO
CINEGETICO
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JAGUAR

el mayor felino de américa
en peligro de extincién.
- conservémoslo




MAPAS

BAJA CALIFORNIA
Cada uno de 1os mapas de los estados de

1a Repiblica indicaran las diferentes

regiones cinegéticas del estado, asi como las
principales ciudades y carreteras de éste,

pero mostrando con mayor claridad las dreas .
vedadas y las dreas vedadas para permisos
especiales, con el fin de hacer notar

claramente las zonas prohibidas para el

ejercicio de la caceria, as{ como regidn
cinegética en que estd permitida la caceria y
el tipo de especie que estd permitido en esta
regidn.
CUADRO GUIA

Dentro de este cuadro se especificardn:

E1 estado

En cuantas regiones se divide el estado.
Tipo de personas.

Epoca hdvil de caceria.

Les limites (posesidn, diario y por ”

‘temporada). : .
. Regiones permitidas para el ejercicio de - o

la caceria. Coacd

Un espacio para observaciones. -
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cLUB CINEGETICO

Un campo de tiro es un club el cual
debe de estar amparado, registrado y con

instalaciones fijas las cuales seran
supervisadas por la Secretarfa de la
Defensa Nacional en el cual se podrén
inscribir cualquier tipo de personas y se
podrdn practicar todo tipo de deportes
correspondientes a armas de fuego no
prohibidas por la Secretarfa de la
defensa siempre y cuando la persona tenga
los registros y transportaciones de sus
armas debidamente en orden.

Este Club debe contar con los debidos
sefialamientos, tanto para la casa club como
los respectivos para cada uno de los
diferentes eventos de dentro de este se
practiquen.
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TRAP

Hay dos tipos de competencias: sencillas-

y dobles. En los sencillos todos los competi Ve ~
dores tiran desde la marca de 14.50 metros.

Cada tirador hace un disparo a cada uno de --
sus blancos, hasta un total de 25. La mayor-
parte de las competencias se hacen a 100 blan
cos y también a 50, Las competencias estata-

I
les y nacionales a 200 blancos. i Qtﬁﬁiézv

Dobles: Se presenta el mayor reto en to <:f§§;> <:>
dos los tipos de trap. En dobles se dispara- 4::7 %%ﬁ X::>
a2 14.50 metros a dos discos que salen al mis- 42:7 1 ‘%;%i>
mo tiempo; uno a 22 grados a la derecha v - -
otro a 22 grados a la izauierda de 1a 17nea - ’
central. El1 tirador hard un disparo a cada -

uno de los discos: cada disco se contard in-
dividualmente vy no como par.

HO HB4 H152
He3  H119
sN Py

Este sefialamiento consta de 1a caseta de

"
salida del disco, un tirador estilizado al --

iqual que la escopeta. De esta manera el ti-
rador sabrd el tipo de evento gque se realiza-
en este lugar. La funcidn de la escopeta es-
1a de mostrarnos el tipo de arma permitida en
éste evento.







JAULA

La plancha de tiro o pedana, sobre la --
que se situar8n los tiradores, estard dividi-
da en espacios de 24 a 33 metros.

Las distancias comprendidas
y 27 serén subdivididas en 3/4. Las comnren-
didas entre 27 y 29 se dividirin en 1/2 me- -
tros y las comprendidas entre 29 y 33 en 1/4-
de metro.

entre los 24

E1 1fmite de tiro. es decir el terreno -
en el cual los pichones deban caer para ser -
juzgados "buenos". estard circundado por un -
alambrado de 60 cm. de altura minima y 80 - -
cms. mdxima.

Las cajas serdn 5. que estardn separadas
entre s por 5 mts. La distancia de las ca--
ias v 1la alambrada serd de 16 mts. mixima y -
14 mts. minimo,

E1 competidor tiene derecho a 2 disparos

sobre el pichdn, el cual deberd caer muerto o
herido dentro de la alambrada.

En este sefialamiento puse como elementos
el campo donde se realiza este evento. el ti-
rador y el tipo de arma requerida. todos des-
de Tuedgo estilizados dando a entender répida-
mente al tirador el tipo de evento que se rea
1iza en ese lugar.







COLOMBAIRE

Los campos de tiro en que hayan de cele- wuna escopeta que es la permitida en &ste even
brarse estas competencias se orientar&n de -- to.
Sur a Norte, y sus medidas minimas y méximas-
son las siguientes:

FEDERACION MEXICANA DE CAZA,
TIRO ¥ PESCA :

cLsue

a) Cuadro de tiro: 20 m. por lado. ' coos s s B cesn 4 suara

J
(O340 satguciancs

b) Radio de muerte: 90 w. mfnimo y 100 m. m§
ximo.

c) Los cuatro vértices del cuadro de tiro, =
estardn sefialados por un poste cada uno,-
el cual sobresaldrd 4 mts. pasando por --
sus extremos una cuerda tirante que limi-
tard el cuadro por 3 lados dejando libre-
el orientado al Sur.

E1 competidor tiene derecho a dos dispa-
ros sobre el pichén y este debe caer muerto o
herido dentro del radio de muerte.

Este sefialamiento consta de 2 personas.-
un pichén, una 1fnea del campo y una arma to-
dos estilizados. Una de las personas es el -
colombaire lanzando el pich6n y la otra es el
tirador apuntando al pichén. estos nos indi--
can claramente el tipo de evento y el arma --
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SKEET

Estos campos constaban de 8 puestos de -~
tiro colocados sobre el segmento de un circu-
1o cuyo radio medird 19.20 mts. Uno de los -
blancos debe salir de una de las trampas 17a-
mada caseta alta situada a 3.05 mts., sobre el
nivel de suelo. E1 otro blanco debe salir de
una trampa l1lamada caseta baja situada a un -
metro sobre el suelo. Los blancos de arcilla
o cerdmica deben llenar los siguientes reaui-
sitos: Difmetro 11 cms. 25 a 28.5 milimetros
de espesor y un peso de 100 a 110 grs. E1 --
competidor tiene derecho a un disparo por - -
blanco en cada uno de los 8 puestos.

Este sefialamiento consta de una parte --
del campo donde se realiza este evento, el ti
po de arma requerido para este y la estiliza-
cifén de un tirador de esta manera el tirador-
podrd darse cuenta rfpidamente del tipo de --
evento que ahf se realiza y el tipo de arma -
que &1 puede usar.







PISTOLA

En los eventos de pistola se efectuardn
10 disparos en dos series de 5 cada una, en
un tiempo maximo de 2.5 minutos. Llas series
se iniciaran de izquierda a derecha, en
relacidén con el competidor, disparando en
orden sucesiva y obligatoriamente, después de
cada 5 disparos, los tiradores cambiaran de
puesto de tiro. Todos los competidores
abastecerdn su arma con cartuchos para cada
serie.

Este sefialamiento se compone de siluetas
estilizadas, asi como de una pistola también
estilizada y un cuadro indicando la distancia
del evento que anhi se realiza, la funcidn de
la pistola es la de diferenciar entre los
eventos de pistola y rifle pues ambos son a

siluetas. La funcion de la situeta es
mostrarnos que ese lugar es {nicamente para
tiro de este tipo.

a7






RIFLE

En todos los eventos se efectuar8n 10 --
disparos en 2 series de 5 cada una, en un - -
tiempo mdximo de 2.5 minutos por serie, excep
to en el evento de 400 mts. que serdn a dispa
ros en dos series y que tiene ya establecido-
su tiempo de recorrido.

Todas las series, se iniciarén de iz- -
quierda a derecha, en relacién al competidor.

Este sefialamiento tiene siluetas estili-
zadas que nos indican el drea para tiro de si
lueta incluyendo un rifle estilizado y la dis
tancia a que se efectla este evento, la fun--

cibn del rifle es la de diferenciar entre ti-
ro de pistola a siluetas y de rifle, As? el-
tirador podr8 dirigirse al lugar del evento -
que &1 escoja sin ningdn problema.

En Este sefialamiento utiliza la estilizé
cibn de un venado, pues &ste tipo de evento -
es el realizado a 400 mts, y los blancos para
éste pueden ser un borrego vive o silueta, un
jabaif silueta, o un venado silueta. asf pues
el tirador al ver éste sefalamiento sabrd de-

inmediato el tipo de evento que se realiza en
ese lugar,

También utiliza dentro de &ste sefiala- =
miento un rifle estilizado que nos muestra el
tipo de arma utilizado en éste evento,
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CAPRPITULO V




CONCLUSIONES

Los sefialamientos de un club cinegético
son de gran. importancia como comunicacién
grdfica. Para identificaci6n de los
diferentes eventos practicados dentro de
este pero también son de suma importancia
para la prevencién de accidentes tanto en el
deportista que lo practica como para el
observador, pues debemos tomar en cuenta
que las armas con las que se practica este
deporte son las denominadas de largo
alcance por 1o que debemos hacer conciencia
en las personas de no jugar con las armas
dentro y fuera del club por el peligro que
implica el uso de armas de fuego.

La importancia de un calendario
cinegético no es solamente que nos muestren
las regiones cinegéticas en que se enclentran
divididos los :Estados de la Repdblica, ni
las zonas vedadas o parques de control de Ja
fauna silvestre, sino saber orientar y
concientizar a los practicantes de este
deporte, sobre Tos animales en extincién,
as{ como el tipo de especie animal que se
debe cazar, la temporada permitida para cada
una de las especies, el 1fmite de posesibn y
por temporada; de esta manera se podri tener
un mayor control} ecolfgico det pafs favorable
para todos y sobre todo para futuras
generaciones,




BIBLIOGRAFIA

PATRICIA MOGUEL RUIZ

Imagen corporativa en Transportes
frailesanos.

Tesis U.A.G.

Escuela de Artes Plasticas.
Incorporada a la UNAM, Mayo 1984,

SILVIA ELENE MORAN ORREA

La Importancia de los Signos Grdficos
como medio de comunicacién.

Tesis U.A.G.

tscuela de Artes Plasticas, 1987.

APUNTES 70. Semestre
Manolo Hernandez U.A.G.

Fundamentos para Tiro de Skeet
Cartuchos Deportivos de México, S.A.

Fundamentos para tiro de Trap.
Cartuchos Deportivos de México, S.A.

Reglamento General de Tiro sobre
Siluetas de animales en papel o

metdlicas.

ESTA TESIS NO Dpret
SAUR DE LA BiBLIDTECA
Expedido por Femeti (Federacidn
Mexicana de Tiro).

Ley Federal de Caza

Expedida por SEDUE (Secretaria de
desarrollo urbano y ecologia).
Impreso en los Talleres de SEDUE.

Estatutos y Reglamento General de la
Unidén Internacional de Tiro (U.I.T.)
Cuarta Edicidn,

lmpresora Barrie, México, D.F.

Diario Oficial de la Federacidn
Tomo CDXXX, No. 7
México, D.F., 11 Julio 1989,




PRESUPUESTOS

CALENDARTIO

Gra&ficos Unibn

Costo por Calendario $2,000.00

Costo por un monto de 1000 calendarios
$1'200,000.00.

Costo por un monto de 500 calendarios
$14000,000.00,

Thermo Impresiones

Costo por calendario $6,000,00.

Costo por un monto de 500 calendarios
$3'000,000.00

Impresos del Baiio

Costo por Calendario $1.500.00.

Costo por un monto de 500 calendarios
$750,000.00.

Costo por un monto de 1000 calendarios
$1'100,000.00.

SERALAMIENTOS

Costo Lémina $ 4.000.00
Costo Rotulista 3,000.00
TOTAL $ 7,000.00

Costo rotuiista incluyendo 18mina
$6,000,00.

Costo Ldmina $ 3.100.00
Costo Rotulista 2,500.00
Costo dobles 1.000.00

TOTAL $ 7,600.00

Estos costos son por sefialamiento.




IMPRESION

Reproduccidn de dibujos o textos mediante la
transferencia de tinta al papel apartir de -~
una superficie de impresidn. Segun el método
utilizado de divide en:

a) TIPOGRAFICA 0 EN RELIEVE.- La superficie -
de impresidn itiene en relieve las partes im--
presoras, de modo que los rodillos de entinta
do depositan la tinta solo en dichas partes.-
Este procedimiento es el usado generalmenie--
en imprenta.

b) PLANOGRAFICA O BE SUPERFICIE.- Las partes-—
impresoras y las que no deben imprimir estan-
al mismo nivel pero las primeras aceptan la--
tinta y las otras la rechazan.

c) EN HUECG.- La superficie de impresich tle-
ne en hueco las partes que han de llevar tin-
ta, la cual sale de ellos cuando el papel en

tra en contacto con dichas superficies.

QFFSET

Procedimiento litogratico de impresidﬁ indi-—
recta por maticas rotativas. La plancha meta-
lica, que es una hoja de cinc o aluminio, se-
graba en positive sin invercion y se arrolla-
al cilindro de invercign, primero de los cua-
tro de que consta basicamente una maquena ti-
po.
distintos segun los tipos de mdquina. Este---

Todos ellos son de igual tamafo, aunque--

primer cilindro lleva a ambos lados una serie
de rodillos: unos proporcionan el agua y los-
otros la tinta. Tangencialmente a el va colo-
cado el segundo cilindro, de caucho,

El tercer cilindro,--

que es--
impreso por el primero.
de presich, tiene 1a misma generatriz que el-
generd)
mente continuo, que hay gue imprimir. El cuar

segundo, y entre ambos pasa el papel,

to cilindro, de recepcidn, recoge el papel ya-
impreso y esta situado debajo del de presidn.
Con estas maquinas se puede imprimir a dos---
colores a la vez. Para mas colores se colocan
acontinuacion varias magquinas que el papel---
continuo va recerriendo. Es un método usado -
sobre todo en impresioh comercial y publicita

ria y actualmente en la canfeccion de algunos

peridﬁicos.
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