
>-J 

º"'"·"~.·ºj~"''º UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEfic~· 
ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES 

"ACATLAN" 

LA IMAGEN DE PARTIDO, LINEAMIENTOS RECTORES PARA · 
LAS CAMPAÑAS DE CANDIDATOS PRIISTAS EN 

México, D. F., 

LAS ELECCIONES D~ 1985. 

T E s : l s 
que para obtener el titulo de 

LICBNCIADO EN. PERIODISMO Y 

COMUNICACION COLECTIVA 

pres en 1 a: 

FRANCISCO JOSE ESQUEDA CAMARENA 

NHS!HO HJ V':1V.i 
NOJ SISH 

!fi ~ 
1991 G'.J 



UNAM – Dirección General de Bibliotecas Tesis 

Digitales Restricciones de uso  

  

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA 

SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL  

Todo el material contenido en esta tesis está 

protegido por la Ley Federal del Derecho de 

Autor (LFDA) de los Estados Unidos 

Mexicanos (México).  

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y 

demás material que sea objeto de protección 

de los derechos de autor, será exclusivamente 

para fines educativos e informativos y deberá 

citar la fuente donde la obtuvo mencionando el 

autor o autores. Cualquier uso distinto como el 

lucro, reproducción, edición o modificación, 

será perseguido y sancionado por el respectivo 

titular de los Derechos de Autor.  

 



INDICE 

CAPITULO 

I NTROCUCCI OH 

1 LA PROPAGANDA 

1. 1 PROPAGANDA POLI TI CA 

1.1.1 Concepto de propaganda 

1.1.2 Diferencias con la publicidad 

1.1.3 Objetivos de la propaganda 

1.1.4 Importancia de la propaganda 

1.2 REGLAS DE LA PROPAGANDA 

1.2.1 Regla de simplificación y del enerni go tíni ce;. 

1. 2.2 Regla de ex.Lgeracicn y desfiguración 

1. 2. 3 Regla de orquestación 

1.2. 4 Regla de t.ransfusión 

1.2. 5 Regla de unanimidad y de cent.agio 

PAGINA 

5 

g 

g 

11 

16 

19 

22 

23 

25 

27 

28 



2 ANTECEDENTES ELECTORALES PARA LOS COMICIOS DE 1985 30 

2.1 ABSTENCIONISMO PREVISTO PARA LAS ELECCIONES DE 1985 

2. 1.1 Campaña de promoción al vct.o lo. f'ase 31 

2.1. 2· Ca.mpaña de promoción al vot.o Za fase 31 

2. 2 viII 'l X DISIRITOS ELECTORALES DE LA CIUDAD DE MEXICO 

2.2.1 L.oc:alización 

2.2.2 Oem::>grafia 

2. 2. 3 Aspect.os soci .al es 

2.2.4 Aspect.os económicos 

2.2.5 Ba.J.ance de las elecciones de 1982. 

2.3 DEMANDAS POPULARES 

2.3.1 El VIII DislrHo 

2.3.2 El X Dislrilo 

2.3.3 Consult.a popular 

3 LA XII ASAMBLEA DEL PRI 

3.1 PREPARACION DE LA XII ASAMBLEA DEL PRI 

3.1.1 Reunión informativa estatal 

3.1.2 Asambleas dist.rit.ales 

3.1.3 Asamblea del Oist.rit.o Federal 

3.2 CONCEPTOS RECTORES DE CAMPAñA 

3.2.1 Nacionali'!'>mo revolur:ionar10 

32 

37 

. 38 

41 

43 

·45 

40 

47 

50 

51 

53 

54 

56 

3.2.2 El PRI como abanderado de las causas populares 62 



4 LA CAMP AñA DEL PRI EN LAS EU:CC! ONES DE 1985 65 

4.1 OBJETIVOS DE LA CAMPAñ:.. C:Et.. PRI 

4.1.1 Fortalecimiento de la imagen de los regímenes 

revolucionarios 

4.1.2 Orientación y consolidación d& la idaologia 

r evolucionar i a 

4.1.3 Forlalecinuonlo de la imagen de partido 

4. 2 FASES DE LA CAMPAñA DEL PRI 

4. 2. 1 campaña nacional 

4.2.2 Campaña a nivel dislrit.al 

4. 3 CJTILIZAC!ON DE LOS MEDIOS DE COMUNICACI'JN 

4. 3. 1 Prensa 

4.3.2 Radio 

4.3.3 Televisión 

4. 3. 4 Cine 

4.3.5 Videocasselle 

4.3.6 Impresos part.idi>las 

4.4 PP.OPAGANDA DIRECTA Y EVENTOS 

4.4.l Piolas en bardas 

4.4.2 Carteles 

4.4.3 Kant.as 

4.4.4 Anuncios y mamparas 

4.4,5 Cislinlivos y regalos 

65 

67 

68 

69 

72 

75 

76 

78 

79 

80 

81 

82 

84 

86 

86 

86 



4.4.6 MiUnes 

4.4.7 Visitas domiciliarias 

4.4.8 Festividades y competencias deport.ivas 

5 EVALUACION DE l..A CAMl'AñA PRIISI"A 

5.1 L.OGROS OBTENitos 

5. 1 . 1 Ac:ci ones r ea.l izad.as 

5.1.2 Gestoria de la demanda y promoción social 

5. 2 RESUL.TACOS DE LAS VOTACIONES 

5.2.1 El VIII dist.r1lo 

5.2.2 El X distrito 

9.2.3 Resultados a nivel nacional 

CONCL.USI ONES 

FUEl<TES DE •:OtlSUL. TA 

87 

87 

88 

90 

90 

ro1 

107 

108 

109 

111 

117 



INTROOUCCION 

Existen estudios de caso de campañas electorales en 

nuestro.país. y t.a.mb1en los hay de campa~as en general. pero en 

su mayor parte se refieren a su desarrollo y resultados. 

En ocasiones se estudia el mensaJe y 

penetración. di!"usión. resultados. et.e. Pero ¿A qué er1t.erios 

responde la ~laboración de d1chcs mensaJes? 

El presen•~e proyecte pretende estudiar qué pautas marcaron 

la planeaci6n de la propaganda priísla en 1995, y que Por su 

coordinación se dist.ingu.ió de la rea.li:::ada por los partidos 

oposilore-s. durante la contienda electoral del año ya. 

mencionado. Partiendo de que en el PRI existió uni:formidad para 

el desarrollo de las actividades electorales, exist.en bases para 

est.ablecer que hubo paut.as previas concebidas desee la 

dirigencia y diseñadas para t.odos los dist.rit.os. con la 

Cinalidad de evitar improvizaciones que pudieran areetar la 

campaña a nivel nacional. 

Por eso es necesario el estudio de los lineamientos 

rect.ores establecidos para el desarrollo de las campañas de los 

candidatos postulados por el Revolucionario !nst.ilucional en el 

proceso electoral de 1994-1985. Ya que conforme a ellos act.uaron 

los candidatos priistas durante sus respect.~vas campañas. 
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En "l año de 1985. exist.ía en la población mexicana una 

falla de credibilidad hacia el sistema pclit.ico. misma que hacia 

prever t.~t.o a la CFE como los partidos poli t.icos un 

abst.eneionismo elect.cral preoeupant.e. 

Cada uno hizo un 11 amado a 1 os empadronados par a que 

ejercier&n su derecho a vot.ar. pero el PF!I lo hizo de manera 

coordina.da y de acuerdo a esta situación estableció criterios 

para el manejo da su campaña. Est.os criterios que delimitarían 

las a.ct.ivid&dll"S propagandíst.ica.s de los candidatos priis\..as son 

los que se estudiaron en est.a investigación. Tomando como base 

l.as prioridades. t.emas. labores y recomendaciones fijadas por la 

dirigancia del Partido y que habrían de obedecer sus miembros. 

Es claro que la propaganda del PRI consti t.uyó un bastión 

para librar con éxilo las votaciones celebradas para integrar la 

LIII legislat.ura. por esa razón fue elaborada con mayor rigor que 

la de cualquier part.ido opos1 tor. lo cual le facili ló 

presentarse como una unidad y no con proyectos dispersos y 

discursos dif'erent.es y hasta cont.radict.orios corro lo hicieron 

sus adv.rsarios polit.icos. 

Tan eficaz resultó la coordinación. que la planeación de los 

avent.os de campaña de cada candi dalo se complement.aban 

perfeclamenle con la propaganda desplegada en medios masivos y en 

ningún moment.o se contradijo una con la otra. 
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Por esas razóne~. la concepc1ón y planeac1Cn de la 

propaganda pri!sta es el objelo de ~t.udio de esta 1n·1est.1gación. 

E! primer capit•.tlo es un breve acercamiento a la 

propaganda. no se pretendio reali~ar un tratado sobre la 

materia. pero si. proporcionar elemento~ y bases para una ?neJor 

comprens1ón del objeto de ost.udio de esta investigación. 

En el segundo capitulo se presenta un panorama ge!"leral. de 

la s1 luación preelect.oral prevalec.Lente en les distritos VIII y 

X de la Ciudad de México. con la int.enc.Lón de mostrar baJC que 

c.Lrcunslancias se planeó la propaganda pr1ist.a. 

El capi lulo lerc'1:!ro. referente a la XII Asamblea Nacional 

del PP.I tiene por objeto mostrar como se é~pezaron a establecer 

los lineanu.entcs para el manejo de los conceptos que ~1a.br.ian de 

const.it.u1r la imagen de Partido. así como expl!c~r p::rqué $e 

manejaron el nacionalismo revoluc1onar10 ).r las cau~as popular'O'!i. 

Los Objel.Lvos de la campaña y las ind.Lcac1ones del Parl~do 

a sus candidatos sobre la forma ~~ llevarla a cabo. constituyen 

al cuart.o capitulo. en el muestra como planeo el PRI la 

utilización de me-::!1os y los m.....--delos establecidos ¡:ara la 

propaganda desplegada durante el. periodo electoral en cuest1ón. 
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Finalmente en la últ.ima parle se hace un recuent.o de lo 

hecho por el Revolucionario Inst.it.ucional con la intención de 

most.rar las acciones realizadas por el Part.ido. Ta~bién se 

present.an los result.ados electorales para establecer una 

comparación con respe<::lo a la vot.ac1ón obtenida por ot~as 

organizaciones polilicas. 

Esperando que est.a investigación sirva de auXlliar para 

quienes se interesen por comprender corno diseña el PP..I sus 

ast.rat.egia.s, es que se solecc1onó es~e loma. 

e 



1 LA PROPAGANDA 

t 1 PROPAGANDA POLITJCA 

t t 1 CONCEPTO DE PROPAGANNDA 

La palabra propaganda t.1ene su origen et1mol091co del 

lat.ín propa.aare. que ~i.gn1f'ica: propagar. reproducir. di~em.lnar. 

Pero las de!"1niciones que se encuentran varian con cada autor. 

Al respecto Y.imball Young nos señal::J. lo :!::tgu1ent.e: 

QXanw;ion.@ la vasta ltteratura que h.a sido den.omLn~da propa5anda.. 

o bien el análisis de una mu9stra de les articulos y lLbros que 

estudian la propaeanda como medio de P9rsuastón de :nasas, bast-:z 

para poner de mant/ie-sto que el terr..ino ha l le-eado a tener "ttna 

SlBTtificación muy va~~ y 8e~er~l 1 

Sin embargo. el mismo autor trata de def'1n1r la propaganda 

Como el uso mas o menos deliberado, planeado y sistemático de 

simbolos, princtpalmente mediante ta sugesticn y otras tecntcas 

psicoló8icas conex~. con el propósi.to, 

alterar y c":)ntrola.r Las opiniones. ideas y valeres. y en el 

tiL C. lmo c.s'rm.Lr.o. de !"!l.Odtftcar la accion mcnt/iestc: ses-Un ci&:-ta.s 

Lineas pr19det.ermtr~adas2 

1
Y.imball You~ b,8 OP!NION PUBLI_CA "J.... b.A PROPAGANDA p. 200 

2
Ibid p. 201 
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En cambio para Joao Ca.mi.lle de Ol1ve1ra la propaganaa es 

todo es/uarzo sLstemcitLcamente or6ant.zado. procurando t.n.dw:t.r 

datermin.ada.5 idlta.s o compc:>"rtamientos en Lndtv!du~s y eruF-Qs
3 

Ot.ra definición es la de Domenech. qu1en nos dice de esla 

ac~ividad: Es una tecnica que emplea medios pt.1.estos a su 

disposición por l.a ciencia para conver~er y dirt.8tr. perst¡p.1.e 

fin pol. í t ico y no comercial. im.pone o S1.J8iere creencias o 

re/l•io~ qua a menudo modtft.can el comportamiento. el psiquismo 

)1 aun las convt.ccion.es rel igiosa.s o / 1. losíficas. Por 

con.l.6'.11.•nt• in/Luy• en ta actitud /un.d.anll9ntat del S9r hwnan.o. 4 

Por su part.e Edmundo. Gon.zá.lez Llaca propone la sigui.ent.e 

definición: P:-op<:J.8anda es un confunto de métodos basados 

pr1.nc ip;il'™'nt.e las .'T\Ot.er1.as de la comunicacion. !a 

ps:t.col.06Ía. la sociolotfia y ta antropolo,!l't.a cultural., que tiene 

por objeto 1.nfl.uir a un ~rupo human.o con ta intenc1.on de q1,1e 

ad.opt• la opinión política de una el.ase social. adopct.ón que se 

r•fl•i• en \l1\.cJ ~cermtnoda conducta
5 

3 
Joao Cami Uo de Ol.1.veira Torres 6.. PROPAGANDA EQbI..m 

NATURAL@ ¡¡_ ~ p 17 

4 Jean Harie Domenech. bA PROPAGANDA POLITICA pp. 7.8. 

5
E:dl0undo Gonzá! .. z Llaca Jfil2E!A .l'.. PRACTICA 129. b[I PROPAGA!IDA 

POLI TI CA p. 35 
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Corno el objet.ivo no es extenderse ~n la definicion de- la 

propaganda. sólo se pr.e-sen~an los autores anteriores a 'manera d~ 

~·Jest.ra de las definiciones enconlradas, para ejec:plificar la 

diversidad de conceplos, pero m..is importante, es encontrar 

puntos 'de coincidencia. 

Podemo-s ver cómo cada aut.or propone un concepto di ferent.e 

de propaganda. $1n embargo coinciden en señalar su intención de 

lograr una influencia en los recept.ores con el fin de conseguir 

una acción m~niflesla de ellos. 

De lo anterior se puede resumir que la propaganda es una 

lentat.iva p~ra ejercer una lnfluencta en un grupo social al cual 

va dirigida, para que las personas adopten una de~erminada 

aclit.ud. hasta ci~rLo punlo predecible y conforme a los 

intereses dol emisor. 

Sin embargo ésl~ propos1c1én es muy ambigua. por lo cua! 

es necesario señalar las diferencias de la propaGatlda c::on la 

acLividad comun1cac~íva que más se le parece: la publicidad. 

t 12 DIFERENCIAS CON LA PUBLICIDAD 

tlo se va a. dilucidar s1 la propaganda preced16 a la 

publicidad. o a. la inve;sa. en lodo c3so lo que importa es el 

campo en el que se utilizan. 
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La propaganda tiene por objet.o lograr la vot.ación para un 

candldat.o. conseguir la adhesión a un part.ido o gobierno. o 

demandar una acción que implique una act.i.t.ud en el terreno 

polit.ico o reliQioso. 

La. publicidad por su parte t.rata de vender un producto, por 

lant.o tenemos dos terrenos perf"ect.amente diferenciables. el de 

lo comercial y el de las ideas. 

A continuación se present.an algunos señal ami en los 

hechos por G;:)nzález Llaca, 6 que pueden servir para diferenciar la 

publicidad de la actividad propagandist.ica. 

a) L.a publicidad intenta est.imular la acción de una manera 

abierta. int.ent.a vender un product.o o un serv1c10 y no disimula 

su int.enc1ón. Sus actividades establecen una relación d1rect.a y 

expresa con el objet.o de la acción solicitada. En más de una 

ocasión la propaganda debe disimular sus objetivos. en virt.ud de 

que las accione-s políticas son de mas dificil acept.ac1ón. se vale 

de lemas de conlenido general y aparent.e~ent.e desinteresados: 

Una sota meta: HéxLco; HG.$amos tas cosas m.e;or; En suma, la 

propaganda disimula un poco sus objetivos en comparación con la 

publicidad. 

b) La publicidad es una inst.it.uciór1 rentable que tiene por 

objeto promover las venlas. y en este sent..ido su ey.il.o se mide 

cont.abLlizando las ganancias. 

º~onzálB2 Llaca op.ctt. p 36 
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La propaganda de manera direct.a. no lo es. y en virt.ud de 

ello no se encuentra presionada para obt.ener un éxito 

cuant.ificable. sus beneficios son dificiles de tabularse; de otra 

manera no se comprenderia que muchos part.idos poli'Licos 

intervinieran en luchas electorales las que no tienen 

posibilidad de triunfar: pero la si.mple idea de reforzar la 

solidaridad entre sus partidarios y de lograr alguna reflexion de 

los ext. raños los adversarios. que posteriormente pudiera 

significar una adhes1ón, impulsa a los derrotados de antemano a 

la participación. Por lo tanto. un ~~r.saje que no gane electores, 

podría a la larga ser de más éxito en la propaganda. si llegara a 

estimular una fructífera duda. que el mensaJe que hizo ganar las 

eleeciones. pero que nó logró anular el germen de desconfian:za. 

base de un cambio irremisible de ac~itud. 

c) Ha sobrevenido en la práctica una profunda división en 

el empleo de las motivaciones que se utilizan en ambos metodcs: 

la publicidad recurre a impulsos egocéntricos. personalis~as. 

narcisistas. de status social, en situaciones mundanas: uno de 

sus principales resortes es el sexo. La propaganda sólo utiliza 

excepcionalmente estas mc;,tivaciones~ en el caso del seY.O. por 

ejemplo. las imágenes de la Patria, personificada en damas 

hermosas por donde asoma la voluptuosidad. nos recuerdan en 

efecto los métodos publicitarios. en forma semejante a como nos 

los recuerdan los paseos populares de los candi.datos acompañados 

de las /lor•:!IJ más b9l la.s d&l efi.da. 
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Sin embargo, se insiste, es un recurso excepcional en la 

propaganda. Los mensajes de est.a ut.ili.z.an moti.vac1ones que se 

dirigen a 1 os i ndi vi duos per t.eneci en t. es a 1 as gr andes masas. a 

grupos solidarios. Los llamados son al int.erés colect.ivo. 

d) La publicidad, por la competencia misma del mercado. 

vive en un perpetuo t.orneo de superlativos, que lleQa hasta la 

invención de palabras: mí l.Q.8TOSo; deter¡J&nte 

bt:ol.diJico •.. ; nunca visto, et.e. L..a propaganda evit.a el uso 

indiscriminado y frivolo de las palabras; huye en la misma 

forma de los vocablos exagera.dos y ridículos. no asi- de los 

11 arnat.i VQ9, 

Su lenguaje es más preciso y cauteloso, cuidando 10$ 

excesos que puedan escanda! izar o compr omet.er la comprensión 

del monsaj•. 

e) Las acciones persoguidas son di!'erent.es: en la 

publicidad el propósito culmina con la compra del product.o; lodo 

se reduce a un acle comercial de poca trascendencia. La 

propaganda pide et.ro tipo de acción, que compromete más nuest.ra 

vida. Nadie habrá de molest.arse porque alguien use un 

dft'Sodorant.e diferente al suyo. pero si lo podrá hacer hasta la 

irritación si atacan al part.ido político de su simpat.ía. Est.os 

hechos r•pereut.en en los mensajes utilizados. 

La publicidad para los actos de consumo. no está constreñid~ 

a decir algo, sino simplemente a decir. 
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Umberto Eco nos da un buen ejemplo: En un viejo cart.on 

americano se nos muestra un grupo de copyw'rilers en medio de una 

reunión y alguien dice: Ahora. debamos decidir si lanzamos el 

slogan:· El dent.ifrico Triplón es el único que contiene Met..rosen 

o el dentífrico Triplón es el único carente de Met..rosen. De 

forma opuest.a. la propaganda al involucrar la personalidad y el 

actor social: al buscar la trascendem:ia individual y temporal, 

debe argumentar y justificar. de manera más profunda la acción 

solicit.ada de corno lo hace la publicidad. 

La propaganda lamb1er. está encaminada a crear un clima de 

confian:a. en este caso entre partido y electorado, y para ello 

se vale de las relaciones publicas. act.1Y1dad definida por 

Antonio Menéndez Como un fen.dmen.o pa.:r ! icutar de ta propa(fanda. 

dirí6ido a crear sostener y acrecentar una actitud favorable de 

buena voluntad de par t. e de un universo ~ t.ml tado ha.el.a un ser 

lnstt.tuclonat y sus motivos; proyectando at efecto. sus 

La. acción de inspirar confianza y lograr una buena imagen 

ante la opinión pública se logra mediante una especie de 

propaganda personal, donde se pueden utilizar t.aclicas sencillas 

como el envío de carlas, obsequios, organi:ación de festivales y 

kermeses. y lodo acto donde esté presen~e el interesado. 

7
A.ntonio HenQnde• MOVILIZACION ~ p 107. 
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t t3 OBJETIVO DE LA PROPAGANDA 

La propaganda es una actividad comunicat.iva consc1qnte. 

decir. t.iene una intención, a diferencia de un bostezo o el 

sudor por eJemplo; que pueden ser actos comun.!cat1vos 

inconscientes con los cu.a.les emitimos mensajes, pero sin la 

intención de hacerlo, como cuando tenemos sueño o manif'est.amos 

t.emor por algo, en tales c.ircunstancias quienes perciban tales 

signos no necesariament.e det.ect.arán un.a intención comunicativa 

del emisor; o dicho de ot.r.a manera y en palabras de Raúl Avila. 

est.&reaw:::>s frente a slenos s&cundarlos8 

La propaganda es una forma de comun1cac1ón con una 

intención que no siempre es p&rcoptible inmediat.ament.e. ya que 

su objetivo principal es influir an la actitud humana y esto no 

se puede medir por los resultado de las votaciones, tal y como 

Sl!t señala en la página 14. Sin embargo. aunque lo más 
1
import.ant.e 

para la propaganda es influir en la actitud de los receptores. 

no es lo único. tal y como afirma Anlon10 Men&ndez La propa8anda 

t t'.en.e por JNPta es9nctaL. pero no ún(ca La creación y 

consol. ú:ia.cidn da act t tudes. 
9 

6
Raúl Auila !.A k™ X.~ HA8LAN1ES p. 12 

9 Antont'.o H•nend•2 op. clt. p. t25. 
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Tenemos así que con la propaganda se busca primero influir 

en las act..iludes para después cristali=ar esa influencia en una 

acción o comporlarnienlo conveniente con los intereses del 

emisor. si la propaganda t.iena la suficient..e penet..rac.ión podrá 

llegar 'incluso a modif1car las creencias :--eligiosas. po!.ít..icas. 

e inclusive los valores morales del receptor. 

En el caso del PRI lo imporlante fue lralar de cosechar esa 

manifestación de la opinión pública en un acto concreto: el veto 

por el Partido. Jean Mar1e Domenech10 
nos dice que una de las 

funciones e-senr:i al es de la propaganda as~gurar 

manifestación y lograr que la indecisión se convierta er. cna 

loma de partido. Por tanto se consigue que un hombre o programa 

acept.ados como una buena opc.i ón, o por 1 o mwnos 1 a manos 

mala y como consecuencia de ello, hay que volar por ese part.i.::lo 

o no vot.ar. 

De est.a manera el PRI explotó el cont'ormizmo P'li lico y la 

apatía electoral prevalecientes en 1985. ese año el riumer-:.i 

t.olal de votos fu'=! de 17 .1379,924; en un.a poblaciCn ele=t.oral de 

39.278.369 personas; es decir sólo voto el 50.68% de los 

empadronados. Del total de votes emi lides e 17. 879. 924) la 

opos1c1on r"cibió en s~ conjunto 6,Z91 ,694; es decir el 35.19:;. 
11 

10
0omen.ech. op. CLL. p. ttB 

11~ º" bQ§ COMICIOS FEDERALES cn::.p.59 
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Cuando el PRI desplegó su enorme aparato propagandístico. 

aVident.emenle est.aba recurriendo a la regla de unanimidad y 

contagio. de la que se hablará más adelanle. Esa es la razón por 

la cual est.e partido utiliza la publicación da encuestas. 

Por t.odo lo anterior cabe decir que el objet.i vo principal 

de la propaganda es inrluir en la actitud de los receptores. En 

el caso del PRI se buscó influir en la actitud de los receptores 

hacia el Partido a rin de lograr una buena imagen del régimen y 

del Revolucionario lnsttt.uc1onal ante el el ect.or ado y 

prosen~~rso como la mejor opción. 

Camillo de Oliveira se reriere a la propaganda de partido 

en los si9ulenles términos La propagan.da de fX2.rl ido se destina a 

maslrar que las ideas y los m.9todos de aquel tJr9m.io repr9sentan 

el lde<Il del pueblo. Tiene por ftnali .. dad convencer a los 

t.ndl/erentes. entustasmar a los adeptos y hacer callar a los 

ad'Ulfrsariog. 12 

Por medio de la propaganda se puede convencer al electorado 

de que los intereses del partido son los suyos sin ser el único 

objetivo de la misma. como equívocamente afirma Cantillo de 

011 veira La tkntca de la propa.ganda de un pa.rt tdo se resume 

' 
práct tcamente en es lo: s( el pueblo le concede su apoye. ~sta 

luchan.do por su propio bit11nosta.r. 
13 

12camr:tto d8 Ol.iueira op. cit. p. 20. 

13, Q(c:Wm.. 
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En el caso del Revolucionario Insti~uc1onal. su propaganda 

tuvo la intención de mejorar su imagen ante la op1n1ón pUblica 

para lograr una presencia entre los electores y ganar terreno a 

la oposición. 

11.4 IMPORTANCIA DE LA PROPAGANDA 

La propaganda ha jugado un papel determinante en el siglo 

xx. Jean Mar!e O:>men~ch a.firma que Sin ella no serian 

concebibles las erandes con.moct.ones de nt.1estra. época
1

.
4 

A la af'irmac16n anterior se puede agregar que la 

actividad propagandística ha sido importante a lo largo de toda 

lM historia, y no sólo en la 9poca moderna. 

La persuasión a t.raves de la propaganda es una necesidad 

que se deriva de la conv1 vencia de distintos grupos en una 

sociedad. Esta convivencia tarde o Lemprano hace que los 

objetivos de un grupo interfieran con lo~ da otro. por la simpl~ 

razón de que difieren entre s1, tenemos entonces que cuar:do el 

canuno de una persona o grupo es bloqueado por las conduelas de 

alguien t.ambi0n en busca de un objetivo. se hace necesario 

convencer al otro de adherirse a la causa del pr l mero o por lo 

menos de modif'icar su conducta de manera que no inlerf'iera 

su camino. 

14 J~a•t. Hart9 DomAnech op. cit. p.5 
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La persua$1Ón liene la ventaja de no ut.1lizar la violencia 

avit.a.ndo un conflic~o y cuando se lrala de un Estado, le otorga 

el carácter de legítimo ante sus gobernados. Así la fuerza de un 

gobierno se basa en la capacidad de lograr el consenso en vez de 

reprimir, por ErSta raz6n se instrumenta una gran cantidad de 

campañas de 1ntegra-::1ón con la finalidad de lograr el consenso. 

Est.a sit.u.ación no es nueva En. todos los tiompor: loso 

poLitico#, Los hombros d6 Esto.do y los d~cta.dor~s han trata.do d• 

tosrar La a.dh.estón a su persona.1 5 

A través de la prop.oi.ganda los polit.icos y los candidat.os 

resumen su pensamiento, que tal vez no sea el mejor. pero lo que 

importa es convencer, ningún jefe de- Estado, lider o caudillo 

menos-::aba la import.ancia de la propaganda; Lan1n sabia que l.oi. 

propaganda era básica para hacer triunfar la Revolución. y según 

Oomenech, Hi t.ler por su pan.e afirmó; La propo.eandc r-.i:::s 

permi. t td cons•rva..r Ql po@r )' n.og c:tarci la po1nbi l ldad @ 

conquístar el m1.md.o
1 e 

La propaganda constituye un medio de control social que 

difiere de la violencia organizada o do la coerción, , ya que su 

objetivo es convencer, y si la propaganda reviste tint.es 

totalitarios. ordenada progresivamen~e. 

151oid p. 7 

15
t":1id p. 5 
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Ent..cnces al recept.or le -sera ir.a~ difícil resist.ir los 

mensajes propagandist.icos. que si esta fuera realizada en forma 

desordenada 

El eompleo dE> la propaganda pued9 ser t*4n t.r.-scendant..;t que 

algunos· autores le at.ribuyen un papel det..erminant..e en la 

gest..aci.on de la Revolución Francesa. en el é;v.it..o de Len1n en 

Rusia y en al ascenso de Hit.lar en Alemania. 

En 1985 la propaganda rué considerada con tal import..anci.a 

por el PRI que esta se consl1luyó en un pur.t.o que distingu10 a 

dicha organizació:"l. política de los partidos de opos.i.ción, lc:w:ia 

vez su papel para lograr una idenl.ifi.cac1on con los elect.ores. y 

en el maneJo de la imagen de part..ido en las elecciones de 1995. 

1.2 REGLAS DE LA PROPAGANDA 

Jean Mario Dornaner:h 
17 señala que la propaganda no puede 

condensarse en formulas y Goebbels 18 3.firmaba que la propaganda 

es como locar el piano: hay que decidir que ejecutar en E"l 

moment.o ad~uado. Sin ~mbargo Joao Carnillo de Ol~vGira19 y ol 

nu.smo Domenecti20 est.ablecen reglas básicas qtJe deben guiar la 

acción propagandística. 

17
1o<d p. 9 

18
CLlado por tiort2ález Llaca op. cLt.. p.3.J 

19
cam.Ltlo de OltueLra op ctt p.44. 

ZO (Y:mv9n'9ch ">P e t. ! p. 47. 



Sln que por ello se puedan dlclar un cierto numero de leyes 

que limiten a la propaganda. las reglas mencionadas aqu1, se 

maniCe-staron de varias formas en la campaña del PRI. 

1.2.1 REGLA DE Sl'IPLFICACIÓN V DEL EN01IGO ÚNICO. 

La propaganda debe lograr la simplicidad y resumir una 

doctrin.a en lemas cortos y el.aros que se f'ijen en la mQOle del 

receptor. cada slo~an debe ser una fórmula concisa y golpeanle. 

fácilmente repetible. polémica y lo más frecuente anónima segun 

e! t.a. Edmundo Gonzál ez U aca 21 

Para comprender la .idea de la s.implicidad. recordemos la 

propaganda hecha por el gobierno mexicano en el año de 1985, 

cuando figuras publicas (Deportistas • .artistas. ele. ) r9poLian 

el le-ma. Héxí.r:o es uno. 'Wl.Q es 119xr.r:o Este mensaje se limita a 

una sola idea en una oración y es f'.:i.cil de recordar. 

Por su parle el PRl elaboró sLosan.s simples. r'oi.ciles de 

recordar~ 

Por ltéxico vota asL: PR/ 

Con Hf'.Í:ici.co s( 

Héxt.co es así 

Para seeutr sí.en.do Libres 

21 
Cdir1urt.do GonzalE>z Lla'=.a op. ci t p. 166 



Por olra parte l.i propaganda debe encaminarse a un sólo 

objelivo. nunca dividírse en varios rrenles. la forma más eficaz 

de simplificación es concenlrar la propaganda en una sola 

persona. 

DÓmenech 22 afirma que los nazis convencieron a sus 

seguidores de combatir al jefe de tal o cual partido y no a la 

mullit.ud que integra esa organización. De t.al forma que es mas 

fácil personalizar los ataques. Cuando la oposición critica 

alguna medida oficial, siempre alaca al gobierno y no a tal o 

cual secretaria, evit.ando con ello que su obJolivo se torno 

conruso para la población. 

1.2.2 RFGLA DE El<AGERACIÓN Y DESf"IGURACIÓN. 

Según Domenech23 Lenin decía que no bast.a con presentar la 

realidad para agitar a la m3.sa. hay que mostrar la miseria con 

dramat.isrro. Además una noticia exagerada de un adversario 

pol!t.ico tiene un gran efecto y aunque el aludido lo;¡re 

desmentir un ataque, su imagen ya habrá sido dañada y en lo 

sucesivo no ser~ una fuenlo coniiablo do 1níormación. 

La utilización de frases fuera de c::ontext.o hacen parecer 

que una persona apoya tal o cual postura, sin que sea c::ierto. 

22
Dorneneochop. ci:t. p.55 

23Ibid p. 20 
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Los señalawent.os ant.eriores de ninguna forma constut.uyen 

una recomendación en el uso de la propaganda. y su mención no 

consliluye una aprobación de dichos métodos. pero no se puede ni 

debe negarse su existencia ni su uso. No debe enlenders~ por 9So 

mismo a la propaganda como una act.i Vi dad nefasta, ya que no es 

buena ni mala. eso depende del uso que se le de. 

En la regla de simplificación se menciona que uno de los 

objetivos de la propaganda es llegar a lodos los receptores, 

para ello es necesario dirigirse a ellos en un nivel intelectual 

adecuado; para loqrar que lodos comprendan el mensa.Je se debe 

considerar la capacidad del más limitado. por esa razón, entre 

mas grande sea la masa, el nivel intelectual deberá ser menor. 

La burla y las injurias son consecuencia de lo anterior. 

Por eso existe la necesidad de exagerar y desfigurar una 

noticia, una actitud, una declaración, un defecto, etc. Con.la 

ventaja de que el contenido del mensaje se retiene a lo largo dol 

tiempo y la fuente del mismo, se olvida. Si se ridiculiza al 

adversario • dice González Llaca. 24 se hace reir al publico. y se 

ganan simpatías aumentando asi di !i.posici ón a nuest.ros 

mensajes. 

Durante el proceso electoral de 1985. los candidatos del 

PRI se referían a los candidatos opositores como entreguista~ en 

el caso de Acción Nacional y de ext..renustas en el caso de la 

izquierda. 

24oon.ac:Hez Llaca op c:i t p. 67. 
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Tratando =ie:pre de de~calificarlos an~e la opinión pública 

y aprovechando las d~laraciones de sus cont.r1ncantes para 

atacarlos públicament.e haciéndolas aparecer fcera de cont.ext..o y 

cit.ando sólo parf.e de su discurso. 

1.2.3 REGLA IX OROUEST ACIÓN 

Segun G. Llaca, 25para HiLl•r. toda propaganda debia 

limilarse a unas cuantas ideas. Y para Goebbels26 de acuerdo con 

el mismo autor era f'undamenla.L repetir la misma idea pero con 

variación para no preve.car aburrirr..¡enlQ, lo cual fac:ilila la 

retención del mensaje. 

La repet.ición tiene por objeto que los recept.ores del 

mensaje c~pten la idea cHnlral, y la variación se hace neces:arl.a 

para no saturar al pUbl1co. El PRI por e-jemplo. maneja el 

concept.o de llberLad en sus campañas~ 

Héxico es t '"bre 

60 a'ñcs ~ paz social 

Sott\Os libros 

et.ro tema que maneJa el Partido es el de la Revolución. no 

se puede negar que el PRI viene manejando est.os dos pun~os desde 

hace liempo comc::i lo demu8'Slra su declaración de principios: 

25
1b•d p. 166 

aO[bLd p. 59 



El na.cional.ismo revol.uciono.rio constituye princip'i..o 

fundamental de la doctrina del PRI. E:t Partido lo enarbola l ..• 1 

La Revol.ucidn Hexicana es un proceso vi.vo.C ..• 1 Et Partido estd 

resuelto a S'&RUir avanzando sobrs l.a ruta historica de l.a 

R.etJolucíón Hexicana.. 27 

Libert.ad y Revolución son parle fundamental del discurso 

priíst..a desde hace varios años. En las campañas los ca.ndidat.os 

se refieren en sus decl ar aci ones a generalidades 

r•volucionaria.s29 

G::>nzález Llaca establece que la repelición produce ·contagio 

atrayendo a aquellos que no comparlian la creencia, multiplicando 

a.si el número de propagandistas; y relama a Hitler: Toda 

prop<J.6anda eficaz d9be Limitarse a unos cuantog puntos y hac~rl.o~ 

valer a 60lptt de fórm.ul.as estereotipados, todo el. ttempo que s~ 

r~qui.era. hasta que el. 1.H timo m.t.embro de nuestro auditorio haya 

compr•nd.ido l.a ic:t.o. 29 
Lo impor1..anle es hacerlo variado para. no 

erosionar el discurso. 

f!.7 PRI DECLARACION g§;. PRINCIPIOS pp. 17-ZO. 

28 Atan Ridin~ ~ DISIAHTES p. 89 

29Gon:acil•a Llaca op e i t p. t 156. 
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1.2.4- REGLA DE TRANSFUSIÓN 

Kalhleen K. Reardon cita lo siguiente: La 8ente inducida a 

t!Sperar m.en.sa1es de al ta tnten.si.dad y de content.do contrario a 

su actitud. pero que recLb9 mansajos d9 sscasa (ntg~idad, 

rea.ce tóna.ro. pos l t t Van"tente ante la ac t t t tJd at ternat i ua. 
30 

Anle mensajes posteriores los receptores pueden oponer 

mayor resistencia cambio de actitud, pero lo que 

inicialmente importa es no contradecir sus creencias y encontrar 

mensajes compatibles con sus actitudes para ev1lar disonancias. 

Gonz.;ilez Llaca apunta al respecto: Los; propa6andistas deb9n 

identificar te i.de0Lo3ia dom.tnante. Las formas de conducta 

aceptad.as así como los valores recon.oc(dos
31 

Asi mismo D:::imenech 32nos señala que no se debe contradecir a 

la muchedumbre, por lo que se deduce la necesidad de influir en 

las act..it..udes part..iendo de ideas ya arraigadas. en México por 

ejemplo: Durante la Segunda Guerra Mundial el EJE inslrumenló 

una campaña para crear una act.it.ud pronazi en México. explo~ando 

el sent..imien~o anliest.adunidense arraigado ent.re la población de 

nuestro p.ais. De esta si t.uación nos da cuenta Josa Lui.s Ort.i: 

Garza en su libro ~ fil! ~ 

3
°Kathteen }(. Re=don b!; PEP.SUASIOH fil! l.-'\ CQM\J!IICACION p. !41 

31
Ganzál.ez Llaca ap. cit. p. 105 

3200171.Qn~ch op. -= t:. t. p. 67 
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Por t.anlo no se debe trat.ar de imponer cualquier idea 

p.a.rt.iando de cero. sino buscar influir en la act.it.ud a part.ir de 

las creencias de los receptores. 

Los candidat.os del PRI hacian mención los valores 

f"amiliares en sus event.os de campaña. dando por ent.endido el 

apego a la institución f"amiliar por parle de los potenciales 

eleet.ores. 

t2.5 REGLA DE UNANIMDAD V DE CONTAGIO 

AJ.qunas personas pueden guiar sus conduct.as por lo aceplado 

socia.lsnent.e; es decir; lo pert.inent.e. Lo que puede t.ornarse en un 

conformismo que muy bien puede explotar la propaganda. Pocas 

personas son de la idea de cont.radecír las creencias de su grupo 

social, por eso la propaganda debe crear la sensación de 

unanimidad, para ello son út.iles los mit.ines. donde se miden 

~uerzas con el rival; y la publicación de encuest.as previas a las 

elecciones. 

K.1.mball Young 33señala que la publicación de una encuesta 

puede influir sobre los indfiitCisos. Su importancia es lal que en 

Perú se prohibieron días ant.es de la 2o ronda de elecciones 

ent.re Fujimori y Vargas Llosa. Este tipo de estudios pretenden 

influir en la opinión pública a favor de determinado candidaLo 

haciendo creer a la gent.e que la mayoría de la poblac1cin apoya a 

~al o cu~l partido. 

33
,t:::imball Younsop. cit. p.tt6 



Los mitines tarnbien son u~1les para crear la sensación de 

unanimidad. en ellos la muchedumbre t.iene un sentimient.o de 

fortaleza. por eso los part.1dos politices tratan de rn-edir 

fuar2as. y demosLrar superioridad sobre el adversario. Es~a 

impresión de fuerza. puede ser c.aptada por individuos ajenos 

provoc.ando de esa manera su entusiasmo y poster:.ormente la 

adhes:ión a la causa. 

González Llaca nos dice del mitin En mittn. la 

persuasión ffermtn.a en el de l.a m.ucf\edu:nbre a traves de 

trLe<:ant..s:mos de contast.c y de ím.t.ta.ct.Cn. Et sentimiento tjre6a.rio 

del hambre lo impulsa a adopta:r las reacciones de la m.a.sa donde 

se enc1...1entra lnri.erso. 
34 

Se concluye entonces que en el mitin la persuas16n gernu.na 

en la muchedumbre por contag10. debido al sentimiento gregar~·.:> 

del hombre. 

En sus eventos, el Revolucionario Institucional siemp!".a 

trató de demostrar superioridad numerica sobre los actos 

organizados por los demas partidos políticos. resaltando con 

ello el apoyo que decian recibi.r par parte de la m.ayori.a de los 

el.et.ores.. 

34Gonzcitez Llacc op c·.t p. 1t6. 
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2 ANTECEDENTES ELECTORALES PARA LOS COMICIOS DE 1985 

2.1 ABSTENCIONISMO PREVISTO PARA LAS ELECOONES DE 1985 

Para las elecciones del 7 de julio de 199!3, la Comisión 

Federal Electoral, organismo autónomo con carácter permanente y 

personalidad JUrldica propia que coordina la preparación. el 

desarrollo y la vigilancia de los procesos elect.orales en los 

términos que en materia electoral consigna la Constitución 

Polit.ica de Los Estados Unidos Mexicanos, asi como la Ley de 

Organizaciones Polit.icas y Procesos Electorales; preveía un 

creciente abstencionismo con respecto a comicios anteriores. y 

así lo domueslran los esfuerzos realizados por ev1lar tal 

situación. Utilizando los medios masivos de comunicación 

inslrument.ó una campaña publicitaria de promoción al velo y sa 

brindó apoyo a los partidos politices a fin de facilitarles la 

realización de sus campañas electorales. 

Para promover el voto ent.re la población la CFE di fundió 

mensajes por radio. T.V., cine, prensd y lugares publLc~s. Esta 

c~mpaña public1ta~ia se dividio en 2 rases. 35 

35CAM?AliA PUBLICITARIA m¡; LAS ELECCIONES FEDERALES~ CFf:. 
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2.t1 CAMPAÑA DE PROMOCIÓN AL VOTO PRIMERA FASf,'. 

l...a lo de ellas utilizando radio y t.elevisión constó de 

cuat..ro et.apas: la primera etapa se difundieron cuatro 

mensajes por radio y cuatro por televisión. seis por rarjio y 

seis por televisión en la 2o.. seis en radio y seis en televisión 

durante la 3o.. y finalment.e cuatro por radio y cuat.ro por 

t.elevisión en la 4o etapa. 

Esta primera fase de la campaña estuvo enfocada a hacer un 

llamado a ejercer el voto por parte de la ciudadanía. 

2.1.2 CAMPAÑA DE PROMOCIÓN AL VOTO SEGUNDA FASE 

La segunda fase est.uvo enfocada a refor=ar el llamado al 

voto hecho durant.e la primera fase. pero sobre todo se 

elaboraron mensajes que proporcionaron información a la 

población sobre la terma de empadronar~e y los paso~ a seguir 

para votar. 

Para t.al efect.o se crearon 6 mensajes de radio y 6 de 

televisión. una ve~ que se retiraron estos anuncios se 

int.ensif'icó la campaña en radio con cápsulas de 1 minuto de 12 

guiones diferentes. 

Para cine se elaboraron 2. guiones quo se proyect.aron &n el 

Not.iciero Continental. Tambien fueron diseñados 12 carteles que 

se d1st.ribuyeron en t.oda la prensa. nacional. se colocaron en 

21 



ea.mparas. anuncios de azotea. espacios del Metro y hast.a en 

Combis de servicio colectivo. Al final de la campaña se 

elaboraron y publicaron instructivos. El lema de campaña f'ue: 

Htlxico C'U9nta con tu 'VOto. 

La CFE no escat.imó esf'uerzos ni recursos. de lo que se 

t.rataba era de ab.a.tir el abst.encionismo. que a final de cuentas 

y segtln dat.os: of' i ci al es fue del .C.Q. 32%3e 

22 VII V X DISTRITOS ELECTORALES DE LA CPJOAO DE MEXICO 

Estos dos dist.ritos ·electorales ubicados dentro de la 

Ci~c:ü.d de México se seleccionaron como muestra para proporcionar 

los antecedentes elect.orales que necesariament.e tuvo que 

considerar el PRI la elaboración de su campaña. Ambos 

pres9nlan algunas similitudes entre sí. como lo es el incremento 

de la votación hacia la oposición y las demandas de sus 

pobladores al gobierno. 

2.2.1 LOCALIZAOÓN 

El VIII distrito se encuent.ra al sur de la Delegación 

Miguel Hidalgo y nort.e de la Delegación Al varo Obregón. 

Comprende un total de 33 colonias. 14 de ellas pert.enecientes a 

la Delegación Alvaro Obregon y las et.ras 19 a la Miguel Hidalgo. 

Lista de colonias que integran el VIII distrito. 

aa~ ~ bQ2 COMICIOS FEDERAL~~ CFE p.59 
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Delegación Miguel Hidalgo: 

Bosque de Chapultepec 

Chapult.epec Polanco 

Dei Bosque 

Fraccionamlento Bosques de las Lomas 

L..omas Barr1laco secc. Vert..ient.es 

L..omas de Bezares 

Lomas de Chapultepec 

Lomas Reforma 

Lomas Virreyes 

Los Morales 

~os Morales secc. Ala~eda 

Los Horale::; secc. Palmas 

Molino del Rey o 100 Casitas 

Palmit.as 

Real de las Lemas 

Reforma. Social 

Residencia Militar 

San Miguel Chapult..epec 

Lomas Alt..as 

Oelegaciór. h!·1aro Obregñn: 

Ac.ueduct.o 

America 

Ampliación Daniel Gar:a 
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Belem de Las Flores 

Cuevit.as 

Daniel Garza 

El Capulín 

El Cuerni t.o 

Hid¿lgo 

Las Américas 

Las Palmas 

Observat.orio 

Pueblo Sa.nt.a Fe CU beral es de 1957) C Zenón Salgado) 

10 de Sept.iembre 

El X dist.rit.o electoral est..á. integrado t.ot.alment.e por la 

Delegación Gust.avo A. Madero, y comprende 53 colonias: 

Acueducto de Guadalupe CUnidad Hab1t.acional) 

Acueduct.o de Guadalupe 

A!"'boledas de Cuaut.epec el Alt.o 

Arbohlla 

Bentt.o Juarez 

Benito Ju.á.rez Ampliación 

C~sti 11 a Chica 

Castilla Grande 

Cocoyot.es 

Compositores ~x1eanos 



Cuautepec de Madero 

Cuautepec el Allo 

Clialuca de Guadalupe 

El ·Tepelal 

Gral. Felipe Carr1z.ibal 

Guadalupe 

Guadalupe Proletaria 

Guadalupe Proletaria 2 

Guadalupe Proletaria Ampliación 

Guadalupe Ticoma.n 

Guadalupe Vict.oria 

Garza Negrete 

La Candelaria Ticomán 

La Casilda 

La Laguna Ti comci.n 

La Nueva Industrl.al 

La Pastora 

LA Pat.era Vallejo 

La Ponderosa 

Lindavist.a 

Lomas de la Palma 

Lomas de Cuautepec. 

Hont..evideo 

Palmat.il.la 

Vallejo 
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Progreso Nacional 

Pro9:reso Nacional Ampliación Sa.n Bartolo Atepehuacan 

San José de la Escalera 

Sa.n José Ticomán 

San Rarael Ticomán 

~ Juan Ticom.án 

Santa Rosa 

Santiago Atepelalc 

Siete M.aravillas 

Vallejo la Patera Cla y 2o secc) 

Zona Es col ar 

Zona Escolar Oriente 

El Porvenir 

La Escalera 

Ticomán 

Acueducto de Guadalupe 2 

Vallejo la Patera 

El Tepetal Ampliación 
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222 DEMOGRAFÍA 

En 1985 radicaban en el VIII dislrit.o 242.107 ha.bit.ant.es. 

en una ext.ensión de 25.3 km2 por lo que su densidad era de 9.589 

habit.an°t.es por km
2

• con una t.aza de decremento poblacional de 

0.32:X.
37 

Se encontraba entre los 10 distritos de menor densidad 

poblacional del D.F .. Esle hecho en parte se explica por la gran 

ext.ensión que ocupan las zonas residenc1ales de clase alt.a. como 

Bosques de las Lomas. Chapult.epec, Polanco, Del Bosque, Lomas de 

Chapult.epec. Lomas Altas, Lomas Barrilaco, Lomas Virreyes, Los 

Morales, Holino del Rey, Real de las Lomas. Sa.n Miguel 

Chapult.epec y por et.ro lado la existencia de aplias zonas verdes 

como las t..res secciones del Bosque de Chapul tepec. El uso del 

,suelo en el VIII dist.rito era de 48X habitacional, 49~ comercial 

y de servicios. y 3Y. industrial. 38 

El X dist.rit.o por su part.e ocupaba unc:i. extensión de 35.21 

km
2 

con una población de 221.840 habit.antes y una densidad de 

6.300 personas por Jt:m2
• ligerament.e superior al promedio en el 

D.F. que era de 5.891.31 hab. por kmz. Tenia un c:recimient.o 

demográfico de 4. 2Y. anual del cual el 2!~ correspondía 

migración. Es int.eresant.e est.e promedio de migración, ya que la 

delegación en que est.á ubicado est.e dist.rit.o se consideraba cómo 

zona de emigración con un promecho de -1.9 a -0.5 ~anual. 

37 CARPETA BASICA ~ INFOf?MACION DISTRITAL PRI. p. 1 

38lbidetn. 
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El 47% de la población eran hombres y el 5~~- mujeres. 39 

Según dalos propcrcionados por el Regislro Nacional de Elec~ores 

en el X dist.rit.o: el 64Y. de los habit.ant.es eran mayores de 19 

años correspondiendo el 46% a menores de edad sin posibilidad de 

volar. 

2.2.3 ASPECTOS SOCIALES 

El VIII dislrilo cuenta con instalaciones importantes como: 

El Bosque de Chapultepec. museos. juegos infantiles. el 

Auditorio Nacional. el Hospit.al Militar. La Casa Presidencial 

Los Pinos. En cuanto a la vialidad y el t.ransport.e eXisten vías 

tan importantes como ol Paseo de la Reforma, part.e del 

Perir•rico y t.ambi•n del Circuit.o Int.•rior. 

Al interior de los f'raccionam.ient.os de lujo no :;• 

present.a.ba.n problema.s de t.ipo vehicular. donde por lo general 

las familias habit.ant.es de esa zona poseían más de un automóvil 

por ViVienda. pero las colonias reslant.es carecían de un buen 

servicio de transporte y padecían los congestionam.ient..os de 

las vías ya mencionada~ El sist.ema de Transport.e Colectivo Metro 

está. considerado por la Delegación Miguel Hidalgo como el 

medio más socorrido por los pobladores del VIII distrito. 
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En 1984 el Presidente Miguel de la Madrid inacguró el primer 

trairo de la linea 7 del met.ro. en 1985 exist.ian en este 

distrito las siguientes est.aeiones: Auditorio, Constituyentes, 

Jua.naca:tlii.n Chapultepec y Tacubaya con correspondencia a las 

lineas 1, 7 y 9 que dan servicio a la población de menores 

r9Cursos. 

La población en este dist..rit.o present.aba menores grados de 

analfabetismo que el promedio en el O. F. 
40 

Debido a que las 

posibilidades eccnór:iicas de los habitantes de la zona perm1t.en 

proveer de educación a sus hijos, sobre lodo en las eolonias del 

nort.e donde la mayoría de los pobladores resulta ser de clase 

~lt.a, encontrando gran cant.1dad de escuelas p.arliculares 

diferencia de la parle sur donde se ub1can, f'atnl.lias de clase 

CW!'di a baja y baJa. 

En cuanto al aspecto nut.ricional, 67Y. de la poblaci.ón 

9ozaba de niveles adecuados, 19'-: regulares y 14Y. malos siendo 

uno de los distritos con mejore-s perf1les nutricionales en tod~ 

la Ciudad de México. 
41 

La in!raet..ructura de servicios de salud es 

considerable, dest.acando sobre todo la existencia da clínieas y 

consult.orios privados. 

4ºlb(d p. 3 

41 Ibi.deri~ 
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En las colonias proletarias se presentan graves carencias de 

agua. y drenaje adecuado. a diferencia de las zonas residenciales 

que nunca carecen del vit.al liquido debido a la capacidad de 

almac•n&mi•nt.o que t.ienen las casas da dichas colonias. 

El cont..rast.e en los servicios de urbanidad y recoleccón de 

basura es notorio ya que a los h4lbit.ant.es del sur del distrito no 

se les propor-cionan la medida adecuada. En cuanto a 

delincuencia, problemas de drogadicción y alcoholismci los índices 

registra.dos son mayores en la Delegación Al va.ro Obregón ·y el sur 

de la Miguel Hi~go. El ·alza generalizada de productos básicos 

se presenta en t..odo el distrito, arect.ando sobre todo las zonas 

donde habitan personas de bajos recursos. 

El X distrito presentaba el siguiente panorama; 

El 94Y. de la población mayor de 15 años estaba 

alf&betizada. y el indice de estudiantes que asistían a escuelas 

en este distrito era de 1sg,100, lo que equivaldría a un 71.7X 

de la población, 42 Es una zona escolar importante del D.F., el 

complejo Zacatenco del IPN se loca.liza dentro de su demarcación. 

Los niveles de nutrición fueron los siguientes: 

zo~ t.enía niveles adecuados. 35"/. regulares y 40Y. 

deficient.es. Est.e balance es deficit.ario con respect.o a et.ras 

zonas; d• 1 a. ca pi tal. 43 

42Ibid p. 5 

43Jbid9m. 
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Exist.ian 8.711 unidades de vivienda es decir 25. 4 

habilant.es por unidad, se observa una densidad baJa de población 

mientras la concentración personas/unidad es sumamente alt.a. 44Lo 

cual indica que la distribución de la tierra es-dispareJa y esto 

se reflejar1a en las demandas hechas a los candida+.os 

diput.ados. 

Los probl amas mas comunes y qua mas preocupaban a sus 

pobladores son: La t.enenc1a de la tierra Cescrit.urac16r.), 

def"icl.encia de agua y drenaje en un numero e.!evado de colon1as. 

delincuencia JUVen1l y falta de vigilancia policiaca Clos 

habitantes de Lindavi.sla se queJaban de los constantes 

at.ropellos de grupos de juniors y de la desaler:cidn de las 

autoridades al respecto). numero insul lcient.e da vi viandas as1 

como la urgencia de cent.ros de salud. 

2.2.4 ASPECTOS ECONÓMICOS 

El nivel de ocupación en el VIII distrito pedí.,. alcanzar el 

50Y. de la pobl-i.c1ón de 12 años o mas. 
45 Siendo uno de loo; más 

elevados indices de la zona metropolit.ana. La actividad 

económica en esta parte de la ciudad se d1sLribuye: S-/o comercio, 

10; industria, y 75'~ 113'n el sector servicios. 

44
Ibt'.d p. 6 

45
Iblc!p.3 
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Destacando que en las zonas residenciales· exisle un número 

imporlanle de tiendas de autoservicio pertenecientes a las 

gr andes cadenas comercial es. 

El X distrito electoral de la Ciudad de Mexico tenia 

1985 una población económicamente activa equivalente al 35Y. de 

sus habit.anles. y la estruct.ura product.iva de la zona 

proporcionaba empleo a más de 66.828 personas que podían o no 

vivir en el lugar. Las actividades económiéas se dividían a.si: 

Comeri:io 3~~. Industria. ax, agropecuario 3~. y servicios 54Y.. 46 

Tanto el VI.II como el X distritos elect.oralas presentan 

not.orios cont.rastes al int.erior de cada uno de ellos. esto se 

refleja si comparamos el nivel de vida de los ha.bit.antes c!e la 

colonia Daniel Garza o de la zen• de Santa Fe y Belem de las 

Flores con el que t..ien•n los de Las Lomas de Chapult.epec. 

En el X distrito podemos tomar como muestra las colonias 

Lindavist.a y La Past.ora por eJemplo. Estas diferencias tan 

not..orias: podrian inducir a pensar que ante la proximldad del 

proceso elect.oral. el PRI se encontrarla con reclamos variados 

por parle de la población. sin embargo la$ demandas capta.das 

.a.ntes de las vot.acion~s fueron similare"i no solo en estos 

dist.ritos sino en la mayor part.e de los d1strit.os elect.ora~es de 
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el D.F. y aún en t.odo el territorio nacional. esp&?Cialmente en 

c1udades con una concentración urbana importante. como en el 

~aso de Guadalajara. Monterrey, T1juana. y otras. 

2.2.5 BALANCE DE LAS ELECCIONES EN 1982
47 

En 1982 votaron en el VIII distrito 34,401 personas por las 

organizaciones políticas de oposición reg1stradas. 86.2% más que 

la velación obt.enida por la oposición tres años antes. ese 

registro significo que sut~ragaron por opc1ones distintas al PRI 

el 45. 9Y. de los votantes. 

El segundo lugar en la votación lo obtuvo el PAN, con 

21.696 personas. equivalente al 28.9Y. de la población votante. 

El tercer lugar en la votación correspondió al PSUH con 

4,740 votos. 6.3~ del t.olal de los sufraganles. lo que 

representó un incremento de 17.9Y. en tres años. 

Al rest.o de los partidos les correspcndié el siguiente 

porcentaje de votos votos; PRT 2. 5%, PSf 2. 3X, PPS 1. g·~. 

Potl 1.9·~. PARM 1.1~. y finalmente el PSO 0.7%, se anuló el 9.7~• 

d• loe suCragios. 

47 
Los datos presentados en este apartado /u.•roh proporctonadGs 

por te: CFE. const.tttados en. las ofi.ci.:n.as dlstri.ta.tes 
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Al comparar est.as ci!'ras con el t.ot.al correspondiente al 

Dislrit.o Federal. encont.ramos que en est.e dist.rit.o residían el 

2.1~ de' los empadronados. por lo que t.oea a la poblaci6n 

vot.ant.e. el número de sU!'ragios emitidos represent.6 el 2.0~ del 

t.ot.al regist.rado en el D. F" •• ubicándose en el lugar 33 de los 

cuarent.a dent.ro de la ciudad de Héx:i.co por cuanto a su votación 

r•laliva. 

El PRI consiguió en este dist.rito el 2. 0% del t.ot.al de los 

vot.os en su !'avor en el D.F., ocupando el lugar 21 en cuanto a1 

nll:mtero de vot.os obt.enidos en la ent.idad. En 1982 se presentó una 

disminución de los votos ravorables al PRI con respecto a los 

comicios anteriori&s y el tot.al de votos hacia la oposición !'ue 

su~rior, gran parte de est.e increment.o se debe al avance 

obtenido por el PAN y a un nivel de ab5tencionismo relat.ivament.e 

•levado. 

Situación que obligó al Revolucionario Inst.it.ucional 

lograr que la participación ciudadana en 1985 se incrementara 

t.~nt.o en las vot.aciones como en su ravor. Mas atin, est.e dist.rit.o 

tiene t.ma de la..s di!'erencias favorables al PRI. con iespecto al 

PAN más reducidos en leda la entidad. 

En el X distrito la velación obtenida por la oposic1ón C~e 

de 65,412 surragios. 67.9% más que tres años antes. Esto 

represent.a que el 47"'.r. de los volantes se decidieron por una 

opción distinta al PRI. 
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El segundo lugar t.am.bi én fue para el PAN con 3C?. 645 

personas. 23.5Y. de la población votante. es~e parlido aumentó la 

captación de votos en su favor en un llQ.SX con respec:Lo e les 

elecc16nes anteriores. 

En tercer lugar se ubicó el PSUM con !1.S99 votos. S.~~ de 

los vot.cnt•s. con un incremento de 27.3%. 

L.a vot.aci6n para los et.ros partidos fue la siguiente: PDM 

4.BY.. PRT 3.7'/o, PPS 2.BY., PST 2.3'/o, PARM 1.1'/o, PSV 0.5'r., y el 

10% de los votos fueron anula dos. 

En este distrito residían el 3.7~ de los empadronados en el 

D.F. y aquí el PR! obtuvo el 3.7Y. del total de sus vetos en la 

entidad lo que ubicó al X distr1 to como el quinto en este 

re-nglon. sin embargo tarnbi én el Revol uc1 onar lo l ns ti tuci onal 

obtuvo una menor votación que el total de votos recibidos por la 

oposición en sv conjunto. 

2.3 OCMANOAS POPULARES 

2.3.1 EL vm DISTRITO 

El PRI captó las siguientes demandas hechas a $US 

candidatos en el VIII dist.rito
48

: 

48CAPPETA DE INFORMt.C!OH ™RAb PRI. p.129 
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Ley inquilina.ria y apoyo para vi vianda. 

Vigilancia policiaca. 

Mejo'ramienlo de la vialidad y lransport.e urbano 

Solución a la cont.a.minaci6n ambiental. 

Servicios públicos primarios Csólo las zonas residenciales 

CU9nt.an con t.odos los servicios urbanos) 

Agua pot.a.ble. 

2.3.2 EL X DISTRITO 

En el X dist.ri t.o se recogieron las siguient.es 

i nconf or mi dad es: 

Ley inquilinaria 

A!Jua poLable 

Vigilancia policiaca 

Alumbrado público y elect.rifieaeión 

Mejoramiento a la red de comunicaciones 

Servicios públicos primarios 

Regularización de la tenencia de la tierra. 

Es t. as semejanzas detectadas por el Revolucionario 

Inst.it.ucional en ambos dist.rit.os y en general en t.oda la ciudad 

de México. sobre _lodo la demanda de lransport.e y vigilancia 

policiaca le llevaron a inst.rument.ar una operación denominada 

Consulta popular. 
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Que t.uvo. como objet.ivo principal encauzar la opinión de la 

población en el sentido de que el PRI represent.aba la mejor vía 

para la solución de sus problemas y canalizar la inconCormidad dG 

los el&ctores hacia una participación durante las se~¿nas previas 

a las elecciones. que es cuando más necesitaba el PRI de una 

buGna imagen ante los votantes. 

2.3.3 CONSULTA POPULAR 

La Consulta Popular se articuló para captar las demandas d9 

la población que podrían ser tema de campaña, y por tanto para 

inducir programas de gobierno. Ante los resultados tan 

homogéneos se establoció qua a partir de la consulta popular se 

determinaría una linea de trabajo común para los trabajos 

que desarrollaria cada candidato en la campaña nacional. 

Durante la Consulla Popular el Parl.ldo designó a cada 

candidalo que lemas deberían lratarse. la forma de exponerlos e 

incluso los ponentes que deberían presentar en cada foro. 49 

En ambos distritos los lemas que se trataron fueron los 

siguientes: 

Análisis de la ley de desarrollo urbano del D.F. 

Proceso de simpli~icación adnúnistrativa 

Participación de la mujer 

Problemática de la juvenlud 

49
Ibidp.133 
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Educación y cul~ura 

Desinlegración familiar y conduelas anlisociales 

Adminislr~eión de justicia y seguridad pública 

Recreación y deporte 

Ecología y medio ambiente 

Asentami en los humanos 

An:ilisis de los resultados del Programa Inmediato de 

Reordena-ci ón Econónti ca 

Abasto. consumo popular. y niveles nulricionales 

Agua pot.abl• 

Transporte público y vialidad 

Además-en el VIII dist.rito debat.ió sobre: 

Problem.iitica de lOLS clases medias 

Análisis de la política exterior. 

En el X distrito se lrat.ó sobre: 

Süud pública y vialidad. 

En ambos casos los ponentes rueron determinados por el PRI 

los cuales tenían que ser militantes del Partido o Cuncionario~ 

del gobierno sólo se mencionan los lres primeros lemas para 

ejemplificar esta untrormidad que Cue común en t.odo el Distrito 

F.-deral. 
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Para el Análisis de la ley de desarrollo urbano urbano del 

D.F. se cont.ó con asesores distrilales de la Agrupación Nacional 

de Abogados al SerVicio del Est.ado. 

Pa·ra el caso del Proceso de Simplificac1ón administrativa 

se presentaron funcionarios de la ofic1alia mayor del D.F .. 

En cuanto a la part.icipación de la mujer se present.aron 

promotoras volunt.ar1as y agrupaciones sectoriales del PRI. 

En los et.ros puntos tratados se present.ó la misma 

sit..uación. siempre fueron los mismos ponentes par3 los temas 

t.rat.ados en diferentes distritos. De est.a forma la campaña del 

PRI empezaba a desarrollarse como una sola a n1val tanto est.at.al 

como nacional debido a la similitud de condic1ones 

preelectorales exist.enles en 1985. 

Los candidatos postulados en ambos distritos fueron 

personas provenientes del sector popular. Adrián Mora Aguilar 

para el VIII distrito y Jaime Aguilar Alvarez para el X. 
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3 LA XII ASAl-SL.EA DEL PRI 

3.1 PREPARACIÓN DE LA XI ASAMBLEA DEL PRI 

L.a..s condiciones preel ect.oral es expuestas en el capí t.ul o 

anterior obligaron al PRI a det.erm..inar lineas de trabajo 

homog9nea.s para. t.odos sus candidatos con la f'inalidad de 

dos.arrollar una est.rat.og.ia con aplicaciones generalgs, teniendo 

para ello la ventaja do i:ont.ar con recursos econórnii:os y 

organizat.ivos suficient.es para coordinar y elaborar tal 

proyect.o. 

Mismo que comenzó con el señal ami en lo de 1 i neam1 en t. os de 

trabajo con los cuáles deberían llevar a cabo sus campañas los 

candidat.os a diputados del Revolucionario In11t.it.uciona.l, Óglo& 

serian da.dos a conocer durante la XII Asamblea Nacional del 

Partido, con los resultados presentados a continuación. 

Dichos lineamtent.os t.uvieron su origen y desarrollo en 

los preparativos y desarrollo de la Asamblea ya mencíonada. cuya 

evolución se presenta enseguida. 

El Consejo Nacional do Partido sa rraunió el S dra marzo de 

1984 para expedir la convocatoria a la XII Asamblea Nacional. 

haciéndose pública esta convocatoría el 21 de marzo de 1984. 

anivttrsario del na.La.licio de BeniLo Juárez. 
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Se escogió esta fecha para dejar de ma.n~fiesto ·que este 

SÍ.i!fBI siendo el partf.do de tas luchas tLbertarlas de tos 

nw11oxt:can.os~ 

Previament.e a la celebración del event.o. tuvieron lugar en 

toda la República reuniones preparatorias con vist.as al 

aconlecimient.o, como muestra se present.a un recuent.o de lo 

sucedido en la asamblea del Dist.rit.o Federal. pues fue en estas 

asambleas est.at.ales donde se empezaron a delinear las propuestas 

t.endientes a formar el temario de t.ra.bajo durant.e la as.atnblea 

nacional. 

3.1.1 REUNIÓN INFORMATIVA ESTATAL 

Se llevó a cabo el domingo Z5 de marzo en el audit.orio de 

la FSTSE. con la presencia del entonces Jefe del Depart.ament.c 

del Pist.r1t.o Federal. Ramón Aguirre Velázquaz y una asistencia 

de 2,000 personas. presl.dieron la asamblea el diputado V1ct.or 

Hugo Olivares Vent.ura, tos Senador-=?s y diputados del Dist.rit.o 

Federal y algunos fur.cionarios priist.as adem.is, de servidores 

publicas y mil1t.ant.es. 

La orden del dia fue la siguient .. e: 1) Lect.ura de la 

convocat.oria a la XII Asamblea Nacional. é?)lnformación sobre los 

objeLivos. poliLicas y estrategias del progr&ma pr~paratorio 

y delimitación de responsabilidades de los parlicipante:7. 

SOCONVOCAT·'JRIA ~ bh_ CELEBRACIOtl ~ b_h Kli. ASAMBLEA ~ 

PRI. Zt de marzc de 1984. 
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, 3) Present.ación del calendario básico de act..ividades y 

4) Exposición del proceso de seguimient.o y evaluación del 

programa preparatorio de actividades. 

Ent.re los dias 30 de marzo y primero de abril se celebraron 

las reuniones informat.ivas dislrit.ales en los 40 dislr!t.os del 

D.F. Est.ando a cargo do cada una de ellas el respectivo diputado 

federal. logrando en t.otal la asistencia de Q0,700 personas. 51 

Efect.uada est.a actividad el PRI organizó asambleas 

soccionales entre el 6 y el 17 de abril con un Letal de 4.864 

reuniones. obteniendo la participación del respectivo presidente 

de Comi tó Secci onal y los i nt.egrantes del comité de 

representantes de manzana. de acera y de los milit..antw~ 

1nscr i los en el padrón seccional del PRI. de est.a forma se 

trató d~ integrar a los vecinos d& cada sección a la 

part.icipac16n con el Parti.do 0 ss lmportant51' q't.1.9 ca.do iQ/e d51' 

manzana participe. ya que el Lo Le da le6itímidad at asunto~2 

La realización de esas asambleas que .;ubr1eron el 96Y. de 

las secciones elec:loralAs en Gl D.F. implicaron la movili~acion 

de 1.101.eeo priist.as arili~dos a la organizac1ón.
63 

91 ~ Qt;;_ !.A lU.1. ~ IQ!:!Q ¡_ PRI. o. 83 

92t:ntreuista personal con Hanuet DLaz Infante. DeLescdo politt.co 

en Hí6'-l-el Hidal~o. el 15 de abriL de 1985 .en ta colonta Da:ntel 

Garza. "" La elu.dad d9 He:o.ico. 

s:al:!filiQfilA ~ !,,A lU.1. ASAMBLEA TOMO !.. PP:l p. 88 



En eslas reuniones además de distribuirse la convocJ.toria a 

la XII Asamblea Nacional, entregarse material informativo de 

apoyo e inf'ormar sobre objetivos , políticas y estrategias del 

programa preparatorio, se dió a conocer el lemar10 de~allado. se 

explicó el proceC1rruento para la presenla~ión de ponencias y se 

realizó la elección de 5,535 delegados 

di s:t.r 1 t.al es. 

las a.sa.mbl e-ac;; 

Durante el periodo comprendido del 9 de abril al 15 de ~~yo 

los delegados elqctos se avoca.ron a. la t.ar~a de e-st.ablecfir los 

pronunciamientos sobre el temario a tratar en 13. X!I Asambl-ea. y 

que serían delineados desde las asa~~leas d1stritales. 

3.12 LAS ASAMBLEAS OISTRITALES 

Las asambleas d1stritales se celebraron simultáneamente en 

todo el D.F. el domingo 20 de mayo de 1964. de acuerd~ con los 

lineamientos señalados por el CEN, en cada distrito se i.nt..egró 

una Comisión d~ Anál 1sis y Procesamiento de Cent.anido, con las 

siguientes ocho personas: el delegado dist.rital. el pres:i.diant..e 

del comi t.é di str i lal • el presidente del CEDEPES. un 

represenlanle por r.ada uno de los lres sectores y dos 

repr~senlant..es de los comit8s de sección. 

Dlchas corrus1ones llevc1ron a cabo entre el lE. y .!.'9 de r."~yo 

el regist.ro clasificación y selecciCn de las propu~stas 

prov~nianle~ de las asamble•~ ~&ccion•les. 
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En las asambleas dist.rit..ales seleccionaron 2.396 

ponencias que el PRI consideró como convenientes. se expresó 

solidaridad hacia las propuest.as que f'ueron del agrado de la 

dirigencia priist.a y que por lo tant..o; t.enian el visto bueno 

para ser presentadas en la XII Asamblea, del total Ce pcrienc1as 

seleccionadas el 40Y. abordó el t.em.a La renovaciOn del Partido. 

ol as~:; ol dg Las. grandos. cuest..iones. n.acionalos y ol 35Y. 

reririó a Las demandas populares. sin embargo este seria uno de 

los punt.os. f'undamentalos duranlo la XII Asamblea Naciona1 54 

3.t3 ASAMBLEA DEL DISTRITO FEDERAL 

Se ef'ect..uó en dos et.apas: el viernes 15 de jun~o. con los 

delegados efectivos se organizó el f'uncionamient.o de grupos de 

trabajo y el sábado 16 de junio tuvo lugar la sesión plenaria en 

el cent.ro de convenciones del Sindicato Nacional de Trabajadores 

del IHSS. En dicha sesión plenaria se acordó cuales serian las 

propuest..as que rueron present..adas ante la XII Asamblea. 

B;isicamente los lemas expuestos por 91 PRI D. F ante la 

Asamblea fueron los siguientes 1) Renovación del Partido: 

plataforma ideológica. parllcipación femenil. organización. 

acción elector3.l y sist.emas de comunicación. 2) Grand~s 

cuest.iones nac i onal es: políticas económicas y sociales 

3) Demand~s populares: polilicas de desarrollo. obras y servicios 

publ1eos. 

64
ib(dp. 90 
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Este apartado fue fundamental en los temas tratados poo los 

Celegados del Distrito Federal a la Asamblea y así como ac~uaron 

los delegados del D.F. lo h.ic1eron también los delegados do los 

demás &stados de la Republica asistentes al evento. 

De esta forma se empezaba a delinear la estrategia 

propagand.ist1ca del Revolucionario Inst.ilucional hacia los 

comicios que tuvieron lugar en 1985. 

Durante su XII Asar.iblea. celebrada los dias 23. 24. y 25 de 

agosto de 1984. Gl Partido Ravoluc.ionar10 Institucional 

estableció que dos conceptos serian básicos en la imagen del 

partido ante la opinión pública: l) Su !"unción de abanderado 

ante las causas populares y 2) Su nacionalismo revolucionario. 

A partir de ello. trató de convencer a la población de que 

el PRI tiene como característica fundamental su capacidad de 

transformación permanente para representar los intereses de las 

mayorías. ?ara tal efecto y como medid~ estrategica se creó la 

Secret.ari.a de Promoción y Gestoría. mediar.te la cual el PRI 

sirvió de intermediario qnlre ciudadanos y s;'3r v1dc.;r9!; pttblicos. 

cuando los pr.imeros demandaban alguna solución a un problema 

par t. i cul ar. 
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Adolf'o Lugo Verduzco PRI 

ideoló6icamente las aspiraciones del.pueblo de nexico y conforma 

ctl t.nstrwnBnto polt:tico po..ra impulsar las transformaciones 

fauor de los intereses de los sec tares ma).'Ori tarios de la 

población.
55 

32 CONCEPTOS RECTORES DE C»'PAÑA 

3.2.1 NACIONALISMO REVOLUCIONARIO 

El nacionalismo revolucionario fué un concept.o clave a 

lralar después de la XII Asamblea del PRI: Las directrices estan 

planteadas. Con la fuerza de los campest.nos. de los obreros. y 

d9 l.os miBmbroso de tas e lases ITlMdias populares qu&> mi l. t. ta.n en 

S\tS filaá. 9l. ·Partido Revolucionario Institucional. cont.inua.rd 

avanzando por la via dsl nacionalismo revolt..tCionario. !56 

L..a importancia de resa.lt.a.r el carácter nacionalist.a. 

revolucionario del PRI ante la opinión pública rad1có en la 

necesidad del Part.1do por acrecentar su presencia ent.re las 

clases medias y contrarrestar el notorio avance del Part.ido 

Acción Nacional en est.e sect.or: 

S!:SAdol.fo Ll.J.80 Verduzco durant-'S" la XII Asamblea Nacional del P.~I 

el 23 de a6osto de 1984 

96Palabros d#J> Adolfo Lu.60 Verduaco an.t9 9L 1....EN del PRI el --1 d-9 

septt.embr~ a. 1984. 

'56 



Hemos de i.ntensificcr el trabajo partidista en los sectores. 

para ase~ar que nuestras oreanizacion.es se vinculen en forma 

más &strBcha y stsl6máttca con tas tar@as de comunicactón. y s9rá 

posible ·incorporar at seno det parLLdo a 15::-u.pos de e tases medias 

que en la actualidad rep:::-es.gr~tan uno de tos mayores desafios para 

-Pl traba.jo polit1.co. 57 

De esta forma el PRI comenzaba a delinear ante sus 

candi datos, cuál es deber i an ser 1 as pautas a seguir en sus 

campañas: Debemos impulsar un 6ran m.ov:..rntanto id&ol.óeico 

torno al nacLonat~sm.o revotucionarLo. que, conduJo a ta 

i.ndependen.cLa pot l t tea, nos constituyó en federación. y 

reivindicó tos recl.U"sos natural.Q~ para dom1.n1.o QXClus:ivo d9 tos 

mextcanos. Nuestro Parttdo debe fortalecer el n:::i:cioriatismc 

revol'UC'iona.rio. 
68 

A partir de entonces y hasta el Ultimo momento posible. el 

CEN del PRI señaló a sus candidatos plegarse a lo establecido 

en su Asamblea 

57
Disc'V.rso pronunciado por Adolfo Ltl.t.fO Verduzco en el auditorio 

del. sindicato de trabajadores de la industria mi Litar eL t t de 

mayo de t984. durante la ascvnbl9a preparatorLa d9 la CNOP a ta 

XI/ Asamblea Nacional del. PRI. 

68
Discurso de apertv.ra para las acti.vi.dades de la XII Asamblea. 

pronuncLado por Adolfo Lu~o Verduzco el 23 de asosto de t984 en 

el Audi. torio Nacional. 
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Y manifestó una notable preocupación por ver cwnplidos sus 

objetivos. haciendo un llamado a la disciplina partidista como 

lo demuest.r-an las siguientes pala.bras pronunciadas durante la 

apertura de la XII Asamblea: 

En tiempo de proceso electoral... La disciplina si;Snt/i.ca 

observan.c:la irrestrlcta a Las directrices de los ór¿iJanos 

:super'i.or-&s del Partido. 5Q 

Este llamado a la unidad rindió los resultado~ esperados y 

•l. PRI dió po~ deseont.ado que cada ca.ndid9ltO se-guiri.a las 

indicaciones hechas por su par- tJ. do en 1 o re fer ente a la 

propaganda. aunque despues algunos lo negarían: Et parttdc sOLo 

com.un.icacidn de man.era autdnoma. no. no extste nineún mecantsmo 

que nos obL ilf"e a st1.bordinar nuestra Lma.¿iJen tndividuat a la 

Ílftatf•n M pa.rt.idoo eol41'ct\'.'Ua. OO 

Cuando estuvo 1nt&qrada la lista definitiva de aspirantes a 

diputados. se les hizo et.ro llamamient.o más a cumplir con las 

a diputado pQr el Vlll Di.str(Lo Etectoral dJi1 ta ciudad de 

11Vxico. 4i'l !O da mayo 

Chaputtepec. en ~l 0(stri.t.o Federat. 
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Hemos demandarlo de nuestros candi da.tos qW? aswnan a plenitud 

t~ responsabi t ida.des que conL Leva su n.om.inación. Hemos demandado 

la realiza.ctón de campañas soria.s y l9aL~s. 

Düran.te tos dias de hoy y mañana habremos de prolonlfar el 

contacto con nuestros candidatos. para profundizar los 

l ineam.1.entos san.era!es qtL9 habrán de carac ter1.za.r esta nueva 

jornada dem.ocrátic2 de nt.1.estr" partido. 61 
De est.a forrr.a el CEN 

rendía cuentas al líder del PRI. 

Ya para enlences 01 Revolucionarlo Insl1t.ucional había 

organizado su estructura pa.rt.idist.a a fin de que durante los 

meses de mar=o y abril. su propaganda se avocara a fortalecer 

la imagen de los eob:ernos r9volucionartos, como se señala en ol 

siguiente capítulo. 

Esta primera fase de la campaña nacional se cumplió 

sat.isfactoriamenle; al has t. a ese momento el PRI 

consideraba que las campañas de sus candidat.os iban por buen 

camino: Las cam.pañas pol(t.icas. que con las estructuras 

todo el pa.(s, no sálamente tienen como propósito mantener el 

poder. st.no también reafirmar el carácter nacionalista 

revolucionario del Esta.do mexicano y de sus inst.it.ucion6s. 

61 Discurso pronunciada por AdoL/o Lueo Verduzco duran.te el saludo 

d1;1 los candidato~ a diputa.dos;; f&d&raVn; a Hieuel @ la Ha.d.ri.d Qn 

los Pinos. el 12 de marzo de 1985. 
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E'l n.acionalism.o revolucionario constituye elemento 

/tmdament.al de la plataforma t:deol.ó&ica de nuestro partido. 6~ 

Evident.ement.e el ca.ráct.er de naci.oma.lismo revolucionari.o 

que t.ant.o resalt.ó el PRI durant.e su campafia. fué en alusión 

direct.a al PAN. al cual dirigió fuert.es califi.cat.ivos y ataques 

verbales ccnst.ant.•s: 

Lo5 representantes de la reaccLÓn interna y sus aliados del 

exterior. contra los que lucharon los liberales durante et si6lo 

pasado, son los mismos contra los qtl6 ha. tBnido que tueha.r gl 

l'ftOVlmi•nto revoli.u:ion.ario iniciado 9n 1910. 

Son los mismos contra los que luchamos las fuerzas 

pr08f"OSi5tas y ct.mocrática..s ahora sn sl Hexico da 1985. La lucha. 

por los 6randes valores en los que se sustenta el proyecto 

nacional. tts una lucha frente a tas prouocaci.on.es de l.06 

Una lucha.. lo mi.srr.a contra los que conciben a la.s 

l ibl!1rtades como 6aTant ia para restaurar prtvi le6tos, para 

rl!1BStabl.BCBr canonjT.as y ocultar rBz.atJOS socialss. 

82fr~nto del. dtscurso de Adolfo L'U.60 Verduzco pronunctado 

durant• la l'.n.5talación da los Consejos Estatal.es y Hunicipales 

d1' Pram.ocLon del voto, ll.Bvada a cabo en 9l audLtorio Ra/orma. de 

ta ciudad de P~e-bla, el ll de abril de 1985. 
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Que contra quienes quleren cancelar tas libertades, 

ofreciendo falsos paraisos y sollJCiones no viables a los 

problemas d9l pueblo mexicano. 63 

Estos at.aques verbales se sucedieron constantemente a !"in 

de descaliricar los señalarnient.os panist.as en torno a la 

corrupción. mismos que formaron parte de la estrat99ia de Acci6n 

Nacional. la cual básicamente rué la siguiente: 

1) Conservó algunos de sus postulados doctrinarios más comunes. 

excluyendo a otros por razones de coyunt.•.ira politiea. 2.) Adoptci 

nuevas posiciones. algunas aparentemente de avar.zada, con el 

propósito de hacerse más atractivo ante el electorado. y 3) At.ac6 

direct.ament& las fallas del gobierno. dsí como hechos concretos 

de crisis econónuca y corrupción. 

En la práctica de sus campañas. los candidatos panist.as 

señalaron al gobierno como causante de la corrupcicin, desempleo 

y carest.ía. por eso el PRI trató de desacreditar de antemano 

cualquier acusación. calific3ndo 3. su adversario político de 

entrQgui sta y contrario al caracter nacionalista y 

revolucionario de Méxi.co. 

Esa f'ué la importancia de hacer mención al nacionalismo 

revolucionario por part.e del PRI durante su campaña. 

63Palabra.s. de Adolfo Luao Verduzco durante la entret1a el& 
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322 O. PRI COMO ABANDERADO DE LAS CAUSAS POPULARES 

El Partido Revolucionario Institucional tuvo mayor 

presencia entre las clases populares de la población. gracias a 

que pudo presentarse como intermediario entre la sociedad y los 

servidores públicos. Aquí la lucha se presentó con los partidos 

de izquierda, los cuales en realidad no significaron una 

oposición importante. debido sobre todo a la ralta de recursos y 

a la pobro organización qua los caracterizó. 

Por ejemplo: En una ocasión el PSUM organizó un mítin en el 

VIII distrito ... sin asistentes. Esta falta de seriedad J' la 

enorme cantidad de recursos con que cent.O el PRI, le permitieron 

ganar terreno ~ácilmenle, eso lo sabían de antemano los 

estrategas priíst.as y por eso la XII Asamblea acordó que el 

Partido abanderar~ las causas populares. 

A partir de enlences el PP..! trat.6 de aparecer ant.e 1 a 

población como la vía para dar cause a sus demandas • a fin de 

afi&nzar su posición polílica: La soL idez dGL pa:rt ido 

mayoritario. así como deL 60bierno revol.ucionario al. que 

sost Cene y apoya, radica en su capacidad para responder a Las 

m.ultipl9fl demandas del ~-bto. e4 

64
A.dDL/o L1J8o Verduzco. discurso de apertura para l.as actividades 
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Efectivamente. el Revolucionario Institucional ganó terreno 

a la oposición debido a su enorme capacidad de movilización y 

gestoría. lo cual le permitiría adslant.arss a cualquier acción 

de los partidos opositores: El Partido d&Oe adelantarse a la 

oposicién en el dLaé"n.ÓS t ico y pLanteamLentc de Les demandas 

populares. de esta pod.rci articularse una demanda 

or6anizada que perm.i ta obtener respuestas y en.=ontrar 

solticiorv.sos. Frenaremos a.si ta demanda pol L t ica opositora. 
65 

La soluclón de demandas populares le sirvió al PRI para 

movilizar a la población en torno a sus candidatos y alejarles 

de la oposición. demostrando con ello que la Unica opción para 

resolver demandas de las clases menesterosas es el PRI. Eso lg 

permitió acusar a los candidatos contrarios de inexperiencia de 

gobierno, falla de apoyo popular: y para apoyar sus 

pronunciamientos en torno a 5U fuerza popular. ::iU capacidad de 

movilizar y organizar a la población. así como su función de 

abanderado y gestor de las causas populares. 

La necesidad de mejorar la imagen del PRI ent.re las clases 

populares se debió al gran número de votos que estaban en juego 

y para ello t.raló de que sus candidatos tuvieran la mayor 

aceptación posible ent..re los volantes, lo cual le redit.uaria 

captar un mayor número de sufragios para el Partido, no para los 

candi d.a.t.os, 
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Ya que éstos úl limos trabajaron para el PRI y su imagen, 

antes que para sí. anteponiendo las tesis parlidist.as a sus 

proyect..os personal es. 

La el.ave del. triunfo e Lec toral. del. Part i.do radica en La 

ext•nsi.ón y /u.rza dtJ sv. base soeiat.t •.. J No otuidemos que el. 

puebto vota en tos comicios por un conJunto de ideas y pro¡Jrama.s 

articulados por un partido pol.itico. ee 

Wl función de los candidalos priist..as en este asp&clo fué 

la presentar a su partido como el abanderado de las causas 

populares. 

Las dos premisas anteriores reflejan al interés del PRI por 

ganar credibilidad enlre capas especificas de la población. por 

un lado tralando de mejorar su imagen ante electores donde 

Acción Nacional podia ha.c•r daño y por el olro present..;i.ndose 

ante las clases populares como la opción viable para satisfacer 

sus demandas. centrándose casi siempre en el manejo de una o dos 

ideas, simplificando a.si. el mensaje propagandíst..ico dirigido a 

la población. con la intención de mejorar su imagen ante la 

misma. 

De ahí la import..ancia de los dos conceptos anterior-es 

durante la planeación de la propaganda priista. 
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4 LA CAMPAÑA DEL PRI EN LAS ELECCIONES DE 1985 

4.1 OBJETIVOS DE LA CAMPAÑA DEL PRI 

El objet.ivo fundamental que se fiJó el PRI en su campaña 

fué lograr que los electores identificaran a sus candidatos con 

el Partido, y conseguir 

Revolucionario Inst.it..ucional. 

esto, que volaran por el 

Para ello se estableció la realización de una serie de 

aceiones orientadas al uso intssral y mod9rno (como lo llamó la 

dirigencia priist.a) de los medios de comt.!nicacJ.ón. a fin de 

dar a conocer la plataforma ideológica, for~alecer la imagen del 

régimen y del P~rtido Revolucionario lnslilucional para obt.Qner 

el vot.o favorable del electorado. 

Est.os objetivos fueron fijados por el CEN del PRI durante 

su XII Asamblea Nacional. A fin de cons~guir que las 300 

c1mpañas fueran percibidas como una sola a nivel nacional. 

4.t1 FORTALECIMIENTO DE LOS REOÍMENES REVOLUCIONARIOS 

La campaña pr1ista t.endria por objeto crear un ambiente de 

credibi l.idad y realismo al t.iempo que present.ar l.os l. ogros de 

los regímenes revolucionarios cow.o un resultado de los 

principios y valores que sustenta el Partido, que permit.ieran 

resal lar los beneficios inmediatos que disfruta el ciudadano. 

También ofr~cerid. un.a buon::i oport.unidad --;;qgún ¡, dirigc¡oncia 

priist.a- para responder ':l Las criticas que. aL magnificar. 
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11em.eral.izar o al. plantear juicios superficial.es. mintmizan los 

aspectos positi.vos de la gestión p:>l.(tico-adm.inistrativa de los 

60biernos reuol.ucion.arios 

A continuación se presentan los lemas que necesariamente 

tendrían que ser tratados en los diferentes ffiedios de 

comunicación por parle de la est.ruct.ura partidista. 

!..OGROS SOCIOPOl..ITICOS 

Libertad; Paz social: Independencia: Legi limidad poli lica 

Cconsenso); Est..abilidad y cambio democrático. 

Estos lemas fueron importantes en el discurso que manejaron 

tanto Adrián Mora. como Jaime Aguilar. en los distritos VIII y X 

rospoctivamont..e, Ambos hicieron princl.p;;1.lmgnt..e mGnc1ón a los 

lemas de Libertad y Paz social. hecho que se complementó con la 

propaganda desplegada en los medios masivos de comunicac1un 

preferentemente radio y televisión. 

AVANCES SOCIOECONOMICOS CENFASIS EN El.. REGIMEN DE DE l..A ~ID) 

Educación: Salud; Vivienda: Abasto; Transporte y otros servivios 

ptiblicos: Desarrollo y producción agropecuario; Desarrollo de 

grandes obras de infraestructura. 

CUAl..IDADES MANIFIESTAS DE l..A ADMINISTRACIOll Y VAL.ORES DEI.. 

GOBIERNO DE MIGUEi.. DE l..A MADRID 

Nacionalismo; Realismo; Seriedad; Honestidad; Firmeza. 

El Nacionalismo se manejó desde la campaña de Miguel de La 

Madrid. y tuvo singular importancia durant..P. la celebración do la 

XII Asamblea Nacional. 
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. PP.IOP.IDAOES DE: LA ADHillISTRACION DE MIG'JEL DE LA 1-'..ACP.ID 

Frot.eccióri. ·de la planta product.i va y el er.ip.leo; Combate a la 

inClac1ón: Preparación del camb10 eualitativo;(recuperar la 

capacidad dQ crgeJ.m.iGnt.oJ. 

4..12 ORIENTACIÓN Y CONSOLIOACIÓN DE LA IDEOLOGÍA REVOLUCIONARIA 

El CEH del PPJ estableció que lo import.ant.e en est.e 

apartado debería ser destacar los principales postulados del 

Partido y hac&r sobresalir 2 !'echa~ c.iVicas: El 75 •n!vlilrsarl.o 

del inicio de la Revolución; y el 175 aniversario de nuestra 

Independencia. 

Coincidencia o no; el gobierno mexicano desplegó una amplia 

propaganda en torno a estos dos aniversarios, ese año circularon 

monedas conm~morat.ivas de ambos acontecimientos y en televisión 

se ocupó tiempo para insertar spots con la rru.sma t.emá.t.iea, lo 

Para ello se dictaron los siguientes temas a tratar durante las 

diCerentes giras de trabajo de los candidatos. 

IDEOLCG!A REVOLUCIONARIA CTes1s basícas del partido) 

Nacionalismo revolucionario; Lib9rl•d; IndQpendenci•: 

Justicia social; Demccrac1a: Estado social de Derecho; Y 

resal t.ar los documentos básicos dgl Par ti.do CD9cl ar ación dg 

principios y programa de acción) 
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VALORES CIVICO H!STORICOS C7S aniversario 'de la Revolución. 175 

de la independencia) 

Significado de la independencia; Significado de la Revolución; 

Significado de los orígenes y evolución del Part.ido, 

ELEMENTOS PARA EL DEBATE IDEOLOGICO CON LA OPOSICION 

Ant.inacionalismo; Sect.arismo; Ausencia de proyect.o nacional: 

Incapacidad de armonizar las divorsas Cuerzas sociales: 

Tendencias t.olali tarias o anarquizantes; Dependencia económica 

e ideológica con el exterior; Inexperiencia de gobierno; Falla 

de a.poyo popular; Opor·t.unismo erónieo; ineit.aeión la 

violencia; Respuesta proyect.os socioeconómicos de la 

oposición; Denuncia de sus proposiciones ideológicas antagónicas 

a laa del Part.ido. 

4-.1.3 FORTAl-ECIMIENTO DE LA IMAGEN DEL PARTIDO REVOLUCIONARIO 

INSTITUCIONAL· 

Este conceplo rector destaca los argumentos que constituyen 

y definen la imagen dol Partido y quedaron ampliament.e 

demost.rados durante la XII Asamblea Nacional. Result.a import.ant.e 

subrayarlos. principalmente se trataron las semanas previas a 

las elecciones. 

El nacionalismo del Partido 

Su fuerza popular 

Su nat.ur.:ilo::~ pluripa.rtidi~La. capaz de 1ntegrar a las 

diversas ruerzas sociales. 
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Su carácter nacional y de actividad permanente 

Su capacidad de movilizar y organizar a la población 

Su runción de gestor y abanderado de las causas populares 

Su núlitancia comprcmet.ida con especial énfasis en los 

sectores servidores públicos 

Su compromiso de renovación y modernización asumido durant.e 

la XII Asamblea Nacional 

De entre lodos los anteriores destacaron por su importancia 

los dos primeros. )"ª qua lnvariablement.e se mencionaron en lodos 

los discursos de los candidatos, obedeciendo las directrices de 

su partido, haciéndolo aún más en el u~o de material y lemas de 

campaña dictados por el PRI. 

4-.2 FASES DE CAMPAÑA DEL PRI 

4-.2.1 CAMPAÑA NACIONAL 

El PRI di'\idió a la población en 4 auditorios básicos a 

efecto de dirigir me ns aj es. tomando cuent.a. las 

características de cada uno. Esos auditorios o grupos básicos de 

electores como tambien se les llamó, fueron los siguientes: 

Clases medias 

Servidores públicos 

Obreros 

Campesinos 
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En cada uno de estos auditorios eXist.ia una presencia 

diferente de los distintos partidos de oposición. en la 

categoría de clases medias el mayor peligro lo representaba 

Ac:ción Nacional. en los tres restantes los partidos de izquierda 

tenían mayor arraigo. 

Para contrarrestar el avance de los partidos de oposición 

se marcó una calendarización a efecto de establecer a cuáles 

conceptos rectores de campaña se les debería dar un mayor 

énfasis de Manera coordinada por t.odos los c:andidat.os priíst.as:. 

El cuadro indica a cuáles conceptos rectores se les dió 

especial énfasis en un lapso previamente determinado. si bién 

todos ellos y t.odos los mensaJes 

permanentemente. 

70 
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F4SES 

CaEOlat 
LlDAD 

Sl:.HS'l•J:Ll 

'ZA.CION 

ATlRMA 

CtON 

NAazo ABRIL. 

FORTALECER 

LA. lWAOE'H 

DE LOS 

OOBIE"Rl'IOS 
KEVOt.UC10NA.Jll'.0S' 

:01tlEHTAClClH .., 
COMSOL.tDA.CION 

IOS:OL.OOlCA 

~NJ:VEL DE: S:4TUR.AClOM MAS ALTO 

~NIVEi.. lHTEltWE:DIO DE PltESENCtA 
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4-2.2 CAMPAÑA A NIVEL DISTRIT AL 

L.as fases de las campañas de cada candidato queda.ron 

vinculadas a las !'ases de la campaña nacional. con intención de 

que sean percibidas como una sola unidad a nivel nacional. 

El siguient.e cuadro muestra cómo las fases de las campañas 

de cada candidat.o se corresponde con las fases de la campaña 

nacional. 

FASE • FASE 2 FASE • 
o•..ri::nvo IDENTITICACION IMAOEN y PaONOCION 

CAWPAi'iiA DE CANDIDATOS. PENSAMIENTO DEL VOTO y 

CANDIDAt.TO DISTRITOS o DIFUSIOH DE 

CI acUNSCAlPCION CA.NDIDATO PROMESAS DE 

EL&CToaAL CANPAñA 

FASES CllEDl8ILIDAD 9ENS:J8J:L1~ AFlRNAClOM 

CA..NPA~A ZACION 

NACIONAL 

Las campañas de cada candidato t.enian el objetivo de apoyar 

la campaña nacional de dislint.as formas: 

-Ut.ilizando y reproduciendo los lemas de las diferentes 

!ases de la campaña nacional. 

-Utilizando y distribuyendo los elemenlos de comunicación 

que se les hicieron llegar Cmanlas. dislinlivos. carteles. ele.) 
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-Concert.ando con los grupos. asociaciones, personas, 

morales o f"ísicas simpat.izant.es del Part.ido, los apoyos que se 

requieran para fort.alecer el PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL 

1985, concebido por el CEJ'l del PRI. 

El CEN proporcionó los lineamientos generales para el 

emipleo de medios y la de difusión de cont.enidos. Fue el 

responsable de mant.ener el abasto permanente de mensajes para 

los principales medios masivos de circulación y cobertura 

na.cional. Lo anterior dió como result.ado que la información 

presentada por los medios fuera prácticamente la misma. aún en 

estados de la República diferent.es. 

Apoyó mediante la producción de mat.erial, las tareas de 

comuru.cación a nivel est.atal, y distrit.al de cada candidato. 

Además proporcionó elementos de identificación que sirvieron 

para que los candidatos produjeran localmente su material . 

Los Com.it.és Directivos Eslat.ales recibieron inst.rucciones 

de apegarse a los lineamientos generales especificados en las 

estrategias est.at.ales. así como a los elementos de 

ident.ificación de campaña con la finalidad de mant.ener una 

generación permanente de mgns.a.jes para los pr1ncip,;;a.lgs msdios 

masivos de circulación a nivel estatal. y enviar material al CEN 

para que est.e úl•.imo mantuviera informados los medios 

nacionalss. Por lo cual el CEN gst.,;;a.ba gn posibilidadgs dg 

controlar la información de t.odos los dist.rit.os electorales. 
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Y para utilizar adec.uadament.e los apoyos en especie que 

proporcionó el CEN a fin de lograr que la prcxiucción de malerial 

a nivel est.at.al fuera la que dict.aminó la dirigenc1a part1d1st.a. 

Por eso el diseño de carleles, mant.as y pint.as fué el m.ismo 

en lodo el lerrilorio nacional. 

L..os Comi t.és Di st.r i t.al es por part.e se aP9g'aron a los 

lineam.l.ent.os genera.1GS d .. l CEN, m.a.nt.uvieron informado 

const.ant.ement.e al mismo y ut.ilizaron los apoyos materiales 

proporcionados por el CEN a través de los Conut.es Est.at.a.les para 

la elaboraci6n de malerial·de propaganda. ademas de realizar una 

evaluación y seguimiento de la campaña del candidato 

correspondiente para que de est..a forma el PRI determinara sus 

alcances con respect..o a otras campañas y tener una visión 

general a nivel nacional. 

Así también el Partido siempre est.uvo al tant.o de las 

campañas de cada candidat.o y en posibilidades de dict.ar cambios 

o instrucciones a sus 300 Conut.es Dist..rit..ales rápidai:IE!nle. 
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4.3 UTILIZACIÓN DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN B? 

4.3.1 PRENSA 

El PRI considero las siguient.9s ventajas: R.aprGsont.a la 

posibilidad de llegar a :.ect.oros espec1ficos ent.re los que 

dest.acan los 11deres de opinión Csect.ores de nivel educd.ll.VO 

superior, clase dirigente, profes1on1st.as. grupos de poder 

eeonómieo. est.udiant~gs) St.J influencia dc;tri.va t.a.mbión dGl 

trat.anuento amplio y profundo de los lemas desde disl.int.os 

géneros periodísticos. Cuenta con alta credibilidad y los 

lectores la cit..an para reforzar sus creencias ideológicas. su 

carácter t.est.imonial perrru.t.e la ref'lexión sobre los temas asi 

como su perman0ncia en el lect.cr. Es la pr1nc1pal fuente de 

formación y conformac16n de las corrientes de opinión públ1ca 

sobre el candidato y el Partido. Su influencia es más 

cualit.at.iva que cuant.it.at..iva. el acceso a la prensa es econom.:.co 

El PP.! promovió las siguient.es acciones entre sus 

candidiat..os: La publicación de editorialos rionde se d9st.aque la 

ideología del Partido. y de desplegados con los elementos de las 

t.res fases de la campaña a nivel nacional. 

67
Las caracterLsticas da los medios de com.un~cacton :rieonr.:.Lonadas 

en fist.& capit"Ulo, fv.eron. consultadas la~ Qg_ COMUNICACiot~ 

CAMPAñA ELECTORAL ~ editada por el. Partido Rc>vcl.uct.ona.rio 

!nslLluClonal. 
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La. exposición de punt.os de vist.a con 11tarcado acento 

ideológico. la inclusión de mensajes donde se incit.e a la 

adhesión al Partido, la publicación de declaraciones de 

dirigentes y representantes del PRI sobre el clima de 

democracia y posibilidades de participación real que cfrece. 

Además estableció la normat.ividad gráf'ica y la est.raleg1a 

de los medios; que podían sor ut.iliz:ados a niVGl e~t.alal y 

dist.ri t.al. 

Los candidatos de los distritos VIII y X no tuvieron una 

presencia importante en la·prensa escrit.a, debido a la ralla de 

un periódico local. Adriá.n Mora f'ué entrevistado en varias 

ocasiones pero nunca se publicó nada especifico de el durante su 

campaña. 

4..32 RADIO 

Es el medio de difusión de mayor cobertura y alcance en 

nuestro país, representa. también una venlaja rrent.e a otros 

medios deb1do a sus cost.os da producción y t.ransmis1én. Es da 

una gran versat.ibilidad. lo mismo permite dirigir:;:e a grandes 

núcleos indiferenciados de la población como para t.ener gran 

selectividad por auditorios. Su alcance puede llegar a seclores 

analfabetas. al medio rural y manejar mensajes en lenqu~s 

indígenas. puede llevar simultáneamenl.e mensajes lernás 

generales a localidades apartadas. Al no demandar la tola! 

al&nc1ón dE>l escucha pqrm.1. le hacer l leqa.r rr..ansa.jas d.ur anl_. hor,;o..5 

de t.raba.jo. 
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El PRI lransrnilió cápsulas promocionales en radio y T.V. 

a nivel nacional. y a los candidatos se les hicie;on llegar los 

musicale:¡ )lneles para su producción local. Ademas dictó las 

normas para el emplgo de gstaciongs a. ni~~! local. 

Recomendo a sus car.didat.os evi lar t.onos solemnes para que 

las declaraciones en este medio fueran hechas de forma uniforma. 

la divulgacicin de rrasos de hasta 20 segundo~ que consliluyoron 

apelaciones a la responsabilidad ci·nl e histórica d~l ciudadano 

para superar s1t.uacione~ conforme al marco ideológico del 

Parlido. y sobre lodo informar a población sobre ~1 crec1mienlo 

y expan~ión del Partido. 

La participación en este medio por parte de Adrián Mora y 

Jaime Agu1lar :;:e dió medianLE':.' nolas informat.ivas referentes a su 

labor, algunas veces con declaraciones t.ext•.iales, pero nunca 

tuvieron la oportunidad da ocupar un e:;:pac.io espec1alment.a 

dedicado ,;a. ellos; ,;a. •::Ut'eren.cia de la provineia. donde et.ros 

candidat...o:s: desarrollaron su labor en zonas menos pobladas y por 

loa.nlo un dis.lr.1.t.o elector.al cubre una o varias pobl.o1.ciones, c•so 

de Horoloe6n. Guanajuat.o donde la cabecera distrit...al abarca la 

c1udad y rancherías vecina~. y las est..ac1ones de radio tienen 

mer1os candidatos a quienes seguir en sus not.1c:1eros 
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4.3.3 TELEVISIÓN 

Es el medio electrónico de mayor impacto y penetración del 

país, contaba con un alto margen de cr~ibilidad, lo que perrru.t.e 

acrecentar la imagen del Partido, la di~usión de imágenes 

permile llegar a sectores analfabetas. Influye rápidamente en la 

población. su a1..1dit.orio no t.ione un perf'il def'inido, y no 

permit.e elaborar mensajes demasiado precisos, se puede edit.ar y 

mostrar lmágenes sobre lo que se habla para apoyar el discurso. 

&Xlst.e una asi.milación inmediata y la posterior rot..ención del 

mensaje. Su costo obliga a.aprovechar los espacios reducidos con 

lemas. mensajes y exhorlac1ones generales. 

En el año de 1995 la t.elevisión mexicana t.ransmit.io una 

serie de anuncios referentes a la estabilidad social, en uno de 

ellos mencionaban zonas conflictivas del mundo, como Centro.Y 

Sudamérica, o Asia; y después aparecía la imagen de un niño en 

al campo y al locutor mencionaba el siguiente text.o: Héxico 55 

años de paz social. 

El PRI por su parle exhortaba a la población a volar por su 

partido Para see"Uir siendo libres y Conservar la paz social. La 

labor en cada dist.rit.o de los aspirantes a diputados priist.as 

consistió en mostrar al Revolucionario Institucional como el 

abanderado de las causas populares capaz de conc¡liar intereses 

y por t.anto evitar conflictos. así actuó Adrián Mora y t.ambién 

lo hizo Jaimca Aguilar. 
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TESIS NO DEBE 
DE LA lliUOTECA 

El PRI invit.o a las t.elev1soras a event.os del Partido para 

reduc~r costos de campaña. Deo hecho los noticieros de Televisa e 

Imevisión dedicaron más t.iempo a los candidatos priíslas que • 

cualquier et.ro. nunca tocó el turno a los dos mencionados en 

éste trabajo. 

4-3.4 CINE 

Ofrece una as1rru.lación del mensaje y mueve a la acción 

inmediata ya que persuade. conmueve, enseñ.... y lr.am;;mit.e 

información. origina la concentración de grandes públicos que al 

entrar en cont.act.o con el candidato reaccionan con sentido 

gregario. lo que {'acilit.a la atención e impact..o de mensa.jos. 

Facilita la emisión de mensajes relacionados con problemáticas 

concretas de distritos o sectores específicos. Promueve 

reacciones a dos niveles: individual y social. En el último caso 

permit.e la realización do d1;1bat.llits gn los que ol Part.ido puede 

present.ar sus t.esis. 

El PRI proporcionó a sus candidatos unidades de cine movil 

para reunir a parte de la población y favorecer la realización 

da mit.ines. Esta acción se llevó a cabo sobre todo en las 

unidades habitac1onales y en zonas con problemá.t.icas en donde 

tenia inJerencia directa el Partido. 

En Tacubaya y Observatorio. dentro del VIII distrito, dicho 

recurso fué muy socorrido por Adrián Mora. donde logró reunir 

cantidades imortantes de público. 
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No asi en zonas residencia.les donde su empleo const.it.uyó un 

rot.undo fracaso. no se concibe a los ha.bi t.ant.es de Las Lomas de 

Chapult.epee asist.iendo con sus vecinos a una función gra~u~t.a dQ 

cine en la calle. 

Tan t. o por su exp.a.nsi ón por su di ver si dad dg 

aplicaciones. se le ut..ilizó para hacer llegar mensajes grabados 

a públicos cautivos. Debido a la combinación de caract.eríst.icas 

d• la. t..alevisión y ol cinca, ol Vidoocasset..t.e pQrmit.e inf'orm.a.r • 

convencer. sugerir o rat.ificar u~ idea en esp.acios temporales 

cortos y con grupos no numerosos. 51..1 empleo puede dirigirse al 

debat.o de probletna.s en los que el Part.ido aparezca involucrado. 

Es necesario delimitar los auditorios a fin de propiciar l.a 

pa.rt.icipa.ción y poder escoger t.emas de acuerdo al audit.orio. 

jovenes, amas de casa o trabajadores. 

Plant.ea la posibilidad de t.ralar problemas o siluaciones 

concret.as de organizaciones. cent.ros de t.rabajo. o asoc:iaciones 

civiles de dist.rit.os o circunscripciones elect.orales dist.int.as 

bajo el marco de accion politica del Partido. Su empleo como 

elemento de campaña implica garant.izar un lugar o lugares donde 

se programen emisiones de manera periódica y requiere la 

presencia del candidat.o para atender las inquiet.udes que se 

pr•••nt..en. 
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El PRI proporcionó w~l-er1al audiovisual para la divulgación 

ideológica y la promoción electoral y recomendó a sus candidatos 

concert.ar su dirusión con asoei.aciones. grQmios, s1ndicat.os, 

institutos, wni ver Si dadas, grupos de simpat.i::anlli's. 

colaboradores y amigos. 

En la calle de Josa Morán No. 53 en la colonio San Hi9uel 

Cha.pul t.ep9c. texist.e una unidad hoa.bi t.ac1on•l, donde c::•da oeho 

d!as se presentaron proyecciones. siempre con una. asistencia 

constante, pero a veces no estuvo presente el candidato: así qu9 

no se puede señalar que se cumplió del t.odo con el pr09rama de 

t. raba.Jo 

4-.3.6 IMPRESOS PARTIOISTAS 

El Revolucionario lnstltUcional los consideró como la 

principal f'uent.e de divulgación y consulta sobre las l-esis 

partidistas y los pronunciamient.os ideológicos del Part.ido en 

lorno de aspectos políticos. económicos y sociales. a.si como 

t.~mbi&n respecto de los grandes temas y cuestiones nacionales e 

int.ernacionalos, posibilitan el análisis y es~udio a profundidad 

de los asuntos e ideología part.idaria entre los mi.lita.ntes y 

aquellos grupos de personas simpat.izant.es. 

Es un mal.erial sólidamente elaborado y del cual los 

candidatos pueden disponer sin que ello signifique una merma en 

sus recursos, el CEN les proporcionó las ediciones 

public~das materia de ideologia. y ~~mbién follet.os y 

volant.es para diversos auditorios y material de propagand~. 
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Además de la.s revist.as del PRI; ~ República. Línea. 

Consigna. y los periódicos murales de cada sector. 

El Revolucionario Institucional fue el único partido capaz 

de proporcionar dichos elementos a sus candidatos~ aunque nunca 

se supo su real eficacia . 

.ol-• .ol- PROPAGANDA DIRECTA Y EVENTOS 

4.4.1 PINTAS EN BARDAS 

L.a dirigencia priísta. determinó los modelos de las pintas, 

de tal f'orma que su diseño debió ajustarse a normas previamente 

establecidos. por ejemplo; no se debían emplear frases de más de 

7 u 9 pa.labras. Tienen como ventaja que su exposición prolongada 

f'acilit.a l~ retención de lemas partidistas y transmiten mensajes 

o ideas de manera sintética. 

Las !"rases más usadas en la pinta de bardas de los dos 

dislrit.os ya mencionados Cueron las siguientes: 

Con H.Sxtco Si 

Por Héxico vota asL: PRI 

Para Se81J.ir siendo ltbres 

Cabe mencionarse que en el X dislrit.o se present.ó una 

verdadera competencia por la obtención de las bardas mas 

visibles ganándole los mejores espacios el PRI a los partidos 

oposi lores. 
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Los dos modelos obligalorios para la pinl.a _de bardas son 

los que se presentan a continuación: 

r 
(l l 

. 1 , i ,, • e? () . ul~h! 
©@LI11 :~·,i.1@)lD©@ cf3~ · l V;! 

Estos dos modelos con la leyenda Con Héxico SL fueron los 

únicos ulilizados en los dos dislr1los pr-esonlados. 
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4-.4-2 CARTEL 

También det.erminó su normat.ividad gráfica. y proporcionó 

cart.eles con mensajes de ·aplicación nacional. Todos los 

ut.ilizados.en los dist.ritos VIII y X lenían escrita la consigna 

Con H~tco Sí. y en t.odos apa,.:ecia el emblema del Partido en. la 

'part.e superios. nunca abajo. Los dos manchones en color verde y 

rojo aparecieron en t.odos ellos. 

A manera de ej;mplo. en la página siguiente se presenta el 

anodolo quo ao u~ilizó en o~ X d.iu~ri~or 
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El . Partido determinó la normati vi dad gráfica y proporcionó 
1 

rnateri~ para su elaboraci6n. Generalment.e se les usó para dar a 

conocer el nombre de los ca.ndidat.os propiet.arios. y suplent.es. 

Ni en el VIII distrito ni en el X se apreció una cant.idad 

importante de mantas •n lugares Cijos, básica~nt.e se le~ usó en 

mit.ines, festivales y event.os deportivos. 

4-.4.4- ANUNCIOS V MAMPARAS 

El CEN determinó la normat.ividad gráfica. proporcionó 

anuncios. y recomendó el uso discreto de mámparas a fin de 

dist.ingi.zirse de los demás part.idos. En el VIII dist.rit.o no 

colocó una. gran cantid.a.d de ma1npa.r-as. excepci6n da 

Observatorio. lugar donde el PRI 1 as usó poco. 

En cambio en el X dist.rit.o había mamparas práct.icament.e en 

cada avenida. pero en su mayoría se les utilizó por partidos de 

oposición principalmente los de izquierda. 

4 . .C..5 DISTINTIVOS V REGALOS 

Facilitan la identificación del Partido. lodos sin exepción 

debían tener visible el emblema del PRI, se t.rat.ara de 

calendarios, botones o calcomanías. Generalmente se repart.1eron 

directamente de mano d~l candidato o su comi.liva cuando asistió 

a. algún event.o. 
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Tal vez .en un. esfuerzo P?r logr~r ~e -las personas se 

recordaran del aspirante a- diPut..ado cada vez que vieran el 

obsequio. 

En éste rubro superaron ampliament.e a la oposición quiza 

por el alt.o costo de gastos así. 

4-.4-.6 MÍTINES 

Objet.i vo: proyectar una imagen part.idist.a en las primeras 

semanas de campaña, para tal ef'ecto se contó con grupos da 

avanzada que reunían a los vecinos, preparando el terreno para 

el discurso del candidato. sin embargo contaron con una 

asist.encia menor a la esperada por el PRI. t.ant.o en el VIII 

como en el X dist.rito. 

4-.4-.7 VISITAS DOMICILIARIAS 

Las visitas domiciliarias tuvieron mayor impacto entre la 

población con escasos recursos económicos, que aprovecharon la 

ocasión para hacer oir peticiones diversas. por lo general 

cuando Adrián Hora visitó algún cent.ro urbano como vecindades o 

unidades habilacionales, se organizó una reunión en la casa de 

algún vecino y ahi acudieron los habit.a.nt.es cercanos a dialogar 

con el candidato, lo que le permitió hacerse conocer más que los 

candidatos de los otros partidos. 
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4.4.8 FESTIVM.ES Y COMPETENCIAS DEPORTIVAS 

Tanto en el VIII como en el X y en t.odos los demás 

dist.rit.os, el PRI organizó :f'est.ivales musicales. eventos 

recreativos y dePort.iVos con la :f'inalidad de reunir una cantidad 

import.ant.e d~ personas que esperaran la visita del candidat.o y 

hacerlos participar t.odo el día en torno al PRI • para lograr 

lo anterior se recurrió a la ent.rega de regalos. trofeos y 

rif'as. lo cual le signif'icó un enorme gast.o. mismo que no 

hicieron los partidos de oposición debido a di!'erent.es c~usas. 

En los dos distrito~ qus se exponen como muestra los 

eventos deportivos que tuvieron mayor éxito ruaron los torneos 

de :Cut.bol y box. realizándose estos en zonas con pobladores con 

escasos recursos económicos. por su parte los eventos 

recreat.i vos ruaron más aceptados en unidades habi t.acionales. 

donde también se llegaron a organizar kermeses~ 

Todos los event.os deport.i vos: .Cueron organizados bajo el 

mismo patrón, con la presencia del candidat.o para inaugurar y 

el.a.usurar el eveonto. 

En algunas oc.as:! ones el event.o concluyó con una comida 

organizada por los vecinos. con el apoyo ec:onómico del Partido y 

pre!'erent.ement.a en un iugar al aire libre: sin embargo en las 

zonas residenciales no se present.6 lal sit.uación.•a meno~ qua se 

realizara en el interior de algún domicilio particular. hecho 

que no pudo const.at.arse directamente. 
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Esla fot..ogr'afia corresponde a un evenlo df:": ·box crgan1zado 

en el VIII dist..rit.o. 

~ ~- . 

' ,. ..... .. .,... ~- "' ~ 

Acciones corno la an~erior le perm.1.Lieron a Adrián Mora y a 

Jaime Aguilar. al igual que a otros candidatos. reunir a vecinos 

en torno suyo y poder defender la postura de abanderados de las 

causas populares. 



5 EVALUACION DE LA CAMPAÑA 

5.1 LOGROS OBTENDOS 

La !'orma como llevó a c~bo su campaña el PRI, le permi t.ió 

mant.enerse adelant.e de los part.idos opositores en cuanto a la 

organiza.ción de eventos durante el proceso elect.oral en 

cuest.ión, dando por rosult.a.do u~ presencia pormanonlo ant..e ol 

elect.orado, abarcando práct.icament.e t.odos los terrenos donde 

hubo votos en disput.a. 

5.11 ACCIONES RE:ALIZADAS 

La. XII Asamblea determinó que el Partido debía presentarse 

ant.e ol electorado como el abanderado de las causas popularos, 

a partir de ent.onces el PIU t.uvo la necesidad de aparecer como 

enlace entre población y gobierno. 

Tomándose como medida est.rat.égica la creación de la 

Secretaría de Promoción y Gestoría. con la exigencia de promover 

y gestionar la solución de problem.il.s planteados por los 

pot.enciales votantes, y conforme a ello actuó como instancia 

intermedia ent.re sociedad y Estado. Con base en los acuerdos en 

dicha Asamblea se promovieron acciones para abanderar las causas 

populares. realizándose para t.al efecto t.rabajOs de promoción 

soc:ial. cívica. cult.ural y recreat.iva en est.recha coordinación 

con los Comit.es Directivos Est.at.ales. los cuales rindieron 

informes de todas sus actividades.a la dirigencia priista. 
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Asimismo, la prasidenc1a del CEN definió los lineamientos a 

... caguir por los órganos del Partido que participaron en la 

c:ont.ienda electoral de 1995. apoyando el desarrollo de las 

Campañas de los candidatos. A fin de coordinar una campaña 

homogenea a nivel nacional y ~ra~ar en lo posible de qug los 300 

candidatos a diput..ados federales cumplieran con el plan de 

campaña t.ra%ado. 

En esG sentido, con el propósito de unificar cri~erios 

y direct..rices de campañas, se convocó a la reunión de plat..aforma 

electoral en la que Adolfo Lugo Verduzco se reunió con los 300 

candidat..os priist..as donde una vez más se les recordó que debían 

seguir los lineamientos t.r~zados por el Part..ido, la dirigeneia 

priíst.a dió con ello por sentado que sus candidatos se plegarían 

lo establecido en lo referente a la forr.i:l de desarrollar 

propaganda 

La XII Asamblea Naci.on.a.t determ.t.nó t i.'rt9as m.'J.Y claras: para. el 

qu.ehcv.:er partidista. A partir de ellas, todas las inst~iac de 

nuestra est.ructl.lra soci.aL han intensificado acciones a fin de 

vi~ort.zaret pensam.ient.o de ta Revolución Hexican.a. 
68 

6801.scurso pronunct.ado por el entonces Sen.ador Adolfo L'U80 

Verduzco durante et saludo de los candLdalos a dLputados 

fed~rales al Presidente HL~u.~l Da la Hadrtd en Los Pi.nos et t2 

de marzo dq t 985. 
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Los candida.los de los dist.rit.os VIIl y X de la Ciudad da 

México siguieron los lineamientos dentro de lo posible. Ambos 

realizaron sus event.os de campaña corno se las indicó. adamá.s de 

cent.ar con el mismo t.ipo de apoyo y material para la realización 

de la propaganda. la cuál fué por esa misma razón. similar o 

igual a la desplegada en los et.ros distritos. 

Además para poder contar con información act.ualizada sobre 

la participación de la estructura sectorial y t.errit.orial de 

Part.ido. en el desarrollo de las campañas de los candidat.os 

priist.as. la presidencia del CEN se reunió en diversas ocasiones 

con los delegados generales y espE"Ciales así como con los 

presidentes de los Comités Oirect.ivos Est.at.ales. para emitir en 

forma coordinada los lineamient.os que normarían la clasificación 

y seguinúent.o de la información generada durante el proceso 

electoral, mis~ que permitió la loma de decisiones OPQrt.unas en 

apoyo a las respect.ivas campañas. eg 

Teniendo con lo anterior una vent.aja sobre los part.idos 

opositores que no contaron con una organización t.an eficaz como 

la del PRI que les permitiera coordinar uniformement.e las 

campañas de sus respectivos candidatos. 

Controlando así; las campañas a nivel dislrit.al y pudiendo 

est.ablecer hast.a que grado las direct.ric.es del Part.ido eran 

cumplidas y las causas por las cuáles había fallas. 

60
1 !!FORME Qf; ACTI VI PAPES !fill§ Qfil. CEN PRI p. 4. 
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Se apoyó a los Com.it.és Oirect.ivos Est.at.ales en la 

relización de event.os part.idist.as invit.ando a milit.ant.es 

considerados como dtsii~idos para que expusieran la ideología 

del Part.ido. 

Tal fué el caso de la CONSUl-TA POPUt.AR además de Sst.a forma 

el P;u-t.ido dejaba oír su propia voz dircx:t.amenLG a la población 

y no a través de sus candidatos. 

Es más facil que un sólo emisario lleve un mensaje sin 

alt.eraciones a varios dist.r1t.os a que muchas personas expongan 

exa.ctament.e el mismo punto de vista. 

Por ejemplo: en el VIII dist.rito se present.aron 

funcionarios d9 la Of1c1alia M.ayor del Depart.ament.o del Dist.rito 

Federal. con la finalidad de hacer aclaraciones sobre el 

proceso de simpl.:.ficaión administ.rat.iva. despues esas mismas 

personas hicieron lo propio en el X dist.rit..o. 

Para apoyar a que las comisiones de Distrito Electoral 

condujeran sus acciones conforme a la est.rat.139ia elect.oral del 

Partido. incluidas dent.ro del Programa de Actividades 1Q85, la 

Secret.aria General Adjunt.a. llevó a cabo el regist.ro de su 

integración y se mant.uvo informada sist.emát.icament.e sobre el 

desarrollo de sus funciones. Por lo anterior. rtl,.d.nt,.uvo una 

perma.nent.e comunicación con los Delegados del Part.ido en cada 

entidad. quienes fueron los responsables de supervisar en forma 

dirw~t.~ qu~ las c~misiones do dis~rito olqct.oral m.ant.uvigran on 

orden 13 organización en mo.teria ele~toral. 
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Dura.nt.e el periodo que comprendió el proceso electoral 

1984-1985, las actividades de la Oficialia Mayor del PRI fueron 

part.icularrnent.e int.ensas debido a su activa parlicipación en el 

proceso elec:.t.ora.l, en el cual realizó múltiples tareas de 

represent.ación partidista, cumpliendo con un amplio calendar10 

de reuniones y corú'erencias de análisis y discusión p::>lítica. 

Para cumplir con lo ant.erior se participó con ponencias y 

se asist.ió al debate politice e ideológico en 97 reuniones, 

conf'erencias y acLos diversos, y se coordinaron y realizaron 

event.os que tuvieren como propósi t.o f'undament.al, foment.ar y 

f'ort.alecer la unidad nacional de los militantes en t.orno al 

Part.ido. 7 0 

Previamente a la nominación de Adrián Mora. como candidato 

por el VIII distri lo, el PRI organizó eventos con jubilados en 

el salón del Sindicat.o de la Indust.rJ.ta. Militar. lli;tVÓ a cabo 

act.os deportivos y sociales en colonias popular&s y unidades 

habilaciona.los con el propósito de lograr la int.egracJ.ón al 

Part.ido entre los habit.ant.es de la zona. 

Previament.e a las elecciones se realizaron 15 giras de 

trabajo en dos etapas: en la 1~ se elaboró un diagnóstico de la 

siluación a nivel nacional. est.a labor se llevó a cabo a parlir 

de septiembre de 1.984 y hast.a marzo de 1985. 
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La 2~ etapa tuvo como finalidad la promoción, difusión y el 

apoyo al Programa de Promoción al voto durante los meses de 

abril, mayo y junio de 1985. 
71 

En los dos distritos se llegó al grado de pasar casa por 

casa, pidiendo el vol.o para el Partido, tratando de obtener un 

compromiso de palabra y en algunos casos logrando la ayuda de 

los vecinos para la realización de la campaña electoral. 

En materia de informát..ica se capturaron y procesaron los 

datos de los antecedentEts electorales de las elecciones de 1982 

para aPoyar las votaciones federales de 1985, proporcionando los 

inrormes mencionados en el capitulo dos. 

Con el propósito de fortalecer la organización 

incrementar la militancia partidista, así como para cooordinar 

las acciones realizadas durante los comicios electorales 

llevadas a cabo año. La Secrat..aria de Or9anizae1ón 

desarrolló un programa do trabajo con~ormado por lo~ siguiont..os 

aspectos fundamentales: La revisión permanent.~ de la estructura 

t.errit.orial del partido, particularmente el grado de integración 

de los Comités MunJ.cipales y Secciona.les; El registro de la 

a.cl.ividad polit.ica, milit..i.ncia y trabajo partidista. de lo~ 

dirigentes. militantes y organizaciones. 

71 
ibíd. p. 7. 
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En el caso de Adrián Hora y Jaime Agt.rilar. recibieron una 

lista con los nombres, domicilios. y t.aláfcnos da las personas 

consideradas como mili t.ant.es dentro de sus respect..i vos 

distrit.os, quienes desde luego fueron ú~ilos duranlo el proceso 

elect.or:a.l. 

Obviamente la lislas anteriores no f'ueron proporcionada.s. 

pero la señora Cris~ina Murillo, con dirección en Vieenlo Eguia 

No. 63 dflpt.o. 401-C; a.clillpt.O haber vot.ado por el PRI, sin 

importar quien fuera el candidat.o, debido a que anteriormente el 

P.art.ido le 9.-st.ionó la regul.r1za.eión de la propieda.d de 

vivienda. ant.es .ot.dminist.rada por el ISSST'E. 

Pero sobre todo la elaboración y seguimiento del Programa 

Nacional d• Promoción del Vot.o. c:onc•bido por el CEt-1. dond• 

inicialmant.a se diseñó dicho Programa conjuntamente con lo31 

dirigent.es sectoriales y gremiales más import.antes fijando 

líneas y ll)Bt.as generales de acción para posLeriormente llevarlas 

a la práct..ica.. 

La met.a propuest.a del Programa f'ue la. de obt..ener- 550 inJ.l 

promo~ores con el Propósito de que estos pudieran movilizar a 30 

ciudadanos cada uno. compromeLidos para garant..izar una vct.acion 

aproXimada del 51~ del padrón elecLoral. 
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En la práct.ica. la ci.f'ra de promot.ores f'ue rebasada, 

obt.eni&ndose 614,413 por los Comit.és Direct.ivos Estatales y 140 

mil más reclut.ados por diferentes organizaciones nacionales del 

Part.ido. 72 

Oest.ac.á.ndose el SNTE. El Consejo N.ac:ional P.;;.ra la 

Part.icipac1ón de la Mujer y La Organ1zac1ón Juvenil Part.1dist.a. 

Los promotores d9l vot.o trabajaron indistinlamgnle gn lodo 

el t.errit.orio nacional, por lo cuál ninguno de los candidatos 

aquí mencionados tuvo ~nJerencia d1rect.a en est.e programa. 

Los vot.os que se buscaron fueron para al Part.1.do y no par-. 

un candidat.o especif'ico, ellos llegaron despues, y la labor 

anterior rue llevada a cabo por personal ajeno a su equipo de 

trabajo. 

Sin embargo a pesar de haber rebasado la meta de promot.ores, 

el PRI no pudo obtener una cifra prec1 sa sobre el :-iumE>ro de 

ciudadanos comprom&t.1 dos. Quodando evidAnciado por gl ro0t-Eul 1..a.::lo 

electoral que est.a mela no se cumplió aún y cuando se logro una 

import.ant.e- movilización popular prevista por la dirigenci<". 

priíst.a. A pesar de que al Programii. no cumplió con t.odas las 

expect.at.i vas obt.uvo p•rlidisl,;i. para 

insl1t .. ucionalizarlo en las futuras jornadas elecloral~s que 

~endrian lugar en nuest.ro pais. Las labor&s de promoción al volo 

y empadronamiento priist.a st=t desarrollaron hast.a el 30 de abril. 

fecha legal del cierre de padrón. 

72
tb(.d. p. t6 
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Las tareas de comunicación más sobresalient.as fueron las 

siguientes: Se facili laron a los medios de comunicación GSG 

discursos sobre actividades del CEN, fueron elaborados 742 

comunicados para la prensa nacional con 29.680 reproducciones. 

y 46,000 bolet.ines sobre los candidatos prii.stas. 
73 

Se :f"ormul.aron inf"ormes para la prensa, destacándose las 

acciones del Part.ido como promotor y gestor de defensa de 1 a 

economía popular: se elaboraron desplegados sobre la posición del 

PRI en torno a problemas específicos logrando su di.fusion a 

nivul nacional. En apoyo· a la$ giras dg Promoción. al. voto 

realizadas por el CEN en leda la RepUblica se coordinaron 

conferencias para la prensa. 

Los medios impresos difundieron 17,123 no~icia~ rofgronto~ 

al Partido, de las cuales 12,233 f'ueron consideradas por el PRI 

como favorables, y se publicaron 5890 fotos sobre actividades 

part.idist.as. 
74 

Ni Adrián Mora ni Jaime Aguilar se vieron específicamente 

beneficiados por t.ales acciones; pero sí la i~gen del Partido 

mejoraba. ent.onces ellos t.endrian la posibilidad de lograr más 

rácilmente el triunfo en las alecciones. 

73zbt:d.p.37 

74Ibld. p. 85 
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Se diseñaron y promovieron carteles de propaganda Cl4 tipos 

de diseños y mensajes diferentes que correspondieron a los 

criterios rectores ); cint..illas adharibles para la promoción del 

voto; los folletos: Tu diputado. tu voz. La tarea del diputado. 

La participacion de la mujer: los cuadernos ilustrados de 

lectura popular: Los campesinos. Los obraras. Las ctas&s 

popuLares. Los jovenes. Las mujeres, Las eLecciones y diversos 

volantes de réplica a la oposición. Tambien se edit.ó la revista 

Porqu9 Las mayorias re/rBndarán nuevcunsnts al PRI y 

cand(datos. 

Se elaboraron cinco encartes periodísticos: Una RevoLucidn 

en marcha. En l.a ln.dopondanc ia y l. ibortad con HGxt.co Si, Et 

Partido de La Revol.ución tfexicana, La obra constructiva de La. 

RevoLución y su Partido y Un.a fornada por Le democracia: 7 de 

jul. io d& t 985. 

Se usó la radio para apoyar a los candidatos con 1,560,000 

spots estimándose un promedio de 184 millones de radio escuchas 

a nivel nacional el PRI diat.ect..ó 1 020 mensaj os en el D. F. 

relacionados con el Part..ido y 40 núl en toda la Republica. 75 

ocupando más espacio que cualquier otro. 

Se elaboraron CcipstJ.l.as especiales para l~s campa.ñ;:;.s en 

Campeche, Colima, Chiapa5. Guanajuat..o, Jalisco. Nuevo. León. 

Tabasco, San Luis Potosí. Tlaxcala, Veracruz y Zacat.ecas. 76 

76 tb1.d.;,m 

76 Ibid.p.86 



En televisión se promovió la leyenda Con Hexi.co Si además 

de ent.revist.as con personajes de la vida pública, cult.ural y 

deportiva que m.a.nifest.aron su rtú.lit.ancia priist.a. Se realizaron 

1a mensajf1S de contenido ideológico y 10 de caráct.er 

t.est.imonial. Se produjeron t.res programas de part.idos pol!t.icos 

sobre el proceso eleet.ora..l, dos especiales con mensajes del 

presidente del Part.ido, se divulgó en los estados el programa 

EL proyecto de La derecha en. Hexico .. 

Para cine se realizaron las t.ransparencias ·de las 

grabaciones hechas en televisión logrando su exhibición en la 

mayor part.e de las salas del pais. 

Para gráCicos y exteriores se diseñaron los contenidos. 

Con éstos elementos y con un sist.ema de distribución, 

sequimient.o, monit.oreo y evaluación así como la asesoria 

permanent.e a candidat.os, el CEN apoyó los t.rabajos de 

divulQación de la ideología y programas revolucionarios 

presentados a la opinión pública por el partido a t.ravés de sus 

candida.t.oc. 

Asegurando así~ la divulgación de las t.esis partidistas en 

cada distrito, antes de los proyectos de trabajo para cada zona 

por part.e de los aspirantes a diput.ados. 

Nunca los candidat.os de los dist.rit.os VIII y X mencionaron 

en sus discur:s:os de campaña, planes concret.os para realizar 

obras o resolver problem3t.icas locales. de-stacando eso si.: la 

labor de su partido ante la sociedad. 
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5.2.1 GESTORIA DE LA DEMANDA V PROMOCION SOCIAL 

Teniendo vist.a el proceso electoral ~ederal, se 

ident.iCicó la demanda colectiva más sentida. lanlo por distrito 

elect.oral como por entidad federativa. Con ello se cubrieron dos 

propósit.os: 1) Lograr que lo candidat.os en t.érminos generales 

cono-=ieran, ant.e de entrar en campaña, la problem.at.ica en 

demandas sociales que enfrent.arian y, 2) Que el Part.ido antes 

que cualquier et.ro, a través de diversos medios, solicit.ara la 

atención por parte de la administración pública a las demandas 

populares, aprovechando la labor realizada, para t.al efec'~o. 

durante la Consulta popular. 

Así el PRI preparó el terreno sus candidatos. la 

población t.uvo la necesidad de recurrir al Partido por. medio de 

ellos, cuando se t.rat.aba de gest.ionar alguna solución ant;.e 

aut.oridades públicas. lo ant.erios t.rae como consecuencia una 

part.icipación aunque volunt.aria. por part.e de los 

ciudadanos. y habra que preguntarse ¿Hasta qué grado, lal 

situación liene como r&sult.ado, el que las personas comparen el 

poder de gest.oria del PRI ant.e el gobierno y lo comparen el 

de los Ot.ros partidos. prefiriendo acudir al pr~mero? 
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Para fortalecer el. poder ad.qui.sitiuo de l.a.s el.ases 

populares. se llevaron a cabo acciones que comprendieron la 

int.ftgf'ación de comit..és de defensa de la economia popular y 

grupos.: de aut.ogest.ión. 

Ent.re las medidas realizadas t.enemos: la inst.alación de 

t.iendis populares. sindicales, y campesinas, inst.alación de 

carnicerías. Carmacias populares y lecherías, vent.a de art.ículos 

básicos en zonas rurales y colonias populares. además de et.ras 

acciones t.endient.es a acrecent.ar la presencia del Part.ic;to ent.re 

la población de escasos r97ursos económicos. 

El CE:N repart.ió despensas. paquet.es de artículos domést.icos 

y paquet.es de juguet.es que fueron entregados en los dist.rit.os 

considerados crit..icos y da alt.o riesgo, a efect.o de ganar 

adeptos entre la población más necesitada. 

Tales acciones no son propiamente propaganda, pero ¿Córro 

hacer que persona con escasa preparación ent.iendan discursos 

políticos? Es más fácil congregarlas en t..orno a ést.e t.ipo de 

act..os y satisfacerlas sus necesidades más inm&diat.as. 

Eso mismo hizo Adrián Mora en Sant.a Fe, y logró reunir más 

asist.ent.es que cualquier mitin organizado por la oposición. 

La presencia del Part..ido t..ambién ~e puede fort.alecer 

mediant.e la promoción y organización de event.os deport..t.vos: 

Se celebraron tres rvuniono:; nacionales en el D.F. y 5 

regionales: Edomex. D. F' •• Sinaloa. San Luis Pot.osi, y Yucat .. án 
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Teniendo como t"inalidad la ejecución da un programa. 

denoi:m.nado Pr06TCZ1na Nacionat da Fonwnt.o Deport luo. y el 

desarrollo de .los t.orneos nacionales PRI 11éxico 85. 

S. lleva.ron a cabo event.os a nivel nacional con un enorme 

apoyo publicit.ario por pa.rt.e de los medios d11 comunicación t.ales 

como CCDllp&O,.,,.. e:'- Futbol PRl Héxico 85 con la part.icipación de 

1Q.426 equipos y la 1~ copa JCarate PRI Héxico 85 con 35 0 706 

deport.ist.as. para t.al ef'ect.o el PRI se vió en la necesidad de 

capacit.ar a 4.200 personas para organizar el t.ornao. 77 

El S de t"obr-ero de 19?5 se llevó a cabo la Carrsra Nacional. 

da La Constittu:ión en Toluca donde se movilizaron alrededor de 

2.500 at.let.as7.8 

Para ost.os ev.nt.os se cont.ó con el apoyo de aut.oridade-s. 

d•port.ivas de t.od.o el país. así como de la prensa. radio _Y 

t.•levisión. Fue not.orio que el PRI procuró la int.egración de las 

clases populares en t.orno a.l Pa.rt.ido por medio de la 

pa.rt.icipación deport.iva. 

77Ibid.p.65 

78Existen P*friódicos QU* publica.ron la cifra de Z.500 atletas. &l 

informe de act'i.vidadss det CEN proporciona este mismo dato. pero 

boletines de prensa del partido mencionan más de 2.500 

compg t idores 
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Es diCícil daternunar el grado de inrluancia del depcrt.e en 

pro de la imagen del Partido. pero no cabe duda que el sólo 

hecho de congregar grandes auditorios en torno eventos 

deport.ivos. brinda la oportunidad al candidato de aparecer en 

público y hacer oír su discurso, ademas de repartir regalos con 

la ident.1ficac16n del Partido. 

Tal vez por esa razón. el PRI pref'irió en lQSS organi2ar 

eventos deportivos y no culturales, además la asistencia a éstes 

últimos, zonas populares puede ser un fracaso. Es obvio que 

un grupo de vecinos prefiere ir a presenciar un partido de fut.bol 

donde participe el equipo del barrio, o asistir a un torneo da 

basquet.bol donde jueguen sus hijos; que ir ~n grupo a escuchar 

concierto o acudir a una obra de teatro o un recital. 

Aparte de que los cent.ros cultura.les no abundan en los 

distritos VIII y X. pero campos para futbol llanero y canchas d& 

basquetbol hay bastantes, a veces insuficient.es para dar cabida 

a los deportistas de fin de semana, y s1 no; ¿Dónde hay más 

público. en un partido América-Guadalajara, o en una puesta en 

escena del Taller de Teatro Experimental de la UNAH? 

Con el propósito 'de que los acuerdos tomados por la XII 

Asamblea trans~orrnaran en acción política y a f'in de 

organizar las act1 vidades de los órganos partJ.cipant.es en los 

procesos electorales: se estableció el PRCGRAMA DE ACTIVIDADES 

1985, 
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Dicho programa fue aprobado por la Comisión Nacional de 

Coordinación Polít!ca.
79 

Inst.ancia responsable de est.ablecer las 

est.rat..egias ger.eral1?s y les compromisos especí!'icos de t.rabajo 

part.idist.a. post.eriormenle fue acordado los Delega.dos 

Generales y los Presidentes de los Com.i t.ós Di rect.1 vos Estatales 

para que implant.aran los ajustes requeridos de acuerdo a las 

necesidades y circunst.ancias prevalecientes cada ent.idad 

federat.iva. Teniendo que ser aut.orizado por el presidente del 

CEN. 

El Programa de Act.ividades 1995 se acordó en base a las 

resoluciones de la Asamblea Nacional y f'ue elaborado por el CEN 

a !'in de establecer la est.rat.egia normativa de las actividades 

que realizarían durante los procesos elect.orales de 19SS los 

órganos del partido, además orientó los programas de campaña de 

los c:indid:..tos y adlcionalment.e est.ableció los procesos de 

supervisión segu1mient.o e información del mismo programa. para 

dar cumplim.ient.o a est.a responsabilidad se creó la Unidad de 

Comunicación y Seguimient.o CUNCOSE). 

También organizó una reunión de plataforma electoral a 

fin de dar a conocer e1 Programa. y definir responsabilidades de 

los candidat.os, de est.a manera los a..spirant.es a diput.ados se 

avocare~ de acuerdo una est.rat.egia general y en forma 

organizada. a la realización de sus campañas. 

?QPROGRAM;l, º" ACTI VI DADE:S l.2fil! PP.l p. 37 
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A fin de APC'Y&f" l.os t.r.a.bajos en cada dist.rit.o. se realiz.ó 

un invent.ario y diagnóst.ico de los medios de comunicación en 

cada sect.or que se const.it.uyó con la relación pormenorizada de 

los periódicos. estaciones de radio, cines et.e, haciendo 

estudio de los públicos que capt.a.ban y su penetración en cada 

localiºda.d. 

En est.e caso. los medios de comunicación exist.ent.es en el 

VIII dist.rit.o son los mismos del X dist.rit.o. Al igual que en 

t.odo l .a. ciudad de Méxi eo. 

El marco rect.or para ~u utilización lo const.it.uyó la GUIA 

DE CqruNICACION PARA EL. PROCESO ELECTORAL que señala los 

objetivos, las astrat.egias. los calendarios. las áreas de 

part.icipación de ca.da. uno de los niveles de organización. los 

element.os de identif'icación, los madl.os de comunicación que 

debian usarse, a.si corno las recomendaciones para su uso. A 

partir de los concepto: roct.ores , se logró una identificación 

conceptual y coherencia gráf'ica. audit.iva y visual. Asimismo 

permi Uó al PRI presentar una imagen homogénea y unificada. 

El resulta.do inmediato de t.odas las acciones realizadas por 

el Revolucionario Instit.ucional fuá una not.oria diferencia de 

organización con respect.o a los demás partidos cont.endient.es en 

las elecciones de 1Q89: salvo en cont.ados casos los candidatos 

priist.as siempre cent.a.ron con una est.ruct.ura superior a la de 

los et.ros candidat.os, lo ant.erior produjo que en más de un caso 

las campañas se desarrollaran en desigualdad de circunst.ancias. 
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5.2 RESULTADOS DE LAS VOTACIONES 

Los siguientes cuadros muestran los resultados f'inales 

oficiales en los distritos VIII y X así, c~mo a nivel nacional. 

en ellos se ve claramente la vent.aJa que obtuvo el PRI con 

respecto a sus s:eguidores, algunos de los cuales ni siquiera 

tuvieron una actuación decorosa son los casos del PARM. del 

PPS. o del P?.T. Vearros: 

52.1 RESULTADOS EN EL VW DISTRITO 

PARTIDO No. VOTOS PORCENTAJE; 

PRI Z'.3.114 44.15 

PAN 15,073 28.79 

PPS 944 1.80 

PARM 971 1.85 

PDM 1.224 2.33 

PSUH 2,682 5.12 

P5T 1.615 3.08 

PRT 944 1. 89 

PSD 2,061 3.93 

OTROS 24 .04 

ANULADOS 3.6-19 6. 97 

TOTAL. DE VOTOS 52,133 49.32 

ABSTENCIONES 53,782 50.67 

ELECTORES 106,133 100.00 

107 



5.22 RESULTADOS EN EL K DISTRITO 

PARTIOO No.VOTOS 

PRI 42,484 

PAN 20,024 

PPS 3.094 

PARH 1.398 

PDH 5,812 

PSUH Q,210 

PST 3,9Cl5 

PRT 3,702 

PSD 3,560 

OTROS 36 

ANULADOS 11,588 

TOTAL CE VOTOS 104,87,3 

ABSTEllCI ONES 86,004 

ELECTORES 100,877 

PORCENTAJE 

40.50 

19. 09 

2.95 

1. 33 

5.54 

8.78 

3.78 

3.52 

3.39 

.03 

11. 04 

54.94 

45.05 

100. 00 

En los dos e.a.sos se puede .apreciar que el porcentaje da 

abstencionismo rué mayor a la votación obt.enida por el part.ido 

con mayor número de surragios. en est.e caso el PRI. 
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5.2.3 RESUL T AOOS A f>IVEL NACIONAL 

VOTACKJN 

PAN 2787210 

PAi 11588230 

PPS 

POU 489025 

1 
PSUll ¡s75121 

PST \440751 
1 

PRT 1225636 e 

PARIA 12%434 
.. · 

PllT 1276712 
i 
IV""'5 [840195 

35278369 

!PORCENTAJE IASIGNACION 
_DECURULES 

! 15.S'!J 

....... 289 

1.% 

2.73 

3.22 1 o 
i 

2.46 ! o 

1.26 o 

1.65 2 

1.SS o 

4.70 

100.00 

¡ 
1 
' i 
' 

I
TOTALDE 

_EUPAOAONAOOS 

i::---r-------,---,,--.,.-·._.,t'_~~'-'··_·-:_:,.,,:-=,,,, ... =:------,.--.,:,,,:..,::c=--~-----, 
IEMmoos 
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El cuadro anterior muestra la similitud da resultados tanto 

a nivel nacional como en los dos distritos muestra de la 

investigación. las cifras mas altas fueron para el PRI y el PAN 

con un alto índice abstencionista. mayor al número de votos 

recibidos por cualqu1er agrupación polit.ica.. BO 

éO~ ~LOS:~ FEDERALES 1985 CFE.p.59. 
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CONCLUSIONES 

1.- Las reglas de la propaganda señaladas en el capitulo 

primero de ést.a investigación se maniF'est.aron durant.e la campaf1a 

del PRI. la regla de simplif'icación se puede apreciar en la 

elaboración de uno de los lemas del Partido: Por Héxi.co vota 

así: PRJ. en él se maneja una s:ola idea; por tanto cumple la 

primera regla de la propaganda. El manejo de los dos conceptos 

rectores: de las campañas· de los aspirantes a dl.pUt.ados. el 

Nacionalismo Revolucionarlo y el PRI cómo abanderado de las 

causas populares t.amb1en se limila al uso de pocas ideas; 

ent..onces la propaganda priisla recurrió a la regla de 

simplificación para la elaboración de dichos conceptos. 

Cuando el Revolucionario Inslilucional manejó el lema de la 

Revolución a t.ravés de sus candidatos Adrián Mora y Jaime 

Aguilar. evidenlemenle utilizó la regla de orquestación. ademas 

el uso de los conccplo~ do Nacionalismo Revolucionario y del PP~ 

como abanderado de las causas populares lenía que ser hasla 

cierto punlo indirecto. por ello el Parl1do recurrio al 

deporle y otros evenlos. apart.e de los discursos para s1t.uarse 

enlre las clases populares. 
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Asi mismo. al PRI nunca hizo apelaciones que contradijeran 

el sent.imient.o popular y menciona en· sus discursos. aún en la 

act.ualidad. a héroes nacionales, aceptados por la población. Tal 

situación se presentó cuando los candidatos de los dos 

distritos ya mencionados. recibieron instrucciones de ~nc1onar 

los valor-es civ1cos de la Independencia y el Inicio de la 

Revolución Mexicana. Aprovechando los aniversario 175 y 75 

respect.ivament.e. por tanto la regla de t.ransfusión también se 

ma.nifest.ó durante la campaña del PRI. 

L.os milines de los candidatos en los dos distritos que 

sirvieron de mueslra. buscaron oblener la unanimidad ent.re los 

asist.ent.es. asi que la ultima regla mencionada también est.uvo 

denlro de las campañas de Adrián Mora y Jaime Aguilar. 

L.a campaña priist.a cumplió con las mayen.a de las reglas 

expuest.as. pero éste unico hecho no la conviert.e en propaganda. 

ni asegura su éxit.o. así como t.ampoco implica que la GClividad 

realizada sin la existencia do t.ales leyes no sea propaganda o 

q'Je no cumpla sus objet..i vos. 

2. -Por lo expuest.o en el segundo capitu'lo. queda claro que 

la decisi.ón de ut.ilizar los dos concept.os rect.ores de las 

campañas para sus candidat.os. el PRI consideró más que la~ 

reglas de la propaganda. las cond.ici.ones soc1alcs pre•1alecient.es 

lanlo en los dist.ri t.os VIII y X, como en el rest.o de la 

República. 
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De t.a.J. manera el PRI se vió an la necesidad de homogeneizar 

la propagand~ de sus dislin~os candidatos. anle la similitud de 

condiciones encontradas en cada dist.r1lo. Por tal motivo primero 

se presentó un plan de trabajo. -tanto para los distritos aquí 

mc:JSlrados. como para los demás.- y luego se designó un candidaLo 

y se les indicó qué decir. qué contestar y cómo actuar durante 

la ca.mpa.ña para que ninguno actuará por cuent.a propia ni 

desentonara con el resto. 

Incluso mediant.e un sondeo realizado ¡;::aor el IEPES. 

s•leccionaron los es principales que la población haría a los 

candidatos y se llegó al extremo de elaborar las respue-st.as qua 

contestarían ante cada pregun~a. a Ein de prevenirlos. 

Por t.anto las ideas personales se subordinaron a las 

prioridades y necesidades del PRI. los 300 candid~tos exhaltaron 

el Nac:ionalismo Revolucionario al unisono y erigieron a s.u 

pa..rtido como el abanderar:to de las mayorias y d~ las causas 

populares. que al fin y al cabo era el objet.ivo de diseñar- la 

est.ratc¡pgia de comunicación del Partido. 

Por eso t.odos act.u.a.r-on igual y t.ambi én poi"' eso fué lan 

impo~t.~nte para el CEN veri~icar que la propag;anda y los diseños 

establecidos se ut.ilizaran y su empleo se efecluara 

riguros~menle como est.~ba planeado. 
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3.-L.os lineamient.o~ mencicnados en el t.ercer cap1t.ulo. 

re!"erenles al Nacionalismo Revolucionario y al PRI como 

abanderado de las causas populares. luviaron su origen en la 

necesidad de dar respuesla a las demandas del electorado, como 

producto de la si t.uación expuesta en lo!: ant.ecedentes: 

electorales, por lo c•.ial. la estrategia propagandística y por 

t.anto la act.ividad comunicat.iva en general se encuentran 

~st.recha relación con lo social y se deternu.nan muluamenle. 

La cúpula del Partido neces1t.aba bandera anle la 

ciudadanía. y por eso sus candidatos se vieron subordinados a 

los acuerdos de la dirigencia. y queda de manifiesto que la 

est.rategi a no se planea conforme a deci si enes tomadas por 1 as 

bases, sino por la él1t.e d1rigent.e. 

4. -La planeación del uso de los medios de comunicaciOr. y 

eventos de campaña cumplieron del t.odo con el plan de 

trabajo. Adrián Hora por ejemplo; no t.uv-:i acceso a la televi!ii6n 

n1 a medios impresos. pero si ut..ilizó el m.a.t.erial y los disei1os 

proporcionados por su partido para su r.ampaña 

Además de que estos el~ment.os si9uen algunas de las reglas 

ya mencionadas de la propaganda. por ejemplo de la simplicidad. 

y de orquestación. lal es el caso de la~ p1nlas en baraas con la 

l ayenda Con H&xi.co Si 

· '{ aunque en algunos casos no se manifestaron tedas las 

regle1s, no deJar·on de cumplir su t)bJ~l...i vo. 
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cabe 'r-esalt.a.r- que el espacio y t.iempo dedicado al PRI por­

los medios de comunicación, le perrnit.ier-on t.ener- una vent.aja 

respect.o de sus oposi t.ores, 

elect.or-ado, 

cuant.o a la presencia anle el 

La propaganda del Part.ido no explicó ni just.ifico la crisi~ 

económica del pais en ese momenlo, punt.o que signiCicó una de 

las más senlidas demandas de la población. Pero si logró 

unificar el empl...o de conceptos, los cuales a pesar de ser 

ambiguos. tuvieron éxito y acept.acion, tal vez debido al enorme 

apoyo y despliegue publicitario por part.e de los medios 

informat..ivos. 

El punt.o clave para la propaganda del PRI lo const.it.uyeron 

los lineamientos emanados de la XII Asamblea Nacional. event.o 

donde se determinó la estrategia a seguir durant.e el proceso 

elect.oral, sin embargo no significa que la propaganda por 

importante que sea y por bien realizada que se presente. sea el 

único factor para lograr el t.riunro electoral. ademas de no 

poderse det.ernunar el grado en que el PRI mejoró su imagen ante 

la población. 
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5.-Dent.ro de las acciones llevadas a cabo por el 

P.evolucionario Inst.it.ucional. hubo varias que no pueden 

considerarse est.r1ct.amente como propaganda. lal es el caso de la 

organ1zac1ón de t.orneos deportivos. r1fas. o la ent.rega de 

regalos a vecinos, pero aunque no cumplen con ninguna de las 

reglas de la propaganda, si logran preparar el t.erreno para una 

post.erior act.ividad propagandísl1ca. 

6.-L~ raalización de las vct.ac1ones de 1985, no aport.ó nada 

nuevo en cuanlo a la rorma de hacer propaganda por part.e del 

PRI, a la post.re t.r1unfador en las elecciones, sin embargo. no 

t.odo el t.riunfo es producto de la propaganda, influyen et.ros 

fact.ore~. de hecho existen cuesliones que ést.a no puede ocult.ar. 

como el descrédilo de funcionarios ant.e la poblac1ón. o la 

apat.ia de los empadronados, product.o de la falt.a de credibilidad 

ant.e el sist.ema y causa direct.a del abslenc1onisrno. 

Por t.ant.o la propaganda est.á limit.ad3. por lo social y su 

planeación no siempre se llevé> a cabo como est.aba estipulada, 

pero un punt.o os innegable: sin propaganda no se puede ganar. el 

PRI no lo hubiera hecho. y t.ampoco lo hubieran hecho Adrián Mora 

en el VIII disLrit.o ni Jaime Aguilar en el X, sin el apoyo de su 

par t. ido. 
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