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INTRODUCCION

Exizten estudios de caso de campafias electorales en
nuestro pais. y también los hay de campatas en genetral, pero en
su mayor parte se refieren a su desarrollo y resultados.

En otasiones se estudia el mensaje Yy a veces sSu
penaetracicn. difusicdn. resultados. etc. Pero ;A queé criterios
responde la elaboracion de dichcs mensajes?

El presente proyectc pretende estudiar gue pautas mircaron
la planeacidn de la propaganda priista en 1885, y que por su
coordinacidn se distinguid de la realizada por los partidos
opositores, durante la contienda electoral del afio ya
mencionado. Partiendo de que en el PRI existid uniformidad para
el desarrollo de las actividades electorales, existen bases para
establecer que hubo pautas previas concebidas desde la
dirigencia y disefiadas para todos los distritos, con la
finalidad de evitar improvizacicnes que pudieran afectar la
can;paﬁa a nivel nacional.

Por esc es necesaric el estudic de leos lineamientos
rectores establecidos -para el desarrollo de las campaiBas de los
candidatos postulados por el Revolucicnario Institucional en el
proceso‘ electoral de 18984-1985. Ya que conforme a ellos actuaron

los candidatos priistas durante sus respectivas campafias.



En el afio de 1985, existia en la poblacién mexicana una
falta de credibilidad hacia el sistema politico, misma que hacia
prever tanto a la CFE como a los partidos politicos un
abstencionismo eslecteral preccupante.

Cada uno hizo un llamade a los empadronados para que
eJerc.l-lran su dereche a votar, pero el PRI lo hizo de manera
coordinada y de acuerdo a esta situacion establecid criterios
para el l;xane_jo de su campafia. Estos criterios que delimitarian
laz actividades propagandisticas de los candidatos priistas son
los que se estudiaron en esta investigacidn. Tomando como base
las prioridades, temas, labores y recomendaciones (i jadas por fa
dirigencia del Partido y que habrian de obedecer sus miembros.

Es claro que la propaganda del PRI constituyd un bastidn
para librar con éxito las votaciones celebradas para integrar la
LIII legisiatura, por esa razdén fue elaborada con mayor rigor que
la de cualquier partide opositor, lo cual le facilitd
presentarse comc una unidad y no con proyectos dispersos y
disecursos diferentes y hasta contradictorios como lo hicieron
sus adversarios politicos.

Tan eficaz resultd la coordinacidn, que la planeacicn de los
eventos de campafia de <cada candidato se complementaban
perfectamente con la propaganda desplegada en medios masivos y en

ningtin momento se contradi jo una con la otra.



Por esas razoénes, ‘la - concepcidn - ¥ planeacicn de la

propaganda priisia es el cbjeto de estudioc de =sta investigaciodn.

31 primer capitulo es un breve acercamiento a la
propaganda, no se pretendic realizar un tratade sobre la
materia, pero si, proporcionar elementos y bases para una hejor
comprensi1dn del objeto de estudio de esta investigacidn.

En el segundo capitulo se presenta un panorama general de
la situacidn preelectoral prevaleciente en los distritos VIII y
X de la Ciudad de México, con la intencidn de mostrar bajc que
circunstancias se planed la propaganda priista.

El capitulo tercerec, referente a la XII Asamblea Nacional
del PRI tiene por objeto mostrar cémo se ¢mpezaron a establecer
los lineamientcs para el manejo de los conceptos gque habrian de
constituir la imagen de Partido, asi como explicar pSrqué se
manejaron el nacionalismo revolucionario y las causas popttlares.

Los objetivos de la campafa y las indicaciones del Partido
a sus candidatos sobre la forma 4e llevarla a cabo, constituyen
@l cuartc capitule, en el se muestra como planec el PRI la
utitizacion de medxés y los medelos establecidos para la

propaganda desplegada durante el periocdo electoral en cuestidn.



Finaimente en la ultima parte se hace un recuento de lo
hecho por el Revolucionario Institucional con la intencidn de
mostrar las acciones realizadas por el Partido. También se
presentan los resultados alectorales para establecer una
comparacion con respecte a la wvotacidn obtenida por otras
organizactones peliticas,

Esperando que esta investigacidn sirva de auxitliar para

quienes se interesen por comprender coémo disefia el PRI sus

estrategias, es que se selecciond este tema.



1 LA PROPAGANDA .

11 PROPAGANDA POLITICA

111 CONGEPTO DE PROPAGANNDA

iLa palabra propaganda tiene su crigen etimologico del
latin propagare, que significa: propagar, reproducir, diceminar.
Perc las definiciones que se encueniran varian con cada autor.
Al respecto Kimball Young nos sefala lo ziguiente: Un ligere
examen de la vasta literatura gue ha side derominada propaganda,
o bren el andlisis de wna muestre de lcs crticulos y libros gue
estudtan la propaganda como medio de persuasicn de masas, bastsa
para poner de mantfiesto gue el terrino ha llegado a tener wuna
stgnificacicn muy vaga y gerv.er:i.l

Sin embargo. el mismo autor trata de definir la propaganda
Como el uso mas o menos deliberado, planeado y sistemdtico de
stmboleos, principalmente medtante la sugesticn y otras tecnicas
pstcoldgicas conexas, con el gpropdsito, en primer lugar, de
alterar y controlar las opiniones. wdeas y valecres, y en el
uleime térmero, de ma&r;;’z.‘ca.r la azcion manifiestc segun ciertas

. 2
lineas presdetorminadas

!rimbatl Young LA OPINION PUBLICA Y LA PROPAGANDA p. 200
2rbia p. 201



En cambio para Jcao Cam!lio de Oiiveira la propaganmca es
todo esfuerzo sistemdticamenle organtzado, procurando inductr
determinadas tdeas o comportamientos en tndividuss y grupos:i

Ctra definicidn es la de Domenech, quien nos dice de esta
actividad: £s una técnica gque emplea medios puestos a su
disposicion por la ciencia para ceonvencer y dirigir, perstgue un
fin ;;oliltco Yy no comercial, tmpone O suglere creencias o
reflejos que a menudo modifican el comportamiento, el psiquismo
hY qun tas convicciones religiosas o firlostfrcas. Por
consigutente influys on la a.c.lttud fundamental del ser hwnan.o."

Por su parte Edmundo- Gonzalez Llaca propone la siguiente
definicion: ropagancda es un conjunte de metodos - basados
principalmente  en ias materias de la comuntcacticn, la
psicologia, la sociologia y la antropologia cultural, gue tiens
por objeto influir a un grupe hunane con la intencion de gque
adopte la opinion politica de una clase soctial, adopcion gue se

refleje en una determitnada conducLas

3Jocxo Camillo de Olwveira Torres A PROPAGANDA POLITICA
NATURALEZA E LIMITES p (7

4 Jean Harie Domenoch LA PROPAGANDA POLITICA pp. 7.8.

Sedmundo Gonzdlez Llaca TEORIA Y PRACTICA DE LA PROPAGANDA

POLITICA p. 35
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Como el objetivo no es e:&enderse en la definicich de'ylav" .
propaganda, sdlc se presentan los aulpres anterfiores“a 4"7‘3;19.‘-; a?
miestra de las definiciones encontradas, para ejgﬁplificaf la
diversidad de conceptos, pero mis importante, es encontrar
puntos de cotincidencia.

Podemos var como cada autor propone un conceplo diferente
de propaganda, sin embargo coinciden en sefalar su intencidn de
lograr una influencia en los receptores con el fin de consegulr
una accidn manifiesta de ellas.

De lo anterior se puede resumir gue la propaganda es una
tentativa para ejaercer una influencia en un grupo social al cual
va dirigida, para que las perscnas adopten una delerminada
actitud, hasta cisrto punto predecible ¥y conforme a los
intereses del emisor.

Sin embargo esia proposici€h es muy ambigua. por lo cual
es necesario sehalar las diferencias de la propaganda con la

actividad comunicactiva que mis se le parece: la publicidad.

112 DIFERENGIAS CON LA PUBLICIDAD

No se va a dilucidar si la propaganda preced:d a la
publicidad., © a la inversa. en iodo caso lo que importa es el

campo en el que se utilizan,



. La propaganda tiene por objetc lograr la votacidn para un
candidato, conseguir la adhesidn a un partido © gobierns, o
demandar una accidn que implique una actitud en el ‘terrenc
politico o religioso.

L.a publicidad por su parte trata de vender un producto, por
tanto tenemos dos terrencs perfectamente diferenciables. el de
lo :o&orctal y el de las ideas.

A continuacidn se presentan algunos sefialamientos
hechos por Gonzalez Llaca.s que pueden servir para diferenciar la
publicidad de la actividad propagandi{stica.

a) La publicidad intenta estimular la accidn de una manera
ablierta, intenta vender un producto o un servicio y no disimuta
su intenciodn. Sus actividades establecen una relacidn directa y
expresa con el objeto de la accidn solicitada. En mds de una
ocasién la propaganda debe disimular'sus objelivos, en virtud de
que las acciones polfiticas son de mas diffcil aceptacidn. se vale
de lemas de contenido general y aparentemantie desinteresados:

tna sola meta: México; Hagamos las cosas mejer; En suma, la
propaganda disimula un poco sus cbjelives en comparacidn con ta
publicidad,

b) La publicidad es una institucidrn rentable que tiene por
objelc promover las ventas, y en este sentido su exito se mide

contabilizando las ganancias.

ac-onza‘loz Llaca op.cit. p 36
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La propaganda de manera directa, no lo es, y en virtud de
elle no se encuentra presionada para abtener un  éxito
cuantificable, sus beneficios son dificiles de Labularse; de otra
manera no se comprenderia que muchos partidos politicos
intervinieran en luchas electorales en las que no tienen
posibilidad de triunfar; pero la simple idea de reforzar la
solidaridad entre sus partidarios y de lograr alguna reflexion de
los extrafos o los adversarios, que postericrmente pudier‘a
significar una adhes:dn, impulsa a los derrotados de antemanc a
la participacién. Por le tanto, un mernsaje que no gane electores,
poddria a la larga ser de mds éxito en la propaganda, si llegara a
estimular una fructifera duda. que el mensaje que hizo ganar las
elecciones, pearo que né logrd anular el germen de descenfianza,
base de un cambio irremisible de actitud.

¢ Ha sobrevenido en la prdctica una prefunda divisidn en
el emplec de las motivaciones que se utilizan en ambas metodes:
la publicidad recurre a impulsos egocéntricos, personalistas,
narcisistas, de status social, en situaciones mundanas; uno de
sus principales rescrtes es el sexo. La propaganda sole utiliza
excepcionalmente estas molivaciones: en el caso del sewo, por
ejemplo, las lma'gene% de la Patria, perscnificada en damas
hermosas por donde asoma la voluptuocsidad, nes recuerdan en
efecto .los metodos publicitarios, en forma semejante a come nos
los recuerdan los paseos populares de lec candidatos acompanados

de las flores mis bellas del ejida.

13



Sin embargo, se insiste, es un recurso excepcicnal en la
propaganda. Los mensajes de esta utilizan motivaciones que se
dirigen a los individuos pertenecientes a las grandes masas, a
grupoes solidarios. Los llamados son al interés colectivo.

d) La publicidad, por la competencia misma del mercado.
vive en un perpetuo tornec de superlativos, que llega hasta la
ansn.cién de palabras: mtlagroso; un detergente
bioldgico...; nunca visto, etc. La propaganda evita el uso
indiseriminade y frivolo de las palabras; huye en la misma
forma de los vocablos exagerados y ridiculos, ne asi- de los
llamativos.

Su lenguaje es mis precisc y cauteloso, cuidando los
excesos que puedan escandalizar o comprometer la comprensidn
del mensaje.

8 Las acciones perseguidas son diferentes: en la
publicidad el propdsito culmina con la compra del producto; todo
se reduce a un acto comercial de péca trascendencia. La
pFopaganda pide otro tipo de accion, que compromete mids nuestra
vida. Nadie habri de molestarse porque alguien use un
desodorante diferente al suyo, pero si lo podrd hacer hasta la
irritacidn si atacan ;1 partido politico de su simpatia. Estos
hechos repercuten en los mensajes utilizades.

La publicidad para los actos de consumo, no estad constrefiida

a decir algo, Sino simplemente a decir.

14



Umberto Eco nos da un buen ejemplo: En un viejo carton
americanc se nos muestra un gryupo de copywriters en medio de una
reunisn y alguien dice: Ahora debemos decidir si lanzamos ol
slogan:” El dentifrico Tripldn es el tnico que conLiené Metrosen
o el dentifrico Tripldn es el unico carente de Metrosen. De
forma opuesta, la propaganda al involucrar la perscnalidad y el
actor social: al buscar la trascendencia individual y temporal,
debe argumentar y justificar, de manera mids profunda la accion

solicitada de como 1o hace la publicidad.

La propaganda tambi¢n estd encaminada a crear un clima de
confianza, en este caso entre partido y electorado, ¥y para ello
se vale de las relaciones publicas. actividad definida por
Antonio Menendez Como un fenomeno particular de la propaganda.
dir‘igido a crear sostener Yy acreceniar una actitud favorable de
buena voluntad de parte de un untwverse l!imitado hacta un ser
institlucional y sus mottvos; proyectande al efecto. sus
caractertsticas mds posiiivas y Convenientes

La accidn de inspirar confianza y lograr una buena :imagen
ante la opinicén pdbixca se logra mediante una especie de
propaganda perscnal, donde se pueden utilizar tacticas sencillas
como ei envio de cartas, obsequios, organizacidén de festivales y
kermeses, y todo acto donde esté presente el interesado.

7Antonio Henendee MOVILIZACION SOCIAL p 107.
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113 OBETIVO DE LA PROPAGANDA

La propaganda es una actividad comunicativa consciente, es
decir, tiene una intencion, a diferencia de un bostezo o el
sudor por ejemplo; que pueden ser actos comunicat:ivos
anon-scitntos con los cuales emitimos mensajes, pero sin la
intencidn de bhacerlo, como cuando tenemos suefioco o manifestamos
fLtemor por algo, en tales circunstancias quienes perciban tales
sighos no necesariamente detectardn una intencion comunicativa
del emisor; o dicho de otra manera y en palabras de Rall Avila.
estaremos frente a stgneos socunda.n:asa

La propaganda es una forma de comunicacidn con  una
intencidn que no siempre es perceptible inmediatamente., ya que
3u objetivo principal es influir en la actitud humana y esto no
se puede medir por los resultado de las votaciones, tal y como
se senala en la pagina 14. Sin embargo. aungque lo mis ‘1mpcrLant.e
para la propaganda es influir en la actitud de los receptores.
no es lo unico, tal y como afirma Antomio Menendez La propaganda
tiens por meta esencial, perce no unica la creccién y

conselidacton de acttitudes. e

SRaul Avila LA LENGUA Y LOS HABLANTES p. 12

gAnLcnio Henendez op. cit. p. 125,
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Tenemos asi que con la propaganda se busca primero influir
en las actitudes para despuds cristzlizar esa influencia en una
accidn o comportamienio conveniente con los intereses del
emisor, si la propaganda tiene la suficiente penetracidn podra
llegar ‘incluso a modificar las creencias religiosas, politicas,
e inclusive los valores morales del receptor.

En el caso del PRI lo importante fue tratar de cosechar esa
manifestacidn de la opinidn publica en un acto concreto: el veto
por el Partide. Jean Marie Domenech10 nos dice Qque una de las
funcicones esenciales de la propaganda es asagurar esa
manifestacidén y lograr que la i1ndecisidn se convierta en una
toma de partido, Por tanto se consigue que un hombre o© programa
sean aceptados como una buena opcion, © por 1o menos la menos
mala y como consecuencia de ello, hay que votar por ese partide
o no volar.

De esta manera el PRI explotd el contformizmo politico y la
apatia electoral prevalecientes en 19835, ese afo el numero
total de votes fue de 17.879,924; en una poblacicn electoral de
39,278,369 personas; es decir sdélo voto el T0.68% de los
empadronados, Del total de votes emitides (17,879,924 la

oposicion recibid en su conjunto 6,291,604; es decir el 35,12 :‘..“‘

10 A
Domenech op. cit. p. 118

11yPMORTA DE LOS COMICIOS FEDERALES CFE. p. 59
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Cuando o1 PRI desplego su enorme aparato propagandistico,
evidentemente estaba recurriendo a la regla de unanimidad y
contagio, de la que se hablaria mis adelante. Esa es la razdn por
'la cual este partido utiliza la publicacidn de encuestas.

Por todo lo anterior cabe decir que el cbjetivo principal
de la propaganda es influir en la actitud de los receptores. En
el cas‘o del PRI se buscd influir en la actitud de los receptores
hacia el Partido a fin de lograr una buena imagen del régimen y
del Revoluciohario Institucional ante el electarado b
presentarse come la mejor opcidn.

Camillo de QOliveira se refiere a la propaganda de partido
en los sigutentes términos La propaganda de partide se desting @
mostrar Que las tdeas y los mdtodos de aguel gremio representan
el ideal del puedblo. Tiene gor finalidad convencer a los
indiferentes, entusiagsmar a los adepltos y hacer callar a los
ad-uorsarias.la

Por medio de la propaganda se puede convencer al electorado
de que los intereses del partido son los suyos sin ser 1 unice
objetivo de la misma, como equivocamente afirma Camillo de
Oliveira La técnica de Lal propaganda de un partido se resume
prdcticanmente en esto: st el pueblo le concede su apeyc. esta

luchando por su propio bienestar. 13

iz
13

Camillo de Oliveira op. cit. p. 20.
1bidem.
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En el caso del. Revolucionario I’nsti}.ucxonal, ‘su propaganda
tuve la intencidn de mejorar su igna.éen anté la opinmion publica
par;a iograr una presencia entre los elyéct'.ores Y ganar terreno a
la oposicidn.

114 IMPORTANCIA DE LA PROPAGANDA

La propaganda ha jugado un papel determinante en el siglo
xx, Jean Marie Domenech afirma que Sin ella no serian
concebibles las grandes conmociones de nuestra épocal.q'

A la afirmacidn anterior se puede agregar que la
actividad propagandistica ha sido importante a lo largo de toda
la historia, y no sélo en la opoca moderna.

La persuasion a traves de la propaganda es una neces:idad
éue se deriva de la convivencia de distintos grupeos en una
sociedad. Esta cenvivencia tarde o temprane hace gque los
objetivos de un grupe interfieran con los de otro, por la simple
razén de que difieren entre si, tenemos entonces que cuyande e}
camino de una perscha © grupo es bhloqueado por las conductas de
alguien también en busca de un objetive. se hace recesario
convencer al otro de édherirse a la causa del primero o por lo
menos de modificar su conducta de manera que no interfiera en
su camino.

14 Jean Marie Domenech op. ctt, p.5
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La persuasidn tiene la ventaja de no utilizar la violencia
evitando un conflicto y cuande se Lralta de un Estado, le otorga
el cardcter de legitimo ante sus gobernados. Asi la fuerza de un
?obierno 50 basa en la capacidad de lograr el consenso en ver de
reprimir, por esta razén se instrumenta una gran canticad de
campafias de integraziodn cen la finalidad de lograr el consenso

E-st.a situacion npo es npueva En tedos los tiempos los
politicos, los hombres de Estado y los dictadores haen tratado de
lograr la adhesion a su personzzls

A traves de la propaganda los politicos ¥y los candidates
resumen su pensamiento, que tal vez no sea el mejor, pero lo que
importa es convencer, ningun jefe de Estado, lider o caudillo
menoscaba la impertancia de la propaganda; Lenin sabia que la
propaganda era basica para hacer triunfar la Revolucidn. y seguin
Domenech, Hitler por su parte afirmd: la propagandc nos
permititd conservar el poder y nos dard la positbilidad de
conguistar el m'mdola

ta propaganda constituye un medio de control social que
difiere de la violencia organizada o de la coercion, , ya que su

objetivo es convencer, y sSi la propaganda reviste tintes

totalitarios, ordenada progresivamente.

15 pidp. 7

18 idp. s
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Entences  al ‘recepv.or le séra ‘més‘ dlrili:j;l.. resisti? les
mensajes propagandisticos, 'que si esta fuera realizada en forma
desordenada

El empleo de la propaganda puede ser tan trascendente que
algunos’ autcres le atribuyen un papet determinante en la
gestacion de la Revolucion Francesa, en el éxito de Lemin en
Rusia y en ol ascenso de Hitler en Alemania.

En 1985 la propaganda fué considerada con tal importancia
por el PRI que esta se constituyd en un punto que distinguio a
dicha organizacidn politica de los partidos de opesicidn, toda
vez su papel para lograr una identificacion con los eleclores. y

en el manejo de la imagen de partido en las elecciones de 1985,
12 REGLAS DE LA PROPAGANDA

7T
Jean Marie Domenerh L cefiala que la propaganda no puede
condensarse en formulas y Goebbels 18 afirmaba que la propaganda

es como tocar el piano: hay que decidir que ejecutar en el
momento adecuado. Sin ambarge Joae Camillo de Oliwvei ra’g y ol

mismo Domenechao establecen reglas bdsicas que deben guiar la

ace19n propagandistica.

17 bidp. 0

8 -
i Citado por vonzdlez Llaca op. ctt. p. 34

"QCcm.v.Lta de Qlivewra op ctt p. 44.

aobomnqch opcrt p. 47.
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Sin que por ello se puedan dictar un cierto numero de leyes
que: limiten a2 la propaganda, las reglas menciocnadas aqui, se

manifestaron de varias formas en la campaha del PRI,

121 REGLA DE SMPLIFICACION ¥ DEL ENEMIGO UNICO.

La propaganda debe lograr la simplicidad y resumir una

doctrina en lemas cortos ¥y claros que se fijen en la mente del
_ receptor, cada slogan debe ser una fdrmula concisa y gelpeante,

ficilmente repetible, polémica y lo mis frecuente ancnima segun
cita Edmundo Gonzdlez Llncam

Para comprender la idea de la simplicidad. recordemss la
propaganda hecha por el goblierno mexicano en el afio de 1985,
cuando figuras publicas C(Deportistas, artistas. etc. J repetian
el lema México es uno, unc es Hextco Este mensaje se limita a
una sola idea en una oracion y es facil de recordar. .

Por su parte el PRI elaboro slogans simples, ficiles de
recordar:

Por México vota asv: PRI

Con México s¥

MHeéxtco es asi

Para seguir siendo tibres

alEdmundo Gonzalez Llaza op.cit p. 1es
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Por. reLr'a parté ‘l‘a' prcpaganda debe encaminarse a un sdlo
objetivo, nuné; dividir;e en varios frentes. la forma mis eficaz
de siinhlxr'icaci.én\ es ‘concentrar la propaganda en una sola
‘persona.

Domenech 22 afirma que los nazis c<¢onvencieron a sus
seguidores de combatir al je=fe de tal © cual partide y no a la
multitud que integra esa organizacion. De tal forma que es mas
facil personalizar los ataques. Cuande la gposicion critica
alguna medida oficial, siempre ataca al gobierno y no a tal o
cual secretaria., evitando con ello gue su objetive se torne

confuse para la poblacidn,

122 RFGLA DE EXAGERACION Y DESFIGURACION.

Segun Domenechaa Lenin decia gue no basta con presentar .I:a
realidad para agitar & la masa, hay que mostrar la mi:seria con
dramatismo. Adem3s wuna noticia exagerada de wun adversario
politico tiene un gran efecto y aunque el aludido logre
desmentir un ataque, su imagen ya habrd sido dafada y en lo
sucesivo No sera una fuente confiable de informacidn.

fa utilizacidn de frases fuera de contexto hacen parecer

que una perscna apoya tal o cual postura, sin que sea cierto,

zabomenech ap. cit. p.55 ’

23141d p. 26
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Los sefialamientos anteriores de ninguna forma constutuyen
una recomendacidn en el usc de la propaganda. y Su mencién no
constituye una aprobacidn de dichos métodos. pero no se puede ni
debe negarse su existencia ni su use. No debe entenderse por esoc
misme a la propaganda come una actividad nefasta, ya que ne es
buena ni mala, eso depsnde del uso que se le de.

i".'.n la raqlé de simplificacidn se mencicna que uno de los
objetivos de la propaganda es llegar a todos los receptores,
para ello es necesario dirigirse a ellos en un nivel intelectual
adecuado; para lograr que todos comprendan el mensaje se debe
considerar la capacidad del mis limitado, por esa razdén, entre
mas grande sea la masa, el nivel intelectual debera ser menor.
La burla y las injurias son consecuencia de lo anterior,

Por eso existe la necesidad de exagerar y desfigurar una
noticia, una actitud, una declaracidn, un defecto., etc. Con. la
ventaja de que el contenido del menzaje seo retiene a lo largo del
tiempo y la fuente del mismo, se oclvida. Si se ridieuliza al
adversari{ic , dice Gonzilez Llaca.a4 se hace reir al publico, y se
ganan simpatias aumentando asi su disposicidn a nuestros
mensajes. '

Durante el proceso electoral de 1985. los candidatos del
PRI se referfan a los :':andidaLos opositores como entreguistas en
ol caso de Accidn Nacional y de extremistas en el caso de la
{zquietda.

a460nzdlaz Llaca op cit p. 67.
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Tratande tiempre de deccalificarlos ante la opinidn publica
y aprovechands las declaraciones de sus contrincantes para
atacarles pubklicamente hacidndolas aparecer fusra de contexto y

citando sdlo parte de su discqurso,

123 REGLA DE ORQUESTACION

Segun G. Llaca, aspara Hitler, toda propaganda dedbia
limitarse a unas cuantas ideas. Y para Goebbelsae de acuerdo con
el mismo autor era fundamental repet:ir la misma idea perc con
vartacidén para no provecar aburrimiento, le cual facilita la
retencidn del mensaje.

La repeticion tiene por objelo que los receptores del
mensaje caplen la idea central, y la variacidn se hace necesaria
para no saturar al publico. El@ PRI por ejemplo, maneja el
concepto de libertad en sus campafias:

Para segutr stendo libres

México o5 libre

60 ofios de paz soctal

Somos Libres

Otro tema que maneja el Partido es el de la Revolucidn, neo
se puede negar que &l FRI viene manejando estos dos puntos desde

hace Liempo como lo demuestra su declaracidn de principios:

288 cd p. 166

201 bid p. 59
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El nacionalismo revolucionario constiluye un ~ principio
fundamental de la doctrina del PRI. El Partido lo enarbola [...2?
Lo Revolucidn Mexicana es un proceso vivo.[...1] El Partido esta
resuslto a seguir avanzando sobre la rula historica de la
Revolucidn Mexicana. 27

Libertad y Revolucidn son parte fundamental del discurso
prl:’.s!:a desde hace varics afios. En las campafias los candidatos
se refieren en sus declaraciones a general idades
ravu.luz:io::nar.lasa8

Gonzdlez Llaca establece que la repeticidén produce contagio
atrayendo a aquellos que ne compartian la creencia, multiplicando
as{ el numero de propagandistas:; y retoma a Hitler: Toda
propaganda eficaz debe limitarse a unos cuantos punios y hacerlos
valer a golpe de fdrmulas estereotipadas, tode el liempo gue se
reguiera, hasta que el Uliimo miembro de nuestro cuditoric haya

29

comprendido la idea, Lo importante es hacerlo variado para ne

erosionar el discurso.

#7pRI DECLARACION DE BRINGIPIOS pp. 17~20.

28 41an Riding VECINOS DISTANIES p. 89

agGonaa'loz Llaca op cit p. [66.

26



124 REGLA DE TRANSFUSION

Kathleen K. Reardon cita lo siguiente: La gente tnducida a
esperar mensajes de alta intenstdad y de contemido contrariec a
su aclitud, pero que recibe mensajes de escasa (ntensidad.
reaccignara positivamente ante la actitud alternativa. 30

Ante mensajes postertiores los receptores pueden oponer
mayor resistenc:a a un cambio de actitud, pero lo que
iniciaimente importa es no contradecir sus creencias y encontrar
mensajes compatibles con sus actitudes para evitar disonancias.
Gonzdlez Llaca apunta al respecto: Los propagandistas deben
tdentificar lc ideclogia dominante, las formas de conducta
aceptadas ast como los valores rez:oru’:cr.‘z:l::os31

Asi mismo Domenech 32nos sefiala que no se debe contradecir a
la muchedumbre. por lo que se deduce la necesidad de influir en
las actitudes partiendo de ideas ya arraigadas, en México por
eJei‘np.lo: Durante la Segunda Guerra Mundial el EJE instrumsn!.é.
una campafia para crear una actitud pronazi en México, explotanco
el sentimiento antiestadunidense arraigado entre la poblac:on de
nuestro pafi{s. De esta situacidn nos da cuenta Jose Luis Ortiz

Garza en su libro MEXICO EN GUERRA

soKalhieen K. Recrdon LA PERSUASION EN LA COMUNICACION p. 141

3IGonzdlez Llaca op. cit. p.105

3aDom9noch op. ctt. p.67



Por tanto no. se debe tratar de imponer cualquier idea
partiendo de cero. sino buscar influir en la actitud a partir de
las creencias de los receptores.

Los candidatos del PRI hacian mencion a los valores
familiares'en sus eventos de campafia, dando por entendido el

apego a la institucidn familiar por parte de los polenciales

eloectoresa.

125 REGLA DE UNANMIDAD Y DE CONTAGIO

Algunas personas pueden guiar sus conductas por lo aceptado
socialmente; es decir; lo pertinente. Lo que puede tornarse en un
conformismo que muy bien puede explotar la propaganda. Pocas
personas son de la idea de contradecir las creencias de su grupo
social, por eso la propaganda debe crear la sensacion de
unanimidad, para ello son ttiles los mitines, donde se miden
fuerzas con @l rival; y la publicacidn de encusstas previas a lasg
elecciones.

Kimball Young 33seﬁa.la que la publicacidn de una encuesta
puede influir sobre los indecisos. Su importancia es tal que en
Peri se prohibieron dias antes de la 2s ronda de elecciones
entre Fujimori y Vargas Llosa. Este tipo de estudios pretenden
influir en la opinidn ;:;L'xblica a favor de determnado candidalo
haciendo creer a la gente que la mayoria de la poblacion apoya a
tal o cual partido.

33I<|:mball Young op. cit. p. 116



Los mitines tambien son utiles para. crear la sensacion de
unanimidad, en ellos la muchedumbre tiene un sentimiento de
fortaleza. por eso los partidos politicos tratan de medir
fuerzas, y demostrar supericoridad sobre el adversario. Esta
impresicn de fuerza puede ser captada por individuos ajenos
provocando de esa manera su entusiasmo Yy posteriormente la
adhesidn a la causa.

Gonzalez Llaca nos dice del mitin En wun mittin, la
parsuasion germina en el seno de la muchedumbre a traves de
mecanismos de contagice y de imitacicn. &l sentimiento gregario
del tombre lo tmpulsa a adoptar las reacciones de la masa donde
Se encuentra LnMerso. 34

Se conecluye entonces que en el mitin la persuasidn germina
en 1a muchedumbre por contagio, debido al sentimiento gregar:o
del hombre.

En sus eventos, el Revolucionario Institucional siempre
tratd de demostrar supericridad npumerica sobre les actes
organizados por los demas partidos politicos. resaltando con
ello el apoyo que decian recibir por parte de la mavoria de los

electores,

34Ganzdlez Llacc op ¢t p. 116,



2 ANTECEDENTES ELECTORALES PARA LOS COMICIOS DE 1985

2.1 ABSTENCIONISMO PREVISTO PARA LAS ELECCIONES DE 1985

Para las elecciones del 7 de julio de 1983, la Comisidn
Federal Electoral, organismo auldnome con caracter permanente y
personalidad juridica propia que coordina la preparazidn, el
desarrolleo y la vigilancia de los procesos eleclorales en los
términos que en materia electoral consigna la Constitucidn
Politica de los Estades Unidos Mexicanos, asi{ como la Ley de
Organizaciones Politicas y Procesos Electorales; preveia un
creciente abstencionismo con respecto a comicios anteriocres, y
asi lo domuestran Jlos esfuerzos realizados por evitar tal
situacidn. Utilizande los medios masives de comunicacidn
instrumento una campafia publicitaria de promocidn al vocio y se
brindéd apoyo a los partidos politicos a fin de facilitarles la
realizacidn de sus campanas electorales.

Para promover el voto entre la poblacidn la CFE difundio
mensajes por radio, T.V., cine, prensa y lugares publicos. Esta

campafia publicitaria se dividio en 2 fases. 35
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211 cAMPANA DE PROMOCION AL VGTO PRIMERA FASE

La 1a de ellas utilizando radic y televisién constd de
cuatro ) etapas; en la primera etapa se difundieron cuatro
mensajes por radio y cuatro por televisidn, seis por radio y
sels por televisiodn en la Za, sels en radico y seis en televisidn
durante la 3a, ¥y finalmente cuatre por radie ¥y cuatro peor
televisidn en la 4da etapa.

Esta primera fase de la campafia estuvo enfocada a hacer un

lliamado a ejercer el voto por parte de la ciudadania.

212 carPaNA DE PROMOCION AL VOTO SEGUNDA FASE

La segunda fase estuve enfocada a reforzar el llamado al
voto hecho durante la primera fase, pero sobre todo se
elaboraron mensajes que proporcicnaron informacion a la
peblacidn scobre la forma de empadronarse y los pasos a seguir
para votar,

Para tal efecto se crearon S mensajes de radio y 6 de
televisidn, una vez 4gque se retiraron estos anuncios se
intensificé la campaﬁal en radic con cdpsulas de 1 minuto de 12
guicnes diferentes.

Pa.ra cine se elaboraron 2 guiones que se proyectaron en al
Noticiero Continental. Tambien fueron disefiados 12 carteles que

se distribuyeron en toda la prensa nacional, se «<olocaron en



mamparas, anuncios de azotea, espacios del Metro y hasta en
Combis de servicio colectivo. Al final de la campafia se
elaboraron y publicaron instructives. El lema de campafia fue:
Héxico cuenta con tu voto.

La CFE no escatiméd esfuerzos ni recursos, de lo gque se
trat.ab'a ara de abatir el abstencionismo, que a Tinal de cuentas

¥y segun datos oficiales fue del 4Q. 33(36

22 vm v X DISTRITOS ELECTORALES DE LA CIUDAD DE MEXICO
. Estos dos distritos - electorales ubicados dentro de 1la
Ciudad de México se seleccionaron como muestira para ;iroporcionar
los antecedentes electorales que necesariamente tuve que
considerar el PRI en la elaboracidén de su campafia. Ambos
presentan algunas similitudes entre si, como lo es el incremento

de la wvotacidn hacita la oposicidn y las demandas de sus

pobladores al goblernc.

221 LOCALIZACION
El VIII distrito se encuentra al sur de la Delegacidn
Miguel Hidalgo y norte de la Delegacidn Alvarc Obregon.
Comprende un total de 33 colonias, 14 de ellas pertenecientes a
la Delegacidn Alvaro Obregon y las otras 19 a la Miguel Hidalgo.

Lista de colonias que integran el VIII distrito,

IOUEMORIA DE LOS COMICIOS FEDERALES 1985. CFE p.59
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Delegacidon Miguel Hidaléo:
Bosque de Chapultepec
Chapul tepec Polanco
Deli Bosque
Fraccionami onto Bosques de las Lomas
Lomas Barrilaco secc. Vertientes
Lomas de Bezares
Lomas de Chapultepec
Lomas Reforma
Lomas Virreyes
Los Morales
Los Morales secc. Alameda
Los Morales secc. Palmas J
Molino del Rey o 100 Casitas
Palmitas
Real de las lLcmas
Reforma Social
Residencia Militar
San Miguel Chapultepec
Lomas Altas )
Delegacidn Alvaro Obregdn:
Acueducto
Ameérica

Ampliacion Daniel Garza



Belem de Las Flores

Cuevitas

Daniel Garza

El Capulin

El Cuernito

H:&da.lgo

Las Américas

Las Palmas

Observatorio

Pueblo Santa Fe ClLiberales de 1857) (Zenodn Salgado)

10 de Septiembre

El X distrito electoral esti integradoc totalmente por la =
Delegacidn Gustavo A, Madero, y comprende 53 colonias:

Acueducto de Guadalupe CUnidad Habitacional)d

Acusducto de Guadalupe

Arboledas de Cuautepec el Alto

Arbolilla

Benito Judrez

Benito Judrez Ampliacidn

Castilla Chica

Castilla Granc'h

Cocoyotes

Compositores Mexicanos
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Cuautepec de Madero
Cuautepec el Alto
Clialuca de Guadalupe
El Tepetal

Gral. Felipe Carrizabal
Guadalupe

Guadalupe Proletaria
Guadalupe Proletaria 2
Guadalupe Preoletaria Ampliacidn
Guadalupe Ticomin
Guadalupe Victoria
Garza Negrete

La Candelaria Ticeman
La Casilda

La Laguna Ticomin

La Nueva Industrial Vallejo
La Pastora

La Patera Yallejo

l.a Ponderocsa
Lindavista

fomas de la Palma
Lom#s de Cuautepec
Montevideo

Palmatitla
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Progreso Naciecnal

Prodreso Nacional Ampliacidn San Bartolo A\.a;ﬁehuacan
San Josdé de la Escalera

San José Ticomdn

San Rafael Ticomdn

San Juan Ticomin

Santa Rosa

Santiago Atepetalc

Siete Maravillas

Vallejo la Patera Cla y 2a secc)
Zona Escolar

Zona Escolar COriente

El Porvenir

La Escalera

Ticomdn

Actteducto deo Guadalupe 2
Vallejo la Patera

El Tepetal Ampliacidn
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222 DEMOGRAFIA

En 1985 radicaban en el VIII distrito 242,107 habitantes,
en una extension de 25.3 km® por lo que su densidad era de 9,560
habitantes por km®. con una taza de ds.;cremento poblacional de
0.32'/.37 Se encontraba entre los 10 distritos de menor densidad
poblacional del D.F.. Este hecho en parte se explica por la gran
extensidn que ocupan las zonas residenciales de clase alta, como
Bosques de las Lomas. Chapultepec., Polanco, Del Bosque, Lomas de
Chapultepec, Lomas Altas, Lomas Barrilaco, Lomas Virreyes, Los
Morales, Molino del Rey, Real de 1las Lomas, San Miguel
Chapultepec y por otro lado la existencia de aplias zonas verdes
como las Lres secciocnec del Bosque de Chapultepec. El uso deal
_suelo en el VIII distrito era de 48% habitacional, 49% comercial
y de servicios, y 3% Lndustrial.ae

El X distrito por su parte ocupaba una extensidn de 3S.21
km® con una poblacidn de 221,840 habitantes y una densidad de
6,300 personas por kmz, ligeramente superior al promedic en el
D.F. que era de $5,881.31 hab. por km®. Tenia un crecimiento
demogrdfico de 4.2% anual del cual el 2% correspondia a
migracidn. Es in'.eresa.nte este promedio de migracidn, ya que la
delegacidn en que estd ubicado este distrito se consideraba cdmo

zZona de emigracién con un promedio de -1.9 a -0.5 % anual.

37CARPETA BASICA DE INFORMACION DLSTRITAL PRI. p.
38 Ibidem
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El- 47% de la poblacidn eran hombres y el $3%. muJeres.ag

Segtin datos proporcicnados por el Registro Nacional de Electores
en el X distrito: el 54% de los habitantes eran mayores de 18
afios correspondiendo el 48% a menores de edad sin posibilidad de
votar.

223 ASPECTOS SOCIALES

El VIII distrito cuenta con instalaciones importantes comot
~ El Bosque de Chapultepec, museos, Jjuegos infantiles, el
Auditorio Nacional, el Hospttal Militar, La Casa Presidencial
Los Pinos. En cuanto a la vialidad y el transporte existen vias
tan {mportantes como al Passo de la Reforma, parte dal
Porifdrico y también del Circuite Interior.

Al interior de los fraccionamientos de lujo no se
presentaban problemas de tipo wvehicular, donde por lo general
las familias habitantes de esa zona posefian mds de un automdvil
por vivienda, pero las colonias restantes carecian de un buen
servicio de transporte y padecian los congestionamientos de
las vias ya mencicnadas, El sistema de Transporte Colective Metro
esti considerado por la Delegacidn Miguel Hidalgo como el

medio mas socorrido por los pobladores del VIII distrito.

3B rpidp. 5



En 1984 el Presidente Miguel de la Madgrid-inatgurc.el primer
tramo de la linea 7 del metro, en 1885 existian en este
distrito las siguientes estaciones: Auditorio, Constituyentes.
Juanacatlan Chapultepec y Tacubaya con correspondencia a las
lineas 1, 7 y 9 que dan servicic a la poblacidn de mencores
recursos.

La poblacidn en este distrito presentaba mencres grados de
analfabetismo que el promedic en el D.F.‘o Debide 2 que las
posibilidades econdmicas de los habitantes de la zona permiten
provear de educacidn a sus hi jos, sobre todo en las colonias del
norte donde la mayoria de los pobladores resulta ser de clase
alta, encontrande gran cantidad de escuelas particulares a
diferencia de la parte sur donde se ubican .familias de clase
mnedia baja y baja.

En cuanto al aspecto nutricicnal, 67% de la poblacidn
gozaba de niveles adecuados, 19% regulares y 14% malos siendo
uno de los distritos con mejores perfiles nutricionales en toda
la Ciudad de Méxlco.41 La infraetructura de servicios de salud es
considerable, destacando sobre todo la existencia de clinicas v

consultorios privados.

40 5td p. 3

4 1bvdem
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En las colonias proletarias se presentan graves carencias de
agua y cirena.je adecuado, a diferencia de las zonas residenciales
que nunca carecen dal wvital liquido debido a la capacidad de
almacenaniento que tienen las casas de dichas colonias.

El contraste en les servicios de urbanidad y recoleccon de
basurn o3 notorio ya que a los habitantes del sur del distrito no
e les proporcionan en la medida adecuada. En cuanto a
delincuencia, problemas de drogadiccidn y alcoholismo los indices
registrados son mayores en la Delegacion Alvaro Obregdn y el sur
de la Miguel Hidalgo. El -alza generalizada de productos bisices
s& presenta en todo el distrito, afectando sobre todo las zonas
donde habitan personas de bajos recurscs.

El X distrito presentaba el siguiente panorama:

El 94% de 1a poblacidn mayor de 15 afos estaba
alfabatizada, y el indice de estudiantes que asistian a escuelas
on este distrito era de 159,100, lo que equivaldria a un 71.7%
de la pobl;cxén.‘a Es una zona escelar importante del D.F., el
complejo Zacatenco del IFPN se localiza dentro de su demarcacion.

Los niveles de nutricidn fueron los siguientes:

20% tenia niveles adecuados., 35% regulares y  40%
deficientes, Este balance es deficitario con respecto a otras

zonas de la capital. 43

42lpidp.5

431 pidom
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Existian 8.711 unidades de vivienda es decir 25.4
habitantes por unidad, se cbserva una densidad baja de poblacicén
mientras la concentracidn personas/unidad es sumamente alta, 441_0
cual indica que la dxsbripucidn de la tierra es dispareja y esto
se reflejaria en las demandas hechas a los candidatos 2
diputados.

Los problemas mas comunes Yy dque mas preocupaban a sus
pobladores son: La tenencia de la Yierra (escrituracionl.
deficiencia de agua y drenaje en un numero elevado de colonias.
delincuencia juvenitl y falta de wvigilancia peliciaca (los
habitantes de Lindavista sg guejaban de los constantes
atropelleos de grupos de juntors y de la desatencisn de ias

autoridades al respecto), numere insuliciente de viviendas asi
. X

como la urgencia de centros de salud.

224 ASPECTOS ECONGMICOS
El nivel de ocupacidn en el VIII distrito pediza alcanzar el

48 Siendo unc de los mids

60% de la poblacidn de 12 afios o mas.
elevados indices de la zona metropolitana. La actividad
econdmica en esta parte de la ciudad se distribuye: 8% comercic,

17% Industria, ¥y 75% en el sector servicios.

4 pidp.6

Srecap. 2
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Destacando que en las zonas residencia’@és‘_ existe un ndmerc
importante de tiendas de autoservicio pertenecientes a las

grandes cadenas comerciales.

El X distrito electoral de la Ciudad de Mexico tenia en
1985 |-.ma poblacidn econdmicamente activa equivalente al 35% de
sus habitantes, y la estructura productiva de la zona
proporcionaba empleo a mis de 66,828 personas que podian © no
vivir en el lugar. Las actividades econdmicas se dividian asi:

Comercio 354, Industria 8%, agropecuario 3%, y servicios S4%. 46

Tanto el VIII como el X distritos electorales presentan
notorios contrastes al interior de cada uno de ellos, esto se
refleja sl cowmparamos el nivel de vida de los habitantes de la
colonia Daniel Garza o de la zona de Santa Fa y Belem de las
Flores con el que tienen los de Las Lomas de Chapultepec.

En el X distrito podemos tomar como muestra las colonias
Lindavista y La Pastora por ejemplo. Estas diferencias tan
notorias podrian inducir a pensar que ante la proximidad del
proceso electoral, el PRI se encontraria con reclamos variados
por parte de la poblacidn., sin embargo lac demandas captadas
antes de las votaciones fueron similares no solo en estos

distritos sino en la mayor parte de los distritos electoraﬁes de

48lbid p. 6
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el D.F. y adn en todo el territorio nacional. especialmente en
ciudades con una concentracidn urbana i1mportante, como en el
caso de Guadalajara, Monterrey, Tijuana. y otras.
225 BALANCE DE LAS ELECCIONES EN 1982°7

En 1982 votaron en el VIII distrito 34,401 personas por las
organizaciones politicas de oposicidn registradas. 86.2% mis que
la wvotacidén obtenida per la oposicidn tres afios antes, ese
registro signirico que surragaron por opciones distintas al PRI
el 45.9% de los votantes.

El segundo lugar en la votacidn lo obluveo el PAN, con
21,896 personas. eguivalente al 28.9% de la poblacion votante.

€l tercer lugar en la votacidn correspondid al PSUM con
4,740 votes, B8.3% del total de los sufragantes, lo que
representd un incremento de 17.9% en tres afios.

Al resto de los partidos les correspcndic el siguiente
porcentaje de votos votos; PRT 2.5%, PST 2.3%., PPS L.9%.
PDM 1.@%, PARM 1.1%. y finalmente el PSD O.7%, se anulé el 9.7%

de los sufragices.

47[_95‘ datos presentados en esle apartado fueron preoporcionades
por la CcrE, consul tadas an las aficinas distritales

corresgondientes.



Al comparar estas cifras coh el total correspondiente al
Distrito Federal, encontramos que en este distrito residian el
2.1% de’ lot empadronades, por lo que toca a la poblacidn
votante, el numero de sufragios emtidos represento el 2.0% del
total registrado en el D.F., ubicdndose en el lugar 33 de los
cuaroéta dentro de la ciudad de Mexico per cuanto a su votacion
relativa,

El PRI consiguicd en este distrito el 2.0% del total de los
votos en su faver en el D.F., ocupando el lugar 21 en cuanto al
ndmero de votos cobtenidos en la entidad. En 1982 se presentd yna
disminucidén de los votos favorables al PRI con respecto a los
comicios antericres y al total de volos hacia la oposicidn fue
superior, gran parte de este incremento se debe al avance
obtenido por el PAN y 2 un nivel de abztencionismo relativamente
elevado.

Situacidén que obligd al Revolucionario Institucional a
lograr que la participacidn ciudadana en 1885 se incrementara
tanto en las votac{ones come en sSu favor. Mas aun, este distrito
tiene una de las diferencias favorables al PRI  con respecto al
PAN mis reducidos en toda la entidad.

En el X distrito la votacidn obtenida por la oposiciéon fue
de 85,412 sufragios, B87.9% mis que tres afios antes. Esto
representa que el 47% de los votantes se decidieron por una

opeidn distinta al PRI.

44



El segundo lugar también fue pa‘-a el PAN con 32,645
personas., £3.5% de la poblacidn votante, este partidc aumento la
captacidn de votos en su favor en un 110.5% con respecte a las
elecciones anteriores.

En tercer lugar se ubicd el PSUM con !11.999 votos., B.3% de
los votantes, con un incremento de 27.3%.

La votacidén para los otros partidos fue la siguiente: PDM
4.8%, PRT 3.7%. PPS 2.8%, PST 2.3%, PARM 1.1%., PSD 0.5%, y el
10% de los volos (ueron anulados,

En este distrito residian el 3.7% de los empadronadeos en el
D.F. y aqu{ el PRI obtuve el 2.7% del total de sus votos en la
entidad lo que ubicd al X distrito como el quinto en este
renglén, sin embargo también el Revolucionarico Institucional
obtuvo una menor votacidn que el total de votes recibidos por la

opasicicn en su conjunto.
2.3 DEMANDAS POPULARES
231 gL vl DISTRITO

El PRI captéd las =siguientes demandas hechas a =zus

candidatos en el VILI distrito‘a:

8. 4pPETA DE INFORMAGION GEMERAL PRI. p. 120
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Ley inquilinaria y apoyo para vivienda:

Vigilancia policiaca.

Mejoramiento de la vialidad y transporte urbano

Solucidn a la contaminacidn ambiental.

Servicios publicos primarios Csdlo las zonas residenciales
c;;ontan con todos los servicios urbanos?

Agua potable.

232 EL X DISTRITO
En el X distrito se recogieren las siguientes
inconformidades: .
Ley inquiliparia
Agua potable
Vigilancia policiaca
Alumbrado ptiblico y electrificacidn
Mejoramiento a la red de comunicaciones
Servicios publicos primarios

Regularizacidn de la tenancia de la tierra.

Estas semejanzas detectadas por el Revolucionaric
Institucional en ambos distritos y en general en toda la ciudad
de México, sobre At.odo la demanda de transporte y wvigilancia
peliciaca le llevaron a instrumentar una operacion denominada

Consulta popular.
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Que tuvo como objetivo pringipal encauzar la opinidn de la
poblacion en el sentido de gque el PRI representaba fa mejor via
para la solucicn de sus problemas ¥ canalizar la inconformidad de
los electores hacia una participacidn durante las semanas previas
a las eleccicnes, que es cuando mids necesitaba el PRI de una

buena imagen ante los votantes,

2.33 CONSULTA POPULAR

La Consulta Popular se articuld para captar las demandas de
la poblacidn que podrian ser tema de campana, y por tanto para
inducir programas de gobierno. Ante los resultados tan
homogeneos se establocid que a partir de la consulta peopular se
determinaria una linea de trabajo comun para los trabajos
que desarrollaria cada candidato en la campafia nacional.

Durante la Consulta Popular el Partido designd a cada
candidato que temas deberian tratarse, la forma de exponerlos @
incluso los ponentes que deberfian presentar en cada foro. 49

En ambos distritos los temas que se trataren fueron los
siguientes:

Andlisis de la J.e.y de desarrello urbanc del D.F.

Proceso de simplificacidn administrativa

Participacidn de la mujer

Problemdtica de la juventud

4Sroidp. 133
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Edpcacién ¥ cultura

Desintegracion familiar y conductas antisociales
Admintstracidn de justicia y seguridad publica
Recreacidn y deporte

Ecologia y medio ambiente

A.stn'.lmicnt.os humanos

Andlisix de los resultados del! Programa Inmediato de
Reordenacidn Econdmica

Abasto, consumo popular, y niveles nutricionales
Agua potable

Tran;port.e puiblico y vialidad

Ademis en el VIII distrito se debatid scbre:
Problomitica de las clases medias

Andlisis de la politica exterior.

En @l X distrito se tratd sobre:

Salud publica y vialidad,

En ambos casos los ponentes fuercon determinados per el PRI
los cuales tenian que ser militantes del Partido o funcionarios
del gobierno sdlo se mencionan los tres primeros temas para
ejemplificar esta uniro'rmldad que fue comin en todo @l Distrito

Federal.
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Para el Andlisis de la ley de desarrollo ur;?ané‘ urbano del )
D.F. se contd con asesores distritales de la Agrupacién Na;:iohal
de Abogados al Servicio del Estado.

Para el caso del Proceso de Simplificacidn administrativa
se presentaron funcionarloslde la oficialia maycr del D.F..

En cuanto a la participacidén de la mujer se presentaron
promotoras voluntarias y agrupaciones sectoriales del PRI,

En los otros puntos tratados se presentd la misma
situacidn, siempre fueron los mismos ponentes para los temas
tratados en diferentes distritos. De esta forma la campaifla del
PRI empezaba a desarrollarse como una sola a nivel tanto estatal
como nacional debido a la similitud de condiciones
preelectorales existenles en 1985,

Los candidatos postulados en ambos distritos fueron
personas provenientes del sector popular. Adridn Mora Aguilar

para el VIII distrito y Jaime Aguilar Alvarez para el X.
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3 LA XII ASAMBLEA DEL PR

31 PREPARACION DE LA X8 ASAMBLEA DEL PRI

Las condicicnes preelectorales expuestas en el capitule
anterior obligaron al PRI a determinar iineas de trabajo
homogéneas para todos sus candidatos con la finalidad de
desarrollar una estrategia con aplicaciones generales, teniende
para ello la wventaja de contar con recursos economicos Yy
organizatives suficientes para coordinar y elaborar tal
proyecto. .

Mismo que comenzd con el sefialamiento de lineamientos de
trabajo con los cudles deberfan llevar a cabo sus campafas los
candidates a diputados del Revolucionariso Institucional., <stos
serian dados a conecer durante la XII Asamblea Nacional dgl
Partido, con los rasultados presentados a continuacion.

Diches lineamientos tuvieron su origen y desarrolle en
los preparativos y desarrollo de la Asamblea ya mencionada. cuya
evolucidn se presenta enseguida.

El Consejo Naciocnal de Partido se rounid el S de marzo deo
1984 para expedir la convocateoria a la XII Asamblea Nacional.

hacidndose publica esta convocatoria el 21 de marzo de 1984,

aniversario del natalicio de Benite Juirez.



Se escogid esta fecha para dejar de mantifiesto 'c}ﬁé ‘:_esle
sigue siende el partide de las Lluchas libertarias. de les
mnxtcanos?o

Préviamente a la celebracidn del evento, tuvieron lugar en
toda la Republica reuniones preparatorias con vistas al
acontecimiento, como muestra se presenta un recuento de lo
sucedido en la asamblea del Distrito Federal, pues fue en estas
asambleas estatales donde se empecaron a delinear las propuestas
tendientes a formar el temarioc de trabajo durante la asamblea

nacional.

311 REUNION INFORMATIVA ESTATAL

Se llevé a caboc 2l deminge 25 de marzo en el auditorio de
la FSTSE. con la presencia del entonces Jefe del Departamente
del Cistrito Federal., Ramdn Aguirre Velazquez y una asistencia
de 2,000 personas, presidieron la asamblea el diputadso Victor
Hugo Olivares Ventura, los Senadores y diputados del Distrito
Federal y algunos furcionarios priistas ademdas, de servidores
publicos y militantes.

La orden del di# fue la siguiente: 1) Lectura de 1la
convocatoria a la XI1 Asamblea Hacional. 2)Informacidn scbre los
objetivos, politicas y estrategias dei programa preparatorio

y delimitacidn de responsabilidades de los participantes.
50

PRI. 21 de marzec de 1984.
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.3 Presentacidn del calendaric bdsico de actividades Yy
42 Exposicicn del proceso de seguimiento y evaluacion del
programa preparatorio de actividades.

Entre los dias 30 de marzo y primero de abril se celebraron
las reuniones informativas distritales en los 40 distr:tos del
D.F. .Estando a cargo de cada una de ellas el respective diputado
federal, logrando en total la asistencia de 90,700 pcn-scnas.s1

Efectuada esta actividad el PRI organizd asambleas
secciopales entre el 8 y el 17 de abril con un total de 4,884
reuniones, obteniendc la participacidn del respective presidente
de Comité Seccional y los 1integrantes del comite de
representantes de manzana., de acera y de los militantss
inscritos en el padrdn seccional del PRI, de esta forma se
tratéd de integrar a los +vecinos de cada seccidon a la
participacién con el Partido, es (mportante que cada jofe de
manzana participe. ya que ello le da legitimidad al asun.tos.

La realizacidn de esas asambleas que cubrieron el 968% de
las secciones electorales en «! D.F., implicaron la movilizacioh

de 1,191,880 prif{stas afiliades a la ¢:u-t,:;anizac1.én.'5g

S!MEMORIA DE LA XII ASAMBLEA TOMO 1 PRI. 0.83

szEntreuv;sta personal con Manuel Divaz Infante, Deleguds politico
en Miguel Midalgo, el 15 de abril de 1985 .en la coleonta Dantel
Garza, en la ctudad de Mexico.

S3\EMORIA DE LA XI1 ASAMBLEA TOMO L PRI p.88
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En estas reuniones ademis de distribuirse la convecatoria a
ta XII Asamblea Nacional, entregarse material informativo de
apoyo e informar sobre objetives , politicas y estrategias del
programa preparatcrio, se did a conocer el temario detallado, se
explicd el procedimiento para la presentacidn de ponencias y se
realizé la weleccion de 5,535 delegados a las asambleas
digtritales.

Durante el pericdo comprendido del 9 de abril al 15 de maye
los delegados electos se avocaron a la tarea de establecer los
pronunciamientos sobre el temario a tratar en la XII Asamblea, y

que serian delineados desde las asambleas distritales.

3.12 LAS ASAMBLEAS DISTRITALES

Las asambleas distritales se celebraron simultaneamente en
todo el D.F. el domingo 20 de mayo de 1984. de acuerds con los
lineamientos sefialados por el CEN, en cada distrito se integro
una Comisién de Andlisis y Procesamiento de Contenido, con las
siguientes oche personas: el delegado distrital. el presidente
del comlteé distrital, el presidente del CEDEPES. un
representante por l:a-cla uno de los tres sectores y dos
representantes de los comitds de seccidn.

Dichas comesicones llevarcn a cabo entre g1l 1€ ¥y 1% de mays
el registro clasificacidn y selecciédn de las propuestas

provanientes de las asambleas seccionales.
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En las asambleas distritales se seleccionaron 2.398
pcnenciés que el PRI considerd como convenientes, se expresd
solidaridad hacia las propuestas que fueron del agrado de la
dirigencia priista y que por lo tanto; tenian el vistc bueno
para ser presentadas en la XII Asamblea, del total de pcnenc:as
selec;:icnadas @l 40% abordd el tema La renovacidn del Partido,
el 28% el de Las grandes cuestiones nacionales y ol 35% se
refirié a Las demandas populares, sin embargo este seria uno de

los puntos fundamentales durante la XII Asamblea Nacional

313 ASAMBLEA DEL DISTRITO FEDERAL

Se efectuc en dos etapas: el viernes 15 de junio, con los
delegados efectivos se organizd el funcionamiento de grupes de
trabajo y el sdbado 16 de junio tuvo lugar la sesion plenaria en
@l centro de convencicnes del Sindicato Naclonal de Trabajadores
del IMSS. En dicha sesidn plenaria se acordé cuales serian las
propuestas que fueron presentadas ante la AII Asamblea.

Bisicamente los temas expuestos por el PRI D.F ante la

Asamblea fueron los siguientes 12 Renovacidn del Partido:

plataforma ideoldgica, participacion femenil., organizacion,
accidn electoral y sistemas de comunicacidn. =] Grandes
cuestiocnes nacionales: politicas econémicas y sociales

3) Demandas populares: politicas de desarrollo. obras y servicios

publicos,

S41bid p. 90
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Este apartade fue fundamental en los temas tratados por los
delegados del Distrito Federal a la Asamblea y asi como actuaron
los delegados del D.F. lo hicieron tambidn los delegados de los
demds estados de la Republica asistentes al evento.

De esta forma s empezaba a delinear la estrategie
propagandistica del PRevolucionario Instilucional hacia los
comicios que tuvieron lugar en 1985.

Durante su XI1 Asamblea, celebrada los dias 23, 24, y 25 de
agosto de 1984, 38 Partido Revoluycisnario Institucional
establecid que dos conceptos serian bdsicos en la imagen del
partido ante la opiniéon publica: 12 Su funcidn de abanderado
ante las causas populares y 22 Su nacionalismo revolucionario.

A partir de ello, tratd de convencer a la poblaciodn de que
el PRI tiene como caracteristica fundamental su capacidad de
transformacion permanente para representar los intereses de las
mayorfas. Para tal efecto y como medida estrategica se cred la
Secretaria de Promocidn y Gestoria, mediante la cual el PRI
sirvid de intermediario entre cludadanos y servidores publices,
cuande los primeros demandaban alguna soluciéon a un problema

particutar.
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Segun Adolfo Lugo Verduzco EL PRI represanta
tdeologicamente las aspiracicones del. pueblo de México y conforma
el itnstrwunsnto politice para impulsar las transformaciones en
favor de los tintereses de Llos seclores mayorilarios de la
poblacticn. O

32 CONCEPTOS RECTORES DE CAMPANA

3.2.1 NACIONALISMO REVOLUCIONARIO

€l nacionalisme revolucionario fu€ un concepto clave a
tratar después de la XII Asamblea del PRI: Las directrices estan
planteadas. Con la fuerza de los campesinos, de los obreres, y
de los miembros de las clases medios populares que militan en
sus filas, el Partido Revolucionario Institucional continuard
avanzando por la via del nacionalismo revolucionario. Se

La importancia de resaltar el caracter nacionalista
revoluciocnaric del PRI ante la opinidn publica radicd en la
necesidad del Partido por acrecentar su presencia entre las

clases medias y contrarrestar €l notorio avance d«l Partido

Accidn Nacional en este sector:

ssﬂdol./a Lugo Verduzco durants la X!l Asamblea Nacional del. P.”;I

el 23 de agosto de 1984
saPalabras de Adol fo Luge Verduaco ante el LEN del él?.luel' < ds

septiembre de 1984.
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Hemos de intensificer el trabajo partidiste en los sectores,
para asegurar qQue nuestras organizactones se vinculen en forma
mds estrecha y ststemdtica con las tareas de comunicacion. y serd
postble ‘tncorporar al seno del partido a grupos de clases medias
que en la actualidad regresentan uno de los mayores desafios para
el Lrabajopolo.'uco.57

De esta forma el PRI comenzaba a delinear ante sus
cand.!datcs, cudles deberian ser las pautas a seguir en sus
campafas: ODebemos (mpulsar un gran movimientco ideoldgice en
terno al nacionalismo reveluctionarto. gue, nos condujo a la
tndependencia pelitica, nos constituyoc en federacicn y
reiuvindicd los recursos naturales para dominic exclusiveo de log
mextcanos. Nuestro Partido debe forlalecer el naciconalisme
revolucionario. 58

A partir de entonces y hasta el ultimo momento posible, el

CEN del PRI sefald a sus candidatos plegarse a lo establecido

en su Asamblea

5"Dz:scuz-so pronunciado por Adolfo Lugo Verduzeco en el auditorto
del sindicate de Lraba)'adares de la ir\dustz:ta militar el 1t de
mayo de 1984, durante la asamblea preparatoria de la CNOP a la
X1! Asamblea Nacional del PRI,

saDiscurso de agpertura para las actividades de la XII Asamblea.
pronunciade por Adolfo Luge Verduzco el 22 de agosto de (984 en

el Auditorto Nacional.



¥ manifestd una notable preccupacidn por ver ::umplyidasr suﬁ w
objetives, haciendo un llamado a la d.isciplina. pra‘rjt.ld.:;jstal;:aym
lo demuestran las siguientes palabras pronunciadas duran!.é Vla'
apertura de la XII Asanblea: :

En tiempo de proceso electoral, la disciplina significa
obsar.uan:ia frrestricta a Llas directrices de los drgancs
superiores del Part ida.50

Este llamado a la unidad rindid los resultados esperados y
ol PRI did por descontado que cada candidato seguiria las
indicaclanes hechas por -su partido en lo referente a la
propaganda, aunque después algunos lo negarian: El partide sdlo
nos brinda apoyo, noscotros i1dsumos nuestras estrategias  de
comunicacidn de manera autldnomaz, no, Mo gxisie ningun mecenismo
Que nos obligus o subordinar nuestra imagen U(ndividual a la
tmagen de partida, colcct(ua.m

Cuando estuvo integrada la lista definitiva de aspirantes a
diputados, se les hizo otro llamamiento mis a cumplir con las

premisas establecidas:

Bglbtd.m

aoﬂ'ntrouisla personal con Adridn Mora Aguilar. candidato pritsta
a diputado por el VII! Distrilo &lectoral de la ciudad de
Héxico, &! 10 de mayo de (985, en la colonia San Migusl

Chapultepec. en el Distrito Federal.
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Hemos demandede de nuestros candidatos que asuman o plenttud
ixs responsabilidades gQue conlleva su nominacicn. Hemos demandado
la realizacicn de campafias serias y leales.

tirante los dias de hoy y mafana habremes de prolongar el
cantacto con nuestros candidatos. para gprofundizar en los
tineantentos generales gque habrdn de cardcterizar esta nueva
Jornada democrdaticz de nuestrs pcrtido.:l De esta forma el CEN
rendia cuentas al lider del PRI.

Ya para entonces @l PFevolucionario Institucicnal habia
erganizado su estructura partidista a fin de que durante los
meses de marzo y abril, su propaganda se avocara a fortalecer
la imagen de los gobiernos revolucionarteos, como se sehala en el
siguiente capitulo.

Esta pramera fase de la campafa nacional se cumplic
satisfactoriamente; al menos hasta exe momento el PRI
consideraba que las campafias de sus candidates iban por buen
camino: Las campafias gpoliticas, que con las estructuras
pormanertes del partido estén realizando nuestros candidatos, on
tedo el patls, no sclanente tienen come propdsiteo mantener el
poder, sino LambﬁénA reafirmar el cardcter neclionalista
revoluctionario del £stado mexicane y de sus (nstituciones.
elDiscurso pronunciado por Adolfo Luge Verduzco dwrante el salude
de los candidatos a diputados federales a Miguel de la Madrid en

los Ptnos, el 12 de marzo de (385,
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El  nactonalismo revolucionario constttuye un elemento
fundamental de la plataforma tdeologica de nuestro parlida.sa

Evidentemente el caricter de nacionalismo revolucionario
que tanto resaltd el PRI durante su campafia. fué en alusidn
directa al PAN, al cual dirigid fuertes calificativeos y ataques
verb;l;s constantes:

Los representantes de la reaccicn interna y sus aliades del
extertor, contra los gue lucharon los liberales durante el sigleo
pasads, son los mismos contra los que ha tenido Que luchar ol
movimiento revolucionarto iniciade en £1910.

Son los mismos contra los gue luchamos las fuerzas
progresistas y democrdticas ahora en el Méxice de 1985. La lucha
por los grandes valores en los que se sustenta el proyecto
nacional, es una lucha frente a las provocaciones de los
 extremistas de cualquier signo itdeoldgico.

Una Llucha. lo mismo contra los gque conctben a las
libertades como garantia para restaurar privtlegtos, para

reestablecer canonjias y ocullar rezagos sociales.

E’afrugme-n!c del discurseo de Adolfo Lugo Verduzco pronunciado
durante la tnstalacidn de leos Consejos Estatales y Municipales
de Promocion del voto, llevade a cabo er sl audilorie Reforma de

la ciudad de Puebla., el 11 de abril de 1985,
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GQue contra qguienes guteren cancelar las V;iberiadres.
ojreciende falsos paraisos y solucv:ones'ﬁo viables ‘a leos
pfoblemas del pueblo mexicano. 63

Estos ataques wverbales se sucediercn constantemente a fin

de descalificar los seflalamientos panistas en torno a la
corrupcidn., mismos que formaron parte de la estrategia de Acciodn
Nacional, la cual basicamente fu& la siguiente:
13 Conservo algunos de sus postulados doctriharios mis comunes,
excluyendo a otros por razones de coyuntwra politica. 2) Adoptd
_ huevas posiciones, algunas aparentemente de avanzada, con el
proposito de hacerse mds atractivo ante el eslectorado. y 32 Atacsd
directamente las fallas del gobierno, asi come hechos concreotos
de crisis econdmica y cerrupcicn.

En la prdctica de sus campafias, los candidatos panistas
seflalaron al gobiernc come causante de la corrupcidn, desemplsc
y carestia, por eso el PRI traté de desacreditar de antemanoc
cualquier acusacidn, calificando a su adversario politico de
entreguista Yy contrario al caracter nacionalista Yy
revolucicnaria do México.

Esa fueé la :’.mporiancia de hacer mencidn al nacionalismo

revolucionario por parte del PRI durante su campafa.

aaPaLabrcm de Adelfe Lugo Verduzce dwante la entrega da

nombramientos a Promotores del wvoto el 17 deo mayo de (985,
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322 FI. PRI COMO ABANDERADO DE LAS CAUSAS POPULARES

El Partido Revolucichario Institucional tuvo ma‘yor
presencia entre las clases populares de la poblacidn. gracias a
que pude presentarse come intermediario entre la sociedad y los
sarvicioras publicos. Aqui la lucha se presentd con los partidos
de izquierda, los cuales en realidad ne significaron una
oposicidn importante. debido sobre tode a la falta de recursos y
a la pobre oréanizacio’n que los caracterizd.

Por ejemplo: En una ocasion el PSUM organizd un mitin en el
VIII distrito... sin asistentes. Esta falta de seriedad y la
encrme cantidad de recursos con que cento el PRI, le permitieron
ganat tetrreno fdcilmente, eso lo sablan doe antemano leos
estrategas priistas y por eso la XII Asamblea acordd que el
Partido abanderara las causas populares,

A partir de entonces el PRI tratdo de aparecer ante la
poblacidn como la via para dar cause a sus demandas , a fin de
afianzar su posicidn politica: La solidez del partido
mayeritario, ast come del gobilierno revolucionario al gue
sostiene y apoya, radica en su cagpacidad para responder c las

multiplee demandas del pusblo. o4

a‘Adal./o Lugo Verduzco, discurse de apertura gara las actividades

de la XI] Asamblea.
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Efectivamente, el Revolucionario Institucional gand terrenc
a la oposicidn debido a su enorme capacidad de movilizacidn y
gestoria, lo cual le permitiria adelantarse a cualquier acciodn
de los partidos copasitores: £l Partide debe adelantarse a la
oposicicn en el diagndstico y planteamtente de lcs demandas
populares, de esta manera podra articularse una demanda
organizada que permeta oblensr respuestas hY enzontrear
soluciones. Frenaremeos ast la demanda politica oposttora. 65

La solucidn de demandas populares le sirvid al PRI para
movilizar a la poblacicn en torno a sus candidatos y alejarles
de la oposicidn, demostrando con ello gue la unica opcidn para
resolver domandas de las clases menestercsas es €1 PRI. Eso le
permitid acusar a los candidatos contrarios de inexperiencia de
gobierno, falta de apoyo popular; ¥ para apoyar sus
pronunciamientos en torno a su fuerza popular, su capacidad de
movilizar y organizar a la poblacidn, asi como su funcidn de
abanderade y gestor de las causas populares.

La necesidad de mejorar la imagen del PRI entre las clases
populares se debid al gran numere de votos gque estaban en juego
y para ello trata de. que sus candidatos tuvieran la mayor
aceptacion posible entre los volantes, lo cual le redituaria
captar ufn mayor numero de sufragics para el Partido, no para los

candidates,

S5 biden
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Ya que dstos udltimos trabajaron para el PRI y su imagen,
antes que para si, anteponiendo las tesis partidistas a sus

proyectos personales.

La clave del triunfo electoral del Partide radica enyla
-xlons-lldn y fuerza de su base soctal.l...l No olvidemos Que el
pueblo vola en los comicios por un conjunto de tdeas y programas
articulados por un partido polv.'tica.sa

La funcidn de los candidatos priistas en este aspecto fue
la presentar a su partido comoc el abanderade de las causas
populares,

Las dos premisas anteriores reflejan sl interés del PRI per
ganar credibilidad entre capas especificas de la poblacidn, por
un lado tratando de mejorar su imagen ante electores donde
Aceidn Nacional podia hacer dafio y por ol otro presentindose
ante las clases populares comoc la opcidn viable para satisfacer
sus demandas, centrdndose casi siempre en el manejo de una o dos
ideas, simplificando asi., @l mensaje propagandistico dirigido a
la poblacidn, con la intencidn de mejorar su imagen ante 1la
misma.

De ahi la importancia de los dos conceptos anteriorss

durante la planeacicn de la propaganda prifista.

Ibidem
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4 LA CAMPANA DEL PRI EN LAS ELECCIONES DE 1985

41 OBUETIVOS DE LA CAMPAﬁA DEL PRI

El objetive fundamental que se fijéd el PRI en su campafa
fué lagrar que los electores identificaran a sus candidatos con
el Partido, Yy conseguir con esto, que votaran por el
Revolucionario Institucienal.

Para ello se establecid la realizacién de una serie de
acciones orientadas al uso integral y moderno <come lo llame la
dirigencia priista) de los medios de comunicacidn, a fin de
dar. a conocer la plataforma ideolégica, fortalecer la imagen del
régimen y del Partide Revolucionario Institucional para obtenher
el voto favorable del electorado.

Estos objetivos fueron fijadoes por el CEN del PRI durante
su . XII - Asamblea Nacional. A fin de conseguir que las 300

campanas fueran percibidas como una sola a nivel nacional.

411 FORTALEGIMIENTO DE LOS REGIMENES REVOLUCIONARIOS

La cam;;aﬁa priista tendria por objeto crear un ambiente de
credibilidad y realisr;xo al tiempo que presentar los logros de
los regimenes revolucionarios como un resuitado de los
principios y walores que sustenta el Partido, que permitieran
resaltar los beneficios inmediatos que disfruta el giudadano,
Tambieén ofreceria una buena copeortunidad -segin la dirigencia

priista- para responder a las criticas Qque, al magnificar,
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goneralizar o al planlear juicios superficiales, minimizan los
'asbectos‘posicivos de la gestidn politico-administrativa de los
gobiernos revolucionarios

A continuacidn se presentan los temas que necesariamente
tendrfan que ser tratados en los diferentes medios de
comunl?acién por parte de la estructura partidista.

LOGROS SOCIOPOLITICOS
Libertad; Paz social; Independencia: Legitimidad pelitica
Cconsenso); Estabilidad y cambioc democritico.

Estos temas fueron importantes en el discurso que manejaren
tanto Adridan Mora, como Jaime Aguilar, en los distritos VIII y X
rogpactivamente. Ambos hicieron principalmente mencidn a los
temas de Libertad y Paz social, hecho que se complementd con la
propaganda desplegada en los medios masivos de comunicacion
praferentemente radio y televisidn.

AVANCES SOCIQOECONOMICOS CENFASIS EN EL REGIMEN DE DE LA MADRID>
Educacion; Salud; Vivienda: Abaste; Transporte y olros servivios
publicos; Desarrollo y produccidn agropecuario; Desarrollo de
grandes obras de infraestructura.

CUALIDADES MANIFIESTAS DE LA ADMINISTRACION Y VALORES DEL
GOBIERNO DE MIGUEL DE LA MADRLD

Nacionalismo; Real;smo; Seriedad; Honestidad; Firmeza.

El Nacionalismo se manejd desde la campafia de Miguel de La
Madrid, y tuvo singular importancia durante la celebracidn de la

XI1 Asamblea Nacional.
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PP.IOP.IDADES DE LA ADHINIS"PACION 0E MIGUEL DE LA MACRID

Fror.eccxon “de la planf.a productiva y el empleo: Combate a la
N 1nflacxén- Preparacién del cambie czualitative;(recuperar la
capacidad de crecimientas).

412 ORENTACISH Y CONSOLIDACION DE LA 1DEQLOGIA REVOLUCIONARIA

El CEN del PRI establecid que lo importante en este
apa‘-tado deberia ser destacar los principales postulados del
Partido y hacer scbresalir 2 fechas civicas: El 75 aniversario
del inicio de la Revolucidn; y el 175 aniversario de nuestra
Independencia.

Coincidencia o no; el gcbierno mexicano desplegd una amplia
propaganda en tornho a estos dos aniversarios, ese afio circularon
monedas conmemorativas de ambos acontecimientos y en television
se ocupd tilempo para insertar spots con la misma temdtica, lo
cual reforzd las acciones priistas.

Para ello se dictaron los siguientes temas a tratar durante las
diferentes giras de trabajo de los candidatos.

IDEOLOGI A REVOLUCIONARIA C(Tesis basicas del partided
Nacionalisme revolut:xo"urio; Libertad; Independencia;
Justicia social; Democracia: Estado social de Derecho; Y
resalta;' los documentos bdsicos del Partido (Declaracion de

principios y programa de accidnd
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VALORES CIVICO HISTORICGS C75 aniversario-de “l‘a 'éVVEV‘O].VU'C‘J:..E‘Jn. 175
de la independencial 'V . v
Significado de la independencia: Significado 'de la Revolucidn;
Significado de los origenes y evolucidn del Partido.

ELEMENTOS PARA EL DEBATE IDEOLOGICO CON LA OPOSICION
Anuna;clonalismo: Sectarismo; Ausencia de proyecto nacional:
Incapacidad de armonizar a las diversas fuerzas soclales;
Tendencias totalitarias o anarquizantes; Dependencia econdmica
e jdeologica con el exterior; Inexperiencia de gobierno; Falta
de apoye popular; Qportunisme cronico; incitacidn a la
violencia; Respuesta a proyectos socioecondmicos de la
oposicidn; Denuncia de sus proposiciones idecldgicas antagonicas

a las del Partido.

413 FORTALECIMIENTO DE LA IMAGEN DEL PARTIDO REVOLUGIONARIO
INSTITUCIONAL -

Este concepto rector destaca los argumentos que constituyen
y definen la imagen del Partide y quedaron ampliamente
demostrados durante la XI1 Asamblea Nacional. Resulta importante
subrayarlos, principalmente se Lrataron las semanas previas a
las elecciones.

El nacionalismo del Partido

Su fuerza popular

Su naturaloza pluripartidistla. capaz de integrar a las

diversas fuerzas sociales.
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Su cardcter nacional y de actividad permanente

Su capacidad de movilizar y organizar a la poblacidn

Su funcicn de gestor y abanderado de las causas populares

Su militancia compreometida con especial énfasis en los

sectores servideocres ptiblicos

Su compromiso de renovacidn y modernizacién asumido durante

la XII Asamblea Nacional

De entre todos los anteriores destacaron por su importancia
los dos primeros., ¥a que invariablemente se mencionaron on todos
los discurseos de los candidatos, obedeciendo las directrices de
su partido, haciéndolo ain mis en el uco de material y lemas de

campafia dictados por el PRI.
42 FASES DE CAMPANA DEL PRI

421 cAMPANA NACIONAL

El PRI dividié a la poblacidén en 4 auditorios bdsicos a
efecto de dirigir sus mensajes, tomando en cuenta las
caracteristicas de cada uno. Esos auditorios o grupos basicos de
electores como Lambién.se les 1lamd, fueron los siguientes:

Clases medias .

Servidores publicos

Obreros

Campesinos

89



-En caﬁz uno - de est;:s auditorios existia una presencia
diferente de los distintos partides de oposicidn, en la
caﬁagoria do clases medias el mayor peligro lo representaba
Accidn Nacional, en los tres restantes los partldés de izquierdca
tenian mayor arraigo.

P.ara contrarrestar el avance de los partidos de oposicion
se marcd una calendarizacidén a efecto de establecer a cudles
conceptos rectores de campafia se les deberfa dar un mayor
dnfasis de manera coordinada por todos los candidatos priistas.

El cuadro indica a cudles conceptos rectores se les dio
especial enfasis en un lapso previamente determinado, si bién
todos ellos b todos los mensajas debieron manejarse

permanentemente.
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422 cAMPARA A NIVEL DISTRITAL

Las fases ‘de las calmpaﬁa.s de cada candidatoe quedaron
vinculadas a las fases de la campafia nacional, con intencidn de
que sean percibidas como una sola unidad a nivel nacionaz!l.

Ei siguiente cuadro muestra cémo las fases de las campaiias

de cada candidato se corresponde con las fases de la campafa

nacional.

FASE 1 . FASE 2 FASE 2

OBJETIVO IDENTIFICACGION IMACEN Y PROMOCION
CAMPARA DE CANDIDATOS, PENSAMIENTO DEL VOTO Y
CANDIDATO DISTRITOS © DEL DIFUSION DE

CIRCUNSCRIPCION CANDIDATO PROMESAS DE

ELECTORAL CAMPARA
TARKS CREDIBILIDAD BENSIBILI~ AVIRMACION
CAMPARA ZACION
NACIONAL

Las campafas de cada candidato tenian ¢l objetivo de apoyar
la campafia nacional de distintas formas:

-Utilizande y reproduciendo los temas de las diferentes
fases de la campafia nacional.

-Utilizando y distribuyendo los elementos de comunicacidn

que se las hicieron llegar (mantas. distintivos. carteles. etc.D



-Concertando con los grupos, asociaciones, personas,
morales o fisicas simpatizantes del Partido, los apoyos que se
requieran para fortalecer el PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL
1885, concebido por e! CEN del PRI.

El CEN propeorciond les lineamientos generales para el
Ompléo de medios y la de difusicén de contenidos. Fue ol
responsable de mantener el abasto permanente de mensajes para
los principales medios masivos de circulacién y cobertura
nacional. Lo anterior did como resultado gque la informacidn
presantada por los medios fuera pricticamente la misma, aun en
estados de la Reptiblica diferentes.

Apoyd mediante la produccion de material, las tareas de
coemunicacidn a nivel estatal, y distrital de cada candidato.
Ademds propaorciond elementos de identificacidn gque Sirvieron
para que los candidatos produjeran localmente su material

Los Comités Directives Estatales recibieron instrucciones
de apegarse a los lineamientos generales especificados en las
estrategias estatales, asi como a los elementos de
identiffcacidn de campafia con la finalidad de mantener una
generacidén permanente ‘de mensajes para los principales medios
masivos de circuiacidn a nivel estatal. y enviar material al CEN
para que este ultime mantuviera informades a los medies
nacionales., Por o cual @l CEN oestaba on poes:ibilidades de

contrelar la informacion de todos los distriteos electorales.



Y para utilizar adecuadamente los apoyos en especie que
proporciﬁnc’: el CEN a fin de lograr que la produccion de material
a nivel estatal fuera la que dictamind la dirigencia partidista.

Por eso el disefio de carteles, mantas y pintas fué el msmo
en todo el territorio nacional.

LIOS Comitds Distritales por su parte se apegaron a les
lineamiontos generales del CEN, mantuviaron inf ormado
constantemente al mismo y wutilizaron los apoyos materiales
proporcicnades por el CEN a traves de los Comites Estatales para
la elaboracion de material ‘-de propaganda, ademis de roealizar una
evaluacion y seguimiento de la campafia del candidato
correspondiente para que de esta forma el PRI determinara sus
alcances con respecto a olras campafas y tener una Vvisidn
genoral a nivel nacional.

Asi tambidén el Partido siempre estuvo al tanto de las
campanas de cada candidato y en posibilidades de dictar cambios

o instrucciones a sus 300 Comites Distritales rdpidamente.
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4.3 UTILIZACION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION 57
4.3.1 PRENSA

El PRI considero las siguientas ventajas: Representa la
posibilidad de llegar a sectores especificos entre los que
destacan los lideres de opinidn (sectores de nivel educativo
supericr, clase dirigente, profesionistas, grupes de poder
econdmico. estudiantes? Su wnfluencia deriva tambien del
tratamiento amplio y profundo de los temas desde distintos
géneros periodisticos. Cuenta con alta credibilidad y los
lectores la citan para reforzar sus creencias ideologicas, su
cardcter testimonjal permte la reflexidn sobre los temas asi
como su permanencia en el lecter. Es la principal fuente de
formacidn y conformacicn de las corrientes de opinicon publica
sobre el candidato y el Partido. Su 1influencia es mas
cualitativa que cuantitativa, el acceso a la prensa es economico
%i e mantionen buenas relacionses con gus ropresentantes.

El PRI promovid las sSiguientes acciones entre sus
candidiatos: La publicacion de editoriales donde se destaque la
ideclegia del Partide. y de desplegades con los elementes de las
tres fases de la :ampaﬁ;a a nivel nacional.
6-,Las caracteristicas de los medios de comunicaclon mencionadas

en gste capitulo, fueron consultadas eon la GULA DE COMUNICACION

CAMPARA ELECTORAL 1995 editada por el Partide Revclucionarto

Instrvtucionat.



La exposicién de puntos de vista con marcade acento
ideoldgico. la inclusidn de mensajes donde se incite a la
adhesidn al Partido, la publicacidn de declaraciocnes de
dirigentes y representantes del PRI scbre el clima de
democracia y posibilidades de participacidn real gque cfrece.

A.dnmis establecid 1la nermatividad gridfica y la estrategia
de los medios que podian ser utilizados a nivel estatal y
distrital.

Los candidatos de los distritos VIII y X ne tuvieron una
presencia importante en la -prensa escrita, debido a la falta de
un periddico local. Adridn Mora fueé enlrevistado en varias
ocasiones pero nunca se publicd nada especifico de €l durante su
campana.

432 RADIO

Es el medio de difusidén de mayor cobertura y alcance en
nuestre pais, representa también una ventaja frente a otros
medios debide a sus costes de produccidn y transmisién. Es de
una gran versatibilidad. lo mismo permite dirigirse a grandes
nticleos indiferenciados de la poblacidn como para tener gran
selectividad por auditorios. Su alcance puede llegar a sectores
analfabetas, al medio rural y manejar mensajes en lenguas
indiganas, puede llevar simultdneamente mensajes o lemas
generales 2 localidades apartadas. Al no demandar la totlal
atencidn del eé:u:ha permite hacer llegar mensajes durante horas

de trabajo.



El° PRI transmitid céﬁsulas promocionaiesreﬁ radic y T.V.

a nivel nacional. y a los candidatos se les hiciercn llegar los
musicales Jingles para su produccidn local. Ademas dictgd las
‘ hok"mas para ol empleo de estaciocnes a nivel local.

Recomendc 2 sus candidatos evitar tonos solemnes para que
las declaraciones en este medio fueran hechas de forma uniforme.
la divulgacion de frases de hasta 20 segundos que constituyercn
apslaciones a la responsabilidad zivil = histdrica dsl! ciudadano
para superar situaciones conforme al marco ideoldgico del
Partido, y sobre todo i1nformar a potlacién sobre o9l crecimiento
Y expansion del Partideo,

La part:icipacidn en este medio por parte de Adrian Mora ¥y
Jaime Aguilar se did medianle notas 1nrormativas referentes a su
labor, algunas veces con declaracicones textuales, perc nunca
tuvieron la oportunidad de ocupar un espacio especialmente
dedicado a ellos; a diferencia de la provincia donde otros
candidatos desarrollaron su labor en zonas menos pebladas y por
tanto un distrito electoral cubre una o varias poblaciones, casc
de Moreloedr,. CGuanajuato donde la cabecera distrital abarca la
ciudad y rancherias vécina:. Yy las estaciones de radic tienen

menos candidatos a quienes seguir en sus noticieros



433 TELEVISION

Es el medic el ectrc'm'cé: de mayor impacto y penetracidn del
pais, contaba con un alto margen de credibilidad, le que permite
acrecentar la imagen del Partido, la difusidn de imigenes
permite llegar a sectores analfabetas. Influye rapidamente en la
poblat;ién, su auditorio no tiene un perfil definideo, y no
permite elaborar mensajes demasiado precisos, se puéde editar y
mostrar imagenes sobre lo que se habla para apoyar el discurso.
ex1ste una asimilacidn inmediata y la posterior retencidn del
mensaje. Su costo obliga a-aprovechar los espacios reducidos con
lemas, mensajes y exhortaciones generales.

En el afio de 1985 la televisidn mexicana transmitic una
sorie de anuncios referentes a la estabilidad social, on unc de
ellos se mencionaban zonas conflictivas del mundo, como Centroy
Sudamérica, © Asia; y despuds aparecf{a la imagen de un nific en
el campo y el locutor mencionaba el siguiente texto: Mexico 55
an0s de paz social.

El PRI por su parte exhortaba a la poblacidn a votar por su
partido Para seguir siendo libres y Conservar la paz social. La
labor en cada distrito de los aspirantes a diputados priistas
consistio en mostrar al Revolucionario Institucional como el
abanderado de las causas populares capaz de conciliar intereses
y por tanto evitar conflictos, as{ actud Adriian Mora y también

lo hizo Jaime Aguilar.
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[STA TESIS NO DEBE
SR DE LA MRLIOTECA

El PRI invito a las televisoras a eventos del Partido para
reducir costos de campafia. De hecho los noticieros de Televisa e
!fl;evisién dedicaron mds tiempo a los candidatos priistas que a
cualquienj otro, nunca tocd el turno a los dos mencionados en

é-s*.e trabajo.

434 cre

Ofrece una asimilacidn del mensaje y mueve a la accion
inmediata ya que persuade, conmueve, ensena y transmite
informacidn. origina la concentracidn de grandes publicos que al
entrar en contacto con el candidate reaccionan con sentido
gregario, lo que facilita la atencidn e impacto de mensajes.
Facilita la emisidn de mensajes relacionados con problemidticas
concretas de distritos Q sectares especificos. Promueve
reacciones a dos niveles: individual y social. En el Gltimo caso
permite la realizacidn de debates en los que el Partido puede
presentar sus tesis.

El PRI proporciond a sus candidatos unidades de cine movil
para reunir a parte de la poblacidn y favorecer la realizacion
de mitines. Esta accio’n se llevd a cabo sobre todo en las
unidades habitacionales y en zonas con problemiticas en donde
tenia L;\JerenCLa directa el Partido.

En Tacubaya y Observatoric, dentro del VIII distrito, dicho
recurso fugé muy socorrido por Adridn Mora,. donde logré reunir

cantidades imortantes de publico,
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"No as{ en zonas residenciales donde su emptec constiluyd un
rotundo fracaso, no se concibe a los habitantes de Las Lomas de
Chapul tepec asistiendo con sus vecinos a una funcidn gratuita de

cine en la calle.

435 VIDEOCASSETTE

Tanto por su expansidn como por su diversidad de
aplicaciones, se le utilizd para hacer llegar mensajes grabados
a publicos cautivos. Debido a la combinacidn de caracteristicas
de la televisidn y el cine, el Videocassette permite informar,
convencer, sugerir o ratificar una idea en espacios temporales
cor‘t.os Y €On Grupos NO numeroses., Su emplec puede dirigirse al
debate de problemas en los que el Partido aparezca involucrado.
Es necesario delimitar los auditorios a fin de propiciar la
participacidn y poder escoger temas de acuerdo al auditorio,
Jovenes, amas de casa o trabajadores.

Plantea la posibilidad de tratar problemas o situaciones
concretas de organizaciones, centros de trabajo, © asociaciones
civiles de distritos o circunscripciones electorales distintas
bajo el marco de accion politica del Partide. Su emplec coma
eleomento de campafia implica garantizar un lugar o lugares donde
se programen emisiones de manera periddica ¥y redquiere la
presencia del candidato para atender las inquietudes que se

presenten.
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£1 PRI proparciond material audiovisual para la divulgacion
ideoldgica y la promocidn electoral y recomendé a2 sus candidatos
concertar su difusidn con asoclaciones., gremios, sindicatos,
institutos, uni versidades, grupos de simpatizantes,
colaboradores y amigos,

En la calle de José Moran No. 53 en la colonia San Miguel
Chapultepec, existe una unidad habitacional, donde cada oche
dias se presentaron proyecciones, siempre con una asistencia
constante, pero a veces ho estuvo presenle el candidato; asi que
no se puede sefjalar que se cumplid del todo con 2l programa de
trabajo

436 MPRESOS PARTIDISTAS

El Revolucionario Institucional los consideréd como 1la
principal fuenle de divulgacidn y consulta sobre las tesis
pafudistas vy los pronunciamientos ideologicos del Partido en
torno de aspectos politicos, econdmicos y sociales, asi como
también respecto de los grandes temas y cuesticnes nacionales e
internaciconales, posibilitan el andlisis y estudio a profundidad
de los asuntos € ideologia partidaria entre los militantes ¥
aquellos grupes de per-sonas simpatizantes.

Es un material solidamente elaborade y del cual los
candxda’tcs pueden disponer sin que ello signifique una marma on
sSus recursos, el CEN les proporcion® las ediciones
publicadas en materia de ideologia, y tambidn follestos ¥

volantes para diversos auditorics y material de propaganda.

81



Ademdés de las revistas del PRI: La Repiblica, Linea,
Consigna, y los periddicos murales de cada sector.

El Revolucionario Institucicnal fué el unico partide capaz
de proporcionar dichos elementos a sus candidatos, aunque nunca

se supo SU real eficacia.
4.4 PROPAGANDA DIRECTA Y EVENTOS

441 PINTAS EN BARDAS

La dirigencia priista-deteormind los modelos de las pintas,
de tal forma que su disefio debid ajustarse a normas previamente
establecidos. por ejemple; no se debian emplear frases de mis de
7 U B palabras. Tienen come ventaja que su exposicidn preolongada
facilita la retencidn de lemas partidistas ¥y transmiten mensajes
< ideas de manera sintética.

Las frases mis usadas en la pinta de bardas de los dos
distritos ya mencionados fueron las siguientes:

Con México ST

Por México vota ast: PRI

Para seguir siendo libres

Cabe mencionarse ‘que en ol X distrite se presentd una
verdadera compelencia por la obtencién de las bardas mas
visibles gandndole los mejores espacios el PRI a los partidos

opositores.
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Los dos modelos obligatorios para la p:LnLa de bardas son

los que se presentan a ccnunuacion-

Estos dos medelos con la leyenda (on Méxice Sv¢ fueron los

dnicos utilizados en los dos distritos presentados.
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; 442 carRTEL

'I:ambie'n determiné su normatividad grdfica, y proporcioné
carteles ‘:on mensajes de aplicacidén nacional. Todos los
utilizados.en los distritos VIII y X tenian escrita la consigna
Con Hré'xt:o SY, y en todos apa__l:acf.a el emblema del Partido en. la
‘parte superios, nunca abajo. Los dos manchones en color verde y
rojo aparecieron en todos ellos.

A manera de ej;mplo, en la pdgina siguiente se presenta el

modeleo que e utilizd en el X distrito:r
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£.43 MaNTAS
El Partido determind la normatividad ﬁrﬁfica y proporciond
maLer.\al. para su ®laboracidn. Generalmente se les usd para dar a
conocer el nombre de los candidatos propletarios, y suplentes.
Ni en ef VIII distrito ni en el X se aprecid una cantidad
hupor!..ant.. de mantas en lugares fijos, bidsicamente se les usd en

mitines, festivales y eventos deportivos.

444 ANUNCIOS ¥ MAMPARAS

El CEN determing la ncrmat\.ividad grafica, proporciond
anuncios, y recomendd el uso discreto de mimparas a2 fin de
distinguirse de los domis partidos. En el VIII distrito no se
coleocd una gran cantidad de mamparas., a excepcidn da
Observatorio, lugar donde el PRI las usd poco.

En cambic en el X distritoc habia mamparas pricticamente en
cada avenida, peroc en su mayoria se les utilizd por partides de

oposicidn principalmente los de izquierda.

445 DISTINFIVOS ¥ REGALOS
Facilitan la identificacidn del Partido. todos sin exepcicn
debian tener visible el emblema del PRI, se tratara de
calendariss, botones o calcomanias. Generalmente se repartieron
directamente de mano del candidato o su comitiva cuando asistic

a algun evento.



Tat vez' en un’ es!‘uerzo: pgrf’ logra.rque “las 'personas se
recordaran del aspirante a- diputado cada vez que vieran el
obsequio.

En dste rubro superaron ampliamente a la oposicidn quiza

por el alto costo de gastos asi,

4.46 riTINES
Cbhbjetivo: proyectar una imagen partidista en las primeras
semanas de campafia, para tal efecto se contd con grupos de
-avanzada que reunian a los vecinos, preparando el terreno para
el discurse del candidato, sin embargo contaron con  una
asistencia menor a la esperada por sl PRI, tanto en el VIII

como en el X distrito.

447 VISITAS DOMCILIARIAS

Las visitas domiciliarias tuvieron mayor impacto entre la
poblacidn con escasos recursos econdmicos, que aprovecharon la
ocasidn para hacer oir peticiones diversas, por lo genseral
cuando Adrian Mora visitd algun centro urbano come vecindades o
unidades habitaclcnaleé. se organizd una reunicn en la casa de
algun vecino y ahi acudieron los habitantes cercanos a dialogar
con al r:andxdato. lo que le permitid hacerse conocer mds que los

candidatos de los otros partidos.



448 FESTIVALES Y COMPETENCIAS DEPORTIVAS

Tanto en el VIII come en el X y en todos los demis
distritos., el PRI organizd festivales musicales, eventos
recreativos y deportivos con la finalidad de reunir una cantidad
importante de personas que esperaran la visita del candidato y
hacerlos participar todo el dia en torno al PRI, para lograr
lo anterior se recurrid a la entrega de regalos, trofeocs y
rifas, lo cual le s=ignificd un enorme gasto, misme que no
.hicieron los partidos de oposicidn debido a diferentes causas.

En los dox distrito.s que se exponen como muestra los
eventos deportivos gque tuvieron mayor d€xito fuereon los torneos
de futbol y box, realizindose estos en zonas con pobladores con
escasos recursos scondmi cos, por su parte los eventos
recreativos fusron mis aceptados en unidades habit.acianale;.
donde tambidn se llegaron a organizar kermeses.

Todos los eventos deportivos fueron organizados bajo el
mismo patrén, con la presencia del candidato para inaugurar y
clausurar el evento.

En algunas ocasicones el evento concluyd con una comida
organizada por les vecines. con el apoyo econdmico del Partido y
preferentemente en un iuga.r al aire libre; sin embargo en las
zonas residenciales no se presentd tal situacidn,. a menos que se
realizara en el interior de algin domicilic particular, hecho

que no pudo constatarse directamente.
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Esta fotografia corresponde a-un evento de 'box 'c_rga'm.zadc

en el VIII distrito.

- N
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Acciones como la anterior le permitieron a Adridn Mora y a
Jaime Aguilar, al igual que a otros candidatos, reunir a vecinos
en torno suyo y poder defender la postura de abanderados de las

causas populares.



5 EVALUACION DE LA CAMPARA

5.1 LOGRDOS OBTENMDOS
La forma como llevd a cabo su campafia el PRI, le permitic
mantenerse adelante de los partidos opositores en cuanto a la
organizacién de eventos durante el proceso electoral en
cuestidén, dando por resultado uma presencia permanente ante el
electorade, abarcando practicamente todos los terrencs donde

hubo votos en disputa.

5.11 ACCIONES REALIZADAS

La XII Asamblea determind que el Partido debia presentarse
ante ol electorado como el abanderado de las causas populares,
a partir de entonces el PRI tuve la necesidad de aparecer como
enlace entre poblacidn y gobiernoc.

Tomindose como medida estratégica la creacidn de 1la
Secretaria de Promocidn y Gestoria, con la exigencia de promover
Yy gestiocnar la solucidn de problemas planteados por los
potenciales votantes, y conforme a ello actud como instancia
intermedia entre sociedad y Estado. Con base en los acuerdos en
dicha Asamblea se promovieron acciones para abanderar las causas
populares, realizandose para tal efecto Lrabajés de promocidn
soctal, civica. cultural y recreativa en estrecha coordinacidn
con lot Comites Directives Estatales, los cuales rindieron

informes de todas sus actividades a la dirigencia priista.
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Asimismo, la presidencia del CEN definid los lineamientos a
soguir  por los drganos del Partido que participaron en la
co.n!.ienda electoral de 1985, apoyando el desarrollo de las
campafias de los candidatos. A fin de coordinar una campafa
homogenea a nivel nacional y tratar en lo posible de que los 300
candidatos a diputados federales cumplieran con el plan de
campafia trazado.

En ese sentido, con el propdsito de  unificar criterios
y directrices de campafias, se convocd a la reunidn de plataforma
electoral en la que Adolro Lugo Verduzco se reunio con los 300
candidatos priistas donde una vez mis se les recordd que debian
seguir los lineamientos O.r'azados por el Partido, la dirigencia
priista did con ello por sentado que sus candidatos se plegarian
a 1lo establecido en 1o referente a la forma de desarrollar
su preopaganda

La XII Asamblea Nacional determind Linsas mnuy claras para el
guehacer partidista. A partir de ellas, todas las instancias de
nuestra estructura social han intensificado acciones a fin de

. .. . -]
vigorizarel pensamiento de la Revelucicn Mexicana.

saDr.scurso pronunciado gpor el entonces Senador Adolfo Lugo

Verduzco durante el salude de los candidatos « diputados
federales al Presidente Higuel Do la Madrid en Los PLnos el (2

de marzeo de 1965,
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Los candidatos de los distritos VIIT y X de la Ciudad de
Meéxico éiguieron los lineamientos dentro de lo posible. ambos
realizaron sus eventos de campafa come se les indicd, ademis de
contar con el mismo tipo de apoyo y material para la realizacidn
de la propaganda, la cudl fu€é por esa misma razon, similar o
lgual'a la desplegada en los otros distritos.

Ademis para poder contar con informacidn actualizada sebre
la participacidn de la estructura sectorial y territorial de
Partido, en el desarrollc de las campafas de los candidatos
priistas, la presidencia del CEN se reunid en diversas ocasiones
con los delegados generales y especiales asi como con los
presidentes de los Comitds Directivos Estatales, para emitir en
forma coordinada los lineamientos que normarian ta clasificacidn
y seguimientoc de la informacion generada durante el proceso
electoral, misma que permitic la toma de decisiones oportunas en
apoyo a las respectivas campanas. 89

Teniendo con lo anterior una ventaja sobre los partidos
ocpositores que no contaron con una organizacidn tan eficaz como
la del PRI que les permitiera coordinar uniformemente las
campanas de sus respectivos candidatos.

Controlando asi; las campafias a nivel distrital y pudiendo
establecer hasta que grado las directrices del Partido eran

cumplidas y las causas por las cudles habia fallas.

S9! NFORME DE ACTIVIDADES 1088 DEL CEN PRI p. 4.

92



Se apoyé 2 los Comités Directives Estatales . en Vyl.a"
relizacion de eventos partidistas invitando a .- militantes
considerados como distinguidos para que expusieran la ideologia
del Partido,

Tal fué el caso de la CONSULTA POPULAR ademis de esta forma
el Partido dejaba oir su propia voz directamente a la poblacidn
¥ no a traves de sus candidatos.

Es mds facil que un sSdlo emisario lleve un mensaje sin
alteraciones a varios distritos a que muchas personas expongan
exactamente el mismo punto de wvista.

Por ejemplo: en el VIiil distrito se presentaron
funcionarios de la Oficialia Mayor del Departamento del Distrito
Federal, con la finalidad de hacer aclaraciones sobre el
proceso de simplificaidén administrativa, despues esas mismas
personas hicieron lo propio en el X distrito.

Para apoyar a que las comisiones de Distrito Electeral
condujeran sus acciones conforme a la estrategia electoral del
Partide, incluidas dentro del Programa de Actividades 1985, la
Secretaria General Adjunta, llevo a caba el registro de su
integracidn y se man;.uvo informada sistemiticamente sobre el
desarrollo de sus funciones, Por lo anterior, mantuvo una
permane.n!.e comunicacion con los Delegados del Partido en cada
entidad, quienes rpron los respansables de supervisar en forma
directa que las comisiones de distrito electoral mantuvieran en

orden la organizacidn en materia electoral.
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Durante el perfodo que comprendid el proceso electoral
1984-1885, las actividades de la Oficialia Mayor del PRI fueron
particularmente intensas debidc a su activa participacidn en el
proceso electoral., en el cual realizd miltiples tareas de
representacidn partidista, cumpliendo con un amplio calendar:o
de rel.;nionos y conferencias de andlisis y discusidén politica.

Para cumplir con lo anterior se participd con ponencias y
se asistid al debate politico e idealégico en 7 reuniones,
conferencias y actos diversos, ¥y se coordinaron ¥y realizaron
aventos que tuvieron come propdsite fundamental, fomentar y
fortalecer 1la unidad nacicnal de los militantes en torno al
Partido. 70

Praviamente a la nominacién de Adridn Mora como candidato
por el VIII distrito, el PRI organizé eventos con jubilados en
el saldn del Sindicato de ta Industrita Militar., llevé a cabo
actos deportivos y sociales en colonias populares y unidades
habitacionales con el propdsito de lograr la integracidn al
Partido entre los habitantes de la Zona.

Previamente a las elecciones se realizaron 15 giras de
trabajo en dos etapas: en la 12 se elabord un diagnostico de la
situacidn a nivel naciocnal, esta labor se llevd a cabo a partir

de septiembre de 1984 y hasta marzo de 1885.

roid. p.6
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La 22 etapa tuvo como finalidad la promocidn, difusidén y el
apoyo al Programa de Promocicon al voto durante los meses de
abril, mayo y junio de 1985. 71

En los dos distrites se llegd al grade de pasar casa por
casa, pidiendo el voto para el Partido, tratandc de cbtener un
compromiso de palabra y en algunos casos logrando la a&uda de
los vecinos para la realizacidn de la campafia electoral.

En materia de informitica se capturaron y procesaron los
datos de los antecedentes alec'_o.rales de las eleccicnes de 1982
para apoyar las votaciones federales de 19835, proporcionando los
informes mencionados en el capitulo dos.

Caon al propdsito de fortalaecer la organizacion e
incrementar la militancia partidista, asi como para cooordinar
lax acciones realizadas durante los comicios electorales
llevadas a caboc ese afo, La Secretaria de Organizacidn
desarrolld un programa de trabajo conformado por los siguientcs
aspectos fundamentales: La revisidn permanente de la estructura
territorial del partido, particularmente el grado de integracidn
de los Comiteés Municipales y Seccionales; El registro de la
actividad politica, r;xiii(,ancia Yy trabajo partidista de leos

dirigentes, militantes y organizaciones.

L ivid pa 7.
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En @l caso de Adridn Mora y Jaime Aguilar, recibieron una
lixta cén los nombres, domicilios, y teldfonos de las personas
consideradas come militantes dentre de sus respectivos
‘distritos, quienes decde luego fueron Gtiles duranteo al proceso
elaectoral.

i]:viament.a la listas anteriores no fueron proporcionadas,
pero la sefiora Cristina Murillo, con direccién en Vicente Egufa
No. 63 depto. 401-C; aceptd haber votade por el PRI, sin
importar quien fuera el candidaio, debido a2 gque anteriormente el
Partido le gestiond la regularizacidn de la propiedad de su
vivienda, an;s administrada por el ISSSTE.

Pero sobre todo la elaboracidén y seguimiente del Programa
Nacional de Promocidn del Voto. concebido por el CEN, donde
inicialmente sze disefid dicho Programa conjuntamente con lot
dirigentes sectoriales y gremlales mds importantes fijando
linmas y metas geperales de accidn para posteriormente llevarlas
a la practica.

La meta propuesta del Programa fue la de obtenar S50 mil
promotores con el Propdsito de que estos pudieran movilizar a 30
ciudadanos cada uno, comprometidos para garantizar una votacion

aproximada del S1% del padron electoral.



En la practica, la cifra de promotores fue rebasada,
obtenidndose 614,413 por los Comitds Directivos Estatales y 140
mil mds reclutados por diferentes corganizaciones nacionales del
Partido. 72

Destacandose el SNTE, El Consejo Nacional Para la
Participacidn de la Mujer y La Organizacidn Juvenil Partidista.

Los promotores del vote trabajaron indistintamente en todo
el territorio nacional, por lo cudl ninguno de los candidatos
aqui mencionados tuvo injerencia directa en este programa.

Los votos que se buscaron fuercn para 2! Partide y no para
un candidato especifico, ellos llegaron despuss, y la labor
anterior fue llevada a cabe por personal ajenco a sy equipo de
trabajo.

Sin embargo a pesar de haber rebasado la meta de promotores,
el PRI no pudo oblener una cifra precisa sobre el numero de
ciudadanes comprometidos, Quedands evidenciado poer @l resultiade
electoral que esta meta no se cumplicd atn y cuando se logrd una
importante movilizacion popular prevista por la dirigencia
priista. A pesar de que el Programa no cumplid con todas las :
expectativas se ot;t.uvo 23 consenso partidista para
tnstitucionalizarlo en 1las futuras jornadas electorales que
tendrian lugar en nuestro pais. Las labores de promocidén al vote
Yy ampadronamiento priista se desarrollaron hasta el 30 de abr:il,
fecha legal del cierre de padrdn.

"2toud. p. 16
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Las tareas de comunicacidén mds sobresalientes fueron las
slguisnt.-es: Se facilitaron a los medios de comunicacién'asa
discursos sobre actividades del CEN, fueron elaborades 732
comunicados para la prensa nacional con 29,6880 reproducciones,
y 46,000 boletines sobre los candidatos priis'.as.-la

éa formul aron informes para la prensa, destacidndose las
acciones dei Partido come promotor y gestor de defensa de la
economia popular; se elaboraron desplegados sobre la posicion del
PRI en torno a problemas especificos logrando su difusidn a
nivel nacional, En apoyo a las giras de Promecion al voto .
reatizadas por el CEN en toda la Republica se coordinaren
conferencias para la prensa.

Los medios impresos difundieron 17,123 noticias roforentes
al Partido, de las cuales 12,2833 fueron consideradas por el PRI
como favorables, y se publicaron S830 foteos sobre actividades
partidistas, 7

Ni Adridin Mora ni Jaime Aguilar se vieron especificamente
beneficiados por tales accicnes; pere si la imagen del Partide
mejoraba, entonces ellos tendrian la posibilidad de lograr mds

ficilmente el triunfo en las elecciones,

"3 6ed. p. 37
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Se disefiaron y promoviercon carteles de propaganda (14 tipos
der disefios y mensajes diferentes que correspondieron a los
criterios rectores D; cintillas adharibles para la promocidn del
voto; los folletos: Tu diputade, tu voz. La tarea del digutado.
La participacion de la mufer; los cuadernos ilustrados de
lactura popular: Los campesinos, Los obreros, Las clases
populares, Los jovenes, Las mujeres, l_a.s elecciones y diversos
volantes de rdplica a la oposicidn, Tambien se edité la revista
PorQque las mayorias refrendardén nuevamente al PRI vy sus
candidatos.

Se elaboraron cinco encartes perliodisticos: Una Revoluction
en marcha., En la Independenctia y lidertad cor.. MHexico ST, E!
Partido de la Reuvcolucion Mexicarna, La obra constructiva de la
Revolucidn y su Partide y Una jernada gor la democracta: 7 de
Julio de 19865,

Se usé la radio para apoyar a los candidatos con 1,560,000
spots estimdndose un promedio de 184 millones de radio escuchas
a nivel nacional el PRI detectd 1020 mensajes eon <1 D.F.
relacionades cen el Partide y 40 mil en toda la Republi:a.75
ocupando mas espacic ql..le cualquier otro.

Se elaboraron Capsulas especiales para las campanas en
Campeché, Colima, Chiapas. Guanajuato, Jalisco. Nueve. Leodn,

Tabasco, San Luis Potosi, Tlaxcala, Veracruz y Zacatecas.76

7slbld0m
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En television se promovid la leyenda Con México S$i{ ademas
de enteristas con personajes de la vida pdblica. cultural y
deportiva que manifestaron su militancia priista. Se realizaron
12 mensajes de contenido ideoldgico y 10 de cardcter
testimonial. Se produjeron tres programas de partidos politicos
sobre el proceso electoral, dos especiales con mensajes del
presidente del Partido, se divulgd en los estados el programa
EL proyecto de la derecha en México..

Para cine se realizaron las transparencias de las
grabaciones hechas en telbvisidén logrando su exhibicién en la
mayor parte de las salas del pais.

Para grificos y exteriores se disefaron los contenidos.

Con d¢stos elementos y con un sistema de distribucidn,
seguimiento, monitorec y evaluacidn asi come }a asesoria
permanente a candidatos, el CEN apoys los trabajos de
divulgacidén de la ideclogia ¥y programas revolucicnarios
presentados a la opinidn publica por el partido a través de sus
candidatos.

Asegurando as{; la divulgacidn de las tesis partidistas en
cada distrito, antes de los proyectos de trabajo para cada zona
por parte de los aspirantes a diputados.

Nunca los candidatos de los distritos VIII y X mencionaron
an sus discursos de campafia, planes concretos para realizar
obras © resolver problemdticas locales, destacande eso si: la

labor de su partido ante la sociedad,
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521 GESTORIA DE LA DEMANDA Y PROMOCION SOCIAL

Tenlendo en vista el proceso electoral federal, se
identificé la demanda colectiva mas Sentida, tanto por distritc
electaral como por entidad federativa. Con ellc se cubrieron dos
propdsitos: 1) Lograr que lo candidatos en términos generales
conecieran, ante de entrar en campafia, la problematica en
demandas soclales que enfrentarian ¥y, & Que el Partido antes
que cualquier otro, a través de diversos mediocs, solicitara la
atenciodn por parte de la administracidn publica a las demandas
populares, aprovechande la labor realizada. para tal efeclo.
durante la Consulta popular.

Asi el PRI prepard el terreno a sus candidatos., la
poblacidn tuve la necesidad de recurrir al Partido por. medic de
ellos, cuande se trataba de gesticonar alguna solucidn ante
autoridades publicas. lo anterios trae come consecuencia una
participacidén . aunque no wvoluntaria, por parte da leos
ciudadanos, ¥y habrd que preguntarse  Hasta qué grado, tal
sjituacidn tiene como resultado, el gue las personas comparen €l
poder de gestoria del PRI ante el gobierno y lo comparen con =1

de los otros partidos, prefiriendo acudir al primerof?
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Para fortalecer el poder adguisitivo de las clases
populares, se llevaron a cabo acciones que comprendieron la
integracién de comités de defensa de l1la economia popular y
grupos de autogestidn,

Entre las medidas realizadas tenemos: la instalacidn de
tiendas populares, sindicales, .y campesinas, instalacidn de
carnicerias, farmacias populares y lecherias, venta de articulos
bisicos en zonas ruralaes y colonias populares, ademis de otras
acciones tendientes a acrecentar la presencia del Partido antre
la poblacidn de escasos recursos econdmicos.

El CEN repartid despensas, paquetes de articulos domésticos
Y paquetes de juguetes que fueron entregados en los distritos
considerados criticos y de alto riesgo, a efecto de ganar
adeptos entre la poblacidn mds necesitada.

Tales acciones no son propiamente propaganda, pero ;Como
hacer que perscha con escasa preparacidn entiendan discursos
politicos? Es meds fdcll congregarlas en torno a dste tipo de
actos y satisfacerles sus necesidades mids inmediatas.

Eso mismo hizo Adridn Mora en Santa Fe, y logrd reunir mas
asisteontes que cualquier mitin organizade por la opoesicidn.

La presencia del Partido Lambieén se puede fortalecer
mediante la promocidén y organizacidén de eventos deportivos:
Se celebraron tres reauniocnes nacionales en el DF. y S

regionales: Edomex. D.F., Sinaloca, San Luis Potosi, y Yucatin
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Teniendo como finalidad la ejecucidn de un programa
denominade Prograna Nacional de Fomento Deportive, y el
desarrollo de .los torneos nacionales PRI México 85.

Se llevaron a cabo eventos a nivel nacional con un enorme
apoyo publicitario por parte de los medios d'a comunicacidn tales
como Campecnes de Futbal PRI Mdéxico 85 con la participacién de
19,426 equipos y la 12 copa Xarate PRI Héxico 85 con 35,708
deportistas, para tal efecto el PRI se vid en la necesidad de
capacitar a 4,200 personas para organizar el Lorneo.'ﬂ

El S de febrero de 1983 se llevd a cabo la Carrera Nacional
do la Constitucicon en Toluca donde se movilizaron alraededor de
2.5003!.1.!.::7.8

Para estos aventos se contd con el apoyo de auteridades
deportivas de todeo el pais, asi como de la prensa, radio R4
televisién. Fue notorioc que el PRI procurd la integracidn de las

clases populares en torno al Partido por medica de la

partlicipacidn deportiva.

T Isid. p. 65

785xiston periddicos que publicarcon la cifra de 2,500 atletas, el
informs de actividades del CEN proporciona este mismo dato, pero

soletines de prensa del partido mencionan mds de &,500

competidores
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Es dificil determnar el grado de influencia del deporte en
pro de la imagen del Partido., perc no cabe duda que el solo
heche de congregar grandes auditorios en torno a eventos
deportives, brinda la cpertunidad al candidato de aparecer en
publico y hacer oir su discurss, ademis de repartir regalos con
la 1dentificacidn del Partido.

Tal vez por esa razdn, el PRI prefirid en 1985 organizar
eventos deportives y no culturales, ademds la asistenclia a éstcs
ultimos, en zonas populares puede ser un f{racaso, Es obvio que
un grupe de vecinos prefiere ir a presenciar un partido de futbol
donde participe el equipo del barrio, o asistir a un tornec de
basquetbol donde jueguen sus hijos; que ir en grupe a escuchar un
concierto o acudir a una cbra de teatro o un recital.

Aparte de que los centros culturales no abundan en les
distritos VIII y X. pero campos para futbol llanero y canchas de
basquetbol hay bastantes, a veces insuficientes para dar cabida
a los deportistas de fin de semana. y si no; . Ddnde hay mas
piblico, en un partido América-Guadalajara, o en una puesta en
escena del Taller de Teatro Experimental de la UNAM?

Con el propdsito 'de que los acuerdos tomados por la XII
Asamblea se transformaran en accidn politica y a frin de
organizar las actividadea.de los drganos participantes en los
procesos electorales se establecio el PROGRAMA DE ACTIVIDADES

1985,
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Dicho preograma fue aprobado por la Comisidn Naciconal de
Coordinacién Politica.?g Instancia responsable de establecer las
estrategias generales y los compromisos especificos de trabajo
partidista, posteriormente fue acordado con los Delegados
Generales y los Presidentes de los Comités Directivos Estatales
para que implantaran los ajustes requeridos de acuerdo a las
necesidades y circunstancias prevalecientes en cada entidad
federativa, Teniendo gque ser autorizado por el presidente del
CEN.

El Programa de Actividades 18985 se acordd en base a las
resoluciones de la Asamblea Nactonal y fue elaborado por el CEN
a fin de establecer la estrategia normativa de las actividades
que realizarian durante los procesos electorales de 1685 los
dérgancs del partido, ademds orientd los programas de campafa de
los candidatos ¥y adicionalmente establecié los procesos de
supervisidn seguimiente e informacidn del mismo programa, para
dar cumplimiento a esta responsabilidad se cred la Unidad de
Comunicacion y Seguimiento CUNCOSE).

Tambieén Se organizdé una reunidn de plataforma electoral a
fin de dar a conocer el Programa y definir responsab:ilidades de
los candidatos, de esta manera les aspirantes a diputados se
avocaron de acyerdo a wuna estrategia general y en forma
organizada, a la realizacidn de sus campafas.

79pROGRAMA DE ACTIVIDADES 1685 PRI p. 37
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A 'fin de apoyar los trabajos en cada distrito, se realizd
un . inventario y diagnéstico de los medics de comunicacién en
cada. sector que se constituyd con la relacidn pormenorizada de
los periddicos. estaciones de radio, cines ete., haciende un
estudio de los publicos que captaban y su penetracion en cada
localidad.

En este caso, los medios de comunicacidn existentes en el
VII1 distrito son los mismos del X distrito. Al igual que en
todo la ciudad de México.

El marco rector para su utilizacidn lo constituyd la GUIA
DE COyUNICACION PARA EL PROCESO ELECTORAL que ‘sefiala los
objetivos, las estrategias, los calendarios, las 4&reas de
participacidn de cada uno de los niveles de organizacidn, los
;lﬁmontos de identificacidn, los medios de comunicacidn qqe
debian usarse, asi como las recomendaciones para sSu uso. A
partir de los conceptos rectores , se logré una identificacicon
conceptual y coherencia grdifica, auditiva ¥y visual. Asimismo
permitid al PRI presentar uyna imagen homogénea y unificada.

El resultado inmedjato de todas las acciones realizadas por
el Revoluciocnario Institucional fud una notoria diferencia de
organizacidn con rnspeéto a los demis partidos contendientes en
las eleccicnes de 1889S; salvo en contados casos los candidatos
priistas siempre contaron con una estructura superior a la de
los otros candidatos, lo anterior produjo que en mis de un casoc

las campafias se desarrollaran en desigualdad de circunstancias.
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5.2 RESULTADOS DE LAS VOTACIONES

Los siguientes cuadros muestran los resultados finales
oficiales en los distritos VIII y X asi, como a nivel nactonal,
en ellos se ve claramente la ventaja que obtuvo el PRI con
respecto a sus seguidores, algunos de los cuales ni siquiera
tuvieron una actuacidn decorosa como son los casos del PARM, del
PPS, © del PRT. Veamos:

521 RESULTADOS EN EL Vil DISTRITO

PARTIDO No. VOTOS PORCENTAJE
PRI ’ 23,114 44.15
PAN 13,073 28.79
PPS :944 1.80
PARM : o71 1.85
PDM 1.224 e.33
PSUM z.682 5.12
P5T 1,818 3,08
PRT 844 1.89
PSD : 2,081 3.03
OTROS 24 .04
ANULADOS 3.849 8.97
TOTAL DE VOTCS 52,133 49.32
ABSTENCIONES 53,782 50. 67
ELECTORES 106,133 100. 00
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522 RESULTADOS EN EL X DISTRITO

PARTIDO No. VOTOS PORCENTAJE
PRI 42.488 40.50
PAN 20,024 19. 09
PPS 3,004 2.95
PARM 1,308 1.33
PDM 5,812 5.54
PSUM . e,a10 8.78
pST 3,088 3.78
PRT 3,702 3.52
PSD 3.580 3.39
OTROS 38 .03
ANULADCS 11,588 11.04
TOTAL DE VOTCS 104,873 S4.84
ABSTENCIONES 86,004 ) 45.05
ELECTORES 190,877 - 100.00

En los dos casos se& puede apreciar que el porcentaje de
abstencionismo fud mayor a la votacidn obtenida por el partido

con mayor numero de sufragias, en este case el PRI.
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523 RESULTADOS A NIVEL NACIONAL

,PARTIDO VOTACION PORCENTAIE |ASIGNACION
i DE CURLILES |
FAN 2787213 1559 ]
PRI 11588230 &Am 289
FPS *343500 1.96 ] :
I '
POM }489025 273 Q i
i !
PSUM ETE1Z1 [¥7) B H
PST 440751 - 2.46 °
PAT [zzs636 1.26 o
PARM 295434 1.65 2
PAT 276712 158 ]
Votos 840195 a0
Andados
Canditatos 11922 0.07 i
]No regisradas
Total 100.00 300
TOTAL DE 100.00 '
EMPADRONADOS i
EVASION 49.32 ' :
TOTAL DE T 50.68 :
voTOS i !

EMITIDOS




El cuadro anterior muestra la similitud de resultades tanto

a2 nivel nacional como en los dos distritos muestra de la

investigacidn, las cifras mas altas fueron para el PRI y el PAN

al numere de votos

recibidos por cualquier agrupacion politica. 80

con un alto indice abstencionista, mayor

BOMEMOEIA DE LOS COMICIOS FEDERALES 1985 CFE. p. 59,
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CONCLUSIONES

1.~ Las reglas de la propaganda sefialadas en el capitulo
primerc de ésta investigacidén se manifestaron durante la campafia
del Pi‘x’I. la regla de simplificacién se puede apreciar en la
elaboracidn de uno de los lemas del Parilido: Por México uvota
ast: PRI, en ¢l se maneja una sola idea; por tanto cumple la
primera regla de la propaganda. El manejo de los dos conceptos
rectores de las campafas ' de los aspirantes a diputados, el
Nacionalismo Revolucionario y el PRI como abanderado de las
causas populares tambien se limita al uso de pocas ideas;
entonces la propaganda priista recurrid a la regla de
simplificacidn para la elaboracidn de dichos conceptos.

Cuando 8l Revolucionario Institucional manejd el tema de la
Revolucidn a travéds de sus candidatos Adrian Mora y Jaime
Aguilar, evidentemente utilizd la regla de orquestacicén. ademas
el uso de los conceptes de Nacionalismo Revolucionaric v del PRI
como abanderado de las causas populares tenia que ser hasta
cierto punto indirecto, por elle el Partido recurrio al
deporte y otros eventos aparte de los discursos para situarse

entre las clases populares.
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Asi mismo, @l PRI nunca hizo apelaciones que contradijeran
el sentimiento popular y mancicna en sus discursos, aun en la
actualidad, a héroes nacicnales, aceptados por la poblacidn. Tal
situacion se presentd cuande los <candidateos de los dos
distritos ya mencionados, recibieron instruccicnes de mencionar
los valores civicos de la Independencia y el Inicio de la
Revolucicn Mexicana. Aprovechande los aniversario 175 y 785
respectivamente, por tanto la regla de transfusion también se
manifestd durante la campafla del PRI.

Los mitines de los candidatos en los dos distritos que
sirvieron de muestra. buscaron cobtener la unanimidad entre los
asistentes. asi que la ultima regla mencionada tambien estuvo
dentro de las campafias de Adridn Mora y Jaime Aguilar.

La campafia priista cumplié con las mayoria de las reglas
expuestas, pero éste uniceo hecho no la convierte en propaganda,
ni asegura su éxito. asi como tampoco implica que la actividad
realizada sin la existencia de tales leyes ne sea propaganda o
que no cumpla sus objelivos,

2. -Por lo expuesto en el segundo capitulo. queda claro que
en la decisidn de uL;lizar los dos conceptos rectores de las
campafias para sus candidatos, el PRI considerd mids que las
reglas‘de 1a propaganda, las condiciones sociales prevalecientes
tanto en los distritos VIII y X, como en el resto de la

Republica.



De tal manera sl PRI se vid en la necesidad de homogenelzar
la propaganda de sus distintos candidalos, ante la similitud de
condiciones encontradas en cada distrito. Por tal motivo primero
se presenté un plan de trabajo, ~tanto para los distritos aqui
mostrados, como para los demds,- ¥ luego se designd un candidato
Y se les indicd qué decir, qué contestar y cSmo actuar durante
la campafia para que ningunoc actuard por cuenta propia ni
desentonara con el resto.

Inclusa mediante un sondeo realizado por el IEPES, se
seleccicnaron los 2% principales que la poblacidén haria a los
candidalos y se liegd al extiremo de elaborar las respuestas gue
contestarian ante cada pregunta, a fin de prevenirlos.

Por tante las ideas personales se subordinaron a las
prioridades y necesidades del PRI, los 300 candidatoz exhaltaron
@) MNacionalismo Revoluciocnario al unisono y erigieron a su
partidoc como el abanderado de las mayorias y de las causas
popul ares, que& al fin y al cabo era el objetivo de disehar la
estrategia de comunicacion del Partido.

Por eso todos actuareon igual y tambien por ese fué tan
importante para el CEN verificar que la propaganda y los disefos
establecidos se utilizaran Y su empleo se ofpctuara

rigurosamente como estaba planeado.
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3. -Los lineamientoz man:icﬁados en. el tercer . capitulo,
referentes al Nacionalismo Revolucionario y al PRI como
abanderado de las causas’ popularés, tuvieren suy origen en la
necésxdad de dar r’espuesta a las demandas del electorado, como
producto de la situacion expuesta en los antecedentes
electorales, por lo cual, la estrategia propagandistica y por
tanto la actividad comunicativa en general se encuentran en
estrecha relacion con lo social y se determinan mutuamente.

La ecupula del Partido necesitaba una bandera ante la
ciudadania, y por eso sus candidatos se viercn subordinados a
los acuerdos de la dirigencia, y queda de manifiesto que la
estrategia no se planea conforme a decisiones tomadas por las
bases, sino por la élite dirigente.

4.-la planeacidn del uso de los medios de comunicacion ¥y
eventos de campafia no cumplieron del todo con el plan de
Lrabajo. Adriin Mora por ejemplo; noc tuvo acceso a la televisidn
n1 & medios impresos. pero s1 utilizd el material ¥y los disefios
proporcionados por su partido para su campaha

Ademds de que estos elementlos siguen algunas de las reglas
ya mencionadas de la pr.opaganda. por ejemplo de la simplicidad,
¥ de orquestacion, tal es el caso de las pintas en bargas con la
layenda Con México SU

y aunque en algunos casos nNo se manifestarcn tedas las

reglas, no dejaron de cumplir su objelivo.



Cabe resaltar dque el espacioc y tiempo dedicado al PRI por
los medios de comunicacidn, le permitieron tener una ventaja
respecto de sus opositores, en cuanto a la presencia ante el
electorado,

La propaganda del Partido no explicd ni justifico la ecrisis
econém:tca dal palis en ese momento, punto que significd una de
las mds sentidas demandas de la poblacidn. Pero si logre
unificar el emploed de conceptos, los cuales a pesar de ser
ambiguos, tuvieron €xito v aceptacion, tal vez debido al enorme
apoyo y despliegue publicitario por parte de los medies
informativos.

El punto clave para la propaganda del PRI lo constituyeron
los lineamientos emanados de la XII Asambliea Nacional, evento
donde se determind la estrategia a seguir durante el procesoc
electoral, sin embarge no significa que la propaganda por
importante que sea y por bien realizada que se presente, sea el
dnico factor para leograr el triunfo electoral, ademis de no

poderse determinar el grado en que el PRI mejord su imagen ante

la poblacicn.
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5. -Dentro de las acclones llevadas a cabe peor el
Pevolucionario Institucional, hubo varias que no pueden
considerarse estrictamente como propaganda, tal es el caso de la
organizacidn de torneos deportivos, rifas, o la entrega de
regalos a vecinos, perc aunque ne cumplen con ninguna de las
regias de la propaganda, s{ logran preparar el terrenc para una
posterior actividad propagandistica.

6. ~La realizacicdn de las vctacicnes de 1985, no aporté nada
nueve en cuante a la forma de hacer propaganda por parte del
PRI, a la postre triunfador en las elecciones, sin embargo. no
todo el triunfo es producto de la propaganda, influyen otros
factores, de hecho existen cuestiones que €sta ne puede goultar,
como el descrédito de funcionarios ante la poblacion, o la
apatia de los empadronados, producto de la falta de credibilidad
ante el sistema y causa directa del abstencionismo.

Por tanto la propaganda estid limitada peor lo social y su
pPlaneacidn no siempre se llevd a cabo como estaba estipulada.
pero un punto es innegable: sin propaganda no se puede ganar, el
PRI no lo hubiera hecho, y tampoco 1o hubleran hecho Adrian Mora
en el VIII distrito nL.Jaim Aguilar en el X, sin el apoyo de su

partido,
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