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SR INTRODUCC10N

En este trabajo me wvoy a
referir solamente a algunas de
las muchas posibilidades que
nos presentan los medios
audiovisuaLES y mis esfuerzos
iran encaminados a la busgueda
de los mejores alternativas
que estos medios nos ofrecen,
para ser utilizados en la
docencia, promocion ¥
divulgacidn del disedo.

lLos materiales Audiovisuales
(1) han estado por muchos ados
entre los recursos didacticos
de los programas educativos,
sin embargo no han cobrado la
importancia que tienen si
tomamos en cuenta gue no se
trata solo del reforzamiento
auditivo o visual, cada uno
importante por si mismo, sino
de los dos simultaneamente
para mayor efectividad en le
aprendizaje de cualquier tema
que como maestros nos veamos
en la necesidad de presentar a
nuestros alumnos. En muchos
casos no se utilizan por falta
de tiempo pava su preparacidn

pero primordialmente porque
muchas veces el docente
desconoce el uso, la

aplicacion vy la efectividad en
el manejo de dichos medios.

Por otra parte como material
de divulgacién v promocidn han
tenido un desarrollo muy
importante, pues todo aquello
que deba llegar al publico
pasd primero por uno 0 varios
de estos medios gracias al
impulso que

han tenido por parte de los
medios publicitarios, pero
esta promocidn y divulgacisn
se@ ha quedado corta cuando se
trata de dar a conocer al
publico en general y a nuestra
sociedad en particular, los
campos en gque se desarrolla vy
actls nuestra propia
disciplina y me refierao
especificamente a los campos
del diseno Grafico e
Industrial.

Se hace importante aclarar en
este punto, que siendo tantos
y tan amplios los medios
audiovisuales existentes, gue
van desde la fotografia vy las
graficas apoyadas por textos
escritos o hablados, al cine vy
de este a las técnicas mas
modernas y sofisticadas como
GO el telefax, el
videoteléfono o el teledibujo,
Geria imposible abarcarlos
todos en este trabajo, el cual
s@ convertiria en una
enciclopedia de 1los medios de
comunicacion; consciente de
esta dificultad mi
investigacion estard dirigida
splamente a los medias que en
la practica estédn mds cerca
del profezional medio y mas al
alcance de la mano de aquéllas

persaonas que sin ser
profesionales de la
comunicacidn, puedan hacer uso
de ellos gracias a su
facilidad de manejo, su
versatilidad de uso y su

capacidad comunicativa.

Me reteriré por lo tanto a la
fotografia en primera
instancia, pues a partir de



El monopolio de la informacidn, tanto de parte de los gobiernos
como de los intereses privados,permite el uso arbitraric de los
medios de informacidn vy da lugar a la manipulacisdn de mensajes
de acuerdpn a intereses sectoriales. Es particularmente grave el
manejo de’la informacién gue sobre los paises de Anérica Latina o
con destind a los mismos hacen las empresas 0 intereses
internacionales.

La programacion, en gran parte extranjera, praduce
transculturacidn no pavrticipativa y destructora
de los valores autdctonos.

Los medios de comunicacidn spcial se han convertido en
vehiculos de propaganda del materialismo reinante,pragmatico y
consumista vy crean en nuestro pueblo,falsas espectativas vy
necesidades ficticias,graves frustaciones y un afTdn caoampetitiva
malsano.

TIt Conferencia del Celam
Puebla 1979. ’



ella 1) que surgen v
evolucionan los medios
audiovisuales; a la
computadora ya ha wvenido a
constituirse en el medio
informativo de la década
pasada, pues ha llegado a
invadir no snlamente las
mercadog Y las grandes

empresas, sinpe tambidn las
estuelas y hasta los hogares y
continuara =191 carreva
infarmativa en la década gque
empiezag por ultimo el video
que no solo ha sido el boom de
la comunicacidn de los dltimos
anns, sino que ha desplazado a
las peliculas de 8 mm., Super
B om. y 16 mm. a las que ha
sabido relegar al baudl de los
recuevdos.

No dejard sin embargo, de
resefar hasts donde me seao
posible, las demds técnicaes
AV, pero serd en todo caso
como  una breve resefia sobre
cada uno de ellas para dar una
idea global del mundo de la
comunicacidn grafica.

Considero que como
disefadora involucrada en
estos dos aspectos del Disero,
2%  un  deber vy una necesidad
diwvulgar Y pyromover esta
actividad, ya que por tratarse
de disciplinas relativamente
nuevas en el ambito nacional vy
latinoamericano y poy no tener
recorrido gque pov &1 mismo se
haga evidente a Jlos ojos de
nuestra sociedad, nos vemos en
la obligacidn de dar a conocer
niestros campos de trabajo vy
desarrolin profesional.

Estas disciplinas aunque
estdn  implicitas en el mundo
en que  vivimeos,  nos HoVvemos.,
ohservamos, elc., no Son

claramente identificables por
el comin de .las personas que
los coansumen a diario. Por lo
tanto el ohjetivo de este
trabain 2o colocar los medios
audiovisuales al  servicio del
Disefio o mejor aun colocar al
disefador ©on capacidad de
usarlos, maneiarlos y sacar de
ellos el mayor provecha
posible.
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CAPITULD 1

EL SURGIMIENTO DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION EN LA
SOCIEDAD CAPITALISTA

Existen dos posiciones
funcionalistas que pretenden
explicar el surgimiento de los
medios de comunicacidn masiva.

Estos S0N el Historicismo
funcionalista de corte
idealista y el Historicismo
funcionalista de naturaleza
tecnocrdtica, estas tendencias
alimentadas por infinidad de

conocimientos fragmentarios,
que mantienen como sustrato
los métodos matemdticos de
indagacidn y razonamiento,
solo describen la apariencia
del fendémeno; interpretan la
comunicacidn social fuera del
contexto histdrico que le da

vida % la determina,
interpretar la evolucion de
los medios de comunicacidn

como fendmenos autonomos vy
fragmentarios que no guardan
intima relacion con la
dindmica de la estructura
global de la sociedad, de este
modo  los medios de difusion

coloectiva surgen Y se
desarrollan en vacios
histdricas, como meras

extensiones técnicas de los
sentidos del hombre o bien
como un fendmeno derivado de
la modernidad.

EL HISTORICISMO FUNCIONALISTA

DE CORTE 1DEALISTA

Construye una concepcidn
lineal, circunstancial Yy
descrriptiva gque presenta el
surgimiento vy la evolucidn de
los aparatos de difusidn
masiva como variables
independientes de la dindmica
de transformacidn gque enfrenta
la estructura social, se los
presenta como entidades
"maturalmente autdnomas", con
vida propia, estimulados por
leyes y principios especiales

del campo comunicativo y
cuando muchao, del area
cultural, que determina el

momento y la forma en que
emergen y se transforman.( 2 )

EL HISTORICISMO FUNCIONALISTA
DE NATURALEZA TECNOCRATICA

En este caso se acentua
Creencia que sustenta .los
medios masivos de comunicacidn
como variables independientes
de la formacidén social vy
explica su surgimiento Yy
desarvollo como inofensivos
productos de la modernidad
tecnolégico-cultural de la
sociedad contemporanea, que se
presenta a la opinidn publica,

2



como  conguistas del ingenio
humano  en el terreno de la
tecnologia camunicativa Y
eapecialmente de caracter
electrdnico que no enciervan
otra preccupacion histdrica
que la de ser un aporte a las
recesidades dp comunicacidn
que demanda el hombre del
siglo XX.

Con esto se deforma la
comprensison de los medios
masivos come un  producto de
tns  requerimientos que exige

el capital financiero en su
periodo de expansidn
colonialista. Este

planteamiento es el argumento
que justifica los proyectos de
las burguesias nacionales vy
transnacionales, pava ia
constante modernizacion
tecnoldgica de los aparatos de
difusidn de masas, gue tienden
a instaurar un orden cultural,
cada vez mas autoritario vy

vertical, que les permita
conducir Y resolver lasg
contradicciones de la sociedad
por via de la accidn
ideldgica, Alslando el
fendmeno de la comunicacion de
=38} contexto socicecondmico.
(3

pero existe otra tendencia que

analiza el fendmeno del
nacimiento y desarrallo de los
medios masivos desde unrna

concepcion materialista de la
‘sonciedad.



I. 1 EL MATERIALISMOD
MASIVOS DE COMUNICACION

Para lievar a cabo un andlisis
critico del nacimiento ¥
desarrnllo de los medios
masivos de comunicacidn, g%
necesaria ,conocer  la relacidon
existente entre estos y la
mecanica de reproduccidn del
capitalismo, partiendo del
principio de desarrollo del
capital cuya tendencia es la
obtencidn creciente de la
madxima ganancia, entender los
medios masivos como una vama

mas de la produccion
capitalista, tanto desde el
punto de vista

fisico coma del mensaje
mismo,que también patd
relacionado directamente con
la modificacidn de las
conductas saciales v mas
especificamente en los centros
urbanos,saber ) que

refuncionaliza un Aambito muy
especifico que ps el econdmico
y por dltimo gue el sector

dirigente para existir,
requiere revoluciaonar
incesantemente BUS

instrumentos de produccidn.

=1 modo  de praduccidn
capitalista, despuds de
haberse reafirmado con  su
revolucién comercial de las
siglos (VI - XV1II, revoluciona
mecanicamente sus medios de
trabajo con el objeta de
incrementar sS4 tasa de
acumulacivn de plusvalor, es
asi como se introducen las
maquinas de carbdn y vapor.
Esta transformacidn econdmica
da origen a la primera
revolucidn industrial que
transforma los instrumentos de
trabajo rudimentarios, al

HISTORICO Y €L ORIGEN DE LOS MEDIOS

introducir el maguinismo en
el proceso de produccidn y en
el sistema de transporte, con
ella se inicia la gran
industiria del maguinismo
productiva, posteriormente
otra revolucion técnica
madifica esencialmente la del
aistema productive Yy el
transporte, al introducir como
energéticaos al petrdleo y la
electricidad, aparecen asi el
motor de explosivn vy el motor
eléctrico que modifican
nuevamentea los instrumentos de
trabajo y situan a la

gran industria ermr-su-etapa . de

produccidn continua v
acelerada.
El capital se encuentra

entonces en condiciones de
revolucionar su forma de
extraccidén de plusvalor a una
modalidad mas productiva, ya
que la finalidad de introducir
nuevas técnicas y tecnologias
aplicadas a la produccidn de
plusvalor,"como la de . todo
otro modo de desarrollo de lIa
fuerza productiva de trabajo,
eg simplemente acortar la
parte de la jornada de trabaijo
en que el aobrero necesita
trabajar para si y alargar la
parte de la jornada que
entrega gratis al capitalista,
sencillamente un medio para la
produccidn de plusvalia'", (4)
base de la explotacidn de la

sociedad capitalista, que
evoluciona de la extraccidn de
plusvalia absaluta Y

primordialmente en la fase de
manufactura incipiente, a la
plusvalia relativa en la fase

]



de la gran produccidn

industrial.

A partir de este momento
se modifica sustancialmente el
desarrollo econdmico de la
sociedad, @l aumento de la
productividad tiene como
consecuencia la produccidn de
una gran masa de mercancias
que reqguieren su salida al
mercado vy  al consumo mundial,
va que el capital para

realizarse como valor que
genera plusvalor, ademds de la
produccidn de mercancias,
requiere de completar su ciclo
econdmico que abarca la

circulacidgn y el consumo de
las mismas, o lo que es igual,
el trdnsito del .capital a su
forma dinero, este nuevamente

a reconvertirse en capital
productive ¢ D - ™M -~ D’}
czonformando asi el proceso
total de reproduccidn del

capital.

El proceso de circulacion
del capital requiere de un
espacio de tiempo, de manera

que la frecuencia con que un
capital puede producir Y
multiplicar S valor,
dependerd en parte de la

circulacidn, si
circulacidn no

velocidad de
bien esta

genera directamente ningun
aumento en la produccidn de
valor y plusvalor, si incide
en la velocidad con la cual se
repite el proceso de
produccidn y por tanto de

valorizacidn,

De lo anterior se deduce
que el capital mientras
circula no funciona como
capital productive y por lo

tanto no produce mercacias, ni
plusvalia, se convierte en una
barrera opuesta a la creacidn
de valor vy evepecificamente al
desarvrolio gcondmico del
capital.Este por  su  propia
naturaleza, tiende a superar
toda bavrera eepacial, creando
ias condiciones Tfisicas de
intevcambio: medios de
comunicacion y transporte.

Teniendo en cuenta que
el proceso de circulacidn de

mevcacias se efectya en dos
fases: _

a) el momento TQUE"
transcurre entre la
transportacion de las

mercancias de su lugar de
produccidn a su lugar de
venta.

b) el tiempo que

transcurre entre la exhibicion
de los productos y
el tiempo de venta.

Bue la reduccidn del tiempo de
circulacidn empieza cuando el
capital productivo destina una

parcidn de su rigqueza
excedente a la creaciodon v
desavrollo de las vias

generales de comunicacidn vy
transporte material, crea las
vias infraestructurales que
posibilitan el transito de las
materias primas, y de 1la
mercancia en general, de su
lugar de extraccidn a su zona

de tranaformacidn Yy la
movilizacidon de los productos,
desde los centros de
produccidn a los de

intercambio y consumo, de este
modo las potencias econdmicas
adectan cosntantemente el
desarvollo de las vias de
transportacidn, al desarrollo
de los nuevos mercados y a la
creciente demanda de los
productos.



. De esta manera, todas las
necesidades que presenta el
capital en su fase de mercado
mundial, aceleraron
prodigiosamente el desarrollo
del comercio, de la navegacidn
y de todos los medios de
transporte terrestre. Este
desarrollo influyd en el auge
de la industria, el comercio,

la navegacidn y los
ferrocarviles a la par que se
desarroliaba la burguesia,
miltiplicando sUs
capitales.(3) Las vias
materiales de transporte vy
comunicacidn, 0N
“¥Faisformadas—conatatemente y
se siguen transformando

nuestros dias,en cada periodo
en que se modifica el proceso
glaobal de produccion,
distribucidn intercambio Y
consumo. (6)

1. 2 EL SURGIMIENTO DE LOS
APARATOS DE DIFUSION DE MASAS

La simple existencia de las

vias materiales de
transportacidn de las
mercancias, nNo resuelve el

problema total
del proceso de circulacion del
capital, aun qgueda pendiente

el segundo periodo de
circulacién de las mismas: La
reduccidn del tiempo gue

transcurre entre la ubicacidn
comercial de los productos vy
su venta final, se puede
pensar que la realizacidn de
la plusvalia, requiere tambien

de un cierto nivel de
convencimiento; es decir la
necesidad de consumir no

existe, tiene que ser creada

para satisfacer el ciclo de

reposicidn

otra parte
CONsSUMo de

del capital. Por
el retrazo en el
las mercancias

provoca gastos adicionales
cansistentes en:
1) una disminucison

cuantitativa

productos

de la masa de

2) deterioro de la calidad
3) el trabajo materializado vy

vivo que se

requiere para el

mantenimiento y conservacidn
ge las mercancias almacenadas

(7)
Por este

motivo el vendedor

procura deshacerse lo antes

posible

de su productos, puesto que

esta es

l1a unica forma

en wmddanie . la  cual recobra el

capital invertido inicidTmente

y obtiene

sSUs utilidades

derivadas del plusvalor.

Para alcanzy lo anterior,

el capital

de haber
ampliamente

comercial, ademis
desarvoollado
las vias

materiales de comunicacidn, se

encuentra

implementar

obligado a
ahora a nivel

superestructural, una dinamica
que anule el tiempo

transcurrido
del capital y el

inversidn
monto de
mercancias,

apoya y crea

entre la

venta de las
de esta manera se
los aparatos de

difusidn colectiva, que
apoyados en su discurso
cultural actlan como
catalizadores de la ualtima
fase de circulacidn, el
momento de consumo. De esta

forma los
cultura de
operan como
a conocer
existencia

aparatos de la
masas emergen y
un sistema que da
colectivamente 1la
de los productos

&



del mercado =] inculca  su
consumo. El discurso de los
aparatos de masas, construye
sobre un parametro fetichista,
la relacidn social del valor
de uso que permite el consumo,
no por suUg cualidades
materiales, sino po 1o que
estas representan socialmente.
Asi, se puede’decir que si la
industrilizacidon masifica la
produccidn, los aparatos de la
cultura colectiva, asifican
el consumo.

[n este sentido, 1 nuevo modao
de i1nformacidn de masas, a
tarves del discursa
publicitario, incrementa

sustantialmente el proceso
global der produccidn Yy
reproduccion del capital, lo
que significa que pslnsg
aparatos no crean valor pero
su funcionamiento contrubuye
exclusivamente a la

realizacidn de plusvalia a
nivel de rotacidn del capital
en primera instancia Yy
despues, mediante ello mismo,
de crear las posibilidades de
incrementar el nivel de
valorizacidn global del
capital.

Con fa creacidn de la cultura
de masas,se estandarizan las
noticias, las fotografias, las
editoriales y el estilo de
difusion de las informaciones
comerciales, en una palabra se
uniformiza la conciencia
colectiva, con el fin de
armonizar con el consumn del
mertado mundial, el capitel
construye y utiliza el cine,
la radio, la TV, los satélites

y la cibernética, con el
abjoto de crear a través de la
publicidad una idenlogia

universal que le permits su
reproduccion en dimensiones
planetarias. A partir de este
momento e1 capitalismo entra
en Su fase masiva de
comercializacidn internacional
de la cultura.(8)

Desde el momento que el
capital requiere resolver
estos dos problemas de

circulacidn ya mencionados, se
ve obligado en ambos casos a
efectuar gastos improductivos,
que no agregan ningun valer al
produste elaborado sino que
simplemnte crean las
condiciones indispensables de
ciculacion, grogaciones que
implican la disminucion de su

tasa de ganancia Y por
consiguiente deben sar
cargados al valor de las
mercancias camo gasto de

distribucidn, para evitar la
disminucidon de la cuota de
plusvalia y de esta forma la
fuerza de trabajo como sector
consumidor, no solo financia
la extraccidén y acumulacidn
del plusvalor, sino que
también subsidia los costos de
reproducecidn ampliada del
capital, desde e] momento que

amortiza loa gastos
improductives al pagar mas
caros los producto que

consume.

Esto siginfica que la funcion
de promocidn consumista gque
ejercen los aparatos de
difusidén de masas, no sdlo es
una fuente adicional de
incremento de los precios de
las mercancias, sino también
una causa mas, que ahonda las
diferencias entre productor y
conumidor o entre capital y
trabajo asalariado, por una

7



parte contribuyen a enrigquecer
mas al propietario de 1los
medios de produccidn y  por
otra, fomentan depauperacidn
del proletariado.

ios medios de comunicacion de
masas nacen como  elemento
fundamental de régimen de
produccidén capitalista, por lo

tanto s0N sustancialmente
controladas por la clase
coaordinadora del proceso
social de la produccidn
nacional e internacional,
desarrollan la tendencia
cultural dominante,

producciaon, distribucidn e
inculcacidén de las idenlogias
propias de las fracciones gue
administran el proceso de
extraccidn del plusvalor,
situacidn gue le permite a la
clase propietaria de los
medios de produccion someter
la dinamica y la direccidn que
debe adoptar el concurso de
masas de la saciedad
contemporanea.

En udltimo término, por
ser los medios de comunicacidn
elementos fundamentales de la
sociedad capitalista ,estos se
generan en las dreas de cosumo
real 1Y posteriormente se
expande a las areas de consuma
potencial. Es por ello que
los wmedios masivos surgen en
las principales metrépalis
mundiales, Inglaterra, Francia
y E.uU.a6., vy paulatinamente
llegan a las regiones donde
aparegcen nuevos mercados can
grandes masas asalariadas, que
estan en condiciones de
incarpararse, al cicla de
vealizacidn del valar, a
través del cansumo colectivo.

Resumiendo, tenemos que, desde

sSus formas mas simples,
imprenta, telefono, cable,
teleégrafto, hasta los mas

complejos, prensa, cine, radio
y television, los aparatos de
comunicacion surgen
paralelamente al desarrollo de
produccidn del capitalismo

y tcada una de ellas es
recobrada y dirigida, hacia la
ejecucidn y reproduccidén del
sistema econdmico dominante.



CAPITULD II

LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y LA DOMINACION
CULTURAL DE AMERICA LATINA

’ El
denota

término
un proceso
influencia social por la

"Dominacidn Cultural”
verificable de
cual, una

nacidn impone sobre otros palses su
conjuntoc de creencias, valores,

conocimientos Yy normas de
compor tamiento asl como su estilo

general de vida. (?)

Desde hace mas de siglo vy
medio los palses de América
Latina dejaron de ser, a
través de sus guerras de
indepenencia, colonias de los
imperios Espatol y Portugués.
En lugar de ello, estos palses
han estado gometidos a 1la
influencia dominante de E.U.A.
y de& las potencias Europeas;
la seme janza con las
condiciones coloniales es tal,
que la relacidn se identifica
como neocolonialismo.

El aspecto mas evidente de la
dominacidn "imperial" de
E.U.A. sobre América Latina es
el econdmico, este pals
sostiene con América Latina
una relacidn de intercambio
econdmico que se caracteriza
por hacerla una fuente de
materias primas y mantener un
mercado cautivo de sUS
praductos manufacturados,
Latinoaérica tiene que vender
las primeras a bajos precios a

Estados Unidos y comprarle
caros los segundos. En
conecuencia existe un
desequilibrio comercial

cronico que determina un
déficit presupuestal siempre
creciente; para hacer frente a
esta desventaja, 1la regidn,
contrae en el extranjero sobre
todo con E.U.A., deudas de gran
magnitud con elevadas tasas de
interés.

El control polltico .para poder
influlr en la toma de
decisiones sobre asuntos de
interés publico, es
indispensable para sostener
este patrdén de relaciones
economicas injustas.
Abiertamente o an secreto,
paclficamente o no, E.U.A.
ejerce ese control en América
Latina, muchas de las
decisiones politicas que
afectan la regidn son tomadas

unilateralmente en Estados
Unidos ya sea por el gobierno
por intereses privados
transnacionales.

Sistematicamente E.U.A. ha
apoyado a gobiernos
conservadores vy dictatoriales
en América Latina, lo cuales

aseguran la continuidad de su
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dominacidn, también de manera
invariable se ha opuesto a
todo intento de cambio social,
acondmico o polltico en la
regidn, tomando decisiones en

contra, como sanciones
ecndmicas, presiones
diplomaticas, campahas

publicitarias e intervenciones
militares directas.

Es ldgico pensar gue una
nacidn gue ejerce su
influencia politica y

econdmica sobre otros palses,
ejarza también su influencia
cultural.

Estados Unidos ejarce su
imperialismo cultural, por
medio de diversos mecanismos
que van desde la influencia
manifiesta an colegios %
universidades, transferencia
de ciencia y tecnolagla vy
otros aparentemente
inofensivos como turismo vy
proselitismo religioso. Pero
es la comunicacidn de masas,
la que se ha convertido en el
instrumento principal del
imperialismo cultural.

Los mecanismos mediante los
cuales se lleva la influencia
cul tural de E.U.A. hacia
América Latina son numerosos,
entre ellos se encuentran los
siguientes:

1) Las agencias
internacionales de noticias

2) Las agencias
internacionales de publicidad

3) Las firmas
internacionales de opinidn

pliblica, mercadeo y

relaciones pdblicas

a) Las corporaciones
comerciales transnacionales
gue actlan como anunciantes

b) los exportadores de
materiales de programacidn,

impresos, auditivaos y
audiovisuales.

c) los exportadores de
equipa Yy tecnologlas de
comunicacidn

d) las compaflas
internacionales de
telecomunicacidn

e) los organismos
oficiales de propaganda

£) el arganismo de

cantrol de seguridad

g} los comics

h) las revistas
juveniles, para mujeres y para
hombres

i) el cine

3 los programas
educativos y de
entretenimiento para TV.

1 -.Hay que tener en
cuenta qgue las dos terceras
partes del, trafico de

noticias en la regidn, estan a
cargo de la UPI (United Press
International) vy de la AP
(Associted Press) Yy que
abarcan todos los sentidos, de
E.U.A. hacia América Latina y
el del resto del mundo vy
viceversa, as!l como dentro de
la misma regidn.

2 -.En casi todos los
palses de América Latina, las
principales agencias
publicitrias de E.U.A. manejan
la mayor parte de la
propaganda de las
corporaciones transnacionales
por medio de subsidiarios o
mediante la afiliacidn de las

10



principales agencias locales a
a1t sistema.

maymria' e

3 ~.La
estudios sobre marcada y
opinidn pablica en América

Latina los llevan a cabo
firmas estadounidenses o sus
afiliadas locales,

4 —.Mas del TSG04 de las
peliculas cinematograficas qgue
se presentan en América Latina
praceden de E.U.A.

S -.Mas de la tercera
parte de las programas de TV
son "enlatados" importados de
E.U.A., ademds los programas
locales siguen de caerca los
patrones e produccidn  de
dicho pais.

& =.La mayoria de los
librogs de bhistorietas, tiras
comicas y revistas juveniles,
para mujeres y hombres, son
traducciones o adaptaciones de
publicaciones de E.U.A.

. 7 -.Gran parte de la
misica gque se transmite en las

estaciones radiales de la
raegidn, procede de EStados
Unidos.

8 -~ Junto con otras

potencias occidentales EJU.A.
mantiene el control hegemdnico
del espectro de frecuencias de
radio. (1)

For otra parte, ademds de las
actividades desarrolladas a la
luzx piblica, existen otro tipo

e "esfuatrzos  secretos”  de
comunicacion, ancamindos a
“desestabiilizar” gobieraons
legitimos en América Latina,
el ejemple sobresaliente lo
constituyen las actividades
clandestinas de la CIA
(Agencia Cantral de
Inteligencia)l ancaminadas &

derrocar al gobierno de
Allende an Chile. Las
investigaciones del propio
Congraso de los Estados

Unidos, el infarme Pike y el
informe Church han documentado
dichas actividades.

Es evidente, que toda esta

gama de acciones ne es
resultado solamente de los
intereses de E.U.A, yestos

reciben una gran ayuda de las
églites poderosas de América
Latina, dado gque ellas sacan
provechn de la situacidn de
dominaciéin  internacional y a
s ver ejercen dominio interno
sobra la mayorla de aus
palses.

Fara hasta ahora solo se ha
analizado la dominacidn
general de América  lLatina
desde el punto de wvista
econdmico Y politicos a

continuacion sa vera la
dominacidn a través del sector
privada esencialmente en
términns de medios de
cominicacidn.

11



I1. 1 LAB AGENCIAS DE
NOTICIAS
L.os Latincamericanos

tenamos razones para gquejarnos
porque somos una region sub-
informada, en al mundo
desarrollado. La gran prensa
de los grandes palses no d& a
congcar nuestras realidades,
nuestras luchas y nuestros

propdsitos y en muchas
oportunidades se nos ignara a
pesar de que astamos

luchando, ...
Carlos Andrés Pérez
praesidente de Venezuela

lLos sarvicios de noticias
norteamericanos que funcionan
en América Latina, as! como en
el restc del mundo, son la
United Press Internatinal
(UPI) y 1la Associated Press
(AP).

La primera di servicio a 16 de
cada 20 palses y la segunda a
14 de los mismos veinte, estas
dos agencias dominan el
contentido internacional de los
medios noticiosos en América
tatina. Estas dos agencias y
la France Press constituyen la
principal fuante de noticias
para mas de 20 periddicos en
1a regién. Y estas mismas
agenclas manajan dos aspectos
de la comunicacion, uno se
rafiare a la naturaleza de las
noticias que llegan a
Latinoamerica desde el resto
del mundo y el otro a las
noticias que de América Latina
se difunden en el extrior.

Por otra parte se utilizan los

mecanismos clasicos de
distorsidn de 1la noticia que
determinan  un sezgo en la
infarmaciodn, ademas de que el
etiquetaje peyorativo por
medio del uso constante de
epltetos altamente
condensadosg, ejemplo de ello
son ¢ hablar del presidente
"marxista Salvador Allende Y
no del presidente "capitalista
G.Busch, las llderes pollticos
progresistas dsl tercer mundo
son "extremistas” o “rebeldes”

pera no se da ningan
calificativo a los
consarvadores. La supuesta

objetividad de la presentacién
de la noticia queda desmentida
por el uso arbitrario del
lenguaje. El mal manejo de la
noticia, alcanza s&su clUspide
por via de varios otros
mecanismos de distorsidn gue
se usan como herramientas
intencionales de manipulacidn
como par aiemplo enfatizar en
acontecimientos

insignificantes pintorescos o
grotescos, llevar al lector a
conclusionas negativas para
los palses en desarrolla vy
favorables a las interses

financieros y politicaos
transnacionales, conjugar
hechos aislados para hacerlos
aparecer como si fuaran

conjuntos,etc.

Se puede conclulr que el
manejo de las noticias tanto
gue llegan como que salen de
la regidén, sufren casos de
distorsidn vy manipulacidn por
parte de las empresas que
funcionan mas con criterios
politicos que comerciales, las
noticias se manejan de acuerdo
a la situacidn polltica, esto
s evidente an el tratamiento
tnformativo a instancias de
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cambio sociocestructural
dirigido v sustantivo en la
rregidn

II. 2 LA COMUNICACION COMO
INSTRUMENTO DE DOMINACION

’

El problema de la comunicacidn
ha adguirido una dimensidn
histdricamente nueva con g1
desarvrollo de los medios
electrdnicos Y las
posibilidades virtuales de
interaccidn que 2pcierra.

Froducto de una etapa elevada
de 1a produccidn
capitalista,los medios
electrdnicos dafinen también
una nueva forma de
repraduccidén  del poder. Las
medios pierden poco a poca su
caracter de mediacidn
reflexiva para convertirse
ellos mismos en sistema de

dominacidn, adquiersn la
consistencia de las
institucicnes pollticas y la
insidiosidad .ge la

organtzacison familiar.Las
medics operan asl  como  wuna
nuava stapa de equilibric
entre el servilisma v la
dominacidn,situacidn gque se
dad en términos de aguellias
zonas del capitalismo en gue

las estructuras
institucionales anguilosadas
no responden al grado de
desarvollo de ias fuerzas

productivas .

La nueva dimension del poder
inherente a los medios de
masas, ia define &n =18}
raelacidn con 1a cultura, en
el sentido tradicional de la

palabra ¥ es en este marco ,
en que las noizianes clex
manipulacidn,de industria de
la conciencia e industria de
la cultura, adquiegren 38
sentido critico especifico.

El comcepto industria de la
conciencia, alude precisamente
a wee proceso evalutivo de los
medios de comunicacidn que de
instancia raeflexiva han pasado
a ser  centrg de produccidn en
el que s2
elaboran,unilateralmente, los
paradigmas obligatorios
genarales de la interpretacidn
de la realidad y la actuacidn
particular de ella al sevicio
del poder establecida.

El problema de manipulacién
cobra exactamente aqui todo su

sentido, puesto que no  sSe
trata spblamente de la
imposicidn de upa Figura de
canciencia,sino de la

definicidn de un estila de
vida, exactamente aquel nivel
profundo de la configuracidn
de la realidad humana an su
mas elevada contenido . -

i la critica de la
comunicacidn, ni los cnsayos de
definicidn de una alternativa
emancipadota, pueden ocultar la
capacidad actual de los medios
de internarse en las fibras
sensibles de la intimidad de

cada cual,de definir lo que
poderia llamarse el estio
maderng de la vida, de
desempefar una funcidn

formadara cultural.
Loz medios de comunicacidn son

inseparables del contexto de
produccidn v reproduccidn
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sociales en @]l que tiene lugar
sy aparicidn histdrica,como ya
se menciond, sein embargo, de
atenerse a su naturaleza
magulinica, ellos constituirian

precisamente lo contrario:
medios que * permiten la
prolongacidn de la

percepcidn,la ampliacidn de la
experiencia,la movilizacidn de

la comunicacién
intersubjetiva, la
experimentacidn de nuevas

faormas de sensibilidad vy un
nuevo estilo de vida, que el
campo artistico no ha cesado
de aensayar.

La comunicacidn visual
tendria par objeto potenciar
actitudes éticas en el recptor
de informaciones Opticas para
desarrollar una didactica
critica de los medios en el
contexto social.

La principal tarea de
enseManza asi concebida
consistirla en manifestar vy
propagar el hecho de gue hoy
dla ejerce el poder aguél que
dispone sobre la conciencia de
las masas. La caomprensidn de
las condiciones a través de
las cuales tiene lugar la
dependencia de nuestra
conciencia con vrespecto a la
industria cultural Y por

consiguiente a quienas
disponen sobre medios de
praduccidn.

En aeste proceso de
aprendizaje,el arte como
articulacidn Yy medio de

transmisidn de la conciencia
-la conciencia producida vy
vendida con arreglo a las
normas de mercado capitalista-
aestd integrado a la industria

da la conciencia. "DesentraMar
la aspiracidn al poder de lo
bello, poner de manifiesto los
intereses que lo condicionan,

desenmascarar su
particularidad, su caracter
privado, individual, su

autonomla y su valor". (11)

I1. 3
DOMINACION A TRAVES DE LA T.V.

EL CINE Y LAS REVISTAS

Los medios le dicen al hombre
com&n guien eg é&ljle dan
identidad le dicen lo que
gquiere serj;le dan
aspiraciones,le dicen como
seguir ese camino:le dan la
técnicajle dicen como sentirse
que es de esa manera incluso
cuando no lo es:le ofrecen un
escape .

C. Wright Mills.

a ) LA TELEVISION

flos pricipales inversionistas
de la T.V. Latinoamericana han
sido las tres redes nacionales
de radio y T.V. de estados
unidos.

Las cadenas de radio difusidn
colombianas establecidaz en la
década de 1940 a 1950 fueron
constituldas y financiadas por
la Columbia Broadcosting
System {CBS) y la cadena
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Panamericana,por 1la National
Broadcosting Company
{NBC) . Ambos consorcios
norteamsricanos aoperaban en
toda América Latina (Fox de
- Cardona 1975) .La estacidn
Chilena Radio Cooperativa
Vitalicia ves afiliada a la red
panamericana de la NBC.

En 1960,e1 grupo Amarican
Broadcasting Company-Word
Vision invirtid en cinco
estaciones centroamericanas y
al mismo tiempo que adquirid
programacidén, sirviag como
reprasentante de vaentas vy
establecid la red entre esas
naciones, creando de esta
mansra la CATVN. En 1948 1a
ABC lanzd una estrategia
similar en América del Sur
creando la red Latino. En
1969 sus dos redes inclulan:

Canal 9 de Buenos Aires
Canal 13 y 4 en Chile
" en Bogoté&
en Costa Rica
en Santo Domingo
y6 y 3 @n Ecuador
y 4 en Salvador
en Tegucigalpa
an las Antillas
Holandesas
aen Panama
2 en Uruguay
en Venezuela
en Guatemala

WL =N NUNNNN-g

La CBS tiene
directas an compaMias
grabadoras de discos en
América lLatina,asl! como en
tres compahias trasnacionales
productoras de programas de
televisidn y estaciones en
Trinidad vy Antigua .(12)

inversionas

La NBC tiene inversiones en
canal dos en Caracas,una
estacidn de televisidn en
Monterrey, Meéxico y otra en
Jamaica.

En la década de los 70 se
vid una disminucidn de la
inversidn directa en los
medios masivos de comunicacidn

de América Latina, esto se
debe a una creciente
aprehensidn en cuanto a una
posible intervencidn politica
en esas inversiones.

El. CONTENIDD DE LOS PROGRAMAS
DE T.V.

Las imagenes del mundo que
parece proyectar la T.V. en
América Latina es
rapresentativa de las que
exhiben todos los medios
masivos y son contrarias a las
aspiraciones a lograr un
desarrollo nacional
humanistico, autdnomo y
vardaderamente democratico en
América Latina.

La "visidn del mundo", qgue
cada uno posee 8s el resultado
del diario aprendizaje debido
a la intervencidn de todo
individuo con su ambiente
filsico y social. Y este
intercambio de experiencias
que conforma &1 conocimiento,
se puede realizar por la
capacidad gque tiene el hombre

de comunicarse con [=1V1-

seme jantes, con la naturaleza,
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consigo mismo y hasta con sus

maquinas. Existe una
constante corriente de
mensa jes gque antra al

organismo a travéas de los
sentidos, culles san las
imagenes del . mundo que estan
comunicando los medios
masivos?. Los medios ampllian
el campo de experiencia
humana, con la que puede tener
contacto el individuo, también
proporciona modelos de vida,
valores, tipos de
comportamiento, algunos de los
cuales estan lejos del alcance
de la mayorla de los hombres,
pero pueden ser imitados vy
ejercen influencia sobre el
compartamiento. Los medios
reflejan una realidad,
“producen una cultura" y
ayudan a crear modelos de
realidad Y credulidad.
Incluso el individuo que tiene
la expaeriencia directa y
personal, estd estereotipada
por una serie de creencias y
sentimjentos que condicionan
la aceptacidn o el rechazo de
apiniones espaclificas Y
establecen la arientacién de
los hombres en determinado
sentido,

Ahora todo el munda puede
recibir imagenes originadas
fuera de su propio medio
ambiente, todos puaden s6r
bombardeados can las mismas
imagenes. Esto a causa de
unos pocos individuos, unas
pocas sociedades poseen los
medios necesarios para enviar
estas imagenes, por lo tanto,
una minorla estd enviando
ciprtos valores selectivos a
la mayorla a través de los
medios de comunicacidn.

Los programas de televisidn
que se presentan en América
Latina tienen como
carterlsticas:

a) Los valores con mayor
frecuencia destacados son en
la mayorla de los programas,
la ambicidn de hacer dinero,
el uso de la fuerza bruta y la
apelacidn a la astucia y el
engato .

b} El 100% de los héroes
s0n norteamericanps.

c) Las clases medias y
altas carcterizan a los haroes
y las clases bajascaracterizan
a los villanos con unas pocas
excepciones.

d) E1 tema predominante
en la pragramacidn es la
violencia,historias de
delincuentes ,vaqgueros y
aventuras.

La preferencia cada vez mayar

del pablico por las
telenovelas,llama la atencidn
sobre la naturaleza y

consecuencia de este género
televisivo. Ademds de una
tematica repetitiva, las
telenovelas llevan basicamente
los siguientes esterentipos:
Los muy pobres son basicamente
buenos y sSu destino es
soportar el sufrimiento con
resignacion, al final siempre
triunfa el bien sobre el mal,
solo hay que confiar ¥
esperar, no hay que
desesperarse ante privaciones
y desgracias, por intervenciodn
divina o gracias a la buena
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suerte las cosas mejoraran, la
clave para reaesolvar todos los
problemas {(sociales,
acondmicos o raciales) es el
amor.

Lo mas preoccupante de este
tipo de programacidn es gue la
mayorla del piblico cree que
estas novelas son: derivadas
de la vida real, las
situaciones representadas en
es0s programas se proyectan en
la vida de los televidentes,
estos a su vez imitan las
conductas de las
protagonistas.

Otra dimensidn basica de este
genaro es la de promover 1as
nociones de inmutabilidad del
orden establscido Y la
inevitable del destino de cada
hombre.

Paro ese tipo de programacion
no es la unica via para formar

imagenes negativas, los
programas musicales,
concursos, noticias, anuncios

san también vehlculos para la
infiltracion de prejuicios,
mitos y distorsiones.

Par otra parte, sa ha
atribuldo a los medios de
comunicacidn poderes de
adormecer al plblico,
alejsndolo de la realidad por
ansofMacidn o apaciguamiento
como lo haria una droga
sedante, pero también 58
cansidera que los medios son
capaces de activar a sus

publicos en la forma en que lo

harlan las drogas
estimulantes, es decir, que
sagln el tipo de

comportamiento buscado, 1los
mensajes de los medios masivos
pueden influir en las personas
por estimulacidn ya sea
negativa o positiva, el
propdsito de los cumunicadores
es volver a su plblico
altamente receptores de
persuacidn manipulativa.

b ) EL CINE

De las peliculas que se
exhiben an América Latina, mas
de la mitad son producidas en
Estados Unidos, la cantidad de
las mismas es menor en palsaes
de habla hispana como México,
que ademas es al mayor
productor de peliculas en la
regidn, y mucho mayor en
palses como Bolivia ¥
Guatemala, ademas porgque esios
dos Gltimos palses no hablan
aspaflol como lengua propia.

La distribucidn de las
pelliculas se halla dominada
por la MGM, 20th Century Fox,
United Artists, Columbia,
Paramount y War ner Bros.
Todas ellas operan al amparo
de la ley Webb Pomerene de
comercio y expaortacidn, que
permite a las competidoras
nacionales en los Estados

Unidos coaperar formando
asociaciones para la
exportacion y lo que se

contrapans a las leyes caontra
el monopolio, esto permitid a
las compaMlas norteamericanas
combinarse y +fijar precios,
distribuirse 1los clientes de
los mercados extranjeros.
Ademas, estas mismas compatMlas
son prapietarias de las salas
de exhibicidn.
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LOS CONTENIDOS
CINEMATOGRAF ICOS

El cine como empresa comercial
es la transmisidn audiovisual
de contenidos unilateralmente
orientados desde el punto de
vista comunicativo, que son
mas o menos conformes con el
mercado. La industria lleva a
cabo el proceso de acabado de
peliculas; el espectador acoje
la secuencia de imagenss por
cuya contemplacidn ha pagado.
Su participacidén en el medio
sa limita al ensamblamiento
motivacional con 1la compleja
farmacidn funcional "cine", la
cual reproduce las necesidades
para cuya satisfaccidn bhan
sido previamente preparadas.

Este meadio domina una
situacidn comunicativa,
produce una distancia minima y
ejerce un poder total.
Responde al anhelo de
desligarse temporalmente de
las obligaciones sociales, la
identificacidn y proyeccidn
que conduce a la satisfaccidn
sustitutiva de necesidades
frustradas. En el aprendizaje
social (de igual manera que la
TV si se le juzga segin su
oferta objetiva de programas)
se limita al reforzamiento de
la fantasla magica de verse
abastecido, se aterra con el
despertar de 1la conciecia a

sus propios problemas. El
cine comercial como medio de
masas no debe ser tan

subordinado a distorcionar 1la
percepcidn selectiva de 1la
realidad social, en beneficio
de la misma causa que los
produce.

c ) LAB REVISTAS

La mayor parte de las revistas

de Estados Unidos,
distribuldas en América
Latina, corresponde a la

corporacian Hearts. En México
estas revistas (Cosmopdlitan,
Good Housekeeping vy Popular
Mechanics) son producidas por
Publicaciones Continentales.
Las ediciones latinoamericanas
de las revistas de la Hearts,
tienen los derechos de
reproduccion y distribucidn
para América del” Sur de las
siguientes revistas: Buen
Hogar, Mecanica Popular,
Cosmopdlitan, Reader’s Digest
y el Almanaque Mundial, EI1
principal editor Yy
distribuidor de vrevistas de
historietas en América Latina
es la Western Publishing
Company, cuya matriz estd en
México, difunde millones de
ejemplares de Archie, Batman,
Superman, Walt Disney, Lorenzo
y Pepita, Tom y Jerry y Porky
entre otros. Ademas Walt
Disney otorga licencias
directas a editoras de América
Latina para 1la publicacidn de
su produccidn en espatol, este
es el caso de Editorial Andes
Bogotd y Editorial Tucuman en
Argentina.

Durante los ultimos atMos se
han realizado investigaciones
centradas en el andlisis de
las implicaciones ideolbgicas
de los mensajes que contienen
las revistas populares Yy
especialmente las tiras
comicas. (13)

Dorfman y Mattelart analizaron
el contenido latente (no
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directamente manifiesto) de
las producciones de
historietas de Disney, tales
como £1 Pato Donald. Hallaron
que estos mensajes presentaban
una sociedad sin estructura
familiar, gue la economla se
limita a los factores primario
y terciario, ademas los
protagonistas animales actlaen
en un mundo subdesarrollado,

en el cual, los bnicos
persanajes humanosg son
atrasados, tontos ¥

peligrosos. Finalmente
comprobaron que asta tira
cdmica promueve el goce del
tiampo de ocio y las
aspiraciones materiales como
la fuerza motriz de la
sociedad.

Las revigtas que  contienen
cursis historias de amor en
forma de series fotograficas
acompahadas por vitetas y se
conocen como fotonovelas , son
disehadas, producidas ¥
distribuldas por una red
transnacional de publicaciones
estadounidense-mexicana Yy
disfrutan de una amplia
aceptacidn popular, en toda la
regidn, especialmente en los
estratos de clase media vy
baja.

La fotonovela sea gor
“casualidad” o por dissho es
un instrumento ideal para
amoldar a las mujeres para que
ancajisen an la estructura
capitalista dependiente.
Estas historias destacan la
pasividad, la adaptacidén a la
movilidad y el individualismo
en defensa del estatu quo.
{14 El que estas historias
oestén dirigidas a las mujeres,
rasulta espacialmante

importante parque al
reproducir la cultura, las
mujeres son cruciales para
propagar los valores que
proveen las fotonovelas.

La revista Salecciones del
Reader's Digest alcanza una
amplia circulacidn
latincamericana por medio de
sus ediciones en portugués y
espafol. De acuerdo con
algunos investigadores la
influencia cultural de esta
publicacidn estd encaminada a
destacar lo méjor del American
Way of Life, decodificando el
contenido de la ravista
tanemos que:

~Propicia la idea de gue
la ciencia es neutral ,que 8l
conocimiento adguirido por
mediao de ella esta
igualitariamente al alcance de
todo @1 mundo....Excepto gue
tiende a favorecer a los qgue
lo merecen porgque son bhusnos y
éticos,

~Embargarse en una
damocratizacidn falaz del
conocimiaento al llevar la
cisncia hasta el nivel del
publico general, pretendiendo
con esto brindar a taodos
opurtunidades iguales de
laograr sabiduria.

~Sugerir que @l mundo
subdesarrollado es tal debido
a la fatalidad,el mal
clima,las costumbres extraMas
v la falta de una tradicidén
de grandes pensadoreas. Por lo
tanto, 1la solucidn para los
palses subdesarrollados es la
transferencia de conocimientos
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de los desarrollados, porque
junto. con éal vendran el
alimento y el progreso.

Otro aspecto significativo de
la informacidn de EUA sobre
América l.atina,es la
elaboracidn sistematica de
imagenes estereotipadas de su
tierra, gente y cultura, si
bien esto ocurre a trvés de
todos los medios de
comunicacién,son las revistas
su vehiculo primordial.

Al analizar el contenido de
las revistas de ciculacidn
norteamer icanas de noticias
generales y de pdblico
especializado, se halld que
ellas se concentraban en lo
que deberlan hacer, ver vy
comer los turistas gringos y
las incomodidades, si no los
peligros abiertos de viajar y

vivir en América Latina.
Estos comentarios son
elocuentes: - €Es mucho mas

probable que se oiga hablar de
guerrillas, bandidos,
terroristas, terremotos,
enfermedades y hambre que de
nuevas escuelas, industrias,
fuentes de energla etc.

La influencia de los EUA en
los medios de comunicacidn
Latinoamericanos comenzd con
las inversiones directas
realizadas por companlas
norteamericanas en la radio y
la televisidn de la regiodn,
egstas han sido gradualmente
remplazadas por las agencias
da publicidad que financlan
los medios masivos
norteamer icanos.

Con el advenimiento de la
sociedad de masas a pricipios
del siglo XX, la organizacion
de la poblacidn en grandes
centros urbanos, . la necesidad

de ampliar el mercado
mundial, ol requerimiento de
alfabetizar a los enormes
conglomerados sociales, la
necesidad del estado de
ragular y conducir
ideoldgicamente los grupos
sociales, dad origen a los
medios de comunicacidn y a sd
corraespondiente cultura de
masas.

Estos nuevos mediadores

tecnoldgicos de formacidn de
la conciencia penetran primero
en &l escenario cultural de
los palses centrales Yy
posteriormente se irradian al
espacio ideoldgico . de las
sociedades periféricas.

Con el surgimiento de los
medios de comunicacidn se
revolucionan la base cultural
y el conjunto de soportes de

la sociedad, al aparecer
gradualmente una base
tecnolédgica, especialmente de
caracter electronico, que
alteran radicalmente los
procesos masivos de
produccidn, circulacion e

inculcacion de simbolos que
tiene como sentido la
elaboraciédn de" la conciencia
social".

Su presencia representa el
mayor potencial tecnoldgico
para hacer participar a las
masas en ios sistemas de
signos que cohesionan a la
sociedad, dando origen a un
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nueva modo de camunicacidn gue
se destaca por la forma amplia
de elaborar y distribulr
ideologlas.

Es a partir de este momento
gque la sociedad experimenta un
salto en la elaboracién de la
conciencia historica de las
parsonas Y organizaciones
sociales que pasan a depender
en alto arado da asta

(LIRS S BRICRREE NN S K SO O

La evolucidén de los medios de
comunicacion muestra un rapido
y sostenido perfecccionamiaento
material, como Ilo prueba la
aparicion de la prensa en
1450, el cine en 1893, la
radio en 1910, la televisidn
en 1920, 1la cablevisidn en
1940, las computadoras en
1950, los satélites en 1960,
el rayo laser en 1970, el
teletexto en 1975 y la
microelectréonica en 1980 .
(15)

Lo mas importante, es gue la
incoparacion de toda
tecnalégia de informacidn a un
contexto ideoldgice conlleva
impllicitamente la introducciodn
de un proceso de aculturacidn
cotidiana de los usuarios, gue
arganiza spcialmente Su
conciencia y habitos, segin
sean las ncesidades econdmicas
y politicas del sector que los
administra . (16)

Do esta manera, los medios de
comunicacion da masas
desplazan las vias
convencionales de comunicacidn
y se convierten en las

principales instituciones de
formacidn ideoldgica y de
moral colecctiva.

Se han analizado va algunos
aspectos relacionados con esta
dominacidn ideocldgico-cultural

por parte de los medios
masivos a través da la
telavision, el cine, las

revistas pero hay otro tdpica
de gran importarcia que esta
Tok bmemente Tigario n los
medios masivos de comunicacidn
sa@ trata de le publicidad y
sus agencias.’

d ) LAS
PUBLICIDAD

AGENCIAS DE

Las estadlsticas muestran a
la fuerza de la publicidad
practicamente como casi
exclusiva <financiadora de los
medios masivos de comunicacidn
latinoamericanos, en
partiuculae: la televisidn.

Los diarios latinoamericanos
dedican casi  la mitad de su
espacio a la publicidad
comercial, mas del BO% de las
aestaciones de radio en América
Latina san comerciales y casi
la mitad del tiempo de emisidn
de eéstas es ocupado por la
publicidad, mas del 904 de los
canales de televisidn aen
América Latina 50N
comerciales.

Los siguientes son ejemplos de
coma esta publicidad estéa
mane jada por firmas no
nacionales en diversos palses
de la regidn:
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- En palses
centroamericanos tales como
Guatemala, Nicaragua y EI
Salvador la publicidad asta

bAsicamentes o moanse Am e
sola Firma, McCann Erickson,
esta misma firma tiene

sucursales en Drrasil!, Chilo,
Colombia, Costa Rica, Ecuador
Jamaica, México, Panama, Perd,
Puerto Rico, Trinidad y
Tobago, Uruguay y Venezuela.

~ En Argentina entre las
diez agencias de publicidad

mas importantes, seis son
filiales o socios de agencias
norteamericanas. En 1960

estas agencias controlaban el

35% de"@o comaercial de la
T.V., en tanto que
simul taneamente los
anunciadores extranjeros

reprasentaban el 45% de toda
la publicidad de la televisidn
argentina.

- Las ventas de las
mayares agencias  de Rracil.
McCann Erickson y Walter
thompson representan el doble
de las ventas de las
principales compahlas
nacionales que Lambilén estin
asaociadas con capital y
agencias de Estados Unidos.

- De las pricipales
agencias de publicidad en
Chile, cinco son afiliadas
directas de firmas
norteamericanas y la amplia
mayorla de la publicidad
radial también es extranjera.

~ Tras . agencias
norteamericanas en Colombia se
hallan entre las siete

mayores, ademds de una fuerte
inversion de EUA an  las
e cocianalot. Las
cinco principales clientes
publicitarios en la televisidn

e rimnll son Colgate-
Palmolive, Laver Bros,
American Home Products,
loterias vy rifas y Miles
L.aboratories. Mas de 304 de

la publicidad televisada se
dedica a cosmeticos, alimentos
no esenci”@ detergentes vy
otros articulos de
supermercado, siendo la gran
mayorla de estos productos
fabricados por enpresas
transnacionales.

- De las 170 agencias que
operan en México, solo 4 son
completamente mexicanas; las
ractantng dominadas povr
compaMlas estadounidenses,
cantrolan el 70% del negocioc
der la publicidad que financla
la prensa, la radio y las
cadenas de T.V. en el pals.

~- El 80% de la publicidad
en Perd estd controlado por
siele agencias
ot Llaiitl panas,y otdlrs
Roehbuck, Sidney Ross, Colgate-
Palmolive, Sherwin Williams vy
Bayer son los mayores
anunciantes en prensa, radio
y T. V.

- Las diez agencias
principales de Venezuela son
de propiedad directa de
capitales norteamericanos. La
Asociacidn Nacional de
Anunciantes, estd integrada
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por los principales clientes
publicitarios para la radio,
TV vy prensa; de sus 78
miembros, 42 S0N  empresas
transnaciolnales’ (17)

EL CDNTENIbO DE LA PUBLICIDAD

Los contenidos publicitarios,
como parte del aparato de
comunicacion de masas tienen
un caracter de mediador
ideoldgico entre 1los usuarios
Yy la clase gque detenta el
dominio de los medios masivos;
por lo tanto no transmiten la
realidad sino que la
establecen, a través de 1la
estructura de su contenido, de
la eleccidn y cvdenacidn de lo
escogido.

El mundo expuasto por la
publicidad carece de toda
referencia con la realidad,
pero la sugiere, excluye todos
los &mbitos decisivos de la
vida y de la experiencia vy la

presanta como una natural
consecuencia del Uuso o
adquisicion de tal o cual
producto.

El1 caracter unilateral del
contenido se refuerza a través
de la acumulacion de
estimulos, seleccidn de temas
repetitivos, ordanacidn del
mundo de acuerdo al esquema de
lo bueno Yy lo malo,
estereotipacidn y formacion de
clisés.

e intenta una autoafirmacidn
narcicista al ser mas bello,
mas aceptado y mas duefio de si

mismo al consumir o comprar el
producto adecuado que lo haré

llegar a alcanzar la
felicidad.

La imagen del mundo que
presenta la publicidad, es
inamavible, estatica, las

cosas del mundo son asl porgue
asl deben ser y no hay razones
para querer cambiarlas pues
este mundo le ofrece al
consumidaor todo lo que &1
desee para realizar sus suefios
y sus metas.

El texto vy la imagen se
refuerzan mutuamente en cuanto
a sU contenido Y sUS
tendencias, entre ambos
muestran al wusuario lo que
deben ver vy lo que deben

adguirir sin dar lugar a
equlvocos.

En el marco de
autoidentificacidn, la

publicidad ofrece la
proyeccidn de los deseos de
éxito en todos los campos, es
suficiente ser un buen
consumidor, para ganar el
respeto de quienes le rodean.

La" moral" de la publicidad no
es mas que .la funcidn de un
interés lucrativo. Ello se
degrada a un conformismo con
las normas de la sociedad de
consumo, normas que en ningln
momento se ponen en tela de
juicio, de esta forma los
manipulados sectores, sirven
para el mantenimiento del
status quo da una moral daoble
de la sociedad que la
engaendra.
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La imagen y el lenguaje acthan
en un sentido coman, ambos
tratan de persuadir de que eso
es bonito, aquello es digno de

sar adguirido, lo otro da
importancia o [!clase", en la
madi da que aparecen
conjuntamente confirman Y
refusr 2aih Lo i e LD
texto “abre" la imformacidn
expuasta por la imagen, de
esta forma el piblico se ve

sola

encaminado a una
-

RS ARYEN T

Por lo general, &l texto
permite la Formulacién de un
deseo y permite una actuacidn

concreta, (desearia
(12 Ut R B Y iisaon manticone
vivo el fmpobn del o desea (para
com deby oo vt ambanr ndrng
Anldan conjunbtanenle  pera o
diferentes niveles,
estableciendo a la par una
dable codificacidn gue
posibilita el mayor
reforzamiento posible del

efacto emocional, con wiiv wue
describe el procedimiento de
la publicidad cuya persuasiva
apelacidn debe lcanzar la
exprasion del desco expresado
por el receptor.

Finalmente la informacién
contenida en anuncios
publicitarios, estad dirigida
hacia un pequeho porcentaje de
la poblacidn que tiene el
poder econdmico para consumir
los productos que presentan

los medios masivos de
comunicacidén. Estos medios no
toman en cuenta las

nacesidades étnicas, sociales,
culturales y de informacidn de
las mayorilas.

Las firmas anunciantes tienden
a sustentar los mensajes gque
“llegan a un pilblico masivo de
consumidores soslayando las

espaclficas diferencias
étnicas, culturales y
econdmicas, se espera que un

contenida masivo forme un
Jewrtd bt Gy i,

De asta manera, las
complejidades culturales ¥
PR v A .
el L LAy Wil Liemeinto
importante para el -desarrollo
autsdctono y para la

supervivencia nacional, se ven

reducidas a su mas minima
exprasion

En los polses
Lol noame sl canos. donde las

monopolistas estan
metropoli desde

burguesias
unidas a la

sSUSs origenes mismos, los
indicios de la penetracidn
cultural se manifiestan

abiertamente, en todas las
Lculus Yy en Lodus 105 rincones
de la sociedad. Dependencia
excesiva de las grandes
agencias internacionales de
prensa (UPI y AP) que pasan a
ser los canales exclusivos de
recepciton de la iformacidn
mundial, dependencia excesiva
de los programas de televisidn
importados, sometimiento a los
planes de asistencia de
Educacidn Superior, a los
planes de formaciodn sindical
organizados bajo el patrocinio
de las multinacionales y del
Estado norteamericano, todo
esto sin tomar en cuenta los
planes del Penthgono sobre
asistencia a las fuerzas
armadas y los policias
latinoamericanos que no es
conciderado por muchos como
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imperialismo cultural.

Mas allad de estos indicios
palpables que se materializan
en revistas vy otros productos

audiovisuales, existe la
penetracidn del modelo de
tecnologla nortesamericana.
Dentro de aste modelo de
especial importancia la
informaticae scandmica,. Poco a
poco, toda la informatica
econdmica, depende de los
fabricantes de la alta
tecnologla norteamericana,

pues son quienes tienen la
hegemonia en materia de piezas
de alectrdnica, telecomuni~
caciones, aerondutica y bancos
de datos.

“No eas tanto sobre las
marcas visibles o sobre
circulacién mas o© menos densa
de praductos surgidos en otra
parte gue hay que detenerse,
sina mas bien sobre los
modelos que establecen 1la
referencia de lo que eas
moderno y cuya penetracidn es
sutll porgue 5 ejerce a
través de agentes que no son
necesariamsnte cdmplices
concientes. Estamos en una
fase suprema del imperialismo
en la que se instauran
sistemas, modos de
organizacion del poder.En esa
fase incluso el imperialismo
as parfectamente caplz de
"nacionalizar"sus vehlculos de
invasidn'. (18)

La cultura de hoy estl
determinada por un nuevo modo
de presencia e interaccidn
antre los diferentes dominios
y las diferentes agentes del
imperialismo. lLos grandes

modelos tecnoldgicos de
transmisidn de cultura e
i nformacidn, deben su
existencia a la alianza entre
las grandes firmas
industriales (multinacionales)
y el aparato militar. La

computadora, el satélite, la
glectrdnica misma, provienan
de esa asociacion que se
materializd en ol Estado de
Seguridad Nacional. Ese
Estadao ahora exportado hacia
el continente latincamericano.

Los grandes” fabricantes de
hardware sagqusaron los centros
de elaboracidn de programas y
se apoderaron de mensajes
educativos vy de f&rmulas para
uso del tiempo libre. Se
transformaron en los nuevos
pedagogos y pusieron sus
conocimientos técnicos al
servicio de ingtituciones
educativas e intradujeron las
tecnologlas que produclan los
programas y los mensajes de
las firmas que controlaban.

La biisqueda de wuna ganancia
rapida origina las Ffdrmulas
surgidas de la alianza natural
que se produce en el seno de
un mismo conglomerado, la
telavisidn, el cine o el
libra, éste ultimo vya no es
materia para el cine como
antes era la regla sino gue el
proceso se invierte y la serie
televisiva © 1la pelicula son
convertidas en libro. Sa
trata entonces de definir esa
contradiccidn, gue se produce
en beneficio del sector mas
tecnificado, donde las normas
de Fabricacidn han alcanzada
al nivel mas altao de
uniformacidn y masificacidn.
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Los anuncios publicitarios nos
engaMan cuando intentan
ocultar que esa explosidn de
informacidn es una necesidad
de capitalismo monopolista,
nos engafan cuando presentan
la informacidn como un recurso
al servicio de todos los
pueblos, sin tener en cuenta
las relaciones nacionales e

internacionales que
condicionan el acceso a la
informacidn, nos engatan
cuando eliminan de la

problematica global de la
informacion los sistemas para
extraer informacidn.

En la fase actual de la
agresion capitalista serd cada
vez mas dificil separar vy
definir los campos de lucha en
los que se di el efrentamiento
contra el enemigo permanente:
El imperialismo cultural en
todas sus formas.

Anteriormente se analizaron
los medios masivos de
conurilicacion desde el punto de
vista de produccidn,
circulacidn e inculcacidn de
ideologlas y su funcidn de
contribucidn al proceso global
de circulacidn del capital,vla
el discurso publicitario.

En eata ocacidn se
analizara otra funcidn de los
medios de comunicacidn que
cada dla adquiere una posicidn
Nas relavante dentro del
procesn de reproduccidn
capitalista y de la dinamica
de formacidn de la estrctura
social, es la que ejercen los
aparatos de difusidn de masas
al contribulr a reproducir la
formacidn de la cualificacidn
de la fuerza de trabajo o
capacitacidn de la mano de
obra.
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CAPITULO III

4LDS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION Y LA CAPACITACION

DE LA FUERZA DE TRABAJO

Después de la Segunda Guerra
Mundial, el aparato escolar ha
tendido a modernizarse para
atender las nuevas exigancias
de acumulacidn del capital que
requiere la moderna fase de
concentracidn de valor por la
gue atraviesa el capitalismo
internacional y para atenuar
las crisis-polltico-culturales
que provoca el principio de
desarvolio desigual de la
formacion capitalista.

Mediante el aparato de
difusién masiva, el Estado y
los sectores de poder,

ejecutan a gran escala las
funciones principales de 1la
escuala capitaligta: la
ipculcacidn de la ideologla
dominante y la capacitacidn de
la fueza de trabajo.

Como causas principales para
asta evolucidn y modernizacidn
del aparato escolar estan por
una parte, el incremento de
la calificacidn de la fuerza
de trabajo que exige la
revolucidn tecnoldgica e
industrial ¥ por oatra el
aumento demografico de 1la
poblacién v la incapacidad de
atencidn por parte del sistema
aeducativa tradicional.

A partir de la revolucidn
industrial, la dinamica del
modo de produccidn capitalista
se desplaza de la modalidad de
plusvalia absoluta a 1la de
plusvalia relativa, asto
significa la extraccidn de
plusvalla; ya no se cantra en
las viejas formas de
explatacidn de 1la Ffuerza de
trabajo(prolongacidn de la
jornada o reduccién del nivel
de salario) sino en 1la alta
tecnificacidn de las fuerzas
productivas; pero para que el
sistema capitalista se afirme
en su nueva fase de produccidn
industrial, ademas de
modernizar la infraestructura
tecnoldgica que 1lo soporta,
dabe también modificar el
nivel de capacitacidn de la

fuerza de trabajo que
participa en el sistema
productiva, :

De esta manera, a la vez gue
el capital introduce un
proceso tecnoldgico cada vez
mas desarrollado, el grado de
calificaciéon de la mano de
obra que lo dirige vy opera
para funcionar,requiere
guardar la misma relacidn de
perfeccionamiento profesional
gue alcanza el desarroollo de
las fuerzas productoras a
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nivel material.

operar un sistema econdmico
altamente perfeccionado, este
se paraliza enptrando en una
crisis productiva.

En la fase de la manufactura,
en la que la divisidn de las

b O

caliticacion  uu Leb  dllgiig o
obra implica el uso de
instrumentos de trabajo

rudimentarios y la adquisicidn
da ciertas destrezas.

En la etapa de la gran
industria, el nivel de
preparacidn de la Ffuerza de
trabhajo exige conocimientos
obligatorios para leer v

aaerihiv, yroaliszavy rnoraci anes

destirrezas Ltecnicas BN cada
rama de la produccidn. Y en
la etapa de la produccion
automatica, la calificacidn de
la mano de obra requiere
conocimentos técnicos
altamente especializados como
programacidn, mantenimiento y
administracidn nroductiva.

De lo qgue se deduce  gue a
mayor desarrollo tecnoldgico
del capital se requiere mayor
desarrollo de,1a calificacidn
de la mano de obra .\1%)

Ante esta nueva exigencia que
impone el desarrollo de las
fuerzas productivas, el
Estado, a través del aparato
escolar, emprende la tarea de

reestructurar los niveles
culturales que tienden a
rlmvar 1a Fovva e competencia

aparato pedagugico durante la
segunda mitad del siglo XX.
8in embargo, el notable
esfuerzo de acoplamiento gque
realiza el aparato escolar
tradicional para amoldarse a
las crecientes necesidades
estructurales que fija el

N -1
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gran concentracidn de mano de
obra pctencial que debe

capacitar, rebasan sus llmites
de capacidad de operacidn vy
entra en una fuerte crisis

institucidnal. Para
contrarrestarla, el Estado
implementa ruevos proyectaos
culturales de apoyo a Su
modelo ancestral de
capacitacidn de 1la fuerza de
frahaim, Aarenta Vo amneve @l
Lntormale:s e educacion vy
surge la educacidn a

distancia, la wuniversidad de
masas, la enseManza abierta,
la tecnologla instruccional,
etc,

Es dentro de este contexto que

aparabtos de difusion de masas,
como respuesta a la crisis
organica gue atraviesa el
anaratn edicativo conservador:
y es al interior de dicho
procose social que debe
comprenderse la nueva funcidn
histdrica que los medios
masivas han empezdo a
desempefar en la sociedad
capitalista contemporéanea.



lLa gran transformacidn
ideolégica del proceso de
produccidn capitalista, hereda
al aparato pedagdgico
tradicional 1la enorme presion
Y necesidad de incrementar
rapida Y masivamente los
niveles de cailificacidn de la
fuerza de trabajo, por otra
parte, el incremento de la
poblacién que automaticamente
reparcute sobre el incremento
de la Ffuerza de trabajo que
debe2 ser capacitada para el
mismo, para ello emplaza un
conjunto de reformas
educativas, tendientes a
democratizar la culturd vy a
facilitar el acceso a la
intruccién a los grandes
sectores sociales. Asi
expande y multiplica los
sistemas de enseManza a todos

SUS niveles, disminuye los
costos sociales de la
educacidn, crea nuevas
profesiones liberales que
responden a las modernas
demandas economicas,
simplifica y aglutina los
conocimientos en nuevos
paquetes educativos,
versatiliza el lenguaije

educativo para incorporar a
los sectores marginados dentro
de dicho proceso de
socializacidn, etc. No
obstante estos esfuerzos , el
rezago educativo se acumula y
el marginamiento institucional
es cada vez mayor, (20)

Para hacer frente a esta
situacidn, el Estado utiliza
las cualidades Yy avances
fisico-materiales que han
alcanzado los medios de
comunicacidn social, acelera
la expansidn curricular al.
continuar la tarea pedagdgica

a- través de los medios de
difusidn de masas; En esta
forma el aparato de cultura de

masas soporta una nuava
reorientacidn de su potencial
socializador e inicia una
nueva funcidn histdrica:
contribuye a reproducir la
calificaciodn de la fuerza de
trabajo; de esta manara,
paulatinamente se han

prolongado las tareas de la
aescuela hacia el aparato
global de difusidn masiva y en
especial hacia la televisidn.

El aparato escolar se prolonga
bajo la modalidad de
tecnologla comunicativa dando
origen a través de 1la T.V. a
la Telesecundaria,
Introduccidn a la
Universidad,

Telealfabetizacidn de Adultos,

Telecapacitacidn abrera,
Telformacidn Profesional; vy
madiante la radio: Radio

institucidn Técnica, Radiao
Alfabetizacidn Campesina,
Radioescuelas etc.; Através

del cine: Educacidn
Audiovisual, Video
capacitacién Rural; Mediante
la prensas: Periddico
Didacticro, Periddico
Comunitario etc. (21)

Con esta nueva operacion
pedagdgica de masas, la

sociedad capitalista avanza en
la solucidn de tres puntos
principales:

a ) Atiende
colectivamente a la inmensa
poblacion que demanda

calificacidn basica para el
trabajo.

30



b ) Incorpora Yy eleva
masivamente Yy a un costo
social muy bajo, el nivel de
calificacién de la mano de

obra de la poblacidn
econdmicamente activa y en
particular del ejército
industrial.

c ) Inculca de +Ffaorma mas
continua una ideologia

adecuada para la realizacidn
del trabajo de competencia
capitalista que requiere el
proceso productivo
contemporaneoc y la dinamica
general de reproduccion de la
sociedad.

En el marco ae la periferia

capitalista, este nuevo
fendmeno cultural se ha
convertido en un agil

instrumento en 21 proceso de
produccién vy reproduccidn de
la capacitacién de la fuerza
de trabaijo que se realiza a
traves del aparatao de 1la
cultura de masas estos
tienden a crear una educacidn
que produzca mano de obra
barata para que se inserte en
el modelo transnacional de la
divisiétn mundial del trabajo:
la periferia aporta el trabajo
de la acumulacidn primaria de
mercanclas y el centro ofrece
el trabajo de transfarmacidn

industralizada Yy
comercializacién de las
mismas.

Con la vreproducciétn de estas
relaciones de capacitacion
productiva, el aparato de
difusidn masiva se inserta
organicamente en el nuevo
patrén imperialigta de
acumulacion de capital. Esta

es una realidad que ademds de
erigirnos el estudio de 1la

divigiaon internacional del
trabajo, nos obliga a
decodificar su andlisis desde
la perspectiva de la

reproduccidn  econdmica de la
sociedad.

De cste modo, e@n forma lenta

pero cada vez mas
perfeccionada, el aparato de
la cultura de masas ha

iniciado la tarea de preparar
masivamente a la fuerza de
trabajo potencialy para que
responda con energla Yy
desemnpefio competente a los
raguerimientos que demanda el
actual proceso praductivo, en

su fase creciente de
industrializacidn Yy
automatizacidn.

Dicha capacitacidn se efectda
a traves de la produccién
citrculacidn e inculcacidn de
diversos conocimientos
especializados vy calificados,
aubire wdlliples CAMPosS que
transforman la formacidn
econdmico-social. Abarca
desde los niveles ideoldgicos
de los agentes mds jovenes,
los nikMos, hasta las Areas de

ipteligencia mas
desarrolladas, los adultos,
oscila desde las enseflan:zas
mas elementales, como la
alfabetizacidn hasta las
instrucciones mas
elaboradas,como s0on las

especializaciones técnicas vy
cientlficas.

Dependiendn asi del tipo vy
forma de capacitacion que
recibe la fuerza de trabajo,
ésta queda habilitada para
ejercer una determinada
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transfformacidn en la vida
econdmica, polltica y cultural
de la formacidn social donde
s8 inscribe,

De esta manera, con el fin de
abarcar indiscriminadamente la
calificacidn de la fuerza de
trabajo en todos los gectores
de la poblacidn, los medios
de comunicacién de masas han
conquistado las siguientes

areas:

a ) Nivel de educacidn
elemental o primera
aculturacidn.

b ) Nivel de formacidn
basica.

c )} Nivel de capacitacidn
media.

d ) Preparacién técnica.

e ) Nivel de educacidn
supserior,

Con este nuevo discurso
pedagdgico que transmite el
aparato de cultura de masas en
todos los nivelaes de
especializacion laboral, el
Estado capitalista inicia un
nueva modelo educativo que
abre nuavas dimensiones
cualitativas y cuantitativas
al proceso de produccidn de la
fuerza de trabajo. (22)
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TELEVISION EDUCATIVA EN MEXICO

De los medios Av el mas
importante por su desarrollo
en el campo de la docencia es
la TV. '

Los programas de TV educativa
se ipniciaron en México hace 28
atfios durante el sexenio el
presidente Diaz Ordaz, con un
programa de telesecundaria que
sigue Funcionando hasta
nuestros dias. Las primeras
lecciones fueron en blanco y
negro y en directo. En ese
momento el maestro ( maestros
seleccionados de escuelas
secundarias regulares) era
ademas guionista, presentador,
elaborador de material etc.,
Mas adelante se pudo grabar lo

que daba también la
posibilidad de hacer
correcciones, mas tarde

llegd el cnlar y en este
momento la telesecundaria
cuenta con lo mas avanzado en
tecnologia como es
laintegracion de 1la grafica
computarizada, el video etc.

Su importancia educativa
radica en 1la cobertura que
tiene, pues para muchas

comunidades de la sierra o de
lugares muy apartados, la
telesecundaria representa el
fnico punto de contacto con el
exterior vy muchas de sus
actividades giran al rededor
de la misma, dado que esta
aporta no solo los contenidos
basicos de la SEP, sino
conocimientos de tipo
agropecuario de diferente

orden segln las necesidades de
cada region.

El maestro se convierte en
estas zonas rurales en el eje
que mueve Yy promueve
actividades para mejorar las
condiciones laborales,
higienicas, de salud etc. de
su comunidad. En 1la mayorila
de estos lugares es también la
anica opcidn educativa, pues
existen solamente escuelas
primarias y la construccién de
escuelas secundarias resulta
demasiado costosa si se tine
en cuenta la cantidad de
alumnos que absorve, de modeo
que la construccidn de una
teleaula, que cuenta con un
maestro que colabora y explica
lo que no queda muy claro al
estudiante y que recibe 1la
sefMal de TV, es una de las mas
adaptables a las necesidaes
del pails.

No obstante en el D.F.
funcionan 335 teleaulas vy en
toda 1la vrep@iblica hay medio
millén de alumnos inscritos.
Segéin  las estadisticas son
las que tienen una mayor
eficincia terminal, los
tresultados son buenos y el
gobierno se propone apoyar y
ampliar este programa.

Se intentd instaurar también
la preparatoria pero ésta no
tuvo 1los mismos resultados y
nasobrevivis al cambio de
sexenio.



También a nivel universitario
se han hecho esfuerzos en este
sentido y se han implementado
esporadicamente, la mayorla de
los programas a este nivel son
producidog par Televisa vy
exportados en su mayor parte.

A pesar de que la
telesecundaria a adoptado
tecnologla de primera linea no
ha superado la calidad de sus
programas, se siguen haciendo
presentacianes mondtonas y
aburridas pues se tiene la
creencia que estos no deben
competir con la TV comercial,
en este aspecto yo concidero
que la diferencia entre TV
educativa .y TV comercial, es
de contenidos y no de formas,
la telesundaria es perfectible
en su forma, si no puede
competir con 1la TV comercial
es por custidn meramente
econdmica no porque este tipo
der enseManza no pueda
producirse en una forma mas
apropiada y adaptada al ritmo
visual que exisge la TV como
medio, convirtiendose asi en
algo agradable vy devertido a
la vez que informativo vy
didactico.
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De las medias AV el mas
importante por ser el gue mas
impacto ha tenido hasta el
momanto es la TV por tener la
capacidad de
gente y en cualquier lugar.
Es gratuita, simembargo, 2l
‘plblico ya' paga por ver mas
TV para recibir mayor cantidad
de informacidn, ete es el caso
del cable, la parabalica etc.
a la gente no le importa pagar
par tensr este medio a su
alcance.

El desarrollo de la TV va a
sar mucho mas impartante en
esta dacada que estamos
iniciando. La TV ttiene muy
buenas perspectivas en este
momanto, algunos avances gque
ya se perfifan como son el
televisor inteligente, la
pantalla plana, la pantalla
gigante, la televisidn
interactiva, son laos avances
tecnoldgicos de este medio que
estan listos para salir al
mercado y van a revolucionar
totalmente la farma de ver y
utilizar el televisar.

Este medio nos proporciona una
gran cantidad de informacidn,
asta es cada dia mas
especializada, las grandes
cadenas ya no buscan captar la
gran masa del pOhblicdo en
general, sino que ahora
cantran su atencidn en captar
un determinado sector social,
con determinadas
necesidades y determinadas
tendencias. Ya no eixten los
mensajes validos para todos y
una prueba de sllo, ss que hoy
cada miembro de la familia ve

llegar a mas

diferentes programas, a
distintas haras y canales
segln los intereses Yy

necesidades de cada cual.

Los medios masivos, no solo la
TV sino también la radio y
las revistas cada dla van
especializando mas =1}
informacidn, vya no existe el
entretenimiento para toda la
familia, ahora cada canal,
cada e@stacidn de radio, cada
revista va dirigida a un grupo
determinado, incluso las
secciones de los periddicos no
son mas que el resultado de
esta divisidn de la
comunicacién.

£l monitor de la TV va a
funcianar ahora caomo un
pegueto centro de datos, pues
tenemas la posibhilidad de
conectar a @1 la computadora,
la videocasetera, los juegos
infantiles, el videoteléfona,
que nas proporcionan no sola
muchisima informacidn sino la
posibilidad de almacenarla,
seleccionarla y utilizarla de
la forma que nos guste vy
convenga.

En este momento ya tenemos la
television interactiva y la
hight definition entrando a
los mercados , el problma que
s nos presenta ahora es el de
los contenidos. ¢ Cémo vamos a
utilizar estos nuavos
avances?, (Qué vamos a decir y
cdmo vamos a implementar esta
expresion distinta Yy
dasconocida de un medio ya
conocido? |, LCBmo  vamos a
enfrentar easte nuevo reto de
la comunicacidn?
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La implementacidn tanto del
cine y el video como de la
grafica computarizada para
pasliculas o producciones
especiales tiene toadavia el
problema del costo. Por otro
lado no existe una competencia
que obligue a hacer
proucciones de alta calidad,
aeste problema es de los medios
de comunicacidn en general.

La integracion de la
computadora a los medios AV
es ya una realidad desde hace
mucho tiempo, se ha integrado
tanto a la vida cotidiana gue
esta i nfluyendo
definitivamente en la
educacidn, desde los juegos
para nitos hasta las grandes
producciones se hacen a través
dr Jamrmamrick adacaen e At ae
inundando todos lus campos del
disetio y la produccidn. Lo
importante aqul es , no perder
el control personal, da
cultura, de valores, de
esencia humana, que no se vean
afaectados por la ilusidn del
superhombre que todo lo logra
con apretar un botdn, hasta el
punto de llegar a perder el

I VI Nporsirlndl .

masicos por que nuestra
computadora maneja una
orguesta con solo recibir una
orden).

Los rnuevas procesos  de
audio con sonidos holofdnicos,
son pProcesos gue no solo

afectan el oldo, sino que por
madio de dste purden afectar

alyguiag conan et caeralr o que
oaGponden a este Lipo de
estimulios. §i tos  medios de

comunicacion Qinpinzan a

simbologla y los sentidos
pueden llegar a afactar la
mente de las personas, pues se
llegan a afectar los sentidos
en una forma tan exagerada que
la persona que lo percibe es
incapaz de distinguir entre el
estimulo y la realidad. Lo
mismo ocurre con el sonido
digital, la exelcitud con gue
se dan estas cosas  pueden
llegar a cambiar la forma que
tenemos de ver la vida misma y
esta década serd testigo de
ese cambio vertiginosao.

Estamos creando un gran avance
cientlfico, técnico y humano
paro iseremos capaces de
evolucionar al mismo ritmao? o
se volvera el hombre un
apéndice de las maquinas, hay
tim memmm m,amima Al evaltlacidn v
medLtacion  para  no perder e
vista la realidad en que:
vivimos, un camino de rescate
de los valores morales vy
éticos de las personas, que se
pueden diluir en el delirio de

la computadora Yy sUS
capacidades y gue el ser
humano puede tomar como
propias.
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CAPITLLD 1v

. LA DOCENCIA Y LDS MATERIALES AUDIOVISUALES

Los métodos y las formas de
eseffanza han ido evolucionando
y se han revaluado los métodos
antiguos de educacidn; hoy se
pretende al menos en
principio,que el estudiante no
sea un ente pasivo, receptor
de la informacién gue entrega
el maestro, sino un ser activo
en la elaboracidn de su propia
educacitn . Nuevos y variados
procedimientos didacticos se
estan desarrollando para que
la informacién llegue mas
eficazmente por los medios
apropiados, de la manera mas
explicita y clara posible; ya
no es el maestro orador vy
sabio gue se enfrenta a grupos
por educar, es el orientador y

guia que se dedica a
participar en la planificacién
y produccidn de los

materiales mas adecuados a las
necesidades de 1los individuos
a los que van destinados.

El uso de la tecnologla para
mejorar la comunicacidn obliga

acambiar los métodos
rutinarios por otros mas
agiles para alcanzar las
metas educativas.

La produccion de cine
educativo, de televisidn

educativa etc.han contribuldo

al desarrollo de diversos
disefios didicticos si bien en
estos campos no hemos

alcanzado el nivel académico y
el desarrollo deseables, si

nos presentan nuevas
posibilidades y alternativas
docentes que no podemos
desdefiar.

El comienzo del desarrollo de
la tecnologla educativa se ha
fijado por los afios 1955-56&
(23 ieste esfuerzo ha reuwnido
magquinas, materiales, sistemas
y tecnicas con fines
educativos. Muchos de estos
descubrimientos técnicos han
determinado el rumbo de los
nacientes patrones didacticos
y las funciones de los medios
para servir a dichos patrones.

Uno de los mas influyentes
medios educativos de
comunicacidn es la televisidng
tanto la didactica ( para ser
utilizada directamente en el
aula Jcomo la educativa ( para
transmitir programas
culturales vy de mejoramiento
de la comunidad). Este medio
ha extendido 1la influencia de
las peliculas de 16 mm.que han
podido llegar a muchos alumnos
Y llevarles conocimientos
actualizados y con nuevo
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enfoque didactico. La
cuidadosa Y detallada
planificacién de la ensehManza
por televisidn vy su capacidad
para incorporar en su formato

todos los medion
audiovisuales, ' ha hecho
concientes a muchos
educadores, por vez primera,
de la forma de usar
sistemadticamente en la
eseManza, los materiales

audiovisuales.

Ln IS
escuelas se han provisto de
equipos audiovisuales de todas
clases, pero especialmente de

[ VY W) RN Vea s

relroproyectores. Estan al
alcance de todos los maestros
con intrucciones sencilias

para usarlo y presentar su
informacidn por este medio,
con mejores resultados para
los alumnos.

tl1 énfasis se pone ahora en

el diseho cuidadoso de
‘materiales dobidamente
aexper imentados que permitan

alcanzar objetivos concretos .

Adoemis pvisten otras técnicas
dignas de mencidn como es el
llamado maultimedia o multi-~-
imagen, que consiste en el uso
simultaneo de varios recursos
AL anta puede edeapli fienram
cuando en un auditorio se
presentan simultaneamente 6,
9?2, 12 ©o mas imagenes estas

pueden ser en forma de
diapositiva, pellculas en
movimiento o
retrotransparencias; esta

prasentacidn puede hacerse a
control remoto por el

presentador o estar preparados
para una presentacion
automatica.

Lo prudenta ya el uso do
las computadoras para la
educacidn. Actualmente se
usan las computadoras como
ayutda de orientacidn educativa
y vocacional, en procesos de’

aprendizaje para ensefanza
programada, para. almacenar
informacidn y para la
publicacidn de trabajos, se
b s e paiv L bl duee vl aat d

determinar la mejor forma de
usar las computadoras en la
tecnoldgicos aplicables a la
educacidn para poder ofrecer
lo mejor yv lo mas importante
en experiencias para los
alumnos y hacer esto extensivo
aun namero cada vez mayor de
estudiantes.

Estd absoclutamente comprobado
que el wuso de materiales AV
mejora el aprendizaje de los
alumnas vy al mismo tiempo
reduce el perliodo de
instruccidn v los costos de la
enseManza. (24)

El posible uso integrado de
todos los medios, en tal forma
que cada uno se emplea de la
mejor manera para coseguir un
propdsito especifico,ésta serad
1a mayvor aportacidn de los
medios AV a la educacidn.

Poseemos la capacidad
tecnolbgica para lograr
grandes progresos en la
consecucidn de metas
padagdgicas. Los medios
audiovisuales, cuidadosamente

planeados, seleccionados Yy
producidos y especialmente
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ugsados con propiedad, puaden
sar el factor clave del
progreso educativo.

Dentro de la actual
trayectaria de evolucién
mundial que lleva la
tecnologla’ electrénica en el
presante y que se
continuara en al futuro,

dastacan las siguientes cuatro
lineas de innovacianes

tecnoldgicas:

1 JInnovaciones
ralacionadas con las
computadoras:
a)telecomputadoras,
b)microfichas, c)imaterial de
registro y localizacidn de
informacidn, dicomputadoras

alectronicas , que van desde
las calculadoras de gran
valocidad a los sistemas de
i nformacidén complejos,
e)videoinformatica

(videotextos: Ceefax ¥
Antiope).
2 ) Innovaciones en

material de grabacidn de la
i nformacidn: a)magnetdfonos,
b)camaras de video portatiles,
gque permiten grabar sonidos e
imagenes (magnetoscopios de
1\2 pulgada, que cumplen las
normas y gue tienen la calidad
de la radiodifusidn normal) y
gracias a las cuales el
pablico puede dominar la
televisidn,en vez de ser un
simple sujeta de ella y que
liberan el material de video
de las limitaciones propias de
un aestudio.

3 )Ylnnovaciones en material de
transmisidn de la informacidn:

al tecnologla numérica
aplicada al sonido y a la
televisidn numéricas; bl
estereofonia gragbada y

transmitida par radio; )
satélites de informacidn en
Grbita ecuatorial, que enlazan
los cantinentes mediante 1la
imagen y el sonido
(vigidfona, videosconferencias);
d)nuevos cables maltiples vy
coaxiales, de gran capacidad
que multiplican los canales
transoce&nicos utilizables
para el teléfono % las

informaciones . cifradas;
e)fibras o tubos de luz, gue
permiten transmitir una
cantidad prodigiosa de
infarmacidn {(millones de
safales de televisidn, por
ejemplo); F) transmisidn de
sonidos vy de imagenes por

micro-ondas; g) laseres (que
ofrecen una nueva gama de
dispositivos técnicos, por

ejemplo para operaciones
guirdrgicas delicadas (en
particular en

oftalmologla),instrumentos

industriales gue abren nuevas
posibilidades practicamaente
ilimitadas; h) radictelegrafla
Yy radiotefonla que, al
utilizar el espectro de
frecuencia de radio,
proporcionan servicios muy
diversos y que rsbasan ya hoy
la iondsfera y llegan al
espacio extra~atmosférico.

4) Innovaciones en
materia de restitucison Yy
repraduccién de . la
informacidns al Offsat

fotografico; h) procedimientos
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gulmicos de reproduccidn de
documentos como videodiscos;
c) consolas de videa para la
carreccidn de copias y
pruebas; d) holografia; )
telecopia de peribdicos vy
raevistas por teléfono vy por

satélites; ,f) relojes
numér i cos a} de cristales
11quidos Yy adaptadores
electrdnicos para nuevas

modalidades de utilizacidn de

g) @ieutyonica g dibua yuu
combina la computadora con las
técnicas de imprenta y que

puaden revolucionar la
produccidn de periddicos,
ravistas y libros, al
multiplicar la rapidez y
readucir los costos de

raproduccidn en blanco y negro
y a calor; h) magquinas de
imprasidn de gran velocidad,
que reproducen también la
fotografia y los colores; 1)
telemecanografia; i) material
tolegrafico;K) receptores de
fotos electrostiticos

v, 1
LOS NUEVOS MEDIOS

(2} [ FEVERR RSN LY I N PRY il Ve mrmvas

[T Fibpe oo e e

desde hace unos ahos, dos
tendencias en el desarrollo de
la comunicacidn: 1la mejora de
los medios de comunicacidn ya
existentes y la creacidn de
nuevas técnicas comunicativas.

Ya disponemos de la televisidn
por cable, nos comunicamos
madiantn cables de fibras
gplicas, recibimos programas

televisivos internacionales
via satélite, escuchamos
misica de una calidad hasta
ahora inimaginable gracias a
los discos de nueva creacidn y
podemos ver filmes en cantidad
y calidad ilimitadas gracias a
las cintas de video v
videodiscas. Simultaneamente
las nuevas técnicas de base y
de comunicacion (muy
asneeialmonte 1a
UpuutilLuLb ubiled s ta
instalacidn de amplios vy mas
econdmicos canales de
transmisidn) han venido a
modificar de ralz sectores
profasionales enteros
al terando sUS misiones v
remodelando completamente el
ordenamiento de los puestos de
trabajo, ademds han insidido
de manera tajante en la
conducta personal, que en al
futura estard todavia mas
ligada al usa de los medios
modeyrnos.

Los sistemas de comunicacidn
acreditados y en uso desde
épocas anteriores, no han sido
sustituldos por las nuevas
tecnologias, sino gue éstas

las han me jorado. Este
perfaeccionamienta de los
me i me fale} cmipi cacian

F N Y P SN R VI
las nuevas técnicas apartan al
usuario mayores beneficios.

Estas mejores posibilidades de
apravechamiento aumgntan la
demanda y este incremento
permite la produccidn a costos
mas bajos, acelerando
finmalmente la consolidacidn y
el éxito en el mercada.
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En la actualidad ya no gueda
apenas nadie que no esteé
afectado directa ]
indirectamente por la accidn
de los medios modernos, ya sea
poy la utilizacisdn del
vidaotexto, los videojuegos, o
el grabador de video, ya sea
por la utilizacidn de técnicas
de multicopiado, produccidn de
un periddico, etc., todo esto,
en virtud de unas leyes
inexorables que dan fecundidad
raclproca a las tecnicas
combinadas, bhace que éstas
hayan empezado a incidir en
nuestras vidas.

No cabe duda de gue estamos en
el inicio de una nueva
revolucidn técnica, que se
propaga con uwna celeridad tal
que el concepta de evolucidn
se queda corto para definirla.
La novena década de este siglo
va a tener una influencia
profunda en el desarrollo

técnico, scondmico, social y
cultural de las décadas
posteriares.

Las nuavas técnicas de

informacidén y de comunicacidn
sg@ vienen denominando desde
hace algunos aMos con el
vocablo"medios modernos".
Esta denominacidn no debe
tomarse literalmente,puesto
que no paosee una precision
suficiente. Sin embargo puede
aceptarse como concepto
genérico gue engloba todos los
procedimientos y medias que
permiten con ayuda de la
tecnologla, la realizacidn de
formas de nueva aparicidn en
lo referente a la captacion,

procesado, almacenamienta,
transmisidn y recuperacidn de
infarmaciones. El  camcepto
informacidn empleado en la
definicidn anterior, deberd
entenderse en su sentido mas
amplia, como seMal de un
contenido arbitrario
cualguiera, abarcando por lo
tanto no solo textos y sonido
sino también imdgenes.

v, 2
EL SISTEMA AUDIDVISUAL - AV

Generalmante cuando nos
refaerimos a los audiovisuales
lo primerac que nos viens a la
mante, €5 una proyeccién de
diapositivas vy una grabadoara;
la primera nos da la
informacidn visual % la
sagunda la auditiva, pero si
tomamos esta misma relacidn
AV, es todo aquello que
conjuga las dos percepciones;
a continuacidn haremas un
breve analisis de 1o que se
entiende par AV vy la que
debemos entender.

La vista y el oido se han
presentado desde los orlgenes
del hombre, cama los dos
sentidos basicos de su
comunicacidn con el resto de
los humanos y con su entorno.
8in embargo el desarrollo de
estos dos elementns de la
comunicacidn AV no han seguido
en su trayecctoria histdrica
el mismo recorrida.

Jaen Cloutier, (25) divide en
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cuatro estadios la historia de
la comunicacidn a la que
considera acumulativa, de modo
que, estos episodios no se
sustituyen, sino que mas hien
e superponen.

1 - E} desarrollo de. la
comunicacidn interpersonal:
Es la época del
homo-sapiens, que se
convertird simultanemente
en homo-+faber Y homo-
logquiens. El hombre mismo es
el medio de comunicacidn. Hay
un predominio de la
expresidn corporal vy verbal,
concretados en el gesto y
la palabra respectivamente.

2 - Se caracteriza por la
comunicacidn de élites: El

hombre crea obras con vida
propia capaces de comunicar
div~@mensajes. £1 mundo

de los sonidos encuentra su
plasmacidn en la musica y en
el tam—tam como sistema de
comunicacidén sonora a
distancia y el mundo de las
imadgenes, gue tiene en el
signo de humo su primera
concrecidn de comunicacidn a
distancia, posteriormente

con los sistemas de
comunicacidn grafica:
Pictogramas,

i deogramas etc.,con la

gscritura fonética y luego con
el lenguaje scriptovisual.

3 - Se llega a la
comunicacion de masas: l.a
cual se caracteriza
fundamentaimente por la
multiplicacién
del mensaje. flos grrandes

medios ser&n la imprenta,

el cine, 1la radio, el disca,
la televisidn, el
videodisco y el vidsocassette.

4 - Se caracteriza por la
comunicacitn individual:
Desarrollada por el uso de lo
medios personales o]
self- media, estos tienen como
elemento comlin el reguerir un
registro 1 ofrecer la
posibilidad de conservacidn 'y
reproduccién de los codigos.
El primero de ellos es la
fotografla y se estadn haciendo
avances en el campo de la
audiografla (representacidn
grafica de la sensibilidad
del oldo a los diferentes
sonidos) y en la reprografla
(reproduccidn mediante
determinados rayos luminosos
deimagenes de objetos planos,
materializados en forma
duradera en uno o varios
ejemplares, los cuales vienen
en la informacidn bajo una
+forma directamente

utilizable. Este término
comprende todos los
procedimientos de

reproduccidn y duplicacidn).

a ) EL TERMINO AUDIDVISUAL

El término "audiovisual" se
adoptd an Francia, para
denominar las técnicas de
impresiédn auditivas y visuales
simultdneas. El desarvollo de
los medios de comunicacidn y
la necesidad de unificar baijo
denominadores comunes técnicas
diferentes obligd a ampliar la
cobertura del término a campos
gue desarrollaron uno solo de
los dos aspectos como la
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radio, en lo auditivo o las
diapositivas en 1lo visual; o
la combinacidn de ambous como
el cing y la television,

Pero para los +Fines de este
trabajao vamos , 3 concretar los
elamentos gque integran lo AV
de la siguiente manera:

a) Imagen y sonido
b) Imagen fija o en
movimiento

c) Imagen vy sonido deben
estar combinados aen alguna
faorma y con cienta dependencia
el uno del otro.

d) Lo gue el AV ofrezca,
dehera sar una realidad
perceptible por la vista y el
oido vy repraoducido por un
sistema técnico. Por lo tanto
serd una realidad recortada y
seleccionada por unas limites
definidos.

Cada hecha del lenguaje AV
implica percepcidn en varias
direcciones, pero praoyactadas
de tal manera, que en lugar de
dispersar la interpretacidn,

tiaenden a producir la
comprensidn sin mayor
esfuerzo.

Lo AV se presenta como un

conjunto de relaciones
entrelazadas par una
estructura unificadora que

recoje y da sentido a todos
los sistemas de comunicacidn y
significacidn integrados en lo
audiovisual.

b ) MODRELO DEL SISTEMA
AUDIOVISUAL
1.~ Sistema de la

realidad sonara: Se refiere a
las realidades acGsticas de
todo tipo, tanto naturales
coma creadas por el hombre,
presentes o ausentes del
interior del encuadre.

- Sistema de lo verbal
hablado o lenguaje cologuial

-~ Sistema de ruidos

- Bistema del silencio

-~ Sistema musical

Debemos contar con el
silencio como parte de la

realidad sonora, a pesar de
sar ausencia de sonido.

2.- Sistema visual: Es
el mas amplio, pues incluye
todos los sistemas de

comunicacidn y significacidn
relacionados con la vista y la
psicologla de la percepcidn

visual. Se incluyen en este
sistema el lenguaje escrito
con tadas Sus variantes

graficas que pueden influlr en
al econjunto de los elementos
AV.

- Bistema del lenguaije
escrito

- Sistema de la grafica

- Sistema de grafismos
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Agul se diferencia el lenguaje
escrito del cologuial, pues
aungue provienen de la misma
ralz son dos manifestaciones
diferentes e influyen en la
narrativa de una farma
di ferente también.

3.~ Sistema - de la
transformacidn técnica AV: En
este apartadoc hay que incluir
todo lo referente a la
saleccidn viswal y sonora de
la realidad, al movimiento de
la camara y el montaje. Este
sistema es el maés especlfico y
el que de verdad da sentido y
aglutina 1los dos anteriores.
Su importancia estriba en que
mediante este sistema el autor
enfoca y regula los otros dos.

-~ Sistema de encuadre
- Sistema de iluminacidn

- Bistema de movimiento
de la camara

- Bistema de enlaces.

Asl pues, el sistema AV
se presenta como un complejo
de sistemas que se relacionan
por su funcionalidad y no por
la autonomla que poseen entre
s1 mismos.
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CAFITULD V

BREVE HISTORIA DE LA FOTOGRAFIA

imagenes reflejadas
YR espelio y pintar
cuadrosgin la ayuda del lapiz
del artista, fué un suebio que
acariciaba la humanidad desde
hacia muchlisimo tiempo. (2&)

El conocimiento del principio
Optico de la “"camara obscura®"
se remonta a Aristoteles y fue
utilizada coma ayuda para el
dibujante o como medio para la
observacidn de aclipses de -sol
sin daMarse la vista.

Fern solamente hasta 1826,

Nicephore Niepce consigue
sacatr fotograflas del patio de
su casa, sohre un papel

sensibilizado con cloruro de
plata y sola parcialmente
fijado con &cido nitrico; en
realidad lo que produjo este
procedimiento fueron negativos
y no logrd Niepce obtener el
positivo, pero abrid el camino
a .otros como F. Talbot y M.
Daguerre. Dos aMos después de
1a muerte de Niepte, Daguerre
descubre que una imagen casi
invisible podia hacer se
aparecer o revelarse con vapor
de mercurio, reduciendo asl el
tiempo de exposicion de ocho
horas a veinte o treinta
minutos, pero fué solo hasta
1837 cuando encontrd el medio
de fijar imagenes mediante una
solucidn de sal comén.

Con 1la la publicacidn del
proceso  de la Daguerrotipia
todo Faris fué presa de

“daguerrotipomania®, una
edicién tras otra del folleto
de Daguerre, fue agotada
rapidamente. En Francia vy en
todas ' partes se iniciaron
experimentos con el retrato;
la persona que gqueria

fotografiarse debia permanecer

inmévil, expuesta a la luz
directa del sol
apraoximadamente veinte
minutos, pero fue

aproximadamente hasta 1841 gue
retratos de este tipo fueron
posibles.

El atio 1851 marca el comienzo
de una nueva era en  la
Fotagrafia con el
descubrimiento - del Colodidn
Himedo, pero su manipulacidn
era muy complicada dado que al
secarse perdla suUs
propiedades, por tanto el
fotégrafo debla transportar
consigo todo wun laboratorio
para elaborar sus fotografias
sin pérdida de tiempo.

En 1871 el Dr. R. L. Maddos,
publicd sus experimentos sobre
wna emulsidn de gelatina al
bromuro de plata como
sustituto del colodidn., Este
procedimiento inicialmente
mucho mas lento gue el
anterior, fue acelerado vy
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perfeccionado por J. Burgess,
R. Kennett y C. Bennett, la
rapida placa seca de gelatina

se astablecid en la era
moderna del material
fotografico fabricado

comercialmente, liberando al
fotdgrafo de ' la necesidad de
preparar él mismo sus placas.
En 1878 se producian placas
SRCAS de gelatina en
cantidades industriales, estas
placas ademas de poder
conservarse durante largo
tiempo, hicieron posible Ila
fotograflia instantanea con
exposiciones de fraccidn de
segundos con algunos
parfeccionamientos la emulsién
de gelatina es la que se
utiliza todavia en la
fotograftlia moderna.

lLas Placas de Fotografia
tenlan todavia el
inconveniente de sor muy

pesadas y muy fragiles, por lo
que se introdujeron diversos
soportes para peliculas
flexibles pero sin buenos
raesultados, el problema se vid
solucionado con la invencidn
dal celuloide; en 1888 Jhonn
Carbutt, convencid a un
fabricante para que hiciera
hojas suficientemente +Finas,
astas hojas recubiertas con la
emulsidn de gelatina sB
utilizaban an forma de
pelicula cortada. Al atMo
siguiente Eatsman Co. empezd a
producir pelicula en rollo de
nitrocelulosa Yy mucho mas

delgada. Hacia 1930 1a
pallcula altamente inflamable
der nitrocelulosa fué

sustitulda por acetato de
celulosa no inflamable y desdo

entonces la emulsidn ha ido
perfeccionadndose con un
incremento de sensibilidad.

Los pioneros de la fotografla

hicieron sSus primeros
experimentos con simples
t"camaras obscuras" de

fabricacidn casera, la mayorla
de cajon vy algunas provistas
de fuelle cuadrado de piel,
parecido a un acordedn,otras
acondicionadas con un
diafragma da iris variable
situado detrds del objetivo,
para dar una imagen mas
nitida.

En 1850 se producen las
camaras estereoscdpicas de un
solo objetivo y en 1833 las
camaras estereoscdpicas de dos
obe jetivos. Entre 1880 y 18%0
se construye una gran variedad
e tipos de camara: (27)

- Camaras de cajon de

recambio": contenlan una
docena de placas,
portar-placa individual y

contador de exposiciones.

- Camaras de almacen: con
doce placas, cuarenta hojas de
pellicula cortada y contador
automatico.

- Camaras reflex: con uno
o dos objetivos, carrete para
pelicula en rollo, con un
espejo incorporado a 45 grados
con el objetivo reflejando la
imagen en un vidrio
deslustrado situado en la
parte superior de la camara vy
permitiendo la observacidn de
la imagen en el momento de
tomar la fotografia.
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- Chmaras de pellicula an

riallo: fabricada por Kodak.
era una pequ:ha caja de
madera, con un objebivo

rectilineal de foco fijn, que
lleva una sola velocidad y un
diafragma también fijo. Fuaron
las mas atractivas para el
aficionadn puss no  tenla nas
problema gue apretar el

botdn.

£l equipo técnico de los
fotdgrafos de 1918, io
constitulan chmaras de placa vy
de pelicula en rollo , gue son

las mismas camaras, en
varsionas me joradas que
CONOCRMOS hoy, pues el
dasarrollo de la aGpitica
influyd de farma fundamental
en la mejora de la técnica

fotogrifica ya que, empezaron
a emplearse objetivos de gran
nitidéz v luminosidad bastante
alta.

En las  Oltmas décadas @e han
dresarrol lado  atros  dos tipos
de camara que wvale la pena
moncionar: la Polaroid, que
ademds de tomar fotograflas
hace el trabajo de revelado,
permitiendo’ obtener
rapidamente positivos en
blanco vy negro o a color y
diapositivas a color. &l otro
tipe de camaras son las de
ajuste automatica, éstag
tienen un expasimatro gue mide
la luz , éste ajustado al
diafragma vy alas lentes afoca
¥y sincraoniza la abertura del
diafragma vy la velocidad del
abturador; el fotografo salo

tiane fue nreparar la
valocidad segtn el tipo de
peticula quo va a usar y tados

los demds ajustes los hace la

camara avtomaticamente.

V. 1 EL COLOR EN FOTOGRAFIA

£. Konig y 8. Homolka
descubrieron en 1904 (28), una
composicion gquimica gracias a
la cual se podia lograr una
sansibilizaclidn ortocromdtica
Yy pancromatica de las capas
Ffotograficas.

8i comparamos el estado de la

técnica fotografica de
aquel los dias con las
condiciones actuales, no cabe
duda de que las diferencias
que han influldo de forma
daecigiva en el trabajo
fotagrafico son mucho mayores
en 2l campo de los materiales
sensibles que en el de law
camaras.

La primera fotografia en color
fue tomada en 18641, con ayuda
de tres instantaneas parcioles
en blanco vy negro y tomadas a
travéas de Ffiltrps de colores
distintos vy proyectadas luego
sobre una pantalla de forma
que gquedd visible una imagen a
color del motivo fotografiado.
Sin embargo la introducion de
este método resultd imposible
debido a su complicacidn.

los primeraos materiales
comarcializados para
fotografias a color no

aparecieron en el mercado

47

.






- Camaras de pellicula en
rollo: fabricada por Kodak.
era una pequizia caja de
madera, con un objetivo
rectilineal de foco Fijo, gque
lleva una sola velocidad y un
diafragma tambieén fijo. Fueron
las mas atractivas para el
aficionado pues no tenla mas
problema que apretar el

botdn.

El equipo técnico de los
fotdgrafos de 19218, lo
constitulan camaras de placa vy
de pelicula en rollo , que son

las mismas camaras, en
versiones me joradas que
conocemos hoy, pues el
desorvollo de la Gpitica

influyd de Fforma fundamental
en la mejora de la técnica
fotografica ya que, empezaron
a emplearse objetivos de gran
nitidéz y luminpsidad bastante
alta.

En las  Oltmas décadas se han
desarraol tado otros dos tipos
de mAmara qgue vale la pena
mencionar: la Polaroid, que
ademas de tomar fotografias

hace el trabajao de revelado,
permitiendo” obtener
rapidamente positivos en
blance y negro o a color y
diapositivas a color. El otro
tipo de '‘cdmaras son las de
ajuste automatico, éstas

tienen un exposimetro que mide
la luz , éste ajustado al
diafragma y alas lentes afoca
y sincroniza la abertura del
diafragma y la velocidad del
obturador; el fotdgrafo solo
tiens que preparar la
valucidad segin el tipo de
paeticula quo va a usar y todos

los demas ajustes los hace la
camara auwtomaticamente.

V. 1 EL COLOR EN FOTOGRAFIA -

E. Konig v B. Homolka
descubrieron en 1904 (28), umna
camposicion qulmica gracias a
la cual se podia lograr una
sensibilizacidn ortocromdtica
y pancromatica de las capas
fotograficas.

8i comparamos el estado de la
técnica fotografica de
aguellos dlas con lag
candiciones actuales, no cabe
duda de gque las diferencias
que han influido de Fforma
decisiva en el trabajo
fotografico son mucho mayores
en el campo de los materiales
sensibles que en el de las
camaras.

La primera fotografla en color
fue tomada en 1861, con ayuda
de tres instantaneas parciales
en blanco vy negro y tomadas a
traves de filtros de colores
distintos vy proyectadas luego
sobre una pantalla de forma
que quedd visible una imagen a
color del motivo fotografiado.
8in embargo la introducidn de
este meétodo resultd imposible
debido a su complicacidn.

Los primeros materiales
comercializados para
fotograflas a color no

aparecieron en el mercacdn
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hasta 1907, se trataba de las

placas autocromaticas
fabricadas en Lyon por los
hermanos Lumiere. El
principio basico de dicho
sistema consistia an  un

reticulado’ muy fino y formado
por partliculas transparentes,
en violeta, rojo y verde, que
la luz reflejada por el objeto
debla traspasar antes de caer
sobre la pelicula foto-
sensible. Al contemplar tales
placas se podia ver un cuadro
de finlsimos puntos de color,
a semejanza de los cuadros
puntillistas de los pintores
impresionistas, que
contemplados a distancia daban
una imagen a color.

Pero solamente hasta la
segunda mitad de los ahos 30,

con muy poco tiempo de
diferencia, las dos grandes
empresas fotograficas Agfa vy

Eastman Kodak, lanzaron al
mercado sus nuevas pelliculas,
de varias capas con revelado
cromégeno para diapositivas en
color. Gracias a ello miles
de fotdgrafos tuvieron la
oportunidad de ensayar las
posibilidades de 1la fotgrafia
a color.

A partir de la Ffotografia
encontramos el principio del
cine, por ende, de ella
parten casi todos los medios
audiovisuales. William James
escribid: (29)"En cada una de
. las esferas de los sentidos,
un estimulo intermitente
repetido con frecuencia
suficiente, produce una
sensacion de continuidad. Eso
sucede porque la posimagen de

la impresion que acaba de
pasar =Y mezcla con la
impresidn nueva que llega".
El moviento de las peliculas

cinematégraficas Yy de
televisidn, depende casi
completamaente de la
persistencia visual, o

sensacion gue permanece una
vez que se retira el estimulo.
Las fotograflas fijas sacan
una muestra del movimiento
continuo y el tardo sentido
visual reconstruye el
movimiento. la fotografla
proporciond imadgenes sucesivas
axactas

de los objetos en movimiento.

Las primeras series
aicas fueron de
animales saltando o galopando
con series continuas de 24
fotografias, luego se hicieron

experimentos con 48
fotograflas, proyectadas sobre
un teldn, una tras otra, en

un tiempo de tres minutos.
Esta técnica era un analago
perfecto de las peliculas
cinematograficas modernas.

El paso a la pellicula continua
no tardo, en 1B95 los hermanos
Auguste y Louis Lumiére,
hicieron la primera exhibicion
cinemdtica teatral con lo gue
dieron origen a la tnica forma
artitica creada en la historia
reciente.

A partir de agqul la historia
del cine ha contado con dos
avances dignos de mencidn, el
primeroc se da en los afos 20 a
30, con el desarrollo del cine
sonoro ¥ el otro gran paso es
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la implementacidn de la
pelicula a color, aparecida a
finales de la década de los 30
como vimos anteriormente.

Con esto tenemos una vision
global de, lo que ha sido el

desarrollo de la técnica
fotografica, desde sus inicios
hasta nuestros dlas,

obviamente sin pasar por alto
el enorme desarrollo gue ha
tenido especialmente en las
Gltimas tres décadas.

V. 2

TIPOS DE CAMARAS

Todas las cdmaras fotograficas
son basicamente semejantes e
incluyen cinco partes
esenciales:

a) lentes

b) obturador

c) diafragma

d) canal de soporte de la
pelicula

e) visor

CAMARAS DE CAJON: Son las mas
faciles de wusar, ya que la
colocacidn de las lentes, la
velocidad del disparador, la
distancia etc. estan fijadas
por el fabricante a modo de
conseguir- buenas fotograflas
en condiciones normales de
ilumimacidn. Estas cdmaras no
pueden usarse a distancias
menores de seis pies (1,80m )
estas condiciones simplifican
por una parte vy limitan por
otra, pues no son suceptibles

de ajustes. Sin embargo,
estas camaras dentro de sus
limitaciones suelen sacar
buenas fotografias.

CAMARAS REFLEX DE UN 8QLO

OBJETIVD: Disponen de un
sistema de visor que tiene la
importante ventaja de
presentar precisamente la

imagen, que forma el objetivo,
para enfocar basta mover éste
hasta gque 1la imagen se vea
nitida, el error de paralaje
gqueda completamente eliminado,
un espejo reinvierte la imagen
Yy un pentaprisma anula la
inversion natural, al
presionar el disparador el
espejo se levanta, bloqueando
brevemente la imagen del visor
y el obturador situado ante la
pelicula se abre.

CAMARAS REFLEX DE LENTES
GEMELAS: Tienen una lente
baja que sirve para tomar las
fotograflas y otra en la parte

alta para el wvisar, La
pantalla del visor es un
cristal granulado que

proporciona una imagen del
objeto del mismo tamafio de la
imagen que se formard en el
nagativo. E1 tipo de pellcula
mas usual para este tipo de
cémaraes de 2.25x2.25 (tanatMo
120).

CAMARAS DE PLACA: Usan com su

nombre lo indica hojas o
placas de negativo que
permiten hacer t.amas
individuales Y revelarlas

inmediatamente, asi mismo el
tama™o del negativo facilita
el retogue y el positivo no
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Yy acercamentos; porque
pueden enfocarse con gran
precisidn por medio del visor
que @&s un cristal granulado
alineado directamente con las
lentes, la visidn se tiene a
través de las mismas lentes
dezl objetivo,en farma
invertida.

CAMARAS DE  AJUSTE AUTOMATICO:
Estas camaras tienen un
exposimetro ajustado al
diafragma vy a las lentes que
afoca, sincroniza la apertura
del diafragma vy la velocidad
. del digparadar. Una vez que
la camara es preparada por el
LauArio al Lipo de pelinula

LRI RN W A1 LPPRTTTER TN (IO SR ANY
camara automdtica e! fotdgrafo
puade  olvidarse de todos los
detalles técnicos y concentrar
su atencidn en el contenido de
la fotografla Y =10}
composicidn.

v. 3 DIERENTES CLASES DE
MATERIALES PARA PRODUCCION AV

Sdlo después de establecer lo
que se quiere comunicar, se
astd en capacidad de decidir
el canal o medio mas adecuado
para obtener las respuestas
que conduzcan a la realizacidn
de los objetivos.

8i 21 movimiento es inherente
al tema, debe pensarse en la

materiales gue requieran menos
esfuerzo, tiempo vy dinero vy
pueden alcanzar el propdsito
con la misma eficacia.

una o varios materiales
permiten alcanzar unos
objetivos y su contenido ; en
este caso la eleccidn deberad
basarse en las posibilidades
de capacidad y equipo.

SERIES FOTOGRAFICAS: Pueden
consistir en dibuios
fotografiados o fotograflas
del natural, en blanco y negro
o a color; vy contener o no
algunns textos explicativos v

(W) S O D 3 [IW] 5[ IR R
precisas, tanto las imagenes
como los textos que las

L vl .

acompahan.
SERIES DE DIAPOSITIVAS:
Consiste en positivos

transparentes en blanco vy
negro o a color, enmarcados
para proyectarlos en monturas

de S x S5 cm., una serie de
diapositivas puede contener
informacidn, ensefar un
procedimiento, formar una
habilidad, provocar una

actitud,etc. generalmente se
usa para exposiciones a grupos
numMerosos.

FILMINAS: Lags Filmipas de
3I5mm.estan estrechamente
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ligadas caon las diapositivas,
pero en vez de estar montadas
como imAdgenes separadas, la
pelicula después de procesada
se conserva en una tira
continua. Las filminas tienen
la ventaja de, presentar el
material en forma mas
campacta, ya que pueden
manejarse fhcilmente al ser
proyectadas, no es posible
equivocar la secuencia vy son

mas econdmicas las copias
debido a que no necesitan
monturas.

Generalmente lo que daebe
‘hacerse es preparar las
matrices en dibujo, titulos,
pinturas o fotograflas
amplificadas Yy una vez
preparada la secuancia

cuidadosamente estudiada,
proceder a tomarla con la
cAmara de 35mm.

TRANSPARENCIAS PARA
RETROPROYECTOR: £l
retroproyector se usa frente a
un grupo vy el expositor puede
manipularlo de cerca , la
pantalla de proyeccidén se
sitlla detrds de éste a un
nivel moderadamente mas alto.
La transparencia se coloca
sobre el proyectar, que
presenta una amplia superficie
sobre la oaque se puede sehalar
o hacer anotaciones; esto
aparece en la pantalla
inmediatamente, también s
pueden ir superponiendo otras
capas transparentes. a la
primera, que sirve como base,
s} ir descubriendo
proaresivamente el &rea
provectada, con Jo que se

logran efectos muy importantes
en la presentacidn de-algunos
temas.

CINE: Entre los materiales
audiovisuales las peliculas
son sin duda los mas
complicados Yy los mas
costosos, ya se trate de
peliculas de B o 16 mm., su

produceidn requiere mucho
tiempo v dinero en materiales
equipo y servicios.

Para ciertos temas nada suple
al cine en su efectividad como
medio de comunicacidn. Pero
en este momento el cine para
efectos de divulgacidn,
docencia y promocidn, esta
siendo desplazado si npo ha
caldo por completo en desuso
por la camara de video, que
reduce costos y es mas facil y
versadtil su manejo.

Basta con un  conocimiento
limitado en el campo del cine
para realizar efectos como
filmacidn para camara lenta,
acercamientos, microfilmacidn
y animacidn, pero es necesario
tener un concimiento mas
amplio para realizar trabajos
de planeacidn , filmacidn,
iluminacidn, edicion,
titulacidn Y grapacién de

sonido.

TELEVISION: En un programa
para T.V. deben aplicarse una
combinacidn de materiales

visuales, ya que justmente el
éxito en la TV radica en la
seleccidn inteligente de las
mejores aportaciones de los
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distintos materiales 'y de su
uso adecuado.

l.a diferencia de las
materiales AV empleados en la
televisitdn *ocon otros

materiales de la misma clase,
radica en gue los primeros no
s0n un producto  terminado en
si mismos, sino una parte de
la prescntacidn total a traves
e la TV, su eficiencia debe
sar juzgada por la aportacidn
aque prestan al propdsito de la
presantacidn televisiva total.

MULT T 1MAGEN: Pugde ser al
mismo tiempo practico y
antretenido, genaralmente
requiere plancacidn

sofisticada v buena
preparacidn. Los efectos
especiales pueden ser
fantasticos, es sensacinal

para algunns temas educativos,
grandes encuentros de ventas,
exhibiciones ¥ displays vy
comhinaciones de
prasentacinnes educativas vy de
gntretenimientn, consiste en
la presentacidn sinultanea de
varios proyectores, vya sea
mane jados por un operador o de
exhibicidn automatica.
También admite, proyecciones
de cine vy video simultaneas e
incluso presentaciones en vivo
que se coordinen con lo que se
estd viendo en pantalla.

Para pnresentacion de nroductns
[=} campaias tiene gran

aceptacisdn, tiene camo

inconveniente los altos costos
de produccién y lo complicado
de sSU praeparacion Y
presentacidn.

VIDED WALL: Come su nombre lo

indica es una’ paraed "
construida a base do pantallas
de ™ para grandes

presentacionas, pucden oxistir
imdgenes en movimiento dentra
de toda la extensidn del video
wall, o tener unas pantallas
an movimiento y otras
ectaticas, o pasar diferentes
informaciones por pantallas o
por  secciones y se produce
mediante cidmaras de video.
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CAPITULD VI.

LAS NUEVAS TECNOLOGIAS PARA LA COMUNICACION DEL MARNANA

En solo dos décadas la luz ha
conquistado para sl uno delos
principales puestos dentro de
los portadores de informacidn
y noticias. En este momento,
aproximadamente a partir de
mediados de 1los ochenta, la
opto-electrdnica ha ocupado 1la
primera posicidn entre las
nuevas técnicas de
comunicacidn e informacidn.

La opto—electrdnica es el
resultado de combinar técnicas
electronicas Y dpticas al
servicio de 1la informacidn.

Fue posible gracias al
descubrimiento de focos
luminosos fuertes Y

coherentes, tales como, por
ejemplo, el laser (light
amplification by stimulated
emission of radiation ) y el
maser (microwave amplification
by stimulated emission of
radiation ), vy al desartrollo
de 1los nuevos conductores de
ondas luminicas; sus amplias
posibilidades de aplicacién se
deben a la combinacidn digital
de procedimientos electroénicos
y dpticos.

Las posibilidades de utilizar
la opto-elctrdnica en la
técnica informativa empiezan

LA OPTO-ELECTRONICA

con el accionamiento a
distancia con infrarrojos de
un  receptor de televisidn, o
bien con el uso de un aparato

de visidn noctuwrna, pasando a
continuacidn por la
transmisidn informativa de
banda ancha mediante Fibras
conductoras de luz, o bien el

almacenamiento de
informaciones opto-
electronicas sohre
videodiscos, mientras que sus
dltimas posibilidades de

aplicacion no estadn , ni con

mucho, agotadas en la
transmision de seflales
informativas ejecutadas por
Irayos laser entre los
satélites v el glabo
terraqueo.

QUE ES EL LASER 7 Las

magquinas han comenzado a ver
gracias a lo rayos laser. E1
laser se utiliza actualmente
en un centenar de campos de
aplicacidn diferentes. Asi
por ejemplo, en la
verificacidén y mecanizado de
materiales, en la medicina al

servicio de la cirugla
(operaciones de ojos, de
tumores, etc.), pero

basicamente el las tecnologlas
mititar e informativa.
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Entre dos tercios y tres
cuartos de todas las
aplicaciones actuales del
lasar recaen an el sector
militar. De alll provino el
impulso para utilizar el laser
también en la técnica
informativa ciwvil,

El rapido desarrollo del laser
al servicio de fines técnicos
en la informacidn resulta en
gran manera de la elevada
capacidad de transporte de
infomacidn del rayo laser. §i
se aprovecha solamente una
quinta parte del margen de
frecuencias de la 1luz laser
visible para la transmislon de
i nformaciones, entonces
resultan ya posibles enormes
cantidades de transmisidn: la
frecuencia media de la luz
laser visible es del orden de
300 billones de oscilaciones

por segundo, por lo que
aprovechando 100 billones de
oscilaciones se podrian

transmitir simultineamente 20
millones de programas de
televisidn, 3 wmil millones de
programas de radio o bien 25
mil millones de coversaciones
telefdbnicas (véase Schwaiger,
pag .186).

Solo después del
descubrimiento del laser fue
aplicable la +técnica de la
fibra dptica a la transmisidn
de informaciones. El mayor
problema, hasta hace unos
pocos ahos, residla no en la
misma fibra dptica, sino en
la corta vida en servicio del
foco luminoso. Posteriormente

han sido creados los diodos
laser, que puaeden
trabajardurante 50.000~
100.000 horas (esta dltima
cifra equivale a unos 10 ahfos
T

El laser se emplea también en
la transmisidn informativa de
teleimadgenes o facsimiles. Se

captan las imagenes,
lograndose una calidad
fotografica maxima, mediante

tubos laser modulables vy se
tramiten por radio o por cable
hasta su destino, donde son
reproducidas en receptores
graficos en blancd y negro (en
el futuro lo seran también en
color ).

Con el laser se puede
escribir, o bien se puede
dibujar y leer en un espacio
reducidlsimo datos muy
compactados. =9} laser
estd empezando a revolucionar
los procedimientos
convencionales de video de
consumo domésticos; ya se
sustituyeron las antiguas

cintas magnéticas por otras
dpticas que son leldas por
rayos laser. La luz laser se
esta empleando en grado
creciente también en las artes
figurativas y en el mundo del
espectaculo,

LA HOLDGRAFIA: Con la ayuda
de los vrayos laser se hizo
posible la hologafia. El
vocablo "holagrafia" deriva
del griego holo (completo) vy
graphein (escribir), por lo
que significa "figura
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completa”. La holografia como
nueva medio se emplea ante
todo para almacenar cantidades
elevadas de datos en aapacios
minimos vy para la produccidn vy
raproduccidn de imagenes vy
filmes tridimensionales.

La MEMORIA HOLOGRAFICA DE
DATOS: La holografla es un

meadio memorizador
extraordinariamente efectivo,
debido a las grandes
cantidades de memoria que se
puedan lagrar. Ast, por
ajemplo,en un holograma del
tamatio de un centlimetro

cuadrado we  pueden alojar 10

densidad de memoria es todavia
mayor, puesta que se puede
almacenar infomacidén en capas
sucesivas. En el almacenado
holaografico se trabaja
narmalmente con laser de argdén
o bien de helio-nedn. De esta
manara 21 cambic de indice de

refraccidn de un cristal
especial, almacena las
hologramas,es dacir, los

cantenidas informativos.

El holeograma ds memoria se

divide en una retlcula
regular, en la que se destacan
puntos claros v puntos

oscuros. segln  la sistematica
digital, los puntos claros
equivalen a 1, mientras los
oSCcuros representan un 0.
Iluminando un holograma con
luz laser aparecen todas las
unidades informativas
almacenadas (bits). Para poder
extraer unos bits concretos de
forma intencionada se dota a
cada bit de un fotodetector.

Debidamente codificado,

cualquiar Bit puede ser
buscado v encontrado mediante
un deflector lumineso

accionado por ultrasaonido vy
una vez encantrado puede ser
introducido an el computador.
Para poder borrar a voluntad
las informaciones almacenadas
Yy usar nusevamente la memoria,

=1=] suele utilizar como
material de dibujo capas
magnéticas axtremadamente

delgadas o también cristales
1lquidos.

COMO  INSTRUMENTO

EL LASER
ARTISTICO: Focos aMos despueés
a aervirse de las

extraordinarias y mlltiples
posibilidades representativas
de aste medio, anteriormente
desconocidos surgid as! la
lasergrafla y la lasergré&fica.
Por su aguda concentracidn, su
extrema unidad de color vy su
capacidad de interferencia, la
luz laser permite crear
figuras inalcanzables con las
demds técnicas. En el caso de
la interferencia, dos ondas
luminosas sobrepuestas dan
lugar a zonas en las que la
luz refuerza vy a zonas en las
que se apaga. 8i sa
sobreponen dos andas luminosas
coherentes que parten de un
mismo punto saobre una pantalla
de proyeccidén, entonces se
consigue una imagen a rayas
{ensayo de interferencia
Joung) . 81 un haz coherente
luminoso se dirige contra un
disco de estructura
superficial irregular,
entonces los rayos laser son
desviadas en diferentes
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direcciones, surgiendo un
campo espacial de
interferencia que pueds

hacerse visisble. En lugar de
la imagen a rayas se forma una
imagen luminosa complejia vy
fantastica, compuasta por
muchas rayds claras y oscuras

El. LASER ESCENDGRAFICO: La
luz laser s8 utilizd en los
escenarios por primera vez el
dia 14 de Julic de 1970 en la
Bayrische Staatsoper, con
motivo de la inauguracidn de
su temporada de dpera. Fus el
escenografo de praga, Josef
Svoboda, quien la emplad en la
dpera de W.A.Mozart, La flauta
madgica, haciendo caminar a
Pamina y Tamino a través del
"agua'" vy el "fuego", que
fueron escenagrafiados con la
ayuda de la luz laser.

Para uso de la luz laser en
los escenarios se suelen tomar
como focos luminosos el laser
de criptdn y el laser de
argdn. El espectro de emisidn
de estos laseres gaseosos estd
situada, en su mayor parte,
an la zona visible del
aspectro luminoso, pudiendo
accionarse an consacuencia
hasta lograr el efecto
apetecido. Para ello el laser
es dirigido Y regulado
genaralmente por un aparato de
cinta magnéatica de varias

pistas, que cantiene el
programa de la iluminacidn con
luz lasear an todos sus

deatalles: duracidn, direccidn
y coordinacién,

MASER: De manera parecida al
l&ser, trabaja el sistema

maser, inventade en 1950, la
lptra” m " es la inicial de
microonda, siendo maser la
sigla formada par las
iniciales de microwave
amplification by stimulated
emission of radiation.
Miantras el maser se emplea
para amplificar microondas, el
laser [=1:} ampleaa para la
amplificacién luminosa.

LA FIBRA OPTICA COMD CANAL
INFORMATIVO DEL FUTURD : A
comienzos de los aMos sesesnta
los taécnicos . fabricantes de
cables estaban convencidas de
gue 2]l medio de transmisidn de
informaciones en banda ancha
dal futuro gerla el conductor
hueco de micro-ondas (gula de
ondas )y que sa irta
modificando continuamente vy
terminarla par sustitulr al
sistema nervioso informativo
convaencional, compussto por
linsas conductoras simétricas
dobles vy cables coaxiales.
Cuanda en 1966 el investigador
aleman Manfred Bavner
presentd una patente para la
transmisidn de informaciones
digitalizada con ayuda de
fibras épticas y laseres
samiconductores, se perfild un
brusco cambio en los
acontecimientos: el Ffuturo
pertenacerla (2%+] al
procedimiento de transmisidn
de informaciaones eléctrico,
sino al opto~electrdnico.
Este invento vrevolucionario (
que ha dado lugar a un sector
informative totalmente nuevao,
con excelentes resul tados
técnicos y econdmicos )
constituye, sin embargo, una
ravaolucidn pacifica: 28
posible todavia , durante un
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dilatado espacio de tiempo, el
uso paralelo tanto del cable
de cobre convencional como de
las nuevos conductores de
ondas luminosas ( light cable)
o de los cables de fibra de
vidrio (glass fiber cable ).

LA TECNICA DE LA OPTICA
INTEGRADA : En el futuro no

bastara ya con trnsmitir
simplemente las noticias a
través de conductos
dpticos.Cuando las cantidades
de datos sean ademas muy
grandas, habrad que recurrir
también a procesos de

tratamiento de sehMales de tipo
optoelectrdnico, por lo menos
en parte. Las investigaciones
relativas a los denominados"
procesos de optica integrada"
aestan en marcha desde mediados
da los aMos sesenta.

Los primeros cables de fibra
dptica sa instalaran como
cables de coneccidn  local
entre centrales telefdnicas
pero eaenseguida se utilizaron
estos cables para aplicaciones

especiales, dadas sus
particulares ventajas. Asl
por ejemplo la compaMla

estatal alemana de correos y
telégrafos conectd en 1980
unas minas de la regidn alpina
con la red telefdnica piublica
mediante conductores de ondas
luminosas, protegiendo de esta
manera dicha linea contra las
descargas de los rayos.

LAS REDES TEJEFONICAS COMO
SOPORTE DE OTROS SERVICIOS:
En la red telefdnica no solo

se habla a distancia. Es
cierto que la red telefdnica
se pensd inicialmente para la
transmisidn anldgica del
lenguaje hablado, pero también
esta red puede ser utilizada
para la transmisidn de sehMales
digitales. Cuando se van a
transmitir datos digitales es
preciso recurrivr a laos modems
para transformarlos en
saefales analbdgicas y
viceversa. En el futuro los
modems microelectrdnico no se
montardn ya por separado o en
dispositivos aparte, sino
dentro de los mismos
teléfonos. Los servicios gue
pueden transmitirse a través
de la red telefdnica de banda
estrecha (aparte del
telefdnico propiamente dicho)
son los siguientes:
videotexto, transmisidn de
facslimiles, transmisidn de
datos vy videoteleconferencia
de imagen fija. En las
futuras redes telefdnicas
digitales se podran transmitir
todos los servicios (excepto
los ciento% video) con
velocidades de hasta 64
kilobits por segundo.

LA TRANSMISION DE FACSIMILES.
LA TELECOPIA "TELEFAX":

El copiado a distancia o
"telefax" (latin fac simile =
haz lo mismo) es una forma
especial de comunicacidn de
imagen fija; se trata de la

transmisitn informativa de
documentos graficos
inmoviles, entre los que se
encuentran también las

imagenes instantaneas fijas de
procesos en movimiehto. En la
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comunicacidn de imagen fija y
por tanto también en al
copiado a distancia, se
transmite no solo el contenido
textual, sino también la forma
grafica de la representacidén
(par ejemplo: anotaciones
manuscritas, ° correcciones,
asquemas, aencabezamiaentos o
membretes de cartas, etc.).

En 8] copiado a distancia se

transmiten las graficas
originales a travas de la red
telefdnica =] una vez
transformadas las seMales

digitales, a través de la red
de télex o de la red de datos
hasta entregarlas al receptor;
también es posible la
transmisién a través de redes
sin hilos. Normalmente los
documsntos graficos se
extienden sobre un cilindro, o
sabre un plano y se exploran
maediante un rayo luminoso.
los valores de luminosidad de
los orginales se transforman
an impulsos eléctricos vy se
transmiten, en dastino, los
tmpulsas o sehales aeléctricas

panen an movimiento
dispositivos registradores o
impresoras graficas, que
raepraducen sobre papeles
especiales (electrolliticas,
electrosaensitivos [«]
alectrograficos) los

documentos son enviadas, con
un trazado fiel al original,
algunaos raceptores pueden
trabajar también con papel
normal © con una impresora de
tinta. En todos los casos el
resultado obtenido es parecido
a una fatocopia, de lo cual se
dariva su nombre de "copia a
distancia”o "telecopia”“. Con
grandes esfuerzos técnicas ha

sido posible realizar de ssta
manera la transmisidn de
documantas en medios tonos
(gamas de grises) o a color.
Dentra de las raedaes
telefdnicas convencionales es
posible 1llevar a cabo el
copiado a distancia tanto por
procedimentos analdgicos como
por los digitales, en el caso
de transmisiones analdgicas la
operacidén de copiado de una
hoja tamato DIN A4 (30) dura
wnos tres minutos si se
trabaja con una resclucidn
normal de 3,85 llineas por
milimetro, . Otras
procedimientos analédgicos de
copiado alcanzan tiempos de
menos de un minuto, pero su
rasglucidn es mas grosera.

LOS SISTEMAS DE TELECOPIA:
Begin la definicidn de la
CCITT (Comiteé Consutatif
International Télegraphigue et
Téléphonique) cabe distinguir
cuatro grupos de aparatos
copiadores a distancia:

1. Los de la primera
generacidn {(grupo 1): para la
transmisidn de una hoja tamaho
DIN A4 se necesitan & minutas;
astos aparatos ya son
practicamente obsoletos.

2. Las del grupo dos
reducen al tiempo de
transmisidn hasta wunps tres
minutos, son los que se usan
para los servicios de telefax.

3. Los del grupo tres
necesitan un minuto para
transmitir a distancia una
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hoja tamaMo DIN A4, Estos
aparatos disponen de reduccién
de redundancias, por lo gque

transmiten las partes no
escritas o vacias del
original, limitandose la sehal
portadora |, de imformacidn

grafica a contener solo la
informacidn propiamente dicha,
que se digitaliza antes del
transporte.

4. El grupo cuatro abarca
todos 1los aparatos futuros,
idéneos para ser conectados a
las redes digitales, Los de
los tres primeros grupos
funcionan conectados a la red
telefdnica analdgica,
utilizgando modems (modulador-—
demodulador).

LA TRANSMISION DE
IMAGENES A TRAVES DE LAS

L.INEAS TELEFONICAS

IMAGEN FIJA TELEFONICA: Si se

transmiten imdgenes aisladas a
través de la red telefbénica y
se visuwalizan en la pantalla,
entonces se . habla de imagen
fija telefonica. Si estas
imagenes son solicitadas por
el usuario, entonces estamos
ante un requirimiento de
imagen fija. En este tipo de
transmisiones de imagen fija
de video una camara de T.V.
capta la imagen, una memoria
de imagenes la vretiene, la
seMal de video se modula
acasticamente con un modem, se
envia a través del conducto

telefdnico, en destino se
modula de nuevo, se almacena
en una memoria de imdgenes y
se reproduce sobre una
pantalla.

TELEIMAGENES:

Si las fotos se envian a
traveés de conducciones de
banda estrecha, es decir si en
el destino no se visualizan
sobre pantalla, sino que se
reproducen sobre papel,
entonces se habla de fotofax,
fotorradio o+ fototelégrafo.
l.,as teleimdgenes o telefotos
se pueden transmitir también
desde o hacia 1los centros
plblicos de fototelegrafla de
las ciudades mas importantes.

Cuando se utiliza el canal
telefdnico analdgico para la
tranmisidn de una imagen,
entonces los tiempos de
transmisidn se alargan,
resul tando excesivos para
muchos casos de aplicacién.
Cada canal telefénico puede
transmitir sdlo una imagen por
minuto,puesto que la anchura
de banda del canal telefdnico
es relativamente estrecha.
S8dlo la red telefdnica digital
va a permitir la transmisidn
de una imagen en blanco vy
negro en unos 15 segundos, sin
detrimento sustancial de la
calidad.

La transmisidn de fotos a
color a traveés del capal
telefdnico es todavia mas
costosa, puesto que el modelo
a color debe ser explorado
tres veces para poder
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transmitir por separado los
componentes en colores rojo,
vaerda vy azul, esto supone
forzaosamente un tiempo de
transmisién tres veces mayor
frente a las fotos de blanco y
negro. Laos intentos de
transmitir el componente verde
con todo el ancho de la banda
y el componente azul y el rojo
con un menor ancho de banda,
significaron ciertamente la
raeduccidn del tiempo empleado
en la transmisidn al doble del
naecesario para una fotografia
aen blanco y negro, sin embargo
este procedimiento no ha
coseguido hasta el momento
impunerse en el mercado.

CORREO ELECTRONICO:

En los préximos aMos este tipo
de servicios de
telecomunicacidn van ha tener
una gran impartancia, si
consiguen sortear ademas de
la distancia local que nos
sapara del interlocutor
también la distancia temporal.
Al igual que en el caso del
transporte convencional de
correo material (sobre papel),
en el futuro cualquier tipo de
comunicacidn - lengua je
hablado, texto, imagen, datos
- se enviara al receptor (o a

. los destinatarios) Yy se
almacenard en su ( o en sus )
"apartado electrénico de
correaos" (electronic mail
box), el destinatario
padrd recuperar de su “"memoria
postal" las comunicaciones

recibidas en cualquier momento
y en cualquier drden, las
podra asimilar Yy luedo
contestar, 8i posee una
terminal portatil adecuada

podra realizar estas
operaciones en cualquier
lugar en que se encuentre (por
e jemplo, desde la habitacidn
de un hotel si estd en viaje
de negocios).

Sigtemas de este tipo estan
disponibles actualmente an
gran cantidad, tanto para el
leguaje hablado como para los

textos, particularmente en
Estados Unidos, donde unos
300,000 usuarios estan

trabajando ya con ellos.

NUEVOS SERVICIOS GRAFICOS DE
LAS REDES DE BANDA ANCHA :

Para la transmisidn de
imagenes an movimiento se
precisan anchos de banda de
varios megahertzios, que es un
ancho de banda mil veces mayor
que un canal telefénico. Los
intentos realizados en Estados
Unidos con el videoteléfono
transmitido a través del
conducto telefdnico con un
ancho de banda de sdlo un
megahertzia obtubieron un
interés comercial escaso.

TRANSMISION DE IMAGEN MOVIL :

En las futuras redes de
sarvicios integrados la
comunicacidn mediante el

videoteléfono se realizard en
su  mayor parte (cuando no
exclusivamente) con gran ancho
de banda,sobre todo debido a
sar esta técnica mas simple,

de mayor velocidad de
transmisidn y superior la
calidad que se consigue. Le

mismo acurrira con la
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videotelefonla ampliada, [s]
sea, la telecaonferencia
{diadlogo telefdnico a varias
bandas).

EL VIDEO TELEFOND (VIDEOQOPHONE)

El “videotelafono" estd al
servicio de la transmisidn
simul tanea del lenguaje
hablado y de la imagen movil
dantro de las redes de

comunicacidn. En fase de
pruebas y algunos ya en uso,
existen varios sistemas. En
Estados Unidos se denominan:
picturephone,
pictel,vistaphone; en
Inglaterra: viewphone,
videophone; en Francia:
viseaophone.

El videaoteléfono completa la
comunicacidn hablads a
distancia, agregandole los
companentes visuales;
intensifica el contacto

personal en comparacidn con
una l11lamada telefdnica
limitada a lo verbal,
simplifica la camunicacion
burocratica,puesto que en
algunos casos no es necesario
el envid de documentos, sino
que basta con mostrarlos,
siendo a su vez una base para
la descentralizacidén de los
puestos de trabajo. Facilita
la adquisicidn de datos a
partir de bancos de datos;
simplifica la concesidn de
préstamos de todo tipo, sabre
todo de 1libros por parte de
bibliotecas; abre nuevas
posibilidades de venta vy de
comunicacion; reemplaza en
cierta medi da las viajes;
favorece nuevos métodos de
aprendizaje; permite que los
sordos puedan tomar parte en

la comunicacitn telefdnica;
aporta a los enfermos vy a las
personas dque de alguna manesra
estan lisiadas,un contacto
comunicativo mas intenso con
el mndo exterior; da pie a la
realizacidn de diagntsticos a
distancia o de casul tas
médicas por videoteléfono.

Mediante la videotelefaonla de
banda ancha cualgquiera podré
transmitir vidaocassettes a
sus interlocutores, para ello
es reguisito indispensable que
la narma de - transmisidn sea
aedéntica a la norma de la
televisidn (anchura de banda
del video,5 megehrtzias; 140
megabits por segundo de
velocidad de transmisidn).

LA TELECONFERENGIA:

La teleconferencia o]
"videoconferencia" (=35 una
conversacidn videotelefdnica

mas amplia, en la que varios
interlocutores se estan

comunicando simultaneamente
entre s tanta aciustica caomo
visualmente. En la
teleconferencia las lineas

videntelefdnicas permanecen
interconectadas mientras dura
la charla, pudiendo variaos
interlocutores hablar entre
si, verse Yy mostrarse
documentos.

Un sistema de teleconferencias
que quiera ser viable debe
cumplir cinco requisitos:

1. Cada interlocutor debe
poder ver simultidneamente - a
todas los interlocutores
restantes.
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2. Los interlocutores deben
poder mostrarse reclprocamente
textos escritos, actas,
figuras y demas documentacidn.

3. Cada interlocutor debe
poder olr en todo momento a
los restantes.

4. El gue esta hablando en un
momento determinado debe poder
ser identificado por todos los
demas.

5. El manejo del sistema debe
ser suficientemente simple
para que no requiera la
intervencidn de personal
auxiiar.

EL DIBUJO A DISTANCIA :

En el dibujo a distancia se
establece una comunicacidn
telefdnica de banda estrecha o
anchaj; con un estilete
luninoso se tocan determinados
campos de contacto de la
tablilla grafica de acuerdo
con el dibujo que se quiera
transmitir, las safales
enviadas copian después estos
campos de contacto sobre la
pantalla del vreceptor, si se
‘dispone de suficienete ancho
de banda o si 1la transmisidn
es digital, entonces este
proceso de dibujo puede ir
acompaMado simultansamente vy
por el mismo canal transmisor
de un didlogo telefdnico.

LA PIZARRA ELECTRONICA

Hay sistemas en fase de prueba
que pretenden transmitir

simut&neamnte el lengaje
hablado v 1la letra manuscrita
valiéndose de una 1lnea

telefdnica de banda estrecha.
En este procedimiento las
notas manuscritas se trazan
sobre un aparato denominado

“visualizador de
plasma' (plasma diplay
terminal) con ayuda de un

estlete luminoso; esta sehal
manuscrita se explora, se
codifica y se transmite con
ayuda de un modem a una
velacidad de 200 bits por
segundo a través de los
canales telefdnicos analdgicos
(vease H.U.Delius, Text-Und
Bildkommunikation pag.254).
Este sistema permite que dos
interlocutores se entiendan
acusticamente mediante una
11nea telefonica y gue tengan
ante si en la pizarra

-alectronica las mismas figuras

graficas, a las gue ambos
pueden realizar modificaciones
manuscritas al mismo tiempo.
Por descontado gque también
pueden transmitirse documentos
grdficos.

LA TELEVISION POR CABLE

En sentido general se entiende
por televisidan por cable
(aungue también son de uso

frecuente los terminos de
radiodifusidn por cable,
comunicacidn . por cable,

cablevisidn , CATV = Community
Antenna Television) cualquier
transmision de seMales
televisivas mediante una red
de seMales de banda ancha.

La televisidn por cable tuvo
sus origenes en las
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instalaciones de antenas
colectivas de grandes
comunidades rurales (CATV),

sin embargo sus funciones se
‘ampliaron rapidamente con la
simple distribucién de
progr amas telaevisivos
complementarios. Por ello
frecuentemente se entiende por
televisidn por cable el
conjunto de servicios gque se
distribuyen a través de una
instalacién de cable de banda
ancha o bien que puede
disfrutarse mediante un canal
de retorno. 8in embargo, en
este caso el mejor concepto
genérico es "comunicacidn por

cable". El vocablo anglo-
amer icano CATV =] bien
Cabletelevision designa en
general a instalaciones
receptoras colectivas de gran
extension, que no siempre
taransmiten programas
complementarios.

La televisidn por cable
consiguid suU importancia

dentro del conjunto de los
medios por el hecho basico de

permitir la transmisidn (a
travas de los canales de cable
de banda ancha) de

innumerables programas
complementarios, de tal manera
que la escasez de frecuencias
que se sufre en la transmisidn

inalambrica (que no puede
soslayarse de otra manera que
por costos técnicos
indefendibles) se convierte

dentro de los sistemas de
cable en un problema menos
grave e incluso ean algunos
casos en un exceso de
frecuencias. La television
por cable fue inicialmente una
ayuda técnica (nada mas) para

me jorar las posibilidades de

captacion de programs
inaladmbricos existentes;
posteriormente ie fueron
atribuldas funciones que

hubieran sido impensables en
el primer momento y, con mayor
razdn, que no hubieran podido
ser planificadas. En ello se
pusa claramente de manifiesto
que las técnicas originales se
desarrollan con una autonomla
fuera de lo previsible vy se
extiende a campos de
utilizacidn fuera de todo lo

que inicialmente pudiera
intuirse, -

La televisidn par cable
alcanzd dimensiones

completamente nuevas gracias a
la comunicacidn via satélite.
Con ello se consiguid por vez
primera interconectar las
islas cableadas de pequeta o
de gran extensidn con redes
grandes. Ted Turner en 1979
conectd en Atlanta (USA) unas

1,530 redes cableadas con una

superestacion Yy esta via

satélite. Desde entonces
suministra a unos tres
millones de norteamericanos el
servicio de noticias
telavisado denominado Cable

News Netwark (CNN) , que
sustrajo una buena porcidn de
espectadores a las redes
nacionales convencionales de
televisidn, tales como la ABC,
CBS y NBC, gue hasta entonces
eran las que se ocupaban en
exclusiva . de facilitar a la
nacion ese tipo de
informacianes.

LAué son los teletextos?

Los teletexos saon

63



xy PLO“’ER

£ dex
g

* MAXIMUM PLOTTING AR(A %AXIS 380m Y AXIS 270mm
(XAYIS u 9' ¥ AXIS 1
PO I ING Sl‘lw 20mmisec. (9.05m isec |

rml(cmnwn, Seqal {RS-2320)

&Y PLOTTER

DXY-880A
s MR PLOTTIG AREA” K AKIS 380mm ¥ AXIS 270mm

(XAXIS 1497 ¥
. M(AXIMUMPLOHING SPEED: 200mmisec. (7.9

inisec)

* INTERFACE: Paratiel (Centionucs); Serial {RS-202C)

T
3 PE NUSED: 8
«INTERFACE: Flullcl {Conbionecs);

. n
o‘r’%‘susmo 300mavsec. (1 BRASS
SUid RSB

¢
{




infarmaciones textuales
transmitidas por cable o sin
hilos vy que puedsan ser
entregados sobre una pantalla.
Dantro del concepto general de
teletextos cabe distinguir
basicamente tres tipos
principales:

~ Vidaotexto interactiva,
denominacion internacional:

Interactive Videotex. La
transmisidn se efectda a
través de conductos

telefdnicos de banda ancha.

~ Videotexto, danominacidn
tnternacional: Broadcasting
Videotex (Videotexto de
difusidn). La transmision se
realiza en el intervalo de
supresién (Blanking Interval)
de la imagen televisiva, par
1o cual se denomina también
"Texto Televisado".

~ Cabletexto, denominacidn
internacional: Cabletex. Es
la transmisidn por cable de
banda ancha.

Si los teletextos se difunden
a través de redes telefdnicas,
entonces astamos ante un
teletexto de radiodifusidn par
cable.

Los teletextos son servicios
prestados a quien los
solicita, facilitando
informaciones especificas, par
escrito y de forma
individualizada, siendo
posible su uso en cualguier
momentao Yy raespondiendo a
cualquier eleccidn personal.

{Los usuarios toman parte en el
proceso comunicative no solo
de una forma pasiva
(conactandose a un programa en
transmisidn), sino también de
una manara activa tomando
decisiones selectivas respecto
a la informacidn a recibir.

Por ello todos estos
procedimientas deben
consderarse camo
pertenecientes a la

comunicacidn individual méas
que a la social (de masas), o
como la comunicacidn mas
individualizada dentro de los
mass—media.

EL VIDED TEXTO (TELETEXTQ)

£l videotexto as un
procedimiento de transmisidn
simultanea de infarmaciones

textuales y de
repraesentaciones graficas
sencillas conjuntamente con la
seMal telaevisiva narmal,
aprovechando el intervalo de
supresion de la imagen
televisiva. La obtencidn de

la informacidn se realiza bajo
demanda individual efectuads
por un namera
discrecionalemente grande de

usuarios, partiendo de un
surtido de textos Yy de
graficas que es emitido
clclicamente.

Idéa basica.~- Transmisidn de
infarmacion escrita en el
intervalo de supresidn

vartical, valiéndose de dos o
mas lineas de entre las
seiscientas veinticinco de la
imagen televisiva.
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Caracteristicas técnicas.~ En
cada pagina o tabla pueden
transmitirse 24 1ineas de
escritura, con 40 signas

por linea. Los signos pueden
repraesentarse en blanco o en
seis calores,  pudiéndo ser ser
doble el tamato de las letras;
la velocidad de transmisidn

es de 6.9375 Mbits/seg.. El
valumen de lo transferido
estd limitado a wunas cien
paginas de escritura por cada
saMal televisiva; el tiempo
maximo de aceceson a la
informacidn hasta el inicio
da la transmisidn es de 24
segundos camo maximo.

VIDEDOTEX PARA ARTE

l.os procedimientos de
videotexto interactivo, fueron
utilizados ya en sus primeros
tiempos patra ensayos
artisticos visuales. Como la
cuadricula grosara de los
primeros sistemas resultd poco
adecuada, tuvieron que ser los
sistemas técnicos mas
perfeccionadas tales como el
Téledin, que paermite la
reproduccitdn de modelos mas
finos, 1los que respondieran
satisfactoriamente a las
axigencias de las obras
artisticas.

8in embargs, la ventaja de los
sistemas de videotexto
interactivo mAs sofisticados
no consistla solamente en una
mayor rasolucidn de los
renglones, sino también en la
estructura de las imagenes que
sa suceden tempgaralmente.

Asi, una grafica puede
reproducirse empezando por las
cantornos, luege los colores y
por fin los detalles, en una
misma sucesidn temporal en la
pantalla a la sucesidn con que
fuera dibujada inicialmente.

LA TELEVISION DE ALTA
RESOLUCION

Aparte de wna nueva calidad
sonora gracias al sonido
estereofdnico, a mediados de
las aMos ochenta tuvimos una
calidad de imagen televisada
complétamente nueva, gracias a
la técnica de alta rescolucidn
(RDTV = High Definition TV),
que en los Gltimos estadios de
su evolucidn no tiene nada gue
envidiar a la imagen
cinematogré&fica en lo que se
refiere a nitidez, brillantez
y farmato (nos encontramos
ante la "Televisidn
Definitiva“). La evolucidn
posteriar de esta televisidn
dependerd en gran manera de la
disponibilidad de canales
transmisores de banda ancha
(15 Mhz.), es decir de la
ampliacidn de la radia via
satélite y de las redes de
cable de fibra dptica.

Estos sistemas [=1alg}
probablemante simples
soluciones transitorias,
puesto gue aparte de la
reproduccidn mias nltida, mas
brillante v excenta de
parpadec, existe la tendencia
de disfrutar de formatos de
imagen de mayor amplitud,
parecidos al cinemascope.
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Estos nuevas sistemas de
televisidn van a proporcionar
fuertes impulsos econdmicos a
la industria electrdnica del

ocio, tambidn para la
industria de la informacidn se
abren nuevas espactativas
scondmicas con la

radiodifusidn via satélite,
con las vredes de cables de
banda wmuy ancha y con las
instalaciones de
transferencia,

LA TELEVISION TRIDIMENSIONAL
(3D TV

Desde la invencidn de la
televisidn, los departamentos
de investigacidn de los
fabricantes de televisores han
trabajado y ensayado una Yy
otra vez con el fin de afadir
a los planos de la imagen una
tercera dimensidn: la espacial
(3D). Debido al elevado costo
técnico tanto en la toma como
an la transmision y
raproduccidn, la televisidn 3D

no ha conseguido mas gue
algunas emisiones
experimentales. El fisico

Rollmann desarvrolld en 18350 un
procedimientc anaglifico (del
griego aglifo = bajorrelieve).
El sistema resucitd de nuevo
en los ahos cincuenta, cuando
los filmes en 3D tuvieron un
florecimiento brave pera
intenso, habiéndose producido
hasta hoy en todo el mundo
unos doscientos cincuenta
filmes en 3D. En 1982 se
amitid an Alemania Yy en
Austria, el titulo “Cuando las
~Imégenes Televisivas se Hacen
Plasticas". Estas emisiones
experimentales deblan mirarse

caon gafas rojo—-verde con el
fin de aobtener la sensacidn de
relieve. La demanda do este
tipo de gafas en al comercio
especializado Ffué muy grande,
en pocas semanas se vendieron
varios cientos de miles de
gafas anagllficas,

El sistema estereoscdpico
fué ensayado primeramente en
Suecia, pero su elevado casto

hizo que pronto fuera
abandonado. En Estados Unidos
se inicid en 1982 la

produccitn de filmes en 3D en

formato de videocassette.
Fundamaentalmente existen tres
sistemas de TV espacial: el
estereoscdpico, el
autpesterenscdopico y el
holografico (Domanski,
“Dreidimensionales Fernsehen“,
en Funkschau, num., 25 -~ 26,
1981).

En la televisidn
estereascopica la imagen ge
capta con dos objetivos,

separados entre sl por 1la
distancia entrs los ojos y
dotados de diferentes filtros
(rojo vy verde). Las dos
imégenes son transmitidas,
apareaciendo en la pantalla
ligeramente desplazadas una
respecto a la otra. Unas gafas

especiales provistas de
diferentes lentes (roja en la
derecha y verde en la
jzquierdal), dan a cada ojo las
imadgenes carrespondientes,
cuya fusidn resultante

proporciona  la sensacion de
gspacio. Otro proacedimiento
estereoscdpico consiste an gue
un espejo, que solamente deja
pasar el rojo y el verde,
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genera durante la
las imagenes
izquierda, que
sa transmiten,

grabacidn
derecha [=]
a continuacion
sa@ visualizan

sobre la pantalla y se
entregan al ojo con ayda de
las gafas estéreo roja /
verde., ’

LA TELEVISION HOLOGRAFICA

El espectador de la ™
holografica contenpla la
emisidn  tridimensional o el
largometraje en una pantalla
de cristal, cuyo grosor es de
sdlo unos milimetros vy tiene
una superficie mate, que
recibe los rayos procedentes
de una Ffuente luminosa tipo
laser. La extensidn de la
pantalla es discrecional. La
informacidn necesaria para la
formacidn de la imagen se
transmite mediante un pequeto
computador parteneciente al
aparato, que ha sido
vaporizada al vaclo sobre la
superficie mate del cristal de
la pantalla. l,a imagen
televisada parece ante el
espectador del tamato de un
metro y con aspecto
tridimensional. En una sala
oscura se tiene la sensacidn
de estar mirando a través de

una ventana o bien hacia el
escenario de un teatro. La
imagen plastica es visible
desde cualquier punto de la
sala situada en frente de la
pantalla. Mediante
dispositivos de imagen fija es
posible observar la imagen

holografica de forma detallada
y desde todos los lados.

La utilizacion del
procedimiento holografico para
la transmisidn televisiva es
todavla problematica por
diversos motivaes, la cantidad
de informacidn contenida en un
holograma televisado as
aproximadamente 100,000 veces
mayor que la de wuna imagen
televisiva, esto trae consigo
dificultades en el diseMo de
la camara de televisidn vy en
las exigencias que debe
cumplir el cable transmisor,
Este cable debe transmitir
hasta 500 mil millaones de
vibraciones por . segundo. 6i
suponemos que un cable coaxial
puede transmitir un ancho de
banda de wuwnos S millones de
vibraciones, entonces la

transmisidén de emisiones
televisivas holograficas
quedarla reservada
exclusivamente a los futuros
cables de fibra dptica, mas
desarrol lados. lLLos problemas
que se presentan en el
almacenaje de la informacion
en c¢intas de video son muy

parecidos.

LA TELEVIION CON MEMORIA

La televisidn almacenada
(denominada también VPS =

sistema de programas video)
estl al servicio de la
grabacién autom&tica de las
emisiones televisadas. En
contraposicidn con los
grabadores de video y a'los
sistemas de grabacidn
utilizados sobre cinta
magnética, A los
futurosgrabadores de

televisidn almacenardn
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digitalmente la imagen vy el
sonido en discos magnéticos o
bien en videodiscos.

EL TELEVISOR "“INTELIGENTE"

No fue en absoluto una viwsidn
futurista l'a que describid sl
Datly Telegraph el 1l de Junio
de 1981: "Toshiba ha creado
umn prototipo de televisor
inteligente gue puede hablar y
escuchar, el aparato "mira" a
las personas que estan
sentadas frente a él
valiéndose de un o0jo sensor
fotoeléctrico, Cuando los
espectadores se sientan
demasiado cerca, una voz
mecanica les advierte:
icuidado con 1la salud de tus
ojos! Cuando el volumen
estd situado a un nivel muy
alto, 1la voz indica :ibajame
un poco, estoy molestando a
tus vecinos!. Y cuando
advierte qgue nadie
estda mirando algln programa,
el televisor se apaga por si
solo, no sin antes avisar:-
Ahaora desaparezco - . El
aparato puede olr y aprende a
distiguir las voces de los
diferentes miembros de la
familia, por lo que puede
reaccionar también frente a
drdenes verbales".

EL TELEVISOR DE PANTALLA

GRANDE

El televisor de pantalla

grande dispone de unas
diagonales de imagen de un
metro e incluso méas. La

principal utilidad de la TV de
pantalla grande estriba no

sdlo en el tamaMo de la
imagen, sino en ofrecer un
datalle o una parte
relativamente grande de la
escena. El angulo de mira del
espectador que observa un
televisor normales de sdlo 10
o 15 grados, lo cual equivale
a mirar a través de una
pequeMa ventana; mediante la
técnica de la pantalla grande
ese angulo se puede casi
doblar.

La evolucidn del televisor de
pantalla grande progresd de
forma relativamente lenta, 1la
mayor dificultad técnica es la
profundidad del aparato,
necesaria para contener los
tubos de rayos catddicos gque
deben generar la imagen sobre
la pantalla, profundidad que
serd tanto mayor como mayor
sea la super¥ficie de la misma.
Solo las futuras creaciones,
por ejemplo, la pantalla de
cristal liguido, van a
permitivy la realizacidn de una
imagen lelevisiva tan plana
camo un lienzo.

EL REPORTAJE ELECTRONICO

Ya a mediados de los aMos
cincuenta se trabajaba  en
Estados Unidos en el
desarrollo de camaras
portaétiles de grabacidn para
la televisidn. Soluciones
viables, es decir, aparatos
manajables gque pudieran ser
transportados y controlados
por una sola persona no
existieron hasta finales de
los aMos sesenta, que fueron
presentados al mercado como
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unidades grabadoras portitiles
(Portopacs). Esta y otras
muchas variantes profesionales
marcaron €l inicio de la época

de la captacidn electrdnica de.

informaciones (ENG =
Electronic News Gathering).
Las c3maras de telvisidn a
color empleadas para ello son
de alta calidad vy pueden
grabar sobre cintas de video,
o bien transmitiv lo gue estan
grabando en directo al estudio
o al centro emisor, valiéndose
para ello de un dispositivo
portatil de radio direccional
{(unos 13 gigahertzios) de
paguelio tama™o. lLa mayor
ligereza de la clmara permitid
gue el equipo de tres personas
tradicional gue estaba a su
servicio {(operador, ayudante y
técnico de sonido) se redujera
a dos servidores (operadar y
técnico, que se ocupa de la
asistencia de la camara, de la
operaciéon electrdnica, de la
técnica del sonido, vy de la
iluminacidn). Las camaras
portatiles electrdnicas
modernas tisnen, aparte de su
aharro en peso, atras
ventajas: ya no se precisan
raevelados de pellcula qgue
reqgquerlan mucho tiempo, 1la
resolucidn de las im&genes
captadas es mucho mejor, y los
tubos electrdnicos son mas
sensibles por lo que se
precisa de uma menor
iluminacidn.

EL VIDED DISCO

Los videaodiscos son medios
electrdnicos, dpticos u
optoelectrdnicos de almacenaje
de  ima&genes fijas o mdviles
y/0 de sonidos y textos, en

los cuales la informacidn
visual, sonora o textual, se
aloja en un soporte circular
de mado analdgico o digital.

Mientras que en los sistemas
de gonido puro, como son el
disco y la cinta musical, los
que primero alcanzaron un
estado de madurez comercial y
uso generalizado, el
desarrollo en el casao de los
sistemas de saporite visual, ha
sida al revés: primero fueron
las videocintas las que se
propagaron grandemente en el
marcado y sdlo después se las
aMadid el videodisco. Esta
diferencia en la evolucidn se
puede explicar ya gque el disco
musical iba dirigido desde el
principio a un mercado masivo,
mientras que la cinta de video
estuvo aorientada inicialmente
s0olo a usuarios profesionales
(estudios, praductores, etc.).
El wvidao disco tiene, en
cantraposicidn a la cinta de
video, sus principales
vantajas en una fabricacion
mas econdmica Yy en una gran
capacidad de almacenado. Un
video disco de larga duracidn
(30 minutos) puede acumular 40
x 10 eng 10 Bits, necesitando
cada bit una superficie de 1.4
micras cuadradas. Este valor
esta cerca del limite inferior
de la capacidad de almacenaje
dizl cerebro humanoc.

Ademds, el aparato repreoductor
de video es, en comparacién al
aparato de cintas de video, de
construceion raelativamente
sencilla vy por tanto, de
produccidn mas barata. Estas
ventajas aseguran al
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videodisco a largo plazo una
posicion competitiva muy
vaentajosa frente a la cinta de
video, sin embargo esta
retiens todavia la importante
ventaja de su posibilidad de

grabar, Con todo, algunas
sistemas “da videodisco son
capaces ya de realizar
grabaciones, por 1lo cual cabe
suponer gue los aparatos

repraductores de video van a
imponerse en el mercado en
mayor madida que los aparatos
de videocassette.

El videodisco por su elevada
densidad de almacenado y por
su menoyr precic se puede
utilizar no sdlo como saparte
de filmes 1Y de programas
formativas, sino como banco de
datos. En el videodisco se
puaden guardar informaciones
visuales, sonoras vy textuales
en un espacio
extraordinariamente ‘rveducido,
que ademas pueden recuperarse
an cualquier momento.

lLas posibles aplicacianes.

La sociedad comercial Sears de
Chicago sometid® a prueba en
1981 un catdlogo de envios
electrdnicos realizado sobre
videodisco explorable can
laser. E1 catdlogo de verano
de Sears LV - 1000 de Pioneer.
Sears proporciond aparatos
reproductores adecuados a mil

familias de la zona de
exparimentacidn para que
pudieran leer en videodisco su
catalogao. El wusuario podia

ancontrar cualguier articulo
mediante un indice, obteniendo
ademas de una descripcion
textual del articulo una

imagen en color del mismo e

incluso una secusncia filmada
en algunas casaos. Sears
gspera que con el nusvao
sistema se van a ahorrar unos
cien millones de ddlares para
el conjunto de sus treinta y
cinco edicionaes del catialogo.

También se experimentd el uso
caombinado de videodisco y de
transmisiones electrdnicas de
texto (videotexto
interactivol), en cuyo caso la
informacidn de actualidad se
transmite a . través de las
l1ineas, visualizdndose sobre
la pantalla la informacidn
grafica del videodisco y
también la escrita.

DESARROLLO ULTERIOR DE LQOS
MEDIOS AUDIOVISUALES

CONVENC IONALES

Apaenas existe otro campo de
los medios establecidos que

esté tan afectado por el
desarrollo ulterior de las
nuevas técnicas de
comunicacién vy de informacidn
como el da los medias AV
canvencionales, es decir: la
cinaematografia y la
fataogra¥fla.

El filme canvencional Y

también el teatro filmado, que
va han sufrido guebrantos
econdmicos por culpa de la
televisitdn, van a tener nuevos
competidares en el videodisco,
como va lo tienen en el
grabador de video vy que van a

’
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seguir causando estragos. £l
filme cinematografico, si sabe
modernizarse, consecucentemente
desde el punto de vista
técnico y sacar provecho de
todas las nuevas teécnicas
audojovisuales, va a seguir
teniendo un clrculo fijo de
adictos, e incluso podra
crecer si se actda can
habilidad.

L.as nuevas técnicas suponen

disponer de posibilidades
representativas completamente
nuevas para el cine.
Solamente el tamatho de la
pantalila Y la vivencia
comunitaria de una

representacidn filmada superan
hoy vy van a superar maMana
cualgquier forma de televisidn
doméstica.

EL NUEVD CINE

El nuevo cine deberd intentar,
aumentar la capacidad de
impresionar de los filmes
gracias al uso de los nuevos
auxiliares técnicos, de tal
manera que sea bien patente la
diferencia entre la televisidn
doméstica vy el filme visto en
una sala, ello en favar de

éste. Por tal motivo, se
estan llevando a cabo ensayos
de estereofonia de cabeza
artificial para el teatro
filmado, se desarrallan nuevos
sonidos egpeciales; en el

campo visual estdn en marcha
ensayos destinados a renovar
la representacidn
tridimensional y a combinar
diferentes procedimientos
técnicos ligados en forma de
una representacidn en

mrltivigidn
axtraordinariamente
impresionante.

Con el fin de nejorar la
nitidez de 1la imagen vy la

calidad de los filmes
cinematograficos Y
compatibilizarlaos con las

nuevas técnicas de los medios
AV, se estd trabajando en un
uavo sistema que permita
iluminar con laser un filme de
televisidn de alta resolucidn

(HDTV), almacenado en cintas
de video, e impresionar de
esta manara - un filme

cinematografico tradicional de
35 mm. . Con ellos se podrla
conseguir, con los actuales
proyectores de las salas, una
calidad de proyeccidn que sdlo
es imaginable en televisidn
para dentro de muchos ahMos,
En una etapa posterior los
filmes de alta resolucidn se

van a almacenar en cintas
magnéticas de banda
extremadamente ancha y

proyectar en las salas, o bhien
se van a emitir directamente
en ellas a través de canales
de banda ancha via satélite.

LAS NUEVAS CAMARAS
FOTOGRAF ICAS
En 1981, Sony presentd la

primera cimara electrdnica de

farmato pegqueto denominada
Mavica (Magnetic Video
Cameral). Pesa 800 gr. y no es

mucho mayor que una de formato
pequeho. Para la grabacidn de
las 1imagenes se wutiliza, en
lugar de una pellcula
fotosensible, un pegueMo disco
de capa magnética, este
soporte es menor de 3 x 3 cms,
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siendo su grasor de 3 mm; el
disco puede recibir hasta S50
fotos individuales, en lugar
de los tubos de captacidn
individuales actuales, esta
cadmara trabaja con un sensor
denominado CCD, con 570 puntos
horizontales y 490 verticales,
que juntos suponen 279,300
puntos de imagen.

La luz que penetra a través
del objetivo es llevada por un
divisor de rayos en parte
hacia un visor y en parte
hacia el CCO. El tiempo de
exposicion (entre 1/60 seg. y
1/2000 seg. ) no se regula por
un obturador sino mediante el
correspondiente control
electrdnico. Cada segundo se
pueden tomar entre 10 y &0
imagenes.

Para la reproduccion se
necesita un aparato portatil y
un televisor a color, siendo

también posible las copias
sobre papel. En los
laboratorios de otros

fabricantes se estd trabajando
igualmente en una version a
color y en una mejora de la
calidad de la imagen.

Cuando esta camara se fabrica
en grandes series su precio se
situarad en los 1.019 ddlares.
Para cada cincuenta tomas el
disca costard 4.05 dbdlares .
Los discos pueden ser borrados
y wutilizados de nuevo; las
tomas pueden ser trasladadas
directamente a cinta de videoy
transmitidas por cable.

A pesar de los materiales
fotograficos electrdnicos, en
el futuro seguird utilizandose
en grandes cantidades el
material fotosensible.

Pero eixten otros dos medios
gue hoy por hoy son de los
medios modernos los mas
utilizados, se trata de 1la
computadora vy el video.

£1 video: ha desplazado casi
por completo las peliculas de
super Bmm. y 14 mm.por su
facil’ manejo, suU edicidn
inmediata y su versatilidad.
Se ‘diferencla de la edicidn
fotografica en que esta es el
resultado de un proceso
quimico sobre una pellcula y
el video es el vresultados de
un procesa de grabado
electrdnicamente sobre una
cinta.

El video proporciona las
ventajas del wmovimiento, la
integracidn de graficas, de
fotaos estaticas etc.
convirtiéndose asli en un

instrumento capaz de adaptarse
a cuealquier necesidad y con
la ventalja de ser
relativamente econdmico vy de
estar al alcance practicamente
de todos.

La computadora: Es wuna
maquina mas sofisticada vy
costosa, pero hoy en dla el
instrumento que todo el mundo
usa , en la industria, en la
oficina, en la casa, es decir,
a tados los niveles. Este es
Un recurso que nos proporciona
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grandes posibilidades desde el
punto de vista grafico, de
integracidn de textos, de
integracidn de fotografia, de

integracidn da video,
br i ndando posibilidades
enormes de conposicidn
grafica. Nos proporciana una

gama de opciones gue van desde
la ubicacidn de un punto en el
espacio hasta la animacidn
completa de una escena con la
posiblidad ademas de integrar
sonido.

Hay wmaquinas de eaeste tipo
utilizadas profesionalmente
gue dan posibilidades no solo
de oparar con los objetos en
movimiento, sino, Jjugar con la

iluminacidén, =) color, el
material, la posicidn, el
angulo de visidn etc, Par

todas estas razanes estos
Gltimos son los medios de
comunicacién mas versatiles,
mas modernos y por lo tamto
los que aestan siendo mas
usados, par estar mas al
alcance de la mano, hoy en
dla.
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CAPITULO VII

LAS TECNICAS MODERNAS DE LO MEDIOS AUDIOVISUALES

Que es la audiovisidn 7

Audiovisidn es 1a grabacidn,
almacenaje vy reproduccidn de
seflales acdsticas y visuales
mediante procedimientos
electrdnicos u opticos sobre o
a partir de soportes
materiales. A 1los mediocs AV
pertenecen, pues, los medios
electréonicos, tales camo el
videocassette, el videodisco,
pero también los medios de
almacenaje de imagenes, como
son la fotografia vy el filme
cuando se asocian con procesos
auditivos.

La audiovisidn abarca los
procedientos técnicos y
también los aparatos tales
como el gabador de video, el
reptroductor para videodiscos y
finalmente los videnjuegos.
lLos aparatos puramente
auditivos, tales como el
magnetdfono y el giradiscos,
se clasifican normalmente
dentro del concepto "“HiFi",
aungue esta denominacidn en el
fondo sea solamente una
caracteristica de 1la calidad
técnica de aparatos de audio
que se ajustan a determinadas
normas establecidas.

Los componentes Hifi se
acoplan cada vez mas a los
apatratos de audiovisiéon , qgue
tienen en comlin el uso del
televisor a color convencional
como terminal. Cuando se
emplean sistemas de grabacidn

particulares para contenidos
audiovisuales (por ejemplo, un
grabador de video conectado a
una camara electrbdnical), o

bien sistemas de videadisco

capaces de realizar
grabaciones,etc., entonces nos
encontramos ante 1a
videografia. Los medios AV
han hecho que 21 telespectador
S8a, por primera VEZ,
independiente frente a 1los

programas de los organismos
productores de TV. El1 usuario
puede elegir libremente sus
filmes, los puede combinar y
mirar en =1 momento gque desee,
rno  esta sujeto a ninguna
sucesidn rigida de programas vy
ademads, mediante la grabacidn
automdtica puede adaptar la
reproduccidn de sus enisiones
a su propio esguema temporal.

VIii. i LA VIDEOBGRAFIA

Se entiende por videografla
cualgquier forma de grabacidn
electronica individual
(normalmente realizada con

videocamara) de imadgenes
moviles o fijas sobre soportes
electrdnicos ] bién

aptoelectrénicos. La evolucid
técnica de 1la videografia vy
las ventas de aparatos
videograficos han superado con
mucho las prondsticos
establecidos desde finales de
los anfios setenta, la demanda
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de aparatos de este tipo
crecid en forma espectacular
hasta finales de los ochenta.

Los microaparatos de grabacién

y los aparatos de video
integrados dentro de la
videocamara, asi como la
reproduccidn de cintas

electromagnéticas econdmicas,
han a desplazado en gran
medida la Ffilmacidn sobre el
soporte convencional de
bromuro de plata. Unos 150
afMlos después de que el francés
Joseph Nicéphore Niepce creara
an 1825 la primera camara
fotografica, la nueva técnica
de la videografla empieza va a
desplazar a 1la fotografla; en
lugar de las emulsiones de
sales de plata fotosensibles
ahora nos encontramos con las
particulas magnéticas de los
discos de video.

En relacidn al precedimiento
convencional de filmacién, la
videogratla resulta hoy,
aunque no esté todavlia del
todo difundida, muy ventajosa

desde el punto de vista
econdmico. Filmar una
pelicula de super - 8 de una
hora de duracidn supone

dasembolsar unos 214 ddélares
por el material,una cinta de
video de una hora de duracion
cuesta 9.20 dblares, aparte de

que puede ser barrada vy
utilizada las veces que se
quiera. un calculo

comparativo de los costos de
produccidn de wun largometraje
pone de manifiesto el grado en
que la videografla podrla
reducirlos en cuatro millones
de ddlares menos, si se

hubieran rodado las tomas
necesarias de trucajos sobre
material de video.

Desde comienzos de los aMos
ochenta, los videodiscos han
entradoa a competir cada vez
mas con el videocassette. 8in
embargo , la cinta de video va
a conservar su  importancia a
pesar de que el videndisco
continlde con su penetracidn,
al igual que la cinta
magnética musical va a retener
y ampliar gou posicidn frente
al sofisticado disco musical.
Ello se debe ante todo a gue
son muy pocos los sistemas que
parmiten la grabacidn sobre
videodisco y a que la
filmacidn portadtil sobre a1
continuara siendo
problematica.

VII. 2 EL. GRABADOR DE V1DEQ

"VIDEORECORDER"

Ya en los albores de nuestro
siglo @l inventar danés
Waldemar Poulsen patentd un
"aparato grabador de alambre

de acero", gque permitla la
grabacidn de informaciones por
datos electromagnéticos. La

primera grabacidn de imagenes
sobre cinta magnética se
atribuye a Boris Rtcheoulouff,
guien @l 4 de enero de 1927
grabd imdgenes sobre cinta,

imagenes gue serlan las
primeras y que pov su
insufuciente base técnica
resultarlan inservibles. En

1955 la BBC presentd un
aparato grabador de . imidgenes
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longitudinales denominado
"Aparato VERA de grabacion
electrdnica de imigenes", que
operaba con grandes
velocidades de la cinta (4,89
metros/seg. ).

EVOLUCION

Entre la invencidn de las
primeraos aparatos utilizables
de videocintas Yy de sus
corespondientes cassettes
hasta los éaxitos de wventas en
los mercados de consumo masivo
transcurrieron solamente 20
aMos: el 14 de Abril da 1936
la compfia nor teamericana
Ampax Corporation, con mativo
de una convencidn de la CBS
celebrada en Chicago, mostré
el primer videograbador
(videorcorder) del mundo gue
cumplla con las exigencias del
mercado. Alexander M.Ponatoff
(cuyas iniciales A.M.P. son el
arigen de la denaminacidn de
Ampex) presentd el sistema de
funcinamiento de ésta “cinta
magnética actstica y visual',
t.as cintas fueron fabricadas y
daesarrolladas por la compahla
3M, teniendo un anacho de dos
pulgadas. A los 20 aMos de la
presentacidn de este primer
videograbador (en
castellano:magnetoscapio) se
hablan vendido vya dentro del
marcado AV  internacional unos
1,4 millones de aparatos de
di ferentes diseMos.

A finales de los ahos setenta
Sony introdujo el primer
videograbador portatil en
blanco y negra. En 1971,
Philips ( con st sistema VCR
1/2pulgada) y Sony (con su

sistema U-~Matic de 3/4 de
pulgada) presantaran los
primeros en color.

Las cifras reunidas an
norteamérica muestran en que
medida el negocio de los
videgrabadores va a sustituir

la demanda estancada de
televisares. Seglun una
estadlistica industrial de EUA
an 1981, la venta de

televisores a color aumentd
durante la primera mitad del
ato en un 20.3%4, la de blanco
y negro en un 13,4%, mientras
que las videograbadores la
hizo en un 89.6%

En 21l aho 1983 se encontraban
en funcionamiento en todo el
mundo unos 36,3 millones de
videograbadores.

VIiIi. 3 POSIBILIDADES DE

APROVECHAMIENTO

Las multiples posilidades de
utilizacidn junta con  los
precios asequibles para todos,
han asegurado al videograbador
ina amplia propagacidn a
partir de los ahMes setenta.
Con ellos se puaden grabar
emisiones televisadas de forma

manual o automatica {con
reloj) v permite disfrutar en
cualguier momento de
videocassettes compradas a

prestadas.

Con una videocamara se pusden
realizar tomas personales
filmadas (videografiadas), con
un  videatransfer se pueden
grabar en cinta de video otros
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materiales AV almacenados en
otros sopor tes y con
videocassettes propios o
comprados se puede crear una
videoteca privada.

Ademds del uso particular, los
sistemas de grabacidn
magnética estan cobrando una
importancia creciente en el
ambi to profesional, por
ejemplo, en las tdécnicas de
grabacion y de estudio de los
organismos de televisidén, pero
también coma material de
soporte de datos
digitalizados.

La cinta de video es iddnea,
ademas de la vertiente privada

y comercial, como excelente
auxiliar para +ines
didacticos, puasto que con

repeticiones opcionales se
puede inculcar a los atumnos
los contenidos AV. Nsi,se
estan grabando cada vaez mas
programas deportivos vy en las
escuelas se realizan montajes
de programas de aprendizaje
que se adaptan a 1los niveles
de las clases. En el comercio
la videograbadora se utiliza
principalmente para
promocionar las ventas y para
la formacibn de personal
vendedor.

VII. 4 LOS GRUPGOS DE
VIDEOAFICIONADOS

Ya en los primeros ahos de la
época del video se formaraon
gupos de trabaijo, en
particular en norteamérica,
integrados por periodistas,

estudiantes, técnicos y no
profesionales, que realizaron
experiencias con el grabador,

orientadas hacia diversaos
campos (potenciacidn de los

lazos sociales,desarrollo de

nuevas formas de
representacion artistica
etc.). Primeramente se
rodaron filmes  en  los

ambientes vivos mas prdximos,
pero a medida gue el equipo se
hizo mas ligero y comfortable
la dispersidn tematica de las
cintas se hizo mas amplia y
ambiciosa. Cuando a
principios de los aMos setenta
aparecieron en el mercado los
denominados portopacs (que
aran las primeras camaras de
grabacidn electronicas de
manejo relativamente facil, al
igual que los grabadores
portatiles), s&@ crearon en
Estados Unidos y en particular
en los centros universitarios

bastantes grupos de
videoaficionados que
pretendieron configurar un
movimiento sistemadtico, tanto
televisivo como
cinematografico, alternativo y
regido por la
consigna"libaracidn de las

cadenas de televisian'.

También en la R.F.A. se
formaron muchos grupos de
video, que disponen de redes

comerciales fijas para sus
filmes. Frecuentemente
adoptan posturas politicas
extremistas y agresivas vy se
consideran seguidores de un
nueve movimiento cultural, el
salido de sus "talleres
mediales" o de suSs
"cooperativas mediales".
Otros grupos utilizan el nuevo
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medio de forma comercial o
semjiomercial.

Debido al cidmulo de nuavas
posibilidades técnicas de
expresian, | a las
impresionantes formas
representativas en blanco vy
negro Yy a calor, a la
combinacidn de los elementos
actsticos con los visuales,
junto a todas las posiblidades
de la moder na técnica de
trucaje y de grabacidén, pronto
surgid una nueva forma fllmica
artistica sobre el soporte de
las cintas de video.

VII. § EL VIDEO-ARTE

Un pionero del videg-arte fue
el coreano Nam June Paik,quién
en 1965 publicd un manifiesto
an el gue profetizd: "Al igual
que el collage desplazd a las
pinturas rupestres, ahoara los
tubos elctrédnicos van a
sustituir a la pantalla”. 8in
embargo sus prafeclas fueron
durante mucha tiempa una
simple utopla, pero para una
gran cantidad de grupo de
video-arte, sus ideas fueraon
un madelo a seguir. Algunos
artistas del video trabajan
praferntemente can una
reticula numérica, gue es la
base de una imagen
elactréonica. En 1963, Paik
instald en el rvecinto de una
exposicidn en Wuppertal
(R.F.A.)} una serie de viejos
televigsores,manipuld sSUs
técnicas, dotd a los aparatos
de funciones mas avanzadas y
coniguid reprensentar nuevas
formas visuales.

Las producciones de
vidap-arte mas ambiciosas
procadan  hasta ahora en su
mayor parte de Estados Unidos,
puesto gque alll no s6lo los
organismos privados de TV por
cable, sino también las
universidades Yy los museas
prastan s5US estudios, que
estan bien equipados para la
produccidn de este tipo de
obras.

VIiI. 6 L0S8 DIFERENTES
SISTEMAS DE GRABACION

Para consaeguir una imagen
televisiva de calidad
satisfactoria se precisan
anchos de banda de algunos

millones de hertzios. La
seMal video praopiamente dicha
tiene un ancho de banda de 5
megahertzios, wmientras gue lo
grabadores de video
convencionales trabajan con
unos 3 mghz. (con las
carraspondientas reducciones
en la nitidez de la imagen).
Comparece: 3 mghz.en un ancho
de banda 200 veces superior al
gque se necesita en una
instalacidn Hifi para la
reproduccidn de misica estéreo
(135,000 hz.); un videodisco
graba con 3 mghz.

8i en la grabacidon video se
trabajara con el sistema de
grabacidn audio (actstica)l,
entonces la cinta wutilizada
para la grabacidn del ancho de
banda video deberla correr
unas 200 veces mas aprisa gue
la cinta musical de audio, es
decir, a 9.3 mts por segundo.
Una cassette musical de 90
minutos (43 minutos por cara)
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vya no tendrla esta duracidn,
sino solamente 13,5 segundos
por cara cuando Fuera
utilizada por una grabacidn de
video. Para poder grabar con
el videorcorder todo el
aspecto de secuencias
necesario (sehal de TV a color
incluyendo el sonido y las
seMales de sincronizacidn vy
dereferencia), se deberla
desarvollar, pues, otros
procedimientos de grabacidn y
reproduccitn. )

Para ello existen en principio
dos posibles soluciones:
pasar por el cabezal grabador
mas cantidad de cinta por
sugundo (aumentar la velocidad
de la cinta pasante)o bien
aumentar la capacidad efectiva
a base de mover los cabezales
video en sentido rotativo con
respecto a la cinta magnética.

Inicialmente se did
preferencia a este sistema y
se trabajd can cuatro
cabezales de video, que
estaban montados en un
cilindro de cabezales
(quadruplex), con el

movimiento de los cabezales
video durante 1la grabacidén vy
con el movimiento longitudinal
simultaneo de cinta, las
huellas visuales vy aclsticas
grabadas en la cinta no estan
en situacidn perfectamente
vertical con respecto al borde
de la cinta (grabacidn de
huella transversal). Por
motivos de orden mecinico vy
electrdnico un sistema de este
tipo serla demasiado costoso,
por lo que en los grabadores
de video los cabezales tienen
una rotacion sesgada con
respecto al eje longitudinal

de la cinta (grabacidn con
huella diagonal). Dado que la
cinta em explorada por les
cuatro cabezales de una manera
helicoidal (del griego: helix
= espiral, enrrollamiento).

VII. 7 COMO FUNCIONA EL
SISTEMA "HELICAL-B8CAN"?

la cinta magnética pasa a upa
velocidad aproximada de 2
cm/sg.dentro del cassette
alrededor de un rodillo, mas o
menos en la mitad de su
perlmetro, mientras la cinta
s@ desenrrolla de una bobina,
al mismo tiempo se enrolla en
otra bobina. En el tambor
cillndrico o cabezal se hace
pasar la cinta por una pieza
esthtica. La pieza superior
del rodillo giratorio contiene
en el denominado “disco del
cabezal" dos cabezales video
dispuestos uno frente al otro,
con lo cual uno de ellos esta
tocando siempre la cinta, -ya
sea para grabar,ya para
produciv. La velocidad de la
cinta es mas lenta en la
mayoria de los cassettes
musicales.Sin embargo los
cabezales de video giran en
movimiento rotacional muy
rapido, grabando asl las
huellas diagonales sobre la
cinta; en cada huella de la
cinta estl almacenada una
semi~imagen (cuya

duracidn es de 1/50 de
segundo) , la cinta se mueve
con respecto al cabezal con
una velacidad de unos S5 metros
por segundo. Las huellas
pasan en posicidn
extremadamente plana, estando
situadas sobre la cinta
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magnética de 12,5 mm. de
anchura (1/2 pulgadas) que es
la mas usual en los tres

principales sistemas. Las
huellas son de wunos tres
centimetros de longitud vy
(seglin lgs sistemas)de una
anchura entre 20 y algo menos
de S50 micras. Los cabezales
de video registran alternando
sus huellas magnéticas sobre
la cintaj cuando un cabezal ha
escrito su huella, entonces el
segundo cabezal escribe las
seflales correspondientes a la
segunda huellia,etc. Las
sefales de sonido Yy de
sincronizacidn se graban en
los bordes de la cinta
madiante cabezales de
grabacion fijos.

Vil. 8 LA CINTA VIDEO

Para el almacenado de
grabaciones AV se utilizan
fundamentalmente cintas
magnéticas. Una cinta video
es de plastico, extremadamente
delgada, recubierta con un
6xido amgnético (dxido de
hierro o de cromol); la cinta
se compane pues de material
de soporte, Oxido vy ligante.
Como material de soporte se
utiliza en la actualidad el
poliester.

Las cintas de video son de
diferentes grosores, debiendo
cumplir con los siguientes
requeisitos: por un lado deben
tener el grosor necesario para
conseguir la maxima
resistencia al desgarro, pero
por el otro deben ser lo
suficientemente finas para
reducir al minimo el consumo

de material Yy

el volamen

ocupado. Una cinta con un
grosor de 20 micras se
considera como relativamente
gruesa. Los txidos se

fabrican en forma de cristales
magnéticos mediante un proceso
quimicos; los cristales de
oxido se fijan can un ligante
al recubrimiento de la cinta,
el cual Finalmente se pega
sobre el soporte.

Durante la grabacion los
impulsos opticos son
transformados - en tensiones
electricas. Los cabezales (
sobre los cuales es arrastrada
la cinta a una velocidad
establecida por el sistema),
se encarga de orietar las
particulas magnéticas de
acueyr do con los impulsos
gpticos originales. En el
momento de la reproduccidn,
estas sehales son exploradas
por los cabezales de video,
siendo recnovertidas en
impulsos eléctricos Yy en
seMales dpticas.

La grabacién se efectlia sobre
cintas de video de diversos

anchos vy grosores. De aqul
resulta que puede no ser
posible el intercambio de
cintas entre sistemas

distintos. Debido a las
diversas teécnicas de grabacidn
Yy reproduccion, los
fabricantes indican siempre
las cintas adecuadas para las
tres variantes normalizadas.

En 1985 - 1986 se inicid la
sustitucidn de las cintas
magnéticas convencionales para
video por cintas de tipo
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magnética de 12,5 mm. de
anchura (1/2 pulgadas) gue es
la mas usual en los tres

principales sistemas. Las
huellas son de unas tres
centimetros de longitud vy
{segln lgs sistemas)de una
anchura entre 20 vy algo menas
de S50 micras. Los cabezales
de video registran alternando
sus huellas magnéticas saobre
la cinta; cuandg un cabezal ha
escrito su huella, entonces el
segundo cabezal escribe las
sehales correspondientes a la
sagunda huella,etc. Las
sefalas de sonido y de
sincronizacidén se graban en
los bor des de la cinta
madiante cabezales de
grabacién fijos.

Vi, 8 LA CINTA VIDEG

Para el almacenado de
grabaciones AV gse utilizan
fundamentalmente cintas
magnéticas. Una cinta video
as de plastico, extremadamente
delgada, recubierta con un
Oxido amgnético (dxido de
hierro o de cromo); la cinta
S8 compone pues de material
de soporte, oxido y ligante.
Como material de soporte se
utiliza en- lta -actualidad el
poliester.

Las cintas de video son de
diferentes grosares, debiendo
cumpliv con los siguientes
requeisitos: por un lado deben
tener el grosor necesario para
conseguir la maxima
resistencia al desgarro, pero
por el otro deben ser lo
suficientamante finas para
reducir al mlnimo el consumo
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de material v el volamen

ocupada. Una cinta con un

grosatr dhe 20 micras 58

considera como relativamente
gruesa. Los Gxidas se
fabrican en forma de cristales
magnéticos mediante un proceso
quimico; los cristales de
Oxido se fijan con un ligante
al recubrimiento de la cinta,
el cual Finalmente se pega
sohre el soporte.

Durante la grabacidn las
impulsas dpticos san
transfaormados - en tensiones
electricas. Los cabezales (

sobre los cuales es arrvastrada
la cinta a wuna velocidad
establecida por el sistema),
se encarga de orietar las

partliculas magnéticas de
acueardo con los impulsos
dpticos originales. En al

momento de la repraoduccidn,
estas seMales son explaradas
par los cabezales de video,
siendo recnovertidas an
impulsas eléctricos Yy en
sehales dpticas.

La grabacidn se efectlia sobre
cintas de video de diversos
anchos vy grosores, De aqul
rasulta que puede no set
posible el intercambio de
cintas entre sistemas
distintos. Debido a las
diversas técnicas de grabaciodn
Yy reproduccidn, las
fabricantes indican siempre
las cintas adecuadas para las
tres variantes normalizadas.

En 1985 - 1986 se inicid la
sustitucidn de las cintas
magnéticas convencionales para
video por cintas de tipo
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Ooptico que son  leldas por
rayos. laser. Con ayuda de
este nuevo sistema es posible
almacenar dentro de una
videocaseette del tamato de
una caja de cerillos 8 horas
de misica estereofdnica o bien

cuarenta minutos de un
programa de video. Si las
minicassettes convencionales
[=1=] fabricaran con fibras

odpticas, entonces permitirlan
la grabacidén de &0 horas de
musica estereofdnica o S horas
de programas de televisdn a
color. En este tipo de cintas
dpticas se puede almacenar
también el texto: en una
cassette de este tamaho se
pueden alojar 2,5 millones de
paginas del formato DIN A4,
escritas a razon de treinta
llneas de 60 pulsaciones por
linea.

VII. 9 LA FABRICACION DE

COPIAS DE CINTAS DE VIDEOC

Las copias de cintas de vide
se fabrican normalmente a
partir de una cinta master
(original) por copiado, que

por lo general es de dos
pulgadas. El copiado no es
costoso si se dispone de

aparatos adecuados, pudiendo
realizarse con facilidad como
trabajo doméstico, lo que trae
consigo que diariamente se
fabriquen en todo el mundo
unas 100,000 cintas piratas

(iiegales). Los datios
producidos por esa violacidn a
los derechos de autor se

calculan en varios cientos de
millones de ddlares al atio.

Para -abaratar el copiado de
las cintas de video se crearon
nuevos sistemas de duplicado.
La copiadora Video Tape
Pringting (VTP) de Panasaonic
as capaz de copiar una
Videocassette VHS de una
duracidn entre 2 v 4 horas en
unos 4 minutos. Ya no se
precisa de la cinta master que
reguiere un tiempo vreal de
copiado para producir la cinta
comercial. El procedimiento
de copiado de una master
requiere que ésta se una
estrechamente con 1la cinta de
video (la copia) y entonces la
informacidn visual y sonora se
transmiten a ella mediante

transferencia de campos
magnéticos. Una master VTP
puede utilizarse para la
fabricacidn de una 1000
copias.

Los perjuicios causados por
las copias piratas de video
ascienden a mas de diez

millones de ddlares,
considerando so6lo Estados
Unidos. Los derechos de autor
se lesionaron en primer lugar
por copiado ilegal de
largometrajes. Cuanda un
filme no esta todavia

disponible en el mercado legal
de videocassettes, la copia
pirata no puede hacerse por
montaje (en el televisor) o
por videotransfer a partir de
filmes cinematograficos. En
caso de cassettes ya
existentes en el comercio
legal, 1la caopia pirata se
realiza por duplicado.

VIil. 10 EL. VIDEOTRANSFER
lLos aficionados al cine
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amateur a principios de los
atos ochenta comenzaron cada
vez en mayor medida a pasar
sus Ffilmes de super Bmm., a
video, valiéndose para ella de
un videotransfer. A pesar de
los costos elevados, se da
tanto valor a lo que se gana
en confort y en seguridad
duradera dal material que una
sola anpreasa del sectlor
cinematografico copid en 1981
unos 10.000 minutos extras al
mes. Se pueden copiar no dlo
filmes de super Bam,sino
tambien diapositivas.

VII. 11
VIDEQD

LOS SISTEMAS DE

Desde principios de los aMos
ochenta el mercado ofrece S
sistemas de video can técnicas
muy diversas y de muy diversa
Ffartuna comercial. Al
principio fueron sdlo tres los
sistemas que se asentaron en
el mercado, que no obstante no
eran compatibles técnicamente
entre si.

Los § sistemas son
(Video Home System, de la
firma Victor Company of
Japan,JvC), el Beta {(de Sony),
el VCR (Video Cassette
Recorder, de Philips), como
varsionas de larga duracién y
como variantes normales,el SVR
{Super Video Recording, que es
una mejora del VCR) vy el Video
2000 (de Grundig). Finalmente
la oferta quedd reducida a los
VHS, Beta y Videa 2000. En
1983 unas 37 enpresas
fabricantes comercializaban
273 modelos diferentes de

al VHS

videagrabadores de uso
doméstico. De ellos, 146
modelos trabajan segan el VHS,
36 seqgun el Beta y 52 segin el
Videa 2000. (31)

VHS

£l Video Home System
(VHS) ,creado por la compafila
JVC. La lazada de la cinta
alrededor del rodillo del
cabezal tiene forma de M de
ahl vienes la denaminacidn
"carga en M" (M- - loading).
Trabaja con una cinta de 172
pulgada, a una velocidad de
23,39 mm/seqg.

BETA

El Beta +fue creado por Sony vy
trabaja con cintas de 1/2
pulgada a menor velacidad
(18,73 mm/seg.) si se compara
con los otros. La cinta video
adopta la Forma de U en su
paso al rededor del rodillo
del cabezal lector, de donde
procede la denominaciodn
U-Matic. El vacablo Beta
deriva del japonés Beta Kiroku
y sinifica grabacidn "cemido—
contra-ceMido". El Beta fue
introducido primeramente ean
norteamerica y de los tres es
el que tiene el cassette de
menor tamato.

VIDEQ 200

El Viden 2000 fue el Gltimo de
los tres sistemas en aparecer
en el mercado. La cassette
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contiene una cinta de 1/2
pulgada de ancho, puede
ubilizarse como cacssatbte
raversible, después de cuatro
horas de reproduccidn puede
girarse, al igual gue una
cassette musical Y sar
utilizada durante otras cuatro
horas. * El Video 2000 es el
resul tado de un desarrollo
conjunto de las
compatilas Philips y Grundig,
que siguieron el sistema
denominado Dynamic-Track-—
Following-8System (DTF, sistema
dindmico de seguimiento de
pistal. lLos dos cabezales de
video no estan vya situados
rigidamente sobre el vodillo,
sino que son mdviles.

VII. 12 LAS CAMARAS DE VIDEO

Una filmadora de video
funciona en estrecha relacién
técnica con un grabador de
video, que pueds ser una
unidad separada de la
filmadora o estar integrado
dentro de ella. Al igual que
en el caso de camara
cinematografica, la luz
reflejada por el objeto pasa a
través de un objetivo vy es
captada en el tubo de
grabacidén, donde se transforma
en setales eléctricas, las
cuales se grabaran sobre la
cinta de video.
Adicionalmente la camara tiene
por regla general un micrdfono
integrado que permite realizar
de forma simul tanea la
grabacidn sonora.

Como tubo grabador de uso
amateur se utiliza en casi

todos - los casos  un vidicon,
que posee una gran
sansibilidad  luminica, o6 de
pequefio tamato y relativamente
econdmico, pero tiene el
inconveniente de que el
momento de filmar objetos
mdviles 5 producen con
frecuencia distorsiones sobre
la pantalla, de ahl que en las
camaras mas costosas se
empleen los tubos denominados
plumbicon.

VII. 13
SISTEMAS

LOS DIFERENTES

Fundamentalmente son tres los
tipos de camara existentes en
el mcrcado:

1. Camara con tres tubos
de captacion (gue se
encuentran detras del filtro
principal del objetivo vy el
espe jo),que descomponen la
imagen captada por el objetivo
en sus porciones roja, verde y
azul, que a su | vez se
transforman, en cada uno de
los tubos de captacidn, en
sefMales de colowv Y de
luminaosidad. Un generador
sincrono agrega a esas sehales
de "crominancia"
"luminancia" los impulsos de
sincronizacidn.

2. Camara con dos tubos
de captacidn, en la cual la
imagen captada es llevada a
través de un prisma hacia la
parte trasera del objetivo, se
la somete a un giro de 90
grados y se entrega a uno de
los dos tubos de captacidn
para gue procese la
luminosidad de la sefial. La
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misma imagen captada es
entregada directamente al
sugundo tubo de captacidn ,
adelante del cual esth
instalado un filtro de franjas
de color, muy estrechas vy de
diferentes colores,encargado
de generar la‘seMal de color.
Ambas seMales se combinan can
las de sincronizaciodn.

3. Camara con un sdlo
tubo de captacidn, en la cual
la imagen captada es llevada a
través de un filtro de franjas
hacia atras del objetivo donde
se aentrega al tubo de
captacidn, que es el encargado
de generar la seMal de color.
Alll mismo y a 1la vez genera
también la sehal de
luminosidad. Junto con las
seMales de sincronizacidn, las
dos anteriores se procesan
dentro de la camara para dar
la sehal de video. La camara
monotubo serd, debido a su
construccidn compacta,
probablemente la camara del
maMana.

LLAS CAMARAS DE VIDED SIN TUuBOS

En 1980 sony presentd la
primera videocamara a color,
comercial y sin tubos. En
lugar de tubos trabaja con la
técnica CCD (Chraged Couple
Devide = dispositivo de
desplazamiento de carga)l,
utilizando para ello un
explorador de imagen basado en
semiconductores. La camara
aparecid en el mercado en
1983, pesaba solo |,4 kg.,es
de tamaho pequeMo y posee una
gran sensibilidad a la luz,

incluso cuande se trabaja con
poca potencia (sdlo 6 vatios)
det captacidn.

VII. 14
VIDED

LO8 PROGRAMAS DE

El ritmo de distribucidn del
producto . denominado
"programas" (limitado par
razones de calidad), va a ser
cambiado radicalmente por el
grabador de video y en el
futuro también por el
videodisco.

Los productores de programas
saben que una gran parte de su
negocio se desarrollard el dla
de maMana no a través de redes

de televisidon, sino
basicamente mediante las
copias, a traveés de la
multiplicacidn de las
videocassettes Yy de los
videodiscos vendidos. Los

fabricantes de grabadores de
video saben ademads que sdlo

canseguiran vender sSUS
aparatos si existen programas
de video interesantes. Asi

comenzd A pricipios de los
aMos setenta la lucha por los
derechos de los programas.

La busqueda de material
fllmico adecuado se agudizd
todavia mds a finales de esa
década con la apariciédn del
videodisco, gue se centrd en
buenos programas, porque con
los sistemas de videodisco

‘nomalmente sdlo s8 puede
‘reproducir , pero no grabar.
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Las emisoras de television
amenazan particularmente a los
medios AV can  provocarles
dificultades debido a su
‘constelacidn de pragramas.
Seglin una regla aproximada, un
largometraje = emitido por
televisidn no puede ser
comercializado en videocasstte
hasta por lo menos dos aMos
mas tarda.
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CAPITULD VIII.

LA COMFUTADORA

La historid de la humanidad se
ha dividido en etapas
determinadas por la evolucidn
social del hombre; una de las
mas decisivas fue la
Revolucidn Industrial gque
modernizd a la sociedad al
masificar la produccidn de
bienes.

A partir de la segunda mitad
de este siglo, hemos sido
testigos de un nuevo Fendmeno
gue ha dado lugar a una etapa
de rapidas transformaciones:
la ERA DE LA INFORMACION,
sustentada =n el acelerado
avance delas tecnologias, de
las computadaras, de las
comunicaciones Yy de los
componenetes electrdnicos que
colocan a la humanidad en un
momento en guwe la informatica
Yy la computacion s  han
conjugado bajo la forma de 1la
telemidtica, la cual coadyuva a
que muchos factores de 1la
humanidad cambien de mancera
vertiginosa.

La computadora es una
herramienta gque se caracteriza
por su capacidad para producir
resultados con increible
precision y rapidez; suwrgid a
principios de la década de los
cincuenta Y se
denomind ‘“primera generacidn
de computadoras® caracterizada
por tener bulbos,
condensadores y resistencias.

Durante 25a década la
computadora fue utilizada como
instrumento de calculo

permitia resolver en horas,
sistemas de ecuaciones vy otros
problemas de investigacidn de
operaciones, de flsica, de
guimica . etc., que
anteriormente raquerian de
dias vy hasta de afos de
esfuerzo; con ello se refaorzd
su impartancia.

La segunda generacidn de
computadoras se inicid en el
afio 1952 cuando los Bbulbos
fuearon sustituldos por
transistores, 1o cual permitid
reducir el tamabo de las
maguinas y aumentar su rapidez
v rconfiabilidad. En 1964
aparecieron las computadoras
de la tercera generacidn cuya
principal caracteristica fue
el uso circuitos integrados

gue permitieron aumentar
considerablemente la
velocidad operacional,
incrementaron su confiabilidad
y disminuyeron su costo vy
tamato. Sin embargo se tenla
el inconveniente del alto

costo, tanto en la adguisicién
como en la operacidn y el
mantenimiento.

Esta situacidn para reducir
gastos, motivd el desarrolle
de las microcomputadoras que
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abrieron nuevas perspectivas
de aplicaciones para resolver
problemas que no ameritan una
macrocomputadora.

Con los avances en circuitos
electronicos densamente
integrados se inicis, Jjunto
con las microcomputadoras, el
proceso distribuldo, en el
cual la capacidad total de
procesamiento de informacidn
se encuentra repartida en
varins equipos de menor tamatio
pero con mayor capacidad vy
velocidad que los de la
tercera generacidn, esto
condujo a que en 1981
apareciera la cuarta
gengracion de computadoras.
Estas, ademas, se pueden
conectar en forma tal gque
compartan todas sus
facilidades creando una red de
computadoras, con lo cual
logran 1la interrelacidn entre
miguinas a grandes distancias
y las aplicaciones a sistemas
de comunicacidn y de
informacidn mediante bases de
datos distribuldas, lenguajes
descriptivos y graficas, dando
asl origen a la telemhtica.

Con el desarrallo de la
microelectrdnica y de la nueva
tecnoiogla de las

comunicaciones, asl como con
los avances logrados en las
computadoras de la cuarta
generacidn, se abrid el campo,
a partir de 1981, a los
desarrollos de la robdtica,
inteligencia artificial,
mecanica de lenguajes y a la
interaccidn haombre-miquina,
conceptos que daradn lugar a la
quinta generacidn de
computadoras

VIII. 1 DISENO Y

MANUFACTURA ASISTIDOS POR
COMPUTADORA

EL BISTEMA CAD/CAM

Las siglas CAD/CAM significan
Computer Aided Dasign Y
Computer Aided Manufacturing,
respectivamente

La tecnologia conocida como
CAD/CcAM, igual gque  muchas
otras, debe su origen al
desarvrollo aeroespacial de los
atos 70’ s.

l_Los primeros eduipos de CAD
dependian de equipos centrales
cuyo consumo de energla era
muy alto y sus costos de
mantenimiento demasiado
elevados, 1o cual limitaba el

acceso a su tecnologla.
Actualmenete, los equipos de
CAD pueden conectarse a
macros, minis y

microcomputadoras y colocarse
asl, al alcanse de un mayor
nlmero de usuarios. Para
aplicar la tecnologla CAD/CAM
[=3=] necesario contar con
elementos adicionales en
hardware vy software a 1los
sistemas convencionales; tales
elementos son:

Estacidn de trabajo, -formada
por:

Moni tor
rasolucidn
Monitor alfanumérico
Procesador grafico
Tableta digitalizadora
Tableta de funciones
Teclado alfanuméricao
Pluma de luz

Ratdn (mouse)
Graficador (plotter)
Programas de aplicacidn
orientados a procesos
araficos

grafico de alta
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Programas de analisis

El proceso de diseMo asistido
por computadora se realiza en
varias etapas: disefMo,
analisis y manufacturas; por
ejemplo,  en el caso de 1a
produceidn de una pieza
mecanica especlfica, sea
partird de la creacidn de una
geometrlia basica mediante un
paquete de graficacidns
después se analizard el diseto
con técnicas como el modelado
poyr elemento finito, analisis
de esfuerzos, etc.
Aprovechando los datos
generados es posible crear una
documentacidn detallada del
diseMo (materialaes

utilizados, manual do
ensamblado,etc.), finalmente,
se pasa al proceso de

manufactura, donde se realizan
las interfases con mdgquinas de

control numéy i co para la
fabricacidn de 1a pieza
correspondiente.

El equipo consiste en:

- Una pantalla gréafica de alta
resolucidn 5080 (resolucidn de
1024 por 1024 ) 'y capacidad
para representar hasta 256
tonalidades de color en forma
simultanea.

- Un procesador grafico

- Una tarjeta digitalizadora
con ratdén ( mouse)

— Teclado alfanimérico

- Teclado de funciones

- Panel de funcianes
especiales

Ademss de un graficador
(plotter) can ocho plunillas
para las cuatro estaciones de
trabaio.

Para la explotacidn de estos
equipos se dispone hasta la
fecha, de tres pagquetes de
graficacidn de aplicacidn
especifica:

CADAM (Computer Graphics
Augmented Design and
Manufacturig). Estd orientado
a trazar dibujos en dos o tres

dimensines, asl como la
documentacidn correspondiente
{dimensionamiento, cotas,
etc.) Se utiliza

principalmente para =1 disefo
de geometrias, aunque también
facilita el desarrollo de
arquitecturas.

CAEDS | (Computer Aided
Engineering Design System) es
una herramienta para el disefo
y el analisis; ayuda a
resolvar problemas
relacionados con transferencia

de calor, con esfuerzos o con
analisis dindmicos; también
con analisis ingenieril vy
diseMos preliminares.CAEDSs
posee capacidad para

graficacidn, analisis de
formas y anadlisis por elemento
finita.

CBDS (Circuit Board Design
System) . Se utiliza en el
diseMo, analisis y manufactura
de circuitos impresos.
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VITI. 2 GRAFICACION POR
COMPUTADORA

Es ampliamente conncido el
firaverbio qgue estipula: "una
imagen vale mas que mil

palabras". Esto es debido a
gque nuestro organismo ha
desarvollada macanismos de
. reconocimiento de patrones de
das Yy tres dimensiones,
orientados al binomio ojos-
cerebra, con lo cual es

posible percibir vy procesar
muchos tipos de datos en forma
rapida vy eficiente si se
encuantran presentes en forma
gra&fico. De hecho, en muchos
procesos de diseho,
impiementacidn y caonstruccidn,
las imAgenes son virtualmente
indispensables.

Puede definirse a la
graficacidn por computador
como el conjunto de métodos
que posibilitan la creacian,
almacenamientoc vy manipulacién
de modelos de objetos y su

traza, por medio de una
computadora v equipo
periferica.

Hasta hace pocao, la

graficacion por computadora
era una especialidad esotérica
que involucraba equipo muy
sofisticado y pov ende
costoso, que demandaba gran
cantidad de recursos de
computo ademds de programas
complejos y muy dependientes.
Sin embargo, en las &ltimos
aMos se ha visto beneficiada
por la continua y a veces
espectacular reduccidn
ralativa al precio del

equipo/desempeio, asl como por
el desarrollo de paquetes
graficos dea alto nivel
independientes del equipo.

A partir del tipo de
dispositivo de graticacion en
el cual se va a abtener la
salida grafica y del grado de
interaccidn existente entre el
sistema de graficacidn vy el
usuario del mismo, las
graficas pagivas, en las
cuales no hay dispositivas que
permitan al usuario modificar
las imadgenes genoradas en
tiempo real, -y las graficas
interactivas, en las cuales el
usuaric especifica cambios a
la grafica durante el proceso
de emisidon de la misma.

Uno de los primeros empleos de
las graficas por computadora
fue servir como soporte del
proceso de disefio. Aldn ahora,
el diseho asistido por
computadora (cAm Y la
praduccian asistida par

caomputadora (CAM), son areas
en donde se emnplea
profusamente la graficacién.
En ellas, la pantalla de la
computadora proporciona un

medio para efectuar dibujos de
ingenierla, planos
arquitectodnicos,
distribuciones de mobiliario y
equipo de proceso. El dibujo
de planaos usando métodos CAD
puede permitir la observacidn
de piezas de maquinaria desde
cualguier &nguloc de interés o
que incluyan cualquier tipo de
corte, Empleando métodos
graficos similares, se puede
mostrar la distribucidn de los
distintos equipos involucrados
en los procesos de manufactura
de un producto determinado.
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Los ingenierns diseMadores de
autaoméviles y aviones emplean
técnicas CAD  para ayudarse en
el praocaso de disehMo de
superficies de cantorna.
Pueden dibujarse estructuras
en pantalla para apreciar la
apariencia de 'las carrocerlas

de  los automdviles y los
cuarpas de las aeronaves.
Dichas graficas pueden
abatirse para mostrar la

estructura completa o alguna
seccidn individual, tal como
un ala de avidn.

Los artistas tambien se
benefician de las técnicas de
graficacidn, es pasible 1la
produccidn de dibuijos animados
madiante 1los dispositivos de
despl iegue grafico. La
generacidn de las patrones
graficos, ya sean geometriceos
o abstractos, se emplean
comercialmente en &rpas tales
como la industria textil.
También, es posible emplear
métodos de procesamisntoc de
imagen para retocar y reparvar
fotagraflias u otras obras de
arte.

El procesamiento de imagen es
una técnica grafica que
produce despliegues visuales
partiendo de fotograflas o
im&genes de T.V. Aungue esta

técnica emplea computadoras
para emitir imagenes, es
conceptualmente distinta a las
graficas por computadora

tradicionales. En las gr&ficas
par computadora es creado un
despliegue visual por asedio
del sistema grafico para
efectuar aplicaciones
especlficas. En el
procesamienta de imdgenes, se
produce un despliegue visual

al "digitalizar" patrones de
sombreade V4 calor de
fatografias o TV y transferir
dicha infarmacion al
dispositivo de daespliegue;
pasteriormente 1=} emplean
técnicas para reacomodar las
partes de la figura y aumentar
la separacidn de colores o el
sombreado par mejotrar el
aspecto. Los investigadaores
médicos utilizan t&cnicas de
procesamiento de imagen junto
can fotograflas en rayos X
para observar al
funcionamiento de sistemas
fisioldgicos intaernos. Las
mismos metodos son Otiles para
observar cualquier sistema u
objeto que no puede mirvarse
directamente: imagenes tomadas
desde Naves espaciales u
abservacianes realizadas par
medio de} ojo de un  vrobot
industrial.

Los investigadoras do muchas
aregas s auxilian de graficas
par computadora como una
herramienta importante en el
estudio del comportamiento de
sistemas reales. Por ejaemplo,
los astrdnomas coleccionan
datos de estrellas vy galaxlas,

con los cuales construyen
modelos graficos que les
ayudan a explicar la

estructura y comportamiento de
los cueyrpos celestes. Sin

embargo, la interpretacidn de
las tablas qgue contienan
millanes de datos, seria

francamente irrealizable sin
la ayuda de los equipos de
computacidn, Sistemas
bialdgicos, quimicos y flsicos
se representan graficamente

para obtener una mejor
compreasion de su estructura.
Ademds de los modelos, las

graficas generales por
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computadora se emplean para
interpretar relaciones
matemiticas o para ostudiar
tendancias en el
comportamiento de diversos
fendmenos.

Dentro de las &reas operativas
de la graficacidn que se

usan con mayor frecuencia, se
pueden mencionar aguellas
relacionada con los negocios,
Varios tipos de graficas de
ltnea v barra se emplean para
resumir datos financieros vy
estadisticos. Diagramas y
graficas en tres dimensiones
se@ utilizan para representar
relaciones miltiples.
Graficacionas geograficas se
utilizan para mostrar
ecstadisticas globales %
regionales.

Aplicaciones de tipo educativo
vy de entrenamiento manejam
también graficas por
computadora.

Por ejemplo, se utilizan
simuladores visuales para
entrenar pilotos de aeroplanos
y capitanes de barco.
Programas de demostracidn para
el saldn de clases, examenes
generados por computadora vy
programas de estudio aubtdnomo
pueadan beneficiar con el
empleo de despligue grafico.

f.a estructura conceptual sobre
la gque se sustentan los
sistemas de produccion  de
graficas por computadora la
forman tres componentes:

a) El usuario del sistema

b)Y El equipo en el que se
sustenta el sistema

c) Los programas gue permiten
la utilizacidn del equipo

VIII. 2 EQUIPO DE
GRAFICACION

Generalmente el eguipo consta
de una computadora gque maneje
un dispositivo de despliegue,
también denominado unidad de
despliegue o terminal grafica.
A su vaz, la terminal grafica
posee componentes de salida
(generalmente una pantalla
CTR) y componentes de entrada.
Los componentes de entrada son
dispositivos entre los que
podemos encontrar teclados
alfanimericos, digpositivos de
seleccion de funciones por
opresidn de botones {por
eiemplo, los denominados
“vatones"), dispositivos de
sefalamiento ("plumas
luminosas" y tabletas
graficas), etc.

lLas terminales de graficacidn
pueden clasificarse en dos
grupos, e acuer do a la
tecnologla que emplean para
formar las imdgenes:

a) LlLas denominadas de tipo
vector, también conocidas como

de tipo caligrafico o
"random", b) Las que utilizan
tecnologla poar -’

"explorado", también llamadas
de tipo raster.

LLas terminales de vectar
trabajan con imégenes
representadas con base en una
lista de funciones
"primitivas" (MOVE, LINE,

CIRCLE, ete.), que se
encuentra almacenada en un
registro de "refresco". Un
procesador de desplegado
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dibuja todos los vectores a un
ritmo de 30 cuadros por
segundo, pudiendo presentarse
efectos de parpadeoc si el
nbmero de funciones primitivas
en la lista es muy grande. En
general, equipos con este tipo
de tecnoldgla son costosos,
aungue con muy buena calidad
de imagen.

Las terminales por explorado
manejan los elementos basicos
de la imagen (llneas,
caracteres, poligonos, etc.),
an funcion de sus puntos

componentes (llamados
"pixeles"), a los cuales
almacenan en un registro de
refresco, conocido como

“bitmap" (mapa de bits), de
donde son trasladados a la
pantalla. La imagen es formada
"barriendo" un conjunto de
lineas horizontales que se
encuentran formadas por
niveles individuales. La
imagen se explora
secuencialmente 30 veces por
segundo, de arriba hacia
abajo,variando solo la
intensidad del haz luminocso
para cada pixel.

Las terminales por explorado
presentan la caracteristica de
gque requieren gran cantidad de
memoria para almacenar el mapa
de bits. Ademas, al llevarlo a
cabo con efectos de animacién
se obtiene una menor calidad.
No obstante, al emplear
tecnologla standard de TV, es
mads econdmica que la de tipo
vector, cuentan can la
capacidad de exhibir Areas
s6lidas de color, amén de que
el proceso de refresco es
independiente de la
complejidad de la imagen.

VIITI. 4 TERMINALES DE VIDEOQ
(TRC/teclado)

Actualmente, en la mayorla de
los sistemas basados en
microprocesadores, es comln
encontrar terminales de video
usadas como dispositivos de
entrada/salida,

particularmente en guellos en
los que la informacidon es
requerida para un uso
inmediato; tal es el caso de
las computadoras. No obstante,
a menos de gue la terminal de
video se encuentre conectada a
alguna impresora, no
existira un registro
permanente de los datos que
sean desplegados en este tipo
de dispositivos.

Una terminal de videa
esencialmente se encuentra
constituida por un tubo de
rayos catodicos "TRC" similar
a los usados an las
televisiones vy osciloscopios
convencionales, asl como por
un teclado. La funcién de
entrada la realiza el teclado,
vya gue por medio de éste aes
posible alimentar informacidn
a una computadora en forma de
bytes (directamente en el
lenguaje de maguina utilizado
por estos sistemas), gracias a
un circuito decodificador, el
cual se encarga de convertir
las pulsaciones de las teclas
en sehales eléctricas vy que
generalmente forman parte de
la terminal. La funcidn de
salida la realiza el tubo de
rayas catsddicos, Yy esto
permite visualizar los
mensajes provenientes de una
computadora inmediatamente
después de que son generados.
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Internamente, el tubo de rayas
catddicos posee un sistema gue

permite generar un flujo
continuo de electrones, 105
cuales al chocar contra una
pantalla fosforescente, dan

arigen a un destello luminoso
el cual puede ser visualizado
en el extremo opuesto de esta
pantalla. El proceso de
formacidn de imdgenes se logra
controlando en todo momento,
la direccidn e intensidad de
este fluio "haz" de
alectronas.

Gracias al empleo de unas
placas metidlicas (deflectoras)
dispuaestas, y da unos
circuitos especiales de
barrido horizontal y vertical,

es posible controlar la
direccidn del haz para que
chonue en algan Area

predeterminada de la pantalla.
De tal forma, que la direccidn
y la cantidad de la deflexidn,
estan determinadas por la
polaridad y 1la magnitud del
voltaje aplicado a las placas
respectivamente, par astos
circuitos.

Por madio de movimientos
cruzados, es posible colocar
el haz de electrones sobre la
pantalla varios cientos (o
miles) de veces por segundo.
Usualmente para formar de 20 a
30 renglones de
caracteres,cada uno dividido
en a0 espacios (para 80
caracteres).

Las terminales de video,
emplean algln tipo de circuito
integrado generador de
caracteres, {en forma de
Bytes). Bu Funcidn, es la de

raecibir el codigo del caracter

que debe ser desplegado vy
traducirlo a una secuencia de
“vol tajes electricos" que

alternan, o mas precisamente,
manipulan el haz de electrones
como sea necesario, por medio
de los.circuitos de barrido
horizontal vy wvertical, para
trazar @l caracter en la
pantalla.

Operacidn de wn generador de
caracteres:

lLos caracteres son producidos
modulando la intensidad del
haz de electrones, por medio

de pulsos eléctricos quea
ocurren a inkervalos precisos
de tiempo. Ecto es peosible,
debido a que el haz de

electrones continuamente es
pasada por puntos especificos
de la pantalla del TRO, lo
cual facilita la formacidn de
los caracteres. l.a afinidad
de los pulsos a los voltajes
de deflexion horizantal vy
vertical,se debe a que estos
s0n sincronizados por un
circito temporizador.

Los pulsos de sincronia, son
aplicados a wuna computadora
tye controlada por el
generador de caracteres {(para
modular el haz de electrones),
elcual a su vez recibe su
entrada desde el circuito
integrado de entrada/salida de
una computadora. En ausencia
de una seMal de salida desde
el generador de caracteres,
los pulsos no son pasados al
TRC, la pantalla es puesta en
blanco y no aparacen
caracteres en esta.
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No abtante, 1los  voltajes de
daflexidn horizaontal y
vertical estan disponibles.

Cuando un byte de datos
estd presente a la salida de
la computadbra, este es pasado
al generador de caracteres, el
cual a su vez coloca en la
pantalla los puntos apropiados
para formar el caracter por
medio de los barridos
horizontales y verticales.

La relacidn entre los voltajes
de deflexidn vertical Yy
horizontal y el proceso de
aclarar y observar la pantalla
en puntos especificos
(modulacidn), también son
mostrados en la figura. Las
llneas mas oscuras en los
barvridos horizontal y vertical
indican cuando el TRC esta
produciendo un caracter (el
nimero B8 en este caso). Por
ejemplo, par formar la parte
superior del lado derecho del
nimero a (arbitrariamente
etiquetado con el intervalo
no. 1}, al plato do deflexidn
vertical superior le es
aplicado un voltaje negativo,
lo cual ocasiona gue el haz de
electrones se mueva hacia
aha jo. Durante el mismo
intervalo de tiempo, al plato
horizontal a mano derecha,
también le es aplicado un
voltaje ligeramente negativo
ocasionando gue el haz de

electrones se mueva
ligeramente a la izquierda, lo
cual da el efecto de
inclinaci6dn de este mismo
segmento. Los segmentos

restantes son formados de

manera similar.

Aungue la persistencia de las
imdgencs en el  TRC  son wmuy
cortas, es posible dar la
sensacion de que son
permanentes incrementande la
velocidad de barride de la
pantalla e incluyendo en las
terminales de video, registros
de almacenamiento gue permiten
que los caracteres sean
retenidos para ser desplegados
nuevamante "refrescados" en la
pantalla hasta que el operador
lo decida.

VIII. 3 SOFTWARE DE
GRAFICACION

El software consta de
tres componentes: el primero
@s el programa de aplicacidn,
el cual emplea estructuras de
datos definidas (segundo
caomponente), y envla comandos
grdficos al tercer componente,
el conjunte de rutinas de
graficacidn. Las estructuras
de datos son la descripcidn de
objetos reales o abastractos
cuyas imhgenes deben aparecer
en la pantalla; tlpicamente
cont.ienan coordenadas
geométricas que definen la
forma de los componentes del

objeto, atributos tales como
estilo de linea, calor vy
textura de superficie,

relaciones de conectividad y
datos de posicionamiento gue

definen la manera de
interconectar objetos. El
sistema de rutinas de

graficacidn es el encargado de
manejar las particularidades
de la arguitectura especifica
del equipo que se estd
empleando.
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Desde el punto de vista del

programador, un programa& o
sigstema de graficacinn
presenta la siguiente
estructura: 1. Presentacion
del menl de opciones

digponibles. 2. Pausa bhasta
gue el usuario seleccione wuna
opcidn. 3. Ejecucion de la
rutina que corresponda a la
accidn seleccionada. 4.
Regresar al paso 1 si la
opcidn no fué terminar.

Las opciones disponibles al
usuario variarin
saensiblemente, dependiendo de
la naturaleza v la orientacidn
que se le d& al programa o

sistema. Sin embargo, es
pasible agruparlas en:
operaciones de especificacion
de caracterlsticas de los

objetos que se desea graficar,
operaciones de modificacidn de
las caracterlsticas de abjetos
ya definidos, y actualizacidn
de la imagen presentada.

Toda imagen rebresentada en
una pantalla gue opere bajo la
tecnologla por explorado se
considera formada por pixeles
individuales. Un pixal es el
elemento de . la imagen maz
pequefo al que puede hacerse
raferancia. Al maximo nimero
de pixeles que puaden
desplegarse en una pantalla se
le conoce camo  resolucidn.
Asi, una pantalla que puede
representarse hasta 640
pixeles en Ffarma horizontal vy
hasta 200 en Fforma vertical,
se dice Qque tiene una
resolucidn de &40 x 200.

lLa' identificacidn de pixeles

individuales sa realiza
proparcionado las coordenadas
(horizontal,vertical) del

pixel al gue se desee hacer
referencia. Dapendiendo del
sistema, es costumbre
identificar al pixel superior
izguierdo, o al pixel inferior
derecho, como (0,0},

La identificacidn de lineas
rectas se realiza con base en
los pixeles extremos de la
Iinos  la especificacidn de
lineas curvas. se efectla ya
sea por aproximacion con
lineas vectas, o bien, por
medio de la especificacidn de
magnitudes tales como la
longi tud del radio y la
posicidn del centro, en caso
de circunferencias, u otros
parametros necesarios.

tLa identificacidn de areas se
efectlua mediante la
gspecificacidon de los pixeles
de sus vértices, sn  tanto que
para la especificacidn de
cuerpas en tres dimensiones,

sa emplean ecuaciones
matematicas que permiten
reprasentar, en sistemas
coordenadas planos, puntos gue
cuentan magnitud de
profundidad. Ejemplo de ello

lo tenemos al. considerar la
perspectiva.

La madificacidn de imidgenes se
encuentra relacionada con la

capacidad de transportar
dentro de la pantalla abjetos
individuales, cambiar SU
tamaMo u arientacidn, crear

imdgenes complejas a partiv de

95



elementos simples o producir
efectos de animacidn. Dichas
modi ficacinonos e logran pod
medio  de la aplicacidn de
transformaciones basicas como:

1) Movimientos de objetos

de una localidad a otra en la
pantalla (Traslacidén).

2) Aumento o reduccidn del
tamato (Escalamiento)

3) Cambio en la direccidn de

orientacidn de objetos
(Rotacidn)

La combinacion de tales
operaciones permite generar
desplegados atractivas. Por

@ jemplo, la animacidn
{sensacidn de movimiento). se
puede lograr con los

siguientes pasos:
1) Muestra del objeto.

2) Aplicacidn de algunals)
transfarmacidn{es).

3 Barrado del ohjeto
original.

4) Exhibicidn derl obrjeto
transformada.

Al repetir el proceso se
obtiene la sensacidn de

movimiento. (32)

VIII. 4 El. PROCESO DE DATOS

Y LA MICROELEGTRONICA

Las bases del rapido

desarrollo de un gran namero
de técnicas informativas vy
comunicativas residen en el
proceso electrdnico de dataos

combinado con la
microelectrdnica. Las nuevas
posibilidades de procesar

datos (es decir, todo tipo de
informacidén formalizada, tanto
escrita como hablada, tanto
sonido como imagen), con ayuda
de maquinas electrdnicas y de
transmitir estos dataos a los
largo de las nuevas redes, no
s0lo han creado sistemas de
organizacion de mds capacidad,
sino que contribuyeron a una
captacidén y elaboracidn mas
rapidas de la informacidn y a
una transmisidn muchlsimo mas
r&pida de ta misma, han
contribuida a un me jor
aprovechamiento de los canales
transmisores,a un almacenaje
mas compacto y, por tanto, mas
econdmico de lo datos dentro
de memorias electrdonicas o del
tipo opto-electrdnico, a un
procedimiento mas simple de
recuperacitdn de los datos y a
secuencias laborales mas
comodas vy, con ello, a una
enorme mejora de la eficacia
del uso de todas las técnicas,
tanto va existentes como
nuevas, todo ello con unos
costos incomparablemente
menores.

La posibilidad del procesado
electrdonico de datos al
servicio de las nuevas
técnicas informativas Yy
comunicativas no estdn ni
remotamente agotadas, por mas
que sean vya actualmente muy
impresionantes, son de esperar
todavia mayores capacidades de
almacenaje a unos precios
vrtremadamente bajos, asi como
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un mayor confort en el manejo
de los sistemas . Los
complejos y lentos lengualjes
de- programacidn van a ser mas
simples, al alcance de
cualquiera; la introduccidn
directa de datos mediante el
lenguaje hablado (en lugar del
escrito) se ésta acercando a
grandes pasos. Los bancos vy
las bases de datos van a ser
asequibles para todos y a
precios econdmicos, haciéndose
cada vez mas clara su
importancia central con vistas
a la comunicacion e
informacidn futuras. La
miniaturizacian ecta
conduciendo en la medida que
se generaliza el uso de los
microcomputadores, a la
produccidn de aparatos cada
vez mis compactos: la pantalla

alimentada con datos
procesados electrdnicamente,
ase convertira en la

herramienta basica no sdlo en
la oficina, la escuela vy el
hagar sino en todas las
actividades creativas.

Con el procesado electrdnico
de datos dentro de los
sistemas audiovisuales, tanto
en la radio como en la
televisidn, se van a ofrecer
al ciudadano a partir de

mediados de la década de los
noventa, no sdlo una infinidad
de nuevas técnicas
informativas y comunicativas,
sino también de posibilidades
de diversidn y entretenimiento
en variantes gque hoy no
podemos siquiera imaginar y en
una abundancia sin igual.

DESARROLLO DEL

VIII. 7

COMPUTADOR

Los computadores madernos
pueden realizar unos mil

millonmes de operaciones de
calculo por segundo, lo que
equivale a wuna potencia un
millon de veces superior a la

que tuvo el primer
computador. En este proceso el
tamato de las unhidades
centrales del ordenador se han
reducido a casi una
dieczmilésima parte, mientras

que la velocidad operacional
se ha incrementado en  un
factor aproximadamente de
cincuenta mil. Sin embargo, el
desarrollo de aparatos
sustancialmente mds compactos,
capaces Yy econdmicos no ha
hecho mads que empe:zar.

La historia del computador
ampezd ya con Gottfried
Wilhelm Leibniz
(1646-1716), guien se dio
cuenta de la importancia del
sistema numérico binario para
los calculadores mecanicos.
Charles DBabbage intentd en el
siglo XIX, disponiendo de
medios mecdnicos
insuficientes, la construccién
de un calculador regido por un
programa. El alemdn Konrad
Zuse fue el primero en
conseguiv antes de la Segunda
Guerra Mundial, la creacidn de
un computador utilizable
valiéndose de relés
(conectores electromecanicos).

El primer computador
electrdnico y regido por un
programa fue denominadao ENIAC
(Electronic Numerical
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Integrator and Calculator) y
fue coanstruido en 1945 en
Egtados Uni dos. £l ENTAC
puesaba  uns 30 toneleadas vy
trabajaba con 18,000 valvulas
aglectrdnicas. Bu consumo de
electricidad era equivalente

al de wha locomotora
eléctrica. Su contruccidn
costd unas guinientos wmil

ddlares.

En  1947-1948 s inventd el
transistor. lLos costos de la
produccidn de un fransistor
como elemento electrinico se
cifraban an 1958 en unos diez
y sies ddlares, mientras gue
en 1964 una funcidn
transistorizada integrada,
costaba apraximadamente 1.66
dblares, en (973 costaba la

caentesima parte Y e 1a
actualidad runsta
aproximadamente la docima

parte de un déiar. Esta
constante reduccion de los
costos fue posible porque

paulatinamente 1] han
integrado mas funcionas
transistorizadas snbre
plaquitas de cristal

semiconductor cada vez mhs
pequehas (chips en inglés, que
significa “microplaguetas")
cuyos cantos tenian longitudes
del orden da 1 a 3 mm. 8Si
consideramos que un transistor
individual representaba en
1988 un elemento o componente
par cada chip semiconductor,
en 19263 se habla conseguido
alojar dentra de un chip de
iqual tamaMo diez funciones
transistorizadas. La técnica
de integracidn a pequaia
escala (88] = {mall Qeale
[ntegration) incorpord hasta
100 funciones transistorizadas

en un . chip. En 1968, y gracias
a la técnica de integracion a
maedia escala (MSI ~ Medium
Scale Integratiani, se
consiguid ubicar 1000
funciones en uwun chip, vy en
1975  fueron ya 100.000 las
funciones que s intaegran en
un chip mediante el uso de la
técnica de la larga escala de
integracidn (LBI = Large Scale
Integratiom). La \técnica LSI
permitid producir las unidades
contactoras programables, los
denominados microprocesadores.
En el estado actual de 1la
tecnica 5@ camercializan
memorias semiconductoras
dotadas de 64,000 funciones
transistorizadas. Estas
menarias se utilizan, por
ejemplo, en la técnica de las
comunicaciones para conegxiones
muy integradas en el caso de
transmisidn de noticias; para

modems (modulador-
demadul adar) , para
transductores (transformadores
o convertidores)
digital/analogico y
analdgico/digital, para

componentes de filtros vy, como
companentas muy integrados,
para decodificadores, tales

como el vidaotexto. Hasta
mitad de la decada de las
ochenta, estos alementos
dieron lugar a otros

componentes de sistema, de tal
manera qgque, por ejemplo, sobre
un chip dnico se construye un
modem completo. Ahara es
posible gue un chip contenga
mas de un milldn de funciones
transistorizadas gracias a la
utilizacidn de la mids reciente
técnica de integracidn (VLB! =
Very Large Scale Integration).
Fs de esperar que la técnica
VLEI cantinué desarvollindose
hasta comienzos del siglo
proximo.
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S41a el desarrollo de la
microelectrdnica, ha permitido
al proceso de datos inrrumpir
en el mercado consumista vy
masivo: resultd posible que
todos tuvieran su computador.
Ademds, y gracias al uso de
componentes midroelectrdnicos,
se llego a una
descentralizacidn de la
inteligencia de las maquinas,
que se vendian a precios
increlblemente reducidos y
modificaba de ralz los
procesos laborales
convencionales. El rapicdo
curso del desarvrollo de 1la
microelectrdnica hizo posible

la aparicion de nuevas
técnicas de informacidn vy
comunicacidn, L.a Futura
incidencia de esta taécnica,
sobre todo en el trabajo
burocratico y en el futuro
panorama te los medios,

resulta ya perceptible en la
actualidad.

EN EL LIMITE DE LA VELOCIDAD
OPERATIVA

Mientras la actual capacidad
de procesar de un computador
se sitla en los 0.5
- 1,0 millones de
instruccionas pov segundo
(MIPS = millian instructions
per second), se puede
pronosticar qgue con ayuda de
la VLSI el calculadaor va a
tener a final del siglo una
velocidad de procesamiento de
10 MIPS, mientras que su
desarrollo pasterior
alcapzaria los 30 MIPS.

Sin embargo, la velocidad de
trabajo de todes los sistemas

'salida:z

electronicos, es decir,
también el proceso electrdnico
de datos, estd limitada en su
carrera ascendente por un
valar: la velocidad maxima de
transmigidn de las sehMales, es

como maximo, 300, 000
kilometros por segundo, es
decir, también el proceso
alectrdnico de datos, esta
limitada en su carrera
ascendente por wun valor: la
velocidad maxima de
transmisitn de las sehMales es,
como maximo, 300,000
kilédmetiros por segundo, es

decir, la velocidad de la luz.
Paro tambidén este problema
parece que va a tener una
cuando en los das
decenios prdximos los sistemas
hayan alcanzado esta barrera,
la arguitectura de loas
ordenadores permitird el paso
del trabajo secuencial
(sucesivo) al método de
trabaijo en paralelo
(simultanen). Ln este dltimo
método no existe ya ninguna
1
magnitud que pueda limitar la
valocidad de trabajo.

VIII. 8 LA DIGITALIZACION
COMO BASE PARA LA TRANSMISION
ELECTRONICA

Para que el lenguaje, la

mlsica, las imagenrnes y los
textos puedan ser procesados

por el computador, la
infarmacion correspondiente
debera trasladarse [=}
traducirse al idioma

(lenguaje) del computador, es
decir, deber& digitalizarse.

lLa denominacidn digital tien
varios significadas. En
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sentido amplio se entiende por
digital, cualguier indicacidn
numérica realizada con cifras.
Se' la encuentra, por ejemplo,
en aparatos electrdnicos de
diversidn o entretenimiento
para indicar la frecuencia, o
bien en  los relojes sin
manecillas. 8in embargo,
dentro del procesao electrdnico
de datos, el vocablo digital

indica exclusivamente
cualquier forma de
rapresantacidn en sistema
binaria.

Cualquier infarmacioén, por lo

tanto también los 28 signos

del alfabeto, cualquier
namero, cualguier sistema de
nameras, cualguier signo
ospecial (por ejemplo, el
punto [u] la coma) puede
representarse mediante dos
simbolos graficos, par
ejemplo, mediante una

combinacidn de punto y guidn.
Esta manera simple de
representacidn grafica es la
mas saencilla que cabe
imaginar; para procesos de
regulacidén Yy control de
maguinas vy de automatismos
esta representacidn as  muy
apropiada, puesto gue la
magquina debe reconocer Yy
procesar no la multiplicidad
de signos escritos, s1ino
solamente los dos simbolos
graficos.

lLos impulsos de control mas
simples para gobernar © las
acciones de un aparato
eléctrico, por tanto también
de un computador, se disparan
mediante el accionamiento de
un interruptor: mediante el
cierre y la apertura (on/off).

Estos dos estados del circuito
pueden designarse también
mediante las cifras "“uno" y
‘cero". Estaos dos estados
bastan para poder representar
toda la cantidad de
informacidn gue existe en el
mundo. Par descontado, que
previamente habrd que traducir
el lenguaje binario del
camputador (compuesto sdlo por
dos cifras, es decir, dos
estados de conexidn) todos los
signaos, cifras y signos
especiales, asi coma las
restantes informaciones, ya
sean incluso del tipo sonido o
imagen.

vIill., 9 LOS LENGUAJES DE
PROGRAMAG [ON
El lenguaije simple del

computado, a base de si-no, no
basta en forma para complejas
operaciones de calculo. Cuanto
mas desarrollado gsta un
ordenador desde el punto de
vista técnico, tanto m&s seran
posibles lenguajes espaciales
mas confortables, que permiten
indicar al ordenador lo que
debe hacer. Estos lengujes de
programacidn son la base para
la preparacidn del software de
un computador, entendiéndose
por software el conjunto de
todos los programas de
control/mando necesarios para
el funcionamiento de una

instalacidn procesadora de
datos. La méguina en si, es
decir, el computador, se

denomina hardware. Mientras
los costos del hardware han
descendido constantemente en
la pasada década 'y van a
seguir decayendo, la porcidn
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de los costos del software
dentro de los costos globales
del sistema, ha subido hasta
el BOZ e incluso mas.

El bhardware trabaja pues en el
sentido deseado s6lo  cuando
recibe las instrucciones
precisas de un programa, el
software. Estas instrucciones
se refieren al nivel de la
maguina, estan eupresadas en
el lenguaje de la miaquina, son
muy minuciosas Yy caras. For
ello se crearon los
denominados”"lenguajes de alto
nivel de las maquinas”, cuyos
vocabulario Y proatramatica
estan directamente dirigidos
al problema que hay gue
resolver, es decir, son
lenguajes orientados al
problema. Veamos algunos
ejemplos de estos lengualjes:

BASIC (Begnners All-Purpose
Symbholic Instruction Code),
que es el lenguaje superior de
programacidn mas simple vy el
mas usado para
microcomputadoras.

COBOL (Comman Business
Oriented Language), que es un
lenguaje pensado para la
oficina, para resclver

problemas de indole comercial.

ALGDL  (Algorithmic Language),
que es un lenguaje algorimico
para proaramas gue deban
abordar fenémenos
técnico-cientificos.

FORTRAN (Formular
Transliation), que =52} un
"lenguaje de traduccion de

Fformulas” en varias versiones.

FL/1 (Frogramming Language
Numbet 1), es adecuado para la
resolucion de problemas
cometciales yteécnico-
cientificos.

FEARL.  (Process and Experiment
Real Time Language’), que es
un  lengualje creado en la
Repihlica Federal. de

Alemania para la técnica de la
automatizacidn.

A tue es un lenguaie nuevo
desarrcllado por el Ministerio
de Defensa de los Esxtados
Unidos para la auvtomatizacidn
de procesos.

Estos lenguajes contienen
tonceptos pertenecientes a los
sectores objetivos a los que
deben servir y para los cuales
fueron pensados. Con ayuda de
estos se pueden plantear mas
sancillamente los problemas,
pudiéndeose asi  esctribir los
programas con una mayor
rapidez. Un programa de este
tipo, escrito en un lenguaje
superior de programacidn, es
transformado {(traducido) en el
lenguaje propio de la maguina
mediante un compilador
(perteneciente a la misma
maguinal. El principal
problema de hoy cantinta
siendo la gran diversidad de
lenguajes de programacidn, a
consecuencia de ello muchos
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programas funcionan en  una

instalacidn determinada de
procesamiento de datos pero no
en atra, a menos gue raciban

la adecuada adaptacidn.

BASIC Para uso general, el
lenguaje de programacion mas
empleado es el Basic, pertence
al grupo de lenguajes
orientados hacia el usuario,
que fueron creados en la
década de los sesanta,
caracterizéndose por el facil
aprendizaje de las cerca de

ciento cincuenta ordenes.
Aungue los lengua jes
superiores de programacidn,

tales como el Cabol, Fortran o
Basic, pueden ser utilizados
por cualguier persona despuds
de un corto perlodo de
aprendizaje, se han creado
otros procedimientos quie
permiten wun diadlogo usuario-
computadora sin necesidad de
lenguaies de programacidn
(sistemas pregunta-respuesta,
propios del lenguaje hablado).

ESTRUCTURA DE UNA INSTALACION
PROCESADDRA DE DATOS

Cualquier sistema de
procesamiento de datos consta
de tres componentes, que

canstituyen en conjunto el
computador Q maguina
(hardware):

1.~ La memoria o almacén de
datos

2.~ La unidad de calculo

funidad aritmética y logica),
can la cual se realiza el
esamiento de las datos.

3.~ Los periféricos (imput =

“entrada;. output = salida), gue

permiten  intervenir vy actuar
sobre ol sistema.

SALIDA DE DATOS

Evisten diversas posibilidades

de salida de datos (data
outputl: la edicidn hablada,
en la cual 2l computador

usuario en el
propio de

dialaga con el
lenguaje artificial

la maguina Y la salida
material, que debe ser
sometida a procesamiento

ulterior, por ajemplo, en
farma de tarjetas y cintas
perfaoradas, cintas magnéticas,
etc.

Los datos calculados se
imprimen o registran en
farmularios [«} sobre papel
contlnua (salida impresa =
impresidn sobre papel  del
contenido de la pantalla)l.

Hoy es posible imprimir en
color el conteni da de la
pantalla mediante impresoras
egpeciales.

Para la impresidn de textos se
han desarrollada diversas
variantes técnicas: Maguina
de escribir, impresora de
matriz de agujias, impresoras
térmicas, impresoras
xerograficas, impresoras de
haz de color, impresoras
laser, etc.

Los rasul tados se hacen
visibles saobre la pantalla
(saoftcopy). Se pueden
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introducir variaciones,
comp lementos Y drdenes
partiendo de lo que se observa
en la pantalla, empleando para
ello un diadlogo escrito con al
computador, faormulado a través
del teclado, o bien mediante
un lapiz optico, gue no es mas
que una especic de lapiz

elactrdénico unido al
computador mediante cable, gue
produce las variaciones

deseadas con solo tocar la
pantalla.

LA MEMDRIA DE DATOS

En lag instalaciones
procesadoras de datos tiene
una importancia particular,
aparte de las unidades
aritmaticas que realizan

operaciones matemidticag, las
memorias de almacenamiento de
datos.

Las memorias dentro de la
unidad central del! computador
5010 necesarias  para  aportar
lag érdenes de accidn para la
magquina cantenidas en el
pragrama de la unidad
aritmética (procesador) y para
almacenar de forma provisional
o definitiva los resultados
obtenidos en los proceseps de
calculo (memoria principal).
En lo referente a la capacidad
operativa de un computador,
son de vital importancia la
capacidad y la velocidad de
almacenamiento de la memoria
principal (main storage).

VITI. 10MEMORIA DE BURBUJA
MAGNETICA ("buble memory")

Miegntras las memerias
convncionales, va sean de
cinta =} de disco, deben

racurrir a elementos mecanicos
para el almacenaje y la
recuperacion de las
informaciones almacenadas, la
"memoria de burbuja magnética“
actla sin elementos mecanicos.
Detaerminados materiales
magnéticos (como e1 granate)
estan atravesados
interiormente © por vatas
(dominios? magnéticas
estriadas. En estas vetas la
direccidn de magnetizacidn se
mueve gn un mismo sentido. 8i
se hace actuar un  campo
magnético sobre dicha
material, se agrupan las vetas
magnéticas dando lugar a
gstructuras cilindricas
{burbujas). 81 se adjudica un
bit a cada una de tales
burbujas y se logra que se
alcance dentro del material un

determinado ordenamiento,
seglin el cual cada burbuia
dispone de un  determinado

espacio, entonces se  pucde
actuar intencionadamente sobre
las burbu jas de manera
individual con el Ffin de
averiguar =10 estado de
magnetizacion (leer) o bien
para modificar dicho estado
(escribir).

Caon las memorias de burbuja
magnética se pueden alcanzar
mayores densidades de:
almacenamiento gue en el caso
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de memovias de disco.

Comparase: a comienzos de
1984, con los procedimientos
cohvencionales, se lograban

densidades de memoria de unos
1,5 megabits por centlimetro
cuadrado; ahara se puede
conseguir la realizacidn de
densidades del orden de 16
megabytes pov centlimetro
cuadrado.

VIII. l1EL DESARROLLO

POSTERIOR

Con todo no existe seguridad
acerca de si la memoria
magnética o la de burbuja
magnética son el Gltimo

eslabdn dentro de la evolucidn
veloz de las memorias de mas
capacidad. Segun las diversas
estimaciones de los
cientificos, el cerebro humano
puede almacenar entre 10 a la
12 Yy 10 a 1la 13 signos
dentro de un velumen de masa
encefalica de aproximadamente
1,300 centimetros cubicos.
Esto supone una densidad de
almacenaje del orden de 10 a
la 9 - 10 a la 2 signos por
centimetra cibico. Las
memorias mads modernas de disco
magnético de mayor capacidad
tienan actualmente una
densidad de memoria efectiva
del orden de los 2,5. 10 a la
cuatro signas por centimetro
clbico. Esto equivale a una
millonésima parte .de la
densidad de memoria del
cerebrao humano. Sin embargo
estan casi listas para salir
al mercado wunas densidades de
almacenaje superiores a las

del cerebro humano. Por
ejemplo, con ayuda de
microscopio electrdnico se

pueden marcar al fuego sobre

una superficie de unos pocos
centimetros cuadrados unos 10
a la Lrece orificios, que
pueden llenarse con unos 10 a
la 12 signos. Con ello se
alcanza una densidad de
memoria del orden de lo 2. 10

a la 14 signos por
centimetro cubico. Una
biblioteca con todos los

libros del mundo, cifrados en
unos 500 millones, con S00
paginas por libro, se podria
almacenar en un volumen de
aproximadamente un centlmetro
cubico. Cada dia mas se estan
imponiendo las memorias, de
datos del tipo optoelectronico
citado, como por ejemplo el
videodisco.

La irrupcidn dentro del
mercado consumista por parte
del procesador electrdnico de
datos, se realizd con éxitd a
partir de mediados de la
década de los setenta gracias
al desarrollo de la
microelectrdonica: con los
componentes microelectrdnicos
pequetisimos se 1llegd a una
descentralizacidn de la
inteligencia residente en las
maquinas, que, ademas, se
puede vender a wnos precios
increiblemente bajos. El
desarrollo continuo y veloz de
la microelectrdnica, hizo
posible la creacidn de nuevas
técnicas informativas y
comunicativas de bajo costo y
al alcance de todos. Los
futuros efectos y la
incidencia de esta técnica,
sobre todo en el trabajo
burocratico y en la futura
técnica de la informacidn y
comunicacidn, resultan sin
embargo dificiles de valorar
en toda su extensidn, ni aun
en forma aproximativa.
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VIII. 12LAS VENTAJAS DE LA
MICROELECTRONICA

En general, la
microelectrdnica ha aportado
lo siguiente:

1. Miniaturizacidn de los
componentes Yy con ello,
posibilidad de integrarlos en
sistemas cada vez mas
pequeMos.

2. Multiplicacidn de la
capacidad de los componentes
electrdnicos vy con ella, una
ganancia sustancial de
eficacia en un espacio minimo.

3. Abaratamienta de los
componentes Y aparatos
electrénicos.

4. Mayor fiabilidad.

5. Notable ahorro de material
aen los procesns de Fabricacidn
de componentes y aparatos.

6. Notable ahorro energético
en el uso de los mismos.

7. Con 1la digitalizacidn se
simplifican las ctapas de las
operaciones.

8. Compatibilidad con todas
las demds técnicas
decomunicacién actuales Y
futuras.como por ejempleo los
cables dpticas.

cahos. Las

?. Descentralizacidn de la
inteligencia en las
instalacionas procesadoras
de datos.

10. Incremento del confort en
el manejo de los aparatos
terminales.

LA FANTALLA

La utilizacidn de pantallas y
el trabajo ante: ellas y con
cllas se ha convertido en algo
natural para todos en el
transcurso de los uwltimos
pantallas del
televisor estan presentes en

casi todos los hogares; an
muchos lugares de trabajo de
las mas diversas ramas

industriales y con laos mas
diversos fines, las pantallas
resultan insustituibles. Han
hastado unos pocos aMos,
despuss de la introduccidn por
doquier de maquinas Yy
terminales con pantalla, para
que las costumbres vy métodos
de trabajo hayan cambiado de
manera decisiva. La marcha
triunfal todavia no ha
terminadao, no ha hecho mas que
empezar. Cada vez mas la
pantalla se estd convirtiendo
en un instrumento central de
informacidn y de comunicacidn
en los hogares. En las
oficinas estd desplazando al
papel.
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VIII. 13 LA PANTALLA PLANA

Este invento genial tiene
algunos inconvenientes. Las
tubos catddicos
correspondientes Son muy
voluminosos, pesados, muy
fragiles y emniten coma
radiacion secundaria unos
débiles rayos X. El peor
inconveniente, sin embargo, es
que exigen una cierta
profundidad en su
construccidn, gque implica una
girrave barrera para la

adaptacidn de los televisores
y pantallas procesadoras de

datos dentro del espacio
disponible. Debido a estos
inconvenientes se esta
buscando desde hace atos
desarrollar una nueva

pantalla, que deberd tener
ademds la ventaja de ser casi
tan plana como una imagen,
empleando profundi dades de
apenas unos pacos centlmetros.

Se estd todavia muy lejos de
la meta del desarrollo que se
proyectd a comienzos de los
aMos ochenta. Hasta ahora la

industria se sirve de los
denominados . tubos
visualizadares FD (en inglés:
+lat display, de

representacidn planal). En los
tubos FD el haz catddico se
produce de manera
convencional, sin embargo no
sigue una trayectoria recta,
sino que se desvlia dos veces
antes de gque chogue contra la
pantalla. Esto permite el
montaje dentro del aparato de
tubos con cuello doblado.

Mientras tanto tenemos tres
tecnologlas prometedoras de
@xito que han cristalizado en
algo concreto en la direccidn
de una auténtica pantalla
plana con garantlas de uso: la
pantalla de cristal liquido
(celulas de cristal liquido),
la pantalla reticular de
plasma gaseoso y la pantalla
electroluminégscente.

Estd todavia por ver cudl de
ecstos procedimientos
acabara imponiéndaose o s5i
habrad desarrollos diferentes
para cada uno de los distintos
usos. En cualquier caso el
problema basico de este
desarrollo es que una pantalla
de calidad debe estar
compuesta de millones de
puntos visuales, cque deben ser
veclnos en un espacio
reducidisimo. El1 ordenamiento
de estos puntos se realiza en
forma de matriz, es decir, el
ocrdenamiento es regular vy
consta de 11 neas Y de
columnas. Una electrdnica
compleja y cara debe generar
individualmente estos millones

de puntos visuales,
indicAndoles ademds el momento
en que deben brillar
inténsamente. débilmente o
dejar de brillar. Este
procedimiento complejo sdlo

puede llevarse a la practica
mediante la microelectrdnica,
gue es compacta vy econbtmica
(circuitos integrados).

Las pantallas de cristal
liquido son, por asl decir, un
desarrollo derivado de las

calculadoras de bolsille
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"luz esta

madernas vy de los
digitales, que
este tipo de
(displays). Los
llquidas, es decir,
que tienen
cristalino, . tienen la
propiedad de actuar como un
filtro luminoso accionado
elactricamente. B8i se sitdan
en una tensidn eléctrica se
convierten en impermeables a
la luz, o mas exactamente: la
luz incidente se refleja. La
ventaja de estos indicadores
de cristal llquido es que
pracisan de poca corriente
eléctrica pero necesitan de
una luz adicional, vya sea
diurna, va sea artificial,
para poder visualizar la
i nfaormacion.

relojes
dispanen de
indicacdores
cristales
llquidos
caracter

lLos displays de
basan en el
descarga de gas",
lAmparas de nedn que todos
conocemos Yy que muestran en
Jos mismos interruptores si la
encendida o apagada.
En mste caso un gas situado
dentro de. un campo eléctrico
as excitado para que el
alumbre y el plasma del gas
emita luz. Dado que los
diferentes gases emiten luz de
diferentes colores, se
consiguen efectos de color de
una manera muy simple. La
ventaja de los displays de
plasma, consiste en que dan
una luz clara de por sl,
mientras que su inconveniente
es que se precisa de voltajas
altos, que en el caso de
funcionamiente a bateria, por
ejemplo, resultan muy
problemiticos.

plasma se
"afecto de
usado en las

En el caso de los displays de
electroluminiscencia 5@
aprovecha al mismo efecto que
provoca el  alumbrado de los
tubos catddicos o bien de los
tubos dae nedn. Para ello se
saca partideo del hecho de que
determinados compuestos
guimicos brillan, emiten luz,
cuando se encuentran dentro de
un campo eléctrico. También on
este caso es posible -segln el

material electroluminiscente
empleado~ producir de igual
manera diversos colores, que
resultan iddneos para

representacicnes en pantalla.

GRAF1CA COMPUTARIZADA

Se entiende por

representacisdn de
situaciones que

reducirse a nlmeros.
asupuesto estamos
posibilidades de
del computador
graficos

los atos
desarrollado

grafica la

hechos vy

puede
En este
ante nuevas
utilizacidn
con Fines
y artlsticos. Desde
cincuenta se han

basicamente tres

formas graficas
computarizadas: la Business
Graphics, la Computer Aided
Design (CAD) Y el arte
computarizado.

"BUSTNESS GRAPHICS" (GRAFICAS

COMERCIALES)

Las Businaess Graphics se

emplean en la actualidad, y en
el futuro en mayor grado, en
casi todos los niveles de la
vida comercial (CAM = Computer
Assisted Management) . Para
ello, por un lado se aprovecha
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la capacidad de memarizar una
cantidad casi ilimitada de
elementos graficos vy por el
otro sul capacidad de
ensamblarlos sobre la pantalla
de forma veloclsima en
repraesentaciones variables
casi infinitas. lLa grafica gue
surge saobre la pantalla por
este procedimiento es
coloreada, puede modificarse
variando los parametros, puede
copiarse y almacenarse,
componiendo en @l mas propio
sentida de la palabra una
imagen muy llamativa;
desarrollos, prondsticos, de
datos funcionales y de sus
relaciones reclprocas. Con un
terminal idéneo da alta
rasolucidn 58 puede
confeccionar directamente (en
cooperacidn con un computador)
matarial propagandlistico
visual, gque a continuacidn
podra sar multicopiado de
forma material o sletrdnica.

También pertencen a las
Business Graphics aguel losg
sistemas gue permitiran la
integracidn, en futuras

sistemas de informacidn (por
ejemplo, al videatexto), de
representaciones graficas. En
una invastigacidn titulada
Computer Graphics in Business
y realizada por la
International Resource
Developmet, Inc., se auvgura un
acusado mavimiento ascendente
a este tipo de

medios comerciales auxiliares,
a partir de mediados los ahos
ochenta. En 1981 las ventas
mundiales de estos sistemas se
cifrd en 500 millones de
ddlares; segln la
investigacidn citada  fug de
mas de mil millones de délares
en 1984, mientras gue en 1788

alcanzd los dos mil millones
de ddlares vy en 1991 se
situard en los cuatro mil
millones de ddlares.

SISTEMAS A (Sistemas apoyados
en el computador)

En los proximos ahos han de
conseguir una gran importancia
los sistemas apoyados en el
computador (en inglés:
computer aided = CA) dentro de
la economla industrial, puesto

gque parmiten sustanciales
incrementos de 1a
productividad y desarrollos
mas rapidos de nuevos
productos. Las primaeros

sistemas que se presentaron en
el mercado fueron los CAD (en
inglés: computer aided
design), sobre todo cuando
tuvo lugar el desarrollo de
los circuitos integrados. Los
CAD posibilitan el proyectar
circuitos sobre la pantalla
sin necesidad de: papel.
Actualmente existe ya un gran
abanico de sistemas CA; par
ejemplo: el CAE (en inglés,
camputer aided engineering) vy
el CAM (en inglés: computer
aided manufacturing?. El
objetivo de estos desarraollos
es el integrar dentro de un
sistema apoyado en el
ardenador todes los sectores
que caomponen un complejo
industrial, desde la
administraciaon pasando por la
planificacidn y desarvaollao,
hasta llegar a la fabricacidn
de productas, de tal manera

que circule un caudal
. ( . . s

infarmativo efectivo y sin
lagunas entre tados los

sectores antes citados. Por
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ejemplo, Jlos datos de diseMo

confeccionados en la seccidn
de dasarrollos pueden ser

utilizados simul tdneamente
para Ja compra de materias
primas y para el control de
las maquinas—herramientas y de
los robots industriales.

VIII. 14 ARTE

COMPUTARIZADO

El arte computarizado es en la
actualidad todavia discutido
de igual manera que lo fue la
fotografla( en tanto gque nueva
corriente artistica), durante
muchos atos. LEsto e debe a
que el computador produce arte

de una manera mecanica, e
incluso automatica. Esto
sucedae, por ejemplo, con el
denominado “generador
aleatorin", que crea signos
graficos de acuerdo con el
principio del azar. El

resultado de la obra de arte
genarada por computador no
resulta previsible can
anticipacion por el artista, a
pesar de que el artista haya
facilitade al computador los
paramaetros basicos para
realizar la obra artistica,
En Qltimo término aparece que
el concepto de azar no es
ningiin criterio artistico, a
pesar de gque en muchas otras
formas artisticas reconocidas,
el azar - fue un elemento
esencial en la produccion de
la obra de arte (por ejemplo,
dejar que una tinta se mezcle
con otra, etc.).

ENTRADA DE GRAFICAS

Las graficas computarizadas de
todo tipo pueden ser
introducidas con diversos
medios auxiliares:

- con ayuda de un estilete
iuminoso, mediante el cual se
puede dibuiar directamente
encima de la pantalla vy
permite modificar los dibujos
vya existentes en ella;

- con tabletas da
digitalizacidn, es decir,
pizarras electrdnicas, cuyos
clementos graficos pueden
convertirse en impulsos
digitales con ayuda de un
ladpiz electrdnico,

- con un scanner {(explorador),
que permite captar los
elementos graficos existentes
y transformarlos en sefales
digitales.

Para poder = localizar los
puntos i jos que e desee
dentro del sistema de
coordenadas w/y de las
pantallas, s utilizan
normalmente unas pequefas
palancas de mando (joy sticks)
Y algunas veces bolasg

deslizantes (mouse), que
permiten un guiado rapido del
cursor (punto luminoso) a lo
ancho de la pantalla en
sentidos transversal y
longitudinal.
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SALIDA DE GRAFICAS

El resultado del trabajo de
una grafica camputrizada
puede, representarse sobre la
pantalla, o bien fotocopiarse
a cuatro colores vy (como
posibilidad mas  empleada)
editarse en salida con ayuda
de un plotter (dispositivo
trazador de graficaos).
Basicamente existen dos
variantes de este aparato de
dibujo para la salida impresa
y grafica de los datos. En el
caso del aparato que dibuja
sobre unpa mesa hay un lapiz
que sSe mueve sobre una base
plana horizantal. En los
aparatos de tambor se sujeta
la hoja a dibujar sobre un
tambor rotatorio, e1 lapiz se
mueve solo en un plano en
sentido transversal respecto
al tambor rotatorio,trazando
la imagen an forma de
espirales de llneas.

VIII. 1SJUEGDS

COMPUTARIZADOS

La gran cantidad de variantes

de programacion de los
microcomputadores ( con cuyo
apoyo se pueden simular
axactamente formas graficas
sobre la pantallaj; por
ejemplo, las fases de un

movimiento) condu jo ya
inicialmente a la creacidn de

infinidad de jueqgos de
computador. Por lo genetal
los programas de juego s0

encuentran en cassettes de
cinta magnética, se dan a leer
al computador y sus datos
digitales se visualizan an la
pantalla.

Los juegos computarizados son
también posibles en linea (on
line) con grandes memorias de
datos; por eiemplo el
videotexto en el caso de
servicios interactivos.

La gran demanda de juegos de
esta indole es el rosultado,de
ser estos Jjuegos electronicos
adecuados tanto para varios
como para un sélo individuo vy
de ponerse a prueba durante el
juego las reflejos y la
habilidad del jugador {(en
otras variantes del juego se
pone a prueba también su saber
y su capacidad de razonar).
Los videojuegos (videogames),
que se venden en Estados
Unidos a wun precio de 150-
250 ddlares la unidad, han
alcanzado en esta nacion Ltasas
de incrementos de venta del
orden del 150%. en 1981 se
vendieron unos 2,5 millones de
video juegos.

Estos aparatos, que  cuesan
unos cientos de dalares,
poseen ademas capacidad de
calcular,con operaciones gue
un matemadtico experto tardaria
en realizar unos 30.000 atos
trabajando los 365 dilas a
razén de 8 horas diarias.
Antes de que el computador
ajedrecista realice un
movimiento analiza previamente
alrededor de medio milldn de
posiciones parecidas. En el
Japdn los juegos electrdnicos
de bolsillo hasta el ato 1981
alcanzaron upas ventas de diez
millones de unidades.
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VIITI. 16 COMPUTADOR TRADUCTOR

Los intentos de traduciv
textas extranjeros con el
apdyo de los computadores tuvo

va éxitos . palpables a
comienzos de los aMos setenta.
Sin embargo, debla ser la

microelectrdnica y con ella la
tecnica de memorizar, mejorada
v abaratada, la que
comercializarla aparatos
logrados a finales de los ahos
setenta.

Normalmente el computador
traductor recibe en entrada
manual una expresidn vy a
continuacidn emprende la
traduccidn de esta palabra al
idioma que se le indica. En el
aMo 1980 sadlid al mercado
norteamericano el Multilingual
Word Processaor, gque traduce a
seis idiomas.

Para un computador traductor
la problematico no es la
traduccidn de las palabras,
sino el reordenamiento ldgico
y con santido de frases
enteras en la segunda lengua.
Los sistemas de traducciéon de
firases o textos largos no

fueron suficientemente
madurados, antes de finales
dee los ahos ochenta. Asl, por
e jemplo, 1a Comuni dad

Econdmica Europea ha encargado
al desarrollo de una maguina
de traducciodn de nueve
idiomas, con unos costos de
investigacidn del orden de las
65,500 millones de

délares. Esta maguina 58
utiliza a partir de 1988 en el
sorvicio cle traduccidn
avlomdtica v también para la
produccidn industrial,

SINTESIS Y RECONDCIMIENTO DE
VOZ: EL  LENGUAJE ARTIFICIAL
DEL  COMPUTADOR

Desde que existen ordenadores
electronicos se intentd dotar
a estas maquinas con el
lenguaje  humano. Tnicialmente
esto se realizd exclusivamente
a través del lenguaje escrito,
la comunicacidn se
establecerla en la entrada a
travas de un teclado de
letras, mientras que a la
galida era a través de una
impresora. Aungue los
lengua jes de computador Ffueron
simplificandose para el
usuario y a pesar de cgue hoy
va son posibles 1los didlogos
idiomaticos naturales con los
sistomas, el objetivo final de
Ta corriente comunicativa
hombre-~computador sigue siendo
el ‘lenguaje humano hablado,
que el computador comprende en
el momento de entrar datos y
gue el computador habla en el
momento de editar/vaciar
resul tados al exterior
{sintesis de voz).

Existen sistemas que actdan
como aparatos de entrada
(input) hablada vy los hay que
funcionan coma aparatos de
salida (output) hablada. E&n

los aparatos de entrada
hablada se transforma el
idioma hablado ante un

microfono en signos digitales
y a continuacidn se almacena.
En los procedimientos de
salida hablada se transforman
los signos digitales
memov izados en idioma
acuastico.
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CAPITULD IX

05 MEDIOS AV EN LA
ESERANZA DEL DISERO

Los medios AV pueden influir
en dos aspectos

que a mi modo de ver revisten
particular importancia.lbos gue
se refieren a la docencia en
primer lugar vy en segundo los
que atafien a la divulgacidn vy
promocion del disetio.

El primer tdpico parace ser
que abarca mucho mas que la
mera experiencia docente.El
maestro de disefio debe dominar
varios aspectos que estan
intimamente ligados entre si,
por un lado debe manejar muy
bien los contenidos de la
materia o materias que imparte
y pot otro, tener una visién
tedriceo practica que comprenda
no solo la parte teécnica de
realizacion del <{rabajo sino
que sepa conjuntarla con una
teorla de la ensefanza visual.
pero los elementos que lo
llevan a un manejo adecuado de
dicha conjuncidn eatan
relacionados con la visiéon gue
tenga de su entorno v con la
comprensidn de las necesidades
sociales Yy culturales del
medio en gue vive.

Debe ser capa:z de propercionar
elementos gque redunden en un
diseMn auténtico, cercanc al

estudiante y al pdblico al
que va dirigido y va & recibiv
su  influencia a partir de su
propio diseflo y de su
concepcién de la vida , &
traves de su trabajo.

Fara abordar el problema desde
el ambito de la
docencia,mirenos un  poco el
desarrollo de las escuzlas de
diseMo en méxico:

Los primeros gue iniciaron una
labor en 21 campo del disebo
en el pals, Ffueron en su
mavoria arquitectos, guienes

por  su formacidn, eran los
anicos profesionales que
podian afrontar el nuavo
problema: Son éstos los gque se
ancargaron de Formar las
pimeras generacines de

disefiadores industriales
quienes mas adelante junto con
aquellos, hardn 1o propio al
surgiemiento del Diselo
Grafico.

De esta manera, los primeros

"diseMadores" s@ van a
encontrar con dos serios
problemas, falta de

canocimientos Y falta de
experiencia.

El Disefin Grafico surge en un
momente en el gque al pais
llega una gran cantidad de
informacion grafica del
exteriot, especialmente de
Estados Unidos vy Europa. En
Ménico cbviamente no hay
disefladores graficos,sin
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embargo empiezan a abrirse
las primeras escuelas de
diseiin y comunicacion grafica,
estos profesionales en otras

4reas se vieran en la
necesidad de ensehar una
disciplina . para ellos
desconocida, sin lag bases

necesarias. Por esta razdn se
sintieron inclinados a capiar

diseMos extranjeros
adaptandolos a las necesidades
ngraficas del pals en  ese

momento. Pero eso fue valido
solo entonces debido a las
cargncias que existian vy que
ya se mencionaran. Pero sge
tiempo  ya paso, Existe en
Mézico una amplia vy peculiar
tradicidn grafica y cultural y
es alli donde tiene que buscar
el disehador los motivos de su
hacer profesional,

Para lograr este objetivo hay
todavia muchn camino que
recorrver, desafortundamente se

sigue recurricndo al viejo vy
vulgar “fusil", esto es solo
el retlejo de una gran falla,
una deficiencia en la

Formacion del diseMador. Hay
t.odavia no existen muchos
diseMadores con experiencia
de trabajo y experiencia
docente que estén capacitando
las nuevas generaciones de

diseMadores. Las nuevas
escuaelas estan completando su
planta docente con raecien

egresados de las escuelas mas
antiguas o con sus propios
egresacios (esto es mas
evidente en el caso del DiseMo
Grafico, paor ser mas nueva en
el pals), esta falta de
experiencia de trabajo vy de
preparacion padandaica v
didactica.raodunda diroclamnte

an la mala Fformacidn del

futuro profesional. Hay que
propendar a me jorar las
plantas docentes de lasg

escuelas con eficaces ayudas
didadcticas v con programas de
apoyo al docente, que incidan
directamente en suU nivel
académico v aque par ende
mejore &) nivel académico de

los estudiantes, hay que
despertar la concincia del
maectro para que en  una
reflexidn critica y
autocritica busque la

superacion de Sus  propias
deficiencias, .

Desatortunadaments este s un
problema que crece semestre a
semastre pues en cada periodo
entiran cientos de aspirantes a
DigmMo Grréfico vy también cada
vez Se abren mas escuelas en
todo el pais .

Es fundamental aqul el papel
que desempeMa la escucla, pues
es en ellla donde se genmra vy
prospera la proliferacidn de
estudiantes, la necesidad de
maestros y con ello el circulo
vicioso que nos regresa al
principio, el nivel académico
en las escuelas de diseto.

Como un principio de solucidn
a la poblemadtica anteriormente

planteada existen varias
posibilidades, como ofrecer a
los nuevos maestros la
implmentacidn de cursos de
elabaracion de ayudas
didacticas, cursos de

pedagogla .y metodologla del
dicgeMo vy una . amplia gama de
conferencias y platicas de
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actualizacion docente vy
profesional, tratando asi de
suplir de alguna manera esos
vaclos que como docente
existen en la prepracidn del
disehador.

Otro aspecto es someter a los
aspirantes de DiseMo, a3 una
serie de pruebas de aptitud
espacial, dibujo etc. para

evitar ese desenfrecnado
ingreso a las carreras de
DiseMo y Comunicacion Grafica
y asi darse tiempo para

mejorar y ampliar una planta
docente gque responda a las
necesidades de la carrera,
pues s0Olo aguéllas escuelas
que cuentan con una planta
docente con experiencia y
dedicacidn a la observacidn e
investigacitn en rl campo del
diseMo, son las que tiernen los
me jores resultados en sus
estudiantes y egresados y por
tanto son la que mejor diseMo
estan proporcionando a la
sociedad.

Hay otro problema que S5
presenta entre las
deficiencias en la formacidn
del disehMador vy es un poblema
basicamente de contenidos y no
da formas en otras palabras es
un pobléma tedrico que se
refleja en la practica.
Desafortunadamnte las materias
tedricas de las licencituras
de diseMo no cuentan ni con
programas que estén enfocados
al diseMo, ni con maestros gue
busquen la relacidn entre
éste y los temas a tratar. De
esta manera materias como
analisis de la realidad
nacional, semidtica,etc. son

materias cuyos contenidos
programaticos estan tan lejos
de los estudiantes y de sus
intereses acdémicos, por no
encontrar una correlacidn caon
el diseMo,gque la mayorla de
las veces sus tematicas quedan

totalmente fuera de
contexto,motivando el
desintereés del estudiante
acerca de estos temas , tanto

pror cuando el maestro que las
imparte es profesor de otra
licenciatura como Economla o
Humanidades vy el mismo no
encuentra o no se inatresa
por encontrar- la forma de
relacionar su asignatura con
el diseMo. De esta manara
guaedan en la formacion del
diseMador una serie de vaclos
y deficiencias que van a
incidir en el desarrollo de su
trabajo profesional.,

PROMOCION Y DIVULGACION

El segundo aspecto a tratar,
que bien mercce una reflexidn,
es el gue se refiere a la
promocidn y divulgacidn del
Disaho.

Curiosamente, a pasar de que
vivimos en una sociedad gque
esta diariamente bombardeada
por una gran cantidad de
informacidn grafica vy visual
en todas susg formas, estamos
inmersos en un mar de vallas,
avicos, carteles, mensa jes
televisivos, fllmicos,etc.,

es tanta y tan abrumadora la
cantiadad de informacidn gue
practicamente no la
asimilamos, no hay 'conciencia
de todo cse maremagnum visual.
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Detrds de todo ese compre!

venda! coma! usal, de pierde
la Figura del DiseMador
Grafico, como artifice Y
creadar de mensajes, de
empagues, de formas, de
coloros. Si se hace un

pequeMo sondeo se obtendrd que
la mayorla de la gente no sabe
que hace o a que se dedica el
diseMador va se trate del
grafico o del industrial a
pesar de estar en contacto
diario, con el producto del
trabajo que a ambos atehbe y
juntos producen.

El Disehador Grafico encargado
generalmente de dar imagen,
sentido y cuerpo a una empresa
o praducta para que al llegar
a manos del consumidor 524
eleagido entre muchos, no ha
sabido mostrarse vy vender su
propia imagen. El disehador
Grafico debe dejar de ger un
simple exhibidor para pasar a
521 un vondrdor v opromotor de
su tirabajo, debe hacerse
conocer como sabedoyr y
solucionador de los problemas
de la comunicacidn griafica. lo
importante es saber demostrar
que con sus  capacidades vy
conocimientos puede mejorar o
cambiar la imagen de un
proucto o empresa, y oesto se
va a revertir en provecho de
la misma. De esta manera la
propuesta grafica es solo el
medio o el vehiculo por medio
del cual 568 establece el
contacto entre empresario vy
disehMador v es el principio de
un proceso de comunicacidn gue
habrd de convertirse en parte
de su estrategia.

La elaboracidn de propuestas
que  se puedan presentar a
enpresas 0 instituciones gue
sean sustentadas con razones
de eficiencia vy mercado y que
proporcione al cliente 1la
certeza de utilidad y
necegsidad de vincular al
diseMador a su empresa o de
utilizar sus servicios en
beneficio de sus productos o

ideas, en ntras palabras
demostrar las ventajas
econdmicas,mercantiles y do

difusidn gue puede generar la
implementacidn del disehmo., a
la hora de producir, oxhibir o
promover un produclo.

£l diseMo Tndustrial siempre
praesente v silencioso,
importante snluciondor de
problemas es un enigma para el
empresarico, especialmente de
la pequetMa y mediana industria
gue precisamente as  la mas
necesitada del apoyoa del
DiseMador Industrial. Las
grandes empresas ya cuentan
con un Disehador Industrial o
traen sus soluciones de diseMo
desde el exterior, pero la
pegueMa vy mediana industria
que poer  no  haber - tenido la
necesidad de competir gracias
a los monopolios y mercdos
cautivos, como lo venlan
haciendo, con la apertura de
estos a las importaciones, se
van a  ver en Ja necesidad de
enfrentar po solo el mercado
interno sino también el de los
productos de exportacidn de
otros palses, situacidn que
los obliga a competir con
calidad pero también con
presentacidn, promocion y
publicidad. ’
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Con la apertura de lag
fronteras se hace evidente la
necesidad  do una competencia
con calidad vy eficiencia, por
esta razon las empresas que
venlan funcionanado con
tecnologla  muy atrazada, casi
de tipo artesanal, van a tener
que evolucionar rapidamente, o
van a desaparecer. Esta
evolucidn implico
implementacidn de tecnologla
de primera llnea que abarate
costos de produccidn, la haga
mas versatil y adaptable a las
nuevas necesidades vy de esta
manera se vuelva realmente
competitiva.

Paro asto solo se logra
educando e informando al
empresario que la mayorla de
las veces no busca la asesorla
de un diseMador ya sea grafico
o] industrial segln la
necesidad, otras veces el
enpresario ve el problema pero
no sabe o no conoce cual es el
tipa de profesional al que
debe recurrir para la solucidn
del mismo, pues &1 como todo
ese gran conglomerado que
forma la sociedad desconoce el
campo de trabajo en que el
diseMador se desenvuelve.

Par otra parte es de
primordial importancia que el
diseMador entienda cual es la
necesidad de su cliente vy
elija el medio dptimo para
cubrir esa necesidad y no
presentn la solucidn que el
clinte quiere, pues este por
lo general es una persona gue
no sabe nada de Comunicacidn
Grafica ni de DiseMo
Industrial y pide determinadas

soluciones mas por intuwicidn
que porque sepa exactamnete
qun 05 lo que necestbta. £l
disehador debe conocer a fondo
el problema que tiene el
empresario y basarse en ello
para presentar propucstas de
solucidn,

Dtro aspecto a tener en cuenta
s que el diseMador es un
intermediario aentre el
productor v el cosumidor y en
esta relacidn wva a incidir lo
gue el diseMador sea capaz de
comunicar graficamente, lo que
el producto requiere que se
diga de él vy lo que el
perceptor entiende que se dice
de determinado  producto. Si
el diseMador usa el leguaje
apropiado y logra este doble
proceso de comunicacion
entonces esth logrando mi
objetivo.

LOS MEDIOS AV Y EL DISERD

Durante el siglo pasado y la
primera mitad del presente,
log medios de imformacidn
basicamente eran los libros y
los periddicos, pero dados los
ba jos niveles de educaclén del
pueblo no pueden llegar a
todo el mundo, sumado a esto
han caldo en obsolescencia ya
gue por las condiciones de hoy
no ticnen cualidades como
oportunidad, ser inmediatos,
llegar a cualguier lugar,
recoger la informacidn y
presentarla de tal Fforma que
se integre a la vida cotidiana
de la nacidn en el dla vy la
hora miemos en que ocurren laos
acontecimientos.
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l.as instituciones pollticas v
religiosas se apoyan todavia
en la plaza y an la
comunicacidn oral,creandn la
sensacion de dialego de masas,

por lo tanto se sigue
requiriendo de un medio que
sustituya al intorpersonal
pero que no lo destruya y que
se pueda mane jar a  gran
estala, esto atrae no soclo un
cambio de tecnologla, sino
Lambién wn nuevo profesional,
una persona que no haga

mensajes como 2l artista, sino
una persona  que se constibtuya
ean inetermediario de los
mensa jes que va se eshtan dando
en una sociedad y el plblico
al que van diriqgidos,
establecer un  vipculo entre
alguien que necesita  decir
algo vy alguien a gquien pueda
tnterasar lo dicho,
constitulse en &l medio que
sirva de acuerdo, donde ya no
hay posibilidad de didlogo
interpersonal y en ose sentido
ooy participe activo en el uso
diz la tecnologla y el diseMo.

Agul aparece un nuevo problema
que  aparece con todas las
cusas nuevas que por serlo no
tienen antecedentes de su uso
y manejo y se implementan
usando como modelo la forma
que utilizaban otros
profesionles en aotros medios,
de esta manera se desperdician
las posibilidades que puedan
brindar las nuevas tecnologlas
pues lo nuevo no radica solo
en la tecnologla slno en la
manera de utilizarla Y
proponerla.

El primer medio que se integra
a la vida de la sociedad es la
radio, luego llega la TV pero
pasan muchos aMos antes de gue

empiece a cuetionarse v
entendorse si estd siendo bien
utilizado este medio, 51

realmente el mensaje esta
llegando a quien lo necesita vy
s5i estd teniendo en cuenta al
perceptor, aguélla persona o
conglomerado social a quien va

dirigido =1 mensaje. Solo
hasta ahora se
estd entendiendo que lo

importante es que el mensaje
vincule log fundamontos
educativos que Ltiens una
organizacidn, que a la gente
le siva de algo para podaer
funcianar dentro de una
sociedad, porque ésta 26
cambinte no es cstable v
cambiantes han  de ser también
los mensajes, dependiendo
ademas del tipo de gente a que
van dirigidos. El dise®ador
debe concer el mercado, dabe
conocer la realidad que las
personas  viven cotidianamente
para asi  tener elementos gue
fundamenten su trabajo.

El advenimiento de los medios

AV y la ausencia de una
experiencia previa al
respecto, trajo como resultado
que los mensajes en un

principio fueran elaborados
por artistas vy como expresidn
artistica gue canlleva zsolo el
deseo de expresar el
sentimiento, sin pensar on ol
perceptor, ese gran receptor
de mensajes guedaba aislado
ignaorado. El  “"disehador de
oficio" en el mejor de los
casos  hacla un  buen trabaio
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grafico pera descuidaba
totalmente al perceptor o sea
la comunicacion del! mensaje.

Hoy el disehMador empieza a
tomar conciencia de que el
problema ‘central es de
comunicacidn, comunicacidn que
requiere la industria, que
require la poltitica, que
requiere la educacidn.
Comunicacidn que represente
los intereses tanto del emisor
coma del perceptor, pero para
laograr esto hay gue hablar en
el idioma de la gente,para que
sea claro, cercano, hay que
educarla visualmente pero en
base a patrones propios, los
mensa jes deben tener la
originalidad de la gente, del
pueblo, de su industria, en
una palabra de su cultura.

Hay que buscar una salida a
este problema, hay que llegar
a la gente dar a conocer el
diseMo, @s una tarea que solo
se puede lograr en la
practica, pues el disefio y su
divulgacidn van uno haciendo
al otro en su irse formando.
Hay que mejorar la calidad del
diseMo Grafico e Industrial,
ellos tienen un gran peso
sobre si mismos, buscar una
identidad nacional para que el
diseMo se identifique can la
cultura y por 1o tanto sea
cercano al plublico.

EL USO DE MATERIALES AV Y
EL DISERO

Habiendo tenido un peqgueho
acercamiento a los temas de

docencia vy promocidn del
diseMo, veremos ahora qué ha
pasiado en oeotos campos  con
respecto al uso de materiales
Av. Iniciaremos nuestra
observacidn desde el punto de
vista pedagdgico y por Gltimo
desde el ambito de la
promocidn y divulgacion.

A partir de mi acercamiento a
este punto, encuentro gque
basicamente los materiales AV
no san utilizados por los
maestros de educacidn superior
y tampoco se ha despertado el
suficiente interés por su
aplicacidn; en las
instituciones dande existe
equipo para la produccidn de
material AV, este no es
utilizado es subutilizado por
los maestros, aln en carreras

como Diseho Grafico e
Industrial donde se presupone
que los maestros estan
preparados  pra., implementar
asta clase de ayudas

didacticas.

N este respecto son varios los
tdpicos a tratar: En las
instituciones de educacidn
superior donde existen los
equipos vy muchas veces el
material praparado de
antemano, existen también
muchos pasos burocraticas
para la utilizacidn del mismo,
el maestro tiene tantas
cartas, formas, Ffirmas, que
llenar y recabar, hacer
solicitud con anticipacidn,
etc. ,es tan complicado el
tramite, exige tanto tiempo y
esfuerzo que el mestro pierde
el interés y decide dar su
clase sin mas que las que el
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mismo pueda conseguiyv, aun
llevando eguipo propio, para
avitarse el tiempo y desgaste
gue ‘representa llenar todos
los requisitos gue se le piden
para la realizecidn da  un
filme, un  audiovisual, un
video etc.

En otros  casos so dispone del
equipo necesario pero no de la
gente preparada para
implementarlo,se desconoce La
metodologla AV esto implica
conocer y  aplicar el lenguaje
visual, saber en gud consiste
la narrativa  visual, entonder
nue ritmos exige cada material
V., en cuanto a formas color

estructura, timpos,
movimientos, etc. en una
palabra hacer un andalisis

visual. Cuando falta este
conocimiento, @l docente puede
dedicar mucho t.iempo y
esfuarza a un trabajo gue no
1o va a satisfacer en sus
necesidades ni en SUS
resultados, presentar unas
diapositivas acompahadas  de
una larga exposicion hablada o
grabada, mientras fhay una
imagen estatica en pantalla,
leios de despartar nl interdéas
el estudiante, actba en @l
como un somnlifern, disipando
SuU atencidn antes que
captarla. Este pésimo
resul tado ocasiona que el
maestro se desmotive y no se
interese par volver a utilizar
los materiles AY por
consideraralas una pérdida de
tiempo vy esfuerzo. Es posible
que se trate de un maemstro que
tenga intorés en aprender a
mane jar el material Ay,
entdnces es posible que lo
s5iga intantando hasta loqrar

los resultdos esperados, pero
51 se trata de una persona que

5810 quiere ver logs
rendimirntos de dicho
material, se va a desmotivar,
los encaontrard poco

eficientes, muy complicados en
su  realizacidn vy seguramente
no los volverd a utilizar.

A esta falta de conocimiento
del lenguaje visual y grafico
52 guma otra carencia, es la
del manejo técnico del eguipo,
el maestro por lo gencral no
sabe cdmo se elabora un guidn,
cdmo  se maneja un aparato de
disolvencia, cdmo se monta un
texto, a8tc.de tal manera que
por  muy bien que &l maestro
conozca los contenidos de su
materia, si no conoce ests dos
partes tiecnica y metodo-
16gicna de implementacion de
los medios AV no obhtendra
buenos resultados,

Este es solo un aspecto del
problema, el otro aspecto a
tener prosente es e8]l costo.Un
material audiovisual de huena
calidad es costoso, mas al
alcance de la mano si se
produce "artesanalmente" en
cas como se puede producir en
las escuelas o instituciones
educativas, mucho mas costoso

si se racurre a caLas
comerciales espeializadas en
la producecidn de AV,

Obviamente el material AV de
ayudas didacticas no se manda
a elaborar comercialmente,
pues este material no paga lo
invertido, esta produccidn
comercial de AV es para
enprasas o productos que
inviertan en dicho material
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para recupegrar la inversidn a
corto plazo. Este costo del
material NAY va a correr  a
cargo del maestro, ya que por
lo general las instituciones
no  apoyvan alJ maestro en la
produccidn de sus AV.

Existe otro problema que se
detecta en las instituciones
educativas, algunas de ellas
tienen los aquipos para
produccidn de AV pero las
persanas responsables de este
no permiten que sea
utilizado, por miedo a que se
daMe o maltrate, son muchos
los casos en los que el
equipo estd encerrado en un
lugar enmoheciéndose por falta
de uso y por la inclemencia
del tiempo, mientras gque la
gente que podrla utilizarlos

no tiene acceso a ellos.
También se da el caso
contrario, que existiendo

todas las facilidades para ser
usado el equipo, no hay una
persona que sepa manejarlo
tenga el interds de aprender a
hacerlo. De esta manera se
contemplan dos formas de
subutilizacidn de los
materiales y equipos AV en las
escuelas.

Desde el punto de vista del
estudiante, se ha vuelto
basica la wutilizacidn de los
medios AV, pues al presentar
sus trabajos en esta forma,
toman conciencia de la
capacidad de estos para
promocionar y vender, por lo
tanto, la importancia da
vincularlos a su futura
actividad profesional.

Finalmente si estous medios se
utilizaran racionalmente para

sacar oo il loo el mayor
provecho posible, podrian dar
apoyo no solo a las
actividades docentes, sino
también artisticas,
culturales,ctc. se puden
llegar a convertir an una
herramienta de tabajo tanto
para maestros comn para
alumnos.

El material AV dla a dla
Forma una parte cada vez mas
impaortante de nuestro entorno,
muchos mensajes nos llegan por
estos medios, estamos tan
habituados a ellos qgue casi
los ignoramos pero por sus
capacidaes y potencial hay que
considerarlos.

CONCLUSION

N lo largo de este trabajo de
investigacion hemos visto como
ha sgido la evolucidn de los
materiales AV y cdmo cobran
cada dia mads importancia tanto
en los aspectos de promocidn
y divulgacidn del diseto,caomo
en la enseManza del mismo.
Los medios AY en su veldz
carrera tecnoldgica,han venido
a sustituir alguno medios de
comunicacidn ancestrales y
seguiran haciéndolo en la
medida que estos continuen su
desarrollo Yy s vayan
habriendo cada dla mas
espacios para su aplicacion.

Hemos visto también como los
medios AV poco a poco se han
ido introduciendo en 8l campo
de la docencia ,utilizando
equipos vy técnicas cada vez
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mas sofigticadas, pero la
importancia gque tienaen a wvste
raespecto los medios AV, radica

en yue precisamante por
saerlo,producen an el
espectador una doble

parcepcidn de lo gue se ecta
comunicando y con allo una
mejor retancidn dal
conacimiento por 1o que se
vanvierten en una herramienta
muy Gtil e importante para la
ensefanza vy en este caso que
nos ocupa para el Diseho.

Nos hemos topado tamhién con
algunos inconvenientes con los
que se encuentran los maestros
en genaral,al querer
implementar aste tipo de
ayudas didacticas como son @
la falta de preparaciétn en
cuanto a lengualje visual se
refiarae,la inevwperiencia en
uso y menejo  de los equipos
necesarios para la produccidn
y edicidn de materiales AV, la
invarsion requorida para
lograr materiales de bumna
calidad,etc.dificultades que
inducen al maestro enmuchos

casos a prascindir de su
empleo, por considerarlos
costosos Yy dificiles de
manejar.

Sin embargo axiste una

posibilidad de solucidn a los
problemas anteriormente
sgfalados vy es 1la creacidn de
una instancia que coordine la
produccion de material AV en
las escuelas, proporcionando
apoyo técnico v metodoldngico a
los maestros y sirviendo de
asesor y gula para los
estudiantes. Asi misma,
prestando servicio fuera del
Admbito universitario,con dogs
fines primordiales.el primaerc

comg factor ecdmico para auto
abhasteceorse y crecer,y el
sagundo como factor
agducativo, que brinde la
oportunidad de una préctica
saria al estudiente, con
trabajos reales vy resultados
palpables.

Al oexistir esta instancia ,
con las presonas apropiadas
que  dominen el método vy la
técnica del uso dez los
materialas AV estas a su ve:
podran  enschar su manajo,
orientar y apoyar a los
aestudiantes Y maestros
interesados an hacer 5US
propios AV, proporcionandoles
lag herramientas técnicas
necesarias y observando la
produccidn,para que de esta
manera los estudiantes y
maestros puedan tenar mas
Facil acceso a estos medios,
obteniandn de ellos los
me joras resul tades sin la
inversion de tLtiempo, dinero y
esfuerzo excesivas,y asi
solucionar con esto las
mayores dificultades del uso y
aprovechamiento de los medios
AY.

Con estas medidas se
solucionan las problemas que
impiden el uso y manejo de los
medios AV en la
docencia,especialmente a nivel
superior dando asi un paso muy
importante en cuanto a la
utilizacidn de la tecnologla
Audiovisual en la enseManza
del DisehMo.
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DESARPOLLO PARALELO QUE SE ENTABLA- ENTRE LA EVDLUCiON DE LOS APARATOS DE DIFUSION DE MASAS Y LA EVOLUCION DE LAS

FUERZAS P

ROBUCTIVAS OEL _MODO DE PRODUCCION CAPITALISTA DE 1450 A 1950,

FASE POR LA QUE
PTRAVIEZA EL MODO
DE PRODUCCION CAPL
TALISTA,

RECHOS HISTORICOS
SOBRESALIENTES,

I

INDVACIONES £ INTRODUC-
CIONES TECNICAS EN LAS
FUERZAS PRODUCTIVAS QUE
ELEVAN SU GRADO DE PRO-
DUCTIVIDAD,

I

DESARROLLO DE LAS
VIAS DE COMUNICACION
Y DE TRANSPORTE = -
MATERIALES,

IV

DESARROLLO DE LOS APARATOS DE DIFUSION DE MASAS

OESARROLLO  |DESARROLLO 6E]DESAROLLO OE
DEL CINE. LA RAD10. LA TELEVISION.

DESARROLLO DE LA
PRENSA.

VI Vil Vil

1850 -Revglucidn Coll
mercial de 1a Soc{
dad Capitalista quel
consolida su econo<-
mfa monetaria y da
arigen al capital
comercial: fase de
mercantilismo.
-Aparece el capital
usurero en sus pri
meras manifestacig
nes.

450 -Constantino~
pla capturada por
os Otomanos.

0faz 1lega 2 Cabo
Buena Esperanza.
Primer viaje de
Cristobal Colfn.
Yasco de Gamma
Ylega a 1a India.
Primer viaje de
Cabot a Terranova

1450 -Se fntroduce el =
alto horno (Eurapa -~
Occidental).

1450 -Desecacidn de

las tierras inundadas

en los Paises Bajos,

1450 -Prensa Ma-
nual de Lagar -
{Magucia,Alemaniy

1456 ~Imprenta de
Gutenberg. {Ale=-] ;
mania).
-Primera Biblia
de Gutenberg,
«La prensa se em-
plea para la al-
fabetizavidn ma-
siva del proleta)
riado.

)

1500 ~Surgimiento
de 1a Manufactura
y el capital -
anufacturero,

1

<El capfital se emdl
pleza a introducis

en la agricultura )

O3

500 -Espafia Con-
uista a los Azte-
as de Méxfco y a
os Incas en Perf.

922 «Primera cir-
cunavegacidn del
mundo por Hallaga
nes.

*5-—*A
-

1500 -Esclusas con com-
puertas de busco.

Se introduce 1a hojalata.
Yatroquimica (Paracelso).

lso de ratles en las -
nas.

1500 -La prensase
emplea como fns~
trumento de capa-
citacifn cultural
de la fuerza de -
trabajo proleta--
rio.

1521-1789 -la -
prensa queda subor
dinada ? 1a censu~

H fufesi
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1550-1700 Se ini-
cia la formacidn
del mercado mundiajy

1550 -Frobister -
busca el pa

so del Norte
-Anexign de

Portugal a
Espaiia.

1550

~Uso corriente del
carbdn,

-Sierra movida por un
molino de vicnto.

-Aparece el filibote.

~Telar de'lee para
géneros de punto.

RN S

1600 «Privera revo
ucida indus
trial de la
Formacion Ca
pitalista «
que utiliza
&) carbin y
el vapgor €os
mo {uerza mo
triz del pro
ceso produce
tivo,

{1600 a 1870

1600 -Fundacign de
1as compa- -
ffas ingle--
sas y holan-
desas de las
Indias Orien
tales,

~Estatuto de
Monopolios
1625-1649,
Carlos I de
Inglaterra,

1600

~Telar para cinteria.

-Produccign de dcido
sulfirico,
-Perfeccionamiento de
1a 1lave de perder-
nal,

-Telar de estiraje
perfeccionady de
Dangon.

~Utilizacign el car-

bsn en 1a fabrica-
cidn de vidrlo.

1650 ~Surgen las
primeras
institucio-
nes de cré-

-. dito.

~Poder pergo-
nal de Luis
X1V,
-Fundacidn de
ga Ro¥a1
ociety,
-Renovacidn

de) Edicty, de
Mates; huit

1650

ida
de las Huge-

ngtes de Fraf]
_Estalfd’1a Rev.Ing

-Prin horno_pa-

1650 EQ‘R?Zrﬂgtﬁun utiliza Canal de -
madera combustible. Languedoc,
-Miguina de Swmar de ~Canal de -
Blaise Pascal. Oder-Spree.
-Bomba neumdtica de ~Construccisn
Von Guercke. del Pont =
-Miquina de “Fuego de Royal

- Savery".
-M3quina de vapor de

esa. Papin. . J BUS

PR

PRSI

v

T v

1559 -Terminacidn
del Canal
de Bruselas,

1550-1600 La pren
sa se expande
a las princi-
pales metrdpo
1is.

-Sistema de
correos a ba-
se de "Postas

1672 -Canal Brujas)
lunquerque.,

~Terminacidn
del Canal de
Briare,

-Drenaje de
tierras pan-|
tanosas de
Vermuyden,

a.
1631-1789 Aparecen

1621-Publicacién
de los prime+
ros perifdi-
cos 1lamados
“"Cronatos".
{Inglaterra).
1641-E1 ?arlimento
1ﬂ8 es mgune
a Larlos ] la
primera_regla
mentacidn de
le Titertad deg
Pransa: la_cd-
mara estrellas

¢ 350 pe-
?%gd?Eossenpe
Francia.

.| 1640 -Proyector
luminoso ~*
Athanasfus

Kirscher.

1650 ~Apertura del

1662 -La censura syl

bre la prensa
alcanza sy -
apogeo con 13
expedicidn de|
la "Licensing
Act®,
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1700 -Surge Ta -
gran indus-
tria y el ca
pital indus-
trial, y el
modo de pro-
duccibn capi
talista se
consolida en
1a historia
universal.

1700

" ~Guerra de Syj

-Guerra de Sul 1700
cesidn espa-
fiola,
«Tratado de
Ultrech,

cesidn Aus-
triaca.
-Refnado de
Federico el
Grande,

-Uso de cilindros de
hierro colado por -
‘Pothem,

~Invento de 1a sembra-
dora de Tull,

-Uso de coque en la
fundicién de hierro
por Darby.

-Miquina de New Comen.

-Torcedora de seda de
Lombe.

-Nuevo proceso de fa-
bricacién de hierro
por Réamumur,
-Fundidora de cinc en
Swansea.

-Lanzadera volante de

Kay.
-Cardadora de tana.
~Produccidn de Scido
sulfirico a partir de
1as cimaras de plano:
_ método .de Roebuck.

-Se moderni-

~ zan los sis-
temas posta-
les.

1750 -Se consolida
el mercado
mundial,

1780

" =José Il Em-

-Se inicia 14 1750
Guerra de -
los 7 afos.

-Ingleses cajg
turan Quebed.

«Clive con-
quista Ben~
gala.

-Catalina I1
Emperatriz
de Rusia.

perader de
Habsburgo.

~Comercializacifn del
acero en crisol. -
~Calceteria a rayas de
Strutt.

-Torno de Thiout.
-Fundidora de hierro
de Carrin,

«~Fundicibn de carrilesi-

en Coalbrookdale.
-Carruaje a vapor de
Cugnot, .

1750 -Teimina 1a’ -
construccion
del Puente de
Westminster,

~Puente sobre €
Rin en Schahay
sen,
~Terminacidn -
del Faro de -
Smeator en -
Eddystone.
-Método de Trea-
saguet para ha-
cer carreteras.
-Apertura del”

1750 -Se inicia la
publicacién
de 1a Ency-
clopédie.

. =Surge 12 1
tografia.
=Aparece 1a -
miquina rls-
tica de ha-
cer papel.

Canal_HNorsley
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1750 (continua
cién).

-Guerra de Independen-
cia Norteamericana.
-Guerra de Gran Breta-
fia con Francia.

~Luis XVI Rey de - -
Francia.

-Se firma la Paz de -
Versalles.

~-Tratado Comercial -
Anglo-Frances.
-Comienza Colonfzacidn
de Australia.
-Estallan las Guerras
Napolednicas,
~-Intervencién de Holan-
da en la Guerra Martti]
ma.

-Dectaracidn Francesa
¢e los Derechos del
.Hombre.

-Reinado del Terror.
-Francia conquista
Bélgica.

~Colonjzaci6n Britinica
del Canad§ Superior,
~Hashington Presidente
de EUA,

-Hiladora de Arkwight.
~Torno de roscas de
Ramisden.

~Torno de Wilkeson.
~Torpedo submarino de
David Bushnell.
«Aplicacion de miquina
de vapor a industria
carbonifera,

~Miquina tri}ladora de
Meikle.

-Telar mecinico de -
Cartwight,
-Introduccin en la
industria de algoddn
de Ya miquina de va-
por.

~Proceso de Leblanc «~
para la fabricacidn -
de sosa.

~Se patenta el gas de
hulla por Yebon.

-Desmontadora de algo-
don de Whitney.

-Se papenta la miguina
de carpintera.

{Manchester),
~Puente de hierro
en Coalbrookdale.
~-Buque de Vapor de
CFD, de Joufray.
-Se inagura el va-
por Pyroscaphe en
el rio Saona. ,
=Canal de Elder de
Cristian VII de
Dinamarca. .
-Semiforo de Chape

1776 -Se affrma la
"Libertad de
Prensa" en
EUA.

1791 -Se introduce
2 1a Consti-|
tucign Nor-
teaméricana
12 Enmienda
sobre 1a 11
bertad de Tn|
formacidn.
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1800 -Triunfo del
imperialismo
y surgimien-
to de los -
primeros mo-
nopolios.

paz-de - -
Aniens.
-Bloqueo Co-
mercial de
Gran Bretafia
-Napoiedn -
Bonaparte en
el Pader.
-Bioque comer
cial de - |
turopa.
=Abplicidn de

bre en « -
Prusia.
~Francia inva)
de Portugal,
-Guerra de -
Independen-
cta espafiola
=Canadd pasa
a ser pose~
s{6n 1nglesa

1800 -Se firma 1a | 1800

la servidum-}

-Miquina de vapor
de alta presidn
de Trevithick,

-Miquina de mesa
de Maudslay.

-Miquina de hacer
encajes de -
Heathcoat.,

-Pila voltdica en
furopa.

-Fébrica de azlcar
de Remolacha de
Achard.

-Conservas de car-
ne de Appert.

-Miquina de vapor
de alta presign
de Evans.

-Comienza 1a ilumi
nacién.con gas en
las hilanderias
de algoddn,

1800

-Carruaje de va-
por de Trevi-
thick,

~Remolcador de
vapor de Charla-]
tte Dundas,

-Construccidn de
Yos muelles de
las Indias - -
Occidentales.

-Comienzo del Ca-
nal de Calcedo-
nia de Telford.

-Locomotora de
Trevithick.

-Apertura del fe-
rrocarril de -
Surrey.

=Apertura del Ca-
nal de San - =
Quiatin,

-Puente de. cade-
nas patentado de
Furley, Pensilva
nia,

-Barco de Vapor
Clermont en .el
rio Hudson,

-Barcd de Yapor
Orleans en el
rio. Ohio,

1800 -Prensa de
hierro para
imprinir de
Stanhope.

-Todas cons-
tituciones
del siglo
%IX, {Bras?}

1924, Bélgiq.

ca 1831, Esd
pafia 1845,
Cerdefia y
Suiza 1848,
y Australia
1861}, in-
cluyen la -
Tibertad de
Prensa si-
guiendo la
Declaracidn
de los Dere;
chos de -
1789,




yiu

-Independencia -
de Grecia.

ladora continua del
Danforth y de 12 |

‘h

i 'FwEI&a' illas

ilad?ﬁ cogtinua

sion de alame-
bres de Seguin]
-Canal navegabls
de Gante,

11 111 v v VI vl
1810 -Guerra de Gran [1820 -L§mpara de Davy. 0810 -Faro de Bell - {1810 -Prensa de cilin|
Bretafia con - -Se patenta en fran Rock. dro de vapor pa
Norteamérica. cia Ya miquina de ~Tinel del Canal ra 1a fmpresidn|
-Batalla de Wa- vapor de expansidn de Standedge. de *The Times",
terloo, Ley del doble de Eduardo. -Buque de Vapor
Grano, -Torno de copiar dej Canet. 1814 -Karin construye
~Eombardeo de - Blanchard para ca< la primera pren
Argel, Ja de fusil, sa mecdnica en
-Establecimiento Europa.
del Patrdn QOro.|
-Primera caida 1814 -1881 Se asfenty
de Napoledn, el estatuto de
-Sequnda caida prensa en Fran-
de Napoledn, cla.
. «Era de Metter-
nich en Europa
central de - -
Italia,
1820 -Sube al trono 1820 -Masticador de cau-l1820 -Inauguracidn [1824 -A partir del m%wta -Se inven-)827 -Savary de
Jorge IV, cho de Hancock. del ferrocarri) todo fotogrd fid ta el - muestra -
-Legal fzacidn de ~Telar mecdnico de Stocktan-Darlin co de Nicephoré “Trauma- que un3 -
1as Trade Unién Aspdim. ton en G.B, ° fiiepce se intrd tropico" 2guja de
de Gran Bretafia «Alto horno de co- «Puente de Tel- duce el fotogra como ante] acere se
-Legislacién de rriente de aire - ford sobre el bado y el simid cedente - fmanta -
la emigracién -| - caliente de Stephe Menai. 11grabado. técnico - por e ag
d2 artesanos. ‘son. -Vapor de Ruedag del cine, cidn de -
-Congreso de - ~Turbina hidriulica de paletas de [1829 -los 17 diarios . una des--
Viena. de Fourneyron, hierro, Aaron . de Londres, al<1826 -Nicéphore, carga « -
-Congreso de - -Patente de 1a cal-] Hamby en el Sed canzan en con- Niepce ha; el8ctrica
Verona, - dera multitubular na. Junto un tiraje ce 1z pri .
-Revueltas en - de Seguin. -Puente de carrg de 44000 ejem- mera foto]
fspaﬁa .y N&po-~ -Invencidn de la hi tera con suspef plares, graffa. T
es, . - : .
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~Patente de) Puente

de vigas de celosfa
de Ithiel Town.

<Terminacion del Ca-

nal de Eric,

1830

~Epidemia de (D)
lera en Lon--

dres.
~Epidemia de (]
tera en Rusia,
~Monarquia de
Orleans en -
Francia.
~Independencia
de Bélgica.
~Emancipacidn
de Tos Escla-
vos en el Impg
rio 8ritdnico.
~Primera Ley f3
bril efectiva
en G.B.

-Apertura del
Comercio con
China,

-Sube al trono
1a Reyna Yictg
ria.

-Comienza el m
vimiento Car-
tista.

-Publicacién
del Manifiesto
Comunista.

1830

-faraday demyes-
tra 1a induccidn
electromagnética

~Medio de Sequri-
dad de Bickford.

-Método de contac
to de Phiilips
para el dcido -
sulfirico.

~-Rastriiladora de
1ina de De -
Girard.

~Procedimiento de
Pattenson para
1a plata.

-Martilio pilén
de vapor de Nas-
myth,
~Hierro galvaniza
do de Somel.
~Horno de Tinel
en Dinamarca,
~Patente de la
fundicibn de ~
hierro con antra
cita.

1830-Inauguracién del

Ferrocarril Li-
verpool-Manches
ter, .
~Carruaje de va-
por de Gurney.

-Terminacidn del
Canal de Gotha
en Suecia,

~Primer tranvia
de caballos en
N.Y, . .

-Terminacin del
Canal de Morris
en EUA,

-E1 vapor Great
Western inicia
el trdfico regy
Jar del Attant]
co. .

~Surgen los trang
portes movidos
por propulsidn
de hélice,

~Inauguracin del

ferrocarril Lon+

dres-Birmingham
~Ferrocarril -

" Bruselas-Malinaj

-Se {nstalan las
Tineas férreas

1830-1870 Se desa-
rrollan las
. grandes agen-
clas de infor
macién.
1833-Primer Peridd}
co’ de Masas er
el mundo :"New
York Sun%{*).
1835-Surgimiento ~
del New York
Herald, *
1835-~Charles Havas,
funda en Frand
cia la Agencig
Habas de Tra-
duccifn de No
ticias,
1836-Aparece el pri
mer periddico
francés moder-
no "La PresseY
1837-E1 New York -
Sun tiraba -
30000 ejemplad

res.
1838-Fundidora de |
tipos de Bruce

1830-Rueda de. Fargl

day,
1830-Se inventa e}
Kiloscopio o
Fantascopio |
de Joseph -
Plateau,
1832-Surge el Fe-
nasquistisco-

pio.
1833-Aparece el -
Zootropo.
1833-Se inventa el
Strobascopio,
1839-0rigen de la
fatografia a
través de log
Daguerrotiposi
de Luis Dagug
rre, en Fran-
cia; y Wi- -
11{am Talbot
y Johan Hers-
chel en Ingla
terra.
-Produccidn de
los primeros
. Daguerratipos
en EUA e iniq
cio de Ya ~ -

en EULA

{*) Origen de 1a Prensa de Masas.
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233 (ContinGa)

fatografia
comercial.
-E1 gobler-
no francés
adquiere -
las paten-
tes det -
naguerrotj_

o y las -
hace pGbld]
cas al mu _1
do,

1840

~Colonizacisn de
Nueva Zelanda,

: ~Bombardeo de -

Acr

~Se le aliza la
exportacion de
maquinaria en

G.
-Abo'ticién de -
las leyes del
Grano.
-Abolicidn de -
jas leyes de N3
vegacian (Navid
g 1cn Acts),
poca de la fie
volucion en Eud

-Pre Sidencia de

-Guerra ge EUA 4
con México,

~Fiebre de oro 4
en California.

1840

-Galvanoplastia de
Elkington,
«Calotipo de Fox
Talbot,

~Fibrica de super-
fosfatos de Lawes,
~Maquina de vapor 4
de expansidn dobleg

de Ma-Haught,
~Comienza &1 molino
de grang con mue-
las horizontales,
~Prasa de arco de
Iola.

~Peinzdora de Heild

mann,

~Hormigén armado de
‘onier,

~Goodyear inventa <
el vulcanizado,

<Telar mec§nico de
Bigelow para alfo
bras.

~Vertedera de aradd
de acero de Deare.

840

© ~Se establece el

-Inaugquracion de
tinel de Brunel
bajo el Timesis

~Terminacidn de
1as regulaciones
del rfo San Lo-
renzo, entre el
Jago Ontario y
Montreal,

~Fabricacién masy

va de la Segado-
ra Mc-Cormick, 4
Chicago. -

servicio de co~
rreos.

TBY0 -Se utiliza el
telégrafo pa-|
ra transmitin
noticias a ~
los diversos
periddicos.

1848 -La revolucidn

' de 1848 de--

vuelve 1a 114

bertad de - -

Prensa a Frap

cla.
1849-Surgen en Amé-
rica Latina
los perigdi-
cos "La Estre]
11a de Panam3

en Lima, Perd
y VEV Hercu-
rio" en Yalpa
raise, Chile.

*g1 Comercio’};

3

440

-Invento de
1a ¢lmara
de fograe--
fi3 por -
5.8, Morse

-Descubri--
miento del
fotograba-
do por - =
Morse.

-£1 tiempo
de exposi-
cién foto-
graffa se
reduce a -
20 minutos
y se logra
tomar con
modelos ma)
quillades.

B840 -Se inven-
ta el ca-
ble para
1a trans-
misidn de
sefiales.

840 -José Hen-
rry prody
ce oscﬂa
cidnes de|
alta fre-
cuencia y
muestra <
sus efec-
tos a cor

ta distan

cla,

844 -Se reali-
22 la pri
mera tran
misibn te]
legrafica
entre Was
hington y

Battimore{
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1850 -Surgen las -

_ primeras so-
ciedades por
acciones que
dan origen a
una nueva mo-
“dalidad del -
capital finan
ciero,

1850

-Sitio de Sebas-
topol.

=Guerra de Cri-
nea,

-Sublevacign de
1a India contra
1a G.8.

~Tratado .comer-
cial anglo-fran

cés. -
=Napoledn III Em

perador de Fran
cia.

=Guerra Franco-
Austriaca en
Italia

=Reinado de 0. -
Bismark,

1850

-=Acero al Tuns

-Miquina peina)850 -Puente de Bri{1850 -Debido a la -

dora de Les-
ter Morris -
Thrope.
-Acero Bessmer
-Aluminio de -
Deville,
-Convertidor
de acero de -
Kelly,
-Miquina de co
ser Singer,
-Mechero Buns-
sen,

teno de - -
Kooller, =
{Austria).
-Laminadores -
trio de acero
Motala,
=Torno revolve
dor.
-Apisonadora -
de vapor en -
Francia.
=Procedimiento
de Salvay pa-
ra produccibn
de sosa.:

. «Tendido del -

- Jos Alpes.

tania de R, -
Stephenson,

cable Dover-
Calais.
-Luz de arco -
véitanico en
el faro de.Fo

reland del Sun.

~Terminacién -
del Great - -
Eastern,
«Primer barco
de guerra cong
.truido total-
mente de hie-
rro, el Warri
or, .
~Rafles de aced
ro.
-Ferrocarril -
Viena-Triesteg
a través de -

-Acorazado - -
francés "Le -
Glorie”,

~Puente de ca-
ble de alambrd

-de Roebling,
NiSgara (EUA).

competencia -
entre Pulft--
zer y Heartz,
aparece l1a -
prensa sensa-
cionalista en
EUA.

1851 -Julufs Reuter

funda en In--

Agencfa de No
- tictas Reuter
1853 -Se suprime en
Inglaterra el
impuesto por
publicidad.

Inglaterra el
impuesto de!
timbre.
1856 -*E1 Times" ti
ra 60,000 - -
ejemplares,
1858 ~E1 "Dafly Te-
legraph® tira
30,000 ejem--
plares.

glaterra 1a -|

1855 -Se suprime en| .

1853 «E1 Coronel -
Van Uchatius
proyecta di-
bujos anima-
dos a través
de los apara4
tos de Pla--4
teau y Stamp-
fer.
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1850 ~Se estable-
cen las ba-
ses para el
surgimiento
del capita-
Tismo Hor~
tamericano.
~Epoca de ~
oro del Im-
perfalismo
en Europs.

980 ~1870 Punto -
culminante
del desarro
110 de Ta -
1ibre compe
tencia.

1860

~Primer tra-
tado comer-
cial de -
AmBrica con
Japén.
-Lincon, Pre|
sidente,
~Guerra de
Seceddn Nor
teamericana
-Bismark en
el poder en
Prusia y en
Alemania en
guerra con
Dinamarca,
~-Ultima gran
epidemia de
cilera en -
G.8,
-Guerra Aus-
tro-Prusia-

na.
-Abolicidn
de 1a escly]
vitud en -
EUA.

-Lonversifn
del Canadd
en dominio
- ingiés.

1860

-Refinado -
electrgliti]
co del co-
bre.

-Nobe faven-
ta Ya dina<
mita.

~Acero de S0
lera Simens
Martin,

~Pozo de ped
trdleo de
Drake, Pen4
silvania,

-Fresadora
universal
de Brown,

-Conservas
de carne -
de Armour,
Chicago.

-Freno Wes-
tinghouse.

1860 -Apertura -
del Canat
de Suez,

-Terminacidn
de 13 Presy
de Arco, dd
Furens.

-Primer fe-
rrocarril
transcont i
nental,

1861 -E1 Daily -
Telegraphe
tira 142,0

res.
1963 -Se suprime

rra el im-
puesto del
papel.

1867 ~Hip§lito -
Marinone -
construye
1a primera
prensa de
4 cilindroy
1lamada ro-
tativa que
es 25 veces
mis ripida
que las -
prensas an+
teriores.

00 ejempla-

en Inglated

1860 ~E) america-
no Colleman

truye Kine-
matoscoplo,

1860 -Se tiende un -

Sillers cong

1867 -1873 Clerk -

cable deenergfa
a través del -
Atlintico.

Maxwell, desa-
rrolla 1a teo-
rfa del electrd
magnetismo que
predice la exig
tencia de las 4
hondas de radiq.
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; . 870 -Surge el - |1876 -Teléfono de 1875 -Willoughby -
70 segnds 10 -seqnto go- [0 ecedintne 170 -Tpugra- 1 <5 e, W0 S T NS GRSt s
volucidn Inf bierno de - roduccisn de - td “1 de - Pgensa R pe. = -Fondgrafo = bre que el
dustrial de Disrraelf: ’ 1 - unef ce - de TA. = = | Setenio con-
Ta Forma--- expansién S:lvoh? :2?:5:to Mont Cenos, Urited - - 876 t Edison duce corrie
oo il T "] Rl g | e g, gt
sta, que -Guerra Fran-{ £l procedimiento - - - -Cémara Cine cas tanto -
utiliza co- co-Prusiana. "de Contacto para c‘;"s c:n- 18n ﬁl::::':on ;:t:g:ific; nis intensa
mo energfa -Estableci--. 1a produccidn de gelada de 948 diarfod de- Edison. cuando m§s -
el petrleo miento del Scido sulfirico %:'“ezgin . Tuz incida -
{r}:iglgc- ;TZ;§:° T g?:;:r::w:so e Lara:vre)f 1873 -Se:inventa 1877 ~Se crea el sobre &1, -
-Se estable- -Proteccidn ‘-Establecimiento ‘E“:“t' de }:!::g::ff :2;’;2°f‘?
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