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INTRODUCCION.



INTRODUCCION

El disefio grdfico es el
medio de comunicacién visual
que realiza, ordena y da
forma a imidgenes
transmitiendo un mensaje, el
cual puede llevarse a cabo
por medio de anuncios,
folletos, libros, carteles,
catilogos, volantes,etc.

Con la influencia del disefio
gréfico en nuestros dfas se
ha podido entrelazar con
otros campos de accién de 1la
vida diaria; por ejemplo la
moda, que es un campo muy
amplio que tiene una gran
parte de la atencién de la
sociedad ya que esta en

constante cambio,

-~ - - - - -~ -~~~ -~

La importancia de la moda ha
respondido a diversos
aspectos como de ornato,
belleza y otros mds como
respuesta a condiciones de
fndole psicolégico y social,
pero no podemos dejar de
mencionar el monetario que
sin duda es el mds importante
de todos.

Por eso la moda en nuestros
‘tiempos requiere de una
promocién adecuada con unos
buenos disefios grificos para
darla a conocer, ya que los
medios de comunicacién deben
tenex un gran impacto hacia
el pdblico.




CAPITULO 2

DISENO GRAFICO.
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JLSERO GRAFICO:

Es el medio de
comunicacién visual que
analiza, ordena y d4 forma
a imfgenes transmitiendo
un mensaje, el cual puede
llevarse a cabo por medio de
anuncios, folletos, libros,
revistas, carteles, etc.

Para que un Disefio
tenga interés requierc que
todos sus elementos que lo
componen estén bién
estructurados, también saber
a quien va dirigido el
mensaje, donde va a ser
colocado, para que se hace y
porqué. Todo esto es
necesario para la
realizacién de un buen
Disefio,ademds de que éste
sea comprendido
perfectamente, ya que, el
fin del Disefio es dar a

conocer un mcnsa_jc [0}

informacién.

La industrializacién
y produccién del Disefio

Gréfico empezaron

a

mediados del Siglo XV,con 1a
invensién del tipo mévil.

E1l Diseno que
conocemos hoy, uparece hasta

que sc produce la

Revolucién Industrial en el

.-~ -~ - - - -~ - -~ -~ ] 10
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Siglo XIX con 1la
perfeccién de las técnicas
de impresién y de
fabricacién de papeles.

El Disefio Gr4fico se
puede extender en diversos
campos como los textiles,
cerdmica, rétulos y
fotograffa, etc,

Para la realizacién de
un Disefio Grdfico se debe
tener ciertos requisitos
que son:

2.1 CREATIVIDAD

Capacidad para
relacionar situaciones,
extraer su esencia .y
hacer algo concreto.

2.2 AMPLITUD:

Extensién o marco
tebrico proporcional al
campo de accién.

abedefghijimn

Opgri vecluov~w

Yy ifdvdilz
MNOrO.LENTU
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2.3 PRINCIPIOS DEL DISERO £l Diseifio debe ser El punte tiene como
GRAFICO: dnico debe tener

caracterfisticas

originalidad, comparativamente

2.3.1 RITMO: E1 balance es cl pequeno y debe ser de
Es el que se d4 por equivalente necesario una forma simple.
medio de la naturaleza en todo Disefio.

Ls reconocida como

misma T . : 2.4.2 LINEA:
Orden acompasado en i ) A

la sucesién de las forma porque su ancho

cs extremadamente

cosas, puede ser
progresivo alterno y

z A : estrecho y su
oculto, ; l '“"[ longitud es promi nente,

Agrupacién de elementos

e ardan cierta 2.4 ELEMENTOS DEL DISERO : Esta pucde ser descrita como
u u a
; gia imaginaria, recta, curva,
armonia. . '
2.4,1 PUNTO: quebrada, irregular o trazada
2.3.2 VARIEDAD: —_—

a4 mano. Es la expresién

Se d4 en la naturaleza Superficie materializada sencilla mfs pura ya que una
misma tomando en cuenta es decir,unidad gréficu 1fnea es un punto que sc
las formas, tamafios, més pequeia de toda desplaza lateralmente y la
color, posicién,etc, expresién pléstica. recta cs la distancia més
Es la unidad més corta cntre 2 puntos.
2.3.3 FORMA: simple, irreductiblemente
Todo aquello que pucde minima, de comunicacién
ser visto. visual.

L - - - - - - -~ __~ -~~~ -~ | 12
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2.4.3 FORMA:

Todo aquello que puede
ser visto posee forma
que aporta la
identificacién

principal en nuestra
percepcién, se distingue
de los demds y expresa
alguna de sus cualidades.

2.4.4 MASA:

Es la manera
bidimencional y
tridimencional de
representar a la forma.

2.4.5 COLOR:

Se dice que el color en
su alcance y significado no
es el mismo que se emplea en
una pintura de arte a un
Disefio. Ya que por medio del
color se nos d4 cierta-
sensacién de emocién y

sentimiento que se percibe a
través de éste. El color
ejerce sobre la persona que
lo observa una triple accién
o poder de impresién en
cuanto a provocador de
emociones ya que su
significado adquiere un
valor simbélico.

El color
armonfa y contraste,por
armonfa se entiende o 1la
ordenacién y a la aplicacién
del color,

E1l contraste es 1la
integracién de colores que
nada tiene en comin,
utilizando colores basc que
son los primarios (vojo,azul,
amarillo).

Los colores
complementarios son los quc
se oponen entre s{,.

Una gama es una seric
de tonalidades cromfticas

tiene que tencer

que guarvdan relacién
sf. Existen gamas calientes,
frfus espectrales,

entre

complementarias y melédicas.

2.4.6 TEXTURA:
ks un clemento visual
y tdctil. Atafc aspectos

superficiales y confiere a

los objetos y scres desde el
punto de vista perceptiva y
sensorial. Estas scnsaciones
pucden ser agradables o
molestas interesantes o
incluso

despreciables e pucde

ser simb6lico de algo

gil

especifico.

g N
O | ———
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Las cualidades o 2.5 CARACTERISTICAS DEL
calidades que definen a la DISERQ:
textura responden a las

.- Plan de orden organizado.

1
circunstancias de ser suave, 2.- Debe llevar un propésito.
3

lisa, brillante,satinadas, .- Relacién con leyes de

rugosas, 4speras, onduladas, crecimiento y orden.

ctc. 4.- Que principios deben
También la luz tiene manifestarse.
mucho que ver en la 5.- Ser original.
importancia de la textura,lo 6.- Debe tener su propia

mismo que en el color y 1la personalidad e

forma,

individualidad.

Se dice que todo Diseno
para su realizacién debe
seguir cierto orden y
organizacién, :debe 1llevar un
propésito especifico,. sus
principios de realizacién
no debe modificarse, ser
original con su. propia
identidad e individualidad,
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2,6 TIPOS DE PUBLICIDAD: 2.6.4 CATALOGO:
La publicidad puede Es un muestrario
ser directa o indirecta completo, es de lujo, son cn f
se da por medio de: forma de libro y pueden

2.6.1 CARTELES variar cn el tamaio.

Puede ser de diversién
estos pueden instruir o

comunicar algo.Lo o e .
principal es la imdgen ) k',;ﬁ*l.\ﬁhl.lﬂ
deben ser sencillos y M Lf"{)l'L(‘LE Z
tener colorido 2 .

apropiado para llamar
la atencidén de todas

2.6.5 LMPAQUE:

las personas. .
son los que guardan o

2.6.2 VOLANTES: conticnen los productos,

_—_ adquiere una imdgen, debe
Son baratos, sin color ser identificable y
y sencillos en su atractivo.

realizacién.
2.6.3 FOLLETOS: 2.0.6 PUNTO DE VISTA:

" Son los “stans' (con
follctos y todos sus

Estos son mis completos

de mis calidad que el anterior
Yy tienen color. productos).

- -~ - - A ARy AN AN AA 15
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2.6.7 OBSEQUIOS: comunicacién idénea para

Muestras gratis. anuncios persistentes y
rdpidos.

2.6.8 ESCAPARATES: La televisién es un
medio masivo con imfdgenes vy

Estan colocados en el

sonido.

exterior de la empresa para
captar la atencién del
pliblico y hacerlo entrar
para que conozca el
producto,

2.7 PUBLICIDAD INDIRECTA:

La publicidad son 1las
que estan colocadas en

edificios, muros y T e iR
L fesaguil bl
carreteras, estos pueden ===

ser los espectaculares y son

los que causan impacto.

La prensa puede 1llevar
a mayor ndmero de personas,
es mis répido.

La radio y la
televisién es un tipo de

- - - - - - - - - 16
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CAPITULO 3

COMUNICACION
POR MEDIO DEL

DISENO GRAFICO.
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COMUNICACION POR MEDIO 5.1.1 SENSORIAL:
DEL DISERO GRAFICO: Que son las
alteraciones de los
3.1 EL MENSAJE VISUAL: sentidos.
El disefiador gréfico 3.1.2 OPERATORIO:
crea el mensaje y el :
receptor que es el piblico Diferentes -al
lo recibe, sin embargo, funcionamiento-detl
puede distorsionarse por " pensamiento;

obstdculos de tipo: . o
3.1.3 CULTURAL:

Educacién diferente por

JENDBEK- medio de culturas ex6ticas.
L T Hay que tomar en cuenta
TﬂﬂbKnE lluL'[]Mn las necesidades del piiblico
A como: necesidades

]
. LRLCH @" fisiolégicas, de amor de sexo
n

ego, superacién personal,

bienestar asf{ como
dividirlos en cuanto a
caracterf{sticas de tipo
geogrifico, demogrdfico,
psicolégico y sociolégico,

A R AR A A AR AR AR 18
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3.2 LA PUBLICIDAD:

Es un conjunto de
medios utilizados para
divulgar hechos o cosas,

La publicidad debe
llamar la atencién,
adaptarse al medio
ambiente que lo rodea y ser
persistente.

Los medios
publicitarios méds comunes
son: radio, T.V., prensa,
carteles, folletos,etc.

Tan evidente resulta ya
la presencia de la
publicidad en las sociedades
urbanas de la época, que el
anuncio es el ofrecimiento
persuasivo, el préspecto es
la informacién.

- - -
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CAPITULO 4

EL CARTEL.



4.1 HISTORIA DEL CARTELISMO:

Recorriendo la herencia
de 1la Revolucidn de 1789
Honore Doumier traté 1la
caricatura y la ilustracién
con una profunda conviccién
social y polftica,

La capacidad de
sintésis de sus composiciones
y 1la voluntad de conseguir
asf que la ilustracién
hablara por s{ misma,
determinan una concepcién
grdfica muy semejante a 1a
que todavia hoy define el
cartelismo publicitario
moderno,

En el taller Pinsén se
graba la mayor parte de las
ilustraciones. Hay que sefalar
también la labor de
ilustrado de prensa
desarrollada durante la
Década que va de 1860 a
1870.

Otros grandes artistas
franceses del Siglo XIX
practicaron en mayor o menor
medida la nueva técnica
litogré4fica como Delacroix,
Goborni o Céricault,

S

Si el cartel ilustrado
era en Londres muy poco
frecuente en Parfs era
virtualmente desconocido como
medio de publicidad exterior.

El profundo conocimiento
técnico del wedio, junto a la
rapidez y soltura que Chéret
tenia, permitieron elaborar
una enorme produccién de wés
de mil carteles que cubre
por si sola, el Gltimo tercio
del Siglo INI,

Esa enorme cantidad de
carteles y la obstinada
presencia en ellos de una
figura femenina protagonizando
la ccena,

La mujer objeto como
reclamo publicitario ha sido
un tema que desde Chéret, ha
sido tratado hasta limites
psicoldgicos y sociolégicamente
indecorosos.

Hacian 1a ditima década

.4dIIIlEIIIl!ilIllEIlIllillll!lll'!llll!illlli 21



del Siglo se enriquece con
las colaboraciones de
Toulouse Lautrec, cuyo
inquieto y magistral trazo,
marcé en el cartel una
profunda y duradera huella.
Y es la invencién de 1la
litograffa que introduce dos
novedades fundamentales para
el desarrollo del cartelismo
y en consecuencia para la
evolucién de todo el Diseific
Gréfico del Siglo XIX.

Lautrec que forma parte
de ésta importante
manifestacién del Art.Nouveau
se basan en el cartelismo
xilogrdfico japonés. Antes de
este perfodo era considerado
como oficio inferior.

Nacié gracias a Walter
Crame, Aubreu Beardsley y
William Nicholson pero el més
importante fué Lautrec.




Utilizé 1l{neas la arquitectura en la

onduladas y asimétricas, ornamentacién de las PMZADE WROS DE ‘uml“

. . fachadas de los
tintas planas y motivos

establecimientos comerciales
arabescos que usé para

. . a 10s que en ocasiones se
anunciar todo tipo de cosas.

. integran,
De entre la produccién &

E * ha hecl 1
cartelista de Toulouse 1 color ha hecho e

Lautrec destacamos milagro de conceder al
. . anuncio en todas sus
particularmente las series

variantes una atencién
.de carteles donde la

artistica expectante sobre
todo de la mano del cartel
comercial litogréfico. La

diccién del lenguaje
publicitario alcanza tal vez

Su mayor pureza al acentuar X .
mecanizacién de 1a
litograf{a y el uso
generalizado del color

en ellos los criterios

especiales establecidos por
Doumier en sus litograffas,
con amplias zonas vacias de

coinciden con la expansién
industrial de un producto

. Taurinos
centenario que alcanza, en SO INNBTRE TR G RN e

ornamentacién con su simple
fondo liso de color
brillante.

Toulouse Lautrec fué un
excelente pintor pero un
pésimo tipégrafo.

las dltimas décadas del
Siglo unos niveles de
consumo realmente

importantes.

Los carteles
publicitarios compiten con

lllIIIlIlIlIIllllIllIlIilllllilIlIlIIIllEllII!iIll!ElIIlEIIIII!ilII!EIIII!iIIIIEI 23



4,2 COMUNICACION POR MEDIO tome al menos la molestia de

DE CARTELES: examinar el contenido del
cartel.

Lo que tiene en comidn
cartel, murales, pancartas
es que el mensaje que
transmiten debe ser legible
desde lejos y en la mayor
parte de los casos en poco
tiempo.

+ Hay que tener también en
cuenta la colocacién del
cartel, si estd muy alto o
muy bajo las letras se verdn
deformes.

En principio el cartel

debe establecer una
comunicacién muy directa
para llamar la atencién. El
volumen de informacién que
soporta puede variar entre
muy poco o mucho, pero en
todos los casos el impacto
debe ser inmediato para que

la audiencia potencial se



-

CARACTERISTICAS DE UN

4.3

CARTEL:

" El cartel es algo que
forma parte de nuestro mundo

visual. Como ocurre como toda

manifestacién popular, cl
cartel ha creado su propio
lenguaje, sus tépicos, sus
convencionalismos aceptados
por todos ¢l cartel suele ser
un elemento primordial de

muchas campafias publiciturias.

Los cartecles son un medio de
comunicacién de masas, esta
masa puede ser homogénia o
heterogenea,

En determinadas
manifestaciones, el cartel
no es ya un clemento
primordial, sino.un fuctof
bésico. L

Hay carteles hhe'puéden
resultar eficaces én ¢iertos
lugares e inadecuados en
otros, e

Desde los pequefios de
vitrina hasta los gigantescos
paneles de ciudad o
carreteras la gama de
tamafios c¢s bastante amplia.

El formato "standard" el més

frecuente el que podriamos

denominar tipico del cartel
mide alrededor de 70 X 100
cm,

25



Conviene, pues si est4
usted acostumbrado a
trabajar en tamafios menores
que lleve a cabo un intenso
entrenamiento para habituarse
a ver y resolver las cosas a
mayor tamafio,

Claro estd que puede
usted trabajar en formato
reducido con la idea de que
después el cartel puede ser
ampliado; pero no es
frecuente. M4s bien lo
habitual en otras
especialidades es trabajar a
mayor tamafo. El cartel no
siempre se trabaja al mismo
tamano, debe ser reducido.
Asf ademés, se puede
comprobar que los efectos
visuales serin los mismos
que del original.

‘Por otra parte ciertos
carteles se destinarén a
lugares de mucho peso, donde

- - - - -~ -~ -~

casi cada dfa son distintos
traunselintes. En tales casos

el cartel debe influir en el
traunsednte de forma mis
intensa y r4pida, pues d4 por
sentado que serd visto solo
un pequefio ndmero de veces
por cada persona. Se trata,
en fin de hacer un cartel
fdcil cuya comprensién csté
al alcance de cualquiera.

Cuando el cartel se
destine a un piblico més
especializado, puede ser mis
elaborado, menos agresivo,
mis informativo; al pdblico
que va destinado sabe ya el
asunto.

26



CAPITULO 5

DISENO EDITORIAL.



DISERO EDITORIAL:

Todo disefiador gréfico
para estructurar un disefo
tanto de catilogo, folleto,
periédico, revista, libro,
manuales y otros, utiliza
como base el sistema de
retfculacién.

En la segunda mitad de
los afios 40 aparecieron los
materiales impresos con
retfcula, logrando una pauta
unitaria para todas las
pdginas (orientacién
objetiva del tema y rigurosa
concepcibén de imégenes y
texto).

El disefiador contribuye
a la cultura comdn ya que
eleva el nivel de gastos de
la socicdad en las formas y
valores,

r~ /s [lguras &r repovernian
ow recuadron. Bl insevior
Surrle crurerer o an per
ity diapmairn v npnae hares
POTR Amvr uR e muy
tirrwminl de ln imagen,

I w1io w reprearnite
metione purelriee
HInfiemaen e raqaer wivn

Il an pive serirm compreave
- wn e s e o
s, prw i qur w
rrivernion m lirvees eule
Tenies.




Con el uso de 1la
retfcula se d4 cierta actitud
mental, lo que proyecta una
ética profesional obteniendo
orden y claridad,

Con la retfcula una
superficie bidimensional se
subdivide en campos o
espacios a modo de rejas,
estas pueden tener las
mismas dimensiones o no.

La altura es igual a un
némero determinado de lfneas
de texto y.el ancho seri
igual al de la columna del
mismo.

‘Ambas dimensiones de las
columnas se miden en picas,
cuadratines, ciseros y
centimetro,

La distancia vertical es
igual a uno, dos o mis
l1i{neas de texto y 1la
distancia horizontal se d4
en funcién al tamafio de los

tipos de letras utilizadas.
La reticula permite una
1inea de pensamiento anal{tico
16gico y objetivo, de 1la
solucién al problema.

5.1 ANCHO DE COLUMNA:

La anchura de columna
depende del disefio del
formato y legibilidad, esto
dltimo dependiendo de las
letras, ancho de columna y

del interlincado utilizado.
En la relacién al
tamafo de tipos, éstos deben
calcularse para ser lefdos
sin esfuerzo a una distancia
de 30 a 35 cm.
Cuando se utilizan
tipos grandes en columnas
anchus, debe tenerse cuidado
de que las midrgenes no sean
muy pequefias.

29




El ancho de columna
crea un ritmo regular y
agradable, posibilitando una
lectura pendiente del
contenido.

Las 1fneas demasiado
cortas perjudican la lectura,
porque entran al mismo tiempo
el renglén superior y el
inferior.

El interlineado
excesivo dificulta la unién
con la siguiente 1l{nea y se
siente inseguridad.

Un buen interlineado
tiene efectos relajantes
cuando conduce 6pticamente
algo de lfnea, le presta

apoyo y seguridad.
Los textos largos deben

tener un interlineado amplio
y marcar diferencia entre
cada pirrafo, y pueden ser
de dos maneras: Sefialar
épticamente, mediante una
inicial.

Anchura de columna con palo seco
ds 20 puntos, & puntos de inter)ineado.

bei einef $ichtung gefenubersi eidgn dabeina
lille von Druckerzeugnigge nterteilen \Vir untersch
versuchen und das Material in Gruppen wird notwe

rer Gesamiionzeption gys typograp
pn ausgesprachen seku q[a‘rer Bedeu
en Mitteln etstellt sind, gleichviel ob dig
ie erstere (Gruppe derr
phische gerjrig, ja seinen
Uruns Arbeit
mfang nag
Fzeugnisser
ndig eine st
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5.2 BLANCOS:

Enmarcado de proteccién
al texto, dan un descanso

visual,‘'Unos blancos bien

Blancos mal proporcionados. Blancos bien proporcionados.

proporcionados permiten X "
s
calidad y gusto a 1la
lectura,
= —

31



5.3 FOLIO:

Se refieren a 1la
colocacién del nimero de
péginas, debiendo
satisfacer tanto el punto de
vista funcional como
estético,

Puede ubicarse tanto
arriba como abajo, al lado
izquierdo o a la derecha,dada
por 1la proporcién de los
blancos.
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5.4 LETRAS DE BASE Y
RESALTE:

Las letras de base, son
aquellas que componen el
volumen principal de un
material impreso.

Se consideran como
letras de resalte; palabras,
parte de letras de una frase,
tipos de letras que pueden
ser mayor, negra, cursiva,
semi-negra, negro medio
(gris).

Cuando se busca unidad
en la tipograffa, los tipos
deberdn ser del mismo estilo.

Trave

===Now

Caribbean super-ranch...
Waldorf weekends...good
news for polfers

By Richard Alleman

Prirne-dining
In Wl 1ole, Mastts buysti = tbs Cape Cod
perdfur Jringbvats te Nonta ket and Maniba®y

Ciassics

THAT CREATE
AN IMPACT:
DAVID HAYES
& ALFA ROMEO

Mare yout atftedl an
20105000 0l Biiiend milk
Diavd Hayes and e
ullirale Cledaib Spunticel,
ihg Ala Kutwo Spictat
Vol it viliand )
Esltamuuiany hanging,
o0 Slyny e &
Cousetlible Jup niare Oftaing
a sheal Oaighi

Las letras de Base son
las que componen el volunen

principal de up material inpreso.

[SY AP QLT )
Atlaniis 41y
Sou

Ygut meteioa

Las letras de Hesalte sou:
palabray, partes Jde traue,
que destacan el Lealu
POr sy aCOIUGL cipa:Ciul .

33



AR A A A A A S A A A A N IR

5.5 CONSTRUCCION Dii LA

£Jemplos de configuractfn de 18

MANCHA : mancha con 1 y 2 columnas,
Cuando ¢l disefindor Am——

conoce la amplitud y
naturaleza de la informacién

L]

gréfica y textual, pucde

determinar la construccidén de
Ejemplos de 1a configyracion de

la mancha, pero también cs 12 mancha con 2y 3 columas,
necesario tener una idea -— B
1 S R | ke 1
previa de lo que prescntard [ T i
. [
en su conjunto y detalle la t
H
. !
solucién del problema. REN :
e M e - o

Para determinar cl -

EJemnlos de 1n confiquracidn de
ancho y altura de la mancha, ta mancha con 3, 4 y A colymmas,

deberén conocerse la amnlitud ~q—~-m

}
!
¢

del texto y ndmero de pédpinas

<
i

ya que un texto largo que

- e o s et

yoace-imesnsasad

tenga que componcrse eon lJ‘

L
i
1
{
1

pocas pfginas necesita una

mancha mds grande. =
Las ilustraciones, -

fotos, tablas,ctc., dchen 1

manejarse en relacién y S il R

T |

————————

funcibén de los campos

reticulares.
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5.6 CONSTRUCCION DE LA

" Elenplus de lo cont fguracidn de Liemetos do da contiquia won de
RETICULA: la wancha, pigina doble con | y 18 wamahe, pigine dobile oo o,
¢ cylunndgs, 1 welunnas,

En este momento, va
deben quedar aclarados el
formato, texto, grélicas,

entre otras; cn cl hoceto sc

decidiéd el nidmero de

columnas con las quc sc va

a trabajar.
Pretendiendo lograr que
se perfile una buena

solucién, se recomienda

ensayos con dos, tres 4 Ejemilus de Ya configuracion de

1o mincha, pigins doble con & y Livwlvs de da cunfijaray.in,

cuatro columnas en b columnas. pdqina doble con by y 10 columnes,.
diferentes tamafios dec letra;

en estas pruchas sc dibujan

las 1fnecas con la medida de

la letra o las letras que sc l

deben emplearse, tratando de

proporcionar los puntos de 7~;‘~' ITTrr
1a letra con ¢l ancho de 1a “\‘ ]

i
o

«

e e
columna, para que sca ‘ ok R
legible cn el disefio

definitivo.
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CAPITULO 6

EL CATALOGO.



CATALOGO:

El catfilogo es algo mds
que una lista de artfculos o
servicios que una empresa
presenta, ya quec éste
describe, discute y relata
su historia ¢ igualmente se
explica ¢l proceso de

fabricacibén de los mismos y

sus respectivos usos y costos.

En todo catflogo cstf
implicito 1a personalidad de
la empresa, mostrando
informacién interesante y de
gran utilidad.

El volumen del catélogo
se encuentra determinado por
el ndmero de artfculos o
servicios quc cl mismo debe
contener, a manera de
librillo,

Las fotograffas c
ilustraciones pueden tener
mayor varicdad en sus medidas

con respecto al folleto; y

en el texto puecde mancjarse
una informacién mis detallada
y espec{fica del producto o
servicio. En cuanto a las
dimensiones del formato,
quedard supeditado al

presupuesto que la empresa

GUERLAIN

destine.

éhvsémat
ruacuiliae
riate

En la actualidad se
habla de una distincién de
catflogos; el comdn y el de
lujo; un catfilogo comin por
lo general utiliza una o dos
tintas, separacién de color
blanco y negro y su impresién
cs en papel bond o aquellos
que tengan las mismas
caracterfsticas que éste:

y el catdlogo de lujo,
utiliza la seleccién de
color, papel couché o
papeles de igual calidad
para su reproduccién y su
costo es mis elevado.

El catflogo tiene m4s
tiempo de vida, por eso exige
mayor elaboracién, en é1
puede sefialarse el nombre del
Disefiador o la agencia de
publicidad, en un espacio
discreto del formato.

- - o S T ] 37



Debe incluirse en el
catflogo, los datos de la
empresa: simbolo, logotipo,
domicilio, teléfono (s) entre
otros.
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- CAPITULO 7

LA FOTOGRAFIA.



7.1 LA VISION
El mundo de 1la
fotografia es personal,

Tomamos fotograffas para
expresar nuestros sentimientos
acerca de la gente, de la
naturaleza y del mundo que
nos rodea.

Para tomar fotografias
eficaces, serd preciso que
acostumbre a sus o0jos a ver
lo que le rodea de la misma
forma que lo ve la cémara.
Aprender a ver fotogréficamente
es mis importante para la
creacibén de una buena imédgen
que una gran cantidad de
conocimientos técnicos.

El punto principal de
la buena fotograffa consiste
en captar sobre pelicula

aquellos aspectos del mundo
que lc resultan atrayentes
visualmente.

Los fotografos
principalmente deben recordar

en c¢special que los temas
aparentemente
insignificantes pueden

proporcionar fotografias

excelentes.,

il




7.2 EL EQUIPO

Durante el dltimo
cuarto de siglo, la cémara
de 35 mm ha sido la mis
popular entre los fotogrifos
profesionales y-los’
aficionados serios.

Su-.versatilidad y su
capacidad de captar imdgenes Minbe d0 eommnths 0 bipoueire
de gran calidad en un rollo
de pelicula:compacto, la
hacen recomendable ‘para
gran variedad de usos.

7.2.1  La Cémara dec 33
mm. mds simples;, més
pequefias y usualménte menos
costosas,son,igsrde telemetro
o de visor 6ptico, llamados
a menudo compactas.

.,
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La mayorfa de las
cdmaras reflex de un solo
objetivo modernas poseen un
exposimetro incorporado que
mide la luz reflejada por el
sujeto y contribuye a
eterminar la abertura de un
diafragma y la velocidad de
obturacién correctas.

El aspecto exterior de 1la
mayoria de las clmaras de 35.
mm presenta un impresionante
nimero de discos, palancas,
anillos y otros controles,
pero todos ellos ficiles de
utilizar una vez que se han
comprendido sus funciones.

El objetivo es, con
mucho, el clemento més
importante de una cdmara.

Su funcién consiste en
recoger y desviar los rayos
de la luz hacia la pelficula,
para que se obtenga una

A A A A A A A A A A A ARy

imdgen nfitida y de color
correcto de cualquier sujeto.

El control que permite
ajustar la cantidad de luz
que llega a la pelicula es el
anillo de regulacién de
aberturas de diafragmas.

Objetivas
W

abyriveus hoy ojos de pas
ot coa

¥ 1 qurhos
X

e
ue convtiuyen

dinienta cromdtico 7 calided

d
Vor: Obyeuvas v 1 funcionss®)
#mples de lox objativon,

Unt tmpiste pormg do apabns Line
hmm WP harmt teeeiveurt § h

El tamafio de esta entrada,
o abertura, se indica por lo
general en ndmeros F -
generalmente, 1,4,2,2.8, 4,

5.6, 8, 11.y 16, Cuanto mayor

es el nlmero mds pequefia es la
abertura.

)
G

Obtisador corrado abriéndose
Abertas w s Modia sberts Conade
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7.2.2 El _enfoque
correcto constituye uno de

los pasos fundamentales de 1la
toma de una buena fotoprafia,
el otro es la seleccién de
una exposicién correcta.

Es importante saber quec
cuando se enfoca un sujeto,
la profundidad da campo, es
decir, la zona aceptable
enfocada situada delante y
detrds del sujeto varia
enormemente segdn el tamafio
de la abertura y la distancia
local del objetivo,

7.2.3 La abertura del
diafragma es el eclemcnto wés
importante que se debe
considerar a la profundidad
de campo, Cuantoc menor sca
la abertura, mayor es la
profundidad de campo. Una de
las grandes ventajas de las
cémaras reflex de un solo
objetivo es la capacidad de
admitir una gran variedad de
objetivos.

Los sujetos pueden ser
realzados o minimizados,
segin la eleccién del
objetivo. La principal
diferencia entre los
diversos objetivos es su

distancia local, es decir, la

distancia electiva existente
entre el objetivo y la
pelicula cuando el objetivo
estd enfocado a infinito.

La distancia local sec
mide en milimetros, y cl
objetivo estandar de la
mayor{a de las cémaras reflex
de un solo objetivo es de 50
mm aproximadamente. En una
clmara de 35 mm esta
distancia local sc aproxima
mucho a nuestros ojos en
cuanto a 4ngulo de visién al
tamafio relativo de los
objetos ¢ incluso a las zonas
de nitidez que proporciona.




ABERTURAS DE DIAFRAGMAS

-

ey Qﬂ!‘u s a(.‘w%uu e
' i X - M ' ' s
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7.3 LAJMAGEN:

Nuestras imdgencs
mentales de las personas son
coleidoscopicas. Las
recordamos por su aspecto,
por la toma como caminan y
hablan, y por el signilicado
quec tienen para nosotros.

Usualmente, cstas
impresiones han sido
recogidas a fragmentos
mientras vamos conociendo a
una persona. Sin embargo un’
retrato deticne el tiempo, de
manera que una dnica imédgen
estfitica actda como una
met4fora para cl movimiento,
el carfcter y cl alma, Para
cl fotégrafo constituyc un
gran rcto. Para hacer un
rctrato correcto, hay que
aprender a aislar aquellas
caracterf{sticas que revelan

1o que el sujeto tiene de

distintivo. Algunas veces el

clemento decisivo puede
una fugaz expresién del

rostro.

ser

El fondo, el ambiente,
y los elementos que se
seleccionan pueden desempefiar
un papel significativo en el
mensaje que se comunica.
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Un elemento més

importante del retrato es la
iluminacién. Una 1luz

demasiado brillante puede
crear sombras duras a un lado
del rostro del sujeto. La
mayorfa de retratistas
prefieren una luz suave e
indirecta que ilumina de
forma mds uniforme al sujeto.



CAPITULO 8

LA MODA.
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LA MODA.

Conjunto de gustos y
modos de una época, que
experimenta una
transformacién répida y
permanente y que se
concreta especialmente en
los vestidos,

En un sentido mis amplio
se aplica también a
manifestaciones lingllisticas
formas de convivencia y usos
culturales.

Aunque afecta
principalmente a las facetas
mis superficiales, la moda
llega a influir en el
conjunto de la vida social.
En la historia europea, la
moda se inicia en el momento
en que se desintegra el
feudalismo y se establecen
vias de comunicacién entre

las nacientes ciudades. El
deseo de distinguirse
desempefia un papel
fundamental en la
caracteristica esencial de
la moda, su constante
variacibn, ya que impuesta
una forma nueva por las
clases altas, las bajus se
apresuran a imitarla, con lo
que pierde su carécter de
distincién. Esto se hizo
posible gracias a 1la
superacibén del sistema de
elementos que mantenfan las
diferencias de vestidos y
usos.

Con el S. XVIII, y
cspecialmente a partir de la
Revolucién francesa, la moda
adquiere mayor importancia
como elemento dindmico de
transformacién. Se va
haciendo progresivamente

intencional hasta llegar al
siglo XX, en que un modelo es
es adoptado rédpidamente por

cualquier pafs del mundo.
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Los grandes cambios

actuales han repercutido
ostensiblemente en la nada.
No sélo el desco de
distinguirse tiene un papel
decisivo en la moda; también
las necesidades impuestas
por la ocupacidén y la forma

L

de vida, as{ como el
exotismo, marcan su

proceso de desarrollo. En
los ltimos afios, la moda;
antes limitada especialmente
a las mujeres, ha irrumpido
en el mundo de los varones

y de los nifios, imponiéndosc
las formas juveniles vy
deportivas.

8.1 LA IMPORTANCIA DB LA MODA
Ha sido una de las
necesidades primarias del
hombre en todos los tiempos.
Las razones del mismo han
respondido a aspectos
diversos y, casi siempre,
ayer y hoy, repetidos. Unas
veces ha dominado 1la
intencién de utilidad o de
servicios, otros ha actuado
como elemento de realce,
ornato y belleza y otros mds

como respuesta a condiciones

de indole psicolégica y social,
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Su campo de accién abarca una este apartado no tiene la mayoria de los disecfios
extensa gama de aplicaciones; limites. de los grandes creadores,que
desde los uniformes Son unas veces fruto de con harta frecuencia, son
utilizados en profesiones y la evolucién natural del més expresién de lo bello y
oficios, pasando por el gusto, que atafie, ademis de

decorativo que respuesta a

vestuario de calle o, de casa, al vestir, a otras los criterios funcionales

hasta los que intervienen en actividades y circunstancias primarios por los que ha de
circunstancias particulares sociales y culturales; otras nacer el vestido.
de carficter méigico, veces por el contrario,
religioso o escénico. responden a motivaciones
superfluas y caprichosas de

Disefiar el vestuario es cambiar por cambiar, a un
la actividad que trata de culto exagerado por lo
destacar cada una de las novedoso o sencillamente a
facetas anteriores, segin el especulaciones e intereses
caso, o bien conjugarlas econémicos y de mercado de
todas en una tarea eminente las industrias textiles vy
creativa y de resultados de confeccién.

objetivamente admirables

Aunque las especulaciones

8.2 LA ACTIVIDAD DEL e intereses comerciales son

DISENADOR EN LA MODA, claras, no puede negarse la
presencia de valores de

La actividad de los tipo creativo y estético en

disefladores que trabajan en
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8.3 - UN _MODE géneros y colores que han de

predominar.
La creacién de un

modelo se sucede dentro de El mismo creador es

un ciclo constante que ayudado por un dibujante
abarca ctapas diferentes ¢ figurinista,define las ideas
incluye también distintas que van surgiendo y las

labores especializadas, expresa graficamente

interpretando y determinando
Sc inicia con la idea formas y detalles caidas y
creadora generalmente movimientos.
basada cn modelos de época

6 estilos militares o

folkléricos eclesifsticos de
profesionales o deportives.

El crecador las adapta
dentro de un estilo nucvo

y actual. /,///

En este momento se define

Lawleacreatva,

el tipo de linea o forma que antes de su
. realizacion

ha de 1llecvar; si ha de ser ey
sovisuahsa

recta u ondulada,centallada a traves del dibnugo
igsein

o suelta, corta o larga y se ﬁ*W?C"MM

vena

secleccionan a su vez, los

L 51



8.4 LA PUBLICIDAD DE LA MODA

Nace asi la nucva
creacién, que deberd
prescntarse y darse a
conocer mediante actividades

publicitarias.

La prescntacién de
rigor suele hacerse con
extremada vigilancia, en
salones privados de manera
que se evite la intrusién de
posibles copistas. Asisten
clientes invitados
compradores y
representantes de
conocidas industrias
textiles y confeccionistas,
as{ como personas de los
diferentes medios de
comunicacién gréfica y

audiovisual.

Las ideas creadas y
exhibidad, por procecder de
modistos de famu, suclen

aceptarse sin discusién,

]
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CAPITULO 9

SISTEMA DE
IMPRESION
OFF-SET.



9.1 OFF=SET.

Litografia es un proceso
grifico (Impresién con una
superficie plana), basado en
el principio de que la grasa
y el agua no se mezcla.

La imagen o zona a
imprimir, es receptiva a la
tinta, mientras que las zonas
no correspondientes a la
imdgen repelen la tinta. En
primer lugar, la impresién
se pasa por rodillos cargados
de agua que humedecen la zona
sin imagen, lucgo los rvodillos
de entintar, que depositan la
tinta sélo sobre las zonas

con imagen, el resto de la
plancha que estd hidmedo

no acepta la tinta, lucgo se
pone en contacto el cilindro
que lleva la plancha con un
cilindro forrado de goma. La
tinta deja una impresién ecn

la goma que a su vez trasficrc
la imagen al papcl,

La prensa ‘funciona con
una ‘rotativa, y hace lna”
impresién - con cada vucita
del ¢ilindro. !

Pra e

Las prensas off-Sct
pucden ser de distintos
tamaios, gchcrulmcntc se les

designa segdn el  mdximo

tamaio. depapel que puedan

emplear.
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9.1.1., CARACTERIST v
LAS MAQUINAS OFF-SET,

Existen mfiquinas muy
simples que son las de una
sola tinta y alcanzan una
velocidad de 3.500 a 5.000
pliegos por hora, de un
formato de 45X56 a 130 X 190
cms.

Existen modelos de
retinacifén que imprimen
varias caras del pliego.

Hay modelos para dos y
cuatro tintas, los de cuatro
tintas estan generalmente
constituidas por el
coplamiento de un par de
elementos de dos tintas.
Aparte de las méquinas de
pliego, hay mdquinas para
papel em bobina, las
cuales son muy poderosas y

se utilizan sobre todo,
para tirados de perfodicos
o revistas en cuatro
colores, alcanzando una
velocidad de 15,000 a
20,000 revoluciones por

hora.




9.1.2 PREPARACION DEL

CLISES:

Las planchas
fotogrdficas pueden ser de
Zinc, Aluminio, Acero
inoxidable o papel procesado
Se prepara recubriendo la
superficie con un medio
fotogrdfico sensible a la
luz. Esto suele hacer en un
que giro micntras se aplica
la solucién, la superficie a
continuacién se pone la
plancha en contacto con un
negativo fotogrédfico de la
imagen en un marco de vacio,
donde se exponec una luz de
gran intensidad, después se
trata la plancha con un
revelador en emulsién
compuesto de laca y gama en
una solucién de A4cido. Esto
disuelve el revestimiento
que no se expone a la luz

dejando gama en las zonas
que no se van a imprimir y
laca en la imagen.

Después del revelado se
aclara la plancha con agua
y se recubre con una
solucién protectora de
goma arfbiga, luecgo se monta
la plancha alrededor del
cilindro de la prensa Off-sct

y sc sujeta bien.

- - - -~ -~ -~ -~ -~

Entra en contacto con dos
sistemas de rodillos, para
humedecer y para entintar.
Los rodillos humedecedores
aplican a la plancha una
solucién de agua goma ardbiga
y f4cido, esta prepara la
imagen para retener la tinta
y las zonas sin imagen para
repelerla,
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9.1.3 ZTINTAS LITOGRAFJICAS;
Las tintas

litogrédficas tienen una base
grasa y son repelidos por el
agua de las zonas de la
plancha no correspondientes

a la imagen.

Normalmente son de
colores muy fuertes, ya que
se usan cantidades
relativamente pequefias en
comparacién con la tinta para
tipograffa. Las midquinas
Off-Set varian desde las
.pequefias duplicadoras de
oficina hasta grandes
rotativas de bobinas.

9.1.4 EL LITO
OFFE-SET,

El off-set es de
caracteristicas similares
por lo que se refiere al

sistema agua tinta, lu

forma impresora es una
plancha de ZIAC o de
aluminio que va enrrollada
en un cilindro.

La diferencia bdsica
con la litografia es
evidente en este caso
es un sistema de impresién

plana, la plancha tampoco
tienc relieve pero de
impresién indirecta, ya que
entre la plancha y el papel
se hullu un cilindro
intermedio que es a la vez
receptor y trasmisor de la
impresién, la revive de la
plancha y la traslada al

puapel.
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9.1.5 TIPOS DE MAQUINAS:

Existe una gran
varicdad de mdquinas para
imprimir en litograffa
Off-Set como las de
funcionamiento manual,
empleadas en oficinas y
estudios como la Multilith
1,250 que imprime hojas de
28 X 35 mm. La heidelderg
RVO que es una mdquina més
grande con cuatro juegos de
cilindros que imprime
papeles de 70 X 100 mm,

Todas las prensas
Off-Set pertenecen al
sistema rotativo y tienen
uno o més juegos de tres
cilindros. Las méquinas
utilizan pliegos o papel
continuo, se¢ pueden equipar
para imprimir dos o mis
colores.




- - ]

9.2 _SELECCION DE COLOR 9.2.2 SISVIMA_COMPUTARIZAIN) Tralja con ¢l rayo
SCANNER luscer sustituye luz de

Proceso por el cual mercurio o laser, que a 1la
separamos los cuatro colores El Scanner es una vez cs el flash, este es un
bdsicos que componen u una computadora analizadera que Tayo que tiene la luminocidad
imdgen cromftica (amarillo, se puede usar en diversos del sol y se difunde, y el
cian, magenta y negro), las campos incluyendo scleccién rayo laser gquec tumbién ticne
cuales al combinarse en la de color, pero con Ta_ wmisma luminosidad pero es
impresién produciran una diferentes programas. un rayo de luz que no se
imdgen a todo color. difunde.

9.2.1 EMA _FOTOQG

Se fotografia la imdgen
cromftica cuatro veces
utilizando colores
individuales y asi obtener

sus respectivos negativos.

Ya que se¢ obticne el
negativo se¢ transfiere
la imagen (positivaj, a la
placa de zinc para
posteriormente se haga la
impresién en offset..
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CAPITULO 10

PROPOSICION
DE DISENO.
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La proposicién de nuevos
carteles y catdlogos
promocionales para una linea
de moda, se hicieron pensando
en algo novedoso y llamativo
pero al mismo tiempo
siguiendo cierto aire de
familia,

En los fondos se utilizarén
colores que armonizan con los
de la fotograffa para lograr
una integracién en el Disefio
de los carteles en general,
d4ndoles distincién y
elegancia.

10.1 BOCETOS

Los Bocetos son el primer
paso de la idea que se
tiene en mente, se
realizan muchos de estos
hasta que la idea queda
bien establecida y al
gusto del cliente.

4
(]

D
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10.2 ORIGINALES

Estos originales nos
ayudaron para que la
impresién sea
correctamente realizada,
por eso se necesita
mucho cuidado para su
elaboracién.

Es necesario sefalar
donde van registros de
corte y dobles como
también de color,

PZA DG4 SOL

P2A MEXKCO
LOCAL B 1AL 2

PZA PAIRIA
LDCAL 1

| -
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CARTEL 4

CARTEL 3
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CARTEL 5 CARTEL 6
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10.3 DUBNY.. péginas interiores siguen el
mismo acomodo y colores, para
Es la parte final de que tuvicra uniformidad e¢n el
todo el trabajo Disecho.

realizado es como
verdaderamente quedar4
la idea propuesta para
su realizacién,

En el catdlogo se utilizaron
los colores negro y dorado
para lograr resaltar la
fotografia, pero que al mismo
tiempo resultara elegante y
le diera un toque de
distincién, ya que el disefio
del mismo es muy convencional pzawenco  ma nema  pa el ol

LOCAL B 10caL 4 ocAL z

pero combinado con 1lo
actualizado resulta algo
agradable a la vista del
piblico.

Se le agregb una pequeiia
frase, direccién y simbologfa
para que pudiera ser
reconocido por todos, Sus
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CARIEL 1: Se utilizé el

recorte de 1la
fotograffa con
lineas verticales,
horizontales y
diagonales para
hacer que el cartel
tuviera cierto
movimiento, pero
que no perdiera

el interés en lo
que se quiere dar
a conocer al
piblico,igualmente
se utilizé color en
el fondo que
hiciera resaltar a
la fotograffa y
que al mismo
‘tiempo llamara la
atencién y
resultara eclegante.

PSR TP
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LARIEL 2: En este cartel se
mancjé el recorte de
la fotografia en
1fneas verticales y
horizontales,
utilizando
diferentes 4dngulos
entre sf, para que el
cartel resultara muy
dindmico y llamativo
a la vista del
piblico, también se
utilizé un color
elegante que
contrastara con 1la
foto, pero que al
mismo tiempo
tuviera uniformidad
con todos 1los
elementos utilizados,
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LARTIEL 3. Este cartel est4

dividido en cuatro

partes con 1ineas
curvas, para asf{
poder apreciar la
fotografia con més
detalle,utilizando el
fondo de color
adecuado para que
resultara agradable a
la vista del
espectador,

f -~ -~ -~ 72



Se utiliza el color negro
para el.fondo y dorado para la
tipografia, ya fotografia se

colocé en:1 irte inferior

nejé -el
recort ya -que éste

cartel

Por es “lepuso la frase
de ColeééiﬁnkPrimévera-Verano
al igu31 que;ié,direcci6n de
la tienda. =
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CARTEL 5; Se utilizé el

recorte de la
fotografia con
1fneas curvas,

siguiendo un mismo
ritmo,utilizamos
fondo de color
apropiado a los de
la fotograffa para
que tuviera una
relacién entre si,
pero que al mismo
tiempo le diera un
toque de distincién.

o 3 i sl
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CARTEL 6. Se resalté lo
principal de la
fotograffa al centro
y lo demds se recorté
en lfneas verticales
alrededor de la
misha, el fondo de
color hizo que
resultara
interesante y la
letra en dorado le
dié un toque de
elegancia y

distincién, que
sirvi6é para hacerlo
llamativo y agradable
a la vista.
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PRESUPUESTO.

Catdlogo:

1/2 hoja oficio
Seleccién de Color
1 Millar

Negativo 350,
L4mina 7,
Papel couche

Tinta 1z,
Compaginacién

y engrapado 2,
Foliado 8,
Cartel:

4 Cartas

Seleccién de color

1 Millar

Negativo  680,000,00
Limina 22,000. 00
Papel Couche 280.00
Tinta 12,000,00

P A A A AN A

por catdlogo
por catfilogo

000.00 350,000.00
000.00 28,000.00
150.00c/u 150,000.00
000.00c/u 48,000,00
500.00 2,500.00
000.00 8,000.00
$ 586,500.00

680,000.00

c/u 88,000. 00

c/u 280,000. 00

c/u ‘ 48,000.00

1,096,000, 00

-~ ] 76
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Por un catdlogo cada hoja
impresa tamafio 1/2 oficio
su costo es de § 586.00 al
impresor,
Por catflogo terminado de
16 pag. Su costo es de
9,384.00.
Al costo final se le
aumenta el 50% de utilidad,
mds el 15% de IVA.

A LA VENTA:
Por hoja impresa
Por Catdlogo

937.00c/u
14,672,00 c/u
POR UN MILLAR

$ 14,672,000.00

1 Cartel por hoja impresa
tamanio 4 carta, cada uno sale a
$1,096.00 al impresor.

Al costo final se le aumenta el
S0% de utilidad, mds el 15% de IVA

A LA VENTA
1,753.00

POR UN MILLAR
1'753,000.00
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CONCLUSION:

Para que una empresa ya esta--
blecida de a conocer sus nuevos pro
ductos al mercado es necesario ha--
cerse una buena publicidad que ten-
ga un gran impacto visual que resul
te agradable y llamativo, para que
llame la atencién y el interés del
pdblico.

Por eso es conveniente la funcién
de un disefiador gréfico que se en--
carga de indicar los medios apropia
dos de publicidad directa para rea-
lizar una promocién adecuada y que
ésta sea satisfactoria.

En este caso se realizan nue--
vos disefios de carteles y catélogo
que fueron agradables, modemos y
al mismo tiempo elegantes, y que
despertaron el interés del pdblico
hacia el producto en promocién.

A A A A A A A A A A A

Los disefios de estos carteles
se realizaron por medio de rccortes
de fotograffas, utilizando colores
de fondo que contrastaron y que 1la
maron la atencién, cuidando que to-
do tuviera una armon{a tanto como
el diseio, como cn las fotograflfas.

Al igual que cn el catdlogo
se siguib el mismo aire de familia
utilizando colores apropiados que
fueran llamativos y elegantes, pe-
10 que no se perdiera el interés
del producto en promocién.

En las fotograffas se manejé nucho
los escenarios al aire libre, pero
nunca se dejé de pensar en los mo-
delos de 1la ropa, se buscaron lu-
gares apropiados para cada uno de
ellos, donde resultaron lucidores
y 1llamativos.

Es conveniente y funcional en
este caso una buena promocién al

producto en venta, yua que se da a-
conocer dirvectamente al pdblico de
seado despertando su interés y mo-
tivdndolos a obtener el producto
en promocién.

Estos carteles se colocarian
en lugares convenientes 'y apropia-
dos en donde toda clase de perso--
nas puedan verlos y comprendan su-
finalidad que es dar a conocer en
este cuso una 1inea de moda, puede
ser en la misma empresa o lugares
destinados para este tipo de publi
cidad, como por ejemplo cn conven-
ciones o desfiles de modas,
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