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A todo lo largo y ancho del pais exis-
ten muchos testimonios de nuestro pasado; =
se puede afirmar que debajo de casi todo ME
xico se encuentran vestigios de los pueblos

prehispénicos. Cada vasija, escultura, pie-

dra, era importante en las civilizaciones ='

mesoamericanas come parte de su organiza=--
cidn social.

Los mayas son una de las civilizacio~--
nes mescamericanas mis importante, se carac
teriza por su originalidad. Destacan no So-
lo por su aspecto f{sico, presente en sus =
representaciones plésticas, sino tambidn --
por los logros que los mayas alcanzaron en-
algunas &reas del conocimiento humano.

: Egta civilizacidn no solo nos ofrece =~
-gimples objetos de uso en sv vida diaria, -
tambié&n incluyen edificios, tumbas, pintu--
ras, murales, sellos, estelas, cSdices, l&-
pidas, esculturas, etc.; en algunas estd --

-presente la escritura. e

INTRODTUCCION

Come disefiadora de gréficos, me pare--
cen muy importantes las formas y figuras --
utilizadas en su arguiltectura, arte y escri
tura, teniendo estas un algo grado de esti-

lizacién. !
Es sumamente interesante la grafica---

cidn y estilizacidn de las figuras Yy formas
para ser aplicadas como parte de una compo-
gsicidn de disefo grfifice, comunicando de ma
nera visual la rigueza de esta civilizacidn
representande su escultura y arquitectura -
de grandes dimensiones.

Estas aplicaciones destinadas para la-
‘mejor promacidn en articulos de amplia difu

sidn y de posesidn permanente.
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 DIDISION DE TURISMO

Turista es toda persona cue sale de su do
micilie per una temporada, con la inteoncidn-—
de regresar y turismoc es todo el eguipo re-~-
ceptor: hoteles, agencias de viajes, trxans--

portes, espectdculos, gufas, intérpretes, --

[-3 XN

Vacacionss y diversion.

En cuanto al traslado de los turistas:

- INTERIOR: Es el que Bse realiza dentro -
del mismo pais.

- EXTERIOR: Se denomina asi cuando se cru
zan las fronteras del pais.

- RECEPTIVO: Son todas las corrientes e:i-
tranjeras que entran al pais.

El turismo estd unido a las condiciones -
sociales, econdmicas y tecnoldgicas que hay-
en los diferentes paises o regiones donde -~
hay desplazamiento de viajeros.

En relacifn con el gasto, puede estar di-
vidido en varias categorias econdmicas:

+ ALTO TURISMO © TURISMO DE LUJO: Es en -
donde se encuentran las clases socioeco
némicas mis altas.

+ GRAN TURISMO: Se enfoca a la clase me--
dia ¥ clase media~alta.

+ TURISMO POPULAR: Como su nombre lo indi
ca, es para las clases sociales menos -

pudientes,
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En México se ha basado la promocidn y la-
publicidad, en la inversidén de instalaciones
hoteleras y el desarrollo territorial y £isi
co de centros turfisticos para un mejor apro-
vechamiento de las bellezas naturales y una-
mayor difusién de é&stos hacia los poszibles -
cligntes.

i



PHOMOCION TURISTICE

La promocién turistica abarca el estudio-
del ohjeto a propagar; la forma, sea impresa
o auditiva, ¥ la difusidn se encarga de lle-
var el objeto al plblico, y asf{ lograr la =--
congquista del cliente. Quienes se dedican a-
vender viajes turfsticos, tratan de estar en
comunicacién con sus posibles clientes me-—---
diante los medios que cfrece la publicidad.-
Una parte importante de la funcidn de la pu-
blicidad, es seleccionar los medios mis efeg
tivos para establecer una buena comunicacién
con les clientes, Y el primer paso para pla-
near cualguier atractivo turistico, es saber
8i realmente se gulere el producto ¥y puede -
gser vendido.

Para poder saber qué imagen se le debe --
dar a una zona se hacen investigaciones so=--
bre meotivaciones. Por ejemplo, si el lugar -
es considerado como paraje de diversidn y re
tozo, los promotores deberén dirigir su pu--

blicidad a grupos gue quieran.pasarla bienj;-

“en cambic, se promoverin en otros mercadqs -

‘los lugares en los gue destaquen imigenes de
descanso y relajamiento; el problema estd en
identificar plenzmente el mercado, para lue-

go enfocar la publicldad a esos grupos y due

su respuesta sea positiva.




La promocidn turistica es una actitud in-

tegrada por un conjunto de acciones e instru

rentos que cumplen la funcidn de favorecer -

los estimulos al surgimiento y desarrollo --
del desplazamiento turistico. El desplaza--—-
miente turistico hacia un lugar receptor se-
debe a mltiples factores que tienden & ser-
fijados en los clientes e inducen asi los -~
degplazamientos realizados por razones de —-

tiempo libre wvacacional.

La publicidad puede enfocar o aguzar las-

im8genes poco claras, puede cambiar las acti
tudes desfavorables gue se tienen hacia un -
lugar, brindande algo diferente, corrigien-
do la problemfitica mediante sus diferentes -
medios.

Hay dos tipos de publicidad turistica: de

atraccidn y de informacidn., La de atraccidn-

va destinada a un plblico desconocido y tie-

ne por obijeto mostrarle los elementos dife~-
renciales y los atractivos de todo orden., -
La de informacidén o documentacidén va dirigi-
da tanto al cliente ya‘trabajado por la ante

rior, como al qﬁe sa halla en caminoe o en el
mismé nficlec xéceptor. La primera es la nre-
sentacidn del nGecleo; la segunda es un con-—-
junto de datos sobre el mismo. Esta publici-
ttad generalmente se real;za directamente y -
en espacial a través de las oficinas de in--

formacidn ¥y de las agencias de viajes, en su

mayorfa colectiva y es la lnica que se hace-

en serie constante.




La publicidad se vale de los medios de Gi

fusidén masiva para hacer notorio ¥y deseable-'

rel consumo de algiin bien o servicie de ios =

atractivos turisticos y sus gservicios.

Los medios de los gue se vale son: pren—-
sa, periddico, revistas, folletos, libros, -
posters, cine, radio, televisidn, correa, --
aparadores y stands en ferias y expesicio---
nes. El grado de su combinacidn y utiliza---
c¢idén, dependen del tipo y magnitud de la capm
pafia publicitaria, los dos derivados del gru
po social a promover, La promocildn turfstica
se apoya principalmente en:

+ Publicacién y distribucién de folletos y -

carteles,

+ Campafias de anuncios.




Campaiias de relaciones plblicasg,

Organizacién de conferencias de prensa, in
vitacidn a periodistas extranjeros, recep-
ciones, cockteles, seminarios, congresos y
convenciones.

Realizacidn y distribucidn de documentos =
cinematogrificos.

Organizacidn de eventos ¥y viajes especia--
les, concursos y festivales diversos.
Partigipacidn con stands de informacidn en

ferias ¥ exposiclones internacionales.




+ Campafias coopaerativas con lipaaa adreas y-
marftimas, agencias de viajes y grandes al
macenes.

+ Establecimiento y operacién de oficinas pi
blicas o privadas de premocidén e informa--
cidn al pblic¢o en general.

Las relaciones piblicas corresponden a -- ’
una funcidn ejecutiva de cardcter permanente '

que permite, a través de la informacidn per-

sonal, oral o escrita, la comunicacidn para-’

lograr la difusidén de los atractives y servi

cios turisticos.
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Es el medio del cual se valen los anun---

cliantes para hacer llegar sus productos a --

los posibles consumidores, dando a conocer -,

sus caracteristicas, ventajas o servicios =
de lo que se les ofrece, tratando siempre de
superar a sus competidnres.
En la campafia publicitaria se realizan es
tudioys de mercado en los que se averigua:
- El producte y su mercado.
= La personalidad del consumidor o usuario,-
sus hibitos de compra y su reaccidn respec
to al producto y a les productos simila---
res,
Cuando una campaifia no llega a proporcio--

.nar los resultados esperados, es dificil ase

gurar con precisidén gué parte de la responsa

bilidad se le puede atribuir a la publici---
dad.

PUBLICIDGRAD

LONGUCSIRRAS

TV BSTILO... KN BUINAS MANOS!
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La publicidad guele fallar cuando:

El mensaje hace demasiado explicita la mo-

- VE

tivacidn utilizada. _—

El mensaje es ininteligible, '

La oferta no responde a la expectativa -—

D MODAPESPANA

Se utiliza el equivoco y se obtiene una --
reaccidn contraria a la esperada.

El mensaje no se entiende.

El piiblico-objetivo no es el adecuade.

Emplea argumentos contrarios a los hechos.

Esp';:!edenuestfaﬁdenudad ”
Es.'anuemmgenqﬂedamosa!mundao(
Me;oranda nuestra mdusrr_:a -




Los mensajes publicitarios son de los que

se vale la agencia de publicidad para hacer-

llegar al futuro consumidor, el anuncioc de -

una marca, producto o setrvicio determinado.

VICHY

Sdio en farmacias.

a) Maolpn .
mayor-

+rul estdn agrupados los medios de

alcance publiecitario como son:

levisidn, radio, publicidad exterior, re-

vistas.

prensa, te

MEDIOS

PRENSA. Publicaciones periddicas gue lle-

gﬁn a diversos plblicos a un precio deter

+

minado o gratultamente.
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REVISTAS. Son medios impresos ds circuia-
cidn masiva y son productos comercialas y
medios de venta a la vez; son considera--
dos comeo un medio permanente.
ESPECTACULAR. Surgid tras la necesidad de
que el cartel se viera con m8s facilidad-~-
dasde distintos &8ngulecs, a mayor distan--
cia.

RADIO, Es el mejor medio para organizar -
en muy poaco tiempo una campafia local para
reforzar, con su iﬁsistencia, la publici-
dad de pruductﬁé de-marca o.ée gran cansg
mo, para hacerlos llegar a todos lados,.
La radio es apropiada para anuncilar pro-=-
‘ductos o serviclos gue necesitan una des-
cripcidn detallada de sus caracteriIsticas.




PELEVISION. Es un vendedor al gue usted -

ve ¥ escucha en su casa; es una combina--

cidén entre voz, imagen y movimiento. Es -~

un medioc accesible a todas las edades y -

niveles socio-culturales.

Es un medieo apropiado para productos de -

gran consumoc gue necesiten de una gran ai

fusidn.

Un anuncio ha de reunir las siguientes =--

condiciones para poder ser usado en tele=-

visidn:

- M&Axima calldad, originalidad, buen gus-
to, inteligencia, etc., en su contenido

gr&fico,.

‘= Simpatia, naturalidad y persuacidn en -

las voces de los locutores,

- Adaptacidn del sonido y del movimiento-

de las imdgenes a la imagen de marca, O,

a la idea de venta por el producto a -~

través de los medios.

) Drmatm

Es la gue recibe directamente el cliente-
y tienen un menor alcance; a, L ésta perteng
cen los folletos, volantes, obsequios, -~
punhtos de venta (etiquetas, cajas, bolsas

embalajes, etc.).




CARTEL. Tienc la misidn de llamar la aten

cidén en un instante y de informar de un =

solo vistazo. Es eficaz cuando logra ente

rar de su contenido sin gque el lector se-
detenga,
Existen dos tipos de cartel:

+ Informativo: Es el que estd planeado pa

ra anunciar eventos, conferencias, cur-
sos, reuniones sociales, especticulos,-
ete. Este tipo de carteles puede ser -
presentado con sélo texto, o texto e -~
imagen,

+ Formativo: Se utiliza como medio para -
propiciar el establecimiento de hdbitos
de seguridad, higiene, limpieza, orden,
etc., Es también utilizado para modifi--
car actitudes de agregividad, descon---
fianza, pasividad, inseguridad, indolen
cia, etc.

El mensaje de un cartel es global, se per

cibe como un todo en el gue cada elemento

integra y crea una unidad est@tica de ---

., gran impacto. Congta de elementos fisgicos

¥ bsicc

“BEST PICT URE

WINNER OF

ldgicos.

ﬂSAWARDg
lcy Rlchmd Anenbomugh

,Ben Kings

ERNT A TYm

"Jl Ol T

23 Cattel cinemalogtatkico
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Los elementos fisicos provocan la aten--
¢ién esponté@nea, independientemente de =-
la voluntad del observador; dichos ele--
mentos son: imagen, texto, color, compo=-
sicidn, tamafio, formato.

Los elementos psicolégicos tratan de que

la atencidn se transforme en voluntaria-

y consciente, para que el mensaje tras--

cienda. Para lograrloc, el cartel debe -~=

apelar a los intereses, necesidades y mo
tivaciones del observador.

+ Imagen: Regume la idea 2 3u minima ex-
presién grafica, sin dejar de ser cla-
ra y sin perder el significado.

+ Formas: La imagen wusti constituida ba~
sicamente por formas. La forma ha sido
definida por algunos autores como coh-
torno, desde este punto de vista, exis
ten bAricamente 3 formasg: naturales, -
geométricas y abstractas. Las natura--
les son representaciones totales o par
ciales de la figura humana, de los se=~-

res o de las cosas gue rodean al hom-~

bre, Las formas geom@tricas se perci--
ben o identifican inmediatamente, s0n-
simples o compuestas. Las abstraccio--
nes no tienen relacidn aparente con el
munde objetivo que nos rodea, son ima-
genes qgue han sido usadas simb&licamen
te en un estilo de expresidn propioc --
del autor.

|
gt N

L A N
W
) . -r’{




+ Taxto: Cumple una doble funcidn: refuer
za ol mensaje y es un elemento importan
te en la composicifn, gue ayuda a dar - .
la impresidn de equilibrio. Hay que te-
ner en cuenta el tipo de letra, el tama
fio v la colocacidn del texto. El tipo =~
de letra debe corresponder a la estruc-
tura general de la compesiecidn, al tipo
de imagen y al tema que s& va a tratar.

+ Color: Para simplificar el manejo de &g
te an los carteles, es conveniente usar
pocos colores; aplicay coloresg plancs, -

sin matizar; usar colores claros y lumi

nosos, hacer contrastes llamativos.

+ Tamafic: El mds comlin para cartel es de~

70 x 100 cm.; en algunas ccasiones, te=
niendo en cuenta la colocacidn y los ob
RADP_a:a s alicionados f‘a 1a llzue;-\lg mngsica, -
It I 1D 41’ hiene el se i serva res u eno - -
.mﬂ‘%“'.mer-u‘elemo Para coleccionislas . vado ¢+ puede ser m r: 50 x 70
’ +

exigentes. o comno . Nule pigrdas - .
nuEsira emision. Toma nola: e n_mo_ em, & 35 x 50 com

Seng Gro- Formato: Puede ser vertiecal u horizon--
TOMA NOTA tal, la forma dependeri dea la composi«-.
e
cidn.

ALICANKL 90 0 1 AILA 56 41 BARCLIONA U0 & BURGDS 971 / DG HENITO 100 G/ LACOAUNA 02 G ¢
LIRS B4 4 ¥ LEOHI 92 6 ¢ MALIRID 8907 OVIED 95 2/ PELENCIA 49 6 1 PALIA DE 1AALLORCA 10231 PAMPIONA 947
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+ Composicidn: Se reflere a la distribu-- CARTULINA, Es un material impreso gue se-

cidn de los elementos dentro del campo- adosa a lag paredes, da una informacidn -
a utilizar, Debe buscar el equilibrio y mids detallada ¥y estd disefiado para gue se
la armonia en cuanto a la imagen y el - pueda observar detenidamente.

color. BRNDEROLA. Es una variante de la cartuli-

na, es un medioc effmerc que se usa en ex-

[,

teriores. Son usadas especialmente por --

las tiendas de autoservicio.

A
Tty o R b

BANDERIN, Es una pleza de tela gue lleva-

“un escudo, logotipo o un grifico; impreso

o bordado, precediendo al nombre de la =--

institucitn o producto, representadeo por-

el escudo.

ESTANDARTE. Reline las caracteristicas de-
la banderola y el banderin, Tiene la fuer
za tipogrédfica, las dimensiones y la sen-
cillez de la primera, ¥ los elementos ba-
sicos, logotipo ¥y marca de la sequnda.
MANTA. Pleza publicitaria impresa en tew-
;las ligeras y de bajo costo. E1 mensaje -
siempre estd en forma escrita y muy pocas

veces se ven ilustraciones. Se utiliza pa

200

ra anunciar ciertos acontecimientos.



ETIQUETA. Es uno do los medios m&s difun-
-didoa, de mayor permanencia, y sin duda -
el més directo. Este medio acompafia a los

productos.

) Balasionee pRbYens

Se utllizan para crear una buena imagen -

ante la gente y que por lo tanto, el re--
cuerdo del producte sea mas frecuentce en-

ellos,




DETICULOS
PROMOCIONGLES

CALENDARIOS, Son el regalc que prefieren-
los consumidores, pues les son de utilidad -
durante todo el afo.

AGENDA. Secretarial, de bolgillo, de ssg--
critorioc. Es el libro que durante todo el --
afio satisface necesidades de control y su dai
sefio ha sido ampliamente desgsarrollade, al --
grado de que ha creado agendas especializa--
das, colecclonables, personales, ete.

CARPETAS. Portafellios, carpetas de mano, -

carpetas de escriteorio Son un juego de pas—-

tas como las de un libro, forradas de vinilo

que tienen en su interior forros capaces de- B

retener un block para escribir, un lipiz o - BOTONES Y CALCOMANIAS, Estan.limitados -
bolfgrafo y el lomo, un tante sokrade para - por el espacio y por la imposibjlidad de se-
contener materiales sueltos. leccionar la audiencia gue acceder8 al mensa
BOLIGRAFOS. Es una de las piezas promocio jes se hacen por razones pricticas o simple-
nales mis aceptadas. mente por diversidn. En cuanto a calcomanfas
LLAVEROS Y CENICEROS. Objetos portadores- log tamafhos son muy variadog., E1 soporte gg-
de mensajes publicitarios. un papel adhesivo disponible en varios colo-

20



res y estd protegido por otro papel silicona
do, Leos botones mis comunes son los redondos
de hojalata de 2.54 cm. de didmetro, aungque-

sus formas son muy variadas pero solo gse ha-

cen en pequefias cantidades.

CAMISETAS. Son muy versfitiles y por lo =--
misme, son de los artfculos mis solicitados.
La mayor parte de las camisetas gue se ven--
den estin serigrafiadas, gque es la mejor téc
nica para hacer tiradas de ct¢iertec volumen., -
El motivo debe guedar situade en la zona ha=
cia donde normalmente se dirige la vista da-
forma natural; demasiado alto preoducirfa un-
efacto raro y muy abajo lo taparfa el cintu-
rén.

Aparté de la serigrafia se pueden utili--
zar otros mdtodos de impresidén cuando son PO
cas camisetas, como sSon: los lapices para te

la, son unos rotuladores gue se venden en ca

sl todas las tiendas de materiales artisti-=-

cos, Se dibuja el motivo con lipiz clare en-
la tela y se rallena con los colores. Una --
vez secos sa fijan con una plancha caliente=~
para hacerlos resistentes al lavado; el otrxo
métodoe es medliante una plantilla, este es un
poco mis complicado gue el anterior. Primero

sa hace el dibujo ¥y se recorta en papel para

‘hacer plantillas o en acetato. La aplicaecidn

20



del color se hace conh un atemizador o con --~ En nuestros tiempos el regalo de ohse--

aerdgrafo. Una vez seco se fija también con- guios como arma publicitaria ha guedado res-

tringido a determinados sectores profesiona-

plancha.

les © a nicleos reducidos de clientes impor-
tantes de determinadas industrias o fibri---
cag., Su finalidad es continuar la publicidad

Y promever el recuardo.

Camisaisd

510
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Disefio en nuestro idioma, egquivale a tra-

zo o delineacidn de formas por medio de gra-

ficos, lo gque le convertirfa en un término ~-

anilogo al de dibuje. Una definicidn mis co- .

rrecta serfa, la de dibujo o esquema de la -
forma de algiin objeto que va a crearse con =
un fin concreto, es decir, la descripcidn -~
grifica de algo que va a realizarse material
mente, se trate de objetos bidimensionales o
tridimensionales, comoe podrfan ser los boce-

tos o estudios de un cartel publicitaric, o-

la serie de dibujos que describen como debe- ,

ser la estructura o mecanismo de un encende-
dor.
El disefio es una prictica en la gue se --

forjan y determinan ideas y formas gue han -,
de materializarse posteriormente, mediante -

procedimientos manuales o mec8nicos,

AMIE E8 DISENDT

@) Diocelio groe
Se trata de una comunicacidn visual, qui-

z3 la de-mayer trascenddencia hay en-.dia, se-
encarga del mode de eXxpresar, decir, comuni-
car a través de formas, palabras,
impresas o vacfos sobre el papel. Organiza,-
tomando como basge el espacio-formato, los --
elementos y signos seglin una idea prefijada,
de modo gque log?e el objetive por‘medio de -
la presentacidn agradable y ficilmente com--

prensible.

.'." [ ]
Va de cine.

imigenes -







Al disefador de gr&ficos ae le ofrece la-

cos. La saleccion__ C t?ligacién de=-
las difarentas te ?qéslla com=--
prensidn y 1a af oﬁlaléunas de.
las tdcnicas grafi .ibﬁpfens;éns-

rigidez, espuntanqi fiagmenta---
.cbmplejiaaa“ ;metria, asi-

ine tabilidad, heutrali-

clén, sencillez,

metria, equilihrio‘

dad, destaque, realisma, diahoraion, contrég.

te.




Equujnria
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La.tipografia se divide en familias y ti-
pos, Familia significa la agrupacidn de va--
rios tipos dc letras cuyasg caracterigticas -
coinciden o son similares, Tipo es el modelo
0o disefio de una letra determinada.

La tipografia occidental se divide en 7 -
familias: ’

Romanas
Gaticas
Latinas
Egipcias
Greotescas

Indlesas ¢ manuscritas

G+ o+ & o+ O+ O+

Ornawmentadas.

*

TiPOGERMFIR

a) 01 lengoa)e de (o0 Ietrao

Al igual que los colores puaden expresar=-
estados o sentimientos, la letra par si -
"misma, por su forma, contraste © tamano,=-
puede expresar ildeas o puede reforzar el-’
signifjicado de las palabras.
Fl rétulo-imagen tiene la funcidn de fi--




jar
una
que
P bra

el recuerdo de un nombre, una firma,-

P

marca & un producto. Supohe algo mis-
ilustrar el significade de una pala--

o frase; representa cohvertir las le-

tras en imagen; de modoe que la letra, la-

palabra ¥y la imagen sean una secla cosa,

Segin el tipo de la letra dan diferentes-

sensaciones:

+ Latras de_palo seco: es indicada para -

expresar clasicismo, tradicionalismo, -
religidn, solera, artae, debilidad,

+ Letra gruesa: es simbolo de fuerza, po-

‘der,

energia.

+ Letra delgada: simboliza debilidad, sua
vidad, elegancia, lujo.

+ Letra cursiva mayiiscula; es simbolo de-

dinamismo,

+ Letra mayfiscula; indica tftulo, encabe-

zamiento, anuncio.

+ Letra miniiscula de estilo romano: indi-

ca conversacidn, frase, charla.

!
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Lo mis importante de un simbolo o un loge

tipo es su sencillez, a pesar de que con fre
cuencia materializan ideas muy complejas y - .
condensan una considerable cantidad de infor

macidn.

P TP S

Aunque cumplen la misma funcién, un simbo;
lo no es lo mismo que un logotipo, el aImbo-?
lo es bisicamente una imagen gue representa-
una idea ¥ un logotipo es un grupo de letras’
o una palabra completa que se utiliza como =~

imagen.

SIMBQLO., Para su disefio el mejor puntec da ==

partida es una relacidn de imfigenes visuales '

|

- SIMBOLES ¥
LOBOTIPES

pragiﬁaa al motivo que trata de simbé&izar;:
se. El sfimbolo debe captarse en un instante;
porgue si se presta a interpretacicnes errd-
neas, se olvida fScilmente, o si resulta im-
posible de asogiar con la institucidn a la -.

gue presenta, habr3d fracasado.
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Hay otros tipos de sImhﬁlos, quizﬁ-nﬁ muy
elegantes, perec si muy eficaces. La refinada;
representacidn pictdrica que caracteriza a -.
las sehales de tr8ficoc o a otros simbolos, -
come el de los juegos climpicos, gue demues-
tran lo econdmicamente gue un buen diagrama-
puede comunicar una idea compleja. '
LOGOTIPO. No hay mucha diferxencia con el an-
terior, algqunas marcas registradas de muchas
empresas consisten an las inibiafﬁa de su =--
nombre transformadas en una imagen gue combi
na elameqtos del simbolo vy el logo, Las le--
tras del nombre de la empresa, marca O pro--

ducto, se agrupan y llegan a formar una ima-

Homeds

gen.,
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La marca es también un elemento importan—
te, incluide en la mayor parte de mensajes -
publicitarios. Estd slempre en los impresos-—

comarciales, papel carta, tarjetas, facturas

etc. Es muy usada en envases Y embalajes, --
apareciendo en algunos casos grabada o impre
sa en el mismo productc:

Daegarrolla un papel ahstracto, repraesenta
.la sintesis de la acéividad de la empresa, -
agrupando todas sus cualidades en un signo -
inico. Es al mismo tiempc el elemanto cistin
tivo y &l simbole de una empresa. .

La marca ha de ser simple, no solo por ra
zones de orden t&8cnico (posibilidad de pro--

duccidn en cualdquier tamafio ¥ sobre cual---=

quier materia), sino tambi&n por razones de~-

publicidad, ya gue la simplicidad es mig -~-
efectiva para la percepcidn y fijacién del =
recuerdo.

El poder de la imagen juega un papel im=--

portante, aplicando en principlo los tres -- .

elementos siguientes:

'- MIARIEA

Ei anvase o presentacidn del producto.

La ambientacidn grdfica en que se sitlle -
el producto.

El logotipo o carfcter tipogrdfico de la-

marca.




Todo hombre posaea una escala de colores-
propia y con ella puede expresar su forma -
de ser. Se ha comprobado gue los seres huma
nos reaccionan de forma diferente segiin los
colores gue les rodean,

Los c¢olores nos transmiten sensaciones -
gque son captadas inconsclientemente por el -
sar humano y reaccilona ante ellas.

Cada c¢oloy tiene su proplo lenguaje:

- Rojo: Color excitante gue parece salir al
encuentro; adecuado para expresar la ale-
gria entusiasta. Puede significar pasidn,
emocidn, accidén, agresividad, peligro, --
guerra, vida, sacrificio, triunfe, etc.

-~ Azul: Color reservado, gue parece gue se-~
aleja. Puede expresar ccoenfianza, reserva,
armonia, afecto, fidelidad, amor, etc.

- Verde: Reservado y esplendoroso. Expresa-
naturaleza, juventud, deseo, descanso, -=

equilibrio, etc.

El LENGUGE DE
LOS COLOMEES

- Anaranjado: Color del fuego fiaﬁante, el -
mi3s visible tras el amarillo., Se usa como-
sefial de precaucidn. Significa regpcijo, -

fiesta, placer, aurora, etc.

Ro;n



- Amarillo: Color de la lué. éignifica -;-4
sgolismo, celos, envidia, ndio;‘plaber, ri
ga, etc. I )

- violeta. Indica ausencia de tenéign, calma

autocontrol, dignidad, aristocracia, via--

lencia, agresidn premeditad;,:etc{

Blanco: Es la luz gque se difunde. el no-cg:

lor; expresa inocencia, paz, infancia, es-
tabilidad, calma, armonia, eté;:

Negro: Opuesto a la luz. Color de la sepa-
racifn, de la tristeza. Expresa muerte, no
che, angiedad, seriedad, nobleza, pesar, -
ete,

Gris: Iguala todas las cogas y deja a cada

color sus caracteristicas propias sin in--

fluir en ellas. Puede expraaar_descnnsuelo

aburrimiento, vejez, desanimo, etc.

G
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IR0IGRIARIA

Es una de las técnicas de impresidén mis - lindreo pasa el papel sohre la plancha, gue-~
deja su huella entintada.

antiguas, Consiste en la impresidn sobre pa-
Hace mucho tiempo este mMétodo se emplea~

pel por aélicacian de presifn a un motivo =-
grabado en relieve en una guperficie metili- ba para imprimir toda clase de productos, -
desde envases hasta periddicos.

ca. Los sellos de caucho se rigen por el nis
Ahora se emplea mencs y sobre todo para-

mo principio.

La imagen del texto y las jlustraciones - trabajos peguaiios.
gue componen lo gue se va & imprimir, se ---
transfieren fotogrificamente a la placa que-
ha de gervir para hacer la tirada.

Esta placa es de colores y en la parte -
gue ha recibido caracteres o lIneas, queda-
protegida por una paelicula resistente. E1 -
resto de la placa de metal queda sin prote-
ger y despuds de terminada la transferencia
fotografica, se trata con un bafic de Acido-

que ataca las zonas sin protager y deja las

protegidas ligeramente en ralieve.

La plancha se monta en la prensa y se en
tinta con un rodillo la superficie de la ~--
misma; como la parte due no se quiere impri
mir estd mAs baja, no recibe tinta. Otro ci




OFFSET LITOBRAFICE

Es una evolucidn de la litografia, que -
actualmente =se raserva.sohre todo a la repro
duccidén de originales artfsticos.

Funciona con una modificacidn al mismo --
principic, la plancha no entra en ¢ontacteo -
con el papel, sino con un cilindro interme--
dioc de caucho gue aplica a la misma una mez-
cla de agua, goma arabiga y dcido, La zona -
sin imagen acepta la tinta y el resto la re-
pele, Esta imagen de tinta pasa a un cilin--
dro intermedio que a su vaz'la transfiere al
papel.

En litografia se realiza el original a ~--
partir del cual se prepara la plancha.

Para elloc se fotografia y se obtiene una-
pelficula negativa gue se coloca entre la -=-
plancha de ‘metal, previamente sensibilizada-
a la luz. 5e ilumina el negativo para impre-
sionar la imagen de la pelfcula en la plan-=-
cha, gque a continuacién se trata gquimicamen-
te de manera gue la zona de la imagen acepte

la tinta y rechace la zolucién de agua y la-

otra rechace la tinta y acepte el agua. Se -

necesita una plaﬁcha para cada color.
En la actualidad, casi todas las impren—--'

tas pequefias trabajan en offset 1i§ogr5fico,
gque tiene venﬁajas 6Bvias: el voiumen y al -
reso de las ojas de metal y la laboriocsa com
posicidn manual se sustituyen por un proceso
fotografico. E1 arte final creado por el di-
sefiador se fotografia y se transporta a una-
rlancha de impresidn mediante una t&c¢nica ri
pida y barata,




Egta tédchica permite imprimir texto e imd
genes s0bre las superficies mAs variadas.

La superficie receptora puede ser metal,-
madera, cerfmica, vidrio, pléstico, tela, ==
cartdén o papel; es una técnica bastante bara

ta.
La tinta se fuerza sobre el papel a tra--

vés de Una Pantalla muy fina en la que las -

zonas que no deben imprimirse se han bloguea

de cen una mezcla de goma, mientras gque las-
Areas que se desean imprimir gquedan libres y

permiten gl paso de la tinta.

La serigraffa puede ser un método de im--

presidn casero, utilizando una pantalla de -
papel o pléstico, pero también mse usa fraw--

cuentemente comerclialmente, en este caso la-

transferenclia del original a la pantalla se-

hace fotogr&ficamenta.

Una de las vantajas de la serigrafia es -

gque los8 colores sdlidos pueden imprimirse =--
con tinta opaca, lo que significa que no hay
inconveniente en gque cubran a ctros, por -=-=

SERIGHEFIR

ello es un método muy usade para imprimir 8O
bre papeles o telas de colores vivos y para-
aeditar carteles, camisetas ¥y calcomanifas,

En serigraffa pueden aplicarse tintas bri

llantes sobre fondos mate, sin gue &sta afeg

'te al brillo de la tinta.

Debido a la estructura de la pantalla, la
serigraffa da menos detalle gue la litogra--
ffa, que en este aspecto rinde excelentes re
sultados. Conviene evitar las lineas de me-=-

nog de 0.5 mm. ¥ las letras de menos de 9 -~

'puntos de trazeo fino.

‘Hay otras técnicas mids éspecializadas gque
también resultan fltlles para imprimir mate-=-
rial.

La termograffa, por ejemple, provoca el -
relieve de las zonas entintadas. El realce -
congiste en la impresidn en relieve sin tin-

ta, por presifn sobre el papal.
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Para poder obtener buenos resultados de -
la publicidad, hay gque hacer antes que nada-

un anilisis del consumidor o usuario de di---

cho producto o sarvicio.

Hay varios puntos a averiguar:

- ¢Quién es?

- ¢Qué influye en el acto de compra?

~ LCu8ntos clientes hay en perapectiva?

- ¢Qué deseos o necesidades satisface el ~--
cliente al adquirir el producto o servi---
cio?

-¢Por qué?

En turismo se clasifica al cliente de la-

.siguiente manaeras ’

- Grupo de edad.

- Sector de ingreso.

- Nivel educativo.

- Lugar de residencia.

CLASIFICAGCIDN
| el




Se ha de distinguir a la perscona qﬁe racdi .
be algo material o fisico a cambie de su di-
nero ¥y hace uso del mismo; en alguhos casos-
no Se hace necesaria una investigacidn espe- .
e¢ial para saber: <A gud@ sexo perteneceﬁ dQué
edad tiene? <Es hombre o mujer?, dNifo, jo=--
ven, adulto, anciano?; es mds difieil cuando
se trata de productos o servicios cuyo clien
te no se puede determinar con un criterio 1§
gico ¥ absoluto.

Se hacen encuestas estadisticas para de--
terminar la proporeidn de clientes hombres,-
respecto a clientes mujeres, la edad mds Sp-
tima para que teﬁga lugar la compra, etc. CS
mo se hace con las bebidas, revistas, publi-
cuciones, etc.

La clasificacidn también se hace con res-
pecto a la clase social a la‘que pertenece, -
si es una persona perteneciente a la clase -.
social baja o elevada.

Los factores que influyen en el acteo de -~
compra son importantes, pues son capaces da-

mordificar, en algunos casos, la idea formada




en un principio acerca de quién'es el clien-

te. Algunas veces se compran las cosas por -

L] = "—.
- ooyt i it
de moda, . ) T

influencia de otras personas o porgue estin-

El nimero de clientes en perspactiva y el
hecho de saber donde estdn, determina en -=--
principio el medio o clase de publicidad a -
utilizar. 5i es un producto de gran consumo-
el gue vamos a anuneiar, serd necesario uti-
lizar medios publicitarios de gran alcance Yy :
para productos de consumo limitado deben uti
lizarse medios publicitarios de accidn més -
directa,

El satisfacer los deseos del cliente es -
una de las partes mas diffciles dentro de un
ostudio de mercado, determina en gran manera
el contenido y enfogue de una campafia publi-
citaria.
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El drea maya se divide en tres grandes re
giones:

a) La del Sur, gque abarca desde la Costa del
Pacffico hasta las tierras altas de El --
Salvador, Guatemala y Chiapas.

b) La regiéé del centro comprende el Noreste
de Honduras, Belice y El Petén guatemalte
co, las selvas de Chiapas, el Sur de Cam~-
peche y Quintana Roo y la Chontalpa en Ta
basco.

c) La regidén Norte integrada por la mayor --
parte de Yucatan,

Se cree gue el primer-grupo de _habla ma-
ya llegd a las tierras altag de Guatemala -
alrededor de 2,600 A.C. Yy postericrmente se
dividid en varios grupos gue poco a Pogo -=
ocuparon toda el &rea.

La historia maya se divide en tres gran-
deg pericdos:

- Perfodo preclésico o formativo. Se carac-
teriza por un largc procesc cultural co--

miin a los diversos grupos mesoamericanos.

HIIISORITA

El iniciec de la agricultura permitid la -
fundacién de centros permanentes de pobla
cidén vy la vida sedentaria trajo consigo -
al desarrolle de la cultura, se construye
ron plataformas para sostener templos de-
madera, se inicid la escultura en piedra,
se desarrollé la ceramica monocroma, se -
elaboraron figurillas de barro e instru--
mentos de pliedra. Los sitios principales-
en este periodo son: La Victoria, El Bafl

Kaminaljuyfi, Uvaxatin, Tikal,




- Paricdo clasico., Este perfode se divide -
en clidsico temprano y clasgico tardfo, En-
el primero ocurrié la diferenciacidn de -
las grandes culturas mesoamaericanas. Los=-
elementos gue expresan el surgimiento de-

la tradicidén propiamente maya, son: tem-—-—

plos construidos con arco falso, estelas- .

con jeroglificos mayas y cerfmica poli--
croma. En el irea central se di el mixi-
mo desarrollo de la produccién agricola,
la construccidon de centros ceremonjiales-
rodeados de grandes agrupamientos de po-
blacién, el establecimienté de una teo--
cracia, la creacién de una jerargquia ci-
vil y religiosa, el desarrollc de la es-
critura jeroglifica, la historia, medici
na, matemiticas, astrologfa, astronomfa,
cronologfa, la estructuracidn del culto-
religioso ¥y el despliegue de las artes -é
pla8sticas. E1 auge de la cultura en el ~- .
drea central se d3 en el clisico tardfo.
Principales sitios: Arca Meridional (Ka-
minaljuy@); Area Central {T;k§{,_0q¥ac~—

tiin, Copln, Quirigui, Riedras Negras, --

Yaxchilin, Bonampak, Palenque); Area Sep

tentrional (Rio Bec¢, Xpuhil, Hochob, Ux-
mal, Labni, Kabah, Ssayil, chichen Itz3).
Perfodo post-clisico. Se divide en tem--
prano y tardfo. En el 3rea central la --

cultura no resurgid jamis, pero en la me

 ridional vy gaeptentrional hubo una trans-

formacidn cultural debido a la llegada -
de grupos toltecas, gquienes ejercieron -
un dominio politico e impusieron sus ---
creencias religiosas, ritos y coastumbres
La fusidn de estas dos culturas dd lugar
a un florecimlento artistico, sobre todo

en Chichén Itza, donde se construyeron =

imponentes y grandiosos monumentos.




a) Rrguiteciore
Los principales movimientos argquitectdni-
cos mayas fueron templos "palacios"™, can-
chag para el juego de pelota, observato-- :
rios astrondmicos, bafos de vapor, arces-

:'hn: --4»
i

L Dy
aislados y tumbas. o™
Los palacios eran residencias de sacerdo-
tes y gobernantes y formaban parte de los,
centros ceremoniales; se componen de wva--
rias cédmaras abovedadas, dispuestas en di-
ferentes formas, a veces alrededor de pa-
tios interiores y en otras con varios pi-
sos. La bdveda es m3s un elemento decora-
tivo gque constructivo, para evitar gque se
derrumbara, fue apoyada sobre gruesos mu-
ros y cubrid un aespacjio pegqueiio; las cima -
ras son estrechas; carecen de ventanas y-
estan muy peoco ventiladas.

Los dinteles de las nuertas son de piedra
‘o de madera de zapote, y los motivos orna
mentales son muy variados, labrados en =-

piedra o en estuco y pintados de colores.




En el periodo post-c¢ldsico surge el egti—
lo maya-toltec, que es la integracién de-
las concepciones plasticas de una y otra-
culturas: amplios vestiIbulos, salas hipés
tilas, taludes en la base de los muros, -

sugtitucidn de las cresterf{as por las mal

llamadas almenas, columnas serpentiformes

y decoracidn esencialmente relacionada --,

con la gerpiente emplumada. Lo mds carac-

teristico de este estilo estd en Chichén-

Itz4. ]

Entre las mis bellas realizaciones arqui-
tectdnicas, est&n la Casa del Gobernador,
la Casa de las Monjas y la Casa del Adivi
no en Uxmal, y el Templo de las Inscrip--
ciones y el Templo del sSol, en Palengue.-
El trabajo del estuco alcanzS su maxima -

realizacidn en Palenque y asi lo demuas--

tran leosg personajes a tamafio natural re--

presentados por las cabezas de guerreros- -

encontradas en la cripta del Templo de --
las Inscripciones.

En su arquitectura se encuentran ciertos-~

principios gomunas a todas las civiliza--
cienes precolombinas. Erigfian sus templos
sobre inmensas plramides construidas con-
basamentos escalonados, y cada cara de la
pir8mide disponia de una eascalera gue co&'
ducia al templo, &sate era de piedrag cui-
.dadosamente labradas y su finica planta eg
taba labrada exteriormente con una exhubg
rante decoracidn de estuco, mientras gque-
el interior estaba decorado con pinturas-

al fresco.

b)) Cordanisn

si;ﬁlendo una tendencia contrari; al natu
ralismo,los habitantes del Valle de Ulfia-
alcanzaron en el arte de la miniatura un-
grado extremo de estilizacidn. La pintura
da recihientes‘eslmuy caractérfﬁ%ica ¥ ==
sin duda influyd poderosamente sobre el -
arte de la miniatura de Uaxactfin y E1l Sal
vador. Otra especialidad son los recipien

tes decorados con volutasg, cuyasg asas Bon

Se

*jaguares esculpidos.



La representacidn de ceremonias es un te-
ma frecuente en la cerimica realista pin-
tada.

Entre los afios 700 y 1000 se d4id un rena-
¢cimiento de la ceramica policroma en la -

peninsula de Yucatdn. Los temas religio--

s0s son los mi3s abundantes, ¥y las pintu-- |

-ras sagradas constituyen una larga cadena
de tradiciones y de convenciones. Los co-
lorcs tienen un importante valor simbhdli-
co. En las frescos como en la pintura de-
vasos, la cara giempre suele estar repre=-

sentada de perfil, mientras gue el cuerpo

"esti de frente.

@) Plntore

Lograron en esta expresidn artistica una-—
gran perfeccidn. Pintaron con la técnica-
del fresco y tintas planas, emple?ndo una
amplia gama de colores en cer@mica y en -
muros de los templos y palacios, La cerd-
mica es monocroma ¥y policroma, con temas-
geométrices, simbdlicos y naturalistas, -
son notables los vascs con escenas reli--

giosas o histdricas.
Los murales son de contenido religiose -

{Tulum ¥ Santa Rita) e histdricas (Bonam=~

. pak, Uaxactiin, Chaemultién, Mulchic, Chi--

chd@n Itzd),.

Logs murales de Bonampak, gue relatan una-
batalla y las ceremonlas relacicnadas con
ella, pueden ser consideradas como la =~--
obra maestra de la pintura mesocamericana,
aesta pintura desconoce la perspectiva, --
los matices y las sombras, pero sus tra--
208 mon seguros. Los cuerpos son represen
tados de f[raonte, mientras los vestidos y-

los pies son mostrados de perfil, Las di-
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ferentes funcianes y rangos de los digna- mmmm

tarios son expresados por medio de los == Su sensibilidad escultdrica se expresd =--
atavios y ornamentos. El tema de los fres principalmente en el relieve, aunque las-
cos muestra la preparacifn para una fies- pequeifas figurillas de barro de Jaina, Pa
ta ritual de la danza, una escena de com- lengue ¥y otros sitios, pueden considerar-
bate y la inmolacidn de unos prisionercs. se’ como valiosas obras escultdricas.

+Se realizaron relievaé en piedras, estuco

y madera; unos como decoracidn arquitectd
‘'nica y otros como esculturas aisladas,

Las estelas son los relieves mas caracte-
‘rfsticos del arte maya del Area central;-

se erigfan para conmemorar diversos acon-

tecimientos y se representaban en ellas a

los grandes personajes, acompaﬁado; de es

clavogs o prisicnercs.

En los estilos clisicos del drea septen--
ltrional se elabord fundamentalmente relie
: ve arquitectdnico y se representd sobre -

todo a loas dioses, en especial al de la =~

lluvia. DPentro del estileo maya-tolteca se
encuentran relieves de 8guilas y jaguares
devorande corazones, motlvos serpentinos-

y esculturas como portaestandartes, atlan
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tes y chac-mooles.

La yuxtaposicidn de motivos pertenecien=--

tes a ambas civilizaciones (maya-tolteca).
caracterizd a la escultura, en la que BO- .

“bre todo, se repite la midscara de Chae, -,

Dios de la Lluvia,

Lo esencial de la escultura siempre esti-
lizada y decorativa, estl representado ~--
por los bajorrelieves, cuya exhuberante -
profusidn justifica hasta cierto punto el
caljficativo de barrocos. Constantemente~
se repiten glifos y signos celestes (rela
cionados con el calendario maya), jerogli
ficos y figuras humanas (vistas de perfil
y emplumadas), y motivos geomdtricos, La-

escultura cn alte relieve es poco frecuen:

te.

El calendario maya, parte esencial de su-

reiigién. mezcla de magia y de mitos. Las -

fechas estin grabadas en todas partes, cg'

si sobre todos los. edificios, escaleras,-
y cuadritos votives.




En la eripta del Palacio dé lag Inscrip--
ciones de Palenque, los muros de la ame---
plia aimara mortuoria estin decorados en-
relieve, por los nueve sefores de la no--
che, de estuco,

Sus cdlculos cronoldgicos eran enunciados
en espléndidos bajorrelieves tratados con
gran sensibilidad, o en estuco, en semi--
rrelieve. Los glifos de Palengue forman -
parte de los signos grdficos m&s finamen-
te trabajados en toda la regidén. '
Las hachas rituales no son objetos pro---
pios del arte maya de peguefiags dimensico--
nes. Los temas que representan las hachas
suelen ser cabezas humanas estilizadas, -
eg posible que sean emblemas de diversas- °

cagtas guerreras.




Pue un;.de las.escriiuras mas.avanzadaa,—

cuyo origen se encuentra entre los Olmecas.-
"Fue usada por los sacerdotes exclusivamente-

y tenfa la finalidad de registrar los concep
tos religlosos, los nombres de los diovses, -
los rituales, los datos astrondmicos ¥ crong
l5gicos y la historia, principalmante.

E]l sistema maya comprende aproximadamente
350 signos principales, 370 afijos y alrede-
dor de 100 glifes “"retratos", principalmente
de deidades. Loq_glifos son fundamentalmente

pfctogrﬁficoa.‘6héoéfificés y fonéfiéoa'sig
'plea. Los textos fueron labrados en piedra-
. {(estelas altares, marcadores del juego de -
pelota, escaleras, paneles, paredes, dinte-
"les), mcdelados en estuco, grabados en orna
mentog y pintados en murales, en cerimica y
en cbdices.

En 1asubscrlturaaqfigurativas, los dio=--
;ses de la lluvia-puntos cardinales, estaban
representados con colores fijoe: rojo-Este,

blanco-Norte, negro-Oeste, amarillo-~Sur. Eg

ESCRHITUER

tos colores tambié&n adornaban las fachadas-
de los edificios mayas, los cuales fueron -
pintados originalmente en colores brillan--
tes.

El sistema de escritura de los mayas no--
era una simple escritura figurativa, Entre=-
las ciento veintitrés familias &tnicas que-
poblaban América antes de gue llegaran los-~
agpafioles, los mayas fueron los fGnicos que="
desarrcllaron una verdadera escritura. Eﬁ——
pleaban ciertos signos con los que escri---

bfan en sus libros la historia antigua y -

sus creenciag.




Los frailes espafioles gquemarcn todos los

cHdices que encontraron, 56lo han llegado -

tres hasta nosotros:

-~ g8dice Dresde. Supera ampliamente a las -
dem&g. Egte libro en forma de acordedn, -
congta de 78 piginas y contiene tablas ca
lenddricas de Vehus, una tabla de eclip--:
ses solares, almanﬁques adivinatorios y -
rituales.

- El Madrid. Posterior y mis largo gue el =
anterior, pero mas tosco, consta de 112 =
plginas y contiene textos adivinatorios,-
rituales y ceremonias relacionadas con --
las actividades cotidianas.

- Paris. No estd completo y se encuehtra en
mal estado, también posterior al Dresde,-
de 22 pdginas y un contenido ritual y ca-
lend&rico.

.
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El Area maya se divide en 27 ragiones: - Palenque

Aké - sayil

Becan, Xpuhil y chicana ~ Tulum

Bonampak - Uxmal

Cancun - Xlapak
. Cobi - Yaxchildn

cémalcalco - ' y las més importantes son:

Chacmult@n '

Chichén Itz& : @) Domampol

Chinkultic Enclavado en la selva lacandona, en el -
Degibilchaltun Estado de Chiapas, a la vera del Rio Lacan-
Edzn& j&, asentado en las estrjbacicnes de la sie
Gruta de Loltdn rra, se encuentra este sitio arqueoldgico.~-
Hochob ) Fue descubierto en 1946 y debe su nombre al
Izgamal argquedlogo Sylvanus Morley, que impresiona-.
Izapa, do por las pinturas que allf se conservan -
Kab&h le puso este nombre, dJue en maya significa-
Kohunlich murcos pintados.

Labni Los templos imitan la forma de una chogza-
Mayapén maya; estén rematados pcr_crestur!as y edifi
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cados sobre plataformas y basamentos; los --
cuartos de reducidas dimensiones tienen béve
da falsa, Tanto interior como exteriormente,
las paredes estan tecubiaertas de pliedra cor-
tada de manera regular, los frisos adornados
con figuras y ornamentos de estuco modelado-

¥ los dinteles grabados con bellos relieves. '

Agociados a los conjuntos arquitectdnicos se
encuentran estelas, tableros ¥y altares, ele-
mentos que tienen una _gran significacibén den
tro del contextq cultural maya.

TR

El templo mig famose en Bonampak es el de
Las Pinturas, un pequeio edificio de tres =--
cuartos, cuyas entradas ostentan dinteles de
piedras labrades. 5u 1mportancih se debe a -
que los mures y bbvedas de las clmaras estén
completamente cubjertos de pinturas de bri--
liante pilicromia, cuyas escenas constituyen
vaerdaderog registros histdricos que nog in-=-
forman sobhre costumbres, indumentaria, carag
teristicas fisicas, organizacién social, po-~
1Itica vy religiosa del mundo maya.

)] mmm-um

Es la ciudad mis famosa del mundo mava, -

‘ubicada en el Noreste del Estado de Yucatén.

El centro de la ciudad astE aaentado BO=—
bre una gran nivelaci&n, gue consiste en una-
plataforma de 6 km? con una muralla de mam--
posteria de 2 m. de alto por 1.90 m. de an=--
cho ¥ un edificio que marcaba el acceso prin
cipal. Sobre este enorme espacio construye--;
ron los edificios m&s importantes: El Casti-

llo, el Temple de los Guerreros, el Grupo de
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1as ‘Mil columnas, el Tzompantli, el Juego de
Pelota y otros,
: La gran nivelacidn era el eje de una vas-—

.ta red de calzadas sacbé, la m8s conocida de

lags cuales es la que conduce al Cenote Sagra

do, famoso por las leyendas que ha inspirado

en relacidn con los sacrificios de las donce

l1lag en honor de Caac, Dios de la Lluvia.

El Castillo es ‘la construccién més impor-
tante de la zoha y se ha tomado como un sim-
bolo de la ciudad. Scobre un basamento pirami
dal de planta cuadrangular y cuerpos super--
puestos, con una escalera en cada lado, estd
el templo, un cuarto con dinteles de madera-
labrados y techo de bdveda maya, rodeado por
unh angeste pasillo. Flanguean la entrada =-=--
principal dos c¢olumnas en forma de sierpien—-

tas, cuyasgs colag sostienen el dintel exte--—=-

rior. Egte edificio ha sido interpretado co~
_mo ila expraniGn material de un calendario, -

va que si se cuentan los peldafios de lag =--
‘" guatro escaleras y la plataforma superior,-

suman 365, o sea, los dfas de un afiec solar;

los nueve cuerpos de la pirdmide, al ser di
vidiﬁos por la escalera, suman 18 gque son -

‘los meses del afio indfgena y tiene como de=-

coracidn en cada fachada 52 tableros, nime-'

ro igual a los afios que forman un siglo me-

« soamericano. PoOr filtimo, en los equincccios

de los meses de marzo ¥y septiembre se produ

_te un interesante fen6meno de luz y sombra-

.en 1a escalera principal: conforme el sol =

va bajando se forman, a lo largo de la al--

farda derecha uno a uno, siete tri@ngulos -




de luz hasta quedar eliminada la cabezé ﬁe-
una de las serpientes que forman el inicio-
de una de las alfardas, marcando la figura-
de un perfil gque baja desde lo alto. Debe -
recordarse gque la serpiente es el simbnln -
de Kukulkin, el dios miximo de los mayas, =

equivalente a Quetzalcdatl.

Otro de los conjuntos notables es el gru .

po de las mil columnas, asi llamade por sus

‘innumerables cclumnas y pilastras que sostg

nfan una enorme galerfa techada que rodeaba
por dos de sus lados, el Templo de los Gue-

rreros. Este Ultimo es un basamento pirami- .

dal con tablerog esculpidos con figuras de-
animales y deidades, que servfa de sostén -
al templo, cuya entrada eata formada por dos
serplentes con cabezas en el suelo y cuyos -

crétalos sostienen el techo.

El juego de pelota de la ciudad es uno de

los mas intaresantes gue se han descubiertoe.
‘Los parametros de la cancha estfn decorados-

‘con relieves alusivos al desarrollo del jue-

igo y evidencian la importancia que esta cerg

monia tenfia en la vida y cosmegonia de los -
pueblos prehispéniéos.

Asi mismo, es indudable que una de las ag
tividades mids impertantes de los mayas fue -

1u observacidn astrondmica. Entre los pocos-—

edificios que se han reconocido en Chicén It
- 23 como observatorios, destaca el Caracol, -~

‘una torre de dos pisos, con una escalera cir

cular en el interior y cuyas ventanas miran-

hacia puntos astrondmicos importantes.
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Polongne

un Los edifjicios forman armoniosos conjuntos
distribufdos en distintos niveles que se co-
munican entre si por medio de plazas Y esca-
leras.

Una de sus caracteristicas principales es |

la escultura en estuco que recubre sus edifi
‘cios; son figuras de goberhantes y sacerdo--

tes engalanados con ricos atavioes, modestos-

prisioneros, formas simbélicas de los diocses

Yy amplios textcocs jeroglificos que recubren -

las paredes interiores ¥y exteriores, los te- .

chog ¥ las pilastraa.

Entre loa diversos aedificios que ccnfcr—;
man el centro civico~religiosoc de Palengue,
sobresalen tres conjuntos: el grupo Norte -
congtituido por el Templc del Norte, el Tem
plo del Conde y un pequeidio juegoe de pelota;
el grupo central, formado por el Palacio, =
al Temploc de las Inscripciones, el Templo X
y el Acueducte, y por {ltimo el grupe Sur,-
integrade por el Templo del So0l, el Templo-
de la Cruz Foligda:

El Palacic eg un

asentados sobre uha

conjunto de edificics ~-

plataforma artificial -

de grandes dimensiones. Las habitaciones se

agrupan eh forma de
patios hundides; el

/vapor y de retretes

desaglle, indica gque

‘bitada por un grupo
‘te del conjunto hay

galefias, alrededor de-
hallazgo de un bafio de~-
conectados con cafios de
la residancia estaba ha
dirigente. En el Suroes

una torre de cuatro pi-~

s08 gue funcionaba como observatorio astro-

némico.

..
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El Templo de las Inscripcienes es un ca-
so sobresaliente, ya gue hasta la fecha es-

el finico templc descubierto gue no solo ser

via come santuario, sino que fué concebido--

como mausSleo, la construccidn exterior era

el accesc a una fastuosa tumba real cong--=

trufda por debajo del nivel de la plaza. En’

sus paredes hay grandes relieves en estuco-
que representan los Nuave Sefiores de la No-
che ¥ de los Mundos Inferiores; el centro -
esti ocupado por un gigante sarcSfago mono-
lftico, cubjerto con una lipida esculpida -

que represaenta al joven Dios del Maiz rodea -

do de simbolos astrondmicos.

m Los mayas desarrollaron un intenso comer
cio marfitimo, a ello se debe gque a lo largo
da toda la costa existan puertos y ciudades
prehispinicas. Sobresale Tulum, que estd --
~agentado en un lugar egtratégico para su de
‘fensa.

B e e T SN PHEEE PRSP SLAP S TR LR S RO S R ST

El edificioc més importante es el llamado

cagtillo, construfdo sobre una elevacién ro

cosa natural gue realza su altura. E1 basa~’
mento esti formado de dos cuerpos rectos --
con una amplia escalera con alfardas; el =--



templo supericr, de techo plano, tiene al -
frente los restos de dos columnas en forma-
de serpiente, cuyas cabezas se apoyaban en-
el suelo, mientras los cascabeles rematan -
en el dintel. A los lados hay construccio--
nes afiadidas posteriormente., Este edificio-
fues indudablemente el-principal de la ciu--
dad, ya que al frente tiene un amplio espa-
cio cerrado por estructuras, gue a la vaz -
que restringian el paso, creaban un recinto

interior donde estaban concenhtrados los po-

deres politicos, administratives y religio-
sos gue regian la metrépoli.

Otro edificio importante es el Templo de-
log Frescos, tuya fachada es un buen ejemplo
del estilo argquitectdnico de la costa orien-
tal,

&) Wzmel - | | .

Es la mAs célebre ciudad del estilo Puuc.
Se inicid como cualquiera de las numerasas -
comunidades de la regidn, guizd debido a una
mejor administracidn de los recurscs econdmi
cos, logrd predominar sobre los demis cen---
tros ¥ llegd a convertirse en la ciudad-esta
do gque gobernaba todo el territorioc. El alto

grado de organizacidn socio—politica alcanza

-do, e pone de manifiesto en la extensidn de

-

la ciudad, en la magnificencia de sus conjun

tos arquitectdnices, en la muralla defensiva

gue delimita su parte central y, scbre todo,

"en el sistema de abastecimiento del agua ===

creadc para resolver las necesidades de aste

centro.
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pominando las demds construcciones y casi

simbolo de la ciudad, se recorta sobre el ho
rizonte la incomparable silueta de la Pirimi
de del Adivino, en la gque se resume la histpo

ria de la ciudad, ya gue construida en va--

rias &pocas sucesivas, muestra diferentes in

fluenecias culturales, producte de diferentes

momentos politicos.




Otras de las construcciones m3s represen-
tativas de Uxmal son: el Palaci; del Goberna
.dor, el Templo de las Tortugas, el Cuadringu
'.lo de las Monjas, el Templo de los Falos y =~

el Palomar.

[
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La publicidad es el medioc del gue s5e =
‘valen los anunciantes para hacer llegar su-
mensaje a los clientes; el cartel tiene la-
misién de llamar la atencidn en un instante
y de informar de manera sencilla y ripida; -
cumple su funcidn cuando logra enterar de -
su contenido sin gue el lector se d;tengé Yy

1os articulos promocionales, como son calco
manfas y camisetas, tienen la finalidad de-~
continuar la publicidad y promover el re---

cuerdo.

La zona maya es una de las zonar arqueo’

13gicas mds importantes tanto cultural como-
‘turistica; estd situada al Sureste del pafis-
y comprende los Estados de Chiapas. Ccampeche
puintana R&o, Tabasce y Yucatdn.

pada su importancia, se vié la necesi--

dad de hacer una promocidn por medio de cami

setas, calcomanias ¥y carteles, siendo &stos-’

articulos de posesidn permanente.
Por medioc de las camisetas y, calcoma---

nfas se logra una difusidén mis amplia y ambu

N N N e N T T e
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CONCLUSIORN

1ante del lugar que se estd promoviendo, lo-
grando de esta manera gque 1los posibles turis
tas conozcan parte de esta cultura en sus lu
gares de residencia y despertar el interéas -

hacia estos lugares turisticos.
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TIPOBEAFIR

La tipografia institucional es la Perpe.
tua Medium.

Fue elegida porque expresa estqbilidad,
clacisismo, antiguedad, elegancia, reflejan-
“do de egta manera la antiguedad de la cultu-
ra y la elegancia en la estilizacidn de su -
arte.

Perpetua medium

"ABCDEFGHI - .
JKLMNOPQ;
RSTUVWXY
Zabcdetghijkl
mnopqrstuvw ;

1xyzI23456789
Osc820£ -
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Para las camisetas se utilizé& la tipo-

grafia repetitiva con cambio de coloxes, pa:

ra llamar mids la atencidn 'y agregando ele--!

mentos proplios de la cultura.lr

En 1la camiseta raalizada para chichen--

Itzd, la palabra se a-para por ger esta muy

larga, En el cantr aparece la cabeza de un
bajorrelieve anlel cua; la. actitud del per-

sonaje y - Bu indum ntaria revelan ‘gque debe -

tratarse de un jararca de: alta‘categoria. -
ILn tipografia se cortaral llegar a les limi

eata sea entendi

.tes de 1la cnbeza,'para gu
da con facilidadt o resulte\tan pesada la

combinacion de figura v tipograf;a. Los co-

lores utilizados son turqueéary magenta, --

:Eficaa. sin te--

CAMISEMS
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ner la necesidad de repetir la palabra y ob
tener de esta mahera una unidad de disefio.~-
La figura utilizada. en esta camiaeta eg la-
cabeza del personaje central de la lapida -
del sarcdfago de E1 Templo de “las Inserip--
ciones. Los colores uhilizadoa fuerun en la
tipografia un color verde turquesa, en tono

pastel y la cabeza en gris obscuru.
En la camiseta de- Uxmal, -se utilizé la-

palabra repetida 3 veces ¥y. en’ 1a ‘cuarta 1I--‘
nea se utilizaron glifos.: Loa_cg;ores ukili-
zados fueren el rojo, amarille, verde y azul
en tonos pastel, el orden de los colores es-'

de acuerdo a su aparicidn en el espectro.







.8in ser agresivos,ﬂlh”tippg

vgrde Y anaranjado,;>

Estén realizadoa an: nlto cnntraste. de
alguno de los edificiosiimportantes de cada
decidio el alto

una de lasg tres regiones

contraste por ser una‘fc
sentar las fotografias' 'fEcil compren--
sién de las formas. )

Los colores utllizr

. s 3 T
cogieron cstos colorgs_p r’llamaLiVQs -

f!a de los car

teles es gris, es un, color neutro ‘que armo-
niza con los tonos paste v resalta sobre -

ellos.
El verde representa 1a necasidad de sg

simple de pre=-

guridad enhsl mismo, constancia, afirmacidn .

¥ persaverancia. Cdﬁ_eate color se represaen
ta la perseverancia de los Mayas en su evo-
lucidn cultural, en el tiempo que vivid es-

ta cultura.

£37h
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CHMELES
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El color violeca representa identifica-

cidn y sugiere encant&,_fantas{a e intimi-

dad magica.

Al combinarlo con blanco se acentdan -
sus caracteristicas, representande con esto
que los Mayas eran una civilizaeidin con

fuertes creencias migicas que encierran al-

go de encanto y fansia.




Con el ana}anjadolse da ﬂn? sensacidn -
de calidez, delicii, con éste sé repregenta-
su arte en estuco, bajos relieves en edifi--
cios, retaglos. la originalidad en las for--
mag .,

La tipografia se colocd de acuerdo con-
el peso que tienen las formas en el cartel,-
equilibrindolas caon el acomodo de la tipogra
fifa.

El‘tamaﬁo de los carteles es de 54 x 70
cm., utilizdndose este formatoc por ser un -~

cartel decorativo-informativo.
. M

-




Se utilizaron glifos mayayg para dar a -

conocer coh &sto parte de su escritura.

tar
dos
muy

‘los

La calcomania se reanlizd hacliendo wresal
el fondo en colores puros. Los utiliza--

san: rejo, verde y azul, por ser colores

llamativos y que son log m&s usados por-

Mavyas en las pinturas gue se han encon--

trado en sus templos.

i . l 5 . ‘ )

CRLEOMEONIDS

En la calcomania, el fondo es el que --

tiene el celor, el glifo gqueda delineado en~-

:blanco ¥y la tipografia es negra.

La tipografia estd situada en la parte-

inferior del glifo, dando con esto una sensa-

cidn de estabilidad,
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