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RESUMEN

Se analizé la informacién mds aétualizada disponible de
ia produccién, oferta-y demanda de miel de abeja en el nerca-
do.nacional e Iinternacional (discutiendo la participacién de
México como pafs netamente exportador)., Se describen las fun-

" clones de mercadeo necesarias para la comercializacién de es~
te producto, los diferentes canales de comercializacidn, las
funciones de sus integrantes, el margen brutc de comerclallza

. cién y se analizan los aspectos m&s relevantes que giran en

'torno 5 la produccidén y camercializacifén de este producto agro

pécuario.



INTRODUCCIOCN

De acuerde a la Comisién del Codex Alimentarius "la aiel
es la sustancia de sabor dulce producida por las abejas melf-
feras, a partir del néctar de las flores o de secreciones de
las partes vivas de las plantas o que aparecen en esas partes,
y que las abejas liban, transforman, combinan conr sustancias

especificas y almacenan en panales”® (24}.

La gpicultura data de miles de afios antes de Cristo, la
practicaron los antiguos griegos, egipcios, hindfes, israeli-

tas y romanos que utilizaban troncos de &rboles huecos como

colmenas (2). Para estas culturas la miel era alta:

mada como alimento y sustancia curativa {2,20).

En Méxice desde la época Prelizpdnica la apicultura ha
éido una importante actividad econfmica (17). antes de la lle
gada de los espafioles, algunas tribus indfgenas que habitaban
el Golfo de México ya consumfan miel de abeja producida por
colonias de abejas sin aguijén (17,19). Los mayas dedicaban
dos festividades al dios Ha-Muzen-Cab para invecar la buena
floracifn y una cccechs abundante de miel, la cua; utilizaban
para la elaboracifn de un vino llamado Balche y otro llamado
Choca que tomaban en las festividades religiosas (17,23). lLos
azteéas obtenfan la miel como tributo de otros pueblos y al
iqual que los mayas la utilizaban en la fabricacibn de bebi--

das alcohblicas, ceremoniales y medicinales {17).



En el periode colonial a la llegadza de los conguistado~
res al continente, las abejas sin aguijén fueron explotadas y
exterminadas por el poco cyidads que se les brind6, para ébtg
ner la cera utilizada en la produccién de velas y cirios, la

cual se enviaba a Espafia por el puerto de Campeche {17).

A mediados del siglo XVIII los espaiioles introdujeron
abejas del género Apis-Melifera gue se difundid en la meseta
central principalmente en.la regién del Bajfo. Fsta abeja se
adapt6 al medio ambiente reinante en el pafs y, ademfs, mog--
tré alta resistencia a las enfermedades, elevada produccidn,
mansedunbre y poca tendencia al enjambrazén, alcanzando en po.
¢o tiempo un gran florecimiento, ocasionando que los reyes es
pafioles prohibieran esta actividad con el objeto de proteger
la economfa espafiola, lo que produjo la destruccidén de 1a ma-

yorfa de las colmenas (17},

En el periodo independiente al alcanzar México su liber~
tad existian en el pafs algunas colonias de abejas, cuya pro-~
duccidn era insuficiente para cubrir la demanda nacional de
niel y fué necesario importarla de Espana. A partir de esa fe

-cha, la Penfasula de Yucatdn incrementd nuevamente la apicul-
tura, llegando a ser desde entonces el primer productor del

pals (17).

‘En la actualidad la apicultura coastituye una actividad
exportadora 'y proveedora de materia prima para las industrias.

alimentaria, farmacdutica y cosmética. Ademds, la apicultura



como actividad del campo agropecuario desempefia un papel de
gran importancia, ya que gran parte de las cosechas dependen
de la polinizacién por insectos de los cuales el mds importan

te es la abeja melffera (19,22),

La explotacién de las abejas, bien llevada, presénta tres
aspectos fundamentales: 1}la produccién de miel, 2)la produc-
cidn de cera y 3)la produccidn de enjambres o nﬁcieos para la
formacisn ée colenias y nuevos apiarios; ademds de la venta
de polen, jalea real, propéleos, la cria de abejas reinas pa-
ra su venta y el alquiler de colmenas para la polinizacifn en

campos frutales (8,22).

En 1980 México contaba con 2'282,876 colmenas con wn va-
lor total de 1,830 millones de pesos que producfan 65,244.8
toneladas de miel (valoradas en 504 millones de pesos}*, de
las cuales, se exportaron 39,402 toneladas, chupando el cuar-
te lugar como preductor y el segundo como exportador de miel
en el mundo **, Sin embargo, se estima guc 2l aprovechamiento
del potencial apfcola del pafs se limita sSlo la cuarta parte
de éste, aftn cuando es practicada desde hace varios siglos
(22i. Esto se debe a varios factores come son: 1)la gran:va-
‘riedad‘de productos sustitutos; 2) los mftodos rﬁstico; de pro
duccién; 3)1a falta de promocién para su consumo; 4)la gran
cantidad de intermediarios que intervienen en su comercializa

c¢ién y 9)su elevado precio en el merxcado interno.

* §.AR.H., D.G.E.A. Estadfstica del Subsector Pecuario de
los Estados Unidos Mexicanos, 1980.
** Anuarios F.A:0. de Produccién y Comercio, 1980.



Los principales compradores de miel de abeja mexicana en
1980 fueron: La Rep@blica Federal Alemana, la Rep@blica Demo-
crdtica Alemana y los Estados Unidos de América, con 14,653

toneladas; 11,210 toneladas y 3,655 toneladas respectivamente.

Debido a la importancia que tiene la apicultura para la
agricultura y la economfa nacional, por la gran cantidad de
fuentes de trabajo que genera directa e indirectamente y las
divisas generadas por la venta de niel al exterior, se consi-
deré de utilidad realizar un estudic sobre la comercializacifn
que presenta actualmente la miel de abeja en México, que se
plantea bajo los siguientes OBJETIVOS:

1. Pefinir las caracteristicas y propiedades de la miel
y los subproductos obtenidos de la apicultura.

2, Reunir, actualizar y analizar la informacién de la
Oferta de Miel de Abeja en México y el Mercado Internacional.

3. Reunir, actualizar y analizar la informacifén de la De
manda de Miel de Abeja en México y el Mercado Intefnacional.

4, Establecer las caracterfsticas de la Comercializacin

de la Miel de Abeja en México,



PROCEDIMIENTO

ge recurrid a fuentes secundarias de informacifn (biblig
‘tecas,.Asociacidn Nacional de Apicultores, Banceo Nacional de-
Mé&xico, Banco Nacional de Comercio Exterior, S.A.R.H., O.N.U,,
§.E.C.0.F.I,, etc.), para reunir log datos e informacién nece
saria, la cual es presentada y analizada en sus aspectos mis
relevantes en el texto del presente trabajo y resumida enrfog

ma de cuadros, mapas y grdficas al final de &ste,



ANALISIS DE LA INFORMACION



1. CARACTERISTICAS Y PROPIEDADES DE LA MIEL Y

OTROS_PRODUCTCS DERIVADOS DE LA APTCULTURA.

1.1. MIEL.

DEFINICION Y COMPOSICION QUIMICA.

Se entiende como miel lz sustapcia de sabor dulce produ-
cida por las abejas ohreras al libar el néctar de las flores
o exudaciones de otras partes vivas de las plantas que dichas
abejas recogen y transforman por secreciones digestivas en
una mezcla de azficar invertido, sacarosa y sales minerales

que constituyen el producto regurgitado por ellas er las cel-

dillas de los panales (9,24,26).

Seqgln el origen del néctar, la miel y la mielada se dis-
tinguen en que la miel de las flores se produce de 1os nécta-
xes de &stas y la de la mielada se produce por exudaciocnes de
las partes vivas de las plantas., Su color varfa de pardo muy
claro a verdoso O negro, cubriende la siguiente esczia de co-
lores: blanco agua, extra blanco, blanco, &mbar claro, extra

dmbar claro, dmbar y dmbar obscuro (9,24).
La miel puede ser de consistencia fluida, viscosa o ecris
talizada total ¢ parcialmente y su aroma varfa, auhque gene-

ralpente posee el mismo de las piantas de las que proviene.

Segfn la pfesentacién para su comercializacifén, hay tres
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usos.

El primer uso se lo dan las mismas abejas al aprovechar
la paré su propio consumo, tanto en condiciones normales como
en épocas de escasa floracifin, en que el apicultor se encarga

de proporcionarles miel de cosechas anteriores.

Tanto en el consuwo doméstico come en restaurantes se
aprovecha directamente, como sustituto del azficar para endufe-

zay diferentes tipos de alimentos.

En la industria alimentaria tiene una fuerte demanda ya
que constituye una materia prima necesaria para la produecifn
de dulces, alimentos infantiles, conservas de frutas, postres

y en general, para productos de reposterfa (5,6,13,15).

En Italia la miel es ampliamente utilizada en la fabri-
cacién de bebidas alcohSlicas y en Estados Unidos de América

para fabricar bebidas gaseosas endulzadas con miel (9,16).

También es utilizada en otras industrias como la cosme-
toldgica, tabacalera y otras, en la elaboracibn de diversos

productos (14) .

La medicina tradicional la emplea come auxiliar en el
tratamiento de diversas enfermedades de los aparatos digesti

vo y respiratorio (13).



.1

1.2, cBRA,

_ DEFINICION Y COMPOSICION QUIMICA,
La cera es una secrecién natural de las glindulas del ab
domen de las abejas obreras formada principalmente de esteara
to de 4cidec cerstico CyqmHg,-0,, mezclado con palnjtato de mi

ricilo {miricina), 4cido melicico y alcohol cerflico (26,28),

La cera pura es de color blanco sin olor ni sabor y su
oxidacién es tan lenta que se considera insignificante. Su pe
so espec{fico es de 0.960 a 0.972; su punto de fusidn varfa
entre 61.7°C y 62.8°C; es insoluble en agua, soluble en esen-
cla de trementina, beacina, cloroformo, tricloroetileno y sul

furo de carbono (26).

CLASIFICACION.

Existen dos tipos de clasificacidn‘para la cera, una esg-
tablecida por la Secrataria de Comercio y Fomento Industrial
{SECOFI) y otra de acuerdc a lag clases que se distinguen en
la pr&ctica de la apicultura (11).

CLASIFICACION DE SECOFI:

Cera grade "A" 8 Amarilla (Cera wirgen).

Cara grado "B' § Blanca (Cera blanqueada).

Para los apicultores esta clasificacifn.no parece adecua
da, ya gue opinan gue la cera amarilla no es cera pura, sino
cer# mezclada con gomas y resinas de propGleos y la blanca no
es cera natural, pues ha sido mometids a un tratamiento de

blanqueo artificial nediante su exposicién al sol o por el
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ugo de sustanciag quimicas,
CLASTFICACION DE LOS APICULTORES
- Cera virgen; cera blanca o algo descolorida por propé-
leos que tiene un punto de fusién de 64 a 65°C.
~ Cera mezclada con prop6leos: cera extraida de panales
viejos en los cuales ya han nacido muchas generaclones
de crias y gue tiene un punto de fusién de 61 a 66°C.

El color de esta cera es amarilla o café.

De acuerdo a lo anterior, se puede resumnir gue son tres
las clases de cera cuyo origen comfin son las abejas: la prime
ra es la cera virgen o pura que es secretada por las abejas y
que ha tenido nulo o escaso contacto con los propéleos; la se
gunda es la cera amarilla o mezclada con propSleos gue es la
forma en que generalmente geextrae de las colmenag, por lo
cual, también se le conoce como cera natural y, una tercera

gque es la cera blangueada artificialmente.

Usos,
Se usa principalmente en la produccién de cera estanpada
para. producir nuevas colmenas, en la fabricacién de velas,

coeméticos y moldes para cirugfa dental (11,14,25).

1.3. POLEN

. DEFINICION f COMPOSICION QUIMICA.

El polen es un polvo fino formado por partfculas nicros—
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c6picas (todas semejantes en cada planta), gque constituyen los
elementos fecundantes masculinos de la flor {10). EL polen es
un elementc indispensable para la alimentacién de las abejas
junto con la miel. A partir de €1 se elabora la jalea real n2

cesaria para alimentar a las larvas y a la reina (10,18%,28).

El polen posee protefnas de alta calidad que se& conside-
ran mejores que las de muchas leguminosas y que se eguiparan
con-las proteinas de la carne. Estas proteinas contienen los
siguientes aminodcides esenciales: isoleucina, leucina, lisi-
na, metionina, fenilalanina, triptofano y valina (10,28}. Con
tiene ademis extractos etérecs que incluyen grasas, vitaminas,
pigmentos, aceites, resinas y hormonas de crecimiento; cenizas’
principalmente potasio, fSsforo, magnesio, calcio y hierro;
azfcares reductores probablemente agregados por las alejas co
mo miel y néctar y, otros elementos no determinados como ami-
lasa, cetasa, invertina,; pectinasa, sustancias antibi&ticas
activas, hormonas y sustancias aceleradoras del crecimiento

(cuadro 3) (10).

Usos
Es utilizado en la elaboraciém de productos alimenticios
naturistas y en la prepaxacifn de diversos productos cosméti;

cos como cremas y lociones ténicas {10) .
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1.4. JALEA RBAL
DEFINICION ¥ COMPOSICION QUIMICA
La jalea real es una secrecidn lechosa de sabor agio, muy
rica en proteinas y vitaminas que es producida en las gl&ndulas
hipofaringeas de las abejas obreras para alimentar a la cria
menor de tres dfas y a la reina de la colonia durante sus eta-

pag de larva y adulta (10,25).

El contenido protéico de la jalea real puede equipararse
al de las nueces, almendras y la leche condensada ya gque contie
ne apinofcidos zsenciales para la vida. Contiene también minera
les como potasio, hierro, calcio, fésforo, cobre y otroa; es
muy rica en vitaminas del compléjo B, carece de vitamina E y
contiene un fcido graso insaturade llamado Scido 10~hidroxide~
canoice al gque se le atribuye una marcada actividad antibidti-~
ca contra muchcs tipos de bacterias y hongoa y como potencial

anticancerfgeno (28).

Los cuadros 4 y 5 nuestran la composicién guimica y el

andlisis vitamfnico de la jalea real.

Usas

Por su alto valor nutritive la jalea real es utilizada pa
ra la elaboracidén de productos alimenticios, en la,prepazacién
de productos de uso terapedtico, de reconstituyentes y de mas-

carillas, asf como de cremas faciales (10,14).
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1.5. PROPOLEOS

DEFINICION ¥ COMPOSICION QUIMICA.

El propéleco es una sustancia resincsa que woman las abe-
jas de las yemas de penddnculos florales de varias plantas y
drboles entre los gue se encuentran los pinos, sauces, palo jic
te y tamay. Es de color parde rojizo obscuro y de consistencia
variable. En tiempo frfo es dura y quebradiza, pero con el ca
lor es una goma blanda pegajosa muy tenaz, qué le sirve a
las abejas para protejer sus colmenas del aire y la humedad

(10, 26,28) .

Los propélens estdn constituidos por los &cidos benzbico,
gflico, caféico, cinndmico, ferGlico y p.cumfrico, aldehidos
aromiticog como la wvainilla, cumarinas, flavornoides, flavond-
les, flavononas, vitaminas, sustancias minerales y oligcele-

mentes {10).

Usos

Los propfleos son utilizados para la fabricacién de la-
cas - finas y se le atribuyen propiedades terapefticas anti-in
flamatorias, cicatrizantes y antibifticas, asi como actividad

anestésica sin efectos secundarios (10,29) .

En Furopa y América del Sur los prop6leos son utilizados
para el tratamiento antireumdtice, de eczemas, acnd y otros
problemas dermatolégicos, asi como en problemas de estomatolo

gfa y en enfermedades de la garganta y los bronquios (10).
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En la préctica médica vetaerinaria del Uruguay se utili-
zaban los propdleos en forma de cataplasmas para la curacifn
de esguinces y heridas en caballes, mastitis en vacas y en el

tratamiento de infecciones oculares en pollios (10}.

1.6. VENENO

DEPINICION Y COMPOSICION QUIMICA

Eg una gustancia izquida de color transparente gue secre
tan las abejas y que les sirve para defenderse. Entre otros
elementos contiene magnesio, fésforo, calcic y protefnas (26,

28y,

Us0s
E1l veneno es utilizado como medicina tradicional para el

tratamiento de la artriiis,

1.7. MUCLEOS

kLos‘ﬁﬁcleos son colonias de abejas vivas formndon,p&r
' dog. o tres pgsales con gug respectivos Bastidorep, incluyendo
crias en desarzollo, suficientes provisiones de wmiel y polen
vy, ademfs una abeja reina o madre , En otros casos los ndclcos.
se cohponen dnicamente de la beja télna, protegida debidamen-

te en una jaula especial y de un grupo de abejasvobreras.
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usos

Son utilizados para establecer nuevos apiarios, ampliar
los ya existentes 6 para reforzar las colmenas con crias prove
nientes de otras coloniag mfs fuertes, evitando de esta manera

la degeneracién de la raza.

1.8. ABEJAS REINAS

Al igqual gue los ndcleocs, la comercializacidn de abejas
reinas, rgpresenta un 1ngfeso adicional para los apicultores,
La.s razones para adquirir abejas reinas son: 1) sustituir agque
llés que por alguna razén murieron o gue nc cumplen su funcidn
debido a su vejéz; 2)sobrepoblacifn, que obliga a separar la
peblacién excedente en colmenas nuevas y; 3)actualmente en .zo
nas donde estd presente la abeja africanizada, para asegurar
en la colmena una poblacifn que sea manejable por efecto gend

tico de la reina de raza eurgpea.
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2. ZONAS APICOLAS

En nuestro pafs la apicultura se ha venido incrementands
en tal forma que actualmente se ubica entre los principalés
pafses productores y exportadores de miel. Esto se debe funda
‘mentalmente a la existencia de condiciones naturales adecuadas

para el desarrollo de esta actividad.

Bntre las principales plantas melfiferas en M&xico se en-
cuentran: cn todo el sur el Salamo o Madrafio (Calcycophylium
candidigsimum); en Morelos el Acahual {Tithonia)y en Yucatin
el Tsitsilché (Gymnopodium). De las plantas que sirven de sos

tenimiento tenemos las del género Serjania y Paullinea de la

familia de las Sapindiceas que reciben nombres vulgares como:

bejuco cuadrado, bejuco de tres costillas, etc, (25),

Existen diversas clasificaciones de las ragicnes apicolas
en que se ha dividide el territorio nacional para efectos de
evaluacién y estudic. En este estudio se presentan dog de
ellas, -la primera realizada por la Direccién General de Avi-
cuitura y Especies Menores (DGAEM) de la Direccidn General de
Gaﬁaderia derla 5.A.R.H.la segunda realizada por la Unifn Na-

cional de Apicultores (UNAPI).

CLASIFICACION DE LAS ZONAS APICOLAS SEGUN IA D,G,A.E.M. (11}
Con la finalidad de precisar sl grado de avance de la

apiculﬁura, se ha dividido el pafs en tres Zreas geogrificas
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gue son: Norte, Centro y Sureste {mapa 1). Esta divisidn se
efectda tomando en cuenta lag condiciones geogréficas de las
zonas del pais, considerando a la vez los recursos apibotdni-
cos disponibles, gue han permitido el desarrollo de dicha ac-

tividad en diversa escals.

El 4drea geogrdfica Norte comprende doce estados, donde
el desarrollo de la apicultura ha sido poco relevante en lo
gue a produccién se refiere, lo gue es resultado de condicio-
nes ccolégicas y climatolégicas poco favorables entre las que
se puede sefialar los diferentes tipos de suelo, asi como la
variabilidad en el clima, principalmente lag temperaturas cle

vadas y la poca precipitacién pluvial,

El drea geogrdfica Centro ge integra por doce estados y
el Distrito Federal, en esta zona las condiciones ecolbgicas
¥ climatoiégicas son mds favorables razén por la cual mantie-
ne niveles de produccién mayores que los registrados en la 2o

na Norte.

Por dltimo el &rea geogrifica Sureste se compone de sie-
te estados entre los cuales destacan Campeche vy Yucat&ﬁ. Pue-
de afirmarse en base a sus condiciones ecolbgicas'y climaéclg
gicas, que ésta zona tiene ventaja en relacidn é las dos ante
) riéres, por contar con una vcgetacisén exhuberante y un clima

adecuado, lo cual permite obtener dos o mds cosechag al afio-
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CLASIFICACION DE LAS ZONAS APICOLAS SEGUN LA UNION

NACIONAL DE APICULTORES, UNAPI.

Segn la UNAPI, considerando las caracteristicas princi-
pales de la apicultura en cada regifn, los tipos de vegetacidn
predominante, las floraciones, épocas de cosecha, tipos de
miales, principales problemas, etc,, se ha dividido a la Repf
blica Mexicana en ocinco grandes zonas o cuencas nelfferas {ma

pa 2} (4,26).

1.~ 208A NORTE. Comprende una superficie aproximada de
436,000 sz. 5in embargo, afn cuando es la zona de mayor ex-
tensién (casi la midad de la superficie del pafs) la apiculty
_ra se ha desarrollade en poca escala debido principalmente a
sUE caracteristicas ecoldgicas, determinadas por la escasa
precipitacién pluvial (en promedic 300 a2 400 milimeizos al
afio} , gue la clapifican como regifn semidesé€rtica con una ve-
getacién predominante de pastizales. A pesar de lo anterior,
en los filtimos afios se ha deaarréllado la apicultura tecnifi~
cada en algunas partea' con una produccid}\ de miel de muy bue=
na calidad, y para fines de polinizacién de huertas frutales
y cultivos agrfcolag entombfilos en los valles de 'riego. La
floracidn mis Importante se presenta en los meses de Abril y
Mayc, también en las partes de mayor precipitacitn ccurre
otra floracidn iuportznte en Septiembre y Octubre. Por esta
raz8n, a pesar ae sus limitaciones presenta posibilidades mo-
‘da:_adas para el désarrollo de una apicultura tecnificada espe
cialmente del tipo migratorio, seleccionando lag mejores micro

regiones en laa &pccas mis favorables del afo, para ubicar las
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colpenas.

2.~ ZONA CENTHAL O ALTIPLANG, Cuehta oon una Srea de

2, donde predomina el clima subtro-

aproximadamente 480,000 Km
pical de tierra alta también denominado clima del altiplano
meﬁcano, sug flores silvestres son abundantes y variadas,
con dos épocas de floracidn la primera en Abril y Mayo y la
sequnda en los meses de Septiembre a Diclembre. Lag zonas de
mayor altitud tienen el problema de las heladas en época de
floracidn, por el contrario, las partes de menor altitud tie-
nen la limitante del agua y las sequias constituyen la princi
pal causa de las malas cosechas. Casi toda la miel producida
en colmenas técnicas es de excelente calidad, color &mbar ex-

tra-claro, bajo contenido de humedad con aroma y sabor muy

agradable.

Por ser la regidn del pafs con una mayor poblacidn (apro
ximadamente un 70% del total del pafs) es donde se daamtina el
mayor porcentaje de la produccidn para ahastecer el consumo

nacional de miel.

3.~ ZONA DEL PACIFICO. Comprende la regi6n de la Sierrs
Madre Occidental a la wosta del Océeno Pacifico, desde el es~
tado do Sinalca hasta la frontera con Guatemala gn el sur; tie
2. Loz gpocas de flo

ne uné superficie aproximada de 256,000 Km
raclién se presentan despu€s de la temporada de lluvias, en’
los meses de Octubre y Noviembre, para continuar en Marzo,

Abril y Mayo. La calidad de la miel es variable, los mayores



22

voltmenes son de colox extra claro y 4mbar claro, en ocasiones
el porcentaje de humedad es un poce alto., Por sus caracteristi
cas de clima y floracifn existen probabilidades para el desa-
rrollo de la apicultwa, pere hacen falta sobre todo caminos
para el aprovechamiento del potencial apfcola de esta reqifn.
4.- ZONA DEL GOLFO. Con una superficie de 250,000 Kn, esta
reqgifn presenta zonas &ridasen el norte y regiones con muy al-
ta pluviosidad en el sur, especialmente en Tabasco, con mds de
cuatro metreos de precipitacién al afo, el cultivo mis importan
te para los apicultores son los huertos de narania, en donde
se produce en Abril la miel mexicana de m4s alto precio en el
nercade internacional. Las épocas de floracidn silvestre son en
Noviembre y de Abril a Junio, las principales. limitantes a la
produccién de miel son las sequfas y las heladas en el norte

¥ el exceso de lluviag en la parte sur. La calidad de la 5iel
es muy variable, la de mejor calidad es la de cftricos y la de

mis. bajo precic es la mangle.

5.- ZONA SURESTE, Cuenta con un drea de 140,000 Km?, su
.clima es tropical y posee una vegetacién néctar-polinifera ex-
hﬁberante que florece de Noyiembre a Junio. Es interesante sena
lar que a pesar de per la zona mfs reducida en superficie es
la de mayor produccidén de miel, esto se debe a la abundancia de
ndctar y a gue practicamente todas las cclonias de abejas es-
- tén alojadas en colmenas tecnificadaé. La miel en su maydy pa£7

te es producida por apicﬁltores en pequefia escala gue prac .
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tican la apicultura como actividad complementaria, es conmfin
‘gque la extraccidn de miel ze efectfie junto a los apiarios por
medioc de centrifugas manuales y se deposite eon tambores nzadern
pura enviarla a las grandes plantas porificadoses d= micl ao~

tablecidas en la ciudad de M6rida, Yuc., Campeche, Camp. y €7

el estado de Quintana Roo.

2.1 INVENTARTIOQS APTCOLAS

De 1972 a 1987 los inventarios apfcolas nacionales pre-
sentaron importantes altibajas, reportandosc zegln la SARH en
1972, 1 876,196 colmenas; en 1983, 2 &90,452 caolamenas; on
1984 registraron una baja muy sensible llegando a 1 204, 860

colmenas y para 1986 vuelven a subir hasta 2 427,719

PR A=

para volver a caer en 1987 a 2 119,400 colmenas, lo
provocado un crecimiento muy inesgtable gue da un incremento

en los inventarios de 1972 a 1987 de 243,204 colmenas quc co-
rresponden a 12.96 de incremento porcentnal. Y wna tasa de in

cremente anual (Tra}) de 0,81% * {cuadro o) .

Los cuadros 7 y 7 A muestran el inventario apfcocla por
Entidades Pederativas, en el periodo de 1972 a 1987, Cabe dei_
tacar gue los estados en el inventario mids alto durante todo

el periodo fueron: Yucatdn, Jalisco y Campeche.

* TIA = n/ Valor actual - 1 (100)
: Valor inicial
ponde: TIA = Tasa de Incremento Anual.
- n = Ntmero de Observaciones,
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3, EL MERCADO NACIONAL

3.1. PRODUCCION ¥ OPERTA

Por lc gue respecta a la produceién de miel de 1972 a
1987 la Tasa Media de Incremento Anual fué de 2.3% esto es,
de 44,616 ton. a 62,931 ton., presentando altas y bajas impor
tantes en este periodo, la ditima muy relacionada con la en~-

trada de la abaja africanizada a nuestro pafs {(cuadros § y 9).

Por entidades federatlvas los principales productores de
miel en 1987 fueron: Yucatin, Jalisco, VYeracrusz, Campeche y
Michoacdn que produjeron el 52,23% del total de la produccidn

nacional (cuadro 9).

Para el periodo de 1972 a 1987 les principales producto-
res d¢ miel fueron: Yucatdn, Campeche, Veracruz, Jalisco, Quin
tana Roe y Michoacdn. Por zonas apicolas la zona surests fud
la principal productora de niel para el citade periods, segui
da de la zZona cventro y en texcer lugar la zona del golfo cuya
produccidn es sostenida por la produccidn del estado de Vera~
cruz. Esta situacidn es 16gica ya gve la zoma Sureste ademis
de contar con las mejores condiciones ecolbgicas para <1 désa—
rrollo de esta actlvidad es la gue mayor nlimero de columenas
tecnificadas tiense, en tanto gue la zona Centro a pesar de
ser ﬁés grande y tenexr un clima favorable tiene un gran nlme-

ro de colmenas rlaticas; 1a zona del Golfo es sastenida ocomo
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ya se mencioné por la produccifén del egtado de Veracruz, pero
hay que recordar gque en esta entidad se produce la mejcor de

las mieles de Méxice: Lo de Naranjso. Por 1o que respecta a las

5
3o
zonas del Pacffico y liorte a pesar de su oxtensifn y de tener
colmenas tecnificadas, las condiciones ecolfgicas menos favo-

rables hacen gue la apicultura de estas regiones avance len-

tamente.

De la produccidn obtenida la gque principalmente se cana-
liza para el consuno internc es la miel producida en la zona
Centro ya que es la mds cercana a los mercados nacionales im-
portantes caomo son la Ciudad de M&xice, Guadalajara y Puebla,
donde se concentra la mayor parte de la poblaciGn urbana y del
pais, asi como la de mayor peder adquisitivo. La proguccitn
de las otras zonas apicolas ge destina para ol congumo local
o la exportacién destacando en &ste Qlling sentids lu =ona 5w

reste,
3.1,1. PRECIOS

Los precios alcanzados per la miel varian de ectado a egs
tado obedeciendo a ley de la oferta y la demanda, de tal mane
ra, que para 1985 se pagaban segGn la S5.A.R.H.* 280 pesos por
kilogramo en yucatén (el mds bajo para ese afio); 342 en Campe
che, 600 en el Distripo Federal, 533 en Chihuahua, 340 en Gue

~xrero y 313.pesos en Veracruz (cuadro 10). Sin emb;rgo, a pe-

sar de estas cifras los estados gque lograron captar mayores

* 5.A.R.H. Subsector Pecuario. Precios y valorizacidn de la
producc16n 187z - 1985.
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ingresos gor doncepto de esta actividad son Campeche con 2,570
millones te pesos y Yucat&n con 2,123 millones de pesos {(cua-~
dro 11y, producto del ntmero de colmenas, de los recuréoa api
botdnfces 3y el impulse gue 2 nivel de financiamicnto se le ha
dade a la actividad apfcola en estos zstados por los organis-
mog encargados de su fomento, que en conjunto dan como resul-

tado una exc¢elente produccién,

3.1.2. EXPORTACIONES

pe 1980 a 1983 la tasa de incremento anual de las expor~
taciones de miel, fud de -~ 0.11% esto es de 39,538 ton. a
39,154 tom. en 1988. Como puede observarse al analizar el cua
dro 12, iss exportaciones de miel de 1980 a 1984 mantuvieron
un ritmo acelerado de cracimiento, cayendo en 1985 en un
20.32% con respecto al afio anterior (de 54,039 a 43,057 ton.),
debido 4 un repunte en lag exportaciones de China y Axrgentina
asociada a la cafda en la produccién nacional de miel. Para
1936 la produccién vy las exportaciones mexicanas wvuelven a re
puntar, para caer nuevamente en 1387 debido a la entrada de
la abeja africanizada a M&xico y a que, sus principales com-
radorau|~ia Reptblica Federal Alemana y los Estados Unidos de

Norteam8rica dejaron de comprar una gran cantidad de miel.

£n el periodo mencionado los principales compradores de
niel mexicana fueron: Alemania Federal, Estados Unidos y el
Reino Unido. En el cuadro 13 se presantan los voldmenes de

miel mexicana exportada, indicando el pafs de destinc. La miel
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exportada se valora aen LAB (Libre a Bordo) gque se refiere al
valor del preducto en su lugar de origen, m&s el costo de fle
tes, sequros y otros gastos necegarios para hacer llegar la

mercancia hasta la aduana dc salida,

3.2. DEMANDA

No existen estadfsticas fidedignas sobre el consumo de
miel en México, la tnica forma de obtencr una cifra estimada
es tomar la cantidad de miel producida en el pais, restar las
exportaciones y sumar las importaciones y asf obtener el con-

sumo aparente (cuadro 15).

Sin embargo, se tilene gue considerar que la miel almace-
nada a fines de cada afio varia entre 2,000 y 5,000 toneladas
(26,30} .

S

E1 consume aparente determinado de esta forma, no repre-
senta un dato exacto, ya que nmucha miel es producida y consu-
mida directamente sin pasar por los medics normales de comer-
cializacibn, pues muchos apicultores venden su miel “envasada’”

a orillas de las carreteras por lo gue ng existe control Qe

esa praduccién,

A nivel nacional el consumo de mizl 4e -abeja es muy redu-
“cido, no obstante, de algunos afios a la fecha empioza a promo-

verse sobre todo por medic de tierdas de productos naturales.
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Son variocs los factores qus aexplican el bajo congumo de
nmiel, entre exloa se encuentra el desconocimiento de sus pro-
pledades nutritivas y terapduticas, no forma parte de la die-
ta habitual de la poblacidn y ligado estrechamente a este Gl-
timo su alto precio de venta en relacidn con la gran variedad
de productos sustitutos de menor precio y desde luego el bajo
ingrege per-cépita de la mayorfa de la poblacién, ademis del
fuerte problema de mercadev que afecta a la apicultura en Mé-

xico,

La mayor parte de la miel que se consume en el pafs se
dirige al consumo de mesa (90% aproximadamente),_el resto es
dirigido al consumo induatrial principalmente para la reposte
rfa, la preparacidn de nlimentos infantiles, la industrial far
macéutica y la cosmetolSgica. Una minima parte se usa para la
elaboracién de tabaco, chocolates, dulces, jarabes y esencias
(26,30) . A pesar de que la industria consume la miel mfs bara
ta me tiene cierta tendencia a sustituirla por otros produc-

tos como la miel de mafz cuyos precios son m4s atractivos,

En México la zona de mayor consumo se localiza en los es
tados del centro, donde se absorbe mds o menos la mitad de la

miel destinada para el mercado nacional (26).

El consumidor usual de miel ge concentra en los sectores
de la poblacifn de ingresos medios altos a altes, que habitan’
en las zonas urbanas y en localidades pequefias. Estag dltimas

producen su propia miel y por 1o regular no reunen los requi-



sitos necesarios para comercializarla en algfin otreo lugar o
exportarla, asi gque solo satisfacen su consumo y el scbrante
lo venden a envasadores o exportadores reconocidos en el mer-

cado.

Segln estadfsticas, el 66% de los consumidores de niel de
abeja son de gexo femenino y las edades promedio gue muestran
mayor consumo van de los 16 a los 25 afos y de los 36 a los

45 (26) .

Se estima que el 97.35% de la poblacién conoce la miel .y
le gusta consumirla de vez en cuandeo, al otro 2.65% no le es
grato su sabor, Otro dato importante es gque el 14.697 de la
poblacién usa la miel para curar enfermedades respiratorias

(26).

3.2.1 IMPORTACIONES

Con los datos de produccidn y exportacién presentados-an
teriormente resﬁlta Giffcil suponer que México tenga que'im-
portar miel de abeja, aungue lﬁs voluienas gue co importan
. sean pequefios. La miel que se importa, proviene principalmen—
te de Estados Unidos y es vendida principalmente en las ciuda
des o es importada ‘directamente por empresas productoras de

cosméticos (cuadro 17) (26).

El cuadro 16 muestra los datos de las importaciones de
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miel realizadas por México, indicando el pals de origen y la
suma que pagé por ellas. El volumen mAximo se importé el 1981:
2,196 ton. que representaron 12'785,000 pesos, es Jecir, un
promedio de 5.82 pesos por kile. Cabe sefialar que en ese ano
la pfoduccidn nacional ascendié a 70,557 toneladas y el pre-
cio promedio a nivel nacional fué de 29,23 pesos por kilo, y
gue, el volumen exportado fué de 46,%15 toneladas el mds ale-
vado hasta ese afie, con un valor promedio por kile de 17.57
pesos, de tal manera que @s pogible que loa grandes envasado-
res de miel en México importarin este volumen de miel para mez
clarla con la miel de mayor calidad producida en México y asf
cbtenar un producto de busna calidad a4 un preclo mds atracti-
vo en el mercado internacional y con un costo menor para ellos,
proceso similar al gue se realiza en otros pafses cowo Alema~

nia Federal o Estados Unidos,

Sin embargo, para proteger al apicultor mexicano, las
compras al exterior se encuentran sujetas al pago de un inpues

to del 20% sbbre el valor de compra.

Los datos presentados en el cuadro 16 fueron valorados
en LAB (Libre a Boxdo), © sea, el valor comércial de la com-
pra de las mercancfas en el lugar. de procedencia. E1l importe
de los. fletes, segquros y demds éastos incurridos para hacer

llegaxr la mercancfa a. la aduana de entrada no se incluyeﬁ.
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4.1. PRODUCCION ¥ OFERTA

La produccidn mundial de miel ha registrado una trayecto
ria ascendente en respuesta al ritme creciente del consumo.
Los factores gue han favoreclde su crecimiento son entre otros,
al mejoramiento de las tdenicas apfoolas, la gustitueidn de
colmenas rdsticas por tecnificadas y el imcrenento dél precie
de la miel en el mercado f{aternscional lo gque ha favorecido

lag exportaciones.

4.1.1. PRINCIPALES OFERENTES INTERNACIONALES

A continuacidn se presenta un resumen de log principales

patises productores vy oferentes a nivel mundial,

LA REPUBLICA POPULAR CHINA.

Cuenta con una amplia variedad de regiones y climas que
favorenan la produccién de miel durante todo el afio afin cuan-
au tecnologla apfcola esta atrasada su potencial de §roduc— 7
cién es sumamente ulto; cuenta con 24 variedades de plaﬁtan
‘meliferas indfgenaa gue cubren un total de 22 ril hectireas

capacen de soatener 30 millones de colmenas (31).

I produccidn de miel se considera una actividad comple-
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mentaria de los agricultores en su mayor parte. Sin ewbargo,
existen algunos productores especializados gque muevyen suz col
menas de reqgifn en regifn dependiendo de las estaciones dol
afio y de las condiciones de floraci6n (31}, Los produstores
abastecen ¢l mercado local y a las cooperativas las cuales,
actuan como intermediarios y revenden la miel a comerciantes,
procesadores de alinentos y bebidas, asi como a productores
de medicinas. En el caso de la miel para exportaci6n la entrg
gan a la empresa “Native Products I/E Corporation” cuien se
encarga de comercializarla en el mercado internacional(31).
Tradicionalmente el 70% de la miel producida en China es cla-
sificada como miel de segundo grado; 10% es de tercer grado y
alrededor del 20% es clasificada de primecr grade o superior.
Aproximadamente la mitad de la miel china de exportacifn es
de primer grado o superior, la segunda mitad es de segunds -
grado y la de tercer grado es considerada como no exportable

(3.

China come productor de miel ocupé el primer lugar hasua
1978 con 249,000 tons., pero su produccifn cayd en. 1279 a
110,495 tons. ocupando desde ese afio y hasta 1955 el segundo
lugay come productor de miel con 153,400 tons. para este Glti-

mo ‘afio (datos F.A.0.).

Las exportaciones chinas al contrario de su produccién
se incrementaron de 28,120 tons. en 1978 a 42,608 tons. en
1979, pasando asf a ser el primer lugar en exportaciones de

miel, desplazando a México. El incremento de las:‘exportacio—
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neg chinas se dibié bisicamente al bajo precio con que colocs
su nmiel en el mercado internacional. China se mantuvo como el
principal eswportador de miel hasta 1982 afic en gque exportd
65,278 tons. En 1983 es superado nuevamente por México y es
hasta 1985 que vuelve a ser el principal exportador al colo-
car 44,054 tons. en el mercado. La razén de su cafda al segun
do sitio en 1983 fue que su producto no reunfa los reguisitos
de calidad exigidos por los compradores. Sus principales clien
tes son Japén, Alemania Federal y Estados Unidos (31, Datos

F.A.O.} .

Las variedades de miel que China erporla son: &mbar ex-

tra clara, 4mbar ditil y dmbar trigo serraceno,

En 1987 China produjo 204,000 toneladas mé&tricas de
8'320,000 colmenas. La produccién comercial en 1987 fue de
166,200 toneladas por 6'820,000 colmenas. El rendimiento na-
cional promedioc fue de 24.5 Kg. por colmena. Expertos chinos
¢reen que la Repfiblica Popular China es capaz de producir mu--
cha méys miel de la que actualmente produce, por las razones

yva explicadas.

En 1987 alrededoxr del 38% de la miel consumida en China
fue consumida como miel pura; 47t fue utilizada para la pio—
duécidn de medicinas y 15% se destiné para la industria.ali-
mc'anticia‘ y de bebidas. Se espera que el consumo interno deb
miel en China aumente un 10% anvalmente de 1987 a 1989, debi~

do, al incremento en el precio del azdcar {31).
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En 1986 China exports 80,859 toneladag con un valor de
54 millones de d6lares y un promedio de 808 délares por tone~
lada. En 1987 sus exportaciones cayeron a 66,381 toneladas de
bido a que el precio de la miel baj6 en Estados Unidos y a que

la Unidn Soviética ofreci6 su miel a precios muy bajos (31).

Finalmente se prevee gque las exportaciones de miel de
China disminuyan debido a dog importantes razones:; 1.~ El au-
mento del precio y la demanda interna gque hacen mds atractive
el mercade interno; 2.- La cafda de los precios internaciona=-
les de la miel debido a que la Unifén Soviética vende miel a
precios muy bajos en Europa y a gue Estados Unidos aument8 su
produceién y sus reservas disminuyendo sus importaciones, y
hay que recordar gue el principal mercado exterior de China es

precisamente Estados Unidos (31).

LA U.R.,5.5. Y LOS PAISES SOCIALISTAS

La U.R.S.S. junto con Hungrfa, Rumania y Bulgaria son
grandes productores y exportadores euxopeos de miel de alta
calidad, La miel de Acacla gue exportzn los ha hecho interna-
cionalmente famosos. También exportan distintos tipos de miel
ogcura de bosque. Sus principales mexcados son Europa Occiden

tal y Japén.

La. . U.R.8.S. con un ritmo de produccién alto y uniforxme-
mente agcendente produjo en 1978, 179,000 tons. ocupando el
segundo lugar dentro del contexto internacional de producto-

‘res:de miel de la abeja, para 1980 su produccibn se elevé a
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189,000 tons. convirtidndose en el primer productor (desplazan
do a China) hasta 1985 con 215,388 tons. La participacién de
la U,R.S5.8. en el citado periodo de produccidn fue del 20.68%
produciendo 1,542.383 tons. d¢ los 7,458.8l1 tons. producidas

a nivel mundial en el periodo citado (cuadro 19).

Aproximadamente un 80% de la miel producida en la

U.R.5.8. es utilizada para el consumo interno.

Por lo qgue respecta a las exportaciones de la U.R.5.8.
8stas al igual que su produccién se han venido incrementandoe,
ocupando el cuarto lugar como expartador internacional de miel

de 1978 a 1985 excepto en 1382 donde cayd al quinto.

por lo que respecta a los precios de su miel en el merc:_i_
do internacienal, las ceotizaciones pids altas las obtienen las
mieles especiales de Rumania y Hungria, las de la U.R,5.S. y

Bulgaria se cotizan a precios muy bajos.

Potencialmente estos palses son muy fuertes en el meérca-
do. La miel gque producen es uniforme y de aceptacifin ecrecien-
te por lo gue su participacién en el 4rea eurcpea €5 cada vez

n'_xﬁs grande.

ESTADOS UNIDOS DE NORTEAMERICA )
Es quizd el tnico pals de los nis importantes producto-
res que no habfa incrementado su’ produccisn y por el contra-

rio ésté,hab:[a disminuido en el periodo'de 1978 a 1985, excep
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to en 1982 y 1983 donde tuvieron un repunte (104,300 tons. y

93,000 tons. respectivamente), para en 1984 volver a caer. Las
razones de esto se deben a la disminuciébn de los campos agri-
colas avrovechables para el apicultor y a la cxcesiva utiliza

cidn de pesticidas que afectan la flora melffera.

Sin embargo los Estados Unidos se han mantenido como el
tercer productor mundial de niel, deépués de China y la
U.R.S.5. La mayor parte de sus colmenas son tecnificadas y su
papel como exportador no es tan relevante ya que, sdlo en 1881
ocupd el décimo lugar entre los principales pafses exportado-
res colocando 4,236 tons. de las cuales México importé 2,044

tons.

Actualmente su produccidn subié disminuyendc sus importa
ciones. Sin embargo, sus exportaciones de abejas vivas a Cana
d4 han sido blogueadas por el cierre de la frontera canadien-
se para evitar la eﬁtrada del pardsito Verroca a éste pais
(28), Se estima que las pérdidas para los exportadores esta-
dounidenses de abejas vivas serfn de 4 a 6 millones de dfla-
res, considerando el periode de Octubre de 1987 al 31 de Di-

ciembre de 1989 (29).

CANADA
Canadé ha progresado notablemente en esta actividad.

A pesar de los fuertes prblemas climatelégicos que afectan su .
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producci6n, cuenta con una buena tecnologia apicola lo guo le
ha permitido mantenerse como el guinto o sexto Iugar dentro
del contexto de los principales productores de miel con una
produccidn que de 1978 a 1983 fluctué de las 30,000 tuns. a
las 35,000 tons., con un rvepunte cn 1584 v 1985 cen 43,900

tons. y 41,000 tong. respectivamente.

Como pafs exportador Canadf se ha mantenido dentrc de los
16 pincipales exportaderes con una clara tendencia 2 incremen
tar sus exportaciones, llegando a introducir en 1984: 18,874
tons. en el mercado internacional. El desarrolle de las expor
taciones canadienses se puede observar en el cuadro 20 corres

pondiente a log principales pafses exportadores.

La mayor parte de las exportaciones de miel del Canadd

se dirigen a los Estados Unidos.

Actualwente, se egtima un descenso en la producciOn debi
doc a la prohibiciin gubernamental de importar abejas vivas de
Estados Unides, por lo que el ntmerc de colmenas disminuird
de 700,000 en 1987 a 620,000 en 1988. Sin embargo, se espera
que la. produccién por colmena sea méyor compensando en parte

la disminucién del ndmero de colmenas.

ARGENTINA
Es otro importante pafs oferente, el cual a pesar de que
su producciSn no ha sido constante se mantenfa en los l\;\gares

quinto al séptimo de los principales paises productores de
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miel con una produccidn que fluctud en un rango de 30,000 a
40,000 tons. de 1978 a 1985. La irregularidad de la produc-
cién Argentina se debe a la gran inflacidn que les afecta, que

influye <Zirectamente sobre los costos de produccién (26,32).

Cems eyportador Argentina ocupa el tercer lugar en impor
tancia por volumen exportado en el periedo de 1978 a 1985, su
perado s6lamente por México y China. Para este periodo sus ex
portaciones han fluctuado entxe las 23,000 y 29,000 tons. ,
slendo su afo mds bajo 1980 con 19,368 tons. Argentina gene~-
ralmente exporta miel clara extrafda de la alfalfa, trebol

blanco y del cedro (26).

En 1987 prgentina exporté 36,253 tons. de miel de las

cuales, Alemania Federal comprd 9,076 tons. (30%).

AUSTRALIA

Este pafs mantiene una produccién relativamente estable
a pesar de sus elevados costos de produccién, De 1978 a 1985
sus exportaciones han aumentado considerablemente y solo en
1981 sufrieron un tropiezo debido a la cida cdel precio de la
variedad &mbar claro, que es la miel de mayor relevancia en
sus exportaciones. Esa situacién fue proﬁocada 18gicament.»

por la competencia entre los principales pafges exportadores. -

. La mayor parte de la miel australiana proviéne del euca-

lipto.
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VTURQUIA

Es uno de los principales productores ocupando el sépti
mo lugar entre los principales productores de miel, con una
produccidn gue de 1978 a 1985 oscild entre las 25,000 v 30,0060

toneladas.

Sus exportaciones no son tan importantes y no se encuen-

tra entre los diez principales pafses exportadores.

4.2, DEMANDA

El consumo mundial de miel de abeja va en forma ascendeg
te concentxrdndoge principalmente en Alemania Federal, Estados
Unidos, Japén y otros palses europeos. Los factores que deteyr
minan esta concentracifn son los elevadoskniveles de vida, el
conocimiento y aprecio del valor nutritivo de la miel, el clji

ma extremosc y los precios atractivos al consumidor final.

Las importaciones mundiales de miel de abeja se incremen
taron en el periodo de 1578 a 1585 a una tasa media anual de
crecimiento de 0.26%, siendo el principal comprador el Conti-

mente Europeo.
En materia apfcola, Buropa se ha desarrollado satiéfactg
riamente; sin embargo, la gran demanda de la poblacifn hacia

“este producto los obliga a tenex que importarla.

En el contexto mundial, Alemania Federal, Estados Unidos,
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Japén, y el Reino Unido son los principales importadores de
4mi,el. rox ejemplo, en 1985 estos cuatro pafses importaron
178,818 tons. que representaron el 64.87% del total mundial
de 275,657 tons.{cuadro 21}. lo cual revela la importancia gue

ge le d& al consumo de dste producte en estos pafses.

Alemania Federal es el principel pals importador de niel
de abeja en el mundo, a pesar de su desarrcllada industria
apfcola y de mer uno de lop principsles productores eurcpeos
de miel, De 1978 a 1985 Alemania Federal imports 555,074 tons.
(30,19%) de un total mundial de 1,838,550 tons. Se ahserva
claramente gue agte pafs es un consumidor nato, producto de
su elevado consumo per-cépita, el cual es superior al kilogra
mo anual (cuadro 22). Adewds por su caracter de principal im-
portadd.v: influye de manera decisiva en las cotizaciones inter
nacionales, por lo que, los precios de impértacidn de este
pafs corresponden por lo general a lso precios {nternacionales

de este producto.

Alemania ge abastece de México, china, hustralia y Argen
tina } en menor nedida de pafses como Run’:ahia, EBstados Unidos,

‘Guatemala, la U.R.5.5, Y Bmigria‘ entre otros.

Estadds Unides de 1378 a 1985 se mantuvo como el 'segzt.mdo
:meo_ztadcr nfs importante. En este peri.odo' Estados Ur}idos com
pra 322,218 tons. que reprasentd 21 17.52% para dicho periedo.

' El gran volumen de sus importaciones se-debs al descensc que

registrd su producecidn el periado 78'11 85 (ver cuadro 21j
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causado por la disminucién de la superficie de cultiﬁo de flo
ra‘melifera al destinar terrenos ocupados por apiarios a cul-
tivos como forrajes, trigos, cereales, etc., y a los efectqs

negativos gue ocasionan el uso de insecticidas, herbiicidas

otros productos gquimicos en la flora apfcola.

En el caso de Jap6n la situacibn es diferente, Es un pais
que ha procurado elevar su nivel de consumo y como su produc-

ci6n es inpuficiente tiene que recurxir a las importaciones.

Son dos situaciones deferentes, porque mientras que en
Estados Unidos la actividad apfcola ha disminuido, el Japbn
ha procurado impulsarla; mientras que el primerc la destina
principalmente al uso industrial, el segundo la destina prin-

cipalmente para el consumo humano.

Estados Unidos se abastece de China, Méxicd, Canadd, Ar-
gentina y Brasil entre otros. Por otro lado JapSn lo hace de
China, Argentina, la U.R.S.S., Hungria, México .y Nueva Zzelan=-

da.

El‘Reino Unide es un fuerte importador Qe miel debido a
que su produccion se ve afectada por la brevedad del periedo
de floracién en su territorio. Este pafs tiene fuertes proble
mas para aumentar sus importaciones por la disminucién del in
greso y el aumento del desempleo gue los afecta. Esto provocé
que. sus importaciones disminuyeran Ae 20,764 tons. en 1982 a

8,005 tons. en 1983, cayendo del cuaito'lugar cono  importador



43

4.3. PARTICIPACION DE MEXICO EN EI MERCANO INTERNACIONAL

México como pafs productor de miel ocupé el cuarto lugar
dentro del contexto mundial en el periodo de 1878 a 1985, su-
perado por la U.R.5.S8., China y los Estados Unidos de Norteamé
rica. Sin embargo, como se menciond con anterioridad al anali
zar la produccién y la oferta de miel en México, la produccidn
ha preéentado altas y bajas muy considerables, sobre todo en
1984 y 1985 disminuyendo su produccién md&s de una tercera par
te en relacién a 1983; de 68,000 tons. en 1983 a 47,000 tons.
y 41,728 tons. en 1984 y 1985 respectivamente segdn datos pro
porcionados por la S.A.R.H.,, para repuntar nucvamente en 1986
y alcanzar las 74,613 tons. y volver a caer en 1987 a 62,931
tons. A pesar de estas altas y bajas la prcduccifn mexicana
de miel tuvo una tasa de crecimiento anual de 2,17% para el

periodo de 1972 a 1987.

En el dmbito internacional México se presenta como un
pafs eminentemente exportador ocupandc el primer lugar en los :
afios de 1978, 1979, 1983, 1954 y 1985 colocando: 44,959 tons.,
45,774 tons., 54,900 tons., 54,040 y 43,048 tons. en el merca
do internacional segdn datos de F.A.0.*M&xico ocupf el segun-
do lugar como pais exportador de wiel en 1980, 1281 y 1982 su
perédo por China, colocando en el nercado internacional

126,037 tons.'eﬁ dicho pexiedo.

* Anuvarios F.A.0. de Comercio.
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México. exporta la mayor parte de la produccién que obtie
ne, lo gue indica que el consumo interﬁo de este producto es
muy reducido a diferencia de pafses como la U.R.5.5., los Es-
tados Unidos, Canadd y otros pafses curopeos donde gran parte
de su produccién la destinan para abastecer su mercado intecr-

no.

México exporta miel qgue va del color dmbar extra claro

al dmbar claro.

La situacif6n de la produccifn y las exportaciones mexica
nas de miel durante el periodo de 1972 a 1987 como se pudo ob
gervar en las ¢ifras anteriores es inestable. Esto se debid
bigcicamente a la depresidn de la demanda externa de la niet,
a los periodos de recesidén por los que atraviesa la ecocnomfia
mundial y finalmente el aumento de las exportaciones de China
la Unién Sovigtica que ocasiona una baja de las cotizaciones

internacionales del producto.

Las exportaciones mexicanas se dirigen principalmente a
la Repiblica Federal Alemana, Estados Unidos y Reine Unido,
JapSn y Bdlgica-Luxemburge de los cuales écmo ya se menciond

.2l mds importante ha 51do la Keplblica Federal de Alemania.
Sin embaréo, Alemania Federal al igual que los Estados Unidos"
disminuyS considerablemente sus compras a México en 1987 y
1988 (ver la revisién de las exportaciones nexicanas y los

' cuadros de exportacifn mexicana de miel por pafs de destino).:
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Por lo que respecta a los precios internacionales al ser
México el primerc o segundo pais exportador‘a nivel mundial,
influye de manara decisiva en lag cotizaciones internacionales
de la miel. 8in embargo, se presenta un panorama poco halaga-
dor para México, puesto que existen otros pafses como Argenti
na, China la U.R.8.5. y Hungria catalogados como principales
productores y exportadores, que abastecen casi los mismos mer
cados que nuestro pals, Por lo que es recomendable no solo bug
car nudevos mexcados, sino consolidar la concurrencia de los ex
portadores mexicanos en los mismos y promover en conjunto go-
bierno y apicultores el otorgamiento de'créditos preferencia-

les a la exportacién.

Cabe recordar que existen diferencias entre las cifras
proporcionadas por la S.A.R.H. y la F.A.O. para los voltmenes
de produccién y exportacifn mexicanas de miel en log afios de

©1984' y 1985, por lo que; se recomienda al lector towar precau
ciones al manejar la informacidn aquf presentada y utilizar su

criterio para valorarla,

Las exportaciones mexicanas se canalizan al exterior a
través de los siguientes sistemas de comercializacion:
. a) El que se efectfa en la Penfnsula de Yucatin a través
- derlas sociedades de cré&dito apfcola y cooperativas, coordi-
nandd sus veéntas mediante el Comité Apfcola Peninsular y la

enpresa Impexnal,

Las principales sociedades exportadoras de miel gque se
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ubican en la Peninsula de Yucatdn son: Sociedad de Crédito
Apfcola, S. de R.L., Sociedad de Crédito Aplcola L. Echeverria,
Sociedad Cooperativa de Consumo Apfcola Lol - Cab, Sociedad

de produccién Rural Apfcola Maya de Mérida.

b) Las empresas Miel Carleota, B y K Gulden y Hansa Lloyd
venden directamente sus productos al exterior con el propGsi-
to de realizar un trato directo con los importadores extransje
ros evitando el intermediarismo, diversificar los mercados,
realizar ventas graduales con la finalidad de aprovechar los
aumentos de precio que se registran cada afio, precisar las
fechas de embarque para evitar gastos innecesarics, garanti-
zar mieles de buena calidad y coordinar los envios al exterior,
con los efectuados por otros pafises expoftadores, a £4n de ayu
dar a que evolucione favorablemente el mercado internacional.

c}) otra fomma de caomercializaci6n es la que realizan aque
llos apicultores gue venden su miel a comerciantes que se de-
dican a exportar este producto, esto dificulta la unificacién
de la oferta exportable y el control de calidad eficiente so-
bre la produccif6n. Esto es de suma importancia si se desea evi
tar casos como el sucedido a China y sobre todo si se quiere

ampliar nuestros mexcados.

Las ventas al exterior se llevan a cabo en tawbores de 14 .
mina con capacidad de 270 a 300 Kgs., o bién en iatas de alﬁm;
.nio cuyo contenido es de 27 y 38 Kgs., el cobro de la opera--
cidn se realiza mediante transaccifn de cré&dito, o bién con

carta de crédito segfin convenga al exportador.
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~ COMERCIALIZACION

5. FUNCIONES DE MERCADEQ.

Una funcién del proceso de comercializacién o mercadec se
puede definir simplemente como una relacién de intercambio de
bienes o una actividad especializada que se ejecuta al llevar
8e a cabo loa subprocesgos de aéoPio, concentracién y ajuste.
Las actividades de comercializacidn se interrelacionan entre
si para contribuir al objeto general del sistema gque es el de

satisfacer necesidades (20).

Las actividades y funciones que la mayorfa de la gente
ve gon relativas al movimiento de los productos agropecuarios
deade el productor hasta el mercado, donde los adguiere el con
sumidor final. $in embargo, existen otras actividades aden&s de
las de manipulacién ffsica de los productos, que al igual gue
estas son necesarias para llevar el producto hasta el consumi
dor final, entre estas se encuentran las funciones auxilia-
res tales como el crédito y financiamiento que llevan a cabo

los bancos, la informacidn de mexrcados, etc.

Hay diversas formas de clasificar las funciones de la co
mercia;izacidn y son arbitrarias (2i). Paxa el prasente estn
~dio de la comercializacién &e la miel de abeja en México se
han dividido en:

1, Punciones de Intercambio.

2. Punciones Ffsicas.
3. Funciones aux;liares.
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5.1. FUNCIONES DE INTERCAMBIC

Son las funciones gue se relacionan con la transferencia
de los derechos de propiedad de los bienes y con la utilidad

de posesidn.

5.1.1. COMPRA Y VENTA

Los integrantes del proceso de mercadeo de cualguier pro
ducto agropecuaric (productores, intermediarios y consumidores)
comé:an y/0 venden bienes. Se conocen tres tipos de compra y
venta de los productos agropecuarios (21):

1. Por inspeccidn.
2. Por muestra.
3. por desgecripcidn.

Para el caso de la miel, se presentan los tres tipos de
operacifn de compra-venta dependiendo- de la ruta en el canal
de comercializacifn que siga la miel desde el productor hasta -

el consumidor final.

COMPRA-VENTA POR INSPECCION

La caracterfstica de csta transaccifn es gue se exige la
presencia dei”prbducto en el lugar de éompra—ventac as{ como.
la iﬂspecciGn totai del producto come date necesario péra §ue
se determinen las cohdiciones de la neqociécién. En este tipo

‘de oye;acidn comexrcial no existe ningfin grado de confianza en
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tre cowpradores y vendedoraes.y se llega a un precio de venta
por medio de un regates (21). En el casc de la miel, este tipo
de transaccidn ocurre cuande el productor vende su miel direc
tamente al consumidor final en envases rdsticos generalmente
de 1 litro, 1/2 litro 6 1/4 de litro. Ocurre también cuande el
apicultor vende su cosecha a las grandes empresas envasadoras
Y, en el peor de los casos cuando carece de vehficulo para lle
varla a dichas plantas la vende a otro apicultor m&s fuerte

de la zona gque a su vez la entrega a otros intermediarios.

COMPRA-VENTA POR MUESTRA

En este método el vendedor lleva al comprador una pequa-
fia parte de la mercancfa que debe mer rep&eaentativa de la ca-~
lidad del producto en transaccién. ﬁo es necesario inspeccio-
nar. todo el producto sino solo una parte que represente la to
talidad de la mercancfa(2l). Este es un sigtema gque trae con-
sigo una evolucidn en la clawmificacidn y preparacién de los
productoé; existe mayor conflanza entre el vendedor y el com-

prador.

En el case de la miél, este tipo de t:ansaccidn ge reali-
za entre las empresas envasadoras, cooperativas:y pléntas beng'
ficiadoras con los distribuidq;és, comigionistas y comexcian-
tes mayoristas,basi como entre 1asiemp:euas exportadéras nacio

‘nales y algu;ns empresas importadoras éxtfanjéras, que agf lo

golicitan,
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COMPRA-VENTA POR DESCRIPCION

Este sistema es el mds avanzadc, ya gue se negocia segln
la descripcidn verbal o escrita de la mercancfa. Es de apiiva
cién general en el comercio internacional donde existen normas
de comercializaci6n bien definidas que permiten realizar tran-
sacciones por descripcifn con plena confianza entre ambos con-

tratantes (21).

La miel es uno de los productos en Latinoamérica que pue
den ser comercializados mediante este sistema de compra-venta,
va qﬁe existen normas de calidad bien definidas gque son reco-
nocidas internacionalmente (camo la norma Estadounidense y la
Regional Europea), que sirven de base para la transaccién. En
México s6lo las grandes empresas exportadoras de miel utili--—

zan este tipo de transaccifn para la venta de miel al exterior.

5.1.2. FORMULAS CONTRACTUALES PARA LA COTIZACION DE PRECIOS

DE LA MIEL MEXTICANA DESTINADA A La EXPORTNCION.

En el comercio exterior se aplican diversas formas con-
tractuales para fijar las condiciones de transferencia de las
: mefcancias negociadas y &stsblecer los derechos y obligacio-
nes gue competen al exportador y al importador, no solo en lo
que se refiere al pago de los costos provenientes de la operxra
cibn comercial en sf, sino también en lo tocante a la responéi

bilidad de uno y otro por las pérdidas o dafios que pueda su-—-~
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frir el producto durante su transporte.

Las formulas contractuales de contratacifn son (17}):
- Cost and Freight (C&F) - Costo vy Flete.
- Cost, Insurance and Freight (CIF) - Costo, Seguro y Flete.
~ Delivered at Frontier - Entregado en Frontera.
- Delivered Duty Paid - Entregado Impuestos Pagados.
- Ex Quay - En Muelle.
- BEx Ship - Libre en €l Buque.
- EX Works - En Fdbrica.
- Free Along Side Ship {FAS) - Libre al Costado del Bugque.
~ Free Carrier - Libre de Transporte.
- Free on Board (FOB) - Libre a Bordo (LAB).

- Fee on Board Airport (FOB Airport) - Libre a Bordo
Aeropuerto.

- Free on Rail (FOR) / Free on Truck (FOT) =~
Libre a Bordo del Vagén / Libre a Bordo del Camién.

- Freight, Carriage Paid to - Flete de Transporte Pagado
Hasta.

- Freight, Carriage and Insurance Paid to -~
Flete de Transporte y Segquro Pagado Hasta.

Cuando México ofrece su miel al exterior, primero parte
de la calidad de la miel para cotizarla, tomando copo indica-
tivoz los brecios de los mercados de Alemania y de los Esta-
dos Upidos que soﬁ los principales centros de consumo y los
4movimientos de la oferta y demanda, para de esta manera obte-
ner inférﬁaciéh del precio que esta corriendo en el mercads y
cotizar su miel. La £6rmuls usual de cotizacién es Libre a Bor -

do (LAB), esto es, puesta en el puerto de embargue y a bordo
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del barco o transporte que lo conducird a su destino, que en
la mayorfa de los casos es Luxemburgo, Dahasco, Nueva York o
bien, San Francisco. Tambi&n puede darse el caso que los cun-
pradores prefieran otra forma de colizacidn come puede ser |
Costo y Flete (C&F), o bien Costo, Seguro ¥y Flete (CIF), oo

como se acostumbra es Libre a Bordo.
A continuacién se presenta la descripcién de las formas
contractuales de cotizacién que son mds comunes para la expor

tacién de miel mexicana,

FREE ON BOARD (FOB) - LIBRE A BORDO (L.hB) .

El vendedor deberd absorber los riesgous y gastos que su-
fran los productos hasta colocarlos a bordo del bugue elegido
por el comprador en el puerto de embargue indicado en el con-
trato de compra-venta. La responsabilidad es transferida al com
pra&or en el momento en que la mercancia sobrepasa la berda o

la barandilla del buque.

El vendedor con respecto a la mercancfa deberf:

- Entregar notizacifin LAB v entregar el preductao a hordo
del buque designado por el comprador en el plazo y puer
to convenido notificando de inmediato a éste.

- Obtener los documentos para la salida del pais de ori-
gen-y pagar los impuestos de exportacién incluyendo el

despacho aduanal.
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- Cubrir los gastos y riesgos hasta que €l producto haya
pasade la borda del bugue.

- Proveer el documento usual de que la mercancia se en-
cuentra a pordo del bugue.

- Ayudar al comprador por su cuenta y riesgo de éste a
obtener el cohocimiento de embarque y certificado de

origen u otros documentos necesarios para su importa-

cién.

El comprador debe con respecto a la mercancia:

- Fletar y/o reservar espacio en un buque dando aviso al
vendedor. del nombre de éste, lugar y fecha de carga.

- Recibirla en buenas.condiciones y pagar el precic pac-
tado.

~ Sufragar los gastos y riesgos después de que la mercan
cfa haya pasado la borda del buque en el puerto conve-
nido.

~ Cubrir los riesgos y gastcs adicionales resultantes si
hubiera demora de instrucciones, del bugue, cancela-
cién de esecala, etc.

~ pagar los costos de la obtencién de los documentos ne-
cesarios para la importacidn incluyendo el conocimien-
to de embarque, certificade de origen y documentos con

sulares.

FREE. ALONG SIDE SHIP (FAS) - LIBRE AL COSTADO DEL BUQUE,

Las obligaciones del vendedor.terminan cuando las mercan

cfas son colocadas al costado del bugue contratado en el mue-
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lle convenido, barcaza o chaldn; el comprador tiene gque cubrir
todos los riesgos por pérdida o dafios que la mercancfa pueda

sufrir a partir de ese momento.

El vendedor con respecto a la mercancfa deberd:

- Entregar cotizacidén FAS y entregar la mercancfa al cos
tado del bugue en el lugar, puerto y fecha convenidos
notificando de inmediato al comprador.

- Ayudar al comprador a tramitar todos los documentos ne
cesarios para la exportacidén e importacién (exceptuan-
do el conocimiento de embarque y los documentos constla
res.

- Proveer el documento probatoric de la entrega de la mer
cancfa en buenas condiciones al costado del buqué desig

nado.

El comprador con respecto a la mercancfa deberd:

- Avisar oportunamente al vendedor del nombre del buque,
fecha yslugar de embarque.

- Reecibir la mercancfa en buenas condiciones en la. fecha
y lugar convenidos, pagando el precio'cstipulado en el
contrato asi como los gastos y riesgos correspondien-
tes.

- Cubrir los gastos y riesgos adicionales cuande la mer-
‘cancfa no se hubiere podido cargar en el lugar, fecha
y buque convenidos pox causas meutables a él.

- éagar los gaséos para la obtencién de los roumentos

necesarios para llevar a cabo tanto la exportacién co-
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mo la importacidn, asi como el certificado de origen.

’

COST AND FREIGHT (C&F'} ~ Costo y Flete

El vendedoxr deberd cubrir los costos y el flete necesa-

rios para enviar la mercancfa hasta el puerto de destino con

venido. Los riesgos por dafios o pérdidas de la mercancia y

cualquier gastos adicional, son transferidos al comprador a

partir

del momento en que los productos pasan la barda o ba-

randilla del bugue en el puerto de embargue. Las maniobras de

descarga corren por cuenta del vendedor siempre y cuando ¢stén

“incluidas en el flete; las empresas que lo aplican asf son

las lfineas regulares bajo la denominacién: LINER TERM (Linea

de té&rmino) .

El vendedor c¢on respecto a la mercancfa deberd:

Entregar cotizacién LAB mis la contratacidn del tréns-
porte hasta el puerto de destino; la descarga estard
incluida cuando se utilice una linea regular.

Sufragar las maniobras de carga en el puerto y fecha’
convenidos, comunicando al comprador que &gta se encuen
tra a borde del buque.

Proporcionar por su cuenta la factura correspondiente
v juego de conocimiento de embargue limpic y negocia-
Ele, fechado en.el periodo convenido.

Si en el contrato se incluye la cldusula C&F LANDED
{Puesto en Muelle), cubrir los costos de descarga en

el puerto de destino.
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- AYuaar al comprador a obtener el certificado de origen,
factura consular u otros documentos necesarios para su

importacifn o tr&nsito por terceros pafses.

El comprador debe con respecto a la mercancia:

- Recibirla en buenas condiciones, aceptar los documentos
a su presentacidn y pagar el precio convenido si estdn
de acuerdo a lo estipulado.

- Con excepcidn del flete, sufragar los riesgos y gastos

- que ha sufrido durante su travesfa por mar hasta el puer
to de destino.

~ Cubrir los costos de descarga incluyendo los de gabarra
je y muellaje cuando se utilicen lfneas irregulares (BE
ques TRAMP y de fletamiento).

- 8i el contrato incluye la clausula C&F LBNDED (Pucsto
en Muelle} el wvendedor se hard responsable de los gaé—
tos antes mencionadoes.

~ Cubrir todos los gastos adicionales cuando no hubiere
girado las instrucciones dei puerto de destino obortu—
nanente,

- Sufragar los gastos para obtener el certificado de ori-
gen, factura consular y cualquier otro documento necesa
rio, asi como pagar los derechos e impuestos de importa

cidn.

‘COST, INSURANCE AND FREIGHT (CIF) - COSTO,SEGURC Y FLETE

‘Egte t8rmino es el wismo que C&F, pero con la adicién de

que el vendedor deberd contratar el segurc marftimc de las mer.
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cancifas y cubrir la prima correspondiente., El comprador estarS
conciente ¢que la responsabilidad del exportadoxr-es adquirir el
sequro con las minimas condiciones: Free Particular Aviary Cen

ditions (FPA Conditions).

5.2. FUNCIONES FISICAS

son las actividades que se relacionan con el movimiento Y
manipulacidn del producto, desde el'productor_hasta el nmercado
final, Se identifican las siguientes funclones fisicas (22):

- Acopilo.

- Envasado.

- Almacenamiento.

~ Clasificacién y normalizacidn.

- Transporte.

- Industrializacidn.

- Manipulacidn.

5.2.1. MANTPULACION

La man;pulacién el santide general de la palabra, aplica-
da al. proceso de comerciaiizaciﬁn de los pfoducios agropecua~-
rios consiste en el movimiento y manejo que se les da a dichos
productos; . involucra tambidn la carga y descarga, él pesaije,
encostalado y empaguetadec y en algunos casos la seleccién. por
cualfdades 1'% tipos; Los individuos que realizan la mahipulacidn
'se comocen como comerciantes o de manera general camo interne-

diarios y representan en el canal de comercializacién los agen
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teg regponsables de la transferibilidad de los productosg de una
persona a otra, es decir, desde el productor hasta el consumi-

dor final (20,22).

Por lo que respecta a la manipulacidén de la miel, ésta se
describe al analizar su canal de comercializacidn y los agen-

tes que intervienen en dicho proceso (pag. 74-80).

5.2.2. ENVASADO

La miel que se envasa para su venta al mercado, debe ser
de alta calidad y ser presentada en recipientes limpios y atrac
- tivos. Deben tomarse toda clase de precauciones para lograr un
producto de una calidad lo m&s cercano posible a la miel se-

1lada por las abejas en las celdillas del panal.

A continuacién se describen varios tipos de envasado para

la miel, segfin su presentacidn,

- MIEL LIQUIDA:se envasa en recipientes‘de cxistal, hojalata,
plastiéo y papel. El vidrio es el material m&s aceptado y se
usa en una gran variedad de formas y tamafios. La miel eﬁbote-
liada debe estar libre de burbujas de aire o cualquier otra.
partfcula extrafa y los ;ecipientes-deben egtar escrupunlosamen

te limpios.

* MYRL; GRANULADA: O CREMOSA: esta miel es de consistencia
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blanda uniforme’y al iqual gque la miel lfquida se envasa en re
cipientgs de pldstico o vidrio. La miel usada para este pro-
ducto debe ser de una fuente floral gue granule facilmente,

dando un producto de consistencia suave, uniforme, delicada y

cremosa .

Hay consumidores de miel que gustan esta clase de produc-
to y para suminist rarla el apfcultor forma panes o bloques,
gque son cortados y manejados, a semejanza de las barras de man

tequilla.

MIEL EMN PANAL: se vende en forma de panal en seccidén {(cor
tado y en trozo); todas las formas reguieren de un cuidado y
manipulacién especiales. Los trozos son seleccionados y clasi-
ficados segdn su calidad y su tamafio. Los pedazos se envuelven
en papel celofdn o en bolsitas de polietileno selladas con ca-
lor. Una de las formas nds llamativas y atrayentes de envasar
la niel de panal consiste en poner un trozo de panal rodeado
de miel 1Iguida, dentro de un recipiente de cristal. Probable-
mente el mids grande obstdculo para envasar la miel en trozo,

es su tendencia a granularse.

alguncs consumidores como panificadoras, restaurantes,
hospitales, etc. adquieren la miel en envases de hbjala;a {La-
ta alcoholera) con boca de 70mm de dianmetro, tapa interior de-
presién y tapa exterior de rosca con proteccidn de caja de ma-
dera, especial y nuava. Nunca deben usarse cajas destinadas a

vinos, etc.; también son usuales las cajas de cart6én con sepa-
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raciones de madera,

MIEL DE EXPORTACION: se estima que mfs del B0% de la miel

qﬁe se exporta es envasada en tambores de limina de fierro de
200 litros con una capacidad de casi 300 kg., estos tambores
van cubiertes en su interior, ya sea por una capa de cera o
por alguna pintura fenflica con polietileno. Lo Importante es
que la miel no egté en contacto directo con el metal del tam-
bor, ya que los £cidos contenidog en la miel reaccionan con el
metal produciende la oxidacifn de éste; los Gxidos producidoé

son absorbidos por la miel, obstureciendeola y contaminandola.

La miel una vez envasada ya sea cristalizada o liguida
{en caso de que haya wido calentada), se tiene lista para el

mexrcado,
LA MARCA.

Toda la niel envasada bajo wna marca determinada, debe
sex 10 mds uniforme posible para garantizar la satisfaccién’
del consumidor, va que la marca es la que va a identificar y

dar préatigio al preducto.
1A ETIQUETA.
El producto dehe sgtar agradablememte etigquetado, ya que

ea la parte del producto que lleva la informacidn acerca del

migmo. Es conveniente colocar un aesﬁlggado atractivo que lla-
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me la atencidn y que diga la bondad de la miel camo producto

sano, agradable y nutritivo.

Como las abejas recolectan néctar de distintas vy diversas
clases de floreg, deben clasificarse las mieles colocands eti-
quetas y ré6tulos qgue las identifiquen, sefialando las clases de
miel, con las anotaciones, recomendaciones o sugerencias nece-
sarias, para gue el conswmidor las identifique con facilidad.
la etiqueta deberd indicar ademfs: 1} el nombre del. producto,
2) el contenido neto, 3) nfimero de registro ante la Secretaria
dg Salud, 4) el nambre del industrial o razén social, 5) su di
receidn, 6} sello de garantfa y 7} la leyenda "Hecho en Méxi -~

. co”,

5.,2.3. ALMACENAMIENTO

La miel extrafda y envasada esta lista para el mekcado,
pero en caso de no poder comerciarla de inmediato se tiene gue
alwacenar de la siguiente wanera: la miel envasada en recipien
tes de'graﬁ volumen tales copo latas alccholeras o tambos se
deberdn almacenar en un lugar seco con temperatura lo mds cerx
cano a 21°C. que sea posible, los periodos largos de almacena
" miento a una temperatura mayor de losg 21.1°C. perjudican la
miel. E1 almacenamiento de miel no calentada en un lugar con
temperatura de 10.0 a 2i.1°C. provoca su granulacidn y fexmen
tacidn. Esto ocurre también con la miel envasada en botellas

y otros recipientes pequefios. La miel envasada en recipientes de
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pléstico o vidrfo deberfn gusrdarse en. cajas de envio para pro

tegerlos de la luz.

La mayor parte del deteriorc de la miel durante el almace
namiento puede evitarse manteniendo la temperatura de la bode-
ga a menos de 10° C, La miel almacenada a temperaturas de fri-
gorffico - 17.8 & 12.1°C,, durante afios no puede ger distingul

da en color, sabor o arcoma del producto recien extrafdo (19).

Otras precauciones durante el almacenamiento de la nfel
son: vigilar que los tangques o envases estén libre de derranes
o escurrimientos y 8i los hay es necesaric eliminarlos; por
nihgﬁn motivo deben estar al aleance de ingectos,; roedcres e
incluso humanos qué puedeon ocasionar serios inconvenientes y

trastornos, estropeando el producto almacenado (1),

5,2.,4. NORMALIZACION.

Las disposiciones gue reglamentan especfficamente la pro
duccidén - de la miel de abeja son las siguientes normas oficia—

les mexicanas de la Direccifn General de Normas:

NOM F-35-A~1982 "Miel de Abejs - especificacicnes®, vi
) gente desde el 23 ge Septiembre de 1581.
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NOM R-18 ¢ 2~12 “Muestreo para la Inspeccifn de Atri
butos, Regqla de Cdlculo para los pla
nes de Muestreo”, vigente desde el

28 de Octubre de 1975,

NOM~ F-231 "Alimentos ~ Determinacién de reducty
res directos y totales", vigente des

de el 15 de Marzo de 1978,

NOM~ F-382-5 "Miel de abeja + Mé&todos de prueba”.

Las especificaciones de estas normas sélo podrén satisfa
cerse cuando la extraccidn, sedimentacidn, filtracidn y enva-
" se de la misma se realicen en locales e instalaciones bLajo
condiciones higiénicas, que aseguren su calidad y sanidad de
acuerdo con el Cddigo Sanitario de los Estados Unidos Mexica-
nos, sus reglamentos y demds disposiciones de la Secretarfa de

Salud.

L NOM- F-36-A~1381 "Miel de abeja-Especificaciones", es

tablece las caracteristicas que debe cumplir la miel de abeja
destinada directamente para consumc humanc er envases mencres
de 10 Kgs. Define a la miel; establece los diferentes tipos

a wicl que son: 1) la de panal, 2) la miel de abeja liquida y

s

- 3) la.miel de abeja cristalizada; la clasificacidn y. dJdesigna-
ci6n del producto; sus cualidades fisicas, qufmicas y microbig
légicas; se refiere también a las materias ffsicas extrafias ob

' jetables y a los contaminantes qufmicos derivados de plaguici-
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das u otros implementos utilizados en su produccidn (26).
LA NOM- R-18 reglamenta los muestreos para ingpecciones y
les muestreos oficiales sujetos a la legislaci6n de la depen-

dencia gubernamental correspondiente.

LA NORMA CFICIAL NOM-F-32 establece: 1) los nmétodos de

prueba para verificar las especificaciones ffsicas y quimicas

de la miel y 2) gue el marcado en el envase serd por medio de

impresién permanente o de etiqueta visible e indeleble con los
sigulentes datos: denominacifn del producto conforme a la cla-
gificacién de esta norma, nombre © marca comercial registrada

pudiendo aparecer el sfmbolo del fabricante, el contenido neto
de acuerdo a lo establecido por la SECOFI, el nombre o la ra-

z8n social del fabricante o titular del registro y el domici-

lio donde se envasa el producto, la leyenda "Hecho en México",
el texto de las siglas Reg. S5.5.A. No.... "A" integrandosele

el ntmero de reglstro correspondiente,

-En el marcado del embalaje, se deben marcar los datos an-
teriores y todas las precauciones que deben tomarse al manejaxr

lo y usarlo.

Cabe recordar que como se ha citado cén anterioridad, pa-
ra comercializar la miel de abeja a nivel mundial se debe cum-
plir con las especificaciones de la Comunidad Econfmica Euro-
pea (9,24) o las del gébierpo de los Estados Unidos de Nortea-

mérica.
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5.2.5. INDUSTRIALIZACION DE LA MIEL.

La miel se emplea principalmente en las industrias de la
panaderfa, la confiterfa vy los cereales; se emplea también por
los fabricantes de alimentos para nifios, tabaco, productos far
macduticos y cosméticos. En algunos paises se utilizan ciertas
cantidades en la industria de las bebidas. En los Estados Uni-
dos se utiliza también para curar carne y en la producciSn de

cacahua te tostado con miel.

La miel utilizada por el sector industrial generalmente
es de menor calidad a la destinada para el consumo de mesa co-

w0 producto final, ya que es la de md&s bajo precio.

En México como se menciond anteriormente al analizax la
demanda interna (p.p.27-30 ) del total de la miel consumida
aproximadament e un 10% es absorbida por el sector industrial.
A nivel internacional, los mercados de miel industrial varian
en importancia desde alrededor del 40% del mercado general (de
la miel) en algunos pafses como Estados Unidos e Italia hasta
casi 0% en otros como Hong-Kong y el Oriente Medio. En el Japén

r‘corresponde del 30 al 35% del total y, en la mayoria de los mer

cados europeos su participacién es del orden del 10 al 20% (9). -

Aungue segfn estudios del GATT (9) la demanda industrial
~de miel a nivel internacional disminuy6 durante los primeros
afiog del decenio de 1970, debido al aumento de los precios de

_la miel y a la aparicidn de productos sustitutos de. bajo pre-
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cio como el jarabe de mafz iscmerizado, la demanda ha estado
creciendo en los fltimos afios en varios de los principales mer

cados de este producto.

Actualmente se sigue sustituyendo la miel por endulcoran-
tes baratos, pero un gran ntmero de consumidores industriales
insisten en utilizar al menos algo de miel en algunos productos.
Las razones pueden ser su deseo de obtener un sabor determinado
o de enumerar la miel entre los ingredientes de la etiqueta del
producto final, beneficiandose asf del interes Actual por los
alimentos dietdticos. Los principales productos gque compiten con
la miel de uso industrial son el az@icar, el jarabe de azficar in-

vertido, el jarabe de mafz isomerizado y el jarabe de maiz.

5.3, FUNCIONES AUXILIARES.

Son. las funeciones que facilitan las transacciones en el
proceso de comercializacién. Para el presente estudio se anali

zan las siguientes:

a) Fuentes de financiamiento para la produccibn y mercadeo

de la miel.

b) Puentes de informacidn de. mercados.
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Colima, Nayarit, Guanajuato, Puebla, etc, El tipo de cré&ditos
que Banrural proporeiona al apicultor son de avio y refacciona-

rios.

BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR (BANCOMEXNT) .

El fondo financiero gue esta institucién destina a la api-
cultura sé dedica exclusivamente a la comercializacidn de la pro
duccidén para la exportacitn a través de crdditos a la exporta-

cién y créditos a la preexportacidn.

Los créditos a la preexportacifn son otorgados cuando el
precio internacional baja demasiade, dichos créditos se otorgan
por la necesidad gue se tiene de preservar las existencias de
miel mientras no se de una nivelacién favorable del precio inter
nacional, para gue el apicultor disponga de los recursos finan-
cieros indispensables para iniciar un nuevo ciclo productivo, a
pesar, de no haber recuperado sus erogaciones realizadas dnrante
el ciclo anterior guedando en prenda las existencias de miel que

se guardan en los Almacenes Nacionales de Depdsito.

El objetivo fundamental del Bancomext es colocar al expor-
tador mexicano en igualdad de circunstancias (desde el punto de
vigta crediticic}, gue los demds exportadores gque le compiten en

el mercado internacional.

Cabe resaltar gque casi la totalidad de los créditos otor-
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’ gadod a la apicultura por esta institucidn son canalizados a
través de su filial: la Impulsora y Exportadora Nacilonal, S, de
R.L. {Impexnal), la cual se encarga de colocar la miel en los

mercados internacionales.

LA BANCA NACIONALIZADA

las instituciones bancarias comexciales (Banca Nacionaliza-
da) también participan en el financiamiento a la apicultura pero

en minima proporcifin.

5.3.2. FUENTES DE INFORMACION DE MERCADOS

a8 nivel nacional la S.A.R.H. ha publicado algunos datos y
‘estudios sobre la comercializacifn y mercados de la miel en Méxi
Co pero son escasos, ya que como se ha venido sefialando la mayer

parte de la produccidn se destina al comercio exterior.

Otra fuente de informacidén del mercado nacionai lo constitu
ven las mismas asoclaciones y cooperativas apfcolas que son en
ocagiones las encargadas de comercializar inicialmente la miel
‘producida por sus socios. Estas cooperativas y asociaciones tie
nen contactos con los comisionistas y grandes mavoriastas que

les compran la miel,

Algunas otras ingtituciones relacilonadas con el comercio



70

que en un momento pueden servir como fuentes de informacién de
precios, normas y comportamiento del mercado son: la Secreta--
rfa de Comercio y el Instituto Hacional Qe Proteccifin al consu

midor.

A nivel de comercio internacional la principal fuente de

informacién es el Banco Naclonal de Comercio Exterior (Bancomext).

El Bancomext ofrece a los exportadores informacién sobre
operaciones internacionales, cotizaciones, servicios de trans-
porte; tarifas arancelarias de diversos pafses; directorios in
ternacionales de importadores, proveedores e industrias; infor
mes y estudios de mercado de varios productos entre estos la
miel en diferentes pafses; estadisticas nacionales e internacio

nales, asf como reglamentos en materia comercial poxr pafs (3).

El Bancomext proporciona estos servicios de informacidn
medianteta) ejecutiveos de cuenta (especializados por sectores -
productivos y mexcados), b) por medio del Centro de Documenta~
cién sobre Comercio extexior y c¢) las 22 consejerfas comercia-

les del banco en el extranjero.

Las consejerfas del Bancomext se ubican de la siguiente
manera: En América del Horite seis en Rstados Unidos y una en
Canadd; en América Latina: Argentina, Brasil, Colombia, ‘Costa .
hica, Cuba, Guatemala y Vepezuela; en Buropa: Eapafia, Prancia,
italia,_Reino Unido y la Reptdblica Federal Alemana; en Asia:
Corea, ;apdn y China (3). '
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El Bancomext proporciona informacién y asesorfa sobre ex-
portacidn de miel a travéz de su filial 1la Impulsora y Expcrta

dora Nacional S.de R.L. (Impexnal).

FUENTES INTERNACIONALES DE INFORMACION DE MERCADOS PARA LA MIEL

A) EL CENTRO DE COMERCIO INTERNACIONAL UNCTAD/GATT

Proporciona informacifn altamente relevante sobre los prin
cipales mercados de la miel a nivel internacional a travéz de la
edicifn y actualizacifn de su publicacién “"Miel: Estudio de
los Principales Mercados (9) en donde se resumen las principa-
les conclusiones sobre la oferta y demanda mundiales, caracte-
risticas del mercado, campeticidn, precios, distribucidn y
acceso al mercado; recomendaciones a los pafses en desarrollo;
y en relacifn con cada mercado analizade presenta comentarios
y datos scobre las tendencias-de la oferta y la demanda, carac-
terfsticas del mercado, distribucién, acceso y perspectivas pa
ra los aﬁastecedores de pafses en desarrollc vy enumera los po-

sibles importadores.

" B) PUBLICACIONES:

A nivel internacional y por pais existen diferentes publi-
caciones gue hacen referencia,al mercado local o internacional

“de miel.
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C) OTRAS INSTITUCIONES:

Existen ademds del CCI, UNCTAD,VGATT, otras Institucicnes
Internacionales, gue se dedican 2 la apicultura ¥ gue pucden
ofrecer informaciéﬁ no solo de mercados, sino de produccién &
investigaci6n a las cuales se puede recurrir en un determirado
momento como son:

~ La Qrganizacifén de las Naciones Unidas para la Agricul-

tura y la alimentacién (FAO)

~ Internacional Bee Research Association (IBRA)

H%ll House, Gerrads Cross

Buckinghamshire SL3 ONR

Reino Unido

Tel. (0753) 885 011

Telex, 23152 MONREF G 8390

~ Federacifn Internacional de las Asociaciones de Apicul-

tura (APIMONDIA) .

Corso Vittorio Emanuele 101 y Bd. Ficusulul No. 42
1-00186 Roma, R-71544 Bucarest 18,
Italia. Rumania.

‘mel. (06) 65 121
Telex, 612 533.
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6, CANAL DE COMERCIALIZACION DE LA MIEL

En la actualidad los habitantes de las grandes ciudades dg
mandan y consumen una gran variedad de productos agropecuarios,
que pueden consegiirse facilmente ya sea en los mercados centra
les e incluso en la tienda de la esquina. Debido a esta facili-~
dad generalmerite el consumidor no se llega a preguntar cual es
el origen de estos productos, como fué su traslado, guien los

produjo o quien los hizo llegar a susg manos.

Detrds de cualquier producto existe una serie de activida
des comerciales y de transformacién y detrds de cada una de
cllas un comerciante, construyendo el canal de comercializacién

de dicho producto (21).

La comercializaci6n de la miel en México se efectfia a tra
véz de diferentes canales de comercializacidn, que se muestran
en el diagrama No, 2. (p118) elaborado por la Direccidn Gene-

ral de Avicultura y Especies menores de la S.A.R,.H.

Como se puede advertir en el diagrama No. 1, en el proce-
so da comerolallzacidn de la miel intervienen unarserie de in-~
termediarios que influyen de manera determinante en el precio
que paga el consumidor final, debido a esto, el productc se
vuaelve poco atractivo para integrarlo a la dieta habitual, adn
cuando la miel es un alimento de exelente valor nutricional.
Ademds, los intermediarios afectan directamente la utilidad del

productor debido al bajo praecio que le pagan por su cosecha.
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6.1. INTEGRANTES DEL CANAL DE COMERCIALIZACION DE LA MIEL

En el diagrama No. 2 se presentan las rutas del canal de
comercializacitn de la miel en México, & continuacidn se hacu
una breve resefia de las actividades que realizan los integran-

tes de dicho canal.

6.1.1. EL PRODUCTOR

Como se ha sefialade con anterioridad la mayorfa de los
productores de miel en M&xico consideran esta actividad como
una fuente complementaria de ingresos, ya que normalmente son
cappesinos dedicados a la agricultura o a la ganaderia como ac
tividad principal. La mayorfa de estos productores venden su
miel a otros apicultores mds fuertes, a las plantas envasadoras
6 beneficiadoras o bién, la entregan a las asociaciones o coope
rativas a las que pertenecen para que estas se encarquen de en
vasgrla y comercializarla, pues ellos carecen de los recursos
y conocimientos técnicos para llevar a cabo estas actividades.
Algunos otros la envasan rfisticamente y la venden a las orillas
de las carreteras o en los mercados y tianguis de las grandes

ciudades.

Existen otxo tipo de productores generalmente empresas be
neficiaderas que tienen sus propias colmenas modernas ubicadas
en las cercanfas de sus plantas. Estas empresas producen sus

propios insumos y realizan tode el procesc desde la extraccifn
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hasta la comercializacifn de su produccién.

Debido a gque la mayorfa de log productores se concretan
primordialmente a la produccién, sin participar en las activida
des posteriores del proceso de comercializacidn obtieneﬁ un pre.
cio muy bajo por su cosecha en relacién al precio final pagado
por el consumidor final situacién que a su vez, ha originado po
co interés por parte del productor hacia los conocimientos téc

nicos para mejorar sus colmenas y sus té&cnicas de produccién.

6.1.2. PLANTAS ENVASADORAS

Estas empresas camnpran la cosecha de los productores nor-
" malmente en recipientes de gran volumen de las cuales toman
muestras para veriffcar la calidad y uniformidad de la miel,
pagando un precioc gque va en relacidn a estas caracteristicas

pero normalmente bajo,

Una vez que la empresa hz determinado la calidad de las
mieles que ha adgquirido, provede a mezclarla para obtener un
producto uniforme de acuerdo a las normas de calidad establsci
das para su control interno y gque son conocidas por sus compra
dores en un mercado limitade a una regidn. Después que la miel
ha sido mezclada y unificada la misma ampreéa la envasa en re-
cipientes pequefios, le c¢oloca su marca y la entrega al distri-
buidor quién la distribuye entre los comerciantes, para que fi'

nalmente llegue al consumider.
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Como se puede ver estas empresas realizan las funciones de
acoplo, nmanipulacién ffsica del producto, estandarizacién, cn-

vasado etiquetado y compra-venta del producto.

6.1.3. LAS COOPERATIVAS

Las cooperativas entregan a sus socios recipientes de gran
capacidad para depositar su cosecha hasta gque la lleven a la
cooperativa. Cuando la cooperativa recibe la miel de sus socios
verifican su calidad y realizan la mezcla de las mieles para
uniformarla {con excepcitn de la mejor calidad), toman muestras
representativas y la envasan generalmente en tambos de aproxi-
nmadamente 300 Kgs. de capacidad. Las muestras tomadas son en-
tregadas al comisionista, que establece los contactos corres-
pondientes para que la miel sea exportada. Algunas cooperativas
también envasan miel en recipientes pequefiog para cubrir una

parte de la demanda nacional.

Como se puede cbservar la cooperativa funciona cemc centro
de acopio, estandarizacién, envasado y realiza las actividades
de compra-venta del producto en representacidn de todos los so

cilos que. la conforman.

La cooperativa ademis de realizar -las funciones de comer

cializacién cumple con otra importante funcidn para los apicul
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tores, pues e€s a travds de ésta como obtienen los cxéditos nece
garios para modernizar, ampliar y mantener sus apiarios, ademds

de los créditos necesarios para la exportacién.

6.1.4. LA PLANTA BENEFICIADORA

Estas empresas se caracterizan por estar s6lidamente esta
blacidas e integradas verticalmente, es decir, producen sus
propiog insumos y tienen sus proplas colmenas ubicadas en las
cexcanfas de sus plantas aprovechando de esta manera el poten-
cial mielffero de su zona. Algunas de ellas compran miel a los
campecinos de la regién que no tienen recursos para envasarla
y asf aumentan la cantidad de miel gque procesan, Las principa-
les empresas importantas en el acopio, proceso y distribucién
de miel son: Miel Carlota en Cuernavaca, Mor.; Vera miel en Ve-
raoruz, Ver.; Mialita en Campeche; Apicultores Mexicanos, S.A.
en Jalisco y Meliflor en Oaxaca, Oax. La mano de obra promedio
utilizada por este tipo de empresas varia entre 30 y 60 traba-
jadores, quienes realizan todo el proceso desde la extraccién
hagta la coﬁercializncidn, Qendiendo miel envasada con su mar-

¢ta comercial en el mercado nacional.

6.1.5. EL DISTRIBUIDOR

Las caracterf{sticas especiales de este intermediario son:

la compra por Guenta propié al envasador de grandes volfmenes
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.de miel, obtenido un apreciable descuento por la cantidad que
compra, con el £fn de mantener su territorio de ventag y aten-
der rdpida y adecuadamente a los detallistas, fijar los precics
y realizar las ventas por redio de su propia fusrza comerc:ali
zadora. Ademds, segn su criterio maneja el crédito de ventus

a plazos con sus clientes.

6.1.6. EL MINORISTA

Intermediario que compra por su cuenta al distribuidor o
mayorfsta una cierta cantidad de miel envasada para ofrecerla
al consumidor final. Este intermediario representa en el canal
de comercializacién del papel de detallista, pues mancja voll-
menes pequefios, gue expone al consumidor para su venta informdn
dole de sus caracteristicas, precio y garantfas, realizando
por medio de su propia fuerza comercializadora la venta final
del producto. Ademds puede colaborar con el distribuidor o ma-

yoristas en la elaboracién de campaRas de promocién do ventas.,

6.1.7. LA INDUSTRIA

. La industria es un intermediario gue congsume miel para in-
tegrarlé como ingrediente' a diversos productos como alimentos
infantiles y dietéticos, cosméticos, productos de reposterfa y
otros, que son entregados al distribuidor o comerciante segfin

gea el caso para su posterior comercializacidén y venta.
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Intermediarc conocido también como comerciante exportador,
es qguién b&sicamente representa al exportador de miel, orien-
tdndolo en la forma de realizar las ventas y el embargue. Por
esta intermediacidn el comisionista recibe una cantidad calcu~
lada mediante procentaje mutuamente convenido (del 2 al 3% en
el caso de la miel), claramente establecido en el contrato de

conisién mercantil,

El comisionigta exportador no tiene el tftulo legal del
producto y su funcién principal es encontrar compradores poten-
clales y tratar de obtener el mejor precic posible y realizar
la venta en representaciln del exportador. Finalmente realiza
la facturacién y cobro de la operacién de la cual deduce su par

ticipacisn, entregandc el remanente a su representade,

Esta es una forma indirecta de exportar, ya gque el produc-
tor o envasador no realiza personalmente la venta; sin embargo,
tiene un completo dominio de qguienes son sus compradores (por-
comunicacién con el comisionista), fija las condiciones y té&r-
- minos de las ventas y del servicio de garantfa pogt-venta. La
prbpiedad de las mercancias gigue siendo del exportador quien
deber4 correr y cubrir todos los riesgos y gastos que ocasio-
ne el hecho de poner a disposicién de sus clientes la mexcan-

cfa vendida en el punto, plazo y condiciones pactadas.



6.1.9. EL CONSUMIDOR

El consumidor es el (ltimo integrante del canal de comer-
cializacién de la miel. Es por éste y por el productcr que di-
cho canalvexiste, por lo que ze les ha llamado los pilares no
solo del canal de comercializacién de la miel sino de todos los

productos de cualquier tipo.

El consumidor urbanc de miel en México corresponde gene-
ralmente a personas de ingresos medios a altos, que pueden pagar
los altos precios de este producto, en tanto gque en el medio ru
ral los consumidores habituales son los campesinos que la produ .

cen para su autoconsumo.

El consumidor urbano de miel generalmente son personas in-
teresadas en los alimentos naturales y dietéticos, o bhién, per-
sonas que- la utilizan como remedio curativo de enfermedades del
aparato respiratorio. Agunas otras pexsonas consumen micl inclui
da en golosinas, cosnméticos, alimentos infantfles, pan y produc

tos de reposteria,

6.2. MARGEN BRUTO DE COMERCIALTZACION

El Margen Bruto de Comercializacién (MBC). es la diferen-
.cia entre-el precioc que paga el consumidor por determinado pro
ducto y el precio que recibe el almacenista, transportista o

agroindustrial. Este margen bruto se expresa en porcentaje y se
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calcula de la aiguiente panera (21)

MRC = Precio del conasumidor ~ Precio del productoxr X 100

Precic ditimo del consumidor

El porcentaje asf obtenido representa el porcentaje de in-
termedilacisn, es decir, que por cada peso pagado por el consumi
dar la cantidad obtenida mediante la f6rmula es captada por los

intermediarios.

La participacidn del productor se calcula mediante la £6r
mula de participacién Directa del Productor (PDP) y representa
la porcidn del precioc pagado por el consumidor final que corres

ponde al productor.

PDOP = Precic dal congsumidor — MBC ¥ 100

Precio del congumidor

Actualmente se pagan en México de 2,050 a 2,100 pesos por
Kg. de miel dmbar-cremosa {(tipo altiplano} y 1,700 a 1,800 pe-
808 por Kg. de miel de la oosta (tipo Sureste) en el lugar de
origen *, La primera corxesponde al tipo de miel de mesa y la
segunda a miel industrial. Debido a la dificultad para conse-
guir los precios pagados por cada uno de los intermediarios
que participan en el canal de comercializacidn de la miel, en
el presente estudio solo se calculan el MBC y el PDP para la
miel Smbar-g¢remosa, ya que es el tipo de miel que camunmente

se dedica al mercado naciohal,

* patos proporcionados por el Ing. Javier Pinada presidente de
~ la Unidn Nacional de Apicultores.



82

wBe = 12,800 - 2,100 _ . 40

= 82.5%
12,000
pop = 12000 - 9,900 _ g9 - 17.5%

12,000

Esto guiere decir, gue de los 12,000 pesos que paga on pre
medio el consumidor de miel en el medio urbano, B82.5% es captd
do por los diferentes intermediarios qué intervienen en su Co-
mercializacidn ¥ solo el 17.5% del precio pagado por el consumi

dor es captado por el productor.

6.3. CANAL DE COMERCIALIZACION DE LA MIEL EXPORTADA

La miel mexicana exportada es adquirida por lous yrandes
importadores de miel, gue la compran a granel para remezclarla,
reenvasarla y comercializarla con su propia marca dentro de un
mercado mucho mds atractivo o incluso en ocasiones reexportar-—

la.

Algunos otros reclasifican la miel destinando la de mejor
' calidad para envasarla y venderla comc miel para mesa v el feg
_to es destinada a cubwir el mercade de la miel industrial, ya
gue; en los pafses importadores como Alemania redexal y Egtados
Un&dos se coﬁsidera, gue la mejor miel es la nacional por lo

que no se utiliza para la industria (9).
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CONCLUS TONES

PRODUCCION

La produceién pexicana de miel de abeja Ge 1978 a 1987 tu
Vo una tasa de incremento anual de 2.34 y asendid a 599,853 to
neladas. En el periodo de 1978 a 1985 México prodijo el 16.14%
de total de la produccién muidial de miel (462,307 tong, de
7'458,811 tons). colocdndose como el ocuarto productor de miel
en el mundo, superado por la U.R.§.S5., China y los Estades Uni-
dog de Norteamérica. Sin embargo &sta importante actividad agro
pecuaria generadora de divisas, nateria prima pars diversas in-
dustrias y mdltiples beneficics para la agricultura aprovecha
menos de la mitad dal potencial misliferc del pafs, debido a

las sigufientos razones:

1.~ Desinterés poxr las técnicas modernas de produscién, ex
traceidn y beneficio de la miel por parte de lus peguefios y me-
dianos productores gue consideran ésta actividad una fuente com

ylaﬁentaria de ingresos.

2.- Consecuencia de lo anterior, una inadecuada capacita-
cifn que en general el apicultor tiene sobre el manejo del apia
rig, dontrol de plagas y enfermedades. Estas dltinas segfn esti
maoiones da fuentes privadas ocasionaban ya en 1584 pérdidas

‘por saeis millones de ddlares anuales {(27).
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3,- La existencia de un gran nfmero de colmenas rdsticas,
que trae como consecuencia rendimientos de 8.7 Kg. por colmerna
en comparacifén a los 25-28 Kg. en promedio por colmena tecnifi

cada,

4.~ Utilizacidén de tecnologfa precaria para la extraccién
y beneficio de la miel y otros productos derivados de la api-
cultura como cera, jalea real y polen gue en ios mercados eox-
tranjeros tienen buena aceptacién y pueden ofrecer una fuente

adicional de ingresos para los apicultores.
5.~ Falta de apoyo financiero a la produccién apicola.

6.~ Deficiente investigacién y experimentacidn en rela-
cifn a la introduccitn de nuevas razas de abejas que contribu-~
yan a elevar los rendimientos en el pais. Actualmente é&ste as
pecto ha adquirido singular importancia debido a la africaniza

cién de las colonias a partir de 1986.

7.~ El incremento de los costos de produccidén debido a la
alta tasa de inflacién registrada en el perindo analizado y

gue solo para 1987 fue de 159% (32).

8.- La falta de coordinacidén entre las diferentes asocia~
ciones de apicultores que provoca qué €stos no tengén el sufi;
ciente poder de negociaci6én para adquirir los insumos neéesa—_
rios a precios bajos y que su producto sea mal pagado por los

intermediarios nacionales y extranjeros.
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9.~ Los bajos precios que se pagan & log productores por
su cosecha para que log intermediarics obtengan importantes
mirgenes de ¢opmercializaoién (M.B.C, = 82.5%) por el envasado,

transformacifn vy comercializaci6n de la miel,

10.- La africanizacidn de las colonias principalmente en

ios estados del Sureste y dal Golfo de México (30).

CONSUKO

El constime per~cdpital en nuestro pafs es muy reducido y
tiende a diminuir afdn mds delido a las deficiencias y deforma~
cichec qua se generan en la eéstyuctura interna de comercializa
elén gue provodan el encarecimfento del producto; razén por la
cual se hace inaccesible a la mayorfa de la pohlacién que ade-
n&s ha sufrido en lom Gltimos afios una significativa reduccibn

‘e su poder adguisitivo.

El azdcar de cafia continfa siendo el principal sustituto

de la mfel por su bajo precio.

21 patrdn de consumo de misl de abeja en México ha cambia
éo ligeramente de infantes y aduliss de 60 afios o mis, a perso
nas que prefieren alimentos naturales, Sin embargo, este éegmgh
to représenta solo unz peguefia parte de la poblacifn 'y es un

mercado gue no ze desarrolla rdpidamente.
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COMERCIALIZACTION

México exporta del 80 al 90% de su produccidén debido a que
el consume interns cz muy reducido. fas razenes dc este baic
COnsumo son:

1) la gran cantidad de intermediarios gque manipulan el pro
ducto elevando considerablemente su costo, 2) a la falta de cos
tumbre del consumidor para agregarla a su dieta habitual y

3). el bajo poder adquisitivo de la mayorfa de la poblacién.

las exportaciones mexicanas de miel tuvieron una tasa de
incremento anual de - 0.108% en el pericdo de 1578 a 1988 y as
cendieron a 417,886 toneladas. Para el periodo de 1978 a 1985
representaron el 19.9% de las exportaciones mundiales con
373,767 toneladas de 1'878,368 toneladas colocando a México co
mo el principal exportador de miel juntc con la Repfiblica Popu
lar China. Sin embargo, se presenta un pancrama poco halagador
para México en el mercado internacional, debido a las siguien=

tes razones:

1.~ Existen otros pafses como Argentina, China, la U.R,5.5.
y Australia que son. importantes productores y exportadores, que
abastecen los mismos mercados internacionales a los gue concu-
rren los exportadores mexicanos. Situacién ante la cual se re-
comienda ne solo buscar nuevos mercades sino consolidar la con -
currencia de los exportadores mexicanos en los mismos y promo-
ver en conjunto gobierno y apicultores el otorgamiento de cré-

' ditos preferenciales a la exportacidn.
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2.~ Los altos costos de produccidn derivados del control
de la africanizaciOn de las colmenas, que hace menos competiti
vos log precios de la miel mexicana en los mercados internacio

nales.

3.~ La cafda de la produccifn en afios recientes por las
condiciones ¢limatolégicas desfavorables, asociada con la dis-
ninucitén de las importaciones de los Estados Unidos y de la

Reptblica Federal Alemana.

4,~ La cafda de loa precios internacionales de la miel por el
atmento de la produccién y de las reservas de los Estados Uni-
dos y la introducciébn de una gran cantidad de miel de la

U.R.8.5. en el mercado a precios muy bajos.

5,~ Debido a .que en 1986 el gobiernc eliminé el reguisito
de permisoc para la exportacifn de miel, una gran cantidad de
apicultores ofrecié su miel al exterior provocando la cafda de
los precios por una competencila desleal y una severa disminu-~

c¢ién de las reservas nacionales.
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Cuadro 1.

COMPOSICION FISICO-QUIMICA DE LA MIEL DE ABEJA

CONCEPTO YALORES PROMEDIO () FLUCTUACTONES DE
YALORES (4]
HUMEDAD i7.100 13,40 a 22.90
LEVULBSA 38,190 27.25 » 44.26
DEXTROSA 31,280 22.03 a 20.75
SACARCSA 1.31Q 0.715 a 7.57
MALTOSA . 7.310 2.74 8 15.98
AZUCARES SUPERIORES 1.500 0.13 a 8.49
MITROGEND 0.D41 0.60 2 0.13
CENIZA D. 169 0.02 a2 1.02
INDETERMINADOS 3. 100 0.00 8 13.20

HIDROXIMETTL FURFURAL

LECTINA

DTASTASA (Escala de Gothe)
P.H.

ALIDEZ LIBRE

ACTIDEZ TOTAL

7. 100
20,800
3.910
22,030 meq/kg.

29,120 men/kg. .

40 mp/kg. mix.

9.00 2 18,76

2,10
3.42
.75
g.68

a
a
4
a

61.20
6.10 N
47.19 meg kg

59.49 mec kg.

FUENTE: EP. 87 Miel y Ceras, Produccibn y Bemeficio. FONED,

MEXICO 1882,
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Cuadro 3,

COMPOSICION QUIMICA DEL POLEN

ELEMENTOS /CONCENTRACION

MEDIA {3} HINIMA (%) MAXIMA. (%)
PROTEINA CRUDA 21.60 7.02 29,87
EXTRACTO ETEREO 4.96 0.94 14,44
AZUCARES REDUCTORES 25.71 18.82 41,21
AZUCARES NO REDUCITORES 2,71 0.00 9,00
ALMIDON 2.55 0.00 10,61
CENIZAS 2.70 9.91 6,36
AGUA 11.16 7.01 16,23
INDETERMINADOS 28.55 21.65 35.87

FUENTE: "Las Abejas" de Alberto M. Lacerda. Ed. Albatros,
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CUADRO 4.
COMPOSICION QUIMICA DE LA JALEA REAL

COSTITUYENTES (AR
Albuminoides (Factor 6.25) 40.60
Nitrégeno (Bajo diferentes formas) 4.74
Extractos etfreos 15.32
Az(icares expresados como dextrosa 11,78
Humedad (Secado a 100°C.} 24.18
Fésforo (Bajo diferentes formas) 0.66
Azufre {Bajo diferentes formas) : 0.40
Cenizas 2,35

FUENTE: "“Las Abejas y sus Productos". Gonzdlo R. Ordetx y.Daria
Espina Pérez, 1960,

CUADRO 5.
ANALISIS VITAMINICO DE LA JALEA REAL

VITAMINA . MICROGRAMOS POR GRAMO
Tiamina 2 a 6
Riboflavina 8 a 19
Acido Pantoténico 200 a 240
Biotina ) 1.7 a 3
Inositol 100 Aprox.
Acido Folico 0.2 a 0.35
Acido Nicotinico ' Hasta 83

~ Vitamina C . 2 a 3
vitamina D y E ' fradas.

FUENTE: Las Abejas y sus Productos.
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6.

INVENTARIOS APICOLAS.

NIMERD DE

ARQ COLMENAS

1872 1°876 186
*.1973 1895 R99
1974 2 036 597
1975 7 059 D17
197€ 2 08D 112
1977 2 101 10%
1978 7 142 300
1374 7 254 80O
1980 7 380 600
1981 7 532200
1982 2 532z 200
1983 2 530 453"
1984 1 204 860
1985 1 221728
1986 2 422 719
1987 2 113 400
INCREMENTO 1972-1987 243 204

TASA . DE INCREMENTG ANUAL.

NOTA* El incremento de 1972 a 138
e

5
rencia aritmética entre el
1887. -

FUENTE: S.A.R.H.

VYARPTACION

PORCENTUAL

cupreca unicaments la dife-

nimero de coimehds do 1872 v
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CUADRD Ho. 7

IHVENTARID APVCOLA { 1972 - 1980 )y o

ESTADOS 1972 1973 1974 1575 1976 1977 1978 1979 1980

AGUASCALIENTES 5,347 5,893 5,486 6,148 6,115 6,169 6,183 6,3hb 6,708
BAJA CALIFORNIA HORTE 5,239 5972 5,703 5,829 5,988 6,146 6,085 6,329 6,835
BAJA CALIFORHIA SUR 2,6hk 2,806 2,881 2,985 3,000 3,153 3,123 3,193 3,359
CAHPECHE 159,942 173,269 176,609 181,006 186,144 190,532 198, kg7 214,540 227,968
COAHUI LA 15,726 16,395 16,424 16,535 16,887 16,933 17,297 18,451 19,51
COLIHA 16,919 18,012 18,500 18,565 18,773 18,90k 19,316 20, 621 21,598
CHEAPAS 24,909 26,696 28,200 29,15 30,139 31,042 32,850 36,083 39,001
CHUHUAHUA 78,042 79,648 10,201 30,482 30,764 30,469 31,133 31,698 33,198
DISTRITO FEDERAL 4,237 §,002 1,919 3,505 3,000 2,584 2,518 2,h67 2,518
DURANGO 25,917 27,%79 27,91 28,267 28,597 28,917 29,501 30,202 31,755
GUANAJUATO 27,863 29,h58 29,864 130,405 30,982 31,189 31,h40 32,414 33,034
GUERRLRO 71,502 76,913 77,973 18,547 79,505 79,803 . 81,539 86,438 91,233
HIDALGO 46,101 49,023 50,024 50,147 48,9249 49,505 50,573 62,192 5h,871
JALISCO 194,800 207,477 214,061 216,519 216,984 219,000 220,127 224,19k 237,998
HEXLCO 11k, 904 121,483 12h,45h 126,272 128,666 129,774 132,162 139,612 146,90
HICHOACAH 159,517 (7004KB 174,301 177,06b  179,25h 181,196 185,668 193,155 205,243
MORELOS 46,058 h7,029 47,212 k6,004 46,052 45,319 hé,549 h8,379 50,177
RAYARIT 22,794 24,032 2h,487 25,019 25,821 26,329 27,302 29,274 30,839
NUEVO LEON 22,525 24,392 24,495 24,747 25,849 25,388 25,839 27,650 29,184
DAXNCA 56,457 60,152 61,040 61,729 62,910 63,392 6h,772 68,639 72,586
PUEBLA 87,249 93,131 95,164 96,036 97,112 98,429 95, b5l 98,787 103,965
QUERETARD 21,1388 23,000 23,403 23,892 24,065 2k,758 25,886 26,767 28,115
QUINTANA ROO 78,497 85,387  BB,000  89,h59 92,010 93,059 96,347 106,520 © 112,312
SAN LUIS POTOSt 69,556 72,85y 7h,623 75,027 15,334 16,516 78,028 81,493 85,930
S IHALOA 31,633 33,479 33,773 33,0889 34,135 34,463 35,144 37,544 Lo, 221
SONORA 2k,021 25,421 25,771 25,810 26,303 26,607 27,133 28,399 30,205
TABASLO 21,776 2h,969 25,430 25,870 26,322 26,981 28,163 30,367 32,515
 TAMAULIPAS ho, 581 43,171 43,411 43,603 43,574 43,4651 L 382 b6 407 48,840
TLAXCALA 12,019 13,006 13,592 13,731 13,206 13,202 2,935 13,297 13,994
VERACRUZ 165,337 174,860 178,108 178,848 120,548 181,931 185,892 196,429 207,72k
YUCATAN 200,326 210,038 214,043 215,630 217,h23 218,577 - 222,598 235,994 2Ly 12h
ZACATECAS 12,374 78,116 77.03h 77,907 76,401 76,686 77,694 80,721 . 85,108
TOTAL HACIONAL 1'876,196  1'995,899 2'036,597 2'055,012 2'080,112 2'101,10h 2'142,300 2'254,800 2'380,600

* NUMERD DE COLMENAS
FUEHTE: S.A.R.M.



ESTADOS

AGUASCALIERTES

BAJA CALIFORNIA HORTE
BAJA CALIFORNIA SUR

CAMPECHE
COAHUILA
coLIMA
CHIAPAS
CHIHUAHUA
DISTRITO FEDERAL
DURANGO
GUANAJUATO
GUERRERO
HIDALGO
JALISCO
HEX1CO
HITHOACAN
MORELOS
NAYARIT
NUEVO LEON
OAXALA
PUEBLA
QUERETARD
QUINTANA ROD
SAN LUIS POTOS)
STNALOA
SONORA
TABASCO
TAMAULIPAS

‘TLAXCALA

VERAGRUZ
YUCATAN
ZACATECAS
TOTAL HAC IOW\L

FUENTE: S.A.R.K.

7

1981

L6
436
560
033
784
789
468
025

634
914
009
891
530
775
705
428
730
029
328
223
751
299
276
408
364
072
780
536
29h
510
584

200

99

CUAORO Ho, 7 A

INVERTARIO APICOLA { 1981 ~ 1987 )

1982
7 1ub [
7 436 7
3560 3
24k 033 272
20 784 20
22 789 22
b2 468 L
35 025 36
2 582 2
33 634 32
33 914 33
97 009 96
57 89 62
254 530 280
155 775 166
215 705 243
52 h28 51
32 730 32
31 029 29
77 328 15
110 223 14
29 751 28
nug 299 131
91 276 78
43 408 46
32 364 35
35 072 37
51 780 hg
il 836 14
221 294 24y
260 516 . 302
30 584 85
7532 200 2 630

1983

824
‘121
364
645
0ot
497
A9
009
ho3
164
100
904
354
847
oB6
543
163
346
494
938
916
242
3ho
860
uhs
367
182
298
i
260
203
T60

53

1984

IH,
135
38

1 204

056
189
505
098
9517
075
755
176
076
Yok
823
396
924h
mn
378
061
912
485
208
Q07
463
648
418
516
792
838
651
677
077

626
335
406

860

1985

3

3

1
123
9
¢
19
16
1
14
15
bk
28
127
75
110
23
th
13
3h
52
12
59
35
21
16
16
22
1

113
137
18

t 221

099
233
526
807
082
216
N7
351
091
606
030
003
315
532
g
588
233
688
393
483
183
825
641
81k
090
060
88%
386

74
7t

189
230
9hk

728

5

2
180
2
58
61
38
2
3]

209
h53

n

7 h22

1586 1987
000 ho37h
700 2 362
574 157 966
638 2 308
[13] 51 3zh
130 53 h6
000 33 202
k¥2) 2076
830 10 357
919 32 305
427 79 980
366 69 h29
252 232 917
943 119 798
915 52 g
140 45 874
k8 26 971

) ok2 19 282
045 79 646
997 99 724
320 23 839
500 76 545
h3h 20 500
L] hé 794
Gub €8 973
000 26 °2kY
956 30 579
e 2 191
(1353 182 847
509 396 765
m 68 036
T3 2 113 40g
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CUADRO Ho, 8

PRODUCCION DE MIEL

(1972 « 1980 ) &

** T,1.A,

ESTADOS 1972 1973 1974 1975 1976 1972 1973 - 1980
AGUASCALIENTES 86.8 9%.0 104.5 113.7 12,1 113.8 1148 100:5 122,14 .35
BAJA CALIFORNIA NORTE 80.8 88.9 9l.6 102.5 104.3 107.7 107.4 12,1 120,0 5.06
BAJA CALIFORNEA SUR 80.8 b7 47.8 52,4 51.5 56.3 55.1 56.5 60.8 5.11
CAMPECHE 6,752.6 7.054.5 8,014.9 8,706.4 8,916.2 9,374,2 9,582,6 10, 680 o 10,371.6 6.25
CoAtiuitA 285.4 275.5 286,8 305.7 306.1 312.4 337.5 378k 399.1 5.73
COLIMA 3846 423.5 452.1 4o.8 481.9 488.3 502,k 557.5 580.7 5.28
CHIAPAS 6u7.2 N6 787.6 870.7 884.3 915.8 976.6 1'076,5  1,167.0 7.64
CHEHUAHUA 455.4 501.5 527.3 563.9 5644 571.2 611.4 650.1 699.9 5.51
DISTRITO FEDERAL 72.3 70.6 71.9 69.5 57.8 50,1 51, 50.6 52,8 - 3.85
DURANGO 336.7 370.5 38Y.6 [IER] 419.5 426.8 438,6 422,3 463.2 .06
GUANAJUATO 475 .0 519.7 547.4 590.5 596.4 604,1 584 4 57,1 608.5 304
GUERRERD 1,567.6  1.74h.6 1,817.0 1,961.3 1,967.9 1,987.1 2,044.8 2,024 2,450.3 5,724
111 0ALGO 785.9 864.8 916.9 973.9 94,9 958,9 986, 1,026,5  1,120.8 4.53
JALISCO 3,320,9  3,660.3 3,923.7 4,207,0 4,172.3 §,242,0 4,189.0 3,239.5  L,072.5 2.58
MEXICO 1,865.8 2,000, 2,173.0 2,336.0 2,359.9 2,394.3 2,h54.9 3,063,0 2,704.7 .75
MICHOACAN 2,332.0  2,608.%4 2,738.1 2,948.¢ 2,957.9 3,007.9 3,104.5 3,061,1  3,34.5 4,61
MORELOS 972,5  1,026.9 1,071.2 1,104,1 1,048.0 1,087.2 1,124.5 1,262.8 1,323, 3.92
HAYARIT 3146 3433 363,54 391.3 402.6 h12.8 380.4 354,8 458,3 .81
HUEYD LEON 325.3 368.9 384.8 yt.8 413,3 421.4 4321 TN 4956 5.24
OAXACA 1,100.1 1,212,6 1,278.,8 1,370.4 3841 1,h03,5 1,kb4 0 1,599.7  1,678.2 5.2
PUEBLA 1,275.5 1,408.5 1,495.0 1,535.0 1,602.5 1,633.9 1,596,2 1,657.7 11,7848 h,28
QUERETARD 329.8 367.3 3684.0 419.8 h19.2 34,0 456.9 499.1 520.8 5.87
QUINTARA ROD 3,122.7 3,514.2 1,B84.6 h,15,1 4,131 h,197.6 4,416.9 5,064,5 5,265.7 . 6.
SAN LUIS POTOSI 1,023.2  1,178.9 1,237.2 1,318,2 1,313.3 1,341.3 1,377.1 1,367.5  1,500.6 k.27
STHALCA 513.7 562.5 589,7 626.9 630.5 628,6 652.8 760,80 795.6 5.35
SONORA 370.6 405.8 427.3 #53.5 459.2 4664 478.9 476.6 530,4 4,58
TABASLO 533.0 6111 621.0 590.1 603.3 609,2 654.0 136.0 789.1 5.02
TAMAUL IPAS 593.3 €52.9 682.0 7260 719.0 7246 7h2,2 778.7 810,68 3.97
TLAXCALA 175.6 196.7 213.5 228.6 217.9 219.2 216.3 23 2343 1.67
VERAGRUZ 5,369.5  5,875.2 6,218.8 6,851.8 6,843 6,787.8 6,965.0 7.689.2 . B,026.1 5,15
YUCATAN 8,037.2  8,423.9 9,105.4 9,590.7 9,502:2 9,549.6 9,657.2 10,340,0  10,719.0 3.66
TACATECAS 1,085 8 1,082k 1,103, 1,236.7 1,150z i,202.8 i, 2hl.0 1,200.0° 1,388.9 161
TOTAL HACIONAL 44,616.2 . 43,120.5 52,024.5 55,732.8 55,8131 56,729.8 58,377.7- 61,A71.7 65,244.8 4.8

* TONELADAS

##% YASA DE |NCREHENTO ANUAL

FUENTE: §.ARH,
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CUADRO to. 9

PROGUCCION DE MIEL { V981 - 1982 § &

ESTADOS 1981 1982 1983 1984 1986 T.LA
AGUASCALIENTES 1448 145.0 210.8 1545.7 70.0 - 3.0
BAJA CALIFORNIA HORTE 139.9 127.0 163.2 1.8 1640 - 4.5
DAJA CALIFORNIA SUR 66.68 37.0 0.8 2.2 §16.0 11,7
CAMPECHE 1107024 8,508.0 12,2556 8 4202 7.875.0 -13.5
COAHULLA 428 .2 239.0 1303 L,Q -h1,0
coL i £25.3 620.,0 sh5,0 1,406.0 -16.9
CHIAPAS 1,266.6 1,060 530, 7 £57.0

CHIHUAUA 7u48.2 497.0 465,73 £50.0 ']
DISTRITO FEDERAL 66.8 14.0 7 18,8 Lz, 0 - 2.6
DURANGO 500.%2 740.0 04,4 [ S0R .0 1.5
GUANAJUATO 655.6 §673.0 v, 0YkLE 756.7 1,122.0 9.8
GUERACRO 2,6ky.3 2,843.0 5,188.2 AVOUR 3,604 0 6.1
Wi DALGO 1,367.2 331.0 252.0 893.0 3,133.0 4.6
JALISCE 5,347.3 §,311.0  6,131.3  h,237.8 3,592.7 7,300.0 6.4
HEXICO 2,931.4 1,490.0 1,730 1,198.5 1,085 4 131.0 - 8.7
HICHOACAN 3.650.6  2,k03.0  3,318.4  2,293.6 1,826.0 3,557.0 3.6
MORELOS 1,425.4 771.0 9656 £67.4 676.8 1,220.0 - 5.7
HAYARIT LB9 A 347.0 503.2 347.8 352.7 1,170.0 8.5
HUEVD LEQM 5346.3 269.0 278.8 192.7 1954 671.0 2.5
OAXACA 1,809.1 979.0 1,156.0 799.0 810.3 1,872.0 13,0
PUEBLA 1,909.8 1,201.0  1,536.8 1,062.2 827.2 1,413.0 - 2.1
QUERETARD 565.9 340.0 Wik .8 286.7 290.8 330.0 - bB.6
QUILTANA ROO 5,658.3 3,662.0 - 5,192.9  3,589.2 2,8k0.3  3,516.0 - 6.6
SAK LUIES POTOS! 1,667.7 856.0 952.0 658,0 £67.3 455.0 1.9
STHALOA 842.6 k87.0 571.2 3948 400.4 h9y.0 0.2
SOHORA 631.6 437.0 518.8 h27.7 4337 - 2,h52.0 19,6
TABASCO 639.9 h27.0 5848 404,2 509.9 396.0 - 9.9
TAMAULTPAS 871%.1 624.0 7344 507.6 514 .8 1,730.0 - 4.2
TLAXCALA 262 .8 1. the.8 98,7 160, 1 61.0 -22.7
VERACRUZ 8,605.7 5,163.0  7,235.2 5,000.9 4ish.5 5,500 - 6.8
YUGATRN 11,751.2 B,L8).G . 12,707.0 B,832.1 7,583.2  18,000.0 -1
ZACATECAS 1,681.0 865.0 90k, 4 6251 633.9 3,113.0 48,8
TOTAL HACIOHAL 70,557.0  49,928.0 68,000.0 h7,000.h 41,728.0 7h,613.0 62,931.9

TONELADAS %

TASAH DE IHCAEMENTO ANUAL #%

FUENTE: S.A.R.H.



ESTADOS

AGUASCALIENTES
BAJA CALIFORNIA
DAJA CALIFORNIA SUR
CAMPECHE
COAHUILA
COLINA

LHIAPAS
CHIHUANUA
DISTRITO FEDERAL
DURANGO
GUANAJUATO
GUERRERG
KI10ALGO
JALISCO

HEXI1CO
HICHOACAH
HORELOS
HAYARIT

RULVO LEON
OAXACA

PUEBLA
QUERETARD -
QUINTANA ROO
SAN LUIS pOTOS)
SINALOA

SONORA

TABASCO
TAMAULTPAS
TLAXCALA
VERACRUZ
YUCATAR
ZACATECAS

TOTAL NACIONAL
tHCREMENTO PORCEN-~
TUAL AL PRECIO X
NACIONAL

FUENTE: S.A.R.H.

1973

1974

10 62
8 sh
9 80

Somwdwomrvwumaow
o
g

1375

PRECIO DE LA MIEL
{ PESDS POR X!LO)

1376

ih 10
15 00
15 00
1t 50
1 25
13 00
11 00
23 00
20 50
1% 29
20 57
16 96
15 65
13 00
17 50
15 28
21 33
1313
1h 33
13 00
16 50
16 14
1%
13 38
20 00
21 00
12 00
20 1%
14 00
15 32
145
10 90

13 92

2518
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CUADRO Ho. 10

1977

16 00
17 50
16 00
14 00

16 00 -

14 00
13 00
23 50
22 00
2h 00
24 00
21 00
17 00
17 50
11 00
18 40
24 50
16 50
1700
20 00
20 8¢
13 00
14 50
16 00
24 00
25 00
15 00
24 00
18 50
16 00
13 80
17 00

16 68

195 83

1978

18 00
20 S0
t7 00
14 oo

1972 -

1985

1373

1980

26 00
25 00
23 00

1981

27 00
33 00
30 00
25 00
29 00
27 00
25 00
30 00
35 00
ko 0o
41 00
37 00
32 00
29 00
9t 00

1982 -

100 00

1983

133
156
143
100
18
123

93
250
347
229
168
199
113
120
150
132
198
173
200
250
2
163

97
200
160
112
150
1ok
170
204

%0
149

138

24

78

00
83

70

51

304 67
154 97

2h7 23

97 06

1985

500
543
42z
2
30
o
420
51
£00
500
328
340
500
Lao
270
4og
600
280
39}
348
600
500
400
473
423
n
270
531
Loo

31

280
450

397

g

co
00
00
0o
oo
(1]
og
00
00
oo
Qo0
oo
Q0
1]
00
00
00
)
00
00
09
00
a0
(1]
s}
00
00
06
00
0¢
00
oo

45

h1
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CUADRG to, 11
VALOR DE LA PROBUCCEON APICOLA 1980- 1965
(HILES DE PESDS)

1982 1983 1984 1985

ESTADD 1380 1981

AGUASCALIENTES 3176 389 1k 500 28 200 s 523 74 000
BAJA CALIFORHIA NORTE 2 299 4617 16 510 25 614 33 232 52 000
BAJA CALIFORNIA SUR 1393 2 00h h 514 5 781 7 326 12 000
CAMPECHE 219 433 292 560 527 k96 1 225 400 1932 053 Z 578 0o
COAHUILA 197 12 118 25 481 33 610 4y 510 72 000
COLIMA V7 420 16 883 46 500 90 ob7 - W7 150 227 000
CHIAPAS 25 674 375 67 904 126 s11 133 515 396 000
CHIHUAHUA 22 396 22 446 86 975 168 324 1hé 140 252 000
DISTRITO FEDERAL 1 690 2338 2576 9 460 9 025 11 000
DURARGO 1h 358 20 008 74 600 207 956 232 238 317 000
GUANAJUATD 24 340 27 250 78 210 184 913 217 690 250 000
GUERRERQ 71058 97 876 312 730 637 768 684 761 590 000
HIDALGD - 24 658 43 750 155 027 240 619 240 619 453 000
JALISCO 101 803 125 072 250 038 741 851 t 305 304 1 511000
HEXICO 75 732 120 187 149 000 260 135 282 736 274 000
HICHOACAN 83 518 142 020 367 659 637 659 - 654 386 736 000.
HORELOS 38 376 45 613 115 650 191 29 200 109 406 000
HAYARIT 10 999 13 709 24 290 87 185 87 000 81 000
HUEVO LEOM 12 338 13 94k 347 55 831 62 374 76 000
OAXACA 35 243 57 891 68 530 289 000 328 149 282 060
PUEBLA 51 761 68 753 180 150 324 353 323 241 248 000
QUEHETARD 14 061 18 109 35 360 67 630 80 578 145 000
QUITITAHA RO 105 313 135 799 164 790 508 135 556 187 1145 000
SAH LUIS POTOS) 36 014 67 108 128 h0O 190 410 188 181 276 000
SINALOA 24 943 26 963 43 830 91 389 105 079 169 000
SCHORA 15 911 20 211 52 877 131 785 124 745 164 000
TABASCO 15 781 15 923 32 025 87 762 89 B9y 111 000
TAMAULEPAS 24 317 26 193 38 064 77 o8 76 200 274 000
TLAXCALA 6 093 6 570 12-100 24 323 26 397 40 000
VERACRUZ 184 600 275 382 £57 604 1 475 940 1 473 595 1 396 000
YUCATAN 203 661 268 5u6 424 360 1143 630 1143 832 2 123 000
IACATECAS - 4 666 47 124 69 200 135 564 154 519 285 000
TOTAL - 1 522 891 2 063 899 Lo 216 9 43) 993 11537 270 15 020 000

FUENTE: $.A.R.H.
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CUADRO 12,

EXPORTACIONES MEXICANAS DE MIEL
1980 ~ 1988.

ARO VOLUMEN - VALOR
Kg. MILES PESOS

1980 39 538 010 730 852
1981 46 614 976 819 255
1982 40 028 379 1 220 563
1983 59 573 447 5 264 893
1984 54 039 735 5 925 019
1985 43 057 374 _ 6 767 390
1986 57 991 941 . 24 092 805
1987 37 888 515 28 044 019 ‘a/
1988 39 153 926 31 904 833 a/
TOTAT, 417 886 313

TASA INCREMENTO
ANUAL 1580 - 1988 - 0.10841

FUENTE: Anuarios Estadfsticos del Comercio Exterior
de Los Estados Unidos Mexicanos 1980 - 1986.:

Sistema de Estadisticas de Comercio Exterior:
de la Direccifn General de -Estadfstica Sectorial
e Informitica, SECOFI. 1987 - 1988. .

NOTA: a/ Valor exptesado en US - DLLS.
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CUADRD ¥o. 13

EXPORTACIDNES MEXICANAS OF MIEL: POR PA(S DE DESTING
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ALEKANIA REP, DEM, 10325 %62 13b 635 1488 666 4B 504 640 110 64 437 - 7
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194 616 137 761

- - - - z . . z - - Towe  GBew ; 716 529

L 1 A | R
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noN0 2815 63R8 L e eTes 0w 27576 7 iGo w230 58 7 6 2ga 9578 w2 185 wy 5

AR T L T T -1 = R T L :

- - - - - iRt m > - " - | 8 m

- - - - - - - - : 17 15 Wy Wy Fuws by gue 1 wsw

o TEI e Fds Mm% o - - D oam s - - Wogso - @3 R
FORTUGAL N N : - - - - - - - - - z z 17389 s mw !
g Rico S 65 .- S - 3 i - o sdm e rses mbeg TuTys syfm gmren

g1 T 272 W 3 P 5] [3 4 . 5
:Elpfou::‘,?.?:.m 3oy 533 7§ 3685 1 h o TR WA e 6T 5y IR A C 171160 6 0i7 152 20 W23 - -
Pt N : - - - o - - 12 520 T . - o T T -
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FENTES: - Atuarios Taludiaticos ded Canerclo Exterlar de los Estadas Unloas Meaicanos
1990 ~-1386, 1KEC

= 58itea ge Extadisticas de) tomercio Enterioe de la Dlrecelln fenera) g - B

Eytagistica Sectorial e Iafamitica, SECOFI, R [
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CUADRG No, 14

EXPORTAL IOHES HEXICANAS DE HIEL. POR EMPRESA EXPORTADORA 1986 A 1588.

1986 1987 . 1988

VOLUMER VALOR VOLUMEN VALOR VOLUHEN VALOR

Xg. US- DLLS, Kg. . US- DLLS, Kg. us - DLLS,
Hansa Lioyd de Héxlco, S.A.L. & 184 85 § 002 917 5232 125 4 137 328 4 660 5h2 3 812 076
Impulsora Export, Hal, S.R.L. C.V, 6320 128 b 567 712 2 038 297 1573 997 3 362 609 2 539 261
Agrocomlsiones, §.A, 2 457 852 2 301 896 2 7718 623 2 048 102 2 90§ J6h 3 945 984
F, Berron, LIA., 'S.AL 4 340 829 2 981 810 L 631 150 3 770 008 5 67) 106 "d 609 B35
Soc. Loc, de Cred, Agric, L, Echevarrfa, 3 419 4os 2397 437 . 1 420 052 1110 196 + +
#ailum, S.A. . 3 925 21k 1 987 696 2 139 896 1 600 647 1 837 432 1501134
Soc. Local Créd., Agricula RI, Apfcolta. 1967 037 1297 331 + + + +
Soc. Pred, Rur. Ri. Apfc. Champpoton, 4 5hy 273 3 117 932 2 254 578 1 639 Bt 3183 752 12335 517
Sin empresa feglistrada. 2 979 864 2 027 b44 2 520 643 1 831 435 + +
Pedro R. Echeverrla Valladares. 5 361 748 5 589 866 2 360 608 17593 1 3 956 032 2 839 135
Hiel Carlota, 559 919 k52 333 * + + + '
Soc. Loe, Créd, Aplc, Hiel Abeja. + + + + 1 645 BHB 1190 096
ind, Apic, Valladolld, £.A, de C.V, + + + + 2 237 006 1661 857
Sec. Prod. Rur, RI. Apfc, Maya de Mérlca, + 4 + + 2 P48 63h 1 959 858
Otras 152 empresas en 1986, 15 @91 450 10 432 386 .
Ovras 90 empresas en 1987, 12 hké 553 29 0hk 019 '
Otras 106 empresas en §388. 10807 631 S 510 970
TotAL 57 149 558 h1 669 960 37 858 525 171

166 360 39 153 926 . 31904 833

FUEKTE: Slstema de Estadlsticas del Comerclo Exterior de 1a Direccldn
General de Estadlstica Sectorial e InformStica, SECOFY.

+ Inclulda en'el resto de lag emprasay.
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CUADRO Ho. 15

PRODUCC 10N, IMPORTACIONES, EXPORTACIONES Y CONSUHO APARENTE
DE HIEL EN MEX1CO. 1978 A 1987 (TONELADAS).

ARO PRODUCC EON 1HPORTAC ONES EXPORTAC IONES CONSUNO AP,
1978 58 378 21 b5 142 ' 13 257
1979 61 472 20 45 773 15 719
1980 65 244 13 39 538 25 719
1981 70 557 2 196 b6 615 26 138
1982 49 928 _ Lo 028 9 900
1983 68 000 20 59 573 8 U4y
1984 47.000 102 54 040 -6 938
1985 41 728 669 43 058 - 661
1986 74 613 22 57 992 16 643
1987 .62 931 0.3 37 888 15 043.3
TOTAL 599 851 3 063.3 469 647 147 143.3
- Secretarfa de Prog_ramaclén y Presupuesto,

FUENTES:

SWARH.
Direccién General de Aduanas,

Anuarios Estadlsticos del Comercic Exterlor de los Estados Unldgs
Mexfcanos, INEGI. 1980~ 1986,
‘Sistcma des Estadfsticas del Comerclo Exterior de la Direccidn Ge-

¥

neral de Estadlstica Sectorial e Informdtica. SECOFt,
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CUADM Mo, th
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CUADRG

i7

[ MPORTACIOUES MEXICANAS DE MIEL °NDR EMPRESA IMPORTADORA

EMP LGS

ALMACENES ARANBURY

ESTEE LAUDER COSMETICOS

COORPORACIONES IHDUSTRIALES,

GELCAPS EFXPORT,SA,

=S I EMPRESA REGLS SRaDA-
VOLKSWAREN DE MEX.SALLV.
BEIMEY EXPORT. E IMPOKRT,
TRMA FULZ ALARCON
KOLMAR MEX. ,5A.
ALMACLHES ZAR}\GUZ/\,‘]A.
MITSUBISHT DE MEXITH 5A,
CASA LEY,SA.

COMERCIAL VH.,5A.CV.
1HPET, SA.

EL PUERTC DE GUAYMAS

“ JAVIER PINEDA TAPIA

ALMACEN CENTRAL "EL AHORRO''

TOTAL

FUENTE:. Sistema de fstadisticas del Comerciou

1987

LLUMEN

AR a.

183

1987

Estadistica Sectoriai-e informitica,

1988,

17.755.5

‘20.328.5

13,725

1.646

401
5,480
182

28.779

Exterior de ta Direccidn Generzl de -

SECOFI.
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CUADRD No. 18
CUADRD COMPARAT LV QF PRODUGLCIUN, lﬁrt}r’x'h[iéliii YOLRFQRTACIONL
DE MYEL DE ABEuA. FERIGDG o€ 1978 A 19B%.

AflD PRODUCC 10N MUNDIAL IHPORTACION MUNDIAL EAPORTACION

EN TONELADAS . £4 TONELADAS . MUNDIAL EN

TONELADAS
<1978 97i4 117 180 824 180 900
1979 8731 738 203 148 ‘ ' 197 624
1980 827 694 196 411 207 827
1981 885 302 232 435 245 912
1982 927 131 245 373 250 578
1983 995 133 258 361 262 891
1984 : 980 347 256 921 203 201
1985 995 349 275 657 270-335

TOTAL 7458 B11 ' 1838590 : 1 878 368

FUENTE: Anuarios F,A.0, de Comerclo y Produccidn, .
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CUADRO He. 19

PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES DE MIEL EM EL HWNDO

FRODUCCION EXPRESAGA EN TONELADAS HETRICAS

FUERTE: Anuarios F.A.0. de producclén.
1 Estimaciones F.A,D.

2 'Datos Extracficlales,

CPALS 1978 1979 1380 1984 - 1982 1983 1584 1585
[XTFY 256500 110 L85 80 j6L 115 600 117 605 156 905 163 247 157 400
ESTADOS UNIDOS AHMERICA 80 000 107 850 40 530 84 335 104 300 93 000 75 060 68 000
HEXICO 48 000 61 7z 62 245 70 557 $6 500 68 000 67 055 50 000
CANADA 29 902 32 %06 20 235 34479 30527 38N 43 298 kY 000

.- ARGERT IHA 22 000 36 000 37 000 30 060 33 000 30 000 35 000 Lo 000
TURQUIA 22 000 26 053 25 170 30 ol 30 000 30 0OO 35 620 35 840
AUSTRALIA 21 500 18 258 2% 954 19 583 24 Bhy 24 847 2k 963 28 038
ETIOMIA 20 00O 20 04D 10 500 7V 000 21 000 21 300 21 480 21 600
ALEMANIA FEDERAL 18 000 9 000 11 000 14 000 184 060 18 koo 16 300 10 900

© RUMANIA 14 00 1 60B 14 224 13 800 16 048 16 D48 15 182 12 106
ANGOLA 15 000 15 000 15 000 15 000 15 000 15 000 15 GG 15 000
U.R.5.5. 179 000 189 000 183 QOO 187 000 186 000 210 000 133 000 215 )88
HUNGRIA 7 700 13 624 14 593 14 593 16 950 16 950 15 619 1% Boo
TOTAL 727 502 59% 812 599 B2 643 688 B35 777 729 221 721 0Ok 716 072
TOTAL HUNDIAL 974 117 873 738 827 €34 885 302 927 131 995 133 980 3u7 995 349
% APORTADO PRINCIFALES
PRODUCTORES J7.68 68.64 1246 73.38 50,14 73.27 71.54 7i.94



CUADR Nn.

112

20

LOS 10 PRINCIPALES PAISES EXPORTABORES DE MIEL POR VOLUMEN EXPORTADD
EXPRESADQ EN TONELADAS METRICAS ’
RERIODO DE 1978 A 15385,

ars 1978 1979 1988 1981 1582 1983 1984 1985 -

Volumen  Valor Volumen Valar Volumen Valor — Volumen V¥alor  Volumen Valor  Volumepn Valfor Volumen Valor  Velumen Valor

™ 1,000 8 TH 1.0 p_ T 1,900 §F  TH 1,000 B Tn 1.000 B TH 1.000 9 T8 T.000 F _TH 1.000 B
CANADA T 701 7 3% W V13§ B3i6 10 662 13 C87 B 250 10 B6S 9 JUG 12 235 5 5B3 11 696 18 87k 19 JZ1 17 315 16 Bi1
CUBA 5000 4000 A 500 5 koD 7 486G 31 )3 11 8B4 10 157 B 984 10 578 B 761 9994 12 062 1+ hoB B 138 8 6n
HEXICO bl 955 28 000 A4S 77h 33 946 3% Aoz 31 BhO AU 61 33 515 4o 024 24 061 54 900 b4 555 Sk Ok 35 780 43 048 27 518
ARGENT IRA 27 000 23 000 23 589 21 933 19 €38 19 345 28 05 26 210 29 873 26 038 29 237 25 315 26 4u9 20 218 38 000 26 000
EHINA 26 120 25 170 42 608 40 470 4B 096 43 150 G0 205 55 z00 65 278 60 180 53 202 44 0O 37 791 29 313 .4k 054 30 130
ALEMAMIA FEDERAL 3 Bor 726k G 3y 12 564 B 296 16 361 12 986 20 231 12 960 19 733 S LO9 15 360 10 278 15 oif 13 908 iC 875
HUNGRIA 7000 9100 9 h67 15061 10 336 14 249 12 980 15 264 1% 913 18 B9y 14 733 15 hB6 18 LO7 16 42315 275 1R BOB
RyMAN A -- - 6109 9400 b4 852 6900 -~ -- -- -- - -- -- -- -- --
LSPARA 5100 6 513 -- -- - .- -- - - .- - - - -- - -
AUSTRALILA L2744 769 5270 7006 11 427 12891 B 196 10 786 12 Bih 1) 709 1k 662 12 262 10 837 10 03h 17 604 12 377
U.R.5.8. 10 144 B 143 10 933 10 172 12 507 13 708 1!: u-;g 15 237 13 715 14 815 19 B0 22 h56 24 226 26 Y51 22 693 22960
L.UA. -- . - - -n -- 23 7 20h ~ - - - - - -- .
BULGARIA -- -- -- - .- -- -~ -~ 4573 6 0D0 4652 . 3 362 5854 6100 6272 6 300
TOTAL 142 099 162 B4 172 9h2 207 549 212 920 213 029 218 918 226 312
TUIAL HUNDIAL 180 000 197 624 207 827 245 912 250 578 262 891 263 201 270°335
T APORTADO PRINCI

83.21 84.39 84,97 83.31 83.17 3.7

PALES PAISES

FUENTE: Anuarios F.AL0, de Comercl

B = DOLARES

0.
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CUADRO Ho. 21

PRINCIPALES PAISES 1MPORTAOORES OL MIEL DE AREJA

1378 - 1985
1978 1979 1980 1981 1982 1383 1984 L8

VOLUKEN  VALOR  VOLUMEN  VALOR  VOLUMEN VALOR  VOLUMEN  VALOR  VOLUMEN VALOR  VOLUMEN  VALOR  VOLUNEN VALOR VOLUMENW VALOR

PALS TH. 1000 Us-p  TM.  1000-us #  TM, 1000 US-B  TH. 1000 US-p  TH, 1000 US-P-  TM. 1000 US-B  TH. 1000 US-# T, 1000 USB
ESTADOS INIDDS 25 W46 19399 26 587 22 781 22 263 21085 35070 32 171 .4V NS5 37 241 49 B2k 43 507 5B 60B LB 038 62 705 45 554
- JAPON 2h KWB 25 574 2k 624 25 W13 20 104 20 B35 25 A6B 25 660 2B 1W6 27 540 33 180 32 943 33 178 32 515 28 O47- 24 548
ALEMANIA FEDERAL 52656  S9 W90 62 1h6 72 W91 65 595 73575 7% 723 75 A48 75 B30 75 Wik 66 386 65 W97 73 351 6k 012 78 78) 65 571
REINO UNIDO 16962 16378 17973 20 496 17 222 15948 17 120 18562 20 764 20224 8005 95399 B 189 8633 9238 984y
FRANCIA 7395 Bh50 Y678 10283 6 Bro gh3y 7 k9 9155 B 255 9Bk B 323 9260 5633 5975 7639 8 .L92
ITALIA IP& W32z 10100 13 086 B EWB 13 137 10 572 Vh 037 V0 890 Vh k6 9 k27 1113k 9 028 9 RA) 12 630 13 k1O
L0S PAISES BAJOS 5554 6827 66wl 9662 6078 9368 7887 9BBe A 22 999 BOOS 9339 2193 BN 9279 9 89

TOTAL W A75 1hO 610 155 703 V7h 302 146 780 172 997 178 336 184 919 193 #h2 193 Bh2 183 150 161 040 196 856177 269 208 L26 177 653
TOTAL MNOIAL 180 284 187 702 203 thB 237 636 196 411 243 907 232 435 255 30L 2h% 373 263 133 248 361 258 014 256 92124 909 275 657 245 572
% PARTICIPACION 78,07  Th.9Y 66 7335 h.3 7091 7672 T3 7899 73.95  J3.M 70,16 76,62 72,58 75.61 12,34

PRIMCIPALES - | HPOR-
TADORES

FUEHTE: RHUARIOS F,A.Q, DE COMERCAD,

HOTA: 8 = DOLAR




CONSUMO DE MIEL POR HABITANTE EN ALGUNOS MERCADOS.1975 a 1984

MERCADO

AUSTRIA

ALEMANIA REP.FED.DE
SUIZA ,
DI NAMARCA

ESTADOS LN|DOS
BELGICA LUXEMBURGO
PAISES BAJOS
FRANC| A

REINO UNIDO
ESPARA

KUWATT

JAPON

I TALIA

ARABIA  SAUDITA
HONG KONG

114
CUADRO 22

GRAMOS

1975

1.120
931
856
561
505
390
260
278
347
18
111

219

81
20
122

1984

1.825
1.333
1.202
647
552
471
476
138
3k
296
251
339
292
200
200

PROMED! O
1975-1979

1.059
1.057
1.093
628
536
Lo3
323
315
306
181
200
264
148
72
181

PROMEDIO
1980-1984

1.569
1,244
1.192
705
542
478
(11}
419
347
342
306
294
288
190
167

FUENTE: Miel: Estudioc de los principales mercados. Centro de Comercio

tnternacional UNTAD/GATT. Glnebra, Suiza. 1986,
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MAPA 1

ZONAS APICOLAS. CLASIFICACION DE LA DIRECCION GENERAL DE AVICULTURA
Y ESPECIES MENORES. S.A.R.H.
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MAPA 2

ZONAS APICOLAS. CLASIFICACION
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GRAFTCA Ha, 1

PRODUCCTON, [MPORTACIONES, EXPORTACIONES Y CONSUMO APARENTE
DE MIEL EN MEXICO. 1978 A 1987 { TONELADAS)

. PRODUCCION NAL.
EXPORTACIONES
<o .. TMPORTACIONES
v, ~.~COHNSUMO NAL. AP.

0 et N A
T T T Y e v '\ T- S § T Y
T " TN
‘ 1978 - 1979 1980 L L L VA S
10 VT
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1987 - ARD
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DIAGRAMA No. 1

CANAL DE DOMERCIALIZACION

DE LA MIEL EN MEXICO
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ENVASADORA  ———mw=mm e = > DISTRIBUIDOR
-
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PRODUCTOR “=--~- > COOPERATIVA ~-=-====-= 3> COMISTONISTA
N,
\\\ e v
<
\\ p——
"W PLANFA  ~=m—memmm e e > COMERCIANTE
BENEFICIADORA Y MAYORISTA

FUENTE: S.A.R.H., DIRECCION GENERAL DE

___________ > PANIFICADORA ~
INDUSTRIAS DE
COSMETICOS 6
FARMACEUTICAS

AVICULTURA Y ESPECIES MENORES
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