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I N T R o D u e e I o N 

Es indudable que el hombre, a lo largo de su vida, se enfrenta -

·a múltiples problemas de diferente índole y la única salida que 

le ha quedado para seguir viviendo en este mundo tan complejo y 

conflictivo es el dar solución innovadora. a esos problemas que lo 

cir¿undan y que des~c siempre le han asediado. 

A pesar de que hoy mfis que nunca la humanidad se aboca al futu-

~o, .se vive una situación ambivalente que continúa desde los de_! 

cubrimientos cicntificos r tecnológicas, de los viajes cspacia--

1Cs, de los avances en genética, <lcl rayo láser, de la produc- -

ción de libros Sltpcrior a la de todos los siglos de la historia 

y de la cx¡>losión cscol~r que i11vadc los cc11tros de ense~anza in 

capaces de rccibir tanta demanda; es a la vez Ja época del subd~ 

sarrollo, de los millones de analfabetas, de las gerras incesan

tes, de la violencia, la inseguridad, el terrorismo, la droga, -

el peligro at6mlco y de tantas otras situacio11cs aniquiladoras.

que hacen que el hombre no sepa si va a vivir en un mundo habit~ 

bJc o en un mundo autodcstruiblc. 

Es por tal razó11 por la que el hombre, necesitado de encontrar -

una solución a su problema de sobrc\•ivcncin, requiere de una me!!. 

talidad diferente a la convencional, una mentalidad novedosa, -

original y con espíritu de invención que lo lleve a superar el -

cortflicto interno en el que se encuentra pues de nada le servi-

ria el refugiarse en ln inercia, la pnsl\•idad o la actitud ruti

naria. 



Al hablar de un t~po de mentalidad original, innovador~1 y fuera 

de lo convcnCional· y de lo ru'tinnrio, se tJstá hablando de una -

mentalidad creativa, la cual, tiene mucho que ver con el descu-

brir nuevos caminos, productos inéditos, soluciones no pensadas, 

el imaginar lo no imaginado, el atreverse a inventar, a idear lo 

no existente y a modificar lo ya existente para mejorarlo, todo 

lo anterior, con la finnlidad de dar ~quilibrio o mis aGn 1 auge 

a la épo~a actual. 

Para lograr fomentar la mente creativa tanto en aquellos indivi

duos que la manifiestan como en aquellos que aunque la poseen, -

les es difícil ponerl:l en pníctica, su requiere de una educación 

para la creativirlad, lo cu.il queda en manos de todo educador, - -

orientador, maestro de profesión, padre de familia o investiga-

dar; pues todos ellos tienen la responsabilidad de alentar elª.!:! 

to educativo, el cual se vcria enriquecido si se hiciera de una 

manera creativa, es decir, a trnv~s de actividades que hagan que 

el nino adem4s de ap1·cnder lo que el programa de ensenan:a ofi-

cial que lo rige le exige, fomente su creatividad tan necesaria 

para solucionar tanto sus problemas académicos como de su vida -

cotidiana. 

El objetivo principal de esta tesis es: explorar las condiciones 

creativas existentes en un grupo de niftos del Sto. grado de pri

maria a través de la aplicación de un pretest cuyas tareas re- -

quieran de creatividad, mds tarde, la aplicacl6n de un programn 

cuyas actividades vayan encaminadas a desarrollar el carácter -

creativo del niño y finalmente verificar los cambios existentes 



en el niño con la aplicación del mismo test aplicado in~cialmen-

te. 

Con los resultados obtenidos en dicho post~st se .o~serva que hu

bo un discreto pero significativo cambió ·~n la .c~nducta del alum. 

no <le aquella que manifestaba al inicio dc'l curso P.ues se mostra 

ban con capacidad de imaginar lo no ima&iñádO·,.--_,d~ inventar lo no 
- - -_:-~ '"'"'-:-_:. : :;~:·-. ~~·' 

existente y de modificar lo ya· cxiste~-te·.para· __ nlej~·rarlO aún cua!!. 

do esté ya_ prec:_~~ª-~_lc~ida una·· ~e~p~~~\~!:~~'.~-~~- ~O.':;"n~cesariamente es 

la correcta".-

Oc ahí que me atrevn a pronosticar que si se estimulara la crea-

tiví~ad en el ni~o 1lcs<lc el momento en que se involucra por pri-

mera vez. al contexto cscolnr de una manera simultánea a la apli

cación del programa de cns~nanz.a oficial; se estarla formando un 

individuo seguro de sí mismo, atrevido a explorar lo no explora-

do, con capacidad de inventiva, que se arriesga a transitar por 

senderos no transit:1dos, que solucion::i. tanto sus problemas acad-ª. 

micos como de su vida cotidiana, por medios desacostumbrados pe-

ro efectivos, que no se conforma con lo que se le dd o se le en-

sena pues ~l bltsca el cómo y el por q116 de las cosas. 

Con ln formnci611 de SL1jctos asl se mejorarla el nivel y la cali

dad de vida de ln sociedad, tcndriamos un pais más progresista -

y en conscc11encia se vivirin e11 un mundo mejor. 



CAPf.TUl.O 

lQUE ES LA CREATIVIDAD? 
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1.1 llACIA UNA DEF!NICION DE LA,,CIÜlATl\ÍÍDAlfo 
.-··.:.,_-_, -:· - '.·-

Debjdo a que vivimos en el -siiá~· d~-:~1-a<P'ra·mac.Í.6n· y de la invcn-· 
. . . . ~,... . . ·. '. '·~ . 

ci6n 1 el mundo intclectúaf 1 cien~íf!c::;O.··,.:;t~CA1co_, ccon6mico, poi!_ 

tico y demás, exige una cultura. d~·:'.·~~~~~~;cL6n ~.erinanentc y es, -

gracias n este ambiente creativo (¡uc los ·canoci.mientos cultura-

les sufren grttndes mutttciones >• desilrrollo, es por esto que la 

cducaci6h debe preparar no solo para no entorpecer estn situa

ci6n sino para lograr vivir humana, plena y uctivamentc en 6stc 

que es nuestro mundo. Surgen así dos necesidades educativas. 

1. Favorecer e impulsar la dimensión creadora del hombre. 

Prcpar:1r ~1 ese hombre p~ra vivir en un mundo en r~rm311entc 

cambio y cvoluci6n. (J.L. Castillejo Brull, 19SIJ 

Para lograr satisfacer estas necesidades, debemos comenzar por -

definir el concepto de creatividad y poder así comprender la ur

gencia de que 6sta sea inclufda en el proceso educativo desde su 

inicio, es decir, desde el momento en el que el nifio se enfrenta 

a una instituci6n escolar y lograr, de esta manera, formar a in-

dividuos capaces de crear y de aportar algo nuevo y significati

vo a la humanidad. 

Adem6s de definir el concepto de creatividad es importante esta

blecer los elementos que constituyen dicho concepto así como las 

habilidades que caracterizan a un individuo creativo y las eta-

pas por las que pasa el pensamiento creativo. 



De esta forma, el concepto de crcaci6n se constituye de- tres -

elementos que unidos logran la formaci6n de una idea, una alter

nativa o simplemente de algo original. Estos son: 

1. Temporalidad: para crear se necesita que lo creado no ha

ya existido antes. 

2. Novedad: implica la modificación de algCin contenido de -

conciencia empírico o ideal. 

3. Significatividad: para que un producto sea importante de

be tener sign1ficatividad para un grupo social. 

Los tres elementos son importantes parn que se logre el proceso 

de crc:1ci611 pero es en sí con la tcmporalid;id )'con la novedad -

con lo que se Ja el proceso de creaci6n; la significatividad es 

importante pues ofrece al proceso la dimensión social y polémi-

ca. (M.P;rnsza, 1982). 

Además del t6rmíno "creatividad" existen otros t6rminos para re

ferirse a ella, tales como: 

"Creación" artística. 

11Descubr1miento" científico. 

11 Jnvc11ciOn'' tecnológica. 

11 rnnovaci6n11 referida a todos los ámbitos. (J.L. Castillejo -

Brull, JYBIJ, 

C:isti llejo Hrul l Jos6 Luis, conceptuali:a la "creatividad" como 

el "llaccr algo nuevo y valioso"; concepci6n que desglosada sig-



nicaria lo siguiente: 

Hacer: Componer, producir, dar el ser intelectual, mejorar o 

perfeccionar. 

- Algo: en cualquier ámbito. 

Nuevo: que sea novedoso, no común. 

- Valioso: superior a lo ya existente. 

Desde la esfera educativa, la originalidad es un paso para lle

gar al sentido de la inveción o la creatividad, considerada és

ta com uno de los objetivos que el proceso educativo p:etende -

alcanzar (J.~. Castillejo Brull~ 1981). Sin P~bar~o, la crcati 

vidad no solo debe favorecer el proceso Ensefianza- Aprendizaje

dentro del aula, sino debe ser tambi!n un objetivo a alcanzar -

por el proceso educativo que se da fuera del aula, en la vida

cotidiana, pues el nifio, como sujeto biopsico social que es, se 

enfrenta día a dia a situaciones diversas en las que requiere -

de la capacidad de imaginar, descubrir, inventar y otras tantas 

habilidades que lo llevarían a su pleno desenvolvimiento y des~ 

rrollo. 

Por otro lado; no se puede hablar de la creatividad como un ras 

go recientemente indentificado en los individuos pues a lo lar

go de la historia de la humanidad se han realizado múltiples es 

tudios en torno a dicha habilidad, los cuales ha sido efectua~

dos por diferentes investigadores en la materia. Tales investí 

gnciones parten de la idea de concebir a la creatividad con un

don, idea que fue partida por autores como: (J.L. Castillejo -



Brull, 1981). 

1. 

., .. '. 

Sorokin: .~creía que é::Ú--~e··~~-~mi·~:nt~ .creador era el resulta

do de la. Í~s~J~~c¡·¿~' dÍ.~~in_?.· _a·· solo· explicable como don ce
. :·:· ;:· ~ ~·· 

1 es t,ia l_ ~ ;'._-,:,_:-.: :; ~~::;·;· . 
... 

t-tar_i~-~:ln: ~-;~~¡)i~il~-1,~· '.<lLic/ ia creatividad se origina en lo su-

PTñn~-t'ür·il-L~=~~ritcnipi~~da· cierto halo trascendente. 

3. J\ant: ~~\ie~íil.-¿ue la -creatividad sería un proceso natural 

que s'e co~struye a partir de sus propias reglas y obedece 

a~~ cl"cr.tas- feyes que son impredecibles, por lo que sería i!!!. 

posible ser comentada. 

~. Otros: la considcr~1ban como un acto intuitivo del genio, 

actci impredecible, no racional y 11mitado a pocos hom-

brcs. 

Más aún, otros la consideraban como una fuerza vital inhe

rentc n la vida misma, una fuer~a que ernpujaJn por sí mis

ma se dirige hacia una variedad de formas Onicas, origina

les irrepetibles e irreversibles. 

Sin embargo, la creatividad no se considera Onicamentc como un -

don divino del ser humano pues surgen despt16s otras posturas que 

tratan de explicarla; de nhl que Sigmund Frcud conciba a la ere~ 

ci6n como una forma de locura, explicando Jo irracional e invo-

luntario del acto creativo como una patología; a partir de esta 

concepci6n es que ~1 dice que "La creatividad se origina en un -

conflicto inconsciente tal, que la persona creadora y la neur6ti 



ca actúan impelidas por las mismas 'ri..1cr::túi";:).lif·i·r~e1:1do_ apcn:1s la 

canalizaci61). de esa eryi::rgia de.l _.-¡¡;·c~1~:~.~i~1~l:~; -;:~la.~P~rSán:l cread~ 
ra usa y acepta las i~Cas_ qu~'.-:~=u·~~~·~:::~~i~·i·~:;~~~~-~iiJ~.¿ :_!~·~--:·P~oducci2. 

---.-~- :,·,,'/-~·~: ,, ¡;;-

nes de su mente inconsc icn i:e 11 • :;} '"-:<'(:-~;._··;:~(;'.:~ ~.-, .. 

. ~-:~:~.: ;- ~~~;:; .; ·~-~:if-', ·~~~.'-: :\' •(" . 't. 
Freud dccia- que el artista ~'l~:-~,ii~·a'.!::~'~-~~~~'ótp~~~!(~~.~-~-: cupnz <le· expr~ 

... .-,:,•,, .,: -- ,· . 
creativi'dad seria ~na- cutnr'sis~·~COi\--'i~- -~uc···:.é_l-~honÍbrc·: se mantiene 

snno. (J:L. Castillejo Biull; 1iisfj. 

Su teoría estl'i estrechamente ligada ~l psicoanálisis, por lo que 

considera tnmbi6n n la creativídad como un sustituto del juego -

infantil; es decir, la continuaci6n <lcl j11cgo del nifio por el -

que da satisfacci6n a su Jesco de ser grande; y agrega como fac

tores que continúan ese juego, además de la creatividad; a la -

fantasía y al suefio despierto. 

Fantasía y creatividad son procesos que se dan en el desarrollo 

y posteriores al juego. Los dos procesos surgen por 13 insatis

facc i6n de deseos. Con cada fantasía el hombre ve cumplido un -

deseo y al menos en el plano de lo imaginario, ven corregida su 

realidad, 

Sef\ala Freud tres momentos del proceso de fantasín que tienen csi.. 

rrespondcncia con los del acto creativo y con la formaci6n de 

los sueños: 

a) Por alguna impresi6n actual surge en el hombre un deseo. 



b} El sujeto recuerda situaciones análogas pasadas; en las -

que un deseo semejante pudo verse cumplido. 

c) El hombre crea una situaci6n futura que le representa su 

dese~ cumplido, es decir, el deseo aprovecha el presente -

para formar su futuro basándose en el pasado. 

En cuanto al acto creativo Frcud dice: 

n) Una _c0x_pc~_~encia del presente despierta un recuerdo en la -

pCrscrna, d_e una experiencia temprann (infantil). 

b) l.Je ese recuerdo surge un Jcsco. 

l.'.'-) El homhte crea unil situncic.'5n que s;1tisfaga el desea. 

En lo que respectn a la formaci6n <le sucftos agrc~a: 

a) El dormir da ocasi6n para que deseos reprimidos busquen e~ 

prcsi6n en la conciencia, movidos por una experiencia re-

ciente. 

b} Esos deseos aprovechan situaciones parecidas del pasado 

Jel sujeto, también reprimidas y que buscan expresión. 

e) ~fediantc la creación de situaciones en que se den procesos 

como ln condcnsaci6n, el desplazamle11to de afectos y la i~ 

versi6n de deseos se ven cumplidos en sueftos. 

Frt:ud ·ex¡)lica que la fuente de lns tres posibilidades antes men-

1.·ionadas¡ fant.:1sín, creacj6n y formaci6n de los suenos está en -

el inconsciente, debido ;1 qul' los deseos a Jos que se refirió --
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son para el hombre vergonzosos y es por esto que el hombrv trata 

de ocultarlos en su inconscie11tc. 

Sin embargo, aan cuando es considerado el inconsciente como ac-

tor principal en el hecho creativo, algunos estudiosos de la - -

creatividad no adoptan el concepto de Sigmt1nd Fcud; y menos aho

ra cuando estudios recientes y cicntificos destacan que la crea

tividad es t!picn <le la pcrsonaJid.'.ld san.:1. (E. Acufia, 1982}. 

Ue la misma manera como Sigmund Freud junto con otros investiga

dores en torno a la creatividad, llegaron a la conclusi6n antes 

mencionada, hubieron otros estudiosos que dcspué:s de haber apli

cado mGltiples pruebi1s para conocer mfis acerca de cst:1 habilidad 

propi:1 dc to<lo ser huma110 con~luycro11 que la crc;1tividad y la irr 

tcligcncja tienen ffilltUa dependencia entre SÍ. 

Entre estos investigadores se encL1e11tran Carl Rogcrs y J.P. Gui! 

for<l los cuales, considcr.:1ron a la crcativid.:1d y a la inteligen

cia como factores en estrecha n•lación y simulttincnmcntc :J esta 

idea pensaron que <1dcmtis Je que la creativid;:1d se relaciona con 

la inteligencia, también la creatividad se relaciona con la per

sonalidad, sin embargo, cada uno de ellos llega a los resultados 

antes citados partiendo <le sus propios conceptos e ideas; <le es

ta manera~ 

De acuerdo a la idea de Roge r s (M, A. R~nero, t 988 J de concebí r -

la creatividad en relaci6n a la inteligencia; 61 define la crea

tividad como 11 la aparici6n de un producto racional nuevo, que r~ 
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sulta por un lado, de la unidad del individuo y, por otro, de 

los aportes de otros individuos y de las circunstancias de su vi_ 

da, pues le urge expresarse,. activar todas las capacidades de su 

organismo y rcalizarsc 11
, 

En su definición se plasma la idea de que la fuente de la creat! 

vidad está en la tendencia humana a realizar su potencial, a su 

autoactualizaci6n, la cual se dirige hacia los aspectos esencia

les y no solo a los formales. 

Para 61, el individuo estructura su mundo y le dú un significado. 

La reali::ación del potencial humano supone conocer en quG consi~ 

te éste ~· ncccsi tn elementos de juicio de cuando fue alcanzado. 

La ;n1toactuali:aci611 implic:i el sentimiento de control del com-

portamiento y la norma de que viviendo el hombre en socied<td, d~ 

snrrolla sus intereses en funci5n <le los intereses de los demds; 

sin embargo, al1toact11ali:nci6n y creatividad no son sin6nimos -

pues es la creatividad uno de los medios parn llegar a la autoa_s 

tua1izaci6n, es decir, el trabajo creativo es solo una opci6n p~ 

ra llegar a la autoactualizaci6n. 

Para Rogcrs, existen ciertos rasgos que son los que explican el 

acto creativo; 6stos son: 

1. Co11diciones de libertad psicol6gica: 

a) Libertad de cxpresi6n simb61ica de pensamiento y sentimie!!. 

to . 
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2. Condiciones de seguridad psicol6gic:.1: 

a) Aceptación incondicionul de las personas. 

b) Ausencin de cv~1lUt1ci6n externa. 

e) Comprensi6n empática. 

3. Condiciones de la p~rsona: 

a) Esponta11cida<l y habiliclad para jugar conceptualmente! 

b) Apertura a la experiencia. 

e) Disposic.i6n interna de e\•aluaci6n. (E. Acuña, )982), 

De la misma manera como Rogcrs tuvo que aplicar diferentes tipos 

de pruebas a diversas modalidades de individuos para llegar a la 

idea de que creatividad e inteligencia están en estrecha rcla- -

ci6n; J.P. Guilford llega a la misma idea. aunque aplicando dif.!:_ 

rentes experimentos y pruebas de acuerdo a sus propios conocí- -

mientas. 

De esta forma, Guilford (H.A. ncncro, 1988) define ::1 la cre:::ttivi 

dnd en sentido limit:::tdo y dice que In creatividad se refiere a -

las aptitudes que son carncter!sticns de los individuos creado-· 

res, como la fluidez, la flexibilidad, la originalidad y el pen

samiento divergente. 

Por pensamiento divcrgcntu se entiende la producci6n de informa

ción o capacidad <le ubicar una situnci6n desde diferentes t'ingu-

los de enfoque. Es el generar mfis de una idea nueva y original. 

Para medir esta producci6n divergente se requiere de la asocia-

ci6n libre y variada de ideas, sobre Jn que debe elegirse lo mds 
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udecuaJa ;1 la situaci611 que da lugar el ;1cto creativo y ademrts, 

establecer los nexos que produ:can un esquema coherente. Para -

poder producir ideas y opciones se deben conocer los clcmcntos,

reh1cioncs y efectos para poder nsí elegir la opci6n mfis adccua

dn, para lo cual se requiere de criterios que permitan juzgar y 

cvnluar conforme a la situaci6n a resolver. 

El t6rmino "pensamiento divergente" es descriptivo de su compor

tamiento cuando muestra ser crentivo y no da oricntaci6n de c6mo 

propiciarlo para que se de la creatividad. 

Guilford cstablC'cc como correlativo al término "pensamiento di-

vcrgcntc" al término 11 pcnsam1cnto convergente", entendiendo por 

éste el ra::onnr en formn que se conJu:cn a In solución de probl~ 

mas de manera precisa. 

El pensamiento convergente es el que se requiere para resolver -

problemas que tengan tina rcsp11csta correcta determinada. (C. Ro

gcrs, 1983) 

Es el tipo de pensamiento que se requiere aplicar en el sistema 

dc.enseílan:a tradicional. 

En si, el t6rmino pensamiento divergente y creatividad signifi-

can lo mismo; es decir, es 13 ;1ctividad innovadora y original 

que ~e aparta de los moldes convencionales produciendo más de 

una soluci6n aceptable a un problema; es decir, es la producci6n 

de la informuci6n o de rcsoluci6n de problemas. Existe diferen

cia entre lo que es dar soluciones creativas y las que no lo - -
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son, pues ante un problema se esp~ra_ qu.c se ~csc"~.brt(J~ ~olución, 

que 6sta sea la adecuada al problema y 'que ~c-haya.:)lcg~do a su 

descubrimiento por procedimientos l6gicos, to<lo·ésto por medio -

de un esfuerzo y en un tiempo breve. 

Separar los términos crcativid:1d y solución de problemas conduce 

a la búsqueda de criterios para estimar la creatividad; pues am

bos términos no son incompatibles pero t;1mpoco son sinónimos. 

De acuerdo a la idea de Rogers (C.Rogers, 1983) y Guilford de 

concebir a la creatividad como un factor resultante de la perso

nalidad del individuo, tenemos que: 

Rogcrs, por su lado, llega a la conclusi6n ;111tcs citada porqu1J -

como ya se mcncion6, él entiende la creatividad como autorrcali-

zaci6n y esta habilidad es propia de algunas per~onalidadcs y no 

de todns; es decir, no podemos generalizar que todo humano tiene 

urgencia por realiznrsc, pues ~stn es un:i urgcnc1n de nlgunos -

anicamente. Dicha urgencia por realizarse seria la ''tendencia n 

expresar y activar las capacidades en el sentido de qt1c tal acti

vaci6n rcvalori:n al organizmo 11
• (J.t. Castillejo Brull, 1981). 

Por otro lado, Gui!ford llega al mismo resultado aunque por stl -

propio método. 

El relaciona la creatividad con la pcrso11alida<l al dejar notar -

en su definici6n que todo ser humano, desde que nace, es un suj~ 

to creativo; no obstante, es st1 contexto social, la forma de ser 

educado, y orientado, lo que moldeará su personalidad pnra que -
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6ste fomente su creatividad de manera que se le facilite la for

ma de rcsoluci6n de problemas, de toma de decisiones, de innovn

ci6n, invcnci6n y todas aquellas habilidades con las que podrta 

aportar algo Qtil y original a la humanidad. 

Torrancc es otro de los investigadores, el cual, despué5 de ha-

bcr estudiado y aplicado muchas pruebas en torno a la crentivi-

dad, concluy6 que 6stn est~ en estrecha relación con la intcli-

gencia; de la cual se sabe que es moldeada por el ambiente fami-

1 iar, social y escolar del nin.o y es en este Ciitimo ambiente do!!_ 

de Torrancc, en el ano de 1965 encontró pruebas que sugieren que 

las diferencias en la atmósfera del centro escolar y los métodos 

educativos so11 los que explican los rcst1ltados discrcpantcs en -

cuanto a la creatividad; de ahí que los nifios más creativos son 

los que estfin favorecidos por un ambiente escolar mtis flexible. 

Asi Torrance define a la creatividad como "un proceso que vuelve 

a algltien sensible :1 los prol>lcmas, Jeficiencias, grietas o lag~ 

nas en los conocimientos y lo lleva a identificar dificultades, 

buscar soluciones, hacer especulaciones o formular hipótesis, a 

aprobar y comprobar esas hip6tesis a modificarlas si es necesa-

rio r comunicar los resul tallos". (M.A. Rencro, 1988). 

Para 1 legar a tal definici6n Torrancc trabajó sobre los aspectos 

evolutivos de la aptitud creadora y sobre la influencia de la e~ 

colarizaci6n; también descubri6 tendencias regulares en la evol~ 

ci6n de la creatividad de los escolares, aunque éstos sean de -

culturas diferentes, 
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A otra conclusi6n a la que llega Torrance, despu~s <le haber apl,i 

cado sus pruebas, es que el proceso de cducaci6n prepara solo P!!. 

ro el 6xito y dificilmente para encarar la frustración y el frn

caso, ni tampoco se estimula la aceptaci6n de riesgos. 

Una teoría que englohn a la creatividad y a ln inteligencia en -

mutua dependencia entre si es la Gcstalt, la cual afirma que el 

pensamiento creativo es primariamente una reconstrucci6n de pa-

troncs estructuralmente deficientes. Se aprehende el problema -

como un todo. 

La dinámica interna del problcm'a fuerza tensiones dentro de él, 

colocando líneas similares de fuerza y siguiendo estas líneas se 

llega a una solución que rcestable~c ln armonía en conjunto. - -

(J,L. Castillejo Brull, 1981). 

Asi como todos y cada uno de los investigadores ya citados busc~ 

ron, analizaron, aplicaron e hicieron una serie de experimentos 

para enriquecer su conocimiento )' npo1·tar lo que ~racias a -

ellos ah.ora se conoce como crcativida<l; Kocstler (.ti.. Koestler, -

1971), hace lo mismo, aunque a lo que ~l llega es a que todo pr2_ 

ceso creativo participa de un patrón coman al que llama bisocin

ci6n, de ahí que su teoría se conoz.ca como 11 tcoría de la bisoci!!_ 

ci6n11 , la cual es la conexión de niveles de referencia previnme!!_ 

te no relacionados. 

En el pensamiento creativo, el hombre piensa en más de un plano 

de la experiencia, mientras que en el que ~l ll:i.ma pensamiento -
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rutinario, el hombre sigue caminos ya trazados por relaciones p~ 

sadns. 

Cada patr6n del pensamiento o conducta la llama 11matriztt, Toda 

actividad creativa presupone una estructura matriz de hábitos o~ 

dcnadas de pensamiento o conducta que se i11tcrrclacionan din~mi

camcntc, La colici6n da lugar a respuestas en 3 planos: 

o provocan: risa, ironía, jocosidad (humor). 

o una plasmaci6n o experiencia cst6tica (ámbito, arte); 

o se fucionan en una síntesis mental (timbito de la ciencia). 

En si, se puede decir que Kocstler en su teoria hace depender la 

crcativi<l~J de procesos intelectuales que se ven condicionados -

más o menos por los rasgos de personalidad del sujeto y por las 

condiciones del medio, o sea, él considera que el carácter crea

tivo se adquiere con la combinaci6n de la inteligencia, la pers2 

nali<lad las co11dicioncs del medio del sujeto, esta mezcla de 

elementos hn gcncrmlo una fuerte corriente educativa que trata 

de encontrar los caminos id6ncos para lograr el ~ejoramiento de 

estas dimensiones que cada sujeto puede dcsarrol lor. (J .L. Cast.!.. 

llejo Bru1L, 1YS1J. 

No se debe perder de vista el hecho de q11c las definiciones de -

crc:1tividad ya dadas son resultado de muchos aftas de investiga-

ci6n y cxperimcntaci6n, pues conforme ha ido evolucionando la -

ciencia, la tccnologia y la vida en general, han ido aumentando 

los conocimientos acerca de esta habilidad, de tal forma que !o 
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que quizás en determinado momento se considcr6 una teorta váli-

da, es ahora obsoleta pues en la actualiJad se han efectuado es

tudios de mayor validez y es gracias a estos recientes estudios 

que se puede afirmar que la creatividad se logra a partir del -

complejo y prolongado proceso <le intcracci6n entre la inteligen

cia, la personalidad y el medio ambiente del sujeto, lo cual da 

como resultado la creación de algo nuevo, reproducible y signifi 

cativo, la capacidad de resolución de problemas por medios desa

costumbrados pero efectivos, al concebir ideas originales que di 
fieren de lo que ya existe y de lo que se ha pensado antes; sic!!_ 

do el acto crc¡1tivo aq11el que oc11rrc sGbitamc11tc como resultado 

de las luchas internas caracterizadas por la :1ngustia y el con-

flicto, cuya finalidad es la perpetuidad de algo nuevo, duradero 

y significativo al mundo. 

Se puede identificar a una persona creativa porque está siempre 

abierta a recihir informaci6n de varios emisores, desde l:ts dif~ 

rentes formas de conocer, no soh1 por medio de la ra:!.6n sino por 

medio de la experiencia; es aquella que recrea y mezcla esa in-

formación dentro de sí misma para despu~s trnnsmitirla a su so-

ciedad, Es una persona original, flexible, fluida, que tiene -

cierta capacidad de riesgo, que se atreve e investiga el por qt16 

de las cosas sin conformarse con solo recibir instrucciones; que 

busca lo que hay detrfis y tiene siempre una curiosidad latente. 

Todas y cada una de estas características pueden ser fomentadas 

en el individuo que es creativo y aCin en aquel que quiz.:ís lo sea 
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pero que le es difícil manifestar abiertamente sus habilidades, 

o sea, no podemos decir que no se esté programando algún proyec

to para estimular este carácter, al contrario, se manifiesta el 

interés ni intc11tar introducir en el ámbito escolar a todos los 

niveles, una cducaci6n para la creatividad, integrada en el cu-

rrículo con una mctodologfa específica que fomente las actitudes 

creativas individuales y de grupo. 

Así mismo, una persona que resulta ser importante dentro del 5m

bito ínstitucional es el maestro, por lo tanto, éste debe ser -

orientado para proporcionar al educando apoyo en todo cuanto a -

creatividad se refiera, afirmando al alumno ante el pensamiento 

divergente y a la vez, dr.bc procurar que se de en la clase un ª!!l 

bicntc adecuado para que indcpcn<lientcmente del trabajo <le apre!!_ 

dizajc de contenidos, el alumno se enfrente a ellos con un sesgo 

creativo, pues de nada vale apoyarse en m6todos que favorezcan y 

desarrollen la creatividad, si el alumno se siente cerrado al -

pensamiento divergente. Oc tal manera, la dimensi6n educativa -

de la creatividad se liga a una educaci6n cuyo objeto es la per

sona capaz de realizar su proyecto de vida. 
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1. 2 CARACTEklSTICAS Y llABII.rnADES OE LA CREAT!l'!DAD. 

Koestlcr, Guilfor<l, Rogcrs, Torrance y otros grandes invcstigad2_ 

res en torno a la creatividad observaron que existen ciertas ha

bilidades que nos ayudan a ubicar con mayor precisi6n la forma -

en que un individuo creativo se manifiesta; <le tal manera, se -

cuentan entre ellas las siguientes habilidades: 

A) La originalidad; Se considera que pnra que un producto 

sea ubicado como alto en creatividad debe ser novedoso, 

inesperado, poco frecuente, poco común e ingenioso. 

Ser original es aquel toque muy pC"rsonal que tenemos en el 

hacer y en el pensar. Esta habilidad se nota al tener - -

reacciones o dar respuestas poco comunes. 

B) La adecuación: para que un producto sea calificado como -

creativo, debe adecuarse al contexto en el que se presenta 

y ndcm5s, debe responder o satisfacer n las demandas que -

la situaci5n le exige. 

C) La transformación: es el reacomodo de viejas ideas para 

obtener algo nuevo, un proceso verdaderamente creativo -

transforma la realidad y conduce a nuevas formas de pensar 

y actuar. 

D) La condcnsaci6n: el autor de una obra creativa condensa 

diferentes significados que son descubiertos poco a poco 

por las demás peTsonas. 
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E) La fluidCz: es ln .-féiCi,lidad ~on que se generan las ideas; 

es decir, ·la mente creadora· no se conforma con su primer -

idea sino que busca nuevas opciones pues es f6rtil en cun~ 

to a Creatividad se refiera. Es ésto, la abundancia de -

ideas la que revela la fluidez creadora; pues los verdade 

ros creativos no solo ofrecen respuestas múltiples e inus~ 

bles sino que buscan posibilidades innumerables y son cap~ 

ces de seleccionar de entre muchos caminos divergentes, -

los más valiosos. 

FJ La flexibilidad: es la facilidad que tiene el sujeto ere~ 

tivo para abordar de diferentes maneras un mismo problema. 

En sí, es la forma tt'i:nica de llamar a la fluidez. 

GJ La elaboraci6n: es la capacidad para desarrollar ideas y 

llegar a su realiznci6n; pues no basta con tener ideas or!_ 

ginalcs sino que hay que llevarlas a la prfictica. (E. Ca--

rrillo, 1982). 

11) Sensibilidad para los problemas: una persona creativa es 

aquella que es capaz de descubrir las deficiencias, difi-

cultadcs, fallos e imperfecciones, lo cua"l hace que fácil

mente llegue a la superación. 

I) Redefinir utilizaciones inusuales: es el poseer la habil! 

dad de trasformar algo en otra cosa, es decir, usarla para 

funciones diferentes a aquella para lo que se invent6. 

Conceder nuevos roles y cambiar el sentido de lo que le r~ 
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<lea al suj.cto. 
. . ,'·. :. -.-· . 

J) Analizar: es' la ca pací drid·:~·a~;~:-·d"e~:-¡!l·~·c·~·rar un todo en sus 

partes y as·i · déscub·ri;,.:~~úe·~,~-s ,;~;~~:i.¡do_~· Y. r·~laciones entre 

los element~s· d~ -~~-: ~.~:~J~·~1~~--'~/~~;;~; :/~~{<·: ... 
;, ';:1•_:,· .. 

. - .·--, .- ·::·· . 

do novedoso. (J.P. Guilford,· E.P. Torrance, V. Lowcnfeld). 

L) Organización: no importa que se trate de comunicai:- una -

idea o de elaborar un proyecto, lo importante es la capaci 

dad para utili:ar con el máximo de eficacia todos los ele

mentos, que nada sea inatil y que a todo se le saque el m! 

ximo provecho. (V. l.owcnfcld, 1973). 

M) Apertura: la mente creadora comprende la distancin entre 

lo que ideo y lo que realizó, por eso queda siempre abier-

ta a posteriores perfeccionamientos, es decir, no se queda 

presa en sí misma, comprende lo limitado de sus logros y -

de sus deficiencias y se lanza por la via de constantes -

rectificaciones superadoras. (Torrancc). 

N) Comunicaci6n: es la capacidad de configurar nuevos produ~ 

tos que encuentran eco y se difunden fácilmente en su me-

dio. 

Es el anticiparse a las necesidades de los demás, todavía 

inconcretas, para darles forma y expresión. 

N) Nivel de Inventiva: un producto que se califique como nl-
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to en nivel de inventiva debe ser ciertamente nuevo 1 no r~ 

pctici6n de algo hecho y debe aportar algo interesante. 

O) Novedad y Eficacia: son dos rasgos que permiten el ding-

n6stico de las personas o de los productos creativos (J,P. 

Guilford, E.P. Torrance, V. Lowcnfeld). 

Tambi~n son rasgos que caracterizan al sujeto creativo los si- -

guientes: 

la receptividad. 

el compromiso establecido con ·una -idea. 

la int~nci6n deliberada de la bGsqu~da creativa. 

la scnsihilidad. 

la inspiración. 

la concentraci6n. 

la memoria. 

la capacidad de riesgo. 

la intensidad y riqueza del pensamiento y sentimiento. 

la viveza de imaginación. (E. Acufia, 1982). 

Además de las características antes mencionadas y que le son -

propias al sujeto creativo, la creatividad se relaciona con un ~ 

tipo de hombre independiente y crítico, que puede laborar proye~ 

tos propios, buscar alternativas y opciones y hacerlas realidad 

pues el sujeto creador es inquieto e imaginativo, capaz de reali 

zar una crítica social amplia para buscar una sociedad m&s huma~ 

na (M. Pansza, 1982). Tnmbi6n, el sujeto creador puede emplear 



24 

su mente para evaluar y juzgar, pueden confiar en su intuición -

para así llegar a discernimientos que se originen en su incon- -

ciente, rcestablcciéndosc cuando está transtorna<la su estabili--

dad. 

La gente creativa también posee un al to grado de autosuficiencia 

y necesita contar con alguien para no frustar su energía creati

va. Puc.dcn tolerar la ambigucdad tanto en el trabajo como en su 

vida personal. 

Si deseamos formar individuos capaces de imaginar, de tomar dec! 

sienes, de descubrir e inventar, se deben estimular todas y cada 

una de las hab ilidndcs antes establecidas desde una ednd tempr3-

na, es decir, desde el momento en el que el niño se involucra al 

contexto escolar, pues de esta manera, su vida se vería benefi--

ciada en todos los ámbitos. 



1.3 NIVELES DE !,A CREATIVIDAD: 

De la misma forma como se presentan determinadas caracteristicas 

representativas del sujeto creativo, aparecen ciertos niveles en 

que se manifiesta la creatividad, 

Se deUc hacer notar que no todo individuo aunque sea considerado 

como alto en creatividad, llega a realizar efeicazmcnte todos -

los niveles; lo cual viene '1 ser la respuesta a la forma en la -

que su contexto educativo le fomentó este carácter; a pesar de -

ésto se le sigue considerando como un individuo creativo. 

Estos niveles son: 

A) Jixprcsi6n: en este nivel, la persona se expresa expontfi-

nc;i.mcn te; su idea no posee estereotipos ni convenc iona 1 is -

mos¡ es por esto que es original. 

BJ Prodt1ct.:ión: p:irn lograr la realización de un producto s" 

requiere del dominio sobre el material que se requiere. 

C) Descubrimiento o invención: se da una novedad en el proc~ 

so o en el producto; el cual no es necesariamente nuevo si 

no solo para el sujeto y para aquellos que no lo conocían 

.1ntes. 

O) lnnovaci6n: cuando se altera y mejora lo ya conocido hay 

uníl aportaci6n concreta que exige una recstruc~uracidn de 

lo conocido y una nueva formn de cons1derarln. IH resul-

taJo es nuevo, el proceso y el método son originales. 
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E) Emersión: el producto emerge en su forma mas f~n<lamental 

y abstracta; el genio apo~ta algo nuevo o desconocido pi'lra 

la sociedad y la cultura en que vive. 

En teoria, se sabe de estos niveles, pero en ln práctica es dif! 

cil que un individuo llegue al cuarto o quinto nivel, pero, si 

su enseñanza es adecuada y se fomenta su creatividad desde una 

edad temprana podría alcanzar el tercer nivel (H. Carrillo, -

1982). 

Los dos primeros niveles son f5cilmcntc alcanzados por los niftos 

y seguramente si estos rccibicr.on desde un principio una cduca-

ci6n que conj11guc ln nplicaci6n de los conocimientos h6sicos y 

que son propios a 5U edad con ln nplicaci6n Je un programa cuy:i.. fl 
nalidad sea el fomentar ln creatividad de manera directa y que -

sea acorde a los objetivos del proS!rama de enseñanza oficial, el 

nifio crecería con mayor seguridad para consigo mismo y para con 

ln sociedad. en la que vive; además de ser un niño con m:i~ capac.i 

dad para tomar decisiones, con inquietud por conocer, por s3bur, 

por crear, inventar y descubrir. 
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1. 4 ETAPAS DEL PROCESO CHEA'J'IVO 

El proceso del pensamiento creativo pasa por diferentes etapas y 

que unidas logran la creaci6n de algo nuevo, original, diferente 

y signific¡ttivo, 6stas son: 

AJ Prcparaci6n: es la rccopilaci6n de la información, la - -

cual es la materia prima para establecer las relaciones e~ 

trc los elementos para realizar la obra nueva (E. Carri- -

llo, 1982J. 

Viene a ser la etapa del trabajo forzado y conciente sobre 

algGn problema con poco o ningan éxito. El sujeto ha est~ 

do idenado, revisando y descartando alternativas de solu--

cl6n. 

Los pensamientos concientcs surgen uno tras otro, es una 

corriente continua y en niveles diferentes y simulttíneos 

de concicnci;1 (sensaciones, sentimientos, conceptos). 

En esta corriente contfnua la atención del sujeto se cen-

tra solo en algunos aspectos, los otros quedan en segundo 

plano, dcspu~s cambian los de segundo plano al primero y -

t!stos al segundo (I:. Acuña, 19M2). 

B) Jncubaci6n: es la etapa en la que se indaga, explora~ de~ 

cub1·c, se perfeccionan las habilidades básicas y se elimi

na lo trillado (E, Carrillo, 1982), 

Se dcj:i al lado todo el asunto par:i que fermente en la co!l 
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ciencia. Esta es la etapa más difícil lE. Acuña, 1982) 

C) llumin:ición: después de un periodo lleno de confusión, -

las ideas se presentan repentinamente, una soluci6n o unn 

idea parecen surgir de la nada, en medio de cualquier otra 

actividad (E. Carrillo, 1982), Viene a ser una repetición 

de. la primera etapa más la construcci6n de nuevas y difc- -

rontcs alternativas de solución; la revisión y decisión -

acerca de cuál de 6stas llena los requisitos que el probl~ 

ma reúne en su estructura interna. La alternativa adecua

da será precisa e inmediata en lo medido en que la cxpe- -

ricncia y los recursos t6cnicos con que se cuente (E. Acu

ña, 1982). 

D) Vcrificaci6n: se debe hacer un esfuerzo racional )' con- -

ciente para que prosperen las ideas aparecidas de un modo 

sabito. En esta etapa se elabora el producto y se somete 

a prueba (E. Carrillo, 198:.!). 

Si al nifto se le enseñara a trabajar con cada una de estas eta-

pas reforzando la implicación de cada una de ellas; aprendería 

poco a poco, analítica y razonadamente 1 cuestionándose el c6mo y 

por qué de las cosas y no conform:!ndosc con ln cxplicnci6n dada 

por su profesor, familiar u otra persona, pues de esta manera, -

irla m5s alla, investigarra y principalmente buscarla una pers-

~ectiva nueva a la misma cuesti6n, facilitando asi la prohablc -

aportnci6n creativa a su sociedad. 
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1.S CREATIVIDAD E INTELIGENCIA. 

Como se ha venido destacando a lo largo del capítulo; la creati

vidad es una capacidad que a pesar de ser innata en el ser huma

no, es potencialmente modificable y desarrollable, dependiendo -

de la forma en que sea o no fomentada por el medio biopsico so-

cial en que vive el individuo, sin embargo, no es posible hablar 

de creatividad en forma aislada como anico rasgo humano involu-

crado en el proceso enscfianza-aprendizaje, pues existe entre - -

otros, el rasgo de la inteligencia, el cual define gran cantidad 

de aptitudes interrelacionadas que se refieren a la retención, -

transformaci6n y utilización de los símbolos verbales y numéri-

cos, se involucra la capacidad para resolver problemns, su des-~ 

treta para manipular conceptos. El individuo que destaque en 

una de estas aptitudes lo hará en todas y por el contrario, -

aquel que muestre deficiencias en una aptitud, lo hará en las d~ 

más. 

Cnractcrtsticamcnte, al individuo que posee gran variedad de es

quemas, im5gcnes, conceptos y reglas, se le considera 11 intelige~ 

te 11 y al niño que utilita esas unidades de maneras que son a la 

vez originnles y constructivas se le llama 11 creativo", pero, los 

nifios inteligentes pueden o no ser creativo ya que existen pcrs2_ 

nas con inteligencia superior pero baja en creatividad y visee-

versa, es decir, gente deficiente intelectualmente, pero que pr~ 

scntan ideas originales. (J.P. Guilford et-al, 1983). 

De este modo, la conciencia creativa se dn en una situaci6n rcl~ 
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jada y existen cuatro tipos de grupos que son: 

A) Nifios inteligentes y creativos: son aquéllos individuos 

que obtienen altas puntuaciones en ambas evaluaciones. 

Son amigables, demuestran confianza en ellos mismos, son 

inquietos pero concentrados en su trabajo, son sensibles -

y ansiosos. Pueden desarrollar por sí mismos tanto control 

como libertad (D,E. Papalia, et-al, 1981). 

Pueden poner en práctica una conducta de adulto y de niño 

(Musscn, ct-al 1 198-l). 

ll) Nifios inteligentes con baja puntuaci6n en creatividad: Es

tos niftos evitan arriesgnrsc, dan respuestas comunes, du-

dan al expresar ideas, son distantes, se comportan quic- -

tos, temen al error y a la critica, realizan bien el trnb~ 

jo escolar (D.E. Papalia et-al, 1981). 

Pueden ser considerados como "adictos" al aprovechamiento 

escolar; tanto, que un fracaso académico es concebido como 

una catástrofe, es por ésto, que siempre se esfuerzan por 

alcanzar lns mejores notas y evitar asi cualquier posibil! 

dad desagradable (Mussen, et-al, 1984). 

C) Ni~os creativos con baja puntuación en inteligencia: son 

considerados un problema pues no se concentran, suelen ser 

inquietos y aislados de la sociedad. No poseen autocon- -

fianza ni autoestima pero, al no ser presionados son crea-
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tivos (D,E. Papalia, et-al, 1981) 

Estos niños estári en constante conflicto con ellos mismos 

y con el ambiente escolar. Poseen sentimientos de inutili 

dad e inadccuaci6n, sin embargo, en un contexto de libcr-

tad pueden hacer grandes adelantos en el terreno cognosci

tivo. (Musscn, et-al, 1984). 

D) Niños con baja puntuación en inteligencia y creatividad: -

suelen compcnsur su nivel bajo con 6xito social. Son per

sonas que destacan confiadas y seguras en sí mismas; pero 

son niños desorientados (O.E. Papalia, et-al, 1981). 

Se cntrc~an a diferentes maniobr<IS defensivas que van des

de adaptaciones útiles como determinada actividad social, 

hasta regresiones como pns1vidad o síntomas psicosom5ticos 

(Mus sen, et-nl, 1984). 

Los nifios que son intelige11tcs y bajos en creatividad o vicever

sa son los niftos mfis capaces a lograr unn mejor ejecuci6n y aju~ 

te mental. Su desventaja es el ajuste de personalidad por las -

presiones lD.l::. Papnlia, et-al, 1981). 

Gctzcl y Jackson (J,W. Getzels, et-al, 1961) encontraron intere

santes semejanzas y diferencias entre el grupo de 11 los muy crea

tivos11 y el de "los muy inteligentes". 

Una de las semejanzas es que ambos grupos presentaron el mismo 

grado de rendimiento académico. 
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Al principio pensaron que el grado incsperad;1mentc alto por par

te de ''los muy creativos'' se debía a su mayor fuerza y motiva

ci6n, sin embargo, concluyeron que se debía a las limitaciones 

predictivas que poseen los tests de inteligencia convencionales, 

es decir, que ambos grupos mostraron un grado de rcalizaci6n se

mejante, los dos grupos fueron motivados de la misma formn pero 

la diferencia cst4 en que los tests Je inteligencia limitan al -

nifio a dar una respuesta creativa exigiendo solo la respuesta es 

tablccida, que es la correcta; y los niños "muy crcativos 11 , lo -

son, gracias a que fuero11 educados para dar muchas respuestas -

originales y novedosas :l lJn mismo problema. 

Otro hallazgo que hace diferenciar ;1 ambos grupos fue que los -

profesores apreciaban mis a los alumnos de coeficiente intclcc-

tunl elevado que a los de ~rcatividad elevada; es decir, el pro

medio de calificnci6n de "<lescabilidad como estudiante" fue sup~ 

rior para el grL1po de cocflcie11te intclcctl1:1l elevado, aunque se 

aclar6 en las instrucciones que la inteligencia no se tomaría e~ 

pccialmente en cuenta. 

Gctzel y Jackson consideran que la minusvaloraci6n por parte de 

los maestros hacia los niños "muy creativos" se debe a que éstos 

muestran una conducta menos conformista. (Mussen, et-al, 1984). 

Tambi6n encontraron diferencias entre ambos grupos con respecto 

a antecedentes y atmósfera familiar, algunas de estas d1feren- -

cias son ilustradas en el cuadro que a continuación se presenta: 



sus 
PAURES, 

sus 
MAIJl{ES. 

AMBOS 

"' "' (PADl!E Y MADl!li) 

l.A 

FAMll,JA 

GRUPO "MUY CRllATIVOS". 

Por lo genera 1; son gente que 

trabajan l'll empresas. 

Son mús seguras r sat isfcchas 

consigo mismas. Tienden a -

prcocup11 rsc poco por prohlc- -

rnas económicos. 

Son poco críticos de sus hi-

jos y menos preocupados por -

los pcJ i~ros del munJo. 

En ,QCncr:il ¡ son f.1mil ins en -

las que se fomc>ntan !ns divc_r 

gcncias individuulcs pues 

te temen a los ricsj!OS. 

GRUPO "MllY JNTELIGBNTES" 

Por lo ~cneral; son gente 

con c:irrer;1s univcrsita-

rias o proíesionistas in

telectuales. 

son menos !->cgurns y sati,! 

fechas consij!o mismns. 

ficndcn n preocuparse por 

prob 1 ema s ccon6m icos. 

Son mtis criticas tic sus 

hijos y más prcocupui.Jos 
por los rH•ligros JcJ mun

do, 

l:n gcncr;i l; son íarni l ias 

en las qur. se limitnn las 

diverj?cnci:1s indivicluulcs 

por querer cvit:1r rics~os. 
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Por otro lado, Miller y Gerard (O.E., Papalia, et-al, 1981). - -

tras haber realizado mQltiples investigaciones logran establecer 

una serie de requisitos que sirven de guin para orientar a todos 

aquellos padres de familia que deseen tener hijos altamente ere! 

tivos; entre estos requisitos se cuentan los siguientes: 

a) Ser de una clase social alta, principalmente para la crca

tfvidad verbal, 

b) Tener el namcro deseado de hijos. Los primog~nitos suelen 

ser los más creativos. 

e) Tener otro hijo inmediatamente después de aquel que se de

see- que sea la lumbre creativa de la familia.-

d) Tener una hija, si desean a alguien vcrbnlmcnte creativa -

y un hijo si quieren una persona creativa en tareas figur~ 

tivas. 

e) No sentirse presionados socialmente, 

f) Ser capaz de desarrollar sus propios intereses. 

g) Tratar a SlJS hijos con respeto y confianzn. 

h) No ser hostiles, ya sea mediante el rechazo o mediante des~ 

pego, 

i) No controlar en forma rígida a sus hijos ya que pierden la 

confi<tnza y espontaneidad, (D.E. Papalia, ct~nl, 1_981). 

No obstante, a pesar de la existencia de estas investigaciones, 
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se cono_ce_poco s.ohre Jos efectos de la influencia f3miliar y <lcl 

primer aprcn_c.l~zai~:·:sob~·~ las aptitudes creadoras. Y quizás es-

tas investigaC"i'onC-s r1:1.ei-~n en s_u 'tiempo válidas y en la actuali-
,_,. ·--- .: -,_ 

dad, con- lo~--ri_deia~-tO-s;::qu~ ha tenido el conocimiento en torno a 

la crc'ativi·d~d':-, -~-e-~~ ._p_robablemcnte ob~olctas. 

Los co~ociiÜi~rltOs'.que si resultan verdaderos son nqt1ellos que -

propOr_C-ioñ.'.1/-·i:~;S p=adres ·de los- nii'ios crca.tivos pues qui!Snes me-

jor.-.- ~~.c:~-~Í~~~'--~:~·que __ -_conoccn y han seguido de cerca el desenvolvi

miento. de: sus.hijos, podrían dar aproximaciones tan cercanas a -

li:t rci:llidúd. "oc entre los datos que proporcionan señalan que -

-10~-.-nifios·-·c.r¡;:itivos se caracterizan por su hiperactividad fisic~ 

ffic"nt:ir;- --su-.:clfl;-rOsi<l¡1d inolcsta, su buC'n sentido del humor, su im~ 

gln~~l~n, _su icnsibilidaJ. Agregan que son olvicladizos, ausen-

~~s, 9úc_110_ p_a-rticipan en clase, que J.isfrutan de 1;1 naturaleza, 

les gusta leer }' que son buenos alumnos pero solo en una materia. 

Adcm5s, prefieren lo comp1ejo, est5n llenos de JJ.eas, son origi-

nalcs aJ pensar y hacer, proponen soluciones, respuestas y enfo-

ques poco comunes, son curiosos, inquisitivos, cucstionadorcs, -

soñadores, pc1·s istcntes, perseveran tes, indcpcn<l ien tes, auto su f i 
t:icntcs e inJividualist;.1s y cxpcrimcntndores. Crean historias -

originl1lcs, ¡Jic:as <le tc;1tro, poemas, juguetes, canciones, 11san 

materiales, pnlahras e idens en formas nuevas, ven defectos en 

las cosas, nOn c11 sus trabajos, hacen muchas pre~untas y hacen 

experimentos para obtener respuestas. (E. Carrillo, 1982). 

ncspu~s Je haber aplicado diversos cxpcri1ncntos, recientemente -
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se observ6 que ln gente creativa }' espccialm('OtC' los científicos, 

tienden a desarrollar una tenaz autonomia intclectL1al y una ind~ 

pendencia de juicio que les hace estar meno~ presionados por las 

opiniones de los grupos, las anteriores son alRunas de las mu

chas caractcristicas de los adultos creativos pues ndcmfis son: 

A) Autosuficicntes: son m5s capaces de soportar presiones y 

múS independientes en sus juicios que los demás. 

De nifios buscaron caminos independientes, jugaron con uno 

o dos compaficros y no con una pandilla. 

B) l.aboriosos: poseen lnboriosidnd infntigable, hnccn sus de! 

cubr imicn tos a pnrt ir de lo que saben ~· no por c~1sua1 i du d. 

Son dedicados, discipli11ados y comprometidos con su trab:1-

jo, 

C) Tienen Insights: las ideas creativas se presentan después 

de que se ha concebido un tiempo prolongado al problema y 

a la tarea. 

Después de dominnr un oficio, es 111tis probable que tengan -

un insight¡ éstos ocurren espontáneamente y en particular 

cuando se ha dndo libertad al pensnniicnto y la mente se º.!! 

cuentra ocupada en otra cosa. 

D) Desordenados: la rutina parece causarles disgusto, en ca~ 

bio, ~l desorden les ofrece un orden sutil de potencia. 

E) Especialistas: Las personas más creativas han desplegado 
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su talento en:un campo cspecilizado, lo cual, no es sor- -

prendentc. pucs~:1a· la_1?<?1:iosidad d~fícilmente permite a una 

persoria··familia~iza~se con l~: ~~~icia y tradici6n en todas 

las á'c'c1~1dad~~--~-.~).'.;· :>;. --, . 
. ·; -._ .. , -.. ·."(· . )~. :-:-:··.· ··.·. 

:~;~;:!f :~i~~¡~'f :tJ,!;t;i:.;·:.:::'::::: ::·::,; 

· Por'otro.Úfro, ri~: cuando en la actualidad se cuenta con los co-
"·,;.:., 

·-noclmicr{tOS'. htiSícO-s en turno a la creatividad y todo aquello quC" 

conforma el proceso creativo (habilidades, etapas, niveles, 

etc', .. ); los programas oficiales aplicados en las instituciones 

esc~lares de México, fomentan la creatividad Onicamcntc en las -

5reas de educaci6n artistica y tccnol6Aica y lo hacen de manera 

oculta e indirecta, es decir, el objetivo principal de dichos -

programas de ninguna manera es el de fomentar el carácter creat! 

vo del niño, sino es el que el niño aprenda memorizando y no im~ 

ginando ni creando; de tal suerte que se forme un niño dcpendie~ 

te de las i11struccioncs dadas por sus maestros y no independien

te para :1ctuar y pensar como et lo desee, un niílo que es proba-

ble obtenga buenas puntuaciones gracias a su inteligencia pero -

no a su creatividad. 

Sin embargo, no se puede afirmar que en la 11istoria de la human! 
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dad no se haya tomado en consideración la importan~ia que tiene 

el estimular el carrtcter creativo en los'ninos; si se ha prestJ

do atenci6n pero 6sto ha ocurrido en otros paises y no en ~éxico, 

lo cual fue observado tras habe1· reali:ado invcstisi:acioncs a ni

ftos del Sto. grado de primaria de.un colegio oficial y en las 

cuales se manifestó la falta de espontaneidad, originalidad y ni 
vel de i~vcntiva que poseen, al ofr~cer tan solo l1na opci6n que 

resuelva un problema, una alternativa que con facilidad puede -

ser pensada por cualquier otro individuo pues es coman y carece 

de originalidad. Lo anterior viene a echar abajo los ideales -

tanto <le aquellos investigadores que se l1an preocupado por cono

cer mfis y m5s acerca de la creatividad, para poder encontrar lns 

medidas necesarias para formar individuos que aporten algo vcrd~ 

deramente creativo al mundo, como para los maestros que, concie~ 

tes de la realidad, pretenden fomentar este carácter en los ni-· 

nos desde una etapa temprana, pues sin <ll1da, los anos de la es-

cuela primaria son importantes en la detcrminaci6n del desarro-

llo del potencial creativo. 

Es por tal motivo por el que la creatividad constituye un aspec

to importante en el ejercicio docente ya que como educadores se 

tiene la responsabilidad de la formación del individuo, y en es

te sentido, uno de los objetivos de la labor educativa es lograr 

que los alumnos sean creativos, productivos, concientes de sus· 

necesidades y de su realidad, que participen críticamente, ejer

ciendo a plenitud sus facultades en busca de soluciones a los -

problemas que en su entorno se plantean. Dcspu~s <le haber com--
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prendido lo que es la creatividad, los rasgos que la caracteri-

zan, las etapas y niveles por las que pasa el proceso creativo, 

es importante establecer un panorama global que permita conocer 

los indicadores que posibilitan la instrumentación para medir, -

estimular u obstnculizar la creatividad. 



CAPITULO 11 

CONDICIONES DEL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD 

Y SU MEDICION 



CONTENIDO: 

2. 1 Medici6n de la Creatividad. 

2.2 Creatividad y Aprendizaje. 

2.3 Factores que estimulan/Factores que obstaculizan 

ln creatividad. 

2 .3. 1 Factores que estimulan la creatividad. 

2.3.2 Factores que obstaculizan la creatividad. 
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Z.1 MEDICION DE LA CREATIVIDAD. 

La creatividad es un aspecto que en la educación escolar todo -

maestro dcberia de tomar en considcraci6n; lo cual muy pocas ve

ces sucede, esto puede deberse qui:as en parte, porque resulta -

ser una tarea ardua el medir esta habilidad. Dicha problemática 

se puede evidenciar claramente cunndo se recuerda que la aporta

ci6n creativa realizada por un individuo es rcconoci<la como tal 

después de muchos años y en algunas ocasiones pueden incluso - -

transcurrir siglos, tales son los casos del notable pintor Leo-

nardo D'Vinci y de Julio Vernc,. entre otros. Aún cuando hoy en 

día sa cu~nta con el apoyo de la Psicometría moderna, la tarea -

no ha mostrado l1na solución satisf~ctoriu, aQn cuando han dismi

nuido, se mantienen las dificultades para evaluar la creatividad 

en sus diversas manifestaciones; pues ni siquiera lns pruebas e~ 

tandari~a<las de inteligencia logran obtener un resultado preciso 

de esta habilidad; pero no por esta raz6n se debe pensar que ta

les obstáculos que prevalecen en la actualidad para elaborar in~ 

trumentos que ln evalúen con exactitud no desaparezcan algún día, 

permitiendo así el establecimiento de una forma precisa de medi!:, 

la, pues 6sta ha sido una labor que no se ha quedado en el olvi

do, ya que varios investi~ndores en la materia han realizado mú! 

tiples intentos al aplicar pruebas que a su juicio miden la ere~ 

tividad en el individuo de manera exacta, aunque cabe destacar -

que tales pretenciones no han logrado obtener el resultado espe

rado pues se trata.solo de cercanas aproximaciones al dato real, 

no obstante, dichos acercamientos han sido de mucha utilidad pa-
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ra llegar al descubrimiento de una forma precisa de evaluar esta 

habilidad. 

Algunos investigadores se preocuparon por establecer una forma -

precisa de medir la creatividad; aunque lo hicieron enfocándose 

a diferentes aspectos de la conducta del sujeto, como son: ver-

bal, espacial, tareas de pensamiento divergente, o lo hicieron -

desde el punto de vista de la personalidad o de la influencia f~ 

miliar del sujeto. 

Dichos aspectos serán explicados n continuaci6n de manera no si~ 

tematizada pues el orden en que se mencionarán de ninguna forma 

guarda alguna relaci6n de importancia entre unos y otros; es de

cir, todos poseen el mismo grndo de importancia a pesar del ar-

den en que sean mencionados. 

Entre estos investigadores se encuentran: 

A) Torance (1962, 1966, 1972) ideó vari9s tests para medir el 

pensamiento divergente, éstos consisten en: 

a) Encontrar nuevas aplicaciones a una caja o un ladrillo. 

b) Completar un esbozo parcial y ambiguo de modo que se -

convierta en un dibujo interesante. 

c) Sugerir c6mo un animal de felpa puede mejorarse y -

transformarse en un objeto más atractivo para jugar 

con ~l. 

Es posible agrupar los objetivos anteriores en: 



42 

a) Pensar creativamcnte con palabras. 

b) Pensar creativamentc con dibujos. 

e) Pensar creativamentc con sonidos y palabras. 

La forma de evaluar estas tareas es calificando la existe~ 

cia de fluidez, flexibilidad y originalidad de las respuc~ 

tas. 

Las tareas propuestas por Torrance parecen requerir un co~ 

ficiente intelectunl bastante alto para así lograr un ren

dimiento adecuado, aunque la validez de ambas pruebas (in

teligencia y creatividad)° no han resultado ser concluyen-

tes. (Crockonberg 1980, Anastasí 1976). 

De tal afirmación se desprende la interrogante siguiente: 

¿Qué grado de creatividad poseen los que alcanzan puntua-

ciones elevadas en esta clase de pruebas? y al no lograr 

responder esta cuesti6n se retorna al punto de partida -

pues -la corrclaci6n entre las calificaciones y los produc

tos creativos es relativamente baja siendo explicados es-

tos desalentadores resultados por algunos psic6logos que -

afirman que la creatividad depende de algo más que la sim

ple capacidad intelectual. (Good y Brophy, 1983). 

8) J.P. Guilford (1967) realiz6 una bateria de pruebas de ap

titudes creativas que consiste en que el sujeto enumere el 

mayor número posible de palabras que contengan destermina

da letra, nombrar objetos que pertenezcan a una categoría, 
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escribir oraciones de 4 palabras que cmpiezen con las le-

tras RDLS en inglós. 

A esta batería de pruebas se le denominó Proyecto de Inve~ 

tlgaci6n sobre aptitudes (PIA) (CH.G.Morris, 1987). 

C) Mednik ( 1962) es otro de los investigadores que clabor6 la 

prueba de creatividad remotas (RAT), la cual consiste en -

pedir al sujeto que produzca una sola respuesta verbal que 

se relaciona con un conjunto de tres palabras inconexas. 

Por ejemplo: lns tres palabras podrían ser golpe, ferroc_! 

rril, ir. Una respuesta deseable aunque no Onicn podría -

ser: golpe lento, ferrocarril lento, ir lento. 

Sin embargo, no resulta fácil dar esas respuestas porque -

las palabras estímulo no poseen una conexi6n manifiesta e!!_ 

tre sí. (Cll.G.Morris, 1987). 

D) Las pruebas de carácter espacial: se clasifican en dos -

grupos: (R.M. lbáñez, 1980). 

1. Las perceptivas consisten en ofrecer un material que 

permita ser contemplado mentalmente desde puntos de -

vista disti11tos. 

El objeto captado varía segan el namero de figuras pe! 

cibidas y la interpretaci6n de las líneas sugiere un -

objeto u otro distinto, El materinl contiene una se-

ric de figuras incluídas entre otras que son m4s com--
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plejas. 

Los que poseen menor agilidad seguramente descubrirán 

sola algunas figuras y los de mayor agilidad dcscubri

rdn el mayor namero de figuras r las m5s complejas. 

2. Las gráficas: este tipo de pruebas da al sujeto como 

estimulas ltna ~cric de figuras sencillas como circulas, 

cuadrados, triángulos o formas elementales abiertas, -

compuestas de líneas rectas o curvas. 

El sujeto al que se le aplica la prueba debe completar 

las figuras sencillas de otras más complejas que su -

imaginaci6n debe anticipar. Es importante que el suj~ 

to forme figuras rc~otas y asociaciones insospechadas. 

M5s aOn, es recomendable poner titulas a cada figura, 

de tal forma que quede clara la idea que el sujeto pre 

tcndi6 manifestar, principalmente cuando por su corta 

edad o su limitada habilidad pnra lo grdfico o por la 

complejidad del objeto no dan forma adecuada a su bri

llante idea. 

Inclusive es recomendable pedirles que ordenen las fi

guras de manera que relaten alguna historia interesan

te. Así, se identifica con mayor facilidad al sujeto 

creativo de aquellosque no lo son. 

Pueden ser una o varias las figuras ofrecidas al suje

to, lo importante es que el dibujo no posca estímulos 

no preciso, como los musicales o alguna poesía, puede 

revelar las potencialidades creadoras en el plano csp~ 
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cial. Sin embargo, la valoraci6n de esta dimensidn e~ 

pacial suele ser complicada y subjetiva. 

E) Las pruebas de carácter verbal: tienen la palabra como v~ 

htculo fundamental y a veces hasta exclusivo. 

Van desde lo puramente verbal, en que lo importante es la 

facilidad para emitir palabras que cumplan determinadas -

condiciones, hasta verdaderas creaciones en que se recurre 

a todas las capacidades expresivas del lenguaje y la fant~ 

sía. 

Los sig11icntcs son algunos de los más importantes test de 

creatividad de cardctcr verbal. 

a) Escribir palabras que respondan a una condici6n deter

minada~ 

llar dos variantes: 

- Consiste en escribir palabras que comiencen por cual 

quier letra o por una sílaba dada o que terminen en -

una letra o grupo de letras determinadas. 

- Consiste en mostrar pal:1bras completas y se debe foL 

mar con ellas variada~ frases y pú~rafos con sentido. 

Se recomienda que construran con ese material histo- -

rias ingeniosas. 

b) Analogías•. 

Esta es 11na de las pruebas más v§lidas por tener mayor 



46 

poder discriminante. 

Se ofrece como estímulo una palabra que tenga numero-

sos sinónimas y que a su vez permita aplicarse a cam-

pos distintos, de esta manera se le pide al sujeto que 

formule no solo los sin6nimos sino a<lcmás todos aquc-

llos sentidos que adquieran en contextos diferentes, 

al emplear la palabra en situaciones diferentes. 

Se invita a descubrir las scmejan:as que hay en común 

entre objetos sometidos a comparaci6n. 

Por ejemplo: establecer lo que l1ay en común entre un 

14piz y t1n pincel. 

Se pi<le al sujeto que enumere todos los objetos que se 

parezcan en alguna cualidad; por ejemplo, todos los r~ 

dondes, amarillos o puntiagudos. 

Se puede tambi6n diagnosticar el carácter creativo ha

ciendo comparaciones y metáforas. 

Por ejemplo. Este hombre es tan inaguantable como ... 

la vida es semejante a ... 

Estas mct5foras y comparaciones hacen descubrir rela-

ciones remotas, el cual es uno de los rasgos del pens~ 

miento creativo. 

e) Preguntas: Como se ha mencionado con anterioridad, --
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uno de los carácteres distintivos del pensamiento y -

por supuesto del pcnsami~nto creativo es la capacidad 

de solucionar problemas; pues encontrar la salida des

conocida para los demás, implica la capacidad de inve~ 

tar solucione~. Lo primero que hay que hacer pnra so

lucionar un problema es detectarlo, darse cuenta <le -

que existe, situarlo exactamente, dividirlo en subpro

blemas. 

Un indicador de esta capacidad, de ver una dificultad 

donde los otros nada descubren, es la capacidad de ir 

más allá d~ lo que se le da, descubrir lo oculto que -

hay en cada verdad y en cada misterio. 

Para estimular esta capacidad de preguntar se utilizan 

objetos corrientes; por ejemplo; un mueble. De este 

objeto co1·ricnte se desprenden diversidad de preguntas 

que detecten los correspondientes problemas. 

Preguntas como: ¿Es pesado para manejar? 

¿Tiene poca estabilidad? 

¿Ocupa demasiado espacio? 

A veces se presenta una imagen sugerente o acorde al o~ 

jeto corriente. 

Se pide al sujeto que haga el número de preguntas que 

desee con tal de que entienda la imagen claramente. S.!:_ 

rán preguntas no pertinentes aquellas que se respondan 
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con solo ver la imagen. 

El simple hecho de mantener viva la ~uriosi<lad por sa

ber, sentir el deseo de preguntar incesantemente perm! 

"te desc~brir el carftctcr creativo en un sujeto. 

d) Usos Inusuales: Los objetos suelen tener una utilidad 

básica; es decir, una silla sirve para sentarse, un p~ 

ri6dico para mantenerse enterado de la información di! 

ria. Sin embargo, muchas veces los empleamos para 

otras finalidades pues con el periódico los niftos lta-

cen aviones o construyen gorros napoleónicos, el moto

rista se lo pone en el pecho para combatir la gélida -

corriente en invierno; inspirados en él se hacen cami

setas o aOn se venden los viejos para ayudar a campa-

ñas de caridad. 

e) Sintetizar: Superar los datos dispersos en busca de 

soluciones unificantes en un buen dato de existencia -

de creatividad. 

Por ejemplo.- Una catedral donde se integran piedras 

y maderas, cristales, pilares, b6vedas, arcos, ventan~ 

les y esculturas, hasta lograr una unidad superior n -

veces sublime, es algo que muestra el talento creador 

de los artistas que lo sofiaron y forjaron. Uno de los 

procedimientos que detectan esta capacidad consiste en 

poner titulas variados, agudos, sugerentes a pequeñas 
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historias. El título ha de captar la idea esencial, 

pretendiendo decirlo todo de una forma comunicntiva y 

penetrante. 

Otro ejemplo que ilustra lo anterior son los ''slogans 

publicitarios'', los cuales se t1tllizan para detectar 

esta capacidad sintetizadora. Los slogans pretenden 

t1·ansmitir las cualidades esenciales del producto, sus 

virtualidades, de un modo persuasivo, respondiendo a -

cuanto el pfiblico anhela en un campo <lctcrmlnado. 

fl Situaciones nuevas e inesperadas: En un mundo en con~ 

tantc camhio es hnbitual ql1e dia tras din el futt1ro -

nos depare m5s sorpresas; por lo tanto, debemos acos-

tumb1·arnos a lo desacostumbrado y estar preparado para 

lo que no hemos sido preparados y hasta prcvcer lo im

previsible. 

Para detectar y estimular esta capacidad innovadora se 

pone al sujeto ante situaciones djfíciles e ins6litas; 

para resolver tales situaciones hasta con colocarse -

personalmente en esas sitl1nciones dramfiticas y pregun

tar c6mo actuarramos. 

g) Capacidad de relacionar: Para los asociacionistas, é~ 

te es el secreto del pensamiento creativo, siempre y -

cuando, las asociaciones sean remotas e inusuales. 
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F) Mackinnon (1977) en sus investignciones aplicó 1 is tas <le · 

adjetivos, éste es tin método que califica el proc~so crcu· 

tivo y consiste en que cada uno de los sujetos selecciona

dos por su alto [ndicc de productividad, debe indicar los 

adjetivos que descrih~n mejor su expe1·icncia. 

Mackinnon aplic6 sus investigaciones a individuos crcati--

vos }'a in<livi<luos no crC'ath·os. 

Cabe hacer notar que no todos los adjetivos existentes 

(original. tena::. imaginativo, artistico) se púedcn encon

trar en todas tas personalidades, ni aQn en el caso de las 

mismas nr~as cu1tt1ralcs. 

Además del método de presentar listas de adjetivos para C! 

lificar c1 proceso creativo, existen otros m6todos cuya f! 
nalidad es la misma; entre estos se encuentran. 

a) E1 ~ln5lisis de productos: Es la vía mds fácil para -

identificar a los innovadores. 

b) El aspecto cuantitativo: Es el que se presta a menos 

discusiones pt1es se habla de libros o artículos publi

cados, "número" de obras de arte elaboradas o las ve·· 

ces que un autor es citado pues esto es lo que mjde su 

influencia. 

e) El aspecto cualitativo: Es el más debatido pues los -

criterios suelen variar ilimitndamcnte segOn las cir--
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cunstancias; ya que un producto que sea calificado co

mo creativo es porque cumple con las exigencias para -

ser considerado como tal, requerimientos como el tiem

po, espacio o dinero, su belleza, utilidad, grado de -

satisfacción que produce y en general, la medida en 

que contribuye a resolver nuestros problemas y respon

de a nuestras aspiraciones. 

A partir de la d6cada de los sesentas se popularizaron 

Jos 

d) Inventarios de cosas hechas o datos biográficos.- Es 

un instrumento intermedio entre los que reconocen la -

capacidad creadora en quienes ya la han ejercido y los 

que descubren las potencialidades creadoras aQn no ex

presadas. Estos inventarios de cosas hechas se basan 

en el supuesto de que un buen prcdictor de la conducta 

futura es el comportamiento pasado, por lo que si al-

guien demostr6 tempranamente afición y tuvo algGn éxi

to en las actividades literarias, previsiblemente con

tinuará desarrollando esta lfnea. Para sintetizar, se 

puede decir que los inventarios de cosas hechas consi~ 

ten en detectar lo hecho para predecir lo que acantee~ 

rá, De esta manera, las aficiones artísticas se mani

fiestan tempranamente y permiten detectar futuros mOsi 

cos, pintores y leteratos, pero también otros intere-

scs como la pasión por los artificios mecánicos, la o~ 
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servaci6n por la naturrilcza o el liderazgo social du-

rantc los af\os escolares nos permiten prcvccr cuál se

rá la línea de acción en el ejercicio profesional. 

No se puede dejar de mencionar entre estos mOtodos que 

califican el proceso creativo, al ya clfisico m6to<lo -

que consiste en aplicar algunos de los tests psicol6g! 

cos a dos grupos de poblaci6n claramente diferenciados, 

uno formado por personas consideradas como creativas y 

otro constituido por sujetos que carecen de creativi-

dad. Todas las prl1cbas que den diferencias significa

tivas entre ambos grupos, son vfili<las para revelar y 

medir los rasgos de personalidades innovadoras. 

Las pruebas antes mencionadas revelan la importancia 

de incluir tareas tanto de orden gramfitico como de or

den gráfico en la aplicaci6n de pruebas que midan la 

creatividad ~llCS <le esta forma se logra la obtención 

de respuestas con mayor grado de flexibilidad, fluidc: 

y originalidad. Sin embargo, existe otro tipo de pru~ 

ba que scgGn \Vallach y Kogan (1965) logra medir con m!!_ 

yor exactitud el carácter creativo en el individuo, e~ 

ta prueba consiste en incluir en su batería de pruebas 

no solamente tareas divergentes sino también converge~ 

tes pues de esta manera se lograrían puntuaciones sup~ 

rieres en fluidez, flexibilidad y originalidad en las 

respuestas (Good y Brophy, 1983). Tambiln \Vallach y -
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Kogan realizaron varias investigaciones para conocer -

la relaci6n existente entre las puntuaciones en crcati 

vidad y las calificaciones acad~micas, sin encontrar 

gran relaci6n entre ambus. (.Cr:tig, et-al, 1985). 

Una conclusi6n a la ql1e llegaron es que ningfin test 

que pretende medir la creatividad resulta útil para 

distinguir a aquellos alumnos con elevada creatividad; 

pues los estudiantes que tengan alta puntuaci6n en al

gún aspecto de la creatividad, varfa ampliamente con -

respecto a otro rasgo de la creatividad. 

No obstante, aún cu;rndo Wallach y Kogan pensaron haher 

ideado los tests de creatividad m5s homogéneos e inde

pendientes de la capacidad general¡ solamente incluye

ron para sus pruebas a estudiantes brillantes, olvidú~ 

<lose de aquellos que aunque no se consideran alumnos -

brillantes bien pueden ser mis creativos que los cali

ficados como brillantes. 

Después de haber revisado las pruebas elaboradas por -

los autores ya citados, resulta meritorio destacar la 

existencia de estrategias que pretenden de igual mane

ra medir la creatividad del sujeto. Entre estas se -

cuentan las siguientes: 

1. Estrategia en la que se proponen tareas que solo -

exigen pensamiento divergente: Un ejemplo de este ti-
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pode tareas es: La tarea di construcci6n de 6bjetos, 

en la que a los sujetos se les pide q~e combinen fo~~

mas para construir objetos concr~tos •.. 

;·-.; 

puestas inusuales o ingeniosas a .úna 

puntuaci6n global. 

Esta puede ser una buena técnica para <le~ectar' a los -

sujetos creativos de aquellos ~uc-nri-1~-son., sin cm-~ 

bargo, existen otros criterios que diferentes investi

gadores tomaron en cuenta para identificar de manera 

mfis exacta a los individuos creativos. Estos crite-

rios son tomados en considcraci6n a partir de la npli

caci6n de diversas estrategias elaboradas por algunos 

estudiosos de la materia. 

Entre estas estrategias destacan: 

2, Estrategia que detecta la creatividad a partir de -

la personalidad del sujeto y a la influencia social: -

(Bergan y Dunn, 1980), 

~te. Clelland (1962) resumió algunas característi-

cas de científicos creadores a partir de la personali

dad que manifestaban y de la familia de la que provc-

nían; de ahí es que se obtuvieron los siguientes resul 

tados: 

Los científicos tendían a ser invadidos por complejas 
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emociones, principalmente por la agresividad. La obj~ 

~ividad era algo más que un requerimiento t~cnico del 

método científico. Procuraban eliminar tendencias y -

sentimientos personales no solo de su trabajo sino ta~ 

bi6n de stl vida en general. 

Adcm5s, desde pequefios analizaban la estructura de los 

objetos. 

Mackinnon (1962) realizó es.tudios con arquitectos -

creativos, los cuáles revelaron poseer características 

personales y experiencias f3miliarcs diferentes a las 

del científico. 

Después de haberles aplicado el inventario multif5sico 

de la personalidad de ~linnesota (:.NPI) 1 Mackinnon los 

<lcscribi6 como más abiertos a experiencias internas 

que los ¡1rquitectos no creativos. De estos datos -

~~cki11non obtuvo información acerca de sus anteceden--

tes familiares; los cuales califican a los arquitectos 

con sentimientos de soledad, timidez, aislamiento y r~ 

traimicnto durante su infancia y adolescencia. Ademfis 

de que se destac6 la conduct¡l de respeto que manifest~ 

ban los padres hacia sus hijos y la confianza que se -

le tenia para hacer bien las cosas. 

Sin embargo, se dctect6 también falta de comunicaci6n 

entre uno o ambos progenitores. 



56 

En 1977 Mackinnon hizo investigaciones sclcccionn~ln a 

los sujetos más creativos, a los cuales hi:o actuar 

con libertad en reuniones mientras tanto él analizaba 

sus reacciones en situaciones sociales; lo cual le pe[ 

miti6 profundi:ar en el conocimiento de las personali

dades relevantes y esto lo llevó ~1 encontrar la corre 

!ación existente entre los rasgos de personalidad y -

las conductas creadoras; para lograr 6sto aplic6 bate

rías de pruebas c15sicas y listas de adjetivos. 

Taylor (1964) obtuvo similares resultados a los de 

Mackinnon, pero con psicólogos creativos que los comp~ 

r6 con psic6loRos no creativos. 

Su estudio consistió en someter a los sujetos a una e~ 

tensa entrevista personal y a 2 pruebas <le personali-

d~. 

Los psic6logos creativos eran personas bien ajustadas 

social y emocionalmente, 

Al igual que los arquitectos, tttvicron desde pequefios 

cierto independencia combinada con responsabilidad, 

Recibieron su formaci6n profesional mediante programas 

flexibles. 

El grupo no creativo tuvo una infancia conflictiva, r~ 

beldía hacia la sociedad y la autoridad. llab1a rccib! 
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do su formaci6n profesional de m:mera ríeida. 

Adcm5s, sus integrantes eran temerosos, dependientes y 

preocupados por f¡1 aprobaci6n de la sociedad. 

Esta estrategia bien puede validar la creatividad pues 

rccu1·ricn<lo a los compa~cros de profcsiSn de los estu

diantes, de los directivos de empresa y todos aquellos 

que por vivir rn contacto con las personas estimadas -

como creativas pues son las que cstan en mayores cond! 

cienes de describir el comportamiento, conducta y ras

gos tipicos del sujeto creativo. 

Sin embargo, :1an la sociedad puede no solo bcnefici~r 

al sujeto creativo con su reconocimiento, pues In so-

cicdad no siempre recompensa la conducta creativa y -

cuando lo hace, es después de que el creador ya sopor

t6 durante u11 largo tiempo el rechazo de los miembros 

Je su socicdaJ, sofocando de esta manera la creativi-

dad del individuo. 

De la misma mancr:1 como Me. Clelland, Mackinnon y Tay

lor tras mfiltiplcs investigaciones llegaron a las con

clusiones antes mencionadas, Bruncr (1962J estableci6 

otra estrategia esta es: 

3. Estrategia que mide la creatividad de forma exactu 

encontrando los elementos comunes a los que se consid~ 

ran pro<l11ctos creativos: 
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Bruner (1962) sugirió 1:1 ~orprcsa com1.1 el clementt1 t:o

mún de los productos crc¡1tivos en l:1s Jifercntcs Jisci 

plinas; de esta manera define 3 tipos de sorpres:1; 

a) La predictiva 

b) La formal 

e) La metafórica 

a) La predictiva~ E11 6sta, ln sorpresa implica el es

tablecimiento de u11 principio antes desconocido que r! 

lacionc hechos entre si. Este tipo de sorpresa se ob

serva principalmente ~n las ciencias. 

b) La formal~ Implica el ordenamiento de una serie de 

elementos, de manera que puedan observarse relaciones 

antes ocultas. Ocurre generalmente en las matcmftticas, 

16gica, música. 

c) La metaf6rica: Es la conexión de diferentes expe-

riencias mediante el uso de símbolos, mct5foras e imá

genes. Se reúnen ideas separadas para crear nuevos -

significados. Aparece en la literatura. 

Resulta importante destacar lo valioso que han significado los -

intentos reali:ados por los investigadores ya citados, al csta-

blccer pruebas o estrategias que a su juicio son las más id6neas 

para medir la creatividad en el individuo, ya que dichos inten-

tos han servico de base o de punto de partida para llegar a lo 

que en la actualidad se aplica para valorar esta habilidad; lo -
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cual consiste en sc~cccionar a_ personas que han hecho aportacio

nes originalc~ y extraordinari~s en diferente~ campos de la act! 

vi<lad humana, convirtiéndose ésta en una forma más directa de -

evaluar esta habilidad, no ob~tnnte, se requiere de más in~enio 

para. medir la creatividad en personas que no han producido nada -

destacado. 

Sin embargo; todo intento por establecer una forma precisa para 

valorar la creatividad se vcndria abajo si no se contar5 con un 

juez que lance su mfis accrtudo juicio para calificar de manera -

justa un producto creativo. De tal nfirmnci6n se desprende una 

interrogante lqui6n ~s aqu61 que lanza este acertado juicio? La 

rcgpuest:1 a est;1 cuc~ti6n es que en C'l contexto cscolur los Jue

ces <lel producto son los estudiantes y los profesores; aunque 

Astas 110 so11 cxpc1·tos en la materia, pues lo anico que pueden h! 

ccr es emitir un juicio que resulte ser el mfis aproximado a la -

rcali<latl que aqu61 que emitiría tina persona ajena al contexto e~ 

col~1r. ~o obstante, es importante que el profesor cuente con c~ 

nocimie11tos califica<los para poder emitir su juicio y el cstu- -

<liante establecerá solo un juicio según el grado en que alcanz6 

con su producto los objetivos que se habían propuesto en un priJ1. 

cipio. fBcrgnn y nunn, 19801. 

Una ve: enlist;1das l¡¡s prucb:1s )" estrategias mfis importantes que 

culific:.rn la c:ipaci<la<l ~rendara, se debe hacer notar que la medi 

ci6n r la vali<laci611 de dichas pruebas no resultan ser f5ciles -

Je cstim:1r; pu~s por ejemplo, 1:1 novedad existente en un produc-
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to resulta laboriosd <l~ reconocer por tratarse d~. alg?-~uc no -

cxistia n11tes y que por esta ra:6n no se.c~enta con-.los patrones 
_"'..---·:; ·- . ' 

necesarios para enjuiciarlos·. Así ·mi_sffio,: _h1' .. ·mul~iplicidád de --

las respuestas complica la ·valid3ci¿,~:;·~~e:-i~~~~~ri-~ie.~ta ,a aquel ,-,. --· .. . .. 

que \•al ora la prueba, y ({stC --~-e: ve- '..~~;\i·~-~-d~---~~<diÍ'~ _U_n_a na·~-ª y· tr~ 
ducirla a una cifrn ... ES decfr,-:·en .i'a's,·~;~1~.b:ri~ ..ic-.cr·eatividad r~ 
sulta difícil cstnblecér· Uñ· ~~~:-~i·~· cO"n· el· cual Comparar la con--

--' 

ducta Ucl suj_ct_o. 

-- ,- .::;'·,.~ =- - T~' 

Ademfis de estas diti¿ultades que se presentan al validar una - -

prucbn, se s_11scitan_ otras. La producci6n creativa exige un cli· 

ma de accptaci6n y estimulante libertad, por lo tanto, las cond! 

e iones en que se apl icnn las pruebas clásicas 110 son las idóneas 

para las de creatividad. Es por tal motivo por el que Wallach y 

Kogan dan a sus pruebas un aire lQdico, no mencio11an la duraci6n 

del ejercicio ni la puntuación que se le da a cada reactivo. 

AQ11 asi, ~!los no designan a sus pruebas como tests. 

Otra objeción se suscita al cuestionarnos lllnsta qué punto se 

puede medir una capacidad más o menos pura independientemente de 

los contenidos culturales?, ¿C6mo podemos asegurar que tina rcs·

pucst:1s que ha sido calificada como cr~11tiva realmente lo sea y 

no haya sido la copia de tina pclicula o lectura que los otros no 

conocen? 

Como ya se ha dicho, uno de los indicadores que mide el nivel de 

creatividad ~s la ca11tidad de respuestas dadas, aunque no todas 

sean aceptadas por no consi<lerdrsclcs pertinentes. 
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Despué~ de haber sclcccio~ado .1as_~rcspucistas--~~!tine~tcs .y las -
' .; --. '.: ·: __ : 

no pcrtinentc_s, se . .iplica· el .critcl-io dc·.-1;:1 fiurde:.~--~· CJ -cual es 

el que plantea menos ·prt:>~teniri~.-, Pa~-á ~:S~·-1_:~:¡·-~,~-~--~:-i¿-~---·~·,1rá~ter se 

le ofrece al -sujeto un,._eSt}m~j_o ·~-~~é-:t~;·~:~\~-d~'~:-y~~ ;·~-~~'. :\rcrb:ll a· - -

gr5fico; a partir del cua_l sé,ge'n.;-ra u,na:;J~~i~d'~'cantidad do 
. _, __ .;. {_': - \,:.::k~> 

re~ 

~.' </ >-- ·<_< ... ~_-'.",:,~ .. .:_~ 
Por otro' ladO ;' l~·:,·:nov~d~~--~: :·,r'~{i~ ~-~¡~~~~~~n: ~'.a~-~~~~\~~i::'!;~_t itiO del pro-

_ ... _ ·_;, -~-:··-__ : .·- - : 

ccso-creativO, re~-Ui.ta difíci_Í_.tanto -de- evriluiir Como de medir --

pues ~-;-s ~-~·¿~·P·~-~~~~5- ·-i~~gcn¡<?5~-5 y las conclusiones insólitas no -

Unn fórma_ clásica pnrn \'nlorar la novednd pero que es lentn de -

obtener, es ordenando las contestaciones por el indice de fre

cuencia. La puntunci6n correspondiente sera inversa a ln reite

ración con que nparccc llna respuesta determinada, Las rcspucs-

·tas Qnicas o que se dan en poca proporci6n ~cr5n originales. 

En otras ocasiones se recurre a terceras personas para que deter. 

min~11 lo sorprendente e insólito de las respuestas. La flexibi

lidad es otro de los criterios que hacen ardua la medición y la 

validaci6n de la creatividad pues en el momento de establecer e~ 

tegorías para poder c:1lificar a los sujetos, no hay forma de re

currir a normas ya establecidas; por lo que es necesario cspc-

rar a ver los ejercicios para asi determinar las clases corres--

pondicntcs, 

Fara sintetizar: 
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Los tres criterios cnum<n~,ados; fluidez, originalidad y flexibill 

dad, son generalmente ¡¡ccptados y subyacen en todos los campos. 

Ellos orientan la elnboraci6n de las pruebas. Al aplicarlos se 

indica n los SlJjctos que trabajen tomando siempre esos objetivos 

de mancn1 s imul t:inca. 

Sin embargo, a pesar de los riesgos y dificultades antes mcncio

n:ldas, estos criterios permiten valorar los ejercicios de crcat! 

vi<lad. 

Ademas de In laboriosidad que se presenta para valorar la creat! 

vida<l, se prcsent~ otro obstáculo que reside en la validaci6n de 

la crcntivi<lad puc~ ¿C6ma sabemos que uno prueba mide lo que de

be mc<lir, e~ decir, qL1c mide determinada cnpacidad creativa?, -

¿C6mo podemos contrastar los resultados para descubrir los fa- -

llos e i11suficicncias ~e la prueba? 

Unns do l~ts mcJi<las quo se han tomado en cuenta para reducir lo 

complicado r laborioso de las evaluaciones son: 

Simplificar ln notación. 

Rcdlicir el tiempo p~1r3 la vnloraci6n de las respuestas a • 

su uso se vera restringido. 

llctermin;;u· con exactitud la duraci6n de las pruebas. 

ncterminnr si ln prueba debe contener una o varias cuesti~ 

ncs. 
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Determinar la incidcncin de las ·indicu"-·ioncs inicinlcs l"'n 

el resultado finulo (~raig~ -et;_~l,_ .. )9~_5) 

Sin embargo, aGn con la existen~'1a \re· ~~~¡:e_~·._tnc~~d~s ,· re_-sül ta <l i

fícil tanto la valoración como la validac'i6n de, las.'pruebns de -

c~catividad, pues en los estudios realizados por ·los investigad~ 

res, se refleja la dificultad por evaluar la creatividad, lo - -

cual, quizás se deba a que la poblaci6n a la cual se le aplica-

ron tales estudios contaban con determinadas característicns, C§.. 

to conduce al punto del cual se parti6 ¿Qué es la creatividad? y 

de acuerdo a la respuesta que se d6, se pJantcaria ¿C6mo se cva-

lOa la creatividad? y se respondería a esta cucsti6n tomundo en 

considcraci6n el conjunto de> hahili<la<les que conforma la creati-

vidad como por ejemplo la originalidad, fluid!:, flexibilidad, -

cte., que presenta dctermin:1da tarea y que por el solo hecho de 

poseerlas se le califica como creativa. 
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l.2 CREATIVIDAD Y APRENDIZAJE. 

Las relaciones existentes entre el AP.~~~~diú1Je:· y la Creatividad 

se abordarán en 3 fases: (.G. Cruz_ y B,_O;~ChaMna, ·1982), 

1. La creatividad como obje.tO·· ~·e ~~S~rr.~l)o .Y• por lo tanto, 

de aprendizaje. 

Como se puede deducir de ·todo cuanto se ha mencionado a lo largo 

de este estudio, los rasgos y actitudes que conforman a la crea

tividad no son hereditarios, sino objeto de desarrollo. Este 

planteamiento implica que el individuo cuenta con actitudes y h~ 

bilidades intelectuales que le permiten de manera activa enfren

tar l:l problem5tica propia de su medio y de su situaci6n real, -

siendo éstas las que posibilitan en su momento el ejercicio de -

la acción creativa del individuo. 

Por tal motivo, es claro que todo individuo es creativo por nat~ 

raleza, ya que todos desarrollan de alguna manera las habilida-

des enunciadas en el capítulo 1 (Originalidad, Adecuación, Tran~ 

formaci6n, Condensación, Fluidez ..••• ); sin embargo, el papel -

que jt1ega el medio en la interacción del hombre con él mismo es 

fundamental, pues el niño va formando las habilidades a través -

de su acción permanente en éste, lo cual constituye la base del 

aprendizaje, pues es precisamente a partir de la calidad de la -

estimulaci6n del medio como se origina que dichas habilidades 

puedan conformar o no la posibilidad de la acci6n creativa. 
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Considerando que el aprendizaje ·es un pr9ceso ·que comicn:a en el 

nQcleo familiar, en el cual el individuo se transforma permanen

temente, en la medida en que ·asimila las ideas, costumbre·s y ac

titudes del contexto en el que se desenvuelve, su formación se 

encuentra en cierta medida condicionada por las circunstancias 

~ocioculturalcs de su medio, y es esta formación la que caracte

riza tan.to al individuo como ;tl ambiente que lo rodea (familia, 

escuela, trabajo .... ). El aprendizaje es, en este scntid0 9 un 

proceso de a<lccuaci6n del medio y toda actitud del individuo -

constituye una respuesta: agresividad, timidez, inseguridad; -

confianza e indcpendo11cia no resultan ser conductas aisladas si

no producto de la forma de relación entre el individuo y el me-

dio; es decir, resultan Jcl impacto que 6ste ílltimo le causa y -

de la forma en que el sujeto asimila y acomoda las cosas a par-

tir de sus necesidades. 

De esta manera, se tiene que el desarrollo de la creatividad es 

un fenómeno condicionado por las circunstancias socioculturales, 

de tal forma que, a pesar de que el individuo desarrolle los in~ 

trumentos básicos que conforman la acci6n creativa, pueden sur-

gir experiencias que entorpezcan la curiosidad y la frescura del 

acercamiento a los problemas y a las cosas; condiciones que obli 

gan al individuo a pensar con rigidez, impidiéndole utilizar las 

habilidades logradas a su mdxima capacidad, así como expresarse 

con libertad. 
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2. E1 rroccSo Creativo y el Proceso de Aprendi~aje. 

Coni.o se_. _ha· mencionado, toda produce i6n implica la trans formaci6n 

del medio y por lo tanto del individuo, ya que en el desarrollo 

del proceso creativo, el hombre aprende nuevas formas de abordnr 

y- solu_cionar lns cosas, nuevos proccdimicntos 1 etc •.. y en este 

a~to ap_lic_a y ~nriquece su experiencia en forma permanente. 

Desde este punto, la relaci6n que guarda el proceso creativo con 

el d~l'aprcndizajc es estrecha, en la medida en que 11 el hombre -

aprer:ida- cuando transformn y al aprender se transforma :t sí mismo, 

cu,ando observa la realidad r se da cuenta de lo que necesita ha

cer para transformarla'' .•. proceso que es un 11 acto reflexivo que 

le permite utili:ar el conocimiento como instrumento para resol

ver sus problemas específicos'1 • 

En este proceso enriquece y construye nuevos conocimientos, pues 

~stos se generan a partir de la dinámica propia de las necesida

des humanas. 

Por lo anterior se puede decir que el proceso que se desarrolla 

tanto en la acci6n creativa como en el aprendizaje es muy simi-

lar o guarda una estrecha rclaci6n, lo cual implica que dentro -

del desarrollo de uno se estimula el otro, lo cual signiíicn que 

los instrumentos que poseemos para fomentar la creatividad cons

tituyen los elementos que se manejan en el desarrollo del proce

so de E-A: contenidos, ejercicios, recursos didácticos, los mi~ 

mas que, conforme se organicen coherentemente, permitirán alean-
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zar este objetivo tan importante· en la cnscftnnza de cualquier -

área del conocimiento en general; y en p:irt1cular de las ·Jisc.i-

plinas artísticas. 

PROCESO CREATIVO: 

/LIZACION OE UNA SERIE DE IJARILID/\ES 

NECESIDADES 1\NALISIS \' SELECCION PIWDUCTO . 1 DE 1\LTERNATI\l,\S DE - I 
SOLUC [QN A DIVERSOS 
PROBLfülAS, 

ELEMENTOS DE ACCION-RELFEXION SO- APRENDIZAJE 

MOTIVAC~ RT~ 

PROCESO IJE APREXDf :A,fE: 

APLICAC!ON DE LA EXPERIENCIA 

UT!LJ:,1croN DEL CONOCHllENTO 

PARA RESOLVER SITUACIONES 

PROBLDIATICAS, 

C. La creatividad corno forma de aprendizaje o de intcracci6n -

individuo - medio. 

Se ha mencionado que la creatividad se mnnifiesta en la medida -

en que el individuo se interese realmente en la nctividad que -

realiza, que posea antecedentes del tema o de la disciplina en -

la que enmarca su actividad, y se enfrente u un problema que re

quiera de una soluci6n eficaz. Para esto, el sujeto necesita de 

una acci6n reflexiva que incluye conjuntamente el logro de rcsu! 
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tados creativos y el logro de aprendizaje significativos o vive~ 

cialcs, q1J~ en su dcsnrrollo comprometen a la persona, pues en -

esta ncci6n el individuo pone en juego aspectos cognoscitivos y 

afectivos, parte de una motivaci6n personal que él mismo avalan, 

lo que le da elementos para saber si en Stl conformaci6n respon-

den a sus necesidades, si conducen a lo que querían hacer o sa-

bcr, o si se explica alguna de sus vive11cias que no tenla clara. 

Su esencia es el significado que tiene para el sujeto. En este 

sentido, la creatividad es la formaci6n Ue hábitos del pensamie~ 

to, actitudes de motivaci6n personal que nos permiten abordar 

desde diferentes perspectivas los problemas y encontrarles su p~ 

siblc solución. 

CREATIVIDAD APRENDIZAJE 

- Implica la adquisici6n y apli- - Se manifiesta a trav~s del 

caci6n de habilidades que se ca~ desarrollo de habilidades que 

vierten en instrumentos de la ac se convierten en la misma for 

ci6n creativa, ma en instrumentos de aprendi 

zaje. 

- Las necesidades humanas const! - La motivación surge a par-

tuycn el elemento motivacional. tir de las necesidades del i~ 

dividuo. 

- Implica la actitud reflexiva -

del individuo para la resoluci6n 

de diversos problemas. 

- Acci6n, reflexión sobre la 

realidad para su explicaci6n 

y transformaci6n. 
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CREATIVIDAD APREN!ll :,\.JE 

- Enfrentamiento a problemas nu~ E11frentnmicnto a situacio-

vos o desconocidos, cuando menos nes nuevas, que causen inscr.~ 

para el individuo, cuya rcsolu-- ridadcs y tensiones al indivi 

ci6n resulta gratificante y est! dl10, pero que motivan en su -

mulantc. supcraci6n el logro de aprcn-

Proceso de tranformnción del 

medio y de la personalidad. 

di:ajc significativos. 

- Proceso de transformación 

del medio y de la pcrsonali-

dad. 

Como se establcci6 anteriormente el aprendizaje de un organismo 

se inicia desde su nacimiento y continan hasta su muerte: es -

tan importante que, sin él, ni los hombres ni otros organismos -

vivirian. Pero en si ¿Qu6 es el aprendizaje? es la capacidad o 

disposici6n de una persona de cambiar como resultado de la expe

riencia. 

El aprendizaje no se limita a lo que se aprende en la escuela, -

pero, en ella se da el aspecto más constructivo por medio de li

bros, de la experimentaci6n en el laboratorio, del trabajo de t! 

ller y por otros medios, pues también se aprende de manera infor. 

mal, de los amigos, del cine, de la T.V., de los pcri6dicos y e~ 

pleos. Aún antes de ingresar a la escuela, se aprende en el ho

gar y jugando con otros ninos (Klausmeier y Goodwin, 1971). 

En general, el aprcndi::.ajc implica la adquisición de habilidades 

para hacer algo que nunca se había hecho, pensando o ideado, o -
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1:1 cnpacidad para aplicar los conocimientos adquiridos en una -

combinaci6n nueva, diferente y creativa. 

De ahí, In importancia de incluir desde una edad temprana, desde 

el momento en el que el sujeto se enfrenta a una instituci6n es

colar, un programa que contenga primeramente una batería de pru~ 

has que identifiquen a los sujetos creativos y despu~s una serie 

de actividades y tareas que fomenten el carftctcr creativo en -

aquellos que no logran demostrarla. De aqui la importnncia de 

adquirir nuevas metas que hagan m5s atractiva una respuesta en 

comparaci6n co11 las respuestas anteriores, el individuo se vuel

ve m4s sensible a nuevas scfialcs o descubre nuevas interpretaci~ 

11cs, aprende reacciones emocionales. En c~d¡1 uno de estos c¡tsos 

se produce cambio en la respuesta. 

Lo anterior resulta ser muy positivo más aún cuando el aprendi 

zaje se liga a la habilidad creativa ya que cuando se fomenta el 

aprendizaje por crear, inventar e idear pensamientos, objetos, -

formas, que nunca antes habían sido pensadas o creadas, el indi

viduo se ve mayormente estimulado, adem5s de que desarrolla su -

habilidad y aporta algo nuevo al mundo. 

Se esta Je acuerdo con la idea de que el aprendizaje es la adqu! 

sici6n de conocimientos o de ltahilidades pero nunca con la idea 

de considerarlo sin6nimo de memorizar pues suele ser opuesto a -

6sto pues la escuela, de ninguna manera debe pretender la memor! 

zacidn de conceptos o de cuestionamientos cuya respuesta solo -

pueda ser una, ''la correcta"; la escuela debe lograr que el alu!!!. 
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no aprenda inventando y creando, im:1ginado y tr~nsformnndo, sin 

conformarse con lo que se le da o con lo ya cxistent~; sino pro-

moviendo en '1 un espiritu de autoaprendizaje,-dándole libertad 

de experimentar para que adquiera de esta forma sus· propias cxp! 

ricncias, además de que se fomente en él un espíritu de inconfo~ 

~ismo por saber y por conocer. 
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2.3 FACTORES QUE EST!MULAN/OBSTACULIZAN,LA CREATIVIDAD. 

Si la creatividad es objeto de d·esarrollC>', ~odo-_individuo tiene 

ln posibilidad de se~ creativo, sin ~:mb~:rgo ·aan-.existen indivi

duos creativos y otros "que n.~ lo .. so_~_'' -~9·,'- Cruz y· B."O. Chanona, 

1982). 

Con este planteamiento ·surgen 2· cucstionamicntos·bisicos a los -

que s~ intentará dar rcs~uesta. 

2.3.1 ¿Cuáles son las condiciones básicns_·para estimular la ere!!_ 

tiv-id:id en el ·sal6n de cl3ses?, ¿C6mºo pUedcn los maestros 

favorecer la creatividad en el aula? 

2.3.-2 ¿Por qué se llega a 11;1dormecer 11 la posibilidad de la ac- -

ción creativa en algunos, individuos, independientemente de 

que poseen en alguna medida las habilidades que la canfor-

man?, ¿Cu51es son los factores que obstaculizan la habili

dad creativa? 

2.3.1 FACTORES QUE ESTIMULAN LA CREATIVIDAD. 

Sin duda, el primer paso para que el maestro favorezca esta hab! 

lidad consiste en aprender a apreciarla; lo ct1al te6ricamente t~ 

dos lo hacen, pero en 1n pr~cticn la creatividad del alumno en -

la clase causa irritaci6n 1 desorden e incluso temor al maestro. 

En u11 estudio efectuado por Getzels y Jackson (1962) descubrie--

ron que los maestros prefieren a estudiantes con poco pensamien

to dh•crgentc, aún cunndo el grupo de individuos con pensamiento 
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divergente elevado proporcionen mfis respuestas ima~inativas y 

originales. Una razón que explicarlo esta prcfcrenci:1 es que 

los profesores como partes integrantes de J¡1s ~scuelas conserva

doras, se apegan al programa, cumpli~ndolo y hacién<lolo cumplir, 

aan cuando no pretenda dicho pl3n de estudios fomentar la creat! 

~idad o que si lo l1acc es <le manera indirecta o co1no u11 objetivo 

oculto ~ntrc todos aquellos que pretende lograr. De ahí que el 

carficter creativo co11trastc con lo normal, coman, conocido, pre

visto y correcto. Sin duda, si se les ¡>i<le a los alumnos que -

piensen en ideas creativas, unn de todos aquellas que proporcio

nen scrfi original y dtil mientras ql1e 13s dcm5s seguramente se-

rfin tontas, raras e inQtilcs. Es por pretender favorecer la - -

creatividad que se recomienda a los maestros que aunque pertcne~ 

can a instituciones cdt1cativas conservadoras no se rijan tan en

trafiablcmentc con su programa sino que simt1ltfineamcnte a la apl! 

caci6n de las actividades propias a su plan de estudios se apli

quen tareas que fomenten el car5cter creativo en el individuo, -

de ahí que se esclarezcan a continuaci6n algunas técnicas, pro-

gramas o formas que ayudarían al maestro a lograr 6stc importan

te objetivo y a que lo hagan de mnncra explícita )' no implícita 

como lo han hecho hastíl ahora, (Good y Brophy, 1983). 

A. Para Wallach ( 1970) los factores que poseen mayores proba

bilidades de facilitar la creatividad son: 

Invitarlos a formular preguntas y a comprobar el valor de 

sus ideas mediante experimentos. 
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111vitarlos a cultivar sus intereses ~or medio de coleccio

nes, pasatiempos, ·adquisiciones de conocimientos especiali 

zados o el ejercicio de varias destrezas. 

B. Torrance (1962) agrega otros como: 

Insistir en la manipulaci6n de objetos e ideas. 

Enseñar a comprobar sistemáticamente las propias ideas. 

Inculcar Cn el estudiante el aprecio del pensamiento creP 

tivo. 

No precipitarse en rechazar las ideas 11 locas 11 del grupo. 

Hacerles ver-_ a- los alumn-os que todo ser humano posee un P.2. 

tencial creativo. 

Facilitar el pensamiento creativo y para lograrlo pedirles 

a todos presentar otras soluciones a los problemas. 

Reflexionar sobre lo que habría ocurrido si los aconteci-

mientos hist6ricos hubieran sido diferentes. 

Proponer intervenciones o mejoramientos positivos. 

Resolver otros problemas que exigen una producción diver-

gcnte. (Good y Brophy, 1983). 

Torrancc llega al establecimiento de estos factores cuando pien

sa que las actividades que se cfectaan para alentar la resolu- -

ci6n creativa <le problemas tiene 3 características fundamenta-
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les: (Craig, et-al, 1985), 

1. Son incompletas o abiertas. 

Este tipo de actividades suelen ser intrigantes,,motiv~dq~as y.~

poderosas. 

Hay muchas t~cticns para crear la incompletividad.o tomar· venta

ja de ella para motivar el pensamiento creador. 

Un ejemplo de una actividad creadora para niños suele empezar 

con que produzcan algo imaginativo, ya sea un dibuj~, reláto, 

canción, rcprcscntaci6n, juego,. poema u objeto. 

Dcspu6s, emplear el producto inicial como base para otras actiVi 

dades como escribir o relatar algo, representar, inven~ar un bai 

le, pintar o experimentar. 

2. Las ideas o preguntas de los niños se respetan y aplican. 

Esto equivale casi a respetar sus necesidades creativas; pues 

proporciona beneficios y alienta sus esfuerzos creativos. 

Existen reglas simples que conforman el material que Torrancc ha 

preparado para los maestros, éstas son: 

Respeto a las preguntas que hacen los niños. 

Respeto a las ideas que presentan. 

Demostrarles que sus ideas tienen valor. 
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Fomentar las oportunidades de experimen~ar y de practicar 

sin evaluaci6n. 

Fomentar y dar crédito al aprendizaje y pensamie~to por -

iniciativa propia. 

Sin embargo, scgan Torrance, los maestros no parecen conocer es

tas relgas, aunque sean autocvidentes; la raz6n de ésto es que 

no saben respetar las preguntas y las ideas y les pide que re- -

flexionen sobre lo que significa respetar las preguntas e ideas 

de los demás y disponerse a ser respetuosos. 

3, Entrenamiento de la Imaginaci6n. 

Davis y Houtman (1968J e.Jan otras sugerencias para enseñar la -

creatividad en una guía titulada Thinking Creatively: A guide 

to training imagination, en la cual se describe una secuencia P! 

ra resolver problemas y varias formas para estimular las ideas -

creadoras, 

Esta secuencia tiene 4 pasos principales. 

-Plantear claramente el problema. 

-Enlistar los tipos de soluciones. 

·Enlístar las ideas específicas de cada soluci6n principal. 

·Calificar lo "bueno'' de cada idea específica. 

Y los métodos que recomendaron para estimular la producci6n ere! 
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tiva de ideas son: 

Cambio de las parte_s.- "Si.uno _·d_eSea c,3,mbiar',a}go, :debe __ 

enlistar las partes principales y pensar en modris diferen-

tes de cambiar cada parte, -.~·:·~·'_;;: : 

Tablero.- Hacer un tablero todci en·h1B.n-cO _y colocar U_n:gt."~. 

Pº. de propiedades en la parte supe~ior·y ~,i·~~~-\~~--'.~i.:ladO, 
·;.' '._; __ :.; 

con la finalidad de inventar, un· juego que _r~q~i-~~a~~ la u.ti-_ 

lizaci6n de un tablcr~. 

Lista. - Emplea~-'-·1a·-~-~~-~-~·:. que PfesC-ñt0

en - para generar ideas 

can respecto n c_':'a~quier_, tema ¿Cambio de color? 

¿Cambio de forma? 

¿Cambio de tamaño? 

Hallar algo' semejante.- Siempre que se tenga un problema, 

se debe pensar en la forma como los demás resolvertan un 

caso parecido, es decir, cuando alguien se enfrente a un 

problema que no halla c6mo solucionarlo, debe pensar c6mo 

lo resolvería otra persona. 

C. Parnes (1967) idc6 u11 programa que englobaba varias activid~ 

des de producci6n divergente, a esta técnica la llamó "Lluvia de 

ideas'' y consiste en generar ideas al afrontar alguna respuesta 

o problema (principalmente en un grupo), 

Se recomienda a los estudiantes que expresen todas las ideas que 

se les ocurran, sean o no 16gicas o correctas. 
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Las ideas se graban para hacer despu_és. una evaluaci6n, pero no -

se admite crítica alguna antes de que todos los participantes -

ofrezcan alguna idea. 

Se ha comprobado que esta técnica ha elevado las puntuaciones 

del pensamiento divergente (Good y Brophy, 1983). 

D. Oavis (l9i6) y sus colegas inventaron varios métodos para im

partir esta dimensi6n. En un estudio se pidi6 a un grupo de uni 
versitarios que inventasen cambios y formas para mejorar por 

ejemplo las manijas de las puertas. Se ensayaron 3 m~todos para 

alentar el pensamiento creativo, 2 de los cuáles resultaron cfi-

caces. 

l. Consistía en dar una lista de 73 maneras de introducir es

tos cambios. Este método no di6 buenos resultados pues los est~ 

diantes no trataron de pensar creativamente; sino que se limita

ron a seguir la lista al pie de la letra; no recibiendo de esta 

forma estímulo el pensamiento creativo pues gran parte de 61 pr~ 

sentaba al alumno, quien no necesitaba más que aplicar las solu

ciones de la lista. 

Z. El segundo grupo de alumnos recibió listas con solo 7 sug~ 

rencias como añadir o quitar algo, cambiar de color, material, ~ 

figuras, tamaño, diseño o estilo, cambiar mediante la reorganiz~ 

ci6n de las partes. Este m~todo logra estimular el pensamiento 

creativo pues los alumnos aan cuando la lista era corta produje

ron el doble de ideas que el grupo anterior al cual se le dió --
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una lista l~r~a o de aquellos a quienes no se les proporcion6 -

lista alguna. 

La ·lista era lo indispensablemente larga y esp<:?cífica.·p.ara esti

mular las ideas, pero no tan completa como pa~n inh_ibir la crea

tividad, (Good y.Brophy, 198.3), 

3. El. tercer grupo fue el de los alumnos que aportaron el ma-

yor ndmero de ideas y lo lograron trabajando ~on ra t6cnica del 

tablero, Habia que anali:ar el estimulo y dividirlo en sus di-· 

mensiones, para luego combinar los va~ores de éstas en nuevos -

arreglos. 

Las diversas técnicas incluidas en este estudio afectan a la - -

fluidez, a pesar de no influir en las· clasificaciones de origin~ 

lidad de las ideas. 

Artn cuando éste fu6 el grupo que produjo más ideas originales, 

no hubo diferencias significativas entre los grupos. (Good y -

Brophy, 198.3). 

E. Manske y Davis (1968) observaron que los estudiantes emitían 

respuestas originales cuando afrontaban los mismos problemas. 

F. Existe otra técnica que ayudaria a alcanzar dicho objetivo 

y es: 

Proporcionar cursos especificas en los que se incluyan úni 

camente actividades creativas. 
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No dejar de ofrecer ·las actividades, cotidianas de clase P.!:, 

ro incluy6ndoles una intenci6n o una finalidad creativa. -

(Good y Brophy, 1983). 

G. Otra reflexión acerca de las acciones que el maestro puede 

instrumentar para lograr las condiciones que estimulen la 

creatividad en los alumnos es primero que nada analizar la 

actitud del maestro para con el alumno y la forma en que 

el maestro organiza sus cursos pues es el profesor quien 

tiene la responsabilidad que la labor educativa otorga, -

que es In formaci6n integral del ser humano. 

A continuaci6n se describen una serie de aspectos nccesa-

rios para estimular la creatividad en los alumnos. 

a) El papel del maestro~ Es importante para el funciona

miento del grupo pues el maestro puede además de fun-

gir como tal, convertirse en figura de alta cstimaci6n 

en el caso de los niños; en el amigo comprensivo para 

el adolescente; con el cual se puede trabajar; o en 

adulto regafi6n que les cause apatía por la escuela. 

El maestro más que ser "el que lo sabe todo" debe ser 

buen conductor del grupo, que enscfic a aprender. Con 

esto nos vcmo~ en la necesidad de modificar nuestras -

actitudes, es decir: 

- No dar 6rdencs o establecer normas rígidas. 

- No debe imponer su criterio pues debe ser flexible y 
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tomar las opiniones del grupo. 

- Debe ser animador para que nyude al grupo a funcio-

nnr, estar abierto al cambio. 

- Retomar y analizar las ideas que dan los alumnos, -

atln las que parezcan absurdas o imposibles pues para -

que los ;llumnos sean creativos se debe empezar por ser 

creativo uno mismo. 

- Se debe propiciar la participaci6n de todos los int~ 

grantes del grupo, hacerlos sentir que se confía en -

ellos y en su capacidad pues toda persona tiene algo -

que ensenar a los dc~fis. 

- El orientador debe preparar el ambiente propicio pa

ra que el alumno se desenvuelva, y asi comparta y enri 

quezca su experiencia. 

b) Creaci6n del ambiente propicio.- El orientador debe 

ser capaz de ca11alizar la dinfimica del grupo en pro de 

logra1· los objetivos que se persiguen, haciendo que é!!. 

ta sea de cordialidad y entendimiento. 

El grupo debe actuar dentro de un ambiente favorable, 

cómodo, id6nco para las actividades que se efcctaen; 

pues c11ando se estfr cómodo, tranquilo y agusto, la 

tarea será más provechosa y gratificante. 

El maestro, además de propiciar un ambiente cordial en 

el sal6n, debe propiciar que las relaciones intcrpers~ 

nalcs sean también cordiales pues la participación en 
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un grupo puede producir temor, hostilidad, inhibición, 

lo cual obstaculiza el desarrollo de la creatividad y 

el aprendizaje, y si en cambio se logra reducir la te~ 

si6n, se favoreccrfi el trabajo y la producci6n indivi

dual. 

e) Realizar una programaci6n de clase crítica: Este pun

to es importante pues a través de la planeaci6n y de 

la programaci6n como se pueden instrumentar acciones 

que estimulen el desarrollo de la creatividad en el -

alumno a partir de la actividad que realiza. 

Como la labor c<lucativn desarrollada ~n el snl6n de clases es i~ 

tcncionada, es necesario sistematizar las actividades que el in

dividuo debe realizar para que así conozca claramente el proceso 

que lo lleve al logro de los objetivos pretendidos. No obstante 

esta labor puede ser poco fl1ncional principalmente al efectuar 

programas anuales o semestrales pues son aplicados rígidamente 

sin adaptarlos a la situación del momento. 

Un programa puede ser tan rígido, que solo estipule el proceso 

técnico sin instrumentar estrategias que permitan al individuo 

participar reflexiva y activamente, para que de esta forma cono~ 

ca lo que va a hacer, cómo lo va a hacer y para qu& lo va a ha-

cer. Es decir, dejarlo en libertad de investigar, inventar. de! 

cubrir, experimentar las posibilidades de las cosas y que las -

cambie o las transforme si es necesario. 



83 

Por lo antes mencionado, es necesario 1·calizar 110 plan de traba

jo para cada clase para que de cst<>. forma sea acorde a ln situn

ci6n delmomento. La elaboración de estos planes de trabajo de-

ben conducir a los si~uientes aspectos: 

1. Al planteamiento de problemas relacionados con el tema a -

tratar en clase, que estimulen al alumno a pensar, invest! 

ga·r, curiosear con respecto a éste, 

2. A la selección de ejercicios y recursos idóneos. En oca-

sienes al programar un plan de trabajo, parecen "obvias" -

las actividades y recursos que se utilizarán, sin embargo, 

es importante pensar con sumo cuidado las tareas que s~ -

van a rcali~ar y además pensar en otros ejercicios si es -

que la dinámica del grupo se dispersa, 

Tambi6n, la elección del recurso a utilizar es importante 

como elemento de motivación para el grupo, por ejemplo, -

querer dar explicaci6n de 11n tema podría resultar tedioso 

pero si se le acompaña con ilustraciones o transparencias 

relacionadas a dicho tema, seguramente resultaría más agr~ 

dable y amena la clase. 

3. A una apertura de la experiencia. Las actividades deben 

ser organizadas tomando en consideración la inclusi6n de 

elementos de análisis que favorezcan la crítica y el desa

rrollo de la sensibilidad ante el medio, logrando así, es

timular la imaginación, fantasía, etc .... 
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·L A la ucrividad-consta-nte del ind_ividuo, que lo ayude a es

tablecer solucioOcs personales y/o.colectivas. 

S. Al respeto del trabajo y proceso individual dc1 alumno. 

Adcmfis, no se debe perder de vista el hecho de qu~ lo que a un 

niño puede resultarle indiferente, para otros no lo es, esto se 

debe a que algunos ra lo han vivido o que otros aGn no cstc5n pr!:_ 

parados para vivir tal experiencia. Es por este motivo por el -

que es necesario la evaluación continua que posibilite la selec

ci6n de actividades para cada clase de acuerdo con el desarrollo 

que alcance la mayor parte del grupo; por lo que es conveniente 

que las experiencias sean nuevas o que se vean desde una pcrspe~ 

tiv:i diferente, con esto se logra que todos los miembros del gr!! 

po refuercen sus conocimientos al mismo tiempo y que se nivelev 

el grupo (G, Cruz y B.O. Chanona, 1982), 

Los m6todos propuestos anteriormente pueden ser incorporados a -

la cnscñan:a ordinaria Je los programas escolares, sin que éste 

se afecte y sin requerir de materiales o recursos especiales ni 

tampoco de un horario especifico para llevar a cabo ''la clase de 

creatividad": pues los maestros pueden programar las actividades 

propias a su plan de estudios de manera que incluyan en ellas -

poC'sÍ.:i, ficci6n, composición cre3tiva 1 proyectos que requieran~ 

investigaci6n y renlizaci6n para que de ésta forma se de t1n pro

ducto complejo y creativo. Además este tipo de programas desti· 

nadas a facilitar C'l pen~amicnto creativo C'St5n al alcance de t~ 

do maestro que no esta conforme con C'Stablecer una atm6sfera pr~ 
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': ·,·,'··· .·,,. 
tro del contexto de la realizació~ de·l pí-O:gram.a·. :,,. 

No obstante, no se debe perder de Vi's.ta·-'l,i\ ~:i~:~x::~·)·que :así como 

existen factores que estimulan el é:aráCt;C.'~·¿r·~affVo;_ ... e_xisten.ta!!! 

bien factores que obs tacu1 izan estn h-;,b ·;;Td~·~~ en el individuo, -

por lo que es necesario referirse a ellos. 

2.3.2 FACTORES QUE OBSTACULIZAN LA CREATIVIDAD. 

Si un individuo ohticne un puntnje elevado en uno de los tests -

de CI que comunmcntc se administran entre el jardín de infantes 

y el 3er. grado, con seguridad ingrcsnrft a la universidad, .lo- -

granda así el desempeño de una profesi6n, pues los docente>s y d.!, 

rectivos escolares lo incluirán en la categoría de "los dotados" 

y más aGn, harán esfuerzos específicos para ayudarlo a dcsarro-

llar su capacidad. 

En cambio, si un individuo solo obtiene un puntaje de CI prome-

dio, o ligeramente por encima del ryromedio ¿acaso eso significa 

que el individuo no es un sujeto dotado?. Eso es lo que por lo 

general se supone, tanto entre los educadores como entre los pa

dres de familia. Lo cual, scgan Paul Torrance es la falacia que 

más ha dañado a los pcqueftos, además de que la sociedad se desp~ 

ja día a día de más talentos creadores. 

''Los niftos est§n mis dotados de lo que sus padres o maestros 

creen, •. y lo son de diferentes maneras'', adcm~s ''los tests de 

CI no miden el talento creador. Si alguien pretende hnsarsc so-
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lo en ellos, pasarla por alto al 70\ de los j6venes mfis dotados''· 

Durante muchos años Torrance y su5 colaboradores de la Oficina -

de tnvestigaci6n Educacional (.Bureau of Educntionnl Rescarch) C2_ 

tudiuron a m5s de 15,000 niftos de ambos sexos, desde su ingreso 

hasta el 6to, grado, descubriendo que al comienzo de las vidns 

de estos niños exhibían un valioso potencial creativo, ésto se 

ve destruido al llegar al 4to. grado. Esto no se debe a que los 

padres y maestros sofoquen la creatividad sino a que no logran -

reconocerla allí donde existe¡ pues suelen confundirla condeso

bediencia, excentricidad y peor aOn estupidez. 

Dicha confusi6n quizfis se deba n que aGn no logran comprender -

que la creatividad implica huir de lo obvio, de lo seguro y de -

lo previsible para producir algo que, al menos para el nifio re-

sulta novedoso. Esto produce serios problemas a los profesores 

y padres, pues las constantes preguntas, exprimcntos y netos ex

ploratorios del nifto los exasperan. 

Además, lo que se considera en el mayor número de aulas de las -

escuelas primarias, es que el buen alumno es aquel que repite lo 

que se le dice y que copia cAactamente lo que ve en sus libros. -

En cambio, el nifto creativo desea inventar sus propias historias. 

Dibuja lo que ~l ve y de la manera como lo ve y no estrictamente 

de la forma como debe ser. 

A<lemfis, constantemente hace preguntas porque desea captar el scll 

tido de lo que ve y oye. 
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Sin embargo, los nifios que hacen_~sto y que responden de manera 

ingeniosa, imaginativa e ins6lita, sali6ndos~ de lo establecido 

en el manual, son castigados al disminuirle valor a sus respues

tas. 

~n ejemplo que ilustra lo anterior es el que se refiere a D~miel, 

un nifio de 4 afias que en una ocasi6n prcgunt6 a su madre lQufi es 

más, 12 kil6metros o 12 horas?. Al escuchar 6sto, su madre res

ponde "No seas tonto11 ; sin embargo, la realidad es que la pregu~ 

ta de Daniel demuestra alto ~rada de inteligencia, pues hasta -

esa joven etapa de su vida el número 12 siempre había estado co

nectado a algo: kilómetros, horas, bolitas, etc ... y de pronto 

Daniel se da Clienta de que 12 es un nOmero con identidad propia; 

dando de esta manera sus primeros pasos nl campo <le las matemát~ 

cas. 

De lo nnterior se puede decir que lo que para la madre era una 

pregunta tonta, en realidad era una manifestaci6n de elevada -

creatividad. 

Te6ricamentc, se sabe que en la actualidad se requiere más que 

nunca de la inteligencia creadora para enfrentar los cambios y 

hallar nuevos significados y valores a la vida. No obstante, en 

la práctica, es diferente, pues la sociedad hace mal trato de 

los seres creativos y principalmente cuando 6stos son j6venes; -

lo cual se ve reconfirmado en un estudio efectuado por los inve.:!. 

tigadores de Minnesota en aulas de lero. 1 2do., y 3er, grado; el 

cual consistía en solicitar a los profesor~s y alumnos que men--
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cionaran a aquellos niños que destacaban por hablar más, a los -

que tenían ideas más brillantes, a los que tenían las más malig

nas y a los que se les ocurrían las más tontas. 

Los resultados dados por docentes y alumnos fueron similares. 

Atribuyeron como ideas más aquellos con índice de creatividad b~ 

jo pero con CI elevado y al nifto que ofreci6 ideas tontas y ma-

lignns rcsult6 ser, despu6s de haberle aplicado múltiples evalu! 

cienes el sujeto más creativo del curso. 

De esta manera es como Torrancc y sus colaboradores concluyen -

que la maroría de los profesores distinguen a 1 niño con CI elev~ 

do por sobre aquél que dcmustra poseer alto índice de crcativi-

dad; aún cuando éste haya demostrado haber aprendido igual que -

el primero al haber sido evaluados por pruebas estandarizadas de 

inteligencia. 

Esta conclusi6n nos lleva al cuestionamiento de varias interro-

gantes: 

¿Por qué existe este prejuicio en contra del nifto altamen

te creativo? 

¿Por qu~ ese favoritismo hacia el niño con CI elevado? 

Torrance considera a la personalidad como la aptitud que así co

mo tornan al niño creativo también lo hacen diferente. 

Torrancc llega a esta idea despues de haber enumerado las carac

teristicas utilizadas para describir a los nifios creativos. 



"acepta el desorden". 

- atraido por lo misterioso. 

- juguetón. 

- le gusta jugar con ideas. 

es valiente. 

la energía le sobra •••. 
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proporciona idens fuera de 

lo común. 

~ es emocionalmente sensible. 

- hnlla faltas en todo. 

tiene espíritu de contradif 

ción. 

afronta riesgos. 

Para determinar cuales· son las cualidades que los docentes sue-

len estimar y aan recompensar, Torrance le pidió a gran cantidad 

de maestros que enlistaran los rasgos de personalidad por orden 

de prefe'rencia. 

Así, en la parte superior colocaron características como.- Pro~ 

titud, cortesía, popularidad, receptividad hacia las ideas de 

los demás, capacidad de aceptar criticas y buena memoria. Al fi 

nal de la lista, como rasgos menos deseables anotaron.- Audaz, 

siempre está haciendo preguntas, atrevido, incapaz de aceptar la 

palabra de otros, deseoso 'de aceptar riesgos. 

Quizás la verdadera respuesta a los cuestionnmientos antes men-

cionados serta que la falta de aceptaci6n del niño creativo por 

los demás se debe al hecho de que ~stos jamás se dan por satisf~ 

chos con aprender lo que les da el maestro, sino que siempre in

siste en encontrar la verdad por sí mismo, haci6ndose preguntas, 

explorando e investigando. 

En consecuencia, es víctima de st1s virtudes, pues su independcn-



90 

cia puede confundirse con rebeldía, su capacidad para encerrarse 

únicamente en su trabajo puede hacerlo parecer antisocial, su 

sentido del humor, espíritu juguct6n y clara visi6n del mundo 

pueden hacerlo parecer irrespetuoso de los adultos, sus ideas 

originales y fuera de lo común pueden ser confundidas por exc6n

tricas. Todo esto lo lleva a que sus maestros siempre se prcgu~ 

ten ¿Por qué no puede ser como los otros niños?. 

Además, los padres de niños creativos se muestran preocupados -

por la creatividad que sus hijos muestran, sin siquiera pensar -

que la exubcranci3 y la flexibilidad que su hijo manifiesta con! 

tituyen el signo m5s seguro de una personalidad sana, que funci2 

na perfectamente, es decir, lo que debería preocupar n los padres 

no es la creatividad que su hijo muestra sino el hecho de que 6s 

ta sea limitada yn sea por los maestros o compafieros de su hijo 

o peor aan por ellos mismos. 

Esta presión manifestada ¡1or los padres hace que los nifios se -

sientan culpables de sus propios dones, pues en vez de aceptarse 

a sí mismos, procuran ~emodelarse de acuerdo con formas conven-

cionales de ser, destruyendo u ocultando asr el talento que los 

hace ser diferentes <le los demás. 

Seis anos tomaron a Torrance y su colaboradores revelar los alti 

bajos que presentaron las pruebas de evaluaci6n aplicadas en toL 

no a la creatividad. 

Estos datos se ilustran en la siguiente gráfica.-
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El período de los 3 a los 5 afias es altamente creativo. 

Cuando el nifto ingresa al jardfn de infantes o al ler. grado se 

produce una baja repentina. 

Durante el Zdo, y ler. grado tiene lugar un periodo de pensamie~ 

to creativo. 

Al final del 3er. grado y comicn;:os del -lto., se verifica una d~ 

clinaci6n repentina y drástica, a la que Torrance le llama ''cal

da del 4to. grado''; en esta etapa solo unos pocos niftos resisten 

las presiones ejercidas y siguen desarrollando facultades pro- -

pias del pensamiento creativo. 

Cabe hacer notar que estas fluctuaciones no constituyen una ca-

racterística propia del proceso de crecimiento pues grupos ente-

ros de niños que pasan por la guarderra, el jardin de infantes y 

todos los grados escolares sin que se produzca interrupción en 

el proceso de su desarrollo creativo, por lo que, es debido 1 --
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Jas prosiones externas el hecho.·de que la chispa creadora en los 

pequeños se apague. 

¿En qué consiste esas presiones? 

1. El desaliento de la fantasfa :- pues se le impide moverse 

libremente entre el mundo de los hechos y la raz6n y los 

confines de la mente que están más allá de las fronteras 

de la conciencia. 

2. El que se les limita o refrena~ los padres suelen evitar 

que sus hijos fracasen por lo que impiden que experimcn· · 

ten, sin embargo, para aprender de manera creativa, los ni 
nos deben fracasar mis de lo que triunfan y así valorar sus 

aptitudes y correr rics~os. 

La clave no reside en encñarles a pensar creativamente si

no en dejar de interferir en sus pensamientos. 

3. El no recompensar la creatividad~ en general, el indivi

duo rinde m~s en aquello que le ofrece mayores satisfacci~ 

ncs. 

4. El no evitarse los estereotipos sexuales ~ no se debe peL 

mitir que el nifio eren que es cosa 11de maricas 11 el mostra~ 

se abierto a los sentimientos, interesado al color, forma, 

movimiento e ideas, ni que las niñas crean que está mal el 

mostrarse intelectualmente curiosa e interesada por la in

vestigación y la experimentaci6n. 
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Los estereotipos sexuales destruyen la crcntivi<lad. 

S. No se debe juzgar al niño por su cnpacidad para la lectura 

y la escritura ~ a veces los niños dotados de creativi-

dad están retrasados con respecto a los demás de su grupo 

en aptitudes verbales pues les resulta dificil expresar -

sus ideas por escrito, 

6. El no conccdérscles libertad para expirementar ~ para pe~ 

sar creativamcnte, el nifio necesita jugar con el tema, da~ 

le vuelta a las ideas, ensayar conjeturas, etc .•. En vez -

de reírse de él, hay que alentarlo para que ponga a prueba 

sus conjeturas. 

7. El no ayudarlo a utilizar su creatividad en el ámbito de -

las relaciones sociales ~ debe ayud5rsele a convertir su 

sensibilidad en generosidad y valerse de su capacidad de -

percepción para mostrarse comprensivo y tolerante pues uno 

de los mayores problemas que ha de enfrentar en su vida es 

es el de llevarse bien con los demás sin sacrificar lJs 

cualidades que lo convierten en un ser creativo y 11difere~ 

te". 

Se ha escuchado a muchos padres decir "No quiero que mi hijo sea 

un genio"¡ simplemente, quiero que sea un chico normal, feliz -

bien adaptado". 

Pero, como dice Torrance, la felicidad, normalidad y capacidad 

de adaptaci6n consisten principalmente en utilizar al máximo la 



94 

propia capacidad. 

11 Los seres creativos son, en Qltima instancia, seres felices •••• 

siempre que tengan libertad para crear'' (J.P. Guilford, et-al --

1983) • 



CAPITULO lI l 

TECNICAS MRA FOMENTAR EL CAR,\CTER CREATIVO 
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TECN!CAS PARA PO~JENTAR EL CARACTER CREATIVO. 

Todo ser humano, sin excepción de nadie, es capaz de solucionar 

problemas y llegar a ser creativo; ya sea con la orientación de 

un profesor, de los padres de familia o por ellos mismos, pero -

aún siendo así, ln crcíltiviJad es una habilidad que no puede Sl'r 

fomentada a trav6s de recetas simples o de formas convencionales 

de aplicaci6n, por Jo que se lince necesario el establecimiento -

de técnicas cuyo objetivo central sea el de estimular el carác-

tcr creativo e11 el individuo. 

Estas t6cnica~ requieren de una reestructuración constante de -

sus fórmulas y actividades; de acuerdo a la situación que se es

té experimentando en determinado momento y principalmente a la 

modalidad de individuos hacia quienes va dirigida la técnica. 

Es así como han surgido múltiples t6cnicas al respecto, las cuaw 

les son aptas tanto para favorecer el carfictcr creativo en los -

adultos como en los niños. Sin embargo, dado que la temática r~ 

ferida en los capítulos anteriores se han enfocado principalmen

te a desarrollar el pensamiento divergente en niños de nivel pri 

maria y fundamentalmente en nifios del Sto. grado; los t~cnicas 

que se mcncionar5na continuaci5n scr1n las adec11adas para este 

tipo de nifios. 

Resulrn meritorio destacar que solo se mcncionarfin algunas de 

las t6cnicas que por su modalidad guardan alguna relaci6n con 

las asignaturas proporcionadas en primaria y que m5s afin, hacen 
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que cada materia enriquezca su tc:>or·ía con la prfictica de di.chas 

t6cnicas; logrando de esta forma el objetivo central de esta té

sis ''Fomentar el carácter creativo del nifio preescolar''. 

Este objetivo scri fficilmente alcan:ado ~i el maestro posee ver

~adcra conciencia de lo beneficioso que resulta ser el estimular 

esta habilidad; tanto para el desenvolvimiento psicosocial del -

niño com·o para el desarrollo del program:t de enseñanza que le es 

aplicado. Ademfis de poseer ftsta, que resulta ser b5sico como 

punto de partida, el maestro debe contar con los elementos adc-

cua<los que le faciliten dicha .tarea, tales como el conocer cuá

les son las características y habilidades q11e manifiesta un nifio 

creativo, cu5les son los niveles }' etapas por las que pasa el -

proceso creativo, qu6 rclaci6n existe entre la creatividad y la 

inteligencia y todo aquello que explica teóricamente el proceso 

creativo, para que de esta forma, el maestro pueda en la prácti

ca aplicar estos conocimientos con sus alumnos. 

Para que las t~cnicns sean consideradas como eficaces, deben con 

tar con los requisitos siguientes: (M.R. Estrada, 1988) 

a) Que sean acordes y se fundamenten en el conocimiento del -

niño y de su concepto <le persona; es decir, que sean de m~ 

nejo independiente sin requerir del adulto, permitiendo de 

esta manera el desarrollo del proceso autodidáctico y la -

autoevaluaci6n y "control de error". 

Adem&s, deben propiciar la experimentación y su manejo debe 



97 

ser agra<ln~le al a_l~m~o ,. de ~al forma que encuentre en - -

ellas un ~p~~-te. a.·-.s·~--p~p:ccso personal y un canal de comuni 

caci6n·. 

b) LaS t6ctdcaS debc·n _-reprcs.cntar un reto para el hemisferio 

cercbra~·~c~ec~~,- es decir, que desarrollen la capacidad 

perspc'Ciivn a través del es ti.mulo de los cinco sentidos, 

principalmente el de la vista. 

Al-trabajar con los mutcriales propios de cada técnica de

ben d-cJ~-r -hUC!la eri la memoria de quien la utiliza y acle-

más debe s~rvir de estímulo para el desarrollo del proce--

so. 

Es rCco"mcndablc tomar en cuenta el nivel general de dcsa-

rrollo de los participantes, principalmente el de la coor

dinaci6n motora fina y gruesa; al pretender nplicar deter

min:1dn t6cnicu que requiera por ejemplo del 11so de cierto 

tipo de material que podría ser peligroso para el nifio co

mo el proporcionarle serruchos, clavos y martillos para la 

rcalizaci6n de u11a tarea o el ofrecer masas hechas de hari 

na y agua para ser manipuladas por niños mayores de cuatro 

aftas, pues esto carecería de sentido ('1.R. Estrada, 1988). 

De entr~ las técnicas existentes, es sin duda, la t~cnica de So

luci6n de Problemas, u11a de las m5s importantes a fomentar en el 

nifio del Sto. grado de primaria pues el despertar en ~l la capa

cidad de dar muchas respuestas diferentes y original~s a un mis-
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mo problema, lo ayudará a ir más allá de lo_ que- se Je da "'' l 

salOn de clases 1 a cuestionarse Pl .P?r 9-u~ ~e Jus cosas, n i_nno

var, descubrir y crear lo aGn no existe¿te o a modifi~nr lo._ya -

existente. Además, esta t,écnica le permite adaptarse con mayor

facilidad a su medio físico y social. 

Aún cuando algunos de los problemas ya han sido resueltos por g~ 

neraciones anteriores; cada individuo y caJn generaci6n tropieza 

día a día con diversos obst5culos para lograr Sll resaluci6n, por 

lo que el sujeto requerirá de un pensamiento diferente al conve!!. 

cional que lo l1aga dar más de una respuesta creativa a un mismo 

problema. 

Muchos investigadores como Fax y Lorge (1962); l!all, ~tounton y 

Blake (1963): Hoppe (1962); Lorge y Solomon (1960); Tuckman y 

Lorge (1962), descubrieron que el rendimiento inicial <le los gr~ 

pos pequefios es mayor al que dcscmpefta un individuo solo. De -

tal demostración, qllC el maestro tenga la responsabilidad de pr~ 

mover el trabajo grupal en la solución de problemas de manera i~ 

dividua!, la cual J1a mostrado también ser eficaz para algunos s~ 

jetos, esto fue afirmado por Duncan (1959); Me. Curdy y Lambert 

(1952) Moore y Anderson (1954) al observar que un individuo solo 

rinde más que un grupo. 

Además Duncan por su lado afirma que si se da el caso en que un 

grupo rinda más que un sujeto seria ~eguramcnte por la experien

cia adquirida al trabajar conjuntamente y por haber recibido in~ 

trucciones. 
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Fox y Lorgc (1962) rcconfirma11 tal idea Jl decir que tras ltn re· 

rfodo de seis meses dcinstrucci6n y prdcticn para solucionar ttn 

problema conjuntamente, indudablemente tiene que superar al suj~ 

to ílnico en su rendimiento, 

~in embargo, hay que dar respuesta a la cuestidn ¿Por qu~ el re~ 

dimicnto promedio de los grupos pequefios es mayor al da los ind! 

viduos ch la mayor parte de las situaciones de aprendizaje ini-

cial?. 

Durante el aprendizaje inicial, los integrantes de los grupos p~ 

quefios llegan a un :1cuerdo del problema de manera colectiva y lo 

logran con mayor rapidc: que u11 sujeto solo, ademfis de que - - -

poseen la información, la aprenden y recuerdan lo m5s elemental 1 

por lo que sus aportaciones son m&s vnriadas, utilizan mayor nO· 

mero de m~todos para solucionar el mismo problema y lo verifican 

con mayor confiabilid:1d (Klnusmcicr, lfarris y h'iersmn (196-t). 

No obstante, estos sujetos, al trabajar solos, cuando se enfren

tan al problema nuevo, sí lograrán realizar la tarea pero lo ha

rán con menos eficacia, estos se debe probablemente a que cuando 

trabaj6 como miembro del grupo, su participaci6n no fue activa. 

De lo anterior se puede deducir que aquel sujeto que desde un -

principio trabajó solo, co11 segt1ridad, al integrarlo n 11n gr11po, 

lo hará bien y aprenderá mejor que aquel que no ha trabajado so

lo. 

Los efectos que pueden lograrse a largo plazo con el cntrcnamie~ 
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to de la creatividad no se conocen ya que no existen estudio~ de 

seguimiento a largo pla~o, siendo el tiempo máximo dedicado a e~ 

to_ uno o dos años, lo cual hace que no se logren conocer en su tot~ 

lid,ad loS .cambios que pudean ocurrir en sus habilidades para la 

soluci6n de problemas; ni tampoco c6mo van evolucionando los es

tudiantes y verificar c6mo es su trabajo tanto individual como -

colecti\·o. 

Esta impotencia por conocer los logros de los estudiantes por el 

corto tiempo, hace que los profesores no apliquen los programas 

para la solución de problemas a cstuJiantes de diferentes nive-

lcs escolares, es por esto que la informaci6n con la que se cue~ 

ta es limitada en rclaci6n con el aumento <le las capacidades pa

ra resolver problemas que puedan suscitarse e11 los estudiantes -

con la cnseftan:a r la experiencia informal. 

Sin embargo, algunos estudios transversales han demostrado la i~ 

portancia de mantener el entrenamiento de la creatividad a tra-

v6s de los diferentes ~radas escolares. 

Klausmeier, Sipple y Allen (196~) dieron a conocer los resulta--

- dos obtenidos en el primer afio de estudio transversal sobre el 

desarrollo cognoscitivo de niftos en etapa escolar, en el cual 

particip:1ron SO 11ifios de niveles diferentes, Kindergarten, 3cro. 

6to. r 9no. grados. Todos rcali:aron los mismos ejercicios con 

el fin de que manifiesten sus habilidades para resolver ciertos 

problemas rel:1cionados a diferentes materias como matcmAticas, -

inglés, etc ... 
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Un ejemplo del tjpo de ejercicio realizado por los ninos se rel~ 

ciona con la materia de inglés y es: 

Problema más fácil relacionado con el sustantivo: 

¿En qut! grupo de palabras se deben usar mayúsculas? 

a) pupitres, iglesias, carreteras. 

b) nombre, verbo, adjetivo. 

e) carro, libro, casa. 

d) pedro, méxico, andes. 

e) no s6. 

Los resultados obtenidos fueron: 

En forma correcta: 

Kindergarten 3\ 

3cr. grado Bl 'l. 

6to. grado 96~ 

9no. grado 98\ 

Cabe mc1lcio11nr que a los ninos de Kindergarten y 3er. grado, les 

fue leído el ítem, C'S decir, se les dijo: los sustantivos pro- -

pios se escriben con mayGscula y se refieren a ttna persona, lu-

gar o cosa determinada, 
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Problema mfts dificil relacionado 'con el sustantivo: 

¿Eri qué grupo de las· S.iguif~ntes_ palabr-as en ingl6s·~ se debe aña-
·.- ·- -~--. - .. . ' .. 

dir S a cada pnlllbr"n pa·ra formar .el ._poSesivO? 

a) dog, his, éhild. 

b) cat, scho~l, thdir~ 

e) Children, man, rat. 

d) class, commette, your. 

e) no s6. 

Los resultados obtenidos fueron.-

En forma correcta.-

Kindergarten Z\ 

3cr. grado 25\ 

6to. grado 40\ 

9no. grado 52\ 

Al igual que en el ejercicio anterior, solo a los niños de kin--

dergnrten y 3cr. grado les fue leído el item siguicntC': en la -

lengua inglesa el posesivo de los sustantivos en singular y plu

ral que no terminan en S, generalmente se forma agragando un - -

ap6strofc y una s. 
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De tales resultados s~ pu~de concluir que ~os ninos que lograron 

resolver los problema~ estaban en mayor capacidad de analizar la 

situaci6n, produ¿ir ideas o hip6tesis y verificar las hip6tcsis. 

Además de haber aceptado el ejercicio como tal, de haber tratado 

de resolverlo y de no dejar de persistir hasta lograr su solu- -

ci6n, todo esto, en comparación de aquellos que no lograron re-

solver los problemas. 

Tambi~n, con este estudio transversal se pudo observar lo si

guiente.-

El -rendiril.ient"o mejora notabremente con los niveles superi2_ 

res. 

Los problemas poseen distintos grados de dificultad aún 

dentro de la misma área del plan de estudios. 

Existen problemas que los niños del Kindergarten pueden m~ 

nejar y otros que no pueden resolver los de 9no. grado. 

Hay claras diferencias en el rendimiento de los alumnos -

inscritos en el mismo grado. 

Lo que resulta desconcertante es el hecho de que algunos nifios -

de 9no. grado; y m5s cuando se cree que con una ensefianza adecua 

da debería haber sido mayor el porcentaje de alumnos de 9no. gr~ 

do con mñs respuestas correctas. 

Un intento para apoyar la soluci6n de este problema pue~e deri-

varse de utili::ar la t6cnica propuesta por Davis y l!outman -
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(1968), Ju cunl constiruy~ una cstrategiól para estimular la sol!!, 

ci<ln <le problemas creativos en los planteles educativos, la cual 

contiene idCás· de Os~orn ,(1963) ·y otras t~cnicns. 
,, ::.- .:·: --

Esta cStrat~Cia· Cstti __ .co"~~titU(da por~ pasos,-
• ·.·· ,:_·:;· '.-·\:'>r: 

Ent.~n~~r --~-~ar,~·ñ1~-~:t·~-~-~f ~roble!IJa )' plantearlo en· tGrmjnos -
--".:-;.-~~' 

l. 

2. Ené:o~·i·r·:i-~~-ü~;,_:.:~~:i-~-~i~~-~-~s · ):ip9~ ~-de· ~-~-~~c¡6n. 
-~,::_~(: ;~:::r:: ~::º,". 

3. Jlal lar·: (d~~-s· --~~-~-Ó~-(f'(~-~-·~-:--_P_~~3 Cadll si tone i6n. 

~ 4. 

Un ejemplo de estn C!{tr:ite.C!ia cs.-

PASO 1. - Cnando los alumnos sienten 

Ja necesidad de conseguir Jincro pa-

ra comprar cosns. 

P.-\SO Z.- ldcntific;1n todos los me--

dios pcisibles )' ra:::onnbles. 

PASO 3,- fin indh•iduo o todo el 1'!r_!! 

po dn muchas ideas cspccfficas rela

cion:ii.faS con cnda uno de lo.5 medios 

:1ntcrinres. 

Problema planteado en -

t6rminos generales: CO!!, 

seguir dinero. 

Ganar 

Pedir prestado, 

Vender o al uilar. 

{
-cuidando niños 

Gnnar -hncicndo mandados 

pres ta do{~ a 1 papfi. 
Pedir al otro. 

\'ender o alqu{ 
los patines 

lnr la bicicleta 
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PASO 4.- El alumno evalúa cuál es 

la mejor idea y decide cómo procc· 

dar. 

buena. 

dudosa. 

no hay permiso 

nunca, 

tal vez_·~ 

Si en ln prác t ic3 funciona e 1 método 
1 

e 1 p~ób ii?iria':-~e ,-r'~~;~e-i ,;·e, 

si no .es" así, el estudiante se retr3cta 1-~~~-~~~-·;-y:\y~~:~.-~e :¡1 ca·ri- · 

En el paso 2 -y--3° ~ºC -f~~orcce ).a- fi~~ibilidá:d ,<;f(~~v~-~~.:;j:~~~~fgfn3-
lida<l. 

En el paso 4· se busca una soluci6n razonable y aplicable para -

que no s6lo se diga sino que se practique, 

Es probable que la solución no sea siempre inteligente, original 

y nueva pero el estudiante y<l se encuentra estimulado para esfor 

zarsc y dar ideas poco comunes (Klausmcicr y Goodwin, 1971). 

Una vez mencionado todo lo referente a la tEcni¿a de soluci6n de 

problemas, resulta importnntc destacar la importancia de incluir 

estn t6cnica pero de manera crcntiva, como una asignatura en los 

programas de c11scfianzn; es decir, que ndemfis de ser de suma uti-

lidad el fomentar en el nifio la capacidad de solucionar proble-

mas, resultaría de mayor utilidad, el estimularle dicha hnbili--

dn<l pero de manera creativa, de tnl manera que no solo se canfor 

me con dar una soluci6n que resuelva el problema. sino que se e~ 

fucrsc por dar muchas respuestas diferentes y originales n ese -
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mismo problema.

Lo inclusi6h d~ e~t~' t~dnii:{c~~~ ~~a'~'sig~atura má~ del progra-

ma c;; __ co~ a~,_ -¡og·~~-r.(~-~~ ~-~~-~~-~:\~:¡ !;~-~-:~·!_~'.d: ~:~~:f ~j :··~'.~'{~-~-~~1-.t~·'.· en e 1-· trnb~ 
jo ~ i s.t ~~ti t_ {~-~::-de :.i·ri'/ 6"~;-~~ ~:1 ~id~:¿ ~:c.;idi;Jnicri -en-·. todas·· los ni ve 1 es 

y ·\¡~'_.d~j·~-(~'.-~:~ i~::·:i-~~-~~ ia_~--t~:: _li~b}i_·i d-~-d s_i·1~ :-'~O;¡'~"~~- pó·r·- .. c;rc~e"( _·que -

no· cxi·s.te·-pu_cS:-::ésto :\1c-. hecho- es \rn~·.: fa.lacia. 

E~~iqucciendo de 'm~nera ~dicional la labor docente con una varíe 

dad de_ejcrcicios que a la vez que permiten cubrir el programa -

dd lns diferentes asignaturas motivan al estudiante a la realiz~ 

ci6n de Ja tarea al permitir incorporar a1 tr¡1bajo escolar t~cni 

cas 11vivcnciales 11 y actividades de tipo práctico, las cuales, co 

me es ampliamente conocido, se adecúan de maneru exacta a las 

formas de obtcnci6n del conocimiento de los niílos de edad esca--

lar. 

A continuaci6n se mcncionarfin algunos ejemplos de c6mo incluir -

la t~~nica de soluci6n de problemas de manera creativa en asign~ 

turns como: 

1. llistorj a de M6xico 

2. Español. 

3. Ciencias Sociales. 

4. Ciencins Nnturalcs. 

En todas ellns se persigue el mismo ohjctivo qt1c es el de <lesa -
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a) Dramatiiaci6n de la historia: cada alumno protagonizarn -

a_ un personaje de la historia de ~léxico, para lo cual, te!!_ 

dr5 que imaginar c6mo vestía, c6mo era físicamente y c6mo 

era su forma de actuar. A partir de este criterio que s~ 

forme, se disfrazarfi lo mjs aproximadamente n lo que imagi 

n6, 

b) Rcprescntaci6n por medio de murales rcaliz~dos por equi

pos: 

c~da equipo hará un mural que muestre el paisaje ~ panora

ma que se vivía en esa época; 10-curil S_e_r_á -fOgrado tras -

ltabcr imaginado individualmente y de hahcr llegado a un -

acuerdo colectivo, 
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La rcali:aci611 .. dc.)o~ ~urales ~~verá enriquecida con la utiliz! 

e i 6n de la t ~en ica. _de Recorte y ~egado, _que consiste en: 

T~cnica de recorte )-'p.;gado: (G. SeFchovich y G. 1iaisburd, 1987) 

Esta t6cnica ofrece_~osibilidades de ·creaci6n y de trabajar con 

diversidad:.dc materiales p1lra combinar, lo cual beneficia a la -

co6rdinaci6n motora fina pues perfecciona por ejemplo la habili

dad de recortar. 

Sin embargo, esta técnica posee la desventaja de que el recortar 

y el pegar no puede hacerse con cualquier material pues se re

quieren de materiales específicos que faciliten su manejo. Es 

por tal ra:6n por la que qui:5s el nifio se resista a trabajar e! 

ta t~cnica, aOn cua11Jo esté apto para hacerlo, pero el educador 

debe pacientemente invitar al nifto a que lo haga. 

Además, parn que el niño se familiarice poco a poco con ln técn! 

ca, el educador debe ofrecErsela sistem5tica r secuencialmente, 

de tal forma, el nifio logrará dominarla y se beneficiard con - -

ella, 

El material adecuado para la nplicaci6n de la técnica es: 
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Tijeras <le punta redonda. 

Pegamento pldstico o engrudo. 

- Brochas para el pegamento. 
Cartoncillo. 
Peri6dico. 
Revistas viejas, 

Folletos 

Papeles de envoltura de regalos. 

- Papeles de desecho. 
Papel lustre, china, terciopelo;· cr_cpé, 

celofán, etc., 

Trapo absorbente, 
Elementos de la naturaleza.como:-~~ 

IIoj as secas. 

Ramas, 

Conchas de diferentes tamaftos, 
Piedras 
Semillas 
Plumas 

Cascaras de nuez, pistaches, cacahuates 

Piñas. 

Bellotas. 

Corteza de árbol. 
Materiales de desperdicio industrial de -

dimensiones pcqucnas: 

Corcho la tas. 

Dcspc1·<licio de pl5stico. 

Retazos de tela. 

Peluche. 
Botones. 

Madera, 
Estambres. 
Material de fabricación defectuosa 
Cuentas de collnres. 
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~atcriales de fabricoci6n industrial de -

dimensiones grandes: 

Cajas de diferentes tamaftos. 
Tubos de papel de baño. 

Telas de difer~ntcs tamaños, colores y 
tex tura.s, 
Alambre. 
Botellas vac1as, 
Latos vacías de diferentes tamaftos .. 
Cartones de huevo. 
Cartones de leche. 
:.ladera, (G. Sefchovich y G. Wnisburd .• -

1987) • 

e) Escritura de poemas en parejas: cada pareja escribirá un 

poema cuyo lema se refiera a un determinado pasaje de la -

historia de México, 

d) Composici6n de canciones: ya sea de manera individual o -

por equipos, se compondrfin canciones que tengan rclaci6n 

con algGn pasaje de la historia de M~xico, 

Estas dos últimas actividades estimularfin la creatividad del ni-

fio, cunndo ~ste se vc3 en la necesidad de imaginar y buscar de -

entre las palabras que conoce, aquellas que unidas formen y-e sea 

un poemíl o una canci6n rclaciona<los a la historia de M~xico. 

El aplicar la materia de Historia de México, de esta manera per

mite, adem5s de proporcionar al nifto el conocimiento tc6rico de 

todo cuanto acontcci6 en esa 6poca, la facilitaci6n de un apren

dizaje pcrn1a11cntc pues es vivenciado y recreado por el propio 
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alumno-, ñdCmás de que es un nprcndi~aje fácil de integrar pues -

el nifio cxperimcnia ~on ~odos sus ~cntidos; convirtiéndos~ de -

tal manera.en un aprendizaje significntivo y creativo. 

2. Mh te ria: ESPAl'lOL 

Tipo de actividades: 

Desnrroilo del lenguaje a trav6s del estimulo que se le ofrezca 

al niño para que aprenda a clasificar y abstraeT, 

Por ejemplo, l;:l pa lnbra "agua" es aprendida_ por el niño desde -

que comienza n hnblar y muestra su capacidad de abstracción al -

generalizar con cst.tJ palabra .1 cualquier liquido, pues ha encon

trado que en todos ellos hay rasgos comunes como el no tener fo~ 

ma propia o el adoptar ln forma del recipiente que lo contiene. 

Por lo tanto, si se pretende desarrollar el lenguaje del nifio, 

primero que nada l1ay que cnsefiarlo a clasificar cüsas ya sea par 

su tamano, color utili<ln<l, etc .... 

Lo anterior enriquecerá la creatividad del nifto si se le pide -

que clasifique por ejemplo las letras del alfabeto en mayascula 

y en mi11~sculas, para lo cual seguirá el siguiente proceso: 

n) Imaginar todas lns letras del aJfahcto. 

b) Hacer las letras del alfabeto modelándolas; siguiendo la • 

t6cnicn de modelado¡ la cual consiste en: 
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Técnica de Modelado: (G. Sefchovich y .G. ·,waisburd, 1987) 

Esta técnica favorece la ~~p~'ii~~'.~,~~~·iaA~·- tOn _e·~-truct~ra.s tridi--

mcnsionales. 

El modeludo requiere -de ~a-· ut:(~iZaCi6ri-.de pastas, utensilios ta

les como 1 icnzos, cs¡):ittifits, Coladeras 1 tortil laderas, etc... -

pero en un principio se· recomienda utilizar las pastas solas y -

c11 cantidad suficiente pnrn que sean libremente manipuladas y s2 

lo cuando el niño sienta la necesidad de perfeccíonnr sus estru~ 

turas, __ es cuando se le proporcionarán los instrumentos adecu.:idos 

para ello; lo cual sucede generalmente a los 8 aftas de edad pues 

es cuando ílpnrecc la necesid.1d de copiar de ma.ncra exacta el muE_ 

do. 

Además de esta rn26n 1 es importante que el niño se inicie solo -

con la pasta para que así explore y sienta su peso, textura, te!!l_ 

pcrntura, color, olor y todas sus caracter[sticas, 

El material adecuado para la aplic~ci6n de la técnica es: 

- ~lasa forrad:1 de tela plastificada lisa o con manta, 

Recipientes con ~gua para que so enjuaguen las manos. 

Recipientes de plástico para colocar la pasta. 

Lienzos o tr~pos absorbentes. 

Pinceles. 

Pinturas para pintar las estructuras ya terminadas. 

- Bnrniz. 

Instrl1mcntos para perfeccionar las estructuras como: 
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Palos de. ma?cra·quc sirvan par.a. al~sar~ decorar, rea.izar det.!!_ 

llcs 1 etc,·,, 

Exprim fdores ·de 

Tortilla.doras .• 

Rodillos, 

Espfitulas. 

Mo !des para 

Colad e ras. 

- Diferentes tip6s de pa~ta~ como: 

1. - Barro: ya sea en piedra o 'polvo; en ambos casos se _le agrega 

agua para que adquiera u_na con_~·~s~en_~in 

2.- Papel Maché: se elabora.con: 

Papel de desperdicio } 

Pcri6dico 

se rnsga·y se p~ne~en _una 

cubeta con "Ugua:. por~ dos ~ías. 

Agua 

- Almidón 
~ para hacer engrudo. 

Pegamento plástico - se le pone al periódico. 

Vinagre - se le po11c dl periódico para quitarle la tinta 

Pinturas para pintar lns cstrl1cturas ya terminadas. 

- Barniz. 

3.- Cola cclul6sica y serrín: 

f
-cola cclulósica 

Se revuelve papel tapiz) 
~~-una cub~ - Serrín fino. 

- Agua. 

se elabora con: 

(pegamento en polvo para pegar 
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tico y sumergirla en agua c<llfcnte pur:i ·que·-su ma~ipl.r~~aCl_?n sc:1 

agradable y f5cil a los ninas~ 

S. - Masa !: Se claborn con: 

pintu.rns vegetales } 

íJgUa 

harina 

- aceite 

sal 

Mas:i TI se cl.:1horil con 

1 1 ta :z.n Je a~ua. 

1/2 tn za de sal 

cucharadas Je cremar 

- 1 cucha rada de acci te, 

Got<1s de color vegetal 

} se mc:>zclan )' 

tárt.:lro se arníJsan. 

e) Una vez tcrmin;1das todas las lctr.:1s del alfabeto en sus 2 mo-

dalidadcs: MayQsculas y ~linílsculas, el niílo las clasificard. 

Si se aplica la materia Je espanol, introducic11do para la c11sc--

ñ:111:n de lenguaje \•crb.11, redai:ción, grnmtitica 1 etc •.. actividn-

des creativas, el profesor 1011rarú además de alca11za1· el oh_ictl

vo propio del programa Je cnscnanza oficial, cJ ohjetivn Je fo-

mentar el car5cter creativo en Sll alumno. 

J.- Materia: Ciencias Socinlcs. 

Tipo de Actividades: 

La utiliznci6n de mapas en forma de ron1pccab~zas hccJ1os po1· los 
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propios alumnos y ·con' ?YUda dc.)a ·~c;cnica <le recorte y pegado que 

-'-?:i_--~~-~-e',·~gr:~·g~~.:~.~~1-~-::-.t6.crÍÍ"cn:: C1- .u·s-o:-dC~p-rncelé-s de· diferente grosor 

. y·_ ~~bj.ci-~~--~· ~~~y-~f~-~-~ :-~-"º-~~--.. -: t~~Cdo.;es,. -p iU~·~s -·ct'e aves, pe in es, etc, 

cte.-.; .s.in'..duda- ge cnri~ucccrá In t~cnica, 

-~a.r_n la_expe_rimcntación, la posición de la hoj~1 puede variar, es 

decir, puede ser colocada de manera horizontal, vertical, sobre 

el piso o una mesa, cte •.. pues lo importante es que se pinte -

sobre una base lisa y de prefcrcnci:1 blanca pues as! los contra! 

tes de los colores dcjar~n huella en la mente de los nifios. 

Cuando la técnica es aplicada a nifios mayores o avanzados en PJ 

proceso, es recomendable que experi1nenten adem5s <le con diferen

tes colores, con diferentes texturas de papel. 

Una de las ventajas que ofrece la t~cnica es que fomenta el tra

bajo en equipos, el cual debe constar de no mfts de ci11co nifios -

si es que se desea que exista común acuerdo entre ellos, 

No obstante, según Cousinett (1972) es solo a partir de los nue-
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ve afias cuando el nino toma conciencia de lo que es trabajar ~n 

equipo pues se ha observado que los .nii)os de tres' _afias de. edad, 

al fomar parte de un equipo, éste no logra integrarse pues cada 

nifio pinta lo que <lcsea con toda libertad y sin compartir su 

idea con los otros para pintar un mural que sea coman y acorde -

a· lo que todos los miembros del equipo quisieron. 

Pero 6st0, de ninguna m<1t1ern puede hacer pensar que la técnica .

no es adecuada a estos niños pequeños pues aunque no_ logren int~ 

grar un equipo, aprenden tanto a compartir el ·mat~fial con'los- -

otros niños como a :1dquirir sus primeras nociones de cooperaci6n, 

lo cual le es hfislco para desenvolverse en el mundo contemporá

neo en el que vive. 

El material adecuado para la aplicaci6n de esta técnica es: 

Mesa de superficie lisa, caballete, espacio para murales. 

Vasos desechables que contendrfin la pintura. 

Cajas de leche vac!as y lavadas que scrvirfin de sost~n de los 

vasos. 

Papel blanco. 

Pinceles de diferente grosor. 

Toallas o trapos absorbentes. 

Pintura . 

• Pnra los pequeños: que no contengan plomo 

colores: los básicos (azúl, amarillo, 

rojo).· 



11 7 

• 11ara los mayords: Cua14uier pintur~ ~ue se disuelva en.agua 

~ol~~es~ los~b5ii¿ós~mfis.'bla~~~:y negro 

(G. Sefchovich y G; l~nisburcl,.1987), 
. ·."' .. - .. '"'.' . . 

El hecho'. dci .-·quC· ~r\ii·1ú~no elubdre·· 5~~ m.3pa;.·::-sigui-~~~;d'.~ .e~·~~ téc

nica· l<?&rl!r~á · q~:~~:~h~,~1ritá·~~:.:d~--~q~-c,':·ri·prc·rid~<~: ub'rcarsé~ eif el-. espliciO 

de su mu:iid~-¡~: ~{~:~--~-r·r{~-l~:Clt·á· :~,J .. ~r:~·ati\/id~~-: ~\':.~-~ í~Yk/_0-."a'- l'a 'cPrtíct i -

ca lo qud. -s-~"-

4.-_._~J!at:erin'_: Cicncia's Na.tura'les-. 

T1pa'· dc:··"A_c·t~~v1·c1~jd~;:-- -
Afr d.l-r _\ii cx¡)licaci6n de los diferentes tipos de hojas que se 

diferencian po~_su tnma~o, forma y color, dependiendo del 5rbol 

<lcl~quc proc~den, el maestro puede ademas de lograr el objetivo 

pretendido por el programa de enseñanza oficial, el objetivo de 

fomentar el carácter creativo de su alumno, si aplica el conoci-

miento de la siguiente manera: 

a) Que el nino imagine todas las formas, colores, tamaños que -

puedan tener l~s hoj:ts de los drbolcs. 

b) Que el alumno las dibuje como Gl se las haya imaginado y si--

guienJo Ja t6cnica de dibujo libre, la ct1a1 consiste en: 

T!Scnica de Dibujo Libre: (G. Scfchovich y G. Waisburd, 1987). 

Es una t6cnica impo1·tant0 <le ofrecer al niflo desde los años pre-

escolares. 

El rellenara iluminar son considerados formas de dibujo, además 
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son un eficaz cjcrcici~ para mejorar La coordin¡1ci611 motor:1 fina 

ya sea nntcs o dúrantci. el a·pre'ndiz."llje ·de: Hf escritura¡ sin cmba!. 
' . . - . 

go 1 no puede se·r con~Ídcríl.da· COmó:·:_"'u·O·a-· finalid~1<l pue·s· lo' que. se -
' - . . 

desea lograr es el desarrollo. de~~~ ~~~~·i·t_~.d ~-r,~~dora. 

El dibujo puede ser analiz.adó 'de -taL_foríli~r quq _qetect~ el procc-
:··.·. t 

so por el que estti pasando _el niñq :C":-')3:·.·:}?Cisqu~da --Y des~ubrimie!!. 

to de si'mismo, en su conquis~a de estru~türns, en la aplicaci6n 

de soluciones, en el-placer. pé>r~-~·a·c eXpi'<?r~c_iOn y Por la innova-

ción. 

El material adecuado 

- Crayolas o "ceras" 

Lápices de color. 

Papel blanco de buena 

- Mesa de superficie lisa y·dc-cq~or neutro. 

es: 

diferente grosor. 

Las crayolas y lápices de colores son una prolongaci6n de la 

mano, los cuales retratan los movimientos sobre el papel y al 

ser cambiada la tensi6n muscular, también variará la intensidad 

de la huella. Estas huellas son perfectas para ser registradas 

en la memoria del nifio pues el sentirse con libertad y comodidad 

al <libuj•lr, hace que descubra en su hoja estructuras lineales ~ 

que las recuerde y experimente con ellas (G. Sefchovich y G. 

Waisburd, 1987). 

e) Que el alumno recojn de Jiferentes 5rboles hojas <le distinto 

color, tamafto y forma. 
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_el __ ohjct.ivo .. d.P favorecer 1:1 crc::1tjvidad <lcl niño pue_s los m_ate-

rialcs ;~--util_i::lr son ¡1po1·tn<lo~ poi· el nino mismo¡ cjcrcitnn<lo -

ns( st1 forma viva de nprcn<lc1·, de ma11ipular!os, observarlos, cte •. 

Un::1 vez cit:1dos algunos ejemplos del tipo de actividades que pu~ 

<len ofrecerse ::11 ser aplic1das algunas <lC' las materias propias -

del Sto. grndo de primari:1 para de esta mancr:t lograr no solo el 

ohjctiV(J ¡1ropuesto por el pro~ramn de enscnnn:a oficial sino ta~ 

bién el lograr L'l objetivo <le tlcsarrollnr la capacidad creadora 

cxistc11tc c11 c;1<l::1 uno J0 los 11ifios 1 se procc<lcrfi :1 mc11cionar lo 

que to<lo maestro <lchc o tic11c In rcspo11sabili<lnd Je hacer si es 

qt1c <lcsc::1 logr:11· :1ml1os objPtivo~. 

Por 11n 1:1<lo, el m:1cstro tiene 1:1 responsnhili<ln<l <le avanzar hn-

ci:1 11nn Pcd:1gogi:1 <le 1:1 crc:1tivida<l pues el nifto tiene apetito -

por sahcr más, por dcsi.:uhrir, inVl'lltnr, innov:1r }'por aportar a!_ 

go útil y significativo al mundo y si no ~l"' explotan :11 máximo -
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cstns potcncialidndcs, s6 cstnri¡1n formnntln :1 indivi~uos solo r~ 

ccptorcs, los cua)cs se mnntic_ncn sujCto:-; :i su si 1 l'n sin ser y.1!:. 

ticipativos en su propio npr~ndi~?Je,-
,_,. 

ACin cuando. las vcntnjfts_ C?frcc1das --~1-.i~~I_l~ir, -en -é·I:;_pr:_OfiT.nma 'cic -

c.nscfinnzn oficia¡· >._.;Íct i.'.v ~-.-~fud~-~;·:~q:·¿¿:;~:~é6~-J~:i~~--~::º(~{:J~'~{:~:~ifi'~-~;~ <'c'l·c:1 t"i -

va en. et. -~-~-ñº_,~ó<~-~-~~-::~;~_~;~~1f-~1/:~_~:~~~~~:~~~-,;~:~'~}~(.~~~;.r~-~f~~{.~;-~~~'.'.~f ti' ·~e spcc -

to pues a lgun~~::~~-~~~-~~r·· -~~·-,'.~:-~ :-á~-~?d ,~.~p~~--~:-~~:~~:;_~'.::: ~?:r~ r_i~-c~t:1 ~ cam-

:~:ss ;n ~·:~·~c::c~&~~:ri~~fJ~~~;ºj~f g~~~f~t~~;1~.·.~.r.'to~qu~ucmc1!~r·1c:q,u: :,. cc~r.,cc :d:.c: _ 
cOrpo ra r=;~c~·~b i'o~ ,_:o''~.6J.o-\~.S{b_: cSJúf,=·p-ro-cc·so ro 

Ja mod-f'.~}~-~~Í~~:_:.;~~Ü\··~~~'~·d01 pro~ra~~--s·¡~~·J:~,~~s nctituUcs de --

los profcsorc·s tnmbién. 

Po:r· otro Indo, h:t)' padres de fnmi 1 i:1 que no desean cspcr:ir a que 

se den esos cambios, pues los afias formativos de sus l1ijos se es 

c3pan r5pidamcntc. l~s por tal motivo por el que es fl1ndamental 

el orientar a los padres de f:1miJi;1, p:1ra que puedan t:unbién PLI!.: 

ticipur en la formación de sus hijos, fomentando su cartictcr 

creativo y princip:1lmcntc sin dejar toda la rcsponsnhilid:1d n la 

escuela (M.R. Estn1d;1 1 1988), 

Pero ¿c6mo se puede fomentar 1;1 crcativid:1d en Ja casa? 

Tambi~n a trav6s de ;1ctivid:1dcs como las yn mencionadas, es de--

cir, con el dibujo libre, el recorte y pepado, entre otr;1s, pues 

estas representan formas de comunicaci611, por lo que el tic1npo -

que el niño dedique en su c.1s:1 al tr:ih:1jo con cst;1s técnicas st'-
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' _,·" 

rán agradable$ siempre y ,cua~CÍ'o_ l·~-~--~;:~-r~,~-: .. ~:~~ ~anc~n )u~·.c_ios de 
<·. -.· .- .. ~ 

v~lor·, pues ~l prc:ipic~ar la compét-enc~B eritre_ he_rritanos, entre --

co!llpafleros y at1n entre grandes y éhiC
0

0.~ n~-- reSU~ta benéfico. debi 

do n _que -Cada indiViduo. posee un r-~tm-o ~prop.io-de desarrollo, el 

cual debe.ser respetado. 

Para poder fomentar la creatividad en la casa es importante to-

mar en consideraci6n 2 aspe.ctOs: 

1.- El espacio destinado· a la··realizaci6n de las técnicas. 

2.- El establecimiento de hfibita·s de-orden y limpieza. 

Ambos aspectos con el fin de la utilizaci6n de las técnicas en -

el hogar no representan un problema de limpieza o de trabajo ex

tra para las madres sino un beneficio para todos. 

También sería beni?fico disponer una mesa en un rinc6n que sea f~ 

cil de limpiar, con una o dos repisas de madera que los n~ños 

puedan alcan~ar con facilidad. En esta mesa se podrán tener to

dos los materiales siempre disponibles. 

Los bfisicos son: crayolas, papeles, desperdicio, tijeras cspeci! 

les para nifios, trapos, cubetas, jab6n, bote <le basura, escoba -

chica, cte ... 

Si el objetivo de trabajar con estas t@cnicas en el hogar es ma~ 

tener momcnt5neamcntc alejados a los nifios de la T.V., o cstret~ 

ner a un pequefio que por estar enfermo, necesita permanecer en -

casa, o buscar una distracción para las tardes lluviosas en que 

los nifios no deben estar en la calle, el material que se rece- -
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mienda p~-~~orci~~~}\ ~>~~S,:: p~q_~·~ño_s:: cs __ ;:~.~u~._1:_ '1:-~.e-: !10 i-epresen te un 

p~1 igro pa·~a --.·que :'.·pUeda,;:.:se-r-. mane j a'dO:: r·O-r.·· C_11 ós.:.~i smas sin requc- -

rir de la' 

198}) .• 

p~esencf~':cie.\.~/·acluiJi; (.f .'·{~ri:~oyi~h 
< :>~~~:;";.~-. ·,.' ,~·-.:~-:·---~.¡ -~it.~.~~.: :;-J~~~: ~>>< -, ·. 

" -· -:-~>;' ".:_¿: -. 

y G. Wnisburd 1 -

- ;:-':·:'."· ··_-·1_:- ··,¡._' 

Para lograi--·nffibOs obj~~·~-;~~-;--~'~:~1'~}'~1:-Í~·;:~ __ de las técnicas utiliza-

das en i'a é
1

sc~~la y que al-gunas',de ella.s han sido ya mencionadas, 

resultan'tambi~n de gran utilidad en el hogar, pero no se debe -

perder de vista el hecho de que el criterio para introducir las 

t6cnicas bdsicns en el hogar no es el mismo que rige el marco de 

un programa escolar, por lo ql1e los padres no deben olvidar que 

son ellos quienes mejor conocen a sus hijos, por lo tanto, tie--

nen que confiar en sus conocimie11tos y en su nat11ral intuici6n 

para así lograr un acercamiento m5s personal con el nifto. 

En síntesis, la utilización de las t6cnicas en el hogar: 

- Estimulan el desarrollo del potencial creativo del nifio, 

Desarrolla el pensamiento divergente. 

Ayuda n aminorar problemas, gritos y aún castigos, los cuales 

generalmente son producto del aburrimiento. 

Compensa la apatía producida por el exceso de T.V. 

- Da al nifio alternativas ¡>ara que apre11da a organizar su tiempo 

libre. 

Facilita el acercamiento y comunicaci6n entre padres e hijos, 

Ayuda al aprendizaje de hlibitos de orden y limpieza, 

Ofrece a los padres de familia momentos de privacía. 

(M.R. Estrada, 19S8). 
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l.as técnicas citadas con anterioridad solo son algunas de ellas 

pues existen una gran variedad y todas encaminadas a lograr el -

mismo objetivo "Fomentar el carácter creativo del nif\o". 

Y si estas técnicas se incluyen en la aplicación no solo de las 

áreas tccnol6gicas y artísticas como suele suceder sino tambiEn 

en todas las asignaturas propias del programa de cnscf\an:a ofi-

cia l del Sto, grado de primaria como España~, ~atemáticas, Cien

cias Satt1ralcs y Ciencias Sociales; ademfis de lograr el objetivo 

de "Fomentar el carácter creativo del nin.o", se lograrían el ob

jct ivo de enriquecer el conocimiento te6rico contenido en cada -

una de las materias. 

Con lo anterior se evitarla el que cuando el nifio se enfrente 

un determinado problema no sea capaz de dar mucl1as respuestas d! 

fcrcntcs y originales yn sea a problemas acad~micos o de su vi-

da cotidiana. 

Uno manera de enriquecer la capacidad creativa de los estudian-

tes, que no requiere la modificaci6n de los programas académicos, 

es el ofrecerles talleres de creatividad como actividad comple-

mentarin n los ct1rrlculos escolares, los cuales ofrecen las si-

guientes ventajas: 

a) Pueden presentarse como actividades recreativas. 

b) Por lo general pueden impartirse en períodos relativamente 

cortos. 

c) Permite el desarrollo libre de la creatividad, sin la necesi

dad de vincul~r a ningún contenido particular y por tanto, --
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permite mli s fácilmente la genern l izaci60 a cualquier c~·lmpo -.del -

.conocimiento o la acci6n humana, 
- _- ·-"· ·-=- ,, --

e) Puede utilizarse dentro de la fornada .1lara",.'.r_él~fnr"ºra ... tensi6n, 
·,:.:- ,---··· 

para motivar al grupo para favOrece"r la .iri~-~g·f~~·i6~: sOcial del -

grupo, entre otras funciones. 
-._e-·~ _-o;:-- --- :-'. ~'- ' 

-. ·- -: -.-~·~ -. '··-<;. 
e) Los resultados del proceso pucde!'l- obse~_varse' ~-n-,el. desempeño 

a corto plazo, 

La finalidad de este trabajo es por ta'nto, proporcionar un "mod~ 

lo de taller" que promueva el desarrollo de la creatividad en e~ 

tudiantes de Sto. grado de primaria, 
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,RESULTADOS 

Los resultados obtc~ido~. en-~l~presente trabajo senalan lo si-

guientc: 

Los .. dOt:.ós 'r:epo.rtados corresponden a una población de 31 nit\os 

menos la ~~~rte_cxperimental de uno de ellos, quedando asi un 

··t·o:tai-de 3Ó su]etos cuya edad promedio es de 9 an.os y cuya 

pa!ticipaci6n radica básicamente en someterse al programa pa

ra· fomentar las habilidades creativas del nifto en edad esca--

lar, el cual tuvo una duración de 2 meses distribuidos en 8 -

semanas, 2 horas por semana, de 2 horas cada sesión, dando -

as! un total de 16 horas. 

Para analizar los resultados obtenidos en la aplicaci6n del pro

grama se utilizaron dos pruebas estandarizadas para medir pensa

miento divergente o creativo, éstas son el Test de Pensamiento -

Creativo de Minnesota y el Group lnventory fer Finding Creativc 

Talento GIFT; ambas en sus dos modalidades, pretest, para cono

cer el grado de creatividad que posee cada alumno sin previo so

metimiento a un programa de esta índole y protest, para verifi~

car algún cambio en la conducta del sujeto de aquella manifesta

da en el pretest. 

Dichas pruebas arrojaron los siguientes pontajes, mismos que pu~ 

den ser consultados en las tablas número 1 y número 2: 



Puntajcs Promedio para el Test de Pensamiento Creativo de Minnc

sota: 

En Pretcst: 4.27 

En Postcst: 5,09 

P.untajcs Promedio para el Test GIFT: 

En prctest: Z0.19 

En Pos test: Zl. 64 

Para analizar si las diferencias en los puntajes obtenidos en -

los medios del pretest y postcst de cada una de las pruebas uti

lizadas fueron significativas, se llevó a cabo una prueba T para 

muestras aparejadas formulándose las siguientes hipótesis: 

Hipótesis Estadistica: 

Los puntajes obtenidos en el postcst por niños entrenados con el 

programa para fomentar la creatividad serán superiores que los -

puntajes obtenidos por los mismos niftos en las pruebas de pensa

miento creativo Je Min11esota y el GIFT obtenidos en el pretest. 

Hipótesis Nula o 11
0

: 

Los puntajes obtenidos en el postest del programa para fomentar 

las habilidades creativas de niños en edad escolar no muestran 
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un cambio ~ignifi¿at~vo de aquellos~~a~~festadoi cn_~l_pretest -

ni aún con la aplic~i::i~n d~:,u~ ~·ntrenamiento .espec~fico para lo

grar el citado obje~·iv·a~· 

:r;;-:. - ,. -"' : ~ -

Los puntajeS· obtenidos en e1- póstes(_s-on significativamente sup~ 

riOres _:e~: .b·ci·~~·~~~,~~(~-ri,·.-¿Ó~· ~-~~-~:_::_~-~-t~rii_~-ó~{-~~n :-~i pret~~t. 

L3_-_efcctiVi-dtld-~lograda- ·caii lil apiiCacióñ del programa para fome!! 

tar las habilidades creativas se debe a que los resultados obte

nidos en la prueba T fueron: 

Para la prueba de Pensamiento Creativo de Minnesota ~e dio un V~ 

lar de T calculada igual a 8.3661679S89 con una 

29° de libertad. 

.os con 

Para la prueba de GIFT se dio un valor de T calculada igual a 

6. 2277S00071 con una .os con 29° de libertad. 

Resulta meritorio hacer notar que al no existir grupo control, en 

la realización del presente trabajo, los resultados obtenidos no 

pueden ser concluyentes con respecto a la variable analizada - -

''Programa para Fomentar las habilidades creativas en ninos de -

edad escolar", 
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TABLA I 

TEST DE PENSAMIENTO CREATIVO DE MINNESOTA, 

SUJllTO RESPUESTAS CREATIVAS 
PRETEST POS TEST 

1 l. 7S 3.12 
2 2.94 4.87 
3 3. 4 s 3.9S 
4 4.97 S.87 
s 3. so s 
6 4.37 4. 8 7 
7 4.30 S.70 

. 8 2.60 3.70 
9 6.70 6.90 

10 l. 40 l. 40 
11 8.20 8.30 
12 s s.so 
13 3.20 S.80 
14 7 7.60 
lS 4·. so 7 
16 3.70 4.80 
17 7.20 8.40 
18 3 4.60 
19 3.80 4.80 
20 4.60 4.SO 
21 8 9. 30 
22 S.30 6. 30 
23 3.80 s.so 
24 4.20 S.80 
2S 4.SO 4.80 
26 6.SO 7.20 
27 l. 60 4. zo 
28 S.20 6. 20 
29 4.SO 6 .10 
30 s 6 

X= 4.492 X= S.602 
S• -6.7S S= . 672 
N= 30 N- 30 
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TABLA 1 2 

TEST GROUP INVENTORY FOR FINDING CREAT!VE TALENT (GIFT). 

SUJETO RESPUESTAS CREATIVAS 
PRETEST POS TEST 

l 24 25 
2 21 21 
3 21 22 
4 21 25 
5 24 26 
6 23 25 
7 20 25 
8 21 24 
9 20 20 

10 16 19 
11 20 21 
12 15 21 
13 15 17 
14 17 17 
15 21 zs 
16 2 2~ 22 
17 17 25 
18 19 23 
19 14 17 
20 19 20 
21 25 26 
22 25 26 
23 24 24 
24 16 18 
25 22 24 
26 22 25 
27 20 21 
28 18 19 
zg 24 26 
30 19 22 

X• 20.26 X• 22.36 
S• l. 26 S= l. os 
N= 30 N• 30 
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CONCLUSIONES 

Con frecuencia se piensa que la crcati~idad constituye una carac

terlstica innata de algunos individuos privilegiados, pareciera 

ser que si la naturaleza no nos dota con esta ciulidad es poco -

probable que podamos relacionarnos de manera ventajosa con un m~ 

dio ambiente cultural rápidamente cambiante, los resultados del 

presente .trabajo muestran que la creatividad como cualquier otra 

habilidad psico16gica puede desarrollarse por cualquier indivi-

duo si. éste es_cstimulnrl:_o de manera adecuada, como la educación 

propuesta por la escuela pedagógica, ln cual forma a un sujeto -

con ·1as·s~guientes caracteristicas: 

l. Va en contra de la dependencia con respecto a lo que dic

ta el muestro o el libro pues desea idear lo propio, des

cubrir nuevos caminos y formas de solucionar problemas h~ 

llando muchas respuestas que al igual que la ya estableci 

dn, también son adecuadas y mejor aún son originales y -

creativas. 

z. Inconforme con la explicación dada pues existe en él el 

deseo de caminar por senderos desconocidos pero efecti

vos, dejando a un lado el querer copiar lo ya pensado por 

otros individuos y originando en él el cuestionamiento -

del por qué de las cosas para enriquecer la tarea pres- -

critn con lo que idea. 
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3. Un sujeto que desea un maestro que no sea dominante pues 

el maestro debe tener la responsabilidad de ser al mismo 

tiempo transmisor del conocimiento y orientador, guia y -

amigo del alumno, ya que de esta forma tanto profesor co

mo alumno se sentirán en armonía consigo mismos y con los 

demás y es Esto lo ideal para lograr resultados m&s cfic~ 

ces en el proceso Enscnanza-Aprendizaje. 

4. Necesita de la reflexión y de la acción para poner en -

práctica todo lo que se le da en forma teórica, de este 

modo, su habilidad creativa se incrementará pues al darle 

la oportunidad de experimentar, inventar, descubrir, inn2 

var y crear se acerca con mayores posibilidades a la apo~ 

tación original y creativa. 

S. Está en constante búsqueda de la verdad a través del ra-

ciocinio, ya que en una época como la actual en la que -

dia a dia se dan tantos adelantos en todos los ámbitos, -

de 11ada sirve el memorizar pues lo que se produce hoy, en 

un futuro inmediato se convierte en obsoleto y es en últi 

ma instancia, por medio de la razón, como el sujeto puede 

mejorar lo ya existente, o mfts a~n, crear algo nuevo, - -

útil y adecuado a las demandas de la sociedad y del mun-

do. 

De lo anterior parece no percatarse los sistemas de educación 

tradicional en donde al parecer la habilidad psicológica que se 
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prioriza es la memoria. i.os p·'fogramas educativos se enfoncan -

bajo la pe_rspectiva de la pedagogía tradicional o conservadora 

para lo cua1·10 prioritario es la cantidad de información que -

el profesor transmite al alumno y en la que el papel que juega 

el maestro es únicamente de autoridad pues solo se limita a -

transmitir lo que sabe haciendo del alumno, un individuo solo 

receptor y no transmisor de sus ideas lo cual trae consecuen

cias no satisfactorias, pues se forma un niño inseguro de si -

mismo, con temor a atreverse a imaginar o a salirse de lo con-

vencional o de lo ya establecido para dar paso a muchas respue! 

tas diferentes, originales y creativas que solucionen un mismo 

problema y ésto se debe a que ha crecido acostumbrado a la idea 

de que ésta es ''la correcta'' y que si se arriesgara a buscar -

mfis allá de lo establecido correrla el peligro de ser sanciona

do con una mala nota o el castigo social. 

Es al observar tales circunstancias en los niños que como peda

goga recomiendo a todo maestro, orientador, guía y en si a todo 

aquel responsable de educar que enriquezca su labor con la in-

clusión de objetivos para fomentar la habilidad creativa dentro 

del programa de enseftanza oficial, el cual no se verá afectado, 

ya que la creatividad es una habilidad que puede ser utilizada 

como técnica más del programa, cuya aula y horario pueden ser -

los mismos en los que se aplican las demás materias y cuyo mat~ 

rial no requiere de condiciones específicas. 
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Con tal medida auguro la formación de niños que con inteligencia 

pero principalmente con creatividad, podrán dar un mayor número 

de respuestas diferentes y originales a los problemas a los que 

se enfrentan y sobre todo a aquellos n los que el mundo dia con 

día los somete debido a los constantes y rápidos cambios que su~ 

frc. 

Por lo tanto, lo importante para la educación debe ser que el ni 
ño esté en -constante búsqueda del saber y del conocer para poder 

hacer de nuestro pais, sociedad y en última instancia de nuestro 

mundo, un lugar más próspero y armónico para vivir él. 
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