
UNIVERSIDAD 
DE 

NACIONAL AUTONOMA 
MEXICO 

FACULTAD DE ARQUITECTURA. 

"C ENTRO DE D E S A R R O L LO TU R l S T l C O" 

. TESIS CCI 
Utt.f. f~_C':tt~N 1 

Mex1co, D.F. 1 9 8 9. 



UNAM – Dirección General de Bibliotecas Tesis 

Digitales Restricciones de uso  

  

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA 

SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL  

Todo el material contenido en esta tesis está 

protegido por la Ley Federal del Derecho de 

Autor (LFDA) de los Estados Unidos 

Mexicanos (México).  

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y 

demás material que sea objeto de protección 

de los derechos de autor, será exclusivamente 

para fines educativos e informativos y deberá 

citar la fuente donde la obtuvo mencionando el 

autor o autores. Cualquier uso distinto como el 

lucro, reproducción, edición o modificación, 

será perseguido y sancionado por el respectivo 

titular de los Derechos de Autor.  

 



PROLOGO 

1 INTRODUCCION 

2 

3 

METOLOGIA 

2.1 Formulación de objetivos 

2.2 Investigación de campo general 

2.3 Investigación de campo particular 

2.4 Programación arquitectonica 

2.5 Investigación por modelos 

2.6 Concepto arquitectónico 

2.7 Generación de la hipótesis 

PROYECTO. 

3a. Planos de conjunto 

3 • a • 1 Polígonal 

3. a. 2 Traza y nivelación 

3 • a • 3 Plantas cubiertas 

análogos 

formal 

3 

5 

8 

9 

10 

10 

11 

11 

11 

12 

13 

14 

14 

15 

15 

I N D I C E 

~DOPªQ 

hdil o~~~© ~@ ~ O::D o ~o~ [fU 
v a r a e r u z 

3.a.4 Acabados exteriores 

3.a.5 Mobiliario exterior 

3.a.6 Jardinería 

3.b MERCADO 

3.b.l Planta de cubiertas 

3.b.2 Planta arquitectonica 

3.b.3 Cortes 

3.b.4 Fachadas 

3.b.5 Puestos tipo 

3.b.6 Cortes por fachada 

3.b.7 Planta estructural 

3.b.8 Armaduras 

3.b.9 Planta de cimentación 

3.b.10 Instalación hidraulica 

3.b.11 Instalación sanitaria 

3.b.12 Instalación electrica e 

u. ... A. ... 

MERCADO':.~ 

15 

15 

15 

15 

15 

15 

16 

16 

16 

16 

16 

16 

16 

17 

17 

. -~'··-~··---------··· ~----·-" 



3.b.13 Instalaci6n de gas 

3.b.14 Acabados 

3.b.15 Detalles de Herreria 

3.b.14 Detalles constructivos 

3.b.15 Perspectiva 

3.b.16 Maqueta 

Bl!iLIOGRAFIA 

GUION ANEXO 
Presentación 

Marco General 

Ambito Regional 

Microregión 

Fundamentación del tema 

Introducción al estudio urbano 

expuestos 

Delimitación de la-zona de estudio 

Aspectos socioeconómicos 

Analisis de la estructura urbana 

Infraestructura y tenencia de la tierra 

Equipamiento urbano 

Vivienda 

Diagnostico 

Pronostico. 

Introducción al tema 

Esbozo historico del comercio en México 

17 

17 

17 

18 

18 

18 

19 

2 

4 

5 

6 

7 

8 

8 

11 

11 

11 

11 

13 

13 

14 

16 

16 

PººPªQ 

hdií O~'l§®© ~©~CbJJ o~D~u=u v a r a e r u z 
- ·- - < ••• 

. __ ._ _____________ , ____ _ 

Problematica de abasto en la región 

Modelo análogo 

Estudios preliminares 

Programa arquitectónico 

Proyecta 

Descripción del proyecto 

Mercado 

INDICE DE PLANOS. 

Planta de conjunto 

Planta arquitectónica 

Cortes I 

Cortes II 

Fachadas 

Plano estructural 

Plano cimentación 

Armaduras 

u. ... A. ... 

MERCADO~~ 

17 

19 

19 

20 

21 

21 

22 

1 

11 

111 

IV 

V 

VI 

VII 

VIII. 

--'--------'---'------· --·-·-· -·-··-· -·-----~--- .. <.....~ .... -_;,, ... ..;~ ...... ..._,;:,,__,,__._; 



r 

'•. 

PROLOGO 

Este texto es un complemento al trabajo de 
tesis que en su carácter de audiovisual contie
ne de manera amplia el proyecto urbano arquite_s 
tónico de la misma e incluye al final el gui6n 
del audiovisual. Aunque de hecho, por tratarse 
de esto no se puede abarcar el tema en todos sus 
aspectos ya que el trabajo de video debi6 ser -
didáctico y lo más sintetizado posible, dejando 
bien clara la idea general del proyecto. No se 
cuenta por ejemplo con las memorias de cálculo 
y la cuantificación, así mismo con una fundameE. 
taci6n teórica más amplia. 

De igual manera este anexo tampoco cont~ 
pla los puntos anteriores puesto que es un t~ 
to explicativo del proyectoi el centro de ate!!_ 

ci6n de esta tesis es sin duda el videocaset. 

Aún así creemos que la forma de presentar la 
tesis de esta manera, es un medio de difundir nue~ 
tro trabajo, nuestras ideas, nuestros conceptos, -
todos ellos en el quehacer arquitect6nico, claro, 
dentro de la facultad de arquitectura y en especí
fico el autogobierne y no s6lo la difusi6n a nivel 
escolar sino también en la realidad a donde están 
enfocados nuestros objetivos, es decir es una man~ 
ra fácil y didáctica de darle a conocer nuestros -
proyectos al público en general. 

Nuestra convicci6n dentro de la ideología mar 
xista de que la arquitectura no s6lo es arte sino
también una ciencia, nos lleva a estructurar este 

~DOPªQ 
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trabajoc~o un reporte de investigaci6n cienU. 
fica, utilizando un método cient!fico,para la -
elaboraci6n del proyecto y su finalidad de cla
se. Hasta la formulaci6n de una hip6tesis que 
es el proyecto de mercado, solo el paso de exp~ 
rimentaci6n o cornprobaci6n es el dnico para com 
pletar este trabajo en su. car~cter cient!fico -: 
pero en s! la elaboraci6n del proyecto muestra 
el sentido planificador del trabajo realizado. 

Esperamos ser parte inicial en la etapa de 
una nueva forma de presentaci6n de tesis, que -
creemos es una manera m~s accesible de consulta, 
y aunque no haya satisfacci6n en algunos aspec
tos de la elaboraci6n de este 2"audiovisual sin 
duda alguna de las futuras tesis irán mejorando 
no subestimando el sistema tradicional dentro -
de la facultad, sino como alternativa de presen 
taci6n y una manera m~s asimilable de dar a co-: 
nocer nuestro trabajo a las clases sociales a -
quienes hemos .sido educados a servir. 

Mayo de 1989. Los autores. 
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INTRODUCCION 

El proceso de industrializaci6n en el des_l! 
rrollo econ6mico de nuestro pa!s en la década 
del 40 marc6 el rumbo definitivo que habría de 
ser México. La explosi6n demográfica y las fue!: 
tes migraciones a las, ciudades en las cuales se 
iniciaría un proceso de expansi6n territorial y 
con ello el problema a resolver de servicios U!: 
banas como vivienda, equipamiento, infraestruc
tura etc. 

As! también el comercio y el problema del 
abasto ref:'.ejan la configurac:i.6n de la estruc
tura productiva nacional originada en un proc~ 
so econ6mico desigual. Es decir existe un co
mercio moderno que satisface la demanda de aba~ 
to de los estratos de ingreso medio superior¡ y 

un sector comercial tradicional diseminado en zo
nas rurales y urbanas para la poblaci6n de menores 
ingresos, de ésta manera a nivel metropolitano te
nemos que s61o, en lugares donde se observan posi
bilidades de ganancia, es donde se invierte para 
producir las unidades donde se efectuarán las acti 
vidades comerciales. 

En nuestra zona de estudio, ubicada en Ixtac
zoquitlán Veracruz, se perciben todos estos probl~ 
mas, aunque la característica de la regi6n de Oriz.l! 
ba es también de un centro industrial desde princi
pios de siglo. 

Siendo factor determinante las v!as de comuni
caci6n, con el paso del tiempo la regi6n de Orizaba 
se ha ido metropolizando y con ello, las ciudades -
conurbadas reflejan el problema de dotaci6n de ser
vicios y en el caso de Ixtaczoquitlán el del 
cio interno y el abasto familiar. PºªPªQ 
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La ciudad central, Orizaba, es donde se ub! 
ca el .comercio moderno, concentrándose el mayor 
n11mero de mercados, tiendas de autoservicio, etc·. 

La propuesta del proyecto de mercado obed..!i!. 
ce as! a las necesidades de la poblaci6n que a 
lo largo de las dos dltimas d~adas ha crecido 
pero no en esa proporci6n, los servicios urbanos 
tomando en cuenta la industrializaci6n del muni
cipio y su importancia en la producci6n agricola 
para el Estado. 

Con la anterior exposici6n damos a conocer 
la problemática de un municipio en el Estndo -
más rico de la Repdblica: que ha sido absorbido 
por el crecimiento urbano de la incipiente me
tr6poli de la ciudad de Orizaba, en la actuali
dad ya comienzan a sentirse los efectos, no de 
una sobrepoblaci6n sino de la ya mencionada ca
rencia de servicios y equipamiento urbano. 

poapªQ 
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METODOLOGIA 

En el proceso de diseño a seguir para el 
proyecto de mercado, nuestra metodologia se -
bas6 en los siguientes· pasos: 

Formulación de objetivos (conforme al 
plan de estudios '76 ) • 
Investigaci6n de campo general. 
Investigación de campo particular. 
Programación Arquitect6nica. 
Investigación por modelos an&logos. 
concepto Arquitectónico. 
Generación de la hipótesis formal (pr~ 

yecto). 

La descripci6n para cada uno de ellos es 
la siguiente: 

Forrnulaci6n de Objetivos: 

Nuestra formulaci6n de objetivos nace a 
partir del plan de estudios '76 del autogo
bierne. Este anexo señala los objetivos vis 
tos de manera explicita en el audiovisual, :::: 
reflejo también de los objetivos del equipo. 

Y estos son: 

Considerar las demandas de la poblaci6n 
en orden de importancia. 
Aplicación de las 4 áreas del conocimie.!! 
to: diseño, teoria, tecnología, y exten
si6n universitaria, que hace menci6n el 
plan . '76, aplicándolos a un problema real, 
en este caso el comercio; concretando asi paopªQ 
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de que es posible crear ·fonnas arqui
tect6nicas est~ticas. adn consideran
do las limitaciones · socio-.econ6micas • 

Integraci6n y conservaci6n de la vege 
taci6n regional a trav~s del disefio :: 
cÍmbiental para mantener una continui
dad e~ la imagen,urbana del lugar. 

Asi mismo en el proyecto de conjunto -
dar una integraci6n espacial (exterior-int~ 
rior) con el disefio de áreas externas dentro 
del conjunto. 

Generar una alternativa, ante esta pro
blemática palpable, conformada también 
con las inquietudes de los pobladores y 
tenga capacidad de decisi6n en forma 
conjunta con las autoridades m~nicipa
les, para aminorar en este contexto la 
funci6n de estas ciudades pequeñas con 
respecto a la 16gica de la gran ciudad. 

Dada la generosidad del suelo en la zo
na de estudio será importantisirno rnant~ 
ner el potencial de producci6n de las -
áreas agricolas. 

INVESTIGACION DE CAMPO GENERAL. 

Es en si el estudio urbano realizado a 
nivel de zona de influencia en los munici
pios de Orizaba e Ixtaczoquitlfui, tanto pa
ra el aná1isis de los aspectos fisico-natu
rales, como en el estudio del comercio y 
abasto para abordar y justificar el proyecto. 

Para los aspectos socioecon6micos nues
tra investigaci6n de campo gene~al se enmar
ca en el casco urbano de Ixtaczoquitlán que 
colinda al sur y oriente con las barrancas -
del rio Blanco y Escamela respectivarnente;la 
carretera de cuota al poniente y al norte la 
carretera federal ambas de ruta México-Vera
cruz, lo que en si refleja las cualidades y 
capacidad particular del proyecto: capacidad 
normas de diseño, finalidad del proyecto, e~ 

pecificaciones técnicas, selecci6n de terreno, 
análisis de equipamiento urbano, servicios, -
vialidad y transporte. 

INVESTIGACION DE CAMPO PARTICULAR. 

Después de seleccionar el terreno se ti~ 
ne que estudiar: la resistencia del mismo, -
tipo de suelo, vegetación existente, v!as de 
comunicación, costo del terreno, complementan 

PººPªQ 
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do a los estudios f!sico-riatur~les y socioecc 
nómicos en la investigaci6n de. campo particu= 
lar. 

PROGRAMACION ARQUITECTONICA. 

como paso preliminar al diseño del esp.!! 
cio en turno la programación arquitect6nica 
la formulamos en dos pasos: El programa ge
neral y El programa particular. 

El programa general se limit6 a la ubi
cación y relaci6n del proyecto de mercado con 
junto con el centro social popular, su ubic-ª
ci6n en el terreno y el diseño general de los 
espacios exteriores. como las plazas y el es
tacionamiento. 

El programa particular se analiz6 por r~ 
querimientos funcionales, espaciales y tecno-
16gicos, el diseño de cada espacio como: loe-ª 
les, andenes, y servicios generales y admini~ 
trativos. Conforme al avance de diseño del -
mercado el programa es también retroalimenta
do por ajustes al terreno, al igual que ajus
tes de tipo constructivo y ambientales. 

La conjunci6n de la programaci6n arquite_Q 
tónica nos lleva también a la previa conceptu.e 

lizaci6n del proyecto en su aspecto general.es 
decir el hecho de crear una alternativa formal 
que integre tanto interior como exterior. 

INVESTIGACION POR MODELOS ANALOGOS. 

Una forma de conceptualizaci6n en la creE_ 
ci6n espacial es el conocer espacios ya existen 
tes y someterlos a una critica que determine el 
conservar aciertos y desechar errores. 

En este caso el modelo análogo a analizar 
es el mercado zapata de la cd. de orizaba,pues
to que al menos en el plano es el más interesa.!! 
te formalmente y su finalidad de ser un mercado 
regional, como alternativa de funcionamiento, -
que los mercados anteriormente construidos no -
s6lo en esta ciudad, sino en el resto de la zona 
conurbada; además, de que también particularmen 
te se analizar6n puestos, zonas de servicios, :: 
etc. para englobar el estudio análogo del mere-ª 
do en su conjunto. 

CONCEPTO ARQUITECTONICO. 

A partir del programa arquitect6nico y el 
análisis del modelo análogo se formulan las pri 
meras ideas para el diseño del espacio. 

PºªPªQ 
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As! mismo, formulamos el concepto arquite.s. 
t6nico en base a crear una alternativa formal -
que responda a condiciones climÍticas y que - . 
~ste fuera un hito en el contexto urbano sin -
romper con ~ste con el manejo de escala y de -
cubiertas. 

De esta manera nuestro concepto arquitec
t6nico se fundament6 tambi~n en el hecho de no 
romper con la ortogonalidad del entorno y por 
el mejor aprovechamiento de ~reas al interior 
del elemento. 

GENERACION DE LA HIPOTESIS FORMAL {PRO
YECTO). 

con la pretensi6n de llegar a un plantel! 
miento rnaterialista-dial~ctico para la concr.!!! 
ci6n de los pasos anteriores, la hip6tesis 
formal que es en sí el proyecto definitivo,é!E: 
mos a cono.~er nuestro producto con una descri.E 
ci6n general complementando el videocaset con 
titulo: ~TERNATIVA PARA EQUIPAMIENTO URBANO:·. 
realizado en IXTACZOQUITLAN, VERACRUZ. 
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DESCRIPCION DEL PROYECTO 

En base a un estudio urbano que analiz6 
los aspectos sociales, políticos, econ6inicos, 
hist6ricos, geográficos. etc; que engloban -
nuestra zona de estudio, determinamos la ca
pacidad del mercado mediante las normas de 
equipamiento urbano de SEDUE en base a un 
déficit de 5540 habitantes a servir, resul-.· 
tando una unidad de 120 puestos, pensando a 
construirse al corto plazo. 

A nivel diseño retomamos el concepto de 
cubiertas inclinadas por los factores climá
tico, crear espacios diferentes al interior 
del mercado fue también para provocar venti
laciOn en el mismo. 

De tal forma tenemos que ya en el pro
yecto considerado también a nivel conjunto 
un total de 27 planos, los cuales 8 son a ni 
vel conjunto y los restantes nos hablan de 
que es el proyecto. 

A continuaci6n daremos una descripci6n 
general por cada uno de los planos del pro
yecto de mercado. 

PLANOS DE CONJUNI' O 

POLIGONAL 

Es el plano sobre el cual se ubicará el 
proyecto en el papel; contiene distancias, -

PªªPªQ 
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angules, pendientes (que no posee curvas de 
nivel ya que es casi plano ) el cálculo de 
Srea y la ubicaci6n en el casco urbano. 

TRAZO Y NIVEIACION 

Se muestra el trazo sobre los ejes 5 
y 10: trazo a primarios de punto de arra.!! 
que del mercado y el trazo de las platafo_E 
mas para el desplante del proyecto. 

PLANTAS CUBIERTAS. 

'Es la planta del proyecto en general: 
caracterizaci6n de las plazas, ubicaci6n 
propuesta ~el centro social popular como -
área y el mercado resaltando el volfunen,n_i 
veles de piso y su tratamiento, pendientes 
de la cubierta. 1 plano escala 1:125. 

ACABADOS EXTERIORES. 

El tratamiento de pisos caracteriza -
las plazas del mercado, también se indica 
el acabado de las cubiertas del mercado. 
1 plano escala 1:125 

MOBILIARIO EXTERIOR. 

Las bancas, arriates, plataformas,alum 

brado exterior son los elementos contenidos 
en estos planos: ~1 se indican detalles -
constructivos y especificaciones de materi-ª 
les. 2 planos c~n escala indicada. 

JARDINERIA. 

El diseño ambiental de exteriores, nos 
lleva a proponer vegetaci6n ornamental de -
la regi6n para integrar en el contexto al 
conjunto: el plano contiene tipo de vegeta
ci6n, características y dimensiones. 1 pla
no con escala 1:125. 

MERCADO 

PIANTA DE CUBIERTAS. 

Indicaci6n a detalle de las cubiertas -
pendientes materiales, bajadas de aguas plu
viales y canalones. 1 plano escala 1:125 

PLANTA ARQUITECTONICA. 

Ubicaci6n de las 3 zonas de mercado y -
de cada puesto, así como el nfunero de éstos, 
metros cuadrados construidos y jerarquizaci6n 
de pasillos. 1 plano escala 1:125 

o~~~© ~@~(1[] 010o&iu=u 
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Indicamos 4 cortes, dos por cáda:sen
tido para mostrar con de~alles de sanitario, 
tanque elevado, pasillos cubiertos y el an
den de carga y descarga. 2 planos escala 
1:75 

FACHA:JAS 

Muestra en si el co,,cepto de dis_eño 
formal del proyecto cai:acterizando las cua
tro fachadas hacia las plazas y la calle de 
acuerdo al grado de importancia por plaza. 
l plano escala 1:125 

PUESTOS TIPO 

Son los espacios propuestos para cada 
puesto del mercado con su respectivo mobi
liario, vistos en planta, alzado y corte. 
2 planos escala 1:25 

CORTES POR FACHADA 

Consideramos 4 cortes por fachada que 
aclaren detalles constructivos para la con~ 
trucci6n del mercado y que son los m&s lab.Q 
riosos y un tanto complejos para la escala 
que manejamos en los cortes. l plano esca-

PLANTA ESTRUCTURAL (SUPERESTRUCTURA} 

Por el diseno del mercado que partimos, 
el disefto estructµral nace a partir de.un 
elemento estructural central de 4 columnas 
las cuales soportan a las armaduras, de man~ 
ra radial: el plano adem§.s indica la dispos.:!:_ 
ci6n de armaduras, columnas, losas de concr~ 
to y muros de carga. 

ARMADURAS. 

Se utilizaron armaduras para dar sensa
ci6n de ligereza, de que las mismas fueran 
parte formal del espacio que se crea y con -
soluci6n técnica para cubrir los grandes el~ 
Tos del mercado: naves y anden. 
l plano con escala indicada. 

PLANTA DE CIMENTACION 

El tipo de suelo y la resistencia del -
terreno propuesto al igual que el diseño de 
la superestructura nos llev6~ a considerar 3 
tipos de cimentaci6n: losa de cimentaci6n, -
zapatas aisladas y zapata corrida: para evi
tar el hundimiento diferencial de la losa de 
cimentaci6n con las zapatas aisladas, los 
elementos son unidos por una contratrabe. 
1 plano escala 1:25 . poopªt 1:10 

bºª~lpld D~~cru© ~©~f10 o~O~[fi) 
1111 v a r a e r u z 16 M 

u. ... ,._ ... 
ER CADO ~~ 

- ---·-- -- .-~: _,_:,,~·~----.:.:..; .. __ - __ :_.;·:.· 



PººPªQ 

hdil 

INSTALACION HIDRAULICA 

Para el diseño de la instalaci6n hidráu
lica se contemplo la ubicaci6n del tan~e arr.!_ 
ba de los sanitarios y la cisterna a un lado -
(fondas). Este plano contiene detalles de fun
cionamiento. ramaleo. detalles de uni6n y dia
metros. 1 plano ese. 1:125 

INSTALACION SANITARIA 

En este plano vemos la disposici6n de la 
instalaci6n sanitaria condicionada por la losa 
de cimentaci6n central y una sola salida final 
por cuestiones de costo. Diametros de albaña
les. ramaleo, datos de cuantificaci6n y cálcu
lo, unidades de descarga. 1 plano escala 1:125 

INSTALACION ELECTRICA E ILUMINACION 

Los espacios principales en el mercado, 
las naves. nos llevaron a hacer un diseño de 
luminarias al igual que para el resto de los 
espacios que conforman al mercado. El rama
leo parte de corrientes trifásica y en cada 
caso particular se sustituye a monofásico. -
Diametros y cables, diagrama unifilar y det~ 

!les. 1 plano ese: 1:125 

INSTALACION DE GAS 

Para .la instalaci6n de gas s61o se re
marcan los espacios que hace uso de este se_E 
vicio: fondas y tortiller!a: mostrando la 
alimentaci6n general, tuberías y detalles de 
uni6n. l plano ese: 1:125 

ACABADOS 

Este plano muestra los 
inicial y final al interior 

' to en pisos, muros y techos 
por la cedula de acabados. 

DETALLES DE HERRERIA 

acabados base, -
del mercado, ta_!! 
complementados -
1 plano ese: 1:125 

Los detalles de herrería en cortinas de 
hierro, puertas de acceso, pasadores, abati
mientos, engranaje, ventanas, calibres y es
pecificaciones son contenidos en estos pla
nos escala indicada. 
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DETALLES CONSTRUCTIVOS EN PUESTOS 

como complemento a los cortes por fachada; 
los detalles de los puestos en naves muestran .;. 
la construcci6n, anclajes y armados en tabiques 
"la huerta" usando especificaciones para tal·
efecto y el armado de las planchas para la EixP.Q 
sici6n de los productos. 

PERSPECTIVA 

Una de las maneras de mostrar la hipotesis 
formal de como se integrará en el contexto urb.e_ 
no y su funcionamiento en s!. 

MAQUETA 

Realizada a escala 1:125, vemos el volfunen 
corno tal, abarcando todo el terreno para ser el 
tratamiento de los exteriores a detalle y las -
calles que bordean al terreno. 

Tambi~n se cuenta con dos maquetas escala 
1: 10 de dos puestos tipo: frutas :• legumbres, 
y carnicería. 
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DESCRIPCION DE LA TOMA 

BARRA DE COLORES 
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DESCRIPCION DE LA TOMA 

• Títulos por comput~ 
dora. 

0 Universidad Nacional 
Autonóma de México. 

° Facultad de Arquitec 
tura Taller l. -

0 Tesis profesional. 

TEMA: 

Alternativa para equip~ 
miento urbano. 

Ixtaczoquitlán, Vera- -
cruz. 

DOPªQ 

Crises 

Mike Oldfield 

,PRESENTACION: 

La formación como profesionales en una escuela democrática y de una educación d~ 

finitivamente opuesta a la ~radicional, nos abre la persp~ctiva de que el estu-

dio y_ las obligaciones académicas, que ah~ra se transforman en profesionales - -

hacia laS clases desposeídas no deben concluir al terminar los estudios; quienes 

tenemos esa convi~ci6n debe~os llevar esa continuidad a la prictica profesional. 

Quizás no seremos quienes organicemos un cambio social radical, pero de alguna 

manera u otra debemos contribuir con un granito de arena en tal tarea. 

• Titulas sobre toma panoramica de la zona de estudio. 
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,Alumno,s: 

Flavio Baez Vazquez 

Jorge Tello Garc1a. 

JURADO: 

Titulares 

Arq. Elia Mercado 
Mendoza. 

Arq. David Mussali 
Becerril. 

Arq. Lourdes García 
Vazquez. 

Suplentes: 

Arq. T. Oseas Martínez 
Paredes. 

Arq. Miguel Gonzalez 
Mora·n. 
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DESCRIPCION·DE LA TOMA 

Panoramica de Ixtaczo-

qui tlán. 

Visita general de la zo 

na· conurbada. 

Alusiva a la época de 

Lázaro Cárdenas. 

Ciudad de México mos- -

trando aglomeraciones. 

Fábrica.-Obreros en el 

cambio de turno. 

DOpªq 

SONIDO 

Mirage 

Mike Odfield 

T E X T O 

MARCO GENERAL: 

En el presente trabajo "Alternativa para equipamierito Urbano"., presentamos una 

solución formal del espacio arquitectonico. tratando de resolver una vez abord~ 

do el problema de abasto, materializando!~ en un proyecto de mercado, en la ca

becera del municipio de Ixtaczoquitlán, Veracruz. 

El fenómeno de la conurbación ha introducido una problemática muy particular en 

lo que respecta a la planeación del Desarrollo Urbano, las actividades socioeco 

nomicas y el crecimiento y dinámica demográfica; ya que este fenómeno, entendi

do como la integración de dos a· más Centros Urbanos conectados por vía de comu

nicación, se presenta en nuestro País con consecuencias muy complejas. 

A partir de la década de los 40's, el país sufre cambios cualitativos en cuanto 

a progreso económico, social y político, trae consigo cambios cuantitativos re

ferente a explosión demográfica. 

Pero en nuestro país, no existe una planificación a largo plazo y en beneficio 

de las mayorías, y si, nos encontramos con una economía planeada sexenalmente, 

sujeta a los intereses del capital tanto nacional como extranjero. 

Asi con el desarrollo de la ciudad industrial y el capital se origina la inva-

s;ón de tierras agrícolas, provocando con ello· fuertes alteraciones a la econo

mía y cultura de los campesinos, y dentro de este desarrollo económico desigual 

el comercio interior figura como un barómetro. 
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Construcciones recien-

tes. 

Visita hacia· la .f~brica 

Kimberly Clark abarca!!. 

do zona de ·trabajo. 

Indicación de la zona 

Golfo sobre un mapa. 

Mapa del Estado de 
Veracruz. 

DOPªQ 

hdil o~~ V a 
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De esta manera el Des.arro11o Urbano de Orizaba • Estado de Veracruz, que ligado -

estrechamente a su crecimiento demogr~fico, se caracteriza por limitaciones fisi

co-territori~les para su expansi5n urb~na, necesariamente ~sta por la demanda de 

suelo para vivienda, equipamiento y servicios -y necesidades previstas de expan- -

si6n de la planta productiva y su incidencia en la cabecera municipal de Ixtaczo

quitlán al oriente de la misma. 

Así pues las transformaciones de la superfi.cie urbana de Ixtaczoquitlán, inmersa 

en el fenómeno de la conurbación y la repercusión de ésta para la dotación de 

equipamiento y servicios por la transferencia de recursos del sector primario a -

los sectores secundarios y terciario. 

AMBITO REGIONAL: 

A nivel regional nuestra zona de estudio se ubica dentro de la zona Golfo de Méx~ 

co al oriente de la República, abarcando paracticamente todas las tierras tropic~ 

les desde las Huastecas Alta y Baja hasta las planicies del Sotavento, Tabasco y 

suroeste de Campeche. 

La existencia y explotación del petroleo y gas constituyen un elemento creador de 

la zona ya que más del 90% del total se obtiene del subsuelo de Veracruz y Tabas-

co. 

La zona Golfo cuenta también con varias regiones industriales, agrícolas y ganad~ 

ras, destacando ya dentro del Estado de Veracruz las siguientes: 
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Acercamiento al área -

comprendi,da de Orizaba. 

Ingenio azucarero 

zona cañera 

Refinería 

Explotación de minas. 

Población 

Mapa indicando sistema 

de ciudades 

V a r a 

. ----. --.·.--·~------:-~·-~----·:··---- .•. :.~----·--:. ·-.:--------:-:· ~·-----~-- ----------~--~---~~------~---------·· 

La re_gión Orizaba-Veracruz que desde hace tiempo empezó a constituirse en parte 

vital .de la economía nacional ya que concentra gran parte de la industria de la -

de la transformación y de la const-rucción. 

La del bajo valle del Papaloapan donde se'obtiene un alto porcentaje de caña de -

azúcar y por sus numerosos cultivos frutales. 

La tercera región que incluye el itsrno veracruzano y la cuarta que comprenda la 

Huasteca Baja, son las regiones de vastos recursos petroleros. 

Cabe considerar a estas actividades, otras de poco desarrollo corno la explotación 

silvíCola y la producción de minerales no metálicos. 

Tenemos que este estado es uno de los más poblados del país, solo superado por el 

Distrito Federal y el estado de México. 

MICROREGION: 

La microregión Cordoba-Orizaba, está englobada dentro del sistema de ciudades de 

~alapa, Veracruz y Orizaba que constituyen el eje políticO-económico mas importa~ 

te del estado, la primera como capital política y cultural de Veracruz, la segu~ 

da como el puerto más importante del país y Orizaba como un incipiente centro -

industrial prominente. 
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Mapa indicando munic_! 

pios urbanos~ 

Muestra de la ruta Méx_! 

co-Veracruz en el mapa. 

.Acercamiento a Orizaba. 

Asentamiento irregular 

(mural). 
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TEXTO 

As{ pues a la regi6n de Orizaba corresponden 23 municipios de los cuales 9 con

forman el área urbana: Orizaba, Rio Blanco, Nogales, Camerino Z. Mendoza, Ixta

czoquitlán, Ixhuatlancillo, Ruiloa~ani Rafael Delgado y Mariano Escobedo .•• 

asentada en el· denominado valle de Orizaba conformado entre los cerros El Borr~ 

go y San Cristobal a una altura sobre el nivel del mar de 1200 mts. con una po

blación de 260 514 habitantes y un Jrea de 3049 hectáreas. 

FUNDAMENTACION DEL TEMA: 

The Lake Mike DESCRIPCION DE LOS ANTECEDENTES RISTORICOS. 

Olfield. 

= ©~ 
r a 

·• ' ..... ~~ 

Desde la llegada de los españoles a México, Orizaba como Cordoba, fueron escog_! 

dos como poblados estación en la ruta de Veracruz hacia el Altiplano. 

As! pues Orizaba como poblado de paso obligatorio ve nacer su importancia econó 

mica, en donde el uso mixto del suelo, vivienda, comercio y servicios se const_! 

tuye en una constante histórica de este poblado. 

o 

Esta ciudad se señala de crecimiento espontáneo, ya que su caracter "de lugar -

de paso y abastecimiento" no determinó trazas urbanas, ni tierras ejidales, ni 

predios municipales antes del siglo XVIII. Al formarse las intendencias de 

1796, fue cabecera de partido, ya para entonces el pueblo de Ixtaczoquitlán se 

encuentra dentro del curato de erizaba. 

Durante esta época son construidas numerosas obras de arquitectura religiosa. 

u. ......... 
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Mural o fotografías 

(Museo de la industria 

textil en Río Blanco). 

Zona de estudio. 

Unidades habitacionales. 
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La. articulaci6n de la primera forma de crecimiento urbano con las actividades 

econ6micas·11ev6 a Orizaba.incrementara históricamente su importancia regional; 

convirtiéndose con el tiempo, en una ciudad atractiva para el intercambio merca_!!.· 

til y la acumulaci6n de capitales °(lo que se tradujo posteriormente, en la form~ 

ción d~ una bu~gues!a comercial cuya importante acumulación de riqueza le permi

tió extender sus operaciones hacia las activiades agropecuarias y la producción 

manufacturera) tomando fuerza con la ruta de ferrocarril México 

época independiente. 

Veracruz en la 

Coincidiendo con la consolidación del régimen del presidente Porfirio D!az se es 

tablecieron en las proximidades de la ciudad, las fábricas de hilados y tejidos 

de Santa Rosa, Nogales, Río Blanco, El Yute, Cocolapan, Cerritos y en Orizaba 

misma una fábrica de papel y una despepitadora del algodón. 

De esta manera en Ixtaczoquitlán, ya como municipio colindante a Orizaba, se peE 

cibe la ocupación territorial con la instalación de una fábrica de papel, un be

neficio de café, una procesadora de productos químicos, una estación de distrib~ 

ción de PEMEX, ubicadas sobre la carretera federal y la autopista de rutas Méxi

co - Veracruz y una creciente infraestructura muy cercana a la superficie urbana 

de la cabecera de dicho municipio. 

Es a partir de 1979 que la captación de población se empieza a determinar con la 

construcción de una unidad INFONAVIT destinada para trabajadores obreros y se -

reafirma de 1980 - 86 con el establecimiento de 2 unidades más de la misma índo

le, aunque con mayor capacidad, lo cual representea en éste último periodo un in ' . -
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DESCRIPCION DE ·.LA TOMA 

Tianguis del lugar 

Parque 
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cremento poblacional de casi 100%. 

De esta manera manera se adosan a los problemas ya existentes, la carencia de 

servicios de abasto, recr~ación y cultura, los cuales satisface la población en 

el exterior, p~incipalmente ·orizaba. 

INTRODUCCION AL ESTUDIO URBANO: 

Hemos visto dentro del contexto donde está inmersa nuestra zona de estudio, lo -

que deriva en la carencia de servicios urbanos. 

Para un análisis más detallado sobre este problema realizaremos un estudio urba

no de diagnóstico - pronóstico dentro del marco de nuestra zona de trabajo. 

DELIMITACION DE LA ZONA DE ESTUDIO: 

En la zona de estudio se incluyen: La porción norponiente del municipio de Ixta~ 

zoquitlán y la totalidad del municipio de Orizaba, por la ingerencia que tiene -

en varios aspectos hacia el primero. 

Se adoptó el criterio de determinar a esta zona, tierras, dentro de Ixtaczoqui-

tlán, que tienden a la incorporación hacia el uso urbano, básicamente el indus-

trial, constituyendo dos cinturones que corren, uno sobre la autopista hasta la 

congregación de Potrerillo y otro sobre la carretera federal a la altura de la -

fábrica de cementos. 

Las barreras físicas, como terrenqs que ascienden a 25% de pendiente, 

u. N. A. .... 
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nen propiamen~e toda la zona conurbada, son una condicionante importante en la 

dotación de 'infraestructura y construcción por el alto costo que esto implicaría. 

De tal forma que la zona de estudio que la constituye básicamente la cabecera de 

Ixtaczoquitlán .se vió limit~da físicamente por las barrancas de los ríos Escamela 

y río Blanco, al oriente y sur respectivamente, mientras que al norte el borde es 

la carretera libre y la autopista que encierra una porción del municipio de Oriza 

ba al poniente conforman un área de 368 hectáreas de dicha zona. 

Las coordenadas que rigen su localización son 18°51' de latitud norte, 2º04'34" -

de long~tud este de México, su clima es templado húmedo. con temperaturas; media 

anual de 30º y 36°C en los meses de Abril y Mayo y extrema mínima de 9ºC. La pr~ 

cipitación media anual es de 1865.5 mm. 

La zona de estudio propuesta así como el resto de la zona conurbada se asienta 

sobre formaciones de roca ignea de tipo extrusivo, andesitas y basaltos que no 

presentan fallas ni fisuras importantes. 

El tipo de suelo prevaleciente es arcilloso, predominando los vertisoles, cuya v~ 

getación natural es de selvac baja. La resistencia dentro de la zona de trabajo 

es de 3 Ton/m 2 y tiene baja tendencia a la erosión, lo cual es propicio para las 

construcciones de medianas densidades. 

La principal corriente hidrológica cercana a Ixtaczoquitlán es el Rio Blanco y en 

ese orden sigue el río Escamela, los cuales presentan un alto grado de contamina

ción, ya que constituyen el canal de desagüe de gran parte de la zona 

o ~CbdJo'l00~01) 
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•ASPECTOS SOCIOECONOMICOS: 

Respecto a la población de la zona de estudio encontramos equilibrio entre la po

blación de sexo masculino y la población de sexo femenino. 

En el estudio de la pirámide de edades dividida en grupos quinquenales tenemos 

que los mayores porcentajes los tienen.los grupos de edades de 10 a 14 años y el 

otro de 15 a 19 años. 

El comportamiento de la población económicamente activa se distribuyó en el 

69.51% para el sector primario y 20.59% para el secundario, mientras que el sec-

tor terciario comprendía el 8.9% del total de la población hasta antes de la deca 

de los ochentas en tanto que en 1986 se distribuye en 17.20%, 57.60% y 25% respe~ 

tivamente para cada sector, incrementándose considerablemente el sector indus

trial, incidiendo asi en la ocupación territorial. 

ANALISIS DE LA ESTRUCTURA URBANA: 

Crecimiento histórico. 

Dentro de los límites de la zona de trabajo hasta mediados de los 60's se confor

ma el área urbana del antiguo casco, tras el impulso de la industrialización, ha

cia 1969 se produce la ocupación territorial por la planta de PEMEX, la zona con

taba con 1186 habitantes. 

En los afias 70's crece en el lado norte y existen 1735 habitantes¡ 

º CQJC1:JJ o~O~[ñ) 
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Par.a .1980 existen 4500 habitantes y en los años posteriores se da el mayor incr~ 

ment6 poblacional y de territorio. al incorporarse las unidades habitacionales. 

De esta forma el u~o predominante es el habitacional y de servicios, dándose en 

la lotificación original precarias huertas familiares; al oriente terrenos de 

cultivo de mayor intensidad determinando la planta de PEMEX el uso intustrial. 

INFRAESTRUCTURA Y TENENCIA DE LA TIERRA: 

Los servicios básicos de infraestructura son contenidos en su totalidad en las -

unidades habitacionales y en el área industrial no así en la traza original don

de se tiene la cobertura de 80% de agua potable, 75% en drenaje y un 60% para el 

servicio eléctrico, diferenciando la planta de PEMEX y las áreas públicas cuyas 

tenencia de la tierra es de propiedad federal, del resto que es propiedad priva

da. 

La tendencia a seguir en la superficie urbana de Ixtaczoquitlán, lleva a retomar 

elementos de la traza urbana original con sentido planificador que regule y arde 

ne este crecimiento. 

EQUIPAMIENTO URBANO: 

El estudio realizado arroja un alto déficit en el sector comercio faltando una -

población a servir de 5540 habitantes. 

También se detectaron déficits en los sectores educación y cultura, en 

o ~M oi00~CfD 
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resto de los ~istemas se perciben superávits. 

VIVIENDA: 

Por lo que respecta a vialidad, existe un. 65% de calles pavimentadas, siendo el 

resto terracer!as. 

En cuanto a transporte la zona está cubierta por dos rutas que penetran a la 

misma, contando también con un sitio de taxis. 

Al interior del área urbana no se dan conflictos viales únicamente en los acce-

sos carreteros .. 

DIAGNOSTICO: 

La zona de trabajo marca carencias con respecto a la infraestructura y pavimen

tación sobre todo·en el casco urbano original. 

La carencia de servicios como educación, comercio y cultura es general para to

da la zona. 

Sobre vivienda no hay déficits pero hay que contemplar la ubicación de la fuer

za de trabajo para las industrias cercanas y el crecimiento natural de la pobl~ 

ción, cuidando no extinguir áreas agrícolas. 

En transporte hay cierto déficit lo que dificulta a la población el traslado ha 

cia Orizaba. 
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A continuaciln ver•mos la e~trategii a seguir a c6rto mediano y largo plazo en 

nuestra z~na ~e trabajo. 

PRONOSTICO: 

Nuestra propuesta de estructuración urbana ¿onsiste en la definición de 8 dis

tritos para la ubicacion de la n'ueva población y el uso óptimo de los servicios 

y equipamiento, siendo éstos delimitados por vialidades existentes y propuestas y por una ba

rrera física que es el río Escamela. 

Propuesta. 

De esta manera la descripción para cada uno de ellos es la siguiente: 

El distrito 1 que lo determina el antiguo casco urbano esta propuesta para uso 

habitacional mixto buscando su redensificación y contiene todos los servicios -

actualmente. 

El distrito 2 lo constituye básicamente la unidad habitacional "El Trehol" que 

conjuntamente con el distrito 3 son de nueva creación y tienen caracteristicas 

propias en cuanto a su tipología. 

~ OJJ o ~ O c~íHru 
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El distrito 4 se considera de transición entre uso habitacional y agrícola con

teniplando su desarrollo a mediano plazo. 

El distrito 5 de creación nueva se determinó para el asentamiento de nueva po-

blación buscando redensificarlo a largo plazo con uso habitacional. 

El distrito 6 que contiene actualmente la zona residencial se prevee una reden

sificación a mediano plazo. 

El distrito 7 es la actual zona industrial y el distrito 8 se consideró como 

reserva territorial. 

Se contempló una zona de desarrollo agrícola en la parte oriente de la zona de 

trabajo. 

Se proponen las vialidades de poniente-oriente 1, Calzada Ruiz Galindo y ponie~ 

te 8 como vialidad primaria en dos carriles; y vialidades como Norte Sur 11, 

Oriente 7, 3 y 6 como secundarias en un solo carril. 

Los déficits de equipamiento observados en el dianóstico que corresponden prin

cipalmente a educación, cultura y comercio, se resuelven al corto plazo con la 

ubicación del centro social popular y el mercado y dos unidades jardín de niños. 

A mediano plazo se proponen los siguientes sistemas: educación, salud, comercio, 

comunicaciones, recreación, administración y servicios. 

~~ o100@)u=u 
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1 Y 8 largo-plazo Se.proponen estos sistemas: educación. comercio, comunicaciones, 

salud, áreas verdes y servicios. 

o 

Estableci~ndose como prioritarios los problemas de comercio y cultura para los 

que se plantea el reforzamiento de un subcentro urbano localizándose aquí el 

centro social popular y el mercado tan necesario para resolver el problema de -

abasto en la zona. 

INTRODUCCION AL TEMA: 

As{ mismo se realizaron.encuestas con la participación de 150 familias en toda 

la zona de trabajo para un muestreo sobre los servicios públicos y urbanos de -

los cuales destaca la demanda de un mercado por sobre otros elementos de equip~ 

miento. 

ESBOZO HISTORICO DEL COMERCIO EN MEXICO: 

Históricamente el problema del comercio y el abasto en nuestro país se acentúa 

a la llegada de los conquistadores. 

Durante la Colonia fueron preservados los mercados periódicos prehispánicos o -

tianguis, sin embargo aunque era un sistema de abasto suficiente esa persisten

cia tiene mucho mas de engañosa ya que la producción y la comercialización de -

ciertas mercancias como el vino, el aceite de oliva, sedas, etcétera, estaba en 

manos de monopolios híspánicos fuera de la Nueva España. 

u. ... .... ... 
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As{ pues la marginación racial y en consecuencia de clase, se asentuaba en el -

proceso de distribución. Los productos importados de Oriente solo llegaban a 

las grandes ciudades coincidiendo con fiestas religiosas. 

Los mercados ¡ocales y los tianguis, re~ibían una oferta parcial y limitada de 

tal manera que fueron envueltos por el dominio de intermediarios. 

Durante la Independencia los gremios y los monopolios raciales fueron sustitui

dos por nuevas formas de acaparamiento y concentración, basadas simplemente en 

la riqueza y en la concentración de capital. 

Ya en la Revolución a partir de la Reforma Agraria, l·a intermediación y acapar~ 

miento revirtieron su dirección, tanto para llevar productos industrializados a 

los indios, ahora campesinos, como para adquirir su producción a precios ínfi-

mos para abastecer los grandes mercados urbanos y hasta los mercados internaci~ 

nales. 

AUDIO ORIGINAL *ENTREVISTA A REGIDOR DE COMERCIO ENTREVISTA A PRODUCTOR. 

The Lade 

M. Oldfield 
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- PROBLEMATICA DE ABASTO ENLA REGION: 

o 

; 

' 

La problemática de abasto en la zona conurbada se agudiza en las ciudades peri

féricas donde las leyes de la oferta y la demanda no responden a la rentabili-

dad de los espacios donde se efectuan dichas actividades. 

u. .......... . 
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En tal situación tenemos que en la zona existen 6 unidades de mercado público, -

localizandose 1 en Rio Blanco ••• 

Dos en Nogales~Cd. Mendoza y 

Tres en Orizabs. Es en esta última donde la población de Ixtaczoquitlán satisf~ 
ce sus necesidades de abasto por ser más bajos los costos de los productos según 

el estudio realizado en la zona. 

As{ en la Cd. de Orizaba se encuentra el mercado de las flores que fue el prime

ro en la ciudad. 

El mercado Melchor Ocampo a sido el principal centro de abasto en la ciudad por -

su cercanía al cento urbano hasta mediados de los 70's. 

Hacia 1975 se construye el mercado Zapata, como solución al mercado anterior ya 

que ocasionaba conflictos viales por el comercio ambulante, siendo así también -

proyectado como un mercado de caracter regional. 

·Sin embargo en la práctica dicho objetivo no se realiza.ya que presenta una deso

cupación ~e 40%, dándose el comercio fuera del mercado debido a las altas rentas 

_de los locales y su alejanía del centro urbano. 
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Como mod~lo análogo. este mercado es retomable solo en su concepto de cubiertas 

que responden al clima de la región. 

Las naves en forma radial y en su partido -de octágono forman ángulos que impli

can desperdicio de espacio en lo~ pasillos. 

El conjunto al cual se le anexó una nave más que en el proyecto original y en -

su caracter de mercado regional, no responde a las necesidades de la población 

por las razones ya expuestas; también contaminando visualmente al contexto urb~ 

no por la instalación de puestos fijos alrededor del inmueble y opancando su 

caracter de hito en la ciudad. 

* ENTREVISTA A CONSUMIDOR. 

Dentro del muestreo realizado, en la cuestión del abasto tenemos que el 6.3% de 

los encuestados satisface su demanda en el municipio de Orizaba, el 34% lo rea

liza en la localidad, tanto en la Conasupo, tiendas y los tianguis y un 4.6% lo 

realiza en ambas ciudades. 

ESTUDIOS PRELIMINARES: 

Para selección del terreno del proyecto de mercado se tomaron en cuenta las si

guientes condicionantes: 

o 

Que tenga la suficiente dotación de servicios e infraestructura. 

Que su ubicación centralizada cubra la zona de estudio y 

u. ......... 
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Se encuentre en. un p~nto ~ontrario al crecimiento urbano 

Además no se encuente alejado del centro urbano. 

El terreno propuesto presenta también la caracterísitca de tener la vialidad de 

poniente 2 que enlaza la Colonia Barrio Nuevo de la ciudad de Orizaba y que es

tá propuesta a futuro como vialidad primaria lo que representa que ese sector cu 

bra su demanda. 

El terreno propuesto cuenta con una superficie de 9827.05 M2 y una pendiente del 

del 5%. 

Se hicieron pruebas de resistencia de terreno las cuales arrojan un resultado de 

3. ton/M2. 

PROGRAMA ARQUITECTONICO: 

Apartir de la definici6n de 3 zonas en el mercado, tenemos: 

La zona seca constará de locales de bienes duraderos; 

La zona húmeda y semihúmeda estará constituída por las naves y puestos periféri

cos de abarrotes y fondas. 

La zona de servicios constará de la administraci6n, andenes de carga, descarga -

y retiro de basura, sanitarios y tarjas generales. 

Considerando también dos tipos de pasillos; Los principales y los conectores. 

º ~QJJ010o~[fU 
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• EL PROYECTO: 

La contemplación conjuntamente, del mercado con un centro social popular y su 

localización dentro del mismo terreno, llevó a adecuarse a la condición de comp~ 

tibilidád- media sin llegar a ser elementos colindandtes. 

La disposición de estos elementos con respecto al equipamiento cercano originó -

la necesidad de un conector común, que es una plaza pública, abarcando así la 

conceptualización para el conjunto, como concentrador de población para el inter 

cambio comercial, sirviendo a su vez para vestibular a ambos y como extensión h~ 

cia el exterior, de las actividades de los dos en determinado momento. 

DESCRIPCION DEL PROYECTO: 

Conjunto: 

A nivel conjunto determinamos tres plazas. 

La plaza principal que define el acceso primario al mercado y es un vestíbulo p~ 

ra el centro social popular; orientada hacia el centro urbano y tendrá la posibi 

lidad de servir para la instalación de tianguis. 

La plaza secundaria esta caracterizada por un estacionamiento que servirá a am-

elementos. 

o 
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21 MERCADO~~ 



r 
\ 

¡ 

--·-···-··« ··----···· - ··.-···~7-·,,-, --:· ·:· -'°--'.·-···- --,· ,----:--·····-···---··--···-·-::--;-;-···.-----·-----:--.-. ------·-----:-----.--. -----··------·-------------

Plaza con zona de carga 

y ·descarga. 

Planta conjunto de aca 

bados. 

Acercamiento a alumbr~ 

do. 

Planta de conjunto 

vegetación. 

Planta de cubiertas 

Planta arquitectónica. 

Plano de fachadas. 

O~@ 
V a 

©·~ 
r a 

,La tercera plaza· es una continuidad de la plaza principal, ahí se ubica la zona 

de carga y descarga ya que ahí se tiene el sentido de la vialidad para el abasto 

desde la autopista. 

El tratamiento de las plazas es de adoquí~ hexagonal y adocreto cuadrado en las 

plataformas propuestas. Las bancas y arriates fabricados in situ, son a base de 

de electromalla y concreto. 

También contará con alumbrado público por el uso nocturno que implica el centro 

social popular. 

La vegegatición propuesta para la ornamentación será la misma que se encuentra -

en la zona. 

MERCADO: 

La distribución de los componentes físicos como son zona seca, zona húmeda y zo

na de servicios se definió, alrededor de dos pasillos principales que corren en 

ambos sentidos y determinan ·los accesos principales en los cuatro puntos cardina 

les; estos andadores introducen al usuario directamente a la zona húmeda y semi

húmeda ya que se determinó la prioridad de los bienes de consumo inmediato sobre 

los bienes de consumo duradero, sin descuidar el fácil acceso a las otras zonas. 

Se dispusieron: ademfis hacia el exterior, locales que sin ser incompatibles a el 

mercado se buscó no interferir en el funcionamiento interior. y dan servicios 

diversos al consumidor, teniendo un tratamiento diferente la fachada oriente, 

o 
u. ... A. ... 
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,u~ da hacia la plaza principal cuyos puestos se destinaron para comida diversa 

tomando en crienta. el uso de la misma. 

Se esta manera, en la distribución final correspondió el 75% del total de los -

locales para los bienes de consumo inmediato los cuales son: Frutas y legumbres, 

carnicerías, abarrotes. y semillas, pollerías, pescaderías, fondas, tortillería 

Y comida diversa, siendo un total de 89 puestos y el 25% para los locales de ro

pa, mercería, loza y peltre, zapaterías, telas, ferretería, tlapalería y diver-

sos, constituyendo un total de 34 puestos de bienes de consumo duradero, que en 

total suman ~23 puestos, a su vez en la zona complementaria se cuentran los si-

guientes servicios: Administración, sanitarios, anden de carga y descarga, anden 

de retiro de basura, lavado de productos en general y bodegas. 

Factor importante, también lo fue el adecuamiento a las condiciones climáticas -

del lugar, siendo así que se dispuso un juego de 4 cubiertas, para las ~onas de 

puestos, con cie~ta pendiente y en forma ascendente correspondiendo en espacia-

miento entre una y otra para lograr una mejor ventilación, como respuesta a las 

constantes lluvias en el otro caso. 

Con el manejo escalonado de estas, se busca que cada zona tenga en sí diferentes 

sensaciones espaciales tanto en naves, como puestos periféricos y la zona admi--

nistrativa. Es decir cada zona, cada local, cada servicios es un lugar diferen-

te dentro del conjunto que pretende con ello una propuesta formal en el contexto. 

Dichas cubiertas logran este giro atravez de un elemento estructural que susten-
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,ta las armaduras metálicas, que a su vez descansan sobre columnas de concreto, -

las cuales constituyen el resto de la superestructura. Los muros divisorios y 

los locales de venta son a base de tabi.que "la Huerta", a su vez los muros de 

carga el material es tabique de barro o tabicón y en algunas áreas como las coc~ 

nas y sanitarios soportan losas de concre~o armado9 para los elementos de cubieE 

ta sobre las naves y los puestos perif~ricos se determinó el uso de lámina ROMSA 

calibre 18. 

Las armaduras metálicas son elementos que sustentan montenes donde estan fijas -

las láminas ROMSA. Los montenenes ·formando cajones son CPL de calibre 12 pulga

das; mientras que en los elementos de las armaduras que son cuerda superior, in

ferior. y diagonales con dos ángulos de 4 X ~ pulgadas y la montante formando un 

cajón con dos ángulos de 3 X ~pulgadas. 

En la cimentación sólo el elemento central esta soportado por losa de cimenta- -

ción; el resto del conjunto se conformará por zapatas corridas en el caso de los 

puestos periféricos y zapatas aisladas bajo las columnas que reciben el soporte 

de las armaduras. Los puestos al interior solo llevaran una dala de cimentación 

al ocntorno para evitar el volteo del muro. 

Para la instalación hidraúlica consideramos un tanque elevado con capacidad de -

24 700 litros que se ubica arreba de los sanitarios, abastecido por una cisterna 

con capacidad de 49 700 litros ubicada en el acceso hacia las fondas; de los sa

nitarios se distribuye el ramaleo por piso hacia toda el mercado, siendo utiliz~ 

da tubería de cobre tipo "M". 
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La instalación sanitaria se da por todo el interior del mercado, teniendo cone~ 

tores que reciben el agua pluvial de las cubiertas, llegando a la salida por la 

calle Poniente 2 con 239 Unidades de descarga finales. 

es de PVC y el resto es albañal de concreto simple. 

El ramal para muebles -

La instalación de gas es abastecida a partir de un tanque de gas estacionario -

de capacidad de 1500 kilogramos, ubicado arriba de las fondas que serán servi-

das por éste .y además la tortillería contarán con medidor individual y la tube

ría a util~zar es la tipo ''L''. 

La iluminación se resuelve con lámparas de vapor de mercurio en naves y andenes 

para 36 000 y 18 000 lúmenes respectivamente, el resto de los puestos con lám--

paras incandescentes. La administración, sanitarios y fondas con lámparas de -

gas incadescente para 2 300 y 4 850 lúmenes respectivamente. 

La instalación eléctrica será con dos ramalees uno con corriente monofásica y -

otro con corriente trifásica. Teniendo los medidores concentrados en el acceso 

a las fondas. 

Por lo que respecta a la mangueteria en ventanas y puertas abatibles son de fie 

rro tubular calibre 18'. 

En cuanto a acabados en piso de pasillos es de loseta de granito de 20 X 20 Y -

en puestos es de cemento pulido. 

Los muros tanto en puestos como en fachada tienen acabado base de tabique " la 

Huerta•' aparente y en bafios y cocinas tabic6n con pintura de esmalte. 
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En techo hacia ~l interior dél mercado el acabado base es lámina ROMSA en las 

ves, pasillos cubiertos y puestos periféricos. 

En fondas es de losa de concreto armado y sanitarios plaf5nd de yeso. 

COSTOS Y FINANCIAMIENTO: 

El costo dél proyecto asciende a 263,980.00.00 (doscientos sesent~ y tres millo

nes, novescientos richenta mil) pesos en el año de 1987, que corresponde a una re 

laci5n de 109 760 veces el salario mínimo mensual dé la zona en el mismo año; ya 

que el costo de materiales y la mano de obra en el estado de Veracruz son más b~ 

jos que en otras entidades. 

La forma de financiamiento será por BANOBRAS por el fondo fiduciario Federal de 

fomento municipal (FOMUN); el cual tiene el monto máximo de financiamiento para 

mercado es de 592 088 000.00 (quinientos noventa y dos millones, ochenta y ocho 

mil) pesos con un plazo de amortización para 10 años y una tasa de interés seme~ 

trál de 8.5% también se plantea la.preventa de locales para subsanar la deuda p~ 

blica en el municipio que esto implica. 

El proyecto, como respuesta a la demanda poblacional, en un centro urbano en pr~ 

ceso de metropolizaci5n busca.así la no saturaci5n de servicios en la ciudad cen 

tral y lo planteamos como un hito dentro del contexto urbano de la zona de estu

dio ..• 

. · .. además que el· mercado es un espa,cio. donde~,f?J .. cpnta~to est::á en primer p~ano; '7 

.;lo vivo d.el camb:iO: eJ .luga.r que reune a .la,gente donde vende; compra, regata, ca.!!' 

bia sobre todas las cosas contacto humano. 
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