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mTRODUCCION 

NI GUILLERMO 11ARCONI, NI fLEMING, NI DE fOREST, 

NI TÁRNAVA, PUDIERON IMAGINAR QUE SUS DESCUBRIMIENTOS E INVEN

CIONES EN MATERIA RADIOFÓNICA, LLEGARÍAN /\ CONVERTIRSE EN UNO 

DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN COLECTIVA CON MAYOR INFLUENCIA 

EN NUESTRA SOCIEDAD, 

LA RADIODIFUSIÓN ES, UNO DE LOS SISTEMAS COMUNl 

C/\TIVOS MÁS VERSÁTILES DE NUESTROS TIEMPOS, LA RADIO-COMO MÁS 

COMÚNMENTE SE LE MENCIONA- OFRECE UNA SERIE DE VENTAJAS INNEG.i\ 

BLES: ESTIMULA Y PERMITE EL USO DE LA IMAGINACIÓN POR PARTE 

DEL RADIOESCUCHA, EL COSTO DEL APARATO RADIORECEPTOR ES /\CCESl 

BLE A TODAS LAS CLASES SOCIALES, SU SEÑAL PUEDE SER RECIBID/\ 

MIENTRAS SE REALIZAN OTRAS ACTIVIDADES, EL TIEMPO DE EXPOSICIÓN 

A SUS MENSAJES PUEDE SER MUY PROLONGADO POR NO SER ABSORBENTE, 

OFRECE MUCHAS OPCIQNES EN CANALES Y FRECUENCIAS y, POR SI LO A!.! 

TERIOR SÓLO AL CANAL AUDITIVO, VENTAJA QUE LLEVA SOBRE LA TELf 

VISIÓN, 

POR LAS RAZONES ANTES EXPUESTAS, LA RADIO NI HA 

DESAPARECIDO Y NI HA SIDO DESPLAZADA POR OTROS MEDIOS DE MÁS Rg 

CIENTE APARICIÓN, LA RADIO, COMO OTROS MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

COLECTIVA, HA LLEGADO DE FORMA COMPLEMENTARIA A CONFORMAR UN 

ABANICO DE POSIBILIDADES PARA LA SOCIEDAD MODERNA, 

PROBABLEMENTE NINGUNA RAZÓN SEA TAN IMPORTANTE 

PARA DESTACAR A LA RADIO COMO MEDIO DE COMUNICACIÓN, COMO EL -
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HECHO DE TENER LA MÁXIMA AUDIENCIA SOCIAL, SI SUMÁSEMOS EL Ny 

MERO DE PERSONAS QUE EN UN DÍA NORMAL ESCUCHARON ALGUNA ESTA -

CIÓN DE RADIO. OBTENDRÍAMOS UN NÚMERO SUPERIOR DE RECEPTORES 

QUE EN NHIGÚN OTRO MEDIO, INCLUYENDO A LA TELEVISIÓN, 

EN SU LARGO CAMINAR, CON LA EVOLUCIÓN Y AVANCES 

TECNOLÓGICOS DESDE EL INVENTO DE LA RADIOTELEGRAFÍA, EL SISTEMA 

DE RADIOFONÍA HA SIGN!FICADO UN EXCELENTE MEDIO PARA TRANSMITIR 

INFORMACIONES PERIODÍSTICAS, ADEMÁS DE LAS FUNCIONES COMEllCIAL 

Y DE ENTRETENIMIENTO QUE ÉSTE DESEMPEÑA, EL !NDIVIDUO INTERESA 

DO EN OBTENER INFORMACIÓN RÁPIDA SOBRE LO QUE OCURRE EN SU COMQ 

NIDAD INMEDIATA, EN SU PAÍS O EN EL MUNDO EN GENERAL, ENCUENTRA, 

HOY COMO AYER. LA OPORTUNIDAD DE SATISFACER SU INTERÉS A TRA -

VÉS DE LA RADIO, 

EL CRECIMIENTO MISMO DE LA POilLACIÓN MUNDIAL LE 

HA DADO UN INCREMENTO IMPORTANTE AL NÚMERO DE RADIOESCUCHAS, AL 

TIEMPO QUE LA CANTIDAD DE ESTACIONES DE RADIO SIGUE EN AUMENTO, 

COMO CONSECUENCIA DEL MISMO FACTOR DEMOGRÁFICO, 

EN tlUESTRO PA is. CON CERCA DE 86 M 1 LLONES nE H~ 

BITANTES, TAMBIÉN SE HA ELEVADO EL NÜMERO DE RECEPTORES DE LA 

RADIO, SEGÜN PRECISÓ EL ENTONCES SUB-SECRETARIO DE COMUNICA -

CIONES Y TRANSPCRTES, JAVIER J1t1ÉNEZ SPRIU, DURANTE EL PRIMER 

MERCADO LATINOAMERICANO Y DEL CARIBE DE LA RADIO-Y LA TELEVI -

SIÓN, DE LA POBLACIÓN MEXICANA "EL 70 POR CIENTO H1\BITA EN ZO

NAS URBANAS Y EL 30 POR CIENTO RESTANTE SE DISTRIBUYE EN ÁREAS 
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DISPERSAS, QUE DIFICULTAN LA COMUNICACIÓN Y EN DONDE 90 MIL LQ 

CALIDADES DE MENOS DE 2 MIL HABITANiES TIENEN ACCESO LIMITADO 

A LA RADIO Y 20 POR CIENTO NO RECIBE AdN SE~ALES DE TELEVISIÓN• 

(1). 

TANTO LA RADIO COMO LA TELEVISIÓN, COMO MEDIOS 

INTEGRALES DE UNA SOCIEDAD, HAN LLEGADO A CONSTITUIR UN ÍNDICE 

DE MEDICIÓN DEL DESARROLLO ECONÓMICO Y SOCIAL DE LOS PUEBLOS, 

UN EJEMPLO CLARO DE LO ANTES EXPUESTO SON LAS 

SIGUIENTES CIFRAS, REVELADAS POR LA MISMA FUENTE DURANTE LA -

INAUGU.RACIÓN DE "MEX!COM 86", QUE NOS PERMITE APRECIAR CLAR},

MENTE EL CRECIMIENTO DE LA RADIO EN NUESTRO PAÍS: "DE 1921 A 

LA FECHA, LA RADIODIFUSIÓN MEXICANA HA VENIDO CRECIENDO A UN 

RIT~O DE 7.0 POR CIENTO, TASA SUPERIOR AL CRECIMIENTO DE LA 

PCBLAC!ÓN: EN TÉRMINOS DEL NdMERO DE HABITANTES POR ESTACIÓrJ, 

SE ILUSTRA CON CLARIDAD LO ANTERIOR CON LAS SIGUIENTES RELACIQ 

NES: EN 1921 HABÍA 1.2 MILLONES DE HABITANTES POR ESTACIÓN. 

6~0 MIL EN 19~0, ll0 MIL EN 1960 Y CERCA DE 73 MIL EN LA ACTUA 

LIDAD", (2) 

EsTE DESARROLLO DE LA RADIO NO SÓLO EN NUESTRO 

PAÍS, SINO EN EL MUNDO EN GENERAL, HA HECHO QUE LA TECNOLOGÍA 

Y LA CIENCIA APOYEN EL EJERCICIO COMUNICATIVO CON ESTUDIOS GLQ 

BALES, COMPUESTOS POR LOS ASPECTOS SOCIOLÓGICO, PSICOLÓGICO,PQ 

LÍTICO, CULTURAL Y ECONÓMICO, ENTRE OTROS, TODO LO CUAL PERMI

TIRÁ HACER UN USO MÁS RESPONSABLE DE LA COMU~ICACIÓN COLECTIVA, 
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COMO RESULTADO DE LA ANTES EXPUESTO, EL ASPECTO 

INFORMATIVO COMO FUNCIÓN DE LA RADIO MERECE ESPECIAL ATENCIÓN, 

POR LA ESTRECHA RELACIÓN QUE ÉSTE GUARDA CON TEMAS TAN 'IMPOR -

TANTES COMO LA LIBERTAD DE EXPRESIÓN Y El' DERECHO A LA INFORM~ 

CIÓN, 

EL PR 1NC1 PAL OBJETIVO DE LA PRESENTE 1 NVESTI GA

C IÓN ES PROFUNDIZAR EN EL CONOCIV.IENTO DEL USO QUE El RADIOES

CUCHA HACE DE LOS NOTICIEROS DE.RADIO, AGENTES INFORMATIVOS, 

AúN CUANDO EN CANTIDAD DE TIEMPO TOTAL LA nús -

QUEDA DE ENTRETENIMIENTO ES LA FINALIDAD MÁS FAVORECIDA POR 

LAS PERSONAS QUE ENCIENDEN S~ P.ADIORECEPTOR, LA NECESIDAD DE 

SACIAR EL 11 1WUJRE INFORMATIVA", EL SABER QUÉ PASA "A MI ALREDE

DOR", TIENE ESPECIAL TRASCENDENCIA, POR LOS EFECTOS SOCIALES 

QUE PUEDE PROVOCAR, 

LA AMPLIA Y CONTINUA PROGRAMACIÓN, LA 11 COMPAÑÍA11 

PSICOLÓGICA QUE BRINDAN LOS LOCUTORES. LOS NOTICIEROS INFORMATl 

VOS Y LA PROMOCIÓN ARTÍSTICO-MUSICAL QUE POSEE LA RAD!ODIFUSIÓN 

LA CCLOCMI COMO UNO DE LOS MEDIOS CON MAYOR PENETRACIÓN EN LOS 

f:OGAR
0

ES MEXICANOS. Tono LO ANTERIOR HA HECHO QUE SE PUEDA SE§ 

MEUTAR LOS PÚBLICOS, SEGÚN LOS GUSTOS Y PREFERENCIAS DE QUIEN 

ESCOGE UNA ESTACIÓN PARA "HACERSE ACOMPAÑAR De ELLA", OFí:LC:IE,t! 

DO CON ESTO DIFERENTES MERCADOS PARA QUIENES UTILIZAN LA RAnro 

cor.o MEDIO DE PROMOCIÓN COMERCIAL. UNA INDISCUTIBwE VENHJA PY. 

BLICITARIA, 
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flRREDONDO RAMÍREZ DESTACA El FELIZ MOMENTO COMER 

CIAL POR El QUE LA RADIO ATRAVIESA EN LA ACTUALIDAD: "EN El -

MARCADO SENTIDO COMERCIAL, LA RADIODIFUSIÓN IMPLICA QUE ÉSTA SE 

HA DESARROLLADO BAJO LA GUÍA EN UN CRITERIO FUNDAMENTAL: LA BÚ~ 

QUEDA Y PENETRACIÓN DE LOS MERCADOS MÁS ATRACTIVOS PARA QUIENES 

A ÚLTIMA INSTANCIA OPERAN COMO BASE FINANCIERA DE LA ACTIVIDAD 

CO~UNICATIVAI ES DECIR, LOS ANUNCIANTES", (3) 

ALGUNOS QUISIERAN QUE SE DETERMINARA CLARAMENTE 

QUÉ ES BASICAMENTE LA RADIO, ¿COMERCIAL?, ¿DE ENTRETENIMIENTO?, 

¿ARTÍSTICA?, ¿INFORMATIVA?, COMO SI SÓLO LA CANTIDAD DE TIEMPO 

TOTAL .PUDIERA RESPONDER Al CUESTIONAMIENTO, HABRfA QUE CONTE~ 

TAR A ESTO CON UN CRITERIO MENOS CUANTITATIVO Y MÁS ORIGINAL, 

DICIENDO QUE LA RADIO DA PARA TODO ESO Y QUE TODO ESTO ES LA -

RADIO, ES DECIR, UN MOSAICO DE CONTENIDOS MULTIFUNCIONALES. 

HECfTANDO OTRA VEZ A JIMÉNEZ SPRIU PARA PODER T.§. 

NER UNA ESTADÍSTICA DE CÓMO SE UTILIZA El TIEMPO EN RADIO: "MJ\s 

DE DOS TERCERAS p,\RTES DEL TIEMPO DEDICADO A LA RADIO COMERCIAL 

ES DE ENTRETENIMIENTO, MIENTRAS QUE LA PUBLICIDAD OCUPA LA QUI~ 

TA PARTE DEL TIEMPO Y LOS PROGRAMAS EDUCATIVOS E INFORMATIVOS 

UTILIZAN SÓLO LA DÉCIMA PARTE DEL TIEMPO TOTAL DE PROGRAMACIÓN" 

CoMO YA SE EXPUSO ANTERIORMENTE, NO TODO SE CEN 

TRA EN El ASPECTO COMERCIAL, YA QUE u A TRAVÉS DEL PERÍODO 

1970-82 SE PERCIBE UN INDUDABLE CRECIMl"ENTO DE LA RADIO NO CO-
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MERCIAL, DENTRO DE LA CUAL SOBRESALEN LAS ESTACIONES DEPENDIE!! 

TES DE LAS INSTITUCIONES DE EDUCACIÓN SUPERIOR DEL PAÍS, f\sf 

PUES, EL NÚMERO DE ESTACIONES DE RADIO CON FINES LUCRATIVOS C~ 

SI SE DUPLICA DURANTE LOS AÑOS SETENTA E INICIO DE LOS OCHENTA, 

DE TAL FORMA QUE MIENTRAS EN ]971 SE REGISTRARON 24 ESTACIONES 

DE RADIO CULTURALES EN EL PAfS, PARA 1981 ALCANZARON LA CIFRA 

DE 47, 

EN RELACIÓN COll LAS ESTACIONES VINCULADAS A IN§. 

TITUCIONES EDUCATIVAS, ÉSTAS VIENEN A CONFORMAR EL 40,9 POR -

CIENTO DE LAS RADIODIFUSORAS PERMISIONADAS DURANTE ESOS A~OS" 

(5). 

VALE LA PENA ACLARAR QUE LA EDUCACIÓN NO ES 

IGUAL A LA INFORMACIÓN Y QUE CUANDO SE HABLA DE ESTACIONES NO 

CULTURALES ESTO IMPLICA QUE NO SE TRANSMITA NINGÚN TIPO DE CO!! 

TENIDO EDUCATIVO Y MENOS QUE NO SE TRANSMITA llffORMACIÓN, EN 

NOTICIEROS POR EJEMPLO, 

PARTICULARMENTE EN GUADALAJARA, SEGÚN EL X CEN

SO GENERAL DE POBLACIÓN 1980, SE ENCUENTRAN 1¡3 DE LAS 62 EST('

CIONES DE RADIO DEL ESTADO DE JALISCO -CERCA DEL 70 POR CIENTO, 

UN UNIVERSO QUE OFRECE VARIEDAD DE ENFOQUES Y CONTENIDOS EN LA 

PROGRAMACIÓN, DONDE DIFÍCILMENTE FALTARÁ LA INFORMACIÓN PERIO

DÍSTICA A TRAVÉS DE NOTICIEROS, TEMA CENTRAL DE ESTE ESTl'DIO, 

EL MÉTODO DE TRABAJO PARA LA INVESTIGACIÓN DEL 

TEMA "FUNCIÓN INFORMATIVA DE LOS NOTICIEROS DE RADIO EN GuAD~ 
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LAJARA", H/I ESTR IBllDO EN Lll BÚSQUEDA DOCUMENTAL, LAS ENTREVI S

TAS TESTIMONIALES Y, PARTICULARMENTE PARA EL ÚLTIMO CAPÍTULO, 

EN UN/\ ENCUESTA ENTRE LOS RADIOESCUCHAS TAPATÍOS, 

VALE LA PENA RE ITERA!l QUE MI INTERÉS NUNCA HA 

SIDO EL ESCLARECIMIENTO TEÓRICO DE LA EXPRESIÓN "INFORMACIÓN" 

SINO MÁS BJÉN EL ANÁLISIS PRÁCTICO DE LA FUNCIÓN INFORMllTIVA

BIEN O MAL DESEMPEÑAD/\-, DE UNO DE LOS NOTICIEROS EN NUESTRA 

CIUDAD, POSEEDOR/\ POR CIERTO, DE UNO DE LOS MAYORES NIVELES 

DE CALIDAD EN RADIO SEGÚN LOS CONOCEDORES DEL CAMPO, 

SI HE TENIDO QUE CAER EN LA EXPLICACIÓN DE LA 

EXPRESIÓN "I NFORM/\C IóN", HA S 1 DO, INEVITABLEMENTE, POR EL HJ;_ 

CHO DE QUE LA MATERIA PRIMA DE UN NOTICIERO, NO SOLAMENTE DE 

RADIO, ES LA INFORMACIÓN, MISMA QUE HE TRATADO DE AN/ILIZllR CON 

UN CRITERIO ÚTIL PRÁCTICO, NO EPISTEMOLÓGICO, ES DECIR APLICA 

BLE Y FUNCIONAL 1\ LA REALID/ID, 
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CAPITULO l ¡QUE ES INFORMACION? 

EL HABLA POPULAR -LA QUE FINALMENTE CENSURA LO 

QUE "sE VALE y LO QUE No". EN EL IDIOMA-NO DISTINGUE CLARAMENTE 

LA PALABRA "INFORMACIÓN" DE OTRAS SIMILARES COMO LA COMUNICA -

CIÓN. HOY TAN DE MODA, DE CUALQUIER MANERA, PARA El ESTUDIOSO 

DEL PROCESO DE INTERCAMBIO DE MENSAJES. PARA El COMUNICÓLOGO, 

El NIVEL DEL HABLA COLOQUIAL NO ES SUFICIENTEMENTE EXACTO O -

CIENTÍFICO, Al IGUAL QUE NO AGRADA A UN llEUMÓLOGO El O!R A LA 

GENTE LLAMAR INDISTINTAMENTE "GRIPA, CATARRO. O RESFRfO" A PA

DECIMIENTOS QUE, TÉCNICAMENTE HABLANDO. NO SON LO MISMO, 

EMPECEMOS POR DECIR QUE LAS EXPRESIONES LATINAS 

"COMMUrHS" (PONER EN COMÚN, COMULGAR) E "IN-FORMARE" (!N: DEN

TRO Y FORMARE: FORMA O CONOCIMIENTO). RAÍCES ETIMOLÓGICAS DE 

COMUNICACIÓN E INFORMACIÓN, RESPECTIVAMENTE, NO DAN UNA PAUTA 

CLARA DE CÓMO DIFERENCIAR UNA PALABRA DE LA OTRA. ALGUIErl Pug 

DE, POR EJEMPLO, ADENTRAR Al CONOCIMIENTO DE ALGO A OTRA PER

SONA (IN-FORMARE") y, Al MISMO TIEMPO, PONER ESE CONOCIMIENTO 

EN COMÚN ("comwri1s"), TODO EN ur1 MISMO PROCESO, 

EL CIUDADANO COMÚN USA LA PALABRA "COMUNICACIÓN" 

PARA DESCRIBIR UN NEXO, PUENTE, LAZO O CONTACTO, UNA UNIÓN Eli 

TRE DOS PARTES, SIN EMBARGO, DE Mt.NERA MÁS FORMAL Y EXACTA, CQ 

MUNICACIÓN SIRVE PARA DESIGNAR UN PROCESO DE INTERCAMBIO DE MEli 

SAJES. UN ACTO DE ENVIAR y RECIBIR CONTENIDOS, ca~ LO QUE LA 

PREGUNTA OBLIGADA ES: SI LA INFORMACIÓN TAMBIÉN DESCRIBE EL Eli 

vía y R.ECEPCIÓN DE MENSAJES, ¿CUÁL ES LA RELAC,IÓN ENTRE AMBOS 
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TÉRMINOS? 

COMUNICACIÓN E INFORMACIÓN TIENEN ALGO EN COMÚN: 

LOS DOS SON PROCESOS DE ENVÍO DE MENSAJES. EL PUNTO A DISCUTIR 

ES SI ADEMÁS DE TENER ALGO EN COMÚN, TAMBIÉN TIENEN ALGUNA DIFf 

RENCIA ENTRE ELLos; 

SIN QUERER LOGRAR UN/\ PROFUNDA TEORIZACIÓN EPI~ 

TEMOLÓGICI\ SOBRE LA RELACIÓN DE LAS DOS PALABRAS ANTES MENCIO

NADAS, SÍ DEBEMOS BUSCAR, CON LA IDEA DE QUE RESULTE ÚTIL, UN 

ENFOQUE QUE AYUDE A FORMALIZAR UNA DIFERENCIA, IMAGINEMOS LO 

QUE O.CURRE EN EL INTEllIOR DE UNA PERSONA QUE ESTÁ A PUNTO DE 

ENVIARLE UN MENSAJE A OTRA, SITUACIÓN QUE SE REPITE MILLONES 

DE VECES, DIARIAMENTE, EN TODO EL PLANETA, DESDE HACE MUCHOS 

CIENTOS DE AÑOS; ¿QUÉ PRETENDE LOGRAR ESTA PERSONA CON SU ME!J 

SAJE?. ¿CÓMO QUIERE QUE REACCIONE LA OTRA?. ¿nuscA DECIR ALGO 

PARA QUE QUEDE ENTERAD.~. AVISADA, NORIF!CADA?, ¿SÓLO ·QUIERE 

Eso?. ¿ASPIRA AL LOGRO DE ALGO MÁS, COMO PERSUADIRLA. CONVEN

CERLA, AFECTARLA? 

EULl\LIO fERRER, SOBRE EL PUNTO, COMENTA: "EN UN 

ACTO CELEBRADO EN PARfS, EL 29 DE MAYO DE 1974.,,DEDICAMOS UN 

TRABAJO A DIFERENCIAR, PRECISAMENTE, LOS TÉRMINOS DE INFORMA -

C!ÓN Y COMUNICACIÓN, CUYA SINONIMIA, TAN GENERALIZADA POR EN -

TONCES, RECHAZÁBAMOS, PARA NOSOTROS LA DICOTOMÍA COMUNICACIÓN

INFORMACIÓN NO ERA AMBIVALENTE .. , QUE LA COMUNICACIÓN CONTENGA 

INFORMACIÓN, NO SIGNIFICABA QUE LA INFORMACIÓN EQUIVALIESE A 

COMUNICACIÓN, LA !NFORMACIÓN DEBÍA ENTENDERSE COMO El PRINCJ-
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P ID DE LA ACC l ÓN Y LA COMUNICACIÓN COMO EL RESULTADO, PARA NQ 

somos LA INFORMACIÓN ERA UN COMPONENTE DE LA COMUNICACIÓN. y 

AS[ FUE CONSIDERADO POR LA UNESCO. EN 1977, POR LA COMISIÓN l[f 

TERNACIONAL PARA EL ESTUDIO DE LOS PROBLEMAS DE COMUNICACIÓN" 

(21). 

Y AGREPA: •,,,AMPLIANDO EL CONCEPTO, DIRfAMOS 

QUE LA INFORMACIÓN, QUE ES PREVIA A LA COMUNICACIÓN, CONSTITUYE 

UN MEDIO PARA QUE LA COMUNICACIÓN CUMPLA SU FIN MÁS IMPOJlTANTE: 

LA RESPUESTA DEL RECEPTOR" (J}), 

BLAKE Y HAROLDSEN EN SU TAXONOMÍA DE CONCEPTOS 

DE LA CoMUNICACIÓN, PROFUNDIZAN EN ESTE PUNTO y ASEVERAN: ·s1 
BIEN LA COMUNICACIÓN ES UN CONCEPTO MUY UTILIZADO, DEBE DESTA

CARSE QUE, ENTRE LOS OBSERVADORES, NO EXISTE TOTAL ACUERDO EN 

CUANTO A LAS DIMENSIONES DEL TÉRMINO, ALGUNOS SOSTIENEN QUE 

NO HAY COMUNICACIÓN A MENOS QUE EL RECEPTOR DEL MENSAJE SEA 

ACEPTADO POR ÉSTE, ÜTROS, COMO MILLER (1966), INSISTEN EN QUE 

EL ESTUDIO DE LAS COMUNICACIONES PROPIAMENTE DICHAS DEBE CON -

CENTRARSE SÓLO EN SITUACIONES EN QUE UNA FUENTE TRANSMITE UN 

MENSAJE A UN RECEPTOR CON LA INTENCIÓN CONSCIENTE DE INFLUIR 

SOBRE SU COMPORTAMIENTO" (6) 

INCLUSO, DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LA ÉTICA Pg 

RIODÍSTICA, LO ANTES REFERIDO COBRA ESPECIAL IMPORTANCIA POR

QUE UN REPORTERO, NO EXCLUSIVAMENTE DE RADIO, DEF,E LIMITARSE 

A TRATAR DE ESTABLECER UN PROCESO INFORMATIVO CON SUS RECEPTQ 

RES, PROCESO iNFORMATIVO ENTENDIDO COMO YA LO.HEMOS EXPLICADO, 
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O SEA, DE SIMPLE ENTERAMIENTO ODJETIVO, FRfo, IMPARCIAL, CON 

LA SOLA INTENCIÓN DE INTRODUCIR A LOS OTROS AL CONOCIMIENTO DE 

UNA NOTICIA, TRATAR DE INFLUIR, AFECTAR, PERSUADlR O CONVEN -

CER A LOS DEMÁS ESTÁ FUERA DE SUS FUNCIONES, 

AúN ASf, LA COMUNICACIÓN CABE DENTRO DE UN NOTl 

CIERO DE RAD!O O TELEVISIÓN, EN UN PERJÓDICO, EL EDITORIAL, LA 

COLUMNA, EL COMENTAR 1 O, EL ART f CULO DE OP lN l ÓN, SON INTENTOS CQ 

MUNICATJVOS POR LOGRAR QUE EL AUDITORIO, LOS LECTORES, ESTÉN 

DE ACUERDO CONMIGO, LO CUAL YA IMPLICA UNA CLARA POSTURA FRENTE 

AL PRODLEMA, EN FORMA PERSONAL DE VER LAS COSAS Y, SOBRE TODO, 

LA PRETENSIÓN DE INFLUIR EN LOS OTROS PARA QUE COMPARTAN MI PU.ti 

TO DE VJSTA, 

MOLES Y ZELTMAN INDICAN LA FUNCIÓN DE LA JNFORM~ 

CJÓN CUANDO AFIRMAN QUE ESTA "ES LA MEDIDA DE LA REDUCCIÓN DE 

LA INCERTIDUMBRE QUE PUEDE HABER, A PROPÓSITO DEL ESTADO DE UNA 

PARTE DEL UNIVERSO (LO QUE OCURRE EN EL LUGAR DEL EMISOR). POR 

MEDIO DE UN MENSAJE" (7), 

CON UNA CONNOTACIÓN MÁS PERIODÍSTICA, PERO TOO~ 

VÍA VÁLIDA PARA ESCLARECER EL PUNTO EN CUESTIÓN, lóPEZ DE ZUASO 

CONCIBE /, LA INFORMACIÓN COMO EL "PROCESO MEDIANTE EL CUAL UN 

EMISOR TRANSMITE A UN RECEPTOR UN SIGNIFICADO, EN SENTIDO ES -

TRICTO: NOTICIAS, EN SENTIDO AMPLIO, CUALQUIER EXPOSICIÓN DE 

HECHOS O IDEAS A TRAVÉS DE UN MEDIO DE COMUNICACIÓN DE MASAS" 

(8). CABE RESALTAR LA FORMA EN QUE SE MANEJA EL TÉRMINO "co

MUN I C/\C 1 ÓN DE MASAS", EN EL SENT! DO DE PUENTE O NEXO DE UN EMl 
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SOR CON LA COLECTIVIDAD, DICHO DE OTRA FORMA, COMUNICACIÓN EN 

UN SENTIDO MÁS GENÉRICO, 

LA PALABRA "INFORMACIÓN", PARA AMPLIAR MÁS ESTE 

ANÁLISIS, PUEDE ENCONTRARSE EN NUESTRO IDIOMA EN TRES CASOS 

CONCRETOS: PRIMERO, SIGNIFICANDO COSAS DIVERSAS, SEGÚN EL CAM

PO DE ESTUDIO DEL QUE HABLAMOS; NO ES LO MISMO LA INFORMACIÓN 

GENÉTICA EN LA B!OLOGÍ¡I.. QUE LA CIENCIA DE LA INFORMACIÓN EN 

BIBLIOTECNOLOGÍA, QUE LA INFORMACIÓN COMPUTADA EN CIBERNÉTICA, 

QUE LA INFORMAC!Ótl OBJETIVA EN EL PERIOD!SMO, SEGUNDO, INFOR 

MACIÓN PUEDE SIGNIFICAR DATOS, COtlOCIMIENTOS -srn SIQUIERA 

CUESTIONARNOS SI SON O NO VERDADEROS, SI SON, CON OTRO ENFO -· 

OUE MÁS ÉTICO, INFORMACIÓN O DESINFORMACIÓN-, EL CONTENIDO DE 

UN MENSAJE Y ASÍ ESCUCHAMOS DECIR QUE "SE DEBE DE COMUNICAR 

TAL o CUAL INFORMACIÓN". TERCERO y ÚLTIMO, cur,NDO INFORMACIÓN 

DESIGNA UN PROCESO DE ENVÍO DE MENSAJES, CON LAS COINCIDENCIAS 

Y DIFERENCIAS QUE PRESENTA FRENTE AL PROCESO COMUNICATIVO, PU~ 

TO ANTES ABORDADO, 

HASTA DONDE IiEMOS LLEGADO CON ESTE ANÁLISIS -

SIEMP~E CON LA IDEA DE QUE NOS AYUDE A UTILIZAR MÁS PRÁCTICA

MENTE EL TÉRMINO "INFORMACIÓN"-, LOS PLANTEAMIENTOS PUEDEtl LL,S 

VARNOS A LA INJUSTA TENTACIÓN DE QUERER DETERMINAR QUÉ ES MÁS 

DESEABLE, ¿LA COMUNICACIÓN O LA INFORMACIÓN? PARA ACABAR DE T.!1 

JO CON ESTA PREGUNTA. SENCILLAMENTE TENGAMOS PRESENTE LA AFIRMA 

CIÓN DE EULALIO FERRER SOBRE LA NECESIDAD QUE LA PROPIA COMUNl 

CACIÓN TIENE DE LA INFORMACIÓN, ES DECIR, SI NO HAY PRIMERO UN 

ENTERAMIENTO DEL RECEPTOR SOBRE QUÉ LO VAMOS A TRATAR DE PERSU.!1 
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DIR? 

PARA PROFUNDIZAR UN POCO MÁS EN EL PUNTO ANTERIOR, 

TOMEMOS EN CUENTA DOS SITUACIONES COTIDIANAS: ¿SERÁ MÁS DESEA

BLE QUE UN REPORTERO DE NOTICIERO TRATE DE INFLUIR Y AFECTAR A 

LA AUDIENCIA, Y NO SOLAMENTE LES INFORME FRÍAMENTE SOBRE ALGÚN 

HECHO? y EN EL CASO TOTALMENTE OPUESTO. ¿es DE ESPERARSE QUE 

UN PADRE DE FAMILIA TRATE DE EDUCAR A SU HIJO SOBRE MIL Y UNA 

COSAS, INFLUYENDO COMUNICAT!Vf\MENTE EN ÉL. O SERÁ MEJOR QUE ÚNl 

CAMENTE LA NOTIFIQUE INFORMATIVAMENTE DE LO QUE ESTÁ BIEN Y LO 

QUE ESTÁ MAL? HAY SITUACIONES, SEGÚN CADA CASO, EN QUE SERÁ -

PREFERIBLE ESTABLECER UN PROCESO INFORMATIVO Y EN OTRAS UNO CQ 

MUNICATIVO, 
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LEGISLACIÓN NACIONAL EN MATERIA DE INFORMACIÓN 

EL 19 DE ENERO DE 1960, EL ENTONCES PRESIDENTE 

DE MÉXICO LICENCIADO /\DOLFO LóPEZ MATEOS RECIBE LA NOTIC!f, DE 

QUE EL CorrnRESO APROBÓ y DECRETÓ LA LEY FEDERAL DE RADIO y Tg 

LEVISIÓN, QUE EL MISMO HABÍA PROPUESTO CON ANTERIORIDAD, LA 

CUAL AÚN PERMANECE VIGENTE, 

LA LEGISLACIÓN LA CONFORMAN 105 ARTÍCULOS, MÁS 

7 TRANSITORIOS, EN LúS CUALES SE DAN A CONOCER LOS LINEAMIEN

TOS EN MATERIA DE RADIO Y TELEVISIÓN QUE DEBERÁN ADOPTARSE, 

EN MATERIA DE INFORMACIÓN SON VARIOS LOS ARTÍ

CULOS DEDICADOS AL RESPECTO: 

"/\RTICULO V.- LA RADIO Y LA TELEVISIÓN TIENEN 

LA FUNCIÓN SOCIAL DE CONTRIBUIR AL FORT.~LECIMIENTO DE LA Iifff 

GRACIÓN NACIONAL Y EL MEJORAMIENTO DE LAS FORMAS DE CONVIVEN

CIA HUMANA. FRACcróN 1.- AFIRMAR EL RESPETO A LOS PRINCIPIOS 

DE LA MORAL SOCIAL, DIGNIDAD HUMANA Y LOS VÍNCULOS FAMILIARES 

FRACCIÓN 111.- CONTRIBUIR A ELEVAR EL NIVEL CULTURAL DEL PUE

BLO Y A CONSERVAR LAS CARACTERÍSTICAS NACIONALES, LAS COSTU!:j 

IlRES DEL PAÍS Y SUS TRADICIONES, LA PROPIEDAD DEL IDIOMA Y 

A EXHALTAR LOS VALORES DE LA NACIONALIDAD MEXICANA, FRACCIÓN 

IV,- FORTALECER LAS CONVICCIONES DEMOCRÁTICAS, LA UNIDAD NACIQ 

NAL Y LA AMISTAD Y COOPERACIÓN INTERNACIONAL, 

ªARTÍCULO VII.- EL ESTADO OTORGARÁ FACILIDADES 
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PARA SU OPERACIÓN A LAS ESTACIONES DIFUSORAS QUE, POR SU POTE.ti 

CIA. FRECUENCIA O UBICACIÓN, SEAN SUSCEPTIBLES DE SER CAPTADAS 

EN EL EXTRAllJERO, PARA DIVULGAR LAS MANIFESTACIONES DE LA CUL

TURA MEXICANA• FOMENTAR LAS RELACIONES COMERCIALES DEL PAÍS, 

INTENSIFICAR LA PROPAGANDA TURÍSTICA Y TRANSMITIR INFORMACIO -

NES SOBRE LOS ACONTECIMIENTOS DE LA VIDA NACIONAL, 

11/\RTÍCULO 58,- El DERECHO DE INFORMACIÓN, DE E~ 

PRESIÓN Y DE RECEPCIÓN, MEDIANTE LA RADIO Y LA TELEVISIÓN, ES 

LIBRE Y CONSECUENTEMENTE NO SERÁ OBJETO DE NINGUNA INQUISICIÓN 

JUDICIAL O ADMINISTRATIVA NI DE LIMITACIÓN ALGUNA NI CENSURA 

PREVIA, Y SE EJERCERÁ EN LOS T~RM!NOS DE LA CONSTITUCIÓN Y DE 

LAS LEYES" 

"ARTÍCULO 60.- Los CONCESIONARIOS DE ESTACIONES 

RADIODIFUSORAS COMERCIALES Y LOS PERM!SlONARIOS DE ESTACIONES 

CULTURALES Y DE EXPERIMENTACIÓN ESTÁN OBLIGADOS A TRANSMITIR 

GRATUITAMENTE Y DE PREFERENCIA: l.- LOS BOLETINES DE CUALQUIER 

AUTORIDAD QUE SE RELACIONEN CON LA SEGURIDAD O DEFENSA DEL Tg 

RRITORIO NACIONAL. LA CONSERVACIÓN DEL ORDEN PÚBLICO, O LAS Mg 

DIDAS ENCAMINADAS A PREVER O REMEDIAR CUALQUIER CALAMIDAD PÚ -

BL!CA 11
, 

"ARTÍCULO 62,- TODAS LAS ESTACIONES DE RADIO Y 

TLEVISIÓN EN EL PAÍS ESTARÁN OBLIGADAS A ENCADENARSE CUANDO 

SE TRATE DE TRANSMITIR INFORMACIÓN DE TRASCENDENCIA PARA LA NA 
CIÓN, f\ JUICIO DE LA SECRETARÍA DE GOBERNACIÓN", 
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"ARTÍCULO 64, FRACCIÓN!,- No SE PODRÁN TRANSMl 

TIR NOTICIAS, MENSAJES O PROPAGANDA DE CUALQUIER CLASE, QUE -

SEAN CONTRARIOS A LA SEGURIDAD DEL ESTADO O EL ORDEN PÚBLICO~ 

"ARTÍCULO 66.- QurnA PROHIBIDO INTERCEPTAR. Dl 

VULGAR O APROVECHAR LOS MENSAJES, NOTICIAS O INFORMACIONES QUE 

NO ESTÉN DESTINADOS AL DOMINIO PÚBLICO Y QUE SE RECIBAN POR 

MEDIO DE LOS APARATOS DE RADIOCOMUN!CAC!ON 11
, 

"ARTÍCULO 77,- LAS TRANSMISIONES DE RADIO Y Tg 

LEV!S!ÓN COMO MEDIO DE ORIENTACIÓN PARA LA POBLACIÓN DEL PAÍS, 

INCLUIRÁN EN SU PROGRAMACIÓN DIARIA INFORMACIÓN SOBRE ACONTE

C !MI ENTOS DE CARÁCTER POL ÍT! CO, SOC !AL ,CULTURAL, DEPORT! VO Y 

OTROS ASUNTOS DE !NTER~S GENERAL NACIONALES O INTERNACIONALES•, 

"ARTÍCULO 78,- EN LAS INFORMACIONES RADIOFÓNI

CAS, DEBERÁN EXPRESARSE LA FUENTE DE LA INFORMACIÓN Y EL NOM

BRE DEL LOCUTOR, Y SE EVITARÁ CAUSAR ALARMA O PÁNICO EN EL PJÍ. 

BL!CO" (9), 

fiASTA AQUÍ LO REFERENTE A LA LEY FEDERAL DE R!! 
DIO Y TELEVISIÓN, EN 1973 SE PUBLICA EN EL DIARIO ÜFICIAL 

DE LA FEDERACIÓN DEL DÍA 4 DE ABRIL, EL REGLAMENTO DE LA CIT.!'! 

DA LEY, CUYOS OBJETIVOS SON FIJAR LOS INSTllUMENTOS PARA QUE 

SEA EFECTIVA Y PRECISA, REGULAR EL COMPROMISO DE LAS ESTACIO

NES DE RADIO Y TELEVISIÓN EL ENCADENAMIENTO A QUE SE REFIERE 

EL ARTÍCULO 62 DE LA LEY EN LA MATERIA", 
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nARTÍCULO 12.- Es OBLIGACIÓN DE LAS ESTACIONES 

DE RADIO Y TELEVISIÓN INCLUIR GRATUITAMENTE EN SU PROGRAMACIÓN 

DIARIA, 30 MINUTOS CONTINUOS O DISCONTINUOS SOBRE ACONTECIMIE!! 

TOS DE CARÁCTER EDUCATIVO, CULTURAL, SOCIAL, POLÍTICO, DEPOR

TIVO ENTRE OTROS ASUNTOS DE INTERÉS GENERAL, NACIONAL O HITEJ! 

NACIONAL, DEL MATERÜL PROPORCIONADO POR LA SECRETARÍA DE GQ 

DERNACIÓN, EL TIEMPO MÍNIMO QUE PODRÁ DIVIDIRSE LA MEDIA HO

RA NO SERÁ MENOR A 5 MINUTOS", 

"ARTÍCULO 35' - Non c I EROS' PROGRAMAS LI TERAR 1 os 

Y DE CONCURSOS, CONFERENCIAS, NARRACIONES Y CONTROLES REMOTOS 

DE ESPECTÁCULOS DEPORTIVOS, ARTÍSTICOS, CULTURALES Y DE ACTOS 

SOCIALES CÍVICOS, SERÁN CONSIDERADOS PROGRAMAS EN VIVO", 

"ARTÍCULO 38,- SE CORROMPE EL LENGUAJE, CUANDO 

LAS PALABRAS UTILIZADAS POR SU ORIGEN, POR SU USO, NO SEAN AQ 

MITIDAS DENTRO DEL, CONCENSO GENERAL COMO APROPIADAS Y· CUANDO 

SE DEFORMAN LAS FRASES O PALABRAS, O SE UTILICEN VOCABLOS EX

TRANJEROS", 

"ARTÍCULO 5L FRACCIÓN !-A,- RELATIVO AL CoNS.§. 

JO NACIONAL DE RADIO Y TELEVISIÓN, QUIEN TIENE ENTRE OTRAS 

ATRIBUCIONES: CLASIFICAR SU PROGRAMACIÓN POR CATEGORÍAS PARA 

ELEVAR EL NIVEL MORAL, CULTURAL, ARTÍSTICO Y SOCIAL DE LAS -

TR1\NSMISIONES", 

NOTICIERO,- INFORMES SOBRE SUCESOS LOCALES, NA 

CIONALES, E INTERNACIONALES; REPORTES METEOROLÓGICOS, ACTOS -

17 



CÍVICOS Y SOCIALES, COMENTARIOS Y ANÁLISIS, 

CUESTIONES ECONÓMICAS Y SOCIALES, INFORMES SO

BRE PRODUCCIÓN NACIONAL, INDUSTRIAL, AGRÍCOLA Y MINERA, !MPOft 

TACIONES Y EXPORTACIONES, MOVIMIENTOS DE PRECIOS, DESARROLLO 

COMERCIAL, SEGURIDAD SOCIAL, FERROCARRILES Y COMUNICACIONES, 

DESARROLLO DE LAS CIUDADES, COMENTARIOS Y ANÁLISIS, 

ACTIVIDADES DE NATURALEZA POLÍTICA, DEL EJECU

TIVO Y DEL CONGRESO, SOBRE PARTIDOS POLÍTICOS, ELECCIONES EN 

LA REPÚBLICA, EDITORIALES, MESAS REDONDAS Y CHARLAS, (10) 

EL MAN.EJO,POR TODO LO EXPUESTO EN MATERIA LE -

G!SLATIVA, DE LOS PROCESOS COMUNICATIVOS E INFORMATIVOS DEBE

RÁ HACERSE DE FORMA RESPONSABLE. AL CUMPLIR LA IMPORTANTÍSIMA 

FUNCIÓN SOCIAL QUE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN COLECTIVA REALl 

ZAN, 

DE LOS 30 MINUTOS QUE OBL I GADAMENTE L1\S ESTAC IQ 

NES TRANSM! SORAS DEBEN CUBRIR CON ACONTECIMIENTOS DE CARÁCTER 

EDUCATIVO, CULTURAL, SOCIAL, POLÍTICO, DEPORTIVO Y OTROS ASU!:! 

TOS DE !NTERES GENERAL, RESULTA OBVIO QUE EL FORMATO IDEAL Pf! 

RA PRESENTARLOS CONTINUA O DISCONTINUAMENTE SERÁ EL DE UN NO

TICIERO POR NO MENCIONAR EL ARTÍCULO 35, DONDE LITERALMENTE 

SE LES NOMBRA, 
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CAPITULO Il: NATURALEZA DE LA RADIO 

LA RADIO RECIBE SU NOMBRE DEL FENÓMENO FÍSICO 

DE RADIOEMISIÓN DE ONDAS ELECTROMAGNÉTICAS, TAMBIÉN CONOCIDAS 

COMO ONDAS HERTZIANAS, EN FÍSICA, RADIACTIVIDAD ES UNA CAPA

CIDAD QUE CONSISTE EN EL ENVÍO DE ENERGÍA DESDE UN PUNTO, 

LA SEÑAL Dt RADIO NO ES OTRO FENÓMENO QUE UNA 

ONDA EXPANDIDA CON CIERTA FRECUENCIA Y POTENCIA, QUE VIAJA 

POR EL AIRE DE FORMA SIMILAR AL EFECTO PRODUCIDO AL DEJAR CA

ER UN OBJETO EN UN RECIPIENTE CON l\GUI\, 

EL TÉRMINO "Lll RADIO" ES RESULTADO DE LA LEY 

DEL MENOR ESFUERZO EN L!NGÜÍSTICI\ Y EQUIVALE A RADIODIFUSIÓN, 

RADIOEMISIÓN O RADIOFONÍA, RADIODIFUSIÓN Y RADIOEMISIÓN SON 

EXPRESIONES MUY SIMILARES, INCLUSO EN UN SENTIDO ESTRICTO, QUE 

INDICAN LA EMISIÓN O DIFUSIÓN DE SEÑALES EN FORMA RADIAL, RA 

DIOFONÍA IMPLICA CONVERTIR ESA SEÑAL EN SONIDOS, 

AUNQUE EL HABLA POPULAR FRECUENTEMENTE USA LOS 

TÉRMINOS "LA RADIO" Y "EL RADIO" COMO SINÓNIMOS, VALE ACLARAR 

QUE EL PRIMERO DESIGNA LO YA EXPUESTO AL PRINCIPIO DE ESTE CA 

PÍTULO, ESTO ES, UN SISTEMA O MEDIO DE COMUNICACIÓN, Y EL SE

GUNDO AL RECEPTOR DE FRECUENCIAS RADIALES, Asf "LA RADIO" -

EQUIVALE A RADIODIFUSIÓN Y "EL RADIO" AL RADIORECEPTOR, UNA 

PEQUEÑA PERO SIGNIFICATIVA DIFERENCIA, EN TAN SÓLO EL ARTÍCU

LO, 
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LA RADIO, UN MEDIO DE COMUNICACIÓN 

EL PRESENTE TRABAJO tlO TIENE COMO FINALIDAD LA 

EXPLICACIÓN TÉCNICA DE CÓMO FUNCIONA FÍSICAMENTE EL SISTEMA DE 

RADIOEMISIÓN DE SEÑALES, PUNTO MUY INTERESANTE, PERO QUE CON

CIERNE A UN EXPERTO EN INGENIERÍA, COMO VA SE INDICÓ EN LA I~ 

TRODUCCIÓN, EL OBJETIVO QUE SE PERSIGUE ES EL CONOCIMIENTO DE 

CÓMO FUNCIONAN LOS NOTICIEROS Erl GUADALAJARA, CÓMO LOS MANEJAN 

QUIENES LOS PRODUCEN, QUÉ USO HACE DE ELLOS EL RADIOESCUCHA 

TAPATÍO, 

ÜPERACIONALMENTE HABLANDO, LA RADIO ES UN CANAL 

DE COMUNICACIÓN, DENTRO DEL PROCESO EN EL QUE UN EMISOR ENVÍA 

UN MENSAJE, EN CIERTO CÓDIGO, A UN RECEPTOR, PROVOCANDO DETER 

MINADO EFECTO, 

AL SER EL VEHÍCULO, INSTRUMENTO O HERRAMIENTA 

QUE PERMITE QUE EL MENSAJE LLEGUE DEL EMISOR AL RECEPTOR, ~A 

RADIO TIEflE UN PAPEL FUNDAMENTAL EN EL PROCESO, EN LA ACTUf, 

LIDAD, CON EL VERTIGINOSO AVANCE TECNOLÓGICO EN MATERIA DE MJ; 

DIOS DE COMUNICACIÓN COLECTIVA, A ÉSTOS SE LES HA LLEGADO A 

ENDIOSAR O A CULPAR DE MUCHOS MALES SOCIALES, OLVIDANDO UN PQ 

ca QUE SON SÓLO MEDIOS. A DISPOSICIÓN DEL HOMBRE MISMO. CREf, 

DOR Y DUEÑO DE LA TECNOLOGÍA, EL aLTIMO RESPONSABLE DE LO QUE 

SE HAGA CON ELLOS, 

SHANNON Y WEAVER IDEARON UN DIAGRAMA QUE PUEDE 

AYUDAR A EXPLICAR GRÁFICAMENTE LO QUE OCURRE EN LOS MEDIOS -
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ELECTRÓNICOS DE COMUNICACIÓN (RADIO Y TELEVISIÓN) (FIGURA 1), 

EL PROTAGONISTA DEL PROCESO, DE ACUERDO CON LO 

OBSERVADO, SIGUE SIENDO El HOMBRE, YA COMO FUENTE DE COMUNIC./i 

CIÓN, YA COMO DESTINO DE TODO B.. PROCESO, LO QUE SE OBSERVA E!:!. 

TRE ELLOS sori ELEMENTOS y DISPOSITIVOS TÉCNICOS, PARA UTIUZAR 

SE EN SU BENEFICIO O PERJUICIO, 

TRATANDO DE APLICAR ESTE DIAGRAMA 1\ LA RADIO, 

PODRÍAMOS SUSTITUIR A LA FUENTE POR EL LOCUTOR, AL MENSAJE POR 

LO QUE ÉSTE DICE, AL TRANSMISOR POR TODO EL APARATO TECNOLÓGl 

CO QUE CONVIERTE LA VOZ DEL LOCUTOR EN LA SEÑAL EMITIDA A TR./i 

VÉS DE ONDAS ELECTROMAGNÉTICAS, MISMA QUE SUFRE UNA INTERFE -

RENC 1 A POR E.EMPLO DE UN OBSTÁCULO GEOGRIÍF 1 ca' PERO QUE DE TO

DAS FORMAS DEJA PASAR UNA SEÑAL QUE SERÁ RECIBIDA POR EL APAR./i 

TO RADIORRECEPTOR, QUE C0"1VERT!RÁ LI\ SEÑAL EN SONIDOS CAPTA -

BLES POR EL DESTINO, EL RADIOESCUCHA, (FIGURA 2), 

QUEDA CLARO, PUES, QUE LA RADIO ES ur1 MEDIO -

ELECTRÓNICO OE COMUNICACIÓN COLECTlVA, UNO ENTRE EL ABANICO 

DE POSIBILIDADES COMPLEMENTARIAS QUE LA TECNOLOGÍA MODERNA -

OFRECE, 

LA RADIO DESDE VARIOS PUNTOS DE VISTA 

LA IMPOHTANC!A SOCIAL DE LA RADIO IMPONE UN E§. 

TUDIO MULTIDISCIPLINARIO, 
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ACTUALMEflTE, EL HOM!!RE MODERNO CUENTA CON VAíl I AS 

POSIBILIDADES PARA ELEGIR CUÁL MEDIO DE COMUNICACIÓN \,OLECTIVA 

LE RESULTA MÁS ÚTIL, ESTE PROCESO DE SELECCIÓN, HACE TIEMPO, 

YA HABÍA SIDO INDICADO POR WILBUR SCHRAMM CON SU FAMOSO "FAC

TRO DE SELECTIVIDAD": UNA PERSONA ELIGE UN MEDIO DE FORMA DI

RECTAMENTE PROPORCIONAL A SU ESPERANZA DE RECOMPENSA, E INVER 

SAMENTE PROPORCIONAL AL ESFUERZO NECESARIO, DICHO DE OTRA MP, 

NERA, MIENTRAS MÁS GRANDE SEA SU EXPECTATIVA DE LOGRAR UNA Rg 

COMPENSA CON ESE MEDIO, MAYORES SERÁN LAS PROBABILIDADES DE 

OUE LO SELECCIOflE SOBRE OTROS; Y MIENTRAS MAYOR SEA EL ESFUEft 

za FÍSICO, ECONÓMICO o DE OTRO TIPO, PARA CONSEGUIRLO. SE RE

DUCIRÁN ESAS MISMAS POSIBILIDADES DE SER PREFERIDO ENTRE LOS 

RESTANTES, 

CON EL AVANCE QUE LA COMUNICACIÓN COLECTIVA HA 

TENIDO DESDE LA APLICACIÓN OUE JUAN GUTEMBERG HIZO DE LA IM -

PRENTA INVENTADA POR LOS CHINOS, HAN SURGIDO NUEVOS MEDIOS DE 

COMUNICACIÓN QUE, MÁS QUE DESPLAZAR Y HACER QUE DESAPAREClE -

RAN LOS ANTERIORES, CONFORMARON UN CÚMULO DE OPCIONES, DESDE 

EL CULTURAL L!BRO, LUEGO LA GACETA Y EL DIARIO INFORMATIVO, 

PASANDO POR EL FASCINANTE Y MÁGICO CINE, POR LA VERSATILIDAD 

V ESFONTANEIDAD DE LA RADJO, HASTA LA IMPACTANTE TELEVISIÓN 

CON SUS DERIVACIONES Y ESPECIALIZACIONES COMO LA VIDEOCAs:T"ERA, 

EL SISTEMA POR CABLE, LA VÍA SATÉLITE Y LA RECEPClÓN POR ANTg 

NA PARABÓL! CA , 

LA RADlO PESE A TODO, NO HA SIDO ELIMlNADA DE 

LA PREFERENCIA DE LOS RECEPTORES DE LA COMUNICACIÓN COLECTIVA, 
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LAS PERSPECTIVAS INDICAN. COMO SE VERÁ MÁS ADELANTE, MÁS BIEN 

UNFUTURO POSITIVO, 

ÜE CUALQUIER FORMA-DECÍAMOS EN PÁRRAFOS ANTERIQ 

RES-, LO QUE NOS INTERESA EN ESTE TRABAJO ES EL ESTUDIO DE LA 

RADIO DESDE VARIOS PUNTOS DE VISTA. COMO EL LINGÜÍSTICO, EL CQ 

MUNICOLÓGICO, EL SOCIOLÓGICO Y EL PSICOLÓGICO, 

MARIANO CEBRÍAN. EN su"DICCJONARIO DE RADIO y 

T, V,", ANAL! ZA EL PUNTO Ll NGÜÍST I CO DE LA RADIO CUANDO LA DE§. 

CRIBE COMO "G1\LICISMO QUE DESIGNA EN FORMA GENERAL TANTO A LA 

RADIO COMO A LA TELEVISIÓN, ACCIÓN O EFECTO DE RADIODIFUNDIR, 

Co;lJUNTO DE PROCEDIMIENTOS, INSTALACIONES DESTINADAS A UNA EMl 

SIÓN. MEDIO DE COMUNICACIÓN A DISTANCIA POR EL QUE UN GRUPO 

MINORITARIO, MEDIANTE SONIDO. DIFUNDE POR VÍA HERTZIANA UNOS 

CUANTOS CONTENIDOS (INFORMATIVOS, FORMATIVOS. DIVERSIVOS, PER 

SUAS 1 VOS), CR 1 STAL! ZA DOS EN UN 1 DAD ES DE PROGRAMAS QUE SE YUXTA 

PONEN EN COlfflNUIDAD PARA FORMAR UNA EMISIÓN, UNA AUDIENCIA NQ 

MEROSA, DISGREGADA Y HETEROGÉNEA, QUE EN ALGUNOS CASOS, COMO 

EL DE LOS RADIOESCUCHAS O RADIOAFICIONADOS, PERMITE LA RESPUE§. 

TA POR EL MISMO SISTEMA" (11), 

DE LO DICHO POR CEBRÍAN MERECEN DESTACARSE DOS 

PUNTOS EN PARTICULAR: EL PRIMERO, CUANDO INCLUYE A LA TELEVI

SIÓN EN LA EXPRESIÓN "RADIO", LO QUE RIGUROSA Y TÉCNICAMENTE 

ES PERFECTAMENTE CORRECTO, PORQUE CABE RECORDAR QUE TAMBIÉN 

LA TELEVISIÓN UTILIZA EL ENVÍO RADIAL DE ONDAS ELECTROMAGNg 
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TICAS PARA HACER LLEGAR LA SEÑAL DE LA EMISORA A LOS TELEVISQ 

RES O TELERRECEPTORES, EL SEGUNDO, DONDE EJEMPLIFICA ALGUNOS 

CONTENIDOS DIFUNDIDOS POR LA RADIO Y SEPARA LOS INFORMATIVOS 

DE LOS FORMATIVOS Y TAMBIÉN DE LOS PERSUASIVOS, COINCIDIENDO 

TODO CON EL ENFOOUE CON QUE SE HABÍAN SEPARADO A LA COMUNIC~ 

CIÓN DE LA INFORMACIÓN, EN EL CAPÍTULO J DE ESTE TRABAJO, p~ 

RA AHONDAR UN POCO MÁS, BASTE DECIR QUE DE LO EXPRESADO POR 

CEDRÍAN SE DESPRENDE UNA SEPARACIÓN ENTRE UN INTENTO POR ENTI 

RARO INFORMAR, Y OTRO POR INFLUIR, POR FORMAR, POR PERSUADIR, 

CRISTINA ROMO, EN UN SENTIDO MÁS COMUNICOLÓGI

co, ENTIENDE A LA RADIO COMO UN "MEDIO DE COMUNICACIÓN QUE NI 

CESITA DE UNA INFRAESTRUCTURA TECNOLÓGICA PARA PODER SER; ES 

UN MEO 1 O 1NALÁMBR1 CD QUE ENV f A SEÑAi.E S . SONORAS A D 1STANC1 A, 

EN FORMA DISPERSA Y UNIDIRECCIONAL, EN ESTRICTO SENTIDO TÉCNl 

ca" <12), 

JiNGEL FAUS DESTACA EL VALOR DE LA RADIO EN LA 

COMUNICACIÓN COLECTIVA "LA RADIO ES EL MEDIO INFDRMTIVO MÁS 

EXTENDIDO, EL MÁS AMPLIAMENTE UTILIZADO, EL DE MÁS FÁCIL COJ:! 

PRENSIÓN Y MANEJO Y EL MÁS RÁPIDO EN LA COMUNICACIÓN DE NDTl 

CIAS" (13), COMO SERÁ EXPUESTO MÁS ADELANTE, LA RADIO TIENE 

UN GRAN VALOR COMO MEDIO DE COMUNICACIÓN DE CONTENIDOS INFOJl. 

MATIVQS, HECHO RESALTADO POR EL ANTERIOR AUTOR, 

Soc IOLÓG I CAMENTE HABLANDO, LA RADI o PUEDE CQN

S I DERAllSE COMO "UN MEDIO DE COMUNICACIÓN MASIVA DONDE E( RE -

CEPTOR ES IGUAL A UNA MASA INFORME Y EN ESE CONTEXTO PODRÍA D_g 
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FINIRSE MÁS BIEN COMO UN MEDIO DE DIFUSIÓN DE INFORMACIÓN O DE 

"IRRADIACIÓN" A LA MASA QUE CONSTITUYE EL RECEPTOR" (14),, SÉ_ 

GdN JEAN CAZANUEVE EN su OBRA "SOCIOLOGÍA DE LA RADIO y LA -

T.V.", DE LO ANTERIOR SOBRESALE LO REPETITIVO DE LA EXPRESIÓN 

"MASA". QUE COINCIDE CON EL YA CITADO ENFOQUE DE (EBRÍAN. QUIEN 

LA DESCRIBE COMO 11 UNA AUDIENCIA NUMEROSA, DISGREGADA Y HETERQ 

GÉllEA", SOBRE EL PUNTO, CRISTINA ROMO ABUNDA: EN EL ÁMBITO SQ 

CIOLÓGICO, LA RADIO ES UN MEDIO QUE LLEGA A UN PdBLICO EXTEN

SO. IrlCOm1rnsURABLE' INCONTROLABLE y HASTA c I ERTO PUNTO DESCQ 

NOCIDO; PUEDE LLEGAR A CUALQUIER TIPO DE PERSONA, DE CUALQUIER 

TIPO DE PERSONA, DE CUALQUIER CONDICIÓN Y NO EXIGIENDO DEMASIA 

DO ESFUERZO PARA EL QUE ESCUCHA, AUNQUE ESTO DETERMINA LA FOR

MA DE UTILIZACIÓN, QUE EL COMUNICADOR DEBE ELEGIR AL PRETENDER 

COMUNICARSE A TRAVÉS DE LA RADIO" (15), 

ÜTRO ASPECTO INTERESANTE DESDE EL QUE SE DEBE 

TOMAR EN CUENTA A LA RADIO ES, COMO YA SE APUNTÓ EL PSICOLÓGl 

CO, LA RADIODIFUSIÓN, POR SER UN MEDIO AUDITIVO, PRODUCE UN 

ESTÍMULO A LA IMAGINACIÓN DEL RADIOESCUCHA, QUIEN TIENE QUE -

CREAR MENTAL Y EMOCIONALMENTE LAS SITUACIONES QUE NARRA, 

"LA RADIO ES UN MEDIO DE COMUNICACIÓN QUE POR 

SUS CARACTERÍSTICAS PROPIAS, ALIMENTA Y RECREA, CON UN AMPLIO 

CALEIDOSCOPIO AUDITIVO, LA IMAGINACIÓN DE QUIEN LO ESCUCHA" 

(15), Lo ANTERIOR, TOMADO DEL "MANUAL DE ÜPERACIÓN Y PRODUC

CIÓN" DEL INSTITUTO MEXICANO DE LA RADIO, DENOTA EL EJERCICIO 

JM,\GINATIVO QUE LA PERSONA QUE ESCUCHA RADIO DEBE REALIZAR DQ 

RMHE LA AUDIENCIA, PARA REFORZAR, MARIO KAPLUN ASEVERA: "LA -
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RADIO ES PALABRA HABLADA Y COMO TAL EL COMUNICADOR RADIAL DE

BE TRATAR DE DARLE CALOR HUMANO. EMOCIÓN AL MENSAJE Q~E SE -

TRANSMITE POR SUS ONDAS, CON EL PROPÓSITO DE LOGRAR QUE LOS 

OYENTES SE !DENTJFJOUEN CON LAS INQUIETUDES Y ASP!RACJONES 

QUE PUEDAN VERTERSE A TRAVÉS DE LOS MENSAJES RADIALES" (15), 

UNA VEZ REMARCADA LA FUNCIÓN QUE EL EMISOR DE

BE CUMPLIR EN RADIO, AHORA DEBfAMOS ESPERAR TAMB!~N ALGO POR 

PARTE DEL RECEPTOR, SOBRE EL PUNTO, OTRA VEZ CRJSTJNA ROMO ANQ 

TA: "PSICOLÓGICAMENTE HABLANDO, LA RADIO ES SUGESTIÓN, LANZA 

SU MENSAJE Y EL RADIOESCUCHA HECHA A VOLAR SU IMAGINACIÓN (DE 

ACUERDO A C!ERCUNSTANC!AS. SU FORMACIÓN Y MEDIO AMBIENTE), POR 

LO TANTO, VA A INTERPRETAR PERSONALMENTE ESE MENSAJE Y DE ACUEft 

DO A SU FANTASÍA LE VA A DAR FORMA AL MISMO" (17), 

POR TODO LO ANTES DICHO, PODEMOS AFIRMAR QUE EN 

TÉRMINOS PSICOLÓGICOS, LA RADIO TIENE UNA C,,RACTERÍST!CA DJS

TINTIVA! EL ESTfMULO A LA IMAGJNACIÓN, PARA MUESTRA SE PUEDE 

RECURRIR AL TRABAJO DE HADELY CANTRIL TITULADO "LA INVASIÓN 

DE LOS MARCIANOS", QUE DESCRIBE CÓMO LA NOCHE DEL 30 DE OCTU

BRE DE'l938 ÜRSON WELLES ATERRORIZÓ CON SU VERSIÓN RADIAL DE. 

LA NOVELA "LA GUEHRA DE DOS MUNDOS", NO SÓLO AL ESTADO DE NUE

VA JERSEY, SINO A GRAN PARTE DE LA UNIÓN liMERICANA" (18), 

CARACTERÍSTICAS DE LA RADIO FRENTE A ÜTROS MEDIOS DE COMUNICA

CIÓN COLECTIVA, 

Los MEDJOS DE COMUNICACIÓN COLECTJVA CONST!TU-
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YEN UNA GAMA DE ALTERNATIVAS QUE LA SOCIEDAD MODERNA TIENE Pl\ 

RA ELEGIR, LO CUAL YA SE flA DEMOSTRADO CON HECHOS TAN CONTUN

DEIHES Y CLAROS COMO EL QUE TODAVÍA SUBSISTAN EL LIBRO, LA Rj¡ 

VISTA. EL CINE. LA RADIO Y LA TELEVISIÓN, LOS PRIMEROS MEDIOS 

EN SURGIR DURANTE LA HISTORIA DE LA COMUNICACIÓN COLECTIVA NO 

HAN SIDO DESPLAZADOS. NI HAN MUERTO, MÁS BIEN LO QUE HA OC!! 

RRIDO ES UNA ESPECIALIZACIÓN DE CADA UNO DE ELLOS CON DIVER

SOS PÚBLICOS. DENTRO DE LA SOCIEDAD EN GENERAL. EN MERCADO

TECNIA, SE DIRÍA OUE CADA UNO HA TOMADO UN MERCADO, Asf, LAS 

PERSONAS QUE BUSCAN MAYOR PROFUNDIDAD Y MÁS ARGUMENTACIÓN SO

BRE ALGÚN TEMA, RECURREN AL LIBRO, QUIENES DESEAN INFORMACIÓN 

AL Ml~MO TIEMPO FRESCA Y AMPLIA, LEEN PERIÓDICOS, LAS REVIS

TAS PROPORCIONAN ANÁLISIS Y DIVERSAS FORMAS DE INTERPRETAR LAS 

NOT 1e1 AS M.~s REC 1 ENTES. CON LOS PUNTOS DE VI STA DE sus COMENTJl 

RISTAS Y COLUMNISTAS, PARA "VIVIR INTENSAMENTE" UNA HISTORIA 

NO HAY COMO EL IMPACTO EMOCIONAL QUE PROVOCA EL CINE, LA ES

PONTANEIDAD Y VARIEDAD DE ESTACIONES DE RADIO PUEDEN .PROPORaQ 

NAR UNA EXCELENTE COMPAílÍA, POR MUCHAS HORAS DIARIAS, A QUIE

NES REALIZAN DIVERSAS LABORES COTIDIANAS, POR ÚLTIMO -HASTA -

VER QU~ MÁS INVENTA LA TECNOLOGÍA-, LA TELEVISIÓN, CON SU GRAN 

PENETRACIÓN PSICOLÓGICA, ENTRETIENE Y MUESTRA A LA SOCIEDAD UN 

ESPEJO CON EL REFLEJO DE LOS CAMBIOS Y LOS NUEVOS RUMBOS QUE 

EL MUtlDO TOMA, ÜFRECE UN CONJUNTO DE POS lB 11. !DADES, PARA TO

DOS LOS GUSTOS Y NECESIDADES, 

ÜBJETIVAMENTE, LA RADIO ES -COMO SE SEílALA EN 

INTRODUCCIÓN DE ESTE TRABAJO -UN MEDIO DE COMUNICACIÓN COLEf 

TIVA CON GRAN VERSATILIDAD, PODEMOS ICICLUSO, ENUMERAR SUS 

')] 



MÁS IMPORTANTES CARACTERÍSTICAS -SI BIEN NO TODAS-, QUE LE HAN 

DADO UN LUGAR ESPECIAL EN LA SOCIEDAD MODERNA: 

A),- ESTIMULA Y PERMITE EL USO DE LA IMAGINACIÓN 

POR PARTE DEL RADIOESCUCHA: AUNQUE YA SE HA AHONDADO BASTANTE 

EN ESTE PUNTO, VALE DESTACAR QUE LA RADIO, GRACIAS A SU NATURA

LEZA AUDITIVA, POS!BlL!TA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD Y LA 

FANTASÍA DE LA PERSONA, APARTADO EN EL QUE LA TELEVISIÓN ES MUY 

CRITICADA POR ABSORBER LA VISTA Y EL OÍDO DEL TELESPECTADOR, 

SIN PERMITIR UN NORMAL EJERCICIO MENTAL, 

B),- EL COSTO DEL APARATO RAD!ORECEPTOR ES ACCE

S !BLE A TODAS LAS CLASES SOC 1 ALES: LP. COMPARAC l ÓN FORZOSA EN E_!l 

TE PUNTO ES CON EL COSTO DE UN TELERECEPTOR, PERO CREO QUE QUEDA 

BASTANTE CLARO QUE ECONÓMICAMENTE HABLANDO ES MUCHO MÁS BARATO 

ADQUIRIR UN RADIO, CIERTAMENTE SERÁ DIFÍCIL ENCONTRAR UN HOGAR 

MEXICANO QUE NO TENGA UNA TELEVISIÓN -MÁS TODAVÍA Sl SE TRATA 

DEL MEDIO URBANO-, PERO EN EL MISMO SENTIDO TAMBIÉN ES UN HECHO 

QUE EN MUCHOS HOGARES NO ÚNICAMENTE SE TIENE UNO, SINO VARIOS AP~ 

RATOS RAD!ORECEPTORES, 

c),- Su SEÑAL PUEDE SER RECIBIDA MIENTRAS SE RE!! 

LlZAN OTRAS ACTIVIDADES: EL QUE MUCHAS PERSONAS ESCUCHEN DlARl~ 

MENTE Y POR VARIAS HORAS LA RADIO, Se DEBE A QUE ÉSTA NO ES AB

SORBENTE, Los MEDIOS EXCLUSIVAMENTE VISUALES -COMO LOS LIBROS, 

PERIÓDICOS Y REVISTAS DEMANDAN CONCENTRACIÓN PARA LA CORRECTA 

RECEPCIÓN DEL MENSAJE MIENTRAS QUE LOS MEDIOS AUDIOV!SUALES.C.Q 

MO EL CINE Y LA TELEVISIÓN SON AÚN MÁS PENETRANTES EN LA ATEN-
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CIÓN DEL RECEPTOR, ÜE AHf EXACTAMENTE EL GRAN IMPACTO PSICOLÓGl 

CO DE ESTOS ÚLTIMOS, LA RADIO, MUY AL CONTRARIO. PERMITE LA 

REAL!Z/\CIÓN DE OTRAS TAREAS MIENTRAS SE LE OYE, PUEDE OCURRIR 

INCLUSO QUE SE LE OIGA AUNQUE NO SE LE ESCUCHE EN TODA LA EXTE!:J 

CIÓN DE LA PALABRA, CON LO QUE SE DESTACA UN1\ CARACTERÍSTICA IJ:! 

PORTANTE DE LA RADIO: ES UN MEDID DE ENTRETENIMIENTO, DE ACDMP~ 

ÑAMIENTO, 

(CUANDO ASÍ OCURRE, COMO SE HA DEMOSTRADO, QUE 

EL AUDITORIO ESCUCHA EL MENSAJE ES PRECISAMENTE DURANTE LA EMl 

SIÓN DE LOS NOTICIEROS RADIOFÓNICOS, No EN VANO LA TARIFA MÁS 

CARA PAHA UN SPOT ES CUANDO SE LE INCLUYE EN ALGÚN NOTICIERO, 

POR TENER UNA RECEPCIÓN MÁS ATENTA DE PARTE DE QUIENES ACDMPA

ílAN SUS LABORES COTIDIANAS CON EL RADIO), 

D),- EL TIEMPO DE EXPOSICIÓN A SUS MENSAJES PUE

DE SER MUY PROLONGADO: LOS ADOLESCENTES PERMANECEN MÁS TIEMPO 

FRENTE A LA TELEVISIÓN QUE JUNTO AL RADIO, PERO LA POBLACIÓN 

ECONÓMICAMENTE llCTIVA PUEDE ESCUCHAR MÁS HORAS DE RADIO QUE LAS 

QUE VE DE TELEVISIÓN, ES DECIR, CUANDO NO SE T!ENE MUCHO QUÉ H~ 

CER SE PUEDE VER MÁS TELEVISIÓll, COMO YA SE HABÍA MENCIONADO 

EN EL INCISO ANTER!OR, LA RADIO NO ES ABSORBENTE, LO QUE PER -

MITE AL OBRERO ESCUCHARLA MIENTRAS LAnORll 8 HORAS 011\RIAS EN LA 

FÁBRICA, AL IGUAL QUE EL MECÁNICO EN SU TALLER, EL ALBAílIL EN LA 

OBRA, EL AMA DE CASA EN EL HOGAR O EL BURÓCRATA EN LA OFICINA, 
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E),- ÜFRECE MUCHAS VARIANTES EN CANALES Y FRECUE.tl 

CIAS, EN LA CIUDAD DE GUADALAJARA SE PUEDEN RECIBIR CERCA DE 40 
SEÑALES PRODUCIDAS EN LAS BANDAS DE AMPLITUD Y FRECUENCIA MODULA 

DAS, ES DECIR, EN A.M. Y f,M,, MIENTRAS OUE SÓLO SE PRODUCEN DOS 

SEÑALES TELE VIS 1 VAS LOCALES, EN CUANTO A GUSTOS MUS !CALES, PR_g 

FERENCIAS INFORMATIVAS Y POSIBILIDADES PUBLICITARIAS DE ALCANZAR 

EL SEGMENTO DE MERCADO BUSCADO, LA RADIO ES SUPERIOR A LA TELE

VISIÓN, MEDIO, ESTE ÚLTIMO, OUE TIENE QUE SATISFACER LOS GUSTOS 

DE UN PÚBLICO MÁS HETEROGÉNEO QUE LOS ALCANZADOS CON LOS DIFERE.tl 

TES CANALES DE RADIO, 

F), - Es EL MEDIO CON LA MÁXIMA AMPL!TUD SOCIAL: 

PRO AMPLITUD SOCIAL ENTENDEMOS NÚMERO DE PERSONAS, EN ESTE SE.ti 

TIDO, LA RADIO EN SU CONJUNTO, O SEA, TODAS LAS FRECUENCIAS DE 

RADIO UTILIZADAS POR DIVERSAS ESTACIONES JUNTAS, ALCl\flZA UN MA 

YOR NÚMERO DE PERSONAS QUE SU COMPETIDORA MÁS CERCANA: LA TEL_g 

VISIÓN, SIN EMDARGO, VALE LA PENA ACLARAR QUE SI BIEN LO AN -

TES DICHO ES CONTUNDENTE, NO DEBEMOS CAER EN EL ERROR DE AFIR

M/,R OUE LA AUDIENCIA DE UNA -RCMIÍROUESE UNA- ESTACIÓN DE RADIO 

ES MAYOR QUE LA DE UNA DE TELEVISIÓN, PORQUE EN LA MAYORÍA DE 

LOS CASOS ES EXACTAMEnTE AL REVÉS, 

G),- Es EL MEDIO INFORMATIVO MÁS RÁPIDO: SI UN 

1 MPORTANTE POL ÍT 1 ca ESTUV 1 ERA HAC 1 ENDO DECLARACIONES TRASCEN

DENTES PARA EL ACONTECER DEL PAÍS, EN UNA RUEDA DE PRENSA, 

¿EL REPORTERO DE QUÉ MEDIO flARÍA LLEGAR LA INFORMACIÓN AL AUDl 

TORIO DE LA MANERA MÁS RÁPIDA?, EL DE PERIÓDICO TENDRÍA QUE 
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ESCRIBIR SU INFORMACIÓN Y ESPERAR A QUE SE IMPRIMIERA. PARA SER 

LEÍDA VISUAL (LLEVÁNDOLA EN VIDEOCINTA O ENVIÁNDOLA VÍA SATÉLI

TE) A LA TELEEMISORA. SI SE QUIERE PENSAR EN LA POSIBILIDAD DE 

QUE ENVÍE LA INFORMACIÓN POR TELÉFONO; SALVO CLAnO. CUANDO DE 

ANTEMANO SE Sl1DE QUE LA NOTICIA SERIÍ DE RELEVANCIA NACIONAL Y 

PREVIAMENTE Se HACEN LOS ARREGLOS PARA TRANSMITIR EN VIVO, POR 

ÚLTIMO, EL RErORTERO DE RADIO PUEDE TOMAR EL TELÉFONO INMEDIA

TAMENTE DESPUÉS DE TERMINAR LA RUEDA DE PRENSA Y HACER LLEGAR 

LA INFORMACIÓN Al AUDITORIO EN CUESTIÓN DE MINUTOS, 

AHORA ASf MISMO, SE UTILIZAN LOS "WALKIES TALKIES" 

A TRAVÉS DE LOS CUALES EL REPORTERO PERMANECE ENLAZADO DIRECTA

MENTE CON SU ESTACIÓN Y EL ENVÍO DE LA INFORMACIÓN ES DE ACUERDO 

A COMO ÉSTA VAYA PRODUCIÉNDOSE, INCLUSO, SI SE ESTUVIERA COMPl 

TIENDO EN VELOCIDAD -AL REFERIRSE A RADIO Y T.V. -TAL VEZ AMBOS 

PUDIERAN HACER LLEGAR LA NOTA Al MISMO TIEMPO A SUS RESPECTIVAS 

REDACCIONES. ES PROBABLE QUE EL AUDITORIO SE ENTERARA·PRIMERO 

POR LA RADIO POllOUE EN MUCHAS ESTACIONES HAY NOTICIEROS CADA HQ 

RA Y EN LA TELEVISIÓN ÉSTOS SE TRANSMITEN DE FORMA ESPARCIDA, 

DURANTE EL DÍA. 

lo DICHO EN ESTE ÚLTIMO INCISO DEBE TENERSE MUY 

EN CUENTA EN LOS SIGUIENTES CAPÍTULOS. ESPECIALMENTE POR DARLE 

GRAN IMPORTANCIA INFORMATIVA A LA RADIO, 
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CAPITULO 111,- S!TUACION Y FUNCION ACTUAL DE LOS NOTICIEROS DE 

RAD !O EN GUADALAJl\IV\. 

LA RADIO CONSTITUYE LA MÁXIMA EXPERIENCIA IMAGIN.!! 

TIVA ENTRE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN COLECTIVA, POR SER EL lÍN! 

ca MEDIO QUE EXCLUSIVAMENTE UTILIZA EL CANAL AUDITIVO. NO SÓLO 

NO NECESITA MOSTRAR GRÁFICAMENTE IMÁGENES. SINO QUE ADEMÁS MOTIVA 

Y DESPIERTA Etl EL RECEPTOR EL USO DE SU IMAGINACIÓN, DE SU FANTA 

SÍA, DE SU AUTOINVENCIÓN, 

Los LIBROS y EL PERIÓDICO CIERTAMENTE DESPIERTAN 

EN LOS LECTORES SU NECESIDAD DE IMAGINAR PERSONAS, HECHOS, LUG.!! 

RES, PERO DE UNA FORMA MENOS EMOTIVA QUE LA RADIO, EL CONTAR CON 

MÚSICA EH GRAN PARTE DE SU PROGRAMACIÓN HA HECHO DE LA RADIO EL 

MEDIO MÁS IMAGINATIVO, 

SUPONGAMOS LA NARRACIÓN DE UN PARTIDO DE FUTBOL, 

LA CRÓNICA OUE LA PRENSA PRESENTARÁ AL DÍA SIGUIENTE ESTÁ FUERA 

DE LA COMPETENCIA POR VER QUÉ MEDIO DESARROLLA MÁS LA CREATIVI

DAD IMAGirlATIVA DEL RECEPTOR, POR TANTO, QUEDAll EN LA COMPETEN

CIA LA RADIO Y LA TELEVISIÓN, LA TELEVISIÓN, CON EL AUXILIO DE 

LA IHÁGEN VISUAL, SE CONCRETARÁ A APOYAR LO QUE EL RECEPTOR ESTÁ 

VIENDO Y, EN CONSECUENCIA. YA NO TIENE QUE IMAGINAR, EN CAMBIO, 

EL LOCUTOR DE RADIO TIENE QUE ECHAR MANO DE MÁS RECURSOS EN SU 

NARRACIÓN: VARIAR LOS RITMOS, SUBIR EL VOLUMEN, IMPRIMIR EMOCIÓN 

Q, DICHO DE OTRA FORMA, JUGAR CON SU VOZ PARA MOT!.VAR AL RADIOE§. 

CUCHA A ADIVINAR E INVENTAR LAS SITUACIONES QUE SE DESARROLLAN -

DENTRO DEL PARTIDO, 
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CLASIFICACIÓN DE LOS PROGRAMAS INFORMATIVOS DE RADIO, 

PROGRAMAS DE ÜPINIÓN,- SON ESPACIOS QUE, MÁS QUE 

INFORMATIVOS, SON ORIENTADORES DE LA OPINIÓN PÚBLICA, Se PUEDEN 

HACER MESAS REDONDAS Y SOMETER UN TEMA A JUICIO ANALÍTICO Y CRÍ

TICO, 

Rt1DIORREVISTA.- TIENE COMO CARACTERÍSTICA ESPECIAL 

LA FORMA DE PROMOVER LA NOTICIA y COMENTARLA. PERMITE ~os REPOR

TAJES, LAS ENTREVISTAS, LAS POLÉMICAS EN FORMA MÁS AMPLIA Y PRO

FUNDA. SE PRESTA PARA MONTAJES CON MUSICALIZACIÓN, EFECTOS SONO

ROS Y RUIDOS, ENTRE OTROS, 

AVANCE NOTICIOSO,- CONSISTE EN LAS INFORMACIONES 

QUE SE DAN EN CUALQUIER MOMENTO Y EN MUCHOS CASOS EN EL INSTAN

TE MISMO EN QUE ELLAS SE PRODUCEN, POR EJEMPLO, FLASHES INFOP.M.8 

TIVOS, 

NOTICIERO.- SE DEDICA ÚNICA Y EXCLUSIVAMENTE A DAR 

NOTICIAS EN FORMA ESCUETA Y CONCRETA. SEAN INTERNACIONALES, NA

CIONALES O LOCALES, 

MICRONOTICIEROS,- Es UNA PEQUEÑA SECCIÓN INFORMATl 

VA QUE EN FORMA REGULAR Y PERIÓDICA PRESENTAN LAS EMISORAS CADA 

HORA O CADA MEDIA HORA (19), 

BREVES APUNTES SOBRE EL PERIODISMO RADIOFÓNICO EN GUADALAJARA, 

CONSTRUYENDO UNA ESTACIÓN EXPERIMENTAL, ALLÁ POR 
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1909, EL DOCTOR CHARLES DAVID HEROLD SENTÓ EL INICIO DE LO QUE PQ 

DRÍAMOS CONSIDERAR EL PERIODISMO RADIOFÓNICO UNIVERSAL, 

EL AVANCE DE LA RADIO INFORMATIVA EN EL MUNDO NOS 

LLEVA EN 1916 CON DAVID S1\Rt!OFF, QUIEN REALIZÓ EMISIONES DE NOTl 

CIAS EN FORMA REGULAR, HASTA FORMAR, POCO DESPUÉS, LA EMPRESA RCA, 

PAULAT!NAMEMTE, LOS PROGRAMAS NOTICIOSOS FUERON AVANZANDO Y A Mf 

DIADOS DE LA DÉCADA DE LOS 20 SE IMPULSA FUERTEMENTE EL DESARRO

LLO DE LOS MISMOS, AL GRADO QUE EN POCO TIEMPO CRECE EL NÚMERO 

DE ESTACIONES Y, EN CONSECUENCIA, DE OYENTES, 

LA POPULARIDAD DE LOS NOTICIEROS RADIOFÓNICOS SE 

ESTANCÓ Ull POCO DE!l!DO A QUE LA MAYORÍA DE LAS ESTACIONES EXISTE!:! 

TES NO CONTABAN CON EL PERSONAL Y LAS INSTALACIONES PARA SAT!SFf! 

CER LAS CRECIENTES DEMANDAS DE UN AUDITORIO SEDIENTO DE INFORMA

C !ÓN, 

" EN 1920, EL SECRETARIO DE COMUNICACIONES DE NUE§. 

TRO PAÍS, lNG. PASCUAL ÜRT!Z Rue10. DESPUÉS DE RECONOCER EL FRA

c1,so QUE HABÍAN RESULTADO LAS ESTACIONES INALÁMBRICAS. DEllIDO A 

LA INEPTITUD DEL PERSONAL QUE MANEJABA LOS APARATOS, PROPUSO LA 

CREACIÓN DE UNA ESCUELA INALÁMBRICA, EN LA QUE SE CURSARÍA UNA 

CARRERA COMPLETA SOBRE RAD!OTELEGRAF f A, DEST! NANDO LA ESTACIÓN 

DE [HAPULTEPEC PARA LA PRÁCTICA DE LOS ALUMNOS, 

EL AÑO SIGUIENTE, EL 27 DE SEPTIEMBRE DE 1921. SE 

IrlAUGURARON LAS ESTACIONES DE TELEFONÍA INALÁMBRICA ESTABLECIDAS 

EN EL PALACIO LEGISLATIVO y EN EL BosouE DE CHAPULTEPEC. REAL! -
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ZÁNDOSE /\DEMÁS lll PRIMER/\ TRllNSMISIÓN OFICIAL POR RADIOTELEFONÍA 

COlllCIDENTEMENTE. EL MISMO DfA, DESDE LA Cl\B!NA CONSTRUIDA EXPRQ 

FESÓ El DESAPARECIDO TEATRO IDEAL, DE LA CALLE DE DOLORES, EN 

PLENO CORAZÓN DE LA URDE, SE REALIZÓ ll\ PRIMERA TRANSMISIÓN Rll

DIOFÓNICA DE LA Hi!SORA DE LOS HERMANOS ADOLFO ENRIQUE Y PEDRO 

GóMEZ FERNÁNDEZ MEDIANTE UN PEQUEÑO TRANSMISOR DE FOREST DE 20 

WATTS, CONSTITUYÉNDOSE EN LA EMISIÓN PIONERA DE LA RADIODIFUSIÓN 

PR 1 V.~DI\ EN MÉX 1 CO, 

EN 1922, EMILIO AZCÁRRllGA TRAE lll PAÍS LA CONCE

SIÓN EXCLUSIVA PARA DISTRIBUIR EN EL TERRITORIO MEXICANO LOS RA

DIORRECEPTORES DE LA RCA, LOS VÍCTOR TALKING MACHINE, 

EN EL CASO DE JALISCO, ES EN LA DÉCADA CITADA-LA 

DE LOS VEINTES-CUANDO SE DÁ EL AUGE Y LA EXPANSIÓN DE LA RADIO

TELEFONÍA, fa¡ 1923, LA RADIOTELEFONÍA ERA UN HECHO: EN LOS TE

RRENOS DEL AGUA AZUL SE ENCONTRADA INSTALADA UNA ESTACIÓN INALÁJ:! 

BR!Cll JALISCIENSE. 

PARA JUNIO DEL MISMO AÑO, LA CAPITAL DEL ESTADO 

FORMABA PARTE DE UN AMBICIOSO PROYECTO PRESENTADO POR EL PRESI

DENTE ÜBREGÓN, PARA ESTABLECER SEIS GRANDES ESTACIONES DE RADIO, 

EN DIFERENTES CIUDADES DE LA REPÚBLICA, LA INTENCIÓN ERA CUBRIR 

POR MEDIO DE UNA RED RADIOTELEFÓNICA TODO EL TERRITORIO NACIONAL 

Lf,S ESTACIONES DEDERÍAN TENER UNA POTENCIA DE TRANSMISIÓN TAL QUE 

LES PERMITIERA: 

35 



Que LA ESTACIÓN CENTRAL MÉXICO, PUDIERA SER OÍDA 

EN TODAS LAS CIUDADES DEL TERRITORIO MEXICANO CON TELEFONÍA IN~ 

LÁMBRICA, 

QUE PUDIERAN COMUNICARSE TODAS LAS ESTACIONES EN 

TRE SÍ, TAMBIÉN CON TELEGRAFÍA Y 

Que TUVIERAN UN RADIO NO MENOR DE 300 KMs, COMO 

ALCANCE MEDIO DIURNO POR TELEFONÍA, 

INICIALMENTE SE ESTABLECERÍAN ESTACIONES EN LAS 

CIUDADES DE MÉXICO Y GUADALAJARA PO~ SER ÉSTAS, lNDUDABLE~ÍENTE, 

LAS OUE ABARCAN MÁS ZONAS AGRÍCOLAS Y POR TENER AMPLÍSIMO MATJ; 

RIAL QUE TRANSMITIR, NO OBSTANTE, LA INICIATIVA NO LLEGÓ A CO.tl 

CRETI ZARSE, 

LA POSIBILIDAD DE DIFUSIÓN MASIVA -PARTICULARMEt! 

TE EN SU D!MHIS!ÓN PROPAGANDÍSTICA-INHERENTES AL MEDIO, NO PAS~ 

RON DESAPERCIBIDAS POR DIVERSOS SECTORES SOCIALES, Asf. A FIN~ 

LES DE ESTE AflO, LA CROM HABÍA INSTALADO EN SU EDIFICIO DE LA 

CIUDAD DE M~X!CO UNA ESTACIÓN DE RADIO-TELEFONÍA PARA RECIBIR 

Y TRANSMITIR, ENTRE OTROS, CONFERENCIAS Y CONCIERTOS, SU PROP~ 

SITO ERA DE QUE EN LA MEDIDA QUE LAS CONDICIONES ECONÓMICAS DE 

LOS OBREROS LO PERMITIERAN, SE LES PROVEERÍA DE APARATOS RECEf. 

TORES A LOS DEL INTERIOR DEL PAÍS. 

AurmuE NO ES FACTIBLE PRECISAR LA FECHA, TODO Ht, 

CE SUPONER QUE EN EL CURSO DE 1924, ENTRÓ EN pPERACIÓN LA QUE 
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PODRif\ SER CONSIDERADA COMO Lll PRIMERA EMISOR/\ RADIOTELEFÓNICf\ 

EN GUllDllLAJMf\. Su FORJADOR FUE EL SEÑOR WENDEL Cox y LA DIFUSO

RA Et! CUESTIÓN COllSTl\llA DE UN TRANSMISOR DE 5 W11ns DE POTENCIA y 

ESTADA INSTAL/\DA EU EL ANTlGUO HOTEL DE SAN FRANCISCO, Ull!CADO 

EN LAS CALLES DE PR 1se1 LI ANO SJÍNCHEZ y CoLÓN NÚMERO 109' CON EL 

PROPÓSITO DE COl~STRUIR UNA EMPRESA PARA LI\ ADQUISCIÓN Y EXPLOT_8 

CIÓN DE UNA PLANTA THANSMISO!lA DE RADIOTELEFONÍA DE 100 WATTS. 

EN SEPTIEMBRE DE 1925, SE ENCONTRABA EN OPERACIÓN 

EN EL ESPACIO AÉREO DE JALISCO, UNA EST/ICIÓN Rf\DIOTELEFÓNICA LO

CAL; EN AQUELLOS TIEMPOS, LA RADIOTELEFONÍA TENÍA UN CARÁCTER -

FUERTEMENTE EXPERIMENTAL. LAS EMISIONES ERAN MUY ARTESANALES Y 

CON FRECUENC!f\ ERAN RECl!llDl\S EN RECEPTORES QUE LOS MISMOS RADIO

ESCUCHAS HABÍAN CONSTRUIDO, 

LAS PRIMERAS NOTICIAS SOBRE LA EXISTENCIA DE UNA 

RADIODJFUSORA QUE OFRECIERA UNA TRANSMISIÓN SISTEMÁTICA Y PERM_8 

NEN TE. DATAN DE 1928' EN LA ENc 1CLOPEO1 A DE MÉX 1 ca SE AFIRMA QUE 

EN 1925 OPERABAN 11 ESTACIONES RADIODIFUSORAS: 7 EN LA CAPITAL Y 

4 Efl LA PROVINCIA; EN 1928 FUNCIONABAN YA OTRAS EN VERACRUZ, GUA 

DALAJARA. CIUDAD JUÁREZ. TAMPICO y SAN Luis POTOSÍ' TODl\S EN ON

DA LARGA. 

DE LAS ANTERIORES. LA UBICADA EN GUADALAJARA, EN 

LOS ALTOS DEL TEATRO DEGOLLADO CONTABA CON UNA POTENCIA DE 100 

WATTS Y TRANSMITÍA SOLAMENTE DOS VECES POR SEMANA, DE LAS 19 A 

LAS 21 HORAS, ERA D 1 R l G IDA POR LOS HERMANOS flLBERTO Y RAMÓN PA-



LOS SAUZA, A· SU ENTORNO SE Hf,BÍA CONFORMADO EL DENOMINADO "CLUB 

DE RADIO DE GUADALAJARA" QUE SE ENCARGABA DE PROMOCIONAR LOS EVE.rf 

TOS REALIZADOS POR LA EMISORA, 

CABE RECORDAR QUE EL SEGUNDO LUSTRO DE LA DÉCADA 

DE LOS AÑOS VEINTES. SE SIGNIFICÓ ESPECIALMENTE PARA Jr,usco, CQ 

MO UNA ÉPOCA DE PROFUNDA INESTABILIDAD POLÍTICA, SUCEDIÉNDOSE EN 

EL LAPSO DE 5 AÑOS HASTA SEIS GOBERNADORES, ALGUNOS DE LOS CUA -

LES ESTUVIERON EN EL PODER UNOS CUANTOS DÍAS, ADEMÁS, EL ESTALLI

DO POLÍTICO-RELIGIOSO DENOMINADO COMO LA CRISTIADA, ADQUIRIÓ EN 

EL ESTADO DIMENSIONES PARTICULARMENTE ÁLGIDAS QUE ORILLARON AL 

ENFRENTAMIENTO DE VARIOS SECTORES SOCIALES. 

AUNQUE EL PÚBLICO RADIOESCUCHA SE INTEGRABA MAVQ 

RITARIAMENTE POR AFICIONADOS ENTUSIASTAS DEL NUEVO INVENTO, LA 

TENDENCIA HACIA EL CONTAGIO DE SECTORES CADA VEZ MÁS AMPLIOS POR· 

LA RADIODIFUSIÓN, SE HACE EVIDENTE EN LA PROLIFERACIÓN DE ESTABL_I;_ 

CIMIENTOS COMERCIALES DEDICADOS A LA VENTA DE RECEPTORES DE RADIO, 

QUE SE INSTALARON EN LA CIUDAD EN EL AÑO DE 1930; Huna QUIENES 

PENSARON EN SU UTILIZACIÓN COMERCIAL; PERO TAMBIÉN HUBO QUIENES, 

INTUYENDO SU PODEROSA DIFUSIÓN, SE AVENTURARON A ELABORAR PROYEf 

TOS PMA HACER DE LA RADIO UN INSTRUMENTO PREFERENTEMENTE ORIEN

TADO HACIA EL SERVICIO PÚBLICO, EN LUGAR DE LA ACTIVIDAD RENTA -

BLE, 

Los AÑOS 30 SE SIGNIFICARON POR EL IMPRESIONANTE 

AUGE DE LA RADIODIFUSIÓN CONCESIONADA, PARA 1932 ELADIO SAUZA, 

RAMÓN PRÉSTEGUI Y LAURO ARÉSTEGUI, CONSTITUYERON LA EMPRESA RA-
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DIO FONOGRÁFICA DE GUADALAJARA, CUYO OBJETIVO INICIAL QUE ENFO -

CAR SUS BATERÍAS HACIA EL IMPACTO PUBLICITARIO, CON SUS DOS EST~ 

CIONES, UNA EN ONDA CORTA Y OTRA EN ONDA LARGA, IDENTIFICADA POR 

LAS SIGLAS XED. 

A CONTINUACIÓtl LA PROGRAMACIÓN DEL DOMINGO 9 DE 

ÜCTUBRE DE 1932 DE LA XED: 

DE LAS 12 A LAS 13 f!RS, lloRA DEL CocKTAIL 

DE LAS llJ A LAS 15 HRS, HORA COMERCIAL 

DE LAS 18:30 A LAS.20 HRS, ÜPERA "PAYASOS" 

DE LAS 20 A LAS 21 llRS, CADENA XE\'I "CONCIERTO AZTECA" 

DE LAS 21 A L/\S 21:30 HRS, RúBRIC/\S MUSICALES 

DE L1\S 21:30 A L/\S 22:30 HRS, Músic/\ SELECT/\ 

A ÚLTIMA HOR/\ BOLETÍN DE "LAS Non e l/\S" 

Es NECESARIO RESALT/\R L/\ PRESENCIA DEL BOLETÍN NQ 

TICIOSO, RE/\LIZADO EN COLABORACIÓN CON EL DIARIO "LAS NOTICIAS" 

Y QUE CONTENÍA INFORMACIONES DE ÚLTIMA HORA, TANTO LOCALES COMO 

DEL RESTO DEL PAÍS, CONSTITUY~NDOSE DICHO PROGRAM/\, EN EL PRIMER 

NOTICIERO RADIOFÓNICO QUE SE H/\YA TRANSMITIDO EN L" CIUDAD, 

P/\RA ESOS TIEMPOS, HABÍ/\N EN EL ESTADO 36 ESTACIQ 

NES NACIONALES Y lJ6 NORTEAMERICANOS, QUE TRANSMITÍAN DESDE LOS -

MÁS DIVERSOS PUNTOS GEOGRÁFICOS, DEL TERRITORIO NACIONAL Y DE LA 

UNIÓN AMERICANA, 

HACIA 1938 OPERABANEN EL P/\ÍS 72 EMISORAS, PARA 

19110 EL NÚMERO SE HABÍA INCREMENTADO A 113, AoUÍ EN JALJ seo, EN 
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1938. DON ELADIO SAUZA RENUEVA LA XED CON UNA SERIE DE PROGRAMAS 

ESPECIALES A LO Lf,RGO DE UNA SEMANA, EL 8 DE f!OVIEMBRE DE ESE 

MISMO AÑO, EL SEÑOR T!MOTEO SALVADOR NlÍÑEZ GONZIÍLEZ Y LA SEÑORI

TA CARMEN VILLASEÑOR INTEGRAR LA SOCIEDAD DENOMINADA "RADIODIFU

SORA DE ÜCCIDENTE", 

FINALMENTE, LOS ÚLTIMOS DÍAS DE NOVIEMBRE INICIA 

SUS TRANSMISIONES DE PRUEBA LA XELW "RADIO OCCIDENTAL" EN ONDA 

LARGA, A PRINCIPIOS DE 1939. EL GOBERNADOR EVERARDO TOPETE, DÁ 

LECTURA A SU ÚLTIMO INFORME DE GOBIERNO, EL QUE FU~ TRANSMITIDO 

POR LA XED. 

EN 1939, LOS ACCIONISTAS SALVADOR NúÑEZ Y CARMEN 

VILLASEÑOR, INAUGURAN LOS TRABAJOS FORMALES DE X8~. EL 13 DE 

ABRIL DE 19/JQ SE INAUGURA LA XEDI(. "RADIO SONIDO DE OCCIDENTE", 

PERTENECfA A LOS HERMANOS SALVADOR Y ALFREDO VÁZQUEZ TELLQ, 

EL 29 DE ABRIL DE 1940 SE INSTALA EN GUADALAJARA 

LA XEAD. Rt\DIODIFUSORA CONCESIONADA AL SEÑOR DíAZ GUERRA, QUIEN 

LA HABÍA FUNDADO 4 AÑOS ATRÁS EN LA CIUDAD DE AGUASCALIENTES, AGS, 

CON ELLA INICIA UNA NUEVA ETAPA DE LA RADIODIFUSIÓN JALISCIENSE, 

OR 1 HJT AD,\ llAC 1 A LA BÚSQUEDA DE RENTAB 1 LI DAD MEO 1 ANTE LA UTILIZA

C l Óíl PREFERENCIAL DEL MEDIO RADIOFÓNICO, COMO VEHÍCULO DE DIFU -

SIÓN PUBLICITARIA," (2QJ, 

EN MATERIA DE RADIO INFORMATIVA,·,,,,,, 

EL NACIMIENTO DE LA RADIO INFORMATIVA EN GUADALA 
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Jl\llA DEBE SITUARSE DURANTE LA SEGUNDA GUERRA NUNDIAL, ACONTECJ -

MIENTO QUE. POR SU MAGNITUD Y TRASCENDENCIA. OBLIGÓ A Ll\S ESTll -

CIONES LOCALES A CREAR ESPACIOS INFORMATIVOS SOBRE EL DESARROLLO 

DE LA CONTI ENDI\, 

CU/INDO ESTALLA LA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL. COMIEJ:l 

ZA A LLEGAR INFORMACIÓN PROCEDENTE DE LA Cl\PJTllL DEL PAÍS POR LA 

VÍll DEL RADIO, //AIJÍll DOS Cl\DENllS PRINCIPALES: LA XEH QUE TRANSMl 

TÍ/\ EL NOTICIERO "CARTll BLMICll" Y LA CADENA PANAMERICMIA DE LA 

XEQ. QUE SE HACÍA LLAMAR LA "CADENA /\zuL". LA CUllL TRANSMITÍ/\ I!! 

FORMACIÓN DIARIAMENTE EN HORARIOS DETERMINADOS, 

EL PRIMER PROGRAMA ESPEClllLIZADO EN GUADALAJARA 

FUÉ EL "REPORTERO !IOCTURNO CANADIÍ DRY", QUE PASABA TODAS LAS NO

CHES POR LA XEHL EN LA ÉPOCA DE LOS l¡Q y ESTAill\ A cr,RGO DEL SR. 

ADOLFO FLORE s. au 1 EN TUVO LA IDEA DE HACER llCOP 1 o DE LA INFORMA

C i ÓN ORIGINADA DURANTE EL DÍA, EN LA "\'/'' Y DE LO QUE LEÍA EN Lll 

PRENSii: DURANTE LAS NOCHES SE Hl\CÍll UN RESUMEN DE LOS PRINCJPA -

LES ACONTECIMIENTOS, 

POR LOS MISMOS AÑOS, UN INGENIERO DE NOMBRE MARIO 

LOZANO ESCUCHABA LAS TRANSMISIONES QUE LLEGABAN EN ONDA CORTA Y 

ARMABA UN NOTICIERO AGREGÁIOO.E NOTICIAS NACIONALES Y LOCALES QUE 

SACABA DE LOS PERIÓDICOS, PERO ÉSTAS ERllN UN COMPLEMENTO. YA QUE 

EL PRINCIPAL TEMA ERA LA GUERRI\, ESTE NOTICIERO PASABA DOS VECES 

AL DÍA POR LA XELH (ESTACIÓN YA DESAPARECIDA). QUE SE UBICABA EN 

Lll FRECUENCIA QUE ACTUALMENTE TIENE "RADIO RANCHITO", LO ANTERIOR 
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SE SJGNIFICA DE ACUERDO A LOS DATOS CONSULTADOS COMO EL SEGUNDO 

PASO MÁS FORMAL DEL PERIODISMO RADIOFÓNICO EN GUADALAJARA. 

TERMINA LA GUERRA Y PASAN VARJOS AÑOS SIN QUE VA 
RÍEN SIGNIFICATIVAMENTE LOS NOTICIEROS LOCALES. 

EL GRAN SAL TO SE DÁ EN LA ÉPOCA DE LOS CINCUENTA, 

MÁS CONCRETAMENTE EN 1957, CUANDO EL SEÑOR lDELFONSO LOZA MÁR -

OUEZ, PERIODISTA VALIENTE, DIN,Ü\ICO '{MUY CONOCIDO A NIVEL NACIQ 

NAL, HACE UN PROGRAMA NOT I C 1 OSO DENOM l NADO "LA GACET1\ DEL A 1 RE", 

DE UNA HORA DE DURACIÓN. QUE SE TRANSMITÍA POR LA ESTACIÓN XEAB, 
ACTUALMEllTE CANAL 58, Y QUE EN AQUEL TIEMPO. SE LLAMABA "RÁDIO -

GUADALAJMA", 

COMO SU NOMBRE LO INDICA, "LA GACETA DEL AIRE", 

PRETENDÍA SER UN PERIÓDICO RADIOFÓNICO Y ESTABA ESTRUCTURADO CQ 

MO TAL. ES DECIR, CONTABA CON SECCIÓN EDITORIAL, INFORMACIÓN l!J 

TERNAC!ONAL. LOCAL DEPORTIVA, REPORTAJES Y HASTA SECCIÓN DE SQ 

C!ALES, 

LOZA MÁROUEZ CONTRATÓ A TODO UN EQUIPO DE PERIQ 

DISTAS PROFESIONALES, COMO JOSÉ JORGE VÁZOUEZ, QUE TRABAJÓ EN 

LA SECCIÓN DE SOCIALES, EN LA INFORMACIÓ:l LOCAL ESTAllA UN REPOfi 

TERO DE "ExcÉLSlOR 11 YA FALLECIDO, FRANCISCO FIGUEROA DURÁN. EN 

LA SECCIÓN DE ENTREVISTAS TRABAJABf\N INDISTINTAMENTE FRANC I seo 

LEAL GONZÁLEZ, TODAVÍA ACTIVO, GREGOR!O CABRAL COLUMlllSTA ACTUAL 

MENTE, JUAN MANUEL fERNÁNDEZ DE CASTRO OUE LUEGO SALIÓ DEL PE -
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RIODISMO PARA DEDICARSE DE LLENO A LA POLÍTICA, 

LA SECCIÓN DE NOTICIAS NACIONALES E INTERNACION~ 

LES QUEDÓ A CARGO DE l\RMANDO MoROUECHO PRECIADO, EN LA SECCIÓN 

DEPORTIVA ESTAB1\N Susr,NO SANTOS FLORES, LEÓN SÁNCHEZ ARROYO 

"FRAY LE6N", JUAN MANUEL ROJO Y NACHO GONZÁLEZ, EL EDITORIALIS

TA ERA UN VIEJO PERIODISTA YA FALLECIDO. EL !NG. Luis MANUEL -

VÁZOUEZ CORONA, QUIEN TENÍA CONOCIMIENTOS DE POR LO MENOS 5 IDIQ 

MAS Y SE PASABA LA NOCHE ESCUCHANDO NOTICIAS EN LA ONDA CORTA, 

DE DONDE OBTENÍA LAS NOTAS INTERNACIONALES: PERO LAS INFORMACIQ 

NES NACIONALES SE CONTABAN A TRAVÉS DE UN SERVICIO DE AGENCIA y, 

PARA LAS LOCALES, POR PRIMERA VEZ, SE HABILITÓ A REPORTEROS DE

DICADOS A CUBRIR DIFERENTES FUENTES. 

"LA GACETA DEL /\!RE" LOGRÓ TENER UN IMPACTO EX

TRAORDINARIO, ERA TRANSMITIDO DE 9:30 A 10:30 DE LA NOCHE Y TE

NiA COMERCIALES INTERCALADOS, 

EN EL PROGRAMA NÚMERO 100 SE REALIZÓ .UNA CELEBR~ 

CIÓN ESPECIAL, PORQUE A ESAS ALTURAS LA TRANSMISIÓN ERA TODO UN 

ÉXITO QUE NECESITABA MÁS ESPACIOS PARA PODER COMUNICAR LO QUE 

LA GENTE PEDÍA, SE CREARON OTROS TIPOS DE SECCIONES COMO LA DE_ 

NOMINADA "EL PUEBLO QUIERE SABER", DONDE SE ESCUCHABA LA OPI 

NIÓN DEL AUDITORIO, SE RESOLVÍAN SUS DUDAS SOllRE ALGÚN ASUNTO 

PÚBLICO Y SE LE INFORMABA TAMBIÉN SOBRE TEMAS DE INTERÉS LOCAL: 

O BIEN, SI SE HACÍA ALGUNA PREGUNTA QUE EL REPORTERO NO PUDIERA 

CONTESTAR EN ESE MOMENTO, SE IBA CON EL FUNCIONARIO CORRESPON -
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DIENTE PARA OBTENER LA INFORMACIÓN REQUERIDA, 

SIN EMBARGO, CON EL PASO DEL TIEMPO SURGEN PRO-

BLEMAS INTERNOS Y EL AUTOR INTELECTUAL, MATERIAL Y DIRECTOR 

OFICIAL, lDELFONSO LOZA f1ÁRQUEZ DECIDE RENUNCIAR Y CON ÉL, TO-

DOS SUS COLABORADORES, QUIENES SE INTEGRAN A LAS DIFUSORAS PRQ 

P 1 EDAD DE LJOil ALEJANDRO DÍ AZ GUERRA, QUE POSTERIORMENTE CONSTl 

TUIRÍA LO QUE HOY SON RADIO COMERCIALES Y LAS ÜNDAS DE LA ALE-

GRÍA, LUEGO DE LA SEPARACIÓN ECONÓMICA DE DOS DE SUS HIJOS, 

·PERO LA XEAB NO QUISO DAR SU ABRAZO A TORCER Y 

SOBRE LA MARCHA CONTRARON A UNA SERIE DE PERIODISTAS QUE INTE_ 

GRARON, DE LA NOCHA A LA MAílANA, UN NOTICIERO QUE SE LE LLAMÓ 

"RADIO GACETA", DE FORMATO MUY SIMILAR Y QUE ERA TRANSMITIDO 

A LA MISMA HORA QUE "LA GACETA DEL AIRE", EN UNA FURIOSA COM-

PETENCIA POR CAPTAR MAYOR AUDITORIO, 

EL TEMPERAMENTAL lDELFONSO LOZA MÁRZQUEZ ROMPE 

TODA RELAC 1 ÓN COMERC !AL COil ALEJANDRO Dí f\Z GUERRA Y DESAPARECE 

DEFINITIVAMENTE "LA GACETA DEL AIRE", POCO TIEMPO DESPUÉS CA

NAL 58 HACE LO MISMO CON "RADIO GACETA", 

A PRINCIPIOS DE LOS AÑOS SETENTA SURGIÓ EL PRl 

MER PROYECTO DE "INFORJAL" EN RADIO COMERCI.\LES, QUE Y,\ CONTA 

BA CON UN PERSONAL ESPECIALIZADO PARA LA ELABORACIÓN DE NOTI

CIEROS RADIOFÓNICOS QUE TRANSMITÍP.N DIARIAMENTE A DIVEílSAS HQ 

RAS DEL DÍA, 

EN "INFORJAL~', SE LE DABA MUCHA IMPORTANCIA A 
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L.\ MUJER PERIODISTA, ACABAUDO CON.LA TENDENCIA MACHISTA QUE PRf 

VALECÍll Erl ESTE CAMPO, AL GR1\DO QUE PROGRAMl\S IMPORTANTES 1-LE

GARON A SER PRODUCIDOS Y DIRIGIDOS POR MUJERES. 

"INFCRJAL" ALCANZÓ UN DESARROLLO Y UNA PENETRA

CIÓN srn PRECEDEtlTES, LLEGANDO /\ TRASCENDER EL ÁMBITO LOCAL y 

OYÉNDOSE EN OTROS ESTADOS DE L.A REPÚBLICA Y EL DISTRITO FEDE

RAL, FUE EnTONCES CUANDO LA EMPRESA DECIDIÓ DAR A LOS NOTICif 

ROS UN/\ DEtlOMINAcIÓN MENOS LOC/\LISTA Y f,Sí NACIÓ LO QUE l\CTUA.\, 

MENTE ES "NOTIS!STEMA ", UNA DE L/\S MÍÍS IMPORTANTES Cf,DENAS 

DE PERIODISMO RADIOFÓNICO DE L/\ ENTIDAD. 

CoN EL TRANSCURRIR DE LA DÉCADA DE LOS 70, EL 

SURGIMIENTO DE NUEVOS NOTICIEROS RADIOFÓNICOS EN EL CUADRANTE 

DE GU/\OALllJf,RA FUE MAYOR, HASTA CONSTITUIRSE HOY EN l/\ PLAZf., 

QUE LUEGO DEL DISTRITO FEDERAL OFRECE M!.S OPC!OtlES INFORMATl

yp,s, 

ANÁLISIS DE LOS NOTICIEROS DE R/\D l O TRANSM 1 TI DOS ACTUALMENTE 

EN GUADALAJARA, 

ANTES, PERMÍTASEME PRESENTAR UN BREVE DIAGNÓ1 

TICO DE LA RADlO EN JALISCO, 

A LA FECHA ( ABRlL 199J EXISTEN 62 EMI-

SORAS DE RADIO EN EL ESTADO, DE LAS CUALES 44 SE LOCl\LIZAN EN 

GUADALAJllR/\, Y SÓLO 14 DE LOS 121¡ MUNICl?lOS DE LA ENTIDAD TI.§. 
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NEN UNA ESTACIÓN, 

CIUDAD GUZMÁN ES LA ÚNICA POBLACIÓN QUE TIENE 5, 

UNA DE ELLAS DE FM, QUE CON LA QUE OPERA EN PUERTO VALLARTA. 

SON LAS QUE TRANSMITEN FRECUENCIA MODULADA EN EL INTERIOR DEL 

ESTADO, 

LA BARCA Y VALLARTA CUENTAN CON DOS EMISORAS; 

LAS 10 RESTANTES SE UBICAN EN AMECA, ATDTON!LCO,AUTLÁN, MASCO

TA, ÜCOTLÁN, SMl JUAN DE LOS LAGOS, TAMAZULA, TEPAT!TLÁN Y ZA

COALCO, 

EN GUADALAJARA, 23 EMISORAS TRASMITEN EN AM Y 

20 EN FM, ÜEL TOTAL DE LAS 62 ESTACIONES DE RADIO UBICADAS 

EN JALISCO. 58 SON COMEHC!o~LES Y SÓLO 3 CULTURALES, AUNQUE Df 

BERÍAMOS HABLAR SÓLO DE nas. PORQUE UNA MISMA TRANSMITE EN DI

FERENTE BANDA SU PROGRAMACIÓN, 

LAS PRINCIPALES EMPRESAS RADIOFÓNICAS QUE OPE

RAN ACTUALMENTE EN GUADALAJARA: RADIO COMERCIALES CON 6 ESTA

CIONES; PROMEDIOS DE OCCIDENTE CON IGUAL NÚMERO; LAS ÜNDAS DE 

LA ALEGRÍA CON 5 ESTACIONES; SISTEMA RADIO JUVENTUD CON 3: R~ 

D 1 O GRUPO DK CON 4; POR C !TAR ALGUNAS, 

LAS ALTERNATIVAS QUE LAS ESTACIONES OFRECEN A 

LOS RADIOESCUCHAS SON ONCE: 

l,- TRANSMISIÓN DE MÚSICA ílANC~ERA, CANCIONES· 
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VERNÁCULAS DE ACTUALIDAD, 

2.- MúsICA MEXICANA TR/\DICIONAL. DEL DOMINIO PQ 

BUCO. CON CANTANTES DE ANT/\ÑO, 

3,- BALAD/\ EN ESPAÑOL. CANTADA POR GílUPOS MODEE 

NOS, ESTE TIPO DE MÚSICA TIENE SUS SEGUIDORES ENTRE LAS PERSO

NAS QUE ASISTEN A B/\ILES POPULARES Y PRESENTACIONES M/\SIVAS, 

4,- ESTACIONES DEDICADAS A APOYAR EL GR/\11 NÚMJ;. 

RO DE ARTISTAS PRESENTADOS EN EL PROGRAMA DOMINICAL DE TLEVI

SIÓN "SIEMPRE EN ÜOMINGO", 

CIONES DE FM. 
5.- RocK MODERNO. SOLAMENTE TRANSMITIDO EN EST~ 

6,- BALADAS EN INGL~S Y ESPAÑOL 

7,- MúSICA TROPICAL, 

8,- MÚSICA INSTRUMENT/\L, 

9,- RADIONOVELAS, 

10,- PROGRAMAS DE OPINIÓN, COMENTARIOS EN VIVO, 

ll,- ESTACIONES CULTURALES, 

ANÁLISIS DE LOS NOTICIEROS LOCALES 

RADIO GRUPO OK,- TRANSMITE DESDE HACE UN AÑO 6 

MESES EL PROGRAMA "¡\QUÍ GUADALAJARA" EN VIVO, CON ENTREVISTAS 

Y flOTICIAS POR ESPACIO DE 3 HORAS, DE 7 A 10 DE LA MAÑANA: DE_2 

DE HACE APROXIMADAMENTE 2 MESES ESTÁ EN EL AIRE CON DOS NUEVAS 

EDICIONES: DE 13 A 14 HORAS, Y DE 19 A 20 HRAS, POR LA XEDK, 

EL OBJETIVO CENTRAL DE "AQUÍ GUADALAJARA" ES 
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OFRECER AL RADIOESCUCHA UNA ALTERNATIVA DONDE LA PRIORIDAD SON 

LOS PROBLEMAS QUE ENFRENTA GUADALAJARA, ESPECIALMENTE EN LAS 

/\REAS DE ECOLOGÍA, EL ~ESPETO A LA VOLUNTAD POPULAR, LA APORTA 

CIÓN DE SOLUCIONES Y, SODRE TODO, LA LIBERTAD DE ESTAR DE ACUEft 

DO o NO CON LO EXPUESTO POR LOS CONDUCTORES: JAIME MUÑOZ Pour 

Y MARIA LUISA BOLAÑOS, 

"AQUÍ GUADALAJARA" CUENTA CON 7 COLABORADORES, 

QUE SEMANALMENTE ANALIZAN EL HECHO MÁS RELEVANTE QUE HAYA OCJI 

RRIDO EN SU ÁREA, ADCMÁS DE RECIBIR LA INFORMACIÓN NACIONAL A 

TRAVÉS DE LOS COLABORADORES Y REPORTEROS DE "MoN ITDR", PROGR[! 

M/\ HERMANO, PORQUE AMBOS PERTENECEN A RADIO PROGR1\M1\S DE MÉXI:... 

co. 

l11s NOTICIAS NACIONALES E INTERNACIONALES SE E! 

FUERZAN CON LOS SERVICIOS QUE PRESTAN LA AGENCIA INFORMATIVA 

"ExcÉLS IOR 11
, DP1i, y NoT 1 MEX. SoN TRES REPORTERAS LAS ENCARG/\

D/\S DE LA INFORMACIÓN LOCf1L, PAR/\ ELLO ESTÁN DIVIDIDAS EN TRES 

SECTORES: INICIATIVA PRIVADA, GOBIERNO fEDERAL-EST/1TAL, Y SALUD 

EDUCATIV/\S, 

RADIO GRU?O DK OFRECE, /\DEMÁS, LA OPCIÓN DE 4 

RESÚMENES ! NFORMAT ! vos "Aou í GUADALAJ/\R/\11 QUE SE rnr.NSMITEN DE 

LUNES A SÁBADO 1i Lf15 8 Y 9 A.M., A LAS 14 Y 19 HORAS, DIFUNDI

DOS POR KEDK, Y ALTAs-FM "MiiG!co". 

ESTE AÑO, su ESTACIÓN KEDKR-AM, QUE /\NTERIORME~ 



TE SE DENOMINABI\ "Pu~ITO 7", CUY/\ ESPECil\LIDl\D ERI\ EL ,l11zz y MQ 

SICA INTERNl\CIONl\L INSTRUMENTl\L, QUE CONTABA CON L/\ DIFUSIÓN 

DE UNA NOTI\ lfffORMl\TIVI\ Cl\DI\ 15 MINUTOS, DESl\Pl\RECIÓ Pl\RA Dl\R 

PASO /1 RADIO RED GUl\D/\LAJARI\, CONECTl\DI\ VÍI\ Sl\TÉLITE A RADIO 

PROGílAM/\S DE 11ÉXICO Y QUE TRANSMITE 24 fIORl\S DE INFORMl\CIÓN -

CONTINU/\, SOBRESALIENDO EL PROGRl\MI\ "MONITOR" EN SUS TRES EDI

CIONES D!AQIA5 LOS 7 DÍAS DE LI\ SEMAHA, 

GRUPO ílK, CUENTA Tl\MBIÉN CON UN NOTICIERO ESPE

CIALIZl\DO EN LOS ACONTECIMIENTOS POLIC!l\COS, DENOMirll\DO "REUlt) 

PAGOS DE CH!MELY", QUE SE TRl\NSMITE ÜN!Cl\MENTE POR RADIO RAN -

CHITO /\ LAS 7 A.M. 14:30 Y 20 HORAS, DE LUNES /\ VIERNES, 

JAIME MuÑoz PouT, DI~ECTOR DE NoTICIERos DE R~ 

DIO GRUPO Di<, CONSIDERÓ QUE EN GUADALAJARA, LA MISMA COMPETEN

Ci1\ HI\ OBLIGADO 1\ DUSC/\R LA EXCELENCIA rn LOS NOTICIEROS DE R~ 

DIO, A ANl\LIZl\R LAS PRIORIDl\DES Y NECESIDADES DE LA POBLACIÓN, 

EN UN INTENTO POR Cl\PT1\R MIÍS AUD!TOR!O, PORQUE TODOS Pf1RTEN DE 

UN MISMO SITIO: LA INFORMACIÓN ES LA MISMA, LA DIFERENCIA ES ca 
MOLA PRESENTA Cl\DA SISTEMA NOTICIOSO, 

EN SU OPINIÓN, ES NECESl\RIO QUE LOS PROGRAMAS 

INFORMATIVOS, AL IGUAL QUE LOS NOTICIEROS Rl\DIOFÓNICOS QUE SE 

TRANSMITEN EN EL CUADRANTE DE LA CIUDl\D, BUSQUEN NUEVl\S l\LTER

NAT!VAS DE FUENTES DE INFORMACIÓN, PORQUE EL CRECIMIENTO DE LOS 

GRUPOS HI\ SIDO Tl\L QUE OFRECEN LA ALTERNl\TIVI\ DE UN NOTICIERO 

POR LO MENOS, QUE EN ESTOS MOMENTOS SE ESTIÍ CAYENDO EN UNA MASl 
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FICAC!ÓN DE LA INFORMACIÓN, ESTO ES, QUE TODOS LOS MEDIOS, LLA 

MENSE PRENSA, RADIO O TELEVISIÓN, DICEN EXACTAMENTE LO MISMO, 

EN GUADALAJARA -ESTIMÓ EL DIRECTOR GENERAL DE 

NOTICIEROS DE DK-, EN TÉRMINOS GENERALES EXISTEN BUENOS REPOR

TEROS. A LOS CUALES ÚNICAMENTE HACE FALTA PULIRLOS, A TRAVÉS 

DE CURSOS PERMANENTES DE CAPACITACIÓN EN LAS ÁREAS DONDE SE 

DESEMPEílEN, ASÍ COMO EN OTRAS MÁS COLECTIVAS COMO SERÍAN RELA

CIONES HUMANAS. IDIOMAS, ORTOGRAFÍA, POR CITAR ALGUNAS. 

A SU JUICIO. EL FUTURO DE LOS NOTICIEROS DE RA

DIO, PERO SOBRE TODO DE LOS PROGRAMAS INFORMATIVOS EN VIVO, E§_ 

TÁ ASEGURADO V SERÁN ÉSTOS, LOS QUE VENGAN A OCUPAR LAS HORAS 

DE L1\S ESTACIONES DE J\M, LAS CUALES, ANTE LA INCAPACIDAD DE 

IGU.\LAR L1\ FIDELIDAD DE SONIDOS DE LAS DE FRECUENCIA MODULADA, 

SE VERÁN EN LA NECESIDAD DE OFRECER NUEVAS OPCIONES PARA ATRAER 

LA ATENCIÓN DEL RADIOESCUCHA, ENTRE LA QUE SOBRESALEN LOS PRO

GRAMAS NOTICIOSOS EN VIVO V DUR.~CIÓN DE MÁS DE DOS HORAS. LA -

VENTAJA DE LA llADIO, ENFATIZÓ, SE KANTEllDRÁ EN TANTO EL ACELE

RADO RITMO DE VIDA DE LAS PERSONAS PERMITA MENOS TIEMPO PARA 

LEER UN PERIÓDICO, 

RADIO COMERCIALES.- LUEGO DE LA SEPARACIÓN DE NQ 

TISISTEMA, SE ABRE UN ESPACIO SIN SERVICIOS INFORMATIVOS POR 

UN LAPSO DE V/,RIOS MESES, No OBSTANTE A PARTIR DEL PRIMERO DE 

ABRIL DE 1988, INICIAN LA TRANSMISIÓN DE "NOTIACCIÓN", CADA 

HORA EN LA HORA EN SUS 6 ESTACIONES. 
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LA CARACTERÍSTICA PRINCIPAL DE "NOTI/\CCJÓN° ES 

su BREVED/\D. EN UN TI rnro NO MAYOR DE DOS MINUTOS OFRECE AL Rtj 

DIOESCUCli/\ VARI/\S NOTICI/\S, CARGÁNDOSE MÁS EL ÁMllITO LOC/\L-EN 

UN 60 POR CIENTO- Y EL 40 POR CIENTO RESTANTE ATIENDE EN FORMA 

EOUILIDRAíl/\ LAS UOT/\S N/\CIONALES E INTERNACION/\LES, 

POR L1\ MISMA BREVEDAD DE TIEMPO, EN MUCHAS OCA

S 1 ONES APEN1\S S 1 PROPORC 1 ONAN FL/\SCHES 1 NFORM/\TI VOS, A SUS RE_ 

PORTEROS. QUE EN TOTAL SON 7, LES EXIGEN EL USO DE UN (ENGUAJE 

BREVE, PULCRO. EVITANDO CAER EN LA UTILIZ/\CIÓN DE VERBOS RE 

FLEXIVOS. 

RADIO COMEllCI/\LES Y SU SISTEMA INFORM/\TIVO CUE!:! 

TA TAMBIÉN cor1 TRES PllOGR/\MAS MÁS: "A MEDIA MAílANA DE 11 Al 12 

DEL DÍ/\, DE LUNES /\ VIERNES. SU CORTE ES NETAMENTE CULTURAL, 

DE 14 A 15 HORAS PRESENTAN AL /\UDITORIO "CON SENTIDO", PROGRA

MA cor1 EiHREVIST1\S y AriÁLISIS DE LOS ACONTECIMIENTOS MÁS Il>IPOE 

TANTES OCURRIDOS DURANTE El DÍA. SE TRANSMITE TAMBIÉN DE LUNES 

A VIERNES Y FINALMENTE 20 /\ 21 HORAS; "DE INTERÉS", ES VARIADO. 

CADA DÍ/\ DE LA SEMANA ESTÁ DEDICADO /\ UN ÁREA ESPECÍFICA. LU

NES Y VIERNES. DEPORTES; MARTES. M0SJCA Y SOCIOLOGÍA; MIÉRCOLES• 

CIENCIA Y JUEVES. ESPECTÁCULOS, 

ALBERTO G6MEZ BARBOS/\, DIRECTOR DE NOTICIEROS 

"NOTI/\CCIÓN°. CONSIDERÓ QUE EL DESARROLLO DEL PERIODISMO R/\DIQ 

FÓNICO EN GU/\DALAJ/\R/\ HA SIDO POR DEMÁS INTERESMITE. SOBRE TO

DO EN LOS 0L TIMOS 5 /\ÑOS, CUANDO LOS TAPATÍOS EMPEZARON P1\ULA-
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TINAMENTE A INTERESARSE EN LOS NOTICIEROS DE RADJO, 

ESTE Cl\MDIO DE ACTITUD, ES UN REFLEJO DEL CRECl 

MIENTO URDAilO EXrnEMADAMHITE ACELERADO QUE SE ESTÁ D/,NDO EN -

GUADALAJARA Y QUE EL HA QU lT ADO T l EMPO A CAS 1 TODA LA POBLAC l ÓN 

NO SÓLO PARA LEER DIARIOS, SINO PARA LLEVAR A CABO OTRAS ACTI-

VIDADES, EL HOMBRE DE LOS 80 Y CON SEGURIDAD EL DE LO 90, SJ 

QUIERE EST,\R it:FORMllDO SODRE LOS ACONTECIMIENTOS MÁS RELEVAN -

TES QUE HAYAN OCURRIDO EN EL ESTADO, EN EL PAÍS O A NIVEL MUN

DIAL, TIENE QUE ESCUCHAR NOTICIEROS RADIOFÓNICOS, OPINÓ GóMEZ 

B,\RDOSA, PORQUE LOS PODRÁ OIR EN EL TRAYECTO f, SU TRABAJO, DE 

REGRESO A su HOGl\R o B 1 rn CU/INDO SE DESPLAZA DE UN s IT I o A amo 

ESTIMÓ QUE A tHVEL INFORMl\TJVO, EN GUADALAJARA 

EX l STE ur1A COMPETENCIA SMM, QUE OBLIGA A CADA GRUPO llAD IOFÓ

N l CO A BUSCAR LA EXCELENCIA En SUS SISTEMAS NOTICIOSOS; GóMEZ 

BARB05A CRITlCÓ LA POSIC!Óil DE ALGUNOS GíWPOS QUE MODIF !CAN LA 

COMPETCNCIA SANA EN DUSCA DE LA INFORMACIÓN, EN UNA LUCHA SIN 

CUARTEL, SIN IMPORTANTES SIQUIERA PISOTEAR A ALGdN COMPARERO 

DE PROFESIÓN, 

EN UN CUADR/,NTE TAN SATURADO COMO ES EL DE GUA

DALAJARA. YA NO SE DAN LAS NOTAS EXCLUSIVAS -ENFATIZÓ-, DE 

AQUÍ LO RIDÍCULO DE LJ\ POSICIÓN DE AOUáLOS QUE SE JACT1\N DE 

OFRECER SUS RADIOESCUCHAS LA EXCLUSIVIDAD DE DETERMINADA NOTI

CIA. QUE UN DÍA DESPUÉS SALE PUBLICADA EN TODOS LOS PERÍODICOS 

DE LA CIUDAD, 
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EL DIRECTOR DE NOTICIEROS "NOTIACCIÓN", OPINÓ 

QUE SÍ EXISTE PREPARACIÓN ENTRE LOS REPORTEROS DE RADIO QUE 

TRf\BAJAN EN LOS D !VERSOS GRUPOS RADIOFÓNICOS, SIN EMBAHGO, COlf:! 

CIDIÓ EN SEÑALAR JUNTO CON EL RESTO DE LOS DIRECTORES DE NOTI

CIAS ENTREVISTADOS. QUE HACE FALTA UNA MAYOR CAPACITACIÓN, 

PRONÓSTICÓ QUE EL FUTURO DE LOS NOTICIEROS RADIQ 

FÓNICOS ESTÁ ASEGURADO, PORQUE A LA RADIO. COMO MEDIO INFORMA

TIVO NO LA DESPL•\ZA fHNGÚN orno. GRACIAS A sus CAR1\CTER[STICAS 

PMTICULARES. LA POBLACIÓN, DIÍ MÁS CREDIBILIDAD A LAS JrlFOllM!i 

CIONES TRANSMITIDAS RADIOFÓNICAMENTE QUE A LAS EMPRESAS, SEGÚN 

GóMEZ BARBOSA, 

LAS ÜNDAS DE LA ALEGRÍA O CORPORAC 1 Ótl AcTI VA, -

SEDE DE "Non s 1 STEMA". QUE ADEMIÍS DE CUBR 1 R LA DEMANDA 1 NFORM.1\ 

Tl'l1\ ESTATAL, LLEGA A 39 CIUDADES DEL PAÍS, Es IMPORTANTE ME!J 

CIONAR QUE EN 1988 SE SEPARA DE RADIO COMERCIALES Y CON ELLO 

DEJA DE TRANSMITIRSE EN 11 CIUDADES MÁS DE LA REPÚBLICA, 

EL PRIMER NOMBRE DE SUS SERVICIOS NOTICIOSOS -

FUE "INFORJAL", CUYA CARACTERÍSTICA ERA BRINDAR INFORMACIÓN -

100 POR c 1 ENTO LOCAL. PoSTER 1 ORMENTE. EN 1976. AL ABR 1 SE NA -

c 1 ONALMENTE' CAMB 1 A su DENOf\lflAC IÓN A "Non s 1 STEMA". QUE CADA 

HORA EN LA HORA OFRECE UN AMPLIO PANORAMA LOCAL, NACIONAL E lf:! 

TERNAC 1 ONAL, INCLUYENDO 1 NFORMAC IÓN DEPORTIVA, ESPECTÁCULOS Y 

ECONÓMICA, 
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"NOTISISTEMI\" CUENTI\ CON 53 EMPLEADOS EN GUl\DllL!1 

JARA, INCLUYENDO REPORTEROS Y PERSONAL ADMINISTRl\TIVO; l REPOR 

TEROS EN LEór1: 5 EN LA CIUDAD DE MÉXICO: 5 EN NAYARIT Y 14. COL!1 

BORADORES, ADEMÁS DE RECIBIR LOS SERVICIOS DE LAS AGENCIAS UNl 

VEP.SAL, NoTIMEX, UPL FRANS Pr.Ess Y AFP. 

LAS ÜNDAS DE LA ALEGRÍA CUENTAN CON LA ESTACIÓN 

"RADIO METRÓPOLI", LA ASIGN!A DEL GRUPO, CUYA ESTRUCTURA ES 17 
HORAS DE INFORMACIÓN DE LUNES A VIERNES, OFRECIENDO SÁBADOS Y 

DOMINGOS PROGRAMAS ESPECIALES Y MÜSICA INSTRUMENTAL, 

DURANTE 5 DÍAS A LA SEMANA; SE OFRECEN EN RADIO 

KETRÓPOLI DIVERSOS PROGRAMAS INFORMATIVOS: A LAS 6 A.M. IN! -

CIAN CON "BUENOS Dít\S'', POSTERIORMENTE A LAS 10 A.M. ENTRA /1L 

AIRE"RADIO METRÓPOLI EN EL HOGAR", PROGRAMA ORIENTADO FUNDAMEK 

TALMENTE A LAS AMAS DE CASA; A LAS 12 HORAS TRANSMITE "LA HORA 

DEL AGELUS", DE CORTE CULTURAL; A LAS 3 DE LA TARDE PRESENTAN 

EL COMENTARIO SATÍRICO DE LOS ACONTECIMIENTOS MÁS IMPORTANTES 

DEL DÍ A Efl "ENTRE BROMl\S Y VERÁS"; DE L¡ 1\ 5 DE LA Tl\RDE. UNO 

MÁS DEDICl\DO 1\ LOS DEPORTES "TIEMPO EXTRI\" y, POR LI\ NOCHE, 

"BUENAS NOCHES DE Rl\DIO METRÓPOLI," DONDE PRESENTl\N UN RESÜME~ 

DE LAS NOTICIAS MÁS IMPORTANTES DEL DÍA, 

ENTRE SEMANA OFRECEN AL RADIOESCUCHA OTROS PRO

GRAMAS, COMO POR EJEMPLO UNO DEDICADO 1\ LA ORIENTACIÓN LEGAL: 

"CON LA LEY EN LA MANO"; ASÍ COMO UNO DIRIGIDO /\ LOS JÓVENES, 

"MErnÓPOLI DE AYER y Hov", DONDE SE PRESENTA UNA SEMBLANZA DE 
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GU/\DJ\L/\JllRA, EL SÁBADO OFRECEN UNA B/\RRll INFANTIL LLllM/\D/\ "EL 

rniio DE lll METRÓPOLI"' PROG~/\MA EN VIVO EN DONDE LOS MENORES 

INVIT/\DOS /\l PflDGRl\MI\ TOMl\N El Pl\PEL DE LOCUTOR, O REPORTER·O, 

D/Í COílSEJOS A LOS NiílOS RADIOESCUCHAS SOBRE NUTRICIÓN, JUEGOS 

Y OTROS, 

los DOMINGOS PRESENTAN ll\ "RED DEPORTIVA NoTISii 

TEMA", CON UN AMPLIO Pl\NOP.l\MI\ DEPORTIVO /\ NIVEL LOCl\L, N/\CIO -

Nl\L E f NTERNl\C 1 ONl\L, ENFOCADO SOBRE TODO /\l FUTBOL, 

GUILLERMO C111MCl!O, JEFE DE lNFORMl\CIÓN DE "NOTl 

SISTEM/\
11

, SEílALÓ QUE LOS NOTICIEROS EN GU/\Dl\l/\J/\R/\ SON BUENOS, 

Y C!\DI\ DÍ/\ SE REALIZA UN MAYOR ESFUERZO POR MEJOR/\RLOS DEBIDO 

A l/\ GR/IN PRES 1 CÍN DE TRl\Bl\Jl\P. EN ll\ C !UD/ID R/\D !OFÓN I CI\ POR F.XCf 

LENCI1\ DEL P/\ÍS, 

lll COMPETENCIA SURGID/\ EN El CUl\DRllNTE METROPO

l fTl\NO EST/Í l\YUD/\NDO A OFRECER NOTICIEROS Y PROGR/\MAS INFORMA

TIVOS MIÍS COMPLETOS, POR LO QUE Erl VEZ DE CONS!DER/\RSE NEG/\TIVA 

ES CIENTO POR CIENTO FAVORABLE P/\RA LOGRAR LA PROFESIONALIZA -

CIÓN DE LOS SERVICIOS QUE CADA QUIEN OFRECE, AGREGÓ, 

AL SER CUESTION/\DO SOBRE El NIVEL DE TRABAJO DE 

LOS REPORTEROS. El JEFE DE INFORMACIÓN DE NoTISISTEMA, ESTIMÓ 

QUE HACE Fl\LTI\ MAYOR PROFES!ONl\LIZ/\CIÓN DE l\OUÉLLOS, ORIENTAR 

M/ÍS Al REPORTERO SOBRE CUIÍL /\SPECTO INTERESA M/ÍS /\ LA EMPRES/\ 

QUE SI GI\ UNA DETERM ltll\DI\ 1NFORVil\C1 ÓN, ACTUALMENTE, CASI TODOS 

LOS NOTICIEROS DEL CUl\DRMHE CAEN EN LO SUBJETIVO, EN LO SUPER 
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FICIAL, POR LA EXIGENCIA DE ENVIAR LA INFORMACIÓN LO MÁS RÁPID!! 

MENTE POSIBLE, 

LA RADIO-REITERÓ-ES UN MEDIO MUY DELICADO, POR 

ELLO, SE REDUJERE BASTANTE PREPARACIÓN PARA TRABAJAR EN ÉL, LOS 

NOTICIEROS DEBEN SER BREVES. PRÁCT¡cos, MANEJADOS VERAZMENTE y 

CON ESPACIOS DEFINIDOS Pl\P.1\ INTERNAR AL RADIOESCUCHA EN LOS OR.f 

GENES, SITUACIÓ!l ACTUAL Y PERSPECTIVAS DE SOLUCIÓN DE LOS PRO

BLEMAS CON MAYOR REPERCUSIÓN SOCIAL, 

EN SU OPINIÓN, EL AUDITORIO NO ESCOGE EL NOTI -

CIERO,SELECCIONA UNA EMISORA; AHORA. EL NOTIC1ERO ES PARTE DE 

UNA PROGW'JMCIÓN, Y SU ÉXITO O PENETRACIÓN ESTRIBA EN LA REDAC.:. 

CIÓN EL SOlllDO, LA INFORM1\CIÓN QUE SE PRESENTE; QUIEN COMPRENDA 

OUE Ai!OR/, UN NOTICIERO ES SEllVJC!O A QUIEN ESTÁ ESCUCHANDO UN 

BLOQUE DE MÚS 1 CA. T 1 ENE G1\RANT! Z1\DA SU PERMANENC 1 A, 

C1m1có QUE LOS NOTICIEROS R1\D!OFÓtlJCOS EN GuADl\ 

LAJARA SE VAYAN MUCllO POll LA DECLAHACIÓN, OUE A SU JUICIO ES 

EL L;\DO M1\S FÁCIL DEL REPORTERO; NUEVAMENTE. RECALCÓ SON LA 

FALTA DE TIEMPO Y DE ORIENTACIÓN LAS CAUSANTES DE UNA GRAN CA

RENCIA DE INVESTIGACIONES, DE REPORTAJES, QUE LE OFREZCAN AL 

AUDITOR 1 O EL ACOllTECER COT 1D1 ANO, 

SOERE EL FUTURO DE LOS NOTICIEROS, GUILLERMO C!i 

MACHO SE~ALÓ QUE DEBE CAPACITARSE AL PERSONAL, ADENTRARSE MÁS 

EN LOS HECHOS, AL FOtlDO DE LA NOTICIA, A LA DIFUSIÓN DE TEMAS 

NO TAN COMUNES; ASÍ LAS PERSPECTIVAS SON MUY FAVORABLES: AUN-
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QUE RECONOCIÓ QUE HASTA CIERTO PUNTO LA CONTINUIDAD DE LA ílADIO 

ESTÁ ASEGURf1DA MIENTRAS LA ZONA METROPOLITl\NA SIGA CRECIENDO, 

LOS PRECIOS DE LOS PERÍODICOS AUMENTAN CONSTANTEMENTE Y HAY/\ Mf 

NOS TIEMPO Pf1RA LEERLOS, NO llAY QUE OLVIDAR TAMPOCO QUE LA RA

DIO ES LA MEJOR COMPAílfA DE L/\S PERSONAS. 

hOTICENTRo.- INTEGRADO AL GRUPO OJR, QUE CUENTA 

EN GUÁDAL/\JARA CON 3 ESTACIONES: RADIO VARIEDADES y RADIO Exr

TQS ER AMPLITUD MODULADA y STEREO Voz EN FRECUENCIA MODULADA. 

!\ PARTIR DE LAS 7 DE LA rMRANA CUENTAN CON PROGRAMAS NOTICIO-

sos. 

EL PR !MERO ES "CoNTACTO SATÉLITE OIR" DE 7 A 8 

A.M. POR RADIO VARIEDADES, A PARTIR DE LAS 8 A.M. Y HASTA LAS 

20 HORf,S, C1\DA HORA EN LA HORA OFRECEN EL RESUMEN INFORMATIVO 

"NOTJCENTRO" ,CIENTO POR CIENTO LOCAL, DIRIGIDO SOBRE TODO A LAS 

CLASES POPULl\RES, DE ELLO DERIVA Lf1 ÍNDOLE DE NOTICIA~ QUE SE 

PRESENTAN SOBRE LOS PROBLEMAS EN LOS MERCADOS, Erl LA VÍA PÚllLl 

CA, Lf1S REPERCUSIONES DE LAS ACC!ONES GUBERNAMENTALES EN LOS 

SECTORES MÁS DESPROTEGIDOS, 

Es MUY POCA LA INFORMACIÓN POLICIACA, NACIONAL 

E INTERNACIONAL QUE PROPORCIONA, ADEM~S, DE LUNES A VIERNES, 

DE 8 A 9:30 DE LA Mf1ÑANA EN RADIO Ex nos PRESENTAN "REPOHTE", 

PROGRAM/\ CONDUCIDO POR ,lu,¡¡¡ í1AR ÍA NAVEJA, D 1 RECTOR REG JONAL 

DE NOTICIEROS, 

"REPORTE" OFRECE AL RAD!OESCUCHA LA OPCIÓN PE 



SEAALAR ACIERTOS O ERRORES QUE LO AFECTEN, LOS PROBLEMAS EN SU 

ENTORNO SOCIAL. GENERALMENTE SE CUESTIONA LO HECHO POR EL SEC

TOR OFICIAL, EN OCASIONES TIENEN UN INVITADO PARA ENTREVISTARLO 

Y CON SU UNIDAD MÓVIL RECORREN TODA LA ZONA METROPOLITANA, ES

PECIALMENTE LAS COLONIAS POPULARES, LAS IRREGULARES Y DESDE AHÍ 

ENTREVISTAll A LAS PERSONAS, SOBRE SUS DIFICULTADES, NECESIDADES 

O CONDICIONES ACTUALES, 

DE LUNES A VIERNES DE 20:10 A 21:00 P.M. TRANS

M l TEN EL PROGRAMA "AL TERNAT l VA", EN DONDE SE ANAL! ZA LA PARTi Cl 

?ACIÓN DE LOS EQUIPOS TAPATfos QUE JUEGAN EN EL CAMPEONATO NA
c !Ol/1\L DE L l GA DE PR n:rn,, D l V l s IÓN DE FurnoL. AS f COMO LA TRA

YECTOR l I\ EN LA LIGA DEL RESTO DE LOS 12 EQUIPOS, EN EL TERRE

NO DE PORllVO, DESDE Gu,\DALAJ,,RA, TRANSM !TEN A N !VEL NAC 1 ONAL C¡j 

DA DO;·:rNGO "SHEJA DEPORTIVA"' 

JUMl Ml\flÍA NAVEJA, DIRECTOR REGIONAL DE NOTICig 

ROS "Non crnrno". AF IRl·\Ó QUE rn Gu11DALAJ1,RA SE HACEN LOS MEJO

HES NOTICIEROS !JEL PAÍS, PORQUE 1\0Uf SE EXPllESMl MEJOR LOS CD!:! 

CEPTOS INFORMATIVOS, PO!l LA PREOCUPACIÓN DE CADA EMPRESA DE -

OFRECER LA MEJOR GPCIÓN NOTICIOSA Y DEBIDO A QUE TODAS LAS E~

PRESAS DEL DISTRITO FEDERAL Y DE MONTERREY. CARECEN DE SERIE

DAD !NFORMAT!V/I, 

GUilD,\LAJARA ES UNA C!U!JAD 100% DE RADIO, YA QUE 

POR SU PASIVIDAD, LOS DEMAS MEDIOS DEJARON DE SATISFACER Y LLg 

NAR LAS lNOü!ETUDES DE LA PODLACJÓtl, AHOR~. NO SE PUEDE PENSAR 

Nl CONCE3!R UNA ESTAC!Ó~ RADIOFÓNICA SIN NOTICIAS, ~STAS SON 
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PARTE INTEGRAL DE Lf,S CITADAS PRIMERAMENTE, 

"Non crnrno" CUENTA CON 5 REPORTEROS. UN OPERA

DOR. 2 REDACTORES. VARIOS CORRESPONSALES Y UN JEFE DE INFORMA

CIÓN, OUIEN ES EL QUE VIERTE LOS CONCEPTOS SIGUIENTES: LOS RE

PORTEROS OUE TRABAJAN EN LOS NOTICIEROS RADIOFÓNICOS DE LA Ciy 

Do\D, HACEN ~1::11 su LAnon. LA CLt:vE ES QUE LENTAMENTE. LAS EMPR.f. 

SAS EMPEZARON A AD~IRSE A LA GENERACIÓN DE REPORTEROS EGRESADOS 

DE LAS UNIVERSIDADES. SIN EMBARGO, OPINÓ QUE TODAVÍA HACE FALTA 

MUCHO Cl\M I NO QUE RECORRER SOB!lE TODO EN EL ASPECTO DE LA CAPA

C l TAC IÓN Y DE LA ORIENTACIÓN. 

SE DEBE ACARAR CON LA COSTUMBRE DE QUE SEAN LOS 

ORGAN 1 SMOS QU i ENES LES PROPORCIONEN A LOS REPORTEr.OS LA I NFORML\ 

CIÓN, DEDEN ArRENDER A UTILIZAR TODOS LOS NUEVOS RECURSOS TEC

NOLÓGICOS QUE ESTÁN A SU ALCANCE, PARA LOS NUEVOS RECURSOS TE_<; 

NOLÓGICOS QUE ESTÁN A SU ALCANCE, PARA OFRECER EL MEJOR SONIDO 

roSIULE. PORQUE NO SE DEBE OLVIDA!l QUE SE ESTÁ EN Ufl ME!O AUDl 

TIVO, 

Los JÓVENES SON LAS NUEVAS SEMILLAS DE UN PERIQ 

DISMO M~S PROFESIONAL, PERO TAMBI~N SE DEBE RECONOCER Y SELEC

CIONAR A LOS MEJQqEs EMP ÍR 1 COS, PARA f1PP.OVECllAR SU EXPER IENC 1 A 

y LMZAR AL A !RE 1l01 I c !EROS n 1 EN ESTRUCTUR.~DOS. PERFECTAMrnTE 

NIVELADOS, QUE RESPONSAN A LAS INQUIETUDES DE LA COMUNIDAD, 

LA RADIO TIENE SU FUTURO ASEGURADO-POR LO MENOS 

EN GUADALAJAR/\-, EN TANTO LOS PERIÓDICOS SIGAN SUMIDOS EN SU 
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REZAGO, EN DONDE LE OBJETIVO YA NO ES INFORM1\R, SINO CAPTAR P!! 

BL!C!D/ID, LA ílADIO Y LA TELEVISIÓN ESTÁ DANDO PASOS IMPORTllN

TES, MIENTRAS QUE LOS IMPRESOS C/ID/I VEZ SE QUEDAN MÁS A LA ZA-

GA DEL PROGRESO, Y DEL PROCESO DE SERVICIO COMUNITARIO QUE DE

BEN CUMPLIR LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN COLECTIVA. 

PROMOMEDJOS DE ÜCC!DENTE,- HA SUFRIDO VARIAS MQ 

DIFICACIONES EN SUS SERVICIOS INFORMATIVOS, EN 1985 CONTABA CON 

EL ESP/ICIO DENOMJN/IDO "EN RESUMEN" QUE SE TRANSMITÍA CAD/\ HORA 

EN L/I MEDIA A L/IS 8:30 A L/IS 20:30 IJOR/\S, 

Su PR 1 MERA ESTRUCTURA ERA 60 POR c I ENTO ItlFORM.!1 

CIÓN LOCAL Y EL RESTO ERAN NOTICl/IS NACIONALES E JNTERNACION/1-

LES, PAR/\ ELLO CONTAB/IN CON EL SERVICIO DE LA AGENCIA "Exc'L -

s 1 OR". Er1 EST/IS M 1 SM1'.S FECHAS C/ID/\ Lur;Es. DE 14: 30 A 15: 30 HO

Rl>S. TRMIS:11TÍ/\N UN/\ ENTREVISTA CON FUNCIONARIOS PÚBLICOS O R,S. 

PRESENTANTES PRIVADOS O SOCIALES, /\ QUIENES EL /IUDITORJO LES 

PODfA HACER /ILGUNA PREGUNT/I, 

EN JULIO DE 1989, INTRODUCEN ALGUNOS C/IMBJOS, EL 

PRIMERO EN EL NOMBRE "SISTEMA DE NOTICIAS PROMOMEDIOS" ¿Es SI! 

TEMA O SISTEMAS?, SUS NOTICIEROS f1UMOUE SIGUEN TRANSMITIÉNDOSE 

PON SUS 6 ESTACIONES. ACTUALMENTE. EL HORARIO ES CADA HORA EN 

LA HORA, CON 15 EMISJOHES AL DfA DE LUNES A SÁBADO. 

EN EL MES DE OCTUBRE DE 1989, IN 1C1 f,N LA TRArlSMl 

SIÓN DEL PROGRAMA "Hov POR HOY" con TRES HORARIOS DE 7 A 9 DE 

LA MAílANA; DE 2 A 3 DE LA TARDE Y DE 19 A 20 HORAS, DE LUNES A 

VIERNES. "HOY POR HOY" DÁ UN TRATAMIENTO SERIO DE LA INFORMACIÓN 
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GENERAD,\ EN GUADAL1\Jf\RA, PRETENDE SALIRSE DEL l\Cft.RTONAMIENTO DE 

LOS PROGRAMAS DE SU TIPO, OFRECIENDO AL RADIOESCUCHA LA POSIBl 

LIDAD DE CUESTIONAR U OPINAR EN VIVO SOBRE LO QUE LE INTERESE, 

A PARTIR DE ESTA FECHA, CONSTITUYEiJ TODA UNA E.§. 

TACIÓN CEDICADA PARTICULARMENTE A LA DIFUSIÓN DE INFORMACIÓN: 

"RADIO SER" EN AMPLITUD MODULADA QUE PRESEMTA TODO UN PANORAMA 

NOTI c 1 oso DESDE JAU seo HASTA LOS ACONTEC 1 MI EN TOS 1 NTERN1\C ION.11 

LES MÁS IMPORTANTES. 

"S 1 STEM1\S DE No TI c 1 AS P1wi'.Ol'.ED 1 os" CUENTA CON 8 

REPORTEROS DE BASE, 3 REDACTORES-EDITORES Y CON VARIOS COLABO

RADORES DE TODOS LOS SECTORES PRODUCTIVOS DE LA ENTIDAD, QUE 

f\PQ~TAN SU OPINIÓN SCDRE DIVERSOS TÓPICOS. ASÍ MISMO TIENEN 

C011TRATADOS LOS SERVICIOS DE NOTIMEX Y DE LA AGENCIA INFORM/\Tl 

VA DEL GOBIERNO NORTEAMERICANO (LJSJS), 

RAÚL FRIAS, DIRECTOR DEL "SISTEMA DE NOTICIAS -

PROMOMEDIOS", CONSIDERÓ QUE GUADALAJARA CUENTA CON LA IMPORTA);! 

CIA SUFICIENTE EN EL CONTEXTO ECONÓMICO Y POLÍTICO NACIONAL, 

QUE LE PERMITEN GENERAR LA INFORMACIÓN NECESARIA PARA ESTAR 

PRESENTE EN EL ESCAPARATE NOTICIOSO MUNDIAL, 

CONSIDERA QUE POR EL MISMO CRECIMIENTO NOTICIO

SO DEL CUADRANTE METROPOLITANO, EN ESTOS MOMENTOS EXISTEN DOS 

PARÁMETROS PARA MEDIR LOS SISTEMAS INFORMATIVOS QUE ESTÁN AL 

AIRE: AOU~LLOS QUE APENAS SON CARICATURAS DE UN NOTICIERO Y 
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LOS QUE SON EXTREMADAMENTE FORMALES, EL GRUPO PROMOMED!OS OFR.[; 

CE LA ALTERNATIVA DE ENTEPARSE DE LO OUE OCURRE EN GUADALAJARA 

DE MANERA CONCRETA Y PRECISA, ENFATIZÓ RAÚL FRÍAS, 

EN LA SATURACIÓN DE NOTICIEROS QUE EXISTE EN LA 

CIUDAD. LA CLAVE ES CÓMO SE DÁ A CONOCER EL ACONTECIMIENTO, PRJ;. 

CISA, ~ERO POR DESGRACIA EXISTEU MUCHOS GRUPOS QUE ANTE LA IM

POSIBILIDAD DE AMPLIAR SU PLANTA DE REPORTEROS, SE VEN EN LA NJ;. 

CESIDAD DE "FUSIL1\ll, DE COPIAR" LA INFORMACIÓN A LOS QUE SÍ BU§. 

CAN LA NOTICIA, f,ílADIÓ. 

ACERCA DEL NIVEL DE RENDIMIENTO DE LOS REPORTE

ROS, EL DIRECTOR DEL "SISTEMA DE nOTIC!AS PROMOMEDIOS", ESTIMÓ 

QUE LA MISMA COMPETENCIA LOS ESTÁ PRESIOUANDO A SER MAS EFICIEli 

TES, CONSIDERA QUE, EN TÉRMINOS GENERALES, EXISTE PROFES IONALI§. 

MO, SOBRE TODO EN LOS REPORTEROS JÓVENES, EGRESADOS DE LAS AU

LAS UNIVERSITARIAS, 

SooRE EL FUTURO DE LOS NOTICIEROS RADIOFbNICOS 

LOCALES, R11DL FRlAS HIZO DOS COMENTARIOS: EL PRIMERO, SOBRE LAS 

EST/\CIO!•ES DE AMPLITUD MoDUL.~DA. LAS CUALES ANTE EL FRACASO EN 

SU EÜSOUED/\ POR LA EXCELENCIA, NITIDEZ Y CALIDAD DE SONIDO QUE 

OFRECE LA FM. ESTÁN OBLIGADAS A ENCONTRAR Y DESARROLLAR NUEVOS 

PROGRAMAS QUE LES PERMITAN CAPTURAR UNI\ AUDIENCIA O, EN SU DE

FECTO, MANTENER LA QUE YA TIENEN: UN/\ ALTERNATIVA SERÁ LA RADIO 

EN VIVO, QUE EN LOS PAISES·EN QUE SE HA PUESTO EN PR~CTICA HA 

TENIDO TAL ACEPTACIÓN, QUE LOS ESPECIALISTAS CONSIDERAN QUE A 

ELLA, LA RADIO LE DEBE SU RESURGIMIENTO ACTUAL, 
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EL AUDITORIO SELECCIONARÁ Y SERÁN LOS MEJORES 

QUIENES PERMANEZCAN EN LA BATALLA DIARIA Y /\SEGURA QUE EL PRO

GR~M/\ "HoY POR tmv". SERÁ UNO DE ELLOS. POR LA SENCILLA RAZÓN 

DE QUE NO MANTIENE COViPROM I sos cor! N/\D I E. 

EL SEGUNDO COMENTARIO SE REFIRIÓ /\ LOS NOTICIE

ROS. SEÑALÓ QUE POR LA MISMA RAPIDEZ EN LA QUE SE DESARROLLA 

LA VlDi'1 DI1\RI/1, A~UÉLLCS QUE EN MENOS TIEMPO OFREZCAN LA IrlFOJl. 

Mf1CIÓrl OUE EL RADJOESCUCJlf, ESPERA OllTENER, SALDRÁN /\Y/\NTES. A 

ALGUIEN OUE VA T~ASLADÁNDOSE DE UM LUGAR /\ OTRO, NO SE LE PUE

DE INTRODUCIR /IL MUrlDO INFORMATIVO POR MÁS DE 5 MINUTOS, DE -

/IQU Í L/\ flECE S 1 Dfdl DE /\F l/\NZllR 1J PRECEPTOS BÁS 1 COS: CL/IR I D/\D, -

SENCILLEZ. BREVEDAD Y CONCISIÓN EN EL MOMENTO DE REDACTAR LA 

NOTA. 

GRUPO {\C lR GUADAL/\.JAR/I, - DESDE ENERO DE 88 TRAN_!i 

MllEN EL NOTICIERO "RADIO CO!o\U11JCACIÓN HUMANA" CON INFORMACIÓN 

TOTALMENTE LOCAL, 1 flCLUYENDO EL ASPECTO DEPORT JVO, ADEMÁS CUE!l_ 

TA V í A Sf1TÉL ITE CON EL REPORTE DEL MI sr'iO NOMBRE. INTEGRADO CON 

LOS ACONTEC 111r Ernos rtAC IOrlALES E I NTEílN1\C JONt.LES MÁS DESTACADOS. 

LA INFORMACIÓN SE PRESENTA EN CDS FORMATOS: 

A) CORTOS NACIONALES DE 5 MINUTOS DE DURACIÓN, VÍA 

SATÉLITE DESDE CIUDAD DE MÉXICO A LAS 10 A.M .. 12. 16 Y 18 Y 20 

HORAS, ASÍ COMO TAMilIÉN M!CRORESÚMENES LOCALES, 

B) RESÚMENES DE 30 MirWTOS DE DURACIÓN, LA PRIME

RA PAqTE LLEGA DESDE MÉXICO CON NOTICIAS NACIONALES E INTERNACIQ 



NALES, LOS 15 MINUTOS RESTANTES. INCLUYEN LAS PRINCIPALES NOTI -

CIAS LOCALES. ÉSTOS SE TRANSMITEN A LAS 8 A.M. 15 Y 22 P.M. 

e) A PARTIR DE SEPTIEMBRE DE 89, RECIBEN TAMBIÉN 

LA SEÑAL VÍA SATÉLITE DEL PROGRAMA "PANORMIA" DE 7 A 11 DE LA 

MAílANA DE LUNES A VIERNES. Es UN PROGRAMA DE OPINIÓN, DONDE 

HAY ENTREVISTAS A PERSONALID/1DES PÚBLICAS Y ARTÍSTICAS, SE IN

FORMA SOBRE LOS HECHOS MÁS NOTABLES. SE LE DÁ VOZ A SUS CORRES

PONSALES NACIONALES: ES DIRIGIDO POR GUILLERMO ÜCHOA y LOURDES 

GUERRERO, 

PALOMA MORFÍN. DIRECTORA DE INFORMACIÓN DE ACJR 

6UADALAJARA. COMENTÓ OUE EMPIEZA A DARSE UNA COMPETENCIA INTERE

SANTE ENíRE LOS GRUPOS RADIOFÓNICOS DE LA CIUDAD, PARA OFRECER 

UN BUEN NOTI C 1 AR IQ, PO!WUE POCO A POCO SE 110M?E CON EL MONO PO -

LIO INFORMATIVO QUE POR A~OS IMPUSO EN LA CIUDAD. UN SOLO GRUPO, 

AílADIÓ OUE Er!TllE LOS REPORTEROS RADIOFÓNICOS SE NECESITA !JE MA

YOR CAPACITACIÓN Y PREPARACIÓN, PORQUE EN LA ACTUALIDAD CAEN EN 

LA COMERCIALIZACIÓN DE LA INFORMACIÓN; A LOS JEFES DE INFORMA -

CIÓN LES IMPORTA MÁS EL NÚMERO DE NOTAS QUE SUS REP09TES LES 

PROPORCIONEN QUE LA MISMA Co\l!DAD DE ELLAS, 

SE PIW11UilCIÓ PORQUE flflYAN MIÍS CURSOS DE CAPAC!TP, 

CIÓ<l Y ESPEClf;LIZACJÓll DE LOS REPORTEROS, PARA EVITAR OUE SIGAN 

CONVERTIDOS EN SIMPLES VOCEROS DE LA FUENTE INFORMATIVA, 

NúcLEO RADIO GUADALAJARA.- CoN TRES ESTACIONES 

XE.4V-CANAL 58: X/11\V SUPER Srrnrn: XflAM STE:lED CIEN. LAS TRES. 

TRAnSMITEN EL NOTICIERO "NOTIEXPREss". CADA HORA EN LA HORA. su 

CONTENIDO ES En UN 95 POR CIENTO INFORMACIÓN LOCAL. SU DURACIÓN 

f}l 



ES DE l\PROXIMr.D/IMENTE 5 MINUTOS INCLUYENDO COMERCIALES. SE TRAN.§. 

MITEN /\ P/\RTlR DE L/\S 8 DE LI\ M/\Íll\N/I Y CONCLUYEN J\ LAS 20 HORAS, 

Anrni\s. C111u.L 58 TIENE LOS Pi!OGRl\Ml\S "IMPl\CTOS 

DEL 58", A LAS 9 DE LA M/\Ñf1M1\ Y 5 DE LA TARDE. DONDE PRESENTl\N 

Ll\S NOTAS POL!Clf1CAS DEL MOMENTO: "SUPER GoL" CON DOS EDICIONES 

DE 8 /\ 3: 15 DE Lf1 f·;f1íl/\flf\ Y DE 3 /1 3: 30 DE LA T l\RDE, DE LUNES J\ 

SÁílAlJO Y SU [l'IFOOUE ES TOT/ILMEflTE FUTBOLÍSTICO Y FINALMENTE UN 

PROGR/\M/\ NOCTUIUIO EN DONDE SE TR/\T/\ Y l\Nf1L1 ZA L/I PROBLEMÁT!CI\ 

SOCl/IL DE LA CllJD/\D, 

LUIS FEllNJ\flDO ROMERO, DIRECTOR DE NOTICIEROS DE 

"RADIO flúCLEO GU/IDl\Ll\JARJ\, COMENTÓ QUE ANTE LI\ GRAN COMPETENCll\ 

QUE SE VIVE rn EL CU/\DR/INTE METROPOL1Tl\NO, LI\ MEJOR OPCIÓN ES 

OFRECER NOT 1C1 EROS MUY BREVES, QUE J\ LA VEZ QUE !NFORMJ\fl, NO MQ 

VILICEfl AL AUDITORIO QUE ESCUCllE DETERMINADA ESTl\CtÓM A OTRA, 

POR LA TRAHSMISIÓN DEL NOTICIERO. 

A SU JUICIO, LOS REPORTEROS QUE TRAllAJ/\N EN Ll\S 

DIFERENTES EST/\C!ONES DE Rl\DIO, CUMPLEN CON SU TAREA, SON EFI

CIENTES, AUNQUE SE NECESIT1\ OFRECERLES M/ÍS OPCIONES DE SUPERl\

CiÓN, /\ TRAVÉS DE L/\ C,\Pl\CITACIÓN PERMANENTE Y LA E5PECJ/\LIZ/\-

C!ÚN DE LAS ÁREAS QUE C/\DA UNO DE ELLOS CUBRE, 

EL FUTURO DE L/\ R/\DIO COMO MEDIO !NFORM/\TJVO E.§. 

TÁ /\SEGUR/IDO. /\FIRMÓ Cl\TEGÓRICO, POR SUS CAR/\CTERÍST!Cl\S PRO -

rrns. COMO SON LA BREVEDAD y LA SENCILLEZ DE LO QUE D1CE, MIEN 

TRAS QUE LOS MEDIOS IMPRESOS SE ESFUERZAN POR MAHEJl\R AMPLIOS 
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REPORTAJES, NOTAS CON ANTECEDENTES QUE DI F Í C 1 LMENTE LA Gll/\N MAYQ 

RÍ/\ DE LA POBLACIÓN NO LEF., PORQUE NO TIENE TIEMPO O DINERO SUFl 

CIENTE PARA DESTINAR DETERMINAD/\ SUMA /\ ADQUIRIR DIARIAMENTE UN 

PERIÓDICO, 

"H" GU/\DAL/\J/\RA.- /\ LAS DE LA MAÑANA, TR/\NSMl 

TE UN NOT1C!ARIO POLICIACO, EST/I ESTACIÓN SE C/\flACTERIZA POR 

Ml\NTENER AL MHE TODO UN CICLO DE PROGRAl1'\S INFORMATIVOS DE LU

NES A VIERl\ES, 

/\ LAS 8 Y 111\ST/\ Lf,S 8:30 DE LA Mf,ÑMIA PRESENTAN 

" LA PALABRA ESTÁ EN EL l\IRE", PROGRAMA EN DONDE CARLOS CABELLO 

HALLACE Y OTROS CONDUCTORES EXPRESAN SU OPINIÓN SOBRE LOS TEMAS 

DE ACTUAL!DliD. i\L TERMINO, INICIA "DíGALO SIN Mimo" OONDE EL 

PÚBLICO PUEDE EXTE~NAR SU CONSIDERACIÓN QUEJA O SUGERENCIA SOBRE 

UN DETERMINADO SERVICIO PÚBLICO, CUENTA CON TELÉFONO ABIERlO, -

ESTA ESTACIÓN ES LA QUE MAYOR CANTIDAD DE PROGRAMAS INFORMATIVOS 

TIENE A LO LARGO DE UN DÍA DE TRANSMISIÓN Y PUEDE COMPARÁRSELE 

EN CUANTO AL tlÚMEfW DE PRODUCC 1 ONES, CON RAD 1 O RED Gu11DALAJARA 

y RADIO METRÓPOLI. 

DE 9:qs /\ 10 11.M. ·w· GUADALAJARA PRESENTA "BOL( 

T ÍN MARCADOR" DEO 1 CADO t,L /\N,\L! S l S DEL FUTBOL SOCCER, EN SU MOD~ 

L!DAD DE PRIME!lA DIVISIÓN, Í\ Lf,S 10 A.M. RECíB:: DEL DISTRITO Fg 

DER/\L, "EL MUNDO DE LA MUJER QUE SE LIGA DE 11 /\ 11:30 CON LA 

PRODUCCIÓN LOCAL "EL Mu:mo DE L/\S MODAS", AMBOS DlíllG!DOS AL SEXO 

FEMENINO, 
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AL FILO DEL MEDIO DÍA ESTÁ AL AIRE •coNTROVERS!/\
0

• 

PROGRAM/\ DE OPINIÓN EN EL CU,\L SIEMPRE SE CUENTA CON UN ENTREV!.§ 

T1\l}Q, SC1\ DEL SECTOR Púnuco o DEL PRIVADO. o Il!EN DE ALGÚN OR-

G/\lllSMO DE l\S!STENClll SOCIAL. J\ LllS 111:30 P.M. RECIBEN DE LA [¡y 

D/,D DE fiÉX I co EL MOT re 1 ERO 211 MORAS. 

PoR LI\ TARDE. CUENTA CON LOS SIGUIENTES PROGRAMAS 

"!\PUNTITOS DE LA TllflDE• DONDE SE i\DOl1DAN LOS PROBLEMAS C!Tl\DINOS, 

"EL (LUD DE LOS SUPERSADJOS• CUYA INTENCIÓN ES AYUDAR EN Ll\S TA

RE/1S /1 N1ÑOS y JÓVENES: " CIRCULO DEL Exno" QUE PRESENTA LAS 

L!STt.S DE POPUL/\R!0/1D DE LI\ MÚSICA EN ESPAÑOL. "ENTRE JÓVENES•, 

EN DormE CON LI\ AYUDA DE PROFES 1 ONl\LES EN Lll Ml\TER 111. SE ANALI

ZAN ESCOLLOS COTIDIANOS DE LA JUVENTUD, 

l11 IJ1iRRA VESPERT IN,\ CONT JNUll CON "EN MI CIUDAD" 

EN EL QUE DE NUEVA CUENTA EL TEf\A crnTRA.L ES LA PROBLEMÁTICA Mg 

T!lOPOL l TAN/\, 

PoSTEqlORMENTE. SE TRANSMITE "TIRANDO /\ Gol•. DE 

CORTE DEPORTIVO Y A PART In DE LAS 9: 30 Y HASTA LAS 10: 30 DE LU

NES A VIERNES INTEqCA~DIA 5 PROGRAMAS. TODOS GIRAN SOBRE EL TEMA 

DE LA MÚSICA, Y 1'. SU TÉRMINO SE DIFUNDE "211 HORAS• DIRECTO DESDE 

LI\ CIUDAD DE MÉXICO. 

STEREO REY•, - DE 7 A 9: 30 DE LA MAÑANA TRANSMITE 

VÍA SATÉLITE "PARA EMPEZAR", ORIGINAL EN LA CAPITAL DEL PAÍS, -

CON NOTICl/\S N1\CIONllLES E lllTERNAC!ONALES. DE OPINIÓN, ENTREVISTA 

A FUNC!ONAR!OS DE PR!MER NIVEL DEL GOBIERNO FEDERAL, DEPORTES Y 

67 



FINANZAS, rm TRANSMITE NOTAS LOCALES. 

"RADIODIFUSORA CULTURAL DEL GOBIERNO DEL ESTADO 

XEJD,- LUNES A VIERNES TIENEN 8 EDICIONES, CON UNA DURACIÓN QUE 

OSCILA ENTRE LOS 3 Y 5 MINUTOS, Su CONTENIDO ES 60 POR CIENTO 

DE INFORMACION LOCAL, 25 POR CIENTO NACIONAL. SOBRE TODO DE CA

RÁCTER OFICIAL Y EL RESTO LO CONSTITUYEN NOTICIAS INTERNACIONA

LES. EN SUS NOTICIARIOS MÁS AMPLIOS INCLUYEN EDITORIALES, 

RADIO UNIVERSIDAD.- PERTENECE A LA UNIVERSIDAD 

DE GUADALAJARA· SE LOCALIZA EN EL 04.3 DEL CUADRANTE DE FRECUEtl 

CIA MoDULl\DI\, CUENTA CON 4 ESPACIOS INFORMATIVOS, DOS DEDICADOS 

A LA INFORMACIÓN INTERNACIONAL, SOBRE TODO A LOS ACONTECIHIEN -

TOS Ll\Tl1WM1EfllCAtlOS DE REIVHIDICAC!ÓN DE U. LUCHA POLÍTICA, P.!:\ 

RI\ ELLO CUENTA CON LOS SERVICIOS DE LA AGENCIA [ISA- CESO, SUS 

TRANSMIS!OílES SON A LAS 15:15 Y 19:30 P.M. DE LUNES A VIERNES 

!>AJO LA DENO;·\INACIÓN "COSMORAMA" CON 5 Mios DE ESTAR /,L l\lllE. 

ÜESDE HACE APROXIMADAMENTE 3 MESES, PRESENTAM A 

L/\S 10 DE L/\ MM-1t1M/\ '! /\ Lf,$ 19 l!ORAS, "lír:C,'\ LiNIVERSIT1'\Rif,", 

QUE llRINDA !llFORMACIÓN ACERCA DE TODAS LAS DEPENDEi:cr:.s y ORGA

NISMOS VINCULADOS CON LA U DE G,, Y QUE AFECTAN A LA COMUNIDAD 

UNIVERSITARIA· 

JOSÉ ÜÍAZ BETANCCUf:L JEFE DE INFORMACIÓN DE "B_A 

D 1 O UN 1 VEHS lflAD", HflílL.~ SODHE LOS NDT 1 C I EROS RAD !OFÓN 1 CDS TRAN§. 

MITIDOS EN EL CUADRANTE METROPOLITANO, CONSIDERA QUE EN ESTOS 

MOMENTOS SIN QUERER ESTÁN UNIFORMADOS, TODOS PRESENTAN LO MISMO, 

LO QUE REFLEJA UNA EfiORclE CARENCIA DE CREATIVIDAD Y ORIGINALIDAD 
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NO SÓLO DE PARTE DEL REPORTERO PARA BUSCAR NUEVAS O INFORMACIO

NES ATRllCTIV/15, SINO TAMBI~N DEL JEFE DE INFORMACIÓN, P/\RA EN -

Cl\UZl\R EL TRAD/\JO DE SUS REPORTEROS, 

SonRE ESTOS dLTIMOS. COMENTÓ QUE HllCE F/\LT/\ UNI\ 

M! .. IOR C/\PAC 1Tf1C IÓN, ESPECIALMENTE EN L/\S ÁREAS DONDE DESARROLLAN 

SU L/\llOR, ES NECES/\RiO QUE MEJOREN EL USO DEL LENGUAJE RADIOFQ 

NICO PARA UN/\ MEJOR PRESENTllCIÓil DE SU MISMO ESFUERZO, LAS PRl 

Sl\S, Y EL llECl:O DE SÓLO MMlEJAR DECL/\R/\CIONES ESTÁN PROVOCANDO 

OUE LOS REPORTEROS ~UNCA TRAIGAN /\ L/\ MANO CIFR/\S PRECISAS; DA

TOS CONCRETOS QUE LES PERMITAN REFORZAR SU NOT/\, 

[ONSIDER/\ QUE PARA EL PERIODISMO RADIOFÓNICO SE 

NECESIT/\ l\IJLHWAR M.~s rn LOS CONTENIDOS. L/\ CONSTANTE MOVILIZA -

CIÓN DE LOS REPORTEROS DE LAS FUENTES, ES MUY IMPORTANTE P/\R/\ 

EVITAR ENVICIAMIENTOS Y CORRUPTEL/\S, 
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CAPITULO IV FUNCIDN DE LOS NOTICIEROS DE RADIO EN GU,~DALAJARA 

Los MEDIOS DE COMUNICACIÓN COLECTIVA DEBEN ENTRI 

TENER. EDUCAR E INFORMAR. TRES DE SUS FUNCIONES BÁSICAS. 

LA RADIO NO PUEDE SER LA EXCEPCIÓN y, DENTRO DEL 

ENFOQUE DE LO QUE DEBE REALIZAR. LA INFORMACIÓN ES UN PUNTO IM

PORTANTE. 

COMO YA SE TOCÓ EN EL CAPÍTULO 11 DE ESTE TRABAJO, 

INFORMACIÓN PUEDE SIGNIFICAR CONTENIDO DEL MENSAJE O PROCESO QUE 

PRETENDE SÓLO UN ENTERAMIENTO. S1 LA RADIO DEBE IlffOHMAR, ENTOJ:! 

CES HAY QUE ANALIZARLA DESDE ESTOS DOS PUNTOS DE VISTA: PARA EL 

PR IME~O, DEBEMOS f,CEPTAR COt!O ALGO MUY CLARO QUE S f TRMlSM 1 TE 

CONTINUAMENTE DATOS, INCLUSO DENTRO DE SUS APARTADOS MUSICALES 

Y PUBLICITARIOS, POR MEUCIONAR ALGUNOS: PARA EL SEGUNDO HAY QUE 

ANALIZAR SI SE ESTADLECEN PROCESOS INFORMATIVOS, PUNTO CENTRAL 

DE TOllO EL TRABAJO PRESENTADO, 

Los NOTICIEROS DEBÍAN SER APARTADOS DE LA PROGR~ 

MACIÓN.· CUYO cornrnrno ESTRIBA EN NOTICIAS. UNA NOTICIA ES UN, 

HECHO XRASCENDENTE QUE INTERESA A UN GRAN NÚMERO DE PERSONAS: 

POR TANTO, LA NOTICIA -COMO SE HA DICHO HASTA LA SACIEDAD-DEBE 

SER OBJETIVA. IMPARCIAL, INFORMATIVA, 

Los NOTICIEROS, EN CONCLUSIÓN, DEBÍAN SER ESPA

CIOS INFORMATIVOS EN LA PROGR~.MACIÓN DE UNA ESTACIÓN DE RADIO, 

SI SE INCLUYE EN UN NOTICIERO UN EDITORIAL O UN COMENTARIO -
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Tf1M!l I ÉN IMPORTANTES DrnTRo DE su ESTRUCTURA. ESTO ES /\CCESOR JO; 

U!I MOTICIEP.O srn EDITORIALES SEGUIR/Í SIENDO UN NOTICIERO y UN 

PllOGR/\1'.,\ DE COMENTllR I OS, 

J\DEM!ÍS DEL /\N/ÍLISIS DE CONTENIDO COMO TÉCNICll DE 

INVESTIGllCIÓN EN COMUNICllCIÓN, UTILIZAMOS EN EL PRESENTE TRl\Bll

JO UM ¡¡l\f!;STIGACIÓll DE CllMPO Etl LA QUE SE ErlCUESTÓ A CERCll DE 

;1 p_ 100 PEP.SOll!1S, 11ÚMERO TOl1f•DO AL /IZAR, /\ F ltl DE DES CH I B IR LA 

FUNCIÓN lllJE. SEGÚll LOS RECEPTORES DE RllDIO, DESEMPEÑllN LOS llOTl 

CIEROS QUE SE TRANSMITEN DÍ/\ /\ DÍ/\, 

EL OllJETIVO DE ESTll INVESTIGACIÓll NO Hf1 SIDO DJ; 

TERMIIIAR SI LOS NOTICIEROS DE RADIO EN GUADl1LAJARA CUMPLEU O NO 

COi1 SU FUNCIÓN, SINO ACERCAHNOS llL CONOCIMIENTO DE QUÉ FUNCIÓN 

CUMFLr:tl, TMffO EN OPltllÓN DE QUIENES LOS HACEN COMO DE QUIENES 

LO ESCUCllAN. 

LA FINALIDAD DE ESTE ESTUDIO ES QUE CONSTITUYA 

UN PRrnrn ACERCMllENTO EL ENGRf\tlAJE INFORMl\TIVO DE L/\ RADIO TA

PATfA, PARA OUE PERMITA EN UN FUTURO INVESTIGACIONES M/ÍS PROFU! 

DAS, 

LA ENCUESTA CUYOS RESULTADOS EXPONGO A CONTINU[l 

CIÓfl SE REALIZÓ DURl\NTE 1987, EN LOS CUATRO SECTORES QUE CONFOR 

MAN llUESTRA CIUDAD, REPARTIENDO EN CAD/\ UNO DE ELLOS, LA APLIC[l 

CIÓN DE 275 CUESTIONARIOS, 

EL CUESTIONllRIO SE DISEÑÓ PA.RA CONOCER LAS OPINIQ 
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NES DEL R/\DIOESCUCll/\ RESPECTO f, DIFERENTES ASPECTOS DE LOS PRO

GR!d1AS llOTI c 1 o~os' COMO LA SUF ! c I ENC IA DEL CONTENIDO INFORM/\TI VD 

FRENTE /\ L/\S ESPECTATIVASI LAS PREFERENCIAS POR CONTENIDOS NACIQ 

NALES, INTERNACIONALES O LOCALES (INCLUSO MOTA DEPORTIVA Y POLl 

Clf1U.: IrffLUU!CIA /\CEPT,\DA POR EL RADIOESCUCIJA; SIMILITUD ENTRE 

UNOS NOTICIEROS Y OTRAS; USO OUE DÁ A LA INFORMACIÓN QUE RECIBE 

DE LOS NOTICIEROS Y, POR ÚLTIMO, CUALES TIENEN MAYOR AUDIENCIA 

ENTRE EL RADIOESCUCHA. 

DE IGUAL MANERA, EN EL PRESENTE TRABAJO SE !NTEi! 

TA REALIZM1 UN ACERCAMIENTO EXPLOR1\TORIO, QUE PERMITA DETECTAíl 

f1LGU!lOS GUSTOS EN f1/\TER !A !NFORMilTIVA De LOS R1\DIOESCUCHAS T/\PJ, 

TÍOS, 

ik I;aERES/\ TMmIÉN CONOCER LAS t.PRECI/\C!ONES 

?El1Süfl,\l.ES r.E LOS E!KUESTr.oos, SE,\ /\ F/\\10'1 o E:l cc:1rn1 .. DE LI\ PRQ 

GR/•!11'.CIÓll RAD!OFÓNiCA INFOíl~ol1T!'/,\, C1\llE SEÑ1\Lf\R QUE P/\RA PODER 

'lE/\l.lZilíl LA PRESENTE l!IVES1'JG,\CIÓN l1Drn1\s DE MI TR/lll/\JO, SE COJ:l 

TÓ CON LA VALIOSA COOPERACIÓN DE 12 1\LU!\NOS DE SEXTO SEi\ESTRE 

DE LA tSCUEL/\ DE Prn !Olli~i'.O Y (O;·\U\.IICACJÓrl COLECTIVA, QUIENES 

TAMBl~N CEUSA90N A PANTE DE LA MUESTRA. 

S¡ EL NlÍMERO DE MIL 100 CUESTIONARIOS SE T0t1Ó AL 

AZAR. FUE SOBRE TODO POR LA CARENCIA DE DATOS ESTADÍSTICOS con 

F L'.~LES ¡,eme,; DE L.\ PGBU.C!Ótl QUE Eil ig27 Mi\llJTl\BA LA ZOtlA MI 

TROPOL!TANA, /\DEMÁS DE QUE, EN LO PERSOilAL. CONSIDERO QUE LOS 

MEJORES RESUL T/\DOS SE OBTIENEN AL AZllR-PESE A QUE HAYA Vf,RIOS E1! 
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TUDIOSOS QUE OPINEN LO CONTRARIO, 

Lr1s CIFRAS r1/is CONFIABLES L/\S ARROJA EL CENSO N[! 

CI0i(1\L DE PO!lLACIÚN DE 1980, EN EL CU/\L EL NÚMERO DE HABIT/\NTES 

StJSCí:i'i!BLE DE 5ER ECO~·:ó;\lct.:·1ENTE ACTIVO ERA DE 71~8 lllL SLJ4 PEB. 

SONAS; NOS INTERESADA ESTE DATO PORQUE EL MfílIMO PARA LEVANTAR 

El CLIESTIO~U.fl!O FUE 15 AÑOS DE ED/\D, CONSIDERADA COMO ED1\D PRQ 

MEDIO PflflA Iri!CI,\fl LABORE;;, 

lll SELECCIÓN DE MUESTRA SE DETERMINÓ CONSIDERAN

DO ED/\D, SEXO Y ESTRATO SOCIAL. EN CUANTO A LA PRIMER/\ VARIABLE 

CITADA DEBO EXPLICAR ~UE FUE TOTALMENTE LIERE, SÓLO CUIDAND9 QUE 

FUE'lMi DE 15 r.fios EN /•DELMITE, PORQUE PRESUPUSE QUE (\ PARTIR DE 

ESA EDAD EXISTE Yll CIE~TO IHTER(S POR MANTENERSE INFORM/\DO, 

[N CU/IHTO /\L SEXO, SÍ SE DIVIDIÓ COMPLETAMENTE l\ 

LA M!Ti1D EL NÚMERO !JE ENCUESTAS TANTO PARA HOMBRES COMO PARA MQ 

JERES, Y FINALMEHTE, EL ESTRATO SOCIAL SE MANEJÓ CON TRES OCPIQ 

NES: DE MENOS DE 150 MIL PESOS, DE 150 A 450 HIL PESOS Y DE 450 

MIL PESOS EN ADELANTE, ESTA OPCIÓN AL IGUAL QUE LA EDAD. SE DE-

JÓ COM?LETA~ENTE AUIC~TA. 

PARA LA APLICACIÓN DE LOS CUESTIONARIOS SE OPTÓ 

POR IR CASA POR C1\Sf1 DE ACUERDO AL SECTOR QUE SE NE CES ITAIJA EN

CUESTAR, BUSCANDO CON ELLO, UNA MAYOR ESPONTANEIDAD EN LAS RES

PUESTAS Y SE LES ACLARÓ A QUIENES ACEPTA~ON PARTICIPAR EN LA -

MUESTRA, QUE SU NOMDRE O DIRECCIÓN NO APARECE~ÍAN PUBLICADOS, 
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ANÁLISIS DE LA ENCUESTA: 

LA PRIMER1\ PREGUNTA H~.CE REFERENCIA 1\ LOS INGRE-

SOS FAMILIARES, DE LAS PERSONAS ENCUESTl1DAS, EL 23.74 POR C!EJ:i 

TO, OBTENÍAN HEl/SU/\LMENTE MENOS DE 150 MIL PESOS; EL 51.10 POR 

CIENTO, TENÍA INGRESOS QUE OSCILABAN ENTRE 150 Y 450 MIL PESOS 

MENSU,\LES Y FHJALMENTE .EL ÚLTIMO GRUPO, ES DECIR LOS QUE SUPER!\ 

HAN LOS 1¡50 MIL PESOS MENSUALES SE INTEGRÓ POR EL 25.94 POR CIE!'! 

TO DE LA MUESTílA, 

SE LE PREGUNTÓ A LA MUESTRA LA FRECUENCIA CON -

OUE ESCUCHABAN RADIO Y LA RESPUESTA FUE QUE EL 86.19 POR CIENTO 

DE LA MISii/\ LO HACÍA CON UNA FRECUENCIA DE TRES A MÁS DÍAS DE 

LA SEMANA y EL 15.10 POR CIEnTo. ESCUCHABA RADIO DOS DÍAS o ME-

NOS, 

A LA PREGUNTA ¿E:cua~ USTED NOTICIEROS DE RADIO? 

LA i1ESPUEST/\ FUE 31.61 POH CIENTO LO HACÍA SIEMPRE; 26.81! POR 

CIENTO CASI SIEMPRE; 40.25 POR CIENTO, ALGUNAS VECES Y 2.06 POR 

CIENTO NUNCA OÍA NOTICIEROS !IAD!OFÓNICOS, (l/rn GRÁFICA UNO), 

Ln PREFEeENCIA ron LOS NOTICIEROS -EN EL AJRE 

CU/\iWO SE REALIZÓ Lf, ENCUESTA -ARfWJÓ LOS SJGU!ErlTES Ui\TOS: "NQ 

TISISTU\/1" EllA ESCUCHADO POR EL 8G,G6 í'O!l CIENTO DE Ll\S PERSONAS 

llEN !~ESut·1En 11 C/1PTÓ EL 311. 94 POR e r [!!TO; ll IMPACTOS DEL 53" LO s IN 

TON 1 ZADMJ EL 27. 51 POR c l ENTO DE LA MU~TR1\: "S~~..iL 90 rn LOS 

DE?O~TESu EL 18,q3 POR CIENTO: "ílOT!O!R" -APENAS AL AIRE Y HOY 

CONVERTIDO EN Non CENTRO -OBTUVO EL 15. 41 POR c l ENTO DE LA PRE-
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FERENCIA YL1\S "NOTAS POLICIACl\S DEL 58" EL 14.19 POR CIENTO; 

OTROS OBTUVIERON EL 2.48 POR CIENTO, 

ADEMAS DE LO YA JNDICl\DO, 29 PERSONAS, PRECISARON 

QUE APllRTE DE /\LGUNO DE LOS NOTICIE~OS CIT/\DOS, T/\MlllÉN ESCUCHD 

DAN "MAs /\LLA DE l/\ NOTICI/1° (ACTU/\LMENTE FUER/\ DEL AIRE). Dos 

ENTREV!S1/\DOS, GUSTAD/IN DE ESCUCH/\R "COMENTARIOS MATUTINOS DE LA 

W" Y SEIS PERSON/\S MÁS PREFERÍ/IN LOS COMENTARIOS DE "RllDIO Ut1I

VEnS 1 DAD", 

(1 U\ PREGUNTA " lLOS rlOTICJEROS íllJE SE TRANSMITEN 

EN GUAD/\l/\Jf,R/\, LE IlRHID,\N TOO/\ LA INFOllll/\CIÓN QUE NECESITA SA

BER?. El 47,35 POR CIENTO, CONSIDERÓ QUE LA INFORMACIÓN RECIBI

DA SATISFr.cír1 sus NECESIDl\DES EN FORMA REGULAR; El %.71 POR 

CIENTO, DIJO ESTAR SATISFECHO DE LO QUE OÍ/\ EH LOS NOTICIEROS 

RADIOFÓNICOS Y El G.84 POR CIENTO NO OBTENÍA LA JNFORM/\CIÓN QUE 

REQUERÍA DE ELLOS (VER GRAFICA nos), 

27 ErJCUESTADORES EXPLICARON ADEMÁS, QUE LOS NOTl 

CIEROS DE RADIO NO BRINDAN TODA LA INFORMACJÓ, PORQUE NO SE QUJJ;_ 

REN COMPROMETER, 59 DE ELLOS MAN 1 FESTMON QUE LA INFORMAC 1 ÓN RJ;_ 

CIBIDA EN LOS NOTICJrnos DE RADIO ES POCO CONCISA; 23 M1\S CONSl 

DERARON QUE LA INFORMACIÓN DIFUNDIDA EN LOS NOTICIEROS DE RADIO 

ES GOBIERNISTA, 

q8 ENCUESTADOS CREEN QUE RECIBEN LA INFORMACIÓN 

QUE SE PUEDE, DEE IDO ,\ OUE EN MÉX 1 CO NO EX 1 STE PLENA LIBERTAD DE 

EXPRESIÓN Y 59 ENTREVISTADOS, AFIRMARON QUE LOS NITIC!E~OS QUE 
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SE TRAMSMITEN NO SON VERACES, 

REFERENTE AL INTER~S POR ESCUCHAR LA INFORMACIÓN 

LA NOTA NACIONAL ALCMJZÓ 71.74 POR CIENTO DE LA DEMANDA DE LOS 

ENrnEV I STADOS: EL AC011TECER LOCAL LOGRÓ EL 69. 24 POR e I rnro: LOS 

SUCESOS IrlTERNAC 1 ONALES INTERESARON AL 62, 79 POR CIENTO DE NUE2_ 

TROS ENCUESTADOS: LOS DEPORTES, AL 45,06 POR CIENTO; LAS POLICI6 

CAS A UN 36. 44 POR e 1 ENTO y FINALMENTE OTRAS ALCANZARON UN 2, 1¡5 

POR CIENTO. 

hMB l ÉN SE DETECTÓ INCLI NAC l ÓN POR LA lNFORMAC l ÓN 

F I NANC I ERr.. 7 p rn SOílAS Et! TOTAL: DEL TI PO ART í STI CA y CULTURAL. 

9 MAS: POR LOS CONSEJOS SE INCLINARON DOS Y POR LA INFORMACIÓN 

POLÍTICA APENAS UNA, (VER GRIÍFICA TRES). 

LA POSIBLE INFLUENCIA DE LOS NOTICIEROS DE RADIO 

TRMJSMITIDOS Etl Gu!1Dfll_,\J!1P.A. SOBRE u. VlDA DE LOS TAPATÍOS. QU~ 

D,\ DE MM/ I F 1 ESTO. SEGÚN sus llESPUESTAS CON LAS s I GU 1 ENTES c 1 FRAS: 

EL 34,45 PUM CitNIO AS~GUNÓ QUE LOS NOTICIEROS DE RADIO INFLUYEN 

REGULARMENTE EN SU MODO DE VlDA; EL 32,2G POR CIENTO. NEGÓ QUE 

LO 111c1 rnr.: EL 18. Oli ACEPTÓ OUE TAL VEZ Ui'i POCO y EL 15 J!¡ POíl 

CIENTO.DIJO QUE INFLUfAN MUCHO EN SU VIDA, (VER GRÁFICA CUATRO), 

PARA <'00ER OílTEllER ESTOS DATOS, SE TUVO QUE ílECQ 

P í Lt.R TODAS LAS EXPL I CAC 1 ONES DE LO GUE FUERA D 1 FERENTE A "NADA" 

EN ESTA RECAUAClciN 65 VECES SE REPITIÓ QUE LOS NOTICIEROS ORIEU 

TAN; 37 VECES. OUE MUCHOS DEPENDEN DE LO QUE EN ELLOS SE DICE; 
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28 MÁS, RECONOCIERON QUE LES PERMITE EST/\R PREVENIDOS: 12, ACEf 

TARON OUE 1\ TR/\VCS DE ELLOS SE COHOCE SOBRE LO QUE /\FECT/\ /\ L/\ 

CO~UN!D/\D OUE l\L FIN 0[ CUENT/\S l\TAnE /\ TODOS Y FINALMENTE 5. -
COINCIDIERON EN SEAALAR QUE L/\ RADIO ES PERJUDICIAL, 

EL 70.84 POR CIENTO, AFIRMÓ QUE OYEN NOTICIEROS 

DE R/\DIO PARA EST/\R INFORMADOS; 10,84 POR CIENTO PORQUE TIENE -

SINTONIZADA LA ESTACIÓN DONDE LOS TRANSMITEN; 4 POR CIENTO PAR/\ 

TENEH OUÉ PLAT!Cf1íl: 3.35 POR CIENTO P/\Rll OP.IENTAR SU OPINIÓN; 

1.42 POR CIENTO PARA ADQUIRIR CULTURA Y 8,26 POR CIENTO, TODAS 

U.S /lr1TERI0/1ES. 

A L/\ PREGUNTA ";,EL NOTICIERO QUE ESCUCHA ES DIF,!;_ 

RENTE /\ ornas?". EL 64 .52 POR CIENTO. /\F !RMÓ OUE NO y EN CONTR[l 

PA~TE. EL 35,13 PQR CIENTO DIJO QUE SÍ: LI\ D!FERENCI/\ FUE EL -

CONTENIDO DE LOS MISMOS, 

1¡5 1\FIRM/\RON QUE UNOS NOTICIEROS li/\BL/\N E INFOR

MAN SOBRE UN HECHO y OTROS. LO H/\CEN sooqe DIFERENTES TÓPICOS: 

19 CONSIDERARON QUE EL NOTICIERO QUE SINTON!Z/\N ES DIFERENTE, 

PORQUE ES OBJETIVO Y FINALMENTE 6, LO CONSIDER/\RON ASÍ, POR BR[ 

VES Y COMCISQS, 

POR tiLTIMO, /\ L/\ PREGUNT/\ "l LOS NOl!ClEROS QUE 

CASI NO ESCUCHA SON DIFERENTES ENTRE SI?", EL 70.6 POR CIENTO. 

CONTESTÓ QUE NO. Y EL 30.06 POR CIENTO, DIJO LO CONTRARIO, AQUÍ 

NOSOTROS REFLEXIONAMOS: ¿(ÓMO SABEN SI SE P/\RECEN ENTRE sf, SI 
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NO LOS ESCUCHAN?, 

AurmuE L/\ PREGUNTA ERA. SI LOS NOTICIEROS QUE C.i\ 

SI NO ESCUCHABAN ERAN DIFERENTES ENTRE Sf, 219 PERSONAS CONTES

TARON QUE TODOS DICEN LO MISMO; 7 CONSIDERARON QUE SON DIFEREN

TES POR SER AMARILLISTAS; 3 MÁS, PG~l:)llE BÁSICAMENTE SON REFRI -

TOS DE PERIÓDICOS O TELEVISIÓN Y 2, ASEGURARON QUE LOS NOTICIE

ROS QUE CASI NO ESCUCHABAN, SE GUIABAN POR BOLETINES DEL GOBIEJ! 

NO, 

.(;Q1~CLUSJONES DE LA J!lVE~TIQACION 

1.- EL RADIOESCUCHA NO ESTÁ TOTALMENTE SATISFE

CHO CON LA INFORMACIÓN QUE RECIBE EN LOS NOTICIEROS, NO PORQUE 

~STOS DEBIERAN SER MÁS LARGOS, SINO PROBABLEMENTE A CAUSA DE 

OUE LA GErlTE SIENTE OUE FALTA INFORMACIÓN QIJE, EFIDENTrnENTE,RJ;_ 

CJ3E POR OTROS CONDUCTOS, 

2,- EL TAPATÍO SIENTE QUE LOS NOTICIEROS RADIQ 

FÓNICOS SE PARECEN MUCHO ENTRE sf; FALTA UNA IDENTIDAD PROPIA 

D l ST IMTI VA, QUE PERM I H S/1CUD IR ESA IMÁGEN DE ACARTONAHJ ENTO Y 

UN 1 FORMIDAD QUE llOY TI E ti EN, 

3.- No EXISTE MUCHA CONCIENCIA DE LA INFLUENCIA 

QUE LOS NOTICIEROS RADIOFÓNICOS TIENEN EN SUS VIDAS, YA QUE LA 

MITAD DE LOS EHCUESTADORES CONFIRJ:RON POCA O NADA DE INFLUEN

CIA. 
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l¡,- 7 DE CllDI\ 10 Tl\PllTÍOS ESCUCHAN RllDJO SÓLO PA 

RI\ ESTl\R INFORHl\DOS, PERO, SI EL 50 POR CIENTO NO CONFIERE IN -

FLUEnCIA DE LOS NOTICIEROS EN SUS VIDAS, ENTONCES ¿PAR/\ QU~ SE 

REQUIERE ESTAR INFORMADO?. ES DECIR. ¿ou~ SE HllCE CON LA INFOR-

MAC!ÓN RECIBIDA?. 

5.- 17 DE CADA 20 TAPATfOS ESCUCHAN MUY FRECUEN-

TfMENTE NOTICIEROS DE RllDIO (3 DÍ/IS O M~S ALI\ SEMANI\), 
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CC::CLUSIOIES CA!'ITllMES: 

ctPITllD 1 

Au~nuE EXISTEN VARIOS ENFOCUES PARA DAn /1PLICACIÓN f>J_ -

TF.ru-m;o "INFORMACIÓN"' CONS ID!:R/\flLI\ PAR/\ NOMINM UN PROCESO DE ENVÍO DE 

MENSAJES CON EL FIN DE ENTERAR SIMPLEMENTE, PNIECE SER LO MÁS PRÁCTICO, 

PA.~A DlfrnENCIAqLO E INTEGRARLO COi~ EL PROCESO CCT'.UNICATIVO, 

cmru_o 11 

LA EXPilESIÓN '1A RADIO" DEBÍA DCSIGNAR TODO UN SISTEMA 

f;E CCJ.:'iJ:llCACIÓll QUE AB'lEVIA i.os TÉRMINOS "RADJOFCNíA" o "RADIODIFUSIÓN" 

y' POR T/\!iTO, NO SIGHIF re;, LO M!Sllf.J QUE "EL RAD10", QUE DESIGN/\, A su 
VEZ, EL /IPA:</\TO Rl\DIORECEPTQ'l, 

C/IP!TltO I l I 

LA r;Dro ES 1\LTN'.ENTE El.'.OT!VA y DESARP.OLL1\ LA IM/\GIN/\

CIÓN DEL P.ECEPTOR, C(',¡.¡Q Pft.RTE ESrnCltJ.. Vo su FUNCIGtif·!'oJEtlTO. 

L11 RlcDIO H':fG·~:·:ATIVA EN GUNJt.Lf,J/\llA tl~.CE CC:'0 PIONERA 

DE LA fUJJIO!llFUSIÜ:¡ V, HAST/; LA FEC/!J\, OCUPA Ui/ LUG/,~ Wi'CRT/\NTE EN LOS 

CO:ffENIOOS DIR/\fHúS DE LA l·~\YD:lÍA DE LAS EST/\C!CMES LCCf\l.ES, 

EXISTE Uil,\ GRh~ CO~'.í'ETEilCI/\ EiffRE LOS 1i0TICIEROS RADIQ 

FÓ;l!CllS LOCALES POR PRESEl/T,\? LOS cm/TENIDOS l·:ÁS CC}'.PLETOS y OPCllTUNOS, 

LO ¡;.:;:: 1\iJG!Dl1 A ESTE GétlE!lO u;; FlHUl-!O CGN G:1NI PRESEi/Cli\ EN LOS FO~J''v\TOS 

l/C LA'3 EST/,CIG!'.:S. 

CN'lTLlO IV 

LA llOTICIA ES l/\ Mf,TERIA PR!ff/1 Y lii! ELEf\EiffO ESENCIAL 

pf,R/1 LA r;x1srrnc1A l!é u. llil!lIO INC(;;.::·'.ATI\'/\, ~:o 1\SÍ LOS CC.'\F.fJTA~IOS o fDl 
·ro.~11u_¿s üt.:L so;~ t·~JY ÚTiLES E !NTERE!Jf.jffES, PERO CLlE p;:rnENECEN A LOS Gg_ 

NEQOS DE O?I~J!ó;:, ;;o l·iECES.·iRfOS P1\RA li/,CER P.J\DIO INFO:::M!ffIVA, 

¡;onsrsm·11\ ES El NOTICIERO CUE TIENE Li\ M!ÍXIM1\ PREFE

RG/CI,\ DE LOS R,•DIOESCUCllAS TPP.\TÍOS, LO QUE NO SIGNIFICA QUE SE PUEDA 

N' IRVJv1 O l\~GM CUE ES EL QUE 1·\EJO~ CUl·'ºLE CON LA L.\llCR WFD.'ll'v\TIVA ll/\DIQ 

FÓNICA, 
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ENCUESTA TIPO 

~01',.\ -MPQOT.\N'l'&:P.stt> c'.!e"t'onartn forma par-tP rte una tnve•tiqactón. 
1mcnrtñnte, c"'r lo aue le suplicamos 1'Pa lo más none ... to Que pueda 
al con~tP.~ rart.1 un.1 de las prequntas.Sl aún despue• de ésto tiene 
alauna ahiec1ón or1ra col.1horar, suplicamos reorPse este cuestionario 
:oain h~bcrlo contcst;ido:de anteman" ariradecemas •u valios• p.1rtiri-
r.arión, 

l ,/1\'"l'"1 1mente <tUci lnqre"O" familiares ª"C.le"den a:(m~raup¡ Cl"IO un111 
r.1·u .. ) 

dt> mrn ... ~ de 1sn mil -e•o'" 
){_tie 150 a .i.50 m1 l ce~n" 

:, _de •5n mi t en adelante 

2,l&OAD_~~ 

3,/ ·:~scucha usted rad10 

J o más días a la semana 

4.-l&sr:ucha usted noticieros dP. rartlo7 

SJ emnre 
--casi Si P.m .. r• 
~~ Jquna• veciss 
··-Nunca 

..::(" .. 2 d!as o menos 

1\,-En º"ª e,o;cala dPI 1 al 5, en nrden de imonrtancia V t'"'manrlo en 
CUPnta nue el 1 r.~ .. ¡ ..,;t~ lmpo-t-"!nte, lc1ial d• estos noticierns 
radiofónico" le gusta e

0

sr:uchar7 

_X.Not1s1strmas 
En ResumPn 
Nnt1olr 

·Señal 90 en los decorte.i 
- rmoactos del SB 
--Notas poli.c1"aca:i; de la W 
-Lo que la QP!nl"e nuiere sake'" 
==ntro~(csner.fflquel: __________________ _ 

6.- .:ere• u:!ted "Ue lo!i notlciero!i aue esc•1cha le brindan tod111 la in
formación nue n11ceosit1' sab•r7C.,,.arque con una cruzl: 

TODA )(9876543210 NADA 

1.-~n el notlr.iero d .. r:idlo que oye, a usted l• intisre!l111 más e 11cuckar 
la infor'"aciÓ'":fe .. n1•m•re del 1 al 5, con11ide"a .. do que el 1 es el 
más importaPte en La escila). 

1 [,ocal 
:Z::Nar.i,..n~l 
-~ tnternaclonal 

~~~~~n~= 
::._:,otrasfis.sper.{fiqne) =------·------ --------

8.-i.:i nottctero que ustea escucha ea: 

/ 



-. 

9, .. oe t1eucarrlo con ¡,, orrau"ta anterior, ¿erre U!lted nue el noticlero 
nu" r.cicucha rs Jmn11'-r.;a1 en el r.ianejo dP Ja inf"'r"'ac.fór•? 

-· _Requl <ir Por.n lmparri-'tl Niiri<J 

Jl.-JCrPe ... .,t-f'cJ nue Joa nntieiero.o:: rie radio ;nri11yen Pn el modo de 
v1da rle l('lo:: tacatíns? 

.. _ Mur'1n __ Rei¡ular 

1?, .. $1 a la or,.ounta antena:- uslPd r.nntP.'HÓ alqo diferente a "n<1da" 
•'l"Jl"ldría exol ir::arno.'>¡ cómo? 

T'\Ól c.or;-{·c.::~1-c: cfr-o c:x-~ 

Jl.- Ustt'd oyr un noticiero oar.n: 

Tener de que plat 1car 

~>'~:~: ~; !:~ t:~f ~~m~~~ nl Qn 
--P;un 11dou1 rj r cuJ tura 
-- Pnrnue al trn•r !lintoni7ada una r.i;tación,transmitPn 'ii· n"'ticJas 

- ·;"0""'11-= las ant<•1 iores 
·:.-ntrAs ra?.on<>s(e,;oecff1qucl: _ ·- __________ -·- -· 

14,- •.demás d,. escuchar .notJCieros de radjo para estar infnrmado,u11t1>d: 

J(l·e" prr~ód•cos 
l..er rr.vll'ltM; 

- Vé notjclernA de te-levhlÓn 
-Prequnta a 1:1tras personrts 

--·rodar. Jas anteriores 
--NJnq11na de J:os :onter1nr"s 

15.-JCl nnttclero oue ust"d escurh• el'l dif,.rente ,,. otrns? 

S( No_ 2(_ 

16,-~l su rC'sr:iue.<;ta ª"t<>rfor f11e aflrmativa,lpodrfa dPcir •n oué, 

ro~ 
17,-.-Los n('ltio::1eros aue casi no •scucha s~n Oollreridofll entres{ 1 

No __ 

JIJ.-s• c-nf-e:-'lÓ "si". ;podría der:irnns ª" nue 7 

::Porciue 1-=bl::ln ce -l=b:s t<'.Y-'> po-
b~ 9-'C: ª9'-B·~)\ CI r-,L.e51-rC:t 

G'"'c=Jad/ ;J e-:xc:;e..:.ro"'.b u..., ~ · ,--'... 
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