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INTRODUCCIGH

Ni GuiLLerMo Marconi., N1 FLEmING, NI DE FOResT,
NI TARNAVA, PUDIERON IMAGINAR QUE SUS DESCUBRIMIENTOS E INVEN-
CIONES EN MATERIA RADIOFGNICA, LLEGAR{AN A CONVERTIRSE EN UNO
DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA CON MAYOR INFLUENCIA
EN NUSSTRA SOCIEDAD,

LA RADIODIFUSION ES. UNO DE LOS SISTEMAS COMUNL
CATIVOS MAS VERSATILES DE NUESTROS TIEMPOS. LA RADI1O-COMO MAS
COMUNMENTE SE LE MENCIONA- OFRECE UNA SERIE DE VENTAJAS INNEGA
BLES: ESTIMULA Y PERMITE EL USO DE LA IMAGINACIGN POR PARTE
DEL RADIOESCUCHA, EL COSTO DEL APARATO RADIORECEPTOR ES ACCESI
BLE A TODAS LAS CLASES SOCIALES, SU SEFAL PUEDE SER RECIBIDA
MIENTRAS SE REALIZAN OTRAS ACTIVIDADES, EL TIEMPO DE EXPOSICION
A SUS MENSAJES PUEDE SER MUY PROLONGADO POR NO SER ABSORBENTE.
OFRECE MUCHAS OPCIONES ZN CANALES Y FRECUENCIAS Y, POR SI LO AN
TERIOR SOLO AL CANAL AUDITIVO, VENTAJA QUE LLEVA SOBRE LA TELE

V1Sidn,

POR LAS RAZONES ANTES EXPUESTAS. LA RADIO NI HA
DESAPARECIDO Y N1 HA S1DO DESPLAZADA POR OTROS MEDIOS DE MAS RE
CIENTE APARICION. LA RADIO, COMO OTROS MEDIOS DE COMUNICACIGN
COLECTIVA, HA LLEGADO DE FORMA COMPLEMENTARIA A CONFORMAR UN
ABANICO DE POSIBILIDADES PARA LA SOCIEDAD MODERNA.

PROBABLEMENTE NINGUNA RAZON SEA TAN IMPORTANTE
PARA DESTACAR A LA RADIO COMO MEDIO DE COMUNICACIGN, COMO EL -
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HECHO DE TENER LA MAXIMA AUDIENCIA SOCIAL. SI SUMASEMOS EL NU
MERQ DE PERSONAS QUE EN UN DIA NORMAL ESCUCHARDN ALGUNA ESTA -
CIGN DE RADIO. OBTENDRIAMDS UN NUOMERO SUPERIOR DE RECEPTORES

OUE EN NINGUN OTRO MEDIO. INCLUYENDO A LA TELEVISION,

EN su LARGD CAMINAR, CON LA EVOLUCION Y AVANCES
TECNOLGGICOS DESDE EL INVENTO DE LA RADIOTELEGRAFfA, EL SISTEMA
DE RADIOFONfA HA SIGNIFICADO UN EXCELENTE MEDIO PARA TRANSMITIR
INFORMACIONES PERIOD{STICAS. ADEMAS DE LAS FUNCIONES COMERCIAL
Y DE ENTRETENIMIENTO QUE ESTE DESEMPENA, EL INDIVIDUO INTERESA
DO EN OBTENER INFORMACIGN RAPIDA SOBRE LO QUE GCURRE EN SU COMU
NIDAD INMEDIATA., EN SU PATS O EN EL MUNDO EN'GENERAL: ENCUéNTRA,
HOY COMO AYER., LA OPORTUNIDAD DE SATISFACER SU INTERES A TRA -

VES DE LA RADIO,

EL CRECIMIENTO MISHMO DE LA POBLACIGN MUNDIAL LE
HA DADC UN INCREMENTO IMPORTANTE AL NUMERO Df RADIOESCUCHAS. AL
TIEMPO QUE LA CANTIDAD DE ESTACIGNES DE RADIQ SIGUE EN AUMENTO.
COMO CONSECUENCIA DEL MISMO FACTOR DEMOGRAFICC.

EN HUESTRO PAfS, CON CERCA DE 88 MILLOMES NE HA
BITANTES, TAMBIEN SE HA ELEVADO £t NUMERO DE RECEPTORES DE LA
RADIO. SEGUN PRECISG EL ENTONCES SUB-SECRETARIG DE COMUNICA -
CIONES Y TRANSPGRTES, JAVIER JIMENEZ SPRIV, DURANTE EL PRIMER
Hercapo LaTinoamericano v peL CariBe DE LA Rapio v LA TeELEvi -
SI6N, DE LA POBLACION NEXICANA “EL 70 POR CIENTO HABITA EN ZO-
NAS URBANAS Y EL 30 POR CIENTO RESTANTE SE DISTRIBUYE EN AREAS
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DISPERSAS, QUE DIFICULTAN LA COMUNICACION Y EN DONDE 90 MIL LQ
CALIDADES DE MENOS DE 2 MIL HABITANTES TIENEN ACCESO LIMITADO

A LA RADIO Y 20 POR CIENTO NO RECIBE AUN SENALES DE TELEVISION”
.

TANTO LA RADIO COMO LA TELEVISION, COMO MED1OS
INTEGRALES DE UNA SOCIEDAD, HAN LLEGADO A CONSTITUIR UN [NDICE

DE MEDICIGN DEL DESARROLLO ECOMGMICO Y SOCIAL DE LOS PUEBLOS.

UN EJEMPLO CLARO DE LO ANTES EXPUESTO SON LAS
SIGUIENTES CIFRAS, REVELADAS POR LA MISMA FUENTE DURANTE LA -~
INAUGURACIGN DE “MEXICOM 86", GUE NOS PERMITE APRECIAR CLARA-
MENTE EL CRECIMIENTO DE LA RADIO EN NUESTRO Pafs: "D 1921 a
LA FECHA, LA RADIODIFUSIGN MEXICANA HA VENIDO CRECIENDO A UN
RITMO DE 7,0 POR CIENTO, TASA SUPERIOR AL CRECIMIENTO DE LA
PCBLACION: EN TERMINOS DEL NUMERO DE HABITANTES POR ESTACIGN,
SE ILUSTRA CON CLARIDAD LO ANTERIOR CON LAS SIGUIENTES RELACIO
NES: EN 1921 wABfA 1.2 MILLONES DE HABITANTES POR ESTACION,
6LG miL En 1940, 110 it en 1960 Y CERCA DE 73 MIL EN LA ACTUA
Lipap”, (2)

ESTE DESARROLLO DE LA RADIO NG SOLO EN NUESTRO
PATS, SINC EN EL MUNDO EN GENERAL, HA HECHO QUE LA TECNOLOGIA
Y LA CIENCIA APOYEN EL EJERCICIO COMUNICATIVO CON ESTUDIOS 6LQ
BALES, COMPUESTOS POR LOS ASPECTOS SOCIOLGGICO, PSICOLOGICC,PO
L{TICO, CULTURAL Y ECONGMICO, ENTRE OTROS, TODC LO CUAL PERMI-
TIRA HACER UN USO MAS RESPONSABLE DE LA COMUNICACIGN COLECTIVA,



CoMO RESULTADO DE LA ANTES EXPUESTO, EL ASPECTO
INFORMATIVO COMO FUNCIGN DE LA RADIO MERECE ESPECIAL ATENCION,
POR LA ESTRECHA RELACIGN QUE ESTE GUARDA CON TEMAS TAN 'IMPOR -
TANTES COMO LA LIBERTAD DE EXPRESIGN Y EL° DERECHO A LA INFORMA
CION, -

EL PRINCIPAL OBJETIVO DE LA PRESENTE INVESTIGA-
CIGN ES PROFUNDIZAR EN EL CONOCIMIENTO DEL USO QUE EL RADIOES-
CUCHA HACE DE LOS NOTICIEROS DE RADIO., AGENTES INFORMATIVOS.

AUN CUANDD EN CANTIDAD DE TIEMPO TOTAL LA BOS -
QUEDA DE ENTRETENIMIENTO ES LA FINALIDAD MAS FAVORECIDA POR
LAS PERSONAS QUE ENCIENDEN SU PADIORECEPTOR. LA NECESIDAD DE
SACIAR EL “HAMBRE INFORMATIVA”, EL SABER QUE PASA "A MI ALREDE-
DOR", TIENE ESPECIAL TRASCENDENCIA, POR LOS EFECTOS SOCIALES
QUE PUEDE PROVOCAR.

, LA AMPLIA Y CONTINUA PROGRAMACION. LA "COMPANTA”
PSICOLOGICA QUE BRINDAN LOS LOCUTORES, LOS NOTICIEROS INFORMATI
VOS Y LA PROMOCION ARTISTICO-MUSICAL QUE POSEE LA RADIODIFUSION
LA CCLOCAN COMO UNO DE LGS MEDIOS CON MAYOR PENETRACIGN EN LOS
HOGARES MEXICANOS, TODO LO ANTERIOR HA HECHO QUE SE PUEDA SEG
MENTAR LOS PUBLICOS., SEGUN LOS GUSTOS Y PREFERENCIAS DE QUIEN
ESCOGE UNA ESTACION PARA "HACERSE ACOMPARAR DE ELLA”, OFELCIEN
DO CON ESTO DIFERENTES MERCADOS PARA QUIENES UTILIZAN LA RAELIO
COMO MEDIO DE PROMOCION COMERCIAL, UNA INDISCUTIBLE VENTAJA PU
BLICITARIA,.



ARREDONDO RAMIREZ DESTACA EL FEL1Z MOMENTO COMER
CIAL POR FL QUE LA RADIO ATRAVIESA EN LA ACTUALIDAD: "EN EL -
MARCADD SENTIDO COMERCIAL, LA RADIODIFUSIGN IMPLICA QUE ESTA SE
HA DESARRQLLADO BAJO LA GUIA EN UN CRETERIO FUNDAMENTAL: LA BUS
QUEDA ¥ PENETRACION DE LOS MERCADOS MAS ATRACTIVOS PARA QUIENES
A ULTIMA INSTANCIA OPERAN COMO BASE FINANCIERA DE LA ACTIVIDAD
COMUNICATIVA: ES DECIR. LOS ANUNCIANTES”. (3}

ALGUNOS QUISIERAN QUE SE DETERMINARA CLARAMENTE
QUE ES BASICAMENTE LA RADIO, SCOMERCIAL?, ¢DE ENTRETENIMIENTO?,
CARTISTICA?, (INFORMATIVA?, COMO SI SOLO LA CANTIDAD DE TIEMPO
TOTAL PUDIERA RESPONDER AL CUESTIONAMIENTO. HABRIA QUE CONTES
TAR A ESTO CON UN CRITERIO MENOS CUANTITATIVO Y MAS ORIGINAL.
DICIENDO QUE LA RADIO DA PARA TODO ESO Y QUE TODO ESTO ES LA -
RADIO, ES DECIR., UN MOSAICO DE CONTENIDOS MULTIFUNCIONALES,

RECITANDO OTRA VEZ A JIMENEZ SPRIU PARA PODER TE
NER UNA ESTADISTICA DE COMO SE UTILIZA EL TIEMPO EN RADIO: "MNAs
DE DOS TERCERAS PARTES DEL TIEMPO DEDICADO A LA RADIO COMERCIAL
ES DE ENTRETENIMIENTO. MIENTRAS QUE LA PUBLICIDAD OCUPA LA QUIN
TA PARTE DEL TIEMPO Y LOS PROGRAMAS EDUCATIVOS E INFORMATIVOS

UTILIZAN S6LO LA DECIMA PARTE DEL TIEMPO TOTAL DE PROGRAMACION”
(1)

Como YA SE EXPUSO ANTERIORMENTE, NO TODO SE CEN
TRA EN EL ASPECTQ COMERCIAL., YA QUE ” A TRAVES DEL PERIODO -
1970-82 SE PERCIBE UN INDUDABLE CRECIMIENTO DE LA RADIO NO CO-



MERCIAL. DENTRO DE LA CUAL SOBRESALEN LAS ESTACIONES DEPENDIEN
TES DE LAS INSTITUCIONES DE EDUCACIGN SUPERIOR DEL PA{S. Ast
PUES, EL NUMERO DE ESTACIONES DE RADIO CON FINES LUCRATIVOS CA
S1 SE DUPLICA DURANTE LOS AFi0S SETENTA E INICIO DE LOS OCHENTA,
DE TAL FORMA QUE MIENTRAS EN 1971 SE REGISTRARON 24 ESTACIONES
DE RADIO CULTURALES EN EL PA{S, PARA 1981 ALCANZARON LA CIFRA
DE 47.

EN RELACIGN CON LAS ESTACIONES VINCULADAS A INS
TITUCIONES EDUCATIVAS, ESTAS VIENEN A CONFORMAR EL 40,9 por =
CIENTO DE LAS RADIODIFUSORAS PERMISIONADAS DURANTE ESOS AR0S”
(5). ‘

VALE LA PENA ACLARAR QUE LA EDUCACIGN NO ES -
IGUAL A LA INFORMACION Y QUE CUANDO SE HABLA DE ESTACIONES NO
CULTURALES ESTO IMPLICA QUE NO SE TRANSMITA NINGUN TIPO DE CON
TENIDC EDUCATIVO Y MENOS QUE NO SE TRANSMITA INFORMACION, EN
NOTICIEROS POR EJEMPLO.

PARTICULARMENTE EN GUADALAJARA, SEGUN EL X CEN-
so GencraL pE PorLacion 1980, SE ENCUENTRAN 43 DE LAS 62 ESTA-
CIONES DE RADIO DEL ESTADO DE JALISCO -CERCA DEL 70 POR CIENTO,
UN UNIVERSO QUE OFRECE VARIEDAD DE ENFGQUES Y CONTENIDOS EN LA
PROGRAMACIGN, DONDE DIF{CILMENTE FALTARA LA INFORMACION PERIO-
DfSTICA A TRAVES DE NOTICIEROS, TEMA CENTRAL DE ESTE ESTUDIO,

EL METODO DE TRABAJO PARA LA INVESTIGACIGN DEL
TEMA “Funci6N INFORMATIVA DE tos Noticieros pE Rabio En GuApa
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LAJARA", HA ESTRIBADO EN LA BUSQUEDA DOCUMENTAL, LAS ENTREVIS-
TAS TESTIMONIALES Y, PARTICULARMENTE PARA EL UGLTIMO CAP{TULO,
EN UNA ENCUESTA ENTRE LOS RADIOESCUCHAS TAPATfoOS.

VALE LA PENA REITERAR QUE MI INTERES NUNCA HA
SIDO £L ESCLARECIMIENTO TEGRICO DE LA EXPRESION "INFORMACIGN”
SINO MAS BIEN EL ANALISIS PRACTICO DE LA FUNCIGN INFORMATIVA-
BIEN O MAL DESEMPEFADA-., DE UNO DE LOS NOTICIEROS EN NUESTRA
CIUDAD, POSEEDORA POR CIERTO, DE UNO DE LOS MAYORES NIVELES
DE CALIDAD EN RADIO SEGUN LOS CONOCEDORES DEL CAMPO.

SI HE TENIDO QUE CAER EN LA EXPLICACION DE LA
EXPRESIGN “ INFORMACION”, HA S1DO, INEVITABLEMENTE. POR EL HE
CHO DE QUE LA MATERIA PRIMA DE UN NOTICIERD, MO SOLAMENTE DE
RADIO, ES LA INFORMACIGN, MISMA QUE HZ TRATADO DE ANALIZAR CON
UN CRITERIQ UTIL, PRACTICO, NO EPISTEMOLGGICO, €S DECIR APLICA
BLE Y FUNCIONAL A LA REALIDAD.



CAPITULO T ¢QUE ES INFORMACION?

EL HABLA POPULAR -LA QUE FINALMENTE CENSURA LO
QUE “SE VALE Y LO QUE NO”, EN EL IDIOMA-NODISTINGUE CLARAMENTE
LA PALABRA "INFORMACIGN” DE OTRAS SIMILARES COMO LA COMUNICA -
CION. HOY TAN DE MODA, DE CUALQUIER MANERA. PARA EL ESTUDIOSO
DEL PROCESO DE INTERCAMBIO DE MENSAJES. PARA EL COMUNICGLOGO.
EL NIVEL DEL HABLA COLOQUIAL NO ES SUFICIENTEMENTE EXACTO O -~
CIENTIFICO., AL IGUAL QUE NO AGRADA A UN NEUMOLOGO EL OIR A LA
GENTE LLAMAR INDISTINTAMENTE “GRIPA, CATARRO. G RESFRI0” A PA-

DECIMIENTOS QUE. TECNICAMENTE HABLANDO. NO SON LO MISMO,

EMPECEMOS POR DECIR QUE LAS EXPRESIONES LATINAS
“communts” (PONER EN COMUN. COMULGAR) E "IN-FORMARE” (IN: DEN~
TRO Y FORMARE: FORMA O CONOCIMIENTO), RAICES ETIMOLGGICAS DE
COMUNICACIGN E INFORMACION, RESPECTIVAMENTE, NO DAN UNA PAUTA
CLARA DE CGMO DIFERENCIAR UNA PALABRA DE LA OTRA. ALGUIEN PUE
DE. POR EJEMPLO, ADENTRAR AL CONOCIMIENTO DE ALGO A OTRA PER-
SONA (IN-FORMARE") Y, AL MISMO TIEMPO, PONER ESE CONOCIMIENTO
EN comOn (“COMMUNIS”), TODO EN UN FISMO PROCESO,

EL C1UDADANO COMUN USA LA PALABRA "COMUNICACION”
PARA DESCRIBIR UN NEXO. PUENTE, LAZO O CONTACTO, UNA UNIGM EN
TRE DOS PARTES, SIN EMBARGO., DE MANERA MAS FORMAL Y EXACTA. €O
MUNICACION SIRVE PARA DESIGNAR UN PROCESO DE INTERCAMBIO DE MEN
SAJES, UN ACTO DE ENVIAR Y RECIBIR CONTENIDOS, CON LO QUE LA
PREGUNTA OBLIGADA ES: SI LA INFORMACION TAMBIEN DESCRIBE EL EN
Vio Y RECEPCIGN DE MENSAJES, (CUAL ES LA RELACIGN ENTRE AMEOS
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TERMINGS?

CoOMUNICACION E INFORMACION TIENEN ALGO EN COMON:
LOS DOS SON PROCESOS DE ENVIO DE MENSAJES, EL PUNTO A DISCUTIR
ES 51 ADEMAS DE TENER ALGO EN COMUN, TAMBIEN TIENEN ALGUNA DIFE

RENCIA ENTRE ELLOS/

SiN QUERER LOGRAR UNA PROFUNDA TEORIZACIGN EPIS
TEMOLGGICA SOBRE LA RELACION DE LAS DOS PALABRAS ANTES MENCIO~
NADAS, S{ DEBEMOS BUSCAR, CON LA IDEA DE QUE RESULTE UTIL, UN
ENFOQUE QUE AYUDE A FORMALIZAR UNA DIFERENCIA, IMAGINEMDS LO
QUE OCURRE EN EL INTERIOR DE UNA PERSONA QUE ESTA A PUNTO DE
ENVIARLE UN MENSAJE A OTRA, SITUACION QUE SE REPITE MILLONES
DE VECES. DIARIAMENTE. EN TOBG EL PLANETA, DESDE HACE MUCHOS
CIENTOS DE Afi0S: JOUE PRETENDE LOGRAR ESTA PERSONA CON SU MEN
SAJE?, ¢(COMO QUIERE OUE REACCIONE LA OTRA?, (BUSCA DECIR ALGO
PARA QUE QUEDE ENTERADA, AVISADA, NORIFICADA?, /SOLO QUIERE
E507, ASPIRA AL LOGRO DE ALGO MAS, COMO PERSUADIRLA, CONVEN-

CERLA, AFECTARLA?

EutAL1o FERRER, SOBRE EL PUNTO, COMENTA: "EN uN
ACTO CELEBRADO EN PARTS. EL 29 DE MAYO DE 1974...DEDICAMOS uN
TRABAJO A DIFERENCIAR, PRECISAMENTE., LOS TERMINOS DE INFORMA -
CION ¥ COMUNICACION, CUYA SINONIMIA, TAN GENERALIZADA POR EN ~
TONCES. RECHAZABAMOS. PARA NOSOTROS LA DICOTOM{A COMUNICACIGN-~
INFORMACIGN NO ERA AMBIVALENTE.,. QUE LA COMUNICACION CONTENGA
INFORMACIGN, NO SIGNIFICABA GUE LA INFORMACION EQUIVALIESE A
COMUNICACION, LA INFORMACION DEBIA ENTENDERSE COMO EL PRINCI-



P10 DE LA ACCIGN Y LA COMUNICACIGN COMO EL RESULTADG. PARA NO
SOTROS LA INFORMACIGN ERA UN COMPONENTE DE LA COMUNICACIGN. Y

AST FUE CONSIDERADO POR LA UNESCO, en 1977, por LA Comision In
TERNACIONAL PARA EL EsTupIOo DE LO0S PROBLEMAS DE COMUNICACIGN”

(213,

o

Y AGREGA: “...AMPLIANDO EL CONCEPTO., DIRIAMOS
QUE LA INFORMACION., QUE ES PREVIA A LA COMUNICACION, CONSTETUYE
UN MEDIO PARA QUE LA COMUNICACION CUMPLA SU FIN MAS IMPORTANTE:

LA RESPUESTA DEL RECEPTOR” @@,

BLAKE v HAROLDSEN EN su Taxowomia bE ConcCEPTOS
DE LA COMUNICACIGN., PROFUNDIZAN EN ESTE PUNTO Y ASEVERAN: “SI
BIEN LA COMUNICACIGN ES UN CONCEPTO MUY UTILIZADO. DEBE DESTA-
CARSE QUE, ENTRE LDS OBSERVADORES. NO EXISTE TOTAL ACUERDO EN
CUANTO A LAS DIMENSIONES DEL TERMINO. ALGUNOS SOSTIENEN QUE
NO HAY COMUNICACIGN A MENOS QUE EL RECEPTOR DEL MENSAJE SEA
ACEPTADO POR ESTE., OTrOS, coMo MILLER (1966), INSISTEN EN QUE
EL ESTUDIO DE LAS COMUNICACIONES PROPIAMENTE DICHAS DEBE CON -
CENTRARSE SOLO EN SITUACIONES EN QUE UNA FUENTE TRANSMITE UN
MENSAJE A UN RECEPTOR CON LA INTENCION CONSCIENTE DE INFLUIR
SOBRE SU COMPORTAMIENTO” (6)

INCLUSO, DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LA ETICA PE
RIOD[STICA, LO ANTES REFERIDO COBRA ESPECIAL IMPORTANCIA POR-
QUE UN REPORTERO, NO EXCLUSIVAMENTE DE RADIO., DERE LIMITARSE
A TRATAR DE ESTABLECER UN PROCESO INFORMATIVO CON SUS RECEPTQ
RES, PROCESO INFORMATIVO ENTENDIDO COMO YA LO.HEMOS EXPLICADO.,
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O SEA. DE SIMPLE ENTERAMIENTO OBJUETIVO. FRfO"lMPARClAL, CON
LA SOLA INTENCION DE INTRODUCIR A LOS OTROS AL CONOCIMIENTO DE
UNA NOTICIA, TRATAR DE INFLUIR, AFECTAR. PERSUADIR O CONVEN -
CER A LOS DEMAS ESTA FUERA DE SUS FUNCIONES.

AGN AST, LA COMUNICACION CABE DENTRO DE UN NOTI
CIERO DE RADIO O TELEVISION, EN UM PER1GDICO. EL EDITORIAL. LA
COLUMNA, EL COMENTARIO, EL ARTICULO DE OPINIGN, SON INTENTOS CO
MUNICATIVOS POR LOGRAR QUE EL AUDITORIO. LOS LECTORES, ESTEN
DE ACUERDO CONMIGO, LO CUAL YA IMPLICA UNA CLARA POSTURA FRENTE
AL PROBLEMA, EN FORMA PERSONAL DE VER LAS COSAS Y. SOBRE TODO,
LA PRETENSION DE INFLUIR EN LDS OTROS PARA OUE COMPARTAN MI PUN
TO DE VISTA.

MoLES ¥y ZELTMAN INDICAN LA FUNCIGN DE LA INFORMA
CION CUANDO AFIRMAN QUE ESTA “ES LA MEDIDA DE LA REDUCCIGN DE
LA INCERTIDUMBRE QUE PUEDE HABER, A PROPGSITO DEL ESTADD DE UNA
PARTE DEL UNIVERSO (LO QUE OCURRE EN EL LUGAR DEL EMISOR)}, POR
HEDIO DE UN MENsAJE” (7).

Con uNA CONNOTACIGN MAS PERIODISTICA, PERD TODA
viA VALIDA PARA ESCLARECER EL PUNTO EN CUESTION. LéPez pE Zuaso
CONCIBE A LA INFORMACION COMO EL “PROCESD MEDIANTE EL CUAL UN
EMISOR TRANSMITE A UN RECEPTOR UN SIGNIFICADO, EN SENTIDO €S -
TRICTO: NOTICIAS., EN SENTIDO AMPLIO, CUALQUIER EXPOSICION DE
HECHGS O IDEAS A TRAVES DE UN MEDIQ DE COMUNICACIGN DE MASAS”
(8). CABE RESALTAR LA FORMA EN QUE SE MANEJA EL TERMIND “coO-
MUNICACIGN DE MASAS”, EN EL SENTIDO DE PUENTE O NEXO DE UN EML
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SOR CON LA COLECTIVIDAD. DICHO DE OTRA FORMA, COMUNICACION EN
UN SENTIDO MAS GENERICO.

LA PALABRA “INFORMACIGN”, PARA AMPLIAR MAS ESTE
ANALISIS, PUEDE ENCONTRARSE EN NUESTRO IDIOMA EN TRES CASOS
CONCRETOS: PRIMERO., SIGNIFICANDD COSAS DIVERSAS, SEGUN EL CAM~
PO DE ESTUDIO DEL QUE HABLAMOS: NO ES LG MISMO LA INFORMACION
GENETICA EN LA BIOLOGIA. QUE LA CIENCIA DE LA INFORMACION EN
BIBLIOTECNOLOGTA, QUE LA INFORMACIGN COMPUTADA EN CIBERNETICA,
QUE LA INFORMACIGN OBJETIVA EN EL PERIODISMO. SEGUNDD. INFOR
MACIGN PUEDE SIGNIFICAR DATOS, CONOCIMIENTOS -SIN SIQUIERA -
CUESTIONARNOS SI SON O NO VERDADEROS, SI SOW., CON OTRO ENFO =
QUE MAS ETICO., INFORMACIGN O DESINFORMACION-, EL CONTENIDO DE

"

UN MENSAJE Y AS[ ESCUCHAMOS DECIR QUE "“SE DEBE DE COMUNICAR
TAL O CUAL INFORMACIGON"., TERCERQ Y ULTIMO, CUANDO INFORMACIGN
DESIGNA UN PROCESO DE ENVI0O DE MENSAJES, CON LAS COINCIDENCIAS
Y DIFERENCIAS QUE PRESENTA FRENTE AL PROCESO COMUNICATIVO, PUN

TO ANTES ABORDADO.

HASTA DONDE HEMOS LLEGADO CON ESTE ANALISIS -
SIEMPRE CON LA IDEA DE QUE NOS AYUDE A UTILIZAR MAS PRACTICA-
MENTE EL TERMINO “INFORMACION”~, LOS PLANTEAMIENTOS PUEDEN LLg
VARNOS A LA INJUSTA TENTACIGN DE QUERER DETERMINAR QUE ES MAS
DESEABLE, (LA COMUNICACIGN O LA INFORMACION? PARA ACABAR DE TA
JO CON ESTA PREGUNTA, SENCILLAMENTE TENGAMOS PRESENTE LA AFIRMA
ci6N DE EuLALIO FERRER SOBRE LA.NECESIDAD QUE LA PROPIA COMUNI
CACION TIENE DE LA INFORMACIGN. ES DECIR, S1 NO HAY PRIMERO UN
ENTERAMIENTO DEL RECEPTOR SOBRE QUE LO VAMOS A TRATAR DE PERSUA
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DIR?

PARA PROFUNDIZAR UN POCO MAS EN EL PUNTO ANTERIOR,
TOMEMOS EN CUENTA DOS SITUACIONES COTIDIANAS: ¢SERA MAS DESEA-
BLE QUE UN REPORTERO DE NOTICIERO TRATE DE INFLUIR Y AFECTAR A
LA AUDIENCIA, Y NO SOLAMENTE LES INFORME FRIAMENTE SOBRE ALGUN
HECHO? Y EN EL CASO TOTALMENTE OPUESTO, ¢ES DE ESPERARSE QUE
UN PADRE DE FAMILIA TRATE DE EDUCAR A SU HIJO SOBRE MIL Y UNA
COSAS, INFLUYENDO COMUNICATIVAMENTE EN £L. O SERA MEJOR QUE UNI
CAMENTE LA NOTIFIQUE INFORMATIVAMENTE DE LO QUE ESTA BIEN Y LO
aue ESTA MAL? HAY SITUACIONES, SEGUN CADA CASO, EN QUE SERA -
PREFERIBLE ESTABLECER UN PROCESO INFORMATIVO Y EN OTRAS UNO CO
MUNICATIVO,



LEGISLACIGN NACIGNAL EN MATERIA DE INFORMACION

EL 19 pE Enero pE 1960, EL ENTONCES PRESIDENTE
DE MEXico LicenciaDo ADoLFo LGPEZ MATEOS RECIBE LA NOTICIA DE
QUE EL CONGRESO APROBG Y DECRETG La LEY FEDERAL DE Rablo v TE
LEVISION, QUE EL MISMO HABfA PROPUESTO CON ANTERIORIDAD, LA
CUAL AN PERMANECE VIGENTE,

LA LEGISLACION LA CONFORMAN 105 ARTICULOS. MAS
7 TRANSITORIOS, EN LGS CUALES SE DAN A CONOCER LOS LINEAMIEN-
TOS EN MATERIA DE RADID Y TELEVISION GQUE DEBERAN ADOPTARSE.

EN MATERIA DE INFORMACIGN SON VARIGS LOS ARTI-
CULOS DEDICADOS AL RESPECTO:

“ArTICULO V.- LA RADIO Y LA TELEVISION TIENEN
LA FUNCION SOCIAL DE CONTRIBUIR AL FORTALECIMIENTO DE LA INTE
GRACIGN NACIONAL Y EL MEJORAMIENTO DE LAS FORMAS DE CONVIVEN-
CIA HUMANA., FRACCION [.- AFIRMAR EL RESPETO A LOS PRINCIPIOS
DE LA MORAL SOCIAL, DIGNIDAD HUMANA Y LOS VINCULOS FAMILIARES
FrRaccidn II1.~ CONTRIBUIR A ELEVAR EL NIVEL CULTURAL DEL PUE-
BLO Y A CONSERVAR LAS CARACTERISTICAS MACIONALES. LAS COSTUM
BRES DEL PAIS Y SUS TRADICIONES, LA PROPIEDAD DEL IDIOMA Y
A EXHALTAR LOS VALORES DE LA NACIONALIDAD MEXICANa. FRACCION
IV.- FORTALECER LAS CONVICCIONES DEMOCRATICAS, LA UNIDAD NACIO

NAL Y LA AMISTAD Y COOPERACIGN iNTERNAClONAL-

“ArRTicuLo VII.- EL ESTADO OTORGARA FACILIDADES
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PARA SU OPERACION A LAS ESTACIONES DIFUSORAS QUE, POR SU POTEN
CIA, FRECUENCIA O UBICACIGN, SEAN SUSCEPTIBLES DE SER CAPTADAS
EN EL EXTRANJERO, PARA DIVULGAR LAS MANIFESTACIONES DE LA CUL-
TURA MEXICANA. FOMENTAR LAS RELACIONES COMERCIALES DEL PAfS,
INTENSIFICAR LA PROPAGANDA TUR{STICA Y TRANSMITIR INFORMACIOQ -
NES SOBRE LOS ACONTECIMIENTOS DE LA ViDA NACIONAL,

"ARTicuLo 58.- EL DERECHO DE INFORMACION, DE EX
PRESION Y DE RECEPCION, MEDIANTE LA RADIO Y LA TELEVISION, ES
ILIBRE Y CONSECUENTEMENTE NO SERA OBJETO DE NINGUNA INQUISICION
JUDICIAL O ADMINISTRATIVA KI DE LIMITACION ALGUNA NI CENSURA
PREVIA, Y SE EJERCERA EN LOS TERMINOS DE LA CONSTITUCIGN Y DE
LAS LEYES"

"ArTicuLo 60,- Los CONCESIONARIOS DE ESTACICGNES
RADIODIFUSORAS COMERCIALES Y LOS PERMISIONARIGS DE ESTACIONES
CULTURALES Y DE EXPERIMENTACION ESTAN OBLIGADOS A TRANSMITIR
GRATUITAMENTE Y DE PREFERENCIA: l,- LOS BOLETINES DE CUALQUIER
AUTORIDAD QUE SE RELACIONEN CON LA SEGURIDAD O DEFENSA DEL TE
RRITORIO NACIONAL, LA CONSERVACION DEL ORDEN PUBLICO, O LAS ME
DIDAS ENCAMINADAS A PREVER O REMEDIAR CUALQUIER CALAMIDAD PU -
BLICA",

"ArT{cuLo 62.- TODAS LAS ESTACIONES DE RADIO Y
TLEVISION EN EL PA{S ESTARAN OBLIGADAS A ENCADENARSE CUANDO
SE TRATE DE TRANSMITIR INFORMACION DE TRASCENDENCIA PARA LA fa
CION, A Jurcro DE LA SECRETARIA DE GOBERNACIGN”.



"ARTicuLo 64, FRACCION I.- NOo SE PODRAN TRANSMI
TIR NOTICIAS, MENSAJES O PROPAGANDA DE CUALOUIER CLASE, QUE -
SEAN CONTRARIOS A LA SEGURIDAD DEL ESTADO 0 EL ORDEM PUBLICO?

"ARTICuULO 6.~ QUEDA PROHIBIDO INTERCEPTAR, DI
VULGAR O APROVECHAR LOS MENSAJES. NOTICIAS O INFORMACIONES QUE
NO ESTEN DESTINADOS AL DOMINIO PUBLICO Y QUE SE RECIBAN POR

MEDIO DE LOS APARATOS DE RADIOCOMUNICACION",

“ART{cuLo 77,- LAS TRANSHMISIONES DE RADIO Y TE
LEVISION COMO MEDIO DE ORIENTACION PARA LA POBLACION DEL PA[S,
INCLUTRAN EN SU PROGRAMACIGN DIARIA INFORMACION SOBRE ACONTE-
CIMIENTOS DE CARACTER POLITICO, SOCIAL,CULTURAL, DEPORTIVO Y
OTROS ASUNTOS DE INTERES GENERAL NACIONALES O INTERNACIONALES®,

"ARTfcULO 78,- EN LAS INFORMACIONES RADIOFONI-
CAS, DEBERAN EXPRESARSE LA FUENTE DE LA INFORMACION Y EL NOM—
BRE DEL LOCUTOR, Y SE EVITARA CAUSAR ALARMA O PANICO EN EL Pl

BL1co” (9),

HasTA Aqui Lo REFERENTE A LA Levy FEperaL pe Ra
pio ¥ TELEVISION, En 1973 s pusLIca EN EL D1Ario OFICIAL
DE LA FEDERACIOGN DEL DIA 4 DE ABRIL, EL REGLAMENTO DE LA CITA
pa LEY, CUYOS OBJETIVOS SON FIJAR LOS INSTRUMENTOS PARA QUE
SEA EFECTIVA Y PRECISA, REGULAR EL COMPROMISO DE LAS ESTAC10-
NES DE RADIO Y TELEVISION EL ENCADENAMIENTO A QUE SE REFIERE

EL ARTICULO 62 DE LA LEY EN LA MATERIA”.



"ARTicuLo 12.- Es OBLIGACION DE LAS ESTACIONES
DE RADIO Y TELEVISION INCLUIR GRATUITAMENTE EN SU PROGRAMACION
DIARIA, 30 MINUTOS CONTINUOS O DISCONTINUOS SOBRE ACONTECIMIEN
TOS DE CARACTER EDUCATIVO, CULTURAL., SOCIAL, POL{TICO, DEPOR-
TIVO ENTRE OTROS ASUNTOS DE INTERES GENERAL, NACIONAL O INTER
NACIONAL; DEL MATERIAL PROPORCIONADO POR LA SECRETAR{A DE Go
BERNACION, EL TIEMPO MINIMO QUE PODRA DIVIDIRSE LA MEDIA HO-
RA NO SERA MENOR A 5 MINUTOS",

"ArTicuLo 35,- NOTICIEROS, PROGRAMAS LITERARIOS
Y DE CONCURSOS. CONFERENCIAS, NARRACIONES Y CONTROLES REMOTOS
DE ESPECTACULOS DEPORTIVOS, ARTISTICOS, CULTURALES Y DE ACTOS
SOCIALES CfvICOS, SERAN CONSIDERADOS PROGRAMAS EN VIVO",

"ARTfcuLo 38.- SE CORROMPE EL LENGUAJE, CUANDO
LAS PALABRAS UTILIZADAS POR SU ORIGEN, POR SU USO, NO SEAN AD
MITIDAS DENTRO DEL CONCENSO GENERAL COMO APROPIADAS Y- CUANDO
SE DEFORMAN LAS FRASES O PALABRAS, O SE UTILICEN VOCABLOS EX-
TRANJEROS",

“ArTfcuLo 51, Fraccion I-A.- reLaTIvo AL Consg
Jo NacionaL DE Rapio v TELEVISIGON, QUIEN TIENE ENTRE OTRAS
ATRIBUCIONES: CLASIFICAR SU PROGRAMACIGN POR CATEGOR[AS PARA
ELEVAR EL NIVEL MORAL, CULTURAL, ARTISTICO Y SOCIAL DE LAS --
TRANSMISIONES",

NOTICIERO.~ INFORMES SOBRE SUCESOS LOCALES., NA
CIONALES, E INTERNACIONALES: REPORTES METEOROLGGICOS, ACTOS -
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C{VICOS Y SOCIALES, COMENTARIOS Y ANALISIS.

CUESTIONES ECONGMICAS Y SOCIALES, INFORMES SO~
BRE PRODUCCIGN NACIONAL. INDUSTRIAL, AGRICOLA Y MINERA, IMPOR
TACIONES Y EXPORTACIONES, MOVIMIENTOS DE PRECIOS, DESARROLLO
COMERCIAL., SEGURIDAD SOCIAL., FERROCARRILES Y COMUNlCAClONES,

DESARROLLO DE LAS CIUDADES., COMENTARIOS Y ANALISIS.

ACTIVIDADES DE NATURALEZA POL[TICA., DEL EJECU~
TIvo v DEL CONGRESO., SOBRE PARTIDOS POLITICOS, ELECCIONES EN
LA REPUBLICA., EDITORIALES, MESAS REDONDAS Y CHARLAs. (10)

Ev MANEJO,POR TODO LO EXPUESTO EN MATERIA LE‘“
GISLATIVA, DE LOS PROCESQS COMUNICATIVOS E INFORMATIVOS DEBE-
RA HACERSE DE FORMA RESPONSABLE, AL CUMPLIR LA IMPORTANTISIMA
FUNCION SOCIAL QUE LOS MEDIOS DE COMUNICACIGN COLECTIVA REALL
ZAN,

De Los 30 MINUTOS QUE OBLIGADAMENTE LAS ESTACIQ
NES TRANSMISORAS DEBEN CUBRIR CON ACONTECIMIENTOS DE CARACTER
EDUCATIVO, CULTURAL. SOCIAL. POLITICO, DEPORTIVO Y OTROS ASUN
TOS DE INTERES GENERAL, RESULTA OBVIO QUE EL FORMATO IDEAL PA
RA PRESENTARLOS CONTINUA O DISCONTINUAMENTE SERA EL DE UN NO-
TICIERO POR NO MENCIONAR EL ART{CULO 35, DONDE LITERALMENTE
SE LES NOMBRA.
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CAPITULO.II: NATURALEZA DE LA RADIO

LA RADIO RECIBE SU NOMBRE DEL FENGMENO F{SICO
DE RADICEMISION DE GNDAS ELECTROMAGNETICAS, TAMBIEN CONOCIDAS
COMO ONDAS HERTZIAMAS., EN FISICA. RADIACTIVIDAD ES UNA CAPA-
CIDAD QUE CONSISTE EN EL ENvIO DE ENERGIA DESDE UN PUNTO.

LA SEFAL DE RADIO NO ES OTRO FENGMENO QUE UNA
ONDA EXPANDIDA CON CIERTA FRECUENCIA Y POTENCIA, QUE VIAJA
POR EL AIRE DE FORMA SIMILAR AL EFECTO PRODUCIDO AL DEJAR CA-
ER UN OBJETO EN UN RECIPIENTE CON AGUA.

EL TERMINO “LA RADIO” ES RESULTADO DE LA LEY
DEL. MENOR ESFUERZO EN LINGUISTICA Y EQUIVALE A RADIODIFUSIGN,
RADIOEMISION O RADIOFONTA. RADIODIFUSION Y RADIOEMISION SON
EXPRESIONES MUY SIMILARES, INCLUSO EN UN SENTIDO ESTRICTO. QUE
INDICAN LA EMISION O DIFUSIGN DE SENALES EN FORMA RADIAL. RA

DIOFON{A IMPLICA CONVERTIR ESA SENAL EN SONIDOS.

AUNQUE EL HABLA POPULAR FRECUENTEMENTE USA LOS
TERMINOS “LA RADIO” Y "EL RADIO” COMO SINGNIMOS. VALE ACLARAR
QUE EL PRIMERO DESIGNA LO YA EXPUESTO AL PRINCIPIO DE ESTE CA
PITULO, ESTO ES, UN SISTEMA O MEDIO DE COMUNICACION, Y EL SE-
GUNDO AL RECEPTOR DE FRECUENCIAS RADIALES. As{ "LA raDIO" -
EQUIVALE A RADIODIFUSION Y "EL RADIO"” AL RADIORECEPTOR. UNA
PEQUENA PERO SIGNIFICATIVA DIFERENCIA, EN TAN SOLO EL ARTICU-
Lo,
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La Rapio, un Mepio pe Comunicacidm

EL PRESENTE TRABAJO MO TIENE COMO FINALIDAD LA
EXPLICACION TECNICA DE COMO FUNCIONA FISICAMENTE EL SISTEMA DE
RADIQEMISTON DE SENALES, PUNTO MUY INTERESANTE, PERO QUE CON-
CIERNE A UN EXPERTO EN INGENIERTA. COMO YA SE INDICG EN LA IN
TRODUCCION. EL OBJETIVO QUE SE PERSIGUE ES EL CONOCIMIENTO DE
CGMO FUNCIONAN LOS NOTICIEROS EN GUADALAJARA, COMO LOS MANEJAN
QUTENES LOS PRODUCEN., QUE USO HACE DE ELLOS EL RADIOESCUCHA

TAPATIO,

OPERACIONALMENTE HABLANDO., LA RADIO ES UN CANAL
DE COMUNICACIGN, DENTRO DEL PRGCESO EN EL QUE UN EMISOR ENVIA
UN MENSAJE, EN CIERTO C6D1GO. A UN RECEPTOR, PROVOCANDO DETER
MINADO EFECTO.

AL SER EL VEHICULO, INSTRUMENTO O HERRAMIENTA
QUE PERMITE QUE EL MENSAJE LLEGUE DEL EMISOR AL RECEPTOR. LA
RADIO TIENE UN PAPEL FUNDAMENTAL EN EL PROCESO. ‘EN LA ACTUA
LIDAD, CON EL VERTIGINOSO AVANCE TECNOLOGICO EN MATERIA DE ME
DIOS DE COMUNICACION COLECTIVA., A ESTOS SE LES HA LLEGADO A |
ENDIOSAR O A CULPAR DE MUCHOS MALES SOCIALES, OLVIDANDO UN PQ
CO QUE SON SGLO MEDIOS, A DISPOSICION DEL HOMBRE MISMO. CREA
DOR Y DUEFNO DE LA TECNOLOG{A. EL ULTIMO RESPONSABLE DE LO GQUE
SE HAGA CON ELLOS.

SHANNON Y WEAVER 1DEARON UN DIAGRAMA QUE PUEDE
AYUDAR A EXPLICAR GRAFICAMENTE LO QUE OCURRE EN LOS MEDIOS -
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ELECTRONICOS DE COMUNICACION (RADIG Y TELEVISION) (FiGura 1},

EL PROTAGONISTA DEL PROCESD, DE ACUERDQ CON LO
OBSERVADO, SIGUE SIENDO EL HOMBRE, YA COMO FUENTE DE COMUNICA
CLON, YA COMO DESTINO DE TODO E. PROCESO, LO OUE SE OBSERVA ER
TRE ELLOS SON CLEMENTOS Y DISPOSITIVOS TECNICOS, PARA UTILIZAR

SE EN SU BENEFICIO Q PERJUICIO.

TRATANDO DE APLICAR ESTE DIAGRAMA A LA RADIO,
PODRTAMOS SUSTITUIR A LA FUENTE POR EL LOCUTOR, AL MENSAJE POR
L0 QUE ESTE DICE, AL TRANSMISOR POR TODO EL APARATO TECNOLOGI
€O OUE CONVIERTE LA VOZ DEL LOCUTOR EN LA SENAL EMITIDA A TRA
VES DE ONDAS ELECTROMAGNETICAS, MISMA QUE SUFRE UNA INTERFE -
RENCIA POR ELEMPLO DE UN OBSTACULO GEOGRAFICO, PERO QUE DE TO-
DAS FORMAS DEJA PASAR UNA SEFAL QUE SERA RECIBIDA POR EL APARA
T0 RADIORRECEPTOR, QUE CONVERTIRA LA SEFAL EN SONIDOS CAPTA -

BLES POR EL DESTINO, EL RADIOESCUCHA. (FIGURA 2}.

QUEDA CLARO, PUES, QUE LA RADIO ES UM MEDIO --
ELECTRONICO DE COMUNICACION COLECTIVA, UND ENTRE EL ABANICO
DE POSIBILIDADES COMPLEMENTARIAS QUE LA TECNOLOGIA MODERNA ~

OFRECE,

La Rapio pespe varios Puntos pe VisTa

LA 1MPORTANCIA SOCIAL DE LA RADIO IMPONE UN ES
TUDIO MULTIDISCIPLINARIO.



ACTUALMENTE. EL HOMERE MODERNO CUENMTA CON VARIAS
POSIBILIDADES PARA ELEGIR CUAL MEDIO DE COMUNICACIGN GOLECTIVA
LE RESULTA MAS UTIL. ESTE PROCESD DE SELECCIGN, HACE TIEMPO,
YA HABIA S1DG INDICADO POR WILBUR SCHRAMM CON SU FAMOSO “FAC~
TRO DE SELECTIVIDAD": UNA PERSONA ELIGE UN MEDIO DE FORMA DI~
RECTAMENTE PROPORCIOHMAL A SU ESPERANZA DE RECOMPENSA, £ INVER
SAMENTE PROPORCIONAL AL ESFUERZO NECESARIO., DICHO DE OTRA Ma
NERA, MIENTRAS MAS GRAMDE SEA SU EXPECTATIVA DE LOGRAR UNA RE
COMPENSA CON ESE MEDIO, MAYORES SERAN LAS PROBABILIDADES DE
QUE L0 SELECCIONE SOBRE OTROS: Y MIENTRAS MAYOR SEA EL ESFUER
z0 F{S1CO, ECONGMICO O DE OTRO TIPD. PARA CONSEGUIRLO, SE RE-
DUCIRAN ESAS MISMAS POSIBILIDADES DE SER PREFERIDO ENTRE LOS ‘
RESTANTES.

CON EL AVANCE QUE LA COMUNICACION COLECTIVA HA
TENIDO DESDE LA APLICACIGN QUE JUAN GUTEMBERG HIZO DE LA IM -
PRENTA INVENTADA POR LOS CHINOS, HAN SURGIDO NUEVOS MEDIOS DE
COMUNICACIGH QUE, MAS QUE DESPLAZAR Y HACER GUE DESAPARECIE -
RAM LOS ANTERIURES, CONFORMARON UN CUMULO DE OPCIONES. DESDE
EL CULTURAL LIBRO, LUEGC LA GACETA Y EL DIARIO INFORMATIVO,
PASANDO POR EL FASCINANTE Y MAGICO CINE, POR LA VERSATILIDAD
Y ESFONTANEIDAD DE LA RADIO, HASTA LA IMPACTANTE TELEVISION
CON SUS DERIVACIONES Y ESPECIALIZACIONES COMO LA VIDEOCASETERA.
EL SISTEMA POR CABLE. LA VIA SATELITE Y LA RECEPCION POR ANTE
NA PARABGOLICA,

LA RADIO PESE A TODO, NO HA SIDO ELIMINADA DE
LA PREFERENCIA DE LOS RECEPTORES DE LA COMUNICACIGN COLECTIVA.
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LAS PERSPECTIVAS INDICAN, COMO SE VERA MAS ADELANTE. MAS BIEN
UNFUTURO POSITIVO.

DE CUALGUIER FORMA-DECTIAMOS EN PARRAFOS ANTERIQ
RES~, LO QUE NOS INTERESA EN ESTE TRABAJO ES EL ESTUDIO DE LA
RADIO DESDE VARIOS PUNTOS DE VISTA, COMO EL LInGliisTICO, EL CO
MUNICOLGGICO, EL SOCIOLOGICO Y EL PSICOLOGICO,

far1aNo CEBRIAN., EN su”DiccionaArio DE Rapio Y
T.V.”, ANALIZA EL PUNTO LINGU{STICO DE LA RADIO CUANDO LA DES
CRIBE €040 "GALICISMO BUE DESIGNA EN FORMA GENERAL TANTO A LA
RADIO COMO A LA TELEVISIGN, ACCIGN O EFECTG DE RADIODIFUNDIR,
CONJUNTO DE PROCEDIMIENTOS, [NSTALACIONES DESTINADAS A UNA EMI
ston. Mepto DE COMUNICACION A DISTANCIA POR EL QUE UN GRUPO
MINORITARIO, MEDIANTE SONIDO. DIFUNDE POR VIA HERTZIANA UNOS
CUANTOS CONTENIDOS (INFORMATIVOS, FORMATIVOS. DIVERSIVOS, PER
SUASEVOS), CRISTALIZADOS EN UNIDADES DE PROGRAMAS QUE SE YUXTA
PONEH EN CONTINUIDAD PARA FORMAR UNA EMISIGN, UNA AUDIENCIA NY
MEROSA., DISGREGADA Y HETEROGENEA, QUE EN ALGUNOS CASOS, COMO
EL DE LOS RADIOESCUCHAS O RADIOAFICIONADOS, PERMITE LA RESPUES
TA POR EL MISMO SISTEMA” (11),

De Lo picHo por CEBR{AN MERECEN DESTACARSE DOS
PUNTOS EN PARTICULAR: EL PRIMERO, CUANDO INCLUYE A LA TELEVI-
SION EN LA EXPRESION "RADIO”. LO QUE RIGUROSA Y TECNICAMENTE
ES PERFECTAMENTE CORRECTO, PORQUE CABE RECORDAR QUE TAMBIEN

LA TELEVISION UTILIZA EL ENVIO RADIAL DE ONDAS ELECTROMAGNE
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TICAS PARA HACER LLEGAR LA SEFNAL DE LA EMISORA A LOS TELEVISQ
RES 0 TELERRECEPTORES, EL SEGUNDO, DONDE EJEMPLIFICA ALGUNOS
CONTENIDOS DIFUNDIDOS POR LA RADIO Y SEPARA LOS INFORMATIVOS
DE LOS FORMATIVOS Y TAMBIEN DE LOS PERSUASIVOS, COINCIDIENDO
TODO CON EL ENFOOUE CON QUE SE HABIAN SEPARADO A LA COMUNICA
CION DE LA INFORMACION, EN EL cAPi{TULO | DE ESTE TRABAJO, Pa
RA AHONDAR UN POCO MAS, BASTE DECIR QUE DE LD EXPRESADO POR
CEBRIAN SE DESPRENDE UNA SEPARACIGN ENTRE UN INTENTO POR ENTE
RAR O INFORMAR, Y OTRO POR INFLUIR, POR FORMAR, POR PERSUADIR,

CrRisTiNa RoMo, EN UN SENTIDO MAS COMUNICOLGGI-
€O, ENTIENDE A LA RADIO COMO UN “MEDIO DE COMUNICACIGN QUE NE
CESITA DE UNA INFRAESTRUCTURA TECNOLGGICA PARA PODER SER: ES
UN MEDIO INALAMBRICO QUE ENVIA SENALES SONORAS A DISTANC1A,
EN FORMA DISPERSA Y UNIDIRECCIONAL. EN ESTRICTO SENTIDO TECNI
co” (12,

ANGEL FAUS DESTACA EL VALOR DE LA RADIO EN LA
COMUNICACION COLECTIVA "LA RADIO ES EL MEDIO INFORMATIVO MAS
EXTENDIDO, EL MAS AMPLIAMENTE UTILIZADO. EL DE MAS FACIL COM
PRENSIGN Y MANEJO Y EL MAS RAPIDO EN LA COMUNICACION DE NOTI
cias” (13}, CoMo SERA EXPUESTO MAS ADELANTE, LA RADIO TIENE
UN GRAN VALOR COMO MEDIC DE COMUNICACIGN DE CONTENIDOS INFOR
MATIVOS, HECHO RESALTADO POR EL ANTERIOR AUTOR,

SOCIOLOGICAMENTE HABLANDO. LA RADIO PUEDE CON-
SIDERARSE COMO “UN MEDIO DE COMUNICACIGN MASIVA DONDE EL RE -

CEPTOR ES IGUAL A UNA MASA INFORME Y EN ESE CONTEXTO PODRIA DE
24



FINIRSE MAS BIEN COMO UN MEDIO DE DIFUSIGN DE INFORMACIGN O DE
“IRRADIACION” A LA MASA QUE CONSTITUYE EL RECEPTOR” (14),., SE
6UN JEAN CAZANUEVE EN SU OBRA "SOCIOLOGIA DE LA RADIO Y LA =
T.V.”, D& LO ANTERIOR SOBRESALE LO REPETITIVO DE LA EXPRESIGN
"MASA”, QUE COINCIDE CON EL YA CITADO ENFOQUE DE CEBRIAN. QUIEN
LA DESCRIEE COMO "UNA AUDIENCIA NUMEROSA, DISGREGADA Y HETERO
GENEA”, SoBRE €L PUNTO., CRIsTINAa Romo ABunDA: EN EL AMBITO SO
CIOLGGICO, LA RADIO £S UN MEDIO QUE LLEGA A UM PUBLICO EXTEN-
S0, INGONMENSURABLE, INCONTROLABLE Y HASTA CIERTO PUNTO DESCO
HOCIDO; PUEDE LLEGAR A CUALQUIER TIPO DE PERSONA. DE CUALQUIER
TIPO DE PERSONA, DE CUALQUIER CONDICIGN Y NO EXIGIENDO DEMASIA
DO ESFUERZO PARA EL QUE ESCUCHA, AUNQUE ESTO DETERMINA LA FOR-
MA DE UTILIZACION, QUE EL COMUNICADOR DEBE ELEGIR AL PRETENDER
COMUNICARSE A TRAVES DE LA RADIO" (15),

0TRO ASPECTO INTERESANTE DESDE EL QUE S$E DEBE
TOMAR EN CUENTA A LA RADIO ES., COMO YA SE APUNTG EL PSICOLGGL
€0, LA RADIODIFUSIGN, POR SER UN MEDIO AUDITIVO, PRODUCE UN
ESTIMULO A LA IMAGINACION DEL RADIOESCUCHA, QUIEN TIENE QUE -
CREAR MENTAL Y EMOCIONALMENTE LAS SITUACIONES GUE NARRA,

"LA RADIO ES UN MEDIO DE COMUNICACION QUE POR
SUS CARACTER[STICAS PROPIAS, ALIMENTA Y RECREA, CON UN AMPLIO
CALEIDOSCOPI0 AUDITIVO, LA IMAGINACIGN DE QUIEN LO ESCUCHA”
(15). Lo ANTERIOR, ToMADG DEL "MANUAL DE OPERACION Y PrRoDUC-
c16n" peL InsTiTuTo MEXICANG DE LA RADIO, DENOTA EL EJERCICIO
INAGINATIVO QUE LA PERSONA QUE ESCUCHA RADIO DEBE REALIZAR DU
RANTE LA AUDIENCIA. PARA REFORZAR, MARIO KapLun asevera: “La -
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RADIO ES PALABRA HABLADA Y COMO TAL EL COMUNICADOR RADIAL DE-
BE TRATAR DE DARLE CALOR HUMANO., EMOCIGN AL MENSAJE QUE SE -
TRANSMITE POR SUS ONDAS, CON EL PROPGSITO DE LOGRAR QUE LOS
OYENTES SE IDENTIFIQUEN CON LAS ENQUIETUDES Y ASPIRACIONES
QUE PUEDAN VERTERSE A TRAVES DE LOS MENSAJES RADIALES” (16),

UNA VEZ REMARCADA LA FUNCION QUE EL EMISOR DE-
BE CUMPLIR EN RADIO, AHORA DEBIAMOS ESPERAR TAMBIEN ALGO POR
PARTE DEL RECEPTOR, SOBRE EL PUNTO. OTRA VEZ CRISTINA Romo ANg
TA: “PSICOLOGICAMENTE HABLANDO, LA RADIO ES SUGESTION. LANZA
SU MENSAJE Y EL RADIOESCUCHA HECHA A VOLAR SU IMAGINACIGN (DE
ACUERDO A CIERCUNSTANCIAS, SU FORMACIGN Y MEDIO AMBIENTE), POR
LO TANTO, VA A INTERPRETAR PERSONALMENTE ESE MENSAJE Y DE ACUER
DO A SU FANTASTA LE VA A DAR FORMA AL MIsuo” (17),

PorR ToDO LO ANTES DICHO, PODEMOS AFIRMAR QUE EN
TERMINOS PSICOLGGICOS, LA RADIO TIENE UNA CARACTERISTICA DIS~
TINTIVA: EL ESTINMULO A LA IMAGINACION. PARA MUESTRA SE PUEDE
RECURRIR AL TRABAJO DE HADELY CANTRIL TITULADO “LA INVASION
DE L0s MArRCIANOS”, QUE DESCRIBE CGMO LA NOCHE DEL 30 pE QOctu-
BRE DE°1938 Orson WELLES ATERROR1ZG CON SU VERSIGN RADIAL DE.
LA HOvELA "La GuErrRA DE DOS funpos”, Mo sOLO AL EsTaDo DE Nug-
vA JERSEY, SINO A GRAN PARTE DE LA Un1Gn AMERICANA” (18),

CARACTERISTICAS DE LA RADIO FRENTE A OTroS HEplos DE CoMuNICA-

ci16N COLECTIVA,

Los MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA CONSTITU-
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YEN UNA GAMA DE ALTERNATIVAS QUE LA SOCIEDAD MODERNA TIENE PA
RA ELEGIR, LO CUAL YA SE HA DEMOSTRADO CON HECHOS TAN CONTUN-
DENTES Y CLAROS COMO EL QUE TODAVIA SUBSISTAN EL LIBRO. LA RE
VISTA, EL CINE, LA RADIO Y LA TELEVISION, LOS PRIMEROS MEDIOS
EN SURGIR DURANTE LA HISTORIA DE LA COMUNICACIGN COLECTIVA NO
HAN SIDO DESPLAZADOS. NI HAN MUERTO. MAS BIEN LO OUE HA ocy
RRIDO ES UNA ESPECIALIZACIGN DE CADA UNC DE ELLOS CON DIVER-
s0Ss PUBLICOS, DENTRO DE LA SOCIEDAD EN GENERAL. En mERCADO-
TECHIA, SE DIRIA QUE CADA UNO RA TOMADO YN MERCADO, Asf. LAS
PERSONAS QUE BUSCAN MAYOR PROFUNDIDAD Y MAS ARGUMENTACION SO-
BRE ALGUN TEMA, RECURREN AL LIBRO, QUIENES DESEAN INFORMACION
AL MISMO TIEMPD FRESCA Y AMPLIA, LEEN PERIGDICOS. LAS REVIS-
TAS PROPORCIONAN ANALISIS Y DIVERSAS FORMAS DE INTERPRETAR 1AS
NOTICIAS MAS RECIENTES. CON LOS PUNTOS DE VISTA DE SUS COMENTA
RISTAS Y COLUMNISTAS., PARA "VIVIR INTENSAMENTE” UNA HISTORIA
NO HAY COMO EL IMPACTO EMOCIONAL QUE PROVOCA EL CINE. LA Es-
PONTANE IDAD Y VARIEDAD DE ESTACIONES DE RADIO PUEDEN PROPORCIQ
NAR UNA EXCELENTE COMPAN{A, POR MUCHAS HORAS DIARIAS, A QUIE-
NES REALIZAN DIVERSAS LABORES COTIDIANAS. POR GLTIMO =HASTA -
VER QUE MAS INVENTA LA TECNOLOGIA-, LA TELEVISIGN, CON SU GRAN
PENETRACIGN PSICOLOGICA, ENTRETIENE Y MUESTRA A LA SOCIEDAD UN
ESPEJO CON EL REFLEJC DE LOS CAMBIOS Y LOS HUEVGS RUNMBOS QUE
EL MunDO TOMA., (FRECE UN CONJUNTO DE POSIBILIDADES. PARA TO-
DOS LOS GUSTOS Y NECESIDADES,

OBJETIVAMENTE, LA RADIO ES -COMO SE SENALA EN
INTRODUCCION DE ESTE TRABAJO ~UN MEDIO DE COMUNICACION COLEC
TIVA CON GRAN VERSATILIDAD., PODEMOS IHCLUSO, ENUMERAR SUS =~
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MAS IMPORTANTES CARACTER{STICAS -SI BIEN NO TODAS—, QUE LE HAN
DADO UWN LUGAR ESPECIAL EN LA SOCIEDAD MODERNA: .

A).- ESTIMULA Y PERMITE EL USO DE LA IMAGINACION
POR PARTE DEL RADIOESCUCHA: AUNQUE YA SE HA AHONDADD BASTANTE
EN ESTE PUNTO, VALE DESTACAR QUE LA RADIO, GRACIAS A SU NATURA-
LEZA AUDITIVA, POSIBILITA EL DESARROLLO DE LA CREATIVIDAD Y LA
FANTASIA DE LA PERSONA, APARTADO EN EL QUE LA TELEVISION €S MUY
CRITICADA POR ABSORBER LA VISTA Y EL 0fDO DEL TELESPECTADOR, -
SIN PERMITIR UN NORMAL EJERCICIO MENTAL.

B).,~ EL COSTO DEL APARATO RADIORECEPTOR ES ACCE-
SIBLE A TODAS LAS CLASES SOCIALES: LA COMPARACION FORZOSA EN ES
TE PUNTO ES CON EL COSTO DE UN TELERECEPTOR, PERO CREQ QUE QUEDA
BASTANTE CLARO QUE ECONGMICAMENTE HABLANDO ES MUCHO MAS BARATO
ADQUIRIR UN RADIO. CIERTAMENTE SERA DIF{CIL ENCONTRAR UN HOGAR
MEXICANO QUE NO TENGA UNA TELEVISION -MAS TODAVIA SI SE TRATA
DEL MEDIO URBANO~, PERO EN EL MISMO SENTIDO TAMBIEN ES UN HECHO
QUE EN MUCHOS HOGARES NO UHICAMENTE SE TIENE UNO, SINQ VARIOS APA
RATOS RADIORECEPTORES,

€).~ Su SERAL PUEDE SER RECIBIDA MIENTRAS SE REA
L1ZAN OTRAS ACTIVIDADES: EL QUE MUCHAS PERSONAS ESCUCHEN DIARIA
MENTE Y POR VARIAS HORAS LA RADIO, SE DEBE A QUE ESTA NO ES:AB-
SORBENTE, LOS MEDIOS EXCLUSIVAMENTE VISUALES —COMO LOS LIBROS,
PERIODICOS Y REVISTAS DEMANDAN CONCENTRACIGN PARA LA CORRECTA
RECEPCION DEL MENSAJE MIENTRAS QUE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES.CQ

MO EL CINE Y LA TELEVISION SON AUN MAS PENETRANTES EN LA ATEN-
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CION DEL RECEPTOR. DE AH{ EXACTAMENTE EL GRAN IMPACTO PSICOLGGI
€O DE £5T0S GLTIMOS, LA RADIO, MUY AL CONTRARIO. PERMITE LA
REALIZACIGN DE OTRAS TAREAS MIENTRAS SE LE OYE, PUEDE OCURRIR
INCLUSO QUE S$E LE OIGA AUNQUE KO SE LE ESCUCHE EN TODA LA EXTEN
CiGM DE LA PALABRA, CON LO QUE SE DESTACA UNA CARACTERISTICA IM
PORTANTE DE LA RADIO: ES UN MEDIO DE ENTRETENIMIENTO. DE ACOMPA

NAMIENTO,

(CUMNDG AS{ OCURRE, COMO SE HA DEMOSTRADO, QUE
EL AUDITOR1Q ESCUCHA EL MENSAJE ES PRECISAMENTE DURANTE LA EMl
SIGN DE LOS NOTICIEROS RADIOFONICOS. NO EN VANO LA TARIFA MAS
CARA PARA UN SPOT ES CUANDO SE LE INCLUYE En ALGUN NOTICIERO.,
POR TENER UNA RECEPCIGN MAS ATENTA DE PARTE DE QUIENES ACOMPA-
flAN 5US LABORES COTIDIANAS COM EL RADIO),

D).~ EL TIEMPO DE EXPOSICION A SUS MENSAJES PUE-
DE SER MUY PROLONGADO: LOS ADOLESCENTES PERMANECEN MAS TIEMPO
FRENTE A LA TELEVISION QUE JUNTO AL RADIO, PERO LA POBLACION
ECONOMICAHENTE ACTIVA PUEDE ESCUCHAR RAS HORAS DE RADIO QUE LAS
QUE VE DE TELEVISION, €S DECIR, CUANDO NO SE TIENE MUCHO QUE HA
CER SE PUEDE VER MAS TELEVISIGN, Como YA SE HABI{A MENCIONADO
EN EL TNCISO ANTERIOR. LA RADIO HO ES ABSORBENTE., LO QUE PER -
MITE AL OBRERO ESCUCHARLA MIENTRAS LABORA 8§ HORAS DIARIAS EN LA
FABRICA, AL IGUAL QUE EL MECANICO EN SU TALLER, EL ALBARIL EN LA
OBRA, EL AMA DE CASA EN EL HOGAR O EL BURGCRATA EN LA OFICINA,
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E),- OFRECE MUCHAS VARIANTES EN CANALES Y FRECUEN
c1as. EN LA CIUDAD DE GUADALAJARA SE PUEDEN RECIBIR cerca oe 40
SENALES PRODUCIDAS EN LAS BANDAS DE AMPLITUD Y FRECUENCIA MODULA
DAS, ES DPECIR, EN AM., v F,M., MIENTRAS QUE SGLO SE PRODUCEN DOS
SENALES TELEVISIVAS LOCALES, EN CUANTO A GUSTOS MUSICALES, PRE
FERENCIAS INFORMATIVAS Y POSIBILIDADES PUBLICITARIAS DE ALCANZAR
EL SEGMENTO DE MERCADO BUSCADO, LA RADIO ES SUPERIOR A LA TELE-
VISIGN, MEDIO, ESTE ULTiMO, GQUE TIENE QUE SATISFACER LOS GUSTOS
DE UN PUBLICO MAS HETEROGENEO QUE LOS ALCANZADOS CON LOS DIFEREN

TES CANALES DE RADIO,

F).~ ES EL MEDIO CON LA MAXIMA AMPLITUD SOCIAL:
PRO AMPLITUD SOCIAL ENTENDEMOS NUMERO DE PERSONAS. EN ESTE SEN
TiDO, LA RADIO EN SU CONJUNTO, O SEA, TODAS LAS FRECUENCIAS DE
RADIO UTILIZADAS POR DIVERSAS ESTACIONES JUNTAS., ALCANZA UN MA
YOR NOMERO DE PERSONAS QUE SU COMPETIDORA MAS CERCANA: LA TELE
VISION, SIN EMBDARGO, VALE LA PENA ACLARAR QUE SI BIEN LO AN -
TES DICHO ES COMTUNDENTE, NO DEBEMOS CAER EN EL ERROR DE AFIR-
MAR QUE LA AUDIENCIA DE UNA -REMAROUESE UNA- ESTACIGN DE RADIO
ES MAYOR QUE LA DE UNA DE TELEVISION, PORQUE EN LA MAYOR[A DE

LOS CASO0S ES EXACTAMENTE AL REVES,

6),~ ES EL MEDIO INFORMATIVO MAS RAPIDO: SI UN-
IMPORTANTE POLIT1CO ESTUVIERA HACIENDO DECLARACIONES TRASCEN-
DENTES PARA EL ACONTECER DEL PA[S, EN UNA RUEDA DE PRENSA, -
(EL REPORTERO DE QUE MEDIG HARTA LLEGAR LA INFORMACIGN AL AUDT

TORIO DE LA MANERA MAS RAPIDA?, EL DE PERIGDICO TENDRIA QUE
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ESCRIBIR SU INFORMACION Y ESPERAR A QUE SE IMPRIMIERA. PARA SER
LEIDA VISUAL (LLEVANDOLA EN VIDEOCINTA O ENVIANDOLA ViA SATELI-
TE) A LA TELEEMISORA, S! SE QUIERE PENSAR EN LA POSIBILIDAD DE
QUE ENVIE LA INFORMACIGN POR TELEFONO: SALVO CLARD. CUANDO DE
ANTEMANO SE SABE QUE LA NOTICIA SERA DE RELEVANCIA NACIONAL Y
PREVIAMENTE SE MACEN LOS ARREGLOS PARA TRANSMITIR EN Vivo. Por
GLTIMO, EL REPORTERO DE RADIO PUEDE TOMAR EL TELEFONO INMEDIA-
TAMENTE DESPUES DE TERMINAR LA RUEDA DE PRENSA Y HACER LLEGAR
LA INFORMACION AL AUDITORIC EN CUESTIGN DE MINUTOS.

AHORA AST MISMO, SE UTILIZAN LOS “WALKIES TALKIES”
A TRAVES DE LOS CUALES EL REPORTERO PERMANECE ENLAZADO DIRECTA-
MENTE CON SU ESTACION Y EL ENVIO DE LA INFORMACION ES DE ACUERDO
A COMO ESTA VAYA PRODUCIENDOSE. INCLUSO. S1 SE ESTUVIERA COMPI
TIENDO EN VELOGIDAD -AL REFERIRSE A RADIO Y T.V. -TAL VEZ AMBOS
PUDIERAN HACER LLEGAR LA NOTA AL MISMO TIEMPO A SUS RESPECTIVAS
REDACCIONES. ES PROBABLE QUE EL AUDITORIO SE ENTERARA ‘PRIMERO
POR LA RADIO PORQUE EN MUCHAS ESTACIONES HAY NOTICIEROS CADA HD
RA Y EN LA TELEVISION ESTOS SE TRANSMITEN DE FORMA ESPARCIDA,
DURANTE EL DIA,

Lo DICHO EN ESTE ULTIMO INCISO DEBE TENERSE MUY

EN CUENTA EN LOS SIGUIENTES CAP{TULOS, ESPECIALMENTE POR DARLE
GRAN IMPORTANCIA INFORMATIVA A LA RADIO.
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capiTuLO 111.- SITUACION Y FUNCION ACTUAL DE LOS NOTICIEROS DE
RADIO EN GUADALAJARA.

LA RADIO CONSTITUYE LA MAXIMA EXPERIENCIA IMAGINA
TIVA ENTRE LOS MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA. PoR SER EL UNL
CO MEDIO QUE EXCLUSIVAMENTE UTILIZA EL CANAL AUDITIVO, NO SOLO
NO NECESITA MOSTRAR GRAFICAMENTE IMAGENES, SIND QUE ADEMAS MOTIVA
Y DESPIERTA EN EL RECEPTOR EL USO DE SU IMAGINACIGN, DE SU FANTA
STA. DE SU AUTOINVENCION,

Los LIBROS Y EL PERIGDICO CIERTAMENTE DESPIERTAN
EN LOS LECTORES SU NECESIDAD DE IMAGINAR PERSONAS. HECHOS. LUGA
RES, PERO DE UNA FORMA MENOS EMOTIVA QUE LA RaDIC, EL CONTAh CON
MUSICA EN GRAN PARTE DE SU PROGRAMACION HA HECHO DE LA RADIO EL

MEDIG MAS IMAGINATIVO.

SUPONGAMOS LA NARRACIGN DE UN PARTIDO DE FUTBOL,
LA CRGNICA QUE LA PRENSA PRESENTARA AL DIA SIGUIENTE ESTA FUERA
DE LA COMPETENCIA POR VER QUE MEDIO DESARROLLA MAS LA CREATIVI-
DAD IMAGINATIVA DEL RECEPTOR. POR TANTO, QUEDAN EN LA COMPETEN-
CIA LA RADIO Y LA TELEVISION, LA TELEVISIGN., CON EL AUXILIO DE
LA IMAGEN VISUAL, SE CONCRETARA A APOYAR LO QUE EL RECEPTOR ESTA
VIENDO Y, EN CONSECUENCIA. YA NO TIENE QUE IMAGINAR., EN caAMBIO,
EL LOCUTOR DE RADIO TIEME QUE ECHAR MANO DE MAS RECURSOS EN SU
NARRACIGN: VARIAR LOS RITMOS, SUBIR EL VOLUMEN., IMPRIMIR EMOCION
0., DICHO DE OTRA FORMA, JUGAR CON SU VOZ PARA MOTLVAR AL RADIOES
CUCHA A ADIVINAR E INVENTAR LAS SITUACIONES QUE SE DESARROLLAN -
DENTRO DEL PARTIDO.



CLASIF1CACION DE LOS_PROGRAMAS INFORMATIVOS DE RADIO,

ProGraMAS DE OPINIGH.- SON ESPACIOS QUE, MAS QUE
INFORMAT1VOS, SON ORIENTADORES DE LA OPINION PUBLICA. SE PUEDEN
HACER MESAS REDONDAS Y SOMETER UN TEMA A JUICIO ANALITICO Y CRi-
TiCO,

RADIORREVISTA.~ TIENE COMO CARACTERISTICA ESPECIAL
LA FORMA DE PROMOVER LA NOTICIA Y COMENTARLA. PERMITE LOS REPOR-
TAJES, 'LAS ENTREVISTAS, LAS POLEMICAS EN FORMA MAS AMPLIA Y PRO-
FUNDA. SE PRESTA PARA MONTAJES CON MUSICALIZACION., EFECTOS SONO-
ROS Y RUIDOS, ENTRE OTROS.

Avance Noticioso.- CONSISTE EN LAS INFORMACIONES
QUE SE DAN EN CUALQUIER MOMENTC Y EN MUCHOS CASOS EN EL INSTAN=
TE MISMO EN QUE ELLAS SE PRODUCEN., POR EJEMPLO., FLASHES INFORMA
TIvos.

NoTiclErRo,- SE DEDICA UNICA Y EXCLUSIVAMENTE A DAR
NOTICIAS EN FORMA ESCUETA Y CONCRETA. SEAN INTERNACIONALES. NA-
CIONALES O LOCALES.,

MICRONOTiCIEROS.~ ES UNA PEQUENA SECCIGN INFORMATIL
VA QUE EN FORMA REGULAR Y PERIGDICA PRESENTAN LAS EMISORAS CADA

HORA O CADA MEDIA HORA (19).

BREVES APUNTES SOBRE_EL PERIODISMO RADIOFONICO EN GUADALAJARA.

CONSTRUYENDO UNA ESTACIGN EXPERIMENTAL., ALLA POR
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1909, EL pocTor CharLes Davip HEROLD SENTG EL INICIO DE LO QUE PO
DR{AMOS CONSIDERAR EL PERIODISMO RADIOFGNICO UNIVERSAL,

EL AVANCE DE LA RADIO INFORMATIVA EN EL MUNDO NOS
LLEVA EN 19106 con Davip SARMOFF, QUIEN REALIZG EMISIONES DE NOTL
CIAS EN FORMA REGULAR., HASTA FORMAR, POCO DESPUES, LA EMPRESA RCA.
PAULATIHAMENTE, LOS PROGRAMAS NOTIC10S0S FUERON AVAHZANDO Y A ME
DIADOS DE LA DECADA DE L0S 20 SE I1MPULSA FUERTEMENTE EL DESARRO-
LLO DE LOS MISHOS, AL GRADO QUE EN POCO TIEMPO CRECE EL NUMERO

DE ESTACIONES Y, EN CONSECUENCIA, DE OYENTES.

LA POPULARIDAD DE LOS NOTICIEROS RADIOFGNICOS SE
ESTANCO UN POCO DEBIDO A QUE LA MAYOR{A DE LAS ESTACIONES EXISTEN
TES NO CONTADAN CON EL PERSONAL Y LAS INSTALACIONES PARA SATISFA
CER LAS CRECIENTES DEMANDAS DE UN AUDITORIO SEDIENTO DE INFORMA=-

CIGN,

” En 1920, €L SECRETARIO DE COMUNICACIONES DE NUES
7RO PAfs, InG. pascuaL ORTiz RuBIo, DESPUES DE RECOMOCER EL FRA-
CASO QUE HABTAN RESULTADO LAS ESTACIONES INALAMBRICAS, DEBIDO A
LA INEPTITUD DEL PERSONAL QUE MANEJABA LOS APARATOS, PROPUSO LA
CREACIGN DE UNA ESCUELA INALAMBRICA, EN LA QUE SE CURSARIA UNA
CARRERA COMPLETA SOBRE RADIOTELEGRAFTA, DESTINANDD LA ESTACIGN

DE CHAPULTEPEC PARA LA PRACTICA DE LOS ALUMNOS,

EL Ao SIGUIENTE, EL 27 DE SEPTIEMBRE DE 1921, st
INAUGURARON LAS ESTACIONES DE TELEFONTA INALAMBRICA ESTABLECIDAS
EN EL Paracio LecisLaTivo v EN £ Boseue pe CHAPULTEPEC, REALI -
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ZAMDOSE ADEMAS LA PRIMERA TRANSMISIGN OFICIAL POR RADIOTELEFONIA
COINCIDENTEMENTE, EL MISMO DIA., DESDE LA CABINA CONSTRUIDA EXPRO
FESG EL DESAPARECIDO TEATRO IDEAL. DE LA CALLE DE DOLORES, EN
PLEND CORAZON DE LA URBE, SE REALIZO LA PRIMERA TRANSMISIGN RA-
DIOFGRICA DE LA EFIISORA DE LOS HERMANOS ADOLFO ENR1QUE Y PEDRO
GoMEZ FERNANDEZ MEDIANTE UN PEQUER0 TRANSMISOR DE ForesT pe 20
WATTS, COMSTITUYENDOSE EN LA EMISION PIONERA DE LA RADIODIFUSION
PRIVADA EN [tEXICO.

En 1922, EmiLio AZCARRAGA TRAE AL PALS LA CONCE-
SION EXCLUSIVA PARA DISTRIBUIR EN EL TERRITORIO MEXICANC LOS RA-
p10RRECEPTORES DE LA RCA, ros Victor TaLking MacHINE.

En EL CASD DE JALISCO., ES EN LA DECADA CITADA-LA
DE LOS VEINTES-CUANDO SE DA EL AUGE Y LA EXPANSION DE LA RADIO-
TELEFONTA, EN 1923, LA RADIOTELEFON{A ERA UN HECHO: EN LOS TE-
RRENOS DEL AGUA AZUL SE ENCONTRABA INSTALADA UNA ESTACIGN INALAM
BRICA JALISCIENSE.

PARA JUNIO DEL MISMO Af0., LA CAPITAL DEL [STADO
FORMABA PARTE DE UN AMBICIOSO PROYECTO PRESENTADO POR EL PRESI-
DENTE OBREGGN. PARA ESTABLECER SEIS GRANDES ESTACIONES DE RADIO.
EN DIFERENTES CIUDADES DE LA REPUBLICA, LA INTENCION ERA CUBRIR
POR MEDIO DE UNA RED RADIOTELEFGHICA TODO EL TERRITORIO NACIONAL
LAS ESTACIONES DEDERIAN TENER UNA POTENCIA DE TRANSMISIGN TAL QUE
LES PERMITIERA:



Que LA Estacidn CentrAL MEx1Co. PUDIERA SER 0IDA
EN TODAS LAS CIUDADES DEL TERRITORIO MEXICANO CON TELEFONIA INA
LAMBRICA.

QUE PUDIERAN COMUNICARSE TODAS LAS ESTACIONES EN

TRE S{, TAMBIEN CON TELEGRAFYA Y

QUE TUVIERAN UN RADIG NO MENOR DE 300 Kms, como

ALCANCE MEDIO DIURNO POR TELEFON{A,

INICIALMENTE SE ESTABLECER{AN ESTACIONES EN LAS
C1upADES DE MEXICO Y GUADALAJARA POR SER ESTAS., INDUDABLEMENTE,
LAS QUE ABARCAN MAS ZONAS AGRICOLAS Y POR TENER AMPLISINMO MATE
RIAL OUE TRANSMITIR, NO OBSTANTE, LA INICIATIVA NO LLEGG A CON
CRETIZARSE,

LA POSIBILIDAD DE DIFUSION MASIVA ~PARTICULARMEN
TE EN SU DIMENSION PROPAGANDISTICA-INHERENTES AL MEDIO. NO PASA
RON DESAPERCIBIDAS POR DIVERSOS SECTORES SOCIALES. Asf, A FINA
LES DE £STE Aflo, LA CROM HABTA INSTALADO EN SU EDIFICIO DE LA
Ciupap peE MEXICO UNA ESTACION DE RADIO-TELEFONIA PARA RECIBIR
Y TRANSMITIR, ENTRE OTROS., CONFERENCIAS Y CONCIERTOS, SU PROPG
SITO ERA DE GUE EN LA MEDIDA QUE LAS CONDICIONES ECONGMICAS DE
LGS OBRERDS LO PERMITIERAN, SE LES PROVEERIA DE APARATOS RECEP
TORES A LOS DEL INTERIOR DEL PAIS.

AunQuUE MO ES FACTIBLE PRECISAR LA FECHA, TODO HA
CE SUPONER QUE EN EL CURSO DE 1924, ENTRG EN OPERACIGN LA OUE
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PODRIA SER CONSIDERADA COMO LA PRIMERA EMISORA RADIOTELEFGNICA
EN GUADALAJARA. SU FORJADOR FUE £L SEFOR Wenpel Cox Y LA DIFUSO-
RA Ett CUESTION CONSTABA DE UN TRANSMISOR DE 5 WATTS DE POTENCIA Y
ESTABA INSTALADA EN EL ANTIGUO HOTEL DE SAN FRANCISCO, UBICADO
EM LAS CALLES DE PRrisciviano SAncuez v Coudn mgmero 109, cow Eu
PROPGSITO DE COWSTRUIR UNA ENPRESA PARA LA ADQUISCIGN ¥ EXPLOTA
CION DE UNA PLANTA TRANSMISORA DE RADIOTELEFONTA DE 100 waTTs.

En sEPTIEMBRE DE 1925, SE ENCONTRABA EN OPERACIGN
EN EL ESPACIO AEREQ DE JALISCO., UNA ESTACION RABIOTELEFGNICA LO-
CAL; EN AQUELLOS TIEMPOS, LA RADIGTELEFONIA TENTA UN CARACTER -~
FUERTEMENTE EXPERIMENTAL, LAS EMISIONES ERAN MUY ARTESANALES Y
CON FRECUEHCIA ERAN RECIBIDAS EN RECEPTORES QUE LOS MISMOS RADIO-
ESCUCHAS HABIAN CONSTRUIDO,

LAS PRIMERAS NOTICIAS SOBRE LA EXISTENCIA DE UNA
RADIODIFUSORA QUE OFRECIERA UNA TRANSMISION SISTEMATICA Y PERMA
NENTE, DATAN DE 1928, En La Encicropepia pE MExi1Co SE AFIRMA QUE
gN 1925 operABAN 11 ESTACIONES RADIODIFUSORAS: 7 EN LA CAPITAL Y
4 £n LA PROVINCIA: EN 1928 FUNCIGNABAN YA OTRAS EN YERACRUZ. GUA
pALAJARA, Clupap JuArez. Tawupico v Sam Luis Potosi, Topas en on-
DA LARGA.

DE LAS ANTERIORES, LA UBICADA EN GUADALAJARA, EN
.05 ALTOS DEL TEATRO DeGOLLADO CONTABA CON UNA POTENCIA DE 100
WATTS Y TRANSMITIA SOLAMENTE DOS VECES POR SEMANA, BE LAS I8 A~

tAS 21 HORAS, ERA DIRIGIDA POR LOS HERMANOS ALBERTO Y RAméN Pa-~
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L05 SAuzA. A SU ENTORNO SE HABIA CONFORMADO EL DENOMINADO “(CLuB
DE RAD1O DE GUADALAJARA" QUE SE ENCARGABA DE PROMOCIONAR LOS EVEN

TOS REALIZADOS POR LA EMISORA.

CABE RECORDAR QUE EL SEGUNDO LUSTRO DE LA DECADA
DE LOS ANOS VEINTES. SE SIGNIFICO ESPECIALMENTE PARA JALISCO, co
MO UNA EPOCA DE PROFUNDA INESTABILIDAD POL{TICA, SUCEDIENDOSE EN
EL LAPSO DE 5 AROS HASTA SEIS GOBERNADORES. ALGUNOS DE LOS CUA -
LES ESTUVIERON EN EL. PODER UNOS CUANTOS DIAS. ADEMAS., EL ESTALLI-
DO POLITICO-REL1GIOSO DENOMINADO coMo LA CRISTIADA, ADQUIRIG EN
EL ESTADO DIMENSIONES PARTICULARMENTE ALGIDAS QUE ORILLARON AL
ENFRENTAMIENTO DE VARIOS SECTORES SOCIALES.

AUNQUE EL PUBL1CO RADIOESCUCHA SE INTEGRABA MAYO
RITARIAMENTE POR AFICIONADOS ENTUSIASTAS DEL NUEVO INVENTO, LA
TENDENCIA HACIA EL CONTAGIO DE SECTORES CADA VEZ MAS AMPLIOS POR
LA RADIODIFUSIOH, SE HACE EVIDENTE EN LA PROLIFERACION DE ESTABLE
CIHIENTOS COMERCIALES DEDICADGS A LA VENTA DE RECEPTORES DE RADIO,
QUE SE INSTALARGN EN LA CiupAp En €L Afio pe 1930, HuBo quienEs
PENSARON EN SU UTILIZACIGN COMERCIAL; PERO TAMBIEN HUBO QUIENES.
INTUYENDO SU PODEROSA DIFUSIGN, SE AVENTURARON A ELABORAR PROYEC
TOS PARA HACER DE LA RADIO UN INSTRUMENTO PREFERENTEMENTE ORIEN-
TADO HACIA EL SERVICIO PUBLICO. EN LUGAR DE LA ACTIVIDAD RENTA -

BLE.

Los afos 30 SE SIGNIFICARON POR EL IMPRESIONANTE
AUGE DE LA RADIODIFUSIGN CONCESIONADA. Para 1932 ELapio Sauza,
Ramdn PRESTEGUI Y LAURO ARESTEGUI. CONSTITUYERON LA EMPRESA Ra-
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D10 FOMOGRAFICA DE GUADALAJARA, CUYD OBJETIVO INICIAL QUE ENFO -
CAR SUS BATER[AS HACIA EL IMPACTO PUBLICITARIO, CON SUS DOS ESTA
CIONES, UNA EW ONDA CORTA Y OTRA EN ONDA LARGA, IDENTIFICADA POR
LAs siGtas XED.

A CONTINUACIGN LA PROGRAMACIGN DEL DOMINGO % DE
OctuBre pE 1932 pE LA RED:

DE LAS 12 A tas 13 ums, Hora DEL CockTAlL

DE LAS 14 A LAS 15 HRs, Hora CoMerCIAL

pE LAS 18:30 A Las. 20 #rs. OrerA “Pavasos”

DE LAS 20 A Las 21 wums, Capena XEW “ConcierTo AzTeca”
DE LAS 21 A LAS 21:30 Hrs, RGBricas MuSICALES

pE LAS 21:30 A Las 22:30 HRms, Misica SELECTA

A OLTIMA HORA BoLeTin pe "LAs NoTicias”

Es NECESARIO RESALTAR LA PRESENCIA DEL BOLETIN NO
TICIOS0, REALIZADO EN COLABORACION CON EL DIARIO "LAs NOTiCIAS”
Y QUE CONTENTA INFORMACIONES DE ULTIMA HORA, TANTO LOCALES COMO
DEL RESTO DEL PA[S, CONSTITUYENDOSE DICHO PROGRAMA., EN EL PRIMER
NOTICIERD RADIOFONICO QUE SE HAYA TRANSMITIDO EN LA CIUDAD.

PArRA ESOs TIEMPOS, HABIAN EN EL EsTADO 36 ESTACIQ
NES NACIONALES Y 46 NORTEAMERICANOS, QUE TRANSMITIAN DESDE LOS -
MAS DIVERSOS PUNTOS GEOGRAFICOS, DEL TERRITORIO NACIONAL Y DE LA

UNIGN AMERICANA,

Hacia 1938 OPERABANEN EL PAIS 72 EMISORAS. PARA
1940 eL nUMERO SE HABIA INCREMENTADO A 113, Aeuf EN JALISCO. EN
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1938, pon ELapIo SauzA renueva La XED coN UNA SERIE DE PROGRAMAS
ESPECIALES A LO LARGO DE UNA SEMANA, EL 8 DE NUVIEMBQE DE ESE
MISMO ARO, EL SEFOR TIMOTEO SALVADOR NUAEZ GONZALEZ Y LA SERORI-
TA CARMEN VILLASENOR INTEGRAR LA SOCIEDAD DENOMINADA “RaDIODIFU-
sOrRA DE (CCIDENTE”.

FINALMENTE, LOS GLTINOS DIAS DE NOVIEMBRE INICIA
SUS TRANSMISIONES DE PRUEBA LA XELW “Rapic OCCIDENTAL” EN ONDA
LARGA., A PRINCIPIOS DE 1933, £L GOBERMNADOR EVERARDO TOPETE. DA
LECTURA A SU ULTIMO INFORME DE GOBIERNO, EL QUE FUE TRANSMITIDO
POR LA XED,

En 1939, Los accronisTAS SaLvapor NOfEZ vy CARMEN
ViLLaseROR, INAUGURAN LOS TRABAJOS ForsaLes DE XEIK, ec 13 oe
AsriL peE 1840 se 1nausura LA XEDK, “Rapio Sonipo pe Occipente”,

PERTENECTA A LOS HERMANOS SALVADOR Y ALFrepo VAzeuez TeLio,

EL 29 pE ABRiL DE 1940 SE INSTALA EN GUADALAJARA
LA XEAD, RADIODIFUSORA CONCESIONADA AL SENor DAz GUERRA, QUIEN
LA HABIA FUNDADO 4 AfOS ATRAS EN LA CIUDAD DE AGUASCALIENTES. AGS,
CON ELLA INICIA UNA NUEVA ETAPA DE LA RADIODIFUSION JALISCIENSE,
ORIENTADA HAC1A LA BUSQUEDA DE RENTABILIDAD MEDIANTE LA UTILIZA-
C16ii PREFEREHCIAL DEL MEDIO RADIOFGNICO, COMO VEHICULO DE DIFU -

sidn PUBLICITARIAL” (20).

EN MATERIA DE RADIO INFORMATIVA'syeuss

EL NACIMIENTO DE LA RADIO INFORMATIVA EN GUADALA
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JARA DEBE SITUARSE DURANTE LA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL, ACONTECI -
MIENTO QUE, POR SU MAGNITUD Y TRASCENDENCIA, OBLIGO A LAS ESTA -
CIONES LOCALES A CREAR ESPACIOS INFORMATIVOS SOBRE EL DESARROLLO
DE LA CONTIENDA,

CuaNDO ESTALLA LA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL., COMIEN
ZA A LLEGAR INFORMACIGN PROCEDENTE DE LA CAPITAL DEL PAfS POR LA
VIA DEL RADIO. lABIA DOS CADENAS PRINCIPALES: LA XEW QUE TRANSMI
Tia EL NOTICIERO “CARTA BLaticA” Y LA CADENA PANAMERICANA DE LA
XEQ, QUE SE HACTA LLAMAR LA “CADENA AzUL”. LA CUAL TRANSWITIA IN
FORMACIGN DIARIAMENTE EN HORARIOS DETERMINADOS.

EL PRIMER PROGRAMA ESPECIALIZADO EN GUADALAJARA
FUE EL "ReporTERO flocTurNO CanARA DRY”. QUE PASABA TODAS LAS NO- -
cHEs POR LA XEHL EN LA EpocA DE LOS 40 Y ESTABA A CARGO DEL SR,
ApoLFo FLORES, QUIEN TUYO LA IDEA DE HACER ACOPIO DE LA INFORMA-
CIGN ORIGINADA DURANTE EL DIA, EN LA “W" Y DE LO QUE LEfA EN LA
PRENSA: DURANTE LAS NOCHES SE HACIA UM RESUMEN DE LOS PRINCIPA -
LES ACONTECIMIENTOS,

y Por LOS MIsMOS ANOS, UN INGENIERO DE NOMBRE MARIO
LOZANQ ESCUCHABA LAS TRANSMISIONES QUE LLEGABAN EN ONDA CORTA Y
ARMAEA UN NOTICIERO AGREGAIDOLE NOTICIAS NACIONALES Y LOCALES QUE
SACABA DE LOS PERIODICOS., PERC ESTAS ERAN UN COMPLEMENTO, YA QUE
EL PRINCIPAL TEMA ERA LA GUERRA. ESTE NOTICIERO PASABA DOS VECES
AL DiA POR LA XELW (ESTACION YA DESAPARECIDA), QUE SE UBICABA EN

LA FRECUENCIA QUE ACTUALMENTE TIENE "RADIO RANCHITO”, LO ANTERIOR
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SE SIGNIFICA DE ACUERDO A LOS DATOS CONSULTADOS COMO EL SEGUNDO
PASO MAS FORMAL DEL PERIODISMO RADIOFONICO EN GUADALAJARA.

TERMINA LA GUERRA Y PASAN VARIOS AROS SIN QUE VA

RIEN S1GNIFICATIVAMENTE LOS NOTICIEROS LOCALES.

EL GRAN SALTO SE DA EN LA EPOCA DE LOS CINCUENTA,
MAS CONCRETAMENTE €N 1957, cuanpo eL sEfor IpeLronso Loza MAr -
QUEZ, PERIODISTA VALIENTE., DINAMICO Y MUY CONOCIDO A NIVEL NACIg
NAL, HACE UN PROGRAMA NOTICIOSO DENOMIMADG "La GAaceTA pEL AIRe”,
DE UNA HORA DE DURACIGN. QUE SE TRANSMITIA POR LA ESTACIGN XEAB,
ACTUALMENTE CANAL 58, ¥ QUE EN AQUEL TIEMPO SE LLAMABA “RADiO -

GUADALAJARA”

Como su noMBRE Lo INDICA, “LA GACETA DEL AIRE”,
PRETENDIA SER UN PERIGDICO RADIOFGNICO Y ESTABA ESTRUCTURADO CQ
MO TAL, ES DECIR, CONTABA CON SECCIGN EDITORIAL., IHFORMACIGN 1IN
TERNACIONAL., LOCAL, DEPORTIVA, REPORTAJES Y HASTA SECCIGN DE SQ

CIALES,

Loza MARQUEZ CONTRATG A TODO BN EQUIPO DE PERIQ
DISTAS PROFESIONALES, cOMO Jost Joree VAZOQUEZ, QUE TRABAJG EN
LA SECCIGN DE SOCIALES, EM LA INFORMACION LOCAL ESTABA UN REPOR
TERO DE "EXCELSIOR" YA FALLECIDO, Francisco Figueroa Durdn, EN
LA SECCIGN DE ENTREVISTAS TRABAJABAN INDISTINTAMENTE FRANCISCO
LeAL GonzALez, Topavia ACTIVO, GREGORIO CABRAL COLUMNISTA ACTUAL
MENTE, JuAn Manuet FERNANDEZ DE CASTRO QUE LUEGO SALIG DEL PE -

42



RIODISMO PARA DEDICARSE DE LLENO A LA POLITICA,

LA SECCIGN DE NOTICIAS NACIONALES £ INTERNACIONA
LES QuUEDJ A cARGo DE ArranDo Morquecho PREciApo. EN LA SECCION
DEPORTIVA £STABAN SUsSANO SanTos FLORES, LEGN SANCHEZ ARROYOD -
"Frav Ledn”. Juan Hanuer Rovo v Nacko GonzALez, EL EDITORIALIS-
TA ERA UN VIEJO PERIODISTA YA FALLECIDO, EL ING, Lurs Manver -
VAzouez CoronA, QUIEN TENTA CONOCIMIENTOS DE POR LO MENOS 5 IDIQ
MAS Y SE PASABA LA NOCHE ESCUCHANDO NOTICIAS EN LA ONDA CORTA,
DE DONDE OBTENTA LAS NOTAS INTERNACIONALES: PERO LAS INFORMACIQ
NES NACIONALES SE CONTABAN A TRAVES DE UN SERVICIO DE AGENCIA Y.
PARA LAS LOCALES, POR PRIMERA VEZ, SE HABILITO A REPORTERGS DE-
DICADOS A CUBRIR DIFERENTES FUENTES.

“LA GACETA DEL AIRE" LOGRO TENER UN IMPACTO EX-~
TRAORDINARIO, ERA TRANSMITIDO DE 9:30 A 10:30 DE LA NOCHE Y TE-
NfA COMERCIALES INTERCALADOS,

EN EL PROGRAMA NUMERO 100 SE REALIZO UNA CELEBRA
CIGN ESPECIAL., PORQUE A ESAS ALTURAS LA TRANSMISIGN ERA TODO UN
£XITO QUE NECESITABA MAS ESPACIOS PARA PODER COMUNICAR LO QUE
LA GENTE PEDiA, SE CREARON OTROS TIPOS DE SECCIONES COMO LA DE
NOMINADA "EL PUEBLO QUIERE SABER”, DONDE SE ESCUCHABA LA OPI -
NION DEL AUDITORIO, SE RESOLVIAN SUS DUDAS SOBRE ALGUN ASUNTO
PUBLICO Y SE LE INFORMABA TAMBIEN SOBRE TEMAS DE INTERES LOCAL:
0 BIEN, SI SE HACIA ALGUNA PREGUNTA QUE EL REPORTERG NO PUDIERA
CONTESTAR EN ESE MOMENTO, SE {BA CON EL FUNCIONARIO CORRESPON -
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DIENTE PARA OBTENER LA INFORMACIOGN REQUERIDA,

SiN EMBARGO, CON EL PASO DEL TIEMPO SURGEN PRO-
ELEMAS INTERNOS Y EL AUTOR INTELECTUAL, MATERIAL Y DIRECTOR -
oFICIAL, IDELFONSO Loza MARQUEZ DECIDE RENUNCIAR Y CON EL, TO-
DOS SUS COLABORADORES, QUIENES SE INTEGRAN A LAS DIFUSORAS PRQ
PIEDAD DE Doi ALEJANDRO DiAZ GUERRA. QUE POSTERIORMENTE CONSTL
TUIR{A LO QUE HOY SON RaD10 COMERCIALES Y LAS OMDAS DE LA ALE-

GR{A., LUEGO DE LA SEPARACION ECONGMICA DE DOS DE SUS HIJOS.

‘PERo LA XEAB NO QUISO DAR SU ABRAZO A TORCER Y
SOBRE LA MARCHA CONTRARON A UNA SERIE DE PERIODISTAS QUE INTE
GRARON, DE LA NOCHA A LA MAFANA, UN NOTICIERO QUE SE LE LLAMG
“RaD10 GACETA", DE FORMATO MUY SIMILAR ¥ QUE ERA TRANSMITIDO
A LA MiSMA HORA QUE "La GACETA DEL AIRE”, EN UNA FURIOSA COM-
PETENCIA POR CAPTAR MAYOR AUDITORIO.

EL TEMPERAMENTAL IDELFONSO LozA MARZQUEZ ROMPE
TODA RELAGIGN GOMERCIAL CON ALEJANDRO DfAZ GUERRA Y DESAPARECE
DEFINITIVAMENTE “LA GACETA DEL AIRE"”., POCO TIEMPO DESPUES CaA-
NAL 58 HACE LO HIsMD CoN “RaDlo GACETA”,

A PRINCIPIOS DE LOS ANOS SETENTA SURGIO EL PRI
MER PROYECTO DE “InrFoRJAL” EN RAp1o COMERCIALES, QUE YA CONTA
BA CON UN PERSONAL ESPECIALIZADO PARA LA ELABORACIGHN DE NOTI-
CIERQS RADIOFGMICOS QUE TRANSMITIAN DIARIAMENTE A DIVERSAS HO

RAS DEL DIA.

En "INFORJALY, SE LE DABA MUCHA IMPORTANCIA A
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LA MUJER PERIODISTA, ACABANDG CON.LA TENDENCIA MACHISTA QUE PRE
VALECTA Ef ESTE CAMPO, AL GRADU QUE PROGRAMAS TMPORTANTES LLE-
GARON A SER PRODUCIDOS Y DIRIGINOS PGR MUJERES.

"INFORJAL" ALCANZG UN DESARROLLO Y UNA PENETRA-
CIGN SIN PRECEDEWTES, LLEGANDO A TRASCENDER EL AMBITO LOCAL Y
OYENDOSE EN OTROS ESTADOS DE LA RepUBLiCA Y EL DisTRITO FEDE-
RAL, FUE ENTONCES CUANDO LA EMPRESA DECIDIG DAR A LOS NOTICIE
ROS UNA DENOMINACION MENOS LOCALISTA Y AST NACIG LO QUE ACTUAL

"

HMENTE £5 "NOTISISTEMA ", UNA DE LAS MAS IMPORTANTES CADENAS

DE PERIODISMO RADIOFONICO DE LA ENTIDAD.

CoN EL TRANSCURRIR DE LA DECaDA DE L0s 70. EL
SURGIMIENTO DE NUEVOS NOTICIEROS RADIOFGNICOS EN EL CUADRANTE
DE GUADALAJARA FUE MAYOR., HASTA CONSTITUIRSE HOY EN LA PLAZA,
BUE LUEGO DEL DisTRITO FEDERAL OFRECE MAS OPCIOHES INFORMATI-

VAS,

ANAL1SIS DE LOS NOTICIEROS DE RADIO TRANSMITIDOS ACTUALMENTE

EN_GUADALAJARA.

ANTES, PERMITASEME PRESENTAR UN BREVE DIAGNGS
TICO DE LA RADIO EN JALISCO.

Aa Fecia (0 arie 1990 ) EX1STEN 62 EMI-
SORAS DE RADIO EN EL ESTADO. DE LAS CUALES 44 SE LOCALIZAN EN
GUADALAJARA, Y s6LO 18 bE Los 124 municiPios DE LA EnTipap TIE
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MNEN UNA ESTACION,

c1upAD GUZMAN ES LA GNICA POBLACION QUE TIENE 5,
" UNa DE ELLAS DE FM, QuE cON LA QuE oPERA EN PUERTO VALLARTA, --
SON LAS QUE TRANSMITEN FRECUENCIA MODULADA EN EL INTERIOR DEL

EsTapo.

LA BARCA Y VALLARTA CUENTAN CON DQS EMISORAS;
LAs 10 RESTANTES SE uUBICAN EN AMECA, ATOTONILCO.AUTLAN, MAsCO-
TA, 0coTLAN, SAN JuAN DE LOS LAGOS, TAMAZULA, TEPATITLAN Y ZA-

COALCO,

EN GUADALAJARA, 23 EMISORAS TRASMITEN EN AN v
20 En FM, DEL ToTAL DE LAS 62 ESTACIONES DE RADIO UBICADAS
EN JALisco. 58 soN COMERCIALES Y SGLO 3 CULTURALES, AUNQUE DE
BERIAMOS HABLAR SOLO DE DOS. PORQUE UNA MISMA TRANSMITE EN DI-

FERENTE BANDA SU PROGRAMACION.

Las PRINCIPALES EMPRESAS RADIOFGNICAS QUE OPE-~
RAN ACTUALMENTE EN GuADALAJARA: RAD10 COMERCIALES CON 6 ESTA-
CIONES:; PROMEDIOS DE OCCIDENTE CON I1GUAL NUMERO: LAS ONDAS DE
LA ALEGRTA CON 5 ESTACIONES: SISTEMA Rapio JuvenTup com 3: Ra

p1o 6rupo DK con 4: POR CITAR ALGUNAS.

LAS ALTERNATIVAS QUE LAS ESTACIONES OFRECEN A

LOS RADIDESCUCHAS SON ONCE:

1.- TRANSMISION DE MUSICA RANCHERA., CANCIONES

5



VERNACULAS DE AGTUALIDAD,
2.~ MISICA MEXICANA TRADICIONAL. DEL DOMINIO PU
BLICO. CON CANTANTES DE ANTARNO.
3.- BALADA EN ESPANOL. CANTADA POR GRUPOS MODER
NOS, ESTE TIPO DE MUSICA TIENE SUS SEGUIDORES ENTRE LAS PERSO-
NAS QUE ASISTEN A BAILES POPULARES Y PRESENTACIONES MASIVAS,
4,~ ESTACIONES DEDICADAS A APOYAR EL GRAN NUME
RO DE ARTISTAS PRESENTADOS EN EL PROGRAMA DOMINICAL DE TLEVI-
s16n "S1EMPRE EN Domineo”,
5.~ Rock MODERNO, SOLAMENTE TRANSMITIDO EN ESTA
CIONES DE FHM,
6.- BaLADAS EN INGLES Y EspafioL
7.~ Misica TROPICAL,
8.~ MUSiCA INSTRUMENTAL.
9,- RADIONOVELAS,
10.- PrOGRAMAS DE OPINIGN, COMENTARIOS EN VIVO,
11.- ESTACIONES CULTURALES.

ANALISIS DE LOS NOTICIEROS LOGALES

Rapio Gruro DK,- TRANSMITE DESDE HACE UN ARO 6
MESES EL PROGRAMA "AQUT GUADALAJARA" EN VIVO, CON ENTREVISTAS
Y KOTICIAS POR ESPACIO DE 3 HORAS, DE 7 A 10 DE LA MARANA: DES
DE HACE APROXIMADAMENTE 2 MESES ESTA EN EL AIRE CON DOS NUEVAS

EDICIONES: DE 13 A 14 HORAS., Y DE 19 A 20 HrAS, POR LA XEDK.

EL OBJETIVO CENTRAL DE "AQui GUADALAJARA” ES
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OFRECER AL RADIOESCUCHA UNA ALTERNATIVA DONDE LA PRIORIDAD SON
LOS PROBLEMAS QUE ENFREMTA GUADALAJARA, ESPECIALMENTE EN LAS
AREAS DE ECOLOGIA., EL RESPETO A LA VOLUNTAD POPULAR. LA APORTA
CION DE SOLUCIONES Y, SOBRE TODO. LA LIBERTAD DE ESTAR DE ACUER
DO O NO CON LO EXPUESTO POR LOS CONDUGTORES: JAIME Mufoz PoLiy
vy Maria Lutsa BoLafos,

"Aoui GUADALAJARA” CUENTA COM 7 COLABORADORES,
QUE SEMANALMENTE ANALIZAN EL HECHO MAS RELEVANTE QUE HAYA OCU
RRIDO EN SU AREA, ADCMAS DE RECIBIR LA INFORMACION NACIONAL A
TRAVES DE LOS COLABORADORES Y REPORTEROS DE “MoNITOR”, PROGRA
MA HERMANOD. PORQUE AMBOS PERTENECEN A RADIO PROGRAMAS DE FENI- -

Co.,

LAS NOTICIAS NACIOHALES E INTERNACIONALES SE ES
FUERZAN COM LOS SERVICIOS QUE PRESTAM LA AGENCIA INFORMATIVA
“EXCELSIOR”, DPA, Y NOTIMEX, SON TRES REPORTERAS LAS ENCARGA-
DAS DE LA INFORMACIGN LOCAL, PARA ELLO ESTAN DIVIDIDAS EN TRES
SECTORES: INIcIATIVA PRivADA. GOBIERND FEDERAL-ESTATAL. v SALUD
EpucaTivas.

Rap1o Grupo DK OFRECE, ADEMAS. LA OPCIGN DE 4
RESUMENES INFORMATIVOS “AQUi GUADALAJARA" QUE SE TRANSMITEN DC
LUNES A SABADO A tas 8 v 9 AL, A tas 14 v 19 Horas. DIFUNDI-
pos por KEDK., v aLtas-FH “MAsico”.

1

EsTE afio, su esTacion KEDKR-AM, QUE ANTERIORMEN
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TE SE DENOMINABA "PunTO 7", CUYA ESPECIALIDAD ERA EL JAZZ Y Ml
SICA INTERNACIONAL INSTRUMENTAL. QUE CONTABA CON LA DIFUSIGN
DE UNA NOTA INFORMATIVA CADA 15 MINUTOS, DESAPARECIG PARA DAR
pAsO n Rapro Rep GUADALAJARA. CONECTADA ViA SATELITE A Rabio
ProGrAMAS DE MEXICO Y QUE TRANSMITE 24 HORAS DE INFORMACION -
CONTENUA, SOBRESALIENDO EL PROGRAMA “MonITOR” EN SUS TRES EDI-

CIONES DIARIAS LOS 7 DIAS DE LA SEMANA.

Gruro DK, CUENTA TAMBIEN CON UN NOTICIERO ESPE-
CIALIZADO EN LOS5 ACONTECIMIENTOS POLICIACOS, DENOMINADC "RELﬂﬂ
PAGOS DE CHIMELY”, QUE SE TRANSMITE UNICAMENTE POR RaADIO Ran -

cHITo A LAS 7 ALM. 14:30 v 20 HORAS., DE LUNES A VIERNES.

Jatme Mufioz PoLit, prrecTor DE NoTiciEros DE Ra
p1o Gruro DK, CONSIDERG QUE EN GUADALAJARA., LA MISHA COMPETEN-
ClA HA OBLIGADC A BUSCAR LA EXCELENCIA EN LOS WNOTICIEROS DE RA
DIO, A ANALIZAR LAS PRIORIDADES Y NECESIDADES DE LA POBLACIGN,
EN UN INTENTO POR CAPTAR MAS AUDITORIO, PORQUE TODGS PARTEN DE
UN MISMO SITIO! LA INFORMACION ES LA MISMA, LA DIFERENCIA ES CO

MO LA PRESENTA CADA SISTEMA NOTICIOSO,

EN sU OPINIGN, ES NECESARIO QUE LOS PROGRAMAS
INFORMATIVOS, AL IGUAL QUE LOS NOTICIEROS RADIOFGNICOS QUE SE
TRANSMITEN EN EL CUADRANTE DE LA CIUDAD, BUSQUEN NUEVAS ALTER-
NATIVAS DE FUENTES DE INFORMACION., PORQUE EL CRECIMIENTO DE LOS
GRUPOS HA S1DO TAL QUE OFRECEN LA ALTERNATIVA DE UN NOTICIERO
POR LO MENOS, QUE EN ESTOS MOMENTOS SE ESTA CAYENDO EN UNA MASI
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FICACIGN DE LA INFORMACION, ESTO ES., GUE TODOS LOS MEDIOS, LLA
MENSE PRENSA. RADIO O TELEVISION., DICEN EXACTAMENTE LO MISMO.

EN GUADALAJARA -ESTIMG EL DIRECTOR GENERAL DE
NOTICIEROS DE DK~, EN TERMINOS GENERALES EXISTEN BUENOS REPOR-
TEROS. A LOS CUALES UNICAMENTE HACE FALTA PULIRLOS. A TRAVES
DE CURSCS PERMANENTES DE CAPACITACION EN LAS AREAS DONDE SE -
DESEMPEfEN, AS] COMO EN OTRAS MAS COLECTIVAS COMO SERTAN RELA-

CIONES HUMANAS, IDIGMAS., ORTOGRAFIA, POR CITAR ALGUNAS.

A su Juicio, EL FUTURC DE LOS NOTICIEROS DE RA-
D10, PERO SOBRE TODO DE LOS PROGRAMAS INFORMATIVOS EN VIVO., ES
TA ASEGURADG Y SERAN ESTOS, LOS QUE VENGAN A OCUPAR LAS HORAS
DE LAS ESTACIONES DE AM, LAS CUALES., ANTE LA INCAPACIDAD DE -
IGUALAR LA FIDELIDAD DE SONIDOS DE LAS DE FRECUENCIA MODULADA,
SE VERAN EN LA NECESIDAD DE OFRECER NUEVAS OPCIONES PARA ATRAER
LA ATENCIOGN BEL RADIOESCUCHA, ENTRE LA QUE SOBRESALEN LOS PRO-
GRAMAS NOTICI0S0S EN VIVO Y DURACIGN DE MAS DE DOS HORAS. LA -
VENTAJA DE LA RADIO, ENFATIZG, SE MANTENDRA EN TANTO EL ACELE-
RADG RITMO DE VIDA DE LAS PERSONAS PERMITA MENOS TIEMPO PARA

LEER UN PERIGDICO.

Rapio CoMERCIALES,- LUEGD DE LA SEPARACIGN DE Np
TISISTEMA. SE ARRE UN ESPACIO SIN SERVICIOS INFORMATIVOS POR
UN LAPSO DE VARIOS MESES, NO OBSTANTE A PARTIR DEL PRIMERO DE
ABRIL DE 1988, IN1CIAN LA TRANSMISION DE “NOTIACCIGN”, CADA
HORA EN LA HORA EN SUS 6 ESTACIONES.
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LA CARACTERISTICA PRINCIPAL DE "NOTIACCION” ES
SU BREVEDAD. EN UN TIEMPO NO MAYOR DE DOS MINUTOS OFRECE AL RA
DIOESCUCHA VARIAS KOTICIAS. CARGANDOSE MAS EL AMBITO LOCAL-EN
un 60 por c1ENTO- Y EL 40 POR CIEKTO RESTANTE ATIEMDE EN FORMA

EQUILIBRADA LAS HOTAS NACIONALES E INTERNACIONALES.

POR LA MISMA BREVEDAD DE TiEMPO, EM MUCHAS OCA-
SIONES APENAS SI PROPORCIONAN FLASCHES INFORMATIVOS., A sus RE
PORTEROS., QUE EN TOTAL SON 7, LES EXIGEN EL USO DE UN LENGUAJE
BREVE, PULCRO, EVITANDO CAER EN LA UTILIZACIGN DE VERBOS RE =~

FLEXIY0S.

Rap1o COMERCIALES Y SU SISTEMA INFORMATIVO CUEN
TA TAMBIEN CON TRES PROGRAMAS MAS: “A MEDIA mafiana DE 11 AL 12
DEL DfA, DE LUNES A VIERNES, SU CORTE ES NETAMENTE CULTURAL,
Dz 14 A 15 Horas PRESENTAN AL AUDITOR1O “"CON SeNTIDO”, PROGRA-
MA CON EWTREVISTAS Y ANALISIS DE LOS ACONTECIMIENTOS MAS IMPOR
TANTES OCURRIDOS DURANTE EL DfA, SE TRANSMITE TAMBIEN DE LUNES
A VIERNES Y FINALMENTE 20 A 21 HORAS: “DE INTERES”, ES VARIADO,
CADA DIA DE LA SEMANA ESTA DEDICADO A UN AREA ESPECIFICA, LU-
NES Y VIERNES, DEPORTES: MARTES, MUSICA Y SOCIOLOGIA: MIERCOLESw
CIENCIA Y JUEVES. ESPECTACULOS,

ALBERTO GOMEZ BARBOSA. DIRECTOR DE NOTICIEROS
"NoTiACCION", CONSIDERG QUE EL DESARROLLO DEL PERIODISMO RADIQ
FrIco EN GUADALAJARA HA SIDO POR DEMAS INTERESANTE, SOBRE TO-

DO EN LOS (LTIMOS 5 ANDS., CUANDC LOS TAPATIOS EMPEZARON PAULA-
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TINAMENTE A INTERESARSE EN LGS MOTICIEROS DE RADIO.

ESTE CAMBIO DE ACTITUD, ES UN REFLEJO DEL CRECI
MIENTO URBANO EXTREMADAMENTE ACELERADO QUE SE ESTA DANDO EN =~
GUADALAJARA Y QUE EL HA QUITADO TIEMPO A CAS1 TODA LA PORLACIGN
NO SOLO PARA LEER DIARIOS, SINO PARA LLEVAR A CABO OTRAS ACTI-
vipabes. Ei womere pE Los 80 v coN seGUrIDAD EL DE Lo 90, s1
QUIERE ESTAR INFORMADO SOBRE LOS ACONTECIMIENTOS MAS RELEVAN -
TES QUE HAYAN OCURRIDG EN EL ESTADO, EM EL PA{S O A NIVEL MUN-
DIAL, TIENE QUE ESCUCHAR NOTICIERDS RADIOFGNICOS, OPING GOMEZ
BARBOSA. PORQUE LOS PODRA OIR EN EL TRAYECTO A SU TRABAJO. DE

REGRESO A SU HOGAR O BIEN CUANDO SE DESPLAZA DE UN SITIO A OTRO

[STIMG QUE A NIVEL INFORMATIVO, EN GUADALAJARA
EXISTE UNA COMPETENCIA SANA, QUE OBLIGA A CADA GRUPO RADIOFO-~
NICO A BUSCAR LA EXCELENCIA EN SUS SISTEMAS NOTIC1050S: GOMEZ
BARBOSA CRITICO LA POSICIGH DE ALGUNOS GRUPOS QUE MODIF ICAN LA
COMPETENCIA SANA EN BUSCA DE LA [NFORMACIGN. EN UNA LUCHA SIN
CUARTEL, SIN IMPORTANTES SIQUIERA PISOTEAR A ALGUN COMPARERO

DE PROFESIGH,

EN UN CUADRANTE TAN SATURADO COMO ES EL DE GuA-
DALAJARA. YA NO SE DAN LAS NOTAS EXCLUSIVAS -ENFATIZO-, DE -
QUi LO RIDICULO DE LA POSICIGN DE AQUELLOS QUE SE JACTAN DE
OFRECER SUS RADIOESCUCHAS LA EXCLUSIVIDAD DE DETERMINADA NOTI-
CIA. QUE UN DiA DESPUES SALE PUBLICADA EN TODOS LOS PERIODICOS

DE LA CIUDAD,
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EL pIrecTOR DE NoTICIERGS “NoTiACCION". OPING
QUE S EXISTE PREPARACIGN ENTRE LOS REPORTEROS DE RADID QUE -
TRABAJAN EN LOS DIVERSOS GRUPOS RADIOFONICOS. SIN EMBARGO. COIN
CIDIG EN SENALAR JUNTO CON EL RESTO DE LOS DIRECTORES DE NOTi-
CIAS ENTREVISTADOS. QUE HACE FALTA UNA MAYOR CAPACITACION,

PRONGSTICO QUE EL FUTURO DE LOS NOTICIEROS RADIQ
FONICOS ESTA ASEGURADO. PORQUE A LA RADIO, COMO MEDIO THFORMA~
TIVO NO LA DESPLAZA NINGUN OTRO, GRACIAS A SUS CARACTER{STICAS
PARTICULARES. LA POBLACION, DA MAS CREDIBILIDAD A LAS INFORMA
CIONES TRANSMITIDAS RADIOFONICAMENTE QUE A LAS EMPRESAS, SEGUN
Gonez Barposa,

Las Onpas DE LA ALEGRIA 0 CORPORACION ~ ACTIVA,~-
Sept D "NOTISISTEMA", QUE ADEMAS DE CUBRIR LA DEMANDA INFORMA
TIVA ESTATAL, LLEGA A 39 ciupaDes DEL PAfS. ES IMPORTANTE MEN
cronar Que £x 1983 se seEpaRA DE Rapio COMERCIALES Y CON ELLQ
DEJA DE TRANSMITIRSE EN 11 crupapes MAs DE La RepUBLICA,

EL PRIMER NOWMDRE DE SUS SERVICIOS NOTICIOSDS -
FUE "INFORJAL", CUYA CARACTERISTICA ERA BRINDAR INFORMACIGN =
100 PoR C1ENTO LOCAL. POSTERIORMENTE, EN 1976, AL ABRISE NA -
CIONALMENTE., CAMBIA SU DENOMINACION A "NOTISISTEMA”, QUE CADA
HORA EN LA HORA OFRECE UN AMPLIQO PANORAMA LOCAL, NACIONAL E IN
TERNACIONAL . IMCLUYENDO INFORMACIGN DEPORTIVA, ESPECTACULOS Y
ECONGMICA,



"HoT1S1STEMA” CUENTA CON 53 EMPLEADOS EN GUADALA
JARA, INCLUYEMDO REPORTEROS Y PERSONAL ADMINISTRATIVO: 7 REPOR
TERDS EN LEGH: 5 EN LA C1ubAp pe MExico: 5 en NavariT v 14 coLa
BORADORES, ADEMAS DE RECIBIR LOS SERVICIOS DE LAS AGENCIAS UnI

versaL. Notimex, UPI. Frans Press v AFP,

LAas ONDAS DE LA ALEGRIA CUENTAN CON LA ESTACIGN
"Rapio METRGPOL1", LA ASIGNIA DEL GRUPO., CUYA ESTRUCTURA ES 17
HORAS DE INFORMACION DE LUNES A VIERNES, OFRECIENDO SABADOS Y

DOMINGOS PROGRAMAS ESPECIALES Y MUSICA INSTRUMENTAL,

DURARTE 5 DIAS A LA SEMANA. SE OFRECEN EN RADIO
BETRGPOLI DIVERSOS PROGRAMAS INFORMATIVOS: A tas & AM. 1np -
cian coN “Buenos Dias”, POSTERIORMENTE A LAS 10 AM, EmMTRA AL
AIRE"RADIO METRGPOLI EN EL HOGAR”. PROGRAMA ORIENTADO FUNDAMEN
TALMENTE A LAS AMAS DE CASA: A LAS 12 HoRAS TRANSMITE "LA Hora
pet AGELUS", DE CORTE CULTURAL: A LAS 3 DE LA TARDE PRESENTAN
EL COMENTARIO SAT{RICO DE LOS ACONTECIMIENTOS MAS -1MPORTANTES
pEL nia e “Envre Bromas v VErAs”: pE 4 A5 DE LA TARDE. UNO
MAS DEDICADO A LOS DEPORTES "T1eMpo EXTRA" Y. POR LA NOCHE, -

"

“Buenas NocHes pE Rabpio METROPOLI.” DONDE PRESENTAN UN RESUMEN

DE LAS MOTICIAS MAS IMPORTANTES DEL DiA,

ENTRE SEMANA OFRECEN AL RADIOESCUCHA OTROS PRO-
GRAMAS, COMO POR EJEMPLO UNO DEDICADO A LA ORIENTACION LEGAL:
“Con ta LEY EN LA MANO": AST COMO UNO DIRIGIDO A LOS JOVENES,

"MeTréroL1 DE AvER Y Hov". DONDE SE PRESENTA UNA SEMBLANZA DE
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GuADALAJARA, EL SABADO OFRECEN UNA BARRA INFANTIL LLAMADA "EL
nifio DE ta METRGPOLI”, PROGRAMA EN VIVO EN DONDE LOS MENORES

INVITADOS AL PROGRAMA TOMAN EL PAPEL DE LOCUTOR. O REPORTERO,
DA CONSEJOS A LOS NIFiOS RADIOESCUCHAS SOBRE NUTRICIGN, JUEGOS

¥ OTROS.

Los DOMiNGOS PRESENTAN LA “Rep peportiva NoTisis
TEMA”, CON UN AMPLIO PANORAMA DEPORTIVO A NIVEL LOCAL. NACIO -

NAL E TNTERNACIONAL, ENFOCADO SOBRE TODO AL FUTBOL,

GuiLLermo Camacno, JEFE DE InFomrmacIGN DE “NoTi
SISTEMA”, SEfIALG QUE LOS NOTICIEROS EN GUADALAJARA SON BUENOS.
Y CADA DIA SE REALIZA UM MAYOR ESFUERZO POR MEJORARLOS DEBIDO
A LA GRAN PRESION DE TRABAJAR EN LA CIUDAD RADIOFGNICA POR EXCE

LENCIA DEL PAls.

LA COMPETENCIA SURGIDA EN EL CUADRANTE METROPO-
LITANKO ESTA AYUDANDO A OFRECER NOFICIEROS Y PRCGRAMAS INFORMA-
TIVOS MAS COMPLETOS, POR LO QUE EN VEZ DE CONSIDERARSE NEGATIVA
ES CIENTO POR CIENTO FAVORADLE PARA LOGRAR LA PROFESIONALIZA -

Ci0N DE LOS SERVICIOS QUE CADA QUIEN OFRECE, AGREGO,

AL SER CUESTIONADO SOBRE EL NIVEL DE TRABAJO DE
LOS REPORTEROS., EL JEFE DE INFORMACIGN DE NOTISISTEMA, ESTIMG
QUE HACE FALTA MAYOR PROFESIONALIZACION DE AQUELLOS, ORIENTAR
MAS AL REPORTERO SOBRE CUAL ASPECTO INTERESA MAS A LA EMPRESA
QUE SIGA UNA DETERMINADA INFORKACIGN, ACTUALMENTE., CASI TODOS
LOS NOTICIEROS DEL CUADRANTE CAEN EN LO SUBJETIVO, EN LO SUPER
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FICIAL, POR LA EXIGENCIA DE ENVIAR LA INFORMACION LO MAS RAPIDA
MENTE POSIBLE,

LA RADIO-REITERG-ES UM MEDIO MUY DELICADO, POR
ELLO, SE REQUIERE BASTANTE PREPARACION PARA TRABAJAR EN EL. LOS
NOTICIEROS DEBEN SER BREVES, PRACTICOS, MANEJADOS VERAZMENTE Y
CON ESPACIOS DEFINIDOS PARA INTERNAR AL RADIOESCUCHA EN LOS OR[
GENES, SITUACIGN ACTUAL Y PERSPECTIVAS DE SOLUCION DE LOS PRO-

BLEMAS CON MAYOR REPERCUSION SOCIAL.

EN SU OPINIGH, EL AUDITORIQC NO ESCOGE EL NOTI -
CIERO,SELECCIONA UNA EMISORA: AHORA, EL MOTICIERO ES PARTE DE
UNA PROGRAMACION, Y SU EXITO 0 PENETRACION ESTRIBA EN LA REDAC-
CION EL SOMIDO, LA INFORMACION QUE SE PRESENTE: QUIEN COMPRENDA
QUE AHORA UN NOTICIERO ES SERVICIO A QUIEN ESTA ESCUCHANDO UN

BLOOUE DE MUSICA, TIENE GARANTIZADA SU PERMANENCIA.

CRITICO QUE LOS NOTICIEROS RADIOFGNICOS EN GUADA
LAJARA SE VAYAN MUCHO POR LA DECLARACION, QUE A SU JUICIO ES
EL LADO MAS FACIL DEL REFORTERQ: NUEVAMENTE, RECALCS SON LA -~
FALTA DE TIEMPO Y DE ORIENTACION LAS CAUSANTES DE UNA GRAN CA-
RENCIA DE INVESTIGACIONES, DE REPORTAJES. QUE LE OFREZCAN AL
AUDITORIO EL ACOHTECER COTIDIANO,

SOBRE EL FUTURO DE LOS NOTICIERDS., GUILLERMO CA
MACHO SENALG QUE DEBE CAPACITARSE AL PERSOMAL, ADENTRARSE MAS
EN LOS HECHOS., AL FONDO DE LA NOTICIA, A LA DIFUSION DE TEMAS

NO TAN COMUNES: AS{ LAS PERSPECTIVAS SONM MUY FAVORABLES: AUN-

.
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QUE RECONOCIO QUE HASTA CIERTO PUNTO LA CONTINUIDAD DE LA RADIO
ESTA ASEGURADA MIENTRAS LA ZONA METROPOLITANA SIGA CRECIENDO.
LOS PRECIOS DE LOS PERIODICOS AUMENfAN CONSTANTEMENTE Y HAYA ME
NOS TIEMPO PARA LEERLOS, NO HAY QUE OLVIDAR TAMPOCO QUE LA RA-

DIO ES LA MEJOR COMPARIA DE LAS PERSONAS.

HOTICENTRO.— INTEGRADG AL Gruro OIR. queE curnTA
En GUADALAJARA cON 3 ESTACIONES: RADio VARIEDADES Y Rapro Exi-
Tos £n MupLitud Hoputapa v Stereo Voz en FREcuencia MobuLapa,
A PARTIR DE LAS 7 DE LA MANANA CUENTAN CON PROGRAMAS WOTICIO-

(%]

0%,

EL privero ES “ContacTo SATELITE QIR BE 7 A 8
At por RADIO YARIEDADES, A PARTIR DE LAS 8 AM. Y HASTA LAS
20 HORAS, CADA HORA ENM LA HORA OFRECEN EL RESUMEN I[NFORMATIVO
“NeticenTRO"”,CIENTO POR CIENTO LOCAL. DIRIGIDO SOBRE TODO A LAS
CLASES POPULARES. DE ELLO DERIVA LA [NDOLE DE NOTICIAS QUE SE
PRESENTAN SORRE LOS PROBLEMAS EN LOS MERCADOS. EN LA VIA PUBLL
CA. LAS REPERCUSIONES DE LAS ACCIONES GUBERNAMENTALES EN LOS
SECTORES MAS DESPROTEGIDOS,

Es MUY POCA LA INFORMACION POLICIACA, NACIONAL
E INTERNACIONAL QUE PROPORCIONA. ADEMAS, DE LUNES A VIEPRMES,
DE 8 A 9:20 DE LA MARAKA EN RADIO EXITOS PRESENTAN “REPORTE”,
PROGRAMA CONDUCIDO POR Juan MARTA NAVEJA. DIRECTOR REGIONAL
DE NOTICIEROS,

“REPORTE" OFRECE AL RADICESCUCHA LA OPCION BE
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SENALAR ACIERTOS O ERRCRES QUE LO AFECTEN, LGS PROBLEMAS EN SU
ENTORKRO SOCIAL., GENERALMENTE SE CUESTICNA LU HECHQO POR EL SEC-
TOR OFICIAL. EN OCASICNES TIENEN UN INVITADO PARA ENTREVISTARLO
Y CON SU UNIDAD MGVIL RECORREN TODA LA ZONA METROPOLITANA. E3-
PECIALMENTE LAS COLONIAS POPULARES, LAS IRREGULARES Y DESDE AHT
ENTREVISTAN A LAS PERSONAS. SOBRE SUS DIFICULTADES, NECESIDADES

O CONDICICNES ACTUALES.

De Lunes A viernes DE 20:10 A 21:00 P.M, Trans-
MITEN EL PROGRAMA "ALTERNATIVA”, EN DONDE SE ANALIZA LA PARTICI
PACION DE LOS EQUIPOS TAPATIOS QUE JUEGAN EN EL CaMpEONATO NA-
cropal b L16a pE Prinera Division pe FuTpoL. AST CONO LA TRA-~
CECTORIA EN LA L16GA DEL RESTO DE LOS 1Z £ouiros. En EL TERRE-
HO DEPORTIVO, DESDE GUARALAJARA, TRANSMITEN A NIVEL NACIONAL CA
DA DONINGO “SEnnA DEPCRTIVAY,

Juan Mania favega, Dinector REGIoNal DE NOTICIE
ROS "NOTICENTRO". AFIRKG QUE E GUADALAJARA SE HACEN LUS MEJO-
RES NOTICIEROS DEL PA{S, POROUE A0UI SE EXPRESAN MEJOR LOS CON
CEPTOS INFORMATIVOS., POR LA PREOCUPACION DE CADA EMPRESA DE -
OFREGER LA MEJOR GPCION MOTICIOSA Y DEBIDO A QUE TODAS LAS EM-
PRESAS DEL DISTRITO FEDERAL Y DE MONTERREY. CARECEN DE SERIE-

DAD INFORMATIVA,

GuabaLAJARA ES UNA clubap 100% bE rADIO, YA QUE
POR SU PASIVIDAD, LOS DEMAS MEDIOS DEJARON DE SATISFACER Y LLE
NAR LAS INQUIETUDES DE LA POBLACISN, AHORA, NO SE PUEDE PENSAR

N1 CONCE3IR UNA TSTACIOM RADIOFGNICA SIN NOTICIAS, ESTAS SON

ce
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PARTE INTEGRAL DE LAS CITADAS PRIMERAMENTE.

"HOTICENTRD” CUENTA CON 5 REPORTEROS. UN OPERA-
DOR., 2 REDACTORES, VARIOS CORRESPONSALES Y UN JEFE DE [NFORMA-
CIGN, QUIEN ES EL GUE YIERTE LOS CONCEPTOS SIGUIENTES: LOS RE-
PORTERGS OUE TRABAJAN EN LOS NOTICIEROS RADIOFGNicos DE LA Ciy
DAD. HACEN BISH SU LABOR, LA CLAVE ES OUE LENTAMENTE, LAS EMPRE
SAS EMPEZARON A ABRIRSE A LA GEMERACIGON DE REPORTEROS EGRESADOS
DE LAS UMIVERSIDADES, SIN EMBARGO, OPING QUE TODAVIA HACE FALTA
MUCHO CAMINDO QUE RECORRER SOBRE TOPO EN EL ASPECTO DE LA CAPA-
CITACIGH Y DE LA ORIENTACION.

SE DEBE ACABAR CON LA COSTUMBRE DE QUE SEAN LOS
ORGANTSMOS QUIENES LES PROPORCIONEN A LOS REPORTEROS LA INFORMA
CION, DEBEW APRCNDER A UTILIZAR TODOS LOS NUEVOS RECURSOS TEC-
MOLOGICOS QUE ESTAN A SU ALCANCE, PARA LOS NUEVOS RECURSOS TEC
HOLOGICOS QUE ESTAN A SU ALCANCE. PARA OFRECER EL MEJOR SONIDO
POSIBLE., PORQUE NO SE DEBE OLVIDAR QUE SE ESTA EN Ui MEIO AUDY
TV,

Los JUOVENES SON LAS NUEVAS SEMILLAS DE UN PERIQ
DISMO MAS PROFESIONAL, PERD TAMBIEN SE DEBE RECONOCER Y SELEC-
CIONAR A LOS MEJORES EMPIRICOS, PARA APROVECBAR SU EXPERIENCIA
Y LAKZAR AL AIRE MOTICIEROS BIEM ESTRUCTURADOS, PERFECTAMENTE

MIVELADOS, QUE RESPONSAN A LAS INQUIETUDES DE LA COMUNIDAD,

LA RADIO TIENE SU FUTURC ASEGURADO-POR LO MENOS
EN GUADALAJARA-, EN TANTO LOS PERIGDICOS SIGAN SUMIDOS EN SU

58



REZAGG, EN DONDE LE OBJETIVO YA NO ES INFORMAR, SINO CAPTAR PU
BLICIDAD. La RADIO Y LA TELEVISION ESTA DANDO PASOS IMPORTAN-
TES, MIENTRAS QUE LOS IMPRESOS CADA VEZ SE QUEDAN MAS A LA ZA-
GA DEL PROGRESO., Y DEL PROCESO DE SERVICIO COMUMNITARIOQO QUE DE-

BEN CUMPLIR LOS MEDIOS DE COMUMICACIGN COLECTIVA,

ProMoMED10S DE OCCIDEMTE.- HA SUFRIDO VARIAS MO
DIFICACIOHMES EN SUS SERVICIOS INFORMATIVOS., EN 1985 counTaBa con
EL ESPACIO DENOMINADO “EN RESUMEN" QUE SE TRANSMITIA CADA HORA

EN LA MEDIA A LAS 8:30 A Las 20:30 Horas,

Su PRIMERA ESTRUCTURA ERA B0 POR CIENTD INFORMA
CIGN LOCAL Y EL RESTO ERAN NOTIGIAS NACIONALES E INTERNAC!IDHA-
LES. PARA ELLO CONTABAM CON EL SERVICIO DE LA AGENCTA "EXcEL -
SIOR". En ESTAS MISMAS FECHAS CADA LUKES DE 14:30 A 15:30 wo-
RAS, TRANSMITIAN UNA ENTREVISTA CON FUNCIOMARIOS PUBLICOS O RE
PRESENTANTES PRIVADOS O SOCIALES, A QUIENES EL AUDITORIO LES

PODIA HACER ALGUNA PREGUNTA.

En JuLio DE 1989, INTRODUCEN ALGUNOS CAMBIOS, EL
PRIMERO EN EL NOMBRE “SisTeEma nE NoTicias Provomepios” gEs sis
TEMA O SISTEMAS?, SUS MOTICIEROS AUMQUE SIGUEN TRANSMITIENDOSE
POR SUs O ESTACIONES. ACTUALMENTE. EL HORARID ES CADA HORA EN

LA HORA. con 15 emMisionEs AL DfA DE LUNES A SABADC.

Ed EL MES DE OCTUBRE DE 1989, INICIAN LA TRANSMI
SIGN DEL ProGRAMA “Hovy POR HOY® com TRES HORARIOS DE 7 A 9 DE
LA MAfIANA: DE 2 A 3 DE LA TARDE Y DE 19 A 20 HORAS., DE LUNES A

VIERNES, "HoY POR HOY" DA UN TRATAMIENTO SERID DE LA INFORMACIGN
0



GENERADA EN GUADALAJARA, PRETENDE SALIRSE DEL ACARTONAMIENTO DE
LOS PROGRAMAS DE SU TIPO., OFRECIENDO AL RADIOESCUCHA LA POSIBL

LIDAD DE CUESTIONAR U OPINAR EN VIVO SOBRE LO QUE LE INTERESE.

A PARTIR DE ESTA FECHA, CONSTITUYEH TODA UNA ES
TACIGM CEDICADA PARTICULARMENTE A LA DIFUSION DE INFORMACION:
“Rapio Ser” En AmPLITuD MODULADA QUE PRESEMTA TODO UN PANDRAMA
NOTIC10SO DESDE JALISCO HASTA LOS ACONTECIMIENTOS INTERNACIONA

LES MAS IMPGRTANTES,

“S1sTEMAS DE NOTICIAS PROVOMEDIOS” CUENTA COH §
REPORTEROS DE BASE. 3 REDACTORES-EDITORES Y CON VARIOS COLABO-
RADORES DE TODOS LOS SECTORES PROBUCTIVOS DE LA ENTIDAD., QUE
APSRTAN SU OPINIGH SCBRE DIVERSOS TOPICOS. AS[ MISMO TIENEN
CONTRATADOS LOS SERVICIOS DE NOTI#EX Y DE LA AGENCIA INFORMATL
va pEL Gopicnrno NorTeEamericano (USIS),

PaOL Frias, DirecTor DEL "SISTEMA DE NOTICIAS -
PROMOMEDIOS", CONSIDERG QUE GUADALAJARA CUENTA CON LA INMPORTAN
C1A SUFICIENTE EN EL CONTEXTO ECONGMICO Y POLITICO NACIONAL.,
QUE LE PERMITEN GENERAR LA iNFORMACIGON NECESARIA PARA ESTAR -

PRESENTE EN EL ESCAPARATE NOTICIOSO MUNDIAL,

CoNsIDERA QUE POR EL MISMO CRECIMIENTO NOTICIO-
S0 DEL CUADRANTE METROPOLITANO, EN ESTVOS MOMENTOS EXISTEN DOS
PARAMETROS PARA MEDIR LOS SISTEMAS INFORMATIVOS QUE ESTAN AL

AIRE: AQUELLOS QUE APENAS SON CARICATURAS DE UN NOTICIERO Y
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LOS QUE SON EXTREMADAMENTE FORMALES. EL GRUPO PROMOMEDIDS OFRE
CE LA ALTERNATIVA DE ENTERARSE DE LO QUE OCURRE EN GUADALAJARA
DE MANERA CONCRETA Y PRECISA, ENFATIZG RAGL FriaAs,

EH LA SATURACIGN DE NOTICIEROS QUE EXISTE EN LA
C1upAD. LA CLAVE ES COMO SE DA A CONOCER EL ACONTECIMIENTO, PRE
CISA, PERO POR DESGRACIA EXISTEN MUCHOS GRUPOS QUE ANTE LA IM-
POSIBILIDAD DE AMPLIAR SU PLANTA DE REPGRTEROS, SE VEN EN LA NE
CESIDAD DE “FUSILAR, DE COPIAR” LA INFORMACIGN A LOS QUE ST BUS

CAN LA NOTICIA, AfiADIO,

ACERCA DEL NIVEL DE RENDIMIENTO DE LOS REPORTE-
ROS., EL DIRECTOR DEL “SISTEMA DE HOTICIAS PROMOMEDIOS”, ESTIMG
QUE LA MISMA COMPETENCIA LOS ESTA PRESIONANDO A SER HAS EFICIEN
TES. CONSIDERA QUE., EN TERMINOS GENERALES, EXISTE PROFESIONALIS
HO. SOBRE TODO EN LOS REPORTEROS JOVENES, EGRESADOS DE LAS AU-

LAS UNIVERSITARIAS,

SOERE EL FUTURD DE LOS HOTICIEROS RADIOFONICOS
LoCALES, RAUL FRIAS HIZO DOS COMENTARIOS: EL PRIMERO, SOBRE LAS
ESTACIORES DE AnpLITUD MODULADA, LAS CUALES ANTE EL FRACASO EN
SU RISQUEDA POR LA EXCELENCIA, NITIDEZ Y CALIDAD DE SONIDO QUE
OFRECE LA FM, ESTAN OBLIGADAS A ENCONTRAR Y DESARROLLAR NUEVOS
PROGRAMAS QUE LES PERMITAN CAPTURAR UNA AUDIENCIA O, EN SU DE-
FECTO, MANTEMER LA QUE YA TIENEN: UNA ALTERNATIVA SERA LA RADIO
EN VIVO, QUE EM LOS PAISES EM QUE SE HA PUESTO EN PRACTICA HA
TEMIDO TAL ACEPTACIGN, OUE LOS ESPECIALISTAS CONSIDERAN QUE A

ELLA, LA RADIO LE DEBE SU RESURGIMIENTO ACTUAL,
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EL AUDITORIC SELECCIONARA Y SERAN LOS MEJORES
QUIENES PERMANEZCAN EN LA BATALLA DIARIA Y ASEGURA QUE EL PRO-
GriMA “HoY Por HOY”. SERA UNO DE ELLOS. POR LA SENCILLA RAZON

DE QUE NO MANTIENE COUPROMISOS CONH NADIE.

El. SEGUMNDO COMENTARIO SE REFIRIO A LOS NOTICIE-
ROS., SEFALO QUE POR LA MISMA RAPIDEZ EN LA QUE 5E DESARROLLA
LA ViDA DIARIA, ARUELLGCS QUE EM MENCGS TIEMPO OFREZCAM LA 1iFOR
MACION GUE EL RADIOGESCUCHA ESPERA OBTENER. SALDRAW AVANTES, A
ALGUIEN QUE VA TRASLADAKDO3E DE UN LUGAR A OTRO, NO SE LE PUE-
DE INTRODUCIR AL MUHDO I1NFORMATIVO POR MAS DE 5 MINUTOS, DE -
AQUT LA NECESIDAD DE AFIANZAR 4 PRECEPTOS BASICOS: CLARIDAD, -~
SENCILLEZ, BREVEDAD Y CONCISION EN EL MOMENTO DE REDACTAR LA

NOTA,

Grupo ACIR GuADALAJARA.- DESDE ENERO DE 88 TRANS
MITEN EL NOTICIERO "RaDio ConmumicAciGn HUMAHA" CON INFORMACIGN
TOTALMENTE LOCAL, INCLUYENDO EL ASPECTO DEPORTIVO, ADEMAS CUEN
Ta VIA SATELITE CON EL REPORTE DEL MISMO NOMBRE. INTEGRADO CON

LOS ACONTECIMIENTOS NACIONALES E INTERNACIONALES MAS DESTACADOS,

LA INFORMACION SE PRESENTA EN DOS FORMATOS:

A) CORTOS NACIOMALES DE 5 MINUTOS DE DURACION, VIA
SATELTTE DESDE Ciupap DE MExtco A Las 10 AWM., 12, 16 v 18 v 20
HORAS, AST COMO TAMBIEN MICRORESUMENES LOCALES.

B) RESUMENES DE 30 MINUTOS DE DURACION. LA FRIME-~

RA PARTE LLEGA DESDE MEXECO CON NOTICIAS NACIONALES E INTERNACIQ



NALES, LOS 15 MINUTOS RESTANTES. INCLUYEN LAS PRINCIPALES NOTI -

CIAS LOCALES, ESTOS SE TRANSMITEN A LAS 8 AH., 15 v 22 P.M,

€) A PARTIR DE SEPTIEMBRE DE 89, RECIBEN TAMBIEN
LA SERAL VIA SATELITE DEL PROGRAMA “PANORAMA” DE 7 A 11 DE LA
MARANA DE LUNES A VIERNES. ES UN PROGRAMA DE 0PINION, DONDE
HAY ENTREVISTAS A PERSONALIDADES PUBLICAS Y ARTISTICAS, SE IN-
FORMA SOBRE LOS HECHOS MAS NOTABLES, SE LE DA VOZ A SUS CORRES-
PONSALES NACIONALES: ES DIRIGIDO PoR GUILLERMO OcHoa Y LourpEs

BGUERRERO.

PaLOMA MorRFIN, DIRECTORA DE InFoRMAcCION DE ACIR
GUADALAJARA, COMENTS QUE EMPIEZA A DARSE UNA COMPETENCIA INTERE-
SANTE ENTRE LOS GRUPDS RADIOFGNICOS DE LA CIUDAD, PARA OFRECER
UM BUEN HOTICIARIO, PORQUE POCO A POCO SE ROMPE CON EL MONOPO -~
LI0 INFORMATIVO QUE FOR ANOS EMPUSO EN LA CIUDAD, UN SOLO GRUPO,
ARADIC QUE EMTRE LOS REPGRTEROS RADIOFGNICOS SE NECESITA DE MA-
YOR CAPACITACIGN Y PREPARACION. PORQUE EN LA ACTUALIDAD CAEN EN
LA COMERCIALIZACIGN DE LA INFORMACIGN: A LOS JEFES DE INFORMA ~
CIGN LES IWPORTA MAS EL NUMERO DE NOTAS QUE SUS REPORTES LCS

PROPORCIONEN QUE LA MISMA CALIDAD DE ELLAS,

SE PRONUNCIO PORQUE HAYAN MAS CURSOS DE CAPACITA
CI6i Y ESPECIALIZACION DE LOS REPORTEROS. PARA EVITAR QUE SIGAN

CONVERTIDOS EN SIMPLES VOCEROS DE LA FUENTE INFORMATIVA,

fucLeo RAp10 GuabaLAJARA,- CON TRES ESTACIONES -
XEAV-CanaL 58: XHAV Super Svereo: XHAM Stereo Cien. Las Tres,
TRAMSMITEN EL NOTICIERO "NOTIEXPRESS”, CADA HORA £N LA HORA, SU
CONTENIDO £S EN UN 95 POR CIENTO INFORMACIGN LOCAL. SU DURACIGN
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ES DE APROXIMADAMENTE 5 MINUTCS INCLUYENDO COMERCIALES. SE TRANS
HITEN A PARTIR DE LAS 8 DE LA MATTAMA Y CONCLUYEN A LAS 20 HORAS.

Anenas. Canal 58 TIENE LOS PROGRAMAS “IMPACTOS
DEL 58", A LAS 9 DE LA MARANA Y 5 DE LA TARDE, DONDE PRESENTAN

3

LAS NOTAS POLICIACAS DEL MOMENTO: "SUPER GOL” CON DOS EDICIONES
pE 8 A 8:15 pe L maflana v DE 3 A 3:30 DE LA TARDE, DE LUMES A
SATALO ¥ SU LHFOQUE £5 TOTALMENTE FUTROL{STICO Y FINALMENTE UN
PROGRAMA NOCTURNO EM DONDE SE TRATA Y ANALIZA LA PROBLEMATICA

sociaL DE LA Ciupap,

Luts Fernanpo ROMERO., DIRECTOR DE NOTICIEROS DE
“"Ranto HicLzo GUADALAJARA. COMENTO QUE ANTE LA GRAN COMPETENCIA
QUE SE VEIVE EN EL CUADRANTE METROPOLITANO. LA MEJOR OPCIGN ES
OFRECER MOTICIEROS MUY BROVES, QUE A LA VEZ QUE INFORMAN, NO MO
VILICEN AL AUDITURIO OUE ESCUCHE DETERMINADA ESTACISN A OTRA.

POR LA TRANSAISIOGN DEL MOTICIERO.

A sy JuICIG. LOS REPORTEROS QUE TRABAJAN EN LAS
DIFERENTES ESTACIONES DE RAD1O., CUMPLEN CON SU TAREA, SON EFi-
CIENTES, AUNQUE SE NECESITA OFRECERLES MAS OPCIONES DE SUPERA-
CiGil, A TRAYES DE LA CAPACITACION PERMANENTE Y LA ESPECIALIZA- .
C10H DE LAS AREAS QUE CADA UNO DE ELLOS CUBRE.

FL FUTURO DE LA RADIO COMO MEDIO INFORMATIVO ES
TA ASEGURADO., AFIRMO CATEGORICO. POR SUS CARACTERISTICAS PRO -
P1AS, COMO SON LA BREVEDAD Y LA SENCILLEZ DE LO QUE DICE, MIEN

TRAS QUE LOS MEDIOS IMPRESOS SE ESFUERZAN POR MAREJAR AMPLIOS
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REPORTAJES. NOTAS CON ANTECEDENTES QUE DIF{CILMENTE LA GRAN MAYQ
RIA DE LA PUBLACIGN NO LEE. PORQUE NO TIENE TIEMPQ O DINERO SUFI
CIENTE PARA DESTINAR DETERMINADA SUMA A ADQUIRIR DIARIAMENTE UN

PERIODICO,

"H" GUADALAJARA.— A LAS DE LA MANANA. TRANSMI
TE UN NOTICIARIO POLICIACO., ESTA ESTACIGN SE CARACTERIZA POR
MANTENER AL AIRE TODO UM CICLO DE PROGRAMAS INFORMATIVOS DE LU~

NES A VIERKES,

A Las 8 v nuasta Las 8:30 DE LA MARAMA PRESENTAN
“ LA PALAZRA ESTA EN EL AIRE”, PROGRAMA EN DONDE CARLOS CABELLO
WALLACE Y OTROS COMDUCTORES EXPRESAN SU OPINIGH SOBRE LOS TEMAS
DE ACTUALIDAD, AL TERMINO, INICIA "DiGALO SIN MIEDO” DOMDE EL
PUBLICO PUEDE EXTERMAR SU CORSIDERACIGN QUEJA O SUGERENCIA SOBRE
UN DETERMINADO SERVICIO PUBLICO, CUENTA CON TELEFONO ABIERYO. -
ESThn ESTACIGN ES LA QUE MAYOR CANTIDAD DE PROGRAMAS INFORMATIVOS
TIENE A LO LARGO DE UN DIA DE TRANSMISIGN Y PUEDE COMPARARSELE
EN CUANTO AL HUMERO DE PRODUCCIGNES, cON RADIO RED GUADALAJARA
v Rapro MerrépoL1,

De 9:45 A 10 AM. "Y” GuabaLAJARA PRESENTA "BOLE
Tin FIARCARCR"” DEDICADO AL ANALISIS DEL FUTBOL SOCCER. EN SU MODA
L1DAD Dt Primera Division, A ras 10 AM, recipe peL DisTrITO FE
DERAL. “EL MUNDO DE LA MUJER QUE SE L1GA DE 11 A 11:30 con LA
PRODUCCIGN LocaL “EL MUnDO DE LAS #0DAS”, AMBOS DIRIGIDOS AL SEXO

FEMENINO.
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AL F1LO DEL #EDIO DIA ESTA AL AIRE “ConTROVERSIA®,
PROGRAMA BE OPINION EN FL CUAL SIEMPRE SE CUENTA CON UM ENTREVIS
TANQ, SCA DEL SECTOR PUBLICO O DEL PRIVADO, O BIEN DE ALGUN OR-
GAMISHO DE ASISTENCIA SociaL. A cas 14:30 P4, recisen pe ta Cry

paD DE HEXICO EL MOTICIERO 28 HORAS.

POR LA TARDE, CUENTA CON LOS SIGUIEMTES PROGRAMAS
"ApynTiTOS DE LA TARDE” DONDE SE ABORDAN LOS PROBLEMAS CITADINOS.
“Ei. CLup DE LOS SUPERSABIOS” CUYA INTENCION ES AYUDAR EM LAS TA-
REAS A NIROS v Jovenes: “ Circuio DEL ExiTo” QUE PRESENTA LAS
LISTAS DE POPULARIDAD DE LA MUSICA EH ESPARNOL. "ENTRE JOVENES”,
EN DONDE COM LA AYUDA DE PROFESIONALES EN LA NATCRIA. SE ANALI-
ZAH ESCOLLOS COTIDIANOS DE LA JUVENTUD,

LA BARRA VESPERTINA COnTINUA con “En m1 Crupap”
EN EL QUE DE NUEVA CUENTA EL TEMA CENTRAL ES LA PROBLEMATICA ME
TROPOL I TANA,

PosTERIORMENTE, SE TRANSMITE “TiRANDO.A GoL”. DE
CORTE DEPORTIVO Y A PARTIR DE LAS 9:30 v sasta ras 10:30 pe Lu-
WES A VIERNES INTERCARBIA 5 PROGRAMAS. TOPOS GIRAN SOBRE EL TEMA
DE LA #SICA, Y A SU TERMINO SE DIFUNDE “20l HORAS” DIRECTO DESDE
LA C1upap DE MEX1CO.

Stereo REY”.,~ DE 7 A 9:30 DE LA MANANA TRANSMITE
via SATELITE “Para EMPEZAR", ORIGINAL EN LA CAPITAL DEL PAfS, -
CON HOTICTAS NACIONALES £ INTERNACIONALES. DE OPINION, ENTREVISTA

A FUNCIONARIOS DE PRIMER HIVEL DEL GOBIERNO FEDERAL, DEPORTES ¥
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FINANZAS, 1O TRANSMITE NOTAS LOCALES,

“RADIODIFUSORA CULTURAL DEt GOBIERNOG DEL EsTApo
AEJB.= LUNES A VIERNES TIEMEN 8 EDICIONES., CON UNA DURACIGN QUE
0SCILA ENTRE LOS 3 v 5 nInuTos. Su cONTENIDO £S5 60 POR CIENTO
DE TNFORMACION LOCAL, 25 POR CIENTO MACIONAL. SOBRE TODO DE CA-
RACTER OFICIAL Y EL RESTO LO CONSTITUYEN NOTICIAS INTERNACIONA-

LES. EN SUS NOTICIARIOS MAS AMPLIOS INCLUYEN E£DITORIALES,

RaDIO UNIVERSIDAD.- PERTENECE A LA UNIVERSIDAD
pE GuapALAJARA, SE LocAL1ZA EN EL 04,3 DEL CUADRANTE DE FRECuEN
cia flonuLapa.  CUENTA coN U ESPACIOS TNFORMATIVOS, DOS DEDICADOS
A LA THFORMACION INTERNACIONAL, SOBRE TODO A LOS ACONTECIMIEN -
TOS LATINOAMERICANOS DE REIVINDICACIGN BE LA LUCHA POLiTICA. PA
RA ELLO CUEHTA CON LOS SERVICIOS DE LA AGENCIA CISA- CESO. SUS
TRANSMISIONES SON A LAS 15:15 v 19:30 P,M, DE LUNES A VIERNES

EAJO LA DENOMINACION "CoSMORAMA® cOM 5 AROS DE ESTAR AL AIRE.

DESDE HACE APROXIMADAMENTE 3 MESES, PRESENTAM A
Las 10 DE LA MARAMA v A LAS 19 uorAs, “Linca UNIVERSITARIA", -
QUE BRINDA INFORMACIGN ACERCA DE TODAS LAS DEPENDEZNCIAS Y ORGA™
N1SMOS VINCULADOS CON LA U DE G.. Y GUE AFECTAN A LA COMUNIDAD

URIVERSITARIA,

José Diaz BETANCGURT. JEFE DE INFORMACION DE “RA
D10 UMIVERSIDAB”, HAELA SODRE LOS NOTICIEROS RADIOFONICOS TRANS
MITIDOS EN EL CUADRANTE METROPOLITANO. CONSIDERA QUE EN ESTOS
MOMENTOS SIH QUERER ESTAN UNIFORMADOS, TODOS PRESENTAN LO MISMO,

LG QUE REFLEJA UNA ENORME CARENCIA DE CREATIVIDAD Y ORIGINALIDAD
2



N0 SGLO DE PARTE DEL REPORTERO PARA BUSCAR NUEVAS O INFORMACIO-
NES ATRACTIVAS., SINO TAMBIEN DEL JEFE DE INFORMACION. PARA EN -

CAUZAR EL TRABAJO DE SUS REPORTEROS,

SOBRE ESTOS ULTINOS. COMENTG QUE HACE FALTA UNA
HATOR CAPACITACION, ESPECIALMENTE EN LAS AREAS DONDE DESARRCLLAN
SU LABOR, ES MECESARIO QUE MEJOREM EL USO DEL LENGUAJE RADIOFQ
NICO PARA UNA MEJOR PRESENTACIOH DE SU MISMO ESFUERZO, LAS PRI
SAS. Y EL HECIO DE SOLO MANEJAR DECLARACIONES ESTAN PROVOCANDO
OUE L0S REPDRTEROS HUNCA TRAIGAN A LA MANO CIFRAS PRECISAS: DA-

TOS CONCRETOS QUE LES PERMITAN REFORZAR SU NOTA.

CONSIDERA QUE PARA EL PERIODISMO RADIOFONICO SE
NECESITA ABURDAR MAS EN LOS CONTEMIDOS., LA CONSTANTE MOVILIZA -
CION DE LOS REPORTEROS DE LAS FUENTES. ES MUY IMPORTANTE PARA

EVITAR ENVICIAMIENTOS Y CORRUPTELAS.

69




CAPITULO IV FUNCION DE LOS NOTICIERGS DE RADIO EN GUADALAJARA

.

Los MEDI0OS DE COMUNICACIGN COLECTIVA DEBEN ENTRE

TENER, EDUCAR E INFORMAR, TRES DE SUS FUNCIONES BASICAS.

LA RADIO MO PUEDE SER LA EXCEPCIGN Y, DENTRO DEL
ENFOOUE DE LO QUE DEBE REALIZAR, LA INFORMACIGN ES UN PUNTO I1M-

PORTANTE,

CoMo vA SE TOCG EN EL cAP{TULO Il DE ESTE TRABAJO.
INFORMACIGN PUEDE SIGNIFICAR CONTENIDO DEL MENSAJE O PROCESO QUE
PRETENDE SOLO UN ENTERAMIENTO. SI LA RADIO DEBE INFORMAR. ENTdﬂ
CES HAY QUE ANALJZARLA DESDE £S5S70S DGS PUNTOS DE VISTA: PARA EL
PRIMERQ, DEREMOS ACEPTAR COMO ALGO MUY CLARC QUE ST TRANSMITE
CONT INUAMENTE DATOS, INCLUSO DENTRO DE SUS APARTADOS MUSICALES
Y PUBLICITARIOS, POR MENCIONAR ALGUNOS: PARA EL SEGUNDO HAY QUE
ANALIZAR S1 SE ESTABLECEN PROCESOS INFORMATIVOS., PUNTO CENTRAL

DE TODO CL TRABAJO PRESENTADO.

Los NGTICIEROS DEBIAN SER APARTADOS DE LA PROGRA
MACIGN . CUYO CONTENIDO ESTRIBA EN NOTICIAS, UNA NOTICIA ES UN
HECHO TRASCENDENTE QUE INTERESA A UN GRAN NUMERO DE PERSONAS:
POR TANTO, LA NOTICIA ~COMO SE HA DICHO HASTA LA SACIEDAD-DEBE

SER OBJETIVA, IMPARCIAL., THNFORMATIVA.

Los NOTICIEROS, EN CONCLUSIGN, DEBIAN SER ESPA-
C105 INFORMATIVOS EN LA PROGRAMACIGN DE UNA ESTACIGN LE RADIO.
S1 SE INCLUYE EN UN NOTICIERO UN EDITORIAL O UN COMENTARIO -
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TAMBIEN IMPORTANTES DENTRQ DE SU ESTRUCTURA, ESTO ES ACCESORIO:
UM MOTICIERO SIN EDITORIALES SEGUEIRA SIENDO UN NOTICIERG Y UM

PROGRAMA DE COMENTARIOS,

NDEMAS DEL ANALISIS DE CONTENIDO COMO TECNiCA DE
INVESTIGACIGN EN COMUNICACIGHR, UTILIZAMOS EN EL PRESENTE TRABA-
JO UMA IHVESTIGACIGH DE CAMPO EN LA QUE SE ENCUESTO A CERCA DE
MiL 100 PERSONAS, NUMLRO TOMADO AL AZAR, A FIN DE DESCRIBIR LA
FUNCTON QUE, SEGUN LOS RECEPTORES DE RADIO, DESEMPERAN LOS HOTI

CIEROS QUE SE TRANSMITEN DIA A DIA.

EL ORJETIVO DE ESTA INVESTIGACIGN NO HA S1DO DE
TERMINAR S1 LOS NOTICIERQS DE RADIO EN GUADALAJARA CUMPLEN O NO
COM SU FUNCIGN, SINO ACERCARNOS AL CONOCIMIENTO DE QUE FUNCION
CUNFLEN, TANTO N OPINION DC QUIENES LOS HACEN COMO DE QUIENES

LO ESCUCHAN.

LA FINALIDAD DE ESTE ESTUDIO ES QUE CONSTITUYA
UN PRIMER ACERCAMIENTO EL ENGRANAJE INFORMATIVO DE LA RADIO TA-
PATIA, PARA QUE PERMITA EN UN FUTURO INVESTIGACIONES MAS PROFUN

DAS,

LA ENCUESTA CUYOS RESULTADOS EXPONGD A CONTINUA
C16M SE REALIZG DURANTE 1987, EN 1L0S CUATRO SECTORES QUE CONFOR
AN HUESTRA CIUDAD, REPARTIENDO EN CADA UNO DE ELLOS, LA APLICA

C1GN DE 275 CUESTIONARIOS,

EL CUESTIONARIO SE DISERG PARA CONOCER LAS OPINIQ
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HES DEL RADIOESCUCHA RESPECTD A DIFERENTES ASPECTOS DNE LOS PRO-
GRAMAS HQTICIOSOS., COMO LA SUFICIENCIA DEL CORTENIDO INFORMATIVO
FRENTE A LAS ESPECTATIVAS) LAS PREFERENCIAS POR CONTENIDOS HACIQ
NALES, 1HTERNACIOMALES O LOCALES (INCLUSO NOTA DEPORTIVA Y FOLY
CIACA: THFLUENCIA ACEPTADA POR EL RADIOESCUCHA: SIMILITUD ENTRE
UNOS NOTICIERGS Y OTRAS: USO QUE DA A LA INFORMACION QUE RECIBE
DE L0OS NOTICIEROS Y, POR ULTINO, CUALES TIENEN MAYOR AUDIENCIA

ENTRE EL RADIOESCUCHA.

DE 1GUAL MANERA, ENl EL PRESENTE TRABAJO SE INTEN
TA REALIZAR UN ACERCAMIENTD EXPLORATORIG, QUE PERMITA DETECTAR
ALGUNOS GUSTOS EN MATERIA INFORMATIVA DE LOS RADIOESCUCHAS TAPA

Tios,

B INTERESA TAMBIEN CONOCER LAS APRECIACIOHES ~
PERSONALES DI LOS ENCUESTADOS. SEA A FAVOR 0 EM CGHTRA DE LA PRO
GRAMACTISH RADIOFONICA THFORMATIVA, [ABE SEMALAR QUE PARA PGDER
REALIZAR LA PRESENTE INVESTIGACIGN ADEMAS DE M1 TRADAJO. SE CON
TG €GN LA VALIOSA COGPERACION DE 12 ALUNNOS DE SEXTO SEHMESTRE
BE LA EscueLa beE Perionisno v ComumicaCion COLECTIVA: OQUIEMES

TAMBIEN CENSARON A PARTE DE LA MUESTRA.

St eL HUmERO DE MIL 100 CUESTIUNARIOS SE TOMO AL
AZAR, FUE SOERE TOBO POR LA CARENCIA DE DATOS ESTADISTICOS COM
FIAZLES ACERCA DE LA PGBLACION QuE Ef 1987 HABITABA LA ZONA ME

TROPOLITANA. ADEMAS DE QUE, EN LO PERSOHAL. CONSIDERO QUE LOS

NMEJORES RESULTADOS SE OBTIENEN AL AZAR-PESE A QUE HAYA VARIOS ES
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TUDSI10S80S QUE OPINEN LO CONTRARIO.

LAS CIFRAS MAS CONFIABLES LAS ARROJA EL CENSO Na
cionat nE Pontacion pe 1980, EN EL CUAL EL HUMERO DE HABITANTES
SUSCEPTIBLE DE SER ECONGHICAMENTE ACTIVO ERA DE 748 niL 844 prr
SONAS: NOS IHTERESADA E£5TE DATO PORGUE EL MIRIMO PARA LEVANTAR
EL CUESTIONARTO FUE 15 AROS DE EDAD, CONSIDERADA COlC EDAD PRQ

MERTO PARA THICIAR LABORES,

LA SELECCIGN DE MUESTRA SE DETERMING CONSIDERAN-
DO EDAD, SEXO Y ESTRATO SOCIAL. EN CUANTO A LA PRIMERA VARIABLE
CITADA DEBO EXPLICAR CUE FUE TOTALMERTE LIBRE, 50LO CUIDANDS QUE
FUERAK DE 15 Aff0S €M ADELANTE, PORQUE PRESUPUSE QUE A PARTIR DE

ESA LDAD EXISTE YA CIERTO INTERES POR MANTENERSE INFORMADO,

i cuAmTo AL SEXO. ST SE DIVIDIG COMPLETAMENTE A
LA MITAD EL NUMERC DE ENCUESTAS TANTO PARA HOMBRES COMO PARA MU
JERES, Y FINALMENTE, EL ESTRATO SOCIAL SE MAREJG CON TRES 0CPIO0
nEs: e meEnos DE 150 wmiL pesos. DE 150 A 450 miv pesos v pE 450
1L PESOS EN ADELANTE., ESTA OPCION AL 1GUAL QUE LA EDAD., SE DE-

JO COMPLETANENTE ABICRTA.

PARA LA APLICACION DE LOS CUESTIONARIOS SE OPTO
POR IR CASA POR CASA DE ACUERDO AL SECTOR QUE SE NECESITABA EN-
CUESTAR, DBUSCANDD CON ELLO., UNHA MAYOR ESPONTANEIDAD EN LAS RES-
PUESTAS Y SE LES ACLARG A QUIENES ACEPTARON PARTICIPAR EN LA =~

MUESTRA, QUE SU NOMDRE O DIRECCIOGN KO APARECERTAN PUBLIGADOS.

73



AMALTSIS DE LA ENCUESTA:

LA PRIMERA PREGUNTA HACE REFERENCIA A LOS INGRE-
$0S FAMILIARES., DE LAS PERSONAS ENCUESTADAS. EL 23,74 pOR CIEN
TO. OBTENTAN MENSUALMENTE MENOS DE 150 MiL pEsos: EL 51.10 ror
CIENTO, TENTA lNGRéSOS oue oscilaBan ENTRE 150 v 450 miL pesos
MENSUALES Y FIHALMENTE EL ULTIMO GRUPO. E£S DECIR LOS QUE SUPERA
BAN L0S 450 MIL PESOS MENSUALES SE INTEGRG PGR EL 25.94 poR CcIEN

TO DE LA MUESTRA,

SE LE PREGURTG A LA MUESTRA LA FRECUENCIA CON -
QUE ESCUCHAEAN RADTC Y LA RESPUESTA FUE GUE EL 80.19 pOR CIENTO
DE LA MISMA LO HACIA CON UNA FRECUEWCIA DE TRES A MAS DIAS DE
LA sEmaiA v EL 15,10 Por CIENTO. ESCUCHABA RADIO DOS DiAS O HE-

NOS.,

A LA PREGURTA aESCUCHﬁ“USTED NOTICIEROS DE RADIO?
LA RESPUESTA FUE 31,61 POR CIENTO L0 HACTA SIEMPRE: 26.8% pOR
CIENTO casi siempre: 40.26 por cI1ENTO, ALGUNAS VECES Y 2.06 por
CIENTO NUNCA OfA NOTICIEROS RADIOFGNICOS, (VER GRAFICA unO),

LA PREFERENCIA POR LOS NOTICIEROS =-EN EL AIRE =
CUANDO SE REALIZ( LA ENCUESTA -ARROJO LOS SIGUIENTES DATOS: “No
TiISISTEMAY ERA ESTUCHADO poOR EL §6.06 pOR CIENTO DE LAS PERSONAS

A1

“En Resumen” capTé EL 34.94 por crenvo: “IMPaCTOS DeL 587 Lo sin

TonrzAanAy EL 27.51 per crenTO DE LA nusTRA: “SzRat 90 Ex Los
UN

pePoRTES” EL 18.43 POR CIENTO: “HOTIOIR” -APENAS AL AIRE Y HOY
CONVERTIDO En NOTICENTRO -0BTUVO EL 15.41 POR CIENTO DE LA PRE-
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FERENCIA YLAS “NoTAS poLiciacas pEL 587 eL 14.19 por cIENTO: -
OTROS 0BTUVIERON EL 2.48 POR CIENTO,

ADEMAS DE LO YA INDICADO, 29 PERSONAS, PRECISARON
QUE APARTE DE ALGUNO DE LOS NOTICIEROS CITADOS. TAMBIEN ESCUCHA
BN “MAS ALLA DE LA KOTICIAY (ACTUALMENTE FUERA DEL AIRE). Dos
ENTREVISTADOS, GUSTADAH DE ESCUCHAR "COMENTARIOS MATUTINOS DE LA
W Y SEIS PERSONAS MAS PREFER{AN LOS COMENTARIOS DE “Rapio Uni-
VERSIDAD",

"

A LA PREGUNTA " 4LOS NOTICIEROS QUE SE TRANSMITEN
EN GUADALAJARA, LE DBRINDAN TODA LA INFORMACION QUE NECESITA SA-
Ber?, EL 47,35 POR CIENTO, CONSIDERG QUE LA INFORMACIGN RECIBI-
DA SATISFACTA SUS NECESIDADES EN FORMA REGULAR: EL 46.71 por -
CIENTO, DIJO ESTAR SATISFECHO DE LO QUE OfA EM LO3 NOTICIEROS
RADIOFGNICOS ¥ EL 0.84 PGR CIENTO NO OBTENIA LA INFORMACION QUE

REQUERTA NE ELLOS (VER GRAFICA DOS),

27 ENCUESTADORES EXPLICARON ADEMAS, QUE LOS NOTI
CIEROS DE RADIO NO BRINDAN TODA LA INFORMACIG, PORQUE NO SE QUIE
REN COMPROMETER. 59 DE ELLOS MANIFESTARON QUE LA INFORMACION RE
CIBIDA EN LOS NOTICIEROS DE RADIO ES POCO CONCISA: 23 MAS CONSL
DERARON QUE LA INFORMACION DIFUNDIDA EN LOS HOTICIEROS DE RADIO
ES GOBIERNISTA.

II§ ENcUCSTADOS CREEW QUE RECIBEN LA INFORMACION
QUE SE PUME, DEEIDO A QUE EN MEXICO HO EXISTE PLENA LIBERTAD DE

EXPRESIGN ¥ 53 ENTREVISTADOS. AFIRMARON QUE LOS NITICIERODS QUE
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SE TRANSMITEN NO SON VERACES.

REFERENTE AL INTERES POR ESCUCHAR LA INFORMACIGN
LA HOTA HACIONAL ALCANZG 71.74 POR CIENTO DE LA DENMANDA DE LOS
ENTREVISTADOS:; EL ACOMTECER LOCAL LOGRO EL 69,24 poRr CIENTO: LOS
SUCESDS IMTERNACIONALES INTERESARON AL 62,79 POR CIENTO DE MUES
TROS ENCUESTADOS: LOS DEPORTES. AL 45.06 POR CIENTO: LAS POLICIA
CAS A UN 36.44 POR CIENTO Y FINALMENTE OTRAS ALCANZARON UN 2.45

POR CIENTO.

TAMBIEN SE DETECTG IMCLINACION POR LA INFORMAGIGH
FINANCIERA, 7 PERSONAS EN TOTAL; DEL TIPO ARTISTICA ¥ CULTURAL..
2] M&AS: POR LOS CONSEJOS SE INCLIMARON DOS Y POR LA INFORMACION

POLITICA APENAS UNA, (YER GRAFICA TRES),

LA POSIBLE INFLUENCIA DE LOS NOTICIEROS DE RADIO
TRANGMITIDOS EN GUADALAJARA, SOBRE LA VIDA DE LOS TAPATIOS, QUE
DA DE MANIFIESTO, SEGUN SUS RESPUESTAS CON LAS SIGUIENTES CIFRAS:
EL S4.H5 pox CIENTO ASEGURG QUE LOS NOTICIERGS DE RADIO IHFLUYEN
REGULARMEKTE EN SU MODO DE ViDA: EL 32,20 POR CIENTO. NEGOG QUE
L0 HICIERA: EL 16,00 Acer¥d aue TaL vEz un poco Y Er 15.74 por

CIENTO.DIJO QUE INFLUTAN MucHO EN SU vibA. (VER GRAFICA CUATRO),

PanA PODER OBTENER ESTOS DATOS. SE TUVO QUE RECO

"

PILAR TODAS LAS EXPLICACIONES DE LC QUE FUERA DIFERENTE A “NADA”
EN ESTA RECABACIGN 65 VECES SE REPITIG QUE LOS NOTICIEROS ORIEN

TAN; 57 VECES, QUE MUCHOS DEPENDEN DE LO QUE EN ELLOS SE DICE,
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28 MAS, RECONOCIERCN QUE LES PERMITE ESTAR PREVENIDOS: 12, ACEP
TARON QUE A TRAVES DE ELLOS SE CONDCE SOBRE L0 QUE AFECTA A LA
COMURIDAD OUE AL FIM DC CUENTAS ATANE A TODOS Y FINALMENTE 5. -

COINCIDIERON EN SEfALAR QUE LA RADIO ES PERJUDICIAL,

EL 70,84 por CIENTO, AFIRMO QUE GYEN NOTICIEROS
DE RADIO PARA ESTAR [NFORMADOS: 10,84 POR CIENTO PORQUE TIENE -
SINTONIZADA LA ESTACIGN DOWDE LOS TRANSMITEN: U POR CIENTO PARA
TENER GUE PLATICAR: 3,35 POR CIENTO PARA ORIENTAR SU OPINIGH:
1.42 POR CIENTO PARA ADGUIRIR CULTURA ¥ 8,26 pOR CIENTO. TODAS
LAS ANTERIORES.

",

A LA PREGUNTA ",EL HOTICIERO QUE ESCUCHA ES DIFE
RENTE A OTR0OS37”, EL 64,52 POR CIENTO, AFIRMO QUE NO Y EN CONTRA
PARTE, EL 30,13 POR CIENTO DI1JO QUE Si; LA DIFERENCIA FUE EL -

COHTENIDO DE LOS MISMOS.

45 AFIRMARON QUE UNOS NOTICIEROS HABLAN E INFOR-
KAN SOBRE UN HECHO Y OTROS, LO HACEN SOBRE DIFERENTES TOPI1COS:
19 COMSIDERARGM QUE EL NOTICIERD QUE SINTOMIZAMN ES DIFERENTE.
POROUE ES OBJETIVO Y FINALMENTE B, LO CONSIDERARON AS{, POR BRE
VES ¥ COHC1S0S.

POR GLTINO, A LA PREGUNTA "/ LOS NOTICIEROS QUE
CASI NO ESCUCHA SON DIFERENTES EnTRE $177, EL 70.6 pOR CiENTO.
CONTESTO QUE no. Y £L 30.06 por CIENTO, DIJO LO CONTRARIO, Aguf

NOSOTROS REFLEXIONAMOS: ¢COMO SABEN SI SE PARECEN ENTRC S, SI



NO LOS ESCUCHAN?,

AUNQUE LA PREGUNTA ERA, $1 LOS NOTICIEROS QUE CA
S1 NO ESCUCHABAN ERAN DIFERENTES ENTRE S${, 219 PERSONAS CONTES-
TAROM QUE TODOS DICEN LO MISMO: 7 CONSIDERARON QUE SON DIFEREN-
TES POR SER AMARILLISTAS: 3 MAS, PORAVE BASICAMENTE SON REFRI -
TOS DE PERIGDICOS O TELEVISION Y 2, ASEGURARON QUE LOS NOTICIE-
ROS QUE CASI NO ESCUCHABAN, SE GUIADAN POR BOLETINES DEL GOBIER

NO.

CoNCLUSTONES DE LA _THRVESTIGACION

1.- EL RADIOESCUCHA NO ESTA TOTALMENTE SATISFE-
CHO CON LA INFORMACIGM QUE RECIBE EN LOS NOTICIEROS, NO PORQUE
ESTOS DEBIERAN SER MAS LARGOS., SINOC PROBAELEMENTE A CAUSA DE
QUE LA GENTE SIENTE QUE FALTA INFORMACION QUE. EFIDENTEMENTE.RE

CIZE PCR OTROS CONDUCTOS.,

2.- EL TAPATIO SIENTE GUE LOS NOTICIEROS RABIO
FON1COS SE PARECEN MUCHO ENTRE S{: FALTA UNA IDEMTIDAD PROPIA
DISTINTIVA, QUE PERMITA SACUDIR ESA IMAGEN DE ACARTGNAMIENTO Y

UNIFORMIDAD QUE HOY TIEHEN,

3.- No EXISTE MUCHA COMCIENCIA DE LA INFLUENCIA
QUE LOS NOTICIEROS RADIOFOMNICOS TIEMEN EN SUS VIDAS, YA QUE LA
AITAD DE LOS ENCUESTADORES CONF({RIZRON POCA O NADA DE INFLUERN-

ClA,
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It,- 7 pe capa 10 TAPATIOS TSCUCHAN RADIO SOLO PA
RA ESTAR INFORMADOS, PERO, S1 EL 50 POR CIENTO NO COMFIERE IN -
FLUENCTA DE LOS MOTICIEROS EN SUS VIDAS, ENTONCES &PARA QUE SE
REQUIGRE ESTAR IHFORMADO?. ES DECIR, /QUE SE HACE CON LA INFOR-

MACIGN RECIBIDA?.

5.~ 17 ve capa 20 TAPATIOS ESCUCHAN MUY FRECUEN-

TEMENTE NOTICIEROS BE RADIO (3 DIAS O MAS A LA SEMANA).



CCHCLUSIONES - CAPITLLARES:

CAPITILO ,

RUNOUE EXISTEN VARIOS ENFOGUES PARA DAR APLICACION AL -~
TERMIND " INFORMACION”, CONSITERARLA PARA NOMINAR UN PROCESO LE ENViO DE
MENSAJES CON EL FIN DE ENTERAR SIMPLEMENTE, PARECE SER LO MAS PRACTICO.
PARA DIFERENCIARLO E INTEGRARLO COW EL PROCESQ CCHUNICATIVO,

CPITH0 1T

LA exPacsIGN “La RApI0” DEBIA DESIGNAR TOLO UN SISTEMA
HE COMUNICACION GUE AEREVIA LOS TERMINOS “RADIOFONIA” O “RADIODIFUSIGN”
¥, POR TANTO, MO SIGHIFICA Lo MIsvo que “EL Rap1o”. eUE DESIGNA, A SU
£2, EL APAZATO RADIORECEPTOR,

CAPITILO TH

LA BDIO ES ALTAMENTE EMOTIVA Y DESARROLLA LA IMAGINA-

" CICN DEL RECEPTOR. CCMO PARTE ESENCIAL LE SU FUNCIONAAIENTO.

LA RABIO IRFGOMATIVA EN GUADALAJARA NACE CCMO PIONERA
DE LA RADIODIFUSIGN V. HASTA LA FECHA, OCUPA UM LUGAR 1MPCRTANTE EN LOS
CONTENIDOS DIRARIOS DE LA MAYORFA DE LAS ESTACICMES LCCALES,

EXISTE UNA GRAN COMPETENCIA EHTRE LOS NOTICIEROS RADIQ
FGHICUS LOCALES POR PRESENTAZ LOS CONTENIDOS MAS COFPLETOS Y OPCRTUNOS,
LO CUT AUCURA A ESTE GCIHERO UN FUTURO CON GRAN PRESENCIA EM LOS FORMATOS
LE LAS ESTACIGNZS,
(APITRD IV

LA HOTICIA ES LA HATERIA PRINEA ¥ U ELENENTO ESENCIAL
PARA LA EXISTENCIA DI LA RADIO INFORMATIVA, MO ASI LOS CCMENTARIOS O FR
TORIALES GUE 50N 1Y UTILES £ INTERESANTES, PERO GUE PERIENECEN A LOS GE
NEROS DE 0P INIGM, N0 BECESARIOS PARA HACER RADIO INFORMATIVA.

NOTISISTERA £S EL NOTICIERO QUE TIENE LA MAXIMA PREFE-~
RENCIA DE LOS RADICESCUCHAS TAPATIOS, LO QUE NO SIGNIFICA QUE SE PUEDA
AFIRMAR O KZGAR QUE ES EL QUE MEJOR CUMPLE CON LA LABCR INFORMATIVA RADIO
FONICA,
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- ENCUESTA TIPO

NOTA “MPQOTANTE:este cuec=tionarinm forma parte de una jnveetigacidn
impartante, o~r lo oue le suplicamos sea io mis nonesto gue pueda

al constes rada una de las prequntas,Si aln despues de désto tiene
alouna ohjecion oara colahorar, suplicamos rearsse este cuestionario
ain haberlo contestadoide anteman~ anradecemos wu valios» partiri-.
naridn,

L /d~t»almente «ue ingre~os familiares aecierden a:{maraue ceon una
':l'lj")
de monng de 150 mil =pege

_Xrhe 1S0 a 450 mii pean~
de ‘50 mil en adelante

2. E0a0_ B3 s sexo ~Ter-erire

3./ sEscucha usted radio ?

__3 o mis dias a la semana )(uz dfas o menos

4,=¢tEacucha usted noticieros de radio?

Sjemore
T Tcasi Siammra
*igunav vecss
Nunca

S.~En una escala del L al 5, en nrden de impnrtancia v temando en
quenta nue al ! es el miz impo-tante, {clial da estos noticierns

radlofonicos le gusta escuchar?

_X Notisistemas
_'En Resumen
Nntioir

" "Sedal 90 an los deporres
T _fmpactos del 5B

Notas policiacas de la W
"_Lo que la gente ruiere sahe-
“TTntroafesnecitique):

§,-iCras uzted ~ue los noticieros gue escucha le brindan toda la in-
formacidn nue necesita sabar?(¥arque con ura cruz)!

topA (8 8 7 6 5 4 3 2 1 0  HADA

7.-Fn el noticiero da rsdic que oye, a usted la intsresa mis escuchar
la infarmacid-:le~nimere del 1 al 5, consjiderardo que 2l ! a5 &l
mis Lmportante en lLa escilal.

Local
Nacirnal
"3 tnternacional
< Drportiva
Policiaca
T otrastesperifigue): e -

8.=¥1 noticlero que usted escucha ea! —_—



9,-De . acuerdo con 13 pbrecunta anterjor, Joree usted nue e] noticiero
nya pscucha es smnd-rial en el manejo de la infrrmacidn?

_ Mny jmparceial E/lmnarcial ___Requ!ar . Porn Imparrial _Nada

m"’;‘i;:;;;):: o ensthh & /f‘clbcf A e

11,=¢Cree nsted gue }o® noticieros de radio inflnyen en el mordn de
vida de los tapatins?

_ Murhn _ _Requilar _ _Poco h><N~da

17,-8" a la orrgunta anterior usted cnntestd algo diferente a “nada"
*nndria explizarnos come?

N corvlcorfe ohra coas

11, - Usted oye un noticiero para:

Tener de gue platicar
:)ZPara estar informado
T 'Para orientar su opinidn
Paro adouirjr cu)tura
Porque al tenar sintonizada una estacidn, trangmiten 'a- prticias
T i'odas las antetiores
“0Otras razoneslespecifiquel: .

14,- *demis dn escuchar hoticieros de radjo para estar infnrmado,usted:
Xren perjddicos
Ler reovistas
~ vé noticieros de televisidn
—_Prequnta a otras personas
“"“Todas 1as anteriores
. _Ningwna de 12s anteriores

15.=7C1 naticiero aue usted escurha es diferente a otrns?

si _ _ No_ X _

16,-51 su resnvests anterior fue afirmativa,’podrfia decir on gué?
At

17,-7Los noticreros ave casi no escucha s=n pareridos entre si 27

s X No__

19,-8¢ c-n*tersté "si*, ‘podria decirnnsg on aué ?

Frrque  abhn of “dndos  |om RO~
e~ = RS qubg‘qh a ~usstret
(::fJL;><!1<fbc:i/ jﬁ (3§xzzi/c5;rf1:3('1:;£:) o {:112!53?23 s
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