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INTRODUCCION

Los sistemas de signos grificos -~
sirven de gufa visual a'cua]qﬁier tipo-
de persona, ya que constitdyen uno de -
los elementos mas domi'antes en. e1_ne-—,.'
dio ambiente. '

ncomprensi



- Para’ e1 buen desarrol1o ¥ aplica--
cién de.un vocabuiar1o estab1ecido, a5
atil el ‘uso de'una‘retfcu1afconstante T

como
par

'-ma de comunicacion que fac111te ‘a 165 435"‘“

”usuarios T1a 1ocalizac16n de sus 1nsta1a
ciones.-




| LOS REYES



A) SITUACION

GEOGRAHCA

La ciudad de Los Reyes se encuen

tra a 1280 m, sobre el nivel del mar,
ocupa un drea de 723.65 km.

2

Yy

Ub1cado en e] estado de ‘Michoa-- -
cdn cercana a 105 11mites con e1 estado

de’ Ja1isco.‘ ‘S fuente pr1ncipa1 de 1n-

gresos es la’ agricu]tura.

Comprende gran parte de sierra,-
de donde se exportan sus maderas, su -~
clima es templado y en verano es calure

sSO.




‘La ciudad de Los Reyes a lo le--
jos se ve rodeada por montaﬁas de color
esmera1da, (por 10 que se le 1lama el -
va1]e esmera1da) )

gEs atravesada por dos rios, uno-

de e]]ns, ‘81:rfoilos Reyes. divide por-
la mitgd a 1; ciudad, y el rio Agua - -

Blanca pasa por uno de sus extremos.

También cuenta con dos
de azlicar de cahna,

ingenips-
los cuales se encuen
tran ubicados en extremos opuestos de -
la ciudad, Uno de ellos se l1lama .Santa
Clara y el otro San Sebastidn.




B) ANTECEDENTES

HISTORICOS

Los Reyes se cred por peticion -
de Fray Francisco de Aboitiz, formulé -
el proyecto de fundacidn Don Antonio Es
pinpo de Figueroa, juez de la congrega-=-
cidn y corregidor, manddndolo &8 Don - -
Luis de Velazco, virrey de la Nueva Es-
paiia el 12 de mayo de 1594, a partir --
del 25 de mayo de 1594,.se proced16 a -
trazar el pueb]o.'~
de Indias, se deb{

sa de la comunidad _ . \ .
y manzanas, tambien se- Seﬁalaba la ‘en--

aguas y monte. i 3‘5;

alas’ 1eyes,{i'; L



Finalmente sé promovid entre los
habitantes la. e1ecc16n de dos alcaldes~-
y dos regidoyes nativos que durar1an un

:'téjdrdghTFr nciscana {mpuso a la
poblacién el nombre de LOS SANTOS REYES
o LOS TRES REYES, ya que en los prime--
ros afios asf se le 1lamaba, con los dos
nombres,

lLos Reyes, por su
cconbmica y demogrifica, se convirtié -
en el afio de 1873 en el principal cen--
tro urbano del valle y alrededor de la-
meseta tarasca.

importancia --
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C) IMPORTANCIA

La mayor parte'de'sus calles seo-~
encuentran pavimentadas hay infinidad -
de tiendas, dos mercados, hoteles, res-
taurantes, una plaza enorme, farmacias,
oficinas municipales, el templo princi-
pal es-de estilo churrigeresco, y ade--
mds hay siete templos de contruccidn --
mids reciente,

11




nﬁmero de

-caﬁa"dﬁé“abé
azﬁcareros. tamb1§ ‘
aguacate, que- se exporta al extranjero-
y distribuye por toda la repﬁbTica.

a’ produccidn de-

Su pnh1ac16n gs en su mayorfa me'

habitan:

12



D) ECONOMIA

La poblacidn de Los Reyes tiene-
su fuente de ingresos econdmftos:basa-—
dos en la agricuItura. ya que su situa—
cidn geugr&fica es:. s' ] ) '
Tla produccidn de: caTa,
y al tipo de tierra, que es muy fertil-
para este tipo de recurso alimenticio.

La cjudad se encuentra rodeada -
per cafiaverales, que son las fuentes de
produccidén para los dos ingenies, que =~
son abastecidos durante la zafra que du
ra desde el mes de diciembre hasta el -
mes de Junio.

13



E1 Ingenia Santa C]ara se 1ocalf
za a la. entrada de Los Reyes, ‘11egando-
por la carretera Zamora Los Reyes. EI1-
Ingenio San Sehast15n se encuentra en -
1inea recta.”pero ‘a1l final de 1a ciudad.

n-1as partes més ---~
frias y mont'ios , yaique es el clima-
tdeal para: este pro&ut ;e1 cual es in
mejorab1e, ya que tiene una ca]idad de-
primera, por lo cual es exportada al ex
tranfero ademds de enviarlo a otras par
tes de 1a rep@blica.

cua1 se encuentr

También el comercio representé -
otro de Tos recursos econdmicos de gran
importancia para Ta economfa de la ciu-

dad, donde mis se realiza esta activi--
dad es en el mercado 18 de marzo ya que

es £1 lugar donde se reunen la mayorfa-
de los comerciantes para ofrecer sus --
productos. :

14




Il EL MERCADO
18 DE MARZO

15



A) ANTECEDENTES HISTORICOS

En sus inicios el mercadeo se ha Como la pob1ac16n_fué*crg§19ndo—

cfa s6lo los domingos en la plaza muni- r&pidamente, pronto se. tuvo:1a necesi--.

cipal, formando una linea recta que 1le dad de que se construyera un mercado,,

faba hasta el curato del templo. donde 1a gente pudiera ir a ahastecersef
de lo necesario para su a]imenta;iﬁn. -

con un lugar ya establecido permanente-
mente sin tener que esperar hasta el do

mingo.




La'ﬁd
a la primera

ra vez al. mercﬁd“
f&ci]mente. 1a diferenci

pintura nueva.-1r~

17




El mercad& se;lbcaliza en toda -
una cuadra, quedandb'énfrente al templo.
a mano derecha 1a ‘calle Allente Hcrte,-

A mano 1zquierda 1a cal]e 5 de Mayo y -
:por Ta parte de atrds la calle 2 de - -
abril, quedando la nueva ampliacidn - -
exactamente encima del rio los Reyes.




B) IMPORTANCIA

La ciudad actualmente cuenta con
dos wercados, el mercadn IB:fe Marzo =
tiene mayor 1mportancia. ya’que es e] 1
mds grande, mejor surtido ¥ se encuan--_l

tra en el centro de 1a ciudnd Por 10-:;',

cual la mayor parte de la gunte acude a
hacer sus compras en este morcado.




Otros de ]os aspectos que 10 ha?
cen ser e1 m&s concurrido de 1a'c1udad;

para e1~meﬁqddﬁx

20



C) ORGANIZACION

E1 mercadoe se encuentra organiza
do por medio de uniones y cada una tie-’
ne su propio representante, lo cual re-’
gula los precios, y la limpieza del mer
cado, para dar mejor.servicio a"la - -
clientela. e e

Los puestos son propiedad de los
Jocatarios y tienen que pagar una cuota
mensual al municipio.

21



Todos los puestos

: ;alfzados en
las ori]las, NS

Toda ]a construccién antigua es-
de concreto tanto la’ parte central como
las ori]las. su parte central cuenta --
con una altura de 6 m. '

22



La parte central de la nueva - -
construccion es de l1dmina d2 asbesto y-
fibra de vidrio, y tiene una altura de-
7 w. 1o cual permite una mejor ilumina-
cidn.

Los techos centrales de ambas --"
construcciones son de dos ajuas, ' lo --
cual permite que enitjempo_de:110vias 52
;ne.se mine la

no se encharque.el agua:
construccidn,

mercado'se-encuentra una -..
los.pasillos,” ya-

23



D) CLASIFICACION DE LOS COMERCIOS

COMERCIOS VIEJO NUEVD

a) Frutas, verduraé y

cereales _ 6 18 TR
b) Carnicerfas . - . 14 16
c) Flores -~ = " - 2
d) Abarrotes . 4 2
e) Cremerfésf 4 2
f) Sanitarios - 1
g) Plasticos - 3 -
h) Puestos de comida - 24
i) Du]ceriés_ﬂ. o o - 4
i) Estahqq1iios s 5 4
k) Ropa 1 8
1} Zapatos = 3 15

24



con_EhC'msj L

Paleterfas
PinturaS'”'
Estdmbres
Boneterias ..
Potlerfas.
Rosticer1as,'
Artesanias
D1scos
Ferreter1a

Joyer1a_
Pan S
Cereale T
Explanada :'

VIEJO NUEVO

2

- 1

2
- 1
4 -
2 -
varios

NN WO =
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E) PUBLICO DEL MERCADO

Las personas-que asisten al mer-
cado son. generalmente Ias amas de casa-
0 pequeiios cumercfantes que 'se surten -
para vender en. sus pueb1os .0 ranchos ve
cinos de la ciudad

Las c1ases socia1ES que asisten-
al mercado son de ‘todo tipe ya gque es -
de uso popular.




FALAB L v et e e s s

La competencia existente es sufi

ciente por lo que fue necesario que los
locatarios se organizaran para dar los-
mismos precios en todo el mercado y no-
¢rear un desequilibrio en las ventas, -

para'qhe_dnos_yendigran mds y otros me-
nos. Por tal razén:se contempld esta -
posibitidad y los locatarios decidiaron
que todos sostuvieran Tos mismos pre- -
cios para que asT 1a gente compre donde
se le- antojase sin tener que pagar de -
m&s o de menos.

27



I ELEMENTOS
DE DISENO
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A) TIPOGRAFIA

u STOP OHID'S MOST
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Su'funciﬁn]es comunicar o infor-
mar, y son los elementos de toda comuni
cacién grdfica mds estrechamente 1iga--
dos con los rasgos generales del disefio.

i’ig:... i g’ '-qu-. chd




En: la actualidad hay mi1es de va;

riantes de}tipogr f1a *esta ahundanc1a

sario eleg1r
1o~ que se esta

compatibie con 105 51mbo]os ¥y entornns
como un comp]emento ' T

e u‘al- ¥ ![‘/mn'pqufuvwlya R
“deleleccisn para |- ‘
tanto para- reaH-—-;-E
“disefio es® nece“

ﬂaG’C.Ebé'.‘?("JUJJ\mJIWOPQE’SSZI'U'lU A

..rJ‘JJ BCEFTGITY THH Tuf/./l 0.7’.1’&?.9’3”{'! FHBUGY

- rl‘tr/r/)//.‘ﬁnnﬂﬁguﬁtuurrJJ‘

1a tjpograf1a adecuada a':f
jciéhdo. “por lo: tanto,-.:
en - este caso paré realizar sena]am1en--f,_
tos, es- necesarin e]egir 1etras faci]esf.'"
de leer, ‘1a 1etra ‘debe ser legibley <=

gc‘;z»a‘:r}, Hay, A,emmoa'@wmvuwgf.

_‘hhfjI"J“m“.r'l"“.um"r‘

. ABCDEFORITELMNOPQRSTUVWXYZL
- abedefghilkimnopgratuvwryz

ABCDEFGHIJKLMIOPQRSTUVWXYZ&
abedefghijklmnopgrstuvwxyz

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZE
abedelghijklmnopqgrstuvwxyz

ABCOEFGHUKLMNOPQRSTUVWRYZ &
abcdefehkimnoparstuvwayz

ABCDEFGHIJKIMNOPORSTUVWYYZE

ABCDEFGHIIKLMNOPQRITUVWXY Z&

AGCDEFGHIJKIMNOP QR
STUVWXYZ&

30



La letra bianch‘éﬁbfé fondd,obﬁ{

curo, requiere un mayor espacio entre -
letra y letra, en comparacién:con_la le.

tra negra sobre fonde blanco.

La distancia_ entre 1as letras de
be aumentar para conservar;lailegibili-
dad, a grandes-distancias,~el ‘espazio --

entre las letras debe -ser apreciada 6p-
ticamente, méj0r pﬁé,uha_s3pap¢ci6n me-
cinica, el uso de letras ascendentes y-
descendentes ayuda a la legibilidad.

18 pts.

24 pts,

A6 pts,

48 pts,




B) COLOR

“?:"iﬁ-?_ﬂ;‘f,:t&é N
i et

Toda aparienc1a v1sual GS produ-'

cida por el color y la c1ar1dad “la 11u.-]_
minacisén y el sombreado es el.factor -

mias 1mportante para crear 1as formas -

tridimensionales. las formas. se. hacen: =
visibles s6lo por medio de las diferen- - - .

cias de color ¥ la claridad que existe-'

entre tinta y el papel.
Por 1o tanto el color resulta de

un fendmeno que tjene un efecto tanto -
psicoldgico come fisioldgico.

= A |
SHPY
A\ e MO

32




LAS

1)

’ATRACCION VISUAL :
: atracciﬁn visua] cuando es c]aramen

FUNCIQGHES" QUE TIENE EL COLUR.__";

n obJeto t1ene-

te visible, cuandq exija a la reti-
na y cuando tiene alguna novedad.

2) ATCHCION ACTIVA:

Cuando inconcientemente se diri-
ge el interés a determinado objeto. EI
color es el primer indicador de la ubi-

33

cacién del sefialamiento, haciéndolo més
fdcil de reconaocer.



3) ATENCION PASIVA:

é%dﬂdﬂétrae porque-

'_-?CUandd:pr je to _
ijﬁéfpara 11amar la

impacta. ‘€1 color
ateneign,. 7 7

La atencién puede ser atraida ha
ciendo uso de contrastes, utilizando co
lores complementarios o de diferente --
brillantez o intensidad.

Para una buena legibilidad del -
simbolo, es necesario que el simbolo y-
su fondo dependan del color para la fa-
cilidad y rapidez de percibirlo.




La 1egibi]1dad puede ser afecta-
da par relaciones de co1or. Tuz, espa--

cio 1nterno de]”dibujo y 5ngu1ns de vi-
sign." .} . :

E1'co16f'puedé ser sugestivo, --
puede tener relaciones can el simbolo y
objetiva, ya que pucde sugerir calor, -
frio, equilibrio, peso, categoria, etc.

4) VISIBILIDAD

Un color puede verse diferente -
al cambiar el fonda. E} color cambia -
dimensiones por ejemplo: E1 rojo y ama
rilio, parecen ser mis largos que el --
srea y pueden aparentar volumen. .



COMBINACION DE COLDRES CON MAS VISIBIL]
DAD, DE HAYOR'A HENOR. o

.Négro’;oht
Verde = !
'‘Rajo
Azul.
'—B1anco
Negro
' AmariTll ‘
‘Blanco ;PFf”
Blanco' " Verde -
Blanceo sobre:flegro.-

Rojo “ Amarillo
Verde o Rojo
Hegro " Rojo

arnatillo

amaritlo naranja . . . amarillo verdoso
naranja . . verde

rojo naranja . . azul verde

rofo . . azul
rojo violdceo . . . azul vicldceo

viclela

36



C) FORMA

Estructura caracteristica de un-

cuerpo con unidad de elementos
lacionados que le identifiquen.

interre-

37

La caracteristica principal de -
1os objetos que son captados por la vis
ta, son los aspectos exteriores de las
cosas, lo mds importante son los contopr
nos de las masas.




Por lo tanto, las formas deben -
de ser tan sencillas como el medico am--
biente se 1o permite, para gque sea mis
fdcil de captar o de percibir.

Las formas, seqlin su organiza---
cién se clasifican en:

a) Reguiares: Se ve un princi---

pio de organizacién., estables y simétri
cas.

38



Dentro de estas. se encuentran. --
las formas bdsicas, ‘las cuales son:-.

- EI Cuadrado;:Objgté §ih§613cofque_da
la sensaci6n de cerrado, sala .de es--
tar o émbito,hab1féCTdnaT{fsﬁgiere un
suelo firme, techo, paredes, cabijo,-

etc.

- E1 Tridngulo; En angulos rectos, da -
la sensacién de una habitaci6n, posee
algo inquietante; su ruptura angulada
evoca el confortante claustro, segu--
ro.

39



El Ciréulo: Movimiento perfecto, di--

impone formas mis

inestable,

namico,

md s humanas.

suaves,

Establecen una relacién en--
tre simbolo, letras y flechas, se
consibe 1a flecha como colocada den--

-
.

Flechas

indican --

tro de un médulo cuadrado,

direccitén,

40



- Cruz: €] ﬁuﬁto:de-fntéfsecciﬁn de -
ambas 1fneas como:una descripcidn.

b) Irregulares: Son las que -- . C y -
tienene partes desiguales y no tienen- . N A
A NI RS  r.
relacidén entre si.

Siomns for SaFery




D) IMAGEN

La utilizacifn que se ha hecho -
de las 1magenés, se ha convertido en un
punto activo dentro del proceso econémi
ce del mundo, como ejemplo esti la cing
matografia, prensa, revistas, publici--
dad, etc.

NIVELES DE LA IMAGEN
—REPRESENTACIONAL

Es aquel-
que vemos y reconocemos de la experien-
cia, es aquella que se aproxima m&s a -
la versidn real.

Esta a su vez se divide en:




FOTOGRAFIA |
Es el primer me-

dio de reproduccidn de la realidad vi--
sual que depende de lo técnico, su capa
cidad culmina en el cine que reproduce-
1a realidad con mayor exactitud y des--
pués la televisién..

43
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ILUSTRACION oA

Puede acercarse \ .
al mismo fin refiriéndose a 1a atencidn ‘
del artista haciendo que se parezca lo- \ A I < 1
) . “*—.‘ ._._-/.‘ aLrof

mejor posible a lo real.




—ABSTRACCION
"ESTILIZACION

La cantidad de
detalles usados en los dibujos, debken -
reducirse al minimo prdcticoe para la --
creaci6n de simbolos nitidos y directos.

Es importante, ya que los simbq-

daos. Los detalles 1nnecesarins pueden—"
reducir la 1eg1b111dad fh"a- : Bl

Desde el punto de v sta-legibi]i
dad y facil reconocim1ento es recomenda
ble una coherencia genera1 eniTa presen
tacidén de diagramas, estilo dé'1etras,-'
flechas, tamaﬁos,'colores 1]um1nac16n,
férmula convenida de tamajp. distancta.

45

los son utilizados en ambientes ajetrea_



—SIMBOLICO:-:SIMBOLO!
e ———— - - . . . Un 51["-
bolo es una 1magen grdfica que tiene --
significados convencionales, pueden ser
religiosos, elementos de atraccibn co--
* mercial, a través de marcas o identida—
des curporativné.=seﬂa1gmjentos,.]ugotl-
pos;_colores, en todos.losicasos-ei~en-

e a4 S m—— ey

tendimiento percibe su significado.

Lo mis importante en un simboio-
es,la sencillez, aunque con frecuencia-
se materijalizan jdeas muy complejas j -
condensan una considerable cantidad de -
informacidn.

OUSHARK DY

atencidn, si se presenta a interpreta--
ciones errdneas, si se olvida féciimen-
te 0 si resulta imposible que se asocie
con la institucidn a la que representa,
habrd fracasado.

46




Hay otros tipos dé‘STmbo]ds} qui
24 no muy e]egantes. pero. si muy efica-
ces, comg’ 1a representacidn pict6r1ca -
que caracteriza a.la "fenales de trdfi-
co y como 1as 0 u‘gds o11mpicns -
que’ demuestran‘que'un buen diagrama pue
de comunicar”una idea completa.

- NCRO,

NORE)

60®
800@
®D0

47

2

- KEXO,

Para diseiar un simbolo, el me--
Jjor punto de partida es una relacidn de
imagenes‘visuales préximas al motivo --

que trata de simbolizarse. 5e hace una
l1ista de todas las cosas que tengan gue

ver con e]rmismq.'ha§ta_agotar las posi

bilidades, a continuacién se hace un.di.
bujo sencil1o alusivo a cada una.de - -

ellas y se trabaja sobre esa abundante-

informaciﬁn visua1 hasta ‘dar con una --
buena representaciﬁn s1mb611ca..”




SIGNO - S
: Los : signos tienen un sig

nificado particular. Y. 1ograr una expre
si6n de conceptos:exactos en; Su: cnntent
do. Pueden sefr cosas. dibujos. soni- -
* dos, nimeros o letras’ yicon:el .tiempo -
algunos alcanzan .una’ expresiﬁn univer--

sal, coma los nimeros ar§bigos por ejem

plo.

aBcoOeflghiak
Lrmornopgorst
UAOTOXY Z
12345‘67890
etles( )

Diferencia entre signo y simbo--
le: Un signo tiene un significado par-
ticular, tiene conceptos exactos y el -
sfmbolo tiene un significado convencio-
nal en todo el mundo.

a8



IV SISTEMA
DE SENALAMIENTOS
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A) SENAL

Las sefiales son tableros fijos -
en postes o estructuras, con simbolos,-
leyendas,

Elementos grdficos que tienen co
wo fin controlar el funcionamiento de -
un sitio o ejecutar alguna cosa.

A A A A ANA
AAALALS®

50
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B) SENALAMIENTO

Sistema de sefiales que trasmite-

una informacién su funcidn es informar- .
al usuario de la actividad can la que- AmSte_rdam tOUI'ISt and
cuenta y espacios en que habitan. Shopplng information

SUS VENTAJAS: -~

abrevﬁada.
“tipos ‘de per-

verso

fibg%fde'informa--

I
.




Los colores‘utj1izados! bgsados-'
en acuerdos convencionales a n1vel in--'
ternacional son Ios 519u1entes-"

- Roja = Prohibfbiﬁn Q_pe]igro;”
- Amarillo = Prevencién,

Es indispensable 1la ayuda que --
prestan las sefales e indicativos de di
reccidn, cuya comprensidn proporcione -
instrucciones funcionales, practicamen-
te accesibles a todo el mundo, al ins--
tante y de forma inequivoca,

52

- Azdl = Semalamiento de lugar y servi
cios, informacidn en dgeneral.

ND REBASE Balth Somstie,

No Passing  No Parking  Keep Right

"

Speed Bumps

MAXINA
Speed Limit

Stop

&

Traffic Clrde

==

Ferry Service Archeologlical

Rulns




. \ug k[l\l_L. .
Rl Dg.\. .
LT T

Apetbe EMO
[
Lo BT A0k

y o1 oaer Lokl
1 BEe)S e i

-  MANDATO: Son de tipo impera-
tivo y no permite ninguna disyuntiva, -
se coloca en un Tugar de decisidn indi-
cando la direccidn hacia donde se en- -
cuentra el lugar o.actividad senalada,-

camo circulacién en un s§lo sentido, ve

locidad mixima 401Km/ﬁ;iet;.

EXISTEN TRES: TIPOS DE. SENALAMIENTOS
SEGUH SU FUNCIONAHIENTO‘

- RESTRICTIVAS Se,co]oca en. -
el punto mismo- dond_'ex1ste ‘una. rastric‘
cidn o prohibici&n. comn no pasar. no -
estacionarse.'etc

- ADVERTENCIA Sé coloca antes
del riesgo que se sefiala, como peligro-
sa, alta tensién, etc.

Add

Lincoln
Newark

12
28

{ Nottingham 48 )
Leicester 63

Sutton C'tield

N8
Tamworth
A 4091

Wattgrd
y

A405

Rad'.en as

Scarborough
AB4

& Pickering
AYEY

York A G4 =P

St Albans

53



numero de-

cién, mayor‘éer
tre menor nﬁmer

En un diseﬁo grafico es“muy im--
portante tener una baja potencia]idad -
de interpretaciones.lV

xbresién de.

e

54
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C) RELACION
DE LOS
SENALAMIENTOS

- Utiles Para‘1‘.1dentif1cac16n'de 1asF~:
'diferentes”act1v{Qades del:mercadn

Ayuda. a. un.mejor fun 1onamiento den- .
tro del mercado e

55



D) CRITERIOS DE LEGIBILIDAD

56

PERCEPCION: Sensacién. interior-
que resulta de una impresiﬁn material -
hecha en nuestros sentidos"° RO :

Todos los elementos dechdamente
organizados, mediant
tivas constituyen
buena forma, optﬁ‘péf
je y ser percibid& por

pectador.

PERCIBIR: ‘Recib]
los sentidos las- espec

del objeto.

Reconocimiento,

‘mentos que hacen comprensibIe el. seﬂalai
miento ‘sin ayuda de 1a pa1abra u utro -

condiciunam1ento previo.

1S Ieyes composi
lable o~
mitir sd;lengua~
T 1ectur o es--

: mpresiones

e diversns e]e--{F

et o



o Para la ubfcacidn correcta hay -
que tener. en cuenta° STERITON B

- _Hejora,
'neafde,

pone la_difus1ﬁh-déffﬂ

Medids simbols
t12*

&

Datancia glectiva 0a viydn, A FY
no superor & 165 pwa (47 m)

Drtancia sfsgliva da masdn,
oy nfaror p 20 pas (B m)
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Para meaor func1onam1ento de los T
senalamlentos y gréf1cos se: debe verifi.
car que - no haya 1nterferenc1as visualef
tomando en cuenta.<‘“-" ‘ '

( \ ueden suQ-_'
) frlr por¢accfdentes nat ra]es. Y'fl
- La ma]a rcolocacién del?'graf‘ico. ‘l-
- jQue se: pierda entre los anuncfos que
'ya estén colgado'€ i :

Tamsho del smbaoia,
o puigadas |1.54 cwmf

T 4 5° B8* 7 a" L 107 11° 12°

| |
0 10

Distancia teal.
an v 130,48 em}

I
20

—
o—
—
L ol
—
a—

30 40 50 €0 70 80 80 100 110 120 130 140 150 1680
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Se estab1ecen normas para esco-f

®

No
Parking

% 66 cms.

59

ger los lugares adecuados dunde deben -
de colocarse 105 grﬁficos de acuerdo a-

_Jdréficos de-i 
Jdeben ir'sobre;_ .

simbolos, se ha fdﬁééf; omn base el m6-
dulo que ocupa un cartel” esténdar de 43



E) MEDIDAS - MATERIAL

60

Para el éxito de1'sistéma_hohvief'
ne un médulo en forma cuadrada, por las’

sigufentes ventajas: ..

- Permite  aprovechar-al miximo el espa
cio disponibie’para colocar. e picta
grama. ;..

- Permite:

chétiﬁ

] 'Sefaﬁéda'i
_mientqéiinterna;jppaﬂesi

a1tura_y:a,]a"

EV. material qu se elija debe tg
ner caracterfisticasicomo el que sea du-
rable, calidad, resistencia, que-no sea
muy pesado, considerando-los lugares de




LOS MATERIALES PARA EXTERIORES PUEDEN -~ ble superfigies ]'isaS'ynquor_me's-'
SER: S : IR . L Lo

: SETE ﬂs1 son: estructuras meta11cas. se pue
- ESHALTADO VITREU PL N_;A D ACER '_ﬂ'i;'}den c0nstru1r cun tirantes.,pernos y.
Ttractiy e :Ts1erra para meta1es, Y. se compIetan-
lwcon entrepaﬁos y paneles. : :

'ocacién. segiin
ueden fijarse

si se pintan o co1orean&es preferi-—




LOS MATERIALES PARA INTERIORES PUEDEN
SER:

para sefiales-

se puede trabajar directamente en su
superficie. SO
- POLIESTER: Es liviano y fécil de ==
cortar. Mo es muy durable, pero es-
mity bueno para expasiciones breves.

62
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TECNICAS DE REPRODUCCION:.

Serigraffa' ~-Se utiliza una maya de-
seda, se puede b1oquear ya sea con--

papel._crayo1a, b]oqueador, pantal]af c

de tiner,.gmu]siﬁn, etc,

Se puede imprimir en papel, tela, vi

drio, metal, pldsticos, madera, cor-
cho, etc. Es muy barato y se pueden
reproducir varias copias.

A mano: se pueden realizar en cual-

“quier material 'y de, cualquier “tamafio
Q_\sﬁlo que es mas lenta su; reproduc-'-'ﬁ
'cidn.l,' : '

En el caso de utilizar papel o'cértu
linas delgadas se puede usar offset? .
litograffa platina, o rotativa - -

para pliegos, etc.

63



V PROCESO
DE DISENO
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A) ASPECTOS SEMIOTICOS

Es 1a ciencia que estudia el sig
nificado da los signos Su_oﬁjetivo, es-
estudiar todos- 10*'§1stemas de signos -
que de forma espontanea 0. intencional -
nos dan mensaje5' Tes.

las relaciones:’
gréficos y los sujeto
51gnif1cado que tien

ue:denotan. el-
1fc1to.

Jbsfmbolo repre-

senta el mensaje? ente 1lega a --
caomprender el meh é:é1'sfmbo1u de
nota? ¢Puede ese sfmbolb ser ‘mal enten
dido por personas: de diversas cuIturas-

¢En qué medida

y edades?

65




2) SINTACTICA s é1 '.es.tlud'l;:l‘:-',

de las relacjones que tienen- Tos'sighiL
ficantes entre s7 y con -su propia escr1
tura formal. : :

Se divide en dos
- E1 estudio de los e]ement

que 1ntegran ‘su figura : : :
- El estudio de. Ta re]acién de un sig—
nificante con otro. como parte de un

sistema.
iqQué aspecto tiene el simbo1o?

LEn qué medida se relacionan sus partes
entre sT?7 ¢En qué medida se relaciona-
con otros simbolos? R :

_u%éﬁdfég

3) PRAG MAT'CA Estudia la reli:

ci6n que existe entre los significantes -
y los interpretes y por lo. tanto“é1“va—;

lor dominante es 1la expresiun de] signf
ficado. : '

Se divide en tres;g
- La pertinencia y.po

- La actitud del interprete
- E1l significado como consecuencia.'

"\m:.,f" R

=
NJ)IW;/"(,.,-_\ i
=Tﬁﬂ f i:;;i '
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B) BOCETO

Da una idea aproximada del dise-
Ao final, aunque carece de surdeta11e ¥
nitidez. : o :

Como. prmeb paso:se- ealiza un -
estudio de’ ]os elementos ‘asta ‘encon- -
trar la composicidn carrecta esto regu-
Iarmente se’ hace A I&piz y es e] pr1mer
boceto. : - v

Un boceto farma e rea]iza al -
elegir que tipo de’ 1mégené5 va a usar,-
d1bUJOS, fotograffas o combinaciﬁn de =
ambos, siva a ser a todo co1or, en - -
blanco y negro o una mezcla de simila--
res. . R

67




€1 Dummy; es maniquf. fiQﬂfﬁﬁEf;
falso, fingido. S

Es 1a presentapjﬁ
que se parace o mﬁéjb651b1e
do final. Contiene texto1
BOERE ¢ dibujos que se asemeja

un‘trabajo'.
al'tesulta
otograflas

Todo debe tener unidad:yzaseme-—7
jarse lo mis posible’ al producto f1na1
pero sigue siendo b'cet

Prototipo:,ﬁti :
se realiza un diéeﬁd, es’el. m&s perfec-
to ejemplar y modelo de algﬁn ejemp]ar—'
original, : S :
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C) RETICULA Y MATRIZ GEOMETRICA

- RETICULA: Toda figura que --

compone cada sefialamiento debe estar ba
sado en una reticula que sirva para ubj:

carlo con precisién en un Iugar deterini

nado, gracias a la practica de medidas-.
0 escalas predeterminadas, peronque‘alff
momento de ampliar o.reducir se puede -

realizar ficilmente, y que todos los --
elementos de un sistema tengan algo en-
camiin.

-alguna ‘en Ta mente del observador.
. ta- forma de- documentaciﬁn representa --

- MATRIZ GEOMETRICA:  Los pro--
yectos geométricos requieren de una - -
exactitud de expresidén. que no-deje duda

una descripciﬁn exacta, de.la cual se. -

: obtiene directamente -informacign prec1—“

sa, ‘incluyendo de l1a-que no se puede --
apreciar. para poder hacer el trazo de-
esa figura, con las mismas caracterfsti
cas a cualquier tamafo sin perder pro--
porcién ni detalle.

69
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D) POSITIVO Y NEGATIVO

@

&

Construye el contraste bidimen--
sfonal y sfmboliza 1o opuesto, oscuri--
dad (noche) y claridad (dfa) tan arrai-
gado en la nocién de la dualidad. Los-

contornos de ambos elementos adquiereny

una dureza.

Se realiza con Ta intencidn de -
verificar los diferentes efectos que --
causan, para saber cual tiene mds fuer-
za de expresitn y determinar la opcidn-
a seguir. C '

70



E) OR|G|NAL ' Manuscrito o 1mpresn que ‘sa’ da a-
' la 1mprenta para que con arreg]os a &la

se haga la: impresidn o reimpresién de -

una ohra.—pueden ser'. cua1quier escr1-

to, lémina. pintura 0- dihujo. que. se -- .

tiene a- 1a vista para sacar de ellos, -

las copias o impresos.

Hay originales de color, de 1§--
nea y de tono.

71




F) COLOR

Se rea1izan pruebas de co1or pa- o
ra saber cuales son co1ores estab]eci--'
dos, los mis rapresentativosfde 1a ima-"”'
gen que se desea..y 'l aspecto-de--“

color.

La oposicié _
y signo se cons1gue med
de colores complemeng

zamiento tonal.

Por lao tanto: es p
zar los colores mﬁs cont
que 1lamen la atenciﬁn. ) :
proceso normatizado. para : seﬁa]amien a
tos. Se percibe uolor antes:que Ta- for'
ma.,

72



V| PROPUESTA
DE DISENO
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PROPUESTA DE DISENO

- Para realizar las sefalizacio--
nes del mercado 18 de Marzb} se toma--
ron en cuenta todos Tos conceptos qQue
se trataron en‘la investTgacién, ade--
mas de las necesidades que habfa en es'

us sea de 45 X

11c0 porque tféne prdpiedades muy con-
_ veniente 'requerimientos de -
Cla co]ocacid +los sefalamientas tan
;ﬁo en exteriores como an interiores ta
1es como'"' R

74
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* Color inalterable.

* Resistenc1a aT medfo amhiente.
* Limpieza..

* Mantenimiento

% cuadros sencf- f
uadradoﬁfada o
roporciones oriV i

La”ret{cula‘e

_'uno para_mantener la
[ginaies en-elimoment




FERRETERIA
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COMIDA
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DULCES
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FRUTAS Y VERDURAS







POLLERIA
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SANITARIOS
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ARTESANIAS
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CREMERIA
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FLORERIA







K) ALFABETIZACION
GRAFICO VISUAL

g FERRETERIA

W @ comipa
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FRUTAS Y
VERDURAS

POLLERIA

[l e
B W A{SANITARIOS
b A

=

b
/ '
L.. ARTESANIAS

maCREMERIA
7Y\
}Q( FLORERIA
N A/

97



L) UBICACION DE SENALAMIENTOS (MAPA)

CALLE 5 DE MAYO

T ITTLFEL L]

CALLE ALLENDE SUR
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CALLE 6 DEMAYO . -

HEEENE
L 1 |

o




. cauesorwaro

s

I
ok
ks

O O Y L I

CALLE ALLENDE SUR

CARNE
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- CALLE 5 DE MAYO

HITH

N A

CALLE ALLENDE SUR

COMIDA

101



- CALLE 5 DE MAYO

T

B NN

[ LT 1T
1 |

T T ]

. cALL_E ALLENDE SUR

DULCES
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' CALLE 5 DE MAYO

jll III
III IIIIHI
I

| [T THi]

CALLE ALLENDE SUR

FRUTAS Y VERDURAS
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~° CALLESDEMAYO

o 0|

CALLE ALLENDE SUR
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- "CALLE 5 DE MAYO

1 ]

CALLE ALLENDE SUR r. o
SANITARIOS I
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CALLE 5 DE MAYO -

Bl

T T I0

CALLE ALLENDE SUR

\

)

}
/
ARTESANIAS L
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CALLE 5 DE MAYO ~

= i

LT g
"5

CALLE ALLENDE SUR

CREMERIA G
.
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CALLE 5 DE MAYO -

I

[T T 11}

CALLE ALLENDE SUR

FLORERIA
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CONCLUSION

La finalidad de los Gr&ficos en al -

Mercado 18 de Marzo de los Reyes Michoacané--
es que sirvan de gufas visuales a las perso-
-nas para tener un rdpido acceso en los di -
~-farentes departamentos del Mércédﬁ; ya qué¥
los gr&ficos constituyen qn:factbf{dé suma -
jmportancia dentro de la'orgahizaciﬁn del -
estableciniento. L _
Los Gf&fi;os se diseﬁardﬁ como un proyecto -
integral de un sistema grdfico que serd muy-
iti]l para 1a localizaci6n de las diferentes-
instalaciones del Mercado.
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