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Infroduccion

Con el presente trahajo se preten
de redisefiar vy elaborar, un. ma- .
nual de identidad corporativa ps-r

ra el mejor usa de la imagen del_-?

canal 3 de television de la Cd. L

de Culiacan. Sinaloa,_cubriendo

en lo posible sus necesidades 1n-

mediatas y 1ogrando a través de o  f
ella una identificacion agradableﬁf”f"'
rdpida y efectiva de 1a seﬁal te-_3ff'

levisiva entre el tele- audiborio

de dicha ciudad.
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1.1 Necesidad de |la imagen corporativa.”

Mucha gente -
inmediate f

basandose

Mucha gento hase un juicie inmediatc sobre una empresa sasiandsse en
1a manera en que ésta e mueszri piblicamante.

En 1la actualidad ién easte

roblado y 'ncupadn munda, con un

crecimientp tﬁqqyﬁnte a

saturarse productos v

servi:ids.' una corporac:mn debe

unir tadns' “_Lo§. elomantos
visuales de su imagen
corporativa 2n una forma
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dinamica, o perdarse en 21 campo

dz la competzncia. .

Muchaa - COrporac: anGs ET
idgontifican a allas misamas 2n
acda monentoe, =i oroblema =s. =1

dentirican de 1gual nanara

s

e

0]

m

con el putrlico.Fer 2s6. LA

CoMBaRt A que 0 3¢ DreEoduna en

iMvaEsTIgar 51 s 1magen as
debil, o fuwerste no avede sstar

=18} 1dentiaad

b

FRgUra ae =

coporatia es aparentaments
buena o pPesiblenent mala. De
agui l1a necezidad  actual ‘de

Contar con ui manual do

i
.
!
i
i

WWﬂW'n"G1ﬂm-1M!*MLf$ identidad corporativa aue le ge ;
lias mismaa, Sard :oe H
Y sag 2e jguxl formy zan ul .

3 N confianza v seguridad a la

pabtion?

o
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imagen publica que proyecta una

empresa.

El caﬁﬁdfﬂ_L general "”?gqu

identificacion corpnratxva fé$f 

relativamente:f;nqgvn

probable 'dué”ié. _pcfmgr}manuéll‘

sobra

Dosde la
manual de 1dant1dad nrpnrativa,fiz
cientos =] qui*as m11e5 de

cnrnnra::unem

haﬁ- 5ant1dnijla

ne:eszdad_)fda}" 15m1nuir " los
precios "qe“WIiBéﬂ natrunes' de
imprasian"ﬁéra 1a presentacian
visual de todos los materiales

relativos a la corporacion.

IRRERIRIRRERELE )
nmm-&-l-}-}-'))))))))))JJ)H)J)}H)))JJJ))}H)J—-‘ * '

£l primer manual de idontitad corparasiva fue
producide hace senos do 20 afios.
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Existe : una ",'ambivalen:1a
‘concoptual hacerca de la imagen
crrparativa: - por una parte 2sta

la medidq_.fisi:a__visualz por

Whet's . R .
behind  otra. el intangible sentimiento
EUSTEI’I"‘.'S B '
new . .&ge las politicas de accion de la
lock? S e _
.campanila..  En cuanto a la medida
. fisica, - es. . .la . apariencia
recorgable de la corporacisn la
cual  es reprosentada por al
color, la linea, sombra,. textura
+ ¥ 1la relacion génetaI de sus
. . Ceed
Lock. elementoes. . El - .. intangible
aegntimiente do la_pcliti;a._pa a
entender ideas tanto | de
astabilidad, fuerza, dependencia
A travéy Ju 13 1nagen corporat}] Y accion. .
AW CAGSTERN wa, s compafila vrata do dar o . .
conooir 13 cagposaleidn do 2w Ap .
ariraa. A traves . de la  imagen

meannad 1€
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corporativa ; una :nmpaﬁ(a trata

de dar a conocer la cnmnosi:ian

Do

de su empresa,-la reputa:ianEque

le gustaria dar cnm

es la firma en’ real
Cuando una;pe@p;éﬁa
buena imaqqnv?'lw
establecer @ ¢

confiablas:y sugerir esta_:’ iad

a la camun;dad finan:iera:

lograr rnlacionaes - conunmprenaufg

proveaedoras ' _emn¥eaqgﬁ}“
consumidores v

gubernamentales 1{'réFfbja;

vigor y manajo ranpcﬁsqbfﬁfdﬁ B
unha corporacion de parte'dé-su5 ,.'

autoridades cnrporatﬂvas,”” v

——ry
]

LTttt ettt
,nmnmﬂ-’mmm))))mmJH)JJHJ )

Una bunna {magen ayuda a estabincar consumidorna
confiablaa.

DT ) )

nod_1f
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‘ayuda a-r'Hacer- ~anuncios de -
prcmncian de vantaa mas eFi:a:es
Para “A2 cnnshruir-i'--actitudes

f-aVurablas hz\:ia. 1a,=nﬁ1paﬁ(a ]

mantecadas .
“TiaRosa

t En _élgunas ocasiones, un buen
1 -

; . .programa deo identidad
f corporativa podria aumentar las

ganancias de  acciones pero bay

L
Lporqua estdn que tomar en cuenta, que el
ulnbom(hs al modo
cisaoro, con ol
sabor. tamafio y |
iexiira do uha _una COMPAR1a un enita, sino que
maniecada hecha -
en casa para que |
usted la disfrulg

todos los dias! !
Uny buany fragen ayudt a Macer 3
! nyhcion de promasien do vantas
. ris ufliacen y a cansteule ace) 7 -
Por su rlco sabor Cﬂlsefﬂ. ; tudnn favnrablon hacln 14 - anprg .. .-
i 11 y productn, e

' tener. - un manual, no asegura a

5;aatara sujeta al buen wuso de

',.‘njl.'.ihl'.lall a traves de sus

bvi?-"iiéf\?- :

mmmrrr}-*)mnm)J)l}l)g)lml)l])|)[n‘J)!}§){}}(L“ = M ” } J ” l ) ) ) ) J ]4!“}
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1.2

&0Oué es una  identidad corporativa?

En una - la,gfcﬁth{d@d;gfﬁlga

corporaciones.

manejan ﬂelﬁ@ﬁddhk”daJpﬁrQUa;ibq L

en una socied a

La unica
visuali:hi
producto .

traves - de’

S puede definir a la-identidad

visual de una corporacien, como

laos elementos .

viéu3155  ¥

E LAy )

nogocios,

Alimente los
buenos dias

de sus hijos... - |

. Con un buen tardrt da CORN POPS", reas, '
- burbujas do matr axucamdnas y adlcionadas |
cont 8 vitaminds. y-hierro. '

L1 mynnpt Foma e visualiza ouna
eampaiifa 2 productio et a fravaed
dev s 1dantidat corpagative,

.

,lml\H'-H-H—H).H)HH)}JI)‘){)IJ}J!IJ{}})[){J}'););JiJ)l—[i'“_i—' PHELITTTTE LT )
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'varbalas; a traves de lus cuale" -
una. -

Cada eaprogsa tiche una imagan viguals algonas son

buonis. oOLras sen malas, pero o pror dir htedo g

cuando una imagen ez gonfuaa.

“algunas . -son

buznas :qthQEthfmalnsigpern lo

4‘«
=4

FI% 417

pear < de’ todo es-una:imagen’ que

?_

-m@a- ‘confusa, ‘8% decir, cuando

Y
TUIXL e

una;.;cpmbaﬁia es .diffcilmente

L H(l[[l(lH(H!u'
f1::\1\srrrr ‘J)))))i))i}})l))n})})))J)J)J)JJ}—-4

[}
o b ALY

—

AW‘O—HWF'WIIWI‘-‘“‘. —
T Oy T T P R e —-ti“:'.

- . - . Sr e miaian o mmmea o s e S e



jdentificada. -fpmr'.fhphnr;-“una

imagen salpicada daidife?éhten

estilcs.r Eato

muchos “tna eompafila ez difficlimente i{dentificada cuando tiene una fmagen

sitlplcada de diferentos astilos.

contusa ‘porgie;h:

les parec

ena :félﬂ

NIRRT
,11mmﬂ-ﬁ-ﬂ)))H)H))JlmmHl)))JH 1)) —s

g { ot et tol e vt anis 4, N O

RRNINTRINRARRE

H:Pﬂnnﬂ
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La imagen corporativa, es la forma de parecer de una empresa, y
cada idantidad visual, la imagen constituye una parte de glin.

The new Latex
Semi-Gloss Enamel

that will sell-itself.into every room

LAY

A VR IO TR

de

una imagen confusa.
1.3
Diferencia entrea imagan e identidad

corparativa

Elr abuso del concepto de la
imagen tiene una esfera muy
amplia Hde significades, vy de
cada ideptidad wvisual, la imagen
constituye s8dlo una parte de
@lla. Par aso tonsidero
necesarip hacer una corta vy
clara distin:ibﬁ de 1o gque es
una imagen Y una identidad
corporativa.

La diferencia entre una imagen vy
una identidad corporativa es:

que la imagen corporativa es la

nnm1%)))))3}))))J\)l)%){)glfl)[)g;}l))l)g){)J{Hlll ¥ ax ” J I ” ) ) ) ) )

T J T Ay
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forma de parecar. de una empresai
y la ”idgn:gdaq:cqrpufat;va, es
la 1dentifi:§§i95_§isuaijde una

empresa,. - 8s.decir,:la.manera de

coms  se ve:y ambas representan vy

reflejan a una :@rppracicn.

La identidad corpeorasiva, as ia identificacidn viczual de una amprasn
es decis, 1: manera cemo se veo.

1.4 Manual de identidad corporativa

Practicamente ;o Aexiste una
manera de dzrigir:un pruqrama de

idantiqad' :nrpnrativa,.;sin. la

utilizacion de;-“' que

sirva de_ﬁﬂia.‘f: 7 ‘

Cuanda una :nmbaﬁiéléé én:arga ' _ ) ) .
de reali:ar- alla . misma su

1déntidad. ¥ mas de. un

dapartamento esta implicado en

: VRN Y,
l}HlH)‘tﬂ‘i“!)))))))))))])l))))HJH)JJ)UHJ}-——-:

PO )Y
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ordenar,  aspecificar o producir -

los ulaméhfps que forman parte

‘de una'idehtidad corporativa, es ;
fimp?esdiﬁqibié que ‘ellos tengan

para asegurar la

una’ guia

Para lanzar un programa de ldentidad corporativa, primero se nshable : - CoUERRL L AL .
cen las metas de una compafila las cuales son dictadas por los direg C estandari:a;ion. o

tivos miz alwes de la empresa.

'Para 1an-ar " un  programa de
) idantidad -corpnrativa, primero
?seg estahlecen los objetivos que

‘rapresentan las metas do una

”ccmpan!a,,; o dictadas
’ '

'principalmente par los

fdirectivoa " mas altos, el

'Ed}ggnadnr ‘transfnrma las metas

”dé§h ai':umpania, en elementos

-vislhlas ‘QQE reprasentan la

firma.

i vbrer ettt
imHnﬂ-ﬁ—’m)m))))))m))lHH)J)J))JJJJ}—a
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Quien prepara un ‘manual - de

‘-

identidad corporativa?

Puede haber dos

- Existen dos opeliones para una ampresa para realizar un manual de
dentidad: 1) Por medio de personas de la misma empresa. 2)Un coasu
tante externo.

‘opcionas.para- 1
S . s et . N T_‘

una emprass, madiante’

1) Un

de su :orpchaéiﬁn

2y o un':nnéuifanta:gxtéféb} En
ambos .:aans,;" 'hééﬁéi ‘ debe
estar dirigiddfﬁgr.ghjdirectur )
encargado pfin:fp?f%del manual o
un cnmunicnlngnjlgi B

Cuando se trata dé_paraunas que

estin dentro de una corporacidn,

resulta que existen pacas

ﬂﬁ—»mnmm)lMJ'J%Jrljl)g)lfnl};,;Mﬂ,’ L] J 2RI

* fr P R ey T PN s T e e




" compaifas . que .:ueﬁten con un
gkuﬁo} : ggﬁf_ gente . preparada
ade:uagéménge.'para diserar una

'idﬁntiqadfchrpnﬁat1va-cnmplata b4

. efé:ﬁivé.fﬁp

Cuando .- se . trata da  un
Ebnsﬁlténte extﬁrnn, este cuenta

_eon.una experincia y objetividad

que, pnf_ estar fuera de los

problemas de. una compania,
.encuentra majores snluciones
Un disedador grifico 24 1a paraona adecuada ara : : . )
realizar una buena identidad corporativa. P ik para la rcraé;iﬁn de un buen
diseﬁn. '

'Algunas

:.Euhpaﬁias temen
enfrantar ;;_cnstn de un
prqgrama, dé identidad
cprpﬁfat%va,‘ qﬁa por lo general

es  alto: 5in embargo es posible

mnm-t-H-}-*))))H)H)J}lilg)[)glllngl{J()J{};JgJ())(—{—f: = UL

A A S N .
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justifi:ar el :nato ﬁe un manual

en relacion’ alﬂ benefi:in 'qqej

este DFPECE o trae qcnsigo;

banef::in =e puada m

parte, en uh";

|
|
|

El primer objative en la creacién de una identidad corporativa es la

.mejorf{a gde las comunicaciones entre la compafifa y sus clientes y su

econamico. medlo social.

Este alto cost

il _ |1
SmEAN L

Stationshal
 Naar de overige sporen

[
l
pueda tener una;compaif. ;
use del mismﬁ‘

' ' l

entraal

deal prngtama;}

algunas :ampaﬁtasf

obtendran | un,

o i Lok KL :

- 5 TG T i

) ) o A ’I’ ’ :

otras  no, - F*dc. k1 o Js el 3 S AN %

. "jf'; R A di__.u@f F 4? ,;;,,)’ : ;

objetive en_ :."\é;yA”\ AR }

: . : ¥ /P v - i ! [ i

o v Dk o ._../J_*J Ny PR, !

programa . da \.f',«ﬂ\@‘,"s_?:;u’.q‘aw e A ;

R ST S ‘\‘d“*—‘: [ ‘.' 5, & | .3’; {

corporativa deber{ a sar. la { *A"-p~éi?“rnﬂ b ;

SR [ et SRS E—— j

majoria de las comunicaciones ]fq"% ﬁ
e | or

entre la compania y sus clientes l';Lf !

- . i

E i

Y su mhedio soeial.

VL LRttt
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El manual debe reali*arse de una -
manera entandibla. estn ea, que

an 'tadc A1u que ‘aea pnsibl ' al

toxto debe ijéﬁ “

La matriz griflea asegura las proporceicnas corce
tig o0 la reprnduccidn de cualguior simbolo o L
qatipo.

[
-3

gual  ‘da‘’una referencia:adecuada

.éimbélu' :nrporatavo ’prxn:zpal—

mente, .y deba ‘da” :ubrir todo lo

Hn1mﬁ-H—'m)m)J))}I‘J%JiJgill}()ngJIJJlig)gJ(};ﬂa‘ ¥ ] ” ! } “H ) ” ) ) J ] ] .
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posible rafaranﬁéf a.la marca vy
sefialamientos :nrpurativqs;_

Un programa ,; de. . idqhﬁ;dad

::nrpnra;ivé'idébé‘h
mipima proyactada

menos S anns.

+ Ipfermacién “'general Eobréffé"
empresa. -
+ AnAlisis - (n{grﬁé:{¢n 

ubtenida;:;:k

+ Iniciao de prndu:cian de idea5~

v15ualas,rl'j prnva:tandn f__iéé

valores _intrinsecns___del la

compani a.

[ easTERN

Us programa de identidad corporativa debe ‘:eru- u
n3 vida mini=ma de 5 afles.

nn1n1-1-H-)-*}))H}H))))l}‘)g)[}gl'I)}gJ{J[)J{)i)g)[))[Lf D)) ]
; ' 3 5 £

27



S Se'- hara _'hﬁzA festudio
"euperimentandn ccn fnrma, cnlur,

La identidad 2o una enpresa se aplicard en efuctos ’ S ' EBtI 19 : tipﬂql’a‘ﬁ-
de a3critorie, boletines do ventas., etc. : :

qnedé déntfn deﬁlas

fcienczas da 1a :omunt:acxan, s

'.5ignifi:adc ”Tﬂéé_ ‘uhjetivo' Ty

”rapresanta]fun :nn:aptn da tudnu

"icﬁﬁuéidq.f_

@11mHﬁ'}-?-i-*m})}))]))J\}‘)%)‘))lllilllg}‘)tn‘})();)()}j_,—{;‘hw i" Fr I ”] H ) ) )
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- El 8l mbolo - tiane:':un gran-

importancia unmn ﬁ"alemantn'

publicitario
aAmbite T
vimual; sa justificarpo
de los. -disedas

. : £l si{mbolo es una da los diseflos grificos mis disf

- cllos da iograr.
dif{ciles  'de

prﬂducto; ”:“dg_
investiga:ian:'; _analisis‘-ﬁé;a
lograr la mejor 5alu=1bn. o

Por lo tante, el s{mbolo debe
tener un wvalor constants, debe
permanecer en el tiempo. Su

forma vy contenido deben da ser

proyectados hacia un plaze
largo.

Algunas de sus funcicnes es
servir como elamento de

RN Lttt
nmm—’r-r-rw})}))l)))))JJJH)Hl))}J)J)J)HH)——-f

T e Qg s e e vl Ty
ROGYOriE Y i R ae i Tl o S e S AT L Ly R TEF pesre —

EARNERTRIRNRRRY

SN nyJ_?
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informacien - de. - darvicies o
Algunaa funcionas del asimbolo es de asaervip como

lugaresy .’
o R
lamanto de {nformac:dn de servicies o ilugareu.

‘@lemento
promocion’

(Lt
SR L e

TIRRASIZRNEE
nnnnﬁﬂ—m))))))))))\n

TS T e S

DN

PRRY i
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camo xdenﬁidad £prpoEativa quada

limitada ‘éT ;;[§*'

inmediata’ o B : '

percepcion bptz:a pnrlparte deJ "; ' . _ |

un uhservaqgr. Puade bastar una-

fraccion

Un soloc sizsnrolo puede reprosentar toda la public}
dad de una corporacién.

provocar éQ7 
cadena ‘_qét:
farma, lugar,, s 7

calidad ge: la :nrpur#éibn y de s

aus prndu:tus."-"

Un solu '__'sfﬁﬁéln}_ﬁLpgédg o

representar simhﬁiiqéﬁehte_téda

1a publicidad  _de . una
:urpora:ibﬁ.:_ o ' i
La situacion ideél para un i

contacto adecuado es, cuando el

deseo del observador =1:]

mHnH-H-?-*))H)}H))J)\)‘J%)‘)))lJ))J‘)l))(ngtJ}())llf ; ”” ”” H} ) ) , )F
T EIT e Armarer RO Y - r-i‘—lpﬂl'll'hf#’j-]dé
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Muchas vecesz al si{mbolo L3 obtenido tal &xito gue
ha realegado a la marca a seyundo planoc.

McDonaid’s
= i

[0

L)

'fccn__'

RERNE (
nnm:ﬁﬁ-ummnml:m{mmmmmm——a

fidanti%}ﬁéﬁ:glﬁnn?;“éla4ﬁsxmbnlo

'iﬂﬁdchéﬁf va:es,;' el

gr%fi:bi

2rmbols de u

obtenide’

s5£8a

'ﬁﬁe:ﬂeba captarse

:an"ﬁﬁ‘ simple' instante: si se

prestar'ﬁ f$_;' interpretacicnes

Errcneas,'se'olvxda fadcilmente o

si- rasulta :hposzble de amociar

instituciﬂn a la que

repraaenta, Ventcn:as habra

~fra:asadn.
- simbolo bien
."1:un5:ién£émente

‘aplicado vy utilizado

{!r"'.

B AR ot
ERRCHR R 2 LR At
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en los medios de publi:xdad mas

ccnveniuntes,f 1a prnporcian

adacuada,_{bi

1magenes ilustracinnes e gue

resultan @ veces inut Las-;- _.' . . T

El logotipo es ¢l nombre autorizado da una empresa producido en un
tipo de letra estandarizada dentre de un formaso definido.

1.6 Logotipo .

El lngotipn :"ésﬁ?{él nombre
autorizade de:" una . empresa,
raprudu:iggf éﬁiﬁhit{pp de letra
estandari:ada, frac@éﬁtamehtg =1
usa camo la - fi;ma oficial

corporativa por si{ solo, dentro

de un formato definidp.

Aungue ctmple la misma -F.ur.nr.;idn, ) E N ICLOPED'A INFANT"—

3
4
f
i
b
L

nmmwmm)mn‘n%;‘;h‘n‘)%;‘;ﬂ)‘n’;i;‘”‘-‘_’,‘ — T

AV S-S ARG o b L e S R e g2an EL'!;D.‘F‘
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o mis

un simbole no es 1 me’ gue un

iogetipe.

‘basicamente ‘Que

Fl logotipo o8 un grupo de letras o palabra quo 3 o : SREI R A B
utiliza como imazen. mien!:_rj__as un
R

2,7 a

i frecusncia

considerable

nformacion.

I

. - l<

LU LEOLO L O ey
PN D DN —
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1.7

Importancia del colorcarporativo |

SR

NN

adquirido gr'ar_i E"i',:'npt:r',t:'ar'll‘".'_:i. a

Se 1llama -l:l:lnr'.‘.'é__la'_i”t.l'ipr'esi_i‘.‘)_n'j ]

sensorial que

scbre cualquiex obisto de - las

. Actunlmenta om sdvirte 21 uso do
Que pUEdE :aptar' el ch, osea, calor on todos jas agpectos dn

la wida, En todaz las profuesin
nus ha adguirids qgran inporsapn
la impresidn que hace la retina oia. 9 T

eI e g T g
eannad 16
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3
|

El color nos permite apreciar, dirferaonciar y analizar la verdadera
sonomfia de la naturalesza ¥y de las cosas que nos rodean.

T e e

ll[{tllillll((llh
nnm1+m~nnmmmmm;nmmmm)—_;

e s

del bjn a la lu:s réfleiada por

los cuerpos.

El color as el fendmeno

indispensable,. ' que
sugestivamente nos permite

apreciar, diferenciar y analizar
la verdadera fisonomia de 1la
naturaleza 'y de ias cosas gue
nos roadean. dandones imdgenes
mis o menos.ni{tidas, completas y
reales as{  como también motiva
el :cmpnrtamientn humano, de los
animafas .TQ;.haéta de ciertas
plantas._ﬂ:r .

El :olqr(:aétaa en el hombra,
regula sus*eétﬁdos de animo y su
vida, .debidq a .qué el calar

activa .. . su fantasia Y

HHHJ




- creatividad. " El' | coler la

o:asinna:'éétaqbéﬁdefapﬁlhishb_c'

depresian, Ztranqﬁi;ihﬁqfol

1a sus estades de dnime y su wida de
fa y creatividad,.

El color aciia en el hembse, regu
bido a que éste acriva su fantas

Tuﬁalativné

g al.géneﬁd'ﬁuhanu

medio
sociales, 'axgunbs':alnrea

tienen’ _.:'&1¥éﬁéﬁ;ias en

significado, " segan el pais en

que se traten.

3 nnl\m-}—)-Hn))HJ)))))lll}%)I)gill)ligl!Jl)}ngigJ(JJ(LIJ q' H ” } } ” l ] ] ) ) J
En 2o : e I
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Seguin 'las' 5ensac1nnes 1:§qe

cﬁasinna el cnlﬂr En‘al hnmbre,_

¢ste  s@ puada‘ :lasifica

colares -
primer . grupﬁ'pa:

de los a:uleé,'r_”
diversas

Seqtn las sensaciones que el color ncasiona en ol hazhre, daste  puede col oras

2lasificarse en coleres frlog y cilldos, i
trangquilizantes,

sensacian de - .
pesadac.,

Los colores .’ :Alido

amarillos vy 1oa rnjos En'tudas

sus  gamas, és ns snn a:tivns y

anitantes,
ligereza u :e?:aﬁra;

Todo lu anterior fu- das:ubiertn

a través de - los estudios

1HHm-t-}-i-'r*))})lll)))}JlllJHI);JIlJ‘);)l)inl};J‘)}(J;—'Lf $ ! ”_ , ,” H ) ) ) J ;_L_];
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pesicolédgices sobre "el lenguaje
del color, lus cuales demuastran

:olnr . guarda ‘una

que cadau
relacién A:on{j:ada uno de los
centros . hnrmunalss dal hombra,
provu:ando rea::innes distintas.
Eateos .mismps auperimantns ban
damcstrado:QUE'todo hombre, posaee
una escala - de colores propla vy

con 2lla puede expresar su forma

de smer.
También antes de aplicar un
color, debemos de tomar en

cuenta un punto muy importante:”
cada color tiene un  wvalor

efectiva que debe tomarse en

El hombre posca upa escala de coleraes propla y con ells pucde expresar
Zu forma de gar.

nnm1+H—r~mmm))J)\M)[);)‘:)l)gf)[nl;g;(},()L‘_L" i NERRINNNY ]H 1))

.ﬁ'.'ﬂw. "- r"-\
A R R St

)
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.:uenta,‘—ya que :uandn -se-revne
con --4otrcs : cnlnres.' “astos
"mudi¥ican e1 valnr eupresivn del

colar . &n relacién':nn el tamafio

o dimensxan;_d el drea y.de ‘las

formas pintadas.‘Uﬁifcnéléumenta

Al aplicar un color en un draa determinada, dste pueda modificar wi
sualmente su tamailo o dimensidn. -

en intensidad. -] disminuye rde

vigor, nbg:ure:e f,pg;;daca,

conforme al tono qﬁé-ln'rudaé"
Todo 1o antsrior\ dabe tamarse

muy en cuenta para’ det-rminar Bl

color que vaya-a'idantifi:ar a
L] s - .
una empresa.

El color :orpbéativd'v'débe

escogerse cuidadmaamente, '”en

relacion a la fuer ai vxsual dEl

miamo, ¥ qua sea aprapiadu a la

corporacian., Debe‘ dar  una

J1LF
HHH :

Prieg g l(!n—¥—.
nmmw—unmm)mmmm)mmmn——' j” ,

14y



f apariancia agradabla y tomar muy

encuenta: - 1a - “psi:n!ogra'_-delf

er facil de;

color; aparte d_

la memurxa

El golor cerpora
fyersa wisual de

ti{vs dobe esccgerse cuidadosamente en relacidén a la
L mizmo y gue 323 asraplado a la corporacidn.

o

. variantes apli:a:iunes
diversas, de mariara -quh no se

pierda 1la imagen de 1a :nmpania

y altere asi:'el prnpnsxto del
programa de idengif}:a:ibn.

Se puede usar un‘hbldr'para el

simbolo y otro 1::|:':a!_:a"a\‘'el"'r"n-t::mtnr'e
corporative que msirva de aoporte

en la imagen visual de la

corporacion.

é .E_J 1ll\\\i!ﬁﬁ#+4l)))))lii))}})1}))}g})§;lg;}§lgf)LilJ ; H }J J }I }I l j] )
ST e _ el :

h“"- . A% e
HECRSIH NN i oy L NN N T, UL e




A t:pr@tinﬁ_ac'i:;ri:. 4 dare, __'algunD'E
‘datos _spbréjglqs gféctpanque

_"producen :a_\_l_gl'.thn_-'_l:ol :_;_r.es_: s

Cada color tiune un valor afectivo y un efecta psicolbgice er.. pa:iz:i:g' : BLANCD: )
;ii;_, ‘ Est ia-:iq;':dﬁe se difunde; el
”ncrcblﬁr)f};exﬁresa- inn:én:ia.
paﬁ,' : iﬁian#ia. estabiliidad,
. calma, armnnié.
NEGRD: ) o
Opuesto a 1la lq;(-Cd{QE-détia
BN ] expresar mﬂer??f:;f-fnésﬁﬁ'

‘“noblersa,

.

ansiedad, serie#aﬁ}a

pesar,

ﬁ+f?*)))))}))))J}Jggﬁlglg;)g;)g;Ji)gf)iii: g : rl ’) )} } J} l) I)_{jLJT)“L, )
ARty - SoEnnns e




.-—-n‘virv'i

OIS

VIDLETA:

Indica'

calma, -autnccntrol.

aristacratié;"“”ﬁ

aqresién,

VERDE:
Reservado,

axpresar

juventud,désec,

equilibriog

ausencia.' de
Aremeditada. -

supl sndarvsa.

cie ol

tens:on.

dignxdad.

vxolencia,

" Puedo

-~ paturaleza,

dassanso

AZULs

Color resgrvado, gué parece que
se alejq. Puéde expresar
confianza, regserva, armant a,

afecto,

amor .

il

Nt ekt

,,..,.‘..." Al

amistad,

fidelidad,

A

Un color corporativo deboe dar una aparioncia agradablc y dabe da qor
fieil da retaner ¢n la mameria.

-
A

5:3«‘-1,.

LLEre et et
i m‘.l\HW))))H))))JHHHHI)))J)JJJH)J)}-‘—'[ ¥ M
ooty AR T T AT

T

2 T IS Y e .{szﬂngﬁjqj
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ANARANJADO:

RUJD:
Coler del fuege flamante,el mis Color ”'éuéltante,' : pafé;éi
visible tras el amarilla. Se usa : sal:r.':glu an;uEntrg. féagéaaﬂaf;
como sefial  de pre:au:iaﬁé i G i
Si1gnifica:regocijo, fiésta.

placer, aurocra

AMARILLO:
Color dge la luz; puede
significar: agoeismo, celos,

envidia, odio, risa, placer.

GRIS: T '
Iguala todas las cosas, y deja A
zada color sus caracteristicas
praopias gin influir en ellas.
Fuede exprasar desconsuelo,

aburrimienta, vejez, desanimo.

mmn-l-ﬁ-}-*m))))}}))}})%)‘))J1)))1‘){)11)535;);-!—[-»‘ ”” Hl H) ) H
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ere Nt et b . o=

1.8 Aplicaciones del simbolo v logotipo A

Swissain +

uUn stmbulo :arpnrat1vo_'c1aro,

aplicado :nnsistantlmante, es

mas 'efgctiyp “un T mejer

simbolo . ‘usade de

manera uniforme

Para  1logr. iformidad, el

R 3 tipn ddws  apl
A lag narmas Je
nual e jdentida

e

simbolo ' 'bgntiﬁu debe

Darmratetny

SWYWISSAIR f

ST = HBosrding Pass
Algunas posiblas- aplica:innas 13::Fmdn
. oo "
AR '. . Ensteigekarte
del simbnlu; _ lngntipn, las

1Mears wrbri a1 par ™

cuales son .de

'acuerdn a las

necesidades .. deuna empresé,.son

Transit

las siguiéntéé:

7lll‘n\\lr‘r}-i-r"m)HH))))lillg)[}%JilJilg)iﬁtJ)ngH)l)i—{—-l—*r g. ] ” } } ” ) } ] ) )
e t=n e |
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+ Si{mbolo curpnratiyd'-cnn el

nombre curpurativo5cnmﬁ$qtq;fu

+ Tarjetas de pre;gﬁﬁé;i@

+ Papeler{a de és:riﬁﬁrinl

+ Formas de negoclios,

+ Identificacion en oficinas

+ Identifi:a:iﬁdru _ a_mg:éﬁhg;:
edificios Perﬁeﬁéciéﬁ{gét:é:'léi
corporacion. ' S

+ Yehiculos.

+ Sedalamientos en puertas,
bafos, cClosets, serales gue van
colgadas, atc.

+ Cajas ' cartones de
paguetert a.

+ Rotulos, etiquetas.

+ Identificacion extaerior del

edificia.

i ot e s 4

+  Exhibidores gue musstran la
marca.

+ EtCea.

La ldontldad corporaciva gm aplica en tarfotaz de
presanstacidn, papeleri{s de eagritaric. ate.

1
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1.9 La mpngraﬂa ccm:: auxlliar an Ia-

IS

|denciﬂcaclr.‘m da una 'amphssa '

Se iq
tipuﬁ _aélﬁ
para .laﬁr
grifico .

establa:er ”

de familia® . en todos  los
alementos graficos corporativos.
Puede ser un tipo de letra
estandar o un alfabeto de disefio
easpacial.

La legibilidad es un aspé:to muy
importante a tomar en cuenta
siempre que 58 hable de
tipograf(a. Los tipagrafos

emplean el término de "legible"

Sa llama tipogra‘ffa a los sipos

eIttt e (fe
H}H\HW)))H)H))J)JHJ)HUH)JJ)JHJJ)J—:

t seleccionados para ia impresids do ma
1 grafico v para ayudar a establecer ¥ mantener un "aire de ‘aﬂi
lia" en tcdos los elementos grificos corporasives.

ABC abc

Rockwell con plnto

ABC abc

Helvéuca sin pie

NENNINY |14
"r* HLQJ)?_ :




en Bl sentido. de  ficil leer.

También ) el térmz,noem 7.1-5'43..&9.

AR IR [ ==
BT e voot| o el o U] | wo
carcelan, om ENTER] | TURN | | TURN | |PASSING

en el

libros,
sefales ¢
: A,l b P P = T
tipo da. pa al r.'-.\ ‘,1 O 1,50\ . : ..
Para apr‘e:iar 1a" 1e91'bilidad de LTONS '/ : 'ffb’,""! 9_‘ z. ) h_/‘
R il - _

un nbjetn. _.'-es" pra:ism que LOAD SPEED KEEP NO
conezZcanns. :ué\le5 - ?Dn sus L'MIT LIMIT RIGHT TRUCKS

intencicnes. . Hay que saber gue

se va leer, por que, quién lo va — —
f i '% "*:_'a '
a leer, donde y cuAndo. Cuando “’6‘& ]2[1']’ Q ii@-"i)‘.
FEET."' i B 8
sabemos donde vames & colocar T

wioTH| [HeiGhT| | %6 || No
Firs apeaciar ta tesihiticad Za o LIMIT LlMIT 'V*EEIIZLOEE BICYCLES

una chjute ag procing v CORDICy
cusnta la 1luw=, el mode en que cuilus san sus iniensiares.

una tipografia, hay gue tener en

%nnlmﬂﬁ-‘))))))m)))‘))g)l))mi)g)t){))i}; ;;UL&I i ”H ””I ]H ) ) J
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eota llega a lcs njos, hasta ¥

desde el objeto de lectura, ast

como el Angulo Y la distan:aa a

que 3e encuentra el lectc”;
Dos tipos :de.
cominmente usadas

Europa como

"redonda®,

Los caracteras

tErminéij\?,%&
cierta distéﬁéia
letrasg. ‘
guardaé
.1etrasé
palﬂbrﬂéff*n

S

lectura,

iil Ill N NEEE

Lo0n caractares “rndondea™ o e2n teaco tarminal ayy
dan a guardnr clorta diatanela antre las letras fa
cilitando 30 leczura.

ABCDEFGHIJKL
MNOPORSTUVW
XY 2123456789
abcedefghi jklm

nopqrstuvxyz
| 1)
1]




difarenciar . las letras
individuales, ®en especial las
mitades gsuperiores, gracias a&a
las cuwales reconocemos las
palabras. 7 - : )
Loz caracteres * san-serif” o sin trazo tarninal

En cuants a lobs caracteres sin e Hdop por naturateza smenca logibles que los qua =i ;
. Lo ilevan. N 1

trazo terminal, san por

naturaleca menos legibles que ABCDEFGI—“\JKLMNOPQRSTU

los gque 81 1o llevan. VWXYZ 8\ (%) =, 0123456?89
Hay que tomar en cuenta tambieén .
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz.

que la letra redonda, de caja

e v basa wien sismasn ABCDEFGHIJKLMNOPQR

resulta ma s legible que

cualquiera da sgus variantes, STUVWXYZ a

comp la cursiva, la negrita, y

0l23456789 . i

Para que un grupo de palabras

saga legible, estas deben estar Gdeefghijklmmpqr‘STUVW)(yZ

nnnnﬁﬂ—')))))))))))}lli}%}‘J%Jll)i)liJ[)[Hiig}{)J‘J;L’ ; o , J ” ” l ] ) ) ) J }
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proximas ynas a atras {separadas
como mucho por un espacio igual
a la anchura de 1la letra "a" i,
el espacio entre las lineas debe
ser supericor al espacio entre
las palabras.

Segun la forma de la tipografia,
ésta también puede eupreéar un
@stado de animo que armenice con

el sasignificado de las palabras,

ayudando a gque parezcan lo que }‘“1ﬂ:w
nr

4

scn, ademas de eupresarlo.

1.10 E! slogar: frase clave,

£l slegan es uno de 1los

elementos importantes en la Segin ta forma da 1a =igografla, dsta puede
sar un ascado de dnino.

identificacion de una empresa.

mmm—i—r—}—))mm)))))‘l‘)g)‘)g}!ll‘)‘))lJl)J) V) M_!_{_,‘ q!.' Ay J” ) “I ]H ) ’ ) ,«‘.}




Lo pudamﬁg definir,m coOmo: - un

lenguaje - :nnciso.rn-breve Ly
directo, - qua se suelg cuncratar
en  una frase :nn la que siempre
se pretende decir mas de ;o que
da manera literal-se.dice;:'

El texto de loa slbgaﬁes,“ﬁeéé a
s aparente aimplicidad}-suele
ser resultado de un cuiaaduso
proceso de elaboracidn, en el
Que Jjunteo a las caracteristicas
del producto © la empresa, ¥ las
del sectoé o sectores dal
marcado a que va dirigido.

El sologan g8 dirige a un
publico que recibe diariamente
cantidad de

una gran

infermacion, vy parece légico,

VELEEECTETEEEttt
=nmm-rm—nnmm)immnmm I s 9 RRRRNY

&)
Abay “1\“- i u‘r.—q“-'-u.;.a. E’}’“’..u..‘#-{’h \‘.a\-..v

es sabor y confianza.

.
.

ajec coneisa, Lravae vy directs con ol gue se pre
gue so dice literalmente.

El slogan es un @
tendn decir mis de

BACARDI Y CIA.

Orgullo que se comparte

i

i-lu
G B




por 1o tantn,.ldda_ trafe de . - : que mejocr contribuyan en cada .

llamar 1la _atan:ian no snla pnri  R caso a conseguir un texto bello

v llamativo.

su nriginalidad,

la alusibn

llegar
grabandole

vaces apoyéda

pegadiza que ié ayude
el nombre de una marca
Y sua caracteristi:as _
La materia -de: qua asta fnrmadn-
2l slogan es 1a palabra, Y al

elaborarlo se ‘pueden ‘utilizar

recursos como: figuras
literarias como metdforas, €1 aloshn no Aole eule 110
atancelGn par Ad Sriaingle
i hacor aluslones & (ou
cacofont as, retrugcanos etc..., del auditorln,
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2.1 Daﬁcsgenérmaserﬂsgdﬁcosdal= ' o pergunés.=,qua .}crmaran_ una
canal, de sus antéricraé-.lhééena_s v sus sociedad "y pusieron su capital

resultados. para ipudar:“adqufrir el equipo

“necesarieo,  aungue cen muchas

La televisiéon , es  un medio’ limitaciones, hecho gue hizo que

auwdiovisual da_' ;éﬁﬁniﬁaéion.' ia 'esgacicn astﬁviéra perdiendo
cuya finalidad. es. ;ﬁfarﬁéé. :' : - : .ccnéﬁénteﬁente hasta que el
proporcionar divéféihg- oy - \ - ‘-. . o o ésfuer:n'.de sus dirigentes y su
cultura, ¥y mantener eduilibrad;s ' o . pergonal, la hizo volverse una
las diversas corrientes . empresa que ahora se sostiene
idevlsgicas., . por a1 spla y ha mejorade

El ganal 3 de talevisiah de considerablemente sus servicies.

Culiacan, 9.A. de C.V, se fundd Lags siglas ¥XHO que identifican i
en 1964 por la necesidad da al canal, @3 2] indicativo que
nuestra provipeia local, para le asignd la Secretaria de

poder tener un medio informativo Comunicacienes y  Transportes

local y del Estado, y se debio a para distinguirla de laa demas

la unificacidn de varias

televisoras de la Repablica. En

Ui L s T

FM
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la actualidad, .1 canal util;*a,-

el slogan "una buana senal” :umu

rlemanto refarzadnrg-;eq Can

identifi:aci&nﬂ_ L

Las anteriores 1magenes

utilizadas pnr el canal, no eran.-#

basadas en un manual . de_u

identidad corporativaj: era solnf-
una imagen {deada por Ql mlgmu'

personal directivo .del sanal, ¥

Ao tenfa un uso propiamente como

identidad corporativa.

Esta antaricor imagen, anf como
au 4alogan de “Yimagen activa",
fuaron utilizadas de 1977 a

1986, un total de 10 aios,

,
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idancidag uttll_ada
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b
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«limagen activa

de 1977 4 1036. Un sctal 2o 30

XHQ
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La imagen p”queljlactualmenta

- utiliza gl*canéf'“tampo:n ‘as en
base a un  manual-de. idantidad

elamentn

:arpnrativa:‘L
principal ‘es al 1ngntipn can su

color cnrpnrativo, Ei cual eg

aplicado éh T papeieria de’
sacritorio, en L§ p§ﬁt§11$ de TV 1;“}ff:??:ﬁ,q‘
« ¥ Bd1D elnﬁnlnr.cnrparativo en :,Li LTam i

Sus automeviles. : 'f~4‘

El area de cobertura del canal 3

de TV , aa:

+ Hacia el noris hagsta la costa
da Guasave,Sin.

+ Hacia el sur a estacidp Dimas.

+ Casi no llega a la sierra gue e e ‘ _

fraqan gue actuslaenca utilisza el

colinda con el Edo. de Durango. | T3mal 2 de TV do Culiacin, Sin. -
—J U-Eﬁi;ﬂbjﬂjﬁ T“:'_‘fl”,wi_ -m)mmmmm1)‘)3)‘;1;;);1‘);‘);15 ) VLT ) H
RS £ S e e e T e R L I . . _ <=fs B . .




+ 3Se ha tenido infcrhes?due-ée"

alcanza a re:ibir:wéf vaces la'

sefial del canal} hasta*los :abos:‘

y extranjeras pﬁih&iﬁalméﬁta.

Idanzidad actual <¢el canmal I do TY. o Zuliiein
Sin. aplicada 3 autombvil.

! ’1Il\l1!)1ﬁﬁ+*)}))))))))J}lhg})%lgf)gf)gﬁig)g;)Liif‘ . }J }J }l }} } ]) l&LJj)J&I)
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O=rou aspectos <o la identidad acsual el canal 3 de TV, de Culiacdn .
3in, aplicada a automdviles.
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Idensidad yctual del capal I de

X1Q

2F {oLlacaln, s, A

SITAES r AT A
I3 LY VRS of

CANAL 3

Sin. apllcadd an sobre y azigueta.
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2.2 Estudio sobre los programas

de televisicén grabados en el estudio

del canal.

l.o= programas transmitidos por
el canal 3 de televisién son el
50% programas infantiles y S0%
programas para adultos, los
cuales van dirigidos a un 45% de
personas de clase baja, entre

Jhvenes y senoras.

Algunos de los Programas son
noticieros, saries policiacas
extranjeras, peli{culas mexicanas
¥ ertranjeras, carjcaturas,

programas culturales, programas

musicales.

Dentro de todos los programas

anteriores, algunos 2on grabados

¥ producidos par el canal, como
‘por ajemplo:

‘Des ﬁnti:ieros de transmicidn

Yiaria como "Noticierc el mundo

at ata“, en horarioc de medio dia

y " Notidia Atlaptico” horario

de la tafda Junto con "El tiempo

a tiempao".

Prbgramaa de fin de semana:

9 a 11.30Q am "Carruseal"
{(muaical, entrevistas, etec.},
programa en vivo,.

11.30 a 12 am, "Caminenos

Juntos".

Nt :
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1,00 pm. “*La medicipa en la

comunidad"

18.15 Pr.
“Entrevista". {(Politica,

economi a, etc.)

Programas de transmicion

semanal i

"Didlogo y cultura®.

2 — 3 DL ELLE T U U g 11 )]
R = i?En.mmﬁﬂ-*m)m)))JHH)))HH]))J)J)HJ))—-—: .

I i e s
e 1A TR,

:aqut féé. 

2.3 Medida__s_y-c_a‘ra:t_:'.'t_:ér-is;icgé del

estudio de grabacién, .

‘Un  estudic .de televisisn es el

studins para

prngramas con

'”publi:n y estudios ‘sin publicn.

ToLes estudine. para programas con

Z~|:>ar'|=.'|:|an mucho a un

{ﬁaaﬁﬁb;iqéﬁ'ialQiferencia de que

'_qtili:an rampas
:onstrutﬂaa sabre el auditorio

para el mnvimientn de camaras.

P F Ay g
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El estudio pafan

piblico, es un enorme cuarto con

"sets" o decorados:

fondo ajlés aﬁipresu

lus cuales

breve a

Fondos ‘gueisd ‘mueveni

gspgcﬁales gue se

hacan pfﬁ}é&tanﬂp' una imagen o
@scena canlmﬁyimiéntn sgbre una
panta!la--cinematﬁgréfica de un

material parecido al papel

encerado.,

‘programas sin

ue sirven de

RN
VIV I DYDY NV ) ) ) 1) —

POLEOET OO e

NOTIDIA
ATLANTICO

DI

HﬂannrmﬁZTJ
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a.

Tdwntldad actuat del canal apiica . o
_ Cambios de escenario: :

Ja s uniforme do btrape

Se

pnr' ’ ;_objetns de

utileria

b ll((ifllll.ll{(l.l..rf«:;f-.f..I.IJ HHH”]
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Unc da 1los . nbjet:vos amcbrtd o

plaro del canal de talevisidn,;:ff

| es a cons ruc: a. de ug',',':"":"'-" o . ESTA TESIE N DERE
) irucsin e e SALR DE A BBUOTECA

e2tudios de telavisxd

capacidad suii:iente_
permitir 1la .parﬁﬁqipééiéh 'j'ff o

publico en los prﬁgfamag{

NIRRT
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3.1 Encuesta sobrela aceptaciandela =2l ',V ' Ud'_ la pragramacidn del

imagen actualdelcanal en las diferentes ' : - canal. = - de TV ? 5‘ '___Nﬁ.;___DE

zonas socio-econdmicas de la Cd. de . vez'en: c“a”dﬂ EEE !

Cullacan, Sin,

Realicae una encuesta ' en
diferentes partes de la Ciudad a
base de un cuestionario formado . . . l -u?h{ “dé 'Prﬂgfamas ve
por 11 preguntas cortas de fiacil .

contestacidan.

El guestionario es el siguiente:

1} Ve Ud. TV? S( No .

2} A qué hras. acastumbr‘a ver' 1a.

TV nnrmalmante? En o la o

mafiana____Mediodia____, - 7 ;Qllaéén?
Tar:.‘:e____Nuche____ Tedo . el qué B4
di a . .

TN
Ennsd &
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8) Recuerda :ﬁmo'es‘éf Iogﬁtin' : . Los - Eesultaﬁus'dbtanidné fueron

actual  del canal 3 de -i'y?_ e ~ 7 les siguiantes:

81 No l"la-z. 1:1 menns

9) Recuerda como es*éi'lnéotiﬁo

anterior . al ’a:tual? B L _ 1_' A pééar"ﬁuéwla.pﬁcgfamacibn del
Sf_____No___;_Mas 3 menns__;;:;:; . %téﬁéiiﬁ‘és£ATdirigida a personas
”“i - de :iaaé'béj$,:en la encuesta se

10) Le gusta 1a imagen actual o o - C pudo var que es esta clase la
dal canal 3 de TV- 2.8t ____ '° . ) o " ) qqe: ve menos =21 canal 3 gue la
No____. Por que?___. ' - :_clasa. ﬁadia y alta, vya gue
cbtuvo 21 parcentaje mas alto de

11) Sugeriria la creacidn de una 7 .  _ respuestas ”aﬁ la'prsgunta No. 3
nueva imagen? Si____No______-« . ) { De vez en :uendo). Sin embargo

dbfuvn QE:jlcs pnrcentaies mas
altnsr"éhf‘él"ﬁuntn qua mejor
ra:uerda el lnqotipo actual v le

'V_gu§ta.
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Las otras :iaées.3hgdia ¥ 'alta -
ven regularmente 1a programaecisn

del canal perec no les gusta

“d BHEE B

mucho el logotipo actual y casi

no lo reacuerdan H allos ) ,I,]" ,l, ! ,],lw
. N BL OFRIGUNTLE

Propusieron la creaciédn de wna ‘“m“mthm‘hma

i magen mesjor 1 ograda s ya gue s dr prrary u'milnlu:—.lu__._.

aungue no son el grupo de
espectadares a los jue pretende
llegar el canal, son

telespectadores del miamo.

1
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- Conclusion

En base a la investigacidn y es-
tudio realizado, se llegd a 1la
conclusidn, que es necesario e
indispensable el mejoramiento de
la actual imagen del canal 3 de

televisidn de la cd de Culiacan:”' fﬂf ;

Sinaloa, ya que ésta: no. es.f

tada en au-uotalidad-y-eﬂjﬁﬁ 510’

ditorio de dicho canal,. or

serles muy agradable y por‘no te‘ ,”

ner un aire Qe familia en'aus u-

s05 ¥y aplicaciones{
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4.1 Plateamiento para una solucitdn grafica

Boceteria del
simbolo

Primera opcidén

Eztilizacidn de unz antena y una ci
mara d=2 TY. , las cuales resultaron
moce satisfactorias ya que provecan
con..ucion v una dificil icentifica
cifn en gcue:.al con yn canal de TV.

-WW
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Boceieria del
simbolo

Segundaopcidén

Sstilizacidn de una onda electromag @

nética cue sirve para la transmicion

Jde la imagen por TV. El precducte es
un elemento simbélico de facil iden
tificacidn por la sencillez de su

forma.
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fnlw: e VIbFATIEn "okl CATE0 114
a

1. Significado del simbolo | =‘¢!-‘-“-'~“’-_4 O’“"S’"ﬁ’ A 5, i

£l simbolo disefiado parz 21 cunal

- plang de --brmm gel eampa m n‘il’c:v '
3 ca televisidn, estad basade en f:;:f::r_"

e | 5-8q~_\
T T ¥ :wr a

la forma que adoptan las .aias a_ ' o e E
lectromagnéticas creadas por car- _ _ vimiento en cadena lograda gor 1la :
gas en movimiento las cuales son onda electromagnética al al ser '
enviadas a una estacién trasmiso- - ’ ' transmiticda. !

ra desde donde son lanzadas al eg
pacio para ser captadas por to -

rres de transmicion o satelites N

artificiales Eijos.:
La forma representar mdﬁiﬁiénﬁo

sencillo’ de una ond lectronag -

nética y pernite en un mcmento da

do., enbrelazar un sxmbolo con o -

tro de manera sucesiva. dando una

representacidn estilizada del mo-—

: lllH\)l‘i‘)'H—‘JH))))H))J\lingilgl[H[};J[)[JJl};lgJ{J)(—r—!: ; M J “ )] ) J ) ) ) :
T cmregn el
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2 Sistema de frazo

2.1 Matriz geomeétrica

El sistema de trazo, tiene por
objeto, el facilitar la reprodug
cién correcta del simbolo en ba-

se a figuras geométricas que per

nmiten su trazo preciso.

NIRERR ' |
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2.2 Lineal
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- |
o !
' . <ge A N
2.3 Matiz grdfica ~7 AN
N
N A i
Esta reticula sirve para 1lograr L_ 4 i
una adecuada reproduccidn del : _\ v 1‘
simbole cuande no se cuenta con y 4 ; .
R N 7 |
instrumentos d isi ich N\ _ !
ni;r ;I-len OSd =] pl.’EC Sionh. DbC a \\\ /'/
re cula pue 8 ser en Chi. ,Mecros o R I O T
pulgadas, segiin las necesida;!es. S R R - S l-,l..L_ SN S RV S SO S B
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2.4 Positivo
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2.5 Negativo
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3 Agrupamiento

3.4
Agrupamiento en positivo

En esta forma, el simbolo se po-
dréd agrupar formando cadenas ¢uec
representan de manera estilizada
la forma de transmicidn en cade-~

na de las ondas electromagnéti -

cas, pudiendeo ser utilizadas tap

to en positivo 6 linea.
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3.2 Agrupamiento en lLinea
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4, Tipografia institucienal

La tipografia institucional del
canal 2 , estd seleccionada an
relacién al simbolo para lograr

un cquilibrie visual.

' Esta tipografia se _utiliuar1

" siempre que se escriban 1as pala

' bras correspondientes a1 nombre

institucional Television de Cu
tizgdn, S.A. de Q.V." ¥y el 1o
: -otipo 1nstituciohai YHQ TV‘.

: ista tipografia seré:

' HELVETICA BOLD , para. el nombre
' institucional y HELVETIGA EBOLD

1
, CONDENMNSADA para el logotipo inz

' zirucional.

Helvetica bold

ABCDEFGHIJ
KLMNOPQRS
TUVWXYZab
cdefghijkimn
opqrstuvwxy
zaeceo¢i12345
67890£EC£Q"
1£$5¢%B&I(Z2:5)
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Helvetica bold condensed

ABGDEFGHIJKL
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hijkimnopqrsu

tvwxyza®e123
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5. Tipografia auxiliar

Helvetica medium

ABCDEFGHI
JKLMNOPQ
La tipograﬂa Iau::.iliar é;aré utiad RSTUVWXY
zada para v:al;r:l.:as_.form.as y_is_uales_ o Zadeefghijk
de ccmuni;:alciéjr;; Eolletqs.? perié. . lmnopq rstuv
dico, papeleria basica, etc'._.. : .. nyz123456

Esta tipografia es:

HELVETICA MEDIUM. | .. | 78903&- » <'<'|>->

" 3 N | 3
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6. Logotipoe institucional

El logotipo institucional, esta

formado por las siglas XHQ TV3.

Zn este caso su tipografia a u
tilizar seri:

HELVETICA BOLD ' o

(11 ;H(Ia ; Ny
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6.1 Reticula de reproduccion ;
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7. Nombre Institucional

- Television de
e e Guliacan, S.A. de C.V.

; WO Dot COtiree
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8. Integracion simbolo
y logotipo institucional ' 1

La integracion oEicial serd co-

mo se indica en 1a figura

nmm-i-hﬁ—*m)ml1H}m)()gilllllgll)lllngltJJ[}gﬂf ; ayy J J J H ) ] ] ) ) ) 11
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8.1 Alternativas opcionales

La integracién del simbolo y lo- ' la manara oficial que ya se vid
gotipo institucional, tienen las . anteriormente.

nocikilidades de aplicarse como

sa fudicaan en las figuras y de

R .
raeaond R SR Ay P SeTer PR, T PRSI B

HE
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Alternativas opcionales
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9. Reticula de reproduccion
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10. Slogan

R L.a imagen hacia
i i e una nueva era.

graffa auxilinr-?
HELVETICA MEDIUM . puediendo sor

alterada con una tipogragfa a ma-

no libre si se es requerido on di

cha forma.
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14. Color institucional .

Es parte innerente de la identi-
dad del canal 3 de televisién1
por lo que deberi reéﬁéﬁarse_laa

normas siguientest

El color oficial del 1ﬁ1

i - V“T - :-.

PMS . ﬁﬁ?é:fﬁiﬁéfée superior
PMS péré.ié inferior.

El color oficial.ﬁel laogotipo

institucional seri:

PMS

TINVHHEDDIDNID NN DN ) —

XHQ TV3

PELEL DLt e

)

rcﬂﬁmnnﬂcjdd.



11.1 Muestras de colér

PMS

PMS

— T - --a!-[—_

RS A — e r———— -_
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442
JUSTIFICACION DEL COLOR
CORPDRATIVO. ‘

Para la selecciéh de un color es
necesario determinar tres
tos importan;gs-
1)Matlz: longitu
lor, '

2) Saturaciéh;grado
un color.
3) Luminosidad cantida
gia de 1uz de un :qlo;

Considerando lo anterior se deter
minaron los colores azul-verde Y
magenta por ser colores que - _ se
complementan, juntos forman una
comkinacidn agradable, moderna ¥y
dinimica. ' '

Ahora, desde el punto de vista de
ia teoria del color, ambos cole
res se nivelan en fuerza y lumine
sidnd: el verde es un coler impu)

SRR RN
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COLORES LUZ

YERDE
Pdmaria

YIOLETA

Frimerie

Lirti]
Primgils
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sive al igual que el magenta, con
la diferencia de que el verde es
vl «nlor puro y por demids muy 1lu
minoso, pero al combinarle con el
azul, el cual es producto del mis
mo verde y el violeta segin la
teoria de los colores luz, se ni
vela su expresiva luminosidad dan
do como resultado el azul-verde.

ahora, el magenta sz complementa
perfectamente por ser un color se
cundaric de los colores priharios

luz y complementario del verde.

El resultado es’ una nezcla Cagrada
hle v facil de recordar._ P

La seleccidn de estos colores sa
hizo en base a 1a- teoria d"ilos
lores luz tomando en’ cuenta la Com

nera en que éstos ‘se varian- en' la

0
= 10

pantalla de televiéién'y-é§itar=pg

sihla2s problemas visnales..

TR IR EEY
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AMARTLLO

MAGEHTA

YIOLETA BLAKCD
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12. Papeleria basica

121 Hoja carta

Estd disefiada norz 21 uso inter-
no de las oficinas del canal 3 -

ée televisién. Esta paﬁeléqiéfﬁ.f‘"

seri impresa en:

»apel bond blanco 36 Kg.

do el simbolo en la part__h
rior ilzguierdo. y en 108 colores

oficiales mencionados'én el maf
nual, adnmis de direccion y da -

tos complementarios en :

PlS .

fmmnﬁ-‘-}—'m)___

>

XHQ TV3

Loma el Mirattor Aparada Mo, 237

. TELEVISION DECULIACAN,S.A.DEC.V,

Tllll Ho. ou suu Tol. :l-m 30 Cunscdn, Sinslos.
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12.2 Sobre oficio

— ‘ e

XHQ TV3

TELEVISION DE CULIACAN,S.A.DEC.V.
LomaolMiradar Apartado No.337  Telex tlo. 066-5841 Tal 3-01.50 Cullacdn. Sinatoa.
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12.3 Tarjeta de presentacion

.

LIC, HECTOR cnsmo [
Gorente R

XHQ TV3

TELEVISION DE CULIACAN, S.A DECY,
fL.oma e! Mirador _ '

Aparlado No, 337 Talex No, 066+5831
| . Tel, 3-01-90 Culiacdn, Sinaloa,
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12.4 Portada Folder | |

XHOQ TV3
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nm\lH-}-t-)-‘J))H)JlJ)JJ‘)H)();JlJ[)g)IJ(H[J;};H}—‘L‘ ”” H] H) )H
111

T NECR P LI
.'I ':"o' -




Bt exoichsic il oty v

13. Publicaciones 1314 —

Folleto

Son parte de la imagen gridfica raae
Zel canal 3 de televisidn, cuya
aplicacién correcta de 165 ele- i

mentos en los diferentes tipos‘

de publicaciones serd determi P
nante. A continuacion se presen3 i
ta una alternativa para portada

de folleto y publicacién en pe4

ridzica.
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XHQ TV3
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14. Aplicaciones en gral.

|

—_— ——

14.1 Stickers de’ '
confrol de acceso

Primera opcidn XHQ TV3 V.|S|TA|\|TE

TELEVISION DE CULIACAN, S.A. DE C.V.

—— _—
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3
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14.2 _ :
Credencial de empleado

Primera opcién

FFFFF

FECHA

@ HOMBAE

XHQ TV3

DEPTO ..

TELEVISION DE CULIACAN, 8.4, OE .V, .

—_—
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14.1 Stickers de
control de acceso

Segunda opcion

it H!'.l!ll[l'nj—;
lll\Hl)ﬁﬂ—'})]))))))))J))HJ)JIH)))J)))))J)}—* y )

VISITANTE

TELEVISION DE CULIACAN, S.A. DE C.V.
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14.2 ‘
Credencial de empleado

Segunda opcidn

Litld
HI\HHWJH))JH))))))H))}IH))H})))HH—-—'

SRR EAY

HOMBRE

JEPTO

TELEVISION DE CULIACAN, 3.4, DE GV,
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14.3- Etjqueia i

>

XH] TV3

TELEVISION DE CULIACAN,5.A.DEC.V.
LomaalMirador ApartadoNe, 337

Tolex No, 086-5841  Tel. 3-01-90 Culiacén, Sinaloa,
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14.4 Fachada de Edificio
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14.5 Uniforme
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15. Vehiculos
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15.2 Camion de fransporie de
personal
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- -

Spot de television

Personagje

Este es el personaje que fue di
sefiado para un spot publicita -
rio de televisidn del canal 3
de televisidn.

Comoc se podri apreciar, el per-
sonaje es un tomate caricaturi-
zado, vestido de heisbolista ha
sindose la idea en el deporte

més jugado en el Edo. de Sinalg

a, el beisbol, siendo su equipe
de casa: Los tomateros de Culia
cén. Por tanto, dicho personaje

constituye un elemenfo muy re -

presentativo de la localidad.

|
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16.4 GUidN literario

WU LUERRALID Ltk Dy,

El 3put ke do33rralla en baso a
la siquiense idea;

El parscnaje o3 untomate caris
caturizada, ol <cual gsale comi -
nanda con un bat en la mapo por
el extremo durucho.de la panta-
113 dal talevizor y sg para a
ia aitad de ia alazoa, Toma su
bat ¢on laa das manoa y se pra=-
para para raclblr una bola y eg
pord un sogunde airands hacia
el t;lnlpcctﬂdﬂt- Li bola sale
dirinkita del oxterlor del apara
to de toleviser, hacia et inte=
rlor dal misma: Lliaga hacla o)
tomatito y date lo paga. lanzap
do ia bota al ospacioc en donde
me onsarta en lon anillos dal
Planueta Zawurno y aparoca des -
puits el slmboio dal canal 3 de
teieviaidn sobre un fonde qQue

slauia el wapacia.
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16.2 Story-board
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16.3 Tiempos de grabacién
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