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1 ntrod ucción 

Con el presente trahajo se preten 

da rediseñar y elaborar, un ma-

nual de identidad corporativa pa­

ra el mejor uso· de 1.a imagen de·1.· 

canal 3 de televisión .de ia:ca;·:_~ 

de Culiacán, Sirial.~:~--~ ·-~-ubr-ie~do_:_­
en lo posible sus ri~ces

0

id·~-deS··_1n.~ 

mediatas y logrando __ ·:~·>t~_a~é-~::' ~~ 
ella una identificación agradable 

,_-, . . 
rápida y efectiva de la señai'- te--

levisiva entre el tele-auditorio 

de dicha ciudad. 

1 

1 ¡; 
,. 
1. 

1 
' 
J 
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1.1 Necesidad de la imager:i corporativa.·· 

Mue: ha gente hace· ·un -".:i'Uicio 

inmediato sobre:·una· c·orporación 
--."°'.,• 

basandose ,__en· 1 a__ :·mane·r_a en que 

una se. - 'muestra 
. ;-. __ ,, __ . , .. 

Pübl i camen_":te .• ,,-; Est~::>:.J u'i ci o está 

v1 sual mente: >-.t·~~m~:d~: !=>asandose - . r' .. - - -

en 

da t1 po u~ti·.:\~~-..:.~~c~-i:~l. 

En 1 a actUi\i_'_t_d-~d: , en eote 

oobl ado y .. ~cúpado_ ._inundo, con un 

crecimient.o, ·" . .'.t0iidi mnte 

saturar:le---· !·; .d~.~~- : .. ~,:.J=i,-_oductos y 

servi e i os~ .una C:~rpor.acion debe 

unir todos. los elementos 

vi s1..1al es de su imagen 

corporativa an una forma 

Hucl".:i gento h:t'.:'l un ;·iicio i~:::.,.di;i.-:.o son:-e un:i o::i~:-esa ::i:Jsi:-.:!:ise i?n 
'la r.1ano:-.'.1 en que ésta :;e muest:-1 ;>ll::ilic.'.l::icnte • 
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dinámica:, o per-derse en el campo 

de l.'l\ comcetenc1a. 

cor-por ac:! onf?5 se 

iaontif1can a ell~s m15mas ~n 

cada mom~nto, el c~oolema es. ~¡ 

'.3e identiT1c.:i.n do :.gual onaner¿.. 

ocn el p~bl1c:o.Pcr eso. 

inves1:1qar '31 ;;u 1.naqen es 

~ebil. o fuertQ no ouede ~=t.ar 

cooorat.1·oa ilr;:.arer-1t.emente 

a qui la nec:e:;1d~d c:;ctual d<> 

c:on1:ar con LUl manual 

c:oroorat1~a que le ce 

ccnf1 an::::: c:i 

il~~.;fi, ~t;~!.'.c~~~:)=~,=~~~¡l¡\¡'~~~L~5/º~'}! j / lrL~Jn~1li)& 
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imaqen pública que proyec:t·a una 

empresa. 

El c:ampo · de 

ident1fic:ac:i6n _ co;.pCrát'iVa' es 

rolativamente nuevo y es 

probab1 º que-; ·el"'·, __ P 17·_1m~r· m-anLi~1 · 
sobra i derlti d"ad: 'C:·~~porát'_~ .",'~ _::f_ue 

• ,> -·. ' ': .. - ' • '. __ , - . 

produc1do haca· mEi~óS l::fe-,:2-0·--~.iñOs. 

oosda la apar'i'Ci6-'ñ : .. :~~el .-'.~·r·i·~·~r-. 
manual de i denti'Ci~~·:/~,~:~·~6·;:~··~.i V~-~ 
cientos o qui:as' mil~s de 

;·.-·- -· . 

corporac:i onm!l!i · tí·.3~· ->.-.s·a·n·ti·d·~ 1 a 

necesidad loB 

prec:ios de los patrones de 

imprenion para la presentaci6n 

visual de todos los· materiales 

rel at1 vos 1 a c:orporacion. 

l!;! ;>i:'~r:io:- 1:1:i.nu11.l do idont.lt.11.d cor;>ara:l\•a !'JI! 

~:-oducido hacu ~enoa do ~O :i.ftoa. 

·.~ 
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Whct', 
bcbnd 
Ea:.lcrn'!. 
r.e·N 
lock? 

lock. 

" 

. \ t:.::ivO" J .. ~3 1n•qen corpor;it! 
·:11, i:~u <::Q:'lp•llt.::i tt1t.1 da dar ~ 
..:001o<::•!r 13 c:or.:postctón <l<t su "!l 
:>t.,~.a. 

E:-c1st~ una amblvalenc:1a 

c:onc:optual hacarca do la imagen 

cor~orativa: por una parte esta 

la medida -física _visual; por 

otra. ~l ir:tanqiblG s_en't.1miento 

de las pol1.t1cas de.ac:cion de la 

~ompañi a._ En cuanto a ., la medida 

f!,sica, es la apari.~~ci a 

recordable de. la corporac1on la 

cual es _representada por al 

color, la linea, somb-ra,. te::tura 

y 1 a r-el acion g_ener:a1_· _de sus 

elementos. El .intanqible 

sentlmiento da la pclíti~a, da a 

entender ideas tanto da 

e5tabil1dad, f1.1er:a, dependencia 

y accion • 

de la imagen 

),~.~~ µ~~,.~\,'..:,: .. '.::'. '.'.) )) ) } ) ) ) },\!,\Ji ',·,i·, l i) \i1!) \ ,',~~~.,~--:~ .. / '.,~~ l~~~Jb~ 
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corporativa , t.1na compai'ii a trata 

de d~r a conocer la co~p~sición 

de nu emprena, la. rept.\taciOn -qt.1e 
. . . 

la gustari a dar coni~:-~~ .--t'~a9~n ," . - ' ,- . - .:. .. 

as la firma en ~enlid~d~ 

Cuando un" 

establecer 

confiables: 

la comunidad 'fin.'!nCiera; 

loqr~r rnl~cionaa con_ompreaaG 

proveadora!:l 

consumidores 

qubernamentales 

viqor y manejo ronpon~~b1e·do 

una corporación de parte de sus 

at.1toridades corporativas, y 

Unil bunn'1 lr.1.1<1'Jn nyu;l;i :1 o:it:1blncar consumldar•l:I 
C'1n( 1.Jb1'l:t. 

l//llllll IJl) ))) 
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mantecadas 
eita!\gs~I 

grandes 
y 

esponjaditas 
... porquo ostán 

clnborad;is ol modo 
cnsoro, c:on 01 

sabor. tnmoño y 
!O)(turn do una 

mnnlccodn hochn. 
en cosa parn quo 

usted la dlsfrulo 
¡todos tos dlasl 

Por su rico .sabor c~scro. 

l"nl ~·•·•n• l"'-"l"n •tud, :i !11car J1 
nuncio·• d<t rr<>,.n<::lvn tia V<1nt.a• 
.,h ur\1:.1c .. 11 y • con1tr>1lr •u:tl 
l,,.,,.,. !.1·:"r"hln• !1;icln 1<11 ""flf!J. 
~• y Pf"'Jucto, 

ayuda hacer anuncies de 

promoci.ón de ventas más eficaces 

para 'conoStruir ·actitudes 

favorablos .haci~ la,compeiiía y 

el. prodt.u:to. 

En algunas oc:aniones, un buen 

programa de identidad 

corporativa podr1a aumentar l~s 

ganancias de acciones pero hay 

quo tomar en et.ten ta, qua el 

tener un manual, no asegura a 

Ltna .. i:=ompM1 a un éuito, sino q1.1e 

--. entar:a · s1.1j eta al buen uso de 

,' .. dicho.· manual a través de sus 

,.'Pal! t_~c:~s. 



1.2 

¿Qué es una Identidad corporativa? 

En UMc'l l~ comun i d.:ld, .--- , l a51 

corporaci o~o_o 

m.nnej an _e1:.-~,podor d~:-parSUaci6n 

s~c:i ~~~~~~(:~~;~~-danta,_, , __ y· en una 

ollas 

por la 

La L1nica_ .. ;marBra·-~-~·_que,-~e11i_ste, de 
~ -, ;·~,.~· _.-:::,~ ·::~·?, ~;-:: .. ~. ; .. l 

vi su al t:: á":f.r~ 'Urii{f/cOr··~lor·ac ion·,-. un 
...... · - -_:./, -,-·,; -~--- ,- . 

producto ·-.-~":\U~:c:_ '.-'S·ér_ViCio,. ·._:_es a 
. --·-·.· -;-~:· -· 

través d~ r.: ;' 1 á··ri derit'"i' d·a,~r' v·1 S:ual -, 
·'--'.:' . .·.:-·. - . ..... ._ 

la cual. v1éne-_:s1an·do~un ·a-·t:ributo 

Se pueda. definir a la" identidad 
-. . . ' · .... ·.,· -

visual de una corporacioO, c:omo 

los elementos visual as y 

1.1 •lln"r• ,...,, .. ., ~,. vt .. u.>1\~.1 ,,,._, 
eu .. ;1.1fol~ ., fll'1•h11!~fl ,.~ ·' • r.1v.•~ 
d" ''" lrl"ntt<l~·I <!orr'>r•tl•:1. 

. ¿,,,¡::;:t'.'··;~_..,.,., ..... ·._ ~~~~-_;,;~"'.~'.:::.:~~~ •. :.~:;:~~~¡: '.l~~i~ JIJ ~:~-·•"-' .~'. I .~-~ ) } j / !~~~: 
17 



c.v!.1 "npru~1' tl•mu 1111.1 lm,1<J!"!n vl.s•i.1l1 .1t-;¡11n.1-: sor. 
!::m"'n,s, o".r1'!J son 1'"1.ll'1.:i, p .. ro lo pnor d" tcdó <>!J 
i:uan<lo 1111.1 ll'li!.'JOn O!J confu:i.1. 

vel"'bal os a tl"'é\VOs de l o9 c:ual eo 

una ·C:ompañt.a ·hüce saber ·qui6n 

es, todo 

pl anaado;'. -_..y·-~:.'~','di·--.9-~--a,~O·-: co~· '~el - ft n 

de!'.: c~mUrli -~ a~:.;~~-.'~-~~::--,'.~'.'.t~·~:: __ :_f brmá mtt 9 

::::~:: :;1f {tlf~~füy1%:;t}v~. •' '· . Y 

A _tl"'av_és\\.de.~;-l_a;;i·denti"dad>-vi si.tal. 

~~, ~·::>-~~:,~;t;~:~}~!~~~f E~"g1'.i? :~~;'~',.:~-~~1~-~ ª 1 

P~1 ~l' ~- ~:-~·:ii'~- .~,~;;1~;N1~}J~:;~~r1~.;~~~-;::~:: dan 1 a 
ate:~c~on~.!~_:rma s~-i~.;_t;t9merad'a q1.~e les 

pu-~d-e'. ~·f·r-~·~:-~~.'f:~:; ~:~<~ ~,;:--
~.-¡ -,·. ~~';-· 

C,a·d·a·;,~::.· -'.-cO~poraC:ió_n_--. ti ene una 

imac;Í~~--
:: ,'... . 
_.Vis"ual~: ·al[;Junas -son 

buanaa, otras son· malas1 ·_pero lo 

peor: de: todo eg -una. imagen que 

soa · confusa, ·as deci I"', cuando 

una compañía es difícilmente 

]:~~~···· ~ ... tt:~~~~'..~:,i~'.~=~~'.}~~:~.\.~~~J \·/i~~-¡:11·~--·1*:.'l_l I _/~ 
18 



idantificad.n por tl'lnnr.: una 

imagon salpicada da diferonton 

- -- ' . --··-· . - . ---:.:·;- -- --.- . - , 
establ ec1 da )_~;.¡:~:: ___ ~~:'_::·-, i d9riti dad 

confusa - ·. P~-~~Ú~:;uh~~:~\·:i'~·p\~'~t·i:'do'_ ·:_el 
. ;,::·:;\·;)';- -- .-~ :. _".,~-, _";; •. ~· - ~ ":' -: -. 

trabaJo ent:l".'ef <:·-~ar.,1:·~·!\.;, p_~r..s_9nas~ 

por P.J ei~-1_,~·:·~--~.::,_:;·,:-~~~:~;·d·e·J'~-~i:-! ---al 

arq.,¡ toe t~3 ;¡~i~.·1·;·,· .. ·,-'.····.;,'.~,::_,·_.~_:;_1. ;_:.~.·-:,~¡~:'.~~~ ~~;::· · de 
conntrucc i·¿; n· ·· -~ ~ú·::;;,·_:;·_:,~:_;::;,>- '1 on ._,, .. ,-.: 
señal am·i e-~-,~Cis"';'': -~ i)~-<.~~~\~,~>Pfab~J.-·~~c:·i dad 

.-•, ,,--· .. 
hecha ,_.--por. ··:''.;'.~~'tr:'~"s:.°'-:':: · ~,.-fuontes ....... 
onternas; ~.-:-'-~1·_c;¿:.,~_~:-~j~~i~,~·é;:(~d~s do 

letra· y "/fo~~as_;-h·~~.-:\.·1·d"Q hechas 

por i mPro·g·or'~-~;·:::_·~:-::.·::.·:. ~~~d·~- uno 
... ;.·.'-

TJnn r.:~rni'~íl{:i c'l tli![cllrnrontf? l.do::intiric.3.da cu:tndo tiene una 
~alplcl1d:t de ~ifercntos estilos. 

: : 

obil " 

I 
1: 

1~· ... ··.•···W;,·····. ·... 11111111111111111~. 1111JlllJI J))) )1 . r' . . . . 'l l l l l l l ltTt-)--11))) ) ) J) ) ) ) }) ) 1 ) ll 11 ) 1 ) 1)) J ) ) 1) J 1 )---< 
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La imagen corporativa, es la !arma de parocor de una empresa, v de 
cada identidad vi.sual, la imagen constituye una parte de ell:\. 

4 

una imagen confusa. 

1.:3 

Diferencia entre Imagen e Identidad 

corporativa 

El abuso del concepto de ia 

imagen tiene una esfera muy 

amplia de significados, y da 

cada identidad visual, la imagen 

constituye sólo una parte de 

al la. Pcr ese considero 

necesario hacer una corta y 

clara distinción de 1 o que es 

una imagen y una identidad 

corporativa. 

La diferencia entre una imagen y 

una identidad corporativa esi 

qt.te la imagen corporativa es la 

;.~:~" • ,J~~;,;~'.,~,:,'.;::~ l'~ l l l l l l ~ j,ll ~:::¡'. ! ~¡'..~.~) l J \ ,t) ~~%,,:,~KJQ~')' ~ 1 J ~llln ~)~' 
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forma de parecer. de una empre~a: 

y la identidad ,corporativa, es 

la idantificacion visual. de una 

empresa, as. decir •. -., 1 a, manera de 

cómo se vel ambas representan y 

reflejan a una corporación. 

1.4 Manual de ldentld~d corporativa 

Prácti camen,te , .no .e>1 i sté una 

manera de di r-i gir.·:~,~~- ·programa de 
- ' ' - .•. ' 1 

identidad corpor~t-iva, sin la . 
uti 1 i::aciOn de LI_'"!: --~ !f1anu~l que 

sirva de guía. 

C1.1ando una compañ1 a se encarga 

de reali:ar ella misma su 

identidad, y de un 

departamento est~ implicado en 

L3 ide~t!dad corpar:i~iv3, ~G !a !dcnti!!c3ci5n ?!~ual de u~a e~presa 
e.;; dcci::, :.1 ::ianor:i c~~o se ve. 

21 



Para lanzar un programa do iden~idad corpor:itiva, prioaro so asto.blg, 
con las metas do una co~pntt!a las cualos son dictado.s par las diroQ 
ti•:os m.l~ alto!: l!e la empresa. 

ordenar, aspeCificar o producir 

los ol amOntcto qL.u1 forman parte 

·de una identidad corporativa, es 

imprescindiblB que ellos tengan 

asequrar la 

Para· ·1an:ar un programa de 

identidad corporativa, primare 

se· es~ablecen los objetivos que 

¡..·Qpreuenta"n · 1 as matas da una 

c:Ómpi\fi.1 a,:·. 

priOc'i Pal m·ente 

que 

firma. 

dictadas 

por los 

mas altos, el 

1 as metas 

representan la 



Quién prepara un manual de 

identidad c~rporativa? 

Puede haber·· ·do·~: ··opci enes_'. para 
. . . 

una empresa, , mad"i ant-e 1·c\s'- cUal es, 

puedo real i:: ar .. , .9U· manual e de 

de su corpora¿iÓ·~·~r~;.:; .. _><:._( 
:-, ... ':· 

., · ... 
2> o un consu1t·~-~t·~ ·~-~-t·-~rno. En 

ambos casos,· ;:·e_l/~,"·manu~l · debe 

estar dirigido PCJr ··~n director o 

encargado principal· del man1.1al o 

un com1.1ni col ego. 

Cuando se trata de personas que 

están dentro de una corporac16n, 

resulta que eN19ten pocas 

Existen dos opciones para una empresa para reali=ar un man~al de l 
dentidad: l) Por medio de per3onas de la misma empresa. 2)Un ~onsui 
tante externo. 

11111 111111 1 1 1111 r<---f---, 11))) j}) J 11 J)) ) J) 
llllllll-ttJ-l->i))))/))/)/}/)))Jl/l)))/!JJJ)llllJ--. ~ 

-~-l'c..1,~~-~·~ ........ /:::.·:..: ... ·¡,·.-. _ . .. . -· _, ..... -'.:- ... r,µ.:;;;;..:::: .. :v.;:.:. cCJPílnr..$ÍJ·J 
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Un d{~oi\ador ']ri~i<:o .is !a P·1r:iona oldocu:ida para 
r,.'1ll::.:1r un;:i buor.;:i i<lan:td.1d corpor;:iti\•a. 

24 

compañí.as que cuenten con un 

grupo de ge.nte preparada 

adecuadamonte para diseñar una 

identidad: corporativa completa y 

efectiva •. ··· 

Cuando se trata da un 

consultante externo, este cuenta 

con·.una experincia y objetividad 

que, por estar fLterL\ de loB 

probleman de. una compañl'. a, 

encuentra mejores soluciones 

para la creación de un buen 

diseño. 

Alc;JUMC\B compañl'. as temen 

enfrentar· el . costo da un 

programa· -·" de identidad 

corporat~va, que pcr lo general 

es alto; &in embargo es posible 



Justificar.el costo de un ~anual 

en relación·· al bar:i,efic.io,, ~ue 

éste ofrece o tr:-~ª·,;·-~on_s~,go; - este .. 

beneficio _me_ pÜeda -~a~r~~~t.:ir ~en 
·;-.- ''"--,~ -_.· -, ;., __ ¡ .,,;• --'-. 

parte, en un 

económico. 

Este al to costo.·. a·:-:e1::·:}~~"Ci~~:6~~QLle 
·'' :.__- .. :.: .. :·~-¡,.__ .. ,!.'!;_'-'; __ -_.<;"_-'~·::.:··_ -

pueda tener una". c-OrríPar=i!·-a"-_;c·¡;'~·.-::e·i 
. : , . :·::'e'.,//~·::.~--~)·'.~};}.~;,:;,:·;<·_,.·:·:·~ 

1..150 del mismo ,,-:es·,·:el :'.'_.f! n\Ü:l ti me:" 
·--· <~::.\i.~f_,:-;;:/;,';_;"::_c,.',,,;-~,,_ ~ ... 

l)rogr_ama; .. al guna5-;_·cO'mpant as del . >-. - :~"... .., . 

obtendrán 
un : ·'-6rt,0~::fr~Yi~ás 
paro,; el·~::·,principal 
._. . ·- -'·' ' - -~ : , ',~ _,\--·;; ., 

otras no·, 

objetivo en .. la . cr~·acióí(,'dé .. un 

programa da _identidad 

corporativa. deber! a ser. la 

meJoria de las comunicaciones 

entre la compatiia y sus clientes 

y su medio social. 

El primer objetivo on la creación de una identidad corporativa es la 
cejor!a ~e las comunicacionos entre la cornp3ñ!a y sus clientes y su 
modio soci:::il. 

111111111111 111 (11<-¡c--t 
1 1 l l 1 ' l l"tttt-+ J)) J ) J J ) J J J )) J l J J l J ) J ) ) J) J J J) J J J J ¡_, 11/l)ill!)))))))) 

..ciAln o$0.f; 
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LJ ~:Jtr1:: <Jri!ic;i a.ica··n·3 t:i.t pro¡:n:ircicr:<:1!1 -:orro,li. 
t3:.i un i,1 rcpr'>t!t:cción <l'l cualqu!ar !l!::itiolo o !.Q. 
aotipo. 

CITROEN 

CITROEN 

El manual debe reali:arse.-de una 

manera entandib10·; ::~~·tct-es, que 

en todo lo-'qu~. Se'~~p~~ib"i~, el 

Uno de 1 os ·_:·-~1';,;;ri~~:fg~·;;_:,:'. muy 

importantes 
-.;{~;--_~._-:'._~·:·~~ -? ,;;.' :·.;~,·:i-. -,; _'. 

en ·un_manual·es la 

,.. : ' :.---· '; :::v ·,:,:-~ y.f:;;;__::;·~¡"i-' ... ú.t~:.~~-;'"::- ... _, 
· reprodu_c_c:'i~-n,_ .. _~-~sea_do~,,"'~~i,:·r·' ·_ ·r,;: 
Et· ~~~-¿·~~~-~;~:~:~q-'._g!:;~~~-~{¡.¡·-:_- .;-~. de 

el 

s! mbol o -~:-c~;~-~r~-~~--V~~·: .:}pr¡ ~-~i pal-

men.te, y -deb"e 'da cUbrir- todo lo 

11111111 lllll!ll~ 
rl:1F'nn rAJ A 



posible referente a la_marca y 

señalamientos corporativ~s. 

Un programa da identidad' 

. corpora.tiva _-.debe tener_:_Ltfu.·.-~_vida 

mt nima 

menos 5 _~~_s. . ' : 
:. ·: . .::.:-.-.;.;_~1~v· 

Los pau~1:" ;_q_'..c .ª .--.:·~-~,.~-~-i: ¿:-¡;~ ~~ -.- _:_ 1 a 

real i :ac1on·- -.;< ~~-_::l~<:~:-;0~-~--~:· ·:·-_;.~~~~9 ~¡., 
corporat i v~ ·--~-~-;~:I.l ~~:_t.~{:~.~:~:~~--~~-~-~~ 

-·:.:-~·-

' . ,· .. · .. •· ,,· ~ - .. •.; . . ' . - ' ·;;.' ' . . . -
• -i.; -- .1·~~,P,l:_.•'i-}:_;. -

+ Informaci6'n·.-::genei-al.sobre la 

empresa. 
·(·.1\1:>· 

+ Análisis ,d_e 

obtenida. 

1 a: i_~f.~rn; .. aci.6n 

+ Inicio de producción de.ideas· 
• - - !.' 

v1suales, proyec'!:.ando. 'º" 
val ores intrínsecos de la 

compañt a. 

'~ EASTEANJ 

~r. p:o;r;:i~J. do idcntidmd co:porativa do~o ter.ar ~ 
!lJ. vic!;i mfni:::;:i do 5 años. 

¿;'.,~~~· ·~ .. .ó!'m, •.• '.~,l,.~'f"!-l,:~,::,:v',:~~-:,,.T<: .... \!!i' .. '.,.,.,'.'. )--) )-) )-) _) i_L
1

_ii_i'),,...i) '.,,,,, ,i)_ii_
1

11_i'i_i )~1 :.-/):_~_
1 

""',. ,, .. t~--·~·-· ,,,,1,,,,,
1 

...,' ',..,1~1 111l~~UA)~ 
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La ldon~idad d~ una o~~roua ~o apliclri oo o!uctos 
d•t usc::1torio, bolotínos do von~as. etc. · 

Se hara'·· "" 
eMl=)erimeritan.do .. éon. +Orma, color, 

·estilo· de ··~,t~·~·ºg·r·~·:i:i·_·~ ·._:y· ot'ros 

ei eme~t~~~~. ·~ e~:-;:-bii~~-~·. d:~-,- un :'aSt'i lo 
. '~ i·. 

e'-¡:. áprGS·e·nt:at 'i·:~6t'.,~::_~'.:~!:'.\·tr_-~-~és ·-"-·dé- -- un 
«:·:-~~<<;;. -

. di sof:io · ·-· g·r~-T-{C·~·:-;.1.<:E;¡~~i,:'~~t-i'i CI ··se 

'-a~:l i- ~;~~~~:~-'.{}~~~~~:~'~;~~~~i'.f~~~;¿·'{o-ne·s:: ya 

·.h"c~:7 ~,,;t~f (~f,§~0,~fü;~~'.:~Vº"'''; •.. de 
ascri torf o\'c,bol et1 iies ~de ·varit"as, 

· · -- ·. · -- ---·. -· __ ;_-,~·r s" __ .., __ '· ~.-· · -·-· 'i · 

sefi al am1·e~·~-o·~· .. -~~~~1:"'~-~-1- os'. etc. 

. . . . r.-,·. -:;;_~.-:: .. 
;.-_ ·:'.· - . \-~'.- -

1 .s Sirrib~í~- :z-;. 

El a1 mbol o ·.;·>ciueda dentro de las 

ci erlct .. aS ~·º'·da· la-· comuni c:aCi6~·; 
, .. · ... -: 

su 

~:i:i.gntfi'~'~;d~ ;· es objetivo-;~ y 

c:Onoéido. 

¡ 
1 
l 
i 

·i 
1 

-. 



El si mbol o ti-ene .una.-. gran 

importancia ··como- '"elemento 

publicitario o c~ltural, ~e~_~l 

ámbito . d1i 

v1 sual; se justi"f i c:af;_pc;.:'·: ser'~'"uno 
'- _¡ •• '~'·· ' ,,. - •. • -

da i os - di saft·o·~-;}~~:-~~·á_f'i'cc;,~;:,:·'..,_J!i_á·~ 

difíciles 

producto 

'· .,.- ~' < 
d ~ '.: .. :-'.'.··:~- i .. 69;:·4;·-~~;;_._~~: Es<:_,~-·e i · 

: .. _, d~·-:~·- :::,)l~,'.-~~~~:{, ~~\-i-'-~~-~a 

investigac:ion y· análiSi·s para 

lograr ln mejor ÜoluCion. 

Por lo tanto, el símbolo debe 

tener un valor constante, debe 

permanecer en el tiempo. Su 

forma y contenido deben de ser 

proyectados hacia un pl a::o 

1 argo. 

Algunas de sus funcionen es 

servir como elemento de 

~1 s!~bolo es uno Oe los disenos gri!icos ~SG di!! 
ellos de log:ar. 

,; .. ,'..l .. ~\,'.;,:.,'.::))))))))))) Ji\l i')lJ 1iiiliJ\i)~)l )~~ J 1 ¡~~~~ 
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Al~unills !uncion'ls dol !d::ibolo os do :1or .. 1.;- como !t 
l<H'l<tnto do intor::i11ción .iu 5orilc1os o lU').lro:1. 

informacion dé.. servicios o 

luga~esl .º "Como elemento -de 

promocton· ~ Come'r:C:i-a·i~~_.-"-""".-áSí-·>; ·como 

i dez:¡ti dO:d :.---,~-~~~r:-P0r7-at·~-~-a. 'En~éste 
""'' .,·.. ·.,:: ,_ 

eª~º,: ·s·~ :: p·J~d-~ .. ~,d-~~«{~~~;f:"--'.~-~; ;::~(~_b01 o 

ccl-pOrati-.Vó·/;~~~-cCn\o·\,;~·e(/·::·a1'snientc 

grH i :c\%,ff:i~%;~r~~~~~~i~~~,tr 1 a 
i denti f i·cación·'.,;_'.,dé",:·una:.-':c·cínpañi a; 

- <:. :" ... :- :·. ~'-_.:·:~::·::~.~:~f'-<P!.'.,:'.~fi\~{~;,7;;~~~:~1-~i-jf~;':·:;:-;'_.-;~~~· . : 
su,;_,/, pr_ '?P~ ~ ~ :1;.,~,;¡: E¡!S.J,~~ ~6 ~~v,r-~ .. 1~.~;· y,1· s.t a 

· - . . -: .. . : . -· .. ;·'·:. <·-T_" ~~·-·:~'- :,;::_~;;~)?t ~~ .. :-1:'.\i'::::::~.:-' _·,-·'.' -_. ·_ · 
y llamar.

1
"' ;1a,._a.tencio·n~al,-_ nombre 

c~rPor:·~:~;,~·~~i}j;"-~·'~~-Jfef[if~i·;~;~\~·,·:-~'..~_.--. ~·a 
. __ ,' _._,·; .-<::. 

natural e: a·;;:.;_:;:~.d .. ~'.:\~-'.~~-1'.~~Ú>~:_CClinp~í a, 

evc~and~c•: ',, ·;i~:fü{~/~~~qfai;E~~.tcs 
apr_op·i-adé:l's~;:;;i~'.;_· Entoncea;·'el ::.si mbol o 

:'">·' :~-,?·-~ \-.. r;\~:;r;/_~/'.:-:-:-·: .... -- _:;-:-.:.:.,:. ' 
sOl o : ._ac1:ú_~-~~'':· :~ºm,º}Ll".~-.i:>ü~t'o ;~f_ocal 
en ::1 a . ~ ~~~~~:{:~-<~~~;f~hf~:-~~;;;'.~·;;:~-~: ~-;;~·:. 

:\7c- ·:'.;,~ .. , ., __ ,,,_, ___ ,,,,._." ,-

. La. eñor:_n.ie <;·f._ü.~t~~::~~-x~;1.~-·~-i:_~~;~ Cfa, un 

sí' inb'O\-.O:Jl~~~:i;:i_t~;.:::_:~!:''~~:·~~-,' ef-i'í:aci a 
··, .- <._(-___ ···:·-~ ·><· 

.. ··¡ ·· ····---···-···· 



como identidad corporativa queda 

limitada i ritnodi'ata 

un 

fracción de·.·.,.· segundo 
·:·:.,..:· 

provocar en el CbSerVad~r.una 

cadena da Su 

forma, lug".'r, sú'·:·1·~p~~:-t~-~c:¡~· y 
. ·¿7 -_, •. ' .• - . 

calidad de la -CC?"'.P.º"'.ª~ión ,y_; de 

~U9 productog. 

Un solo s!-mbolo ·. . puede 

representar simbólicamente toda 

la publicidad da una 

corporación. 

La situación ideal para un 

contacto adecuado es, cuando el 

deseo del observador SD 

Un dolo 9f~holo puedo ruprosentar toda la publicl 
dad do una corporaci6n. 

' 

\ 111111111 l 1 l l 1111<-f---. ) 1J)1J11i11 j) ) l 1 l ¡ 
l l l l l l l l-tttt-')) l l l)) l l))]) l l)) l) l J l))}}))))))) ¡..-. ._ ~ 

.. ,.;.; .• ,_ ... ,..;.·.~ .. "'i';:::".·::--, ... _, .. • -~ # ·'!'F?P..7'".::c=a•.... ....r--iPíln~f: 
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nucha3 v1tcos 1tl slrnboto \\;\ obtenido tt1l &::1to :¡uo 
ll.l retugado a la ::iarc:l 3 !Ut;¡un::lo plano. 

identi-fica· . con-· el -"'st mbol o 

gráfico: el 

st mbotC'-de- u~<- .. :~·i·m·~=i:~ p,:.oéiUC:to ha _., -

obten-ido·: :.'·:··t·a·1:--. '"éJ-~if_.O~ que ha 

relegado ·~:{Un··sSgu~'d~: pl-ano a la 

marca. 

s! mbolo sea 

an un· ·s:~ ~Pi' e t nutante~ si se 

presta " interpretaciones 

erróneas:>", se olvida fáci 1 mente o 

si r·a5Íul·t·~ --.¡-mposi ble de asociar 

con 

representa,. 

-f~a·ca·s~~~~ 
,- ·:.-'. ·:· 
:·e·~o un 

la que 

entonces habra 

s! mbolo bien 

consciEintemente 

_di5eriado_;.: ".'Plicado y utili::ado 

} 1 l 1 } J i 1 ¡ l l ) ) ) l ) J 1-1 
rQf?fln nJ] F!i.= 



en los medios de publicidad m..'\s 

conveni ente.s, en ,la proporcion 

adecuada, bien -,;vale'. ra 'pena. a 

las complic~das-· eMplicacion_es, 
.-,_,,·--·.·e- .... 

los 1 argos tEiw'toS ;"~-~~"1 ic.~ t·a.ri os, 
-- ·- •-' .-

imágenes , ,_.et; -~~-~~~Íst_~_ai::.ion_~s _.que 

resultan a -veces -i-ri~1t_i_1es •. 
. - ·'~'', .. ,_. 

1.6 Logotipo_ -

El logotipo· es el nombre 

autori:: ado de una empresa, 

reproducido en un.tipo de letra 

estandari:ada, frecuentemente se 

usa c:omo la firma oficial 

corporativa por sí solo, dentro 

de un formato definido. 

Aunque ct.1mpl e la mi 5ma funci6n, 

El logotipo os al nombre nutori~nao do una amp:esa producido on 
tipo de letrti estandarizada dentro de un torma:o da!'ini,do, 

un 

ENCICLOP.EDIA INFANTIL 
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F.1 logoelpo aa un ~:upo de latr3D o p3laPro qua so 
utilt~3 eo~o i~o7on. 

., _,, 
.:: ; "::~_.>¡ 

.-.• .. ~ 

'·:í 
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un símbolo no es lÓ ~i-smO __ -~ue un 

1 ogoti po. .un es 

'bé.Sicamente 
' ;~ .. :;:~· ~'. 

-i m'ageri. que 
• ·,..; ·_;,o• •'. ·-. ·-. , ,. --'-·· 

rapr-esSnta·'.:-u¡,a .. i·d¡;~-,- :,-~i "en-t~as ·un 

1 ogc't·i _l)_o.;_~'.~~.~,~-~-;~;~:µ~-~6_.·.-;,d·~~--\ Siras_ o 

que se 

.'-·." 

Ne hay que o'ividar que lo más 

importa~t~' dé' un:· et Jf!bclo o un 

·es· ·--1a·_,,::_~enc:ille::t·' a 

ccn -freéueriCi a 
. '. ,. 

materia.1 t:·an -~-'i da~~'"muy ,_c:ompl ~j as 
':;' ~~:~:,-';';' " .... 

condarísari. y _una 

•! 



1.7 

lmporeanclc::i del color.c.orporatlvo '. 

Actualmente .se advierte'.el uso 

del col Or, en todCS'~-:l 09\~a~pectos·.--­

de la vi da/~·;:_;: sé} 'ü:S.~(~·e1-~~.ca1·or-_;'_en 

::: .. ::~~ll~~iitl~1i~;;¡2 ·. 
constru~ci_6_~~,_i:-:t/~!''f~)·~~ ~-~--:~_i ~diJstr_i á 

del papel.:~~; etc~- J j· __ ::en:}.·/t:oda-s ~-1 as· 
.•. , . ., -,•_;:e 

profesi enes t ·-· ;.·::·e1_i:_-,;,~~:':-'; c·ó1_o·r-,: ':ha 

adquirido gran ·i-m?6r:t'.-'.iri~-¡a.--'.·--: , __ 
:.:_-_.. - :. ----: . 

Se llama color, a _l'a i,mP_r·esi6n 

sensorial que predi.te e::.:· 1·a· · _· 1 u:: 

sobre c1,,1alquiete. objeto de lo-s 

que puede captar el ojo, osea, 

la impresión que hace la retina 

Act11n11'1'1nte "" 3dvlrt" .,¡ •uo <:lo 
CDJOr on to<lo• 1011 ·l•p••Ct.OS d" 
¡., vida. En toda:i ia.. ¡lrot.,sl2 
nus h;o •dq,,,irido <¡r~n i::'.¡>ort.~!l 
cta. 

llilll!llJ))))JJ 
.-n Al n n.ef.JF 
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E! color no~ permito aproci3r, di!or~nciar y analiZ3r la vcr~a~or3 !i 
sonom!a de ln naturnlozn y de lns cosas que nos rodean. 

., 

del ojo a la lu: reflejada por 

los cuerpos. 

El c:ol or as al fenomeno 

indigpensable, qua 

sugestivamente nos permite 

apreciar, diferenciar y analizar 

la verdadera f i sonom! a de la 

naturale~a y de las cosas que 

nos rodean, dándonos im..~genes 

más o menos.nítidas, completas y 

real es así como también motiva 

el comportamiento humano, de los 

animi\les y .haSta de ciertas 

plantas. 

El color actúa en el hombre, 

regula sus estados de ánim~ y su 

vida, debido a. que el color 

activa 5U fantasía y 

·11 f1rl]l ,_, 111 1 1 I 1 1 1 1 1 l l ( 1 l 11 'L I 1 1 ) } ) 
~ 11111 _1 l ITl-Ji-1)))) ))))))) IJ)l )))) 1)) ))))))) )) ) ))-> 

·: ........ -,,.-;,.-.,,.,.}'.'7·.~- __ . __ , ........ _-.".'"/,.:~· .. _,.' . -""""' """'~'. -"' ; .. _,_ 
11 1 1 ) ) ) ) J ) ¡. ,, 
.-oPí!nNlCJ~: 
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creatividad. El color le 

depresión, y 
.• ·:-, -·_. -~-- _':.-_~-~::--';.,;:.:.-_-_:· ·,.:·. ,_. · __ ; 

angustia, lo_ dfitprime_o eHhorta· a . ~- - .. --.- ' - - - -

ciertas acti iJi-Ci~d-~'~r~-;~;-{ñ-~i-fc\'ridOi o 
·_,, -~·-i:_:_;,. ::::.:-~:'_á·~:~-!~;:-~·'ie·:;_¿.,:-:· , · 

a inclinarse,· por 'dete~minados_ 

·i>c·,~::,; ~;-~·-' • .i~~:.~:-zl_~i;:.~-¿·, _ ... : ... -:·). ,' , . . • 
col ore S. Es_tOS:\e.f~c.t_os,f anl'. mi c_os 

-:: ·::'·F~~-¡::<:_::·',·!\S''.-·:;_~~~~-:~::': -:· ::.-,:-.-.::.. . 
~ue el c:ct'of".'.', c:a"úga-~;en_·c'..al-~- ticnibre, 

:~:·;~--_:.¿~:~-{;.}~~¡~~~~~t·-~-f·i' ;'.' 
son relativos·'.;,-1.•;.-<:entre -las 

. :.-~<:,~:;;(·-,¿f:t~:··:\kf.\~f: ~. -' . 
par son as, -- pues :_,el-- género, huina.no 

:· .-: . .-."-:·<'-··.---~.::·!_',,;:-'-.:· ' -' .. 
ti ende a ·.:'.di'f°ér-en·é:"f~rse-- por sus 

; ~-~~ ~;i? _'!·- ;,~:_,\ ¡'.-:·-::k~·:·: .: '. .. 
sensaci enes-: ·· -----·' .'psi c:ol6gi cas 

¡,:_;- ,-;-_::~-~-~--~~-,,;,·, ·<':.:,~--

produci da's ·!._::·<p·.or :;:::;<>·:su rel i ;ion t 

medio 

sociales, 

tienen 

a~~{~~·~~--~~;,~::::--- costumbres 

'~t~·:;-_-,_,.: Aí~~~os colores 

en 

signi-fiC:ado, según el pal'. s en 

que se traten. 

El co!or ;i,ct-j,;i, en el hc:n~:c, :~gt:til su!l e!lt;i.dos de .inir.i-:i '/ :;u •:id.1 d,!! 
bido ,-. que (i,.~a act:i\•a su !'ant.a!l!a '/ cre'1tividad. 

• 11111111111111111,,f • 11 ¡¡JJllJllJ)))) 
lllll\1)-tti-j--l)))))))))))J))))))))))))JJJJ)}))))---; ~ 

.. ,,,..:-,--~· :·~.-,·.-.·~->.:{;1~.': .::--:1 .-.;;... • .. . ~ ... _. 4... ~IJflf~ .. ':foP.,.•~ ................ ·- ,..r¡ Prrn ~ 
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So)Ún las sonsacioncs que el color ocasiona on ol h~~t~~. 
=1asi!1carso on colaros !~io~ y cilidos. 

l 

38 

Según. las sensaciones que 

ocasiona, el color en el ·hombre, 
"'' - - , :----._· .'.· ,-,,- -

éste se ?U!!J_d~, cl·asiTiCar en . ' . ¿. ~. : °) 

colores Tríos cá 1 id~s;. · Al 

primer 

de les 

grupo;: per._tenecelj_ .) ª-· gam_a 
. '-..... .-- ... ,.., ·~"'"''";~!i:,'.~,;;_:\'···:·' -,~,­

a: ul es, ·les,: ne_gr_cs _y sus 

diversas L.QS 

: -~~'~!y~;-~,~~~:~-~:~-~~~:)·~ 

tran,qu111: antes, . Vi~~~~.~~~k ·.~~.~ 
col eren Tri os 

sensacion de ps70.f~'íídi.d'ad y 
., ~:· :).'.i.~,=.~·;:-:· .. ~ ~-: . 

pesade::. 

Lo~ colores 
.., .. ·:-~-\ ;_:::,-·;?_;:: 

cáli-doS" son ,los 

amarillos y 

sus gamas,· 

aHitantes. 

los· ~oJoS en -_tÓdas 
·_i: .:':-:-.:.:: i .. 

ést~s- · Sori-. ac.t'i ve~: y 
. ~'. 

de 

l igere::a u cercan! a. 

Todo lo anterior Tue dáscubiertc 

través de los estudios 



pei cológi cos sobre ··el lenguaje 

del color, los.cuales demuestran 

que cada 

rel acion Con._·,· ... ·cada e uno de 1 os 

centros hormonales del hembra, 

provocandO r'B-acci one9 di sti nti\s. 

Entes mismos: -experimentos han 

demostrado que· todo hombre. posee 

una escala de colores propia y 

con ella puede expresar su forma 

de ser. 

También antes de aplicar un 

color, debemos de tomar en 

cuenta un punto muy importante:" 

cada color tiene un valor 

efectivo que debe tomarse en 

El ~omOre posca una o::cal::t. de coloras propia y con ella puede c::presar 
~u !or~a de 3~r. 

~, .. ~'.,~-:&a, ... J~:.~.~,\:,:,'.,'.;::,'.:.~.'. > > i > > i.~) i'i ~:~~'i .\ i, \ i1, l i \ ii ~:~~~~~/ QJ,,i.~ 1 ) ~ll)n ~~ 
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Al aplicar un color en un ároa datcr~inada, éste ?UCda modificar 
~ualmcnte su tamaño o dimcnsi6n. 

cuenta, ya que: c:uando ·se - reúne 

con otros· colores,· ·éstos 

modifican :-el ·valor expre.sivo del 

c:ol or en .rel ac:i6n con el·· tamaño 

o di mension: del· -_.-ar.ea y de 1 as 
. . 

formas pintadas •. _Ury -~onC ·aumenta 

en intensidad o ·disminuye:;, de 

vigor, obscurece·,· _o_.;_: p_al i dece, 

con-forme al tono que ·l'o_ rodea". 

Todo lo anterior'. debe ·tomar'3e 

mL1y en c:uenta para determinar t1l 

color que vaya a identificar a 

un.:\ empresa. 

El color c:orpor·ativo ·debe 

escogerse cuidadosamente, 
.,. 

en 

relaciOn a la fuer::a·! visÚal ·del 

mismo, y qua sea apropiado a la 

ccrporaci6n. Debe dar una 

~~~a., .. t:;,~;lt~.:,:(,~=~,,'.~) '.~) :.~ )~~~~'.~:l:J~.~.~~~ i /i ~~L~~ .. ~~.'~ i !~~ ~~~. 
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apariencia ag~adable y·tomar _muy 

encuenta : la ·psi'col ogí a ; del 

color; 

En todo má~i:t·~i :;'é}Ci'é::":'·,-identi-dad 

corporati·~:~:-~:-,_,_.~;~~:-~¿;~~E'[~·~-~.~--~~-~-~-1. ~ar 
el color Ct;'r·p·~;~\f .. i:~·;;fi1d~'i:.>~[~b-01 o 

o 

vari ante"S 
.- '·'.~); i ~·, ;'.:. . 

diversas, de manera :que no so 

pier'da la imagen .. de.:1.:\· comp.w'ií a 

y al tare así el· propOsi to del 

programa de i den ti T_i caci6n. 

Se puede usar un ·co1or para el 

símbolo y otro ·para "el ·nombre 

corpdrativo c::iue !!ir.va de soporte 

en imagen ·vi· sual de 1 a 

corporacion. 

El co::.o::- co::-po::-;:i~!·:o dt!bc c:ic::;ge:-::;c cuidndosa::iente en :elación a 
!uc:::a •:isua::. <..!cl ni:t::io r que .:;~1 :i;::·:Jpi;:ido a líl. co:-po:ncién. 

, · 111111111111111(1,, t, iiJ!llllill))))I 
. '.11'1.'.,~'..'.~ll)))))))))JJJ))J)J~))))JJJJ))JJJI---> ~ '· 

.... ·,·~::,-s· ..... ,-:.···!"'!..I•, ...... , ., .. • ,.,...fl"! •• •.•A.•. ha w:u . . ._ •• .; • ., ••• ,,-f,-.!f'\!.<;:: dJ8JOc$f: 
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Ci!.da color tlune un vti!or a.!ect!vo y un o!ecto ps1col6;1co er. partiC.!!_ 
:.ar. 

·--·-·----
--~-----

A continuac:ion. dare algunos 

datos .sobre. :los efectos .. que 

prodL1ce~ al guiio. _col ore_s_:. 

BLANCO: 

Es la lu: que se difunde, el 

no;-c:ol or_; e>< presa inoc:enc:ia, 

pa:' i nf anci a, estabi 1 i dad, 

calma, armcn1 a. 

NEGRO: 

OpL1esto a 1 a 1 u:. Color de 1 a 

sep~rac:ión de la triste:a. Puede 

e:< presar m1..1erte, noche, 

ansiedad, se_..-iedad, · noble: a, 

pesar. 

~:~s+~~t;,,'.,\,~.:.l"I~~.~~}-~~~~ ~i)_~i~ ~~~~.'.'~-.'~'..) ~) ¡ l~~~~~JJ¿ 
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1. 
i 
i 
1 · 
1 

1 

i 
1.r 
'­
d 

VIOLETA: 

Indica a sencia de tension 1 

calma, dignidad, 

ari stocracia 1 · vi cl·enci a 1 

rem~di tad'a-., -. 

VERDE: 

Reservado, Puede 

al( presar natUrale::a, 
Un color corporativo daba d:i.r una tlp3rionci;:i. a9rad30la ~· dt'!bl: jo c~::-
!Scil da rot~nor ~n la ~~moria. · 

juventud 1 d seo, descanso 

equi.librio 

AZUL: 

Color res rvado, que parece que 

se al ej Puede expresar 

ccnf i an:: L\, reserva, a..-moní a, 

a-f ecto, amistad, fidelid~d, 

amor. 



ANARANJADO: 

Color del fuego flamanta,el m...~s 

v1~ible ti-as el amarillo. Se usa 

como !leñ al de pr-ecauci6n_. 

S1gnifica:regocijo, fies't..J., 

placer, aurora. 

AMARILLO: 

Color da la lu:; puede 

signif icars egoismo, cal os 1 

envidia, odio, risa, placer. 

GRISa 

Iguala todas las cosas, y deja a 

cada c:olor sus carac:terl. sti cas 

prop1as sin influir en ellas. 

?ueda expresar desccnsuel o 1 

aburrimiento, veje:, desánimo. 

ROJ'Ot 

Color que par-ece 

~al 1r "al ~~é:u~~~-~-~-," ·adecuadO 

para . exP,resL\r 1-~ :0 - -~~:~~--rt:~· 
entusi ast3.__ -·: ~~~-d-~;._. .. gi..i;n_-~~f -~~ar·~.-. , , 

paoiOrl, e~_Oc·i6'~~---.:·.;-- ":;_:_ 'á~-é-iO~, 

agr_esi v_i.da~ ·' · --~al_ ~--~:f~_-:<;-.: ,,~;~~:~~-ª-' 
vi da, s·~:Cr,j-'.~_-¡·_c:i:~ ,~.-. ~-~-~~~,-~-f6:~'.'-

l 1 \ \ l l l l-rtii-' \))))))))) ) )) ) ll) l) \ J)) J)}) )) ) ) ) 1 )--> ~ f .. · . J:' . 111111\\lllllllllt<-4-< Jl/l/JlllllJ)))))ll 
• . '.'l'"~......,.~.:-........... ~z.:;rr..=?L!~~~"" r .~ ... ~ -~'~~-- ,.;-iPfln~~ 
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1 .s Aplicacione;ts del .slmbolo Y.logotipo 

Un símbolo corpor.ati.vo. claro, 
' '-:·- '--. '' _.,,-- __ - : 

aplicado :cc-Íisi .. s·ti~.~t.emente, es 

1n.ás e-F ~~-~ i ~6~_;-,-_ ;:: '·q~~ : __ · ·un mejor 

símbolo 
·, ··>~: 

::qu·e·:-.:· no;-:·~es 'usado de 
;-':):· ;'•;_;-'~-

manera ~ri-1._t_~j:~7~X~l;i~}: __ · _ 
Par-a 1 ograr:_:·,·ens_a:.-Ufli:for-mi dad, el 

símbolo. ':~:;:_;~:Y;f~;!:~,;_'.)J'.~g:otipo debe 

aplicarse conf.'b¡..m·~·-::·a 1 as normas 

erf?;Y;~~:(;}:: manual de 
identidad corporativa. 

. '-f-- · .. :.::::.:~~?: { 

descr-itas 

Algunas posible_s aplicaciones 

del símbolo o 10got1po, 1 as 

cuales gon· .. las 

necesidades 
' ',. ·: ~-:: .. ~-: :·.:-
de, un-a;· ~mpl'."esa, son 

las siguientes: 

--·p·---· 
• ' " " " " m '" "' ~Wl!iSAIR ... " '" " 

' ' • .. " " " '" '" 
' " .. ,, 

'º 

El •::-~~l~ " !o•;">t:po 1<1~" l>'~l 
.~""'' :oi'f"~·"" ,, :~n no<l'=·H 1o• 
:<:t~~ ''~- 1: --l'1•'1l !<' l~C'1tl~.i;!. 

r · ·· .· .. • ·. .•.. .11111 11 1-rtti-11111 1111 1 i 1 ni 111.11 1iiii, 11 ni i 1 11_. ' 
1 11 ~ · .•...•.. · .. ·. . . \ 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11 (' f ' 1 1 1 1 i J ¡ 111 l ) ) ) l ) 

f;.;:,:.~~:;;:~.:·~:~7.&-t ·_ · "'.~ .i>·,-;r.~~·:~'i·.·:;.O.::lk:\:?;;,,·.-;;!1·._,4 ..• n=<•r.•J:<'.l".~~~~ _ ra.AJn.c.:l!.:J. 
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+ Símbolo corporativo con el 

nombre corporativo complet~. 

+ Tarjetas de presentación.·' . ' ' . 

+ Papelería de escri tór_i o~.:.· 

+ IdentificaciOn e~-;"almacenes, · 

edificios pertenecis"ntBS·- a la 

corporación. 

+ Veh!c1.1los. 

... Señal ami entes en p\.ter-tas, 

baños, closets, señales q1.1e van 

colgadas, et.e. 

... Cajas car-tones de 

paqueter! a. 

~ Rotules, etiquetas. 

+ Ident1ficaci6n exterior del 

edificio. 

46 

+ E~hibidores ~ue muestran la 

marca. 

+ Etc ••• 

L11 idontidild corpor11tiv~ so ~p11ca en t3r!a~al dv 
proiietntaci6n, papotoria do esc:ito;i:J.o, otc. 

ll!Jll/llJJ))))ll 
rt=B1nc$D.k l 
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1 .S La tipograffa c~mo. aúxi.llar.en. la 
" . ('·. 

identificación de Una :a~pr:-eSS. 

Se la 

tipos 

11 ama ·.·.:t'i'pog·ra-f~.·¿,(<'a. 1-oS. 
. . <:~i'·.·,;.;·: --·,·.:-;c.,·- r~éi_.1.: :::.:.--.. -:.- .. ,- . 

de ·l etÍ"'as \~·sel ec;ci onadas 

para la . i ~p~e·sf6·n;.:·~ ~~-.-: m~·~e·~i a·l 

gráfico y'· para -... f ~y~'~ª-~ " '' 
establecer. y· 

de fami 1 i a 11 en todos los 

elementos gráficos corporativos. 

Puede ser un tipo de letra 

estandar o un al faboto de diseño 

espacial. 

La legibilidad es un aspecto muy 

importante a tomar en cuenta 

siempre que se hable de 

tipograTt a. Los tipógraTos 

emplean el término de ''legible'' 

48 

S~ lL::ima tipogra:!a il las tipas solac=tonajos pa~a lu. i~prasión de ?:1~ 
tcrl::il crrá!ico '! p::ir::i ayudar u. eso:ablaccr Y ::iantaner un "aira de !'ami 
li1l" en todo::¡ los <?lo?:1ant.o::o ;¡rÁ!'!cos co:-porat!.•.ro::;. 

ABCabc 
Rock ... ..,.eu con plinto 

ABCabc 
Helvética sin pie 



en el sentido de· fácil leer. 

También es el·· tér:mino ·empleado 
- ': --. _ _-¡ ·-:::._·-~· ._;::_ ·· ••. -- ,: __ < --- .". .. 

en el diseño ti"¡)Og·rá.ffco:para , ___ ,-, ,_--, _, - - - , 

definir una ,c"i..l~·J."i:·d·-~d~i'~-~-S~'ab1e·''de · 

1 os ti pos ... ~-.~'-:~:jt;~~~-~~~:-~,-~<:;· ._.1 'o.s:· 

~::::: ~s' ;1·~~s;;·{~~~t~2~t:~e• .·.·: :: 
.-- __ , .. :-?._;f;::;/:~It~~,:t:J/~>· ···. 

señal es de.··.-~ ... tr:á.:f i_co·:;~y-~ cualquier 
. : ;::- -~' ·~~'[:',::/ J:"'· 

tipo de palabr3s.· _.,. '. , , 
' ' 

Para apreciar la' l.eg.ibilfdad de 

un objeto, es 'preciso que 

cono::camos cuál es son sus 

intenciones. Hay que saber q1.1é 

se va ieer, por qué, quién lo va 

a leer, dónde y cuándo. Cuando 

sabemos dónde vamos a colocar 

una tipografía, hay que tener en 

cuenta la lu::, el modo en que 

;:::::.-·· 
' .. ;-~_)) 
·~-

DO NOT 
ENTER 

_/,,;.-' 

''1 o· .. 
TONS_ ·_; 

.· --· / --.--LOAD 
LIMIT 

,{~"'· 
·.\ ·~.-' 
--~-

NO LEFT 
TURN 

--:;.:..:....-=::--

/5Q·' 
' ' 

MPH / -:::::::> 
SPEED 
LIMIT 

-12n -HEIGHT 
LIMIT 

((ff. 
'·', . // 
--~-/ 

NO u 
TURN 

--- ---... 
KEEP 
RIGHT 

(.t...~ . . . 
NO 

MOTOR 
VEHICLES 

. ----- .: 
' ~' ¡;;;;¡ ' 

·--< 

NO 
PASSING 

~--. ... ., 
··--------
NO 

TRUCKS 

NO 
BICYCLES 

llllllll;-)-)-l-+)))))))))))Jii\)1)J)'1ii\i¡\i'ili\/i~''~t 1 11 1¡111111 l))) l I 
''-~·.-'·",.,,.;;.,»y;,.-,-.• ,..... lila__ ~~ • ,.,. 

~"."ti~-"' " -- rQ =º "'2-11 
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~nta llega a los ojos, hast~ y 

dc~de el obJato de lectura, así 

como el ~ngulo y la ~is~ancia a 

que '3e encuentrA el lector_: 

Dos tipos do. , lotr:as.~ 1-'má!3 
' - . --,, _."\.-~ i: ·, ,_ .\)''. 

comi:1nmante usadas ~->:-ta·nt~ '...·:en· 
:• 

Europa como en AIOOri C4~:·-:·sC>rl . 1 a· 

"redonda", <con ,fr~:'-º"'~~!:~1W'!~. ~< 
rasgo> , y 1 a "san-ser.i f 11 ;:_~(ciareco ;. 

de tra:os te~m:~'{1~,.;~·jf;!;' Ff .1~/J ··· 
Len cari\cterQs -; (~'cC:iñ:::.~':f trao:o; , 

; .- _ -~ : ,·:i~:,-t-_:::.¡ :i'~--~~z~4-'/:);~-} ·:· -!.' :.:::,-; _.-__ :;-~; · · 
terminal,· · ayúd~n;y- __ r;_a•:\~.:-_:g':larc:lar ;· ·-" 

-·- ,,._-,, r; , ·~~·'-"',.,_,._~-,.~e,_,, -~_,,_·~~- ·• 

cierta 

guarda 

letr.:\s,; 

palabras, 

lectura. 

~o~ caractore~ "r~dondo:i" o c~n tra=o terminal nyy 
•lln a guardn.r clort.a dt,.t:incla antro t:is lutr.1:1 !!, 
c:llltanda su l<JC:tur.1. 

ABCDEFGHIJKL 
MNOJJORSTUVW 
XYZ 123456789 
a bcclef gl1ijkl111 
11 O JJ CJ r S t Ll V X y Z 

-7:~~~··· -~~~~~0,~~~,~~-~,!~~-~:.~~!0.i~~~ii\i'i~~~~~~.~~.' J 11 !~~~~lb~ 
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diferenciar las letras 

individuales, en especial las 

mit~des superiores, gracias a 

las reconocemos l ª" 
palabras. 

En cuanto a los caracteres sin 

tra::o terminal, sen por 

naturale::a menos legibles q1.1e 

105 qL.le Si lo llevan. 

Hay que tomar en cuenta también 

que la letra redonda, de caja 

alta y baja bien diseñada, 

rest.tl ta más legible que 

cualquiera de sus variantes, 

como la cursiva, la negrita, y 

versalitas. 

Para qu~ un grupo de palabras 

sea legible, éstas deben estar 

I.os earaeterea " "•::an-seri!" o .sin tra::o eor::\inal 
son por naturale::a ~enos looibles que los qua si 
lo llevan. 

ABCDEFGHIJKL:.MNOPQRSTU 

VWXYZ B. (%) =, 0123456789 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz. 

ABCDEFGHIJKLMNOPQR 

STUVWXYZ 8 

0123456789 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz. 

' \ 1111 111111 1 1 1111 r<-f-. 11/)}jJj111))) ) ) ) 
1 1 111 \ 11-rtiT" l)) 1 l ) ) ) ) ) ) ]) ) l ) )_)) 1 ) ) ) ) ) J J J) ) J ) J ¡-. • • 

.:>·., ..... ;·:;~¡.-.-:;~~¡=,:~ .. =~:¡ ~"'~· ···• · · · · · ·· .·· . · . · Ji. "'· -~\i'.?1??rA?.-'9"'.4'.·"-· . rD Fnn r..#'JJ 
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pró:1imas unas a otras <separadas 

como mucho por un espacio igual 

a la anchura de la letra 11 a 11 >, 

el espacio entre las líneas debe 

ser superior al espacio entre 

las pal abr-as. 

Según la forma de la tipografía, 

esta también puede eupresar un 

estado de animo que armonice con 

ayudando a q1.1e pare:.can lo que 

son, adem~s de e:~presarlo. 

1 .1 O El slogan: frase clave. TU CUERPO !JI 
El slogan es uno de los 

el amentos importantes en la 

identificacion de una empresa. 
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Lo podemos definir, como un 

lenguaje ·conciso, breve y 

directo, que se suele concretar 

en una frase con'"_··l ~ -·-q~9- si empre 

se pretende decir más de lo que 

de manera literal se dice. 

El texto de los slóganes," pese a 

su aparente simplicidad, .suele 

ser resultado de un cuidadoso 

proceso de elaboración, en el 

que Junto a las características 

del producto o la empresa, y las 

del sector o sectores del 

mercado a que va dirigido. 

El sol ogan se dirige a un 

público que recibe diariamente 

una gran cantidad de 

información, y parece lógico, 

es sabor y confianza. 
.. 

El slogan c::i un la:":gu.l.;'c conciso, t:r~n·a y directo con el c¡uOJ ::ie 
tunde decir ~5::i Ja lo qua se dice 11tsrJlnente. 

BACARD 1 Y CIA. 
Orgullo que se comparte 
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por lo tanto, que trate de 

11 amar 1 a atenci6n ·,no>aolo por_ 

originalidad, --:·~i-~~-:-~~e~·¡-~~t-~ · 
,:-' _';.~--

su 

la a 1 usi6n - :a __ :~~-_1 c·s; \'.l·~·t~~-~-s~~----· 
·:'; 

preocupaci-one'S ·_:~.-¿~;n:¡·n~'S~'·'.~" ,-;_:.·d~l 

audi tcri c. cimi;·;f¡?(j~~\{;~~teride. 
11 egar a· -~~~d~{:2,~~.:?0~~,f f,~"~· 
grabándole un.~ - '.:.,:·_-tri:\se~?":"_muchas 

., >:-, _ _.,· ·-~·-'.~~f~;;c:·,:~i,~i;;/-;}. ,. - ' ·­
VOCBS apoyada·'. ~-.Pºr::'· .. :.:.~una :·::mel od!.a" · 

-. ··-··· ·--.. ,._,_,_ ...•... ,_ ... 

pegadi::a que 

el nombre de 

y sus caracteristicas. 

La materia de que es~á icrmado 

el slogan es la palabra, y al 

elaborarlo se pueden utili::ar 

recurscss 

literar1as 

cacofont as, 

54 

como= 

como 

figur.as 

metáforas, 

retru~canos etc ••• , 

!:1 ala"l~n no ~ol<l '"'l" :1:,,...,~ 
11l'1nC!lún ;-or n-~ ~-r~<:!n•:: L•i ·.e, 
l1'1<:'>r ~1usl.;n••1 .~ ;,,~ '1 ..... ,-_. .. ,_. 

UoL ~u11torln, 

que mejor contribuyan en cada 

caso a conseguir un teMto bello 

11 amativo. 



_,,.;,1,~\,'.,:!: .. ~::i.i_'., iii i_'. i i_!i') '. '.'iL''._'.'.~_\ i1 \i
1
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2.1 Oat:.oa generales e hlat:.óricos del 

canal, de sus anteriores tmé.genes y sus 

resultados. 

La talevisi6n es un medio 

21\.\diovisual de comuni cacion, 

cuya finalidad es informar, 

pr"opor"cionar diversion y 

cultura, y mantener" equilibradas 

di ver"sas corrientes 

i deol6gi c:as. 

El canal 3 de televisión de 

Culiac~n, S.A. de C.V. se fundó 

en 19ó4 por la necesidad de 

nuestra pr-ovinc:ia local, para 

poder tener un medio informativo 

local y del Estado, y se debiO a 

la unificación de val"'i as 

pel"'sonas que for"mal"'on una 

sociedad y pusier"on 9U capital 

pal"'a poder" adquir"il"' el equipo 

necesal"'i o, aunque con muchas 

limitaciones, hecho que hi:o que 

la estación estuvier"a per"diendo 

constantemente hasta que el 

esf\.1er:o de sus dirigentes y su 

par"sonal, la hi:o volver"se una 

empresa que ahora se sostiene 

poc "' sola y ha mejorado 

c:onsidel"'ablemente sus servicios. 

Las siglas XHO que identifican 

al canal, es el indicativo que 

l" asigno la Secretaría de 

Comunicaciones y Tr-ansportes 

para distinguirla de las demás 

televisaras de la RepOblic:a. En 

. 111~ . \111\llllllllll/ll•j •JJJ!lllllllJ))))) i;:', :.;::.~,~ 1)\\\\,'.~;-)-tt->)))))))))))}))))))J!lllJJ)jj)))j))-¡ 'l.!.. .. '' I f 

• ;:,.;:··:·;~··•:;.::·:·.;_;1~; .. ~A.'~~ .. '!~~~"·, . .-. .-:·: . .:.¡.-.:.\:¡::.~·::-0-.:1··.-.. •.• ~~-- rQAznr.$ÜJ 
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el slogan "una b1.1aiia señal" como 

el amanto refor:::ador en su 

i denti fi caci6n. 

Las anteriores imágenes 

utili::adaa por el canal-, no eran 

basadas en un manual de 

identidad corporativa, era solo 

una imagen ideada por el mismo 

personal directivo dQl canal, y 

no tenía un uso propiamente como 

identidad corporativa. 

Eat~ anterior imagen, a~1 como 

su !Slogan do "imagen activa", 

fueron utili::ada& de 1977 a 

1986 1 un total do 10 arios. 

Id~nt1d~d utllt:ad~ d~ 1977 ~ 1906. Un tct~l d~ 10 
a?lo~. 

-----

_ .. -------------------------... !imágen activa 

~,.~. · .. ~~"" . \.)'3~ "-" . 

'~~~.~i .. -,l;,~,:~:=-~~~~!~Jh.~20..~~)¡·)~i~~~.~·~ ... ,'.~.~.'. 1 J l I ¡ l l) l ~}) J .L; 
60 



La imagen que actualmente 

utili:a el canal',':.ta~poco es en 
. ':·---· 

base a un manual :'de identidad 

elemento 

principal es el.logotipo con su 

color corporativo,· el cual es 

aplicado en papelería de 

escritorio, en la pantalla de TV 

, y 3610 el color corporativo en 

sus autom6v:i 1 es. 

El área de cobertura del canal 3 

de TV , es1 

+ Hacia el norte hasta la costa 

da Guasave,Sin. 

+ Hac:i a el sur a estaci6n Dimas. 

+ Casi no llega a l;¡ sierra qua 

colinda con el Edo. de ourango. 
lt'l&<M" c;111• ~<:t.1H1t'lnnto utl11:~ "1 
e~nH J do ':'V <la cuuu:.in, :lln. 

. ---,~~.·--·. --·.---- ---. -

' ·---

'.-:1.znro~ .-. 
. 'lr..a. ÓWU&4 ~ 

, 

~ 

4 

-
1 

--.. .. 
-· -· 

1 -

-
--· - t 

_f;~c'.;~'.-~,'.x.'.::;:_'.,'.l~=~:.:~:'~}/1~J~l\ ¡'¡~~~./ '..) J 11 /~~~~16~ 
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+ Se ha tenido .inform!i's··que se 

alcan::a a recibir ·a veces la 

señal del canal,-, .. ha_'Sta. ~·.os· c:ab~s 

da Baja en 

espec:i al en 

El tal eaudi ~«'.;~.f~~·:\~,~_t'.~:~~:;t_~',\:{'.J.~ :en~·-
su pr;ef_er_f!~é:_i.¿l:~:-~_Et·~-: P."'.',0_91"' amas· en 

l ª" · ~~~¡ ~-~t~-~;~:"~;~;~~\-·.-;.;<'.:~e-ri es 

policiacas·, 
;::.'-~·;o~,,~,',:".>---:;.'~:;:~;(:_';,'~:"·',;:.· .. -_ ' • 
·pe_l_! c:ul.as· '.metticanas 

' :·;.;," ,., 

y extranjeras P.~.in-CtPa~_menta. 

!ddnt.1<!:id Jct.ual dol c:i.n:i.l J c!a T'/. ~·" -:•11 i lcin , 
S1n. lplic:ida l autor:16vt1. 

• 

.~ 

:~,~-~kª' ·~-·~ .: _1 
__ ~;'.,'..~1:~7::~~))))))) 1 1i~:~.~ \ i1) l) \ ii ~~~~~~.:~JQ'..i.~ 1 )~~~~)~ 
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·1 ___ mlfl_os Ct!tl.'!Clll, s. a. 
'.• X 11 Q ll11 CANAL a 

.. ,, 
'·? 

:dun~i<l::i.:! .lct.~M! dr.rl c<1n;a!. J da 7".', do ~:J!!¡¡c:jn 
~11:. tp!.~c.ld.l ~n .::'lb::-o y -:1::~::;·Jot:i . 

. .... .. ..... .. .......• .. .. . ....... ....... . 
~-..·.~~:~:.· ~.:.~:: 

--~ ·- -~---

X H O TV CANAL 3 ·,_-\ 

TV DE CULIACAN, s. A. 
• ,••• l"I:~· • •l. "'"'"·'• l"~L'"'"' L'JW•• llt C;JU•C•" C"'l,,IOC.\ .. , 11,.ll.O•-

-· ---------------------.' ._ ··~ -'--=!!'~ .__ -~-ª-"--¡:' -'-"º~'-º"~·¡-"-"º-"'-'·-·~"-" ·~""-
.. J ·-··---'-----'----~---' 

. ;~~-ª, .. t.~-~~~,''.i:.~)~~~))))~.~1i')!~/¡}_1
1

:1.~)i)1i)~~~ 11~!lL~~-1 
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2.2 Estudio sobre los programas 

de televisión grabados en el estudio 

del canal. 

Los programas transmitidos por 

el canal 3 de televisión son el 

sor. programas infantiles y sor. 

programas ?ara adultos, 1 os 

cuales van dirigidos a un 45(. de 

personas de clase baja, entre 

jóvenes y señoras. 

Algunos de los programas son 

noticieros, series policiacas 

extranjeras, películas me:-ticanas 

y extranjeras, caricaturas, 

programas culturales, programas 

musicales. 

Dentro de todos los programas 

anteriores, algunos 9on grabados 

y producido5 por el canal, como 

?Or ejemplos 

Dos noticieros de transmición 

diaria como "Noticiero el mundo 

al dta 11
, en horario de medio día 

y " Notidí a Atlc..ntico" horario 

de la tarde Junto con ''El tiem?o 

a tiempo''· 

Programas de fín de semana: 

9 a 11.30 am "Carrusel" 

<musical, entrevistas, etc.>, 

programa en vivo. 

11. 30 12 am. "Caminenos 

juntos". 

,_.'.1.~1._'.._~,'.,.'.::'.'.))) )) ) ) ) ) ) Ji'i \ 11J li 
1
11'.1 \ i'1\1

1
1l 1 \ ii~i~.: .. 1=1 .• 1.~_1 j ¡~~~~ 
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1.00 pm. ''La medicina en la 

comunidad" 

18. 15 pm. 

''Entrevista''. (Pol1tica, 

economía, etc.> 

Programas de tr'ansmici6n 

semanal s 

"Oiitilogo y cultt.ira". 

2.3 Medida,s_y ca_rac::eerlselcas del 

es'Cudlc. de grabación." 

l_ugar: -.ac6iidi·~i·:~'na:d·~-- ade~Uadamen-
·..- ·· 

te de 

prog:.~-~~:~·~,;-~r~;-· sean' 

- ' -· ' .· - -. '.·· .. ·· •• -~ ••• · ~-•. ; -; _··P.~e~-~-~b~~:~~~~:~:;·;:: 
en vivo o 

Existeri:-.. >;dC:IS· -.~}·p_09 de estudio de 

te1é·~.~--~·{~-~:I-:--~, les-. - estt.1dios para -~- ; ,, ,. 

Q~~·~-~c .. i:6,~ .·-.,-~-e-' programas con 

Pub·l·Í~Q---_y.:~st~~io~ sin público. 

. ·Los., as_tUd.i_os par.a programas con 

públ i'i:O .se parecen mt.1cho a un 

teat_r:o,:,_cory 'ta difer'encia de que 

aqu1 se. utili::an rampas 

construí das sobre el audi tcri o 

para el movimiento de cámaras. 

-~,~·~" ... _,.,'..1,_~,1;_:,'. .. ~::).).)) ))) ) ) ) ) L1

i\ i
1

il1 \Ali~-~.~:~\ ii~~~~,*"-~~-.'.~~.1~ 1 J~~ln~~+_1;, 
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El estudio par-a .p~ogramas sin 

p..:iblico, es un enorme cuarto con 

"sets" o decora0o'9·'·:ciue sir-ven de 

Tondo a ·1 o~ :'~~t-~r:~'~·~;~:;\·' 
El tipo. ::;'d~-=:·e~·~e'~~~;·aTt:a-·que se 

·-,-.'.- •;o·; 

utt 1 i::a : 0 .:para·-~~/--aniti'Ci!:I', t:.tpos de 

Pü~d--~)~~\~:~;.i>. ~·- ·.base estudio. de 
.< " ·, ---~-;,(.;,.:,-~: /.·~: . 

_-q~e; .ise~~-;.~ueven- o 

cambio. ':d~):-~-~~'~¡i~·~-f~··~·-.1os cuales 

fondos por 

ex p 1 i e ar-~-::Jj~,;I_'~~'-i{ f g~·.~·~.~ a breve a 

conti nu.?.c-16n:/ ~:~{--:>;-~-~~,\-=:· 
·::·:.' -.• ' ''._é-'. 

Fondos '·quSit~a·7~ü·e»/S~a 

Son eTectos que se 

ha.e: en pr-oyecta.nd'? >·-una. i magan o 

escena con·. movimiento sobre una 

pantalla cinematográTica de un 

material parecido al papel 

encerado. 

:¿Jl.~~,~-~,'.,_'.=~'.))))))~L1)~~~\)1 1 L\/ 1 1 r, ~~¡ ¡ ¡~~,~~~ 
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l•lotnt\d~d .1ctua1 d<>I c.1~~L ~¡>l.le.! 
,1~ ~ 1mtror,..n d•I trat:.,¡o. Cambios de escenario: 

Se uti 1 i :an.- ~ baat_i d~r:e_S . ti t-ados-·:.;·. 

por cuerdas· o." rueda·s --~·úB"· simulan. 

1 a decoracion~·,.,.'._dé .. ;-~; ___ \:j-r;-_ i:·u·g·~,.-;._.La· 
' '. ,';. ~ : '· '. 

escenograT:(a: , se ''>C-cnriPl-St_.a 
>,. 1 .-.~: ~-

objetos / cle·,,Ci;:\~fí i ~,.~:.~.' > com~V 

:~ebl :::~:~:"jÁ~~;;;d~~t'.f~\: 3•·'; de-E·.· 
televisi6r1~ <,es: ',."(;·n:·:e&i:Údfo pi\ra 

programas ,,.i ~~!~~;i';\~~~!}~ú ~ne ,, 

una madi da,' . de· .. :12~-x-_.-;~12 .~~~;2. -._En·· 
·.-~;·::~·,,,:; .. -~· .. ·.· . ~ 

el se Ql'.'ab~·~:.~ p·r.c~~'~mas·.:e·n··V-iVo Y· 
·-.. ---,.: 

;C_~n .. 

pro;ram~s ·:· -· p-~~~;r1~b-~d~~; .. ,:.-ut11 i :an ~-i~ 
·,;.:, .>:;·· 

esceno;raft·a·-;-á·:-::b'~s·;a;.;de cainbio de,.'. 

escenar'i o· ·c6'ri .;--~~-~:t·~:~óres: movidos 

por y·., objetos de 



Uno de los . objetiven a corto 

pla:o del canal 3 de t~le~i~i6n,_ 

"" la construcci6n d"E; · ·:dOs-

estudios de televisión·.-... ' ccn · 

capacidad 9Ufi-cient·a -,\·:·/.~~~ª 
permitir la parttc:ipáci·c~J'n ··.del - · 

público en los prograi,nas~-~_:'-· 

ESTA TESIS HD DEBE 
SALIR DE lA BIBUDTECA 

~ ¿,,~~~. """' .,'.1 .. ~1;_:,'._'.::'.n J J J J J J J l Ji\ \>'ili 
1
1 /1 \ ii \iil l ~ i\ ~

1 

'<J);~r~5J"~'I'~ 1 ~~)n~ 
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3.1 Encuesta sobre la aceptación de la 

imagen actual del canal en las diferentes 

zonas socio·económicas de la Cd. de 

Culiacán, Sin. 

Realice L1na encuesta en 

diferentes partes de la Ciudad a 

base de un cuestionario formado 

por 11 preguntas cortas de fácil 

contestación. 

El cuestionario es el siguientea 

1) Ve Ud. TV? Sí ____ No ____ • 

2> A qué hrs. acostumbra ver la 

TV ·normalmente? En la 

mañana ____ Mediodía ____ , 

Tarde ____ Noche____ Todo el 

díª----

3) ' Ve Ud. la pr:ogramación del 

canal 3 de TV 7 S! ____ No ____ De 

ve: en cuando __ ..;._• 

4) Ven sus hijos la programación 

del '.': caíial __ ' de TV? 

ve: en 

c~~~~~:~-~-~~--~.- i __ :, 

3) Q-~-~- :~/;~~j·~·~s- de programas ve 

~-~-~--.:.~~-~·, :_...:~--~--;.., __________ _ 

61 Qué Úpoéde ;~~gramas ven '"'" 

, h i j os_'J_~··ji_;~~t;~-~-~-~, t ~---------' ---

7 >···.Le '~~u·~·l~~í-a<·;:·otro ,,tipo de 

pr-Og~~-~~c'i:¿~:' :':'.,;':~;~·?·:~--\_" 1 a que 
. --- . 

acti.aai ~~-~-t~,_-
- . - -;',-' .- . ¡:Jasan? 

s1 "':....:.:"_No.:.'.:._::._ Por qué 7 

-----------· 
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8) Recuerda cómo .. es el l og6ti pe 

actual del canal 3 de'' TV? 

51 ____ No Más 6 m~ri6~--~-.:_ __ .:_. 

9> Recuerda como es el logotipo 

anterior al actual? 

Sí _____ No _____ Más 6 menos ______ • 

10) Le gusta la imagen actual 

del canal 3 de TV ? Sí 

No _____ Por que? ___ • 

11> Sugeriría la creación de una 

nueva imagen? S! ____ No _____ _ 

Los resultados obtenidos iueron 

los siguiEtnten1 

A pesar que la programación del 

'C:arial - :: est.t\ dirigida a persc;inas 

de clase baja, en la encuesta 3e 

pudo vor que es esta clase la 

qye ve menos el canal ~ que la 

clase media y alta, ya que 

obtuvo el porcentaje más alto de 

respuestas en la pregunta No. 3 

<De ve: en cuando). Sin ~mb~rgo 

obtuvo de los porcentajes más 

altos en al punto que mejor 

recuerda el 1 ogoti po act1-1al y 1 e 

gUsta. 

:~ . -t~ .. ~\~,'.,,'.;:~~)) J) ) ) .) ) ) 1:=.:''.} i~~.~} l) \ i) ~:~,~.:,~ •. ' ~.),~ 1 ¡ ~ll.lr. ~:.+_if, 
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Las otra9 clases, media y-·alta 

ven regularmente 1 a programaciOn 

del canal pe!"' O ne las gusta 

mucho al logotipo actual y casi 

no lo recuerdan ellos 

propusieren 1 a creación de 1..1na 

imagen mejor lograda, ya que 

aunq1..1e no son el grupo de 

espectadores a los que pretende 

11 egar al canal, 

te_lespectadores del mi9mo. 

lo Cl UUUllU 

,.,,,. .,,;, ..... ; • .,., medja alta 
IL 11 """" Ulttti\UIH:~13~--

sen 

h Ct rUCU•TU 

u•l" ,.,,..,.,.;~,,, . ..baja__ 
•o. Ir'"'"" utm•uu11:_fuO..__ __ 

• 

h U[ 

""" ............. ,11 . media 
... u ....... 1 .. , .... ,111., _ _.l .. Z __ 

. r ;¡ niíl,......., 11111 l 1 t 1 1 1 1 ¡¡ 1 1 r 1 •-f----. 1 1 ¡ 1 ) J j J J j ) ) ) ) ) ) ) ·i;;:;::'...~~ 111\l l~ITttt-'i))))))))) )J))l))_ll )))))))))))))))--. ~ . . 
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Conclusión 

En base a la investigación y es-

tudio realizado, se llegó a la 

conclusión, que es necesario e 

indispensable el mejoramiento de 

la actual imagen del canal 3 de 

televisión de la Cd~ de. Culiacán,. 

Sinaloa, ya que ésta no·es ace~ 

tada en su total.idad y :.en: .. O.c:Bfiig'·_ :· 

nes ni recordadá por ~i·; ~~i~·~~u-­
ditorio de dichO canal, :'pQ~: no 

serles muy agradable y· por~. no t_!!. 

ner un aire de fa
0

milia ·en sus u-

sos y aplicaciones. 

_ ·~ __ ,'._1 .. '.~':,:,:;,'.:1:.'. '. '. ~¡ i_i ¡ > :!~.¡~:~~.\ i
1

J \_i
1

~ \ /i ~~~~ •. '.u.~.}~-~~~ 
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4.1 Plateamiento para una solución gréfica 

Bocetería del 
símbolo 
Primera opción 

E~tilización de un~ antena y·una c! 
r.ta?:a d~ TV. , las cualeo resultaron 
~oco sati~!actorias ya que' provocan 
éon-Zución y una -:.1if!cil ic!cntifici! 
ci:--n en gc11e1-al con 1,ln canal de TV. 

' lll\l\ll-rt-tt-'))))))))))))))\)))Jl))))J)J))))/1)--. ~' _J~ , 11111111111111111,, f 11//IJllJJJ))))J 
~:~-!'7~•:\·.;.~~- .. ~:.-. .r:-.-:.-i ~-.v;,:~.:-..,. ...... 1 •• • • • • ~~-·<- ... " i;;--.... r0AJori .. ~ 
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Bocetería del 
símbolo 

Segundo opción 

Estilización de una onda electromag 
nética ~ue sirve para la transmición 
Je la imagen por TV. El producto es 
un elsmento simbólico de fá~il iden 
tificación por la sencille~ de su 
forma. 

82 
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· Aplicaciones 
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1. Significado del simbolo 
El sír.ü,olo CiseñaCo ~Jar::: "?). c~.:ial 

3 Ce televisión, esta basado ~n 

la !orma que adoptan las ·-~~~5 ~­

l~ctromagnéticas creadas por car-

gas en movimiento las cuales son 

enviadas a una estación trasmiso-

ra desde donde son lanzadas al e~ 

pacio para ser captadas por to 

rres de transmición· ó sat&lites 

artificiales fijos. 

La forma representa ~~·:·.~OVi~~ento. 
'. .· .. '·-. ·- .. 

sencillo de ::~n~. bi-id~_.:-.:~-l~c~roma:g -

nética y pe~.t:\~~e '~~-:.~~n_,:·m.o~en_t·o d-ª. 

do, entrelazar· ·un símb:o10 con o -

tro de manera sucesiva, daridó una 

representación estili?.aea del mo-

vimiento en cadena lograCa por la 

onda electromagnética al al ser 

transmitid<:. 

' . . 1 11 1 1 l 1 1 1 1 1 l ( ( 1 1 1 1 f t 
1 1 111 \ 11-tttt-')))) ) ) ) ) ) ) ) }) ) 1 ) )l) ) J) ) J) ) ) J) ) ) ) ) ,__, ~ ll/lllllJl l)l))) 
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2 Sistema de trazo 

2.1 Matriz geométrica 
El sistema de trazo, tiene por 

objeto, el faci1itar la reprodlJ.!:_ 

ción correcta del símbolo en ba-

se a figuras geométricas que per 

niten su trazo preciso. 

·---/ 

1 
\ 

\ 

---...... -- -/ '-

/ " '\ /. ______ :::_-- - - \ 

( 

\ 
\. // 

\ '-..._ / 

' / ' / ..... / 
.................. __ ..,,.,,.,. ---

\ 
\ 
1 
1 

~l,~""1l. - _ : ' '.'.::,:.::: 11111111" ),\ l 11L'11'1\1
1
1\1

1
):): ,', L": '"~~1_'..'~ 1 1 ~~ ~ 
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2.2 Lineal 

;~:N!~a. . ,.,'..1 __ '.,,,:;,'.,,'.::'.)))) )) ) ) ) ) }¡\ 1 i)l) \/) ! i) \i)l) l i'i ~, ·L~~~~~.1~ 1 i~L~ 
88 



2.3 Matriz gráfica 

Esta retícula sirve para lograr 

una adecuada reproducción del 

símbolo cuando no se cuenta con 

instrumento~_de precisión. Dicha 

retícula puede ser en crn.,metros 

pulgadas, según las necesidades. 
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-- - . .J 1 

1 1 1 1 
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' 1 .... 1 1 
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1 1 1 i 

r ,, 
1 

,,,,. 
J ___ t__I _. _J__ -- __ ,_ - -

;~., ._,,~'..'.l.~.::::": lll 1111111!1\:1~;\ ! i; :.'. I: 1: .'1 ~~.'.'.l 11~~~ !Jb~ 
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• i 

2.4 Positivo 

90 



2.5 Negativo 

. 111111111111111111. j, JJl!IJJ))jj))))I 
lll\1\l\i+tt-'ll)J)J)JJJJJJ)l))l)l))))JJJJ)))))}--4 ~: 

_ _.;,-... :·:."i-·-:.'1.;.:¡:;~:.::".:1•·,.:;.; •.. .. . . . .•.... · .. h~•==- .~~~~'1µR..'F.a%.~ . l"D.Pítn.~ 
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3 Agrupamiento 

3.1 
Agrupamiento en positivo 

En esta forma, el símbolo se po-

drá agrupar formando cadenas que 

representan de manera estilizada 

la forma de transmición en cade-

~a de las ondas electro~agn6ti -

cas, pudiendo ser utilizadas tan 

to en positivo ó linea. 

92 



3.2 Agrupamiento en Linea 

93 



4. Tipografia institucional 

La tipografía institucional del 

canal 3 , está seleccionada en 

relación ~l símbolo para 103rar 

un equilibrio visual. 

Esta tipografía se utili::ar.í. 

siempre que se escriban ).as pall!_ 

bras correspondientes.al nombre 

i:1stitucional "Televisión ee CJ:! 

:iccSn, S.A. de c.v. 11 y el 12 

:atipo institucional: XHQ TV:. 

1 ~sta tipografía será: 

:-tELVETICi\ BOLO' , para. el nombre 

institucional y HELVETICA BOLO 

C:ONDENSADA para el logotipo in_:! 

::.itucional. 

Helvetica bold 

Helvetica bold condensed 

ABCDEFGHIJKL 
MNOPQRSTUV 
WXYZabcdef g 
hijklmnopqrsu 
tvwxyzmm123 

ABCDEFGHIJ 4567 890lEIE? 
KLMNOPQRS 1&~$3 8+(*··~ :,) 
TUVWXYZab . • 0 

«»" .. 

cdefghijklmn 
opqrstuvwxy 
zmcee912345 
67890lE<ES? 
!S::$C0/oB&(!!lS;). 



5. Tipografía auxiliar 

La tipografía au:~iliar será util.i 

zada para varias formas visuales 

de cornunica,ción: folleto_s ~ peri2, 

dico, papelería básica, etc. 

Esta tipografía es: 

HELVETICA MEDIUM. 

Helvetica medium 

ABCDEFGHI 
JKLMNOPO 
RSTUVWXY 
Zabcdefghijk 
lmnopqrstuv 
wxyz123456 
7890B&?!(~~) 

· r' /jj 11111111-ttt;--;1iiiiiiiiiin111i.ii1niiJiiniiiiJ--. ; . 
J ¡ 11-1~ ' 1111 11 1111 l 1 1 l 111 r • f • 1 ¡ J / J J J / / J \ J) ) J J 

?rJ ~;'fr;~:~·:-;·.·.:~-..v.~ .... _,~·=~,¿(l¡_.,,~--~-:~·:.,i'f.'.-."";.:;;']..,:¡V~; .. ~::-'l:'r.'11··,';!!¡,. '"·-··---""""""' .. ~·····""' .. ""'· - ....... ~""'-· ~-... ~. -~ • .-::~----':...P,ll; .• .:..'l;;~..-~=""-___,:i:,..,l.BlrLlJ.:L 
95 



6. Logotipo institucional 

El logotipo institucional, esta 

formado por las siglas XHQ TV3. 

En este caso su tipografía a ~ 

tilizar será: 

HELVETICA BOLD XHO TV3 
;~.~,~~~- _:.1. ~1_'._:,',_1:: '. i i i i))) ) ) ) }¡ \ l )1) L \ i1li)\});1 \ ) ~i~'..~-.1Q1 .. 1,~ 1 J ~ ~lº ~~ 
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6.1 Reticula de reproducción 

Unri retícula de fondo es ·indispau 

sable'para una adecuada Feproduc­

ción. 

-~~· 11111·1111111111~11. 11/l)))/Jll)))))' . llllllll•HiT'l)))))/))))J))l))))l))))J))))J})))-> ~ 

~ '~ .• .;-,.;1.,-~:.:•, .• ; r ,...·.1- ....... :'., ........... 1 • .,,....,. ::.· .... '?.::1;:t'"·;v;t. .. ,\:-':!r~Sl. , . ,,•-··•4 . . . ..... -::·-· . .. __ .. . . ..~d:J....E:::ilo af 
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7. Nombre Institucional 

Será escrito siempre an ln tipo-

~r::itía HELVETICA MEDIUM. 

98 

Televisión de 
Culiacán, S.A. de C.V. 

.. 



8. lntegracicin simbolo 
y logotipo institucional 

La intear~ción oficial será co­

mo se indica :en ln' figura. XHQ TV3 
/~/·~·' \llllllllllllllil1t--f--.11111Jl/Jllllll/i l l 111 \ 1 ITI-t-l-' 1 l ) ) ) ) l ) ) ) l )) ) l ) ) l) l ) ) ) ) } ) l )) ) ) ) ) ¡-. ~ t 1 

r ~'i:;l;'.'.':', ;;•., .. ,.0 ..... ~ ..... ~~· ,.,,, •. ., ... , • .,,,,.t,\·.~":"~.'~--.. , -~,.;.-...,..,,._. ..-·fff!'!"'~"'=-==- rl:lAln oi.UI 
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8.1 Alternativas opcionales 

La integración del simbolo y lo- la manara oficial que ya se vió 

gotipo institucional, tienen las anteriormente. 

~ogl~ili~cdcs de apticar~e como 

zc i11Gica~ en l~s figuran y de 

100 



Alternativas opcionales 

XHO TV3 

101 



9. Reficula de reproducción - ---
1 

1 
...... ..... 1 

-~ - ! 
1 

! , 
1 

1 J ,. 1 ...... '\ 1 

I , ' '\ 1 

\ \. 1 
, 1 

' "'" l --;¡ ' 1 
~ ,,, 

1 

' 
1 

l-l---1------1--m 
1 1-F-\ 1 1 1 ./_'- : 1 1 1 1 1 1 
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10. Slogan 

El slogan se escribe en la tipo -

grafía au:~iliar : 

llELVETICA MEDIU~·I puCdii?ndo ser 

alter3dn con una tipograrin n ma-

no libre si se es requerido en di 

chn forma • 

La imagen hacia 
una nueva era. 

. ¡11~· 't 1111!1!11-111111(111-Í--• JJlllJJllllJ)')ll ~u ~,11111111·1+ri-·1 11))))))))1J11l))l)l)1)))))))))1))-1 'f 1 
•. ,, .. ·~·· .......... '. ri--..··.1.~·:·.·, .. ·.~-.. · · ......... J.; .. ;,• .... -~··.~·.\.',:,,·.:~~~-~-·!C'l'"'''""n=r-·-~~~ rf"':"'lAlnri....~. ~~ ... "'1r .. ·~l\- .. -.. .. .. ~ .. -~.... . •. 
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11. Color Institucional . 

Es parte innerente de la identi­

dad del canal 3 de televisión 

por lo que deberá respetarse las 

normas siguientes: .. · 

El color oficial del. ~'.~!~~~··lo se-

rá: 

PMS para la· parte superior 

PMS para la inferior. 

El color oficial del logotipo 

institucional será: 

PMS __ _ 

104 
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11.1 .Muestras de color 

PMS 

PMS 

~ . 
1 



112 
JUSTIFICACION DEL COLOR 

CORPORATIVO. 

Para la selección ·de ·un.color-~s 
necesario deter~inir. ·t"i·e·s 
tos importa~tes~-•'. -~- · 

i )Nat íz: iongi t~'d_---_:-d~' ~o·nd-~'./~~1·· : ~.~r: .. 
".' .<:;:~ ._ - . - -

lor. . ;·•. ~"'--.-,., :>:¡-,~:;.~_fL:-:·- .. · 
2 > saturación: gr·ad·ó,:-éfi:!·;;--púr-e~a :;.-de:. 

·:·:. ( -· - .. 
<. :-.->~:.,:;:~-~~~:~;t?~:·-~ -un color. 

3) Luminosidad:-ca-rit.idi:ld.\:de-· -- ene.,t 

gía de lu::: ~e un cCiiO'r·;',-?J:~-~-y~:·: 

considerando lo anteriO'r- ~-~"-:d_e·t~~­
minaron los colores azu1·-ve.rde y 

magenta por ser· colores que se 
complementan, juntos forman una 
combinación agradable, moderna y 

dinámica. 

Ahora, desde el punto de vista de 

la teoría del color, ambos col.Q. 

res se nivelan en fuerza y lumin.Q. 

sid~d: e1 verde es un color impuA 

106 

COLORES LUZ 

YIOUIA ,,,.,..,¡. 

----·--·-------·-

VtllDE 
rr1 ....... 

.1 
1 
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sivo al. igual .que el magenta, con 

l.a diferencia de que el. verde es 

l.!a ~."'.'llor puro y por demás muy l.!! 

minoso, pero al. combinarlo con el 

azul, el cual es producto del mi~ 

me verde y el violeta según la 

teoría de los col.ores luz, se n~ 

vela su expresiva luminosidad dan 

óo como resultado el azul-verde. 

Ahora, el. magenta sa complementa 

perfectamente por ser un color s~ 

cundario de los colores primarios 

luz y complementario del verde. 

El resultado es uná cezcla' aarad~ 

ble y fácil de reCordar; 

La selección de estos· colores se 

hizo en base a la teo·rr·a:. d~ los C.Q. 

lores luz tomando en· cu.i!rita· .. la m-ª 

nera en que éstos se .verían en la 

pantalla de televisión y ·evitar po 

VIOllT,t, 

VlROl 

º" 

sibl.o?s problemas visuales. v10LEU. 

+ 

+ 

+ 

SUHRPOSl(LOll UI s11nn1s AOlllVA 

VlROl tY.UI 

ROJO ,\14AR1UO 

= 
VLOllU. 

+ =O 
VlRl1f. ROJO !lAll(O 

· \llllllllllllllllr•¡t JJ/l//J/)\\)'))))) 
11 l l\ 1 l ~iT)-J-1 l)) ) l ) ) ) ) ) ) )) ) )) )) 1 l J) ) ) )) 1 ) ) ) 1 1 1 i-.: ' 

~· ..•. - ... ~.-.-.. >.:/::.o.:..,·•~·. • - ~. •2ffl =....,,,,__ ,...;-rP;h-,~, 
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12.. Papeleria básica 

12.1 Hoja carta 

Está diseñaCa ?~~~ al uso inter-

no de las oficinas de1·canal 3 

Ce televisión. Esta papel.ería, 

será impresa en: 

:Japel. bond blanco 36 K·g .. -~ CoioC~il 
'. 

do el símbolo en .. la p~_rt~_- ·supe_ -
·- .. --. 

rior izquierdo y en l.Os colores 

oficiales menciona.dos en el ma-

nual, ad~m§s de dirección y da -

tos complementarios en : 

P!fS, __ _ 

~ 
XHQ TV3 

TEt.EVISION DE CULIACAN,S.A.DE C.V. 
Lo1111tlUi11llorADllUICION0.3lf T•lu NO, 000·511<'1 Tel. :J-Ol·llO Cullae:tn, Sl~lo.. 

··--·------#--- - - - -- - - -

) l I 
1-:ié 



12.2 Sobre oficio. 

~ 
XHQ TV3 

TELEVISION CE CULIACAN,S.A. DEC.V. 

1 
Lom11nlMir11dor Ap:utadotlo.337 Telex Uo. 068•!841 Tel. 3.01°90 CuU11cán. Slnaloa. 

1 

\lllilllllll l((:J.t: IJJ)J)ll!l llll\JI 
l l 1.l l ',l '.Tl-tt-'))) ) ) ) ) ) ) ) ) ]) ) l ) ) 111 ) ) l ) )) ) ) ) ) ) ) ) ¡.._, . 1 

....... , •..... ,, . ._,,,...::,.:-.: ..... , •.. ;·\ ~ __ . ~-''ffr..;;.1, .. .,._._,>,• .... - ,.r-i~n~ 
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12.3 Tarjeta de presentación 

~ 
XHQ TV3 

110 

LIC. HECTOR CASTRO G 
Gerente 

Tll.f.VISIOH Ol cµu.t.CAH, SA Dlc.v. 

Loma el Mirador 

Jl.p¡utado No. 337 Telex No. 066·58·'1 

Tel. 3-01·90 Cullnc4n, Slnaloa. 



12.4 · Portada Folder _I 

~ 
XHQ TV3 

nuvrltON al C\JilAC.IN,l..A..Ol C.Y • 

. -1 ,-. 

111 



13. Publicaciones 

3on parte de la imagen gráfica 

Cel canal 3 de televisión, cuya 

aplicación correcta de los ele-
' . 

mentas en los diferentes 'tipos. 

de publicaciones será determi ~- -

nante. A continuación· se presen 

ta una alternativa p~-~a ·:p·o·r.tada" 

de folleto y publicación en pe-

rió::!co. 

13.1 
Folleto 

1 

~ 
XHQ TV3 

Tr.LIVISION DI CULIACAN.~.4. DltC.'f, ,_, .................... :». 
·-·"~-·HU Too J-01·00 c ....... a-.o 

11ARZO ABRIL 11AYO 1988 

e--.. 11 e.. ... ..,_ 



Folleto 
1 

----"""' -- ' 

i 
i 
! 
1 

. 1 

1 

. _-.- ·-, __ .. -· -_-_'_ ·'•' ! 

~ ~~;~~=J:~~~~-)))JJi:ii]~~~'.iL'i\i'iL\i'i~~ 111~~,ln~.1 
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14. Aplicaciones en gral. 

14.1 · stickers de 
control de acceso· 

Primera opción 
~ 
XHQ TV3 

VISITANTE 

TELEVISION DE CULIACAN, S.A. DE C.V. 

~~--,~·~ ___ ,," ~_.'._l.~l,'..~,','.::),)))))))))) }¡\ji'¡ li'i )! l ¡'¡ \iil) l /1J :Jt:,,'. ]• J ) ) ! } / l~~)n~.lrli!r+_1:, 
114 
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14.2 
Credencial de empleado 

Primera opción 
FIAl.oA--------

FECHA--------

~ NOUEIAf------

XHQ TV3 
DEPTO- ------

Tt:LEYlllDN or; CULIACAH, S.A. or.: c.v. 

115 



14.1 Stickers de 
control de acceso 

Segunda opción 

116 

VISITANTE 

ELEVISION DE CULIACAN, S.A. CE C.V. 



14.2 
Credencicl de emplecdo 

Segunda opción 
--,,-

NO!.OBRE------

:IEPTO------

1 

117 



14.3 Etfqueta. 

'. 

1 

~ 
INUTIL SI SE RETRASA 

NO SE DEMORE 

XHQ TV3 

TELEVISION DE CULIACAN, S.A. DE C.V. CONT. v ... LOR LOTE PESOTOT.lt. CARGOS GUIANU~. 

l.om11e1 Mirador Apart111o No. 337 
ro1ex No. 086·!'11141 1el.3•01·90 Cullac4n, Slnaloa • .__ _ _,_ __ _,_ __ .._ _ _, __ _._ _ ___, 

11 nin. ,......, ' 1 1 1 1 1 l 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 ' ~ ' J l 
.. ~,.....,. ,..,.....,.,, .. 111'1.:~.'.'.~)))))))))))JJ)l))lJl)))))J))))JJ)}-> ' .. 
,íl<.·· ... ::•,,,1v.·-~ · ·~·•,····:.-...... ·,-1:.-· .......... 1.. . ... ... .. ···"· .·~ .• 

11111111riii11111, 
.•. ..ctAln~ 
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14.4 Fachada de Edificio 

c~J r;._ . 
, ... 



14.5 Uniforme . 

' 
. 

-~ · .. 

-'-" 
~--- XHQ TV3 

0 e 

, 

~,@4~ª··· ·-~ .. '..! .. '.;\,'.,~,:.'.::~,)~))))) ~ }¡I¡\ )~:~~!.~.~!: \i1Jl )\ i)~~\l\:.n~w'.;~•J j} / I~~~~ ~\ 
120 
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15. Vehiculos 

15.1 Combi 

( 
-'' 

r 1111111111111111 mm1111111nl 1 

o ~~ o 

~ 
XHQ TV3 

1_..,1-:v ~ 

XllO TV3 

11111111"lTJTl>llllllllliJ1 1i\/iJ1 11ii\i1\i,:1\/1~1~ 1¡11IJ11) j j))))) 
;..'-.. ;. .... .;.-.·:-/::,~.: .... ·¡······ : ..• •. ~.-. . .. . ~"Aln~ 
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15.2 Camión de transporte de. 
personal 

122 
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16. Spot de televisión 

Personaje 
Este es el pe~son3je que fue d~ 

señado para un spot publicita -

rio de televisi6n del canal 3 

de televisión. 

como se podrá apreciar, el per­

sonaje es un tomate caricaturi­

zado, vestido de beisbolista b!!_ 

sándose la idea en el deporte 

más jugado en el Edo. de Sina12 

a, el beisbol, siendo su equipo 

de casa: Los tomateros de Culi~ 

cán. Por tanto, dicho personaje 

constituye un elemenfo muy re -

presentativo de la localidad. 



16.1 Guión literario 

El sptot •• d,.s;orr.n l;¡ on baao a 

1• al<¡<1iente :de" 1 

tl p1u·11on .. Jo •• unt010•to cari­

c;¡turi:•dQ, ol cu .. 1 .s;iol• cu:1l -

nando con 11n b"t "" lit 1111.no por 

ol 0J<tro110 dur11chO·d" !;o pant;a­

U" d11l tale11lu1r y •o par11 

la Qlt;ad de lit :'!11•"•· Tolll• au 

bat con 1111 dCll Olllno::i y 110 ¡iro­

PAN p;ir;i r•clblr 111111 hola y •.!. 

por;a un l<1<;111ndo "'Ir.Indo h.acta 

ol tol111pect;ador. L& boU a•l• 

dlrl'lld.• •h>l oxt<1rlor <h•I <>P~l':l 

rl<U' dril "''ª'"º' l1u11.1 h.icl.1 ul 

to.,.,t.Hn y '5ato lo po9a. la11:r.a!l 

do la bola 111 oap<u:io en donde 

110 01111.,rta •n 1011 :inllloa dol 

p1.1Ú• •l 111111>010 del cand l de 

t<1l•Vlat6n sobro un rondo que 

ª"'"''" el e11p;aelo. 

124 



16.2 Story-board 

;¿~~~.~1l~~··-·'~~~~'.'.l=~~~~~.~}i'i!:~;~~ \}¡i )~ ii~~~~) ) )~~)n~~~ 
125 i 



~··· ·~ 

XHO T'/3 

·• 

~~--.. J::.~;,~~,:~~~'~n~)))))~}~!~},~0i)\){)l)\i~L!:::i~~-! / l~~~:Jb~'. 
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16. 3 Tiempos de grabación 

tiUIONT.V. 

r;u.1 .. _._s r-l.. d- .:. .. i ..,,,; .. 'uÓ.::o...;:-.:u".:=i - ! f~-.;~ ---------
""""re.e' ..,.-1.~ .- ·'·o-¿j;o, .:::.~,.., 

°"'~'6" --------

AC.~T. ¿~C..;;.NA 
CAM 

~· I"~:-: ~O 1 "'íl.;;.M;>c;,;: Ace,..,-. ACE.T. ... . ... ..... "·· <.M s .............. ..~ .......... 
1 -·;-........ -. _ .. ~ L 1 .,_¿,, 

L • ' ·-· , .. • • ' O•< 
L ' o-• 

~ L ' ' ... L ' 
1.,_..._ 

' • ' o•• 

' • ' L ... 
.... -··•'"-·'-· • ·--""·····-··-'- o ... ::. .... ~··-~-· ............ ~ • ' . .. 

" L ' • , .. 
" • L ' 
" L o•• ,. • o·• 

' " ' .. '-~- ..... ._ .. ·- i • ' :.:o-a. 

" '" L ' ' ... •• ,, "--·-- ·- ........ ' ... 
,q .;.._~.~--·--·•--...... L ' , . ' ... .. L o-.:.. 

•• • o•L .. L " O•L 

'" L ·-· ,. ' .. ~ ,,.__,_ - ............. • °'' •• ' ........... ~·-··••••"<""· •• ' :;:i-,.o ' ' ' "º 
t· ' 

' \l\ll/l\\\\lll\ll1+-f-.1 
• . 11 l·l.'.~.I '.~ l))))) 1) ) ) ) }) ) l ) )_) 1 l))))))))))) 1 ) )--. • ., ~• 

.......... H •••••••• , .......... ;\. ~ •• :?F.\._ .... ;c; .. :c . .-

1111JJIJl llll )JI 
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