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Julio de 1987: 18 ilsgaies muertos en un vagdn,de tren por adi-
xia, al cruzar la frontera”.

“Cinco ilsgales musrtos en ol dasierto. . .*",

Estas, son siio algunas de 1as tantas noticias de los diarios sobre Is
emigracidn ilegal a los Estados Unidos.

Al sscuchar un dia, y ver el relsto de estos impresionantes suce.
01, W decidic sportsr 8 través de esta tesis, ayuda a Ia wlucidn da 1l &-
tuacion.

Miles de personas smigran a los Estados Unidos mientras México
vive una situacion de crisit an su SCONDM B Gue W Sgrave Cade Va2 més con
¢l pamo del tiempo.

Pars entontrar una ®lucitn real fue necsssrio hacer un andlisis
detalisdo basado en ) desglose minucioso del problema. Par lo que, obte-
nids una mwlucién s ha encontrado un campo de importancia pars que ek
dissfiadar grifico brinde su aportacidn can el objeto de evitsr, sdemds de
tragadiss, como be ocurride en &) verano de 1987, la fuga de cersbros v de
mano de obra » los Extados Unidos de México que en una situacidn econgd-
mica como s actua), le es indispensabie al pais salir adelants medisnts un
considersble incremanto en su productividad, en la calidad de la mismay
4N CONMCUMCIB, Un INCremMeNto Bn sus ingresos de capital,

propone primeamsenta une concientizacion def problema y en
mgundo lugsr un estimulo & fas personas en cuyss manos esté la a0 lucion
del problema para qus aportan su ayuda logrando ssto  través de una cam-
pafia roatizada por el dimfedor grifico.

Si cads ciudedano comp profesionista maxicano, obrero, indus-
trial, empresario, trabajador en cugiquier ramo, aportara su cooperacién
para mlir de una crisis como I que experimentamos hoy en dia, stta tesis
sor s une realidad.
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A.DESCRIPCIDN DEL PROBLEMA:

La smigracidn de mexicasnios a los Estados Unidos se ha incremen-
tado de manera considerable durante los Glitimos shos,

£n su mayoria son emigrantes iiegales o “indocumentados”, L
*migracion ilegal constituys un problama mauy importants tanto paras M-
xitd como para Estados Unidos.

El nimero de emigrantss a loy Estados Unidos era casi igual a los
qus habian nacido en ase pais. Entre 1870 y 1930, més de una tercera par-
te del incramento total de Ia pobiscion provino del extranjero.

Le importancia de la smigracidn decayd con sl comienzo ds la de-
%uglilﬁn on Estados Unidos » niveles muy bajos, hasts tines de la décads de

Sin smbargo, desde ¢l decenio de 1960 y projongéndom harta sl
de 1870, fa emigracién @ ha transformado otra vez en un factor importan-
te del sumanto de ia poblacidn de los Ensdos Unidos, liegando a congtituir
. sproximadaments una cusrta parte de este incremento entre 1970 y 1975,
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Con ¢/ paw de losaiios la emigracidn & lox EE.UU. ha ido creciendo.
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Las corrientes mds tempranas de emigracidn hacia los Estados
Unidos eran de origen principalmente eurcpeos, provenfan de [rlanda y
Alemania a madiados v o fines del sigio XIX de Italia a principios del siglo
XX y de Europa Orisntal a mediados del siglo actual.

Sin embargo, desde 1954, México ha {legado a constituir la fuents
principal de inmigrantes en cada afio can excepcion de cuatro afios, Méx/-
co %@ encontrd entre los cuatro palmes principales de origen de inmigrantes.

Desde 1953, primer 8iio en que los mexicanos represantaron arri-
ba del diez por ciento del total de inmigrantes, la inmigracidon mexicana ha
representado constantemsnte una fraccion importante de la corriente total
de entrada de extranjeros.

Las corrientes mas slsvadas corretponden @ mediadosds la ddcada
de 1960, cusndo cincusnta mil mexicanos o méds ingresaron a Estados Uni-
dos. -

Estos inmigrantss s han considerado aparte de los trabajadoras
tamparales adritidos segan los términos del acuerdo de braceros, que re-
prasentaron mas de cuatroctientos mil anuales en los (!timos afios de este
programa.

Actuaiments 3¢ estima que hay sirededor de 8.5 millones de pet-
sonas de ascendencia mexicana en ass pals, sin tomar en cuenta lostres a
s8ig millones de indocumentados.

Una caracteristica importants de esta minoria es qus un 86.3 por
cianto de elios vive en los estados fronterizos de California, Arizona, Cola-
rado, Nusvo México y Taxas. El 75.5 por ciento tatal de em poblacién vi-
va o una franjs de no mds de 320 Kms. de la fronters de México.

En esa 4rea constituye ¢l 52.2 por ciento de la poblacidn total
nue vive shi. Ya qua en su mayoria esta es una poblacién joven y su tasa
de crecimiento es alta, se espera que para el aiio 2000 constituird e! grupo
mayaoritario de los cinca estados mencionados,

Las corrigntes mis antiguas de emigracicn @ EE.UU. eran de origen eurg-
peg principalments.

~
)
]
]
'
]
]

R [ g
X

[}
]
¢
)

P

Un 86.3 por ciento de smigrantas mexicanos vive en una frania de na mis
da 320 Kms. de Ja fronters de México, .



B. CAUBAS GUE LO ORIGINAN:

Tanto la smigracidn ilegal como la lagal interna o internacional,
respanden a los mismos inCentivos.

—De cardcter scandmico.~ Principalments, y proviensn del mis-
mo origen mexicano, es ducir, de las comunidades rurales.

Los emigrantes legales, sunque predominantementa san da arigen
tural, tiengn mds tendencis @ ser trabojadores urbanos v capacitados, con
nivelas mis altos de educacién.

Los amigrantes ijegales san en su mayoria personas con un nival
scondmice y de sducaciin muy bajos, sunque un 22 por ciento de una
muestra de emigrantes ilegales cuanda fueron srrestados, resultd formada
por trabajadoras induntrisles.

Todos los estudios realizados acsrca de ests probiema, indican
que al princips! factor determinante dé smigracidn es el de las diferencias
econdmicas, es decir las diferencias de ingresos econdmicos, en salarios y
oportunidades de emplec entre los dos paims.

Las emigrantes ifegales san principaiments de origen rural,

1




que le rodea.

La crisis econdmica actual que vive nuestro pafs y el desempleo,
obligan a grandes cantidedes de gents a buscar mejores oportunidades y
mis alevadas ingresos econdmicos en oiros lugeres, y Eftados Unidos pa-
rece sar la solucion para dichag gentes, pues conforme s va elevandc la pa-
ridad det délsr americanc es muche mayor.

~Dse cerdcter social.— México actuslmente, pasa por un periodo
diffcil en gu economf{s, y sus repercusionss %on manifiestas en diversas
éreas. €1 Cierto que esto es un factor determinante como ceus de la emi
gracidn de mexicanos o los Estedos Unidos, pero simultineamente a la
CAUSE BCONGNica existen causas sociales.

La poblacion rural carece de estudios v proparacidn ya sea por ig-
norar [a importancia de posaerios o sencillamente porque en dichos scig-
Tes s careco de escuslas y maestros que brinden dichos servicios.

La falta de conacimientos reduce las posibilidades de superacion
¥ frecuentamenta de sobrevivir de una persona,

En algunos casos 8] campesino que emigra a Estados Unidos, ile-
galmente, va an busca de nuevas oportunidedes desagrovechando las que
estdn @ su alrededor en su pais de origen, oportunidades que son desapro-
vechadas por falta de conocimientos o ignarancia de ellas.

€l gobierno de México ofrece pragramas y facilidades a los cam-
pesinot actualmente para explotar v trabajar 1oz recursos naturales, pero
ho son tomados &n cuente porque No son tomprensibles al sactor rural o
por fatta da comunicaciones.

A vaces al campesing emigra ilegalmente a los EE.UU. dessprovechando lo

La crisis econdmica actual obliga a grandes cantidades de personas a buscar
rriefores opartunidades.




C. PELIGROEB DEL INDOCUMENTA-
oo:

Los paligros a los que s enfrenta el emigrante indocumentado co-
mienzan muchas veces desde su partida del pais de origen:

—El ilegal, como Ia palabra lo dice, carece de documantos que fo
identifiquen como ciudadano americano o que autorican su entrada y/o su
astancia a los Estados Unidos, par fo tanto tendrd que pasar “clandestina-
mants’ la frontera. Pars no str descubiertos arciesgan su vida escondiéndo-
88 en cajusias de automdviles, en trenss, en camiones, etc., sometidndose
a la "ayuda” de personas (pagadas con fusrtes cantidedes de dinero) que
dedican & #sto, a3 decir, ‘Los polleras . Otras veces cruzan a pie recorrien-
do kildmsiros de campa, pasando rias, otras veces s8 van obligadas a cru-
zar grandes extensiones de desierto.

El peligro que asto rapresents o4 claco, y con tristeza ls muerte
{reciente ain) de una cantidad considarable de ilegales por asfixia en un
tren y otros tantos musrtos en el desierto, son una prueha clars y palpable
del riesgo que 1a smigracion ilega! represents.

~ Discriminacidn racial y social hacia las minarfas y los derachos
civiles del trabsjador indocumentadc.

I8 LRI

Shviias DOMLEEN

Desde el contlicto militar de 1846-48, resultante del triunfo de
los Estados Unidos, los mexicanos que permanecisron bajo el mismo deli-
niamiento de frontaras s convirtisron en ciudadanos norteamericanos, El
Tratado de Guadalupe Hidalgo conten (a cliuzulas para la proteccién de los
derechos. Sin embargo, desde entonces el ciudsdano estadounidense mexi-
cano ha tenida que confrontar hasta hoy una fuerte discriminacién racial
y socisl.

A menudo, al emigrante ilegal arriesga su vida para cruzar la frontera. -




Asi a3 actitudes dasarroliades hecia 9l trabajsdor mexicana en los
Estadas Unidos, el chicano de hoy, v su desventajoss marginalizacién labo-
e}, fusron técilments extendidas hacia el trabajedor maxicano inmigrante.
A sste m le ha considersdo como un recursd barata de [a regidn, necesario
para Cubrir ciartas lshores de acuerdo a las lsyes “‘neturates’’ de la oferta y
fs demanda, pwo indignos de convertirse en ctiudadanos de los Estedos

Al !_rabajador indocumentado % le atribuye enlre otras cosas: parasitisma
social y causa de decadencia moral.

Unidos. Oe sh{ que su inmigracitn ha sido siempre controfada, sujsto a in-
fusticias v wivenss de ‘legalidad”” 0a acusrdo a las condiciones econdmicas
v politicss de Emados Unidos.

E) inmigrante legal y codicisdo de hoy ficilmente pusde conver-
tirm 9n sl inmigrants ilegal indessedo de mafana

—Aungue esto ha mqnudo ain ol mbnindnr indocumentado de

hoy s considerade indessado y caumnte de muchos problemasen Estados
Unidos.

Al trabajador indocumentado, sntre otras comss = ie atribuye:

1.- Parasitismo social.- Es un desampleado que @ aprovecha de las
pensiones del Segura Social establecidas al respecto.

2. Causa de dewempleo - Pussto que toma trabajos que torrmepon-
dsn & norteamericangs menos favoracidos, sspeciaiments ne-
wos y chicanos.

3.- Causa del desorden sucial.- Las fusntes principales del crimen
y decadancia mnul - oy cantros urbenos.

4.- Sor on ganoral une “carge mcial”.

- Ademds de las leyss discriminatorias, ul trabsjedor indocumen-
tado ha mdo sujeto a steques policiscos, arrettos ilegales, redadas sin per-
miso judicial an los lugares de trabsjo y residencia, sdemés deportaciones
masivas de ilegales. iguaimente, ol trabajsdor mexicano he sido sujeto s .-
larios bajo los niveles esteblecidos por s ley vy 8 permrcucionss por perte de
algunos grupos extramistas {neonazis y Ku-kux-kian},

)
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D. CONSECUENCIAS:

' La cuestion de los emigrantes ilegales mexicanos, esté rodeada de
mucha cantroversis y slgin grado de alarma y muchos intelactuales opinan
que ¢ trata del problama miés importants que enfrentan actualmente los
dos paims.
Efta emigracion tiena una importancia considerabla para México
ya que representa |a salida y a veces la pérdida permanente de recursos hu-
manos que proceden de los mercados de abra maxicana,

En téeminns de “fuga de cerebros'', o sea la pérdida de personas
muy capacitedas, durante periodos prolongados, los dstos disponibles in-
dican que emigrantes legales pusden presantar importancia para México,
asf como la emigracidn ilegal.

Aun cuando la emigracian a los Estados Unidos es pequeiia en
comparacion con la furrza total de México, ejerce sin embargo una influen-
cia considerable en el crecimiento de i3 economia mexicana.

La pérdida mexicana de personsl 8 favar de fos Estados Unidos no
38 encuentra en A categoris de profesionistas, sino que = rafiere misbien
; capltlar.u, artesanos, operarios, campesinos y trahejadores sn plantas in-

ustriales.

Tanto ia amigracicn fegal como Ia flegal afectan al pais.

PR T

La emigraciin a los EE.UU. implica fuge de cersbios.




8. BOLUCIDONES:

- Desde ol punto da viste scondmico:

Ya que |a emigracién legal tante la ilegal sfectan la aconomia del
pais, [a wlucidn qua w propangs & una sris debe conducis a la soiucidn de
ia otra mrie,

Vaamos cudles son los efectos generales de 8 emigracion en la
sconamia nacional:

1.— La amigracién tiende & incramentar los salarios de no emi-
gréntes an forma psqueiia, pwo astadisticamente significativa, al mismo
tiempo que disminuye #) Ingreso Bruto del pais.

2.— La emigracion e “autocorrectiva’ en ¢l mntido de que o3
salarios mds elevados para no smigrantes tienden a desalantar la emigra-
cidn en ¢l futuro.

3.— El mayor factor determinanta de los ssiarios v del nivel de
smples, ¥ por lo tanto de la propia emigracidn, es ¢l cosficiante capital

sobre la mano de obra.
- Ya qus la tsuse principal de smigracitn s Ins Egtados Unidos es fa
E U diferancia econémica sn México y la falta de oportunidades, a medida que
13" Ex‘co stas diferencias s reduzcan medisnts un crecimignto scondmico mis ra-
pido por lat inversiones, las amigraciones disminuirén y quizis s reducirin
W N Ciartas éreas C7 iticss.

i En vista de que pusden existir alamentos perjudicisles para ambos
paisms an ls emigracian, a las dos les interssa proporcionar oportunidades
de emplec en México y reducir asi ol slicients & emigeas.

Alunas investigadores socisles y aconomaos proposcionan progra-
S¢ hen propuesio programas binacionales comp mlucidn ol problems., mas binacianates pars mejorar !a sconomia de México. Concretaments aste
tipo de propuestas contempls o) mejoramiento del sector rural.

Se aspira & entsblecs unidades sgro-industrisies en las comunida-
das de meyor emigracion a los Estados Unidos.

En gensral, las soluciones scondmicas juzgsn que mejorando los
patrones de eracimiento de México, ¢l flujo migratorio se reducird automi-
ticaments,

Se mantiene que la olucién & largo plazo de este problema radica
sobre esfuer 205 que realice ol gohierne maxicana,
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Uns mejora an los patrones de cracimiento en México consiste en
¢l aumsnto de ingresos en la economia nacional.

£! mctor rural carece de capital para introducir tecaologia en sus
lct‘ilvidadll para qus ofrezcan un mayar rendimiento de productividad v
trabajo.

Es necesario, por lo tanto fa inversidn de capital en dicho sctor,
reactivar g fomentar {as actividaces primarias del pals.

i industrisles y ampresarios invirtieran capital en el ssctor rural
introduciendo agro-industriss, proveyendo tecnalogfa, fomentando activi-
dades primariss generarian empleos y ayudarian al campesino a explotar
los recursns que [e rodean simultdneamente a (s generacion de un ingreso
considerable en el PIB {Praducto Interna Bruto}.

Ls elaboracidn de un programa por parte del gobierno mexicana
as indispensable, ya que & posee canals y contacto directo con industria-
les. Su diraccidn en ls solucidn al problems es determinante, sun su pati-
tién ante empressrios pars su invrsion en el mctor rural,

Pur lo que el gobisrno ha eishoradn ya programas pars apoyar la
produccidn agropecusria, en jos que s prestan facilidades a industrias pri-
vadas y publicas para que inviertan en ¢l campo, mediante ayudas fiscales,
de créditos, intereses, asrsoramientos, etc.

Uno de ellos #s sl PRONADRI {(Programa Naciansl de Desarrolia
Rural Integral} a travis de [z SIEPA (Sistemz Integral de Estimulos a Ip
Produccidn Agropecuaria) cuys instrumentacion prevé la mas amplia parti-

~FOMENTAR LA EDUCACION

cipacién de estados y productores; & travis de &1, 88 pretands vinculer y re-
ordenar |a rcalizacidn de acciones y la aplicacion de los recursos de los sc-
toras, piblico, social y PRIVADO para el fomento de I produccién agro-
pecuaria, forestal y agroindustrial, con sl propdsito fundemental de incra-
mentar los niveles de produccidn y productivided en ol medio rurei ¥ lo-
grar una participacién mds efective de los productores en la toma de deci-
siones.

instrumentacidin y puesta en marcha del programa;

El cumplimiento de los propésitos del PRONADR| {1985-1988)
tienen como ajs central ls reactivacién praductive del medio rural.

La situacidn econdmica dsl pafs demands un mayor esfuerzo de
todos los agentes y unidadss productivas del campao.

Es necesaria Ia inversion en el sctor rural, asi como reactivario y fomentsr
las actividades primarias.




ANTECEDENTES

Ls politics de pracios debs complementsree con las dernas accio-
nes de apoyo y estimulo & Is produccidn de qus dispone ¢ Estado pars
propicier sl mejoramiento de las condiciones de vida de la poblacion rural.

Dol andlisis de esta problemética, en ia tercera reunién Nacional
de Servidorss Piblicos del Sector Agropecuario, s adoptaron importantas
scusrdos de coordinacidn interinstitucional que dieran arigan al Sistema
integral de Estimulos a s Produccién Agropecuaria (SIEPA). Estos com-
promisos, asumides por lss depsndencias y entidadss del ssctor sgropecua-
rio, fusron suscritos por el C. Presidenta de la Repiblice,

Ei Sistama Integral s spoys en la vinculacidn y srmonizcién de
todos los servicios y apoyos que otorga ei Estedo, pera el apravechamiento
de productividsd y recursos dispanibles, considerando necesidades y parti-
cipacidn de los productores rurales.

LINEAMIENTOS PARA LA INSTRUMENTACION,

La instrumentacion da! Sistema Integral de Estimulos a la Produc-
cién Agropecuaria, busca la coincidencia de s accién oparativa de las de-
pendencias y entidedes, en tiempa, sspacio y dirsccion, para Is atencion de
o1 productores rurales.

Uno de los punios dal FRONADR | as ls wmplificacion de trimites y proce-
dimisntos e [a atencion a log productores rurales.

En la instrumsntacidn del Sistema destacan los lineamientos si-
guientes:

~Simplificacidn de tedmites y procedimientos en la atenciin de
fos productores.

—Promocidn de fa sccion entre 8! Entado y los Productaores pars
incrementar {a produccién y productividad v el aprovachamiento de los re-
curss humanas, materisles, financieros y naturales.

—Fortalecimiento de los comités directivos de los Distritos de Os.
ssrfollo Aurel, como bam de planescidn, coordinacién interinstitucional y
de concertacidn con los productores.




La reectivacidn productive a5 fundament sl para un cambio.

D
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ACCIONES PRIORITARIAS

- Se ampliarén los concursos de alta productivided.

—Ss promoverd 8] estimulo fiscal pera al fomento de la actividad
farestal asi como pava actividades agricolas y pecusrias.

- Eliminar trémites burocréticos innecessrios.

—Ampliscidn de mirgenss de finsnciamiento.

—Se incramentard sl namero de cabezas de ganado asguradas y m
amplind ol sguro de vide al campmino, psra incorporar a este sguso el
Programa de Mujsr Campesina.

METAS Y RECURSOS.

Se canalizardn al mectar los siguisntes recurios:

Por créditos da avia (pridstamo en dinero ) = otargardn a travis de
la banca comercial y de fomento, 1 bitidn 465 mil 598 mitlones de pmos.

Con respacto 8 In activided pecusris vy agroindustris!, fos crikditos
de avio ascienden » 309 mil 503 millonas de pesos y 253 mil 833 millones,
raspactivaments,

Los créditos retaccionarios ascisnden a 373 mil 664 millones de
pesos.

Programa de accidn inmediata del sector agricultura y racursos hi-
drdulicos:

PRESENTACION,

La reactivaciin productiva en o} Lampo se J estrategie fundamen-
tal para un cambio, que s orients a radafinir procesas productives y ten-
dencias en las relaciones socioacandmicas, incrementar ke formacidn de ca-
pital, integrar las actividedes productivas & impulsar le participecion de los
campesings.

Esto implica para las dapendancias y sntidades inwolucradas en el
madia rural, una profundizacidn de sus esfusrzas institucianales.

. Enel marco de oparacidn de la SIEPA, el programa de accidn in-
medists propone conforma & los linsamientos presidencieles, un conjunto
de acciones & cargo de la SARH y de coordinaciin interingtitucianal, mter-
=mnlmuml y con lus productorss organizados ssignando responasbili-

OBJETIVOS.

Los principales objetivos a lograr con el programas son:

—Avanzar en el bienestar alimenticio y mcisl ruraf,

—Abatir el volumen actual de importaciones a travis del estimulo
a las exportaciones del sectar, ia ampliscidn del mercado externo y ¢l fa.
menta de [a inversidn extranjera.

—Incremento de la capacidad técnica,
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LINEAMIENTOS DE POLITICA SECTORIAL.

En cuanto a la generacion del producto agropecuario y forestal, se
persistird en mantener un crecimiento superior al de la poblacién, princi-
palmente da bdsicos y en el abasto oportuno de materias primas gue permi-
te raducir importaciones. Estas prioridades estdn asociadas al fortaleci-
miento de la capacidad praductiva del medio rusal, fundamentalmente con
las actividades que se caracterizsn por ser GENERADORAS DE EMPLEOS
ingraso y divisas.

Se acelerard ol proceso de reactivacidn productiva del sctor a tra-
vés de una mayor sficiencia de acciones interinstitucionalss de fomento de
produccién y productividad agropacuaria.

De acuswdo @ la anterior el gobierno establece |os siguigntes linsa-
mientas de politica scondmica:

1.— Gasto poblico:

—Se ohssrverén los presupusetos del smetor pacsestatal.

—El crédito axterno que #8 canaliza 4 ls construccion de infraes-
tructura, continuard stendisndo preferentements a ks obras que propicien
un intremento #n ja produccidn de alimentos.

© 2.~ Estructura del mctor pdblico:

—Se reforzard ls modernizacién administrativa, asi comao la sim-
pificacion de trdmites.
-Se fusionarén, transferirén o liquiderdn las empresas de menor
perioridad. Con lo qua & pretends cantribuir a la reduccidn del sndeuda-
misnto axcesivo y la fregilidad fiscal.

3.— Ingreeos poblicos:

—3Ss haré un sistema da corrsspontabilidad entre la SARH vy los
beneficiarios de obeas de infraestructura.
4.— Palitica crediticia:

—Los apoyos crediticios de ls banca comercial y la de fomenta m.
rén canalizados oportunamaenta

—Ss impulssrd ol apoyo craditicio de la banca comercial a los pro-
ductores agropecusrios y forestales de expartacién para incremantar su
participacidn an sl mercado sxterno y parmitir &l sctor ganerar un mayos
volumen de divisas.

5.~ Politica de tases de interds:

=S¢ promoverdn tams de intsrés, segin «) tipo de cultivo y el ni-
vel de ingreso de los productores.

—La SARH s coordinard con la Secretar fa de Hacienda y Crédito
Piblico y la Banca de Fomento Agropecuario, a fin de beneficiar las activi-
dades y productores primarios.

6.~ Politica cambiaria:

—El sector agricultura y recursos hidrdulicos racionalizard sus ad-
quisiciones en &l exterior.

—Sa sustituirdn importaciones, impulso a exporiaciones y el inter-
cambio comercial.

1.~ Politica comercial:

—Se estimulard la competitividad de la produccion agropecuaria
en los marcados extarnos.

—Se promoyerdn acciones de coordinacidn con las Secretarias de
Hacisnda y Crédito Piblico y de Comercio y de Fomaento Industrial, para
garantizar que [os productores agropecusrios aprovechen oportunamente
los estimulos fiscales, los apoyos financieros, los estimulos de exportado-
res directos o indirectos, ¢l otorgamianto de divisas para la importacidn, la
protaccidn contra los riesgos cambisrios y el uso de transporte y facilida-
des aduaneras.

~S¢ fortalacerdn lax relaciones entre los sctores de comercio y el
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Se impulers ol apoyo crediticio.
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Sisterna Nacional para el Abasto.
8.— Inversidn extranjera;

—Se sstablecardn normas para que le ralacién discreta entre pro-
ductares nacionales & inversionistas extranjsros s realice con un mntido
nacionalists, aprovechando le tecnologia y los mercados, con sl propdsito
de CREAR EMPLEDS y fomentar Iss sxportaciones de cultive de sricu!-
turs comeveial,

—S5a promoverd 8! programa de siembra-exportacion,
8.~ Turismo:

—Sa llsvaré ol abasto de productos sgropecusrios o las ronas turis-
ticas.

10. Politica de aumento de eficiencia y productividad:
—S¢ spovard a los productores y a la productividad.

—Msjoramiento de srvicios y productos 8 travis de recursos hu-
manos, materiakes y financieros.

Sa promoverd o/ programa SIEMBRA-EXPORTACION.

—Dexde el punto de vista politice:

Ss han propuesto soluciones lsgalistas unilatérales y bilaterales
que pretenden franar al flujo de trabajadores indocumentados & travie de
decratos unilsteralss, por parte de los Estados Unidos leyes de inmigracién
nis rastringidas. Este tipo de leyes incluye ol estsblacimiento de cuotas ba-
jas de inmigracidn pars ciudadanos de México v Amdrica Latina. El este-
blecimiento de requisitos mis Sveros para la obtencian del permiso de re-
sidancia, el estasblscimionto de terjetas de identificacidn, mulitas para los
smpresarios que emplesn trabajadores indocumentados, tal como o especi-
fica la ley “Simpsun-Rodino” decratada el 5 de mayo de 1587 por los Es-
tados Unidos, siendo la “mis grande y controvertida accion gus e! gob ier-
rio de los Estados Unidos haya realizado jamis para tarminar con 8l proble-
ma de los extranjeros ilsgales” (periddico Ei Occidental, 5 de mayo de
1987, Guadatajara, Jal.}.
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Loa puntes hisicos de le ey Simpmon-Rodino son:

“La concecién de une amnistis o “perdén'’ a todos los axtranje-
o indacumaentados qus hayan estado viviendo y trabajando ininterrumpi-
daments on Estados Unidos desds ¢! 10, de snero de 1882, legalizando su
situscibn hasts concaderles —mgiin sl caso—, residencia iegs! permanents.

*La aplicaciin de mntionss scondmicas y —0 penales— a cual-
QU POraana 0 empresd qud contrate  un indocu mentado.

*Ls implementaciin de un programs especial pars trabajadores
aygr (colas extranjeros que podrin laborar shora en Extedos Unidos bajo un
ostetus II-.: temporal, y en cirto tiempo pusden también emigrar legal-
mants sl pais.

isnte Is aplicacién de las medidas bisicas entariores, logear 8l
virtual destierre de tods mano ds obra extranjtra indocumentada an Esta-
dos Unidoy, franando y controlando asi ol flujo migratorio ilegal.

£Qué requiera presentarie 3 migracidn un mexicano ilegal que de-
¢ acoger® al programa de amnistia?

A fin de sprobar que ha sstado viviendo vy trabajsndo continua-
monts en Estadas Unidos un ilegal tiens que presentar 3 tipos de prustas:

La de identidad, ‘s de residencia y le de responsabilided financie-
ra.

En la primera de identided, s acaptan los siguientes documentos:
paseports, scta de nacimiento, licehcia de mantjo, f& de bautismo o acta
de matrimanio, tarjeta de Seguro Social y testimanios formales por sscrito

“LEY SIMPSON-ROBING™, la mds contravertida accién de EE.UU. para
terminar con ei problema de los extranjeros ilagales”.

de amgurar que ha vivido trabajando ilegaiments an Estados Unidos duran-
to ol lapwo dul Y0. de enero de 1882 —por lo menos— hants la facha. (pe-
riddico El Occidental, 5 de mayo da 1887, Gusdalsjara, Jal.),

Sin smbargo, esta lay promuligada por los Estados Unidos, viens
muchas desventsjss para 1as personas ilegales en es8 pais, pues "dirigantes
religiosos v abogados dijeron (pariddico El Universal, Mixico, 0.F., 6 de
mayo de 1987), que [as altas tarifas de haste mil délsres por familia, po-
drian sr un obsticulo”,

P
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Muchas extranjeros ilagsies son reacios a premntsrs a identificarse sn las
oficinas gubernamentales.

Ademis, ieligiosos catdlicos hicieron un llamado especial at gre-
sidents Ronald Hesgan para que wete la nuave Wy Simpwn-Rodino para
que no mpare @ los familisres, porque aigunos de estos obtendran fa smnis-
tia y otros no.

Un gren numero de extranjeros estardn en ol dilema: o = mparan
de sus familiss, 0 intentan que estns continien su existencia en kas “wom-
bras de la ilegalidad”’; tambidn existe sl problema de que ls meyoria de los
iisgales desconfia de las agencias gubernamentalss y, por lo tanto, muchos
20N reacios & presentarm & identificarse en esas oficinas. La nueva ey im-
pone penalidades a empleadures de ilegales, muttasde 10 mil délares y pe-
nasde cirgel”,

Adamis de la ey Simpson-Rodino, ¢ gobierng de Wbs Efados
Unidos ha tomado medidas tales como el retarzamiento del Servicio de in-
migracidn y Naturalizacion y en especial de su aparato de control y vigilan-
cin de la frontera, ademis de! establecimianto de slambrados en [a fronte-
ra, asto o8 (a llamada “cortina de tortilla".

En este tipo de madidas e! gobierno americano espera que el go-
bisrno de México colabare con algin programa de coadministracion de la
frontera,

Soluciones de este tipo ® han puesto en prictica, pero la reelidad
musstra resultados totaimente contarios a ks que s esperaban, pues lo
cierto @3 que el flujo de emigrantes es cada vez mayor y el riesgo de los
emigrantes ilegales también, peligrando sus vidas cada vez mds al emigrar
de tormas complicadas.

~Dexde el punto de vista social:

El gotierno de Mixico he aymentsdo ef nimsro ds escusiss de
snsefianze w0 las zonas rursies, e alsborado campefiss de alfabstizacién.
Las estad isticas basedas en recopilsciones de datos durants los Gitimas cin-
ca siios muestran un incramento notable en al nivel de sducacidn de per-
nas pestenecientes @ estas zonas, sin embargo existe ain un alto (ndice de
personas analfsbetas,

Ei brindar un conocimiento amplio 8 un campmino de o que tie-
ne a su airededor, sus tierras y las posibilidades de aprovecharla mirin parte
de la solucion al problema.

Conocimientos sobre agricultura y ganeder (a san bisicos para ol
campesinp, tanto como conocimientos sobre tecnolagia aplicable a diches
zonat.

Asistancia médica, servicios pablicos y aumsntar los medios de

‘comunicacidn y transporie dal sctor rural son indispenssbles ¥ van en
ronjunto 3 una wlucidn de tipo wcial.




A, PROPOBICION DE UNA CAM-
AANA:

Muchas solucionss son propustas para evitar ls fuga de mano de
obrs y cersbros mexicanos hacia los Emados Unidos, las solucionss pro-
pusstas bamdas en ! punto sconémico parscen sr las mds razonables y
prameiedoras, puss mamtras no hsya una motivecidn econdmice, un in-
contive para el emigrante gue m ve a los Estados Unidos an busce de nue-
wes aportunidades, no s podrd evitar su slida de Mixico. Miantras el des-
‘empleo y las diferencias scondmices sean tan marcades, sl mexicano prin-
cipalmente de origen rural, weuird smigrando pera subsistir.

Ls sotucion esté sn manot del gobisrno mexicano, en I reeliza-
cidn de un programa para sl desarrotlo scondmico ripida, principaimenta
del mctor rural. La intervencion de EMPRESARIDS o INVERSIONISTAS
e dicho programa s s indispensabis.

Una campaiis dirigids por el gobierno, enfocads s empresarios
madiante le cual wlicite su cooperacidn (coma inversionistas sn ¢i campo)
seris #l inicic de un programa wrio y firme.

2La Campana

Se prapons una c&mpaﬁa grdfica en apoyo al prngré}na PRONAGRI. :




La inversidn on ol wetor rural, paca incrementar y apoywr Is pro-
duceidn primarie, sbrisndo agroindustrian, y sl gensrendo empleos son los
ohjetives h al PRONADRE Programa Nacional de Demrrollo Integrsl Au-
ol 85 - B8) n ol cual ul gabierno da su spoyo financiero, amsoria, facilide-
dee fiscalem, sic., a laa diverses inptitucionss interssadas an §) Sctor SRIOPe-
cuario, tante piblices como privadas y extranjerse.

Una infermacién & inversionistas, sdecueds, tanto coma alentade-
a scerce #8) PRONADRI svis fundamental. El diehador gréfico sr(a un
portaver del wcter rural 93i como del gobisrno.

€n ssta tesis, como dimfiadora géfica, @ propone une campefia
on speyo 8l programa que ol gobierno he slsborsdo pars resctiver ol mctor

rursl, dirigido 8 empresaries ¢ industriaies.

Lien e ciorto que ¢ gobierna tiena contacto dirstto ton eam-
provaries 8 industris!es, y qut tan sele 08N Une convoaatoria a “junts” bas-
tar(n pars hecer monitiosta su peticién, tambiin e cierte que haciendo ume

‘lshar de convencimisnts” en ins mentes de elies, 3 respusela w1 is pasiti-
ve, b 8 los v conciontizande del problema axivents de dosemplee, e
CONIDEUIREISS Jue mhmuhownl,nhhm
-w miciucu lns ventajes que pera aliss miemes prapercienas fe ol
invirtie an of campe, lu palnbrs que ol gabierne dirigiora 2 shas 40 meniva
dmnvlvh VO U SREYS.

Lo apertacién que o! dissfiader grifiee doria, juger o wn pops! cls-
vo @ b respusets dal empraseria ante 1ol selichiud,
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La participacidn dal disefiador grilico sy ia un impulw para 81 PRONAOR!




B. MEDIO QGUE BE UTILIZARIA:

Existen varios medios para comunicar un menssje y de publicar
algo (radia, telsvisién, prensa y publicidad exterior}.

Se eligid, en este caso, un elemento de la publicidad exterior, ei
cartel, que es una pieza de papel, de tala, lémina o de otro material, escrito
que contigne noticias, anuncio, propaganda, stc., y ® exhiben en determi-
nada ocasion.

Sa ha propussto el cartel coma medio para comunicar el mensaje
a smpresarios parque a través de @1, al paso de los siglos, desde s origen,
su funcidn de comunicar un mensaje y ser racibido, ho sido sumamanta
ofectiva.

El cartel ha estado presente desde su natimiento en [os eventos
mis importantss de la historia: en las invenciones, en catdgtrofes, en gus-
rras, #n movimientos politicos y religiows, en el arte, en el comercio, etc.

Su costo np es muy elevado y puede ser dirigido a un piblico mas
slecto cuando se dessa, mediznte su colocacion gn lugares estratégicos o
en puntos claves.

La funcidn del cartel a través de los siglas, ha sido sumamente efectiva.
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La talavisign es un madio ideal para comunicar aigo.

Su crescidn es sncilla, scondmica y répida en comparacion de is
que m hace con otros medios.

A través de una imagan s pueden comunicer multitud de idess, =
pusde apelar a diferentes aspectos del carécter de una persona.

La campaiia sri dirigida por el gobierno mexicano, pao da el di-
sfiador gritico dependeré transmitis su mensaje cleraments y avocar una
respuesta del receptor.

Otros madios de comunicacidn no quedan excluidos ds wr una
buena posibilidad para transmitir a) mensaje, pero por las ventajas ys ex-
pu:d:_tas que ofrece el cartel y su efectividad, » eligio de antra muchos sste
medio.

La television es un medio muy eficaz para comunicer algo, v va
que sn segundos alcanza a millonss de personas directaments. Pera, Lhasts
qué punto es una ventaja para la campafia? Solo hasta el punto de acapsrar
grandes mams en poco tismpo, i Is finglided fuera da a conocer un men-
®j0 3 un pishlico sn genaral, wr (a ideal, paro en exte clsn 98 dor un menme: -
i solo 8 los empresarios dndumrisles o inversionistas que @ interemn en el
WCtor spropacusrio, &3 decir, 8 un determinado publico slsmente.

Ahors bien, dess al punto de vitts econdmico, sris spropisds
UNE CAMPaiia 8 través de aste madio, ya que w trammisidn no tendria cos-
to slguno, pues ¢! gobierno tiens deracho s trammitir programas y menm-
jes gratuitamente en la televisién, ¢l Gnico gasto wris s sleboracién.

. Sin smbargo su sfectividad mris dudom.



La “Antens Parabidiica’’y la *Videocamtera”, tecnolog/a moderns.

El raceptor en este caso, 83 una peraona con un nivel mcioncond-
mico elevado y par lo tanto con posibilidades de disponer de tecnologia
moderna: actuaimsnte la television mexicana comparte su piblico con
otros canales televisivos de origen extranjero, es por la “antena parabdlica”’
¥ por la "videocasstera *, aparstos modernos que permiten upa mayor dis-
traccidn al televidente, informacion més amplia a nivel mundia!, (tema que
interssa generalmente a personas involucradas en 8) “mundo de ks nego-
cins”). Los canales mexicanos, por lo 1anto han quadado strds, y of menm-
je no @ris recibido por el publico dessado 0, #n 8! grado que s dewa.

La radio s escuchada por el empresario, pero este tipo de recap-
tores no suslen escucharls con mucha frecuencia, debido a sus innumera-
bles ocupaciones. Por lo demds, una palsbre o mensaje es mas eficaz y rate-
nida si s& acom paiia de imégenes o 38 transmite a través de ellas.

. La prenss sria un medio idesl paca mi campaiia sl igual gue el
poster, puss ol periddico es leido por et empresario, su (nica desventaja m-
ria, qua a) mensaje mlamente fusra recibido una vez en un dfa, mientras
que &l cartel puede smitir un mensaje varias veces 3i w coloca en puntos
claves, con estrategie.

El periddico seria casi tan eficaz coma el cartel. Podria tomerm
coma madio que apoys 2 los carteles en le campaiia. Si ® usa #n conjunto
con los cartales, podr (2 establacers un tiempa determinado pars la compa-
fis, variando lns snuncios en a prensa una o dos veces cada mas, por sjsm-
plo, teniendo estos relacidn con los carteles.

PP P




A DEFEINICION:

El cartel o3 un material grafico cuya tuncidn es lanzar un mensaje
al espectador con ¢l propasito de que éste capte dicho mensaje, lo recuerds
vy lo actie en forma constante a lo sugerido en ) cartel,

BRACING

. .

El mensaje del cartal debe ser recordado par of expectador.

S.El Cartel




3. CARACTERISTICAS:

El cartel actis sobrs un publico apresurado. Su accidn debe mr
répide y violents; repantina ¢ imborrable. Una mirada debe bastar para ho-
orarlo. Se dabe tornar en cusnta:

1) Mansaje directo y sncillo.

2) Existancia de brillantez y contraste en el color.

3J) Taxto compeimido, casi un lema.

Ubicacion dal cartel. La vida del cartal e muy corta, mzdn por la
cual deban s colocados en lugar es estratégicos, tales como:

1) Berdss.- Principalmente sn ssquinas.

2) Fostes.

3) Lugares publicos.- Parques, plazas, ete.

4) Medios de transporte urbana,

El cartel satd constituido por:

Elemantos fisicos.

Elemantos psicoidgicos.

Lot elementos f{sicos: Haman la stencidn involuntarismente de!
obmvador, provocada por:

IMAGEN: rssume Is ides 3 su minims sxpresion {naturales, geo-
mitricas, abstractas).

TEXTO: refusrza ul mensaje implicito #n la imagen. Hay dos ti
pos sncsbezmdo y pie.

COLOR, )

TANARD: ol cartel s imprime genaralmente sn las siguientes ma-
didss standard

43 X 58 ems.

70 X 100 cms.

El cartel de 43 X 56 cms. o8 ¢! més corrisntements usedo,

Existen por otra parte, wallas sspecialet de aproximadaments
3 X 4 m. que exhiben Cartales impresos de la misma medide. La impresidn
de esta madide, o de mayor, es hecha en partes u hojas de (sapel en partss
qua al sr luego conjuntadas reproducen la imagen total.

FORMATO: existan dos tipos de formato, vertical y horizontal o
apaisado. Duagende ds ls composicidn.

TRadsmeaTe ungane

Ubicacidn de los carteles.

COMPOSICION: = refiere a la distribucién de elementos dentro
del irsa utilizable sn ai papal.

Los slementos psicoidgicos una vez llamads ls stencidn involun-

toria, os nacesario que w transforme en voluntaria y consciente, pars queel -

mansaie del cartel trascienda.

ATENCION VOLUNTARIA,

FACYORES INTERNOS: motivetién.

MEMOR IA: mediante ls svocacidn a lo qus agrada v conviccionss
divid ACTITUDES: ol carte! os suceptible s cambisr sctitudes en un in-
ividuo,



C. VALOR PUBLICITARIO:

El valor publicitario del cartel esté en relacidn directa con la
orientaciin técnica dada al mismo. Esta técnice puede resumirse en los si-
guisntes factores:

1.- Ha de llamar [a atencidn. “Ha de tener garra”. Ha de sr (para
duc'frln can palabras del gran cartelista Capiello} romo un “grito en la pa-

2.- Ha de ser comprendido en un instante. Ha de sir sncitlo, cla-
to, sint detalles ni accesorips, sin imsgenes anecddticas. Ef cartel no es una
ilustracidn para ser mirada, sino une imagen para wr vista.

3.- Ha de amociarse con el producta anunciado, can sole verio, &n
décimas de sgundo, sin nacesidad de fser el titulo o fa marca, uno hade
comprender que anuncia. Si la imagen del cartel sugiere ideas ajenas a lo
yue pratende anunciar, 8l cartel no es bueno.

4.- Ha de vender, wa reforzando el recuerdo de 1a marca o la pu-
blicidad hecha en otros medios, sea creando prestigio représsntando una
idea de venta, |3 misidn del cartel es promover la accion de la compra.

4
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£l cartal ha da liamar [a atencidn mr comprendido, asocisrss con #f pro-
ducte anunciado y vender.




A DE REPRESENTACION GRAFICA:

LAPICES DE COLOR.- Los lipices de color s prasentan sn el
mercado on forma de kpices de maders ¢ do minas pata lépices portani-
nas. Los lipices de color son apropisdos pars el dibujado, sombrasdo vy re-
yado; aqui puedsn splicarss M mismas técnices que con el tpiz comiin,
Algunos de sllos tambisn pusden scusrelesc e con agus.

€l ampisa.— En primer fugar se aplican con suavidad, sin hacer
mucha presién, son colorss mis claros sobre la hoja; & las superficies que
daspuds rén obicures 88 les pueds dar color.

La aplicacidn del color m repite hesta que m han slcanzxio los to-
nos obscuros mids intensos. ERO pusde requeric hests veinte passdat.

TIZA DE PASTEL.— Lat tizas de pass| son colores fijos que 8!
mercado presents en Wpices redondos o cusdrados sin revestimiento de
madera. Un tipo de tizs un poco mis dura revestids de maders como un 14-
piz de color es ofracida en o] mercado can sl nombre ds “Polichromos”,

Can lss tizas de pastsl pusde trabajares tanto en |ineas como en
wperficies y, al s los colores muy intensos de gran poder cubriente, pue-
den lograc s sorprandentes stectos, particularmente sobre papal acuarela.

Con la syuda de difuminos pusden ssfumarse transiciones sutiles,
sxtendiendo v frotando o la vez el color sobre el papel.
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Con una plantills de chapa pars borrar pusden quitsrse ticilmen-
te las TIZAS SUSCEPTIBLES DE SER BORRADAS. Las tizas pusdan bo-
rrarmm ficilmente. Por aso deban fijarse, pero sin demasiada fuerza, puas
:g':%uenummta la viveza del color de las tizes de pastel es afectads por el

ijado. -

Arriba: Lipices da color, son apropiades para flustrar. Abajo: Tiza de pas-
16! redanda, cuadrada y polichromo.

4. Tecnicas
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LOS COLORES DE GOUACHE.- El comercio los ofrace en tu-

bos y frascos. Estos cotores cubrientes se mezclan con agua y pueden vol-
var g wr diluidos después de! secado.

Para lograr una superficie lisa y uniforme se aplica el color diluido
¥ &h cruz, primeramante con una capa horizontal y después de qua esta se
:quc. con una vertical. Se repite este proceso hasta lograr el efecto desea-

[

RECORTE DE PAPELES DE COLOR.— Se utilizan papeles de
color {mgin el cam) delgados o gruesos, 38 recorta la forma o figura dessa-
da y m pega sobre el disfio 3i es que farma parte de alguno. Sa requiere de
tijeras para papel delgado de cuchilla para cartén o papelss muy grussas,

Para definir la forma a seguir en el cortado, s calca ron un lipiz

suave por la parta del revés del papel, i es de una care, si es da dos por
cusiquiers.

Se recorta la forma desesda de papel v se paga sobra un saporte.

Los colares de gouache visnen tambidn en tubp.




IMPRESION EN RELIEVE.~ £l papal queda impreso i spretarla
contra la forma en relisvs pravisments entintada.

Son méquinas tipogrificas y existen tres tipos:

1) Sistema plano contra plang.
2} Sistama plano contra cilindro.
3} Sistama cilindro contra cilindro.

IMPRESION POR MEDID DE UNA FORMA PLANA — Esde to-
dos los procesas de impresian ef que mis s sssmeja a 1a pintura y sl dibu-
jo. Las imégenes se dibujen directamante sobre una piedra o plancha, ko
qua permite més libertad de expresion,

Ha estimulado o1 desarrolio de la reproduccién comercial y  ha
bcuquicindo da los avances técnicos de campos afines, en sspacial Is foto-
watia,

Pusds imprimirm por mitodo directo o por mitodo otfset,

Mitodo directo: 5e instals la piadra sn ls pranss, s entints, s co-
loca encima ¢! papel siegido y sobre & s ponen varias hojas da papsl blan-
do pare acoicher. Uns palance latersl sleve ol cho da le prensa v o pisdra
= hace pasir a mano o por madio de un motor elctrico.

o WMitodo offst: Resulta particularments adecusdo para trabajar en
calor.

Impravidn an retave,
Impresidn por madio da une forme plens.

La imprasion offmt: El sistema bisico de lss miquinas de impre-
sidn offwt estd constituido de tres cilindras. Uno, que lleva is plancha,
otro de caucho que lisve la imegen a reportar, y un cilindro de presion que
flgva ol papal,

Un jusgo de rodillos moje 8! primer tilindra con sgus que provie-
ne de une cubets siempre (lena. La accidn de sntinter m reeliza sgin ol
mismg meceniumo y act(s sobre ls plancha inmedistaments despuds del
mojado. Ls imagen entintada m reporta sobrs el cilindro de caucha, que a
U ve? @ raporta sobre ¢l papel. Lostres cilindros son de igusl diémetro pa-
T8 QUS WS MOvimientos estén parfectsments sincronizados.




IMPRESION EN HUECOGRABADO.— Es un procedimiento de
impresién de gran calidad que s utiliza sobre todo en reproductiones dan-
de las ilustraciones as el motive predominante.

Su fundamento e3 un cilindro de cobm en el que se graban en
"hueco ' tanto el texto como la ilustracidn.

Las ilustracignies se graban mediante une delgada trama de lineas
o paquefios puntos hacia adentro. Estos huecas san triangulares y su pro-
fundided depende ds| matiz claro u obscuro de la impresién. En las zonas
claras [a profundidad et menor que en laz phscuras. Los tonos de la sepro-
duccitn s dan por fa cantidad de tinta almacenada en los huacos del cilin-
dra.

‘Mdguina Offset da marce “Roland " pars imprasiin de 4 tintes,
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Impresién en huscograbado.

Las méquinas mas simplas son las de una sla tinta y elcanzan una
velocidad de 3,500 a 5,000 pliegos por hora de un termato de 45 X 56 a
130 X 190 cms.

Existen, como en las maguinas tipogréficas, modalos de retira-
c_iﬁn, que imprimen las dos caras del pliego. Hay modelos para dos y custro
tintas,

La velocidad de estas méquinas es de 6,000 a 7,000 plisgos por
hora con formato de 50 por 66 a 132 por 195 cms,

Aparte du las miquinas de pliego, hay maguinas para pape! en ho-
bina, los cuales son muy poderosos y @ usan, sobre todo, para tisadas de
periddicos y revistas en cuatro colores, alcanzando 15,000 a 20,000 revo lu:-
ciones por hara.

Existan dos tipos de maquinas para la impresidn oHmt: .

La primera es totalmente manual, Sobre la plancha entintada, am-
gurada #n una cams metélica especial, s para un gran cilindra recubirto
de goma, que racoge Ia impresién litogratica de Ja plancha, v despuéds la
transtiare sl papsl en Is méguine, sujsténdola con pinzas de muelle,

Ei otro tipo es el de las miéquinas mecanizadas, algunas son alc-
trénicas y sblo las pusda manejar personal espacializado ; en otras fos rodi-
ilas de entintar y humedecer funcionan automaticamente, pero al registro
= hace a mano.



€l grabado del citindro o3 el resuitado de pracedimientos fotogrd-
ficot que s denominan “fotomecknicos’’, .

El papel a3 somatido a gran prasion y abmrbe la tinta come un ;-
cante. L tinta et fluids v por esta conditién se extiende débilmente por
los alrededores del punta de contacto, hacindo que la grabacion del enra.
jada aparezca atenuada y produce la sntacidn de que no existe tal trama.

Pricticaments todas Ias miquines de husco son de tipo rotatives,
cuyo fundamento lo constituye ¢! cilindro de impresién y el de presion.

Existen méquinas de plisgo (imprimen pliegos de pepel y ofrecen
una impresion de mucha calidad. Se utilizan pera trabajos tales como [i-
bros de arte o revistas ds 1Ujo), y existen méguines rotetivas (emplea papel
continuo en bobinas que tienen hasts dos metros de ancho. Su calidad de
impresién es menos que |as de pliego, pero su velocidad es mayor},

Rrincipic de srigralie.

SERIGRAFIA.— Es un procsdimisnto ssancialments srtesang in-
dicado para tiradas pequefiss, que ha cobrado un impulso considerahie en
la actualidad, [legando incluso a disiiarse mdquinas smiautamiticas que
s0n para imprimir materiales diversos (papel, vidrio, cordmica, maders, me-
tal, plasticos, etc.)

Imprime por medio de una pantalia de mda, 8 modo de cedazo

-gue permite el pawo de ia tinta o travis de lag mallas de ls misma, lo en

log lugares que han de ser impresos.

Admite tada clase de originales, tanto en negro como en tolor,
siendo necesarias tantas pantalias coma colorss heya.

La pantafis se prepara con mlucion de cols blagussndo zanas que
no m han de imprimir o si el dibujo e5 més complicado 38 procederd e ia ra-
praduccitn fatomecdnica.

La pantalla, aplicada sobre el materia! que va a imprimirss esam-
badurnada con la tinta & empiear, extendiéndose con la ayuda de una regle-
ta.




A SU IMBORTANCIA BN LA
CAMPARNA:

€l conocer que slementos interviansn en la comunicacidn, ssi co-
mo los pasos qus s fisven & cebo dentrg de alls son de suma importancia
pera [s campafis, ya que = debe conocer, como emisor, [0 que | va & decir
¥ & Quidn = lo vamos a decir.

Como diwfisdora grdtica debo adaptar mi mensaje sl madio que
voy a utilizer pars comunicarme con mi receptor. Debo por lo tanto cono-
cor las caracteristicas de inte.

£l disefiador gréfico debe conocer fas caractarifticas del receptor.




Es un procasc diskéctico en el cual van a tense importancia sle-
mentos tales coma smimr, receptor y 8l cidigo en la transmisién del men-

E! smisor tieve Ja iniciative v ssume la dacitidn acerca de o que
e 8§ comunicar.

Conoce ol mentajs que ve & transmitic. Cada emisor tiane un cédi-
90 determinado que s parmite darle un cierto significado al signo qus emi-
te.

Cusndo = 'tabla de cidiga, s rafiere & un sistama de convencia-
nes comunicacionales que constituyen les reglas de uX y da organizacidn
de wrios sighificantes.

. Por “convencionales” entandemas reglas no innatas aungue si ne-
Cost ismente actuantes » nivel de conciancia tanto si % emplean codigas
tingiiIsticos 0 no lingbisticos, el procaso de comunicacién mrd sivmgpre ef
mismo.

La smantizatién mré producto de las operaciones llevadas a cabo
par ¢! smisor de un mensaje: arta st (a la mleccion dentra de un rapertorio
de unidedes significatives disponibles, y la combinacion de las unidades -
lsccionadas para formar gl mensaje.

La decoditicacién: A is generscion de menmies del emisor s le
llama codificacion, ol ciclo s completa cusndo o! manssje es racibido en
otra préctics socisl, ® ¢ llama decodificacién.

Contiane una vision determinada de la realidad, esto es al menm-
je, tuya generacidn es condicionads respondiendo a las reglas de funcions-
miento de ia mciedad a la cusl partenace y en cuya elsboracién & sieccio-
nan algunos hechos de ia reslidad como significativos dentra de un conjun-

Elamisor Heve 12 inicistive y 10ma [a decisidn de lo que v & comunicar.

to, combindndolos de cierta forma, todo Jo cual conileva una valoracién,
un éntasis por ciertos fendmenos que ocurren en ke realidad.
En un mensajs, ¢! contenido no es lo tnico que “signitica”, Cuan-

do s dice alga, o! modo como s dice y o que no @ dice v m pudo haber--

dicho, son sspactos inseperables de io que = dice.



D. EL. RECEPTOR:

£n e3te caso o3 el empresario, para snviar un Mmenseje a travis de
un canal “X", ot necesario conocer les caracter isticas del receptor, para asi
utilizar los medios y tormas adacuadss al smitir el menmje.

El emprosacio, industrial & inversionista, por lo genesral de ®xo
masculing y de edad variada, en su mayor{s supsrior a {os treinta afios.

Son personas con seriedad y propasitos fijos,

De nive! culturat elevado, nival econdmico alto y social tambidn
alto,

Llanosde ocupaciones y negocios por lo genaral.

Los fugares mas frecuentados por el ampresario, industrial y ¢l in-
versionista son:

Hotsles de lujo.

Restaurantes costosos.

Edificios de oficines.

Asropuartos.

Bancos, stc.

Los medios de comunicacidn més utilizados por &) empresario

La prensa (para informarse).

El tetélono {para comunicars}.
Telsvisidn y

Ls radio (distraccion.

L.

R

ATSTAURANTES

Lugares més frecuantados por ¢l ampremrio, ®f industrial y o invecsionista.
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Al finalizar tode un #ndlisis derivado, desde el planteamiento de!
problema, sus posihles soiuciones, hasta ls manera de combatirlo, s ha de-
cidido realizer una campafa.

La tinalidad de una campaiia slsborads por e) dimfisdor grifico
e

a} Solicitar la inversidn de ampressrios o industrias privadas en sl
campo paca disminuir a3i, 8] flujo de amigrantes a los Eftedos Unidos.

b) Estsblecer Is comunicacion de emprasario-gobierno como res-
puests a la campaiia y como consecusncia al programa ideado por s go-
bierno.

¢) Generacidn da empleos para |s gents en &l sctor rural y, por lo
tanto, un ingreso considarable an la sconomis nacional camo respiasta @ e
inversion sn el mctor rura) v en agroindustrias.

Esta o3 la finalided principal de fa campafia y del programa ideado
por ¢l gobierno (PRONADRI).

Para al logro de estos objstivos 8 inicisrd captando la stencién
dal receptor a quien se dirigivd la campeiia (industrial y empressrio} utili-
zando un medic adecuado para comunicarie 8l menssje y/a ia imagen ade-
cuada. En fin, encontrar is maners spropiada de comunicarme con §.

S¢ ha decidido, por lo tanto, hebler al emprassrio 8 travis de) car-
tel, por las ventejaz que implica este madio (mencionadas snterisrmenis)
pars svocar una actitud de ayuda y cancientizacidn del problama, i co-
mo su mnrncidn por medio de la persuacidn comunicando:

1} La impartancia y e gravedad dal problema.

2) Su impartancia en la situscidn plantssds v en su solucién,

3} Loz beneficios que s abtendrin con su ayuda.

Serdé fundamental que el receptor no parciba que = trate de un
cambio de actitud en ¢, de [o contiario, mria muy posible una resistencis
por la creencia de sr manipulsdo. Por lo que serd necesrio utilizar los ale-
mentos fisicos y pricoldgicos adecusdos que constituyen sl carte),

Serén reslizados a todo colar, utilizendo pars su slsboracidn téc-
nicas mixtat panel, lipices da color, recorte y gouache.

La colocaciin de los carteles, serd en los lugares mis frecuentados
por sl recaptor {(hoteles, asropuertas, adificios de oficines, bancos, restau-
rantes, etc.), con #l fin de que éste los visualice no una, tino verias vices en
un dfade ser posible.

El tamailo de los cartales serd da 43 X 56 cms. por @1 un tamadfio
medio, ya que na s requisre que |an muy grandes, puss serén obmrvados
a corta distancia, tampote muy pequsfios pers qua slcancen & Hamer &
atencidn del receptor.

La técnica en que a8 imprimirén, srd e ofist por sr una téeni-
ca que ofrece Ia facilided de imprimir en gran cantidad, lo que otras técni-
l:%s no ofrecen {en Méxica) v simuitineaments por la calided en ls impre-
sidn.

El papel que s utilizerd en Ia impresion wré: papel couché de 75
gramas/m2, de 1 cara en plingosde 61 X 90 cms.

s de | i =sa cion
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Los carteles que se proponen a continuacién para la campaiia, se
labararon basindose en dos ideas diferentes con una misma finatidad, asto
e1, evitar |a emigracitn de indocumentados mexicanos a los Estados Uni-
dos, por lo que s& han clatificado en das tipos de cartel:

1} En carteles de concientizacion.

2) En cartelas de persussion,

Can el objetivo de apelar & dos aspectos diferentes en (a mante dul
receptor (smpresario B inversioniste) para tener asi mayor oportunidad de
influir en @l y lograr un cambio de actitud,

Los carteies de concientizacion: En elios se habis al ampressrio
acerca dsl problema de emigracidn representindaio a travis de ilustracio-
nes realistas. Las ifustracionas en aste tipo de cartsles parecerian tal vez,
agresivas hasta cisrto punto, pero han sida realizedas asi pars lamar la
stencién del ampresario, tratando de mcarlo de ls indiferencia, concienti-
2éndolo det problems, haciéndolo sentir parte de é1 asf como de su solu-

cidn,

El slogan para sste tipo de carteles: “NO LO PERMITAS. IN-
VIERTE EN MEXICO", {us stieccionado por ser directo v claco. A travis
de ¢! comunicamos al empresario que en &1 estd la solucién, que en s po-
der estd el avitarlo. (""No lo permitas”’} y como {“invierte an Mikxico”). En
fesuman, 0 este slagan se encuantra ls invitacidn a formas parte de la solu-
cidn y [a manera de hacerlo,

Los cortelay de persuasiin: En ullos s8 comunica i menssjs an
forma de convencimiento al ampresario ¢ inversionists. En sllos se Ie pre-
|mnta una idea de invertir y sus ventajss; asi mismo, lo colocaen un |
imporiante puss se e otorge una responmbilidsd » taavés del siogan “EN
TUS MANOS ESTA MEXICO. INVIERTE".

El slogan st apoysdo por ilustracionss relscionades con el mismo.

El fin de aste tipo de carteies s convencar de uns manéra suave y
persuative 8! recaptor presenténdole la ides de una manera agradsble.

En todos los tarteles sa hen utilizado colores y elsmentos identi-
ticables con al sexo masculino, que os nusstro receptor, #n su mayoria son
colores sarios (azules, grisss y cafds) qua son colares mis aceptados por
personas del tipo de nuestro receptor qus es &l empremrio.

be mencionar que todos los cartelas contisnen informes del lu-
gar donde sz les pued® ssesarar pare su inversion, ssf como de las facilida.
des que ofrece 8] gobierno de acuerdo al PRONADRI,

Le SARH {Secretarin de Agricultura y Recursos Hidréulicos) #1 la
encargada en sste caso, de dicho programa
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DISERD:

En ese cartel se situg a un hombre trabajando {indocumentado)
en primer plano y en ¢l fondo la bandera de Estados Unidas implicando asi
gue estd trabajando en tierra estadaunidense, al hombre se le puso sombre-
ro para identificarlo asf, con un campesino mexicano.

El tomafio da a bandera, mayor que fus demas elementos, para
gue capte la atencidn y sea proporcional @ los elementos de la parte infe-
rior, ton movimiento por medio de curves.

TIPOGRAFIA:

Se eligia el tipo “"Hudson® por ser pesada, para e} sfogan, tenienda
Iineas un tanto rigidas para asociarla con lo imperativa de |2 frase, Su peso
la ayuda a no perderse con el fondo ademas de que por su tamaio vy situa-
cidp destaca comao primera idea.

La tipogratia de *lnvierte en Maxico” es la “Churchward me-
dium®, con |ineas curvas y rectas, mezcla qus da la idea de svavidad en-
viando asi el mensaje del texto con impresion de svavidad y flexibilidad,
esto es con el fin de qus el empresario reciba Iz idea de invertir en Méxica
tomo una idea de opciones y tlexibilidad, habiendo ya leido “'No ko permi-
125" como algo rigido, serio mediante la tipografia “Hudson®,

LOSCOLORES:

£) fondo, gue es una parte minima en comparacidn con la bande-
ra y la tierra, a5 azul obscuro, dando la idea de espacio infinito y por su
obscuridad se logra equilibrar el cartel con los demds colores, pues es un
color pesado. La bandera de Estados Unidos con colores vivos, reales dan
{a sangacian de movimiento por las sambras y luces aplicadas.

El hombre trabajando esté en color negro, esto es la siluata, se hi-
20 asi para destacarlp de la tierra, pues de haberse realizado en detalle y a
color, se hubiera perdido con los demas elementos.

La tipografia es blanca para darle ligereza y sombreada para sacar-
la del cartel y dar la impresion de que estd encima de él v no integrada a
los demas elementos, como un narrador que no se encuentra dentro de la
obra, sino como alguien que nos comunica sobre ella.



CARTEL 1
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OISEROD:

El mexicano sal de México, paa antrar @ Estedos Unidos, las
banderas fueron colocadas en posicidn vertical ¥ con movimiento para
rompar lavigidez ¥ hacer mas realista Is salida y o! ingraso de! maxicano.

El texto “No fo Parmitas’ fue colocado en posicion inclinada pa-
ra dar mds movimiente y romper con la varticalidad de las banderas v e!
hombrs, que 8l mismo tiempo nos lisven a lawlo dejando como (ltimo
*Invierte en México™.

LA TIPOGRAFIA “No lo Permitas” fus realizada con 8l tipo
“Halvética bold extended’’ por ser axtendida y un tanto pesada para gus
destacara de los demds siementos, con lingas rigidas para dar seriedad al
mensajs.

“Inviarts sn México'’, con sl tipo *'Helvética boid italic’’, pertens-
cients a ls misma familia de jetras que la de “No lo Permitas”, para no
romper con la relacion dal texto, paro dando movimiento por ser inclineda
= combind con mindscules para dar la impresion de susvidad, y2 no tanto
de un mensaje imperativo, sino de invitacion,

LOS COLDRES: Los de las banderss, son los colores originales
de 'I_n mismas, 88 buscd un color qua destacera las lstras de “'No lo Permi-
tas” para que fusrsn leidss en primer tismino, sligisndo asi ol emarile que—
combina al mismo tiempo con los colores de las bendaras, sombresdes para
resaitarins de los elementos de absjo.

La demis Ijmgraﬁl a3 en blanco, delineada con negro para que
no 3 pardisre, &3 mis ligera v asi 3 coloca por su color en un sagundo tir-
mino.

. Elfondo, et blanco por haber ya suficientes colores en ol cartel y
wquilibrarlo visusiments,



CARTEL 2
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DISERO:

En este cartel 38 la ha dado la forma de rostro 3 la bandeia de los
Enados Unidos pera permonificarls, tomando una bebida que contiens me-
xicanos, sviando ests imagen sl menssje de emigracidn a los Estados Uni-
dos, la fuga de mano da obra e¢ sbmrbida por ¢l Pais vecin, asi como la
fuge de cerebros.

€l dissho tiene diraccidn vertical y ss contrarresteds con la hori-
zontalided de tods g tipogratie.

Las lineas de la bandera de Estadas Unidos han tido colocades an
forma inclinada pare dar movimiento al rostro y mda movimiento al cartal.

TIPOGRAFIA: Se oligié 1a familis “Folio”. “Foko Bold” pars
“Na lg Permitss” por 8er muis pesadaes y destacar 847 e frem. ““Folio me-
dium sxtended” para ol rests del texte por sir mis deigada y misexwndi-
da pors squilibrar ss/ ¢l miemo wxte puss ‘inviere en Minico' 8 mayar
:::::ub Pormitae” y 3 io muy pesaie N 88 hiciers can una tipegretis

Le tipagrat (e da setsbitided ol corte).
LOE COLORES: E| fonde s hlance, pora dietacir log itustracia-
nes y dsitusclas @ primas plane, 207 come para aligerar visusimente sl cur-

el

La tipografis o8 szul, pera davle powe v squilibrio as/ come prs
dar Iy iden de sspacio con ia finalidad de envier un mentsie trenquile of re-
ceptor, contrerrestanda lag imdgenes un tanto agresives.



CARTEL 3
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DISERO:

Ha sido pussto un paissje para dus |a idea de tranquilided y hacer-
io agradsbie st receptor.

El paissje ha sido colocado “sn unas tranas’’ pam relacionarlo
con sf texto “En tus manos esté Mixico", para comunicer la idea exacta.

En ias wsquinat inferiores s ha dejado of fondo blanco por dot
motivos: para destacar las manos y para dar un descansg visusl 8l ohmrve-
dor.

El taxto fus colacado en el lado derscho del cartel para romper la
monatonfa y  simetria que implica |a posicidn de las manas equilibréndo-
lo asimismo can ls palsbra “Invisrte’”, qus si a3 colotads en el cantro antre
ambas manos, dendo a3 is idea de que sn lez manos del empremrio, &
quien va dirigido el tartel, estd [a Solucién, nvertir,

TIPOGRAFIA: Le primera parte del siogan fue rsalizada con el ti-
po “'Futuras extra bold italic” pars der peso 8 texto, pero dindole suavided
por su inclinacidn, sus | fneas curvas y ractas, por i mezcie de mayisculas y
minlsculas,

“Imvierts”, a8 con ol tipo “Futurs display”’, pera derle vrieded v
dentacaris comd una ides distinta,

COLORES: Los colores del paissje son vivos. Colecas de sterdecer
¥ han de llamar la stencién destecando la silusta de los slementos en el ho-
rizonte, a3 como a les manos, cuyo color et reslista, color carne.

La tipograi(s s blanca para equilibrar 8 cartel con las smquinas
inferiores de! mismo y contrastan con los ¢ lores del fondo.

“Invierte” o6 on smurillo pars distinguirio del reto del wxto,
squilibrado con sl sol, cuyos reflsjos = logran ver entre los elementos del
horizonts (equilibrio otulo).



CARTEL 4
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DISEROC:

En este cartel se presentan las ventajas de invertir o través de una
metamorfasis de la planta del maiz {planta tipica de México) natural a una
planta de ora.

La posicion de las plantas es vertical y con movimiento, con direc-
cidn hacia adelante logrando una secuencia.

El espacio en bianco de la derecha, es para destacar ain masel re-
sultado de la inversibn el maiz de oro, y para romper la monotonia del
cartel ddndole ligereza.

Eltexto superior estd ¢colocado hacia la derecha para cantrarrestar
Al peso del fondo y el dal espacio en blanco, justificado con el legatipo de
la SARH en la parte inferior izquierda.

A La palabra “Invierte” es de mayor tamafio para sumarle importan-
cia.

TIPDGRAFIA: Se aligio una tipografia con movimiento inclinado
“Futura demibold itslic” para “'En tus manos estd México'',

"Invierte” con el tipo “Hudson’' haciendo contraste con el texto
de ls parte superior, con su peso y sus lineas rigidas.

LOS COLORES: El fondo azul, para dar la ides de espacio, infini-
to, acentuando la idea con un degradado hacia abajo en blenco. El color de
fas plantas sufre un cambio de lo real a lo irreal, planta de oro pars relacio-
narlg con dinsro, con sl metal oro,

Mixico, a3 en rojo para destacar [a palabrs misma y para dat vids
y movimiento al cartel en conjunto.

La parte derecha es blanca para quitar peso al fondo y destacar al-
gunos slementos y palabras.

La tipograffa at blance para separarla de los demis colores v des-
tacarla del resto del cartel, algunas iatras han sido sombirsadas para hacerlas
inconfundib s,
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DISERND:

Un tractor ha sido colocado en al centro ¥ como slemento princi.
pal, para relacionarlo con el slogan de inversitn y con el sector rurel, lugar
en donds es nacesaria la inverzidn

La tipografia de la parte superior izquierda ha sido ssparada en
una especie de tridnguio para quitar la monctonia al cartel y dar la idea de
un mensaje, una nota aparte La palabra “Invierte’ sigue la misma direc-
cidn del texto superior, haciendo equilibrio con él, La parte inferior es pla-
teada para dar un soporte al carte) y estabifizarlo, haciendo equitibrio con
¢l movimnisnto de todo e slogan, asi camo para dar una bam &l tractor.

IPOGRAFIA: Para “En tus manos esté México” m eligic el tipo
“Universs 65" por su rigidez, paro sl mismo tiempo ser ligero.

Para “Invierta’ s uligit ol tipo “Brush™ para dar énfasis & ia pala-
bra, haciendg squilibrio por su mavimiento con [a rigidez de “'En tus ma-
nos esté México”.

COLORES: La tipogeatia supsrior st szul, con is palsbra “"Mixi-
co” en rojo, pare equitibrar'c visusImante con el tractor v la palebrs “In-
vierts'’ cuy0s colores son los mismos.

El tractor s azul, para dar Ia ides de epacio, de opceidn, El rojo
d& invierte, et para envisr ¢l mensajs de qua ¢3 muy importants dichs ac-
cidn.

La parte inferior #3 plateada para dar seriedad al cartel y un mo-
ports al misma,
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La emigeacidn de maxicanos s los Estados Unidos s ha incremen-
tado considerablements en los dltimos afios constituyendo un probems
importants tanta pars Miéxico como para ios Etados Unidos.

Ls emigracién fegal » ilegal responden a los mismos incentivas:
scondmicas y sociales; siendo el principal factor determinante les diferen-
ciss de ingtee0s scondmicos en salerios y opertunidades de emples antre
los dos paims. .

A menudo 8| emigrants indocumsntado s enfrenta s peligras
arrissgendo su vids dexde su pertida da su pais de origen.

La amigracién implica conmcusncias sn Mixico ya que reprasenta
Ia salicla y 5 vaces la pirdida parmanante de recursos humanos y “fuga de
cerebros”’, o sea |a pérdide de personas muy capacitedas sjerciendo una in-
flusncia considershia en ef crecimiento de la sconomis menicana.

Se han propuesto sofucionss por parte de ambos peims. Solucio-
nes de tipo politico, social y scondmico, sisndo les de tipo scondmice, al
parecsr, ias mdsacortadas.

En dichas soluciones scondmices 8 amirs a establecer unidedes
asgro-industriales en las comunidedes de mayar am ion » los Enades

Unidos, paca genarar empleos y mejorsr ios patrones de crecimisnto en Mé- -

xico reduciendc asf 8l tlujo emigratorio.

Es necesarin, par lo tanto ln invarsidn de capite! y tecnologis en el
wctor rural para reactiver y fomenter las actividades primarins, por o que
al gobierno ha slaberado programas para spoyar la produccién To-u-
ria, o los que 38 prestan facilidades » industries privedas y piblicas para
que inviertan en sl campo medisnte ayudes fiscales, de créditos, interemss,
ssssoramignta, #1¢.

Uno de elios es ol PRONADR (Programs Nacional de Dessrralie
Rural tntegral) a travis de fa SIEPA {Sistems Integral de Estimulos s s
Produccidn Agropecusria) y a cargo de la SARH (Secretar ia de Agriculturs
y Racursos Hidrdulicos).

Por lo tanto, la intervencién de empresarios & inversionistss an di-
cho programa s indispenasble.

Una campaila dirigids por sl gobierno, enfocads & empressrios
madiants la cual solicits su participecién (inversidn en ol campo} wria el
inicio de un programe serio y firme.

Una informacidn a invarsionistas scerca del programs smigratorio
y da su solucién (PRONADRI } s fundamental. El dimfisdor gritico wria
un portavoz dal sector rural, 83/ como del gobierno, por o que en esta tiels
ha propussto una campafia informativa dirigida & smpraserias s inversionis:
tas 8 través de certeies, siendo estos de tipo persussivo y de contientize-
ggnl. con el objetivo de impulser su participacién y en apoyo sf PRONA-

Tratando ssi de brinder su aportacién, como profesionists, a la
wlucidn de un probiema en el que mexicanas han pardido Is vida pawa s0-
brevivir a la critis scondmica actual.

Conclusion
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