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INTRODUCCION

Con los avances del desarrollo se ha
modlficado la forma de vida del ser
humano en fodo lo que forma parte de
al.

Por esta razén, es cada dia mas
necesario establecer una comunicacion
optima para lograr alcanzar el objefivo
de comunicar algo, que bien pudlera
fener una pluralidad de aplicaciones.

En la comunicacion Intervienen tres
elementos fundamentales: el emisor, el
mensaje y el perceptor; y asi podré
establecerse una comunicacién funcional,
visual, verbal o escrita pues al ser unidas
se logra una Sinergia.

Nuestra aplicacion de la comunicacion
la hemos llevado a cabo en la
realizacion de este frabagjo tenlendo
como tema lo identidad corporaliva que
logra que la o las empresas obtengan
dentro y fuera un reconoclimiento
socioecondmico, asi como también su
enfogue ha sido escogido para personas
interesadas sobre esta materia,
profesionales y estudiantes de la
comunicacién grafica, que necesitan
explicar o explicarse modelos de
identidad grafica.

Infroduccicn

En el capitulo 1 tratamos el tema de la
Identidad; porque cualquier estudio o
programa sobre la Imagen corporativa
debe pasar primero por el andlisis de la
personalidad de la empresa para
conocer el conjunto de atilbulos que
uno empresa quiere proyectar para ser
reconoclda por los pablicos internos y
externos.

En el capitulo 2 realizamos la
recopilacion de datos referentes al
origen de la empresa, en cuanio a su
quehacer y su desarrollo; también
analizamos su primera imagen como
anlecedenie gréfico y asi poder llevar
nuestra labor por un camino éptimo en
cuanto a disefio, comunicacion y
descripcion de loa empresa.

Ei capilulo 3 presenta la elaboracion de
esiructuras de comunicacion
enmarcando el frabajo en cuanio a su
desarrollo metodoldgico y consiructivo.
Por (ltimo, el capitulo 4 tiene un enfoque
practico de lo ya obtenido, siendo este
en cuanto a la aplicacidn en papeleria,
sefalizaclon, medios promocionales,
etc. ..

De esta manera, el trabagjo elaborado es
el resuliado de nuestra formacion
académica, aunada a la practica
profesional; esperamos que sea de
utilidad nuestra aportacion para las
generaciones venideras.



CAPITULO 1
1.1 Anlecedenies.

La oferta conslaniemenie creciente,
provoca una demanda cada vez mas
exigenie de bienes y servicios, y produce
nuevas reglas lconogrdficas y nuevos
signos visuales,

Las empresas buscan su identidad
grafico para gue sus producios o
servicios se presenten inéditos e
inovadores. En su mayoria, las
identidades graficas actuales, basan sus
soluciones de disefo en el maximo
efeclo grafico con el minimo de
elemenios.

Antiguomente, los comerciantes
imprimian sus marcas correspondientes
en sus producios, para exportarios o
importarios; con el fin de evitar extravios
identificando el producto, adquiriendo
éste, repulacion con el tiempo y de esia
manero llegd a la marca comercial.

Lo ulilizacion de identidad grdfica se ha
praciicado desde hace tiempo, pero su
auge lo hrgjo consigo la Revolucion
Industrial gue marco su inicio durante el

altimo cuario del siglo xv men Inglaterta. La

Antecedentes

SRy

Revolucion Industrial esta estrechamente
vinculada a la de los redlidades
econdmicas, las cuales enmarcan la
producclén sin la concentracion de los
capitales, lo produccion en grandes
cantidades era inconcebible y ei
progreso técnico ha obligado ala
formacioén de grandes empresas. Al froer
consigo el aumenio en volumen de
productos diversos, y ser necesaria la
ldentidad corporaiiva para ayudar a la
venia del producto en e! mercado; las
imagenes graficas se basaban en fa
llustracion, tipografia e imdagenes de fa
naturaleza.

En fa vida moderna, la educacion visual
es impuesta principalmenie por las
empresas frasnacionales, que usan un
lenguaje grafico capaz de incorporarse
a la sociedad. Es enfonces cuando
aparecen disenadores especializados
en la elaboracion de manuales de
idenlidad corporativa, que profundizan
cada vez mads en sus sislemas.




DefiniC|

1.2 Definicion de Identidad Grafica.

Lo palabra “ldenlidad” surge de la raiz
Lating “identitas, Alis”, de Idem: lo
mismo; conjunifo de condiciones que
distinguen a una persona de las demds,
y la palabra "Grdlica” surge del Griego
“graphikds’, gue se representa por
medio de figuras.

La Identidad es el conjunio de elementos
visuales, que tienen el proposiio de
identificar a la empresa en el medio
social-empresarial. Estos elementos
aplicados correciamente a las distintas
manifestaciones graficas, logran el
reconocimiento de una identidad
propia. y son el reflejo de la empresa.

1.3 La Identidad Gradfica y sus
elemenlos.

La Idenfidad Grdfica esia compuesia
por cuairo elementos fundameniales:
Simbolo, Logotipo, Tipografia y Color. El
fogosimbolo es ta fusion del simbolo y el
logotipo; y la razén social es la primera
aplicacion imporianie de los cuatio
elementos.

-

Elementos

El Simbolo.

Hoy se aplica la denominacién de
Simbolo a menudo equivocadamente,
para signos, marcas y sefales de nuevo
hallazgo, cuando éstos se diferencian
del uso alfabético y numeérico
acostumbrado y serd dificil variar esa
costumbre en el futuro.

Nosotros hemos usado arblitrariamenie la
palabra simbolo, porque en el medio
esta muy arraigada, aungue su uso
correcio es Marca Comercial, o
seguiremos definlendo como simbolo.

El simbolo esta compuesio por dos
paries; la denotativa y la connolativa.
— La denotativa es la imagen que
perciben los sentidos y puede ser
representada de diferenies maneras: ya
sea nalural, semi-abstracta o abstracla,
geomelrizadas, estilizadas. efc. ..

— La connotativa es la idea subjetiva
gue conlleva el simbolo. Ambas
expresan a grandes rasgos ef giro de la
empresa.




El Logolipo.

Se define como imagenes de la palabra
ya que se derlva de las raices Griegas
Logos-Palabra, Typos-imagen.,

Es la manera original que tiene la
empresa de representar graficamente su
nombre: ial representacion debe tener
una caracieristica grafica que la
diferencie en el medio. ya sea con
caracteres convencionales o una
aportacion original lipografica
complemeniandose, si se desea. con un
elemento llusiralivo.

El Logosimbolo.

Es la fusion del simbolo y del logotipo y
conserva su originalidad, creando asi
ofras caracteristicas al unirse, siendo
éslas de vital imporiancia para sus
futuras aplicaciones.

Tipografia.

Para la idenlidad grafica son necesarias
como minimo, dos familias fipograficas:
la institucional 'y la auxiliar.

La tipografia institucional caracteriza a!
logotipo y puede aplicarse ademds en
sefalizacion, publicidad, elc.: sus
aplicaciones son minimas paro
conservar su importancia.

La fipografia auxilior fiene la misién de
ser aplicada en la razén social,
papeileria. elc. . . puede ser Light,
Medium, Bold, eic., dependlendo de las
necesidades que se tenga. Para
seleccionaria debe tenerse como punio
de referencia su legibilidad, de
preferencia de la raza Sans Serifs, sus
caracteristicas son: trazo sin patines, con
un senlido de economia, legible y
sencilia.



Color.

Colot .- Del Lat. Color,- oris. impresion que
fos rayos de luz reflejados por un cuerpo
producen en el sensorio comun por
medio de la relina del gjo. El negro
resulla de la ausencia de toda Impresién
luminosa. !

“La vz blanca gue nos ilega del sol es la
fuente original del color; Sin la luz nada
vemos, no es posible producir color
alguno y fodo se ve negro; Donde hay
luz hay color. Cuando, en una
habitacion oscura, se hoce pasar un
rayo de luz, blanca a fravés de un
prisma triangular de-cristal, aquél se
abre en abanico y descompone en una
serie de franjas o bandas diferentes.

El conjunto de estas fronjas coloreadas
constituye el espectro; cada uno de los
componentes de ésle, vislo aisladamente,
produce la sensocidon especifica que
llamarmos color.

Asi que el color que percibimos es, por
tanto, una fraccion reflejada de la luz
que aquel cuerpo recibe”.?

- 2Peter.). £l coloren los Aries. p. 1819

La naturaleza de los colores es fugaz y
transitoria puesto que oguélios no sélo
fienen su origen enlaluzy en la
descomposicion de ésia, sino que
iamblén se modifican en sus respectivas
cualidades por diferentes cousas. Una
luz Intensa o una tuz débll puede animar
a un color y fambién actuar para
destrulrio.

Un objeto o una pieza material posee
forma, famano y un color determinado.
Uno se siente Inclinado a suponer que
éste color forma parte de dicho material,
pero no es el caso; se frata de una
flusion, de hecho sdlo existe como
impresion sensorial de! contempiador,



“Para Intenfar explicar el valor de los
colores y sus relaciones mutuas, se hayan
tenido que estudiar las propledades de
ias mezclas de los mismos que hoy se
pueden obitener. A un color que no se
pueda oblener por mezcia de ofros
colores se le llama indivisible o "color
primario”. Este ha sido el caso del azul,
amariflo y rojo. Mezclando dos de estos
colores "primarios” se oblienen los
colores llamados “secundarios”: naranja,
violela, verde.

En el lugar donde eslos colores se
superponen, nace un nuevo color, mas
claro que los colores de la mezcla. De
esta forma, una comblnacidn de azul
(azul violela oscuro} y de verde ha dado
un azul verdoso claro; el cyan, La misma
luz azul oscura combinada con luz 1oja,
ha dado luz parpura clara: el magenta.
La {uz verde y la luz roja superpuesias
dan amarilio. Estos experimenios

3 Frons Gerritsen. Color, p. 14-12

demuestran un parecido con las
caracterislicas de la percepcion de los
colores por nuestro ojo”.3

Los componentes en el proceso de la
visién son: luz, objelo, ojo, cerebro,
conclencia.

“La luz es una energia de radiacion a la
cual el 6rgano del ojo reacciona
analizandola.

El objelo es lo que percibimos, esie
absorberd de manera selecliva una
parte de la energio de la luz y reflejard
de manera fambién selectiva una parte
de la energia de la luz en fodas las
direcciones. El ojo analiza la energia
luminosa que recibe del "objeto” en
cuanto al lugar, la direccion, la
distancia, la intensidad y la longitud de
onda dominanie.



El cerebro forma una imagen espacial
en el ceniro cerebral de la visién a parlir
de los impulsos de energia luminosa
analizada por los dos 0jos.

Eslos impulsos son conducidos por el
nervio oplico pasando por los centros
intercambiadores hasta el centro
cerebral de la visién,

Formacién de lo Imagen, vision,

Toda la informacidén asimilada e
infegrada nos permite "ver el mundo
alrededor nuesiro, no como una imagen,
sino como el mundo al cual
perienecemos, la realidad que nos
rodeq."4 .
"La energia luminosa es analizada por
la refing y ransmitida por los dos nervios
oplicos en forma de descarga nerviosa
a los centros de conmutacion para ser
asimilada por el centro visual del
cerebro. Todo eslo nos capacita para
ver el conjunto del mundo que nos
rodea en el momento que lo miramos.
La relina recubre gran parie del inferior
del globo ocular; este hecho explica en
parte que cuando miramos al frente sin
mover la cabeza ni los ojos, podemos
aun ver claramente los angulos
siguientes. La agudeza de Ia visién no es
solamente debida a la disiribucion mas

4 Frans Getriisen. Color, p. 27
5 Frans Genitzen. Color, p. 54
¢ Frons Gerritzen. Color, p. 53

© menos fino de los receplores en la
reting, sino que fambién es muy
imporiante el hecho de gue fo
Informaciéon pueda ser transmitida ol
centro visual del cerebro por medio de
un receplor particular o por grupos mas
o0 menos grandes de receptores. Algunos
receplores sensibles a la luz registran
solamenie si hay mas o menos energia,
lamados bastones son elementos
superficioles de la célula visual, cilindros
largos y delgados que, en su parle
profunda, contintan en la capa
sindplica. Los bastones estian mezclados
con los conos. El ndmero de bastones en
relacion al numero de conos aumentan
a medida gue uno se aleja del cenfro
de la retina. Por el contrario, el nimero
de conos decrece constaniemente en
proporcion a la distancia al centro. La
refina esld capacitada para adaptarse
a los diferentes niveles de luminosidad.
Cuando lo retina se adapia de la
claridad a la oscuridad son los conos los
primeros en adaptarse y cuando ia
retina se adapia de la oscuridad o la
claridad son los basiones”. ad literam.5-¢



CAPITULO

2.1 Semblanza de la empresa “Balver
Hermanos'.

La empresa surge en el ano de 1980, os
hermanos Balver son sus fundadores. El
frabajo de instalacion de lineas
eléclricas es el anlecedente que
ejercieron en su domicllio. Viendo las
necesidades existentes de expansion
decidieron ubicarse formalmente en el
domicilio actual, prolongacion
Degollado # 570, en Pénjomo
Guanajuato. Los servicios que la :
empresa proporciona son:

Aforos: Conslste en el andlisis de los
pozos: profundidad del pozo,
muestreo del agua, estudio de
verlicalidad, mantenimiento
hidraulico, etc.

Semblanza de la Empresa

Equlpos.de bombeo: aogricolas,
Industriales y
municipales.
Ellos producen
parie de los
equipos y otras
paries se
adquieren en el
mercado

- industrial.
. Lineas Hidraulicas: suminisiro e
U instalaclon.

Lineas Eléctricas: suministro e

instalacion.

Actualmenle la empresc prelende ser
solvente en la fabricacién de bombas
hidraulicas; tienen oficinas de
representacion en los ciudades de
Querétaro y Morelio proximamente
cubrira el area de la ciudad de
Guadalagjara.




2.2 Antecedenies grdficos de la
empresa.

Al iniciar el Manual de ldentidad se
realizé una evaluacion de la
comunicacién grafica manejada hasta
entonces, tanto en los elementos de
identidad corporativa como en sus
aplicaciones.

Como antecedentes de Simbolo y
Logotipo existia esta imagen:



Esa carecia de ung fundamentacion que
lo respaidara; en cuanto o tipografic vy
color sus aplicaciones eran diversas y sin
lineamienio alguno; respecio a la
tipografia se empleaban diferentes
familias: Romanas, Sans Serll, elc.; y en
color no exislia nimero de la guia de
Color Pantone, sélo negro y sepla.

En las oplicaciones, la razon soclal se
presenia de lo sigutente manera:

BALVER HERMANOS, S.A. DE C.V.

PROLONGACION DEGOLLADO 570 TELS 2-13-38, 2-13-40
PENJAMO, G10 C.P. 369200

Aunque no siempre se respelaba esia
presentacién, teniendo variaciones en
cuanio a su proporcion y distribucion,
dependiendo de la aplicacion que
tuviera, ya tuera papeleria, formas,
medios promocionales, efc.

En las aplicociones se prescindia de
uhiformidad como en los grosores de
fineas, interlineados, angulos, anchos de
renglon, vinetas, elc.

En cuanio o sefializacion se carecio de
simbologio que orientara al visilante, al
empleado y al publico en general.



CAPITULO 3

3.4 Andlisls del Simbolo.

“"Graclas a la Arqueologia sabemos que
el hombre abarca en si una especie de
senfido innalo de la geometria. Asi en
muchas regiones de la Tierra hallamos
muesiras de signos primarios, de daia
prehisidrica y moriologia Idénticas; cabe
suponer que pora las razas mas distintas
y en los fiempos mds varios encierran un
significado semejanie.

Esla observacion rige soélo un pequeno
nimero de figuras caracieristicas:
cuadrado, triangulo y circulo, en cuanio
a las cenadas; cruz v flecha, en cudnto
a las abiertas™. ad litteram.”

Estamos de acuerdo con Donis A. Dondis
al mencionar lo siguiente® La linea
describe un contorno. En la terminologia

7 Adtian Fruliger. Signos, Simbolos: Maicas,
Sehales, p. 30, 7 T T -

de las arles visuales se dice que la linea
arficula lo complejidad del contorno;
hay tres conlornos basicos: el cuadrado,
el circulo y el friangulo equilatero. Cada
uno de ellos tiene su caracter especifico
y rasgos unicos, y a cada uno se
atribuye gran cantidad de significados,
unas veces mediante lo asociacion,
olras mediante una adscripcidon
arbitraria y ofras, en fin, o través de
nuestras propias percepciones
psicologicas vy fisioldgicas. Al cuadrado
se asoclan significados de torpeza,
honestidad, rectitud y esmero; al
trigngulo, la accién, el contlicio y la
tension; al circulo, Ia infinitud, la calidez
y la proteccion”.

1



"Todos 10s confornos basicos son
fundamenlales. Un cuadrado es una
figura de cualro lados con angulos
reclos exactamente iguales en sus
esquinas y lados que fienen
exaclamente la misma longitud. Un
circulo es una figura continuamente
curvada cuyo perimetro equidista en
fodos sus puntos del centro, mienlras que
el frigngulo equildtero es una figura de
tres lados cuyos dngulos y lados son
lodos Iiguales.

A parlir de estos contornos basicos
derivamos, mediante combinaciones y
variaciones Inacabables, todas las
formas fisicas de la naturaleza y de la
Imaginacion del hombre”. ad literam.8
Nos basamos en la metodologia
proyectual de Bruno Munari, para dar
unao solucion lo mas acerlaoda posible,
del simbolo Balver.

& A. Dondis Donis. Lo sinlaxis de la Imagen. p. 59
9 Bruno Munari. (Cémo Nacen los Objetos?, p. 39
0Bruno Munari. (Como Nacer los Objelos?, p. 44

PROBLEMA.:

. DPiDefinicion del problema
EP/Elemenios del problema
RD/Recopliacion de dalos
AD/Anglisls de dalos

C/ Creatividad

. MT/Materiales tecnologia
E/ Experimentacion

. M/ Modelos

V/ Veriticacion

10. DC/Dibujos constructivos

oENOODLN

SOLUCION:
“El problema no se resuelve por si
mismo. pero, en cambio contiene todos
los elementos para su solucion; hay
que conocerios y utilizarlos en el
proyecto de solucion”.®

PROBLEMA:

1. DP/Definicidn del problema.
Disefiar un simbolo que identifique el
giro de la empresa y sirva de base
para la identidad grdfica.

2. EP{Elementos del problema.
“Una vez definido el problema hay
que descomponerlo en sus
elemenios para conocerlo mejor”. 10

12




(EN qué se aplicara?

En papeleria, formas, publicidad, elc.
(Cémo se representara?

En forma impresa, grabada, gue son los
recursos, bi y tridimensionaimentie.

(Que pablico estard en contacto con éi?
Piblico de diferentes estralos sociales:
ejeculivos de empresas y personas
rurales.

¢Cuadles seran sus dimenslones?

Desde espectaculares hasta reducciones
minimas.

{Queé se puede representar
objelivamentie de la empresa?

Agua, aloves, bombas hidraulicas,
instalaclones eléciricas y tuberias.
Subjelivamenie jqué debe represeniar?
Para nuestro estudio debe representar:
asociacion de hermanos, seguridad,
proteccion, serviclo, funcionalidad.

- *1Bruno Munati, (Come ageri los Objgios. p. 48

3. RD/Recopilacion de dalos

"ts evidenle que, anles de pensar en
cuaiquier posible solucidn es mejor
documentarse.

Carece complelamente de senlido
ponerse a pensar en un tipo de solucion
sin‘saber si lo ldmparo en fo que
estomos lrabajando yo existe en el
mercado.” 1

En lo region exisle una empresa que
presta los mismos servicios: ésta tiene el
siguiente simbolo:

13



4. AD/ANRGlisis de dolos

En este simbolo se puede ver que se ha
explolado la energia eléctrica, el agua
en forma de corrlenie y las bombas.
Esta Integrado en ia forma del
cuadrado, sus colores son el azul y el
naranja, es reproducible en cualquier
dimension.

Andlizando los elementos ya explotados
y para no repelir se puede utilizar los
elementos agua con olia solucién como
golas y 1os aloves que cumplen la
funcion de exiraer el agua.

5. Cl/Crediividad

Para la crealividad insertaremos el
proceso de Jordi Llovet para llegar a la
solucidn, en esie proceso
consideraremos varios concepios
objetivos: agua y aloves; y subjelivos:
asociaclon, seguridad, proteccion,
servicio y funcionalidad; los cuales se
representon graficamente.

Seleccion grafica de la represeniacion
de los siguientes palabras:

Agua

Aloves -

Asaciacion

Seguridod"; :

Proleccion:.

Serviclo

Funclonoliddd S

14



Se hizo una conjugacion con fodas eslas
representaciones simbolicas y resullaron
combinaciones mds © menos
aceplables:

®
®

il
l

®

0
b 56

De estas combinaciones se eligid la
numero 3 porque cumple con los
requisitos necesarios; es modulada, tiene
simeftria y equilibrio, ofrece seguridad,
proteccién, representa la asociacion y
conlleva las gotas de agua vy los aloves,
refina proporciones, grosores de lineq,
elc, y realizamos bocelos a partir de
esla combinacion:

15



Bocefos
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y llegamos a fo solucion final:

3.2. Conshucclon del Logofipo

“Logotipo significa, aproximadamente,
palabra-imagen y estd detlerminado en
la forma del diseno tipografico del
nombre de la compaiia.

Esle no debe ser confuso.

El logolipo de una compania,
naidralmente, debe poseer una fuerte
validez personal, o suficiente para ser
preeminenie en el medio de los
compelidores de logotipos.

Esta identidad tipogrdfica es
conveniente que se acompafne por un
simbolo, dandole una fuerza visual a la
compania. En fodas las aplicaciones
debe ser practico, reforzando el
cordcter de la compania.” 13

? AD. Donis. Lo Sinlemis de la Imogen. p: 59/60
¥ Exsell, Olle Corporale Diesion Progroms, p. 74

@

Del paso 6 al 9 se hace lo consndercclon
de ellos en el poso nim. 5 ‘

®
@@

10. DC/Dibujos constructivos: ver poglnos :
anteriores '

Analizando el simbolo obtenido se
encueniran dos figuras fundameniales,
cuadrado y circulo, "estas figuras o
contornos bdsicos expresan dos
direcciones visuaies bdsicas y
significativas; el cuadrado, la horizonial y
la vertical; la curva; cado una de ellas
tiene un fuerte significado de asoclacion
y es ung herramienta valiosa para ia
confeccion de mensajes visuales.” 12
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Se procedid a disenar el logoiipo,
considerando que foda una
melodologia, respalda al simbolo Balver
y lomamos como base sus 1asgos
caracieristicos.

El orden del frabgjo fue el sigulente:

— Se frabajo seccionando el simbolo en
diversos tamanos.

— Con las parles seccionadas se hizo un
juego combinado diversas parles del
simbolo.

— Se obtuvieron infinidad de
combinaciones. Entre ellas:

€ 2
, QB Y&
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— estas combinaciones, la mas

acerladas fue la ndmero 3, porque la
simililud con el simbolo es la mas
aceplable, manieniendo la

coherencla y unidad grdficas,

Los tipos que conforman el logotipo son
diferentes, orlginales y no se encuentran
en manuales tipogrdficos comerciales.

El logotipo permite reducciones hasta de
un centimetro y son perceptibles sin

dificultad.

El nuevo logolipo se analiza segan la
fable morfoldgica del fipograma de Karl

Gersiner:

r

, oBase . B
4.Componentes 11 Polabro . 12. Abteviclur 13.Glupode. - 14 combingdo -

) N SEa i e .- palobroy . < e
2.lelto 24 Polo seco’ .22 Romano < 23 Golico 24 oltar 25 cambinado
3 Técrico 3 escrilo 32" dibvjode.: 32 compustto. - - 3d.clio | 35 combinodo -
& Colot ' .

1. Tono 11 claro 12 medio 13 oscuro 14: comblnodo . E
2 Volot 21. ciomatico . - 27 actomglice 23 mezclago 24 compingde’ - vgrigh’s
¢ Apgriencig ; E

1 Tamoho 4. Pequefo 12. medic 13 gronde 14 comblnogo vanoble

2. Proporcion 21 estrecho 22 tedondo 23 oncho 24 combinado . R

3 Grosor 34.tino 32 normgt 33 negra 4. cormpinogo il

4. Inclinacion a1, recto 42. oblicyz 43 combinado :

d Expresion o
4. Dueccion 14 de iquieraa 42 de anribo 43. de obojo 14. otro 45: combinodo |
ceteclun o Hatacha @ obae a onibo . R e

2 Espacioge 21 estiecho 22 normgt 23 omplio ?4. comblnadz: RN

3 fotmo 34 ol cun! 32 mulitoge 33 proyeciaoda 34 olto -1 35 combing e

4 Conhgutocidn 44 tol cua! 42 ehsidn ae 43 susliucton 44 ahadido . 4. tombinodo .
Qigo de olgo alge L

4ol Gersiner. Disenar Progiamas. p. 104

14

21



3.3. Fusion del Simbolo y Logotipo:
Logosimbolo

3.3.1. Proporciones y areas de restriccion

Dentro de la proporcion se considerd el
andlisls de 1a posicién del simbolo v el
logofipo, y se hizo mencién en primer
término de ello.

Eslas son algunas alternalivas:

S |

bellver  Bellyver
1 2

oo @a@ﬂv@zso
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Después de organizar el simbolo y el
logotipo de diterenles maneras, se
obtienen algunas alternativas
aceplobles y otras un fanto menos.

La alternativa numero 1 ciea un conjunto
con poca soltura visual, la ndmero 2
origina clerto equilibrio en el conjunto,
pero abre un espacio gue crea
confusion, la alternativa nimero 3 se
presenia como la mdés aceplable, esia
ubicada en un eje horizontal que cruza
el eje central de ambos elemenios
proporciondndole cierlo caracler visual.
Esta propuesia es lo que definira el

logosimbolo en todas las ’
manifestaciones graficas de la empresa.
Proporcion:

E! diccionario "Collegiale” de Webster
en el libro de fundamenios del disefio de
William Scofl, pag. 52, define la
proporcién como la relocion en
maghnitud, cantidad o grado de uno con
ofro.

SRobert Glllam Scoft. Fundamentos del Diseho. p. 55

“Lo que debemos aprender de nuestro
ejemplo es gque en el disefio, como en la
naiuraieza, sélo tiene sentido cuando
expresan necesidades funcionales. No
podemos hablar de buenc proporcidn
en absiracto. La idea carece de
significado sin la pregunta subsiguiente:
buena para que fin? En el disefo,
nuestras finalidodes deben ser muilliples
y complejas, pero slempre pueden
considerarse desde dos puntos de visia:
una determinanie sera estructural y
funcional, la ofra expresiva.’” 1%

Con base en este texio se ratd de
relacionar las propoiciones del simbolo y
el logotiipo; 1o figura nos muestra la
relacidén de tamano que existe en
ambos.

9o o belves

1 }om
T

23



Areqas de 1esiriccion

Lo dimensidn de las areas de resiriccion
debe guardar cierla relaclén con el
simbolo y el logoiipo con el fin de
aplicarse, fanio a dimensiones pequenas
como especlaculares sin perder la
proporcion. Es por ello que se busca una
dimenslon similar en ambos elementos,
La dimension gque puede repetirse en
ambos es x, sin embargo, aplicGndola a
las areas de restriccidon, abarca
demasiado espacio.

é' ALY tI‘
‘E .1 @OUV@&JI ?;g
) 4 ] -~ 3
k) ! [1
= B ok
Ofra opcién es utilizar la mitad x, dando
un resulfado mucho mas funcional,
. SY. 5 :
SR = 5y
@ |
e 20 V@E’ o
) &1 n 5y
5 X J,~-- R gl
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Seleccion de Tipografia_

3.4. Seleccion de Tipogralia

La tipografio auxilior es lo tipografia de
compelencia en el medio comercial,
con ella se manifestaran en su mayoria,
los fextos para la razén soclal, follefos,
publicidad, etc.; su eleccion esta ligada
al simbolo y al logolipo haclendo
necesarlo un andlisis comparativo con
tres razas tipogrdaficas distintas: Egipcia,
Palo Seco y Romana; con estas se ha
compuesio el nombre Balver Hnos. en
mayusculas y mayUsculas-mindsculas,
para analizar el grado de legibilidad
del alfabeto y el contrasie que forma ¢
con el simbolo y el logotipo.

o BALVER HNOS, S.A. DE C.V,
! Egipcio Balver Hnos, S.A. de C.V.

. BALVER HNOS, S.A. DE C.V.
L Balver Hnos, S.A. de C.V.

BALVER HNOS, S.A. DE C.V.
Balver Hnos, S.A. de C.V.

. 3 Romana
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En la comparacion nimero 1, la Egipcla
posee palines muy pronunciados con
tendencia a la forma cuadrada. La de
Palo Seco de la comparacién numero 2,
no complie con el logolipo por la
ausencia de patines, y crea contfrasie en
cuanto a rasgo. La comparacién nimero
3 Romana, presenta en sus tipos, patines
mas finos y rasgos que confrastan con el
simbolo y el logotipo, pero no refuerza al
logosimbolo.

De enire las tres comparaciones
consideramos gue la Palo Seco cumple
mejor la funcidn de lipografia auxiliar, ya
que se apega a las necesidades de  #
contrastre y legibilidad, ademas de que
es un tipo funcional.

Dentro de las familias sin serifas exisien
diferentes alfabetos caracteristicos: F olio,
Helvéticay U nivers y se eligié finaimente el
alfabeto univers en sus tres allernativas:
ligth, medium y bold.

‘¢ Kart Gersiner. Disehar Progromas, p.-35

Respecto a la Palo Seco. sin serifas,
hacemos la siguienie remembranza:

“La familic de Palo Seco posee mds
caracieres estilisticos como cualquier
otro tipo. Una prueba la tenemos,
ademas, en sus raices histéricas
comunes: tanto la arquilectura Industrial
como el (escritura industrial) Palo Seco
procede de la Gran Bretana de
principlos del siglo xix.

El Palo Seco no sdlo tiene un fuluro, sino
gue es el tipo de letra del futuro,
Cudndo decimos Palo Seco, designamos
(con un nombre que si bien :
histéricamente resulia ridiculo, en el
fondo no deja de ser simpatico) una
forma especifica del alfabeto: la
estructura sin serifas”, 16
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Rczo’n Soil

3.5 Razédn Sccial

La primera aplicacion del simbolo, El contraste de tamanos y grosores. de
logotipo y tipografia auxiliar, se lleva a letras, enriquece el disefo ipografico
cabo en la razdn soclal, conjugéndose con los grosores de la
Las tres paries que la Infegran son: linea del logosimbolo y las lineas.

‘ fogosimbolo, nombre legal con su D.A. Dondis, en su libro "Sintaxis de la
direccion y anexos, lineas y leyendas. ‘ imagen” dice “El contraste es el proceso
Se procedid, buscando una relacion de de la ariculacion visual, una fuerza vital
tamano entre los elementos para para la creacion de un todo coherente.
proporcionarla, haciendo posible su £n fodas las artes el contrasie es una
reproduccién manual posierior, sin poderosa herramienta de expresion, el
alterar su concepcién original, medio para inlensificar el significado y

por tanto para simplificar la
comunicacion”, 17

TJ”@E BALVER HNDS, S.ADECV,
TR T 'Jrolg D—gu’ll—mlo fJo 5/0

i

Fénjamo! Glo} CrT T
.Telsi2:13- 59 y:2: 13 40

s Equings e Burihize, Lindas Hid chudlicas v Elcirligas.

e
—
Do
=

-Q-
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3.6. E! color en la Identidad Grdfica

El color es la forma visual mas rica en
cuanio a combinaciéon compleja se
refiere. Como experiencla humano
resulia ser un proceso de formulacién, el
cual proporciona a la mente
determinada alfura o nivel de
percepcién a través de la funcién
peculiar de los conos del ojo.

El color en el Manual de Identidad
Grafica Balver lo dividimos en colores
instituclonales y en colores de apoyo. Los
colores Institucionales se aplicaran al
Simbolo y Logotipo, teniendo ademas »
aplicaciones en la razdn social,
papeleria, publicidad, efc., su mision es
identificar a la empresa desde el dngulo
cromatico en cualquier medio; la
eleccién de estos colores se desprende

de lo melodologia que Bruno Munarl
aplica al simbolo y los fundamenios del
libro "Lenguaje del color, de Juan
Carlos Sanz: "'Un signo cromdatico esta
constituido por un significante
—expresidon— y un significado o
confenldo. Se frala pues, de una entidad
con caracter psiquico, compuesta por
una imagen cromatica y un concepto,
los cuales se hayan unidos
reciprocamente’, 16

De la metodologia desarrollada, estos
son los datos mdas importantes aplicables
en la elecclén del color,

Recopllacién de Datos: muesira de un
simbolo de una empresa ubicadag en la
misma drea con el mismo glro.

"% Juan Carlos Sdnif@éb_&é de Colot, p.
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Elementos del probiema

Los elementos objelivos considerados en
el simbolo Balver son: agua en forma de
gotas y aloves; y los elemenios subjetivos
son: asociacion, seguridad, proleccion,
servicio y funclonalidad.

Hicimos un andlisis de ios dos simbolos;
en cuanto a color, se encuentra
representada el agua, que se Idenlifica
con el color azul, segun la Interpretacion
del contexto actual. Bl significado de
esle color es infinllo, maravilioso y
simboliza sabiduria, juicio, seguridad e
inmortalidad.

!

Aplicar el azut como color institucional es
vilal para armonizar el significodo, que

es la formo, con el significanie que es el
color; el azul utilizado por la empresa
compeliliva en su simbolo es el azul

clan.

Una alternalivo que puede mantener el
significado-significante de aguao es el

color azul frGnces, mejor conocido como

ozul verde; hay que recordar que el }
verde es un color de gran equllibrio |
porque estd compuesto por colores de i
la emocion: amarilio-caido, y del juicio,
azui-rio, significa realidad, razén, 16gica

y juventud.

Con lo aplicacion del azul verde at
logosimbolo se obtiene lo siguiente:

29



Este ejemplo deja mucho que desear.
pues el color adecuado repesenta bien
al agua, mas no a los aloves,; ademds,
su Impacto visual es débil, por lo tanto,
es necesario usar olro color gue refuerce
la imagen; el apoyo puede ser un color
que exprese el significado-significante
de los aloves; estos son fabricados en
melal y los colores que desplerian la
sensacion de melal son: gris, negro, oro
y plota; y por la aplicacion de éstos con
el azul verde se obtuvieron las siguienies
muestras,
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De estas cuatro muestras se eligid la
combinacién azul verde y oro; el oro
poraue ademds tiene relacidn con los
ocres y sepias, remiliendo los fonos de la
tierra, donde penetran los equipos para
extraer el aguo; esta muestio se le

o'lh ( )
presenio of cllente, fue de su agrado b VeE;
personol y dio su aprobacién, »“h

La distribucion del color se llevd a cabo
en forma meioldrica: esto considerando
la extraccion del aguo a la superficie
por medio de los aloves que van Insertos
en la tuberia eje:

“PLANTA
AGUA SUPERFICIE
& MOTOR BOMBA :
S MOTOR BOMBA
T
VS AGUA EMERGIENDO
N .
ALOVES EN TUBERIA — Z&
—
|
- *y e
P = - AGUA SUPERFICIE ALOVE

ENVOLVENTO (ORO). -
GOTA (AGUA) AZUL VERDE I

ALOVE (0RO} & .

AGUA EMERGIENDO AZUL VERDE
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Los colores Institucionales de Balver,
segin el sislema de color Pantone, estan
formados por los siguienies colores
basicos:

Azu! Verde

(P. 326) : 7 partes "Process Blue'  43.750
1 parle "'P. Yellow" 6.250
8 parles "P. While” 50.000

Oro : Tinlo especial que puede ser Oro

opaco (viejo) y Oto brillante.

- Los colores de apoyo son los siguienies:

PRIMARIOS SECUNDARIOS  TERCIARICS

- Azul Naranja Arena Claro
Rojo Verde Calé
Amarillo

- Blanco: Presencia de luz
Negro: Auscencla de luz

Estan formados por los siguientes colores

basicos:

Naranja
(P. 138) . 14 partes “'Yellow™

2 porles “"P. Warm Red”

4/4 °P. Black™

Azul (P. 314) : 13 porles "P. Process Blug”

3 poites "Green”

144 P, Black"
Arena Cloro
(P. 468) : 4/4 P. "Rublne Red"”
4/8 P. "Process Blue”
. 518 P. "Yellow"
34 partes "P. White”
Verde

i A6'parles 'P. Green"

(P.334)
AT . 174:"'P. Black™”

7112 porles "P. Yeliow"
4 parles "Warm Red”
“4 parle "P. Black"

{46 portes "P. Yellow™
© 412'P, "Warm Red"

12 parles "P, Warm Red”
4 parles "P. Rubine Red”

86 184
12.308
1.538

80.000
18.462
1.538

781
390
1.054
96.875

98.462

1.53¢8
70.589
23.529

5.882
75.000
25.000

96.970
3.030
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El Simbolo es la representacion Grdfica de la
Empresa que nos comunica qué esy a qué
se dedica. Es la primera imagen que reciben
piopios y extranos de élla.

La creacion del Simbolo de BALVER
HERMANOS se apega a conceptos graficos-
psicoldgicos relacionados con los objetivos
de la empresa.

Su estructura es el cuadrado, forma
geométrica que significa:

Seguridad, Confianza y Rectitud.

Significado

En &l se resurmen las actividades primordiales
de la empresa; las cuatio gotas ce agua con
los Aloves Integrados a su centro; tedo
cargado de Dinamisrmo, dandorios como
resuliado simbdlicarnente, bombas
extrayendo agua.

Por ofro lado, repetir ios elementos cuatio
veces todos con una direccion cenfral, dala
idea de una empresa infegrada por varios,
(HERMANOS BALVER)

con un fin comun.

fig 1
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Construccion

La construccion del Simbolo es sencilla y cohstruido en base al ciiculo y al pentdgono
funclona!; est& resuelto a la par con formas que lo circunsciibe. Su movimiento es igual
circulares y cuadradas. en los cuatro.
Lo circunscribe el cuadiado perfecto, Para arpliar o reducir el simbolo
Integréndolo cuatro circulos conuna manualmente, sdlo hay que dare un valor a
terminacion angular, ésta, convergente al ia unidad, conservando la cantidad de
centro. Formando asi las gotas. unidades.
+ Cada gotalleva al centro un Alove, Fig. 2.
fig2
uctﬂcn:icmug en unidodnl . unﬁm iy: unidudn \ [ . rm ' ,’ . .
N / ! ] !k.jull.,: ! 16“-5 ! .
BN VI N = FR U I G
ISP e l '
S U / o AN |
"~ . . o i
. - A : h ; i
: :
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El original del Simbolo se presentard en albanene paraindicar el color.

blanco y negro, sobre una cartulina blanca; En lo sucesivo, los originales deberén

con sus registros y una camisa de papel presentarse asi para su reproduccion.
fig 3
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ElLogotipo es la manera grdfica de
representar el nombre de la empresa.

Enfre su construccidn y la del Logotipo, hay
relaciones como: El grosor de la linea de
contomo, la altura X (8u) y las gotas (8u).y el
circuio 2u.

cecentro

En la construccién de las letras, se ocuparon
los circulos extemos de perimetro: 2u, 3u, 4u,
Sy, 8u, y 10u. Ademds los circulos intemos.

La altura X tiene 8u, mientras la alturade by
{ es de 12u, sutelacién es de 1 por 11/2.

Fig. 4. '

i}

~ N3 R O N @ 0! s
| ’ :

fig 4y5

~ 7 -
i 0v ! iy Ayl
A1 - {3 rf
H——
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oy

'cidn y Areas de Restriccion

3

§i

Entre el Simboloy el Logotipo. debe haber equivalentes a y (longitud del Simbolo) por
una relacién de tamanos para consevar las 2.5y (longitud del logotipo), sin considerar el
proporcionss. interespacio entre ambos elementos.
Las proporciones de nuestio Logosimbolo son Fig. 6.

tig 6y7 -

1 ballves

[

Y 2.5y
Las Areas de Restriccidn son espacios Estas Greas siempre conservardn sus
blancos, reservados para el Logosimbolo. proporciones y al proyectar con él, debsrdn
Estos no podrdn ser utilizados para ninguna considerarse los espacios que rigen.
manifestacién grafica: Vinetas, tipografia, Asimismo, las Areas de Restriccion,
llustraciones, fotografias, efc.. yaque le determinan el Interespacio entre ambos
restarian iImportancia al Logasimbolo. elementos. Fig. 7.
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Reticula de Reproduccionh y Original

La Reticula de Reproduccidn nos ayuda a espectaculares el Logosimbolo, el valor de
ubicar el Logosimbolo en el espacio. la unidad deberd ser el adecuado. Por

La conforrman 62 unidades cuadradas de elemplo sl midiera 6.40 mt. de targo. la

un mismo tamano. unidad deberia medir 103 mt/u

Fig. 8 (apréximadamente) como resultado ds la
Para ampiliar a dimensiones division entre 6.4 mit.y 62U,

D Bt

)‘ *‘\L

Yy
] {

1N
IENARNER

QR
=
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3w, 4w, Sw, 6w, Bw, 10wy 16w, son las 7
reducclones del Logosimbolo que se
pueden aplicar a disefios de: Papeleria,
Fermas, Publicidad, Promocionales efc.

La eleccidn de los tamanos se hizo de
acuerdo a su funcionalidad y facil
percepcion. Cuidando que la lineano
desapareciera ni se uniera visualmente en
las pegueias.

Son Reducclones ajustables a papeles

Ar.m
&

6 baver

cm Bw

belver

4 cm 4w
belver

Reducciones

stndard (carta, oficio, etc.); con medidas
cerradas, en centimetros.

Los disefos se deberdn ojustar alas
Reducciones del Logosimboloy no
viceversa.

Los tamanos que excedon de 16 cm.
guedan a criterio de la persona
encargada del diseno.

Cada reduccion tiene su clave Indicando
su medida: 10W = 10cm.

Figs. 10. 11

@
@@

i

6w

clives

6 cm

& belver

,

+

8cm

Ve

10 cm
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16 cm,

belver
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Usos Incorrectos

A

El diseno del Logosimbolo, se ha pretendiera hacer. Por tanto se nulifica: £l uso
fundamentado de distintas maneras, estéd de recuadros, 8l cambio de posicion de!
aceptadoy el piblico lo estd conoclendo de Simbolo o el Logotipo, abrir el Interespacic
una sola forma. entre ambos elementos, engrosar sus lineas,
Por muy interesante que sea un nuevo variar las proporciones y todo cambio que
diseno, no justiica el cambio que se le desvirtle su concepcion original. Figs. 12

-




La Razon Social es un dato de suma
Importancia, ya que localiza ala empresa en
el ambiente urtbano, por o cual no se debe
descuidar su disefio.

“Variarproporciones, colores, tipografiay
margenes crea inceridumbre de ubicacidn
en el plblico.

La Razdn Soclal se ha proporcionado
dividiendo el largo del Logosimboloen 4
partes, lo Razén Social, deberd tener 5 de
esas partes.

El tamario de su tipografia, se relaciona con
el famano X del Logotipo, valiendo la mitad
de ésfa. Enla figura 13, X mide 8 mm. Ia
tipografia medird entonces 4 mm. (16 pls.);
la leyenda ses& un 25% menor o seade 3

RGZOH Socaai

mm, (12 pts.).

E} alfabeto serd Univers 65 (BALVER HNCS.) y
Univers 55 (Direccién y Leyenda).

Como elemento de composicion, se podrdn,
utilizar dos lineas entre ia Razdn Socialy la
Leyenda. Su grosor sera igual au 'y su largo
varard de acuerdo al diseno.

Como altemativa para marginar el
Logosimbolo Razdn Social, se pueden USG[
las alfuras Xy Z.

Los puntos de la tipograficr y el grosor de las
lineas variard seginlas proporciones
dictadas por el Logosimbolo en uso. En
cuanto a coloy, laRazdn Social, serd azul
verde (p.326)y

las lineas color oro.

X fig.13
i
fc@@\ ',- :_E T ra 3 - & £
e Belind zoive L BALVER HNOS, 5.5 DE/ GV b
FRINSCIINAE] S 5
b —Prolg. Deqolladag No 670 BX
4 . Penjamo, Glo
Tels)2r1R-R9 vi2113-4
V4
\‘ﬁ""'"‘“ !
Aforgs.|Equipas del Bombeo Lineas Midriulicak y Elécitricla ¥
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npogroiaAuxm@r

Univers 55, Univers 65 y Univers 75 Sus tres presentaciones (Light, mediumy
el nombre del dlfabeto que se utilizard en: La bold), se pueden conjugar para crear
Razén Soclal, Formas, Senalizacién, contrastes enriqueciendo asi el disefno
Publicidad, Promoclionales, etc. tipogréfico.
Su funclonalidad y versatiidad lo acreditan Sutamaio y color variardn segun se aplique.
como el mds conveniente. Es de aspecto Los alfabetos tamblén incluyen numeracidn
estético y modemo. y signos que se utilizaran en el momento mas
(Figs. 14), indicado.
!
figs.14

ABCDEFGHIJKLM
NOPORSTUVWXYZ

abcdefghijklm
nopqgrstuwxyz
1234567890
e co&é?i1% A& En sl nle$
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ABCDEFGHIJKLM

" NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklim
nepagrstuvwxyz
1234567890

& d?iLO@E:, £ () N]SE.

ABCDEFGHIJKLIVI
NOPORSTUVWXYZ
abcdefghijkiim
NOPgrstuvwxyz
1234567890
eceoB?INNAE. 12H):»$
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La aplicacion del color se relaciona con el
quehacer de la empresay el ambiente en el
que se desenvuelve,

Se fraducen losfactores psicolégicos deestos
al lenguaje del color. Procediendo de esta
manera se eligieron los siguientes colores:

Azulverde (p-326) Café (p-153)
Cro(p-873) - Rojo (p-185)
Naranja (p-138) Amarillo (p-116)
Azul (p-314) Negro

Asena claro (p-468) Blanco

Verde (p-334)

Para identificar los colores se ha récumido al
sisterna de color PANTONE, sisterma que tiene
aplicacion primordialmente en tintas de
Impresion.

Para aplicar el color, ya sea en impresion,
rotulacién, fachadas, etc., puede ser éste:
mate (Pantone u) o brillante (Pantone ¢).
Los Colores Institucionales son: £t Azul verde
(p-326)y el Oro (p-873), colores que
identifican a la empresa; los demds son
secundarios teniendo diversas aplicaciones.
Enlas 10 pags. siguientes, se ofrecen 55
muestras de cada color que podran
desprenderse pard su uso.
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CAPITULOC 4

4.4 Aplicocion de las bases,
analizodas en el capilulo 3 por -
medio del manual de identidad.
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Lo papeleria de la empresa dice mucho de
si, ante propios y extranos.

Disefnarla, aplicando la parte 1 del Manual,
es indispensable para disciplinar al publico
con una lmagen sin iregularidades.

La papeleria tiene como eje para su disefio,
la Razén Social (Fig. 13), conjugdndola con
funcionalidad y estética, en armonia con los
materiales utifizados.

piedani 1 3

Papeleria:Criterio

Se imprimird con los

Colores Institucionales, excepto donde se
indique algun cambio; los tamanos
comerciales son los indicados para ella, yo
que su obtencion en el mercado es mas
accesible.

Para resolver el disefo de papsleria, no
considerada aqui, deben seguirse [0s pasos
de layadisefada.




- ar;ecEspecnccnones

15k e

Tomane: 5cm x9 cm. Leyenda: U 55-6, altas y bajas.
Reducclén Log: 3w Color: Logosimboloy linecs. Grabado
Tipografia: Razén Soclal: U 65-8, altasy U clego (sin color).

55-8 altas y bajos. Los demds textos en P - 326

Representante cargo: U 65-8y Papel: Cartulina Opalina Holandesa.

55-6, altas y bajas. Fig. 16

N
fig 15

.55

@D be
(& ﬁgﬁo BALVER HNOS, S.A, DE CV.
H Erénlg Dego"ado No 570
Te?s‘al"; -462) 2-13-39 y 2-13-40

Ing. O.Ricardo Balver R,

Aloros Equipos de Bombeo. Lineas Hidrduhcas vy Eleciricas
55 ’

cotes en ¢m
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Hojas: Especificaciones

- A 85 T

Tamano carta: 21.5 cm. x 28 cm. y oficio:

Papel: Kimberly Classic., color paja.
21.5cm. x 34 cm.

Hoja copia:
Reduccién Log.: W para ambas. Tamaio 21.5 cm.x 28 cm.
Tipografia: Razon 8. U 65-16, altas y U 55-16 Reduccion Log.: 16W
altas y bajas. Color: Oro. impresiéon en marca de agua.
Leyenda: U 55-14, altas y bajas. Fig. 16
I

i
i
i
!
1
i
!
i
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% @@uv@g BALVER HNOS, S.A. DE CV.
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Algtos. Equipos de Bombeo. Liness Hidrduhcas v Electrices
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© BALVERHNOS,S.A.DECV.
% @ M Prolg Degollado No 570
Pénjamo. Gto
Tels 2-13-39'y 2-13-40

Alaros. Equipos de Bombeo, Lineas Hidrdulices y Electricas
, .

34 215

©'28

2

belves
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Sobre manila:
Tamafo: 30 em. x 23 cm.
Reduccidnlog.: 6cm.

Tipografia: Razén 5. U 65-16 alfasy U 65-16,.

altas y bojos.
Leyenda: U 55-14 oltosy bajcs
Papel: Manlia.

- Sobre oficio:

Tamano: 10.4 cm. x 24 cm.,

Reducciénlog.: 5W i

Tipografia: Razén S U 65-14 altas y U 65 14,
altas y bajas,

Sobres Especnflcccnones -

R S A KA S 2

Leyenda: U 55-12 altas y bojas.
Papet: Kimberly Classic, color paja.
Sobre carta:
Tomono: 9.3 x 16.25cm.
Reduccionlog. 4 W
Tipografia: Razdn 5.: U 65-10 altos y U 55-10
altas y bajas.
Leyenda: U 55-8, altas y bajas,
Papel: Kirberly Ciassic, color pajo.
Las lineas de los tres sobres no los cruzardn
en su totalidod ya que obstruirian ef
espacio destinado a los timbres.
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Prolg Degollado No 570
Penjamo. Glo
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30.2

Aforos. Equipos de Bombeo. Linens Hidraulicas v Electricas
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Prolg Degoliada No 570
Peénjamo. Glo
Tels 2:13:39y 2-13-40
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Tamano: 23.5cm. x 35 cm.

Reduccidn Log.: 16 W

Tipografia: Razén S.: U 65-16 altasy U 55-16
75

allas y bajas.
Leyenda: U 55-12,

i

altas y bajas.

Papel: Cartulina Kimberly Classic, color paja.

BALVER HNOS, S.A:DE CV.
Prolg. Degollado No 570
Pénjamo. Glo

Tels 2-13-39 y 2-13-40

23.5

4

W 1ig.18

65



Loy ipl

Las formas externas se caracterizan por
estar saturadas de color; siendo fres las
fintas de impresion: Oro (P-873) y Azul
Verde (P-326) que son los Colores
Institucionales y una mds a elegir.
En cada forma se da una pauta para
disenarlas, ya sea tipografia, margenes,
lineas, etc., aplicables por igual alas

- formas internas.
Los documentos (Pags. 66 v 67) se

Extrnc1=

Letr

de

P AR

Cambio

Toneii j

distinguen por flevar una linea formada
por Logosimbolos en su parte inferior, tal
linea se imprimir& en marca de agua, con
el color opcional. Las formas externas se
Imprimirdn en pape! Kimberly Classic color
paja (original) y fas coplas, (sl es que
lleva), en papel Bond de 24 kg. color rosa,
amarillo y verde.

Todas las formas estdn reducidas en un
50%, exceptolas de las pags. 68 y 69

21.5 Fig. 18

RALVER MNOS, € & DY OV
sy g et s 0

Py
331319, 31 40

\remBigon

BEC V 1a cantasd Ov

s e v, v s e

. %

(-] an cuerns pun veo os N

Pérgac Go.a -0 i CE]
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Pagaré y Recibo

Fig 20 y 21
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Conim Reubo

Univers 65, 14 Puntos= U 65 -.14
Univers 55, 8 Puntos=U55-8

j
3w Fig. 22 \
]
|
@® o — |
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Prolg Degollado No 570 RECIBO
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Contrato

. " Fig 24 x
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21.5 Fig. 26
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Factura

Pantone 326 Fig. 26
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Orden de Comprd
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Fig. 27
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Registro de Aforo
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Fig.30
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Punto 0.1 Marca Mars
Punto 0.3 Marce Mars
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ma: Para Hacer Hoy'

Al EAAY

R R IS

Las Formas Internas son austeras en " La pantalla usada tanto en formas
cuanto a color, se imprimiran en los Colores externas como Internas es del 20%, que se
Instituclonales: Oro (P-873)y Azul Verde -usard en las cabezas de columnay en los
(P-326) sobre papel Bond Blanco de 36 kg. totales.
o
L 13.5 Fig 32
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Tarjeta de Almacén
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Devolucion y Enfradas de Almacén

ANEAL L EREA A hid Fosd
Fig. 34y 36
21.5 o
!
BAIVER W06 54 OF CV EVOLUCION AL ALMACEHN POR TRABAJO TERMINADON
& bahe savnrens s1 (e
TR e news -
T P T
{ T\
.
Coowa. | Lavrad | ook 410 9t
14
7
e —— - )
3w
et
% Raefhtess sawvenmmossavecy (ENTRADAS DE ALMACEN.CONTABILIDAD
d Priay Dopdeb. - 8
il m F‘m
Ten 21019, 21) 89
T eet 8 Vs e et et Lt
(A:WIAM enOvL1008
'_-‘hw,m Chomdan 3 toviie ST T piscmecion: - ldin‘vv'nﬂ Oty 1
¢ e phscm
\ e Siows LG oo tramas T/

'

ESTA TESIS WO DEBE :
SAUR BE LA BiBLOUECA 79



Pantone 326
"

Producto Terminado

Fig. 3
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Pdliza de Cheque

Fig. 37
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Orden de Trabdgjo

Fig. 40
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Formas Coni‘qbles
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Nota de Sdlida

Fig. 43
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La senal tiene una funcién activa, pues su

objetivo tiene el sentido de una Indicacion,

una Advertencia o una Prohibiclion, no
tanto de cardcter comunicativo sino mas

bien de una reaccién Inmediata por parte

del observador.

Nuestio sistema de sefiales se clasificaen

los siguientes apartados: Informativos, de
peligro y prohibicion, que suman un total
de 19 Pictogramas.

El Rectangulo es la determinacidn formal
de nuestras senales: fue elegido
atendiendo a su intensidad de impacto
visual,

sPuntos Aureos P Fig. 44y 45
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Reticuia

Los Pictogramas, eslan estructurados en sus cruces los Punios Aureos (J). La Seccion
una reficula de 12 Mddulos por 18 Madulos. Aurea es un apoyo indisperisable en el
Se dividen en 2 partes: la inferlor que estd rmanejo de su espcicio.
destinada para su nombre y la superior, La Tipografia usada es la Univers Medium,
para el signo pictérico. de diferentestamanos. Se usard en altasy
El espaclo del signo pictérico estd dividido bajas, utllizando sélo altas para enfatizor
en Seccioén Aurea: 4 Lineas que forman con algan dato.
Fig. 45y 47
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Los Pictogramas Informativos son ios
sigulentes: Basura Depdsito, Recepcion,
Protéjase, Extintor, Aimacén, W.C. H.M.,
Salida, Flecha (derecha}, Estacionamiento
y Mantenimiento.

Se caracterizan por estar conformado el
signo Pictérico en el cuadrado (positivo-

negativo). Son de caracter menos
imperativo, siendo su misidn informar al
publico.

Su signo Pictdrico es completamente
estilizado con la posibilidad de reducirse a
dimensiones pequenas, sin perder su
definicidn.

Fig. 51y 52
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Fig 54 y 55
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Fig. 56 y 67
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Los Pictogramas que indican peligro son
los siguientes: PELIGRO Alta tensién,
PELIGRO Use Gafas al utilizar el Esmeril,
PELIGRO Equipo que acciona
automdaticamente, Transito de
Montacargas.

El tringulo de vértice superior esla senal
de advertencia de Peligro mds adecuada,
en razdn del perfil de los tejados lomera
arriba, iImpresion arquetipica presente
como algo acostumbrado en el
inconsciente del hombre.

Es una llamada de atencion apoyada por
los colores amarillo y negro.

Peligr

i

|1 Modulo

Fig. 58 y 59

PELIGRO
Use Gafas al Utilizar
el Esmeril




Fig. 61y 62

PELIGRO
Equipo que Acciona
Automaticamente

Negro——

Amarilla (Fondo)

- Trdnsito de

Montacargas
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Los Pictogramas de Prohibicién son:
PROHIBIDO el paso a personas djenas ai
Almacén, No estacionarse, No acerque sus
mManos a madguinaria en movimiento.

Sus signos Pictoricos estan contenidos en el
circulo que transmite una expresion de
gran fuerza imperativa.

La accidn de Prohibicion es representada
por el trazo inclinado, eliminando asi su
ejecucion.

NO Acerque
sus Manos
a Maquinaria
en Movimiento




Carteles, Prensa, Folletos e Impresos,
Anunclos Luminosos, Proyeccciones,
Transmisiones en Radio y TV. y un sin fin
de variadas posibliidades nos ofrece Ia
publicidad, para divulgar lo que
producimos y los servicios que prestamos.
En el Manual de Identidad Corporativa
sélo nos ocuparemoes de la Publicidad
impresa, para la cual siempre se deberd
tener en cusnta el Logosimbolo con sus
normas, colores, tipografia, y ia Razén
Soclal. En nuestra publicidad se podidn
usar colores, seleccién de color y
aifabetos ajencs a los institucionales, con
el fin de enfatizar,

Publicidad

principalmente

portadas. Ademés hay posiblidad de
usar fotografias o llustraciones, asi como
vifietas, dngulos, etc., su Uso responde a
las necesidades de disefio Impuestas por
lo que desee divuigar;

Nuestra publicidad se caracterizard por
un colorido arménico, saturado; con
apoyo de pantallas y elementos en
negativo. El tamaiio del Logosimbolo sera
del 5% en relaciéon al largo del formato.
Se usard al ple de la portada y en la i
cantraportadaq, la Razén Social se usara
s0lo en la contraportada v si es cartel se
usard al pie.
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Promocionadles

Los promocionales o Souvenisrs’son aprovechando tanto el Disefo Grafico
objetos de obsequio para proplos y como el Diseno Industrial.

extrafos de la ermpresa. En la produccién de cualquler

Al portar un objeto promocional se le da promocional debe tenerse muy en
publicidad Indirecta a la empresa, de ahi cuenta lo establecido en el Manual de
la importancia en lo atractivo de su Identidad Corporativa: Logosimbolo,
disefio. . Colores, Tipografia, Razdn Social etc,
Para producir un promocional es .

recomendable analizar a que publico se En cudnto a Disefio no debe de saturarse
dirlgird, para usar el mas apropiado; que la superficie del promoclonal de
cumpla con su cbjetivo, Fermuiar un ] elementos grdficos. es mejor conservar el
objeto diferente, impactante equilibrio con el objeto.

Fig. 65
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e Uniformes

Los uniformes (overoles, batas) es otra colocard en ambas mangas: el Logotipo
opcién mas para aplicar nuestra imagen en el anverso y el simpolo en el teverso.
C. esun canal mds de salida de Los tamainos de los simbolos y los iogotipos,
publicidad indirecta. serdn proporcionalss a las tallas de Ios
Unicamente utilizaremos el Logosimbolo - uniformes.
en 2 diferentes tamafos. £l de mayor Ambos seran bordados o Impresos en color
tamano se aplicard asi: Ef simbolo ird en el oro, enmarcados por lineas color amarilio

. costado izquierdoy el Logotipo centrado . sobre el ozul (P-314) del unlforme
enla espalda. El de menor tamano se Fig. 66.
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Lafachada es fa imagen exterior de la
empresa visible para fodo mundo.

En ellalalmagen C. se aplica
conjugandola con materiales y acabados
propios del disefio arquitectonico,
enrigueciendo tanto sl amblente urbano,
como el de lo empresa.

Se buscd en el area de la fachada, la
Seccidn Aureq:; sobre la linea superior de

" 0o”c Aplanado con'Ts')'(_t ura’

= Lineas Aufess’

. Oro Inst,

Fachad

esta se apoyd el Logosimbolo y las lineas.
La fig. 67 nos indica més detalladamente.
En cuanto a materiales, acabados y color:
el fondo de la fachada serd aplanado con
textura, en color Blanco

El perfil del Logosimboloy tas lineas seran
color oro, materializados en Aluminio. El

. cuerpo del Logosimboloy la Interlinea irdn

en bajo relieve, en color azul verde.
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Los vehicuios transitan por infinidad de
careteras; grandesy pequefios de mil
colores.

Distingulr nuestros vehiculos de elios es lo
importante para ser identificados. El
colorido en combinacién con la forma

AzulC

Blanco

simple (lineas) es lo indispensable para
destacar, Figs. 68,69y 70.

El disefo para gras, camionetas y
vehiculos es igual, sélo que las griasy las
camionetas usan la Razén Soclal v los
vehiculos nadamds el Logoesimbolo.

AmarilloC

moOm
g oo

Calcomania
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CONCLUSIONES

En el presente, la Comunicocidén Grafica
es una profesion gue ha adguirtde una
gran importancia denfro det amblio
social-profesional; y se requiere de un
profesional en esta Grea de trabajo para
hacer llegar a la sociedad mensajes
que conlengan una buena esfruclura. y
es &sta en cuanio a su fundamentacién,
composicion y aporiacion creativa, que
cumpia su principal objetivo: ser un
medio de comunicacion.

Nuestro frabajo realizado en conjunio,
ha dejodo en nosotros una experiencia
fundamental desde cualquier angulo del
frabajo, ya que luvimos oportunidad de
un desarroflo de aplicacion profesionat,
que para noselres es imporiante hacer
mencion. El frabajar junios de la
oporiunidad de inlercambiar una serle
de ideas que se presentan, asi mismo

Conclusiones

A R Y v

amplia los elecciones de resolucion de
los problemas, esto para ambos, fue una
retroalimeniacién de conocimienios
duranie nuestro desorrollo educativo. La
elaboracidon del presente manual nos
dejo una gran satistaccion tanio en la

" aplicacién de las Greas de estudio como

el contacto con el cliente; asi como con
el medio profesional, y al ver los
beneficios que ha tenido ia empreso con
el uso del manual de identidad, nos da
una adecuado direccion para su
proyeccién grafica inferna y externa.

La identidad corporativa trae a una
empresa la posesién de uno
personalidod necesario para funcionor
en los fiempos acluoles, ya gue una
empresa sin idenlidad es como una
persona sin nombre.
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