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INTRODUOCCETON

La sociedad en la cual nos encontramos se ubica
dentro de un marco Jutidico que la rige, asimismo
regula  la  conducta de sus componentes., mismo que

encuentira su base dentro de nuestra Carta Magna.

£1 hombre es duefo de una intligencia que
cuande sabe encauzarla v  la exterioriza crea
veloade:!as obras artisgticas que pueden sar
percliidas por alguno de los sentidos, €8 por lo que
nuestra  leglslacion protege esas cteaciones ya que
son parte de quienes la producen, yYa sea para
obtenel un  lucro o tencrlas  en el anonimatoe sin
obtenerlo, asl como la manera de consentlr en

explotarlo por si o por terceras personas.

En ocasiones  exlsten preceptos legales que
coinciden para proteger un blen. o, a una sola
persona, pot 1o que i continuacion expongo
situaciones en las que pueda suiyglir ¢l tema de la
presente tesis v que es: LA PROTECCIUON ACUMULADA EN
LAS OBRAS INTELECTUALES.



CAPITULO I

LA PROPI EDAD INTELECTUAL



1. LOS DERECHOS INTELECTUALES

Existen diversas denominaciones asi como

definiciones a los derechos intelectuales:

NICOLA STOLFI, "los llama bienes Jjuridicos
inmateriales a los que son objeto de la ley sobre
derecho de auter y de los que regulan institutos
afines como los dibujos y modelos de fabrica, las
patentes de invencioén y a Jas marcas de fdabrica y

comercio”. (1)

EDMUNDO  PICARD, prefiere Lllamarlos derechos
fntelectunles ya que dice: “"tienen por objoto las
concepciones del espiritu en oposicion a los

dorechos reales, y

1) Los deiechos sobre las obras literarias y
artisticas,

2) Los Inventos,

3) Los modolos y dibujos industriales,

4) Las maicas de fabrica,

%) Las ensenas comerciales,

considerados derechos intelectuales”. (2)

) 11 Diritto dl Autore Societa Editrice Libraria, Milano,
1932, pag. 193.

(2) Citado por Cailos MOUCHET y Sigfrido A. RADAELLI, en los
Derechos del escritor v del artista. Ediciones Cultura
Hipanica, Madrid, 19953, pag. ¢Z.



La propiedad inmaterial como algunos autores
la 1llaman comprende los derechos relativos a las
producciones intelectuales del dominic lliterario,
cientifico y artistico, asi como leos gue tienen por
objeto las patentes de modelo o dibujo industrial,

obras pertenecientes al campo de la industria.

Existen otros objetos inmateriales aunque no
con el mismo origen como las creaciones
Intelectuales, las marcas, el nombre comercial y el
aviso conmercial, ya que estos derechos recaen sobre

objetos inmateriales.

l.La TEORIA DE LOS DERECHOS [INMATERIALES se
encuentra dentro de la corriente alemana ¥y su
maximo exponente es JOSEPH KOLHER, qulien sustituyo
la Teoria de los Derechos sobre 1los Bienes
Inmaterlales.

La obra es el resultado material, el efecto
sensible en el mundo exterior del ejercicio de las
facultades creadoras del individuo. Por lo tanto el
objeto de la propledad intelectual es la creacioén
del espiritu o de la inteligencia fundada sobre el
trabajo personal.



Obras de inteligencia
PROP1EDAD
INTELECTUAL

Ingenio humano

En realidad la propiedad intelectual satisface
actividades 1intelectuales del hombre vy es donde la
exclusividad del derecho surge para protegerlo, ya
so  denomine propiedad o derecho intelectuali el
siguiente cuadro nos muestia de manera general el

campe que abarca. (CUADRO 1)

.os Derechos Intelectuales tienen fundamento
legal en la Constitucion, en su articulo 2§, dentro
del Capitulo | las Garantias Individuales, en o]
que se explesa on su pramer pairafo lo sigulente:

"En los Estados Unidos Mexicanos no habra
monopolios ni estancos de ninguna clase; ni
exenclon de impuestos: ni prohibiciones a titulo de
proteccion a la industria: exceptuandose unicamente
los relatives a la acunacion de¢ moneda, a los
correos, telegrafos vy radlotelegrafia, a la emiston
de billetes por medio de un solo banco. que
contralara ef Gobierno Federal., v a los privilegios
que  por determinado tiempo se  concedan o fos

autares v oariistas parn la topraduccion e sus
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( CUADRO No . i)} (*)

PROPIEDAD ARTISTICA O LITERARIA
{Legislacion sobre derechos de autor)

¥ Literariasy

¥ Cientificas. técnicas y Jjuridicas,

* pedagdgicas y didactlicas;

¥ Musicales, con letra o sin ellai

*# De danza., coreogrificas y pantomimicas;

* Pictoricas, de dibujo, grabado o
litografiay

¥ Esculloricas y de caracter plastico;

¥ De arquitectura:

¥ De fotografia, cinematografia, radio y
telovision;
ademas de las que por analogia puedan
considerarse como tales.

PROPIEDAD {NDUSTR!IAL
(Legislacion sobre propiedad industrial)

Creactones Industriales:
* Patentes de invencioén;
* Dibuljos Industriales:
* Modelos industriiales.

Signos Distintivos:

* Marcai

¥ Nombre comercial;

* Aviso comercialj

¥ Denominaclon do oripgen.

Basado en los apuntes de la clase de Patentes, Majcas y

Detochos de Autor de DAVID RANGEL EDINA v eb los apumies de
1a clase de Derecho lInternaciv 1 Privado, de 1a Doctora
MA. ELENA MANSILLA Y MEJ!A.



obras, ¥ a los que, para el uso exclusivo de sus
inventos, se atorguen a los inventores y

perfeccionadores de alguna me jora.

Asimismo en el articulo 89 fraccion XV de
la Constitucion ¥y de ltas facultades que se le

otorguen al Presidente so¢ desprende lo siguiente:

"Conceder privilegios exclusivos por tiempo
limitado. con arreglo a la Ley respectiva, & los
descubridores, inventores o perfecclionadores de

algun ramo de la industria’. (3)
De lo anterior, se da paso a legislar en
materia de Derechos de Autor ¥y sobre propiedad

industrial.

2. ANTECEDENTES LEGISLATIVOS SOBRE DERECHOS
DE AUTOR

I.LAS CORTES LESPANOLAS DE 1813
Pay resoluciones e tayg  Cortes Espaholas deo

1§13 se reconoce la propiedad de los autores sobie

13} Constitucion Politica de los Estados MeXxicanos, art. 28 v
$9 fraccion NV,



productos intelecluales, incluso después de sus

muerte, ya que el derecho pasaba a sus heredeios por

espaclo de 10 anos.

CONSTITUCION DE 1824

En su titulo 1V, secclén quinta del Poder
Legislativo, establece como facultades del Congreso
General los sigulentes:

"1. Promover la 1ilustraclén, asegurando por
tiempo limitado derechos exclusivos a los autores

"

por sus respectivas obras...

LEYES CONSTITUCIONALES DE 1836

Siende promulgadas por el Presidente Interino de

la Republica JOSE JUSTO CORRO, en que se instituian:
"2. Son derechos del mexicano:

VIil. Poder mmprimir y circular sin necesidad

de previa censura, sus ldeas politicas.

En este articulo s0lo se garanttizaba la 1ibertad

de imprenta, pero no se amparaba a ios autores.

CODIGO CiVIL DE 1870

Normaba lo trelativo & la propiedad literaria,
draméatica, atrtistica, reglas para  dectarar 1a
falsificacion ast como penas para la misma Yy

disposiciones gencrales.



Se reconocia como propicdad literaria el derecho
exclusivoe de los habitantes de la Repiblica de
publicar y reproducir sus obras originales por
cualauier medio observandose lo dispuosto por la Ley

de libertad de imprenta.

El autor disfrutaba ol derecho do propiedad
literaria durante su vida; a su muertie pasaba 4 sus
herederos conforme a las leyes, pudlendé cnajonar
esta propiedad como cualquier otra, ¢l ceslonario
adquiria todos los derechos del autor segun las

condiciones del contrato.

Cuando una obra cora compuesta por varios
individuos, cuyos nombres fueran conocidos pero sin
que se pudiera schalar especificamente la parte de
cada uno de ellos, la piopledad se considoraba de
todos, al fallecer sin herederos ni ceslonarios uno

de los autores, su derecho acrecia a los dembs.

En los poriddicos politicos no habia propiedad
miés que rtespecto de los articulos clentificos.
literarios 4] artisticos fueran originales o
traducciones: pero gquien publicaba cualquier
fraccion en la parte tibre. deberia citar el titulo

Yy numero de periodico en donde fue copiado.

El que por primera vez publicaba un cbdice del
cual eora legitimo poseecdor tenia la propiedad de la
edicién durante su vida.



La propiedad dramatica se concedia a los autoros
dramaticos que adomds del derecho exclusivo que
tentan respecto de la publicacion y reproduccién de
sus obras, lo tenian también exclusivo regpoecto do

la representacioén.

£l autor disfrutaba de este derecho durante su
vida y a su muerte pasaba a sus hecredoros qulenes lo
disfrutaban por 30 ahos pasado éxste término las
obras entraban al dominio piblico.

El autor podia hacer en su obra las alteracliones
y enmiendas que Juzgara convenlentes, pero no podia
alterar ninguna parte esenclal sin consentimiento do

la empresa.

El editor de una obra anénima o scudénime tenia

la prepicdad dramatica durante 30 anos. pero sin el
autor., °s decir. sus herederos o cesionarlos
acreditaban legalmente sus derechos recobraban la
propiedad coesando en consecuencia los convenios que

respecto de la representacidén se habian celebrado.

lL.a cesion del derecho de  publicar una obia
dramdtica no incluia el derecho do reprosentarla

sino se astipulabi exprosamente.



Todos 1os que disfrutaban de la propiedad
artistica, podian reproducir o autorizar la
reproduccioéon total o parcial de sus obras pol un
arte o por un procedimiento semejante o distinto vy

oen la misma o difercente escala.

La propledad 1lterarlia. dramatica y artistica
estaba considerada cComo mueble, salvo las

modiflcaciones que establecia la Ley.

CONSTITUGION DE 1917

Se estipulaba en su artjculo 28, lo sigulente:

“"En los Estados Unidos Mexicanos no habra
monopolios, ni estancos de ninguna clase, ni
exencion de impuestos, nl prohibiciones a tituio de
proteccion a la industria: exceptuandose Unicamente
los relativos a la acuifacién de moneda, a ios
correos., teleéegrafos y radiotelegrafia, a la emision
de billetes por medio de un solo banco que
controlard el Goblerno Federal y los privileglos
que por determinado tiempo se concedan a los
adtotes ¥y attistar para la reproduccion de sus

obras".
CONIGO CIVIL DE 1928

En el tituto octavoe "De tos Derechos de Autor ",
se tegula lo concerniente al derecho autcral. va
que  tenlan  derecho exclusivo por 30 anos a la
publicacion ¥ roeproduccion not cualquier

procedimiento, de su obra original.



Por la muerte del autor pasaban sus derechos a
sus herederos por el tiempo que faltara para que
concluverna el termino gue debia durar el privilegio.

El autor ¥ sus herederos podian enajenar los

derechos que les concedia el privileglo.
CONVENCION DE ROMA

En la Cludad de Roma ¢l 26 de octubre de 1961,
el plenipotenciario de México firmo ad-referendunm,
la Convencién Internacional sobre la proteccién de
los artistas, intérpretes [} eJoéu[antes. los
productores de fonogramas ¥ los organismos de
radiodifusion siendo aprobada por la H. Camara de
Senadeores del Congreso do ta Unién, el 27 de
diciembre de 1963 publicada el 27 de mayo de 1364,
se compone de 34 articulos que establecen:

"lLa  proteccion prvista dejara  intacta Y  no
afectara en modo alguno a la proteccion def derecho
de autor sobre las obras literarjas y» artisticas,
por o tanto ninguna de sus disposiciones podran

interpretarse en menoscabo de esa proteccion.”



3. ANTECEDENTES LEGISLATIVOS SOBRE PROPIEDAD
INDUSTRIAL

REGLAMENTO Y ARANCELES PARA EL COMERCIO LIBRE

Del 12 de octubre de 1778 en su articulo 30,
senala penas de aquellos que talsificaren marcas o
despachos siempre que resultare comprobada la
falsedad de las marcas y despachos, castifrando a
los auteres complices, v como penas de confiscacion
de cuanto ies  perteneciere en  los  bhuquey o
cargazones, la de b ahos de presidio en uno de Jos
de  Africa v la de gquedar privados para siempre de

hacetr e] comeicio de Indias.

ORDENANZAS DE B1LBAO

Se ocuparon de regular ¢l comerclo de manera

minuciosa, fijando requislitos, condiciones y
formalidades.



propiedad para los duefios de mercancias ¥ su empleo
constituia un medio de control Yy garantia on la

circulacion de las mercancias.

CODI1GO DE COMERCIO DE 1884

Contenia el capitulo titulado "De la Propiecdad
Mercantil” en la cual se regulaban por primera vez
las marcas de fabrica.

En caso de usurpaclén de marcas se establecian

ciertos casos como:

1. Cuando se use una marca lgual a otra.

2. Cuando resulta gran analogia porque las
palabras mas importantes de una marca se tepiten en
otra.

3. Cuando las diferencias sean puramente
gramaticales.

4. Cuando la nueva marca se¢ redacta de manera
que pueda confundirse con otra.

5. Cuando consistiendo la marca en dibujos o

pintluras sean parecidas o produzcan confusion.

REGLAMENTO DR 1884

Se expresaba que  los  comerclantes  deber an
Matricularse N ta  que s¢ anolaban 10s rTrtuios e
Propiedad Industital, patentes a¢ inpvencion ¥ marcas

doe fabrica.



En cuanto a los titulos de Propiedad Industrial
producian sus efectos desde la fecha de su
inscripcion, su omision impedia al comerciante
interesado el ejercicio de sus derechos con relacion

a terceros.

La necesidad de leglslar sobro una materia que
tiene jmportantes relacliones con el desarrollo
industrial y comerclal se vidé plasmada en la primera
Ley de Marcas de rFabrica que comenzd a regir en 1890
¥ que tuvo como antecedente la Ley Francesa de 1857
sobre las marcas Jde fabrica y de comorcio.

CONSTITUCION DE 1857

En su articulo 7 se encontraba contenido: la

libertad de prensa sin previa censura.

Entre las facultades del Congreso en ol articule
72 fraccién XXVI, estaba contenido el conceder
premios ¢} recompensas por serviclos eminentes
prestados a la patria o a la humanidad y privileglios
por tiempo limitado a los inventores o3
perfeccionadores de alguna mejora.

LEY DE PATENTES DE INVENCION DE 1928

En el afio de 1928 en decreto del 16 de enero se
explde ésta Ley, en la qu en su articulo:



"2. Se reputa como invencién patentable:

1. Un nuevo producto industrial o una nueva
composicién de materia.

11. E! empleco de medios nuevoes para obtener un
prtoducto o resultado industrial.

I11. lLa nueva aplicactidén de medlos conocidos
para obtener un producto o tesultade industrial.

IV. Las reformags o mejoras a una invencion
amparada por una patente anterior, o que sea del
dominio publico en la 1oime ¥ casos gue establezen
el Rerlamento.

V. Toda nucva forma de un producto industrial,
pieza de maquinaria, herramienta, estatua, busto,
alto o bajo relleve., etc.., que ya por suU nueva
digposicién de la wateria, forme un producto
industrial nuevo y original.

vI. Todo nuevo dibujo wusado con fines de
ornamentacién industrial en cualquler gustancla y
dispuesto en ella por impresidén, pintura, bordado,
tejido, cosldo, modelado, fundicién, grabado,
mosaico, incrustacidén, rechazado, decoloramiento u
otro medio cualquler wmecanlico, fisico o quimico, de
tal manera que de a los productos industriales en
que los dibujos se usen, un aspecto peculiar y
propio.”

"3. Senala que a Jos tres primetos se les
denominaran patentes de invencion y a los dos
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Ultimos como patentes por modelo o dibujo industrial
y los otrog como patentes de porfeccionamiento.”

En su articulo 85 y 86 del Capitulo X1t "De 1a
Responsabilidad Penal y Civil de los que Infrinjan
los «erechos que otorga una patente” , se da una
multa pecuniaria a quien sin consentimienio del
dueno de la patente, se haga fabrlcacion Industrial
y empleo de un {in comercial o Industrial asi como
su venta, a sea del producte o de los que seo
encuentran amparados por la patente. Se seguian por
Juicio civil y penal.'" (4)

LEY DE MARCAS Y DE AVISOS COMERCIALES Y NOMBRES
COMERC {ALE3

"art. 2, Maica Jo counstituven los nombres bajo
una forma distintiva, las denominaciones y en
general cualquier medio material que sca susceplible
por sus caractores especiales, de hacer distinguir a
los objetos a que tltrata de aplicarse de 1la

misma especie o clase.

Pueden igualmente constriir  una  marca  las

tazones sucjales de los comerciantes v las leyondas,

{4) Ley de Patentes de invencionos., Lev de maicas v
avisos ¥y nombie comerciales,. Secretarta  de
Industria vy Comercio v Trabajo, Méxivo, 1928,
art.2 v 3.



muestras o ensenas de sus establecimientos apllicados
a las mercancias que venden., pero si el registro se
solicita por un comerciante que no sea el productor
del articulo agregando su marca a la del industrial
que produjo tales articulos, sora  requisito
indispensable para poderlo llevar a cabo, el

consentimiento de éste."

“art, 4. El derecho al uso de una marca obtenido
mediante su registro, no producira efecto contra un
tercero que explotaba ya dicha marca en la Republica
Mexlicana con mas de 3 anos de anterioridad a la

fecha legal de su registro.

Y 51 el dueno de 1a marca inicial lo registraso

dentro de los 3 afos, ¢l primero sera nulo.”
Capitulo V Nombre Comercial

“art. 43. Es propledad exclusiva de todes persona
Juridica, ya sea productora o comerciante, su nomhre

comercial.”

En caso de ser usado o imitado se le sancionaba
clvijmente por dafos v pelfuicios v el cese de

usurpacion.



No era necesario registro ni requisito (duraba
10 anos).

Capitulo V De los Avisos Comerciales

Debian toner originalidad, distinguirse
facilmente duraba por 15 afos, era para anunclar al

piblico, un comercio., negoclacion o c¢fectos.

Los Julcios por falsificacion o imitacidn a los

anteriores era de oficio o a oficio de parte.” (b)

LEY DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL DE 1942 Y SU
REGLAMENTG

En t!a exrosicion de motivus se hace mencion de
que tiene el apove Caonstitucional en los articulos
28 v 8§89 fraccion XV, que se refieren a las
facultades de la Federacivn para  legislar sobre
prtivilepios industriales do invencion v de mejoras.
¥y asimismo tiene fundamento en el articulo 3
fraccion N que faculta al Congreso Federal para

fogisiar sobro Lomete o

Tambien hace mencion en qie protegon v deftenden
1as  copcepcionns O Creaviones iteectuates de (o

thventorei, voaun cimde eroelocaeo re as mae th

da los avisos comelctiales. trecdentemente Lo 0@ o5LA
ante  verdaderas o propias creaciones intelectuyales,
.

agtns signos  tienden  on coatidad  a defender fos




resultados de la actividad industrial del productor,
impidiendo confusiones.



CAPI1ITUILLO T 7

PROTECCION DE 1L.0OS
COMPONENTIES DE LA FPROP 1 EIDAD
INDUSTR I AL



Por propiedad Industrial se entiende el conlunto
de derechos exclusivos para explotar industrial vy
comercialmente algunos bienes incorpdreos de ‘la
empresa. Se divide en dos grandes ramas que a la vez

s8¢ subdividen, ¥ a continuacion se describen:
L. CREACIONES INDUSTRIALES

Las Creaclones Industriales son productos de la
inteligencia humana que so wmateriaslizan para ol
desarrollo tecnologico.

a) Patentes de Invencion

Definiciéon de la Doctrina
BODENHAUSEN lo describe como un derecho
exclusivo a aplicar una invencion industrial.

JOSE CAMPILLO SAINZ, dice que en Méxlco s la
patente se le ha considerado como un monopolio de
explotacion de la industria o arte & que el invento

50 refiere.

Conglstiendo el monoepolio oen el ugpecial
priviteglo concedido por el Estado al autor de una
invencion que 1ouna determinadayg esigencias do o ral
conceston  y el certificade llamado titulo de la

patente que expide el Peder Ejecutivo



CESAR  SEPULVEDA, dice que "la patente convinrte
la invencioén, la idea en algo negociable. en un bien
tangible mensurable, que puede cederse o darse en
licencia qgue  tiene un  valol cierte, objetivo o
identificable., allenta la competenclia, asegurande la

efusion de invenciones”". (6)

ROBERTO L. MANTILLA MOLINA, nos dice que "tanto
el derecho de aprovechar con exclusion de cualquter
otra persona un Invento o sus mejoras. blen un
medelo industrial, como el documento que expide el

Estado para acieditar ¢l derecho de patente:

Surgen 3 clases de patentes:
De invencion

De mejoras

Modelo o dibujJo industrial™, (7)

LLa ORGANIZACION DE LAS NACIONES UNIDAS, define a
la patente comc "un privileglo iegal concedido por
el gmobierno a los inventores y a otras personas que
derivan sus derechos de!l inventor durante un plazo
fijo para impedir Jque  otras pel sonas ploduzcan.

utittcen o vendan un productoe patentado o empleen un

(6) CESAR  SEPLILVEDA,  ¥1 sistema mexicano de propiedad
industriat. Editoriat Porrua, 3.A., Mexico, 1995.

(V) ROBERTO L.MANTILLA MOLINA, Durecho Mercantil, Editorial
Portua., S.A.. Edicion Vigésimo tercera, 1984, pag.120.
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meétodo o un procedimientco patentado. Al expirar el
plazo para el que se concedio ese privilegio, el
invento patentado se pone a disposicién del publico

en general'.

Confiere el derecho por tanto a su titular de
el uso exclusivo de explotacion de la invencion que
constituve su objeto vy de la prohlbicién a

cualquier lercero a @

a) Fabiricar el producto objeto de la invencion
patentada.

b) introducttr e importar el producto patentado,
de  utilizarlo. venderlo o ponerlo en el

comercio.

<) Emplear o poner en practica los medios o
procedimientos de produccion, vender u
ofrecer los productos de la  invencién
patentada.

d) Entregar u ofrecer, entregar a una persona no

titular de una licencia de una invencién

vatentada.

La ORGAN1ZACION MUNDIAL  DE LA PROPIEDAD
INTELECTUA! . la define como "un documento emitido a
solicitud nor Un# ot teana  pgubernamental  que

describe una invencion Yy ¢rea una s§ituacion
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Juridica en 1la «que la invencién patentada puede
normalmente ser explotada (fabricada, utilizada,
vendida, importada) solo con autorizacién del

titular de la patente.

La patente concede a su duefio un menopolio de
manufactura vy venta, es una forma de propiedad,
puede venderse, arrendarse o explotarse, pagando

una regalia pero no puede renovarse”. (§)

JOSE LUIS RINCON, dice "la patente como
beneficio y reconocimiento al creador y disehador
industrial son parte del incentivo que ha hecho al
hombre intentar alcanzar lo imposible para

transformarlo en posible'. (9)
Definicion Legal

La Ley de Propiedad Industrial en su titulo

primero llamado "Patentes de lnvencién', Capitulo I

(8) BIBLIOTECA DE  NEGOCIOS MODERNOS XiV, Publicidad
Comercial: Hugh E. Agneu, A.B. Litt D.., LL. D.: George
Burton Hotchkis, Traduccion al Castellano de la
publicada en Inglés por Alexander Hamilton, Editorlal
Acropolis Palma Norte 518, México., D.F.

(9) JOSE LUIS RINCON  SERVIN, El disefio Iindustrial
patentabie, Revista wmexicana de la Propiedad
Industrial y Artistica, afio XIV, enero-diciembre de
1976, nimeros 27-28, pag. 230.
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en donde se expresan las reglas generales ¥y en su
articulo 4 sefala y da el concepto de Patente de

invencién:

"Es patentable 1la invencidn que sea nueva,
resultade de una actividad inventiva y susceptible
de aplicacion industrial, en los términos de la
ley.

También sera patentable aquella invencién que
constituva una mejora a otra, ¥y que cumpla con les

requisitos del parrafo anterior". (10)

Asimismo como se puede observar en su parrafo
segundo se senalan que existe una patente de mejora
independientemente de la que se sefala en el primer

parrafo.

En su articulo 3 de 1la Ley de Propiedad
Industrial se sefiala quien es sujeto de la patente
ya sea de invencién o de mejora diciendo:

“La persona fisica que rcalice una invencidén o
su causahablente, tienen el derecho excluslivo de
explotarla en su provecho, por si o por otros con

su permiso, de acuerdo a las disposiciones

(10) Legislacién sobre propiedad industrial articulos 3 y 4.
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contenidas en esta ley y su reglamente. Este
derecho se adquiere mediante el privilegio de la
patonte que otorpue el Estado y su ejercicio estaré
sujeto a las modalidades que dicte el interés
publico. El1 interesado podra optar, sin embargo.
por un certificado de invencion"”. (It)

La patente concede a su dueno un monopolio de
manufactura ¥y venta, €s una forma de propledad.
puede venderse, arrendarse o explotarse pagando una

regalia pero no puede renovarse.

Los titulares de las patentes podran ser
personas fisicas o morales. Entendiéndose como
inventor a qul.n s€ ostente como tal en la
solicitud de la patente, asimismo tiene derecho a

ser mencionado en la patente o a oponerse a ello.

La invenclon debe ser nueva, debe ofrecer
novedad, es decir, aportar algo nuevo a 1la
industiria, algo que hasta entonces fuera
desconocido o no explotado, debiendo contribulr asi

al progreso vy superacion de la técnica industrial.

El articulo 5 de la Ley de Propliedad
Industrial seiiala:

(11) Ibidem, pag. 24, art.d
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"Una invencién no se consideraré como nueva si
esta comprendida en el estado de la técnica, esta
es sl se ha hecho accesible al publico, en el pais
o en el extranjero mediante una descripcién oral, o
escrita, por el uso o por cualqulier otro medio
suficiente para permitir su ejecucién, con
anterioridad a la fecha de presentacién de la
solicitud de la patente o de la fecha de priorldad
validamente reivindicada". (12)

Pero "no constituye pérdida de novedad de la
invencién su divulgacidén anterior a la presentacion
de la solicitud si tal divulgacidén resulta del
hecho de que el sollcitante o su causahabiente
hayan eoxhibidoe 1la invencidén en una exposicioén
internacional oficial u oficialmente reconocida,
siempre que con anterioridad a su exhibicidn se
depositen en la Secretaria de Industria y Comerclo
los documentos prevenidos por el reglamento y que
la solicltud respectiva de la patente de presente
en la misma dependencia dentro de los cuatro meses
sigutentes a la clausura de exposicion”. (13)

"Por lo que no son invenciones:

(12) lbidem, pag.24, art.d
(13) Ibidem, pag.24, art.é



a) Los principlos tedricos o cientificos ¥ los
métodos matematicos.

b) El descubrimiento que consista simplemente
en dar a conocer, hacer patente u ostensible algo
que ya existia en la mnpaturaleza, aun cuando
anter iormente fuesen desconocidos para el hombre.

c) Los sistemas v planes comerciales,
contables., financleros, educativos y de publicidad;:
caracteres tipograficos, las replas de juepos, la
presentacion de informacion ¥y los programas de
computacion.

d) Las creaciones artisticas o literarias.

e) Los métodos de tratamiento quirurgico o
terapéutico del cuerpo humano v los relativos a
animales o vegetales, asi como los métedos de

diagndéstico en estos campos". (14)

"No son patentables:

i, Las especlies vegetales, las espocles
animales, sus var iedades ni los procesos
esencialmente biolégicos para su obtencién.

1. Las aleaciones (pero si los nuevos procesos
para obtenerlas)
11l. Los alimentos y bebidas para consumo humano
y los procesos para obtenerlos o modificarlos.

(14) lbidem. pag.24, art.s
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IV. Las invenciones relacionadas con la energia
Y scguridad nucleares.

V. La yuxtaposicion de invenciones conocidas o
mezclas de productes conocidos.

Vi. Las invenciones cuya publicacién o
explotacién fuesen contrarias a la ley, el orden
publico, la salud, la preservacién del medio
ambiente, la seguridad publica, la moral o las
buenas costumbres.

En el Convenio de Paris, entre las patentes de
invencién se incluyen las patentes de:

a) lmportacion

b) Perfeccionamiento

c) Adicioén

Asli como cualquiera otras admitidas por las
legislacliones nacionales de los paises miembros de
la Union'. (13)

b) Dibujos Industriales

Definicion Legal
En el 1itulo tercero de la Ley de Propledad

{(19) 1bidem, pag.24, art.10.



Industrial, denominado Dibujos ¥ modelos
industriales, especificamente en el articule §2,
define dibujo industrial diciendo:

"Se entiende por dibujo industrial toda
combinacién de figuras, lineas 0 colores que so
incorporen a un producto industrial con fines de
ornamentacion ¥ que le den un aspecto peculiar y

proplio".

En los articulos subsecuentes y dentro del
Titulo tercero de la misma ley se expone lo

siguiente:

"Se aplica a los dlbujos industriales las
disposiciones sobre patentes en relaciéon a la
novedad., su aplicacién industrial. invenciones de

trabajadores, descripcibn, examen, publicacion,
derechoes exclusivos, licencias, pagc de derechos,
caducidad y proteccion legal". (16)

Asimismo en la sollcitud de registro deberan

anexarse:

Una reproduccion grafica o fotografica del

(16} Ibidem, pag.24, a11.82 v §5 ler.parrafo.
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objeto de la solicitud y los dibujos o clisés
correspondientes.

La indicacién del género o de los géneros de
productos para 1los cuales se utilizara el dibujo
industrial.

c¢) Modelos Industriales

Definicién Legal

En ol titulo tercero de la Ley de Propiedad
Industrial., especificamente en su articulo 83,
define como modelo industrial:

“Toda forma plastica que sirva de tipo o molde
para la fabricacidén de un producto industrial., que
le deé apariencia especial en cuanto no implique
efectos técnicos". (17)

También se indica que "serdn registrables los
nuevos modelos industriales y que el reglstro
concedera a su tituiar el derecho de uso exclusivo
por el término de cinco ahos improrrogables,
contados a partir de la fecha del registro'. (18)

(17) Ibidem, pag. 24, art.83
(18) 1bidem, pog. 24, art.§i
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Siendo que las solicltiudes de registvo deberan
contlener ¥y anexarse una reproduccion grafica o
fotografica del objeto de la solicitud y los
dibujos, asi como también la indicacidén del géncro
o géneros de productos para los cuales se utilizara
el modelo.

Son aplicables las mismas disposiciones de las
patentes & los modelos industriales, tales como lo
es la de novedad, aplicacién industrial,
invenciones de trabajadores, descripcion, examen,
publicacidén, derechos exclusivos, licencias, pago
de derechos, caducidad y proteccidn legal.

2. SIGNOS DISTINTIVOS

Los signos distintives son utilizados con el
propdsito de proteger, de afirmar y de extender la
actividad del empresario ¥y sus relaciones con el
publico. es5 decir, son signos que se encuentran
estrechamente ligados con la empresa que los

protege. (19)

Considerandose como slgnos distintivos los que
a continuacion se describen:

DAVID RANCEL. MEDIN ado de Do Narcagjo.. .
(19)  BaYiD, RANOEL, MEDINA, Trgdado de Perecho , Marcatlo: on.

1960, pdg. 103.
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a) Marca

Definicion de la Doctrina

ALBERT CHAVANNE Y JEAN JACQUES BURST, dicen que
"la marca es como un Signo sensible puesto Sobre un
producto o acompanhando un producto o servicio y
destinado a distinguirlo de los productos similares
de 1los competidores o de los servicios prestados
por otros". (20)

M. Z. WEINSTEIN, dice que '"La marca es un signo
utilizado para distinguir un producto o un servicle
con la finalidad de permitir diferenclarlo de los
productos o servicios suminjstrados por los
compoetidores". (2t)

ALFONSO GIAMBROCONO, considera que "la marca es
cualquier tipo de signo distintivo aplicado al
producto o fijado en relacién al producto que sea
en grado tal, de distinguir el producto mismo de
otros similares existentes en el comercio". (22)

BAYLOS CORROZA, dice que "la marca es un signo

(20) Citado por NAVA NEGRETE JUSTO. Derecho de las marcas,
Editorial Porrda, S.A.. Primera Edicién., México, 1985,

(21)  Ibidenm.
(22) Ibidenm.
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destinado a individualizar los productos a los
serviclios de una empresa determinada y hacer que un
producto [ un servicio considerado en  su
individualidad. sino en cuanto ejemplares de una
serie™. (23)

AMAR, dice que "las marcas o signos distintivos
de fabrica son los medios materiales con que se
distinguen los productos de una industria, las
mercancias de un comercio o los animales de una

raza"™. (24)

DUNANT, dice que "la marca ademas de establecer
un vinculo moral entre el fabricante y el producto
de otro y asegurar su origen, permitiendo a la
clientela, que no esta en relacion con el
fabricante conocer su personalidad y dispensarle su
confianza". (25)

PASCUAL DI GUGLIELMO, dice que es el signo
nominativo o emblematico aque, simbolo de los
productos o mercancias a los que distingue, esta
llamado a atraer y conservar una clientela y a

evitar que el piublico sea engafado'. (26)

(23) lbidem. pag. 32 (20)
(24) 1ibidem
(25) Ibidem
(26) Ibldem
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“"Es todo signo o medio material que permite a
cualquier persona fisica o juridica distinguir los
productos que elabora o expende, asi como aquellas
actividades consistentes en serviclos de otros
iguales o similares cuya finalidad inmediata es la
de atraer la clientela y después conservarla y

aumentarla."

"Se dan como condicliones esenciales de validez:

a. Debe ser distintlivo
b. Debe ser especial
c. Debe ser novedosa
d. Debe ser veraz

Como caracteres accidentales o de forma o
tambion llamados secundarios:

a. Su uso potestativo

b. Lo innecesario de la adherencia

c. l.a marca debe ser aparente

d. El caracter individual del signo". (27)

Definicion Legal
En ia Ley Francesa del 23 de junio de 1853.

(27) Obta citada en pag.31.
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dice que marca es "todo signo que sirve para
distinguir 1los productos de una fabrica o los
objetos de un comercio”.

En el articulo | de la Ley de México de 25 de
agosto de 1903, dice que "es el signo o denomina-
cidon caracteristica y particular que el industrial,
el agricultor o el comerclante pone sobre los

articulos de su procedencia”.

En  la Ley de Propiedad Industrial en el Titulo
Cuarto denominado Marcas, e¢n su Capitulo 1 articulo

§7 establece que solo reconoce:

"las marcas de productos y las marcas de servicios.
Las primeras se constituyen por los signos que
distinguen a los articulos o productos de otros de
su misma especie o clase. lLas segundas, por los
signos que distinguen un servicio de otros de su
misma clase o especte".

En el articulo 90 de 1la Ley de Propiedad
industrial dice:

"Pueden constituir una marca:

1. Las denominaciones y signos visibles,
suficientemente distintivos ¥y cualquier otro medilo
susceptible de ldentificar los productos o

servicios. a que se apliquen o traten de aplicarse,
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frente a los de su misma especlie o clase.

11. Llos nombres comerciales y las razones o
denominaciones sociales, cuando ne sean
descriptivos de los productos o servicios a los que
se apliquen o traten de aplicarse o de los giros
que exploten”". (28)

La marca puede darse y constituirlo, el nombre
propio, el nombre geograficoc, las denominaciones de
fantasia y <o¢vocativas, nombre comercial, razén
soclial, nombre de la sociedad, emblemas distintivos
del establecimiento, titulos de poriodico,
iniciales 0o siglas, letras, numeros, cifras,
vifietas, filguras geométricas, forma del producto,
forma de envase, envoltura, colores, imagen,
retrato, firmas, escudos, sellos, tapones, orillas
de telas.

b) Nombre Comercial

Definicion de la Doctrina

“"Es aquel por el cual el pablico reconoce un
articulo”™. {29)

(28) Ibidem, pag.24
(29) JOSE LUIS RINCON SERVIN, ob. cit. pag.23.



ROTOND1?, sostliene la igualdad de nombre
comerclal y nombre de la negociacibn.

En Jtalia antes de la vigencia del Codice
Clvile de 1942, algunos autores consideraban que el
nombre comerctal (ditta) era el nombre del
comerciante (Vivante).

El detecho italiano exige que el nombre
comarcial  se forme con el nombre civil del
empresario, de donde FERRI afirma su caracter
eminentemente subjetivo, GARRIGUES en el Derecho
Espafiol dice que el nombre comerclal designa a la

persona y no al establecimiento.

LACOUR Y CASANOVA, afirma que 'no se puede
constderar el derecho al nombre como un derecho de
propledad, por su falta de autonomia ¥y su
subordinseién a la empresa.” (230)

BARRERA GRAF, dice que "el nombre comercial
atribuve a su  titular un derecho tipico de
individdalizacién, aque se manifiesta en el uso v
goce eoxclusivo de este signo distintlvo. Ya que
concede a su titular un derecho real simtlar al

(30) HARRERA GRAF, JORGE, Tratado de Detecho Mercantidi,
Editorial Porroa, S.A., México., 1957, pag. 300.



38

tradicional derecho de propiedad."”™ (31}

Definicidn legal

El nombre comercial lo define el articulo 79
de la Ley de Propiedad Industrial diciendo:

"El nombre comercial y el derecho a su uso
exclusivo estara protegido sin necesidad de
depdsito o registro, dentro de una zona geografica
gque abarque la clientela efectiva de la empresa o
establecimiento industrial o comercial a que se
aplique y tomando en cuenta la difusién del nombre
y la posibilidad de su uso por un tercero induzca a
error a luos consumidores." (32)

Por tanto el nombre comercial deber& de
distinguir a la empresa o establecimiento de que se
irate de otros de su género, nl aquellos que
contravengan a lo que se consideran que no son
reglistrables como marca.

El nombre comercial tiene como finalidad
ia proteccion de la negociacion y conservacion de
ella como wunidad econdémica, asimismo sirve para

atraer vy conservar a la clientela.

(31) Ibidem, pag. 300
(32) Legislacion sobre Propiedad Industrial, art. 179,
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c) Aviso Comercial

Definicién Legal

En la Ley de Propledad Industrial en el Titulo
sexto llamado Avisos Comerciales y en su articulo
174 nos dice que aviso comercial es el que:

"Toda persona que para anunclar al publico un
comercio, una negoclacién o determinados productos,
haga uso de avisos que tengan sefalada originalidad
que }os distinga facilmente de los de sus especies,
puede adguirir el derecho exclusivo de seguirlos
usando y de impedir que otra personas hagan uso de
avisos 1iguales o semejantes, al grado de gue se
confundan en su conjunto. Esta clase de reglistro se
regira, en lo que sea aplicable y no hara
disposicidon especlal, por las reglas establecidas

con relacion a las marcas." (33)

Dentro del aviso comercial puede anunclarse,
productos, servicios o establecimientos con nombre,

denominacién o razdPn social.

El aviso comercial entra dentro de la
publicidad que es un fendmeno a través del cual
alguien intenta comunicar algo a un conjunto de
personas, con el fin de persuadirlas y aque

(33) Iibidem, art. 174.
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adquieran el producto que se anuncia, la cual puede

darse de diversas maneras.

En el aviso comerclial puede entrar la marca. el
nombre comercial, la denominacién de origen, se
utilizan para ello modelos o dibujos Industriales.
lineas, colores, musica, dependiendo el tipo de

publicidad para mostrar un producto o serviclo.

d) Denominacién de origen

Definicion

La denominacion de origen es el lugar de
explotacién del producto., porque tiene determinadas
caracteristicas proplas del lugar de procedencia.

La Ley de Propledad Industrial sehfala qulenes
pueden ser sujetos para aproptarse de una
denominacion de orlgen, contenidos en el articulo
153 que dice:

"pPara los efectos de qulenes tengan interés
juridico se consideraréan:

1. l.as personas fisicas o morales que
divectamente se dediquen a la extraccién,
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produccién o elaboracién del o de los productos que
s¢ pretendan amparar con la denominacidn de origen.
I1. Las camaras o asociaclones de fabricantes o
productores.
111. Las entidades o dependencias del gobierno
foderal y de los gobiernos de los Estados." (34)

(34) ibidem, art. 153.



CAPITULO III

PROTECCION DE LAS OBRAS
LITERARIAS Y ARTISTICAS



1. EL DERECHO MORAL

Definlcidén de la doctrina

Se ha definido el derecho moral como el que se
encuentra intimamente ligado al autor de una obra.

ISIDRO SATANOWSKY, lJos define 'como los que
permiten al autor crear la obra y hacerla respectar,
defender su integridad en la forma y en el fondo."
(35)

Por lo que el derecho intelectual aparece como
una manifestacion, prolongacién o emanacién de la
personalidad, vya que recae directamente sobre una

obra.

MICHAELIDES-NOUAROS, dice que "el derecho moral
es ol derecho aue tiene el autor de crear, de
presentar o no su creaclén al plblico bajo una
forma oleglida y exigir el respeto de su
personalidad en tanto que ésta se halla unida en su
calidad de autor." (36)

KOHLER, dice "que el primer derecho que concede
la invenclién a su autor es el llamado derccho de
paternidad o derecho moral, que consiste en que el
nombre del autor sec manifieste en la lnvencidn y
que tenga 6l la prerrogativa de ostentarse como

unico autor de su invento."

(35} Derecho Intelectual, Tomo I, Editorisdrgentina,
19nd, pag. H09.
(16) Citado por RANGEL MEDINA, DAVID, ob. cit. pag. 31.
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Asimismo dice "que es un derecho personalisimo,
intransferible. es un derecho absoluto y eternoc gque
puede hacerse valer en cualgquier tiempo.”™ (37)

JOSE CASTAN TOBENAS, dice que "son derechos de
la personalidad aquellos derechos que a diferencla
de los patrimoniales, garantizan al sujeto el
senorio sobre wuna parte esencial de la propla
personalidad. Tienen por objeto los modos de ser
fisicos o morales, de la persona. Es decir, son los
derechos que conceden un pode! a las personas pata
protegar la esencia de su personalidad y sus mas
importantes cualidades, como la vida misma. el

nombre y o1 honor."

El derecho de paternidad de la obra., que entra
en el ambito del derecho moral del autor seo
encuentra adecuada a la tutela del derecho comln,.
que reconoce y asegura al autor la facultad de
vigilancia y de control sobre la obra que se sefala
o no con el propio nombre.

AMAR MOISE., dice que "tratandose de una obra
literaria de més voluménes y del ingenio, de las
pinturas mas grandiosas, de los monumentos
colosales, o bien, del mas trivial folleto, del
esbozo mas mezquino, si en plntura, escultura, la
l.ey no distingue: porque el valor que recibe el

(37) Cltado por BARRERA GRAF, JORGE., ob. citpag. 30.



autor sera proporcionado al wvalor de la obra,

siendo el publico el juez supremo.' (38)

Se dice que para ejlercer el derecho moral son
indispensables tres condiciones:

a. Psicolégico: un atentado contra la
personalidad del autor.

b. Social: que el sentimiento afectado presente
caracter suficlente de generalldad y de wvalor
soclal.

c. Material: es Ineludible que el acto
incriminado presente ciertos cardcteres dc gravedad
objetiva." (39)

GRUNEBAUM BALLIN, dice que "el derecho moral
comprende la sigulente enumeracidén no limitativa:

a. El derecho de produccién {(de retencidn, de
supresion de la obra, que comprende ¢l derecho de
escoger el lugar, la feocha, las condiciones de
producciéon en piblico, como consecuencia el derecho
de oponerse a que una publicacidén sea prematura,
sea retardada, sea defectuosa; el derecho de
oponerse a la produccion de la obra futura, asi

(38) AMAR, MOISE, Del diritti degli autori di opere delte
ingegno, Roma, Frattelli Bocca, Editori 1874, pag. 45.
(39) lbidem.
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ella tenia por objeto un contrato para su
axplotacion, v st el sopotte material do la obra
ha sido entiegado al futuro explotador:

b. E! dorecho do oponerse a toda modificacion
de la obra, v a su destruccion, aun por el
propietario de su objoto material, dibujo original

o manusciito unico;

c. El derecho de identificaclédn, es decir, ol
dervecho  de! autor a ser reconocidos como tal. de
hacer colocar sobre la obra su nombre, su firma o
cualquier marca distintiva y., como consecuencia, de
oponerse a que otro nombre. otra firma u otra marca

soan puestiass

d. El1 derecho de modificar la obra y de
retirarla del publico después de su publicacion.”
(40)

MOUCHET Y RADAELLI., divide las facultades
comprendidas denttro del derecho moral en dos

grupos:

De facultades exclusivas!

1. derecho de crear

{40) Titado por RANGEL MEDINA. DAVID, ob. cit. pag. 31.
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2. derecho de continuar y terminar la obra

3. derecho de modificar o destruir la propla
obra

derecho inédito

5. derecho de publicar la obra bajo el nombre
de autor, balo seuddnimo o en forma andnima

6. derecho de elegir los intérpretes de la
propia obra

7. derecho de retirar la obra del comerclo.

De facultadaes concurrentes:

1. derecho de exligir que se mantenga la
integridad de la obra y su titulo
2. derecho de impedir que se omita el nombre o
el seudénimo se les utilice indebidamente o
no se respete el soudonimo
3. derecho de impedir 1la publicacién o
reproduccién imperfecta de la obra.™ (41)

£l derecho de autor es la esencla, asi lo ha
considerado el derecho moral, ya que el autor ha
puestoc en su obra una parte de su personalidad y
tendré derecho a defenderla aunque pase ensegulda a

manos extranas.

(41) 1bidem.
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BARRERA GRAF 1o llama Derecho de Paternidad y
dice que consiste en que "el nombre del autor se
manifieste en la invencién y que tenga &1 la
prerrogativa de ostentarse como Unico autor de su
invento."

Lo considera un derecho personalisimo y, por
tanto, intransferible al contrario de los derechos
de contenido econémico que también derivan de 1la
invencién, y es, ademds un detecho absoluto y
eternc, que puede hacerse valer en cualquier tiempo
Yy erga omnes.

La Legislacidén sobre Derechos de Autor en sus
articulos 2 y 3, define y da las caracteristicas
sobre el derecho moral que tiene el autor sobre su

obra:

"2. Son derechos que la ley reconoce y protege
en favor del autor de cualquiera de las obras que
so seflalan en el articulo 1 los siguiente:

1. El1 reconocimiento de su calidad de autor;

i1, El de oponerse a toda deformacién,
mutilacion o modificacién de su obra. que se lleve
a cabo sin su autorlzaclién. asi como a toda accién

que redunde en demérito de la misma o mengua del
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honor, del prestigio o de la reputacién del autor.
No es causa de la accidn de oposicidén la libre
critica clentifica, literaria o artistica de las
obras que ampara esta ley, Yy

I1l. El usar o explotar temporalmente la obra
por si mismo o por terceros, con propbésitos de
lucro y de acuerdo con las condlcliones establecidas
por la ley."

"3. Los derechos que las fracciones [ y 11 del
articulo antrior conceden al autor de una obra, se
consideran unidos a su persona y son perpetuos,
inalineables, imprescriptibles e irrenunciables; se
transmite el ejercicio de los derechos a los
herederos legitimos o a cualquier persona por
virtud de disposlcién testamentaria”™. (42)

Es por lo anterlormente expuesto considero que

“~finicién mas completa sobre lo que son los
derechos morales de una obra artistica es la que da
ADOLFO LOREDO HILL, al decir:

"Los derechos morales son personalisimos,

inalienables, perpetuos, no tienen limite en el

(42) Lemislacién sobre Derechos de Autor, art. 2 y 3.
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imprescriptibles, no se plerden o se adquieiren por
los anos., e irrenunciables pot generarse de una

norma Jjuridica de orden publico™. (43)

Asimismo "el derecho moral concluve donde
termina la personalidad del autor. Por lo tanto,
solo lo que existe en el momento de fijarse la obra
intelectual creada por el autor. goza de proteccion
moral, como el titulo, el nombre del autor. el
texto, el contenido de la obra. Eso es lo que debe

respetarse con caracter de derecho moral™. (44)

2) EL DERECHO PECUNIARIO

Los derechos pecunliarios o patrimoniales se
refieren a la explotacién econdomica de una obra, el
autor por su esfuerzo creador tiene derecho a
recibir una retribucion que le permita vivi:
dignamente, incluso a beneficiar post mortem a sus
herederos. En vida se pueden transmitir o ceder
estos derechos en forma total o parcial., onerosa o

{43) ADOLFO LOREDO HILL. Derecho Autoral Mexicano,
Editorial Porrua, $.A., México. 1982, pag. 34.
(44) SATANOWSKY, JSIDRO, ob. cit., pag. 43.
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gratuitaments e inter vivos ¢ mortis causs. El
ejerclicio de los derechos patrimoniales tiene una
limitacion de tiempo que marca la Ley Autoral.

OLAGNIER, dice aque "el derecho econdmico,
patrimonial o pecuniario puede ser definidc como el
derecho del autor de una obra intelectual a obtener
emolumentos de su explotacibén, sea yue la
administre por si mismo, sea que encomiende a otra
la gestion'.

LASSC DE LA VEGA, "sgefiala como facultades
comprendidas dentro del derecho pecuniario son:

1. El derecho de oxplotacién

2, El derecho de modificacién y supresion
3. El derecho de fliscalizacidn o control
4. El derecho de continuaciédn.

es decir:

{. Derecho de publlicacién

2. Derecho de preproduccion

3. Derecho de transformacion {traduccidn,
adaptaclén)

4. Derecho de colocacidn de la obra en el

comercio
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5. Derecho de reglstrar la obra para el
ejercicio del derecho pecuniario
6. Derecho de transmisién". (45)

AMAR MOISE, dice que "tratandose de uha obra
literaria de més vollmenes y del mejor de los
talentos del pintor mas grandioso, del monumento
més colosal, o bien del mas vulgar folleto o del
esbozo mAs mezquino sea en pintura, en escultura,
la ley no distingue méas, porque la retribuclén que
recibira el autor seré& proporcionado al valor de la
obra, el pOblico seréd el juez supremo, y con la
.conducta, que frente al autor daré la retribucion
proporcionada al valor de la obra, encontréandose es
este sentido la igualdad juridica, por cada uno la
tutela del derecho es igual, y segin el lngenio de
los autores explicado, seréd mayor o menor el
provecho que quiera sobre el trato de la tutela de
una obra". (46)

Se dice que el derecho de autor es a la vez un
cuerpo y un alma, definlendo el cuerpc como losg
derechos patrimonlales, es declr, los que se pueden

(45) Citado por RANGEL MEDINA DAVID. ob. cit., pag.3l.
(46) AMAR, MOISE, ob. clt., pég.45.



negociar y gque perecen al cabo de clerto tlempo.
slendo el alma los derechos morales. como aquello
que es inmortal y cuya integrided doben estar
igvalmente aseguradas en el curso de los tieﬁpos.

3) OBRAS PROTEGIBLES

Las obras producto de la inteligencia humana se
encuentran contenidas en la Leglislacion sobre
derechos de auter y en la Legislacion sobra
propicdad industrial.

En la Legislacidn sobre derechos de autor en su
articulo 7 se enumeran las obras que son proteglidas
como derechos de autor, dlclendo:

"La protecclon a los derechos de autor se
conflere con respecto de sus obras, cuyaé
caracteristicas correspondan a cuslesqulera de las
ramas slgulentes:

a}) Literarias:

b) Clentificas, técnicas y Juridicas;

c) Pedagbogicas y didacticas:

d) Musicales. con letra o sin ella:

¢) De danza, coreograficas y pantomimicas:

f) Pictoricas, de dibujo, grabado o litografia;
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g) Escultoéricas y de carécter plastico;

h) De arqultectura;

1) De fotografia, cinematografia, radio vy
televisidn:

J) Todas las demas que por analogia pudleran
considerarse comprendidas dentro de los
tipos genéricos de obras artisticas e
intelectuales antes mencionadas.

La proteccion de los derechos que esta ley
establece surtira legitimos electos cuando las
obras consten por e¢scrito, en grabaciones o en
cualquiera otra forma de objetivacidon perdurable y
que sea susceptlible de reproducirse o hacerse del
conocimiento piublico por cualquier medio'". (47)

Dentro de las obras llterarias puodon
considerarse los escritos dedicados a la palabra
escrita.

Las obras clentificas son las que se encuentran
conprendidas en la clencla, Qas decir, el
conocimiento axacto y razonado como 10 puede ser la
fisica, las matematicas.

(47) Legislacion sobre Derechos de Autor, art.7.
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En cuanto a obras técnicas, quedan comprendidos
los procedimientos que se sigan para la obtencidn de
mas produccion.

Las obras Jjuridicas, son las que comprenden lo
relativo a la ciencia del Derecho, como lo son las

obras por autores para dar conocimientos juridicos.

Las obras pedagégicas y didacticas, son las
relativas a la ensehanza, a instrulr, a educar,
debiendo ser escritas en folletos, libtos, escritos,
sean dados en conferencias, discursos, lecciones,
etc.

Las musicales ya sea con letra o sin ella: las
de danza, coreograficas y pantomimicas, siendo
movimientos corporales como lo puede ser cl ballet,
los cuadros escénicos como los pasos, movimientos
coordinados a un grupo.

Las pictoricas, se pueden mencionar las ubras en

acuarela, al oléo.
Las de dibujo como ilustraciones, las de grabado
o litografia, son tiodas aquellas cuestiones del

pasado en imprenta.

lLLas escultdricas se refieren a todas aquellas de



cardcrer pUblico: las obras plasticas son las
relativas a la geografia, geologia, etc.

Las de arquitectura, referentes 8 la
construcclion: de fotografia, cinomntografia, radio y
televisién como peliculas con fines lucrativos,
educativos, de diversién., documentales, ¢lc..

En 13 Legislacidon sobie Propiedad Industilal en
su articulo |, se dice lo siguiente:

"Esta  ley regula el otorgamiento de patentes de
invencioni el el reglstro de modelos y dlbujos
industriales; ol registro de Matcas; las
denominaciones de origen; los avisos ¥y nombres
comerelales; asi cowmo la represfon de la competencia
desleal en  relacion con los derechos que dicha ley
otorga". (48)

En <cuanto a lo aque se refliere 8 patentes, el
articulo 4 de la Ley de Propiedad Industrial sedala

que exlste:

Patente de invencidn: Taquella que sea nueva,

(18} Legislacion sobse Propiedad Industrial, art.i.
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ragultade de una actividad inventiva y susceptible
de aplicacién ipndustrial”.

Patente de mejora: "es la gue constituya una
mejora a atra, es decir, a la patente de
invencion™.  (49)

Par lo que se refiere a los certificados do
invencion, fuec creado por los rusos ¥ es México
quien lo toma en su lepislacion.

El certificado de invencion se otorga mediante
licencia, desde un principio ¥ hav explotacion
inmediata del producto. '

Cuando se otorga una patente. el derecho
excliusivo al {nvento pertenece al duefo de la
patente y cuando s¢  concede certificadeo de.
invencion para up  invente, el Estado adquiere el
derecho exclusivo de este. Siendo faculilad del
inventor proesentar solicitud del certificado de

invencion o no.
Para la utlilizacidn del invento no se requiere

ningun permigo especlal dol propietario del derecho
exclusivo.

{44} lbidem. art.4.
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La situacion es diferente en el caso de una
patente, ya que el proplo titwular, ejerce el
derecho de wusar ¥y disponer del invento o de
conceder a un tercero llcencia para el uso del
misno.

Por modelo lIndustirial se entiende toda forma
plasiica que sirva de tipo o molde para la
fabricactédn de un producto industrial, que le dé
apariencia especial en cuanto no impllique efectos

tecnicos.

Se puede decir que ol modelo industrial ticne
un  largro y ancho esposor, siendo protegidos por la
patente.

Por dibujo industrial se entiende toda
combinaclion de figuras,. tineas o© colores que s
incorporen a un productio industrial con fines de
ornamentacién ¥ gque le den un aspecto peculiar y

propio.

Es protezido como 1a patente en cuanto a la
novedad, aplicabtlidad industrial, cuando s¢ da
entre trabajadores de una ompresa, examen de
novedad, lo mismo sucede coun los modelos

industriales.
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En cuanto a las marcas la Ley en su articulo
87 reconoce dos tipos de marcas:!

Marcas de productos, "gue son las gque se
constituyen por los signos que distinguen a los
articules o producios de otros de su misma especle
o clase”.

Marcas de servicios, "que son los signos que
distinguen un servicio de otros de su misma clase o
especle”.

Pudiendo constituir una marca:

t. Los nombres bajo una forma distintiva,
nombre proplo o geografico.

2. l.as denominaciones, de fantasia o
evocativas.

3. EL nombre comercial: nombre comercial
proplamente dicho, razdn seocial, nombre de la
gociedad, v emblemas distintivoes del
establecimiento.

4. Cualquier medio matertal coh varactetres
especiales para distingulr objetos: tirtulos de
periodico. iniclales o siglas, letras, numeros,
cifras. wvinetas. f{iguras geometitcas, forma del
producto, forma de envase, envoltura, colores,

tmagaen, retrato,. firmas, escudos, otiguetlas, etc.



l.os ‘nombres proplos pueden constituir una
marca en cuanto tenga una forma distintiva, este
puede ser el fabricante o puede darse un nombre
Imaginario supuesto, pero dque sea distintivo e
jdentificativo, es decir, la manera en que se
presente al plblico como marca serd la distincién
de esta.

Los nombres geograficos pueden constltuir una
marca en cuanto no sea evocativo o indicativo del
lugar de procedencia de los respectlvos articulos,
ni «que sirva para indlvidualizar un determinado
género de productos o mercancias.

l.as denominaclones de fantasia es el resultado
de toda expreslion arbitrarlia, caprichosa que no
tome en cuenta la composicion., calidad o utillidad
del producto, no debiendo tener relacidn con el
producto 8l que se le pondré la marca, como puede
gerlo la marca MEDALLA, vpara ropa de caballero:
CASTILLO, para Jabones; asimismo se puede
considerar como denominacion de fantasia el nombre
de persona agregado al nombre descriptive del
producto como puede ser SAL DE UVAS PICOT.

l.as denominacliones evocativas: son las
formadas de un modo arbitrario despiertan la idea
del producto, Ya sea en su naturaleza o utilidad.,
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es decir, de un modo indirecto mencionan el
producto sin describirlo propiamente. como ejemplo
se puede tener CHOCO MILK.

El nombre comercial puede constituir una marca
cuando no afecte Intereses de terceros ni cree

confusion.

LLas razones sociales de los comerciantes y el
nonbre de las socledades., pueden constitulr una
marca en cuanto distingan un producto, siempre y
cuando la razén social no sea descriptiva de la
mercancia o de los glros gque se explotan, e}l nombre
de las socledades puede ser usado como marca o
parte de la misma a condicion de que se havan
constituido legalmente, con anterioridad a las
fecha legal de una marca registrada en aque
apareciere el mismo nombre u otro parecido.

fLas letras pueden constlituir una malca como
medio material con caracteristicas especiales, la
letra puede ir sola o pueden ser dos o mas letiras
pero que por su conjuncion no lleguen a formar una
palabra. deben sor escogidas arbitrariamente., y no
necesariamente deben de darse de alguna forma, o
estilo, va que la letra por serle tiene

caracteristicas distintivas, de lo contrario se



incurriria en una invaslién a los derechos derivados
de la marca.

La sigla puede constituir también una marca,
vya que es8 una letra inlcial que s¢ esmplea como
apreviatura de una palabra, la cual usualmente es
el nombre propio de la persona flsica o moial.
también 1llamadas inictales, ¥ en México se han
admitido pero iratando de ne afectar derechos de
terceros.

Los numeros constituyen uha marca como medio
matertal con carasctesisticas especiales, siendo
estos  los que constituiran la marca de un producto
ya sea ol numero. o desctiblrlo, teniendo en cuenta
que no afecte derechos de terceros ni hava sido

utidfzado anteriormento.

La combinacion de numeros con Jetlras licgan a
constituir upa marca. ya quue nadlie puede negar gque
tienon una originalidad, una caracteristica
aespucial que lo hace distinpuirse de otros. ¥y que
no  anuncia 1la mwmarca el producto, como ejemplo

podria citar 8§ X 4 para anunciar un desodorante.

Las figuras geometricas puaden combinarse con

otra., 0 bien estillzando o combinartia con colores o
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denominaciones, formandose asi una marca compuesta,
la cual no debe perder su originalidad y distincién
de entre las que circulen en el mercado. a fin de

que no cree confusion entre los consumidores.

l.a vineta: son dibujos pequenos que {lustran
una obra Yy representan bilen escenas de temas

ornamentales, es una marca fligurativa.

La forma del producto o como las llama ROTONDI
marcas funcionales, en virtud de que la forma del
producto constituye la marca, va que puede
caracterizarlo y puede distinguirle de los demas
productos semejantes a fin de atraer al publico que
tenga una caracteristica espoecial que sea
atravente.

Los envases que es todo aquel recipiente
higiénico hecho de materiales sanitarios aprobados
por la Secretaria de Salud, incluyendo papel para
envoltura que se usa en alimentos y bebidas que se
requieren para su conservacidn, transporte o venta,
como producto terminado. misma que puede ser de
papel, cartén, madera. metal, vidrio. plastico;
mismos que pueden constitulr una marca, ¥a que se
distingue de las demas mercancias que puedan

existir por su peculiar forma o diseno.
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Las etiquetas son todo rotulo., matrbete,
inscripcion, marca, imagen u otra materia
descriptiva o grafica, va sea que este escrita,
impresa, marcada, grabada en relieve, huecograbado
o adherida a un envase que contenga alimentos o
bebidas y la «cual debe llenar los requisitos de
originalidad y distincion.

Existen etiquetas descriptivas: las cuales
contienen Informacion relativa al tamano, clase.
ingredientes, calldad. numero de unidades., metodos

de elaboracion., etc., v que también constituven una

marca.
LLa etlqueta informativa, cen la que incluye
informacion adicional a la de las etiquetas

descriptivas o clasificadoras.

Las etiquetas clasificadoras son utillzadas

goneralmente para alimentos naturales.

La marca tutela no solo los  intereses
industriales, y comerciantes sino los del publicoe
consumidor ., que tiene derecho a que no se le engaine
con productos de analogla o similar a la preoteccién

legal, sepin dice BIELSA.

El emblema, es la representacion grafica de un
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concepto o idea. No es susceptible de aproplacion
cuando la figura es generalmente usada en ciertas
industrias para indicar la naturaleza, sustancia o
calidad del producto a que se aplica.

Las firmas asi como los sellos pueden
congtitulr una marca en cuanto exista
consentimliento expreso de qulen es titular de la
firma asi como del sello.

El retrato de una persona puede constituir una
narca  siempre que gschA con consentimiento de fa
persona a la que pertenece, cuando es después de su
muecl te serda por sus herederos en ¢l orden de
sucesion que establecen las loyes civiles, quien

dara su consgentimiento.

El nombre comercial es el signo distintivo de
la  ompresa, Yy el derecho a su uso exclusivo es
protegido sin necesidad de depédsito o registro
dentro de una zona geografica que abarque la
clientela efectiva de la empresa, o establecimiento
industrial, o comercial a gue se aplique y tomando
en cuenta la difusfon del nombre ¥ la posibitidad
de que el uso por un tercero induzca a error a los

consunidores.

Las denominaciones de origen es el lugar de
explotacion del producto porque tilene determinadas



caracteristicas propias del lugar.

A difervenclia del nombr ¢ comerclial la
doenominacion de origen es cuando se explotan
productos proplos del lugar de procedencia, en
cambio el nombre cometcial protege el nombre dentro
de wuna zZona geograflica que abarca la clientela

efoctiva del establecimiento.

Los avisos comerciales son signos de
distincion v la Jey otorga derechos a la persona
pata anunclart al publico alguna, negoclacion o
determinados productos ¥ haga uso de ecllos deblendo
toner una senalada originalidad que ltos identifique

facilmente frente a los de su misma especie.

fos signos distintivos deben tener una
originalidad, deben scr nuevos a fin de que puedan
distinguir el productou que se ofrece por cualquier

nedio.
4) LOS DERECHOS CONEXOS

La conexidad consiste en el culto a los
fonogramas M los artistas, intoerpretes e}

elecutantes.

Ast se menciona en el articulo 75 de la Ley de
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Derechos de Autor al decir:

"Cuando al hacerse una transmision por radio o
television vava a grabarse simultancamente debera
contarse con el consentimlento previo de los
autores, interpretes v cjecutantes que intervengan
en la misma, a efecto de poder ser reproducida con

posterioridad con fines lucrativos.”™ (50)

Realivandose este acto por medio de convenio
celebrado entre las partes gque  participaran eon

alguna transmision,

Los derechos conexos se  dan cuando  estos
dernchos son utilizados entre si. v pueden darse
independientemente aunque en determinado momento se

encuentran conectados entre si para formar un todo.

15 1DRO SATANOWSKY . dice gue “ciertas
manifestaclones del espirltu no constituven por s1
obrasg completas, paro forman parte o e¢stan
vinculadas con obras del intelecto ¥y, por

consiguiente constituyen inst:tuciones proteglidas ©

(50} Ibidem, art. (3.



regladas por las normas del derecho intelectual".

{51)

También los llama analogos., anexos, vecinos,
accasorios o cotrelatives, diciendo que son ciertas
facultades o privilegios qguo sin ser proplamente
del derecho autoral se concuentran debidamente

reglamentados.

La Ley Auslrtiaca protege. bajo la denominacion
de “"derochos vecinos” lag sjecuciones, recitaciones
y tepresentaciones de artistas e interpretes, las
fotografias y fonogramas, las cartas misivas, el
derecho de la persona sobre su propia imapen, lasg
noticias del dia y el titulo de una obra literaria

o artistica.

La Ley italiana de 1941 ampara ¢n ese sentido
las emisjiones radtotfonicas, la puesta on eoscena v

ciertos trabajos de caracter tecnlceo.
La Convenclén de Berna Bruselas reconoce a los

artistas y ejecutantes, los fabrlicantes de disgcos v

los organlismes de radiodlfusidon que son ivs mas

indiscutivles.

Asimisme en palses come Argentina, Colombia,

(1) ISIDRO SATANOWSKY, ob. cit. pag.43., Tomo ]}
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Repiblica Dominicana, Uruguay reconocen los

Derechos conexus.

l.as Leyes Britanicas y danesas no reconocen un
derecho de autor a los fabricantes de discos, a los
artistas cinematograficos ni a las fotografias.



CAPITULO 1V

L.A PROTECCION ACUMULADA
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{. CONCEPTO

El hombre ha procurado dar a conocer sus ldeas
contribuyenddo al desarrollio del poder de su mente,
transmitiondo sus reallizaciones a través de las mas
variadas formas, las cuales pueden ser a través de
la palabra, 1la escriturs, el sonido. la ilmagen ¥y
especialmente por 1la interrelacion del intelecto
que e5 la mente con el fisico, el cucrpo humano.

Utilizando este instrumento. guiadas siempro
por la mente, las ideas van surgiendo para los mas
dotados de sensibilidad creadora, dando como
rasultado las obras de arte, las cuales ademas de
estar intrinsecamente ligadas a sus realizadores,
tienen algo mids que las identifica y distingue
subjetivamente.

Entre las que se encuentran obras conocidas en
tado el mundo como pueden Ser Monalisa de Leonardo
Da Vinel, el David de Miguel Angel. En el campo de
la Literaturs univeorsal se pueden ciltal "La Divina
Comedia" de Dante. "El princips"” de Maqulavelo.

Siendo las primeras consideradas como obras de
pintura o escultura. sin embargo se acostumbra que



sean reproducidas por medio de imitacicones en
pinturas de cualquier autor o a traves de
reproducciones y grabados, que se ponen a la venta.

lLas obras literarias y las musicales, también
e conservan en sus originales, ¥y en realidad
tienden a ser del conocimiento pablico por su
constante divulgacion, mediante su reproduccion en
publicaciones impresas. Es evidente que en estos
Gltimos casos, no se atlende a la explotacién
industrial de la tdea creadora, sino a su
conservacién integra, perfecta, sacada del

orlginal.

En obras como las figuras animadas tales como
Popeye, Mickey Mouse, Tom y Jerry, tuvieron en sus
origenes la finalidad consistente en unir el disefo
a su forma de representacién plana. porque su
aparicion debila ser en dlarios, revistas y toda

clase de publicaciones.

Con 1l1la 1llegada de la <cinematografia, esos
disefios practicamente estaticos y poco variables de
posicidn, pasaron a tener movimiento, a adquirir

cuerpo y alma, surgiendo asi las figuras animadas.

Dada su divulgacion en todos los paises del
mundo mediante publicaciones impresas de todo tipo
¥ con el auxilio de las producciones
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cinematograficas, filmadas por emisoras de

televisidn, se conocieron notablemente.

Ese conocimiento publico desperto, el interés
no solo de sus creadores, sino tambien de la
industria por lo que mediante contrato de licencla
o sin él, se aplicaron tanto las figuras como los
nombres en 4as diversas mercancias y serviclios,
como medio distintivo, como elemente de publicidad.

En el mismo sentido se desarrollaron otras
industrias de fabricacion de juegos y pasatiempos,

de miniaturas de figuras, de ropa, etc..

Teniendo en cuenta las transformaciones
ccurridas a través de los tiempos, las primitivas
obras estrictamente artisticas, agi como 1los
nombres de personajes o titulos de peliculas,
fueron invadiende poco a poco otras esferas del
derecho, slempre dentro del vasto campo de la
propledad intelectual. Llegaron a ingresar al éarea
del derecho relativo a los privileglos de invencién
a los modelos y disenos industriales, a las marcas
de industria, de comercio o de servicio, mediante
la produccliédn en serle de figuras planas y de tres
dimensiones. y por la adopclon de sus nombres, como
signos distintivos de productos y serviclos.
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Por tanto, puede decirse que Proteccidn
Acumulada es:

"Cuando una institucioén, una obra inmaterial
Se encuentra protegida por dos o méas preceptos
legales de acuerdo a su naturaleza."

2, CAMPO DE LAS CREACIONES INTELECTUALES DONDE
PUEDE OPERAR

La preteccioén acumulada opera dentro de la Ley
de Propiedad Industrial y en la Ley de Derechos de
Autor y en ocasiones en ambas.

Dentro de la Ley de Propledad Industrial

considero opera la proteccidn acumulada:

*Dibujo industrial
*Modelo industrial

En los signos distintivos:
*Marca

*Nombre Comercial

Dentro de la Ley de Derechos de Autor:

*0bras liferarias



*Obras plctéricas

*De dibujo

*De grabado o litografia

*Obras escultdricas y de cardcter plastico
¥Fotografia

*Cinematografia

*Danza

¥Arquitectura

l.a proteccién acumuleda opera dentro de los
dibujos industriales, que en realidad son toda
combinacién de figuras, lineas o colores que se
incorporen a un producto industrial con fines de
otnamentacldén y 4que le den un aspecto peculiar y
propio.

Cabe hacer notar gque si bien un DIBUJO
INDUSTRIAL puede constituir una marca, también
debido a esa peculiaridad y originalidad ante otros
eviten confusioén con otros productos que se
encuentren en el mercado, o bien, forman parte de
la misma marca, como podria ser 8l caso de SABRITAS
que en la misma envoltura se encuentra impreso el
nombre, otro caso seria las plumas de marca BIC
misma que tiene un relieve, haciendo notar el
nombre BIC, utilizando asi lalitografia o grabado.



Los MODELOS INDUSTRIALES, que son toda forma
plastica que sirve de tipo © molde para la
fabricacién de un producto industrial que le de
apariencla especial en cuanto no implique efectos
técnicos.

Estas pueden tomarse como marca para algun
producto que se cmplee para distinguirlo., por
ajemplo, actualmente Se encuentran en el mercado
figuras de ositos, aguilas. pandas que 1tiene
liquido dentro, pero dque a la vez los hace
distintos para no confundirlos con @algun otro
producto de su misma especie que se encuentre en el
mercado, evitando asi la confusidn al publico
consumidor.

Dentro de los SIGNOSDISTINTIVOS, se encuentra
la marca, la cual distingue un producto o serviclo
en €1 mercado Yy puede constitulrse de diversas

formaes como lo son:

NOMBRE PROPIO de una persona el cual puede
distinguir a una empresa asi como el producto
mismo, tal es @l caso de las marcas como PACO
RABANE, OSCAR DE LA RENTA, GLORIA VANDERVILT, todos
estos utilizados para distingulr perfumes, asi conmo
una linea de ropa creada por quienes las firman,
las producen y las distribuyen.



DENOMINACIONES DE FANTASIA, las cuales no
colncliden con el producto mismo. pero distinguen al
-producto frente a los demés., tal es el caso de
Jabones CASTILLO, los =zapatos BLASITO, que nada
tienen que ver con el producto o su forma, éste
altimo se encuentra aunado.un conejito vestido con
smoking y que este blen constituye un dibujo que
puede ser protegldo por la Ley de Derechos de Autor
como dibulJo en si y como dibujo industrial por la
Ley de Propiedad Industrial, mismos que al
determinarse como marca forman una sola y que se
encuentran protegidos por tres preceptos legales.

Sucede lo mlsmo con la marca de zapatos DINGO
que tiene el nombre y un perro tipo pastor aleman
que puede ser identificado plenamente en el mercado
consumidor; la marca de ropa LA MANDARINA la cual
‘no tiene nada que ver con la ropa o el color de la

misma que porta 1la marca por medio de etiquetas.

De ahi que existen preceptos legales que la
proteken como marca y como dibujo industrial o
dibujo en si, y que al lado de el nombre se tiene
precisamente una mandarina en colores que se
encuentran vinculadas, ambas, ¥ que a su vez forman
una marca Ppero se tiene esa doble o triple

proteccioén.



DENOMINACIONES EVOCATIVAS, las cuales al solo
pronunciarse se sabe de gque producto se trata ya
que lo menciona., tal es el caso de la marca CHOCO
MILK, ol cual tiene el dibujo de un nifio sano, que
se encuentra a colores, y que puede ser protegido
por dibujo dentro de la Ley de Derechos de Autoer y
como marca dentro de la Ley de Propledad
Industrial., o bien, como dibujo industrial.
Asimismo animado es utilizado para formar partie de
un aviso comercial y dar a conocer el producto, es
aqui cuando se protege como aviso comercial dentro
de la Ley de Propledad Industrial, con el fin de
que un tercero no lo utillice para otro aviso y

surglr asl una competencia desleal.

EMBLEMAS, que distinguen al establecimiento
asi como al producto en si, tal es el caso de las
marcas FUROR que tiene un escudo o emblema que a la
vez forman wuna marca que lo distlingue, sin que

necesariamente sSe encuentren juntos.

Para crear el emblema se necesitan de lineas o
colores, que bien pueden ser protegidos como
dibujo. De aqui se puede buscar el autor de la obra

la proteccién como dibujo o como marca, o ambas.



ESTA' TESIS NO DEBE
SALIR DE LA BIBLIOTECA

79

Los ENVASES O FORMA DEL PRODUCTO, también
forman una marca ya que su funcidn es distingulr el
producto en su oxterior independientemente de que
por medio de letras u otro medio se forme el nombre
del producto constituyende la marca vy protegiéndolo
como tal y como ejemplos podemos citar el caso de
los envases de PEPS1!, COCA COLA, SPRITE,
CHAPARRITA, ACEITE CASA, VORAGO. CAFE ORO. NESCAFE,
KALHUA, CENTENAR!IO, NIVEA, MADAME ROCHAS, CATCHE
MATCHABELLT, AVIANCE, BOING, KISS., LAPPOUSSE,
TOBLERONE. RICCOLINO, todos estos tlenen un envaso
que los distingue de otros de su misma clase y que
el publico consumidor facilmente los identifica con
la sola envoltura o envase sln que en ocasiones
lleve necesariamente escrita la marca o el producto
de que se trate, ya que c¢l envase o forma del
producto son orliginales, novedosos, peculiares y

unicos.

En el caso de PEPSI O COCA COLA gue ademas de
protegerse como dibujo industrial, ya que estos en
su marca so¢ utilizan lineas y colores, formando
parte de la marca en cuanto al nombre que tiene el
producto, independientemente de que su envase
también requiera de proteccion como marcea. Es
decir, que en estos caso5 se esta en presencia de
una proteccldén acumulada ya que se protege el
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productor como marca, el envase, las lineas y

colores utilizados, son marcas |y un dibujo
industrial, independientes del producto y Ssu

férmula.

También constituyen una marca la firma la cual
puede ir impresa en el envase siempre que presente
una clerta originalidad ¥y seran protegidos como
marcas independientes, pero al presentarse el bien
al publico tiene una proteccidon acumulada gque no es
perceptible por el consumidor y cn ocasiones por

quien lo presenta.

Asimismo las etiquetas que contienen
informacién, clagificacion o descripclon del
producto también constituyen una marca.,

independlentemente del producto o la forma de
presentarla, @l nombre que se le asigne al mismo y
que puede ser de fantasia. la firma del autor dol
producto y aunado alguno de ellos forman una

proteccién acumulada, sobre el mismo bien.

NOMBRE COMERCIAL, también puede constituir upa
marca, por tanto se debe proteger por dos medios,

como marcea y como nonmbre comercial.

RAZON SOCIAL también constituye una marca, asi
como el nombre de la sociedad, todo esto debersa

hacerse con el consentimiento del autor, o bien,
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tiene la discrecionalidad de formar otro nombre
para el producto independiente del nombre o razén

soclal.

Dentro de 1la Ley de Derechos de Autor se
protegen obras que a la vez pueden ser protogldas
por el mismo precepto legal. es decir., por la misma
o por la de Propiedad Industrial.

Las OBRAS LITERARIAS., de las cuales surgen
personajes que pueden ser utilizados como obras
pictoricas, © bien, de esta obra surge la idea de
reallizar una obra literaria: por tanto se esta a lo
dispuesto por dos preceptos legales y debera
protegerse al autor de ambos en caso de que sean
diferentes o al mismo, en caso de que uno solo sea

el creador de la obra.

En tanto los personajes como la obra pictlérica
en determinado momento pueden constituir una marca,

o utilizarse para denomlinar una empresa.

Es bien sablde que las figuras de WALT DISNEY
pueden tener un uso industrial y bien pueden ser
protegidos como dibujo industrial, como modelo
industrial, cuando tiene una forma pldstica por
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ejemplo, en este caso estamos en presencia de una
proteccién acumulada referente a un solo bien
inmaterial y que se encuentira en cuatro o cinco
preceptos legales como seria: dibujo, modelo
industrial, marca protegidos dentro de la
Legislaclén sobre Propiedad Industrial . como obra
literaria, y Si1 se llega a crear, por ejJemplo, un
monumento seria una obra escultdrica o de caracter
plastico dependiendo del volumén y del material; de
fotografia, es declr, que todos estos pueden ser
objeto de proteccidédn siempre y cuando asi lo haga
valer el creador de las obras. encontrando estas
6ltimas su protecciéon dentro de la Legislaclén
sobre Derechos de Autor.

GRABADO o] LITOGRAFIA que con cierta
peculiaridad puede ser tomada como base para
imprimirla en un envase que formaria una marca, y
que distinga al producto, por tanto se estaria
protegiendo al producto, el envase como marca, al
nombre, si tuviese dibujo como tal, cmblema,
firma, retrato, dibujo Industrial, grabado.
etiqueta, de cualquler forma acumularia proteccidn
un solo blen inmaterial.

CINEMATOGRAFIA, considero puede darse una
proteccién acumulada en tanto el dlrector,
adaptador., productor, acto principal, guionista,
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escritor, pudlesen dos o mas de alguno de los
anteriores reunirse en una sola persona, por tanto
8 acumularian preceptos legales para su
proteccidn, como autor de dichas creacliones.

De 1a misma manera puede darse en 1los
conceptos como en las obras coreograflcas.
pantomimicas, en obras musicales tal es el caso de
JUAN GABRIEL. EMMANUEL y otros cantantes y autores
de la letra, mUsica, adaptacion, produccién,
direccidén de lo cual se puede ver claramente que
para el cantante y autor de la obra musical recaen
los preceptos legales para su protecclion sobre una
sola persona.

3.SOLUCIONES DE LA DOCTRINA

ISIDRO  SATANOWSKY. dice que la mayor parte de
los medios de creacidén, difusion y circulacion de
los derechos intelectuales, iwmpone la aplicacién de
las leyes mercantiles a su respecto, sin perjuicio

de las de caracter esencialmente intelectusl.

Tales son:

1. La edicion o sea la reproduccién,
publicacién, difusién, y venta de mapas, libros
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(Librerias) y otras obras literarias, composicliones
musicales. incluvendo la grabacién mecanica como los
discos o cintas fonograflicas.

2. La organizacion periodistica mediante la
publjicacién de todas las expresiones de la prenta,
como diarios, revistas, etc..

3. De representacién de obras dramaticas y
demas teatrales por medio del espectaculo publico.

4. La produccion, distribucién, exhibiclén,
explotacién y edlcién cinematopgrafica.

5. La ejecucidn de composiciones musicales a
través de solistas o conjuntos orquestales.

6. La utilizacidn de modelos y obras de arte o
ciencia aplicadas al comercio o a la industria.

7. El empleo de planos para la construccién.

§. La transmisidén publica de obras literarlas,
musicales, etc., por medio de la radio y televisioén.

9.Las agencias de publicldad que usan obras
intelectuales para su propaganda.

10. Casas de fotografia aque pueden o no
realizar obras artisticas.

1l. Las exposiciones para la venta de cuadros,

esculturas, etc..

12. Las casas de moda que confecclonan trajes

originales, etc..
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13. Las Joyerias que vendan alhajas y Jjoyas
originales,etc..

Este autor dice que no debe denominarsele
"derecho industrial" sino '"concurrencia desleal" o
"lealtad comercial".

"La proteccion e6s distinta respecto a los
signos distintivos y a las lInvenciones. En los
signos distintivos ] exige la manifestacion
exterior de la creaclén intelectual, o sea, la
reproduccién del nombre, de 1la marca, etc.: la
invencién, por el contrario, supone el secreto del
método de fabrlcacién y dicho secroto es el que se
tutela. 51 bien normalmente, clerta forma de
divulgacién del invento, como es la patente. merece
protececlén semejante a la de aguellos signos
distintivos; sin embargo, 1los signos distintivos
como la invencldén, la patente misma, actlan como
instrumentos para aumentar las ganancias ¥y para
reducir o eliminar la concurrencia®. (52)

La proteccion Juridica estriba en el
raconocimiento de los derechos privados y personales
de su tltular, Y. en relacion a aquellos derechos
sobre bienes inmateriales conectados con la

(52) BARRERA GRAF, JORGE, ob. clt. pag. 37.
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negociacion, es decir, en relacidén a los llamados
derechos de 1la propiedad industrial, su tutela se
Justifica en atencidén a la proteccidon de la
empresa, asi como para salvaguardar la organizacién
y coordinacién de sus elementos, y en vista de la
influencia de la nepociacién ejerce sobre 1a
clientela.

BARRERA GRAF, dice "que debe de distinguirse
el nombre de la muestra o rétulo, porque a pesar de
que ambos signos, puedan integrarse con letras,
palabras siglas, o numeros, o con una combinacion
de estas expreslones, el primero es signo
distintivo de 1la empresa, en tanto que el sepgundo
lo es del establecimiento o local perteneciente a
dicha empresa. Es frecuente que ambogs slgnos se
identifiquen, ya sea porque el nombre comercial se
use como roétulo del establecimiento, o porque éste,
por su limportancia y notoriedad, califique a toda
la negociacién;: pero tambien es usual que uno sea
el nombre de la empresa vy otro u otros distintos,
los nombres de 1los diferentes locales que ella
pueda tener, o bilen., aque sin que el signo
constituya una empresa, su titular sl tenga el
derecho exclusivo al uso del rdtulo de su pequeiio
comarcio o taller". {53)

(53) Ibiden.
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La proteccidon Juriica que 1la ley otorga al
nombre comercial se extiende a la muestra o rétulo,
signos que, por lo demas la Ley sobre Propledad
Indusrrial no distingue v, por el contrario, pareco
confundir, y el practica licita y permitida que e}
titular de la empresa se reserve el uso exclusivo
de un nombre y de tantos rotulos vcomo locales
mantenga-

Debe distingulitse el nombre de ciertos avisos
comorciales tendientes a repraosentar, bien seca, la
negociacion o sus establecimientos, que estos
Gltimes bien pucden consistir en emblemas, o sea,
representaciones simbolicas del nombre o del
rétulo. o en ensefias, consistentes en insignias o
estandartes. Se trata de signos distintivos
accesorios del nombre o del rétulo que no deben
confundirse con estos, porque no contienen
elementos que hagan distingulr a la empresa o al
local, pero que los complementan estando sujetos en
el sistems de la Ley sobre Propledad Industrial, a
la regulacién local de las marcas, concediendo la
ley a su titular, exclusividad respecto a su uso,
pero requiriendo éste ¥ el registro como

presupuestos de la tutela.

4. LEGISLACION COMPARADA

Los Codigos de 1la Propledad Industrial de

Brasil, en 1o tocante a las prohibiciones
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legales., slempre han dispuesto gque no son
suscoptibles de registro como marca "el nombre de
obra literaria o clentifica, los diseflos artisticos
divulgados por tipografia, litografia u otro medlo.

Surgiendo la ley especifica reguladora de los
derechos de autor y repltiendo practicamente los
principlos establocldos por ol Codipo Civil
diciendo:

"La proteccion a la obra intelectual comprende
su titulo, sl es original e inconfundlble con el de
la obra del mismo género divulgada anteriormente

por otro autor”.

Siondo 8l Codigu de la Propledad Industrial el
que dice:

“El nombre de obra literaria, artistica o
cientifica de pieza teatral, cinematografica. de
competenclas o Jjuegos deportivos oficiales o
equivalentes que puedan ser divulgados por
cualquier medio de comunicacién, asi como el diseho
artistico, impreso en cualquier forma. excepto para
distinguir mercancia. producto o serviclos., con el
consentimiento expreso del respectivo autor o

tiwular'.
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prédcticamente todas las formas de artes graficas,
literarias, musicales, teatrales y hasta
industriales.,

La concepcion francesa sobre la materia esta
intimamente ligada a la unidad del arte, no
haciendo ninguna distincién entre una obra de
volumén y otra menos expresiva.

Por 1o que la ley no distingue si las obras
son protegldas solo en su nombre o en su obra como
figura.

ITALIA

En Italia, las obras artisticads son
ptoteglidas conforme a las reglas de la ley sobre
derechos autorales.

JAPON

La proteccion de obras aque se conjugan
artisticamente c¢on la industrialidasd se rige a
traves de los derechos autorales.

ARGENTINA

Dentro de la Legislacién sobre propledad
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inteleciual en su;

"art. 2. E) derecho de propiedad de una obra
cientifica, 1literaria o artistica, comprende para
su autor la facultad de disponer de ella o
publicarla, de ejecutarla, de representarla vy
exponerla en piblico de enajenarla, de traducirla,
de adaptarla o de autorizar su traducclion vy de
reproducirla en cualquier forma".

FRANCIA

El cardcter de propledad artistica por un lado
¥y la finalidad industrial por otro, de los modelos
¥y dibujos, exlgen que ellos sean objeto tanto del
derecho industrial como del derecho de autor
porque, en efacto, por una parte los modelos ¥y
dibujos apor tan ventatas economicas. Qque Sse
traducen en progresos de la técnica y por otra
parte constituyen obras ornamentales, de arte, que
provocan placer ostético ¥ que interasan
fundamentalmente a la ornamcntacion ¥ al gusto.

Esta concurrencia de notas., que son proplas de
las dos ramas de la propiedad intelectual ha hecho
que en Francia se aplique a los modelos y dibujos
dos leves, la de propiedad literaria y artistica de
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1793 ¥y la de disefios y modelos de féabrica de 1806,
sin que la jJjurisprudencla de aquel pais haya podido
hasta la fecha después de 150 afos varias
tentativas de diferencias clara y definitivamonte
los modelos ¥y dibujos estrictamente artisticos de
aquellos arros de contenido utilitario [o}
industrial.

En la reglamentacidn internacional, igualmente
existe la duplicidad de la Ley Francesa para
modelos y dibujos: ya queo cllos estan rogulados
tanto por la Convoncién de la Unidn de Paris para
la protecctién Industrial como por la Convencién
internacional para la proteccidn de obray
literarias y artisticas firmado en Berna {(1508),
Roma (192Z8) y Bruselas {1948).

4. LA SITUACION LEGAL EN MEXICO

Dentro de nuestra legislacidn que protege los
Derechos Intelectuales no existe alguna disposicion
que establezca que selo deberd estarse, un bien
producto de la inteligencia humana, por ese anlico
precepto por lo que "todo aquello que no  se
encuentre prohibido por ls Ley, 6sta permitido".
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Y efectivamente, en tanto que la Ley de
Derechos de Autor y la de Propledad Industrial no
prohiba e1 hecho de proteger un mismo bien por
otras disposiciones legales, el autor de la misma
podra hacerlo,

En  la Ley de Derechos de Autor en su articulo
1. se establece que: "ticne por objeto la
proteccidén de los derschos que la misma establece
en beneficio del autor de toda obra Ilntelectual o
artistica y 1a salvaguarda del acervo cultural de
la nacién”.

"

El articulo 2. establece son derechos que la
ley reconcce y protege en favoer del autor de
cualguiera de las obras que se sefalan en el

articulo 1 los siguientes:

111, El usar o explotar temporalmente la obra
por 53 mismo o par terceros, con propositos de
lucro y de acuerdo con las condiciones establecidas
por la ley™.

Articulo 4. establece "Los derechos que el
articulo 2 concede en su fraccidén 111 al autor de
una obra., comprenden la publicacidén. reproduccion,
elecucion, representacién, exhibicion, adaptacién y
cualquiera utilizacion piblica de la misma. las quo
podran efectuarse por cualquier medio segin la
naturslexa de la obra y de manera particular por
los medios sefalados en los trata- 3 y convenios



94

internacionales vigentes en que México sea parte.
Tales derechos son transmisibles por cualquier
nedio legal'.

El derecho de explotar la obra de un autor
puede darse a terceros como lo establece el
articulo 2, o bien. puede ¢l mismo formar parte de
su explotacion de acuerdo a este articulo 4 en ol
cual participando en todas o en dos o mas se
estaria en presedcia de una proteccibdbn acumulada
sobre lapersona que crea'obras intelectuales.

Al igual sucede en el articulo 1% en el que se
establece '"salvo pacto en contrario, el derecho de
autor sobre una obra con misica y letra pertenecera
por mitad al autor de la parte literaria y al de

al de la parte musical”.

Esto se encuentra en su primer parrafo y que
no se encuentra previsto, a mi parecer el hecho de
que una misma persona puede ser creadora de la obra
musical con letra y musica por 1o que se estaria en
presencia de una proteccidén acumulada y seria por
tanto sujeto de proteccion en obras intelectuales

en ambos casos.

Dentro de la Legislacion sobre Propiedaa
industrial en el Titulo Tercero referente a Dibujes
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"

¥y Modelos Industriales en el articulo 8¢ se dice
"La proteccién que otorga esta ley a los dibujos y
modaelos industriales, seré sin perjuiclo de la que

otras leyves puedan conceder a su autor".

Considero quc esto se refiere a la proteccioédn
que existe en la Legislacidon de Derechos de Autor,
en cuanto a dibujos y obras de caracter plastico.
por lo que se entiende que podran aplicarse otras
disposiciones legales sin perjuicio de esta, y que
sefiala la Ley de Propledad Industrial, por tanto,
se puede dar una proteccidéon acumulada, siendo
reconocida por ia propla legislacidn.

En su articulo 90 se dice Pueden constituir

una marca:

i Las denominaciones ¥y signos visibles,
suficientemente distintivos y cualquier otro medio
susceptible de identiflcar los productos o
servicios a que se aplliquen o traten de aplicarse.
frente a los de su misma especle o clase.

Il. Los nombres conmerclales y las razones o
denominaciones socliales, cuando no sean
descriptivos de 1los productores o servicios a los
que se apliquen o traten de aplicarse o de losgliros
que exploten™.



Dentro de la Leglslacidn de Derechos de Autor
se habla de contratos, de cesiéon de derechos. de la
constitucién 'de socledades de autores, de los
herederos del autor y a manos de quien pasan a ser
las regalias, para ello debemos remitirnos a la
Legislacidén correspondiente en virtud de que pasa
a ser parte de otra de las ramas del Derecho, sin
que para ello pueda decirse que existe una
ineflcacia o insuficiencia de la ley., no, sino al
contrario se trata de otra materia, sin que para
ello exista wuna proteccion acumulada, ya que en
materia de propiedad Industrial no se indican
procedimientos en otra materias del Derecheo.

Asimlismo dentro del Codigo Penal existen
preceptos que coadyvuvan Yy auxilian no solo a
nuestra materia, sino a tantas otras a fin de

proteger al individuo, a la socliedad.

Es por ello que exlste en materia Penal
preceptos que preveen situaciones que amparan al
autor por ello a través del Ministerio Piblico ¥y
delitos que se persiguen de ofliclo, la propiedad

intelectual es uno de ellos.



CAPITULO V

REFLEX IONES PERSONALES
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Cconsidero que la protecclon acumulada se da no
solo en esta materia sino en todas las diversas
ramas del Derecho.

Anteriormente los Derechos Intelectuales se
encontraban regulados por  las diversas ramas del
Derecho como son las legisiaciones correspondientes
a moteria civil, de comercio. penal.

Actualmente ya tiepe su propia legislacidn
tanto los Derechos de Autor como los perteneclentes
a Propiedad Jndustrial, adn cuando todavia se
requlera de algunos preceptos legales de otras
leglslaciones.

El hombre 50 encuentra dotado de una
inteligencta que va degsarrollando a traves de
objetos o bienes que puedan perclibitse a través de

alguno de los sentidos.

En ocasiones la creacidén del autor no puede
delimitar ia proteccion legal del bien
luridicamente tutelado por nuestra ftateria, aunque
es bien sabido que en ocasiones un bien puede
adquirir una gran variedad de usos, depondiendo
~de su naturaleza, como podria ser sy @spesor.,
grosor, a los que dicho bien debera buscar de
acuerdo a ello proteccidn legal.
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En ocasiones es una persona que debido a su
dote de inteligencla crea diversos bienes que
forman un todo, en estos €casos se es5la en presencia
de una proteccidén acumulada, en cuanto sc reficre a

la persona.

La proteccién acumulada en bienes Inmateriales
no es susceptible a simple vista, es decir, siempre
se estd en presencia de una obra intelectual y que
como piblico lo aceptamos v lo consumlimos., pero
comoe abogados debenos de identificar Dbienes
inmateriales que s§¢ encuentran en una obra que
parcce ser un tedo pero que este puede encohtrarse
formado por dos o mas creaciones. Bien sea
aclarado, no son derechos vecinos o conexos porgue
son autonomos ¥y no necesarlos para formar una obra,
es asi que estamos en presencia de una proteccion
acumulada y uno de los casos qgue bien puede
filustrarnos es el producto denominado PEPSI, el
cual debido a sus caracteristicas muy peculiares y
presentado al publico no puede percibirse a simple
vista que gse¢ trata de una obra intelectual con
proteccién acumulada. ya que tiene el nombre de la
empresa que la produce utillizadoe también como
marca,el envase mismo que tiene una originalldad
ante 1los que puedan encontrarse en el mercado y es

protegido como marca, modelo y dibujo industrial.
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En su c¢onjunto forman un todo y que cada uno
adquiere proteccidén como bien de acuerda a su

naturaleza.

Ahora blen, como esta caso pueden citarge otros
en los cuales pucda Intervenir un dibulo. una obra
pictorica.,  esculiorica, litoraria. arquitectonica
aue tienen un nombre, en ocasiones, ¥ gue aunados
pucden llegar a constituir una marca. un nombre
comercial Que bien puede ser uytiltizado para
presentar ropa de vestir, Jlocidn. perfumes,

zZapatos, algun producle para consumir, ete..

En el caso de una obra piciosica podriamos
decir gque una obra de Leonardo Da Vinci como lo es
la famosa Gioconda., bien el s0lo nombre puede ser
utilizado para ponesrlo como marca en prendas de
vestlt para dama, para jabones., peoerfumes, para
algun pioducto del hogar. v cuando este producto se
muestra ante el publico, o) selo producto tienc una
acunulacion de proteccion legal, en cuanilo a los
bienes que Ssg encucntran en dicho producto de la
naturaleza de que se¢ tratao.

En una obra escultdrica la cual al ser origlnal
¥ fnovedosa ante los ojos de los demas puede
obtenorse el consentimlento  del autor a  ser
utilizade como modelo industrial para fliguras como
una  basc de lamparas, como pilsapapeles. alcancia,
figura decorativa en fin una diversidad de usos que

necesitarian  de proteccion legal va no de Detechos
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de Autor sino de la Ley de Propledad Industrial por
tratarse de un modelo industrial.

Ahora bien, pude plasmarse dicha obra en
relieve y utilizarla como marca en una pluma y para
la identificacion del producto.

Cuando la obra escultorica tiene un nombre para
distinguirla y esta pueda ser utilizada a su vez
como marca para distinguir algun tipo de producto
de prendas de vestir, de bolsas, dulces., perfumes,
etc., o bilen, puede dibujarse ¥ presentarse como
parte figurativa en alguna marca, lo mismo puede
ocurrir con la obra arquitectonica.

Con la obra literaria sucede lo mismo ya sea en
el titulo o en 1o0os personajes que en ella
intervienen, un ejemplo claro seria el de las
figuras de Mickey Mouse y toda la gama de figuras
animadas de Walt Disney, que actualmente existen en
el mer cado, las cuales en un principio se
encontraban inanimadas y que formaban parte de un
cuento como los de Blanca Nieves y los siote
enanos, La Cenicienta, Pinocho, 1los cuales se
encuentran registradas como obras literarias por
sus autores y gozan de dicha proteccion en la Ley
de Derechos de Autor, pero al comenzar a



industriaslizar dichas figuras ahora tlenen una
proteccion acumulada, es decir, que dichas figuras
de acuerdo a su naturaleza que tienen y que van
adquiriendo pueden gozar de la proteccidén como
modelo Industrial, como dibujo industrial, como
marca, nombte comercilal, esto dentro de la Ley de
Propiedad Industrlal; asimismo como obra literaria,
como dibujo, como obra cinematografica vy dentro de
los avisos comerciasales en la Ley de Derechos de
Autor, slendo la misma figura y cl mismo ncmbre
pero que deblido a8 su estructura, espesor, grosor y
manera de ser prsentado ante el pliblico tiene que
ser proteglido por diversos preccptos legales.

También existen casos en los que una persona
consiente que se imprima su retrato en algun
producto y que el nombre de dicha persona sean
utilizados como marca portanto se protegeria como
obra fotografica e! retrato de la persona asi lo
menciona e}l articulo 16 de !a Ley de derechos de
Autor ¥ se protegera como marca el! nombre y si
asi se imprime en el producto formara parte de la
marca, aqui se¢ estara en presencla de tres
protecciones en la marca independientemente dc la
protecclion que tenga el producto que se acumularia
también.
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Creo que lo mismo sucederia en las obras
musicales con letra ya que al presentarse una
cancién, es decir, su difusidén estara en presencia
de una obra musical con proteccion acumulada ya que
cada una de ellas tlene su proteccion pero que
forman uno solo cuando asi se presente. o bien, si
la letra o la misica es utilizada para otros fines
a los 'que cl autor decida explotar se estara en
presencia de la protecclion que marque la lLey., sin
afectar la que podria senalarse como la obra
musical con una proteccion acumulada, aun cuando se
hable en ecste sentido de Derechus conexos o vecinos
independientemente de ello existe una proteccién
acumulada en dicha obra musical, porque considero
que son derechos conexos en virtud de que tienen
semejanza, pero bien podria tratarse de un poema
al cual se le musicaliza y se muestra como cancidn
entonces seria una obra literaria y una obra
musical la que se estaria proteglendo, por tanto se

recibe una doble protecion.

No solo 1los bienes lnmateriales seo encuentran
protegidos dentro de los preceptos legales sino que
también se les protege y regula a quienes las crean
es declr, a sus autores tratese de una obra
literaria, escultorica, arquitecténica, plictorica,

dibujo. modelo industrial, obra de fotografia,
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grabado o de cualquler obra considerada como

intelectual.

De lo anterior, considero que la persona que
crea puede hacerlo teniendo capaclidad para hacer no
solo una sino diversas obras formando asi una sola
o particlipar para formaria como podria ser el caso
¥y bien conocido de JUAN GABRIEL quien no solo es
autor de la letra sino tambien lo es de la musica y
en ocasiones produce, dirige la obra misma, de aqui
surge nuevamente una proteccion acumulada ahora en
una sola persona ya que no solo se manifiesta en
ser autor de canclones s$ino que tamblién la canta,
como creador de la musica y por tanto se encuentra

protegldo por preceptos legales que le dan derechos

Esto misme puede ocurrir no solo en obras
musicales sino también en obras cinematograficas
cuandio el director, productor, actor, escritor de
la obra que se presentara a la cinematogratia son

la misma persona.

Todo ello debera ser con consentimiento vy
autorizacion expresa del autor de la obra va que de
lo contrario se estaria en presencia de una
competencia desleal, en cuanto a la explotacion de

la misma., y que se encuentra regulada en la Ley

7
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sobre Propiedad Industrial. ya que la obra en si,
cuando se da con fines de lucro son parte
patrimonial del autor, por tanto si es utilizada
pOr un tercero ¥ obtlene un lucro, estara afectando
intereses patrimonlales del autor de la misma,
asimismo podria pedirse se sancione por medio de la
Ley de Propiedad industrial pero éno tambieén podria
decirse que se esta en presencia de reclamar Dafos
y perjuicios por parte del autor de la obra?,
entonces se recurriria a la regulacidén y sancion
que e¢establece el Codigo Penal Vigente, o bien, se
estaria en presencia de un enriquecimiento
iiegitimo regulado en el Codigo Civil., claro esta
que lo que mas favorece al autor es pedlr la
proteccion de la Ley de Propledad Industrial porque

para ello fue creada.

Esg nuy importante que como abogados
consideremos todas las perspectiivas que se tienen
para estar a lo que mas favorezca, en este caso, al
autor de una obra intelectual.

No debe confundirse por tanto gque en ocasiones
por insuficiencia de la tey, tonando en
consideracién que 1la legislacidon que regula los
derechos intelctuales se encuentla en proceso de
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autonomia y en ocasiones requiere de la
coadyuvancia de otro precepto legal que no se
encuentra dentro de 1la legislacidn ya sea de
Derechos de Autor o de Propledad Industrial, pero
que 5olo la complementan para que pueda acogerse o
no a dicha proteccioén, derecho u obligaciéon es por
lo que remite a otro precepto legal, sin que pata
ello estemnos en presencia de una proteccion
acumulada sino de una coadyuvancia de la ley por

la insuficlencia que pueda existir.

Por 1lo que del trabajo realizado considero que
LA PROTECCION ACUMULADA EN LAS OBRAS INTELECTUALES
es "cuando wuna institucion se encuentra protegida
por dos o0 mas preceptos lerales de acuerdo a su
naturaleza formando uno sclo".



CONCLUS IONES
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1. En virwtud de que el hombre es poscedor de
una inteligencia. el producto forma un bien
inmaterial que no puede aquedarse sin proteccion
legal, wpara si y frente a otro. Lo denominacion que
le dan algunos autores para llamarlo Propiaedad o

Derecho Intelectual son acertades.

2. Dentro de la "Responsabilidad Penal vy Civil de
Ies que infrinjan los derechos que o©torga una
patente’ es un antecedente de la proteccion
acumulada ya que se sanclionaba por la via penal ¥y

civil al mismo tiempo.

3. Las obras 1literarias y artisticasd son
protegidas desde que surgen de la misma inteligencia
del hombre ya que el autor tiene un derecho moral
sobre la misma, independientemente de que la

publique y obtenga un lucro de ella o no.
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4. Los signos distintivos son utilizados con el
propésito de proteger, afirmar y extender la
actividad del empresario y sus relacliones con el
piblico. Bien puede ser por medic de la marca,
nombre comercial, denominacién .de origen o aviso

comercial.

5. Las creaciones industriales son todas
aquellas ‘'"producto de la intellgencla humana y que
toman una forma, encaminadas a un desarrollo dentro
de la industria, o blen, para una mejora a la

Lnvencion'.

6. ISIDRO SATANOWSKY dice que "Los derechos
conexos son ciertas manfiestaciones del espirlta que
no constituyen por si cbras completas pero forman
parte o estan vinculadas con obras del intelecto y
por consiguiente constituyen instituciones
protegldas o regladas por las normas del derecho

intelectual'”.



7. Dentro de los Derechos Intelectuales a mi
criterio la proteccidén acumulada opera en las obras
literarias, plctéricas, de dibujo. de &grabado o
lttografia, escultdéricas y de caracter plastico,
cinematogiafia, coreograficas, pantomimicas, de
arqulitectura, dibujos y modelos industriales, marca

Yy nombre comercial.

§. Como abogados debemos identificar los bienes
inmateriales que se encuentran en una obra y que al
formar un todo tiene una proteccion legal

independliente cada uno de sus componentes.

9. La protecclén acumulada no solo se da en los
productos u obras inmateriales, sino en sus propios

autores, sobre todo en las obras artisticas.

10. No debliendo confundirse la proteccion
acumu
acumulada con la insuficlencia o coadyuvancia de la
ley, tomando en consideracidén que la legislacién que

regula 1los Derechos Intelectuales se encuentran en
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proceso de autonomia.

1. Por lo que deberd entenderse como

proteccidn acumulada en las obras lntelectuales:

"cuando una institucidén se encuentra proteglda por
dos o mAs preceptos legales de acuerdo a su

naturaleza y forman uno solo”.
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