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I NTl~ODUCC l ON 

La !;oc.ierlnri L~n la cual nos e11conttn111o!i se ub.ica 

d(~ntro de un marco Jut idico qut1 la rig·e, as.imismo 

regula la co11d11cta do s11s con1pononten. mismo q11e 

encuentra su base dr~ntro do nuestra Carta ~ag11R. 

El hnmbt0 Ps rllJCfili lle urla L11tll~enc:in qlto 

cuanch..1 sabu encauznr ln tn oxterio1·1za eren 

obras Cl 1 t 1!> t Í C[)fi C\lll' ser 

µer< ibici<t!; por nlr.-un<> de los !icnt idos. o:. por lo qu0 

nuestra legls.lación protogo esas ctoacione5 ya que 

so11 parte de qt1ie11eB la producl~n. ~·a sen para 

obtcnci un lucro o tener lns en el anonimato r,in 

obtenerlo. as1 como la manüra ele co11sentlr en 

oxplotar lo por si o por terceras persona!;. 

En ocas1onns existen rreccJ>tos legales que 

colr1ci,Je11 para proteger un blc11. o, a una sola 

porsonn, por lo qup a c:ont inuacion oxµongo 

situaciones en la!i quo puedrt su1v.ir ül terna de ln 

presento tnsls v que os: LA PROTECCION ACU~ULADA EN 

LAS üHRAS l~TELEGTCALES. 



CAP I TUL.O l 

LA Pf.;?.OP l EDAD l N'rELECTUAL 



1. LOS DERECHOS INTELECTUALES 

Existen diversas denominaciones así como 

dcflniclonos a los derechos intelectt1ales: 

N 1 COLA STOLF 1 , "los llama bionos Jur 1dicos 

Inmateriales a Jon que son obJuLo de la ley sobre 

dorocho do nuto1 y de los qua regulan institutos 

afines como lo!:i tlibujos y modelos de fúbrica, las 

patentes do lnv~nción y a Jns ma1cas do fábrica y 

como1clo". (1) 

EDMUNDO PICARD, profiero llamarlos derechos 

lntolectuutes yo que dice: ''tienen por objeto lns 

concepciones ele 1 onpiritu en oposición a los 

dorochos reales, y 

1) l.os do1 echos sotne la!; obras l t tnrar 1a!i y 

artisticns, 

2) Los lnvontos, 

3) Los modelos y dibujos lnclustrlnlos, 

4) Las mu1cns de fdbrlce, 

b) Lns ense~as comerciales, 

co11sidern~os cterec)1os intcluctuales''. (2) 

(1) 11 lllritto di t\uto10 SociPtu EdltJice Librarla, Milano, 
193:!, pa¡:. 19.1. 

(2) Citado pcir C:ailos MOUCHET y Si¡:frido A. RADAELLI. t'n los 
Du1ocl1os drl Pscr ltor y del n1tista. Ediciones Cultt11n 
HipHnir.n, )\ndrlcl. 1%J, pa¡:. u. 



La propiedad inmaterial como algunos auto1os 

la llaman comprende los derechos relativos a las 

producciones intelectuales del dominio literario, 

cientifico y artistlco, asi como los que tienen por 

objeto las patentes de modelo o dibujo industrial, 

obras pertenecientes al campo de In industria. 

Existen otros objetos inmAterinles aunque no 

con el mismo origen como lns croocionos 

Intelectuales. las marcas, el non1brc comc1cinl y el 

nv1so con1ercial, ya qt1e estos derechos recaen sobro 

objetos lnmnterlales. 

La TEORIA DE LOS DERECHOS INMATERIALES se 

encuentra dentro de la corriente alemana y su 

mdximo exponente es JOSEPH KOLHER, quien sustituyo 

la Teoria de los Derechos sobre los Bienes 

Inmateriales. 

La obra os el resultado material, el efecto 

sensible en el mundo exterior del ejercicio de las 

facultades creadoras del individuo. Por lo tanto el 

objeto de In propiedad intelectual es la creación 

del espiritu o de la inteligencia fundada sobro el 

trabajo personal. 



PROPIEDAD 

INTELECTUAL r
bras de inteligencia 

n:~en lo humano 

En rcnliciad la propiedad intolectual satisfncP 

actlvidndcs intolectunlcs dol hombre y es donde ln 

exclustvldad del derecho surge pnrn protegerlo. yn 

se dPnomine proµ_lHdaLi u dcrechu i11ll°'?lectual; el 

siRLlie11te cundro nclG muestra do manern gcne1nl Pl 

campo que abarca. (CUADRO 1) 

1.os DPr~chos lr1t0lectt1íll05 tienen ft1nrlam<1nto 

log-rd 1..rn la ConEtitucton, en su ar t1culu :!S, <..1ontro 

dol Capitulo l.ns Ciarantia~i Individunles, en ("J 

''En los Estados VnJdos ~exicnnos no hnbrri 

monopolios ni esté-incas lle nint~una clase; ni 

exención do impuestos: ni pro11lbiciones n titulo de 

protrcción n la i11dustria: cxccptuandose ür1icamcntc 

los 1clatlvos a la acuñac1on tlt' monccJa, n lofi 

correos, telP(~rnfos y radiotele:;raf1a, a la emjsion 

de bi l lPtcs por medio de un solo bnnco. que 

ront1,1l:11n l~l Gnbiorno Fl'dPral ... " lLi!.J PI 1v1 Jp~~10:> 

t icmµo se c-oncednn a 1 l 1 ~· 

au t n ro~• 11t1.:.;tns p;tr:i la 1 •'Ploducc-inn rJr- su~:; 



( C U A D R O N o . l ) (*) 

PROPIEDAD ARTIST!CA O LITERARIA 
(Legislación sob1e derechos de autor) 

* Li ter ar las: 
* Clentificas. tócnicas y Jur idicas. 
* Pedagógicas y didácticas; 

D *Musicales, con letra o sin ella; 
E * De danza. coreogróficas y pnntomimicns; 
R * Pletóricas. de dibujo, ¡~rabndo o 
E litografía; 
C * Escultóricas y de carácter plastico; 
H *De arquitectura; 
O * De fotografia, clnematografia, radio y 
S telovlsión; 

adomAs de los quo por analogia puedan 
I connidorarse como talos. 
N 
T PROPIEDAD INDUSTRIAL 
¡.; (Legislación sobre propiedad industrial) 
L 
E Creaciones Industriales: 
e * Patentes de invención; 
T * Dibujos Industriales; 
U *Modelos Industriales. 
A 
L Signos Distintivos: 
E * Marca: 
s * Nombre comorcial; * Aviso comercial; * Denominación do origen. 

(t) Basado <JO los apuntes de in clHse de PatPntes, Marcas y 
Detochos d(! Auto1 do DAVID RA!'IGEI .EDINA y en los apuntes de 
la clase dl1 Derecho lnrernacic i Privado. <le la Doctora 
\!A. ELE~A MANS!LLA Y MEJ IA. 



obras, y n los que, para el uso exclusivo de sus 

inventos, se otorguen los invontore8 

perfe<:cionndore!; r1e alguna mrJorn. 

Asimismo en el articul<> S9 frnccton X\' dH 

la Conntl rucion rfo Jris lar:uJ tades qu0 Sí! le 

otorguen al P1os1dente se despre11de lo siguiente: 

''Conceder privilegios cxrlllsivc>s f>or tiempo 

limitado, con nrrogJo a la Ley respoct.tvn1 u los 

descubrldorps, tnv0ntotAs e> pPr fccclonadores de 

nlgun rnmo de la industrla". (J) 

Oc lo anterior, 50 da paso n legislar en 

materia rJu Derechos de Autor y nobro proplotJad 

indu!i t r ial. 

2. ANTECEDENTES LEG 1Sl,AT1 VOS SOBRE DERECHOS 

DE AUTOR 

LAS CORTES ESPAÑOLAS DE 1813 

Poi resolucione~. 1Jf' las C..:41rtes Espaúoln!; de 

l~JJ, 5P ri.:•ronncf! Ja propieU.id de Jos Hutorcs sobtv 

t~i) l~lirl!ll 1 tucion Pol 11 ica de Jos Estadus ~1~x:t.canos. 011 2S "' 
:>9 frnccion ~\'. 



productos intelectuales, incluso deBpués do sus 

muer te, ya que el derecho pasaba a sus herederos por 

espacio do 10 anos. 

CONSTITUC!ON DE 1824 

En su título!\', sección quintn ctel Poder 

Legislativo, establece como facultades del Con~1eso 

Genera] los siguientes: 

''l. J>romover la Ilustración, auegurnr1do por 

tiempo limitado derechos oxclusJvos a los autores 

por sus respectivas obras ... " 

LEYES CONSTITUCIONALES OE 1836 

!::iiendo promulgadas por el PresiclentP IntHr ino de 

la Ropubllcu JüSE JUSTO CORNO, Pn quo se lnstitulnn: 

''2. Son derechos rJeJ mexicano: 

VJI. Podc1 imprimir y circular ritn necenLdad 

do provin censura. sus ideas puJitlcas." 

En t•s1e di t 1culo solo !il' ;~a1ant 1znl1.i la l ib1..'1 tad 

do imprenta, pt>ro no st• amJJaroba a il>S ;1u1u1P~> 

COD 1 GO C 1V11. DE 1 8 '/O 

Normal>a lo roll1tivo n Ja prc>piedad 11 tornrln. 

dramiit icn. a 1 ti s ti ca, la 

fnlslficación así como ponari p.1ra ln rniBmn y 

disposicionnt: c-unuralo8. 
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Se reconocin como propiodnd lltornria ol dorocho 

exclusivo do los hnbltantos do la Ropúblicn de 

publlcar y rop1uduclr sus obrns oril~innles por 

<'Ualqu1or modlo obt;ervándono lo dispuosto por ln Ley 

de libertad do impronta. 

El autor disfrutaba ol dorocho do prop\ednd 

literaria durante su vida; a su muerto pnsabn o sus 

herederos conformo a las leyes, p\tdlcnd~ onnJonnr 

esta propiedad como cualquior 0\1¡1, ol cosionnrlo 

adquiria todos los derechos do\ autor según las 

condlclonos del contrato. 

Cuando 

Individuos, 

una obra orn compuesta por vnriou 

cuyos nombras fuorun conocidos poro sin 

quo se pudiera gofialnr ospeclficnmente la parte do 

cada uno de olios. la proplodad so consldoroba do 

todos, al fnllHcer sin horodnron ni ceslonnrlos uno 

do los nutores, su derecho acrecia a lon dom6s. 

En los porlódicos políticos no había proplcdod 

mós quo rospocto do los orticulos clentiflcos. 

li ter orlos o artísticos fllBT nn or 1r.1nalcs o 

traducciones; poro qulon publ\caba cualquier 

fracción en la par to llbre. doher ía el ter el t1 tul o 

Y nümcrc, d(! P<~T iC>Cilco on dondo fun copiado. 

El que por pr \mera voz publicaba un chdice del 

cual ora legítimo poseedor tenía la propiodad do la 

edición duranto su vid~. 



La propiedad drnmótlca se concedia a los autoros 

drómaticos que adomñs del derecho exclusivo que 

teninn respecto do la pub! lcnclón y reproducción do 

sus obras, lo tenian tomblén oxcluslvo raspocto do 

la representación. 

El autor disfrutaba de este derecho durante su 

vida y a su muerto pasaba a sus horedoros qulonos lo 

disfrutaban por 30 nfios pasado ósto tórmlr10 lau 

obras entraban al dominio público. 

El autor podio hncor on su obra lns nltornclonos 

y onmiondns quo JuzRnra cor1vcnlontos, pero no pc>dln 

ultorar ninguna porte osonclrtl nin consontlmtonto do 

lo ernprcnn. 

El editor de ur1a obra nnór1ima o ~;oudónlmn tt1nin 

la propiedad dramatlca durnntn JO arios. poro !;In ei 

autor, decJr. r,ur. herederos o ceslonnrlos 

ac1editaban legaln1entc suG derechos rcc:obraban la 

propiedad ~~~sando on consocuoncin lob convenios quo 

rospecto de la ropreHentnclón so h;1b1nn celubracto. 

La ces Ion rh-?l dorocho dP pubJ icar una otirn 

drumóticn nn incluía P\ d'-"'rr-chn rln r\.'PIOHf .. ntnrla 

sino se ost1pulat1;1 t~XfJf1..'·;a111ontt•. 



Todos los quo disfrutaban de 

nrtistica, podian reproducir o 

10 

la propiedad 

autorizar la 

reproducción total o parcial de sus obras por un 

arto o por un procedimiento semejante o distinto Y 

on la misma o diferente escala. 

La propiedad literaria, dram~tica y artistica 

os taba consldoradn como mueble, salvo las 

modlflcaclones quo establecía la Ley. 

CONSTJTUCJON DE 1917 

Se estipulaba en su articulo 28, lo siguiente: 

"En los Estados Unido• Mexicanos no habré 

monopolios, ni estancos de ninguna clnse, 11l 

exención de impuestos, ni prohibiclones a titulo do 

protección a la industria: exceptuándoso úniGam011te 

los relativos a la acufiaclón do moneda, a :oa 

correos. telégrafos 

de billetes por 

radiotelegrafia, o la emisión 

medio do un solo banco quo 

controlarA el Gobierno Federal y los privilegios 

que por detcrmlna~o tiempo so concedan a los 

riu to1 es a1 tlstar poro 111 roproduccion de sus 

obr c:t5
11

• 

COD l GO (' 1 V 1 l. l>ló l 92 8 

En PI titulo octHvu "Ut~ l<Hi IJPtechos d1~ Aut(11 11
• 

so 1ogula lo c·unc·(~rnlcnte al derecho a11torAl. va 

ctuc tcllllln derecho exclusivo por 30 anos H ln 

pubJ lcación rcproducciOn rinr cualquier 

µ1oced1mior1to. do su obra original. 
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Por la muerte del autor pasaban sus derechos a 

sus herederos por el tiempo que faltara para que 

concluyera ol termino que debio durar el privilegio. 

El outor y sus herederos podian enajenar los 

derechos que les concedia el privilegio. 

CONVENC l ON Dll ROMA 

En la Ciudad de Roma el 26 de octubre de 1961. 

el plenipotenciario de México firmo nd-referondum, 

la Convención lntornacional sobro la protección do 

los ar tístas. 

productores úo 

intl!rpretcs o ejocutantes1 los 

fonogrnmas y los organismos do 

radiodifusión siendo aprobada por la H. Camára do 

Senndores del Congroso do la Unión, el 27 ctu 

diciembro de 1963 publicada el 21 de mayo do 1964, 

se componc do 34 articulas que establecen: 

ºLn proteccion pr\'lsta dCJ<'HÚ intacta no 

afectaré un mudo alsuno a le protección del ~erochn 

de autor sobre las obras ]itcrnrias) art1st1(~:u~. 

por lo tanto ninguna dt.> !;us disrH>!>iclo11of; podr~1n 

intrrpretnrse nn menoscabo de esa piotocc1ón.• 1 



3. ANTECr:lrnNTE8 LEG lSL.ATI vos SOBRE PIWI' 1 EDAD 

1NDUSTR1 AL 

REGLAMENTO Y ARANCELE8 PARA EL COMERCIO L.IUllE 

12 

lJel 12 do octubre de t 778 on su ar l.iculo JO, 

sena la penns de aquellos que fals1f1cnron rnnrcas o 

despachos s1PmJ>rO que rosul tare comprobada la 

falsedad do las marcas y despachos, castigando a 

los ntltl1 1os c~)mplices, y como penas do confiscación 

de cunn to 

ca t gazones, 

lús pPrtenoclore en los hllQUt3 !~ o 

la de b ai1os de prfl!ild1o en uno de Jos 

de• Af11rn v la de quúdar privados para sie1np1e dll 

hacet el como1cio de Indias. 

OlfüENAN7.AS DE U 1 L.UAO 

Se ocuparon (JO regular ol comercio cie manera 

minuciosa. fijando rcquisJ tos, condiciones 

formn l icindes. 
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propiedad para los due~os de mercancias y su empleo 

constituia un medio de control y garantia en la 

clrculaclon de las mercancias. 

CODIGO DE COMERCIO DE 1884 

Contenla el capitulo titulado "De la Propiedad 

Mercantil'' en la cual se regt1laban por primera vez 

las marcas de fábrica. 

En caso de usurpación do mnrcas se establecian 

ciertos casos como: 

!. Cuando se use una mnrca l~ual a otra. 

2. Cuando resulta gran anelogin porque las 

palabras mas importantes de una marca se repiten en 

otra. 

3. Cuando diferencias sean purnmente 

gramaticales. 

4. Cuando Ja nueva marca se redacta de manera 

que pueda confundirse con otra. 

5. Cuando conslstiendcJ ln mat~a er1 dibujos L) 

pintu1as !iean µ3rec1dns o produzcan confu!;ión. 

fWtH .AMENTO IJr. 1SS4 

St' l'?Xpt1•snUa qUP los con1Prc.1antfn; debe1 nn 

filé.t t 1 1 CU J ,¡ ! St~ 1 a que st• a1n1t ab<u1 los ~!tu! (1~ .. 1fl 

Propiedad Industt tal, patentes Ot' invcncton Y ni.lr\as 

d<> fab1 l1-;1. 
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En cuanto a los títulos do Propiedad Industrial 

producian sus efectos desde la fecha do su 

inscripclon. su omisión impedía al comerciante 

interesado el ejercicio do sus derechos con relación 

a torceros. 

L3 nocesidad do lcelsln1 sobr0 tinn niatorla quo 

tiene Jrnportantns relacionas con el desarrollo 

industrial y comorclal so vió plasmada en ln primera 

Loy do Marcas do 1:Abrica quo comenzó o r0cir en 1990 

y qu0 tuvo como antccodonto la Loy Francesa de 1857 

sobro lds marcas de fábrica y de comercio. 

CONSTITUCION DE 1857 

En su articulo se encontraba contenido: ln 

libertad do prensa sin previa censura. 

Entre las facultades del ConKreso en el articulo 

72 fracción XXVI, estaba contenido el conceder 

premios o recompensas por servicios eminentes 

prestados a la patria o a la humanidad y privilegios 

por tiempo limitado a los inventores o 

perfeccionadores de alguna mejora. 

LEY DE PATENTES DE INVENCION DE 1928 

En el año de 1928 on decreto del 16 de enero so 

expide ósta Loy, en la qu en su artículo: 
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•2. Se reputa como invención patentablc: 

1. Un nuevo producto industrial o una nueva 

composlción de materia. 

JI. El empleo de modios nuevos para obtener un 

producto o resultado lndustrlnl. 

JIJ. La nueva apllca<·lón do medios conocidos 

pnrn obtener un p1oducto o rosulta<Jo industrial. 

IV. Las reformas o mejoras a una invención 

amparada por una patonto anterior, o que nen del 

dominio público 011 la 10111w y ca~•ü~. 4ud e.,t~dJle'.~Ca 

el Re~lamento. 

v. Tod~ nueva fo1ma cto u11 protll1rto Industrial, 

pieza de maquinaria, hPrra1n1<·nr:,, cstutun1 busto, 

alto o bajo rolleve, etc., .¡uü ya por su nueva 

d 1 sposic ión de la mntcr in, forme un producto 

industrial nuevo y orieinn'. 

VJ. Todo nuevo dibujo usorto con fines do 

ornamentación industrial on cuelquior sustancia y 

dispuesto en ella por impreoión, plntura, bordado, 

tejido, cosido, r.1odeludo, fundición, grabado, 

mosnico, lnc1ustación, rochnzado, decolornmlonto u 

otro medio cualquier mec:ilnJco, fi!;ico o químico, de 

tal manera que de a los productos industriales en 

que los dibujos se usen, un aspecto peculiar y 

propio." 

"J. Señala que a Jos tres primeros so les 

denominaran patentes de invención y a los dos 
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ültlmos comu µAtentes por modelo o dibujo lndustrlal 

y los otros como pater1tes de porfocctcinamiento.'' 

En su articulo 85 y Sb del Capitulo XII "De ln 

Mesponsnbilldnd Penal y Civil do los que lnfrinJnn 

lon derechos r¡Ufl otorga UJHl patP1Itt!
11 

, se da un;i 

multa pecuniaria a quien sin consentimiento do! 

duefio de la patente, so haga fnbrlcnción lnrluotrial 

y empleo do un fin comercial o lnduutrial nsi como 

su venta, a sea del producto o de los que no 

enc11entran amparadon por la patonto. So nngulan Por 

Juicio civil y penal." (.1) 

LEY DE MARCAS Y DE AVISOS COMERCIALES Y NOMURES 

COMERClALE.S 

"nr t. 2. Ma1ca Jo cunstltuven lo• nombres bojo 

uno forma dJstlntlva, las denon1inacionos y en 

general cualquier modio material que sno suscoptlbln 

por RLts c·aractores psµeciales. rlo hacor distJr1gulr n 

los ob.ietos a quo t1ata de ap11carso do la 

misma espec1e o clnso. '' 

PtH1don igualmente cons! 1 tllir unn mnrcu tan 

1uzo11es sucjnlos dr los comerclantc~s v lns loyondas. 

(4) Le~ df' PHtentes <Ü:' inv1~nc1on0!;, l.Hv de 111;,,cai> " 
¿1Vlsos v no1nl11e ~omc1LJnles. Suc!el~rta de 
l11dtH:.trln Y ComcHci.o ' Trabajo, .\ióxi<:cJ, 1928, 
ar t. 2 v J. 
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muestras o ensefins de 5US establocin1lentos aplicados 

a las mercancias que venden. pero si el reglstro se 

solicita po1 un comerciante que no sen el productor 

del articulo agregando su marca a In dol industrial 

que produjo 

indlspenr.able 

talos 

para 

artículos, sorá 

poderlo llovnr a 

consenti.mionto de óstü." 

requisito 

cabo, ol 

"ar t. 4. El derecho al uso do una marca obtonido 

mediante Sll rogintro·, no producir6 efecto contra un 

tercero que explotaba ya dicha mnrca on la Nopúbllca 

Mextcun11 cor1 mris c1c nfios de antorlorldad a lo 

fecha loKal do su reKistro. 

Y si el duoño de la marca lnlc:la1 lo TOl~lstruso 

dentro de los 3 alías, el µr lmero HOrá nulo." 

CRp1tulo V Nomt>rc Cotncr~1al 

":11 t. 43. Es propiednrl oxc:luslva ele todn persona 

Jurídica, yn sea productcira o comorcianto, su nomhre 

comer e 1 a l . " 

En caso de sor usado o imitado se le sancionaba 

clvilmc11te por dafios 

usurpar.iOn 

POI \utc:tos rd CO!iO de 



1 s 

No era necesario registro ni requisito (durabo 

10 ar\o<;). 

Capitulo V De los A\'isos Comcrcinlos 

Debían toner originalidad, d is t in¡:u 1 r se 

fácilmente durnba por 15 años. era para anunciar al 

público, un comercio, negociación o efectos. 

Los Juicios por falsificación o imitación a los 

ante1 lores era do oficio o a oficio do parte." {;,) 

LEY DE L/\ PROP 1 EDAD 1NDUSTR1 /\L DE 19 4 2 Y SU 
!WGL/\MENTO 

En ~.:l (\\:posición de motivos se hace mcnciOn do 

que tiene el apoyo Constitucional en los articulos 

ZS S9 fracciut1 XV. que se 1efi13ren a las 

facultades de la Foderaci0r1 par.1 l~a1slar sobre 

pt ivile~1os industriales d•" invencior1 ,. rie mejoras. 

asimismo t1Pnr ft1ndamon10 ~Il (~l articulo :J 
fracc1011 X que faculta nl Congreso FedPrnl pe1ra 

Tnmbien tHH'f" menci 1J11 P.11 qup p1 ott~l~•}ll ..,. J.ef lPnrit;•;¡ 

! ~ ' \ l. l ! t 1 . 1 ' ' : ' • ·lllfl i ll ·lllii1' t'/ '-' l 

de los avisos come1ctdlf"s, ! II'\ dE!lltL•ll\f'llte r1u si." -.·~¡\.n 

,; 
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resultados de la actividad Industrial del productor, 

Impidiendo confusiones. 



CAPITULOIT 

Pf-.?OTECC f ON 1 >E 1 .OS 

COMPONENTES DE LA PROP 1 EDAD 

INDUSTRIAL 
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Por propiedad lnduatrlat se entiende el conjunto 

de derechos exclusivos paro oxplotar lndustrlol y 

come1cinlmente nlirunos bienes incorpóreos de Jo 
empresa. Se divide en dos grandes ramas que a la vez 

se subdividen, y a continuación se descrlbon: 

l . CREAC 1 ONES 1NDUSTR1 AL!oS 

Las CrcAclones lndustrialos son prc1ductos de la 

intolirroncta humane que so matoriellzan para el 

dnsa1rolio tocnolóRlco. 

a) Patentes do Invención 

Definición de la ~octrina 

fJODENHAUSEN lo describo como un dorocho 
exclusivo a aplicar una invención industrial. 

JOSE CAMPILLO SAINZ, dlcu quo en Méxlco a Ja 

patente se le ha considerado como u11 monopolio do 

oxplotoción do la industria o ar te n que el Invento 

se roficrn. 

Consistiendo td rnonopnl i o en ni ugpec1ul 

privilegio concedido por ul Estado al nutur de una 

inv<'ncion 4uo 1 ouna dt\te1mJnnrias t-?~q~cncias do ~ d 1 

oJ Ct!I tí ficndo l lmnuúo t1 tul o dt: ta 

patl!'nte que ti'pidP t'l PodPr EJectJt ivo. 



CESAR SEPULVEDA. dice que "la patl'nte convler te 

la in1·onción, la idea en algo negociabl0. en un bien 

tangibJt-~ mensurrt.ble, quo puede cederse o dar~•P Pll 

licor1cJn que t1e11e un valo1 e\ e r to, ob J P t L' o o 

ident1ficc.ble. alienta la competencia, nsev.urnnd1.· lél 

efuslon de invenciones". (6) 

ROBERTO L. ~ANTILLA NOLINA, nos dice que "tanto 

el derecho de aprovechar con exrlusion de cualquier 

otra persona un invento o sus mejoras. bien un 

modelo industrioJ, como el documento que explrlo el 

Est;i1fo p<tra oc1edi ta1 Pl derecho de patente: 

Surgen J clHses de p11tentes: 

De invPnc1on 

De meJoras 

~lodelo "dibuJo tndustrinl". (7) 

La ORGANIZAC!ON DE LAS NACIONES UNIDAS, define a 

la patflntc como "uu p11v1leg10 ler:rtl concedido por 

el gobierno R los lnvontores y a otras personas que 

der i\'tln sus derocho!i del inventor llurante t1n plazo 

f J Jt) par a impedir ~ue otras ror!ionAs µ1odu~ca11. 

ut + l 1n~n u \'nnda:n un µroductv patentado o empleen un 

(6) CESAk SEf'L.LVEl1:\, i~l s1st1•rna m1•x1cano rlo p1upiMad 
indust r iaJ. Edl tor i;¡J Porrua. S.A .. !>lúxico, !9l>5. 

(1! RflRF.RTO L.llA~Til.LA "IOLl~A. Dt•recho Mercanril. EdltorlaJ 
Po11Ua. S.A .. Eci1cicin \'tr,f·f>1r.io tt•tcf~ra, !9S~. pag.120. 
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método o un procedimiento patentado. Al expirar el 

plazo para el que se concedlo ese privilegio, el 

invento patentado se pone a dlsposiclón del público 

en gcnc1al 11
• 

Confiere el derecho por tanto a su titular de 

el usu exclusivo de explotacion de la invención que 

constituye su objeto y do la prohibición a 

cualquier torcero a : 

a) Fnb1 tcnr .._,] produrtn objeto do lA invención 

patentada. 

b) lntroduc1 r e importar el producto patentado, 

dP utilizarlo. venderlo o ponerlo on el 

comercio. 

e) Emplear o poner en practica los medios o 

procedimhrntos de producclon. vonder u 

ofrecer los productos de la invonción 

patentada. 

d) Entregar u ofrecer, entregar a una persona no 

ti t!llflr de unn licencia de una invención 

patentarlA. 

l.a ORGAN 1t.AC1 ON ~UND ! ,\l. DE LA PROf' 1 EDAD 

INTELECTUAi. Ja define como "un <1ocumcnto emi tldo a 

50! ic i tud 

describ<> 

por 

una 

Ullrl 01 ·~•na r;ubE.!t11nmental 4ue 

inve11c1on crea una s1tuacion 
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Juridica en la que la lnvenclón_patontada puedo 

normalmente ser explotada (fabricada, utilizada, 

vendida, importada) solo con autorización del 

titular de la patente. 

La patente concede a su dueño un monopolio de 

manufactura venta, es una forma de propiodad, 

puede venderse, arrendarse o explotarse, pagando 

una regalia pero no puede reno\•arse". (S) 

JOSE LUIS Rl~CON, dice "la patente como 

beneficio y reconocimiento al creador y diseñador 

industrial son parte del incentivo que ha hecho al 

hombre intentar alcanzar lo imposible para 

transformarlo en posible". (9) 

Definición Legal 

La Ley de Propiedad Industrial en su titulo 

primero llamado "Patentes de invención", Capítulo 1 

(S) BIBLIOTECA DE NEGOCIOS MODERNOS XIV, Publicidad 
Comercial; Hugh E. Agneu, A.a. L1 tt D .. LL. D.; George 
Burton Hotchkis, Traduccion al Castellano de la 
publlcada en Inglés por Alexander Haml ! ton, Ed ltor lal 
Acropolis Palma Norte 518, México. D.F. 

(9) JOSE LUIS Rl~CO~ SERl'!N, El diseño industrial 
patentable, Revista me.xlcana de la Propiedad 
Industrial y Artistica, año XIV, enero-diciembre de 
1976, números 27-28. pag. 230. 
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en donde se expresan las reglas generales y en su 

articulo señala y da el concepto de Patente de 

invención: 

"Es patontable la invención que sea nueva, 

resultado de una actividad inventiva y susceptible 

de aplicación industrial, en los términos de la 

ley. 

También sorá patentuble aquella invención que 

constituya una mejora a otra, y que cumpla con los 

requisitos del párrafo anterior". (10) 

Asimismo como se puede observar en su párrafo 

soguncto se señalan que existe una patente de mejora 

independientemente de la que se señala en el primer 

párrafo. 

En su articulo de la Ley de Propiedad 

Industrial se señala quien es sujeto de la patente 

ya sea de invención o de moJora diciendo: 

''La persona física que realice una invención o 

su causahabiente, tienen el derecho exclusivo de 

explotarla en 

su permiso, 

su provecho. por si o por otros con 

de acuerdo a las disposiciones 

(10) Legislación sobre propiedad lndustrlai articulas 3 y 4. 
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contenidas en esta ley y su reglamento. Este 

derecho se adquiere mediante el privilegio de la 

patento que otorr.ue el Estado y su ejercicio estará 

sujeto 11 las modalidades que dicto el interés 

público. El interesado podre optar. sin embargo, 

por un certificado de invención". ( 11) 

La patente concede a su dueño un monopolio do 

manufactura y venta, es una forma do propiedad, 

puedo venderse, arrendarse o explotarse pagando unn 

regalía pero no puede renovarse. 

Los 

personas 

inventor 

solicitud 

titulares de las patentes podrnn sor 

físicas o morales. Entendióndoso como 

a qu'.Ln se ostento como tal on la 

de la patente, asimismo tiene derecho n 

ser mencionado en la patento o a oponerse a ello. 

La invención debe ser nueva, debo ofrecer 

novedad, es decir. aportar alr.o nuevo 11 111 

industria. algo que hasta entonces fuera 

desconocido o no explotado, debiendo contribuir así 

al progreso y superación de la técnica industrial. 

El articulo do la Ley de Propiedad 

Industrial señala: 

(11) lbidem. pág. 24. art.3 
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"Una Invención no se considerará como nueva si 

está comprendida en el estado de la técnica, esto 

es sl so ha hecho accesible al público, en el país 

o en el extranjero mediante una descripción oral, o 

escrita, por el uso o por cualquier otro medio 

suficiente para permitir su ejecución, con 

anterioridad a la fecha de presentación de la 

solicltud de la patente o de la fecha do prioridad 

\'álldamento reivindicada". ( l2) 

Pero "no constituye pérdida de novedad do la 

invención su divulgación anterior a la presentación 

do la solicitud si tal divulgación resulta del 

hecho de que el solicitante o su causahabiente 

hayan exhibido la invención en una exposición 

internacional oficial u oficialmente reconoclda, 

siempre que con anterioridad a su exhibición se 

depositen en la Secretaria de Industria y Comercio 

los documentos prevenidos por el reglamento y que 

la solicitud respectiva de la patente de presente 

en la misma dependencia dentro de los cuatro meses 

slgulen tos a la clausura de exposición". ( 13) 

''Por lo que no son invencionos: 

(12) lbldem. pág.24, art.5 
(13) lbldem, pág.24, art.6 



? .. 
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a) Los principios teóricos o ciontificos y los 

métodos matemáticos. 

b) El descubrimiento que consista simplemente 

en dar a conocer, hacer patente u ostensible algo 

que ya existía en la naturaleza, aun cuando 

anteriormente fuesen desconocidos para el hombre. 
c) Los slstomas V planes comerciales, 

contables. financieros, educativos y do publicidad; 

caracteres tipográficos. las re¡:las de Juegos, la 

presentación de informnclón y los programas de 

computación. 

d) Las creaciones artísticas o l\tPtarlAs. 

e) Los métodos de tratamiento quirurgico o 

terapéutico del cuerpo humano y los relativos a 

anlmales o vegetales, asi como los métodos do 

diagnóstico en estos campos". ( 14) 

"No son patentables: 

l. Las especies vegetales, las espacies 

animales, sus variedades ni los procesos 

esencialmente biológicos para su obtención. 

!!. Las aleaciones (pero si los nuevos procesos 

para obtenerlas) 

I !!. Los alimentos y bebidas para consumo humano 

y los procesos para obtenerlos o modificarlos. 

(14) Ibídem. pág.24, art.9 
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IV. Las invonciones relaclonadas con la energía 

y seguridad nucleares. 

v. La yuxtaposición de invenciones conocidas o 

mezclas de productos conocidos. 

VI. Las invenciones cuya publicación o 

explotación 

públ leo, la 

amblen te, la 

fuesen contrarias a la ley, el orden 

salud, la presorvaclón del medio 

seguridad pública, la moral o las 

buenas costumbres. 

En ol Convenio de Paris, entre las patentes de 

invención se lncluyen las patentes de: 

a) Importación 

b) Perfeccionamiento 

c) Adición 

Asi como cualquiera otras admitidas por las 

legislaciones nacionales de los paises miembros de 

la Unión". (15) 

b) Dibujos Industriales 

Definición Legal 

En el titulo tercero de la Ley de Propiedad 

(15) Ibidem, pág.24, art.10. 
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1 ndus tr ial. denominado Dibujos )' modelos 

industriales, especificamento en el articulo S2, 

define dibujo industrial diciendo: 

"Se entiende por dibujo industr iai toda 

combinación de figuras. lineas o colores que so 

incorporen a un producto industrial con fines de 

ornamentación y que 

propio". 

le den un aspecto peculiar y 

En los articulas subsecuentes y dentro del 

Titulo tercero de la misma lev se expone lo 

siguiente: 

"Se aplica a los dlbuJos industriales las 

disposiciones sobre patentes en relación a la 

novedad. su aplicación industrial, invenciones de 

trabajadores, descripción. examen, publicación, 

derechos exclusivos, licencias, PBGC de derechos, 

caducidad y protección legal". ( 16) 

Asimismo en la solicitud de registro deberán 

ane.-.;a r se: 

Una reproduccion grafica o fotográfica del 

(16) lbidem, pag.24, a1t.S2 y 85 ler.párrafo. 
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objeto de la solicitud y los dibujos o clisés 

correspondientes. 

La indicación del género o do los géneros de 

productos para los cuales se utilizará el dibujo 

industrial. 

e) Modelos Industriales 

Definición Legal 

En 01 título tercero de la Ley do Propiedad 

Industrial, ospecificamonte en su articulo 83, 

define como modelo industrial: 

"Toda forma plástica que sirva de tipo o molde 

parn la fabricación de un producto industrial, que 

le dé apariencia especial on cuanto no implique 

efectos técnicos". (17) 

También se indica que "serán reglstrables los 

nuevos modelos industriales r que el registro 

concederá a su titular el derecho de uso exclusivo 

por el término de cinco años improrrogables, 

contados a partir de la fecha del registro". (18) 

(17) lbldem, pág. 24, art.83 
(IS) lbidem, pag. 24. art.SI 
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Siendo quo las sollcltudes de registro deberán 

contener y anexarse una reproducción gráfica o 

fotográfica dol objeto de la solicitud y los 

dibujos, asi como tambión la indicación del género 

o géneros de productos para los cuales se utilizará 

el modelo. 

Son aplicables las mismas disposiciones de las 

patentes a los modelos industriales, tales como lo 

es la de novedad, aplicación industrial. 
invenciones do trabajadores, descripción, examen, 

publicación, derechos exclusivos, licencias, pago 

de derechos, caducidad y protección legal. 

2. SIGNOS DISTINTIVOS 

Los signos distintivos son utilizados con el 

propósito de proteger, do afirmar y de extender la 

actividad del empresario y sus relaciones con el 

públlco. es decir, son signos que se encuentran 

estrechamente ligados con la empresa que los 

protege. ( 1 9) 

Considerandose como signos distintivos los que 

a continuacion se describen: 

\lAY!D RA;>GEL. l!ED!NA 1 Tr~¡apo de Derecho Marca1Jº• . 
(19) Ed!torla1 Libros ae )lf'XlCO, S.A., Primera t iclon, 

1960, pág. JOJ. 
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a) Marca 

Definición de la Doctrina 

ALBERT CHAVANNE Y JEAN JACQUES BURST, dicen que 

"la marca es como un signo sensible puesto sobre un 

producto o acompañando un producto o servicio y 

destinado a distinguirlo de los productos similares 

de los competidores o de los ccrvicios prestados 

por otros". (20) 

M. z. WEINSTEJN, dice que "La marca os un signo 

utilizado para distinguir un producto o un servicio 

con la finalidad de permitir diferenciarlo de los 

productos o servicios suministrador. por los 
competidores". (21) 

ALFONSO GIAMBROCONO, considera que "la marca es 

cualquier tipo de signo distintivo aplicado al 

producto o fijado en relación al producto que sea 

en grado tnl, de distinguir el producto miamo de 

otros similares existentes on el comercio". (22) 

BAYLOS CORROZA, dice que "la marca es un signo 

(20) Citado por NAVA NEGRETE JUSTO. Derecho de las marcas, 
Editorial Por rúa, S.A., Primera Edición. México, 1985, 

(21) lbidem. 
(22) lbidem. 
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destinado a individualizar los productos a los 

servicios de una empresa determinada y hacer que un 

producto o 

individualidad, 

serle". (23) 

un servicio considerado en su 

sino en cuanto oJomplares do una 

AMAR, dice que "las marcas o signos distintivos 

de fábrica son los medios materiales con qua se 

distinguen los productos de una industria, las 

mercancins de un comorcio o los animales de u11n 

raza". (24) 

DUNANT, dico que "la marca además do establoc<'r 

un vinculo moral entre el fabricante y ol producto 

de otro y asegurar su origen, permitiendo a la 

clientela, que no esta en relación con el 

fabricante conocer su personalidad y dispensarle su 

confianza". ( 2 5) 

PASCUAL DI GUGLIELMO, dico que es el signo 

nominativo o emblomatico que, simbolo do los 

productos o mercancias a los que distingue, está 

llamado a atraer y conservar una clientela y a 

evitar que el p~blico sea engaftado". (26) 

(23) lbldem, pá¡:. 32 (20) 
(24) lblrtem 
(25) lbldem 
(26) lbidem 
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"Es todo signo o medio material que permite a 

cualquier persona fisica o Juridica distinguir los 

productos que elabora o expende, asi como aquellas 

actividades consistentes en servicios de otros 

iguales o similares cuya finalidad inmediata es la 

de atraer la clientela y después conservarla y 

aumentarla.'' 

"Se dan como condiciones esenciales de validez: 

a. Debe ser distintivo 

b. Debe sor especial 

c. Debe ser novedosa 

d. Debe ser veraz 

Como caracteres accidentales o de forma o 

tambión llamados secundarios: 

a. Su uso potestativo 

b. Lo innecesario de la adheroncia 

c. La marca debe ser aparente 

d. El carActer individual del signo". (27) 

Definición Legal 

En la Ley Francesa del 23 de Junio de 1853, 

(27) Obra citada en pág.JI. 
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distinguir 

marca 
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es "todo signo 

productos de una 

objetos de un comercio". 
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que sirve para 

fóbr !ca o los 

En el articulo 1 do la Ley de México do 25 do 

agosto de 1903, dice que "es el signo o denomina

ción carocteristica y porticular que el industrial, 

el agricultor o el comerciante pone sobro los 

artículos de su proccdencialf. 

En !u Ley de Propiedad Industrial on ol Titulo 

Cuurto denominado Mercas, on su Capitulo l articulo 

57 establece que solo reconoce: 

''lns marcos do productos y las marcas de servicios. 

Las primeras se constituyen por los signos que 

dl"tinguen a los articulas o productos de otros de 

su misma especie o clase. Las segundas, por los 

signos que distinguen un servicio de otros de su 

mlsma clase o especte''. 

En el articulo 90 de la Ley de Propiedad 

Industrial dice: 

''Pueden constituir una marca: 

1. Las denominaciones y signos visibles, 

suficientemente distintivos y cualquier otro medio 

susceptible de identificar los productos o 

servic1ns, a que se apliquen o traten de aplicarse, 



36 

frente a los de su misma especie o ciase. 

11. Los nombres comerciales las razones o 

denominaciones sociales, cuando no sean 

descriptivos de los productos o servicios a los que 

se apliquen o traten de aplicarse o de los giros 

quo exploten". ( 28) 

La marca puede darse y constituirlo, el nombre 

propio, el nombre geográfico, las denominaciones de 

fantasía y ovocatlvas, nombro comerc1nl, razón 

social, nombre de la sociedad, emblemas distintivos 

del establecimiento, títulos de periódico, 

iniciales o siglas, 10tras, nllmcros, cifras, 

viñetas, figuras geométricas, forma del producto, 

forma de envase, envoltura, colores, imagen, 

retrato, firmas, escudos, sollos, tapones, orillas 

de telas. 

b) Nombro Comorclal 

Definición de la Doctrina 

"Es aquel por el cual el público reconoce un 

articulo". (29) 

(28) lbidem, pág.24 
(29) JOSE LUIS RINCON SERVIN, ob. cit. pág.23. 
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ROTONDI, sostiene la igualdad de nombro 

comercial y nombre de la negociación. 

En Italia antes de la vigencia del Codlce 

Clvile do 1942, algunos autores consideraban que el 

nombre comercial (ditta) era el nombre del 

comerciante (Vivante). 

El derecho italiano exir.e que el nombre 

forme con el nombre civil del comercial se 

empresario, de donde FERRI afirma su carActor 

eminentemente subJetlvo, GARRIGUES en el Derecho 

Espnfiol dice que o! nombre comercial designa u ln 

persona y no al establecimiento. 

l.ACOUR Y CASA~OVA, afirma que "no se puede 

considerar el derecho al nombre corno un derecho do 

propiedad, por su falta do autonomia y su 

subordinación n la empresa." (30) 

BARRERA GRAF. dice que "el nombre comercial 

atr i buve a su titular un derecho tipico de 

individUalización, que se manifiesta on el uso y 

goce exclusivo de este signo distintivo. Ya que 

concede a su titular un derecho real similar al 

(30) BARRERA GRAF, JORGE, Tratado do Derecho Mercantil. 
l::ditorial Porrila, S.A .. Milxlco. 1957, pag. JOO. 
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tradicional derecho de propiedad." (31) 

Definición legal 

El nombre comercial lo define el artículo 179 

do la Loy de Propiedad Industrial diciendo: 

"El nombre comercial y el derecho n su uso 

exclusivo est>Jrá protegido sin necesidad de 

depósito o registro, dentro de unn zona geográfica 

que abarque la clientela efectivo de la empresa o 

ostablocimiento industrial o comercial a que se 

aplique y tomando en cuenta la difusión del nombre 

y la posibilidad de su uso por un tercero induzca a 

error a lus consumidores." (J2) 

Por tan to el nombre comercial deberá de 
distinguir a la empresa o establecimiento do que so 

trate de otros do su género. ni aquel los que 

contravengan a lo que so consideran que no son 

registrables como marca. 

El nombre comercial tiene como finalidad 

la protección de la nogociaclon y conservación de 

ella como unidad económica, asimismo sirve para 

atraer y conservar a la clientela. 

(Jl) lbldem, pag. JOO 
(J2) Legislación sobre Propiedad Industrial, art. 179. 
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c) Aviso Comercial 

Definición Legal 

En la Ley de Propiedad Industrial en el Titulo 

sexto llamado Avisos Comerciales y en su articulo 

174 nos dice que aviso comercial es el que: 

"Toda persona que para anunciar al público un 

comercio, una negoGiación o determinados productos, 

haga uso de avisos que tengan señalada originalidad 

que los distinga fácilmente de los de sus especies, 

puede adquirir el derecho exclusivo de seguirlos 

usando y de impedir que otra personas hagan uso de 

avisos iguales o semejantes, al grado de que se 

confundan en su conjunto. Esta clase de registro se 

regiró, en lo que sea aplicable y no haya 

disposición especlal, por las reglas establecidas 

con relación a las marcas." (JJ) 

Dentro del aviso comercial puede anunciarse, 

productos, servicios o establecimientos con nombre, 

denominación o razón social. 

El aviso comercial entra dentro de la 

publicidad que es un fenómeno a través del cual 

alguien intenta comunicar algo a un conjunto de 

personas. con el fin de persuadlrlas y que 

(JJ) lbidem, ar~ 174. 
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adquieran el producto que se anuncia, la cual puede 

darse de diversas maneras. 

En ol aviso comercial puede entrar la marca, el 

nombre comercial, la denominación de origen, se 

utilizan para ello modelos o dibujos industriales. 

lineas, colores, música, dependiendo el tipo de 

publicidad para mostrar un producto o servicio. 

d) Denominación de origen 

Definición 

La denominación de origen es el lugar de 

explotación del producto, porque tiene determinadas 

características propias del lugar de procedencia. 

La Ley 

pueden ser 

denominación 

t 53 que dice: 

de Propiedad Industrial señala quienes 

sujetos para apropiarse de una 

de origen, contenidos en el artículo 

"Para los efectos de quienes tengan interés 

Jurídico se considerarán: 

1. Las 

directamente 

personas físicas 

se dediquen a 

o morales que 

la extracción, 
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producción o elaboración del o de los productos que 

se pretendan amparar con la denominación de origen. 

11. Las camaras o asociaciones de fabricantes o 

productores. 

111. Las entidades o dependencias del gobierno 

federal y de los gobiernos de los Estados." (34) 

(34) lbidem, art. 153. 



CAPITULO 111 

PROTECCION DE LAS ODRAS 

LITERARIAS Y ARTISTICAS 



J. EL DERECHO MORAL 

Definición de la doctrina 

So ha definido el derecho moral como el que se 

encuentra íntimamente ligado al autor de una obra. 

ISIDRO SATANOWSKV, los defino "como los que 

permiten al autor crear la obra y hacerla respetar, 

defender su integridad en la forma y en el fondo." 

( 3 5) 

Por lo quo el derecho intelectual aparece como 

una manifestación, prolongación o emanación de la 

personalidad, ya que recae directamente sobre una 

obra. 

M!CHAELIDES-NOUAROS, dice que "el derecho moral 

es el derecho que tiene el autor de crear, de 

presentar o no su creación al público bajo una 

forma elegida y exigir el respeto de su 

persona 1 id ad en tanto que ésta so halla unida en su 

calidad de autor. tt (36) 

KOHLER, dice "que el primer derecho que concede 

la invención a su autor es el llamado derecho de 

paternidad o derecho moral, que consiste en que el 

nombre del autor so manifieste en la invenclón y 

que tenga ól la prorrogativa de ostentarse como 

único autor de su invento.'' 

(Jo) Derecho Intelectual, Tomo !, Editorla!rgpntlna, 
1 Y!i4. pug. :109. 

(.lii) t.:¡1,do por RANGEL MEDINA, DAVID, ob. cit. pág. 31. 
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Asimismo dice "que es un derecho pArsonalisimo, 

intransferible. es un derecho absoluto y eterno que 

puede hacerse valor en cualquier tiempo." (37) 

JOSE GASTAN TOBEAAS. dice que "son derechos de 

la personalidad aquellos derechos que a diferencia 

de los patrimoniales, garantizan al sujeto el 

señorío sobre una parte esencial de la propla 

personalidad. Tienen por objoto los modos de ser 

fisicos o morales, de la persona. Es decir, son los 

derechos que conceden un poder a lns personas para 

proteger la esencia de su personalidad y sus mas 

importantes cualidades, como la vida misma. el 

nombre y el honor." 

El derecho do paternidad de la obra, que entra 

en el ámbito del derecho moral del autor so 

encuentra adecuada a la tutela del derecho común. 

que reconoce y asegura al autor la facultad de 

vigilancia y de control sobre la obra que se señala 

o no con el propio nombre. 

AMAR MOISE. dice que "tratándose de una obra 

literaria de más voluménes y del ingenio, de las 

pinturas más grandiosas, de los monumentos 

colosales, o blen, del mas trivial folleto,'del 

esbozo más mezquino. si en pintura, escultura, la 

LoY no distingue; porque el valor que recibe el 

(J7) Citado por BARRERA GRAF, JORGE, ob. citpág. JO. 
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siendo el público el juoz supremo." (38) 

Se dice que para ejercer el derecho moral son 

indispensables tres condiciones: 

a. Psicológico: un atontudo contra ln 

personalidad del autor. 

b. Soclnl: que el sentimiento afectado presento 

caricter suficiente de generalidad y de valor 

social. 

c. Matorlnl: es Ineludible que el acto 

incriminado presente ciertos carócteres do gravedad 

objetiva." (39) 

GRUNEBAUM BALL!N, dice que "el derecho moral 

comprende la siguiente enumeración no limitativa: 

a. El 

supresión 

escoger el 

derecho de producción (de retención, de 

de la obra, que comprende ol derecho de 

lugar, la focha, las condiciones do 

producción en público, como consecuencia ol derecho 

de oponerse a que una publicación soa prematura, 

sea retardada, sea defectuosa: el derecho de 

oponerse a la producción de la obra futura, asi 

(38) AMAR. MO!SE. Do! dlrltti dP¡:li autori di opere dello 
lngegno, Roma, Frattelli Bocea, Editor! 1874, pag. 45, 

(39) lbidem. 



fl l la ten1n 

oxµl<'tactón. 

por 
y s l 

objeto un contrnto pnrn su 

el sopor te mntcrlal do la obrn 

hn slcto ~n1101ndo al futuro oxplotndor: 

b. El ctorocho do oponerse a todn modlflcaclón 

de ln obra, y a su dostrucclón, aun por el 

proplotarlo do su objoto material, dibujo original 

o manusct l to Un leo: 

c. El dorocho cte Identificación, os decir, ol 

l1erl'!Cho del autor n ser reconocidos como tal, de 

hacer colocar sobre la obrn su nombre, su firma o 

cualqulcr marca distintiva y, como consecuencia, de 

oponerse a que otro nombro. otrn firma u otra mnrca 

sonn puPstns: 

d. El 

rotlrnrla 

( 40) 

derecho de modificar la obra y do 

del plibllco después de su publicnclón." 

~OUCliET 

comprendidas 

grupos: 

Y RADAELLI. divido las facultades 

dentro del derecho mornl en dos 

Dü fd<'Ultad~s exclusivas: 

l. derecho de crear 

irnl Citado por RA.>;GEL ~EDISA. DA\'ID. ob. cit. pág. JI. 
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2. derecho de continuar y terminar la obra 

3. derecho de modificar o destruir la propia 

obra 

4, derecho inédito 

5. derecho do publicar la obra bajo el nombre 

de autor, bajo seudónimo o en forma anónima 

5, derecho de elegir los intérpretes do la 

propia obra 

1. derecho de retirar la obra del comercio. 

De facultades concurrentes: 

l· derecho de exigir que se mantenga la 

integridad de la obra y su título 

2. derecho de impedir que se omita el nombre o 

el seudónimo se les utilice indebidamente o 

no se respete el seudónimo 

3. derecho de impedir la publicación o 

reproducción imperfecta de lu obra." (41) 

El derecho de autor es la esencia, así lo ha 

considerado el derecho moral, ya que el autor ha 

puesto en su obra una parte de su personalidad y 

tendrá derecho a defenderla aunque pase enseguida a 

manos extraftas. 

(41) lbld~m. 
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dice que 
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lo llama Derecho de Paternidad y 

en que "el nombre del autor se 

invención y que tenga él la 

prerrogativa de ostentarse como único autor de su 

invento." 

Lo considera un derecho personalísimo y, por 

tanto, intransferible al contrario de los derechos 

de contenido económico que también derivan de la 

invención, y es, además un derecho absoluto y 

eterno, que puedo hacerse valer en cualquier tiempo 

y erga omnes. 

La Legislación sobre Derechos de Autor en sus 

artículos J, define y da las características 

sobre el derecho moral que tiene el autor sobre su 

obra: 

"2· Son derechos que la ley reconoce y protege 

en favor del autor de cualquiera de las obras que 

so señalan en el artículo 1 los siguiente: 

!. El reconocimiento de su calidad de autor; 

¡¡, El de oponerse a toda deformación, 

mutilación o modificación do su obra. que so lleve 

a cabo sin su autorización, así como a toda acción 

que redunde en demérito de la misma o mengua del 
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honor, del prestigio o de la reputación del autor. 

No es causa de la acción de oposición la libre 

crítica científica, literaria o artística de las 

obras que ampara esta ley, y 

111. El usar o explotar temporalmente la obra 

por sí mismo o por terceros, con propósitos de 

lucro y de acuerdo con las condiciones establecidas 

por la ley." 

"3. Los derechos que las fracciones l y ll del 

articulo antrior conceden al autor de una obra, se 

consideran unidos a su persona y son perpetuos, 

inalineables, imprescriptibles e irrenunciables; se 

transmite el ejercicio de los derechos a los 

herederos legítimos o a cualquier persona por 

virtud de disposición testamentaria". (42) 

Es por lo anteriormente expuesto considero que 

"~•lnición más completa sobre lo que son los 

derechos morales de una obra artística es la que da 

ADOLFO LOREDO HILL, al decir: 

''Los derechos morales son personalisimos, 

inalienables, perpetuos, no tienen límite en el 

(42) Legislación sobre Derechos de Autor. art. 2 y 3. 
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tiempo porque in obra es lntangib!o; son 

imprescrlptibles, no se plerdon o se adquieron por 

los años, e irrenunciables por generarse de una 

norma jur idica do orden pub! leo". (O) 

Asimismo ''el derecho moral conclt1ye donde 

termina la peraonnlidad del autor. Por lo tanto, 

solo lo que existe en el momento de fija1su l,i obra 

intoloctual creada por ol autor. goza do protección 

moral, como el titulo, el nombre del autor. el 

texto, el contenido de la obrn. Eso es lo que debe 

respetarse con cnrorter de derecho mora}''. (~4) 

2) EL DERECHO PECUNIARIO 

Los derechos pecuniarios o patrimoninlos so 

refieren a la explotación económica do una obra, el 

autor por su esfuerzo creador tiene derecho a 

recibir una retribuclon que lo pormltn vivir 

dignamente, incluso a benoficlnr post mortom a sus 

herederos. En vida se pueden transmitir o ceder 

estos derechos en forma total o parcial, onerosa o 

(4J) AOOLFO LOREOO lllLL. DerPcho Autora! llexlcano, 
Edltor!al Porrua, S.A .. México. 19S2, pág. 34. 

(H) SATANOWSKY, ISIDRO, ob. el t., pág. 43. 
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gratuitamente e intor vivos o mortis causa. El 

ejercicio de los derechos patrimoniales tiene una 

limitación do tiempo que marca la Ley Autoral. 

OLAGNIER, dice que "el derecho económico, 

patrimonial o pecuniario puede sor definido como el 

derecho del autor de una obra intelectual a obtener 

emolumentos de su explotación, sea que la 

administre por si mismo, sea que encomiende a otra 

la gestión". 

LASSO DE LA VEGA, "seftala como facultades 

comprendidas dentro del derecho pecuniario son: 

J. El derecho de explotación 

z. El derecho de modificación y supresión 

3. El derecho de fiscalización o control 

4, El derecho de continuación. 

es decir: 

¡, Derecho de publicación 

2. Derecho de preproducción 

J. Derecho de transformación (traducción, 

adaptación) 

4, Derecho de colocación de la obra en el 

comercio 
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5. Derecho de registrar la obra para el 

ejercicio del derecho pecuniario 

6. Derecho de transmisión". ( 45) 

AMAR MOISE, dice que "tratandose de una obra 

literaria de mAs volúmenes y del mejor de los 

talentos del pintor más grandíose, del monumento 

más colosal, o bien del más vulgar folleto o del 

esbozo más mezquino sea en pintura, en escultura, 

la ley no distingue más, porque la retribución que 

recibirá el autor será proporcionado al valor de la 

obra, el público será el juez supremo, y con la 

conducta, que frente al autor dará la retribución 

proporcionada al valor de la obre, encontrándose es 

este sentido la igualdad juridice, por ceda uno la 

tutele del derecho es igual. y según el ingenio de 

los autores explicado, será mayor o menor el 

provecho que quiera sobre el trato de la tutela de 

una obra". (46) 

Se dice que el derecho de autor es a la voz un 

cuerpo y un alma, definiendo el cuerpo como los 

derechos patrimoniales, es decir, los que so pueden 

(45) Citado por RANGEL MEDINA DAVID, ob. cit., pág.31. 
(46) AMAR, MOISE, ob. cit., pág.45, 
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negociar y que perecen al cabo de cierto tiempo, 

siendo el alma los derechos morales, como aquello 

que es inmortal y cuya integridad dobon estar 

igualmente aseguradas en el curso de los tiempos. 

3) OBRAS PROTEGIBLES 

Las ob1as producto de la lntellgencla humana se 

encuentran contenidas en la Legislación sobre 

derechos de autor y en la Leglslacion sobre 

propiedad lndu5trial. 

En la Legislación sobre derechos de autor en su 

articulo 7 se enumeran las obras que son protegidas 

como derechos de autor, diciendo: 

"La protección a los derechos de autor se 

confiere con 

caracteristicas 

ramas siguientes: 

respecto de sus obras, cuyas 

correspondan a cualesquiera de las 

a) Literarias; 

b) Clentificas, técnicas y Juridicas; 

c) Pedagógicas y didácticas; 

d) Musicales, con letra o s1n ella; 

o) De danza, coreograficas y pantomimlcas; 

f) Pictóricas, de dibuJo, grabado o lltografia; 



g} Escultóricas y de carácter plastico: 

h} De arquitectura; 

i} De fotografía, cinematografía, radJo y 

televisión: 

J) Todas las domas que por analogía pudieran 

considorarse comprendidas dentro de los 
tipos genéricos de obras artísticas e 

intelectuales antas mencionadas. 

La protección de los derechos que esta ley 

estableco surtiró leg1timos efectos cuondo las 

obras consten por escrito, en grabaciones o en 

cualquiera otra forma de objetivación perdurable y 

que sea susceptible de reproducirse o haceroe del 

conocimiento püblico por cualquier modio". (47) 

Dentro de las obras literarias pueden 

considerarse los escritos dedicados a la palabra 

escrita. 

Las obras c!ontiflcas son las que ~e encuentran 

comprendidas en la ciencia, t>s decir, el 

conocimiento exacto y razonado como lo puede ser la 

física, las matemáticas. 

(47) Legislación sobre llNechos de Autor, ar t. 7. 
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En cuanto a obras técnicas, quedan comprendidos 

los procedimientos que se sigan para la obtención de 

mis producción. 

Las obras Juridlcas, son las que comprenden lo 

relativo a la ciencia del Derecho, como lo son las 

obras por autores pnra dar conocim1ontos Juridicos. 

Las obras 

relativas a 

pedagógicas 

la enseñanza, 

dldact1cas, 

instruir, 

son las 

a educnr, 

debiendo ser escrltns en folletos, libros, escritos, 

sean dados en conferencias, discursos, Jocclones, 

etc. 

Las musicales ya sea con letra o sln ella; las 

de danza, coreográficas y pontomimtcns, Dlondo 

movimientos corporales como lo puede ser ol ballet, 

los cuadros escénicos como Jos pasos, movlm1ontos 

coordinados a un grupo. 

Las pictóricas, so pueden mencionar las obras en 

acuarela, al oléo. 

Las do dibujo como ilustraciones, las de grabado 

o litografia, son todas aquellas cuestiones del 

pasado en imprenta. 

Las escultóricas se refieren a todas aquellns de 
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carácter público; las obras plósticas son las 

ralatlvas a la geograf ia, geología, cte. 

Las de arqultoctura, referentes a la 
construcción; de fotot1afia, cinon1ntografin, radio y 

televisión con10 peliculas con fines lucrntlVoG, 

educativos, de dlvors16n, documentales, utc .. 

En Ja Legislación sobre Propindad lndustt la! on 
Sl1 artict1lo 1. so dice lo slgtlionto: 

''Esto ley regula dl otorgamiento Je patc11tAG de 

invención; el el registro de modelos y dibujos 
industrlnJes; el registro de mnrcas; las 
denominaciones do origen; los avisos y nombres 

comerciales; asi como la represión do la cornpctoncla 

desleal en relación con los derechos que dicha ley 
otorga". (4S) 

En cuanto a lo que se refiere a patentes, el 

articulo 

que existe: 
do la Ley de Propiedad Industrial se6ala 

Pntonte de invención: "aquella que sea nueva. 

(lS) L~gtslacion sobre Propi~dad Industrial. art.t. 
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resultado da una actividad inventiva y susceptible 
de aplicación industrial". 

Patento de moJora: "os la que constituya una 
me Jora a es decir~ a la potente de 

invención". ( 4 9) 

Por lo qul::. so refi~re n los ccrtlficados do 

invención, fue creado pof los TUfiOS y os Mex1co 

quien lo toma en su legislación. 

El corti flcacto do invenció11 se otorga mediante 

licencia. desde un principio r nav explotación 

inmediata del producto. 

Cuando se otorga una patonte. 

exclusivo al invento pertenece al 
lll dorccho 

dueño de la 
patente y cuando se concede certificado do. 

Invención para un invento, el Estado adquiere ol 

derecho exclusivo de estr. Siendo facultad del 

inventor presentar solicitud del certificado do 

invenC":ion o uo. 

Para la utilización del uwonto no se requiere 

ningún perm1ao especial dol prop1ctor lo del derecho 
exclusivo. 
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La situación es diferente en el caso de \ma 

Patento. ra que el propio titular, ejerce el 

derecho de usar )" disponer del invento o df' 

conceder 8 un tercero llconcin para el uso del 
mismo. 

Por modelo industrial se entiendo roda forma 
plástica que sirva de tipo o moldo para la 

fabrlcac1ón de un producto industr inl, que lQ dé 

npariencla especial en cuanto no implique ofoctos 

tecn leos. 

Se puede decir que el modelo industrial tiuno 

un largo y ancho esposar, siendo protegidos por la 

patente. 

Por dibujo industrial se entionde toda 

combinación do figuras, li11uns o colores que so 

incorporen a un producto Industrial con fines de 

ornamentación Y quo lo den un aspecto pocuiinr y 

propio. 

Es protegido como la patente en cunnto n ln 

noV<Jdnd, aplicabllidnd industrial. cuando sú da 

('fl t re trabajadores de ~111¡¡ cmprC'~•a. QXHmon d~ 

no\'odad, lo mismo sucoún t:on los tnodf'los 

lndustr iales. 
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En cunnto a las marcas la Ley en su articulo 

87 reconoce dos tipos de marcas: 

Marcas de prodtictos, "que son las quo se 

constituyen por los signos que dlstlniuen a los 

articulas o productos de otros do su misma esroclo 

o clase". 

Marcas de serv1clos. "qLH.• son los slr:nos que 

dist11tgt1en un servicio de otron cJe S\J mi~n1a clase o 

especie". 

Pudiendo constituir una marce: 

1. Los nombres bajo una 

nombre propio o geográfico. 

z. Las denominaciones, 

evoc:J t l\'as. 

forma distlntivn, 

de f nn tar.ia o 

3. et 
propiament1> 

sociedad, 

nombr'1 comercif\l: nombro comcrciéll 

u icho. rnzón so~ial. nombre d1> la 

emblemas. dlstinti,•os del 

establecimiento. 

4, Cualquic1 mecllo n1ntcrlal co11 ~Rrnct(•!es 

especJalus para distinguir abJntos: titulo& ele 

perlodlco. iniciales o siglas, J0tr~s. nüml1ros, 

cifras, vi~etas. forma t.lci 

producto, forma d9 onvasa. envoltura. colores. 

tr.iagen. retrato. firma.!:i, ~seudos, etlquett1ri, otc. 
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Los "nombres propios pueden constituir una 

marca en cuanto tenga una forma distintiva, este 

puede ser el fabricante o puede darse un nombro 

imaginario supuesto, pero que sea distintivo e 

identificatlvo, es decir, la manera en que se 

presente al público como marca seré la distinción 

de esta. 

Los nombres geograf icos pueden constitui1 una 

marca 

lugar 

ni que 

en cuanto no sea evocativo o indicativo del 

de procedencia de los respectivos articulas, 

sirva para individualizar un determinado 

género de productos o mercancias. 

Las denominaciones de fantasia os el re~ultndo 

do toda expresión nrbi trar la, caprichosa que no 

tomo en cuenta la composición. calidad o utilidad 

del producto, no debiendo tenor relación con el 

producto al que se lo pondrá la marca, como puedo 

serlo la marca MEDALLA, para ropa do caballero: 

CASTILLO, para Jabones; asimismo se puede 

considerar como denominación de fantasia el nombre 

de persona agregado al nombro descriptivo del 

producto como puede ser SAL DE UVAS PICOT. 

1-as dcnon1inacianes cvocativus: son las 

formadas de un modo arbitrario despiertan la idea 

del producto, ya sea en su naturaleza o utilidad, 
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e~ decir, do un n1odo ir1diracto mencionan el 

producto sin describirlo propiamente. como oJemplo 

se puede tener CHOCO MILK. 

El nombre comercial puede constituir una marca 

cuando no afecte interesas de terceros ni cree 

confusión. 

Las razones sociales de los comerciantes y el 

non1bre do las soclodades, pueden constituir una 

marca en cuanto distingan un producto, siempre y 

cuando la razón social no sea descriptiva do la 

n101ca11cia o de los giros que se explotar1. el nombro 

de las soclodndus puocto s0r usndo como marc~ o 

parte de la misma a condición de que se hayan 

constituido legalmente, con anterioridad a las 

fecha legal do una mn1ca registrada on que 

apareciere el mismo nombre u otro parecido. 

Las letras pueden constituir una marca como 

medio material con caracteristlcos especiales, la 

letra puede Ir sola o pueden sor dos o més letras 

pero que por su conJuncion no lleguen a formar una 

palabtd. deben ser csco~idas arhitrnrinmente, y no 

11ecesarinmente deben do darse de alguna forma, o 

estilo, va qua ln letra por serlo tiene 

ca1actc11sticas distintivas. de lo contrario se 
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incurrlrin en una Invasión a los derechos derivados 

de la marca. 

La sigla puedo consti luir también una marca, 

ya que es una letra inicial que so l!ITTplen como 

abreviatura do unu PRlaora. lo CURl usualmente es 

el nombre proµto de lH µerson11 flsicfl o mo1l.ll, 

también llamadas lnictnlos. y on ~oxtco se hnn 

admitido po10 tratando d~ 110 ,1foctnr rt11rochos de 

terceros. 

Los números conntituy(>n unn marca como medio 

matcr i.nl con carnctor istlc.ns espPciat0s, sioocio 

estos los que constl tulrán ln marca do un producto 

yn seu ol número. o dencr lblr lo, teniendo en cuünta 

que no nfecrc derectlos de terceros nJ haya uldo 

utl 1 izado anter lormonto. 

La comblnnclon de numeros con ]otras lJogan a 

\.':onn ti tul r una mnrca •. vn quo nndle pue<lo norrnr que 

tieneu una orlglnelldad, ur1a cnrnctorJstica 

espuela! qtie lo hace distlngt1irsu do otrtJS, y que 

no nnLJnc1a ln marca el producto, como nJcJmpln 

podriH citar x 4 para nnunciar tln (iesodorante. 

l~it~ fi~uras geometr i{'ilS µunden ~nmbinnr~o con 

otrn. o bien estilizando o cornbinn1 ln c:on colores o 
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donon1inaciones, formAndose asi una marca compuesta, 

la cual no debo perder su originalidad y distinción 

de entro las que circulen en el morcado. a fin de 

que no cree confusión entre los consumidores. 

La vi1ieta: son dibujos poquc~os que ilustran 

una obra y representan bio11 escer1as de toman 

ornamentales. os tina mnrca flguratl\'a. 

La forma del producto o cnmo las llama ROTONDI 

n1arcas funcionales. en virtud de quo In forma del 

producto cons1Jtuyo la 

caracterizarlo y puede distinrruirlu de Jos dcmns 

productos semejantes a fin do atraer nJ público que 

tenga una caracteristJc;¡ especial que sea 

atrayente. 

Los envnsos que os todo aquel reclpienlo 

higiénico hecho de materiales sanitarios aprobados 

por la Secretarla do Snlud, incluyendo papo! para 

envoltura qua so usa en alimentos y bebidas que se 

requieren para su conservación, transporte o venta. 

como producto termlnn.do. misma que puede ser do 

papel. cartón, madera. metal. \'1dr1o. p!astlco: 

mismos que pÜoden constituir unn marca, ya que se 

distingue da las den1ás mcrcanc1as que puerlan 

existir por su peculiar formo o dlse~o. 



64 

Las etiquetas son todo rótulo, marbete. 

inscripción, marca, imagen u otra materia 

descriptiva o gráfica, ya sen que esté escrita, 

impresa. mnrcada, grabada on rellovo, l1uecograbado 

o adherida a un envase que contcnrra alimcr1tos o 

bebidas y la cual dchc llenar lo!.i rnqul~;l ton cl0 

orig1nnl1dad y distincion. 

Exlsten etiquetas 

contienen lnformAclón 

descriptivas: la9 

relativa al tamafio, 

cuulos 

e laso. 

ingrodiHntes, calidad. num(·HO etc lmiUnUns, mótodos 

de elaboracion. etc., Y que tambión constltuyf'n tina 

marca. 

La etiqueta informativa. un 

información adicional a In de 

desrriptlvns o clasificadoras. 

la que incluye 

las otiquctns 

Las etiquetas clasificndorau son utillr.w.tas 

gonoralmcnte para ali1u0ntus 11at11rnlcs. 

La marca tute la fl() ~;olo los intoreses 

industriales, y comerciante!; ~ii~io Jo!> del f 1 úblicl> 

consumidor, que tiene derecho íl que no se lo engañe 

con productos de anaJog1a 1) similar a tn prc~tucc ión 

leKDl. HBKÜn dice B!ElSA. 

El emblema, os la reprosentn~ton K~~flca cJo un 
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idea. No es susceptible de apropiación 

figura es generalmente usada en ciertas 

para indicar la naturaleza, sustancia o 

calidad del producto a que se apllca. 

Las 
constl tulr 

firmas a~i 

una marca 

como los sollos pueden 

er1 cuanto EJXista 

consentimiento ª"preso de quien os titular de la 

firma .asi como del sello. 

El retrato de una persona puede cunetltulr una 

n1orca siempre que son con consentimiento tie la 

personan la quo portonoco, ct1ando es (Jcspués de S\I 

muoi te serñ por sus herederos en el ord0n <Jo 

sucelilón que ustablocen lns loyos clvilos, quien 

dará su consontimionto. 

El nombre comercial es el aigno distintivo do 

lR empresa, y el derecho n su uso exclusivo us 

protegido sin noceoidad de depósl~o o registro 

dentro de una zona geograflca que abarque la 

clientüla afectiva de la empresa, o establecimiento 

industrial, o comercial R que so aplique y tomando 

on cuunta la difusión del nombru y la posibilidad 

de qua el uso por un tercuro induzca a orror n lns 

consumidores. 

Las de1lominnclonos dr origen es el lugar de 

e"plotación dol producto porque tiene determinadas 
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cnrocteristicns propias del lugar. 

A litfe10ncia dol nombre comurclnl la 

donom1nacion de 

produrtos propios 

orL1:cn es c:uando se explotan 

dul lugnr de proct'doncin, en 

cambio el nombre com01~iul protege el nombre dentro 

do una zona geograíicn que nbnrca ln cliontnln 

efoctivn ctel Pstablecin1lento. 

Los Ft\'isos comorcialos son s 1 r:nos 

diat i:H·ion 

pa1 n iH'IUnciat 

la ley otorgn dcrecl1us a la persona 

al publico 01l1~unn. ncgocinción u 

determ1nactos pruductos y hnga uso de ollas dobic11do 

l<'ner una s<'tialadn 01 lr:lnnlidnd que los ldentlf\quH 

f,,ci \nt('nte frente a los Ue au misma ospecle. 

~.os signos distintivos dubcn tonor una 

origlnalidad, deben 1:er nue\'Os a fin do quo puedan 

distl11guir el productu que sP t>froce por cualquier 

medio. 

4) LOS DERECHOS CONEXOS 

La con~~idact ronsistc en el cuJ to u lo5 

fonogramas 

e.\ecutantes. 

los artistas, lntorprotes o 

A•I se menciona on Pl articulo 75 de la Ley de 
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Derechos de Autor al decir: 

"Cuando al hacerse una transmls1ón por radio o 

televisión vava a grabarso s1multdnuamente dobera 

cuntarsP 

íl.U lOff'S, 

con el consentimiento previo de los 

interpretes y cjecutnnto~i que inte1 vcn1~an 

en la misma. a l~fecto do poder s0r 1eproduc1da con 

posterioridad con fines lucrati\'Os.'' (50) 

Ruill iz<rndo'.-;~~ este ª''to poi medio dE· conv(~nio 

celohrado entre las par t 1 ~!• qUP p:1: ttc~paran on 

algl1na tran~m1sion. 

Los dcrüchos conuxoH se dar1 cua11dl1 estos 

rlPr"chos snn ut i l izA:dns PntrP sí. ~· pu~'rlen dense 

intlef>endlPntt~mer1te aunque en determinado momer1to se 

encuentran co11ectados entre si para formar Lrn todo. 

l'-IDRO SATA\Ol•SK\'. ''e ier tas 

rnnn1fPstaclon~s del cspirltu no constituyen pur s1 

obras complt...>ta~. 

vinculadas con 

!J(.lf() 

obras 

form:tn par te u es tan 

del tntelecto y, ¡>or 

consiguiente constituyen instituciones protegidas o 

(50) lbidem, art. 15. 
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las normas dol derecho intelectual". 

También los llama anéloKos. anexos, vecinos, 

accesorios o correlatlvos, dlcJendo que son ciertas 
facultndes o 

del do rocho 

roglamontacJos. 

pr ivl l(~gios 

autora! B.e 

quo sin sor µroptamente 

nncucntran debidamente 

Lo Ley Austriaco rroteRe. bajo lo denominación 

dü ''de r nchos vec inos 11 la H ajccuc iones, r t.~c i t uc; ion os 

roprosentac!ones de nr tlstas e 1nturpre1es, lan 

fotografías fonogramas, Las car tan misivas, el 

derecho de la pe1sona sobre su propJa imnf!Hll, lns 

11otlcios del día y el titulo de una obrn Jitornrln 

o ar tistica. 

l.a Lr!y ltulinna do 1941 a1ttparn en l!SC ~;er1ticto 

lns nmisiones rndiofónicas. la puostn on C'~ice>na y 

cierto!; trabnjos do caracter Lucr11co. 

Ln Convonclón <Je Berna ílrusolns reconoce a los 

art1st~s y ejecutantes, los fabricantes do discos y 

los oreanismos Uo radiodifusión r¡ue son los más 

indiscutibles. 

AsimJsmo en r1nis0s como Ar~ont1n111 Colombla1 

(51) ISIDRO SATANOWSKY, ob. cit. pilg.4J, Tomo ll 
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República Dominicana, Uruguay reconocen los 

Derechos conexus. 

Las Leyes Britanicas y danesas no reconocen un 

derecho de autor a los fabricantes do discos, a los 

artistas cinematogrificos ni a las fotogroflas. 



CAPITULO IV 

LA PROTECC 1 ON ACUMULADA 
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l. CONCEPTO 

El hombro ha procurado dar a conocer sus ideas 

contrlbuyenddo al desarrollo del poder de su mente. 

transmitlondo sus realizaciones a través de las más 

variadas formas. las cuales pueden sor a través de 

la palabra. la escritura. el sonido. la lmagen y 

especialmente por la interrelación dol intelecto 

que os la mente con el fisico, el cuerpo humano. 

Utilizando este Instrumento. guiadas siempre 

por la mento, las ideas van surgiendo para los mAs 

dotados de sensibilidad creadora, dando como 

resultado las obras de arte, las cuales además de 

estar lntrinsecamente ligadas a sus roaiizadoros, 

tienen algo más que las identif icn y distingue 

subjetivamente. 

Entre las que se encuentran obras conocidas en 

todo el mundo como pueden ser Monalisa do Leonardo 

Da Vinci, el Davld do Mtguol Angel. En el campo de 

la Literatura universal se pueden citHJ "Ln Divina 

Comedla" de Dante. "El princlpo" do Nnqulavelo. 

Siendo las primeras consideradas como obras de 

plntura o escultura. sin embargo se acostumbra que 
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sean reproducidas por medio de imitaciones en 

pinturas de cualquier autor o a través de 

reproducciones y grabados, que se ponen a la venta. 

Las obras literarias y las musicales, también 

se conservan en sus originales, 

tienden a ser del conocimiento 

y en realidad 

público por su 

constante divulgacion, mediante su reproduccion en 

publicaciones impresas. Es evidente que en estos 

últimos casos, no so atiendo a la explotación 

industrial de la idea creadora, sino n su 

conservación 

original. 

íntogrn, perfecta, sacada del 

En obras como las figuras animadas talos como 

Popeye, ~ickey Mouse, Tom y Jerry, tuvieron en sus 

orígenes la finalidad consistente en unir el diseño 

n su forma de representación plana, porque su 

aparicion dobla sor en diarios, revistas y toda 

clase de publicaciones. 

Con ia llegada de la cinematografía, esos 

diseños précticamento estitlcos y poco vari~bles de 

posición, pasaron a tener movimiento, n adquirir 

cuerpo y alma, surgiendo así las figuras animadas. 

Dada su divutgacion en todos los paises del 

mundo mediante publicaciones impresas de todo tipo 

y con ol auxilio do las producciones 
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cinematográficns, filmadas por emisoras de 

televisión, se conocieron notablemente. 

Ese 

no solo 

industria 

conocimiento público despertó, el Interés 

de sus creado1es, sino también de la 

por lo que mediante contrato de licencia 

o sln él, se aplicaron tanto las figuras como los 

nombres en ~ns diversas mercancins y servicios. 

como medio distintivo, como elemento de publicidad. 

En el mismo sentido se desarrollaron otras 

industrias de fabricación de Juegos y pasatiempos, 

do mlnlaturas de figuras, de ropa, etc .. 

Teniendo en cuenta las transformaciones 

ocurridas n través de los tiempos, las primitivas 

obras estricta1ncnte artisticas, asi como los 

nombres de personajes o titulas de peliculas, 

fueron Invadiendo poco a poco otras osforas dol 

derecl10, sien1pre dentro del vasto campo de Jn 

propiedad intelectual. Llegaron a Ingresar al área 

del derecho relativo a los prJvile~ios de invención 

a los modelos y dise~os lr1du~trloles, a las marcas 

de industria, de comercio o de servicio, mediante 

la producción en serle de flguras planas y de tres 

dimensiones, y por la adopción de sus nombres, como 

signos distintivos de productos Y servicios. 
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Por tanto, puede decirse que Protección 

Acumulada es: 

"Cuando una Institución, una obra inmaterial 

se encuentra protegida por dos o mas preceptos 

legales do acuerdo a su naturaleza." 

2. CAMPO DE LAS CREACIONES INTELECTUALES DONDE 
PUEDE OPERAR 

La protección acumulada opera dentro de la Ley 

de Propiedad Industrial y en la Ley de Derechos de 

Autor y en ocasiones en ambas. 

Dentro de la Ley de Propiedad Industrial 

considero opera la pruteLCión acumulada: 

*Dibujo industrial 

*~odelo industrial 

En los signos distintivos: 

*~arca 

*Nombre Comercial 

Dentro de la Ley de Derechos de Autor: 

*Obras liferarias 



*Obras pletóricas 

*De dibujo 

*De grabado o litografía 

*Obras escultóricas y de carácter plástico 

*fotografía 

*Cinematografía 

*Danza 

*Arquitectura 
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La protección acumulada opera dentro do los 

dibujos industriales, que en realidad son toda 

combinación de figuras, linoas o colores que 50 

incorporen a un producto industrial con fines de 

ornamentación y que le den un aspecto peculiar y 

propio. 

Cabe hacer notar que si bien un DlHUJO 

INDUSTRIAL puede constituir una marca, también 

debido a esa peculiaridad y originalidad ante otros 

eviten confusión con otros productos que se 

encuentren en el mercado, o bien, forman parte de 

la misma marca, como podria sor el caso de SABRITAS 

que en la misma envoltura se encuentra impreso el 

nombre, otro caso sería las plumas do marca BlC 

misma que tiene un relieve, haciendo notar el 

nombre BIC, utilizando así lalitografía o grabado. 
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Los MODELOS INDUSTRIALES, que son toda forma 

plástica que sirve de tipo o molde para la 

fabricación de un producto industrial que le de 

apariencia especial en cuanto no implique efectos 

técnicos. 

Estas 

producto 

ejemplo, 

figuras 

liquido 

distintos 

pueden tomarse como marca para algún 

que se omplee para distinguirlo. por 

actualmente se encuentran en el mercado 

de ositos, aguilas, pandas que tiene 

dentro, pero que a la vez los hace 

para no confundirlos con algún otro 

producto de su misma especie que se encuentro en el 

mercado, evitando asi lo confusión ol público 

consumidor. 

Dentro de los S!GNOSDISTINTIVOS, se encuentra 

la marca. la cual distingue un producto o servicio 

en el mercado Y puede constituirse de diversas 

formas como lo son: 

NO~IBRE PROPIO de una persona el cual puede 

distinguir a una empresa asi como el producto 

mismo, tal es ol caso de las marcas como PACO 

RABA!'-<E, OSCAR DE LA RENTA, GLORIA VANDERVILT, todos 

estos utilizados para distinguir perfumes, así como 

una linea de ropa creada por quienes las firman. 

las producen y las distribuyen. 
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DENOMINACIONES DE PANTASIA, las cuales no 

coinciden con el producto mismo, pero distinguen al 

producto 

Jabones 

frente a 

CASTILLO, 

los 

los 

demás, 

zapatos 

tal es el coso de 

BLASITO, que nada 

tienen que ver con el producto o su forma, éste 

último se encuentra aunado. un conejito vestido con 

smoking y que este bien constituye un dibujo que 

puede ser protegido por la Ley do Derechos de Autor 

como dibujo en si y como dibujo industrial por la 

Ley de Propiedad Industrial, mismos que al 

determinarse como marca forman una sola y que so 

encuentran protegidos por tres preceptos legales. 

Sucede lo mismo con la marca do zapatos DINGO 

que tiene el nombre y un perro tipo pastor alemán 

que puede sor identificado plenamente en ol morcado 

consumidor; la marca de ropa LA MANDARINA la cual 

·no tiene nada que ver con la ropa o el color de la 

misma que porta la marca por medio de etiquotns. 

De ahí que existen preceptos legales que la 

protegen como marca y como dibujo industrial o 

dibujo en si, y que al lado do el nombre se tiene 

precisamente una mnndari~a en colores que se 

encuentran vinculadas, ambas, y qt10 a su voz forman 

una marca pero so tiene osa doble o triple 

protección. 
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DENOMINACIONES EVOCATIVAS, las cuales al solo 

pronunciarse se sabe de que producto se trata ya 

que lo menciona. tal os ol caso do la marca CHOCO 

MILK, ol cual tiene el dibujo de un ni~o sano, qua 

se encuentra a colores, y que puede ser protegido 

por dlbujo dentro de la Ley do Derechos do Autor y 

como mRrca dontro do la Ley de Propiedad 

Industrial, o bien, como dibujo industrial. 

Asimismo animado os utilizado para formar parte de 

un aviso comercial y dar a conocer el producto, os 

aqui cuando se protege como aviso comorcial dentro 

do la Ley do Propiedad Industrial. con el fin de 

que un tercero no lo utilice para otro aviso y 

surgir así una competencia desleal. 

EMBLEMAS. que distinguen al establecimiento 

asi como al producto en si, tal es el caso de las 

marcas FUROR que tiene un escudo o emblema que a la 

vez forman una marca que lo distingue, sin que 

necesariamente se encuentren juntos. 

Para crear el emblema se necesitan de lineas o 

colores. que bien pueden ser protegidos como 

dibujo. De aqui se puedo buscar ol autor de la obra 

la protección como dibujo o como marca, o ambas. 
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Los ENVASES O FORMA DEL PRODUCTO, también 

forman una marca ya que su función es distinguir el 

producto en su exterior independiontemente de que 

por medio de letras u otro medio se forme el nombre 

del producto constituyondo la marca y protegiéndolo 

como tal y como ejemplos podemos citar el caso de 

los envases de PEPSJ, COCA COLA. SPRJTE, 

CHAPARR 1 TA, ACE 1 TE CASA, VORAGO, CAFE ORO, ;iESCAFE, 

KALHUA, CENTENARIO, NJVEA, MADAME ROCHAS, CATCHE 

MATCHABELLl, AVIANCE, BOING, KJSS, LAPPOUSSE, 

TOBLERONE, RJCCOL!NO, todos estos tienen un envaso 

que los distingue de otros do su misma clase y quo 

el público consumidor fácilmente los identifica con 

la sola envoltura o envase sin que en ocaslor1es 

lleve necesariamente escrita la marca o el producto 

do que se trate, yn que el envase o forma del 

producto son ar iginales, novedosos, pecul lares y 

únicos.· 

En el caso de PEPSI O COCA COLA que además de 

protegerse como dibujo industrial, ya que estos en 

su marca so utilizan líneas y colaros, formando 

parte de la marca en cuanto al nombro que tiene el 

producto, independientemente de que su envasa 

también requiera de protección como marca. Es 

decir, que en estos casos se esta en presencia de 

una protección acumulada ya que se protege el 

trn DEBE 
BIBLIOTECA 



productor como marca, el 

colores utilizados, son 

industrial, independientes 

fórmula. 

so 

envase, las líneas Y 

marcas y un dibujo 

del producto y su 

También constituyen unn marca la firma la cual 

puede ir impresa en el envase siempre que presento 

una cierta origin~lidalj y serfin protegidos como 

marcas independientes, pero al presentarso el bion 

al público tiene una protección acumulada que no es 

perceptible por el consumidor y on ocasiones por 

quien lo presenta. 

Asimismo las otiquetaG 

información, clasif lcación o 

producto también constituyen 

quo contienon 

descripción del 

una marca, 

independientemente del producto o la forma de 

presentarla. 

que puede 

producto y 

ol nombro que se le asigne al mismo y 

ser de fantasía. ln firma del autor dol 

aunado alguno de ellos forman una 

protección acumulada, .sobre el mismo bien. 

NOMBRE COMERCIAL, también puede constituir una 

marca, por tanto so debo protegor por dos modios, 

como marca y como nombre comercial. 

RAZON SOCIAL también constituye una marca, así 

como el nombre de la sociedad, todo esto deberé 

hacerse con el consentimiento del autor. o bien, 
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tiene la discrecionalidad de formar otro nombre 

para el producto independiente del nombre o razón 

social. 

Dentro de la Ley de Derechos de Autor se 

protegen obras que a la vez pueden ser protegidas 

por el mismo precepto legal. es decir, por la misma 

o por la de Propiedad Industrial. 

Las OBRAS LITERARIAS, do las cuales surgen 

personajes que pueden ser utilizados como obras 

pictóricas, o blon, de esta obra surge ln idea de 

realizar una obra literaria; por tanto se esta a lo 

dispuesto por dos preceptos legales y deberá 

protegerso al autor do ambos en car.o de que senn 

diferentes o al mismo, en caso do que uno solo sea 

el creador de la obra. 

En tanto los personajes como la obro pictórica 

en determinado momento pueden constituir una marca, 

o utilizarse para denominar una empresa. 

Es bien sabido que las figuras de WALT DISNEY 

pueden tener un uso industrial y bien pueden ser 

protegidos como dibujo industrial, como modelo 

industrial, cuando tiene una forma plástica por 
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ejemplo, en este caso estamos en presencia do una 

protección acumulada referente a un solo bien 

inmaterial y que se encuentra en cuatro o cinco 

preceptos legales como sería: dibujo, modelo 

industrial, marca protegidos dentro de la 

Legislación sobre Propiedad Industrial , como obra 

literaria, y si so llega a croar, por ejemplo, un 

monumento sería una obra escultórica o de caracter 

plóstico dependiendo del volum6n y del material: do 

fotografía, 

objeto de 

es decir, que todos estos pueden sor 

protección slempre y cuando así lo haga 

valer el creador de las obras, encontrando estas 

últimas su protección dentro de la Legislación 

sobre Derechos de Autor. 

GRADADO 

peculiaridad 

O LITOGRAFIA 

puede sor tomada 

que 

como 

con cierta 

base para 

imprimirla en un envase que formaría una marca, y 

que distinga al producto, por tanto se estaría 

protegiendo al producto, el envase como marca, al 

nombre, si tuviese dibujo como tal, emblema, 

firma, retrato, dibujo industrial, grabado, 

etiqueta, de cualquier forma acumularía protección 

un solo bien inmaterial. 

CINEMATOGRAFJA, considoro puede darse una 

protección acumulada en tanto el director, 

adaptador, productor. acto principal, guionista, 
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escritor, pudlesen dos o mas de alguno de los 

anteriores reunirse en una sola persona, por tanto 

se acumularlan preceptos legales para su 

protección, como autor de dichas creaciones. 

De la misma manera puede darse en los 

conceptos como en las obras coreogrAflcas. 

pantomimicas, en obras musicales tal es el caso do 

JUAN GABRIEL. EMMANUEL y otro& cantantes y autores 

de la 

dirección 

letra, música, adaptacion, producción, 

de lo cual se puede ver claramente que 

para 

los 

el cantante y autor de la obra musical recaen 

preceptos legales para su protección sobre una 

sola persona. 

3. SOLUCIONES DE LA DOCTR lNA 

ISIDRO SATANOWSKY, dice que la mayor parte de 

los medios de creación. difusión y circulacion de 

los derechos intelectuales, impone la aplicación do 

las leyes mercantiles a su respecto, sin perjuicio 

de las de carácter esencialmente intelectual. 

Tales son: 

1. La 

publicación, 

edición 

difusión, 

o sea la reproducción, 

y venta de mapas, libros 
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(librerías) y otras obras literarias, composiciones 

musicales, incluyendo la grabación mecánica como los 

discos o cintas fonográficas. 

2. La organización periodística mediante la 

publicación de todas las expresiones de la prenta, 

como diarios, revistas, etc .. 

J. De representación de obras drarnátlcas y 

demás teatrales por medio del espectáculo público. 

4. La producción, distribución, exhibición, 

explotación y edición cinematográfica. 

5. Ln ejecución do co~poslciones musicales a 

través de solistas o conjuntos orquestales. 

6. La utilización de modelos y obras de arte o 

ciencia aplicadas al comercio o a la industria. 

7. El empleo de planos para la construcción. 

s. La transmisión pública do obras literarias, 

musicales, etc., por medio de la radio y televisión. 

9.Las agencias de publicidad que usan obras 

intelectuales para su propaganda. 

10. Casas de fotoe:rafia que pueden o no 

realizar obras artísticas. 

11. Las exposlcionos para la venta do cuadros, 

esculturas, etc .. 

12. Las casas de moda que confeccionan trajes 

originales, etc •. 
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13. Las joyerías que vendan alhajas y joyas 

originales, etc .. 

Esto 

"derecho 

autor dice 

industrial" 

"lealtad comercial". 

que no debo denominarsele 

sino "concurrencia desleal" o 

"La protección es distinta respecto a los 

signos distintivos y a las invenciones. En los 

signos distintivos se 

exterior de la creación 

exige la manifestación 

intelectual, o sea, la 

reproducción del nombre, de ln marca, etc.; ln 

invención, por el contrario, supone el secreto del 

método de fabricación y dicho secroto es el que se 

tutela, si bien normalmente, clerta forma de 

divulgación del invento, como es la patente. merece 

protección semejante a la de aquollos signos 

distintlvos; sin embargo, los signos distintivos 

como la invención, la patente misma, actüan como 

instrumentos para aumentar las ganancias y para 

reducir o eliminar la concurrencia". (52) 

La protección Juridica estriba en el 

reconocimiento de los derechos privados y personales 

de su titular. y, en relación a aquellos derechos 

sobre bienes inmateriales conectados con la 

(52) BARRERA GRAF, JORGE, ob. cJt. pág. 37. 



86 

negociación, es decir, en relación a los llamados 

derechos de la propiedad industrial, su tutela se 

jus tlf lea en atención a la protección de la 

empresa, así como para salvaguardar la organización 

y coordinación de sus elementos, y en vista de la 

ln f l uenc la 

clientela. 

de la negociación ejerce sobro la 

BARRERA URAF, dico "que debe de dlstlngulrse 

el nombro de la muestra o rótulo, porquo a posar de 

quo ambos sJgnos, puodan integrarse con letras, 

palabras siglas, o n~meros, o con uni1 combinRclón 

de estas expresiones, el primoro os signo 

distintivo de la empresa, en tanto que el segundo 

lo os del establecimiento o local perteneciente a 

dicha empresa. Es frecuente que ambos signos se 

identifiquen, ya sea porque el nombre comercial se 

use como rótulo del establecimiento, o porque óste. 

por su importancia y notoriedad, califique a toda 

la negociación; pero también os usual que uno sea 

el nombre de la empresa y otro u otros distintos, 

los nombres de los diforentes locales que ella 

pueda tener, o bien. que sin que el signo 

constituya una empresa, su titular si tenga el 

derecho exclusivo al uso del rótulo do su pequeño 

comercio o taller". (53) 

(53) lbldem. 
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La protección Juriica que la ley otorga al 

nombro comercial se extiendo a la muestra o rótulo, 

signos que, por lo demós la Ley sobro Propiedad 

lndusrrial no distingue y, por el contrario, paroco 

confundir, y el pr6ct1ca licita y permitida que el 

titular do la empresa se reserve el uso exclusivo 

de un nombre y de tnntos rotulos vcomo locales 
man tenga. 

Debo distinguirse el nombre de ciertos avisos 

comorciales tendientes a roprcscntn1, biQO soa, la 

negociación o sus establecimientos, que estos 

~!timos bien pueden consistir en emblemas, o sea, 

representaciones simbólicas del nombre o del 

rótulo, o en enseñas, consistentes en insignias o 

estandartes. So trata do si~nos dlstintivos 

accesorios ctel nombre o del rótulo qua no deben 

confundirse con estos, porque no contienen 

elcmontos que hagan distinguir a la emprosa o nl 

local, pero que los complementan estando sujetos en 

el sistema de la Ley sobro Propiedad lndustrlnl, a 

la regulación local de las marcas, concediendo la 

ley 3 su titular, exclusividad respecto a su uso, 

pero requiriendo éste y el registro como 

presupuestos de ln tutela. 

4. LEG!SLACION COMPARADA 

Los Códigos de la Propiedad Industrial de 
Brasil, en lo tocante a las prohibiciones 
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legales. siempre han dispuesto quo no son 

susceptibles de registro corno marca "el nombre de 

obra literHria o cientifica. los diseños nrtistlcos 

divulgados por tlpografla, litogrnfia u otro medlo. 

Surgiondo 

derechos de 

la ley especifica reguladora do los 

autor y repitiendo prócticamente los 

principio,; 

diciendo: 

establocldos por ol Código Civil 

"La protección a la obra intuloctual comprendo 

su titulo, sl es original e lnconfundiblo con el do 

la obra del mismo género divulgada anteriormente 

por otro autor". 

Siendo ol Código de la Propiedad Industrial ol 

que dice: 

"El nombro de obra literaria, artística o 

cientifica de pieza teatral. cinomatogrnfica, de 

competencias 

equivalen tes 

o Juegos deportivos oficiales u 

quo puedan ser divulgados por 

cualquier medio de comunicación, asi como el diseño 

art1stico, impreso en cualquier forma, excepto para 

distinguir mercancía. producto o servicios, con el 

consentlmlento 

titular". 

expreso del respectivo autor o 





90 

prácticamente todas las formas de artes gráficas. 

11 ter ar las, 

industriales. 

mus leales, teatrales y hasta 

La concepción francesa sobre la materia esta 

intlmamente ligada a la unidad del arte, no 

haciendo ninguna distinción entro una obra de 

volumón y otra menos expresiva. 

Por lo que la ley no distingue si las obras 

son protegidas solo en su nombre o en su obra como 

figurn. 

ITALIA 

En l talla, 

ptotegidas conforme 

derechos autoralos. 

JAPON 

La protección 

ar tisticamonto con 

las 

a 

obras artlsticads son 

las reglas do la ley sobre 

de obras que se 

la industrinlidasd 

conjugan 

so rige a 

traves de los derechos autorales. 

ARGENTINA 

Don t ro de la Legislación sobro propiedad 
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intelectual en su: 

"art. 2. El derecho de propiedad de una obra 

científica, literaria o artistica, comprende para 

su autor la facultad de disponer de ella o 

publicarla, de ejecutarla. de representarla y 

exponerla en público de enajenarla, de traducirla. 

de adaptarla o de autorizar su traducclón y de 

reproducir la en cualquier forma". 

PRANClA 

El carácter de propiedad artística por un lado 

y la finnlldad industrial por otro, do los modelos 

y dibujos. exigen que ellos sean objeto tanto del 

derecho industrial como del derecho de autor 

porque, on efecto, por una parte los modelos y 

dibujos aportan ventajas económicas. que se 

traducen en progresos de la técnica y por otra 

parte constituyen obras ornamentales, de arte, que 

provocan placer estético y que interesan 

fundamentalmente a la ornamentación y al gusto. 

Esta concurrencia de notas. que son propias de 

las dos ramas de la propiedad intelectual ha hecho 

que en Francia se aplique a los modelos y dibujos 

dos leyes, la de propiedad literaria y artística do 
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1793 y la de diseños y modelos de fábrica de 1806, 

sln que la jurisprudencia de aquel pais haya podido 

hasta la fecha después de 150 años varias 

tentativas de diferencias clara y definitivamente 
los modelos 

aquellos 

industria l. 

y dibujos estrictamente ertisticos do 

otros de contenido utilitario o 

En la roglamontación intornaclonal, igualmente 

existo la duplicidad de la Loy Francosa para 

modelos y dibujos; ya quo ellos están rogulados 

tanto por la Convonclón do la Unión de Peris para 

la protección lndustrial como por la Convención 

lnternaclonal para la protección de olJrno; 
literarias y artisticas firmado en Berna (1908), 

Roma (1928) y Bruselas (1948). 

4. LA SITUAC!ON LEGAL EN MEX!CO 

Dentro de nuestra legislación que protege los 

Derechos Intelectuales no existo alguna disposición 

que establezca que solo deberá estarse, un bien 

producto de la intollgoncia humana, por ese único 

precepto por lo que "todo aquello que no so 

encuentre prohibido por la Ley, ésta permitido". 
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efectivamente, en tanto que la Ley do 

de Autor y la de Propiedad Industrial no 

el hecho de proteger un mismo bien por 

otras disposiciones legales, el autor de la misma 
podra hacerlo. 

En la Ley de Derechos de Autor en su articulo 

l. so establece que: "tiene por objeto ln 

protección do los derechos que la mlsma establece 

en beneficio del autor de toda obra lntolectual o 

artlstica y la salvaguarda del ncervo culturnl do 
la nación". 

El articulo 2. establece " son derechos que la 
ley reconoce y protege en favor del autor do 

cualquiera de las obras quo se aefialan en el 
articulo l los siguientes: 

lll. El usar o eAplotar temporalmente la obra 

por si mismo o por torceros, con propósitos de 

lucro y de acuerdo con las condiciones establecidas 
por la ley". 

Articulo c. astablece "Los derechos que el 

articulo concede en su fracción lll nl autor de 

una obra, comprenden la publicación, reproducción, 

ejecución, reprasentación, exhibición, adaptación y 

cualquiera utilización pública do la misma. las quo 

podran efectuarse por cualquier medio 1egún la 

naturaleza de la obra y de manara particular por 

los medios sofialados en 101 trata· ~ y convenios 
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vigentes en que México sea parto. 

son transmisibles por cualquier 

El derecho de explotar la obra de un autor 

puedo darse a terceros como lo establece al 

artículo 2, o bien. puede el mismo formar parte do 

su explotación de acuerdo a este artículo 4 en al 

cual participando en todas o en dos o más se 

estaría en presencia de una protección acumulada 

sobro !apersona que crea obras intelectuales. 

Al igual sucede en ol articulo 15 en ol que so 

establece "salvo pacto en contrario, el dorocho do 

autor sobre una obra con música y letra pertenecerá 

por mitad al autor de la parte literaria y al de 

al de la parte musical". 

Esto se encuentra en su primer párrafo y que 

no se encuentra previsto, a mi parecer el hecho de 

que una misma persona puede ser creadora de la obra 

musical con letra y musica por lo que se estaría en 

presencia de una protección acumulada y seria por 

tanto sujeto de protección en obras intelectuales 

en ambos casos. 

Dentro de la Legislacion sobre Propiedao 

Industrial en el Titulo Tercero referente a Dibujos 
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y Modelos Industriales en el articulo S6 se dice " 

"La protección que otorga esta ley a los dibujos y 

modelos industriales. será sin perjuicio do la que 

otras leyes puedan conceder a su autor". 

Considero que esto so refiore a la protección 

que existe en la Legislación do Derechos de Autor, 

en cuanto a dibujos y obras do caracter plástico. 

por lo que se ontiende que podran aplicarse otras 

disposiciones leeales sin perjuicio do esta. y que 

señala la Ley de Propiedad Industrial. por tanto. 

se puede dar una protección acumulada. slondo 

reconocida por la propia legislación. 

En su articulo 90 se dice " Pueden constituir 

una marca: 

J. Las denominaciones" s!¡mor, \'ii;ibios, 

suf icion tomen te 

susceptible de 

distintivos y cualquier otro medio 

identif lcar los productos o 

servicios a que se apliquen o traten de aplicarse. 

frente a los de su misma especie o clase. 

JI. Los nombres comerciales y las razones o 

denominaciones sociales. cuando no sean 

descriptivos de los productores o servicios a Jos 

que se apliquen o traten de aplicarse o de losgiros 

que exploten". 
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Dentro de la Legislación de Derechos de Autor 

se habla de contratos, de cesión de derechos, de la 

constitución ~e sociedades de autores, de los 

herederos del autor y a manos de quien pasan a ser 

las regalias, para ello debemos remltlrnos a la 

Legislación correspondiente en virtud de que pasa 

a ser parte de otra de las ramas del Derecho, sin 

que para ello pueda decirse que existe una 

ineficacia o insuflclencla de la ley, no, sino al 

contrario se 

ello exista 

materia de 

trata do otra materia, sin quo para 

una protección acumulada, ya que en 

propiedad industrial no so indican 

procedimientos en otra matarlas del Derecho. 

Asimismo dentro del Código Penal existen 

preceptos que coadyuvan y auxilian no solo a 

nuestra materia, slno a tantas otras a fin de 

proteger al individuo, a la sociedad. 

Es por ello que existo en matarla Penal 

preceptos que proveen situaciones que amparan al 

ello a través del ~inisterlo Público y autor por 

delitos que se persiguen de oficio, la propiedad 

intelectual es uno de ellos. 



CAPITULO V 

REFLEXIONES PERSONALES 
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Considero que la protecclon acumulada se da no 

solo en esta materia sino en todas las diversas 

ramas del Derecho. 

Anteriormente los Derechos Intelectuales so 

encontraban regulados por las diversas ramas del 

Derecho como son las leglslaclones correspondlentos 

a materia civil, do comercio. penal. 

Actualmente ya tiene su propia legislación 

tanto Jos Derechos de Autor como los portenoclentos 

a Propiedad Industrial, aún cuando todavía se 

requiera do algunos preceptos logalos do otras 

legislaciones. 

El hombre se encuentra dotado de una 

inteligencia que va desarrollando a través de 

objetos o bienes que puedan percibirse a través do 

alguno de los sentidos. 

En ocasiones 

delimitar la 

la creación del autor no puede 

protección legal dol b1on 

Juridicamente tutelado por nuestra materia, aunque 

es bien sabido que on ocasiones un bien puede 

adquirir una gran variedad de usos, dopündiondo 

de su naturaleza. como podría 

grosor, a los que dicho bien 

acuerdo a ello protección legal. 

ser su espc~or. 

deberri buscnr de 



99 

En ocasiones es una persona que debido a su 

doto de inteligencia crea diversos bienes que 

forman un todo, en estos casos so cstó en presencln 

de una protecclón acumulada, en cuanto se roflore a 

la persona. 

La protección acumulada en bienes inmateriales 

no en susceptible a simple vista, os decir, sien1pro 

se estó en presencia do uno obra inteloctual y que 

como público lo aceptamos v lo consumimos, paro 

como abogados debemos de idontlf!car bienes 

inmatHrialos que so encuentran on una obrf1 quo 

paruce ser un todo poro que aste puedo encontrarse 

formado por dos o mns croacic1nes. Bien sc:1 

aclarado, no son dorocl1os vecinos o canosos porque 

son autonómos y no neceGarios para formar una obra, 

es asi que estamos en presencia do unn protücclórl 

acumulada y uno de los casan que bien puado 

ilustrarnos es el producto denominado PEPSI. ol 

cual debido n sus caracteristicas muy pecuilaros y 

presentado al público no puedo percibirse a simpio 

vista que so trata de una obra intoloctual con 

protección ncurnulada, ya que tiene el nombre de la 

empre5a que la produce utillzado también como 

marca.el envase mismo que tiene una originalldad 

ante los que puedan encontrarse en el mercado y es 

protegido como marca, modulo y dibujo industrial. 
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En su conjunto forman un todo y quo cada uno 

adquiere protección como bion de acuerdo a su 

naturaleza. 

Ahora ble11, corno esto caso puoden citursc otros 

en los cualos pueda intervenir un dibujo, unn obrn 

pictórica, escultórica, lltorariA. nrquitectón1c:a 

que tienen un nombre, en ocasiones, y qt1c aunn<Jos 

puudcn llHgar a constituir unn marca. un nombre 

comorcial 

prosentur 

que 

ropa 

bien puede ser utilizado para 

do vestir r loción. por fumes, 

zapatos, algún producto pnra consumir. et~ .. 

En el caso de una obra plctóJica µodr1Rmo~ 

decir que una obra de Leonardo Da \'1nci como lo os 

la famosa Gioconda. bien el solo nombre puedP sor 

Utill:¿ado para ponorlo como marca en prcndnr. de 

vestir para dama. para Jabones. pcrfUmf~s. para 

algún producto del hogar. ;..· cuando oste producto so 

muestra ante el público, el solo producto tleno una 

ncumulación do prot~cclon legal, en cuanto a los 

bienes que se er1cucntran en dicho producto de la 

nattiral~za de que se trate. 

En una obra oscultór1cn la cunl al spr orlclnal 

y nov~dosa ante los ojos do los dumas puede 

obten0 r se el consentlmltinto dt'l autor a ser 

utilizado como modelo industr lal para figuras como 

una baso de larnµaras, como pisapapt1los. alcancia. 

figura decornt.iva en fin una ct1ve1s1.:!ad ciP usor. que 

nec~s1~;11 Jan de protecc1or1 !í~Kal ya ne> de Derechos 
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do Autor sino de la Ley de Propiedad Industrial por 

tratarse de un modelo industrial. 

Ahora bien, pude plasmarse dicha obra en 

relieve y utilizarla como marca en una pluma y para 

la identificación del producto. 

Cuando la obra oscultórica tione un nombre para 

distinguirla y esta pueda ser utilizada a su vez 

como marca paro distinguir algún tipo de producto 

de prendas do vestir. de bolsns, dulces, porfumos, 

etc., o bien, puede dibujarse y presentarse como 

parte figurativa en alguna marca, lo mismo puede 

ocurrir con la obra arquitectónica. 

Con la obra literaria sucede lo mismo ya sea en 

el título o en los personajes que en ella 

intervienen, un ejemplo claro seria el de las 

figuras de Mickey Mouse y toda la gama do figuras 

animadas de Walt Disney, que actualmente existen en 

el mercado, las cuales en un principio so 

encontraban inanimadas y que formaban parte do un 

cuento como los de Blanca Nieves y los slote 

enanos, La Cenicienta, Pinocho, los cuales so 

encuentran reglstradns como obras !iterarlas por 

sus autores y gozan de dicha protección on la Ley 

de Derechos do Autor, pero al comenzar a 
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industrializar dichas figuras ahora tlenon una 

protección acumulada, es decir, quo dichas figuras 

de acuerdo a su 

adqulriendo puoden 

modelo industrial, 

naturaleza que tienen y que van 

gozar de la protección como 

como dibujo industrial, como 

marca, nombre comercial, esto dentro do la Ley de 

Propiedad [ndustrlal: nslmismo como obra literaria, 

como dibujo, como obra cinematograf ica Y dentro de 

los avisos comerciales en la Ley do Derechos do 

Autor, siendo la misma figura y oi mismo nombro 

pero que debido u su estructurn. espesor, Rrosor y 

manera do ser prsentacto ante el público tiene que 

ser protegido por diversos preceptos legales. 

También existen casos en los que unn persona 

consiente que so imprima su retrato en algún 

producto y que el nombro do dicha persona sean 

utilizados como marca portante se protegerla como 

obra fotográfica ol retrato de la persona así lo 

menciona el artículo 16 de Ja Loy de derechos de 

Autor y 

asl se 

se protegerá como marcn ol nombre y si 

imprime en el producto formara parte de la 

marca, aqui 

protecciones 

se estarA en prese1lcln de tros 

en la marca lndupendlontemente de la 

protección que tenga el producto qua se acumularía 

también. 
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Croo que lo mismo sucedería en las obras 

musicales con letra ya que al presentarse una 

canción, es decir, su difusión estara en proscncia 

de una obra musical con protección acumulada ya quo 

cada una de ellas tiene su protección poro quo 

forman uno solo cuando asi so presente. o bic~n, sl 

la letra o la müsica es utilizada pnra otrou finos 

a los que el autor decida o.xplotar so estnrú on 

presencia de la protección quo morque ln Ley, sin 

afectar la qua podria scfiRlarse como ln obra 

musical con una protección acumulada. n~n cuando so 

hable en este sentido de Dorocl1as conexos o vecinos 

inctependiontemento de ello oxlste una protección 

acumulada en dicha obra musical, porque considero 

que son derechos conexos en virtud do quo tlonon 

semoJanza, pero bien podria tratarse do un poema 

al cual se le musicnliza y se ntuAstrn como canción 

entonces sería una obra literaria y una obra 

musical la que se estaría protegiendo, por tanto so 

recibe una doble proteclón. 

No solo los bienes Inmateriales ~o encuentran 

protegidos dentro do los preceptos legales sino que 

también se les protege y regula a quienes las crean 

es decir, a sus autores tratese de unn obra 

literaria, escultórica, arquitectónica, pictórica. 

dibujo, modolo industrial. obra de fotografía, 
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grabado o de cualquier obra considerada como 

intelectual. 

De lo anterior, considero que la persona qua 

crea puede hacerlo teniendo capacidad para hacer no 

solo una sino diversas obras formando asi una sola 

o participar para formarla como podria ser el caso 

y bien conocido de JUAN GABRIEL quien no solo es 

autor de la letra sino también lo os do la música y 

en ocasiones produce, dirige la obra misma, de aqui 

surge nuevamente una protección acumulada ahora en 

una sola persona ya que no solo so manifiesta en 

sor autor de canclonos sino que también la canta, 

como crondor de la müslca y por tanto so encuentra 

protegido por preceptos legales que le dan derechos 

Esto mismo puede ocurrir no solo en obras 

musicales sino también en obras cinematográficas 

cuandio el director, productor, actor, escritor de 

la obra que se presentará a la cinemotografia son 

la misma persona. 

Todo ello dobora ser con consentimiento y 

autorización expresa del autor de la obra ya que do 

lo contrario se estaria on presencia do una 

competencia desleal, en cuanto a la explotación do 

la misma. y que so encuentra regulada en la Ley 
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sobre 

cuando 

Propiedad 

se da 

lndustr ial. ya que la obra en si. 

con fines de lucro son parte 

patrimonial del autor, por tanto si es utilizada 

por un torcero y obtiene un lucro. ostar6 afectando 

intereses patrimoniales del autor do la misma. 

asimismo podria pedirse so sancione por modio do la 

Ley do Propiedad lnctustrlal pero bno también podría 

decirse que so esta en prcscncla de reclnma1 Unños 

y porjuic!os por parto del autor de ln obra?, 

entonces se rocurririn a la rugulnción y sanción 

que establece ni Código Penal Vigento, o bien. so 

estaria on presencia de un onriqueclmlento 

ilegitimo regulado en el Código Civil, claro estú 

que lo que m6s fa\'orece al autor es pedir la 

protección de la Ley de Propiedad !ndustrlnl porque 

para ello fue creada. 

Es mur 

consideremos 

importante que como abogados 

todas las perspectivas que se tienen 

para estar a lo que mús favorezca, en este caso, al 

autor do una obra intelectual. 

No debe confundirse por tanto que en ocasiones 

por insuficiencia de la Ley, tomando en 

consideración que la legislación que regula los 

derechos intelctuales se encuentra en proceso de 



106 

autonomia y en ocasiones requiere de la 

coadyuvancia de otro precepto legal que no se 

encuentra dentro de la legislación ya sea de 

Derechos de Autor o de Propiedad Industrial. pero 

que solo la complementan para que pueda acogerso o 

no a dicha protección. derecho u obligación os por 

lo que remite a otro precepto legal, sin que para 

olla estemos en presencia de una protección 

acumulada sino de una coadyuvancia de la ley por 

la insuflclancla quo pueda e~lstlr. 

Por lo que del trabajo rcali2ado considero que 

LA PROTECC ION ACUMULADA EN LAS O ORAS 1 NTELECTUALES 

es "cuando una institución se encuentra protegida 

por dos o más preceptos legales de acuerdo a su 

naturaleza formando uno solo". 



CONCLUSIONES 
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t. En virtud de que el hombre es poseedor de 

una inteligencia, el producto forma un bien 

inmaterial que no puede quedarse sln protocción 

legal. para s1 y frente a otro. Lo denominación que 

le dan algunos auto1es para ll~marlo Propiedad o 

Derecho l11tel~ctt:al son acertados. 

2. Dentro dtl la "Rtlsponsab! l ictad Penal y Civil de 

los que infrinjan lt>S derechos que otorga una 

patente" es un ontüccdcntu do la protocclon 

acumulada ya que so sancionaba por la \"ia penal y 

civil nl mismo tiempo. 

J. Las obras liternrias ar tisticasd son 

protegidas desde que surgen de la misma inteligencia 

del hombre ya que el autor tiene un derecho moral 

sobre la misma, independientemente de que la 

publique y obtenga un lucro de ella o no. 
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4. Los signos distintivos son utilizados con el 

propósito de proteger, afirmar y extender la 

actividad del empresario y sus relaciones con el 

público. Bien puede ser por medio de la marca, 

nombre comercial, denominación de origen o aviso 

comercial. 

5. Las creaciones industriales son todns 

aquellas "producto de la inteligencia humana y que 

toman una forma, encaminadas a un desarrollo dentro 

de la industria, o bien, para una mojora a la 

invención". 

6. ISIDRO SATANOWSKY dico que "Los derechos 

conexos son ciertas manflestaciones del esp1ritú que 

no constituyen por si cbras complotas pero forman 

parte o estón vinculadas con obras del intelecto y 

por consiguiente constituyen instituciones 

protegidas o regladas por las normas del derecho 

Intelectual". 
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7. Dentro de los Derechos Intelectuales a mi 

criterio la protección acumulada opera en las obras 

literarlas, pictóricas, do dibujo, de grabado o 

lltografia, escultóricas y de carécter plóstico, 

cinematogtafía, coreogrri.ficas, pantomlmicas, de 

arquitectura. dibujos y modelos tndustriales, marca 

y nombre comercial. 

s. Como abogados debemos identificar los bienes 

inmateriales que so encuentran on una obra y que al 

formar un todo tiene una protección legal 

independiente cada uno do sus componentes. 

9. La protección acumulada no solo so da en los 

productos u obras Inmateriales, sino en sus propioG 

autores, sobre todo on las obras art1sticas. 

1 o. acumu No debiendo confundir se la protección 

acumulada con la insuficiencia o coadyuvnncia de la 

ley, tomando en consideración que la legislación que 

regula los Derechos Intelectuales se encuentran en 
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proceso de autonomía. 

11. Por lo que deberá entenderse como 

protección acumulada en las obras lntelectuales: 

''cuando una institución se encuentra protog!da por 

dos o mhs preceptos legales de acuerdo a su 

naturaleza y forman uno solo". 
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