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I NTRODUG CTCTION

El tema del presente trabajo: '"L.os jévenes frente a la televisidn,
una rnuéstra de estudiantes del Distrito Federal” surgié, por un

inmenso interés en torno a una cuestién que afecta de manera di-
‘recta a la juventud estudiante del D.F., de la cual formo parte,-
asimismo, de lo importante que es el hecho, de que el 70% de la
poblacién en México, sea menor de 29 aifios, es decir que mas de
24 millones de personas se encuentren entre los 12 y los 29 -aifios

de edad.

Dicho interés se incrementé al saber, que el tema ha sido poco
estudiado, para comprobar esto, basta con saber que hasta la fe-
cha se han realizado muy pocas investigaciones en torno a los j6-

venes y su relacién con la televisidn.

Uno de los pocos estudios existentes, es el que fue realizado

hace 17 afios por Rail Cremoux.

Adn siendo 1985 designado como el Aiio Internacional de la Juven-

tud (AIJ), por la ‘Asamblea General de las Naciones Unidas el 17



de diciembre de .1979. En México, muy poca atencién se ha brin
dado a lgs jévenes, por lo que, poco también ha sido lo que se
ha contribuldo de manera satisfactorla a la solucién de sus maés
apremiantes problemas, as{, como a su plena integracién social.
Va que a los jovenes no se les ve como fuerza soclal del presen
te, sino solamente, como fuerza social de reserva. La princi--
pal causa es el hecho de gque los jovenes en su gran mayoria se
encuentran fuera del sistema de produccidon, por lo mismo, su
acceso a los canales de expresidon es muy reduéido, siendo su pa

pel el de espectador sin voz nl voto

En cuanto a la estructura del trabajo o la presentacién del mis-
mo, se pensd en hablar un poco sobre historia de la televisitn
para poder situar a la parte modular de la investigacidén que eran
los :jovenes Ya que es necesario tener en cuenta la fecha del
origen de la televisién en México pues su desarrollo ha sido rela
tlvamente paralelo a la evolucién y crecimiento de las personas
que pdr edad m&fan ser consgideradas como jOvenes, la primera
estacion experimental de televisién en México se inaugurd en’
1946 el primer capal comerclal en 1950 y el'prlmer' canal cultu- -

ral en 1958,



Por otro lado, una de las pretensiones fue llenar algo. del Inmenso
hueco que existe del tema, pues como se menciondé anteriormente,
fue posible que pasaran varios afios para que el tema especifico;

los j6évenes y la televisién adquiriera importancia.

En el segundo capitulo se intenté conocer por medio de una en- -

cuesta a jévenes estudiantes del D.F. (de secundaria, de nivel ba

chillerato y superior) opiniones sobre su situacién de jovenes asf,

como de lo que atafie a sus gustos y preferencias sobre la progra
macién y mensajes dirigidoé a ellos pér televisién, ya que mi hipd
tesis central era comprobar que los jovenes hasta el momento ac

tual, no han pasédo de ser un piblico pasivo, receptivo y en gran
medida consumidor de todo lo que se les presenta en televisién,

Y en el caso de tener participacidén, que a decir verdad, es casi

nula, se produce considerablemente manipulada.

Quise considerar de igual modo la opinién de los productores y
respongables de la televisidén, o de personas que de alguna manera
tuvieran un vinculo con ella o con los jovenes, por lo que se rea-

lizaron diversas entrevistas

Aunque -finalmente, los resultados de la encuesta, se presentaron




de una manera muy sencilla por los innumerables obstdculos, fue
ésta lo que realmente mayor satisfaccion dié, fue una férma de
entrar en contacto directo con el objeto de estudio, pues a la
gran mayoria de las escuelas se acudié de manera personal a la

aplicacién del cuestionario.

) E‘n‘ cuanto a la configuracién del cuestionario, se pensd, principal
mente en conocer el sentido de ubicacidén que tiene el joven como.
tal. EIl gran impedimento que resulta para él no ser parte produc
tiva de la socjedad, que se debe en la gran mayoria de los casos
a la marginacion de la que es objeto, debido a su inexperiencia,

.mlsma que sé prolonga durante largo tiempo por las pocas oportu-

nidades que se le brindan.

Dentro del cuestionario se incorporé una serie de preguntas que

.pretendx’an aportar una luz sobre la problemadrtica en torno a la

: lngon'sciencia y a la enajenacion (entendidas éstas como el aleja--
miento de su realidad como joven y como ser social) que son las -

"‘que provocan o dan oportunidad a que se hagan presentes en los
jovenes la desinformacién, una desorientacidn, - indisposicidén, o.

" indiferencia para pérticipar en la elaboracién de la estructura y

los contenidos de los programas y mensajes dirigidos a ellos por



televisiéh, lo que los confina cada dfa mds, a un lugar de réceg

tores pasivos y manipulados en gran medida.

En cuanto a las observaciones presentadas en torno a la progra-
macién dirigida principalmente a jovenes y producida en México,
se pensS en algo diferente a lo usual, es decir no sélo se tomé
en cuenta el criterio de un joven, sino también de varios jGvenes

receptores y de varios emisores .

Ya que el campo de participacidén juvenil en televisién es reducido,
es;» imprescindible saber si el interé&s de los responsables de la
television se incrementa, hoy dia, que el actual gobierno ha de-
mostrado un mayor interés en su atencién a la juventud y ahora
que la propia juventud tiene la necesidad imperante e imposterga

ble de que se le tome en cuenta de como se le ha considerado.

En cuanto a las conclusiones y sugerencias sobra decir, que se
intenté aportar algo aprovechable y beneficioso que abrird un cau
ce a la tan necesaria participacién del joven para no dejar que
pasen otros 17 afios, para que de nuevo sea objeto de estudio sg
ciolSgico. En cuanﬁo a las sugerencias se consideré propio no ol
vidarse de que no siempre lo necesario es posible, pero si, lo

posible siempre es conveniente y beneficioso de alguna manera,



CAPITULO 1 BREVE RESENA DE LA HISTORIA DE LA
TELEVISION EN MEXICO.

1.1 ~ Antecedentes de la televisién en México )

'"De los descubrimilentos cientifico-técnicos y de los cambios so--
ciales contempordneos surgid la televisidn; allanza de sonido e i~
magen que consiguté cruzar lo privado de los ‘muros para situar-

ge en el centro mismo de la vida familiar™ 1.

En la década de 1930 a 1940, se realizé un crecido nimero de

transmisiones experimentales a nivel mundial, pero estos esfuer--
zos se vléron interrumpldos por el rompimiento de las hostilidades
de la Segunda Guerra Mundial; pero al terminar é&sta, la televisitn

recibié un renovado impulso.

En México, Guillermo Gonzdlez Camarena realiza programas expe
rimentales desde 1934. Afios méds tarde el 7 de septiembre de

1946, se inaugura la primera estacidn experimental de televisién,
la X.‘I-I.-I.C,'Gf en las calles de Havre No. 74; por espacio de dos

afios esta televisora difundié programas cada sdbado.

SMientras tanto el interés por la televisidén crecia y en septiembre
de 1947 en diversas salas cinematogrédficas se efectuaron Interesan

tes demostraciones de televisién; més tarde en septiembre ,dev 1948
(1) Mejia Prieto Adolfo, Historia de la Radio y la T.V., p. 9




LY

y de 1949 se efectuaron programas cotidianos con motivo del Informe
del Presidente Miguel Alem4dn Valdés, para poder llevar al piblico
las emisiones, se instalaron receptores en los grandes almacenes co

merciales de la capital. 2.

En 1947 el escritor Salvador Novo y el Ingenierc Guillermo Gonzd--

lez Camarena viajaron a Estados Unidos y a Europa con el fin de es

‘tudlar las caracteristicas y desarrollo de la televisién en el exterior.

Con este viaje, se pretendia definir el modelo televisivo que fuera

- conveniente para nuestro pais.

Por los resultados hasta ahora vistos, y por la televisién que todos
conocemos en México, estd de mds decir por cual sistema se deci--
dié el gobierno de Miguel Alemdn, si por €l descentralizade meonopo-

1lio britdnico, o por el comercial estadounidense.

La instalacitn y el funcionamiento del espectdculo televisivo se otor-
go a la iniciativa privada la cual reprodujo en México el modelo de
television estadounidense, por lo que, queda explicade el mayor gus

to de la poblacitn por los espectdculos norteamericanos.

Por ser la televisién un gran avance de la ciencia, quienes desean

2) Mejfa Prieto Adolfo, Historla de la Radio y 1la T.V,, p. 178

(U



vender sus productos en corto tlempo, en México, no se olvidan
que ésta ocupa desde hace tiempo el lugar que le corresponde al

principal medio publicitario en nuestro pais
1.2 Ctorgamiento de concesiones

XHTV, Canal 4, primera televisora comercial en Méxlco y Amé--
rica Latina, se Ilnauguré el 31 de agosto de 1950 por la noche, en
el salén principal del Jockey Club del Hiptdromo de las Américas.
Dicha cor}cestén fue otorgada a Rémulo O'Farril dueifio de la Em—

presa de Television en México, S A y el diario Novedades.

A fines de octubre de 1950 empezd a salir esporddicamente al ai-
re HEWi'V Canal 2 concecionado a la Empresa Televimex, S. A.
propiedad de Emilio Azcarraga, pero fue hasta el martes primero
de enero de 1952 cuando Canal 2 presentd una programacidn en

forma, es decir, desde las 15 .00 horas hasta las 22.30.

Este mismo afio, el 18 de agosto Guillermo Gonzdlez Camarena
cristalizé su sdeﬂo de tener una televisora de su propiedad al lan

zar al aire X.H.G.C., Canal 5. 3

(3) Mejia Prieto, op. Clit., p-175



En su primera etapa estos canales estructuraron una programa--
cibn sumamente parecida a las de las radiodifusoras, programas
de concurso, variedades muslcales, resefias informativas, entre-
vistas o presentaciones en vivo, muchos de estos programas fue-
ron patrocinados por las mismas firmas comerciales que ée anun

ciaban por la radio A su vez, los concesionarios del nusvo mg

dlo se adhirieron a la Cdmara Nacional de la Industria de la Ra-

dio, pasando ésta a ser de la radio y la relevisgién (CIRT) 4

Méds tarde en 1953, como dice Mejia Prieto, se remoraba la inte-

gracion de estos tres canales, ya que los concecionarios '"estaban
dispuestos a conjugar elementos y experiencia”™. El 26 de marzo
esto se hizo realidad al conocerse la unificacién de Telesistema
Mexicano, S. A., Pero en realidad las circunstancias que dieron
. origen a Telesistema Mexicano, S.A. fueron los altos costos de
operacidén. La preccupacidn implicita era bajarlos en beneficio

de los inversionistas para convertir las pérdidas en ganancias.

Por mds de siete afiog la televisi6én mexicana se concretd a ser---

vir exclusivamente a los lntereses de la iniclativa privada.

(4) Foro de Consulta Popular de Comunicacién, Tomo 12,p. XVII



Asf fue hasta el 15 de diciembre de 1958 cuando comenzaron las
transmisiones de canal 11, conflado é&ste al Instituto Politécnico Na-
cional, denominado como canal cultural. Por las condiciones tan
precarias en que se encontraba esta emlsora, no signific6é compe--
tencia alguna para los particulares quienes veian por el contrario
crecer su fuerza econ6mica y politica gracias a la televisién. Asi-
mismo iban adquiriendo gran poder social dado que modificaban
'"hdbitos, actitudes y formas de consumo en el mexicano, pues este
como cualquier otro ser humano cambla sus formas tradiconales de
vida, cuando es expuesto a mensajes televisivos frecuentes y con--

gruentes''. S

El estado extiende sus concesiones a particulares, asi aparece la
estacién XHTM Canal 8, perteneciente a la Empresa Fomento de Te
levisién, S. A de C. V., filial de televisién Independiente de Méxi
co adscrita esta Gltima al Grupo Alfa. Este canal empieza a fun--
cionar el primero de septiembre de 1968 con la transmisién del IV

Informe del Goblerno del Presidente Diaz Ordaz.

' Mds tarde aparece Canal 13, concesionado inicialmente al sefior

Francisco Agulrre y convertido después en el canal del Estado,

(5) L.E.P.E.S., Op.Cit., p.l
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en virtud de que el 15 de marzo de 1972 se compran las acclones
mediante la Sociedad Mexicana de Crédito Industrial SOMEX. Des~
dé su adquisicitén por el Gobierno Federal, canal 13 y varias ‘esta-~
ciones ra&lofénlcas formar‘on la Corporacién Mexicana de Radio y
Televisién, misma que opera de manera mixta, es decir con presu

puesto federal y con ingreso propio que obtiene mediante la venta

‘de tiempo de transmisidn, ya sea por cierto tipo de publicidad, o

por mensajes oficlales de los diferentes sectores del gobierno. 6

Ya que se ha disefiado el egtablecimiento de log diferentes canales,
en los cuales ceatraremos nuestro estudio en relacién a los jovenes,

podemos ahondar un poco mds en su evolucién y objetivos

La televisiSn es un gran medio de comunicacién, y ya que "la comu
nicacién es sin duda hoy una fuerza econdmica preponderante de

enormes posibilidades, al mismo tiempo que es un aspecto determi
nante en el desarrollo” 7 debieran ser sus principales funciones las

de educar, formar, informar, divertir y entretener todo esto cimen

tado sobre la base de integracién nacional asi como del forraleci---

. miento de nuestra cultura y nuestros valores.

(6) Foro de Consulta, op. cit., p. XXVII s
(7) MacBride Sean, et. al., "Un sélo mundo voces mdltiples” p.5




1.3 Consolidacién de la television privada.

La television privada asegura su existencia como consorcio empre-
"sarial al fundarse TELEVISA, S. A. el 8 de enero de 1973. Ya
que a partir de entonces concentra en sus manos la mayor parte
del tiempo de traﬁsmislén, pues desde aquel momento, posee los
cuatro éanales de televisién mids vistos por el auditorio televidente

mexicano.

Televisa, S. A. tiene origen cuando se unen cuatro canales, el 2,
4, S y 8. Segtn el proplo consorcio, adopta la férmula de no es-~-
tar al serviclo de un sélo sector de la sociedad, por tal motivo ana
liza los dos esquemas que considera lnyariables en la telev'ls[én Pro

fesional .

Sostiene que el primero casl siempre llega a ‘una degradacidn tonal,
segln investigadores de televisa, degradacidén de valores o humilla-
ctén del individuo, pues la competencia impulsa a conseguir a los .
fabricantes ‘de satisfactores el mejor costo por millar, es decir a

. los mias amplios sectores del piiblico, sin importarles las cqncéslg
_ nes cada vez mayores que deban hacer. Dicho Afenémeno. seglin te
levisa. deja fuera del sistema de comunicacién a minorfas intelectua

les y criticas sin poder adquisitivo. 8

- €8) TELEVISA? ;Qué es Televisa?. p. 2



Televisa presenta el esquema de la siguilente manera:
COMUNICADOR .
Fabricante de satisfactores

Canales de T. V. en competencia

RECEPTOR *
Consumidor de satisfactores
El segundo esquema, es el usado princlpalmente en Francia, Espaiia
‘v Rusia, a medlados de los setentas y que sirve de lazo de unlbn en
tre un comunicador, el Estado y un receptor el Gobernado.

COMUNICADQOR
El Egtado

RECEPTOR >

El Gobernado
Télevlsa considera el estado como una entidad comunmente uniforme,
por lo que aﬁrma que en el supuesto no es necesario méds que un canal
nacional, y en ocasiones un segundo menor, lo cual mutila el proceso
de comunicacidn, pues deja fuera a una multitud de sectores ,9 por tal

razén televisa adopta por principio la férmula que a continuacién se re

produce:

(9). TELEVISA, ;Qué es Televisa? p.2
* Ibidem




FORMULA ~TELEVISA™

! OTROS PAISES

MEDIOS EL oE

' Este esquema presenta, segn Televisa'® wnn tnterretacion entré,'tg_

. - do tpo de sectores.

- (10) Televisa, 2Qué es Televisa? p.5



Televisa, expresa, que la televisién comercial asumié que el mo-~
mento de México la conducia a encontrar una formula de servicio
social, en la que sin olvidar jamds su origen comercial, y el hecho
de que sus formas de mantenimiento estdn referidas a la contribu--
cién de sus clientes, debia diversificar sus mensajes y coadyuvar a
convertir los medios electrénicos de comunicacién en un sistema
nervioso que alcanzara la mayor parte de la sociedad para hacer in
tervenir de manera mds efectiva dentro del proceso de la comuni--

cacifén al mayor ndmero posible de sus se«;:tores;.11
La f6rmula actual de Televisa es:

Canal 2 se ocupa de satisfacer las exigencias y las necesidades de
las clases medias con apego a los tradicionales valores de la fami-
lia mexicana; Canal 4 se dedica a incremencar la comunicacién en-
tre los sectores urbanos, y populares del drea metropolitana y del
Valle de -México; el Canal 5 se mantine en un nivel de interés glo~
bal, con una caracteristica resumida al decir que pretende cons---
truir una ventana él mundo; y por Gltimo Canal 8 tienen una estruc

tura estrictamente cultural, es decir que siempre intenta dar algo

sobre las manifestaciones humanas en todas sus acepciones. *

slil) Televisa, op. Gt b3

Funcionario de Televisa

10.



Podrfa decirse, que de alguna manera, la f6rmula de Televisa se
asemeja al slstema de ''costo por millar" pues su base o sustento

principal es la publicidad.

Por. lo cual, la Doctrina Dogmdtica que plantea Abraham Moles den
tro de las llamadas politicas culturales tiene cabida aquf. Dicha
doctrina tlene su fundamento en que, la estructura publicitaria uti-
1liza, o mAds bien Intenta conseguir la inmersién del individuo en el
campo publicitario.

"La doctrine démagogique utilise 1'inmersién de 1'indi-
vidu dans le champ publicitaire , fournissant a
celui-ci, par l'intermédiare de la radio ou de la té&lé-
visién, des motivations économique inextricablement me
lées au platsir. Dans ces conditions, pour provoquer
le plus grand nombre de motivations économiques {1 faut
atteindre et retenir le plus gran_nombre possible d'audi
teurs, donc plaire au public".

Lia doctrina demagdgica, utiliza la ilnmersién del individuo en el
campo publicitario, proveyéndole por medio'de la radio y la televi-

sién motivaciones econdmicas que inexplicablemente producen mez-

clag de placer y conflicto. En estas condiciones se debe atraer y .

retener al mayor nmero posible de auditorio, agraddndolo, para

provocar el mis grande nGmero de motivaciones econdmicas.

- (12) Moles Abraham, Politique Culturalle, p. 447

1.



Eata doctrina, manifiesta que los mensajes estardn en funcitn de

clercoslcrlterlos propuestos por los objetivos que se persiguen. Al
gser comercial el caricter de la televisidén privada, en México, sus
objetivos a cubrir serdn principalmente comerciales; por tal motivo

lo que se persigue, comoc ya mencionamos antes es retener el ma-

ximo de tiempo posible, al mdximo de receptores de publicidad. Te

levisa logra egte manejando "programas de mdxima arraccidén como
son? nbt:lciarios, telenovelas, programas de concursos, mugicales,
deportivos y dibujos anim_adog. Se usan en estos programas,. tari-
fas que dependen de la calidad del espectdculo y horario en que se
transmite y se realizan en cada transmisién cortes comerciales en

los que se promocionan diversos productos”. 13

Se involucra al esgpectador en un campo cultural lo mds simple po-
sible, ya que el objetivo principal es imponer una serie de'fnotiva-
ciones de compra, por medio de los anuncios publicitarios que sus-
. tentan su base de atraccidn en la repeticién constante. 14

Es aceptable que la distraccién en todas sus formas ha pa-
sado a ser algo rhuy ficilmente accesible, porlo que no pue
de negarse que satisface indudablemente una necesidad y res
ponde a una demanda, pero cuando llegan a ser las distraccio
nes tan triviales y estereotipadas embotan la imaginacién en
vez de estimularla, lo cual trae aparejado una amenaza de u~
nlformaclén, de empobrecimiento y de vacio en la vida cultu-
xal.
(13 LE.P.E.S., . cit., p. 3

(14) Moles, . cit., p. 448
(15) MacBride, op. cit., pp.54 y 65

Co12.



Por tales motivos es preciso que la televisi6n persiga reforzar nuestra
conciencia nacional, nuestros valores y nuestra riqueza cultural, pues
el televidente debe asumir realmente el papel de receptor analitico y

activo y no quedarse de receptor pasivo y manipulado.

En cuanto a la television privada, podemos agregar lo referente a la re
novacién del convenio UNAM~Canal 8, que desde un particular punto de
vlsﬁa dicha accifn estuvo encaminada a recuperar una imagen que per-

- dfan paulatinamente ambas.

De repentex el canal 8 se convierte de canal comercial en canal cultural,
podefnps preguntarnos ¢ porqué una institucién dedicada a generar cada
dia una educacifn mis ablerta se supedita al proyecto 'capitalista™ de
Televisa (capitalista porque concentra en sus manos gran parte de la
produccién y de 1a venta de mercancias con el fin de asegurarse g-anan-
cias). Televisa concentra gran parte de la produccién teleYisada, es
decir el tiempo de programacién, donde se insertan los anuncios de

publicidad dentro de la programacién diaria.

La UNAM al proyecto de Televisa es pertinente deslindar ideas, por

principlio, esto sucede porque "es parte de una transferencia paulatina

w16

de clerto poder a los grupos econdmicos Y por otra parte,

(16) Maza, Enrique. UNAM-TELEVISA, indignidad cultural. en Pro-
ceso No. 339, p. 12
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porque aGn cuando la televisi6n privada ha perdido publico pasivo,
vha ganado fuerza frente al Estado lo que le asegura la perpetua--
cién de sus concesiones. Por-.el lado de la UNAM renueva ésta su
ccavenio con Televisa, probablemente, no para abrir nuevos cauces
a una difusién de la cultura, sino que, al ser la Universidad mds
antigua de América Latina tiene que responder a la imagen de cGpu
la en nuestra produccidén cultural y lo pretende refrendar al aliarse

con el instrumento con méds posibilidades publicitarias en el pafs.

{Realmente podrdn recuperar- fuerzas tanto la UNAM comO TELEVI
SA? pues al recordar el lema que uriliza canal 8 '"La alegrfa de la
cultura" nos preguntamos si la cultura que difunde canal 8 sflo as-

pira a deleitar como lo hacen los otros canales de Televisa ?

Por dltimo, en lo que se refiere a la televisién privada es perti---
nente, agregar que posee un Centro de Capacitacidén desde 1981,
siendo el antecedente de éste, 'Imagen y Talento creada en marzo
de 193'0, esto con el objeto de descubrir nuevos valores artisticos
para la industria del espectdiculo en México. La Fundacién Cultural
Televisa, Asoclacién Civil, no lucrativa que tiene como objetivo ’
.principal la proteccién y difusién de las diversas expresiones de la

cultural mexicana'". Ademds cumple 30 afios de vender programas

S
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de Televisitn a log E.U. A. y més de 23 de haber creado su filial

- la Spanish Internatlohal Network (SIN) con la cual cubre un péblico
. potencial de 50 millones de personas en 321 ciudades. La SIN eé
la cuarta cadena mis importante en Norteamerica después de la
ABC, la CBS y la NBC, Cablevisién, S. A., es una empresa desti-
nada, a la transmision de programas mediante el sistema por ca-
ble, transmite en vivo y directo programas norteamericanos en su

idioma original. Video Centro se dedica a la renta de peliculas en

videocasete.
1.4 Ovrdenamientos Legales del medio.

- No se pretende justificar el comportamiento de la televisiSn comer
cial, pero si, es importante destacar que la televisiSn se ha desa-
rrollado con gran dinamismo y- que, por el contrario, la legislacién
. 'que en nuestro pais que rige, norma y determina el uso de la tele-

visi6n ha permanecido pricticamente estitica y de esto es responsa

ble el Estado.

Los ordenamientos legales que fundamentalmente conforman el mar-

co jurfdico, que rige a la televisién en nuestro pafs son:

15,



1)

2

3)

4)

6)

La Ley Federal de Radlo y Televisién, promulgada el 19 de
enero de 1960, reformada en .sus Artfculos 19 y 17, el 27 de
enero de 1973 y posteriormente el 19 de noviembre de 1980
fue de nuevo reformada en su Articulo 19. Todas estas mo-

dificaciones fueron hechas tendientes a actualizar y modificar

las bases para el otorgamiento de concesiones.

Reglamento de la Ley Federal de Radio y Televisién y de la
Ley de la Industria Clnematogréfica relativo al contenido de

las transmisiones, expedido el 4 de abril de 1973.

Reglamento del Se}rvlclo de Television por cable expedido el
10 de enero de 1979 con reformas publicadas en el Diario

Oficial el 18 de agosto de 1980.

La ley de la Industria Cinematogrdfica, expedido ¢l 6 de agos
to de 1951.

El Acuerdo Presidencial, relativo al tiempo oficial expedido
el 27 de junio de 1969.

Ademis, insertas en diversos textos legales encontramos algunas

otras dlsposiclbnes aplicables a la television como en el Cédigo Sa-

nitario y el Reglamento sobre Publicidad pai:a ‘alimentos, bebidas y

medicamentos. 17

a7 LE.P.E.S,, op. cit.,, p.9



Por ﬁltlmé, cabe mnenclonar una declsién tomada por el Exdirector
de canal 13 Radl Martlnez Ostos de prohlbir la publicidad de bebi-
das alcohélicas y cigarros en el canal estatal, decisién que hasta ‘
la fecha ‘parece no tener fundamento legal alguno y que por lo tanto

puede ser ignorada en cualquier momento.

Pero la gran mayorfa de las disposiciones han quedado fuera de con
texto, debido al avance tecnolGgico y a la dindmica soclal, asf como
a la mercantll seguida por la televisién privada. Por todo esto se
hace necesarlo, actualizar y precisar 1.a reglamentacidén de la tele-
visién, dado que hasta la fecha el Estado no ha regido el desarro-
llo de 1a misma como debiera ser, es decir propugnando porque ge
llevaran a cabo en é&sta, funciones que contribuyeran a un desenvol-

vimiento arménico de la sociedad y del pafs.
1.5 Tiempos oficiales y la televisién estatal.

En cuanto al 12.5% “llamado rambién "tiempo oficial'’- del tiempo
dlérlo de transmisién de cada estacién, para uso por parte del Es-
tado, es adecuado aclarar que no se trata de ''una dddiva” que 1os
'bco\nceslonarlos ceden. Es el pago del impuesto que estin obligados

a cubrir por explotar "un bien patrimonio de la nacidén'.
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L.os tiempos de transmisidn a que el Estado tiene derecho, se de~-
ben distribuir proporcional y equitativamente dentro del horario to-
tal de transmisiones. Sin embargo, la prdctica indica la indisposi-
cidén por parte de las emisoras comerciales para ceder sus tiempos
de mayor audiencia as{, como cierta indiferencia por parte del Esta
do lo cual provoca qgue no ‘se aproveche en toda su amplitud cuantita

tiva y cualitativamente dicho tiempo.

Si hablamos de los errores que ha tenido la televisidn estatal, de~-
bex_nos menclonar también 1o positivo. Por ejemplo su extensién de
serviclos educativos a través de la televisidn, nos referimos a la
Telesecundaria. En 1959 y 1960 la Secretaria de Educacitn Pdblica
puso en préctica el proyecto para impartir educacién media bdsica
por televisién. Esgto ha permitido a lo largo de mds de 20_ aiios,
cursar completa su secundaria a mucho jévenes y adultos. Asimisg
mo la SEP fund6 la Direccién de Educa(.:lén Audiovisual la cual ha
tomado el nombre de UTEC (Unidad de Televisién Educativa), que di-
sefia y produce series educativas. Asf como la creacién de la Di-
reccidén de Radio Televls_tén y Cinematografia, consecuencia ésta de '
la Reforma Administrativa de afios pasados que constituyd en el mo

mento de su creacifn el primer sistema de comumnicacién en América
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Latina que agrupaba estructuralmente los tres vehiculos audiovisua-

les de comunicacién masiva en México

Hasta la fecha, el Estado no ha definido una politica de comunica--
cién congruente con la realidad soclal, econdmica y politica que vi-
vimos. La televisi6n estatal, no ha determinado con precisién sus
propésitos La mayoria de las veces habla de 'reorganizar, rees-
tructurar y dar coherencla a la television del Estado, pero en mu-
‘chog casos estas intenciones son sélo declarativas y de llevarse a
cabo se dan-enmedio de la incertidumbre y la desinformacién"” 18
Lo anterior se déduce, sl recordamos que en dos afios de gobierno
"el drea de la administracidn phblica que ha tenido mds camblos
de funcionarlios es la de la comunicacidn; .dos directores en canal
13, remocién del subsecretario de Gobernacidn destinado a ese ra-
mo, movimientos en Notimex, Pronarte y en Television de la Repd

blica Mexicana" 19

Afirma también Toussaint ""Canal 13 aumentd las serles nacionales,
pero conserva como fin primordial: entretener y autofinanciarse.Por

otro lado la informacidén gubernamental para el piblico continda

(18) Toussaint Florence, jReorganizacién estatal? en Proceso, No.421
(19) Toussaint Florence, "Movimientos en la Comunicacién estatal"
en Proceso, No. 409, pp. 62 y 63
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.slendo manejada en gran medida por Televisa, pues los canales off
ciales dejan pasar todas las noticias que se .generan fuera del bole

tin de prensa" 20

Serfia provechosoAq'ue dejara de haber movimientos constantes de
funcionarios, ya que esto sdlo puede dar como resultado confusidn
v desorganizacidén asi como estancamiento de los proyectos y afin de

la propia televisidn

El Decreto que establece 1; creacidn de la Direccidn de Radio, Te-
lévlsién y Cinematografifa, (RTC) y el del Instituto Mexlicano de la
Televlsién, as{ como c—j:l anuncio de la inauguracién del canal 7 paré
el 5 de febrero en un principio y posteriormente anunciada el jue--
ves 2 de mayo para el 1% del mismo mes de 1985 a las 8.00horas
hablan de que: 'La Direccidén General de Radlio, Television y Cinema
tografia de la Secretaria de Gobernacidn fue instituida por Decreto
Presidencial el 6 de julio de 1977 con el objeto de organizar y ejer
cer los programas y actividades que permiran fomentar el empleo
del cine, la radio y la televisidn como medios educativos y de difu-

stén cultural” 21

(20) Toussaint Florence, 'Movimientos en la_Cormunicacién Estatal”
en Proceso, No 409, pp. 62 y 63
(21) R.T.C. 4Qué es R.T.C.? México, D. F., s f., s p
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"La Televisitn mexicana conforme a las Leyes de la
Repiblica, tiene como funcidn sqcial la de contribuir
al fortalecimiento de la integracién nacional y al me
joramiento de las formas de convivencia humana y
que para tal efecto debe proporcionar informacién ob
jetiva, ser instrumento de la educacidn y la cultura
populares, contribuir al desarrollo armodnico de la nt
fiez y de la juventud preservar los valores en que se
funda la identidad nacional, fortalecer las convicciones
. dexr;ocrétiCAS y ofrecer un sano er_xtretenimlenco" 22

las declaraciones dicen una cosa y la préctica nos

hace ver ortra

En cuanto al canal 7 se encontrard "bajo la vigilancia del Instituto -
de Television creado por Decreto Presidenclal el 25 de marzo de
1983 mismo que da origen al Sistema Estatal de Televlslén que en
adelante asume el qombre de Imevisién esta entidad consiste en:

1) Dos redes nacionales: Red Nacional 7, con 99 repetidoras; Red

Nacional 13 con 44 repetidoras 2) Cuatrocanales locales: 8 de

Monterrey, 22 del D F., 2 de Chthuahua y sus repetidoras y ca-

nal 11 de Cludad Judrez y un sistema de Televisidn local-regional

(22) Galarza Gerardo '"Toda la televisitn estatal en manos del Dir
del Instituto” en Proceso, No. 408. p 25
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concertado mediante convenlos suscritos con los goblernos de los
Estados que cuentan con organismos de televisién como son: Michoa
cdn; Tabasco, Hidalgo, Veracruz, Sonora y préximamente Guerrero

y Quintana Roo. z

'"L.a programacifén que tendrd el nuevo canal 7 que llevard las si--
glas de (TRM) atenderd como prioridad: ‘fomentar la integracidn na-
;:lonal, el respeto moral y social, se propondrd lograr un mayor
vinculo familiar, as{ como evitar las influencias nocivas especial--
‘mente para la nifiez, mantenér la pureza del idioma, fortalecer la
unidad nacional, promover la difusién de la cultura y €l andlisis se
rio de los problemas del pafs a fin de proporcionar informacidn
oportuna y mejorar la presencia de la televisidn estatal en los hoga

res mexicanos” 24

Después de lo antes mencionado, s86lo queda decir que el estado d_e_-
be dedlcar sus mejores esfﬁerzos para definir con exactitud su ac-
cién en el campo de la 'televlsién. debe fomentar el epipleo de ésta

como medio educativo y de difusién cultural y no sélo eso, sino que, de

be existir congruencia al determinar porcentajes en la programacidn

(23) Excélsior, 3 mayo de 1985, p.7-D.
(24)  Ibldem
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pues debe tomarse en cuenta que la mayorfa de la poblacidn v estd
compuesta por nlfios y jévenes mismos que se encuentran en la eta
;‘ pa de la vida de mayor receptividad de ideas, de valores, de cos-

tumbres, de comportamientos, etc.,

Asimismo, es deseable que se persiga fortalecer nuestra conciencia .

" nacional, nuestros valores como nacién y nuestra riqueza cultural

Es por eso que pretendimos mostrar un panorama sobre la’ juventud

y su relacién con la television dentro de nuestra sociedad



CAPITULO 2

'1L.OS JOVENES

2,1 Diferentes conceptos de juventud

Si recordamos que los jovenes no sGlo serdn en un futuro no muy
lejano los responsables de los destinos del pafs sino una gran fuer
za social del presente, debemos poner atencidn suficiente no sdlo
para determinarilos conceptualmente, sino también para ubicarlos

' dentro del proceso social de nuestro pafs. Pero esto sélo es posi-

ble si se conoce su realidad, es decir, sus inquietudes, sus nece--

sidades y su proceso histSrico. Es por eso que se ha considerado

necesario hablar de los conceptos que suele asignirsele a éstos, de

manera particular, reconociéndolos como jSvenes y enmarcindolos

dentro de lo que suele llamarse juventud.

Es indispensable, por esto mismo, aclarar que en lo futuro nos re
ferimos indistintamente a joven, jdvenes o juventud, en la inteli--
gencia de que joven es la persona que se encuentra en la juventud

y jovenes el grupo de personas comprendidas en esta etapa.

Generalmente se asigna-el concepto de joven al ser social que se

24.



encuentra cronoldglcarnente entre los 13 y 30 afios. Y juventud

al "perido de la vida humana ciue media entre la nifiezy la ma--
durez” ! También suele llamarse joven a la "persona de poca
edad, de formaciSn reciente” 2 Ademis de que se asignan a los
jovenes un sin fin de sinénimos como si fuera algo trivial. Algunos
de estos sindnimos son: adolescente, chaval, muchacho, pipioloy
mocoso (insignificante sin ningiin valor). Para juventud encontramos:

mocedad, nubilidad, pubertad.

Sin embargo,. no es posible referirse a la juventud como grupo he-
mogéneo ya que existen muchas diferencias entre los grupos juveni
les. ) A toda persona la determinan en primera instancia su situa--
cién biolSgica, psicoldgica y social. Y en el caso de los jdvenes,
no sblo existen esas diferencias, sino muchasotras. No esla mis
ma juventud, la marginal, que la urbana o que la campesina., Ni
se puede uno referir indistintamente a los jovenes empleados o0 a
"los estudiantes o a la propia mujer joven. Por todo lo anterior re
visaremos un poco de historia respecto al concepto de juventud,

mas adelante mencionaremos diferentes conceptos y se hari refe--
rencia al concepto con el que se acostumbra designar a los.j6venes

- estudiantes quienes son el objeto del estudio.

(1)  Kapelusz, Diccionario de la Lergua Espaﬁola, p- 890 )
(2) mid., p. 885
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2.1.1 Aspectos histéricos sobre el concepto de juventud.

Segilin Kenneth Keniston: "Antes del siglo XX excepcionalmente se
mencionaba a la adolescencia - juventud- como un etapa del ciclo vi-
tal No fue hasta 1904 cuando G. Stanley Hall publicd su monumen-
tal trabajo ""La adolescencia, su psicologia, sus relaciones con la fi-
siologia, aantropologia, sociologia, sexo, crimen, religidn y educacién
en que se reconocié este periodo de la pre-adultez ya que el trabajo
de Hall fue ampliamente difundido y popularizado. Asi fue como la
adolescencia llegé a ser una palabra de uso doméstico. Pero seria
incorrecto decir que Hall descubrié la adolescencia una vez que Hall
pudo definir claramente a la adolescencia fue posible revisar la histo
ria. Hoy el concepto de adolescencia de Hall estd muy arraigado en
' npuestra concepcidn sobre la vida humana, sin embargo, la exacta natu
raleza de la adolescencia es muy polémica" -

Sin embargo, existe otra afirmacidn respecto a esto; hasta 1850 la pa-
labra adolescencia era casi désconocida y que, por la obra del psicdlo-
go y sociologo Jung la palabra adolescencia entrd en el vocabulario no
s6lo cientfiico sino popular.

Ignacio Zamarrdn dice: "Al surgir como fendmeno masivo a fines
del siglo pasado a la juventud se le asocia con la idea de garantia
del porvenir y se le empieza a ver como una prolongacidn optimis-
ta del presente, pero con la aparicidn de los movimientos juveni--
les de impugnacidn, esta visién idilica se derrumba I.a protesta
juvenil abarcé todos los aspectos de la vida, la rebelién pasa pri--
mero por una protesta politica en el plano cultural, luego por una
rebelidn vilenta sin ideologia, (los rebeldes sin causa) hasta llegar
después a través de la inquietud estudiantil a la decadencia y al
desmoronamiento. Las banderas de estos movimientos de rebel--
dia eran miltiples; el imperialismo, la opresién, el subdesarrollo,
el racismo, la marginacién de las minorias, la orientacién en la

(3) Keniston Kenneth "Juventud una nueva etapa de la vida"” en
Revista de estudios sobre la juventud, Afo 2, No. 3, Junio 1982.
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educacién y las tendencias de los medios de comunicaci6n masiva
Una preocupacifn que estaba en todos los temas de protesta juve-
nil eran el acceso desigual a las decisiones que a todos afecta: la
concentracién del poder en manos de una minorfa que decide en
nombre de los demids. Es por su critica que los jovenes provo--
can un camblo de actidud en la sociedad hacia ellos, deja enton--
ces de ser considerada como un objeto de politica v programas,
como arcilla inerte que puede moldearse del mejor modo posible,
se le empez6 a ver como sujeto y protagonista de la construccidn
de la sociedad, como fuerza capaz de transformarla'
Esto dltimo no es verdad, el joven sigue siendo OBJETQO de politi-
ca y programas, los adultos se slentan, hablan, platican, dicen:
los j6venes tlenen tales problemas, necesitan tales cosas, es con-
veniente darles esto o lo otro Y los medios de comunicacidn, es
pecificamente la televisién les presenta programas y ménsajes que
en la gran mayoria de los casos, no concuerdan de manera preci-
sa con su exacta realldad, se les presénm s6lo una cara de la mo
neda ’
Silvia Hern&ndez asegura, que la juventud como fendémeno moderno
surge de la creclente complejidad social que origind la Industriali-
zacl6n y la velocidad del camblo, aunado al aumento de expectati-

vas de la vida, Imponiendo al individuo una etapade preparacifn

(4) Zamarrdn Ignaclo, '"Inauguracién del Seminario Internacional
de Investigaci6n sobre Problemas de la Juventud” Memoria,
agosto de 1981, p. 21 y 22.
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cada vez mds prolongada para enfrentar la vida adulta. Pero esta
etapa formativa no se iguala para todos los j6venes, se amplfa pa
ra _las, clagses medias y acomodadas, disminuye para los obreros

y casi desaparece para los cammpesinos. Su término varfa en fun-~
cién de la incorporacidén del joven a las responsabilidades familia-
res y laborales, determinadas a su vez por el nivel de desarrollo
. y distribucidon de oportunidades de una sociedad, de aqui que se

vea a la juventud no como grupo sino como categorfa social o

En cuanto al aspecto histérico de la juventud, por dltimo se men-
cionari que: "Soclolégicamente después de 1968 la oplnidén de los
jévenes comenzod a ser importante. Muchas pautas de conducta
cambl_aron desde esa fecha y la juventud estudiantil adquirio fuerza
e influencia = Sin embargo, la respuesta a la corriente renovado-
ra que significé la critica contenida en aquel movimiento fue la re

presidn brutal o la sutil recuperacién de protestas y relvindicacto~

: nes",é
21.2 Diferentes conceptos de juventud

Klaus Allerbeck: "Algunas veces se define a la' juventud como -una

"(5)  Herndndez Silvia, Memoria del ciclo de mesas... p.- 130 .
(6) Toussaint Florence, ;Opinas? en Proceso No. 343, mayo 1983
p. 57
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mentalidad, como un- estado sicolSgico, intelectual, mental, de va-
lores, pero pasar por una juventud sicolSgica o no, no es un

hecho necesario, es decir, que si uno tiene juventud o no, depen
de de condiciones histSricas, econSémicas, etc., lo que si se pue

de decir es que la maduracién fisioldgica es universal"’

‘Jos€ Marfa Infante: Opina que en el concepto de juventud se di ma

yor importancia a los rasgos psicolSgicos que a las caracteristi-
cag externas. A la juventud se le ve como grupo social especifi
co con caracteristicas psicosociales propias. Es la modalidad con
que-se manifiesta la transicidn del estado infantil al estado adulto,
sin embargo, presenta caracterl‘st:icas_ para los distintos grupos y

sectores econSmico-culturales. 8

Kenneth Keniston: Es inevitable que si llegamos a ser adultos ha-

" yamos tenido una cosa que se puede llamar juventud -maduracién

del cuerpo- pero lo que si debemos reconocer es que la edad de
la pubertad se di en cada cultura, subcultura o sociedad con ca~
racteristicas que varian. Por lo cual una definicién de juvencx-xd

puede ser explicada como un grupo de personas que tienen un pa-

pel social, una cierta asignaciSn. 9

(7) Allerbeck Klaus, Memoria del Seminario Internacional, p.53
(8) Infante Jos& Maria, Revista de Estudios..... afno 3, No. 8. p. 7
(9) Keniston Kenneth, Seminario [nternacional.... p. 57
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José Luis Avendaiio; L.a juventud es una etapa de la vida en la cual
la personalidad se define y estructura. Es un periodo de transi--
cién en donde se experimentan gustos y adaptaélones de cardcter

psicosocial que en conjunto se indentifican como '‘crisis de identi-
dad" es una etapa de maduracidén emocional ya que es el tlempo de
las dudas, de los encuentros, de los rechazos, o de las aceptacio-

nes 10 ) .

Enrique Rublo coincide relativamente con lo dicho por el anterior

autor, ya que dice: L.a juventud es una etapa de la vida que agrupa

un conjunto de personas en la cual la bdsqueda de confimacién prdc

tica de valores, es la via para el aflanzamiento de la ldentidad

personal A1

Por su parte Guillermo Rivera manific ‘ta que: Los jovenes consti-
tuyen un sector socfal de creciente Importancia en la vida nacional,
como fuerza de renovacion y transformacitn social. México es un
pals de j6venes, el 70.4% de la poblacién es menor de 29 afios.
Pero la importancia de la juventud no estriba.lnicamente en su den
sidad demogrédfica sino que, primordialmente, en que, es en la Ju
ventud, en donde se manifiestan con mayor agudeza los grandes
problemas nacionales del presente, la crisis econémica con sus
consecuencias de desempleo y subempleo, el acceso a los servi--
clos de salud, la desigualdad de oportunidades educativas y cultu-~
rales Generalmente se define a la juventud como una etapa vital
de transicién de la nifiez a las responsabilidades adultas. En- tér
minos operativos se considera a la juventud como un segmento de

(10) Avendafio José Luis, Revistade Estudios... aifio 3, No. 8.
p. 26 B
(11) Rubio Enrique, Memoria del Ciclo.... 1983 p. 353
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la pohlacién comprendida dentro de un rango de edad convencional
mente establecido que abarca de los 12 a los 29 afios pero la edad
cronolégica no es definitiva. En términos soclales la juventud se
caracteriza por constituir el factor determinante de el proceso de
reproduccién social de la fuerza de trabajo, ya que proceso de ju
ventud Iniciado en la familia y formalizado en la escuela s6lo ad~
quiere s!ll plena significacién en la incorporacidn a la actividad eco
némica,

Armando Barriguete considera a la juventud como el sector social
en donde con mds facilidad se pueden observar los Intentos muta=~
tivos de una sociedad. Porque, no es la juventud, la que cambia,
es la sociedad la que cambila y se expresa de una manera en su
juventud. Asf pues la juventud es la portadora manifiesta y mis

significativa del intento mutativo. 13

Incluimos ademds otrag ideas sobre el mismo tema que nos permi

timos ilustrar desde diversos enfoques

21 3. Algunos conceptos de juventud de profesores, di-

rigentes de organizaciones y partidos polfticos.

El Presidente de Tribuna Naclonal* expresa que: Tribuna Naclonal
considera jovenes a todas aquellas personas que independientemente

de su edad cronoldgica, mantienen una juventud de pensamiento.Para

(12) Rivera Guillermo, Memoria del ciclo de mesas... p. 34
(13) Barriguete Armando, Seminario Internacional.... p. 148
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nosotros hay jovenes viejos y viejos jovenes; ;jQuienes son: los jo-
venes viejos? todos aquellos que piensan en el pasado, las gentes
que no-.entienden las grandes luchas que se han gestado; jCuales
son los viejos jévenes'? las gentes que tienen la mentalidad abierta
al tiempo, que procuraran un mejor mafiana para ellos mismos y

para las gentes venideras

Leopoldo Guriérrez, periodista y profesor de la Facultad de Cien-
cias Politicas y Sociales: La actual juventud es una generacidn mol
deada particularmente por las conveniencias de la clase enmpresa--
rial y las trasnacionales, mismas que representan sus intereses
principalmente por medio de la televisién, haclendo de la juventud
una generacidén sumamente inculta y con patrones .de vida y consu-

mo norteamericanos.

Froyldn M. Lopez Narvdez, periodista y profesor de la Facultad

de Ctencias Polfticas y. Sociales dice: Habrfa que hacer discrimina
ciones para déflnlr a la juventud, porque, no son los mismos jove
‘nes los de las llamadas escuelas particulares que los de las es---
cuelas pidblicas, no obstante se les trata homogéneamente, se in-

tenta que. acepten valoraciones, figuras, personajes, historias,
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ldeologfas de manera homogenea. L.o que se puede decir con alguna
certidumbre es que la juventud escolar no tiene educacion para una
apreciacién, un disfrute y una participacién en los medlos, los j6-
venes egtdn indefensos frente a éstos, no obtienen informacidén so-

bre la razén de ser, el patrocinio y la orientacién de estos

Para Roberto Zamarripa, responsable de la Comisién Nacional Juve
nil del ?SUM. el concepto de juventud se encuentra asentado vsobre
dos bases, por un lado, esta el joven en una etapa de aprendtzaje,'
de experiencia, y por el otro, en la etapa de desarrollo bloldgico se
tnteg;ra'a la sociedad, pues se Integra a la vida productiva al salir
de la’ educativa, pero lo mds importante es que es una etapa de
aprendizaje ideolégico. Para Roberto Zamarripa €l joven difine su
concepcidon del mundo, de la vida, asume una ldeologia de manera
clara, sin establecer limites de edad, ya que esto puede ser de

1ps 12 6 13 afios a los 24 6 25.

Hay mucho que decir sobre la juventud se podrian seguir enumeran
do definiciones, pero lo importante es dejar claro lo que es real-~

mente juventud. T
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Empezaremos por decir que compartimos el -cuestlonami’enco que
hace Carlos Monsivais respecto a que si gla juvenrud es o n6 un
invento conceptual o una realidad ideologizada? +. Consideramos
que la juventud es una realidad ideologizada porque es una reali--
dad a la que se ha asignado un sinnimero de conceptos, el joven
es un ser existente es por tanto una realidad, pero una realidad
ideclogizada porque es una juventud a la que se le ha dado un as--
pecto, se le ha creado una imagen y se le ha asignado uno o muchos
concepto -+ (vid.). Para reafirmar esto, agregaremos lo que dice
Gustavo Esteva: "'La juventud es un estado transitorio del ser, no
una definicién, es una propiedad de los individuos, no una cualidad,
es un adjetivo, no un sustantivo, lo secundario, no lo principal, el
pred'icado no el sujeto ni el verbo. Casi toda la gente sobrevive
a ese estado transitorio de su individualidad, sigue siendo lo que
era antes de entrar a el, aunque después porte consigo las huellas

de su trénsito” 14

Aln siendo un estado transitorio de la individualidad no se puede
hablar de juventud como si fuera un grupo homogeneo, ya que exis
ten diferencias entre los grupos juveniles las cuales pueden deter

minarse por su lugar de origen, el grupo social al que pertenecen,

[&3) Monsivais Carlos, Memoria del ciclo.... p. 175
(++) Blauberg I. et. al’, Diccionario Mar#ista de Filosoffa, p. 159
(14) Esteva Gustavo, Memoria deciclo de ,..... p. 43




la actividad que desempeiian, la edad y el gexo.

Ademids la juventud no es Gnicamente una categoria demografica, es
asf mismo una categoria soclal porqﬁe con la juventud se encuentra
entrelazado un periodo de enseifianza, de aprendizaje de una profe--
sién o de incorporaci6n a la actividad laboral y de formacidn civi-

ca, es decir todo lo que sucle llamarse madurez social y econémi-~
15

“ca”". O como dice Monsivais, no tanto el gran mercado consumis-

ta o politicamente manipulado sino la etapa que define la potenciali-
dad de aspiraciones o vocaciones y la que idealmente caracterizan
el poder de aprendizaje, la disponibilidad, la generosidad politica,
la in'madurez (virtud o defecto segin se le mire) la entrega a cau-
sas y la ausencia de intereses creados. Idealmente porque €s no-~
toria la existencia de tantos modos de practicar la juventud como
clases sociales asf como la tesis de Sartre de la inexistencla de

la juventud entre lds obreros que pasan de la I;iﬁez a la edad adul

ta 16

Finalmente podemos expresar que respecto a los jovenes mexica--
nos que se encuentran entre 15 y 25 afios que residen en nuestro
pals "lo dnico que tienen en comiin es su simultaneidad en €l tiem

po.y en el espacio, son miembros de una generacifn que recibe

(15) Hurtado Vega Pedro, Seminario Intermaciopnal..... " p. 223
(16) Monsivais Carlos,op cit., p. 175
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contenidos de informacidén de una misma estructura social, 'pero'
el producto recibldo, ni es el mismo ni de la misma cantidad, in
tensidad y calidad, ni su posicién en el esquema social es la mig

man 17

"Pero sl es esencial, vital la participacién de rodos ellos (los j6-
venes) en nuestro desarrollo social” 18 3e manera real y crftlca

" como fuerza social del presente y no como fuerza social de reser
va para el futuro. Porque en el momento en que se considere que
estdn suficientemente preparados, capacitados para enfrentar algu-
na responsabflidad, su juventud habrd pasado, serdan entonces adyl

tos y ya no jévenes.

Porque la juventud es s6lo una etapa de la vida por la que atravie-

v las caracteristi-

za el ser humano en la que las manifestaciones
cas varfan de acuerdo al esquema de vida de cada persona. Es
decir de acuerdo a la situacién social, psicoldgica, econCmica y

politica en la que se c'iesar:rolleA

Importante, es saber, de qué manera es considerada la juventud

para poder tener un margen de reflexién amplio Pero, més

4

(17) Coldwell Joaquin Pedro, Memoria del clclo. R p. 122
(18) De la Madrid Hurtado Miguel, en México Pals de J6venes, p. 383
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significativo es la opinidn directa del sujeto de estudio, en este ca_

so la opinién de los propios jGvenes.

Por lo que fue esencial, ir directamente a ellos, para conocer, sin
intermediarios su expresién espontinea. He ahi el porqué de la
eleccién de una muestra representantiva de jovenes estudiantes del
D. F. (estudiantes de nivel secundaria, bachillerato y profesional)

a los que se gplicd un cuestionario.

2.1 El joven visto por los jGvenes. Su opinién y preferencias

en cuanto a televisibn.
Una muestra de 1631 j6venes estudiantes del Distrito Federal.

Para este apartado, como ya se menciond anteriormente, se con-
siderS, precis6 y legitimé darle la vos a los j6venes, para que
ellos, hablaran de ellos mismos y de sus problemas, asi como
de sus preferenciaé, en cuanto a programas y anunclos dirigidos
a jovenes por television. Esto Gltimo seri motivo de exposicidn

méis extensa en capitulos posteriores.

MUESTRA DE 1631 ESTUDIANTES DEL DISTRITO FEDERAL. .
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Explicaciones metodoldgicas del Estudio

Para llevar a cabo el presente estudio, se determindé una muestra
a investigar compuesta por: Estudiantes de.tercer grado de secun
daria: secundarias generales, federales y particulares: Estudian--
tes de Bachilleratos (tres afios): autbnomos (Escuela Nacional Pre-
paratoria y Colegios de Ciencias y Humanidades, dependientes de

la UNAM): Descenrralizados y Federales (Colegios de Bachilleres

y Vocacionales) y preparatorias particulares. Por dltimo estudlan
tes de Universidades: Auténomas, (UNAM, UAM), Federales (Ips-

tituto Politécnico Nacional) y particulares en el D.F.

Se descartd a los alumnos de primer y segundo grado de secunda
ria por estar dirigido el estudio, principalmente a estudiantes
comprendidos entre 16 y 23 afios, no siendo estas edades limites

rigurosos.

Es importante destacar que se tomaron las edades antes menciona

das, como un marco de referencia para no divagar demasiado

Se establecid la categoria de estudlantes, por varios motivos, al-
gunos de los cuales fueron: el que ser estudiantes fuera un deno-

minador comin para los encuestados ya que alin siendo estudiantes



pueden diferenciarles demasiadas circunstancias, pero una sl es

comin a todos, el ser estudiantes.

Otra, fue, el encontrar a los jovenes concentrados en las escuelas

y por consecuncia en las aulas de clases.

El cuestionario, se aplicé a un derterminado nimero de alumnnos
en cada escuela, sin importar si pertenecian, al mismo grupo,

aunque en la gran mayoria de casos se tomaron grupos completos

Esvimportante destacar que se descartaron otras ramas de 1a ense
fianza media existente en el D. F., tales como secundarias técni-
cas, telesecundarias, Escuelas de carreras comerciales o Técni~-
cas, Normales y Bachilleratos de 2 afios, ya que no se contaba con
recursos para abarcar un Universo metodoldgico tan grépde, . como

hubiera sido todo tipo de escuelas existentes en el D. F.

El cuestionario fu aplicado, entre el 21 de enero y el 28 de febre
ro de 1985. Por lo que se tomd en cuenta la pregramacion televi
siva. éxistente en ese momento en los canales: 2, 4, 5, 8, 11 y

13. El cambio de canal 8 a canal 9 con las siglas XEQ se cono--
cid hasta el 4 de abril y la inauguracién del 7 hasta el 18 de ma

yo.

~La encuesta tuvo como objetivos:
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1)

2)

3)

4)

Conocer el motivo por el cual se inclinan los estudiantes a

conglderarse jovenes

Saber, qué tipo, de problemas consideran los jovenes que
tienen ellos mismos. (Es importante mencionar que se rea
lizaron entrevistas a maestros, periodistas, responsables
de Televisidn y responsables de Instituciones relacionadas
de alguna manera con los jévenes para saber que pensaban
ellos de sus problemas, &sto para no considerar el crite-

rio, ya fuera de los jovenes o de los adultos solamente

Conocer qué tipo de programas gusta mds a los jovenes es_

tudiantes (Programas favoritos)

Y por dltimo, saber si les gustarfa a los estudiantes dar
su opinidn, para elaborar mensajes y programas de televi-
sidn i:ara ellos En caso de que optaran por un si, cono-

cer por qué tipo de programas y anuncios se inclinarian

La seleccitn de la muestra se hizo en forma aleatoria aunque con

trolada

Si blen los eécudlantes, a los que, se aplicS el cuestio-

nario fueron elegidos al azar, si se tratd de que éstos contempla

ran la diversidad del universo, es decir, que la inclusién de la

pluralidad de las partes representara efectivamente al todo



Una muestra al azar, otorgd mayores rangos de posibilidad de ob
tener datos reales, en el supuesto de que el concepto de joven se
encuentra idealmente de manera general y uniforme entre los es-
tudtantes de 15 a 23 ados. Entonces, para efectos de una mues--
tra representativa, cualquiera de sus estratos era (til, de aquil que

1la muestra se determindé como se hizo.

- La cantidad de estudiantes a encuestar, se determind, en base a
" datos propofclonados por el Departamento Técnico de Estadistica
de la Direcclén General de Programacidén, de la Secretaria de Edu
cacidn Piblica; segiin estos datos el alumnado total de secundarias
geneiales. Federales y Particulares (inicamente tercer grado) en

diciembre de 1984 era de: 13,3459, distribuidos de esta manera:

Escuelas secundarias generales Federales

Planteles 531 hombres 57 206 mujeres 61 815 = 119 021
Escuelas secundarias generales Particulares
' Planteles 218 hombres 7 110 mujeres 7 328 =

14 438

El alumnado total de nivel preparatoria (Bachillerato tres afios) era
de: 237 682 '
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Dividido en: Autdbnomo, Descentralizado, (Federal) y Particular

Autbnomo:
Planteles 20

Descentralizado, (Federal):

.Planteles 35
Particulars

Planteles 173 hombres

Y finalmente el alumnado de

277 132 alumnos, dispuestos

Escuelas Federales:
65 homhbres
Escuelas Autdnomas:
62 hombres
Escuelas Particulares:
116 hombres

Estas cifras hacian un total

hombres 66 939

hombres 37 376

de:

mujeres 52 701
mujeres 24 075
30 656

mujeres 25 935

nivel superior (Universidades)

ens

48 997 mujeres 19 817

103 278 mujeres 57 191

27 496 mujeres 20 353

648 273

119 640

61 451

56 591

68 814

= 160 459 _

47 849

alumnos
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133 459 secundaria (Gnicamente tercer grado)
237 682 bachillerato (tres arfios)
277 132 nivel superior

648 273 estudiantes de los tres aiveles

La disribucion de proporciones se realizd, sobre la cifra de 2000
estudiantes aunque s6lo fueron aplicados 1644 cuestionarios porq.ue
ya las proporciones habian sido hechas se tuvo que excluir a los
estudiantes de secundarias generales federales, debido a la nega-
ciSn determinante por parte de la Direccidn Técnica de Educacitn
Secundaria de la Secretaria de Educacién Pidblica, en permitir el

acceso a dichas escuelas para aplicar el cuestionario.™

A pesar de que eran j6venes, que en cierta forma quedaban fuera
de nuestro objetivo de estudio, por estar esre dirigido princl{:aal--
mente a jovenes entre 16 y 23 afios, hubiera sido importante y

significativo conocer la opinidén de esos 356 jovenes de secunda--

‘rias federales.

Las proporciones o nimero de estudiantes a encuestar fueron éstg_
blecidos a través de porcentajes, por ser estos un medio siempre

importante para la representacién de datos ya que de este modo

*) Ver anexo

43,



pueden ser comprendidos fdcilmente. Pues "una limitante en las
técnicas de andlisis es naturalmente su comprensidén, por ello han
sobresalido en la investigaci6n sobre juventud técnicas muy senci-

llas que puedan entender fdcilmente los que no son expertos' 19

Se tomd en cuenta, que el porcentaje, es el ndmero de casos de
determinada especie que corresponde a cada cien unidades de la
" clase a la que pertenecen Por lo que se detefminé, que 648 273
alumnos equivaldria al 1009 y se partidé de ah{ para establecer por
medio ‘de una simple regla de tres qué tanto por ciento correspon-

dia al nivel de secundaria, al de bachillerato v al de educacién su

perior .

St tenemos que: 648 273 es igual al 100%.
Alumnos de sec. (8er. grado) 133 459 = 20%
De Bachillerato 237 682 = 37%
De Educacitén Superior 277 132 = 43%

648 273 100%

Trasladamos el 100% de 648 273 a 2000 estudiantes a encuestar

mismos que quedaron distribuidos de la siguiente manera:

(19) Allerbech, Klaus. Memoria del Seminario Internacional.. p.38
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“Secundaria 2002 = 400

Bachillerato 37% = 740
Educacién Superior 43 = 860
100% 2000

Posteriormente se sacaron proporciones de cada uno de los grupos.

Si el total de alumnos de secundaria era de: 133 459 = 100%
Los alumnos de secundarias federales eran: 119 021 = 899
L.os alumnos de secundarias particulares: 14 438 = 11%

El 89% equivalid a 356 alumnos de secundarias federales y el 11%
a 44 'secundarias particulares, de esta manera quedaba cubierto el
20% = 400 alumnos de secundaria del towal de 2000. En la prédc-
tica real quedaron excluidos los estudiantes de Secundarias Genera-

les Federales debido a los motivos anteriormente expuestos.

Sin embargo, en cuanto a las secundarias particulares, gracias a
la- buena disposicidn, con que se otorgaron todas las facilidades en
wel "Instituto Centro Unidn'' fue posible disponer de un grupo de 44
alumnos de tercer grado de secundaria, mismo. que ge considerd po
co representativo en relacién con lo due se tenfa dispuesto, pero

que significd material de andlisis muy importante
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En cuanto a los estudiantes de bachillerato que correspondieron a

un 37% = 740 alumnos quedaron distribuidos de la siguiente ma-
nera;
50% correspondi6 a bachillerato autbnomo = 370 alumnos

269 correspondid a bachillerato descentralizado = 192 alumnos

249 correspondid a bachillerato particular = 178 alumnos

100% Tortal: 740 alumnos

En cuanto a estudiantes de educacidn superior que fueron el 43%
de los 2000, equivalié este 43% a 860 alumnos, que divididos a

su vez resultaron de la siguiente forma:

18% alumnos de escuelas particulares

155 estudiantes

58% alummnos de escuelas auténomas . = 499 estudiantes
24% alumnos de escuelas Federales = 206 estudiantes

100% Total 860 estudiantes



Se eligleron las escuelas en relacién con su ubicacidn geogrifica.

Finalmente, la poblacién de la muestra, resultd como se indica
a continuacidn Fueron 1644 estudiantes, ya que a 2000 se le res

taron los 356 que correspondfan a Secundarias Federales por los

motivos ya expuestos.

44 estudlantes de Secundaria

740 estudiantes de Bachillerato

R60 estudiantes de Unlversidad
1644 Total
A continuaclén se presenta una lista de las escuelas seleccionadas
asf{ como su ublcaclén o direccién. Mas adelante un cuadro en
donde se especifica cuantos fueron los.alumnos encuestados por
escuela y posteriormente una copia del cuestiopario que se ucili-

zd en el muestreo.

1. Secundaria "Instituto Centro Presidente Carranza No. 164
Unidn"
" 2.  Escuela Naclonal Preparato- Calzada del Huesp No. 729
.. ria No. 5. "José Vasconce-
los" _
3. Escuela Nacional Preparato- Corina No. 3.

ria No. 6. "Antonio Caso"

4 Escuela Nacional Preparatc- Insurgentes Norte No. 1689
ria No. 9. "Pedro de Alba" : ‘
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16

. Coleglo de Ciencias y Hu-~

manidades, Plantel Sur

Colegio de Clencias y Hu-
manidades, Plantel Vallejo

Colegio de Bachilleres No.
4. "Culhuacan'

Coleglo de Bachilleres No.
3 'Iztacalco"

CECYT ''Ricardo Flores
Magén', Vocacional No. 5

Preparatoria Instll:uto Cen
tro Unidén

Preparatoria ISEC, Insti-
tuto Superior de Estudios
Comerciales

Preparatoria Instituto Don
Bosco

Preparatoria, Colegio Fran

cés del Pedregal

Preparatoria, Colegio Ox-
ford.

Preparatoria, Escuela Me-
xicana Americana

Preparatoria de la Univer-
sidad del Valle de México

Cataratas y Llanura
Li&zaro Cdrdenas S/N

Av. Santa Ana y Av. Cole~~
glo de Bachilleres. Culhua--
can.

Prolg. Francisco del Paso y
Troncoso S/N
Taxqueiia No. 1620

Presidente Carranza No. 164

Mler y Pesado No 227

Avena No 196

Coleglo No. 330

Las Torres No. 127
Gabriel Mancera No. 1651 ‘

San Juan de Dios No 6
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17.

18.

19.

20.

21.

22.°

23.

24.

25.
26.
27.
28.
29.

31.

Universidad lbero Ame--
ricana

Universidad Intercontinen
tal. -

Universidad Latinocameri
cana

Universidad del Valle de
MEéxico

Instituto TecnolSgico de
Monterrey, A. C.

Universidad AutSnoma Me
tropolitana, Unidad Iztapa
lapa °

UAM, Unidad Xochimilco

Universidad Nacional Auts
ncma de México

U N.AM,
U.N.A.M.
U.N.A.M,
U N.A.M,
U N.A.M,
L.P. N.

LP.N.

Av. Cerro de las Torres No.

395
Insurgentes Sur No. 4135

Gabriel Mancera No. 1402
San Juan de Diosg No. 6
Unidad México

Calle Purisima S/N

Calzada del Hueso No. 1100

Facultad de Ciencias Politicas
y Sociales.

Facultad de Economia
Facultad de Ciencias
Facultad de Derecho
Facultad de Psicologla
Facultad de Ingenierfa
E. S.I.M.E Culhuacan

Unidad Profesional Zacai:enco
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El orden en que aparecen los datos del sigulente cuadro son:
1) Nivel 2) Control 3) Nuamero de escuelas que fueron seleccionadas
4) Total de alumnos por estrato S5) Alumnos encuestados por escuela

6) Nombre de la escuela

Secundaria Particular 1 44 44 "'Instituto Centro Union”
Bachillerato Autonomo 5 370 74 "José Vasconcelos” No S

"Antonio Caso'*No 6

“Pedro de Alba'"No 9

" C.C.H. SUR"

"' C.C.H. VALLEJQ"
Bachillerato Descentralf- 3 192 64 "Colegio de Bachilleres No.3

zado y Fede- "Colegio de Bachilleres'" No. 4
ral "Vocacional No 5" :
Bachillerato Particular 7 178 Un Pro "'Instituto Centro Union"

medio "Instituto Superior de Estudios
de Comerciales” (I.S.E.C.)
20 "Instituto Don Bosco"
"Colegio Francés del Pedregal”
""Colegio Oxford"”
"Escuela Mexicana Americana"”
"Universidad del Valle de Méxi
. co"
Nivel - Particular 5 155UnPro "Universidad Ibero Americana™
medio "'Universidad Intercontinental”
de "Universidad L.atincamericana'
30 "Universidad del Valle de México”
"Tecnologico de Monterrey" Unidad
México
‘Nivel Autdnomo 8 499UnPro "U.A.M." Unidad -[ztapalapa
medio 'U.A.M" Unidad Xochimilco
de "U.N.A.M." Fac. de Ciencias
62 Politicas

Fac de Economfia
Fac . de Clencias
Fac. de Derecho
Fac. de Psicologia
Fac _de Ingeniferia
Nivel Federal 2 206 103 "E.S.I.M.E" Culhuacan
Superior ‘"Unidad Profesional Zacatenco'
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. . Ho. de Cuestionurio
PRESZNTACIOR

Buenocs dfrs (taxdes), ectoy realizando uns investigacién sobre
juventud ; serfas ton cmable de coatastcrme slgunas preguntas ?
¥arca caon una X la respuasta que elljcs, gracics.

1. Datos personsales
® - & Qué edad tienes ?
o
Nenos de 15 afios 1
a 5 (1)
De 15 8 17 afios (2)
De 18 & 20 afios (3)
1 De 21 8 23 afios (4)
0 3ida de 23 afios [6)]
v
. Sexo
A
D D
A tasculino (1)
Pemenino (2)
B Escolaridad
iy -
a r Secundexia (&8)]
A Preparatoria (2)
Universidad (3
Otra (4)
- ¢ Trabajas ?
z sf (1)
o Ro . (0}
N
4 , Baqué ?
D 2e . Por qué te consideras joven ?

contimia...
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3.

4o

7.

-2~

PA Pumas ?
st (1)
No (0)

¢ Qué marca de cigarros 7

& BEa qué ocupas tu tiempo libre ?

Lectursa

Cine

Televisibén

Aotividudes deportivas
Actividades polfticas
Actividades artf{siticas
Ctras

gooooon

¢ Cudles ?

¢ Qué tipo de problemas crees que teansmos los jévenes ? __

¢ Cufles son tus inguietudes y necesidcodes ?

Te susta estar a la moda en cuanto a vestir, misica y bai-

les ?
-84 (1)
No (o)

¢ Por qué ?

cantinia...
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Earca con una X 108 problemas que consideres son propios

de jévenes

Alecheolisno

Drog-dicecida

Desenpleo

Pandillerismo

Incomprensién familiar

Eacnsez de lugeres de esparcimiento
Desorientacién vocacional
Dificultades de transporte
Discriminacién por motivos de edad
Dificultades de acceso a la culturs
Presién policiaca

Otros

pooooooooboo

¢ Cudlea ?

& Ves televisidn ?

st
o

A dierio

Un dfa s{ y un dfa no
Dos veces por semana
De vez ea cuando

Z Qué tipo de programas te sustan 7
Deportivos

kusicales

Telenovelas

De concursos

De ficcibn y aventuras

Peliculas

Educatives

Noticieros
Histéricom y documentalaes

(1)
(0)

13

3
4)

goooooood

continda...
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11. ¢ Cufles son tus programus preferidos ?

¥ s,

12. 4 Te gustarfa dar tu opinién vara hacer la progranncién y
los anuncios que ee dirigen a los jévenes ?

st (@8]
Yo ()
i Por qué ?

13. ¢ Wwmé tipo Ze programas sugerirfcs si te pidieran *u opinidn ?

DOOoOocofoOoOqon

14. ¢ Qué tipo de anuncios sugeririas si te pidieran tu Opin_{én ?

15. Crees que es derecho de loc jévenes opinnr y decidir lo gue
que queremos en ln televisidn, 4 por qué ?

16. ¢ Te egradan los anuncios que pasan por televisién ?

st - (1)
No ()]
4 Cufles 2 )

o o R o I | [ - e N v |

& For qué 2

Machas graciac. 54



En cuanto a las respuestas de los cuestionarfos, se procedié a. co-
diftcarlos asignando nGmeros a las diferentes respuestas. * Asf
por ejemplo, en todo el cuestionario se fijé que el ndmero 1 equi-
valdria a st, O a no y 0.0 a no contestd, no entendid la pregunta,

no corresponde la respuesta ala pregunta,etc.

"Ya que el objetivo general del muestreo era conocer a través de un

andlisis cuantitartivo de resultados, la manera de pensar del joven

respecto a su sltuacidn de joven y su relacién con la televisidn, pa

ra la presentacion de las conclusiones se clasificaron en S grupos

de acuerdo a la edad y al sexo.

El primer grupo Menores de 15 afios
Segundo grupo De 15 a 17 afios

Tercer grupo De 18 a 20 afios ° .
Cuarto grupo De 21 a 23 aiflos

Quinto grupo Mayores de 23 afios

Es importante aclarar que 13 cuestionarios se invalidaron por pro-

. blemas de cpdificacidn, palabras de doble sentido, sin respuestas,

etc.

* Ver anexo
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Ast los resultados del muestreo fueron en cuanto al ndmero de es-

tudiantes encuestados y el sexo:

Grupo 1

Masculino 20 Femenino 20 = 40 =  2.45%
Grupo 2 - ’

Masculino 221 Femenino 298 = 519 = 31 89
Grupo 3

Masculino 259 Femenino 249 = 508 = 31.14%
Grupo 4 )

Masculino 236 Femenino 181 = 417 = 25.56%
Grupo 5

Masculino 106 Femenino 41 = 147 = 9 12907

1631

a variable independiente correspondi@® al nimero de estudiantes a en--

cuestar

En relacidn al rubro ocupacidn, los resultados nos permiten afirmar
categdricamente, que la juventud estudiante capitalina. Es una juven-
tud que siempre consume pero no siempre produce. En nuestra mues-

tra, 'de 1631 jOvenes encbntramos que solamente 394 trabajaban, pero

en empleos ocaslonales la mayoria de las veces o dignos de conside--

rarse como subempleos. VYa que no se les da la oportunidad de realizar
una labor realmente productiva, dicha negativa se fundamenta en una

supuesta Inexperiencia, la cual poseen, por mucho tiempo debido a 1a .
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falta de oportunidades para obtenerla y a la desconflanza de poder res

ponder eficazmente

De 1631 jovenes lterrogados sobre si estaban empleados, 394 traba-
jaban, 1233 no lo hacian y 4 no contestaron De los 394 que s{ trabaja_
ban 254 eran hombres y 140 mujeres. De los 1233 que no lo hacian
585 eran de sexo masculino y 648 de sexo femenino. Esto nos dice
que solo un 249 de la poblacion total de la muestra trabajaba y se en-

contraban distribuidos de 1a siguiente manera:

. . Masculino Femenino
1) Menores de 15 afios 1 - = I
2) De 15 a 17 aiios 26 16 .= 42
3) ﬁe 18 a 20 aiios 64 34 = 98
4) De 21 a 23 afios 94 61 = 155
5) Mayores de 23 afios 69 29 = - o8

Total 394

-Los del grupo 1 y 2 dljeron trabajar vendiendo dulces, joyeria de
fantasia, de obreros,en una neverfa, planchande ropa, de cajeras,
- -de vendedores, impartiendo clases de inglés, como recepcionistas,

costureras, pero en la gran mayorfa de casos trabajos temporales.
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Lo que confirma el que los jévenes, dlficilmente son conslderados

como aptos .para responsabilidades ‘mayores

J6venes del grupo 3, dijeron trabajar como electricistas, a[bujan--
tes, herreros, de choferes de taxis, otros como despachador de la
Ruta 100, en un cine, en una refaccionaria, en €l P.R.I., en un
teatro, en una librerfa, en un bazar, como corrector de estilo y

en un despacho de contadores.

Del grupo 4, tenemos que, hubo: recepcionistas, demostradora de
cosméticos, electricista, comerciante, vendedor de pizzas, secre-

taria, pasante de abogado, reportero, redactor, contador.

Del grupo S, Manifestaron estar empleados como ayudante en un
despacho juridico, de comerclante, de guionista, en la docencia,
como abogado, como bailarin, de investigador, de cajera y de cos

turera

_En cuanto a la pregunta 2 gPor qué te consideras joven?yde los
1631 jovenes 1529 aseguraron considerarse jovenes, por alguna ra

z6n de las once, en qué se englobaron las respuestas
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O sea, un 93.7% se consideré joven. De los 1631 sélo 10 dijeron
no considerarse jévenes es declr un 0.61% y 90 no contestaron o

dijeron no saber el por qué se consideraban como tales, es decir

un 5.5 %.

De los 1529 jovenes que contestaron afirmativamente un 43. 95% se
considerd joven por su edad, un 21% por su manera de pensar, un
10% por sus inquietudes y el resto por diversas razones, como
fueron: su manera de ser, o de comportarse, la agilidad fisica y
mental, por la Inexperiencia, por la inmadurez, porque asi lo ha
determinado la sociedad, por no tener responsabilidades, o por la

apariéncla fisica.

L.a Inclinacién de los jévenes a un por qué se conslderaban jovenes

gse {lustra con cifras en este cuadro:

Sexo Masculino Femenino
1) Menores de 15 afios Edad Inquiecudes -
2) De 15 a 17 afios ' . Edad Edad
3) De 18 a 20 aiios Edad Edad
4) De 21 a 28 afos Edad R Edad

5) Mayores de 23 afios Edad . Manera de pensar
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En lo que se refiere a la pregunta nimero 3, relativa a si el
_encuestado fumaba. En caso de que la respuesta fuera afirmativa
mencionard la marca, los resuitados arrojados fueron los siguien-
tes.

De 1631 estudiantes, 1135 afirmaron no fumar, 493 dijeron sfi fu-

mar y sé6lo 3 no contestaron. Esto quiere decir que un 309 fuma.

ADe los 493 que si fumaban 263 se inclinaron por la marca Marlbo
ro y Commander principalmente, 93 por la Mapleton, Viceroy vy
-Kent, 64 por cigarros de importacién y 70 por las otras diversas

marcas existentes en México.

En donde se presentd mayor incidencia de fumadores, fue en el

grupo 4 el de j6venes de 21 a 23 afios*.

De los jovenes que expresaron si fumar se pudo observar que:

Masculino Femenino
1) Menores de 15 afios 2 -
2) De 15 a 17 afios 39 49
3) De 18 a 20 aiios : 85 71
4) De 21 a 23 afios* . 91 89
S) - Mayores de 23 aiios 43 21

Total 260 235

* Ver anexos
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L.as preguntas 5 y 8 se codificaron juntas, ya que tenian el mismo

fin. Saber qué problemas consideraban tener los j6venes. Para

codificar las respuestas se elaboré una lista de 33 apartados* con

base en la muestra piloto.

A continuacién se presenta un cuadro

que muestra los problemas que mencionaron tener mds los jévenes

estudiantes:

* 1) Menores de 15 aiios

2) de 15 a 17 aiios

* ver anexos

Masculino

Incomprensidn
familiar

Alcoholismo

Drogadiccion

Desorientacién

vocacional

Pandillerismo
delincuencia

Pandillerismo
delincuencia

Drogadiccién
Alcoholismo
Incomprensidn
familiar

Desorientacidn
vocacional

Femenino

Incomprensién
familiar

Drogadiccién

Desorientacidn
vocacionai

Alcoholismo

Incomprensién
familiar

Drogadiccidn

Pandillerismo
delincuencia

Alcoholismo

Desorientacién
vocacional
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3) De 18 a 20 aiios

4) De 21 a 23 aifios

.~ 5) Mayores de 23 afios - )

Masculino

Drogadiccién

Pandillerismo

Alcoholismo

Desorientacidn

‘vocacional

Incomprension
familiar

Drogadiccion

Alcoholismo

Desorientacién
vocacional

Desempleo
Pandillerimos
delincuencia
Alcoholismo
Desorientacidén
vocacional
Drogadiccién
Incomprensién
familiar

Pandillerismo

“delincuencia

Femenino

Desorientacidn
vocacional

Drogadiccién

Incomprensién
familiar

Alcoholismo
Pandillerismo
delincuencia

Desorientacidn
vocacional

Drogadiccion
Alcoholismo
Incomprension
familiar

Pandillerismo
delincuencia

Desorientacitn
vocaclonal

Drogadicc 6n
Incomprensidn
familiar
Désempleo
Pandfllerismo
delincuencia
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Uno de los problemas que consideramos como primordial, pero que
intencionalmente no se incluyd, dentro de la pregunta 8, fue la deso
rientacién, desinformacién y falta de educacién sexual,y que algunos

jovenes agregaron la represién a ésta.

También algunos manifestaron sentirse desubicados en el mundo co

mo jovenes pues consideraron el mundo, de los y para los adultos*

- La pregunta 7 ;Te gusta estar a la moda? Presentd un 56.89% de
- respuesta aflrmarivas . Un 42 12% de negativas y sélo un 0.98%
sin respuesta. Del 56.R9% que aceptaron que les gustaba estar

a la moda el 52% correspondid al sexo femenino. Tomando el
56.89% como el 100% de los que contestaron afirmativamente, se

puede presentar de la siguiente forma:

Contestaron si Masculino Femenino
1) Menores de 15 afios 12 19
'2) De 15 a 17 aiios 143 208
3) De 18 a 20 afios i 124 e 1;?.9
41 De 21 a 23 afios 9% 106
‘ 5‘) Mayores de 23 afios 61 20 -
a 436 49'2 = 928

Ver particularmente Cuestionario 1581 y 1490,

63.



56.89% globalmente

Con respuesta afirmativa ) 928 =
Con respuesta negativa 687 = 42.12% el resultado de
No contestaron 16 = 0.98% lapregunta 7.

En donde se present6 mayor gusto por estar a la moda fue en las muje-~
res del grupo 1, ya que del total del grupo el 95%, presentaron agrado.
Asl como en el grupo 2 el 69 7% de mujeres, también expresd lo mis-

mo.

Importante es decir que la gran mayoria de los jovenes, creen ser mas
agradables estando a 1a moda, sienten que se identifican con otros jo~
venes al estar a la moda.. Es una forma de sentirse parte de la socie-
dad. No es exagerado afirmar que para la gran mayoria es una necest

dad, para sentirse integrados a la sociedad y no ser criticados.

Asimismo, puede afirmarse que la moda no es una expresion auténti_
ca de los cambios soclales, sino una manifestacién de los . mecanis=--
mos de dominacién que inventan satisfactores falsos. Donde la susti_
tucidén de una moda por otra significa Moda tras moda'=-C9nsumo,

dominio, paleativos.

IL.as respuestas a las preguntas que a continuacién se presentan co-

rresponden a los objetivos 3 y 4 que se refleren a televisidn.
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L.a pregunta 9 jVes televisién? arrojé las clfras y porcentajes
sigulentes. De 1631 j6venes, 1592 dijeron ver televisidn, es de-
cir un 97 6%. S6lo 34 dijeron no ver televisién = 2.08% y S no

contestaron es decir 0.3%.

Segin el sigulente cuadro, del grupo 1 el 1009, ve televisién. Del
grupo 2 el 99.2%; Del grupo 3 el 96.6%; Del grupo 4 el 96.8% y
Del grupo 5 el 96.5%.

En cuanto a los estudiantes de sexo

visién a diario, 59 un dia sf y un dia no;

masculino, 311 dijeron ver tele

En cuanto a los jévenes de sexo femenino, 287 dljeron ver relevi--

si6n todos los dias; 53 un dia sf y un dia no; 33 dos veces por se-

mana; y 398 de vez en cuando.

Masculino Femenino

Grupo 1 - 20 20 =
Grupo 2 , 221 294 = 315
Grupo 3 251 240 = 491
Grupo 4 227 177 = 404
" Grupo 5 102 40 - = 142
1592

38 dos veces por semana.
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Las preferencias en cuanto al tipo de programas que correspondid

a la pregunta 9 ;Qué tipo de programas te gustan?
Se dieron 9 opciones para contestar.
Preferencias en la programacién de television

Preferencias Preferencias

masculinas femeninas

Programas Programas
Menores de 15 . Deportivos Peliculas
De 15 a 17 Deportivos Musicales
De 18 a 20 Deportivos Peliculas
De 21 a 23 Deportivos Peliculas
Mayores de 23 Peliculas Peliculas

En cuanto a la interrogante No.ll del cuestionario ; Cudles son tus
programas preferidos? se pidid a los encuestados. dieran el nombre

de los programas.

-De 1631 estudiantes, sélo 298 dijeron no tener programas favori--

tos es decir, un 18.2%»solamente, de los cuales 168 fueron hom-~-

bres y 130 mujeres.

De acuerdo a. los datos, se obtuvieron 8 programas con.mayor fnd_l.

ce de audiencla, de ellos 1 pertenece al rubro-belt‘culas, 2
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correspondieron al rubro de flccién y aventuras y/o policlacos, es-
peclalmente Magnum y los Viajeros, 2 a musicales: Video Rock y
Video Exltos, 1 a noticias, el Noticiario 24 Horas de la noche,
Uno pertenecid al rubro cultural, Video Cosmos, 1 documental:

Cosmos y por dltimo 1 deportivo el Futball Soccer.

En cuanto a la pregunté 12 que decfa 4 Te gustaria dar td opinidén
para hacer la programacién y los anuncios que se dirigen a los

" jévenes?.

De 1631, 1275 optaron por "si'" = 78.1%, 306 dijeron no querer
dar su opinién = 18.7% y SO de ellos no contestaron, es decir un

3%.

Los que contestaron afirmativamente, que les gustaria ‘dar su opt

nidén quedaron distribuidos de la siguiente manera:

Masculino - Fementno
Grupo 1 13 13
"Grupo 2 ’ - 164 253
Grupo 3 196 205
Grupo 4 174 . 148
Grupo 5 ~ 78 31
» 625 650 = 1275.
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En cuanto a los jovenes que contestaron afirmativamente, en gene

ral, se Inclinaron porque consideran convenlente hacer algo que

realmente gustara y respondiera a las inquietudes juveniles.

" Quienes prefirieron no dar su opinién, consideraron que no tenia

caso, ni sentido, porque de todos modos se haria lo que convinie~

ra a la empresa y ademds no existe, hasta el momento, una for-

ma organizada de hacerlo, no hay interés alguno porque el joven

participe, y si en cambio hay gran interés porque compre, dije--

ron.

Respecto la pregunta 13 ;Qué tipo de programas sugerirfas? tene-

mos los resultados que a continuacidn se presentan.

Grupo 1

" Grupo 2

Grupo 3

Grupo 4

Grupo 5

Preferencias
masculinas

Educativos y Culturales
De avances cientificos y
descubrimientos

Educativos y Culturales
Devportivos

Educativos y Culturales
Deportivos

Educativos
En donde pueden expre
sarse los jovenes

Hechos por y para los
jovenes

Que desplerten la crea
tividad ’

Preferencias
femeninas

Educativos y Culturales
De orientacién ya sea vo-
cacional o sexual.

Educativos, que enseiien
divirtiendo

Educativos, que enseifien
de manera amena

Educativos
De orientacién no sélo
vocaclonal

De orientacién vocacio=~
nal y sexual

Que enseiien de manera
amena .

68 .



RN

L.as preferencias a sugerir en el tipo de anuncios 'se manifestaron

de la siguiente manera:

Preferencias Masculinas Preferencias Femeninas

Grupo 1 Cultural o educativos Culturales o educativos
Informativos De orientacién y/o ser-
vicios sociales
Grupo 2 Culturales Culturales
De orientacion De cosas ditiles
~Grupo 3 Culturales Culturales
No anuncios Que digan la verdad so-
bre el producto
Grupo 4 " Educativos Educativos
- - De orientacién De orientacién
Grupo S Educattivos Que digan la verdad so-
De capacitacion bre el producto
Politizacion De orientacidén

Por otro lado, de 1631 jdvenes, 1453 consideraron que si es derecho
de los jovenes opinar y decidir lo que queremos en la television lo
que equivale al R9% 6% estudiantes dijeron que no era derecho de

jévenes opinar lo que representa un 4 1% y 110 = 6.7%no contesta~-

xron
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De los 1453 que expresaron, que si es derecho de los jovenes
opinar y decidir lo que quieren en la television se desprende el

siguiente cuadro:

Masculino Femenino

Grupo 1 16 20
"Grupo 2 191 275
Grupo 3 220 234
Grupo 4 ) 202 169
Grupo 5 93 33

Respecto a la (ltima pregunta del cuestionario, que decia ;Te agra

dan 10s anuncios que pasan por televisidn?

De 1631 estudiantes, 1106 contestd, que no le gustaban los anun-
cios esto es igual a un 67 f%. 480 respondieron que si les gus-

taban los anuncios = 29 4% vy 45 no contestaron, es decir el 2.75%.
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Tipo de anuncios que menos gusta a los j6venes estudiantes:

Masculino
Grupo 1 Cigarros
Grupo 2 Bebidas alcohSlicas
Grupo 3 Bebidas alcohSlicas
- Grupo 4 Bebidas alcohSlicas
Grupo 5 Bebidas alcohblicas

Femenino

Bebidas alcohélicas
Cigarros

Bebidas. alcoh6licas
Refrescos

Bebidas alcohoblicas.

Razones por las que menos gustan los anuncios.

Masculino
Grupo 1 . Enajenan e inducen al
o consumismo
Grupo 2 Sin chiste, sosos y abu
rridos y enajenan e
inducen al comnsumismo
Grupo 3 Enajenan, sin chiste
Grupo 4 Enajenan e inducen al
consumismo, son irrea
les no dicen la verdad.
Grupo 5 Enajenan, son sosos

Femenino

Enajenan e inducen al consu-
mismo y son sosos y aburri-
dos.

Enajenan e inducen al consumisg
mo, sin chiste

Enajenan o inducen al consu-
mismo, sosos

Enajenan y son aburridos

Enajenan, no dicen la verdad-
son irreales. ‘
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Preferencias de los que manifestaron agrado por los anunclos:

Masculino Femenino
" Grupo 1 Refrescos Refrescos
Grupo 2 Bebidas alcohdlicas Clgarros' y refrescos
Grupo 3 Refrescos . Refrescos, de ropa y
. zapatos
Grupo 4 De automovles y Automdviles y cigarros
refrescos .
Grupo 5 Cigarros y bebidas No hubo preferencia por
alcohdlicas alguno .

Razones por las que les agradan los anuncios:

Masculino Fementno
Grupo 1 =~ Simplemente son agra- Simplemente son agrada-
dables bles
Grupo 2 Son agradables Divierten
Grupo 3 Estdn bien hechos Estdn bien ﬁechos :
Grupo 4 Estdn bien hechos Estin bien hechos
Cruﬁo 5 Estin blen -hechos L mmmem——

Las proporciones globales que se obtuvieron en los resultados, se pre

gentan a continuacién por medio de circulos de sectores



Los alumnos a encuestar en funci6n de nuestra investigacién queda-

ron distribuidos de la siguiente manera:

43% correspondié a
p : . 20% a estudiantes
jovenes de educacion supe-

' rior

7% fueron alumnos de Bachille-

734



L.os porcentajes correspondientes a la distribucién de alumnos de-

Secundaria quedaron:

89% correspondi6 a estudiantes de

Secundarias Federales 0% alumnos

e Secundarias Parti-
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La distribucién de los alumnos de Bach{llerato fue:

50% estudlantes de

Bachillerato Aut6nomo

24% estudlantes de | 20% estudiantes de

Bachillerato parti- { Bachtllerato descen-

tralizado

La division de alumnos de educacidn

superior quedd:

247 alum
nos pertene---
ientes a Universi

des Federales

58% alumnos matriculados en Universi-

dades Autdnomas.
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De la poblaci6n encuestada se pudo observar, en cuanto a la pregunta

referente al trabajo:

0.24% no contestaron a la

pregunta

.24% dijeron

si trabajar

75.5% afirmaron que no trabajaba
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Su julclo propio sobre su condicidn de jovenes se manifestd en que:

/93.7% de los estudiantes se’ consider6 0.61% del total no se
’ considero joven.

conte std

De las razones por las que se consideraron jOvenes se desprende que:

43.957. estim6 que era joven'

por su edad

2179, indicaron que
eran jévenes por
1a manera de pen

25.05% por
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En cuanto a 1a pregunta ; Fumas? de la poblacion rotal:

- 0. 5% no contestd

30% dijo fumar

69.5% expreso6 no fumar

La preferencia de marcas, de los fumadores quedo distribuida asf:

53% Marlboro y

Commander principalmente




En cuanto a los jovenes y la modé

56.R89% declar6 su gusto
por estar a la moda, en cuanto a

vestir masica y bailes

42,12% expuso su no in-

clinacién por seguir la moda .
0.98% sin respuesta

En cuanto a televidentes aceptados

97.6% afirmo
ver televisitn

2.08% dijeron no
ver televisidn

0.3% sin respuesta
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En cuanto al interés por dar su opinién para elaborar la programacitn
y los anuncios que se dirigen a los jovenes?

78.1% manifestd
interés en dar su opinitn

rés en dar su
opinidén

3% s:In respuesta

4.1% estimd que no
es derecho de los
jovenes opinar

- 6.7% sin respuesta

18.7% sin Inte-

En lo que se refiere al derecho de los jovenes a

opinar y decidir lo que quieren en la televisi6n en
cuanto a contenidos:

89% consider®, que ’

s es derecho, de los jovenes opinar Y

y decidir lo que quieren en la television
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En lo que respecta a los anuncios por television

67.8% afirmaron qﬁe, no

les gustaban los anuncios enla televisidn

29. 4% manifestaron

agrado por los anuncios

2.75% sin respuesta
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Serfa muy aventurado hablar de un perfil estricto del joven estu -
diante, '.ya que ain dentro de la muestra elegida, las diferencias

entre los jovenes estudiantes eran inmensas, ya sea por su' edad,
por su estrafo escolar, © por muchas otras razones como.eran la

situacién social y la situacién econémica de cada uno de ellos,

Pero en puntos en los que si pudieramos hacer generalidades seria

en los siguientes:

Se pudo observar que los j6venes en su gran mayoria, nunca ha -,
bian cuestionado su razén de ser joven, su razdn de ser y de exis

tir como tal.

Por otro lado, el acceso al empleo para los jovenes es muy res-
tringido, por lo que la gran mayoria de los casos sélo tiene ocu-
paciones temporales, sienten que se confia poco en ellos, no en si,
por el hecho de ser jévenes inexpertos, sino, porque el hecho de

ser joven se asocia con el necho de ser irresponsable y ser inca_

‘paz de cumplir con responsabilidades.

Algo que el joven estudiante siente como uno de sus principales

problemas es la incomprension familiar y la falta de comunicacién
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Lo que ellos piensan contribuye a su desorientacién y desinforma

cién a nivel personal y social

Ya que es una juventud que en gran medida ha recibido influencia
de la televisi6n comercial, considera a la moda en el vestir tal
y como lo propone dicho medio, como algo natural, necesario, e

indispensable para sentirse integrado a la sociedad e identificado

.con otros jovenes de su edad.

Para el joven estudiante el ser televidente asiduo es algo muy na

tural, ‘'en su forma de ser y de vivir, pues la televisidén, podria

decirse que ha crecido paralelamente con ellos.

Son poco expresivos y no le dan mucha importancia al hecho de
que si debiera o nd darse oportunidad a los jévenes de manifestar
sus ideas en torno a la televisitn o a través de ella Estdn acos

tumbrados a ser receptores de mensajes y nunca a ser emisores

Para ellos es muy natural recibir mensajes, sin oponer resistencia
pues la forma o manera de ser elaborados éstos nunca ha sido de

su Incumbencia ni ha réquerido su opinidén y participacidn directa.

83.



2.3 Concepto que maneja el Estado para definir a la juventud.

"El CREA (Consejo Nacional de Recursos para la Atencién de la
Juventud) es el primer Srgano gubernamental para la atencidén de
1a juventud,. surge a partir de 1950 en ese entonces, el Instituto
Nacional de la Juventud Mexicana INJUVE, en el transcurso de
30 afios, sufre transformaciones para convertirse, después, en
menos de cinco aiios, en una nueva estructura cuyas atribuciones
son entre otras cosas: apoyar al gobierno en el disefio de politi-
cas juveniles, propiciar el desarrollo de actividades y programas
para jovenes, realizar programas especificos cuando el caso lo
requiera, impulsar al conocimiento de la condicién y los proble
mas de la juventud. La mayor atribucién del CREA es asesorar
al gobierno de la repiblica en material juvenil, lo que lleva al
CREA a realizar una serie de acciones de investigaci6n, andlisis
y disefos programdticos que faciliten la comprensidén del fenémeno
juvenil, su dia gnésuco y el planteamiento de las estrategias para
su solucién" 2

"El concepto que ma manejado el CREA hasta el momento, se pug
de decir, que es un concepto operativo, porque estd estructurado
en base a criterios cronoldgicos, por lo que su sujeto de atencidn

o sea los jovenes estidn considerados la poblacién que se encuentra

entre los 12 y los 29 aiios"

Las razones para hacer esta consideracion fueron: para el nivel
.mismo se tomé en cuenta que la Institucidn antecedente de aterr

"cién a la poblacién de nifios es el D.I.F. (Desarrollo Integral de

{20) Memoria del Seminario Inte1nac10na1 de Invesr:igaclén. e

. B.
* Pérez Islas José& Antonio, D;rector del Centro de Estudlos

. sobre la Juventud, agosto de 1984.
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la Familia) y el D.I.F. deja de prestar sus servicios hasta ios
doce afios, entonces de los doce afios en adelante la poblacién que
da desatendida. El criterio méximo de 29 afios, se tomé un poco
en cuenta, porque, se puede decir que las diferentes formas de
vivir la juventud terminan alrededor de los 29 afios, algunos ter-
minaxdn antes, algunos concluirén dgspués. De alguna manera
.con este criterio tan amplio, mal que bien se puede abarcan a la
poblacién. Sin embargo, en el Centro de Estudios sobre la juven
tud se intenta rescatar un concepto mas categorial sobre lo que
es la juventud, un concepto con cardcter més concreto, m&s cer-

cano a la realidad que vivimos.

Se puede decir que de alguna manera, la juventud, es una instan-
cia o una categoria social generada por la modernidad, bédsicamente
a raiz de la Industrializacién. La juventud fue generada cuando se
hizo necesario, establecer una nueva institucién que se encargara
especificamente de educar a los jévenes para la produccién, éste
es el casoc de la escuela. La escuela, es el primer ambito donde
se posibilita que un sector de la poblacién se dedique Gnicamente

a formarse. Al mismo tiempc la escuela le brinda la oportunidad
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a los jovenes de tener contacto con similares de edad y expecta

tivas, de alguna manera, esto genera la categoria masiva y juven

tud.*

*  Pérez Islas José Auntonio, entrevxsta, Direct:or del Centro de-
Estudios sobre la Juventud.
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2.4 lLos problemas de los j6venes segin diversas opiniones.

Leopoldo Guriérrez, Profesor de Comunicacion de la Facultad de

Ciencias Polfticas y Sociales de la UNAM:

¥l principal problema del joven en la actualidad, es ser un joven
educado por la televisién, de ahf viene la falta de empleo por fal
ta de capacidad, porque se>han educado en la televisi6én, ademaés,
que, les afecta la crisis economica, social y polftica que aqueja a
todo el pals, pero ellos inducidos al consumismo tienen grandes ca

rencias, no pueden satisfacer sus anhelos, que son los que les han

creado.

Ruben Arellano, Presidente de Tribuna Nacional: Ios jovenes de
las grandes urbes padecen desintegraciéon familiar, drogadiccion,
pandillerismo, incomprension y falta de canales para expresarse

y contrastes del! medio, principalmente.

Roberio Zamarripa, Responsable de la Comisién‘ Nacional Juvenil.
del PSUM: . La grave situacion social que vivimos que se ha ido
agudizando, afecta a todo el mundo, pero de manera especial al
joven, ya que este tiene‘necesidad de satisfacer su aprendizaje
el cual se vuelve cada dfa mas limitado y no sélo eso su acceso

al empleo es también cada dfa mias limitado, lo que hace que
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siga siendo dependiente de la familia, de la escuela, de la socie
dad. El jdven no puede definir por sf mismo sus problemas, su
ideologfa es declr su manera de ser siempre es limitada por que

es dependiente.

Por otrd lado, no son los mismos problemas los de un joven cam
pesino, que los de un joven obrero, pero la incertidumbre y 13,
limitacién de derechos politicos los viven todos los jOvenes, por
ejemplo en la familia por tradicién las decisiones las 'coman los
padres y-en la sociedad esto se reproduce ya que los jGvenes es
tdn estrictamente para aprender, la funcién del joven es de rele

vo, 1a juventud aporta a la sociedad elementos nuevos.

Algunos otros problemas de los jOvenes son: hostigamiento policia,
co, poréue te ven chgvo te quieren sacar dinero; la dellncuer;cla
es una respuesta a una situacidn econémica desfavorable, la gente
roba porqué no tiene; no hay lugares donde los chavos puédan de
sarrollarse, convivir. El alcoholismo es algo donde la propagan

da tiene mucho que ver, es considerado errSneamente como un

problema emocional. La drogadicclén es un problema mis comdn

entre joévenes pobres, desempleados. Es muy diferente la droga

dicciSn y la marihuana, los chavos que inhalan cemento lo hacen

88 .



para quitarse el hambre porque no tienen dinero. La marihuana
es un problema de opcién individual, debe ser respetado, si no

tienes satisfactores tendrids que recurrir a eso.*

Froyldn M. LdSpez Narvédez, Profesor de Comunicacién en lé Fa-
cultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM: Los jévenes
padecen ignorancia politica, que quiere decir ignorancia civica,

que quiere decir no saber las razones de su ser, de su existen-
cia, por lo tanto a partir de esta ignorancia, su manipulacién y

discriminacién son las principales constantes. El principal pro-
blema es la enajenacidén la cual deriva de su inconsciencia de edu

cacién, de su poca conciencia de sus relaciones humanas.

José Antonio Pérez Islas, Director del Centro de Estudios sobre
la Juventud: L.a problemdtica es muy amplia, serfa muy atrevido
hablar de problemas asi en general, pero dada la situacién por la
que atraviesa el pais, uno de los problemas fundamentales es el
empleo, porque la nueva fuerza de trabajo, donde estdn los jévé-
nes es una mano de obra que se incorpora al empleo sin capaci-

dad adecuada, sin expériencia, con un nivel de escolaridad muy

* Zamarripa, Roberto
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“bajo, sin embargo, habria que hacer diferenciacién del problema
por grupos sociales, ya que no es la misma problemdética la del
joven profesional, que la del joven con educacidén primaria o los

que no tienen educacién.

El joven desea tener participacion politica y no la tiene é&stos dos
"serian los dos grandes problemas circundados por una serie de
otros problemas: la comercializacién de consumo, la cuestidn

de la salud, la farmacodependencia, la violencia, etc. *

- Miguel Alemdn Velasco, Vicepresidente Ejecutivo de TELEVISA:
" Loa.principales problemas que afectan a los jévenes son: La cul
turizacidn y la politizacién, pero para poder politizar a los jéve
‘nmes se requieren de muchos afos, muchos partidos politicos qui-
sieran que por obra y magia de la televisién, el joven se p(;liti-
zara en unos cuantos segundos. Meéxico necesita profundizar
mas en los problemas y hacer al joven conocer mejor su pais,
su historia, pues el joven mexicano no conoce su historia parar
poder decidir si es bueno o malo lo que sucedis, y en caso de

ser malo hacer que no se repita.

* Pérez Islas, José& Antonio, Director del Centro de Estudios
sobre la Juventud.
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Ménica Mariscal, Excoordinadora de Produccién de la Barra Juve-
nil de Capal 13: El joven tiene necesidad de expresidon, necesidad
de decidir lo que siente, pero nadie lo toma en serio, el joven es
ciudadano de tercera, ni siquiera de segunda, por ejemplo: cuan-

do llega un grupo de jSvenes a un restauxante, es a los dltimos que

se les da la mesa afn cuando hayan llegado antes, se les ve co-

mo agresores, invasores, metiches, absurdos seres que estdn ahi

dando lata, més bien hay que evitarios, esa es la sensacién no
son escuchados, son ciudadanos de tercera desgraciadamente ya

que los de segunda somos las mujeres, el joven en pocas palabras

es subestimado.

Ethel Krauze, joven escritora y conductora del Programa "De ca
ra al futuro'': L.os principales problemas de los jovenes estudian
tes del Distrito Federal son: La impreparacién, la incultura y la
ignorancia, afiadido a eso al joven le toca Yivir una de las etapas
dé crisis més pesadas donde hay carestia, desempleo, etc.

. L
2.4.1 Los principales problemas de los jévenes de manera

mds particular.

Alcoholismo

"El alcoholismo, es una forma de farmacodependencia que tiene
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su origen en las edadé&s juveniles, aunque su crisis y desenlace
se produzca la mayorfa de veces en la edad adulta. En un as
pecto cualitativo, el alcoholismo aparece como relevante al en -
contrarse como uno de los factores que incrementan los hechos

violentos, tal es el caso de los homicidios y accidentes' 2

"Cada aifio se incorporan al alcoholismo cerca de 80,000 jévenes
en el Distrito Federal (Investigadores de la UNAM, ISSSTE,  IMSS
y SSA). La Direccién de Servicios Médicos de la UNAM, nos di-

ce que existen cerca de 30,000 alcoholizados entre sus estudian--

» Ates" 23

Asimismo Sergio Hidalgo considera que: Existen tres causas im--
portantes en el alcoholismo: 1) Factores fisiol6gicos, 2) Fac..u.)res
Psicolégicos y 3) Factores sociolégicos, éste dltimo en los paises
con incremento notorio del alcoholismo, es el que juega la parte

mds importante.

.. Numerosos estudios, han servido para seiialar algunos hechos que

indudablemente hacen pensar en la importancia que sobre la inci-

dencia y la ausencia del alcoholismo, entre los diferentes grupos

(22) Reuniones Preparatorias de Consulta... Feb. 83, CREA
(23) Lammoglia Ruiz Ernesto, "Un_punto de vista médico...
- en memoria del ciclo de mesas redondas, agosto de 1983, p.
432.
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sociales, regiones y naciones juegan los medios de comunicacién
masiva, principalmente la radio y la televisién. Fn gene.ral las
investigaciones mas dignas de crédito demuestran que en los paf-
ses con menor namero de alcohbSlicos, la radio y la television
han influido en la sociedad para que esta considere al alcohol con

ciertas caracteristicas.

' Farmacodependencia

Los diversos factores que acompailan a la farmacodependencia son
principalmente: desintegracién familiar, escasas posibilidades de
participacién social y politica, dificultades de satisfacer las ne-
cegidades basicas ya sea por la carencia de empleo o por alguna
otra causa. Por lo que la farmacodependencia debe ubicarse, co-

mo manifestacién de conflictos sociales y familiares principalmente.

Desempleo

Guillermo Rivera considera que el proceso de juventud iniciado en
la familia y formalizado en la escuela s&lo adquiere su plena sig-

nificacién en la incorpoi:acion de la actividad economica.. Fl

'.(24) Hidalgo Ramfirez Sergio, Memoria del Ciclo ae Mesas,
p. 444-446
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mercado de trabajo se convierte de esta manera en el espacio don
de no s6lo se realiza el acceso al mundo adulto, sino su posterior
lugar en la estratificacién social. FEn condiciones de crisis econ6-
mica, la escuela tiende a converfirse en un mecanismo para amor-
‘tiguar el efecto de la presién.masiva de los j6venes que buscan
incorporarse al empleo y que encuentran un mercado de trabajo
insu.fiéiente para absorberlos. Las dificultades de acceso al em-
pleo se convierten asi en condicionantes del lugar subordinado que
ocupa la juventud en la jerarqufa social, ampliando su perfodo de
transicién hacfa la edad adulrta, al no poder cumplir las exigenciasb
que convencionalmente exigen la madurez social como son: la inde-

pendencia econémica y la plena participacién en la vida social.

A pesar de los bajos niveles educacionales de la poblacién en ge
neral, los grupos juveniles aan con;niveles elevados tienen dificul
tadeé para ser absorbidos por el mercado de trabajo. La incor-
poracidén de jévenes a la actividad productiva esta condicionada
por la tasa global de empleo, su incorporacién dependera de la
existencia de caracteristicas como la edad, el origen social, ia
escolaridad y la FXPFRIENCIA. Concretamente la experiencia
laboral y la posesison de conocimientos especificos para“el ejerci-

26

cio de determinados puestos y cuando buscan su primer trabajo.

(26) Rivera Guillermo, Memoria del Ciclo de...... p. 34
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Por otro lado Homero Butrén nos dice: la m&s apremiante necesi-
dad de Ios j6venes es el empleo y no Io hay, segfin datos de la
Secretarfé. de Programacién y Presupuesto apenas el 15% de 18.5
miibngs de j6venes en edad de trabajar tienen un empleo estable.
Segin el CRFA alrededor de un millsn de jSvenes busca cada ailo
integrarse a la fuerza de trabajo, sin que el aparato productivo

. pueda absorberlos. Un cfrculo vicioso: ante el deterioro econo--
mico familiar los jévenes se ven obligados a dejar los estudios e
incorporarse a alguna actividad remunerada, con merma de su
formacién peré al querer ingresar en el mercado de trabajo su
empleo -si lo obtiene- es inestable y mal pagado por falta de

preparacién y de tftulo académico.

Pandillerismo y delincuencia

"La delincuencia juvenil se ha incrementado en un 300% en los Gl
timos 20 meses. La delincuencia y el pandillerismo se encuen--
tran estrechamente relacionadas con la problemaéatica laboral y

econémica, asf como al alcoholismo, a la desinfegracién familiar

*
vy a la miseria afectiva entre otros"

(27) Campa Butrén Homero, "En el afio de la juventud" en Proceso,’
No. 429, p. 20
*o Ibrdem.




Ya que existen varios tipos de delincuencia mismos que no hacen

distinciones en edad, sexos o clases sociales, citaremos la.clasi-

ficacidn que se presentd durante una reunidn sobre ''Readaptacion

Social” que llevd a cabo la Delegacién Miguel Hidalgo.

Fl sicologo Jorge H. Arzate catalogs a los delincuentes juveniles

del Distrito Federal en seis grupos:

1
2)
3)

4)

Sy

6

F1 pandillero organizado: se caracteriza por operar én gru-

pos constituidos.
'F1 pandillero ladrén:es el que incurre en delito contra la

.propiedad ajena. :

F1 pandillero pendenciero: es el que se dedica a las peleas
caﬂéjeras. '

F1 pandillero ocasional que de vez en cuando participa en

rifias y eventualmente comete robos o vejaciones.

" E1 delincuente casual, no pandillero, adolescente que come-
- te delitos sin pertenecer a ninguna pandilla; y
‘F1.delincuente psicépata, Quien comete actos delictivos de
' 2 ; . . s o

' caracter individual y casi siempre grailes._
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Como solucién el sicélogo propuso una serie de medidas encamina '

das a mejorar el medio de vida del adolescente, a detectar posi-
bles sintomas patoldgicos en los jévenes y canalizar las inquietu-

des y expectativas de los grupos mediante vias legales y validas.zs

Incomprensién Familiar.

‘J6venes y familia. Los conflictos entre los jévenes y la institu--
ci6én famitiar adquieren especial relevancia en la década de los
cincuentas, cuando la protesta juvenil por la forma de vida, los
habitos, los valores y las costumbres sociales vigentes. Al inte-
rior de este conflicto el grupo familiar se convierte en el nicleo
social més inmediato y sensible al descontento juvenil. La sor--
presa que genera esta protesta en las estructuras familiares asf
como la incapacidad para entender y atender las demandas de los
jév'éx;es lleva a responder inadecuadamente manifestindose de dife
rentes formas entre las que se encuentran el paternalismo, el au-~

toritarismo y la complascencia. 29

(28) Exceélsior, 18 de septiembre de 1984. p.4-A por Nidia Marin
(29) Documento recopilador.....Crea, p. 26
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Desorientaci6n, desinformacidn y represién sexual.

Consideramos que el joven en la actualidad desconoce casi por

completo su sexualidad y por tanto el posible ejercicto satisfacto-

rio de esta. Al desconocer su cuerpo, desconoce sus deseos, ig-'

nora lo que realmente significa aunque recibe por distintos medios
’mensajes que perturban o fascinan su sexualidad. Todavfa hay
mucho miedo porque no los recibe de manera estrucfurada Yy co--
recta, mas bien deformada. No se le otorga una educacién se--
xual, pues la sexualidad es congiderada como algo que debe ha--
blarse en voz baja que no debe mencionarse a los padres o a cuai
quier .adulto. Es un tema que dificilmente ocupa un lugar dentro
de la educacién formal, es un tabG, por lo que el joven se ve ori
‘llado a conocerla de manera oculta, lo que resulta la mayorxfa de

las veces nocivo para la salud mental y ffsica del joven.
Un especialista del tema expresa:

La educaci6én sexual goza de muy mala reputacién todavia en nues
tros dfas, esta mala reputaciSn se origina fundamentalmente en el
descubrimiento que del manejo del sexo como elemento publicitario

de consumismo y mercadotecnia hicieron los prototipos de la
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sociedad capitalista de consumo., A lo anterior se agrega la fuerte
carga emocional provocada por mitos y tabdes ancestrales en nues-
tras sociedades que han determinado histéricarﬁente que la- sexuali-
dad se encuentre envuelta en gruesos mantos de 'é&tica, pecado,
moralidad”, también es causa de lo anterior el desconocimiento

de lo que el término significa. 30

Asimismo, el individuo se encuentra presionado, reprimido y a--

trapado en su sexualidad por toda la estructura ideolSgica que con
figura la familia, la educacién, la religién y la sociedad en gene-
ral. Fl camino que debera seguir el maestro y todo educador se-
xual, es el de educar basado en hechos cientfficos y analizando la
sexualidad humana en su contexto biopsicosocial. Fs asf como por
un lado debera analizarse cada uno de los fendmenos de la sexuali-
dad humana, proporcionando objetivamente tanto los aspectos poten
cialmente beneficiosos, daifiinos o de ambos tipos, que el-ejercicio

de la sexualidad conlleva. 31

Bajo nivel educativo, impreparacién,

"“La educacién con creciente demanda y necesidades de escolaridad

(30) Alvarez Gayou, juan Luis, Flementos de sexologfa, p. 3
(31) 1Ibid., p. )
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es incapaz de atender y dar respuesta., Se cierran las puertas
para los jSvenes aspirantes; la escuela no prepara adecuadamente
a su fuerza de trabajo; las necesidades productivas no se satisfa-
cen, los contenidos y programas son obsoletos y no incorporan
oportunamente los avances del conocimiento humano en todas éus
areas. F!l sistema educanvo ha perdido reproductor de las desi-:
gualdades y de los desequilibrios de nuestro pafs; duplicidad, frag-
mentacién, incompatibihdades, anacronismos, burocratizacién, ba-
jos rendimientos escolares caracterizan ertre otros a la crisis
educativa: Retrasada respecto a la ciencia y la sociedad, incapaz
de enfrentar una fuente prédiga de expectativas que proito se transg

forman en las tristes desilusiones de la juventud memcana"32

Fnajenacidén de los medios de comunicacidn. .

Al joven por medio de la television y de la radio se le orienta no
solo al consumo econdmico, social o politico de patrones pertenen-
cientes a culturas extranjeras, sino que, ademas se le intenta deg
‘pohtizar y desconcientizar para hacerlo mas ficilmente manipula-

ble.33

(32) Zamarripa Roberto, Ciclo de mesas.......p. 81 y 82
(33) Ruiz Rodriguez Paloma, '"Televisién y juventud'" ponencia pre
. sentada en el Foro Nacional: Medios de comunicacién.... p.2
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Si entendemos la enajenacién como sobre todo ''una pérdida de
conciencia,; que aparece pbr efecto de determinadas circunsancias

y mecanismos' 34 cuando nos referimos a la enajenacién de los
medios de comunicacién, nos referimos al alejamiento del joven

de su realidad de su propio ser, de sus verdaderas inquietudes, ya
que las que posee han sido en su gran 'mayorfa reubicadas o intro-
yectadas por la industria del consumo. Se le motiva a adoptar in-
quietudes que no siempre expresa de manefa natural sus deseos y

sus expectativas.

En cuanto a la represidn y poca confianza por parte de los adul--
tos, entendamos que el joven en la gran mayorfa de los casos es
reprimido por los adultos en cuanto a su forma de ser, de com--
portarse, de vestirse de hablar y hasta de pensar, el joven muy

pocas veces tiene oportunidad de expresar sus deseos, sus inquie-
tdes sus necesidades y hasta su forma de ser sin ser reprimido.

o censurado.

Afirma al respecto José& Carrefio Carlén con mucha razén, son
pocos los j6venes que hacen planteamientos para su atencién, lo

hacen Jos mayores a su modo, cuando piden m#&s vigilancia contra

(34) Bartra Roger, Breve diccionario de sociobgfa..... p. 66
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el pandillerismo, la violencia sexual, la delincuencia juvenil, la
drogadicciSn, el alcoholismo. Los mas constructivos solicitan eg
cuelaé,‘ canchas deportivas y empleos pai'a sus hijos. Pero no
estos directamente y es que la condici6én del joven no siempre ha

tenido, ni tiene siempre status. 35
2.5 Concepto de juventud manejado por TELFVISA.

Para referirnos a este punto de manera precisa, se considerd in-

dispensable solicitar el punto de vista de los responsables:

Miguel Aleméfn expresé que el concepto de juventud que maneja

TELFEVISA, se encuentra basado en la propia juventud, es decir,

en creer en la juventud, en saber que es responsable y que lo que

. necesita es aprender rapidamente y aprender algo, que le sea qtil

' y provechoso para poder ger libre e independiente, asi como para

poder ser mis eficiente cada dfa. Al adquirir nuevos conocimien

tos en la lucha de la vida, se va a defender mejor, ya qQue va a

tener mAs armas, asf, como va a saber que no vive sblo, sino

que vive en un mundo de competencia.

'(35)' Carrefio Carlén José, ciclo de mesaSeeesess P 125
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_La televisién juega un papel muy importante porque por medio de
la televisién va a conocer otros pafses, otras costumbres y es 15
gico que no se va a contaminar, sino que, va a tomar lo que cree
que es bueno, lo que sirve, para utilizarlo en la vida. La televi-
sién considéra, que asf, el joven no va a depender de otros que le
digan cSmo y por donde, sino que, el se va a formar un concepto
.claro de lo que le conviene, ya que la telev_isién no es una caja
idiota como algunos iqtelectuales la consideran, sino, que, es una
caja que le puede dar al pdblico informacién, y el pdblico que no

es tonto va a deshechar Ilo que es malo o lo que no le conviene.

El nifio y el joven tienen una velocidad mas ré8pida que la nuestra pa-
ra captar, asimilar y pensar las cosas, piensan més rapido, por tanto
comprenden mucho mejor un problema y lo simplifican pero son muy

superficiales, participan poco.

"F1l joven debiera no reaccionar tan rapidamente a la comunicacién ya
que por esto es una generacién méas de imagen que de otra cosa, aljo
iven va no le interesan tanto las cosas en sf, sino su utilidad, por tanto
hay que decirle cosas dtiles, préacticas, hay que decirle que hay un fu-
turo en el conocimiento, hay qQue decirle lo Gltimo qQue existe en el

mundo, presentarle un universo" 30

(36) Alem#an Velasco, Miguel, entrevista
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2.5.1 Concepto de juventud manejado por la televisién estatal.

Canal 13: El concepto de juventud aquf citado corresponde al concepto
Que se manejs en la elaboracién de la Barra Juvenil en 1983 ya que fue

la informacién méas precisa que se logrs obtener al respecto.

M6nica.Marisca.l en el momento de entrevistarla_, nos dijo que:

Canal 13 en este momento, ya no maneja desgraciadamente ningtin con
cepto, pero el concepto que se manejé para el diéeﬁo de la programa-
cién fue: F! joven es valioso, el joven es inteligente, es un muchacho

leno de pdtencialidades, de motivaciones, que tiene la necesidad de

expresarse de alguna manera, y al mismo tiempo de ser escuchado.F1

joven cuando es joven tiene cierto tipo de inquietudes, cierto tipo de in

tereses especificos de la juventud.
Fl joven generalmente esti en una etapa muy difi’cil,' ya que por éjem

plo a nivel psicolSgico se esta encontrando a sf mismo, tiene el reto

de afianzar su personalidad, es por eso qQue el joven, es muchas veces

quizis conflictivo, agresivo, tiene siempre un espiritu critico muy va- |

lido y muy importante, pero le falta muchas veces la parte constructiva,’

. ya que esti en un momento de medir lo que es &l y el resto del mundo,
afianzar lo que es su posicién en el resto del mundo. Es una etapa in-
termedia para lograr lo qQue se puede llamar madurez &sta no es nece-

sariamente una cuestidén de edad cronolsgica. Hay gentes que pueden
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ser j6venes toda su vida por mantener ese espfritu de autoconfir-
macién, el ser maduro implica conocer tus limitaciones, La juven

tud es una etapa un modo de ser en un momento dado.37

Canal 11 ve al joven dentro del contexto nacional como el 70% de
la poblacién. E1 joven es un pidblico cautivo, gran consumista,’
mercado potencial para el consumismo, potencial de rebeldfa, es
‘totalmente manipulable, de ahf la importancia de canal 11 porb com
batir los mensajes enajenantes que maneja Televisa,

_ 2.5.2 l.os j6venes y la televisidn,
“La televigién en méxico inicia sus transmisores en los afios cua
renta aproximadamente, por lo que podemos decir que los jévenes
de 30 afios y menos han nacido en un momento histérico diferente
que tienen grandes repercusiones sociales e intelectuales, Fstos
jévenes de hoy, las generaciones formadas por la televisi6én han
incorporado a su manera de concebir el mundo, m#&s iméagenes, va
lores,” actitudes, patrones de conducta, etc. dque toman de este me
.dio. Los j6évenes de hoy han integrado la televisién a su vida co;--
tidian‘a; son expertos de ella,:esto significa que desde temprana
edad el individuo aprende los c6digos y convenciones del medio tele

vigivo" 38

(37) Mariscal Mé6nica, entrevista del 9 de inoviembre de 1984,
(38) Duran Loera Ignacio, memoria del ciclos.eess P. 346 y 347
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"L.a comunicacién es una necesidad social, producto de la misma so-
ciedad, cuya funciSn consiste en la difusién, expresién y compren---
sién del conocimiento de bos hombres en la sociedad. La comunica-
cién como factor de unidad y continuidad permite un proceso de interac-
cisn social entre los diferentes grupos o conglomerados humanos. Debi-
do a los avances cientfficos y tecnolSgicos, la comunicacién alcanza ma-~
yores sectores de la poblacién a través de los llamados medios de comu
nicacién (MASS MEDIA) prensa, radio, televisién, ctc. esta posibilidad
de difundir los mensajes a grandes capas de la poblacién, produjo el
fen6meno que se ha denominado cultura de masas. La juventud se
incorpora a la cultura de masas como protagonista y espectador de
&sta. No obstante la comunicacién ha perdido su objetivo principal
de informar y orientar ya Que a pesar de que la sociedad civil le--
- gitfma la participacién en la comunicacién en cuestién informativa
ya que los medios de comunicacién han promovido un consumo cultu
ral, cosmopolita y trasnacional; es decir el diadlogo social ha dismi-
nuido reforzindose los polos de emisién y el caricter mercantil del
modelo de comunicacién, de tal suerte, que es evidente la suplanta--
cién de la cultura de acuerdo a intereses privados en contra de nues
tra cultura nacional, Fs necesario sefialar, que es a medidados de
la década de los cincuentas cuando surgen expresiones culturales pro
piags de la juventud y los medios de comunicacién descubren en los
joévenes un mercado en potencia hasta entonces ignorado, de tal for-
ma que es entonces cuando se emiten mensajes juveniles especializa
dos'l

Opiniones sobre la televisitn dirigida a los jSvenes del Distriio Fede
ral

Respecto a este punto especifico Ménica Mariscal, excoordinadora de
produccién de la Barra Juvenil de canal 13 dice: Hay programas
de televisa en donde se reafirma que los j6venes son punta

de idiotas, Televisa disefia que el joven tiene que ser una copia

(39) Documento recopilador de las Reuniones preparatorias....CRFE
p. 40 .
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de un joven norteamericano, que estd sometido a ser rockanrolero
o timbirichero o cualquier galancito que copia a cualquier otro, de
cualquier otro pafs. Presenta al joven como un joven frivolo por
que, ¢para qué& piensa? mejor que no piense, si piensa es una tra
gedié. Fn los programas para jévenes en Televisidn se sienten
tres o cuatro viejos que se roban todo él programa y limitan a los

jovenes a realizar solamente preguntas.

Fthel Krauze, joven escritora y conductora del programa “De ca-

_ ra al futuro" (coproduccién de canal 11 -CREA). La televisisn co ’

mercial sf maneja programas para la juventud, sf vmaneja un men -
saje, de que existe el mensaje existe, aunque ese ne nsaje es cri-
ticable. La television del Fstado hasta hace poco méas de un afio,
podrfamos decir que no manejaba programas para jévenes, no es-
toy hablando de un programa en especial, sino de una barra, de
todo un sistema de programacién donde se incluyera la participa-
cién de los jévenes., Fso no existfa, empezd a existi: hace mias

de un afio.

Los programas que si han existido, desde hace tiempo 'y se si~--.
guen manejando en la televisién comercial para jévenes, son pro-

“gramas que mandan mensajes desnacionalizadores, despolitizantes
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en donde se muestra la imagen del joven como un bobo que rfe y
canta a todas horas, que necesita sacar positivamente su energla -
vital y la mejor manera de sacar positivamente segin ellos esa
energfa es bailando en una discoteque y haciendo piruetas con los
pies y con el cuerpo, ésto anula toda posibilidad de conciencia
critica en los jévenes. La televisién del Fstado por su parte inau
guré hace mas de un aflo algunas barras para j6évenes tanto en el
" canal 11 como én el 13, pero el canal 13 no ha encontrado todavia
la manera adecuada de proponer a los jévenes un mensaje, hasta

donde yo he visto.

Leopoldo Gutiérrez, Profesor de la Facultad de Ciencias Politicas
y Sociales de la UNAM, opina: La mayor parte de los programas
de televisi6n, precisamente estfn dirigidos a los jSvenes perc!'con
un patrén que les impiede tomar conciencia de su realidad a base
de una programacién muy corriente, muy superficial, muchos pro
gramas no son para jovenes sino para retrasados mentales, porque
no hay ni una pizca de cultura, ni en el que lo dirige, m‘.A en el '
" que lo hace, ni en los que participan, es la vulgaridad misma,
atropellos al lenguaje, al buen gusto, a las buenas costunb'res,' y '
a la cultura misma, es muy pobre. La vida nacional en televi--

si6n no se toca, pareciera que estviera prohibida, la televisién -
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tiene como primordial objetivo impulsar consumos suferfluos, des-
de ropa, bebidas, alimentos, cosméticos, cigarros, etc. con grandes
dosis de manipulacién que llevan al uso de determinados productos
Que supuestamente mejoraran al status social de los j6évenes. La
televisidn del Fstado no cuenta con ellos de hecho, porque no lo
ven. Hecha basicamente a base de series inglesas para adultos y-
_programas en donde la mayor parte de su programacién es dar cla
ses como en la escuela, ahf se ve inclusive la falta de cultura de
los que hacen la programacién cultural. Los canales oficiales se
han etnpefiado en una competencia absurda con la televisién privada
en la que llevan toaas las de perder, en lugar de asumir su obliga;

cién de mejorar la cultura popular,

Jos& Antonio Pérez Islas, Director del Centro de Fgtudios vsobre la
Juventud: Hahla_ndo de términos reales, concretamanete la televi--
gi6n mexicana.por sSu mensaje y por su estructura se puede dividir
en televisi6bn netamente comercial y en la televisiédn que intenta lo-
grar una televisidn culmural, La televigitn comercial les cra a los
jévenes nuevas expectativas, que en la gran mayorfa de veces no

responden é su realidad, se les da a las inquietudes originales un

contexto comercial. Se maneja al joven, o a lo joven como un

109. -



valor al que todos aspiran, adultos, viejos y hasta los propios j6-
venes. Fn cuanto a la televisién de canal 11 y 13 se puede decir
que es una televisién dirigida a j6venes con estudios, los intentos
Que ha venido haciendo el Fstado como intentos son buenos, le fal
ta la técnica cosa que Televisa maneja muy bien para lograr un
mecanismo en donde la realidad sea captar la atenci6én de un pdbli
06 que estd potencialmente dispuesto a la atencién. La cultura que
ge da a través de estos canales es elitista, no para los jévenes de

escasog recursos y escasa preparacién.

Roberto Zamarripa, Coordinador Juvenil del PSUM: La televisi6n
privada ha tenido la capacidad de absorber las inquietudes legfti-
'mas,' reales para deformarlas y convertirlas en aspiraciones de

consumo e individualismo.

Froylan M. Lépez Narvaez, Profesor de la Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales de la UNAM: Deliberadame nte los programa-
dpr&s declaran que es para los j6venes, pero habrfa que hacer una °*
afirmacién puntual. De hecho podrfa decirse que hay dos progra-
maciones que van dirigidas a ellos, una, eslos especificos y otra,
la més basta, los programas musicales vespe;ﬁnos y los deportes.

La clientela fundamental la audiencia comiin de estos programas
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corresponde a un estereotipo de lo que debiera ser la juventud y -
de lo que les propone como valores y como conductas. Fn la te-
- levigién mercantil obviamente se les utiliza como consumidores, se

ha encontrado que ellos son buena clientela.

Cormunicacién Social CRFA: Fs un tanto complejo lograr una de-
finicién de la televisién para jSvenes ya que existe una gran-canti-
"dad de programas dirigidos a pudblicos m#4s extensos que el juvenil
vy que sin embargo lo abarcan: FEsto significa que aunque despier-
_ten el interés de ese sector, no necesariamente enfocan ni su pro-
blemaéatica especifica, ni satisfacen sus expectativas de comunicacién.
En todo caso los que pudieran resultar como programas o emisio--
nes de tipo juvenil ocupan reducidos espacios y tiempos y esta si-
tuacién estd présente tanto en la televisién privada como en la es-
tatal.- Probablemente se debe a qué atin no se ha comprendido en
toda su importancia la integracitn de los grupos j6évenes como au-
ténticos sectores productdvos y creativos en todos los renglones de

la vida nacional.
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CAPITULO 3 PROGRAMACION EN TELFEVISION DIRIGIDA PRINCI

PALMENTE A JOVENES, PRODUCIDA EN MEXICO.

3.1 TELEVISA

3.1.1

Ndmero y porcentaje de programas a la semana del

total global de la’ programaciSén semanal que esta di

rigido a j6évenes, asf como tiempo de duracién y

horario.

3.1.1,1

1)

2)

3)

Y

Canal 2:

Video Exitos, transmitido de lunes a vier
nes de 2:30 a 3:30 p.m,

XE-TU, transmitido de lunes a vieranes
de 7:30 a 8:06 p.Mm. _

Cachﬁn,.' cachdn ra ra, transmitido éema-

nalmente los viernes de 8:00 a 8:30 p.m.,

Estrechas dé los Ochentas, se trasmite

semanalmente log sibados de 5:30 a 7:00 -

p.m. (anterlormente de 4:00 a 5:30 p.m.)

Cuatro programas de un total de aproximadamente 36

_corresponden alk 11.113%.
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3.1.1.2
1)

Canal 4:
La Hora Feliz, posteriormente ocupada .
por Seis en Punto, diariamente de 6:00 a

7:00 p.m. de lunes a viernes.

Un programa, de un total de aproximadare nte 16

equivale al 6. 25%.

3.1.1.3
1)

Canal S:

Video Rock, transmitido semanalmente,

. lbs viernes en dos emisiones, la primera

de una hora de 7:00 a2 8:00 p.m, y la se-

gunda de dos horas de las 12:30 a las

"2:30 a.mp.

Un programa de un total de aproximadane nte 60

equivale-al 1.6%.

3.1.1.4
1

Canal 8:

A toda mdsica, transmitido semanalm'ente,'
los sbados de las 12:00 a la 1:30 de la
noche (anteriormente de las 10:30 a las

12 p.m.),.
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2)

.3)

4)

6

Fstudio 54. (Anteriormente cada sfbado
de 11:00 a 2:00 p.m,) Actualmente diaria
mente de lunes a viernes de 5:00 a 5:30
p.m. y los sabados de 3:00 a 8:00 p.m.
repeticién de los fragmentos presentados

en la semana.

Video Cosmos. (Anteriormente cada sfba
do de 5:300 a 9:30 p.m,) Actualmente los
sabados de 8:00 a 12 p.m. y diariamente

de lunes a viernes de 5:30 a 6:00 p.m.

TG a alguien le importas, dia:jianiente de

lunes a vierneé de 6:00 a 6:30 p,m,

Taller de Televisién, semanal, los siba-
dos de 1:00 a 2:00 p.m. (Anteriormente

de 2:00, a 3:30 p.m.)

Reporte Juvenil,” semanal, los sdbados de
10:00 a 10:30 a.m. (Anteriormente de

10:00 a 11:00 a.m.).

Seis programas de un total de aproximadamente 26, nos dan un

2%
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3.1.2 Temas elegidos con base en qué o partiendo de qué
{Informacién proporcionada por Jos responsables de la

televisién y productores).

Miguel Aleman Velasco, Vicepresidente Fjecutivo de Televisa ma
nifiesta, que: Televisa esta consciente de que el promedio de
~edad en el Distrito Federal és de 25 afios, principalmente muje-
res por lo que ha compuesto su programacién fundamentalmente

de programas de informacidn, entretenimientwo y educacidn.

S.e eligen los temas y contenidos de los programas, justamente
en base a los j6venes. Televisa cuenta con un Instituto de Opi-
nién Pdblica que en cierta forma patrocina aunque es independien
te, la Fundacién Cultural Televisa al mismo tiempo posee un sisg
tema de investigacién logistica sobre todo el Valle de M&xico.
Uno se nutre de la informacién de todos los medios y la otra
hace investigaciones propias, directas, va a distintos lugares,
hace preguntas, invita a participar a los jévenes en parte de la

idea de la programacién.

Ademss el promedio de edad en Televisa de los empleados entre

técnicos y productores es de alrededor de 25 a 27 ailos,
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solamente en lags Areas administrativas la edad ya sube de los

30 afos, se encuentra entre 30 y 65 afios, pero las decisiones

se toman en base a lbbs productores. Aquf participan sobre todo
mujeres,” antes de 1968 no participaba la mujer en forma activa,’
sobre todo en noticiarios ni en otras cosas importantes de infor-
macién., La base de nuestra programacién la forma sobre todo

la juventud del D, F, pjalal muy pronto se haga tener participa-
cién a nivel regional y local en toda la repdblica, pues la inquie-
tud principal que tienen los jSvenes televidentes es que se les tome
en cuenta, que es, lo que est& tratando de hacer Televisa, que pue
dan hablar,” que puedan participar, que puedan sugerir, pero para
esto, deben estar preparados y no lo estfn no saben escribir, re-
dactar, les gustan las frases, las poses., las declaraciones, lo sus
tantivo no les inquieta y eso es lo importante, )
._Caria Fstrada, Productora Fjecutiva de XE-TU nos platica acerca

del Programa XE-TU,

XE-TU,  sge inici6, como un programa para nifios, es decir como
si fuera un programa infantil,” se hicieron como 5 pilotos,’ se

llamaba "Buenas Tardes", pero no funcionaba porqQue se pasaba
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de infantil,  y por tanto no cabla dentro del horario de las tres y
media de la tarde, entonces fue cuando surgié la idea de hacer

un programa juvenil; porque los nifios tenfan brogramas y los
j6évenes no tenfan ni un programa. Se comenzaron a hacer estu-
dios, se pensé en René Casados desde un principio, porque es un
nifio que estudié en la UNAM.y en Victoria Rﬁffo y en los monos,
los monos serfa lo Gnico infantil que tendrfa el programa, porque
todo lo demés serfa juvenil, Fmpezamos a investigar, se hicie-
ron reuniofles con universitarios, con nifios de prepas, ya que an
teriormente no habfa existido ningin programa para jé6venes, los
j6venes tenfan que meterse en programas de nifios 0 en programas
de adultos, entonces, era bien dificil para cualquier persona em-
pézar un programa de j6venes, ¢ Qué era lo que tenfas que hacer?
pues hablar con los j6venes g,Qgé te gusta, qué no te gusta de la
televisién en base a los programas que hay? Todos decfan que

no habfa un programa para ellos, ya qQue no habfa programas en
donde salieran gentes q;.xe fueran su tipo, se vigtieran como ellos,’
no ;hablaban como ellos, no habfa identificacién. Fntonces de en-
trada si ti quieres, péra hacer un programa tienes que dirigirlo

a un sector, sobre ego basas tu programa,
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Se hicieron, cerca de 15 pilotos y ninguno funcionaba, entonces,

fue cuando se meti6 la idea de los concursos, la idea no era sa-
car al joven de un aprieto, pero sf, que se diviertiera aprendien-
do un poquito y tuvieran un estfmulo ;Cémo les vas a dar el estl-

mulo? Pues en base de premios y de concursos (sic).

Por otro lado, la idea del pdblico en el estudio te hace ver vivo
un programa, te hace ver que no es nentira, el pdblico te da

cierta veracidad en lo que dices y en lo que haces.

Fn los programas piloto se fueron cambiando cosas, pero los
puppets, quedaron (titeres), los puppets cabfan dentro de una ca-
bina de radio, que nadie sabe que eg en vertdad de radio, esto es
porque la idea inicial del programa era que en una cabina de ra-
dio se comenzaba a desarrollar un programa de radio en donde
los j6venes participaban totalmente (sic) hablaban, me gusta tal
cancifn, no me gusta, en donde les hacfzn preguntas y ellos con-
testaban, en donde llegaba el cantamte y los saludaba, es aecir h
toda la estructura del programa estaba dentro de un programa de
radio., La idea como que se deformé, sigue existiendo una cabina,
que ya no se identifica como una cabina de radio. Supuestamente

ellos eran los que te marcaban, ya esti lista la iluminacién,
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nosotros de;lmos comenzamos, entonces ega frase era réalmente
para comenzar, era como decir 5.4.3.2..... la idea de radio es
porque la radio es més facil de entender, de asumilar, no te cues
ta trabajo nada, no ves nada y todo lo entiendes jimaginate! si
hacfas un programa de radio en televisién, viendo lo que estis

oyendo, ILa idea de los monos fue para meter a los nifios al pro-

grama.

XE-TU lleva més de dos afios, pero diario son seis afios, por de-

cir algo de cantidad en pantalla.

En la televisidn td tienes que usar la pantalla, no puedes enseiiar
diciendo 2+2 = 4 porque los nifios van en la maflana a la escuela
que les harta, porque aparte de que fuiste a la escuela, de que te
levantaste temprano, te regaifiaron, tus amigos no te pelaron y te
dejaron tdrea y aparte de eso.vas a llegar a tu casa y en la tele-
vigién te van a decir 242 = 4, dices: no, mejor me salgo a jugar
y no la veo, eso fue lo que méas trabajo nos costd ;Cémo darie al
nifios,” al muchacho tantita enseiianza sin que se diera cuenta?, Se
12 tienes que dar sin que se dé cuenta de que esti aprendiendo y

"aprende también entre comillas" porque para que aprenda le tienes

119.



qQue estar dice y dice las cosas una y otra y otra vez, entonces lo
qQue nosotros hacemos, es, metemos tantita informacdén, pero muy

diluida, tal vez se les pegue a dos de diez,

Los lunes de XF-TU, es suefio posible, tienes que adivinar quien
es el arrista por medio de preguntas que se le hacen y preguntas

que &l hace a los muchachos que van a concursar.

Los martes, siempre ha sido canta, canta. Canta, canta salié de
las juntas que habfa con los nifios, porque decfan: oye por qué no
hay un programa como esos de los aficionados,' donde yo llego y
canto.” Pero le bajarfas el nivel al programa, porque no es lo
mismo ver a un cuate cantando toda una ca_ncién, que ver a cinco
cantando un pedacito cada uno, a o echarte a um cuate Que no canta,
tres minutos, definitivamente le cambias de canal. S$Se buscé dentro
de lo que ellos decfan lo que convenfa para un programa de media
hora. Fnionces se decidib que el artista invitado trajera un pista,
antes eran 10 nifios pero uno decfa A el otro decfa E, ahora son
seis nifios para que tengan oportunidad de cantar un pedacito y des~
pués pasah a la final en donde cantan no los tres minutos, pero si

un minuto o minuto y medio a lo mejor de repente te liegaban nifias
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muy monas y muchachos muy guapos y con buena voz, pero de 20
uno podfa o te llegaba uno que de plano decfas ;Que bruto, que voz
tiene? pero el cuate no podfa aparecer en pantalla, porque la tele-
visién desgraciadamente es para la gente qQue puede aéarecer en

pantalla, que tiene buena imagen,

Tuvimos que pensar en los coﬁcursos que no fueran tipo Pelayo pe-
'ro tenfas que pensar en un concurso donde el nifio no se sintiera
apenado, o sea Que lo que hiciera, lo hiciera, seguro de s{ para
que no le dijeran que naco fuiste y participaste gliacala (sic) sino

que fuera distinto que dijeran: yo, yo quiero particpar.

El lunes nadie hace el ridfculo o ganas o pierdes. FE1l martes a la
gente que canta se le prepara. Fnsayan el sfbado, ensayan el do-
mingo, ensayan el lunes y el martes antes de presentarlos; van a
cantar unos mejor que otros pero nadie va a hacer el ridiculo, a
la mejor se ponen muy nerviosos y se les sale un gallo, sé van a
reir de &l, pero pues pobrecito, son cosas Que son asf, y ni modo,
pero el concurso no esti hecho para que hagan el ridfculb, sino

para que destaquen su presencia, su peinado y demés.

Los miércoles son temas culturales, pero estan jugando con el te~’

ma, por lo pronto los nifios que vienen al programa tienen Que
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estudiar el teina, son dos equipos y se dice que los dos equipos
estudiaron el tema, van a ganar por suerte, no por tontos ni por
listos, los dos saben igual, si ti pierdes no es porque eres tonto,

sino que simplemente no le arinaste a lo que estaba ahf.

lLos jueves es mas o menos Jlo mismo, pero aqul se trata de adi-
vinar canciones, ese programa e un principio nos costaba mucho
trabajo, porque los muchachos ofan pura muasica de rock o en in--
glés, entonces la intencién era quitarle eso a la gente, para que no
te de pena si te sugstan las canciones en espaflol. Se tratd de me
ter mdsica mexicana en los jSvenes sin qQue les diera pena, Por
otro iado nos dimos cuenta Que a base de estar platicando con los
j6venes, en grupos, por ejemplo: juntos cinco, decfan que escucha
ban grupos en inglés, pero te jalabas a uno soli!:o'y le dectas oye
lhas oido la cancién de Juan Gabriel o la de Jos& José&, que dice...?
y decfa tha! sl es padrfsima, tenfamos qQue estarle sacando a la
gente eso que trala adentro y sjPor qué les daba pené? porque si

ti ofas miisica en espafiol eras ﬂaco y como nadie querfa ser naco,
nadi ofa misica en espafol, entonces el programa poco a poco- hizo

un poco mas de autenticidad en el joven.
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Fl viernes se comenzé con patines. FEn México hace tiempo hubo
una fiebre de patines, todo mundo trafa patines, después metimos
aro, ¢(Qué otro deporte podfas meter en el estudio? el valero, pe-
ro como que no, era deporte de vagos 'y dijimos no, va a llegar
puro vaguito. FEntonces se pensé hacer el viernes como la culmi-
nacién, hacerle un especial a determinado artista, un pequefio es-
‘pecial, normalmente un artista en un programa de televisidén c anta
dos canciones, en el programa de los viernes canta cuatro, hacerle
un miniespecial al artista mierxras haya algin d eporte que pueda

presentarse para hacerse en el estudio.

La idea para hacer el programa fue: el deporte, la cultura, la in
formacién, aparte de todo cantantes, diversién. Despdes se viene
una serie de mecéanica de ganchos, por ejemplo tenemos una nifia
que se llama la chica XF-TU toda la semana se dicen mensajes

bonitos alrededor de ella.

Cuando comenzs el programa se dudaba, porque tenfa que tener un
rating altfsimo, es un horario en donde se acaban las telenovelas,’
se acaba como un ciclo queé comenzé hace cuatro o cinco horas,

el objetivo era que la gente no le cambiara de canal, y jcémo
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lograrlo? pues con los mismos artistas que estaba viendo en las te
lenovelas, Fn XEF-TU ls ves, pero tienes que adivinar., Otro
punto importante es que se anuncia una semana antes al artista pa
ra que si ti no qQuieres verlos no lo veas. FEn un principio la gen
te no conocfa el programa, no querfa venir, pero al mes subié el
programa, y estaba en el primer Iugar de rating, pero eso es pe
ligroso, porque cuando sube® poco a poco te das cuenta qué pasa
por lo que pensamos que igual como habfa subido, iba a bajar, pe

10 no fue asf, porque se mantuvo.

Asimismo la agilidad y el ritmo son ahora de las cosas mas atrac
ttvas,‘pero fue lo que méis trabajo nos costd, no te deja descan--
sar., Prohibido tirarle a nadie, todo lo.-que se va a decir en el '
programa va a ser bueno, no quiere decir esto que la vida sea

asT, no todo es bonito, pero si td ves un programa es como si td
dices no voy a ir al cine a sufrir verdad (sic), las frases se cam
bian cada sies meses por ejemplo esa de: siempre sonrfe y la fuer |
za est‘ara contigo o s& td mismo ;Je libre, jPor qué& no se cambian
cada mes? porque la gente no se fija en lo que oye, Io hacemos
como si fuera una campafia publicitaria nadamas que no anunciamos

X cosa, b hacemos a nivel de una palabra de un mensaje.
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Fl programa atrajo a los nifios por los monos, a los j6venes porque
es de ello,s y a los adultos, porque ellos tienen que ver algo con
los nifios con los j6venes, como padres, tios, abuelitos, primos,

etc,

FEl nombre del programa XE-TU, porque, XE son las siglas de ra-
dio y como todo comenzé como' si fuera un programa de radio y TU
porque es una palabra de jévenes, no usas usted, no usas djga, si-
no'usas 3, todo lo que manejamos en el programa, lo manejamos

como ti siempre, ti puedes, td debes, es distinto que te digan oye

Jte gusta? a que te digan oiga ¢le gusta?.asf ya no te identificaste,

En todas esas reuniones que hicimos con jévenes preguntibamos
(Por qué se saludan de beso? porque es un simbolo de juventud,
porque los jSvenes se saludan de beso, 1l mamé con el esposo de
fulana a la mejor no se saluda de beso, porque ;qué va a decir el
sefior?., Los j6venes no legan y encantada de conocerlo, sino hola

cdmo estas,

“Luis de Llano, productor de los programas Cachdn, Cachiin, ra
ra y Video Cosmos, al referirse a estos programas nos coments:
Cachiin, cachdn es un programa que se hizo con la idea de una

obra de teatro que pusimos hace 8 afios Que era Vaselina, siempre
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tuvimos la inquietud de poder hacer un programa de tipo de corte
juvenil, que nunca habia habido, sin caer en ser un programa mu-
sical, con historias, con aventuras, se empezd a formar un grupo,
un taller de jévenes actores que también necesitaban trabajo y es—
critores, la idea siempre fue poder crear una especia de comic en
video, muy blanco, muy simple muy de entretenimiento a veces
con algunas cosas de mensajes a veces con historias un poco mds
profundas pero siempre tomando en cuenta que la programacién de
) canal 2 en ese horario es completamente popular, comercial, diri-
gida a ese pdﬁlico, que en el tiempo triplo 'AAA'" de la televisién,
necesita tener un formato muy ligero y muy superficialén, Cachin
empezd como un programa normal y se volvié grandioso, porque
encontrd identificacidn con mucha gente, no refleja la vida de la-
prepa, ni refleja la vida personal, al no reflejar y no ser tan dra-
madtico y tan serio el tema se volvié una cosa muy aceptada por
los nifos, Cachiin llegd en principio a los nifios mds que a los j6-
venes, luego de los nifios se metié mds en el gusto de las seflo---
ras, acabd siendo mds abierto, Los nifics tomaron a Cachin como
una especie de imagen al futuro de lo que ellos creen que va a
ser una escuela, porque, estar en una prepa estudiando saben que

es mucho mds dificil, ademds hay problemas de todo tipo, no nadamis
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personales, sino hasta con los mismos maestyos, porque tenemos
un sistema que cuando es la educacién privada pues es muy padre
(sic) pero la educacién piablica sufre de muchas cosas que le faltan,’
equipo, material, etc. Cachlin se volvié como un cuentito simpético
que le dis trabajo a 30 actores y echs a andar todo un movimiento

que evolucionsd después a una obra de teatro y a una gira,

.La retroalimentacién de Cachin mas grande que hemos visto fue el
reflejo que hubo en el teatro, porque de repente llevamos ya casi

un afio y medio, empezamos con un teatro agotado seis meses, nos
fuismos de gira y agotamos 90 plazas, regresamos a Mé&xico y to~
davia hicimos la temporada de vacaciones con todo agotado, notamos
que la necesidad de fdolos en Mé&xico es grandfsima, el joven busca
identificacién con alguien que le cause un atractivo sexual, como las
mujeres en el caso de Menudo o un arractivo intelectual, intelectual,’
porque quiere decir que le esta indentificando de alguna forma una
manera de expresarse, de pensar o de sentir o de tener un lenguaje.
Hay otros a los que les gusta ver en vivo a la gente que estd en te
levisién, pero no funciona en todos los casos, la retroalimentaciSn
en Cachiin se di porQue es el concepto lo que se vende, no el per-.
sonaje, ahorita por ejemplo hay 9 cachunes nuevos, se estén inte--

grando tan rfpidamente que nadie se ha dado cuenta, al rato ya son
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puros nuevos sin que quite yo a los viejos, siguen existiendo, van
y vienen. La retroalimentacién tan especial que vemos, es que sales
con un actor nuevo que ha pasado dos veces en el programa y la gen

te en la calle ya lo conoce.

Sobre Video Cosmos: Video Cosmos es lo opuesto completamente a
Cachiin, quisimos cambiar, en Video Cosmos encontramos un for-
mato cuya férmula funciona muy bien, no es el hilo negro, no esta
mos inventando nada nuevo, ya se ha hecho esto, pero el formato
que tiene;, le aié una velocidad y una continuidad al programa que lo
volvié agradable, Fl joven lo acept§ porque tenfa méas credibilidéd
en sus secciones, en lugar de estar una hora reiterando con un tex_
0 o con un tema bastante drido y pesado, Video Cosmos tiene un
ritmo de témas y de informacién y de visualizaciSn tan rapido que
se vuelve aceptable para jévenes, como no leva comerciales es
atrapante, Algo positivo y muy bueno, es que le dié oportunidad a
40 jovenes conductores, escritores, productores. Video CosEos
emp&é a funcionar, porque le quits toda la pretensién y toda la
pompa a la cultura, se traws de decir en una forma muy prictica,’
bueno aquf no vamos a inventarles nada, ni vamos a Querer conven

cerlos de nada, pero vamos a darles informacién, Video Cosmos

128.



es una revista de informacién por esto tiene tantas secciones que
duran tan poco, nuestro' problema ha sido conseguir material,
porque no tenemos material como otros programas, nuestro pre--
supuesto es limitado, canal 8 no tiene una producecién comercial
que pueda pagar las cosas, entonces empezamos a hacerlo todo no
sotros, y abrimos todo un mum-:lo, a tal grado que podemos hacer
eventos culturales, como noticiax;ios. A tode mundo le damos un
momentb actores, escritores, filésofos, arquitectos, médicos, en~
tonces se volvid un progi-ama quizds un poco elitista al joven por-
que no es un programa populachero, pero al final de cuentas, todo
mundo llega a ver un poquito de ese programa, desde el mds hu--
milde taxista, al doctor mds inteligente, yo lo noto en el reﬂejo.,
de aqui que rme llaman y me comentan, algunos no estdn de acuer-
do con una informacidn y las pruebas que hacemos nosotros inter-
nas de la seccidén del vox populi, que habla uno por teléfono son
para medir realmente, porque no damos premios ni nada, simple-
mente te hacen una pregunta y cuando llegas a tener 1200 llama—-r
das 6 1300 un sdbado y 800 6 900 un domingo dices goyve qué estd
pasando? la gente te estd viendo y éstas son las bases que hacen
toda la estructura de este tipo de programacién que es completa~-

mente opuesta.
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Se puede decir que Video Cosmos, estd dirigido a adultos jévenes
que son los primeros que pueden manejar esa informacién en for-
ma. prdctica, a estudiantes de secundaria, de preparatoria a uni--
versitarios y.a. nifios también, porque el lenguaje que usamos en
Video Cosmos es muy simple, no es una retdrica de repeticiones
bastante simple, es un lenguaje que explica las cosas como fueron,
y se alimenta con una gran cantidad de informacidén visual, que lo
hace mds atractivo. Nosotros en lugar de un comercial metemos
una capsula creativa, con un microtema sustifuyes un comercial,

con informacidén del mismo estilo que estd hecho un comercial,

La principal retroalimentacién que tiene Video Cosmos es la de que
es un programa que pasa el sibado y se repite el domingo, enton-
ces podemos ver que hay pidblicos que ven una parte el sibado y
otra el domingo, ademds por la afluencia de informmacidén que nos
ﬁega aqui de cartas y llamadas telefénicas no del progré.ma genéri-
camente sino de secciones del programa, la seccidn cibernética
por ejemplo ya formd un ciub, hay gente que }lama mucho a sec~-
ciones como lva de la otra ’ciencia, le encanta que si la brujeria

que no sé que, luego hay contraste, por ejemplo la del cine hay

personas a las que les gusta mucho, porque no nadamiés estd
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agarrando una pelfcula y narrandola,” sino que se hace todo un an§
lisis del ciclo de la pelfcula, Tenemos muc has llamadas de gente
del medio, de escultores, de pintores, porque me llega-a mf una
cantidad de informacién, que la Galerfa tal exhibe en tal lado, que
se pregenta la conferencia tal, de la seccifén de metr6polis que va-
mos a la semana a filmar a todas las exposiciones (sic) galerfas,
.presencaciones,' notamos que la- gente misma dice; "Ah vienen de
Video Cosmos'" y nos abren las puertas de todo, y la cosa del
vox popull como te mencions, que tenemos lamadas, que la gente
te esti hablando por teléfono, pues en busca de un juego, porque
para mf la retroalimentacién mas grande de Video Cosmos es ese
juego del tel&fono, lo que se hace es formular una pregunta, si- td
quieres tonta o a veces muy complicada,” pero al verla ti en tu ca
sa, con tu familia o con alguien, la discutes, a veces llega a for
zar a que abras un diccionario o un libro para buscar la respues
ta correcta. Ahora los que hablan por teléfono para votar sin que
les demos un premio, ni nada,” simplemente porque quieren jugar
al juego de nosotros, nos abren una perspectiva grandfsima porque
estn entrando a compartir con la televigién un momento. Ademas
una gran cantidad de gente llega a pedirnos, a decirnos que quiere

hacer una seccidén, que quiere conducir, bajita la mano es un
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. monstruito que esti creciendo y que esti dando un ritmo a la tele-
- visi6n mucho mas evolucionado que el de todos los dem#fs progra--
mas, lleva una velocidad muy grande la ;i‘mamica visual de las en-
tradas. el get llevan un toque diferente a lo que lleva un programa

normal,” ¢c6mico, musical o cultural.

Jaime Cristo Azcirraga:+ Nace la inquietud de que en el canal cul
tural exista un programa de orientacién a la juventud, pues de in--
formacién y cultura ya los hay. Fn Td a Alguien le Importas se
intenta orientar al joven pedagSgicamente, sexualmenr_é, socialmen-
te,” etc, Nosotros llegamos con el programa a la clase media y
media baja principalmente, j6venes entre 15 y 25 afios, se hicieron

estudios para conocer Jos temas que serfan tratados en el programa:

embarazo,’
apatfa,’ .
problemas econémicos,’
problemas sexuales,
violencia,
drogas,
alcoholismo,’
profesionales,’
problemas educativos,
status gocial,’
religion,
matrimonio,

. matexnidad,
paternidad,
fidelidad conyugal,

+ Integrante del Consejo Fditorial de "Td a alguienk le importas" y de

-
3

"Reporte Tuvenil”
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amor y enamoramiento,
rebekdfa,

sometimiento,
mentiras,’

robos, )

suicidios,

divorcios,’

muerte en la familia,
muerte de amigos,
horfandad,

defectos fisicos,

uso del tiempo libre,
ociosidad,’

moda en el vestir,
timidez,

problemas socioculturales,
rivalidad entre amigos, etc.,
rol de la mujer,
aislamiento,

celos,’

responsabilidad,’
franqueza,

proceso de duelo,
nacimiento de un nifio,
integracion familiar,
gicosis familiar,
egterilidad,

emisiones nocturnas,’
extorsiones policiacas,
relaciones laborales,
invidencia,
enfermedades venereas,
cistitis,

tartamudez

La alimentacién del programa son las cartas de los j6venes lo que

es representativo de un tema, lo elaboramos, sale de la selecciSn

‘de las cartas § C6mo ? en base a un modelo de comunicacién svi-‘

guiente:

133.



e

Productor

Director

Director Actor  Guionistas Camarégrafos

Eli productor debe ser parte activa del Consejo Fditorial que revisa

Conductor

guiones, selecciona a los panelistas (el tipo de profesicnales, de

acuerdo con los casos).

La alimentacién es por computadora, el programa tiene varias sec
ciones: la. seccién: Dramatizacién del problema; 2a. Panel Discu-

8ién u orientacién que le dan los cspecialistas de las diferentes dig-

ciplinas a log temas, al probleuﬁa y 3a. Opinién o recomendacién del

Consejo Fditorial,” grupo interdisciplinario de una pedagoga, dos si-
colSgos, especialistas exclusivamente en adolescentes, sicoanalistas,
siquiatras, un sacerdote, coordinador de todes ellos una gente es-

pecialista en comunicacién que es el conductor del programa Jaime

Alejo Castillo.

Para credibilidad se realiza la dramatizacién y se lleva-.a platicas

con los especialistas,
Consejo FEditorial

Actores
Guionistas
Conductor
Productores
Programa

* Informacién proporcionada por ejecutivos de

&
5
Panel 5
=3
e
ko]
o=
TELEVISA.

cién cartas y
telegramag*
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Fl titulo de la idea de que el adolescente es egofsta,” con este le
. estamos demostrando que TG..... & Alguien le Importas, no a to-
do mundo pero si a alguien, las cosas que se dicen son: “ve a

qué te conduce el alcoholismo, las drogas) etc.

Respecto a Reporte Juvenil, es un programa de orientacién hacia
las actividades del buen uso y aprovechamiento del tiempo de ma-
‘nera positiva,” su objetivo es informar,’ entretener y divertir, pero
- mas ‘que ser un programa de orientacién es un programa de infor-
macién, son reportajes de lugares para actividades culturales,

-
existen corresponsales en las universidades.

o
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3.1.3

Tipo de publicidad que se transmite principal
mente, en el horario de los programas, espe

cfficos para j6venes y producidos en Mé&xico.

Canal 2, Horario de Clase "A" de 24 a 17 horas.

Caso particular horario de programa Video Exitos: de 2:30 a 3:30

se trasmite diariamente de lunes a viernes con tres a cinco cor-

tes aproximadamente de 2 a 4 minutos con tres a cinco anuncios €n

cada corte.,los -anuncios son principalmente de:

Obras de teatro,’

Pelfculas cinematrograficas, comerciales,

Discos,

Programacisén del canal,

Revistas Juveniles, como: "Ritmo",

Shows en hoteles capitalinos ,’

Servicios turfsticos, comerciales,’

Golosinas,’ :

Renta de videos,’ ) :

Refrescos: Fanta, .
Pepsi.

Caso particular del programa "XE-TU" que se transmite diaria--

'inent.e de lunes a viernes de 7:30 a 8:00 p.m. Aproximadamente

‘o regularmente 2 6 3 cortes de 3 a 5 anuncios cada uno, princi-

palmente de:
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. Refrescos,

Orientacidn a los nifios {(social),

Desodorantes,

Refrescos: Pepsi,

) Cocacola,

b Pan Bimbo,

Banamex,

Golosinas, como: Chocorroles, papitas Barcel,
chicles motita,

Temis Panam,

Zapatos Candies,

Programacidn del canal

Muebles: K2

Mimdial de fiitbol,

Discos,

Pollo Kentucky,

Clearasil,

Partidos Politicos.

T.a publicidad que generalmente se incluye en el horario de Seis en

Punto por canal 4, "AA" de 17 a 19 horas:

Muebles: Hermanos Vidzques,

K2,
Obras de Teatro, comerciales, -
Renta de Videocassettes, {Peliculas),
Propaganda politica (P.R.1L.},
Periddico Novedades,
Peliculas Cinematogrdficas, comerciaies,
Discos (Hits comerciales del momento),
Programacién del canai,
PEMEX,
Hotel Acapulco Ritz,
Universidad d=1 Ejército v Fuerza Aérea,
Museo Tamayo.

e
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Cangl 3, tiempo clase "AAA" horario de 19 a 24 horas, dentro de
. e3te horario ge transmite Video Rock v los programas Qque en la
' encupesta Que se realizd presentaron 'mayor ITndice de aundiencia:
Magnum y los Viajeros. =Generalmente el tipo de publicidad que se
transmite en dicho Ttismpo es de:

Willdroot,
‘Quita esmalre Cutex,
Cigarros: Benson and Hedges,

Kent,

Mariboro,
Robert s,
Zapatos: Candies,
Ciearasil,
Tarjeras de cré&dito: ‘Carnet,

Bancomer,
Toallas femeninas: Nova erm,
Confort,
Korex,
Pilas Duracel,
Kieen Bebe,
1ocién Parricks,
Fibras de cocina Scorch-Brite,
PEMEX,
Papel higiénico: Pétalo,
Pinturas Serwim Williams,’
Shampoo Silkience,
Crema Hinds,
Queso crema Filedelia de Kraft, Fiorelo de
chambourcy,’ )

Fmisién de Petrobonos,
Nesczf2 Diplbmat,
Peribddico Fxcelsior,
Cerveza XX
Shampoo Fiex de Revion
E lseve Balzam,
Renault,
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Programacitn del c anal,’
Nisszan,’

Hotel Acapulco Ritz
Shows nocturtios,’

Obras de teatro, comerciales,’
Museo Tamayo,
Banamex,’

Desodorante Revive,’

Z apatos Canadi,
Vasenol, crema,’
Gamesa,

Pantalones para hombre,
Nacional Financiera,
Tanq,

Atrix,’

Sabritas,

Calcetines Canonn,’
Bellcolor de Wella,’

F reshen-up

Pan Bimko,

Discos (Hits comerciales del momento)
Palomitas Barcel,

Locién Maebans.

La ingerccién de cortes comercialeg, varfa de acuerdo al tipo de

tiempo o de horario ya que €stos se cotizan por la audiencia (can-
tidad).

Fn el canal 2 clage "A" hay inserccién de 3 a 5 cortes por progra
ma los cuales incluyen 4 6 5 anuncios en cada corte, s cortes

son de 2 a 4 miynutos.' en programas de una hora.

En programas de media Hora en clase "AAA" (de 19 a 24 horas).
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iprograimas ‘de ‘media 'hora ‘2 6 3 .cortes -comerciales de ‘minuto ‘o mii

niito »y 'medio ‘cada ‘corte con ‘36 -4 ‘anuncios.

_'Fn el .canal 4, el'horario "AA" de 17 ‘a 19 :horas, se realizan de
6 ‘a -8 ‘cortes por iprograma de una hora con S5a 7 ‘anuncios ‘cada

‘ino -de ‘aproximadamente -2 ‘minutos, ,

‘Fn el-canal 'S, ‘horario "AAA'" de 19 'a 24 ‘horas, ‘por o regular
‘existen 7-u 8 cortes por !programa-de'unaihora-con 5.6 ‘6 :anuncios

‘cada ‘corte de 26 '3 ‘miinutos (cada :corte.

‘Canal -8 ‘no ‘tiene publicidad :comercidl, pero ‘hace promocién ‘dentro
‘ge :sus programas ‘a ‘exposiciones, obras de teatro, .discos y produc-

‘to8 -comerciales.

‘A ipTropésito -de '1a publcidad :congiderando ‘b ‘anterior ipodemos ob-~
‘servar, ‘que :gran!parte‘delitiempo ‘de:cada:programa ise dedica a

“la‘publicidad de muy -diversos productos.
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3.1.4 Observaciones sobre el contenido de los pro--

gramas.

Canal 2>: ""Video Exitos": Programa vespertino transmitido de lunes - -

a viernes de 2:30 a 3:30 p.m. El elemento de principal atraccién

es la pr'esentacién de Videoclips de cantantes en espaiol, la conduc_
tora es una mujer joven de 22 6 24 afios. EIl programa tiene gene--.
ralmente seis secciones:

1) La seccién de videocplips, las canciones de los artistas de -
mayor popularidad "comercial’, se presentan de 3 a 5 video-
clips por programa intercalados con las otras secciones.

2) Una seccifén llamada "Lista de popularidad'’, presentada por
la modelo del afio (Listas de popularidad de las canciones en
los diferentes estados de la repiblica vy de algunos estados
de los E.U. A.).

3) Entrevistas de los cantantes en el estudio. )

4) Entrevistas de los cantantes fuera del estudio, enl;revistas que
la gran mayoria de veces se relaciona con los videos que rea
lizan para ser presentados en el programa.

5)

I.a conductora Gloria Calzada presenta algfin disco del mo--
mento y hace promocién al mismo y sugerencias para su

comprra esta geccién la llaman "Novedad Discogréafica".
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6) La conductora agradece las cartas enviadas al programa e

invita a los televidentes a escribir,

Al principiar el programa siempre hay una frase en torno a lo que
supuestamente ofrece el programa por ejemplo: 'Llegc‘: el momento

de viajar con......', 'Disfrutards una hora con la magia de la ima-

. . " s 1 oos ot
geny el sonido', 'La misica animard tu espiritu', 'Comenzamos

con todo el volumen de la felicidad'l

XE-TU: Programa vespertino transmitido de Iunes a viern-es de
7:30 a 8:00 p.m. por el canal 2 de Televisa, contiene diferentes
secciones cada dia:
Lunes: Sueifio posible
Martes: Canta, canta
Miéreoles: Viajando con XE-TU
Jueves: Cancionisima :

Viernes: Super gran musical.

Los conductores son los mismos toda la semana, los principales
son dos, un hombre René Casados y una mujer Gabriela Rivero de
aproximadamente 25 afios, v otro hombre joven en una cabina de

radio, El programa es en vivo con gente en el estudio, el
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elemento de primordial importancia es la cuestién artfstica-musi--

cal el lunes que es Suefio posible se le hacen preguntas al actor del
cual se desconoce su identidad y el actor hace preguntas a las con-
cursantes o a los concursantes y elige al que supuestameaite contes-

ta mejor, as{ como por lo que decidan los jurados.

Fl martes varios jévenes imitan a determinado cantante y el que

‘mejor lo hace gana,

Fl miércoles el premio lo disputan dos equipos, que adivinan luga-
res, nombres de algin determinado tema que '‘supuestamente” ya
estudiaron, si aparece descubierto o inclufdo son puntos y si no

€3 error,

El jueves, son dos equipos que adivinan canciones, nombres de

canciones y autores,

~El viernes es un pequeflo especial se presenta algin cantante so-

-lamente,
XE~TU

"Corren, corren, todos llegan al escenario en veloz carrera.

(Tienen prisa? No. Son j6venes, FEs sabido que a los j6venes
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les sobra energia y como no tienen en qué emplearla corren, corren
o gritan. Por 1o menos los jévenes de Televisa., También corren
para hablar. Los presentadores usan el mismo tono de los rese-
fiistas de futbol por televisidn; conteniendo el aliento, siempre como
si estuvieran a punto de tomar aire para grita goooooooool. Se

‘nota la escuela de cierto locutor muy apreciado entre quienes pien-
san que la intensidad sélo puede darse alzando la voz y forzando-la
diccién, E1l atuendo es igualmente intenso: cabellos a lo John Tra-
volta y Olivia Newton John, pantalones a lo idem y si es posible

mucho dorado, mucho plateado, mucho relumbrdn.

El set del programa es, para usar el adjetivo favorito de Televisa,
éspectacular. Luces y pantallas. Lo prijnero para situarse en la
atmésfera de la contempordnea sociedad informatizada: computado--—
ras, tableros de manejo automdtico, focos que se encienden, botones
que se aprietan, luces que se destellan, micrdéfonos que amplifican,
pantallas que reproducen en escalas enormes los modestos origina-
les. Y a la moda en cuanto a escenario, hay que estarlo también

en el contenidq: estamos desczjibiendo un programa de concurso éue
se llama XE~TU viajando. E1 q1’.1e gane conocerd México, segin
promesa del programa. El premio es viajar a Acapulco o quizi

a Can~-Cun.
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Se ha dicho que hasta el lugar comdn que los programas de concurso
de la televisién exhaltan la memorizacién sin discernimiento Cono-
cer, aprenderse y repetir datos, fechas, lugares. Fn XE-TQ eg~
ta concepcidn del saber est4 muy a tono con las imégenes que se
producen. Cada muchacho o muchacha que concursa es una especie
de banco de datos que arrojari, bajo el estImulo adecuado, la res--
i)uesta correcta. Asf que todo consiste en parecerse lo més posible'
'a un aparato repetidor de informacidén, Y al ritmo de la méquina:
lo méas rapido siempre, Pensar demasiado resta puntos. La velo-
cidad debe ser equivalente al flujo de la corriente el&ctrica. Gra-
cias a‘la falibilidad humana puede haber programa. Menos mal que

todavfa sirven de algo los errores |

Todo el despliegue nemotécnico se emplea en nimiedades, como re-
cordar el color de las banderas de los pafses del mundo., Y como
aportacién cultural de Televisa se proporcionan algunos datos so--
bre la bandera nacional y su origen. Toda una sesidn para pre-
guﬁtar a los concursantes cufles banderas europeas contienen el
color rojo. Fn esto de las banderas es evidente que hay un doble
juegp dé Televisa. Sin que se note mucho, la televisora hace lo
que en sabio lenguaje popula_r se llama ''dar coba". FIl presidente

de la Repdblica ha hecho &nfasis en que la bandera esté presente
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siempre que se pueda y también en rendirle honores con frecuencia.
No cabe duda que en ello hay una fina sensibilidad poltica.

XE-TU tiene otras modalidades. Tambi&n los jévenes concursan
péra agsemejarse Jo méas posible a las estrellas fabricadas por Te--
levisa. Cantar, moverse, vestirgse como ellas o como ellos. Y en
este caso el programa se aleja mas de lo cultural, Para los jéve-~
nes el programa es atractivo por la posibilidad de obtener un pre--
mio. Fn época de crisis y desempleo, el reparto de fectivo y el
pago de hoteles y transporte es fuerte motivo para Que los j6venes
se acerquen. Pero tamién el pdblico es numeroso, lo que prueba
que el especticulo de la competencia sigue siendo tentador. Sea
deportiva, sea itelecwal, la competencia parece ser un componente
inevitable de las relaciones sociales. Las distorciones de esta

competencia aseguran la derrota de la solidaridad, 1

Cachdn, cachiin ra, ra es un programa transmitido semanalmente
'lds vie_rnés de 8:00 a 8:30 p.m. es una egpecie de historieta, lo
que sucede en el programa, ya que se desarrolla dentro de una
prepara.toriafotahnente fuera de lo comin y convencional que cono
cemos, pues es una preparatoria sin problemas de fondo, pudiera

decirse que lbs jévencs que asisten van més bien a ligar y a

(1) Toussaint F lorence, XE-TU en Proceso, No. 382, p. 5% vy 60
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divertirse que a estudiar y a superarse intelectualmente, algunas
veces cantan y bailan. No es necesario que éanten y bailen para
poder afirmar que sélo les interesan las trivialidades, pues no tie
nen dificultades para entender alguna materia o para ser mejores
estudiantes, adem#s de que en su forma de vestir y comportarse

hacen notar un gran interés por asemejarse a prototipos de Punks

de Rockeros ingleses.

Estrellas de los ochentas es un programa estructamente musical y
de entretenimiento, se presentan videos, cantantes en el estudio,
se presentan fragmentos de alguna obra de teatro a la que se le
quiere dar promocién, se presentan listas de popularidad. Fs en
vivo, con asistencia en el estudio, se podrfa decir gue es una espe-
cie de mezcla de video éxitos con la Gnica variante de que cambia
la manera de presentar lo mas "popular” en cuanto a mdsica y

en cuanto a los videoclips. F1l productor de los dos programas es
Radl Velasco y las conductoras en los dos casos son mujeres y en
los dos casos es la modelo del afio actual v en el otro la modelo

del afio de afios anteriores.

Seis en punto: Tiene una frase que dice "Fl mundo visto con otros
ojos" pero realmente es un noticiario tan comdn y tan singular como

los presentados por los otros canales de Televisa, lo que presentan
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diferente o mas bien variable es que el nimero de personas que pre-
sentan noticias o reportajes es mayor, son j6venes en sSu gran mayo-
rfa menores de 30 afios, se incluyen reportajes de diferente [ndole
y algunas cosas de "j6venes” pero de cierto tipo de jévenes, j6ve--
nes que naturalmente est4n perfectamente bien identificados con Tele-
visa ya sea con su programacién, con sus artistas o con la publici-

dad que se presenta en el tiempo de programacién.

A este respecto, Florence Toussaint nos dice: "Crear un estilo es
e_ncomiabLe cuando &ste no aplasta a las individualidades y por el
contrario les permite surgir y manifestarse, los nuevos locutores
del canal 4 parecen robots muy bien aleccionados. Y de qué jéve-
nes se trata? jComo son los modelos de juventud propuestos por la
televisién comercial para ses prototipoe? FEn los afiog 60's k_)s
‘habrfamos calificado como muchachitos "fresag'" Nifios bien, muy
limpios, peinaditos, y desenvueltos, con una chocante seguridad en
sf mismos. Sintiéndose duefios del mundo y de todas las respues-
tas. 'Sin- problemas existenciales, de vocacidén o de empleo. Hasta
un poco moralistas, Fs decir, representan un modelo de clase.

Fl noticiario de los jévenes se justifica asf mismo porque incluye
noticias o entrevistas a los actores de obras de teatro para adoles

centes, a escritores o pintores que se inician y aprovechando el
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tiempo les vende discos, ropa o espectdculos. La convencional
imagen que de los j6venes proyecta Televisa echa por tierra el
concepto contestatario, el de la persona de pocos afios, cuyo empu
je v frescura lo llevan a rechazar las normas, patronés,” las leyes
de un orden que no creb. Televisa quisiera é;ue .en este afio de la
juventud, los j6venes renegaran de una tradicién de un pasado re-
belde, de los recuerdos y ensefianzas de 1968 de los jGvenes. surrea
'listas,' existencialistas, de los beatking, los hippies y hasta los
punks. Para recuperar en cambio al joven pasivo, heredero y

continuador.

Video Rock es un programa transmitido por el canal 5 semanalmente
én dos emisgiones, su objetivo es la presentacion de videos de can-
ciones de determinados cantantes extranjeros, en su gran mayorla
norteamericanos. La conduccién del programa corre a cargo de
una joven no mayor de 26 6 27 afios, Flsa Saavedra quien da los
pormenores de lo qQue se va a oir y ver en la pantalla, ademé&s de

ciertos detalles respecto al &ito de algln cantante por su video.

Fn cuanto a la programacién de canal 8,” Estudio 54 es un progra

ma musgical, el conductor Jaime Almeida presenta, m#s bien

(2) Touasaint Florence, "Seis en punto'" en Proceso, No. 430, p. 64
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proporciona datos sobre la vida de determinado cantante, tanto per-
sonal como musical asf como material audiovisual del mismo, el

programa considera diversos tipos de thwté,' de midsica de muy
diversos tiempos y &pocas, como puede hablar de los Beatles, pue-

de hablar de Beethoven,

Video Cosmos es un programa en donde se presentan diferentes
secéidn&e,' que pueden ir desde musicales hasta cientfficos, se pre-
sentan entrevistas, se hace promocién a exposiciones, se pregentan
,yideos,‘ etc., todo a partir de una cabina en donde hay un ciermo
nimero de locutores que ge encargan de presentar determinada

geccibén,

" TG a alguien le importas, es un programa de orientaciSn a jévenes
en cuanto a problemas principalmente existenciales, morales, "esco-
lares y familiares, el conductor Jaime Alejo, Cagtillo d4 lectura a

‘determinada carta enviada que fue seleccionada para realizar la
dramatizacién, despu&s de &sta se discuten las "posibles solucio-

~nes” al problema por especialistas en el tema que =on invitados

al estudio. Adem#s se invita a lbs jévenes a lamar al estudio,’

a escribir al apartado postal 29-119 Mexico, D. F.,’ generalmente

en el programa se dice que el joven o la joven necesita pensar
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saber lo que hace, darse cuenta, adem#s de que no se va al fondo
dei asunto sino que se deciden las soluciones por las cuestiones
mAas guperficiales, y ;es realmente posible que el joven pueda re-
solver un determinado problema, solamente con la mejor de su vo-
luntad? ;es posible que el joven se descontexrualice, de todo lo que
Ves no solamente su realidad sino la realidad de un joven habitante

de un pafs en crisis, no sélo econdémica, sino social politica y has

ta existencial?,

Taller de Televisién, programa semanal en donde son presentados

programas de televisién o peliculas elaborados por estudiantes de

las Universidades de Comunicacién,

Reporte juvenil, es un programa en donde se presenta reportajes

sobre lugares para diversiSu o entretenimiento de ls “"jovenes.

3.1.8 Consideraciones respecio a los programas,

Los programas que transrnite Televisa, dirigidos principalmente a
bs j6venes o en su gran mayoria musicales, lo que hace suponér
que la televisora piensa que b que mas puede interesarle al joven
en la actualidad es ofr, conocer y bailar,” la mdsica que se presen
ta en estos programas. ' Ademfs deestar perfectamente enterado de

logs pormenores de la vida profesional o personal de cada artista o
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canfante,' al joven se le cree con exclusivos deseps de divertirse,
bailar, escuchar misica o saber pormenores sin importancia. Se
le supone como un joven sin problemas para ingresar a una escue
la, sin problemas para adquirir lo indispensable para estudiar, sin
problemas de bajo rendimiento escolar, sin problemas de margina-

cibn en la organizacién escolar, sin problemas de empleo.

Y en cuanto a las series extranjeras qﬁe en su gran mayorfa son
policiacas, se presentan héroes que siempre tienen &kito, son
irllmensamence ricos, felices, est&n rodeados de mujeres hermosas
y de placeres, Ilo que influye en gran medida en el comportamiento
y actitudes de los jSvenes, quienes pretenden imitarlos lo que oﬂ-
gina la desubicacién y grandes frustraciones al encontrarse con
que su realidaé es otra muy distinta,

-

F1l joven no participa ni en e'stos ni en los otros programas ya que
votar por tal o cual c_ancidr\, o adivinar o recordar algo que se le
indic6- aprenderse de memoria no lo es, participar es otra cosa, .
es opinar tomar parte en algo, formar parte de algo y en el caso
de la televisién formar parte’ en la elaboracién de los contenidos,
de Jos mensajes y no ser solamente receptor de ellos. Al joven

debe hablarsele de su realidad, motivarsele para que se supere de
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manera amena, pero sin extraerlo de su realidad de su propio ser,
de la vida que tiene que vivir y de las situaciones por las que tie-

ne o tendr& que pasar..

Respecto a la publicidad que se presenta generalmente en los hora-
rios de la programacién dirigida a jévenes, puede decirse que son
artfculos superfluos, muchos de ellos no estin al alcance de los
jovenes consumidores, adem&s de que cada dfa es mis engarfiosa
y casi nunca presenta las caracteristicas reales del producio, y
pretende imponer un status poco asemejable a la realidad de la ma

yorfa de los j6venes.

Para la televisidén el joven es lo mas explotable actualmente, por-
que no sélo es el gran mercado consumista pronto a comprar casi
todo, sino que también el gser joven se utiliza como mercancfa, co
mo sello que garantiza en los productos: alegrfa, felicidad, belleza,

buen humor, euforia, placer, optimismo.

Ia publicidad se encarga de presentar a los jévenes como algo de
moda y al joven como receptor ideal de la moda comercial "im--
puesta' y es que la moda se le presenta al joven como algo nuevo
y como la gran mayorfa de las cosas que ests viviendo, sintiendo,
haciendo, aprendiendo el joven son nuevas, lo relaciona inherente

a su ger,
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3.2 CANAL 13

3.2.1 Ndmero y porcentaje de programas a la semana
del total glbal de la programacién que estd diri-

gido a j6venes, asf como tie:ﬁpo de duracién y

horario,
3.2.1.1 ° Canhal 13:

Barra juvenil elaborada en 1984 y retransmitida en 1985 hasta
aproximadamente marzo o abril, de manera no continua, pues de-

jaEévde transmitirse por varios dfas, hasta que dejé de retransmi

tirse definitivamente,

Se transmitfa de lunes a viernes de 7:00 a 8:00 p.m. era un pro-

grama diferente cada dfa de la semana, ademé&s existi6 un progra-

ma mas llamado "A capa y espada’’ gsemanal, se transmitfa los

" domingos de 10:00 a 11:00 a.m, Lo que equivale a un 7.5% de

la programacién total aproximada, ya que eran 6 pyogramas a 1a’

semana de un total aproximado de 80.

3.2.2 Temas elegidos (Informacién proporcionada por los

responsables de la televisién y productores).
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M&nica Mariscal, coordinadora de produccién de la Barra Juvenil de
Canal 13: Partiendo c!e que el joven tiene la necesidad de expresar
se y de ser escuchado se disefi5 la programacién. Los lunes se
hizo Taller Libre que es un programa de expresifSn artistica, la.
intencién del programa era invitar a participar a jévenes Que estu-
vieran haciendo algo en el arte, desde teatro, escultura, pintura,
. mdsica,” literatura, cualquier expresién artistica que quisieran com

partir,

Los martes se hizo Parlamento Juvenil el cual trataba de responder
a las inquietudes socio-econdémicas y politicag de los jSvenes, donm
de elos pudieran eXpresar sus dudas, sus conceptos sobre lo que
pasaba a nivel nacional e internacional, se invitaba al programa a
uh experto las dudas, pero se le daba dos o tres minutos, por no
tener todo el tiempo del mundo, pero se invitaba al experto a dis-
tancia, jaméas en el estudio. Con la dGnica intencién de que el pro
grama no se convirtiera en una clase y para que el experto no
acaparara el programavque era de los j6venes y no del experto,no
se ofendfa al especialista, pues su punto de vista era importante,
kp‘ero no iba a acabarar el programa. Los muchachos estaban en

el derecho de emitir opiniones equivocadas, pues no eran expertos
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pero no por eso son tontos .o ineptos sino que estin en todo el de-
recho de decir lo que piensan, bien o mal, en el programa se tra
taba de lograr una expresi6n del nivel de los j6venes. Por el tipo
de temas que se trabajaban se invitaba a muc;hachos universitarios
que estaban estudiando regularmente una carrera la que fuera, sal
. vo en dos 6casiones que se invitd a jovenes que trabajaban como

obreros,” y j6venes de fabricas porque se discutiS lbs derechos del
asalariado, log derechos del trabajdor joven, fuera c.le esa ocasifn,’

en general fueron muchachos universitarios.

Los miércoles se hizo "Fsos Locos Aventureros” con la intencién
de darle rienda o cabida a otros de los valores de un joven que es
el espiritu de aventura, Normalmente es una etapa de la vida en
‘que los jévenes se lanzan a hacer cosas que no hacen en otra eta-
pa, se abren horizontes distintos, no miden nscesariamente el pe-
ligro, si no qQue es parte de la juventud el ser audaz, en muchas

cosas ese programa trataba de participar con los jévenes en aven-

ras,

Los jueves "Di&logos Juveniles" estaba disefiado para dialogar en
una forma Intima, ya no era, en grandes grupos de j6venes sinc

que en grupos pequefos de 5 6 6, problemas que podfan ser importantes
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pero a un nivel personal y contrariamente a la opinién de "Los
Adultos' de que los j6venes siempre estan afectados o por el al-
coholismo o por el pandillerismo, o son irresponsables, durante
un afio de programacisn uno de los temas més importantes Que se
manejaron fue la orientacidn vocacional, por que el joven se cues-
tiona, ¢;Cual es su futuro?, ;Qué opciones de trabajo tiene?, ;Qué
tipo de estudios se requieren?, ;Qué realidad nacional hay?, al
respecto se hicieron visitas a Chapingo, a la U.N.A.M. a la
U.A.M. se hablé principalmente éon equipos de joévenes que cues~
tionaban diversas carreras, opciones de trabajo. Fue méas bien
un programa que acentud el lado positivo que tienen todos los j&-
venes, porque a fin de cuentas los muchachos quieren salir de una
desorientacién., También se hablé mucho, sobre problemas de fa-
milia, entre ellos, aunque en el programa 40 se tocd el tema de
drogadiccidn y de infractores menores, pero legamos a los temas

digamos '‘escabrosos o tipicos”" mucho més adelante,

Los viernes se hizo "Deporteando’ este también respondfa a una
parte que es muy importante del joven, que son sus intereses por
lbos deportes, nadam&s que se disefS un programa totalmente nove

doso en relaci6n con lo establecido, y que fue, lo que habfa antes
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de hacer el deporte, por ejemplo hubo un maratén y entonces Luis

Baraldi que era el conductor del programa, corrid iba corriendo

con los del maratSn, pero iba entrevistando a los chavitos, a to-
dos los que vefla jovencitos, que iban tronando que iban perdiendo
que se iban saliendo, o que estaban agotados, se sentaban, enton-
ces hablaba con ellos, eso se grababa, obviamente en el exterior,
luego en el estudio, se invitaba a los mismos chavitos, que &l '

habfa pescado mientras iban corriendo ya todos arregladitos y to-

dos monog.,' se discutfa mucho el porque hablan perdido, qué tipo
de entrenamiento les faltaba, que tipo de condicién fi{sica se nece-
sitaba, en qué sentfan ellos que habfan fallado, era un poco, en
muchos sentidos algo muy didactico, porque se exg}i;:aban los pé-
sos para llegar a algo, normalmente los j6venes ;r{trevistados no
eran los grandes campeones, era méas bien un muchado que e‘staba"
luchando por llegar a ser un campedn, el objetivo del programa
era seguir motivando a los j6venes a hacer distintos deportes, en
un ar'xo,.' se grabaron aproximadamente 52 © mfis opciones distintaé
de deportes que se pueden hacer, se les daba informacién a nivel
nacional de donde podfan ejercer los distintos deportes, donde po-
dfan tomar informacién, qué tipo de equipo necesitaban, quien los

podfa orientar, jcual era el cost? yc6mo se podfa hacer gratis o
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no gratis? tratando de hacer exacrtamente eso, orientar a los mucha
chos a algin deporte, entonces era el programa muy distinto a lo

normal y establecido ‘en deportes, en la televisién.

No podfa haber un conductor que no fuera joven, nunca se aceptd
un conductor adulto, porque hay gentes que pueden ser muy brillan
tes y muy capaces en Jo que son, pero no, para tratar a jévenes,
viene entonces, el paternalismo, la arrogancia, la prepcotencia e in
timidan gl joven frente a las cAmaras y lo hacen sentirse imbécil
cuando nc.x lo es, es inexperto, que es distinto. Los conductores
‘debfan ser expertos en su tema, eran investigadores, no podfa ha-
ber un conduétor, que fuera un locutor o sea el conductor partici--
paba profundamente en la elaboracidn del programa, no nadaméis se
paraba frente a la cdmara y lefa un guidn, sino que era una perso-
na que tenfa que haber invesrigado al igual qQue con el equipo de irl_’
vestigado;es (que eran jévenes entre 20 v 23 afios) que tenfan que

estar involucrados en el tema,

En el caso por ejemplo de Olga Borobio, conductora de Parlamen-
to Juvenil era especialista en temas nacionales e internacionales,

en "Fsos Locos Aventureros', yo querfa un escritor, porque se
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necesitaba la imaginacién y la fantasia de un escritor, entonces fue
Armando Ramirez, en Didlogos Juveniles iba Victor Calderdn que
es un muchacho que tiene 25 afnos y que podia realmente profundi-
zar con los otros jévenes iguales que él, en los problemas que
también le atasien: en 'Deporteando’’ era un deportista conocido,
pero muy joven de edad y muy joven de espiritu, que es Luis Baral-
di, todos los programas se elaboraron en base de un taller y nun;
ca habia una autoridad suprema, yo era la coordinadora, la disena-
dora, pero no la mandona de la programacidn, los temas se esco=-
gian entre los equipos, habiu un equipo por programa de cinco o
seis investigadores y asesores, todos jovenes. Ellos proponian
temas, entonces todos los programas se elabbraban como taller,

se investigaba parejo y obviamente habia juntas todos los dias para
los distintos programas, yo participaba en todos los talleres de al-
‘guna manera los escuchaba, y siyo daba mi brillante idea y no

les parecia, se burlaban de mi tranquilamente, la cosa era bien
democrdtica nada autoritario. Habia teléfonos en el estudio y

como los programas no eran en vivo, sino grabados muchas veces
la propia conductora los contestaba tenfamos un promedio de 30
llamadas por programa, es decir una por minuto y realmente el

programa no duraba 30 minutos sino 24, porque lo demds eran
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cortes comerciales, llegamos a tener programa con 54 llamadas y

de gente de provincia,

Por otro lado, se pens6é en programas grabados y no en vivo, prin
cipalmente por el costo. Todo Canal 13 tiene s6lo cuatro camaras
portatiles, entonces si ti estas haciendo una encuesta con jévenes
en la calle, si ti estas entrevistando a un sefior en una oficina y
b tienes que alimentar en tu programa en un momento dado y o
estds haciendo en vivo, enn un momento dado la sincronizacisbn va a
poder obtenerse, si td pudiste usar las cAmaras portitiles cuando
las necesitaste, pero si vas a entrevistar a un sefior importante
no te va a dar la cita cuando td quieras, sino que va a ser cuan-
do el sefior pueda y automéiticamente nunca va a embonar con el
momento en que ti la necesitarfas si fuera en vivo. Si se conta-
ra con un equipo fenomenal no hubiera habido ningin problema, el
ugo de foros a una hora especifica también era muy diffcil ya que
en aquel antonces en el canal se estaba trabajando de las siete de

la mafiana a las dos de la madrugada.

Los participantes debfan tener cierta preparacién, porque por ejem
plo no puedes discutir con j6venes de secundaria el problema de

Contadora, ya que los de universidad o preparaforia est8n méis
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involucrados en lo que est4 pasando, habfa temas desgraciadamente
que sf eran elitistas, pero justamente para equilibrar, no era sola
mente Parlamento Juvenil (programa que sf iba dirigido a un tipo de
pGblico juvenil especffico) existfan los otros programas, es decir
era un abanico de posibilidades, se buscs por ejemplo que el joven
creativo se expresara en '‘Taller Libre"”, que el joven que estaba
involucrado en la polftica y en los problemas sociales y en los inter
nacionales tuviera palabra en "Parlamento Juvenil, el joven que tu-
viera imaginacién en "Fsos locos aventureros", el que tiene proble
mas o tiene dudas, que quiere discutir cosaé mas fntimas tenfa lu

gar en ''Dialogos" en el deportista en '"Deporteando".

F1 canal te da el horario, el que mejor puede a la hora que mejor
puede, si,” a mf,” me hubieran dicho que horario me gustaba, yo
hubiera dicho que a las diez de la noche, porque para esa hora, en
México con nuestro tipo de vida un joven ya regresS de la Universi
dad .ya acabs de hacer la tirea o ya regresé de trabajar, entonces
tranquilamente se gienta y puede ver un programa que le importe,
pero eso no se podfa hacer, no estaba en mis manos, hay prioﬁdg
des, compromisos previos que tiene el canal e intereses econémicos

obviamente y un canal que tiene tantos problemas econémicos pues
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sus horas triple AAA las tiene dadas a programas que ellos consi-
deran de mas valor. Mi programacién cerré el canal por espacio
de cinco meses a la una de la mafiana, repetfan mis programas y
aunque parezca increfble no te imaginas la cantidad d e pdblico ju-
venil que habfa a esa hora viendolo, me hacia gracia, porque nun-
ca era a la una de la mafiana, a veces a las doce o doce y media
.de la noche., F! programa ""A capa y espada" también lo coordina-
ba yo pero ese no lo disefié yo, estaba antes de que empezara la
Barra Juvenil, lo que yo querfa al disefiar la programacién, era
que el joven fuera escuchado, que el joven se expresara, pues ya

estén hartos de maestros.

Desgraciadamente, la programacién se dirige a un joven urbano y
esto también por la misma limitacién del canal, ademé&s yo traba-
jé con puros muchachos urbanos, quieras o no todos mis asesores .
mis investigadores eran chicos con problemas de aquf de la ciudad
~de Meéxico, entonces eso ge traduce en w programacién, vas a
hablar sobre problemas de transporte, de vivienda ya que son los
problemas que mé&s tiene un joven en la ciudad, solamente pudimos
hacer como diez programas en el campo, porque no ha_bi‘a medios
econfimicos para trasladarnos y escuchar l_a voz del joven campesi

no,” inclusive aquf cabe pregunatrse si hay jSvenes canﬁpesinos
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porq;xe ahl’ desgraciadamente el cambio es brutal, es de nifio a -
adulto y de un dla para otro, entonces la confrontacién o diflogo
que se planteS y se hizo en el programa de diilogos juveniles fue
Ja de ir a la Sierra Mixteca para hablar con el muchacho de pro-
vincia y su menta}idad respeéto a distintas cosas que les afectan,
pero siento yo que hubo una gran carencia en la programaciédn, el
no haber podido desplazarnos a que fuera escuchado el joven que
no es urbano, qQue mal que bien hay una gran cantidad de gente asfl
en el pafs, es mas disefié un programa que de haberse podido
hacer,’ sé hubiera llamado '"Desde Dentro™ que era la voz del joven,
de provincia, del campo, desde las comunidades indfgenas hasta los
qQue viven en los pequefios poblados el objetivo era darles tambié&n

a ellos un foro importante de expresién. La barra tenfa un acen-

. o urbano, porque no habla de otra, habfa una limitante, aunque si

nos fijamos y vemos la programacidn de la televisién privada, po-
demos ver que no es urbana, es gringo el tono, es una vil copia

de los otros sefiores.

3.2.3 Publicidad que generalmente se incertaba en el
horario de la Barra Juvenil entre las 17;00 y

17:30 horas.
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Renault

Universidad del Fjército y Fuerza Aérea
Tesorerfa del Departamento del Distrito Federal
Simplificacién Administrativa en marcha
Programacién del canal

Orientacién (Servicio Social)

Heroica Fscuela Naval.

Dos o tres cortes en cada programa de uno a tres anuncios por

corte,

3.2.4 Observaciones sobre el contenido de los

programas.

" Lunes "Taller Libre" programa vespertino transmitido durante
1984 y retransmitido posteriormente, sin previo aviso de que se
trataba de programa reciclado, semaalmente de 7:00 a 7:30 por

canal 13.

El programa por lo general contiene tres secciones, se presentan
a jévenes que desarrollen alguna actividad arustica se muestra el
trabajo que ellos hacen y se les entrevista la gran mayoria de ve-

.ces en el lugar donde realiza la actividad, la conductora, ademaés

-
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habla de la actividad en general y se refiere a log detalles especf-

ficys del trabajo de los j6évenes que se presenta dentro del progra-

ma,

I 0s martes "Parlamento Juvenil" programa transmitido durante 1984
y reciclado posteriormente, sin advertencia de que se trataba sola-

mente de una retransmisién de programa. Semanal de 7:00 a 7:30

P.m,

E1l programa era grabado, sin embarge, se invitaba al auditorio a
Hamar al estudio lo que significaba querer darle oportunidad de al
guna manera al joven o al que viera el programa de expresar sus
ideas, lo que desgraciadamente m#as tarde se convirti6 en una de-
cepcién, ya que no se advertfa al comenzar el programa que era
reciclado lo que ocasionaba un desconcierto, pues quien lo vela
pensaba que era absurdo que los jévenes y la conductora hablaran
de algn problema nacional o internacional de hacfa 5 6 6 meses
por ejeﬁp)o, ademfis cuando se marcaban los nimeros a los que
se invitaba a telefonear no contestaba nadie o no eran los del es-
nxlio. Podemos agregar a todo esto, que si se hablaba sobre al-
:gﬁn problema,” pero la conductora siempre marcaba los Hmites.

Lo que m#s que una -discusién podrfa llamarse instruccién o
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informacidn sobre el tema., ILa conductora elaboraba las preguntas
especfficas, proponfa los puntos sobre los que se iba.a hablar y
daba el tiempo que ella consideraba oportuno para que los j6venes
expresaran lo que ella consideraba oportuno AGREGAR a todo el
texto que ella de antemano preparaba y sobre el cual giraba la

platica de ella con los j6venes.

" Los mi&rcoles, "Esos Locos Aventureros" se trataba de un pro--

grama igual que los otros semanal, de 7:00 a 7:30 y con las ca--
racterfsticas de retransmisién sin aviso al comenzar el programa.
Aquf el conductor vigitaba algin lugar que podfa ser o parecer
atractivo para el joven urbano, joven del D. ¥, y hablaba sobre
sus antecedentes sobre gus caracteristicas, ademéas de que uriliza-~
ba imaginacién plasmada en lenguaje para hacer, al lugar algo

atractivo de ser conocido.

Los jueves: "Diflogos Juveniles'" programa semanal de 7:00 a

7:30Ap.m. retransmitido a finales de 84 y principios de 85 sin ad- -

vertencia al televidente, Se elegfa un tema y supuestamente era
discutido por los jévenes invitados al estudio,” pero la realidad era

que al igual que los otros programas de la-Barra, repetfan el ca-

so de la limitacién de expresiSén al joven, se le guiaba a contestar
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de determinada manera, determinada cosa, es decir se enmarcaba
el problema de acuerdo al criterio del conductor o del productor

y el joven s8lo tenfa espacio dentro de ese marco.

Los vienes era "Deporteando' era un programa semanal,” vesperti
no de 7:00 a 7:30 p.m. en donde el conductor platicaba con algu--
nos jévenes sobre deportes, sobre sus gustos, preferencias, expe-
riencias deportivas, adem#&s de hacerles preguntas sobre elripo de
entrenamiento que tienen e irformaries lo que era mé&s adecuado

para ser ‘cada dfa mejores deportistas.

A Capa y Espada” programa semanal, matutino, los sdbados de
10:00 a 11:00 a.m. Podrifamos decir que intentaba responder a
una necesidad que ﬁenen el joven de informacién, mAas bien puede
considerarse como un programa periodistico de segmentos ya que
se tocan, se habla se discute de diferentes temas en un sdlo pro-

grama, todo a nivel de reportajes.
3.2.5 Consideraciones respecto a los programas,

Se puede decii‘ que deggraciadamente el intento de una Barra Juve-

nil es bueno, ya que anteriormente en la televisidn estatal no

existfa nada para los jévenes -especificamente, programas elaborados
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para ellos~ sin embargo, se sigue cayendo algunas veces en el
error de siembre. Decirle al joven lo que debe y puede hacer, o
b que debe y puede pensar respecto a algin problema o situacién,’
no se les pide opinién a los jSvenes sino s6lo respuestas, enton--
ces, aparte de que el joven estd acostumbrado a qQue su opinién no
siempre es tomada en cuenta, porque supuestamente no sabe, no
tiene experiencia, se siente encasillado, presionado a contestar
dnica y éxclusivamente lo que se le pregunta, lo que puede no co-

rresponder a lo que &l piensa, a lo que &l considera importante.

3.3. CANAL 11

3.3.1 Ndmero y porcentaje de programas a la sema
na del wtal global de la programacién sema-
nal que esté dirigido a j6venes, asf como

tiempo de.duracidn y horario.

‘Tres programas de un total aproximado de 30 = 6%. Se conside-
ran sSlo tres programas, ya que '"Nuestra mdsica palabra nuestra'
dej6 de transmitirse a finales de 1984. "Esta noche Jazz" progra
ma semanai,' los martes de 10:00 a 10:30 p.m. 2} “De Cara al
Futuro" programa semanal, los jueves de 9:00 a 10:00 p.m. 3)

Rock's en el once semanal, los jueves de 10:00 a 10:30 p.m.

169,



"

1) Media ‘hora, 2) Una hora y 3) Media hora
3.3.2.1 Canal 11

3.3.2 Temas elegidos (Informacién proporcionada
por los responsables de la televisién produc-

tores y conductores).

César Yescas: El disefio de la programacién de canal 11 es ela--

borado, tomando en cuenta que en el contexto nacional el 70% de

- la poblaciSn es de j6venes, Ademias de recordar que el joven es

un piblico cautivo, gran consumista y manipulable, de ahf que ca-
nal 11, considere importantisimo combatir los mensajes enajenan-

tes .que maneja Televisa, Se presenta misica afrontillana que la

‘televisién privada no presentz o mdsica clisica que para la tele~

visién privada es aburrida., Canal'll quiere hacer a la mdsica

clasica comprensible para que los jSvenes se acerquen.

.Ethel Krauze, conductora del programa De Cara al Futuro, co-- °

produccién canal 11-CREA, dice: Los objetivos de mi programa
por lo menos si pretenden, si buscan lograr una participacién de
bs j6venes, no lo hemos logrado plenamente, estamos en paiiales

todavia, pero por lo menos esa es la pretensidn, Cada programa
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lo planeamos bien, buscamos el tema periodfstico, de interés, in-
vitamos a jévenes a que hablen sobre eso, -no es algo cerrado en
donde s6lo entren j6venes menores de 30 aflos, el programa esti
abierto a otro tipo de invitados, especialistas en el tema, profe~-~
sionales, el objetivo es que den puntos de vista tanto j6venes co-

mo adultos. Como el programa es una coproduccién de canal 11-

A CREA Io que se hace es un acuerdo entre el canal,” el CREA y yo

que soy la conductora para planear los temas, siempre en funcién
de Jo que esti sucediendo en el momento considerado por varias
gentes y no sSlo una, proponemos de manera personal un tema
importante a tratar, pero no es sélo eso, ya que el programa se 7
retroalimenta aparte de las personas entrevistadas en el estudio,
hacemos sondeos a jSvenes en la calle,” en el netro, en las escue~
las,” en los cafés, etc., también de lo que ellos van diciendo sabe
mos cuales son sus inquietudes y las tocamos en préximos temas,
muchas veces el pGblico mismo es el que nos sugiere y nos pide

determinado tema ahora en vivo, ya que la serie comenzd en junio

de 1983, pero era grabada y de media hora de duracién, en agosto

de 1984 o sea un ailo dos meses después de inaugurar la nueva e-

tapa de la gserie, en vivo y de una hora.
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Los objetivos son los mismos,’ la estructura es la misma, pero
obvlémente tener una hora nos permite enriquecer més el progra-
ma, el eje central del programa son las entrevistas en el estudio
para anfilisis,” con ivitados j6venes y adultog, no se pretende con el
programa, presentar una imagen personal o 'institucional,' ‘sino que

de vexrdad se busca crear una comunicacién por lo que estamos

absolutamente abiertos.

Ahora que es en vivo y de um hora, alrededor del 50% del progra-
ma estd hecho en funcién de las llamadas del pGblico en ese momen

“to y ahl es donde podemos recoger opiniones, sugerencias, criticas

3} saber m&s o menos cuales son los temas de interés. ¥l eje cen

tral se va entreverando con encuestas y sondeos hechos por la ca-

mara portitil y un reportero en las calles,

Cuando hay un programa en donde hay 50 j6venes rodeando al con~
ductor o a la conductora, eso no es anélisis -porque cada uno dice:
‘;‘a‘y pues yo pienso que la guerra es muy mala” otro: “pues para.
mi que todo eso debe desaparecer", otro alza la mano y dice: “pues
yo creo que Rusia y E.U.A. deberfan entender quevnosotros no

queremos guerra’ (Brave | aplaude Ethel, se acabs el programa) y
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los j6venes se expresaron, eso no es un programa de anflisis, es
una pantalla para hacer creer a lbs j6venes y a la gente que sf hay

un canal para los jovenes en donde ellbs pueden expresarse.

En el programa De Cara al Futuro lo que tratamos de hacer es
equilibrar, se invita tres gentes al estudio y se toma en cuenta

ya toda una opinién pdblica que results de los sondeos en la calle
‘porque la pretensién del programa es ser de analisis y no sélo in
formativo, digamos que el anilisis tiene unos treinta minutos y to-
do lo demé&s; sondeos de opinién pdblica, reportajes pequefios, en-
trevistas, notas informativas unos veinte y luego la seccifn del
CREA ya arma un programa de una hora. FEn la seccién del CRFA
se informa de los servicios y actividades de é&ste,respecio a esto

é mi mie parece que debiera ser este en los Gltimos cinco ﬁinutos

como una especie de boletin inform ativo.

3,3,3 Tipo de publicidad,” Canal 11 no tiene anuncios
comexciales.

3.3.4 Observaciones sobre el contenido de los pro-
gramas,
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"De Cara al Futuro': Programa transmitido semanalmente,’ los jue-
ves de 9:00 a 10:00 p.m. en vivo que contiene diferentes secciones

v el cual podrfa considerarse periodistico.

La conductora,’” una mujer joven, Fthel Krauze, habla del tema que
se va aborxdar, tiene tres invitados en el estudio con los cuales in-
troduce al téma con base en cuestionamientos. Mas adelante pre-
senta una espeéie de pequeiio reportaje, que la gran mayorfa de
veces contiene entrevistas con jévenes relacionados de una u otra
manera con el tema y regresa a la discusién en el estudio invita_rlr
do al pGblico televidente,” a llamar por telé&fono para participar con
6p1niones,' sugerencias o proposiciones, a las cuales da cabida den
tro del programa. Por Gltfimo se brinda algunas veces un poco de
informacién sobre los servicios que ofrece el CREA, ya que £l ‘

programa es coproduccién CREA-Canal 11,

ROCK'S EN EL 11: Programa nocturno, transmitido semanalmente

s jueves de 10:00 a 10:30 p.m. Musical el cual tiene como fina--

‘hdad presentar a diferentes grupos de rock por medio de una con-
ductor el cual habla no s6lo de una actividad musical sino que
habla de un poco del surgimiento y trayectoria de uno o varios

. grupos, se presentan fragmentos de actuaciones de log grupos y se
invita al pdblico a participar, aportando datos, sugerencias u opi--

niories,' por medio de cartas o telefonemas.
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3.4 Consideraciones generales respecto a la programacisn
y a la publicidad.

“"Los modelos que imita la televisién comercial acentian la colo-
nizacién ideolsgica y el deterioro de la conciencia nacional, FEl
Estado mexicano reconoce, que es su obligacién velar por el cum
plimiento de las finalidades de cuiltura y entretenimiento que tie~
nen los medios de comunicacién mas.iva, asf lo manifiestan las
disposiciones contenidas en la Ley Federal de Radio y Televisién
los Articulos de la Ley General de Vias de Comunicacién relacio
nadas con esos medios,” los Acuerdos Presidenciales que estable;
cen el Régimen de Concesiones, pero se olvida que el fundamento
legal para el desarrollo de los medios de comunicacién masiva se
encuentra en el Articulo 27 de la Carta Magna.+ La bdsqueda de

equilibrio entre las funciones de la televisién que permita la re~

" pulaciSn de los mensajes gubernamentales, la presentacién de las

opciones de la oposicién y los particulares, "asf como elrejercicio

+ "La nacién tendré en todo tiempo el derecho de imponer a la
propiedad privada las modalidades que dicte el interés piblico,
asf como el de regular, en beneficio social, el aprovechamien
to de los elementos naturales susceptibles de apropiacién,” con
objeto de ...... Constitucién Polltica de los Fstados Unidos
Mexicanos.
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de los intereses legitimos del comercio y la publicidad s6lo puede
encontrarse a través deestatutos jurldicos que satisfagan la necesi

dad de congruencia en la diversidad". 2

“L.a informacisn a la que tenemos acceso por medio de Ilbs medios
masivos de comunicacifén nos proporciona una idea falsa de la rea-
lidad social,” los problemas de México no son sentidos como pro--
pios ¥y se ven lejanos, sin injerencia alguna hacia nosotros. No
" existe una identidad hacia México, el fuerte bombardeo de ideolo-
gla y costumbres extranjeras estin provocando en la juventud qué
su participacién politica se vea reducida a manifestaciones de apo

liticismo'" 3

'"La televigi6én se ha utilizado para enéjenar a la poblacién de ahl
que nos hace digerir los ejemplos de atraco, de robo, de c;)rrup-
cién, lujos, vicios,” modos de robar y matar, para comprobar es-
to s88lo basta prender la televisiSn. Los protagonistas de la gran
mayofra de series son felices portadores de carros de lujo, mo-

tos, yates, casas de ensuefo, asi nos ofrecen la muerte, la fuer '

za, la violencia y el dominic como caminog del é&xito para llegar

(2) lozoya, Jorge A, 'El estawuto de la radio v la televisién'' en
Nueva Politica, Vol. 1, No. 3, jullo-septiembre 1976. p. 209,

(3) Muiioz Arena Jorge, "La juventud de las clases medias" docu-
mento recopllador.P, 176 .
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a ser alguien en la sociedad,” el dinero $ es la clave para p_ene;
trar en el mundo del &ito, Pero la gran mayorfa de la pobla-
cién jamas tiene oportunidad de legar a eso, es un contraste bru-
tal con la realidad que vivimos por lo que se produce una prufun=-

da sensacién de frustacién" 4

"Los medios de informacidn se han convertido, sin duda, en los
més eficaces ocupantes del tiempo libre, A través del especti-
culo se pretende sustituir la comunicacién real, base fundamental

de integracién y conccimiento interhumano. La sociedad de mer-

‘cado se ha impuesto para que el tiempo libre sea dedicado a con-

sumir y reproducir por una parte lo socialmente necesario pero,

en gran escala bienes superfluos, generadores de status '"necesida-
des artificiales”. Fl tiempo ‘que queda "libre",” que se supone que
es el momento en que el joven realiza actividades que lo desarro:

llen plenamente como humano, no funciona sino como tiempo de

recepcién ideolSgica y de pasividad mental. No debe extrajiar en-

toncés que los j6venes muestren un alto grado de despolitizacién,’
de frdstaciﬁn,' y también de alcoholismo y drogadiccién, el joven-
es vfctima de los modelos de consumo y de los negociantes del
tiempo libre. .

(4) Castellanos Andrés Lara ''Comunicacifn social.... ibid, p.133

(5). Montiel Edgar, Alvarez Mayda, ;Ocio_creador o consumismo?
Ibid. p. 400.




En cuanto a la publicidad: "La funcién de entretenimiento asignada
a la televisién ha consistido en ofrecer al pdblico un sinnumero
de pr&ducciones locales o fordneas donde existan elementos de
atraccién que garanticen un elevado Infice de. auditorio. De esta
manera los anunciantes se interesan en patrocinar esos progra---
mag; es ahf donde insertardn sus anuncios y se piensa que ‘ante la
incitacién a la compra de esos productos y servicios las ventas se
elevarin, Por esta causa la funcién de entretener y la de fomento

econdmico se entrelazan en sus ralces y dan lugar a la conforma-

‘cién de la programacién. Las emisiones p ues, se orientan hacia

una predeterminada mentalidad ''promedio"” que se presupone &vida

de ofr canciones rancheras, ver situaciones cémicas, peleas de

. box, campeonatos deportivos, escenas de accién, romances, dra--

mas. Obligados los Directivos de la televisién a proporcionar a

Jlos anunciantes programas que sean un gancho al interés del pdbli-

co, se sujetan a la necesidad de hacer emisiones en que los plan-

teamientos se caracterizan por su simplicidad, por la disposicién '

que bs personajes tengan hacia los modelos estereotipados; por la‘

‘popularidad de los actores; en suma en homogeneizar los transmi-

tldo y evitar lo que pueda resultar complejo, diffcil,” &spero, para .

tal mentalidad promedio. Asf divertirse en la televisidn significa
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estar de acuerdo, olvidar la penuria del supuesto dfa de trabajo para
integrarse a un entendido: la pantalla va a regalarnos algo que a to-

dos por igual nos proporciona atractivos, encantos. 6

En cuanto a la elaboracién de anuncios publicitarios, reviste los si-
guientes requisitos: Que sean lo mis breves posibles en razén de que

la tarifa esta elaborada por el tiempo de insercién que ocupen; por

"lo tanto los slogans,” los sfmbolos, las frases sintéticas serfn las

mias utilizadas. Por otro lado las invitaciones a la coripra no se ba
san en argumentaciones o reflexiones minimas ya que el bajo nivel

. R s R s 7
educativo formal que existe en el pals no favorece esta disposicidn.

(6) Cremoux Rafl, ;Televisi6én o prisién electrénica? p. 93 y 94
(7) Cremoux Radl, op, cit., p. 75 :
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CAPITULO 4 PROYECTOS Y PROPOSICIONES TENDIENTES A
EXTENDER LA PARTICIPACION DE LOS JOVENES
EN LA TELEVISION MEXICANA (OPINIONES Y

PROPOSICIONES DE ORBRGANISMOS ¥ DE PERSCONAS)

4,1 Opiniones sobre la participacién que tiene el joven actual

mente en la televisidn,

‘Miguel Alemén Velasco, Vicepresidente Ejecutivo de Televisa:*
"La partcipacién que tiene ei‘joven en la televisién no es sufi--:
ciente,” es necesario que el joven participe cada dfa més, porque
este es un pafs de jévenes, un pafs que se va a manejar por jéve.-
nes. Actualmente el joven tiene participacién en el gobierno, en
las ‘universidades,' péro muy poco en la televisi6n, pero es que ne

cesita prepararse m#és, estar consciente de que es necesario ser

cada dfa m#s eficiente,” méas disciplinado".

Ruben Arellano Dfaz, Presidente de Tribuna Nacional: La partici-
pacién del joven en la televisién es' muy raquitica. Puede decirse

que la oportunidad que se le d& a la gente joven para trabajar en

* Entrevista, octubre de 1984,
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los medios es muy limitada, ya que se prefiere la mano de obra
calificada,” y se considera calificada a la persona qQue ya tiene mu-

chos afios de experiencia.

Direccién de Comunicacidén Social,” C.R.E,A.: La participacién del
joven en la televisién es relativa y en muchos casos limitada., La

forma méas comtin, se d& como empleo dentro de las Fmpresas e

" Instituciones encargadas de manejar la televisién mexicana. Asfl

encontramos desde los j6venes actores, hasta técnicos especializa-
dos en equipos de transmisién, pero es necesario reflexionar y a-
¢eptar que,” afn como forma de participacién no aporta muchos ele
mentos de comunicacién para y entre jdvenes, Quienes se sittian

como espectadores tienen menos posibilidades de accitn real y es-
tin sujetos a escuchar y ver opiniones y programas de personajes
y personalidades a veces confusos o comprometidos con ciertas If-

neas de pensamientos.

aLeopo]do Gutiérrez,” Profesor de la Facultad de Ciencias Polfticas

y Sociales de la U.N.A.M. y periodista: Fl joven no tiene parti-
cipacisn en la televisiénl,' es S8lo espectador y receptor de todo b
que le guieren meter en la cabeza,” por ejemplo ;Cu8l es la part

cipacién que se les da a los j6venes en los asuntos del pals?
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ninguna,’ ni siquiera en los programas cSmicos o de concursos ya

que ls utilizan solamente.

Ménica Mariscal, coordinadora de produccién de la Barra Juvenil
de canal 13 elaborada en 1983: El joven tuvo participacién en esa
pequefia Barra, por ese pequeflo tiempo, creo que fue el primer in
tento que se hizo en ese sentido, no voy a decir que mi programa
era maravillosc, no, mi programacién tenfa unas carencias terri-
bles,” de los ideales que tenfamos a nuestra realidad hubo un abis~
mo terrible,” pero lo que sf habla era un intento profundo de hacer
una programacisn digna,” que fuera deveras una opcién para los j6-
venes, el intento se hizo aunque tuvimos muchas limitaciones el
concepto se trabajé. Por lo menos en ese tiempo legaban a mi
oficina a diario j6venes de distintas universidades para saber-c6mo
se estaba organizando la programacién, c6mo podfan participar, a

sugerir,” y a todo mundo se le escuchaba.

Roberto Zamarripa De la Pefia. P.S.U.M.,: El joven no tiene parti
cipacién en la televisi6n, la realidad de la televisi6én mexicana es

cbmpletameme unilateral e impositiva, ningﬁn joven puede tener . la
posibilidad de emitir su opini6én, otra cosa es que se intente lo que

se supone la realidau juvenil. Cuando los j6venes son supuestamente
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protagonistas de un programa, representan un modo de vida,” pero

b que,” mas que proponer la televisién impone modos de vida,

José Antonio Pérez Islas, Director del Centro de FEstudios 'de la
Juventud,” C.R.E.A.: Respecto a la participacién del joven en la
televisién, los que podrfa llamarse la televisi6n cultural canal 11
ha hecho algunos intentos,” y de alguna manera también.canal 13,”
podrfa decirse que la televisién estatal estd dirigida a jSvenes con
estudios, vy la programacién de la televisién privada a todo tipo de
ideologfas, por ejemplo, no le va a interesar al mismo chavo que
le interesa XE-TU la programacién del 11, Creo que los intentos
que ha venido haciendo el Estado como intentos son buenos, lo que
siento yo que le ha faltado es téénica,' en lb que Televisa ha lo-
grado gran ventaja,’ ‘maneja muy bien la técnica para lograr sus

objetivos.

Los intentos las conceptualizaciones por parte del Estado, de la
Vtelevisién cultural como intentos son buenos, pero no han logrado
crear un mecanismo donde en realidad se capte éste pdblico que
esta potencia]mente dispuesto a la atencidn, el joven que ve el
canal 11 6 el 13 a los cinco minutos ya se aburrib y le éambia.

La cultura que se da a través de estos canales es elitista no para
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lbs j6évenes de escasos recursos y de escasa preparacisn,.

Por todo lo anterior se puede decir, qQue: Participacién en sf no la
hay, ha crecido el nimerxo de programas en donde se intenta de al
guna manera que los jSvenes participen,” pero todavia Son muy es-
casos y en canales que no tienen mucho alcance. Asl Televisa

sigue teniendo la primacfa y una gran ventaja por la impresionante

produccién que tiene,

4.2 Opiniones sobre la publicidad en televisién dirigida a

los j6venes.

Lic. Miguel Aleman Velasco, Vicepresidente Fjecutivo de Televisa:
La publicidad desgraciadamente no la maneja Televiga,” la manejan
las Agenc'{as de Publicidad. Nosotros siempre hemos estados” en
contra del sistema de radio del costo por millar, no creemos en
eso, necesitamos al anunciante porque es con ese dinero con el que
producimos los programas, pero afortunamente no dependemos de -

uno o dos anunci antes,

"Actualmente la publicidad es mAs creativa,” piensa m 8s en la juven-
tud y obviamente tenemos que ir mejorando por ejemplo separar

bbs productos alimenticios de las golosinas y etc.,” pero eso no
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depende de Televisa ya que é&sta vende tiempo solamente el comer~
cial lo hace una agencia de publicidad, lo revisa la Secretarfa de
FEducacién PaGblica,’ la de Gobernacién y la de Hacienda y lo que ya

viene aprobado es lo qQue pasamos bajo la idea de que b que se

© produce en Mé&xico tiene derecho a anunciarse,

Rubé&n Arellano Dfaz,” Presidente de Tribuna Nacional: La publicidad

cuando es real,” cuando es realizada a partr de un programa bien
estructurado, cuando de alguna manera se compagina la teorfa con
la prictica, es fundamental pero cuando no se dice la verdad per-

judica y en el caso del joven lo hace cada dfa mé&s apfrico.

Fthel Krauze, conductora del programa '‘De Cara al Futuro': La
publicidad de Televisa dirigida -a los j6venes, es una publicidad
desnacionalizadora de la juventud mexicana, presentan objetos que
alejan al joven en una conciencia nacional, La publicidad para la
juventud no deberfa ser tal,” sino informacién sobre conferencias

tocadas musicales,’ etc, s8lp informar para que el joven decida a

qué quiere ir.

Roberto Zamarripa, P.S.U.M,: La publicidad te impone un modo

de vida, no sélo vende,” genera actitudes,” conductas que refuerzan
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el modo de vida existente el P.S.U.M. propone que se de una unifi
cacién de reglamentos que realmente se cumplan, por ejemplo que
ge presenten las caracteristicas reales del producto,'_que se regla-
mente el ugo del lenguaje y en cuanto a alinre ntos, se oriente al

consumo de alimentos bésicos.

ILeopoldo Guti®rrez, Profesor de la Facultad de Ciencias Politicas
y Sociales de la U.N,A.M. y Periodista: La publicidad comercial
no les tiene a los j6venes ningin respeto, y la oficial es confor-
mista, es ajena a lo que los j6venes realmente quisiéran decir,’
expresar. Por un lado se les trata como compradores y poxr el
ot;'o como clientes polticos,” creo que ni una ni otra proposicién
es la mejor que pudiera ofrecerse a los muchachos. Se les pu--
blicita en general,” valores e intereses ajenos y no los propios, no
se da publicidad a lo que les harfa bien, a lo que les comprome-

tiera a cambios y a esfuexrzos diferentes.

4.3 Proyectos y proposiciones que plantean la extensién .
de la participacién de los j6venes en la televisiSn me

Xicana.

4,3.1 R.T.C. (Canal 13): Por parte de la televisiSn

estatal, especificamente en Canal 13 no existe un proyecto sélido,’
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o tan sélo alguna proposicién especifica y clara que hable de la in
tencién de extender la participacién de los j6venes en T.V. Lo
dltimo que se dijo al respecto fue en 1984, Mdnica Mariscal
coordinadora de la Barra Juventil dice: Dos o tres semanas antes

de que se terminara la barra se llamé a los conducotres a una
reunién en Gobernacidn coh el Subsecretario Fernando Pérez Correa,’
~con el Directivo de RTC JestGs Hern&ndez Torres, con el Director
del Instituto de Televisién, Pablo Marentes. Se habls de la impor-
tancia de los j6venes y de los programas de ese tipo para la juven
tud,’ se alabd el trabajo, se les felicit6 y se pidid una mé#s estrecha
colaboracién con Radl Montalvo, a partir de entonces funcionario
que se encargarfa de la cuestién informativa del Canal, Y qué
ironfa, yo no veo lo de mi renuncia como algo personal,” La nueva
adminiétracidn dice que hay serios problédmas econdmicos., Vamos
a aceptar esa versiSn, No nos dquitan para traer a otro equipo.

La prueba es que sigue mi programacién al aire, reciclada, Aun-
que si el canal esti tan mal quizi sea mejor cerrarlo, asi ya no
trabajard con ndmercs rojos 1, obviamente los jévenes no son
prioridad bara el Canal, Me pregunto ;Cual es la politica: escon-
der la realidad o enfrentarla,” darles un borizonte,” una pogibilidad,’

explicar opciones distintas a los muchachos?,.

(1) Mé6nica Mariscal, entrevista
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4,3.2 Canal 11 realiza copfoducciones con el C.R.E.A.
4,3.3 C.R.E.A.

El producto de las Reuniones Preparatorias de Consulta Popular
sobre la juventud (14 y 15 de febrero de 1983) fue el Programa de

Comunicacién Social Juvenil, en donde se plantearon como objetivos:

- Propiciar la expresién libre y democratica de los jévenes

- V Convocar a los j6venes a un gran movimiento de soliqaridad
nacional

- . Fomentar libremente su creatividad, fortaleciendo en ellos el

conocimiento de nuestra historia y el respeto de los sfmbolos
de la patria,

- Dotar a los jSvenes de los instrumentos criticos necesarios
para enfrentar los embates de la colonizacién cultmural, pro-
moviendo en ellos la afirmacién de nuestra identidad nacional
y. alianzando su respeto al pluralismo ideolSgico y a las diver_
sas formas de asociacién polftica. . .
Mantenex permanénte la consulta popular juvenil, para ai‘ticg

lar las inquierudes sociales y atender sus demamdas, .
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Promover el debate piiblico permanente para analizar la pro
blemética juvenil, su integracién y participacidn.

Ampliar las oportunidades de capacitacién para los j6venes.
Combatir la desigualdad socio-cultural que se da entre los
jévenes del campo y la ciudad. .

Promover la educacidn, la cultural, la recreacién y el de--
porte.

Motivar la cabal participacién de la juventud en la definicién
y ejecucién de las tireas que, en su conteXto exXxige el desa-
rrollo nacional.

Incorporar la vitalidad y participacién creariva de todos los
j6venes en las grandes tAreas nacionales.

Abatir las barreras que limitan la integracién juvenil y pro-
mover la transicién hacfa niveles superiores de participacién
popular.

Fomentar entre los j6venes el sentido y el valor del trabajo;
la perseverancia; la responsabilidad cfvica; el aprecio a lo
nuestro; el orgullo de ser mexicanos y el amor a la patria.
deéntar entre los 'jévenes el conocimiento del arte, la ciencia
v la técnica, de la geograffa nacional y del lenguaje y las formas

de vida de las distintas regiones del pafs.
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- Aprovechar la vitalidad, el idealismo, la vehemencia, la vo-
cacién limpia de servicio y el genio vivo de y para la juven

tud. 1

Las acciones en materia de televisidn que se propusieron fueron

las siguientes:

PROGRAMA MUSICAL: Programa de periodicidad semanal que tie
ne por objeto brindar esparcimiento a los j6venes y presentar las
diversas manifestaciones musicales de grupos nacionales e interna-
cionales. . La emisién semanal tendri una duracién dec 30 minutos
cada una, y su difusién se llevars a cabo con cargo al tiempo ofi
cial en tres canales de televisién de cobertura nacional, a partir
del pr6ximo mes de abril, Los costos de realizacién ascenderan
a 100,000 pesos por programa, cubriendo esta cantidad s6lo 1‘os
gastos indirectos de produccién, ya que los gastos directos serfn

absorbidos por la Productora Nacional de Radio y Televisién.

GUIA DEL OCIO: Espacio en el que se presentari informacién so
bre la mejorxr manera de aprovechar el dempo libre, asistiendo” a

eventos y especticulos gratuitos o de bajo costo (cine, teatro,

- (1) Programa de Comunicacién Social Juvenil, del Consejo Nacio--
: nal de Recursos para la Atencién de la Juvenwmd, pp.12,13,14 y
15,
: t
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televisién, conciertos, exposiciones, museos, monumentos, etc.).
Sera de presentacién diaria, con una duracién de 2 minutos porx
emisién dentro de ]oé noticieros de los canales de televisi6n del
Estado. Los costos de produccién ascenderin a 79,000 pesos men
suales, iniciando las transmisiones a partir del mes de abril, pre-~

vio acuerdo con las autoridades correspondientes,

NUESTRA HISTORIA: Campafia de cobertura nacional, que sersa
transmitido en tres etapas y pretende reforzar el conocimiento de

. nuestra historia, el culto a los héroes y sfmbolos patrios, el apre
cio a lo nuestro y el orgullo de ser mexicanos. Estos mensajes
sel.:én difundidos con cargo oficial a través de 7 canales de televi-
sién., Durante los meses de abril y mayo se llevard a cabo la
primera etapa; julio y agosto la segunda; octubre y noviembre la
tercera, teniendo un costo de produccién y copiado de 1.414,800

pesos.

(3UE ES CREA: Campaiia de difusidén y promocién de la imagen y
servicios que el Consejo Nacional de Recursos para la atenciSn de
la Iuverftud,‘ ofrece y organiza en beneficio de los jévenes, La
bcamapaﬁa se transmitird con cargo al tiempo oficial a través de.

7 canales de televisién, en cobertura nacional, durante los meses
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de mayo, junio, septiembre y octubre, teniendo un costo aproxima

do de produccién y copiado de 543,198 pesos.

SALUD: ‘Campaifia de cobertura nacional cuyo objetivo ser# orien-
tar a los j6venes sobre las causas y efectos qQue provoca la far-
macodependencia. De la misma manera se dar8 informacién sobre
los organismos de caricter piblico y social encargados de su aten-
cién, La tercera etapa de esta campaiia tenderd a orientar a los
jévenes sobre aspectos de orientacién sexual y paternidad respon-

sable,

IL.a campafia se difundird con cargo al tiempo oficial en tres dife-
rentes etapas de 45 dfas cada una, iniciando los meses de mayo,
agosto y noviembre respectivamente, con una frecuencia de cuatro
mensajes diarios por canal de 30" cada uno. FE!l costo toral c}e

producciSn y copiado sera de 1.414, 800 pesos.

PROCURADURIA DE APOYO .Y ORIE NTACION A LA JUVENTUD:

» Campaiia de cobertura nacional que difundird y promoveri los ser
vicios que ofrece la Procuradurfa de Orientacién y Apoyo a la Ju-
ventud en beneficio de los j6venes (Orientacién 1egal'.bolsa de tra

bajo, etc.).

ve©
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La promocién se harad con cargo al tiempo oficial y constard de
4 emisiones diarias, con una duracidén de 30" cada una a través
de 7 canales de televisi6én., Durante los meses de mayo, junio,’

octubre y noviembre.

El costo de produccién y copiado de esta campaiia ‘ascender4 a

943,198 pesos.

COMUNICACION SOCIAL: Campafia dirigida a los jovenes con el
propésito de enterarlos acerca de los programas que presentari

" el-CREA en ls medios audiovisuales.

Se difundird en cobertura nacional con cargo al tiempo oficial a

través de los canales de televisién, en donde el CREA tenga emi-
siones, pérmanentes con frecunecia de 4 emisiones de 30" diarias,’
durante los meses de mayo y junio. El costo de produccitn y co

piado de estos mensajes asciende a la cantidad de 471,599 pesos.,

EVENTQOS CULTURALES: Promocionales con cobertura nacional cu-
yo propésito es difundir y promover los eventos culturales que He-

va a cabo ‘el CREA, La difusién de estos mensajes se hard con

cargo al tiempo oficial a través de 7 canales de televisiSn durante

- los meses de mayo y junio, con una frecuencia diaria de 4 emisio

nes de 30" cala una. La produccién y copiado de estos mensajes
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representari un monto econdSmico de 943,198 pesos.

VALORES: Campaiia de cobertura nacional que se realizard -en

4 etapas con el c;bjéto de fortalecer la identidad nacionai,' el apre-
cio a lo nuestro y el orgullb de ser mexicanos, asl como con el
propé6sito de concientizar y dotar a los jSvenes de los instrumentos
criticos necesariog, para afrontar los embates de la colonizacién
cultural. La estrategia de difusién consiste en emitir con cargo al
tiempo oficial 4 mensajes diarios de 30" cada uno, a través de 7
canales de televisién durante los periédos de marzo y abril prime-
ra etapa; junio y julio segunda etapa; septiembre y octubre tercera
etapa y noviembre y diciembre cuarta etapa. FEl costo de produc-

cién y copiado asciende a la cantidad de 1.886,400 pesos.

PLAN JOVEN: Mensaje destinado a promover los beneficios d-e la
tarjeta "PLAN JOVEN" y el consumo racicnal, Se difundir&n con
cargo al tiempo oficial cuatro emisiones diarias de 30" de dura--
cién, durante los meses de abril y mayo. Esta campafia se Ue-~
.Vara a cabo a travEs de 7 canales de televisién, representando un

costo de produccién y copiade de 471,599 pesos.
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ALBERGUES: Campafia de cobertura nacional que tiene el propssi
to de informar a los jévenes sobre los servicios que en apoyo al
turismo popular juvenil ofrece el CREA a través de sus 'instalacig :
nes., De la misma manera tendra- el propsdsito de informar a los
j6venes sobre una opcidén econémica para aprovechar su tiempo
libre; promover la convivencia colectiva y fortalecer la solidaridad.
. La campaiia se difundira con cargo al tiempo oficial, a través de
7 canales de televisién, y se realizara en dos etapas, la primera
durante los meses de marzo y abril y la segunda entre julio y

agbsto con un costo total de produccién y copiado de 943,198 pesos2

En 1984 el C.R.E.A. expresa: Es impostergable m#s programas
de contenido analitico y criticos, foros de debates y duscusién con
lfneas abiertas al diabgo y a la opinién juvenil, Se debe promover
que mayor nimexo de jévenes, estudiantes, amas de casa, obreros,
campesinos se integ-re a los equipos de televisién privados y estata
les en forma de servicio social o aln de empleo, pero en niveles
donde el desarrollo de sus inquietudes pueda reflejarse y generar
accién, mesas de guionistas, foros de debate, conductores, edito--

_rlalistas, productores, etc.. Por lo que todos los orgaiismos

(2) Programa de Comunicacién Social juvenil, pp. 20-22
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oficiales y privados deben contribuir a esta tfrea en tanto su fun-

~ cién afecta directa o indirectamente la vida del sector juvenil. En

el caso particular del CREA," dado que enfoca sus actividades exclu-
sivamente a ese grupo, debe corresponder el coordinar los esfuer-
zés que en la materia se realicen y ademés iaromover en una forma
permanente la produ_ccidn de mensajes y programas dirigidos espe-

cfficamente a la juventud.

Para poder tomar la opinién de los j6venes es fundamental la inves~

vtlgacién,‘ tener conocimiento de cuales son los problemas asf como

las dan andas primordiales de los j6venes y ser un canal para que
estas se transmitan. También debe haber programas elaborados
por j6venes, desde la perspectiva de j6venes para los j6venes. La
atencién de los j6venes no pucde ser (nica y parcialmente hecha
por el CREA, ya que é&ste es un Consejo en donde participan alre

dedor de 11 insttuciones, Fl CREA ha elaborado una serie de

programas para j6venes pero se cuentan cCon pocos Yecursos tanto

“técnicos como financieros.

En la Convocatoria a los j6venes mexicanos a participar en las
actividades del Afioc Internacional de la Juventud 1985 la presenta-

cién dice: "F1l 17 de diciembre de 1979, la Asamblea General de
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las Naciones Unidas, mediante la resolucién 34/151, acordd por
unanimidad designar a 1985, como el Afno Internacional de la Juven-

tud (ALT).

Este llamado de la Asamblea General de la comunidad internacional
se efectia bajo tres grandes temas: Participacidn, Desarrollc; y
Paz; con lo que‘se pretende promover una amplia conciencia inter-
nacional sobre la situacidén de la juventud, su realidad, problemas
¥ aspiraciones, con miras a integrar a los jévenes en el proceso

de desarrollo nacional e internacional. +

La Asa.m.b.lea General decidié establecer un Comité Interguberna--
mental, compuesto por veinticuatro miembros y se constituyé un
secretariado que tiene su sede en el Centro de Desarrollo Social

de la O,N.U., en Viena, Austria. A nivel mundial se aprobé un
programa de medidas que contempla la realizacién de acciones para
la juventud en un contexto amplio. A nivel regional en San José,
Costa Rica, se aprobdé un Plan de Accidn, que constituye una eg--
trategia coherente a largo plazo para lograr la integracién y la

participacién de la juventud latinoamericana y del Caribe. +

dades del ALT 1985. p. 3.
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En México se constituyd el 4 de octubre de 1983, la Coordinacién
Nacional para la celebracién del Afio Internacional de la Juventud,’
1985, FEsta entidad instalada por el ciudadano Presidente de la Re
" pGblica, quien la preside, reune en su Comité de Promocién a los
principalés dirigentes juveniles de los partidos polfticos registra-

dos. El Presidente Adjunto de la Coordinacién es el Secretario de

Fducacién Pablica y el Secretario Ejecutivo es el Director General
del Consejo Nacional de Recursos para la Atencién de la Juventud,’
quien también ecabeza el Comité de Promocitn, Participan direc-
toxes de 4rea del CREA, cuyas actrividades tienen estrecha rela--

cién con los prop&sitos del AlJ,

en

E1l programa de accién del AlJ se organizé en cinco rubros:

|5} Objetivos Generales del AlJ
1) Promocisn del Al]
m) Foros de Consulta y Debate con la juventud
Vv Otras actividades para 1985 )
) Aportaciones directas del CREA al programa del AIJ

En cuanto al rubro de la Promocién del AlJ,” se habla de la ges~-

tién de espacios en los medios de comunicacién social para que
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participen los jévenes de las diversas corrientes ideolégicas y po-
liticas, al amparo de la Promocién del Afio Intermacional de la Ju-

ventud, 8

En cuanto a los Foros de Debate con la Juvenﬁld se propuso uno
sobre Juventud, Medios de Comunicacién Social y Publicidad. Este
foro estudiaria la influencia de los medios de comunicacidn social

vy la publicidad y analizaria las necesidadés existentes para forta-
lécer la reglamentacién legal sobre sus usos, orientacién y parti-

cipacién ' social. 4

En el marco de la celebracidén del Ao Internacional de la Juven--
tud, se planted la promocién de una Ley Federal de la Juventud
propuesta por el CREA. El Director General del CREA, Heribferto
Galindo Quinones expresé: 'Con la elaboracién de una Ley Federal
de la Juventud, el estado mexicano no se propone crear un seg-
mento privilegiado de la sociedad, una juventud mimada, mediati-
zada, manipulada, asi sea el mayoritario de sus componentes

humaneos, sino articular mejor su politica hacia los jévenes den-.
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Fl Documento bisico para la iniciativa de la Ley Federal de la
Juventud se propondr& contener una mejor articulacisn de las polf~
ticas del Estado hacia la juventud, convocando a la sociedad civil
y al Estado para que haya permanencia en programas para la ju-
ventud. F1 Estado mexicano quiere una juventud, consciente, act_i"
va,  revolucionaria,” democritica, reflexiva, trabajadora, que bus-

. que y gane precisamente espacioAs precisamente para cambiar el
estado de cosas de nuestro pafs y volver a una sociedad mé&s jus-

ticiera. 6

(6) Se promoveri una Ley Federal de la Juventud el afio entrante:
CREA'" en Excélsior, por Luis Suirez, 10/XII/B4, p. S.
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4.3.4 TELEVISA

"En Televisa estamos muy preocupados porque los jévenes que in-
vitamos o los que se acercan a la televisién, concretamente no
saben hacer nada, sinc que, saben un poquito de mucho pero no
de algo concretamente, salvo los técnicos que vienen del Politéc~

nico, los dem&s quieren trabajar en lo que sea,” y de eso no hay,

" dene que ser algo muy concreto. Tiene el joven que llenar cier-

tos requisitos para poder participar. Pues lo qQue quieren es nada
m#as salir en pantalla y 'a un joven generalmente le entrega uno
una cdmara y un micréfono para una entrevista y agrede porque

no sabe cémo'. 7

‘"Tenemos muchos programas que no se pueden realizar porque no

tenemos el suficiente nivel de produccién, de técnicos, de escrito-
res, sobre todo lo ‘que nos falta son escritores jSvenes. A veces
tenemos excelentes directores, excelentes productores y de ahf
hasta abajo vacid, hay excelentes técnicos pero en medio no hay’
nada. Fundamentalmente lo que nos falta es la parte ideolSgica:

y filos6fica de cada programa hecho por ls j6venes, porque lo

pueden hacer los adultos, pero entonces suena a regafio, suena a

(7) Lic. Miguel Aleman Velasco, Vicepreéidente Ejecutivo de Te~
levisa, (Entrevista) octubre de 1984.
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clases, a otro tipo de mensaje no es el de los jo enea, es el del

-adulto al joven".8

"Todos los sectores deben promover la participacién de los j6ve--
nes, el sector pidblico, el social, el privado, ustedes los universi
tarios, el CRFA debiera patrocinar cursos de escritores para ra-

~ dio y televisién y de 100 que salgan debe haber 10 muy bue:nos"9

Los programas para jévenes que realiza Televisa son en base a
los estudios del Instituto de Investigacién de la Comunicacién,” A.C.

entre otras cosas.

E1 propio Instituto expresa lo que es por medio de un estudio:

"El Instituto de Investigacién de la Comunicacién es un organismo
qixe dedica gran parte de sus esfuerzos al estudio cientifico del
mec!io de comunicacién més importante de la vida moderna: la te-
levisién, FEn el Instituto se estudian los contenidos televisivos,
asT como el uso que la sociedad hace de este medio. De esta ma
" nera,’ se obtiene informaciSn confiable de la estructura,contenidos

e impactos de la televisién en México, y se trata de utilizar el

(8) Lic. Miguel Aleman Velasco, Vicepresider te Fjecutivo de Te-~
levisa. (Entrevista) octubre de 1984,
(9) Ibfdem,
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tipo de programas que la gente prefiere y acepta, a fin de darles
un uso especifico para que la televisién desarrolle una labor social

cada vez mas responsable".lo

El propdsito fundamental del Instituto, es estudiar y explorar el

uso social que se le puede dar a la televisién comercial,

Para alcanzar esta meta el Instituto se plantea, los siguientes ob-

jetivos de trabajo:

Aplicar los conocimientos de diversas disciplinas sociales
para analizar los modelos de comunicaciSn que de hecho se

dan en la televisién,

Conocer las necesidades, gustos hé#bitos y percepciones de

los distintos auditorios respecto a la televisién.

Adecuar los objetivos y técnicas de los teSricos e investi-

gadores a las necesidades y propSsitos de los comunicadores

précticos a fin de que los resultados sean relevantes y reduli

den en beneficio de una efectiva comunicacién social.

Aprovechar las enormes potencialidades inheremtes a los dig

tintos formatos que se han creado para la televisiSn tales.

(10) Panel de Hogares, Instituto de Investigacién de la Comuni.....
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como la telenovela,’ el concurso, el noticiero y encauza;bs
en beneficio de la sociedad, sin perder el interés de la au-

diencia ni el valr de entretenimiento del programa. 11

4,3.5 OTRAS OPINIONES

~ Mé&nica Mariscal,” coordinadora de producciSn de la Barra Juvenil
de canal 13: "Regpecto a los proyectos que tenfa el canal 13, ha-
.'bi'a todo un disefio de programacién para el Afio Internacional de

la Juventud, pero se queds guardado en un cajén, por losg proble-

mas econdmicos principalmente, .

" El CRFA hace una labor sensacional,” pero, considero que tam---

bién ya tiene muchos intereses creados, es un organismo con cier-

-

ta cantidad de objetivos muy valiosos y muy importantes, pero me

da la sensacién de estar cayendo en un burocratismo y en donde sus

ideales ya se estdn disfrazando por lo que en un momenio dado pue

de servir como centro de manipulacién para irtereses,” bastardos,

ajenos a los j6venes, afin asl es un organismo vilido, Por la gran

cantidad de j6venes que hay, el Estado tiene un compromiso terrible

(11) Panel de Hogares, Instituto de Investigacién de la Comuni....
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con la juventud y deberfa no darle una barrita,” sino en serio una

programacién bien hecha e importante,

Froylan M. L&pez Narvaéz, Profesor de la Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales y conocido periodista: En el CREA se supone
que quieren hacer mAias, pero este Instituto apenas si lo tratan de

restablecer,” y esti lejos de tener una filiaci6n y programas sufi-

" cientes para la mayorfa de la poblacién que es juvenil,” las otras

organizaciones que serfan las esqolares estdn los maestros en con
dicidén victimada y ajenos a los medios, por lo que ahf tampoco hay
una posgibilidad de crear criterios y participacién, la alternativa o
alternativas,’ serfan las mismas, pero con posibilidades oficiales,”
ademfs de que los organismos polliticos y sociales adviertan la rea-
lidad,” la importancia educativa y politica de los medios, asf como
Io necesario de un trabajo en ese terreno, pero obviamente no s.e
avisora semejante accién, lo (nico que se logra hacer es una ré-
plica, una critica, pero no otra cosa, Fs una lucha fundamental-
mente politica que tiene que expresarse en las 4reas en dorde viven:

los j6venes.

F1 tipo de programas sugerido para los j6venes,” serfa: los propios,”

los que ellos lograran inventar, enseguida. los que acordasen con
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gente con quienes ellos quieran dialogar,” que pueden ser polfticos,’
maestros, personas de distintas ocupaciones,’ lo importante es que
los debates sean con la gente con la que a ellos les parece impor-
tante discutir ese o aquel asunto, lo que serfa una base para ini-~
ciar todo un proceso, porque no se puede saber anticipadamente qué
es b buéno y qQué es lo malo, tene que hacerse un esfuerzo, un
trabajo, que para que funcione lo mejor posible,” tiene que irse cri-
ticando,” depurando,’ ademfs los j6venes dejan de serlo, llegan otros

j6venes,’ entonces tiene que haber una transformacién permanente".

Fthel Krauze, conductora del Programa '"De Cgra al Furuto' (Ca-
nal 11-CREA): La participacién de los j6venes se podrfa extender
haciendo m&s programas con los objetivos del mio, por ejemplo,’
pero que cada productor le encuentre otra manera de hacerlo, otra
estructura o como se llame, pero el objetivo debe ser el mismo,’
crear esa comunicacién. Se deben hacer mas programas en vivo,
pués asf ya no se va a recibir tanto mensajes sin posibilidad de
respuesf:a. Yo no estoy en contra de programas de canto, de bai-
)es p;ﬁ:a j6venes,” pero presentar un artista de la juventud,’ cor;'lo
‘si fuera la totalidad del ser juvenil eso es lo que me parece par-
cial y manipulador,” el joven no es sSlo baile y canto, la televi---

sién comercial lo presenta como si fuera sélo eso,” y ahi es donde
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estd la manipulacién, nadie dice que la buena televisién para jéve-
nes debe ser gentes serias alrededor de una mesa. Deberfa de
haber una Barra en donde por ejemplo para hablar de polftica se
hicieran reportajes y entrevistas que buscaran rescatar y descu--
brir por ejemplo ndcleos de poblaciédn juvenil por &reas, clases so-
ciales,’ ionas geogr&ficas, y demis que de alguna manera tengan
~una inquietud polftica o que se estén organizando pbliticamente,' o

gente sin partido, estudiantes,” o j6venes en general,

Otro aspecto sexfa el de las expresiones artfsticas, dar cauce a
toda la efervescencia de expresién estética en la jux}entud que se
est4 dando, dar cauce a todo lo que no cabe en las empresas pri-
vadas, comerciales, de diécos,' de teatro, de museos, de galerfas,’
dar cauce a que el joven se exprese ahf arufsticamente, y rescarar

todas estas inQuierudes y analizarlas,

Otra Barra podrfa ser cientffica o social,” creoc que deberia darse
~ algo que es muy importante lo sicolSgico, donde entrarfan wdo tipo
de problemas, sexuales, de alcoholismo y drogadicién, de como
socializar el sicoanflisis que es absolutamente elitista y que en una

&poca como la nuestra ya debe formar parte de la realidad natural

de toda la gente,’ no s6lo los lbcos van a analisis, es una especie
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de higiene rhental, ¢ porqué ha de ser como una tortura que uno
. s8lo tiene que padecer, porqué la sociedad no va a amparaxte con
todos ls conocimientos modernos que se adquieren? ;ST existe la
iz eléctrica,” porqué has de estar con velas? los problemas sicoa-
naliticos no son problemas de orden,” de clase social,” porque pue-
. des ser millonario y -haber recibido el premio nobel de literatura

y tener muchos problemas emocionales.

La televisién moderna debe funcionar como un elemento periodisti-

co mAs que como otra cosa.

Roberto Zamarripa de la Pefia,” PSUM: Una forma de extender la
participacién de los j6venes en la televisifn, es permitir que los
j6venes estudiantes de comunicacién tengan espacio para proponer,’
que sus préicticas sean en la televisiSn a nivel nacional. E‘n-cuanto
a la’inform acién,” debe de difundirse la realidad juvenil que existe

.7 - en el pafs, deben de hacerse programas en barrios de jévenes, en

comunidades campesinas,” etc. Promover grupos de actores,” el
joven debe tener libre participacién en el medio y debe ser estimu

lado a la solidaridad.
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Tomado de: Tiempo Libre, No. 255, del 29 de marzo al 4 de

abril de 1983, p. 7.



CAPITULO S5 CONCLUSIONES GENERALES

Actualmente, para la televisién el joven es'lo mé&s explotable por-
que, no s8lo es el gran mercado consumista pronto a comprar ca-
si todo, sino que tambi&n es en gran medida, material receptivo .
de valores, ideologlfas y pautas de conducta v eso no es todo, ya
~que ‘el ser joven se utiliza como fnercanci‘a, como selo que garan
tiza en los productos: alegrfa, felicidad, belleza, buen humor, eu-
foria, placer, optimismo, en pocas palabras la juventud es conside
‘rada como una especie de moda, pero una moda entendida como la
expresién de los mecanismos de dominacién que inventan satisfacto
res falsos. Moda tras moda, consumo, dominio, paleativos.  La
moda Se presenta como algo nuevo y como la gran mayorfa de co-.
sas que estd sintiendo el joven, conociendo, aprendiendo, haciendo

son nuevas se relacionan como algo inherente al ser joven.

La juventud por las caracterfsticas que presenta, es una generé--
cién que en gran medida esti siendo educada, formada por la te-
levisién, a esto contribuyen diversos factores: El joven se ve afec
tado por la carestfa, el desempleo, la escasez de lgares de espar,
cimiento y convivencia con otros j6venes, asf como por dificultades

de acceso a la cultura ya sea por el elevado precio de libros,
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eventos culturales o por su poca difusién. Por el contrario la
gran mayorfa de j6venes tienen acceso a la televisién que es cues

tién de prender un aparato y sentarse frente a &l

Fs grave el problema de la juventud educada por la televisién ya
que no s6lo se le orienta al consumo econdémico, social y polftico
de patrbnes pertenecientes a culturas extranjeras, sino que ademés
se le despolitiza, se le desconcientiza para hacerla mias facilmente
- manipulable, esto queda comprobado al darnos cuenta de que los j§
venes bailan lo que les dice la televisién, juegan lo que les dice

la televisién, comen lo que les dice la televisi6n, beben obviamen
te o que les dice la televisién, calzan lo que les dice la televisién,
ya que, por ejemplo Panam dice tener tantos modeles como formas
de ser, o si usas determinada locién o perfumes, ser&én més . hom-
bre o m#is mujer, etc., en pocas palabras tendras una nueva emo-
cidn, una nueva sensacién si vas, si te pones, si fumas, si tomas,

si haces.

Parece ser que el objetivo de la actual televisién es seguir mante-
niendo al joven dentro de un marco de impreparacién y poca capa-
cidad de reflexidn, sustrayendolo de logs temas informativos, socia-

les y polfticos, ofreciéndole una programaciSn netamente superficial
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Al joven se le trata como a un retrasado mental, o se le cree con
exclusivos deseos de divertirse, bailar, escuchar mdsica o saber
pormenores de sus [dolos musicales o artfsticos., Y no es asf, el
joven desea ser comprendido, no sélo por los adultos sino por ls
propios j6venes, desea mayor comunicacién, facilidades de acceso
a la cultura, facilidades de acceso a un empleo en donde lo discri
) minan por su edad o por su inexperiencia, necesita comprensiﬁn
familiar, orientacién vocacional, orientacién, informacién, y educa
cién sexual, necesita que se mejore el nivel académico, necesita
participacién en la organizacién escolar, ya‘ que se le margina en
la elaboracién de programas y planes de estudio, necesita informa-
cién sobre su realidad, sobre la situacién econdmica, polfrica y so
cial de su pafs y principalmente oportunidades y confianza para de
sarrollarse como individuo, asfl como espacios en ls medios de
comunicacién para qQue no se le siga alejando de su realidad, de

sus valores y del derecho de vivir su propio ser.

Se dice que el joven tiene en la televisidén lo que el quiere, pero
eso no es del todo cierto, ya que la gran mayorfa de sus inquietu
des naturales han sido reubicadas en un contexto comercial, por

la industria cultural,
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El joven tiene gran necesidad de espacios en la televisiSn, para
proponer programas dirigidos a ellos, de su gusto. Actualmente
de los aproximadamente 305 programas que existen a la semana,
en los cuatro canales privados y los dos estatales, solamente 20
estén dirigidos supuestamente a los jévenes y estfn producidos en
Meéxico, es decir s6lo un 6.5%, siendo que la juventud representa
‘'mas de un 70% de la poblacién en México y es el auditorio mas
grande de la televisiéSn. De é&stos 20, 12 son de la televisién pri
vada y 8 de la televisién estatal. Los primeros representan o
mias bien presentan un estereotipo de lo que debiera ser el joven
o son en su generalidad musicales, y los de la televisién estatal
en su mayorfa' reproducen el viejo esquema del maestro que es el
que todo lo sabe, confunden la instruccién con la cultura y propi-

cian que el joven de hecho no la vea.

De 1631 j6venes s&lo tres dijeron ver programas de televisidn es-
tatal y precisamente fueron tres programas los que ne ncionaron,
es decir el equivalente a un 0.1% de j6venes de dichos programas,
el otro 99.9% restante tiene preferencia por la programacién que
estd principalmente configurada por series extranjeras, o fieles
copias de programas norteamericanos, en los cuales la mayorfa
“de veces se presentan héroes que siempre tiene &xito, son inmensa-

mente ricos, felices, estdn rodeados de mujeres hermosas y de



placeres lo que influye en gran medida en el comportamiento y en
las actitudes de los j6venes quienes pretenden imitarlos, lo que
origina una desubicaci6n y grandes frustaciones al encontrarse con

que su realidad es otra muy distinta.

Por los motivos anteriormente expuestos, es preciso que la televi-~
sidn persiga reforzar nuestra consciencia nacional, nuestros valo=-
‘res, asi como nuestra riqueza cultural, F!l joven televidente debe.
asumir realmente su papel de receptor analftico y activoe y no >que-

darse de receptor pasivo o manipulado.

La televisidén debe estar abierta al tiempo, abierta a las corrientes
polfticas e ideolSgicas, abierta a las inquietudes que la propia ju-~-
ventud manifiesta, no a las inquietudes que creen que tienen los
j6évenes los responsables de la elaboracién del material televisivo.
Se debe romper con los viejos moldes establecidos, de qe: Es me
jor el viejo porque tiene una visién m&s clara de las cosas, se
debe dar opciones serias al joven, no como hasta ahora, que el
acceso del joven a lpos canales de expresiSn es minima y casi
siempre en calidad de invitado o concursante. Por lo que se hace
necesario ¢ imprescindible llevar adelante acciones concretas y

factibles, no, como una propuesta para un anteproyecto de una Ley
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Federal de Juventud, la cual es casi segurc que tendrfa el mismo
destino que las otras tantas leyes que existen en nuestro pafs, exis

ten pero no son cumplidas, ; entonces de qué sirve tenerlas?,

1) El Estado debe definir una politica de' comunicacién congruen
te con la realidad social, econdmica y politica que vivimos,
tiene que determinar con exactitud sus prop8sitos y cumplir
con su funcié.n social, la cual tiene como objetivo: "Contri-
buir al fortalecimiento de la integracién nacional, al mejo--
ramiento de las formas de convivencia humana, asl como al

desarrollo arménico de la nifiez y de la juventud"+

2). La televisién estatal, al determinar porcentajes en su pro--
gramacién, debe tomar en cuenta la distribucién de edades
en Mé&xico, ya que la mayorfa de la poblacién esta cofnpuesta
por nifios y j6venes (personas menores de 30 afios) misn'xos que
se encuentran en la etapa de la vida de mayor receptividad de’
ideas, de valores, de costumbres y de comportamientos, ele-
mentos que influirén decisivamente en el momento en que e-~-
llos sean los responsables del pafs en un futuro no muy leja-

no y que también deben contribuir a otorgar el reconocimiento

+ Galarza Gerardo,” "Toda la T,V. estatal en manos del Director del
Ingtituto” en Proceso, Noc. 408. p. 25. .
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3)

4)

6)

7

que debiera tener el joven como fuerza social del pr esente

y no como fuerza social de reserva.

Asimismo, el Estado debe crear una televisién participativa,’
que sea realmente un medio de comunicacidén, es decir que

los mensajes se den en ambas direcciones.
Television g—3p J6venes vy Jovenes = Televisién

La televisién, tanto la privada, como la estatal, debe per-
mitir a los j6venes darse cuenta de que es necesario prepa-

rarge y superarse.

La televisién debe despertar en el joven la necesidad de re-

flexién vy critica.

Es imprescindible dar al joven la oportunidad de participar
en los asuntos del pals a través de la televisién dejandole
eXxpresarse libremente, sin limitaciones, sin interrupciones

y sin censura.

Debe ponerse mayor atencién en los contenidos de los pro--
gramag dirigidos a j6venes, para no caer en lo que se ha

cafdo hasta ahora, que es solamente cuidar la imagen visual,

N L4
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8)

9)

S 10)

Descuidando en gran medida los contenidos. (|c1aro.f refirién-~
donos a contenidos provechosos para la plena realizacién del

joven como ser humano).

Debe darse oportunidad al joven de inventar sus propios pro-
gramas, de crear estructuras. El joven tiene gran necesidad
de decir lo que siente, pero libre y espontineamente, es pre-

ciso que comunique desde dentro y no de afuera hacia adentro.

Es ineludible romper con el circulo vicioso, de qgue el joven
no participa porque no le dejan y no lo dejan porque no parti-
cipa. Losg contenidos de los programas deben otorgarles tribu

nas directas producidas por ellos mismos.

Es de vital importancia reconocer que es necesaria la elabora-
cién de una barr;. juvenil extensa, que contenga programas de
contenido cientifico, social, polftico,»histérico y culturai, pero
de manera atractiva, sin confundir a la televisién con un salén
de clases, asi como de orientacién no sélo vocacional, sino ar-

tistica, literaria, creativa, de la salud y sexual.
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o 11) Debe motivarse al joven a través de la televisién a la comuni-
~

cacién, a la convivencia y al compaierismo con los propios

. jévenes.

Y lo esencial para poder llevar a cabo ya sea éstas u otras proposi-
cicnes, es que los organismos politicos y sociales entre ellos el
CREA reconozcan la gran importancia educativa y politica de la tele-

visién y asi realizar un exhaustivo trabajo al respecto,

Es forzoso ir directamente a los jévenes, a sus lugares de origen,

a sus escuelasg, a sus barrios, para conocer de manera naturaly
directa sus preocupaciones, sus necesidades y sus inquietudes, para
desppués hacer una crifica entre productores y jévenes confrontando,

criticando, depreciando o aceptando.
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Mexico, D. F,
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Memoria del Ciclo de mesas redondas '"Juventud v Desarrollo
en el MéXxico de hoy"

Consejo Nacional de Recursos para la atencidSn de la
Juventud

Mexico,” D, F.
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430 pp.
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242 pp.

Baena Paz, Guillermina

Ingtrumentos de Investigacién

México, 1982, Eds. Mexicanos Unidos, S. A,
189 pp.

Documento Recopilador de las Ponencias presentadas en

las Reuniones Preparatorias de Consulta Popular
Juventud en febrero de 1983,
C.R.E.A.

Proceso

Julo Scherer
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Proceso
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Proceso -

Dir. Julio Scherer
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No. 430, 28 de enero de 1985,

sobre la
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M&xico, 1980 2F ed. Edicol, S. A.

No. 2

Benton Willlam, Editor
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1969, Tomo I, II

Bernal Sahagin, Victor M.
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Mexico, ed. Nuestro Tiempo, 1976 <

De la Canal Julio
Diccionario de sinénimos e ideas afines

México, Cia. Editorial Continental, S. A.

1973 2r

Cremoux, Ratl
L.a Televisién y los alumnos de secundaria del D. F.

México, ed. Centro de Estudios Educativos, A. C.
México 1968.

Programa de ComunicaciSn Social Juvenil 7iel CREA (1983)

Alvarez Gayou, Juan Luis
Elementos de gsexologia

Mexico, 1983, Nueva editorial Interamericana, S. A.
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"Bartra, Roger
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Mexico, 1973, ed. Grijalbo
Colexxi6n 70, No. 127

Excélsior
iciembre de 1984
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FCHMA C1Gb AL

DIRECCTON GENERAL DE
EDUCACION SECUNDAR

4540-1

LOUTATION PUBLICA

México, D, F., 1l dc jullo de 1984

CC. DIRECTGR TECNICO, COORDINADOR ADMINISTRATIVO,

. - SUBDIRECTOR OPERATIVO, JEFES DE DUUARTAMENTO,
INSPLCTORES GENERALES, JETES DE ENSE
DTIRECTORES DEZ ESCUCLAS SECUNDARIAS TY EL D. F.
PRESENTES,

Me permite hacer de su conocimiento las nermas yencerales a que -~
s@ sSujetaran las ticituder de auvorizacidn para lLlevar al. cabe proyectos
¢e investigacién on el 3eno ae las escuclds secundarias:

la. Teda selicirud de avcorizacido para el desartolle-de proyec-
ros de invescisacion educaciva deburd:

- Dirigirse al Director General Jde Educacidn Cecaadaria,

- Zstar svalada por una autoridad cempecente de i Scecretaria de
Educacién ?4blica o por la de una rastitucion cen reseawdévaisnzo oticial.

~ Anexdr und copia del froyveceo do invescis nars sa ardli-
sis conforme con lo previsio en lda base Ta. -

- Lnciuir los datos pcrnonales » aanterzaintas prefesicnalas del o
cesponsable del 2royecto.

2a. Los owovecios de Lavestipucisn gue sc ocesenton debeardn pag
EEresTticutar relgvincia pars ‘et sexvicio.d2 1z educacidén sccundarisy.

2a. Los objetivos que se parsisan deoerdn sor oo 2

legislacidn cducauviva viscate: procurar ot jorumiento del sorvic
difcrentes a3 los de otras investigacionco
103 que estin en pruceso de realizaciOn.

da. Los proyecros do stigacidn a realizar un e3cuelus secun-
darias eu el D. F.. serda estudiados por la Dire: Sonlea y souetidos
a la consideracidn de la propia Direccidn Gencral parz 23 4aprebuacidn o ==
desaprobacidén, segin proceda.

v
T

Sa. Los prorectos autorizados por la Direccidn General serdn Tur
nados por ta Cireccibn Técnica a la Subdireccién Operdtiva para su conoci-
miento y efecros procedentes.

6z, Los proyectos da investipacibn que se¢ pretcndan efectuar en
las nscuelas de educacién secundaria, a nivel nacional, serin escudiados y,
coordinadas por la Direcciédn General de Educaciédn Secundsria. .

TAC Los proyectos de imvestigacitn mediante los cuales se preten
Weobograr ta acreditacibn de escuatosio-la-elaboracifn de tesis.con fines:
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3a. Todo proyecto de lavestigacidn incluiri ceomo afnime lo siguiente:
- Titulo.
- Juscificacidén, ptanteamicnto del problema y objetivos,
- Beneficios que aportard a la educacidn de nucestro pais y, en «
particular, a la educacidn secundaria,
- Calendario de actividades a desarrollar, especificando las que
debe efectuarse con personal y alumnos de las escuelas.
- Descripcidn de las técnicas a emplear en el desarrolilo de la -
fnvestigacisn.
- Un juego de los instrumentos a utilizar para la obtencién de
datos o fnformacidn.
~ Tiempo estimado para la aplicacién de cuda instrumento.
- Cricerios constdcrados para la scleccidon de la muescra.
~ Muestra detiaida,
- Lugares, calendario y horario parau la aplicacida de les instry
mentos.
! - Responsables de ta aplicaciéan de cncucstas, entrevistas o de
cualquier otro instrumento. )

. Q. g on de-t 8 Lodnl w!wl poxsondl ~
AP A IAS" 23cuclas de 15a, daria oo iak i eX.dess o
‘gerpehopogemes. educativod

10a. Las accividades, las técnicas, los instrumentos y los conteni
do3 que se incluyen en el proyecto, no deberdn;

- Contraveair las disposiciones vigentes en materia cducativa, -
coxno son: el Articulo 3o, Constitucional, la Ley Federal de Educacidm, los
objerivos de la educacidn secundaria, el Acuerdo 98, ecc.

- Interferir en la correcta formacidn de la personalidad del eodu

cando.

1la. Los instrumanros que sc apliquen a los miembros de la comuni
dad escolar no vequeriridn de datos personales, es decir, silempre seria
nimos.

l2a. Los proveetos de investigacidn que se analicen y que, per -
tanto, sean =otlvo de consideracidn para ser O no autorizados, deberzin reu
nir los requisitos previstos c¢n las oresentes normas.

13a. Los responsables del proyecto se comprometerdn por escrito a
proporcionar la informacién periédica sobre el avance de la investigacidn
y a entregar copia de los rcsulcados finales. |

t4a. La informacién a las escuelas acerca de la autortizacibn y -

condiciones en jque se afectuardn los proyectos de investigaciSa serd pro-
porcionada por el Jefe del Departamcnto de Educacidén Sccundavia respectivo.

LR 2 4
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15a. Toda investisacidn autorizada sc desarrollard con estricto
- apero a las condiciones previstas en el provecto vy serd responsabilidad de
1a direccidn del plantel supervisar el cumplimicnco de dichas condiciones.

16a. Los casos no previstos en las prescntes disposiciones scrdn
resueltos por la Direccibn General,

Reitero a ustedes las seguridades de mi atenca y distinguida cop
sideracidn,
.
7
./'

EL DIRECTOR GENERAL -

i
PROFR. JUSTO A« 2AMUDIO VARGAS

e

- \
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