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INTRODUCCION

EL ESTUDIO QUE A CONTINUACION SE PRESENTA, TRATA SOBRE -~
LA RELACION QUE EXISTE ENTRE LOS EMISORES DE INFORMACION, VIA LA
PRENSA Y LOS RECEPTORES DE LA MISMA; RELACIONES QUE EN SU CONJUN
TO DIALECTICO CONSTITUYEN UNA FORMA CONCRETA DE LA COMUNICACION
SOCIAL.

EL MARCO REGIOWAL DE ESTE ESTUDIC ES LA CIUDAD DE MExico
Y EL TEMPORAL SE UBICA EN LOS ARNos 1979-1984,

EN ESTE ASPECTO, AUN CUANDO LOS DATOS EMPIRICOS FUERON -
COMPILADOS EN 1979, SIGUEN VIGENTES., PUES EL OBJETO DE ESTUDIO -
DE ESTA INVESTIGACION, ABORDA UNA PROBLEMATICA QUE NO HA VARIADO
ESENCIALMENTE Y- SE PUEDE AFIRMAR, SIN LUGAR A DUDAS., QUE LA RELA
CION PRENSA-PUBLICO LECTOR ES LA MISMA, PUES LOS SUCESOS ACTUA--
LES LO INDICAN CON TODA CLARIDAD. ’

CABE DESTACAR QUE EL ENFOQUE TEGRICO METODOLOGICO EN QUE
SE CIRCUNSCRIEE ESTE ESCRITO, LO CONSTITUYE EL MATERIALISMO HIS~
TORICO Y EL PROBLEMA CENTRAL QUE SE AEORDARA ES EL SIGUIENTE:

DADO .QUE LA CIUDAD DE MEXICO ES. UN CONGLOMERADO URBANO
QUE PERTENECE A LA FORMACIGN SOCIAL MEXICANA CAPITALISTA-DEPEN-
DIENTE, LA COMUNICACIGN COLECTIVA QUE SE GENERA EN LA PRODUCCION
Y CONSUMO DE LOS LLAMADOS PERIGDICOS. CORRESPONDE A LOS INTERE--
SES DE CLASE Y A LA NECESIDAD DE PRESERVACION DEL ESTADO TAL CO-
-MOo EXISTE. DE AH! QUE PUEDE HABER UNA MANIPULACION IDEOLOGICA -
MANIFIESTA DE QUIEN POSEE LA PROPIEDAD DE LOS MEDIOS DE COMUNI-
CACION ESCRITOS, CON RESPECTO DE LOS RECEPTORES DE LA INFORMA--
CION.QUE SE GENERA.



PARA PODER PRECISAR EL CARACTER Y LA IMPORTANCIA QUE TIE
NEN LOS FENGMENOS, AsI COMO EL PAPEL QUE JUEGAN EN EL CONJUNTO -
DE LA RELACIGN SOCIAL Y LOS QUE DE ELLA SE DESPRENDEN, HA SIDO -
NECESARIO DESCUBRIRLOS Y CONOCERLOS EN EL PROCESO DE SU DESARRO-
LLO HISTOGRICO, PORQUE ELLOS, DE ALGUNA MANERA., HAN CONTRIBUIDO. A
LA CONFORMACIGN DE LAS ESTRUCTURAS SOCIALES,

EL FENGMEWO DE LA COMUNICACIGN COLECTIVA ES UN PROCESO -
SOCIAL BASICO: NO PUEDE EXISTIR INTERACCIGN ENTRE INDIVIDUOS O -
ENTRE' GRUPOS HUMANOS., SI NO EXISTE UN INTERCAMBIO DE INFORMACIGN
ENTRE SUS ELEMENTOS CONSTITUTIVOS. DE AHI LA NECESIDAD E IMPOR+¥-
TANCIA DE HACER INDAGACIONES QUE CONTRIBUYAN A ESCLARECER MAS -
ESTE CAMPO DE LAS CIENCIAS SOCIALES, o

DIVERSOS TRABAJOS QUE INTENTAN CONOCER Y EXPLICAR ssré -
FENGMENO, HAN SIDO DESARROLLADOS POR MULTIPLES INVESTIGADORES:

ABARCAN DESDE LOS PRINCIPIOS TEGRICOS, HASTA LA OBSERVA-:
CIGN EMPIRICA DE SUS COMPONENTES, A PARTIR DEL ESQUEMA ARISTOTE-
LICO DEL PROCESO: EMISOR-MENSAJE-MEDIO O CANAL-RECEPTOR.

Los MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION COMO TALES, HAN SIDO .
OBJETO TAMBIEN DE ESTUDIO DESDE DIFERENTES ANGULOS Y CON DIVER=="
SAS INTENCIONES, QUE VAN DESDE LA SIMPLE DESCRIPCION, HASTA LA =i -
EXPLICACION CIENTIFICA DE SUS EFECTOS EN EL AMBITO SOCIAL.  ~ "

LA PRENSA., OBJETO DE NUESTRO ESTUDIO, COMO MEDIO MAéjvd_f%
DE COMUNICACIGN, EJERCE UN PODER EN LA VIDA SOCIAL E INFORMA' PA=
RA INFLUIR EN LA CONCIENCIA Y EN LA CONDUCTA DE LOS INDIVIDUOS -

(POBLICO-LECTOR) Y ES, ASIMISMO, UTILIZADA COMO . INSTRUMENTO

'PARA PRESERVAR LAS RELACIONES SOCIALES DEL REGIMEN CAPITALISTA



DE PRODUCCION Y PARA DETENER, SUAVIZAR Y NEGOCIAR EL CONFLICTO -
DE LA LUCHA DE CLASES EN LA SOCIEDAD INDUSTRIAL.

POR LO QUE, PARA ESTE ESTUDIO, LA CATEGORIA FUNDAMENTAL
DE ANALISIS ES LA CONCIENCIA Y LAS SUBCATEGORIAS QUE LE SON CONSE
CUENTES COMO: LA MANIPULACION, ENAJENACION Y DOMINIO.

ANALIZAREMOS ESTA INFLUENCIA DE LA PRENSA, QUE ENTRE OTRAS
COSAS GENERA LA ENAJENACION, A PARTIR DE LA PROPIEDAD PRIVADA, DEL
DOMINIO Y CONTROL DE LAS PODEROSAS AGENCIAS NOTICIOSAS., CADENAS PE
RIODISTICAS Y PERIGDICOS, TANTO NACIONALES COMO INTERNACIONALES,
PRODUCTO ESTOS, DEL CAPITAL PRIVADO Y/O DE GRUFOS DE PODER ECONO-
MICO Y POLITICO., TOMAREMOS, ASIMISMO, COMO PUNTOS DE REFERENCIA,
EL TIPO DE SISTEMA A TRAVES DEL CUAL SE INFORMA, EL CONTENIDO DE
LOS MENSAJES Y EL JUEGO DEL MATERIAL INFORMATIVO - PROPAGANDISTI-
CO QUE, SUPONEMOS, REFUERZAN LOS INTERESES DE LA CLASE SOCIAL E
IDEOLOGICA DOMINANTES Y CONTRIBUYEN A PRESERVAR EL PODER Y LA DE~
SIGUALDAD SOCIAL.

UNA DESIGUALDAD SOCIAL, NO SOLO ECONOMICA SINO TAMBIEN -~
CULTURAL, EDUCATIVA, TECNICA Y POLITICA, QUE SE MANIFIESTA EN UN
ALTO GRADO DE ENAJENACION Y, EN CONSECUENCIA EN UNA.MARGINACION
QUE PRODUCE UN MARCADO INDICE DE.ANALFABETISMO, INSALUBRIDAD, -~ -
DESNUTRICIGN, PROMISCUIDAD Y UN USO IRRACIONAL DEL TIEMPO Y DEL -
APAS DE POBLACION: TODA ESTA EXPRESION. COMO -

ESFUERZO DE AMPLIAS C
IS QUE ALGUNA PRENSA IMPONE EN EL MANEJO DE '‘NOTL

REFLEJO DEL ENFAS
CIAS AMARILLISTAS, DE NOTA ROJA, DEPORTIVAS, DE ESPECTACULOS Y ~-
COMERCIALES, ENTRE OTRAS. ]

CONSIDERANDO ESTE USO DELIBERADO QUE.DE LA PRENSA HACEN -
- EL ESTADO Y LOS GRUPOS DE PODER PARA PROTEGER SUS INTERESES Y = -



LEGITIMAR SU IDEOLOGIA, ES IMPORTANTE SENALAR QUE ESTA IDEOLO--
GIA DOMINANTE QUE CORRESPONDE A LOS INTERESES DE LA CLASE EN EL
PODER, ES UNA PERCEPCION DEFORMADA Y FALSEADA, QUE PROVIENE NO

' DEL INTERES DE ESTA DE ENGANAR, SINO MAS BIEN DEL CARACTER OBJE
TIVO DEL SISTEMA ECONOGMICO COMO TAL,

Y POR ENDE EN TODA SOCIEDAD, EXISTAN O NO CLASES, LA ~-
IDEOLOGIA SUBSISTE COMO UN CONOCIMIENTO NECESARIAMENTE DEFORMADO
Y FALSEADO., ESTE EFECTO DE DEFORMACION PUEDE SER MAS O MENOS -
GRANDE Y SUBSISTE INEVITABLEMENTE MIENTRAS EXISTA SU CAUSA.

CARLOS MARX SENALA QUE EN LOS SISTEMAS DE PRODUCCION ECO
NOMICA, LAS RELACIONES QUE SE DESPRENDEN NO SGLO ENTRE UNA NA- -
CION Y OTRA, SINO TAMBIEN LAS QUE LAS ESTRUCTURAS INTERNAS DE CA
DA NACIGNAGENERAN; DEPENDEN DEL GRADC DE DESARROLLO DE SUS FUER-
ZAS PRODUCTIVAS. DE AQUI DEDUCIMOS QUE A DETERMINADAS CONDICIO-
NES DE LAS RELACIONES SOCIALES DE PRODUCCION., CORRESPONDE UNA --
RESPUESTA DE LOS INDIVIDUOS QUE SE HAN ASIMILADO A LOS SISTEMAS
DE COMUNICACIGN-DIRECCION OPERANTES, O SIMPLEMENTE REACCIONAN AN
_TE UNA DETERMINADA INFLUENCIA DE LA ESTRUCTURA IDEOLOGICA QUE SE
TRASMITE VIA LOS MEDIOS DE COMUNICACIGN MASIVA PARA NUESTRO ES-
TUDTO, A TRAVES DE LA PRENSA,

i ESTO.NOS PERMITE AFIRMAR, QUE LOS LECTORES TAMBIEN INFLU
YEN EN LA PRENSA Y QUE A TRAVES DEL CONTENIDO . DE ESTA, TER-
MINA PRESENTANDOSE UNA INFLUENCIA REC{POROCA PRENSA-PUBLICO LEC-
TOR, AL MANIFESTAR PREFERENCIA POR DETERMINADO DIARIO CORRESPON-
DIENDO A LA NECESIDAD -SOCIAL QUE TIENEN POR LA INFORMACION, © -
POR LA LINEA. POLITICA DEL DIARIO. &Es VERDAD EsTo? Elos LECTO-



9, -

RES INFLUYEN EN LA PRENSA? (CADA DIARIQ MANTIEMNE UNA LINEA PO~--

LITICA O TOMA PARTIDO CORRESPONDIENDO A LA PREFERENCIA DE DETER-

MINADOS LECTORES? (ES LA PRENSA UN AUTENTICO MEDIO DE COMUNICA-
CION?  NUESTRA INVESTIGACION ESTUDIA ESTO.

EN SINTESIS, LAS HIPOTESIS CENTRALES DE ESTE ESTUDIO SON

LAS SIGUIENTES:

Los MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACIGN EN GENERAL Y PARTICULAR-
MENTE LOS PERIGDICOS COMO EL MEDIO MAS REPRESENTATIVO DE LA
COMUNICACION ESCRITA, EJERCEN UN PODER EN LA VIDA SOCIAL E
INFORMAN PARA INFLUIR EN LA CONCIENCIA Y EN LA CONDUCTA DE
PARTICIPANTES.

Los PERIODICOS., COMO MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION, SON UTI
LIZADOS COMO INSTRUMENTOS DE INFLUENCIA Y EN SU CONJUNTO CON
TRIBUYEN A PRESERVAR LAS RELACIONES SOCIALES DEL REGIMEN CA-
PITALISTA DE PRODUCCION Y PARA DETENER, NEGOCIAR Y SUAVIZAR
EL CONFLICTO DE LA LUCHA DE CLASES,

DADO QUE LA INTERRELACION ENTRE LA PRENSA Y EL PUBLICO LEC--
TOR ES UN FENOMENO DIALECTICO, SE PRESENTA TAMBIEN UNA IN---
'FLUENCIA DEL SEGUNDO SOBRE LA PRIMERA, EN EL MARCO-DE LAS - =-
RELACIONES SOCIALES.

Y COMO UN EFECTO, LOS DIVERSOS SECTORES DE LA POBLACION Dg¥— B
MANDAN LA GENERACIGN DE DETERMINADAS NOTICIAS QUE SUPUESTA--.
MENTE CORRESPONDEN A SUS INTERESES. PERO EN REALIDAD, INI—-; ,
CIALMENTE ESTA EL' CONDICIONAMIENTO QUE SOBRE EL. PUBLICO. LEC=~ :
TOR EJERCE LA PRENSA, A TRAVES DE LA INFLUENCIA DELIBERADA. -
DEL CONTENIDO., MAGNITUD Y MANEJO DE SUS MENSAJES. '
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DE AHI LA CONTRADICCIGN DE LA MAYOR PARTE DE LOS PERIGDICOS.
QUE SUPUESTAMENTE SON POPULARES, CUANDO EN REALIDAD PUDIERAN‘
SER CONTRARIOS A LOS INTERESES DE LAS GRANDES MAYORIAS,

LAS PARTES EN QUE ESTA CLASIFICADO ESTE ESTUDIO SON LAS
SIGUIENTES:

TIENE UN PRIMER CAPITULO DONDE SE SENALAN LOS ELEMENTOS
TEGRICOS-METODOLGGICOS MAS IMPORTANTES, QUE SERVIRAN COMO MARCO
DE REFERENCIA, TANTO PARA EL ESTUDIO DE LA REALIDAD EN SU FASE
EMPIRICA, COMO PARA ANALIZAR Y SISTEMATIZAR, PARA SU PRESENTACION
‘FINAL, LOS DATOS Y CONOCIMIENTOS QUE CONTIENE ESTE TRABAJO.

EL SEGUNDO CAPITULO MUESTRA LAS CARACTERISTICAS DEL ES-
TUDIO EN SU FASE EMPTRICA E ILUSTRA A LOS LECTORES ACERCA DE LA

 DETERMINACIGN DE LA MUESTRA Y LAS CARACTERISTICAS DE LA ENTREVIS-
TA, PARA DESPEJAR AQUELLAS POSIBLES DUDAS SOBRE LA REPRESENTATIVL
DAD DE LA POBLACION MUESTRAL Y LA VALIDEZ DE LOS DATOS Y CONCLU--
SIONES QUE DE SU CODIFICACIGN Y ANALISIS RESULTARAN.

LA TERCERA PARTE LA CONSTITUYE UN CAPITULO EN DONDE SE
DESCRIBEN LOS DATOS OBTENIDOS EN LA FASE DE RECOPILACIGN Y EL .
'ANALISIS QUE POR SECTOR DE POBLACION Y OCUPACION SE DESPRENDIG -
DE LOS MISMOS. ' '

SE UTILIZ6 ESTA CLASIFICACIGN PORQUE CORRESPONDE MEJOR
A LA REALIDAD DE LA ESTRUCTURA OCUPACIONAL Y EL LUGAR QUE LOS IN
DIVIDUOS INTEGRADOS EN GRUPSO TIENEN DENTRO DE LA CIUDAD DE MEXL -
CO, QUE ES PARTE DE LA SOCIEDAD MEXICANA.
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EN ESTOS SECTORES ES MUY CLARO QUE LOS INDUSTRIALES Y - -
COMERCIANTES, CORRESPONDEN EN SU MAYORIA A LA CLASE DOMINANTE Y
LOS OBREROS Y CAMPESINOS, AL PROLETARIADO; MIENTRAS QUE EL RESTO
DE LOS ESTRATOS DE NUESTRC UNIVERSO DE ESTUDIO CORRESPONDEN A LAS
CAPAS MEDIAS DE LA POBLACION,

CABE ACLARAR QUE SI BIEN ES CIERTO QUE LOS MEDIOS DE CO-
MUNICACION ELECTRONICOS EJERCEN UNA GRAN INFLUENCIA SOBRE LA PO-
BLACIGN DE LA CIUDAD DE MEX1CO, EL PERIODICO TAMBIEN INFLUYE DE
MANERA DECISIVA, PUES LOS PRIMEROS POR LO GENERAL, CUMPLEN PRE-
DOMINANTEMENTE UNA FUNCION DE ESPARCIMIENTO, MIENTRAS QUE LOS
PERIGDICOS SON MUCHAS VECES EL MEDIO DE COMUNICACIGN QUE SATIS-

- FACE (CON MAS CONFIANZA PARA EL USUARIO) LAS NECESIDADES DE IN-
FORMACION Y FORMACIGN POLITICA, ECONGMICA, CULTURAL Y SOCIALY®-
AUNGUE CON LA LIMITANTE QUE ES PARA USUARIOS ALFABETIZADOS, LO
QUE NO ES REQUISITO PARA LOS MEDIOS ELECTRONICOS.

POR OLTIMO, ES IMPORTANTE RESALTAR QUE LOS DATOS QUE SE
DESPRENDEN DE LA REALIDAD Y QUE SIRVIERON PARA PROBAR Y DISPRO-
BAR LAS HIPOTESIS ANTES MENC:QNADAs; SE DERIVARON DE LA RECOPI-
LACION, DE LAS MISMAS DURANTE LA FASE EMPIRICA Y EL PROCESO DE -
INFORMACION DIRECTA QUE REALIZARON LOS AUTORES CUANDO SE APLICA-
RON LAS ENTREVISTAS.



CAPITULO PRIMERQ
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CAPITULO PRIMERO
TEORIA Y METODOS

EN ESTA PARTE DEL TRABAJO, SE EXPONEN LAS PRINCIPALES RA-
ZONES TEOGRICO-METODOLOGICAS POR LAS CUALES SE CONSIDERG NECESARIO
HACER ESTE ESTUDIO. TAMBIEN SE PRESENTAN LOS PRINCIPALES ELEMEN-
TOS TEGRICOS QUE SE DERIVAN DEL PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA Y DE —
LAS HIPGTESIS DE TRABAJO. '

COMD SE SABE, SON CONOCIMIENTOS CIENTIFICOS APORTADOS POR
INVESTIGACIONES ANTERIORES QUE YA HAN SIDO PROBADOS O DEMOSTRADOS
BAJO MARCOS REGIONALES Y TEMPORALES DIFERENTES. AHORA LOS UTILI-
ZAMOS PARA VOLVERLOS A SOMETER A PRUEBA Y DEMOSTRACIGN CON EL FIN
DE CONSOLIDARLOS COMO ELEMENTOS TEGRICOS O BIEN DESECHARLOS O RE-
FORMARLOS DE ACUERDO CON LOS RESULTADOS DE LA FASE EMPIRICA DE -
ESTA INVESTIGACION,

CABE ACLARAR OUE ESTOS ELEMENTOS TEGRICOS SOLO SE MENCIO-
NAN DE MANERA GENERAL Y DESPUES, EN EL CAPITULO TERCERO REFERIDO

A LOS RESULTADOS, SE DESAGREGAN Y SE UTILIZAN PARA EL ANALISIS DE
LOS DATOS. ' ' B

EL DESARROLLO DE LA SOCIEDAD Y LA PRENSA

EN LAS SOCIEDADES CAPITALISTAS, LA CONCIENCIA SOCIAL, COMO
ELEMENTC ESENCIAL DE SU FUNCIONAMIENTO, DETERMINA EN OLTIMA INSTAN: -
CIA LAS CARACTERISTICAS DE LA LUCHA SOCIAL QUE SE PRESENTA ENTRE -
LAS CLASES, SECTORES Y ESTRATOS.
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POR LO MISMO, EL CONCEPTO DE CONCIENCIA SOCIAL, ES UNO DE
LOS BASICOS EN EL QUE DESCANSAN NUESTRAS HIPOTESIS DE TRABAJO, -
PUES LA RELACION ENTRE LA PRENSA-PUBLICO LECTOR, EN OLTIMA INSTAN
CIA, TIENE QUE VER CON EL GRADO DE CONCIENCIA SOCIAL QUE, TANTO -
EL EMISOR COMO EL RECEPTOR, POSEAN O SEAN CAPACES DE DESARROLLAR.

PARA ESTE ESTUDIO LA CONCIENCIA SOCIAL ES AQUEL NIVEL DE
CONOCIMIENTO QUE POSEEN LOS HOMBRES SOBRE S{ MISMOS Y SU ENTORNO
QUE, EN OLTIMA INSTANCIA, LES PUEDE PERMITIR SUPERAR LAS CONDICIO
NES DE DOMINACIGN A LAS QUE ESTAN SUJETOS, Y PARA EL CASO DEL CA-~
PITALISTA, SUPERAR SU ENAJENACION POR EL DINERO Y SU ACUMULACION.

LA CONCIENCIA, ES UNA "..,FORMA ESPECIFICAMENTE HUMANA =
DEL REFLEJO IDEAL DE LA COGNICION ESPIRITUAL DE LA REALIDABY., (1)

PARA LOS IDEALISTAS LA CONCIENCIA ES ALGO INDEPENDIENTE -
DEL MUNDO OBJETIVO Y ESTA CONSIDERADA COMO UNA ESENCIA DIVINA Y -
MISTERIOSA QUE NO TIENE NADA QUE VER NI CON EL HOMBRE NI CON LA -
NATURALEZA Y ES FUNDAMENTO PRIMERO DE TODO LO QUE EXISTE. (2)

PARA EL. MATERIALISMO COMO SE EXPLICABA, LA CONCIENCIA ES
UN REFLEJO DE LA REALIDAD Y LA VINCULA A MECANISMOS DE LA ACTIVI-
DAD NERVIOSA SUPERIOR.

‘(1 Blauverg, I. Diccionario Marxista de Filosofia. Ed. de Cultura Popular.
México 1978, p.53 o :
2) Idem. El Idealismo presenta a su ves varias corrientes de pensamiento.

.Sin embargo, existe una concepcifn fumdamental y comim - para todos y queda ex-

plicada en el parrafo siguiente: "...la idea de un objeto independientemente
- de la conciencia es contradictoria, pues en el momento que pensamos un obje-

to, hacemos de €1 un contenido de nuestra conciencia; si afirmamos simulta--

neamente que el objeto existe fuera de nuestra conciencia, nos contradecimos

por ende a nosotros mismos, luego, no hay objetos reales extraconscientes, -

sino que toda realidad se haya encerrada en la conciencia".

* Hessen, J. Teoria del Conocimiento. Ed. Lozada. Argentina 1976 p. 85

-
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ANTES DE MARX ESTA CONCIENCIA SE CIRCUNSCRIBIA A UNA INTER

PRETACIGN DEL HOMBRE COMO UNA ESENCIA NATURAL, BIOLOGICA Y SE IGNQ~

RABA SU NATURALEZA SOCIAL, SU ACTIVIDAD PRACTICA, Y POR ELLO, LA -

CONCIENCIA QUEDABA DEFINIDA POR SU CARACTER PASIVO-CONTEMPLATIVO,

DESDE MARX, EXISTE PARTICULARIDADES ESPECIFICAS QUE LA DEFINEN Y -
LA CONPRENDEN:

A)

B)

0

D)

LA CONCIENCIA ES SOCIAL POR NATURALEZA. NACE, SE FORMA Y DESA-
RROLLA COMO PARTE INTEGRANTE DE LA ACTIVIDAD PRACTICA SOCIAL -
DEL HOMBRE., SE INCLUYE EN ESA ACTIVIDAD Y ES UN MOMENTO DE LA
INTERRELACION EXISTENTE ENTRE EL OBJETO Y EL HOMBRE. ES UNA -
INTERRELACION QUE SE DA EN LA ACTIVIDAD PRACTICA, MATERIAL.

POR LO TANTO ES UN PRODUCTO SOCIAL DESDE EL PRINCIPIO MISMO Y

SEGUIRA SIENDOLO MIENTRAS EXISTAN HOMBRES EN GENERAL.

EL HOMBRE PIENSA CON AYUDA DEL CEREBRO.. !A ACTIVIDAD NERVIOSA
DEL. SISTEMA ALTAMENTE ORGANIZADO DEL CEREBRO; ES UNA CONDICION
DEL SURGIMIENTO Y DESARROLLO DE LA CONCIENCIA HUMANA: Es PRO-~

' DUCTO POR TANTO DE LA EVOLUCIGN DE LA MATERIA, ES UNA FUNCIGN

DE LA MATERIA ALTAMENTE ORGANIZADA Y RESULTADO DE LA ACTIVIDAD
NERVIOSA SUPERIOR. : -

LA CONCIENCIA ESTA ORIENTADA AL SER. CONOCER, ASIMILAR EL OBJE
TO, DESCUBRIR SU ESENCIA: EN ESTO RESIDE EL SENTIDO DE LA CON-
CIENCIA. LA CONCIENCIA JAMAS PUEDE SER OTRA COSA QUE TENER -
CONCIENCIA DEL SER.

LA CONCIENCIA COMPRENDE NO SOLO EL REFLEJO DEL MUNDO OBJETIVO,
SINO TAMBIEN LA COMPRENSION POR EL MUNDO DE SU ACTIVIDAD PsfQul
CA (AUTOCONCIENCIA), EL HOMBRE HACE OBJETO DE LA CONCIENCIA, -



E)

F)

&)

H)
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CAPTA SUS  FORMAS Y ACTOS Y SE COMPRENDE A ST MISMO EN CUANTO
PORTADOR DE LA CONCIENCIA,

AL MISMO TIEMPO LA CONCIENCIA NO ES SOLO EL PENSAMIENTO NI LOS
ACTOS DE LA AUTOCONCIENCIA, SINO QUE ABARCA TANTO EL REFLEJO
RACIONAL, EL SENSORIAL DE-LA REALIDAD, E INCLUSO LA ESFERA DE
LAS EMOCIONES COMO LA VOLUNTAD. POR TANTO, LA CONCIENCLA ES,EL
CONJUNTO, EL CENTRO DE LAS FUNCIONES PSIQUICAS DEL HOMBRE.

LA CONCIENCIA ESTA LIGADA AL LENGUAJE COMO SU ENCARNACION MATE
RIAL Y ASI PUEDE SER TRANSMITIDA A GENERACIONES VENIDERAS.

ESTE LENGUAJE ES SOLO UNA FORMA DE LA MATERIALIZACION DE LA -
CONCIENCIA, PUES ADEMAS ENCARNA ANTE TODO EN LOS OBJETOS DE -
LA CULTURA, EN LOS PRODUCTOS DEL TRABAJO.

LA CONCIENCIA NO ES SOLO LA REFLEXION TEGRICA DE LA REALIDAD,-
COMPRENDE TAMBIEN LOS FINES VALIOSOS DEL INDIVIDUO, SUS ORIEN-
TACIONES SOCIALES.

EXISTEN DIFERENCIAS ENTRE LA CONCIENCIA ORDINARIA (QUE GUIA A
LOS HOMBRES EN LA VIDA DIARIA) Y LA CIENTIFICA (QUE ES LA IN-~

VESTIGACION CIENTIFICA Y LA CREACIGN DE DIFERENTES SISTEMAS -

DEL CbNOCIMIENTO TEGRICO); ENTRE LA CONCIENCIA INDIVIDUAL (EL
MUNDO .ESPIRITUAL DE CADA HOMBRE) Y LA CONCIENCIA SOCIAL (LA -- i
QUE REFLEJA LOS INTERESES DE LAS CLASES, LOS GRUPOS SOCIALES Yoo
LA SOCIEDAD EN SU CONJUNTO).

ESTA CONCIENCIA SOCIAL AUN CUANDO SOLO PUEDE EXISTIR SOBRE LA
BASE DE LA ACTIVIDAD HUMANA, DISPONE DE ACTIVIDAD RELATIVA. . _

k‘LAS FORMAS DE LA CONCIENCIA SOCIAL NO PUEDEN SER REDUCIDAS A -
VLAS FORMAS DE LA CONCIENCIA 1NDIVIDUAL.,
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I) LA FUNCION DE LA CONCIENCIA NO RESIDE SGLO EN ORIENTAR CORREC-
TAMENTE AL HOMBRE EN EL MUNDO QUE LO RODEA, SINO TAMBIEN EN -~
CONTRIBUIR SOBRE LA BASE DE ESE CONOCIMIENTO, A MODIFICAR . EL -
MUNDO REAL Y A TRANSFORMARLO. (3)

CONCIEMCIA SOCIAL Y SU IMPLICACION EN LA LUCHA DE CLASES,

DE LO ANTERIOR SE DESPRENDE GUE LA CONCIENCIA TIENE SU AN-
TITESIS, QUE ES LA ALIENACIGN QUE EN CORRECTO CASTELLANO PODRIA DE
NOMINARSE‘ENAJENACION.

ESTA ES LA CONVERSION DE LOS PRODUCTOS DE LA ACTIVIDAD HU-
MANA (PRODUCTOS DEL TRABAJO, RELACIONES SOCIALES Y POL[TICAS. NOR-
MAS DE MORAL, TEORTAS CIENTIFICAS, FORMAS DE CONCIENCIA SOCIAL), -
AL IGUAL QUE DE LAS PROPIEDADES Y CAPACIDADES DEL HOMBRE. EN ALGO
INDEPENDIENTE, AJENO A ESTO Y QUE L.O DOMINA.

Es UN MOMENTO TRANSITORIO EN LA HISTORIA DE LA SOCIEDAD, -
DERIVADO DE LA DIVISION DEL TRABAJO Y LA PROPIEDAD PRIVADA QUE HA-
CE QUE LOS HOMBRES ESTABLEZCAN RELACIONES EXPONTANEAS QUE POR LO -
GENERAL ESTAN EN SU CONTROL.

DE ESTA SUERTE CADA TIPO DE ACTIVIDAD (TRABAUO, CIENCIA; .=~
ARTE, GOBIERNO), SE CONVIERTE EN MONOPOLIO DE UN REDUCIDO GRUPO DE

. PERSONAS Y SE TRANSFORMA EN ALGO EXTRANO CON RELACION AL RESTO DE
LOS MIEMBROS DE LA SOCIEDAD.

AsT LA ACTIVIDAD DE LA SOCIEDAD Y SUS PRODUCTOS GUEDAN ENAJENADOS A-
LOS INDIVIDUOS. o

_EN LO ECONGWICO LA ALIENACION SE EXPRESA EN EL DOMINIO DE LA PROPIEDAD

PRIVADA, EN LA CONVERS[GN DEL TRABAJO EN UNA ACTIVIDAD FORZADA, EN LA CONTRAPOSI-‘;

CION DE INTERESES ENTRE.LAS DIFERENTES CLASES.
(%) [hidem. p.p. 53-55 .

.



19.-

EN Lo POLITICO SOCIAL, LA ALIENACION SE MANIFIESTA EN LA
EXPONTANEIDAD DEL DESARROLLO DE LA SOCIEDAD, EN LA INCAPACIDAD -
DEL HOMBRE FRENTE A LAS FUERZAS CREADAS POR EL (GUERRA, CRISIS.
ETCETERA).

DE ESTA MANERA LAS RELACIONES DE LOS HOMBRES SE COSIFICAN (4)
( FETICHISMO) Y POR ELLO SON DESPOJADOS DE SUS CUALIDADES HUMA--
NAS, SE DESPERSONALIZAN, LOS HOMBRES ALIENADOS NO DETERMINAN CA-
ST NADA POR S{ MISMOS Y SE SOMETEN A LAS FUERZAS INCONTROLADAS QUE
DOMINAN SOBRE £L; CASI NUNCA ALCANZAN LOS OBJETIVOS PARA LOS OUE
EMPRENDEN ACCIONES, LE PARECE QUE LAS NORMAS Y FORMAS DE VIDA NO -
EMANAN DE LA ACTIVIDAD CONJUNTA DE LOS HOMBRES Y LES SON IMPUESTAS,
BIEN POR OTROS HOMBRES O FUERZAS SOBRENATURALES.

DE ESTE MODO QUEDAN DESFIGURADAS EN SU CONCIENCIA SUS VER=-
DADERAS RELACIONES, LES SURGEN DISTINTAS ILUSIONES Y EXTRAVIOS, -
LA ONICA MANERA DE ACABAR CON ESTA ALIENACION ESTA EN LA LIQUIDA--
CI6N DE LOS ANTAGONISMOS SOCIALES, EN LA REORGANIZACIGN DE LA SO--
"CIEDAD Y SU TRANSFORMACIGN A #ODO DE PRODUCCIGN SUPERIORES,

EN ESTE CONTEXTO, LOS HOMBRES ESTABLECEN UNA GUERRA MANI--
FIESTA Y/O SUBREPTICIA DONDE LOS CAPITALISTAS, PROPIETARIOS Y CON-
TROLADORES DE LOS MEDIOS DE PRODUCCION, DESARROLLAN UNA IDEOLOGIA
DOMINANTE QUE ES UN SISTEMA DE PUNTOS DE VISTA E IDEAS SOCIALES, -
QUE TIENEN GUE VER COM LAS OPINIONES POL{TICAS, LA CONCIENCIA JURL
DICA, LA MORAL, LA FILOSOFIA, LA RELIGIGN Y LAS IMPONEN AL RESTO
DE LA SOCIEDAD PARA CONSERVAR EL VIEJO ORDEN SOCIAL., DEMOSTRANDO -
SU INTANGIBILIDAD., FRENTE A ESTA IDEOLOGTA DOMINANTE SE ESTA GE-

" NERANDO CONTINUAMENTE SU CONTRAPARTE DIALECTICA QUE LA CONTRADICE

(€I Lukacs, Jeorg. Historia y Conciencia de Clase.- Ed. Grijalbo, México -
.1969. p.p. 89-94 -
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Y BUSCA DERROTAR SU DICTADURA Y PERPETUIDAD, ESTO NO SGLO SE - -
PRESENTA A 'LAS SOCIEDADES CAPITALISTAS., TAMBIEN ESTA PRESENTE EN
LOS ACTUALES REGIMENES SOCIALISTAS, PUES DE ACUERDO CON EL MATE--
RIALISMO HISTORICO SIEMPRE HABRA UNA TRANSFORMACION PERMANENTE DE
LA SOCIEDAD,

As{, LA IDEOLOGTA SE CONSTITUYE EN EL PLANO DE LA RELA- -
CI16N ENTRE LOS EMISORES DE LA INFORMACIGN Y LOS RECEPTORES DE LA
MISMA Y EL NIVEL DE CONCIENCIA SOCIAL ESTARA DETERMINADO POR EL -
CONOCIMIENTO EFECTIVO QUE POSEAN DE SU REALIDAD,

PARA EL CASO DE LOS HABITANTES DE LA CIUDAD DE MEXxico, -
CONSIDERAMOS AUE ESTA CONCIENCIA SOCIAL PUEDE ESTAR PRESENTE EN -
UN REDUCIDO NOMERO DE PERSONAS, PUES LA CLASE DOMINANTE HA PROCU-
'RADO UTILIZAR TODOS LOS MEDIOS DESPONIBLES Y POR SUPUESTO A LA =~
PRENSA, PARA EVITAR QUE SE DESCUBRAN EXPLOTADOS, ENGARADOS Y DARNA
DOS EN SUS INTERESES ECONGMICOS, POLITICOS Y SOCIALES, PUES DE SA
BERLO, PODRTAN ORGANIZARSE A TAL PUNTO RUE LUCHARIAN PARA DESTRUIR
EL REGIMEN CAPITALISTA. '

EN ESTE SENTIDO, SE PRESENTA UNA DESIGUALDAD NO SGLO ECO-
NOGMICA SINO SOCIAL Y POLITICA Y ESTO ES FOMENTADO, DIFUNDIDO, PER
MITIDO Y DESARROLLADO POR LA PRENSA, QUE COMO SE APRECIA EN LAS -
HIPGTESIS DE TRABAJO, CONTRIBUYE A MANTENER UN ESTADO DE ENAJENA-
" CIBN EN LA MAYOR PARTE DE LOS. HABITANTES DE LA CIUDAD DE MEXico.

SENALAREMOS ALGUNAS DE LAS CARACTER{STICAS QUE NOS PERMI-
TEN DEFINIR A LA MAYOR PARTE DE LOS HABITANTES DE LA CIUDAD DE: -
MEXICO COMO UN SOCIETARIO, DIVIDIDO EN CLASES, SECTORES Y ESTRA--
TOS CON DIVERSOS NIVELES DE CONOCIMIENTO DE SI MISMO Y DE SU EN--
TORNO, PERO QUE EN SU MAYORIA SE ENCUENTRAN INFLUIDOS POR UNA = -
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IDEOLOGIA DOMINANTE QUE NO LES PERMITE SU EMANCIPACIGN PLENA Y QUE —’,v'
POR LO MISMO, LOS MANTIENE EN DIVERSOS NIVELES DE ENAJENACION O ALIENACION,

1.- EN LA MAYORIA DE LAS PERSONAS ES POSIBLE ENCONTRAR UNA DESAR-~
TICULACION ENTRE SU ACTIVIDAD PRACTICA, SOCIAL Y LOS OBJETI-- !
VOS CON LOS CUALES INTERACTUA, TANTO EN LA ACTIVIDAD PRODUCTL
VA COMO EN LAS ACTIVIDADES CULTURALES Y PROFESIONALES. (5)

2.- DESDE EL PUNTO DE VISTA BIOLGGICO, EL HOMBRE PIENSA CON AYUDA
DE SU CEREBRO, ES UNA ACTIVIDAD NERVIOSA DE UN SISTEMA ALTA--
MENTE ORGANIZADO Y ES CONDICION DEL SURGIMIENTO Y DESARROLLO
DE LA CONCIENCIA HUMANA.

SIN EMBARGO, ESTA CONCIENCIA HUMANA ES DIFUSA Y DISTRORCIONADA
POR LA MISMA ILCCCLOGIA DOMINANTE QUE FUNCIONA COMO FILTRO Y s@
LO PERMITE GUE FLUYAN HASTA LOS HABITANTES DE LA CIUDAD DE ME-
XI1CO AQUELLOS CONOCIMIENTOS QUE AYUDAN A PRODUCIR EL SISTEMA
Y A AUMENTARLO, ELIMINANDO EN SU MAYORTA AQUELLAS IDEAS Y PRAC
TICAS QUE SE CONSIDERAN TRANSFORMADORAS DEL ORDEN ESTABLECIDO.
3.~ PARA QUE EXISTA UNA CONCIENCIA ES NECESARIO QUE EXISTA LA ACTL
VIDAD CONGNOSITIVA DEL INDIVIDUO, PUES ”“LA CONCIENCIA JAMAS -
PUEDE SER OTRA COSA QUE TENER CONCIENCIA DEL SER”,
SIN EMBARGO, EN EL CASO DE LA MAYORIA DE LOS HABITANTES DE LA
' CIUDAD DE MEXICO Y DE LAS CLASES SOJUZGADAS QUE LA CONFORMAN,
. NO HAY UN VEHICULO EFICIENTE PARA CONOCER EL SER - =~ -

(s) Para Marx, en la actividad prictica material que transforma la naturale-
za y hace emerger un mundo_de productos,:es una actividad enajenada; conforme
al pensamiento de Falierbark:"Creacién de un objeto en el que el sujeto no se /r'
reconoce y que se le-entrenta como algo ajeno e independiente y a la vez, co-
mo algo dotado de cierto poder (de un poder que por si no tiene) y que se -
vuelve contra &1. }
* Sanchez Vazquez Adolfo. Filosofia de la Praxis. Ed. Grijalbo. México 1972.
p. 112. Marx Carlos. Manuscritos..."El trabajo enajenado™ Op. Cit. p.p.71-88

/
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Y DESCUBRIR SU ESENCIA. ESTAN LOS MEDIOS DE COMUNICACION

SOCIAL QUE LO IMPIDEN O LO RETARDAN,

POR OTRO LADO, LA CONCIENCIA NO SGLO ES EL REFLEJO DEL -

MUNDO OBJETIVO: TAMBIEN COMPRENDE AL HOMBRE Y A SU ACTIVL

DAD PSfQUICA (AUTOCONCIENCIA),

SIN EMBARGO ESTE NIVEL ES DIFICIL DE LOGRARLO SI SE CONSL

DERA QUE EXISTE UN MANEJO POCO: OBJETIVO DE LA INFORMACIGN

DEL MUNDO REAL QUE REPRESENTA EL ENTORNO, EN ESTE CASO DI

LOS HABITANTES DE LA CIUDAD DE MEXICO, POR ELLO ESTE RE-=

FLEJO NO PUEDE SER DEL TODO OBJETIVO Y EL CONOCIMIENTO QUE
TIENE ESTE HOMBRE EN TERMINOS DE AUTOCONCIENCIA TAMBIEN -

SE VE IMPEDIDO POR ESTA MANIPULACIGN DE LA INFORMACIGN, -

QUE MAS ADELANTE SE DESCRIBIRA Y ANALIZARA DETALLADAMEN--

TE. ;
ADEMAS DE QUE LA CONCIENCIA ES EL PENSAMIENTO Y LOS ACTOS

DE AUTOCONCIENCIA, TAMBIEN ABARCA EL REFLEJO RACIONAL Y -

SENSORIAL DE LA REALIDAD, INCLUYE LA ESFERA DE LAS EMO-~
CIONES Y EN SU CONJUNTO ES EL CENTRO DE FUNCIONES psfaul-

cAS DEL HOMBRE .

PERO COMO EL HOMBRE ES UN SER QUE REQUIERE DE CAPACITA---

CI16N, DE EDUCACION Y DE PRACTICA PARA SU DESENVOLVIMIENTO,
SIEMPRE HABRA GRADOS QUE DEFINAN SUS LOGROS Y AL MISMO --

.TIEMPO, HABRA ACTOS DELIBERADOS DE LA CLASE DOMINANTE QUE

BUSAQUEN POR TODOS LOS MEDIOS EVITAR EL USO DE TODA LA CA-
PACIDAD PSFQUICA DEL HOMBRE. 4



23, -

OTRO ELEMENTO QUE CARACTERIZA Y DEFINE EL GRADO DE CON- -
CIENCIA Y POR OPUESTO EL DE ENAJENACIGN ES EL LENGUAJE -
QUE ENCARNA BAJO ESTA FORMA A LA MATERIA.

EN NUESTRO CASO, EL GRADO DE CONCIENCIA QUE HA PROMOVIDO
EL LENGUAJE ENTRE LOS HABITANTES DE LA CIUDAD DE MEXIcCO
ES RELATIVAMENTE BAJO Y AL MISMO TIEMPO ES UNA FORMA CON-
CRETA DE PRESERVAR Y TRASMITIR DE UNA GENERACIGN A OTRA -
LA IDEOLOGTIA DE LA CLASE DOMINANTE, DEJANDO PARA LAS CLA-
SES DESPROTEGIDAS UN USO POBRE DE ESTE INSTRUMENTO QUE -
BIEN APROVECHADO PUEDE SER ALTAMENTE REVOLUCIONARIO,

PARA ESTE ESTUDIQ, EL LENGUAJE REPRESENTA UN VEHICULO DE
GRAN IMPORTANCIA, TANTO PARA PRESERVAR, COMD PARA TRANS—-
FORMAR, POR LO QUE SE CARACTERIZA COMO UN INSTRUMENTO DE
DOBLE PROPOSITO, SEGUN SE DISPONGA SULIUSO.

CoMO EL LENGUAJE, HAY OTRAS FORMAS CONCRETAS DONDE SE MA-
TERIALIZA LA CONCIENCIA O EN SU OPUESTO LA ENAJENACIGN, .
ESTOS SON LOS OBJETOS DE LA CULTURA O LOS PRODUCTOS DEL -
TRABAJO, LAS OBRAS DE ARTE, ETCETERA.

POR OTRO LADO, LA CONCIENCIA NO ES sGLo UNA REFLEXION TE6 
RICA DE LA REALIDAD, COMPRENDE TAMBIEN LOS‘FXNES,VALIOSOS,A
" DEL ‘'INDIVIDUO, SUS ORIENTACIONES SOCIALES. PERO CUANDO ~

ES OBSTRUIDA EN SU PRACTICA INDIVIDUAL Y SOCIAL, SE REDU-
CE A UNA INFORMACION MANEJADA DE ANTEMANG, QUE PROVOCA =~
UNA REFLEXIGN TEGRICA INDUCIDA, QUE A SU VEZ DETERMINA | -

LOS' FINES 'ESPECIFICOS;Y LAS ORIENTACIONES SOCIALES QUE . -

LOS HOMBRES DESEMPENARAN BAJO UN ESTADO DE DOMINACION, -

i
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DIRECCIGN Y DETERMINACIGN DE UNA CLASE SOBRE OTRA.

‘Lo ANTERIOR NOS PERMITE DECIDIR Y DIFERENCIAR A LA CON---

CIENCIA EN ORDINARIA Y CIENTIFICA, EN INDIVIDUAL Y SCCIAL,
PERO TAMBIEN NOS PERMITE DISTINGUIR NIVELES DE DESARROLLO
Y EN SU PUESTO NIVELES DE ALIENACION Y SOMETIMIENTO, EN -
NUESTRO UNIVERSO DE ESTUDIO, LO ANTERIOR ES MUY CLARO, —-—
PUES LA MAYORTA DE LOS HABITANTES DE MEXICO SE GUIA POR —
UNA INFORMACIGN ORDINARIA ERRATICA Y DESCRIPTIVA QUE ES —
LA GNICA QUE PUEDE RESCATAR DE LA CONTINUA EMISIGN DE IN—
FORMACIGN DESARTICULADA Y FALSA DE LOS MEDIOS DE COMUNICA

CION, 0 ES TRASMITIDA DE -UNA GENERACIGN A OTRA A TRAVES -

DEL LENGUAJE SIN QUE TODO ESTO LLEGUE A SER CONSIDERADO —
COMO UNA INFORMACION QUE SOPORTE A UNA CONCIENCIA. ANTES
AL CONTRARIO LA INHIBE Y DISTORCIONA, PUES EN SU GRAN MA;k
YOR{A ESTA LLENA DE FALASIAS Y NO ES OBJETIVA.

POR GLTIMO. OTRA CARACTERISTICA DE LA CONCIENCIA QUE SE —
TROCA EN ESTADO DE ENAJENACION EN EL CASO DE LOS HABITAN-
TES DE LA CIUDAD DE MEXICO, EN SU CARACTER DE ORIENTACION

" ¥ DE CONTRIBUCIGN PRACTICA PARA MODIFICAR EL MUNDO REAL -

O TRANSFORMARLO, PUES LA MAYOR PARTE DE LAS 1 NFORMACIONES
QUE PERSIVE EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN GENERAL Y EN
PARTICULAR EN LA PRENSA, NO ORIENTAN CORRECTAMENTE AL IN-
DIVIDUO EN EL MUNDO REAL QUE LO RODEA Y BUSCAN FORMARLO -
PARA CONSERVAR Y PRESERVAR LO QUE EXISTE ANTES QUE MODIFL
CARLO. Aquf ESTA PRESENTE LA IDEOLOGTA DOMINANTE ‘QUE = -
IMPIDE LA EMANCIPACIGN DE LAS CLASES SUBALTERNAS Y SECTO-

. RES. DOMINADOS ,
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DE LO ANTERIOR, PODEMOS CONCLUIR QUE LA CONCIENCIA SOCIAL
ES UN ESTADIO DE DESARROLLO DE UN SECTOR MINORITARIO DE —
LA POBLACION DE LA CIUDAD DE MEXICO, PUES EL RESTO PERMA—
NECE ALIENADO A TRAVES DE PODEROSAS INFLUENCIAS COMO SON
LOS MEDI10S DE COMUNICACION SOCIAL ENTRE OTROS QUE CUMPLEN,
EN ESTE CASO, CON LOS PAPELES DE ENAJENACION, CONTROL., —
DIRECCION Y MANIPULACION QUE HISTORICAMENTE HAN.VENIDO DE
SEMPENANDO. (6)

CARLOS MARX RESUMIG UNA IDEA QUE PARA EL FUE SU HILO CON-—
DUCTOR: “.,.EN LA PRODUCCION SOCIAL DE SU VIDA, LOS HOM--—
BRES CONTRAEN DETERMINADAS RELACIONES NECESARIAS E INDE--
PENDIENTES DE SU VOLUNTAD, RELACIONES DE PRODUCCION, QUE
CORRESPONDEN A UNA DETERMINADA FASE DE DESARROLLO DE SUS
FUERZAS PRODUCTIVAS MATERIALES., EL CUNJUNTO DE ESTAS RE-—
LACIONES DE PRODUCCION FORMAN LA ESTRUCTURA ECONGMICA DE
LA SOCIEDAD, LA BASE REAL SOBRE LA QUE SE LEVANTA LA SU--
PERESTRUCTURA JURIDICA Y POLITICA, Y A LA QUE CORRESPON--
DEN DETERMINADAS FORMAS DE CONCIENCIA SOCIAL. -EL MODO DE
PRODUCCIGN DE LA VIDA MATERIAL CONDICIONA EL PROCESO DE —
LA VIDA SOCIAL, POLITICA Y ESPIRITUAL EN GENERAL. NoO ES

LA CONCIENCIA DEL HOMBRE LA QUE DETERMINA SU SER, SINO POR

EL CONTRARIO, EL SER SOCIAL ES LO QUE DETERMINA SU CON-~ =
CIENCIA”, (7}~

Mafx, Carlos y Engels F. . Obras Escogidas Tomo.I. Ed. Progreso. Moscl
-1966. p. 348

Ibidem.




POR LO MISMO LA DEFINICIGN Y CARACTER[STICAS DE LA CON--
CIENCIA SOCIAL, QUE CORRESPONDE A LOS HABITANTES DE LA --
CIUDAD DE MEXICO EN ESTA ETAPA DEL PROCESO HISTORICO, HA-
BRA DE ELABORARSE TOMANDO EN CUENTA LAS CONDICIONES SOCIA
LES EN LAS QUE SE DESENVUELVEN, PUES ESTAS CONDICIONES DE
TERMINAN AL SER SOCIAL Y POR LO TANTO SU CONCIENCIA,

CONCIENCIA QUE EN SU OPUESTO NOS MUESTRA UNA SERIE DE DI-
' FICULTADES PARA CONOCER, EFECTIVAMENTE, LA REALIDAD INDI-

VIDUAL Y COLECTIVA, COMO SE HA VISTO EN PAGINAS ANTERIO--
RES .

SIN EMBARGO CABE RESALTAR QUE LA CONCIENCIA SOCIAL AL MIS
MO TIEMPO QUE TIENE FORMAS DETERMINADAS TAMBIEN TIENE NI-
VELES QUE PARTEN Y SE BASAN EN EL DESARROLLO DE LAS FUER-
ZAS PRODUCTIVAS Y LAS RELACIONES NECESARIAS DE PRODUCCIGN
AUE ESTABLECEN LOS HOMBRES.

ESTOS NIVELES DE LA CONCIENCIA TIENEN QUE VER CON LAS - -
FUERZAS JURIDICAS, POLITICAS, RELIGIOSAS, ARTISTICAS Y FL
LOSGFICAS, EN UNA PALABRA, EN LAS FORMAS IDEOLGGICAS EN -
QUE LOS HOMBRES ADAUIEREN CONCIENCIA DE ESTE CONFLICTO -
(LATENTE O MANIFIESTO DE LA REVOLUCION SOCIAL) Y LUCHAS -
POR RESOLVERLO. »
FORMAS ‘IDEOLOGICAS QUE SON TRANSMITIDAS Y REFORZADAS POR
LA PRENSA, CONFORME A LOS INTERESES ANTAGONICOS QUE SE -
PRESENTAN EN LAS RELACIONES BURGUESAS DE PRODUCCION Y QUE

. GENERALMENTE CORRESPONDEN A LOS INTERESES DE LA IDEOLOGIA

DOMINANTE QUE TRATA DE EVITAR A TODA COSTA LA TRANSFORMA-



CION DE LA SOCIEDAD. -

.HEMOS- SERALADO QUE LA PRENSA ES UNO DE LOS INSTRUMENTOS -
QUE EMPLEA EL ESTADO, CON FINES DE PRESERVAR SUS INTERESES.

-ASIMISMO, EL MANEJO DE ESTA PRENSA HA COADYUVADO A FORTA-
LECER LA ENAJENACION EN SUS CONSUMIDORES, AUNQUE HA TENIDO QUE SA
TISFACER, EN FORMA PARALELA LAS NECESIDADES SOCIALES DE INFORMA--
CI6N, DE DONDE SE DESPRENDE UNA INTERRELACIGN PRENSA-POBLICO LEC-
TOR. A ESTA INTERRELACION, ALGUNOS ESTUDIOS LA HAN REFERIDO COMO -
MUY DESVENTAJOSA, DE LO QUE ESTAMOS CONSCIENTES, PERO NO CIERTOS,
NI-EN SU FORMA, .NI EN SU CONTENIDO Y MENOS AGN EN SU MAGNITUD.

-ENTENDEMOS QUE ESTA INTERRELACIGN, SE MANIFIESTA DE MANE-
RAS ‘DISTINTAS Y PUEDE CONSIDERARSE A PARTIR DE CIERTAS CARACTER[S
TICAS' PROPIAS DE LOS LECTORES; DE LOS DIARIOS QUE SE LEEN; DE LAS
RELACIONES QUE SE ESTABLECEN ENTRE LOS DIARIOS; DEL ESPACIO FIsI-
CO-GEOGRAFICO EN QUE SE ASIENTA NUESTRO UNIVERSO DE ESTUDIO Y DE
SU"CORRELACIGN

1+ - CONOCER MAS EN DETALLE Y EN PROFUNDIDAD, TANTO CUALITATI-
VA COMO CUANTITATIVAMENTE EL FENGMENO DE LA MANIPULACIGN, ASf cO-
‘MO LA FORMA EN QUE SE EXPRESA A PARTIR DE ELLA LA INTERRELACIGN -
PRENSA-PUBLICO LECTOR, ES EL DESEO PERSONAL QUE NOS LLEVA A INVES
TIGARLO DESDE UN ENFOQUE INTERDISCIPLINARIO DEL PERIODISNO Y DE -
LA soc16Los.n.

NUESTRA INQUIETUD Y NECESIDAD SE REFUERZAN A PARTIR DEL -
CONOCIMIENTO. EMPIRICO DE LOS EFECTOS TANTO INDIVIDUALES COMO co—-;
LECTIVOS QUE PRODUCE LA LECTURA DE LA PRENSA.

‘Y SI SE'CONSIDERA QUE UNG DE LOS EFECTOS PROPICIADOS DE -
LA PRENSA, PARA PRESERVAR Y ACRECENTAR EL .PODER, ES EL AUMENTO DE



LA DESIGUALDAD SOCIAL., BASTARIA CON ANALIZAR LA MARGINACIGN, PARA
PODER COMPRENDER E INTERPRETAR LA MINIMA O NULA PARTICIPACIGM DE
LAS PERSONAS EN LAS DISTINTAS ESFERAS DE LA ACTIVIDAD HUMANAJ EN:!{
DETRIMENTO DE LOS INTERESES NACIONALES., QUE RETRASAN EL:DESARRO--
LLo v AFECTAN INDIVIDUAL Y COLECTIVAMENTE A LA SOCIEDAD:: . . 1ui:
ESTE TIPO DE INVESTIGACIONES NO HAN TENIDO INCENTIVO EN-=~
:@EX!CO EN FORMA EFECTIVA, A PESAR DE LA GRAN UTILIDAD GUE REPRE--
lSENTAN; TANTO PARA LA SOCIEDAD GLOBAL, COMO PARA LOS MEDIOS DE -~

Ll

COMUNICACION. .
. AFIRMAMOS QUE A PARTIR DE UN ANALISIS CRITICO DE LOS LO-%i

GROS DE LA PRENSA, DEBIERAN REORIENTARSE SUS CONTENIDOS 'Y ALCAN--
CES, DENTRO DEL MARCO DE LAS POSIBILIDADES QUE OFRECE LA SOCLEDAD:
CAPITALISTA, EN BENEFICIO DE TODA LA SOCIEDAD. SIN EMBARGO. ESTAT
MOS CONSCIENTES DE QUE EN EL CAPITALISMO, DONDE LOS INTRUMENTOS (07
. MED10S DE PRODUCCIGN SON DETENTADOS Y USUFRUCTUADOS POR UNA -MINO=:
" RIA QUE AL FINAL DE CUENTAS PROTEGE A LOS SECTORES ECONGMICAMENTE:
: Pdpgdosos; Esz REORIENTACION SE TORNA PAULATINA Y LLEVA,TODO UN

PRocssé; PERO LOS ANTECEDENTES, INSIGNIFICANTES AUN, YA SON UNA -

REALIDAD.V
- EsTo TAMBIEN HA SEMBRADO INTERES EN NUESTRO TRABAJO DE IN-
 vEstGAc16N, MAXIME QuE LAS CARACTER[STICAS ECONOMICAS, SOCIALES:
Y POLITICAS DE NUESTROS ELEMENTOS DE ESTUDIO, BRINDAN LA OPORTUNI: |
DAD DE SATISFACER NUESTRAS NECESIDADES INTERDISCIPLINARIASu DE CO
NOCER LA RELACIGN PRENSA-PGBLICO LECTOR Y LA FORMA QUE ADOPTA, EN. .-
LA CIUDAD DE MExrco QUE EXPERIMENTA UN CRECIMIENTO MACROCEFALICO. -
Y aQue CONCENTRA AL 25% DEL TOTAL DE LA POBLACION NACTONAL ADEMAS
POR. ENCONTRARSE EN ELLA; EL_MAYOR NOMERO DE DIARIOS DE C!RCULACION
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NACIONAL.

' PERO CABE DESTACAR QUE ES EN ESTA METROPOLI DONDE, POR —-
ASENTARSE LA VIDA INSTITUCIONAL DEL PA{S, SE DETERMINAN LAS POL[-
TICAS A SEGUIR Y SE GENERA LA INFORMACION, AON CUANDO NO DEJAMOS
DE RECONOCER QUE EN LA PROVINCIA TAMBIEN SE PRODUCE INFORMACION -
EN LA PRENSA Y OUE TODA ENTIDAD FISICA O SOCIAL GENERA INFORMA- -
CION Y QUE ESTA TAMBIEN PUEDE SER MANIPULADA. POR LO.TANTO, ES -
IMPORTANTE CONOCER EL MAYOR NOCLEO DEL FENGMENO, OUE SE ENCUENTRA
EN LA CIUDAD DE MEXICO.

EXISTE UN DEBATE SOBRE LA FINALIDAD Y SENTIDO DE LA PREN-
SA, QUE DESCUBRE BASICAMENTE DOS GRANDES POSICIONES: A) LA PRIME-
RA; QUE SIRVE DE SOPORTE PARA EL PAPEL DEL APARATO DE DOMINACION
Y DIFUSION DEL SISTEMA E IDEOLOGIA CAPITALISTA Y B) LA SEGUNDA, -
QUE MANIFIESTA CRITICAMENTE QUE LA PRENSA SOLO SIRVE PARA PRESER-
VAR LAS DESIGUALDADES SOCIALES Y LOS PRIVILEGIOS DE LAS MINORIAS,
' LA PRENSA ES DESDE SU ORIGEN, UN VEHICULO 0 MEDIO‘DE IN--
FORMACION. COMO TAL, ES UTILIZAﬁb\? MANEJADO POR PERSONAS O GRU-
POS SOCIALES CON LA FINALIDAD DE INFORMAR A LOS SECTORES DE LA -
POBLACION. . FERNANDO CANALES HABLA DE LA PRENSA COMO UN FIN Y NO
COMO UN MEDIO, AL EXPRESAR QUE ESTA “DESARROLLA UNA MISIGN CRITI-
CA Y ORIENTADORA QUE SENALA EL SENDERO A QUIENES ANSIOSAMENTE - -
BUSCAN EN ELLA, COMO ONICA FUENTE CAPAZ DE NUTRIRLOS, EL CAMINO -
DE UNA MAYOR JUSTICIA”. (8) AL AFIRMAR ESTO, HACE APARECER A LA
PRENSA COMO UN SUJETO EN Sf Y NO COMO LO QUE ES: UN MEDIO EN MA--

(8) Canales, Fernando. "La Utilidad Nacional de la Carrera de Periodismo''.
Revista Mex1can:1 de Ciencias Politicas y Sociales No. 7. Enero-Marzo 1967

p. 125
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NOS DE DETERMINADAS PERSONAS; UN PRODUCTO QUE HAY QUE VENDER, UN
OBJETO DE CONSUMO, QUE SE RIGE, ANTE TODO, POR LAS LEYES DEL MER-
CADO Y LOS INTERESES DE LA EMPRESA QUE LO PRODUCE, GUE SON A SU -
VEZ LOS QUE POSIBILITAN EL MANEJO POLITICO DE LA INFORMACIGN,

. FERNANDO CANALES TENDRTA QUE DECIR QUE LAS PERSONAS QUE -
MANEJAN O POSEEN LA PRENSA, EMPRESARIOS Y PERIODISTAS, TIENEN, €O
MO FINALIDAD, ORIENTAR PARA PROMOVER UNA MAYOR JUSTICIA; Y ENTON-
CES, TENDRIAMOS QUE DESCUBRIR SI ELLOS CUMPLEN CON ESTA NOBLE MI-
SI6N.

As{ TENEMOS QUE DISTINGUIR . . .7 ENTRE PRENSA Y PERIODIS-
MO, AUNQUE MAS ADELANTE UTILIZAREMOS CUALQUIERA DE ESTOS TERMINOS
INDISTINTAMENTE., :

LA PRENSA SURGE Y SE DESARROLLA PLENAMENTE POR LA NECESI-
. DAD DE INFORMACION DE LOS GRUPOS SOCIALES Y A PARTIR DE LA APARI-
CI6N DE LA IMPRENTA. RECORDAMOS OUE EN VENECIA, SURGEN LOS FRIME
ROS REPORTEROS QUE VENDIAN SU INFORMACIGN A QUIENES TENTAN NECESL
DAD DE ELLA, POR EJEMPLO LOS COMERCIANTES Y ARISTGCRATAS DE LA --
* EPOCA, AUNQUE CONVIENE SEFALAR COMO COMPLEMENTO A LO ANTERIOR QUE
EL PRIMER ANTECEDENTE PERIODTSTICO FUERON LAS CARTAS DE LOS COMER
" CIANTES, EL SEGUNDO LOS BOLETINES ECONGMICOS Y EL TERCERO.LAS DIS
CUSIONES EN TERTULIAS Y CAFES.,

A PARTIR DE CONSIDERAR QUE LA PRENSA ES UN MEDIO DE COMU-
NICACIGN QUE CORRESPOMDE A LA NECESIDAD DE INFORMARSE, PROCEDERE-
MOS A ESTUDIAR LAS SIGUIENTES TESIS O PLANTEAMIENTOS QUE SE HAN -
HECHO SOBRE ESTA. 4
1.- QUE LA PRENSA ES UN MEDIO DE COMUNICACISN DETENTADO POR -

GRANDES GRUPOS ECONGMICOS Y DE PODER. POR LO TANTO ESTA
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AL SERVICIO DE SUS INTERESES.

2.- QUE TODO GOBIERNO EJERCE UN CONTROL FLEXIBLE O ESTRICTO -
SOBRE LA PRENSA PARA EVITAR QUE EL PUBLICO SE FORJE UNA ~-
IMAGEN NEGATIVA DEL PROPIO ESTADO G DE SUS INTERESES.

3.- QUE EN EL MUNDO CAPITALFSTA LA PRENSA TIENE UN DOBLE. CA--
RACTER COMERCIAL: LA DIFUSIOGN DE NOTICIAS Y LA VENTA DE -
AVISOS COMERCIALES, AUNADO A LA PROYECCION DE IMAGENES. =
LA PROPAGANDA, ETCETERA,

4,- QUE LOS GRUPOS TIENEN UNA NECESIDAD SOCIAL DE INFORMACION
A LA cugL CORRESPONDE GENERALMENTE LA PRENSA.

DE LA PRIMERA TESIS, CABE DESTACAR LO DICHO POR FATIMA -
FERNANDEZ (9) ACERCA DE LOS DIARIOS MEXICANOS.

DE LOS PRINCIPALES DIARIOS QUE CIRCULAN HOY EN DIA EN LA
CIUDAD DE MEXICO, DOS DE ELLOS APARECENEN LA SEGUNDA DECADA DE ES
TE SIGLO, CASI AL FINALIZAR LA LUCHA ARMADA REVOLUCIONARIA QUE SE
INICIG EN 1910, ‘

~ EL PRIMERO DE ELLOS FUE "EL UNIVERSAL” FUNDADO EN 1916 -

POR. FELIX PALAVICINI. ESTE DIARIO TUVO UN PRIMER MOMENTO IMPOR--
TANTE AL ERIGIRSE EN VOCERO DE LOS ALIADOS EN LA PRIMERA GUERRA -
_MUNDIAL, PARA LO CUAL UN GRUPO DE EXTRANJEROS APORTO EL CAPITAL -
CON EL ‘QUE' FUE FORMADA LA SOCIEDAD ANONIMA, LA EMBAJADA NORTEAME
RICANA EN MEXICO VELABA POR SU SITUACIGN ECONGMICA. ADEMAS EN LO
INTERNO, DEFENDIG LAS TESIS CARRANCISTAS. EL SEGUNDO DIARIO FUE
"ExcELSTOR” FUNDADG EN 1917 POR RAFAEL ALDUCIN. EN SUS PRIMEROS
ANOS FUE POLITICAMENTE IMPORTANTE, EN PRINCIPIO, POR DEFENDER LAS
TESIS DEL ALA CONSERVADORA DEL CONGRESO DE 1917 Y DESPUES POR SER
EL VOCERO GENERAL DEL GRUPO SONORENSE.

( 9) Fernandez Christlieb, Fatima. Antecedentes de la Prensa en México "La Pren
sa en México" Cuadernos 1, Centro de Estudios de la Comunicacibn. p.p. 19-257
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SEGON LA TESIS OUE SE DESPRENDE, ESTOS DIARIOS SE CONVIER
TEN EN VOCEROS DESDE SU FUNDACIGN, DE IMPORTANTES GRUPOS ECONGMI-
cos o PoLITICOS., AST LA PRENSA ES, DESDE UNA PERSPECTIVA MUY GE-
NERAL, UNA EXPRESIGN SUPERESTRUCTURAL DEL DESARROLLO DEL CAPITA--
LISMD MEXICANO DESDE EL s16L0 XIX: ]

ESTA TESIS PODRIA LLEVARNOS A LO SIGUIENTE: SI LA PRENSA
CORRESPONDE A UNA NECESIDAD DE INFORMACIGN (COMO ES ESTA POSICIGN)”
LOS LECTORES DE DIARIOS COMO “EXCELSIOR” 0 "EL UNIVERSAL”, EN LA
EPOCA EN GUE SURGEN, TUVIERON QUE IDENTIFICARSE CON LOS INTERESES
' DE LOS GRUPOS OGUE LOS DETENTARON Y SI NO HUBIERE SIDO As[, HUBIE- -
'SEN BUSCADO OTRO DIARIO MAS AFIN A SUS INTERESES, ASI CONSIDERA-
MOS QUE LOS DIARIOS QUE ACTUALMENTE CIRCULAN, SE DISTRIBUYEN EN
DETERMINADOS SECTORES, GRUPOS O ESTRATOS SOCIALES Y QUE CADA pIA-
. RIO CORRESPONDE A LAS NECESIDADES DE INFORMACION DE LAS PERSONAS
. QUE LO DEMANDAN O CONSUMEN; A MENOS QUE PENSARAMOS QUE EXISTEN -
. LOS LECTORES DE CONCIENCIA PURA, AVIDOS DE INFORMACION, A LOS QUE
'SE LES PODRIA INFORMAR FALSAMENTE U OCULTAR TNFORMACIGN.

 SIN EMBARGO, CONSIDERAMOS QUE CADA LECTOR TIENE DETERMINA -
DO CRITERIO O IDEOLOGIA QUE LO CONDUCE A INFORMARSE DE AQUELLOS

ACONTECIMIENTOS GUE PIENSA O CREE QUE PUEDEN AFECTARLE E IGNORAR - R

LOS DEMAS Y’ QUE ESTO DEPENDE DEL SECTOR, GRUPO, ESTRATO SOCIAL O
NIVEL CULTURAL AL QUE PERTENECE. . R

"NUESTRA INVESTIGACIGN TENDRIA QUE PROBAR ESTO. "POR LO = .
TANTO, ESTA TESIS NO SERIA CONTRARIA A NUESTRA POSICION, POROUE
AUNQUE LA PRENSA ES MANEJADA POR INTERESES DE DETERMINADAS PERSO-
NAS O GRUPGS, SUS LECTORES PODRIAN IDENTIFICARSE CON ELLA DEPEN-
DIENDO DE QUIENES LA DETENTARAN.



LA SEGUNDA TESIS CORRESPONDE A LA NECESIDAD QUE TIENE .TO-
Do ESTADO DE CONTROLAR A LOS MEDIOS DE INFORMACION, PARA MANTE--
NER SU PROPIA COHESION, A PARTIR DE CUIDAR LA PRESENCIA DE UNA -
BUENA IMAGEN DE SUS INSTITUCIONES. AL RESPECTO, MIGUEL ANGEL GRA
NADOS CHAPA AL CITAR A DANIEL CossSfo VILLEGAS, (10) CONSIDERA QUE
“MAS QUE UN CONTROL GUBERNAMENTAL SOBRE LA PRENSA, LO CIERTO ES —
QUE HAY UN AUTOCONTROL, UNA ESPECIE DE CENSURA AMBIENTAL”, EsTo
NOS LLEVARIA, SEGON EL POSTULADO DE LA PRIMERA TESIS, A QUE, ST -
EXISTE LA AUTOCENSURA, LOS GRUPOS OUE MANEJAN LOS DIARIOS PODRIAN
IDENTIFICARSE CON LOS INTERESES DEL GRUPO GUBERNAMENTAL Y, ENTON=-
CES TODOS LOS DIARIOS SERIAN UNIFORMES EN CUANTO A LA LINEA POLf-
TICA QUE MANTUVIERAN, LO CUAL NO ES REAL, DADO GUE SE PUEDE EJER-
CER LA AUTOCENSURA SIN SACRIFICAR OTROS ASPECTOS DE LA INDIVIDUA-
LIDAD; LA AUTOCENSURA SE EJERCE EN UN CAMPO, NO EN TODOS, POROUE
No TODOS INTERESAN POR IGUAL A LOS POSIBLES CENSORES., TAMBIEN -
HAY MUCHAS FORMAS DE DECIR UNA MISMA COSA.
NUESTRO ANALISIS DE LA PRENSA DIARIA MEXICANA, TENDRIA -
QUE PROBAR O DISPROBAR ESTO. POR OTRO LADO, CAMILO TAUFIC - - - -
"AFIRMA QUE “LAS CLASES, LOS PARTIDOS Y EL ESTADO SE ESFUERZAN POR
"MANTENER BAJO SU CONTROL EL PERIODISMO, PARA CONFIGURAR -CON SU -
AUXILIO- EL MUNDO SEGON SUS INTERESES”.(11) TAMBIEN AFIRMA QUE, -
“SE INFORMA PARA ORIENTAR EN DETERMINADO SENTIDO A LAS DIVERSAS -
CLASES DE CAPAS DE LA SOCIEDAD CON EL PROPGSITO DE QUE ESA ORIEN--
(10 Gi-anédos Chapa, Miguel Angel. "Aproximacifn a la prensa Mexicana (notas so-

bre periodismo diario) en Revista Mexicana de Cienciz Politica No. 69 Julio-Sep
tiembre 1872. p. 49.

(11} Taufic, Camilo Periodismo y Lucha de Clases, La informaci6n como forma de
poder politico. Ed. Nueva Imigen. 1978 p. 76 .
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TACI6N LLEGUE A EXPRESARSE EN ACCIONES DETERMINADAS. ES DECIR, SE
INFORMA PARA DIRIGIR", (12)

ENTONCES ¢LA PRENSA EN GENERAL SE ENCUENTRA BAJO EL CON-
TROL DE DISTINTAS CLASES Y PARTIDOS O BAJO EL CONTROL DEL ESTADO?
ESTE PROBLEMA LO RESUELVE MAS ADELANTE, AL AFIRMAR OUE "SERA - - -
SIEMPRE LA CLASE DOMINANTE LA QUE DETERMINE CUALES HECHOS MERECEN
LA.MAYOR PUBLICIDAD, A TRAVES DE LA ESCALA DE VALORES QUE ELLA - -
IMPONE (LA IDEOLOGIA DOMINANTE). AUNOUE OBJETIVAMENTE TALES HECHOS
NOTICIOSOS NO SEAN LO MAS SIGNIFICATIVO®.(13)

AQui, LOS POSTULADOS DE TAUFIC Y GRANADOS CHAPA SE
COMPLEMENTAN, TAUFIC AFIRMA QUE LA PRENSA EN GENERAL, SE ENCUENTRA
BAJO EL INFLUJO DE “LA CLASE DOMINANTE”. SI ENTENDIERAMOS POR CLA
SE DOMINANTE A LOS GRUPOS PODEROSOS QUE EXISTEN EN LA SOCIEDAD CA-
PITALISTA, ESTA AFIRMACION SERTA IDENTICA Y CORRESPONDER{A A NUES-
TRA PRIMERA TESIS: LA PRENSA EN MANOS DE GRUPOS PODEROSOS. LA PO--
SICION DE GRANADOS CHAPA AMPLIA EL CONCEPTO PORAUE HACE ALUSIGON A
UN POSIBLE “CONTROL” GUBERNAMENTAL SOBRE LA PRENSA.(14)

, SIN EMBARGO, SI1 TODO GOBIERNO TIENDE A CONSERVAR Y FORTA-
LECER LA IMAGEN DEL EsTADO, TENDRTA QUE EJERCER UNA INFLUENCIA SO-
BRE LA PRENSA, SE ENCUENTRE EN MANOS DE QUIEN SEA. AL UTILIZAR -
EL  TERMINO CONTROL, ENTENDER[AMOS QUE LA PRENSA ESTA DOMINADA Y -
NO TIENE POSIBILIDAD DE MANIFESTARSE LIBREMENTE A MENOS DE QUE ES-

CAPE A ESTE CONTROL.

.(12)Taufic, Camilo. Periodismo y Lucha de Clases. La informacifn como forma de -
poder politica. Ed. Nueva Imigen, 1978 p. 76 .

(13) Ibidem.
(14) Granados Chapa, Miguel Angel. Op. cit. p. 49
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NO OBSTANTE., PENSAMOS GUE EL PROBLEMA SE REDUCIRIA A LO -
SIGUIENTE: LOS REPRESENTANTES DEL GOBIERNO, TOMAN DECISIONES Y -
REALIZAN DETERMINADOS ACTOS POLITICOS; LA PRENSA QUE SE ENCUENTRE
BAJO CONTROL GUBERNAMENTAL, JAMAS CUESTIONARTA O CENSURARIA LOS -
ACTOS DE GOBIERNO, TAL SERTA EL CASO DE LAS DICTADURAS, EN - -
CAMBIO, CUANDO ENCONTRAMOS ALGUNOS DIARIOS QUE CUESTIONAN, CENSU~-
RAN O EJERCEN CRITICA, PODRIAMOS DECIR QUE NO EXISTE CONTROL. EN
TODO CASO, SE ACEPTA, DADO EL CARACTER DE TODO REGIMEN, UNA IN- -
FLUENCIA GUBERNAMENTAL SOBRE LA PRENSA PARA CONSERVAR LA BUENA -~
IMAGEN DE LAS INSTITUCIONES. ESTO SE DA EN TODO ESTADO O REGI- -
MEN, DEMOCRACIA O DICTADURA, CAPITALISTA O SOCIALISTA.

EN ESTE CASO, PARA GRANADOS CHAPA (15)  yN CONTROL QUE -
SE CONVIERTE EN AUTOCONTROL, LO PODRIAMOS CONFRONTAR EN NUESTRA -
“INVESTIGACION, Y HASTA AQUI CABE DESTACAR LO SENALADO POR MARTA
HARNECKER (18) RESPECTO A LA TESIS MARXISTA, AUE LA IDEOLOGIA AL
PERTENECER A LA SUPERESTRUCTURA, NO SE LIMITA A SER SOLO UNA INS-
TANCIA DE ELLA, SINO QUE SE DESLIZA POR TODAS LAS PARTES DEL EDI-
FICIO SOCIAL, Y QUE LA IDEOLOGIA IMPREGNA TODAS LAS ACTIVIDADES -
DEL HOMBRE..., ESTA PRESENTE EN LAS ACTIVIDADES Y EN LOS JUICIOS -
POLITICOS,

" SOBRE ESTA OBSERVACION, CONSIDERAMOS QUE GRANADOS CHAPA ~
"RéFiéRé EL "AUTOCONTROL, ESPECIE DE CENSURA AMBIENTAL”(17) Y —.
MAS AON. SEFALA MARTA HARNECKER “LA IDEOLOGIA'ESTA HASTA - = - ~
(15) Granados Chapa, Miguel Angel. Op. Cit. p. 49
(16) Harnecker; Marta. Los Conceptos elementales del matenal:l.smo }ustsrzco

Ed. Siglo XXI. México 1974, p.p. 96-99
(17) Granados Chapa, Miguel Angel., Op. Cit. p. 49



36, -

TAL PUNTO PRESENTE EN TODOS LOS ACTOS Y GESTOS DE LOS INDIVIDUOS,
QUE LLEGA A SER INDISCERNIBLE DE SU “EXPERIENCIA VIVIDA” (18) Y''POR
ELLO, TODO ANALISIS INMEDIATO DE LO “VIVIDO” ESTA PROFUNDAMENTE -
MARCADO POR LA ACCION DE LA IDEOLOGIA”., Y CONCLUYE GRANADOS CHA-
PA: LOS PERIOGDICOS “SABEN HASTA DONDE PUEDEN LLEGAR",(19)

LA TERCERA TESIS CONSIDERA EL CARACTER COMERCIAL DE LAS -
NOTICIAS, LA CUARTA, LA NECESIDAD SOCIAL DE INFORMACION. AMBAS
TESIS NOS LLEVAN A CONSIDERAR NO EN MANOS DE QUIENES ESTAN LOS -~
MEDIOS DE INFORMACION COMO LAS DOS PRIMERAS TESIS, SINO &DE QUE -
MOTICIAS ESTA FORMADA LA PRENSA?, &CUAL ES LA ORfENTACIGN DE LA
INFORMAC1GN?

POR OTRO LADO, SABEMOS QUE NO TODOS LOS ACONTECIMIENTOS -

. CONSTITUYEN LA NOTICIA.

Acuf SE PRESENTA UN PROBLEMA QUE PODRIA SER SIMILAR AL DE
LA HISTORIGGRAFIA. CAUE ACONTECIMIENTOS SON HISTORICOS? Cauf -
CLASE DE HECHOS SON NOTICIAS? '

SE HA DICHO QUE “LA HISTORIA LA ESCRIBEN LOS VENCEDORES,

ES DECIR, - Que CADA VIs;GN HISTORICA CORRESPONDE A UNA IDEO--
LOGTA DOMINANTE. SIN EMBARGO. HOY EN DIA, LA CIENCIA SOCIAL Lu--
'CHA CONTRA LOS PREJUICIOS Y FALSEAMIENTOS DE LA HISTORIA, LOs IN

 VESTIGADORES SOCIALES TRATAN DE ENCONTRAR UNA INTERPRETACIGN CIEN
" TIFICA DE LOS FENGMENOS SOCIALES, LIBRE DE CUALOWIER APRECIACION -
IDEOLGGICA CACASO EL PERIODISTA TENDRA QUE CONVERTIRSE EN N -

CIENTIFICO SOCIAL?

(18) Harnecker, Marta. Los Conceptos... Op. Cit. p. 97
(19) © = Granados Chapa, Miguel Angel. Op. Cit. p. 49
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Los PERIGDICOS TIENEN UN DETERMINADO CRITERIO PARA SELEC-
CIONAR LOS ACONTECIMIENTOS DE LA VIDA DIARIA GUE CONSIDERAN NOTI-
CIA, ¢PUE DETERMINA ESTE CRITERIO? TAUFIC (20) | DECIA QUE LA CLASE
DOMINANTE DETERMINA LOS HECHOS GUE MERECEN MAYOR PUBLICIDAD AUNQUE
NO SEAN LOS MAS SIGNIFICATIVOS. SIN EMBARGO, SI LOS GRUPOS QUE -
POSEEN LOS DIARIOS PUBLICAN NOTICIAS QUE NO SEAN DE INTERES 0 OUE
ESTEN INTERPRETADAS CONTRARIAMENTE A LA IDEOLOGIA DE SUS LECTORES.
ESTOS ABANDONARAN LA COMPRA DE DICHOS DIARIOS, TAL ES UNA DE LAS
TESIS QUE HA MOTIVADO NUESTRA INVESTIGACION.

AOGN AST QUEDA SIN RESOLVER SI LAS NOTICIAS QUE PUBLICAN -
LOS DIARIOS SON SIGNIFICATIVAS O NO, QUIZA SI NOS REFERIMOS A GRU

POS SOCIALES Y AL INTERES Y NECESIDAD QUE TIENE . CADA UNO DE ELLOS
POR’ INFORMARSE DE DETERMINADOS HECHOS: ENCONTRAREMOS NOTICIAS SIG

NIFICATIVAS PARA ESE GRUPO SOCIAL: SI HABLAMOS DE UN INTERES SO--
CIAL GLOBAL QUIZA SEA MAS DIF{CIL DETERMINAR CUALES NOTICIAS SON
SIGNIFICATIVAS. TENDRTA QUE EXISTIR UN DIARIO DE PERIODISTAS CIEN
TIFICO, '

FRENTE A LAS .-TESIS QUE HABLAN DE LOS GRUPOS QUE DETENTAN
LA PRENSA, SE. ENCUENTRA EL CARACTER COMERCIAL DE LAS NOTICIAS. AL
RESPECT0, FRAZER BOND SEFALA QUE AL SELECCIONAR LAS NOTICIAS SE -

DEBE SATISFACER UN POBLICO QUE LAS DEMANDA, PORQUE LO GUE EL PO~-

. BLICO DESEA SABER DEBEMOS INTERPRETARLO EN EL SENTIDO ECONGMI €O,

"CON.LO QUE EL PGBLICO COMPRA.(21)  EL REPORTERO QUE CONOCE SU OFICIO

(20)  Taufic, Camilo. "Periodismo y...'" Op. Cit. p.p. 105-108. )
(21) Frazer Bond. Introducci6n al Periodismo. Ed. Limusa. México 1965. p.p.
79-83 .
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NO DEJA NUNCA DE OBSERVAR LAS TENDENCIAS DEL MERCADO. POSTERIOR-
MENTE BOND SE EXPLAYA EN LA SICOLOGfA DEL LECTOR A FIN DE SELEC-
CIONAR Y REDACTAR NOTICIAS CON EL CARACTER QUE GUSTE MAS AL PUBLL
€O. SIN EMBARGO, {SE TRATA DE NECESIDADES PURAMENTE SICOLOGI- -
CAs?, BOnD (22) SENALA QUE EXISTEN CUATRO CLASES DE NOTICIAS OUE
GUSTAN AL PUBLICO: RELATOS DE AVENTURAS, AMORIOS, TRIUNFOS PERSO-
NALES Y CUENTOS POLICIACOS.

CONSIDERAMOS QUE EXISTE UNA NECESIDAD SOCIAL DE INFORMA--
CI6N QUE ES POR LA CUAL HA SURGIDO HISTGRICAMENTE LA PRENSA; ES—--
TA NECESIDAD SOCIAL. REBASA TODA CONCEPCIGN SOBRE NECESIDADES SI-
COLOGICAS. SIN EMBARGO, ES INNEGABLE EL HECHO DE QUE LOS DIARIOS
TIENEN UN CARACTER COMERCIAL AL TRATAR DE VENDER EL MAYOR NOMERO
DE PLANAS Y EJEMPLARES PARA AUMENTAR SUS GANANCIAS O BIEN PARA -
APOYAR SUS VERDADEROS INTERESES ECONGMICOS. .

Asi, ROGER CLAUSE ESTUDIA LA NECESIDAD SOCIAL DE .IN-
FORMACIGN, CONSIDERANDO QUE LA COLECTIVIDAD NECESITA CONOCER® ARUE
LLOS ACONTECIMIENTOS QUE PUEDAN TENER O. TENGAN UNA TNFLUENCIA DI-
 RECTA SOBRE LA VIDA COLECTIVA.. ESTA GLTIMA TESIS, PUEDE ENTRELA-
ZARSE CON LA DE LOS GRUPOS PROPIETARIOS DE LA PRENSA, YA QUE EL -
PGBLICO LECTOR, DEPENDIENDO DE SUS NECESIDADES DE INFORMACION, SE
IDENTIFICA CON LOS MEDIOS DE COMUNICACION QUE MAS CUBREN SU_INTE~‘_{
RES POR INFORMARSE . RIS

RESUMIENDO SOBRE EL CARACTER DE LA PRENSA, CONSIDERAMOS -
QUE ESTA SE NUTRE DE HECHOS VERIDICOS, DE ACONTECIMIENTOS QUE SE
SUCEDEN INDEPENDIENTEMENTE DE ELLA. ASI EN PRIMER LUGAR, LA - -

(22) Frazer Bond. "Introduccidn... Op. Cit.
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PRENSA INFORMA DE UN HECHO CONCRETO; EN SEGUNDO LUGAR, EL HECHO —
POR CONOCERSE CORRESPONDE A UNA NECESIDAD SOCIAL DE INFORMACION:
Y EN TERCERO, ESTA INFORMACION ES PRESENTADA SEGON VERSION DEL =~
MEDIO INFORMATIVO, DE ACUERDO A SUS INTERESES.

LA PRENSA AL PERTENECER A DETERMINADOS GRUPOS ECONGMICOS
0 POLITICOS, NO PUEGE, EN NINGUN MOMENTO., AFECTAR LOS INTERESES -
DE ESTOS GRUPOS; POR EL CONTRARIO, TIENE QUE SOSTENERLOS. PODE--
MOS DECIR QUE LA INTERPRETACIGN QUE SE LE DA A UN ACONTECIMIENTO
DEBE DE CORRESPONDER A LOS INTERESES DE ESTOS GRUPOS,

EN ESTE.SENTIDO LA INVESTIGADORA TATIANA GALVAN HARO, EN
SU TRABAJO., LA PRENSA DE LA CIUDAD DE MEXICO COMO MEDIO DE INFOR-
MACION POLITICA, SENAUA QUE “A PESAR DE QUE LOS DIARIOS NO SOLA-—
MENTE INFORMAN. SINO QUE TAMBIEN OPINAN SOBRE LOS ACONTECIMIENTOS
Y LAS DECISIONES QUE SE TOMAN EN EL CENTRO DE PODER., EN LA MEDI-
DA EN QUE ESTOS ESTAN SUJETOS A SUS INTERESES PARTICULARES Y LAS
PRESIONES QUE LES IMPONE EL REGIMEN A TRAVES DE DIVERSOS TIPOS -
DE CONTROL, TRASMITEN LA MAYORIA DE .SUS INFORMACIONES CON GRAN -~
"APEGO A LA SEMANTICA DEL PODER”, (23} ..

NO OBSTANTE. LOS ACONTECIMIENTOS MISMOS AFECTAN MAS A'LAS>V
" PERSONAS, QUE LA VISIGN QUE SE TRATA DE DAR A ELLOS: EN NOMEROSAS
. OCASIONES LOS HECHOS NEUTRALIZAN TOTALMENTE CUALQUIER INFGRMACIGN
TENDENCIOSA; POR ESO, EN OCASIONES, LA GENTE DESCONFIA DE LA PREN
SA. SABEMOS GUE LA PRENSA INFLUYE Y PUEDE SER UTILIZADA PARA LOS
FINES E INTERESES DE CIERTOS GRUPOS, PERO EXISTE UN LIMITE QUE ES

(23) Galvan Haro Tatiana. "La Prensa de 1la ciudad de México como medio de
informacidn Politica" UNAM México 1972. p.p. 29-86
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DADO POR LAS PROPIAS CONDICIONES SOCIALES Y POR LA PREFERENCIA —-
QUE MUESTRA EL PUBLICO POR LO QUE DESEA LEER Y POR SU NECESIDAD
SOCIAL DE INFORMACION, )

AL RESPECTO NO PODEMOS TOMAR A LA POBLACION COMO UNA ENTL
DAD HOMOGENEA, SINO QUE NECESITAMOS CONSIDERAR SUS NECESIDADES DE
INFORMACION A PARTIR DE LOS GRUPOS QUE INTEGRAN A LA SOCIEDAD,

NUESTRO ESTUDIO, A FIN DE INVESTIGAR LAS INTERRELACIONES
DE LA PRENSA CON SU POBLICO LECTOR, TOMARA COMO INDICADORES LA -
CONCEPCISN DE ESTRATO OCUPACIONAL EN LUGAR DE CLASE SOCIAL O GRU-
PO SOCIAL, YA QUE DICHA CONCEPCION FACILITARA UNA ENCUESTA QUE =
TRATARA DE DETERMINAR LOS PARANGONES DE IDENTIFICACISGN DEL POBLICO
LECTOR CON EL DIARIO QUE LEE. LOS ESTRATOS OCUPACIONALES SE IN--=
TERRELACIONARAN CON LOS DISTINTOS DIARIOS GUE CIRCULAN EN LA ClU-
DAD DE MEX1cO. NUESTRAS VARIABLES SERAN LOS DISTINTOS ESTRATOS -
Y LOS DISTINTOS DIARIOS QUE CIRCULAN. POR OTRO LADO SE ESTUDIA--
RAN LOS DIARIOS CAPITALINOS PARA PODER DETERMINAR SU LINEA POLITL
CA, CONSIDERANDO SU PERFIL PERIODISTICO. CONSIDERAMOS QUE, DE ES
“TA MANERA, ENCONTRAREMOS EL APOYO EMPIRICO QUE REFORZARA LOS PLAN
TEAMIENTOS HECHOS ANTERIORMENTE Y PROBAREMOS NUESTRAS HIPGTESIS.
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CAPITULO SEGUNDO
CARACTERISTICAS DE LA INVESTIGACION EN SU FASE EMPIRICA.

I.-DETERMINACI6N DE LA MUESTRA
COMO PRIMER PASO PARA DETERMINAR EL TAMAFO DE LA MUESTRA, FUE
VIVIENDA EN LA ZONA METROPOLITANA Y LA CIUDAD DE MEXICO, REA-
LIZADA EN EL ANO DE 1976 POR LA DIRECCION GENERAL DE ESTADIS-
TICA DE LA ANTERIOR SECRETARIA DE INDUSTRIA Y COMERCIO..(SE -
TOMARON COMO BASE ESTOS DATOS ANTE LA IMPOSIBIiLIDAD DE OBTE-~
NER LOS DEL (LTIMO CENSO REALIZADO EN 1980). ESTE DOCUMENTO
REVELO QUE EN ESTA AREA EXISTIA UNA POBLACION TOTAL DE - = -
©12'731,000 HABITANTES.

PARA EFECTOS DE NUESTRA INVESTIGACION, FUE NECESARIO EXCLUIR
A UNA PARTE DE ELEMENTOS DE ESTA POBLACION, CUYA CARACTERISTL
CA ERA SER MENORES DE 12 A0S DE EDAD, ARROJANDO LA CANTIDAD
DE 4’ 603,000,

"~ 'DE"ESTA MANERA, NUESTRO UNIVERSO CUEDS REDUCIDO A 8'128,000
‘HABITANTES (POBLACION).

v ESTE UNIVERSO (POBLACIGN) FUE CLASIFICADO POR SECTORES DE LA
ESE STGUIENTE FORMA:
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TOTAL DE POBLACIOM EN EL AREA METROPOLITANA.

"(EN MILES)

SECTOR CANTIDAD 5

OBREROS 1,811 ‘ 22,28

CAMPES INOS 53 65
'EMPLEADOS PARTICULARES 1,616 19.88
EMPLEADOS FEDERALES 161 1,98
* COMERCIANTES / 343 o421

INDUSTRIALES - ' 61 .75

AMAS DE caSA 2,240 S 27.56
"ESTUDIANTES ,339 16.47
‘No ASALARIADOS . 321 3.9
"PROFEsonISTA$ 183 2.25 .

. UNIVERSO = 8,128 100.00
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EN BASE A ESTOS DATOS., SE PROCEDIO A DETERMINAR EL TAMARO DE
LA MUESTRA, APLICANDO LA TECNICA DE MUESTREO ALEATORIO DE LA
SIGUIENTE MANERA:

TAMARO DEL UNIVERSO N = 87128,000

MEDIA. X = 812,800

DESVIACION ESTANDAR s aNXs- )

N

s V629,915

10

S = 836.,6489

COEFICIENTE DE VARIACION DEL UNIVERSO ... .g. ... ..’
. CV.UL = (100)
_ ‘ X
‘- : . "836,6489 - -
- c.v.u, = ——(100)
= 812,800 o
C.V.u, =

- 0.1029341
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DE ACUERDO A LOS RECURSOS HUMANOS (PERSONAL ENCUESTADOR) Y -
TIEMPO PROGRAMADO PARA EL LEVANTAMIENTO DE LOS DATOS, SE DE--
TERMING QUE NUESTRO COEFICIENTE DE VARIABILIDAD PEDIDO (MARGEN
' DE ERROR) SERIA DE 5,87 DE ESTA MANERA, EL TERMINO DE NUZSTRA
MUESTRA FUE:

I
=

TAMARO DE LA MUESTRA

(cviu.y?
: o | :
(C.V.P.)
n ©0:1029341)%
(5.08)
n .- 7.0:0105954
25.80
# = 0.0004106 -
TAMARO DE MUESTRA = _4106
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UNA VEZ OBTENIDO EL TAMANO DE LA MUESTRA, SE DIVIDIG ENTRE LOS
SECTORES Y GRUFOS QUE CONSIDERAMOS QUE SON LOS MAS REPRESENTA-
TIVOS DE LA SOCIEDAD MEXICANA, TANTO POR EL NOMERO DE PERSONAS
QUE LOS COMPONEN COMO POR EL PESO CUALITATIVO QUE REPRESENTAN:

SECTOR: NO. DE ENCUESTAS %
A REALIZAR
0BREROS 1190 29.0
CAMPESINOS 34 .8
EMPLEADOS PARTICULARES 971 23.6
EMPLEADOS FEDERALES 150 3.7
COMERCIANTES 266 ' 6.5
INDUSTRIALES 41 1.0
AMAS DE CASA 224 : 5.5
ESTUDIANTES 881 : 21.4
No ASALARIADOS 217 5.3
PROFESIONISTAS ‘ 132 3.2
TOTAL 4106 100.0

CABE SEfALAR QUE EL ESTUDIO COMPRENDE A PERSONAS QUE SABEN "7'"
LEER, ESCRIBIR Y QUE AGEMAS LEEN EL PERIODICO Y QUE TFENEM DQ'

CE Aflos v MAS.
EN EL PROCESO DE SELECCIGN DE LOS ENTREVISTADOS ANTES DE APLL

CAR EL CUESTIONARIO SE PREGUNTABA A LAS PERSONAS SI LEIAN EL -
PERIGSICO Y EN CASO AFIRMATIVO SE APLICABA EL CUESTIONARIO, -
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DE ACUERDO CON EL REPORTE DEL PERSONAL DE CAMPO, LA REPOSICION
DE CASOS OSCILO ENTRE EL 10 vy 15%

1I.- CUESTIONARIO

UNA VEZ OPERACIONALIZADAS LAS HIPGTESIS DE TRABAJO QUE SE ES-
TABLECIERON PARA EL PRESENTE ESTUDIO, SE PROCEDIG AL DISERNO -
DEL CUESTIONARIO QUE SIRVIG COMO INSTRUMENTO PARA LEVANTAR LA
INFORMACIGN EN CAMPO. '

DE ACUERDO CON LA FINALIDAD DEL TRABAJO, EL CUESTIONARIO CO-
RRESPONDE A LA NECESIDAD DE CAPTAR HECHOS Y ACTITUDES DE LA
POBLACIGN ENTREVISTADA, PARA LO CUAL SE ESTABLECIO DE MANE-
RA ESTRUCTURADA CON PREGUNTAS Y RESPUESTAS PREDETERMINADAS
0, EN NUESTRO CASO, TAMBIEN DE SELECCIGN MOLTIPLE.

EL PROYECTO. COMPRENDIS CUATRO APARTADOS.
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CUESTIONARTIO

A DATOS DE IDENTIFICACION.
CLAVE:
1 3
No. CUESTIONARIO:
4 8
ENTREVISTADOR:
9 1
LUGAR: -
B 12 14
 FECHA: (Ao, Mes, DIA) -
, ' 15 20
B 'DATOS DEL ENTREVISTADO
- 1.- EDAD: - A) 15 A 24 Afos E) 55 A 64 A0S -
(CoL.21) B) 25 A 34 A0S F) 65 A 74 Afos

c) 35 a 44 afos G) 75 Y MAs
D) U5 A 54 ARos ‘

2.2 sgxo; : A) MascuLino s B) FEMENINO

(0oL, 2)
3.~ OCUPACION:
(CoLs. 23-24)
A) OBRERO F) INDUSTRIAL
B) -CAMPESINO ) AMA DE CASA
¢) EMPLEADO PARTICULAR ~ H) ESTUDIANTE =
D) EMPLéADo FEDERAL - 1) No ASALAR&ADOZ

E) COMERCIANTE . J).PROFESIONISTA .



c CONTACTO CON LA PRENSA:

4.~ SI ACOSTUMBRA LEER PERIODICOS &QUE PERIODICO ACOSTUM-
BRA A LEER CON MAS FRECUENCIA? (CoLS. 25-26)

A) EL UNIVERSAL F) EXCELSIOR k) UNo MAs- Uno
B) EL HERALDO - @) NOVEDADES . L) LA PRENSA
C) EL SoL DE MEXico  H) OVACIONES M) EL NACIONAL
1 D) DIARIO DE MéExico - I) RoTATIVO N) EL Dia
" E) Esto J) AVANCE

5.- ¢QUE TIPO DE INFORMACION LE INTERESA MAS DE SU DIARIO?
© (CoL. Z7)

A) INFORMACION PoLITICA Y EconGMICA

B) INFORMACIOGN CULTURAL

¢) INFORMACIGN DEPORTIVA

c) INFORMACION PoLiclfaca

£) INFORMACION DE SOCIALES

F) INFORMACION DE EsSPECTACULOS

G) ANUNCIOS

H) EDITORIALES Y ARTICULOS DE OPINIGN '

1) ¢QUE DIA DE LA SEMANA LEE CON MAS FRECUENCIA EL
DIARIO?  (CoL. 28) ' o
1 LUNES 1v JUEVES vii DOMINGOS .
11 MARTES v .VIERNES vii1 TODA LA SEMANA
111 MIERCOLES vi SABADO
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GRADOS DE INFORMACION:
6.~ POLITICA Y ECONOMIA

A) Dica Up. ¢QUE ES EL IVA?

R. IMPUESTO AL VALOR AGRE-
GADO
B) &A CUANTO ASCIENDE EL SALA

RI1I0 MINIMO PARA 1984
R. $680.00

c) {QUE EMPRESA PUBLICA DEL -
PAIS SE HA ENCONTRADO EN -
HUELGA ESTOS DIAS?

Ry URAMEX

D) MENCIONE UD. EL SIGNIFICADO
DEL GATT.

R. ACUERDO GRAL. SOBRE ADUA
NAS Y COMERCIO

E). ¢QUIEN ES EL PRINCIPAL DIRL
GENTE DE IRAN?

_R..EL AUATOLA H, RUOLA KOIMENI.

F) ¢EN out pPAfS DE AMERICA GO-
* 'BIERNA AHORA EL PRESIDENTE
‘MIGUEL ALFONSEIN?
© R. -ARGENTINA

‘ACIERTOS - 0123456
“CoL. 29)

INFORMACION CULTURAL

A) COMO SE LLAMA LA OBRA QUE ES-

CORRECTO

TELARIZA CARLOS ANCIRA DEL AU

TOR GOGOL.,
R. DIARIO DE UN LOCO

50, ~

INCORRECTO
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©B):

B)

c)

D)

MENCIONE UN CINE DONDE SE ESTE
PRESENTANDO LA PELICULA JUEGOS
DE GUERRA

R. CINE CHAPULTEPEC

ZDE QUE AUTOR ES LA OBRA “CRI-
MEN Y CASTIGO” GUE PRESENTA -
CANAL 137

R. FeDpOR DOSTOIEVSKI

SQUIEN ES EL AUTOR DE “LA RE--
GIGN MAS TRANSPARENTE” QUE RE-
CIBIO EL PREMIO “ALFONSO REYES”
19797 ‘

R. CARLOS FUENTES.

ACIERTOS - 012 3 4

" (CoL.. 30)

INFORMACION DEPORTIVA

A)

MENCiONE EL. NOMBRE DEL BOXEADOR
QUE NOQUEG A ALFONSO ZAMORA EN
LoS ANGELES; caL.

R. Epp1 LOGAN

SCUAL FUE EL RESULTADO DEL EN--

FRENTAMIENTO ENTRE AMERICA Y ——

] GUADALAJARA EL DOMINGO 22 DE -

c)

ENERO,
R. . EMPATE

‘éPdR cUAL PAls vOoT6 MEXICO A FA

CORRECTO
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INCORRECTO

VOR DE SU REINGRESO AL COMITE -

OLIMPlco INTERNACIONAL?
R. .CHINA




CORRECTO

D) SQUIEN ES EL DIRECTOR DE LA FE-
DERACION MeEXICANA DE FuTBOL?
R. RAFAEL DEL CAsTILLO

ACIERTOS - 012 3 4
(CoL. 31)

INFORMACION POLICIACA

A) (QUIEN ES EL PRODURADOR GENERAL
DE JUSTICIA DEL DiSTRITO FEDERAL?
R, Lic, VICTORIA ADATO DE IBARRA

B) MENCIONE EL NOMBRE DEL BEBE SU--
PUESTAMENTE RAPTADO Y LUEGO ASE-
SINADO.

R. ALDO BANUELOS

C) ¢DE QUE COMPANIA ERA EL OLTIMO -
AVION QUE SE ACCIDENTO EN EL AERQ
PUERTO DE LA CIUDAD DE MEXIcO?

R. WESTERN AIR LINES

D) DIGA EL NOMBRE DEL DIRECTOR DE Po
Licfa v TRANSITO DEL D. F.
R. GRAL RAMON MOTA SANCHEZ.

AciERTOS - 012 3 a
{CoL. 32)

52.-

INCORRECTO



I11.~- INDICADORES Y VARIABLES

SA ESCRITA EN SU FUNCIGN DE INFORMAR, INSTRUIR Y GEMERAR CQ
RRIENTES DE OPINIGN EN LA POBLACION RECEPTORA, ASI COMO SU
CAPACIDAD PARA MANIPULAR LA INFORMACION DE ACUERDO CON SUS
MUY PARTICULARES INTERESES.

LA FINALIDAD DE ESTA INVESTIGACION, CONSISTE PRECISAMENTE -
QUE PERMITAN RESPONDER LAS DUDAS QUE SURGEN EN TORNO A NUES
TRO OBJETIVO DE ESTUDIO.

LA SECCION DE ALGUNOS INDICADORES CONSIDERADOS COMO LOS MAS
CERCANOS A LOS CONCEPTOS QUE DEFINEN NUESTRO OBJETIVO DE ES
TUDIO, PERMITIRA ABORDAR LA MEDICIGN PROBABIL[STICA DE SUS
PROPIEDADES MAS IMPORTANTES.

CON ESTE PROPGSITO SE HAN DEFINIDO LOS SIGUIENTES INDICADO-
RES OUE CORRESPONDEN A LOS TEMAS FUNDAMENTALES DEL CONTENI-
DO DEL CUESTIONARIO.

A. POSICIGN SOCIO-ECONSMICA DE LA POBLACION EN ESTUDIO, DE-
FINIDA COMO LA UBICACIGN DEL ENTREVISTADO EN LA SOCIE-—-
DAD:; TOMANDO EN CUENTA PARA SU MEDICION LAS VARIABLES DE
"EDAD, SEXO Y OCUPACION.

ESTAS VARIABLES SE PRESENTAN EN LAS PREGUNTAS DEL CUES--
TIONARIO RELATIVAS A LOS “DATOS DEL ENTREVISTADO”,
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B. COMPORTAMIENTO DEL ENTREVISTADO FRENTE A LA PRENSA; ENTEN
DIDO COMO LA ACTITUD QUE MANIFIESTA EL RECEPTOR FRENTE A
LA PRENSA, LA LECTURA DEL PERIGDICO EN UNA POBLACION DE—-
TERMINADA PUEDE VARIAR, DESDE AQUELLA QUE SE REALIZA OCA-
SIONALMENTE, HASTA LA QUE SE MANIFIESTA COMO PARTE DE UNA
NORMA COTIDIANA O COSTUMBRE, '

LAS VARIABLES QUE HICIERON POSIBLE LA MEDICIGN DE ESTE -
FENGMENO SON, LA SELECCIGN DE PERIGDICOS QUE REALIZA EL -
ENTREVISTADO, EL TIPO DE INFORMACIGN QUE PREFIERE Y LA -
FRECUENCIA CON QUE SE LEE. CON ESTO OBTUVIMOS INFORMACIGN
PARA CONOCER EN QUE MEDIDA LOS LECTORES INFLUYEN TAMBIEN'
EN LA PRENSA ESCRITA, )

C. NIVEL DE INFORMACION QUE MANIFIESTA EL ENTREVISTADO, Es-

' TE INDICADOR SE REFIERE TANTO A LAS CARACTERISTICAS DE -
CONTENIDO DEL MENSAJE QUE TRANSMITE LA PRENSA, COMO AL -
GRADO' DE CONOCIMIENTO QUE MANIFIESTA EL ENTREVISTADO. .
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IV.-. ENCUESTA PILOTO.
PRUEBA DE LA ENTREVISTA.

A FIN DE MEDIR LA EFICACIA DE LA ENTREVISTA PROPUESTA, SE

ALCANZARON LOS SIGUIENTES OBJETIVOS:
A DETERMINAR EL TIEMPO PROMEDIO PROBABLE PARA CONTESTAR LA
" ENTEVISTA;
B. AFINAR EL LENGUAJE UTILIZADO EN EL CUESTIONARIO PARA MA-
YOR COMPRENSION DE LOS ENTREVISTADOS;

C SUPERAR CUALQUIER FALLA EN EL DISENO DE LA ENCUESTA, PA-
' RA EL CUMPLIMIENTO DE ESTAS TAREAS, FUERON SELECCIONADAS
10 PERSONAS A GUIENES .SE LES IMPARTIO UN CURSO DE CAPA--
CITACION DURANTE TRES DfAS CON EL FIN DE EXPLICAR MUY -

CLARAMENTE EL TIPO DE TRABAJO QUE HABRIAN DE REALIZAR;-

_ FAMILIARIZARLOS CON EL USO DE LA ENTREVISTA; DEFINIRLES
. CON TODA CLARIDAD CADA UNO DE LOS ESTRATOS OCUPACIONALES
A ENCUESTAR, AST COMO LAS CARACTERISTICAS QUE DEBERTAN -
REUNIR LOS ENTREVISTADOS. SE HICIERON ASI MISMO PLANTEA

MIENTOS GENERALES DE METODOLOGIA Y SE EXPLICARON CON AMPLL

TUD LOS PROPGSITOS DEL ESTUDIO; SE ACLARARON DUDAS SOBRE
LA FORMA DE ABORDAR AL ENTREVISTADO, LA MANERA DE LLENAR
LOS CUESTIONARIOS Y SE LES SENALG EL PAPEL IMPORTANTE QUE
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REPRESENTA EL ENCUESTADOR EN ESTE TIPO DE ESTUDIOS.

COMO PARTE DE LA PREPARACION A LOS ENCUESTADORES., SE HI-
CIERON SIMULACROS DE ENTREVISTAS ENTRE ELLOS MISMOS, BUS
CANDO REDUCIR LOS ERRCRES EN LA PRACTICA Y FAMILIARIZAR-
LOS EN EL USO DE LA CEDULA DE INVESTIGACIGN. :
POSTERIORMENTE, CON UN PLANO DE LA CIUDAD DE MEXICO Y CON
LA INFORMACIGN DE UNA ENCUESTA DE DATOS SOBRE MIGRACIGN,
OCUPACIGN Y VIVIENDA EN .EL AREA METROPOLITANA DE LA CIU-
DAD DE MEXICO, REALIZADA EN EL ANO DE 1976, POR LA DIREC-
CIGN GENERAL DE ESTADISTICA DE LA SECRETAR[A DE INDUSTRIA
Y COMERCIO, SE PROCEDIG A HACER UNA ZONIFICACION., A FIN
DE UBICAR GEQOGRAFICAMENTE LA LOCALIZACION DE LOS INDIVI-
DUOS A ENCUESTAR POR ESTRATO OCUPACIONAL Y COMO ENSAYO ~
PARA LA ZONIFICACION FINAL QUE SIRVIG DE BASE PARA LA —-
APLICACIGN DE LA ENCUESTA EN LA MUESTRA DEFINITIVA,

* SE LEVANTARON 92 ENCUESTAS EN VIRTUD DE QUE, POR CUESTIQ
NES DE TIEMPO, SE DECIDIG NO HACER LAS 8 RESTANTES. DE -
LOS 92 CUESTIONARIOS APLICADOS, EL 100% ESTUVO LLENO EN
SU TOTALIDAD, SE COMPROBG QUE. DADA LA SENCILLEZ DEL DI-

" SEMO, AS{ COMO LA CLARIDAD EN EL PLANTEAMIENTO DE LAS - -
PREGUNTAS, NO ERA NECESARIO HACER MAYORES CAMBIOS, .

 OTRA INFORMACIGN OUE NOS PROPORCIONG LA PRUEBA PILOTO, —
FUE EL TIEMPC DE LLENADO DE LA CEDULA DE ENCUESTA, QUE FUE
DE 6 MINUTGS, LO QUE SE CONSIDERA COMO FAVORABLE EN FUN— °

CION DEL TAMAFO DE LA MUESTRA.
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LA MAYOR DIFICULTAD QUE ENCONTRAMOS FUE LA LOCALIZACION
EXPEDITA DE LOS INDIVIDUOS INTEGRANTES DE LOS SECTORES
OCUPACIONALES A ENCUESTAR, PARTICULARMENTE A LOS NO ASA-
LARIADOS, PROFESIONISTAS E INDUSTRIALES.

V.- LEVANTAMIENTO DE LA ENCUESTA.,

PARA EL LEVANTAMIENTO DEFINITIVO DE LA INFORMACION SE SELEC
CIONARON 12 PERSONAS, LAS 10 QUE INTERVINIERON EN LAS ENCUES
TAS PILOTO MAS DOS.,PREVIENDO ALGUNA CONTINGENCIA.,

AL PERSONAL ESCOGIDO SE.LE IMPARTIG, I GUALMENTE, UN CURSO -
DE CAPACITACION QUE CONSISTIO EN UNA REVISION DEL YA ESTU--
DIADO CON ANTERIORIDAD PARA LA PRUEBA PILOTO, ADEMAS DE -~-
DISCUSIONES ACERCA DE LA EXPERIENCIA ARROJADA!:EN LA PRUEBA--
PREVIA

EL EQUIPO DE ENCUESTADORES QUEDO INTEGRADO POR 10 ELEMENTOS.
" QUE TRABAJARON POR 20 DfAS, LEVANTANDO 20 ENCUESTAS DIARIAS
EN PROMEDIO A FIN DE CUBRIR EL TOTAL DE LA MUESTRA SELECCIQ
NADA: 4106 ENTREVISTAS., SE APROVECHO LA ZONIFICACIGN EFEC--
" TUADA PARA LA PRUEBA PILOTO: PARA APLICAR LOS CUESTIONARIOS
,coééésponntéﬁreé A INDUSTRIALES, SE SELECCIONARON LAS ZONAS
A}NDUSTRIALES DE VALLEJO, AZCAPOTZALCO Y SANTA MARTA LA RIVE
RA, QUE FUERON APROVECHADAS TAMBIEN PARA CUBRIR LO CORRES--
FONDIENTE AL SECTOR OBRERO.. PARA LAS ENTREVISTAS A ESTU--

_DIANTES, SE DETERMING ACUDIR A LA ESCUELA SECUNDARIA.NUMERO
51 EN LA DELEGACION BENITO JUAREZ. A LA VOCACIONAL NOMERO 2
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DEL INSTITUTO POLITECNICO NACIONAL DE LA DELEGACION CUAUHTE-
MOC: LA PREPARATORIA NOMERO 5 DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL Au-
TONOMA DE MEXICO., EN LA DELEGACION COYOACAN: AST COMO EN DI-
VERSAS ESCUELAS Y FACULTADES, TANTO DEL INSTITUTO POLITECNI-
co NACIONAL, COMO DE LA UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA Y
DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL AUTGNGMA DE MEXICO.

CON RESPECTO A LOS NO ASALARIADOS, SE SELECCIONARON DIVERSAS
ZONAS DE LA CIUDAD, PREFERENTEMENTE, AVENIDAS GRANDES Y LU--
GARES DONDE SE ASIENTAN MERCADOS AMBULANTES; PARA LA ENTRE--
VISTA DE COMERCIANTES, SE LOCALIZARON COMERCIOS DE DIVERSOS
GIROS, EN LAS 16 DELEGACIONES DE LA CIUDAD, LA MUESTRA DE
CAMPESINOS SE UBICO EN LAS DELEGACIONES DE CUAJIMALPA, TLAL-.
PAN., CONTRERAS, TLAHUAC Y MILPA ALTA.

'PARA LA POBLACION DE EMPLEADOS FEDERALES SE HICIERON LAé»éN-
CUESTAS EN OFICINAS DE LA SECRETARfA DE TRABAJO Y PREVISION
SOCIAL, DE LA SECRETAR[A DE HACIENDA Y CREDITO PBBLfco, DE
TURISMO Y DEL BANCO NACIONAL DE OBRAS Y SERVICIOS PUBLICOS.

EN LA INTEGRACION DE PROFESIONISTAS, SE TOMO COMO REQUISITO
"QUE ‘ESTOS EJERCIERAN POR SU CUENTA} PARA SU LOCALIZACIONE”*T
ACUDIMOS AL DIRECTORIO TELEFONICO Y/O A RELACiQNES iEERSO‘NA~'
4LES CON QUIENES INTERVENIMOS EN LA INVEST!GACIGN.. e ,:

LOS EMPLEADOS PARTICULARES LOS LOCALIZAMOS ENTRE TRABAJADO-
RES DE COMERCIOS, DE OFICINAS DE PROFESIONISTAS O DE EMPRE-
SAS PARTICULARES, : '




UNA VEZ DETERMINADO EL ESPACIO -GEOGRAFICO A ENCUESTAR, LOS
ENCUESTADORES ' SE DIVIDIERON EN DOS GRUPOS DE CINCO PERSO--
NAS CADA UNQ, CON UN. COORDINADOR QUE TUVO LA TAREA DE SUPER
VISAR EL TRABAJO.

EL PRIMER GRUPO CUBRIG A OBREROS Y EMPLEADOS PARTICULARES,
QUE CONSTITUYEN EL 50% DE LA POBLACIGN MUESTRADA, EL SEGUNDO
GRUPO CUBRIO LOS RESTANTES.

EL. GRUPO DE ENCUESTADORES SE SELECCIONG DE ENTRE ESTUDIANTES
DE SOCIOLOGIA Y CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA FACULTAD -
DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES DE LA UMAM, PROCURANDO QUE
LLENARAN CIERTOS REQUISITOS COMO SOM UNA BASE METODOLGGICA -
ACEPTABLE, ASI COMO CONOCIMIENTO DE LOS CAMPOS DE ESTUDIO
QUE ABARCA LA INVESTIGACION.

ADEMAS SE BUSCO QUE TUVIESEN CORDIALIDAD, AGUDEZA, ASI COMO
INTERES PARA ESTE TIPO DE ESTUDIO.

PARALELO AL LEVANTAMIENTO DE LA ENCUESTA, SE ESTABLECIEROM
- DOS MESAS DE CC-)NTROL; UNA PARA CADA GRUPO; OQUE FUERON RECI-
" BIENDO LOS CUESTIONARIOS LLENADOS EN CAMPO. AHI SE HIZO UNA
PRIMERA REVISIGN PARA COMPROBAR QUE LAS CEDULAS ESTUVIERAN
CORRECTAMENTE LLENADAS, ASI COMO PARA ACLARAR DUDAS QUE PU-.
| DIERAN SURGIR A LA HORA DE LA CAPTURA DE DATOS.

LOS CUESTIONARIOS SE FUERON RECIBIENDO UN DfA DESPUES A SU
LEVANTAMIENTO Y, UNA VEZ REVISADOS Y APROBADO$, FUERON REMITL
DOS AL CENTRO DE COMPUTO PARA SU REGISTRO Y PPOCESAMIENTO. DE ESTA PRIMERA
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REVISIGN EN LAS MESAS DE CONTROL., FUERON RECHAZADOS 12 CUES-
TIONARIOS, DEBIDO A SERIAS CONFUSIONES EN SU CONTENIDO Y DE-
FICIENCIAS EN EL LLENADO,QUE NO PUDIERON SER ACLARADAS POR
LOS ENCUESTADORES, POR LO QUE NUESTRA MUESTRA QUEDS INTEGRA~
DA POR 4,094 CASOS. .

EN EL CENTRO DE COGMPUTO SE HIZO EL REGISTRO. POR MEDIO DEL SIS
TEMA DE TARJETAS, POSTERIORMENTE LA COMPUTADORA HIZO LA VALL
DACIGN DE LOS DATOS Y REC!iAZG 173 CUESTIONARIOS POR ERROR.
Estas 173 CEDULAS FUERON REVISADAS NUEVAMENTE Y SE DETECTO -
' QUE TENTAN FALLAS DE CAPTURA Y DE LLENADO INCORRECTO: UNA -~
VEZ HECHAS LAS CORRECCIONES PERTINENTES. SE INCORPORARON A
LA BASE DE DATOS CORRESPONDIENTE, PARA SU PROCESAMIENTO DE-
FINITIVO, LO QUE ARROJG LOS CUADROS ESTADISTICOS DE SALIDA
PARA SU ANALISIS POSTERIOR.




- CAPITULO . TERCERO.
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CAPITULO TERCERQ

NUESTRA POBLACION MUESTRAL ES DE 4094 INDIVIDUOS. SE HAN

DIVIDIDO EN 10 ESTRATOS OCUPACIONALES, INTEGRADOS DE LA MANERA -
SIGUIENTE

COMPOSICION PORCENTUAL DE LA POBLACION MUESTRAL.

CUADRO No. 1
OCUPACION ABSOLUTOS | -RELATIVOS
.OBREROS - 1176 28.7
_CAMPESINOS - 34 0.8
EMPLEADOS - PARTICULARES 967 23,6 -
'EMPLEADOS. FEDERALES 157 3.8
~ COMERCIANTES 266 6.5
| INDUSTRIALES . T | 1.0
- AMAS DE CASA 225 . 5.5
ESTUDIANTES - 882 . 21,6
-NO ASALARIADOS. 215 5.3
_PROFESICNISTAS a3 32
[TOTAL 409y - 100.0%




OBREROS

LA PRESENTACION DE ESTE ANALISIS SE HACE POR SECTOR OCUPA-
CIONAL Y Asf TENEMOS QUE EL OBRERO SE COMPONE DE 1176 INDIVIDUOS,
QUE REPRESENTAN PARA EL PROPIO ESTRATO EL 100%, DE LOS CUALES 973
SON HOMBRES Y 203 SON MUJERES Y QUE EQUIVALEN A 82.7% v AL 17.3%,
RESPECTIVAMENTE .

ESTAS CIFRAS NOS REFLEJAN QUE ENTRE LOS OBREROS PREDOMILNA
EL SEXO MASCULING, PORQUE AUN CUANDO SE HAN ABIERTO EN LOS OLT1--
MOS DIEZ ANOS LAS POSIBILIDADES AL SEXO FEMENINO PARA INCORPORAR-
SE AL APARATO PRODUCTIVO, ESTAS, EN LA PRACTICA SON INSUFICIENTES
EN LA INDUSTRIA. (24) ’

DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES:

LA POBLACIGN TOTAL DE OBREROS, AL IGUAL QUE LA DE LOS DE--
MAS ESTRATOSL.OCUPACIONALES DE NUESTRO ESTUDIO, SE HA DIVIDIDO EN
GRUPOS DE EDADES, OBSERVANDO LA DISTRIBUCION SIGUIENTE:

(24) La posicifn de 1la mujer en la sociedad, muchas veces ha sido estudiada;
-basta recordar:la precisién de SIMONE de Beauvoir en el Libro "El Segundo -
-Sexo'*, donde describe la existencia de dos mundos, uno femenino y otro mas-
culino, con diferentes roles y donde el primero esti subordinado al segundo.
Se describe también el caricter de 1a mujer y su lucha constante por tras--
cender su papel tradicional de sujecién. .

. Sin embargo, se concluye que todavia hay muchas 4reas de participacién -
que estéin vedadas para ella, por ejemplo, el trabajo directo de los obreros:
se afirma que es relativo porque existen trabajos en los que se prefiere la
_fuerza de trabajo femenina, por ser ésta mis delicada y precisa para las la-
bores finas, pero esto es , especialmente en miestro pais, relativo en tanto
que porcentualmente es minoritario. .
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DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES DEL SECTOR OBRERG DE LA
POBLACION MUESTRAL. ’
CUADRO No, 2

“PITALISTA DEBE SER JOVEN, NO DESGASTADA Y ESTAR EN. SU MEJOR CONDi_

GRUPOS DE 15-24 | 25-34 | 35-44)45-54 |55-64 | 65-75 ﬁﬁéY
ABSOLUTOS :

1176 286 | 344 | 366 § 119 | w0 | 15 | ¢
RELATIVOS . . -

1007 24.3 [29.3 31,1 }10.1 [3:4 133 Jo.s

DE ESTOS DATOS DESPRENDEMOS QUE LA POBLACION OBRERA SE -
'CONCENTRA ENTRE LOS 15 Y 44 ANOS DE EDAD. LO QUE REPRESENTA EL -
'85% FRENTE AL 15%. QUE TIENE EDADES DE 45 ANOS EN ADELANTE, EsTO
ES SIGNIFICATIVO, YA QUE LA POBLACION OBRERA EN TODA SOCIEDAD CA-

CI6N FSICA Y DE SALUD PARA RENDIR ANTE LA EXPLOTACIGN. {25y

E :(25

)" “Carlos Marx, en el capitulo VII del primer tomo de "E1 Capital®, describe
con precisién el grado de explotacién de la fuerza de trabajo y asegura, en-
- tre-otras ¢osas, que un requisito fundamental para la obtencién de 1la plusva
1fa es lua intcnsidad con que se realiza la jornada de trabajo y en el capit:
lo XIII, cuando sec refiere a la intensificacién de trabajo dentro de esta

jornada, expone que ademis del incremento de la productividad de la miquina, - -

se hace neccsario que &sta seca joven, dec manera que se evite la fatiga y la -
enfemedad y genere, como resultado, la productividad i
capital, Titulo I del Capital en F.C.E. México 1973.

que requiera el



PERIOGDICOS QUE MAS LEEN:

65.~

DISTRIBUCION DE PREFERENCIA ENTRE LOS PERIODICOS MAS
LEIDOS POR EL SECTOR OBRERO DE LA POBLACION MUESTRAL,

CUADRO No. 3
{ eeriopico ABSOLUTOS | RELATIVOS
AVANCE 17 1.4
EL DIA 25 2.1
'DIARIO DE MEXICO 41 3.5
ESTO 202 17.2
EXCELSIOR 67 - 5.7
EL HERALDO DE MEXICO 68 5.8
| EL NACIONAL | 31 260 T
NOVEDADES . %5 8.1
. OVACIONES 143 12,2
LA PRENSA 281 23,9
ROTATIVO 24 2.0
EL SOL DE MEXICO 88 7.5
EL UNIVERSAL 2 3.6
UNO MAS UNO 52 b4
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Los PERIODICOS MAS LE[DOS POR ESTE ESTRATO SON LOS QUE -
NARRAN ACTIVIDADES DEPORTIVAS, EN CONTRASTE CON LOS PERIGDICOS ME
NOS LEIDOS Y QUE SON LOS QUE CONTIENEN INFORMACIGN GENERAL O POLL
TICA Y CULTURAL:; LA EXCEPCIGN LA REPRESENTA "ROTATIVO® POR ~'SU. -
TIRAJE Y CIRCULACIGN. A SIMPLE VISTA ESTO PARECE QUE A LOS OBRE-
ROS“SOLO LES INTERESA EL ASPECTO DEPORTIVO, SIN EMBARGO, ESTA AC-
TITUD YA ESTA PRECONDICIONADA POR LOS APARATOS DE DOMINACION.

SABEDORES, LA CLASE DOMINANTE Y EL ESTADO,DE QUE HISTORI-
CAMENTE LOS OBREROS HAN SIDO QUIENES MAS SE HAN INTERESADO POR -
LAS TRANSFORMACIONES SOCIALES, HAN MANTENIDO DELIBERADAMENTE, EN
LOS MEDIOS DE INFORMACION, PARA NUESTRO CASO EN LA PRENSA,
UNA LINEA DE DESINFORMACIGN Y ENAJENACIGN., COMO NUESTRO CUADRO LO
DEMUESTRA Y QUE HA SERVIDO DE GARANTIA AL PROPIO ESTADO PARA PRE~
SERVAR LAS RELACIONES DE PRODUCCION Y SUS APARATOS DE DOMINACIGN
TDEOLGGICA Y EVITAR RIESGOS EN GENERAL. (26) ESTO SE VERA MAS ADE
LANTE CUANDO PRESENTEMOS EL ANALISIS DEL TIPO DE INFORMACION QUE
SE CONSUME, POR ESTE Y LOS DEMAS ESTRATOS OCUPACIONALES.

" TiPo DE INFORMACION: ,

EL SIGUIENTE APARTADO REPRESENTA UNA PARTE MEDULAR EN LA
INVESTIGACION, YA QUE AQUI SE REGISTRA EL TIPO DE INFORMACION QUE
LOS OBREROS LEEN MAS EN LOS DIARIOS QUE HEMOS SELECCIONADO,.

(26) Sc reconocc que los obreros; por su posicibén de clase, pueden tener mis
" concicncia que otros grupos sociales, pere también se advierte que la bur-
gucsia utilizarf todos los mcdios para mantcner a toda la poblacién enaje-
nada. Marx, Carlos, F. Lagels, 'Manifiesto del Partido Comunista'.- Eito-
rial Progreso, Moscli 1905. p.p. 29-33. L )
Trejo Delabre, Radl. La Prensa Marginal. Ed. El Caballito.- México - -

1575. p. i9.. :
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DISTRIBUCION POR EL TIPO DE INFORMACION QUE PREFIERE
LEER EL SECTOR OBRERO DE LA POBLACION MUESTRAL
CUADRO No. 4

INFORMACION | ABSOLUTOS RE&S@%YOS'
-ECONOMTEA ‘318 27.1

. CULTURAL . . g5 8.1

. DEPORTIVA . 367 31.2
[POLICIACA 187  15.9
SOCIALES - .60 5.1.°

. ESPECTACULOS | 113 9.6
ANONCIOS. | . 5 ..} 0.4
e R

{oMO PUEDE OBSERVARSE, 367 .OBREROS QUE REPRESENTAN EL - -:
31.,2% DEL MISMO UNIVERSO PREFIEREN LA INFORMACIGN DEPORTIVA, LO =
CUAL COINCIDE PLENAMENTE CON EL DIARIO QUE ASEGURAN LEER.

UN HECHO SIGNIFICATIVO LO CONSTITUYEN Los 319 CASOS QUE - -

REPRESENTAN EL 27.1% DE Los 1176 OBREROS. AUE DECLARARON . PREFEREN
"CIA POR LA INFORMACIGN POLITICA Y ECONGMICA; ES SIGNIFICATIVO POR
QUE, PESE AL ALTO GRADO DE MANIPULACIGN QUE SE EJERCE A TRAVES DE
ESTOS MED1OS DE COMUNICACIGN, LOS OBREROS SIGUEN PENDIENTES EN UN
ALTO GRADO —~RELATIVAMENTE- DE LOS SUCESOS ECONGMICOS Y POLITICOS -
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DE LA VIDA COTIDIANA DE LA NACION, LO CUAL NOS DICE QUE PESE A LOS
INTENTOS POR PRODUCIR UN EFECTO CONTRARIO, UN SECTOR MUY AMPLIO DE
LOS OBREROS TRATAN DE PERMANECER INFORMADOS PARA LA PROTECCIGN Y
DESARROLLO DE SUS INTERESES.

SIN EMBARGO, ESTA PRESIGN POLITICA DE LOS OBREROS COMO - —
MENCIONAMOS ES RELATIVA, YA QUE CERCA DEL 62% DE LA POBLACIGN
OBRERA -ENTREVISTADA PREFIERE EVADIRSE DE SU REALIDAD,A TRAVES DE
LA LECTURA DE NOTAS DEPORTIVAS, POLICIACAS, SOCIALES Y DE ESPEC--
TAcuLos.

LO ANTERIOR ES UN BUEN TERMGMETRO PARA MEDIR EL GRADO DE
CONCIENCIA POL{TICA QUE TIENEN ACTUALMENTE LOS OBREROS. EMPE-
RO, HAY QUE CONSIDERAR QUE UNA BUENA PARTE DE LA INFORMACIGN POLIf-
TICA Y ECONGMICA, TAMBIEN ESTA MANIPULADA Y ARREGLADA EN ST MISMA,
DE ACUERDO A LOS INTERESES DE LOS SECTORES DE LA POBLACION ESTRUC-
TURALMENTE PRIVILEGIADOS, (27)

" POR LO TANTO, CORRESPONDERIA A ESTUDIOS DE MAYOR PROFUNDI-
DAD, REUNIR LOS CONTENIDOS DE LA INFORMACION POLITICA Y ECONGMICA -
_ DE LA PRENSA .~ PARA- DETERMINAR CON % MAYOR ' EXACTITUD : EL - GRADO
- 'DE"CONCIENCIA POLITICA DE LOS PROPIOS INTERESES DE CLASE DEL 27.123%
'DE LA POBLACIGN OBRERA (INDUSTRIAL).

(27)  Mipuel Angel Granados Chapa, escribia en 1972 ‘que "...la prensa diaria .-= -
Tcfleja muy fielmente ia estructura social, cconémica y politica enm que - ' =
_sc haya inserta..." Por lo tanto, cn México la prensa refleja la estructura. . ..
“de privilegios ‘que la clase dominante desarrolla en virtud de su autonomfa. o




GRADO DE INFORMACION POLITICA Y ECONOMICA:
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORIMACION POLITI-
CA Y ECONOMICA DEL SECTOR OBRERO DE LA POBLACION. MUESTRAL .

CUADRO No. 5
e T : e e
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA | ALTA Y,
ABSOLUITOS .
1176 131 317 - 206 349 133
RELATIVOS _ . :
100% 11,1 26,9 21,0 29.6 | 113

POR OTRO LADO, LA CEDULA INCLUYO0 UNA PREGUNTA PARA TRATAR

* DE CONOCER EL GRADO DE INFORMACIGN POLITICA Y ECONGMICA QUE = - =~ )
'POSEIAN LOS OBREROS Y SE DESCUBRIG QUE ELLOS, COMO CONDUCTA MODAL,

SE CONSIDERAN MEDIANAMENTE INFORMADOS.

EL 29,6Z% Y EL 11.3% SE CONSIDERAN ALTA Y MUY ALTAMENTE —-
INFORMADOS» RESPECTIVAMENTE. S1 A ESTOS DATOS SE LE COTEJA EL -
27.1% DE OBREROS QUE LEEN INFORMACION POLITICA Y ECONGMICA; SE DE

- 'DUCE QUE CASI LA TOTALIDAD DE LOS QUE LEEN ESTE TIPO DE INFORMA——

CIGN SE CONSIDERAN Muy BIEN INFORMADOS. SIN EMBARGO; SIGUE VIGEN

TE EL PROBLEMA DEL MANEJO Y DISTORSIGN DE LOS HECHOS PARA BENEFI=

‘~¢IO‘DE LA CLASE DOMINANTE A LOS QUE ANTERIORMENTE NOSvHEMQS REFﬁ—w'~

" RIDO, PUES EN ESTUDIOS ME MAYOR PROFUNDIDAD PODRA VERSE CON RELA-

TIVA FACILIDAD QUE DE LOS 319 OBREROS DE REFERENCIA NO TODOS TIE-

" NEN PLENA CONCIENCIA DE SUS INTERESES DE CLASE. TAMBIEN ES MUY PRO

- BABLE QUE SE OBSERVE QUE MUCHOS DE LOS INTERESES QUE MANEJAN CoMO
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SUYOS, EN REALIDAD SON ELEMENTOS QUE COLABORAN A LA PRESERVACION DE
LAS RELACIONES SOCIALES DE PRODUCCION EXISTENTES., AUNQUE PUEDE SER
QUE PARA MUCHOS OBREROS SEA MEJOR SER OBRERO QUE DESEMPLEADO O CAM-
PESINO Y ESTEN ORGULLOSOS DE SU TRABAJO, ESO NO ES UNA CUESTION IDEQ_
LGGICA'J. SINO QUE FUERON CAPACES OBJETKVAMENTE.rDE SUPERAR UNA CONDI-
CIGN ANTERIOR EN LA QUE VIVIAN CON MAYORES CARENCIASA.

GRApo DE INFORMACION CULTURAL:

LA CULTURA HA REPRESENTADO UN ELEMENTO QUE DIFICILMENTE -
HA ESTADO AL ALCANCE DE LOS OBREROS Y EL ESTUDIO QUE AHORA PRESEN
TAMOS., MUESTRA DE UNA MANERA MUY CONTUNDENTE TAL HECHO,

DISTRIBUCION DE LECTORES PCR EL GRADO DE INFORMACION
CULTURAL DEL SECTOR OBRERO DE LA POBLACION MUESTRAL

CUADRO No. 6

INFORMACION | CARENTE | ESCASA | veplama | aLTa | WY,
ABSOLUTOS S ; - Lo

+ 1176 { 555 | 188 197 m2 |84

RELATIVOS R e ,
"100% 47,2 16.8 16.8 12,1 | 7.1

v CoMO PUEDE OBSERVARSE. EN EL CUADRC DE REFERENCIA, DE - -
ACUERDO CON LA OPINIGN DE LOS ENTREVISTADOS, 555 CASOS, GUE REPRE-
SENTAN EL 47.2% DE 1176 OPREROS, SE DECLARAN POR toviccxéu_FRoPIA CARENTES
DE INFORMACIGN CULTURAL. ESTE HECHO SE CORROBORA CON EL CUADRO -

-

TIPo DE_INFOMMACION, QUE HEMGS PRESENTADO EN PAGINAS ANTERIORES.
DONDE SE OBSERVA QUE SOLO EL 8.7%,0 SEA 95 PERSONAS DE 1176, LEE
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SOBRE TEMAS O ASUNTOS CULTURALES.

Lo ANTERIOR DE NUEVA CUENTA NOS LLEVA A REFLEXIONAR SOBRE
SI SON LOS PROPIOS OBREROS LOS QUE RECHAZAN LA CULTURA O BIEN POR
EL CONTRARIO, ES EL PROPIO SISTEMA DE INFORMACIGN Y DE FORMACION
DEL SISTEMA, EL QUE ESTA PROPICIANDO ESTE RECHAZO A LA CULTURA Y

v ESTE MANTENIMIENTO EN LA IGNORANCIA A LLAS MASAS OBRERAS.

A EL PUNTO DE VISTA DE ESTE ESTUDIO SE INCLINA POR LA SEGUN,
DA OPCION, 'PUES UN PUEBLO CULTO PUEDE SER PELIGROSO PARA LOS INTE
RESES DE LAS MINORIAS ECONGMICAMENTE PRIVILEGIADAS Y QUE DE HECHO
CONTROLAN A LA PRENSA, YA 'SEA COMO EMPRESA PRIVADA O BIEN - -
POR LA VIA DEL ESTADO, QUE EN OLTIMA INSTANCIA REPRESENTA Y SALVA
GUARDA SUS INTERESES. (28)

SIN EMBARGO, ESTA SITUACIGN TIENE UNA CONTRAPARTIDA QUE
HISTGRICAMENTE TIENDE A CRECER Y FORTALECERSE., YA QUE ESTE ESTU-
DIO MUESTRA QUE EL 363 DE LOS 1176 OBREROS ENTREVISTADOS., TIENE -
DESDE UNA MEDIANA, HASTA UNA MUY ALTA INFORMACION CULTURAL, LO -=
- CUAL CONTRASTA MUCHO GON LA SITUACION QUE LOS OBREROS TENIAN A -~
PRINCIPIO DE SIGLO, DONDE UN PORCENTAJE MUY ELEVADO ERA INCLUSO -

DE ANALFABETAS. (29)

- (28) "Marx, Carlos, F. Engels. EI Manifiesto... Op. Cit. p. 29.
El Capital.- Cap. XXIII. - T.I op. cit. -

(29) Nicos Poulantzas escribe sobre la relacién entre la idcologia dominantc ¥y
las clases dominantes y cita a Gramsci: para demostrar el papel del Estado
como el’aparato de dominacién que induce y desarrolla la idcologia burgucsa,
sin embargo, demuestra que existe la posibilidad del desarrollo de uma idco-
logia de la clase obrera al interior del sistema de dominacién sociopolitica,.
aunque existe la posibilidad "...de una ideologfia espontinea de la clasc obie

- ra (que). fué al principio el anarco sindicalismo y después el trade-unionismo
y el reformismo: esto no es sino el efecto del dominio permanente de la idco-
logia de la clase obrera por la ideclogia burguesa dominante y por la ideolo-
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ESTE PROCESO TENDERIA NECESARIAMENTE A RECORTAR LA DISTAN
CIA QUE EXISTE ENTRE EL GRADO CULTURAL DE LOS SECTORES MEDIOS DE
POBLACION Y LOS SECTORES ALTOS, RESPECTO A LOS SECTORES BAJOS, PE
RO NO DEJARA DE EXISTIR EL PROCESO DE MANIPULACIGN Y DE ENAJENA--
CION DE QUE SEAN OBJETO ESTOS SECTORES, PUES S! ANAFXZAMOS Los -
CQNTEN!DOS CULTURALES DE LA PRENSA, SE PUEDE OBSERVAR FACILMES

TE GQUE EXISTE MUCHA INFORMACION. CULTURAL QUE ENSALZA Y FOR-=

TALECE LOS PRINCH-”IOS IDEOLéGICOS QUE LA CLASE ESTRUCTURALMENTE -

PRIVILEGIADA DIFUNDE PARA PRESERVAR SUS INTERESES Y EL ORDEN ESTA
BLECIDO. (30)

GRADO DE INFORMACIGN DEPORTIVA:

EM ESTA PARTE DEL ESTUDIO, SE CORROBORA LA INFORMACION QUE

YA QUE EL 25% Y EL 22.6% DE LOS 1176 OBREROS SE DECLARARON ALTA 'Y
MUY ALTAMENTE INFORMADOS RESPECTIVAMENTE,

gila pequefio burgucsa’, por tanto, la ideologia del proletariado sélo podia -
trocarse cn dominante, cuwndo abandona el espontaneismo, que se presenta cuan
do los obreros tienen una conciencia plena de su papel histérico. de sus ene-
migos de clase y por lo tanto, poset¢ un programa revolucionario cemsistente.
Poulantzas, Nicos, Clases Sociales y Poder Politico en el Estado Capitalista.
Ed. Siglo XXI, Méx. 1969 p. 262

(30) pasta rocordar que en 1960 ¢l 62.23% de los casi 28 millones de habitantes
i era alfabeta y el resto no ten®a niagln gredo de educacién formali Esta si
tuacibén para 1978 sc modifica sustancialmointe ya cque el 82.4% de los habitan-
tes mayores de los 6 afics de cdad, son alfsbetas y el promedio de escolaridad:
es aproximadunente de cuatro aios de primaria. ]

Lo erior dowestia que la cstratezia de dominacién ideolégica tendré
quzs variar y pov lo
mis cficicate.

D2 no s=r asi
fundas on las yelonci
do 30 prenta

cn 01 corto plazo se prosontarian transformaciones pro--

icles de produccidn. De ahi el papel trascendente
ficio de¢ la clase dominante. Gonzélez Casanova
A", Y.1rr; Scrie Popular, Méx. 1975, Séptima -
ohlacidn de 1970 y Almanaque Mundial de 1981. Ed.. -

into el proceso de manipulacidn ideolégica tenderi:-a ser -
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION LZPORTL
VA DEL SECTOR OBRERO DE LA POELACION MUESTRAL,

CUADRO Mo, 7
INFORMACION - | CARENTE | ESCASA | MEDIANA | ALTA e
ABSOLUTOS |
1176 . 170 168 278 294 266
RELATIVOS _
100% 14.5 14.3 23.6 25.0 | 22.6

ESTO NOS LLEVA A DEMOSTRAR QUE LAS ACTIVIDADES DEPORTIVAS
DIFUNDIDAS COMO ESPECTACULO, REPRESENTAN LAS MEJORES ARMAS QUE PO-
SEEN QUIENES DOMINAN LOS MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA PARA MAN
TENER BAJO ESQUEMAS DE CONTROL A LOS OBREROS,

JUNTO CON ESTO, TAMBIEN PUEDE SIGNIFICAR QUE LOS DEPORTES.,
QUE SON PARTE NECESARIA DEL DESARROLLO HUMANO {(COMO LA CULTURA FI-
SICA) SON MAS VALORIZADAS POR QUIENES NO EJERCITAN CON LA MISMA IN
TENSIDAD EL INTELECTO. EL TRABAJO DEL OBRERO .NO SUELE SER INTELEC-
TUAL; USAN SU FISICO, Y EL DEPORTE ES UNA FORMA ARTISTICA Y AGRADA
BLE DE HACERLO, EN CONTRASTE CON “EL TRABAJO”. o
,' _ EN ESTA PARTE VALE LA PENA REFLEXIONAR SOBRE EL MENSAJE SU
'BLIMINAL DE QUE'soy”OBJETo, TANTO LA POBLACION OBRERA, COMO L0$ -
- OTROS SECTORES DE LA POBLACIGN QUE COMPONEN NUESTRA MUESTRA,

DURANTE LA ETAPA COLONIAL, EN LA EVOLUCION HISTORICA DE -
NUESTRO PAfS, LA POBLACIOGN INDfGENA FUE OBJETO DE UN CONTINUO Y --
PERMANENTE MENSAJE SUBLIMINAL DE RESIGNACIGN SOBRE LA SITUACIGN ML
SERABLE E INFRAHUMANA QUE PADECIAN, GENERANDO EN TODOS ELLOS UNA
ACTITUD DE IMPGTENCIA, CONFORMIDAD Y ACEPTACION. '

EN AQUELLA .EPOCA LA INFORMACION DIFUNDIDA ERA DE TIPO RE--
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LIGIOSO Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA ERAN LA IGLESIA Y
LAS REUNIONES Y FIESTAS QUE EN ELLAS SE CELEBRABAN. (31)

EN LA ACTUALIDAD EL MENSAJE SUBLIMINAL SIGUE SIENDO EL MIS
MO PERO LO QUE AHORA HA CAMBIADO ES EL TIPO DE INFORMACION DIFUN-
DIDO Y EL MEDIO QUE SE USA PARA SU EMISION,

A PESAR DE LOS PERMANENTES FRACASOS QUE HAN SUFRIDO LOS --
EQUIPOS REPRESENTATIVOS DE LOS DISTINTOS DEPORTES EN MEXICO., SE HA
LLEGADO A LA ADOPCIGN DE UNA ACTITUD DE RESIGNACION Y CONFORMISMO
ENTRE LA POBLACIGN, YA OUE SE DEJA SENTIR QUE POR MAS ESFUERZOS -
QUE SE HAGAN, ES IMPOSIBLE VENCER A LOS “SUPER~ATLETAS” DE OTROS -
PAISES, AL MISMO TIEMPO QUE HAY UN ENFADO GENERALIZADO POR EL PO--
BRE PAPEL DEPORTIVO QUE DESEMPENAN. TAMBIEN SE DEJA SENTIR UNA AE
TITUD DERROTISTA Y CONFORMISTA QUE FACILMENTE ES TRANSPORTADA -AL -
AREA POLITICA Y ECONOMICA CUANDO LOS OBREROS EXIGEN MAYOR PARTICI-
PACION POLITICA E INCREMENTOS SALARIALES. ’

GRADO DE INFORMACIGN POLICIACA. ‘
LA INFORMACIGN DE ESTE- GENERO TAMBIEN ES MUY LEIDA POR LOS

. OBREROS. YA QUE EL 27.6% DE LOS 1176 ENTREVISTADOS., EXPREso TENER;'TH

" MEDIANA, ALTA Y MUY ALTA INFORMACION, COMO PUEDE OBSERVARSE EN EL

(31) En esta parte,-cl autor musstra la intcgracién de América Latina al dominio
de la corunicacidén masiva de Estados Unidos, en un proceso de asociacién con.
las burguesias criollas que detentan la propicdad de los medios de informa---
cién, cn cste coso, cscritos. Sus contenidos, ademis de ser propiciadores . -
del consumo,rcflejan 1a ideolegia dowinante que desde los centros capitalis--
tas mis importantes se difumxle por todo el.rundo. De ahi el derecho a la in--
formuzeibn que propone Fitima Ferndndez cn el libro México Hoy, que coordinaron
Pable Conzilez Cisanova y Enricque Florescano de Editorial Siglo XXI.. - Matte-
lart, Asrond. "Agresién desde el Espacio'. Ed. Siglo XXI, México 1975 p.p. ---
121-164. .
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CUADRO SIGUIENTE:

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION POLICIA
CA DEL SECTOR OBRERCO DE LA POBLACIOMN MUESTRAL.

CUADRC No. 8
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | FMEDIANA ALTA Y
ABSOLUTOS
1176 131 ‘g3 292 336 324
RELATIVOS ,
100z 111 7.9 24.8 28.6 27.8

NUEVAMENTE PODEMOS -ASEGURAR QUE NO ES GRATUITO QUE EN TO-
DOS LOS PERIGDICOS EXISTAN SECCIONES POLICIACAS MUY COMPLETAS EN
DONDE SE DESCRIBE CON LUJO DE DETALLE LA VIOLENCIA; LA DELINCUEN-
CIA EN TODOS Y CADA UNO DE SUS TIPOS, LA TOXICOMANIA Y LA PROSTI-
TUCION, CONTENIDOS DE LOS GUE PODEMOS DESCUBRIR SU ORIGEN, DESDE
QUE SE FORMARON LAS GRANDES EMPRESAS EDITORIALES; LO CUAL NOS PO~
’ vDRfA HACER PENSAR QUE ES UNA DEMANDA DEL P(OBLICO CONSUMIDOR, A LA

CUAL: SE - AJUSTAN LAS EMPRESAS MENCIONADAS,
SIN EMBARGO., ESTO EN REALIDAD ES LA COMPROBACIGN DEL ENUN

i kchbo QUE SE HIZO EN LA PARTE TEGRICA DE ESTA INVESTIGACION, EN -
'DONDE SE ASEGURA QUE SON PRIMERO LOS MEDIOS- DE COMUNICACION COLEC
TIVA, LOS QUE GENERAN UNA NECESIDAD, DESPERTANDO EN ESTE CASO UN
'SENTIMIENTO MORBOSO DE INQUIETUD POR AQUELLAS ACTIVIDADES -ILICITAS
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QUE EL GRUESO DE LOS CIUDADANOS NO PUEDE REALIZAR POR TEMER LA =--
APLICACION DE LAS SANCIOMES Y CASTIGOS QUE JURIDICAMENTE ESTAN TL
PIFICADOS PARA QUIENES SE ATREVEN A COMETER UN ACTO DE ESTA NATU-
RALEZA.

MUCHAS VECES SE HA LLEGADO INCLUSO A HACER IMAGENES DE AN
TIHEROES QUE CON HABILIDAD Y DESCARO BURLAN LA LEY PARA BENEPLACI -
TO DE LOS REPRIMIDOS LECTORES, QUE EN SU INTERIOR QUIEREN REPETIR’
0 EMULAR, TALES "HAZARAS”,

EN ESTE FENGMENO DE ACCION-REACCIGN ENTRE QUIENES EMITEN'
LA INFORMACION POLICIACA Y QUIENES LA RECIBEN, SE MANIFIESTA CLA-
RAMENTE LA DUALIDAD DE VALORES QUE PREVALECE EN EL MODO DE PRODUC
CIGN CAPITALISTA, POROUE DE UN LADO ESTAN LOS MENSAJES SUPERES—-——
TRUCTURALES, JURIDICOS, IDEOL6GICOS Y PoLfocos QUE SUPUESTAMENTE
CONFORMAN EL MARCO DE RELACION ENTRE LOS CIUDADANOS Y POR OTRO -
LADO, ESTAN LOS VALORES GUE EN REALIDAD RIGEN EN ElL SISTEMA, COMO
ES EL HECHO DE PODER ROBAR O BURLAR LA LEY HASTA EL PUNTO EN QUE
ESTO MO PUEDE SER CASTIGADO O DESCUBIERTO.

EN ESTE SENTIDO, CIERTOS INTEGRANTES DE LA SOCIEDAD, TIEN
DEN A BURLAR LAS NORMAS ESTABLECIDAS EN LAS DISPOSICIONES LEGALES

 VIGENTES. ' ' -

EL HECHO DE QUE PUEDAN LLEGAR A SER SORPRENDIDOS LES PRO-
DUCE UNA EMOCIGN CASI PATOLSGICA, QUE SE DESTRUYE CUANDO COMETEN
EL ERROR DE SER DESCUBIERTOS Y SANCIONADOS, (32) )

(32) Semo, Enrique. "Historia del Capitalismo en México'. Ed. Era. México 498{).
Novena Edicién Cap. V. R
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AsI LA INFORMACION POLICIACA ES AMPLIAMENTE DIFUNDIDA Y
TAMBIEN PROFUSAMENTE LEIDA,TANTO POR LOS OBREROS, COMO POR LOS IN
TEGRANTES DEL RESTO DE NUESTROS ESTRATOS OCUPACIONALES. EN ESTA
ACTITUD - ENCUENTRAN UN ESCAPE YA QUE MUCHAS VECES SE ENTERAN DE -
"HAZARAS QUE LOS LECTORES NO SON CAPACES DE REALIZAR. POR-EJEMPLOJ
ROBARLE TRES O CUATRO MILLCMES DE PESOS A UN BANQUERO O A UN IN--
DUSTRIAL, O EJERCER DE MANERA ABIERTA LA PROSTITUCIGON, SIN QUE

HAGAN MELLA LAS CRITICAS MORALES Y COSTUMBRISTAS PEQU_ENO—BURGUE-;—
SAS.,




78.-

DIas DE LECTURA:

DISTRIBUCION DE LOS DIAS EN QUE PREFIERE LEER EL PERICDI-
CO EL SECTOR OBRERO DE LA POBLACION MUESTRAL.

CUADRO No. @
D‘I As ABS101L7UgOS RELATIVOS
LUNES. 137 11.6
MARTES 12 1.1
MIERCOLES 1 0.9
JUEVES 27 2.3
VIERNES 27 2.3,
SABADC 167 - 14,2
DOMINGO 240 - 20.4
189S LOS- 555 47.2

) POR OTRO LADO, TENEMOS QUE DE LOS 1176 OBREROS ENTREVISTA-
'DOS EL 20.4% DECLARO LEER LOS PERIGDICOS EL “DOMINGO. LE SIGUE,

' EN ORDEN DESCENDIENTE EL SABADO, EN EL QUE 167 OBREROS, O SEA =

£L 14,22 PREFIEREN LEER EL PERIODICO. ESTO RESULTA LGGICOG SI CON-

SIDERAMOS QUE EN LOS DEMAS DIAS DE LA SEMANA TIENEN UN TRABAJO = -

¥
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AGOBIANTE QUE LES IMPIDE DEDICARSE A LA LECTURA. (33} SIN EliBaR-
GO, ES SIGNIFICATIVO QUE EL 11,67 HAYA DICHO QUE LEE LOS PERI(DI-
€OS EL LUNES. LA RAZON TAL VEZ PODRTA SER QUE, POR TRATARSE — —
DE PRINCIPIO DE SEMANA, ELLOS DESEEN INFORMARSE SODRE LOS ACONTE-
CIMIENTOS QUE PUDIERAN EFECTUARSE EN EL CURSO DE LA MISMA, - FERO
TAMBIEN EXISTE EL HECHO DE QUE EL LUNES LOS PERIODICOS, DEPOR--
TIVOS BASICAMENTE, PUBLICAN RESULTADOS, CRONICAS O RESGHENES DE -
LAS JORNADAS DEPORTIVAS DOMINICALES O DE FIN DE SEMANA.

ES TAMBIEN CONVENIENTE DESTACAR EL HECHO DE QUE PESE A LAS
GRANDES LIMITANTES DE LOS OBRERGS POR CUANTO A RECURSOS Y TIEMPO,
AST cOMO EN CONTRAPARTE A LOS FUERTES IMPULSOS MANIPULADORES PARA
SEGREGARLOS DE LA LECTURA DE PERIGDICOS, O POR LO MENOS CONDICIO-
NARLA A CIERTOS CONTENIDOS, EL 47 ,2% DE LA MUESTRA ENTREVISTADA -
DE ESTE ESTRATq; MANIFESTG LEER LOS PERIGDICOS TODOS LOS DIAS,

"~ (33) Erich Fromm, aborda el problema del antagonismo que existe entre el padre
Yy el hijo, que en Gltima instancia tiene mucha relacién entre las contradic-
ciones que existen entre la autoridad, que es la emisora de las normas de --
comportamiento social y en este caso, 10s obreros que por via del contrato
social, tienen que acatar. Para é1 existen dos explicaciones, cl couporta--

. miento de rebeldia y desacato que el hijo o los micmbros de uma socicded de-~

. sarrollan frente a normas que de acuerdo a su contorno psicosocial los.repri
men. ’

La primera define la rebeldfa irracional del hijo como un proceso de irma

durez, que finalmente es superado y el segundo enfoque, muestra al hijo comod

" un interlocutor, relativamente autfnomo que busca antes que una adaptacién a
las normas sociales como un supremo fin de la vida, la realizacién de su ---
existencia propia, mediante la preservacién de integridad de su independencia. -

Finalmente la solucién de Fromm, queda en el contexto juridico y normativo .
en que se presenta el conflicto y prefiere asi evadir una definicién por uno *
u otro sentido. Erich Fromm 'Psicoanflisis y Religién'. Ed. Psique, Buenos -
Aires, Argentina, 1963 p.p.92-98
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CAMPESINOS.

NUESTRA INVESTIGACION HA INTEGRADO PARA SU ESTUDIO AL - -
CAMPESINO, YA QUE ESTA ACTIVIDAD DESEMPENApﬁ EN NUESTRO ESPACIO -
FISICO DE INFLUENCIA. AL IGUAL QUE LOS DEMAS ESTRATOS OCUPACIONA-
LES, TAMBIEN ESTA INMERSA, EN LOS ALCANCES DE LA PRENSA,

A PESAR DE OUE LAS ACTIVIDADES PROPIAS DE UNA CIUDAD HAN DESPLAZA
DO LAS LABORES DEL CAMPO, ESTAS TODAVIA EN LOS ALREDEDORES DEL -
DISTRITO FEDERAL., JUEGAN UN PAPEL DE CONSIDERABLE IMPORTANCIA.

EL ESTRATO CAMPESINO SE INTEGRA CON 34 PERSONAS., TODAS -
ELLAS DEL SEXO MASCULINO Y ESTO ES EXPLICABLE, EN TANTO QUE TRA-
DICIONALMENTE LAS TAREAS RURALES HAN SIDO DESARROLLADAS POR LOS
HOMBRES, MIENTRAS QUE LAS MUJERES CAMPESINAS (EN PROCESO DE IN--
CORPORACION A ESTA ACTIVIDAD), SE DEDICAN BASICAMENTE A LABORES
DE APOYO COMO LA MOLIENDA DE GRANO, COCINAR Y CUIDAR A LOS HIJOS.

. DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES: -

- - -DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES DEL SECTOR CAMPESINO
DE LA POBLACION MUESTRAL. ‘ S
CUADRT No. 10

GRUPOS DE 15-24 | 25-34 | 35-uulus-54 |55-64 | 65-75 | [2SY
ABSOLUTOS . e :
34 0 0 5.1 18.f120 |1 0
RELATIVOS * :
1633 0 o |17 /|s2.9 |205 2.9 | o
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-~ OBSERVANDO LOS DATOS QUE SE CONSIGNAN EN ESTE CUADRO CON-
CLUIMOS ‘QUE EL 100% DE LOS INTEGRANTES DE ESTE ESTRATO TIENE EN--
TRE.35 Y. 74 ANOS DE EDAD, CONCENTRANDOSE EL 82.4% ENTRE L0S 45 v
G4 ANOS Y ESTO EN PARTE PUEDE ENCONTRAR SU EXPLICACIGN EN QUE POR
SU' PROPIA ‘EDAD GENERACIONAL, NO HA SIDO FACIL INCORPORARSE A.OTRAS
ACTIVIDADES COMO LOS SERVICIOS O LA INDUSTRIA, HEMOS SENALADG —--
CUANDO NOS REFERIMOS AL SECTOR OBRERO, QUE LA JUVENTUD ES UNA DE
LAS' CONDICIONES QUE SE REQUIEREN PARA INCORPORARSE COMO TAL EN ES-
TE SISTEMA DE PRODUCCION. ) '

SIN EMBARGO, ES FRECUENTE ENCONTRAR QUE LOS CAMPESINOS DEL
DiSTRITO FEDERAL COMPLEMENTEN SUS INGRESOS. INCORPORANDOSE EN EL
MAYOR DE LOS CASOS AL RENGLON DE LOS SERVICIOS O AL SUBEMPLEO. (34)

PODREMOS INTENTAR OFRECER UNA EXPLICACION DEL PORQUE NO -
ENCONTRAMOS CAMPESINOS DE 15 A 34 Aflos DE EDAD EN NUESTRO UNIVER
SO DE ESTUDIG, YA QUE EN CONTRAPARTIDA CON EL SECTOR OBRERO ESTO
ES CONTRASTANTE: PRIMERAMENTE ES PALPABLE COMO LAS ACTIVIDADES PRL
MARIAS VAN CEDIENDO EL PASO A LAS ACTIVIDADES FABRILES Y DE SERVI-
c10s. FESTO PODRIA ENCONTRAR SU EXPLICACION, NO S6LO EN LA APERTU-
RA DE POSIBILIDADES DE DESARROLLO EN LAS LABORES PROPIAS DE LA Z0-
NA URBANA.O. CITADINA, SINO FUNDAMENTALMENTE EN QUE, POR UN LADO, -
LAS AHEAS” GULTIVABLES (DADO EL CRECIMIENTO DE LA POBLACIGN Y LA' -

(34) : " 'De’acierdo con datos de la Secretarfa de Programacifén y Presupuesto, tan
_s6lo 46,000 personas se dedicaban exclusivamente a.la agricultura, mientras
que 1'025,000 y 676,000 se dedicaban a actividades terciarias y secundarias,
respectivamente, lo cual nos muestra que en 1960, la mayor parte de¢ la po--
blacibén habia abandonado las actividades agricolas y éstas eran sblo comple
mentarias. .
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EXPANSION MACROCEFALICA DE ESTA METROPOLI) HAN TENIDO QUE SER IN-
CORPORADAS COMO ZONAS HABITACIONALES Y POR OTRO LADO LAS.POCAS. @ =
EXTENSIONES CULTIVABLES CON QUE SE CUENTA, SON TIERRAS DE ESCASO:::-
RENDIMIENTO POR LA SOBREEXPLOTACION DE QUE HAN SIDO OBJETO, :ADE=--"
.MAS DE SER DE  TEMPORAL Y NUE, DADO EL DESEQUILIBRIO ECOLOGICO, EN;
L0S OLTIMOS ANOS,EL PRODUCTO AGRICOLA NO RINDE NI PARA EL -AUTOCON
SUMO. ESTO HA PRODUCIDO UN RETIRO CONTINUO DE LA FUERZA DE TRABA-
JO EN ESTA ACTIVIDAD POR SER INCOSTEABLE PARA LOS USUFRUCTUARIOS: . :

DE LA TIERRA.

N : : GO

Vi Te ' Diez afios. después esta terdencia se incrementd, del 2.6% de personas gue
se dedicaban-a la agricultura.en-1960, se pasé al 2.2% en 1969, mientras que .
del’ 38.6% de personas-dedicadas a actividades secundarias se past al“36.7% """ i

“'diez afios después, perdiendo la actividad industrial 2 puntos aproximidamen-- - -
te, en tanto, los servicios pasaron del 58.6% al 61.1%, lo que nos nmuestra &
una marcada tendencia a la tercializacién dc'1a economia'de la, ciudad.de Mé:

“xice y-la proliferacién del scctor informal. = '~ o : :

-, - .Secretarfa de ‘Programacién y Preésupuesto. . 'La Poblacién de México,

‘ocupacifn y sus niveles de ‘biehestar'. “Cap. IT Poblacién y Trabajo. Ed

S.P.P. 'México 1980. p.p. 87-92 R : o
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Los PERIOGDICOS RUE MAS LEEN.

DISTRIBUCION DE PPEFERENCIA ENTRE LOS PERIODICOS MAS
LEIDOS POR EL SECTOR CAMPESINO DE LA POBLACION MUESTRAL

CUADRO No. 11 :

PERIODICO ABSOLUTOS | RELATY vos |
AVANCE 1 2.9
EL DIA y 11.8
DIARIO DE MEXICO 0o 0
ESTO 0 0
EXCELSIOR ' 0 0
EL HERALDO DE MEXICO 0 0
EL NACIONAL 0 0
NOVEDADES 4 1.8
OVACIONES o 0 0
LA PRENSA 1 23 | e
ROTATIVO 0 0
EL SOL DE MEXICO 1 2.9
EL UNIVERSAL 1 1 2.9
| UNO MAS UNO | ' 0 0
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ANALIZANDO EL CUADRO ANTERIOR, RESULTA CONTUNDENTE COMO EL
DIARIO “LA PRENSA”, A PARTIR DE SUS CONTENIDOS Y EN DONDE RESALTA FUNDAMENTALMEN
TE LA NOTA POLICIACA, TANTO POR EL ESPACIO QUE SE LE DEDICA, COMD POR EL LUGAR -~
EN QUE SE COLOCA, ES EL DIARIO PREFERIDO POR EL 67.7% DEL SECTOR CAMPESINO. YES
70 CONTEJADO CONTRA EL SECTOR OBRERO, PARA QUIEN TAMBIEN RESULTA SER EL DIARIO -
MAS LETDO, NOS PERMITE SENALAR QUE EXISTE UNA CORRESPONDENCIA ENTRE. EL PUBLICO ~

DE BAJO NIVEL ESCOLAR Y RECURSOS ECONGMICOS MAGROS.

TiPo DE INFORMACION:
EL TIPO DE INFORMACION QUE LOS CAMPESINOS CONSULTAN EN LOS

PERIGDICOS, ES BASICAMENTE LA QUE SE REFIERE A NOTAS POLICIACAS, -
DONDE SE CONCENTRA EL 50% DE LA ATENCION DE LOS ENTREVISTADOS. CO-

MO SE OBSERVA EN EL SIGUIENTE CUADRO:
DISTRIBUCION POR EL TIPG DE INFORMACION QUE PREFIERE LEER

£L SECTOR CAMPESINO DE LA POBLACION MUESTRAL
CUADRO No. 12

ABSOLUTOS | RELATIVOS
INFORMACION 0 RELATIVOS
POLITICA Y .

- “ECONOMICA - 7 20.6
_CULTURAL. . 0 0

~ DEPORTIVA 1 2.9
_POLICIACA 17 50.0
SOCIALES 0 o’

. ESPECTACULOS o o
.ANUNCIOS . 0 0
EDITORIALES Y :

ART.DE OPINION ° 26.5
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. ES RELEVANTE EL HECHO DE RUE TAN SGLO EL 2.9% TENGA AFI-
CION POR LA INFORMACION DE TIPO DEPORTIVA, PUES ESTO CONTRASTA -
CON EL SECTOR OBRERO ENTREVISTADO. LA RAZON TAL VEZ RADIQUE EN
QUE LOS OBREROS ESTAN MAS INTEGRADOS AL CONSUMO Y EN GENERAL A LA
CULTURA URBANA. TAMBIEN SE EXPLICA POR EL HECHO DE QUE EL RANGO
DE EDADES DE LOS CAMPESINOS ENTREVISTADOS VA DE LOS 45 A LOS 64 -
AROS, POR LO TANTO, PUEDE PRESUMIRSE QUE SU INTERES POR LOS DEPOR
TES ES MENOR QUE EN LA POBLACION MAS JOVEN.

Et 20.6% DECLARO INCLINARSE POR LA INFORMACION POLITICA Y
ECONOMICA LO QUE NOS MUESTRA, QUE PESE A SU ESCASO GRADO DE ESCO-
LARIDAD, EXISTEN CAMPESINOS QUE ESTAN INTERESADOS EN LAS RELACIO-
NES DE PODER Y EN EL MANEJO DE LOS ASUNTOS ECONOGMICOS., YA QUE POR
SUS BAJOS NIVELES DE INGRESO Y DE PARTICIPACION POLITICA, HA SIDO .
ESTE SECTOR DE POBLACIGN UNO DE LOS MAS GOLPEADOS A LO LARGO DE
LA HISTORIA, _ ‘

TAMBIEN CABE RESALTAR EL HECHO DE QUE EL 26,5% MANIFESTO
INTERES POR LA LECTURA DE EDITORIALES Y ARTICULOS DE'pPINIGN, LO
QUE SENALA QUE BESE A LOS MECANISMOS DE ENAJENACION RESENADOS AN-
TERIORMENTE, EXISTE LA CONCIENCIA EN. ESTE SECTOR DE ADQUIRIR IN-
FORMACION DE ORDEN ”AﬁALfTrCQ- EN RELACION A SU ENTORNO PoOLITICO.
ECONGMICO Y SOCIAL. SI SUMAMOS AQUELLAS PREFERENCIAS QUE SE INCLL
NARON POR LAS NOTAS POLITICAS Y ECONGMICAS, CON LOS DE EDITORIA--
LES Y ARTCULOS DE OPINIGN, RESULTA SER QUE EL 47.1% DE LOS ENTRg
VISTADOS PREFIERE = UN TIPO DE INFORMACIGN QUE EN ALGUNA MEDIDA -
LOS CAPACITE PARA LA DEFENSA DE SUS INTERESES DE'CLASE; LO QUE NO.
SUCEDE EN EL SECTOR OBRERO, COMO SE HA VISTO ANTERIORMENTE. ESTO
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NOS REFLEJA MAYOR GRADO DE CONCIENCIA SOCIAL EN LA POBLACION CAM-
PESINA DEL DISTRITO FEDERAL, PERO DEJA DE SER SIGNIFICATIVO Si SE
. TOMA EN CUENTA QUE ES UN SECTOR DE POBLACION Y ACTIVIDAD CASI EX-
TINGUIDO EN SU TOTALIDAD,

POR OLTIMO, CABE SENALAR QUE LA CULTURA, LAS NOTAS SOCIA-
LES, LOS ESPECTACULOS Y LOS ANUNCIOS, SON TIPOS DE INFORMACI@& -
QUE NO INTERESARON A LA POBLACION CAMPESINA SELECCIONADA; LO CUAL
NOS MUESTRA QUE SE ENCUENTRAN HENOS EXPUESTOS AL GRUPO DE ACTIVI~
DADES CONTENIDAS EN ESTOS TIPOS DE INFORMACIGN,

GRADO DE INFORMACIGN POLITICA Y ECONOMICA:
Los cAMPESINOS ENTREVISTADOS SE MANIFESTARON BASTANTE DES
INFORMADOS; COMO PUEDE APRECIARSE EN EL SIGUIENTE CUADRO:

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADC DE INFORMACION POLITICA"
Y ECONOMICA DEL SECTOR CAMPESINO DE LA POBLACION MUESTRAL
: CUADRO No. 13

INFORMACION | CARENTE |° ESCASA | MEDIANA ata | WY
ABSOLUTOS - e A NN
3 8 17 9 o | "o

RELATIVOS 1 »
100%Z 23,5 50.0 | 26.5 0 0
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CoMO PUEDE OBSERVARSE., LOS DATOS SE AGRUPARON EN LAS OPI--
NIONES QUE VAN DE CARENTES A MEDIANA INFORMACION Y NINGUNA SE CALL
FICO SIQUIERA BIEN INFORMADA, PESE A OUE EL 20,.6% DE ELLOS DECLARA
RON CONSUMIR INFORMACION POLITICA Y ECONGMICA Y EL 26.5% ARTICULOS
DE OPINIOGN Y EDITORIALES. (VER CUADRO No. 12)

ESTA CONTRADICCION APARENTE NOS MUESTRA EN REALIDAD UN AL-
TO GRADO DE CONOCIMIENTOS RELACIONADOS CON LA POLITICA Y'LA ECONGMIA
Y SU MODESTIA AL CALIFICARSE,NOS SENALA,INCLUSO, CIERTA HABILIDAD
DE TIPO POLITICO Y CONOCIMIENTOS DE LA COMPLEJIDAD DE LAS RELACIO-
NES DE PODER DE ESTE PAls. (35)

GRADO DE INFORMACION CULTURAL: . k

EN ESTE ASPECTO LA INFORMACIGN ANALIZADA EN EL CUADRO SO==
" BRE TIPO DE INFORMACIOGN LETDA, SE CORROBORA SIN LU§AR A DUDAS, CO-
MO PUEDE APRECIARSE EN EL SIGUIENTE CUADRO:

DISTRIBUCION DE LECTORES PCR EL GRADO DE INFORMACIOM
CULTURAL DEL SECTOR CAMPESINC DE LA POBLACION MUESTRAL

CUADRO No. 14

A I A G I o

d.INFORMACION. | CARENTE | - EScASA | MEDIAMA .kg‘{A-
ABSOLUTOS - ' A D
3y , 3y 0 0 o I o0
RELATIVOS _
. 1007 100 : o 0 -0 0

(35) Esteva, Gustavo. 'La Batalla en el México Rural''. Ed.Siglo XXI, México 1980
N p.p. 58-59.
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EL 1007Z DE LOS CAMPESINOS ENTREVISTADOS DIJO NO TENER INTE
RES POR LA INFORMACION CULTURAL. SIN EMBARGO, ESTE APARENTE RECHA
Z0 A LA CULTURA NO ES MAS QUE UNA REACCION PROVOCADA POR QUIENES -
CONTROLAN LOS MEDIOS DE COMUNICACIGN' ESCRITA, PUES COMO SABEMOS.,
ESTE GENERO DE INFORMACIGN GENERALMENTE ES PRESENMTADA BAJO FORMAS
DE EXPRESION TEDIOSAS Y OBSOLETAS QUE PRESUPONEN EDUCACION FORMAL
ESPECIALIZADA, QUE DE ACUERDO CON EL SISTEMA EDUCATIVO ACTUAL, ES-
TA FUERA DEL ALCANCE DEL SECTOR CAMPESINO, PUES DESDE TEMPRANA - =~
EDAD ES RECLAMADA SU FUERZA DE TRABAJO PARA CUMPLIR CON LA GENERA- -
CION DE SATISFACTORES ELEMENTALES PARA LA SUBSISTENCIA, (36)

GRADO DE INFORMACIGN DEPORTIVA.

LA DISTRIBUCION DE LOS DATOS SOBRE ESTE RUBRO, TAMBIEN ES
MUY CONSECUENTE CON EL CUADRO GENERAL QUE SE REFIERE A LOS DISTIN
TOS TIPOS DE INFORMACIGN QUE CONSUMEN LOS CAMPESINOS, COMO PUEDE
APRECIARSE EN EL SIGUIENTE CUADRO:

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION DEPORTI-
VA DEL SECTOR CAPESINO DE LA POBLACION MUESTRAL
) CUADRC No. 15

INFORMACION | CARENTE | Escasa | meDiawa ‘| acta | MUY
ABSOLUTOS ' ‘ e
34 10 17 7 . 0 L0
RELATIVOS ' '

Tooz - 204 | s0.0 20.6 0 0

(36) _ - stavenhagen, Rodolfo. "Las. Clases.Sociales en las Sociedades Ag'rar:las"
.- Ed. Siglo.XXI. México 1975.- Caps.’ I-II "p.p. 51-53 .
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CoMo SE OBSERVA, EL 50,.0% DE LOS ENCUESTADOS REVELO TENER
ESCASA INFORMACION DEPORTIVA Y EL RESTO SE DIVIDIG, RESULTANDO ~
QUE EL 2S.4Z NO TIENE INFORMACION Y EL 20,6% RESTANTE SOLO TIENE
MEDIANA INFORMACION AL RESPECTO.

] Es NATURAL QUE ESTE SECTOR NO ESTE INTERESADO EN PRACTI--
CAR NINGOUN TIPO DE DEPORTE, YA QUE SU ACTIVIDAD LABORAL LES CONSU
ME EN CADA JORNADA CASI LA TOTALIDAD DE SUS ENERGIAS FISICAS, POR
LO QUE TAMBIEN PUEDE SER NATURAL QUE NO ESTEN INTERESADOS EN TE--
NER INFORMACION DEL DEPORTE QUE SE PRACTICA EN OTROS SECTORES.
SIN EMBARGO, HAY OTROS FACTORES OUE TAMBIEN INCIDEN EN LA FALTA
DE INFORMACION DEPORTIVA, COMO SON LOS HABITOS Y LA RUTINA DE LOS
CAMPESINOS QUE POR LO GENERAL, ESTAN DESLIGADOS DEL DEPORTE COMO
ESPECTACULO DE MASAS Y COMO MEDIO DE ENAJENACION SOCIAL PARA GRAN
DES CONGLOMERADOS. (37)

Los MECANISMOS DE ALIENACION PARA ESTE SECTOR SON OTROS.,
. QUE TAMBIEN HAN PROBADO SU EFICACIA COMO: EL. ALCOHOLISMO, LAS - .-
' FESTIVIDADES RELIGIOSAS Y LA RADIO, QUE COMO MEDIO DE COMUNICA---
< CION QUE NO REQUIERE DE INSTRUCCION ELEMENTAL (LA ESCRITURA Y LA
LECTURA)," IMPACTA A UNA NUMEROSA PARTE DE LA POBLACION RURAL QUE

(37)  silvia Molina expone que la opinién p@iblica no es el resultado cuantitati-
vo de quien afirma; niega o se abstiene, sino que constituye al grupo de ciu-
dadanos mejor informados y mis inteligentes, de acuerdo a los criterios de -
una sociedad clasista, que en dltima instancia concentra la mayor informacién
en manos de la clase dominante. En contraposicién, los sectores dominados re-
presentan una imagen caricaturesca y birbara de prejuicios y temores de 1a --
propia hurguesia y los despoja de la facultad de opinién, que en cl caso de -
los campesinos y marginados, es un proceso todavia méis evidente.

' Molina y Vedia, Silvia. 'Manual de Opinién Piblica'. Serie Estudios No. 57
Ed. UNMM. México 1978 p.p. 42-49
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ESCUCHA CANCIONES CON TEMAS RELACIONADOS A LAS COSTUMBRES DEL CAM-
PO Y PROGRAMAS PUBLICOS Y PRIVADOS RUE ALIENTAN LA ESPERANZA DE -
JUSTICIA SOCIAL A TRAVES DEL REGIMEN CONSTITUCIONAL VIGENTE,

GRADo DE INFORMACIGN PoLIciAcA.

A LA INVERSA DEL TIPO DE INFORMACION ANTERIOR, LA POLICIA-
CA ES BASTANTE CONSUMIDA POR LOS CAMPESIMOS., YA OUE LA MAYORIA, EL
1] ,0%,SE DECLARG MEDIANAMENTE INFORMADA Y EL 23.E6% ENTRE ALTA ¥ -
MUY ALTAMENTE INFORMADA, RESTANDO SOLO EL 35.3% 0UE EXPRESG TENER
ESCASA INFORMACIGN COMO PUEDE APRECIARSE EN EL SIGUIENTE CUADRO:

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACICN POLICIA
CA DEL SECTOR CAMPESINC DE LA POBLACION MUESTRAL

CUADRO No. 16
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA .
ABSOLUTOS ,
34 0 12 14 4 | a
| RELATIVOS . : B
100% 0 35.3 41.1 1.8 11.8

Lo IMPORTANTE ES OUE NINGUNO DE ELLOS SE CONSIDERG CAREN-
TE DE INFORMACION POLICIACA, LO QUE NOS OBLIGA A PENSAR OUE ESTE
SECTOR OCUPACIONAL VIVE MUY PENDIENTE DE LOS HECHOS DELICTIVOS E
ILEGALES Y DE LA ACCION QUE LOS CUERPOS POLICIACOS REALIZAN PARA




COMBATIR ESTOS SUPUESTOS MALES.
TAL VEZ LA MISMA REFLEXIGN., QUE SOBRE LOS OBREROS HIZO ES-
TE ESTUDI1O, PODRIA CORRESPONDER PARA LOS CAMPESINOS, DONDE TAMBIEN
HAY UNA SUBLIMACIGN Y UN DESFOGUE DE LO QUE QUISIERAN HACER A PAR-
TIR DE S.EGUIRLES LA PISTA A LOS ANTIHEROES NO RECONOCIDOS.
POR OTRO LADO, LA VIOLENCIA ENTRE LOS CAMPESINOS ES MAS --

FRECUENTE QUE EN LAS AREAS URBANAS, SOBRE TODO CUANDO NO EXISTE EL .

RIESGO DE SER SANCIONADO ‘0. CASTIGADO Y SEGUIDO SE OBSERVA QUE LOS '

CONFLICTOS -SON DIRMIDOS CON LA FUERZA DEL PUFNAL O DEL MACHETE.
" ESTO'NOS DICE QUE ESTE SECTOR ES MAS DECIDIDO E IRRITABLE,

POR LO QUE LAS INFORMACIONES POLICIACAS SIEMPRE TIENEN EL MENSAJE
‘DE QUE QUIEN SE SALE DE LOS MARCOS LEGALES TERMINA INVARIABLEMEN-
TE EN MANOS DE LA JUSTICIA, PARA REFORZAR LA IDEA DE LO QUE EL Es
TADO Y SU PODER JUDICIAL SON INVENCIBLES. (38)

-"(38) ' luxemburgo, Rosa. "La Acumulacién del (:apJ.tal" Ed. GnJalvo. Mé:uco 1967
T PpeP- 305-323.. (La Incha contra la economia campesina). .

{




DIAS DE LECTURA:
EN REALIDAD LOS RESULTADOS DEL CUADRO QUE PRESENTAMOS A -

CONTINUACIGN SON BASTANTE OBVIOS SI TOMAMOS EN CUENTA EL INTENSO
TRABAJO QUE REALIZAN LOS CAMPESINOS, QUIENES SOLO PUEDEN DEDICAR

TIEMPO A LA -LECTURA DE' PERIGDICOS EL .DOMINGO4 GON“EXCERCYON DELi‘-
SQSXGQUE.pECLARG LEER TODOS LOS DIAs, ‘ ’

DISTRIBUCION DE LOS DIAS EN QUE PREFIERE LEER EL PERIODI-
CO EL SECTOR CAMPESINO DE LA POBLACION MUESTRAL.

CUADRO No. 17
pins. g Al B '
.LUKES. 0 0
. MARTES . o b o
.MIERCOLES 0 - 0
- JUEVES 0 0
_VIERMES. 0 0
SABADC o | o
DOMINGO B B 91.2
ESE
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EMPLEADOS PARTICULARES.

DE Los 4,094 INDIVIDUOS QUE COMPONEN ESTA MUESTRA, EL - -
23.6% (967) CORRESPONDE A EMPLEADOS PARTICULARES. FEL RESULTADO -
DE LA APLICACION DE LA ENTREVISTA ES EL SIGUIENTE:

DE LOS EMPLEADOS PARTICULARES ENTREVISTADOS, EL 60.2%, —-
582 CASOS, FUE DEL SEXO MASCULINO, MIENTRAS QUE DE LA POBLACIGN -
FEMENINA, FUE EL 39.8% 0 SEAN 385 PERSONAS, V

EN ESTE SEGMENTO SE OBSERVA UNA PARTICIPACIGN MAYOR DE —-
PERSONAS DEL SEXO FEMENINO, SI LO COMPARAMOS CON LOS SECTORES - -
OBREijfY CAMPESINO® QUE SE ANALIZARON ANTERIORMENTE,

" ESTO SE DEBE BASICAMENTE A LA INCORPORACIGN DE MUJERES -

PARA DESARROLLAR TRABAJOS DE APOYO, DE SERVICIOS Y ESPECIALMENTE
DE TIPO SECRETARIAL, LO QUE NOS INDICA QUE TODAVIA EL PAPEL FEME-
NINO SIGUE SUBORDINADO A LOS MECANISMOS DE DECISION Y A LOS CAR--
60S EJECUTIVOS QAUE CONTROLA EL SEXO MASCULINO.

" DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES. -

LA POBLACION ENTREVISTADA EN ESTE ESTRATO DCUPACIONAL;.:
SE CONCENTRA ENTRE LOS 15 v LOS 44 ANOS DE EDAD, COMO PUEDE OBSER
VARSE EN EL SIGUIENTE CUADRO. :
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DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES DEL SECTOR DE EMPLEA--
DOS PARTICULARES DE LA POBLACION MUESTRAL

CUADRO No. 18
GRUPOS DE 15-24 | 25-34 | 35-44{us-54 |55-6u | 65-75 | FacY
AasgégTOS 312 | 250 | 209 } 112 | 37 | 32 15
RE‘_Il_é\géVOS. |52.3 |25.8 |21.6 | 116 |3.8 35 "

S6LO EL 20.29% DE LOS ENTREVISTADOS RESULTO SER MAYOR DE
45 AROS, LO QUE NOS MUESTRA QUE LAS EMPRESAS PARTICULARES TIENEN
UNA MARCADA PREFERENCIA POR LA CONTRATACION DE PERSONAS JOVENES.
ESTE FENOMENO YA LO HABIAMOS OBSERVADO PARA EL CASC DE LOS OBRE-
ROS Y EL ORIGEN CAUSAL DE ESTE FENOMENO ES EL MISMO: SE TRATA DE
TENER PERSONAL DE AMPLIAS POTENCIALIDADES FISICAS PARA EL DESEMPE
NO DE LAS LABORES, QUE SE ENFERMEN POCO Y QUE REPRESENTEN A UN -
SECTOR DE POBLACION MOTIVADO POR EL DESENVOLVIMIENTO Dé SUS FACUL

TADES, MAS QUE UN SECTOR CON MENOS ASPIRACIONES, COMO ES EL CASO
- DE LA POBLACIGN MADURA Y LA QUE INICIA SU ETAPA SENIL. (39)

ESTO APARENTEMENTE TENDRTA QUE INCLINAR A ESTE SECTOR DE
POBLACIGN POR AQUELLA INFORMACIGN QUE LO MOTIVARA'E INFLUYERA BA~
RA EL CAMBIO. SIN EMBARGO, COMO SE OLSERVA MAS ADELANTE, NO' SUCEL
DE Asf. : :

(39 rarx, Carlos. "El Capital” “T.I. op. cit. Cap, XXIII




PERIGDICOS QUE LEEN LOS EMPLEADOS PARTICULARES. ,

LA DISTRIBUCIGN DE PERIGDICOS QUE ACOSTUMBRA LEER ESTE -
SECTOR DE POBLACIGN ES'.BASTANTE HETEROGENEA, YA QUE EN NINGON CA '
SO HAY UNA MARCADA PREFERENCIA, COMO SE OBSERVA EN EL CUADRO QUE
PRESENTAMOS A CONTINUACIGN.
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DISTRIBUCION DE PREFERENCIA ENTRE LOS PERIODICOS MAS
LEIDOS POR EL SECTOR EMPLEADOS PARTICULARES DE LA
POBLACION MUESTRAL

CUADRO No. 19

eeRIODICO ABS%%;TOS RELATIVOS 1
AVANCE 20 2.1
EL DIA 53 5.5
| DIARIO DE MEXICO 27 2.8
ESTO - . 58 6.0
EXCELSIOR . 122 12.6
EL HERALDO -DE MEXICO 73 7.5

. EL NACIONAL 28 2<: o

NOVEDADES ' - 100 0.4 '

?,_&Acr_onss : '. oe 1001 :
LA PRENSS. - 119 12.3
ROTATIVO ‘ 27 2.8
EL SOL DE MEXICO 72 7.4
EL UNIVERSAL 70 7.3
UNO MAS UKO 100 10.3
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CABE DESTACAR, QUE LOS PERIODICOS MAS LEIDOS SON EXCEL--~
SIOR (12.62); La PRENsA (12.3%); NoVEDADES (10.4%):; UNo MAs
Uno (10.3%Y vy OvAcionEs (10.1%). De ESTOS, LOS PERIOGDICOS CON -
MAS TIRAJE, LA PRENSA Y OVACIONES, DEBERTAN TENER EL PRIMERO Y -~
EL SEGUNDO.LUGAR, SI EL CRITERIO DE DISTRIBUCION PREVALECIERA EN
EL GUSTO DEL CONSUMIDOR.

No OBSTANTE, EXCELSIOR ES EL PERIODICO MAS LEIDO, TAL -
VEZ POR LA RIQUEZA Y DIVERSIDAD DE SU CONTENIDO, COMO SE SENAL® —
CUANDO SE DESCRIBIERON LOS PERIODICOS.

EL cAso DE Uno MAs UNO ES RELEVANTE, YA QUE TIENE UN NO--
MERO DE UNIDADES PUBLICADAS POR DIA, MUY INFERIOR AL DE EL UNIVER
sAL, EL HERALDO DE MExlco, EL SoL DE MExico, EL NACIONAL, ESTo Y
EL DIA, Y SIN EMBARGO EL 10.3% ASEGURG LEER ESTE PERIGDICO.

OTRO ASPECTO INTERESANTE QUE CABE RESALTAR, ES QUE LOS -
PERIGDICOS DEPORTIVOS, LOS QUE PONDERAN LAS NOTAS POLICIACAS Y EN
GENERAL LOS DE TENDENCIA "AMARILLISTA”, SE VEN REDUCIDOS EN SU =
IMPACTO ENTRE LOS EMPLEADOS PARTICULARES.

LA RAZON RADICA EN QUE ESTAMOS HABLANDO DE ESTRATOS MEDIOS
DE POBLACION CON NIVELES EDUCATIVOS Y SOCIOCULTURALES MAYORES; QUE
TIENEN INCLINACIONES MAS DIVERSIFICADAS Y UN HORIZONTE DE INTERE--
SES MAS AMPLIO QUE EL DE LOS OBREROS 0 EL DE.LOS CAMPESINOS.

EN ESTE SECTOR, JUNTO CON EL DE LOS EMPLEADOS PBLICOS, -
LA MOVILIDAD SOCIAL HA SIDO ASCENDENTE EN LOS GLTIMOS 40 AROS Y . -
LOS MECANISMOS DE CONTROL IDEOLGGICO Y DE ENAJENACION SOCIAL, HAN
TENDIDO A TORNARSE MAS COMPLEJOS Y DIVERSIFICADOS, ALENTANDO INCLU



SO FORMAS CULTURALES EN DONDE SE ENSALZA UN CARACTER COMPETITIVO

E INDIVIDUALISTA; DONDE LOS GUSTOS Y LAS PREDILECCIONES DE LAS AL
TAS CAPAS DE LA POBLACION SON IMITADOS CON VEHEMENCIA, EN CONTRA-
POSICION A UN DESDEN POR LO POPULAR, LO TRADICIONAL Y TODAS AQUE-

LLAS FORMAS QUE PUDIERAN IDENTIFICARLOS CON LOS OBREROS O LOS - -

CAMPESINOS, QUE REPRESENTAN EL PASADO SUPERADO, (40)

POR OTRO LADO, LOS PERIGDICOS POR ELLOS LEfDOS CON MAYOR
FRECUENCIA, CONTIENEN MECANISMOS DE EXACERBACION DEL CONSUMO MAS
PERFECCIONADOS Y COMPLEJOS, QUE EN UNA INTERACCIGN RECIPROCA CON
SU LECTOR CUMPLEN CON SU ROL DE MEDIATIZACIGN SOCIAL,

(40) Arturo Gonz4lez Cosio en su cnsayo sobre estratificacién y movilidad so--
cial, publicado por el F.C.E. en el libro La Industrializacién en América lLa-
tina, (p.p. 241-261), descubre que 1la morfologia de las clases sociales en -~
MBxico se ha modificado en términos absolutos en lo que va de este siglo, pe~
ro en términos relativos, las clases populares, medias y altas se han manteni
do propor=ionalmente en el mismo tamajio durante este tiempo.- Lo anterior im-
plica un crecimiento cuantitativo de las capas medias de poblacién, que han
producido el establecimiento de patrones de consumo que garanticen la expan--
sién del mercado interior, que en el caso de México ha requerido mejorar los
ingresos familiares mensuales de esta clasc social a lo largo de este siglo.
Por ejemplo, cn 1956 Gémez Robleada muestra que el promedio de ingreso de las
clases medias cs de $1,740.00 mensuales y sus egresos eran en promedio de - -
$2,173.00 mensuales, 1o que significaba un déficit de 18.17% mensual, que ge-
neralmente era cubierto mediante las compras por crédito, que en Gltima ins--
tancia les aumcntaba ¢l ingreso, ya que las tasas eran bastante bajas.

Para 1984, el ingreso de los estratos medios posiblemente sea de un poco -
mis de $70,000.00 mensuales y cl uso del crédito ahora mfs generalizado ha -
permitido que el mercado interior se expanda pese a que las tasas comerciales
en la actualidad son superiores al 5% mensual. . i

Esta expansién cuantitativa de los sectores medios ha tenido entre otros -
motores, la exacerbacién del consumo de productos suntuarios, donde el patrén
es impuesto por las clases altas y el resto de la poblacibn, simplemente se -

- dedica a imitarlo como se ha explicado anteriommente. Por otro lado, Keynes
explica la relacidn funcional entre ingresos disponibles y gastos destinados -,
al consumo que represcnta l1a propensién a consumir que tiene factores objeti-:
vos y subjetivos. Entrc los primeros estin las modificaciones fortuitas en -
el valor del capital, los cambios en la tasa de interés y la politica fiscal;
y comg factores subjetives se encuentran hibitos formados por la raza y la -
educacibén religiosa, los convencionalismos y 1a moral corriente, segn espe--




TiPo DE INFORMACION: )

EN ESTE APARTADO SE REFLEJA EL COMPORTAMIENTO ESPERADO POR
LOS MEDIOS DE COMUNICACION ESCRITA, A TRAVES DE LAS PREDILECCIONES
QUE MOTIVAN EN LOS EMPLEADOS PARTICULARES, AL EXPLICAR ESTOS., QUE
TIPO DE INFORMACIGN ACOSTUMBRABAN LEER PREFERENTEMENTE.

DISTRIBUCION POR EL TIPO DE INFORMACION QUE PREFIERE LEER
EL SECTOR EMPLEADCS PARTICULARES DE LA POBLACION MUESTRAL
~ CUADRO No. 20 '

| - nFoRmacton | ABSTLUTOS | RELATIVOS
-ECONONTCA - 526 33.7
.CULTURAL. . 158 16.3

. DEPORTIVA . . 164 - 17.0
_POLICIACA 128 13.2
' SOCTALES a1 | 9.

. ESPECTACULOS . 63 6.5
LANUNCIOS. [ . 13 . | 14
e R

ranzas presentes y pasadas experiencias, segln la escala y técnzca del cquipo.
del capital y segﬁn la distribucidn que prevalece en cuanto a la r:.queza y al
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CABE RESALTAR QUE LA PREGUNTA FORMULADA EN EL CUESTIONARIO
RECOGIA LA PRINCIPAL PREFERENCIA, LO CUAL NO QUIERE DECIR QUE ES+-
TAS PERSONAS NO PUEDAN LEER CON UN INTERES SECUNDARIO EL RESTO DEL
PERIGDICO,

"ETODOLOGICAMENTE SE OPTO POR ESTE CAMINO, POR LIMITACIO--
NES DE TIEMPO Y RECURSOS DE LA PROPIA INVESTIGACION, PERO TAMBIEN
PORQUE LAS HIPOTESIS DE TRABAJO EXIGIAN LOCALIZAR LA PRINCIPAL -
PREDILECCION DEL ENTREVISTADO POR EL TIPO DE INFORMACIGN (VER LA
PARTE RELATIVA A LAS CARACTERISTICAS DEL CUESTIONARIO Y SU DISERNO)-.

AL COMPONERSE DE SECTORES MEDIOS, ESTE ESTRATO DE POBLA-~
CION DE EMPLEADOS PARTICULARES, LA INFORMACIGN CULTURAL 16.3%, LA
'DEPORTIVA 17.0% Y LA POLICIACA 13.2% ERAN PREDILECCIONES A TIPOS
DE INFORMACION ESPERADOS. quN EMBARGO, EL MAYOR PORCENTAJE 33.7%
. SE CONCENTRG EN INFORMACION DE TIPO POLITICO-ECONGMICA, LO QUE
QUIERE DECIR QUE ES UN SECTOR BASTANTE INTERESADO EN LOS ASUNTOS
ECONOGMICOS Y EN LAS RELACIONES DE PODER.

mwvel de viaa establecidos (The General Theory of employement, interest and -
money, New York, Iarcourt, 937 pag. 109). . . : R
Sin cmbargo, faltarfia afiadir a lo anterior las llamadas influencias que so-
" bre el particular existen y que para algunos pensadores son reductibles a di-
ferencias en el monto de los ingresos, pero esta reductibilidad siempre es'té
en relacién directa con la actitud que hay respecto-al ahorro, la adaptacién
a cambiar en el nivel de ingreso y el grado de penetracién ideolégica que so-
bre ese factor dec penctracién o persona han cjercido los valores de consumo
de 1la’clase dominante. ) X
Johnson H. M. y Alter. "Sociologia de la Produccién y el Consumo". Ed. Pai-
dos, S.A.I.C.F. Bucnos Aires, Argentina 1977 p.p.16-161




NO OBSTANTE, LO ANTERIOR CONTRASTA CON SU APARENTE ABULIA

Y APATIA PARA LA PARTICIPACIGN POLITICA, YA QUE ENTRE LOS SECTORES
DE LA POBLACION ABSTENCIONISTA EN PERIODOS ELECTORALES. LAS ENCUES
TAS DE OPINION HAN ENCONTRADO UN ALTO PORCENTAJE DE EMPLEADOS PAR-

TICULARES.. (41)
PERDO EL FONDO EN REALIDAD ESTA INDICANDO QUE LA ABSTENCIGN

POLITICA ES UNA FORMA TAMBIEN DE PARTICIPACION, AL NEGARSE A EMI-
TIR VOTOS POR CANDIDATOS; PLATAFORMAS POLITICAS Y PROGRAMAS DE GO-
BIERNO, QUE A SU JUICIO NO SON REPRESENTANTES DE SUS NECESIDADES E

INTERESES DE CLASE.
‘ OTRO HECHO SIGNIFICATIVO LO CONSTITUYEN LOS PORCENTAJES -

9.4%, 6.5Z Y 1.4% QUE SE REFIEREN A INFORMACION SOBRE SOCIALES, -
. ESPECTACULOS Y ANUNCIOS, RESPECTIVAMENTE.

(41) ' para referir este punto, basta recordar que antes de 1976, una cantidad --
muy importante de los sectores opositores, identificados tradicionalmente con
la iglesia, conformaban una conspiracién permanente contra el orden constitu-

- cional mediante el abstencionismo.

En este sentido "...se plante6 entonces la reforma polftica de Lépez Porti
"1lo que significa, por un lado y formalmente el propésito de ampliar las 1i--
bertades politicas y en consecuencia, la mayor participacién de la ciudadanfa
en la cosa pliblica'. se trata de mejorar la legitimidad de 1la representacién
polfitica y renovar las formas de control politico ejercido principalmente so-

bre las clases trabajadoras.

Cabe resaltar que el Estado ejerce y desarrolla la negociacibén entre las -
diferencias de las clases, pues de un lado los sectores méis reaccionarios, --
preferirian retirarle cualquier posibilidad de respiro al proletariado y pro-
pondrian una solucién antidemocritica # la crisis actual, mientras que por --
otro lado la reforma politica ahora implementada por Miguel de la Madrid, bus -
ca salvar los lfmites democriticos del desarrollo capitalista mexicano, que -
implica conciliar la austeridad econémica con las altas tasas de gananciay -
de acumilacién de capital en un marco de mayor libertad polftica.

Rodriguez Araujo, Octavio. *’La Reforma Polftica y los Partidos en México'.
Ed. Siglo XXI, Méx. 1979. Primera Parte. p.p. 19-52 .

Instituto Mexicano de Estudios Politicos, A.C. México: Realidad Polftica -
de sus Partidos. Ed. Instituto Mexicano de Estudios Pol{ticos. M&xico 1970.
Cap. I, Imdgen Manifiesta ¢ Imagen Latente. p. 31
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APARENTEMENTE TENDRIAN QUE SER MAS ALTOS., PUES LA LECTURA
DE LAS PAGINAS SOCIALES, REPRESEMTA LA ILUSION DE LAS CAPAS MEDIAS
DE POBLACION DE LLEGAR A TENER LAS COSTUMBRES Y HABITOS DE LA CLA-
SE ALTA; LAS DE ESPECTACULOS., SE SUPONDRIA OUE SERIAN LAS NOTAS -
QUE TENDRIAN QUE LEER FORZOSAMENTE, PUES ELLOS SON LOS GUE PRINCI-
PALMENTE ASISTEN A ESE TIPO DE EVENMTOS.

LOS ANUNCIOS TAMBIEN TIENEN UN PORCENTAJE RELATIVAMENTE PE
AUENO SI CONSIDERAMOS QUE UMNA BUENA PARTE DE ELLOS ESTAN DIRIGIDOS

A LOS SECTORES MEDIOS, OUE SON, COMERCIALMENTE HABLANDO, DE LOS -
CONSUMIDORES MAS IMPORTANTES, (42)

POR OLTIMO, EL TIPO DE INFORMACION QUE SE REFIERE AL couTg
NIDO Y ARTICULOS DE OPINIOGN, TIENE UN PORCENTAJE RELATIVAMENTE PE-
AUENO, SI TOMAMOS EN CUENTA EL NIVEL EDUCATIVO DE LOS EMPLEADOS -
PARTICULARES Y CONTRASTA CON EL 33,7% QUE SE REFIERE A LA INFORMA-
CION POLITICA Y ECONOMICA.

(42) = Fernando Carmona y Alonso Aguilar exponen en El Milagro Mcxicano que una
de las caracteristicas bésicas del desarrollo en M&Xico es el desequilibrio
y desigualdad, los desajustes y desproporciones, la descoordinacibén y el rei
nado de 1a anarquia, en lugar de la armonia y el crecimiento equilibrado que
proponen los empresarios. Este desequilibrio afecta a 1la rclacién entre el
campo y las ciudades, los barrios y la ciudad y por supuesto,contribuye:a una

_desigualdad en el reparto de los beneficios del desarrollo, cntre las distin-
tas clases; capas y grupos sociales, 1o que ticne como consecuencia que la“-=
formacibén del mercado intermno, sélo se limite a los sectores medios de la po- .
blacién, como se observa en el caso de la economia mexicana donde el centra-- -
lismo geogrifico y la supremacia de las 4reas urbanas, han formado a un'sec--
tor medio de poblacién, que esti acostumbrado a consumir bajo un proceso de -
demostracién que las clases dirigentes se dedican a difundir. :

Carmona, Fernando. Et. Al. El Milagro Mexicano. Ed. Nuestro Tiempo, México
1974, p.p. 36-44 - ’

Cordera, Rolando y Tello, Carlos. México la Disputa por la Nacién. Fl. - -
Siglo XXI, México 1981. p.p. 57-77 Sy




ESTA INCONGRUENCIA, SE ENTIENDE POR UN POSIBLE BAJO NIVEL
EXPLICATIVO DE LA REALIDAD DE LOS SECTORES MEDIOS, GUE ESTAN AcCOS
TUMBRADOS A REACCIONAR A PARTIR DE MOTIVACIONES CONCRETAS Y - =~
SIMPLES. '

Su CAPACIDAD DE ANALISIS PESE A SU INCLINACION POR LA - =~
LECTURA DE INFORMACIGN POLITICA Y ECONGMICA, ES BASTANTE REDUCIDA,
TAL VEZ PORQUE LA HISTORIA DE LAS ORGANIZACIONES PARTIDISTAS DE~-
MUESTRA QUE HAN PREFERIDO MANTENER A LOS SECTORES MEDIOS DESMOVI-

_.L1ZADOS, SEGREGADOS Y CON !N BAJO NIVEL DE CONCIENCIA DE CLASE, -
QUZ AL FINAL LOS HACE MANIPULABLES EN CIERTOS MOMENTOS DE CRISIS
POLITICA Y ECONOMICA, PARA CUALNUIER PUNTO DE ESPECTRO IDEOLOGICO
DE LA SUPERESTRUCTURA DEL SISTEMA, OUE A LA CLASE DOMINANTE LE -
CONVENGA EN ESOS MOMENTOS, ) ' )
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GRADO DE INFORMACION POLITICA Y ECONGMICA.

Los RESULTADOS EN ESTE ASPECTO SON BASTANTE DIFERENTES A
LOS YA DESCRITOS EN LOS SECTORES CAMPESING Y OBRERO, Aoul, EL ES-
PECTRO DE DISTRIBUCIGN DE LAS RESPUESTAS SE CONCENTRG BASICAMENTE
EN LOs ITEMS DE MEDIANA, ALTA Y MUY ALTA INFORMACIGN POLITICA Y -
ECONGMICA, COMO SE OBSERVA EN EL CUADRO SIGUIENTE:

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACIOM POLITICA
Y ECONOMICA DEL SECTOR EMPLEADOS PARTICULARES DE LA POBLA-
CION MUESTRAL.

CUADRO No. 21
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA X%\
ABSgEYTOS 14 136 167 us2 | 188
RELRZ'°S 1.4 | 14 17.3 4.8 | 19.4

EL PORCENTAJE MAS ALTO SE LOCALIZG EN EL [TEM ALTA INFOR--
MACION QUE ALCANZO CASI LA MITAD (47,8%) DEL TOTAL DE RESPUESTAS. ,
ESTO CONFIRMA QUE, EFECTIVAMENTE, LOS EMPLEADOS PARTICULA-;

RES SE CONSIDERAN ALTAMENTE INFORMADOS EN ESTE ASPECTO, PORQUE. LE
. DEDICAN UNA BUENA PARTE DE SU TIEMPO A LA LECTURA DE ASUNTOS ECONG
MicOs Y POLITICOS, PERC DIFIERE MUCHO DE LA OBSERVACIGN SOBRE LA -

ESCASA PARTICIPACION QUE TIENEN EN LOS ASUNTOS POLITICOS. LA RA-=



ZON DE ESTA CONTRADICCIGN YA LA HEMOS EXPLICADO EN PAGINAS ANTE--
RIORES Y AQUf SOLO QAUEREMOS RESALTAR LA POSIBILIDAD DE OUE NO ES-
TAN TAN EFECTIVAMENTE BIEN INFORMADOS., YA QUE UNA BUENA PARTE DE
LAS NOTAS POLITICAS Y ECONOGMICAS NO CUMPLEN CON LOS RERUISITOS DE
VERACIDAD DE SUS RESPECTIVOS CONTENIDOS Y LA RAZON DE ELLO, ESTRI-
BA PRINCIPALMENTE EN EL GRADO DE MANIPULACION CON AUE SE DESCRI--
BEN LOS SUCESOS DE ESTOS DOS TEMAS, (43)

GRADO DE INFORMACION CULTURAL:

DISTRIEUCION DE LECTORES POR EL GRADC DE INFORMACICN
CULTURAL DEL SECTOR EMPLEADOS PARTICULARES DE LA PO-

BLACICN MUESTRAL
CUADRO No. 22

INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA Y,
ABSOLUTOS
967 159 202 211 256 139
RELATIVOS , S SR .
100% 16.4 .20.9 21.8 26.5 14.4
(43) Mattelart, Armand. La Planetarizacién de la cultura de ﬁasas. Cap. v 

III op. cit. p.p: 107-120
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DEL TOTAL DE EMPLEADOS PARTICULARES ENCUESTADOS, EL 20.9%
Y EL 26.5%, MANIFESTARON ESCASA, MEDIANA Y ALTA INFORMACIGN RESPEC
TIVAMENTE. ,

SU CONTESTACION ES LOGICA, EN TANTO QUE EN EL CUADRO TIPO
DE INFORMACIGN LETDALLA CULTURAL APENAS SI AGRUPG EL 16.3% Y ocu-
PA EL TERCER LUGAR EN CUANTO A LAS PREFERENCIAS EXPRESADAS POR ES

TE SECTOR.

EMPERO, CABE HACER NOTAR QUE EL TIPO DE INFORMACION CULTU-
RAL A LA QUE TIENEN ACCESO, ES GENERALMENTE ACRfTICA; CONFORMISTA
Y DE REFORZAMIENTO DE LAS NORMAS Y VALORES DEL ORDEN ESTABLECIDO.
POR LO QUE SU FORMACION CULTURAL VIENE SIENDO DE UN CONSUMO BAJO
ADICIONAL Y SNOB, QUE POCO LES ES OTIL EN LA VIDA PRODUCTIVA,

Lo ANTERIOR SE DESPRENDE DE LAS CARACTERISTICAS DE LOS PE-
RIGDICOS Y DE LOS CONTENIDOS DE LOS MISMOS, QUE ESTAN DESCRITOS EN
PAGINAS POSTERIORES.

POR LO TANTO, LOS EMPLEADOS PARTICULARES NO POSEEN UNA - -
CULTURA PARA EL CAMBIO, NI PARA LA TRANSFORMACION DE SU HABITAT Y
DE SUS CONDICIONES MATERIALES DE VIDA,

GRADO DE. INFORMACION DEPORTIVA:

EN ESTE ASPECTO, LOS EMPLEADOS PARTICULARES SE DECLARARON
EN UN 26.0% ALTAMENTE INFORMADOS, COMO PUEDE APRECIARSE EN EL tUAiff
DRO SIGUIENTE: .
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACIOM DEPOR-
TIVA DEL SECTOR EMPLEADQS PARTICULARES DE LA POBLACION

MUESTRAL.
CUADRO No. 23
INFORMACICN CARENTE ESCASA | MEDIAMNA ALTA 5{{%
ABSOLUTOS :
967 164 162 210 252 | 199
RELATIVOS
1007 17.0 16.8 21.7 26.0 18.5

COMO PUEDE OBSERVARSE, EXISTE UNA CONTRADICCION ENTRE SUS
DECLARACIONES Y EL TIPO DE INFORMACION QUE ASEGURARON CONSUMIR.
PUES s6LO EL 17.0% AFIRMA QUE PREFERfA LA LECTURA DE LA INFORMA--
CIGN DEPORTIVA, EN TANTO QUE PERIGDICOS DEPORTIVOS COMO EL ESTO -
s6LO0 ERAN LEIDOS POR EL 6.0%. _
LA EXPLICACION A LO ANTERIOR PUEDE RADICAR EN EL HECHO DE
QUE EFECTIVAMENTE ESTAN BIEN INFORMADOS EN MATERIA DE DEPORTES Y. .
OUE NO CONSIDERAN RELEVANTE PARA SUS VIDAS TAL AFICIGN A ESTE TIPO
'DE LECTURA. _
EN CASO DE SER CIERTO, AUE EFECTIVAMENTE ESTEN BIEN INFOR-
| MADOS, ESTE SECTOR OCUPA UNA PARTE IMPORTANTE DE SU TIEMPO EN EL -
CONSUMO DE ESPECTACULOS DEPORTIVOS. QUE LOS MANTIENE PREOCUPADOS -
POR CUESTIONES IRRELEVANTES QUE NO LES PERMITEN CUESTIONARSE SU =
' MODO DE VIDA NI LOS PROBLEMAS ECONGMICOS Y POLITICOS QUE INDIVIDUAL -
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0 COLECTIVAMENTE TIENEN QUE RESOLVER. POR LO TANTO, LA INFORMA-
CIGN DE ESTE GENERO CUMPLE TAMBIEN CON SU PAPEL DE MEDIATIZACION
DE LAS CONTRADICCIONES DE LOS INTERESES DE CLASE QUE PUDIERAN -
CONVERTIR A LOS EMPLEADOS PARTICULARES EN ELEMENTOS PELIGROSOS -

PARA EL ORDEN ESTABLECIDO.

GRADO DE INFORMACION POLICIACA:

AL RESPECTO, LOS EMPLEADOS PARTICULARES DECLARARON TENER,
EN SU MAYORTA, ALTA (35,9%) Y MUY ALTA (37.8%), INFORMACION DE. ES
TE GENERO Y POSIBLEMENTE EN ESTE ASPECTO  PASE EL MISMO FENGMENO,
QUE CON LA INFORMACION DEPORTIVA. TAMBIEN A NIVEL CONSCIENTE LA
CONSIDERAN POCO RELEVANTE, PERO LE PRESTAN MUCHA ATENCIGN Y SE —-
MANTIENEN MUY BIEN INFORMADOS., COMO PUEDE APRECIARSE EN EL SIGUIEN

TE CUADRO:

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION POLI-
CIADA DEL SECTOR EMPLEADOS PARTICULARES DE LA POBLACION

MUESTRAL
CUADRO No. 24
INFORMACICN | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA my,
.ABSOLUTOS
967 15 54 193 339 366
RELATIVOS
~160% 1.6 5.6 20.0 35.0 37.8




EL MISMO FENOGMENO QUE SUCEDE CON LOS OBREROS Y LOS CAMPE-
SINOS, SE PRESENTA rAMGIEN EN ESTE SECTOR DE NUESTRA MUESTRA: ES
UNA REVISIGN PERMANENTE DE AQUELLOS HECHOS MUE HAN SIDO CENSURA-=-
DOS POR LA OPINIGN PUBLICA, PERO MUE A NIVEL INCONSCIENTE LOS CON
VIERTEN EN SUCESOS EN LOS QUE ELLOS PUISIERAN SER LOS PROTAGONIS-
TAS, (44)

Es TAMBIEN UNA CONTINUA ADVERTENCIA DEL REGIMEN ESTABLECL
DO SOBRE LAS FORMAS COMO SE CASTIGA Y SANCIONA, CUANDO NO HAY ACA”
TO Y CUMPLIMIENTO A LAS NORMAS LEGALES VIGENTES. EN ESTE SECTOR,
LOS ANTIHEROES SON LOS DEFRAUDADORES RUE EVADEN AL FISCO, LOS FUN
CIONARIOS CORRUPTOS QUE SE ENRIQUECEN CON LOS CARGOS PUBLICOS, O
LOS ASALTANTES DE BANCOS QUE ROBAN CUANTIOSAS SUMAS DE DINERO,

DIAs DE LECTURA:

' ' A DIFERENCIA DE LO OBSERVADO EN LOS SECTORES OBRERC Y --
CAMPESINO, LOS EMPLEADOS PARTICULARES ACOSTUMBRAN LEER EN UN POR-
CENTAJE MUY ALTO TODOS LOS DIAS EL PERIODICO. PERO TAMBIEN LAS --
' PERSONAS QUE LEEN EL PERIGDICO LOS DfAS SABADO Y DOMINGO SON NUME

"ROSAS: REPRESENTAN EL 16.27 Y EL 18.4%, RESPECTIVAMENTE. CABE RE-
SALTAR QUE A MITAD DE SEMANA EL PORCENTAJE SE REDUCE CONSIDERABLE

' MENTE (MIERCOLES 2.0%), COMO PUEDE APRECIARSE EN EL SIGUIENTE CUA
DRO:

(44)°  Marcuse, Herbert. Eros y Civilizacién. Ed. Joaquin Mortiz. México ‘1968.‘
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DISTRIEUCION DE LOS DIAS EN QUE PREFIERE LEER EL PERIODI-
CO EL SECTOR EMPLEADOS PARTICULARES DE LA PORLACION

MUESTRAL. .
CUADRO No. 25
 LUNES. 55 5.7
| .MARTES . 34 3.5
MIERCOLES 19 2.0
JUEVES 42 4,3
VIERNES 8y 8.7
" SABADC 157 16.2
DOMINGO ‘178, . 18.4
TIaes tos 398 41,2

TAMBIEN LA JORNADA DE TRABAJO IMPOSIBILITA UNA LECTURA -—

DIARIA DE LOS PERIGDIGOS, PUES ES DIFICIL QUE EN EL SECTOR PRIVA-
DO LOS SUPERVISORES LO PERMITAN, AON CUANDO NO EXISTA EXCESIVA *
_ CARGA DE TRABAJO.

LO SOBRESALIENTE ES GUE UN PORCENTAJE ALTO DE ESTOS EMPLEA
. DOS, PUEDE PRESCINDIR DE ESTA ACTIVIDAD COMO POSTBLEMENTE NO LO =-.




-

[

ed
1

HAGA CON OTRAS, COMO SON EL ESPARCIMIENTO, LA RECREACIGN. O BIEN

EL PROPIO TRABAJO.
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EMPLEADOS FEDERALES.

DE LAS 4,094 ENTREVISTAS QUE COMPONEN LA MUESTRA, 157 LA
CONFORMAN EMPLEADOS FEDERALES QUE REPRESENTAN EL 3,8% DEL TOTAL. -
DE LA POBLACIGN MUESTRAL. ESTE ESTRATO SE SELECCIONG EN ESTE TA
MANO DE ACUERDO A LA COMPOSICION DE LA POBLACIGN ECONGMICAMENTE -
ACTIVA, AL IGUAL QUE EL RESTO DE LOS ESTRATOS AUE EN ESTA INVESTL
GACIGN SE DESCRIBEN (MAYORES DETALLES AL RESPECTO SE PRESENTAN EN
LA PARTE DE ASPECTOS METODOLOGICOS DE ESTE INFORME).

DE Los 157, EL 62.4% (98) SON HOMBRES Y EL RESTO 37.6%Z -
(59) SON MUJERES.

DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES:

LA DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES DE LOS EMPLEADOS FE-
DERALES REPRESENTA UNA CONCENTRACION ALTAMENTE SIGNIFICATIVA EN -
EL INTERVALG 15 A 24 ANOS, YA GUE DE LOoS 157 EMPLEADOS., EL 63.7%
DECLARG ESTAR EN ESTE RANGO. EL RESTO SE DISTRIBUYS EN FORMA DES

CENDENTE HASTA EL RUBRO 65-74, COMO SE OBSERVA EN EL CUADRO QUE -

 SE -PRESENTA A CONTINUACION,

RENS
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DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES DEL SECTOR EMPLEADOS
FEDERALES DE LA POBLACION MUESTRAL.
CUADRO Mo. 26

GRUPOS DE - _ _ _ _ = 75 Y
EDADES 15-24 | 25-34 | 35-U4145-54 |55-64 | 65-75 | MAg
ABSOLUTOS
_ 157 100 17 14 10 9 7 0
RELATIVOS :

100% 63.7 | 10.8 ] 8.9 6.4 5.7 | 4.5 i}

Lo ANTERIOR DEMUESTRA QUE, PESE A LO QUE TRADICIONALMENTE
SE DICE SOBRE LA COMPOSICIGN MADURA Y SENIL DE LOS EMPLEADOS POBLL
COS, EN REALIDAD EL GOBIERNO FEDERAL SE HA VENIDO PREOCUPANDO POR
MANTENER UNA PLANTA DE EMPLEADOS JOVENES, QUE LE GARANTICE VIGOR -
Y ENTUSIASMO (CUANDO ASI SE REQUIERE), QUE SOPORTE LA CARGA DE TRA
BAJO SIN'ENFERMEDADES *0” ACTITUDES! SENILES: AL“IGUAL' GUE LA EMPRESA PRIVADA,

ESTA OBSERVACION TAMBIEN SE MANIFESTO EN LOS TRES ESTRATOS
OCUPACIONALES ANALIZADOS EN PAGINAS ANTERIORES. SIN EMBARGO, CABE
SENALAR QUE LA POBLACION MEXICANA, EN SU ESTRUCTURA SOCIODEMOGRAFL .
CA, ES PRINCIPALMENTE JOVEN, AL CONTRARIO DE LO QUE SUCEDE EN OTRAS -
NACIONES (INGLATERRA, FRANCIA, ALEMANIA, ARGENTINA, URUGUAY, ETCE-
TERA), DONDE LA POBLACIGN ECONGMICAMENTE ACTIVA POR RAZONES NATURA
LES, SE EXTIENDE HASTA EL INTERVALO 55 A 65 AfOS, DEPENDIENDO DEL
TIPO DE ACTIVIDAD, '

CUANDO SON LABORES MANUALES QUE REQUIEREN ENERGIA FISICA,
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LOS TRABAJADORES SON CUANDO MUCHO MADUROS Y CUANDO SE TRATA DE AC
TIVIDADES SEDENTARIAS, LLEGAN A TENER MAS DE SESENTA ANOs. (45)
AUN ASI., LA HIPOTESIS GLOBAL., QUE NOS ASEGURA OUE LAS MA-
SAS DE POBLACIGN ACTIVA DEBEN SER SIEMPRE JGVENES, PORQUE AST LE
CONVIENE''A LOS POSEEDORES DE LOS MEDIOS DE PRODUCCIGN Y SERVICIOS, SIGUE VIGEN~
TE, PUES EN EL CASO MEXICANO,EL PORCENTAJE MUY ALTO DE PERSONAS
MAYORES DE 30 ANOS TIENE QUE SUFRIR MUCHAS PENURIAS CUANDO POR AL
GUNA RAZON SE QUEDA SIN EMPLEO Y SOLO DESPUES DE MUCHO TIEMPO PUE
DE CONSEGUIR OTRO, SACRIFICANDO PARA ELLO EL NIVEL DE SALARIO AL-

CANZADO, (46)
POR OTRO LADO, LAS PERSONAS DE MAYOR EXPERIENCIA SE VUEL-

VEN RESISTENTES A LAS MOTIVACIONES Y A LOS IMPACTOS GUE LA .SOCIE-
DAD DE CONSUMO LES ENVIA CONTINUAMENTE A TRAVES DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACIGN, EN ESTE CASO ESCRITos, (47)

(45)  Como muestra de que la estructura de poblacién en México es fundamentalmen
te joven, basta que recordemos que en 1970 y 1980, aproximadamente el 72% de =
la poblacién mexicana era menor de 35 afios, pese a aue en el lapso sefialado -
hubo un incremento de poblacién no menor del 29%

: En cambio, en otros paises, por ejemplo en Argentina, el porcentaje de po-
blacién menor de 35 afios, estd por abajo del 20%, segln muestra Correa Avila - i .
C. y Llorens, E., en su estudio Demografia Argentina, publicado en 1946 y se-- D
ghn se desprende de los boletines est:—ﬂﬁtlcos trimestrales del Instituto Na-- - _ . ©
cional de Estadfstica de Coyuntura y el informe econémico de la Direccién Na-- o
tional de Coyuntura de Ministerio de Hacienda de 1975. :

(46) ' En estudio xealizado en la ciudad de México sobre las caracteristicas de -

" la poblacién desempleada y subempleada, se muestra que las personas mayores de
30 afios que se quedan sin empleo permanente, tienen que buscar durante un pro-
medio de § afios otra oportunidad para encontrar.otro trabajo también permanen- .
te. Camalich Guerrero, Alejandro. Santa Cruz Atoyac, Conglomerado. Representa-
tivo de la super poblacién relativa en la ciudad de México. Tesis profesional.
UNAM. p.p. 120-136 ] T

¢{47)  Boni Acufia, Marfa de 1la Paz. et. al. Perfil de la Patologia del Burécrata.
Tesis profesional. UNAM. México 1983. Cap. IIT
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ESTO LOS HACE IMPERMEABLES A MUCHAS DE LAS DEMANDAS QUE -
COMO TRABAJADORES SE LES PLANTEAN., PERO TAMBIEN LOS HACE ACOMODA--
TICIOS Y MANOSOS Y BURLAN DE ESTA MANERA LOS IMPERATIVOS DE ESFUER
ZO CONTINUO QUE EL PATRON LES TRATA DE IMPONER. DESGRACIADAMENTE.
TAMBIEN SE HACEN PEREZOSOS., ABOLICOS. NIHILISTAS Y CONSERVADORES.,
LO QUE LES IMPIDE DESARROLLARSE COMO GRUPOS QUE TRATEN DE MODIFI--
CAR LA REALIDAD SOCIAL QUE LES AGOBIA. DE ESTOS CARACTERES DE NIN
GUNA MANERA ESCAPAN LOS EMPLEADOS FEDERALES, QUE EN OCASIONES Y EN
DETERMINADAS INSTITUCIONES (HACIENDA, CORREOS. D.D.F., S.E.P,, ET-
CETERA), PRESENTAN ESTOS RASGOS CON MAYOR PERSISTENCIA, (48)

PERIODICOS QUE LEEN:

Los EMPLEADOS FEDERALES., AL IGUAL QUE LOS PARTICULARES,RES
PONDIERON DE MANERA HETEROGENEA POR EL GUSTO O INCLINACION A Los -
DIVERSOS PERIODICOS QUE CIRCULAN EN LA CIUDAD DE MEXIco. DE HECHO
LOS CINCO PERIODICOS DE MAYOR CIRCULACION A NIVEL NACIONAL., OCUPAN
LOS PRIMEROS CINCO PUNTOS SEGOUN SE APRECIA EN EL CUADRO QUE PRESEN
TAMOS A CONTINUACION:

'(48)  Ibidem Cap. ITI.
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DISTRIBUCION DE PREFERENCIA ENTRE LOS PERIODICOS MAS
LEIDOS POR EL SECTOR EMPLEADOS FEDERALES DE LA POBLA-

CION MUESTRAL
CUADRO No. 27

PERIODICO ABsgggros RE%%E%VHS
AVANCE 2 1.3
EL DIA 9 5.7

| DIARIO DE MEXICO 1 0.6
ESTO ' 23 14.6
EXCELSIOR 19 2.1
EL HERALDO DE MEXICO 4 2.6
EL NACIONAL y 2.6
NOVEDADES 22 14.0
OVACIONES 20 12.7
LA PRENSA 25 15.9
ROTATIVO - 3 1.9
EL SOL DE MEXICO 5 5.2
EL UNIVERSAL 10 6.4
UNO MAS UNO 10 6.4
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OTRO HECHO SIMILAR AL GRUPO DE LOS EMPLEADOS PRIVADOS., ES
QUE EN NINGUN CASO EL PORCENTAJE DE PERSONAS OUE SENALG LEER PRE-
FERENTEMENTE LOS DIARIOS, REBASO LOS 15 PUNTOS, POR LO QUE PODE--

MOS CONCLUIR QUE TODOS LOS MEDIOS DE COMUNICACION ESCRITA SON LEIDOS EN ESTE -

SECTOR; O'QUE POR LO MENOS NO TIENE MARCADAS PREFERENCIAS POR UNO U OTRO PERIODICO.
POR OTRO LADO EXISTEN DIFERENCIAS SIGNIFICATIVAS EN RELA-

CIGN AL ORDEN EN QUE ESTE SECTOR ACOSTUMBRA LEER LOS PERIGDICOS.
EN ESTE cAso LA PRENSA, cON EL 15.97 v EsTo coN 14,67 OCUPAN -
EL PRIMERO Y SEGUNDO LUGAR, LO QUE QUIERE DECIR QGUE TIENEN UNA —-
INCLINACIGN MAYOR QUE LOS EMPLEADOS PARTICULARES POR LA INFORMA--
CIGN POLICIACA Y DEPORTIVA, SI NOS APOYAMOS EN LAS CARACTER[STI--
CAS DIFERENCIALES DE LOS PERIGDICOS QUE SE RESENAN EN ESTE TRABA-
Jo.

RESALTA TAMBIEN EL HECHO DE QUE EL PERISDICO NOVEDADES ES
LEIDO POR EL 14,07 DE ESTE ESTRATO OCUPACIONAL, A DIFERENCIA DE -
LOS EMPLEADOS PARTICULARES, QUE PREFIEREN EN UN PORCENTAJE MAYOR
AL  EXCELSIOR. ESTO ES SIGNIFICATIVO SI SE OBSERVA LA CONTRA--
DICCION QUE SE DERIVA DE LAS LINEAS POLITICO-IDEOLGGICAS DE AMBOS
MEDIOS. POR UN LADO, LOS EMPLEADOS PUBLICOS PREFIEREN EL NOVEDA-
DES AL QUE TRADICIONALMENTE SE LE HA CONSIDERADO UNA TENDENCIA -

" MARCADA EN PRO DEL SECTOR PRIVADO Y  EXCELSIOR, QUE SE HA CARAC

TERIZADO EN LINEAS GENERALES POR CRITICAR DE UNA MANERA MAS ABIER
TA A LA INICIATIVA PRIVADA, ES LEIDO POR LOS EMPLEADOS PRIVADOS.

POR OLTIMO VALDR{A DESTACAR DEL CUADRO QUE RESUME LAS PRE
FERENCIAS DE LOS EMPLEADOS FEDERALES, QUE EL UNO MAs UNO SE ENCUEN
TRA JUNTO CON EL UNIVERSAL EN LA POSICION NOMERO SEIS. EN EL CA-




S0 DEL PRIMERO, ESTE RESULTADO ES DISTINTO AL OBSERVADO EN EL ES-
TRATO DE EMPLEADOS PRIVADOS, YA QUE ESTOS TENIAN UNA MAYOR PREFE-
RENCIA POR EL UNO MAS UNO. ESTO VUELVE A MANIFESTARSE COMO CON--
TRADICCIGN, PUES EL UNO MAs UNO TAMBIEN ES UN PERIGDICO QUE GENE-
RALMENTE CRITICA A LA INICIATIVA PRIVADA Y SUS EMPLEADOS OUE SU--
PUESTAMENTE COMPARTEN LA POSICIGN IDEOLOGICA DE SUS PATRONES. PRE
FIEREN LEER ESTE DIARIO. EN CAMBIO, LOS EMPLEADOS FEDERALES LEEN
MAs EL NOVEDADES QUE EL UNO MAs UNO, AUNQUE EL PRIMERO DEFIENDE -
LOS INTERESES DEL SECTOR PRIVADO.

ESTOS JUICIOS SE DESPRENDIERON DE LA RELACIGN DIFERENCIAL
QUE SE HIZO ENTRE LAS CARACTERISTICAS DE LOS PERIGDICOS DESCRITOS
ANTERIORMENTE Y LOS RESULTADOS DEL CUESTIONARIO APLICADO,

TIPO DE INFORMACIGN:

o RESPECTO DE ESTE TOPICO, LOS EMPLEADOS FEDERALES ASEGURA- -
RON TOMAR PREFERENCIA POR LA INFORMACION POLITICA Y ECONGMICA EN

© UN_33.8%: DESPUES POR LA DEPORTIVA, EN UN 27.4%. EN TERCER TERML
NO, RESPONDIERON INCLINARSE POR LA INFORMACIGN CULTURAL EN UN 20.4%.
“EL RESTO DE LAS OPCIONES DEJAN DE SER SIGNIFICATIVAS Y EL PORCEN-
TAJE DE PERSONAS QUE DECLARG LEERLAS, DESCIENDE BRUSCAMENTE DESDE:
LA POLICIACA, CON EL 10.2% HASTA LOS ANUNCIOS, QUE NI. SIQUIERA TU-

- VIERON RESPUESTA., ASI PUEDE APRECIARSE, DE UNA MANERA MAS OBUETI--
VA, EN EL CUADRO QUE SE PRESENTA A CONTINUACIGN.
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DISTRIBUCION POR EL TIPO DE INFORMACION QUE PREFIERE LEER
EL SECTOR EMPLEADOS FEDERALES DE LA PCBLACION MUESTRAL

CUADRO No. 28
‘InFORMACION | ABSGLUTOS | RELATIVOS
- -ECGNORTCA" " 55 33.8
.CULTURAL. . 32 20.4
. DEPORTIVA .43 27.4
* POLICIACA 16 10.2
'SOCIALES . .5 3.2
. ESPECTACULOS | . 7 4.4 -
ANUNCIOS. | . . g 0
ART. D 0P THiToN 1 0.6

DE LO ANTERIOR, CABE RESALTAR UNA NUEVA CONTRADICCION APA-
_ RENTE ENTRE EL TIPO DE INFORMACION PREFERIDA Y EL PERIGDICO LEIDO

" POR LOS EMPLEADOS FEDERALES. ELLOS ASEGURARON EN MAS DE UNA TERCE
RA PARTE PREFERIR LA INFORMACION POLITICA Y ECONGMICA Y, SIN EMBAR

60, EL 15.9% DECLARG PREFERIR LA PRENSA EN PRIMER LUGAR. ESTE -
PERIGDICO COMO SABEMOS LE DA ENFASIS A LAS NOTAS POLICIACAS Y EN -
GENERAL SE LES CONSIDERA COMO UN MEDIO DE INFORMACION AMARILLISTA.
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POR LO TANTO, LA INFORMACIGN POLITICA Y ECONSMICA QUE CON-
TIENE ES RELATIVAMENTE ESCASA Y DE POCA CALIDAD.

AON AST, SEGON SU PROPIO JUICIO, LOS ENTREVISTADOS SE CON-
SIDERAN INFORMADOS EN MATERIAS' POLITICA Y ECONGMICA.

OTRO ASPECTO INTERESANTE OUE RESULTA DE LA COMPARACIGON DE
ESTE ESTRATO OCUPACIONAL CON RESPECTO DE LOS EMPLEADOS PARTICULA——
RES, ES LA PREFERENCIA QUE LOS PRIMERCS ASEGUKARON TOMAR POR LA IN
FORMACIGN DEPORTIVA, QUE REPRESENTA EL 27.4%,FRENTE AL CASI DESIN-
TERES QUE MOSTRARON LOS SEGUNDOS POR'LOS PERIGDICOS DEPORTIVOS Y POR
ESTE TIPO DE INFORMACION,

TAL PARECIERA QUE LOS EMPLEADOS PARTICULARES POSEEN UNA MA
YOR CONCIENCIA DE SU POSICION SOCIAL EN EL CONTEXTO DE LA SOCIE-
DAD DE CLASES,  DE SU IDEOLOGIA Y DE LOS FENGMENOS POLITICOS Y
ECONGMICOS QUE PRESENTAN. LA RAZON QUE OBLIGA A ESTA AFIRMACION
RADICA EN LA CONGRUENCIA LOGICA DE LAS RESPUESTAS DE LOS. EMPLEADOS
PARTICULARES FRENTE A LA ESCASA LGGICA DE LOS FEDERALES..

POR OTRO LADO, ESTE SECTOR SE DECLARS CONSUMIDOR DE LA IN-
FORMACION CULTURAL EN UN 20.4% QUE RESULTA TAMBIEN MAYOR SI1 LO - -
‘COMPARAMOS CON LOS EMPLEADOS PARTICULARES. PERO EN REALIDAD ESTA
" INFORMACION CULTURAL, COMO YA SE HA EXPLICADO, ES EN ALTO GRADO =
MANIPULADA Y POR LO GENERAL CORRESPONDE A LOS INTERESES DE PRESER-
VACION DE LAS RELACIONES SOCIALES EXISTENTES.

GRADO DE INFORMACION POLITICA Y ECONGMICA:
APARENTEMENTE HAY UNA CONGRUENCIA ENTRE LOS RESULTADOS DE”
ESTA PARTE DEL CUESTIONARIO Y EL TIPO DE INFORMACION QUE PREFEREN
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TEMENTE CONSUME ESTE SECTOR, YA QUE LOS MAYORES PORCENTAJES SE LO-
CALTZAN EN LAS ESCALAS MEDIANAS Y BUENA INFORMACION DE ESTE GENE=-
RO, QUE SON EL 25.5% v EL 38,3% RESPECTIVAMENTE, TAL Y COMO SE PUE '
DE OBSERVAR EN EL CUADRO QUE PRESENTAMOS A CONTINUACION:

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION POLITI-
CA Y ECONOMICA DEL SECTOR EMPLEADCS FEDERALES DE LA POBLA

CIOM MUESTRAL.

CUADRO No. 29
INFORMACICON | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA |- fﬂ%A !
ABSOLUTOS ’
157 oy 26 40 60 | 27
RELATIVOS ,
1002 2.5 | 16.5 25.5 38,3 i7.2

SIN EMBARGO, LOS PERIGDICOS MAS LE[DOS, SON LA PRENSA,
EsT0,  NOVEDADES v  OVACIONES, EN ORDEN DESCENDENTE DE PRIME-
RO AL CUARTO LUGAR, TAL Y COMO SE PUEDE OBSERVAR EN EL CUADRO RELAS
TIVO A ESTE ASUNTO. SUS CARACTERISTICAS NOS OBLIGAN A PENSAR QUE
COMO MEDIOS DE COMUNICACIGN Y DIFUSION DE INFORMACION POLITICA Y -
ECONGMICA, SON RELATIVAMENTE NULOS, PUES ESTAN ESPECIALIZADOS EN
OTROS ASPECTOS, COMO CLARAMENTE SE DEMOSTRG EN EL APARTADO DONDE .
SE DESCRIBEN SUS CARACTERISTICAS.
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Asf, SE OFSERVA UN ALTO GRADO DE ENAJENACIGN DE LOS. - — -
EMPLEADOS FEDERALES AL SENTIRSE MUY BIEN INFORMADOS EN ESTA MATE-
RIA, CUANDO EN REALIDAD NO LO PUEDEN ESTAR. EN ESENCIA, SE PUEDE
ADVERTIR UN CLARC MANEJO DEL NIVEL DE CONCIENCIA SOCIAL DE ESTE -
SECTOR, YA QUE LOS PROPIETARIOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION ES-
CRITA Y LOS DETENTADORES DEL PODER ECONGMICO Y POL{TICO ESTAN - -
CONSCIENTES DE QUE ESTE ESTRATO PUEDE SER ALTAMENTE EXPLOSIVO Y PE
LIGROSO PARA LA ESTABILIDAD ECONGMICA Y POLITICA DEL REGIMEN DOMI-
NANTE. LA HABILIDAD POLITICA DE ESTA ACCIGN, ESTA EN EL HECHO DE
NO NEGAR EL ACCESO A LA INFORMACION POLITICA Y ECONGMICA MIENTRAS
POR OTRO LADO SE OFRECE DE MANERA INTENSIVA, UNA QUE ENGANA Y MANL
PULA CON UN TIRAJE MUY GRANDE (TAL VEZ EL MAYOR). COMO ES EL CASO
DE LA PRENSA.

OTRA DUDA QUE SE PRESENTA COMO RAZONABLE ES QUE SI LOS SEC
TORES MEDIOS DE LA POBLACIGN, REPRESENTADOS EN ESTE CASO POR.LOS -
EMPLEADOS PUBLICOS Y PRIVADOS, SE DECLARAN BIEN INFORMADOS POLITI~
CA Y ECONGMICAMENTE, {POR QUE EN LINEAS GENERALES, SON APATICOS Y
CONSERVADORES, AL PUNTO DE PERMITIR LA HEGEMONIA IDEOLGGICA PRACTL
CAMENTE MONOPARTIDISTA?

LA RESPUESTA, A JUICIO DE ESTE ESTUDIO, RADICA EN EL .HECHO
DE QUE EL ABSTENCIONISMO Y LA APATIA SON FORMAS DE MANIFESTACION -
POLITICA Y DE CONTROVERSIA QUE SE MANIFIESTA FRENTE AL CONTROL HEGE.
MONICO DEL PARTIDO EN EL PODER, COMO SE HA SERALADO ANTERIORMEN
TE. SIN EMBARGO, LOS SECTORES MEDIOS SIEMPRE HAN EJERCIDO SU PODER
E INFLUENCIA, A TRAVES DE LOS LLAMADOS GRUPOS DE PRESION (CONFEDE-
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RACIONES, GREMIOS, ASOCIACIONES, ETCETERA), QUE EN SU MAYORIA SE

DECLARAN APOLITICOS, PERO, EN REALIDAD, MANTIENEN UNA PRESION Y UNA

VIGILANCIA A LOS APARATOS DE DOMINACION DEL ESTADO PARA EVITAR QUE
SUS INTERESES SE VEAN AFECTADOS,

' GRADO DE INFORMACION CULTURAL:

EN RELACIGN CON ESTE ASPECTO, TAMBIEN EXISTE UNA VISIBLE CON
TRADICCION ENTRE EL GRADO DE INFORMACIGN CULTURAL QUE DECLARARON
. TENER LOS EMPLEADOS FEDERALES Y EL TIPO DE FUENTES PERIODISTICAS
QUE DIJERON CONSULTAR Y DE LAS CUALES SUPUESTAMENTE LA HAN ALCAN
ZADO, '

DISTRIBUCION DE LECTORES POR EL GRADO DE INFORMACION CUL-
TURAL DEL SECTOR EMPLEADOS FEDERALES DE LA POBLACION MUES

TRAL.
CUADRO No. 30
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | weprana | acta- | WY,
ABSOLUTOS - B I R
B L7 AR 36 29 32 u3 17
RELAT1VOS . ' '
100% 22,9 18.5 20,4 | 27.4 10.8

COMO PUEDE APRECIARSE EL 27.4% MANIFESTO TENER ALTO GRADO
DE INFORMACION CULTURAL Y SUMADOS AQUELLOS RUE CONSIDERARON TENER
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MEDIANO, ALTO Y MUY ALTC GRADO DE INFORMACION, LLEGAN A REPRESEN- .
TAR EL 58.6%., EN OTRAS PALABRAS, CASI EL 60% SINTIG POSEER UNA
INFORMACIGN CULTURAL ACEPTABLE, CUANDO QUE LOS PERIGDICOS QUE DI-
JO CONSULTAR PRINCIPALMENTE, TIENEN UNA GRAVE DEFICIENCIA EN LA -
DIFUSIGN Y MANEJO DE ESTE GENERO DE INFORMACION (LA PRENSA, ESTO,
NOVEDADES Y OVACIONES).
. LAS POSIBLES CAUSAS DE ESTA CONTRADICCIGN PUEDEN SER LAS
 SIGUIENTES:
1) EL CONCEPTO DE CULTURA EN ESTE SECTOR ES IMPRECISO Y
POR LO TANTO SE CONSIDERAN CULTOS POR TENER ACCESO A
INFORMACIGN POLICIACA, DEPORTIVA, DE RECREACION.Y -
ESPARCIMIENTO.
2) SE CONSIDERAN CULTAS PORAUE ADEMAS DEL PERIOGDICO TIE-
. NEN ACCESO A OTRO TIPO DE FUENTES COMO LIBROS Y REVIS
TAS QUE LES PROPORCIONAN INFORMACION DE ESTE GENERO.

EL JUICIO DE ESTE ESTUDIO SE INCLINA POR LA PRIMERA OPCIGN,

YA QUE EN OTRAS INVESTIGACIONES SE HA DEMOSTRADO QUE LOS SECTORES
MEDIOS DE LA POBLACION MEXICANA, CASI NO CONSUMEN LIBROS Y REVIS-=
“TAS CULTURALES Y QUE S6LO PREFIEREN LEER REVISTILLAS Y PASQUINES. - -
DE TIPO POLICIACO Y DE LITERATURA ERGTICA Y AN PORNOGRAFICA. POR LO TANTO, POR -
CULTURA ELLOS ENTIENDEN EL CONSUMO DE INFORMACION SOBRE SU ENTOR--
NO, QUE SOLO RECRUDECE SU POSICIGN CONSUMISTA Y EXACERBA SUS INCLL .
NACIONES, HASTA CIERTO PUNTO MORBOSAS. (49) '

(49)  silvia Molina y Vedfa en su libro sobre Manual de Opinién PGblica, serie
Estudios No. 57 UNAM. . : . . )
Se refiere a este asunto, cuando se plantea que la opinién pGblica en un sen
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ESTE FENGMENO ES POR SUPUESTO INDUCIDO POR QUIENES CONTRO-
LAN LOS MEDIOS DE COMUNICACIGN EN GENERAL Y LOS ESCRITOS EN PARTI-
CULAR, YA QUE UN PUEBLO INFORMADO Y CULTO., PUEDE CONVERTIRSE EN -UN
AGENTE DE CAMBIO SOCIAL Y QUE AL ORDEN ESTABLECIDO LE PUDIERA LLE--
GAR A AFECTAR EN CUANTO A LA PRESERVACION Y DESARROLLO DE INTERE~-
SES MINORITARIOS Y DOMINANTES.

PERO EN REALIDAD ESTE TEMOR ES' INFUNDADO, YA OUE EL AVANCE
DE LA DEMOCRACIA EN PAISES MAS DESARROLLADOS. SE HA FINCADO EN LA
EVOLUCION DE LA CULTURA POPULAR Y SUS RESPECTIVOS CONTENIDOS PLURL
IDEOLOGICOS Y EN LA DISCUSIGN INFORMADA Y ABIERTA DE LOS DIVERSOS
RASGOS Y PROBLEMAS QUE CONFORMAN SUS RESPECTIVAS SOCIEDADES,

GRADO DE INFORMACION DEPORTIVA:
RESPECTO DE LA INFORMACION DEPORTIVA, LOS EMPLEADOS FEDE--

tido amplio es la cultura que también la incluye y la determina.

Reconoce que este témmino puede ser ambiguo, pues para las elites tendri -
una concepcibén social aristocratizante, para la concepcidén fascista seri la
voluntad del filrer proyectada en las masas y para la democritica significari
1a popularizacién del consumo de los productos antes reservados para las eli
tes.

Lo anterior implica reconocer la crisis de la sociedad occidental y la --
crisis de la cultura de occidente, en determinados rubros de las expresiones
de la misma, que al final se convierten en opinién p@blica, en lo que consu-
men y necesitan. ’ ’ :

Esta reduccién al absurdo de lo que es la cultura, produce un desfase en

el que se vuelve incontrglable e inexplicable,ajena a cualquier posibilidad
de comprensién, pues en Gltima instancia, esta inconsistencia de la cultura
occidental casi inexistente, facilita a la ideologia dominante su trabajo de
determinacién.
"Es en Gltima instancia la concepcibén idealista del mundo que sostienc la --
burguesia la que impide que se comprenda que la contradiccién fundamental --
contenida en las tesis sobre opinién piblica, reside en el hecho de que bajo
esa denominacién se alude teSricamente a una participacién popular que en la
prictica se niega o se posibilita sélo a condicién de que se trate de una. -
participacién ejanejada. p. 74 N
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RALES SON ALTAMENTE CONGRUENTES ENTRE EL GRADO DE INFORMACIGN QUE
DECLARARQN TENER Y EL TIPO DE PERIODICO GUE ASEGURARON LEER:

DISTRIBUCIOK DE LECTORES POR GRADD DE INFORMACICN DEPORTI-
VA DEL SECTUR EMPLEADOS FEDERALES DE LA POBLACION MUESTRAL
CUADRO No. 31

INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA | ~ALTA K
ABSOLUTOS ' |
157 23 19 34 sy | 27
RELATIVOS :
1007 14.6 12.1 21.7 30,4 17.2

COMO PUEDE APRECIARSE EN EL CUADRO ANTERIOR, EL 73.3% DE-
CLARG TENER MEDIANA (21.7%), ALTA (25.4%) Y MUy ALTA (17.2%) INFOR
MACIGN DE ESTE TIPO, LO CUAL CONCUERDA CON SU PREDILECCISN POR LOS
PERIGDICOS LA PRENSA Y ESTO QUE OCUPARON EL PRIMERO Y SEGUNDO LU--
| GAR EN SUS PREFERENCIAS.

‘ ESTE FENGMENO ES DISTINTO EN EL CASO DE LOS EMPLEADOS PAR-’
‘TICULARES, QUE NO INCLUYERON A LOS PERIGDICOS DEPORTIVOS' COMO LOS
DE SU MAYOR PREDILECCION, PERO CONCUERDA EN EL SENTIDO DE QUE - ==
_ AMBOS ESTRATOS OCUPACIONALES SE SIENTEN ALTAMENTE INFORMADOS EN MA ¢
TERIA DEPORTIVA. e o

POR OTRO LADO, LA RESPUESTA A ESTA PREGUNTA ES SIMILAR A -
LOS CASOS DE LOS OBREROS Y LOS CAMPESINOS QUE EXPRESARON SENTIR ==
ATRACCIGN POR LOS ASUNTOS DEPORTIVOS, ’
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ESTE CASO, COMO YA SE HA EXPLICADO ANTERIORMENTE, ES IM—-
PULSADO Y LUEGO APROVECHADO, POR QUIENES CONTROLAN = LA PRENSA
PARA MANTENER OCUPADAS A LAS PERSONAS EN ASUNTOS MENORES, —-—
QUE LES IMPIDAN REFLEXIONAR SOBRE SUS VERDADEROS Y ESENCIALES PRO-
BLEMAS .

Lo CARACTERISTICO EN LOS ESTRATOS ANALIZADOS Y EN LOS QUE
SE ANALIZAN MAS ADELANTE, ES QUE NO ES EL GUSTO Y AFICION A UNA -
PRACTICA DEPORTIVA LO QUE LOS MOTIVA A INFORMARSE., SINO EL ESPEC-
TACULO MASIVO Y LA OROPUESTACION DE ACTOS MULTITUDINARIOS, QUE LES
PERMITA DESPOJARSE DE SUS FRUSTRACIONES Y REPRESIONES. ES EL CIR
€O QUE MAQUIAVELO LE RECOMENDG AL PRINCIPE PARA PRESERVAR SU PODER
Y MANTENER AL PUEBLO OCUPADO, (50)

GRADO DE INFORMACION POLICIACA: )

EN ESTA PARTE, LA ENCUESTA REVELO UN ALTO GRADO DE INFOR-
MACIGN POLICIACA EN LOS ENTREVISTADOS, COMO PUEDE APRECIARSE EN -
EL CUADRO QUE SE PRESENTA A CONTINUACIGN:

(50). En.el.diflogo XIII de Maurice Joly de su libro Diflogo en'el Infierno -
" "entre Maquiavelo'y Montésquieu, que se refiere a los diversos medios que - -
" ‘empleara Maquiavelo para consolidar su imperio y perpetuar su dinastfa, habla
. sobre la utilidad del ceremonial y la etiqueta, las pompas y festividades, la
incitacién al lujo y a los placeres sensuales para desviar la preocupacién de
los asuntos politicos. Esto, que al final es una recomendacién para los gru-
pos gubernamentales, ‘deja i.mpl?u:ico el debilitamiento del cardcter para lograr
la miseria moral y la manera de utilizarlo sin que esto afecte o perjudiquec cl
respeto del principe y la dignidad de su.reino. .. . .. .. .. .. .. :
Salazar Mallén, Ruben. Desarrollo Histérico del Pensamiénto Politico.T.I.
Ed. UNAM. Serie Estudios No. 15 M&xico 1970. p.p. 106-112.
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION POLI-
CIACA DEL SECTOR EMPLEADOS FEDERALES DE LA POBLACION --

MUESTRAL.
CUADRO No. 32
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIAMA ALTA Y,
ABSOLUTOS
157 11 24 25 49 . u8
RELATIVOS ,
100%° 7.0 15.3 15.9 | 3L.2 30.6

LA EXPLICACION DE TAL FENOGMENO ES IDENTICA A LA EXPRESADA
EN LOS ESTRATOS ANTERIORMENTE ANALIZADOS, MAS AN, LAS POSIBILIDA
DES DE QUE SE PRESENTE LA DOBLE ETICA A QUE SE HIZO MENCION SON -
MAS ALTAS, YA QUE ENTRE LOS EMPLEADOS FEDERALES, GENERALMENTE HAY
DESAPEGO POR LA INSTITUCIGN DONDE PRESTAN SUS SERVICIOS Y EL MO--
TOR QUE LOS HACE TRABAJAR ES ESENCIALMENTE INDIVIDUALISTA. SO6LO
EL TEMOR LOS HACE RESPETAR LAS NORMAS MINIMAS. (51)

ESTE FENGMENO ES DISTINTO EN EL CASO DE LOS EMPLEADOS PAR.
TICULARES, QUE SON SOMETIDOS A PROCEDIMIENTOS DE MOTIVACION QUE -
LOS HACE SENTIRSE PARTE DE LA INSTITUCIGN Y A LA INSTITUCION COMO
SUYA.. AS{, CUALQUIER ACCION DE ELLOS QUE ATENTE CONTRA LA INSTI-, -
TUCION LA SIENTEN A NIVEL INCONSCIENTE COMO AGRESION. - »
(51) Boni Acufia, Maria de la Paz. Et. al. Perfil... op. cit. Cap. III
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EN ESTA PERSPECTIVA, LA SUBLIMACION QUE HACEN DE SUS MECA-
NISMOS DE AGRESION A TRAVES DEL PLACER QUE LES PRODUCE LA INFORMA-
CI6N POLICIACA, PROVOCA QUE LOS EMPLEADOS PUBLICOS SE VEAN MAS RE-
CONFORTADOS Y SATISFECHOS AL DEPOSITAR SUS DESEOS REPRIMIDOS DE -
TRANSGREDIR EL ORDEN ESTABLECIDO Y SUS ANTIHEROES, COMO YA SE HA -
VISTO, SON SEGUIDOS DE CERCA A TRAVES DE LAS NOTAS PERIODISTICAS.

Asi, ESTA DOBLE ETICA SE MANIFIESTA, POR UN'LADO, EN LAS -
NORMAS Y VALORES QUE INSTITUCIONALMENTE LES FIJAN UN MARCO JURIDI-
€O Y MORAL, Y POR OTRO, MANEJAN OTRO GRUPO DE VALORES ANTAGONICOS
A LOS PRIMEROS, PERO MUY USADOS PARA ESCALAR Y SOSTENERSE EN EL ES
CALAFON ADMINISTRATIVO Y PARA MEJORAR SUS PERCEPCIONES MEDIOCRES.
EL MODELO DE USO DE AMBOS GRUPOS DE VALORES Y NORMAS ESTA EN RELA-
C16N DIRECTA AL GRADO DE EXITO QUE SUS ANTIHEROES TI1ENEN PARA BUR-
LAR LA JUSTICIA Y EL ORDEN ESTABLECIDO.

EL GRUPO DE NOTICIAS RELACIONADO CON LA MALVERSACION DE —-
FONDOS» EL PECULADO, LA UTILIZACION DEL PODER ADMINISTRATIVO PARA
EL BIEN PROPIO, EL NEPOTISMO O EL CONTRATISMO, SON DE MAYOR INTE--
RES PARA ESTE SECTOR, QUE ESTA CONVENCIDO QUE SUS ESFUERZOS TIENEN
MAYOR EXITO, POR ESTAS VIAS, QUE POR LAS INSTITUCIONALMENTE FIJA--
DAS PARA LA MOVILIDAD SOCIAL ASCENDENTE Y EN GENERAL PARA MEJORAR
'SUS CONDICIONES MATERIALES DE VIDA,

‘DIas DE LECTURA:

LA CONCENTRACIGN DE LOS DATOS SOBRE LOS DIAS QUE UTILIZAN
LOS EMPLEADOS FEDERALES PARA LEER EL PERIGDICO SE UBICA EN LOS ~ =
DIAS, VIERNES (8.3%), sABADO (12.8%) Y DOMINGO (21.0%), COMO PUEDE -
APRECIARSE EN EL SIGUIENTE CUADRO:
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DISTRIBUCION DE LOS DIAS EN OUE PREFIERE LEER EL PERIODI-
€O EL SECTOR EMPLEADOS FEDERALES DE LA POBLACION MUESTRAL
) . CURDRC No. 33

BETORE Bt B
. LUNES. 18 115
| MARTES 1 0.6
. MIERCOLES 1 0.6
JuEves | 2 1.3
-VIERNES T e
"SABADC 20 12.8
DOMINGO 3 .. 21.0
JORas Los 69 - 43.9

Su EXPLICAClﬁN ES SIMILAR A LA EXPRESADA EN ESTRATOS AN-

'TERIORES; PUES SON LOS FINES DE SEMANA LOS D{AS QUE APROVECHA LA

POBLACION ECONGMICAMENTE ACTIVA PARA ‘INFORMARSE SOBRE SU CONTORNO.
UN HECHO DISTINTO LO MARCA EL PORCENTAJE 11,5% QUE DECLARD
LEER EL PERIODICO EL LUNES, ESTO QUIZA SE DEBA A OUE .UNA PARTE ~
IMPORTANTE DE LOS ANUNCIOS Y DECLARACIONES DEL SECTOR POBLI €o, SE
DIFUNDE TRADICIONALMENTE EL - LUNES Y POR LO TANTO ES COSTUMBRE -
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DE SUS EMPLEADOS, REVISAR ESTE DIA LAS NOTAS INFORMATIVAS PARA -
TENER MATERIAL QUE COMENTAR EL RESTO DE LA SEMANA.
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COMERCIANTES.

DE LOS 4,094 ENCUESTAS LEVANTADAS, 266 QUE CORRESPONDEN
AL 6.5% DEL TOTAL DE LA MUESTRA, FUERON APLICADAS A COMERCIANTES,

DE ESTOS. 149 (56.0%), SON HOMBRES Y LOS 117 RESTANTES -
(44.07), MUJERES. '

EL TIPO DE PERSONAS QUE SE ENTREVISTG EN ESTE ESTRATO OCU
PACIONAL, ES DE TODOS LOS POSIBLES INGRESOS SOCIOECONOMICOS Y EL
ONICO DENOMINADOR COMON QUE LOS DEFINE, ES SU ACTIVIDAD COMERCIAL.

DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES:

' LA DISTRIBUCION QUE PRESENTO ESTA PARTE DE LA MUESTRA, RE-
FLEJA UNA CONCENTRACION EN EDADES QUE VA DE 25 A 54 ANOS, COMO SE
APRECIA EN EL CUADRO QUE SIGUE:
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DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES DEL SECTOR COMERCIANTES

DE LA POBLACION MUESTRAL
CUADRO No. 34

GRUPOS DE _ = - c_ - - 75 Y
SpUIDR 15-24 | 25-34 | 35-44|45-54 |55-64 | 65-75 | L2g
ABSOLUTOS

266 20 52 71 65 28 23 7
RELATIVOS
- 7100% 7.5 }19.6 |26.7 | 24,4} 10.5] 8.6} 2.7

EL RESTO DE LOS INTERVALOS TIENDE A TENER UN ESCASO NGMERO
Y A PERDERSE EN LOS EXTREMOS DE ESTE INDICE DE EDADES PARA ‘SU ME-- B

DICION. ,

ES INTERESANTE RESALTAR ASIMISMO. QUE ENTRE 15 Yy 24 ANOS, .
SOLO SE ENCONTRABAN REPRESENTADOS EL 7.5% DE LA MUESTRA, A DIFEREN
CIA DE LO OBSERVADO EN EL CASO DE LOS OBREROS Y DE LOS CAMPESINOS, -
DONDE HABIA UN PORCENTAJE MAYOR. :




Es PRECISO RECALCAR CON ESTO, QUE PESE A QUE LAS ACTIVIDA-
DES COMERCIALES ESTAN MUY DIFUNDIDAS EN MEXICO Y ABSORBEN A UN POR
CENTAJE RELATIVAMENTE ALTO DE LA POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA,
ESTE SECTOR,“A BARGO PLAZO, PREFIERE CONTAR CON PERSONAS DE EXPE~-
RIENCIA QUE LES ASEGUREN FUNCIONALIDAD Y COMPROMISO CON LAS ACTI--
VIDADES DE MERCADO. INCLUSO MUCHAS COMPANTAS TRANSNACIONALES, ES-
TAN CONTINUAMENTE RECLUTANDOC JOVENES Y DESPUES DE UN RIGUROSO PRO-
CESO DE SELECCIGN, DONDE SE VIGILA LA ACTITUD Y LA VOCACIGN CORRES
PONDIENTE, RESULTAN SER POCOS LOS MUE DESARROLLAN UNA CARRERA CO--
MERCIAL. : '

EL RESTO ES EXPULSADO DEL SECTOR Y SE INCORPORA A ACTIVI--
DADES BUROCRATICAS EN EL PRIMER TERMINO, Y EN EN EL SEGUNDO, SE -
CONTRATAN COMO OBREROS 0 BIEN COMO CAMPESINOS. (52)

‘PERIODICOS QUE LEEN:

RESPECTO A LOS PERISDICOS QUE ASEGURARON LEER PREFERENTE-
MENTE LOS COMERCIANTES, SE OBSERVO QUE SE INCLINARON, EN PRIMER -
LUGAR, POR LA PRENSA, CON EL 24.0%, EL SoL DE MEXIco Y Ovacio-
-NES, EN SEGUNDO LUGAR CON EL 15,4%, ESTO con EL 14.2%, EL HE--
'RALDO DE MEXICO CON EL 10.9% Y EN QUINTO LUGAR CON EL 3.8% TRES

(52) La anterior afirmacién es valida para los sectores medios de pobla -
cién y para aquellos hijos de proletarios que logran terminar la primaria o -
la escuela secundaria; las personas del llamado sector informal que se dedi--
can a las actividades terciarias, como el comercio ambulante, en realidad - -
no ‘tienen desarrollo personal y estfin de hecho condicionadas a mantener su -
. posicién_de clase. ) ' .

. itz, Larissa. '"The Social of Economic Organization of a Mexican - -~
Shantytown" en Wayne A. Cormelius y Felicity M. Trueblood Anthwopological -
Perspectives on Latin American Urbanization (Latin American Urban Research,
Vol. 4), Sage Publications, Beverly Hills. 1974
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DIARIOS QUE SON EL UNIVERSAL, EL DIARIO DE MEXICO Y NOVEDADES.
ESTOS DATOS SE APRECIAN MEJOR Y SE PRESENTAN GRAFICAMENTE EN EL -
CUADRO QUE PRESENTAMOS A CONTINUACION.




136. -

DISTRIBUCION DE PREFERENCIA ENTRE LOS PERICDICOS MAS
LEIDOS POR EL SECTOR COMERCIANTES DE LA POBLACION

'MUESTRAL, :
CUADRC No. 35

[ ceriopIco ABSOLUTOS R|s|l_88évos'1
AVANCE 5 1.9
EL DIA 2 0.8

~ DIARIO DE MEXICO 10 3.8
ESTO 38 14.2
- EXCELSIOR 9 3.4
EL HERALDO DE MEXICO 29 10.9
EL NACIONAL 6 2.2
NOVEDADES 10 3.8
OVACIONES u1 15.4
LA PRENSA [ 24,0
ROTATIVO 0 0
EL SOL DE MEXICO 41 5.4
EL UNIVERSAL 10 3.8
UNO MAS UNO 1 0.4
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ESTOS RESULTADOS SON RADICALMENTE DISTINTOS AL CASO DE -
LOS EMPLEADOS PARTICULARES, PERO SE PARECEN MUCHO A LO OBSERVADO
EN LOS OBREROS Y EN MENOR PARTE LOS CAMPESINOS.

AquT., DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LAS CARACTERISTICAS DEL
PERIGDICO, RESALTA EL HECHO DE QUE LA PRENSA, OVACIONES Y EL SoL
DE MEXICO, ESTEN EN LOSPRIMEROS LUGARES, YA QUE EL PRIMERO ES UN
MEDIO DE DIFUSION QUE SGLO PUBLICA INFORMACIGN DE TENDENCIA ES--
TRIDENTE., AMARILLISTA Y DE BAJO CONTENIDO. LO MISMO SUCEDE CON
OVACIONES Y EN EL CASO DE EL SOL DE MEXICO, RESALTA EL HECHO DE
SU TRADICIONAL LIGA CON LOS INTERESES DEL SISTEMA ESTABLECIDO, - -
COMO TAMBIEN ES EL CADO DE LA PRENSA.

AsIMISMO, ESTO, LA PRENSA Y OVACIONES, TIENEN UN GRAN -
CONTENIDO INFORMATIVO RELACIONADO CON EL DEPORTE Y EL MUNDO DE
LOS ESPECTACULOS, QUE HACE A LOS COMERCIANTES UN SECTOR DE CON--
SUMO IMPORTANTE DE AQUELLA INFORMACIGN, QUE EN ESTE TRABAJO HE—- .
MOS DESCRITO COMO LA DE MAS ALTA MANIPULACIGN,

EL HERALDO ES PARTICULAR EN EL CASO DE LOS COMERCIANTES.
YA QUE SE HABIA MANTENIDO A MENOS DE 4.0% EN LOS ESTRATOS ANTES
ANALIZADOS Y AHORA REPUNTA DE UNA MANERA SORPRENDENTE Y ALCANZA
EL 10.9% DE LA POBLACION ESTUDIADA. i

EXCELSIOR Y UNo MAs UNO, TIENEN EN ESTE SECTOR UNA CAIDA
NOTORIA SI LOS COMPARAMOS CON LOS ESTRATOS ANTERIORES, YA QUE -
SE HABITAN MANTENIDO POR ARRIBA DEL 4.0% Y AHORA UNo MAs UNO DES-
CENDIO AL C.4% EN TANTO OUE EXCELSIOR ALCANZO SOLO EL 3.43,

ESTOS RESULTADOS POSIBLEMENTE SE EXPLIQUEN CON MAS CLA=-
RIDAD, DONDE SE PARTICULARIZA SOBRE EL TIPO DE iNFbRMACIGN.Y EL
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GRADO DE DOMINTG DE LA MISMA. SIN EMBARGO, DESDE EL PUNTO DE VIS
TA DE LAS CARACTERISTICAS DE LOS PERIGDICOS., NO CABE DUDA QUE -
LOS COMERCIANTES SON UN FACTOR DECISIVO EN LOS PROCESOS ECONGMI-
cOS Y POLITICOS Y POR ESTE MOTIVO, A LA PRENSA Y A SUS PROPIETA-
RIOS LES INTERESA MANTENERLOS ENAJENADOS MEDIANTE INFORMACIGN DE
PORTIVA Y POLICIACA, PARA SUJETARLOS PASIVOS Y ALIADOS A LA POLL
TICA ECONOMICA DEL REGIMEN, MEDIANTE LA PRENSA QUE TRADICIONAL--
MENTE HA DEFENDIDO Y EXPLICADO ESA POLITICA Y EL MARCO JURIDICO
DEL SISTEMA.

TiPo DE INFORMACION: )
LoS COMERCIANTES SE INCLINARON RADICALMENTE POR LA INFOR

MACIGN POLITICA Y ECONGMICA, YA QUE 150 DE ELLOS, O SEA EL 56.4%.
. DECLARARON LEER ESTE TIPO DE INFORMACIGN COMO SE PUEDE OBSERVAR
EN EL CUADRO SIGUIENTE:




DISTRIBUCION POR EL TIPO DE INFORMACION QUE PREFIERE
LEER EL SECTOR COMERCIANTES DE LA POBLACION MUESTRAL
CUADRC No. 36

INFoRMACTON | ABSOLUTOS | RELATIVOS
EeoNONTCA’ 150 | se.
-CULTURAL 8 3.0

. DEPORTIVA 37 13.9

POLICIACA 48 18.0

SOCIALES 13 4.9

ESPECTACULOS 9 3.4
.ANUNCIOS. .1 0L

ART.DE OPIRION| O 0

SIN EMBARGO; CABE RESALTAR QUE ELLOS PREFXEREN CONSUMIR - }_

?EXCLUSIVAMENTE INFORMACIéN DESCRIPTIVA, PUES NINGUNO SE INCLIN6 -

“'POR LA LECTURA DE EDITORIALES Y ARTICULOS DE OPINIGN.'
SI A ESTO AGREGAMOS QUE LA INFORMACIGN QUE LEEN SE DES=--

PRENDE BASICAMENTE DEL DIARIO LA PRENSA Y EN MENOR MEDIDA DE EL -
SoL DE MExIco. ENTONCES CORROBORAMOS NUESTRA AFIRMACION DE QUE ES

UN SECTOR AMPLIAMENTE MANIPULADO.
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NO OBSTANTE, CABE HACER NOTAR LA RELACION CAUSA-EFECTO QUE
SE PRODUCE ENTRE EL EMISOR DE LA INFORMACIGN Y EL RECEPTOR DE ESTA,
EN UNA PRIMERA FASE: EL PRIMERO ACOSTUMBRA Y EDUCA AL SEGUNDO SO--
BRE UN DETERMINADO TIPO DE PREFERENCIAS Y EN UN SEGUNDO MOMENTO EL
RECEPTOR LE EXIGE AL EMISOR, EN ESTE CASO, NOTAS Y MATERIALES IN--
FORMATIVOS, QUE VAYAN DE ACUERDO CON “SU” IDEOLOGIA Y “SUS" INTE=--
RESES, QUE AL FINAL FUERON INDUCIDOS PREVIAMENTE POR LA IDEOLOGIA
DE LOS GRUPOS DOMINANTES. (53)

TAMBIEN EN ESTE GRUPO HAY UN MARCADO INTERES POR LA INFOR-
MACIGN POLICIACA, (13%); DEPORTIVA, (13.9%), OUE AL IGUAL QUE EN -
LOS ANTERIORES SECTORES JUEGA UN PAPEL IMPORTANTE PARA EL DESARRO-
LLO DE LA ENAJENACIGN EN QUE SE ENCUENTRAN LAS DIVERSAS CAPAS DE -
LA POBLACION MEXICANA. EL PROCEDIMIENTO SIGUE SIENDO EL MISMO Y -
LOS RESULTADOS DEFINITIVAMENTE SON GPTIMOS PARA ESOS FINES, YA QUE
ESTE SECTOR ES UNO DE LOS MAS FIELES DEEENSORES DE LAS ACCIONES Y
EL PENSAMIENTO DE LOS GRUPOS ECONOMICAMENTE PODEROSOS, QUE CONTRO-

(53) Al respecto A. Mattelart nos habla del emisor difuso y nos explica que -
" ... con el tecnocratismo universalizante resulta también mis dificil identi- .
ficar socialmente al emisor de los mensajes que vehiculizan los medios de co-
- .. municacién-de masas:liberales. La clase dominante criolla (y sus representan-
tes) es,-cala vez mis, la administradora de un cuerpo de mitos que la supera.
A través del medio masivo no hace otra cosa que actualizarlos mecéinicamente’ -
‘para asegurar su posici6n dominante" asi la manipulacién también tiene rela-
" ciones de dependencia y muchas veces es la hegemonia del pueblo imperialista
quien en Gltima instancia asegura la preservacién de las relaciones capitalis
tas de produccibn, y por lo tanto las demandas ulteriores del receptor, coin-
ciden necesariamente con las del emisor por el proceso de enajenacién referi-’
do en el texto. o
Mattelart. Armand. "La Comunicacién Masiva en el Proceso de Liberacién'. :
Editorial Siglo XXI. México 1978. p.p. 49-50 :
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LAN LA ACTIVIDAD COMERCIAL, QUE EN SU MAYOR PARTE SE EMCUENTRA EN
UNA FASE MONOPOLICA DISFRAZADA DE UNA SUPUESTA COMPETENCIA, QUE SE

BASA EN LAS ANTIGUAS LEYES DEL LIBRE JUEGO DE LA OFERTA Y LA DE--
MANDA, (54)

ESTE PROCESO ECONOGMICO TIENE UN REFORZAMIENTO IDEOLGGICO .
QUE LOS EMPRESARIOS DIFUNDEN A TRAVES DE LOS PERIGDICOS PARA DE--
FENDER SU POSICIGN; MEDIANTE LA REPRESENTACION NUE POSEEM, VIA
LAS CAMARAS DE COMERCIO Y LAS ORGANIZACIONES EMPRESARIALES. (55)

Asf, LOS COMERCIANTES SE CONVIERTEN EN UNA PARTE DE LA PO-
BLACIGN MEXICANA QUE APOYA A UNA FRACCION DE LA CLASE DOMINANTE., -
QUE DISFRAZA SUS INTERESES PARTICULARES CON UMA RETORICA QUE PENE-
TRA AL RESTO DE LA POBLACION A TRAVES DE LOS MEDIOS MASIVOS DE CO-
MUNICACION ESCRITA.

(54) Aguilar Monteverde, Alonso. "El Capitalismo Monopolista de Est'ado" Estra-
tégia. Ed. Estrategia. Marzo-Abril 1975. p.p..6-12.
"La Crisis Capitalista Internacional se Agudiza" Ibidem. p.p. 34-43

(55) Garcia Cantfi, Gastén. Politica Mexicana. Ed. UNAM. Serie Estudios.No. -
""40 p.p. 350-358
Mattelart, cuando se refiere al lenguaje de la manipulacién en forma de -
mercancia, nos refiere '...el anilisis de los orfgenes de la compartimenta--
cién autoritaria entre emisor y receptor que sefiala la organizacién de la co-
municacidén masiva excede el propio campo de la préctica commicativa y remite
- 'al examen de los principios y mecanismos que rigen el conjunto de las rela--
ciones sociales. En la sociedad capitalista, la actividad creadora toma la
forma de produccién de mercancias... Los resultados de la actividad humana -
adoptan 1a forma de mercancias. En el hecho de ser intercambiables... estri-
ba la caracteristica universal y el denominador cébmun... La Ticqueza de las
sociedades donde impera el régimen capitalista de produccibén se nos aparece
como un immenso arsenal de mercancias... La mercancia es en primer término,
un objetivo externo, una cosa apta para satisfacer necesidades humanas de -
aalquier clase que ellas sean..." Por tanto, el lenguaje se convierte en
manipulador de ese necesario proceso mercantil y cuando existia el mercado
perfecto, servia para incrementar las ventas de un empresario a costa de las
pérdidas o 1la quiebra de otros. Pero a nivel del capitalismo monogolista, es
te lenguaje no sélo pretende influir en el consumo, sino que ademés colabora
en el control y la dominacién que sobre el mercado ejercen las empresas mono
polistas oligopBlicas,
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GRADO DE INFORMACION POLITICA Y ECONGMICA:

EN RELACION A ESTO, LOS COMERCIANTES SELECCIONADOS DECLA-
RARON TENER BASICAMENTE ALTO GRADO DE INFORMACIGN POLITICA Y ECO-
NGMICA, (35.3%), COMO SE PUEDE VER EN EL CUADRO RESPECTIVO:

DISTRIBUCIOMN DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION POLITI-
CA Y ECONOMICA DEL SECTOR COMERCIANTES DE LA POBLACION -

MUESTRAL
CUADRO. No. 37

INFORMACION | CARENTE | ESCASA | mepiana | aALTA { RUY,

ABSQHLTOS 4 90 w0 o | 38

T 1.5 339 | 15.0 | 353 | 143

SI SE SUMAN LAS OPCIONES DE ALTA Y MUY ALTA INFORMACION, -
TENEMOS QUE EL 49,6% DECLARO ESTAR EN ESTOS GRADOS:; EL 15% SE CON-
CENTRG EN-MEDIANA INFORMACIGN Y TAN S6L0 EL 35.4% DIJO ESTAR MAL. -
- INFORMADO. , :
/ SI A ESTOS RESULTADOS LES APLICAMOS LA HIPGTESIS QUE SE DE
SARROLLG EN EL ANALISTS DE TIPOS DE INFORMACIGN, INMEDIATAMENTE -
SALTA A LA VISTA QUE LOS COMERCIANTES TIENEN UN ALTO INDICE DE_ ENA
JENACION Y SON PERFECTAMENTE ALIENADOS POR LOS SECTORES OLIGOPO--
LICOS DE ESTA RAMA DE ACTIVIDAD, PUES SE CONSIDERAN BIEN INFORMA--
 pOS POLITICAMENTE HABLANDO PORQUE CONSULTAN LA PRENSA, EL SoL DE -
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MEXICO 0 EL OVACIONES. CUANDO SE HA VISTO QUE ESTOS PERIGDICOS SON
GRGANOS DE INFORMACIGN QUE ESTAN IDENTIFICADOS CON EL ESTADO Y ~ -
PRINCIPALMENTE CON LAS CAPAS SOCIALES DOMIMANTES.

Lo INTERESANTE EN ESTE ANALISIS ES QUE LOS COMERCIANTES -~
SIEMPRE TOMAN PARTIDO EN PRO DE LA INICIATIVA PRIVADA COMERCIAL -
"(DONDE PREDOMINAN LOS INTERESES MONOPOLISTAS), CUANDO SE PRESENTAN
CONTRADICCIONES SECUNDARIAS ENTRE LOS INTERESES DEL SECTOR PUBLICO
Y LOS DE SU SECTOR. ESTO SE DEMUESTRA EN LAS ACCIONES OUE EMPREN-
DEN LOS PEAUENOS Y MEDIANOS COMERCIANTES EN EL PROCESO DE DISTRIBYU
CION Y COMERCIALIZACIGN DE LAS MERCANCIAS Y EN LAS DECLARACIONES -
QUE FORMULAN SUS VOCEROS A TRAVES DE LA PRENSA,

EN SINTESIS, AUN CUANDO LOS COMERCIANTES ASEGURAN TENER =~
GRADO DE INFORMACION POLITICA Y ECONGMICA EN PEALIDAD CARECEN DE
ELLA, ESTO SE LOS PRODUCE DE MANERA SUBLIMINAL LA IDEOLOGIA DOMI-
NANTE, QUE AL INFUNDIRLES DETERMINADOS VALORES Y NORMAS QUE A ELLA
LE CONVIENEN LOS CONVIERTE EN SUS FIELES SEGUIDORES Y VALIENTES LU

CHADORES DE SU CAUSA. (56)

(56) Esta ideologia dominante es una abstraccién del conjunto de proplsitos y -
direcciones superestructurales del capitalismo que son manejados por la bur-
guesfa, en este casc en su fraccién comercial. Su posicién implica una enaje-
nacién por la acumulacién del dinero, como lo describe Marx en sus escritos -
econémicos filos6ficos del 44.

Si observamos .mis a detalle la proposicién, nos encontramos que existen en
realidad dos grupos de comerciantes: los minoritarios que representan al capj;
tal monopolista comercial y los medianos y pequeiios comerciantes que son sate
lites con economias de escala en extremo reducidas y que manejan menos del _ZU%
del capital social invertido en este ramo, pero que mméricamente son mayori-
tarios. En este caso, los primeros emiten mensajes que se constituyen en or-~
denes y decisiones; en acciones y comportamientos que aceptan los segundos,que
muchas veces estsin doblemente enajenados; primero por el dinero y después por-
que creen en la palabra de sus dirigentes monopolistas y defienden el mito de
la oferta y la demanda en una sociedad que por mucho rebasé las leyes del - -
mercado perfecto. )
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GRADO DE INFORMACIGN CULTURAL:

_ EN ESTE CASC EL SECTOR COMERCIANTES, EN SU GRAN MAYORIA, -
SE DECLARG CON BAJO GRADO DE INFORMACION Y ESTO, EN EFECTO, PUEDE
SER MUY APEGADO A LA REALIDAD, YA QUE LOS PERIGDICOS QUE TIENEN UN
PORCENTAJE ELEVADO DE INFORMACIGN CULTURAL. SON CONSULTADOS POR -
GRUPOS MUY REDUCIDOS DE ELLOS.

Lo ANTERIOR TAL VEZ SEA INDUCIDO POR LA IDEOLOGTA DOMINAN-
TE, QUE PREFIERE MANTENER A LOS COMERCIANTES AISLADOS DE SU CONTOR
NO SOCIOCULTURAL Y FACILITARSE AST LA ENAJENACION SOCIAL DE ESTE -
SECTOR, VIA LA PROFUNDIZACION DE LAS ACTITUDES Y VOCACIONES INDIVL
DUALISTAS, QUE AL FINAL CONVIENEN PARA LA PRESERVACION DE LAS RELA
CIONES CAPITALISTAS DE PRODUCCIGN:

DISTRIBUCION.” DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION CULTU-
RAL DEL SECTOR COMERCIANTES DE LA POBLACION MUESTRAL

CUADRO No. 38
'INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA | ALTA e
ABSOLUTOS :
266 96 85 . 61 ‘15 9
'RELATIVOS . :
100% 36.1 32.0 | 229 5.6 3.4,
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GRADO DE INFORMACION DEPORTIVA:

ES INTERESANTE DESTACAR QUE A PESAR DE QUE EL DIARIO EsTO
OCUPG EL SEGUNDO. LUGAR EN SUS PREFERENCIAS, EL 29.3% v EL 25.5% DE
LOS COMERCIANTES SE CONSIDERARON CON MEDIANA Y ESCASA INFORMACION
DEPORTIVA RESPECTIVAMENTE, COMO SE OBSERVA EN EL CUADRO SIGUIENTE :

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION DEPORTI-
VA DEL SECTOR COMERCIANTES DE LA POBLACION MUESTPAL '
CUADRC No. 39

INFORMACION | CARENTE | ESCASA | NMEDIANA | ~ALTA oy
ABSOLUTOS _
266 33 68 78 31 56
ELATIVOS . ;
R0 12.4 25.5 29.3 11.6 21.1

ESTE RESULTADO TAL VEZ SE DEBA A QUE ESTE SECTOR, DESDE

EL PUNTO DE VISTA DE LA EDUCACION FORMAL, ES MAS PREPARADO AUE LA
MAYORIA DE LAS PERSONAS QUE COMPONEN LOS ESTRATOS “ANTES ANALIZADOS
Y POR ESTE MOTIVO LLEGUEN A UNA CONCLUSION QUE LES ASEGURA QUE EN-
TRE' MAS INFORMACION SE TIENE SOBRE UN TEMA, MAS SE PERCATA EL INDL‘
VIDUO DE QUE SGLO CONOCE UNA PARTE MUY REDUCIDA DEL MISMO. EN OTRAS
PALABRAS, AUN CONTANDO CON INFORMACIGN CONSIDERABLE, SE CONSIDERAN
INSUFICIENTEMENTE INFORMADOS.



146.-

ESTE MATERIAL INFORMATIVO JUNTO CON EL POLICIACO, ES AMPLIA
MENTE DIFUNDIDO PORQUE REPRESENTAN LAS MEJORES POSIBILIDADES DE DIS
TRACCIGN QUE CONTRIBUYEN A ESCONDER Y A HACER LLEVADEROS LOS PROBLE
MAS BASICOS DE NECESIDADES E INTERESES, QUE EN UN MOMENTO DADO PO--
DRIAN SER MUY EXPLOSIVOS PARA LAS RELACIONES SOCIALES DE PRODUCCION
EXISTENTES. )

EN ESTE SECTOR TAMBIEN ESTAN SUPERANDO LOS MISMOS MECANIS-
' MOS DE SUBLIMACIGN A QUE HACTAMOS REFERENCIA EN LOS ESTRATOS ocupa

CIONALES ANTES REFERIDOS,

 GRADO DE INFORMACION POLICTACA:

LOS RESULTADOS DEL CUESTIONARIO, QUE SE REFIEREN A LOS CO-
' MERCIANTES EN ESTE APARTADO, FUERON BASTANTE RADICALES SI LOS COM-
PARAMOS CON EL RESTO DE LOS ESTRATOS QUE COMPONEN LA MUESTRA, YA
QUE EL 41.4% SE CONSIDERG MUY ALTAMENTE INFORMADO Y EL 83.5Z DE ME
DIANA A MUY ALTAMENTE INFORMADO, COMO PUEDE APRECIARSE EN EL.CUA--
DRO QUE SE PRESENTA A CONTINUACION:
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION POLI-
CIACA DEL SECTOR COMERCIANTES DE LA POBLACION MUESTRAL
CUADRO No. 40

INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA Y,
ABSOLUTOS
266 4 24 57 71 110
RELATIVOS ~ | - .
100% 1.5 9.0 21.4 26.7 41,4

NINGON OTRO SECTOR SE HABFA MOSTRADO TAN INTERESADO EN LA
INFORMACION POLICfACA Y TAMPOCO SE HABFA AUTOCALIFICADO COMO MUY
ALTAMENTE INFORMADO EN EL PORCENTAJE QUE SE MENCIONA.
LA RAZGN DE ESTE RESULTADO QUE SE PRESENTA MAS A FLOR DE
TIERRAQ ES PORQUE SON EL SECTOR DE LA POBLACION (JUNTO CON LOS -~
BANCOS), LOS MAS AFECTADOS CON LOS ROBOS Y LOS DISTURBIOS DE ESTY
DIANTES Y PANDILLAS, QUE ACTUAN EN LA CIUDAD DE MEXIcO Y EN EL -~
RESTO DE LAS PRINCIPALES CIUDADES DEL PAfS,
POR LLO TANTO. LES INTERESA SABER LA SITUACION DE ESTE PRQ
. BLEMA,- SI-AUMENTA O DISMINUYE Y ENTERARSE DE LAS ACCIONES QUEVLOS_
ORGANISMOS POLICIACOS APLICAN PARA SU SOLUCIGN. .

TAMBIEN EXISTE UNA SEGUNDA RAZON QUE SE UBICA EN LOS PRO-
- .CESOS DE CORRUPCIGN, QUE ESTE MISMO SECTOR HA VENIDO REALIZANDO -
" DE MANERA CRECIENTE CON MOTIVO DE LA PRESENCIA DE LA INFLACION EN
EL PAIS. NECESITAN SABER QUE TANTO SE ESTAN VIOLANDO LOS PRECIOS
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CONTROLADOS POR EL ESTADO'Y CUALES SON LAS MEDIDAS QUE LAS AUTORI-
DADES DE COMERCIO TOMAN AL RESPECTO, PARA DEDUCIR DE ESTO QUE TAN-
TO PUEDEN ALTERAR LOS PRECIOS DE SUS PRODUCTOS DE MAYOREO Y MENU-
DEO.Y CUALES SON LAS POSIBILIDADES DE SER DETECTADOS Y SANCIONA--
DOS.,

Lo MISMO SUCEDE CON EL PESO Y LAS MEDIDAS DE SUS MERCAN--
cIAS, AsI COMO CON SUS OBLIGACIONES FISCALES, POR LO TANTO, LA -
INFORMACION DE ESTE GENERO SE CONVIERTE EN UN TERMOMETRO QUE LES
INDICA EL NIVEL Y GRADO DE SUS ACTIVIDADES IL[CITAS Y DE CORRUP--
CION,

POR OTRO LADO, LA MAYORIA DE LOS COMERCIANTES, FIJAN AR--
BITRARIAMENTE LOS PRECIOS DE SUS PRODUCTOS CUBRIENDOSE EN EL SU--
PUESTO DE QUE SON LA LIBRE COMPETENCIA Y LAS LEYES DE LA OFERTA Y
LA DEMANDA LAS QUE LE DAN SU UBICACION REAL. SIN EMBARGO, ESTO
ES EN SU GRAN MAYORTA FALSO, PUES EXISTEN UN SINNOMERO DE PRODUC-
TOS ACAPARADOS EN SUS PROCESOS DE PRODUCCION, DISTRIBUCION Y CO--
MERCIALIZACIGN QUE PERMANENTEMENTE SON DEMANDADOS POR LOS CONSU--
MIDORES Y QUE LE SON VENDIDOS A LOS PRECIOS QUE LOS OLIGOPOLIOS -
COMERCIALES FIJAN Y LOS PEQUENOS Y MEDIANOS COMERCIANTES APROVE--
CHAN ESTOS MARGENES. PARA INCREMENTAR TAMBIEN EL PRECIO DE SUS AR-
TICULOS, PUES A ELLOS NO LES CONVIENE PENSAR EN AUMENTAR EL VOLO-
MEN DE VENTAS, PUES SUS ESTABLECIMIENTOS Y SUS MECANISMOS DE APRO
VISIONAMIENTO SON MATERIALMENTE LIMITADOS. '
' _ POR LO TANTO, LA INFORMACIGN POLICIACA, EN CIERTOS ASPEC-
TOS, SE CONVIERTE EN UN TERMOMETRO DE LAS CONDICIONES DEL MERCADO



Y DA PAUTA A ESTE SECTOR PARA QUE DETERMINE SU ACTUACIGON.
LOS COMERCIANTES TAMBIEN IDENTIFICAN EN LOS PERSONAJES -

DEL MUNDO DEL HAMPA A LOS ANTIHEROES QUE HEMOS REFERIDO EN SEC-
CIONES ANTERIORES Y ENCUENTRAN EN ELLOS A LOS ACTORES QUE SIN -~
NINGON TEMOR VIOLAN EL MARCO JURIDICO DE LA SOCIEDAD, EN EL DESA
RROLLO DE PAPELES QUE ELLOS QUISIERAN DESEMPENAR,

ESTE FENGMENO LO HEMOS DESCRITO EN OTROS ESTRATOS CON MA
YOR AMPLITUD Y ES CONSTANTE EN CASI TODOS LOS SECTORES ANALIZA--
DOS, PUES EN LA SOCIEDAD CAPITALISTA HAY ANTIVALORES NEGADOS - — -
INSTITUCIONALMENTE POR LA SOCIEDAD, PERO QUE EN REALIDAD LA RI-~-
GEN. '

EN EL CASO DE ESTE ESTRATO., NINGUNO DE SUS COMPONENTES -
1GNORA QUE UN COMERCIANTE HONRADO JAMAS LLEGA A ENRIQUECERSE Y
QUE PARA HACERLO, TIENE NECESARIAMENTE QUE APROVECHARSE DE LOS ~
CONSUMIDORES A TRAVES DE LAS FORMAS OUE VAN DESCUBRIENDO E IMI-—-
TANDO SIN DEJAR DE LADG, OBVIAMENTE., EL INCREMENTO DE LOS PRECIOS
EN LA VENTA DE LAS MERCANCIAS.

‘DIAs DE LECTURA: )

EN EL CUADRO QUE PRESENTAMOS AL RESPECTO, SE OBSERVA - - ;
TAMBIEN, QUE LOS DIAS EN QUE MAS SE LEEN LOS DIARIOS SON: EL SA-
BADO Y EL DOMINGO, LOS SIGUE EL LUNES CON UN PORCENTAJE BASTANTE
'INFERTOR (3.0%Z) Y EL RESTO DE LOS DIAS DE LA SEMANA TIENEN UN -
PORCENTAJE MUY REDUCIDO.
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DISTRIBUCION DE LQS DIAS EN “WE PREFIERE LEER EL PERIODI-
CO EL SECTOR COMERCIANTES DE LA POBLACION MUESTRAL
) CUADRO No, ul

DIAS. ABSQLUTOS | RELATIVOS
_LUNES. 8 3.0

| .MARTES 1 0.4
‘MIERCOLES 2 0.8
JUEVES 1 1 ou.
VIERNES 1 0.4
SABADC 53 . 19.9
DOMINGO 53 19.9
Jopos Los | 1u7 55.2

LO QUE QUIERE DECIR QUE AL IGUAL QUE EL RESTO DE LOS ESTRA '
TOs, EL DE LOS COMERCIANTES CUENTA S6LO CON LOS FINES DE SEMANA PA .-
-RA-ENTERARSE DE LO QUE COTIDIANAMENTE SUCEDE EN SU ALREDEDOR - S6L0

QUE COMPARADO CON LOS EMPLEADOS FEDERALES, EL FENGMENO DESCRITO SE
ACENTOA MAS, PUES LOS TNDICES DE CONCENTRACION PORCENTUAL SON MAYO,
RES EN EL CASO DE LOS COMERCIANTES, LO QUE NOS DICE, ENTRE LINEAS,
QUE LOS EMPLEADOS PGBLICOS TIENEN MAS TIEMPO LIBRE EN LA SEMANA QUE
L0S COMERCIANTES, SI SE ESTA DE ACUERDO, EN QUE ES DURANTE ESTE -
TIEMPO QUE LAS PERSONAS ACOSTUMBRAN A LEER EL PERIGDICO. ‘
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INDUSTRIALES,

DE Los 4,084 ENTREVISTADOS QUE INTEGRAN ESTA MUESTRA, 40
DE ELLOS SON INDUSTRIALES Y REPRESENTAN EL 1,0Z DEL TOTAL. SE oOP-
T6 POR ESTE TAMARO SUBMUESTRAL, PORQUE DE ACUERDO A LA COMPOSICION
DE LA POBLACION ECONGMICAMENTE ACTIVA Y A LA QUE ESTA EN EDAD DE
TRABAJAR, ESTE SECTOR ES EN REALIDAD UNO DE LOS MAS REDUCIDOS.

Los ENTREVISTADOS SON PEQUENOS, MEDIANOS 'Y GRANDES INDUS-
TRIALES Y ES SOLO EL CARACTER DE SU ACTIVIDAD. LO QUE EN REALIDAD
LOS CONFORMA COMO ESTRATO OCUPACIONAL.

POR GTRO LADO, CABE RESALTAR QUE SE TRATA DE PROPIETARIOS
DE MEDIOS DE PRODUCCION, QUE COMO TALES, TIENEN UNA CLARA CONCIEN
CIA DE LA SITUACION DE CLASE QUE POSEEN Y POR LO TANTO, SUS RES—-
PUESTAS TENDRAN EL MARCO DE IDEOLOGfA DOMINANTE, DE LA QUE EN GRAN
MEDIDA SON GENERADORES,

SU DISTRIBUCION POR SEX0 FUE DE 907 PARA EL SEXO MASCULI-
NO Y TAN S6LO EL 10% PARA EL FEMENINO.

ESTO ES MUY REPRESENTATIVO DE LO QUE SUCEDE A NIVEL DE LA
TOTALIDAD DE ESTE ESTRATO., PUES SON LOS HOMBRES, A LA FECHA, LOS
PRINCIPALES PROPIETARIOS DE LAS EMPRESAS INDUSTRIALES Y POR REGLA
GENERAL QUIENES LAS CONDUCEN. -
DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES:

CoMo PUEDE APRECIARSE EN EL CUADRO SIGUIENTE. LOS INDUS—-
TRIALES ENTREVISTADOS SE ENCUENTRAN ENTRE 25 Y S4 AROS.DE EDAD:-
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DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES DEL SECTOR INDUSTRIALES
DE LA POBLACION MUESTRAL.

. CUADRO No. 42
GRUPOS DE N - |5 - 75|75
SRUFOS 15-24 | 25-34 | 35-44]45-54 |S5-64 | 65-75 | f2g
ABSOLUTOS
10 o [12 |19 9 0 o] o
RELATIVOS
100% 0 | 300/ 47.5] 22,5 o0 of| o

LA MAYORIA DE ELLOS SE LOCALIZA ENTRE 35 Y 44 ANOS DE = -
EDAD, CON EL 47.5%Z.

Lo ANTERIOR PUDIERA NO SER VERDADERO. A PRIMERA VISTA, SI
CONS IDERAMOS QUE LOS ENTREVISTADOS, ADEMAS DE SER PROPIETARIOS, -
POSETAN LA DIRECCIGN DE LA EMPRESA, ESTO NOS LLEVARIA A PENSAR -
|QUE- NO HAY INDUSTRIALES PROPIETARIOS MAYORES DE 55 ANos.  PERO EN
REALIDAD LA MAYOR PARTE DE ELLOS PREFIEREN DEPOSITAR EN SUS HIJOS
Y NIETOS LA RESPONSABILIDAD DE LA DIRECCIGN DESPUES, CLARO, DE UN
‘TINTENSO' PROCESO DE CAPACITACIGN ESCOLAR Y PROFESIONAL,
" Asf VEMOS QUE EN GRAN MEDIDA LA TOMA DE DECISIONES DEL ~—-
"|SECTOR SECUNDARIO DE LA ECONOMIA, SE ENCUENTRA EN ESTRATOS RELATL
VAMENTE .JOVENES DE POBLACION. ' SITUACION QUE HACE DEL SECTOR UN -
ESTRATO DINAMICO Y MODERNO, QUE GENERALMENTE ALIADO AL CAPITAL —-
EXTRANJERO, POSEE UNA IMPORTANTE PARTE DE LA RIQUEZA -SOCIAL QUE -
EXISTE EN ESTE PAIS.




PERO AL MISMO TIEMPO ESTE SECTOR ES EN EXTREMO PRECAVIDO
Y PRUDENTE, AL EVITAR AL MAXIMO ENFRENTAMIENTOS SECUNDARIOS CON
FRACCIONES DE INDUSTRIALES Y FINANCIEROS DE LA CLASE DOMINANTE DE
EsTADOS UNIDOS, QUE ES CON LA QUE TIENE MAYORES VINCULOS. Su coy
CIENCIA DE PERTENECER A UNA BURGUESTA DEPENDIENTE, LE PERMITE SO-
BREVIVIR EN UN PROCESO DE RELACIGN BASTANTE DESIGUAL POR LO LIMI-
TADO DE SU FUERZA ECONGMICA. (57)

PERIODICOS QUE VPREFIEREN LEER:

EN EL CUADRO RESPECTIVO, SE OBSERVA UNA MARCADA PREFEREN-
CIA POR EL DIARIO EXCELSIOR, YA OUE EL 407 DE LOS INDUSTRIALES EN
TREVISTADOS DIJO PREFERIRLO, LOS PERISDICOS QUE LE SIGUEN SON:
EL UNIVERSAL Y EL DA, QUE CADA UNO OBTUVO EL 10%.

EL RESTO'SE UBICA EN PORCENTAJES MENORES GUE, COMPARADOS

CON EL QUE OBTUVO EXCELSIOR, SON POCO SIGNIFICATIVOS:

gl
i

i

(57 Gunder Frank, Andre. fAmérica Latina:Subdesarrollo o Revolucién. Bd. Era.
México 1976 p.p. 141-152
‘ er Frank, muestra claramente que las relaciones de dependencia entre
América lLatina y Estados Unidos, tienen uma estrecha vinculacién con 1la estruc
tura de las clases sociales donde los ricos de las naciones pobres subordinan
su tasa de ganancia a la volun tad y proyecto de los ricos de las naciones po-
derosas, en su afén de supervivencia. En _este caso los industriales como frac
cifn de clase, en los paises subdesarroliados, han subordinado su proyccto --

histbrico a los intereses del capital monopolista, en este caso norteamerica-
no.
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DISTRIBUCION DE PREFERENCIA ENTRE LOS PERIODICOS MAS
LEIDOS POR EL SECTOR INDUSTRIALES DE LA POBLACION

MUESTRAL., ]
CUADRC No, 43

PERIODICO ABSSSUTOS Rekég%vos
AVANCE 0 0
EL DIA 4 10.0

| DIARIO DE MEXICO 0 _ 0
ESTO 1 2.5
EXCELSIOR : 16 40.0
EL HERALDC DE MEXICO 3 7.5
EL NACIONAL 3 | 7.5
NOVEDADES 3 7.5

~ OVACIONES 0 0
LA PRENSA _ 0 0
ROTATIVO I 0 0
EL SOL DE MEXICO -3 7.5
EL UNIVERSAL 4 10.0
UNO MAS UNO 3 1 75
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Lo ANTERIOR NOS HACE SUPONER QUE ESTE SECTOR ESTA ACOSTUM-
GRADO A INFORMARSE A TRAVES DE UN MEDIO ESCRITO, QUE TIENDE A SER
EXPLICATIVO DE LOS SUCESOS COTIDIANOS, COMO ES EL CASO DE EXCEL~ -
SIOR. (58)

TATIANA GALVAN EN SU ANALISI!S DE ESTE DIARIO DICE QUE ADE-
MAS DE INCLUIR UNA MAYOR CANTIDAD DE INFORMACION EN SU PRIMERA PLA
NA, SIGUE LA POLITICA DE HACER DE LA INFORMACION UNA OPINION, POR
LO QUE LO CATALOGA COMO "EL PERIODICO QUE HACE MAYOR EVALUACION -
SOBRE LA INFORMACION, A PARTIR DE SU PROPIA PERSPECTIVA FRENTE AL
PROCESO PoLITICO”,

LA SITUACION DE EL DIA,ES PARTICULAR, SI LA COMPARAMOS CON
EL RESTO DE LOS ESTRATOS ANTES AMALIZADOS. MAS LA RAZON DE SU UBI-
CACION EN EL GRADO DE PREFERENCIA ESTA EN SU CONTENIDO, QUE DIFUN-
DE PROBLEMAS URBANOS E INDUSTRIALES QUE GENERALMENTE COMPONEN PAR-—
TE DEL QUEHACER COTIDIANO DE GRUPOS INDUSTRIALES.

TIPO DE INFORMACIGN:

CON ESTE INDICADOR LOS INDUSTRIALES DECLARARON QUE PREFE-~-
RIAN LA INFORMACION DE TIPO POLITICO Y ECONGMICO EN UN 80% Y EN UN
12.5%, LO CONTENIDO EN LOS EDITORIALES Y ARTICULOS DE OPINION,

EL RESTO OBSERVO PORCENTAJES EN EXTREMO INSIGNIFICANTES, ~
COMO SE OBSERVA EN EL CUADRO QUE PRESENTAMOS A CONTINUACION. '

(s8) Galvﬁ.n Haro Tatiana. "La Prensa de la Ciudad de México como medio de In-
formacitn Politica". 'UNAM México 1972, p. 86
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DISTRIBUCION POR EL TIPO DE INFORMACION OQUE PREFIERE LEER
EL SECTOR INDUSTRIALES DE LA POBLACION MUESTRAL

' CUADRO No. 44
_InFoRmacIon | ABSGLUTOS | RELATIVOS
RRAT | = | wo
.CULTURAL . . 1 2.5

. DEPORTIVA . 0 0
[POLICIACA 0 0
SOCIALES 1 2.5

- ESPECTACULOS | O 0

| Anuncros. 1.1 25
rbe PN 5 | 125

b -CABE RESALTAR QUE AL CONTRARIO DE LOS COMERCIANTES, ESTE
'SECTOR ES EN EXTREMO CONGRUENTE CON SU DECLARACION, YA QUE EL ME-
D10 DE INFORMACION ESCRITA DEL CUAL ASEGURAN RECIBIR INFORMACION
‘POLITICA Y ECONGMICA, ES MUY ESPECIALIZADG EN ESTE SENTIDO. ADE--
MAS SU. COSTUMBRE POR LEER LOS EDITORIALES Y ARTICULOS DE.OPINIGN
(QUE ES ESPECIALIZADA SI LA COMPARAMOS CON EL RESTO DE LOS DEMAS
ESTRATOS) NOS INDICA QUE ES UN SECTOR ACOSTUMBRADO A MEDITAR SOBRE.
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LO QUE TRADICIONALMENTE INFORMA LA PRENSA Y A FORMARSE UNA OPI--
NIGN AL RESPECTO.

OTRO INDICADOR QUE NOS AYUDA A CORROBORAR LO ANTERIOR., ES
QUE ESTE ESTRATO EVADE LAS LECTURAS MUE PARA EL RESTO DE LOS SEC-
TORES MUESTREADOS TIENE UNA GRAN IMPORTANCIA: LAS INFORMACIONES -
DEPORTIVA, POLICIACA Y DE ESPECTACULOS SON PRACTICAMENTE 1GNORA--
DAS, LO QUE SENALA QUE NO PIERDEN TIEMPO EN SUS LAPSOS DE LECTURA
Y SU PREFERENCIA POR LO ECONGMICO Y LO POLITICO NOS DA UNA IDEA -
MUY CLARA DE QUE TIENEN CONOCIMIENTO DE SUS VERDADEROS INTERESES
Y NECESIDADES .,

DESGRACTADAMENTE SU CONCIENCIA SOCIAL DE CLASE, DETERMI-
NA EL FORTALECIMIENTO DE LA IDEOLOGITA DOMINANTE Y LA UTILIZACIGN
DE APARATOS DE DOMINACION COMO LOS MEDIOS DE COMUNICACION ESCRITA
QUE SE ENCARGAN DE PROPICIAR EN EL RESTO DE LOS SECTORES QUE SON
SUBALTERNOS, UNA IGNORANCIA SOBRE LOS PROCESOS OBJETIVOS DE LA --
POLITICA Y LA ECONOMIA; UNA DIFUSIGN AMPLIA DE INFORMACIGN IDEOLQO
GIZANTE Y PRESERVADORA DE SUS INTERESES QUE ALIENAN A ESTOS SECTQ
RES SUBALTERNOS; UNA INFORMACION PLAGADA DE ESPECTACULOS DEPORTI-
VOS Y DE NOTAS POLICIACAS, QUE ES CONSUMIDA POR LOS SECTORES MAYO
RITARIOS DE LA POBLACISN COMO CALMANTES Y SOMNIFEROS QUE LES IMPI-
DE OBSERVAR SU REALIDAD Y LES MITIGA LOS DOLORES FISICOS Y MORALES
QUE ESTA LES PROVOCA.,
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GRADO DE INFORMACION PoLITicA Y ECONOMICA:

S1 SE ESTA DE ACUERDO EN LA AFIRMACION DE QUE EXCELSIOR -
ES UNO DE LOS DIARIOS QUE PROPORCIONA INFORMACION POLITICA Y ECO-
NGMICA DE MAYOR SOLIDEZ Y QUE INCLUSO TRASCIENDE EL PLANO DESCRIP
TIVO Y DE ALGUNOS ELEMENTOS CAUSALES Y EXPLICATIVOS, COMO SE TRATO
DE DEMOSTRAR EN LA PARTE DONDE SE DESCRIBIERON LOS MEDIOS DE COMU-
NICACION ESCRITA, ENTONCES ES POSIBLE AFIRMAR LO SIGUIENTE: LoOS
INDUSTRIALES EFECTIVAMENTE TIENEN MUY ALTAMENTE DESARROLLADO SU -
GRADO DE INFORMACION POLITICA, COMO ELLOS LO ASEGURAN EN LAS EN--
TREVISTAS APLICADAS Y QUE SE RESUME EN EL CUADRO QUE SIGUE:

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION POLITI-
CA Y ECOMOMICA DEL SECTOR INDUSTRIALES DE LA POBLACION

MUESTRAL
CUADRO No. LS
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | meEDiana | aLTA | MY,
ABSOLUTOS ‘
Sw 1 0 1 T -
RELATIVOS '
100% 2.5 . o | 25 10.0 85.0

Los EFECTOS DE ESTE FENOGMENO ESTAN DESCRITOS EN l__[NEAS AN~
TERIORES; BASTA AGREGAR; QUE TAL VEZ SU PASION POR LA ACUMULACION
DE CAPITAL. SEA PARA ELLOS UNA' FORMA TAMBIEN DE ENAJENACION, POR--
QUE AGN CUANDO DOMINAN Y DETERMINAN JUNTO CdN LAS. ALTAS ESFERAS - j



FINANCIERAS Y DE COMERCIANTES AL RESPECTO DE LA SOCIEDAD, SU PA--
SI6N FEBRIL POR EL DINERO TAMBIEN LES HACE QUE PIERDAN DE VISTA -
SU INSTINTO GREGARIO Y LOS OBJETIVOS ULTIMOS DE LA HUMANIDAD, OUE
SON OBTENER ALIMENTACION, VESTIDO Y ABRIGO SUFICIENTES Y DECORO-—-
SOS PARA TODOS Y CADA UNO DE LOS HOMBRES. Asf, SU CELO POR EL DI-
NERO Y EL CAPITAL LOS CONVIERTE EN SERES MUE AUN CUANDO ESTAN MUY
BIEN INFORMADOS POLITICA Y ECONGMICAMENTE, CONTINOAN ALIENADOS. (59)

GRADO DE INFORMACION CULTURAL:

DE ACUERDO CON LA INFORMACIGN DEL CUADRO CORRESPONDIENTE,
LOS 'INDUSTRIALES SE SIENTEN BASICAMENTE CARENTES DE INFORMACION -
DE ESTE GENERO Y LA RAZON DE ELLO ESTA EN QUE TAN S6LO EL 2.5% DE
LOS ENTREVISTADOS DE ESTE ESTRATO DECLARG CONSUMIR INFORMACION -
CULTURAL.

(59): ' Marx, Carlos. ‘Manuscritos Econémicos Filos6ficos de 1844.  Traducido por
Francisco l6pez Cimara. Mimeografiado, 1968, México F.C.P. y S. UNAM. op ‘eit.
‘Ed. Grijalbo. Coleccidn ''La Ganancia del Cap1ta1" p. 31

Una“parte central del proceso de enajenacibén social es el dinero, que es
descrito por Marx como el dios celoso de Israel, que impulsa a los hombres a
matarse entre ellos, en su afin de acumulacién, tanto del capltal como de me-
dios de producc1én, al final valorizados en dinero.
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR EL. GRADO DE INFORMACION
CULTURAL DEL SECTCR INDUSTRIALES DE LA POBLACION

" MUESTRAL. _
CUADRO No. 46
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA | ALTA e
ABSOLUTOS v
40 14 6 5 6 9
RELATIVOS
100% 35.0 15.0 12.5 15.0 22,5

, 1.0 ANTERIOR NOS SIRVE PARA CONFIRMAR QUE EN EL CASO DE ES
TE ESTRATO, HAY UNA ALTA CONGRUENCIA ENTRE LO QUE OPINAN ACERCA -
DE ST MISMOS Y LO QUE EN LA REALIDAD SON Y NOS AYUDA A CORROBORAR
QUE LAS AFIRMACIONES ANTES HECHAS ESTAN CERCANAS A LA REALIDAD.
POR OTRO LADO, ESTA ESCASEZ DE INFORMACIGN CULTURAL, RE--
'FLEJA UN DESDEN Y UN DESAPEGO FOR LAS MANIFESTACIONES HUMANAS, -
POR LA ETICA, LA ESTETICA, LA FILOSOFfA O LA MORAL, LO CUAL NOS
MUESTRA LA EXISTENCIA DE UN PENSAMIENTO UTILITARISTA, MONETARIZA- -
DO Y TECNGCRATA ‘ A
SI1 SE DEFINE AST A LOS INDUSTRIALES, ENTONCES ENCONTRAMOS
L0S ORIGENES CAUSALES DE LA POSICIGN SECTORIAL, INDUSTRIALISTA Y
" SEGREGACIONISTA Y NOS DA LA PAUTA PARA ENTENDER Y LOCALIZAR A UNA'
DE LAS PRINCIPALES CAUSAS DEL DESARROLLO DESIGUAL Y DEL.ALTO INDL
CE DE CONCENTRACION DEL INGRESO, QUE SE PRESENTA EN LA CIUDAD DE
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MEX1CO Y EN GENERAL EN EL RESTO DEL PAls, (60)

ESTE FENOMENO NO ES DEL TODO I1GUAL EN SOCIEDADES CAPITA--
LISTAS MAS DESARROLLADAS, DONDE LA BURGUESIA HA ENCONTRADO TAMBIEN
EN LA CULTURA, FORMAS CONCRETAS DE INCREMENTO DE LA PARTICIPACION
EN GENERAL. DEL RESTO DE LAS CLASES SUBALTERNAS, QUE A LA LARGA -
LES HA PERMITIDO MEJORAR CON CRECES SU TASA DE GANANCIA Y SU POSL

(60)  Gonz&lez Cosfo, Arturo. "Clases Sociales y Estratos en México", en 1a In-
dustrializacibén en América lLatina. Ed. F.C.E. México 1965, p. 246.

En este trabajo, con datos del censo de 1960, se muestra un alto proceso
de concentracidn de la riqueza social, que se refleja en la estructura de las
clases sociales. De hecho esta situacidén no ha variado en los Gltimos 20 afios
y en términos relativos presenta actualmente, una composicién similar.

Enrique Contreras S. Analiza la concentracién del ingreso; por ingreso men:
sual, por fuerza de trabajo y por familia. En el anfilisis descubre que el in-
greso personal est2 muy mal distribufdo y descubre que en la ciudad de México
es en donde el grado de concentracibén de ingreso es mis inequitativo si se 1le
compara con otras regiones de la repGblica. Sefiala que lo mismo sucede si se -
le compara con los:ingresos familiares que prescentan en la ciudad de México -
con respecto a otras regiones, alin cuando considera que en este indicador no -
estén inclufidos los ingresos obtenidos por rendimientos de capital que las fa-
milias poseen. De incluirse estos dividendos, 1la curva de la concentracién del
ingreso observarf{a una concentracién todavia mayor. :

En otro estudio que cita por intervalos de ingresos y por edades, muestra
que las personas que tienen ingresos mensuales hasta de $1,499.00 (1965-1966),
Tepresentan el 76.1%, mientras que el resto 23.9% tienen ingresos superiores
de $1,500.00.

Si consideramos que en esa época el salario minimo oscilaba entre $ 500.00
y $700.00, entonces podemos observar que la distribucibn del ingreso es en -
extremo concentrada y desigual. ’

Contreras Sufirez, Enrique.Estratificacién y Movilizacién Social en la Ciu-
dad'de México. Ed. UNAM Méxicd 1978, p.p. 157/-148. -

ara darnos una idea de la fuerza y poder econémico que alcanzan los indug
triales y los grandes comerciantes, basta citar el hecho de que 8 mil empresas
industriales, comerciales y de servicios, absorbian en 1965 el 71% del capital
en tanto que los 622 mil restantes sélo participaban con el 29%.

Otro dato nos dice que sb6lo 123 negociaciones, que equivalen a la cuarta -
parte de las 500 empresas con 50 mil millones de pesos en capital (1965), aca-
paraban pricticamente el 70% del capital en todas ellas.

Aguilar M. Alonso y Cammona, Fernardlo. México. Riquéza 'y Miseria. Ed. Nues
tro Tiempo. México 1954. p.p. 52-53.
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CION DE DENOMINACIGN Y DETERMINACION POLITICA Y ECONGMICA. (61)
Asf, DESCUBRIMOS A TRAVES DEL ANALISIS DEL IMPACTO DE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION SOBRE LA SOCIEDAD, QUE TANTO LOS COMERCIAN
~ TES COMO LOS INDUSTRIALES., PROFIETARIOS Y CONTROLADORES DE LOS ME
DIOS DE DISTRIBUCION Y PRODUCCIGN, SON TODAVIA INCAPACES Y “POCO
BURGUESES"” PARA EL DESARROLLO SOCIAL E INCLUSO DE SUS INTERESES.

GRADO DE INFORMACION DEPORTIVA.

CoMO ANTERIORMENTE HEMOS SEMALADO PARA EL CASO DE LA INFOR
MACION CULTURAL, LOS INDUSTRIALES TAMBIEN SON CARENTES DE INFORMA-
CION DEPORTIVA, COMO SE APRECIA EN EL CUADRO SIGUIENTE:

(61) = Fern&ndez F., y Poulanzas Nicos. Et. al. Las Clases Sociales en Amfrica
.‘Latina.:: 'Instituto de Investigaciones Sociales. UNM México 1977. .
7 En-esta obra, se hace umna revisién teérica sobre 1ia. conceptualizacién de

“las clases sociales y se expone una necesaria diferencia de las caracteristi--

' cas-de las clases sociales y la lucha que hay entre ellas, respecto de su es-
pecificidad, pues el fendmeno clasista se manifiesta distinto en los pafises -
subdesarrollados. y los desarrollados. e

“La razbn principal radica en que en las naciones desarrolladas, la organé_.

-zacién de los obreros y de las capas medias es superior histérica y estratégl
camente y por lo tanto, han logrado que la distribucién del ingreso Sea un po

'co mis equitativa. - : C . .

En el caso de las naciones latinoamericanas, donde el capitalismo.es mis .
salvaje y las organizaciones obreras méis débiles, ias desigualdades sociales
son m&s profundas. - .
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR EL GRADO DE INFORMACION
DEPORTIVA DEL SECTOR INDUSTRIALES DE LA POBLACION

MUESTRAL.
CUADRO Mo, 47
INFORMACION CARENTE ESCASA | MEDIANA ALTA §E¥A
ABSOLUTOS : ,
. Ho 11 ‘9 6 : I 10
RELATIVOS . . _
100% 27.5 22,5 15.0 10.0 25.0

SUS RESPUESTAS EN ESTE SENTIDO SON TAMBIEN CONGRUENTES, -
PORQUE TAN S6LO EL 2.5% DE ELLOS LEE EL PERIODICO ESTO Y PORGUE -
NINGUNO DE ELLOS DECLARO PREFERIR LEER INFORMACION DEPORTIVA SOBRE
CUALQUIER OTRA. o

SIN EMBARGO, ESTO NO QUIERE DECIR QUE NO ESTEN INFORMADOS
AL RESPECTO, YA QUE SI GBSERVAMOS LA DISTRIBUCIGN DE FRECUENCIAS
DEL CUADRO ANTERIOR, ESTA ES BASTANTE HETEROGENEA Y REPARTIDA EN
LA ESCALA DE ITEMS QUE SE UTILIZ6 PARA MEDIR EL GRADO DE INFORMA-
CION.

Lo ANTERIOR NOS LLEVA POR LO TANTO A ASEGURAR QUE CONOCEN .
LO SUFICIENTE DEL DEPORTE Y DEL ESPECTACULO DE MASAS, MEDIOCRE Y
ENAJENANTE QUE PATROCINAN ELLOS MISMOS Y A TRAVES DEL ESTADO QUE,
. EN OLTIMA INSTANCIA, PRESERVA SUS INTERESES.
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GRADO DE INFORMACION PoLIciAcA.
EN ESTE CASO LOS INDUSTRIALES ASEGURARON EN SU CASI TOTA-
LIDAD, TENER ALTA (47.5%), Y MUY ALTA (45.0%) INFORMACION DE ESTE

GENEROIJ COMO SE OBSERVA EN EL CUADRO QUE SE PRESENTA A CONTINUA—--
CION:

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION POLICIA
CA DEL SECTOR INDUSTRIALES DE LA POBLACION MUESTRAL
CUADRO No. 48

INFORMACION | CARENTE | Escasa | mepiama | ALTA iy,
ABSOLUTOS -
4o 1 0. 2 ‘19 | 18
RELATIVOS
100% 2.5 0 5.0 47.5 45,0

"ESTE HECHO ES SIGNIFICATIVO EN LA MEDIDA EN' QUE NINGUNO
DE ELLOS D1JO PREFERIR LEER INFORMACIGN POLICTIACA Y TAMPOCO ASEGU-
RO CONSUMIR PERIODICOS CON ALTO CONTENIDO DE NOTAS POLICIACAS. - -
POR LO TANTG, LA INFORMACIGN LA RECIBEN DE FUENTES PARALELAS COMO
LA RADIO Y LA TELEVISION Y DE UNA MANERA SELECTIVA. SIN CONTENIDO
MORBOSO Y ALARMISTA. .

ESTO LES BASTA PARA SENTIRSE MUY BIEN INFORMADOS EN UN TI-
PO DE INFORMACION QUE SIEMPRE HA SIDO UN TERMOMETRO, PARA MEDIR EL

GRADO DE CRISIS SOCIAL Y ECONGMICA DE LAS ZONAS URBANAS Y DEL PAIS
EN GENERAL.
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POSEER UN CRITERIO EN ESTE SENTIDO, ES ALGO QUE A LOS IN-
DUSTRIALES LES PERMITE SABER EN OUE MEDIDA PUEDEN PRESIONAR EN LA
REDUCCION Y OPTIMIZACION DE LA UTILIZACION DE LA FUERZA DE TRABA-
JO Y POR LO TANTO, TENER SUFICIENTE INFORMACION PARA SABER CUAL -
ES LA MAGNITUD DE DESEMPLEO Y SUBEMPLEG QUE LA SOCIEDAD PUEDE RE-
SISTIR, SIN QUE ESTO LE OCASIONE UNA CRISIS SOCIAL QUE PONGA EN -
PELIGRO LA ESTRUCTURA DEL REGIMEN CONSTITUCIONAL EXISTENTE.

POR OTRO LADO, ES NECESARIO PARA ELLOS CONOCER EL MANEJO
DE LA INFORMACION POLICIACA Y OBTENER PROVECHO DE ESTA SITUACION.
PARA UTILIZARLA EN LOS SECTORES ECONOMICAMENTE DEBILES COMO UN —-
‘ELEMENTO MAS DE CONFORMISMO Y ENAJENACIOGN SOCIAL.

DIAs DE LECTURA:

‘ AL IGUAL QUE EN ESTRATOS ANTERIORES, LOS INDUSTRIALES PRE
FIEREN DEDICARSE A LA LECTURA DE INFORMACIGN PROVENIENTE DE LOS
PERIODICOS LOS DIAS SABADOS Y DOMINGOS, PORQUE SON ESTOS DIAS LOS
QUE UTILIZAN PARA REFLEXIONAR Y CAPTAR INFORMACIGN RELATIVA AL -
CONTORNO DE SU ACTIVIDAD PRINCIPAL Y LES PERMITE ANALIZAR MAs PRO
FUNDAMENTE - LA COYUNTURA Y LA CRISIS ECONGMICA: '

e e
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DISTRIBUCION DE LOS DIAS EN QUE PREFIERE LEER EL PERIODI-
CO EL SECTOR INDUSTRIALES DE LA POBLACION MUESTRAL
CUADRO No. 49

_;IA;* ABSOLUTOS | RELATIVOS
LUKES 2 5.0
| MARTES 0 0
MIERCOLES 0 0
JUEVES 0 0
VIERNES 0 0
- SABADC 1 2.5
[ “nomrxco Ty 10.0
mEe| 5 | =s
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AMAS DE CASA.

DE L0s 4,094 ENTREVISTADOS OUE CONFORMAN LA MUESTRA DE -
ESTE ESTUDIO, SE SELECCIONS A UN TOTAL DE 225 PERSONAS DE LAS --

CUALES 97.9% CORRESPONDEN AL SEXO FEMENING Y 3,1% RESTANTE AL MAS

CULINO,

ESTE ESTRATO LO CONSTITUYEN LAS LLAMADAS AMAS DE CASA Y -

PERSONAS QUE EN GEMERAL TIENEN COMO ACTIVIDAD FUNDAMENTAL LA DO--

MESTICA, HAY QUE DIFERENCIAR A ESTE SECTOR DEL LLAMADO SERVICIO
DOMESTICO QUE DEVENGA UN SALARIO POR LA PRESTACION DE SUS SERVI--
/ Cxos} Acul sOLO ESTAN INCLUIDOS ANUELLOS HOMBRES O MUJERES AUE
SON DEPENDIENTES ECONGMICAMENTE DE OTRA PERSONA QUE BASICAMENTE -
FUNCIONA DE SOPORTE ECONOMICO Y MATERIAL DE UNA FAMILIA.

Lo INTERESANTE DE LOS DATOS ARRIBA EXPUESTOS ES AUE EL -

-3.1% DEL TOTAL DE PERSONAS QUE COMPONEN ESTE ESTRATO SON HOMBRES
‘éﬁ?q ROL ES EL AUE TRADICIONALMENTE HAN CUBIERTO LAS MUJERES, BA-
JO EL CONCEPTO AMAS DE CASA. ESTO SUPONE QUE EXISTE EN TERMINOS
GENERALES UN PORCENTAJE DE MUJERES QUE MANTIENEN ECONOMICAMENTE A

SUS ESPOSOS Y A CAMBIO DE ESTO, ELLOS DESEMPENAN UN PAPEL DE AMAS
" DE CASA.

DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES:
' LA DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES DE ESTE SECTOR, ES -

BASTANTE HETEROGENEO, COMO SE PUEDE OBSERVAR EN EL CUADRO CORRES-
" PONDIENTE,
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DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES DEL SECTOR AMAS DE CASA
DE LA PCBLACIOM MUESTRAL.

CUADRO No. 50

GRUF0S DE 15-24 | 25-3u | 35-uulus-su |55-64 | 65-75 | f2<Y
ABSOas 08 72 | u8 61 25 | 12 3 y
RE&’o‘cTnIzVOS 32,0|21.3 {27.1 {11.1]5.3 jia |1.8

SIN EMBARGO, COMO UN REFLEJO DE LA ESTRUCTURA DE POBLACIGN
JOVEN QUE CARACTERIZA A LA POBLACIGN MEXICANA, EL MAYOR NOMERO - -
(80.4%) sSE ENCUENTRA EN EDADES QUE FLUCTUAN ENTRE 15 Y L4 ANOS, —-
EL RESTO, SE DISTRIBUYE DE MANERA DESCENDENTE ENTRE 45 Y MAs ARos.

ESTO PRESUPONE UN COMPORTAMIENTO MAS AGRESIVO Y CON DISPO-
SICION PARA EL CAMBIO, EN TANTO QUE PREDOMINA LA POBLACIGN JOVEN,
SITUACION QUE NECESARIAMENTE DEBE INFLUIR EN LA CONDUCTA QUE ESTE
SECTOR TIENE FRENTE A LOS MEDIOS DE COMUNICACION ESCRITA A TRAVES
DE SU CONSUMO,

PER1IGDICOS QUE LEEN:

EN RELACION A ESTE INDICADOR, LAS AMAS DE CASA NO MOSTRA- .
RON UNA PREFERENCIA MARCADA POR NINGUNO DE LOS PERIODICOS QUE SE ..
TOMARON COMO LOS MAS REPRESENTATIVOS Y DE MAYOR CIRCULACION, SGLO
DESTACA LA PRENSA QUE ES LEIDO POR EL 20.4% DE LAS AMAS DE CASA;
DEéPUEs NOVEDADES CON 11.1Z EL UNIVERSAL CON 10.7%, OVACIONES coNf



10.2%, EXCELSIOR €ON 9.3% Y EsTo coN EL 8.0Z. EL RESTO DE LOS -~
PERIODICOS TIENE PORCENTAJES BASTANTE BAJOS QUE NO OFRECEN UNA -
TENDENCIA DEFINIDA COMO SE OBSERVA EN EL CUADRO QUE SE PRESENTA A
CONTINUACION:
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DISTRIBUCION DE PREFERENCIA ENTRE LOS PERIODICOS MAS
LEIDOS POR EL SECTOR AMAS DE CASA DE LA POBLACION
'MUESTRAL.

CUADRO No. 51

PERIODICO AB%S&?T°S RELATIVOS
AVANCE 10 4.y
EL DIA 7 3,1
DIARIO DE MEXICO 5 2.3
ESTO 1 2.0
EXCELSICP , 21 9.3
"EL HERALDO DE MEXICO 6 2.7
EL NACIONAL 9 4.0
- NOVEDADES 25 111

. OVACIONES - .23 10.2

* LA PRENSA 46 20.4
-ROTATIVO c : 6 ¢ 2.7
EL SOL DE MEXICC 14 6.2
EL UNIVERSAL 4 2y 0.7
Utn MAS U on 4,9
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TIPO DE INFORMACION:
CONTRARIAMENTE A LO QUE POR SENTIDO COMUON SE. PIENSA, LAS

MUJERES MOSTRARON UNA SIGNIFICATIVA PREFERENCIA POR LA INFORMACIGN
DEPORTIVA (27.5%) E INMEDIATAMENTE DESPUES POR LA POLITICA Y ECONG
MIcA -(23,.6%) Y EN TERCER TERMINO POR LA DE TIPO CULTURAL (19.6%),
COMO -SE OBSERVA EN EL CUADRO QUE SIGUE:

DISTRIBUCION POR EL TIPO DE INFORMACION QUE PREFIERE'LEER
EL.SECTOR AMAS DE CASA DE LA POBLACION MUESTRAL. -

CUADRO No. 52

 INFORMACION ABS(;LZ‘;TOS RELATIVOS -
| -ECoNGHTCA - 55 | 2.6
_CULTURAL cuy ] 196
V‘Alil'.DEPORTIVA 62 . | 75
'POLICIACA 26 | 11.6°
3 s .SOCIALES : .20 - - 8.9
ESPECTACULOS 14 6.2
AKUNCIOS. 3 1.3
ART-DE 0P TFION 3 1.3
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ESTO NOS PERMITE ASEGURAR QUE EL GRUPO DE AMAS DE CASA -
SGLO UTILIZA LA INFORMACION COMO UNA ACTIVIDAD DE PASATIEMPO, --
MAS QUE POR UNA POSIBLE CONCIENCIA, O POR UNA FORMA CONCRETA DE =~ '
EVASION DE LA REALIDAD. LT
AON AST, LA POBLACIGN QUE PREFIRIG LA INFORMACION POLITI- =~
CA Y ECONGMICA SOBRE EL RESTO DE TIPOS DE INFORMACION, ES RELATI-
YEMENTE ALTA Y LA MANERA COMO INFLUYE ESTO EN SU QUEHACER COTIDIA
MO SERA MOTIVO DE ANALISIS EN LAS SIGUIENTES PAGINAS.
POR OTRO LADO, EL HECHO DE QUE EL 27.5% SE INCLINARA POR
LA INFORMACION DE TIPO DEPORTIVO, ES EN EXTREMO IMPORTANTE, PUES
UN GRAN NUMERO DE LAS AMAS DE CASA ASEGURO LO ANTERIOR Y POSIBLE
{"ENTE ESTO TENGA REPERCUSIONES EN EL COMPORTAMIENTO DE ENAJENA--
CiOMN SOCIAL Y DE CONSUMISMO QUE SE PRESENTAN CASI COMO ELEMENTOS
DEFINITIVOS PARA ESTE SECTOR.
LA INFORMACION DE TIPO CULTURAL,LAS DE SOCIALES, ESPECTA
CULOS Y ANUNCIOS ES., COMPARATIVAMENTE HABLANDO, MAS ALTA QUE EN
£.C% DEMAS ESTRATOS DE POBLACION QUE SE HAN ANALIZADO Y ESTO ES -
_POSIBLE QUE SEA UNA CONSECUENCIA DEL NOMERO DE HORAS RELATIVAMEN-
TE DESOCUPADAS DE QUE PUEDEN DISPONER Y PORQUE:NO EXISTEN CONEXIQ
NE3 ENTRE SU TRABAJO Y SUS NECESIDADES DE LECTURA, PUES EN OLTIMA -
_INSTANCIA, LAS AMAS DE CASA DEPENDEN ECONGMICAMENTE DEL SALARIO -
DE SUS PAREJAS. ' ) {
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GRADO DE INFORMACION PoOLITICA Y ECONGMICA:
EN RELACION A ESTE ASPECTO, UN BUEN NUMERO DE AMAS DE CA-
SA SE UBICA, PRINCIPALMENTE, COMO PERSONAS QUE TIENEN MEDIANA Y -

ALTA INFORMACION (57.8%), COMO SE PUEDE OBSERVAR EN EL CUADRO RES
"PECTIVO:

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION POLITI-
CA Y ECONOMICA DEL SECTOR AMAS DE CASA DE LA POBLACICN

MUESTRAL.
CUADRG No. 53
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA “A"E}’A
ABSOLUTOS
225 12 69 61 69 14
RELATIVOS
1007 5.3 30.7 27.1 30.7 6.2

SIN EMBARGO, LA PRENSA, EL UNIVERSAL, OVACIONES 0 ESTO, DE
HECHO NO SON EMPRESAS PERIODISTICAS QUE SE DEDIQUEN A DIFUNDIR ES-

- TE:TIPO.DE INFORMACIGN, CON TODA LA AMPLITUD OUE SUPONDRTA MANTE--

 NER EFICIENTEMENTE ENTERADOS A SUS LECTORES.
HAY QUE RECONOCER QUE ESTE TAMBIEN ES UN SECTOR, COMO SE -
EXPLICA ANTES, QUE TRATA DE DECIR LAS RESPUESTAS CON LA MAYOR VERA
CIDAD POS}BLE, PUES ELLOS ESTAN CONSCIENTES DE SU DESINTERES POR
Lbs AsuNTos éoLthcbs Y Ec0N6Micds Y §6k LAS. LIM&TACIONES QUE TIE-
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NGMICAMENTE., .

ESTE FENGMENO ES PECULIAR EN LA CIUDAD DE MEXICO Y EN GE-
NERAL EN LA REPUBLICA MEXICANA, SI SE COMPARA CON EL GRADO DE PAR
TICIPACION POLITICA QUE ALCANZAN LAS AMAS DE CASA EN OTRAS SOCIE-
DADES SUBDESARROLLADAS, COMO EN ARGENTINA, URUGUAY Y CHILE Y DE--
SARROLLADAS COMO FRANCIA Y EsTADOS UNIDOS. EN ESTOS PAISES LAS -
AMAS DE CASA EN LUGAR DE INTERCAMBIAR INFORMACION SOBRE LOS ESPEC
TACULOS Y LAS TELENOVELAS, SE DEDICAN A PARTICIPAR EN LA VIDA POLITICA
Y A SUS ACTORES, COMO UNA FORMA DE COMUNICACION, SI SE QUIERE ENA
JENADA Y DE DISTRACCIGN, (62)

LO ANTERIOR ESTA EN RELACION DIRECTA CON EL GRADO DE ACEP
TACION Y CONFIANZA QUE LAS AMAS DE CASA TIENEN FRENTE A LOS HOM--
BRES. EN MEXICO, POR EJEMPLO, LAS OPINIONES DE LAS MUJERES QUE -
SE DEDICAN AL HOGAR, EN TORNO DE LA POLITICA, GENERALMENTE SON --
CONS IDERADAS INCONSISTENTES, IRRACIONALES Y EMOTIVAS Y POR ESTO -
L0S HOMBRES PREFIEREN 1GNORARLAS.

EN ESTE SENTIDO, LAS MUJERES SE SIENTEN POCO MOTIVADAS PA-

' RA ENTERARSE DE LOS PROBLEMAS POLITICOS Y ECONGMICOS DE SU CONTOR-
NO Y PREFIEREN ESTAR MEJOR INFORMADAS EN OTROS ASPECTOS,

SGLO LA INFORMACION DESCRIPTIVA Y CUANTITATIVA QUE ELLAS
DOMINAN, ES FUENTE DE INTERES PARA LOS HOMBRES., PUES ELLOS STENTEN
NO TENER TIEMPO PARA ENTERARSE- Y PREFIEREN COMODAMENTE QUE sus Es-
POSAS LES PLATIQUEN LA INFORMACIGN POLITICA Y ECONGMICA MAS RELE--
VANTE DEL DIA. A
(62} Beauvoir, Simone de. 'El ‘ségundo’ Sexa. 'La experiencia vivida". Ed. Siglo

XX.Tomo II Argcnt:ma 1972, Capitulo X.
"En este 1ibro la autora, cuando descubre el mundo femenino que le rodea,-

sefiala que las mujeres de su pais han logrado fundar organizaciones como clu-
b: ; se reunen en salones y talleres para formar un contrauniverse que final
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GRADO DE INFORMACIGN CULTURAL:
LoS RESULTADOS CUANTITATIVOS QUE SE DESPRENDEN DE ESTE —-

ITEM SON HETEROGENEOS., COMO PUEDE OBSERVARSE EN EL CUADRO SIGUIEN
TE:

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION CULTU-
RAL DEL SECTOR AMAS DE CASA DE LA POBLACION MUESTRAL,
CUADRO MNo. 54

INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA | ALTA oy,
ABSOLUTOS
225 k! 37 45 4o 12
RELATIVOS
100% 40.4 16.5 20.0 | 17.8 5.3

DESTACA AQUI EL HECHO DE QUE EL 40.4% DE LAS AMAS DE CASA
SE DECLARG CARENTE DE LA INFORMACIGN CULTURAL Y ESTO, ASOCIADG AL
TIPO DE PERIGDICOS QUE MAS PREFIEREN LEER, ES UN RESULTADO NATU--
RAL. SIN EMBARGO, EXISTE UN BUEN PORCENTAJE DE LAS AMAS DE CASA ~ .
(43.11%), QUE SE UBICA ENTRE LOS [TEMS, MEDIANA, ALTA Y MUY ALTA-
MENTE INFORMADOS, PREDOMINANDO EN ESTE BLOQUE, EL GRUPO DE AMAS -
DE CASA QUE DECLARA ESTAR MEDIANAMENTE INFORMADO, CULTURALMENTE
HABLANDO .

mente estd integrado a la colectividad de los machos" :
En este sentido la participacidn de la mujer en Francia ha logrado romper
viejas cadenas que la relegaban al trabajo esclavizante del hogar y por lo -
tanto, sus inquietudes y diversiones son mis diversificadas y su desarrollo
-como. sexo mis prometedor, aln cuando se reconoce que permanece en una fase -
de opresidn y dominacidn. R
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ESTA RESPUESTA DEL GRUPO DE AMAS DE CASA, ANTE EL GRADO -
DE DOMINIO DE LA CULTURA, PUEDE SER MOTIVADA PORQUE, GENERALMENTE,
ESTE SECTOR MARGINADO DE LA FORMACION ACADEMICA Y CULTURAL Y POR
SU PAPEL EN LA FAMILIA, QUE POR LO GENERAL ES DE TIEMPO COMPLETO,
ENCUENTRA SUS ASPIRACIONES PERMANENTEMENTE FRUSTRADAS.

AQul EL. FACTOR DE DESIGUALDAD SOCIAL Y DE DISCRIMINACIGON
QUE SE PRESENTA EN LAS SOCIEDADES CONTEMPORANEAS Y QUE PERJUDICA
NOTABLEMENTE A LAS MUJERES, ESTA PRESENTE Y POSIBLEMENTE UN CIER-
T0 COMPLEJO DE~INFERIORIDAD, ESTE DETRAS DE AGUELLAS AMAS DE CASA
QUE SE CONSIDERARON CARENTES DE INFORMACION CULTURAL. PERO - - -
TAMBIEN ESTA EL HECHO QUE LA COSTUMBRE Y LA 1DEOLOGIA DETERMINAN
(Y QUE SE REFIERE A UNA CONDUCTA APATICA Y DE INDIFERENCIA QUE -
LAS SOCIEDADES PATRIARCALES Y MACHISTAS PRODUCEN EN LAS MUJERES),
UNA ACTITUD, TAL VEZ, DE RESIGNACION QUE LES PRODUCE LA 1MPOTEN-
CIA DE SENTIR QUE AUN CUANDO SE FORMEN Y CAPACITEN, LOS HOMERES

LAS MANTENDRAN AISLADAS Y SEGREGADAS., EN ESTE CASO, CULTURALMENTE
HABLANDO .

GRADO DE  INFORMACIGN DEPORTIVA:

B DE ACUERDO CON LOS DATOS OBTENIDOS EN LA PREGUNTA RELATI-
VA AL PERIGDICO QUE ACOSTUMBRAN LEER, LAS AMAS DE CASA TIENEN UN
FUERTE GRADO DE INCLINACION POR AQUELLA INFORMACIGN RELACIONADA. -
CON EL DEPORTE. UN ELEMENTO MAS QUE CONFIRMA LO ANTERIOR SON LAS
RESPUESTAS QUE PRESENTAMOS EN EL CUADRO RESPECTIVO: ‘
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION DEPOR-
TIVA DEL SECTOR AMAS DE CASA DE LA POBLACION MUESTRAL.
CUADRO No. 55

INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA f Y
ABSOLUTOS | - _ '
225 47 36 57 51 34
Ferdoz 20.9 16.0 | 25.3 22,7 15,1
L RSN Bt A )

CoMO SE PUEDE OBSERVAR, EL 25.3% DE LOS ENTREVISTADOS, SE
DECLARG MEDIANAMENTE INFORMADO; Y TAMTO EL 22.7%., coMo EL 15.1%.
ALTA Y MUY ALTAMENTE INFORMADOS, SUMADOS ESTOS TRES RANGOS., RESUL
TA SER QUE EL 63.3% SABE DE DEPORTES Y UN PORCENTAJE BASTANTE ELE-
VADO DE ELLOS SON CONOCEDORES .

ESTO, COMO MENCIONAMOS EN PAGINAS ANTERIORES. RESULTA SER
UNA CONTRADICCION DE LO QUE COMUNMENTE SE SABE EN RELACION A LAS
AMAS DE CASA Y EL DEPORTE, GENERALMENTE SE DICE QUE NO TIENEN NO-
CIGN DE LAS DISTINTAS RAMAS DE ESTA ACTIVIDAD Y MUCHO MENOS DE LAS
REGLAS QUE EXISTEN PARA CADA UNA DE ELLAS. TAMPOCO SOBRE LA TABLA
" DE POSICIONES QUE TIENEN LOS DIVERSOS EQUIPOS PROFESIONALES Y AMA-
TEURS, NACIONALES O EXTRANJEROS, EN LOS DIVERSOS CAMPEONATOS. PERO
EN REALIDAD, LA ENCUESTA APLICADA NOS VING A DESMENTIR TODO ESTO
Y EN PRINCIPIO PODEMOS AFIRMAR LO CONTRARIO.

LA RAZON DE ESTE FENGMENO, PUEDE RADICAR EN EL INTERES -=
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QUE EN LAS MUJERES DESPIERTA EL HECHO DE QUE SUS PAREJAS SEAN TAN
AFICIONADAS LOS FINES DE SEMANA Y CONSULTEN LA SECCIGN ESPECIALI-
ZADA EN LOS PERIODICOS, O VEAN POR TELEVISIGN LOS ENCUENTROS DEPOR
TIVOS QUE SE TRANSMITEN.

ESTA SITUACION HACE QUE LAS AMAS DE CASA SE INFORMEN PARA
SABER DE QUE HABLAN SUS PAREJAS, TAL VEZ PARA MEDIR QUE TANTO SA--
BEN REALMENTE AL RESPECTO.

LO CURIOSO ES QUE ESTE CONOCIMIENTO NO ES REVELADO FRENTE
A LOS HOMBRES Y PREFIEREN PASAR POR IGNORANTES EN ESTA MATERIA —-
POR DIVERSOS MOTIVOS: PORQUE LOS HOMBRES SIENTEN QUE SU AUTORIDAD
SE PIERDE SI LAS MUJERES SABEN MAS QUE ELLOS, Y POR LO TANTO, - -
ELLAS POR UN AFAN DE EVITAR EL CONFLICTO, PREFIEREN VERBALMENTE -
DARLES LA RAZON, O BIEN., POROUE EL MISMO COMPLEJO DE INFERIORIDAD
QUE DURANTE SIGLOS SE LES HA PROVOCADO A’ LAS MUJERES, EVITA QUE -
ESTAS ASUMAN CON SEGURIDAD SU PAPEL DE CONOCEDORAS, EN ESTE CASO.
DEL DEPORTE,

ESTA RELACIGN APARENTEMENTE INTRASCENDENTE, NOS LLEVA A -
DEMOSTRAR QUE EL DEPORTE, COMO ESPECTACULO DE MASAS, NO PRODUCE -
‘EN LAS AMAS DE CASA EL EFECTO DE ENAJENACIGN QUE SE GENERA EN LOS'
HOMBRES., YA QUE EL FIN QUE PERSIGUEN LAS MUJERES AL INFORMARSE EN
MATERIA DEPORTIVA, NO ES EL ESPARCIMIENTO PRECISAMENTE,. LO.CUAL
LAS LLEVA A UN PROCESC DE RACIONALIZACION DE ESTE FENGMENO Y SU -
RESPUESTA SIEMPRE ES DE REPROCHE Y ENFADO POR EL GRAN NOMERO DE -
MINUTOS QUE SU PAREJA PASA FRENTE A LA TELEVISIGN O EN éL;BgRIG—
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GRADO DE INFORMACIGN POLICIACA:

ESTE ESTRATO SE MANIFESTO, PRINCIPALMENTE, MEDIANA Y ALTA-
MENTE INFORMADO, EN RELACIGN A LOS ASUNTOS COMUNMENTE CONOCIDOS -
COMO POLICIACOS, YA QUE EL 31.5% vy EL 23.1% DEL TOTAL SE MANIFES-—
TARON EN ESTE SENTIDO:

DISTRIBUCION DE LECTCRES POR GRADO DE INFORMACION POLI--
CIACA DEL SECTOR AMAS DE CASA DE LA POBLACION MUESTRAL.

CUADRO No. 56
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA | ALTA oy,
ABSOLUTOS .
225 20 40 71 s2 | w2
RELATIVOS ,
100Z 8.9 17.8 31.5 23.1 18.7

SIN EMBARGO, NO EXISTE GRAN DIFERENCIA EN LAS FRECUENCIAS
DE RESPUESTA QUE SE PRESENTAN EN EL CUADRO ANTERICR Y SU DISTRIBU
CIGN ES EN REALIDAD, RELATIVAMENTE HOMOGENEA ENTRE ESCASA, MEDIA-
~ NA, ALTA Y MUY ALTA INFORMACIGN, LO CUAL NOS MUESTRA QUE EN EL -
" GRUPO DE AMAS DE CASA ENTREVISTADO, EXISTEN PERSONAS DE TODOS LOS
"~ TIPOS.
' No OBSTANTE, EL COMPORTAMIENTO DE DATOS, TIENDE A SER CEN
TRAL ¥ CONFIGURA A LAS AMAS DE CASA COMO MEDIANAMENTE INFORMADAS.
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EN ESTE CASO, AL IGUAL QUE LOS ESTRATOS OCUPACIONALES AN-
TES DESCRITOS, LA INFORMACIGN POLICTACA ES UNA FORMA DE PENETRA--
CI6N DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIGN MASIVA A LAS MENTES Y SU FIN -
ES MOTIVAR UN ESTADO DE ENAJENACIGN QUE LES PERMITA IGNORAR O ML
TIGAR SUS PROBLEMAS MATERIALES FUNDAMENTALES.

TAMBIEN AL IGUAL QUE EN EL RESTO DE LOS SECTORES QUE PADE
CEN DE UN INTENSO PROCESO DE EXPLOTACION, LA INFORMACIGN POLICIA-
CA (Y DENTRO DE ELLA LA DE NOTA ROJA), LES GENERA UN PROCESO DE -
SUBLIMACION, QUE POSIBILITA DEPOSITAR EN OTRAS PERSONAS, A TRAVES
DE SU PROCESO DE FANTASIA, LA VOLUNTAD Y EL CORAJE DE REALIZAR —-
ACTIVIDADES CENSURADAS O PROHIBIDAS POR LA SOCIEDAD.,

DE ESTA MANERA LAS AMAS DE CASA VIVEN LAS AVENTURAS ILICL
TAS Y REPROBADAS POR LA SOCIEDAD, DE LOS DELINCUENTES QUE TRAFICAN
CON DROGAS, ROBAN BANCOS O BIEN EJERCEN LA PROSTITUCIGN.
: TAMBIEN EN UN MUNDO CERRADO ENCUENTRAN EN LA INFORMACIGN
UN RESQUICIO POR DONDE VER Y CONOCER AQUELLA PARTE DE LAS RELACIQ
NES HUMANAS QUE EL PADRE Y LUEGO EL ESPOSO LES HA ESCONDIDO PARA
MANTENERLAS EN SUPUESTO ESTADO DE PUREZA MORAL, EMOCIONAL E INTE-
LECTUAL, TAL VEZ POR ESTO, ELLAS SIENTAN CIERTA PENA SI LLEGARAN
A DECLARAR QUE ESTAN ALTAMENTE INFORMADAS AL RESPECTO. '

SIN EMBARGO, ESTOS ARGUMENTOS, PARA SER SGLIDOS, TENDRIAN
QUE SER PROBADOS EN ESTUDIOS MAS ESPECIFICOS Y PROFUNDOS QUE ABOR
DEN ESTOS TEMAS TAN POCO TRATADOS.

DIAS DE. LECTURA:
COMO SE PUEDE OBSERVAR EN EL CUADRO QUE SE PRESENTA A CON-
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TINUACIGN, LAS AMAS DE CASA ACOSTUMBRAN LEER LOS DIARIOS PRINCI--
PALMENTE LOS DOMINGOS 28.9%, EN SEGUNDO TERMINO SE ENCUENTRAN LOS
DfAs SABADOS Y LUNES CON EL 16%, Y EL RESTO, SE DISTRIBUYE DE ~ -
MARTES A VIERNES EN PORCENTAJES CON DIFERENCIAS POCO SIGNIFICATI-
VAS. :

DISTRIBUCION DE LOS DIAS EN QUE PREFIERE LEER EL PERIODI-
CO EL SECTOR AMAS DE CASA DE LA POBLACION MUESTRAL.
CUADRO No. 57

DIAS A_ssglz_gms RELATIVOS
LUKES . 36 16.0

. MARTES , 9 4.0
MIERCOLES 6 2.7
JUEVES 11 4.9
VIERNES 19 - 8.4

' SABADC 36 16.0
DOMINGO 65 . 28.9
Tongs Los. 43 19.1
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Lo INTERESANTE DE ESTE CUADRO, RESULTA CUANDO SE LE COMPA
RA CON OTROS ESTRATOS DONDE SE OBSERVA QUE ENTRE SEMANA CAS! NO -
SE LEE EL PERIODICO, COMQ EN EL CASO DE LOS OBREROS, DE LOS EMPLEA
DOS Y LOS INDUSTRIALES ENTRE OTROS.

ESTO PUEDE SER EL RESULTADO DE LA EXISTENCIA DE UN TIEMPO
ADICIONAL, QUE GANAN LAS AMAS DE CASA ENTRE LAS PRIMERAS HORAS DE
LA MARNANA Y LA HORA DE COMIDA, CUANDO SE OBSERVA UNA RELATIVA CAL

MA PORQUE EL RESTO DE LA FAMILIA SE ENCUENTRA O EN EL TRABAJO O -
EN LA ESCUELA Y PORQUE A ESTA HORA NO HAY TELENOVELAS. ESTO No
QUIERE DECIR QUE EN ESTOS HORARIOS NO TENGAN ACTIVIDADES QUE REA-

" LIZAR, POR EL CONTRARIO, ES TAL VEZ EL LAPSO QUE MAS TRABAJAN —--
DURANTE EL DIA, PERO TAMBIEN EL TIEMPO QUE PUEDEN ADMINISTRAR MAS

_SISTEMATICAMENTE, POR LO QUE EXISTE LA POSIBILIDAD QUE SE DEN UN
MARGEN PARA LEER EL PERIGDICO ENTRE SEMANA.

L
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ESTUDIANTES,

DE Los 4,094 ENTREVISTADOS, 882 CORRESPONDEN AL ESTRATO -
DE ESTUDIANTES Y REPRESENTAN EL 21.6% DEL TOTAL DEL UNIVERSO DE -
ESTUDIO QUE COMPONE NUESTRA MUESTRA. DE ELLOS, EL 59,2%Z (522), -
CORRESPONDE AL SEXO MASCULINC Y EL RESTO 40.8% (360) AL FEMENINO,

PARA APLICARSE LA ENTREVISTA EN ESTE ESTRATO., SE TOMG EN
CUENTA AL TOTAL DE POBLACIOGN DE 15 ANOS Y MAS, TAMBIEN SE OPTO -
POR APLICAR EL INSTRUMENTO EMPIRICO DE RECOLECCION DE DATOS., A TO
DOS LOS NIVELES QUE CORRESPONDEN A LA ESTRUCTURA DE LA EDUCACION
FORMAL PARTIENDO DEL NIVEL MEDIO. POR LO TANTO, EL DENOMINADOR -
COMON ES EL ROL DE ESTUDIANTES QUE DESEMPENAN, INDEPENDIENTEMENTE
DEL GRADO ACADEMICO OBTENIDO O DEL CAMPO DE CONOCIMIENTO Y DE CA-
PACITACION TECNICO Y/0O PROFESIONAL QUE POSEAN.

ESTO SE HIZO ASf PARA SIMPLIFICAR LOS DATOS, TANTO DE SU
RECOLECCION Y CODIFICACIGN, COMO DE SU EXPLICACIGN E INTERPRETA=-
CION, PUES EN REALIDAD EL NIVEL DE GENERALIDAD DEL ESTUDIO NO PER
MITIA DESAGREGAR A LOS NIVELES ARRIBA SEFALADOS.

- CoMO SE CLASIFICAN AHORA., SE PARTE DEL SUPUESTO DE QUE SU
CALIDAD DE ESTUDIANTES LES DA HASTA CIERTO PUNTO UM RELATIVO ENFQ
QUE'Y ACTITUD HOMOGENEAS, FRENTE A LA PRENSA Y AL PAPEL DE - - —
ESTA EN EL CONTEXTO DE LA SOCIEDAD MEXICANA, CON ESPECIAL REFEREN- .
CIA A LA CIUDAD DE MEXICO. ADEMAS, TOMADOS EN SU CONJUNTO, SON UN
ELEMENTC. SUFICIENTE PARA PROBAR LAS HIPGTESIS GENERALES QUE PROPO-

NE ESTA INVESTIGACIGN.
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DISTRIBUCION POR GRUPOS DE- EDADES:

LA DISTRIBUCIGN POR GRUPOS DE EDADES "DE ESTE - - - — =~
SECTOR, CORRESPONDE A LA QUE PRESENTA LA POBLACION ESTUDIANTIL EN
SU CONJUNTO, QUE TIENE 15 ANOS Y MAS. ESTO EN REALIDAD ES CASUAL.,
PORQUE LA SELECCION DE LOS ENTREVISTADOS SE REALIZO UTILIZANDO EL
METODO DEL AZAR PARA BUSCAR EL MAYOR GRADO DE REPRESENTATIVIDAD,
LO CUAL NOS INDICA QUE LA MUESTRA EN REALIDAD CORRESPONDE A LAS -
CARACTERISTICAS DE LA POBLACIGN ESTUDIANTIL DE LA CIUDAD DE MEXI-
co.

EN EL CUADRC QUE SIGUE., SE OBSERVA QUE EL MAYOR NUMERO DE
ESTUDIANTES SE ENCUENTRA ENTRE 15 Y 24 ANOS, CON UN TOTAL DE 66.1Z.
EN SEGUNDO TERMINO TENEMOS QUE EL 21.4% DE LOS ESTUDIANTES ENTRE-
, VISTADOS ESTA ENTRE 25 Y 34 ANOs. EL RESTO TIENE 35 Y MAs ANOS -

CON PORCENTAJES POCO SIGNIFICATIVOS:

DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES DEL SECTOR ESTUDIANTES
DE LA POBLACION MUESTRAL.,

CUADRO No. 58
GRUPOS DE _ _ } ) [ . TR
oRubes 5 15-24 | 25-34 | 35-44)U5-54 |55-64 | 65-75 | fiAg
ABSOLUTOS ,
. 882 583 { 224 | 54 17 2 o | 2
RELATIVOS
1007 66.1 }25.4 | 6.2 }1.9 | 0.2 | o |o0.2
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PorR L0 TANTO, EL 91.5Z SE ENCUENTRA ENTRE 15 Y 34 AfNos Y
NOS INDICA QUE ESTA POBLACION SELECCIONADA ES DESDE EL PUNTO DE -
VISTA GENERACIONAL, CASI IDENTICA AL TOTAL DE LA POBLACION ESTU--
DIANTIL, QUE SE PRETENDE CONOCER.

PERIGDICOS QUE LEEN: _

DE ACUERDO CON LAS RESPUESTAS DE LOS ENTREVISTADOS., &i PE
RIGDICO QUE MAS LEEN LOS ESTUDIANTES ES-EXCELSIOR (18.1%); LE SI-
6UE NOVEDADES cON EL.13.8%, EN TERCER TERMINO ESTA EL UNIVERSAL -
coN 12.1%, SEGUIDO DE LA PRENSA cON EL 11.2%; Uno MAs UNo CON EL
9,9%; OVACIONES CON EL 8.8%; EL HERALDO DE MEXICO CON EL 7.7% Y -
EsTo coN EL 7.4%, EL RESTO FUE SELECCIONADO DE ENTRE PERIOGDICOS QUE
EN REALIDAD SE LEEN POCO, COMO PUEDE OBSERVARSE EN EL ‘CUADRO
SIGUIENTE: )
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DISTRIBUCION DE PREFERENCIA ENTRE LOS PERIODICOS MAS
LEIDOS POR EL SECTOR ESTUDIANTES DE LA POBLACIOM

MUESTRAL .
CUADRO No. 59
PERIODICO ABSé)SL;TOS RELATIVOS
AVANCE é 0.9
EL DIA 13 1.5
'DIARIO DE MEXICO 23 2.6
- ESTO 65 7.4
EXCELSIOR, 160 - 18.1
- EL HERALDO DE MEXICC 68 . 7.7
. EL NACIONAL 1 1.2
NOVEDADES 122 | 13.8
. OVACIONES 78 8.8
. LA PRENSA ‘99 11.2 -
ROTATIVO 10° 1.2
EL SOL DE MEXICO 31 3.6
- EL UNIVERSAL 107 12.1
UNG' MAS UNO 87 9.9
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Lo ANTERIOR NOS MUESTRA UNA DISTRIBUCION DE PREFERENCIA -
RELATIVAMENTE HOMOGENEA CON EXCEPCION DE EXCELSIOR (18.1%), QuUE -
ESTUVO 4,3 PUNTOS ARRIBA DEL SEGUNDO LUGAR EN PREFERENCIA Y 11 ~
PUNTOS ARRIBA DEL PROMEDIO (7.1).

As! TENEMOS QUE ESTE SECTOR HA PREFERIDO A EXCELSIOR POR
SER EL PERIOGDICO QUE TIENE UNA INFORMACION DESCRIPTIVA Y EXPLICA-
TIVA MAS APEGADA A LAS CARACTERISTICAS ECONGMICAS, SOCIALES Y PO-
LITICAS DE LA SOCIEDAD MEXICANA. ESTO SE MANIFIESTA EN LA ESTRUC
TURA DE SU CONTENIDO QUE POSEEN TODAS LAS SECCIONES, POR UN LADO.
Y POR OTRO., SUS SECCIONES POLITICA, ECONOMICA, FINANCIERA Y DE --
ANALISIS DE OPINIGN TRATAN DE SER LO MAS CERCANAS POSIBLE A LA - -
REALIDAD, MANIFESTANDO EN EL TRATAMIENTO DE LAS NOTICIAS UN ENFO-
QUE PLURI-IDEOLGGICO QUE LE PERMITE SATISFACER A LECTORES DE DI--
VERSAS TENDENCIAS.

ESTO YA SE HA MENCIONADO EN EL CURSO DE LA INVESTIGACION,
PERO ERA NECESARIO RECUPERARLO POR LA TRASCENDENCIA QUE TIENE EL -
HECHO DE QUE UN SECTOR PENSANTE Y EN PROCESO DE FORMACION, PREFIE-
RA EXCELSIOR, )

DESCUBRIMOS ENTONCES QUE EXCELSIOR ES EL PRINCIPALL'MEDIO’ DE IN
FORMACIGN §SCRITA; YA QUE OCUPO UN LUGAR RELEVANTE EN CAsxerDOS,-
LOS .ESTRATOS Y PORQUE SU POSIBLE GRADO DE INFLUENCIA PUEDE SER DE-
TERMINANTE PARA EL DISENO DE LAS ACCIONES Y LA TOMA DE DECISIONES
DE LOS CENTROS DE INTELIGENCIA Y DE GESTION DEL ESTADO.

' TAMBIEN PORQUE COMO MEDIO DE MEDIATIZACION SOCIAL, DEBE. --
SER UN INSTRUMENTO FRECUENTEMENTE UTILIZADO POR LOS GRUPOS DOMINAN -
TES PARA INFLUIR Y CONFORMAR A LA OPINIGN PGBLICA Y EN PARTICULAR
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A LOS ESTUDIANTES Y AUNQUE NO TENGA RELEVANCIA EL EFECTO A CORTO
PLAZO; LA OPINION DE LOS ESTUDIANTES SIEMPRE HA SIDO TRASCENDEN-
TE EN LA VIDA SOCIAL Y POLITICA DE ESTE PAfs.
Lo ANTERIOR NOS LLEVA A CONSIDERAR QUE LOS ESTUDIANTES -
SON UN SECTOR édN BAJO NIVEL DE ENAJENACIGN SOCIAL Y CON UNA CON-
DUCTA CRITICA MAS DESARROLLADA, POR SU ACTITUD Y VOCACION REFLEXL
VA Y SU CCMPCSICIGN PRINCIPALMENTE JOVEN. ES UN SECTOR DISTINTO
AL DE LOS EMPLEADOS PUBLICOS O LOS COMERCIANTES., DONDE LAS NOTAS
DEPORTIVAS Y POL!CiACAS ERAN MAS LEfDAS. TAMBIEN ES DISTINTO AL
DE LOS CAMPESINOS Y OBREROS (TOMANDO ESTOS DOS ESTRATOS COMO UN -
SECTOR RELATIVAMENTE HOMOGENEO AL NIVEL DE INGRESOS) PORQUE, PESE
A QUE DECLARARON TENER UN RELATIVO NIVEL ALTO DE INFORMACION POLI
TICA Y ECONOMICA; LOS ESTUDIANTES UTILIZAN UN MEDIO MAS IDONEO Y
EFECTIVO PARA ESTAR MEJOR.INFORMADOS EN ESTE ASPECTO.
SIN EMBARGO, EXCELSIOR NO SE ESCAPA DE LA DEFINICIGN QUE
COMO APARATO SOCIAL DE MEDIATIZACION Y DE DIVULGACION DE LA IDEO-
 LOGIA DOMINANTE, TIENEN TODOS LOS MEDIOS DE COMUNICACISN ESCRITA
EN UNA SOCIEDAD CAPITALISTA: (63)
(63) Molina y Vedia, Silvia. Manual... op. cit. p.p. 67-75
Hay que recordar que la afirmacién anterior puede ser matizada en diver-
sas perspectivas tefricas; aristocratizante, fascista y democrftica, donde -
1la primera, la opinién pGblica es la concepcidn social aristocratizante que
serd el aliento.y producto de las elites; la segunda, la voluntad del fithrer,

proyectada en las masas y la tercera, significarad. la popularizacién del con-
sumo de los productos antes reservados para las élites.

Amann, Ricardo y Nicole Pianet. Conformismo y Comunicacién Colectiva.En
Revista Mexicana de Ciencia Politica Aio XVIII. Nueva Epoca. No. 69 Julio- -
Septiembre 1972 p. 53 )

SegGn Riesman, citado por el autor, el estudio de los medios de comunica-
cién colectiva debe considerarse como parte de los procesos efectivos de con-
trol social, pues en {iltima instancia nos refiere que estos medios de comuni-
cacibn, son el instrumento de la ideologia dominante para generar conformismo
en la poblacién y esto sélo se logra generando un proceso de enajenacién, por
%9 ;aggo, la prensa como medio de comunicacibén colectiva no escapa a esta de-

inicién.
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ESTO OBLIGA A PENSAR GUE AUN LOS ESTUDIANTES SON INFLUI--
DOS EN SUS JUICIOS Y EN GENERAL EN LA NOCIOGN QUE TIENEN DE LA REA
LIDAD, PARA DESPUES ELLOS REACCIONAR COMO OPINION POBLICA Y ENAR-
BOLAR BANDERAS Y DEMANDAS RELATIVAS Y PREVIAMENTE INDUCIDAS.
BASTA RECORDAR EL PAPEL DE ESTE DIARIO DURANTE EL MOVIMIENTO ES--
TUDIANTIL DE 1968. (64)

TiPo DE INFORMACION,

COMO SE DETALLA EN EL CUADRO CORRESPONDIENTE, LOS ESTUDIAN
TES PREFIEREN LA INFORMACION POLITICA Y ECONOMICA EN UN 41,7% so--
BRE CUALQUIER OTRO GENERO PERIODISTICO. LE SIGUE LA INFORMACION
DEPORTIVA EN 21.7% Y DESPUES LA CULTURAL 13.9%. EL RESTO DE LOS
PORCENTAJES SON EN REALIDAD BASTANTE REDUCIDOS SI LOS COMPARAMOS
CON LOS TRES PRIMEROS.

(64) " Poniatowska, Elena.’ la Noche de Tlatelolco. Ed. Era. México 1971 p.p.
- “64-70. - R o
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DISTRIEUCIOM POR EL TIFO DE INFORMACION QUE PREFIERE
LEER EL SECTCR ESTUDIAMTES DE LA PCBLACION MUESTRAL
CUADRG No. 60

| (nFormacion vABS%‘égTOS ACTIARS

- -ECONOICA 368 1.7
CULTURAL . . " 123 13,9

. DEPORTIVA - o191 21.7
POLICIACA 7y 8.4
SOCIALES . 67 7.6
ESPECTACULOS 42 4.8
ANUNCIOS. | 11 1.2
ARLDEOPTHYON| . 6 0.7

e Lo SOBRESALIENTE, ES QUE CASI LA MITAD DE ESTE SECTOR - -
(41.7%), PREFIERE ENTERARSE DE LO GUE SUCEDE EN LO POLITICO Y ECO-

- NBNMICO. NINGON OTRO SECTOR DEMOSTRG TAL CONCENTRACION DE PREFEREN

CIA EN CUANTO AL TIPO DE INFORMACION QUE LETAN. Y HAY AUE RECOR--
DAR QUE SE TRATA DE ESTUDIANTES DE QUIMICA, FILOSOFIA O DE CIEN-+
CIAS SOCIALES; QUE PUEDEN TENER 15 ANOS Y ESTAN CURSANDO LA PREPA
RATORIA O 25 ANOS Y ESTAR CURSANDO UNA MAESTRIA. ESTA PREFEREN-.
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CIA, LOS IDENTIFICA EN TORNO DE UNA PREOCUPACION QUE ES EL FUNDA-
MENTO ECONGMICO DEL PA[S Y LAS MEDIDAS POLITICAS QUE EL ESTADO --
APLICA PARA SOLUCIONAR PROBLEMAS POR TODOS LOS ESTRATOS CONGCIDOS.
"COMO SON LA CRISIS ECONGMICA, LA CONCENTRACIGN DEL INGRESO O LA
ESCASEZ DE CANALES EFECTIVOS DE PARTICIPACIGN POLITICA.

TAMBIEN ES INTERESANTE NOTAR EL GRADO DE EXPRESION ESPON-
TANEA Y EXPLOSIVA QUE ESTE SECTOR PUEDE ALCANZAR, CUANDG POLITICA
MENTE €S MOVILIZADO Y SU ACTUAL GRADO DE INFORMACION DE ESTE GENE
RO NOS OBLIGA A PENSAR QUE, PESE A LOS MECANISMOS DE ENAJENACION
SOCIAL IMPLEMENTADOS O SOLAPADOS POR EL ESTADO COMO SON EL USO DE
FARMACOS Y LOS CRECIENTES NIVELES DE ALCOHOLISMO Y DROGADICCIGN,-
EL IMPULSO Y DESARROLLO DE ESPECTACULOS DE MOSICA MODERNA, CINE Y
TELEVISION, DONDE SE EXACERBA UNA ACTITUD EXISTENCIALISTA, CONFOR
MISTA Y HASTA NIHILISTA, LOS JGVENES ESTUDIANTES PREFIEREN SEGUIR
INFORMADOS EN ASPECTOS DE ALTA TRASCENDENCIA PARA SU PRESENTE Y. -
FUTURA CONDICIGN ECONGMICA Y SOCIO-POLITICA.

NO OBSTANTE, TODOS LOS ELEMENTOS DE ESTANCAMIENTO SOCIAL
Y DE ALIENACION, QUE SE MENCIONAN ARRIBA, SIGUEN TRABAJANDO EN ES-
TE SECTOR Y SU META ES LLEGAR A CONFORMAR A LOS JOVENES COMO UN -
ESTRATO -GENERACIONAL DESPEGADO DE LA REALIDAD, VEGETATIVO E IN=---
CONSCIENTE, QUE AL MISMO TIEMPO TENGA ANULADA SU CAPACIDAD DE REAC
CIGN VIOLENTA Y AGRESIVA, COMO ES EL CASO DE LAS JUVENTUDES NORTE-
AMERICANAS QUE A TRAVES DEL ALCOHOLISMO, LA DROGADICCION, EL SEXO,
EL DEPORTE, LA MOSICA Y EL BAILE EN EXCESO, LE HAN PIDIDO REDUCIR
A SU MINIMA EXPRESIGN LA ACTITUD DE CAMBIO SOCIAL Y DE CRITICA OR-
GANIZADA.
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POR OTRO LADO, LA INFORMACIGN DE TIPO DEPORTIVO ES CONSU-
MIDA POR UN POCO MAS DE LA QUINTA PARTE (21.7% DE LOS JOVENES EN-
TREVISTADOS), A DIFERENCIA DE OTROS SECTORES., UNA GRAN PARTE DE -
ELLOS, ADEMAS DE LEER SOBRE DEPORTE, LO PRACTICA.

ESTE TIPO DE INFORMACION TAMBIEN COLABORA A PRODUCIR EN -
ELLOS UN PROCESO DE TRANSFERENCIA Y DE CANALIZACION DE SUS ENER--
GIAS ADICIONALES, QUE DE OTRA MANERA PUDIERAN SER FACTORES DE AN-
GUSTIA EXISTENCIAL, NEUROSIS O DE VIOLENCIA Y ACTIVIDADES QUE PUE
DEN UBICARSE COMO PATOLOGIAS SOCIALES QUE SE DERIVAN DE LA DESOR-
GANIZACION INDIVIDUAL Y COLECTIVA QUE GENERALMENTE PADECEN LAS -
GRANDES CIUDADES A CAUSA DE LAS RELACIONES SOCIALES DE PRODUCCION
CAPITALISTA DOMINANTES. (65)

PorR OLTIMO, LAS INFORMACIONES DE TIPO CULTURAL (13,9%), --
- POLICIACA (84,4%), sociaL (7.6%) Y DE ESPECTACULOS {(4.9Z7), QUE --

(65) Careaga,Gabriel. Los Jévenes Radicales. En Deslinde No. 42 Ed. UNAM 1973.
p.p. 24. .

Durante el desarrollo del capitalismo, la participacién de los j6venes que

han tenido posibilidades de ser estudiantes de los niveles medio, medio supe-
_rior y superior, ha jugado un papel critico frente a las decisiones de los
adultos que organizan y detentan el poder, como explica el sociflogo Ernest -
Nidd, quien ha dicho que ''si los ensefiamos a pensar criticamente, debemos es-
perar que. apliquen esas facultades con nosotros y accptamdo incluso, aunque
‘no sea .gratuitamente, ser tratados del mismo modo, que los ideales que destru
-~ Yen si nosotros pregonamos la humanidad entre los hombres, debemos esperar -
“~que Juchen (los estudiantes) por ella cuando esté amenazada'.

Sin embargo, la ideologia dominante ha encontrado antfdoto para estas mani
festaciones de rebeldia y en la Gltima década logrd mediatizar la accién radi
cal de los estudiantes por medio de una filosofia nihilista y extremadamente
-apdtica, que combinada con la farmacodeperdencia, ha hecho del movimiento es
tudiantil un fenbmeno del pasado.

Ahora se enfrentan a problemas de prostitucién, alccholismo, drogadiccibn
y homosexualidad que son el resultado de esa politica de nulificacidn del es-
piritu critico de los j6venes. . ’
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TIENEN UNA DISTRIBUCION RELATIVAMENTE HOMOGEMEA PERO EN FORMA DE-
CRECIENTE, CONFORMAN AQUELLA PARTE DE LOS ESTUDIANTES OUE PREFIE-
REN UTILIZAR A LA INFORMACION COMO UN MEDIO DE EVASION SOCIAL., QUE
LES PERMITE IGNORAR LOS PROBLEMAS CENTRALES DE SU EXISTENCIA,

ALGO RELATIVAMENTE ABSURDO ESTA EN EL REDUCIDO NOMERO DE
ESTUDIANTES QUE CONFORMAN AQUEL SECTOR AUE PREFIERE LA INFORMA---
CION DE LOS EDITORIALES Y LOS ARTICULOS DE OPINION; SOLO SON SEIS
Y ALCANZAN EL 0.7% DE LOS 882 ESTUDIANTES ENTREVISTADOS. ES PARA
‘DAJICO EL HECHO DE QUE MIENTRAS EL 41,7% SE INTERESA POR LA INFOR
MACION POLITICA Y ECONOGMICA., TAN SOLO EL 0.7% PREFIERE EXPLICAR -
LA REALIDAD, O POR LO MENOS LEER LOS ANALISIS REALIZADOS ACERCA -
DE LA MISMA,

GRADO-DE INFORMACION PoOLITICA Y ECONGMICA:
EN ESTA PARTE., LOS ESTUDIANTES SE AUTOCALIFICARON COMO -~
PERSONAS QUE POSEEN UN BUEN GRADO DE INFORMACION DE ESTE TIPO.
ESTA CONCLUSIGN SE DERIVA DEL ANALISIS DE LOS DATOS AUE
SE MUESTRAN EN EL CUADRO QUE SE PRESENTA A CONTINUACION:
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADC DE INFORMACIOM POLI-
TICA Y ECONOMICA DEL SECTOR ESTUDIANTES DE LA POBLACION

MUESTRAL.,
CUADRO Mo. 61
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA ',QE}’A
ABSOLUTOS
882 19 101 182 4gy 86
RELATIVOS
100% 2.2 11.4 20.6 56.0 3.8

COMO PUEDE APRECIARSE, LA DISTRIBUCIGN DE LOS DATOS TIEN-
DE. A CONCENTRARSE EN LOS ITEMS MEDIANA Y ALTA INFORMACIGM, PUES -
SUMADOS, REPRESENTAN EL 76.6% Y DESPUES LOS FORCENTAJES DE MuY: -

ALTA, ESCASA Y CARENTE, SON EN REALIDAD POCO SIGNIFICATIVOS.

; Es OPINION DE ESTE ESTUD10O, QUE HAY GRANDES PROBABILIDA--
DES DE UNA INTIMA CORRESPONDENCIA ENTRE LA OPINION DE LOS ESTU——-'
DIANTES SOBRE SU GRADO DE INFORMACION POLITICA Y ECONGMICA Y LA -

~QUE REALMENTE POSEEN, YA QUE CASI LA MITAD DE ELLOS PREFIERE LEER
INFORMACIGON DE ESTE GENERO Y CASI LA QUINTA PARTE LA OBTIENE DE -
UN ‘PERIODICO (EXCELSIOR), QUE HASTA CIERTO PUNTO ES ESPECIALISTA
DE ESTOS DOS TIPOS. Co

EMPERO, EL HECHO DE QUE TENGAN ACCESO A ESTOS TIPOS DE IN
. FORMACION, NO ES GARANTIA DE QUE CUALITATIVAMENTE ESTEN BIEN IN=-
'FORMADOS, PUES COMO SE HABIA VISTO ANTES, LA PRENSA ESCRITA ESTA
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CONTROLADA POR LA IDEOLOGIA DOMINANTE Y ESTA ES UTILIZADA COMO UN
INSTRUMENTO DE MANIPULACION SOCIAL, PARA BENEFICIO DE ESTA PROPIA
CLASE.

S1 SE OBSERVA EN TERMINOS RADICALES LA INFORMACIGN ANTE-
RIOR, CON FACILIDAD SE CAERIA EN EL ERROR DE IDENTIFICAR UNA CON-
TRADICCIGON ENTRE LOS RESULTADOS DEL TRABAJO EXPERIMENTAL Y LOS =~
DEL ANALISIS, YA QUE, POR UN LADO, SE ASEGURA QUE LOS ESTUDIANTES
TIENEN UN BUEN GRADO DE INFORMACION POLITICA Y ECONOMICA Y POR EL
OTRO SE NIEGA, PUES SE ASEVERA QUE LA INFORMACION A LA QUE TIE--
NEN ACCESO ES MANIPULADA Y TERGIVERSADA. PERO S1 OBSERVAMOS EL -
PUNTO DESDE UNA PERSPECTIVA MAS FINA, EXISTE UN ESPACIO ENTRE EL
PENSAMIENTO DEL LECTOR, QUE ES EL RECEPTOR DE LA INFORMACION MA--
NIPULADA Y LA INFORMACIGN MISMA. A TRAVES DE Y ENTRE LINEAS, LOS.
ESTUDIANTES PUEDEN DESCUBRIR EL JUEGO DE LA INFORMACION QUE EL ~
EMISOR DESARROLLA CON EL FIN DE ENAJENAR A SUS USUARIOS.

EL GRADO DE CAPACIDAD QUE EL ESTUDIANTE DESARROLLA PARA
LEER ENTRE LINEAS, DESECHAR EL MENSAJE SUBLIMINAL Y EXTRAER LA --
VERDAD O EL JUICID QUE SE ACERQUE MAS A LA REALIDAD, ESTA EN RELA
CION DIRECTA AL GRADO DE INFORMACION POLITICA Y NiVEL DE CONCIEN-
CIA ADQUIRIDCS.

GRADO DE INFORMACIGN CULTURAL:

N EN ESTA PARTE DEL CUESTIONARIO, LOS ENTREVISTADOS SE DE--
CLARARON MEDIANAMENTE INFORMADOS EN LO QUE SE REFIERE A cussT;o4é
NES DE TIPO CULTURAL. ’
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LA DISTRIBUCION DE LOS DATOS QUE SE PRESENTA EN EL CUADRO
SIGUIENTE, NOS INDICA UNA CONCENTRACIGN EN EL NIVEL MEDIO, CON =
29.8%. EN SEGUNDO TERMINO, EL 25.1% DE LOS ESTUDIANTES ASEGURG -
TEWER UN ALTO GRADO DE INFORMACIGN CULTURAL, MIENTRAS QUE EL - =
17.8% DIJO ESTAR ESCASAMENTE INFORMADO EN ESTE RENGLON Y LOS EX--
TREMOS NOS MUESTRAN TAMBIEN PORCENTAJES RELATIVAMENTE SIGNIFICATL
VOS; CARENTES DE INFORMACION CON 15,9% Y MUY ALTA INFORMACION - -
11.4%.

DISTRIBUCION DE LECTORES POR EL GRADO DE INFORMACION CUL-
TURAL DEL SECTOR ESTUDIANTES DE LA POBLACION MUESTRAL.

CUADRO No. 62
INFORMACICN CARENTE ESCASA | MEDIANA ALTA QE}'A
ABSOLUTOS .
882 140 - 157 263 221 101
RELATIVOS
1007 15,9 17.8 29.8 25.1 11.4

COMPARADOS ESTOS DATOS CON EL PORCENTAJE DE POBLACION QUE

PREFIERE LA INFORMACION DE TIPO CULTURAL (13,9%), RESULTA SER QUE

LAS RESPUESTAS DE LOS ESTUDIANTES SON DE ALTA PROBABILIDAD EN CUAN
TO A SU VERACIDAD, YA OUE SGLO PODRIAN TENER UNA MEDIANA INFORMA- .

CI6N CULTURAL, SI NO TIENEN UNA PREFERENCIA MARCADA. 0O POR LO ME- .
NOS AMPLIA POR LA INFORMACIGN DE ESTE GENERO.
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CABE ACLARAR QUE POR LAS ACTIVIDADES DE ESTE SECTOR, SU
INCLINACION POR LAS ACTIVIDADES CULTURALES Y LA INFORMACIGN QUE
DE ELLA SE DESPRENDE, DEBE SER ALTA, SI SE LA COMPARA CON EL RES-
TO DE LOS SECTORES O ESTRATOS QUE CONFORMAN LA MUESTRA,

Los MEDIOS DE COMUNICACION QUE LES BRINDAN LA POSIBILIDAD
DE TENER ACCESO A LA CULTURA, SON MUY VARIADOS Y SUS CONTENIDOS
PUDIERAN LLEGAR A SER, ADEMAS DE INFORMATIVOS, FORMATIVOS.

ESTO NOS MARCA UNA CONTRADICCION S! CONSIDERAMOS QUE SE -
DECLARARON MEDIANAMENTE INFORMADOS., PERO SI RECORDAMOS EL CARAC--
TER RELATIVO DE LA APROBACION DEL CONOCIMIENTO, QUE NOS MUESTRA -
QUE EN LA MEDIDA EN QUE SE OBTIENE MAYOR INFORMACION, MAS SE PER-
CATA EL INDIVIDUO DE QUE REQUIERE INFORMARSE MAS, DE AHI RESULTA
QUE EN UN MOMENTO DADO, SE SIENTAN MEDIANAMENTE INFORMADOS.

POR OTRO LADO., EL CARACTER HETEROGENEO DE LAS PROFESIONES
Y ACTIVIDADES QUE DESARROLLAN LOS ESTUDIANTES, NOS PUDIERA LLEVAR
A PENSAR QUE LOS DE LAS AREAS ECONGMICO-ADMINISTRATIVAS Y HUMANIS-
‘TICA, PUDIERAN TENER MAYOR INCLINACION POR LA INFORMACION DE TIPO
CULTURAL: SIN EMBARGO., ESTUDIOS RECIENTES MUESTRAN QUE EN MUCHAS
» ocASIONEs, LOS ESTUDIANTES DE LAS AREAS aUfMICO-BIOLOGICAS, FISI-
" CO-MATEMATICAS Y LAS INGENIERILES, TIENEN UN ALTO GRADO DE COSTUM
BRE POR CONSUMIR INFORMACIGN DE TIPOG CULTURAL EN LOS RATOS DE OcCIQ
Y ESPARCIMIENTO. ASI, SON RELATIVAMENTE HOMOGENEOS TODOS LOS ES-
TUDIANTES EN CUANTO AL GRADO DE DISPOSICISN PERSONAL FRENTE A'LA
CULTURA. (66)

(66) Acosta Mariclair. Perfll del Fstudmnte del C.C.H. UNAM D1recc16n Gene-;
‘ral de Asuntos del Personal Acaddmico. 1980 Mimeo.
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SIN EMBARGO, EL Tii} DE INFORMACION CULTURAL AL AUE TIE--
NEN ACCESO., TAMBIEN CONTIENE MUCHOS ELEMENTOS QUE LO CARACTERIZAN
COMO ENAJENANTE Y PRESERVADOR DEL ORDEN ESTABLECIDO; POR EJEMPLO.
LA PINTURA, QUE SE PRESENTA COMO UNA ACTIVIDAD QUE DESTACA EL CA-
RACTER INDIVIDUAL DEL ESFUERZG QUE EL ARTISTA DESARROLLA EN SU -
CREACION, SU EXPOSICIGN EN CENTROS ELITISTAS Y LA APROPIACION DE
LOS PRODUCTOS POR PARTE DE UNA REDUCIDA MINOR[A, GUE VE EN LA PRQ
PIEDAD DE LOS PRODUCTOS ARTISTICOS UNA FUENTE DE GANANCIA Y DE -
ESPECULACION ANTE LA PERDIDA CONTINUA DEL PODER ADQUISITIVO DEL —
CIRCULANTE. (67)  EN ESTE cASO, LOS ESTUDIANTES PERTENECEN A UN
GRUPO TAMBIEN MINORITARIO QUE SOLO PUEDE CONFORMARSE CON LA CON--
TEMPLACION Y ADMIRACIGN DE LOS PRODUCTOS ARTISTICOS. (68)

EN ESTE SENTIDO, EXISTEN DETERMINADAS MANIFESTACIONES AR-
TISTICAS QUE LOS ESTUDIANTES CONSUMEN POR INDUCCION DE LOS MEDIOS
MASIVOS DE COMUNICACIGN ESCRITA, COMO LIBROS, REVISTAS Y ESPECIAL-
MENTE LOS PERIODICOS. ESTOS MUESTRAN DETERMINADAS VOCACIONES Y -
ACCIONES DE TIPO REVOLUCIONARIO, QUE CRITICAN Y ATENTAN CONTRA EL
ORDEN SOCIAL ESTABLECIDO. SU MANIFESTACIGN CONCRETA SUS CURSOS,=
CONFERENCIAS, OBRAS DE TEATRO O PELICULAS. QUE GENERALMENTE TERML
NAN EN MENSAJES Y MORALEJAS QUE PRESENTAN AL SISTEMA SOCIAL DOMI-
NANTE Y A LAS CLASES PRIVILEGIADAS QUE LO ‘ALIMENTAN Y SOSTIENEN -

(67) Izunza, Roxana. Efectos Sociales del Muralismo en México. Tesis de gra-
do. Facultad de Ciencias Politicas y Sociales de la UNAM 1980.- la. Parte

(68) Ibidem . Introduccién.
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COMO INCAMBIABLES., PESE A CUALCUIER ESFUERZO QUE SE HAGA PARA - -
TRANSFORMARLO Y A LA IDEOLOGIA DOMINANTE QUE DETENTA LAS MENCIONA
DAS CLASES COMO INVENCIBLE.

AS[ SE LOGRA PRODUCIR EN EL RECEPTOR DE ESTE TIPO DE IN--
FORMACIONES UN SENTIMIENTO DE INMADUREZ Y DE IMPOTENCIA, AUE SOLO
SE RESUELVE CUANDO ESTE DECIDE MADURAR A TRAVES DE LA ACEPTACION
DEL SISTEMA SOCIAL Y SU ADAPTACION AL MISMO, QUE PARA EL RESTO DE
LOS SECTORES, ES SU MADURACIGN PSICOSOCIAL, (69)

PESE A LO ANTERIOR, SON LOS ESTUDIANTES EL SECTOR DE NUE§
TRA MUESTRA, MAS ALTAMENTE INFLUIDO POR AQUEL TIPO DE INFORMACIGN
DE TIPO CULTURAL QUE PRESIONA A LA SOCIEDAD PARA GENERAR CAMBIOS
EN SU INTERIOR Y AUE SE DIFUNDE COMO LA MAS CRITICA DE LOS MALES
PROPIOS DEL CAPITALISMO.

GRADO DE INFORMACION DEPORTIVA:

EN ESTE CASO., LOS ESTUDIANTES SE DECLARAROM ALTAMENTE IN-
FORMADOS, YA QUE EL 29.4%Z AS{ LO MANIFESTO Y ESTE PORCENTAJE CO-
RRESPONDE AL MAS ALTO, COMO SE OBSERVA EN EL CUADRO NUE PRESENTA-
MOS. A.CONTINUACIGN. o

(69) Marcuse Herber.- El Hombre Unidimencional. Ed. Joaquin Mortiz. México -
1968, . R . L . .
Amann Ricardo y Nicole Pianet de Amann. Conformismo y Comumicacidn Co--
lectiva. op. cit. p.p. 55-66
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DISTRIEUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION
DEPORTIVA DEL SECTOR ESTUDIANTES DE LA POBLACION

MUESTRAL. .
CUADRO No. €3
"INFORMACION | CARE : ruyY
RENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA ALTA

ABSOLUTOS

882 89 168 196 259 170
RELATIVOS .

10z - 10,1 19.0 22.2 28.4 19.3

LA SUMA DE LOS QUE SE DECLARARON MEDIANA, ALTA Y MUY ALTA
MENTE INFORMADOS, RESULTA SER EL 70.9% Y EL RESTO APARECE COMO ES
TUDIANTES OUE TIENEN ESCASA Y CARENTE INFORMACIGN DE ESTE TIPO.

_ DE LO ANTERIOR SE DESPRENDE GUE ES UN SECTOR MUY INTERESA

DO EN EL DEPORTE Y QUE EXCLUSIVAMENTE LO VEN COMO UN VEHICULO DE
EVASION DELA REALIDAD Y EL IMPACTO QUE LOGRAN LOS MED10S DE COMU
NICACIGN ESCRITA EN ESTE SECTOR, ES TAMBIEN MENOR EN CUANTO AL --
- GRADO ‘DE- ENAJENACION QUE LOGRAN GENERAR EN ESTE secféR.‘ LA DEMOS.
"TRACION DE LO ANTERIOR, ESTA EN EL HECHO DE QUE CASI LA MITAD DE
LoS ESTUDIANTES ENTREVISTADOS PREFIERE LA INFORMACIGN POLITICA Y
ECONOMICA SOBRE CUALQUIER OTRA'Y EN EL PAPEL SOCIAL QUE EN PRO DEL
"CAMBIO HAN JUGADO EN DIVERSAS ETAPAS DE LA HISTORIA. o

SIN EMBARGO., HAY QUE RECONOCER QUE SU AFICION POR LOS ES- ©
PECTACULOS MASIVOS, POR EL CONSUMO DE SUSTANCIAS TOXICAS (COMO EL
ALCOHOL Y EN MENOR MEDIDA LOS FARMACOS) Y SU AFICIGN PORVLA INF0R-
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MACION QUE SE PRODUCE EN TORNO DEL DEPORTE PROFESIONAL, ESTA Ju--
GANDO UN PAPEL DE CATALIZADOR Y DE SUBLIMACION DE SU ENERGIA Y DE
SU RELATIVO NIVEL DE CONCIENCIA SOBRE LOS PROBLEMAS SOCIALES QUE
GENERAN LAS CONTRADICCIONES INHERENTES AL CAPITALISMO. SOLO AST
SE EXPLICA EL GRADO DE RELATIVA APATIA E INDIFERENCIA QUE EL GRUE
SO DE LOS ESTUDIANTES HA MOSTRADO FRENTE A LA CRISIS ECONGMICA -
QUE ACTUALMENTE SE PRESENTA EN EL PAIS, DESPUES DEL TRIUNFO DE LA
REVOLUCION MEXICANA, CON EXCEPCION DE 1929-1932, 1982-198%, soN
Los ANOS EN QUE LA TASA DE CRECIMIENTO DEL PRODUCTO INTERNO BRU
TO HA SIDO NEGATIVA. . (70)

ESTA CRISIS, QUE HA PRODUCIDO UN ESTANCAMIENTO EN LA COM-
POSICION DEL MERCADO INTERNO, UN DETERIORO CONSTANTE EN EL PODER
ADQUISITIVO DE LOS SECTORES ECONOMICAMENTE DEBILES DE LA POBLACION,
UN INCREMENTO EN LAS TASAS DE MIGRACION CAMPO-CIUDAD Y UNA PAUPE-
R1ZACION CRECIENTE DE LAS PERSONAS DESEMPLEADAS Y SUBEMPLEADAS, -

_ NO HA DESPERTADO LA REPROBACION Y LA INDIGNACION SOCIAL DE LOS ES
TUDIANTES.

SE HAN MANTENIDO AL MARGEN Y SOLO SECTORES DE ACTIVISTAS,
DE PARTIDOS Y GRUPOS POLITICOS HAN SIDO LOS QUE SE HAN PUESTO EN
Accde, PEROC SIN NINGUN ECO ENTRE LA MASA ESTUDIANTIL.

- "DE. CONTINUAR PROFUNDIZANDOSE LA CRISIS, CUANDO LAS OPORTU-
NIDADES DE PARTICIPACION ECONGMICA, SOCIAL Y POLITICA SE LIMITEN
'MAS, ES MUY PROBABLE QUE EL MOVIMIENTO ESTUDIANTIL VUELVA A ENCEN

(70) .Solis, leopoldo. La Realidad Econbmica Mexicana: Retrovisién Yy Perspec-
tivas. Ed. Siglo XXI México 1980. p.p. 97-98
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DER5t. EN ESTE CASO TAL VEZ SUS FORMAS DE OPERACION, DE MANIFES-
TACIGN SEAN DISTINTAS, PUES LA TECNOLOGIA EN MATERIA POLICIAL Y -
DE INTELIGENCIA PARA COMBATIR A LOS MOVIMIENTOS SOCIALES, ES MUCHO
MAS COMPLEJA Y SE HA MODERNIZADO DESDE 1968-1971.

GRADO DE INFORMACION PoLIClACA.

EN RELACION A ESTE RUBRO, UNA AMPLIA MAYORIA DE LOS ENTRE-
VISTADOS, EL 90%, APROXIMADAMENTE, SE DECLARG MEDIANA (21.1%), AL-
TA (34.5%) v MUY ALTAMENTE INFORMADOS (33.1%2). TaN sOLo EL 8.4%
DECLARG PREFERIR ESTE GENERO INFORMATIVO SOBRE CUALQUIER OTRO.
ESTO NOS MUESTRA QUE UNA BUENA PARTE DE LOS ESTUDIANTES ENTREVIS-—
TADOS., ADEMAS DE LEER ASUNTOS RELACIONADOS CON LA POLITICA Y LA
ECONOMIA, SIGUE MUY DE CERCA TODO LO RELATIVO A LOS PROBLEMAS DE
DESORGANIZACION INDIVIDUAL Y COLECTIVA, GUE SON TIPIFICADOS COMO -
DELITOS Y Que SON TRATADOS POR LA POLICfA, PARA LA LOCALIZACION --
DEL 0 DE LOS QUE TRANSGREDEN LA LEY, O BIEN EN LA APLICACION DE -
LAS SANCIONES CORRESPONDIENTES, UNA VEZ QUE SE LOCALIZAN A LOS --
INFRACTORES DE LAS DISPOSICIONES LEGALES VIGENTES.
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFOPMACION POLI-
CIACA DEL SECTOR ESTUDIANTES DE LA POBLACION MUESTRAL
CUADRO No. €4

INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA | ALTA e
ABSOLUTOS

882 33 66 186 305 292
RELATIVOS

T00% 3.7 7.5 21.1 34.6 33.1

LOS RESULTADOS CUANTITATIVOS NOS VUELVEN A REFORZAR LA - -
COMPROBACIGN DE LAS HIPGTESIS DE TRABAJO, QUE SE MANEJAN COMO CEN-
TRALES EN ESTE ESTUDIO.

DE NUEVA CUENTA, LOS ESTUDIANTES AL IGUAL QUE LOS DEMAS —--
SECTORES, OBTIENEN DE LA LECTURA DE LA INFORMACION POLICIACA UNA -
FORMA CONCRETA DE EVASIGN DE LA REALIDAD QUE LOS. RODEA Y HACEN DE
LA MISMA UN TERMGMETRO CONSTANTE QUE LES PERMITE DISTINGUIR ENTRE
Lo QUE REALMENTE PUEDEN HACER Y LAS LIMITACIONES REALES Y OBJETI--
VAS QUE FRENTE A ESTO EXISTEN. TANTO EN LAS DISPOSICIONES LEGALES
VIGENTES. COMO EN LA ACCION DE LOS APARATOS ADMINISTRATIVOS QUE -
PRESERVAN EL ORDEN POBLICO Y VIGILAN LA APLICACIGN Y CUMPLIMIENTO
DE LA ESTRUCTURA NORMATIVA DE MEXICO.

AoUT TAMBIEN SE OBSERVA UNA CLARA TENDENCIA EN LA MANIFES-
TACI6N DE DOS TIPOS DE VALORES; AQUEL GRUPO QUE CONFIGURA LA SUPER
ESTRUCTURA JURIDICA DE LA SOCIEDAD Y QUE SE CONSIDERA COMO EL DE--
BER SER, Y EL SEGUNDO GRUPO SE REFIERE A AGUELLAS CONDUCTAS ENMAR-
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CADAS DENTRO DE LA JURISPRUDENCIA., OUE POR SU GENERALIZACION SE
CONVIERTEN EN VALORES QUE AL MISMO TIEMPO SON ANTIVALORES DE LAS
PRIMERAS Y GUE EN REALIDAD RIGEN LAS RELACIONES SOCIALES EXISTEN-
TES.

EN ESTE MARCO, LOS ESTUDIANTES ENTIENDEN, POR EJEMPLO, --
QUE ES CASTIGADO Y SANCIONADC POR LA SOCIEDAD EL HECHO DE FUMAR -
MARIHUANA, SIN EMBARGO, CONOCEN CUE UN SECTOR DE ELLOS LA FUMA; -
SABEN QUE NO DEBERTA PRESENTARSE ESTE FENGMENO Y QUE QUIEN ES TO-
XICGMANO, TRANSGREDE LOS VALORES MORALES Y LAS NORMAS VIGENTES,
PERO POR OTRO LADO., LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACIGN, COMO LA -
RADIO, EL CINE, LA TELEVISIGON,ALGUNAS REVISTAS Y A VECES LOS PE--
RIGDICOS, INFORMAN DEL CONSUMO DE LA MARIHUANA Y DE “LAS SATISFAC
CIONES Y BENEFICIOS” QUE PROPORCIONA A QUIEN LA CONSUME, A RIESGO
DEL DETERIORO DE SU PROPIA SALUD.

ESPORADICAMENTE Y A TRAVES DE LA INFORMACIGN POLICIACA, SE
ENTERAN DEL NIVEL DE LA ACCION QUE LA SOCIEDAD ESTA EJERCIENDO CON
TRA ESTA ACTIVIDAD ILICITA Y POR LO TANTO SABEN, EN EL TERRENO DE
LA REALIDAD, QUE TANTO Y CON QUE FRECUENCIA PUEDEN VIOLAR LA LEY
SIN QUE SEAN SANCIONADOS. .

POR OTRO LADO, EL HECHO DE QUE SE SEPA QUE ES POSIBLE CON-
SUMIR MARIHUANA, PESE A DUE ESTA PROHIBIDO SE CONVIERTE EN UN = i=
ACTO INCITADOR, FUMAR, -AUNQUE EXISTA EL IMPEDIMENTO DE LAS AU-
TORIDADES , INCLUYENDO EN ESTE SECTOR A LOS PADRES DE FAMILIA.

TAMBIEN SE SABE GUE FUMAR MARIHUANA, REDITOA SUPUESTAS —-
VENTAJAS PLACENTERAS Y SEGUN INVESTIGACIONES REALiZADAS ENTRE ‘ES—~



TUDIANTES NORTEAMERICANOS, SUPUESTAMENTE SE OBTIENE UN MEJOR APRQ
VECHAMIENTO ACADEMICO E INTELECTUAL., ESTO HACE QUE LOS ESTUDIAN~-
TES, INDEPENDIENTEMENTE DE QUE CONSUMAN O NO LA MARIHUANA, SEAN -
NEUTRALES PARA REPROBAR EL USO DE ESTE FARMACO.

AUl VEMOS EL FUNCIONAMIENTO DE UN ANTIVALOR, SI SE RUIE-
RE PASIVO, PERO AL FINAL, ES OBJETIVAMENTE CONTRARIO A LAS DISPO-
SICIONES LEGALES VIGENTES,

EN LO ANTERIOR, LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACIGN JUEGAN
UN PAPEL CENTRAL,EN TANTO QUE CONTINUAMENTE ESTAN REFORZANDO LA -
DUALIDAD ARRIBA DESCRITA. POR UN LADO, OFRECEN PELICULAS NORTEAME
RICANAS EN DONDE LOS JOVENES FUMAN MARIHUANA SIN NINGOUN TIPO DE -
PROBLEMAS; PRESENTAN INFORMACIGN RELATIVA AL TRAFICO DE ENERVANTES
Y AL GRADO DE GENERALIZACIGN DE ESTA PRACTICA, Y POR OTRO, LA PE--
NURIA CON LA QUE TRABAJAN LAS INSTITUCIONES PARA ATACAR A ESTAS -
BANDAS DE TRAFICANTES MILLONARIOS Y CON INFLUENCIAS POLITICAS.

POR TANTO., PRODUCEN EN LOS ESTUDIANTES., DUDAS ACERCA DE -
SU CONDUCTA Y DE SU ACTITUD SOBRE ESTE TIPO DE SUCESOS.

Lo TRASCENDENTAL EN LA SOGIEDAD DE CONSUMO, ES QUE UNA =-
COSA LLEVA A LA -OTRA: ESTO ES. CONSUMIR FARMACOS LLEVA A USAR UN
DETERMINADO TIPO DE ROPA, UN DETERMINADO TIPC DE MUSICA, DE ESPAR
‘CIMIENTO Y EN GENERAL DE ACTIVIDADES QUE CONFORMAN EL OCIO DE LA
JUVENTUD OCCIDENTAL. EN EL CASO DE LA MARIHUANA QUE AQUI HEMOS -
DESARROLLADO COMO UNO DE TANTOS EJEMPLOS, SU CONSUMO LLEVA AL USO
DE SUSTANCIAS TOXICAS Y ALUCINGGENOS MAS POTENTES Y POR LO TANTO -
MAS CAROS Y DARINOS. '
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VEMOS AS[ QUE LA INFORMACION POLICIACA QUE PROPORCIONAN -
LOS DIARIOS, CONTRIBUYE EN UN ALTO GRADO A LA ENAJENACIGN SOCIAL,
QUE SE PRESENTA EN UN GRAN SECTOR DE LOS ESTUDIANTES, PROPORCIONAN
DOLES SUCESOS NO VIVIDOS QUE LES PERMITEN OLVIDARSE DE SUS PROBLE-
MAS Y FRUSTRACIONES., QUE EN £POCAS TAN INCIERTAS COMO LA ACTUAL,-
TIENDEN A AGUDIZARSE Y A GENERALIZARSE. PROBLEMAS COMO EL DES~--
EMPLEO ABIERTO Y ENCUBIERTO, QUE PRESENTA A LA JUVENTUD UN PANORA
MA NEGATIVO EN SU PORVENIR, DE ALTA COMPETENCIA PARA LA SUPERVI--
VENCIA Y PARA EL ASCENSO SOCIAL QUE SE ANTOJA A VECES 1MPOSIBLE,
Ls INFORMACIGN POLICIACA EN ESTE SENTIDO ES DE GRAN 11370k~
TANCIA PARA QUIEN HA DECIDIDO USAR EL ROBO, EL FRAUDE O LA PROSTI-
TUCION COMO ACTIVIDADES QUE LES PROPORCIONE INGRESOS PARA VIVIR.
ESTAS PERSONAS, EN SU MAYORTA JUOGVENES., VEN EN LA INFORMACION POLI-
CIACA UN TERMOMETRO QUE LES PERMITE MEDIR LA INTENSIDAD Y LA FRE--
CUENCIA DE SUS ACTIVIDADES, PUES PUEDEN DETERMINAR CON RELATIVA --
“ACILIDAD EL GRADO DE IMPOTENCIA QUE LA SOCIEDAD TIENE PARA COMBA-
TIRLOS.
COMO EJEMPLO DE LO ANTERIOR, SE PRESENTAN LAS AHORA LLAMA-
. DAS “BANDAS JUVENILES”, QUE ANTES FUERON LOS “REBELDES SIN CAUSA”
Y LAS “PANDILLAS” Y SU ACTUACIGNQ ESTA RESENADA A DETALLE EN Losﬂ.
. PERIGDICOS DE MAYOR CIRCULACIGN, INCLUSO DIFUNDEN EL GRADO DE EXL
"TO QUE COMO TALES TIENEN EN SU TERRITORIO Y, EN OCASIONES, ES DI--
VULGADA SU FILOSOFTA Y RAZONES POR LAS QUE COMETEN DELITOS.
" Aquf TAMBIEN SE COMPRUEBA EL HECHO DE QUE UNA VEZ QUE EL
RECEPTOR ESTA ACOSTUMBRADO A DETERMINADA INFORMACION Y ESTA LE --
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PRODUJO A SU VEZ NECESIDADES, GENERADAS ESTAS POR EL EMISOR, EL -
PRIMERO SE CONVIERTE EN UN CONSUMIDOR EXIGENTE; EN ESTE CASO DE -
INFORMACION POLICIACA, QUE AHORA LA CONSIDERA IMPORTANTE PARA SU
VIDA. LA PRUEBA DE LO ANTERIOR ESTA EN LA GRAN DEMANDA' QUE TIE-~
NEN PERI6D1COS coMo LA PRENSA 0 EL OVACIONES; QUE EN ESTE SECTOR
NO SON PERIODICOS PREFERENTEMENTE LETDOS., PERO QUE EL PORCENTAJE
DE ESTUDIANTES QUE DECLARARON CONSUMIRLOS; ES RELATIVAMENTE ALTO
EN LA DISTRIBUCION DE FRECUENCIAS QUE SE PRESENTA EN EL CUADRO —--
QUE INSERTAMOS EN PAGINAS ANTERIORES.

DfAs DE LECTURA:

Los DIAS EN QUE CON MAS FRECUENCIA SON LEIDOS LOS PERISDL
COS POR ESTE SECTOR, SON EL DOMINGO.CON 23.8% Y EL SABADC CON EL
14.6%. EL RESTO DE LOS DIAS DE LA SEMANA, EN REALIDAD TIENEN POR
CENTAJES POCO SIGNIFICATIVOS, COMO SE APRECIA EN EL CUADRD CORRES
PONDIENTE.
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DISTRIBUCICN DE LOS DIAS EN QUE PREFIERE LEER EL PERIO-
DICO EL SECTOR ESTUDIANTES DE LA POBLACION MUESTRAL.
CUADRO No. 65

e Al s 1

. LUKES. 72 8.2

. .MARTES 23 2.6
.MIERCOLES 17 1.9
JUEVES 27 3.1
VIERNES 65 7.4
SARADC 129 14.6
DOMINGO 210 23.8
JoRgs Los | 339 38.4

AL IGUAL QUE LOS DEMAS SECTORES, LA LECTURA DEL PERIGDICO

".SE LOCALIZA COMO UNA ACTIVIDAD DE ESPARCIMIENTO Y QUE FORMA PARTE = -
 DEL LLAMADO TIEMPO LIBRE. TAMBIEN SE OBSERVA QUE EL DIA LUNES - -

“(8.2%) Y EL VIERNES (7.4%), SON DIAS EN QUE SE LEE CON MAS FRECUEN - .
CIA EN ESTE SECTOR. ES DECIR, QUE EN LA MEDIDA EN QUE sg-comPLx-é
CAN ACTIVIDADES FORMALES Y SE INCREMENTAN, EL PORCENTAJE DE PERSO-
NAS QUE ACOSTUMBRE A LEER. EL PERIGDICO, DISMINUYE. . :



NO ASALARIADQOS.

DE. LAS 4,094 PERSONAS CUE SE SELECCINNARON PARA SER SOME-
TIDAS A LA PRUEBA EMPIRICA A TRAVES DE LA APLICACIOM DE UN CUES=--
TIONARIO, EL 5.3% CUE CORRESPONDE A 215 cASOS, Es DE TRABAJADO--
RES NO ASALARIADOS. ESTE ESTRATO OCUPACIONAL NOS INDICA MUE EXIS
TE UN SECTOR DE LA POBLACIGN ECONGMICAMENTE ACTIVA QUE ALOUILA O
VENDE SU FUERZA DE TRABAJO., SIN RECIBIR POR ESTO, UNA REMUNERA--
C16N PERMANENTE QUE SE DERIVE DE UNA CONTRATACIGN INDIVIDUAL O CO
LECTIVA CON UNA PERSONA FISICA O MORAL,

VEMOS AST OUE LOS INGRESOS DE ESTE SECTOR SON PRODUCIDOS
POR LA ACCION INDIVIDUAL QUE EJERCEN COMO TRABAJADORES RELATIVA--
MENTE INDEPENDIENTES. ‘

LAS ACTIVIDADES QUE REALIZA ESTE GRUPO DE PERSONAS SON DE
MUY VARIADA NATURALEZA Y CAEN EN EL RUBRO DE LAS COMERCIALES,C% -
ARTESANALES 0 DE SERVICIOS. .

ES IMPORTANTE HACER NOTAR MPUE LA MAYOR PARTE DE ESTAS PER
SONAS SON TRABAJADORES QUE PERCIBEN INGRESOS MENORES AL SALARIO -
MINIMO, QUE NO TIENEN UNA CAPACITACION TECNICA FORMALMENTE ADOUI-
RIDA Y QUE,EN MAS DE UN 503% SON ANALFABETAS. EL RESTO, sGLo,SAkE
LEER Y ESCRIBIR, RESTAR, SUMAR Y MULTIPLICAR CANTIDADES RELATIVA-
MENTE PEQUENAS. (71) '

‘ DE HABERSE TOMADO EL CRITERIO DE QUE PORCENTAJE DE LA POBLA

CION TOTAL ES NO ASALARIADA, POSIBLEMENTE SU NOMERO EN ESTA MUES— .

(71) Lomnitz Larissa, A. de. Comosobreva.ven 1os‘margix.1:'1dos. Ed. Siglo XXI.
México 1978. p.p. 71-99
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TRA SER[A MAYOR, PERO EN REALIDAD SE OPTO POR EL CRITERIO DEL - -
CENSO NACIONAL DE POBLACION OGUE IDENTIFICA A UNA PARTE DE LA - --
[M1ISMA  COMO AMUELLA QUE EN EL MOMENTO DE APLICARSE LA CEDULA CEN
SAL NO PERCIEIA UN SALARIO. LO ANTERIOR DI6 COMO RESULTADO QUE -
UNA PARTE IMPORTANTE DE LA POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA, CUE -
HOY FORMA PARTE DE LOS DESEMF! 'DOS,NO ESTE CONSIDERADA COMO TAL
PUES LAS CONDICIONES DE DESEMPLEC Y SUBEMPLEO HAN CRECIDO EN LOS
OLTIMOS ANOS. (72)

AON ASI, CONSIDERAMOS OUE LAS 215 PERSONAS PUEDEN REPRE--
SENTAR A UNA BUENA PARTE DE LAS CARACTER[ISTICAS RPUE SE OBSERVAN EN
LA TOTALIDAD DE LA POBLACIGN MUE CONFORMA ESTE SECTOR.

DE Los 215, EL 75.8% PERTENECE AL SEXO MASCULINO Y EL RES

TO., 24,2%Z, AL SEXO FEMENINO.

DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES:
EN RELACION A ESTE TOPICO, LA DISTRIBUCIGN POR EDADES QUE

PRESENTA ESTE SECTOR., ES RELATIVAMENTE HOMOGENEA EN UN PROCESO DE
CRECIENTE EN LA MEDIDA EN QUE SE AVANZA A LOS ESTRATOS DE POBLA--

CIONES MADURAS Y DE EDAD AVANZADA.
COMO SE APRECIA EN EL CUADRO QUE PRESENTAMOS A CONTINUA--

CION, EL 37.7% SE ENCUENTRA ENTRE 15 Y 24 Afios.

(72) - Ibidem. p.p. 82-83 " :
Por otro lado sc considera que existen 1'500,000 personas desocupadas, de?

las cuales 950,000 estin consideradas como desoaupadas encubiertas. México:
Informacién sobre aspectos geéogréficos sociales v econbmicos. Aspectos socia-
Tes. SF.T. Vol. 1I. México 1982, p. 33 Quadro 2.3,

-
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DISTRIBUCION POR GRUPOS DE EDADES DEL SECTOR NO ASALARIA-
DOS DE LA POBLACION MUESTRAL.
' CUADRO No. 66

GRUPOS DE - B _ _ —EL _ 75 Y
EDADES 15-24 | 25-34 | 35-44145-54 |55-64 | 65-75 | vag
ABSOLUTOS .
215 81 47 40 37 S 1 0
RELATIVOS
100% 37.7 | 21.8 } 18.6 |17.2 (4.2 0.5 0

ELLOS SON UNA PARTE DEL EJERCITO DE TRABAJADORES DE RESER
VA, QUE EL GRAN CAPITAL PUEDE CAPTAR SI ASI LO EXIGE EL PROCESO -
DE PRODUCCION DE BIENES Y SERVICIOS. ES DECIR, QUE POR SU JUVEN--
TUD, SON LOS MAS APTOS PARA EL TRABAJO DIRECTO Y SUS NECESIDADES
Y NUEVAS INQUIETUDES LOS HACEN UN SECTOR DISPUESTO A TRABAJAR BA
JO CUALQUIER CONDICION Y MEDIANTE CUALAUIER SALARIO. (73)

EN SEGUNDO TERMINO SE ENCUENTRA EL GRUPO DE EDADES GUE ES
TA ENTRE 25 Y 34 ARos, (21.8%Z) E INMEDIATAMENTE DESPUES EL QUE SE
UBICA ENTRE 35 Y 44 ANos (18,6%Z). ESTA POBLACION LA CONSTITUYEN
TAMBIEN EN UNA BUENA PARTE, MIEMBROS DEL EJERCITO DE TRABAJADORES
DE RESERVA Y SON EN REALIDAD PERSONAS QUE YA HAN ESTADOVCONTRATA?_
DAS BAJO SALARIO, PERC QUE FUERON DESPEDIDAS POR MOLTIPLES CAUSAS
COMO PUEDEN SER., LA BAJA EN LA UTILIZACION DE LA CAPACIDAD INSTA-

(73)  Marx, Carlos. El Capital. Tomo I. Ed. F.C.E. México 1975. p. 543
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LADA DEL APARATO PRODUCTIVO, CON LA COMSECUENTE REDUCCION = DEL NO
MERO DE EMPLEADOS, O BIEN EL DESPIDO POR UN RENDIMIENTO NO GPTIMO
DE SU CAPACIDAD DE TRABAJO, PRINCIPALMENTE POR UNA PERDIDA DE SU
VITALIDAD Y ENERGIA FISICA EN LA MEDIDA EN QUE SE VUELVEN VIEJOS
DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LOS INTERESES DE LOS SECTORES EMPRESA- .
RIALES.

ASIMISMO PUEDEN SER PERSONAS CQUE ALGUNA VEZ ESTUVIEROM
CONTRATADAS PARA REALIZAR ACTIVIDADES COMERCIALES, PERO OUE PUE--
RON DESPEDIDAS, TAMBIEN POR LAS RAZONES ANTES MENCIONADAS,

EL TERCER GRUPO DE EDADES LO CONSTITUYE EL 17.2% DE LA -
POBLACION SELECCIONADA Y SE TRATA EN REALIDAD DE PERSONAS CUE MAS
O MENOS TIENEN LAS MISMAS CARACTERISTICAS QUE LAS ANTERIORMENTE -
DESCRITAS, SOLO QUE DE EDAD MAS AVANZADA.

CABE SENALAR QUE DENTRO DEL. GRUPO DE NO ASALARIADOS, SE -
ENCONTRARON A PERSONAS QUE TRABAJAN POR SU CUENTA EN OFICIOS DI-- -
VERSOS COMO PLOMEROS, ALBANILES, CARPINTEROS. ETCETERA, Y QUE LO
" HACTAN ‘AST POR CONVENIR MAS A SUS INTERESES ECONGMICOS Y PERSONA-

LEs. ESTOS SE ENCONTRARON DISTRIBUIDOS ENTRE LOs 15 v Los €4 - - '
AROS- DE EDAD- Y--SUS INGRESOS ERAN MEJORES EN‘LA MEDIDA EN QUE,ERAN
FDE EDAD MAS AVANZADA, TAMBIEN EN ESTE GRUPO DE TRABAJADORES INDE.
PENDIENTES SE DETECTARON ALGUNOS COMERCIANTES DE MEDIO MAYOREO Y -
MENUDEO,QUE POR CONDICION RELATIVAMENTE PRECARIA, NO FUERON IN--
.CLufDos EN EL ESTRATO OCUPACIONAL DE COMERCIANTES, QUE- FORMAN PAP
TE DE LA CLASIFICACIGN HECHA PARA SU DESARROLLO EN-ESTE ESTUDIO.

(74) Ibidem. p.p. 544-545.




PERIGDICOS QUE LEEN:

DE ACUERDO CON LOS DATOS QUE PROPORCIONA LA FASE EMPIRICA
DE NUESTRA INVESTIGACION, EL PERIGDICO MAS LEIDO POR LOS MO ASALA
RIADOS ES. OVACIONES., QUE ALCANZO EL 22.3%. INMEDIATAMENTE DESPUES
SE ENCUENTRA ESTO CON EL 20,9%, DESPUES LA PRENSA cON EL 17.7% Y
EL RESTO DE PERIGDICOS TIENE PORCENTAJES SENSIBLEMENTE MENORES.
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DISTRIBUCION DE PREFERENCIA ENTRE (.0S PERIODICOS MAS
LEIDOS POR EL SECTOR NO ASALARIADOS DE LA POBLACION

MUESTRAL . ,
CUADRO Mo, €7

PERIODICO ABSOLUTOS [ RELATIVOS
AVANCE 9 .2
EL DIA 5 2.3
DIARIO DE MEXICO 3 1.4
ESTO 45 20.9
EXCELSICR 16 7.4
EL HERALDO DE MEXICO 8 3.7
. EL NACIONAL n 1.9
‘NOVEDADES 14 6.5
OVACIONES g " |.22.3
_LA PRENSA 38 177
ROTATIVO 1 0.5 .
EL SOL DE MEXICO 9 4.2
'EL UNIVERSAL g 3.7
UNO MAS UNO 7 3.3
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Lo ANTERIOR MUESTRA QUE ESTE SECTOR QUE REPRESENTA A LOS
OUE SON MAS DEBILES ECONGMICAMENTE DENTRO DE LA ESTRATIFICACIGN SO
CIALDE LA CIUDAD DE MEXICO, DEDICA ESCASOS MINUTOS DE LECTURA PARA INFORMAR——
SE EN PERIGDICOS EN QUE ' PREDOMINAN LAS NOTAS POLICIACAS., LAS DE
PORTIVAS Y DE ESPECTACULOS: DONDE LA INFORMACION POLITICA Y ECONG
MICA, LA DE EDITORIALES Y ARTICULOS DE OPINIGN Y LA CULTURAL, SE
PRESENTA MAS BURDAMENTE MANIPULADA Y DONDE EL AMARILLISMO COMO ES.
TILO PERIODISTICO PREDOMINA, '

ESTAS OBSERVACIONES ACERCA DE LOS TRES PERIGDICOS MAS LEI-
DOS POR ESTE SECTOR DE NO ASALARIADOS, ESTAN MAS AMPLIAMENTE DESA-
RROLLADAS EN LA PARTE DONDE SE DESCRIBEN LAS CARACTERISTICAS DE --
LOS DIARIOS DE MAYOR CIRCULACION EN LA CIUDAD DE MEXICO, PUE FUE--
RON CONSIDERADOS EN ESTE ESTUDIO.

EN CONTRASTE CON LOS INDUSTRIALES Y LOS ESTUDIANTES., LOS
PERIGDICOS COMO EXCELSVYOR, UNO MAs UNOo o EL UNIVERSAL, SON - - -
PREFERIDOS INDIVIDUALMENTE POR UN GRUPO MUY REDUCIDO DE PERSONAS
PERTENECIENTES A ESTE ESTRATO 7.4%, 7.3% Y 3.7%,.RESPECTIVAMENTE.

ES INDUDABLE QUE EL CARACTER AGUDO DE LOS PROBLEMAS QUE EN
FRENTA ESTE SECTOR DE LOS NO ASALARIADOS, HACE QUE EL GRADO DE MA-
_NIPULACION Y ENAJENACION SOCIAL OUE SOBRE £L EJERCEN LOS MEDIOS -~ -
MASIVOS DE COMUNICACIGN, SEA MUCHO MAYOR, YA QUE POR SU SITUACIGON
DE PAUPERISMO (EN LA MAYORTA DE ELLOS) LOS HACE SUMAMENTE EXPLOSI-
VOS Y PELIGROSOS PARA EL ORDEN ESTABLECIDO. LOS NO.ASALARIADOS -
SON PERSONAS QUE PERTENECEN A CAPAS DE POBLACION, QUE POLITICAMEN-
TE SON DIFICILES DE CONTROLAR POR PARTE DE LOS APARATOS DE DOMINA-
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CION DEL ESTADO, COMO ES EL CASO DE LOS SINDICATOS BLANCOS, LAS -
SOCIEDADES DE CREDITO O LAS ASOCIACIONES GREMIALES EN EL CASO DE
LOS OBREROS., CAMPESINOS Y CAPAS MEDIAS RESPECTIVAMENTE. ORIGINAL
MENTE LA C.N.0.P. (CONFEDERACISN NACIONAL DE ORGANIZACIONES Popu-
LARES), SE INTERESG POR FORMAR UNA REPRESENTACIGN INSTITUCIONAL -
QUE CANALIZARA Y SALVAGUARDARA LOS INTERESES DEL REGIMEN CONSTITY
CIONAL VIGENTE, PERO EN REALIDAD S6LO HA PODIDO AGLUTINAR A SECTG
RES DE LAS CAPAS MEDIAS Y A ALGUNOS GREMIOS MUY VISIBLES COMO SON
LOS ASEADORES DE CALZADO Y LOS REPARTIDORES DE PERIODICOS. PERO -
EN REALIDAD EXISTEN OTROS NO ASALARIADOS QUE NO HAN PODIDO SER -~
COPTADOS. (75)

Lo ANTERIOR MUESTRA QUE LOS MENCIONADOS MECANISMOS DE ENA
JEMACION Y CONTROL SOCIAL DEREN SER MAS FINOS Y EFICIENTES EN SUS
RESULTADOS; LOS ONICOS MEDIOS OUE ASEGURAN ESTOS OBJETIVOS SON LA
DIFUSION DEL DEPORTE, COMO ESPECTACULO Y LA PRESENCIA PERMANENTE
DEL PERIODISMO AMARILLISTA, QUE SIN NINGON DECORO RESALTA LA - -
ACCION DE LOS FUNCIONARIOS POBLICOS Y PRIVADOS, SUBRAYA LOS HECHOS

(75) ' Estos sectores no asalariados pertenccen en realidad a los Gltimos despo
jos de la-super poblacién relativa, que se refugian-en la 6rbita del paupe--
rismo y que viven en condiciones por debajo de la subsistencia y que Carlos
Marx los clasificé en tres grupos: en el primero se encuentran personas capa
citadas, pero que son desplazadas por las crisis que disminuye 1los negocios;
el segundo o lo integran los hijos de pobres, que por su posicin y por
falta de capacitacitn, no son aptos para el trabajo; y el tercer grupo lo =--
componen los degradados, despojados e incapaces para el trabajo.

Este sector sélo es contratado temporalmente por las organizaciones del
Estado y su partido politico en épocas de elecciones, o cuando el hambre ha-
ce que desarrollen movimientos esponténeos.

Su baja conciencia los hace totalmente vulnerables e incondicignales para
el sistema cuando se les ofrece un mendrugo de pan. Carlos Marx Ibidem.:p.544.

Respecto a la constitucién y funcionamiento del PRI, ver a Antonio Delhu-
meau, en México: Realidad Politica de sus partidos. Ed. Instituto Mexicano de
Estudios Politicos. México 1970.



DE SANGRE EN LA INFORMACION POLICIACA Y PRESENTA PORNOGRAFICAMEN-
TE LA VIDA NOCTURNA DE LA CIUDAD Y SUS ESPECTACULOS.

TIPO DE INFORMACION:

ESTE ESTRATO MOSTRO UNA MARCADA PREFERENCIA POR LA INFOR-
MACION DE TIPO DEPORTIVO EL 43,7%, ASI LO AFIRMG EN LA ENTREVISTA
QUE APLICO ESTE ESTUDIO. EN SEGUNDO TERMINO, APARECE LA INFORMA~
] CION POLITICA Y ECONGMICA CON EL 22.3% Y EN TERCER LUGAR LA DE TL
PO POLICIACO CON EL 15.8%. EL RESTO DE LOS TIPOS DE INFORMACION
EN REALIDAD TIENE PORCENTAJES POCG SIGNIFICATIVOS SI SE LES CON-
SIDERA CON LOS TRES PRIMEROS COMO PUEDE APRECIARSE EN EL CUADRO
SIGUIENTE:
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DISTRIEUCION POR EL TIPC DE INFORMACICM QUE PREFIERE LEER
EL SECTOR NO ASALARIADCS DE LA POBLACION MUESTRAL
_CUADRO MNo. 68

INFORMACION ABSZOJ.LSUTOS RELATIVOS
ey | e | s
-CULTURAL.. . 12 5.6
. DEPORTIVA 9y u3.7
POLICIACA 34 15.8
SOCIALES 8 57
ESPECTACULOS | = 1877 8.4
anncros. | o 0
it 0.5

SI COMPARAMOS ESTA INFORMACION CON LAS CARACTERISTICAS DE
LOS DIARIOS DE MAYOR CIRCULACION DE LA CIUDAD DE MEXICO Y CON LA -
. DISTRIBUCION DE LAS PREFERENCIAS QUE SOBRE SU LECTURA MANIFESTO --
_ ESTE SECTOR, ENCONTRAMOS QUE ES TOTALMENTE CONGRUENTE EL HECHO DE
'QUE CASI LA MITAD DE LOS NO ASALARIADOS SE INCLINA POR LA INFORMA
CIGN DE TIPO DEPORTIVO Y EL CASo DE QUE SEA EL EsTo (PERIGDICO
NETAMEKTE DEPORTIVO) EL QUE OCUPE EL SEGUNDO LUGAR EN CUANTO A LA
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PREFERENCIA DE LECTURA. PORCENTAJE QUE ESTA 1.4 PUNTOS ABAJO DEL
OVSCIONES QUE OCUPG EL PRIMER LUGAR (22,3%) PERIGDICO QUE LE DA -
i CONSIDERABLE PESO A LAS INFORMACIONES DE TIPO DEPORTIVO.

EN ESTE SENTIDO, RESULTA UNA CONTRADICCION EL HECHO DE --
JUE LOS NO ASALARIADOS PREFIERAN LA INFORMACIGN DE TIPO POLITICO-
ECONGMICA EN SEGUNDO TERMINO (22,3%)., CUANDO LOS PERIGDICOS PRIN-
CIPALMENTE LEIDOS POR ESTE SECTOR, SON MUY POBRES EN CUANTO A IN-
FORMACIGN DE ESTE TIPO.

‘ SIN EMBARGO., EL PERIODICO LA PRENSA, QUE OCUPO EL TERCER
LUGAR EN SUS PREFERENCIAS, POSEE INFORMACION POLITICO-ECONGMICA,
QUE GENERALMENTE DESCRIBE Y RESPALDA LAS ACCIONES QUE EL EsTADO -
REALIZA EN ESTOS CAMPOS. CONOCERLA NO IMPLICA QUE SE ESTE BIEN -
INFORMADO., PERO LO QUE ST SENALA IMPLICITAMENTE ES QUE ES UN SEC-
TOR CONTINUAMENTE BOMBARDEADO CON ELEMENTOS INFORMATIVOS QUE LO -
ENGANAN. O QUE POR LO MENOS LO MANIPULAN EN FUNCIGN DE LOS INTERE
SES DEL SISTEMA EN PARTICULAR Y DE LA IDECLOGIA DOMINANTE EN GENE
RAL; ESTO IMPLICA QUE LA PRENSA PROTEJA PRIMARIAMENTE AL ESTADO.

GRADO -DE -INFORMACION PoL{TICA Y ECONOMICA:
EN RELACION A ESTE ASPECTO, EL 28.4% DE LOS NO ASALARIA--

DOS_ SE DECLARG CARENTE DE INFORMACION Y CON ESCASA EL 40.0%Z. Su--
MADOS. ESTOS PORCENTAJES, RESULTA SER QUE EL 68.4% ESTA EN REALIDAD
MAL INFORMADO, SEGUN SU PROPIA OPINIGN, COMO PODEMOS OBSERVAR EN -

EL CUADRO RESPECTIVO:
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADC DE IMFORMACIOM POLITI-
CA Y ECONOMICA DEL SECTCR NO ASALARIADOS DE LA POBLACICM

MUESTRAL.
CUADRO No. €9
INFORMACICN | CARENTE | ESCASA | MEDIANA | ALTA Y,
ABSOLUTOS
215 61 86 32 30 6
RELATIVOS
100% 28.4 40,0 14,9 13.9 2.8

ESTA INFORMACION VUELVE A RESULTAR, EN PRINCIPIO, CONTRA-
DICTORIA, SI TOMAMOS EN CUENTA QUE LA INFORMACION DE TIPO POLITI-
CO-ECONGMICA OCUPG EL SEGUNDO LUGAR CON EL 22.3%7 EN CUANTO A LA -
PREFERENCIA DE LECTURA DE ESTE SECTOR. (VER cuaprO No. €8),

SIN EMBARGO, ES ALTAMENTE CONGRUENTE CON LA REALIDAD, YA
QUE SI BIEN ES CIERTO QUE MAS DE LA QUINTA PARTE PREFIERE LEER ES~
TE GENERO DE INFORMACION, SU FUENTE, EN ESTE CASO LA PRENSA, - -
EsTo Y OVACIONES, NO ES EFICIENTE COMO PARA QUE SE CONSIDEREN A ST
MISMOS BIEN INFORMADOS. g

ESTO VIENE A DEMOSTRAR QUE LOS PERIGDICOS ANTES MENCIONA-
DOS, EN REALIDAD' NO ESTAN CUMPLIENDO EFICIENTEMENTE SU PAPEL DE -
MANIPULADORES Y CONTROLADORES DE LA OPINIGN PUBLICA, QUE COMO APA
RATOS DE COMUNICACIGN MASIVA DE UN ESTADO CAPITALISTA, TIENEN ~ -
AS1GNADO. '
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DE LO ANTERIOR, RESULTA UN CIERTO GRADO DE CONCIENCIA
DE LOS NO ASALARIADOS, EN CUANTO AL GRADO DE VERACIDAD DE LA IN--
FORMACION POLITICO-ECONGMICA QUE ACOSTUMBRAN LEER, PERO EN DEFINL
TIVA, NO ESCAPAN AL PROCESO DE ENAJENACION SOCIAL QUE GENERAN -
LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION Y LA PRUEBA DE ESTO ES QUE SI-
GUEN CONSUMIENDO ESTOS PERIGDICOS, AUN CUANDO DUDEN DE SU VERACI-. -
DAD. : - :
GRADO DE INFORMACIGN CULTURAL:

EN RELACIGN A ESTE ASPECTO DEL CUESTIONARIO, LOS NO ASALA
RIADOS SE DECLARARON DEFINITIVAMENTE MUY MAL INFORMADOS, YA OUE -
EL 95.4% DE ELLOS SE UBICO EN LOS ITEMS CARENTES DE INFORMACION
73.0%, ESCASA Y MEDIANAMENTE INFORMADOS CON 9.8% v 12,6%, RES--
PECTIVAMENTE. )

ESTA RESPUESTA ES LOGICA SI CONSIDERAMOS QUE LOS PERIGDI-
COS QUE MANIFESTARON LEER CON MAYOR FRECUENCIA, CASI CARECEN DE -
ESTE TIPO DE INFORMACION.
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR EL GRADO DE INFORMACICN
CULTURAL DEL SECTOR MO ASALARIADOS DE LA POBLACION

MUESTRAL .,
CUADRD No. 70
INFORMACION | CARENTE | EscAsA | meprama | ALTA ruY
ABSOLUTOS
215 157 21 27 5 5
RELAT IVOS
- 100z 73.0 °.8 12.6 2.3 2.3

COMO SE HA SENALADO, ESTE SECTOR DE LA MUESTRA, ES EL OUE

TIENE INGRESOS ECONGMICOS QUE ESTAN POR DEBAJO DEL SALARIO MINIMO
Y POSIBLEMENTE UNA GRAN PARTE DE ELLOS VIVAN EN EL PAUPERISMO. SU
NIVEL EDUCATIVO ES CASI NULO, POR QUE UNA PARTE DE ELLOS SON CASI
ANALFABETAS O ANALFABETAS FUNCIONALES. ‘

} ESTO HACE QUE SE CARACTERICE A ESTA POBLACION COMO UN SEC
TOR QUE TIENE APREMIANTES NECESIDADES PRIMARIAS DE ALIMENTO, VES-
 TIDO Y ALOJAMIENTO GQUE LES IMPIDEN PENSAR EN EL DESARROLLO DE SU
ESPIRITU. PARA ELLOS LA CULTURA ES UN LUJO QUE NO SE PUEDEN DAR.
PORQUE CARECEN DE TIEMPO PARA ELLO; PORQUE GENERALMENTE SUS JORNA
DAS DE TRABAJO.SON EN EXTREMO FATIGANTES Y SUS RATOS DE 0CIO LOS
PREFIEREN DEDICAR A DORMIR, O A ACTIVIDADES DE PLENA RECREAcxon;:._
QUE NO LES SIGNIFIQUE NINGON TIPO DE ESFUERZO: Y PORQUE LA ESTRUC
TURA DE LA CULTURA QUE PROPORCIONA LA CIUDAD DE MEXICO ES EN EXTRE
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MO ELITISTA, YA QUE SUPONE PARA SU DISFRUTE Y ENTENDIMIENTO., UNA
EDUCACION FORMAL RELATIVAMENTE IMPORTANTE PARA CONSUMIRLA., ESTO
SE REFLEJA EM LOS PERIOGDICOS DE MAYOR CIRCULACION DE LA CIUDAD DE
MEXICO, EN SUS CONTENIDOS CULTURALES Y CON MAYOR ENFASIS EN PERIG
DICOS coMo EL ESTO O LA PRENSA, NUE SON LOS MAS LEfDOS POR ESTE -
SECTOR,

GRADO DE INFORMACION DEPORTIVA:

CoN REFERENCIA A ESTE ASPECTO DE LA CEDULA DE ENCUESTA, -
LAS RESPUESTAS DE LOS NO ASALARIADOS SON CONFUSAS., SI SE COMPARA
ESTE CUADRC CON EL TIPO DE INFORMACIGN QUE PREFIEREN LEER Y CON -
LA QUE SE DESPRENDE DE LA PREGUNTA OUE PLANTEA ¢QUE PERIGDICO (S)
PREFIERE LEER?

SI OBSERVAMOS LOS DATOS QUE SE PRESENTAN EN EL CUADRO SI-
GUIENTE, SE DESCUBRE QUE LA DISTRIBUCIGN PORCENTUAL DE LAS FRECUEN
CIAS DE RESPUESTA ES MAS ALTA EN EL ITEM DONDE EL 40.9% DE LOS EN-
TREVISTADOS SE DECLARG CARENTE DE INFORMACION. ESTO ES CONTRADIC-
TORIO CON EL HECHO DE QUE EL PERIGDICO MAS LEIDO ES ESPECIALMENTE
'DEPORTIVO Y EL TIPO DE INFORMACIGN QUE PREFIEREN LEER, ES ﬁAS{CA—‘
MENTE LA DEPORTIVA. o
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DISTRIBUCIOM DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION DEPORTI-
VA DEL SECTOR NO ASALARIADOS DE LA POBLACION MUESTRAL
CUADRO No. 71

INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA §E¥A
ABSOLUTOS
215 88 36 37 36 18
RELATIVOS .
100 40.9 16.8 17.2 16.7 g.4

SIN EMBARGO, SUMADOS LOS PORCENTAJES QUE SE LOCALIZAN EN
LoS TTEMS, MEDIANA, ALTA Y MUY ALTA INFORMACIGN, NOS DA COMO RE—-
SULTADO QUE EL U42.3% DE LOS NO ASALARIADOS SE CONSIDERA INFORMADO
EN ESTE SENTIDO.

AMBOS GRUPOS DE CIFRAS, NOS MUESTRAN UNA DISTRIBUCIGN --
BIPOLAR DE LAS RESPUESTAS, QUE SGLO SE EXPLICA POR LA EXISTENCIA
DE DOS TENDENCIAS: UNA QUE PREFIERE MANTENERSE INFORMADA EN MATE-
RIA DEPORTIVA Y QUE POSIBLEMENTE UTILICE ESTA ACTIVIDAD COMO UNA-
FORMA DE EVASION DE SU REALIDAD Y OTRA QUE UTILICE OTROS MECANIS
MOS DE EVASIGN RECHAZANDO CASI RADICALMENTE LA INFORMACIGN DEPOR- -
TIVA,

LoS EFECTOS QUE LA INFORMACIGN DEPORTIVA CAUSAN EN ESTE -
SECTOR DE POBLACION, SON SEMEJANTES A LOS QUE DESCRIBEN LOS - — -
CAMPESINOS Y LOS OBREROS, POR LO QUE SER[A REDUNDANTE VOLVER - -
SOBRE ELLOS. BASTA AGREGAR QUE EN EL CASO DE LOS NO ASALA-
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RIADOS, LAS FORMAS DE PENETRACION SUBLIMINAL, TIENE NECESARIAMEN-
TE QUE SER EN EXTREMO SIMPLES, DEBIDO A SUS BAJOS NIVELES EDUCATL
VOS Y CULTURALES. :

GRADO DE INFORMACIGON POLICIACA.

' EN RELACIGN A ESTE APARTADO DEL CUESTIONARIO, LOS NO ASA-
LARIADOS SE CONSIDERARON BASICAMENTE. MEDIANAMENTE INFORMADOS - -
(31.2%), PESE A QUE EL 27% DE LOS ENTREVISTADOS SE DECLARG CAREN-
TE DE INFORMACION DE ESTE GENERO., ESTO SE DEDUCE DEL HECHO DE "~
QUE SUMADOS LOS ITEMS MEDIANA, ALTA Y MUY ALTA INFORMACION, NOS -
DA UN 53,9% DEL TOTAL. QUE DE ALGUNA MANERA SE CONSIDERAN INFOR--

MADOS EN ASUNTOS POLICIACOS, COMO SE REFLEJA EN EL CUADRO RESPEC-

Tivo.
DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION POLICIA-
CA DEL SECTOR NO ASALARIADOS DE LA POBLACION MUESTRAL
CUADRO No. 72
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIAMA |- ALTA Y
ABSOLUTOS |
215 58 41 67 33 16
RELATIVOS | . | |
100% 27.0 19.1 31.2 | 15.3 7.4
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Los PERIOGDICOS QUE.LEEN PARA INFORMARSE, PRINCIPALMENTE, -
TIENEN UN GRAN CONTENIDO NOTICIOSO RELACIONADO CON LA INFORMACIGN
POLICTACA Y SUS EFECTOS TAMBIEN SON LOS MISMOS QUE SE HAN DESCRI-
TO PARA LOS SECTORES ANTERIORMENTE MENCIONADOS. SOLO QUE EN EL -
CASO DE LOS NO ASALARIADOS, QUE COMO VIMOS.MUCHOS DE ELLOS SON —-
SUBEMPLEADOS DE PESIMOS INGRESOS ECONGMICOS QUE LOS MANTIENEN EN
ESTADOS DE ANGUSTIA RELEVANTES., LA MISION ENAJENADORA Y SUBLIMI~~
NAL QUE TIENEN LOS MEDIOS DE INFORMACIGN, ES TODAVIA MAS DELICADA,
YA QUE LAS POSIBILIDADES DE SU ROMPIMIENTO DEL ORDEN ESTABLECIDO
POR PARTE DE ESTE SECTOR, DE MANERA VIOLENTA, SON MUCHO MAS ALTAS.
PUES LOS PROBLEMAS EXISTENCIALES QUE ENFRENTAN SON MAS AGUDOS Y -
DE MAS URGENTE SOLUCIOGN,

PERO TAMBIEN, POR SUS MISMAS CONDICIONES DE PENURIA, ESTE

SECTOR SE VE IMPOSIBILITADO DE TRANSFORMAR SU ACCIGON ESPONTKNEA EN

UNA LUCHA ORGANIZADA Y TRASCENDENTAL., QUE CUESTIONE A FONDO LAS

'RELACIONES EXISTENTES. YA QUE LO INMEDIATO E INDISPENSABLE DE SUS
DEMANDAS PRIMARIAS. HACE QUE SE CONFORMEN CON POCO, SIN IMPORTAR

LA POSICION IDEOLOGICA O LAS CONSECUENCIAS BUE DE ESTE GENERO SE
DERIVEN AL ACEPTAR LO MINIMO INDISPENSABLE. (76) o

. EN ESTE SECTOR, LA IDEOLOGIA DOMINANTE ENCUENTRA SIEMPRE

“UN APOYO CUANDO SE TRATA DE DEBILITAR EL MOVIMIENTO DE LOS OBREROS .
CAMPESINOS O DE LAS CAPAS MEDIAS DE LA POBLACIGN, PUES AL SER TAN

_'APREMIANTES SUS NECESIDADES ELEMENTALES DE ALIMENTO, VESTIDO Y VI-
'VIENDA, INMEDIATAMENTE SON' SUSCEPTIBLES DE CAPTARSE Y., SI SE RE--
QU{ERE, DE QUE ASUMAN UNA ACTIVIDAD DE ESQUIROLAJE FRENTE A SUS -

(76) Ibidem. p. 545.
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COMPANEROS DE CLASE.

LA CAUSA DEL CARACTER ESPONTANEO DE SUS MOVIMIENTOS, RADL
CA EN SU DEFINICION INSTINTIVA, CARENTE DE TODO PROCESO DE RACIO-
NALIZACIﬁ-N; PUES EL HAMBRE O EL FRIO LES IMPIDE PENSAR 0 ACTUAR -
L6GICAMENTE. TAMBIEN SU BAJO GRADO DE PARTICIPACIGN. EN EL CONOCL
MIENTO DEL MUNDO QUE LES RODEA, LOS HACE QUE SU CAPACIDAD EXPLICA
TIVA DE SU SITUACION DE CLASE SEA CASI NULA.

DiAs DE LECTURA:

CoMO SE OBSERVA EN EL CUADRO QUE SE PRESENTA A CONTINUA--
CIGN, LOS NO ASALARIADOS PREFIEREN LEER LOS PERIOGDICOS EL FIN DE
SEMANA, AUNQUE EN MENOR MEDIDA QUE LA MAYOR[A DE LOS SECTORES QUE
CONFORMAN LA MUESTRA.
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DISTRIBUCION DE LOS DIAS EN QUE PREFIERE LEER EL PERIODI-
€O EL SECTOR NO ASALARIADOS DE LA POBLACION MUESTRAL.
CUADPO No. 73

ous. | "R | TGS
LUNES. . . 28 13.0
| MARTES 4 1.9
.MIERCOLES 5 2.3
JUEVES - 2.3
.VIERNES 7 3.3
SABADC 23 10.7
DOMINGO 3y 15.8
E(I)Rgs Los 109 50.7

, U ELEMENTO CARACTERISTICO EN ESTE SECTOR, ES OUE EL = -
: LUNES PRESENTA UNA CONCENTRACION DEL 13% SOBRE CUALOUIER OTRO DIA,.
COMO- EL ‘MAS IDGNEO PARA SU LECTURA DEL PERIGDICO.

TAMBIEN RESALTA EL HECHO DE QUE LOS PORCENTAJES DE PERSO-
'NAS QUE LEEN ENTRE SEMANA, SON MAS ALTOS QUE EN OTRO SECTOR, COMO
SE EXPLICABA ANTES Y LA RAZON DE ELLO ESTA, TAL VEZ, EN LA NECESL




DAD QUE TIENEN DE MANTENERSE INFORMADOS EN LO RELATIVO AL MERCADO
DE TRABAJO, CON LA ESPERANZA DE VENDER SU FUERZA DE TRABAJO EN -
FORMA DIRECTA.
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PROFESIONISTAS.
SE SELECCIONARON A 132 PROFESIONISTAS QUE REPRESENTAN AL -
3.27% DEL *NTAL DEL UNIVERSO DE ESTUDIO QUE CONFORMAN LOS 4,094 --
CASOS, COMO UNA MUESTRA REPRESENTATIVA DE LAS CARACTERISTICAS DE
LA POBLACION MEXIC.. = DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LAS ACTIVIDADES
QUE DESEMPENAN,
SoN sBLo 132 cAsos DE L0S 4,094, PORQUE AL IGUAL QUE EN =~
EL RESTO DE LOS ESTRATOS, ES LA PROPORCION QUE A NIVEL DE LA PO--
BLACION TOTAL DEL DISTRITO FEDERAL SE PRESENTA. ’
SU COMPOSICION ES HETEROGEMEA Y SU CONDICION PROFESIONAL
ES EN REALIDAD EL DENOMINADOR COMON, PUES EL AREA CIENTIFICA Y -
CAMPO DE EJERCICIO PROFESIONAL, ABARCA LOS MAS DIVERSOS ASPECTOS
DE LA ACTIVIDAD DEL HOMBRE, TAMPOCO SE CONSIDERG EN LA SELECCIGN
DE LOS ENTREVISTADOS, UNA REPRESENTACION SISTEMATICA Y SENALADA,
SE BUSCO QUE EL AZAR DETERMINARA EL NOMERO DE ESPECIALISTAS POR
PROFESION, PORQUE EN REALIDAD SE PREFIRIO DEJAR CONSTANTE ESTA -
VARIABLE PARA SIMPLIFICAR, EN LA MEDIDA DE LO POSIBLE, LA COMPRO--
BACION DE LAS HIPGTESIS GENERALES DE ESTE ESTUDIO.
SU DISTRIBUCION POR SEXO NOS DICE QUE EL 54.5Z (72) - --
SON HOMBRES Y EL RESTO 45,5% MUJERES (60). ESTA COMPOSICIGN
ES RELATIVAMENTE SIMILAR A LA DE LA POBLACIGN ESTUDIANTIL DE LOS.
" CENTROS DE EDUCACIGN SUPERIOR,-AON CUANDO EN ESTE CASO, LA MAYO-
“'RTA SON HOMBRES. (77)

(77) México: Informacién sobre aspectos... op. cit. p. 83 Lo
Hombres 68.5% y 71.9% en medio superior y superior, respectivamente, con
tra 31.5% y 28.1%, respectivamente para las mujeres. .
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DisTRIBUCIGN POR GRUPOS DE EDADES:

LA DISTRIBUCIGN POR EDADES RUE SE PRESENT6 EN EL SECTOR DE
LOS PROFESIONISTAS, MUESTRA, AL TIGUAL QUE EN OTROS ESTRATOS, LA ~
PRESENCIA DE UNA ESTRUCTURA DE POBLACION JOVEN, PRINCIPALMENTE POR
DOS CAUSAS: PRIMERO, SI TOMAMOS EN CUENTA QUE EL ESTRATO DE PROFE-
SIONISTAS EN MEXICO HA SIDO RELATIVAMENTE MINORITARIO, DADAS LAS -
CARACTERISTICAS DE SUBDESARROLLO Y CUESTIONES PRECARIAS DEL SISTE-
MA EDUCATIVO, Y SEGUNDO, PORQUE LA ESTRUCTURA DE LA POBLACION A -
NIVEL GENERAL, ES PRINCIPALMENTE JOVEN, PUES MAS DEL 747% DE ESTA,
TIENE EDADES QUE FLUCTOAN ENTRE EL NACIMIENTO Y LOS 34 Afios.(78)

ESTA cONDICIGN SE MUESTRA EN EL CUADRO QUE A CONTINUACIGN
PRESENTAMOS, DONDE SE AGRUPAN EL 32.€% Y EL 26,57% EN EDADES QUE -
ESTAN ENTRE 15 Y 24 v 25 v 34 ANOS., RESPECTIVAMENTE,

DISTRIBUCIOM POR GRUPOS DE EDADES DEL SECTOR PROFESIONIS-
TAS DE LA POELACION MUESTRAL.
CUADRO No. 74

* GRUPOS DE -4t | 45— - 75]75.Y
SRR 15-24 | 25-34 | 35-44|u5-54 |55-64 | 65-75 f {iAs"
© ABSOLUTOS o

132 43 | 35 | 15 | 15 | 14 6 | 4
RELATIVOS ,
1002 32.6| 26.5|11.4 | 11.4 [ 10.6 | 4.5 |3.0

(78) Ibidem. p.16
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TAMBIEN EXISTE UNA.IMPORTANTE PROPORCIGN DE PROFESIONIS=~
TAS, CUYAS EDADES ESTAN ENTRE 35 Y 64 ANOS, SUMADOS LOS PORCENTA
JES RESPECTIVOS A LOS TRES GRUPOS DE EDADES., TENEMOS OUE REPRESEN
TAN EL 33.2% DE LA POBLACIGN SELECCIONADA. ‘

CABE ACLARAR QUE EL FACTOR EDAD, TAMBIEN FUE DEJADO AL —--
AZAR CON EL FIN DE QUE SE LOGRARA UNA REPRESENTACIGN RELATIVAMEN-
TE SIMILAR AL CONJUNTO DE PROFESIONISTAS, CUYO DOMICILIO Y ACTIVI-
DAD ‘LABORAL SE ENCUENTRA EN LA CIUDAD DE MEXICO.

DESDE EL PUNTO DE VISTA DE SUS RESPUESTAS., NOS ENCONTRA--
MOS QUE SU CONDICION DE PROFESIONISTAS, RELATIVAMENTE JGVENES., NO
INFLUYG GRAN COSA EN EL COMPORTAMIENTO DE LOS DATOS. LO QUE A =
TODAS LUCES ST INFLUYE ES SU CONDICISGN EDUCACIONAL DE ESTRATO PRL
VILEGIADO, YA QUE AL CONTRARIO DE LOS SECTORES DE .BAJO O CAS! Nu-
LA FORMACIGN EDUCATIVA FORMAL (NO ASALARIADOS, CAMPESINOS, OBRE--
ROS), SE OBSERVA UNA TENDENCIA PGR EL CONSUMO DE PERIGDICOS CUYOS
CONTENIDOS REQUIEREN PARA SU ASIMILACION, CONOCIMIENTOS RELATIVA-
MENTE CONSOLIDADOS. 1O MISMO SUCEDE CON SUS INCLINACIONES EN - -
CUANTO AL TIPO DE INFORMACION Y EN CUANTO AL GRADO DE ASIMILACIGN

DE LA INFORMACIGN LEIDA,

PERIGDICOS QUE LEEN,
COMO PODEMOS OBSERVAR EN EL CUADRO QUE SE PRESENTA, EL PE.

RIGDICO DE MAYOR CONSUMO ENTRE Los PROFESIONISTAS ES EXCELSIOR:

YA QUE EL 26.5% DE LOS PROFESIONISTAS. SENALG SU PREDILECCIGN,
Le -

EN SEGUNDO TERMINO, SE LOCALIZA UNO MAs UNO., cON EL 16.7%.
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SIGUE EL UNIVERSAL, CON UNA PREDILECCISN DEL 11.4% Y, EN CUARTO -
LUGAR, NOVEDADES, COMN EL 9.8%. ‘ EL RESTO DE LOS PERIGDICOS SE-
LECCIONADOS EN ESTE ESTUDIO., COMO OPCIONES DE RESPUESTA PROBABLE.,
TIENEN PORCENTAJES RELATIVAMENTE PECUENOS SI LOS COMPARAMOS CON
LOS CUATRO PRIMEROS,
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DISTRIBUCION DE PREFERENCIA ENTRE LOS PERIODICOS MAS LEI-
DOS POR EL SECTOR PROFESIONISTAS DE LA POBLACION MUESTRAL.
-CUADRO No. 75

SERIODICO ABSOLUTOS | RELATIVOS
AVANCE 7 5.3
EL DIA 4 3.0
DIARIO DE MEXICO 4 3.0

_ESTO _ : 3 2.3
EXCELSIOR ol s 26.5
EL HERALDO.DE MEXICO 5 3.8

" EL NACIONAL 1 . -0.8
'NOVEDADES 13 9.8

" OVACIONES 8 6.1
LA PRENSA - 6 s
ROTATIVO L u? 3.0
EL SOL DE MEXICC 5 . 3.3

. EL UNIVERSAL . 15 11.4
UNO MAS UNO 2 | 167




SI VOLVEMOS A RECORDAR CARACTERISTICAS DIFERENCIALES DE -~
LOS PERIGDICOS QUE SE DESCRIBEN EN EL APARTADO CORRESPONDIENTE, -
NOS ENCONTRAMOS QUE EXISTE UNA ALTA CORRELACION ENTRE LAS PERSO--
NAS CUYA FORMACIGN EDUCATIVA ES MAS IMPORTANTE CUANTITATIVA Y CUA
LITATIVAMENTE Y LOS MEDIOS DE COMUNICACIGN ESCRITOS QUE TIENEN -~
UNA TRADICION POLITICA, ECONGMICA Y CULTURAL. QUE SE REFLEJA EN
SUS CONTENIDOS Y EN SUS NIVELES COMPLEJOS Y REBUSCADOS DE ENAJE-
NACIGN SOCIAL.

TAL ES EL CASO DEL PERIGDICO EXCELSIOR QUE OCUPA ENTRE LOS
PROFESIGNISTAS, EL PRIMER LUGAR EN SUS PREFERENCIAS Y EN LOS —-.-
DEMAS ESTRATOS OCUPACIONALES TAMBIEN OCUPA LOS PRIMEROS SITIOS EN
SUS PREFERENCIAS, CUANDO EL ESTRATO EN CUESTION LO COMPONEN PERSQ
NAS QUE HAN LOGRADO NIVELES RELATIVAMENTE ALTOS EN LA ESTRUCTURA
DE LA EDUCACIGN FORMAL.

EL*CASO DEL PERIGDICO UNO MAS UNO, CUYA CIRCULACIGN ES --
RELATIVAMENTE RECIENTE., ES UNA EXCEPCION QUE HAYA OCUPADO EL SI--
GUIENTE LUGAR EN LA PREFERENCIA DE LECTURA POR PARTE DB LOS PROFE
SIONISTAS .

CUANDO ANALIZAMOS A LOS COMERCIANTES Y A LOS INDUSTRIALES,
NOS PERCATAMOS QUE EL PORCENTAJE DE PERSONAS QUE PREFIEREN LA LEC— -
TURA DEL UNO MAS UNO FUE RELATIVAMENTE ALTO, SI SE LE COMPARA CON
LOS ESTRATOS DE CAMPESINOS, OBREROS Y LOS NO ASALARIADOS., PERG NUN -
'CA OCUPG NINGUNO DE LOS PRIMEROS CUATRO LUGARES.

EsTo SE DEBE, TAL VEZ, AL CARACTER CONSERVADOR QUE DEFINE
A LAS CAPAS MEDIAS DE LA POBLACION DE LAS SOCIEDADES CAPITALISTAS
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Y LAS DEPENDIENTES NO ESCAPAN A ESTA REGLA CASI UNIVERSAL, (79)
EL UNo MAS UNO, ES POR DEFINICION, UN PERIGDICO RELATIVAMENTE CRI-
TICO FRENTE AL ESTADO Y A.LOS SECTORES ECONGMICAMENTE PODEROSOS.
POR LO TANTO, HAY UN RECHAZO CAS! DE FACTO A SU LECTURA -
POR PARTE DE LOS PROFESIONISTAS, QUE EN ULTIMA INSTANCIA Y POR DE
FINICION, PERTENECEN A LAS CAPAS MEDIAS DE LA POBLACIGN, Por OL-
TIMO, CABE ACLARAR QUE LOS PERIOGDICOS LEIDOS POR LOS SECTORES MA-
YORITARIOS DE LA POBLACION coMO LA PRENSA, OVACIONES o EsTo, TIE-
NEN BAJOS PORCENTAJES EN PREDILECCION, Y ESTO SE DEBE, TAL VEZ, AL
_ RECHAZO QUE LAS CAPAS MEDIAS SIEMPRE HAN MOSTRADO POR AQUELLAS MA
NIFESTACIONES POPULACHERAS QUE POR EFECTO DE DEMOSTRACIGN DESARRQ

(79)  Rangel Contla, José Calixto. Acerca de las Clases Sociales. En Revista

Mexicana de Ciencia Pol{tica. No. 53 Ano X1V Nueva Epoca. Julio-Septiembre.
1968. Ed. UNAM. México 1968. p.p. 459-460.

Para apoyar teSricamente que las capas medias de la poblacién son, en --
principio conservadoras, basta recordar que la situacién de clase estd deter
minada en Gltima instancia por los intereses objetivos de las clases. Calixto
. Rangel establece cuatro categorias para determinar la situacién de clase que
son: la propiedad y organizacién; la propiedad; la organizacién; la no propie
dad y la no organizacién.

Los agrupamientos sociales dominantes responden a la situa-

.cibn de clase de propiedad y organizacién; el proletariado y en general el -
resto de la poblacibén estarian incluidos dentro de la no propiedad y la no or
ganizacién, junto con el sector minoritarioc que participa de la organizaciém,
pero que en realidad no es propietario.

. En este esquema las capas medias de la poblacibén tendrian una situacién -
de clase contradictoria, pues al mismo tiempo que no son propietarias, parti-
cipan en la organizacién del capital para su reproduccién y por otro lado, --
son asalariados que participan en la organizacién.

En el estado actual de penetracién de la ideologia dominante, los intere-
ses de clase de las capas medias, que objetivamente tienen una situacién de -
clase contradictoria, necesariamente se inclinan por la preservacién del Esta
do de dominacién y se dedican a cumplir su papel de reproductores y articula-
dores de la ideologia dominante, pues objetivamente, la burguesia posee el --
control y estas capas de manera oportunista y conservadora siempre estarin ---
con la clase furdamental mis fuerte.
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- LLAN AL QUERER PARECERSE A LAS CAPAS ALTAS DE LA POBLACION, (80)

TiPoS DE INFORMACION:

L0S PROFESIONISTAS MARCARON CON SUS RESPUESTAS UN ALTO GRADO DE - -
PREFERENCIA POR LA INFORMACIGN POLITICA-ECONGMICA (43,1%), EL RES
TO DE LOS TIPOS DE INFORMACIGN QUE INDICAN EN EL CUADRO AUE PRE~-
SENTAMOS A CONTINUACION, TUVIERON PORCENTAJES RELATIVAMENTE BAJOS.
CON EXCEPCION DE: EL CULTURAL (16.7%), EL DEPORTIVO (14,47) Y EL - -

DE ESPECTAcuLos (9.8%).

- 80y Johnson. et. al: Sﬁ;:iéidg'—ia.'.. bp. cit. p.p. 161-163
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DISTRIBUCION POR EL TIPO DE INFORMACION QUE PREFIERE
LEER EL SECTOR PROFESIONISTAS DE LA POBLACION MUESTRAL.,
_CUADRO No. 76 - )

inFormacton | ABSQLUTOS 1 RELATIVOS
ey | @ | wa
_CULTURAL. . 22 16.7
. DEPORTIVA. .19 14.4
'POLICIACA 8 | 61
SOCIALES ‘ ] 6.8
ESPECTACULOS | =~ 13 9.8
(ANUNCIOS. | . 1 0.8
T I

EN ESTE CUADRO. LA PREFERENCIA POR LA INFORMACION DE TIPO -
CULTURAL, DE ESPECTACULOS Y LA CONTENIDA EN EDITORIALES Y ARTICU-
LOS .DE OPINION, RESULTA DIFERENTE A LAS TENDENCIAS QUE SE OBSERVA -
RON EN LOS DEMAS ESTRATOS OCUPACIONALES.

LA INFORMACION CULTURAL EN EL CASO DE LOS SECTORE§ DE IN-
GRESOS Y NIVELES EDUCATIVOS BAJOS SIEMPRE APARECIG = — ~ = — = =
' COMO COLATERAL Y MUY COMPLEMENTARIA. EN EL CASQ DE LOS SECTORES
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ECONGMICAMENTE FUERTES, COMO LOS INDUSTRIALES Y LOS COMERCIANTES,
ESTA INFORMACION OBTUVO PORCENTAJES DE PREFERENCIA RELATIVAMENTE
ALTOS, PERO NUNCA SE PRESENTS COMO BASICA O IMPORTANTE.

LA MISMA SITUACIGN SE MANIFIESTA EN LA INFORMACION RELA--
CIONADA CON LOS ESPECTACULOS, CASI SIEMPRE LOS PORCENTAJES DE -
PREDILECCIGN FUERON RELATIVAMENTE BAJOS.

LA CAUSA DE ESTA ESPECIAL SITUACION QUE GUARDAN LAS RES--
PUESTAS DE LOS PROFESIONISTAS, ES QUE LOS MEDIOS DE ENAJENACION -
SOCIAL QUE SE UTILIZAN EN LOS ESTRATOS BAJOS, SON DISTINTOS A LOS
UTILIZADOS EN LOS ESTRATOS MEDIOS. Aqul LA CULTURA Y EL ESPECTACL

ZLO':COMO EL TEATRO O EL CINE, JUEGAN EL MISMO PAPEL QUE EL DEPORTE
Y LAS NOTAS POLICIACAS JUEGAN EN LOS ESTRATOS BAJOS.

ESTA ES LA CAUSA POR LA QUE EXCELSIOR, UNo MAs Uno Y EL -
UNIVERSAL, OCUPAN LOS PRIMEROS LUGARES Y NO EL ESTO, LA PRENSA, Y
OVACIONES, QUE OCUPARON LOS PRIMEROS SITIOS EN EL CASO DE LAS - -
PREDILECCIONES DE LOS OBREROS, LOS CAMPESINOS Y LOS NO ASALARIA--
DOS .

PoR OLTIMO, EL PORCENTAJE DE PROFESIONISTAS QUE PREFIRIO
LA INFORMACION CONTENIDA EN LOS EDITORIALES Y ARTICULOS DE OPINION
(2.3%), AGN CUANDO EN APARIENCIA Y CUANTITATIVAMENTE ESTA MUY POR
DEBAJO DEL RESTO DE LAS PREDILECCIONES MANIFESTADAS POR ELLOS, ES
EN EXTREMO SIGNIFICATIVO, SI SE LE COMPARA CON EL RESTO DE LOS ES
TRATOS OCUPACIONALES QUE CONFORMAN EL UNIVERSO DE ESTE ESTUDIO.

ESTO INDICA QUE LOS PROFESIONISTAS, JUNTO CON LOS INDUSTRIA
LES, SON LOS SECTORES MAS INTERESADOS EN ANALIZAR LA INFORMACIGN -
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QUE COMO UN TORRENTE DE NOTAS PRODUCEN LOS PERIGDICOS. ES POR SU
CONDICIGN DE PROFESIONAL QUE ESTA ACOSTUMBRADO A ESTABLECER RELA-
CIONES CAUSALES, CUANDO DESCUBRE ALGON SUCESO QUE LE AFECTA, O QUE
SIMPLEMENTE LE LLAMA LA ATENCION,

PERO EN REALIDAD, ES UNA PARTE MUY PEQUENA DE LOS 132 PRQ
FESIONISTAS LA QUE ACTOA Y SE CONDUCE EN ESTE SENTIDO.

EL RESULTADO DE QUERER ANALIZAR, POR PARTE DE LOS PROFE--
SIONISTAS, PUEDE SER POR DOS PROPOSITOS: PARA CONOCER MEJOR SU -
CONTORNO Y PROTEGERSE Y ACTUAR DE UNA MANERA MAS EFECTIVA PARA -~
AMPLIAR SUS INTERESES DE CLASE MEDIA, QUE GENERALMENTE COINCIDEN
CON LOS DE PRESERVACION DEL STATU QUO, O PORQUE EN ELLOS APARECE
UN SENTIDO DE CAMBIO SOCIAL Y DE TRANSFORMACION,

ES MUY PROBABLE QUE LA PRIMERA OPCION SEA LA MAS APEGADA
A LA REALIDAD, YA QUE LOS PROFESIONISTAS, COMO SECTORES MEDIOS DE
POBLACIGN, NO ESCAPAN A LAS LEYES GENERALES QUE COMO GRUPO SOCIAL
HAN TENIDO A LO LARGO DE LA HISTORIA.

SI RECORDAMOS., LAS CAPAS MEDIAS SON EN PRINCIPIO OPORTUNIS
TAS Y .DE POSICIGN IDEOLGGICA DUCTIL, DE ACUERDO AL GRADO DE INFLUEN
CIA Y DE PODER ORGANICO, QUE EN UN DETERMINADO MOMENTO HISTORICO
PRESENTAN LAS CLASES FUNDAMENTALES. ASI, PUEDEN ESTAR DE ACUERDO
CON LA BURGUESTA Y DEFENDER LA IDECLOGIA DOMINANTE QUE IMPONE, —--
_CUANDG SE DA CUENTA QUE EL PROLETARIADO NO TIENE EL SUFICIENTE NI-
VEL DE ORGANIZACIGN COMO PARA TRIUNFAR EN LA TOMA DEL PODER Y EN -
SU INTENCION DE TRANSFORMACION DE LAS ESTRUCTURAS.
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GRADO DE INFORMACIGN POLITICA Y ECONOMICA:

‘ DE ACUERDO CON LOS DATOS QUE SE EXPONEN EN EL CUADRO SI--
GUIENTE; LOS PROFESIONISTAS SE CONSIDERAN EN SU GRAN MAYORTA BAS~-
TANTE BIEN INFORMADOS, YA QUE LOS PORCENTAJES DE RESPUESTA MAS -
ALTOS'J SE LOCALIZAN EN LOS fTEMS ALTA Y MUY ALTA INFORMACION.




242, -

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION POLITI-
CA Y ECONOMICA DEL SECTOR PROFESIONISTAS DE LA POBLACION

MUESTRAL. -
CUADRO No. 77
INFORMACICN CARENTE ESCASA | MEDIANA ALTA §E¥A
ABSOLUTOS
132 5 12 17 41 57
RELATIVOS
1007 3.8 9.1 12.9 31.0 43,2

EsTA RESPUESTA ES CONGRUENTE SI CONSIDERAMOS QUE LOS PE-~

RIGDICOS A LOS QUE TIEMEN ACCESO Y PREFIEREN, CONTIENEN SECCIONES
DE INFORMACIGN POLITICA MUY IMPORTANTE Y RELATIVAMENTE DE BUENA
CALIDAD lNFORMATfVA, SI PARTIMOS DEL HECHO DE QUE ADEMAS DE SER ME
DIOS DE ENAJENACION SOCIAL; SON ORGANOS QUE DIFUNDEN RAPIDAMENTE
INFORMACION DE DIVERSOS GENEROS Y CON UN RELATIVO TRATAMIENTO --

PLURI-IDEOLG6GICO.

LO ANTERIOR NO QUIERE DECIR QUE LOS PROFESIONISTAS ESTEN
' FUERA DE LA PENETRACION IDEOLOGICA DE QUE SON OBJETO LAS CLASES -
NO PROPIETARIAS DE LOS MEDIOS DE PRODUCCIOGN. ELLOS, AL IGUAL QUE
EL RESTO DE LA POBLACIGN, PARTICIPAN DE LOS VALORES YPAUTAé DE -
CONDUCTA QUE LA IDEOLOGIA DOMINANTE TRANSMITE Y ESTABLECE COMO -

VERDADES Y PRINCIPIOS A §ESPETAR DE MANERA CASI ABSOLUTA;

LA DIFERENCIA EN EL ASPECTO POLITICO Y ECONGMICO QUE SE
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OBSERVA ENTRE LOS PROFESIONISTAS Y AQUELLOS SECTORES OCUPACIONALES
QUE PERTENECEN AL PROLETARIADO, ESTA EN EL GRADO DE SUTILEZA QUE -
LA IDEOLOGTA DOMINANTE DEBE DESARROLLAR PARA LA TRANSMISIGN DE --
SUS MENSAJES, EN LA MEDIDA EN QUE LA EDUCACIGN FORMAL E INFORMAL Y
LA CULTURA ES MAYOR.
AST, LOS MENSAJES LLANOS, SIMPLES Y EN OCASIONES BURDOS -
QUE DIFUNDE LA PRENSA, PUEDEN SER CALIFICADOS COMO DEMAGOGICOS E
INACEPTABLES PARA LOS PROFESIONISTAS, PERO LAS DISCUSIONES ENTRE
LA SUPUESTA DIFERENCIA IDEOLGGICA ENTRE FUNCIONARIOS DEL SECTOR
POBLICO Y LIDERES DE LAS ASOCIACIONES GREMIALES DEL SECTOR PRIVA-
DO, PUEDEN SER ELEMENTOS QUE DISTRAIGAN MUCHO LA ATENCIGN DE ESTE
SECTOR E INCLUSO CONFUNDIRLOS EN SU GRADO DE DESARROLLO DE LA - -
CONCIENCIA SOCIAL, QUE COMO ASALARIADCS O TRABAJADORES INDEPENDIEN
TES, SUPUESTAMENTE LIBRES, PUEDAN LLEGAR A ADQUIRIR., FRENTE A LOS
CINTERESES DE LA BURGUESIA QUE LOS EXPLOTA, A TRAVES DE LA EXTRAC-
CIGN DE SU PLUSVALIA Y LA DETENTACIGN DE LOS MEDIOS DE PRODUCCION.
‘ INCLUSO, ENTRE LOS PROFESIONISTAS QUE PARTICIPAN COMO TRA
BAJADORES INDIRECTOS DENTRO DEL PROCESO DE PRODUCCION, QUE ESTAN
BAJO SALARIO DE EMPRESAS PRIVADAS, POLITICA, ECONGMICA E IDEOLG-
“ "GICAMENTE sE'SrENTEN PARTICIPES DE LA PROPIEDAD DE LA EMPRESA Y -
”;‘SE REFIEREN A ELLA, COMO “NUESTRA EMPRESA", A LA PRODUCTIVIDAD, -
COMO EL RESULTADO EXITOSO DE UN ESFUERZC COLECTIVO PARA BIEN DE -
LSy COMPARIA”, :
‘ ~ EsTos ELEMENTOS DE PENETRACION DE LA IDEOLOGIA DOMINANTE
.Y DE AuecuACION DE LOS PROFESIONISTAS QUE PARA LA BURGUESIA SUPER-
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VISAN Y CONTROLAN A LOS TRABAJADORES DIRECTOS Y EN GENERAL A LA ~
PRODUCCION, EN EL ASPECTO POLITICO Y ECONGMICO, LLEGAN A SER TRAS
CENDENTES PARA LA ESTABILIDAD Y PRESERVACION DE LOS INTERESES DE
CLASE DOMINANTES Y EL SISTEMA CAPITALISTA EN EL CONJUNTO, (81)

POR EJEMPLO, BASTA RECORDAR LA MOVILIZACIGN QUE LA INICIA-
TIVA PRIVADA DESARROLLG EN CONTRA DEL GOBIERNO DE JosE& LOGPEZ POR--
TILLO, CUANDO SINTI6 QUE SE OPONIA A SUS INTERESES Y TERGIVERSABA
EL PAPEL DEL ESTADO DE REPRESENTANTE Y PRESERVADOR DE SUS INTERE-
SES. ESTE FENOMENO SE PRESENTO COMO UNA RESPUESTA A LA NACIONALI-
ZACIGN DE LA BANCA Y LOS MEDIOS DE COMUNICACIGN ESCRITA JUGARON UN
PAPEL MUY IMPORTANTE, YA QUE ALENTABAN EL DESCONTENTO CONTRA EL -
GOBIERNO Y DIFUNDIERON COMO MENSAJE CENTRAL LA PERDIDA DE LA CON-
FIANZA QUE “TODAS LAS CLASES” HABfAN SUFRIDO EN CONTRA DEL ESTADO
Y PRINCIPALMENTE DEL GOBIERNO DE JOSE LO6PEZ PORTILLO, (82)

GRADO DE INFORMACION CULTURAL:

Los PROFESIONISTAS - SE DECLARARON EN SU GRAN MAYORIA, ME-
DIANA (22.7Z), ALTA (21.27%) Y MUY ALTAMENTE INFORMADOS (40.2%), co
MO SE APRECIA EN EL SIGUIENTE CUADRO:

(81) Ibidem. Rangel Contla, José Calixto. Acerca de... op. cit. p.p. 459-460.

(82) ' "Entre el lo. de septiembre y el 31 de diciembre de 1981, todos los pgrig
dicos de ciraulacién nacional, entre 1los que destacaban El Heraldo de México,-
Novedades y La Aficién 'y revistas como Impacto, lanzaron una campafia de des--
prestigio con inserciones pagadas a través de articulos_f;npados por;per;o{h o
tas querespondian a los intereses de los empresarios e iniciaron una moviliza
cién, convocardo rwuniones de todas las organizaciones de la iniciativa-. -~
- privada, (que para diciembre alcanzaron proporciones masivas)y en todas ellas
se acusaba al Estado de responder a los intereses corruptos de una clase po--
1itica dirigente.
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR EL GRADO DE INFORMACICN CUL-
TURAL DEL SECTOR PROFESIONISTAS DE LA POBLACION MUESTRAL.
CUADRO No. 78

INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA .,
ABSOLUTOS
132 10 | n 30 28 53
RELATIVOS
100% 7.6 8.3 22,7 21.2 40.2

SU AFIRMACION ES CONGRUENTE ST OBSERVAMOS QUE EL TIPO DE -
PERIGDICOS QUE PREFIEREN LEER SON DE BUEN CONTENIDO CULTURAL. ADE-
MAS, PORQUE SON PERSONAS QUE SUS CONDICIONES ECONGMICAS LES PERMI-
TEN ACCEDER A OTROS MEDIOS DE DIFUSIGN Y DIVULGACION DE LA CULTURA
COMO SON EL CINES TEATRO, T.V. Y MEDIOS ESCRITOS DE COMUNICACION,
QUE ESTAN ESPECIALIZADOS EN LOS ASPECTOS CULTURALES.

SIN EMBARGO, HABRIA QUE EXPLICAR QUE LA CULTURA (83) QuE -
DESARROLLAN Y ACUMULAN, TIENE UN MARCO IDEOLGGICO QUE LAS PROPIAS
RELACIONES SOCIALES CAPITALISTAS IMPONEN. EN ESTE SENTIDO, LA IN-
FORMACION CULTURAL QUE MANEJAN, COLABORA A LA PRESERVACION DE ES-

(83) . Marta Harnecker expone: ''...que la ideologia no es una mentira piadosa
inventada por los explotadores para engafiar a los explotados; ella sixrve --
también a los individuos de la clase dominante para reconocer a los sujetos
de esta clase... se ejerce sobre la conciencia de los explotados para hacer-
los aceptar su condicién de explotados; se ejerce sobre los miembros de la
clase dominante para permitirles y ejercer como natural su explotacién y -
dominacidén. - o

Harnecker, Marta. Los Conceptos Elementales... op. cit.'p. 99
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TAS RELACIONES Y DIFUNDE COSTUMBRES Y NORMAS QUE DETERMINAN UNA
CONDUCTA DE ADAPTACION A LAS INSTITUCIONES BURGUESAS Y COLABORA
A MANTENER BAJO PROCESO DE ENAJENACION A LOS PROFESIONISTAS.

ESTO NO DEBE COMPRENDERSE COMO ALGo ABSOLUTO. HAY MATI——
CES Y GRADOS DE ENAJENACIGN SOCIAL O DE CONCIENCIA SOCIAL, QUE SE
MANIFIESTA EN LOS INDIVIDUOS., EN ESTE CASO, LOS PROFESIONISTAS, -
DE ACUERDO AL GRADO DE EDUCACION Y DE CONOCIMIENTO EN GENERAL QUE
LOGREN CAPTAR DE SU CONTORNO SOCIAL.,

ESTA SITUACION NO ES RECONOCIDA POR MUCHOS ESPECIALISTAS
EN EL ESTUDIO DE LA ENAJENACION SOCIAL Y LO SIMPLIFICAN EN DOS PQ
LOS: EN EL PRIMERG AGRUPAN A LAS PERSONAS QUE VIVEN EN EL MUNDO -
CAPrTALlsTAQ CONTROLADOS POR UNA IDEOLOGIA DOMINANTE QUE ESTABLE-~
CE MECANISMOS DE INTEGRACIGN Y ADAPTACION A UN SISTEMA SOCIAL IN-

AMOVIBLE Y, EN EL SEGUNDO. AGRUPAN A LAS PERSON@ QUE PERTENECEN A

PUEBLOS DEL MUNDO SOCIALISTA, QUE VIVEN UNA PLENA CONCIENCIA SO--

CIAL.Y QUE DISFRUTAN A PARTIR DE SU LIBERACION, YA QUE COMO HOM--

BRES, HAN DEJADO DE SER EXPLOTADOS. (84)
PERO EN REALIDAD, SI SE OBSERVA EL DESARROLLO DE LAS FUER-

ZAS PRODUCTIVAS Y LAS DISTINTAS FASES DE LAS RELACIONES SOCIALES -
DE PRODUCCION,POR LAS QUE ATRAVIESAN LAS SOCIEDADES CAPITALISTAS.

(84} = Harnecker, Marta - Los Conceptos... op. cit. p.p. 204-213.
T Tan es falsa la afirmacion anterior, que la teoria de la Iucha de’t_:lases
- se basa precisamente en un proceso de transformacién de las manifestaciones
_expontdneas de descontento para constituir una conciencia proletaria que per
mita 1a abolicién del capitalismo. Asf, la lucha econfmica, la ideclogicay -
la politica, serin los vehf{culos para la constitucién de una estrategia y -

téctica del proletariado que permita-la revolucién social.
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SE NOTA UN PROCESO DE EMANCIPACIGN PAULATINA EN EL QUE LAS CAPAS
MEDIAS SE ENFRENTAN EN UN PROCESO DE LUCHA CONSTANTE Y COTIDIANA
A LAS FORMAS DE ENAJENACIGN SOCIAL QUE SE MANIFIESTAN A TRAVES DE
LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA Y ESPECIALMENTE POR MEDIO DE LA
INFORMACIGN CULTURAL.

ESTA CONTRADICCION A NIVEL IDEOLGGICO, TIENE SU MATERIAL]L
ZACIGN EN EL GRADO DE DESARROLLO DE LAS ORGANIZACIONES GUE PARA LA
EMANCIPACIGN SOCIAL, ALCANZAN  LOS SECTORES NO PROPIETARIOS
MEDIOS DE PRODUCCION, ' LA HISTORIA DE LAS SOCIEDADES - - — - — —
DESARROLLADAS, MUESTRA QUE IMPORTANTES SECTORES, DE LAS LLAMADAS
CAPAS MEDIAS, HAN SIDO CAPACES DE IMPULSAR FORMAS CULTURALES QUE °°
PROMUEVEN EL CAMBIO Y LA CONCIENCIA DE LA REALIDAD EN LA QUE .-
VIVEN.

' De ESTA OLTIMA OPCIGN, UN PORCENTAJE DE PROFESIONISTAS,-
SI SE QUIERE MINORITARIO, HA PARTICIPADO EN LA CIUDAD DE MEXIcO
Y MEDIANTE ARTICULOS Y ENSAYOS EN PERIGDICOS Y REVISTAS DIFUNDEN
Y/0 CAPTAN INFORMACIGN CULTURAL QUE DE FACTO PROMUEVE LA LIBERA--
CION DEL PENSAMIENTO Y DE LA CULTURA,

LoS RESULTADOS AHORA TAL VEZ SEAN POBRES, PERO SU PRESEN- : o

CIA '~ ~NOS DICE QUE HAY QUE_VER EL CONTEXTO CULTURAL Y EL GRADO'DE
INFORMACION QUE LOS PROFESIONISTAS TIENEN EN ESTA MATERIA COMO UNA
SITUACION DE CAMBIO Y TRANSFORMACTION PERMANENTE.

GRADO DE INFORMACIGN DEPORTIVA:

TAMBIEN EN MATERIA DEPORTIVA LOS PROFESIONISTAS SE DECLARAN
MUY BIEN INFORMADOS, COMO SE APRECIA EN EL CUADRO QUE PRESENTAMOS
A CONTINUACIGN.
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DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION DEPORTL
VA DEL SECTOR PROFESIONISTAS DE LA POBLACIONM MUESTRAL.
CUADRQ No. 79

INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA By,
ABSOLUTOS
132 14 14 21 28 55
RELATIVOS
_100% 10.6 10.6 15.9 | 21.2 41.7

SUMADOS LOS PORCENTAJES QUE CONTIENEN LOS ITEMS MEDIANA, -
ALTA Y MUY ALTA INFORMACIGN (78.8%), ENCONTRAMOS QUE TAMBIEN ESTE
SECTOR OCUPACIONAL PARTICIPA DEL DEPORTE A TRAVES DE LA INFORMA--
CI6N. PERO POSIBLEMENTE LOS MEDIOS DE COMUNICACION QUE UTILIZA -
PARA TAL EFECTO, SEAN LA TELEVISION Y LA RADIO, PUES LA INFORMA--
CIGN DEPORTIVA QUE PRCPORCIONAN LOS PERIODICOS QUE ACOSTUMBRAN
LEER ES BUENA PERO ESCUETA.

" ESTO VIENE A COMFIRMAR QUE EL DEPORTE COMO ACTIVIDAD PRO- .
FESIONAL, ES UN IMPORTANTE MEDIO DE CONTROL SOCIAL Y UN CATALIZA-
DOR DE MUCHAS INQUIETUDES E INSATISFACCIONES QUE, EN ESTE cAsb)
LoS PROFESIONISTAS TIENEN EN EL DESARROLLO DE SU VIDA Y. EN FORMA
COTIDIANA.

LAS FORMAS DE OPERACION DE ESTE PROCESO DE ENAJENACION SO-
CIAL SON IGUALES QUE EN LOS DEMAS SECTORES OCUPACIONALES QUE COMPO
NEN ESTE ESTUDIO, TAL VEZ SE PRESENTA EN EL CASO DE LOS PROFESIO--
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NISTAS, UNA ACTITUD MAS REFLEXIVA Y MENOS ESPONTANEA POR SU NIVEL
DE FORMACIGN EDUCATIVA Y CULTURAL.

AON AST, ESTE SECTOR NO ESCAPA DEL CIRCO QUE MAQUIAVELO
LE RECOMENDARA AL PRINCIPE PARA PRESERVAR SU PODER, (85) EN EL cA
SO DE LOS PROFESIONISTAS, EL DEPORTE COMO ESPECTACULO MASIVO QUE
SE COMENTA, QUE ES OBJETO DE APUESTAS Y RECREACIGN DOMINICAL, YA
SEA A TRAVES DE LA TELEVISIGN O DIRECTAMENTE EN LOS ESPACIOS FISI
COS DONDE SE ESCENIFICA, SE CONVIERTE EN UN ELEMENTO DE DISTRAC--
CI6N QUE COLABORA A MITIGAR LOS PROBLEMAS PRIMARIOS QUE ENFRENTA.
COMO POR EJEMPLO, SU GRADO DE FRUSTRACIGN., QUE SE MANIFIESTA POR
UNA CONTRADICCIGN QUE SE DA ENTRE EL ESPIRITU DE TRIUNFADOR QUE
A TRAVES DE LA COMPETENCIA LE INFUNDE LA IDEOLOGIA DOMINANTE Y LAS
ESCASAS POSIBILIDADES DE MOVILIDAD SOCIAL VERTICAL ASCENDENTE. QUE
EXISTEN EN UNA SOCIEDAD DESIGUAL, DONDE LOS ESCANOS SON MAS PEQUE-
NOS Y MAs PELEADOS ENTRE MAS ALTOS SE ENCUENTRAN. (86)

(85) Salazar Mallen, Rubén. Desarrollo Histérico... op. cit. p. 108 )
Cabe aclarar que el pensamiento de Maquiavelo y sus consejos siempre fue-
_ron dirigidos a los poderosos que se disputaban el daminio de los pueblos. Su |
posicién pesimista partfa del hecho de que los.hombres son malos por naturale
za y que el Estado (el principe) deberia de fomentar que el pueblo se dedica~
se a sus profesiones, al comercio,etcétera y premiar a los ciudadanos por estas
acciones. Al final, existe un temor permanente en Maquiavelo de que el pueblo,

por sumaldad, se levante en contra del principe, que segin é1, es el indicado -

para salvar al pueblo de su immoralidad.

Asi, el circo es para mantenerlos ocupados e incluso enajenados para que
no usen su maldad en contra de quien los gobierna. Este pensamiento es fre--
cuente entre las personas que participan del poder y finalmente se sienten -- =
cuasi-redentores de la humanidad.

(86) Writh Mills C.  La Elite del Podér. “Ed. F.C.E.México 1963
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GRADO DE INFORMACION PoOLICIACA:

LoS PROFESIONISTAS SE DECLARAROM INFORMADOS MUY ALTAMENTE,
EN LO QUE CONCIERNE A LA }NFORMACIGN DE TIPO POLICIACO, COMO SE -
APRECIA EN EL CUADRO SIGUIENTE:

DISTRIBUCION DE LECTORES POR GRADO DE INFORMACION POLICIA
CA DEL SECTOR PROFESIOMISTAS DE LA POBLACION MUESTRAL.

CUADRO No. £0
INFORMACION | CARENTE | ESCASA | MEDIANA ALTA Ry
ABSOLUTOS .
A 7 7 10 20 25 70
RELATIVOS
100% 5.3 7.6 15,2 18.9 53.0

~ ESTA SITUACIGN OBLIGA A PENSAR QUE LOS PROBLEMAS DE DESOR-
GANIZACION INDIVIDUAL Y COLECTIVA QUE SE PRESENTAN EN LA CIUDAD DE
MExico Y QUE.TIENEN ALGON TIPO DE SANCIGN JURIDICA, SON RELEVANTES
'NO.s6LO PARA LOS PROFESIONISTAS, SINO PARA TODOS LOS SECTORES QUE
v ;COMPONEN EL UNIVERSO DE TRABAJO DE ESTE ESTUDIO.
' ‘ Las CAUSAS SON DE MUY VARIADA NATURALEZA, COMO YA SE HA T -
_EXPLICADO EN EL ANALISTS DE OTROS ESTRATOS. Aoul, sﬁLo SE DESTACA-
S 'RA“QUE LA’ CONDICIGN' DE. ANTIHEROE DEL POLICTA CORRUPTO, DE LA PROS-
 TITUTA 0 DEL LADRON, VUELVE A MANIFESTARSE EN FORMA IMPLfCITA EN EL

:'CASO DE L0S PROFESIONISTAS; QUE SE CONSIDERARDN BASTANTE BIEN IN—’-



FORMADOS COMO SE HA MANIFESTADO.

TAMBIEN SU FUENTE DE INFORMACION ES ESCUETA, PERO NO DEJA
DE RESENAR LOS SUCESOS DELICTIVOS ODUE SE PRODUCEN. TANTO EN LA CIU
DAD, COMO EN OTRAS PARTES DEL PAIs. ESTOS PERIOGDICOS., EXCELSIOR,
Uno MAs UnNo, EL UNIVERSAL Y EL HERALDO DE MEXICO, FUNCIONAN TAMBIEN
DE TERMGMETRO EN ESTE ESTRATO PARA IDENTIFICAR EL GRADO QUE DE HE~-
CHO RESISTE EL SISTEMA SOCIAL PARA NUE SE VIOLEN SUS LEYES, SIN -
OQUE EXISTA COMO CONSECUENCIA REAL, UNA SANCION. '

DfAs DE LECTURA:

AL IGUAL QUE LOS DEMAS ESTRATOS OCUPACIONALES, LOS PROFE-
SIONISTAS PREFIEREN LEER EL FIN DE SEMANA, CON ESPECIAL ENFASIS EN
EL DOMINGO (22.7%)., COMO SE OBSERVA EN EL CUADRO CORRESPON==-—
DIENTE. i
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DISTRIBUCION DE LOS DIAS EN QUE PREFIERE LEER EL PERIODI-
CO EL. SECTOR PROFESIONISTAS DE LA POBLACION MUESTRAL.
CUADRO No. 81

Dias. ABSOLUTOS | RELATIVOS
LUNES . 8 6.1

| MARTES 2 1.5
‘MIERCOLES 1 0.8
JUEVES 7 5.3
VIERNES. 7 5.3
'SABADC 14 10.6
DOMINGO 30 22.7
JoRas Los 63 u7.7

SIN EMBARGO, LOS DIAS JUEVES Y VIERNES, QUE EN LOS DEMAS ESTRATOS
- HAN TENIDO PORCENTAJES RELATIVAMENTE BAJOS, AHORA PRESENTAN POR--
CENTAJES ALTOS (5.3%). ESTOS DOS DIAS JUNTO CON EL LUNES, NOS IN
DICAN QUE LOS PROFESIONISTAS LEEN EL PERIODICO MAS DTAS DE LA SE-
" MANA QUE LA MAYORTA DE LOS ESTRATOS ANTES ANALIZADOS, LO CUAL NOS
DA COMO RESULTADO, UN MAYOR NOMERO DE HORAS DE LECTURA Y POR LO -
" TANTO, LOS DATOS QUE SE PRESENTARON EN CUANTO AL GRADO DE INFORMA
CIGN QUE CONSIDERABAN TENER EN LOS DISTINTOS RUBROS, SE CONSIDERAN
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CERCANOS A LA REALIDAD. SIN EMBARGO, HABRIA QUE ASENTAR UNA CIER
TA TENDENCIA A LA SOBREESTIMACIGN DE SUS CONOCIMIENTOS, PUES EN -
REALIDAD LOS RESULTADOS DE SUS RESPUESTAS NOS INDICAN QUE SE CON-
SIDERAN LOS MAS INFORMADOS .

ESTA SITUACIGN TAL VEZ SE DESPRENDA DE UN ACENTUADO EGO--
CENTRISMO EN ESTE SECTOR DE LA POBLACION, QUE AL TENER ACCESO A -
CIERTO NIVEL DE CONOCIMIENTOS CIENTIFICOS., TECNOLOGICOS, CULTURA-
LES, POLITICOS Y ECONGMICOS, HACE QUE SE CREAN LOS MAS INFORMADOS.

CONOCER LA REALIDAD EN ESTE SENTIDO, IMPLICARTA PROFUNDI-
ZAR EN ESTUDIOS POSTERIORES CUYO OBJETIVO FUERA ESPECIFICAMENTE -
LOS PROFESIONISTAS. ' '

‘




CAPITULO  CUARTO




PERFIL DE LOS PERIODICOS ESTUDIADOS.

Los 14 PERIODICOS ELEGIDOS PARA EL ESTUDIO, SE EDITAN DIA
RIAMENTE, SE LES CONOGE COMO “MATUTINOS”., TIENEN UNA DURACION DE
24 HORAS, TEORICAMENTE, PORQUE LAS EDICIONES DE “MEDIODIA” Y LAS
"EXTRAS"” SUSTITUYEN LA VIGENCIA DE LOS MATUTINOS EN CUANTO A CON-
TENIDO.

LOS CATORCE TITULOS DE REFERENCIA SON:

1.- AVANCE *

2.,- EL DIA (VoOCcEs DEL PUEBLO MEXICANO)

3.~ DIARIO DE MEXICO *

4,- ESTO

5.~ EXCELSIOR (EL PERIODICO DE LA VIDA NACIONAL)

6.~ EL HERALDO DE MEXICO (EL PERIODICO QUE PIENSA JOVEN)
7.- EL NACIONAL (DIARIO AL SERVICIO DE MEXico

8.- NOVEDADES (EL MEJOR DIARIO DE MEXICO)

9.- OVACIONES

10.- LA PRENSA (EL PERIGDICO QUE DICE LO QUE OTROS CALLAN)
11,- ROTATIVO *(EL PERIBDICO PRECISO )

12.- EL SOL DE MEXICO

13- EL UNiVERSAL‘ (EL GRAN DIARIO DE MEX1cO)

14.- UNO. MAS UNO |

- (*) En la actualidad, noviembre de 1985, fuera de circulacidn.
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Los DIARIOS CITADOS SE HAN CLASIFICADO, PARA FINES DE ESTE
TRABAJO, EN:

A) POPULARES Esto (*)
OVACIONES
LA PRENSA
ROTATIVO

B) OFICIALES EL DIa
EL NACIONAL

c) 'DE “CADENA" EL HeErALDO DE MEXICO
NOVEDADES )
EL Sot DE MExico

D) DE “PRESTIGIO” EXCELSIOR
EL UNIVERSAL

UNo MAs Uno
E) DE BAJA CIRCU-  AVANCE
LACION Di1ARIO DE MEXIcCO

EN EL GRUPO “A" HAY TRES “TABLOIDES” Y UN DIARIO STANDARD.
TRES SON BITONADOS EN SU PORTADA.Y UNO ES SEPIA. DOS SON DEPORTI-
VOS_Y DOS DAN UN COTIDIANO ENFASIS A LO POLICIACO. LOS CUATRO TIE-
NEN UNA CIRCULACIGN POCO USUAL EN EL MERCADO EDITORIAL MEXI CANO,
- PARA CITAR UN EJEMPLO, A LA MUERTE DEL “IDOLO POPULAR” PEDRO In--
FANTE, LA PRENSA VENDIO UN MILLON DE EJEMPLARES, CIFRA SGLO IGUALA
'DA EN EL CASO DE "MEMIN PINGUIN” Y ALARMA, CUANDO DIFUNDIO EL SONA
DO CASO DE LAS “POQUIANCHIS”.

(*) Forma parte de los diarios de cadena)



ESTOS PERIGDICOS POPULARES SE HAN CLASIFICADO PUES, ASI.

POR TENER GRAN DEMANDA, EL ESTO TIRABA EN 1979 ACTUALMEN-
TE TIENEN UN TIRO DE LA PPENSA, OVACIONES
Y ROTATIVO (G

ESTAS CIFRAS SON SIGNIFICATIVAS SI SE LAS CONFRONTA CON
Los 3,000 EJEMPLARES QUE TIRABA EN PROMEDIO UN AUTOR cOMO CARLOS
FUENTES.
Los POPULARES TIENEN UNA PRESENTACION ESTRIDENTE Y EL DESA
' RROLLO DE SUS ‘CONTENIDOS, AUNQUE A PRIMERA VISTA ES IGUAL, SUS =
DIFERENCIAS SON NOTORIAS Y DAN INDICADORES PARA SU DEFINICION Y -
PERFIL DE GRAN UTILIDAD, HE AQUI, EL PERFIL QUE LES CARACTERIZA.

‘h(")b. Referencia del _Departah\en_to de circulacién del periddico.
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AVANCE.

AVANCE SURGIO COMO UNA EMPRESA FAMILIAR QUE PERMITIO A -
SUS PROPIETARIOS ESTABLECER RELACIONES CON DIRIGENTES POLITICOS Y
ALGUNOS- EMPRESARIOS QUE MEDIANTE SU PUBLICIDAD, DECIDIERON APOYAR
A ESTE DIARIO, MAS COMO UN FAVOR AL AMIGO QUE LO QUE LES PUDIERA
REDITUAR LA CIRCULACIGN DE ESTE.

PARA MUCHOS REPORTEROS, SIGNIFICO UNA FUENTE DE INGRESOS
QUE SIN EMBARGO, LA EMPRESA NO ERA QUIEN SE LOS PAGARA; A MANERA
DE ANECDOTA, NO ESTA POR DEMAS SENALAR QUE LAS PUERTAS DE. AVANCE
SIEMPRE ESTUVIERON ABIERTAS PARA MUCHOS PRINCIPIANTES DEL PERIO--
DISMO Y TODOS AQUELLOS QUE NO ENCONTRABAN ACOMODO EN OTRO DIARIO. .

UN ANALISIS DE SUS EJEMPLARES NOS MUESTRA EL MANEJO DE LA
INFORMACION GUBERNAMENTAL, TENDIENTE A MAGNIFICARLA, LO CUAL NO -
RESULTA GRATUITO, DEBIDO A QUE CONSTITUYE UNA FORMA DE CORRESPON-
DER A LOS BENEFICIOS ECONOMICOS QUE SE RECIBEN DE LAS DIVERSAS -
OFICINAS DE PRENSA.

IMPRESO EN 'TAMANO STAMDARD CON UN PROMEDIO DE OCHO DAGINAS. ,i
INCLUYE EN ELLAS INDISTINTAMENTE INFORMACION NACIONAL, INTERNAcxo—*
NAL, DEPORTES, ESPECTACULOS, POLICTA, ETCETERA. :

A FIN DE EQUILIBRAR SU PRESENTACION, UTILIZA ABUNDANTE MA=—: '
TERIAL ENVIADO POR LAS AGENCIAS INTERNACIONALES Y EN NO POCAS = =~
OCASIONES SE DIO EL CASO DE QUE ESTOS TRABAJOS SE ACREDITARAN A . -
LOS REPORTEROS DEL DIARIO, PARA SIMULAR QUE CONTABA CON ENVIADOS :

ESPECIALES,
SuU SECCIBN EDITORIAL SE INTEGRA CON ESCRITOS DE TIBIOS Y




MEDIOCRES SOLO PARA LLENAR ESPACIO,

SUS NOTAS POLICIACAS Y DEPORTIVAS, PUEDEN CONSIDERARSE -~
ESCASAS, LA SECCION DE ESPECTACULOS Y SOCIALES, INCLUYE INFORMA-
CIONES INTRASCENDENTES Y OCASIONALES, SIN NINGUN SENTIDO APAREN--
TE, NI SIQUIERA DE COMERCIAL,

NUESTRO UNIVERSO DE ESTUDIO SE INTEGRG CON 4,094 INDIVI-

DUOS, MISMOS QUE DECLARARON LEER EL. DIARIO AVANCE EN LA DISTRIBU
CION SIGUIENTE:

A) OBREROS 17 pe 1176 = 1.5%
B) CAMPESINOS 1pE 34= 2.9
c) EMPLEADOS PARTICULARES 20 DE 967 = 2.1
p) EMPLEADOS FEDERALES 2 pE 157 = 1.3
E) COMERCIANTES 5DE 266 = 1.9
F)  INDUSTRIALES 0 pE 40 = 0
6) AMAS DE CASA 10 DE 225 = 4.4
‘ H)‘ ESTUDIANTES 8 DE 882 = .9
1) NO ASALARIADOS 9 De 215 = 4.2
’ J)  PROFESIONISTAS 7 DE 132 =

5.3

] ESTAS DISTRIBUCIONES MUESTRAN QUE SON LOS PROFESIONISTAS..
" 'QUIENES -MAS LEEN ESTE DIARIO SEGUIDOS RESPECTIVAMENTE POR:LAS -
- AMAS.DE CASA Y LOS NO ASALARIADOS. ' :
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EL DIA

EL DfA TIENE UN_#ROMEDIO DE 20 PAGINAS DIARIAS EN SUS SEC-
CIONES DE INFORMACION GENERAL E INTERNACIONAL Y CON UN SUPLEMENTO
DEMOMINADO METROPOLI. EN EL QUE SE PUBLICAN LAS PRINCIPALES NOTI-
CIAS DEL DISTRITO FEDERAL Y ZONAS CONURBADAS.

SU PRIMERA PLANA INCLUYE GRAN CANTIDAD DE NOTICIAS QUE -
PRETENDE DAR EL MAYOR NOMERO DE NOTAS EN POCAS PALABRAS,

CUANDO SE REMITE A LAS PAGINAS INTERIORES PARA AMPLIAR -
LA INFORMACION, EL LECTOR SE ENCUENTRA CON QUE LA MAYOR PARTE DE
LAS VECES, NO EXISTE TAL, SINO UNA DUPLICIDAD.

) LA INFORMACION DE CARACTER OFICIAL, ADGUIERE LUGAR PRE- -
PONDERANTE, YA QUE POR LA NATURALEZA IDEOLGGICA QUE SE ATRIBUYE. -
AL PERIGDICO, ES PRACTICAMENTE NULA LA PROVENIENTE DEL SECTOR --
PRIVADO Y FINANCIERO.

LA VENTAJA DE EL DIA FRENTE A OTROS DIARIOS RADICA EN -
QUE SUS NOTAS NOU TIENEN PASES. ASIMISMO DA GRAN IMPORTANCIA A -
LA INFORMACION CULTURAL Y CIENTIFICA; REVIVE DOCUMENTOS Y PASA--
- JES "HISTORICOS Y ABORDA PROFUSAMENTE TEMAS SOCIALES.
' LA INFORMACION INTERNACIONAL ES ABUNDANTE EN TANTO QUE
LA DEPORTIVA Y DE ESPECTACULOS.OCUPA POCO ESPACIO.
e “METROPOLI”, ADEMAS DE TRATAR LA INFORMACION CITADINA, -
-INCLUYE REPORTAJES. LIGEROS Y DEDICA UN AMPLIO ESPACIO A LAS QUE-
JAS Y PETICIOMES QUE LOS LECTORES DIRIGEN A LAS AUTORIDADES.
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LA SECCION “TESTIMONIOS Y DOCUMENTOS” ES PARTE DISTINTI-
VA DEL DIARIO, YA QUE CONSIGNA DE MANERA [NTEGRA, PUBLICACIONES.,
ESTUDIOS, TRABAJOS Y DISCURSOS SOBRESALIENTES, EXPUESTOS EN DI-
VERSOS FOROS QUE EN OTRAS PUBLICACIONES DIFICILMENTE SE TIENE LA
OPORTUNIDAD DE LEER, PUES LA INFORMACION NO TRASCIENDE MAsS ALLA
DE LAS NOTAS INFORMATIVAS,

LAS EDICIONES DOMINICALES INCLUYEN MAS PAGINAS Y SOBRESA
LE EL SUPLEMENTO CULTURAL EL GALLO ILUSTRADO, QUE SE HA DISTIN--
GUIDO POR DAR DABIDA A LAS CORRIENTES ARTISTICAS GUE PUDIERAN DE
NOMINARSE DE AVANZADA,

EN EL ASPECTO PUBLICITARIO, ESTE €S BASICAMENTE OFICIAL Y
DE LAS PARAESTATALES; CUENTA CON LAS CARTELERAS CINEMATOGRAFICA,
TEATRAL Y DE LA TELEVISION ESTATAL. '
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_ DE Los 4,094 ENTREVISTADOS., SON LECTORES DEL PERIOGDICO
EL DfA 126 PERSONAS, COMO EL CUADRO SIGUIENTE LO ESPECIFICA:

A) OBREROS . 25 DE 1175 = 2,1%
B) CAMPESINOS 4 pe 34 = 11.8
c) EMPLEADOS PARTICULARES 53 DE- 967 = 5.5
D) EMPLEADOS FEDERALES 9 pE 157 = 5.7
E) COMERCIANTES 2 DE 266 = 0.8
F) INDUSTRIALES 4 pE 40 = 10.0
G) AMAS DE CASA 7 bE 225 = 3,1
H) ESTUDIANTES ' 13 pe 882 = 1.5
‘1) NO ASALARIADOS 5 pE 215 = 2.3
J) PROFESIONISTAS 4 pe 132 = 3,0

ESTAS PREFERENCIAS NOS INDICAN OUE SON LOS CAMPESINOS, -
" LOS INDUSTRIALES Y LOS EMPLEADOS FEDERALES QUIENES MAS LEEN ESTE
DIARIO, I
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DIARIO DE MEXICO. ,

COMPUESTO POR DOS SECCIONES QUE SUMAN EN PROMEDIO 24 PA-
GINAS, ESTE DIARIO PRETENDE AGLUTINAR EN ELLAS, TODO CUANTO OCU-
RRE EN NOTICIA INFORMATIVA. EN LA PRIMERA, SE CONGREGA LA INFOR
MACIGN GENERAL DESTACANDO DE ENTRE ELLAS LA DE CARACTER POLITI--
€O. SE LE DA RELEVANCIA A LA DE INDOLE LOCAL, O SEA A CUANTO -
CONCIERNE AL DISTRITO FEDERAL.

LA OTRA SECCIGN, INCLUYE INDISCRIMINADAMENTE EL MATERIAL
DEPORTIVO, POLICIACO Y DE ESPECTACULOS.

; AL CoMBINAR DIVERSOS TEMAS INFORMATIVOS QUE EN OTROS DIA-
RIOS MERECEN INCLUSO SECCIONES POR SEPARADO, SUS NOTICIAS SON ES
CUETAS Y SUPERFICIALES,

EN CAMBIO PRETENDE COLOCARSE COMO UN MEDIO DE ANALISIS -
POLITICO, AL INCLUIR NUMEROSAS COLUMNAS DE OPINIGN EN LAS QUEs -
'SIN EMBARGO, SOLO SE PROPORCIONAN NOTAS BREVES ACERCA DE ACTIVI-
DADES DE LA ADMINISTRACIGN PUBLICA O EVENTOS POLITICOS, A VECES
COMPLEMENTADOS CON CRITICAS SIMPLES Y PERSONALES A LOS PERSONAJES
_ QUE MENCIONA, ESTA LEJOS DE MOTIVAR LA REFLEXION O DE APORTAR -
DATOS PARA UN ANALISIS SERIO,

: NI EN -SUS EDITORIALES, NI SUS ARTICULISTAS, NI COLUMNIS-’
' TAS- CREARON NI PRETENDIERON CREAR POLEMICA O AL MENOS SACUDIR -
_ CONCIENCIAS,

' SU PUBLICIDAD ESTA LIMITADA AL SECTOR GUBERNAMENTAL Y -
PRETENDE ‘LLAMAR LA ATENCIGN AL UTILIZAR EL COLOR, AS[ COMO TITU-
LARES CON TIPOLOGIA PESADA,.
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DE LOS 4,094 INTEGRANTES DE NUESTRO UNIVERSO DE ESTUD1O,
LEEN EL DIARIO DE MEXICO LOS SIGUIENTES 114 INDIVIDUOS:

A) OBREROS Co 41 pe 1176 = 3.5%
B) CAMPESINOS ODbE 34= 0
c) . EMPILLEADOS PARTICULARES 27 DE 967 = 2.8
D) EMPLEADOS FEDERALES 1pe 157 - 0.6
E) COMERCIANTES 10 pE 266 = 3.8
F) INMDUSTRIALES O0DE 40= .0
G) AMAS DE CASA 5DE 225 = 2,2
H) ESTUDIANTES , 23 pE 882 = 2.6
1) NO ASALARIADOS "3 pe 215 = 1.4
J) PROFESIONISTAS 4 pe 132 = 3.0

ESTE CUADRO REFLEJA QUE PORCENTUALMENTE LOS MAS INTERESA
| DOS EN LA LECTURA DE ESTE DIARIO SON LOS COMERCIANTES, 'LOS OBRE-
ROS Y LOS PROFESIONISTAS, AUNQUE ESTE INTERES NG SEA SIGNIFICATL
VO, COMO FACTOR DE INFLUENCIA,DEBIDO A SU LIMITADO TIRAJE.
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ESTO

DE 35 PAGINAS, TABLOIDE, TIENE UN CARACTERISTICO COLOR SE
PIA. TODAS LAS NOTAS SON DEPORTIVAS Y UN ESPACIO REDUCIDO PARA -
ESPECTACULOS., LA PUBLICIDAD SE REFIERE A  ANUNCIOS DE LAS AREAS
INDUSTRIAL, COMERCIAL Y DE SERVICIOS,

ES MUY COMON ENCONTRAR DESPLEGADOS Y GACETILLAS DONDE SE -
SOLICITAN TORNEROS., AGENTES DE VENTAS, CARPINTEROS, OFICINISTAS,-
SECRETARIAS, PRENSISTAS., SELLADORES, MECANICOS, MATRICEROS., VEN--
DEDORES ., TRAZADOR-CORTADOR., COSTURERAS, CULTORAS DE BELLEZA; IN--
CLUSO SE LEEN ANUNCIOS EN DONDE SE”BUSCAN CABALLEROS Y DAMAS PARA
EMPRESAS A NIVEL INTERNACIONAL”, PERO SIN ESPECIFICAR QUE ACTIVI-
DAD HAY QUE DESARROLLAR. PODRIAN AGREGARSE OTRAS CATEGORIAS QUE
CONFIRMAN LO POPULAR DE ESTE PERIGDICO, COMG EJEMPLO, BASTA CITAR
ALGUNAS: "GUIA A UN MEJOR EMPLEO”, "iAHORA SI...; ESTA ES LA MIA!,
"{GANE DINERO!”, .

- "LA QUINIELA” OCUPA UN LUGAR ESPECIAL EN ESTE DIARIO; AsT,
HAY' UNA MARCA DE VINOS QUE SUGIERE LOS PROS Y LOS CONTRAS DE LAS
JUGADAS Y EL- CAMINO PARA GANAR EN LOS PRONOSTICOS. SE ANUNCIAN -
TAMB!EN LIBROS EN RELACION A LA QUINIELA Y CASAS QUE YA HAN FORMA
.- DO UN YERDADEPO CLUB PARA REUNIR CUOTAS Y HACER MEJORES APUESTAS.
’ La INFORMACION SE PRESENTA EN NOTAS CORTAS CON TIPOGRAFIA
GRANDE Y PESADA, AS! COMO UN BUEN NGMERO DE FOTOGRAFIAS, TODAS - —
ELLAS CON MUCHO MOVIMIENTO Y CON LAS FIGURAS DE LOS [DOLOS DEL Mo~f
MENTO.
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EN ESTE ROTATIVO NO HAY INFORMACION CON CARGA EROTICA, SI
ENTENDEMOS POR ESTA, A LA CLASICA MODELO ASOLEANDOSE EN POSES MUY
SUGESTIVAS., TAMPOCO HAY NOTAS NI COLUMNAS POLITICAS.

OTRA CARACTERTSTICA DE ESTE PERIGDICO ES SU PORTADA. HAY
UNA FOTOGRAFIA QUE ocuPA MAs DEL 70% DEL ESPACIO. -UNA TIPOGRAFIA
LLAMATIVA; UN EPIGRAFE CORTO. TODO CONTRASTADO Y DISERADO PARA -
LLAMAR LA ATENCION,

LA INFORMACION DEPORTIVA RESENA LOS PARTIDOS DE FUTBOL, -.
BEISBOL Y BOX. EN SEGUNDO ORDEN, SE RESENAN ACTIVIDADES COMO HI-
PISMO, BASQUETBOL, CICLISMO, LEVANTAMIENTO DE PESAS., JUDO, TENIS.,
WATER POLO, TOROS, ETCETERA. _

EN LA SECCION DE ESPECTACULOS SE INFORMA DE LA VIDA DE AR-
TISTAS Y FILMACIONES DEL MOMENTO, ASI COMO COMENTARIOS SUPERFICIA-
LES SOBRE PROGRAMAS DE RADIO Y TELEVISION,

DE to0s 4,094 LECTORES, LEEN ESTO 453, DISTRIBUIDOS ASI:

A) OBREROS 202 pe 1176 = 17.2
B) CAMPESINOS 0D 34 = o]
c) EMPLEADOS PARTICULARES 58 DE 967 = 6.0
D) EMPLEADOS FEDERALES .23 pE 157 = 14,6 -
E) COMERCIANTES 38 DE 266 = 14.3
F)  INDUSTRIALES 1'DE 40 = 2.5
G) AMAS DE CASA ) .~ 18 pe 225 = 8,0
H) ESTUDIANTES 65 pE 882 = 7.4
1) NO ASALARIADOS 45 pe 215 = 20.9

J) PROFESIONISTAS 3pE 132 = 2.3~
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o AUNQUE LAS CONCLUSIONES SON FACILES DE DERIVAR DE ESTE -
CUADRO, NO ESTA POR DEMAS SENALAR QUE EL PERIODICO ESTO TIENE UN
POBLICO DE BAJO NIVEL DE ESCOLARIDAD, SALARIO MINIMO Y UNA MUY -
ESCASA POSIBILIDAD DE PARTICIPAR EN LOS BIENES DE LA CULTURA, LA
RECREACION Y EL OClO.

SI EL CENSO ATRIBUYE AL OBRERO CARACTERISTICAS DEFINIDAS,
S1 EL OBRERO SE EXPONE EN MAYOR INTENSIDAD A LA LECTURA DE UN PE-
R1GDICO ESPECIALIZADO EN DEPORTES, ENTONCES, OBRERO- DEPORTE (ES
UNA IDENTIFICACION NATURAL?

0 POR EL.CONTRARIO, SON LOS EDITORES QUIENES NO DESEAN IN-
FORMAR AL OBRERO SOBRE HECHOS DE INTERES PUBLICO, O ACERCA DE LA -
cosA PUBLICA,

TAMBIEN HAY QUE PENSAR SI LO POPULAR NO ADMITE EL TEMA -
POLITICO O SI HAY UN INTERES DELIBERADO EN HACER INCOMPATIBLES UNO
Y OTRO. TEMA,

PARA DATOS COMPLEMENTARIOS SOBRE EDAD, SEXO, OTROS DIARIOS
QUE LEEN LOS OBREROS; ASI COMO TEMAS DE PREFERENCIA Y. GRADO DE IN-
FORMACION, PODRAN CONSULTARSE EN LOS DEMAS APARTADOS DE ESTA INVES
_ TIGACION,
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EXCELSIOR

EXCELSIOR ES CONSIDERADO POR LOS INTEGRANTES DE LOS ES--
TRADOS OCUPACIONALES DE NUESTRO UNIVERSO DE ESTUD1O, COMO EL ME-
JOR"PERIGDICO DEL PAIS Y DE ACUERDO A LAS ESTIMACIONES EXTERIO--
RES, SE CONSIDERA ENTRE LOS 20 MEJORES DEL MUNDO.
EsS DE FORMATO STANDARb,CON UN PROMEDIO DE 100 PAGINAS Y
8 COLUMNAS POR PAGINA. EL PRESTIGIO DE EXCELSIOR., SE DEBE A LA-
AMPLITUD DE SUS INFORMACIONES, A LAS RECONOCIDAS PLUMAS QUE CO--
LABORAN Y A LA AMPLIA INFORMACIGN DE TIPD INTERNACIONAL QUE OFRE
CE A SUS LECTORES. ,
EN SU PRIMERA SECCIGN INCLUYE LO REFERENTE A LA INFORMA-
"CI6N GENERAL, LAS PAGINAS SEGUNDA Y TERCERA, CONTIENEN NOTICIAS
INTERNACIONALES. LA PAGINA CUATRO SE CONSIDERA COMO UNA -SEGUNDA
PRIMERA PLANA, Y ES DE DESTACARSE QUE EN ESTA, SE INCLUYA LA CO-
LUMNA “FORO DE EXCELSIOR”, LO QUE SIGNIFICA LA GRAN IMPORTANCIA
QUE EXCELSIOR DA A SUS LECTORES. LAS PAGINAS 6 Y 7 SON LAS PLA-
' NAS DE OPINIGN, DONDE ENCONTRAMOS LOS EDITORIALES, ARTICULOS DE
FONDO, COMENTARIOS, LAS CARICATURAS Y COLUMNAS HISTOGRICAS., COMO
“YACE 25 ARoS” v “HACE 50 afios”,
CUENTA CON LA PUBLICIDAD MAS VARIADA Y DE TODO TIPO; CO-
RRIENDO EL RIESGO DE PECAR DE ELITISTA, SE PODRIA DECIR QUE ~.'--
EXCELSIOR SE DIRIGE A LAS CAPAS MEDIAS DE LA POBLACIGN (LOS PRO-
FESIONISTAS] Y POR SUPUESTO, A LAS CAPAS ALTAS SUSCEPTIBLES DE -
ADRUIRIR TODO CUANTO DESEAN. -
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CUENTA CON UNA SEGUNDA PARTE DE LA SECCIGN “A”, INTEGRA-
DA ESPECIALMENTE CON PUBLICIDAD Y RELLENA LOS ESPACIOS CON LOS
PASES QUE VIENEN DE LA PRIMERA SECCIGN Y SOBRE TODO CON LAS NO--
TAS DE ARTICULOS MUY EXTENSOS.
TRE DE LA INFORMACIGN INTERNACIONAL QUE RECIBE DE LOS SERVICIOS
CONTRATADOS CON AGENCIAS NOTICIOSAS. I.A PUBLICIDAD QUE CONTIENE
ESTA SECCIGN., ES BASICAMENTE DE ESTA ESPECIALIDAD., YA QUE SE PU-
BLICAN LOS ESTADOS FINANCIEROS, BANCARIOS Y DE CASA DE BOLSA. . .
GRAN RELEVANCIA ADQUIERE LA FAMOSA SECCIGN “B”, MEDIAN-
TE LA INSERCION DE NOTAS CULTURALES‘;‘ SE HA DADO UNA VISION DIFE
RENTE A LO QUE EN OTROS PERIGDICOS SIGNIFICA LA SECCIGN DE SO--
CIALES; AQUI SE INCLUYEN ARTICULOS ESPECIALIZADOS‘; ENTREVISTAS
Y REPORTAJES MUY SELECCIONADOS Y SE ACTUALIZAN MUCHOS CONTENI--
DOS. LA MODA POR EJEMPLO, ES VISTA CON UNA PERSPECTIVA MAS PRQO
FUNDA ¥ NO SE CAE EN EL MERO EXHIBICIONISMO; EL LENGUAJE UTILI-
ZADO, EN MUCHO, HA SUPRIMIDO LA GRAN CANTIDAD DE CALIFICATIVOS
DE- ADORNO; TIENE UN BUEN DESPLIEGUE FOTOGRAFICO Y LA PUBLICIDAD
QUE CONTIENE ESTA SECCIGN SE REFIERE A HOTELES, AGENCIAS DE VIA
JES Y A ARTICULOS QUE PROPORCIONAN SENSACIGN DE EXCLUSIVIDAD A
SUS POSEEDORES . ' ‘
LA SECCIGN DEPORTIVA, COMPRENDE TANTO AL DEPORTE PROFE--
- SIONAL, COMO AL AMATEUR Y OTORGA SU NOTA PRINCIPAL A AQUELLA IN-
~ FORMACION MAS DESTACADA DEL DIA. NO EXISTE PREFERENCIA POR ALGUN
DEPORTE, PERO SI SE.DEDICA MAS ESPACIO. CUANDO SE TRATA DE TEMPO-
' RADAS O DE CAMPEONATOS ESPECIFICOS O EVENTOS QUE SOBRESALEN COMO
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POR EJEMPLO, LA COPA MUNDIAL DE FUTBOL., O A LA OLIMPIADA Y ENTON
CES, SE DA UN GRAN DESPLIEGUE INFORMATIVO O NOTICIOSO, ENVIANDO
REPORTEROS A CUALOUIER SITI10. . ESTO ES IMPORTANTE PARA EL LECTOR,
YA QUE SIENTE COMO INFORMACIGN FIDEDIGNA LA PROPORCIONADA POR EL
REPORTERO Y NO POR UNA AGENCIA NOTICIOSA. ESTO SUCEDE TAMBIEN -
CON LA INFORMACIGN DE LA PRIMERA SECCION.

EL CONTENIDO PUBLICITARIO DE ESTA SECCIGN, EN MUCHO ESTA
RELACIONADA CON EL AMBIENTE DEPORTIVO, HAY ANUNCIOS DE LOS COMEN
TARIOS NOTICIOSOS DE RADIO Y TELEVISIGN Y SOBRE LOS EVENTOS QUE
SERAM TRANSMITIDOS, POR EJEMPLO, PRONGSTICOS DEPORTIVOS, SUS RE-
SULTADOS, ETCETERA. ESTA SECCIGN SE COMPLEMENTA CON LA INFORMA-
CIGN POLICIACA Y DE ESPECTACULOS.

LA INFORMACIGN POLICTACA NO ES ABUNDANTE; DESTACAN SGLO
1.GS HECHOS DELICTUOSOS SOBRESALIENTES DEL DIA Y EL RESTO SE DA -
EN FORMA DE CAPSULAS DE UN PARRAFO APROXIMADAMENTE CADA UNA.

LA INFORMACION DE ESPECTACULOS ESTA BIEN DESPLEGADA SI -
SE TIENE EN CUENTA QUE NO SE TRATA DE UN PERIGDICO ESPECIALIZADO
EN ESTE RENGLGN. CUENTA CON INFORMACION VARIADA DE ESPECTACULOS
A NIVEL INTERNACIONAL Y LA OPINISN DE CRITICAS DE CINE Y TEATRO
QUE PRESENTAN AL LECTOR UN PUNTO DE VISTA SEVERO, EN-MUCHOS. CA--
SOS, LLEGA A TOMARSE COMO NORMA O PAUTA DE CONDUCTA A SEGUIR.

LA SECCIGN DE ESTADOS SE INTEGRA EN LAS NOTICIAS MAS RE-
LEVANTES DE CUANTO OCURRE EN EL INTERIOR DE LA REPUBLICA, GENE--
RALMENTE SON PROPORCIONADAS POR LOS CORRESPONSALES Y ESTA SEC--=
CIGN LLEVA COMO COMPLEMENTO LA PUBLICIDAD COMPUESTA POR EDICTOS
Y ESQUELAS. ’



LAs SECCIONES “C” ¥ ”"E”, SON DE SINGULAR IMPORTANCIA EN
EL PERIGDICO, YA QUE SE INTEGRAN CON EL “AVISO DE OCASIGN”, ESTE
AVISO ESTA DIVIDIDO EN 61 APARTADOS, DONDE SE PUEDEN COMPRAR'Y -
VENDER LOS PRODUCTOS MAS DIVERSOS. PARTE DE ESTAS SECCIONES, LA
INTEGRAN LAS CARTELERAS FILMICAS, TEATRAL Y TELEVISIVA.

DOMINICALMENTE SE INSERTAN SUPLEMENTOS IMPRESOS EN ROTO-
COLOR, EN LOS QUE DESTACAN EVENTOS DE LA MAS DIVERSA NATURALEZA.
QUE PUEDEN SER POLfTICOS, DEPORTIVOS., SOCIALES, ETCETERA, CON -
APOYO FOTOGRAFICO IMPORTANTE Y COMPLEMENTADOS CON PUBLICIDAD EX~ .
CLUSIVA,

PODRIAMOS CONCRETAR QUE EXCELSIOR ES UN DIARIO QUE TIENE
UNA GRAN DEMANDA POR EL PUBLICO LECTOR OUE CONFORMA NUESTROS ES-
TRATOS OCUPACIONALES. POR LA RAZGN DE OUE SUS SECCIONES CONTIE--
NEN : INFORMACION VARIADA Y ABUNDANTE, TRATADA A PROFUNDIDAD Y EN
FORMA ESPECIALIZADA.

DE Los 4,094 ENTREVISTADOS., DECLARARON LEER EXCELSIOR -
465 PERSONAS:

A) OBREROS 67 DE 1176 = 5.7%
B) CAMPESINOS ' ObE 34= 0O
¢) EMPLEADOS PARTICULARES 122 DE 967 = 12.6
D) EMPLEADOS FEDERALES 19 pE 157 = 12.1
E) COMERCIANTES 9 DE 266 = 3.4
F) INDUSTRIALES 16 DE 40 = 40.0
G) AMAS DE CASA 21 DE 225 = 9.3
H) ESTUDIANTES 160 DE 882 = 18.1
1) NO ASALARIADOS 16 DE 215 = 7.4

J) PROFESIONISTAS 35 pE 132 = 26.5
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ENTRE LOS LECTORES DE ESTE DIARIO, DESTACAN, EN PRIMER -
LUGAR, LOS INDUSTRIALES, SEGUNDO EN PREFERENCIA LOS PROFESIONIS-
TAS Y EN TERCER LUGAR LOS ESTUDIANTES.
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EL. HERALDO DE MEXICC.

DESDE SuU APARICIGN EN 1966, EL HERALDO DE MEXICO SE CON-
VIRTI6 EN VOCERG DE LA CLASE EMPRESARIAL.

SU TENDENCIA A EXALTAR LAS ACCIONES DE LA CLASE ECONGMICA
MENTE DOMINANTE Y DE MINIMIZAR LAS QUE ESTAN LIGADAS A LAS MAYO--
RTAS O A CULPAR A ESTAS DE LA SITUACIGN PREVALECIENTE, ES MUESTRA
DE LA LINEA IDEOLGGICA DEFENDIDA POR ESTE DIARIO.

LO ANTERIOR NO ES SINO LA JUSTIFICACION DE LOS DUENOS DEL
PERIGDICO PARA TENER UN-DESEMPERQ AMPLIO EN EL MUNDO FINANCIERO.
EL PERIODISMO JUEGA CON ELLOS UN DOBLE PAPEL: EN PRIMER LUSAR SE
TRATA DE UN NEGOCIO EN S Y EN SEGUNDO LUGAR, ES UN MEDIO DE OB-=
TENCIGN DE PODER E INMUNIDAD PARA LA EJECUCIGN DE UNA SERIE DE -~
EMPRESAS DE CARACTER FAMILIAR,

CON UN PROMEDIO DE 50 PAGINAS DONDE LAS PRIMERAS DE CADA
SECCION LLEVAN IMPRESOS EN COLOR, EL HERALDO DE MEXICO SE DEFINIO
AS{ MISMO, CONTRADICTORIAMENTE COMO “EL PERISDICO QUE PIENSA JO--
.VEN", LO CUAL ‘NO HA PODIDO DEMOSTRAR, DADO SU EXTREMO CONSERVADU-
. RISMO, . .
' - SU PRIMERA PLANA SE DISTINGUE POR LA PUBLICACIGN DE INFOR
MACIONES. PROVENIENTES DE LAS INSTITUCIONES GUBERNAMENTALES Y DE .
LAS ‘AGENCIAS INTERNACIONALES, , o

DADA LA GRAN CANTIDAD DE PUBLICIDAD QUE LLEVA, EL.ESPACIO
~‘SOBRANTE SE DESTINA A NOTAS BASICAMENTE DE CARACTER POLITICO E IN
TERNACIONAL. SUS PAGINAS 6 Y 7, A TRAVES DE SUS EDITORIALES, CARL
‘CATURAS Y ARTICULOS DE OPINIGN, REFRENDAN QUE EL HERALDO DE MEXI-

-
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CO, SIRVE A LOS GRUPOS ECONGMICAMENTE PODEROSOS. RESULTA SIGNIFL
CATIVO EL TRATAMIENTO QUE SE DA A LAS INFORMACIONES CUYO ORIGEN
SON LOS PAISES DEL BLOQUE ORIENTAL. A QUIENES NO CONCUERDAN IDEO-
LGGI CAMENTE CON ESTE DIARIO. SE LES CALIFICA DE ROJOS TERRORIS=—-
TAS, COMUNISTAS, RUSOS, ETCETERA, MAS SIN EMEARGO, CUANDO MILITAN
 TES DE ESTA TENDENCIA SON REPRIMIDOS O APRESADOS, SE DA GRAN DES-
PLIEGUE A LAS INFORMACIONES.
LA PUBLICIDAD DE ESTE DIARIO, ES BASICAMENTE LA OFERTA DE °
BIENES Y SERVICIOS, A LOS QUE S6LO PUEDEN ACCEDER QUIENES TENGAN
AMPLIO PODER ADQUISITIVO. ESTO TIENE SU COMPENSACISN, YA QUE EL -
HERALDO DE MEXICO, TAMBIEN CUENTA CON UNA SECCIGN DE AVISO ECONG-
MICO, QUE PRACTICAMENTE ES INSIGNIFICANTE. SI SE TOMA EN CUENTA -
QUE SGLO DISPONE DE LOS ESPACIOS QUE DEJAN LAS CARTELERAS CINEMA-~

TOGRAFICA Y TEATRAL.
DEBE RESALTARSE QUE LA SECCION DESTINADA A ECONOMIA Y FI-

NANZAS, HA LOGRADO CONVERTIRSE EN UN PUNTO DE APOYO PARA TODOS -
AQUELLOS VINCULADOS A ESTE MEDIO. PERO NO SG6LO ESO, SINO QUE -

TAMBIEN SIRVE PARA PRESIONAR Y DEFENDER, DESDE ESTA TRIBUNA, LOS

INTERESES PATRONALES QUE SE VEAN AMENAZADOS.

EL PODER ECONOMICO CON QUE CUENTA ESTE DIARIO, LE PERMITE
TEMER ENVIADOS A LAS DIVERSAS PLAZAS, TANTO NACIONALES COMO INTER
NACIONALES, DONDE OCURRAN SUCESOS RELEVANTES. Es ASf COMO SU SEC-
CI6N DEPORTIVA ES SIN DUDA, UNA DE LAS MAS COMPLETAS. _

LA SECCIGN DE ESPECTACULOS SE DISTINGUE POR SU COLOR MAS
QUE POR EL CONTENIDO DE SUS INFORMACIONES. EN ESTA SECCION Y EN
LA DE SOCIALES, ES DONDE' HACEN GRAN DESPLIEGUE FOTOGRAFICO, - —=
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HACIENDO REALIDAD SU LEMA DE QUE "UNA FOTO DICE MAS QUE MIL PA--
LABRAS" .

LA SECCIGN DE SOCIALES EN ESTE PERIGDICO, D16 IMPULSO A
LAS REUNTONES CON MOTIVO DE BODAS, PRIMERAS COMUNIONES Y OTRAS -
FIESTAS SIMILARES, CREYENDO ENCONTRAR AON A LO MAS SELECTO DE LA
SOCIEDAD, ELLO NO OCURRIG ASf, MOTIVO QUE OBLIGO EN ESTA DECADA
A MODIFICAR EL CONTENIDO DE LA SECCION Y ES POR ELLO QUE AHORA -
BUSCAN A LAS FIGURAS EN LOS TORNEOS, EN LAS CARRERAS DE CABALLOS,
EN LOS CAMPOS DE GOLF Y EN LAS SALAS DE ARTE, ENTRE OTROS LUGARES.

LAS EDICIONES DOMINICALES SON REFORZADAS CON SUPLEMEMTOS
PUBLICITARIOS, BASICAMENTE CON UNA PEQUENA DOSIS INFORMATIVA Y -
Sus PAGINAS DESTINADAS A SUS COMICS.
' DE LOSs 4,094 ENCUESTADOS, LEEN EL HERALDO DE MExico 26M4,
DISTRIBUIDOS POR SECTOR OCUPACIONAL COMO SE EXPRESA:

A) OBREROS 68 pe 1176 = 5.8%

B) CAMPESINOS O0DE 34 = 0

c) EMPLEADOS PARTICULARES 73 be 967 = 7.5

- D). EMPLEADOS FEDERALES 4 pe 157 = 2.5

" E)  COMERCIANTES 29 pe 266 = 10.9

F) INDUSTRIALES 3D 40 = 7.5

6) AMAS DE CASA 6 DE 225 = 2.7

- H) ESTUDIANTES 68 DE 882 = 7.7
» 1) NO ASALARIADOS ' 8 DE 215 = 3.7
J)  PROFESIONISTAS 5 pE 132 = 3.8

ENTRE LOS LECTORES DE EL HERALDO DE MEXICO, ENCONTRAMOS,
- PRIMERAMENTE, A LOS COMERCIANTES, DESPUES A LOS ESTUDIANTES, SE-
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GUIDOS DE LOS INDUSTRIALES Y EMPLEADOS PARTICULARES; FRENTE A
ESTOS ESTRATOS OCUPACIONALES DE LECTORES. VEMOS QUE, QUIENES MENOS
LEEN ESTE PERIOGDICO, SON LOS CAMPESINOS, LOS EMPLEADOS FEDERALES
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EL NACIONAL

ESTE PERIODICO ES IMPRESO EM TAMANO STANDARD CON UN PROME
DIO DIARIO DE 4l PAGINAS, ORGANIZADAS EN CINCO SECCIONES.

LA PRIMERA SECCION, SE COMPONE CON NOTAS SOBRE TEMAS NA--
CIONALES, PREFERENTEMENTE E INFORMACIONES PROCEDENTES DEL EXTE---
RIOR VIA AGENCIAS INTERNACIONALES,

LA PRIMERA PLANA DESTACA LA NOTICIA PRINCIPAL (POR LO GE-
NERAL SOBRE ASUNTOS DEL GOBIERNO FEDERAL), A OCHO COLUMNAS, APOYA
DA POR UNA FOTOGRAFIA A TODO COLOR. LA MAYORIA DE LAS OTRAS 1NFog
MACIONES SON DE CARACTER NWACIONAL Y SGLO EVENTUALMENTE INCLUYE -
UNA O DOS NOTAS INTERNACIONALES, QUE MAS BIEN REMITE A LAS PAGI--
NAS INTERIORES.

CoMO OTROS DIARIOS, UTILIZA LOS RECUADROS PARA DAR SIME--
TRIA A SU PRESENTACION E INSERTA UN APARTADO DE “NOTICIAS RAPI~---
DAS”, AST COMO UNA “VENTANA" CON LLAMADAS SOBRE INFORMACION ECOND
MIcA,

LA PAGINA EDITORIAL IMPRESA EN FORMA REGULAR, EN LA PAGI-
NA 11, APORTA LA OPINION DEL DIARIO SOBRE DIVERSOS ASUNTOS, GENE-
-RALMENTE-NACIONALES, AST COMO LOS COMENTARIOS DE DIVERSOS AUTORES.
, LAS OTRAS SECCIONES SON: CAPITALINA, ECONOMIA, ESPECTACU-
Los Y DEPORTES.

LA NOTA POLICTACA SE INCLUYE EN LA SECCION DE INFORMACION
"GENERAL Y SE COMPONE POR INFORMACIONES BREVES,

EN LA CASI TOTALIDAD DE LAS PAGINAS DE TODA LA EDICION SE
EMPLEAN FOTOGRAFIAS A COLOR CON TEMAS DE CADA UNA DE LAS SECCIO--
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NES,

LA SECCION CAPITALINA, INCLUYE NOTICIAS SOBRE SUCESOS DE
LA CIUDAD DE MEXICO, COMBINANDO TODOS LOS TEMAS: SOCIALES, ECOND-
MICOS, POLITICOS., URBANOS, ETCETERA.

LA ECONOMIA Y LAS FINANZAS SE ABORDAN EN LA SECCIGN CORRES
PONDIENTE Y ABARCAN INFORMACION NACIONAL E INTERNACIONAL, CON CO-
MENTARIOS ESPECIALIZADOS.

LA INFORMACION DE LA SECCION DE ESPECTACULOS ES ABUNDANTE
Y PRESENTADA EN FORMA AMENA, AUNQUE SIN CRITICA O COMENTARIOS QUE
MOTIVEN A LA REFLEXION.

CON LOS DEPORTES SE DA EL MISMO CASO QUE CON LOS ESPECTACU
LOS, AUNQUE AQUI SI SE INCLUYEN INFORMACIONES SOBRE LOS EVENTOS DE
ACTUALIDAD Y ALGUNAS ENTREVISTAS CON JUGADORES CONOCIDOS.

LOS ANUNCIOS SON ESCASOS Y SE INCERTAN EN TODAS LAS PAGI-
NAS, NO HAY POR LO TANTO COMO EN OTROS PERIODICOS, UN ESPACIO - -
EXCLUSIVO PARA ELLOS, SE ANUNCIAN EMPLEOS MEDIANOS Y LA MAYORIA -

© DE LOS MENSAJES PUBLICITARIOS, SON DESPLEGADOS DE ORGANISMOS DEL

GOBIERNO,

’ DivIDIDOS EN ESTRATOS OCUPACIONALES, NUESTRO UNIVERSO. DE-
_ésfunlo SE INTEGRA CON 4,094 LECTORES, LOS CUALES DECLARARON LEER
EL PERIODICO EL MACIONAL EN LAS PROPORCIONES SIGUIENTES:

A) OBREROS ' 31 DE 1176 = 2.6%
B) CAMPESINOS O0DE 34= 0
¢) EMPLEADOS PARTICULARES 28 pe- 967 = 2.9
D) EMPLEADOS FEDERALES 4 pe 157 = 2.6

="2,3

E) COMERCIANTES 6 DE 266
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F) INDUSTRIALES 3DE 40 = 7.5%
G) AMAS DE CASA 9 DE 225 = 4.0
H) ESTUDIANTES 11 pe 832 = 1.3
1) Ho ASALARIADOS 4pe 215 = 1.9
J) PROFESIONISTAS ~ 1Dpe 132 = 0.8

ESTO NOS INDICA RUE LOS INDUSTRIALES, LAS AMAS DE CASA Y
LOS EMPLEADOS PARTICULARES, SON QUIENES MAS LEEN ESTE DIARIO,
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NOVEDADES

ES UNO DE LOS MEDIOS IMPRESOS PUBLICADOS POR LA EMPRESA
NOVEDADES EDITORES Y SE HA CONVERTIDO EN LA MUESTRA MAS FEHACIEN
TE DE LO QUE PUEDE ENTENDERSE COMO PERIODISMO INDUSTRIAL.

UNA REVISION SOMERA DE LOS EJEMPLARES., PERMITE CONOCER -
QUE LA MAYOR PARTE DEL MATERIAL IMPRESO ES PRODUCTO PUBLICITARIO,
EN TANTO QUE EL RESTO, ES UNA CREACIGN INTELECTUAL QUE REPRESENTA
INTERESES MINORITARIOS, SECTARIOS, AFINES A LO QUE PERSIGUE TODO
INDUSTRIAL.

EN SU PRIMERA PLANA PREDOMINA LA INFORMACIGN INTERNACIO-
NAL POR SOBRE LA LOCAL. LA NOTICIA PRINCIPAL SE PRESENTA A CINCO

COLUMNAS COMPLEMENTADA CON FOTOGRAFFAS. EL RESTO DE SUS NOTAS ~-
SON COMPACTAS Y TRATA DE EVITAR LOS PASES.

EL MANEJO GRAFICO QUE SE HACE DE LA INFORMACION, RESULTA
ATRAYENTE PARA EL LECTOR DEBIDO A SU BUEN EQUILIBRIO, A LA LIMPIE
ZA DE SUS PAGINAS Y AL JUEGO QUE SE DA AL COLOR Y A LOS ESPACIOS
BLANCOS. LA CANTIDAD DE INFORMACIGN ES MENOR, EN COMPARACION A -

LA QUE PROPORCIONAN OTROS DIARIOS DE SIMILAR PAGINACIGN Y ELLO -
" TIENE COMO. BASE EL QUE, DEBIDO A LA GRAN CANTIDAD DE PUBLICIDAD,
‘LA INFORMACIGN OCUPA LOS ESPACIOS NO CUBIERTOS POR AQUELLA.

ENTRE SU MATERIAL SOBRESALE SU SECCIGN DE FINANZAS Y NE-
GOCIOS QUE ES DE IMPORTANCIA RELEVANTE PARA UNA BUENA PARTE DE -~
LoS LECTORES DE ESTE DIARIO POR REFRESENTAR SUS INTERESES .

LA SECCION DE SOCIALES, OCUPA UN LUGAR DE RELEVANCIA, YA

.
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A LA CLASE A LA QUE SE DIRIGE ESTE PERIODICO,

LA DEMANDA QUE TIENE ESTA SECCION, ES INDICATIVO DE QUE
EN EPOCAS DE GRAN MOVIMIENTO COMERCIAL SE EDITAN SIENTE Y OCHO
SECCIONES DE ESTA NATURALEZA POR DfA.

LAS SECCIONES DEPORTIVA, DE ESPECTACULOS Y POLICIACA, -
OCUPAN TAN SGLO ALGUNAS PAGINAS QUE NO HAN SIDO ABSORBIDAS POR -
LA PUYBLICIDAD.

AL IGUAL QUE OTROS PERIODICOS, NOVEDADES CUENTA CON UNA
SECCIGN DE ANUNCIOS CLASIFICADOS Y CUYA SIGNIFICACION NO ES RE--
LEVANTE, PERO QUE HA SERVIDO PARA INSERTAR CARTELERAS TEATRALES,
FILMICAS Y PUBLICITARIAS, EN TORNO A MUCHOS OTROS NEGOCIOS. QUE
FORMAN PARTE DEL CONSORCIO DE LOS 'PROPIETARIOS DEL DIARIO.

DE LOS 4,094 ENTREVISTADOS, LEEN NOVEDADES 408 PERSONAS,
DISTRIBUIDAS COMO SIGUE:

A) OBREROS 95 pe 1176 = 8.1%
B) CAMPESINOS 4 pe. 34 = 11,8
c) EMPLEADOS PARTICULARES 100 pe 967 = 10.3
D) - EMPLEADOS FEDERALES 22 pe- 157 = 14.0
E) CdMERctANTES : 10 pe 266 = 3.8
F) INDUSTRIALES 3DpE L0 = 7.5
G) AMAS DE CASA 25 D 225 = 11.1
H) ESTUDIANTES , 122 pe 882 = 13,8
1) NO ASALARIADOS 14 DE 215 = 6.5
J) PROFESIONISTAS 13 pE 132 = 9.8

ESTE CUADRO REFLEJA QUE EN FORMA DECRECIENTE, SON LOS —-
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EMPLEADOS FEDERALES., LOS ESTUDIANTES Y LOS CAMPESINOS, QUIENES -
SE INCLINAN POR LA LECTURA DEL NOVEDADES. EN TANTO QUE LOS IN--
DUSTRIALES ,LOS NO ASALARIADOS Y LOS COMERCIANTES, SON QUIENES PQ
CA INCLINACIGN TIENEN POR LA LECTURA DE ESTE DIARIO.
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OVACIONES.

ES UN DIARIO QUE SE PRESENTA EN DOS PARTES CLARAMENTE DE-
LIMITADAS: UNA DE INFORMACION DEPORTIVA Y OTRA DE INFORMACION GE~-
NERAL, AUNQUE EL PGBLICO LO IDENTIFICA MAS POR SU CONTENIDO DE -
DEPORTES,

LA SECCIGN DEPORTIVA ES TABLOIDE; SU PORTADA Y CONTRAPOR-
TADA ESTAN IMPRESAS A DOS TINTAS Y LOS INTERIORES EN BLANCO Y ME-
GRO. LA PARTE DE INFORMACION GENERAL ES ESTANDAR E IMPRESA EN -
TINTA NEGRA, PUBLICA EN CADA EDICION 42 PAGINAS EN PROMEDIO,

LA PORTADA DE LA SECCION DEPORTIVA GENERALMENTE SE PUBLI-
CA ENMARCADA Y RESALTA CON TIPOLOGIA PESADA LA NOTICIA MAS SIGNI-
FICATIVA, A JUICIO DEL DIARIO, APOYADA CON UNA FOTOGRAFIA SOBRE -
EL TEMA, QUE OCUPA UNA TERCERA PARTE DE LA PLANA. INCLUYE ASIMIS~-
MO, EN RECUADROS O “VENTANAS”, TRES O CUATRO SUMARIOS DE OTRAS NO--
TAS CON UNA LLAMADA A LAS PAGINAS INTERIORES.,

LA PRIMERA PLANA DE LA PARTE DE INFORMACION GENERAL, AL--
TERNA LAS NOTICIAS NACIONALES CON LAS EXTRANJERAS. LA NOTICIA -
PRINCIPAL LA DESTACA A SEIS COLUMNAS CON UNA CABEZA DE DOS PISOS
Y UN-PEQUENO SUMARIO. PARA DARLE SIMETRIA, UTILIZAN FRECUENTEMEN-
TE LOS RECUADROS QUE ENMARCAN LAS DIVERSAS NOTAS; POR LO GENERAL’
INCLUYE UNA 0 DOS FOTOGRAFIAS QUE NO NECESARIAMENTE bORRESPONDEN
A LA NOTICIA PRINCIPAL. '

'EL CONTENIDO DEPORTIVO SE REFIERE DE MANERA PREPONDERANTE
A LOS ESPECTACULOS MASIVOS COMO EL FUTBOL, BEISBOL, BOX, TOROS Y
LUCHA LIBRE. SIN EMBARGO, DEDICA TAMBIEN SU ESPACIO ‘A RESENAR -
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ASPECTOS DE BASQUETBOL, MOTOCICLISMO Y TENIS,

EL APARTADO DE INFORMACION GENERAL TIENE LAS SIGUIENTES -
SECCIONES: INTERNACIONAL, NACIONAL, FINANCIERA, ESTADOS, (NOTAS -
DE LA PRIVINCIA), PANORAMA, (NOTICIAS CHUSCAS Y CURIOSAS GENERAL-
MENTE DEL EXTRANJERO), ESPECTACULOS, PoLICIA Y EDITORIAL

LA SECCION DE ESPECTACULOS TIENE CUATRO PAGINAS EN PROME-
DIO; DOS PARA INFORMACION NACIONAL; UNA DE PASES, DOS DE ECONOMIA
Y FINANZAS, UNA EDITORIAL, UNA PARA “PANORAMA”, UNA PARA POLICIA,
‘UNA PARA ESTADOS Y LA PORTADA QUE ES MISCELANEA, CON ENFASIS EN -
EL TEMA POLITICO Y ECONBMICO.

POR CUANTGC AL CONTENIDG PUBLICITARIO, E£STE SE LIMITA A -
ANUNCIOS DISTRIBUIDOS EN TODAS LAS PAGINAS, NO ES UNA SECCISN ES-
PECIFICA COMO EN OTROS DIARIOS, Y CON LOS TEMAS MAS DIVERSOS QUE
VAN DESDE LAS CARTELCRAS CINEMATOGRAFICAS Y DE TELEVISION, HASTA
PEQUENOS AVISOS DE SUSPENCION DE ENERGIA ELECTRICA.

EL POBLICO DE OVACIONES €S EL SIGUIENTE: 459 LECTORES COM
LA DISTRIBUCION QUE SE PRESENTA.

A)  OBREROS 143 pe 1176 = 12.23
B). CAMPESINOS OpE 34=- 0
c). EMPLEADOS PARTICULARES 98 pE 967 = 10.1
D) EMPLEADOS FEDERALES 2G pe 157 = 12.3
E)  COMERCIANTES ' 41 pe 266 = 15,2
F) INDUSTRIALES ODE 40=" 0
G) -AMAS DE CASA 23 pE 225 = 10.2
H).  ESTUDIANTES 78 DE 882 .= 8.8
‘1) NO ASALARIADOS 48 be _215 =

22.3
_J)  PROFESIONISTAS 8 DE 132 = 6.1
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S1 ESTOS RESULTADOS LOS COMPARAMOS CON LOS RESULTADOS OBTE~
NIDOS EN ESTO, LA PRENSA Y ROTATIVO, HAY COINCIDENCIA CUANTITATIVA
Y CUALITATIVA,
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LA PRENSA

DE FORMATO TABLOIDE., ESTE DIARIO INCLUYE EN LA PORTADA Y
CONTRAPORTADA UNA FOTOGRAFIA A TODO COLOR Y RESALTA LA NOTICIA -
PRINCIPAL CON UNA TIPOLOGIA PESADA. TIENE UN PROMEDIO DE 56 PA-
GINAS Y CINCO COLUMNAS POR PAGINA.

HA ADQUIRIDO RELEVANCIA EN EL TRABAJO DE LA NOTA POLICIA
CA, BUE OCUPA UN LUGAR DESTACADO, TANTO POR EL ESPACIO QUE LE -
DEDICA, COMO POR EL LUGAR EN QUE LA COLOCA.

LA CONTRAPORTADA Y LAS PAGINAS CENTRALES RESENAN EL CRI-

MEN, ROBO O CATASTROFE DEL MOMENTO. SE DESARROLLAN LOS DETALLES
DEL “DRAMA” MINUCIOSAMENTE CON FOTOGRAFIAS QUE MUESTRAN LOS DIFE
. RENTES ANGULOS DEL “HECHO NOTICIOSOS”. SI EL CRIMEN O EQUIVALEN
TE ES "IMPORTANTE” ENTONCES HAY UN DESARROLLO EN LOS DIAS INME--
DIATOS, ESTE PERIGDICO ES EL VOCERO OFICIAL DE LA NOTA ROJA. =~
POR ESTA RAZON EL LECTOR COMPRA LA PRENSA.

OTROS CONTENIDOS POPULARES CONSTANTES EN EL DIARIO SON:
“HOROSCOPOS”; “APANTALLANDO” (MUNDO DE LA FARANDULA): “CRuJfA H":
”Lo QUE EL PUEBLO QUIERE”; "ESTANQUILLO” Y "PERFIL CAPITALINO".

"CRUJIA H”, ES UNA SECCIGN QUE RESENA LAS IMPLICACIONES
JUDICIALES, PENITENCIARIAS, RECLUSORIOS Y DELITOS EN GENERAL.

“L0 QUE EL PUEBLO QUIERE”, ES UNA COLUMNA QUE TRANSCRIBE =~
PETICIONES Y PROTESTAS DEL PUBLICO, CON TEMAS COMO: AGRESIONES -
POLICIACAS, ATAQUE DE PANDILLEROS., CONTRABANDO Y ESTRAGOS QUE EL
HAMPA PROVOCA EN LA CIUDADANTA Y TEMAS SIMILARES.




"ESTANQUILLO"”, ES LA CRONICA DE PROBLEMAS URBANOS TALES
" COMO: EJES VIALES, METRO, TRANSPORTES EN GENHERAL, SMOG, BASURA,-
EXPLOSIGN DEMOGRAFICA Y TEMAS AFINES. TEPMINA CON UN SLOGAN IN-
SINUANTE, POR EJEMPLO, SON POCOS LOS POLITICOS OUE HAN DESARRO--
LLADO SUS FORTUNAS MAS QUE CON AVARICIA, CON “INTELIGENCIA”,
“PERFIL CAPITALING”, CUBFZ LOS PROELEMAS DE LA CIUDAD -
POR DELEGACIONES; EL ESTILO DE ESTA COLUMNA ES INFORMAR DE PRO--
BLEMAS CITADINOS, PERO SIN HACER NUNCA UNA INVITACIGN A ADPOTAR
UNA ACTITUD DE CRITICA HACIA EL GOBIERNO. TAMPOCO SE HACE UN

ANALISIS EXHAUSTIVO DE LOUS ASUNTOS Y LA LECTURA DE LOS MISMOS; -
HO CONDUCE A QUE EL LECTOR SE FORME UN JUICIO cRITICO. EL ESTI
LG DE ESTA SECCION ES TRATAR REAPIDAMENTE ASUNTOS DIVERSOS SIN -
QUE EL CCLUMNISTA LOS PONDERE ADECUADAMENTE.

LA DISPERSIGN Y SUPERFICIALIDAD SON LOS ATRIBUTOS DE LAS
COLUMNAS ENLISTADAS.,

AUNQUE Y£ HEMGS DiCHO AUE EL ESTILO DE LA PRENSA ES LA -
INFORMACIGN POLICIACA, NO ES DEL TODO AJENO EL TEMA POLITICO: HAY
SIS COLUMNAS QUE SE PUBLICAN DE MANERA COTIDIANA. , ,

PUEDE SENALARSE QUE LOS ANALISIS QUE SE.DESARROLLAN; TAN
TO EN LAS COLUMNAS. COMO EN LAS PAGINAS EDITORIALES, NO FORMAN 0
SE PROPONEN CREAR UNA CORRIENTE DE OPINIGN CRITICA CONTRA EL GO-
BIERNO O LA INICIATIVA PRIVADA; TAL VEZ ELLO SE DEBA A RAZOMNES -
EXPRESAMENTE DADAS A LOS EDITORES POR INSTANCIAS DE NIVEL SUPE--
'RIOR; UN EJEMPLO FUE EL FENGMENO CONOCIDO COMO “CRISIS ECONGMICA
DE MEX1CO”. ESTA SITUACION., SE ATRIBUYG A LA FUGA DE CAPITALES
DE MALOS MEXICANTS, ROBOS DE POLI{TICOS DESHONESTOS, CRISIS ECO--
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NOMICA MUNDIAL., ETCETERA. FSTO DA . IDEA DE QUE LA PRENSA ESTA
SUJETA A CUBRIR LOS HECHOS "!'RAMENTE rOTIDIANOS. HAY MAS INFOR--
MACIGN DEPORTIVA. COMERCIAL. :IAY MA: * 3PACIO DEDICA:) A LA FARAN
DULA AUE ESPACIO DEDICADO AL AMALISI5 “DITORIAL O A LOS ARTICU--
LOS DE FONDO.

AsI, POR EJEMPLO, ES MAS FRECUENTE AUE LA CONTRAPORTADA
SE DEDIQUE A UN ASALTO BANCARIO QUE AL (LTIMO ACONTECIMIENTG DE
NICARUAGUA. LO INMINENTE ES SUPERFICIAL, PERO TAMBIEN DELIBERA-
Do. NI SE INFORMA DE LO TRASCENDENTE., NO PORQUE NO sé SEPA, SINO
POROUE NO SE QUIERLC.

LA PRENSA TIENE UNA PURLICIDAD MENOR EN RELACION A LOS ~
OTROS DIARIOS. LOS ANUNCIOS FUERTES SON LA CARTELERA CINEMATO--
GREFITA. LA PROGRAMACION DE TELEVISION Y LA CARTELERA COMPLETA
DE LAS CARPAS Y TEATRO PICARESCO. SE NOTA AUSENCIA DE CARTAS DE
LOS LECTORES Y LO QGUE SE ANUNCIA SON PRODUCTOS Y SERVICIOS PARA
EL -COMERCIO PCPULAR Y PARA EL SECTOR DE RECURSOS MINIMOS.

De rLos 4,094 LECTORES, LEEN LA PRENSA 701 ENTREVISTADOS.

DISTRIBUIDOS DE LA MANERA SIGUIENTE:

A) OBREROS 281 pe 1176 = 23.9%
E) CAMPESINOS 23 DE 34 = 67,6
“¢) EMPLEADOS PARTICULARES 119 DE 967 = 12.3
D) EMPLEADOS FEDERALES 25 pE 157 = 15.9
E) COMERCIANTES 64 DE 266 = 24,1
F) INDUSTRIALES 0 bE 40 = 0
G) AMAS DE CASA 40 pe. 225 = 20.4
H) ESTUDIANTES 9¢c pE 882 = 11.2
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1]

1) NO ASALARIADOS 38 DE 215 = 17.7%
J) PROFESIONISTAS 6 pE 132 = 4,5

Los LECTORES DE LA PRENSA SON CAMPESINOS, COMERCIANTES Y
OBREROS, EN ESTE ORDEN. LOS QUE MENOS LA CONSULTAN SON EL INDUS-
TRIAL Y EL PROFESIONISTA.

(Es POSIBLE DETERMINAR EL PUBLICO DE UN DIARIO A PARTIR
DE ANALIZAR EL TIPO DE NOTICIAS QUE COMUNICA?

- POR LO QUE ESTE CUADRO NOS INDICA, HAY UNA CORRESPONDEN-=
CIA ENTRE LA PRENSA Y UN POBLICO DE BAJO NIVEL ESCOLAR Y RECUR--
S0S ECOMGMICOS MTNIMOS, A MANERA DE CONTRA PRUEBA, PODEMOS SERA
LAR QUE QUIEMES TIENEN ALTOS INGRESOS Y UN NIVEL ESCOLAR ELEVADO,
APAFECEN EN RANGOS MAS BAJOS DEL CUADRO ARRIBA INDICADO.
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ROTATIVO

ESTE PERIODICO 'll'I[E 8 PAGINAS PROMEDIO. LA PORTADA Y ~
CONTRAPORTADA SON A DO% TiNTAS Y LOS INTERIORES EN UN SOLO COLOR,
CIRcULA sOLO EN EL DISTRITO FEDERAL Y AREAS CIRCUNVECINAS, COMO
TLALNEPANTLA, NAUCALPAN Y CIUDAD NEZAHUALCOYOTL, MUNICIPIOS DE -
ALTA DENSIDAD POBLACIONAL,

EL ROTATIVO TIENE UN DISENO Y CONTENIDO QUE SE ACERCA MAS
AL ESTILO DE UN DIARIO DE PROVINCIA, SUS RASGOS SIGNIFICATIVOS
SON:

SUS EXTERIORES UTILIZAN UNA TIPOGRAFIA MUY LLAMATIVA CON
FOTOETAFTAS ESFECTACULARES Y ESTRIDEMTES; DESARROLLAN CON BASTAN
TE ENFASIS EL TEMA POLICIACO Y EL ESCAIDALO POLITICO Y SUS INFOR
MACIONES, CON RARAS EXCEPCIONES SON LOCALES.

OTRO TEMA PREFERENCIAL PARA ESTE PERIODICO SON LOS DEPOR-
TES, QUE TRATA A BASE DE NOTAS BREVES, SIN FOTOGRAFIAS,

LA PUBLICIDAD ES ESCASA: CARTELERA CINEMATOGRAFICA, LA -
PRGONAMACION DE LA TELEVISION Y LA LISTA DE LA LOTERTIA NACIONAL,
. SCN LOS ANUNCIOS MAS SIGNIFICATIVOS. :

" "EN LAS PAGINAS INTERIORES, HAY INFORMACIGN DE RELLENO, .. -..
POR EJEMPLO, UN ARTICULO ACERCA DEL "IMPEDIMENTO SEXUAL DE - - -
HITLER”. EN LAS PAGINAS INTERIORES HAY TAMBIEN NOTA POLICIACA.

EJEMPLO: “DUELO ENTRE SOLDADOS”, "VIOLACION A UNA MUJER.-
DE, ., "

ASIMISMO, EN LAS PAGINAS INTERIORES SE HABLA DEL TEMA ECO
NGMICO, PERO MUY SUPERFICIALMENTE, “INDEMNIZACION A LA BANCA", -
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“DERRUMBE DE LA PRODUCCION AUTOMOTRIZ”, "“AUMENTO AL TURISMOY, -
DECLARACION DE LIDERES DE LA INICIATIVA PRIVADA, “AUMENTOS EN EL
SECTOR TURISMO”, ETCETERA.

De LOS 4,094 LECTORES, LEEN ROTATIVO 75 ENTREVISTADOS --
DISTRIBUIDOS DE LA FORMA SIGUIENTE:

A) OBREROS 24 pe 1176 = 2.0%
B) CAMPESINOS ODE 34 = 0
c) EMPLEADOS PART ICULARES 27 DE 967 = 2.8
D) EMPLEADOS FEDERALES 3 pg 157 = 1.9
E) COMERCIANTES 0 DE 266 = 0
F) INDUSTRIALES O pE 40 = 0-
G) AMAS DE CASA 6 DE 225 = 2.7
H) ESTUDIANTES 10 pe 882 = 1,1
1). NO ASALARIADOS 1peE 215 = 0.5
J). PROFESIONISTAS 4 pe 132 = 3.0

EL RANGO DE LOS LECTORES DE ROTATIVO LO OCUPAN PROFESIO-
NISTAS, EMPLEADOS PARTICULARES Y AMAS DE CASA, EN ESTE ORDEN,
SRS ESTE CUADRO TIENE UNA CONTINUIDAD CON LOS ANTERIORES, -
‘{vTéoN EXCEPCION DE QUE AQUI APARECEN LOS PROFESIONISTAS EN PRIMER
“TERMINO, S
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EL SOL DE MEXICO

EL ATRACTIVO DE EL SOL DE MEXICO, SE FINCA FUNDAMENTAL--
MENWTE EN EL USO DEL COLOR Y EN UNA BUENA DISTRIBUCIGN NOTICIOSA
QUE PERMITE AL LECTOR NO SENTIRSE GOLPEADO CON ABRUMADORA INFOR~
MACION.

EL SOL DE MEXICO, ES PIEZA IFUNDAMENTAL EN LA ORGANIZA—--
CI6N EDITORIAL MEXICANA Y TIENE COMO VENTAJA SURTIRSE DE LA IN--
FORMACISN QUE SE GENERA EN PROVINCIA Y DE LA CUAL LO ALIMENTAN -
SUS CORRESPONSALES Y FILIALES.

DA GRAN IMPORTANCIA A LA INFORMACION NACIONAL, ESPECIAL-
MENTE A LA QUE SURGE EN ESTA CAPITAL, DADO QUE PUEDE INTERPRETAR
SE OUE EL PGBLICO AL QUE ESTA DIRIGIDO LO CONSTITUYEN, POR UNA -
PARTE, EL SECTOR COMERCIO QUE OCUPA GRANDES ESPACIOS PUBLICITA--
RIOS Y POR LA OTRA, EL SECTOR OBRERO POTENCIAL, CONSUMIDOR DE LOS
BIENES OFICIALES.

SU PRIMERA PLANA CUENTA CON POCAS NOTAS, LO QUE DEMUES--
TRA QUE SE PRETENDE HACER DE ESTA UN ESPACIO MUY CODICIADO. LAS
 PAGINAS CUATRO Y CINCO, CONFORMAN LA SECCIOGN EDITORIAL Y EL RES-
“':TO DE LA ‘SECCION, SE CONFORMA CON NOTAS TRABAJADAS POR-SU EQUIPO-
DE REPORTEROS .

OCUPA GRAN IMPORTANCIA EL ESPACIO DESTINADO A LA INFORMA
CI6N PROVENIENTE DE LA PROVINCIA, SOBRE TODO, COMO SE HA DICHO,
POR CONTAR CON LOS MEDIOS PARA OBTENERLA. :

LA TENDENCIA DE EL SOL DE MEXICO, A REPRESENTAR AL SECTOR
COMERCIO, PUEDE COMPROBARSE EN EL MANEJO DE LA INFORMACION QUE SE



HACE EN LA SECCIGN FINANCIERA, DONDE SE VE UN AMPLIO DESPLIEGUE
DE NOTICIAS, TANTO NACIONALES COMO EXTRANJERAS.
LA SECCIGN DE SOCIALES, SUFRIG UN CAMBIO AL IGUAL QUE LA
DE EL UNIVERSAL Y SU IMPORTANCIA DENTRO DEL CONTENIDO DEL PERIG-
DICO VA EN AUMENTO. SUS TEMAS COTIDIANOS SON RESENAS DE BODAS,-
RECEPCIONES, PRESENTACIONES DE LIBROS, EXPOSICIONES, REUNIONES -
INFORMALES Y, EVENTUALMENTE., COMENTARIOS SOBRE ASPECTOS CULTURA-
LES O VINCULADOS A LA CULTURA.
LA SECCION DE ESPECTACULOS. CUENTA CON ESPACIO SUFICIEN-
TE PARA INCLUIR INFORMACIONES, TANTO NACIONALES COMO ENVIADAS POR
LAS AGENCIAS EXTRANJERAS. EL COLOR LA HACE SOBRESALIR DE ENTRE -
GTRAS SECCICNES SIMILARES Y SE COMPLEMENTA CON PUBLICIDAD INTEGRA
DA POR CATELERAS CINEMATOGRAFICAS TELEVISIVAS Y TEATRALES.
EL ScL DE MEXICO, TAMBIEN CUENTA CON UNA SECCIGN DE ANUN
CIOS CLASIFICADOS QUE NO TIENE LA IMPORTANCIA DE OTROS SIMILARES.
EL ESPACIO DESTINADO A LOS DEPORTES ES AMPLIO Y LAS DIVER
SAS ESPECIALIDADES SE CUBREN DE MANERA MUY COMPLETA, DADO QUE LA
ORGANIZACION EDITORIAL MEXICANA, CUENTA CON LOS RECURSOS SUFICIEN
TES PARA TENER.ENVIADOS A NIVEL INTERNACIONAL EN LOS EVENTOS MAS
SIGNIFICATIVOS, ADEMAS DE UNA GRAN RED DE CORRESPONSALES PARA LOS
. EVENTOS DE CARACTER NACIONAL.
De Los 4,094 ENTREVISTADOS, PREFIEREN LEER EL SoL DE MEXL
CO 269 PERSONAS DISTRIBUIDAS AS[:
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A) OBREROS . 88 pE 1176 = 7.5%
B) CAMPESINOS 1pE 34= 2,9
¢) EMPLEADOS PARTICULARES 72 DE 967 = 7.4
D) EMPLEADOS. FEDERALES 5pE 157 = 3.2
E) COMERCIANTES . 41 pE * 266 = 15,4
F) INDUSTRIALES 3DE 40 = 7.5
G) AMAS DE CASA 14 pE 225 = 6,2
H) ESTUDIANTES 31 pE 882 = 3.5
1) No ASALARIADOS 9 DpE 215 = 4,2
J) PROFESIONISTAS 5Dpe 132 = 3.8

DE ESTA DISPOSICION DE LOS DATOS REFERIDOS, SE DESPREN-

'DE QUE LOS COMERCIANTES SON LOS LECTORES PREFERENCIALES DE EL
SoL DE FEXICO; SEGUIDOS CON UN 7.5% DE LECTORES PERTENECIENTES
AL SECTOR INDUSTRIAL Y OBREROS Y FINALMENTE CON LOS EMPLEADOS
PARTICULARES QUIENES OCUPAN EL TERCER LUGAR ENTRE SUS LECTORES

CON UN 7.4%,
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EL. UNIVERSAL

DECANO DE LOS DIARIOS DE ESTA CAPITAL, ESTA IMPRESO EN -
OFSET Y TIENE UN PROMEDIO DIARIO DE 80 PAGINAS EN TAMANO STANDARD.

LA IMPORTANCIA DE EL UNIVERSAL RADICA EN LA HETEROGENEI--
DAD DE SU POBLICO LECTOR, A GRANDES RASGOS PODEMOS DECIR QUE UNA
GRAN PARTE DE ESTE PUBLICO, LA CONSTITUYEN LOS ANUNCIANTES QUE DL
RIGEN SUS MENSAJES HACIA EL GRUESO DE LOS LECTORES FORMADOS POR -
DESEMPLEADOS Y ESTUDIANTES QUE EN SU MAYORIA ASPIRAN A TENER UN -
PUESTO LABORAL.

LA INFORMACION GENERAL Y POLITICA SE PRESENTA EN UNA SEC-
CIGN DIVIDIDA EN DOS PARTES.

TIENE PREPONDERANCIA LA INFORMACION NACIONAL SOBRE LA IN-
TERNACIONAL. EN LA PRIMERA PARTE DE ESA SECCION SE DESTACAN LAS -
NOTAS POLITICAS DE INFORMACION NACIONAL. LA PRIMERA PLANA TIENE
UN PROMEDIO DE 15 NOTAS, DE LAS CUALES DOS SE DAN EN FORMA GRAFI-
CA POR LO REGULAR Y CORRESPONDEN A HECHOS DE CARACTER INTERNACIO=
NAL. DESTACA LA COLUMNA “PuLso POLITICO” Y EL RESTO LO OCUPAN ' -
TRABAJOS REALIZADOS POR LOS REPORTEROS DE ESTA CASA EDITORIAL.

LAS PAGINAS DOS Y TRES, INVARIABLEMENTE CORRESPONDEN A LA
INFORMACION INTERNACIONAL. CABE DESTACAR QUE ES RELEVANTE LA IM-
PORTANCIA QUE SE LE DA A LAS NOTICIAS PROVENIENTES DE AQUELLOS -
PAISES QUE PUEDEN SER CALIFICADOS COMO DE LA IZQUIERDA. SI' BIEN
ESTO PARECIERA UNA CONTRADICCIGN ANTE LA NATURALEZA MISMA DEL PE-
RIGDICO, NO. HAY TAL, PUES SE TRATA DE COMPENSAR INFORMATIVAMENTE -



L.O QUE NO SE DA A LOS LECTORES RESPECTO DE INFORMACIGN NACIONAL
DE TENDENCIA IZQUIERDISTA.

LAs PAGINAS 4 Y 5 CORRESPONDEN A LA SECCION EDITORIAL, -
A DIARIO APARECEN TRES ARTICULOS EN QUE SE EXPRESA LA OPINIGN -
DEL PERIGDICO SOBRE SUCESOS RELEVANTES. POR LO REGULAR DOS DE -
ELLOS CORRESPONDEN A INFORMACIGN NACIONAL Y EL TERCERO A INFORMA
CIOGN INTERNACIONAL.

SU PLANTILLA DE ARTICULISTAS, DA MUESTRA DE QUE ESTAN RE-
PRESENTADAS LAS MAS DIVERSAS CORRIENTES IDEOLOGICAS., ESTA HA slub
UNA BANDERA QUE EL UNIVERSAL HA EXPLOTADC, BAJC EL NOMBRE DE PLU-
RALISNMO POLITICO. SIN EMBARGO, DEBEN LEERSE A FONDO LOS CONTENI-
DOS DE LOS ARTICULOS, PARA DARSE CUENTA QUE MUCHOS DE ELLOS ABOR-
DAN TEMAS QUE MAS BIEN PUDIERAN UBICARSE DENTRO DE UNA SECCION -
CULTURAL Y NO EDITORIAL. ALGO MUY SIGNIFICATIVO DENTRO DE LA PA-
GINA EDITORIAL SON SUS CARICATURAS., CON FRECUENCIA LOS TRABAJos -
DE LOS ARTICULOS NACIONALES., SON SUSTITUIDOS POR CARICATURAS DE -
CORTE INTERNACIONAL, ENVIADAS POR LAS AGENCIAS, LO CUAL ES MUES--
TRA DE QUE EN ESAS PAGINAS NO EXISTE LA TOTAL APéRTURA‘QUE SE PRE
. GONA, , ‘ :
‘DADA LA GRAN CANTIDAD DE PUBLICIDAD, EL RESTO DE ESTA -

PRIMrRA PARTE DE LA PRIMERA SECCION, SE RELLENA CON NOTAS DE CA-
RACTER. OFICIAL Y SE EQUILIBRAN .CON MATERIAL ENVIADO POR Los co--
RRESPONSALES Y REPORTAJES ELABORADOS POR EL PERSONAL DE ESTE DIA
RIO. . )
.. LA SEGUNDA PARTE DE LA PRIMERA SECCIGN, DESTACA HECHOS 'CL
TADINOS. SE PRETENDE UN EQUILIBRIO CON UN GRAN DESPLIEGUE FOTOGRA
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FICO CON PLACAS QUE EN BUENA PARTE CORRESPONDEN A HECHOS INSUL~
SOS ENVIADOS POR LAS AGENCIAS INTERNACIONALES. EL RESTO DE ESTA
SEGUNDA PARTE, SE CONVIERTE EN ESPACIO QUE ES RELLENADO CON LOS
PASES DE -LAS EXTENSAS INFORMACIONES PROVENIENTES DE LAS PRIMERAS
PLANAS .

LAS SECCIONES A. B. C. Y D., CONSTITUYEN LA COLUMNA VER-
TEBRAL DE ESTE DIARIO, POR CORRESPONDER AL AVISO OPORTUNO, ESTO
SIGNIFICA UNA IMPORTANTE FUENTE DE INGRESOS PARA EL PERIGDICO, -
TANTO POR PARTE DE LOS ANUNCIANTES COMO POR LOS POTENCIALES LEC-
TORES. EN ESTAS SECCIONES, SE DA CABIDA A LAS NOTAS DE CARACTER’
POLICTACO, ALGUNAS VECES A OTRAS DE TIPO CULTURAL Y A PROMOCIO--
NES TELEVISIVAS.

LA SECCION DE ESPECTACULOS SE RESUME PRACTICAMENTE A SU
PRIMERA PLANA, DONDE SE HACE UN GRAN DESPLIEGUE FOTOGRAFICO. = LA
ANARQUTA EN CUANTO AL USO DE IMAGENES, TEMAS, OPINIONES Y FORMA-
TO CONTRASTAN CON EL RESTO DEL PERIGDICO Y ES POR ESO QUIZA, QUE
SOBRESALE ESTA SECCION,

LAS DEMAS PAGINAS LAS OCUPAN LAS CARTELERAS CINEMATOGRA-
FICAS, TEATRALES Y DE CABARETS, QUEDANDO ESCASO ESPACIO QUE SE
RELLENA CON MATERIAL DE ESPECTACULOS EN SU MAYORIA ANACRGNICA Y
DE CORTE INTERNACIONAL.

LA SECCION DE SOCIALES, ES LA UNICA QUE SE PUBLICA A CO-
LOR EN TODO EL PERIGDICO. SU PRIMERA PLANA CONTIENE INFORMACIGN -
PROMOCIONAL DE ACTOS O EVENTOS A LOS QUE SE DAN CITA REPRESENTAN
TES DE LAS CLASES ECONOMICAMENTE PUDIENTES. ES EN ESTE PER[ODO,
DE 1978 A 1981, CUANDO LA SECCIGN DE SOCIALES DEJA DE PUBLICAR -
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INFORMACIONES, BAUTIZOS., PRESENTACIONES, XV AROS Y DESPEDIDAS DE
SOLTERA. ENTRE OTRAS.

SE DA MAYOR ENFASIS A LAS FIESTAS PARTICULARES DE LOS IN
TEGRANTES DE LA CLASE ACOMODADA, A LOS DESFILES DE MODAS. A LAS
EXPOSICIONES ESCULTORICAS Y PICTORICAS., YA QUE QUIENES CONCURREN
A ESTOS ACTOS, SON O TIENEN EN SU MAYORIA., ESTRECHA RELACIGN CON
SUS ANUNCIANTES. ESTE CAMBIO HACE MAS COTIZADA LA.SECCION DE -
SOCIALES Y PERMITE MAYORES INGRESOS AL PERIGDICO., YA QUE INVARIA
BLEMENTE LA PRIMERA PLANA, QUE VA EN COLOR, ES INSERCIGN PAGADA.

LA SECCIGN DEPORTIVA, PUEDE DECIRSE QUE ES UNA DE LAS -
MAS COMPLETAS, DADA LA DIVERSIDAD DE ESPECIALIDADES QUE ABARCA.
SI BIEN ES CIERTO QUE EL FUTBOL OCUPA UN LUGAR PREPONDERANTE EN-
TRE EL POBLICO LECTOR, TAMBIEN CABE DESTACAR QUE SE LE DA GRAN -
IMPORTANCIA AL AUTOMOVILISTO, MOTICICLISMO, EQUITACION Y GOLF, -
DEPORTES ELITISTAS, LA PUBLICIDAD EN ESTA SECCIGN, ES ACORDE CON

LO QUE EN ELLA SE PUBLICA, PARA REFORZAR LA CALIDAD DE LA INFOR-
MACIGN, EL UNIVERSAL PROCURA TENER ENVIADOS ESPECIALES A TODOS -
LOS EVENTOS QUE SE DESARROLLAN, TANTO EN EL INTERIOR DE LA REPG-
BLICA, COMO A NIVEL INTERNACIONAL., :
PARTE RELEVANTE DE ESTE PERIGDICO, LO CONSTITUYE LA SEC-
CI6N FINANCIERA, DONDE SE DA LA PLENA IDENTIFICACISGN ENTRE LA CLA
SE EMPRESARIAL Y EL PROPIO DIARIO. EL DESPLIEGUE DE LAS NOTICIAS
. BURSATILES, DE LOS MERCADOS DE CAMBIO ES SIGNIFICATIVO. LA PUBLL™
CIDAD LA CONSTITUYEN CONVOCATIROAS DE BANCOS Y EMPRESAS PARAESTA
TALES, ANUNCIOS DE LA SECRETARIA DE HACIENDA SOBRE SUS SERVICIOS

Y LOS ANUNCIOS CONTABLES DE LA Banca,
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EVENTUALMENTE APARECEN SUPLEMENTOS ESPECIALIZADOS QUE SE
INSERTAN COMO PARTE DE LA INFORMACIGN. LAS EDICIONES DOMINICALES
TIENEN SUPLEMENTOS EN COLOR, COMPLEMENTADAS CON BASTA PUBLICIDAD
PROMOCIONAL, NO FALTA, POR SUPUESTO, LA PUBLICACIGN DE COMICS.

CABE MENCIONAR QUE EN LAS EPOCAS DESTINADAS AL CONSUMISMO, — -
ESPECIALMENTE EN NAVIDAD Y VISPERAS DE VACACIONES, EL ESPACIO ~-
DESTINADO A SOCIALES, ©DE EL UNIVERSAL, ES UNO DE LOS FOROS PREDILEC-
TOS DE LOS ANUNCIANTES., YA QUE EN UN MISMO DIA SE HAN TENIDO - -
HASTA SIETE SECCIONES,

DE tASs 4,084 PERSGNAS QUE COMPONEN NUESTRO UNIVERSG DE -
ESTUDIO, 291 SON LECTORES DEL PERIODICO EL UNIVERSAL.

A) OBREROS 42 pe 1176 = 3.6%
B) CAMPESINOS l1pe 34 = 2.9
Cc) EMPLEADOS PARTICULARES 70DE 967 = 7.2
D) EMPLEADOS FEDERALES 10 b 157 = 6.4
E) COMERCIANTES 10 pe 266 = 3.8
F)Y. INDUSTRIALES 4 pE 40 = 10.0
G) AMAS DE CASA 24 pe 225 = 10.7
H) _ESTUDIANTES 107 pe 882 = 12.1
1) No ASALARIADOS 8D 215 = 3.7
J)  PROFESIONISTAS 15 pE 132 = 11.4

. AsI, PRESENTADAS LAS CIFRAS, CONCLUIMOS QUE LOS ESTUDIAN
TES SON LOS QUE SE INCLINAN MAS POR LA LECTURA DE ESTE DIARIO, -
ESTO, SIN EMBARGO, ES UNA DE LAS OPCIONES DE LECTURA PERIODISTI-
‘CA QUE MANIFESTARON, COMO SE EXPRESA EN EL APARTADO CORRESPONDIEN -
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TE. TAMBIEN LOS PROFESIONISTAS SE DECLARARON LECTORES DE ESTE -~
DIARIO Y PORCENTUALMENTE 11.4%, OCUPA EL SEGUNDO LUGAR EN PREFE-
"RENCIA, SEGUIDOS ESTOS POR EL 10.7% DE AMAS DE CASA.

[ .
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UNO MAS UNO.

DESDE SU FUNDACION, UNO FAS UNO, REPRESENTG UNA NUEVA AL-
TERNATIVA NACIONAL. SU ENFOQUE DESTINADO A DIFUNDIR LAS LUCHAS -
LABORALES, LAS DEL PUEBLO, LAS DE LOS SECTORES ECONOMICAMENTE DE-
BILES, LE SIGNIFICARON LA IDENTIFICACION CON ELLOS Y CON LOS ~ -
MIEMBROS DE LOS GRUPOS DE INTELECTUALES.

EDITADO EN FORMATO TABLOIDE, LOGRO ALLEGARSE LA PREDILEC-
CION DE AMPLIO NOMERO DE LECTORES QUE LE PERMITIO CONSOLIDARSE Y
LLEGAR A OCUPAR UN LUGAR RELEVANTE DENTRO DEL PERIODISMO NACIO--
NAL, DESPLAZANDO A MUCHOS Y MUY ANTIGUOS DIARIOS.

SI HUBIERA QUE CLASIFICAR IDEOLOGICAMENTE A Uno MAs UNno.
BIEN PODRIAMOS DECIR QUE SE TRATA DE UN ORGANO DE [ZQUIERDA, DADO
EL MANEJO Y UTILIZACION DE LA INFORMACION QUE HACE.

A SEMEJANZA DE LOS DIARIOS EUROPEOS, UNO MAs UND, ALTERNA
EN SUS 32 PAGINAS, LA NOTA INFORMATIVA CON EL COMENTARIO Y CON LA
OPINION. GRAN PARTE DE SU MATERIAL ES DESCRIPTIVO E INDICA SU -
POSICION ANTE LOS HECHOS.
' LA GRAN CANTIDAD -DE INFORMACION DE TIPO INTERNACIONAL, -
AST COMO CONTAR ‘CON VARIOS CORRESPONSALES Y EVENTUALMENTE ENVIADOS
ESPECIALES, LE PERMITE TENER MATERIAL DE PRIMERA MANO, LO CUAL -
"SIGNIFICA UN ATRACTIVO PARA EL LECTOR.

EL MANEJO DE LA INFORMACION GRAFICA TAMBIEN ES SIGNIFICA-
TIVO, UNO MAs UNO, BUSCA LA FOTOGRAFTA EXCLUSIVA QUE LE PERMITA -
DISTINGUIRSE,

INTELECTUALES DE RECONOCIDO PRESTIGIO PARTICIPAN CON SUS
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OFINIONES EDITORIALES, TAMBIEN EN EL DIA Y EXCELSIOR.

EN COMPARACIBGN CON EL RESTO DE LOS DIARIOS, UNo MAs Uno
SE DISTINGUE EM SU SECCION DEPORTIVA POR INCLUIR LA CRITICA, EL
EDITCRIAL, LA OPINiOWN,

PUNTO SIGNIFICATIVO SIN DUDA, RESULTA EL MANEJO DE LA IN-
FCRMACION CULTURAL QUE CONSTITUYE UNA FUENTE LIGA CON LOS INTE---
GRANTES DEL MUNDO INTELECTUAL. EN ESTE RUBRO, SE INCLUYEN LOS -~
ESPECTACULOS A LOS QUE SE DA TAMBIEN UN TRATAMIENTO DIFERENTE QUE
EN EL RESTO DE LOS DIARIOS,

PUEDE CALIFICARSE A UnO MAS UNO cOMO UN PERIODICO DE AVAN
ZADA, DE INICIATIVA, QUE SE CORROBORA CON TODO LO ANTERIOR E IN--
CLUST HASTA POR SU SECCION DE ANUNCIOS CLASIFICADOS QUE RESULTAN
DISTINTOS A LOS DE OTRAS PUBLICACIONES,

DE Los 4,094 INDIVIDUOS QUE CONFORMAN NUESTRA MUESTRA DE
ESTUDIO, DECLARARON LEER EL PERIGDICO UNo MAS UNO LOS SIGUIENTES:

A) OBREROS 52 DE 1176 = 4,47
B) CAMPESINOS 0 DE 34 = 0
c) EMPLEADOS PARTICULARES 100 pe 967 = 10.3.
D) EMPLEADOS FEDERALES 10 pe 157 = 6.4
E) COMERCIANTES 1 pE 266 = 0.4
F) INDUSTRIALES 3 DE 40 = 7.5
G)  AMAS DE CASA ' 11 pE 225 = 4.9
H) ESTUDIANTES 87 DE 882 = 9,9
1) HNo ASALAR:ADDS 7 DE 215 = 3.3

J) PROFESIONISTAS : 22 pe 132 = 16.7



CABE RESALTAR QUE AQUI EXISTE UNA DISTRIBUCION QUE JERAR-
QUIZA EN FORMA DECRECIENTE A LOS PROFESIONISTAS, A LOS EMPLEADOS
PARTICULARES Y A LOS ESTULIANTES, COMO LOS ESTRATOS OCUPACIONALES
QUE MAS LEEN EL DIARIO Uno MAs Uno,
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- COMCLUSIOMES

EL PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA DE ESTA INVESTIGACION, TRA
TA SOBRE LAS RELACIONES CUE EXISTEN ENTRE LOS EMISORES DE INFOR~
MACIONM, VIA LA PRENSA Y SUS RECEPTORES, OUE EN SU CONJUNTO DIA--
LECTICO CONSTITUYEN UNA FORMA CONCRETA DE LA COMUNICACIGN SOCIAL.
SE OBSERVABA EN ESTE FEMOMENO, UN PROCESO DE MANIPULACION POR - —
PARTE DE QUIEN INFORMA Y UN PROCESO DE ENAJENACION DE LOS RECEP-
TORES.

Lo ANTERIOR HACE QUE NO EXISTA UN DESARROLLO DE LA CON--
CIENCIA SOCIAL DE LOS HABITANTES DE LA CIUDAD DE MEXICO, PUES SUuS
FUENTES QUE SON LA REALIDAD OBJETIVA Y LA RAZON PRACTICA Y TRANS-
FORMADORA Y MO ESPECULATIVA, SOM ANULADAS POR EL MANEJO CONVENEN-
CIERO QUE HACE ALGUNA PRENSA EN BENEFICIO DE LA CLASE DOMINANTE,
OQUE BUSCA LA FRESERVACION DE LAS RELACIONES SOCIALES CAPITALISTAS
EXISTENTES.

SE PUEDE AFIRMAR SIN LUGAR A DUDAS OUE ESTA SITUACIGN PER
" SISTE CGN EL CASG DE LA CIUDAD DE MEXIcO. ESTO SE DERIVA DE LOS
RESULTADOS DEL ESTUDIO EMPIRICO OUE HAN MOSTRADO AUE LA MAYOR PAR
TE DE . LOS MIEMBROS DE LOS DIFERENTES SECTORES QUE CONFORMAN LA -
POBLACION DE LA CIUDAD DE MEXICO, ESTA SUJETA A UN PROCESC DE IN-
~FORMACION DIRIGIDA POR LOS MEDIOS DE COMUNICACION ESCRITA. INFog
MACIOGN QUE TIENE, EN PRINCIPIO, UN PROCESO DE DEFORMACION DE LA ~
REALIDAD PARA BENEFICIO DE LOS GRUPOS DE PODER Y DE LA IDEOLOGIA
DOMINANTE., ‘

Esz CONCLUSION SE DESPRENDE DE DOS ELEMENTOS CENTRALES:
DE LAS CARACTERISTICAS DE LOS PERIGDICOS EN ST Y DEL TIPO DE IN-
FORMACIGN OUE DIFUNDEN.
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ES IMPORTANTE SENALAR QUE EN EL CASO ESTUDIADO, LA ENAJE-
NAcroﬁ SOCIAL S6LO SE DESCUBRE., SI PARTIMOS DEL HECHO DE OUE LA -
DRENSA INTEGRA, EN CIERTO MODO, EL APARATO IDEOLGGICO DE DOMINA--
CIGN AL SERVICIO DE LA CLASE DOMINANTE Y DEL ESTADO EN GUE SE SUS
TENTA. DE OTRA MANERA, LAS CONCLUSIONES SERfAN TOTALMENTE DIFE--
RENTES, PUES SI SE LLEGARA A DEFINIR A LA PRENSA COMO UN INSTRU——
MENTO' PARA LA DXFUSIGN DE LA INFORMACIGN QUE A LOS CIUDADANOS LES
INTERESA Y AUE SOLO BUSCAN LA IMPARCIALIDAD, ENTONCES TODOS SUS -
MENSAJES CORRESPONDERTAN A LOS INTERESES DE LAS MAYOR(AS Y EL SIS
TEMA SOCIAL SERTA UN TODO ARMGNICO. Mo OBSTANTE, LA MISMA DIALEC-
TICA' DEL FENGMENO PERMITE QUE CIERTA PARTE O ASPECTO DE LA INFOR-
MACION, DE TODAS MANERAS LES SEA OTIL.

" """ ERO LA REALIDAD, NOS MUESTRA LA EXISTENCIA DE CLASES SO0--
CIALES ANTAGONICAS CON INTERESES CONTRADICTORIOS Y POR LGGICA, LA
CLASE’ DOMINANTE NO PODRfA PROPORCIONAR SUS MEDIOS DE iNFORMACIGN
PARA oUE EL RESTO DE LAS CLASES LOS USARAN EN SU caNTRA. PoR LO -
TANTO, ESTA CLASE DOMINANTE, NO S6LO NO PROPORCIONA ESTOS INSTRU-
MENTOS; 'SINO 0OUE 'ADEMAS HACE USO DE ELLOS PARA SU PROPIO BENEFI--
CI0, AUNOUE NO LOGRE TOTALMENTE 'SUS PROPGSITOS. SI PARTIMOS DE
ESTA PRIMISA TEGRICA., LOS RESULTADOS EXPUESTOS EN EL CAPITULO - -
TERCERO, COBRAN MAYOR VALOR, PUES ELLOS DEMUESTRAN OUE LA IDEOLO-
GIA DOMINANTE OUE ESTA SIEMPRE CONTENIDA EN CADA MENSAJE, JUNTO -
CON SUYANTITESIS.

" CUANDO SE INICIO ESTA INVESTIGACION, SE ELABORARON VARIAS.
HIPGTESIS GENERALES,QUE ‘A JUICIO DE ESTE ESTUDIO SE DEMOSTRARON
AMPLIAMENTE: -7 iR Vo ARE
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RESPECTO DE LA PRIMERA HIFOGTESIS, QUE SENALA QUE LOS MEDIOS
MASIVOS DE COMUNICACION EN GEMERAL Y PARTICULARMENTE LOS PE-
Rlénlcos, COMO EL MEDIO MAS REPRESENTATIVO DE LA COMUNICACIGN
ESCRITA, EJERCEN UN PODER EN LA VIDA COTIDIANA E INFORMAN PA-
RA INFLUIR EN LA CONCIENCIA Y EN LA CONDUCTA DE Los 1Nn1v1-'—’d
Duos, PODEMOS CONCLUIR LO SIGUIENTE: t
LA "PRENSA EFECTIVAMENTE; TIENE UNA GRAN CAPACIDAD PARA INFLUIR
EN LA CONDUCTA Y CONCIENCIA DE LOS INDIVIDUOS Y ESTO LE PROPOR
_CIONA UNA FUERZA SOCIAL Y POLITICA DETERMINANTE PARA EL FUNCIO
“NAMIENTO DE LA MISMA SOCIEDAD. EN LA OPINIGN DE CADA UNO DE
'LOS ENTREVISTADOS DE LOS DIVERSOS SECTOPES QUE CONFORMARON LA l
thUESTRA, SE DETECTO QUE ESTA INFLUENCIA ES DETERMINANTE, Eugst¥
ELLOS MISMOS SE SIENTEN LOS QUE EN OLTIMA INSTANCIA DETERMI—-
NAN EL ‘CONTENIDO DE LOS MENSAJES GUE INCLUYEN LOS PERxdnlcos.
ESTA CONCLUS!ON 56L0 PUEDE INDICAR OUE ES TAL LA PENElRACION
"pE LA PRENSA QUE HASTA HACE CREER A LOS RECEPTORES OUE SON -
MI*LLOS OUIENES ESTAN DETERMINANDO QUE DEBE INFORMARSE Y COMOIX

hSTAvAFIRMAC}GN‘TAMBIEN FUE CONTEMPLADA EN EL MARCO TE§RIQQ e
DE ESTE ESTUDIO, EN LAS OTRAS DOS HIPOTESIS DE TRABAJO QUE. -
GUIARON LOS PASOS DE ESTA INVESTIGACIGN.

oy

Lps PERIODICOS, COMO MEDIOS MASIVOS DE COMUMICACIGN, SON UTL
LIZADOS pok EL ESTADO Y LA CLASE DOMINANTE'(BURGUESIA),COMO‘
!NS.HUMCkTO DE MANIPULACIGN Y EN SU CONJUNTO, SE CONSTITUYEN'
cgmoduN APARATO DE DOMINACION QUE CONTRIBUYE A PRESERVAR. LAS

RELACIONES SOCIALES DEL REGIMEN CAPITALISTA DE PRODUCCIGN.Y,
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PARA TENER, NEGOCIAR Y SUAVIZAR EL CONFLICTQ DE LA LUCHA -
DE CLASES DE LA SOCIEDAD MEXICANA REPRESENTADA EN ESTE-CASO
POR LOS HABITANTES DE LA CIUDAD DE MEXIcCoO.

DADO. QUE LA INTERRELACIGN ENTRE LA PRENSA Y EL PUBLICO LECTOR
ES UN FENGMENO DIALECTICO, SE PRESENTA TAMBIEN UNA INFLUENCIA
DEL SEGUNDO SOBRE EL PRIMERO, EN EL MARCO DE LA SOCIEDAD ME--
XICANA DE CONSUMO Y COMO UN EFECTO., LOS DIVERSOS SECTORES DE
LA POBLACIGN DEMANDAN LA GENERACIGN DE DETERMINADAS NOTICIAS
QUE SUPUESTAMENTE CORRESPONDEN A SUS INTERESES. PERO EN REALL
DAD," INICIALMENTE ESTE EL CONDICIONAMIENTO QUE SOBRE EL PO- -
BLICO LECTOR EJUERCE LA PRENSA A TRAVES DE UN PROCESO DE MANI -
PULACION. DE AHI LA CONTRADICCIGN DE LA MAYOR PARTE DE LOS
PERIGDI COS, GUE SUPUESTAMENTE SON POPULARES, CUANDO EN REALI-
DAD, EN LO GENERAL, ESTAN ATENTANDO CONTRA LOS INTERESES DE
LAS GRANDES MAYORIAS, :

ESTO MUESTRA QUE LA PRENSA MEXICANA DE LA CIUDAD DE MEXICO Y
MUY PROBABLEMENTE LA DE TODO EL PAS, HA VENIDO CUMPLIENDO -
CON.EL PAPEL OUE EL ESTADO Y LOS GRUPOS DE PODER L:'ASIGNAkQN
DESDE SU APARICION; CON EXCEPCION DE ALGUNOS PERIGDICOS COMO
REGENERACIGN QUE 'FUNDARON' LOS' HERMANOS FLORES “MAGON' Y ALGU- -
NOS -OTROS QUE’PERTENECEN ‘A LA LLAMADA PRENSA MARGINAL, QUE -
POR LO‘MISMO, NO TIENEN EN REALIDAD UNA INFLUENCIA MASIV, YA’
QUE SE “DIRIGEN A PDBLKEOS REDUCIDOS, EN PARTE. DEBIDO A SU ES
CASO "TIRAJE, AR S
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ESTA SITUACIGN SE OBSERVA MUY CLARAMENTE EN LAS RESPUESTAS -
DE LOS ENTREVISTADOS QUE EN GENERAL.,“PRESENTARON LOS SIGUIEN’

TS DATOS:

FESPECTO AL TIPO DE INFORMACION QUE PREFIEREN LEER, RE>-
SULTA SIGNIFICATIVO EL HECHO DE AUE, A MENOR CANTIDAD DE
INGRESO Y NIVEL CULTURA Y/0 EDUCATIVO, LA INFORMACION -
DZIPORTIVA Y POLICIACA ES LA NUE MAS SE PREFIERE.

POR ESTE MOTIVO, LOS PERIGDICOS DE MAYOR CIRCULACIGN cb- o
MO ESTO, LA PRENSA U OVACIONES, SON LOS DE MAYOR ARRAIGO ;
POPULAR Y SUS CONTENIDOS, SUPUESTAMENTE POPULARES; ESTAN

DIRIGIDOS PARA MANTENER A SUS LECTORES DISTRAIDOS EN T T

ASUNTOS INTRASCENDENTES., EVITANDO QUE COBREN CONCIENCIA

DE sus VE#DADEROS PROBLEMAS, e

ESTE ESTUDIO DEMOSTRO GUE PARA LOS SECTORES DE BAJOS IN- A
GRESOS ES MAS IMPORTANTE SABER DE DEPORTES Y DE NOTAS g

(AR

POLlcrACAs, QUE DE CUALQUIER OTRO TIPQ DE INFORMACIGN.“l o
‘Ast Los INTERESES SUPUESTAMENTE POPULARES, SE REFLEJAN -

E AEL CONTENIDO DE SUS DIARIOS MENCIONADOS.

ESTE PAPEL DE MANIPULACION Y ENAJENACIGN SOCIAL ES DE==r.. .
SEMPENADO A LA PERFECCIGN POR ESTOS DIARIOS., QUE A TRAT: “nu
VES DE SUS CONTENIDOS CANALIZAN LAS INQUIETUDES Y FRUSH= -

=Y

. TRACIONES DE OBRERCS., CAMPESINOS-Y NO ASALARIADOS ., IACIA

FORMAS DE MANIFESTACION SOCIAL CUE SE CONSTiTUYENACQMO;-
VALVULAS DE ESCAPE DE LAS DESIGUALDADES Y CONFLICTOS SO-

CIALES.
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DADO QUE ES CONDICION NECESARIA SER ALFABETO PARA TENER

ACCESO A LA LECTURA DE LA PRENSA, LA MAYOR PARTE DE LOS

LECTORES, QUE POR SECTORES OCUPACIONALES CONFORMAN LA -

IWUESTRA DE ESTE ESTUDIO, SGi PERSONAS CUYOS INGRESOS LOS
UBICAN EN LOS ESTRATOS MEDIOS Y MEDIOS BAJOS DE LA PO--
BLACION DL LA CIUDAD DE MEXIico.

ESTE RASGO SOCIAL LOS HACE EN EXTREMO CONSERVADORES Y ~
HASTA CIERTO PUNTO REACCIONARIOS. EM TANTO OUE TIENEN =
UNA ACCKNORADA ACTITUD INDIVIDUALISTA, DE CORTE LIEERAL Y
CORRESPGILI ENTES CON EL CONTENIDO DE LOS MENSAJES Y NO--
TAS DE LA PRENSA ESCRITA., SOLO UNA MINOR[A DE CADA UNO

DE LOS SECTORES ESCAPA A ESTA RELACION DE CORRESPONDEN-~
CIA Y LOGRA VER EN ENTRE LINEAS, LA REALIDAD DE LOS SUCE
GCS ['ZRRADOS Y LAS FORMAS CONCRETAS DE MANIPULACION.

EN ESTE SENTIDO, LOS MENSAJES EMITIDOS POR LA PRENSA EN
GENERAL Y LA FORMA COMO SON CAPTADOS POR LOS DIVERSOS ~
SECTORES., REPRESENTAN UN CONJUNTO HETEROGENEO DE RELACIO
‘NES, PUES CADA PERIODICO RESPONDE A INTERESES PARTICULA-
RES DE FRACCIONES DE LA CLASE DOMINANTE Y SUS MENSAJES
SON' CAPTADOS EN FORMA DISTINTA POR LOS DIVERSOS SECTORES

QUE CONFORMAN LOS HABITANTES DE LA CIUDAD DE MEXICO.~

LO ANTERIOR EXPRESA UNA DINAMICA DE LA SOCIEDAD URBANA Y
DE CONSUMO QUE RECICLA LOS INTERESES INDIVIDUALISTAS., ~ -
QUE POR SECTOR MANIFESTARON LOS LECTORES, DINAMICA QUE

DEMUSTRA OUE LOS HABITANTES DE LA CIUDAD DE MEXICO ESTAN
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EN CONTINUO PROCESO DE CAMBIO, GUE AL FINAL ES EL MOTOR -
ESENCIAL DE LAS RELACIONES CAPITALISTAS DE PRODUCCION,

PERO TAMBIEN DE LA TRANSFORMACIGN EN SU DIMENSION HISTO--—
RICA. '

SIN EMBARGO, EL CONJUNTO DE MENSAJES HETEROGENEOS CONTIE-
NE A SU VEZ, UN COMUN DENOMINADOR., QUE ES LA DIFUSION DE
LA IDEOLOGIA DOMINANTE, QUE COMO VIMOS EN EL DESARROLLO -
DEL CAPITULO TERCERO VA RESPONDIENDO A LAS NECESIDADES DE
CADA.SECTOR COMO UN TIPO ESPECIAL DE MENSAJE MANIPULADO
PARA AST PRESERVAR EL ORDEN ESTABLECIDO,

ESTO NO QUIERE DECIR, TAL COMO YA LO SENALAMOS, QUE LA -
EFICIENCIA DE.LA PRENSA EN EL PROCESO DE MANIPULACION - -
IDEOLOGICA, HAGA QUE LAS RELACIONES CAPITALISTAS Y LOS = -
INTERESES Y PRIVILEGIOS DE LAS MINOR{AS ECONOMICA Y POLI-
TICAMENTE PODEROSAS, SE VUELVAN ETERNAS.

HAY EN LA ESTRUCTURA MISMA DE ESTE APARATO 1DEOLOGICO DE
MAIIPULACION SOCIAL, ELEMENTOS QUE A EL MISMO PERTENECEN
Y QUE EN OLTIMA INSTANCIA ESTAN PROMOVIENDO SU EXTINCIGN,
CGi4C SUCEDE A NIVEL ESTRUCTURAL CON EL MODO DE.PRODUC- -
CION CAPITALISTA.

ESTOS ELEMENTOS SON ENTRE OTROS MUCHOS ElL GRADO DE CON- -
CIENCIA QUE LAS PERSONAS Y ORGANIZACIONES POLITICAS, DE -
LOS DIVERSOS SECTORES DE LA POBLACIGN, VAN ADQUIRIENDO =
PESE A LA ACCION SUBLIMINAL Y MANIPULADORA DE LOS PERIG--
DICOS. ’
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0TRO FACTOR ESTA DADO POR LA CAPACIDAD INDIVIDUAL DE DIS-
CERMIMIENTO QUE LOS HOMBRES ADGUIEREN, CONFORME TIENEN -
ACCESO A NIVELES DE EDUCACION FORMAL E INFORMAL O SE - -
ENFRENTAN CON LA REALIDAD, QUE DE ALGUNA MANERA LES GENE-
RA UN CIERTO SENTIDO CRITICO, SI SE QUIERE DISMINUIDO POR
EL. GRAN IMPACTO, QUE SOBRE SU MENTE PRODUCEN LOS MEDIOS -
DE COMUNICACION SOCIAL,

UN TERCER FACTOR LO CONSTITUYE LA DINAMICA PROPIA DE LA -
LUCHA DE CLASES. DONDE CON FRECUENCIA SE PRESENTAN MOVI--
MIENTOS ESPONTANEOS QUE SE ENFRENTAN AL ORDEN ESTABLECIDO
Y EN ELLO, HAN DENUNCIADO EL CARACTER MANIPULADOR DE LA -
PRENSA. TAMBIEN, HAY LUCHAS DE GRUPOS PERTENECIENTES A -
LOS SECTORES DE POBLACIGN Y OCUPACION DE LA MUESTRA DE -

ESTE ESTUDIO, OUE HAN RECOBRADO PLENA CONCIENCIA DE SUS
INTERESES Y DE LAS DESIGUALDADES DEL REGIMEN CAPITALISTA,
SO6LO QUE EN EL MARCO TEMPORAL DE ESTE ESTUDIO, SE PUEDE -
AFIRMAR SIN LUGAR A DUDAS SU CARACTER MINORITARIO.

PorR OLTIMO, OTRO ELEMENTO DE LA ESTRUCTURA DEL APARATO -
IDEOLOGICO DE MANIPULACION SOCIAL., QUE REPRESENTA LA'—,—
PRENSA ESCRITA YQUE ESTA ACTUANDO COMO DESINTEGRADOR DEL
stMo, ES EL JUEGO PLURIIDEOLOGGICO QUE LA MISMA IDEOLO--
GIa DOMINANTE DESARROLLA, PUES COMO SE VIO EN EL DESARRQ
LLO DEL ESTUDIO. LAS LINEAS EDITORIALES POLITICAS Y ECO-
NOMICAS, DE LOS DIVERSOS DIARIOS ESTABLECEN UN PROCESO -
DE CONFRONTACION ENTRE LAS FRACCIONES FINANCIERA, AGROEX



312, -

PORTADORA, COMERCIAL E INDUSTRIAL, QUE SE REFLEJA EN LAS
DECISIONES DEL ESTADO EN MATERIA JURIDICA, ADMINISTRATI-
VA, FINANCIERA, POLITICA Y ECONGMICA, QUE AL FINAL FENE-
RA LLAS LLAMADAS CONTRADICCIONES SECINDARIAS, CUE A LARGO
PLAZO PODRIAN DESENCADEMARSE COMO CONTRADICCIONES FUNDA-
MIZINTALES,

EN ESTE PROCESO, LA PRENSA SE CONVIERTE EN UN FORO DONDE
LAS DEMANDAS DE LOS DISTINTOS SECTORES DE LA POBLACION
SON USADAS POR LOS SECTORES PUBLICO Y PRIVADO COMO ELE--
MENTOS DE PRESION Y DE DIFAMACION ENTRE LOS GRUPOS ECONG
MICOS Y POLITICOS DOMINANTES QUE TRATAN DE ESTABLECER SU
SUPREMACIA.

DE LO ANTERIOR SE DESPRENDEN LAS CONCLUSIONES PARCIALES

QUE POR SECTOR SE LOGRARON COMO RESULTADC DEL ANALISIS
DE L05 'DATOS EMPIRICOS QUE PROPORCIONG ESTE ESTUDIO.

- .

ESTAS CONCLUSIONES REFLEJAN SIN LUGAR A DUDAS, EL CARAC-
TER DIALECTICO Y DINAMICO DEL MODO DE PRODUCCIGN CAPITA-
LISTA, PUES AUN CUANDO PODEMOS AFIRMAR QUE HAY UN PROCE-
. S0 DE MANIPULACIGN POR PARTE DE LA PRENSA, QUE AL FINAL
ESTA ORIENTADA A GENERAR UN PROCESO DE ENAJENACION SO--
CIAL, ESTA MANIPULACION Y SU CONSECUENCIA, LA ENAJENA- -
CION, SON UN EXTREMO HETEROGENEAS X OBEDECEN A ILAS CARAC
TERfST[CAS DIFERENCIALES DE CADA SECTOR, PUES SU POSI- -
C16% EN EL APARATO PRODUCTIVG DETERMINA EN OLTIMA INSTAL
'CIA LAS CARACTER[STICAS MISMAS DEL TIPO DE MANIPULACIGN
SOCIAL QUE LA FRENSA EJERCE SOBRE EL.




POR LO TANTO, ESTE FENGMENO ES EN EXTREMO COMPLEJO COMO
SE OBSERVA A CONTIMUACION:

PARA EL CASO ﬁE LOS SECTORES MAS DEBILES ECONOMICAMENTE.
COMO SON LOS OBREROS, LOS CAMPESINOS Y LOS NO ASALARIA--
DOS., LA MANIPULACION SCCIAL SE BASA EN FORMAS DE ENAJE--
NACION OUE TIENDEN A ESTABLECER UNA ACTITUD DE CONFORMIS
MOS SOBRE SUS CONDICIGNES MATERIALES DE VIDA Y A PROPOR-
CIONARLES A TRAVES DEL DEPORTE Y LAS NOTAS POLICIACAS, -
UNA FORMA CONCRETA DE EVASION DE LA REALIDAD, QUE LES =~
PERMITE CANALIZAR SUS INAQUIETUDES Y ENERGIA INDIVIDUAL Y
SOCIAL HACIA ACTIVIDADES QUE NO ATENTAN CONTRA EL ORDEN

ESTABLECIDO, PUES COMO SE SABE, SUS INTERESES CON ANTA=--
GONICOS A LOS DE LA CLASE DOMINANTE E IRRECONCILIABLES =
POR EL PROCESO DE EXTRACCIGN DE PLUSVALIA Y POR LAS FOR-
MAS DE- EXPLOTACION CARACTERISTICAS DE LA SOCIEDAD CAPITA
LISTA,

SIN EMBARGO, ENTRE ELLOS SE PUDO DETECTAR DIFERENCIAS E$
PECIFICAS, COMO POR EJEMFLO EL HECHO DE QUE A LOS CAMPE-
SINOS LES INTERESA MENOS EL DEPORTE QUE A LOS OBREROS Y
QUE POR LO TANTO EL PROCESO DE ENAJENACION Y MANIPULA- -
CION SE DA A TRAVES DE LA INFORMACION POLICTACA. ‘

LO MISMO SUCEDE CON LOS NO ASALARIADOS QUE POR MOTIVOS -
RELATIVOS AL CARACTER EVENTUAL DE SUS EMPLEOS Y SU INES-
TABILIDAD ECONOMICA, TIENDEN MAS A DSLINGUIR Y AL DESA--
RROLLO DE ACTIVIDADES IL{CITAS COMC LA DROGADICCIOGN, FAR
‘MACODEPENDENCIA; VAGANCIA, LA MER'TCIDAD Y LA‘PROSfITU--

CION,
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POR ELLO., tAS NOTAS POLIC[ACAS TIENDEN NECESARIAMENTE A
SER PARTE DE SU VIDA COTIDIANA Y ESCENARIO MISMO DE S$US

-

VIDAS,
COMPARADOS ESTOS TRES SECTORES CONTRA LOS DE EMPLEADOS
PARTICULARES Y FEDERALES., LOS PROFESIONISTAS, LAS AMAS —
DE CASA Y LOS ESTUDIANTES, SE DESCUBRE NUE LAS FORMAS -
DE MANIPULACION Y ENAJENACION SOCIAL., SON MAS COMPLEJAS.
PUES NECESARIAMENTE TIENEN CUE CORRESPONDER A NIVELES
CULTURALES SUPERIORES Y ESTO SE MANIFIESTA EN LA PREFE--
RENCIA SENALADA EN CUANTO AL PERIODICO QUE DECLARARON -
LEER, PUES EM GENERAL ESTOS SECTORES MEDIOS DE POBLACIGN
SE BASAN EN PERIGDICOS coMO EL UNIVERSAL., EL HERALDO DE
MEX1co 0 EXCELSIOR PARA INFORMARSE, Acul TODAVIA SE DE-
TECTG UN MARCADO INTERES POR EL DEPORTE Y LAS NOTAS PO-
LICIACAS, PERO LOS PORCENTAJES DE LA POBLACION QUE SE -
INCLINABA POR LA INFORMACIGN POLITICA Y ECONGMICA, LA -
CULTURAL Y LA CONTENIDA EN LOS ARTICULOS DE OPINION ES -
SENSIBLEMENTE MAS AMPLIA QUE EN EL CASO DE LOS SECTORES
POBLES,

EN ESTOS SECTORES., LOS MENSAJES SUBLIMINALES ERAN MAS.IN
DIVIDUALISTAS 'Y APROVECHABAN MAS EFECTIVAMENTE SU CARAC-
TER CONSERVADOR, OPONIENDO SUS INTERESES DE SECTORES ME-
DIOS, A LOS DEL PROLETARIADO. ASEGURANDO CON ELLO, LA =
' CLASE DOMINANTE, UNA IMPOSIBILIDAD MANIFIESTA PARA EL ES
TABLECIMIENTO DE ALIANZAS ENTRE LOS NO PROPIETARIOS DE -

Los MEbIOS DE PRODUCCIGN,
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ANALIZADOS INDIVIDUALMENTE ESTOS SECTORES Y LUEGO COMPA~
RADOS ENTRE Sf, ESTE ESTUDIO DETECTO QUE EN LOS CASOS DE
LOS EMPLEADOS PUBLICOS Y PRIVADOS HABIA SUSTANCIALES DI-
FERENCIAS, PUES CONTRARIAMENTE A LO QUE SE PIENSA, LOS ~
EMPLEADOS PARTICULARES, SE INCLINARON MAS POR AQUELLA IN
FORMACION Y AQUELLOS PERIGDICOS QUE TRADICIONALMENTE TIE
NEN UNA ACTITUD DE DEFENSA PARA EL SECTOR PUBLICO: ESTA
SITUACION SE PRESENTA EN FORMA INVERSA EN LOS EMPLEADOS
FEDERALES,

A SU VEZ, ESTOS DOS SECTORES REPRESENTAN UNA POSICIOGN DE
ANTITESIS RESPECTO DE LOS ESTUDIANTES; QUE PESE A SU Ju-
VENTUD DEMOSTRARON POSEER UN GRADO DE CONCIENCIA SOCIAL

MAYOR, RESPECTO DE LOS GRAVES PROBLEMAS QUE ENFRENTA LA

SOCIEDAD MEXICANA.

EN CUANTO A LAS AMAS DE CASA, ES PARTICULARMENTE INTERE-
SANTE; PORQUE ESTE ESTUDIO DéSCUBRIQ QUE TIENEN MARCADA

PREFERENCIA POR EL DEPORTE, AN CUANDO SOCIALMENTE ESTO

NO SEA MANIFIESTO. SIN EMBARGO, LA MANIPULACIGN SOCIAL

Y SU RESULTADO, LA ENAJENACION, EN ESTE SECTOR NO SE BA-

SA EN ESTE TIPO DE INFORMACION. PARA ELLAS, LO MAS - -

IMPORTANTE ES LA CULTURA, LAS NOTAS SOCIALES Y LA INFOR-
MACIGN POLITICA Y ECONGMICA.

EN OTRAS PALABRAS, EN ESTE SECTOR EL CONSUMO, LA NECESI-

DAD DE COMPRAR ES ALGO PREDOMINANTE QUE LAS CONVIERTE EN
UNO DE LOS PILARES DE LA ECONOMIA BURGUESA, PUES HACIA
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ELLAS ESTAN DIRIGIDOS LA MAYOR PARTE DE LOS MENSAJES Sij-
BLIMINALES DE UNA SOCIEDAD DE MASAS CUYO MERCADO INTERNO
ESTA BASADO EN LOS SECTORES MEDIOS Y EN SUS NECESIDADES

SUNTUARIAS,

AsT CADA SECTOR DE NUESTRA MUESTRA, AL MISMO TIEMPO QUE

ESTA MANIPULADO RESPONDE A DIFERENTES MENSAJES SUBLIMI“A
LES, DE ACUERDO AL ROL QUE EJERCEN EN LA SOCIEDAD DE MA-
SAS.,

EL CASO DE LOS INDUSTRIALES Y DE LOS COMERCIANTES, QUE -
EN ESTE ESTUDIO REPRESENTAN A LOS ESTRATOS DE POBLACION
DE MAYORES INGRESOS, POSEEN FORMAS DISTINTAS DE ENAJENA-
CION SOCIAL, Y AQUI LA GANANCIA, LA ESPECULACION Y EN -
GENERAL EL AMOR POR EL DINERO, CUMPLEN UN PEPEL DETERMI-
NANTE: EN LA MAYOR[A DE ESTAS PERSONAS, SE OBSERVA UN -
MXRCADO DESINTERES POR LA INFORMACION DEPORTIVA Y POLI-—
CIACA, FRENTE A LA NECESIDAD DE SENTIRSE BIEN INFORMADOS
DESDE EL PUNTO DE VISTA POLITICO Y ECONGMICO.

EN ESTOS DOS ESTRATOS, AL IGUAL QUE EN EL RESTO, NO EXIS
TE UNA ACTITUD DE TRANSFORMACIGN DE SU REALIDAD, PUES EL
" PAPEL.QUE CUMPLEN EN LA SOCIEDAD DE CONSUMO LES DA PRIVL
LEGIOS INFINITAMENTE MAYORES Y LES PROPORCIONA LA POSIBL
LIDAD DE EXPLOTAR EL TRABAJO DEL RESTO DE LAS PERSONAS,

ELLOS ESTAN CONSCIENTES DE ESA SITUACIGN, SO6LO QUE SU. -
_ENAJENACION BASADA EN EL AMOR AL DINERO, LES IMPIDE MANL
FESTARSE EN CONTRA DE ESTA FUNCIGN SOCIAL QUE HISTGRICA-
MENTE LES CORRESPONDIG,
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As1, VEMOS QUE PESE A GUE GOZAN DE GRANDES PRIVILEGIOS,
TAMBIEN PADECEN DE UN CIERTO NIVEL DE MANIPULACION QUE
LA MISMA IDEOLOGIA DOMINANTE ENGENDRADA POR ELLOS LES -
IMPONE .,

UNA CONCLUSION SOBRESALIENTE DE ESTE ESTUDIO ESTA EN LAS

“TRANSFORMACIONES SUBLIMINALES DETECTADAS EN LOS DIVERSOS

SECTORES QUE CONFORMAN ESTA MUESTRA, PUES SE DESCUBRIE--

RON DIFERENCIAS QUE AL FINAL MUESTRAN UNA DUALIDAD PERMA

NENTE EN LA SUPERESTRUCTURA DE LA SOCIEDAD MEXICANA Y ES-
PECIALMENTE EN LOS HABITANTES DE LA CIUDAD DE MEXIcO., - -
DONDE TODAVIA SE PRESENTA UN CAPITALISMO DEPENDIENTE -- -
CUASI-SALVAJE, EN EL QUE POR UN LADO EXISTE UNA ESTRUCTU-
RA JURIDICA Y POLITICA QUE MARCA EL DEBER SER PARA TODOS

SUS MIEMBROS Y POR OTRO, SE PRESENTA LA CQNDU@TAfREAL DE

SUS HABITANTES BASADA EN UN GRUPO DE VALORES SUPERESTRUC-
TURALES QUE DESCANSAN EN LA CORRUPCIGN, EL ULTRAJE, LA -
VIOLENCIA, QUE AL FINAL MUESTRAN UNA GUERRA DE TODOS CON-
TRA TODOS QUE BUSCA LA SUPREMACfA DEL MAS FUERTE A CUAL--
QUIER PRECIO,

EN EL CUERPO DEL ESTUDIO, SE ANALIZA ESTA PROPOSICIOGN - - ) -

QUE SE DESPRENDE DE LA TERCERA HIP5TESI$'DE TRABAJQ, YA
QUE FINALMENTE LOS LECTORES DE LA PRENSA YA ENAJENADOS, -
DEMANDAN UN DETERMINADO TIPO DE INFORMACION,

£S CLARO OUE LA IMAGEN DEL ANTIHEROZ SENALADA A LO LARGO
DE ESTE ESTUDIO, ES TODAVfA UN HECHO EN LA PREFERENCIA -
POR EL TIPO DE INFORMACIGN Y EN LA CONDUCTA QUE QUISIERAN
ADOPTAR LOS DISTINTOS SECTORES DE LA POBLACIGN QUE LO CON
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FORMAN, POR UN LADO, ESTAN LAS DISPOSICIONES LEGALES VI-
VENTES Y LA ESTRUCTURA DE PRINCIPIOS MORALES QUE LES INDL
CA UN DETERMINADO COMPORTAMIENTO Y POR OTRO, ESTA LA CON-
DUCTA MISMA QUE MUCHAS VECES SE SEPARA DE LO JURIDICAMEN-
TE INSTITUIDO Y DE LO MORALMENTE ESTABLECIDO, EN MEDIO -
ESTA LA PRENSA COMO UN TERMOMETRO OUE LES INDICA EL NIVEL
DE DESVIACION SOCIAL QUE PUEDEN ALCANZAR SIN OQUE SE PRE--
SENTE LA SANCION CORRESPONDIENTE.,

EN ESTE PROCESO ESTA LA IMAGEN DEL ANTIHEROE COMO EL - -~
EJEMPLO A EMULAR, PUES SU PERSONALIDAD REPRESENTA LA CA-
PACIDAD DE BURLAR LA LEY,. QUE MUCHAS VECES NO TIENEN LOS
LECTORES RECEPTORES DE LA INFORMACIGN Y QUE QUISIERAN -
ADRUIRIR.

ESTA SITUACIGN SE MANIFIESTA EN TODOS LOS SECTORES Y ES
AUSPICIADA POR TODOS LOS PERIGDICOS Y COMO EJEMPLOS SO--
BRESALIENTES ENCONTRAMOS AL COMERCIANTE OUE VIOLA LOS —-
PRECIOS DE LOS PRODUCTOS BASICOS., NO POSEE NINGUNA ETICA
SOCIAL QUE LE DETERMINA EL RITMO DE INCREMENTO DE LOS -
PRECIOS Y ESPECULA AS[ CON LAS NECESIDADES Y CARENCIAS -
DE LOS CONSUMIDORES.

ESTA TAMBIEN EL POLfTICO, QUE SE ENRIQUECE ILEGALMENTE -
APOYANDOSE EN EL PODER-GUE LE CONFIERE SU POSICION Y QUE
NO POSEE NINGUNA BARRERA MORAL QUE LO IDENTIFIQUE CON LA
VOCACION DE SERVICIO QUE DEBERIA POSEER.

ESTA EL OBRERO, GUE DESPUES DE CONVERTIRSE EN LIDER, SE
VINCULA CON LOS INTERESES PATRONALES FALTANDG A SU CARAC
TER DE REPRESENTANTE DE SUS HERMANOS DE CLASE.
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ESTA EL INDUSTRIAL QUE BUSCA EN SU ACTIVIDAD EL MAYOR -~
PORCENTAJE DE GANANCIA Y SACRIFICA CON ELLO CUALOUIER -
PROYECTO NACIONAL O DE ATENCION A LAS NECESIDADES MANU--
FACTURERAS DE LOS SECTORES MAYORITARIOS Y MAS EMPOBRECI-
DOS DE LA POBLACION,

ToDOS ESTOS EJEMPLOS MAS LOS TRATADOS EN EL CONTENIDO DEL
ESTUDIO Y MUCHOS OTROS QUE POR RAZONES DE ESPACIO NO SE -~
ABORDARON, REPRESENTAN A ANTIHEROES QUE SON IMITADOS POR
ALGUNOS DE LOS RECEPTORES DE INFORMACION, DERIVADA DE LOS
MEDIOS DE COMUNICACIGN SOCIAL, EN ESTE CASO REPRESENTADOS
POR LA PRENSA.

ESTOS ANTIHEROES, SIGNIFICAN PARA EL LECTOR DOS ASPECTOS:
EL PRIMERO, LA IMAGEN QUE TRATA DE EMULAR Y, EL SEGUNDO,
EL NIVEL EN QUE PODRIA ACTUAR O ALCANZAR, SIN QUE LLEGARA
A SER OBJETO DE SANCION ALGUNA,

ESTA DOBLE FUNCION DEL. ANTIHEROE ES DIFUNDIDA POR LA - -
PRENSA, BAJO EL AUSPICIO DE SUS PROPIETARIOS, LOS GRUPOS
DE éODER, PARA JUSTIFICACION Y FORTALECIMIENTO DE ESTE -
cAPITAtISMO CUASI-SALVAJE, PUES SI TODA LA POBLACION ES——
jA INCURRIENDO EN FALTAS JURIDICAS Y MoéALEs, ENTONCES ES
NATURAL OUE LOS MAS APTOS PARA ESTE TIPO DE ACTIVIDADES
SEAN LOS LIDERES ECONGMICOS Y POLITICOS.
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