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1 NTRODUCCION

Para la realizaci6n de nuestra tesis, hemos escogido el te-
ma intitulado "lLa Competencia Desleal en Materia Marcaria“, ya -
que consideramos que esta rama de la propiedad industrial, debe
obtener una mayor proteccién para evitar que sea violada por com

retidores desleales y deshonestos.

El ejercicio del derecho marcario se ve continuamente afec-
tado por comerciantes e industriales que actGan con un s6lo pro-
p6sito, el causar la ruina de sus adversarios credndoles mala -
fama y alejéndoles la clientela; dicha clase de actos, son cono-
cidos en nuestro dmbito juridico, con el nombre de "Competencia
Desleal",

Ahora bien, el derecho debe de velar por los intereses de -
los titulares de las marcas y una forma de hacerlo, es reprimien
do actos tan graves como lo son aquéllos cuya intencién traiga -
aparejada una competecia desleal.

Cabe seflalar que, nuestro orden normativo, solamente trata
a2 la represifn contra actos de competencia desleal en dos de sus
tantas leyes; la primera de elias, es la Ley de Invenciones y -
Marcas que se refiere a la materia de propiedad industrial, den-
tro de la cual, reliteramos, se encuentra un signo distintivo tan
importante como lo es la marca. La segunda, es el Convenio de -
Par{s, que regula internacionalmente la materia de propleqad in-
dustrial.

Sin embargo, dichas leyes no tratan ampliamente un tema tan
importante como el de la competencia desleal, por lo tanto, en -
el presente trabajo trataremos de demostrar la importancia de --
que nuestros legisladores tomen en cuenta dicha materia para am-



pltiar su legislacién y corregir los errores que €s5ta presenta.

AGn més, también debemos sugerir que el Convenio de Par{s =
sea revisado ung vez mds, dando un trato igualitario tanto a paf
ses en desarrollo, como 3 los palses del tercer mundo para que -
&stos, no sufran abusos por parte de aquéllos.

Dentro de las reformas legales a que nos referimos, debe --
procurarse el libre ejercicio de la competencia dentro del &rea
de marcas, ya que 2 medida que pasa el tiempo, el abuso que ge--
nera los derechos que ésta confiere se acrecenta dia con dfa, lo
cual trae como consecuencia una imposibilidad real para frepar «
esta realidad,

También, debemos sefalar el esquema de desarrollo de nues--
tro trabajo, por lo tanto, habremos de resumirlo en la forma si-
guiente:

En el capftulo primero, ha sido imprescindible hablar de --
competencia desleal en forma general, intentando definiria y, --
para ello, nos remitimos a un andlisis global que nos permiti6 -
elaborar una resefia histérica suficientemente amplia sobre la --
competenc{a misma, apegdndonos a cierta aseveracitn de Gustavo -
Ghindini citando de é&!, textualmente la siguiente idea: "las pre
misas del fenémeno concurrencial en su sentido actual se dan por
vez primera con 13 revolucidn industrial, con el afianzamiento -
de las tesis fisiocrdticas en la filosoffa y en la polltica eco~
nomica y en la instauraci6n del sistema fundado en el principio~
de libertad de empresa. Este sistema, al desplazar el centro de-
gravedad de la organizaci6n econémica desde las corporaciones o-
desde las industrias protegidas a una pluralidad de empresas au-
ténomas consentird -e incluso existird- la formacidn de una dis-
ciptina especifica de la competencia desleal de cardcter privado



dirigida de modo exclusivo a los intereses empresariales".* (ci-
ta al pié de la pdgina).

Asimismo, en esta fase inicial nos abocamos al tema de los-
usos honrados y las buenas costumbres mercantiles, pues la vio--

lacién a éstos, constituye una violacién evidente a la competen-
cia comercial.

En seguida, hablamos de la importancia de la competencia -
desleal como parte de nuestro derecho en general. Por Gltimo, se
hizo necesario mencionar la base legal Constitucional de nuestro
pema, ya que &sta, es la columna vertebral sin la cual no cabrfa
1a posibilidad de legislar sobre la materia que hemos estudiado.

Nuestro segundo capitulo, nos coloca en la necesidad de pro
fundizar exhaustivamente en el tratamiento y comprensién de un -
fendmeno tan complejo como es la Competencia Desleal: cdmo é&ste
se integra a nuestro sistema legal y poder as{ determinaer, si --
realmente dicha figura tiene en nuestro marco normativo, bases -
legales sOlidas y completas y, de no ser ésto asf{, procurar con
tos 1imites del caso, aportar algunss sugerencias sobre la forma
en que ésta debiera establecerse de manera més completa dentro -
de nuestra legislacion.

Por lo que hace & nuestro tercer capitulo, nos referimos en
forma por demé&s concreta a la marca, ya que desde nuestro punto
de vista es ésta e] signo distintivo mds importante de todos a--
quélilos que estédn insertados en el rubro que se ocupa de la pro-
piedad industrial, Por 1o tanto, ubicamos a la marca desde su -~

(*) Ghindinf, Gustavo. Revista de Derecho Mercantil. "La Compe--
tencia Desleal desde las Corporaciones al Corporativismo", -
Nos. 135-136, Ene-Jun. Espafa, 1975, pdg. 15




enfoque histdérico, también hablamos de lo que ella es para el --
derecho en términos generales; posteriormente damos un concepto,
tocamos lo referente a sus fuentes aquf, nuestro enfoque, trata
de abarcar no s6lo la doctrina, sino también lo que de ella se -
establece en la propia Ley de Invenciones y Marcas y, finalmen--
te, hablamos de los derechos y obligaciones del titular de una -
marca.

En el capftulo cuarto., desarrollamos lo que para nosotros -
es la columna vertebral de nuestro tema, es decir, abarcamos lo
que hemos denominado "Represifn de la Competencia Desleal Marca-
ria", Para ello, evidentemente, hacemos uso de los conceptos --
vertidos en los capftulos precedentes, valiéndonos de la teorfa
y del andlisis legislativo de aquéllos cuerpos normativos que --
tienenpara nosotros una f{ntima relaci6n con el tema; de tal suep
te, para este capftulo establecemos cudles han sido los antece~~
dentes legislativos de nuestra materia, su panorama actual, las
modalidades mismas de la competencia desleal sobre marcas y cud-
les son las condiciones de aplicabilidad de aquellos preceptos, -
cuya finalidad es sancionar la competencia desleal.

Finalmente, el capftulo quinto nos llevé al estudio del ré-
gimen internacional de la competencia desleal. Esto, en virtud -
de que un fenfmeno tan complejo tiene nexos causales que abarcan
no s6lo el ambito nacional sino mundial, independientemente, de
10 que el orden jurfdico normative establezca para tratar de re-
solver un problema de esta naturaleza asf{, el hablar de compe---
tencia desleal implica la necesidad forzosa de tocar lo relativo
al Convenio de Parfs, El Arreglo de Madrid, £l Arreglo de Lis- -
boa, etc,; documentos éstos, entre muchos otros que nos han per-
mitido no solamente ampliar nuestro conocimiento en la materia,-
sino ademés, aunque en forma un tanto timida, preocuparnos sobre



la urgencia de legislar en forma mds amplia sobre estos tépicos
y de esta forma, darnos la posibilidad de que el enfoque jurfdi-
co que se tenga al respecto sea cada vez mds conciente.



COMPETEMNCIA DESLEAL

1. LA COMPETENCIA.

a) E] Derecho Mexicano en la Libre Competencia y en
el Libre Comercio.

2. US0S HONRADOS Y BUENAS COSTUMBRES MERCANTILES.
a) Costumbres Mercantiles.

3. LA COMPETENCIA DESLEAL,

4, REFERENCIA CONSTITUCIONAL.
a) Artfculo 50. Constitucional.

b) Artfculo 28 Constitucional.
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1. LA COMPETENCIA

Para poder comprender el sentido de la competencia desleal,
es preciso identificar 2 la competencia en un sentido econbémico,
refiriéndose a sus orfgenes y significado por lo que hace a la -
forma en que opera actualmente; &sto nos permitird llegar a un -
concepto mucho mds claro sobre todo en el dmbito jurfdico.

Son diversos los significados que se dan a la competencia,
en realidad todos nos llevan a lo mismo, es decir, se trata de -
una contienda entre dos o mds sujetos cuya finalidad es "un lo--
gro" de cardcter econémico

Ahora bien, los sujetos que se encuentran dentro de esta --
disputa son, por un lado los industriales, y por el otro los co-
merciantes; cada uno de ellos responde a una finalidad distinta.
Los primeros tienen como tarea el producir, lo hacen para mejo--
rar la calidad de sus productos y con ésto elevar su produccion,

Los segundos, o sea, los comerciantes tienen como objetivo
el vender sus productos més baratos., y en lo posible brindar al
pablico consumidor una mejor calidad, asegurando asf una clien-
tela.

Como vemos en ambas partes, la intencidn fundamental es --
permanecer en un mercado donde circulan continuamente sus bie--
nes y servicios.

Explicaremos ahora la mecdnica del concepto de competencia
en términos generales; ésta se da mediante el libre juego de la
oferta y la demanda, se procura que los precios bajen evitando
as{ beneficios excesivos de 105 empresarios en perjuicio de un
interés general, con é&sto se quiere destacar que hay la inten-
citn de permitir que el Estado pierda una funcidn que le es --
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connatural en estos tiempos; la de mediar entre los empresarios
y la sociedad en general, buscando siempre que ésta obtenga los
mayores beneficios. Es necesario hacer notar en este punto que,
el interés general reviste un cardcter esencial; proteger a los
empresarios competidores asi como al pGblico consumidor.

Frederic Benham, habla de competencia perfecta. El autor -
citsdo, textualmente menciona "un emprendedor produce en condi-
ciones de competencia perfecta" (ésta es la concepcién idbnea -
de la competencia misma, es decir, aquélla que se lleva acabo -
sin perjuicio de la libre competencia), el tratadista que nos -
ocupa, continGa diciendo “cuando produce una parte tan pequeda
de la oferta total de una mercancfa o servicio que no puede in-
fluir perceptiblemente en el precio al aumentar o disminuir su
propia produccién". { 1)

En este caso, la oferta total de la mercancfa o servicio -
se refiere a la ofrecida por el conjunto de productores, de es-
ta forma s pueden influirse scbre el precio de determinado ar-
tfculo, obteniendo as{ un beneficio conjunto y no s6lo el de u-
na persona determinada.

“Son los pafses capitalistas los que en 1a actualidad desa-
rrollan el sistema due conocemos como de libre competencia, és-
tos surgen consecuentemente de un régimen basado en la libertad
de empresa haciendo factidle tambié&n una competencia abierta.

El sistema de libre competencia busca prioritariamente la

(1) Benham, Frederic. Curso_Superior de Economfa. Ed. Fondo

de Cultura Econ6mica, México 1953. pag. 184.
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proteccibn del individuo al darle a éste la posibilidad de ejer-
cer el comercio en un &mbito de libertad, lo cual a su vez deri-
va en una serie de concesiones otorgadas por el Estado que a su
vez hace posible el surgimiento de un derecho para que todas las
personas que asf lo quieran, concurran a un mismo mercado en i--
gualdad de condiciones para mantener un lugar, y as! competir --
con el propésito de allegarse una clientela,

Es evidente, que todo este sistema surge como resultado de
una evolucién que se da dentro del propio comercio, éste se ha -
visto en la necesidad de actualizarse con una dindmica propia de
la época. Importante es recalcar que el sistema de libre comer--
cio finca su desarrollo a partir de la declaracitn de los dere--
chos del hombre en ella, se lucha por la igudidad de toda perso-
na ante la ley; el principio comentade se sustenta en el libera-
lismo econtmico de éste a su vez, surge la idea de libre compe--
tencia, en ésta se procura la creacibn de leyes econémicas, re--
chazando el proteccionismo de Estado y, siendo é&sto asf el indi-
viduo tendré la posibilidad de obtener un lugar preemimente.

Vale la pena, a nuestro entender hacer referencia a 13as o--
piniones de ciertos autores sobre lo que, en su tiempo era la e-
cononfa y también referirse a la competencia econbmica entre las
empresas, todo ello para tener una idea de c6émo se llega al li--
beralismo econdmico, qué criticas se le hace a éste y tener como
consecuencia una comprensién m&s amplia de la doctrina actual.

Con anterioridad al liberalismo existié lo que se conoce co
mo fisiocracia, en forma general, diremos que ésta tiene su ori-
gen en un orden natural, de tal suerte, ésta deberfa actuar en -
forma tal que el individuo fuese capaz de encontrar el camino --
que le resultase mis ventajoso. En este sistema fisiocrdtico se
da aquella famosa frase que a3 la letra dice "dejar hacer, dejar
pasar", es de nuestro interés, sintetizar este principio, signi-
fica que toda persona es libre de realizar la actividad que més



le acomode, no teniendo temor de perjudicar a terceros. El Es-
tado por su parte, no deberia valerse de trabas artificiales
por el contrario, su posici6n debiera darse en el sentido de -
asequrar derechos eminentes como lo son el de la libertad y el
de propiedad castigando con todo rigor a quienes atenten con--
tra ellos y pugnando siempre por la ensedanza de las leyes del
orden natural.

Retornamos ahora, a lo concerniente al liberalismo como -
sistema econ6mico, para citar a3 uno de sus autores mds destaca
dos Francisco Melon que afirmaba que para lograr el desarrollo
del comercio se requerfa inexcusablemente de la libertad, pero
no el sentido de interpretar ésta en forma desordenada ( es --
decir, no se trataba de que cada quien hiciere lo que quisie--
ra), por el contrario, el ejercicio de la libertad debiera --
practicarse en beneficio de un interés general, esta aprecia--
cidén, indiscutiblemente choca con la afirmaci6én de los fisi6--
cratas, 1a cual maneja el concepto de libertad en forma indis-
criminada.

Siquiendo la linea de los liberalistas, hablemos ahora de
Adam Smith, cuyo postulado versaba sobre uno de los deseos mis
legitimos a que cualquier individuo aspira: el mejoramiento de
su situacién econbmica hasta el punto de tener acceso a la ri-
queza, pretendiendo con ello favorecer a todo integrante de la
sociedad. La implicaci6n inmediata bajo estas circunstancias -
erd la de frenar la actividad estatal aunque no en forma to---
tal, considerando que el individualismo no debfa ser absoluto
y permitiendo con ello que la empresa privada cumpliese una -
de sus metas esenciales, servir a la comunidad.

£l autor antes citado, crea la formula del interés gene--
ral, la cual se resume en los sigoientes términos: el propio -
individuo desde el lugar en que se encuentra, tiene la posibi-
lidad de juzgar con mucho mds acierto la clase de actividades
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a las que puede aplicar y canalizar su capital. No asf, el --
hombre de Estado, ya que la esfera de acci6n de éste rebasa en
mucho la pespectiva del quehacer que le es propio al empresa--
rio, remitiéndonos a la filosoffa popular somos de la idea que
reza "zapatero a tu zapato'.

Reviste particular interés tamhién, una exposicién de las
ideas del te6rico citado sobre la espontaneidad de las insti--
tuciones econfmicas y, por tanto, su cardcter benéfico a este
respecto, sostiene que el mundo econfmico tiene un impulso --
propio, cuyo eslab6n esencial es el interés personal. Actual--
mente, las instituciones econbmicas, por 1o que hace a su con-
figuracién, son la consecuencia inmediata de la accibn de mi--
llones de hombres que actGan impulsivamente, no preocupindose
de los demds y s8lo en espera de un " resultado final que le -
sea favorable".

Juan Bautista Say es otro doctrinario que sostiene ideas
tiberales en el plano econdmico. A continuacibn, se resume en
la forma mds esquemdtica posible todas aquellas consideracio--
nes que, en opinidén del multicitado autor juegan un papel pre-
ponderante en la dindmica del modelo liberal de econom!a,

Un primer postulado, destaca la importancia del empresa--
rio como pieza clave del progreso econdémico ya que €ste tiene
la posibilidad, por un lado, de guiar la produccién, con lo ==
cual nos damos cuenta del evidente dominio que tiene también -
sobre la “distribuci6n de las riquezas".

Lo anteriormente dicho, permite la explicaci6én de un me=--
canismo de distribucibn de la riqueza; de tal suerte, el hom--
bre, los capitales y la tierra se conjugan de tal manera que -
proporcionan servicios productivos, los cuales, al momentc de
{levarse al! mercado cambian en forma tal, que se genera un sa-
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lario, un interés o un arrendamiento, juegan en esta mecdnica -
un papel principal los denominados contratistas de industria, -
quienes combinan estos elementos para satisfacer las demandas -
de los consumidores,

Esta es pués, la forma en que 10s empresarios contratan la
cantidad de servicio requerido para la produccifn ¢on que nece-
sita contar en el mercado, &sto hace que el valor de los servi-
cios se constrifa estrictamente en funcidn de la ley de la ofer
ta y la demanda. Lo anterfor permite que el empresario reparta
a su vez, "el valor de los productos” entre los distintos ser-
vicios productivos con lo cual surge una estrecha interrela----
c¢ibn entre las esferas productivas y las distributivas., Este --
es el perfil de conducta que sigue cada empresario para poder
entrar a la competencia.

Una escuela mds sobre competencia econfmica es la llamada
escuela critica, denominada asf, b&sicamente por estar en abier
to desacuerdo con muchos de los puntos establecidos en la es---
cuela cldsica, cuyo punto esencial es el sostenimiento de un -«
liberalismo econbémico de los individuos, El autor mis relevante
de esta corriente es sin duda alguna Carlos Leonardo de Sismon-
di; &1, se afana en encontrar una explicacién a la crisis sur--
gida como resultado de la excesiva libertad de los comerciantes
éstos, obtenfan dentro del marco del modeio liberal gamancias -
excesivas, lo cual colocaba a los trabajadores en condiciones -
de explotacion y miseria; ésto era lo que Sismondi atacaba =---
frontalmente procurando en su planteamiento prevenir estas si--
tuaciones y por lo mismo, pugnar por el mejoramiento de las -
condiciones de vida de los trabajadores. No obstante, &sto no -
implica que Sismondi pudiese ser considerado un "socialista”, -
por el contrario &1, siendo un liberalista trata de poner l{mi-
tes a los abusos de un capitalismo a estas alturas desenfrena--
do.
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Resulta muy Gtil en nuestra opinién, acotar ahora una breve
critica motivada por el autor citado respecto a la superproduc--
ci6n de la libre competencia por tanto, habremos de puntualizar
lo siguiente: la corriente clésica en general, se manifiesta ---
partidaria de un aumento general de la producci6n, ésto se ex---
plica si excede el margen de necesidades de la demanda misma, al
darse este fen6meno en forma inmediata se daba una baja de los -
precios, por lo tanto, habfa margen para enmendar cualquier e---
rror, refiriéndose a 13 baja de precios se incide directamente -
en la demanda, ya que 8sta aumenta, conjugando ésto, se estd en
posibilidad de "cubrir" la sobreproduccién,

Jocante a la produccidn, se sabe que é&sta debe precederie -
una demanda “"efectiva"; es decir, cuando se destaca este situa--
cién hacemos referencia a la intensidad con que debe darse ya --
que de no ser asl, se incide en un fenbmeno de competencia por -
el cual, los productores con mayor poder econémico llevardn a --
los m&s débiles 2 la bancae rota, épor qué é&sto? la resptuesta es
la siguiente: quien tiene mds alcance productivo necesariamente
tiene la pﬁslbilidad inmediata de abaratar sus productos, resul-
tado ésto es una evidente mala fi: @ue redunda en el atraer una -
clientela cautiva. A nuestro entender, se ha citado una de las -
ideas centrales dentro del marco tebrico a cuyo autor se ha re--
ferido.

Dentro de i1os mds destacados doctrinarios del liberalismo,
encontramos a John Stuart Mill, cuyo postulado fundamental es la
ley sobre libre competencia. En ella se asegura que cada indivi-
duo juzga sus propios intereses; laiseez-faire, es la denomina--
cién de la intervensifn estatal, por tanto, se est§ en presencia
de una "ley soberana" ya que ésta da la posibilidad de que bajen
los precios, se elimina por tanto, un beneficio y nos colocamos
en un plano de igualdad, lo cual hace posible que surgan dos --
consecuencias bien delimitadas por un lado, se estimula el pro--
greso, por el otro, se origina una rivalidad sana entre los co--



- 18 -

merciantes que lleva a una superacidén.

Dentro del sistema de libre competencia, es prioritarjo el
establecer un precio para que, en esa medida se evite una no---
cidn imperfecta de este concepto que necesariamente propagaria
la creacion de monopolios; es en funcién del precio que llega--
mos a establecer lo que se conoce como ley de la oferta y la --
demanda.

Con el tiempo crean nuevas escuelas como la psicolégica, -
uno de los autores destacados es Menger gue nos habla de la u-
nidad de precio dentro del sistema de libre competencia. Hablar
de unidad de precio, quiere decir que éste no se eleva ya que -
se da un acuerdo entre vendedores y compradores, con el cual, -
el precio queda debidamente establecido, y para el caso de gue-
un vendedor limite la oferta de la intenci&n de que el precio -
suba, los demds vendedores combaten ésto sustituyendo el pro---
ducto, y evitando asf la elevacifn de precios, Esta corriente -
se desarrolla a principios del actual siglo.

Los discfpulos del autor citado, pugnan por completar su -
opinién tomando como base, que el precio se da a través de la -
libre competencia; es decir, si tanto vendedores como comprado-
res concurren a un mercado donde se da una diversidad de pre---
cios, lb6gico es suponer que 10s vendedores estardn imposibilita
dos para ofrecer las mercancfas a precios altos, quiere decir -
8sto que debe fijarse, por un lado, un precio promedio accesi--
ble para los consumidores y como consecuencia de ésto benefi---
ciar a los oferentes.

Shumpeter establece su teorfa del desarroilo econbmico, en
este punto se refiere bisicamente a las té&cnicas de produccibn
y las preferencias de los consumidores; é&stas siempre estarén -
constantes, razén que necesariamente lleva a *un estado esta---



cionario" al llegar a é&ste, estaremos frente a un problema de --
desarrollo econdmico. Cabe preguntar, ¢por qué se da el estado -
estacionario? esta situaci6n se da porque surge un ciclo de con-
tinua repetici6n, al relacionar esto con la competencia podemos
decir que ella llega a su miximo rendimiento y al llegar a una -
posicién de tal naturaleza logramos una configuracién cuyas ca--
racterfsticas tienden a repetirse en forma permanente.

Si hablamos de desarrollo econémico, debemos establecer que
la condicidn estacionaria se rompe cambiando los sistemas pro---
ductivos a través de "innovacién". Lo son la introducci6n de --
bienes no familiares buscando la calidad de estos por un lado, y
por otro, el planteamiento de nuevos métodos de produccién no u-
sados con anterioridad buscando con ello un beneficio. Conviene
explicar ahora lo siguiente; un bien, en tanto mé&s innovacién, -
tiene garantizado en alguna forma un mercado de consumo mds am--
plio, lo cual innegablemente lléva al adquirente a pagar un pre-
cio més alto.

Resul?a particularmente i{nteresante, hablar ahora de dos --
conceptos que para el aytor mencjopado son fundamentales. Siendo
ésto asf, nos referimos al capitalismo competitivo; &ste se ca--
racteriza por la existencia de empresas no necesariamente mono--
pélicas dentro del mercado, &stas suponen de} incremento poten--
cial de lo que hemos denominado innovaci6én, es as{, que por re--
gla general se da la posibilidad de crear nuevas empresas, no --
obstante, este punto de vista no implica necesariamente que toda
vez que haya una innovacifn surga como consecuencia inmediata --
una nueva infraestructura industrial.

Otro de los conceptos bdsicos que es preciso tocar. es lo -
que se refiere al capitalismo monopolistico; en el aparecen uni-
dades de grandes dimensiones con la posibilidad de fungir como -
una fuente de alimentacién hacia la innovacién. De tal suerte, -
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que esta innovacién tendrd ya, bajo estas caracteristicas sus --
propios medios, de manera que aqui no aparecen nuevas empresas -
que compitan con las anteriores.

Cabe destacar, que por todas las apreciaciones hechas hasta
este momento, se entiende que hay una verdadera competencia capi
talista entre las empresas innovadoras, Sabemos que estas desa--
rrollan ya una actividad eminentemente empresarial y por lo mis-
mo, hay una concepcién dindmica que rompe de manera tajante con
aquellos monopolios de empresa que produce una misma mercancfa.

Ahora, reiteraremos que Shumpeter tiene una 6ptica de la --
competencia que, en su opinibn, implica un monopolio temporal, -
ya que el benpeficio que aporta el producto innovador dentro de -
esta categorfa es vigente en tanto aparezcan nuevas empresas ca-
paces de competir produciendo un mayor nGmero de innovaciones, -
por lo cual, se da otra vez un acto competitivo.

Resumiendo, una de las doctrinas mds trascendentales en ma-
teria econdmica lo es sin duda alguna el liberalismo cuya base -
es la del que el individuo tenga una libertad irrestricta para -
el ejercicio del comercio sin que el Estado tenga ingerencia al-
guna y fincando su desarrollo en el interés general asi, el in--
dividuo y la sociedad en general serdn quienes obtengan el bene-
ficio inmediato de este comportamiento.

Es necesario ahora entrar al andlisis de algunas generali--
dades respecto de la ley de la oferta y la demanda. Esta ley tie-
ne la pretensi6n de regular fundamentalmente, los precios de los
articulos que existen en el mercado; ésto nos habla de que la di-
versidad en materia de precios hace posible la existencia del --
factor competencia ¢ por qué? esto se contesta si atendemos a la
consideracibn de que, en este mercado competitivo surgen también
los productores de los bienes y servicios necesarjios para el es-
tablecimiento pleno de una ley tanto mds eldstica como resuita -
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ser la de la oferta y l1a demanda.

Considerar é&sto, implica que un solo productor no podrfa en
tal virtud, establecer un precio determinado, hacer &sto eviden-
temente originarfa que otras personas dedicadas a esta activi--
dad bajaran los precios de sus bienes o servicios con el conse--
cuente perjuicio de aquél que pretendiese de hacer del precio --
algo rigido. En la doctrina de los autores conocidos manejan, en
cuanto a competencia se refiere, diversas teorias todo de acuer-
do al sistema dentro del cual se ejercite y se apliquen concep-¥
tos como el de la oferta, la demanda y desde luego, la competen-
cia de tal suerte, las opiniones estaban divididas, hubo autores
que pugnaron con la intervensién estatal, ésto, segGn ellos, co-
mo una forma de poner un limite a los abusos del sistema capita-
lista y hablaron de establecer leyes de proteccién en materia de
competencia.

En los tiempos actuales, el Estado interviene para regular
mecanismos como el de la libre competencia, aunque se trate de -
paises capltalistas. Sobre esta afirmacién se dice que, lo que -
el Estado hace no es prohibir la competencia s6lo la limita me--
diante clertas leyes a fin de que $u ejercicio no cause un per--
Jjuicio a los competidores hacia la colectividad.

A mayor abundamiento sobre la intervenci6n del Estado el --
concepto de competencia pertenece, indudablemente a un modelo e-
condmico capitalista, 1o cual supone que éste, ofrece un marco -
de libertad dentro del cual, la libre competencia permite el li-
bre flujo de la actividad empresarial al tiempo que también es -
posible el desarrollo de la iniciativa individual y, en determi-
nado momento, llegar a sobresalir de las otras gentes que teng n
un quehacer similar,

No obstante, la intervencidn estatal, la nocién de compe---
tencie, que trae aparejada todas las ventajas mencionadas ante--
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riormente s6lo se da dentro de un régimen de derecho, es decir,-
se da igualdad de oportunidades a las personas que tengan la in-
tencién de concurrir a un mercado, propiciando que todas y cada
una de ellas puedan tener una clientela propia y, en determinado
momento, llegar a sobresalir de las otras gentes que teangan un -
quehacer simflar,

Surge una pregunta ahora, équién ejerce la comptetencia? se
contesta diciendo que es el empresario, el cual ejerce la acti--
vidad comercial que mis le acomode procurando para ello producir
bienes y servicios que le sean Gtiles a la sociedad ( lo cuel no
es cierto). Bauche Garciadiego, es uno de los estudiosos del fe-
némeno de la libre competencia, da su propia definicién de ésto,
dice textualmente “]a libre competencia en el orden econdmico --
gene~al quiere decir en el orden concret) e (a empresa libre e-
Jercicio de la actividad del empresario , encaminada a 13 pro---
duccién de bienes y servicios para el mercado. La libre compe---
tencia no se concibe sin el ejercicio de la actividad empresa---
rial. Este ejercicio sélo es posible dentro de un sistema econ6-
mico competitivo" ( 2 )

Es muy cierta la definici6bn del autor arriba citado al a---
firmar que la libre competencia se refiere al libre ejercicio de
la actividad comercial, ya que de otra forma no podrfa hablarse
de la situacién de interdependencia entre los propios empresa---
rios y, por lo tanto, la salida de los bienes y servicios hacia
un mercado se verfa frenada con la inminente desaparicién de la
competencia.

( 2 ) Bauche Garciadiego, Mario. La Empresa. Ed. PorrGa. Mé--
xico 1977, 1! ed. pdg. 63
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Ahora, hagdmonos una pregunta, écémo se lleva a cabo la --
competencia econtmica? contestamos diciendo que ésta, se da en-
tre dos o mis sujetos de carédcter industrial, o bien, comer----
ciantes, los cuales, se encuentran en iqualdad de condiciones -
para ofrecer cada uno de ellos ya sea, sus bienen 0 sus servi--
cios dentro de un mercado en el cual, hay una sim{litud de pro-
ductos, todos ellos a un precio determinado y, por lo tanto, in
cidiendo también sobre un factor de calidad; este ciclo que se
ha expuesto tendrd como resultado el aseguramiento, disminucién
o aumento de una clientela bajo la perspectiva de permanecer en
un plano paralelo respecto de los demds competidores.

Ampliando la nocibn de competencia, diremos que ésta se da
cuando la persona que concurre 3 la contienda ofrece sus produg
tos con la clara intenci6n de ganar una clientela. Ahora bien,
lo importante es mejorar la oferta, con lo cual, se pretende o}
tener un beneficio que no excede el nivel de los costos de pro-
duccidn, es decir, mientras mayor sea el beneficio, l6gicamente
aumentard el interés por producir, y en esa medida surgirdn nug
vos productores de determinado articulo, ello redundard en un -
aumento de la oferta, y al aumentar ésta, la competencia serd -
més amplia.

Un elemento b&sico en el andlisis de la competencia, lo es
el productor, éste habrd de comportarse de la siquiente manera:
cada uno tiene un limite minimo de ganancia en proporcién direc
ta a su produccidn y su oferta. Aquél gue mantenga el costo méds
bajo de produccién ganard mis, o bien, el que logre atraer una
mayor clientela, ésta se refiere a un cierto tipo de consumido-
res que adquieren la mercancla ofertada a un precio determinado.

por otro lado, hablemos de lo que es el precio; éste, no -
es otra cosa que la cantidad de dinero que el cliente (compra--
dor) paga al competidor (vendedor) por una mercancia existente
en el mercado; no puede soslayarse la consideracifn de que los
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precios tienen una dinédmica, por la cual, suben o bajan en rela-
cién con la oferta y la demanda de lo$ productos. Por elemental
que parezca, la mecénjca de ésta ley se explica asf: cuando el -
precio sube la demanda baja, ésto forzosamente provoca un aumen-
to en ta oferta. Dicho ésto, en sentido inverso las cosas se dan
de la siguiente manera: cuando hay una baja en el precio aumenta
la demanda paralelamente 2 la oferta. Siguiendo este ciclo, si -
la oferta es mds que la demanda el precio disminuye, o bien, si
la demanda es mds que la oferta el precio aumenta. Concluyendo -
la explicacibn referida a esta mec&nica que involucra a los pre-
cjos directamente, con la ya conocida ley de la oferta y la de--
manda diremos: si tanto la demanda como Ia oferta se mantienen a
un mismo nivel, el precio simplemente logra un equilibrio.

En cuanto las ofertas que hacen los competidores 2 los --
clientes de mercancfas a precio determinado, éstas surgen en un
mercado cuyos bienen tienen cierta similitud, entendamos por mer
cado no $6lo el lugar de venta de los artfcuios, también lo son
los compradores, que pueden asegurarse mediante un producto es-~
peci{fico.

Hablando por otra parte, de los consumidores, ellos ofrecen
sus mercancfas en lugares donde, de la misma forma, existe una -
similitud entre artfculos. Sin embargo, por lo que hace a este -
punto ciertos autores difieren un poco de la idea, y3 que son -
de la opinién de que la competencia se da, también, entre aque-
1los empresarios que ofrezcan bienes y servicios diferentes.

Apoyando esta idea, Philipp Walter dice: "no puede preten--
derse, como supuesto para la existencia de una competencia que -
la actividad de los competidores se desarrolle en campos comple-
tamente idénticos” “...es posible hablar jurfdicamente de una --
competencia an cuando cierta mercancia sea sélamente vendida --
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por uno de los competidores, respecto de otras mercancfas".( 3 )

Es interesante plasmar aquf el siguiente comentario: puede
haber competencia entre dos almacenes aGn cuando éstos vendan --
mercanc{as distintas; no obstante, por el sélo hecho de la ---
proximidad entre uno y otro hay en ese momento cierto afén com--
petitivo, otro supuesto bajo el cual ésto se da lo es, también,
el hecho de que aparentemente en forma excepcional unoc de estos
dos almacenes abra sus puertas en un momento en el que normal--
mente no debiera hacerlo porque todos permanecen cerrados; ante
esta circunstancia la gente se inclinard por comprar en ese al--
macén (é&sto obedece a una situaciédn cuya circunstancia es evidep
te}) con la consecuente derogaci6n de dinero para adgquirir cierta
mercancfa: es posible, sin duda alguna, que en el almacén que se
mantuvo cerrado exista una mercanc{a muy parecida, pero, por el
simple hecho de no estar en servicio al momento en que el consu-
midor pensd en la adquisici6n de ese art{culo, éste se vio un -~
tanto "forzado" a compraria en el almacén cuyas puertas estin a-
biertas. Asf{ se ha tratado de ejemplificar c6mo se da la compe--
tencia auﬁEue ésta, no oferte un producto similar.

A grosso modo, diremos que no!es dificil establecer una com
petencia de ese tipo, en el entendido de, que convencidos esta--
mos de que se trata de una sutil forma de competencia desleal --
porque, en este caso, la postura del almacén que abre cuande de-
biera permanecer cerrado, marca en forma clara la seguridad con
la cual hacemos esta aseveraci6én; ello, en forma alguna, quiere

petqulg Deslegl. Ed. Trillas. México 1975. pig. 8
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decir que no haya este tipo de competencia, por el contrario, --
reconocemos que si se da, sin embargo, para lo que nos interesa,
la competitividad estd en funciébn de las mercancfas similares.

Nos interesa en lo particular comentar que, en realidad, no
es dificil establecer este tipo de competencia, lo que pasa es -
que &sta tiene que ver con la oferta de mercancfas similares; -
sin embargo, no puede dejar de tomarse en cuenta todas aquéllas
formas que reviste este concepto.

Hemos dicho que los competidores son quienes deben ver con
cierta preocupacién que sus mercancf{as tengan un precio justo, -
éste se establecers, ya sea a través de un conjunto de competi--
dores, o bien, el Estado mismo habr& de procurar regularlo. I---
nnegablemente, deben también ofrecer una calidad conjuntamente -
con ciertas prestaciones determinadas, épara qué ésto? se busca
atraer 2 la clientela.

tEstamos ahora, en posibilidades de comprender que la compe-
tencia tiene un aspecto expresamente dirigido a la proteccidén -
del consumidor, ya que se quiere que los artfculos adquiridos --
respondan verazmente a 1o ofrecido. Lo que se ha venido afirman-
do se enfoca en esta forma por 1a sencilla razbn de que, el con-
sumidor es, por as{ decirlo de alguna manera, el termémetro que
permitird establecer el nivel de la oferta de mercancias.

Queremos enfatizar que actualmente, dada !a utilizacién de
los medios publicitarios, y tomando en cuenta la diversidad de -
mecanismos psicolégicos que é&stos encierran, el empresario estd
en posibilidad de marcarle al consumidor una pauta de tal natu--
raleza que provoca, gracias a ésto, gue la eleccibn del consumi-
dor se dirija, en forma un tanto inconciente, hacia las mercan--
cfas por &I ofrecidas. Como se vé, el papel del consumidor no --
necesariamente incide sobre la que se va a producir.
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Ahora bien, cuando una empresa adquiere su madurez, por lo
mismo, tiene la posibilidad de controlar los precios de lo que-
vende y compra, por ende, se facilita la manipulacién del consy
midor por lo que hace a su decisién y elecci6n del bien o servj
cio a comprar, siendo ésto as{ es innegable que el consumidor -
c3e en un campo magnético debido a la fuerza que se ejerce a --
través de los mecanismos citados sobre su conducta. Esto nos ha-
bla de que debe de protegerse al consumidor de los efectos in-
mediatos y en ocasiones, nocives para la libre competencia.

Para hacer mds clara la situacién que se presenta por la -
manipulaci6én que se hace del consumidor, sentimos de plena uti-
lidad una opini6n del maestro Barrera Graf que a la letra co---
menta: "las leyes de la oferta y la demanda fijan y determinan,
en un régimen de libre concurrencia, las necesidades de merca--
do, los precios de los articulos y la calidad de las mercancias
que se demandan, imponiéndose los productos mejores y menos ca-
ros, con los que el pablico consumidor resulta beneficiado". --
(a)})

Por otra parte, un principifo vital de la libre competencia
es el que en ella la actividad empresarial se desarrolla de tal
manera que, da la oportunidad a todos y cada uno de los concu--
rrentes para dedicarse a la actividad que prefiera, pero siem--
pre y cuando ésto no implique dafar el interés pGblico, ni tam-
poco a terceros.

Abundando aln mé&s en la exposicion tebrica de lo que es 1a
competencia, para que ella funcione, un supuesto bdsico es e}l -

{ 4 ) Barrera Graf, Jorge. Tratado de Derecho Mercantil, Ed.Po-
rraa. México 1957, pdg. 394.
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de que, no se deben de tener ventajas entre los concurrentes, es
decir, la actividad de uno de ellos no deberd afectar los inte--
reses de su contraparte, ya que en esa medida, la produccibn de
los bijenes o servicios sufrird una limitaci6n por lo que hace a
1a cantidad, ésto con el propésito de que no se vean perjudica--
dos ni ios intereses de los productores ni la economfa del pafs;
por tal motivo, se establecen precios limites { miximos y mini--
mos) con el objeto de que la competencia tenga un marco de liber
tad, pero también que se practique en forma leal, con lo cual, -
se eliminan las probabilidades de originar desventajas que pudieg
sen lesionar a todos los participantes, ello también evita el --
que un competidor trate de dominar, manejar e imponer un sistema
determinado, incidiendo tanto en la clientela como en el mercado
mismo.

La reflexi6n que nos hacemos por todo lo que ya dicho es --
que, tanto el derecho como el Estado, dan un trato igualitario a
las personas que quieran un tratamiento equilibrado a las perso-
nas que quieran concurrir a un mercado bajo un prisma de identi-
dad de oportunidades, dando con ello cabida para atraer una ---
clientela o bien, en forma legftima {mponer productos a los com-
petidores.

Resumiendo brevemente este apartado que forma parte de nues
tro primer capftulo, insistiremos en las ideas centrales que de-
terminan la forma y el manejo realmente deseado para establecer-
una competencia; sabemos ya, a riesge de ser reiterativos, que -
debe moverse en un campo de lealtad, honestidad y sobre todo, a-
pegadas a las buenas costumbres y los usos honrados mercantiles,
esto Gltimo serd motivo de posterior tratamiento en el curso de
nuestro trabajo.

Baste por ahora, recalcar que el ejercicio de la competen--
cia no habr& de relajarse, por el contrario, se hace necesario -
restringirla hasta el punto de que quede sujeta al &mbito del --
derecho.
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a) El Derecho Mexicano en la Libre Competencia y en el Libre
Comercio.

Nuestra doctrina marca que, la restriccidn a la libre com--
petencia se establece al tenor del orden plblico, son principios
de esta naturaleza los que brindan proteccldn a los consumidores
y a las empresas competidoras. La base legal de todo ello, se --
finca en el articulo 28 Constitucional (prohibicién para el es--
tablecimiento de monopolios, exceptuando los que el Estado se --
reserve para si), a su vez, el artfculo 5% de la Carta Magna ga-
ranti{za en forma jndubitable la libertad de comercio y trabajo,.

Tenemos por lo visto, un pleno ejercicio de la competenciae,
pero a su vez, se restringe ésta para no provocar que las empre-
sas tomen una actitud respecto a otras cuya consecuencia sea la
de convertirse en un factor de dominacién que, automdticamente -
de al traste con el sentido vital de la competencia misma; cler-
to es que se reconoce la validez de ella, pero también estamos -
obligados a preservar el caricter esencialmente fiel y limpio --
bajo el cual, ésta debe desarrollarse. Lo que no es valedero, es
que una empresa se reserve la potestad de fijar los precios de -
compra y venta con respecto a su similar, ocasionando con ello -
vna limitacion de la produccidén y distribucién que a Ya larga se
reflejard en la economfa nacional; tampoco debe acojerse a con--
diciones de contrataci6n con otros comerciantes abiertamente fn-
equitativas, acompafiando &sto @ una polftica comercial de elimi-
nacién de sus competidores, de ser 8sto asf{, caeremos en el su--
puesto mds evidente de lo que fundamentalmente es nuestra tesis
a sostener, es decir, una competencia desleal.

El bagaje legal que regula todo lo concerniente a la compe-
tencia, lo es el artfculo 28 Constitucional, aunque éste precep-
to en forma m&s estricta menciona lo relacionado a la prohibi~--
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ci6n de monopolios. Junto a esta norma hay otros reglamentos de
car&cter meramente administrativo que ponen un coto al ejerci--
cio de la competencia cuando é&sta, notoriamente afecte la econo-
mfa nacional, y por tanto, a una colectividad: corn el afdn de -
hacer mds clara esta situacién, nos remitiremos a establecer lo
siguiente: cuando se da el caso de un gran nGmero de empresas
dedicadas a la fabricaci6n de un sblo bien o el proporcionar un
s6lo servicio se limita e}l establecimiento de &sta para evitar
upa saturacibn en e} ramo correspondiente.

Por otro lado, la competencia desde un punto de vista neta
mente comercial se debe realizar insistiendo una vez m&s, bajo
la lealtad y honestidad como valor supremo; es por demis desta-
car que deberd apegarse al derecho, por ende, debe haber un res
peto muy puntual a {as normas que nuestro campo de estudio de--
termine para la materia de competencia. Yodo ésto nos hace ver
que triunfard el empresario que tenga los mejores productos, --
s6lo es viable pensarlo en tanto éste se preocupe por mantener
un Indice de calidad gque al consumidor le sea confiable. Tam---
bitn es regld inviolable, el respetar la produccibn de aquellos
adversarios que tenga, no violentando los margenes existentes -
dentro de la dindmica propia de la competencla en sentido co---
mercial.

Es ahora motivo de un apartado subsecuente, 10 que tiene -
que ver con los usos honrados y las buenas costumbres enfocadas
éstas, en el &rea comercial,
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2. USOS HONRADOS Y BUENAS COSTUMBRES MERCANTILES.

Para abordar este rubro, es imprescindible establecer lo -~
que se entiende por "costumbre", asf como por "uso" conforme a -
derecho para estar en posibilidad de deslindar el campo de apli-
cacibn de cada uno de estos conceptos.

De acuerdo a é&sto, el maestro Rafael de Pina nos da su pro-
pia definicibén de lo que es la costumbre y sefala: costumbre --
"es la forma espontdnea de creacién de normas de conducta, Regu-
lacién de la conducta surgida espontdneamente de un grupo social
y de la observancia voluntaria para quienes los constituyen, sin
que ante su infraccién quepa la posibilidad de la imposicién for
z0sa por la autoridad salvo que se encuentre incorporada al sis-
tema jurldico nacional". { 5 )

Siendo nuestro pafs uno mis de aquéllos que se rigen en ob-
servancia del derecho bajo una forma estricta, la costumbre, por
ende, s6lo se da si el comportamiento que se regula tiene que --
ver con actos ilfcitos, acordes a un orden pGblico, no contra---

rios a la ley y plenamente incorporados a nuestra sistem8tica --
jurfdica.

En el derecho mexicano, la costumbre es considerada como u-
na fuente formal con una autonom{a connatural, independientemen-
te del derecho, por tanto, su validez no necesita ser reconocida
por la ley, por el contrario, cuando la ley presenta alguna difg
rencia (conocida como laguna) la costumbre, en virtud de ser un

( 5 ) De Pina, Rafael. Diccionario de Derecho. Ed. PorrGa, 9%a. -
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principio general del derecho, suple ipso facto los defectos que
pudiese arrojar determinado cuerpo normativo.

Es interesante referirnos a la costumbre desde un &ngulo --
que la coloca como fuente general del derecho mercantil, ésto --
como razén natural del enfoque tem&tico que pretendemos desarro-
llar; es decir, si nosotros, en este estudio habremos de hablar
de la competencia y particularmente. por lo que respecta a la --
competencia desleal, se entenderd entonces, porque abordamos a -
la costumbre bajo esta manera. De tal suerte, 13 costumbre en el
dmbito mercantil no esté reconocida siquiera por la propia ley -
mercantil {(artfculo 20. del C6digo de Comercio que nos remite &
a la ley comGn para que se aplique ésta a los actos de comercio)

Independientemente de lo dicho, reiteramos nuestra idea de
considerar a la costumbre como fuente autfnoma del derecho, sa--
bemos por tanto, que ésta no necesita ser reconocida por la ley.

Para tratar de aclarar esta nocifn y concretamente, por lo
que toca a la competencia desleal en materia de propiedad indus-
trial, la Ley de Invenciones y Marcas en su articulo 210, pres--
cribe como han de realizarse los actos que esta ley regula, men-
ciona una serie de sanciones administrativas para el caso de que
se viole lo contemplado como norma en caso que sea contrario a -
los buenos usos y costumbres en el sector industrial; aqul nos -
hemus permitido disertar de esta manera, para que a falta de --
disposiciones aplicables en el C6digo de Comercio, quede claro -
que existen leyes de cardcter mercantil que sI dan un reconoci--
miento a la costumbre como base de esta rama del derecho, ahora
recordando el artfculo 20. del C6digo de Comercio, citaremos teyx
tualmente su contenido: "A falta de disposiciones de este c6di--
go, serdn aplicables a los actos de comercio las del derecho -

.
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comdn"{ 6 ). Esto invocando un argumento que deja de lado ta -~
probable invalidez de la costumbre.

Cuando hablamos de derecho ¢omGn, obviamente hacemos refe--
rencia al Cédigo Civil del Oiscrito Federal que en su articule -
10 establece que, “contra la observancia de la ley no puede ale-
garse desuso, costumbre o pridctica en contrario"{ 7 ). Decir es-
to, no significa que la costumbre quede prohibida, simplemente -
se ‘hace claro que &sta no deroga a la ley o vaya en su contra.

Un apoyo mis, desde el punto de vista Constitucional en con
tra de la costumbre, es e] artfculo ¥4 gue establece en su Glti-
mo pdrrafo que “"En los jfuicios de} orden civil la sentencia de--
finitiva deberd ser conforme a la letra o a la interpretacidn ju
ridica de la ley, y a falta de 8sta se fundard en los principios
generales de derecho." { 8 )

Sin embargo, cierto autor de la doctrina mercantil, el pro-
fesor Mantilla Molina invoca, a favor de la costumbre gque en el
artfculo anterfor se da la duda de si el texto constitucional al
hablar de fa ley, lo hace en sentido formal o bien, en sentido -
material. A favor de la segunda postura podrfa adecuarse la dis-
cutible constitucionalidad de la sentencia basada en un reglamen
to, o bien en un tratado internacional. Por otra parte, mencio--
nar a los principios generales del derecho, el texto del artfcu-
lo citado es impreciso.

{6) Cddlgoigiﬁomercio y teyes Complementarias. €d. PorrGa. --
46a. ed, México 1989. pig. 3

{7 )y Cruz Ponce, Lisandro. Cbdigo Civil. €d. Miguel Angel Po---
rrGa. Ba. ed. México 1989. pdg. 13

{ 8 ) Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos. Ed.
pPorrfla, B2a. ed. México 1989, péag. 13
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Para ilustrar las dos vertientes que en materja de costum-
bre suelen analizarse, se hace imprescindible estudiar a la ley,
tanto en su sentido formal {es decir, aquella que emana del po--
der legislative), como en sentido material ( es decir, aquel ti-
po de ley que surge como una msanifestaciln del propic poder eje-
cutivo) en virtud del cual, éste estd facultado para emitir re--
glamentos, convenios internacionales, etc., sobre diversas mate-
rids desde luego, toman en cuenta 23 la costumbre. E1 autor a que
nos referimos en el p&rrafo anterior, es de la opinifn de que -~
dentro del rubro de los principios generales del derechao es vale
dero invocar a la costumbre, pese a que el propio artfculo 14 --
constitucional no lo consigne en forma expresa; &sto obedece a -
la cotidianidad en el ejercicio de yna prictica que, por lo mis-
mo, va torndndose obligatoria,

Cabe hacernos una reflexifn en este momento: ési la costum-
bre es una fuente supletoria de 13 Jey, por que'en materia mer-
cantil muchas de las conductas que se siguen se realizan por co§
tumbre?. Esto sSe explica en funci8n de que 1a propis ley en tér-
minos generales, no acaba de deslindar cual es su alcance en ma-
teria de prdcticas mercantiles, ya que muchas de 12 s{tuaciones
que Se tlevan a cabo en este ambito, obedecen més bien, 2 lo a-~
costumbrado, que a lo estrictamente legal.

En el derecho mexicano respecto 2l uso, la ley tiene uns re-
farencia hacia éste, y va dirigida a los usos normativos cuya o-
bligatoriedad estd en el 1lamamiento que de elilos hace la ley, --
reconociéndoles validez para suplir la voluntad de las partes. v
son aquéllos que en un principio eran contractuales ya que las --
partes los establecfan al celebrar sus contratos, éstos se hacfan
en forma individual, después, pasan de individuales a generales -
ya que los mismos usos son usados, valga la redundancia, por un -
comulo de personas que celebran contratos similares, cuya aplica-
cién crece y cambia a ser un uso general o normative reconocido,
segGn come ya se ha afirmado, por la ley.
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La ley los menciona en el articulo 20. de la propia Ley Ge-
neral de Tltuios y operaciones de Crédito cuando establece que -
1os actos y las operaciones mencionadas en su articule 1o., se -
rigen, segln su inciso 111, por los usos bancarios y mercanti---
les. Por otro lado, la Ley de Invenciones y Marcas en su artfcu-
lo 210 inciso b, también los menciona, éste textualmente dice: -
"La realizacibn de actos relacionados con la materia que esta --
ley regula, contrarios a los buenos uso$s y costumbres en la in--
dustria, comercio y servicios gue implique competencia desleal"”.

(9).

a) Costumbres Mercantiles.

En el caso de las costumbres mercantiles, é&stas deben apro--
barse por la mayorfa de los comerciantes e {ndustriales (que son
los que hacen la competencia mercantil) para que sean considera-
das como buenas dentro del campo de la competencia. Ademds, es--
tas costumbres deben ser aprobadas por el orden legal., es decir,
deben estar apegadas a derecho, ya que la ley es la que prohibe
los actos que contravienen a las buenas costumbres.

Es muy importante ver, que sea el orden juridico el encar--
gado de determinar si son o no buenas costumbres, ya que vivimos
en un estado de derecho, por lo tanto, no s6lo debemos basarnos
por lo mal visto entre comerciantes.

{ 9 ) Legisiaci6bn Sobre Propiedad Industrial, Transferencia de --

Tecnologfa e lnversiones Extranjeras. €d. Porr6a, 13a. ed.
México, 1988. pég. 71,




- 32 -

No obstante, los comerciantes deben establecer sus rela--
ciones de acuerdo a los usos honrados y a las buenas costumbres
que 2llos establezcan de acuerdo a la ley y al orden pGblico, a
fin de que haya respeto en el ejercicio de la competencia y és-
ta, no sea considerada desleal.

Por otra parte, se debe entender que una buena costumbre _

siempre ha sido calificada como una forma de actuar correcta, -
ésto de acuerdo a quienes piensen en una forma justa e igual pa
ra todos y que todas las personas pertenecientes a un ntcleo sp
cial en donde se va a establecer una costumbre, estén de acuer-
do en que é&sta sea considerada como buena, tanto para la vida -
comunitaria, como para que tenga cabida en su orden juridico --
establecido.

Phillip Walter, autor ya citado en nuestra obra, en su li-
bro sobre competencia desleal considera que no s6lo se debe to-
mar en cuenta para la contravencidn de las buenas costumbres el
fin del acto o sea, la ruina o perjuicio del competidor, sino -
también deben tomarse en cuenta los medios para hacer competen-
cia desleal, independientemente de que cause o no perjuicio al-
competidor, y nos dice, cudles son los casos en que se contra--
vienen las buenas costumbres a causa de su finalidad; éstos son
ta venganza y la ridiculizaci6n. Este autor textualmente mencig
na lo siguiente: "El fin licito de la competencia debe ser de--
limitado, ya que und meta que no persigue el progreso de un cop
petidor debe considerarse ilfcito, como podrfa ser el caso de -
ta venganza y ridiculizaci6n. Estos actos contravienen las bue-
nas costumbres a causa de su finalidad y por la ilicitud de los
medios aplicados®. ( 10 )

{ 10) Hglter Frish, Phllllpp ¥ GeCE£QQ_Mangebo Murlel ob, ---
cit. pdg. 43,
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El autor tiene razén al decir que los medies y el fin es i-
gualmente ilfcito, cuando se trata de perjudicar a una persona -
en este caso comercjante, Aientras se estén utilizando medios --
deshonestos se estd arruinando al competidor y légicamente, se
dafia si se llega a cumplir dicho objetive. El perjudicado puede
ser, por un lado, la ridiculizaci6n del comerciante y por el o-
tro, la ruina de éste por el hecho de desprestigiarlo al ale--
jarle la clientela,

Continuando con nuestro punto, cabe aclarar que, 3 pesar -
de que la teorfa establece una diferencia entre usc y costum=---
bres mercantiles, en las précticas comerciales la mayorfa de --
las veces se utilizan como sin6nimo por lo tanto, y tomando en
cuenta la opini6n de diferentes autores y principalmente, algu-
no de los que ya hemos citado en cierto momento, hemos tratado
de establecer cudles son los usos y costumbres mds {mportantes
entre los comerciantes, a continuacién los mencionamos de la --
forma siguiente:

1.- El cumplimiento de los contratos celebrados.- Si se da
el caso de que un competidor incumpla con el contrato para per-
judicar a otro y mejorar su posicién en el mercado, se estd vio
lando la costumbre, Ejemplo de ésto, serfa violar un contrato -
donde establecieron un precio de la mercancfa y alguno de los -
firmantes da a un precio inferior para atraer la clientela de!l
competidor.

2.~ Relacién de confianza.- Cuando un competidor deposita
su confianza a otra persona, no necesariamente competidor, re--
veldndole algunos secretos sobre la fabricacién del producto y
después, esta persona entra a la competencia produciendo ar----
ticulos similares que, incluso puedan confundirse, con ello vig
la la confianza en el depositada y por tanto, la costumbre de -
guardar secretos entre competidores, sobre todo cuando se trata
de algo novedoso.
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3.- La veracidad.- Esta supone la informacién de datos cier
tos sobre productos o servicios que se ofrecen, que no tiendan 3
afectar a los demss competidores, su violacién serfa un engaho.
Ejemplo de esto lo es la falsificaci6on de una marca para atraer
clientela perjudicando la calidad del producto del competidor --
que, desde luego, se presume original,

4.- Respetar la actividad ajena. En este caso, se refiere a
la actividad mercantil llevada a cabo dentro de la proteccién a
la propiedad industrial, la cual otorga derechos exclusivos a --
los duefios de marcas y patentes para explotarlas en su propio be
neficio, en este caso se trata de un monopolio concedido por la
Constituci6bn en el artfculo 28 y los demis competidores, por lo
tanto, tienen el deber de respetar dicha explotacién ya que, por
ejemplo, el uso de una marca por otra persona, traerfa confusién
a los consumidores y desde luego, va en perjucio de la calidad y
prestigio de la calidad y prestigio del duefio de 1a marca.

§5.- Publicidad.- Esta es un medio importante para desarro--
llar la competencia la cual, es buena para tratar de sobresalir
en un cierto mercado, este medio es aceptado por los competido--
res. Sin embargo,muchos de ellos utilizan la publicidad para per
judicar a los dem&s concurrentes como lo es en el caso de la ex)
geracién en la veracidad de sus productos, o bien, aquélla que -
tiene tal impacto en la clientela que interviene en la decisitn
de ésta. También se da al utilizar la publicidad comparativa que
consiste en comparar, valga la redundancia, la calidad y precio
de los artfculos de los competidores; s6lo es admisible si la --
ley lo permite siendo los datos que se den veraces, concretos y
objetivos. Todo exceso en una publicidad puede ser impugnado por
los demds competidores por considerarlo perjudicial para ellos.

6.- Respecto a la clientela de los competidores.- Definir -
cudl es la delimitacién de la clientel de un competidor frente
a otro, es una cuestién harto compleja.



- 35 -

El tratar de poner limite a la clientela, reprime a su vez,
la libertad de competencia, puesto que en ésta se intenta atraer
a la clientela pero de forma legal y leal. No obstante, cabe de-
cir que la forma en que se va integrando la clientela es a base
de esfuerzo en el trabajo e inversion del capital y, por lo mis-
mo, la integraci6n de la clientela merece una proteccidén contra
los medios desleales.

Algo considerado como deprorable y por lo tanto, calificado
comg acto desleal, es el medio utilizado para alejarla del com--
petidor. Un ejemplo de ésto, es el caso de que un competidor rea
lice propaganda entregéndola en el establecimiento del otro com-
petidor diciendo que sus productos son mejores.

7.- Respetar los precios fijados.- Los competidores deben -
respetar los precios minimos y madximos fijados. Pero hay ocasio-
que los precios no son respetados por aguél competidor que quie-
re, desde luego, atraer mds clientela, vender y ganar mis,

3. LA COMPETENCIA DESLEAL.

Se ha comentado ya que, para el caso de la competencia des-
leal se ponen en prictica medios generaimente repudiados por la
ética comercial e industrial; por lo tanto, no deja de ser fre--
cuente el que, un competidor con el afdn de obtener mejores po--
siciones en el mercado, trate por todos los medios de poner en -
desventaja a sus demids competidores.

Reclaquemos ahora 1o que se refiere 3 1os usos honrados y a
las buenas costumbres de los comerciantes; establecimos ya, que
es vital el respeto de ambas situvaciones para que l1a competencia
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se dé en un marco lo m&s sano posible, de no ser as!, los comer-
ciantes estardn realizando una competencia desleal; contra ésta,
los demds competidores deben contar con una proteccitn legal que
garantice en forma seria y cabal el pleno ejercicio de la liber-
tad de comercio, #sto se lograr§ mediante la imposicién ya sea -
de penas por el hecho de que se configure algGn delito, o bien,
valiéndose de sanciones meramente administrativas.

pado que 1a competencia desieal es el supuesto bésico de --
nuestra tesis, el maestro Brisefo Sierra nos da su propia definji
cién de lo que &1 entiende y define como competencia desleal: --
"La competencia desleal constituye en s{ upa ventaja exclusiva -
indebida a favor de una o varias personas determinadas, con per-
juicio del pGblico en general o de 1a misma clase profesional”.
{ 11 ) Al decir &sto, se refiere principalmente al pGblico en -«
términos generales y en forma concreta, al papel que éste desem-
pefia como consumidor; bajo este supuesto, la clase adquirente sy
fre engafios y perjulcios con respecto a la calidad, precio o vep
taja del servicio, si de &ste se tratase, Cuando nos referimos -
en forma expresa a productos elaborados, corremos ademés, el - -
riesgo inminente de comprar algoe cuya marca no sea la legftima.

E1 concepto ya citado, supone por parte del competidor gque-
la realiza, una desviacidén muy clara de la clientela de los de--
méds competidores hacia su beneficio, con lo cual, provocas en la-
clientela cierta confusidn acerca de las mercancfas que adguie--
re, ya que ésto se logra en base a engafos, teniendo como conse-
cuencia el desprestigio y la ruina del competidor leal y hones--
to.

{ 11 ) Brisefio Sierra, Humberto. Revista de la Facultad de Dere-
cha de México. "Libertad de Comercio, Competencia Desleal
y Cdmaras de Comercio". Tomo XXVIII, No. 1tt, septiembre-

diciembre México, 1983, pig. 78
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Resumiendo algunos de los actos que implican competencia --
desleal, son entre otros los sjiguientes:

1.- Confusién entre establecimientos.- Este supuesto, se da
cuando un competidor hace que la clientela caiga en confusidn ep
tre el lugar de su negocio y el otro, &sto, sobre la base de dos
conductas; por un lado, 1a falsa publicidad, una denominacion co
mercial muy similar a la de otro establecimiento y no sélo eso,
sino también lo que se refiere a logotipos, etc.

2.- Confusibn entre las mercancias. Esto se origina cuando
el competidor desleal hace uso de marcas con un grado de similf-
tud tal, que deja al consumidor indefenso para poder decidir so-
bre 1a originalidad de las mismas.

3.~ El desVlo de la clientela. Dentro de un marco de libre
competencia, es evidente qus los concurrentes tienen el derecho
a disputarse la ¢lientela, siempre y cuando lo hagan de forma --
leal; no obstante, para que esta competencia se considere des---
leal, habrd de tomarse en cuenta, no solamente la finalidad , s§
no también los medios utillzados.

4.- Los actos violatorios de convenios y contratos celebra-
dos. Dentro de la actividad comercial, se realizan convenios y -
pactos de exclusividad en base a los usos comerciales y las bue-
nas costumbres, tal es el caso de la venta o transmisién de una
empresa en la que, el enajenante, salvo disposici6n que el adquj
rente autorice, no puede realizar la misma actividad realizada -
con anterioridad en la empresa transmitida, es decir, en esta si
tuacion se habla de lo que se conoce como pacto de no concurren-
cia.

Ahora bien, al realizarse la transmisi6n de una empresa, se
transmite con ella lo que se conoce como aviamiento ( nombre co-
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mercial, marcas, patentes, etc.) y la clientela, por lo tanto, -
e] transmisor de la empresa se constrifie a respetar estas dos --
partes de la propia empresa, no dedicdndose al mismo giro duran-
te un tiempo determinado y en una zona geogrdfica determinada de
hacerlo, incurre en competencia desleal por realizar actos violg
torios a los usos honrados y buenas costumbres mercantiles.

Citando nuevamente al maestro Barrera Graf, €l comenta tex-
tualmente lo siguiente: "Sin embargo, las limitaciones de la bue
na fe exigen que, entre nosotros, se haga un andlisfis judicial -
cuidadoso del caso concreto, de cuyo andiisis, por un lado, se -
precise la intencion de las partes al celebrar el negocio trasla
tivo de la empresa, y por el otro, se ponderen y se juzguen las
restriscciones impuestas, asi como la naturaleza y el alcance --
mismo de la convenci6n, a efecto de evitar, ciertamente, la con-
currencia desleal del enajenante, pero también, y de manera prin
cipal, con el fin de comprobar que a éste no se le impide el e--
jercicto real de toda actividad comercial®. ( 12 )

Por otro lado, en el Diccionario Jur{dico Mexicano, dice --
respecto de los pactos de exclusiva y limitaciones a la venta de
empresas que, "s6lo son licitos si se restringe a su aplicaci6n
en funcibn de tres criterios: tiempo (la doctrina los limita a -
cinco afos como mi&ximo), espacio (s6lo deben regir en el terri--
torio en el que se desarrollaba o podrfa desarrollarse la activj
dad al tiempo en que se pacta la exclusividad), y quien técnica
o profesjonal de quien se obligue a no competir, de poder reali-
zar otra actividad". ( 13 )

(12 ) Barrera_Graf, Jorge. ob. cit. pdg. 419
( 13 ) Diccionario Jurfdico Mexicano. Tomo Il, Ed. Universidad -
Nacional Aut6noma de México. México, 1989, pédg. 194
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5.- El monopolio comercial. Aunque se considera al monopo--
lio comercial como un medio de restricci6n a la libre competen--
cia, el hecho de acaparar productos y servicios hasta el punto -
de monopolizar, también ubica un supuesto de competencia desleal
porque al estar en competencia los demds comerciantes e indus-~-
triales, si alguno de ellos acapara el mercado, elimina en forma
automdtica la competencia, siguiendo para ésto una serie de tdc-
ticas ilfcitas, engados y conducta dolosa que persigue la desvia
ci6n de la clientela de los demds competidores en provecho pro--
pio.

Uno de los puntos importantes, y que de forma alguna no pue
den dejar de mencionarse, es lo que se refiere a la materia de z
propiedad industrial, Este campo, a Su vez, nos coloca bajo fa -
situacién de encontrar otras derivaciones més de la propia com--
petencia desleal.

1.- La usurpaci6n de la propiedad industrjal, Esta se refie
re a la utflizacién ilfcita que hace un competidor de los produg
tos de otro, buscando con ello, su beneficio ya que aprovecha no
solamente el crédito ganado por estos productos, sino también,la
buena fama del establecimiento de un competidor honrado.

2.- La imitacién de la propiedad industrial. Es decir, la -
reproduccion ilfcita de algo ya registrado con anterjoridad des-
viande con ello, a la clientela y naturalmente, haciéndola caer
en una situacidn confusa.

3.- Confusi6n de la clientela. Esta se realiza a través del
engafio al pGblico consumidor, haciéndole creer que adquiera, por
ejemplo, una marca conocida sin que ésto sea cierto y lo mismo -
sucede con la calidad.

tos casos de competencia desleal que ya mencionamos, son a
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nuestro entender, los mads interesantes; haremos la referencia de
manera mas amplia a cada uno de ellos en los capitulos subsecuen
tes, considerando que el rubro central de esta tesis es precisa-
mente la competencia desleal en materia marcaria.

Por otra parte, se ha discutido también sobre el objeto ju-
ridico tutelado por la competencia desleal. Hay autores que opi-
nan que la proteccién a la competencia desleal es la defensa de
un derecho de propiedad. En materia de propiedad industrial, un
derecho de propiedad implica también el nombre, la marca, la pa
tente, es decir, bienes inmateriales protegidos, ésto sucede --
cuando hay usurpaci6n o imjitacién de uno de estos bienes inmate
riales, por lo tanto, como van implfcitos a un derecho de pro--
piedad industrial, también se viola el derecho de propiedad.

Otra corriente doctrinal opina al respecto que, la protec-
ci6n se dirige a la defensa de un derecho de la personalidad, -
ya que el hombre, como sabemos, tiene derechos de cardcter im--
prescindible, inalienable e irrenunciable, como 1o es el hecho
de actuar llcita y honestamente en una competencia comercial y
este derecho de la personalidad es violado cuando otro competj
dor act@a en forma ilfcita en contra de dicho competidor que, -
hasta el momento lleva una conducta dentro de los mdrgenes esta
blecidos. El derecho de la personalidad, se refiere a la honra,

reputacibn, imdgenes, tanto de personas f{sicas como de las --
personas morales.

Una tercera corriente de la doctrina que se ocupa de nues-
tro tema, sélo o ven en funcibn de esta consideraci6n especi--
fica, hablan de ello como un abuso de un derecho, ya que, se va
més alld del ejercicio licito de un derecho valiéndose de en--
gafios para desviar la ~lientela o cualquier acto de competencia
desleal.
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Una vez analizadas las diversas opiniones sobre el objeto -
juridico tutelado, por la competencia desleal, pasaremos a otro
tema y siendo este el caso, nos surge una pregunta, équé hacer -
para reprimir los abustos de la competencia desleal?, contestare
mos diciendo lo sigujente: Debemos apegarnos a lo que la ley es-
tablece, ya que no podemos soslayar el hecho de que nos regimos
por un orden jurfdico al que debemos respetar. Desde el punto de
vista de Joaqufn Garrigues, “la deslealtad se determina por el -
medio empleado en la competencia. Si un determinado acto de com-
petencia es o no desleal depende exclusivamente de la legisla---
cion positiva". ( 14 )

4. REFERENCIA CONSTITUCIONAL.

a) Artfculo 59 Constitucional.

Comentando ahora, lo que se refiere a la constituclonalidad
en materia de competencia, diremos que el fundamento legal, se -
encuentra en nuestra Carta Magna, en el capftulo comprendido dep
tro de las garantfas individuales, expresamente el artfculo 52 y
el artfculo 28. El primero de ellos, es una garantfa de libertad
en este caso, de libertad de dedicarse a la profesifn , oficio o
negocio que se prefiera, siempre y cuando sea licito y en forma
por demis especifica, este articulo habla de la libertad en la -
materia de industria, comercio y trabajo.

{ 14 ) Garrigues, Joaquin. Curso de Derecho Mercantil., Ed. Po---

rria. México, 1979, pag. 240.
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Por otro lado, esta garantfa no solamente es herencia de la
corriente liberal, ésto desde el punto de vista histérico, sino
ademds, es el resultad de un pensamiento social que imper6 en la
Revolucidn Mexicana, en la cual se basaron los constituyentes --
para crear la Carta Magna que hasta hoy nos rige, es decir, la -
Constitucién que data de 1917.

Es en este artfculo, en donde se encuentra una de 1as bases
constitucionales de la competencia, la cual no podrd impedirse -
salvo causas que &l mismo establece., Este nos dice en su primer
pdrrafo: “A ninguna persona podrd impedirse que se dedique a la
profesién, industria, comercio o trabajo que le acomode, siendo
1fcitos. El ejercicio de esta libertad s6lo podrd vedarse por --
determinaci6bn judicial, cuando se ataquen los derechos de terce-
ro, o por rescluclbn gubernamental, dictada en los términos que
marque la ley, cuando se ofendan los derechos de la sociedad., --
Nadie puede ser privado del producto de su trabajo, sino por re-
soluci6n judicial".{ 15 )

En la primera frase del pdrrafo anterior, se especifica de
manera clara que el ejercicio de la industria y el comercio no -
se impedirin salvo que éstos sean {lfcitos, es decir, que vaya -
en contra de las buenas costumbres o de las normas de orden pG-
blico. En el primer caso, es decir, al hablar de buenas costum--
bres se refiere al comportamiento de una sociedad en un espacio
y tiempo determinado, el cual debe ser aprobado por la mayorfa -
de sus {ntegrantes.

En el segundo caso, o sea las normas de orden pGblico, se -
refiere al respeto que la sociedad le debe a la legalidad esta--

{( 15 ) Constituci6n Polftica de los Estados Unidos Mexicanos. --
Comentada. Ed. Instituto de Investigaciones Jurfdicas., --
11, ed, México, 1985, pdg. 14
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blecida por el legislador, cuyo fin es impartir justicia para --
mantener la paz. "Situacién juridica general creada por el con--
junto de las normas constitutivas del derecho positive".( 16 )

La sequnda frase, dice que dicha libertad "s6lo podrd vedar
se por determinacidn judicial, cuando se ataquen los derechos de
tercero" ( 17 ). Es decir, que la Constitucién otorga facultades
al juez para que determine si el ejercicio de una actividad afec
ta o no a los derechos que un tercero ha obtenido.

El problema serfa determinar hasta que grado, puede afectar
una persona que es libre de realizar la actividad que mds le a--
comode siendo lfcita, a un tercero que se dedique a la misma ac-
tividad comercial o industrial.

Para resolver esta sutuaci6n,el.juez se debe basar, como es
bien sabido, en las leyes que para tales materias hubiere y en -
caso de haber un tercero afectado, debe vedar la actividad de a-
quél que ha intendado realizar la misma , provocando un dafio co-
mo lo serfa la competencia desleal.

La tercera frase del pdrrafo antes mencionado dice: "0 por
resolucién gubernativa, dictada en los términos que marque la --
ley, cuando se ofendan los derechos de la sociedad”.( 18 ) iCudl
es la interpretacion que le damos a é&sto?, que también se puede
vedar el ejercicio del comercio o la industria cuando una auto-
ridad gubernativa, en este caso vea afectados los derechos de -
la sociedad, 8sto siempre y cuando, dicha autoridad se base en -
lo que , para tal motive, dispone una norma jurfdica.

(16 ) De_Pina, Rafagl. ob. cit. pég. 362

( 17 ) Constituci6n Polftica de los Estados Unidos Mexicanos.ob.
¢it. pdg 14

(18 ) {bidem. pdg. 14
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El pérrafo sexto del mismo articulo 5 constitucional a la =
letra menciona: "Tampoco puede admitirse convenio en que la per-
sona pacte su proscripcién o destierro, o en que renuncia tempo-
ral o permanente a ejercer determinada profesién, industria o --
comercio”. Analizado este pérrafo, vemos claramente que va en --
contra de la constitucién establecer convenios donde las perso--
nas que lleven a cabo el ejercicio de determinada industria o co
mercio, tengan que renunciar, ya sea en forma temporal o par---
cial, a éstos. Entonces, es cuestionable el caso de los llamados
pactos de exclusiva que se realizan entre los comerciantes o in-
dustriales para que, en caso de transmisi6én de empresas, el que
la transmite se vea limitado, por medio de dicho pacto, a ejer--
cer la misma actividad ya que estarla obstruyendo el derecho gque
le otorga el artfculo 5 de la Constituci6n.

Para tal cuestionamiento, es necesario volver a mencionar -
las palabras ya analizadas anteriormente de Barrera Graf, donde
&l mismo habla del andlisis judicial cuidadoso que se debe hacer
con respecto a los pactos de exclusiva; donde por un ladeo, las -
partes transmiten una empresa; y por el otro, deben juzgarse las
restricciones impuestas a dicho pacto, as{ como su naturaleza y
alcance, con el afdn de evitar la competencia desleal.

Por lo tanto, al realizarse un pacto de exclusiva se debe -
cuidar que, quien transmite no se vea limjtado a ejercer ja act]
vidad comercial o industrial que le acomode porque se viola de -
manera flagrante, la Constitici6bn. Si hay ciertas restricciones
en estos pactos, es con la finalidad de evitar una competencia -
desleal dentro de la cual, el ejercicio de cierta actividad co--
mercial o industrial parte de una persona, dafdando con ésto, los
derechos de un tercero, caso en el cual también se viola la ga--
rantfa individual que hemos analizado.
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b) E1 artfculo 28 Constitucional.

Dentro de las garantlas individuales de la Constituci6n me-
xicana, también se encuentra otro articulo referido a la compe-
tencia, en el cual se prohiben todos los actos que atenten con--
tra la libre competencia, de igual forma, prohibe la creacibn de
monopolios. Nos referimos en este caso, al artfculo 28.

La libertad de competencia se refiere a que, todo individuo
es libre de concurrir a la actividad econbmica del mercado que -
mas le convenga y en la que haya mis competidores, aquf, por lo
tanto, no hay exclusividad ni privilegios.

En este sentido, el maestro Burgoa dice lo siguiente: "La -
fdea de libre concurrencia descarta la de exclusivismo en una «-
funcién econfmica, &sto es, implica la prohibicidn de que una --
persona o un grupo de individuos determinados tenga el privile--
gio o la prerrogativa de desplegar una cierta actividad, sin que
ésta sea susceptible de ejercitarse por otros sujetos, { 19 )

Este artfculo, como se menciondé anteriormente, prohibe los
monopolios, cuyo concepto se establece en el articulo 3¢ de la -
Ley Orgénica del Articulo 28 constitucional, que a la letra di--
ca: "Para los efectos de la presente ley, se entiende por mdnopg
lio toda concentracién o acaparamiento industrial o comercial y
toda situacibn deliberadamente creada, que permiten a una o va--
rias personas determinadas imponer los precios de los articulos
o las notas de los servicios, con perjuicio del péablico en geng
ral o de una clase social”,

{ 19 ) Burgoa , lgnaqlg. Las_Garantias individuales. Ed. Porrda
6a., ed. México 1970.
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Al analizar el concepto de monopolio, como un acaparamiento
de la industria y comercio para implantar precios y obtener més
que un beneficio perjudicando asf, a toda una sociedad o a las -
demds personas que quisiesen competir en el mercado, se ve clarg
mente que el monopolio es lo que mds afecta a la |libre competen-
cla, ya que niega toda posibilidad de concurrencia a un mercado
y por lo tanto, es justo que la Constituci6én lo prohiba.

En el artfculo también se prohiben los estancos, &ste es un
monopolio que se establece para beneficiar al Estado y otorgar -
provecho al fisco.

Por otro lado, también se prohiben las exenciones de Impues
tos de acuerdo a lo que establece la ley, son muy importantes --
tales prohibiciones, porque de lo contrario, si hubiera exencio-
nes de impuestos a determinadas industrias, dando como resultado
un perjuicio a3 los demds competidores en la misma situacién, un
aspecto negativo para la funcién de la libre competencia.

De igual manera, se establece que no habrd prohibiciones a
titulo de proteccién a la industria; es decir, que el Estado no
puede prohibir una actividad econémica competitiva con el pre--
texto de proteger a determinada industria o actividad empresa--
rial, ya que no permitirfa que otras actividades del mismo ra--
mo se desarrollaran y por lo tanto, el sistema de libre compe--
tencia quedarla frenado.

lLas autoridades deben persequir toda concentracibn ¢ acapg
ramiento de productos o servicios gue se encuentren dentro de -
un nficleo pecuedo de personas o empresas, cuyo objeto sea el de
subir los precios. En este caso, nos referimos a una o pocas em
presas que acaparan cierto mercado, tal es el caso de los oligo
polios, los trusts, los cartels y los mismos monopolios y, al -
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elevarse los precios va més en detrimento del consumidor que de
un - competidor, porque aqué! es quien ve mds afectada su econo-
m{a, y debe protegérsele en beneficio de la sociedad.

La parte que prohibe "todo acuerdo, procedimiento o convi-
naci6én de productores, industriales, comerciantes o empresarios
de servicios, que de cualquier manera hagan y obliguen a los --
consumjdores a pagar precios exagerados, y en general, todo lo
que constituya una ventaja exclusiva indebida a favor de una o
varias personas determinadas y con perjuicio del pGblico en ge-
neral o de una clase social".{ 20 )} Esto se refiere a toda acti
vidad comercial o industrial en la que el objetivo sea "obsta-
culizar" el ejercicio de la libre competencia entre ellos mis--
mos, elevando precios u obteniendo ventajas exclusivas en favor
de unos cuantos y en "perjuicio” de los consumidores y de los -
propios competidores.

Es de entenderse que la anterior explicaci6én se refiere a
toda la proteccién que debe darse al ejercicio de la libre com
petencia o de la competencia en si, para evitar una deslealtad,
en consecuencia, estamos de acuerdo con la opinién de Phillipp
Walter dada en su libro "“La Competencia Desleal” en el que co--
menta que, esta parte es suficiente para dejar claro la defensa
a la libre competencia, sin necesidad de las anteriores "prohi-
biciones” del precepto c¢itado, que se refiere a la materia men-
cionada, por ser clara y precisa cada una de sus palabras que--
dando de esta forma una garantfa en el ejercicio de la multici-
tada libre competencia.

{ 20 ) Constituci6n Politica de los Estados Unidos Mexicanos. -
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Por otra parte, también se establecen privilegios tempora--
les a los avtores y artistas pra que produzcan sus cbras, a los
inventores y perfeccionadores para que hagan uso exclusivo de --
sus inventos y mejoras respectivamente. £s de hacerse notar en--
f&ticamente que, dichos privilegios no constituyen monopolios -~
porque &stos no implican una limitante a la libertad de trabajo,
industria o comercio, por el contrario, 1os privilegios son es--
timulos a un autor o un inventor para que exploten su obra en --
forma exclusiva como premjio a su creatividad y por tal motivo, -
al poner en préctica dichos privilegios no se frena la libre com
petencia, ni tampoco se estd dando margen a una competencia des-
leal.

Dentro del marco constitucional, estos dos artfculos comen-
tados, refieren de la forma en que se protege la competencia en
forma legal evidentemente, al haber anal{zado é&sto, vemos tam- -
bién cbmo se originan leyes y reglamentos que dar&n m&s firmeza
al concepto mismo de la competencia y la competencia desleal.
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Nos abocaremos ahora al tratemiento de nuestro capitulo se-
gundo que se refiere a la competencia desleal en el sistema le--
gal mexicano; para tal efecto, es menester que en este capftulo
se intente dar una explicacidén de la manera en que la competen--
cia desleal se integra a nuestro sistema legal, de este modo, -~
veamos si en realidad dicha figura se regula en forma estricta -
dentro de nuestro derecho o, en caso de no ser regulada, aportar
1as formas en que debiera establecerse dentro de la legislacidn
de nuestro pafs.

Para tal caso, hemos escogido una serie de leyes, cOdigos y
reglamentos en los que aparecen ciertos artfculos que se pueden
tomar como base para la regulacibn de la materia objeto de nues-
tro estudio.

1. CODIGO CIViL.

Comenzando nuestro andlisis, se hace necesaric ahora refe--
rirnos a ciertas partes del C6digo Civil para el Oistrito Fede--
ral en Materia Comfn y para toda la Repfiblica en Materia Federal.
En este cédigo, se encuentran particularmente dos artf{culos que,
a nuestro parecer, deben tomarse en cuenta para la proteccidn de
la competencia comercial en el caso de una deslealtad, éstos son
e} artfculo 1910 y el 1949, ambos regulan las acciones de respon-
sabilidad civil.

La base de nuestra opinifén anterior, ia tenemos teoricamen-
te en la parte que habla de la reparacidn de los dafios causados
por la competencia desleal en los casos no regulados por la ley
de Invenciones y Marcas que a su vez, se refiere a las marcas, -
patentes, avisos comerciales, nombres comerciales y denominacio-
nes de origen en donde se manifiesta que para tal caso, deben tg
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marse en cuenta las acciones de responsabilidad civil que se re-
gulan en este cddigo.

De tal suerte, en nuestro derecho comGn son dos las accio-~-
nes de responsabilidad civil, la primera de ellas es la accidn -
de responsabilidad contractual, ésta se da al incumplir con las
obligaciones establecidas en un convenio, siendo ésto regulado -
por el artfculo 1949 mencionads y que a la letra dice:

“La facultad de resolver las obligaciones se entiends implf
cita en las reclprocas, para el caso de que uno de los obligados
no cumpliere lo que le jncumbe.

El perjudicado podrd escoger enire exigir el cumplimiento o
la resolucién de la obligacién, con el resarscimiento de daftos y
perjuicios en ambos casos, También podrd pedir la resoluci6n aln
después de haber optado por el cumplimiento, cuando resultare --
imposible"., ( 21 )

Por lo tanto, se considera que I3 accién de competencia des
leal procede para el caso de incumplimiento de los pactos y con-
venios de exclusiva analizados en el capitulo anterior, ya que -
estamos en presencia de un incumplimiento de éonvenio. el cual,-
para que Sse cumpla, necesita de la factibiiidad de aplicacidn de
lo que se denomina accibn de respansabilidad contractual.

Ahora bien, la segunda clase de accién aplicable a los da--
fos causados por la competencia desleal es la responsabilidad --
extracontractual regulada ésta por el artfculo 1910, que a la -~
jetra establece lo siquiente:

{ 21 ) Leyva, Gabriel. C8digo "ivil para el Distrito Federal., --

£d. Miguel Angel Porrga, 8a. ed. México 1389. psg. 305
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"E! que obrando ilfcitamente o contra las buenas costumbres
cause dafio a otro, estd obligado a repararlo, a menos que demue§
tre que el dafio se produjo como consecuencia de culpa o negligen
cta inexcusable de la victima", { 22 )

El profesor Barrera Graf, comentando esta situacién dentro
de su libro "Tratado de Derecho Mercantil", hace un andlisis del
anterior art{culo para tratar de demostrar que &ste si puede ser
invocado en materia de competencia desleal, opinidn a la cual --
nos apegamos en lo posible de la siguiente manera:

En primer lugar, debe de verse si en este precepto caben -
todos los casos de competencia desleal no reglamentados en forma
expresa para después determinar cada uno de sus supuestos.

Por otro lado, se requiere para este tipo de responsabili--
dad, que se haya realizado un acto ilicito, acarreando en mate--
ria de competencia desleal una responsabilidad patrimonial,

Ahora preguntemos, iqué debe entenderse por obrar ilfcito?
€l obrar ilfcito debemos entenderlo como la viotacién al derecho
y en el caso de la materia que nos ocupa, o sea, la competencia
desleal, nos dirigimos a la violacidn de la costumbre y los usos
jurfdicos como fuente supletoria por el simple hecho de que am--
bos sen invocados en la ya muy comentada materia de competencia
desfeal, requlada por el derecho escrito en el artfculo 210 incj
so b de la Ley de Invenciones y Marcas citada con anterioridad.

Para tal efecto, es imprescindible Hhacer notar, como lo es
tablece el autor a que nos referimos, que los actos i{lfcitos ade
mds de ser contrarios a las buenas costumbres y a los usos honra

dos, deben causar un daho patrimonial resarcible, independiente-

( 22) Leyvs Gabriel. ob. cit. psgs. 297 y 298
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mente de la violacién a la ley o a la costumbre para que, siendo
esto asf, se considere que en realidad hubo una deslealtad al mo
mento de competir.

Por otra parte, el artfculo 1910 del Codigo Civil, también
requiere que exista culpa del infractor no importando si ésta es
es grave, leve o levisima a fin de aplicar la norma. Como la cu]
pa es presupuesto de la acci6n, no es necesario probarla por la
victima, es suficiente probar el proceder {lficito o contrario a
las buenas costumbres por parte del infractor, a no ser que éste’
demuestre que causé dafio como consecuencia de la culpa o negli-.
gencia inexcusable de la victima. Sin embargo, debemos aclarar -
que en materia de competencia desleal la culpa del infractor --
siempre debe ser probada por quien la impute.

Seglin el artfculo analizado, también se requiere que se ha-
ya causado dafo a otro, en este caso, hacemos referencia en pri-
mer lugar, a la pérdida patrimonial sufrida que se menciona en -
el articulo 2108 del mismo c6digo civil de 1a forma siguiente: -
“Se entiende por dafio la pérdida o menoscabo sufrido en elpatri-
monjo por la falta de cumplimiento de una obligacion®., ( 23 )

De otro modo, un segundo supuesto, debe existir también la
la privacién de cualquier ganancia lfcita, lo cual queda estable
cido en el articulo 2109 del propio c6digo a que hacemos referen
cia que a la letra dice: Se reputa perjuicio la privacién de --
cualquier ganancia lfcita, que debiere haberse obtenido con el -
cumplimiento de la obligaci6n".( 24 )

No obstante lo dicho, es necesario aclarar que en nuestra -
materia { compjetencia desleal), la reparaci6bn patrimonial serd -

{ 23 ) Ibidem, pég. 328
{( 24) Ibidem. pdg. 328
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de acuerdo al dafo causado a un competidor que resulte afectado
al ver éste disminuidas sus ventas o ganancias, pero también de-
be afectarse su crédito por el actuar deshonesto y desieal de o-
tro compatidor. £l dafo a que nos referimos debs ser inmediato y
directo para que en esta forma, pueda responder por &l y, ademds,
debe ser probade por quien lo alegue.

Concluimos, después de analizado el artfculo 1910, con la 3
firmaci6bn: es posible aplicar la accidén civil extracontractual -
judicialmente en la materia de competencia desleal. Esto sucede-
rd siempre y cuando haya un actuar ilicito que viole en forma e-
vidente un derecho, una costumbre o un uso y que haya tambiép --
por otra parte, una culpa y un dafo causado por el infractor. A-
qui, debe enfatizarse que todos estos supuestos deben ser mate--
ria de prueba para qien los imputa. Ademds, para el caso de apli
car dicho articulo a la competencia desleal, debe probar quien -
la alega que tuvo como consecuencia una pérdida en sus ganancias
ventas o ingresos, ya que el daflo debe ser patrimonial.

A manera de concluir este punto, pensamos que con la exposj
ci6n anterijor se comprueba, en forma plena, la aplicabilidad del
C6digo Civil para el rubro inherente a competencia desleal por -
lo que hace 3 los dafos causados como consecuencia de su ejerci-
cio para los casos en que no es reglamentada por otras leyes.

2. LEY FEDERAL DE PROTECCION AL CONSUMIDOR.

A grosso modo, nos corresponde ahaora, hablar de ciertos ru-
bros que son parte de 13 Ley Federal de Proteccién al Consumidor.
Cabe preguntarse en una primera reflexibn, éipor qué se escogi¢ -
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asta ley para su andlists? aunque no lo parezca, la respuesta no
carece de sentido por m&s que se piense, el elegir dicha ley reg
ponde legitimamente al afén de dar proteccibn a una de las par--
tes més afectadas en cualquiera de las circunstancias que impli-
can la competencia desleal; nos referimos al consumidor, que es
quien elige los productos y servicios enviados al mercado por --
los competidores el cual, debe quedar debidamente respaldado de
los abusos que evidentemente, provocard la libre concurrencia en
el comercio.

Como se ha dicho, buscando la proteccifn del consumidor, e-
vitando que éste sea victima del engaflo por parte de los compe--
tidores desleales, surge ld ley cuya naturaleza nos referimos, -
siendo esto asf, se origina la Ley Federal de Proteccidn al Con-
sumidor, cuyo espiritu mas fotimo es brindar proteccidén a ague--
1las cuestiones que afecten el interés social.

L2 base legal de esta ley, queda manifestada en su articulo
primero, el cual citaremos textualmente en su pdrrafo primerc: «
"Las disposicionas de esta ley regirdn en toda la Replblica y -
son de orden pablico e interés social. Son {rrenunciables por -
los consumidores y serdn aplicables cualesquiera que sean las es_
tablecidas por otras leyes, Costumbres, pricticas, usoes © esti--
pulaciones contractuales en contrario”. { 25 )

Notamos varias cosas; en primer lugar, se trata de una ley
de orden pGblico, caracteristica comln con todas las demds de --
nuestro sistema; también, otorga beneficio al interés social, mg
tas éstas que datan desde los tiempos de la RevoluciGn Mexicana
que, en opinién de la mayorfa de los tebricos, se califica como

{ 25 ) Ley Federal de Proteccidn al Consumidor. Documentacibn -~
proporcionada por el Sistema de Informacifn lLegistativa -
de la Cdmara de Diputados.
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una "Revolucidén Social", Tal es el caso de una ley como la que -
nos ocupa, ya que todos nosotros formamos parte de una sociedad
que tiene entre otras potencialidades, la de fungir también, co-
mo consumidora, siendo esta situaci6n la que obliga a la aplica-
ci6n de una ley de las caracterfsticas mencionadas, no importan-
do que existan leyes, costumbres, pricticas, usos o estipulacio-
nes contractuales que pudiesen contradecirla.

El artfculo segundo en su primera parte, cita quiénes son -
los obligados al cumplimiento de este ordenamiento. Siendo los -
primero, entre otros, los comerciantes, industriales y los pro--
pios prestadores de servicios, todos ellos capaces virtualmente,
de incurrir en un momento dado, en una competencia desleal. Por
otro lado, incluye a las empresas de participacibn estatal, orga
nismos descentralizados y los &rganos del Estade, siempre y cuan
do en éstos, se desarrollen actividades de produccibn, distribu-
ci6n o comercializacion de bienes o prestacidn de servicios al -
pablico consumidor, actuande como competidor y por lo tanto, pug
da caerse en un ejercicio desleal.

Queriendo aclarar con mis é&nfasis lo dicho, mencionamos el
contenido textual del articulo segundo en su primer pdrrafo: -
Quedan obligados los comerciantes, industriales, prestadores de
servicios, as{ como las empresas de participaci6n estatal, orga-
nismos descentralizados y los 6rganos del Estado, en cuanto se -
desarrollen actividades de produccién, distribuciébn o comerciali
zaci6n de bienes o prestacitdn de servicios a consumidores ".

Prosiguiendo el andlisis de los preceptos estipulados en la
ley que ahora nos ocupa, creemos necesario recordar que, uno de
los fines del ejercicio comercial que implica a su vez, un su- -
puesto bdsico de competencia desleal, es aquél dentro del cual,
se hace uso de un mecanismo Je publicidad a base de indicaciones
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falsas cun lo cual innegablemente se estard engahando al pGbli--
co, ya que la publicidad misma se debe hacer en forma clara y hg
nesta, evitando a toda costa, maquinaciones que s6lo pretendan -
obtener beneficio al competidor.

Es de hacerse notar, que el competidor desleal también pue-
de valerse de artimafdas para lograr su meta; ejemplo de este ca-
so, es el tratar de incurrir en una conducta engadosa que afecte
directa e inmediatamente a la clientela de éste, provocando que
ellos reclamen en forma instantinea al proveedor, el cual de nin
guna forma, en este caso, debe de ser culpado por una falsa fn--
formacién. Otro caso mds, para ilustrar esta situaci6n, es aquél
en el que el propio competidor exagera en forma inusitada las --
cualidades de los productos, pretendiendo a toda costa atraer al
pGblfico. Sin embargo, mientras se aclara el hecho de si el pro--
veedor tiene o no la culpa de tal engafio, lo que debe importar--
nos es que los consumidores queden debidamente protegidos. Sfen-
do ésto asf, la ley cuestionada, en su artfculo quinto establece
que 12 informacién sobre cualquier producto debe regirse por la
veracidad al consumidor, de esta forma quedan prohibidas aque- -
Itas indicaciones, leyendas o publicaciones que induzcan a error
acerca del origen, componentes, usos y caracter{sticas especia--
les que en su caso tengan los bienes o servicios, que ofrezcan -
los competidores en ejercicio de la libre competencia. Desde lue
go, la base legal de ésto la encontramos en el artfculo 50. de -
la propia ley que sefala: "Todo proveedor de bienes o servicios
estd obligado a informar clara, veraz y suficientemente al consy
midor, cualquiera que sea el medio que utilice. En consecuencia,
se prohibe en cualquier tipo de informaci6n, comunicacién o pu--
blicidad comercial se haga uso de textos, didlogos, somidos, im§
genes o descripciones que directa o indirectamente impliquen in-
exactitud, obscuridad, omisién, ambigiliedad, exageraci6n o que --
por cualquier otra circunstancia puedan inducir al consumidor a
un engaflo, error o confusibén...”
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Por otra parte, buscando dar una mayor proteccién al pGbl{-
co consumidor, el Estado otorga ciertas facultades a la Secreta-
ria de Comercio y Fomento Industrial para que ésta se encargue -
de vigilar la exacta observancia de la ley. Recordemos gue un -
ordenamiento de este tipo, estd revestido de ciertas facultades
para obligar a los comerciantes a indicar en forma veraz, seg(n
el criterio de dicha Secretarfa, mensajes o leyendas que hagan -
suficientemente claro, el uso y las caracterfsticas de los pro--
ductos; todo ello con un solo propésito: Evitar que el pGblico -
consumjdor caiga en un engafo. El apoyo legal de lo anteriormen-
te citado, lo tenemos en el artfculo 6, fracci6n I,

Suscintamente, refiriéndonos a otros artfculos de esta ley,
es preciso recordar que los competidores, al momento de disputar
se a una clientela, estdn obligados como ya se ha dicho, a dar -
una informaci6n real y no indicaciones falsas que pudiesen deri-
var en uno de los supuestos tipicos de 1a competencia desleal. -
para tal efecto, el articulo 8 de 1a ley en cuestibn, exige vera
cidad en la informacién por parte de los proveedores y en caso -
de no cumplir con ello, responder por los dafios y perjuicios que
ocasionaren directamente al consumidor. Bien, veamos que dice el
articulo 8: "La falta de veracidad en los informes o instruccio-
nes a que se refieren los artfculos anteriores..."” ( é&stos se rg
fieren @ la falta de veracidad en bienes que venden o en los ser
vicios que prestan) continGa diciendo "... es causa de responsa-
bilidad por los daios y perjuicios que ocasionaren".

Un artfculo mds, que menciona el pago de dafios y perjuicios
es el 33 en su fracci6n V, en este caso, aparte de que el consu-
midor tiene el derecho a exigir el pago de dados y perjuicios, -
también puede, si ésto no fuere posible, pedir la reparaci6én grga
tuita del artfculo, y aln mds, si &ésto no procediere, se puede -
optar por su reposicién, todavia, si ésto no fuere posible, tie-
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ne la opci6on de pedir la devoluci6én del dinero, ésto se aplica -
en caso de que el producto sea deficiente en su calidad, condi--
ciones sanitarias, fabricaci6n, elaboraci6én o estructura. Encon-
tramos por consiguiente, que con el afan de hacer competencia --
desleal, el competidor es capaz de atraer a la clientela no im--
portindole siquiera, la forma en que presenta sus productos al -
mercado.

Pasando a otro punte, hay que dejar aclarado que anterior--
mente hablamos del C6digo Civil y en este sentido, se dijo que -
se pueden ejercitar acciones de responsabilidad civil contra ac-
tos de competencia desieal. Ahora bien, de l1a misma forma que en
dicho cbédigo, la propia ley protege al consumidor como uno de --
los afectados en la contienda deshonesta, imponiendo a los pro--
veedores de bienes y servicios que atenten contra los derechos -
de aquél, una responsabilidad civil y ademds, una responsabili--
dad de cardcter administrativo. La base legal de este supuesto -
la encontramos en el artfculo 55 de la [ey que comentamos. En su
primera parte, ésta preceptGa: "Los proveedores d2 bienes o ser-
vicios incurren en responsabilidad civil y administrativa, por -
los actos propios que atente contra los derechos del consumi---
dor..." ( 26 )

Continuando con el estudio de estas normas, es necesario sg
ber de la existencia de la Procuradurfa Federal d21 Consumidor -
1v cual, entre otras facultades, tiene a su cargo la promocidn y
proteccidn de los derechos e intereses de los consumidores. Aqué
1la, tiene sus atribuciones establecidas en su propia ley, de .-
las cuales existen dos, muy importantes desde el punto de vista
de] desarrollo de nuestro tema. La primera de ellas, es la denup
ciar a las autoridades compstentes los casos que se conozcan, en
los que se violen caracterfsticas propias de los productos.
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De la anterior atribuci6n, debemos comentar, que &sta es im
portante dentro del sistema de libre competencia, ya que hace ne
cesario que el fstado controle la calidad y los precios de los -
productes, de tal manera, que no haya desventajas entre los com-
petidores y desde luego, también debe ocuparse de los beneficios
que pudieren obtener con la diferencia de precios, impidiendo --
as{, afectar 3 los consumidores,

Lta segunda atribucifn importante que venimos comentando, es
aquélla que tiene por agbjets el denunciar ante dichas autorida--
des 3lgo que pudiese considerarse importante en materia de com--
petencia, es decir, los tasos en que se presuma la existencia de
précticas monopdlicas o tendientes a la creaci6n de monopalios.

Para finalizar este apartado, concerniente 3 la ley analiza
da, diremos que é&sta se relaciona con la materia de competencia
desleal, ello no implica que por ese hecho la regule, ya que del
andlfsis Intentado obtenemos una conclusifn general muy determi-
nante, no encontramos a lo largo de este orden normativo precep-
to alguno que regule en forma especifica a 13 competencia des- -
leal. Sin embargo, recordemos que esta ley, aGn en forma indirec
ta, hace una tibia menci6n del rubro central de nuestro estudio,
segln se desprende del contenido mismo de cada artfculo citado.

Reafirmamos por lo tanto, que al cumplirse alguno de los su
puestos mencionados en los articulos materia de nuestras refle--
xiones, &l proporcionar proteccién al consumidor como victima de
ta competencia desieal, también se provoca que un fentmeno de e§
ta naturaleza disminuya en la forma establecida en el pérrafo --
anterior.

Ahora, una consideracion m&s, incuestionazblemente estamos -
en presencia de una tey de cardcter meramente administrativo que
adolece de coercibilidad, factor necesario e indispensable en to
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da norma juridica, para que é&sta posea la fuerza caracterfstica
e inseparable de una regulacién jurfdica eficaz, lo cual, nros -
habla para el caso de que la muiticitada ley, s6lo es adecuada

para utilizarse dentro de un proceso de arbitraje, del cual se

derivard un laudo no necesariamente obligatorio, ya que no pue-
de intervenir de manera real el poder judicial.

3. CODIGO DE COMERCIO.

Continuando con el tema a que nos referimos en este capftu-
lo, creemos conveniente analizar también nuestro CGdigo de Comer
cio, ya que la materia a que nos abocamos es de cardcter comer--
ctal, por lo tanto, cabe la posibilidad de que en dichc ordena--
miento legal se encuentren articulos concernientes al ya muy co-
mentado tema en cuestifn.

No obstante ello, caemos en la cuenta que en dicho cuerpo -
normativo no hay una referencia concreta respecto de la competep
cia desieal, siendo é&sto as{, mencionemos entre otras cosas el -
artfculo 312 de C6digo de Comercio que a la letra dice: "S6lo ay
torizados sus principales y en los términos en que expresamente
lo fueren podrédn los factores traficar o interesarse en negocja-
ciones de} mismo género de las que hicieren en nombre de sus ---
principales”. { 27 )

Por lo mismo, aclaremos que los factores en materia mercan-
til son las personas, que tienen a su cargo 1§ direcci6n de em--
presas, fdbricas o comercios, o que requieren se les autorice pa
ra contratar respecto a todos los negocios concernientes, por -
cuenta y a nombre de sus propietarios.

{ 27 ) C6diqgo de Comercio y leyes Complementarias. Ed. Porrda --
52a. ed. México 1989. pig. 35




- 82 ~

Consecuentemente, y al darnos cuenta de la responsabilidad
en el trabajo de los factores y de la confianza que en ellos de-
positan los duefos de los establecimlentos, estamos de acuerdo -
con lo establecido por el artfculo 312 al disponer que s6io por
autorizacibn de los principales podrdn dichos factores traficar
o interesarse en negociaciones de las que habla el articulo; el
realizar &sto sin consentimiento implica, entre otras cosas, una
vioclacién a la confianze y ademds, debemos decirlo, al secreto -
de fabrica de comercio, siendo é&sto 6ltimo un acto de competen--
cia desieal.

8, LEY GENERAL OE SOCIEDADES MERCANTILES.

A manera de complemento, en lo que respecta a la materia --
mercantil, también creemos que se debe tomar en cuenta e] artfcu-
1o 35 de la Ley General de Sociedades Mercantiles segln ¢l cual,
los socios colectives no pueden dedicarse a la realizacién de ac-
tividades del mismo génerc de aquéllas a las que se dedica la so-
cledad a 1a cual pertenecen, salvo el consentimiento de los demds
socios, ya que en caso de suceder lo contrario, necesariamente se
comete, una vez mds, un acto de competencia desleal porque se es-
td en posibilidad de inducir a un estado de confusion al pablico
en cuanto al establecimiento, o bien, por otro lado, se violarfan
los secretos de fdbrica, o habrfa aprovechamiento de la clientela
de la sociedad a 1a que se pertenece, causando con ello ademis, -
dafos y perjuicios a la sociedad misma,

El artfculo a que nos referimos textuaimente menciona: "Los
socios, ni por cuenta propia ni por ajena, podran dedicarse a ne-
gocios del mismo género de los que constituyen el objeto de la so
cliedad, ni formar parte de sociedades que los realicen, salvo el
consentimiento de los dem&s socios.
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En el caso de contravenci6bn, la sociedad podré excluir al -
infractor, privéndolo de los beneficios que le corresponden en -
ella, y exigirle el importe de ilos dafios y perjuicios.

Estos derechos se extinguirin en el plazo de tres meses, --
contados desde el dfa en que la sociedad tenga conocimiento de -
la infraccién", ( 28 )

Debemos aclarar que, el artfculo 57 de la misma ley enumera
diversos artfculos que son aplicables a la sociedad en comandi--
ta, entre ellos, precisamente, el artfculo 35 motivo de nuestras
reflexjones en 2ste momento; por lo tanto, esta disposicién tam-

- bién es aplicable a los socios comanditados en los términos y --
condiciones establecidos.

5. LEY FEDERAL DEL TRABAJO.

Dentro de la Ley Federal del Trabajo, al igual que en las -
demé&s disposiciones analizadas en puntos anteriores, tampoco en-
centramos algln artfculo que se refiera de manera especifica a -
la materia de nuestro andlisis.

Sin embargo, también encontramos articulos que sancionan ac
titudes que constituyen una manera de comportamiento desleal y :
deshonesto por parte de los trabajadores para con la empresa en
materia de competencia comercial. Los artfculos a que nos referi
mos son los sigufentes: )

En primer término, analizaremos el artfculo 47 fraccibén 1IX

( 28 ) Codigo de Comercio y Leyes Complementarias. 93;_513. .-
pég. 181. -
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que se encuentra dentro del capitulo denominado "Rescisibn de --
las Relaciones de Trabajo", el cual textualmente menciona: "Son
causas de rescisidn de la relacién de trabajo sin responsabili--
dad para el patron:

IX. Revelar el trabajador los secretos de fabricaci6n o dar
a conocer asuntos de cardcter reservado, con perjuicio de la em-
presa".

Como se ve, en esta fraccién se cae en el suvpuesto de que -
un trabajador revele un secreto o algo considerado como confiden
cial, siempre y cuando, &sto sea en perjuicio de la empresa. Nos
atafle expresamente, el caso particular de que la revelaci6n sea
de fdbrica o de comercio, razén que, innegablemente traiga como
consesuencia una ventaja ilfcita y pese a ello, favorable sélo -
al competidor. Por lo tanto, de ello se desprenden dos situacio-
nes en que los trabajadores de una empresa participan en una lu-
cha {legal en el &mbito de la competencia comerclal,

En primer lugar, se habla de que los trabajadores de una ep
presa son utilizados como un medio por los competidores duefios -
éstos de otras empresas, los cuales, tratan de obtener provecho
de la empresa de la que son empleados los trabajadores. Estos Gl
timos, son sobornados por los competidores desleales a través de
regalos, dinero, etc,, todo ello con el fin de obtener informa--
cion secreta de la empresa, ésta, al ser revelada hace que la em
presa calificada como leal precipite en forma inmediata a la rui
na.

En el supuesto anteriormente desglosado, es el trabajador -
y no otro, el responsable de una actitud desleal para con el pa-
tron quien, ipso facto puede rescindir el contrato de trabajo a-
pegdindose a lo dispuesto en el artfculo 47 fraccién IX de la Ley
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Federal del Trabajo, independientemente de imponer las sanciones
penales y civiles que le corresponden, siendo éstas, aplicables
también a los competideres deshonestos.

En sequndo lugar, se tiene el caso de que sea el propio tra
bajador quien piense llevar a cabo la misma actividad que real}
za la empresa que lo emplea, valiéndose para ello de las confi--
dencias que detenta, obteniendo asf, un beneficio y una ventaja
ilicitos a todas luces, ya que con las armas mismas de la empre-
sa donde labora, causa a ésta la ruina y el desprestigio. Se da
aqui exactamente la misma situacibn ya comentada en el péarrafo -
anterior.

Continuemos entonces el an&lisis panordmico de este cuerpo
normativo para ahora, hablar del artficulo 185 que contiene lo i-
nherente a los trabajadores de confianza, veamos textualmente --
que: " el patr6n podrd rescindir la relaci6n de trabajo si exis-
te un motivo razonable de la pérdida de confianza, afin cuando no
coincida con las causas justificadas de rescisifn a que se re- -
fiere el artfculo 47". { 29 )

Interpretando el precepto que nos ocupa, caemos en la cuen-
ta que el articulo 47 fraccién IX, también es aplicable a los --
trabajadores de confianza para los casos ya mencionados. Ademés,
se puede rescindir el contrato por otras causas aunque no sean -
las descritas en el propio artfculo 47, en este caso, el patrén
también podré& despedir a sus trabajadores de confianza cuando --
éstos pretendan desprestigiar su establecimiento o empresa por -
motivos diferentes al de la revelacién del ya muy comentado se--
¢reto industrial.,

( 29 ) Ley Federal de Trabajo. Ed. Editores Unidos Mexicanos. --
3a. ed. Méxco 1988, pdag. 69.
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6. LEY GENERAL DE SALUD.

Se hace necesario comentar en forma breve, algunos articu-~-
los del ordenamfento legal que nos interesa ahora; su anteceden-
te inmediato, lo es el artfculo 40. de la Constitucibn, que es--
tablece la base y modalidades para que toda persona dentro del -
territorio nacional, tenga servicios de salud, contando con ello
para la concurrencia de la Federacidn y las Entidades Federati--
vas en materfa de salubridad general. Siendo aplicable en toda -
la Repliblica sus disposiciones, ya que éstas son de orden pGbli-
co e interés socfal, de acuerdo a lo consignado en el artfculo -
to. de la ley en cuestibn.

Introduciéndonos a ello, la misma, como uno de sus tantos -
quehaceres, regula el control de la publicidad que tiene que ver
con las actividades productos y servicios que en ella misma fi--
guran, (artfculo 3 fraccién XXV de la Ley General de Salud).

Por otra parte, la Secretarfa de Salud en los términos de
la ley comentada, autoriza la venta y suministro de productos --
establecidos dentro de las disposiciones de la Ley General de --
Salud ( ver su artfculo 204). En tal caso, el proceso de los pro
ductos deberé& realizarse bajo condicjones de estrjcta higiene, -
no teniendo alteraciones, adulteraciones y mucho menos aGn, un -
fndice de contaminacién siquiera mfinimo.

En este orden de ideas, diremos que los productos deben ¢--
frecerse al pGblico en condiciones tales que, éste no vea afec--
tada su salud; deben explicarse en el embase, caja o bolsa que
contenga el producto, las caracter{sticas del mismo, es decir, -
debe hablarse de los ingredientes, marca de producto, etc... -
(ver articulo 210 ),
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Por lo que respecta a la publicidad, el fin de reqularia en
esta ley es proteger a la salud pGblica, siendo &sto competencia
directa de la Secretarfa de Salud, la cual debers dar las auto--
rizaciones correspondientes a dicha publicidad cuando ella se --
refiera entre otros, a los productns y servicios ya vistos, ve--
lando también por la existencia continua, mantenimiento de la ca
lidad y especificaci6on de las caracterfsticas, sin que por ello,
se interfiera en el campo de las atribuciones que para tal caso,
tiene la Secretarfa de Comercio y Fomento Industrial.

Por las razones expuestas, los mensajes publicitarios que -
se transmitan deberdn ser comprobables siempre y cuando no se ep
gafie al ptblico por lo que hace a la calidad, origen, pureza, --
conservacibn y propiedades de los productos. Asimismo, se debe -
ser congruente con las caracteristicas que fueron autorizadas --
para ciertos productos o servicios.

Hemos visto, dentro del panorama de estudio de esta ley, vy
en relacién {ntima con nuestro tema, que se hace necesario formy
larse las siguientes preguntas. ¢Es requlada la materia de com--
petencia desleal en la ley citada o mids bien, se da una relacién
con la misma?. £1 planteamiento hecho respecto de 1a primera in-
terrogante es que no, porque en ninguna de las partes que confor
man el cuerpo de este ordenamiento jurfdico se hace mencién ex--
presa de la mater{a que nos interesa. Por lo que respecta a 13 -
segunda interrogante de la misma prequnta, tenemos que contes--
tar que 1a disposicién estudiada s6lo se refiere en forma muy --
general a la protecci6n de la salud plblica, és5to se ve mas cla-
ro cuando referimos aquellos articulos que tienen que ver con -
los productos y su publicidad.

Sin embargo, de manera indirecta se evitan sutilmente actos
desleales, ya que, cuando una persona atrae a la clientela va---
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liéndose de los medios ya tratados, puede por lo mismo, alterar
los compenentes de los productos con el objeto aparente de hacer
los mé&s atractivos y contribuir asf, a que su fndice de ventas -
se eleve en forma significativa. Esto consecuentemente, trae a--
parejado dos factores: Engafar al pablico y desde luego, alterar
la salud en tal grado que se cause un dafip de dimensiones tanto
fisiol6gicas al momento de consumir el producto, como patrimo---
niales en virtud de que la economfa de esta persona sufrir& un -
menoscabo irreparable.

Para concluir, reiteramos nuestra aseveracifn en el sentido
de sostener que la ley aquf vista, sf tiene de alguna manera re-
lacién con nuestro tema, ya que al igual que las leyes anterior-
mente comentadas, trata de subsanar violaciones evidentes a las
disposiciones que, aunque en forma un tanto vaga, se refieren al
tema central en este capftulo.

7. CODIGO PENAL,

En una observacién panordmica hecha a nuestro C&digo Penal
para localizar articulos referidos al tema en cuestiodn, caemos -
en la cuenta de que en dicho c6digo, no hay una disposicién que
contemple una sancién aplicable en contra del delito de competen
cia desieal. No obstante, sf existe la posibilidad de sancionar-
ciertos actos o situaciones calificados como desleales, ejemplo
de ello son los siguientes articulos:

Para hablar de la revelacif6n de secretos, nos apoyamos en -
1o estabjecido dentro de los artf{culos 210 y 211 de &ste ordena-
miento, en virtud de los cuales, para que se tipifique el delito
mencionado, deberd tomarse en cuenta, cudndo se comete un acto -
desleal, é6sto, de acuerdo al ilfcito planteado. Tal es el caso -
de la revelaci6n de secretos de f&brica o comercio con el fin de
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alejar a la clientela del competidor, confundiendo a la clien--
tela del adversario. Para ilustrar esta situvacifn, veldmosio
textualmente:

Artfculo 210 "Se aplicard multa de cinco a cincuenta pesos
o prisién de dos meses a un afo al que sin justa causa, con per-
juicio de alguien y sin el consentimiento del que pueda resultar
perjudicado, revele algln secreto o comunicaci6n reservada que -

conoce o ha recibido con motivo de su empleo, cargo o puesto". -
(30)

Una vez reflexionado el contenido de dicho artfculo, comen-
-taremos que quien por su posicién de trabajo, tiene acceso al se
creto industrial, entre otros, y revela Indiscrimi{nadamente el -
contenido de ellos, comete un delitoc en forma general, sea cual
fuere la clase de secreto, sea industrial o comercial, ya que --
con ello causa a sabiendas, un perjuicio ilimitado al competidor
lo cual, repercute en forma directa en la clientela ya que &sta
cae en una confusién grave; al darse é&sta hip6tesis es necesario
aplicar en forma tajante lo preceptuado en la norma vista, eli--
minando automiticamente la posibilidad de caer en uno de los su-
puestos de la competencia desleal.

Abundando en los comentarios sobre dicho artfculo encontra-
mos que es pena alternativa, quiere decir ésto, que el juez, den
tro de los limites fijados por la ley puede imponer sanciones --
que van desde una multa de 5 a 50 pesos, 0 bien, prisién en caso
extremo de dos meses a un ado, ésto de acuerdo a las circunstan-
cias externas de ejecucioén y peculiaridades externas del delin--

{ 30 ) C8digo Penal para el Distrito Federal. Ed. Porrta, 44a. -
ed. México 1988 pig. 69
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cuente. No podemos soslayar una opinidn muy personal, en el sen-
tido de que, las sanciones mencionadas son absurdas para estos -
tiempos.

Se destaca también gque, el delito debe cometerse sin que --
exista una causa justa que amerite la accién, es decir, que no -
haya una norma legal con la que se pueda justificar el hecho, e-
jemplo de ello lo es, el revelar un secreto sin la autorizacibn
previa de la persona que lo confif, parae estar de acuerdo con lo
ya hablado en relaci6n 2 dicho articulo.

De acuerdo a &sto, un secreto puede Ser revelado por cual--
quier persona que serd, desde luego, el sujeto activo del deli--
to, ésto en virtud del tipo de empleo que desempeiie y del cargo
que ocupe, no importando si en el momento en que lo revela, estd
desempefiando su encargo.

Por otro lado, el sujeto pasive de este delito evidentemen-
te puede ser una persona fisica o moral fnexcusablemente perju--
diceda por la divulgacién de algo considerado como confidenciatl.

También es necesario dejar claro lo que tebricamente se es-
tablece sobre el objeto juridico de este delito; bajo esta consj
deracidn, el objeto juridico de este delito lo constitiuye la -
libertad individual {seg@n la teorfa), ya que el que resultare -
ofendido tiene la garantfa frente 3 la posesi6n del secreto que
tiene otra persona.

De {gual forma, se deja aclarado que se trata de un delito
de lesi6n porque se actGa dolosamente y se consuma en el momento
de la raevelacidn del secreto, razdn por la cual no es viable ha-
blar de tentativa.
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Nos parece particularmente interesante precisar los elemen-
tos del tipo que, finalmente configuran el delito de revelaci6n
de secretos. El maestro Rafl Carrancd y Trujillo, establece que
los elementos del tipo de este artlculo son los siguientes:

"a) Revelar un secreto o una comunicaci6bn secreta, conoci--
dos con motivo del desempeiio de un empleo, cargo o puesto cual--
quiera,

b} Que lq revelacién se haga sin el consentimiento de la --
persona a quien afecte directa o indirectamente el secreto o la
comunicacién revelados, y, ademds, con perjuicio del propio afec
tado directa 0 indirectamente o de cualquier persona;

¢} Que el agente haya querido al hacer la revelacién, vio--
tar el secreto, aGn cuando no se haya propuesto causar el dado -
resultante"., ( 31 )

Estamos de acuerdo con la opinién de dicho autor, salvo lo -
establecido en el inciso c, ya que es evidente que al revelar un
secreto industrial se causa daflo y el sujeto activo del delito lo

sabe, por lo tanto, no es excusa el que no se haya propueSto cau-
sar dafio.

Para finalizar los comentarias hechos sobre este articulo, -
sostenenmos que s[ es aplicable a nuestro tema porgue, el hecho -
de revelar un secreto es indiscutiblemente desleal y deshonesto,-

si el secreto revelado tiene que ver con el desarrollo industrijal
o comercial.

( 31 ) Carrancd y Trujillo, Ra@l. Codigo Penal Anotado. Ed. Po---
rrGa. 4a. ed. México 1972, p&g. 396.
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Siguiendo esta tdnica, veamos un poco acerca del articulo -
211 gue textualmente menciona: "La sancién serd de uno a cinco -
afios, multa de cincuenta a quinientos pesos y suspens{én de pro-
fesi6n, en su caso, de dos meses a un afo, cuando la revelacién
punible sea hecha por persona que preste servicios profesionales
o técnicos o por funcionario o empleado pGblico o cuando el se--
creto revelado sea de cardcter industrial®.

Este artfculo nos habla de que, en caso de gque la revela---
ci6én del secreto recaiga en un profesional, técnico, funcionario
o empleado pablico, la pena se agravard porque ameritard en su -
caso, de uno a cinco ahos de prisién, o la imposici6n de una mul
ta de cincuenta a quinientos pesos, cosa totalmente andcrénjca -
en nuestros tiempos. La pena referida es aplicable también a la
situaci6n de que la publicacién o revelacidn sea de car§cter in-
dustrial. No importando en este caso, quien sea el sujeto acti--
vo, sino el hecho de que el secreto revista un cardcter indus---
trial,

Una vez analizados los articulos anteriores, concluimos de
alguna manera que, aunque el articulo 210 es aplicable a nuestra
materia por el hecho de revelar un secreto, se considera de ma--
yor ingerencia el artfculo 211 que a nuestro parecer, es el que
debe invocarse para los casos en que quiera establecerse uno de
los mGltiples supuestos de competencia desleal, porque es el que
en forma espec{fjca se reflere al secreto industrial.

Prosiguiendo esta linea, encontramos un artfculo mds, que -
forzosamente debe ser estudiado; &ste es el 253 que comprende a-
quellos delitos contra el consumo y la riqueza nacional.

El tipo de delito al que nos referimos en el pdrrafo ante--
rior, tiene que ver con actos que al realizarse, afectan grave--
mente al consumo nacional y siendo &sto as{, se hacen acreedores
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quienes cometan este flicito, a prisién que va de 2 a 9 aios, o
en su caso, 3 una multa de diez mil a doscientos cincuenta mil
pesos. Reiteramos que se hace imprescindible una revisi6n muy -
acuciosa de las sanciones para adecuarlas a nuestra realidad --
actual. Dentro de los actos a que hacemos mencibn, se encuen---
tran algunos que a nuestro entender, ademds de afectar al con--
sumo nacional, también implican competencia desleal; los actoes
a que hacemos referencia son los siguientes:

En un primer término, tenemos a la fracci6on I inciso b, la
cual textualmente menciona: “"Todo acte o procedimiento que evi-
te o dificulte, o se proponga evitar o dificultar la libre c¢on-
currencia en la produccion o en el comercio". { 32 ) Se ha rei-
terado que uno de los actos de competencia desleal es el evitar
o dificultar la libre competencia como lo menciona el inciso al
que hacemos referencia, por lo tanto, se considera que éste si
es factible de ser invocado corrigiendo, de tal forma, actos -
que afectan a la materia de nuestro tema.

De igual modo, también se debe tomiar en cuenta la fraccién
primera del inciso d) que a la letra dice: "Todo acuerdo o com--
binacidn, de cualquier manera que se haga, de productores, indus
triales, comerciantes o transportistas, para evitar la competen-
cia entre si y traiga como consecuencia que los consumidores o -
usuarios paquen precios exagerados".

En nuestra opini6n, el inciso que precede es la base para -
invocar la aplicaci6n del artfculo 253 para el caso concreto de
que existan actos de competencia desleal, por el hecho de evitar
la competencia entre los comerciantes e industriales por un lado
y, por el otro, que se afecte al consumidor de acuerdo a lo ya -
estudiado (en este sentido, remitdmonos al andlisis hecho a la -

( 32 ) codigo Penal. ob. cit. pag. 94
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Ley Federal de Proteccién al Consumidor).

Para agotar lo que hace al estudio del C6digo Penal, tene--
mos el artfculo 254, fraccidn I11 que textualmente cita:

Articulo 254 "Se aplicarin igualmente las sancliones mencio-
nadas del articulo 253:

I11. Cuando se publiquen noticias falsas, exageradas o ten-
denciosas, © por cualquier otro medio indebido se produzcan --
transtornos en el mercado interior, ya sea tratindose de mercan-
cfas, de monedas o titulos y efectos de comercio"”.

Esta fracci6n es aplicable al delito cuyo objeto jurfdico -
es la economfa nacional., Pero también nos parece que el exagerar
o falsear en las noticias sobre productos y servicios es un acto
que, independientemente de afectar a la economia nacjonal, tam--
bién constituye un acto de competencia desieal, dentro del cual,
se afectan a muchos competidores en el mercado interno.

En lo que respecta al estudio de este delito diremos 1o si-
guiente: que se trata de un delito de lesién, doloso, donde el -
agente emplea un medio para perturbar, en este caso, la economfa
nacional y, en esta forma consumar el delito. Como elemento del
tipo tenemos que é&ste consiste en causar transtornos perjudicia-
les en el mercado nacional de mercancias, monedas, tftulos y e--
fectos de comercio, siendo el sujeto activo cualquier persona. -
Ademés, debe probarse el nexo causal entre el medio empleado, --
que sea indebido y el transtorno causado 3 la economfa nacional,
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8. REGLAMENTOQ DE LAS ESTACIONES RADIODIFUSORAS COMERCIALES, CUL-
TURALES, DE EXPERIMENTACION CIENTIFICA Y DE AFICIONADOS.

Continuando ahora sobre uno mis de los puntos que conforman
la estructura de este capftulo, abriremos un panorama general so
bre el reglamento cuyo tftulo enunciamos. Para empezar,debe que-
dar claro que tampoco en é] se ecuentra especi{ficamente un refe-
ferencia concreta al complejo problema de competencia desleal, -
no obstante, s! existen una serie de disposiciones que, al no --
cumplirse traen como consecuencia la calificacién expresa de las
presunciones b&sicas que ataden el fenlmeno que nos interesa; -
as! que, en jgual forma, cuando las faltas sean reparadas adn en
forma {ndirecta, se incidird firmemente en el combate a la com--
petencia desleal.

En este orden de {deas, aboquémonos ya al estudio pormeno-
rizado de algunas de las normas que en nuestra opinién, merecen
una atencidn m&s concreta. Un primer punto dentro de ello, tiene
que ver con las clases de estaciones radiodifusoras a que se re-
fiere dicho reglamento, siendo de nuestro interés particular las
de tipo comercial; éstas son destinadas a la explotacidn de pro-
paganda del mismo género, los mecanismos de divulgacién para lo-
grar tal objetivo consisten en instrumentar conferencias, propa-
gandas musicales, piezas de teatro, informacidn deportiva y de -
interés general, as! como también la divulgacién cientffica y -
artfstica. Por tal motivo, deberd entenderse que sélo veremos -
los artfculos que a nuestro parecer son dirigidos en forma direc
ta haclia este tipo de radjodifusoras y que ademds, se relacionan
en forma indisoluble con nuestro tema.

De tal suerte, el artfculo 114 del presente reglamento a la
letra dice: Queda prohibido transmitir noticias y mensajes cuyo
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texto sea contrario a la seguridad del Estado, a la concordia -
internacional, a la paz y al orden pGblico, 3 las buenas costum-
bres, a las leyes del pafs y a la decencia de! lenguaje o que --
perjudiquen los intereses econ6micos colectivos, causen escénda-
lo o ataquen en cualquier forma al Gobierno constituido a la vi-
da privada, honra o intereses de las personas o que tengan por -
objeto, manifiestamente, la comisi6n de algtn delito, que obs---
truccione 1a acci6n de 1a justicia®. ( 33 )

Respecto de tal artfculo, sélo nos atafle la prohibicién a -
la transmisi6n de mensajes cuyo texto sea contrario a las buenas
costumbres en perjuicio de intereses econfmicos colectivos, ade-
mds, de que cause escdndalo, o bien, ataquen en forma grave la -
vida privada, honra e interés de las personas. €En tal virtud, -
insistimos en que s6lo nos estamos ocupando de las transmisiones
de radiodifusoras comerciales, se entiende pués que, el tipo de
mensajes a que nos referimos son aquéllos que revistan la misma
naturaleza.

Ahora bien, dentro de la transmisién de este tipo de mensa--
jes encontramos dos clases de sujetos; el primero de ellos, es la
radiodifusora misma, encargada de la transmisién, el segundo, lo
conforman el grupo de los comerciantes e industriales que son -
quienes pagan para que sus propagandas se transmitan directamente
al pablico, 1o cual redundard en estos sujetos para que consuman
sus productos,

Innegablemente, se da una competencia con otras personas de-
dicadas a lo mismo, las cuales, también hacen uso de este medio -

{ 33 ) Reglamento de las Estaciones Radiodifusoras Comerciales, -
Culturales, de Experimentacién Cientffica vy de Aficionados.
informaci6n proporcionada por el Sistema de Informacitn Lg
gislativa de la Cimara de Diputados.
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para llevar sus bienes al mercado, siendo su obligaci6n velar --
por que la propaganda que se transmita sea correcta, leal y ho--
nesta, respetando con ello la de sus adversarios. Para el caso -
de incumplimiento de lo anterior, es comprensible que ambos su--
jetos incurran en una competencia desieal, ya que ponen en entrg
dicho el prestigio y fama pGblica de los demds concurrentes.

Una raz6n como la expresada, implica una prohibici6n de los
mensajes que violen flagrantemente la 1{nea de una contienda --
leal y honesta. Tenemgs entonces, material suficiente hasta aho-
ra, para darnos cuenta de que no se permiten mensajes que lesio-
nen el orden pGblico.

Una idea més en este sentidc e {ntimamente relacionada con
1o que hasta aquf exponemos, tiene que ver con aquellos mensajes
que vayan contra las buenas costumbres, recalcamos nuestra pos--
tura de s6lo hablar de menciones de tipo comercial, ésto a pro--
pésito de traer a la memoria el que en alguna parte de nuestro -
tema, se ha citado ya lo inherente a los usos honrados y a las -
buenas costumbres en materia comercial, siendo ésto pilar funda-
mental para propiciar una competencia sana.

Ahgra, tenemos la necesidad de hacer hicapié en los mensa--
jes que vayan en contra de intereses econ6micos colectivos. Es -
por demds, precisar que, intereses de carfcter econémico, son a-
quellos que buscan el beneficio de una sociedad, ya que es &sta
quien actGa como poblico consumidor y comprensiblemente, no de--
sea ser perjudicado en su economia.

El grupo social puede ser victima del engafio por medio de -
radfodifusoras que, en sus transmisiones se atreven 3 emitir mep
sajes falsos fo que, indudablemente perjudicari en forma inmedia
ta el interés econbmico colectivo, presupuesto innegable de un -
acto de concurrencia desleal.
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Anora bien, se tienen también mensajes que pueden llegar al
extremo de provocar escdndalo o atacar totalmente la vida priva-
da de las personas; se comprende bajo esta situacibébn, uno de los
objetivos de la competencia desleal, es decir, desacreditar al -
competidor.

O0tro de los artfculos dignos de an&lisis es el 116 que, tex
tualmente menciona; "Queda prohibido transmitir la propaganda y
anuncios de productos industriales y actividades de cualquier --
clase que engafien al pGblico o que le causen algtn perjuicio --

por la exageracion o falsedad en la indfcacién de sus usos, apli
caciones o propiedades”.

Vemos en el contenido de dicho precepto, una prohibicién --
expresa hacia los actos que traen aparejado alguno de los supues
tos de competencia desleal. Su contenido se refiere al engafio de
que es objeto el pGblico cuando recibe indicaciones falsas, res-
pecto de los productos o servicios de un competidor, con ello, -
se perjudica de manera inmediata al consumidor, asf como también
a industriales y comerciantes, Este proceder es deshonesto, ya -
que aleja a 12 clitentela y en Gltima instancia, reflexionamos --
que cada quien busca su propio beneficio.
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{. UBICACION DE LA MARCA DENTRO DEL DERECHO EN GENERAL.

Antes de comenzar, debemos dejar asentado, que en los capl-
tulos anteriores se ha venido desarrcliando el tema concerniente
a la competencia desleal en materia comercial y todo lo que ella
implica; todo ésto no ha sido en vano, nos interesa lograr con -
dicha explicacion, un enfoque especifico hacia una sola de ]las -
muchas materias que abarca el rubro general de competencia des--
leal; con ello, queremos dejar claro gue, para nosotros lo --
trascendental es lo que tiene que ver con la propiedad indus----
trial concretamente, referirnos a las marcas, ello para interre-
lacionar en forma adecuada la sustentacién vital de este trabajo
denominado, "La Competencia Desleal en Mater{a Marcaria“.

Con el esquema ya presentado en el presente capitulo, dare-
mos, en primer término, algunas generalidades sobre el tema inhe
rente a la marca, para después, en forma mis estricta, abocarnos
al tratamiento de un fenémeno tan complejo como lo es en Intima
relacién con ella, la competencia desleal; ambas, pertenecen a -
una nueva denominacidén jur{dica que es el derecho marcario.

¢Qué es la marca dentro del derecho? Un cuestionamiento de -
tal naturaleza, trae a colaci6n opiniones doctrinales que hacen -
coincidir a la mayorfa de los autores, que a su vez opinan que, =
los bienes de una empresa tienen una divisién fundamental basada
en dos caracteres distintos. Por un lado, hablan de los llamados
bjenes materjales y, por el otro, de los inmateriales; dentro de
estos Gltimos, a su vez, se ubican todas aquellas situvaciones re-
ferentes a los derechos comerciales, la clientela y los elementos
de la propiedad industrial.

Una vez hecha esta distinci6n, habremos de constrefiirnos ha-
cia aquellos bienen pertenecientes a la esfera de propiedad inma-
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terial. Desde punto de vista conceptual, el profesor David Ran--
gel Medina, nos da la siguiente idea: "Conjunto de los derechos

resultantes de las concepciones de la inteligencia y del trabajo
intelectual, contemplados principalmente desde el aspecto del --
provecho material que de ellos puede resultar, acostfmbrase dar-
le la denominacién genérica de propiedad intelectual, o las de--
nominaciones equivalentes propiedad inmaterial, bienes jurfdicos
inmateriales y derechos intelectuales", { 34 )

La doctrina, también divide a la propiedad inmaterial o de-
recho intelectual como es llamada en términos m&s camunes, en --
gos ramas, En la primera parte de esta divisifn, se encuentran -
los derechos de autor y, en un segundo plano, localizamos a la -
propiedad {ndustrial que, de acuerdo con el autor anteriormente
citado el cual menciona a Paul Roubier, toma de &l este concep--
to: "puede ser definida como un nombre colectivo que designa el
conjunto de institutos juridicos o leyes que tienden a garanti--
zar la suma de una persona y a asegurar la lealtad de la concu--
rrencia industrial y comercial". ( 35 )

Es necesario a nuestro entender, darle particular preeminep
cia @ la llamada propiedad industrial como rama del derecho inte

lectual, no as!, de aquélla que se relaciona con la de derechos
de autor.

Siendo é&sto asi, la propiedad industrial, se divide en un -
primer momento, en aquéllo inherente a las creaciones industria-
les nuevas, ltamadas comunmente invenciones, tal es el caso de -

( 34 ) Rangel Medina, David. Tratado de Derecho Marcario. Ed. --
Libros de México. 1a. ed. México, 1960. pég. 89
{ 35 ) Rangel Medina, David. ob. cit. pdg. t0t
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las patentes y los certificados de invencién, por el otro lado, - .
se divide esta rama en signos distintivos, que a su vez, dan pro-
teccién, afirman y extienden l2 actividad del empresario, siendo
estos Gltimos, los que constituyen la parte que nos incumbe den--
tro de la propiedad industrial, ya que dentro de dichos signos se
encuentra, entre otros, la marca y la represi6n de la competencia
desleal.

Asf, podemos decir, que la marca se encuentra dentro del lla
mado derecho intelectual en la parte concerniente a la propiedad
industrial. De esta forma, ubicamos dentro del derecho, a aquélla
ello, nos permite ahora continuar con el desarrollo del presente
capftulo.

2. ASPECTOS HISTORICOS.

Se hace necesario antes de dar un concepto sobre la marca,-
mencionar unos antecedentes de cardcter histérico sobre ésta, --
para entender su importancia, sobre todo en el derecho mexicano.

De tal suerte, las marcas en un principio fueron impuestas
por el Estado como medio de control. El artfculo 30 del "Regla--
mento y Aranceles Reales para el Comercio Libre de Espafia e In--
dias" que data del 12 de octubre de 1778, el cual disponfa que -
toda la mercancia que Se embarcara hacia las Indias deberfa de -
Ilevar su marca legftima y en caso de comprobarse la falsedad --
en ellas, as! como los despachos, se castigarfa a los autores y
complices, tomando esta accién como un grave deiito; la pena im-
puesta consecuentemente, era de cinco afos de presidio y ademds
se les privaba para siempre de comerciar en Indias.

Un antecedente m&s para abundar sobre ésto, lo es el Cédigo
de Martinez de Castro, dentro del cual quedaron establecidas san
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ciones para el delito de falsificacién de marcas industriales y
comerciales, vigentes éstas hasta 1903.

En el Decreto del 30 de junio de 1896 sobre el depbsito de
marcas de apariencia extranjera, en su artficulo t4, se obligaba
a los fabricantes establecidos dentro de la zona de vigilancia -
que dieran apariencia extranjera a sus productos, sin que dicho
procedimiento fuera realmente una falsificacién a depositar en -
la Secretaria de Hacienda y en las Aduanas, las demarcaciones, -
marcas de f&brica y todos los distintivos que utilizaran al ex--
pedir sus productos para ser aceptados como nacionales.

Como se ve, es en este siglo cuando se tiene mucho cuidado
al legistar sobre la propiedad industrial y l6gicamente, sobre -
marcas. Tiene lugar en esta época, la creacibn, entre otras le--
yes, de la Ley de Marcas de Industria y Comercio del 25 de agos-
to de 1903; mis adelante, surge una ley que data del 25 de ju--
nio de 1928, destaca en sus estipulaciones y en forma especial,
la marca como fuente del derecho a la misma. Con posterioridad,
tiene su origen la Ley de Propiedad Industrial que data del 31
de diciembre de 1942 y finalmente, la actual Ley de Invenciones
y Marcas del 10 de febrero de 1976.

3. CONCEPYO DE MARCA.

Haciendo una cronologia lo mas precisa posible, estamos en
condiciones ahora, de dar un concepto de lo que es la marca. En
forma general, se dice que la marca es una sefal hecha a una co-
sa y que se utiliza para distinguirla de otra. En materia comer-
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cial, la marca constituye un signo distintivo que se utiliza pa-
ra denotar los bienes y servicios de un comerciante o industrial
competidor de los de los otros, 1o cual determina, la calidad de
de dichos productos o servicios dentro de un mercado competitivo.

A continuacidn, tenemos una serie de conceptos de diversos -
autores respecto de 13 marca, los cuales, se caracterizan por cop
siderar a ésta como un signo distintivo e indicador de proceden--
cia para amparar bienes y servicios.

Siendo ésto as{, el primero de nuestros autores es Joaquin -
Garrigues, eminente autor espafor que nos dice de la marca, la --
marca es, " el signo diferenciador de las mercaderf{as que se fa--
brican o se venden, o de los servicios que se prestan por una em-
presa, La pertenencia de una mercaderfa a una empresa determinada
puede hacerse visible mediante el empleo de la firma o del emble-
ma del establecimiento. Pero es mds frecuente, emplear un signo -
arbitrario de diferenciacién -marca- que demuestre al comprador -
que aquella mercancia se fabrica o se vende por cierta empre- - -
sa". ( 36 )

A su vez, Roberto Mantilla Molina opina: "No basta al comer-
comerciante identificar su negociacién por medio de un nombre, --
combinado con dibujos y exteriorizado constituye la muestra que -
gufa al pablico hacia el establecimiento respectivo, sino que le
interesa que las mercancias que produce o expende puedan ser f&--
cilmente distinguidad de otras similares, y fomentar asf, el in--
cremento de la demanda del producto por parte de aguellos grupos
que aprecian sus pecualiares cualidades.

( 36 ) Garrigues, Joaquin. ob. cit. pdg. 256.
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Para la identificaci6n de las mercancfas se utilizan las -
marcas, signos puestos sobre ellas o sus envolturas y que, pue--
den consistir en el mismo nombre del comerciante o de la negocia
clén o en cualquier otra designacién peculiar de fantasfa; en el
emblema de la negociacién o en un sf{mbolo o en un dibujo cual- -
quiera, en una combinaci6n determinada de colores etc." { 37 )

Un autor mis Garciadiego, en su obra intitulada "La Empre--
sa", parafraseando Giussepe Ferri dice que, éste conceptia a la
marca de la forma siguiente: “"13 marca es el signo distintive -
del producto y precisamente el signo a través del cual se com---
prueba la procedencia de la mercancfa de una determinada empre--
sa. La marca es un signo extrinseco del producto, es decir, que
éste debe estar completo, sea funcionalmente, sea estrictamente,
sin la marca: la marca puede, por tanto, consistir en la forma
del producto o de la envoltura". { 38 )

Un tebrico mds es Joaquin Rodrfguez y Rodriguez. Para &1 la
marca es "la sefal externa que es usada por un comerciante para
distinguir los productos por &l elaborades, vendidos o distribu}
dos, de manera que el adquirente pueda cersiorarse de su proce--
dencia y el comerciante quede a salvo de los efectos de la compg
tencia desleal que le hicieren los que pretendiesen utilizar el
prestigio y 1a solvencia de aquél, para colocar productos infe--
riores o no acreditados".{ 39 )

{ 37 ) Mantilla Molina, Roberto. Derecho Mercantil., Ed. Porrga
41a, ed, México, 1986 pig, 120
( 38 ) Bauche Garciadiego, Marjo. ob, cit. pdg. 117

( 39 } Rodriguez y Rodriguez, Joagugﬂ, Curso de Derecho Mercan-
til. Tomo I. Ed. PorrGa. 28a. ed, México 1974, Pag. 425
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Observamos en este concepto que el autor, ademis de conside-
rar a la marca como un signo distintivo e indicador de proceden--
cia de mercanclas, también considera algo sumamente importante -
sobre la marca, el que con ella se evitan surgan los efectos de -
una competencia desleal.

La opinién anterior también va dirigida al concepto que es--
tablece César SepGlveda en su libro intitulado "El sistema Mexica
no de Propiedad Industrial", el cual textualmente dice: "La marca
es un signo para distinguir. Se emplea para sedalar y caracteri--
zar mercancias o productos de la industria, o bien, servicios,di-
ferencidndolos de los de otros. Tiene por objeto la marca prote--
ger las mercaderfas y los servicios poniéndolos al abrigo de la -
competencia desleal mediante la identificacibn, Estén destinadas
a especializar los productos en que se usan o0 los servicios que -
se valen de ellas y a indicar y a garantizar su procedencia o las
empresas que los prestan. Cumplen un doble propésito las marcas.-
£l primero, que seglGn ya se dijo, permite distinguir los produc--
tos o servicios de su competldor, y por lo tanto posibilita al --
industrial o al comerciante para conservar su crédito y orientar
la eleccién del poblico hacia los artfculos que elabora o expen--
de. Por e} otro constituye la marca una garantfa para 1os consu--
midores, que pueden obtener el tipo y la calidad de mercancias y
servicios que desean obtener, y que les merecen confianza, tanto
por la uniformidad del producto y por la calidad de los servi---
cios como por el precio, asl como por sus experiencias persona--
les anteriores en relacién a las mercaderfas y a su prestigio, a
los servicios y su eficacia, las marcas aportan a la mercancia -
una individualidad, y hacen posible reconocer ese producto entre
los articulos competidores o and&logos”.( 40 )

{ 40 ) Septilveda, César, El Sistema Mexicano de la Propjedad In-
dustrial. €d, Porrfa, 2a. ed. México, 1981. pag. 113




- 87 -

Otro ilustre profesor de derecho mercantil, Barrera Graf, -
también nos habla de lo que, a su entender constituye la marca -
diciendo que ésta " a pesar de su origen histérico comtn y de --
que primitivamente lo que caracterizaba a la marca era la indivi
dualizaci6bn de la empresa y la comprobacién del cumplimiento de
los reglamentos impuestos por la autoridad pGblica como garantfa
de la calidad de los productos, en la actualidad se diferencia a
la marca del nombre comercial objetivo en que aquélla es signo -
distintivo de mercancfas, en tanto que como ya vimos, el nombre
comercial es el que distingue e individualiza la negocliacibn. Am
bos signos, en cambio, confieren derechos inmateriales de que es
titular el empresario". { 41 )

Aumentando nuestro acervo sobre conceptos acerca de la mar-
ca encontramos varios en la Enciclopedia Jurfdica Omeba, los cug
les, no debemos dejar de mencionar ya dque contienen elementos vy
caracterlsticas primordiales. Estos conceptos son 10s que a con-
tinuvaciébn mencionamos:

“€s el pabellén de la mercaderfa con los atributos y garan-
t{as que como tal representa, bien sea referidos al comerciante
e industrial por una parte, al consumidor en otra o al Estado --
donde concurre el hecho de su fabricacidn o venta por la respon-
sabilidad de tutelar el patrimonio moral y material de los indi-
viduos quelen su territorio actGan en funcibn de la comunidad --
jurfdica internacional que lo integran". ( 42 )

{ 41 ) Barrera Graf, Jorge. ob. cit. p&g. 283

{ 42 ) Enciclopedia Jur{dica QOmeba, Yomo XIX. Ed. Bibliogrifica
Omeba. Argentina, 1964, pdg. 91
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"La marca surge como una expresién que se materfaliza en --
simboios del espfritu; como tal es legislada por el derecho in--
dustrial que norma la "propiedad industrial", precisamente en la
generalidad de propiedad y la particularidad de industrial con -
caracteres, en este Gltimo caso, propios y esenciales, inheren--
tes a singularidad de su naturaleza jur{dica". { 43 )

"Debe sefalarse que la marca de fdbrica o comercio lleva -
como inherente a 1a calidad de comerciante o industrial el dere-
cho .de usarla; forma parte.del patrimonio de los mismos y sirve
para acreditar la garantfa de calidad de los productos que dife-
rencia y nomina, constituyendo su apropiacién o uso indebido una
verdadera usurpacibn.” { 44 )}

Volviendo hacta David Rangel Medina autor anteriormente ci-
tado, éste hace referencia a la doctrina ltaliana contempordnes,
en la cual la mayorfa de sus seguidores opina que la marca, cong
tituye un bien inmaterjal que se materializa, valga la redundan-
cfa, al ponerse en las mercancias y en el embalaje y, aclarar, -
gue estas dos GOltimas caracterfsticas de la marca hacen la dife-
rencia entre esta doctrina y las demés. Un ejemplo de ello lo ep
contramos en el concepto que Tullio Ascarelli, uno de sus repre-
sentantes nos da sobre la marca, la cual a la letra dice: "Lta -
marca sirve para individualizar el producto, también ella constj
tuye un bien inmaterial, que se traduce materfalmente en una cop
trasefa puesta en las mercancias o en su embalaje y que sirve -
para indicar la procedencia del producto de una hacienda deter--
minada, atrayendo y conservando la clientela, puede conservarla,
al quedar cubierto del peligro de que el pGblico compre otros --
productos, creyéndolos suyos". ( 45 )

( 43 ) Enciclopedia Juridica Omeba. Ob. cit. pig. 92
( 44 ) lpidem Pag. 92
( 45 } Rangel Medina,David. ob. cit. pdg. 157
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Cabe reflexionar que nuestra Ley de Invenciones y Marcas no
da un concepto preciso de marca. Sin embargo, en su artfculo 87
establece que dicha ley reconoce a las marcas de productos y las
marcas de servicios. El primer tipo de marcas se refiere a los -
signos distintivos de artfculos o productos de otros de su misma
especie o clase. Y que el segundo tipo, se refiere a los signos
que distinguen un servicio de otros de su misma especie o clase.

Una vez visto el panorama conceptual de los diversos auto--
res que hablan de la marca, es preciso dar un concepto general -
que sefialamos que, cada una de las marcas es un signo individua-
lizador de mercancfas,la cual hace que se distingan los bienes y
servicios de un competidor denotando la calidad de éstos de aqué
1los pertenecientes a otros comerciantes o industriales dentro -
de un mercado competitivo. Ademds, con la marca se comprueba la
procedencia de los articulos, caracterizéindose por ser idb6nea, -
original y novedosa. Con ella se tiene |a seguridad de que la --
clientela se seguird conservando y atrayendo. Finalmente, pode--
mos decir que la marca da proteccién a los comerciantes de aqué-
lios competidores desleales, porque con ella se garantiza, tanto
la calidad como el tipo de producto o servicio cuando son adqui-
ridos por los consumidores.

4. FUENTES DEL DERECHO A LA MARCA.

Como hemos afirmado en el punto anterior, la marca es un -
signo distintivo surgido del intelecto de su creado, con la cual
se jdentifican los bienes y servicios de otros de la misma espe-
cie o0 clase. No obstante, en materia de marcas, no basta que és-
tas sélo tengan esta funcibén, sino que ademds, se requiere de su
uso y de su registro. De tal suerte, consideramos que estos dos
Gltimos son la fuente del] derecho a la marca.
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a) Uso

Esta fuente del derecho a 1a marca fue la primera en utili-
zarse por todos los paises . Esta consiste en el hecho de que --
quien primero use la marca, es quien tendrd derecho sobre ella y
no por quien primero la deposita o registra. En estas circunstan
cias, la persocna que alegue haber usado primero la marca, podrd
impugnar los derechos que tuviere aquélla que la ha registrado;
siempre y cuandc demuestre mediante pruebas jdbéneas que la usaba
con anterioridad al registro de la marca.

"Este sistema tiende a desaparecer en la actualidad por los
inconvenientes que presenta, entre ellos, el hecho de que se sir
ve de una marca ya idealizada por otro se le presume que ha obra
do de mala fe. Sin embargo, esta presuncién puede ser inexacta,-
pues se'excluye la posibilided de que el uso m&s antiquo Sea po-
co importante y por consiguiente que haya quedado ignorado del -
tercer usuario. Desde entonces, no se podrfa convencer que ha -
obrado con dolo el nuevo adquirente que se sirve de 12 misma -
marca". ( 46 )

b) Registro

Esta fuente es considerada formalista en el sentido de que
el derecho a la marca es de aquél que primero la registra, y ---
quien la haya uti{lizado con anterioridad a dicho registro no po-
dré hacer valer ningfin derecho.

( 46 ) Nava Negrete, Justo. Derecho de las Marcas. tEd. Porra --
fa. ed. México 1985. pdg. 411 y 412
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En efecto, en esta fuente de derecho a la marca se daré al -
titular de &sta toda la proteccidn que la ley otorga, la cual co-
rrerd a partir del momento del registro, ya que en esta hipbtesis
no se producen efectos retroactivos en el supuesto de haber usado
la marca aGn antes del registro.

€l problema que se presenta para el caso, es que el Gnico --
que tiene derecho a usar la marca es el que primero la registra,
sin importar el hecho de que alguna otra persona la haya usado --
con anterioridad a dicho depbsito. Consideramos, que est§ come---
tiendo un acto de competencia desleal, porque ademds lo hace do--
losamente ya que el tercero perjudicado no tendrd ninguna forma -
de proteccién legal por el hecho de haber registrado la marca.

5. FUENTES DEL DERECHO A LA MARCA EN EL DERECHO MEXICANO.

Las fuentes de derecho a la marca reconocidas por la doctri-
na mexicana y adoptadas por nuestro orden normativo son el primer
uso y el registro, habiéndose generalizado este Gltimo como el mg
dio mds eficaz para la proteccién del signo marcario. El sistema
adoptado por nuestro pafs puede considerarse como mixto ya que, -
si bien es cierto que bdsicamente es el registro el que genera la
exclusividad del derecho al uso de la marca por conceder plenitud
de derechos a favor del propietario, también es verdad que el uso
produce efectos juridicos antes del registro de una marca que co-
menz6 a ser usada antes que otra fuese registrada, para lo cual -
existen procedimientos y plazos que conducen a la anulaci6n del -
registro ya otorgado para dar lugar al registro de la marca usada
con anticipacibn.

Pués bien, dicho lo anterior pasemos al an&lisis de la Ley -
de Invenciones y Marcas para constatar lo que é&sta dispone con --
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respecto a las fuentes del derecho a la marca.

a) El Reglstro en 1a Ley de Invenciones y Marcas.

La ley a la que hacemos referencia dice que es indispensa--
ble el registro de una marca para obtener el derecho a su uso -
exclusivo ante 1a Secretaria de Comercio y Fomento Industrial, -
segln se establece en el artfculo 88 gque a la letra menciona: -
"El derecho de uso exciusivo de una marca se obtiene mediante su
registro en la Secretarfa de Comercic y Fomento Industrial."(47)

Asimismo, el artfculo B9 del citads ordenamiento, advierte
a toda persond que esté usando 0 gque quiera usar una marca para
distinguir los productos que fabrique, que para que puedan obte-
ner el derecho al uso exclusivo de una marca, deben de llevar a
cabo todos y cada uno de las formalidades y requisitos que se es
tablecen en mencionada ley y reglamento.

Del mismo modo, establece que igual derecho "tendrdn todos
los comerciantes y prestadores de servicios debidamente estable-
cidos respecto a los artfculos que vendan o los servicios que --
prestan en el territorio nacional y de los cuales quieran indi--
car su procedencia”. ( 48 ) Sin embargo, aGn cuando el uso excly
siva se obtenga mediante un registro, éste no serd obligatorio,
ya que una persona puede usar su marca afin sin registraria, pero
con esta actitud no podré& obtener los beneficios que otorga la -
Ley de Invenciones y Marcas (salvo el derecho de solicitar el --

{ 47 ) Legislacién sobre Propiedad Industrjal, Transferencia de

Tecnologia e Inverciones Extranjeras, ob, cit. pdg. 35

(48 ) fbidem pdg. 36
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registro en los términos y condiciones que veremos mds adelan---
te).

Mientras tanto, analicemos el derecho que, como ya vimos, -
se desprende de una marca registrada.

En este sentido, diremos que el derecho al uso exclusivo se
tendrd mientras esté vigente el registro, cuya duracifn es de --
cinco afos a partir.de la fecha legal, o sea, la fecha y hora de
presentacién de la solicitud de registro. Este plazo serd reno--
vado de manera indefinida, por perfodos iguales, es decir, de -
cinco anos siempre y cuando se llenen los requisitos estableci--
dos en dicha disposiciéon legal. ( artftulo 112 de la LIM ).

Dicho lo anterjor, la renovacién del registro s6lo procede-
ré si el interesado comprueba que ha seguido usando la marca en
una forma contfnua y efectiva, ademds, se sigue aplicando a los
mismos productos y servicios la solicitud que ampara. Si{ la mar
ca se protege dos o m&s clases de productos o servicios, basta
con que se compruebe el uso efectivo ininterrumpido de por lo -
menos una clase. {artfculo 140 de la LIM).

Ahora bien, "el titular de una marca registrada tiene el -
derecho mds amplio de impedir que una persona registre o use el
signo distintivo del que &) es el Gnico propietario y puede de-
mandar 1a nulidad de un registro que posteriormente hiciere”. -
(49 ) :

La exclusividad que otorga el registro da al titular de -
dicho signo distintivo el derecho a pedir que se cumpla con las

( 49 ) Barrera Graf, Jorge.ob. g{E. pdg. 313
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diversas acciones gue para ello se tienen; como lo es el caso en
que se apliquen las infracciones administrativas, demos un ejem-
plo, cuando se use una marca parecida a la suya en grado de con-
fusi6n que ampare los mismos productos o servicios (artfculo 210
fraccion 11 de la LIM),

Otra accién, que puede solicitar se cumpla, es la accién -
penal al comprobarse el delito de uso de marca parecida en grado
de confusién, a otra registrada después de haberse impuesto la -
sancién administrativa (artfculo 2t1 fracci6n VIII de la LIM}.

Ademds de las acciones mencionadas en el pdrrafo anterior,-
el titular también podr§ pedir de los infractores la reparacién
y pago de los dafos y perjuicios sufridos con motive de la in- -
fraccion o delito. Esto se establece de acuerdo a lo que sepala
el artfculo 214 de la propia Ley de Invenciones y Marcas.

b) El Uso en la Ley de Invenciones y Marcas.

Si bten es cierto lo que mencionamos anteriormente con res-
pecto a que una marca puede ser usada aGn sin su registro, tam--
bién es cierto que el titular de una marca no registrada no pue-
de usarla de manera exclusiva, ademds, tampoco puede hacer valer
los derechos que dicha ley otorga entre los que destacan las ac-
ciones judiciales, penales y administrativas cuando su marca se
vea afectada por imitacidn, falsificacién o uso ilegal de la -
misma,

No obstante, la ley que analjzamos establece textualmente -
en su artfculo 93 que, “"el derecho al uso de una marca, obtenido
mediante su registro, no producird efecto contra un tercero que,
de buena fe, explotaba en la RepGblica la misma marca u otra se-
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mejante en grado de confusién, para los mismos o similares pro--
ductos o servicios, siempre y cuando el tercero hubiere empezado
a usar la marca con mas de un afho de anterioridad a la fecha le-
gal de su registro, o del primer uso declarado, que deberd com--
probar en su oportunidad,.

El tercero, tendrd derecho a solicitar el registro de la -
marca, dentro del afo siguiente al dfa en que fuere publicado el
registro vigente, en cuyo caso deberd tramitarse por el intere--
sado y resolverse previamente la nulidad de éste".

Habiendo mencionado el artfculo anterior, queremos dejar --
claro que esta ley también otorga un derecho a los duefios de las
marcas no registradas; es decir, se refiere al derecho de poder
registrar su marca anulando una ya registrada, la cual debe ser
parecida a la suya en grado de confusién y aplicada a los mismos
productos y servicios, siempre y cuando compruebe el uso de su -

signo distintivo en los términos y condiciones que se establecen

Continuando con este orden de ideas, eS preciso que nos a--
boquemos al tema concerniente al uso de las marcas registradas,
para que de este modo nos demos cuenta de la importancia que la
ley da a dicha fuente.

Por lo tanto, diremos que la marca se debe usar tal y como
se registr6, de lo contrario se extingue el registro, ademds las
modificaciones que se le hicieren a la marca serdn objeto de una
nueva solicitud, salvo aquéllas que se refieran a las dimensio--
nes, materiales en la que estd impresa, grabada o reproducida -
{artfculo 115 de la LIM),

El titular deberd comprobar el uso efectivo de la marca en
cuando menos una de las clases en que ésta esté regjstrada, en -
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el término de tres afos siguientes a su registro. En caso de no
demostrarlo, se extinguird de pleno derecho {(artfculo 117 de la
LIM}, Todo é&sto debe ser estimado por la Secretarfa de Comercio
y fomento Industrial,

En la actualidad la comprobacifn y renovacibn de uso de la
marca consiste en formular unz declaracién conforme el modelo -
de solicitud que proporcionz la Direccifn General de Desarrolle
Tecnolégico, Dicha solicitud se completa seffalando los datos de
la marca coma son: el nGmero de registro de la misma, la denomi
nacién objeto del registro, en caso de ser nominativa, asentar
que se trata de una marca inominada o mixta segln sea el caso.-
Ademds, se debe sefalar la fecha legal y la de expedicibn, asf
comp los artfculos y servicios que ampara, la clase de produc--
tos, nGmero de la marca y clase en que se comp?obb el uso efec-
tiva. Por Gitimo, se debe especificar la fecha y nGmero de resg
lucion de la Gltima renovaci6n, en caso de estar disponible {es
to Gltimo implica una informacién opclonal).

En cuanto a los datos del titular, diremos que éste debe -
proporcionar su nombre, domicilio, ubicacidén de 1a fébrica o e§
tablecimiento, apoderados {en caso de no hacerlo por su proplo
dereche )} y domicilio para oir notificaciones.

E€n caso de existir un usuario autorizado, éste debe indis-
car su nombre, ubicacidn de su féibrica o establecimiento y su -
namero de resolucidn por la cual se registr6é el usuvario autori-
zado, en caso de que esté disponible.

Camo paso siguiante, en la solicitud se piden datos econf-
micos cuya informacidn es para la comprobacién de uso. En este
supuesto, se debe sefalar las ventas resultado de la comercia--
lizacion de los productos o servicios que se amparan con la mar
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ca, indicando afio(s) y cantidad({es).

Para la comprobaci6n de uso de la marca deberd indicarse --
por lo menos los datos correspondientes al afio en que se presen-
ta la solicitud. Para la renovacién de la marca deberdn indicar-
se los datos correspondientes a los dos filtimos afos y al afo en
que se presenta la solicitud. De no estar en posibilidad de in--
dicar las del afio en que se presenta la solicitud, deberd seda--
lar las d2 los tres afos anteriores. Asimismo, se debe anota+ el
lugar y fecha, firm3, nombre y cardcter de la persona que formu-
la la deslaracion.

Continuasado con la forma en que deban ser usadas las mar- -
cas, sz debe mencionar que el artfculo 119 de la propia ley dice
que las marcas deben de llesar ostentiblemente la leyenda "mar
ca registrada" o su abreviatura "Mar. Reg.", o las siglas "M.R..
La sanci6n por incumplimiento zo1siste en privar al duefio de la
marca de las acciones civiles y penales de persecucién por imi--
taci6n, falsificacién o uso ilegal de dicho signo distintive. -
Cuando se trate de marcas de servicio la leyenda debe presentar-
se en ellugar donde se contraten o presten los servicios, asf -
como en el lugar donde se pueda presentar gréficamente.

Otra leyenda obligatoria que se debe acompafar a la marca -
es 1a de “Hecho en México "aungue la marca no esté registra--
da. Los productos de exportacibén deberdn ostentar una contrasefa
segln lo establecido por la Secretarfa de Comercio y Fomento In-
dustrial. (artfculo 121 de la LIM), Dichas leyendas también de--
ben figurar en las etiquetas, envases o empagues en que se CON--
tengan los productos al expenderse al pablico (artfculo 122 LIM).

El articuto 123 de la ley a que nos referimos sefala que se
considerard como tendiente a inducir al pGblico a error y ameri-
tard sancidn administrativa, el caso bajo el cual se proporcio--
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nen indicaciones en productos nacionales amparados por marcas re
gistradas o no, relativas éstas a registros en otros paises o a
leyendas en idiomas extranjeros, as{ como la inserci6n de falsas
{ndicaciones de procedencia.

Para finalizar con este punto, diremos que la Secretarfa de
Comercio y Fomento Industrial puede delcarar obligatorio el uso
de las marcas en todos aquellos casos que por su origen, natura-
leza o aplicacién, se relacionen estrechamente con la economfa -
del pafs y con las necesidades pablicas ( artfculo 125 LIM).

6. FUNCIONES DE LA MARCA.

Se puede encontrar en diversas legislaciones y en las varia
das opiniones de los autores, que la marca tiene varlas funcio--
nes y todos coinciden en las que a continuacibn mencionamos:

a) Funcién de Distincién.

Esta es la principal funci6n de la marca, ya que hace refe-
rencfa a que 13 marca individualiza un servicio o producto para
reconocerlo entre varios iguales o semejantes. Dicha funcién de-
riva de su propia naturaleza, ya que la marca es un signo dis- -
tintivo.

El objeto de la marca es proteger a los productos de una i-
mitacién o falsificacion, por tal motive, a ésta la ley lo otor-
ga un cardcter de tal naturaleza para que no se vea usurpada.
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Por lo tanto, es necesario dar algunos ejemplos en los que
la marca distingue al producto. Por ejemplo, la marca “TIMEX" --
ampara en forma expresa a un reloj, con lo cual, éste se distin-
que de los demds relojes que forman parte de la misma especie.

Por la que hace a la base legal de esta funcibn, ella estd
prevista en forma por demds clara en la bLey de Invenciones y Mar
cas dentro de su articulo 87 que habla tanto de marcas de produg
tos, como también de los servicios y sus marcas respectivas. Es-
te establece que, las primeras se sustituyen por sigros gue dis
tinguen los articulos o productos de otros de la misma especie -
o clase y los segundos, por los signos que distinguen lgs servi-
cios de enire los demds de la misma especie o0 clase.

En igual forma, el articulo 89 en su primer pirrafo de la -
misma ley dice que,"Toda persona que esté usando o quiera usar -
una marca para distinguir los articulos que fabrique o produzca,
podri adquirir el derecho exclusivo & su uso, satisfaciendo las
formalidades y requisitos que establecen esta ley y su reglamen
to". Es decir, que una persona puede adquirir el derecho de uso
exclusivo de la marca al reglistrarla, siempre y cuando esta per-
sona quiers usar o© esté usando una marca para distinguir los --

articulos, que fabrique o venda de otros de la misma especie o -
clase.

b} Funcibn de Indicacién de Procedencia.

Esta funcidn de la marca, tiene como propbésito dar a cono--
cer al pablico el origen del servicio o producto. Realmente, la
denotacion de la marca sefiala gquién es el empresario, fabricante
o establecimiento de procedencia mas no menciona el lugar de ori
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gen. Dicha indicaci6n, hace que tanto el comerciante como el in-
dustrial, se sientan seguros de la reputacién comercial de su es
tablecimiento o fébrica, ‘consecuentemente, también de sus produc
tos o servicios, razén que incide en el consumidor para que éste
adquiera los productos con la calidad que éstos proporcionan.

Sin embargo, hay autores que no reconocen esta funci6én, co-
mo es el caso que menciona el maestro David Rangel Medina citan-
do a Alois Troller quien opina textualmente al respecto: "cuando
una marca se empieza 3 usar debe, como una regla, ser sostenida
por la reputacidén de] negocio al que pertenece. Entonces, toda--
via no es capaz de garantizar por sf misma la mercancfa, ni de -
dar al consumidor, independientemente de la firma, una nocién a-
cerca de la calidad de los productos, experimentados por &1 mis-
mo u obtenidos a través de una tercera persona. Pero -concluye-
los innumerables ejemplos de marcas notoriamente conocidas, las
cuales traen a la mente apoyo para el punto de vista que exclu--
ye de la funci6n de las marcas la designaci6n del negocio".(50)

Alvarez Soberanis complementa estas ideas con la siguiente
opini6n: "Esta funcib6n de la marca como signo distintivo de la -
empresa que fabrica los productos, ha ido perdiendo importancia,
debido a que vivimos en un mundo complejo, en el que existen mi-
les de productos diferenciados a través de las marcas y muchas -
empresas resultaris poco préctico tratar de que el consumidor me
morizara, ademds de aquéllas, los nombres de éstas". ( 51 )

{ 50 ) Rapgel Medina. David. ob. cit. pdg. 174

( 51 ) Alvarez Soberanis. Jaime. Le Regulaci¢n de las Invencio--
nes y Marcas y de la Transferencia Tecnolbfgica. Ed. Po- -
rrGa. 1a. ed. México, 1979, padg. 62




=101 -

A nuestro parecer, esta postura no es correcta, ya que con-
sideramos que el signo distintivo a que nos hemos referido, si -
indica la procedencia de los productos, los cuales, evidentemen-
te, vienen de una persona cuyo prestigio es reconocido al momen-
to mismo de identificar la calidad de los productos y la marca -
que en ellos se seflala. Nuestra aseveracién tiene su base juridi
ca en el artfculo 89 de la LIM p&rrafo 20. el cual, establece -
que los comerciantes y prestadores de servicios tendrén derecho
3 adquirir el uso exclusivo de los productos que vendan o servi-
cios que presten en el territorio nacional de los cuales quieran
indicar su procedencia. En considerarién vertida, notamos que -~
dentro de nuestro orden normativo también hay un reconocimiento
a2 la funcion que ahora tratamos, siendo ésta primordial para la
marca,

¢) Funcién de Propaganda

Esta funcibn, se refiere al papel que juega la marca con -
respecto a 1a pubiicidad de los productos que ella ampara. Pues
bien, al llevar a cabo una accién de propaganda de bienes o ser-
vicios, ésto se hace por medio de la marca, ya que é&sta es la -
que queda gravada en 1a mente de las personas, lo cual permite -
una identificacidén plena de los bienes, as{ como su calidad y --
procedencia. Por otro lado, esta funcidbn constituye un medio pa-
ra atraer a la clientela ya que, por lo general, el ptblico con-
sumidor indica su preferencia hacia los articulos que sean iden-
tificados por las marcas que mds se conocen y que, por lo mismo,
suponen ser las mejores, ésto de acuerdo al apoyo que dichas -
marcas reciben a su vez, de todos y cada uno de los medios publj

citarios tales como: radio, televisién, revistas, etc.

Mencionando nuevamente a Alvarez Soberanis, excelso trata--
dista de la materia, nos referimos a una opinién mas de &1 sobre
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éstn,"el procesn de conercializdacién se nfectGa a través de 13 -
pablicidad d=2 135 marcas de tos produstons con el propdsito, de -
despertar el impulso de zompras ea los adyuirentes potenciales.
Pu-a alcanzar el objativo 352 realizan promociones y campafas an
13 radis, los pariédicos, 11 televisibo y los anunctoes. S2 o- -
frecen {ncentivos a los clientes, se stmplifjca ot acto misma -
de 11 compra, sz les otorgin créditos y bonificaciones, se 1las
hace participar en los sorteas y se les parsigue por todos las
medios gue tlanen a su alcduce las empresas para conseguir que
consuman". { 52 )

to hasta aquf analizado, nos permite afirmar que, gracias
al gran éxito de difusidn de las marcas, se ha logrado que el -
consumidor se diriga directamente a los productos o servicles -
que ostentan determinada marca, no verificando siquiera su cali-
dad, sino por el contrario, con la sola mencldén de la marca pien
san estar adquiriendo los productos y servicios de Optima cali--
dad,

Ejemplifiquemos ésto con la adquisicién de unos pantalones
de marca "Levis Strauss“, por ese sblo hecho se piensa que el ~~
vestirlos dard mds categorla y distincién, ésto incide sobre to-
do . en el sector econfmice compuesto de jéveneS, cuyos recursos
son por demés estables, quienes los portan, piensan que son 1las
pantalones de mezclilla de mejor calidad, Lo mis importante en -
este ejemplo, es que la marca juega un papel preponderante, ya -
que gquien adquiere un producto que cansidera de calldad, express
en primer término a la marca, no habla de unos pantalones de mez
clilla de determinada calidad.

As! pués, seguros estamos de que la marca s{ cumple su fun-

{ 52 ) Alvarez Saoberanis, ob. cit. pag. 65
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cién de propaganda, ya que ademds de atraer a 1a clientela me- -
diante la identificacion de los productos, multiplica ostentible

mente las utilidades de la empresa.

d) Funcién de Proteccién.

Una primera idea en este sentido, tiene la i{ntencién de en-
fatizar que, esta funcibn consiste en proteger, por un lado, al
consumidor que, evidentemente, es quien adquiere los productos -
que ampara la marca, y con ello se evita que aguél pueds ser en-
gafado cuando las mercancfas que obtiene np corresponden 3 la -
marca que se cree. Por el otro, la marca cumple la funcién de -
proteccién hacia el titular contra los competidores que intenten
usurpar o falsificar la misma, ya que ésta hace que los comer- -
ciantes tengan la confianza de que los consumidores habrén de -
preferirlos porque estaréd dada la garantfa a sus productos 0 ser
vicios.

Al respecto, Justo Nava Negrete manifiesta que, "dicha fun-
cidn, es mds bien una consecuencia l6gica de su reconocimiento -
legal, que indudablemente, trae consigo que el bien o entidad -
que se trata de regular se enmarque dentro de una estructura ju-
ridica que responda a nuestra realidad, y por lo mismo, resulta
imprecindible no s6lo en nuestro sistema juridico, sino en todos
aquéllos, particularmente la de los pafses en desarrollo como el
nuestro, que 10s intereses sociales tengan preeminencia sobre -
los individuales o privados, de tal suerte, que si el poibiico -
consumidor constituye el destinatario de la marca, requiere de -
una proteccidn juridica id6bnea que aseqgure su confianza en la e-
leccién de un producto o la prestacibn de un servicio dentro de
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una gama de otros iguales o similares con diferentes marcas li--
bremente disponibles, evitando, mediante medidas coercitivas de
que sea engafado y sea un instrumento mis del consumismo enaje--
nante o irracional", { 53 )

Con ta cita textual ya dada anteriormente, s6lo nos queda -
por considerar que, las legislaciones de propiedad industrial, -
sobre todo aquélla referente a las marcas, deben velar por una -
proteccién al interés social, beneficiando con ello a ia clase -
consumidora. Ademads, también se debe proteger al titular de la -
marca para evitar con ello, la usurpacio6n, falsificaciébn o uso -
tlegal de la misma,

7. DERECHOS DEL TITULAR DEL REGISTRO.

En el caso de México, cada uno de los tratadistas de la ma-
teria hablan de los deraechos y obligacicones del titular de la -
marca y la mayorfa, coinciden en los mismos supuestos. Una de -
las coincidencias la constituye el estar de acuerdo con los de--
rechos y obligaciones que se extraen de los diversos articulos -
en la Ley de Invenciones y Marcas que a continuacibén enumeramos:

1. Consideramos que el principal derecho que se obtiene al
registrar una marca es su uso exclusivo. Ademis, con ello se pue
de oponer 3 cualquier persona que quiera utilizarla sin su con--

sentimiento.

2. Otro derecho que otorga el uso exclusivo de una marca, -

( 53 ) Nava Negrete, Justo. ch.cit. pig. 158
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es el poder ejercer acciones civiles y penales contra aquellas -
personas que usurpen o falsifiquen una marcd o la usen tlegalmep
te. Las acciones a que nos referimos son las siguientes:

a) Puede pedir se imponga la infracci6n administrativa co--
rrespondiente de acuerdo 8 lo que establece el artfculo 210 frac
cién 11 y 1l de la Ley de Invenciones Y Marcas.

b} Puede ejercer acciones penales en caso de que otra per--
sond use su marca sia consentimiepto, o utilicen otra marca pa-~
recida a la suya en grado de confusibn a3 otra registrada despuds
de haber quedado firme la sancién administrativa correspondien~-
te. Estos delitos se encuentran establecidos en el articulo 211
fraccion IV, VI y VIII.

3. &l derecho de poder demandar ia nultdad de un registro -
que se quiera hacer respecto 3 la marca, y2 sea la misma o una -
parecida en grado de confusibn y aplicada a los mismos y simila-
res productos. ( articule 147 fraccitn 11 ).

4, E]l derecho a que con el registro se protejan los produc-
tos o serviclos que se solictten { artfculos 94 y 95 de 1a LIM),

5. Derecho a la renovacién de la marca indefinidamente por
periodos de cinco afios, siempre y cuande se cumplan los requisi-
tos legales. {artfculo 112 de la LIN)

€., Derecho a usar su nombre proplo como marca siempre y --
cuando, lo haga en }a forma en que regularmente la use {articu-
1o 133 de la LiIM ).

7. Derecho a autorizar a otras personas para que. utilicen
su marca, aplicada a todos o determinados productos o servicios
que ésta ampara, de acuerdo al convenio que establezcan, y a la
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ley (artf{culo 134 de la LIM ),

8. Un derecho derlvado del punto anterior, es aquél en que
los usuarjos autorizados también puedan ejercitar acciones con--
tra Ja falsificaci6dn, Imitaci6én o el uso ilegal de la marca (ar-
ticulo 136 segundo pdrrafo de la LIM).

8, Derecho a transmitir la marca registrada segGn lo que e§
tablece el Cédigo Civil ( artfculo 141 de la LIM ).

Derechos de los duefios de marcas extranjeras o que amparen
productos extranjeros.

1. Se tiene el derecho de prioridad, é&ste consiste en poder
pedir el registro de su marca en México dentro de los seis meses
siguientes de haber solicitado el registro en un pafs extranje--
ro, siempre que ese pals conceda a los mexicanos el mismo dere--
cho, con el fin de que en nuestro pafs se considere registrada -
la marca en la misma fecha que lo fue‘en el primer Estado extran

jero {artfculo 113 de la LIM),

8. OBLIGACIONES DEL DUERD DE LA MARCA.

t. Usar una marca tal y como fue registrada, en caso contra
rio, se entenderd extinguido el registro (artfculo {15 primer -
parrafo de la LIM).

2. Se tiene la obligacién de registrar cada una de las mod§
ficaciones que se le hicieren a la marca, salvo las que se le -
hicieren a las dimensiones o material en que se imprime, grava o
reproduce la marca, (artfculo 115 segundo pdrrafo de la LIM).

3. Demostrar el uso efectivo de 1a marca, al menos en una -
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clase de las que esté registrada, dentro de los tres afios siguien
tes al registro (artfculo 117 de la LIM).

Es particularmente importanta la Gltima obligaci6n citada, -
ya que si una persona registra *a marca para amparar determinados
productes y no la usa, perjudica a los demds competidores que de-
sean obtener los beneficios de la marca amparando los mismos pro-
ductos o servicios, ya que éstos, si tienen el interés de utili--
2arla, y de esta forma, obtener un provecho econbmico y personal,
ademds, en cierto momento és5to coadyuvard a ayudar a la economfa
del pafs porque entre més se distribuya la fama de la marca, ha--
bré una demanda de un volumen tal que se necesitard producir mds
bienes, y asimismo, incrementar la distribucién de servicios, és-
to acarrea como consecuencia, la generacifn de un mayor nlGmero de
empleos. Ahora bien, en cuanto a los productos que ampara la mar-
ca, puede darse el caso de que lleguen a explotarse, por lo cual
el pafs tendr§ mayor flujo de divisas, todo ello, gracias a la -
difusidn de la marca. En el caso contrario, es decir, si una mar-
ca registrada permanece estdtica, no se logrard objetivo alguno -
y s! se perjudicar8 notoriamente el interé&s general.

Por otra parte, consideramos que los beneficios que otorga -
la ley al registrarse una marca, deben verse compensados por el -
uso o explotacién de la misma en beneficio mismo del pafs.

4. Continuamos ahora con el andlisis correspondiente a las
bligaciones del duefio de la marca. Poner en forma ostentible en -
sus productos la leyenda "marca registrada”, o la abreviatura -
"mar. reg. " o las siglas "M. R." (artfculo 119 de la LIM}. Al -
darse cualquier omisién a este respecto, no podrén ejercitarse ag
ciones civiles ni penales.

[I=]

5. Es obligacién de los dueiios de marcas de servicios, poner
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1a leyenda anterior en el lugar donde se contraten o presten los
servicios, as! como donde se presente en forma gr&fica, (artfcu-
lo 119 tercer pirrafo de la LIM).

6. En aquellos productos de elaboracién nacional, indicar -
la ubicacitén de la fdbrica o el lugar de producciébn., En caso de
que los productos se fabriquen en el extranjero, i{ndicar el lu--
gar donde se utiliza su oficina en territorio nacional. ( articy
lo 120 de la LIM).

7. Poner en los productos que utilicen, marcas que estén -
registradas o no de manera ostentible, la leyenda de "Hecho en -
México".

En los productos de exportacién también se pondrd una con--
trasefia que distinga los productos hechos en México. (articulo -
121 de la LIM),

Siguiendo con las obligaciones del duefio de 1a marca, vea--
mos lo que se refiere a licencias obligatorias:

a) El dueiio de una marcs tiene la obligacién de registrar -
y usarla, sujeténdose al criterio de la Secretaria de Comercio y
Fomento Industrial por razones de interés pGblico.

b) Por la razén anterior, la propia Secretarfa también po--
dr§ prohibir el uso del registro de la marca, {artfculo 125 de -
la LIM}.

9. En cuanto a la transmisi6n de la marca:

a) Para el caso de una transmisi6én de una marca, el nuevo -
titular, tiene la obligaci6n ineludible de registrar este acto -
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ante la Direccién General de Desarrollo Tecnolbgico para que sur-
ta efectos contra terceros, ( artfculo 142 de la LINM).

b) En el caso de solicitar el registro de la transmisi6n de
una marca habiendo sido ésta transmitida ya varias veces sin re--
gistrar, se tiene la obligaci6bn de registrar y comprobar las -
transmisiones anteriores. (artf{culo 144 de la LIM).

10. Obligaciones de titulares de marcas extranjeras que am--
paren a sSu vez, productos extranjeros:

a) Para el caso de productos que ampara una marca cuya fabrj
cacién se da en el extranjero, &stos deberdn indicar el lugar que
correspondan en el territorio nacional, (articulo 120 de la LIM),

b) Aquellas personas que vendan artfculos de origen extran--
jero con marcas no registradas en México pero sf en otro pafs, de
berdn indicar el lugar donde fue hecho el registro. Si ello no se
hiciere, se hargn acreedores a una sancién, {artficulo 126 LIM).

c) En el caso de haber solicitado el registro de una marca -
extranjera con el afén de tener el derecho de prioridad que otor-
ga 1a ley, es obligaci6n comprobar en los tres meses siguientes a
la fecha en que se solicité el registro de la marca en México, -
que é&ste se presentd en el pafs de origen dentro de los seis me--
ses anteriores, {articulo 114 de la LIM}.
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1. ANTECEDENTES LEGISLATIVOS DE LA COMPETENCIA DESLEAL EN MATE--
RIA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL.

Es necesario dar una breve explicacifn histérica del papel
que ha jugado un fen6émeno como el de la competencia desleal en -
las legislaciones anteriores a la vigente en materia de propie--
dad industrial, con ello tendremos 1a posibilidad de entender -
cual es la mecénica actual de dicha materia, asf como el &mbito

juridico y especificamente: el que concierne al derecho mexica--
no.

a) Cédigo Penal de 1871,

Siendo esto asf{, diremos que en un primer momento en el C6-
digo Penal de 1871 no se estableci6 disposici6n alguna acerca -
del tema que nos ocupa, no habfa un concepto, caracteristicas o
elementos que la identificaran, sin embargo, sI se sancionaban -
algunos actos considerados desde entonces como competencia des--
leal, tal era el caso de falsificacién de marca, as{ como su u--
surpacién e imitacifn.

b) LEY DE MARCAS DE FABRICA DE 1889.

En este orden de ideas, es hasta 1889 cuandoc comienza la -~
expedicién de leyes en materia de propiedad industrial., En este
aho es cuando se expidi6 la “"Ley de Marcas de Fébrica" que data
de]l 28 de noviembre,
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Este orden legal, dejaba establecido en su artfculo 16 que,-
habfa falsificaci6on de marcas de fabrica, cuando se usaren como -
tal una reproduccifén exacta y completa de otra cuya produccién -
exacta y completa de otra cuya produccién estuviera ya reservada,
ademds, que la imitaci6én fuera de tal naturaleza que presentara -
una fdentidad casi absoluta en el conjunto, aunque no asf en cie[
tos detalles, fuere susceptible 13 marca de confundirse con otra
legalmente depositada.

c) Ley de Marcas del 25 de Agosto de 1903,

Posterior al C6digo Mercantil de 1889, surge la del 25 de a-
gosto de 1903 denominada "Ley de Marcas Industriales y de Comer--
cio". Esta ley, por lo que hace a nuestro tema, contempla penas -
por falsificacién o uso ilegal de una marca, por la venta de aque
llos bienes que porten {legalmente una marca, por inducir al pG--
blico a error, por usar marcas con indicaciones falsas, etc., las
diversas disposiciones mencionadas estdn contenidas en los articu
tos 18, 19, 20 y 23 del citado ordenamiento. Reglamentando tam- -
bién lo concerniente a la accién por dados y perjuicios en sus -
artfculos 29 al 32; asimismo, hay disposiciones relativas al pro-
cedimiento de orden penal.

d) Decreto del 28 de Mayo de 1928,

Con anterioridad a la expedicibén de la ley del 26 de junio -
de 1928, se publico un decreto en el Diario Offcial del 28 de ma-
yo de ese mismo afio, en donde se autorizé al Ejecutivo para for--
mar la legislaci6n vigente sobre patentes de invencién, marcas de
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f&brica y dem&s inherentes a la propiedad industrial. Ademés de -
ésto, en el inciso ¢ de dicho decreto se estipulaba que se esta--
becerfa una pena especial para los delitos de propiedad indus- -

trial, modificando, en caso necesario, lo que disponfa el Cédigo

Penal.

e) Ley de Marcas del 26 de dunio de 1928.

Esta ley dispone por vez primera en su contenido, un artfcu-
1o en el que se sancionan acciones que constituyen desde nuestro
particular punto de vista y en forma general competencia desleal.
El apoyo legal que reafirma nuestro acerto, lo es el articulo 78
de la ley, el cual con fines flustrativos mencionamos:

"Se castigard con arresto menor y multa de segqunda clase o -
una pena a juicio del Juez, al que con falsas pretensiones en el
ejercicio del comercio tienda a desacreditar los productos de un
competidor; o que por cualquier medio trate de producir confusién
de sus productos con los de este Gltime".

Como se vé, dicho precepto a nuestro entender, contiene las
caracter{sticas que generalizan a la competencia desleal, éstas -
son las siguientes:

j.- Utilizacibn de falsas pretensiones en el ejercicio del -
comercio,

2.- Que con las pretensiones anteriores, se busque desacredj
tar los productos de un competidor.

3.- Que por cualquier medio se trate de inducir a confusibn
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acerca de los productos ofrecidos por cierto comerciante, en re-
lacibn con los de su competidor.

Es importante destacar que, dicha ley establece artfculos -
en los cuales hay ya casos contretos de competencia desleal como
lo es aquel supuesto bajo el cual se trata de producir confusidn
sobre los artfculos que ampara la marca, ésto mediante indica--
ciones falsas.Esta hipStesis estd fincada en el artfculo 79 de -
l1a ley en cuestién, que en forma expresa dice lo siguiente:

“El que en sus efectos ponga o fijen marcas, membretes o -
"etiquetas" etc., en las que hagan indicaciones falsas, ya sea -
de una manera expresa o insidiosa, sobre la naturaleza y consti-
tucién de los objetos que amparven, serd castigado con uno o dos
afios de prisi6n y multa de segunda clase, o una u otra pena, a -
juicio del Jduez: y el que con dolo, simplemente venda, ponga en
cuenta o circulacion efectos as{ marcados, incurriréd en la pena
de arresto menor y multa de segunda clase". ( 54 )

Para apoyar agn mis el ejemplo y la afirmaci6n del parrafo
anterior, tenemos el artfculo 73 primer pdrrafo del cuerpo nor--
mativo citado que a la letra dice: "Se castigard con 1 a 2 aflos
de prisi6n y multa de $100 a $2000, o una u otra pena a juicio
del Juez, al que ponga a los efectos que fabrique o expenda, una
marca registrada legalmente, conforme a esta ley, en favor de o-
tra persona con el fin de amparar articulos similares".( §5)

( 54 ) Diario Offciafl de la Federacifn, publicado en Héxico el -
dfa viernes 27 de julio de 1928.

{ 55 ) Diario Dficial ob. cit.




- 115 -
f} Ley de Propiedad Industrial de 1942.

La denominada "Ley de la Propiedad Industrial® de 1942, fue
publficada en el Diario Oficial de la Federaci6bn, siendo entonces
presidente Constitucional el General Manuel Avila Camacho. E! ob
jeto principal de dicho ordenamiento por vez primera, era normar
en una forma mis estricta todo lo relativo a la propiedad indus-
trial, es decir, lo que concierne a las marcas, patentes, avisos
y nombres comerciales, procurando con ello remprimir hasta donde
fuese posible la competencia desleal.

Siendo esto asf, en el artfculo 148, se dispone la aplica-
c¢ién de sanciones penales, como lo veremos mis claramente en el
artfculo 260 del mismo ordenamiento, para los casos en que se -
dieran falsas indicaciones de procedencia en las marcas estuvie-
ran o no registradas., Esta ley también daba una definicifn de in
dicacion de procedencia, entendiéndose textualmente: "la designg
ci6n o mencidén de un lugar cualquiera a tftulo de lugar de ela--
boraci6én, recoleccién o extraccién de un producto“.( 56 )

De fgual manera, en su capiftulo VIIL se comprende una serie
de articulos referidos al procedimiento ante la Secretarfa de E-
conomf{a Nacional para el caso de falsificaci6n, imitaci6én o uso
ilegal de las marcas.

Por 10 que hace el tf{tulo VIl denominado “Publicidad de los
Derechos de Propiedad Industrial™, se establece en su artfculo -

( 56 ) Diario Oficial de la Federacibn, publicado en México el -
dfa viernes 27 de julio de 1928.




- 116 -

238 primera parte que, "Las resoluciones administrativas que de-
claren la invasién de una patente, o la imitacibn, falsificacion
o uso flegal de una marca o aviso comercial registrados, o de un
nombre comercial, o la existencia de la confusién a que se refie
re el artfculo 263 de esta ley, se publicardn en la Gaceta de la
Propiedad Industrial...".( 57 )

Este artfculo 238, remite en forma inmediata al articulo -
263 de la propia ley, ya que a nuestro entender es aqul donde se
contienen los elementos generales y caracterfsticos de una compe
tencia desleal en la materia de propiedad industrial, tanto es -
asf que nos vemos en la necesidad de mencionarlo textualmente:

"Se impondrd prisi6n de tres dfas a un afio y multa de diez
a mil pesos o una sola de estas penas, a Juicio del Juez, al que
con falsas pretensiones en el ejercicio del comercio tienda a de
sacreditar los productos de un competidor; o que por cualquier -
medio trate de producir confusién con el establecimiento, los --
productos o los servicios de un competidor”. { 58 )

El articulo anterior se encontraba dentro del capitulo II -
del ti{tulo VII denominado "De los que violen otras disposiciones
relativas a la Propiedad Industrial”, en &1, se imponfa una pena
por la comisi6n de un delito en el cual, caben todos y cada uno
de los actos desleales de la competencia mercantil o industrial.

Sin embargo, dentro del mismo capftulo y tftulo, quedan es-

tablecidas diferentes disposiciones que tamhién corresponden a -

( 57 ) Diario Ofjcial de_la Federacifn. ob. cit.
{ 58 ) Ibidem,
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delitos calificados como desleales, ello lo vemos en el artfculo
254 para el caso de dar indicaciones falsas, de una manera expre
sa o incidiosa.

Para poner un coto al andlisis que en este momento nos inte
resa, se hace insoslayable en nuestra opinibn, destacar que esta
fey tuvo una falla técnica consistente en no identificar en un -
s6lo articulo las infracciones administrativas y por otra parte,
en no expresar los ilfcitos, que corresponden a las faltas come-
tidas por la comisi6n de actos de competencia desleal. No obstap
te, como se verd mis adelante, esta falla ha sido subsanada am--
pliamente en la actual Ley de Invenciones y Marcas, materia de -
nuestro siguiente punto a desarrollar.

Aclaramos que, tanto la ley anterior como la actual, s6lo -
se conforman con hablar de la persecusién de delitos contra la -
falsificacifbn, usurpacién y uso ilegal de una marca, siendo &sto
asf, hay un supuesto elemental que tipifique en forma concreta -
el delito de competencia desleal, pese de ello, la represién con
tra la falsificaci6n, imitaci6on o uso ilegal de marcas, son ac--
tos desleales especificos cuyo género es la competencia desleal

2. LA COMPETENCIA DESLEAL EN LA ACTUAL LEY DE INVENCIONES Y
MARCAS.

La actual ley que rige nuestro derecho de propiedad indus--
trial deroga la anterior en esta materia que data del afio de -
1942, as{ estd publicado en el Diario Oficial de la Federacién -
del dia 10 de febrero de 1976, siendo Presidente Constitucional,
el Licenciado Luis Echeverrfa Alvarez,
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Una de las pretensiones mis claras de esta ley es la de es-
timular, en forma por demds amplia, la creatividad de los hom--
bres, para ello trata de regularla con las necesidades de la co-
lectividad y las demandas de justicia; también es su propbsito -
eliminar obstdculos derivados de un régimen tradicionalista de -
propiedad industrial y con ello ampliar las facilidades que re--
requiere de un incremento tanto de la actividad como en capaci--
dad creadora de los mexicanos posibilitando con ello su explota-
ci6n comercial,

Son estos los motivos que la referida ley establece en sus
correspondientes artfculos pugnando por la protecci6n legal de -
la propiedad industrial y reprimiendo todos aquellos actos que -
traten de obstaculizarla, tales como la competencia desleal; es
este punto el que en forma muy especial nos interesa tratar en -
el presente capftulo.

Para ser congruentes con esta informacién mencionaremos tex
tuaimente el articulo lo. de la ley: "esta ley regula el otorga-
miento de patentes de invencién y de mejoras; de certificados de
invenci6n y de mejoras; de certificados de invencién; el regis--
tro de modelos y dibujos industriales, los epoyos y facilidades
respecto de los derechos mencionados solicitados por trabajado--
res, micro y pequeifias industrias; el registro de marcas, las de-
nominaciones de origen y los avisos y nombres comerciales; asf -
como la represion de la competencia desieal en relaci6on con los
derechos que esta ley otorga®“.

Se deduce, al interpretar la anterior disposicién, que la -
ley motivo de nuestro andlisis, s6lo requla a la competenctla deg
leal en materia de propiedad industrial, sin que por ello quepan
otros supuestos distintos a la materia mencionada.
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Ahora bien, ademés de ello nuestro orden normativo sélo ha-
ce una enunciacién general de competencia desleal, déndole un tra
tamiento de infraccibébn administrativa como se desprende del pro--
pio artfculo 210 inciso b de la misma Ley de Invenciones y Marcas
el cual, establece a la jetra: "la realizacibn de actos relacio--
nados con la materia que esta ley regula, contrarios a los buenos
usos y costumbres en la industria, comercio y servicios que im- -
plique competencia desleal".

Empero, pese a que este inciso no consituye una definicién -
de competencia desleal, el hecho mismo de que se explique que &s-
ta serd considerada como infraccién administrativa cuando se tra-
ta de actos que vayan contra los usos honrados y buenas costum- =
bres mercantiles, nos hace suponer en forma por demds clara que,
al darse esta circunstancia se estard en presencia de la compe- -
tencia desleal,

Entendemos que, enla disposicibén comentada, el legislador -
tuve la pretensi6on de precisar como surge la competencia desleal
como infracci6n administrativa, para el caso de que al darse tal
circunstancia, el competidor perjudicado acuda a la Secretarfa -
correspondiente a demandar la comisién de una infraccion adminis
trativa en su contra, y por ese s6lo hecho estar bajo la denomi-
nacién de competencia desleal.

La doctrina menciona que, al darse dicho inciso, se deja a-
bierto el criterio del juzgador para que establezca si en dicha
disposici6n cabe mds supuestos o hip6tesis que pudiesen ser ca--
jfificados como competencia desleal no previstos en la ley, ya -
que toma dicho precepto como cldusula general y a las fracciones
correspondientes que preceden las considera como “supuestos t{--
picos”,
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Horacio Rangel Ortiz menciona para ilustrar esta situaci{6n
1o siguiente: "la adpocién de la cldusula general (articulo 210
{b) ) cumple dos funciones: recoger como supuestos de competen-
cia desleal conductas no especificadas en las normas especiales
(fracciones I a X) y proporcionar el verdadero fundamento a la
prohibici6én, Ademds esta cldusula general tiene el mérito de -
concentrarse en la, adopcibn de los medios escogidos,no necesa--
riamente en los efectos". ( 59 )

No obstante, el mismo hace referencifa a que existe en la -
Jurisprudencia mexicana un precedente judicial del Primer Tribu
nal Colegiado en Materia Administrativa del Primer Circuito que
va en contra de su afirmacién. El antecedente a que hacemos a--
lusifn establece que la tipificacién de competencia desleal es-
tablecida por el artfculo 210 (b) pudiese pensarse como anti--
constitucional por ser demasiado abstracta y nebulosa ya que -
no tiene elementos claros y precisos en la definicibn de lo -
que es la infraccion. Ademds, establece que los hechos del ca-
so se deben adherir a la hipltesis de la norma para que se 3-=
dectie a los términos del artfculo 16 constitucional, en cuanto
a que, una sancién debe estar debidamente fundada y motivada.
Es decir, el infractor debe saber con claridad y certeza en -
qué casos concretos su conducta va a quedar incluida en la hi-
pétesis como infraccidn, de otra forma se dejard en estado de
indefensi6n a los presuntos infractores, precfsamente porque -
la autoridad puede juzgar mal en cuanto a dicha conducta, de--
bido a la imprecisa tipificacién de una hip6tesis de infrac- -
cién mal definida en la ley por falta de precisién,

({ 59 ) Rangel Ortiz, Horacio. Revista Mexicana de Justicia. -
“Conceptos Fundamentales de la Competencia Desleal en -
Materia de Propiedad Industrial® Vol. II. No. 4 octubre-
diciembre, México 1984, Pig. 295
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En el criterio de)l Tribunal, se puntualiza que no s6lo bas-
ta con que se denuncie 1a accion de competencia desleal baséndo-
se en 1o establecido por el artfculo 210 inciso b ya que éste es
fmpreciso, sino que ademés se debe fundamentar 13 accién en uno
de los supuestos contenidos en 1a enumeracjén posterior referida
a los casos especificos de concurrencia ilfcita.

Se hace inminente aclarar, que el criterio anterior es sos-
tenido incluso por la Direcci6dn General de Desarrcllo Tecnol6gi-
co de la Secretarfa de Comercio y Fomento Industrial {dependen--
cia encargada de abocarse a todglo concerniente a la propiedad -
industrial), para resolver demandas por infracciones o ilfcitos
administrativos. Demos un ejemplo de ello; si un comerciante o
fndustrial quiere demandar a otro por usar ilegalmente su marca,
la demanda debe hacerse apegandose en el artfculo 210 inciso b,
sefalando ademds la fraccibébn que se adecte al casoc concreto pa--
ra que de esta forma, pueda proceder su accién y posteriormente
obtener ¢on ello una resolucién favorable. Ademds, no sOlo consj
dera como competencia desleal a las infracciones administrativas
sino también a los ilfcitos a que se refiere el articulo de la -
propia ley.

Siguiendo el camino y la secuencia de estas ideas, cabe se-
fialar que, tanto el autor citado anteriormente {coincidiendo con
la opinién de otros doctrinarios) no estd de acuerdo con el eri-
terio del Tribunal mencionado, ya que &1 considera que hay dema-
siada benevolencia y generosidad con las personas en el ejerci--
cio de sus actividades empresariales, lo cual les hace inevita--
blemente incurrir en competencia desleal. Insiste por otra parte
el autor en que, cualquier conducta no contenida en alquno de -
los supuestos especificos a los que llama "tf{picos" que estable-
ce 1a ley, se encuentra contenida en la cléusula general de com-
petencia desleal, es decir el inciso b, del articulo 210 de la -
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LIM ya que son muchas las causas de competencia desleal, tantas
que seria imposible enumerarlas a todas en la ley misma; a este
respecto la cita textual correspondiente queda presentada en ia
siguiente forma: "Ocurre que los comerciantes, industriales y -
prestadores de servicios pueden verse perjudicados tanto por -
violaciones a derechos consagrados de manera expresa como a tr3
vés de actos maltiples por parte de 13 competencia al grado que
resultarfa ocioso o inGtil el procurar una enumeracién de todos
los actos posibles e imaginarios para incurrir en competencia -
desleal". { 60 )

Estamos de acuerdo con el autor respecto a que son muchos
los actos de competencia desleal, por ello, comprendemos que -
serfa cansado e interminable enumerarlos a todos. Empero, los -
actos que menciona la Ley de Invenciones y Marcas van dirigidos
directamente a los actos desleales violatorios de la propiedad
industrial y no puede invocarse esta ley para todos los casos -
existentes,

Pese a todas las consideraciones hechas anteriormente, y -
habiendo llegado a la conciusién de que la ley no establece lo
que se entiende por competencia desleal, sostenemos la creencia
de que nuestro orden normativo considera a ésta en forma por de
mds vaga. Ellos nos permite enfatizar que debe darsele mds im--
portancia y ampliando su legislaci6n tanto en la materia de pro
piedad industrial, as{ como en otras &reas que derivan del de--
recho comercial,

Tenemos ya suficiente apoyo para pensar que, si es posible
una ampliacion del contenido de esta ley a fin de establecer o-

tros supuestos especfficos en la materia, tales como los que -

{ 60 ) Rangel Qrtiz. Horacio. ob, cit. pdg. 297
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maneja el Comité de Expertos sobre la Proteccib6n de la Falsifica
cién, que a su vez, forman parte de la Organizacién Mundial de -
la Propiedad Intelectual (OMPI) hipétesis que son recomendadas -
a diversos pafses, entre ellos México, a fin de que éstos sean -
incluidos en sus legislaciones. Tal es el caso de la comisibn de
ilfcitos por la fabricaci6n, importaci6n, la oferta de venta, de
arrendamiento, el préstamo o la distribucién gratuita de mercan-
cfas cuando constituyan actos de falsificacié6n.

3. MODALIDADES DE LA COMPETENCIA DESLEAL SOBRE MARCAS.

Nos es necesario mencionar que, una de las ramas de la pro-
piedad industrial donde se cometen mds actos desleales es sin dy
da la materia de marcas; por tal motive, hemos decidido abocar--
nos al estudio de éstas en los casos en que sean afectadas por -
actos de competencia desleal.

En efecto, la doctrina habla de los actos desleales que se
cometen en torno a los signos distintivos, pero se ve claramente
que, en las marcas es donde podemos encontrar mds casos de ésta
i{ndole.

De tal modo diremos que, uno de | os medios utilizados para
cometer los actos a que nos referimos es el caso de una usurpa--
ci6én de marcas, la cual, constituye una serie de manifestaciones
diversas de la competencia desleal.

Aqu{, el competidor agrega su nombre a la marca usurpada --
que copia o imita, o la estampa en la etiqueta, con esto el usur
pador prepara una defensa sosteniendo que el nombre identifica -
al producto, porque la clientela generalmente distigue los pro--
ductos por sus marcas, ademds el consumidor tiene ia creencia -
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de que se trata de un concesionario o distribuidor.

Ahora bien, la doctrina tambié&n menciona otra forma de com--
petencia desleal; ésta, es el caso de la falsificaci6bn de marcas
que consiste en la reproduccibn exacta de una marca con todos y -
cada uno de sus elementos.

La imitacidn, es otro de los medios para cometer actos de la
naturaleza de 12 cual venimos hablando; é&sta se diferencfa de la
la falsificacién en que no es una copia servil, total o parcial,
de la marca auténtica sino que, provoca la confusi6n utilizando e
lementos parecidos, disponiéndolos en forma andloga, utilizando
colores, lfneas y formas parecidas hasta obtener una marca con -
gran semejanza a la auténtica. A este respecto, Celso Delmanto o-
pina: “la imitacidon es hecha, generalmente, para dar la impresién
de semejanza -aquella apariencia capaz de fludir ( liable to con-
fuse) a los compradores, normalmente desatentos a las pequefas df
ferencias- y no para copiar con exactitud el producto del rival*.
( 61)

De la misma forma, se menciona que la similitud que existe
en las marcas tiene diversas formas; es decir, una marca puede --
ser absolutamente idéntica a otra, identificando el conjunto de -
sus elementos en forma general gque, considerdndolos individualmen
te pueden ser distintos. De esta manera, vemos que existen mucha;
posibilidades para que un gran nlGmero de competidores desleales -~
quieran crear confusién entre las marcas.

Asimismo, puede darse el caso en que dos marcas en tamaho -
grande sean inconfundibles, pero, si se reduce su tamaho se vuel-
ven semejantes y, por lo tanto, confundibles a la vista del pObli

{ 61 ) Delmanto. Celso. Qelitos de Competencia Desleal. £d. Depal
me, Argentina, 1976. pdg. 73
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co consumidor. Por tal motivo, conviene examinar las marcas una -
vez que se estampan en los productos y no atenerse a cotejar re-
producciones.

Consideramos que la confusi6n entre dos marcas, no s8lo debe
ser reprimida cuando ésta ha sido consumada, sino también evitar
que se produzca, no permitiendo una coexistencia con la que se -
violarfan los derechos exclusivos que la ley otorga. S5i no se e-
vita una confusién, el consumidor puede caer en é&sta ya que &! no
se detiene a analizar la marca del producto que adquiere, por lo
tanto, si el conjunto de elementos de la marca no reproduce una -

impresi6n distinta a la que interesa al consumidor, puede confun-
dirlas.

Para tal casc diremos que, al analizar una similitud de mar-
cas no sOlo debemos atender a sus semejanzas sino también a sus -
diferencias. Pero en tal caso, debe preferirse a la marca regis--
trada, que constituye un derecho adquirido sobre la requerida.

Ahora bien, no s6lo debe haber confusidén en las marcas para
que sea considerado como acto desleal, sino que ademés, debe ha--
ber confus{én entre los artfculos o servicios que &stas amparan,
ya que ellos deben ser similares o parecidos para que pueda darse
tal supuesto.

Celso Oelmanto afirma que, "establecer confusién con los ar-
tfculos o productos del rival es, sin duda, el mds repetido frau-
de aplicado para intentar la desviacitn que el presente inciso --
menciona. El agente desleal procura imitar la apariencia extrinse
ca del producto del competidor, de modo que el suyo se presente -
similar a los ojos de los consumidores y éstos lo compren en el -
convencimiento de que se trata del articulo del concurrente®,(62)

(62 ) Delmanto, Celso. ab, ¢cit, pdg. 70
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En efecto, todos los artfculos deben ser distintos de los -
demds similares, ya sea por su color, forma, marca etc. Su apa--
riencia, logra que los consumidores la identifiquen como el pro-
ducto que acostumbran adquirir. Estos fijan en su mente las ca--
racter{sticas mds importantes de los productos para poder iden--
tificarlas en el momento de comprarlas. En este caso, los compe-
tidores tratan de imitar 1o mds que pueden el producto junto con
su marca para confundirlos con los de su competidor y asf, obte-
ner un méximo beneficio. El imitador nunca hace una copia exacta
o imitacién para alegar mis tarde que no copid.

Un ejemplo de tal engafo es aquél en el que, un cliente a--
fecto a comprar una marca determinada de aceite que tiene un -
frasco caracterf{sitco que lo distingue de las demds marcas de a-
ceite, viendo otro producto con aquellas caracteristicas que tie
ne en su mente como individualizadoras del producto, llevard en
realidad la imitaci6n, sin comprobar si es el mismo aceite que -
estd acostumbrado a comprar. Y en tal caso, hay una grave confu-
sibn que es indiscutiblemente, un acto de competencia desleal.

Ahora bien, de acuerdo a lo afirmado en el punto anterior;
en México, la Gnica ley que regula la competencia desleal es la
Ley de Invenciones y Marcas; en ella se establecen los casos de
actos desleales que se cometen en materia de marcas a través de
diversos supuestos dados en el artfculo 210 inciso b de la pro--
pia ley que, ademds, son mencionados de manera enunciativa como
infracciones administrativas.

De tal suerte, diremos que se, va a considerar acto de com-
petencia desleal en materia de marcas lo establecido en la frac-
ci6n Il del inciso b, del mencionado artfculo que a la letra men

ciona: "Usar una marca parecida en grado de confusibn a otra re-
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gistrada, si dicha confusién ha sido declarada por la Secretarfa
de Comercio y Fomento Industrial, para amparar los mismos o sim!

lares productos o servicios que los protegidos por la registra--
da". { 63 )

Como podemos observar, la legislacién mexicana concuerda -
con lo afirmado por 1a teorfa en cuante a que, la confusibn de -
marcas por ser parecidas debe traer aparejada la confusién de -
los productos o servicios que &stas amparan, ya que ellos tam- -

bién deben ser similares o iguales para que se esté en el su~ -
puesto de que hablamos.

En efecto, es necesario que los productos amparados por am-
bas marcas, tengan caracter{sticas semejantes. De¢ manera que, Si
se trata de artfculos que no tienen relacién entre sf por su na-
turaleza, no hay inconveniente en su uso, porque no son confun--
dibles, ademds, no existen motivos para una competencia desleal
entre los productores. En este caso el duefio de la marca que se
considera afectado, continGa protegido en cuanto a su prestigio
como fabricante, de manera que otro no pueda aprovecharse de ese
prestigio para obtener un provecho comercial afectando también -
la calidad de los productos del competidor desleal.

Ahora bien, una forma de ejemplificar la fraccién Il es ci~
tar un caso para reprimir la competencia desleal en materia de -
marcas llevado en México a través de una solicitud de Declara- -
Administrativa de infraccion ante 1a Direccidon General de Desa--
rrollo Tecnol6gico.

{ 63 ) Legislacién sobre Propiedad [ndustrial de Transferencis
de Tecnologfa e inversién Extranjera. ob. ¢it, pédg. 7
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En dicha solicitud se pidi6 la declaracién administrativa -
de competencia desleal de acuerdo a lo que establece el articulo
y fraccion mencionados, en contra de una negociaci6n comercial -
por realizar actos sancionados por la propia ley que son contra-
rios a los buenos usos y costumbres en la industria y el comer--
cio y que, por lo tante, implican una evidente competencia des-
leal.

Asimismo, el solicitante alega ser el legitimo titular de -
los derechos derivados del registro de la marca No. "X" V05 y -

disepdo de fecha legal "X", que ampara productos de la clase 50 -
(debemos aclarar que ésta, estd de acuerdo a la anterior clasi--
ficacién de marcas) especialmente shampoos.

Esta persona se reservd el uso de las palabras "VO5", que -
consiste en las letras "V0" sequidas del nGmero 5 que tienen en
su parte central y, siguiendo el contorno de las letras y el n0-

-mero, linea que aparenta dividirlos. Por lo tanto, se considera
como imitacién el empleo por un tercero de esta marca, o de con-
juntos semejantes, que con ella puedan o tiendan a confundirse -
para amparar materiales, detergentes y raspantes para limpiar y
pulimentar, en especial shampoos.

En virtud de lo anterior, la demandante present6 la solici-
tud en contra de la empresa invasora para evitar que el pfablico
consumidor se siga confundiendo sobre la procedencia en origen -
de los productos que adquiere en el mercado, ya que ésta comete,
en perjuicio de la solicitante, actos de competencia desleal, -
por fabricar y vender articulos comprendidos en la clase 50 de -
la ctasificaciébn oficial, especificamente en shampoos, imitando
la marca previamente registrada por la solicitante, pues en lu--
gar de darles a sus productos que fabrica y vende una originali-
dad frente a los de su misma especie y clase, anteponiendo un -
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signo distintivo que los identifique plenamente con el fin de --
adquirir su propia clientela, a optado por imitar dolosamente la
marca propiedad de la solicitante. Todo ésto, en desprestigio de
la calidad de los productos que fabrica y vende la dueda de la -
marca original que, ademis, gozan de caracteristicas peculiares
y distintividad absoluta. Siendo, ademds, una creaci6én intelec--
tual de la solicitante que identifica plenamente los productos -
en cuestion,

La marca que imita es constituida por los mismos elementos
que la original en cuanto a las letras "VO" y una figura que ase
meja el nGmero 5. Esta {mitacitn se observd mejor en una presen-
taci6n gréfica.

Cabe aclarar, que la Direccibén General de Desarrollo Tecnold
gico, resolvid favorablemente a la empresa solicitante, una vez -
hecha la excepcitn que sedalan los articulos 216 y subsiguientes
de la Ley de Invenciones y Marcas para comprobar si es cierto lo
que la solicitante afirm6 y, hecho también un examen comparatjvo
del conjunto de elementos de la marca. Dicha direccifn se dio --
cuenta de que Se trataba de una imitacién, por 1o tanto, aplicHd -
las sanciones correspondientes a una infracci6n administrativa en
este sentido.

Podemos concluir en este punto, que la confusién de marcas -
sI es un acto de verdadera deslealtad en la competencia comercial
ya que se ocasiona con ello un grave perjuicio a los intereses de
comerciante leal y honesto y, principalmente al pGblico consumi-
dor en general, que al encontrarse en el mercado con un producto
que ostente el disefto que conoce, creerd o supondrd que uno y o-
tro producto fueron fabricados con la autorjzacién del legftimo
propietario siguiendo las altas normas de calidad que los caracte
rizan.
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Continuando con este orden de ideas, mencionemos un caso --
ma&s de competencia desleal en materia de marcas que establece el
artfculo 210 inciso b; en su fraccifn tercera literalmente dispo
ne como infracci6n administrativa la siguiente: "usar sin consen
timiento de su titular, una marca registrada como elemento de un
nombre comercial o de una denominacién soctal, siempre que di- -
chos nombres estén relacionados con establecimientos que operen
con los productos o servicios protegidos por la marca".

Para que se dé esta hipotesis, los establecimientos del nom
bre comercial o de la denominacifn social que usen la marca, de-
ben vender los mismos productos o servicios que los protegidos -
por la marca. Es decir, debe haber una relaci6n de semejanza en-
tre los productos o servicios vendidos o dados respectivamente -
en los dos distintos establecimientos,

Una fraccion mas, en relaci6n con nuestro tema es la V del
mismo artfculo, la cual dice que serd infraccién administrativa
el poner en venta o circulacién productos u ofrecer servicios df
ciendo que é&stos estdn amparados por una marca registrada sin -
que lo esté.

Ahora bien, en el caso en que la marca que esté registrada
ya no exista por haber sido anulada, revocada, cancelada, caduca
da o extinguida, se fncurrird en la infracci6n hasta después de
un afo en que haya causado estado la resolucifn correspondiente
o que haya operado 13 caducidad, cancelaci6n o extincién.

De igual modo, nos es preciso hacer notar que, hay actos de
competencia desleal que la propia ley considera como delitos en
su articulo 211, cuyas fracciones IV, V Y VIII se refjeren a las
marcas. La primera de ellas, es decir, la fracci6én IV, menciona
textualmente "usar sin consentimiento de su titular, una marca -
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registrada para distinguir los mismos o similares productos".

En este caso, para constituir un delito, se debe usar la --
misma marca, que sea idéntica, y no semejante o similar ya sea -
por medio de la falsificacién o la usurpacidn para distinguir -
los mismos o similares productos o servicios y ademés, que sea -
con e}l consentimiento de su titular.

Asimismo, la fracci6n V establece como delito el poner en -
circulacién los productos que ostenten la marca a que se refiere
la fraccién anterior {en el caso de las marcas), o aquéllos a -
que se contraé la fraccidn 11 del articulo 210 ya sedalada, no -
obstante la declaratoria de confusi6n que la misma preveé, o -
bien, productos que han sido alterados y que son protegidos por
una marca (se aplicara lo conducente en cuanto a las marcas de -
servicios).

La‘fracc10n VI menciona que es delito poner en circulacibn
los productos que protege la marca ya registrada, después de que
esta ha sido alterada, sustituida o suprimida ya sea en forma -
parcial o total,

Por Gltimo, la fraccidn VIII, establece como delito el he--
cho de usar una marca parecida en grado de confusidn después de
haber quedado firme la sahcibn administrativa impuesta.

Un criterio sostenido por el segundo Tribunal Colegiado en
Materia Administrativa del Primer Circuito, en cuanto a las mar-
cas y deltios que sefala el artfculo 211 de la LIM nos dice tex-
tuaimente: "Los diversos delitos que establece el artfculo 211 -
de 12 Ley de Invenciones y Marcas tienen como finalidad ia de re
primir 1a competencia desieal en relacién con los derechos que -
dicha ley otorga" segGn lo menciona el articulo primero de la -
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misma; por lo tanto, no basta con que el agente realice los he-
chos que establecen estos tipos, sino que para que el delito se
materialice es necesario, ademds, que actGe impulsado por el do-
lo especifico de competir de manera desleal cen los titulares de
derechos protegidos por la Ley de Invenciones y Marcas, es decir
para 1a configuraci6n de estos delitos se debe acreditar plena--
mente que el sujeto activo tuvo conocimiento previo de que su -
conducta lesionarfa alguno de los derechos protegidos por 1a ley
aludida, y que, 2 sabiendas de ello, realiz6 los hechos que cons
tituyen la manifestaci6n externa del delito".{ 64 )

Otro artfculo que consideramos impertante mencionar en este
punto es el artfculo 125 seqgundo pdrrafo fracci6bn I, el cual es-
tablece que la SECOFI por razones de interés pGblico podré proh!
bir el uso de marcas, registradas o no, de oficio 0 a petici6n
de parte cuando:

I. "Cuando el uso de marca sea elemento asocfado a pricti«-
cas monopBlicas, oligopblicas o de competencia desleal, que cau-
sen distorisiones graves en la produccién, distribucifén o comer-
clalizaci6n de determinados productos o servicios”.

4, CONDICIONES DE APLICABILIDAD DE CADA UNO DE LOS ARTICULOS QUE
SANCIONAN LA COMPETENCIA DESLEAL.

En términos generales, podemos decir que las condiciones pa
ra la aplicaci6n de cada uno de los artfculos que encontramos en

( 64 ) Amparo en revisién 538/83.- Deportes Marti,S.A.- 10 de -
octubre de 1984.- Unanimidad de votos.- Ponente: Guiller-
mo [. Mayagoitia.




- 133 -

la Ley de Invenciones y Marcas'y el Convenjo de Parfs (este Gl--
.-timo lo -analizaremos en el capftulo siguiente), que sancionan la
competencia desleal, se debe ver que se adecGe a la hipbtesis -

contenida en la norma para que dicha conducta pueda ser sancio--
nada.

En el caso de México, como ya vimos, los Gnicos artfculos -
que reprimen la competencia desleal son en materia de propiedad
industrial, por lo tanto, éstos no pueden ser aplicados a otros
casos ajenos a dicha materia porque no hay adecuacién al caso -
concreto.

De este modo, citemos de alguna manera cudles son los supues
tos establecidos en la LIM para reprimir la competencia desleal,
cuando se trata de infracciones administrativas. Recordemos que -
tal situaci6n se ubica en el artfculo 210 inciso b a través de va
rias fracciones que se mencionan de manera enunciativa.

El primer supuesto, se refiere al caso de hacer aparecer -
como productos patentados aquéllos que no lo estén., Ademds, se -
establece que si dicha patente ha caducado o ha sido nulificada,
se estard en la hipb6tesis establecida hasta después de un afio de
la fecha de caducidad o haber guedado firme la resolucibn de nu-
lidad, segln sea el caso.

Otro supuesto, se refiere al uso de un nombre comercial se-
mejante en grado de confusién con otro que use un tercero, para -
amparar un establecimiento del tipo industrial, comercial o de -
sevicio en su caso, del mismo o similar giro. E! uso dado a este
nombre comercial debe ser dentro de una zona geogrdfica que abar-
que la clientela efectiva,
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También, se considerard acto desleal el dar a conocer pro--
ductos de fabricacibn nacional como extranjeros, segln lo mencig
nado en la fracci6n sexta del mismo articulo.

Una hipbtesis mds, es el poner indicaciones falsas en pro--
ductos o en anuncios de servicios sobre premios, medallas, cer--
tificaciones, condecoraciones u otras preseas.

De igual forma, se considerard infracci6n administrativa el
usar como marcas las siquientes: a) la reproduccién o imitacién
sin autorizaci6n de simbolos de algtn pafs, Estado, Municipio o
divisiones polfticas similares; as!{ como siglas o denominaciones
de organismos gubernamentales, interguba2snamentales, no guberna-
mentales o de otra organizaciébn reconocida oficialmente; ast co-
mo la designacién verbal de los mismos.

b) La reproduccidn o la imitaci6n de signos oficiales de -
control y garantfa de un Estado sin autorfzacit6n; también, de bj
lletes de banco y otros medios oficiales de pago nacional o ex--
tranjeros, o monedas condecorativas y, ademds, todos los premios
obtenidos en eventos reconocidos oficialmente.

c) Los nombres, seudbnimos, firmas, sellos y retratos de -
personas, sin consentimiento de los interesados o de sus ascen--
dientes o descendientes de grado mds préximo, en caso de haber -
fallecido.

d) Los tftulos de obras, personajes ficticios, simbolos, -
sin el consentimiento del autor, siempre que ésie tenga vigentes
sus derechaos. '

e) Las denominaciones o signos iguales o semejantas a una -
marca notoriamente conocida.
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f) Por ﬂltimo,'lo ya reiterado muchas veces, todo lo con---
trario a la moral, buenas costumbres, orden pGblico y lo que im-
plique ridiculizar ideas o personas.

La fraccién IX se refiere al uso de una denominaci6n de o--
rigen sin autorizaci6n y la X al propbésito de desacreditar, los
productos, servicios o establecimientos de otros.

Ahora bien, consideramos que todos los casos dados de com--
petencia desieal en propiedad industrial, pueden tener cabida en
los supuestos dados en la fracci6bn XI, pues consideramos que ha-
bla de forma general al considerar como infraccibn administrati-
va el efectuar, en elejercicio de actividades Industriales o mep
cantiles, actos gue causen o induzcan al pGblico a confusién, e-
rror o engafio, por hacer creer o suponer infundadamente:

a) Que se producen o venden artfculos o se prestan servi- -
cios bajo normas, licencias o autorjzaci6n de un tercero. Los dg
més supuestos se refieren a las marcas analizadas en el punto -
anterfor,

b) Que existe una relacién o asocfacién entre dos estable--
cimientos de diferentes duefios.

Continuando, debemos recalcar que tambié&n hay casos de com-
petencia desleal que la ley considera como delitos, Para ello, -
al cometerse un ilicito, se debe ver que la conducta se adecle -
exactamente 3l tipo establecido por la ley.

Por otra parte, los delitos a que nos referimos son los si-
guientes:

1.- Fabricar o elaborar productos amparados por una patente
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o certificado de invenci6n; o bien, emplear métodos o procedi- -
mientos patentados o amparados por un certificado de invencifn;
o reproducir dibujos o modelos industriales protegidos por un re
gistro, todos estos casos se deben realizar sin el consentimien-
to de su titular o sin la licencia respectiva, en los dos prime-
ros, ademds, sin la autorizacién correspondiente.

2.~ Usar un nombre comercial igual a otro que ya esfé sien-
do usado por un tercero, con el fin de amparar un establecimien
to industrial, comercial o de servicio del mismo giro. Para que
se dé la hip6tesis, dicho nombre comercial, ademds se debe usar
dentro de la zona geogrdfica que abarque la clfientela efectiva.

3.~ Usar para s! mismo o revelar un secreto industrial o -
invencién con el propésito de lucro, cuando dicho secreto se le
ha otorgado en razbn de su cargo, puesto o empleo o circunstan--
cia illcita, cuando su registro se encuentre en trémite.

NOTA: Los dem8s casos han sido examinados en el punto ante-
rior.

Para comprobar las disposiciones de la Ley de Invenciones y
Marcas, SECOFI establece sistemas de inspeccién y vigilancia, me
diante procedimientos de: requerimiento de informes y datos y -
visitas de inspeccibn.

La Direccifbn General de Desarrollo Tecnolégico, para poder
dar una resolucién a la solicitud de infraccibébn administrativa -
o de ilfcito, segln sea el caso que se le presente, debe reali--
zar visitas de inspeccibn. Estas, segln la ley enunciada, deben
practicarse en los lugares en que se fabriquen, almacenen, tran;_
porten o expidan productos o mercancias 0 que se presten servi--
cios para examinar éstos, asf como los documentos relacfonados -
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con la actividad de que se trate,

Las sanciones aplicables en caso de la comisién de una in--
fraccién administrativa son : Multa hasta por el importe de diez
mil veces el salario minimo diario general del Distrito Federal.
Si persiste la infracci6n, se pueden aplicar multas por cada dia
que transcurra sin obedecer el mandato respectivo; clausura tem-
poral hasta por noventa dfas; clausura definitiva; y en caso ex-
tremo, arresto administrativo hasta por treinta y seis horas.

En caso de cometer un ilfcito se impondrd prisidén de dos a
seis afios y multa por el importe de cien a diez mil veces el sa-
lario minimo general diario del Distrito Federal; o bien, de dos
a seis afos de prisibén. Cualquiera de las dos sanciones habrén -
de aplicarse segin el delito que se cometa,.
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En este capftulo, nos referiremos al modo en que se reprime
la competencia desleal en el &mbito internacional, ya que consi-
deramos que este fendémeno en materia de propiedad industrial, -
también se da con frecuencia entre los nacionales de distintos -
paises.

Por lo tanto, diversos pafses han establecido entre ellos -
principios y normas para la proteccibn de la propiedad indus- -
trial internacionaimente a través de convenios y tratados, en -
los cuales, no todos han mencionado a la competencia desleal. A
continuaci6n, haremas un andlisis de los més importantes, con el
fin de establecer si regulan o no la represién de la materia en
cuestidn.

1. CONVENIO DE PARIS.

Como sabemos, un convenio es un acuerdo entre sujetos en el
&mbito jurfdico internacional. Leonel Pereznieto establece cuan-
do habla de tratados o convenciones que, "se trata de instrumen-
tos de cardcter internacional, es decir, acuerdos entre sujetos
del orden juridico internacional, (principalmente Estados y orga
nismos internacionales)". ( 65 )

Por lo tanto, el Convenio de Parfs, es un acuerdo entre los
Estados para regular jurfdicamente la materia de propiedad indus

trial,

De tal suerte, diremos que este convenio se realiz6 con el

( 65 ) Pereznieto Castro, Leonel., Derecho Internacional Privado.
Ed. HARLA, 3a. ed, 1984, pég. 19
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deseo de todos los paises signantes, en el sentido de dar sequ--
ridad, una vez llegado al acuerdo, de "una proteccién completa y
efifcaz a la industria y al comercio de los nacionales de sus res
pectivos Estados, y contribuir a la protecci6én de los derechos -
de ios inventores y a la lealtad de las transacciones comercia--
les". ( 66 )

De este mismo convenio, podemos decir que, pertenece a la -
categorfa de los llamados auto-ejecutivos, es declr, como esta--
blece César SepGlveda, "aquéllos que en su cuerpo contienen ya -
normas que pueden recibirse como leyes internas -generalmente de
orden administrativo- sin necesidad de que se dicten normas para
transformarlas en ordenamientos domésticos...""...Se aplican di-
rectamente como derecho local, sin necesidad de legislaci6én com-
plementaria", { 67 )

Asimismo, Horacio Rangel Ortiza, dispone que, "si la cons--
titucidn y el sistema constitucional del Estado de que se trate
v.gr. México, permite que las disposiciones de un Convenio Inter
nacional sean "autoejecutivas", o sea directamente aplicables -
sin m&s intervencién de la legislacién nacional, dichas normas -
en definitiva deberdn aplicarse por las autoridades de los Esta-
dos que como el nuestro incluyen un artfculo 133 en su constitu-
cién...". ( 68 )

( 66 } Iratados Ratificados y Convenios Ejecutivos Celebrados -
por México. Tomo I (1823-1883) Senado de la RepGblica. Im

preso en Talleres Gréficos de la Nacibn. 1973. Pdg. 521

( 67 ) SepGlveda, César., Derecho Internacional. Ed. PorrGa 14a,
ed. México, 1984. pig. 75

( 68 ) Rangel Ortiz, MAracio..eb. cit. pdg. 307
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Estamos de acuerdo con las consideraciones dadas por los au-
tores citados, ya que consideramos que los convenios tienen apli-
caci6n directa, sin condiciones adicionales a las establecidas -
por la constitucion, para que, en este caso, el Convenio de Par{s
tenga aplicacion en nuestro pafs.

En efecto, en México, dicho convenio tiene categorfa de "Ley
Suprema de la Uni6n™ en términos del artfculo 133 de nuestra Car-

ta Magna, por lo tanto, las autoridades competentes estdn obliga-
das a acatarlo.

El articulo 133 a que nos referimos establece textualmente:-
"Esta constitucién, las leyes del Congreso de 1a Unibn gque emanen
de ella y todos los tratados que estén de acuerdo con la misma, -
celebrados y que se celebren por el presidente de 1a RepGblica, -
con aprobacion del Senado, serdn la ley suprema de la Unifn. Los
jueces de cada Estado se arreglardn a dicha constitucién, leyes
y tratados, a pesar de las disposiciones en contrario que puedan
haber en las constituciones o leyes de los Estados". ( 69 )

De esta forma, todos los tratados que se celebren de acuerdo
con la Constitucién y que cuenten con la aprobacifn del Senado -
(en términos del artfculo 76 fracciébn I de la propia Constitu----
ci6n ), serdn considerados como ley. Ademds, no existe la obliga-
cion de ajustar, por asf decirlo, las normas de un tratado inter-
nacional a la legislacién nacional para que el convenio forme par
te de la ley suprema de la Unién.

De lo afirmado anterjormente, se ha discutido la constitucio
nalidad del Convenio de Parfs, en cuanto a ser considerado como -
ley suprema del pais, ya que se opina que se le estd dando una -

( 69 ) Constitucién Polftica de los Estados Unidos Mexicanos. ob.
cit. pig. 332.
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jerarqufa igual a la de ta Constituciotn, y en ocasiones superior
a bsta. Sin embargo, és5to no es asi; este convenic tiene aplica-
cibn directa en nuestro pals, ademds, es ley syprema, pero no -~
tiene un rango superior o igual a la constitucidn, ya que ésta -
es la "ley primaria” de nuestro orden jurf{dico.

Al respecto, el maestro Felipe Tena Ramirez al referirse a
la supremacia de la Constituci6n Federal sobre las leyes del Con
greso de la Unidn y sobre los tratados que constan en el ya co--
mentado articulo 133 constitucional, establece gque, “aunque la -
expresifén literal del texto autoriza a pensar a primera vista -
que no es sOlo la constituctidn la ley suprema, sino también las
leyes del Congreso de la Yni6n y los tratados, despréndese sin -
embargo del propio texto que la Constitucitn es superior a las
teyes federales, porque &stas para formar parte de la ley supre-
mad deben "emanar™ de aquélla, esto es, deben tener su fuente en
la Constitucién, lo mismo en cuanto a los tratados que necesitan
"astar de acuerdo con la Constitucién®, ( 70 )

Una afirmaci6n mis, la tenemos en la opinidn de Miguel Vi--
lloro Toranzo, cuande comenta sobre las normas juridicas, donde
se destaca textualmente lo slguiente: "Dentro del sistema nacio-
nal {por ejemplo, el del Derecho Mexicano), e! grado superior -
mdximo corresponde a la Constituci6n. Kelsen la llama "norma fun
damental” porque sirve de fundamento a la validez de todas las -
dem§s normas del sistema nacional. el Maestro Herrera Lasso la -
llama " ley primaria" porque tiene primacfa sobre todas las de--
m&s que son "leyes secundarias". ( 71 )

{( 70 ) Tena Ramirpz, Felipe. Derechg Constjtucional Mexicano.
Ed. Porrta. 7a. ed. México, 1964. pig. 16

{ 71 ) Villoro TYoranzo, Miguel. lntroduccién al Estudio del De--
recho, £d. Porr6a. México 1974.pdg. 296
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Al igual Jorge Carpizo anade: "Afirmamos que en México, hay
supremac{a de la Constitucién que se encuentra en el grado més -
alte de la piré&mide juridica. En el segundc grado se encuentran-
las leyes constitucionales y los tratados, y en el tercer grado-
coexisten el derecho federal y el local". ( 72 )

En cuanto al mismo contenido del artfculo 133 constitucio--
nal, César SepGlveda opina lo siguiente: Eilo significa pues que
el Convenio de Par{s encuentra aplicaci6n, como ley, en la RepG-
blica Mexicana, y mds cuando varfos de sus preceptos son auto --
ejecutivos, es decir, pueden aplicarse directamente, sin necesi-
dad de expedir legislacién para ponerlos en practica, pues tie--
nen la calidad de preceptos de derecho". ( 73 )

Ahora bien, se ha cuestionado ya bastante la aplicacién del
Convenio de Parf{s frente a la Ley Nacional. (Ley de Invenciones-
y Marcas). En este sentido, estamos de acuerdo con la posicién -
de César SepGiveda en cuanto a que, "el Convenio de Parfs, por -
tener un rango comparable a las leyes del Congreso de la Unién-y
de no existir ninguna legislacién interna en contraria- el prin-
cipio de fgqualdad entre extranjeros y nacionales...” "...requie-
ren que se empleen esas reglas autoejecutivas cuando existen si-
tuaciones no contempladas en la Ley, y que deben reprimirse de -
acuerdo con el orden phblico". ( 74 )

(72 ) Carpizo, Jorge. Boletin Mexicano de Derecho Comparado, -
“La Interpretacién del artfculo 133 Constitucional®. UNAM
Instituto de Investigaciones Jurfdicas. Afio Ill, No. 4, -
México, (Enero- Abril 1969), pig. 23

{ 73 ) SepGlveda,César. ¢b, cit. pdg., 28

{ 74 ) Ibidem. pag. 27
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Ubfquemos tres supuestos bdsicos del Convenio de Parfs: a)-
Cuenta con la aprobacion del Senado; b) La razén anterior nos de
muestra que &ste tiene plena vigencia en nuestro pals; c¢) De a--
cuerdo con las dos anteriores consideraciones nos damos cuenta -
que éste armoniza con nuestra Constitucién en el sentido de que
tiene categor{a de ley interna. Las tres razones anteriores nos
llevan a concluir que el Convenio de Par{s s debe aplicarse en
caso de que exista una controversia en materia de Propiedad In--
dustrial; no obstante, dicho convenio s6lo se aplicard en el ca-
s0 de que 1a Ley de Invenciones y Marcas no contemple una dispo-
sicidén aplicable.

Con 8sto, no queremos dar 3 entender que el convenio tiene-
poca fuerza legal, pues como ya dijimos es "Ley Suprema“; s6lo -
deseamos dar a entender que nuestra ley interna, s{ esti de - =«
acuerdo con el Convenio de Parfs y que, s{ existen algunas dis--
crepancias, éstas son minimas, si estd&n en la ley, son hechas --
con el fin de dar protecci6n a los nacionales para que, con ello
contribuyan al desarrollo del pafs.

Ahora bien, surge una pregunta: ¢En caso de conflicto entre
el Convenio de Par{s y la Ley de Invenciones y Marcas, cudl de -
las dos serd la aplicable?. Comenzamos apegdndonos a la opinié6n-
que el multicitado autor César SepGlveda da, que para el caso y-
entre otros muchos puntos de vista establece gue: "...desde hace
muchos afos se ha desenvuelto el principio o regla del "trato --
m&s favorable", ésto es, si el Convenio concede mds ventajas a -
los titulares de derechos que aquéllas que otorga la legislacién
interna que sea anterior, se entiende, en una debida interpreta-
cion, que el Estado que accede a la Convencién acepta legislar -
mas alla de los preceptos locales introduciendo, por via interng
cional, regias nuevas o que amplfan los preceptos existentes,

Y a la inversa, si se adopta una legislacién. mds favorable-
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que el que contiene la convencibn, con posterioridad a ella, se-
aplica la ley més nueva a todo ésto se le conoce con el nombre -
de "teorf{a de minimo de proteccién" (Ladas, Tomo I p. 256 - - -
Toubier, p. 270), y se acepta en la pré&ctica de todos los pafses
miembros de la Unién de Parfs, por ser justo y razonable", (75)-
Esta opini6n la podemos utilizar en respuesta a la pregunta cita
da, en cuanto a la aplicaci6n del Convenio de Parfs y la Ley de-
Invenciones y Marcas.

Histéricamente, el Convenio para la Proteccién de la Propie
dad Industrial (Convenio de Par{s) fue firmado en Parfs el 20 de
marzo de 1833 y aprobado por el Senado el 7 de diciembre de 1903
y, se publico en el Diario Oficial del 29 del mismo mes y afio.

El Convenio original, no contenfa alguna disposici6n espec]
fica en lo que respecta a la represion de la competencia desleal,
s6lo se establece, entre otros articulos, que los ciudadanos de-
cada uno de los Estados miembros, gozardn de las ventajas que --
las leyes de cada pafs otorgan a los nacionales, en materia de -
patentes, de invencidn, dibujos o mo&elos industriales, marcas -
de fabrica o de comercio y, al nombre comercial. Estos tendrfan-
1a misma proteccién que aquéllos, seglGn las formalidade; y condj

ciones impuestas a los nacionales por la legislacién interior de
cada Estado.

Las primeras disposiciones en materia de competencia des---
leal se incluyeron en el convenio en la revisi6n de Bruselas en-
1900 donde se introdujo el artfculo 10 Bis, el cual, establecfa-
que los asimilados, (entendiéndose como tales a los sObditos o -
ciudadanos de los pafses contratantes) a la convenci6n gozarfan-

( 75 ) 1bidem. pdg. 27
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en los demds paises de la Unién, de la proteccibn concedida a --
los nacionales contra la competencia desleal, pero no establecla
ni siquiera un concepto de ésta, ni lo que tal materia implica--
ba.

M&s adelante, en la Conferencia de Revisién de Washington -
en 1911, se introdujo en el artfculo anterfor, la obligacién pa-
ra todos los Estados miembros de asegurar a loS nacionales de -
los patses unjonistas una proteccién eficaz contra la competen--
cia desleal. Esta disposicion, es complementada un poco mds en -
la conferencia de Revisi6én de la Haya en 1925 y en ella se inclu
yeron una definicién y dos casos considerados como actos de com-
petencia desleal. Esta Gltima revisién fué publicada en el Dia--
rio Oficial del 30 de abril de 1930, en cuyo artfculo 10 bis se
establecla textualmente lo siguiente:

"Los pafses contratantes estdn obligados a asegurar a los -
jurisdiccionados de la Unibn una proteccién efectiva contra la -
competencia desleal.

Constituye un acto de competencia desleal todo acto de com-
petencia contrario a los usos honrados en materia industrial o -
comercial;

Se deberdn prohibir especialmente:

1.~ Toda clase de hechos que propendan a producir una ¢con--
fusién, por no importa que medfo con los productos de su compe--

tidor.

2.- Las falsas pretensiones en el ejercicio del comercio -



- 147 -

que tiendan a desacreditar los productos de un competidor®. (76)

En 1a definici6bn que aqul se presenta, no se inclufan las --
buenas costumbres en materia comercial, usando como sin6nimo usos
honrados,

Cabe seflalar, que en esta revisi6bn se agrega el artfculo --
10 fer. donde se introdujo el compromisc de los pafses contratan-
tes para asegurar a los jurisdiccionados de los otros pafses de -
la Unibn, los recursos legales adecuados para reprimir eficazmen-
te los actos a que se refieren los artfculos 9, 10 y 10 bis; como
sabemos, este Oltimo se refiere a la competencia desleal.

Establecfa, ademds, el compromiso de dichos pafses para es--
tipular medidas que, permitieran a los sindicatos y asociaciones
que representaran a la industria o el comercio interesado, y cuya
existencia no sea contraria a las leyes del pafs, acudir a los --
tribunales judiciales o a las autoridades administrativas, con el
fin de reprimir los actos mencionados en los articulos a que nos
referimos en este mismo precepto legal, en la medida que la ley -
del pafs en que se ha reclamado la proteccién, se los permita a -
los sindicatos y asociaciones de ese pafs.

La conferencia de Revisién de Londres, mejor6 las disposicio
nes del artficulo 10 bis, ya que en este 10s paises contratantes -
como palses de la Uni6n, estaban obligados a garantizar a los sGb

ditos una proteccidbn que de manera eficiente combatiera la compe-
tencia desleal.

{ 76 ) Tratados Ratificados y Convenios Ejecutivos Celebrados por
México. Tomo V. Senado de la Republica. Impreso en Talle--
res Graficos de la Nacién, 1973. pig. 224
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Asimismo, se contenfa la misma definicién que en la revi- -
si6n anterior, respecto & la competencia deslesl pero, seguia o-
mitiends en su definicién a las costumbres mercantiles.

Por otro lado, establecfa casos que debieran prohibirse -
principaimente; consideramos que al mencionar la palabra “prin..
cipalmente, se dejaba abterta 1a posibilidad de que se encuadra-
ran otras casos de competencia desjeal.

Un primer caso, se referfa a un acto de cualquier naturale-
za que, creara confusién por cualquier medio con los productos -
de un competidor, agregdndose ademds, lo referente a {a confu- -
sién con el establecimiento y la actividad industrial del comer-
ciante o industrial.

También, se establecfa como prohibicién las alegaciones fal
sas {(término que a nuestro entender, no estd muy claro} en el e-
jercicio del comercio, cuyo fin fuere el de desacreditar los pro
ductos del competidor, también agregaba el establecimiento y 1a
actividad industrial de! comerciante.

En lo referente al articulo 10 Ter, esta RevisiOn establece
lo mismo que en la anterlor, cambiando solamente algunas pala- -
bras de forma que no alteran el contenido del artfculo.

Debemos hacer notar que, fue en Ja Conferencia de Revisidn -
de Lisboa en 1958 cvands se afadid un nuevo caso de actos de com-
petencia desleal, pero cantinuaba sin mencionar a las costumbres
mercantiles.

Ahora bien, el caso a que nas referimos era el siguiente: -
"las indicaciones o alegaciones cuyo uso, en el ejercicio del co-
mercio, sea susceptible de inducir al p@blico a error sobre la n3
turaleza, el modo de fabricacién, las caracteristicas, la aptitud
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en el empleo o la cantidad de las mercancfas".

En este supuesto, se destaca la proteccidn al consumidor pa
ra que no sea inducido a error.

Por Gltimo, debemos mencionar la mds reciente revision del
Convenio aludido, hecha en Estocolmo,Suecia el 14 de julio de -
1967, la cual, fue aprobada por la H. Cémara de Senadores del -
Congreso de la Unign, el i1 de septiembre de 1975, publicé&ndose
en el Diario Oficial de la Federaci6n el dfa 5 de marzo de 1976,
siendo presidente de la RepGblica el Licenciado Luis Echeverrfa
Alvarez; cuyo texto continGa vigente regulando asf, la materia -
~ de propiedad industrial, tanto en el 4mbito internacional, asf -

como en el nacional.

De esta forma, en lo referente a la materia de competencia
desteal, la Direcci6n General de Desarrollo Tecnol6gico, debe -
tomar en cuenta el artfculo 10 bis del Convenio de Parls para -
resolver sobre actos de dicha naturaleza, pués, como hemos men-
cionado, este convenio es‘'una Ley en materia de propjedad in- -
dustrial, parte de nuestro orden normativo.

Este artfculo continGa con la misma redaccién que en la -
primera revisi6n de Lisboa de 1958, salvo, la modificacién de -
algunas palabras que de ninguna forma alteran la pretensién de
dicho precepto legal, el cual textualmente menciona:

1) Los pafses de la Uni6n estén obligados a asegurar a los
nacionales de los pafses de la Uni6én una proteccién eficaz con-

tra la competencia deslieal.

2) Constituye acto de competencia desleal todo acto de com
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petencia contrario-a los usos honestos en materia industrial o -
comercial.

3) En particular deberdn probibirse:

1. Cualquier acto capaz de crear una confusién por cual- --
quier medio que sea, respecto del establecimiento, los productos
o la actividad industrial o cemercial de un competidor.

2. las aseveraciones falsas en el ejercicio del comercio, -
capaces de desacreditar el establecimiento, los productos o la ac

tividad indystrial o comercial de un competidor;

3. las indicaciones o aseveraciones cuyo empleo, en el ejer-
cicio del comercio, pudieren inducir al pGblico a error sobre 1la
naturaleza, el modo de fabricacibn, las caracterfsticas, la apti-
tud en el empleo o la cantjdad de los productos".

Antes de entrar a la explicaci6n de este articulo, debemos -
hacer hincapié en la clasificaci6n hecha a las normas del Conve--
nio de Parfs. Estas, se han clasificado de la siguiente manera:

f.- Normas de Derecho Internacional PGblico que regulan, co-
mo lo establece Horacio Rangel Ortiz "los derechos y obligaciones
de los Estados miembros y establecen los 6rganos de la Unign crea

dos por el convenio, as{ como disposiciones de cardcter adminis--
trativo" { 77 }
2.- Normas que obligan o permiten a los Estados miembros le-

gislar en materia de Propiedad Industrial.

{ 77 )} Rangel Ortiz, Horacio. ob. cit. pdg. 305
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3.- Legislacién Sustantiva, la cual se refiere a los dere--
chos y obligaciones de las partes privadas, pero s6lo en la me--
dida en que se aplican a esas partes, exigencia de la ley domés-
tica de los Estados miembros.

4.- Normas administrativas referentes a los derechos y obli
gaciones de las partes privadas, pero s6lo se refieren a la apli
cacion de las leyes internas.

Despuds de hecha la clasificacién anterior, podemos decir -
que el nGmero 1 del articulo en cuesti6n, se encuentra dentro de
la segunda categorfa, porgque de acuerdo a su redaccién, obliga -
al Estado a legislar sobre propiedad industrial; es decir, si -
los pafses de la Uni6n estdn obligados a asegurar a los naciona-
les de los pafses de la Unién una proteccidén eficaz contra la -
competencia desleal, una forma de aseguramiento es legislar so--
bre esta materia. Este inciso es mds bien, un principio y no una
norma que pueda regir directamente.

“La verdad es que ni el régimen internacional ni el régimen
legal internc de la competencia desleal proporcionan buenas ba=-«
ses para la represion. Hace falta una legislacidn adecuada sobre
la competencia desleal, porque las normas actuales estdn débjl--
mente trazadas y las sanciones no parecen ser efectivas".( 78 )

Asimismo, el nGmero 2 del comentado artfculo nos establece
claramente el concepto de competencia desleal; concepto que tam-
bién se define en nuestra Ley de Invenciones y Marcas, sin embar
g0, en ésta se agrega el hecho de que sean contrarios a las bue-
nas costumbres mercantiles. Este nGmero Se encuentra en la cla--

{ 78 ) SepGlveda, César. ob, cit. pig. 239 y 240
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sificaci6n nlmero 3, es decir, aquellas normas que contienen de
rechos y obligaciones de las partes privadas (normas sustanti- -
vas).

Del mismo modo, el punto 3, también se reffere a la catego-
ria tres y son aplicables directamente a las partes para repri--
mir actos de competencia desleal que de manera especifica se es-
tablecen. :

Debemos sefialar que, en el punto 3 del artfculo 10 bis, que
dan prohibidos determinados actos de manera particular, no obs--
tante, concideramos que cabe la posibilidad de reprimir mis ac--
tos de competencia desleal no mencionados aqui. Dicha posibili--
dad, a nuestro parecer, queda abierta en el nGmero 2 del artfcu-
lo 10 bis, ya que establece como acto de competencia desleal to-
do acto contrarifo a los usos honestos en materia industrial o -
comercial.

Siendo esto as{, también consideramos importante el punto -
tres del propio nGmero 3, que se refiere a las indicaciones o a-
severaciones que se usen en el camercio y que puedan inducir al
pGblico a error sobre la naturaleza, el modo de fabricaci6n, las
caracterfsticas, la aptitud en el empleo o la cantidad de los -
productos, ya que en ella se destaca la proteccidn al pGblico -
consumidor para que no caiga en un error, ya que &ste es uno de
los principales afectados dentro de una competencia desleal, por
ende, el mds indefensc. Como podemos observar, no sélo cabe la -
posibilidad de proteccién contra la competencia desleal entre -
los comerciantes e industriales, sino también para los consumi--
dores que son quienes quieren a fin de cuentas los productos.

De! mismo modo, en la Convenci6n de Par{s que rige actual--
mente, sigue teniendo plena vigencia el artfculo 10 Ter que ya -
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mencionamos, entre otras cosas, é&ste se refiere a los recursos -
legales y el derecho a proceder judicialmente en casos de compe-
tencia desleal. Este articulo lo debemos tomar en cuenta para -~
reprimir la materia en cuestién. El precepto mencionado se ado--
lece de bases legales para poder ejercitar un derecho de repre--
sién de la competencia desleal.

Sin embargo, en el propio convenio, también se busca prote-
ger a las marcas de actos que consideramos desleales, ejemplo de
ello son los siguientes:

1.- El caso que sefala el articulo 6 bis nGmero V referente
a las marcas notoriamente conocidas, pudiendo el pals de la - -
Uni6én reusar el registro y prohibir el uso de una marca que cons
tituya la reproducci6n, imitacion, susceptibles de crear confu--
si6n, adem8s, que Sea utilizada para los mismos o similares pro-
ductos de otra marca que la autoridad competente estime como no-
toriamente conocida.

2.- En el artfculo 6 Ter establece una serie de prohibicio
nes por lo que hace a los emblemas de Estado, signos oficiales -
de control y emblemas de organizaciones intergubernamentales, lo
cual supone, que en México el cometer dichos actos implica la -
comision de actos desleales,

3.~ De igual forma, el artfculo 10 establece el embargo a -
la importacion, de aquellos productos que lleven indicaclones -
falsas sobre la procedencia misma de! producto o sobre la iden--
tidad del productor, fabrlicante o comerciante.
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2. ARREGLO DE LISBOA RELATIVO A LA PROTECCION DE LAS DENOMINA- -
CIONES DE ORIGEN Y SU REGISTRO INTERNACIONAL.

Dicho arreglo se celebr6 en Lisboa el 31 de octubre de --
1958, e! cual, fue aprobado por la H. Cdmara de Senadores del -
Congreso de la Uni6n el dfa 26 de diciembre de 1962, siendo en--
tonces presidente de la ReptGblica Adolfo LOpez Mateos. Ademds, -
seffalamos que el depbsito de! instrumento de adhesién respecti--
vo, ante el gobierno de la confederacién Suiza, se llevé acabo -
el 21 de febrero de 1963. Dicho arreglo se publicd en el Diario
Oficial de la Federaci6n el dfa 11 de julio de 1964.

Este arreglo se realizé con el anhelo de proteger las deno-
minaciones de origen. Cabe seflalar que éste se llevd acabo de a-
cuerdo a lo establecido en el artfculo 15 del Convenio de Paris
de acuerdo @ la Gltima revisién hasta entonces, es decir, la de
Lisboa del 31 de octubre de 1958, el cual establecfa tentualmen-
te:

"Queda entendido que los palses de la Unibn Se reservan, --
respectivamente, el derecho de concertar separadamente entre sf
_arreglos particulares para la proteccién de la propledad indus--
trial, en tanto que dichos arreglos no contravengan las disposi-
ciones del presente Convenio”.

De tal forma, varios pafses de 1a Uni6n se const(tuyéron en
lo que se llama "Uni6n Particular® para proteger en sus territo-
rios, las denominaciones de origen de los productos de otros - -
pafses de dicha "Unién Particular”.

La base legal de lo dicho en el pdrrafo anterior la encon--
tramos en el artfculo primero de éste arreglo, el cual textual--
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mente dice: "Los pafses a los que se aplica el presente arreglo
se constituyen en estado de Unién particular en el &mbito de la
Bnién para la proteccién de la propiedad industrial.

Se comprometen a proteger en sus territorios, segln los tér

minos del presente arreglo, las denominaciones de origen de los
productos de los otros palses de la Unibén particular, reconoci--
das y protegidas a dicho tftulo en el palis de origen y registra-
das en la Oficina de 1a Uni6n para la proteccitn de la propiedad
industrial"”,

Debemos sefialar que, a pesar de la protecci6én que el presen
te arreglo da a las denominaciones de origen, &ste no habla en -
ninguna de sus disposiciones sobre la represi6n de la competen--
cia desleal de manera especifica como en el caso del artficulo 10
bis del Convenio de Parfs.

Sin embargo, consjderamos que cuando ocurra un acto de tal
naturaleza entre los pafses de dicha Unibn particular, serd apli
cable a tal caso el mismo artfculo 10 bis al que hacemos men- --
cién; ya que, en el articulo 4 del mismo arreglo se establece -
que, é&ste en ningln momento va a excluir la proteccibn que se o-
torga en favor de las denominaciones de origen en cada uno de -
los pafses de dicha Unidn Particular, de acuerdo 3 otros instru-
mentos internacionales como, entre otros, el Convenio de Paris.

Por lo tanto, y como la proteccién que da dicho convenio -
contra actos de competencia desleal es general para toda 13 pro-
piedad industrial, ésta no dejard de ser aplicable a las denomi-
naciones de origen.

Ahora bien, el artfculo 4 del presente arreglo textualmente
dice: "Las disposiciones del presente arreqlo no excluyen para -
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nada la proteccifn ya existente en favor de las denominaciones -
de origen en cada uno de los pafses de la Union particular, en -
virtud de otros instrumentos internacionales, tales como el Con-
venio de Parfs del 20 de marzo de 1883 para la proteccién de Ja
propiedad industrial y el Arreglo de Madrid del 14 de abril de -
1891 relativo a la represion de las indicaciones de procedencia
falsa o falaces, revisados dltimamente en Lisboa el 31 de octu--
bre de 1958, o en virtud de la legislacién nacional o de la ju--
risprudencia®.( 79 )

Un caso mas que debemos mencionar es el articulo tercero de
dicho arreglo, el cual brinda proteccifn contra dos casos tlpi--
cos de competencia desleal, es decir, protege a las denominacio-
nes de origen de una usurpacitn o imitacion. El articulo a que -
nos referimos textualmente menciona: "La proteccifn serd asequ-
rada contra toda usurpacidén o imitacién, incluso si el verdadero
origen del producto figura indicado o si la denominacién se em--
plea en traduccion o va acompadada de expresiones tales como "gé

nero", “"tipo", "manera", "imitaci6én" o "similares". { 80 )

Es necesario hacer notar que para que haya proteccién de -
las denominaciones de origen, los palses de dicha Uni6n particu-
lar tienen como requisito el registro de dichas denominaciones -
en la Oficina Internacional para la Protecci6n de la Propiedad -
Industrial a petici6n de las administraciones de dichos palses,
en nombre de las personas fisicas o jurfdicas, p@blicas, titula-
res del derecho de usar estas legislaciones sobre su legislacién
nacional segln el artfculo 5 ntmero 1 del mismo arreglo.

( 79 ) Legislaci6n sobre Propiedad I[ndustrial, Transferencia de
Tecnoloqia e Inversignes Extranjeras.ob. cit. pég. 170

( 80 ) Ibidem. pag. 169
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3. ARREGLO DE MADRID.

El presente arreglo se celebrd en Madrid el 14 de abril de
1891 con el fin de establecer el Registro Internacional de Mar--
cas de Fabrica de Comercion., Fué revisado por primera vez en Bru-
selas el 134 de diciembre de 1900 despu&s, en Washington el 2 de
junio de 1911, en la Haya en 1925, tondres 1934, Suiza 1967 y -
enmendado en 1979,

Cabe sefalar que México se adhirid a este arreglo e}l 26 de
julio de 1909, pero por acuerdo del presidente de la RepGbiica y
en nota del 10 de marzo de 1942, dirigida 8] Consejo Federal Suj
z0, la Secretarla de Relaciones Exter{ores denuncid el arreglo ~
en cuestidn. Asimismo, se comunicé la denuncia a todos los pal--
ses miembros del arreglo, manifestdndoles que, de acuerdo al ar-
ticulo 17 bis del Convenio de Paris, sé6lo tendrfa vigenrcia en -
M&xico por un afo mas a partir del dfa en que se hizo la denun-~
cia, es decir, hasta el 10 de marzo de 1943.

No obstante, las marcas inscritas en la Oficina Internacio-
nal de Berna hasta l2a fecha en que la denuncfa surtid sus efec--
tos tuvieron una proteccidn por 20 afos a partir de 13 fecha del
registro, tal como se seftala en el artfculo 60. del arreglo. Es
decir, segfin el texto de la Gltima Revisidn de la cual M&xico -~
todavia formaba parte,

Debemos mencionar que, este arreglo no habla en ningunc de
sus artfculos de la represidn contra la competencia desleal.en -
materia de marcas. 56lo habla, entre otras cosas, de los dere- -
chos y obligaciones que adquieren los ciuvdadanos de los pafses
contratantes al proteger sus marcas cuando las registran en la -
O0ficina Internacional de Berna, Las marcas deben haber sido a---
ceptadas en depbsito en el pals de origen.
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Ademds, habla de la forma en que serdn registradas dichas -
marcas, notificando el registro a las demds administraciones de
los patses contratantes (pérrafo primero del articulo tercero de
dicho arreglo).

En su artfculo cuarto, también otorga el derecho de priori-
dad a 1a marca que se registre internacionalmente dentro de los
cuatro meses siguientes a la fecha del depésito en el pals de o-
rigen.

Asimismo, su artfculo 4 bis habla de la marca depositada ya
en uno o varios de los pafses contratantes que, posteriormente -
se registra en la Oficina Internacional con el nombre del mismo
titular o de su sucesor. Esta marca, una vez obtenido el regis--
tro internacional, se considerard &ste en sustitucidn de los re-
gistros nacionales anteriores, sin perjuicio de los derechos que
se hayan adquirido.

Como podemos observar, en los articulos sefalados el presen
te arreglo trata de proteger la marca en todos aspectos en el --
dmbito internacional , y no cabe duds de que con el propio regis
tro, también se defienda a la marca contra la competencia des- -
leal,

Cabe sefialar que, el Arraglo de Madrid todavia tiene vigen-
cia siendo su Gltima Revisi6n en 1979. Este, continGa protegien-
do las marcas registradas en la Oficina Internacional de la Or--
ganizacion Mundial de la Propiedad Intelectual; por lo tanto, -
reiteramos el comentario hecho en el pérrafo anterior donde des-
tacamos la posibilidad que dicho arreglo tiene para proteger a -
las marcas de una competencia desleal, una vez registradas &stas
en la Oficina Internacional, ya que su fin es dar proteccién a -
las marcas mediante el registro.
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CONCLUSIONES

1.- Algo necesario en la presentacién de nuestro trabajo, -
es el presentar un panorama general sobre el patr6n evolutivo de
las doctrinas econémicas, haciendo una referencia concreta a -
aquéllas que tratan en forma muy amplia fenémenos tan intrinca--
dos como lo es la libre competencia, la presentacién de este mar
co de referencia, nos da la posibilidad de darnos cuenta, de la
forma en que las empresas o industrias cambian con el transcurso
mismo del tiempo, destacando dentro de ello, la forma en que han
modificado sus estructuras de produccién de bienes y servicios,-
siendo importante aqui, la implantaci6n de normas de calidad, el
control de la oferta y la demanda, as! como la forma en que ha--
cen llegar al mercado sus productos y los ofrecen al pdablico. -
Pese a que reconocemos que los aspectos mencionados, son parte -
del engranaje interno de una empresa, evidentemente é&stos, son -
elementos esenciales para poder hablar de una competencia sana -
entre las diversas empresds concurrentes a un mismo mercado.

2.- Puede parecer contradictorio, pese a lo sostenido en la
conclusidn anterfor, el no encontrar dentro de nuestra evolucion
jurfdico-econémica, un punto de apoyo doctrinal que permita re--
primir en forma efectiva la competencia desleal.

3.- Hay dos sistemas econdmicos, en los cuales se da mds --
claramente la competencia, éstos son, por un lado, los pafses cu
ya estructura econbmica es eminentemente capitalista y, por el -
otro, palses que se empefian en el sostenimiento de una economfa
mixta; tal es e] caso de nuestro pafs, porque es el Estado el -
que se encarga directamente de controlar en lo posible, fenfme--
nos tan complejos como la libre competencia, buscando con ello -
reprimir el surgimiento de la competencia desieal y también, hag
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ta donde sea posible, evitar abusos respecto al libre juego com-
petitivo. Todo ello, desde luego, con la pretensién completa de
actuar conforme a derecho por el bien de la colectividad.

4.- Que la competencia comercial se dard siempre entre per-
sonas concurrentes a un mismo mercado, cuyo fin sea comercial o
industrial.

5.- Que los comerciantes e industriales a que nos referi- -
mos, tienen que mejorar la calidad de sus productos para ofrecer
los a los consumidores, garantizando con ello, su permanencia en
e] mercado, y consecuentemente, el aseguramiento de una clente--
la.

6.~ Consideramos que libre competencia y competencia des--
leal en s{, no son actos del todo diferentes, por el contrario,
el estudio aquf realizado, nos permite sostener que una, es de--
cir, la 1ibre competencia, corre el riesgo de no desarrollarse -
como tal cuando surge un fenfmeno de implicaciones tan complejas
como lo es la competencia desleal. Esta, forzosamente limitard a
aquélla y, por tanto, dificultard en grado sumo su ejercicio.

7.- El Estado, a través del derecho adquiere un compromiso
inallenable de tratar en forma {gualitaria a todas las personas-
que deseen concurrir al mercado competitivo, &stas logran su ob-
jetivo valiéndose de mecanismos que, de alguna manera, le atrai-
gan clientela y también, coadyuvan a imponer sus productos socbre
los de los comnpetidores; siendo ésto as!, el Estado debe prote--
gerlos afinando los mecanismos que eviten actos de competencia -
desleal, por lo tanto, debe poner mayor atenci6n en legislar con
cienzudamente en esta esfera.
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8.- Con las limitaciones que al caso se refiere, entendemos
que, competencia desleal segfin nuestro bagaje legal, se consti--
tuye con todo acto que implique una violaciébn a los usos honra--
dos y buenas costumbres mercantiles { a nuestro parecer, &sto es
meramente enunciativo}, por 1o mismo, vamos a caer en un estado
de confusion cada vez més serio, por lo que hace a tos estable--
cimientos y los productos que dentro de él, ofrece un comercian-
te leal y honesto; al surgir esta situacién, una de las resultap
tes inmediatas, serd el alejamiento de la clientela y con ello,
un inminente desprestigio y mala fama.

9.- La base legal constitucional que trata de dar cierto a-
poyo a fenomenos como el de la competencia desleal, estd conte-~
nida tanto en el articulo 50., como en el articulo 28 de nuestra
Carta Magna.

10.- El an&lisis de algunas leyes y reglamentos sobre la ma
teria, aunque en forma panordmica, nos hace ver que, en nuestro
pafs no existe regulacién especifica jurtdicamente hablando que
reprima la competencia desleal. El Gnico punto de apoyo en este
sentido lo encontramos solamente en materia de propiedad indus--
trial y la represién, ademis, se da en forma i{ndirecta en leyes
y reglamentos de naturaleza muy diversa. ODe tal suerte, es insos
layable el compromiso de los legisiadores para ocuparse seriamen

te de estudiar y ampliar la esfera técnico-jurfdica que a este -
rengldén corresponde,

11.- Un renglén importante también, involucrado en forma in
tima con el fentémeno de la competencia desleal, lo es el consumi

dor, ya gque es &l, uno de los principales afectados por la comi-
sién de actos deshonestos y desleales.
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12,- Una rama de la propiedad industrial, que mayor afecta-
ci6n tiene por la comisi6n de actos desleales es el que se refie
re a las marcas, ya que éstas constituyen el pilar fundamental
de nuestra tesis; ésto se explica, en funcioén de que la marca es
el signo distintivo m&s importante de todos y el gran nGmero de
éstas, implica el que el riesgo de violacién crezca y se multi--
plique. Como se ve, nos preocupa sobre manera,el darle a las mar
¢as una esfera de proteccion lo mds amplia posible, tomando para
ello, las medidas legales y administrativas que se hagan necesa-
rias. Para tal efecto, sugerimos en primer término, que la Direg¢
ciébn General de Desarrollo Tecnolégico (una de nuestras fuentes
de consulta), acelere su actividad, persiguiendo {nfracciones de
oficio con mayor intensidad, en esta misma esfera, concientes es
tamos de la necesidad de que se implementen en forma mds cont{--
nua, las visitas de inspecci6bn, mecanismo que permitird compro--
bar si en los mercados, la calidad de los productos que ampara -
la marca es la ofrecida y, de no ser as!I, afanarse en la bGsque
da de aquellos proveedores, falsificadores, imitadores o usurpa-
dores para que, una vez puestos a la disposici6n de las autori--
dades correspondientes se salvaguarde el prestigio del competi--
dor honrado y desde luego, actuar en forma mds severa con el co-
merciante deshonesto.

13.- En el rubro de las medidas de calidad para los produc-
tos, debiera pugnarse por una mayer severidad al momento mismo -
del registro de la marca, por perfodos perfectamente determina--
dos, que permitan la comprobacién fehaciente de una misma cali--
dad, impidiendo con ello, el engaio al consumidor; éugerimos que
to aqul dicho, se regule dentro de la propia Ley de Invenciones
y Marcas.
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14.- La Ley de Invencijones y Marcas, nos hace notar que, --
considera como actos desleales la wsurpacidn, falsificacibn o i-
mitaci6én de marcas; estames de acuerdo en forma absoluta porque
pensamos que estos actos constituyen la forma més deleznable de
causar la ruina y el desprestigio de un competidor dueiio ademéds,
legftimamente, de una marca. No obstante, la ley citada, trata -
a la competencia desleal en materia de propiedad industrial en -
forma por demds vaga, con un cardcter meramente enunciativo, ra-
z6n que hace necesaria a nuestro entender, sugerir una ampifa- -
cién por lo que hace al criterio juridico que debe aplicarse a -
una situvacién tan importante.

15.- Pese a que el Convenio de Parfs tiene aplicacién di- -
recta en nuestro pafs, ya que éste tiene categorfa de "Ley Suprg
ma", consideramos que, dicho convenio favorece en gran medida a
los pafses desarrollados, tornindose en obstdculo para los paf--
ses en vias de desarrollo. Por lo tanto, nos apegamos a la opi--
nién de cierto autor sobre este punto, en cuanto a que el Conve-
nio de Paris, debe ser formado para favorecer a los pafses del -
tercer mundo.

16.- Consideramos que el Convenio de Par{s, tiene una regu-
laci6n especifica en el campo de marcas, no asi, en el de compe-
tencia desleal, ya que el artfculo donde esta se regula, es de--
cir, el articulo 10 bis del propio convenio, nos enumera actos -
desleales en forma general, dandose con ello la posibilidad de -
que otros actos también sean considerados como tales.

17.- Pese a la amplia regulacién que el Convenio de Parfs -
ofrece en cuanto a marcas, nos damos cuenta que éste, favorece -
en gran medida a los pafses desarrollados, ya que éstos, aprove-
chan dicho convenio para introducir sus marcas a pafses en desa-
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rrollo , obteniendo con ello, altos beneficios econémicos en per
juiclio de aquéllos paises que todavfa estidn luchando por alcan--
zar una superacifn tecnol6gica, {ndustrial y comercial.
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