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INTRODUCCION

En mi trabajo presento un proyecto gréfico alternativo
para la solucién de los carteles que utiliza el Consejo
Nacional de Recursos para la Atencién de la Juventud
(CREA), utilizando la técnica de composicién
fotogréfica.

Laaplicaci6n de la téenica de composicién fotografica en
la estructura de un cartel, se eligi6 tomando en con-
sideraci6én que para tomar fotograffas de alta calidad es
preciso acostumbrar a nuestros ojos a ver lo que les
rodea, tomando en cuenta los diversos elementos bésicos
que estructuran una imagen: formas, Ifneas, estructuras,
texturas y analizar de qué forma interactiia cada uno de
ellos y el c6rmno actiian en la percepcién de una imagen.
Ademis, utilicé elementos de composicién: equilibrio,
encuadre, 4ngulo de visiGn y otros.

Se observard de qué forma estos elementos podrén
aplicarse dentro de un cartel para representar grifica-
mente la idea que se desea transmitir,

Nuestra técnica se aplica al cartel ya que éste es uno de
los principales medios de comunicacién, pues establece
el contacto entre el emisory el receptor atravésdelaim-
ageny el texto.

La finalidad de un cartel tomando en cuenta todos los
aspectos de disefio, es provocar el impacto visual y
retener el interés total,

Este objetivo se logrard captando aspectos visuales que
resulten atrayentes al espectador.

Los carteles que hasta lafecha se han desarrollado dentro
del CREA, gréficamente'se han basado en su mayorfaen
la técnicade lailustracién, con una deficiencia de disefio
en su estructura compositiva.
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El problema a que me refiero es que dentro de la in-
stitucién se manejan mensajes con un contenido de gran
importancia dirigidos a la juventud mexicana.

La técnica utilizada en ellos ha sido aplicada a sus car-
teles de una manera muy limitada, lo que restringe sus
posibilidades expresivas y con ello su efectividad. Siendo
posible fortalecer la capacidad de comunicacién de lain-
stitucién (CREA) con la sociedad civil, la juventud y el
estado, se utiliza la alternativa propuesta para la com-
prensién del significado con la forma gréfica,

El proyecto esta dividido en tres capitulos.

CAPITULO L.

El primero presenta el problema y da a conocer el
proceso de comunicacién y elementos que lo componen,
ademds da una visién general de estos elementos que son
parte de la comunicacién.

CAPITULO 1.

En ¢l segundo se hace un andlisis del CREA como or=-
ganismo promotor de mensajes para la juventud y los
medios que utiliza para este fin,

CAPITULO ITL

En el ltimo se exponen las bases te6ricas del proyecto,
se ubica el proyecto en el texto al que pertenece, se ex-
plican aspectos generales de nuestro enfoque de disefio
y se determinan objetivos en relacién al soporte gréfico
y al usuario (contexto social).

Al final presento la elaboraci6n del proyecto grfico, asf
como las conclusiones en relacién al proyecto en cues-
tién.
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CAPITULO I




CONCEPTOS TEORICOS GENERALES

1.1. QUE ES EL DISENO.

En el disefio en general una de las primeras etapas es la
del embellecimiento externo de las cosas. Se podtfa decir
que lasegunda etapa es de tipo funcional ya que sise crea
o se fabrica algtn producto éste debe cumplir con los dos
requisitos.

También se puede considerar al disefio como un produc-
to de tipo visual con un fin o con un propésito deter-
minado. Un disefio con objetivos satisfechos es aquél que
cumple con toda su expresi6n visual requerida para su
funcionamiento.

Un disefiador para poder enfrentar los problemas en la
sociedad debe dominar un lenguaje usado en el disefio
grifico, "lenguaje visual". Este lenguaje parte de bases ya
establecidas. Estas bases o conceptos no son reglas que
se tengan que usar como una receta de cocina, son parte
de una organizacién visual del disefiador.

Este mismo, dentro de una sociedad, es parte de la com-
unicacién. Ademés se comunica a través de im4genes
para realizar su trabajo como tal.

Enlacreacién de imigenes, un buen niimero cumple sélo
con requisitos esenciales, como el ser simples, legibles y
atractivas, pero.que no cumplen con su objetivo bésico:
informar. Esto se debe a que muchas veces se puede
crear algo con un fin y no como parte de un medio de
comunicacién.Mediante una imagen se debe transmitir
el contenido del mensaje. Para esto el disefiador se
enfrenta a problemas de tipo socio-cultural. etc.

Un disefiador debe tomar en cuenta los siguientes aspec-
tos: politicos, tecnolégicos y cultural. Estos son una her-
ramientaimportante, para que el disefiador transmita sus
mensajes de manera fiel a la situacién social de su con-
texto de trabajo.
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‘En el disefio siempre estd presente el acto de com-
posicién conun fin determinado. El orden de los elemen-
tos varfa segfin la funcionalidad del mensaje o el uso que
se les quiera determinar, ya que muchas veces la forma
del producto depende de la funcién,

Al hablar de una funcién determinada, es imposible ob-
jetivarla, ya que no se tiene una constante y directa com-
unicacién con el pablico. Asf que la comunicaci6n o el
objetivo de nuestro mensaje no siempre es certero.

La capacidad de crear se consideraba como un medio
fundamental para arquitectos, disefiadores e ingenieros
entre otros. Pero esta capacidad tiene que ser creativa
para poder renovar constantemente la comunicacién.

Una manera més de poder definir el disefio, es por los
resuitados que provoca ante el espectador. El disefio em-
pieza desde que el promotor piensa en la idea de crear
algo y este algo suscita un cambio en la sociedad. Asf, el

proceso de disefio es considerado un cambio de algunau
otra manera, Un disenador desempefia su trabajo
mediante la prevension de las situaciones futuras, para
ser transferidas por medios graficos con un mensaje
especffico,

El objetivo primordial de un disefiador es predecir los
efectosy reacciones que pueda tener el producto creado,
asf como también los elementos que lo componen.

Este proceso de cambio vendrfasiendo unaserie de pasos
que comienza con la recopilacién de informaci6n previa
y finaliza con la introduccién y efectos que pueda
provocar en la sociedad. Este mismo proceso de disefio
debe generar més variaciones para la creacion futura de
los proximos disefios. Ademds el mismo disefiador debe
ofrecer propuestas que produzcan buenos resultados
demostrandosu capacitacién pararesolver cualquier tipo
de problema en la sociedad. Esto podrfa considerarse
como un acto moral de disefio. Lo primero que debe
tomar en cuenta un disenador es que la informacién que
utilice debe ser lo més contemporénea para poder
situarse en el problema. Ademis tiene que previsualizar
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los efectos deseados para obtener una buena respuesta
del piiblico. '

Un disefio en su desarrollo puede cambiar en una forma
tan dréstica que en muchas ocasiones es necesario
elaborarlo nuevamente. El disefio no s6lo es para satis-
facer necesidades, sino que el artista puede expresar su
estilo individual en cadauna de las creaciones, ya sea con
un fin estético o funcional.

1.2. IMPORTANCIA DE LA PERCEPCION

EN EL DISENO.

Elmensaje visual y su resultado final dependen del espec-
tador y de su capacidad perceptiva ya que cada uno de
nosotros tiene su propio criterio en lamacéanica de la per-
cepcion,

Enlacomunicacién visual, el ver es un requisito esencial,
ya que éste absorbe la informaci6n al sistema nervioso
por medio de los ojos.

Ademis, existe otro elemento llamado sintaxis visual. En
él existe una serie de componentes que por abstractos
quesean conforman toda unaestructurade comprensién,
aunque en otros mensajes existen simbolos como medio
de apoyo y estos simbolos ya conocidos por el piblico no
requieren de una previa explicacién,
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* La percepci6n la definimos como un elemento del con-
ocimiento para aprender las propiedades reales de unob-
jeto en forma general o particular,

El hombre depende de todas sus funciones para poder
percibir los objetos, ya que ningdn ser orgdnico ni
elemento, existen aislados. Todo es una estructura de
elementos ligados entre sf,

Lavariedad de los elementos alos que nos referimos son
parte de una percepciény estdn ligados entre sf, men-
cionaremos los sentidos externos: gusto, olfato, ofdo,
vista y tacto, cada uno de estos sentidos tiene su funcién
propia.

El relacionar o discriminar el material sensible ante
nuestros sentidos constituye parte del fenémeno percep-
cién en general.

Las formas que uno puede percibir son determinadas por
otro tipo de sentidos, sentidos internos: sensorio comidn,
fantasfa, memoria y cogitativa. El sensorio comfn inter-
relaciona las sensaciones percibidas por nuestros sen-
tidos externos, discrimina o relaciona el objeto percibido;
la fantasfa trabaja en presencia o en ausencia del objeto;
Ja memoria es nuestro centro de almacenaje de la infor-
macién captada por nuestros sentidos externos; la
cogitativa distinge lo bueno y lo malo del objeto, lo con-
veniente y lo inconveniente esta, recurre a todos los sen-
tidos para realizar su discriminacién futura,

Al mencionar todo este conjunto de caracterfsticas, con-
ceptosyelementos tenemos en cuenta que el acto de per-
cepcién en e} hombre es muy complejo, ya que ningin
elemento puede trabajar aislado de los demés, Cabe
sefialar que el percibir significa ampliar nuestro con-
ocimiento por medio de nuestros sentidos o sensaciones.

La variedad de formas perceptivas depende principal-
mente del ojo, este estd comprendido por tres zonas:
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Zona periférica: Esta zona nos percibe el blanco y el
negro asf como el claro y obscuro.

Zona intermedia: Percibe el blanco y el negro asf como
el amarillo y el azul.

Zona central; Sensible a todos los colores asf como la
fuminosidad, relieves y otras cosas.

El ojo en su conjunto no percibe ningiin objeto aislada-
mente, sino que lo percibe conjuntamente conlos demds.

El acto de ver es simple, es més bien un anélisis globat
def objeto. Después proseguird un andlisis minucioso del
abjeto.

Al visualizar un objeto, de momento no se analizan los
detalles del mismo, sina que primerao se estudia al objeto

de una manera general, Al visualizar un objeto, estamos
descubriendo su existencia en el espacio.

Asl el ojo percibe todo aquello que se relacione con la
composicién. Ahora hablaremos sobre el valor
cualitativo de la visién. Este tipo de valor es bueno y ex-
iste cuando dentro de la composicién existen diferencias
por color, tamafio y forma. Al no existir diferencia clara
entre los elementos la composicién puede resultar bas-
tante confusa.

En la percepcién visualizar un objeto en composicién
comprende tres pasos:

El primero como ya lo habfamos mencionado, se encar-
ga de dar una visién global y adaptar al ojo el objeto o
composicién.

En segundo término, tenemos la discriminacién de
elementos en la composicién o seleccion de ellos.
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Finalmente vuelve el 4rea central, que por segunda vez
analiza los elementos de toda composicién. Los tres
actian de una manera rdpida y simultdnea.

La mayor o menor percepcion del objeto o composicién
depende del carécter mismo del signo. Se puede ademads
establecer una jerarqufa del signo a través de sus carac-
terfsticas.

Dentro del espacio mismo, la composicién ocular ordena
de una manera natural los elementos en el centro, pues-
toque todas las fuerzas de una composicion se equilibran
enel centro. El punto central en el que el ojo ordena los
objetos se llama centro 6ptico o centro de interés pero
este centro no siempre coincide con el centro geométrico
de composicion.

A parte de ser el signo de interés de la composicién, ex-
isten otros elementos que son: el color, el tamafio yla tex-
tura.

Si-en una composicién existen elementos iguales, sin

diferencia ni jerarqufa alguna, el ojo hace su seleccién de
manera instintiva,

Asf, una buena composicién debe tener formas evi-
dentes, pero de una manera unificada para obtener un
resultado final satisfactorio. Ademds, el ojo percibe
semejanzas de varios objetos iguales que capta de una
manera Gnica.

El ojo agrupa por semenjanza de color o de tamaiio. En
toda composicién debe haber un punto de interés o de
resalte Gptico.

18



1.3. ESTRUCTURA DE LA COMUNICACION
VISUAL.

La comunicaci6n visual es parte de nuestra vida diaria, es
un sistema de lenguaje construido por imégenes que
pueden tener un significado igual o diferente para
muchas personas.

La comunicacion visual tiene sus limitantes con-
frontdndola con el lenguaje verbal, pero una imagen es
muy efectiva para la descripcién de algiin concepto, idea
u objeto.

Todas las imfigenes tienen valores expresivos diferentes,
asf como el receptor tiene modalidades de percepcién
visual diferentes. Estas dos caracteristicas se deben

tomar muy en cuenta para una ficily eficaz comunicacién
visual.

Para la resolucién de un problema de comunicacién
visual se requiere de un conocimiento profundo del
problema, asf las posibilidades de resolucién serdn diver-
sas y adecuadas al problema. Se puede también definir la
comunicacién visual como todo lo que ven nuestros ojos.

Alo largo de nuestra investigacién poco a poco se presen-
tarin preguntas acerca de nuestro mundo visual, y se
hardn andlisis y estudios a través de experiencias para
poder desarrollar una metodolog(a capaz de educar tanto
al emisor como al receptor. Uno de nuestros sentidos
miés importantes para que se pueda establecer la com-
unicacién es la vista, ya que la mayor parte de nuestras
decisiones es acerca de lo que vemos, pero a pesar de ser
una funcién que diariamente se realiza, todavia no
sabemos darle el uso adecuado,

Aluso de los elementos de la comunicacion visual se les
da una gran importancia, ya que nos aproximan a una
realidad ambiental, El acto de visualizar imégenes en
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nuestra mente significa comenzar a desarroliar el
proceso de creaci6n, asf como a realizar un acto de com-
unicacién més eficiente.

Ellenguaje ha ocupado uno de los primeros lugares en el
proceso de comunicacién, ya que es esencial en el desar-
rollo de nuestra cultura. La comunicacién verbal consta
de una educacién y aprendizaje de letras y sonidos, para
que después el uso combinado de estos elementos de
como resultado un lenguaje.

El lenguaje es un medio de comunicacién eficiente, por
lo tanto su estructura es bastante compleja. A la com-
unicaci6n visual se le considera como un medio com-
unicador efectivo, ya que en la comunicacién verbal se
necesita una previa preparacién para comprender el
mensaje,

Al hablar de una composicién visual, estamos citando un
medio de comunicacién o adiestramiento para elaborar

mensajes con facilidad de comprensién, ya que la
capacidad receptiva en cada uno de nosotros es de
manera diferente.

La comunicacién visual no puede ser codificada, por lo
que se ha hablado anteriormente cada individuo tiene su
forma de interpretar las imégenes, es muy diffcil es-
tablecer una regla o c6digo generales,

Dentro de la previsualizaci6n el disefiador maneja a su
modo el elemento visual con la técnica apropiada segiin
lo més conveniente, con una serie 0 etapas de bocelaje
para realizar una selecci6n de las mejores ideas. Ademas
de la previsualizacién que también es parte de la com-
posicién visual ésta es comprendida por diferentes
técnicas visuales de composicién.
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El contraste es una de las técnicas més visibles dentro de
1a composicién, cuando en un mensaje visual la imagen
coincide con el contenido crea resultados satisfactorios,
este problema es resuelto con el uso de técnicas visuales
aplicadas segiin la informacién que quiera manejarse.

Nuestro mundo visual significa comprensi6n de todo lo
que vemos pero no es solamernte ver por ver, es necesario
llegar a la asimilacién de un médulo visual més complejo.
Para la comunicaci6n visual son importantes un conjun-
to de métodos y técnicas de composicién, éstos deben
estar basados en una metodotogfa para que el desarrolio
del mensaje sea més satisfactorio.

La comunicacién visual se establece a través de nuestra
vision,ésta depende del qué y cudnto vernos y se desar-
rolla de manera casual o intencional.E! tipo de com-
unicacién casual come su nombre lo indica, el contenido
de su mensaje es subjetivo, La comunicacidn intencional
puede ser maniobrable a nuestro antojo y el sentido
puede ser funcional.Alge muy importante es la com-
unicaci6n,es que el emisor o creador de los mensajes los
transmita en forma clara y concisa.

Los mensajes gréficos son el c6digo de la comunicacién
visual, este tipo de comunicacién se establece por medio
de Emisor-Cédigo-Receptor. Existen tres variables
dentro de los receptores, una de ellas es la sensorial,en
esta tenemos la representacién fisica que le da cada
receptor. Otra de las variables depende de las carac-
teristicas que constituyen al receptor. Por ditimo
tenemos el aspecto cultural, como su nombre lo indica
trabaja segdn el tipo de formaci6n respectiva que tenga
el receptor.
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3.1. ELEMENTOS BASICOS DE LA

COMUNICACION VISUAL.

La capacidad del hombre para poder ver los objetos es
una respuesta a la luz o sea que la experiencia visual
depende del carécter total. Asf es posible percibir todos
los elementos visuales gracias a la luz que es un factor im-
portante tanto en diseno como en fotograffa, La luz nos
ofrece la posibilidad de poder captar estos elementos
visuales, Ifnea, color, contorno, direccién, textura, escala
y dimensi6n entre otros.

La gran variedad de contenido de un mensaje depende
en gran parte de la expresin subjetiva del artista, de la
manipulacién de nuestros elementos visualesy de laelec-
cién estratégica de técnicas para poder representar el
mensaje.

Los elementos visuales son bésicos dentro de nuestro
mundo visual, aunque son pocos resultan indispensables
para la elaboracién de un mensaje visual y ademés se
manejan en forma selectiva.

El recurrir a los elementos visuales para resolver un
problema de tipo visual es un método excelente, ya que
su potencial expresivo es bastante grande ademés, estos
elementos estdn presentes en nuestro entorno natural.
Uno de nuestros elementos mds simples puede tener in-
tenciones muy complejas segiin la manipulacién que el
artista tenga sobre ellos. Para mejor comprensi6én de los
elementos visuales se hace un andlisis a fin de entender
sus cualidades especificas.

EL PUNTO.

Conceptualmente el punto es invisible ademdés, es carac-
terizado como la més pequena y elemental de las formas.
Se considera geométricamente que su forma més comiin
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es la redonda, aunque el punto real puede tomar diver-
sas maneras de representacién generadas de diversos
orfgenes geométricos, asf las posibilidades en laforma de
un punto son ilimitadas; Es parte de los elementos
basicos del disefio; pertenece al grupo de los elementos
de tipo conceptual que no son visibles directamente si no
que parecen estar presentes, el punto nos indica posicion,
no tiene largo ni ancho y es generado por el principio o
el fin de una Ifnea o por dos lineas que se cruzan.

Hablando de comunicacién visual, el punto juega un
papel muy importante ya que es considerado como la
unidad m4s simple de la comunicacién visual. Su fuerza
visual es bastante grande, es una herramienta para la
medicién cuanto més complicadas sean las mediciones
mayor es el nimero de puntos que se utilizen. La
acumnulacién de puntos crea la ilusién de tono y color.

LINEA.

Es generada por el deslizamiento del punto, dando asf un
salto de lo estdtico a lo dindmico. Se considera como un

elemento derivado del punto. Cuando un punto se
desplaza en cualquier direcci6n se genera una lfnea.

La direccién es la misma, pero la Ifnea se prolonga in-
definidamente. Asf la lfnea es Ia forma més simple de Ia
posibilidad del movimiento. La linea est4 compuesta por
otros elementos: tensién y direccién, Los tipos de lineas
son: horizontal, vertical, inclinada y curva.

CONTORNO.

Existen tres tipos de contornos bésicos: cuadrado, cir-
cular y tridngular equilatero; cada uno tiene sus
cualidades especificas, estdn delimitados por el recorrido
de una l{nea en movimiente en distinta direccién;
Poseen largo y ancho, pero no grosor, tienen posicién y
direccién, A partir de estas tres formas bésicas se derivan
la gran multitud de formas que existen en la naturaleza.
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DIRECCION.

Toda forma tiene una direccién. El cuadrado, la linea
horizontal y vertical, el tridngular, la diagonal, el circulo
y la curva, La horizontalidad y verticalidad de un
cuadrado se asocia con la estabilidad visual, El triangular
eslo contrario de la estabilidad, su posicién es inestable.
Elcircular tiene un significado de infinito y de repeticién.

TONO.

Es la intensidad u obscuridad de los objetos, Siempre y
cuando exista la presencia de luz, ésta cubre los objetos
que poseanuna claridad o una obscuridad, las variaciones
de luz son los diferentes grados tonales que existen. El
tono es el que nos ayuda a expresar la dimensionalidad
de los objetos.

COLOR.

El color estd fntimamente ligado con nuestras
emociones, es un elemento bdsico para la creacién de

nuestros mensajes visuales, El color enla fotograffa acer-
camejor a la realidad. Adem4s nos provoca un estfmulo
que asociamos con un significado.

TEXTURA,

La textura puede ser percibida mediante el tacto o la
vista,

Existen texturas que contienen cuatidades de tipo tactil
que se pueden sentir o de tipo visual que no se sienten,
pero se ven.

Una textura real estd compuesta por cualidades téctiles y
visuales complementadas por un tono y un color
especificos. La mayor parte de nuestras experiencias tex-
turales es 6ptica.



ESCALA.

Los elementos visuales tienen capacidad para
modificarse, asf por ejemplo, no existirfa lo grande sin lo
pequeilo, La gran variedad de modificaciones que tienen
estos elementos da origen a una gran cantidad de escalas.
Por eso, estos elementos estdn sujetos a muchas variables
modificadoras. Esta variedad de escalas depende de la
relaci6n entre el tamafio de los objetos.

1.4, CARACTERISTICAS DEL CARTEL. '

Existe un elemento con alto nivel comunicativo, ademds
forma parte de nuestro mundo visual, se trata del cartel;
este es una nueva forma generada por una exirafia com-
binacién de colores, de un juego de técnicas y elementos
con que cuenta el disefiador para satisfacer necesidades
de comunicacién visual,

En la actualidad el auge publicitario, comercial, in-
stitucional y cultural ha creado su propio lenguaje y ha
dado paso anuevas formas de comunicacién cadavez més
eficaces. Una de las formas a las que me refiero es el car-
tel, relacionado con todas las formas de comunicacién
visual asf como todas las obras de arte. Por ello tiene algo
de arte y mucho potencial comunicativo.

Elcartel es muy usado en muchas campaiias publicitarias,
pero nuestro objetivo para el uso que le daremoses el de
invitar a todos los jovenes mexicanos a participar en los
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certdmenes nacionales dgl premio CREA, General Fran-
cisco J. Mugica en los géneros de poesfa, cuento, com-
posicién musical, canto, fotografia, etcétera.

El cartel es un magnffico recurso para la formacién de
conductas positivas ya que por sus caracterfsticas espe-
ciales es muy versitil y se adectia a las necesidades que
se presentan en el proyecto,

En determinados problemas de comunicacién visual el
cartel no es un elemento primordial sino un factor bésico.

Al cartel se le considera como un medio de comunicacién
de masas, se dirige hacia un publico con ciertas carac-
terfsticas de tipo cultural, religioso o intelectual.
Nosotros, seguido representamos gréficamente ideas,
conceptos que llevan implfcitos algin mensuje
especffico.

El cartel es lo mismo, generado por un problema que re-
quiera soluci6n grifica y se puede realizar en imégenes
llamativas significando las formas, Asflaimagen es refor-
zada por algin texto colocado de manera ordenada que
ofrece en su conjunto una informacién ficilmente recor-
dable.

La funcién del cartel consiste en sugerir despertar el
interés del receptor, introducirse con agilidad en la
mente del observador, hacer que recuerde el mensaje;
puede ser informativo, convincente o de otro tipo.
Produce toda una serie de mecanismos psicosocioldgicos
en el receptor. Actiia como informador, tiene funciones
de tipo ambiental, estéticoy de orden creativo.

Dentro de sus cualidades, una de las méas importantes es
la de atraer, impactar y luego informar siendo lo mds
breve posible. El motivo gréfico o la imagen proporciona
la atraccién inicial, por consiguicnte debe de ser
llamativo complementado con el texto que se debe leer
a distancia considerable, El cartel debe influir en el
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receptor de forma impactante y rdpida con esto se en-
tiende que el mensaje debe estar al alcance de todo
receptor o en especial hacia aquel receptor al cual va
dirigido.

1.4.1 TIPOS DE CARTEL

El cartel se divide en tres tipos: Informativo, Formativo
¢ Informativo-Formativo,

Elinformativo: como su nombre lo indica se utiliza para
informar sobre algiin evento, actividad, cursos, conferen-
cias, reuniones sociales, juntas, convenciones o cualquier
otro evento y actividad. Utiliza un tratamiento de tipo
directo, sin deformaciones en cuanto a la informacién,
esto se debe a que en la mayoria de los casos su mensaje
es de mucha importancia y casi siempre se apoya en un
texto para reforzar su contenido.

En algunos casos existen carteles que s6lo llevan texto,
en los cuales el texto en la mayoria de los casos se con-
vierte en motivo gréifico. En este cuso se recomienda la
utilizacion de fondos vivos que Haman la atencién que
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despierten interés en el observador y lo induzca a ente-
rarse del contenido. La combinaci6n de laimagen con el
texto refuerza la informacion que despert6 interés en el
receptor y lo mueve a enterarse del contenido, Es reco-
mendable utilizar textos cortos en colores contrastantes
que proporcionen s6lo la informacién indispensable.

Formativo: se utiliza como un medio para formar crite-
rios que nos hagan reflexionar como un acto de concien-
cia, nos forma hébitos y es capaz de hacernos cambiar de
actitud. Este tipo de cartel es magnifico para estimular al
piiblico en cualquier empresa. El cartel formativo es in-
dispensable a las instituciones ya que bien utilizado esun
magnifico recurso parala persuaciény formaci6n de con-
ductas positivas y es eficaz en la formacién de habitos pa-
ra que los jévenes tomen conciencia de la importancia
que desempenan dentro de la participacidn ciudadana,

En estos carteles la imagen domina sobre el texto. En el
tratamiento de la imagen se aplican diferentes fuctores
como son los fisicos y emotivos. Estos factores forman
parte de la funcionalidad del cartel, ademds de esto de-
be poseer un intenso atractivo visual que llame la aten-

cién y tener una potencia emotiva suficiente para retener
la del espectador y gran fuerza comunicativa en su men-
saje. e

Formativo-Informativo: esta combinaci6én de contenidos
enun cartel se hace pensando en las necesidades de cual-
quier persona teniendo el derecho de recivir el conteni-
do de nuestros mensajes. Por lo que un cartel puede ser
enviado a muy diversos contextos sociales. Por ello pue-
de tener un cardcter muy particular en cada persona de-
pendiendo de cada caso.
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1.4.2 ELEMENTOS GRAFICOS QUE

COMPONEN UN CARTEL

La funci6én del cartel es llamar la atencién de una mane-
ra esponténea. Esto quiere decir que debe ser muy inde-
pendiente de la voluntad del observador. Entre los
factores que desempean esta funci6n los mésimportan-
tes son: motivo gréfico, tipografiay color.

El motivo grafico o la imagen del cartel nos resume la
ideaa su minima o méxima expresiénsin dejar de ser cla-
ra y significativa. Si llegdramos a exagerar la simplifica-
cién de nuestro motivo gréfico, se reduce el niimero y
nivel de los observadores.

El motivo puede tener infinidad de tratamientos y estos
son utilizados seg(in el mensaje o como las condiciones
del problema lo requieran, pero conservando el signifi-
cativoreal de lamisma. Elmotivo grifico estd constituido

bésicamente por formas y se establece por tres tipos de
formas: naturales, geométricas y abstractas,

Naturales: son formas reales y representativas del objeto
mismo sin ninguna alteracién en su naturaleza propia.
Son unas de las més interesantes para el receptor, esto se
debe 2 que constantemente est en contacto con ellas.

Su representacién puede ser total o parcial de figuras hu-
manas, objetos o animales de la naturaleza, cosas que el
hombre crea y que le rodean constantemente. Entre las
formas naturales se incluyen las formas animales y vege-
tales, siendo més llamativas aquellas que se manejan con
mayor frecuencia. Estas formas son siempre motivo de
interés para el observador, son el punto que atrae es-
pontdneamente su atencién,

Este tipo de formas serdn las mds utilizadas en el trans-
curso del proyecto ya que el uso de la fotograffa es un me-
dio que nos representa una realidad visual. Gracias a ella
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nuestras formas naturales son incomparablemente las
que més se asemejan a la realidad interpretdndola as{ ca-
si con una perfecta exactitud.

Geométricas: son formas simplificadas bastante percep-
tibles e identificables, son los rasgos més distintivos o la
geometrizaci6n de cualquier forma natural. Como ya se
dijo se perciben y se identifican inmediatamente, pueden
ser simples o compuestas, no exigenun gran esfuerzo per-
ceptivo porque se encuentran ligadas fntimamente a la
experiencia comin del observador. Ademés estdn repre-
sentadas por un carécter de expresividad e impacto vi-
sual.

Abstractas: son imégenes con significado simb6lico o un
estilo personal del disenador, su estudio requiere mayor
observacién, no tiene relacién con algo conocido, son
imd4genes que han sido usadas simbdlicamente en una
forma expresiva de una manera personal del creador, exi-
gen por lo tanto una mayor participacion del receptor.

Un punto que debo mencionar es el de los tratamientos
a utilizar dentro del proyecto que serd el de las formas

naturales. Este tipo de forma no es la finalidad especifi-
ca del proyecto, sino uno de los medios para que mis ob-
jetivos sean satisfactorios en la comunicacién y fijacion
del mensaje a través de la fotograffa.

Conla ayuda de la fotograffa se pretende crear formas de
tipo natural llamativas, imégenes que despierten interés.
Debemos tener presente que la imagen en un cartel no
es el fin en sf misma, sino un medio de tipo visual para
llegar a una comunicaci6n satisfactoria con la ayuda de
los demds elementos que componen al cartel.

Color: otro de los elementos de gran importancia es el
color, es bastante fundamental en el cartel por medio del
contraste que es uno de los métodos més impactantes en
el color y uno de los més usados en el cartel. Este tiene
que ser logrado de una manera eficaz, pero con el mini-
mo ndmero de colores. Su importancia es de tipo psi-
colégico ya que estd relacionado con las sensaciones del
hombre.

El color juega un papel importante dentro del cartel ya
que es un instrumento de impacto complementado con
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el contraste. Este es un factor de primer orden, para
atraer la atencién actiia como una llamada de atencién y
sujeta la atencién del espectador.

Los contrastes de letras o formas sobre fondo de color
son més atractivos, Ademds actiian sobre la capacidad re-
flexiva y emocional del receptor. El impacto del color en
el cartel depende de su tonalidad, claridad, saturaci6n en-
tre otros elementos. Asf que combinando una serie de co-
lores de un modo adecuado aumenta la eficacia de
nuestro cartel y del mensaje a transmitir,

Los colores intervienen enlasensibilidad del hombre, es-
to ha llevado a la utilizacién de los colores como medio
de expresién emotiva. De las cualidades y ventajas que
tiene el color para la elaboracién de los carteles, se pue-
den mencionar la impresion subjetiva de tener tempera-
turay la asociacién de colores y conceptos.

En la préctica, se acostumbra la combinacién de dos co-
lores o mis en cuyo caso no se registran los colores aista-
damente, sino que se les une por medio de la percepcion.

Texto: su principal funcién es reforzar el mensaje que nos
refiera el motivo gréfico e informar la idea evento o mo-
tivo del cartel y en sf mismo es un elemento importante
en la composici6n, ya que ayuda a dar la impresién de
equilibrio.

Deben tomarse en cuenta todas las consideraciones an-
teriores. La redacci6n debe de ser correcta, el tipo de le-
tra o familia debe de ser la adecuada a la imagen y al
mensaje que se quiera comunicar, el tamafio de la misma
y la colocacién del texto; debe cuidarse que ambos no
compitan,

Uno de los objetivos obligatorios del cartel en sus ele-
mentos es que la redaccién debe visualizarse en pocos se-
gundos, por esto los textos serdn claros, cortos y legibles,

Estos elementos se jerarquizan en colocacién, tamafio,
color y tipo de familia, como ya se indic6, el texto debe
estructurarse con més de un minimo de elementos para
evitar competir con la imagen, aunque en algunos casos
el texto puede ser el centro de interés del mensaje.
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Para permitir una répida percepci6n, es recomendable
que los textos sean cortos y claros, buscando al igual que
la imagen dar su mensaje con el minimo de elementos y
evitar palabras o frases largas.

Se busca el texto que mejor explique el mensaje. El nivel
cultural y social del receptor a quien va dirigido el men-
saje es determinante en la redacci6n de los textos.

Tipos de Texto, Encabezadoy pie.

El encabezado: casi siempre es el titulo del cartel, es el
elemento del texto que primero llama la atencién por lo
cual generalmente se escribe con letras de mayor tamano
y con una o dos palabras que simplemente refucrcen la
imagen. El pic refuerza al encabezado, el tipo de letraes
mds pequefio con textos cortos.

Tipo de Letra: 1a familia de la letra debe corresponder a
la estructura general de la composicién, el tipo de ima-
gen y la temética que se esté tratando.

En los carteles del CREA por el tipo de imégenes natu-
rales es conveniente usar letra sencillay legible para que
el mensaje sea comprendido por el receptor. La letra se
elige tambien segun el nivel cultural del receptor. El ta-
mafio de la letra serd elegido de tal manera que el texto
puedaser lefdo a una distancia aproximada de 3 6 4 me-
tros.

En cuanto a la colocacién de los textos es mas recomen-
dable el horizontal, adema4s es el més legible, no es reco-
mendable colocarlos en forma vertical o inclinada
porque se requiere de mayor tiempo para su lectura.

Composicion: Es la distribucién de los elementos ante-
riormente mencionados en nuestra 4rea de trabajo. La
composicién en el proyecto, desempeiia el papel més im-
portante, ya que la aplicaremos a la fotograffa en los car-
teles para que nuestros elementos tengan diversas
opciones en su distribucién.
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El mensaje depende de la distribucién que se dé a nues-
tros elementos, formando asf unidad entre ellos (ima-
gen,texto,color,etc.).

El objetivo de aplicar la composici6n fotografica, es que
desde la toma de la imagen gréfica este factor se estd to-
mando en cuenta, as{ llevando en la impresi6n un cierto
estudio en su significado, no nada més en la imagen sino
- que también en el resto de los elementos que lo compo-
nen.

Al hablar de una buena composicién me refiero a la efec-
tividad que pueden tener los carteles armonizando todos
los elementos que lo componen,

Elmensaje se integra a través de la composicién, forman-
do asi una unidad que cumpla con las funciones de un car-
tel, permitiéndole conocer al receptor su contenidoen un
vistazo rapido. Por tanto es recomendable no usar ele-
mentos demasiado pequeios.

Se debe evitar tumbién la utilizacién de elementos aisla-
dos que interrumpan la continuidad de la compaosicién,
asf que, dentro del cartel debe existir una unidad de ele-

mentos que funcionen conjuntamente sobre el receptory
clarifiquen el mensaje.
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1.5 COMPOSICION FOTOGRAFICA

Elsignificado de un mensaje no sélo se expresaen laelec-
cién del tema, sino también en el orden que le demos a
nuestros elementos. La disposicién de estos elementos
debe interactuar como un todo en el papel de la compo-
sicién.

Elsignificado' de un mensaje mucho depende de qué tan
acertada sea la composicion, Esta recurre en gran parte
alos elementos, y su funcién es mantenerlos unidos para
crear un ambiente dentro de la imagen que exprese facil-
mente el mensaje.

Muchas veces nos hemos preguntado, ¢qué es una buena
fotograffa?

Una buena fotograffa depende de la reaccién que provo-
que. Una de estas reacciones es sorprender al especta-
dor, esto se puede lograr visualizando la escena original.

Elsaber ver fotograffas es importante, ya que a esto se le
llama estructurar visualmente. Acostumbrar los ojos a
ver es lo més importante, en base a esto hay que identifi-
car los elementos bésicos que componen la imagen, los
cuales son los siguientes: lineas, estructuras, texturas ysa-
ber qué papel desempeiia cada uno de ellos en laimagen;
as{ como el uso de nociones basicas de composicién: re-
gla de tercios, encuadre, dngulo de vision, etc. Un ele-
mento bastante importante paralafotografia eslaluz, es
indispensable tener conocimiento bésico sobre ella,

El saber ver fotogrédficamente es uno de los puntos cla-
ves para una buena imagen. Esta imagen es la que debe
atraer visualmente a cualquier espectador, debemos bus-
car cosas que llamen nuestra atenci6n, asf como temas
que aparentemente insignificantes pueden tener mucha
expresion. Al educar poco a poco nuestra visin lograre-
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mos estar capacitados para desarrollar un estilo personal
o sentirnos atrafdos por cierta temética.

Cada fotograffa que se toma dice algo con relacién al
tiempo, el tiempo a que me refiero es captar los momen-
tos decisivos, momentos espontineos que ocurren una
sola vez, donde se conjugan todos los elementos de una
manera armonica. Son momentos inesperados de la vida
cotidiana.

Mencionaré algunas caracteristicas de los elementos con
que contamos: Formas; Lasilueta de un objeto eslaque
debe de crear el impacto sobre el espectador, hay que sa-
ber utilizarlas de una manera ventajosa para crear un im-
pacto espectacular, una de las técnicas para este
propésito es el contraste, Identificaremos el mejor dngu-
lo para que nada nos obstruya el detalle de la forma que
deseamos destacar.

Lineas: Nos refieren la direccién y la distancia de algiin
abjeto, son parte de las formas y nos conducen hacia el
centro de interés de la fotografia, transmiten la sensacién
de accién y fuerza; la linea es usuda de tal manera que

puede transmitirnos una gran sensacién de profundidad,
conduce nuestra mirada a lo que pueda ser algo insigni-
ficante.; Existen lineas bien definidas, el impacto de
éstas es mds fuerte y son faciles de reconocer, las lineas
curvas son mas suaves, sutiles y delgadas; las lfneas en
nuestra compasicién conectan elementos no relaciona-
dos entre si.

Textura: La textura le da a nuestra imagen una gran sen-
sacién de realismo y atrae nuestro sentido del tacto, Las
texturas revelan las condiciones reales de un objeto,
ademds nos tranmiten la sensacién de una tridimensio-
nalidad, nos da la oportunidad de captar las propiedades
que componen al objeto, peso, volumen, dureza y otras
caracteristicus; La luzes otro elemento que complemen-
ta para poder transmitir la sensacién de textura,

Cada uno de los elementos mencionados puede ser la
temdtica de una fotografia, casi se podria considerar que
cualquier fotograffa depende de estos elementos. La uti-
lidad de éstos es bastante indispensable para estructurar
una fotograffa, por lo tanto debe de existir unu gran fle-
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xibilidad dentro de un fotGgrafo para crear una composi-
ci6n satisfactoria. .

Esto se logra gracias a la gran versatilidad de nuestra
cémara y ademés podemos cambiar de 4ngulo segin fo
requiera la toma o usar los mecanismos selectivos de la
cdmara, velocidad de obturacién y diafragmas. Estos ele-
mentos dardn pautaal tipo de significado o contenido que
se le quiera dar a su fotograffa.

Se recomienda que antes de tomar una fotograffa, se ana-
lice la escena para encontrar la mejor disposicién de to-
dos nuestros elementos y transmitir la idea. Debe
tomnarse en cuenta que en nuestro plano existe un llama-
do peso visual, a este plano se le distribuyen nuestros ele-
mentos de manera que exista un equilibrio; esto se logra
por medio de colores, dreas vacias o llenas.

El equilibrio nos puede ayudar a destacar nuestro centro
de atencién, existe una regla que de cualquier manera
destaca nuestro centro de interés (regla de tercios) en es-
taregla existen posibilidades de composicién bastante in-
teresantes.

Hablaré un poco de la perspectiva por considerar, que es
un elemento que influye en nuestra composicién. Esta se
altera de una manera sencilla cambiando el 4ngulo de la
cdmara, uno de nuestros 4ngulos més realistas ¢s el hori-
zontal al nivel de nuestros ojos.

Al colocarnos de manera contrapicada, nuestro sujeto
adquiere una sensacion de superioridad y una toma des-
de arriba disminuye las proporciones del objeto. Los
dngulos ya mencionados son libres de elegir segiin las
condiciones que requiera nuestra toma.

Otro sistema de composicion es el encuadre, una venta-
na de agujero, cualquier tipo de encuadre es efectivo pa-
rallamar la atencién del espectador, es como una especie
de segundo encuadre, disimula fondos y detalles moles-
tos, transmite profundidad y nos sitdia en el contexto de
la toma. -
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Mencionaba que el observar es bastante interesante ya
que esta accién es una obra de tipo creativo y esto que
observamos lo podemos representar por medio de la fo-
tografia. Podria considerarse a la fotograffa como un sis-
tema de lenguaje en la cual se imprimen acontecimientos
de todo tipo, segtin el fotégrafo serd su temdtica preferi-
da.

Todo este tipo de mensajes que uno quiera crear a través
de la fotografia se puede lograr mediante ciertas bases,
éstas deben partir de la claridad y la sencillez para que
nuestra interpretacién o nuestro mensaje no se preste a
confusiones.

Este lenguaje también maneja una gramética que se
aprende con un cuidadoso estudio desarrollando un esti-
lo propio de la personalidad y posibilidades creativas de
cada individuo dentro de sus fotografias.

Se tienen grandes posibilidades creativas dentro de la
técnica fotogrdfica para poder plasmar un mensaje , pe-
ro se debe tomar en cuenta que cada fotégrafo tiene una
visién diferente.

Haré mencidn acerca del equipo bésico con que pode-
mos tomar nuestras fotograffas,

Por 16gica lo principal dentro de nuestro equipo necesa-
rio para un fotégrafo es una cAmara, no nos interesa lo
costosa que pueda ser, mientras el fotégrafo tenga unavi-
sién bien formada se obtendrén buenas fotografias.

Segtin la aptitud y experiencia en cada uno de nosotros
crecen las exigencias, ante éstas uno escoge el tipo de
camara que se adapte a sus posibilidades econémicas y
creativas. El tripié es otro de nuestros instrumentos de
trabajo, un disparador de cable y un fotémetro es todo lo
que necesitamos para iniciar un verdadero trabajo.

Por @ltimo mencionaré que una de las tareas primordia-
les para un fot6grafo es controlar la luz, este es un ele-
mento primordial de nuestras creaciones tanto para el
volumen como para el color. A consecuencia de la luz
aparece el color en nuestra composicién. El color es un
elemento de nuestra capacidad de visién, su percepcién
depende de la intensidad luminosa.

37



La creacién de imégenes es buena con el uso adecuado
del color para poder crear un juego armonioso de colo-
res dentro de nuestra composicién.

A la diferencia que existe en cada uno de los colores se
le llama contraste, éste puede variar de una manera épti-
ma hasta la mfnima. Ademés el color influye en el ser hu-
mano de una manera psicolégica, por ejemplo el rojo
significa amor, el amarillo odio, y as{sucesivamente, pe-
ro este significado varfa segiin el tipo de cultura que ten-
ga el individuo. Los colores afectan nuestros sentidos y
formaci6n visual.

1.5.1 TECNICAS VISUALES DE
COMPOSICION

El contenido y la forma son elementos bésicos de la co-
municacién visual ya que el contenido es el mensaje o la
informacion que se quiere transmitir y la forma varfa en
formato segyn la funcién. Por medio de la composicién
de un medio informativo, se controla la interpretacion y
el contenido que se daa los mensajes por que la compren-
cién del significado depende tanto del receptor como del
creador

Contenido (mensaje-significado).

Forma (disefio, medio, composicién).

De la composicién dependen muchfsimo el mensaje y el
significado. El mensaje y el método de transmitir ideas
dependen del dominio que se tenga de la técnica usada,
El uso de las técnicas y la habilidad que se posea en el
manejo de ellas es de gran importancia, ya que no se
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cuenta con opciones disponibles para resolver problemas
de comunicacién,

Algunas técnicas de la comunicacién visual son:

Equilibrio: tiene una importancia de gran ayuda para el
disenador, asf como el contraste. Esta técnica es necesa-
ria para la percepcién humana,

Simetria: se establece un equilibrio simultdneo en que el
elemento de un lado es igual al del otro trazando un eje
central, aunque existen otras maneras de consegir la si-
metrfa,

Asimetrfa: no existe un equilibrio formal aunque se pue-
da lograr variando los elementos.

Regularida: se establece un orden por medio de la infor-
macién de elementos.

El contraste adem4s de llamar 1a atencién es una técnica
que acaba con un elemento enemigo del disefio, el abu-
rrimiento. En el contraste podemos crear efectos de gran
contenido y llamar la atenci6én de cualquier espectador.

El contraste es una llamada de atencién a todo significa-
do, es el que define bdsicamente las ideas.

Contraste de colores: el tono es el que domina en un ob-
jeto, después existe el contraste total de colores (calido-
fric).

Contraste de contornos:; llamar la atencién mediante el
efecto dramético.

Contraste de escala: este tipo de contraste es manipula-
do mediante la proporcién de los elementos, La utiliza-
cién de todos los tipos de contrastes que existen €s una
herramienta de gran utilidad, ya que tiene variedad de
elementos bésicos que son: linea, tono, color, direccién,
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contorno y movimiento, sobre todo la proporciény esca-
la, ademds para la creaci6n de mensajes mas notorios.

El contraste, cuvando se percibe dentro del campo en que
se encuentra, debe existir una diferencia entre este y la
forma.

Sino hay contraste no hay forma perceptiva. La luz esun
elemento esencial de la forma, ya que ella determina el
grado de percepci6n de cualquier forma. Las cualidades
de percepci6n de la luz son:

1. La luz puede definirse en cromdtica y acromética.

2. Existe la presencia de un matizy saturacién, estos dos
elementos se manifiestan s6lo con la luz cromética.

De tales caracteristicas surge el contraste existiendo una
variacidn en cada uno de ellos,

Equilibrio: es una de las formas de percepeién més im-

portante, més fuerte y firme del hombre. Entre los ejes
horizontal y vertical se establece una estructura que mi-
de el equilibrio.

Tensién. Muchas cosas visualmente son inestables, pero
al aplicarse los ejes horizontal y vertical nos refiere una
sensacién de estabilidad. La tensién es un elemento muy
valioso para usarlo como refuerzo del mensaje en la co-
municaci6n visual,

Contraste y armonfa: el contraste es un elemento impor-
tante ya que en el campo visual, es usado para enfatizar
el significado del mensaje o simplificarlo, Aunque ambas
se determinan como contrarios, los dos son muy irapor-
tantes para el mensaje visual,

La armonia: es un elemento que ayuda a organizary ra-
cionalizar algiin problema dado, Para que el contraste se
manifieste la luz es la fuerza visual clave, la fuerza fi-
siol6gica de la visidn, Asf el tono es tan importante como
fa presencia de la luz, crea un contraste en las cosas, de
esta manera se clarifican y representa gran ayuda para el
mundo de la visién,

40



Al llamar una figura equilibrada, no necesariamente nos
referimos a una simétrica, hay formas mds complejas en
que se puede manifestar el equilibrio y este proceso pue-
de ser intuitivo en lugar de fisico. Debemos evitar la am-
bigliedad por ser un efecto molesto y como su nombre lo
indica bastante confuso.

Audacia: el propésito del mensaje es 16gico, aunque sim-
plemente bueno,

Neutralidad: no compite en ningiin momento.

Acento: hace notar una cosa contra un todo.

Transparencia: existe la posibilidad de ver lo que hay.

detrés,

Of)acidud: la ocultacién de lo existente dentro de algo,

Coherencia: se mantiene uniforme constantemente.

Variaci6n: existe cambio dentro de un orden légico.

Realismo: una forma de imitar la realidad.

Distorsién; cambio brusco de ia realidad.

Plano: ausencia de perspectiva y sombras clarobscuro.

Profundo: presencia de las mismas,



Singularidad: enfatizar un elemento aparténdolo de su
entorno,

Yuxtaposicion: se unen dos elementos existiendo unare-
lacién mutua.

Secuencialidad: establece un orden 16gico con elementos
iguales.

Difusividad: laimagen no es clara, crea un efecto de sua-
vidad.

Simplicidad: como su nombre lo indica se manifiesta de
una manera simple y elemental.

Complejidad; su progreso de organizacion es complica-
do, existen numerosos elementos.

Unidad: los elementos deben estar interralacionados en-
tre sf para parecer un solo elemento,

Fragmentaci6n: son piezas entre sf que conservan su
carécter Gnico.

Economia: integrada por elementos mfnimos de compo-
sicién,

Profusi6n: rico en elementos compositivos.

Reticencia: construir un mensaje usando elementos
minimos.

Exageracion: su forma de expresion es de manera amplia
e intensificada,

Predictibilidud: recurre aloya esmblcmdo y con un mfni-
mo de informacion.
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Espontaneidad: se produce sin cuidado con gran carga
emotiva,

Actividad: refleja un movimiento continuo de los ele-
mentos.

Pasividad: se mantiene firme e invariable, produce un ab-
soluto reposo.

Sutileza: elementos de gran delicadeza.

1.5.2. NORMAS BASICAS DE COMPOSICION

FOTOGRAFICA

Normalmente dentro del 4drea de las artes plésticas algu-
nos artistas obedecen a ciertas reglas fundamentales, que
sonparte de lacomposicién de sus trabajos, asf el fot6gra-
fo cuenta con algunas reglas fundamentales que le pue-
den servir de complemento para lo que é! quiera crear.
Ademds contamos con diversos elementos visuales como
son: forma, textura y linea.

Cualquiera de ellos puede transformarse en la temitica
de una fotograffa, sin embargo la mayorfa de las foto-
grafias dependen de estos elementos, Asf un fotégrafo
querrd utilizar estos elementos para crear una imagen
bastante significativa,

Adems, el fot6grafo con la ayuda de algunas reglas dis-
pone de mucha flexibilidad, més de la que se puede ima-
ginar para crear una verdadera composicién. La mancra
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en que cada uno de nosostros utilice 1as reglas de compo-
sicién depende de lo que se desee expresar o de las co-
nexiones visuales que se quieran establecer,

Estas reglas no deben ser utilizadas de manera autométi-
ca, pero sf con ciertas consideraciones generales que el
fot6grafo debe tomar en cuenta. La finalidad de tomar en
cuenta estas reglas es crear un mensaje que le lleve con
eficacia a nuestro piblico. Dentro de la composici6n es
preciso analizar todos los elementos de que se disponga,
para después organizarlos conforme al efecto esperado.

Encuadre: esta regla hace que el punto de interés sobre-
salga en toda la escena, puede convertirse en uno de los
instrumentos mds poderosos en la fotografia, ademés nos
ayuda a darle mayor interés a una imagen. El encuadre
nos acerca a la escena, le da la sensacién de profundidad
alaimagen. También sirve para disimular fondos y deta-
lles molestos. El encuadre no s6lo es un medio eficaz de
dirigir la atencién del espectador, sino que su versatili-
dad es bastante mayor.

Regla de tercios: a menudo una fotografia tiene un peso
visual compuesto por diversos elementos de la imagen, a
esto se le llama equilibrio, se obtiene frecuentemente
mediante el contraste de colores, tonalidades, objetos y
dreas vacias, al existir un equilibrio se puede destacar el
punto central de la atenci6n.

Una de nuestras reglas para destacar el centro de interés
es la regla de tercios, esta regla nos da una gama de po-
sibilidades para poder estructurar nuestraimagen. Cuan-
do uno observa el visor de la cdmara imaginar4 que éste
se divide en tercios, horizontal y verticalmente. Nuestro
sujeto puede estar colocado en una de las cuatro inter-
secciones, con estas posibilidades se logra un equilibrio
dentro de laimagen y asi sucesivamente se pueden hacer
diversas combinaciones pararealizar una agradable com-
posicién.

Lamejor perspectiva: la perspectiva se puede alterar mo-
dificando el 4ngulo de la toma. La misma toma puede ser
radicalmente diferente tomada desde 4ngulos distintos.
Eldngulo al nivel de los ojos aporta realismo a nuestra
escena, un dngulo en contrapicada puede dominar al es-
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pectadory adquirir poder, As{la toma se hace por el con-
trario en picada, los sujetos aparecen disminufdos en
cuanto a su tamano. Asf la perspectiva es la eleccion des-
de el punto de vista o el 4ngulo que deseamos fotografiar,

Sencillez: no necesariamente una fotografia debe de es-
tar compuesta por miiltiples elementos para ser buena.
Muchas de las mejores fotograffas que tomamos estédn
compuestas por un pequeiio detalle. Asf se comprende
que un mensaje sencillo se capta mejor. En muchos ca-
sos el aislamiento de la imagen produce mayor impacto
y crea una composicién més vigorosa.
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CAPITULOII




EL CAMPO DE TRABAJO (CREA) .

2.1. CARACTERISTICAS GENERALES

DE LA INSTITUCION.

Consejo Nacional de Recursos para la Atencién de la Ju-
ventud.

Breve historia.

El 3 de enero de 1950, el entonces Presidente de Méxi-
co, Lic. Miguel Alemadn, retine a sus principales colabo-
radores, el objetivo de tal junta de gobierno era el de
crear un instituto que se ocupara de los jdvenes, de sus
problemas, ayudando a la vez a lograr soluciones a los
mismos. El Presidente Alemdn estaba consciente de la
fuerza vital que representaban los jovenes y sabfa tam-
bién que su encausamiento dependia para el sano desa-
rrollo de la nacién.

Elresultado de esareunién ministerial fue unsencillo de-
creto que establecfa la creacién del Instituto Nacional de
la Juventud Mexicana (INJM). Sin embargo, su conteni-
do no habria de publicarse sino hasta el sabado 25 de fe-
brero de 1950, quedando acentados los objetivos del
nueve organismo: preparar, dirigir y orientar ala juven-
tud respecto a los problemas bésicos de México, siendo
responsabilidad del instituto estudiarlos, formular solu-
ciones y proponer a los organismos oficiales o sociales
que correspondan las iniciativas pertinentes.

Es asf, como en julio de 1951 se hizo la formal inagura-
cién del instituto. Trece afios mds tarde, el sdbado 3 de
agosto de 1964, el Presidente de México en turno Lic.
Adolfo Lépez Mateos inagur6 las nuevas instalaciones
del Instituto Nacional de a Juventud, INJUVE que con
la herencia del INJM, dirigiria Antonio Arroyo Alba,
Desde entonces sus actividades ya beneficiaban a més de
180,000 j6venes en 16 estados de la Repablica.

El 10. de diciembre de 1977, el presidente José Lopez
Portillo, instalaba formalmente el Consejo Nacional de
Recursos para la Atenci6n 4 la Juventud (CREA), De
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acuerdo con el decreto presidencial publicado el 30 de
noviembre de 1977 en el Diario Oficial, el CREA susti-
tuy6 al INJUVE, con el propésito de fomentar el desa-
rrollo integral de los j6venes y prepararlos para que
asuman plenamente sus responsabilidades, incor-
poréndolos a los procesos sociales como factor de cam-
bio.

Entre otras, una de sus principales funciones era la de
asesorar al Poder Ejecutivo del Gobierno de la Repibli-
ca, en la determinaci6n, ejecucién y evaluacién de una
politica nacional en relaci6n con la juventud.

El CREA deberfa ser antes que nada, el eje central de un
esfuerzo en comiin, de un empefio {nico por atender a
los jévenes, partiendo del hecho de que este sector cons-
titufa, como hasta la fecha una porcién mayoritaria de la
poblacion.

En ocasién de tal acontecimiento, quedaba institufdo de
igual forma y por decreto presidencial, el 1o. de diciem-
bre como dfa de la Juventud que cada afio servirfa para
evaluar lo hecho por y para la poblacién juvenil. El
CREA se erigia como un multitudinario "Parlamento Ju-
venil", una procuradurfa de los derechos juveniles.

Los jévenes por sus problemas y aspiraciones est4n su-
mamente diversificados. Van de la necesidad de una es-
tabilidad emocional y econémica al acceso de la
educaci6n, empleo, la cultura, el deporte, la recrecién y
a la participacién social y politica. Para 1980 existfan en
el pafs un poco més de 24 millones de jévenes que repre-
sentaban alrededor del 3% de la poblacién total. Para
1985 la poblacién comprendida entre los 12 y 29 afios de
edad ascendi6 a 35 millones.

Considerando la magnitud de la poblacién juvenil y lo
diversificado de sus problemas y aspiraciones, se con-
cluyé que para atender a los jévenes era necesario la
constitucién de un consejo que permitieraintegrar los es-
fuerzos de diversas instancias del sector piblico a nivel
federal, estatal y municipal, Con esta convicei6n, el 3 de
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noviembre de 1977 constituy6-el Conée):o Nacional de 2,11 ESTRATEGIAS Y OBJETIVOS

Recursos para la Atencién de la Juventud,

DE LA INSTITUCION.

L Impulsar la investigacion de la problemética juvenil, de
manera que nuestro conocimiento sobre ella se amplie y
profundice constantemente.

IL. Consolidar la estructura horizontal del Consejo me-
diante la concertacién de convenios, con el conjunto de
dependencias pablicas, sociales o privatizadas relaciona-~
das con la problematica juvenil.

III. Fortalecer la capacidad de interlocucién del CREA
entre la sociedad civil, la juventud y el Estado.
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IV, Impulsar ' la descentralizacién de acciones en los es-
tados, promoviendo la constituci6n de consejos estatales,
regionales y municipales que permitan multiplicar la
atencién de los jévenes.

V. Fomentar la participacién plural a través de una con-
sulta popular permanente, que a partir de sus puntos de
vista encauce las acciones necesarias,

VI. Promover la organizacién de los jévenes a nivel
nacional, estatal y municipal mediante la constitucién
de clubes juveniles y comités populares de la juventud
mexicana.

VIL Trascender toda actividad paternalista hacia los
jovenes,estimulando su desenvolvimiento en la justicia y
en la libertad, para que el propio joven sea el promotor
del desarrollo.

2.1.2. AREAS Y SERVICIOS QUE OFRECE

EL CREA A LA JUVENTUD

Area cultural.

EI CREA ofrece a los j6venes espectaculos de calidad a
bajos precios o gratuitos, a través de funciones de ciney
teatro,foros de misica, exposiciones,espectéculos
artisticos y otros.

Paralelamente ofrece y promueve su expresion, a través
de la apertura de espacios para su participacion y la
celebracion de certdmenes en los niveles municipal,esta-
tal y nacional en un amplio espectro del quehacer cul-
tural,como son: novela, poesia,cuento, periodismo,guién
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de televisibn,fotograffa,guién cinematografico,produe-
cién cinematografica y composicién musical,

Entre las actividades que destacan afio con afio en-
contramos: Festival de 1a Raza, Festival de Sinaloa, Fes-
tival de la Juventud Mexicana, Foro del cine joven,
Programa Cultural de las Fronteras, Encuentro Nacional
de ia Juventud Mexicana en el Area Cultural, Premio
CREA, Premio Nacional de la Juventud Mexicana en las
diferentes manifestaciones culturales.

Area deportiva:

EICREA pone a disposicién de 1a juventud mexicana, las
instalaciones deportivas con que cuenty y promueve la
préactica masiva del Deporte entre la juventud a través de
la Organizaciéon de Ligas Deportivas Juveniles,
Populares y Permanentes.

Por otra parte, el consejo apoya e impulsa a los jévenes,
valores deportistas mediante la celebraci6n de eventos
de alto nivel como lo son las vueltas ciclistas del Golfo y
del Pacifico, as{ como el Gran Premio de Montafia con
duracion de 3 a § dias cada uno, el Encuentro Atlético In-
tercontinental Santiago Nakasawa Ida, con duracién de 3
dfas en el mes de junio. Encuentro Nacional de 1a Juven-
tud Mexicana en la Rama Deportiva y se ofrecen
certdmenes a nivel municipal, estatal y nacionat en las
4reas de ajedrez, atletismo, basquetbol, beisbol, ciclismo,
juegos aut6etonos, futbol, natacidn, montaiismo y
volibol.

Area recreafiva y turistica

Elconsejo ofrece ala juventud a los precios més bajos del
mercado la posibilidad de conocer nuestro pafs, sus ricas
tradiciones y la convivencia con otros jévencs, a través de
{aRed Nacional de Alberguesy Campamentos que cuen-
tan con capacidad superior a las 6,000 pernoctaciones-
dia. Por otro lado, la institucién ofrece cursos de taller
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literario, tejido, guitarra, manualidades, mdsica andina,
gimnasia estética, bailes, cuadrillas norteiias, bailes
folkléricos internacionales, aer6bicos, misica disco,
taller de instrumentos, manualidades sencillas,
reposterfa, expresion corporal, danza moderna, karate,
caricaturas y canto coral, asi como cursos de verano que
varian en duracién.

Destaca en el 4rea recreativa el Certamen Nacional de
Proyectos Cientificos y Tecnoldgicos de la Juventud.

Fomento Econémico,

A través del Sistema Plan Joven se ofrece a los jévenes
mexicanos la posibilidad de adquirir bienes y servicio de
su interés con descuentos que van del 5 al 50%, se les
ofrece igualmente la posibilidad de conlinuar con su for-
maciény educacién por medio de becas ante diversas in-
stituciones piiblicas y privadas y se les brinda asimismo,
laposibilidad de adquirir articulos a bajos precios a través
de las tiendas Plan Joven.

Por otra parte, se fomenta el empleo juvenil mediante
bolsas de trabajo, el otorgamiento de becas-empleo para
los jévenes servira para que presten sus servicios en ac-
tividades en beneficio suyo y de su comunidad, por medio
de las empresas juveniles provocando con estas una
respuesta eficaz a la demanda de trabajo de la juventud.

Orientacion juvenil

A través de la Procuradurfa de Orientaciény Apoyo ala
Juventud se ofrece a los j6venes del pafs los servicios de
asesorfa y gestoria jurfdica, as{ como de orientacién
educativa, laboral y para la salud, estos servicios se
refuerzan enel drea metropolitana mediante TELJUVE,
programa de orientaci6n e informaci6n telefénica juvenil
que opera las 24 horas del dfa de los 365 dfas del afio.

Comunicacién Juvenil,

Un espacio para los jévenes, que han logrado con-
solidarse como un verdadero vehfculo para su com-
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unicacion, es la revista Encuentro, de nueva creacién y
publicacién bimestral,

Por otra parte, los jévenes tienen la posibilidad de
analizar y debatir acerca de los principales problemas y
demandas a través de los programas De cara al futuroy
los j6venes que transmiten semanalmente por el canal 11
de T.V. y Radio Educaci6n.

El CREA ofrece a la juventud sus series editoriales
Biblioteca Joven, Juventud Democrética, Letras Nuevas,
Los Grandes Maestros Mexicanos y "Voces Nuevas"
todas ellasdonde se traten témas de interés paralajuven-
tud.

Premios y Estimulos a la Juventud,

ElCREA estimula, premiay promueve ala juventud por
medio delacelebracién de certdmenes a nivel municipal,
estatal y nacional, mediante los cuales se detecta a los

jovenes valores méis destacados en los distintos campos
de acontecer social, Al respecto anualmente se verifican
el Premio Nacional de la Juventud y el premio CREA.
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2.1.3. TIPOS DE MEDIOS DE DIFUSION

QUE MANEJAN.

La radio y la televisién son los medios de comunicacién
que utiliza el CREA para transmitir sus mensajes al
publico. Estos mediosle evitan al interesadolalecturade
textos largos, ademds atraen la atencién por medio del
sonido o la vista.

Radio: los mensajes transmitidos por 1a institucién son
de gran variedad, esto se debe a que la radio se presta
para hacer llegar mensajes a todo tipo de piblico, con
frecuencia las personas escuchan radio cuando se en-
cuentran solas, de modo que se establece un contacto
personal que las hace més receptivas a los mensajes, esto
las induce a actuar rédpidamente cuando se les invita a
marcar cierto niimero telef6nico apara ponerse en con-
tacto con la institucién.

Television: la instituci6n utiliza mensajes televisivos para
llegar a un auditorio colectivo. Una de lus principales

ventajas de la televisién es que absorbe por completo la
atencién de los televidentes, recurriendo a métodos
audiovisuales combinados con el movimiento, Los men-
sajes televisivos son de gran importancia para la in-
stitucién,ya que México es un pais de j6venes que desean
para si mismos y para los demés un mundo més justo y
mids libre; Una mayor participacién en la solucién de
problemas presentes y en la elaboracién de proyectos
para el futuro. Para este tipo de mensajes la televisién
tienen un efecto inmediato.

SUBDIRECCION DE PRODUCCION EDITORIAL

La Subdirecci6n de Produccién Editorial depende de la
Direccién de Comunicacién Social. Esté dividida en tres
departamentos, Edicién, Produccién Editorial y Dis-
tribucién.
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La subdireccién de Produccién Editorial maneja unica-
mente la comunicacién escrita, es decir, los impresos
como libros, revistas, carteles y folletos.

Ventajas del medio impreso.

Algunas ventajas del medio impreso son su permanencia
a través del tiempo que se concreta en la posibilidad de
consulta y revisién. Por otro lado, el costo de produccién
es mds econémico que en los medios electrénicos,
ademés no es necesario poseer un aparato receptor
electrénico para tener acceso ala comunicacién impresa.
El cartel por ejemplo, cuando se coloca en lugares
estratégicos como centros comerciales, avenidas prin-
cipales o vagones del metro, llega a un gran publico
receptor,

Desventajas del medio impreso,

Los mensajes impresos estdn vinculados sobre todo, al
nivel de alfabetizacién de los receptores. Su alcance no
se puede comparar con los medios electrénicos. Por

ejemplo, el tiraje de un libro es de aproximadamente 10
mil ejemplares, en caso de que el autor sea reconocido si
se tratara de un escritor joven el tiraje serfa de mil
ejemplares.

Qué decir de la revista Encuentro que edita el CREA con
un tiraje de 30 mil ejemplares o de los carteles que
promueven las actividades de la institucién con tirajes de
aproximadamente 5 mil ejemplares.

Tal vez lo més importante es que el medio impreso re-
quiere de toda la atencién del receptor, cosa que no
sucede con la radio y la televisién ya que se pueden
realizar diversas labores y al mismo tiempo recibir los
mensajes.

El proceso cditorial de libros.

Preparacién del original por los autores: Antes de
entregar el original a la instituci6n el autor debe realizar
una concienzuda revisién del original, con el fin de que
se eliminen los errores tanto en su forma como en el con-
tenido.
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Correcion del original: en este paso la instituci6n se hace
cargo de revisar el original, para corregir los errores tanto
ortogréficos como sintacticos que hayan pasado inadver-
tidos al autor.

Diseiio del formato de la obra: en esta etapa se escoge el
tipo de papel que se empleard segiin el tipo de obra
propuesta, también se determina el tamaiio del libro y la
distribucién de cada pdgina dependiendo de la cantidad
de textoyde las ilustraciones que contenga,ademas segiin
las p4ginas del original se determina el tipo de letra que
se debe emplear, También decide el tipo de encuader-
nacién a utilizar.

Elaboracion de 1a composicion: Una vez determinado el
disefio de la obray marcado el original para la imprenta
se procede a la composicién. La institucién cuenta con
una méquina compugréfic, que consiste en un sistema
electrénico también llamado composicién en frio, se
trata de sistemas fotogréficos de alta velocidad, Ademds
esta mdquina cuenta con pantalla para correccién,
memoria y otros adelantos técnicos que facilitan este
trabajo.

Formato definitivo. Este paso se efectiia cuando se ha
recibido la composicién de la imprenta y consiste en la
distribucién del texto en cada pégina, as{ como las
ilustraciones correspondientes de manera que ademés de
ser artfstica, facilite la lectura y el manejo de la obra.

Correccién de pruebas: en esta etapa se marcan los er-
rores u omisiones que hayan cometido el tipgrafo o
grabador para después corregirlos.

os para fotografiar por separado cada uno de los cuatro
colores basicos de la ilustracién que se pretende
reproducir.

Impresion: 1a institucién cuenta con una impresora of-
fset. La impresion de las 14minas o ilustraciones en color
se realiza mediante la super posicién de los cuatro
colores basicos: -amarillo, rojo, azul y negro-. Es decir, -
para la reproduccién de una l4mina en color el papel
debe pasar cuatro veces por la médquina de impresién
(prensa) y dicha superposici6n de colores produce Ias
diversas tonalidades de que consta una fotograffa.

Encuadernacién: se forman los pliegos, se escoge la en-
cuadernacién mds apropiada y se realiza el refine,
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‘El proceso de edicion de revistas: la revista cuenta con su
propio equipo: redactores, reporteros, fotgrafos y
colaboradores. El proceso de edici6n es similar ai de los
libros.

~

El proceso de edicion de carteles: cuando un depar-
tamento o direccién de la institucién quiere promover
determinada actividad, manda la informacién a la Sub-
direccién de Produccién Editorial. De ah{ se lleva al
Departamento de Edici6n encargado de seleccionar la
informaci6n y darle un orden, después envia el texto a
Produccion Editorial, al departamento de disefio, donde
. se escoge el tipo de letra, color, ilustracién y motivo
grafico, después siguen los mismos pasos de los libros,

2.2. ANALISIS GRAFICO DE SUS CARTELES.

-

Se hard un andlisis general de los carteles en cuanto aim-
agen texto, colory tamafio. Este andlisis es de gran im-
portancia para detectar las deficiencias de los elementos
necesarios en su clasificacién e identificaci6n como car-
tel.

Los carteles del CREA cuentan con una importantfsima
informaci6n, pero el mensaje muchasveces se puede con-
siderar no ser lo suficientemente explicito para funcionar
como un cartel ya que el uso inadecuado del color, im-
ageny texto, le resta legibilidad. Las formas sencillas son
més ficiles y rédpidas de percibir,

Ademds utilizan frecuentemente elementos no
necesarios para transmitir el mensaje ni \tiles para la
composicién del cartel y sf en cambio pueden desviar la
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atenci6n del observador disminuyendo la claridad del
mensaje. Generalmente a menor niimero de elementos,
mayor claridad en el mensaje del cartel.

Con este andlisis se busca la posibilidad de solucionar el
problema gréfico, con la elaboracién de los carteles en

forma més original y simplificada, de modo que gozaran

de mayor impacto y sin decirlo todo acerca del 4rea cul-
tural despertar la curiosidad e interés en los j6venes con
el fin de incitarlos a buscar mayor informacién y més
detalles enlos centros culturales que casisiempre estar4n
a su alcance.

Los carteles del CREA deben también desempeiiar una
funcién muy importante a nivel decorativo, es decir,
deben crear una atmésfera relacionada directamente con
el evento.

2.2.1. ANALISIS DE LA IMAGEN.

De los elementos que conforman los carteles del CREA
laimagen es la encargada de atraer la atencién del espec-
tador teniendo prioridad sobre el mensaje en su mayor
parte. Siendo el drea cultural el problema a resolver,
proponemos transportarla al cartel mediante su
reproduccién fotogréfica y de esta manera el édrea se
promueve por s{ misma.

La imagen utilizada en los carteles del CREA en su
mayor parte utilizan la técnica de la ilustracién, este
criterio ha sido utilizado con ciertas variantes en diferen-
tes series de carteles de varios eventos culturales.

Con respecto a la fotograffa que ellos utilizan para la im-
agen del cartel, es bastante arbitraria ya que no confor-
ma unarelacién con los demis elementos que componen
al cartel, ni a nivel conceptual relacionado con el evento,
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El tratamiento de la imagen debe contar con la posible
credibilidad del receptor. Sin embargo, la técnica
fotografica est4 actualmente tan desarrollada que nos
permite una serie de transformaciones en el objeto
fotografiado sin que éstas se noten verdaderamente.

La alternativa de solucién a nuestro proyecto propone
desde el principio establecer la organizacién de nuestros
elementos, el lugar u objeto a fotografiar se preparan a
fin de que luzcan lo mejor posible, se estudia la
iluminacién o el mejor 4ngulo y se utilizan diferentes
filtros para corregir el color. En fin existe una muy
variada gama de posibilidades para el tratamiento de una
imagen fotogréfica. EI CREA se limita bastante en las
posibilidades de explotar su imagen ya que la técnica
predominante en sus carteles es la ilustracién y los recur-
sos aprovechables de la misma son numerosas.

2.2.2. ANALISIS DEL TEXTO.

El estilo de tipograffa de los tftulos y referencias que
utiliza el CREA en sus carteles carece de organizacién.
Me refiero al tipo de letra seleccionado para los carteles
bastante arbitrario, porque posiblemente no se con-
sideran los estilos visuales.En la mayorfa de los carteles
la tipografia no corresponde con la imagen, s6lo en al-
gunos es legible el texto ya que la interlinea no esté bien
aplicada.Enlos textos no existe jerarquizacién algunapor
tanto, no diferencian en altas y bajas las referencias, ni
altas en el titulo o viceversa.

Alin cuando la tipografia es legible,su tamafio no es lo
suficientemente grande para ser lefda a mds de un metro
de distancia, esto ocurre con algunos carteles, cosa im-
portante en el caso del tftulo pues fundamentalmente
més que comunicar, se invita a los jévenes a participar en
la gran variedad de eventos culturales organizados porla
institucién.
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Anteriormente se hablaba de una unidad, cosa inexis-
tente en los carteles o en los textos del tftulo y referen-
cias, asf como en la imagen y estructura compositiva.

Finalmente, como no existe una organizacién en cuanto
a titulos, textos, bloques de informacién, interlineas,
etcétera, muchas veces el texto compite con la imagen.

2.2.3. ANALISIS DEL COLOR.

El color es muy importante en la creacién de mensajes
visuales, sin embargo, el CREA no hace el uso adecuado
de éste ya que lo aplica de manera arbitraria,

En realidad el color en su contenido puede almacenar
mucha informaci6n y es una experiencia visual muy
penetrante, por tanto constituye una valiosfsima fuente
de comunicadores visuales, Norecurre ni a esto el CREA
a las diversas posibilidades para hacer uso del mismo,
pues el texto, imagen y color, son elementos conjugados
para formar las cualidades estéticas y lograr la com-
unicacién del mensaje,

Los recursos de impresién institucionales son suficientes
para cubrir en los carteles las necesidades estéticas
respecto al color, sinembargo, teniendo al sistema de im-
presién de offset las posibilidades de aplicacién del color
son bastantes limitadas.
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2.2.4. ANALISIS DEL TAMANO

El tamaiio de los carteles es muy variado ya que abarca
desde los mds pequeiios de 25 X 48 cm, hasta los més
grandes de 60 X 40 cm. entre éstos existe una gama de
otras medidas.

Eltamaiio también es de gran importanciaal cumplir con
una funcién esencial de los carteles, pues son un medio
de comunicaci6én masiva, impreso, exterior y directo, por
tanto paralograr dicha comunicaci6n son exhibidos y vis-
tos por gran niimero de espectadores que se encuentran
en muy diversas condiciones de visibilidad.

Asf que el CREA debe cumplir con cierto criterio en

cuanto a sus dimensiones. Cuenta ademds con una gran.

variedad de posibilidades para hacer carteles de diferen-
tes tamanios, aunque en algunas ocasiones se limita,
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CAPITULO III




EL PROYECTO GRAFICO

3.1 FINALIDAD DEL CARTEL EN EL CREA

Se considera que el manejo del 4rea cultural det CREA
nos permite explotar las cualidades expresivas propias
del cartel. Con los carteles asi como en otras formas de
promocién el CREA busca abrir espacios, invitar a
jévenes ala participaci6n de las diversas actividades cul-
turales esto es principaimente a j6venes ciudadanos para
intervenir en las tareas del quehacer cultural,

Los temas de los carteles corresponden a los intereses
detectados ante las necesidades de los jovenes en el
4mbito cultural. Para estas nuevas opciones se toman en
cuenta todos los eventos de tipo cultural que maneja la
institucion, asf como sus atractivos y principalmente los
servicios y facilidades de acceso a los centros culturales.

Tratdndose de una serie de carteles, se debe tomar en
consideracién la gran importancia de conservar cierta
unidad entre ellos. Aunque el sistema de identificacién
quees el 4rea especificamente a jévenes, proporciona en
cierta medida esta unidad, lo hace relacionando todas las
formas promocionales del CREA en conjunto y no a los
carteles en especial.

Asfpor sistema de unidad se entiende una serie de carac-
terfsticas comunes entre los carteles que ayudardn a
reconocerlos como pertenecientes a una sola institucién
y con un mismo fin. Este sistema en cierto mode implica
el criterio de solucién para los carteles, debe establecerse
para dar unidad a la serie, pero a la vez permitir4 a cada
cartel cumplir con sus funciones o su existencia propia e
independiente, mediante el aprovechamiento de los
recursos o caracterfsticas particulares desprendidos del
contenido de cada tema.
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ESTE SISTEMA DE UNIDAD PUEDE ESTAR
COMPRENDIDO POR LOS SIGUIENTES PUNTOS,

La composicion de los diferentes elementos que forman
el cartel,

La incorporaci6n de un elemento adicional,

La tipografia.

El estilo o la técnica utilizadas para la imagen.

3.2, ANALISIS DEL AREA CULTURAL.

Una de las prioridades para la institucién (CREA) es la
promoci6n integral de la cultura, esto quiere decir abar-
car todos los 4mbitos del quehacer cultural no sélo
dedicarse a una sola 4rea.

Es prioritario parael CREAya que en 1986 se destinaron
cerca de 200 millones de pesos del presupuesto del
CREA, a la promoci6n de la cultura. Esto quiere decir,
fomentar el ejercicio de la misma entre los jévenes, la
apertura de foros, la generaci6on de espacios, el
seguimiento de los jévenes artistas que estdn empezando
adestacar en el drea cultural.

Dentrode la institucién existe una promocién fundamen-
tal, una promocion de base que se reficre a los concursos
o certimenes inscritos en la gran movilizacion que todos
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los arios realiza la institucién conocida como encuentro
nacional, cultural, deportiva, recreativo y politico de la
juventud mexicana, Culmina en el mes de septiembre con
la entrega del premio CREA Francisco J. Mijica a los
ganadores de cada uno de esos certdmenes.

El objetivo de los certamenes es hacer una movilizaci6n
a nivel nacional, es decir, de 1a base municipal se pasa a
una etapa estatal y finalmente a una nacional. Desde
luego el Distrito Federal queda a nive!l de los estados.

Buscan hacer una promecién de base entre los jévenes
creadores en las diferentes &reas del ejercicio cultural en
nuestro pafs, buscan invitarles a participary dar a conocer
su obra, desde luego con la motivacion y el estimulo de
premio CREA, mds que un premio en efectivo es un
reconocimiento publico que esta institucidn realiza como
instrumento del gobierno federal para reconocer su
trabajo. .

Es un reconocimiento establecido en cosas muy con-
cretas, por ejemplo en el caso de los certdmenes literarios
se editan una serie de libros a través de dos colecciones
que tiene lainstituci6n, una de ellases la coleccién Letras
Nuevas y Nuevos Valores de la Literatura,

Ese es un ejemplo del seguimiento que se les da a los
ganadores de estos certdmenes. Son certdmenes que
ademds fomentan el ejercicio de la cultura, 1a creacién y
el trabajo cultural entre los jévenes, entendiendo como
cultura el ejercicio del quehacer humano referido alarte
y las humanidades en sus diferentes manifestaciones.

Esa es la promoci6én de base, promocidn que se com-
plementa con una serie de talleres que existen a nivel
nacional. Debemos recordar que el CREA tiene un
CREA descentralizado en cada estado de la Repiiblica,
un CREA inscrito en el programa de actividades y de
atencidn a la comunidad del gobierno estatal.

En los talleres se invita a artistas consagrados para par-
ticipar con su conocimiento y experienciy, convocando a
los jovenes que se inician en cualquiera de los dmbitos
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culturales, Asimismo existe otro evento anual que se in-
scrita, se trata del Festival de la Juventud Mexicana.
Después de los certdmenes y entrega de premios se
realiza un festival como cierre de todo lo que se realiza
en el afio en el Ambito de la cultura.

Dentro de ese festival se realiza destacadamente el
programa Miisica Verbal e Imagen.La generacién de fin
de siglo, Es un programa que naci6 en 1985, trata de
ubicar alos jévenes destacando en diferentas aspectos del
drea cultural, Hay una promocién en el 4mbito de la
estrategia cultural del CREA referida a impulsar jévenes
que ya estin trabajando y tienen obra. '

En términos generales se puede decir que la labor del
CREA es de impulso, promocién, seguimiento y apoyo.

Existen también intercambios con otros organismos
dedicados a la promoci6n cultural como son el INBAy la
SEP en primera instancia, otras dependencias se dedican

también ala promocién dela cultura, m4s organismos in-
dependientes por ejemplo, el Comité Mexicano de la
Nueva Cancién,

Se tiene una revista netamente cultural, se trata de la
revista LA ORQUESTA, un 6rgano de participacién
juvenil dirigido y coordinado por jévenes. Es una revista
exclusivamente de cultura joven donde escriben jévenes
intelectuales. Existe un programa de televisién llamado
interludio de la orquesta filarménica del CREA.
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3.3. DETERMINAR LAS CARACTERISTICAS
FISICAS Y CULTURALES DEL MEDIO
EN QUE FUNCIONARA EL OBJETO

DE DISENO.

Los carteles se colocarédn en 4reas donde se lleven a cabo
eventos de tipo cultural y se llegue al mayor niimero de
jOvenes del pafs invitdndolos a participar en los eventos
culturales del CREA.

SITIO ESPECIFICO:

CASA DE LA CULTURA

"JESUS REYES HEROLES".

CASTILLO DE CHAPULTEPEC.

CENTROS CULTURALES.

CENTRO SCCIAL DE BARRIO.

CINETECA NACIONAL.

EXPLANADA DEL CENTRO CULTURAL DE
HACIENDA,

MUSEO NACIONAL DE CULTURAS POPULARES.

PALACIO DE BELLAS ARTES.

POLIFORUM CULTURAL. 67



SALA CARLOS PELLICER.

SALA MANUEL M. PONCE.

SALA NEZAHUALCOYOTL.

SALA OLLIN YOLINZTLL

UNIDAD DE CONGRESOS DEL CENTRO
MEDICO NACIONAL.

TEATROS.

3.4 INSTALACIONES DEL CREA

En la capacitacién cultural, el cartel es un magnifico
recurso para la formacioén de conductas positivas, pues
sus caracteristicas ayudan a transmitir en formacién men-
sajes especificos o sentimientos expresivos. Es un medio
visual para cubrir muchas funciones al mismo tiempo,
tanto estéticas como funcionales.

Se promueve un alto nivel cultural en los sectores
juveniles de manera pluralista sin distinciones, se ofrecen
oportunidades concretas para el mejor aprovechamiento
del tiempo libre al participar en actividades sociales,
recreativas, deportivas, culturales, econémicas y
politicas.

Se invita a la participacion de jévenes de cualquier or-
ganizacion juvenil en el proceso de desuarrollo com-
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unitario, regional y nacional. El CREA trabaja con el
propésito de fomentar el desarrollo integral de los
j6venes y prepararlos para que asuman plenamente sus
responsabilidades. El objetivo principal radica en
trabajar para Ja poblacién juvenil tomando en con-
sideraci6n lamagnitud de poblaci6én juvenil existente y io
diversificado de sus problemas y aspiraciones, Con-
cluimos que el conocimiento sobre ella debe ampliarsey
profundizarse constantemente.

3.5. ESTABLECER LOS MEDIOS ECONOMI
COS Y PRODUCTIVOS CON QUE SE
CUENTA PARA LA REALIZACION DE

NUESTRO PROYECTO.

Se evaldan todos los recursos disponibles para Hevar a
cabo el proyecto. Se tratan recursos econémicos,
técnicos, materiales y humanos. Teniendo establecidas
las necesidades del problema es ahora cuando debemos
ver con qué posibilidades y limitaciones econGmicas con-
tamos.

Los recursos que deben tomarse en cuenta se relacionan
con los medios de produccion, tanto fa mano de obra
como posibitidades tecnolégicas, por tanto debe tenerse:
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presente que la mano de obra, los medios de produccion,
asf como el material, existen dentro de la instituci6n.

Enestabreve descripciénse mencionaréel equipode im-
presién con que cuenta la institucién. Cuenta con la
méquina tipogréfica, compugréfic, compouser,

De impresi6n se utiliza el sistema offset, se cuenta con
tres méquinas solna, una 125 una cabeza, otra 225 dos
cabezas y la tercera 425 cuatro cabezas.

En la subdireccién de produccion editorial del CREA
hay 68 empleados en total divididos en tres departamen-
tos. El departamento de edici6n, cuenta con cinco
elementos, su perfil profesional es de egresados de car-
reras de comunicacion a nivel licenciatura. Ahf se
realizan trabajos de correccién de estilo y se cotejan tex-
tos tipogréficos.

El departamento de producci6n editorial est4 compues-
to por Disefiadores, Tipégrafos, Transportistas,
Trabajadores de Fotolito, Encuadernadores y
Refinadores (cortadores).

Elultimo departamento es de distribucién, encargado de
la distribucién y entrega de los impresos a nuestro
publico, este departamento cuenta con tres elementos
para desempeiar el trabajo. El personal encargado para
el departamento de disefio tiene un grado de
especializaci6n en escuelas de arte y diseiio gréfico. Los
tipografos requieren un conocimiento de las méiquinas
que manejan. La Compugréfic pricticamente una com-
putadora, aparte de una habilidad especial
mecanogréfica.

El personal que opera las miquinas impresoras de
transporte y del fotolito requieren también una habilidad
y conocimiento de sus herramientas e instrumento de
trabajo especiales, semejantes a la de cualquier obrero u
operario de nivel medio al igual que los encuadernadores
y los refinadores .
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La especializacién que cabe en el personal que trabaja en
esta subdireccion puede apreciarse en la cantidad de
pasos que sigue, un mensaje impreso por su publicacién
y cada uno de estos pasos es atendido por un grupo de
trabajadores apartados en cada uno de ellos.
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PROYECTACION FOTOGRAFICA

- |




PRIMERAS IMAGENES

Detrés de una fotografia debe existir una idea bésica que
surge de lanecesidad de comunicar. La habilidad para la
toma de buenas fotoprafias, antes que de conocimientos
técnicos, depende casi totalmente de la creatividad com-
positiva, as{ como de la sensibilidad que tengamos para
percibir las imégenes, expresar un sentimiento o crear
una atmosfera.

La toma de fotografias es como el proceso de creacién de
imégenes en el diseno gréfico, donde una idea puede su-
frir muchos cambios, y con frecuencia una primera idea
puede convertirse en otra totalmente distinta,

Este proceso es de gran trascendencia ya que ayuda al
fotégrafo a expresar sus propios sentimientos y, sobre to-
do, a definir su propio estilo personal.
















79

%AUR Bt \.A k‘nu !ma_i |



SELECCION DE ALTERNATIVAS DE SOLUCION

Después del concienzudo andlisis de imdgenes, llegamos
ala eleccién de 5 fotografias presentadas a continuacién,
las cuales se eligieron debido a su alta calidad composi-

tiva ademds de su buena calidad técnica.

En estas imégenes qued6 plasmada de alguna manera mi
estilo personal, en donde el visor de mi cimara capto pro-
fundamente el momento emotivo de la escena, el mismo

que utilice para expresarme.
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ANALISIS Y SINTESIS FOTOGRAFICA

En esta fase las 5 fotografias seleccionadas sufrieron un
cambio, el cual permitié conservar las caracteriticas fisi-
cas y compositivas apesar de simplificar la imagen en un

alto contraste.

El alto contraste es una técnica de simplificacién fo-
tografica en dénde, con formas caprichosas obtenemos
desde interesantes texturas, hasta formas plenamente
contundentes, en donde no dejamos posibilidad de
imdgenes ambiguas, sino que atacamos nuestro objetivo

lo mas directamente posible
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ESTRUCTURACION DEL DISENO

Para patentar mas fehacientemente mi participaci6n co-

mo disefiador en este proceso de trabajo iniciamos esta

etapa realizando diversos tratamientos que consistieron
en reticular,tramar,seccionar,injertar ,alterar,simetrizar
y secuencializar los altos contrastes, como ya dijimos pa-
ra participar y proponer diferentes opciones que apoya-
ran el impacto visual que de por sf contienen mis

fotografias
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PRIMERA ETAPA DE BOCETAJE
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INTEGRACION DE ELEMENTOS

Como todos sabemos, la retfcula es una arma importan-

te de composicién que tiene el disefiador para abordar
los diferentes problemas a que se enfrenta al rcalizaf su
diaria labor, En este caso no fue la escepcién, y partimos
también de una retfcula ubicando nuestros diversos ele-
mentos utilizando los parametros que nos ofrecfa nues-

tro soporte, Los elementos ubicados fueron:

Imagen (fotograffa tratada),Texto principal y Texto se-
+ cundario. Cada elemento se justific6 con algiin otro y es-
tealavezalareticula, consiguiendo una total coherencia

en la distribucién de elementos
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CREA 1988

General Franclsco J. Migica

DE LA JUVENTUD MEXICANA CONVOCATORIA A CERTAMENES CULTURALES 1880

ENCUENTRO NACIONAL CULTURAL,DEPORTIVO, RECREATIVO Y POLITICO l
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PREMIO CREA

General Francisco J, Mdgica

1989

ENCUENTRO NACIONAL CULTURAL,DEPORTIVO, RECREATIVO Y POLITICO
DE LA JUVENTUD MEXICANA
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60 ENCUENTRO NACIONAL
DE LA JUVENTUD MEXICANA

PREMIO CREA 1988 GENEHAL FRANCISCO J, MUGICA

Encuentra Naclonal Cullural, Deportivo, Recreativo y Politica de ia Juventud Mexicana
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CONVOCATORIA A

CERTAMENES CULTURALES

1988

CUENTO

Encueniro Nacional
Cultural, Deportivo,
Recreativo y Polltico
de la Juventud
Mexicana
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PREMIO CREA

General Francisco J. M(gica
1989

Y

A.;___ \l-f‘__-._ e e
ENCUENTRO NACIONAL CULTURAL,DEPORTIVO, RECREATVO
Y POUITICO DE LA JUVENTUD MEXICANA
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6. ENCUENTRO NACIONAL

DE LA JUVENTUD
MEXICANA

PREMIO CREA 1988
GENERAL FRANCISCO J. MUGICA

Encuentro Nacional Cultural, Deportivo, Recreativo y
Politico dela Juventud Mexicana
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PREMIO CREA

General Francisco J. Mugica

1988

POESIA

Encuentro Nacional Cutlural, Deportivo, Recreativo y
Polftico  de Ia Juventud Mexicana
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Consejo Nacional de Recursos
para la atencién de la juventud

Consejo Naclonal de Recuraos pats In alencion de (a juventud
Goners) Franclaco J. Mujica Premio CREA 1589

UNIDOS POR LA MISMA CAUSA; MEXICO
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PREMIO CREA

General Francisco J. Migica

9
/

COVOCATORIA A CERTAMENES CULTURALES 1988

ENCUENTAQ NACIONAL CULTURSL, DEPORTIVO, RECREAIVD Y POLITICO DE LA JUVENTUD MEXCANA
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PREMIO CREAR1989)

General Francisco J. MGgica

ENGUENTRO NAGIONAL CULTURAL DEPORTIVO, REGREATIVO Y POLITICO DE LA JUVENTLID MEXICANA
'
CONVOCATORIA A CERTAMENES CULTURALES 1939
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Convocatoria a Certa’menes

Culturales 1988

COMPOSICI.C_')_'I‘\.I___%,_..? R

MUSICAL

Encuentro Nacional Cullural Depor(xvo qec.eadvo

y Politicade la Juventud Mexicana
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CONVOCATORIA A CERTAMENES
CULTURALES 1989

DEPORTIVO, RECREATIVO Y POLITICO
DE LA JUVENTUD MEXICANA

Area Cuilural
Fremlo CREA General Franclico J. Muglca
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CONVOCATORIA A CERTAMENES
CULTURALES 1989

Encuentro Naclonal Cultural, Deportivo, necreanvo
y Politicarde la JuventudMexicana

Premlo CREA 1338 General Franclsco J, Muglca I
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PREMIO CREA

General Francisco J. Mlgica

1989
CANTO

ENCUENTRO NACIONAL CULTURAL DEPORTIVO, RECREATIVO
Y POLITICO DE LA JUVENTUD MEXICANA

CONVOCATORIA A CERTAMENES CULTURALES 1960

128



PREMIO
CREA
1988

CANTO
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_»PREMIO CREA

General Francisco J. Mlgica

1989

CONVOCATORIA A CERTAMENES CULTURALES 1969
ENCUENTRO NACIONAL CULTURAL DEPORTIVO, REGREATIVO Y POLITICO DE LA JUYENTUD MEXICANA
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ANTEPROYECTO

Para pasar de la etapa de bocetaje al anteproyecto se eva-
luaron todas las posibilidades, surgiendo asf cinco pro-
puestas en donde los pardmetros compositivos son los

6ptimos y con ellos llegamos casi al disefio final.

Estos carteles elegidos con ligeras modificaciones dieron
como resultado nuestro disefio definitivo, aunque aquf
podemos observar todavfa alguna imagen con cierto tra-
tamiento, pero cabe aclarar que finalmente dichos trata-
mientos se desecharon, ya que sirvieron como proceso de
biisqueda, pero en la desicién final no fueron necesarios

estos tratamientos.




6. EncuENTRO
NACIONAL DE LA
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UNIDQS POR LA MISMA CAUSA: MEXICQ

138



/0. ENCUENTRO NACIONAL
DE LA JUVENTUD
MEXICANA

Premio CREA 1489
Gunanal Franclaco J. Mulics

UNIDOS POR LA MISMA CAUSA: MEXICO
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‘CONCLUSIONES

La finalidad del proyecto apoyada con nuestra investiga-
cién nos define 1a importancia de contar con una buena
técnica compositiva a nivel fotografico, ya que 1a buena
calidad técnica de composicién, combinada con un ele-
mento de comunicaci6n del Disefio Grafico como es el
cartel requiere de una combinacion apropiada para el
motivoy finalidad de nuestro mensaje, hace que este ten-
ga viday represente mejor la idea que se quiere transmi-
tir.

Dentro de la composicién fotografica la calidad tecnica
tiene cierta importancia significa que nuestra fotografia
tenga una buena reproducci6n tonal, esto es de gran im-
portancia para posteriores tratamientos o efectos que se
le quieran dar. Cuando la calidad es pobre afecta mucho
a nuestro motivo grafico, que es de gran importancia, pe-
ro cuando es buena lo puede mejorar.

Muchas fotograffas impresionan no solamente por repro-
ducir la naturaleza, sino sobre todo por la forma en que
hasido captado el motivo. Lo que mas llama la atenci6n

en una fotograffa es la excelente técnica compositiva, el
correcto uso de nuestros elementos como son las lineas,
formas, encuadre, textura, escala, etc, y que le da un
caricter especial imposible de definir con palabras. Asi,
tanto nuestro cartel como nuestra fotografia son herra-
mientas con las que cuenta un disefiador para poder es-
timular las ideas creativas que se.pueden representar
dentro de un cartel, ya que éste es un instrumento de la
comunicacién que, por el sentidoy contenido de su men-
saje as{ como por su expresién grafica, nos mueve a ha-
cer algo, motivo por el cual he realizado una investigacion
para la institucién a la que dirigimos nuestros carteles,
CREA que maneja informacién de gran importancia pa-
rauna sociedad joven.

Un cartel constituye por su contenido un medio capaz de
dar buenos resultados de comunicacién. Ademas,combi-
nado con la fotograffa, nos da una mayor sensibilidad y
capacidad de observar e imaginar. El buen resultado de
un proyecto exige capacidad de pensamiento y saber que
la creacién de mensajes es un proceso de flujo continuo,
Detrés de cada uno de mis carteles existe una idea bési-
casurgida de la necesidad de comunicar, ademas de que
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cada uno encierra un estado de 4nimo especial para ex-
presar un sentimiento y crear una atmosfera.

Pero las ideas y la creatividad son flexibles y pueden su-
frir muchos cambios antes de su formulaci6n definitiva,

Para concluir, tenemos que un cartel y una fotograffa son
medios de los que se vale un disefiador para poder mate-
rializar ideas y conceptos, La perfeccién técnica rara vez
da buenos resultados de comunicacin, mientras que el
dominio de las técnicas esenciales unido ala sensibilidad
y creatividad, basta para llevar al disefiador ambicioso al
€xito en su profesion.
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