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I. I 11' T R o D u e e I o 11' 

La preaente invaati¡ación analizar' el oontlllido, loa 

efectos y loa tipo• de comunicación que •• r•gietran en el prl!. 

grua de oonoureoe •La hora dal gane•, trans.mi ti do por al o anal 

2 de la 81lpr••a da televisión privada televisa, Actualaente la 

emisión ya aaliÓ del aire, pero el periodo estudiado abaroa de 

diciembre de 1987 a aeptiembre de 1988, mea en el que da,jÓ de 

ditundiree por caabioa en la programación de eea eetación. 

Para eete fin utilizamos al an'1iaia de contenido y lae 

encueatea, aplicadH en al Die tri to Pederal y la ciudad de Gu.ad!! 

la.jara, sede dél programa. 

J,a integran nueve capítulo• y un anexo en el que ae in

cluyen aepeotoe d.-criptiYos y crónioaa eobre el programa, ad 

ooao intonaación adicional a la parte teórica del trabajo. 

En el primer capítulo ae dan lo• tunduantoa teórico•, lo• ant.! 

cedentea de la televisión en M4xioo, lo• programa• da conoureo 

ª'ª popl.llarae desda entone•• y las hipóteeia que guiaron eeta 

innstigación. 

En el ae~ndo explicamos el contenido y la tunoión de "La 

hora del san•" como programa do concureo, aa! como el peraonal 

humano que lo contol'lla, pare que el lector se vaya tamiliari za!!. 

do con el nombra de loa oonduotoree, de loe peraonajes y con loe 

juegos que ee manejarán en .•l reato del trallajo. 



6. 

El significado de loa concuraos, el análisis de loa 

miamo• y el reforzamiento de loe roles masculinos y femenino~ 

en la BOC1edad, aon tema del tercer capítulo cuyo ccmplemantc 

ae enouentra'en el anezo con la descripción de Bada juego. La 

utilización de loe medios de comunicación en "La hora del gane• 

para la creación de concursos y eventos espeoialee, la explic~ 

moa en el cuarto capítulo. 

El maneje que ea hace del lenguaje oral y eacri to a 

través de loa alogane en el programa para movilizar al vasto 

público que lo sigue, y lea diveraaa featividadea nacionales 

que celebra la sociedad mezicana a lo largo del al'lo, las cualea 

también aon motivo de concursos en "La hora del gane•, son Pª! 

te de las secciones cinco y aeta del treba~o, respectivS11ente. 

En el capítulo atete titulado •Loa trae· de La hora del 

gane•, se aborda el análisis y la deacti:pción de loe personajes 

del· programa que están en contacte con el público televidente 

y que desempeftam una doble función en los efectos logrados por 

loe concureoa y eventos especiales que realiza el productor -

diariamente. Por Último, ol octavo capítulo de la investigación 

está dedicado al público, el aector máa importante del programa, 

en cuanto a loa efectos que ae consiguen en au conducta a travéa 

de loa concursos. Aqu! ae incluye el análisis de cada respueeta 

obtenida en las encue~tas, aaí como los resultados de la •semana 

del nifto•, la cual forma parte de la audiencia acostW11brada a 

"La hora del gane". 



En el anexo •• encuantrab divididas las •aaoiones con 

letraa, da la A a la o, lae cuales abarcan crdnicas de eventos 

en la calle, en al estudio de televisidn y de experiencias pe!, 

eonales¡ tamb14n eet&n lae deecripaionea de loe aoncaraoe que 

cotidianamente se realizan en •La hora del gane", tanto de la 

transmisión normal como de ¡a •semana del nillo''. Eeto le permi

tirá al lector conocer el contenido de la 8111ieión y el tipo da 

actividades qua loe participantes ee ven obligados a baoer. 

Loe cuadr9• con loe datos de las encuestas realizadas en 

Guadal.ajara y el Distrito Pederal, al igual. que las gráticaa, 

se pueden consultar tambi'n en el anexo. La intormaoidn estadÍ! 

tioa de la •Semana del niflo• está al final de la secc16n. 

El capítulo nueve se avoca a las oonclueiones obtenidas 

al finalizar la investigacidn sobre el programa de concurso a r! 

ferido¡ un ¡¡].osario 1 la bibliob&11erografía cierran nuestro 

trabajo. 



1.1.p R E F A C I O 

En ••t• c•pÍtulo a• hablar' del t1111cion11111iento de lo• 

••dio• de co•llDicaoidn en la aociedad, au relacidn con el !1tado 

y el público a quien H dirigen, todo ello inaerto en el contHto , 

de la induetria cultural y de la cultura de maaaa. ~. adelante 

abcrdar .. oa el desarrollo de la tale•i•idn como medio de oomunic.! 

ción y la importancia que ha tenido en •'xico de1d1 au inicio. 

In la IÁltima parte del capítulo, H hará una introduocidn 

general •obre loa prc&r11111a1 de oonourao •'• conooidoa por lo• te

laYidentea; el •it1Ditioado da laa compet1noia1 an la sociedad y el 

papel qua d•• .. pafta •La hora del gane• como un ••cape a la• tanai2 

nos actual••• generada• por la criaia aoon6aica, política J 1ocia1 

que atraYieaa nueatro pala. De aeta tonaa, el lector coaprand•r' 

laa caracter!aticaa dal programa anali~ado y loa etactoB o reper

cuaiona• qua tiana para el público aaiduo, lo• oualea •• ravilllll'~ 

a lo largo da eata inv11tigaoi6n. 

De acuerdo a la ~eor!a Socioldgica de llobart •erton, laa 

aot1Yidadea aocialae que <'Bda·.!11diYid110°a inat1tuc16n daa .. peftan 

aon aotandari&adaa, con el tin da aantener la eatabilidad del •i.! 

t .. a, por lo que reaultan indiapenaablee en conjunto. Como oon•a

cuencia, exiatan aaniteatacionaa culturales eapao!tioaa 10 diati~ 

taa ~ª" para ejercer un etaotiYo control aobre grupo•, p1r1onaa 

o in•tituoione•. 

De lo anterior ea dariYa el po•tulado de la ind4-apanHb11.! 

dad, en donde determinada• fWlcionaa non ne~eaariea para la 1>9naa-



nenoia de la aociedad, entonce• •• pued• bablar de •eatructuraa 

eapeoialisadaa • irr .. plasablea•, que dan origen a inatituoionea 

aooialee. 

Bn asta siglo, la preeenoia Q8 loe medio• de ooaunioa

oión maeiTa en la aooiadad ha •ido datinitiTB para la dituaión 

da oonduotas, pen ... iantoa 1 oontanidoa acorde• a la raalidad, 

De ah! qua la institución de loa medio• da ooaunicaoión opere an 

la estera pdblioa bajo al control del eetado 7 de loa grupo• en 

el poder, loa oualaa mediante aeoaniamoa aooialaa han resuiado 

au tunoionamianto, tal H al oaao da la diviaión del traba~o, la. 

ordenación da valores, nol'll&a inaU tuoionalaa, oul tural•• a in!·· 

tl"Wlentoa de control aooial, qua aTitan loa oaabio• repentino• 

o laa protaataa aaa1vaa que podr!an poner en peligro a la aooi! 

dad en au totalidad, 

Loa v!nouioa da eata inatituoión oomunioatiTa con aque

lla• del ramo aoonóaioo tambi'n •• dan an tol'lla rao!proca para 

mantener loa intar•••• da amba1 partea, puaa •• relacionan con 

la• audianótaa qua neoealtan ditundlr contenido• para redituar~ 

l•• ganBnc1aa 1 de aeta tonaa, oontribu7en al t1nano1amieato da 

la comunicación maa1Ta. 

Como l•rton aeftala en au libro Batruoturaa y flu1oionea 

~ (1), el individuo siempre aat1etaca sua nacaa1dadaa, 

primero laa inma~iatae 1 daapuéa, aquella• raourrentaa qua oon al 

(l) ::utr"~turas y funclci:en 1100\ulea. Mertor•, Robe~l K. ::a. e:, 

F0 .• de> ~" :ultura r:conómica. Médco. 196tl. ptÍg, l.iS. 



paao del Uemp? H con•1"1•ten en bábUoa 'I coetumbrea, ain •er 

advertida& por el grupo o •ietem• en 01.1estión. 

Loa medios de comunicación masiva han oreado neceeid_! 

dee reales y !ictioias antre el público, pue• al ser aoceeibles 

a todos loo miambros de la sociedad owaplen las tunoionae de pr~ 

du~ir, reproduoir 'I distribuir conocimientos sobre el mundo, lo 

cual ee traduce en diversos contenido• como información general, 

cultural o de entretenimiento, para que los receptores se formen 

una v1a1ón particular de los hecboe. Por lo tanto, la comunica-

oión masiva permite o lae instituciones 1 grupos eooiales llegar 

más rápidamente a los estratos más a¡iartadoa de población. 

Con la difUsión de aapectoa general•• 'I el manejo que de 

allos •• hace para crear conceptoe estandarizado•, que eontrib~ 

'yen a la conservación del •i•t .. a, loe receptores van deaarroll8!!, 

do una serie de necesidades falsas qua •Ólo pueden cubrir a tra-

vée de loe medios de COlllunicaoión masiYa, volYi&ndose una disfun 

ción para los individuos, paro una fUnción válida para la ineti

tución. Aa! aparecen el consumo irracional y los patronee de ºº.!! 

ducta semejante• y reiterativos que ae ubican en la ind~atria de 

la cultura, tema del que ae hablará m~a adelante. 

En la teoría de ••rton (Punoionaliemo), se aanajan las 

!unciones manifiestas y las !unciones latentes, la• primerea eon 

traneparentea eobre el papel qua de• .. peftan loe medio& de comun1 

cación an· el'pÚblico, porque ee da una relación de neceaidildes y 

bien•• creados explícitamente para cubrirlau, loa cuales eet4.n 



11. 

Yinollladoa con la eleYación del ataiua aocial. Sin .. bargo, la• 

funoionea · · .•. aon laa máa imporhni•• de oonooar en al ., 

deearrollo de la inaiiiución ooaunicatiYB, ea decir, lae llamadas 

conaeouenoia• aocial•• y paicolÓgioaa inesparadaa, que producan 

loa medio• de comunioación ea el pÚblioo y que lo obliga a ooa-

poriaraa, actuar y conewnir irraoional .. enta, pero eiempre deniro 

de lo• lineamiento• inatituoionalizadoa, lo cual ae aprecia en -

las emiaionea producida• para Tasto• aectorea, ºº'º el caao de 

•La hora del gane•. 



12. 

'ID ••ta in•••ti¡aoi&n lo qae no• int•r•.. oonoo•r eon la• 

flmoionH lat1"ntH d• la in•U tacidn cC11unicaUYa, H 4101r, lH 

11 .... 48• ccu11oa1ncia• eocial•• y p•iool&aica• qae •• pro4aoen -

ID 11 pdblico y qa1 lo obll&a a CC11portal'•1; actll&J' o con1aair 

irreolcnalment1, pero •iempr• 41ntl'C d• lo• lineul1nto1 11tabl1 

011101, como H apreoia en lu Uillon•• 41rlg14a• • naell'CIO• r1-

01ptor1•, tal •• el oa10 41 •La -ora del ¡an1•. 

Ant•• 41 1ntro4aolrno• en 11 tua 41 101 ccncar110• por t! 

11Y111l&n, hay.,qae ••llalar alguno• 1l•1nto1 a4ioionl111 qa1 oon-

tontan a lo• m1dlo• de comunioeoi&n aa11Ya 1n «•n1ral, pa11 11r'fl 

rila d1 pr1Ced1nt1 al papel qae lla 4ee..,p1Bado la t1l1Yl•i&n en lo• 

dl Uao1 aflo11. 

Sl oooalder3llos a la oomanloacl&n •Cllo WI'· pl'OCHO po•l ble 

en 11 cual an reoeptor oapta an ain .. 3• qae le anda •l •l8or y 

de Hta toraa H origine •l contacto, al pH.r ••t• twiol&n a an 

DiYel •'• aap¡10, no11 dame• cuenta qae la ta1nt1 d• la ln1tita-

ol&n ooaanioativa •• una orpnl1ac16n formal relacionada oon aa

olla• aa41eno1a• particularee, l•• cual•• con•tlt1171n una general. 

Por lo ai11110, los aan•a31• eon 11tandarlzedo• y relt1ratlvo• oon 

an valor 4• a•o aapeo!tioo p•ro a11111nt4n10 ( M1rton, 2). Bito •• 

debe a la di•tanota aaterlal 7 •coial qae be7 entre aaiaor11 y 

reoeptora•, que 4a ooao reaultado una lnt1raocl&n.lap1r11onal en 

donde 11 eai•or tiene mayor poder, pre~tlgio y autcrlded par• -

prcdaclr lo• 1taoto• d••••doa. 

(2) (\p. ci L. p!¡¡. 125. 



lJ. 

Loa medios de comunicación meoiva envían y reciben mea 

aejee acordes con eu~ reour•oa tecnológicos en une dirección 

establecida, pero no por lllo ee considera a eu operación en 

un plano aparte porque ae conecta con otros medioe comunioa'iiivoe 

para resolver lea necesidades de continuidad, orden aiotiveoi4n y 

adaptación que tienen todas lee personas para la preservación del 

sistema. En eete sentido, el Eatado cumple una función importante 

eJ. ser el prinoipel m'ec8Jliamo social de control. 

Hay que tener presente que los meuioa de comunioaotón ma•! 

va se guían por dos metas1 una utilitaria, la ouel proporciona 

biena• 11atar!.ale• con eat:!mUloe 1conómiooe y otra normat1Ya, paila 

lograr una aituaoión valorada en la sociedad donde operan, de 

acuerdo a la claeificaoión hecha por Dennia McQuail (3). De ahí 

que muchas nol'l!la• aocialee vayan encaminadas el servicio de lea 

grandes emoreeaa oomeroialea e lnduetriales. 

Si lee condiciones no son propicias para originar un cam

bio, el poder es,atal a través de loe medio• de co11unicaoión ae

sive se encargal'il de preoerYar el etatu .. quo 'J loe oueationamian_ 

tos ee trenetorman en un conformismo social, como lo indican Mer

ton 'J Lazarefeld en el texto Necánica Popular (4). 

La televisión es el medio de comWlicaci.ÓP máe completo al 

conjugar varios lenS11ajes an ous mensajes, como loe aspectos cin! 

matográ~icos, teatrales, musicales, el audio radiofónico y la li

teratura. Su uso se r•~~ringe al espacio y al tiempo, aunque eu 

( 3) Mc~uaU. Introducción a la teoría de la co01unicación de masas. 
('4) lllerton, Robert.Paul t .. zarsfeld.llecr<nica popular, pe¡¡, pÓ.g• 2')7. 



proximidad al poder estatal y social haoan a la televiai6n 

auaoeptible da ser controlada 7 ra¡¡u.lada en loe valorea que 

difunde, por lo tanto, •e retuerzan loa el .. antoa establecido• 

y evolucionan de acuerdo al eiateaa. 

En las Últiaaa d&oadaa, la televisión ha sido utilizada 

como uno de loa canales oon mayor influencia en el eapeotador, 

por ella •• difunden loa •cambios" o lo ideología que a loa 

grupo• en el poder lea interesa. La tunci6n estatal de oada 

pa!e depende de la aituaoi6n política 1 económica reinante, con 

base en ella• ae dictar.Lt las normas y meoaniamos sociales a em

plear. tal 1 ooao lo menciona Giuaeppe Richeri en eu libro ~

levie1ón1 entre eervioio p~blico y negocio (5), laa televieorae 

ooaeroial•• aon condicionadas por loa objetivo• financieroa, de 

publicidad 1 el tipo de auidiencia a quien ae dirige cada canal 

en eapecífico. 

La televiaión poeee una al W. tecnología en su organiz! 

oi6n,qua ae expresa en el impacto a influencia de aua aeneajea 

sobre el eepeoW.dcr cautivo, lo cual le permite obtener loa -

resultados deaeadoa, en un sentido amplio, la televiaión no eó

lo intonaa o antretiene sino que airv8 da aecape a las teneio-

na• acumulada• en la población. Para la investigación que noa 

ocupa, conviene situar a este medio en nuestro paíe, conocer -

su operación 1 bajo que mecaniamoa aocialea se rige. 

Si tomamos en ouenta que la comunicación maeiva surge 

oon el deearrollo del oapitali11110 T cuando hay medio• electró-

(1) ~-&;!.:.i:!:.~:!!~yt 1'!1 o p!.Íb'!. \co J i"H'Ul'.C-:..:" ~. :¡.; ··~h 1 tJ:•: '-~' 
'_';i, 1.~:1,l,/I) •;\l~ ... l.'.l:"'Ci:?,·l.".~ 1 1')87. p1\3, 1~ 1 • 
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nicos para difundirla, raeulta interesante obaervar oomo en -

K4xioo ésto• han '•iü.do una evolución deaigual, pues loe avan

ce• teonológtooa •• incorporen priaero en aquello• medio9 en 

lo• que el !a'ado 1 la in•titucidn comunicativa pretenden ino!, 

dir r&pid111Hnte. Ae!, aientras la televiaic!n oreoe a puos a&i

gantadoa 1 •e comeroialiaa en todo el mundo, el oine 1 la pr9!! 

•a ae han quedado rHapdoa, lo cual se aenif'ieata en la tal ta 

de exportación de aue producto• 1 la constante plrdida de pdbl!. 

ooe importante•. 

Actualllente, la televiaión ha ael'Tido de alojamiento 

para comwúcólogoa, aociólogoa, pol!tiooe, ingeniero•, econo-

mistas 1 gente con ocupaciones d1s!atio1 .. , convirti,ndoee en un 

medio aincrét1co. En México, la pantalla easera se encuentra di_ 

vidida en dos polo•s el aeotor privado, encabezado por Televiaa 

y el eeiatal, con Imev1•1dn, inolu!do el oanal ll de la Secret! 

r!a de Eduoaoidn Pdblica, coao una propuesta de telev1•1Ón cul

tural. 

Lo• extr.,.os en la producción televiaiva han originado 

un vac!o en detenainsda• área• de la prot;romaoión, a1entrss que 

el entretenimiento, por aje&plo, se encuentre satu.rado de .. 1•1!!. 

nea trivial•• 1 rid!oulae que eólo aontrib111en a detormar al te

levidente. 

En el libra Teltviea, el quinto pgder (6), se incluye 

un oapítulo de Pernando Mejía Bat'<¡uere, quien hace llll recorrido 

por los 50 al'los que tiene la televie1Ón oamero1al en nueetra -

(6). ~lB!l 1 e1 :¡,uint~.V·;"ic;,!1, ej, •;J.,v~s tutlno<u:1er1·· 

º"'ºª"·:.léxico,:'.187. pllge. 1"- - J. 



país 1 que airYe de introduooión a lo• programas de ooncur•o, 

eu obj•tivo 1 •l público a quien •e dirigen. 

Loe antecedente• inician en 1934, cuando el Ingeniero 

Gutllerao Gonz'1e& Caaarena realiza pro¡IJl'aaa• ezperimentalee. Un 

aff? de•pula el preaidente 1'&aro c4rdenaa peraite la introduooión 

a Mlzioo de un equipo da televi•ión, a travla de la ••taci6n -

XEl'O del entonce• Partido Bacionel Ruvoluoionarto (PlfR). Lo• -

av.noe• po•teriorea en oueetionea tlcnioae oontribu,eron al per

feccionamiento del aedio. Sin eabergo, •• ha•t• 1942 que el InS! 

niero Caaarena enY!a la aenal por el eepaoio aireo de la prillera 

transmiaidn televi•iva en Klzico, oon la• siglas IBGC, que ti .. po 

deapu&e es convertiría en una ••taoión ezperiaental 1 circuito• 

o errado•. 

En 1946, P•r'llando Mejía aeffala que televisión Aeootada 

da indicio• de querer desarrollar una televi•ión con fin•• come~ 

cial••• ¡a que agrupaba a loe principales dueffoa d• radiodifllao

r••· De•d• e•t• aoaento, laa ocndioionea filaron propicia• para 

la crea9ión de teleYicentro, ou¡as inetalactone• •• inauguraron 

el 12 de enaro de 1952. Bn dicha aade aa reunirían loe oenale• 

4(1Rtv), propiedad de Róaulo o•Parril1 XEWrv canal 2, de la aa

prHa fel•Yiaex, S,.\;· perteneciente a lbilio Ascttrap Vidaurr~ 

ta¡ el canal conceaionado a Gona'1ea caaarena •• tranaroraa en 

el '•(XllGC) 1 finalaente, la seftal de releviaión S.A. de c.v. 

del Grupo Alfa de Konterre7. 

De esta foraa, el aonopolio de la televieión comercial 

•e fue extendiendo a paso• &&igantadoa~ Lae baae• para al tun-
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oion&111iento del nuevo aedio de ooaunioaoidn 7a eetabflll da4aa, T!, 

leaiat .. a Kexioanao orii!ind la creaoidn aiaultlln .. de repatidora• 

en diatinta• partee del pa!a, toda• ella• a4aptadae al aodelo no,t 

teamericano d• taleviai&n. 

Btl en 1970 cuando Tele•iat ... lexicano oomienea a prod~ 

cir eue propio• noticieros, el primero de ello• tue •24 horae•, 

que deede entonce• ha eido el de aa7or eudiencia en la talevieión. 

Una ve& que •• crea la Organi1ación de la flevieión Iberoaaerioana 

(01'1) en 14xioo, en el allo de 1971, 4a inicio la exportacidn de -

prograaae entre Laiinoam,rica, Eepalla 1 Portuplf ... -alk!& ·•apnila. 

•• tueionan t•llliet .. a Mexicano 1 la Telavieión Independiente de 

l&xico, tormando Taleviaión V!a Sat,lite, S.A (feleviaa). 

La• ralaoionea que feleYiaa aanUane con el Estado 1 otraa 

1nat1tuoion•• clave• en l•• estera• pol!t1cae y aoondaioaa del 

pá!e, le han parmitido ditundir ccntanidae de dudo•• calidad para 

cautivar al p~blioo de laa grand•• ...... Kuoho •• ha oueationado 

el enteque que la .. preA da aloa probl .. a• aaoional•• • in,erna

cional••• ein .. barao, aotualaent• ba coneeguido una bec .. on!a 

ein que ellieta un competidor en la televiei6n e•tatal que otrasoa 

alternativa• diatintae. 

El v!noulo que exiate entra TelaYi .. 1 al .ietado oondioi~ 

na loe mensajes tranami tidoe por eue ouairo .. horaa, eiendo la -

... importante 1 con alcance nacional el canal 2. En 91& progrua

cidn ee preeentan contenido• eetanadari1adoa que contribuyen a la 

ccnaervac16n del eiet .. a. 
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Lo anterior viene al caso por~ue desde hace varios sexe

nios México se encuentra inmerso en una crisis económica, polf 

tica y social que ha puesto en peligro la llamadll "paz social", 

por ello Televisa obtiene conoe1ionea para proyectar eventos m.!!. 

eivoe como las Olimpiadas, el Mundial de Putbol y realizar con

oureoa de bsllez- o conciertos, con la intención de desviar la 

mirada del espectador haoia aeun·toe triviales que permiten ol

vidarse de los problemas nacionales. 

La producción d• telenovelas y programa• de entretenimien

to ee ha incrementado en loa Últimos aftoa, trayendo como oonae-

cuencia que loe televidentes pasen varias horas trente al telev~ 

eor sin cuestioneree realmente el acontecer de au pa:Cs. En eete 

sentido podemos hablar de la disfunción narcotizante de loa me

dios de comunicación masiva, que Merton maneja en sus postulados. 

Al Estado le conviene mantener esta alianza con el conaor

oio, puee en determinados momentos- como laa elecciones de 1968-

ha podido controlar loa brotea de violencia en dietintau partea 

del pa:Ca a través de loa contenidos televieivoe. En estos tiem

po• en que la gente ya no puede permanecer indiferente a au co~ 

texto aooial, la televisión constituye una opción para interac

tuar y expresar sus pensemientoa con el ll88ado público anónimo, 

mediante eventos masivos que eon un intento de modificar la ac

titud' paeiva• de loa televidentes. 

El contexto en el que se presencia la televisión ea oiro d• 



19. 

loa factores que iDfilQ'eD en la prioridad que dan loa grupo• 

eoon&mioo• 1 pol!tiooa, puea •• la familia •l cantro da la toaa 

de deoieion•• haola un ••n•flla, por lo tanto, •• daba taner un 

oonoci.Jllento precieo da la poaloi&n aooloollltural da la audi8!!. 

oia. 

El público da nuestro pá!a tiene pooaa oportunidad•• da 

dlvartir•• 1 daafogar eue teneionaa, debido al alaYAdo ooato da 

loa aapactilcllloa, de ahLque loa madioa de ooaunicaoidn uai'f& d! 
rigu la lluada •clll tura del ocio• (Morin)(l), para cautivar al 

receptor. Bll eate eentidc, Talev1aa ha comprobado exitoa .. anta lo 

bien raoibidaa que aon lae eataiona• an laa que •l público tiene 

la poeibilidnd de participar. 

Para 1966, la taleviai&n prlva4a 1 al Retado org&ni&an 

la Copa Mundial de PUtbOl, vario• aeaea daapu'• da loa terr .. otoa 

aoontecidoa an 1965, en donde aurieron aila• de peraonaa. Aa!, la 

gente aficionada o no al balo11p14 acudió-o:;· a lo• eatadioa an to

da la RepÚblioa Mexicana. Sa feate~n loa triunfo• dal equipo 

nacional saliendo a las callea con aut0116vile1 o a ple, para bai 

lar, gritar, echar poi;-raa o •impl .. enie hacar tumul toa, ~ta 

el mea de ~uaio da ••• afio, loa problema• pol!ticoe paaeron a un 

Hgwldo plano, nadie ~ot116.-.ec1 .c~eri-ia la renuncia lmprevht• del H

cretario da Hacienda, Ja•~• Silva Haraog, unoa ••••• antea de en

trar al período del "tapado• pera la preaidancia, la ahnoi6n •! 

taba puaata an la elimlnaoi&n de la eelaoci6n ••xicana 1 con ello, 

la posibilidad de jU!llr" en la final. 

Como •• pude obeeraar, en lse reuniones o evento• aaeivoe 

( Q.) 
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en donde participa el pil.blico de lo• Hdioa de co11unioaoidn, 

ae originan dinámicas de grupo que permiten la uniformidad ~e 

oonduotae para mantener a la aooiedad, •• decir, las personas 

ealen del •anonimato' para reunirse oon otroe m1811broa en •us 

m1Blla• condioionea, 

De aoYerdo a la Teoría de' la dinámica de grupos, Pe•-
tinger habla de una coheaión cuando ea refiere al motivo que 

induce a la gente a formar•• en un grupo, aon fuar&aa provenien

te• da una •ituación aooial dada. A trav'• de eataa preaionea la 

sociedad •• aglutina actuando impulaivamente; la televisión oomo 

medio da coaunioaoidn masiva ha faoilitado este tipo de dindai

oaa, tranamitiendo emieione• qua apelan a loe eetadoa .. ooionalea 

1• 11enoionadoe, tal ea el oaeo de loa oonouraoe. 

Bl entreteniaient.o forma parh de la olll tura da -aa•, 
au función ea la de proporcionar deaoaneo 1 esparcimiento a la 

audiencia. La televisión incluye a eete g'nero en su progrema-

oidn con •'• freouenoia de la que podemoe imaginar, lo cual con.!!, 

titu1• una forma de coótrol de oonoienoiae ein motivar a la re

tlezidn 1 el conooimi•nto, 

Televisa, deede eue inioioe, ha adoptado eariea o oon

tellidoa f~ile• de aaimilar por el a•peoi&dor ••dio, a•Í •• ha 

illiciado un prooeao de tran110ulturiaaoi6n proveniente, en •u•.!!. 

yor parta, de loa Estado• Unido• atrav•s del • .. erioan-•&J-of.

lite•, incluso ezi•t• un canal dedicado al doblaje da progr&11ae 

eatran3•roe, 
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Cuando la empre.. coaenEÓ a producir eua propia• ellli•i!!. 

nH retoaó al«WIO• pneroa cuto 'xito 1a había aido probado en 

la radio, puea coao or¡anicación da maaaa le conviene reproducir 

contenido• HtandariHdoa que aHguren una rllpida p·opulariclad. Un 

ejemplo de ello fll.eron loa aonc\ll'aoa, en loa que el público par-

ticipa llaaando por teldtono o aaiatiendo al eatudio. 

Si hao•o• una reYiaión de la estructura de loa progr&ua 

d• concurso, no• damos cuenta de que la mecinica ae repite tanto 

en la radio oomo en la televiaiónt pareonae en •l estudio que •• 

inacri.ben para jupr, pr•io• atractivos por su precio 1 valor de 

u"º• la aúaica 1 al rid{oulo a que H someten lo• oona11raantH.A! 

g11Do• ej .. ploa tomados del art!oulo de Mej(á (11 •on •Pónaal• la 

cela al burro•, •:eaata• por canal 4 1 "Juan t'irulero• en 1969, qiie 

e• transmitía en canal 8, m&e tarde •• convertiría en •Sube Palayo 
"Sube ... 

La• .. 1•1on•• q11• •• r•BliEan •en vivo•, ea decir, en •l 

precieo aoaent• de au tran .. iaión •on laa de mayor nrrai&0 entre 

loa televident1a, porttu• aa! tienen la oportunidad de concurear 

desde uúe hogares a ante lea c'-sarae. Loa productor•• de concur1oa 

aaben perrect .. ent• l•• caraoter!aticaa del público a quien diri

gen aue menaaj•• (clase media o media baja, por claeiticarlo• de 

alguna aanara), 1 lo• erecto• que pueden lograr, 1a que la pHH!!. 

oia de peraonaa en el eatudio permite una intaraaoión mlla aatre

aha entre el emisor 1 los receptor••· 

Ya que hablamos de etectoa, cabe eeftalar •"• la televie1Ón 

produce en al eapaatador asiduo una retención, perauaaión, predi~ 

(B) -:p. e¡ t. p:!g. 33· 
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posicidn 1 persuaaidn, de acuerdo a la calsiticacidn de Me Quail 

(IU, sobre todo en aquella. eah•onee donde loa papeleil del em.i

•or 1 receptor no •e concretan a loa lineaaientoa inetituciona-

lea, esto se analizará m4s aapliaaente en loe capítulos poeterio

re11, mientra• tanto no11 lilllitaremo11 a decir que en lo• progruaa 

como "La hora del gane•, el espectador ae enouen tra pred111upueato 

• cualquier contenido, pues conoce la finelidad del juego 1 •e 

deje persuadir por la• •per11oa.• da aoda~. 

La diaria reiteraoidn de i'"'cenee 1 aenaaje11 convincente• 

espre•adoa en premioe, prestigio 1 fel~icidad logran que el públi

co eaoéptico ponga m4a atención en le que •e le dice, aunque a pr! 

mera vieta parezcan absurdos, Sin .. bargo, el constante incremen\o 

del 'rating• en la• 119riee de ooncur•o11 1 aueioale• ea: una pru,! 

ba febacien te de como la pan talla cuera puede int'lu!r en una ºº.!l 
veraidn de la11 preferencias 1 opiniones del reooptor cautivo. 

Para entrar en materia, podemos decir que •La hora del 

¡pne• ea producida con une estructura similar a la de cualquier 

emieidn de concureo111 público en al estudio, talefon .... , cartaa 

1 Ju•&<>• o reunione• en laa calles. Ea una rBIDiniaoeno1a del fa-

aoao •sube Pelayo Sube• de loa anos set.nta y que por oueetionee 

política• ealiÓ del aire. ya que resultaba más popular que el pr~ 
aidente de ese tiempo. 

Televiaa, con •U acostumbrada •oncepoipn del entreteni

aiento, diaenó un programa en al que el espectador tiene la poei

b1lidBd de manifeatarae. El pro duo tor de "La hora del gane•, Ser

gio Pena, nos coaentó la forma en que ae planed la serie: ta di--
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reoti•a de Univiaión le pidió que preparara WI pro7eoto para un 

prt1grua de ooncuraoe, el cual H iba a tran•itir en Eetado• Un,L 

·do• aolaaente, ain .. bargo, la tapreaa caabió de idea 7 surgió 

la oportWlidad de que •e hiciera •n Mézico. Aa!, el productor -

bu•oó WI looal adecuado 1 Talevi•a coneideró neoeaario deeoentr!, 

lizar la televiaión comercial, por ello •• eligió a Guadalajara 

ooao la ciudad aeda. Una ·vez que el ae!lor Pella oon•ideró adecua-

da• lae inatalaoionea • infraeetructure para el prograaa,•La hora 

del gane• ooaens6 a difundirH el •6 de febrero de 1987 por el 

canal 4 looal(QIG-TV) a Betadoe Unido• 7 Jali•co. 

La popularidad 1 aceptación que tuyo el prograaa entre 

lo• teleYideni•• 1 la• oondioione• por laa qu• atra•e .. ba el 

pa!a en eH moaento- infiación, deuda 1 fin del eeJ1:•n10 1982-1988-

decidieron a la •preea 1 al productor 1111pliar la ooLertura a 

niYel nacional. En julio del •i•mo allo, el canal 2 reo!biÓ la ·~ 

Aal de cuatro a cinco de la tarde, de lunes a Yiern••· 

•La hora del gane• Tino a llenar un eepaoio entre las 

película• mexicanas 1 el programa de moda •Bl aundo del espeot! 

culo•, por lo tanto, la audienclia ••taba •••gurada. Aaimi8lllo, pg, 

d•os mencionar otro• taotore• como al hecho de reali:&arlo •en 

vivo• 1 el pdblioo en el foro, •d•'• de medio• da ooa1U1ioaoión 

alterno• a la tela•ieión. ~o• oonduotoree, por eu parte, perten~ 

oen al •etar e7et•" de la upreea 1 au poeioión oo•o per•onsa 

d• moda 1ntlut• en la aoeptaoión del pdblioo. Kipp7 Casado, Ga

briela Rivero y Marooa Daviaon •• convierten en lo~ tranamiaore• 

d• la ideolog{a de Televiea, al igual.1¡1• loa elogan• 7.la par--



auaaión aa vuelv• ~&a convincente. 

El pro8J'ama da fafta v1no a 111•tituJr loa avento• aaai

voa coso conciertos da rock 1 futbcl 1 sedianta loa concursos por 

t•levia16n 1 re•.111ionas en las callH. En eet• sentido, al Eatado 

contribuye proporcionando"loe ••paoio• idón•oa para reali~arloa, 

ea explota el elemento competitivo pr•••nta en todo aiat .. a aooial 

1 al t•l•v14anta imita patronea da oonduota pravi•iblea qua redu

cen la tensión, 

Si bien la intención dal productor da •ta bora del i!*JI•" 
da oaptar a vaatoa aaotor•• da la población puede r••ultar dit!-

oil, •• vals de medios de ooaunioaoión alterno• a la talavi•iÓn P.! 

ra aeegurar al •feadbaol• del público, talas como las cartaa, loa 

talefon911aa, las reuniones en la calla 1 loa eventos ••paoialaa 

en auditorio•. C08o ya hesoa manoionado, la televisión partabeoa• 

a un aiat .. a mayor de oomunioaoión, por lo tanto, no ea aztrallo 

qua funciona ea ralaoidn con otro• aubai•t .. aa pare mantener oo

h••ioJl&da a la aooiedad. !•ta concat ... oión de medio• ee explica 

por teoría• funoionaliataa coso la de la articulaoión 1 la de la 

ooaplt1111antación. 

Con ba•• aa laa taor!aa arriba mencionada•, •O ••ta 1~ 

vaatigacldn aanajaremo• la •iguienta tipolog{a da los medio• da 

oos11111oac1Ón 1 la farsa ea qua tuno.ioaan en •La h~ra del asna•. 

Loa aadio• da oomun1cao16n natural•• eon loa priaeroa da ••ta di 

via16n 1 •• ratieren a las capacidades primaria• del hombre para 

ooaunioaraa de manara inmediata, coao •l lea¡uaJ• oral o la a!ai

oa. En aaguida están loe medios da comunioaoidn clllturalee orea--

)1 
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dos por el hoabre ooao resultado de viYir en sociedad. 

Aprovechando lo• adelanto• tsonoldgicoe aoao la electr! 

cidad 1 la química, eurpn los aedios••.de coaunioaoidn teonoldsi

coe priYadoe 1 públiooe, éato• oon u.na produooidn masiva. Coao ee 

podrá leer máe adelante, loe oonoureo• de •La hora del i1Ul•"• in

olu7endo la• featiYidad•• que durante el allo dan origen a eventos 

especiales, quedan ooaprendidoa 10 1ata olaeifioaoidn para dar -

flufdez al pr081'8111a. 

En 11 análi•i• funcionaliata de Robert Merton se aanciona 

la importancia de l .. anifeetaoion•• culturales¡ eooia1••• que bu.! 

can la unificacidn del •i•t .. a, •• decir, ooneel'Tar la• tradioion••• 

por lo tanto, la eaieión de oonoureoe analizada •• vale de la• f•.! 

tividade• nacional•• 7a inatituoionali•adn• an la eociedad mexica

na. A trav&a de la publicidad por •logana, lo• conductores indu-

cen al oon1waiB11Do 1 prH1ntan una aanara 1'arUoular de celebrarla•. 

Entre avento• 1 pr•ioe, 11 prOl!J'&a& oue~l• la tunoida d1 retor.ar 

aquello• valorH tradioionalH para beneplácito de lo• coaeroiantH 

1 de la aapreea, Kl p~blioo, por •u parte, rett••• máa táoilaente 

loa menaa3•• 1 la ideoloa{a inherente a la• •1•ion•• de conour-

aoa, que •• aupone •Ólo pretenden al entretenimiento. 

tete capítulo ha •ido una introduocidn general sobre el 

contenido de l• inveetipcidn, poi· lo qua no debe Yer•• como la 

totalidad. A partir de ••te aoaento le dedioar .. o• una ••coidn 

a oada tema del pro¡Jl'aaa, con el tin da protundizar en el análi

sis. 
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1.2. R I P O 1! E S I S 

El estudio de •ta hora del gane•, como Wla m1.1estra de los 

programas de conc1.1reo en la televisión mexicana, ee m1.1y amplio 

por los diversos eleaentoa que lo oonfonoen, de ahí que hayamos 

tenido que considerar eiete hipótesis que sirvieron de gula en 

naestra investigación. Do esta asne~a abarcamos loe pWltoe estr! 

tégicoe de eu estructura. A continuación se inc11.1yen para conooi 

miento del lector. 

l. La comunicación masiva forma parte del contenido te

levisivo, por ello requiere de otros medios y lenguajes inhererr 

tea que a su vez forman parte de Wl sistema mayor de oomWlica-

ción, pare producir loa efectos deseados en el público al que se 

dtirige •La hora del gane•. 

2. "La hora del gane• satisface la necesidad del público 

de participar en el prooeao de comunicación masiva, al propor

cionarle canalea adecuados de reepueeta y terminar con la paai 

vidad que la televisión le ha impuesto. 

). En época de criaia, lee persones interactúan con mayor 

frecuencia y la eatr1.1ct1.1ra de •La hora del gane•• permite ver -

lae características de las diveraaa dinilmtcaa dÓ grupo que ee 

dan en las reWl1onee oolectivae, a través de los medios de com~ 

nioaoión masiva. 
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4 •. Lo• eteotoa 4e.oonver•16n, per•u••1dn, retanoidn 1 predi~ 

poeio1dn que pro4uoe la ielevi•idn en •l pÚblioo, •• oon•isuan 

•'• f'°illl•Die en aquello• progruH doD4• lo• papelH del .a111or 

1 reoepior Do •• ooDoreiaa a lo• 11De .. 1entoa iDat1tuo1ona11aado• 

por la ooauniaao1dn aaeiva, porqu• ha1 UD oontrol •obre laa .._._ 

pueata• debido.al oontaoto elli•tente eDtre aabo•. 

5. Loe juegoa de "La hora del pee• ridioulUan a'.lH:.·tart! 

cipeDtee 1 retuel"lian la tuao1dn 4• la mujer 1 del hoabre en la 

•ooie4a4, retl•34ndo•e en lo• pr .. io11 otorgado• 1 en el ¡rado 4• 

compl•3idad de lo• oonouraoa. 

6, Lo• oonductore• de •La hora del can•• •plean .iopn• 

• idoraaoidn ad1c1oaal, para que lo• 111enH3H rHulian per.ua

eivo• 1 aov1liaador•• entre el pÚblioo contribu,yendo a la pr•-

••rvacidn 4•1 •1•i .. a 1 de la ideolog!a dominante. 

7, ia• teatividad•• nacionalea inetituoion~iaada• ID la 

•ooie4a4 •ellioana, r1tu1rsan •u• ••DH3•• P'·el pÚblioo,a travl• 

de lo• coDcur•o• de •La hora del ¡¡aae•. 
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II. ¿ QUE "LA HORA DEL GANE" ? 

Como hemos Tieto, desde wus 1n1c1oa loa programae , 

de ooaoarao han tenido gran popularidad entre el p~Dl1oo al 

'.que pretenden dirigirse, de ah! la pre>lucci6a pel'lllanente de este 

tipo de emisiones ea cualquiera de loa canales de Tele•ioa e Ime

via16n, •in embargo, cada una se e&tructura de acuerdo a la au-

diencia cautiva, a loe efectos que &A deeean producir 1 B1 conte! 

to social que loe acom~naa, por ello encontrwnoa algunas •ariantea 

en loe concuraoR de la pantalla ca3era, 

Adorno 1 Horkheilner ae refieren a lea !unciones que o~ 

ple tmfl de las in!luetriae mil.e poderoeaa del capi taliamo en lR 11&

nipulación de la· gente. Antes que nada, la si tuan como un do11inio 

te"no1&gtoo en la eociedad de loe princ1 pales grupos econ6mico•;

todo ee reatringe a la sa.tisfaoción de necesidades aspec!flc:ia a 

trav•a de procesos productivoa. es decir, loe participantes de la 

cultura de msaae son aedidoe en relación a sus ca.racter!aticae pa

ra euminietrarlas no oólo bienes de con•WRo, •ino una aeoala du 

valorea que convienen al Bi.ete:na, eato es una visión "cuadrada• 

de la reelidsd, 

La televl alón "011c medio de comunlcación 1nslva, difUnde 

contenidos Rparente:nente d1v1reoe que buscan la unlfonaidad, el 

público cree que tiene o~clono3 de acuerdo a sus preferencias, pero 

la lndividuaJldad ea relativa, porque una de las funcionee de la 

indas tria de la cultura eo la "exclusión de lo nuevo''. De esto 
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depende el trata:niento que "'e le de a un contenido oomunioat!, 

vo para encubrir loe lugares comWles con una presentación rela

tivamente aa111biada, paro que conserva lae baos ·Jel eietema, 

Un eje.'llplo es. le·. telenovela: , ya que cada vez quo in!. 

c1a·,una, la publicidad la preHnta . 00110. un producto d!. 

ferente, que pretende dar un men~ajn n1 p~blico, sin embargo, al 

p!laar loa ~ap!tul.oe deeoubrimoe q•1e el contenido ee el miDmo: la 

much~cha rica que se enamora del rico o viceversa, por aupueeto, 

se realizan en encenarioe naturales y loe actores varían, 

Lo anterior pueao ser una BD'1log!a de · lo que sucedo en loe 

prograaa~ de concurso, la• bases (juegos-premios) permanecen, el 

c!l.lllbio radica 1t11 los conductores, la mecánica de loo J~ego3, el 

nombre de la amieión y el horario, de ahí en fuera todo es igual: 

el ridículo al que •• ao~ete el público, la dit'ueión de valores 

que convienen n la empre1a y loe premio• enpe~tacularee que loe 

concureantroo reoiben por eu eefuerzo. 

La televiaión fo..:ia parte de la induat1·ia cultural, por 

lo tanto, transmite contenidoo pr•etahlecidoo que a simple viota 

buscan la nove~ad pero ain ealiroe de loa modoloe de producci6n 

estandarizados, porque como lo men~iona Ed¡¡ar Morin ha¡ un FrOC,! 

eo de hoaogenizacidn para tranatormar lo dia!mbolc en aspectos 

asimilable• por el espftctador medio. E•to ee dti~Ueetr~ en la di

,..,roid•d de concureoa que la pantlllla º"~"''ª ha realizado pnra 

tod'u los guatoe. 

Al público le intern~a ··~r .. 9U3 !\rti11ta3 ravori tos en 



30. 

la televisión, por ello, exieten emiston•• en las que lo• mi9!!! 

broa del ~t•r •Jst .. participan, adem4a de oonduoirlaa. D• aeta 

tol'llla, loa invitados anuncian ~e actividad•• artíettoaP y oati! 

facen la o~io•idad de su• "ad!llirodoras• al responder preguntas 

sobro eu vida personal y l• autopromoci6n ea gratuita, Por lo 

aaneral quienes participan aon actores o cantantes da moda, con 

altoo Índicas de ventas o que en ese m011ento eatdn trnbajando en 

una película o telanovela. 

Un ejtnplo de estos pro,-az:ias ee •Esta noche ee irnprcvi

na• dirigido por Verónica Ca•tro, cantante y actriz •consentida• 

de Televisa, al cual ae tranamiti6 durante 1987 yuloa primeros 

meses do 1968, Loa invitados eren artistas de la alama omrreaa, 

11e r!edioabar. a adiwinar t!tuloo de canciones, ccmrl••mtoban ••

trotas y hasta compon!an un tema para la eerie. ~ca fondo• eooni 

micos recaudados en las competancla• iban deetinadoo a una r.asa 

Hogar o inatituci&n de asiotaacia para personas necesitadas, par 

lo tanto, ello• no ro¡cib!&n ningún centavo, con la publioiJad 

ten!nn suticlente. 

Cabe aeftalar que loe pro,.r..mae en los que partlcipa el 

s•ar aystem ~e Televtsa, laa tarea• a realizar a!'n sencilla3 y no 

rec¡11ierer. de la ridlculi~ación o al terac16n de la 1m,.e;en pereon&l, 

stm¡:lc:ten~e ae trat'1 de divertir~e y entrnt'!tner al ea;iectarlor. 

!Hn dudo por aue earacter!et.ic'le reeultan em111iones atr!lct~vua 

para e: televidentb, qulqn guata 1e vei· a su• artl.s'aa fr.vor!tca 

jU&!Uldo sin un libreto qua los guíe. 
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En este misao renglón ha1 otras series de concurso 

en donde lo• invitado• •on artista& 1 gente del público, quien~• 

conviven durante uno• minutos para obtener el triunfo, tal •• el 

cs•o de •Gana video• que •e tran .. it1 por canal 2, a cargo de T! 

lina P•rnilndez y Paco Stan111, conductor•• de noticiarios 1 vari!_ 

dad1e de Televisa. El objetivo del programa ee promocionar el ar

tículo de moda •la• videocae•ett1rae•, al i¡¡ual que loo dos vid•.!!. 

club•• de la empresa, •Videocentro• 1 •Videcvieión•, para que 11 

televidente se eu1criba a •llos adquiriendo las películas má1 1'!. 

cientes en cartelera, de esta manera todo •• convierte en un ne

gocio, 

Loa invitado• del progra11a menoionado •&lo deben demos-

trar sus conooiaiento• fílaicoa y televieivos, tanto de progra11a1 

cose de loa actores participant••• as! ae mide la popularidad de 

las produccionea en &abos medios de comunicación. Un •apeato au7 

importante de eote tipo de emisiones como •Ga.na video•, ea la -

función de otorgamiento de •tntua que proporcionan loa medio• de 

comunicaoi6n ma1iva, pu•• el público comiln tiene la oportunidad 

de convivir con aua e1trellas favoritas y foniar parte del •gla

mour• tel•vieivo1 ea vuelven importantes al aer tomadas en cuen

ta por la in•tituoión comunica~1va. 

Otra clasificación de las emteionea de conour•o son aqu~ 

lloa que aprovechan la inteligencia d~l público para crear una 

competencia, por ejemplo, "El gran pr111io• (Bnt1e loe •64 mil ai-

llonee de pesos• conducido por Pedro Perriz. El objeti·~o va 

~&e all4 de la simple diverai6n, ee busca inetrufr al televtden-



32. 

te sobre teca• aapec!tioo• en oult111'8, pilÍtioa, eoonoa!a o 

historia. Las caracter!aticae de los oonaursant•• •on diatinta• 

a lae de la generalidad, en ••te 0•10 deben de ••r e1tudto1oe 

de •U tema y estar prepar•do• para cualquier ••entualid6d, por 

ello r&quieren de un plazo para informarse eobre el tópico a tr!. 

tar, Si bien el dinero reb••• la cantidad aoostuabrada, lo• P&!: 

tioipantee no lo obtienen f4oilaente, sino que cada progr&11a 

constituye una etapa importante para lograr el triunfo, 

Como •• puede obeer.ar, ceda uno de lo• conouree• men

cionados cuent~· con una audiencia mu,r localizad.,. en donde apa

recen artistas •• dirisen a un televidente ••dio y lo• de conoc!, 

mientas, a gen•• inter1eada en el t .. a. lle esto depende el 4x1to 

y la permanencia de la• .. telones en teleTieión. 

E•ta br••• referencia aobre loa prograa•• de oonour•o 

no• sir•• de introducoi6n para lo que nos lntereea analizar. "La 

hora del gene•, cuya eetruotura reiine loe el .. ento• de di••r•iÓn, 

suerte, ·~rtt11ioa y felicidad de o~r•• aeriee, · 1·. •in embarll'O, 

la diferencia radica en el •anejo que •• •llC• de ella• y el pl

blioo a quien ae dirigen, lo cual hace del programa uno de loa 

máe populares de la pantalla cae•••· Ante• d• •xplicar el conte

nido de la serie •• importante conooer al equipo huaano que tra

baja en ella, para ooaprender hacia donde •• dirige el productor 

y la .. preaa, 

Como ya menoiona11oe •ta hora del gane• •• producida por 

el aenar Sergio Peffa, una persona con axperienoia en el género y 
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'¡\le ha t.rabajado lo mimno en Ml:1!·:0 c¡:.ie en Estados Unidoe, Hay 

tres conductore3 prinoipalea: Kip•y Casado, Gabriela Rivero y 

Marcos Davison; un loautcr, José Luin Arenas 1 el dlr11Ctor mu

oical, Pooho Pérez. Estos dos il timos manijje.r. también la ccndug, 

ci6n cuan1o alguno de loe prLi.eroa talta. 

En las em!siones masivas ae requ!ere del elemento •atrag, 

tiva• o de •adorno• para llamar la atención del público, como es 

el caso do lae modeloo-edecanes, quieneo dia:iamente ayudan a Ki

PPY Casado en los concureoa, ous nombre• son: Irma, Yolanda, Pal

mira y Yanin. Loa peraonajee de la emieióu que tienen a ou cargo 

la tarea de acercarse a loe hogares del ~elevidente dánrlolBe re~ 

loe, ocupan un lugar estratégico en la estructura de loa concu~

eoa, de Ah! que sean material de análi~is para un capítulo pJ~te

rior. Por el momento o~lo mencionaremos sua noo:bres y su runo.1Ón 

dA manera muy eenoral, ~e trata de el Hombre del Corbat6n, el no~ 

bre del Gane y el ::Uende. 

Eete ee el personal.que organi?.a •Ln hora del gan~•, unn 

om1o16n con una hora al aire de lunee a v1ern•"· Se trata de gen

te inmerea en el mundo del eapect.ElouJ.o, por lo 11ue deaarrollan una 

miei6n eepecífioa en la comercialización, conowno y refor'l'Ml.ento 

de valorea eetBndarlzado11, redi tuan~o ge.aanciao a Tele·•isB primero, 

y al eiete1Db 1Gapuéa, 

Una de las funcionoo de lo~ :nedloe de comunlcaoldn i::c13i•:a 

e!. la C".once'31Ón de PtBtuo, pues las ¡:or&onae l!dqui er"ln pr•:>.-1t 1¿to 

y ¡io!J1.Ci.Ón noci11l cuan1o eon toma.dila 'n cuenta poT" elJ oa, ~ntn 



reconocimiento será suficiente para eecapar1e del anonimato, a1í 

lo seftalan Merton y Lazar1teld1 •ei •r•• verdaderamente importan 

~•, seráe el centro de atención de la• ma•a1, y ai eree el centro 

de la atención de la• ma•a•, es cierto que tá·debea ••r verdad•~ 

mente importante• (-g'). 

De acuerdo a lo anterior, •• allfioiente tener una tiuaY8!!, 

toria previa· en el medio y reunir cie~ta• oarad'Ser~etiaa• tíaiaaa 

_para que· i?B medios ~e ooneideren, tal ooao la actriz y conduct~ 

ra medianamente talentosa, llippy Casado, que ahora ya ea una 'Pe!: 

sanad• moda', debido a que está al trente de •Sa hora del gane•. 

Si bien es hija de ,Juan Joáé- Oaeado, un actor de cine en la época 

de oro del oine mexicano, la gente no la recordaba y menoe 101 -

latinos que viven en la Unión Americana. En la 811liaión de concur

sos e1 la encargada de dirigir loe juegoo principales y otro• evan 

toe que ee realizan tuera del•tudio,por ello cuando la presentan 

al iniciar ·la tranamiaión le afladen el adjetivo de la •aeftora ami!. 

tad•. Ro '98 extrafto que muchos de los enoue1tadoa para ••ta inv•!. 

tigación ee refirieran a •La Uora del gane• como el •programa de 

Kippy Casado•, •La hora de Kippy• o •implemente • ••• el de Kippy•, 

lo cual •• una muestra del poder de pene•ración y credibilidad -

que tiene la televisi6n. 

La eeftora Caeado hace un trabajo promooional a Televisa 

y al programa, puea con'treouenoia •• tranemi ten video tapes de 

algunos centro• turíaticoa de M'xico y Estado• Unido•, lo cual 

('R l Mecánica popular. pág.251. 
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eirve para atraer diviaaa al paía 1 elevar el rating del progr! 

me. De este forma, la imagen de Kippy Caaado ea inher•nte a •La 

hora del gane• y a todo lo que implique premios, porque la tele

visión ee ha encargado de predisponer al público de qu• una cosa 

lleva a le otra. 

KippJ Casado ea la conductora qu• platica con loe pa~ 

tioipantea, la• pereonaa que aaieten el •etudio 1 heeta loe tele

vidente• que le llaman al programa, para ella no hay diferencies 

de claae, lo miemo sabe dirigirse a un comerciante que a una 911a 

de caaa o profeaionieta, para cualquiera tiene tema de conversación 

y reivindica su trabajo por sencillo que pu~da reeultar. Este ee 

un elemento importante •n la popularidad que he logrado como pe~ 

aona y para la elliaión, lo cual •• r•fl!•3a •n las reapueata8 de loa 

111cueatadoa. 

Aeimiamo, a la conductora oe le recuerda porque ea quien 

da loa premios a loe ganadores, ~in importar la cantidad da dinero 

que valgan, inoluao cuando los artículos llegan e rebasar la cifra 

fijada, ella ignora al interventor da la Secratar!a de Gobernación 

1 al productor para autorizar au entrega, el premio ea lo de menos. 

Otra de las funcione• de Kippy •o la de aer transmisora de une 

ideologÍa mediante loe alegane del progr&11a, puea condicione el 

p~blico hacia ciertae festividades nacional•& c conducta• eapac!

ficaa que ee proaueven en loe concuraoe 1 •ventoa, ,en su boce eiBI!, 

pre eetarán presentes palabreo como •ganancia•, •f•licidad• y "aue!:. 

te•, lo cual••e aui'iciente pera prodisponar a la ger.te, 

Como podemoa obeer·1ar, la He!lora Casac\o ee oolocc al nlvAl . 



del p~blioo a quien ee dir1&e el progr .. a, l•• habla en eu len

guaje y l•• da cpnaejo• eobre cualqlli•r aspecto, d••d• política 

hasta cuestione• doa4at1o••· 51 la gente no •abe OOJllO oelebr•r 

al&WUL feeti~dad, espera que KippJ lee de ideas medianterau• 

ooncur••e como el da •ta aadr• 1 la hija m'• parecidas• o •toe 

novioa del san•"· 

Un ejemplo de este papel benefactor de la conductora 

•• el juego de Gurrumina (eu explicación •e encuentra en el ane

xo}, uno de loe m4e popular•• en donde •lla habla por teléf'ºº 

con loa participantes y autom&tioaiaente lee da regalo•, ain im

portar eu oondicidn •ocial u ocupación. De la misma forma, ella 

ea la que dirige todoe aquello• conouraoa en loe que inevitable. 

ipent• laa_peraonae ganan un premio. 

Loe aei•tentee al estudio llevan oart~le• con el nombre 

da la sel!ora Ca•ado, le echan porras 1 cuando •ale al foro la e11Wn 

esperando para pedirle eu autógrafo, puee generala•nte •u condi•

oión 1 procedencia ee muy heterogénea: ha,y ae:lioanoa, norteaael"i

oanoa 1 de otros lus-r•e, también van ••tudiantea invitados por 

la conductora, pue• est' conciente de que a eu lado ganar4n no 

•Ólo artículos sino prestigio en lo• medios de oomunioaoión •••i

va. 

Iippy Casado ditunde loe mene,jea moviltzadoree p~a 

qua loe televidente• salgan de eue caeae y •• reunan con los per. 

eonejea d• la 9'1!1e16n - el Hombre del Corbatón, el Hombre del Ga

ne y el Duende- , 111entra• qua loe ev••otoe •imilerae realizado• 
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fuera del estudio teabién los anuncia, así a través de la teleYi

aión miles de eepactadorea hacen lo que la conductora les dice, 

•in cuestionar nada, como se podr' comprobar en la crónica aobre 

una reunión ocleotiva con el Hombre del Corbatón que aparece en 

el anexo. 

La t1s-ra de Kipp7 Casado •• tan importante en la tran! 

misión de •La hora del gana• que nunca faltó al estudio, todos 

lo• días eatuvo presente 1 dispueeta a divertir, pues ninguno de 

loa otros conduotores tenía la facultad para euetitu!rla, Esta ,. 

iaacen de •indiapenaabilidad" que exiate alrededor de la aenora 

Casado no fue gratuita, el produotor 1 la empresa la diaenaron -

para aae1111rar al 'xito de la eerie, se cuidó el lenguaje .. pleado, 

la pro7aooión en pantalla 1 sobre todo, no se olYidaron de las 

oaracteríaticae de la audiencia. 

Gabriela Rivera ee la conductora juvenil del progt"eaa 1 

la segunda en importancia, eu trayectoria art!etica aa r911onta a 

loa promocionalee del Canal 2 en 1982-19851 de ah! paaó a la oondu~ 

oión de •JCE-ru•, una eaieión de concureoa para el pdblico joven~ al 

lado de Ren' Caaados, e• por esta serie que la gente empiesa a ide~ 

tlficarla, Deja la conducción para trabajar en una telenovol~ noc

turna en donde cualquier pdblioo la conoce, por ello la eligieron 

en •La hora del gene•, ya que no sólo loe jÓvenos lo recordaron, 

•ino taabién la gente adulta. 

Si bien Gabriel& no deeempena un papel de la importancia 

da! da Kipp7 Casado, su presencia eirve de vínculo entre el sector 
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juvenil 1 al da edad aadl.ll'S, !lla ast4 en oontaoto oon la aud1an

oia. talev181 va en .~ ... ,. · • 1011 conour•os raali&ado• por 'lialétono, •El 

Gran Pr .. io•, "La oaacada del aan11• 1 •La traea•, tanto para la 

Repdblioa Maxioana como en Estados Unido•, •• convierta en al "!!. 

laoa da pdbliooa di11tin1io•. 

La funo16n de Gabriel& Rivero •• a411 restringida y 11i 

fel ta puede aar •u•U tu!da por alguna otra persona, ella 111empr11 

se snoontrar4 bajo la tutela da Kippy, ya sea en al estudio, en loa 

promocionalaa turíatiooe o en loa eventos aapeoiala•,dando una 1•.! 

gen paternalista. Da ••ta foraa, loe aaotore• j6vanae la •eguir!Úl 

a paeer da qua no son al pdblioo con aa7or rapraaanta'liividsd por 

al oontenido del programa, ain .. bar&0, con11titu7an un potencial 

importante de oon•1.1110. 

A•imismo, la Rivero e• al estereotipo da la juventud que 

Televisa quiera introduoir en .. loe espactadorae de au edad1 la 11u

cbno11& bonita, delgada, triunfadora y qua Yiste a la aoda, da acua,t 

do a loe linea11ianto• da la industrie cultural. !n lall ancua•'-• 

realizadas ee obaerva una preferencia 4a loe a~olaso~ntee 1 j6venaa 

por la oonductora, aunque no aea la figura central da la .. iai6n. 

Paro conseguir los efectos d~•ea4o• se neoeaita del COlllpl! 

mento masc\.llino en el rro~rama, Marcos Davi•on •• el otro con~ue-

tor, de reciente ingraeo en la telev1a16n =•~icana paro con amplia 

tra7actcria en Estados Unidoe, fue llamado por Sergio Palla. Tiene 

a •u cargo secci~nes en las ~ue no eat4 en contaoto con el pÚblic~, 

sin en:b~rgo, ann ile lea m1b acti·1as J movilizll~ores, como anuncl.ar 
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el lugar 1 la hora en que se enouentra el Hombre del Corbatón 

y el contenido de Ja caja sorpresa, :esta Última se rsaliza·por 

tsl4fono. Si a lo anterior la aunamos loe promocionalea qua haoe 

de loa avento• aapecialee o las festividadae, con el fin de inV!. 

tara la gente a que participe, su !unción ea la emisión reaulta 

traacehdeatal para au desarrollo, a pesar de tener un papel ae-

oundario dentro da las conductores, 

•arcos ee convierte en un líder aleotrólüco que se -

identifica con el televidente, de tal fon1a quo ea capaz de sacar 

a la gente da eue hogares para que asietan a las reuniones con el 

per•onaje o que hablen por tel4fono. Eeto pen1ite medir ln incidea 

oia del programa e~ el público y su capacidad da respuesta a loe 

aanaajaa, sin que la televisión sea un obatáaulo. Sin 811bar!'), no 

as la persona de Daviaon lo importante, sino el oontexto en que 

ee reoibe la inforaación y la predisposición de la gente hacia -

ella; pues cuando ha llegado a faltar, las secciones a au cargo ae 

tran•aiten ain ningun problema por alguno de loe otros conductores 

y lo• televidentes responden igual1 participando. 

Coao todos loe programas radiofónicos o emisiones televi 

siYBe en directo, •La hpra del gane• t8Jllbi&n cuenta con una voz 

que la identifica diariaaente, Jos' Luis Arena• •• el nombre del l~ 

cutor ~ue preeenta a loe conductores, al productor y al director -

de la serie, ademáe de la entrada y salida, En lon concursos ea -

quien de:dipige a loe participantes para deotrlo3 el premio que rt 

cibiriln ai ganan, por lo tanto, motiva a cualquier persona para que 
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oonourae por loe aedio• di•poniblea, 7a sea tel,fono, cartae o 

reuniones en la calle, 

En Blgunae ocasiones Joe& Luis sustituye a Marcos Da

vtson o lo acompafla en loo promocionalee, ooao ha logrado ident! 

fioaree con el público tambi•n dirige •ta hora del gane• al lado 

de Kippy Casado, 

Las emieionee de concurso ee caracterizan por utili•ar 

a aodelos bellas, lae cuales no a!o ayudan con lae tareas •ino 

tembi.Sn conat:ltpyen un atieactivo pera el sector mascull.no asiduo 

al progrB111a, Ellae acn un elemento clave cuando de vender un pro

ducto se trata, por lo tanto, deben reunir atributos r!•ioo• eot~ 

reotipadoat delgadas, bonitas, rubiaa,o de piel clara y con un 

cuerpo bien formado. No importa si resultan torpes o inoapacee de 

articular una palabra. 

En •La hora del gane• ae reproduc~n lo" valoree eetanda

risados, hay cuatro edecanes-modelos que acoapa~an a Kippy Casado 

en todos loo juegos y a loa concuraante•;ellaa eon:Inna (alta, del 

gada y oon tez blanca)¡ Yolanda (bonita, con ojos grandes y de 

cuerpo aabeltc, au piel ea triger.a); Palmira (la única modelo mo

rena, de cabello oscuro 7 estatura aedia) y Yanin (norteamarloana, 

rubie., alta y con ojos azulee), 

La funoiñn de laa modelos conelate en llevar a lo~ par

liotpantes con el conductor •lel jue,.o, nyu.,arlua durante el eV9!!, 

to d1fodoleA loa objetos a utilizar; tB11biJ11 son la~ •:¡ue entre.gaa 
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loo pr9111iOB a los ganadorea, reparten loa boletos para le3 ri

ta• que se efeotúan: con ol público de las tribunas y por aupue.!! 

to, sirven ~e adorno cuando uno de los conductores masculinos 

realizr.n promocionales de a1gdn evento o Pe dirigen al telavide~ 

te. 

A aimplo viota, la tarea de las modelos resulta •ene! 

lla y sln mayores elementoa a considerar, ein e~bra~, ellas aon 

el &ancho para determinadas personas oomo sucede en los oonour

sos o Blluncioe publicitarios, desempellan un papel de objeto y 

ooao tal deban vestir ropa diminuta o ajustada a eu cuerpo, di•! 

llBl!a con la tinal idad de vender algo mds que el programa. De ahí 

qua no pierdan la oportunidad de ensillar parte de a~ anatoa!a -

cuando anuncian los premios, se crea todo un'gll11!1our• a su alr! 

dedor y el público responde inmediatamente a loa estímulos del 

etar s;retem. 

Loa personaje& d;j. programa repreeentan la tunci6n de 

liderazgo t\iera del estudio, pues aalen a la calle y tienen con

tacto con el público detrds de las cdmaraa; a trav4e de ello• los 

conductores transmiten la ideología dominant6 debido a que los -

m1naajea llegan r'pidea•nte al rec~vtor y de igual forma, reciben 

la respuesta, Cada uno de loa personajes ~oviliza a aectoree co~ 

aiderablea de poblaci&n para persnadirlos y predieponerloe al co~ 

tenid~ de la emi11i6n, udiante lao reuniones col'eoU•1ne ... Cabe 

aeftalar que por •reuni&n col~ctiva• entendemoc un conjunto de -

r·ersonaa que intaraetúan momentáne9l:Jente •n aJgún l•lg&r público, 

durante ese ti•mpo tienen un olijetivo CO'll~r •• 
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Si bien inoluímoe un capítulo en aeta inv••tigaoidn d•d! 

cado a loa personaje•, decidimos mencionarlos a grand•• raagoe en 

la seccidn donde expliouo• qu4 •• el programa de "La hora del ga

ne•, para introducir al lector en el tua, 

La tunoidn de loo tre• personajes depebde de eu vestua

rio, del llmbito en donde ••mueven 1 de todo• loo eleaentoe que loe 

acompa!lan en sua.preeentaoionee ante loe televidentee. El primero 

ee el Duende, un hombre enano que por au oondioidn puede mover a 

la ternura y hacerlo máo atractivo al p~blioo. Se 'ltet• con un tl'! 

je azul, mallas gorro 1 zapatos del miamo color, trae una campana 

en la mano que agita al caminar, adem'e de maquillaree el rostro. 

Sue rew1ione• Bieiapre eon en Guadala~e.ra, por lo tanto, 

ea un persona~• local cu.va tu.ncidn ea llevar al toro a la partiol

pnn te de concureoe 001110 "El barquito" y "El cochinito•, lo,• cualea 

ee explican en el anexo. No reparte premioo, simplemente llega al 

sitio oeftalado por el productor, elige a una per•ona- •i111pre ee 

mujer- la aube a la camioneta di Televi•a 1 regreean a lao 1neta

lac1onee1 sin embargo, el Duende tiene otra funoidn latente que ta 
fluye en loa efecto• del pereonaje, como podr111oa ver máe adeltu1te, 

El Hombre dol Gane e• un personaje de reciente creaoidn, 

pueE apenas surgió en 1988, se trata de un hombre del¡;ado 1 alio y 

con bigote, ae caracteri:a por la variedad de eu vestimenta, todoe 

loe dfaa eo diafraza de al~ per•onaJe famoso en cine, en televi

sión, e incluso de diferentes oficios como carpintero, pintor, 

barrendero o mesero, por menciol)ar alguno•. 
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La gente que aaiete a•las·~eunio~es con el Hombre del G~ 

ne, tiene W1B doble ter.ea: buaoar las callea en donde se locali·za 

1 deecubr1rlo por su vestimenta, para ello, las personas deben es

cuchar con ateno16n el fondo musical interpretado por la b9.11da del 

gane cuando Kippy Caeado lo anuncia, pue• siempre se relaeiona -

con el disfraz del d!a, El que lo encuentre primero recibirá un 

premio, pero en el estudio y de m9.llo• de la oonductora principal, 

puea el personaje lleva en la camioneta de lele"1•a a la peraona 

y de esta tol'llB, tiene la oportunidad'de sal.ir en televisión. Bl 

Hombre del Gane también es un personaje tue ee oircunaoribe a Gu~ 

dalajara. 

El tercer y dltimo personaje es el Hombre del Corbatón, 

reconocido no e6lo en Guadalajara sino en el resto del pa!s y Est!! 

dos Unidos, su tunc16n e• vieiter loa lagaree a donde llega el pr~ 

gr11111a para medir los !ndices d• audiencia, conocer laa preferencia• 

del pllblico y mantener con él un contacto oimilar al del estudio. 

su dietraz coneiete en un iraje azul marino, caté o negro y una 

corbata de mo!lo grande color azul rey o rotta mexioru10, de ah! el 

noabre de •corbatdn•, Su tarea ee llevar premios a loa televidente• 

carca ds sus hosares, convirti¿ndoae en el repr•sento.nte da Kippy 

Caeado. El personaje tiene eu propio te11a musical, uno de los más 

r!tmicoe de la serie y que e1rve de preeentaoidn a laa modelos to

dos los días (ver descripc16n del proirrama por tel <W,isic!n que ee 

incluye en el anexo). 

El Hombre del Corbat6n pretonrte llegar a los lugares máe 

lejanoo del país, sin embargo, s~ CQncentra en las ciudadee impor-



tantee como la de 114xioo, Guadal.ajara. Monterrey o Cuernavaca; 

en lusa.res turísticos como Mazatlán, Puerto Vallarta, Acapuloo, 

Tijuana y Canoún¡ 111ien1:res que en Eetedoe Unidos asiste e loe 

puntos m'• conocidos en Texaa, Houaton, Plorida, Loe Angel•• y 

San 1'rancioeo, entre otros. 

Lae reuniones oolectivae permiten qu• el público an~ 

nil'lo de la televisión interact1le con personas de caracter!et.l

cae o1m1lares, dándose una dinámica neoeearia en t1eapo• de cr.!. 

ale como loa aotuales. 

En las producciones de loe medio• de comu.~tcaotón aaB1Y& 

la música e~ un el1111ento inhe~ente, pues sirve como identtfiaa-

olón de los pro~lllll&• y de publicidad en)re el público, por lo 

tanta, deb• reunir careoter!atioae espocialee para lograrlo. La 

primera de ollas y la mds tmportante, ea la origt nalidad en el 

ritmo y en la letra, as! como l\\ sencillez en eu estructura para 

aar memorizada táoilmente por loa raceptoree, ~n el caso de •La 

hora del gane•, el aopacto mueiaal deeet1pe~e una i'unc16n deter

•imante, pues ca~\\ concurso, cada eYento especial 7 pera~n'lje 

.van acompaflados por la :?1Ú1tica ·1uo sirve de contexto a lae co11pe• 

tenciae cuandp se coordina con ellae, de e•ta fOl'llla, la gente P•.t 

ticipa aplaudiendo o gri tMdo, 

El director muaioal de l'l •iei.Sn, Pocha Plr1tz, compuso 

un tffllls de entrada a. cada sección, al igual que para los oonour

so& pennanentes, todo esto sirve para que el púbJtoo r1tcuerde el 



contP.nido de "La hpra del gane" y cuand~ haya una·· letra memor1 zar

la, cantarla al unísono, de ahí la promoción do lo.• ClllltBnteo d19 

la e!llpre&a de acuerdo r. loe lineami en ton de la induc tria oult•Jral, 

Corno podamos obeervar, la música pretende y logra que la 

gente se integrfl a la atmóetera de los ooncursoe, ae! lae emisio

nes como "La hora del gione• no pueden CO'.lCebirse sin los acordes 

musicalaa. 

Para ~ov1]1zar a Qlllplioo oeotorao de la poblaoión, la 

serl.e l'D'!niere dE! mediod do oom•inicacién alternen a la tclovisión 

ºº"'º al teléfono, las cartan, el contacto peroonoil y lae reuntar.ea 

en la calle, uno determina al otro en el stetema social. 

Pric3rlll!lenta se encuentran ~quelloe realizados en el eotu

dio antA las oámarao, el res•1ltnd'l es inmediato en estoe concursos, 

loo particip~.::tes son entreviota.Joe por los ~onductoree y !orm11n 

parte de la emialÓn diaria, ~aneralmente Be-trata de juegOR efÍme

rOB y nuevos, es decir, oin continuidad en !uturon progrnmae, con 

eua propias reglas, las qualae de~~par~cen al concluÍr e1 concur-

110. En aeta r>:.bro tambi&n se inoertan los oven~oe que ~e erect1lan 

•en vivo• con la gente del aetudlo, poro que eo repiten diariamen

te o cada ter~er día, eon loa juogoe pennanenten ya coloca1~e en 

el gue~o de la audi~ncta. 

A' con tim•eción e:<tM loa cono'.1rPOs quA se han 1 nntl tucl.o-
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nalizado en el prosrama, pero dirigidos s6lo a los televidentes, 

quienes pueden llamar por teléfono en el mismo momento de la tran! 

misión, tanto hoobree como mujeres del paíe o de la Unión America

na, reciben preJllJ.os sin salir de sus hQ¡¡aree. Aquí estamos habla!!. 

do de loe medios de comunicación tecnolÓgiooo privados, de acuerdo 

con la clasificación mane3ada en la investiga~ión y que abord~re

moa en. un oap!t•Jlo Po•terior. 

Loe oonoursoe por cor~••pondencia eon otro de los me-

dios de cpmunioación comprendidos en •ta hora del gane•, la o~pa

cidad de participaoión que tiene el pdblico1B mayor, pues no im-

porta el eexo o la ocupactón de loa interesados. Generalmente la• 

cartas ee emplean en loa eventos eopeoiales como fest1v1dadee, po,t 

que se dirigen e todo el públloo potencial del programa 1 el ~l! 

~o para escribir abaros un par de meses, coneiderando los retra

eos del correo y las dietanciae e cubrir, ya que rnftxico.nos y BAf!, 

dounid~naee reciben la misma oportunidad. 

"ªª !eetivldadee nacionales como el 10 de mayo, el )0 de 

abril o Navid~d, por ~encionar algunas, aon otros elemenfo3 que 

conforman al prosrw:s, pue9 dan lugar a c'lnourso& ee~.cc!rtcoo 

con la intención de rea!irmarlaa en la aooieda~ meE1cuno y pro~s 

clonar los valores lmpl!ci toe que r, Televisa 1 e lntereell lntrodJi 

cir •n la eente. 

La cor1·ee¡:ondenols ee . . el ·medie de comunicación empl•~ 

do entre el dll!io~r y el receptor p'1r:l 1110 feottvldedee, debido a 

~o. co:pacldad de alcance que tlen& entre 1 ~s grupos intereoRdoa. 
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Prec.1.ouer.te uns. de nuestras hipótesis expliuar:í la función de 

ectos eventou en el contenido de la emisión. 

I·OB premios son el 'leitmotiv• de "La hora del gnne•, 

¡me:> la gente con~ursa J:BrS obtenerlos, no :i6lo por ~u utilidad, 

Bino por el prestigio que le9 da entre sus grupos de referencia·. 

El productor conoce el efecto de loo mismos y por ello, regala !L!:. 

t!culoe de menor valor a la gento de las tribuna• entre cada cor

te a comercial. El tipo de premios también está dieel!ado do acue,t 

do a lna necealJadee del público cautivo, de ~hr !a preeftncia de 

loe viajee a contrae turíati~os, 103 artículos d~ importación y 

el dinero. 

La predisposición y respuesta de las personas hacia estos 

estímulos ee observa ea la~ respuestas de los cuestionarios rea

lizados, ya que los regaloo representan el principal atractivn de 

la serie. Por ello nsiste la gente a loa estadios o ,Pmnasioa,to

don buaolUI recibir un premio, no importa de lo que<11 trate oi ee 

•gratis•. 

El manejo que loo oonduotoree y el prod•..1.ctc:>r de la eerifl 

hacen de las recompeneea en loa ooncur~os, provoc9 que el público 

defir.<< a los juego9 equivocad&11ente, pues no los ven como un~ -

competencia para medir capacidedee y divertir•~. o1no como una 8!!. 

nancia inherente a elloo, as! se obcerva en lu pregunte 17 de 

laa encuestas, 

Eete prirriar capítulo fue u.na aprt)ximución el cont,pnidc 
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de •La hora del gane•, con la finalidad de que el lector ten¡a 

una idea previa de la inveati¡acidn, en la• aeooionee poateriorea 

ee profundiB~ en cada uno de los elellentoe mencionados. A coa 

tinuaoidn se incluye una deecripoidn objetiva de lo tue •• al -

progr .. a pcr taleviaido, para da1pu'• r1111itirnoe al anexo en doQ 

da •• encuentra una ordnioa realisada deede Gu1dalajara para JIO! 

trar la producc16n de la aerie datr's de cilmarae y con la interao

oidn del p~blioo ea las tribunas, ae! oomo de loe oompetidorea. De 

eata: tonna es tendrtln las dos visiones de lo que eignitio• •ma -

.. 1aidn de oonouraoa como la referida. 



II. BL Sl(JllIPICADO DE I.OS CONCURSOS Elf "LA HORA DEL GANE" 

Bn este cap!tulo abordar .. oa el contenido primordial 

de "La bora del san•"• ea decir, loa ooncureoa, a través de au 

an'1iais aooioldgioo y paioolÓgioo ae deeoubrirári el8111entoa la

tente• que expl.101111 su t'unoidn, no sdlo en el progra11a aino taa

bién en la aociedad. 

El jugar H una actiYidad cotidiana en la rtda del Hr 

huaano, ea 11na forma de deallbo«ar las teneionea y olvidar•• de 

la• nora:aa llOOialaa, por ello, loa medio• d• oomunioaoidn llan ·~ 

plotado el g'n•rp de loa concu.raoa daede sue 1n1oioa, con el fin 

de atraer al grgaao del público. 

Du.rente al an'11•i• de loa oonouraoa, ob•ervar .. oe que 

el rol de la mujer 1 del hombre en la ecciedad influye en al di

aefto da lo• juagoe de la amiaidn, puaa •• convierten en una pro-

longaoidn da eue raapaotivae aotividad••· A•! lo daauaetran loe 

d~afraoea, la aúaioa 1 la tarea de cada eexo, lo cual detal'9ina 

al éxito en al talevidante. 

La induatria da la cultura, al oon•woo y la proaooidn da 

los miembro& del atar e1at.. de Televisa, taabién fol'98D parte 

del contexto de loa juegos, todos dependen entre •! para el retor 

zamianto de eataraotipoa 1 la creación de necaeidadea falaae en 

la audiencia, 51 a aato le aunaao• la idaolog!a que•• transmite 

en loa menaajee, deecubrimoa qua •La hora del san•• no ea un pr~ 
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sr ... auper!icial que •Ólo bueca divertir, por el contrario, •u 

Htll'Uctura permite la di!ueión de valoree eqUivooadoa aobr• la. 

realidad, lo cual H oaracterhtico de la ooaun1oación 111.a•iva. 

¡.a e.ociedad ea un coaplejo de interrelacioDH que •on 

producto de la vida en colectiVidad y organización de loe hombrea, 

por lo tanto, •• neceeario que cada uno lleve a cabo una tarea ·~ 

pecÍfica qu• le pel'!lita oonaerirar lo ya exiatente, •• decir, el 

mundo en donde nace y en el;que debe dar prueba d• •u• capacida

d•• OC>llo eer humano. 

Loa hombrea deban aprender a convivir oon lae inetituoiJl. 

n••• el aiat .. a 1 d .. ,. eltmento• que con1'onaan el etatu auo.En 

e•t• sentido, •• va conatit¡¡yendo lo que AIP1•• Hallar de!ina coco 

vida cotidiana • el conjunto de acti\lidade• que caracterizan la 

reproducción de loa hombrea particlllare•, loa cualea, a au vez, 

crean la poeibilidad de reproducción 11ocial" (10.). 

Bl conjunto de laa actividad•• que la autora aenciona •• 

caracterizan por do• aapecice, el primero •• su oonSiauidad, su 

verificación cada día¡ el segundo •• la heterogeneidad de la vi

da cotidiana, ea decir, divereas capacidad•• proveniente• de di

terentea m•dioa·que al final, dan origen a un modo de vida uni!o!' 

•.JY:¡ae.~rticlllaoión en unidad. 

Lo anterior ea importante tenerlo •o cuenta para ooapr•a 

dar la divereidad de papel•• qu• al hombre y la mujer ejecutan 

ao la aooiedad, En un principio, cabe ••ftalar que el contacte 
(rt>iSoclolo~fo de la vide cottdinnu. llc!1er, Agr,ea.?e..ed. :;d\torirü 

fiiiü~arcelonlt, l'.187.pág. 25. 
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cotidiano •• .un reflejo de laa relaoion~• aooialea. Para Beller, 

loa hoabr•• no entran en contacto ooao ente• natural.ea, Bino 4•. 

ao11erdo al lu¡ar q11• cada peHona 0011pa an la di visión dal 'lra

bajo 7 eato detenai~ el lenguaje 7 la• norma• a 11tiliaar en 

una relaoión (p,g. 359). Bxieten doa grllpoe de olaeifioaoión1 

la• relaoion .. de ig11aldad 1 dHigualdad·,, ••ta• H dirlden en laa 

da dapandenoia o da infarior1dad-•11parioridad, 

Las relaoion•• da dapendenoia •on eieapra peraolllll•• 1 

p11eden daaapareoer ain ••Jora• oanirati .. poa oll8Ddo la gente aa! 

lo decida. Mientra• q11a la• da infarioridad-a11perioridad, refle

jan la po•ioión da la• paraonaa en la d1v1a1Ón dal tra~ajo, de 

ah! qua la dG•i81l&ldad eooial •• v•r' aoentll8da an ••i• tipo da 

nnalllo pentananta1 CllJO O•bio aólo rafiajaril Cll&DdO la di rlaiÓn 

dal trabajo aaí lo requiera. 

Coao 1• haaoa podido notar, el trabajo tiana la fllnción 

da aantanar la Ti.da cotidiana por •11 oonatancia 1 regularidad, •in 

•1 no •e podrían reprod11oir lo• hoabra• ni la eooiada4, p11e• el 

J.'esto de a11s aoUrldada• pran BA t~o al trabajo¡ ea llD8 aana

ra da adq11ir1r un atat11• eocial. 

El hoabra 1 la a11jer •e ena11entran en condioione• 4••1· 

guale• en la •ooiadad, •11 posición ee aaooia con llD8 •eri•. de -

nonaa• 1 expectativa•, •• decir, un rol. u• aouardo a la f•oría 

d•l rol •n paioolo¡Ía •ocial, Roaaetv•1i •11&i•r• llD8 ola11f1oa

c1Ón para coaprander la fllDC1Ón eex1eta an todo• lo• "8b1io• •a
ciales. 
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JU &1.1tor hkbla de un rol pre•crito • el ai•t .. a de exp9!!_ 

tativae que exi•ten en el mWldo social que rodea al ooupant• de 

una poaición, referente• a •u oomportaaiento cuando interactúa 

con loa ocupante• de otras po•ioionea • ( lt). 

El rol·eubjetivo oon•i•te en •aquella• expectativa• ••P! 

o!fioae que el ocupante de una po•ici6n percibe ooao aplicables 

a au propio comportamiento cuando interactúa· con loa ocupante• 

de otrae poaicionee•, l'inalaente, el rol que •• da •en lo• oom

portamientoe e•pecífioo• del ooupaate en una posición, cuando *~ 

teraotúa con lo• ocupantee de alguna otra posición•, •• denomina 

•l rol des•pellado (ll) .• 

La diver•idad de role• que realizan lo• ••rea huaanoa •e 

vinculan con eu pereonalidad individual, ya eea por el •exo u 

ocupación, lo oual puede crear un conflicto en la per•ona al no 

saber como interactuar de aouerdo a aue intereee• y a lo que la 

•oci1dad ••pera de ella. Mientras ciertos relee pueden aatiafa

cer cierta• nece•idadea, otro• la• crean y de ••ta forma •e de

termina la conducta a •e¡uir en la vida, 

Para la paicologÍa social toda• laa pereonae valen por 

•u inte«ridad y la fUllción que 01111plen en la aociedad, ain .. b&! 

¡ro, cierto• prejuicio• clllturalea y la educsción que ae imparte 

en la inatitución familiar influyen en la eituaoión del hombre 

y la mujer. Deade que el mundo exiat1, la• ooupacionea •• han 

ae1&nado de acuerdo al •exo y a la edad de la• peraonaa, loa 

( 1~)1~eor!1rn an paJ.:·alogfo. "·'~l:.iJ.De..:toch,:t:.fl;.:lóo.Méx.1%4.pk._¡.165 
cal rjjuoa: ... ,, 
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hombre• •• enoargan d• las tareas pesadas, las que requieren de 

capaoidad aental, intelectual y de decisión, por lo tanto, au rol 

abaroa mucha• 'r•a• an poaioionee priYilegiadaa, ]:ea mujerea,por 

eu parte, aon rtlagadat a un ••gundo pl~o en el que la• aotiYi• 

dadea rteultan -'• ••encillaa dt cuaplir incluso por el hoabre 

1 confinada• a la• cuatro pared•• dt au hoBBr• 

Si reoordaaoa que Max W•b•r define a la ocupación coao 

•el modo de eaptoializaoión, especificación y coabinación de las 

funcione• de un indiYiduo,en cuanto conatituye para 41 la base de 

una oportunidad coneiante de tener ingreeoe o ¡¡ananoiae• (13), lo• 

daaioo cuenta de la di•paridad que hay entre •l papel maaoulino 1 

el f .. anino en ••te aentido, porque a la aujer no et le ha perai

tido,ac1ualatnte, alcanzar un desarrollo de todas •u• capacidad••• 

ae le confina a labore• doa4atica• 1 pueato1 con aintmee reepon•! 

bilidadu, 

La educación formal e informal •• la reapon1able directa 

en .toda• la• aocledadea, d• reafirmar y perpetuar loa rol•• dal 

hombre y da la mujer, ain embargo, conYiene aancionar el aaber 

ootidiano de Acn•• Htlltr, esto ••• la •uaa de nuestro• conooi-

aientoe •obre la r•alidad, que utilizB111oe para raeolYtr lo• pro

bl .. a• cotidianos (l~). Los portadores de tate .. btr han aido lae 

generacionse adultas hacia las•'• jÓven••• lee trana11it!an idea• 

de fuentes dettl'llinadae, pero al deaarrollarat loa medio• de pr2 

duoción tambi'n cambian las relaciones aooial•• y •urge un nuevo 

(H) ~utructú¡•e.• y funciones aociRlea.:f.erton,'lobert.pág,93. 

(l.IJ) lleller,A<¡nes.op.cit. péct• 3~7. 
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•ab•r ootidiano. 

Ho1 en día, lo• medios d• oomunicaci6n aaaiva, princi~ 

palmente la radio 1 la teleTisi6n, tienen la tarea que antes per

tenecía a loe adulto•• dit1111dir 1111a ••rie de valorea, oompor'tmai19! 

tO• 7 realidad•• al público joven, •• ban oonvertido an veh!culo• 

de oonooimiento oon ma7or aloance. Tanto hombree ooao auj9re1 de

sarrollan una oultura oaraoteríatioa de la aociedad en donde 1e 

aueven. 

Preoioaaente, la televisi6n se enoar119 da reproduoir modelo• 

de oonduota 7 estereotipos en aua diver1a1 emi•ionee, sobre todo 

en los melodrama• 1 en el entretenimiento, que •on las de aa1or 

audiencia. El bO.\llbre •• el malo, el fuerte, quien tiene d1reobo a 

divertir11, ordenar 1 explotar a lo subordinados; mientras tanto, 

la mujer llora, •utre, acata 6rden•• 7 •e convierte en una •o•bra 

incapaz de tomar deci•ionea por ella mi .... ~o anterior tonaa par, 

te del mapa eooial én e~ ·que est4 el sistema de 1tatu1, de aou•t 

do a la teoría del miamo nombr1. Cada persona ti1ne 1111a p•eici6n 

relacionada con su ubloao16n en dicho mapa; la edad, el eexo 7 la 

ooupaoi6n eon loa •lamento• tundaaentalea para adquirir 1111 atatu1 

oratribu{raelo. 

En el mapa tal•Ti•ivo, la s1tuao16n no ommbLa, pu•• re

produce loe valores so~ial1s eatabliioido1 44odole• un trataaian

to especial al nivel di la oom1111ioao16n ma3iva. ¡1to •• aprecia 

en loo programa• de oonour10 como •La hora del san••, en donde 

loa juegos •• convierten en una prolongaci6n de loa rol•• 11Ul1cu-
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linos 1 temenico•. 

Pri••ramenie ha7 que distinguir la tunoión del jus&<>, 

podemos r.mitirnoa al car&oter del hoabr• 1 hablar del bomo lu-

dena, •• decir, la parte que •• dedica a la actividad lúdica OOJIO 

\lila neceaidad de maniteatar•• tal cual aa, ain importar la po•i-

oión que ocupa en la división aooial del trabajo. Una oaracter!a

tloa de loe juego• •• qua eon un modelo de realidad 1 a través de 

la diversidad que HU.te •• da un reflejo del exterior, cada ju-

gador aotúa y to•• decieionea para lograr mejor•• raaultadoa. 

Como me,,eroru Apea R•ll•r en Sooioloida da la vida ootidia

!!!r el Juego •• inol11,1• dentro de loa contacto• ootidianoe que daa 

origen a la reproducción aoo1al, pues al j11garel hoabra de•arrolla 

eua oapaoidadea y eua aentimientoa hasta la p&ai6n, dependiendo -

del tipo de actividades qua ae realicen. Lo que no deb .. os paaar 

por alto ea la •eri• de reglaa que •• daben owaplir, sin .. bar&o, 

axiate 1111 •arco da libertad en donde cada jugador •• controla a 

a! mismo •in dejar de ••r ooao le guataría, clvidindoae de laa 

reatriooionaa aocialea. 

~111 y como •• obaerva en •La hora del !J811•"• laa peraonaa 

pueden eer oeloaaa,epaaionada•, bondadoaaa, luchador•• y la lnvea 

tiva o la tantaa!a no aon aapeotoa dete,..inante• para loa ra•ult! 

doa. Si alguien gana, •l otro aabe perder, no caben laa obligaoi2. 

nea ni loa •utriaiantoa, pue• todo •• hace por diver•ión 1 para 

aleJaree de laa ten•ion•• diaria•. 

La realidad •• sustituye por wia iaaginaria que cada 
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jugador se fabrica durante los minutos del juego, lo cual ea 

v'1.1do mediante la fantasía. De esta fol'lfa, 11 concur10 •• ha 

creado como un in1trum1nto de evasión , sin beneficios para el 

aparato productivo, aparentemente, pues laa r1laoion1e sociales 

infl1171n en 11 tipo de juegos y en la freou1noia de 'atoe. 

il desarrollarH lit.• oapacidadH huaana1 durante el ju! 

go, los participantes reciben una recoap1n1a o un oa1tigo en el 

que la 1uerte de11Rp1fta un papel importante. De acuerdo a la Te~ 

r!a de loa juegos, ísto1 •on n1c1•ario• 1 deeeablee por la gente, 

fa q~e hay pocas oportunidades de intimidad y de1ahogo en la vida 

•nonial•, por llbarla de alguna foraa, aa! cumplen la twlción 

eocial de progr&11ar el tilllpo eatiefactoriam1nt1, lo oual ae re

f'leja en la ealud 7 el equilibrio psíquico de quien•a participan 

juaando o como eepectadoree. 

Otra oaraot1r{etica de loe juegos que •• importante ee

ftalar debido a eu 'Obesr•ane~a en loe programas de conoureo, •• 

la tranemiaión e trav'a de lea generaaion1e de loa más oomun1e, 

pu•• lea pereonas m1l3or1• inculcan determinados juegos en los 

nifto• y jÓvenee. Si bien hay pequeftae varieoione• por el paso 

del tiempo ei .. pr• perduran los tradiOionalea, pero sobre todo 

11 tendencia a realizar uniones con peraonao cercanas, Así po

dPO• hablar de un •ipificado hiatórico de lo• juegos. 

En e1te sentido, Eric Barbe en eu libro Sicoloc!'.a de laa 

relaciones humanaa.(15) , aenotona trie •igniticadoe más de loe 

juego• en la sociedad, que dan un panorama sobre las proyeooio- , 
(15)slcol<•>:ÍB de lea relaci.onP.3 ~umanae.ll•,.be,Eric.PalolÓt!,pÚ[;.n~. 
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nee paiool6gioaa da loa hombrea an alloe, Cado. oultl.lra y cada 

pa!a tienen eu particular manera da jugar, lo• nifto• aprandan 

a~ta actividad con l•• raglaa, loa objatoa utilisadoa 1 el oon

taxto donde •• dan, da acuerdo a lae ooat11111bree del pa{e¡ mion. 

traa qua en Inglat9rra el •bridge' ea 1111 juego oaei obligado como 

una tradioidn real, en •'1:100 la aatatana 1 la 1'8Jll•la, •a prao-

tican dead• pequeftoa 1 alln an la edad madura, La in•tituoidn fea! 

liar influya •n al •ignificado cultural da lo• juagoa, 

Muy relacionado •• encuentra el •ignifioado aocial, eato 

ea, la gente elige aquello• juego• qua pueden practicar da acuerdo 

a aua poaibilidada• t!aicaa, aoon6aioaa 1 aocialea. Aquí oonvie~e 

mencionar el pap,1 del •tatua da cada grupo, para qua detenaina

daa persona• prefieran el •p6ker• en va& del "cubilete•, Sin aa

bargo, nos atravar!aao• a con•iderar a lo• ••dio• de comunicaoi6n 

aaaiva, principalmente la televiai6n, an el ••ntido social del 

Jugar, pues a trav4a de aue m•n•t~•• •• practican loa juego• "d• 

moda.~ ain importar al nivel aocioecon6mioo de laa peraonaa, 

118 un tiaapo para atÑ•, lo• juego• da :llllportacidn oomo 

••arat6n• (ol4aico, juvenil •infantil), •!aordpuloa• o toda la 

gama oreada por la maren-LilY Ladz (compaftÍa tranenacional), han 

proliferado en loa ho¡¡are• mexicanos y con frecuencia •• oonvie~ 

tan an motivo da tertulia• juvenil•• o adultaa, ain importar la 

ocupacidn o el estrato eocial. Ro ea axtrafto que Ja talevisi6n 

prod1111ca ..,ieionaa •nueY&e' cuyo llnico objetivo ae al de promo· 

cionar a aatoe producto• 1 fomentar al consumo entre al pdblico, 

basta obeervar a •Corra GC Corre•, una aaiai6n tadloaa an donde 
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loe niftoe son manejados como títeres. Todo esto forma parte de 

la indllstria · olll tural que da adelante retomaruo•• 

.Pinalaeote, la genh HOoge ciertos grupo• de fuiilia• 

rea o amistades, inclll•o pereonaa iniereeadae en el miBllo juego, 

para interactll&r con ellas, esto t11111bi4n ae relaciona con el me• 

dio social en donde ae mueYen jllgadoree, lo illporianta se intera~ 

tuo.r o competir con individuos en similares condiciones. Este es 

al oignificado personal que exiate en todo• loa juegos. 

Con esta introducoión sobre el significado de lo• juego• 

en la aociedaJ, podemos dar la siguiente definici6n 1•un juego ea 

una serie de tranancoioCae compl...,entariae que progr••an hacia un 

reaul tado previaw y bien definido, como un reflejo de la reali· 

dad• ( lt>), 

A•imiemo, la tunción d•l. juego en la rtda cotidiar_¡a, que ya 

mencionamos al principio del cap!tulo, ea desarrollar la• capaci· 

dad•• mediante la fantasía y no •• una obligación al carecer 

de coneecuenciao sociales, pues oimplemente no ae puede exigir, 

por lo tanto, los niftos coaienaan a medir sus propias capacidede• 

y !labilidad•• tutur••· 

Para comprender el •x1to de lo• progrB111a• de concureo deo! 

dimos a~optar la t1polog!a de lo~ juegos qua en Sociología de la 

vida cotidiana propone Meller. Loe tres grupos eon: 

a) juegoa de pura fQJlt.asía 

b) jueg.io midtico• 

c) juego• regu.le.ios 
(16) G.lller.Agnes~op.~it. p9g. X1?. 



Lo• Juego• de pura tant••Í• •on lo• infantiles, qua •• 

ramiten a una interiorisao16n aooial, aa daoir, •• identitlaan 
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y van real' lo qua •• tiatiato. Por ejemplo, una muJlaoa •• conYie,t 

ta an una raci•n naaida 7 un osrro da pl4attco an uno de oarre-

r••· Conto1'1la pasa el ti.,.po, lo• adulto• taabi•n adoptan ••toa 

juegos con los llBllladoa •hazlo-tú-ai9110• (do-it-your••lt), an -

los qua invtarten eu tantaa!a creando objeto• oon baa• en su 1~ 

ginaoi6n. 

El segundo grupo se refiere a la sustituoi&n d• la tant!. 

sía por el deaemp•ilo de un papal, entre los niftoa •• atribuyan 

rola• de adultos, ooao al ••r dootor, maestro, policía o pap~.Da 

acuerdo a &1, ••marcan las regla• a seguir, la forma más amplia 

de loa juagoa a1m•t1ooa a• el teatro, la actuación. 

Por Último, loa·jua¡oa ra811ladoa no aa fundamentan en lo• 

papel••• ••tos pierden importancia. sa trata de juagoa oolaoti-

voa y al número m!niao da partioipantaa a•: doa peraonaa, puaa 

la compatanoia as un alaaanto ola•• al ganqr o perder, la tan

tae!a aa nutre d• aeta• emocione• 1 •• vuelva un atractivo pú-

blico. 

Lo• juego• regulado• aon oaraoter!atiaaa da tener ••pect.! 

doraa, qldanae loa aiguen por la aoapetenaia que •• verifica en

tra loa partloipante•1 el hecho de que h97a recoapanaae, triun-

tador•• y perdedores an igualdad de condiciones aon elemantoo ·~ 

ticientea para lograr la popularidad, ea puad9n conaiderar una 

prolonsaci&n de loa avantoe deportivo•. 
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En este Último grupo de la olaaiticaoión, ee ubican loe 

programas de concurso al contener caracter!aticae de loe llam~ 

dos juegos regulados. Aa! se puede obeerYar en la deaoripción 

de loe concureos masculinos y femeninos de "La hora del gane", 

que se incluye en el anexo de esta investigación, 

En la televisión mezioana loa ooncureoe ae ubioan en la 

barra de loe programa• de entretenimiento, pues au !intüidad ea 

divertir y alejar a la gente de sus problemas. Bajo loa distin

tos concursos se disfraza la aociedad, porque loa partioipanteB 

no se dan ouenta de que ven un reflejo de eu mundo, simpllllllent• 

se dejan llevar por el momento, pues no existen oonvenoionalia

•oe sociales, cada quien ae comporta como deaea, de ah! el rid1 

culo y la vestimenta que se dan ea eetae emisiones, ya que loe 

hombree H ríen de ai mis•noe al ejecutar aoUvidades que con eu 

verdadera personalidad no harían, 

ra sabemos que •La hora del gane• ubica a eua concursos 

en el grupo de loe ju•iJO• regulados, es decir, aquello& que fun

cionan con determinadas reglas y que por su oaraoter!etica oomP! 

titiva oon loe de mayor atractivo entre el pÚblicll. 

Loa ooncuraoa no ponen a prueba las capacidades intel•l 

tualee de las per•onas, de e.hÍ que el plÍblico participante y 

el que sigue la emlsión desde eu hogar,. sea de ni'velee medioll y 

bajos ~el aia~ .. a , 8e trata de gente de escasos recursos, con -

estudios m!nimoe- com~ ae pued~ ·omprobar en las ocupaciones de 

loa enoueetadoe- , que trabajan en el gobierno, por su cuenta ~ 
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ooao eventuales. incluso obreros y empleadas de mostrador. 

La tinalidad de lo• juegos •• divertir durante una -

hora al espectador, hacerlo pa•ar un buen rato concurslllldo para 

evadirlo de aue problemas, Las per•on•• eol .... ente tienen que e11-

tar diepuestaa a participar, 1a sea deade eu• oaeaa, en la calle, 

an el estudio o an alguno• de loe avento• cr•edos con asta fin, 

Caba a•aelar qua loe oonouraoe de •ta hora del ~·· e! 

tán dirigidas &l. público adulto, eun~ue loa jóvenes tllJllbi'n puede• 

participar ocasionalmente, Si bien hay preeenoia de aaboe ••xo• -

pare combinar eI tipo de juegos, laa mujer•• compiten en el 80~ de 

ellos, por lo tanto, la eotruoture de loa eventos ee en tunoi6n -

del sector feaenino. Al parecer, la intención del productor •• 

la de reivindicar a la mujer en la sociedad mexi••na, dándole la 

oportunidad de distraer•• y dejar a un lado sue aotividadea del 

hogar. Además,ea e•t• sexo quien •ejor trato recibe no sólo de 

loa oonduotorea, Bino que an loe concureoa donde int•rviene no •e 

ridiculiza su persona, 

Loe hombrea, por •u parte, aiguen la tradición del ••xo 

fuerte ha•ta en ¡oa conouraoe, puea ellos son quienes rroporoio

nan la diversión al espectador ooap1tiendo, en toda la eateDBiÓD 

de la palabra, librando obat!lculo• al •plear au rueraa tbioa 1 

sobra todo, el diafrez •• un elemento importante para complicar

les el juego, ya que no aólo ridiculizan eu pereona sino que ad!. 

más, se van inutilizados por las ropa• que vistan, como ea obser

var.{ en esto cap!tulo cuando sa analicen los ooncureo~. 
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La teoría de loe juegos menciona a la comunicaci&n como 

un aspecto detenainante, pero no e1ampre indiepeneable en su de

sarrollo porque depender• del juego ei loe participantes ee com~ 

nican entre eí cuando el resultado del evento vaya incluído en 

41. Loa ooncuraoa de "La hora del i¡ane• son meramente ooapetiti-

voe y sólo •e dee8llpeffan una vez, por lo tanto, loe jugadores no 

tienen ningún tipo de oomWlioaoión , aon eua acoionee lae qua h! 

blan por a! mi .. ae. Esto no hace a loe juegos máa oomplicadoa, al 

contrario, '-•l beoho de que no haya conversación para prever loe 

ro•Ultadoe significa que lae pareonas se concentran más en lo que 

haoen, pues eólo tienen una poeibilldau de vencer y hay qua apro

vecharla. 

: Hay alg1J11oe juegos en loe que ee nGceaita. comunica-

oión entre loe partioipantee, esto sucede cuando lao personas 

rebasan un nÚll\ero mínimo de tres,·entonces la facultad de comun! 

car•• ea oruoial, sin embargo, en "La hora del gane• hay oonc•ll'

eoe con doe, tree y haeta treoe competidores, loe cual.es realizan 

su actividad sin conversar con loe demás, cada quiea juega cuando 

su turno ae! lo indica 1 no le i~porta lo que pi•n~e el comp8l!•

ro. !!e eeta forma, loe conoureantee lnteract1lan a través de eue 

aooionee, pero •in pronunciar ninguna palabra, esto oe debe a que 

loe juegoo no están dieelladoe con la tinalid•d de crear oomuniO! 

ción entre lee pereonae, •• trata de aottvidadee ~encillas y •#i 
mera• que eólo necesiten de rapidez, deetresa y suerte pare in

tlu!r en los resultados. 

Loa competidores sólo •• conocen por loe conductcrffs, cu"!l 
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do 4stoe le• preguntan su nombre, ocupaci6n 1 edad hasta ah! 

termina todo, 1a que loa jueaoa no requieren de una estrategia o 

plan a eeguir para Yenoer al contrincante. Lo que nWlca ee debe 

perder •• el espíritu de competencia para rivalizar, pero sin m! 

7ores coneeouencias que no sean loe artículo• el4otriooa de lapo! 

taci6n, 

Como Ja mencionamos.. la oomunioaoi6n ea lo menos impor

tanteen loe conoureoe, •in embargo, loe conductor•• •• .. paftan 

en repetirle al público que ellos fomentan la comuniosoidn medi~ 

te los diferente• •Yentes. En eete eentido ooaYiene definir como 

entienden la comunicaoidn loe conductor•• de •La hora del gane•, 

Para ellos no ee trata de un prooeeo poaible entre el .. iaor 1 

el receptor, sino de un Y!noulo desigual en condiciona•, puaa al 

trabajar en televiei6n captan a un público masivo, quien indepen

dientamente de eua ooupacionea o sexo reciben el aeneaje 1 aabráu 

ai raapondon o no, 

Loa oonductorea mcv1li1an a vastos aeotoraa poblacionalea, 

pero antes loe oondioionan con premioa, imágenes y sobre todo, con 

un lenguaje sencillo, claro 1 acorde al eatrato social en donde 

viven. Aaimiamo, la oomunioaoidn •• limita al diálogo p:ira KippJ 

Caaado 1 loa dea4a conductor••• no existen otrad forma• de expra

ai6n, siendo que en al prograaa •• aanajan divereoa elemento• oo

municativoa impl!oi toe. 

Este concepción de comunicar tambi'n se observe en loe •.! 

dios que proporcionan al público para que emita eue reepueetaa1 

el tel&fono, las carta.a o lea reuniones en la calle. Sin e~bnrgo, 



las reaocionee, actitudes J conducta de las personas expresan y 

comunican inda detalles sobre loa erectos que la emisión estd.pr~ 

duciendo en ellos. 

La manera unilateral en que ee comunioan loa oonductoree 

con los participantes antea y deepu's ds los conoureoe, contraeta 

con Jaa cadenas humanae, la comunicación interpersonal y el rumor 

que manejan en lae reunionea con loe personajes (Hombre del Corb~ 

tón, Hombre del Gane y el Du.ende), pues en ellas se regietra una 

elevada interaoción y otras formas de comunicarse, Esto ee podrd 

ooaprobar en el cap!tulo deducado u los pereonajes de •La hora del 

Aparent .. ente, los concuraantee tienen la posibilidad de 

hablar ante lae c'-ial'ae, intluír en el contenido de la emisión o 

estar al nivel de los emisoree. -ato ee lee hace creer cuando se 

les da el micrófono por unos minutos, lee permiten ta entr9da al 

estudio y ous llamada• telfónicaa orü.en al aire, Sin embargo, al 

productor lo que le interesa ee que la gente participe y esto ee 

vea reflejado en eus ganancia• económicao s de audiencia. 

La 9lecc1ón de loe conductoren de •La hora del gane" tiene 

mucho qu~ ver con el tipo de cocunicación que les interesa fomen

tar en el público, pues quienes entrevistan a lo• participantes 

son Kippy Casado y Gabrielo Rivero, cuyo convereación es fluída 

impidiéndoles a las person~e decir algo más que no ee•n sue datos 

personales, !llos oon controlados desde nntes de la tranemi~ión 

y sólo deben decir lo que el coordinador del pro~roma los Jndica. 
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En loa ••entos eapecialee como el D!a de lae madree 1 de 

loe novios, loa oonduotoree ditisen lea preguntee heoia una esal

tacidn de la e11preee (Televisa) y del produotor, pare que loe entr! 

viatadoe respondan agradeciendo su buena obre, ee oco1r, a0 trata 

do una comunicación dirigida y condicionada con resultados previa

toe. Ea una red prefabricada por Televisa para loa programas de e,a~ 

tretenimiento, Si bien loe condQctoree da la emisión recurren al 

aspecto comunicativo que ello1, ae supone originen en loe eepeot.! 

dores, se refieren a una relación unilateral y poae1iva con vieta• 

al mantenimiento del statu qua.Para comprobarlo ba1ta rev11ar la 

deacripoión de •La hora del gane• en Guadalajara, en donde ee hace 

referencia a loa eneayoe previoe ~ue tienen loe concursante• detri1 

de cÚlaras y que ee encuentra en el ane~o de esta investigación. 

Una vez que noe referimos a la comunicación que manejan 

los conductor•• del programa, vamos a remitirno1 a la Teoría de 

loe juegos de Morton Darla, quien mencione varioe punto• a consi

derar 1n el an.Uiais de loa concureoe, 

El número de jug11dores ee significativo on el reeultado de 

la competencia, pues cuanto menos eeB!l loo ~artici~!llltee tanto 

más eencillo eerá el juego. En •te hora del gane• hay concureoe 

con Wl" eolu participante, eilmpre ae trata de 1111a sujer¡ en ello• 

la actividad es simple y el azar ea el que determina los reeulta

dos. El blo~ue je Juegoo individuale~ aparece en le primera perie 

del progra111a dura11te cuatro vecee. No hay competencia que no eea 

contra lu &uerte misma, la secc16n ea diri¡:ida por Kippy Ceeado 

y la actividad de lob concur1oe, así como las rAglae del juego ae 
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pueden consultar en el anexo, 

Lo• concureoa por parejas son frecuentes, en ellos ,.. 

existe unacompetenoia propiamente dicha, puae se trata de medir 

capacidad•• y deetreza al deearrollar la actividad para que el 

hombre o la mujer H elilllinen entre e!, Cabe aellalar que loa oon

trincantae siempre acn del 1111111120 aexo, ea deoir, hombree con hom

brea y mujeres con mujeres, nunca •• enfrentarán persona• del se

xo opuesto, Esto se hace con el fin de igualar las condicione• y 

oportunidades de ganar sJn darle ventaja a alguno en especial. 

En loa ·juegos de hombree por pareja ~• emplea la fuerza 

r!e~ca y la velocidad, mientras que en loe de las mujerea se mide 

· la capacidad pBra recordar oancionea, nombre11 de acto reo o telon2 

velan que Televisa produce, a•! como la práctica en laborea doal~ 

ticaa, lo oual oontirma loo roles preatablecidoa para cada eexo, 

Loa concurac• de pareja ae ubican a la mitad del programa y tanto 

Kippy Caeado como Gabriela H~vero, son laa encargallas de conduoi! 

loe, 

Existe otra categoría dentro de las pnrejae, ee trata de loo 

concursos mix~o" en loa que un hombre y una mujer compl ten contra 

otros dos en las misnaa condicicneft, Opuesto a lo que pudiera pe~ 

oar••• no rel\lizan nin111!n ~rabajo por equipo, el n<.!aero de jugad2 

rea no influye en la comunicacidn, puea la cooper~cidn ae remite 

e laa aocior,es de cada parUoipente '.;acia "~ triunfo1obteMr un 

1•r8lD10, 

F.n la em1fl16n también hn:¡ juogoa en donde pa.l'ticipan aei" 
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p•r•.onas, tres en oada eqtipo. l'luevaaente el núi.ero de jugadores 

no iaplioa que haya una oooperaoidn y oomunioaeidn relevante, por 

el contrario, •• enouentran •'s aislado• con respecto a la1 otra• 

competencia•. Cada uno trabaja por et aolo, aunque al final el 

premio eea para loa tr••· En el caao da la partieipaoidn indivi-

dusl, loe aeta jugador•• •e van aliatbando h&•ta qua llllO reaulte 

triunfador. 

ta ~enei&n y la expectativa que se da en eato• juagoe r!. 

guJ.adoe, son euficientea para atraer al público y esto explica 

porqué' un porcentaje oon11derabl• de loa encuestado• ae divierte 

.máe con loa ooncuraoa pare hombree. A la mujer se lo ve como al-

guien incapa& de rivalizar con personas de eu milllllo aaso, de ah{ 

que 1us jue¡¡os aean •ancilloa y la auerta determine el resultado. 

Por Úl t:L!Uo debamos mencionar a loa conour1oa con. trece 

competidores, 101 cualH ae realizan 1n la parte final 1\el PZ:ºBI'!! 

ma y van dirigidos al pliblico de 183 tribunas, qui¡¡nea bajan d.e 

llUS tugaree para participar. En ello• la comunic.ación ae reduce a 

lae emociones y al di'1o¡¡o, pues loe repreaentantee de cada equi

po ae animan y simplifican la tarea con el fin de ahorrar ti .. po, 

porque la rRpide:; y hebilidlld son indispensables para un buen re

aul tado. 

Cuando loe par~icipentee raba•an más de quince personas 

las cosas cambian, nuevamente la tarea 8f! vuelve individual, caia 

quien buoca ganar eliminando a los o trna¡ ls capnc idad o rap ides 

de lo9 jugador•• ee sujeta el azar, da ahí qua lo~ premio• .otor-
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gados rebaaen el millón dB peaoa. Cabe ••~alar que 6Stos eventos 

son loe que mueven a la partioipaci6n de loa esp•ctadore•, quie

nes generalmente e6lo •• dedican a apoyar , para mayor info!'!llao1ón 

recomendemo e cone•ü tar el anexo. 

OcaeionBlmente asisten bebés de l o 2 allce de edad para 

concursar acomp~adoe de aue papás, quienes loa oondicionan haoia 

loa regalos que deben obtener, ya que por·•u oorta edad no puedan 

controlar aue acciones y ae asustan ante las cámaras. Loa niffos, 

como se e~plioar• más ade\ante en la "Semana del nifto•, son un 

instrumento de loa maJores para ganar•• un premio, pues •• trata 

de artículo• en ver. de jugueteR. Ssto ea un oje111plo de como el 

prcducior utiliza a la gente sin considerar laa edad••• en loe oon 

cur•oe lo que importa ea •ganar•. 

En ln Teoría de loe juegoe ya mencionada, también aon im

pot.tantee las caraoter!sticne t{sioae de loe jugadores porqa date~ 

minan el resultado, ain embargo, en el caso de •La horA d•l gane• 

loa partioipantee no necesitan cumplir condiciones eepeoialea al 

jugar, n menos que se trate de eventos eapeoialea como •ta madre 

.Y la hij" más parec1dae•, ·en donde la presencia física ea el prln 

cipal rRquia1to. Las personas eólo deben tener disponibilidad pa

ra divertir••• tanto hombrea como mujerea, oi acaeo la edad ea la 

única limitante que el productor impone, puea úeta debe tuncionar 

entre los 25 y 50 anos, aproximadamente, loa niftoo y adoleeoentea 

no tienen cabida en la emiai6n. 

La outructura de loo concuraoe 11sté: penea1lu p;1·!l un pú-
bl 1co adulto <¡ue gsnerallllente ea Gl.VH'ldo por loe prJ¡>-·amas del 
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g'naro, ahora H lee da le op.ortunidad de participar en eventos 

acordea a au personalidad, aunque loa Juegos aean un extrapola

ción de loa infantil••· 

El tiempo ea un elemento tundaaental en la popularidad 

de cualqu.hr concurso y más cuando H re!llizan por tell.eyieión, -

pues de él depende el resultado,ai no fuera por le limitente que 

existe en cad~ Juego, le comJ11tencia y el po1ier a prueba la• oapa

cidadee humanas no tendría: ••ntido. Loa concursantes aaben de an

temano qua el tiempo •• la principal regle a respetar, porque cull! 

quier acción realizada después de loe segundo• o mi~utoa marcado• 

aerá eliminada y no •e conaiderará en el racuento final. 

El productor juega con el tiempo, le de e cada concurso 

el necesario pers reEelYerae y ea! imprimirle taneión el prograaa. 

Por lo general •• diopone da tre• minuto• en loa juegos, loe cuales 

aon sufioientee para qua los competidores eat'n en constante moYi• 

miento y realicen las actividades con rapidez en medio de un ner-

vioaieao creciente, tanto de elloe como de los espectadorea. 

En los jue¡¡os individuales el tiempo no •e tome en ouenta 

porque la concureante tiene trae oportwúdadea ~ar9 gener, une vez 

agotadas al evento se tannina. Aqu! la emoción ae remite e la aue.i:. 

te que la persona tange al tirar(eatoe evento e ae dHcri ben en el 

Mexo). 

A propÓeito 1•1 tiempo, éate se encuentra muy releoionedo 

con le múeioa, pues confo!'ll:e avanza al concurso la melod!e inter

pretada por la banda del gane acelera, eato ee, en un principio 
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el ritmo ee normal, eirve de acompllllamiento al j•1ego, sin 1111bar

go, al transcurrir loe eegundoe acelera para que en la parte final 

la •emocidn aumente 1 tanto el pdblico como loe oompetidoree se -

integren a la atmósfera. El productor ya ha condioionado a la ge~ 

te eobre la relación del tiempo y la mdsica, oonetit1.1,Yendo un 

atractivo más de loe juegos regulados. 

Ya que hablamos de la mdeica, ésta demempe!la una tunci&n 

todav!a m4s importante en •La hora del ~an&•, la de pro~ocionar 

a loe artistas que Televisa tiene entre eua tavoritoa, lo cua.l es 

uaa caracterht1oa de la industria cultural, 

Como se pueda observar en la descripción de los concur

sos femeninos, masculinos y mixtos del programa (ver anexo), la 

mdsica siempre acompa!la a cualquior ewento, ya sea en el estudio, 

eventos especiales y festividadea, algunas veces ea original y 

otras ae interpreta la quft eet4 de moda. Cuando loe conoureantee 

ganan, reciben una 'diana•, que aii!!Difica 4xito y reconocimiento1 

si por el contrario pierden, eecucllamoe algunoa acordeu de la t~ •. 

tería para dee¡;i!dir a loe desafortunados. ··-~! podemos mencionar 

otra forma de oomunicarae entre loA conductores y el públlco, pu~e 

éete 3a aabe lo qua aignifica cadn melodía y la oaeeión que aigue 

en l"' omiaidn. 

Cabe ee/lalar <¡U" la mtiufoa no se elige al az1-1r, on nc!l

aionea va relacionuda con la actlvidad e reeli?.ur 1,or rl jugitdor, 

pero la mayoría d~ las vecea eatá encum111ad'1 a. la ¡1:·omoción de 

loe oantante" del atar ~vstem de Tolevia,., que ª' '"' "l'1Z infli.1yen 
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en el "'1imo del eop•ctador para que aplauda, imprillli4ndole emJl 

oión a la competencia. 

El ele111ento musical del prcgraaa responde a loe linea

mientos de la industria cultural, la cual for:na parte del capita

li .. o y de loa medioa de oomunicación masiva , que han oreado llDB 

f~!aa identidad del mundo a trav4a de valoree, eotereotipoe y pro

duc toe, cu.YB finalidad ea la de man.ipular lae oonciencias indi vi-

duales y ra-,oreoer al a1Btema. 

Adorao y Horkheimar en au texto La industrio de la cultu

r111 Uustrociiln como en'laj'lo de laa maaaa ( 1'1), mencionan que inde

pendientemente de la bese taonolÓgica qua d1Ó origen a la industria 

cultural, la actividad del público hacia loa productos de ella DO!!, 

tribuye a au funcionamiento. ~~do se presenta sintetizado y proce

sado en loa medios de comunicación masiva, principalmente.la tele

vieión, por lo tllllto, lae pereonae no tienen ninguna posibilidad 

de elegir, ya que la aupueeta •variedad' di contanidoa que recibe 

no aon sino la mezcla, un reciclaje de eetereotipoa y elementos e!, 

tandnrizadoe. 

•La hora del gane• ae inserta en la ll8lllade induatria del 

eepactáculo, la cual poeee au propio lenguaje y la info:r9ación que 

tran .. ite, por lo tanto, aabe de antemano que ••• productos aerán 

aonaumidoa por un público in11erao en eate complejo poderío de la 

( 11) Sociedad y comunicoci ór. de m:i.eao. Currsn, ,¡ umea y o eros, !'CF:. 
l ~181. pág, 394 
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sociedad ind11atrial, de ah:! que la originalidad no aea wia de 

sua caracter!aticae. La repetic16n de objetoo y e•tereotipo• 

orea neceaidodas ra:i-eas en el espectador, •in embargo, 'atas 1a 

ven eatiatechaa a través de la induatrla, la cual ae ha encarga

do de reproducir a los hombrea eb modelos comerciales, 

Prer.ialllllenta en laa oanoionaa, aetrellae y melodramas 

populares es dondeª'ª ae observa la reiteraci6n y loa eotereot! 

poa institucionalizado• por eete aparato de las naciones de•arr2 

lladaa. En el caso de la aúaica comercial o •ligera", el público 

tiene previstas la• taméticas, el ritmo y el •antante idóneo, i~· 

olueo puado adivinar el deaanlece• da la canción deado lee prime

ra• eatrotas, por lo tanto, hay uns idcntiticaoión que lo·hao• 

sentir•• útil y oonooador, mientras a la industria cultural le 

reditua ganancias aillonariae. 

El productor de "I.6. hora del gane• eat' concienta de loo 

reaultadoa, da ah:! que muaicalice loo concureoo oon loe temas de 

moda. La dstanainate juvenil que menciona Ed,lJlr Morin como parte 

de la hoaogeneización de la industria cultural, se ejemplifica 

mediante Televisa. Loe cantantes del atar syet""' no rab~aan loe 

treinta alloa, aua productos musiolllee van dirigidos a conaumidorer 

j6venea, quienes rápidamente adquieren diacoe porque ea aupone -

abordan tallát1cas nuevas, cads LP ea una promesa del c&11bio y la 

innovación nunca llega, puee el a1ot .. a no lo permite. Sin embar

go, la industria cultural tiene la necesidad de unidades lndividu!. 

lizndae, lae cualee se disfrazan para el eran público. 



!n la daaoripoión de lo• oonour•o• que •• looalisa an 

•l anexo, •• puede comprobar que laa aalodiaa interpretada• por 

la banda del ¡rsne son éxitos juvenil•• de oantantee proaocionado• 

actualllent1 como Yuri, Timbiriche, Menudo, Plana, Luia Miguel, 

Paadanso, :Elllmanuel e inclu•o artietaa •~tranjeroa traído• a Kéxi

oo, debido a un éxito radiofónico, tal ee el oaao de Ana Belén 1 

Víctor Manuel, o la película. •ta llamba•, cuya• ganancia• en taquilla 

reba•aron cualquier expectatiYa. 

Laa canciones de ••toe intérprete• aon recurrente• en 

los concuraos de •La hora del sane•, no importa que no ya,yan de 

acuerdo con la aot1Yidad a realizar, baata con la popularidad al

canzada para pradi•poner al público a que participe. A•!, el pro

grua e• convierte en un medio funduent&l de publioidad para la• 

oompallíae dteoogr~ficae y Televisa, haata loa aotoree que Yan d• 

gira a Guadalajara oon alguna obra de teatro están in'fi tadoa a -

fungir como jurado de loa avento• que 1e afectdan en aaa·aoaento. 

La proaoción no ae nueva en la tele•1•1Ón mexicana, puae 

las amiaionee de entretenimiento oon el ••jor escalón para vender 

cualquier producto ~ imagen que lee intereae introducir en aae ti 

po da público como ropa, auto•Óvilaa, perfuaaa, d1ecoa o nue•o• 

artiatae, por mencionar algunoa. 

Mientras loe parUcipantea HUn jugando ea lae está veE 

dieudo a la audianoia una inagan aate1·eoiipada de loe roles !••ni 

nos y masculinos, puee laa acti.vidadu del conoureoneatán diael\a-



das de 9cuerdo al eexo, Asimismo, se promociona a un artista de 

moda para inc1•ementar sus ventas ;¡ otros acceaorioa ds smpre~aa 

transnacionalee relacionadas con el mW1do del espectáoulo. 

En ~oa,conaureoe del estudio ea indiapenaable considerar 

loe inatrumentoe, ropae y aocesorioe que los participantee util! 

&an al juga~, porque oirven para reforzar el rol del hombre y la 

mujer·en l~ sociedad, PrimerW1ente, los jugadores ne valen de 

objetos eimplee y cotidianos para realizar la actividad, eata 

sencillez pe?'!llite a lae pereonce emplear sus oapaoidadea r!aicae 

y hacer los Juegos m~a divertido•, así comJ au3ceptiblos de aer 

imitados por al ••pectador en sus hogares. Los hombrea 8111plean 

espadas, cuch11loo, pelatas, gu!Ultes de box1 eombrerca, bo~~-

llaa, globoa y patinea, lo quo nos ra:oi te a tarea• propias del 

sexo en donde la violencia ea un eleaento inhdrente para im>ri

mir emoci.ón. Sin embargo, tWllbi.Sn son ridiculizadoa con diafra

cea e actividades temeninaP-, como se demostrar~ en el an'11eio 

de les coucureoa para hombrea qua ne incluye máe adelante. 

Lao mujere3 nunca "l hr"u eu U!agen, los ccncuraoa en 

los que ·participan van encwainadoa a lao labore• del bogar, as! 

eet~ preaonton las c1tbetaa, las máqulnr.a de escribir, mufleoaa, 

plBnChae y he.11+.a co<alfticos, ?oto~ cl:jeton rafu.,,-zan su lugar en 

la eociedad y la !ma&en que a Televio!l le intaresa trannmi tir •. 

lae mujeres que •i&11en e9toe pro&ramae, 

Ant•o de ccaclu!r esta primar" a~ocióm, ea imrortante 

mencionar,a .;,Tande~ raegca, al pÚbli zo '1~ lsa trihuns coao 11<1 
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el .. ento decieivo en el an'11ei• de los oonoureoe, ya que eu 

pre•enoia 7 la interacci6n que mantienen con loe partio1J11111t•• 

deter111ina loe ree\lltados. Eatoe eepectador.e conetitUJen lo• do• 

equipos que ooapi ten en lo• j11ego11, cuyos rapreeentan••• son la• 

per•ona• que •• eligen para salir en tele'Visión ocnouraando. 

La tribuna roja y azul son lae que dan contexto a lo• 

event~e pcr1ue ech!l.ll porra• y animan a lae personas da su lado, 

ya que si ganan ellos tW11bi'n reoiben pr11111ios, Coao respondieron 

loe encaeetadoa, el heoho de apoyar a loa participantes es motivo 

sufioiente para asistir al. progrWIB, por lo tanto, la audiencia 

de las tribuna• nos pennite coneiderar a loe progr .. aa da ooncu~ 

eo CoQo una reproducción a menor eeoala, de loa evento• deporti

voa y de helleza,en donde la competencia, el ganador 1 el perde

dor estiln presentee. 

En el anexo haoaoe una referencia a la interaocicSn q·~• 

exiate entre el eapectador de laa tribuna• y loe participAntea, 

puea loe primero• constituyen un pllllto 0011\Úl o un lucar en donde 

detanainado• objetos deben llegar, ooao el juego de bei•bOl, ea 

decir, la preeenoia de la gente en el eetudio tiene una raa6n de 

aer psra·la dinámica del prograaa, 

A continuaci6n inclu!moe el an'11•i• de lo• concureoe 

maeculinos, femeninas y mixtos de •ta hora del gane•, que por ·~ 

parado permiten observar el reforzaa1ento de lo• roles eexuale• 

en un pr~gr9118 de entretenimiento, pues bay u.na imitación de la rr 

realidad para atraer al pdblioo participante. A manera de intro-
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ducci6n decidimoo mencionar un fra5111ento de la entrevista que 

tuvimos con el productor Sergio Pella, en donde nos habla de la 

intención y loa lineamientos a segu!T' en la eelecc16n de loa PB!: 

tioipantaa, que no aiempre eo la máa acartada. 

"Si vamos a hacer un juego en patines, puea buscamos 

a muohachoa de 16 o 17 aüoa1 si necesitamos hacer algo en que tell 

gan que estar muy cerca, por ej .. plo, las caras o los cuerpos, -

buec8l!loa matriaonios. ~1 hacemos alSo en que intervienen niiloe y 

adultos, pues procurWllOB hacerlo entre padree e hijos para tomen 

tar •llempra la unidad familiar. Nos preocupamos mucho de que loe 

participantes tengnn un buen trato, de que lo que vayan a hacer 

sea una eosa normal, que ••an juegos que •• de:iarrollan normal

aente, me ratlero no nada más a que ai el joven hace algo sea de 

acuerdo a él, si un adulto de edad más aYanzada hace coaas,qua 

sean acordea a eu edad•. 

Independientemente de la falta de coherencia al hablar, 

que puede reaultar repetitiva y nal estructurada, el produotor 

da por hecho que loa ooncureoe eeté.n diaeftadoa tomando en cuente 

a las personas a quienes se dirigen, ain embargo, como ae puede 

obaervar en la deacripción de loa concuraoa, oe bueoa divertir a 

trav4a de la ridiculizaoi6n por al disfraz y lao actividad•• que 

no van en función con la edad. Xodoe eatoa elementos aeegJran 

una aceptación del espectador, ain tomar en cuenta la verdadera 

1ntenci6n de loe programas de ooncurac y loe mensnjea, con una 

carga ideol6g1oa y de valorea importantee. 



Los pllDtoa oonsiderados para la descripción de lo• 

concursos inolu!do• •n al anezo fueron lo• 1iguiente•1 

a) Actividad a realizar po9 lo• .participant••·d• acuerdo 

al aexo. 

b) Objetos utilizados durante el concurso 

o) Grado de dificultad 

d) Si se emplea o no el disfraz y como influye en la rid! 

culizaci6n 

el La música, cuando •e• elB11ento de análisi• 

f) Lo• pr•io• 

77, 

Como el sexo de los oonour•ant1a det•naina •l tipo de aoti

vidad a r•ali~ar dur11J1te loe juego• y esto •• vincula con la d• 

re!ors .. i•nto d€l rol •n la •ociedad, tanto para la desoripoión 

OOllO para el análi•ie del contenido de lo• conour•o•, •• dividi! 

ron en aaeoulinos, !eaeninoe y aixtoe. De aeta !or11a, •e !acili

t• su explicación para que •1 lector comprenda la intención •ene~ 

bierta• de lae oompetencias en "La hora del gane", 

"• 
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l'inall!lent• debllllo• indicar c¡•le ·ee regietraron un total 

de 23 concurso• para hombree y mujeres, as! como 20 mixto•, los 

oualea fueron grabados de la televisión durante el tiempo c¡ue 

el programa permaneo16 al aire. 

1 ..... ,. •.• 
":1. .. 

'~ .. ·;:':'. 
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z.1.c o Ne u R sos PAR A H O 14 B lt F. S 

111: térn:ino rol se ut1l1z11 c•Jando nos referl!lloe n la po

sición que un individuo ocupa y el conjunto de normas o exp~ota

ttv1rn que dirigen al oomportanaiento de la per•ona, En nuestra so

ciedad, el rol masculino eotá deliJllitado desde eu eóucaoión !or-

mal e inf'ori:11ü que reciben. La familia ee ln prlmer11 inati tOJc~ón 

en donde se ~ ensena que el hombre tiene prohibido llorar o ma

nifeet'1r sus emocionas, puee ee·t'elac1onan con loe fBOtoreR aooi!• 

les. Asimiemo, el hombre deeempa~u trebejoe en donde la fuerza f.J: 
Ric"' "ª su principal inatr•lDl'!nto, 103 pueatol5 eon capllciiSad de d! 

c!dir y con una mqyor prepnrsoi&n inteleotual, tamoldn ee dirigftn 

e eot• sexo, de aouerao a les enee~enzas 9acolerea. 

Sl hombre ae va forjan'io una idea de lo qua lR eociedad 

9"pera de su conducta, esto ea, de ea ro~ deeeffipeftaJ9 o~en~o 1n

teraotda con loe dem~s, por lo t .. nto, h.a, una relac1dn reofprooa 

entre el rol 'J 1 .. person'lllde<l. Cuando ae de un deRajuat11 BQbre

Yienen oonflió~oa, situaciones de teneidn y el individuo sufre. -

11n dt1sequ:!l1br1c, por ejemplo, el sexc masculino .. a el eMarga~o 

1e ma.'1tenqr a l" fa:ill:!n me~1ante su trabajo, i.o! •e le h:J. incul_ 

cado y con el tiempo empiezo a percatarse de la for.lla como loe 

et.roe. ree.oc1onan h9c!a él. ;:., of'te momento, si:.r::te el aontimiento 

qut> la psicc::.og!a ooa!'l.l deflc.e como de •a! r.:1s"'o~, eA decir, el 

;rc~eco Ce 1r¿'tE-ra~ciór. con ~u !Ubiente Pr1Jia~ .r lo. r1?np11 .. at~ riel 

reate d~ 1a tente. 

ESTA 
SAUa 



80. 

Loa medios de comunicación masiva se han encargado de 

reforzar el estereotipo masculino en todos los contanldos ~ue. 

tran11111ite la televisidn,partioular11ente, pues difunde loe valo

ree inherentee al sexo masculino, en loa melodramas, en el dapo_t 

te y en el entretenimiento, no éólo con palabras y comentarlos -

eino con im~genee. A1Í •La hora del !jaQI" continua eeta priotica 

a trnv'e de loe concuraoe. 

De acuerdo a la daacripción da loe juegos masculinos i!l 

clu!dos en el anexo- que como ya menoionamoe ocupan un porcentaje 

inferior a los da lae mujeres en el contenido de lá e11isión-,des

oubrimoe qua en ello• predominan actividades que son una prolon

gaci6n de los juegos infantilee. Por ajaoplo, reventar globos o 

ponerles agua, ju .. r con barcos de papel, lanzar aros, jusar a 

laa sillas, ballar, montar caballos ficticios o ser vaqueroe,ti

rar la pirlnola, el futbol "eoooer, patinar, las luchas y romper 

trastea de la oooina en general. Es an volver a la niftez incons

cientemente, pues lo qua antea se hacia como diversión personal, 

ahora ee realiza para ganar, para recibir premios o demoetrar las 

apti tudas en algo espeoítico. ante un pdblioo qua buoon el entr! 

tenimianto. 

En este eentido se confirma lo que A!llle• Heller consi~era 

caraoter!stico de los juegos: la falta de obli¡¡acionea, puoa en 

el mundo de loo adultos eetas actividades l& per:niten ser librea, 

ys que todo se trata de una tantao!a, da una actuación en la que 

n!ldn eetá pr.>hibido por'.jue ee intogran a una transfe:·ancia de la 

vida real, 
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Hay que mencionar que a lo• hombree les.gusta partiot

p!ll' en loa conouraoe porque de alguna forma, tienen la oportuni

dad de cumpliT una meta truatrada por incapacidad personal o por 

t .. or Bl ridículo. Loe barcos de papel representan 1a parte dP. m! 

rinero o navegante que toda persona lleva dentro; loe bailes sig

nifican la inquietud por el movimiento o la libertad a traYla del 

cuerpo¡ loe deportea, aon anhelos de personas que por fllta de -

recureoe, condlc!onee 1 poaibilldadee no han podido realizar; la• 

paleaa, lne luchas, la fuerza y los obatáculoa por librar, oon m! 

nifeetaolones a.;reaivae o de superioridad que cualquier hombre 

tiene oobre el mio d'bil. 

El sexo masculino no ti•ne alternativa de disfrutar 1!-

br•men te lo que le guata, incluso en l:i.c competencia• aeceol.ta d.! 

aoetar·a loe demie y a1er mismo la función aeijplad:i. por eu c!rc~ 

lo social. For otro. lado, en loe jue¡¡os ba7 unat rehclÓn de aubo.! 

dinañoe entre ellos mi11111oa, siempre tino de loa pstticipantea se 

encuentra en mejores condioionQa o tiene facilidad pu.re realizar 

la actividad, por eJ;implo, en •quelloa concurso• donde uno de los 

hombres eatá en un extr .. o 1 el otro le lanza loe 3roe a la cabe1a; 

el que empuja la carretilla con loe ojos vendados mientras au ªº!!!. 
pal!ero se concreta a dirigirlo; y el juego del patrón-nirYiente, 

lote se mueve en patines y viste 11 ~rimero. 

La relaci6n desigual responde nl deeeo de loe hombreR da 

eobreaa.lir entre loe dem&s, sin cona!derer loa obstáculos o laa 

trampna que deba Yenoer para conseguirlo, ya que sato es lo que 

la eociednd lee exige, entonces el rol prescrito e• transforma 
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en un t•ol av:bjetivo, en el c,ue las expectati·1aa de su sexo lae 

V9 aplicables a ~l mi""1c, 

Algunos otros juegos enfrent!lll a loe contt•incantee en 

igualdad de ~ondicionee, ya sea por equipo o 1ndivudua1mente, an 

eote caso, ae tienen ~ue eliminar entre e! euper~ndo las mi•mss 

pr11ebas. El elemento competltiv~ de loe juegos r9gulados, segtln 

Ja cluoificación menoionada al pl'incipl.o, oe el principal atraet_t 

vo para el e•pectudor, quien ea proyecta en loo uonoureanteo para 

ver realizado" sus anhelos personales. 

Lns compet~ncias en las 'J.US se emplea la fuerza C.(sioa, 

como ln palea ~imuladn, los empujones y golpes forman pet'te ue la 

~oruonalidad r.iasc11l ina. Aq11f no ee trata de divnrtlrse ·dino de -

de~o3trnr quien es ol más fuet'te, el mejor,hasta convertiree en 

una luchn personal, beata obuervar la fUerza en las piernao y la 

pelea de :!.os embutidos 1 para oompr<mder e e te oi¡¡nif'loado, Convie

ne citar los eventos ~eportivoc favot'iton de :os mexioanoe1 el box 

y ln lucha libl.'e, en loe ounlea la violencia y el reaul tado 1ne~

po1•ado, as! como el triunfo del fn~t'te sob1•¡, el débil, Bon un re

nojo d~ laR actiV.\Ua.laa socla!.oro, !lo ob~tal•te e"tos •JC'n loa de-

portes 10.le tao.uillel.'oa y en los que >\est .. cor, l.:>a n1~x1~ar.oe n n1-

V9l ffil.l.."ld) Rl • 

llen1os 11«.,;ado " ·•n<> ,\9 l·)B aupectoe mña i!Lpo~ta~ten de 

an3lizar e:1 lon cor.cur•o• par!! ho>nbN•: la 'ltllización c\el dt•-

fr·~~ ~omo una ciot!.y_i ~'ld rf'l~t.:1'."rentu. ~qbeml'Jn. qu.;. iJ1 JiL'fraiz ee ·1n 

nrti ticio • ur.Jt. t.'!niulaci&1: par-; .;of!c\\brir t~:1~ octiv1. dn·l, pPr:JO!l"\ 'J 
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reacciones y si Vllll!Oe m1b lejos, consti t11ye un meoaniemo de de-

!enea de la gente contra el mundo, En el CASO .de loe ooncureoe,el 

disfraz se asocia con una !antae!a y con la negación de la reali· 

daJ, puee al U9arloe s~ permite cualquier cosa, por·,abeurda que 

parezea. ~9 ee extral'lo que las vestimentas ee empleen en l3e com

petencias ma9c\llinae, puos el rol q1Je los hombJ'es deben oumpll.r 

en la sociedad lea impide afrontar el ju~eo como una actividad n_! 

cesarla en mt oon,Jlci&n h~ano¡ si ee dlefrav.n, laA personas no 

loa juzsan, y<;. q11e eobrentiende que to.fo forma parte de la atmós

fera de los conoursoe. 

"La hora del pne• aatl 3feoe la neceetdad de loe hombres 

do modificar eu personalidad, de po:ler utiliz&r todoe aquellos que 

la sociedad les pr,,hi be, solRmente ll1 trav6e de los diafrace11 elJ oe 

so convierten en bailarines de •can-Can• o en~estilista11 homoe•itU! 

les. Aunado a la ropa externa ae encuentra el ridículo, que de 

acuerdo a la peicolog!a social, es lo que muo~• a la riea o burla 

por su rareza y extravagancia, lo que eat• expuesto al menosprecio 

de las pere~naa, aqunque tamb14n encubra el miedo, En eate caeo, el 

hombro eabe que la sociedad y la gente cercana con quien se rela

ciona puede marginarlo la mayor!a de lau vecee, 

Ea imp~rtante ver como el productor del programa hace un 

doble man;Ju del ridfoulo, por l.lfl la:lo, disfraza a loe conoure11n

teu de tal forma que mueven al espectador a la ri~a, pero ello• ne 

se sienten mal,al contrario, participan con de•~o• de ean~r¡ p~r el 

otro, ~l p~blico se r!o porque ea cap~?. de notRr la defonnación 

de la personalidad, ju:3a a los demás sin vers~ af~otAdo, incluso 



loa m4a observadorea critican a los proiracas de concureo por la 

ridiculizacidn mani!ieata. 

Algunos disfraces empleados en loa juegos 001; el del 'Tu!! 

co Maclovio', loa anti!aoen, csac~s de futbol ameritano, amokinge, 

los har~pos de vagabundoe, los dados ¡ colchones que envuelven el 

cuerpo, al traje de vaquero, las bata.e, loa guantes y gorras, co

llaree, !aldae y zapatoe. Su función no es la de facilitar la tarea 

sino la de di•1erttr al pÚbl ico mediante la complicación de tarea3. 

Lo~ premios asignados a leo concursantes masculinos oon 

otro elemento b4eico en el reforzamiento de loa eetereotipos en 

el ho~bre y la ~ujsr. Generalmente ea tratnn de apara~oo electró

nicos para el entretenimiento, al recreo y el placer pereonal,au!! 

que la dificultad del conoureo• pnede ser recompensada con un artf 

culo asignado 'l las aaaa de casa, paro que su valor en el merc&do 

lo hacen atracti ·10 a los hombrea coll'o las lavador:l3, eatul:'aa o r!. • 

frigaredoras. 

!n este sentido conviene menct~nar a la teoría del at~tus 

con ret'arncill a lo que una peroona tiene , en la oooiedal capi ta

liste ee no~ val~ra por loa objetos matortaloo, de ah! que h~;a 

un cho1ue cuando la gente ubicada en el lugar pri•ilec;in1o do :, 

eociedad, Be mueve em :;rupoc, viste ropas y !:!lbi to ell zona~ que no 

Tnr. de acuerdo R su et&tue. 

A lna concursantes de •la hora del g:ine• lea 3UCe~e ln an

te!'1.or, loo hombres ya pnaPon un ata!;11A p:--e!!cr1 tn, o¡¡ dec! r, po~1 

nior.os 11stgna1ao prevment'" ¡ior lo tant.~, ae eerera ,1,,., lnn 



85. 

premien con artículos scordea a s1t sexo y darles prestigio en -

sus grupon dn referencia, por ollo, es notoria la diferencia de 

art{aulo• obsequiados a hombres y mujeree, todos tienen una ola

alficaci&n previa que refuerza el rol de cada uno en la sociedad. 

"La hora del gane• considera a loe premios como lo de 

importante para la gente, por lo tanto, los concursantes no pro

teotan si tienen que realizar alguna actividad que altere a11 in

tegridad r!oica, pues &aben que al final aer:in recou.,penaadoe con 

un art!culo de lujo y reconocido por loa conductores. Loe rega

los 11or. un ejemplo de lo que significa la presencia maeculin& en 

la socie•dd, más que en las emisiomee de concurso porque éstas 

aólo reproducen la re!?.l lda~, no inventan nada n11evo el.no que 

transmiten patronea in11titucionalizadoa por el sistema. 
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2.2.c o Ne o R so s P A R A MOJF.R'.:S 

El ser humano ea reepondable de sus aociones y del con~ 

o1mlento que en ellas manitissta, mediante el juego puede poner a 

peueba todas sus facul tadea, debido a que la realidad es e•1att tuye 

ror otra inventnd'i, la cual en ese momonto adquiere va.1ldez al -

ae.tt>rnoer la tantas!a, sin embar,¡¡o, lo• jueadores continu•n dese1 

pol'l\l.ndc a•1 mismo rol so~la' y reoretan lns reglas del juego. 

E.'1 el cR'(I de 111 mujer eota al t.•1acJcSn ea caraoteríntlca 

de JcJ concureoo de "La hora del :;ane•, mfld101nte ellos aeperpotúan 

J M valDres r·r~.1tablecidoa cultural man.th Hay qttA remi tlrnoe a la 

primera divia!cSn del trabajo, ea ¿Qol~, al prl~en de loa r~lca 02 

cial oa1 el maac::lir.o ;¡ el r .. monino, a t¡•a·1és ~e \03 af'lou ª" han ~·· 

tranomitido conocimientos, hahllidaJe2 y actitudes que conrorman 

la imagen de la mujer. 

Si bien en ol a1glo X1': la mujer ha logra1o raivlnd!car su 

p~pel en la •ociedad hasta una igualdaa con el homhr~, la •ociedad 

coatinúa impnni&n:lole ac ti v!dades ;¡a 1nstit•ic1.cnaliaadas de gane

rac1Ón en generación. As! el sexo temenino cuando sale del hogar, 

se dsaarrolln en pt•aotos auhord1.n'1dns, de aqu! se deri ·1an mucho a 

mitos que Carmen N11ranjo menOiona '!n su en~ayo sobre 111 o.ujer('IB1. 

El primero y el mis importante e• ol <1e l:i. !!lujar que aólo 

(18) Mitos culturiloa <la la mujpr,Nar!lnjo, CaMen. FCE. 1966.pág,g 
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sirve para entretener 1 atender, ·s1n deaiaión alguna; después 

est4 al de la eepoea fiel capaz da soportar todo, cuyo• temas de 

convereac16n se remiten e lugares coaune• del trabajo do~latico. 

La mujer como objeto aexual, ea el tercer mito que mle tarde •• 

convierte en-el de la maternidad, Pinalaente existe la mujer li

berada, la que trata de igualar•• al hombre en toda• lee activi

dades de la sooiedad. 

Las habili~adea y conocimientos femenino• eon todos aqu!. 

llos necesario• para·el manejo del hogar, por ello algunos soció

logos han eeftalado que la• proteaiones da la mujer son una exten

s16n de las tareas domletica•, se da un paralelismo con el rol aai¡ 

nado cuyas expectativas eat4n trazadae da acuerdo al sexo femeni

no. Para aje:npliticsrlo mencionar.,.oe a lee secretarias, enferma

ra•, educadoras 1 pediatras, ooupaoionea que reproducen al •rv1-
11amo bao1a loe hombre•. 

Loe concur•oa t .. enino•, en comparao16n oon loe masculi

nos, taabida manejan conducta• e•tereotipada• en lo• diterentea 

jaegoe. Adem4• 4e que no son violentoa, sino VQll de acuerdo a las 

caraoter!eticae t!eicae de la mujer y a la imagen eooial aopatua

brada. La suerte, m~• que la habilidad y la destreza, ea la que 

determina loe resultadoe y sobre todo, no hay diatraoea, su pera~ 

nalidad no se altera, éolo ocasionatacnt• •• ridiculiza. 

Las competencias da au~eres buscan el entretenimiento 

d~l pdblico mediante t~reas eiapleo p~ro qua exigen laborioeidad, 

concantractdn y rapidez, cualidad•• da una Siiia de casa preocursds 
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por_ la tamilia. Por ejemplo, amarrar sábanas, tirar objetos con 

pelotas _da hule, escribir a mlM¡uina, romper bolsaa de papel, .v•r 

telenovelas o adivinar canciones. ~ay que mencionar qua a las m~ 

j8re• Be lee considera asiduas y conocedoras de loa éxitos musio! 

las del atar srstem, por ello se laa incluye en loa concuraoa co

mo el "Coch1n1 to•, que requieren da un conocimiento dhcogr,ttco. 

Ja ~ue hablamos de la música, ee iaporiante como la in

dustria del espectáculo de Televisa selecciona loe te~ae que le 

interesa promocionar y loe conour•oe •on el mejor medio para to

mentar al oonsumiamo entre al público, debido a ello al¡¡unae ca~ 

clones de artiatae se escuchan con más frecuenoia que otraa(ver 

anexo), esto oondiciona a la gente, quien ya tiene un anteceden

ie de la producéiÓn diecográftca y se vuelvo máo participativa 

porque ea le da lo que ella quiere escuchar. 

Asimismo, la3 mujeres participan en juegos rolao1ona1os 

con las telenovelas producidas por la empresa, ya que su papel da 

con•umidora .1 ••peoiadora •n el ho8flr¡les permite seguir la trama 

de cualquier historia cuando en ella trabaj!l.11 los estrellas de m~ 

da, Actualm8nte se ha comprobado que et eector masculino repreaeu 

ta un porcentaje considerable en la audton~ia de loe melodra:nes 

televisivos, por lo tanto, reaulta ouriooo que en •La hora del E 

ne• ee excluya a loa hombrea de este tipo de concursos, pues a111J!. 

pre oe les confina a tareas pesadas o que ponen de m'lllifieato eu 

integridad f!s1ca, 

El reforzamlentc de loa roles eexual~s ee observa en lou 



89. 

objetoa utilizadoo durante las competencias femenina•, porqu• no 

provocan dafto o laatiman a las partici~antes, se trata de pelota• 

de e•ponja, globoa, aoabreros o •abanaa, por lo que ellas no ti.! 

nen que protegerse con guantee, cascos o rodilleras. 

Lo anterior contraata con los juegoa maaculinoe, en don

de loe objetoe del concurso no• remiten a lae actividad•• intant!, 

lee, mientras ~u• el sector femenino no se lee da mullecae o jue-

gan a la casita, por el contrario, los inetrwaentoo son una exte!! 

ei6n do las tareae dom,sticae, es decir, el rol de la mujer eatá 

presente en ellas:me1iante la• ª'banas, lavadoras o escobas que 

utiliz'111. Si los hoabres compi•en para sentir•• nift~e haciendo 

trav~swrsa, la• aujeres pierdan el derecho de •er niftas 1 ee con

vierten en amas de caea jugando, siguen pertaneciendo al hOIPU' 

hasta en "La hora del ~e•, pues el productor no lee da la opor• 

tunidad de de•arrollar suo capacidad••· 

El cuidadp que reciben las mujere• en la eiaie16n contra! 

ta con la violencia predoainante en loe eventos maeculinos, las 

participanteo eatán paradae, eentada• o detráa de Uba l!n .. 1 ei 

corren lo hacen deepaCio o en una distancia breve. fto utili&an P!. 

tinas, lle11tae, colchonee o zuecoa para juaar, por lo tanto, el 

riesgo se reduce al mínimo. ~in embargo, h•J<!'• recalcar que en 

los jue~os •e reproducen los papelee de Mubord1naci6n impuesto• 

por ln eociedad g las mujeres, de ahí 1ue no necesiten emplear la 

violencia, divierten el espectador barriendo, aaarrando oábanas o 

tirando tapaderas rte la" olleR. Ea algo cotidiano en eu mundo fem! 

ni no. 
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Con respecto &l dtstrnz, este no ea nec!'s:i.rio porqae el 

jug:ir aiguer. siendo elles 'i.11111ae1 Bmae de ca9n, independient9111~nte 

de ~a eñad o la ocupaoicSn de le.n pe,,-tici pantee. F.n el programa ae 

lea confina Rl hogar, por lo qu9 no J:.qce falta alterar su f!ai.oo y 

transtol"lllerRe rara provocar ln rton, sus tareas por •Í solas ent.r1 

tienen, en este sen t1 do "! ¡:oñemoa habler de un r1dÍ0111o ll'lrl!ci to 

CU"1!do n•>mblnan nctivHade• de la casa como el barr•r, con el !ut

":>ol 1occer ~ -:onsl.ll tar anexo). 

I,a muj"r, ein ii:efro~, ei.,"1;:>re dl'1'• de~'!nvol·:eree "r. el 

hogar nunque eeall profeeior.ietas, pein:•dnrgnl' 1>'11:11'\lantee o e:>ple! 

dt>'' !ndern1 ~3. Le est,, ~~ vgl~ el produ~to:- para r~aflrmai· el rol 

f.'!moalr.~ t el mi to ~1e la ·1u~ ¡;emnn11,,c '! An c•J.:.A y de~'.? ser mudre, ma12 

tenhndo as~ u1 i'tf.l~!:la y a le• va1orf>s 1nr.tituc1onallzadoi:> por 

lA televi a~ &n. 

La Aenctll .. ~ de loo j110.;oc. tgmb1'n dep.,nje de ·1lle en eu 

ma,yor{a se trat>t de 3uegoa toma.ion dP 1ae terina, 001110 el tire al 

blanco con e!reu~oa, corobreros o platou: los dadoa de la ooa, las 

pelota!\ y el pegar eon un m~rt!llo en la rs.11pa ,1~ 1ndera. Sor.:3oti 

vldadaa 1" conocidas por la gente J con &~t t~ r .. obado, JlUf>3 to:lan 

t'erias ~onoti tuyen un,. t'uento import~nte d~ CT'e"~~ •:idad para ln'J 

programeq de concnreo, porque de ella• '"' B•fopt.n" ~~ertijoe y comp!. 

tcno!a~, ndaptándolae R\ contenid~ eepec!t'1r.o de l'I ~elevlolón :¡ 

edquieT'en oko oontetto que lae vuelve nt~sc':\vae. 

t" oul t'Jrll rupulo,. ee ebsorhlda pcr J n i :i~·>11tr1 ... ~e ~r. º"1. 
tur11, lll V11r.1ve producto de ca:ietl!T • nl no ter.nr ) A gente ¡;ool btli 
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dad de elegir, inconscientemente se l• orilla a ao•ptarlo porque 

apar•oe en loe m•dios de comunioacidn masiva. 

Si bien a• da una cooperación entre laa participantes de 

los concursos femeninos cuando el nilinaro e• •levado, la mayoría 

da la• veo•• s• pierde toda pceibilidad de int•raotuar porque lea 

mujerea se presentan individualaent•, debido a qua laa actividad•& 

no requieren de mayor esfuerzo que t•nar su•rt•, as! cada una de 

Jao jugadoras luoha contra ella misma. En •l anexo aa inoluy•ri "! 

rioa ejemplos de la maoilnioa de loe juego• peraonalea, la freoul!, 

oia con que •e repiten y loa premios recibidos. 

Preoie!llllent• loo concurao• femeninos crean entrn el públ! 

co de lae tribunas, lo• televidente• y las partioipant•• una oom!!. 

nicac16n ampática, a través de sentimientos y emociones todo• viven 

el nerviosiemo da 1aber ouál ser& •l r••ultado, a1endo •atoa •v•n

toa loe más exUo•o• de "La hora del gane•, debido • la 1ntersoo16n 

que ae pr•aenta. 

Loa deport•e tembi'1i ••tán en los juegos como el futbol y 

el beiabol, pero aodifioadoa de acuerdo lll eatar•otipo propio de 

su nexo. y •dad, utilizan la eacoba en lugar d• los pi•a para me

t•r i:oles, vist.n guantes y gorras de beiebolistaa para golpear la 

pelota, ain que •llo •sarantice mejore• r•aultadoa. Indirectamente 

se lea •etl ridiculizando al ubicarlas en una poaioión inferior al 

hombre, no oólo a nivel personal sino en actividades de entreten!, 

miento. 

El eehreotipo ea una atribución de ciertas oaraotedetioa8 
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a las personas pertenecientes a grupos determinado& y el retorz! 

miento da uh rol social, lo cual se ejemplifica en loa juegoa.p! 

ra mujer•• porque ni aún en las competencias deportivas sa lee 

considera capacee de actuar. 

Otra diferencia de eatoa conoureoe femeninos eo qua exis-

te una •socia del aire•, ea decir, una persona ( mujer ca~i sie! 

pre), que vive en los Estados Unidos y envía una carta al programa 

Hftalando el juego en que qu1e1ara participar. Cuando la concur•an

te del estudio obtiene premios, la "•ocia del aire• tiene le miama 

suerte, de aeta forma la emiei~n abarca a más mujeres con deseos de 

participar y sin que lo. distanoia fíatca sea lm obstáculo. Eoto 3ii 

ntfica que pn todos aspectos, lae damas desplazan a loe hombros por 

que tienen mayores opoio:iee de competencia y de llevarea pre~ioe, 

sin daecartar el reforzamiento de roleP ya citano. 

Pinlamente, lC>I! preD"io3 otor¡¡a-loa en los l'Vsntoo femeninos 

guardan semejanza con los de loe hombrea, oin embargo, hey difere~ 

ciao con la utilid&d proporcionada, p•,es ellas reciben dinero en 

efec)ivo y art!culoe superiores a los conoo millones de peaos;loe 

modulare•, grabadores, videocaasetteras y televisores sparaoen ºº! 

sionalmente en los concursos. Mientr39 que lou relacionados con el 

hogar como loa hornos de microondas, lavadoras, rsfrigerador•o,en! 

tense y aspiradorau siempre eet~ presentes. El productor da por 

hecho que a laa mujeres les agrad9.n dichos artículos, porque l"s 

facilitan el trabajo del hogar, por lo tanto, no tienen opctón de 

ele:;ir deban ajuetar39 a loo lineamiento e inati tuclonalize1oJ, 



Con respecto a lae competencia• individuales, loa premios 

superan a la generalidad, se trata de millones de peaos dependie~ 

do de la auerta personal. Se pueden recibir de une a cinco millo

nes de peao• en premio• que la ganadora elige a su gueto. Aqu{ es 

donde ee obaerva la preferencia por artículos de moda como video

caasetterae y modulares, que tienen lae mujeres a peear da que el 

productor las condiciona a lo contrario. El programa no da mucha• 

altern~tivaa, ei acaso lae bicicletas y motooioletaa raaultan no

vadoeae, el re1to de loe premios son aparato• para el entreteni-

miento o· el hogar. En aste aentido, ea da una prediaposición del 

público hacia a~uelloa objeto• qua son 1!mbolo de prestigio 1 -

status en SUl!grupos de referencia, todo ello de acuamdo al sexo 

de los competidor••· 

Como hemoo podido ver, Ed;¡ar Morin acertó cuando dije 

que los medioe de comunicacipn se inclinan por la t1111,tica fem!. 

nina, en el caso de loe concurao1 como •ta hora del gane•, laa m!:!_ 

jeras ocupan un lugar relevante en el contenido, pue1 la mayoría 

de loa juegos van dirigidos hacia eu sexo y de la mi8111a fo1"1a,al 

público asiduo pertenBce a dicho sector. Con el tiempo •e ha CO!! 

probado que la presencia femenina en la comunicación masiva re

sulta atractiva para 9Jllboa sexos, ein importar la edad, 7a que la 

mujer es el control da la familia y la sociedad, da ahí que cual

quier e1811Anto da la industria cultural vaya enfocado a lae prefe 

renciaa de la principal coneumidorA de produotoe y meneajea: tA 

mujer. Ae! oe podrá observar en loe reeultadoa da las encu~eteA 

inclu{dae ea el ~ltimo capítulo de la investigación. 
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2. 3, ANALI3!S m: LOS 

l'l. teor!a del rol haoe raferencia al status y al conju!! 

to de status, ~ue podemos d~finir como la posición que una per

sona ocupa en su interacción con otras. ~n esto inf'.A.uye el sexo, 

la edad, la familia y la religión, los ·cuales se denominan "St,!! 

tus adacri toe", a.W1ados a ellos existen los 11 et1:t.tus adquiridos", 

que ,son las posiciones asignadas en función de lo que cad~ ~er

aona puede hacer. 

En el caso de l'Jo ocnl!ureos para hombree y mujeres de "I1a 

hora del $'3-ne", los participantes desempeñan una tarea de acuer<lo 

a lo 'lUe saben hacer (status adquirlrba), por ello mi función en 

la sociedad no se altera sin:plemente hay un refl<ijo de lo que re2_ 

J.iz.Wl can bttse en su ao.<.o. 

Como 3e aprecia en el anexo, inclu!moe una c~te¿or!a de 

concursos mixtos o para hombra2 y mujeres, por~ue en la emisión 

1'e,,n1an ~arte dal con tenido y coroo tale o, ti o nen una función iru-

rnrtante en el reforzamiento de ralee BAxualea, pe·~ 1.J tfimto, su 

ani!lisis oomo una a~calón permite encontrar las semej!1Ílza" y :li

forencias que hay 9ntre loa juegos m~sculinoe y f~.,,~ninos, ""{ 

tambi~n se not~r:! que la drn,imlcu es h:. 1dsma. 

A los homorss siew¡a•e se lea asigna la ;iar~l1 del j·Jego 

más complicuda, q.te requiere de fuerza y rapidez e iMluen l!i 

necedidad de dis fr~zarae. Por eje~plo, carsar:r1 •E1 la CO['lpo.?tera ve!_ 

tido rle indita, patinar con una cho.rol& i smokinc,o !'ecibir aros 

y zlobos en la C':ibazri. ~odos ellos i1:1plic.:en un mbvi:fliento mda 
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all& d9 lo normal, los hombres nunoa permanecen en su lugar,sino 

que van y vienen por el estudio haoisndo algo, que en cierta to!;_ 

ms, da la impresi&n de que protegen a la mujer·a coeta de eu pr~ 

pio riesgo. Esto es lo que la sociedad espera de su status como 

cabeza de familia. 

Por su parta,las mujeres ee concretan a lanzar pelotae, globos 

,ros o recibir premios, paro ain movorss de su lugar o alterar 

su personalidad con disfraz, No hacen grandes eefuerzoe y tal P! 

rece que se dedican a complicarle las tareas al oompaftero al po

nerle obst&culos en su cwnino, En cierta forma con eetas actitu-

des, el productor noe da a entender que las mujeres son incapaces 

de hacer bien las cosas, pues siempre necesitan de ayuda del sexo 

mseoulino. 

En loe juego• las actividades están repartida• de acuerdo 

al sexo y a lo que la sociedad h~ eeftalado, Las funciones del ho! 

bre le permiten reforzar la creencia de que es el sexo •fuerte•, 

el'maoho', &1 es quien debe buscar la eoluoi6n a loe obst,ouloe 

en la vida y tanbi~n en los oonoureoe, áún en peligro de ridic~ 

lizer su f!•i~o. 

Lae mujeres no ejecutan tareas complicadas, su trabajo es 

f&cil y no requiere de eafuerzo mental o f!sico, ella debe eer 

protegida i e9cundar al hombre en cualquier ooaa, Esto •e rela

ciona con su papel subordinado que las costumbres religtosas le 

han seftalado. As! ee demuestra en el concurso de los inditos, en 

el que ella carga loa art!culoa que el. compaftero lo indica para 

hurtarlos. 
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toa disrraoes son permanentes en estos conc11rsoa para 

los hombree, quienes visten s!lrapes, huaraches, Bllalring o p»rtan 

patines, mientras que el sector femenino sólo usa antifaces o <m. 
rras, Todo ello contribuye a la mof!l dgl p~blioo por los incid9U 

tee imprevistos que se dan durante el juego. Por ejemplo, cuando 

el hombre es disfraza de estilista can ¿uantee d• box y se J.e re.!!, 

brüm loe tubos de las manos. Este detalle demuestra que !ll seico 

masculino eóll se le permiten realizar actividades homosgxuales 

a travde del disfraz porque es una aituaoión ficticia. 

Hay un concurso que pone al hQmbre y a la mujer en i.;ua~ 

lea condicionee1 el de loa animales que buscan a au pareja, pro

bablemente pot'1ue J.a relación se da al nivel d9 macho y hembra, 

como se puede o~servar en el an<;xo. 

El ndinero de participantes no var!a muoho, por lo 3eneral 

son cuatro personas en cada jue~, sln embargo, co~o sucede en -

otras ocasiones, no se da una comunica~ión interperaonal, Cede 

.quien hac<1 lo que ..J.e corresponde ¡ d<;saparece toda convera&ción 

o tr'ibajo en equipo, en el eatricto sentido de la p'!.labra. 

Al competir doce y hasta v~inte personas, la din1mic~ de 

loa con~ursos masculinos y femeninos s~ repite, pues todoo buucan 

eliminare» entre e! para qued:i.r un sol.o triunfad,or, hombrea y mu

Jares se ruuev~n por su ouent3 atn ayularae uno al otro. 

D~ acuerdo a lo anterior, a& pueáe obaerv~r que loa con-

cursos mixto2 no son diferentoa al resto, pues los ju~ejor9a Be 

encuentrl;in en circunetanciaa aimilare:.:t, coi:iportln<loeq eoufo~e 

a ou sexo ;¡ se dq una rep~tic16n de t!ir~aa crn¡a únic:l fin'll lc'l•J 
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es creer otra cah40r!a dentro del programa pare retor&e.r la 

iaagen del hoabre .1f la aujer en la eooiedad. 

Cabe Hllalar llA aapecto per111anent• en todoe loa jue

goa de •La hora del ll"Jl•" 1 loe perdedores no aon toaadoa en 

cuenta en la •1•1Ón. Al iniciar el oonourao, ¡ipp.lf Casado 

loa presenta ante las oúaraa .1f todo• reciben el m1111110 trato, 

sientan el apoJ(o ein importar sus ocupaciones, puee alguna• 

vecee a1isten deaempleadoe. Durante la competencia al pú-

blioo de laa tribunas lo• respalda por igual, cuando finaliza 

loe perdedor•• aon retirado• del escenario por las aodaloe con 

el a8J'Bdeo1miento d• lipp.lf, pero sin ningún premio de ooneol! 

ción. 

Bl ganador, adam'e de loa art{ouloa obtenidoe, tiene 

la oportunidad de ear entrevistado nuevaa•nte por la conduc

tora 1 decirle al tela•identa la fr••• inatitucienal: 

• AQUI TOOOS YAllOS DE GAllE", Eeíe derecho no es gratu1 to, eir

ve para condicionar al talavidente d• que lo dicho •• olllllple 

.1f no hay maJ(or prueba qua loa ganadorH de loa juegos, lo cual 

11.adica una función de loe aedioa da comunicación 111aai•• 

aanejada por 
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la conoeei&n de e\atue 1 prestigio, a lae peraonae que reciben 

atenci6n de loe conduc\eree, puea el reconociaiento por par\e de la 

teleTiei6n ei&nifica que uno ba llegado a 1er lo ba1\a11te iapor

\an\e como para dee\acar entre la• 11aeae, 7a eea por eu conducta 

u op1n16n, Bn eete ca10, 101 conoureoe 1 el becho de haber ganado 

eon 101 re1poneablea de que cierta• per10nae aparezcan j1111to a lee 

•persona• de •oda•, ccao KippJ Caeado, Sin duda, e1 una airact1To 

1uficiente para cau\ivar a a41 gente hacia •La hora del gane•. 
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IV.LO S MEDIOS D E co•UNICACIOll 

E 11 •LA HORA DEL G A 11 E •, 

nr,a hora del gane•. 00110 Be mencione! en la primera par

te de:la in•eatigacicS,,pretende eatietacer laa neceeidadee del h~ 

110 ludene a través de loa concuraoa, ea decir .• e11 parta de la cul 

tura da masas que contol'llla el ooio de la eociedad moderna. En la 

llaeada •cultura del ocio• por Edgar •orin (Jq), lo• hoabre11 11! 

nan eu Uempo libra medianh loe conhnid1;;e que lea otrec• loa 

medios de comunicacicSn masiva. 

Un coapl•anto de loe juegos en la emieicSn, aon loa ••dio• 

de comunicacicSn alternos a la pantalla caeera, puea cada peraona 

los elige de acuerdo a aue poaibilidadea, no importa el aexo o 

la ocupacicSn sino la necesidad que ae tenga de tr11acebd11r, Por 

ello, •• han creado eventos cuyo canal de partcipscicSn •on ••to• 

medica. !D la !U.tima parta del capítulo dedicado a 101 conoureos 

axplicar .. oa con ej .. plos,la to1'a como al público responde a loa 

menaaje1 del programa. 

Para ooaprender 11a~or el objetiYo de los medios o canalea 

de raspueata en los conoureoa, vaaoa a dar una introduccicSn mee~ 

ca de lo ~ue es la comunicacipn y espeo!tioaaente la comunicacicSn 

aaaiwa. 

El proceso de comunicación es in•el'linsbla, como lo seaala 

'/lilbur Sohramm, cada uno de nosotroe fon11a parte de ella y contr!. 
(19) Sl espíritu del tiempo. Morin, Edgar. p'Íg. 84, 
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bu!~os a su conBervac16a cuando satisface nuestras necseidadea 

y ltábitoe, o se puede modificar en relaci6n al uso que hagemo• 

de ella. De ah! que la retroaliaentaci6n •ea continua • influya 

en loa meneajea transmitidos, por ello, utilizamoa diversos can! 

lea paro enoriar las respuestas teniendo la oportunidad de alladir 

inforaaci6n paralela conforma lo consideremoa pertinente, 1a aea 

comunicaci6n hablada, eBorita, por ••Bale•, BantimientoB o im,genee, 

La eleooi6n del medio de oomunicaci9n eet~ aupeditada a 

los menaajea que se quieren enviar, ae! ooao al pdblioo destinat! 

rio, pue• ea importante saber cuill es el moaento adecuado para la 

tranamiei6n de dato•. En la oomunicaoi6n maeiva, la fuente o el 

.. i•or es una organizaci6n o persona institucionalizada (peri6-

dioo, amiaora de radio, canal de televiai6n,partido pol!tioo),por 

lo t&11to,bay una aayor capacidad de producoi6n debido a que las 

instituciones de comunioaci6n eat~n or¡¡anizada• de tal tonna que 

puedan codificar adltiples aenaaj•• al miamo tiaapo. Lea de•tin! 

tarioa son el pdblioo que ee encuentra al otro adr•o del medio 

de oomunioaci6n, por lo que Be encuentra en deavantaja con r••P•~ 

to a loa c&11alea de retroalimentaci6n, ain embargo, dsta puede 

determinar el dxito y el fracaso de un contenido, 

Generalmente, laB inBtituciones de comunioaoi6n realizan ie 

va•tigacionea de audiencia para medir Bu respuesta debido al poco 

contacto existente, lo cual11 importante porque los espectador•• 

edt'n expuesto& a muchos factoras que loe llevan • desouidar loe 

aen•ajes recibidoa. 

Schrama seftala cuatro aspectos importantes que el comuni

cador deoe inclu!r en BUS mensajae para lograr un mayor impacto 
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en el pdblioo. ~eio• eon: 

•1, JU aen•aja •e debe di•eftar y tran1111itir de tal tor11a, que 

logre l• atenoidn del deetinatario ••cogido. 

2, En el menaaje ae deben emplear signos que bagan reterenoia 

a experiencias comunes de la fuente y el desUnatario, de tal 'º"'ª 
que ••logre transmitir el significado. 

3. El aenaaje debe evocar necesidad•• de personalidad en el 

destinatario y a la vez sugerir algunaa for:nas de aatiataoer aaae 

necesidades. 

4. in mensaje debe sugerir u.na manera de aatiafaoer eaae n! 

oe•idadea, de tal tonaa que .lata Ha apropiada a la 81 tuecidn del 

grupo en la que •e encuentra el deetinatario cuando ••le incita a 

4ar la reapue•ta deeeada,•(20) 

De acuerdo a lo anterior, obeervamoa que el emi•or debe •eber 

todo• loa ••pecto• po•ible• aoeroa del públioo a quien quiere diri

gir••· Re•p•oto al tema qae noa ocupa, el eeftor Sergio Pefta tiene 

amplia e1periencia en loe programa• de concurao y •obre todo, conoce 

a l•• per•ona• qu• se intereean por participar. 

En •ta hora del gane•, loe mensajes difundido• por lo• con

duotorea, ya ••• en la emi1idn diaria o en loe alogana que acoap•

ftaa a un avento, •• conjugan todo• loa elementos mencionado• por 

el autor. Primeramente, loe conour•o•, loa valorea y la particular 

manera de utiiizar el tiempo libre, han captado la etencidn de loe 

sectores populares, cuya ocupacidn eat' locali&ada, Ello• bu•can la 

diversión, el ser pat!cipea de la coaunioaoidn maeiva elevando su 

•tatua social y prinoipalmenta, el de1eo de ganar, de recibir pre

mios gratuitoa, que en la aituacidn actual de nuestro pa!a eer!a 
(.:lOJ Ln ciencia de la comunicación humana.Schramm, Wilbur.3rijalbo, 

pég, 11. 
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imposible adquirir. 

!l programa orea necesidades tioticiae y al mismo tiempo, 

proporciona loa aedios pa~a eatiataoerlás. Si hay un conocimiento del 

p~blico por quienes 11&cen el progr1111a,no ea extraflo que loa concu!. 

eo• eet&n di•eaadoe para reforzar loe roles sociales de cada sec-

tor y movilizarlo a la participación. Asf, el productor hacreado 

eventos acordes a loe medios de comunicación que tiene el hombre 

para manifestarse. 

E• un hecho qua el hombre tiene la capacidad de abstraer 

su realidad repreaentilndola con símbolos, a través; de loa medios 

de comunicación esto se facilita y aumenta la interrelación, porque 

a mayor cantidad de ellos, la complejidad social y loe rec1Lraoa 

teonoldgioos ea desarrollan, 

Si consideremos uqe loe medios de comunicación formllll parte 

de un sistema social con un funcionamiento acorde a lo que la so--

oiedad requiere para aubeietir , no ee caeual que el hombre vaya 

desarrollando y perfeccionando eua recursos comunicativos, aa!, hoy 

en día, loa medios de comunicación masiva le pen11iten allarcar 

grande• eectorea de población. 

Hay tres teor!ae que sirvieron de base para elaborar la 

tipología do loa medios de comunicación propuesta m&a adelante, 

y que utilizaremos en el análisis de loe concursos. La primera de 

ellas es la Teorfa de la articulación de lo• medios de comunica-

ción masiva, la cual111eaala que la complejidad comunicativa va 

relacionala con la complejidad histórica, pues e partir de que el 

hombre ee aleja de la comunicación animal desarrolla medios de c~ 
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mllllicac16n m&e complejos. 

Las inatituciones aprovec~an les elementos aociocultUl'ales 

nuayos 1 loa·1ncorpora a su funcionamiento, Sin embargo, nlngdn 

medio de comunicación puede impulsar el cambio si ne hay las oond!> 

cien•• para &1, pues el sistema deba coneervsrse. Da aeta forma, 

al hombre selecciona loa medios con que interactua y as! surgen lea 

medies de oomllllicación naturales, culturales, tecnclÓgicce y eo-

ciales, qua más adelanta •e explicarán, 

La siguiente teor!a as la da la complementación, qua se re

fiera a la necesidad de reforzar lee mensajes de les medies da 

comunicación masiva( radio, prensa, televisión y cine), por el 

contacto cara a cara y canales alternos qua al ser humano tiene 

a su diaposioión. Finalmente, la Taor!a da la predispoaioión de

termina que tipo de mensajes y medios de comunicación eon loa 

afectivos para satisfacer las npcasidades del público, quien ya 

se encuentra condicionado a aceptarlos si se dirigen a le que les 

interesa eolucionar. 

Da cauerdo a aeta basa teórica, "º la. .materia de 'feor'a 

de 1os medica de comunicación colectiva, oe elab•ró la eigui~n

te tipologÍa de loe medios. A continuación 88 explicar& cada uno 

da elles ejamplificindolo con el tipo de conour8o8 que existen en 

•La hora del gane" para dirigirse al público televidente, princi

palmente quien por razone8 de distancia, trabajo o tiempo, no 

tiene la disponibilidad de asistir al estudio y participar. 

En primar t'rminc, eatin loe medios de oomunioaciñn natu

rales, aon aquelloo con loa que l'l ser humano nBce, como sus fa-
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facultad•• (hablar 7 ezpreaiones), por lo tanto, le peniiiten una 

interacción i1111ediata, tanto a nivel t1111iaor y.receptor, sin embargo, 

eetin limitados por •l tiempo 7 el espacio, esto signifio• que •u 

duración puede manipular•• a trav4e del contacto cara a cara y d•bl 

do a ello, loa alcance• son mínimos, aunque la trascendencia no. 

Re importante aeftalar que graciae a loe aedioa naturales, el 

hombre pudo deaarrollaree y orear otroe mia ••peoialisadoa, ain que 

por ••o lo• abandone, al contrario, aiin la ooaunioaoión mia tecnifl 

cada los •i&U• .. pleando para compleaentar sus efectos, 

En •ta hora del gane" loe medio• dll comunicación natural••, 

eon loe que le clan aentido al proirrama, si no tuera aaí el produc

tor no realizaría loa conouraoa •en vivo• y con público en el estu

dio. Si bien la comlUlicaoión maaiva tiene un etecto•y v.n aloanoe 

considerable para el funcionamiento de la eooiedad, el contacto ca

ra a cara influye mtla qua cualquier otro Upo de interacción, 

Antea de salir al aire, loe oonductoree y laa modelo• de la 

emi•iÓn platicaa con el público de laa tribunas, lo conocen ' lo 

predi•ponen a que reaooione como ellos d•••an durante la tran11111i

aión, Una vez ante laa cámaras, loe conálU'aantea platican con lipp7 

ca .. do o alguno otro de lo• oonductorea, tieO•n la op•rtunidad da 

aer tomados en cuanta por loe medio• da oomunioaoión maaiva y •al.ir 

del anonimato ya aeni!ionado,- reciben est!muloa y ea ven motivado• 

a regresar al proirraaa, de esta forma, nadie protesta por al trato 

o el ridículo a qua ••11 ezpuesto. 

Loa contacto• personales y los a!mboloa articulados por el 

habla, son elementoe conetantea en loa oonoureos de •La hora del 

sane•, La creación de los personajes como el lAlende, ei Hombre del 



105. 

Corbat.Sn· y el Hombre del gane respondaia la necesidad qua exi_! 

te de incrementar los alcances de la televieic!n; al público que 

se le encuentra det¡•IÍa de las •ll·Ílll•raP H le oonooe gr3ciaa a lu 

reunione• en la calle y a la intera~cic!n con loo e.;i~orea. 

Como e~ podl'd o beervar on la ordnic'n 1e la rount6n oo•.1ten!, 

de con el Hombre del Corbatón e!l uno de 11ue vlsi ta!J a la Ci11dad 

de M&xico,ver anexo), la ~ente que 11eiete tleue una relacicSn 

cercana con &l medh.a te 1011 r~~uroos do:l t.abJ a y la 11!aioa, su 

resp11eata se aide aa! y a manera de estudios de audiencia, la 

comunioacic!n sin mediaciones·que no sean la sociedad, arroja de

tcd·imp,rtanta• para elaborar loa aenaajos del prograa~. La9 por 

eooaa captan mejor lo qu• la televisión lea dice, ei observan de 

oerca el deearrollo d• lo• llediol!I de comuniceoi.Sn maaiva, a•!.] o 

•eftala Wilbur Scbr... • mientra.a mayor sea la .pr?ximidad con que 

se observa el tr.-ajo de loe mnd\~3 de ma•ae, en.a mayor clarid~~ 

11 aivier\e que eue •fectoa dep•nd•n·de un complejo circuito de 

personal e•peoializado y de las inlluencias soclnlea.·El oontacio 

personal •• taabi&n ~&• el&stico y pon1bilitn la reopueáta ir.l!le

diata y la retroelimentaci.Sn in:;tant:!nea''. (21). 

Otro ejemplo de como av utiliz!l!l los m~~ioa de comunica

cicSn nat11rales, o i .. reaUzaoicSn da test1vall'9 y e\'Bntos masl

Yo•· en diferentes lugares de M~xico y ~stadoa Unido~, mediante 

ellos los condu~torea lleva.1 a la gente cerca rle 3U~ hogares lo 

que todoo los .d!as obnervan por tel3vieicln, !le ea1;a manera, al 

~~blico le resllltan convincentes las im&genes y lo que l~e dicen 

los meneaj ee, porque ello• en persona comprusb.ui que puedan 

satisfacer e11s ncc~sidadea sin intermsdiarioa. 
\2.11 Schr::unm, 'Nllb1.a•. op. cit. Pág. 10 
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Loe conductoree de la emisión confirman 111 m11l tioitade 

ide•.l de q1.1e la comunicación mseiv::i ae nutre por los contactos ca-

. ra a Cf&ra, 011 decir, por la comunioaciÓl1 interpersonal, ya q1.1e es 

complementa oon el leng1.1aje adecuado al aector q1.1e as pretende ll!. 

gar. l-aa emisiones "en vivo• donde loa emisores y receptores tienen 

la oport1.1nidad da conocerse en situaciones tan com1.1nae como lo es 

el j1.1gar, son las de aaror aceptación y perdurabilidad en la tolo .. 

visión mexicana, porq1.1s el público ~ompe con la pasividad a la que 

aat& sometido, 

cualquiera que 1aa el objetivo del productor o loe oon-

01.1raos a real.izarse, alempre as verán nutridos por los recureoa 

·primitivos qua al hombr• posee para com1.1nicar••• ni loa adelantos 

·de la oiv1lizaoión han podido da•apareoerloa, sólo ae han moditi-

. cado en relación a laa necealdadaa del emisor • A la gente le guata 

aentir•• cerca da quienes tienen una posición privilegiada en los 

medios da com1.1nioaoión masiva Tal a esto la aune.moa el beobo.de 

poda1• platicar e interactuar con elloa a trav&e de eua tacul te.des 

p1·i maria.o, el reaul tado es positivo. 

L~ oomunlcación oral y de eKprosiones qua ee da en loa 

ooncurao• eat& vlnoU;l.11da con 111 llE.:tada "concesión de status" que 

Merton 1 Lazarsftld ~ir~b1.1yen como una de las fUDDiones de loa •.2, 

dina, pues el p~blioo 01 el que considera la gente que trabaja en 

en la lnstt tuctón comunicativa para elebol'ar lo~ contenidos. De 

ahí, el lugar que ocupa el contacto personal en le. dinilmtoa de la 

serie. 

F.l siguiente estrato de ln tipología prop1.1eetn· lo conati-
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tuyen los medios de comwiicación culturales, que aon el resulta

do de una interaccidn posterior entre los hombree, pues euperan la 

barrere del tiempo, aunque no el espacio. Aqu!, la civilización ya 

alcanzd otro nivel más lato y loa grupo• social•• tienen la poai-

bilidad de preparar•• adquiriendo una cultura 1 sobra todo, un co

nocimiento adecuado de su realidad. Ahora ya son capacee de plaa-

marlo en códices, jeroglíficos o dibujos que perdurariln al paear 

de loe ai'loe, fol'llando el legado histórico da la humanidad, 

Las posibilidades de comuntcaclÓn a1111,ntan y el aer humano 

ejerce un control sobre su realidad. La escritura es el medio máe 

representativo de esta aegunda claaificación, porque las ganera-

cionae pasadas han tran,.itido sus conocimientos a las actualae, 

quienes las Bllplean en loe aTancee científico• y tecnoldgicos, 

La infor9acidn escrita, independientemente del 'rea en q•• 

noe enoontr..,oo, ee la base de cualquier complejo de conocimiento•, 

una vez redactad•• laa ideas el hombre tiene la opert1.1nidad de 

crear con un fUndamento que lo explique, Si obeerT .. 08 en el raao 

eudioYisual, arquitectónico o científico, la escritura•• el prl.

aer paso para· lograr un objetivo, por 11ú abstracto que parezoa. 

na •La hora del gane• la correapondencia daaempefta el papal 

de mediadora en loe concuraoe entra 811iaoraa 1 receptoraa, puea •• 

enfoca a loe eTentoe con mayor participación del público y en donde 

aa otor~ los premios con un Talor auperior a loe cinco llillonee 

de pasoe, •~to tiene una explicación. Al superar el tiempo como 

medio de comunicación cultural, el productor del progra11a tiene la 

posibilidad de captar a vastos sectores de la audiencia, loe cua-
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lea eD la transmisión normal no se pueden manifestar, ya eea porque 

viven lejos de Guadalajara, por falta de tiempo o por no contar 

con loa canales adecuados para hacerlo. 

En la entrevista con Sergio Pefta, nos comentaba que la 

emiaidn pretende llegar a toda la gente, por ello ee hacen reunig 

nea en la calle, ae utiliza el teldfono y lae cartas, Considerando 

lo anterior, cada festividad importll!lte para la sociedad mexicana 

va acompaí!ada de un evento en el que la gente pueda competir me

diante sus cartas. 

Las características de los concursos por correspondencia 

uon que tanto la audiencia de Estados Unidos y Mdxico, sin tomar 

en cuenta el sexo, la edad y la ocupacidn, pueden eeorib1r, sol!_ 

mente en•Loe novio e del gane" hubo varice requiai toe que cubrir 

para concursar, sin embargo, la generalidad de los eventos no pa 

nen este tipo de trilmites, El nl!mero de participantes dependerd de 

¡a correspondencia recibida durante el plazo fijado, que ea apro

ximadaaente de un mee, aunque ai la afluencia y ol interés rebasan 

laa expectativas del productor1 ee extiende unae aeaanae mda. 

Por la disponibilidad de tiempo y espacio, el productor 

puede exigir determinadas tareas a resolver, as! ha creado aoer

tijou, juegos de palabreo, ordenar fraeea y hasta sumar loo aúm~ 

roa que aparecen en pantalla. Eeta ea una manera de mantener actl 

vo al televidente, quien disfruta realizar este t~po de suertee. 

La mecdnica coneiate en que aparecen números, letrao o palat>raa 

a lo largo del programa, laa cuales son anunciadaa al televiden

to por un zumbido electrónico, ademáo loa conduc~oree interrumpen 
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las nctividadea que estiln haciendo para recordarle a la gente 

que deben escribir lo que sale en la pantalla 1 enYiar aua car

tas de inmediato para concursar. Se trata de una orden ~ de pr_! 

diaponer al público, quien obedece con la esperanza de recibir 

premios. 

Sin· du.de, esto• conouraoa 11atablecen wia oomunioaoi&n 

entre el emisor y el receptor, porque ·el medio electrónico desa

parece para dar lugar a un contacto •ils directo en donde aabaa 

partos aaben que la r1troalimentao1&n ae da en eae moaento, puea 

hay un condicionamiento a recibir el mensaje, A•im18mo, 11 pro-

ductor obliga a loa interesados en el.juego a BllJl.lir la emisión 

durante el e•ento o de lo contrario, pierden la aecuenoia de lae 

letras y números, diainu7endo aua poeibilidadee de ganar, 

E• importante mencionar qua la respuesta del público ee 

convierte en un canal para medir el rating del programa, ya que 

el productor capta a todo• loa sector•• inter1aado• en el eftn

to, pue11 11i lo Big\len ea porque est"'1 haciendo la aeolnioa eata

blecida para participar. 

Para dar mayor expectación a lo• concuraoe por carta, &.! 
taa 81 van acomodando en vario• montones al fondo dal estudio 1 

la cúara loe enfoca como la eecenograt:Ca de la emisión, de ••ta 

manera la• peraona11 que adn no •• animan a participar ae •en in-. 

t'luenciade.e por laa imilgen111. 

Como ya mencionamoa, la facilidad de eetoe eventos permite 

que cualquier gante concurse, puea no •• requieren habilidad•• m•~ 

talea c conocimientos especiales para resolver el problema, Por lo 
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mi11110, e61o habrá doa ganadores, WlO en M&aico y otro Estados 

Unido•, quienes aaldr"'1 eleotoa de las miles de cartas enWiad~a 

a la .. i•i&n. Este ••• que la auerte decide el destine de laa 

p1reona1 participantes, aqú! no sana 11 mla rápido, el que mand6 

la carta primero o .. que •obre•ali6 por aua facul.tadaa, todos 

corren el aiemo rie•go 1 aaben de ant81141Do que el azar es el que 

darl un triunfador, ain eiallargo, la respuesta del p~blico no di•

minuye, al ocntrario auaenta por la incertidwabre. 

In e•te •entido, hay una analog!a •n el aeoaniemo utili-

1ado por ia Loter!a Nacional o laa rifa• de au•oriptores en peri~ 

dicoa 1 rewiatae, en donde loe participantes tienen la esperanza 

de resultar B&n•dor1e 1 por ello, ae 11Jllltien1n a la eap1ctat1wa, 

•in que el nifaero de persona• loa Blledrent1. 

La po1ibilidad da jugar con al az&r ea uno de los aspec

to• oaraoter!eticoa en todos loa oonoureoa, pue1 influye en lo 

qua A&n•• Hallar ha considerado une realidad ficticia coao parte 

de lo que hace atractiwo a lo• juegos. Sin d•da, "el conteato or-! 

do alrad•dor de loe ewentos aasivoe detenaina la popularidad de 

loe ai .. o• 1 la realizac16n de otro• en un futuro. 

Un et .. ento relacionado con la auert• eu el de los pr•-

•ioa, ya qua de toda la correapond•ncia recibida 9610 saldrln dos 

ganador•&, por lo tanto, loe regaloa tienen que aer eufioient .. e~ 

te atractivo• para loe ,.rtlcipantea, Por lo general, aon auto

a6wila• Último modelo, Yiajea y art!culoa valuaCoa en varioa ai

lloneu de peuoe, eeto hace del evento un 4aito motivado por el 

de•eo de ganar ~ue •i•nten laa personas, Adem~a, los conduotorae 
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re!llizan una pr011ooid'n diaria del etrento ¡¡ de loe pr8lllio•, para 

condicionar a la ~udienoia :¡ aumentar la participacid'a, El maaeJo 

que •e hace del concurso, de la 1uerte 1 del triunfo produoe lo• 

efectos deeeado• en el receptor, quien e1 fiJa como aeta lleYar•e 

al preaio por 110 bre los deauts. 

Ante• de continuar, ooaYi1ne hablar de lo que Curt Lewin 

llud' "nivel de aepiraci6n", es decir,"el ¡¡rado de dificultad de 

la meta que une persona trata de &loaasar" (22.), !l. pÚblioo parti

oipa en uno de los conour•o• por oorreepondencia 1 se tija ccao 

objetivo ¡¡anar el ooche o el viaje, sin •bar,¡o, la eu1rte ao lo 

favorece 1 vuelve a intentarlo con la 1•p1ranza de loll!'arlo, ai 

nuevamente no lo conei1111e, reincide, porque lo• conductor•• em~ 

plean el 11asuaJe id&n10 1 la• im,gen1• que presentan eon convin

centH1 de 11ta fol'9a, puede atraer a la1 pereonas cuantas vece• 

lH intere11, 1in cp11 se vuelvan esc,pUoos, En este eenUdo infl!! 

1• la variedad 1 orillinalidad de tareae o actividadH a realizar 

en cada evento, ninsuna ea isual a otra 1 la gente no •e aburre. 

Contrario a lo que pudiera pen•aree, no •e da la Jpatía 

1ocial que el autor incluye en el nivel de a1piraoi6n, pue1 la 

audiencia ee intere•• por e11to1 evento• cuand~ diapon1 de lo• me

dios para aloanmarloe, en eate c110, la oorr1apondencia •e convet 

tir' en el canal de participaoid'n, El productor de •La hora del 

gane" conoce Hta• nec••idade• de la gente 1 le pruenta la• fot 

maa para 8&tisfaoerlaa, ein que exi•ta un conflicto aa¡¡or. Pode

mos mencionar a "Lo• novio• del 8'1ae•, •Suae ¡¡ gane", •La fraae 

de la &adre" ¡¡ •Lo• dibujo• para descubrir a Jo•4 Lui•''. 

(22.) Teorías en psicolo¡¡Ía social. Schramm,'Nilbur. Paidóe.pág.5'6 
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La correepondeno!a también se emplea en la emislnn para 

que loa resident&s :f'uera ~el pa!s puedan concursar, as! surge la 

llamada •socia del aire", la cual ee una mujer da E~tsdos Unidos 

que en~& sus datos a •La hora del gane• con el fin de aer inclu! 

da en cualquiera de loa juegos qua vinculan a dos participantes 

al m1111LO tiempo, como "El gran premio•, •El cochinito''• "El bar• 

qui to• '// •cuyín cuyiin". Si bien el alcance es m4'" limitado oon re,! 

pecto a los eventos ya mencionados en el capítulo, aatiafac9n la 

necesidad de concursar da muchos televidentes a quienes lee ree!Q. 

ta imposible traaladarae a la ciudad de Guadalajara. 

Nuevamente, el ractoa suerte ee el que determina el resu! 

tado, pues aurque le •socia del aire" compBa con la participante 

del ee~udio, 9! fata no gana por sus habilidades o facultades, la 

persona qua escribid ya queda fuera del evento y no tiene oportu

nidad de volver a competir. Sergio Pe~a Aa diee~ado la emisidn pe~ 

aando no oólo en quienes van el eotudio, sino tambi'n en aquellas 

personas relogadaa a Wt aegundo plano por los m&dios de comunica

ción masivas loa televidantee, por ello, ha logrado popularidad en 

poco tiampo al darle loa canales neceearioe " la audiencia asidua, 

En la "socia del aire", hay requlai tos que cumplirr prim! 

ro deben escribir únicamente mujeres que vivan füer~ del pa~e y 

oegundo, no haber concureafo en juegos previos. 

Como hemos analizado en eote ~partado d~l capítulo dedio~ 

do 8 medios de comunicaoidn, la correspondencia ea uno de loe can~ 

lae'mile utilizados en laa emlsionee de eoncuraos cea lae oaract! 

r!atioas de "Li;. hora de.l gana•. 
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Loa medio• de oomunioación tecnolÓgiooa privado• aon el 

aigu.iante rango de la tipolog!a, superan el ti .. po, •l ••paoio y 

la neoeaidad da saber leer para.utilizarloa. Sin embargo, se limi

tan a comunioaoionee privada• ouyo ooato .. ieor/reoeptor reaulta 

muy'elevado, debido al uso p•rsonal que d• ello••• hacen. Estos 

medios •e dividen en t!•ioo-qu{aioo•, como la totograt!a, •l cine, 

diaooa y ointaa¡ y en •lectr6nicoa1 el teléfono, el tellgreto, telex, 

radio de onda corta, aatllit•a y televieión de circuito cerrado, De 

loe doa sectores elegiremos a la fotograt!a y al tellttno, por sor 

loa que m~e as emplean en •La hora del gane•. 

En el anexo ae describen todos loa concursos qua ee rea

lizan a trav4a del telltono 1 en al capítulo dedicado ateativida-

dee nacionales, hay una parte que habla de las totogref!aa en esto• 

9ventoe. 

La• llamadas teletónioaa ocupan un eapaoio considerable 

en la tranBlliaión diaria, por ello, lae aeocion•• que funcionan con 

e•t• medio tecnológico privado lee dirigen (Jabriele Rivera y Kipp7 

Casado, quienes mantienen un contacto con al talallidanta. A conti

nuación vamos a mencionar loa elemantoe oomanea qua se observan an 

todos ellos, independientemente del nombre u objetivo del cpnoureo. 

Los medios da comunicación privados como su nombre lo in

dica, se emplean an un ~bito muy reducido, casi personal, por lo 

tanto, loa alcances que .puedan tener sólo le intereHn a loo,.part! 

cipantes. En el programa, las ooaae •e complican si tomamoa en 

cuanta que las die& líneas telefónicas disponibles uon 1neuficien

te11 ¡i!.ra la canUdad de televidaniaa que quieran llamar, sólo un 5;( 
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de las personas lo consiguen, para ello se neoeaita suerte, tiem

po y paciencia. Una Tez que entra la llamada al estudio, el tele

vidente es tomado en cuenta por la televisidn, la conductora lo 

entrevista y su voz se escucha al aire ou&lldo dice su nombre, ~c~ 

pacidn y ol lugar de residencia, de esta !o1'!1a sale del anonimato 

y gana. prestigio en su• grupos de reterenoia, porque muy pocos 

tienen la oportunidad de hablar por televisión. 

Loe juegos por tel&fono no tienen restricciones con res

pecto al sexo, pueden llamar hombrea y mujeres de cualquier edad, iE 

cluaiTe niftos, lo único que deben hacer es responder la pregunta o 

lo que ea lea eet~<pidiendo, Sin embargo, el tiempo es el principal 

apremiante, la persona que participa dice su respuesta rápidan:ente 

o de lo contrario perderá su oportunidad, ya que en cada aeccidn se 

incl11yen hasta seis llamadas consecutivas, por lo tanto, el juego 

ae desarrolla con flu!dez, a pesar de las diatanciaa existentes e~ 

tre Guadalajara y loa lugares de donde hablan. En este caso, las t! 

lofoniatae toman loe datos con anterioridad por si ae corta la lla

mada cuando •• encuentra al aire. 

La actividad o tarea dol concurso telefdn\co es sencilla, 

debido al tiempo que se le da a cada llamada, por lo general hay 

que decir alguna letra en donde se crea.que está el premio,~ con

testar el nombre de alguna melodía o simplemente dar sus datos pe~ 

eonales y el lugar de residencia paila participar, como en el cano 

de la•~urrumlna", Sln embargo, lo rácil no asegura el triunfo,· pues 

es la suerte de cada pereona la que decidir& l~s reaultados, si a! 
guien adivina la respuesta, loo demdA quedan anulados y 1th! se 
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termina el concurso. Esto no repercute en el daimo de loe par

ticipan tee porque todos loe d!ae tienen la posibilidad de llamar 

por tel,tono. En el caso de la "Gurrum~na", la dindmica es dieti!!. 

ta, si entra la llamada al estudio la persona recibe UD premio, 

aqu! la gente no influye, sólo en poder comunicarse, porque la• 

lfneae siempre estiln saturadas. 

En la "caja sorpresa•, hay una variante· dentro de loa ºº!!. 

cursos por tel&tono, ya que siempre se escucha la voz del parti

cipante, aqu! su presencia no es.tomada en cuenta, a menos de que 

resulte premiada, Las personas dejan eus datos y le dan las ree

pueetus a las telefonistas, quienes lae eeoriben en 111\ papel y 

&ate se meacla en Wla tómbola donde saldr4 el ganador gracias al 

factor suerte. 

La variedad en loe concureoe por teléfono permite qua di• 

vareas personas participen segiiñ sus preferenoiae, sin embargo, 

loe canales para oomunicaree eetdn abiertos al televidente, quien 

va la posibilidad d~ ganar sin salir de eue hogares y sobre todo, 

tel'linar con la pasividad acostumbrada, Las llaaada• telefónicas 

son UDa conets.n'te en cualquier emisión "en vivo" o con "telt'ltono 
1 

abierto•,para dar voz al p~blioo interesado en el contenido o t! 

ma a tratar y loe reeultadoo en audiencia se pueden medir. 

Finalmente, hay que hablar de loa preaios en estos juegos, 

como l.a diricul tad se reduc" al mínimo J el participante no rea-
'· 

liza ningÚn esfuerzo, loe concursos teletóniooe u diferencia de 

loe de correspondencia, otorgan art!culoe menare~ en tW1affo y 

precio. Generalmente, "e tratan de licuadoraa, batidores., toe-
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tadoree, bicioletas, televisores y algunas veces, modulares; aólo 

en el ~ran Premio se llegan a dar refrigoredoree, ealae,eetufae 

o videocaeeetteraa, cuyo valor auaenta cuando 19s premios se acu 
; -

·mulan. A peeer de esto, la afluencia de participantes es elevada, 

al oondioionarloe moatrilndolee loa ertíouloe,una y otra vez, por 

teleYieidn, lo cual oonetitll)'e un atractivo que repercute en la 

reepl1eate del televid'!lnte, Loa ganadores reciben sus regalos en 

aus bogares, el flete y la transportación son cubiertos por "La 

hora ·del gane 11 º 

Loa·concuraoa por tel&fono representan el 50~ del conte

nido diario, ya q~e es la otra fon11a de mantener la dinámica de un 

progr!lllla ••en vivo", pues la intención ea que la gente participe en 

el mismo momento de transmieión, pera hacer creer que ee trate de 

una comunicación directa entre el emisor y el receptor, lo cual 

ee puede lograr a trav&a de loa medios tan disímbolos en su fUn

·oidn (televisión y telátono), pero que juntos dan eentido a un 

progr!lllla oon rating elevado, 

La to tograr!a tambi&n roma parte de loe m•dioe de ccmu

nicecidn teonolÓgicoe privados, pera efectos de •La hora del gane• 

su uso no es muy coml1n en los concursos, eólo se emplea como re

quisito en aquellos eventos ~ue necesiten de une imagen en su de

sarrollo, Tal tue el ceso de "Los novios del gane• y "T,a madre y 

la hija más parecl.das", en donde loa participantes enviaban sus 

carta9 anexando una fotograf!a para conocerlos t!sicamente y ta

cili tar el resultado de los juecea Por lo tanto, las fotos sirven 

de complemento a la corraepondencl~, en oate sentido, librea al 

tiempo y Bl espacio de aquel 1.ae personas que no pueden aal stir al 
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estudio, pero que estlÚ! interesados en participar. 

Nuevuente, el productor de "La hora del pne• da lo• ca

nales apropiad~• de comunicaoión a todo el público, laa totogra-

t!aa t&11biln cumplan la !unción da individualizar a la gente, por

que sin ser conocido• la televisión las de la poaibilidad de apar! 

cer en pantalla, aunque esto aa condicionado a la selección que 

haga el productor, sólo las mejores fotogret!ao se muestran a la 

cilmara, siendo le suerte el elemento determinante. 

No se puede hablar de concursos fotogr,ficoe porque no exi! 

tan en el programe, simplemente son un cpmplemento de lss cartas 

y como tal, se premian al milWllo tiempo, Aqu! hay un ejemplo de le 

manera como ea art1cuJ.11n dos medios dietintoe de co!llllnlcaoión a 

travls de uno mayor en ~lcance: la telavieión. 

La cuarta divhión de ln Upol.og!a manejada en este cap{t~ 

lo, la conatituyen loa medios de comunicación tecnológicos pdbli

ooe, mejor llama~ae:. ma11i voa o colecthoe, Se inoluyen la prensa, 

cine, radio y televisión, cuyoa respectivos lenguajes e11tiln tom!! 

dos por elecantoe de loe medio11 ya mencionado• en loa p'rrafoe an

teriorea, 

Loa teonolóaioo11 pdblicos pel'Tl!iten la comunicación con 81'9!l 

des ndcleo11 sociales da manera pdblica, por lo tanto, eliminan lae 

barreras de espacio y tiempo estableciendo vínculos entre sus au

diencias y loe grupos económicoe o políticos, Sin embargo, requi! 

ren de medios aliemos para abarcar s toda la sociedad, eln que el 

costo de emi11or/receptor eea elevado, 
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•ta hora del gane" se transmite por uno de loa medios 

con mayor alcance en la actualidad: la teleYisi6n, de ah! que ~as 

mensajes se capten simult,newnente en M~xico y Estados Unidos, lo 

cual la hace autofinanoiable Bi•ae consideran a todos loe patroci

nadores que sostienen la em1si&n, ain embargo, por su estructura 

se necesitan de diversos medios que capten al p~blico, sin impor

tar su ocupación, sexo o lugar de residencia, la finalidad ea que 

participen en los concureoe. 

Como ya so menoionó, la sociedad funciona median~e 1111 si~ 

.tema de cmunicaci.Sn complejo, en donde todos loe medios ae arti

culan y trabajan interrelacionados en la transmisión de datos o 

hechos. En el programa, se observa ·: esta dinilmlca a menor esca

la, pero si desaparecieran el teléfono o las cartas, lo• alcances 

de loe concursos ee reducirían considerablemente, ee! como el pú

blico cautilro, por lo tanto, lae emisiones de concursos oomo la 

analizada se valen de otros recursos co~unicativoa eficaoes y que 

reduzcan la dietanoia con el receptor. 

Le televisión como medio de comunicacidn masiva desempefta 

funciones independientes de eata concatenación de canales, Merton 

y Lazaret'eld hablan de dos de ellas que oe adaptan al eiginificado 

de "La hora del gane•. La primera de ellas que ea va nutrl da por 

los medios de comunicaoi&n naturales, culturalea y teonoldgicca 

primado•, ea la funcidn do oonceei6n de atatuo, cuando los medios 

de comucicaoión masivo dan un status a los asuntos públicos, ya 

sean personas u organizaciones. Sin embargo, no es fácil que la 

gente com~n sea reconocida, aeceeita que su conducta u opinión r! 
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slllhn lo sufichnt•ente signifioauvas para llaaar la atencidn :· 

pdblica. 

A trav;s de los concuraos , las personas que eon aeleccig, 

nadae destacan del anonimato y tienen cpartunidad de expreeerae, 

ea! como de aparecer ante las cámaras por unos minutos, loa cua

les ¡e eirven para legitimar su atatua entre loa grupos de rete

renoia. Hay que eanalar como loe e~entoe realizados por correa

pondeno ia y tel,fono, tambi4n contribuyen a esta funoidn. 

Al momento de que la carta sale pre.miada, J.e persona que 

le envicS aaiaie al estudio une• semanas deapu,a- con.todos loa 

gastos pegados-, a recibir au regalo, loa conductores la entrevi.!!, 

tan y le banda del ge.ne le d•dica un t..., especial por su triun

fo. Todos estos el .. entoe son neceearioa para reforzar la imagen 

de "sanadoras• que el productor pretende ditundir. ~e esta forma, 

una gente comi1n ha logrado lllll!lar le etenci&n de la pantalla oa•!. 

ra, el hecho de eaJ.ir en le televieidn y opinar al reepecto, le be.!!. 

ta pare sanar preetigio. 

r or s11 parte¡ loa 1ieletonemas 1 como ye lo 1 ndicuoe, le 

permiten al concursante escuchar su vo& 1 dar su nombre para que 

todo el pdblico lo conozca, aunque au presencia en el estudio no 

se logre, Sin embarsa. al televidente le guata eer t0&ado en oue~ 

ta sin ealir de sus ho,garae y sobre todo, influ!r en el deearrollo 

del programa , durante unoo minu10oe el puede ganar reconocimiento. 

Si bien la tueidn de medios de comunicación hace posible 

le transmisión dA datoa y el funcion11111iento general de la sociedad, 

el vincular a diterentee grupos e inetitucionee mediante un& red 
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comwiioativa, loa etectoa no aertÚl loe mismos sin la presencia 

de la televiaic!n. En el oaeo de "La hora del gane", loa oonouraos 

se diaenan con base en el pdblico al que se van a dirigir, por 

ello utilizan medios complementarios a la comunicacic!n masiva, loe 

cual•• no tendr!an 1111 contexto sin la interpretaoic!n de la pant_! 

lla oasera,4sta ea la que lea da prestigio y reconocimiento aooial. 

Por lo tanto, pierden su oar&cter privado(tel&tono) y sus lillita

cionea en tiempo (lenguaje oral) y espacio (oartae), para deaerr2 

llarse en un BiBtams m&a amplio al cual le dan un servicio que ea 

recíproco, pues 111100 no exiatir!sn sin el otro. 

Aa! la tolevieión demuestra como cualquier el1111anto o tun

cic!n particular, toman otro aspecto cuando eon tratados por BU 

lenguaje de medios de comwiioacic!n masiva y llesan a loe eeotorea 

sociales que les interesa reaolver euB naceeidades. Esto ae deba 

a que oonBtituye wia inatitucic!n organizada que proeéBa menaajee 

industrialmente, de acuerdo al fwioionaliamo. 

En eete aentido, la industria de la cultura, como el poder 

de la aociedad(Adorno), eB la que obliga a su• oliente• (oonewt!, 

dores) a aceptar el contenido televisivo elaborado con relaoic!n 

a parilmetroa oomeroiala• que aon absorbidos por 1111 público mol

deado a ellos, quienes dific!lmente cueationar&n porque ya son 

parte de la aooiedad induefrisl del oapitaliamo. 



l2l. 

V, LOS SLOGANS DE "LA OORA DEL GANE" 

En "La hora del gane" se emplean diversos medios de 

oomunicaci&n para difUndir loa menaajaa al pdblico, cada uno ti! 

ne su tunci&n eapec!fica de aouerdo al efecto o intancidn que ae 

desee produoir. Para eate capítulo noa intereaa avocarnos al 

lenguaje oral y a la fllnci&n de loa mensajes •ovilizadorea, que 

fo~an parte de una publicidad utilizada por loe conductoras can 

el fin de mantener al pdblico cautivo, 

El lenguaje oral pertenece a loe medios de comunicaci&n 

natural, ea decir, loe que poeee el ser humano desde eu naci.lllien

to para comunicarse con sus aemejantee, como aue racultadae,que 

le periaitan una interaccidn inmediata, pero eetúi limitadas al 

tiempo y el espacio. Su car&cter primario baca que aetln •'• d••! 

rrolladce con respecto a otroa madioa aurgidoa aflos deapula,coao 

resultado de vivir en sociedad, por lo tanto, el lenguaje oral 

e•t' presenta en casi todos loe aspectos de la vida 1 loa •edioa 

do comunioacidn masiva lo emplean para tener un acercamiento con 

al pdblico. 

En loa programes de concurso como el analizado, la au

diencia e quien ee dirigen eet& perfectamente localizada, da ah! 

lea reuniones colectivas con loe personajes par~ conocer lae ne

ceeidades y condiciones socioculturales de las personas. Con·ba

ee en la info~ecidn obtenida ae determina el lenguaje que loe 

conductores deban amplear para llamar la atención y movilizar a 

loa espectadores m&s eecépticoe. Todo esto as parte de la indue

trie cultural que a trav&s da au filtro, presente una realidad 

comercializada. 
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Merton considera a loa medios de comWU.caoi&n masiva co-

mo una torw.a de propaganda, por lo que no deben faltar los contr~ 

lea adecuados para lograr sus fines y preservar su papel de ubiou! 

dad a través de la aanipulaoidn de la conciencia individual, As!, 

la actitud del público ante su oontenido favorooe el sistema de la 

industria cultural. 

El .. onae poderío de la comunicación masiva requiere da 

•er conaei"Yado mediante la uniformidad, eeta sólo se logra oon la 

rapetici&n de men&~ja• hasta vol••rlo• st4ndarea. Precis&11ente al 

pÚblioo le gusta ver programa• predecibles, que no impliquen gran 

concentracidn y por lo mismo, ae elaboran con una fórmula cuyo éx! 

to ya ha sido probado. 

La audiencia de •ta hora del gane• ee ubica en los niveles 

medioe d~ la estructura social, con necesidades e ideas particula

res sobre la funci&n que loa medios de oomunicación masiva deben 

ouaplir. Ea una emisión que utiliza términos eencillos, aeiaila

bles y breves en eue mensajes, para qua 'atoe eean retenidos y •usoe~ 

tibles de eer ejecutados por las personae. 

El slogan e• una técnica publicitaria, la cual consiste 

en una tdrmula breve qua utiliza la asociación de palabras con el 

fin de avivar la imaginacidn o aensibilidad del que la percibe. Si 

a esto le agregamos una infonaacidn movilizsdora, los efecto• •er4n 

mayor••· 

En •La hora del gane" cada dos semanas hay un slogan dife

rente que ee repetido por loe conductores y los gan~doree de loe 

concureoe, la mecánioa ee la siguiente: deepuée de las presenta--
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ciones oorreepondientes de quienes trabajan ante las calmaras, hay 

un corte a ooaercial y en ese momento KippJ Caeado le tranemite 

al. pi1blico el slogan de la ••ana, aoompallado de un fondo 11uai

oal. Por ej•plo, "AQUI 'l'OOOS VAMOS DE QANE", que ea la fra•e 

institucional de la serie, •• repite antecedido por frase• coao 

••• " Recuerden uigoe~, aim12l táneaaente aparece el •logan tree 

veces en lae pantalla•, con letras aayiieoula• en colorea Yivoe y 

entre signo• de adairación, detr4• eat4n la• ia4genea de concursos 

realizados o de algdn centro tur!etico en promoción, como Mazatl4n, 

que le sirven de ref12er&o al meneaje en 012e•tión. lJl.lrante el pro

grama, l.a frase del d!a ea recordada cinco veces. 

Lo mieao se hao• con los dem4e slogan• que •• van ditun-

diendo en ••anee posteriores. Lo• slogan• no •e elaboran arbi-

trariaa•nte , eino que debe haber un motivo q12e lea de origen para 

ser asimilados por el pdblico, p12ea el contexto en el q12e •e perci 

ben infl12ye para el impacto para el impacto que p12eda lograr el 

mensaje, As!, cada alo¡¡an sirve de promoción para lllla festividad, 

un evento maeivo f12era del eet12dio y lo• concurso• en general, 

En •ta hora del gane• existe llll aparato de autopromooión 

para reforzar loe aeneajes emitidos y el contenido de loe slogan• 

facilita la l.abor, ya que por la aencil.lez de •12 leng12aje el p.1-

blico a q12ien se dirigen lo capta y sabe cu41 ea el. momento de 

act12ar, Podamos eetableoer Wla analogía con la p12blicidad, pues la 

infonnación de los alogane b12aoa q12e el receptor no pe .. anezoa -

pa•ivo, sino que participe en el con112mo del prod12cto, en este 

oaao, el evento, el concurso o la festividad que •• vende al 

televidente, debido a todos loe elementos comeroialee q12e le ro-
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dean para movilizar la conducta. 

Jamas B. Lemert eeftala lo siguiente soqre loa mensajes. 

movilizadoree • su intención evidente as la de movilizar apoyo 

en favor da una poaición potítica que en verdad no se detalla en 

el mensaje. En vez de tratar de cambiar actitud•• hacill una posi 

ción pol!tioa, un mensaje movilizador 'puro' estar4 diri&ido únio! 

mente haoia ao ti tudea a la participación" ( 23), De acuerdo a lo 

anterior, loa elogans del programa buscan que la gente est& ente

rada de un evento y participe, para ello, son suficientes lo• datoe 

que ah! ae dan, pues sólo ee dice lo iadiepeneable y de una forma 

apenas imperceptible, como se podr4 observar en el análisis prec~ 

dente de loa slogana, La repetición constante y la aonoillez del 

leng11a~e produce la reacción esperada en ol ppblico1 participar. 

Cabe seftalar que para que loa menaf.jes movilizadores tengan 

afecto, ee necesario llegar a un acuerdo reepeoto al teaa a tratar. 

En el programa esto se da, debido a que loa slogan• no se transmi

ten sino hasta unoe d!as antes de lo anunciado y durante el evento, 

por lo. tan to, la gente. ya sabe da lo que se sattl hablando e ~ in

cluso se ha manifestado por algú.n conducto. Si es un concurso, a 

travle· de las cartas 1 telefonemas¡ si ea una testi"1dad, por el 

consumo de productos comercializados en la empresa (discos del 

atar ayatem) y •i ea una emhió;1 grabada !llera del estudio, mediB!l, 

te la adquisición de boletos, lo cual hace ouponer que el slogan 

es oapstado por simpatizantes que ya ae encuentrsn' predisp1.<11atoe 

a participsr, 

Lo anterior ee refleja en la presencia del p~blico, ya. aea 

(i3)Deet11és de torlo ... · •JC:ic 111 C0'1Unl~aoJ:\n masiva cambia1• la. oni
nion pubilc!17. lemert.. MJ..!•l.~~f!xic1-:-.1··;d_,. P:1bltgrr..fic:s.pag.l:¿ • 
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por carta, tel&fono o personalmente. •La hora del gane•, me

diante loe slogans, estimula la partioipaoi6n de •u audiencia 

en favor de alguna preferncia iapl!oita en el propio mensaje, 

no hace falta agregar mayor información, ooao auoede~ en la• 

reunionee colecti.aa, 

Al conolu!r la ..,iaión, loe televidanta• 1 el pdblioo 

presente en el estudio, ¡a a•imilaron el contenido de lo• •logane 

para integrarlo a su lenguaje cotidiano y predi•ponerae al con

curso o evento anunciado, En lae encuestas, ae le pidió a la 

gente que completara la frase del programa: Aqu! todos vamos !!!. 
S!!!!. , lo subrayado es lo qua tenían que reeponder. El 80~ de 

loa encuestados lo hicieron correctamente, lo 011Sl damuaatra la 

afectividad de loa mensaje• transmitido•, a•egurando la peraua

ai6n y predisposición del pdblico inoonacientamente, puea la e~ 

truotura gramatical haca qua toda• laa pal.abras rimen, no s6lo 

oral aino auaicalaente. 

La mdsiea e• un elemento importante para asimilar loa •12 

gane, pues al repetirlos se escucha el tema creado eapeoialJDente 

para cada entrada y aalida. De esta forma, el pdblico identifi

ca de inmediato lo que preoe4e en la .. iaión, ea decir, todo •• 

convierte en un condicionamiento al que l•• per1onaa aaiduaa a 

"~a hora del gane" responden con su preaenoia o parUoipacic!n en 

lo que ae promociona. 

En la aiguiente parte del capítulo, se incluyen loa di-

veraoa slogane regiatradoa durante el atto (1988) 1 que ejempli

fican la ."f'eatividad o el evento próximo a realizaros, Para au 

an.tlisia aa hiao una división, la primera ae refiere a aquellas 
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tra••• qua no acompailan a ninguna aituacidn en especial, sim

plemente ee inclu7en en el progr1111a para recordarle al público 

el aiginiticado del mi.,.o, poe ello, resultan perauasivoe 1 ~on 

una doble intenciln• 

Loa Bil!llientea slogans hablan de ooncureos 1 feet1vida-

4ea, aunque exiete una ••trecha relaoidn entre aabos, se trata de 

eventos con gran partioipaci6n de la gente 1 reali&adoe por ••-

dio• cultural•• y teonoldgicoa privados de oomuniaaci6n. 

Pinalaante, llaJ una frase dirigida a un público local de 

los Estados Unidos, púea los alogans del programa est4n diaeftados 

para aer capatadoa por todas lae personae, ain importar el lugar 

de residencia, al seso o a~ ooupaci6n. t;'e esta manera nos podra

moa percatar de como "La hora del gane• no ea a6lo conoureoa, aino 

que tiene un contenido comunicativo en el que ee articulan dite--

renter.:.aeneaje• y medios para dar lugar a un 09·,plejo infol'llativo, 

cu1a tunci6n ae determina por las exigencias del ai111110 mensaje. 
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En tl1'9ino• ganeral•a, eato• do• •log1111• •• car.ete

rizan por e•timular, predi•poner 1 perauadir al público de lo 

que significa au contenido 1 de lo que pretenden pro1eotar. De ah!, 

que ee difUndan en un ... oo~texto de incertidumbre 1 precediendo 

algiln acontecimiento fUera de lo acostumbrado en la eaiai6n, como 

ae ob•ervar' en •u anlliei•. 

El prillero de ellos , AQUI TOOOS VAllOS DE ·GANE, H la 

frase inati tucional •e. •.La llera del gane• 1 reauae el ooncep-

to._que •l productor ae ha encargado de introducir en el pllblioo 

aaiduo a lo• conour•oa, por ello, •• ob•erva una partioipaoidn 

oonatante en cualquier evento, dentro 1 fuera del estudio. 

Cada una de la• palabraa indica aocidn, movimiento y 

dinamismo, cuando •a refiere a un ~. se trata de la .. iaidn, 

aato ea, en el foro da Televicentro, en laa reunionea de la calle 

1 en loe eventoa ora-niaadoa en provincia, pue• la palabra no• 

r•i te a la fUDcidn de. loa conductores, algo mítico 1 prefabri

cado por la talevi•i6n, ya que en el lu¡¡ar donde •e encuentre •La 

hora del pne", •iupre habril gananoiBB (valga la redundancia). 

El 6!!!!t •• convierte en un mito pera el pllblico, puea 
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implica una •erie de sentimientos, oportunidades y experienoiae 

que movilizan a grandes aeotores hacia un objetivo, sin importar 

lo que se tanga que hacer. 

El programa le proporo1ona a la gente diversos oanalae 

da acoeeo al triunto, por lo tanto, hay probabilidad•• de aer 

ganador y todos tien•n aoceso al oonoureo o e•ento a realizar••• 

ein eaibargo, ser4 la suerte o habilidat de cada quien la que det! 

na los resultadoe. En este sentido, podemos hablar del llamado 

''nivel de asp1rsci6n• qu.e Kurt Le,.in detine como •el grado de 

dificultad de la meta que una persona trata de aloanzer" (2'1 ). 

La teor!a del nivel de aapiraoi&n nos remite a la experieu 

oia de &xito o fracaso de acuerdo al rendimiento del individuo y 

el 1nter4s que tenga por mejorar, por lo tanto, existen mucho• 

fen&menos que influyen en su resultado, Si bien la gente no pre

tende alcanzar objetivos altamente vaJ.oradoe sin el acceeo ade-

cu~do, en •ta hora del gane• loe partioipantes en concursos o 

eventos eepeciales tienen la pereeverano1a de competir variae 

veoea, aunque no ganen, debido a que est4n al alaanoe de su ma-

no los instrumentos para lograrlo, ya sea por los medios de com~ 

ntcaci&n naturales, tecnol&giooa privadoe o naturales, como se 

mencionará en el cap!tulo dedicado al tema. 

De esta forma, el mito del •¡¡ano• ae relaciona con el.ni

vel de aopiraci&n del público, pues cada individ,uo mejorará au 

situaci6n ai participa, con aeta mejora aumentan tambi6n laa 

metas, que se vuelven pooibilidades realee de triunfar y deat! 

car del anonimato. A pesar de que el azar no puede favorecer 
1 :l!i) Teorías en poicol (J .¡fo uoc ial. l~eu t~ch. pie. 5 ¡, 
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• la aa7or!a de lae persona•, el hecho da ver que alguien co-

miln y corriente gan6, es •ut10i8llte para motivar•• a a! mi .. o 

y tener la esperan&• de que la pr6zima ve& •• invertirila lo• 

papelee. 

El 11&11ejo de lo• conduotoree 1 el productor aobr11 el ganar 

en los condureoe, es una analog!a de lo que auoeda en sorteo• -

populares como la Lotería Racional, Pronósticos Deportivo11, M•l! 

h o Sorteo Zodiaco, por aen_oionar alguna11, en donde el piblioo 

persevera todas las 11emanas modificando su nivel de aapiraoión, en 

relación al fr&oaeo o al &xito de la vez anterior. A•Í, se incre

mente al número de pereonae que ceda día ae intere•an m&a por los 

ooncuraoe, al aer una manera de obtener los art!oulos y el pre•t.!, 

gio que deaean. 

El !.2.22!. de la traae instituoional, implica al p~blioo 

en general, Ja eean loe participantes en el eatud1o, loe televi

dentes, loe ,ue eaoriben vart•• o llaman por tel,tono a Guadala

jara, aa! como quienes trabajan en el prograas o que de alg1111a •! 

nora •• intereaan por lo• conourao•, puae aientr•• la gente •e e.!!, 

tretiane y recibe preaioe, alÚI en au hogar, loa oonduotore• ti•nen 

la 1atiatacci6n de darle a la gente lo que le gu•ta, au papel da 

benetactor ha 11ido la clave del 'xito an poco tiempo. 

Por dltiao, el t'rmino ~ no• reaite a objetos de 

moda, art!ou1os cuyo costo en el mercado loa colooa como •de lujo•, 

Todaa e•ts11 ventaja• se obti•nen a trav•a de loe uego• y evento• 

realizados , no en vano el título del programa •• enfoca haola 

una ganancia, a un beneficio 'gratuito•, lo cual baoe a4a atra!:_ 

tiva la Hrie, 
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Coao se puede ob•ervar, el contenido de la freee reaul

ta apropiado a la actual 6poca de crieia que vive el pa!a, pues 

ee traduce en una esperanza para el televidente deaempleado o de 

eaca•o• recuraoe, quien no puede adquirir art!culoa lujoeo• tue

ra de aus posibilidadea econóaicas. "La hora del pne• ea el ben.! 

factor de loe grupos -'s golpeado• por la inflación, basta revi

sar lo• porcentaje• de lae encueata• sobre cuales eon loa pre-

aio• m'• popular•• entre el público, para comprobar que lae vi

deocaseetterae, modularse, televieoree 1 viajes se mencionan -

con•tantuente, 

No e• ca91olal que esta traae aparezca en boca de lo• con

duc torae 1 ganadores todo• lo• d!ae, porque el público debe tene~ 

la preaente para no olvidar la importancia de un programa de coa 

cureoe, e!I eate ca•o "La hora del gane•. Cuando no eziate al-

gdn evento o juego a raalizaree, ae utiliza el alogan inatituci.!!. 

nal coao inetruaento de movillsación 1 prediepo•ición entre la 

autiencia, 

El ••&UDdc alopn cHce "Hoy ea el dÍa", ae trató de un anua 

c1o que aolameote ea dif\indiÓ en al Último programa televiaado 

a toda la República Mexicana, el 30 de •eptiembre de 1988, debido 

a que el lunes 3 de octubre aa iniciaron las tranlUlieiones del 

•i•tema informativo ECO con Jacobo Zabludoveky, 

El contenido implícito de la traee revela u~a inceetidua-

bre •obre que suceder6 con la eaiaión de concursoe da•puée da 

salir del aire, ein embargo, •La hora del gane" continua en Gua

dalaJ&ra. Laa cuatro palabrae mencionadae reeul tan ambiguas, puse 
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no al· Hpecificó el d!a de ¿qué? y nos da la aenHci.Sn de no sa

ber el •e trata da algo positivo o negativo para el pdblico, de 

ah! que la expectaoi.Sn •e haya incr .. entado conforme avanzaba la 

tranemisión cotidiana. 

!l ingenio y la hndencioeidad de "Hoy ea el dÍi:.• prov2_ 

caron efecto• importantes, al repetirla loe oon•uctores en oada 

corte a comercial manejaron varia• pc•ibilidadee1 la ~tiaa tra.! 

misión de la serie, el pdblioo recibir& alguna sorpresa, el ini

cio de una nueva etapa en la televisión mexicana con ECO o el f!, 

nal de millonarias ganancias y popularidad para el productor, al 

perder a un pdblico participante como el del Diatrito Federal y 

Eatadcú Unidos, incluso la ·.:alternativa de que •La hora del gan•• 

concluya ante un . poBtble deegaete de eue concursos, pereonajee 

y eventos. 

!l productor, a travé• de conductores y participante• 

man•3Ó una serie de expectativa• qua noa r .. iten a la teoría del 

rol, es decir, al hecho de que cada poaioi.Sn ee asocia con un de

terminado ndmero de ella•. Sin embargo, se trató de oua•tionea a 

nivel acoial en donde la gente lae relacionaba con al lugar qua el 

.. ioor de•e111peftaba y la forma en que el receptor tenía que reac

cionar, por lo tanto, el desconcierto creado alrededor de la f!'! 

ee diÓ el efecto de que el pdblico podía esperar m&a del progra

aa, ae! se mantuvo hasta el aoaento en que ee anunció eu salida 

del aire. 

"Hoy ee el d!a•, desencadenó r11111ores y ooaentarios compa

rables a loa de la publicidad en el moaentc de lanznr•e un nuevo 

· producto, la gente no sabe que actitud tomar ante el monanja. A 
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esto se aunó la atmósfera de melancol!a y eentl.m.entaliamo que 

invadió lae pantallas ese d!a, oon el fin de convencer al tel! 

vid•nte y al pilblico en el eatudio de lo que significaba "La 

hora del gane•, No se necesitó de la repetición previa que ªºº!!. 
palla a todoa loe slogana para introducir al pilblico en el acoa 

tecimiento, porque loa recuerdos, las ldgri11aa y el "graoiaa 

por todo ... " de loa conductores, tueron suticientu para lograr 

1oa efectos deseados. 

El contexto en que se percibió el mensaje file tavorable 

para explotar las emociones de lea personas, pues hasta la illt! 

me emisión el productor manejó la eituación de tal ton11a, que la 

gente ae convenciera de la importancia que loe concursos habían 

tenido durante estos dos aHos. Lo anterior ee pudo coaprobar en 

loa comentarios del televidente ouando descubrió que el Sistema 

ECO no le daría el entretenimiento al que le tenía aoostuabrado 

•La hora del gane•, por lo tanto, el !ndice de audiencia bajó, 

como se comprobó mde adelante debido a que las personae buscaban df 

de nuevo el •participar•, 



5.2.A N U N C I O S S O B R E EVE1'TOS 

MASIVOS 

EL VIERNES ES EL DlA DE LA GASOLINA 

- !'ALTAR TRES DIAS PARA EL !'ESTIVAL DEL 

D I A DE LAS MADRES 

- HOY ES EL FESUVAL DEL DIA DEL NI!IO 
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Co:o •• ob••rTól.%'4 an el capítulo dedicado a loe eTentoa •! 

peaialee y raatividadea, lo• slogane rorman parte de la proaoción 

del programa al utilizar•& para que la gente se interese en al -

asunto y responda partioipando, Loa alogan• arriba menoionadoa -

coinciden en anunciar o intormar sobra un eTento realizado tuera 

del estudio de TeleTicentro Guadalajara, por lo tanto, tienen un 

oar4oter moTilindor y de pndiepoaicic5n entre el pÚ:blíco, puH 

preten~en motivarlo a que participe o aaiata a un determinado l!:!, 

gar como parte de la dinilaica de la •erie. De esta rorma, •• ai

d•n audiencias y mantienen eu iaagen de prograaa •popular• y •be

na!aator, tunaic5n de la que ya hemos hablado en oap{tuloa antari_2 

res. 

F.l d!a de la gaaolina rue lln eTento en Guadalajara, Masa

tlán, .Monterrey y el Distrito Pederal, que ae efectuó el viernes 

27 da mayo de 1966 (máa adelante •• incluye una crc5nica de lo acon 

tecido eee día). Durante loe eeHnta •inutoa que "La hora del ga

ne• permanecic5 al aire, en laa gaeoliner!aa aeftalada• por· ciudad 

se regaló el tanque lleno a loe automovilistas que entraran a -
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a ti8111po, lo cual reeult6 1111 éxito por lo codiciado del combue

tible actualaente. 

Para que el meneaje tuviera aayor efecto, la fra•• •• 

tran8111itid con 1111a ... ana de anticipacidn, a•f todo el pdblico 

aei•tid al lu,gar indicado y recibió eu premio. Milee de personas 

asiduas o no al programa •e hicieron preeentee eae día, ya sea 

porque algdn tam.iltar, oigo y hHlia vecino, le intorwai-on del 

evento, ea decir, se di6 una vaeia com1111tcación interpersonal. 

Rey que senalar que la repetición hecha por loe oonductorea de 

loe elogane, •e ve oompleaentada por la• im4genee que aparecen 

en el momento de decirlos al aire, todo esto con baee en la• té~ 

nicaa publicitariae, 

Por eu parte, el Peatival de las madree se llevó a cabo 

el 10 da aayo de 1988, en el Auditorio .. nito Juárez de Guadal!. 

jara. ·Tambiln ae anunció variaa e.aana• previas al evento, porque 

el Hombre del Corbatdn, el Hombre del Gane y el Duende- lo~ per

aonaJaa de la .. 1a1ón- die'1"1buyeron loe bolatoa gratuitamente 

en la• reuniones de la calle. La traae ae utilizó para racordat 

le a la• pareen•• ~ predisponerlas hacia el teetival, qua ine

vi tabl .. •n•a implica wi conaumi111110 aaeivo d•bido a la techa. 

P1nalaente, para t•stejar el O!a del nifto, el 29 de abril 

de 1988 ae raali&Ó 1111 t•etival en el gianaeio de Zapopan, :0'111eao. 

La aec.taica para repartir los boleto• f'ue en laa reunion•e cole~ 

tivae, debiAo a la gran oono•ntraoi&n de gente que asista todos 

loe días. Loe •fectos fueron previaiblas, como euoeda siempre. 

Las tres frasee anteriores aG analizaron en conjunto por 



135, 

la semejanza del contexto y su contenido, el cual se refer!a a 

un mismo objetivo• reunir grupos masivos de personas en torno a 

un evento, siendo uaa fon11a efectiva de prediaponer a la audieJ! 

oia, que por falta de tiempo no puede eeguir ootidian1111ente la 

tranemiaión. 

Los conductores de la aerie todos loa d!aa dedicaban va

rios minutoe para hablar sobre loa festivales y el beneficio de 

recibir gasolina gratuita, aunque iapl!cit&11ente alagaban el a1-

tru!B110 del productor Sergio Peda y el interéa de celebrar fe-

ohae tradicionales como el D!a del Nido 7 el de la madre. 

Loa tres elogana son una muestra del poder qua la public,!. 

dad tiena an la induetri cultural, pues lea pereonae memorizaron 

lea fraaee alusivas al evento en cuestión y pudieron transmitirla 

a través da loa rumor••· un medio de comunicación idóbeo porque 

emplea el contacto cara a cara, cuando la información de los me

dios masivos as insuficiente. 

El productor comprobó qua a la gente hay que hablarle en 

su propio lenguaje, acorde a sus neoeaidadea. La industria de la 

cultura tiene múltiples acceeoa para conseguirlo, en eate caso, la 

institución de loe medios de comunicación ea un ejemplo de la COJ! 

oatenación que ae da en la sociedad para eu funcionamiento, puee 

"La hora del gane• ea sólo un aec tor a!nimo del poder!o en la 

adopción de nuevos seguidores. 



5-3.A N U N C I O S D E e o N e u R s o s 

HOY ES EL DIA DE LOS NOVIOS 

- HOY ES LA FINAL DE LA MADRE 'l LA IJIJ A MAS PARECIDAS 

- HOY ES EL DIA DEt, AUTOMOVIL 

- HOY ES EL DIA DE LOS BARQUI1'0S 

- PAL?Alf DOS DIAS PARA LA PRAS.E DEL DIA DE LAS MADRES 

- HOY ES LA FINAL DE LA PU!':!llA EN LAS PIERNAS 

- HO'l ES LA 1'INAL DE LOS PALOMOS )IAROMEROS 

- SUME Y GANE CON LA HORA DEL GANE 

En laa oategor!as de los alogans, podemos mencion•r au 

8111plao en concursos realizados en el esiudio o por correaponden

cia, cuya importancia requiere de una pr0111oci6n para lle!lllr a 101 

aectore• que siguen el progr11111a. Las frasea ••ft•ladas.ee refieren 

a la final da e.lsunoa concursos que registraron una considerable 

participao16n, tanio en M&xico como en Estados Unidos. No aon ºº!! 
petenciae comunas, buscan la permanencia por~ue poseen oaraeter!! 

ticaa especiales para atraer el aayor ndmero posible de personas, 

en este oaeo, loa premios deselllpeftan una tllno16n importante al 

a11Dander a varioa millonea de pesos. 

•La 11adre 1 la hija da parecidas", •loe pe.lomo& iaaroae-. 

roa•, •1os novios del gane•, •la fuerza en las piernas", la traae 

de la madre, aume 1 gane 1 loa barqui toe tuvieron una dtu:•aoión de 

varios me•ee en pantalla, debido al número imprevisto de partioi-



pantee, que en algunas ocasiones re~ed las expectativaa del 

p¡!oductor. Mediante el alogan, la tinal se convierte en todo 

un acontecimiento. 
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Aquí conviene mencionar que loa conouraoa tienen un pwtto 

en común: el ser maeivos, esto ee, qua impliwan la participación 

de mucha gante y por lo mismo, la pro11001ón debe incrementaree 

para llegar a 1iodo• loe grupos sociales. A trav.is da fraee• ºº!. 
tas y eencillaa, la difUaiÓn·ae logra r4pidamente. 

Los ooncuraoa mencionados en los slogan• se premian con 

millones de peaoa, diatribu{doa en art!ouloa el4otriooa, accesorios 

y viajes, dependiendo del Upo de gente que participa. Durante la 

recapoidn da osrtaa o itu1cripcionea, loe oonduotorea presentan la 

recompensa al televidente para motivarlo a partiotpar por laa vant!. 

jas que puede obtener, eiespra que reúnan loa requisitos aol1oit! 

doa. 

Laa im&genee y los alogana consiguen una perauaaión afecti

va que ea aprecia en el número de inaoripoionas y el 'xito de au

tos eventoe masivos en la pratarenoia del pdblico. 

NuevS111ente con una semana de antioipacidn, los conductores 

y ganadores del d!• t'<•Piten la traes del conaurso respeoUvo, di! 

m1nuyendo la ouents de los d!as, por eJ8lllplo: 

.Palian tres d!ss para., •• 

Pal.tan dos d!as para ••••• 

Pal ta. till d!a pars., •• , y as{ ouoosivamente. 

Como ya mencionamos, la carscterístioa de estas fraseo 

ea que se trat'l de eventos masivos y mnltitudinarioa, lo cual as 
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posible a trav'• da 1011 aedioa anexos empleados, como la corre! 

pondencia o loa trabajo• manuales (barquitos)¡ se dirigen a t~

le'fidentee 7 pdblico en general que de otra fo1'a no podrían 

participar. Aailaismo, lo• pr .. ios y la proaoción hecha todos lo• 

d!a• por los conductores, en aeaaiones creada• especialaente con 

eae fin; la creatividad y paciencia necesaria• para apuntar tal 

o cual fraaa y núaero, por lo tanto, durante al tit111po que a11t4 

el concurso en el aire ae aaesura una audiencia iaportante. 

Bl productor de "La hora del gane• mide su audiencia 

daede diferente• puntoa de vista, ya sea con rewiione• colecti 

ne o por eetoa concursos, sin embargo, esto pasa d811aperoib1do 

. para la generalidad del auditorio porque se entreiiana con la 

actiVidad reapectiva. 

Los elogans de aeta aección repreaentan una propaganda 

direota a la que responde el pdblico, porque las e11p .. tativaa 

lllLDa~adaa rebaean la• aaoeaidades del receptor, no tiene op-

ción de olVidar, pues en la construcción de la fraaa ya van in

clu!dos loa el111entoa para eu efectivi .. d. 
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5,4.9 LOGAR S PRO 111 OCIO R AL ES 

.¡. JIU'! PRONTO ROS VERDIOS EN PRESllO 

En este capítulo h•o• eellalado que lo• •logans toraan 

parte de la autoproaooidn que realiza •La hora del gane•, dentro 

de la cl!llitioaci&n que hiciaos para analizar eu tuncidn 00110 men

sajes movilizadore11 entre el pdblioo est4 el empleo de aviaos dir1 

gido• a un a11otor en particular, El sector comprendido tiene necH 

aidedH 1a preY111tae, en e•h caso, el menaaje adlo lea intereaa

ba a los habi tantee de Pre•no, Estados Unidos, lugar en donde el 

produotor del pro,graaa realizd un festival para atraer a los ••

pectadorea del vecino pa!e, 

Bl slogan constit111e una mueatra de ooao loa meneajea 

movilizadores pueden predisponer a la audiencia en general o a 

grupos eapeo!ticos de poblaoidn, ein e111bargc, aste tue al dnioo 

oontanido liaitado, pues los d•4s •logane iban hacia todos lo• 

eeftores aeiduoe. 

La semana del 8 al 12 da ~~~ato de 1988, se dif'lllldi& 

la frase r• eeflalada, la proaoci&n previa •• utiliz6 para pre-

dieponer y crear un aabie.1te propicio de incertidumbre por la 

llegada de los conductores, as! como de loe premios, el•entos 

•i .. pre presentes en •La hora d•l gane•, cuyo objetivo ee mane

jar las exp~tativaa de la gente de acuerdo a lo que ae quiera 

Promocionar. 
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A lae dos semanas de h.:.b~r difundido el slogan sobre 

la visita a Preeno, loe televidentes mexicanos conocieron a ~a 

nueva modelo que acompa.flar!a a lee ya eetableoidas en el progr! 

ma, Su• caracter!eticae encajaban con el estereotipo difllndido 

por loe medios de comllllicación masiva: rubia, alta, delgada y 

con ojoe azulea. PI.le presentada como "la chica de Presno", pues 

en esa ciudad realisaron l1ll concureo para elegir a au represen

tante, La ganadora obtuvo un viaje a México oon todos loa gaetoe 

pagados ¡ la oportunidad de salir en la emisión durante dos 811111! 

nea como modelo. 

!ate evento sirvió para promocionar a •ta hora del gane• 

en Estados Unidoa ¡ ganar más adeptos, pues tiempo deepu4e pla

nearan rellllionee similares en diferentes partee de la Unión Am~ 

ricana, con la intención de seleccionar a m4e modelos. 

Como sucede con loe alegane anteriores, independientemea 

te de la tunoión en el programa, el de Fresno tambi~n tue utiliz! 

do por loe conductores pare hacer la cuenta regresiva acostumbra

da, baste llegar a la fecha eeftalada: 

falten tres d!ae,... faltan dos d!ae,... falte un d!a,. .. 

Curiosamente a lo que ee podía suponer, las salidas que 

el productor becia ceda fin de a1111ana a le proeincie mexicana -

nunca ee promooionaron con traeee especiales y t&111pooo •• aelec

o ioaó e una muchacha para tungir como modelo. El antncio de la 

visite ee hacia por otros medios oon menos alcance que la televl 

sión, e través de lae reuniones en la calle o con algtln co

mentario de loa conductores entre cada concurso, lo cual demuee-



•ra el interle ••peoial que •i•n• el produc•or por loe E••adoe 

Unidos, un aeroado impor•anh y dificil de captar. 
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!ll aste •an•ido, al alcance da lo• alogana se pu•da ••r 

limitado por loe •••ntoa 1 oonour••• que al productor le int•r! 

ea promocionar, sin eabargo, aparecen en aoaen•o• el•••• del 

prD!ll' .. •t cuando hay aayor audiencia r oaptada debido a que final! 

zan loa juegos oentralea. 

Coso ae pueda obserYar, loe alogana da •La hora del gana• 

son un ••dio imporlan•• para tran .. itir menaaje• al público en 

senerlll, a•ag11rando una asimilaci&n rápida y eteot1Y&, pue1 •• 

.. pl•a UD· lenguaje Y ea•ruo•ura gr .. a,ioal •anoillo• para tener, 

lo• preaente• en cualquier aoaanto ' par•ioipar. 

La r•P••ioi8n de lo• •legan• eir.• para orear una ata&•t! 

ra adecuada an el lugar, ••an•o o oonourao a rea111aree porque la 

gen•• inai•oulda •• aien•• diepueata a participar de la tonta que 

le indiquen, ya eabe que •La hora del gane• iaplioa entrtteni•i•n 

to, al•!ll'Ía 1 pr..Uoe. Ya que habl .. oe de oon•exto, e• iaportan

te aeftalar que un alogan consigue el eteoto deseado cuando se di

funda en el aoaento adecuado, por ejeaplo, en al caso del teeti-

..i da la madre 1 del nifto, el. elogan •• proaooion& en lo• ••••• 

raepaotiyoa de abril y mayo. El día de la gaaolina, por •u perte, 

tue un aYento realizado en aoaento• de ori•i• • intlaoi&n, pu•• 

aún no •• implementaba al Pacto de Solidaridad Económica (PS!), 

por lo tanto, la aaiatencia multitudinaria no •• hizo eaperar. 
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11 productor ••lecoiona el contexto pol!tico, •ccn&aico 

1 aocial idóneos para diaeftar los concur•o• y loa alogans, bu•-

csndo la satiafacci&n de la• necesidad•• y deeeo• 1 .. ediato• de 

un p~blico ••c'ptico y ansioso de mejorar sus carenciae, De 

e•ta fo1'11& 1 laa pereona• responden al mensaje, puae ya han eido 

pereuadida• aadianta la palabra y la imasen. 
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VI. PJ!STIVIDUJES NACIONALES Ell "LA HORA DEL GANE" 

En este oap!tulo nos avocar .. o• a uno de los ••pecto• 

m"a importante• dentro del contenido de "La hora del pne" 1 1011 

eventos ••peciale•, esto e11, teetividade• in•tituoionalisada• en 

la •ooiedad mexicana para e'elebrar a la aadre, al padre T al nifto, 

que han sido retoaad•• por la 1111•1dn para orear concur•o• en lo• 

que pueda participar el pdblico teleVidente. En una ••ccidn ant•~ 

rior de la investi¡¡acidn, explicamos la relacidn que exi•t• entr• 

los •lcgane y loe esentoa paralelos a detel'lllinads• techa•, ahora 

abordareao11 la forma como el productor maneja la• tea-

tividade• hasta convertirlas en verdadero• acontecimiento• para la 

audiencia cautiva. 

Para facilitar al estudio de las festividad•• hemos divi

dido el capítulo en vatiae •eociones1 

lfAVIDAD Y REYES KA~S 

EL DIA DE SAlf VALE!ITII' o EL 14 DE l'EBRERO 

EL 30 DE ABIUL O Ero DIA DEL 1'1!'10 

EL 10 DE MAYO O EL DIA DE LAS MADRES 

EL 15 y 16 DE SEP'UDBRE O EL DIA DE LA IllDEPENl)F.NCIA 

Estas fueron laa techa• inolu!das en lo• conour•o•, lo• 

cualea ee explicar&n deapu's de la siguiente 1ntroduco16n, 

La sociedad mexicana utili2a cualquier pretexto para re! 

lizar celebraciones, desde loe azt•cae lae tieatae ocupaban un l~ 

gar muy importante en sus sctividadee, todo era aotivo de ritos 



con el fin de halagar a la• divinidadee, ae! cada 52 aftoe ee b!, 

c!a la ceremonia del fUego nuevo, en donde empezaba un nuevo pe• 

riodo 1 oe conetru!an otros niveles a las pirilaidea. 

Aotualaente, eeta costumbre de la tiesta se ha ido arrai

gi¡ndo pare benepldoito de la sociedad y oobre todo, de loe oo•e! 

ciantee y publicietae. En un principio, el tél'llino festividad •• 

asociaba con celebraciones religiosas en honor a un santo, sin 8!! 

bargo, la idea ee ha Cetol'llando haeta adecuarla a los 1ineamlen-

toe de la industria de la cultura. 

Eclgar llorln llua •cultura del ocio" a aquella foaentada 

por la industria del eapeotdculo a travée de los medios de comu

nicación masiva (J5) , lo cual encaja perfectamente en el objet! 

vo de la• testividadee del programa, El ocio moderno le permite a 

la gente torjaree una concepción lddica de la vida, no existe na

·da nuevo , •implemente ee trata de una exteneión de la Yida pera~ 

nal. ~oe hombree neoeeitan distracciones, olvidarea del trabajo 

y de las tensiones cotidianas que lo agobian, ae! la cultura de 

masa• orea una dintlmioa de juego-espeotdoulo para reproducirla en 

aue contenido•. 

El tiempo libre y lae fiestas uon aproYeohadae por el cono~ 

mo de elamentoe mu1 oercanoo a noeotroo, ea decir, lo que V.orin 

de ti ne como "conslllllo ·de la Yida individual•, porque al hombre se 

le eotd Yendiendo su propia existencia, los YBlorea que hay en 

la tamilia 1 en el hogar y en las relacione• interpereonalae, ain 

embargo, él no lo nota debido a que la industria culturRl encubre 

el consumo a travJa da promoc1onee uepecialee y principnl!lentr., 

explntando loa sentimientos y laa emeoiones,~dando la impros!Jn 

~.il~) El espíritu del tiempo. ~:orin, Edgar. p!Íg,85 



de que se consigue el bienestar peraonal. Loe ejemplo• aon millti 

plee, pero en ol caso que nos ocupa esto se ob•erYa en las teet! 

vidadee nacional•• celebradas a lo largo del ano, 

La industria de la cultura selecciona a las persona••'• 

importantes en las relaciones humanas y con un aparato te promo

ción a au alrededor, la visión del eapectador cambia re•pondiendo 

a loe eet!muloa qua le ofreoen, graoiae a la manipulación d• la 

conciencio indiV1dua1, por ello, todo parece tan eapont'°eo ante 

lee cilmaras en el ceso de la televisión, entonces la actitud del 

público favorece al aietema, La cultura de aaaae ea enfoca a la f.! 

licidad del hogar, la unión familiar y todo aquello que reporte 

bienestar, mientra• que •• aleja dal trabajo y lae obli&&oionea, 

Precisamente, las festividades nacionales promoVidaa por la 

l.nduetria de la cultura introducen al público en una concepción 

muy particular sobre el aigniticado de featejar a alguien. Esto r.! 

sulta aencillo ai coneideramos el tipo de fechas importante• que 

manejan¡ ee trata da el padre y la madre, figuree b'•icae en cual

quier familia que •• precie de serlo¡ los nifto•, la población m~a 

representativa de Klxioc en la qua e•t~ puestas toda• las eepera~ 

zae de un futuro mejor y principalmente, la etapa que ningdn •oa

bre debe olvidar; loe novios y el amor, el sentimiento comercial 

por excelencia en cual.quier pr~ducto de la indu•tria cultural, ya 

~ean oanoionee, pelÍoulaa, telenovelas, reviatae, •eriea de tele

visión y haata en la nota roja del periódico es coatumhre encon-

trar aeealnatos por 11111or, 

La navidad y loe Reyea Magos son fie•tae religiosas en las 
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que laa pereona• olvidan eue problemas, reeentimiantoa y ee inter! 

aan por el pr'Ójillo. Actualmente, el verdadero significado de eataa 

fechas ea ha perdido, la gente ea dedica a consumir y muy pncae 

respetan la• tradicionee decembrinas, inclinándose hacia aodeloe 

de vida extranjeros a nuestra idioeincracia. De ah!, lee ca111paaaa 

gubernamentales para reeoatar loa valoree nacionales. 

Pinalaente, no pod!an faltar laa !ieatae patrias de aep.

tiatbre cuando loe mexicanos nos acordamoa de lo que eomoe, del 

pa!e en que vivimos y todoe loe hogares y cochee ee adornan de 

color verde, blanco y rojo, esto responde tambi&n a una campada 

realizada por televisión, La exaltaoi&n del eep!ritu nacionalista 

ee una constante en lae emisiones de loa medios de comunicación 

masiva, en loa noticiarios loe cnnductoree colocan una bandAra a~ 

brs el eacritorio y loa progrsmga de entretenimiento adecuan sua 

contenidos para que coincidan con lea techaa a celebrar. De aeta 

forma, se le indica al pdblico como debe comportarse y la mejor 

manera de festejar estaa techas, por lo tanto, no ea casual que 

lae emieionee de concurso retomen eetae festividades, 

En "La hora del 8'lne• las celabraciones ee utilizan con loR 

·r1nee que le convienen a loa comerciante•, a Televisa y al produc 

tor, todo esto inmerso en la industria cultural, por ello, ae han 

oreado eventos con gran participación del pdblico para conmemorar 

la fecha en cuestión. 

Con v•1riae semanas de an tioipación al d!a t'eetivo, loa co!!. 

ductorea del progrRma anuncian el concurao 11 efectuaree, dedican 

vqrioa Aspacios entre oada juego para decirle al pdblicn cuales 

aon las baaes de Ja competencia, la dlrocción a donde deben de 



escribir, el plazo que tienen y sobre todo, loe premios que recibi 

r4 quien resulte triunfador. Con el fin de oondicionar al televi-

dente para que participe, se transmite el slO@'llll instituoional del 

concuroo durante lo~ d!aa preoedentea a éste. Si analizamoe cada 

uno de loo aepac•oa, obaerYB.~oe que la industria de la cultura ae 

encuentra detrás para extender au poderío aobre el conswr.ldor que 

ella,miema ha fabricado. 

Cabe eaftalar que en todos loa eventos de loe fieetae nacion~ 

les, ain importar de cual se trate, utilizan a lon medios de co~u

nicac16n oulturalea, e•to e•, lea cartas y loe dibujos, pues a tr!!. 

v&a de .ellos se tiene la poeibilidad d~ llegar mda a la gente, la 

cual eet4 ávida de participar y que por la distancia de eu casa 

o por falta de tiempo, no cuentan con otro canal para concursar. 

De esta forma, el pdblico ya se encuentra predispuesto a los e•e!l 

toe anunoindoe y loe resultados son previsibles. 

Como se seftal6 en el cap!tulo dedicado a los medios de comuni 

caoi6n en loa ooncuraoe, los even;oa por correapondonoia se caraot! 

rizan por no implicar una oom?etencia propiamente dicha, ya que el 

azar ea quien define la suerte de los triunfadores, por lo tanto, 

aumenta la e~pectacl6n por la incertidumbre a pesar de que eÓlo 

exista.un ganador, el público conaerva la eeperanza de disfrutar 

el triunfo ~n al,guno de loa evento•. 

La promoci6n q~e realizan loe conductores dul'ante el lapao 

del evento ee v~ reforz~dn por el contexto creado en televiatón 

con ayuda del atar ayetem, Televise eet' vinculada con la industria 

cultural y como tal, incita al conauao obligado para agaeajar a la 

persona reatejada. No ea extrafto que en eBta promoción Jaa eotre--
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llitas del espect\6aulo oe hagan presentes mostrando una imagen 

maternal, sentimental, oomprsneivs y hasta patriótica, según el· 

d!a feetivo en cuestión, lo importante es convencer al pÚblioo 

de la necesidad de celebrarlo a como de lugar, 

Loe comaroiantes incrementan sus ventas sin considerar el 

pacto econóaico vigente (Pacto para la Estabilidad y el Crecimie~ 

to Económico -PECE) o la crisis social por la que atraviese ~l 

pa!s, e•to oe debe a que le industria cultural ha hecho pasar al 

mundo de laa fiestas por un filtro,eapecial que modifica la resll 

dsd, no existe u.~ d:fa del nillo, navidad o· 10 de msyo sil! que el 

regalo sea un elemento casi indiapeneable, como se!lal de que aún 

quieren o se acuerdan de la persona, Si el público no tiene dinero, 

debe hacer un eef'uerzo para comprar alg¡!n··obeequio, puse loa me-

dioo de comunicación masiva as! han dispuesto que ee festejen , lo 

cual es parte del aietema econ&mico, político y social que permi

te la coneervsc1Ón del statu que. 

Con respecto a los premios, eon el principal g1U1cho de -

atracción al público, pues los conductoree se encargan de mencio

nar el monto al<11s ascienden, por lo general varios millones de 

pesca, edem,s, la figura fEM11snina de lea modelos alempre ecomra· 

~an a los regalos, al ser quienes los muestran a las oilmares como 

un sinónimo de confort, telicided y •algo más•, esto áltimo va -

cnmprendido en al manejo qua reali:r.e·;le p11blicldad madi.ante el e.!!. 

tereotipo femenino, por lo tanto, se tratan de anuncioa en •l • 

progrBllla q11e venden no aÓlo los productos eino tWDbi&n a lea 

modelos, de ahí las posturas insinuantes.que mantienen ante la 

pantalla casare. 
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Todo9 loa elemento• arriba mencionados son suticienie• 

para que el número de participantes ea incremente contorme pasan 

loa días, •La hpra del gane• proyecta la imagen de telicidad con

siderada por la cultura de maeae y la gente .quiere formar parte de 

esa realidad ticticia característica de los juegos, 

La eooiaoi~n que ee muestra en el programa entre festiV! 

dad y regalos reproduce el esquema publicitario, de que para demo~ 

trar nuestro oariffo debemos dar un obsequio al festejado o de lo 

contrario nos revelaremos oontra la ideologÍa dominante. El triU!!. 

fo de este aparato de publicidad ee debe a que loe consumidores se 

sienten obligados e comprar determinados productos que otorgan roA~ 

prestigio, sin considerar el verdadero significado de aua acotones. 

Para lograrlo, ae agrupan a loe consumidores de aouordo a au nivel 

Rooioeconómico con el tln de elegir el producto más conveniente y 

de mayor éxl to en ese aec tor. Una vez que ae tengan es to'' conooimie!)_ 

toa ee procede e diaeílar el evento apfflando a las necesidades del p~ 

blico, quien raeponde con•umiendo, 

Aunado B lo anterior, loe eventos eepecialee organizados 

en la emisión para oonmemorar lee featividadee nacionales, tienen 

la !inalidad de fomentar el consumo y ubicar a todos los eentimfontoa 

en 11n plano oomeroial, es decir, •e. da una relaoi&n de cauea-eteo

to. Por ejelllplo, en el caeo de •Los n.:>vioe del gane", quienes ga

naron recibieron mtls de 14 millones de peaoe en premios, con eeta 

imagen de 'fpJ.icirlad' el resto de la ¡:¡ente siente la necesidad de 

comprar Jo que seR y regalárselo n au pareja, 
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La promocidn y ofertas que ee escuchan en cualquier medio 

de comunicación maeiva durante loe meses de diciembre, febrero, 

abril y mayo, principalmente, airven de contexto a loe eventow e~ 

peclalee de •La hora del gana• para el condicionamiento de la au

diencia hacia lo que estiln promocionando en la festividad, si a 

eato le aunamos el mant~a de loa elogans y lae apariciones en te

l•vieidn del atar eystem, descubrimos que loa eventoe airven de 

reforzamiento a la industria cultural y a loe valoree d•l eietema, 

Las personas no reciben contenidos diferentea a tra'o/~a de 

lo• medios de comunicacidn, eino que es consumidor de au propia 

vida cotidiana, la cual adquiere un matiz diferente por el filtro 

de la cultura de maeaa, sin duda, aqu! podemos mencionar la fun-

cidn narcotizante de Merton, quien eonsidera que exiete una contr_!! 

dicoidn en la aociedad moderna porque los aeotores ae vuelv~n ap! 

ticos en lugar de respodder a loe avances deJ momento , debido a 

la cantidad de informacidn que reciben •obre eu realidad en los 

medios masivos, lo cual lee impide actuar, manifeetaree y dar eo

lucionea en beneficio propio, Se trata de eRpectadnree paeivoe que 

prefieren atender loa mensajes de Ia comunicacidn masiva, en vez 

de fomentar el contacto social con eue grupos de referencia. De 

ah!, que la "narc•tizaciÓn" ea conniderP una diefUncidn al perml 

tir que la audiencia actue equivocad!ll!lente y se vuelva una "dro-

gada social 11 , 

r.n el caeo de laa feotividedes nacionales del progr!\111a, la 

n'lrcotizacicfo eo da en el conawr.o y participac1.Ón elevad11. en loo 

concursos, pues eJ pJblico laa considera una posibilidad diatin

ta a lae que ya tiene la sociedad para festojarlae, Sin embargo, 

..... 
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la realidad ee que la gente ee eat4 viendo a a! miema, a sus tr!! 

diciones y compra eue propiae necesidades, sin'.·percataree d~ ello 

debido al aparato publioitario que los conductores, el productor 

y la empre•a privada crean detr4e, Ae!, no ee extrallo que oada 10 

de mFlyo, 30 de abril ·,· 14 de !ebrero y Navidad, las ventee en loe 

comercios ee incrementen porque el público ya sabe que en ~etae 

fechas tiene la obligación de re39lar, la sociedad lo he eetabl~ 

cido y los medios de comunicación masiYa sólo ea encargan de re

producirlo, gracias a eue m~nsajee dirigidos en voz del etar sye

tem, logrando la uni!onnidad de criterios. 

El productor Sergio Pefta hizo una acotaoión al reepeoto 

durante la entrevista: "es en realidad la vida natural, aprove

char un evento en el que todo el mundo est4 participando y noao

troa lo recalcamos haciendo lo del d!a de la Madre, del Padre y 

otras coeae aimilaree, porque oreemos que eon eventos muy impor

tantea en le vida común y corriente, A parte, sirve para que ea 

mantenga una tradición por la forma en que Kippy lee dice e la 

gante lo importante que es tener una relación oon su madre y con 

au familia•, 

Una vez delinitado el contexto '1 elfllllentoe que acompallan 

a lea festividad•• nacionales en loe conoureoa, la siguiente Pª!. 

te del cap!tulo ae dedicar' a eKplicar oono ee celebra cada te-

cha en particular dentro de •ta hora del gane#, 
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6,lNWIDAD Y J.03 REYES MAGOS 

El mes de diciembre es especialmente eigniticattvo P! 

ra c:Jalquier persona, en México 11e una tradición que a través del 

tiempo se ha ido deformando, dqbido a ~a industria cultt.tral, la 

cual ha relacionado estas fechas con el consumo y la necesidad de 

maniteatar el "espíritu navidei'lo'1 con un objeto. A nadie parece i!!!_ 

portarle el verdadero fin del 24 y 25 de diciembre, todo se expre

sa en cantidades materiales. 

Los medios de comunicación masiva contribuyen en este 

objetivo elaborando contenido• acorde• a su prosramaoión, loa muei 

cales y de entretenimiento ae encargan de reforzar loa men•ajes de 

"amor y paz", para ello utilizan le presencia del atar syetem enº!!. 

da corte a comercial, pero qÓlo aqaellos miembros que ya han gana

do credibilidad y popularidad entre el público, De esta forma, ae 

orea un contexto para predisponer al público hacia laa fiestas de

combrinas, caraoterizadoa no sólo por llavid!id y Allo Nuevo, sino 

tambi&n por las posadae. 

"L11 hora del ¿¡ane" responde al manejo quo Televisa h11oe 

de les fe•tividadee decembrinas, cambia la eaoenograf{a del estu

dio, los concursos y la vestimenta de lao modelos, En el caso de 

la eacenograf!a, al fondo •e apreciaha un árbol navide~o con el 

l ngottro del programa. Loa coloro a predominantes ~eron e::. rojo, 

el blanco, el verd• y el azul, ea! como 1aa esferas, coronas, Cfi!!! 

panas y en general, todo tipo de adornoa naviJeíloe que noa record! 

ban eJ m.tta en que estamos. 
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Por eu parte, lae modelo3 dejaron loe veetidoa caaidoe, 

las minifalda• y los eacotea acoatumbradoa para vestirse oon diml 

nutoa·trajee de Santa Claue, lo cual ee una tradioi6n extranjera 

que loa medios da comun1caci6n masiva se han encargado de intro

ducir en la idioeincracia nacional, principalmente Televisa, que 

pl!omueve el "americen way Of 11 fe" en todo a SU8 programas y ahora 

en lae fiestas decambrinas. 

los conductores de la amiai6n se dirtg!an al pdblico con 

~ensajes de amor y paz, hablaban do la aatilridad 1 la familia, loe 

regeloe, la uni6n fraternal y.la esperanza de un mundo mejnr, e•

tae palabra• f·Jrmaron parte del lenguaje cotidiano durante dicie!! 

bra, incJueo ae dedicaren meccionea del programa par~ indicarla 

ol tol~vidente qué hacer en Navidad y Afio Nuevo, as{ como los 

buenos prop6aitos para loe prÓ~imos doce maeee. Al lniciarae las 

poeadae, la gente eab{a el ni!mero do cada una de ella3 por~ue en 

91 pro~ama los invitaban a celebrarlas tradicionalmente, 

El 24 de dioiembre no falt& la comida acoatumbrada1 pavo, 

frutas sacae, bacalao, sidra y pastel navide~o. Al final de la •m! 
ai6n las personas que trab11jan en ella brindaron por México, el 

mundo y loa teleYidentes; las campanas navideaae aonaron mien

tras Kippy Caeado se dedicó a repartirle a eua compefteroe el r.! 

galo correspondtente de parta del productor Sergio Pean, Este ª!:. 

to aparentlll!lente imperceptible se refiere al consumo que la in

duRtria de la cultura ha fabricado en eataa !eat1vidadee, Para 

ello, se prAdispone el p11bl1oo mediante un aparato publloltario 

en los .centros comerciales y en los medtos de comunicaci6n, pri~ 

o•pqlmente la radio y la telaviaión. 
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Si bien no ae Clreó Wl concurso releYIUJte para colllO~~orar 

la.lpoca naYidella, lo• que ee realizaron en el eatudio tuvieron 

•odificacion•• al rel.clonar la actlYidad 1 la vaeti&en•& con.Sii! 

is Clau• 1 1oa Re1•• •egoa. Por ejmplo, el .juego del Gren Preaio 

en el que loa MleridONltH bablan por te1'fono para adtnnar la l~ 

'"' prmada, de~6 el rac~o oon cubo• de coloree para 11u11u

nfrlo por un hbol -ridtllo con doce estera•, que cona trufan la 

fnaee •PRLJZ IUYJDAD". Cada leva bn!a aacrita eata le7enda ane

.alndole el .&110 •ueYo 1 de acuardo a la aeclnica dal juego, a.Slo , 

una da •11•• era l• preaiada. 

1U .jue,p> de •Glarrmtna• taabl'n •• volrlcS navidello, la -

pajarUa c•bt6 au .jaula por un ca11t1llo con norH da •ochebu11na 

1 eaf-, aln •bar40, el pllbllc:o conUnu6 llablando por tel,fo

no para reeibir lo• pnmioa. Si acaao, loa altDnjea de Kippy Clt"!!. 

do iban ennoadoa • recordarle • la gent9 el naci•1ento de Jew-

crielO 1 el significado eapiritual que poaee. 

•Jll bllrqui to• , un conourso en donda la participante debe 

foNar trae palabras dlaUntaa con las •l-• letras d• la que •!. 

ü eser! ta en el tablero, H dedicó durante el ... de d1ci..,.bre 

a loa ilreinoa caraotar!aUcoe de la t•poreda comor navidad,re

plo, Ú'bol, felicidad, deaeoa, pr69¡1aro 1111tre otros. La concurs"!l 

ta tran9.rona6 au -brero url:io por una 401'1'.'1 de Santa Claua. 

En cuanto a lo• prtaioa, fato• continuaro11 igual, pero el reoibl!: 

lo• an ñapara• d• lu flHta• de rtn d• ello l.., daban wi ••pecto 

dif-Ce, paea el pdblico se e11cue11tra da •uaceptible a dicbas 

:!n loa concurso• rHlisedoa con gente del eetudio, las 
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modificaciones en el diaSraz, las actiYidadea y la mdetca de 

fondo, nos remit!an a la temporada deoembrina, por ejemplo, en 

el juego de las ailla• loe participantes bailaron con barba y 

gorra de santa Claue, pal'& que cuando la múaioa tenninara aga

rraran un costal de juguetes del piso y corrieran a ganar la 

sl.lla, la música, por supuesto, no era otra que un villancico 

navideffo, Otro juego ea a~uel en donde los tras participantes 

deb!an vestirse con la ropa de Nicol4s, correr haoia eu compa

iero y entregt{raela para repetir la misma op9ración. 

Si bien en este cap!tulo no se pretende reeeffar ooncureoe 

del programa porque en el anexo se haoe m~e ampliamente, loe uti 

lizamoe como un~ mueetra del manejo y la transoulturización que 

•¡,a hora del gar1e• promueYe de las tradiciones nacionalea, pues 

emplea como a!mbolo de navidad a Santa Glaue, un personaje de 

~atados Unidos que por eue carec•er!sticaa (trineo, yenadoe y 

nieYe) no ae ada~ta a la cultura mexicana. 

Otroa elementos a coneidarar san loo dieouraos y lae fr! 

ses prefabricadas que cada affo se eeouchan en voz de loo conduc

tores de la televiaión, quienea adam4s fomentan el consumismo con 

la promoción de aparatos como la videocass@ttera, modulares, ra

diograbadorae y otros m4e, Nuevamente, el individuo ee incapaz 

de elegir ya que la industria cultural lo he hecho, deapoj~ndolo 

de cualquier posibilidad para decidir, Se trate de un mecanl amo 

planeado por lu aocio~ad para la conaervao1Ón del aletemu, 

En el Ano Nuevo, se repitió el brindis al final del prc

gramu, antes de repartir las copas entre la gente de las tri buneu 
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, cada conductor lee dedic6 unas p9.labrae eobre el a~o próximo: 

Kippy Casado, GaJlriela Rivera, Marcos Davieon, José Luie y Po

cho Piras, Sin duda; en aetas calobraciones que apelan a loe 

aen~imientos y emociones da las personas, llevan impreso el se

llo de Tel.eviaa, <¡ua en cadsi feo ha eigntf'ioati ya realiza promo

ciones con la intención de hacerle creer al pdblico su interés 

por loe valores humanos. Sin embargo, esto no es m~e <¡ue la -

untf1rmidad aei'lalada por Morton, como el indicio para descubrir 

qufén y qué estR detr~B de ello. (l~) 

La navidad y el Ai'lo lluevo ee prolongaron hast11 el eeie 

de enero con loe Reyes W.agoa, otra de las fieatae tradicionales 

en México, no sólo para los ni~cs ;ue reciben juguetea, sino t9.!ll 

bién para loo adultos. Si •La hora del gane• va dirigida al oec

tor de mayor edad, era obvio que se celebrara de acuerd9 a loa 

interesee del mismo. En este sentido, la rosca de reyes se parte 

en todo• loe hog~ren mexicanos como continuación de lae fieetao 

de<:embrinaa, lo cual sirvo da pretexto Pª"~ incrementar l'<o ven

tas de los comercianteo, 

Loa conduc toros uel programa reci blornn un,. rosca B;i!!R.!l 

teeca, do tres metros de l::irgo, de loa pan,,doroa de Guadal.ajara 

para agrad.,cerloe la diversión que todoB loo dÍao le dF!n al p11-

hl1 ca, según sue propias palabras cuando a:pnt'eció la ro oca. 

Como sucede en toaos los progrwnea produc,idoa por Talavi ea, 

"La hora del ganA" fue un vehículo para ~rnnami tir loe mensajes 

tergivereadoe sobre las festividades deoambrinas, presentando 

modelos de conJ~cta ajenoo a nuestras !rndjcionee, ademdtt de f2 

( l') Mec~nlca p~p11lar. :dert~n.Lazarsfeld. pág. 2 .. •. 
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mentar el consumo :¡ promocionar los temas mueioalee grabados 

por eotrellae de moda. De esta manera, podemos observar como oe 

cample lo que Merton :¡ Lazars!ald denominan la "Ubicuidad de loe 

medios de comunicación masiva•, puee se encu9ntran preeentea en 

todas partea :¡ en loa momentos clayea de la sociedad para t~er

cer su enorme poderío, el cual •• Y• reflejado en el manejo p•! 

colÓgico que se hace de las personas. Toda sociedad organizada 

tendrá a eu disposición diferentes medios de control para lograr 

loe resultados previstos. 
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6.2. EL"DIA DE SAN VALENTIN. CONCURSO DE ros NOVIOS m:r. GANE 

El 14 de febrero o D!a de So.n Valentín es una festividad 

relativBl!lente nueva en nuestro pa!e, la década pasada se introdujo 

a laa techas ~ue los medios de comunioaci&n masiva y loe comercill!l 

tea se han dedicado a promocionar para persuadir a la gente ha~ia 

el consumo. 

Actualmente la sociedad mexicana ha transformado el een

tido real de esta celebraoi&n, convirtiendo n1·14 de febrero como 

111 D!a del amor y la amistad, para ello es importante la presen--

cl a del atar eystem en promocionales de televiai&n y en '.liacoa ore_!! 

doa para 11sa fecha. Loe ?namorados y loa amigos tienen la obliga-

oi&n de demostrarse mutuamente su afecto mediante un obsequio, puea 

la variedad es infinita debido a laa posibilidades que o trace la 

publicidad, Si a esto le aunnmos ·~ue durante la• •amanas anterioraa 

los diferentes contenidos oomunicatl vos se enfocan a recordarle al 

televidente la importancia del amor, descubrimos que se consiguen 

loa etaotoa previstos. Sin dude, la industria de la cultura ea en

carga da transformar y eustitu!r loa senttmientos por objeto• de 

consumo qua la gente adquiere para eat~•racer necesidades fictt--

ciae. 

El coneurao de "loe novios del gane'' ae cre6 pera festejar 

el 14 de febrero, iba dirigido a todas las parej~a ~óvenea de 1,!éx!, 

oo y Eeta:loa Unidos que tuvieran la intenct&n de oaseree. El pro-

duo tor de •La hora del gane" utilizó a loa medtoa de co::iunicaci&n 

oul tural ( cartaa) y a loe tecnol&gicos privados( fotogra f!a), para 
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que loa-intereaadoe explicaran el motivo de su casamiento y 

enviaran su retrato,coil el fin de que el jurado y loe televide!!, 

tea los conocieran, pues no hab!n ln posibilidad de aeisiir al .• 

estudio. 

La afluencia de cartas reolbldae superó las expectati

vas del productor, conforme iban llegando al estudio se acumul~ 

brm en la parta trasera del mismo, a la vista de todo el p.Iblico. 

Loe premios resul tabe.n atrae ti voa para laa parejas que no cuon

tsn con loa recu~soB económicos Buficiontea. El monto glnbnl de· 

loo srt!culoe superaba loe 14 millones de pesos dietribu!dos de 

la aigulenie mnnera: el vestido de la novia y el traje del novio, 

los ~rre.o, los anillos, la miso en la catedral tapatía, lo rece:12. 

ción en un e~lÓn de Guadalajaro, cinco días y cuatro nochee en 

el Puerto <le Mazatl'1n con todos loa gastos pagadoe (hoapedgje, 

alimentos, excuraionea, avión y propinas); as! como aparatos :• 

el.Sctricos y muebles para el hogar. 

Loa p~trocinadorea del evento fueron firmas conooldae 

a nivel nucional on cada una de las rrunaA mencionadas - muebles, 

l!neaa o~reas, hoteloe, disei'ladoree y joyer.{as-, lo cual ea ex

plica si consideramos que •La hora del gane" es un veh!culo da 

consumo para el p.Iblico debido a todo lo que se promociona en 

los concureos y eventos eopoci .. les que se realizan. 

Darante dos meoes en los que el concureo permaneció Vi 

3snte, se recibieron casi cien mil cortas do parejns lntnreea

dae en participar. Ln ~~1s1Ón le dedicó diartsmente unos minu

tos para recordarle a loo televidente~ la importancla de un ac-
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to de esta naturaleza, loe conductores ae referían a loe pre

mios mostrados en pantoJ.la, a lae totograt!as enviadas y dab~n 

lectura a loe penaamient•s eacritoe detr&e de cada una de ellas. 

Loa mensajes de amor y runistad se convirtiAron en el 

leng>leje cotidiano de loa conductores, quienes a trav&a de loe 

elogans ecoetwnbradoa reforzaron la idea del D!e de San Valen

t!n en los televidentes, as! ae reter!an al evento de •Los no

Yioa del gane" con la• sig>lientes palabrs111 "Faltan cinoo d!ae 

para la final de loa novios del gane", lo cual es \lila carecte

r!atice de lee feetividedee nacionales en la emisión. 

Para afirmar la idea del amor y la ·telic.tdad, l:i. televi

sión, como parte de la industria de la cultura, eRtablece modelos 

de conducta cuyo 4I1 to ye ha sido probado en el ceso de lee te

lenovelas oon tames trillados. lo h9y persona que deje de emoci.2 

nnree cuando ve a unos novios e punto de cesa~ee, debido e todos 

los eentimientoo que implica une bode, por lo tanto, no ee extr! 

no que el productor del programa vistiera a una de las modelos y 

al locutor de novioe, con el fin de predisponer al p~blico hAola 

la techa próxima a festejarse. Aa!, con la Maroha Nupcial de fo!l 

<lo modelaron loe vestidos reapactivoe 001110 parte de la promoci&n 

de firmas reconocidas, de esta forma, las im&genes estimularon a 

los jdvenao partioipantee con una felicidad aaegurada el conr.urs!l 

ben, 

Una vez qua termin& da reoiblr<le la correepondoncia, 

el 14 de febrero oe dieron a conocl!r loe nom~res de las doa pa
rejas afor\unad!l~ en MAxico y Estados Unidos, En la parte poBt.!!, 
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rior del estudio se acumularon dos montones de oartas donde las 

modelos se hundían para revolverlas y aventarla• por el aire. El 

público televidente, el de las tribunas y todo el personal del 

progr11111a estullieron atentos al resultado, 13 nieta de Kippy Cae,! 

do fue la encargada de escoger doa caetas previamente revisadas 

por el interventor de la Secretaría de Gobernacidn, cuya preaen 

oia es l.ndispensable en los concursos como representante de la 

ley. 

La mec~nica de aeleccidn, como corresponde a loa medios 

de comunicaoidn ouliural, fue el azar, sin una competencia real, 

ya c¡ue todos los participantes t11vl.eron lee miomas posibilidades. 

Entre Dianas, aplausos y porrae, Kippy Casado did loe nombres de 

loa afortunados, c¡uienee días máa tarde debían reportarse a "La 

hora del gane" par!l recibir <JUs premios. Contrario a lo esperado, 

el evento de"Los novios del gane" no tormind ah!, dos semanas de~ 

pu&s se efectu6 la boda, aunc¡ue sin la presencia de lm ganadores 

de Bstados Unidos pues nunca se localizaron. 

El lunes anterior a le fechll ee!laleda para el cae!lldlien to, 

la pareja de M4xico fue entrevistada en el estudio por la condu~ 

tora, ee mostraron felices y diepuoetos a responder haata la pr! 

gunta máe absurda, como ¿por q_u& decidieron venir lll progr11111a?, 

hecha por r.abriela Rivero, nin embargo, Televiea y el produotnr 

reforzaron eu papel de benefactor con Valores eetere¡itipedoe 11n 

el amor de la cultura de masas, como el presentar a loa nrotago

n1et8s de 13 historia( telenovelaat ante el público. 

~ntne tia con~inuo.r l'lon l:!. a .. plicacic!n del evento de ''Loe 
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noVios del gana•, ea 1mport1111te retsrirnoa m1b ampliamente al 

t•a del amor y la religitfn en los medios da '10munioact.&n maai

va, para coaprendar el por qué da la inclusi&n da econtaoimie~tos 
como el 14 de febrero en la telaviei&n y sobre todo, en una emi

sidn de concursos. 

La cultura de masas emplea eJ. tema del amor 001:10 un eÍ!_ 

bolo de la felicidad moderna, por ello, ee tan popular en el oi

ne, la radio, la tel.,vtei&n y la prenea aeorita, de leitmotiv ha 

paaado a ser repetitivo y algo natural en cual~uiar produocidn 

que busque el éxito. Como eel'lala Ed«llr •Torin en eu ensayo sobre 

la cultura de masaa, el amor se ha convertido en una..~baesi&n que 

aparece en cualquier momento aunque no ea justifique, lo importll!! 

ta ea conaiderarÍo como el fundamento da cunl~uier Vida(A~1. 

loa "chismes amoroaoe• del ster eyatem son el contenido 

de emieiones del eepectéculo y noticias, por loa insumos que pr.2. 

porcionan a une audiencia ávida da saber algn !ntimo, sin ember-. 

go,. la cultura de masas ha transformado un sentimiento t'lll per•.2. 

nal como el amor, en aliio pdblico y cotidiano, que toda la gente 

puede modificarlo a su antojo. 

Las telenovelas, principal producto de Televisa, son un 

9jemplo de la utilizacicfo del amor en la cultura tle ma•ao, pues 

todne loa tt11U1\s por originales que pretendFill ser, siempre giran 

en torno a eete aentimionto, por Ól h~y buenos y Jl'P.loa, pobreo 

y ricos, telicPa y doadichaóoe. Al parecer l!l lucha en cualqui~r 

d.'llbi to oo red\ice el amor, de 11cu•rdo a lu viai&n particular d~ 

~.os zne.lodramas, e Ln deacartor el "hapr1.Y en~i". 

(:H) lllorin.Op. cit. pág. 161. 
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Mor1n habla de un smor aint&tiao en el que se combinen 

loa impulsos y loe valnres m:{a opueetoa, seztln le vis16n moderna 

del eentim1ento. Si tom!lllloa en cuenta qua el 8!110r de la cultura 

de maeas extrae. aue contenidos de la vida real aunque con este

reotipos, no ea extrai'lo q¡e en "La hora del &&ne" haya eurgido un 

evento para f~atejgr a los novios y con 1U1a respuesta de lae per

aonaa mayor de la que se tenía prevista. 

En "Loa novios del gane• el pdblico vi6 la poeibilidad 

de vincular lo imaginario y lo real, ye que hasta la pareja oon •! 

caeoe recursos econ&micoa pod{a matrimoniaree, setos dos polar de 

la vida que se encuentran en cualquier ámbito, oon loa mó~ile• que 

llevan a loe hombr~s a crecer • A travle del ooncureo la cente co

mdn dejó de ser eopectador para oonvert1ree en protagonieta ei la 

eue1•te le !avorec!a. Se imita ron tormas de ve e ti r, gastos, pala

bra e y hasta atmós!eras tomada• de la cult~sa de masas durante 

el evento, lo cual condicionó al público a aceptar valoree pre•

tabl eoido11. 

~ctualmente, hay una orie~• en la pareja, el aatrimonio 

ha dejado de ser indiapenaable, ee practica la uni&n libre o las 

parejas compartidas. Las sn!er111edadea mortales que ee han propa• 

gado en la eociedad9 como ftl S!DAJneceeitan de un raacomodo en el 

contenido de la cultura de ~seas pllra ln aonoervac16n del eiate

ma y ~e lee instituciones. Por ello, la televiat6n realiza 011111-

paftas de informsci6n en sud dlverso3 canales con el !in de recor

darle. Rl publico la importancia de preservar la lnsti tuoión f!IZTli

llar y el matrimonio, incluao lee telonovelao se han vuelto did42_ 
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t1cae en sus mensajes, pues la gente meno& informada sobre :as 

enfermedades eex1.1alee sigue al ple de la letra lo q11e ah! "~ 

presenta. 

"!a hora del gane" se uni& a esta campaña y ere& el P.veu 

to de •toe novioe del zane", dirigido al sector juvenil de la 

poblaci&n por ser loe m~e prQr.imos a formar una !wnilia; mediau 

te el matrimonio civil y religioso celebrado por televisi~n, loe 

oonductorea fueron port .. voz de la ideologÍe dominante en el sis

tema, con ello muchas parejas c!l/l!uiaron su actitud hacia la uni&n, 

lo 011e.l se obeerv.S en la participacitln regiotrada. 

Al transmitir le boda religiosa durante le hora del pro

grama con todo detalle, •e pretend!a reforzar l& función dP. la 

religión en la eooiodarl, "ª decir, el hombre ee proyecta paioo

lÓgicamente en la cr.,aoitln de dloaee y normas de cor1luota que no 

aceptan deeviacionea, llevando ouel;¡ut,er comportaro11mto h~ci:l. la 

•normalidad* que le cultura de maeae oaneja, 

Agnea Heller define e le religión como una "conn>nided id~eJ., 

on tanto posee una ordenaol&n uni tarta de valores y produce la 

conciencia del noaotros~{2~), de ah!, que oe'l una1repreeentaci~n 

del hombro, quien no puede dejar de depender de lo inmortal, de 

algi!n ser superior a él y con la fuerza suficiente par!i regir -

eua .. coione.s, ya q11e el eist.ema de valoreB de la religi&n viene 

de fuerzas m~e alld de lo natur~l, cuya vlol~ci&n ea un peoado a 

lo que sobrevlemu recompenaa o caAtigo. 

NoAotros coincidimos con 1a funct6n que lfoll'lr atribuye P 

la religi&n en la vide cotidiana, puns toJas lao actlvid~~Ae 

(.:ti) Heller, A.;nes. Op.cl t. ¡iá:;. 160 
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esdn reguladas y poseen una forma específica, es decir, ae entr.2. 

mete en loa ámbitos m&s privados como el eexuql, de acuerdo a eu 

doble papel 1 la represi6n y la conaervaoidn del proceder humano. 

Lo antflrior explica la aaietencia •cotidiana" a la igleeia 

de los eectorea neoeeitadoe, quienes piden una vida mejor. A esto 

vlnculamoe el evento de "Loa novios del eane• enfocado hacia. un 

pdblico que la orisie económica la ha traído problemas en el ilm

bi to mone<taf'.io, por ello, el símbolo 'iglesia' es asociado por el 

productor como la solucidn de todos loe problemas. 

Al preeentar a una pareja joven feliz de haber ido a la 

iglesia por telavieidn, loo eepeotadoree ee convencen de lo indi.!!, 

peneablo que sigue oiendo el mqtrimonio 1 no es casual que "La ho

ra del gane• le dedicara dos ho~as a la boda religiosa y llevara 

a un juez al estudio para efectuar la unidn civil, en donde la 

ld¡¡rima fo.o el elemento permanente, 

Así comprobamos que la re~igidn 1nnuye en la organizaoidn 

cotidiana :t en el modo do vivir de loa hom~ree, dilndole una 11n1-

formidad n trav&e de las divereae ceremonies realizadas en el ano, 

con el !in de,mant~ner cohe~ionadoe a loe grupos oooialee, Como ee 

puede obaervar, la cultura de maeae relaciona al N•or oon la reli

gidn y los introduce en une oauea-efecto, por le tanto, loa oont.! 

nidos televieivoe re!uerzen sus meneajee con dichos valoras. !(,{11 

adelante veroo.os como Kippy Casado apela nl oentimiento religioeo 

en el evento de •La madre y lFl hija m1'8 pnreoidae", pues se pr•te!! 

de condicionar al p~blioo hacia un modo de vida e11pec!fioo, 
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Con esta introducción podemos adentrarnos en la celebra

c16n de los m<>tr1monioe pe.ra ejemplificar la teor.ía. El viern•a 

26 de febrero de 1988, se llevó a cabo la boda religioea pt"omet.J.. 

dB a loe ganadores de "Los novios del gane•, estuvieron preaen-

tes todos loe trabajadores de la emisidn de concursos, los !ami-

1 iares de la pareja y el pdblico en general, quienes llenaron la 

Catedral tapat!a y las callos aledaffas al lugar. 

La ceremonia s9 tranemiti6 para loe televidentes ha~ta el 

lupes 3l~iente, en el horario acostumbrado - de 4 a 5 de la tar

de -. Noootr~e pudimos ver la concentracidn multitudinaria de cu

riosos, al recorrido de loe novios en carroza por lea principaJ.eo 

avenidao de (;nade.lajara. 1"..n lu IJllert.a del templo lo• eer-enban Kl 
pp;¡ Casado y Sergio Pe~a, quieneo f•.m¡¡ieron como p'1dt"inria, ~abri_!!. 

la Rivel'o, Mal'cos Davioon y Jos& Luis, adem6s del sacet"dote ~ue 

len introdujo al recinto. 

tl1 cdmara estuvo pendtent~ hast~ del reds mínimo dAtR11e, 

captó las expresiones de j-btlo do loa novios, de loe padree, pR

drinoe y p'1blioo presente. t•BS im!Íge:ieo fuet"on obvias p<>ra 91 te

levidente, quien fue testi¡¡o de que en •la hol'a del g!lne• sí se º"!!?. 
ple lo que oft"ocan y ~ todo lujo 1 ~ .. 1 n escA timar en gantoo, con una 

tr<Jn81!listón " ni'Hl noeional y en los Sotadoe Uni•Joe, El oiemo d!a 

de la boda religiosa se efectuó la civil en el 9etudio de Televi

centrn ;ua,l:Dajal'a, loa concur1JO'l ee hiclel'on a un lado pnra dar 

paAo a un acont~cim1ento de tal mggni t11d, 

El evento de "Loe novios del ¡;'.me" ee conv1rti6 en U:l pro

d•1ctn de telenovela, o1onde loo protagonistas actual'on como 91 p•\-
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. blico ae lo eeperab'l, haciendo aus aue~oe realidad en un •final 

feliz•, Por ello, loe asistentes a Catedral se congrAgaron con 

varias horas de anticipaci&n, quar!an ear testigos da un hecho di! 

tinto en loa programas de concurso. Eate tipo de espeot~culos son 

los favoritoo de la emrresa productora, sino basta rccorda~ la 

transmiai6n de la boda de loe pr!cipea de Gales an 1981, cuya CJl. 

vertura fue do •1ete horas. 

Como elamento característico d~ loa eventos eapeoielea 

en "La h~re del gana•, la asoenograf!a 119 modificó para introdu

cir al pt!blioo en .olo que estaba preeanciando1 una boda con un 

final fel.iz. Loa corazones, cupidos y el color rojo en general 

se ve!an por todo el foro, as! como un letrero qua dec!a 1 HOY 

ES ~ DlA DE LOS NOVIOS, •sori to eu papel picado, 

P&ra imprimirle magnitud a la boda por el civil, la jue~ 

fue entreviatada por Kippy Casado acerca del aigni!iosdo de ca

sar a loe •novios del gane•; los l:'llaSQS y loa agradecimientos 

no ae hicieron esperar, A la mitad de la traneroiaión 3a todo ª.2. 

taba lieto1 la meBa, el libro civil, la aliaioa y loa te•tigoa. 

Los novio.e salieron del fondo del estudio al ritmo de la marcha 

nupcial, mientrBB la nieta d~ la conductora leYantaba el velo de 

la novia y lea modelos, ahora feleio•u mad~lnaa, se colocaban &1 
rededor del juez, quien se lució al repetir de memoria el discur 

so acostumbrado en fletas 0011.eiones. Al final felicitó al pl'Ot!!"B

ma por hacer posible la t1tlión de la pareja, es decir, la connAr

vaclÓn de loa valorea pro•ta~Jecldoa. 

Las l~grimae efi loe roetro2 de lea modelos Y ñe Gabriele 
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Rivero, par~ complementar la ceremonia, todos.los ojos esta

ban pueatoe en loe novios, puea resultó extral'lo que 9" trane

mi tiera una boda real por televiei&n a tantos hogares del pa!s 

y Estados Unidos, Cuando terminó los abrazos, discursos y la 

felicidad inundaron la pantalla, por la noche rue la recepción 

.• la cual no antuvo invitado el público de la emisión. 

De esta manera, •ta hora del gane" cumpl!a su cometidor 

fomentar lae buenas costumbree, perpetuar la familia y el ma

trimonio, inetituclonee qua actualmente est4n An crisis. El 

productor Sargio Pel'l~ ratificó lo anterior en la entrevista, 

cuando se refirió a los meneajes positivos par:i la juventud, 

Por el canal 2 se mostró cu~l ea•el camino correcto y aprobado 

en la sociedad, se dijo que la unión libre y el divorcio aon 

imperdonablee, mieatrae que el matrimonio ea lo mio importan

te, as! como el derroche que acampana a estos evantoe, que mis 

da si hay crisis o no para eeo airven los program3e de concurso. 

U preguntarle al ee!'lor Pel'la eobre l.a realización de 1m 

casamiento en el estudio sólo reapondi&: "fUe una cosa muy im

portante porque noaotros eetimulamoo estados como el mqtrimo-

nio, para que la gente lo vea como ejemplo y que veB que es una 

ooea muy bonita y lo lleven a cabo. Noaotroe vamos a estimular 

siAmpre la uni&n familiar, la unión entra los padree•. 

•La hora del gane• se coneidera un benefflctor, un prote!!_ 

tor y gu!e del público, de loe eeotoree m&s nec•oitadou del 

pa!e, no sólo económicamdnte sino t~bi~n en lo social.de hecho 

ae! lo consideran sus conductores-, pues ~nntribuye a la r.on-'-
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licidad, Televisa no olvida qua la Ley Pederal de Radio y Te

levisidn aaffala como actividad primordial da loa medios da co

munioaoidn masiva, fomentar la• buenas ocetumbrae en al conte

nido da loa programas. 

La pareja ganadora fue utilizada y manejada por el prg, 

ductor para cautivar a la audiencia mediante loa sentimientos 

y el morbo que encierran estas ceremoniao, lo cual noa remite 

a,lae telenovelae y dramas acostumbrados en la pantalla casera. 

Del anonimnto pasaron a la popularidad y quien mejor para guiar. 

loe en au vida futura que Televisa, con gran experiencia en me

lodramas telflnoveleroa. 

Asimismo, ae aaegu...I unn publicidad en el extranjero P!. 

ra recibir ganancias may~ree en la línea de muebles, joyas, ve~ .• 

tuarice y playas de meda. La ambt.guadad implícita en loe pro-

gramas de concurse eirvid para que el televidente ea dejara ma

nejar da acuerdo a lee inhreeea de unes cuantos. 

Todo el aparato da la industria del eapect,oulo se apro

vachd en •La hora del gana• con el fin da demostrarle a las pe!, 

aonae qua mediante el amor, la cultura de maaae contribuye a la 

preserv!lci.Sn del sisteme aun~un da manera encubi11rt:i. por eate 

tlpo de eventos. Aef, la gante se vuelve euaceptible al conte

nido telaviai vo, en :!onde se reunen aquellos el omentos que le 

dan e~ntiuo a un monopolio de concioncillS perf'ect•mente ñloel!.!!. 

dn, 
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6. 3. "'lSTIVAL DI/\ :!JEL NI!lO 

Otra de las testividadee tradicionales en la eocieda! 

mexicana "ª el JJ!a del niílo ( JO de abril), si bien eJ. eec tor 

infantil no ee el importante para "La hora del 89M", el pro

ductor decidi.S no dejarlQ a un ledo en su dfa. Far~ el 30 de 

abril de 1988 se realizó el segundo evento maei vo que conme!ll!l, 

r6 la feche eeílaleda¡ no hubo cembios en el programa ni en los 

conouroos, slmplOIDente .f'Ue un pretexto para romper la rutin'l ;¡e 

estar siempre en el estudio. Ahora el staft se trqslad~ al Au

ditorio Benito Ju4rez, en Zapop~n,Jalieco, desde donde se tran~ 

miti.S la ~misión el 29 de :ibril. 

El público asietente recibió loe boleton de entrado en 

lae reuniones colectivas con el Ho!llbre del Corilatón, el 'Hoinbre 

del r.ane y el Duende. lln esta ocaelón se hicieron concursoe es

peciales, ya que loa niíloe fUe:on los festeJndoe por ese d{a.For 

lo tanto, la televisi.Sn tue el me11o de comunicaoi.Sn emplea1lo 

par11 el 30 de abril y el piiblico manif~etó 311 respuesta al e~

tar en el Auditorio. 

~uevamente, el slogan acor·le al teche en cueati.Sn 01rv1.S 

de reforzamiento entre loo televid•ntoe parq qu~ no olvidaran 

el evanto. Durante varios d!as apur•cid en lae pantallas lo si

guiente: "!'al tan>: d!ao pñra el ?eetlvo1 d•l D!1\ del niiln". De 

eBtll manera, le aadiencta infantll y en general, ya estaba pr~ 

1is;íuesta a la que preaencia,-!a ol 29 do abrll y aumentorhn sua 

deseos de neis tir. En estos dfas, las re1mione~ C<'n los pArao--
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najea se convirtieron en el cllllal efectivo de comunicación 

entre emiaorea y receptores, auatituyendo a la televisión y 

a loa medios de comunicación culturales c9r3oter!sticos de loe 

eventos eapeciale•, como hemos podido observar en la deecrip

ción de loa anterioree. 

De la mismo fonna en que la gente se acumula afUera 

de Televicentro Guadalajare, el d!a del feotival llegaron con 

lID horas-de anticipación al Auditorio -aogdn palabra• de Kippy 

Casado cuando lea agradeció su presencia - , paro alcanzar un 

buen lugar al iniciar la transmisión. Loa ooncursantes, como 

ya aeflalamos, fueron nif!os pero el pi1blico adulto tuvo la opo!: 

tunidad de participar en las rifaa de premios, en la Gurrumina 

y en el r.ran Pr..,to, porque al entrar al Auditorio le~ entre

garon un ndmero a cada uno con su respectiva copia en la tóm

bolu. 

Los juegos no efitrieron modificación, sólo •e adapt•ron 

a loe nif!oa en ese d!a, pero ae convirtieron en una repetici6n 

de los acoatumbrados todos loe d!a•. Pare 11ayor información ª" 
puede consultar el anexo, en donde ae incluyen tambi'n loe de 

l• Remana del nifto, que ee considera un• prolongación del d!a 

del niflo, y de la que hablaremos m4a adelante. 

El festival del ni!!o no repreeentó nscht especial p•r• 

los featsjadoa, quienes al parecer no son dignos de contar oon 

juegos acordes a •11 edad, como se poórá apreciar en loe pre-

mios y a~tivida1ee realizadas, No "ª extrllilo si consUeramoa 

la imagen que Ser$iO Pe~a tiene de loa infaQ,cs, como manitP_? 
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t& ffn su respuesta al cuestionáreela sobre la oreaci&n de loe 

ju~go111 "yo tengo una taor!a, el ni ao c11ando el papil 11 ega a ~a 

casa aon 11na máscara puesta o con un resale para dl, n cuando el 

pap" le hace denguea, el nii!o ae divierta much!eimo, se r!a. I.oa 

ni"ºª por lo general, se paean todo el d!a haciendo moner!ae en 

la casa y es muy nonnal que lo ha~ un niffo, paro ei noeotros en 

la pant<illa hnoomoe qua los adultos j11eguen, pues ea atractivo 

para loo adul toe porque Al ptfblico ee ve reflejado ahí y el p1f

blico de los niffoe ee entretiene tBlllbi~n,, 

De acuerdo a lo anterior, loa nii!oe son personaa inoono

oientes que todo el día hacen coeaa sin eentido, por lo tanto, dJ!. 

ben oonformaroe con cualquier progrflll!a n actividad ei dstn proviJ!. 

ne do loe medio o de comunicaci&n maei va. 

El ment!Jo de ni i'lo-adul to hecho en este evento, flle 1Jn 

pretexto pera continuar con el aparato comercial del espeot&culo, 

pueo las festividades nacionales ao vinculan a la publicidad ªP! 

lendo a lossentia:iantOM del pÚbltoo, y al" posibilidad .de crear 

nuevos concuraos, A esto contribuye el contexto pravio quo se da 

en todoe loe ámbitoe con motivo del JO de abril, eun~ue los ni-

i'!.oe siempre ,.an importantee, 

Precisamente como una prolongación del D{a del nino, el 

~rorluctor dedicó una semana en el mea de julio " los poquenon, 

para darles la oportunidad de concursar en la tr&nsmisi&n coti

di&n!l. En el anexo, como ya indicamos, se incluyen los dilegose: 

e.rectuados en ellos d!as, •m loa cuales se demuestra el reforza

ciento de loa roles maaculinoo y femeninos en •Ia hora dal !I"ne", 
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En este capítulo dedicado a las festividad•• nacionales 

decidiaoe incluír el evento de la "S•ana del nillo", roalisado 

en el mee de julio -25 al 29- , por ser una prolongación de loe 

eventos dedioadoe al público infantil que acoatumbra a ver•J.a 

hora del gane•, aunque no aea la audiencia cautiva. En el anexo 

eo pueden oonaultar loe conouraoa para nilloa, nillae y aixto• que 

ae efectuaron loe cinco d!ae de la aemana, en ellos •• obaarvar4 

la repetición de loe juegoa para ad\lltoe y aobre todo, el refo~! 

miento de loa roles eexualee en loa pequelloa. Asimi111110, ae inCl.!!, 

yen loe resultados estadístico• de entrevietaa realizadas a lo• 

nillos acerca del evento, con el fin de conocer su opinión. 

Los nillo• participante• en loa juegos de la •semana del ni

llo tueron, en eu mayoría, estudiantes de primaria y algunos de ·~ 

cunderia, pero todo• pertenecientes a lo• niveles medios del aia

twma social, i<rUal que loa adultoa. .. acuerdo a loa oonouraoa 

registrado• en eaoa díaa, obaervamoa que no hubo innovaciones 

atractivas pari< los pequel'loe, simplemente se co11orota1•on a re

petir todos loa juego• de loe adulioa, tanto loa nilloa como lae 

nillaa, baata revisar la deacripoi6n en el anexo. 

no ae orearon oompetenoia• adecuadas a la edad del público 

infantil, aunque ee ridiculizaron menos que los m•yorea eiempre 

ae tendió a desigr>erles tareas m4e complicadas e loe ni~os que 

al sector infantil, por lo tanto, los juegos reprodujeron loe 

esquemas de las actividades infantiles, como ju'9r futbol, bee-

quetbol, rev~ntar globos, patinar o ealtar en loo coataleo. 
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fil• Olll"iOllO obaervar como loe niftos iaitaron a los adul

toa, aientraa que loalllulto• en laa eaiaionea cotidiana• imitan 

lH acUYidadH lntantiles. •orlo aellala que la cultura aodema 

tiende a ellplotar en la televiel&n, loe eepectéculo• deportivo• 

1 lo• juego• como una torwa de entretenimiento, oonv1rt14ndo•e 

•n una vuelta a la• tuentH intantilea del jugar, por lo tanto, 

haJ' una 1aitac1&n da la vida ai .... As!, al hombre adulto realiza 

act1Yidade• de niftoe en loe ooncureoe de •ta hora del gane•, lo cual 

•• una dlaculpa de cualquier ridÍculo que haga. 

Durante la aeaana del nifto, ésto• tendieron a laitar a 

les adulto•, d4odo•• una inYerei&n de papelee, pues coao el pro~ 

ma •• para adultoe, lea nifto• adoptaron una actitud de acuerdo 

a lo que ellos ven todos lo• dlaa en loa concursos. Ro aólo ae 

trataba de juaar para obtener un premio, alno que todo en el eat~ 

dio formaba parte del juego1 loa oonduotorea, loa peraonajea, las 

modelos, la adaica 1 al pdblico de laa tribunas, 

La imltaci&n de loa adultos resultaba un diafraz para loa 

niBoa, porque elloa ora{an que era lo que loe coniuotorea 1 el p~ 

blioo aaperaban de au presencia en el estudio, ¡a que ninguno de 

loe conourt1a• fueron creados los paqueftoe. En ••te aantido, loa 

niftoa ejecutaban loa juegos adultos 1 por lo tanto, debían imita! 

los al concursar, el productor repiti6 loa aventoe durante loa 

cinco d!aa en que ee aupone los niftoa iban a tener su propio pro

gre.ma, Sin embargo, durante la ª'""ana hubo aáe agilidad, veloci-

dad 1 diversidn, pues loe infantes ra~ultan casuale• 1 sin t ... or 

al ridículo, lo cual ae aprecia en la c•nducta adoptada en loa 

concursos por difíciles que parecieran, aiempra aal!an avanteo. 
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Ae!, no ee extraf!o que loa niftoa se identifioarsn con sus aa

yore•, si loa adulto• hacen lo miemo cuando concur•an porque •• trata 

de juegos infantil••• aunque adoptado• al progra11a tel•Yi•ivo. 

En la ... ana del nifto, el productor no ee avocó por ooapleto 

a los niftoe, sino que la preeanoia adulta continuó en la emisión a 

trav'• de loa evento• de •La asdre y la hijaª'ª parecidas•, "Gurru

mina• 7 la caja aorpreea, debido a que en el primero de •lloe tenían 

que eeguttae realizando lee el1ainatoriae para la final. !n loe otro• 

do• :oncuraoa ae participa por loe medios de comunicación tecnológi

ooe privado•, lo• cuale• eet"1 reetringidc• al·público aa7or. 

Lo• ••tereot1po• aaeculinoe y f .. eninoe continuaron refors"1-

doae durante esto• cinco d!ae infantiles, pues loa n1ftoe perticipa-

ron en loe a18llOB juego• creados pare grand••· Loa varones realisa-

ron actividad•• violentas, de tuerze y con diefraz. Por su parte, las 

niftae penaaneo1eron sin moverse de su lugar, sus conoureoe eran tare•• 

sencillas y sin eobreealtoa, ooao aventar aroe, pelotas, globos, ju

gar golf o bailar, pero •in ••r ridiculizada•. 

A•iaiamo, lo• juegos con la gente de lee tribunae no variaron, 

~ero ae trataban de niftoe que aaietieron a la• e11i•ionee. A la entra

da lee entregaban algun objeto coao eoabreroe, pelota• o aro• para 

lanzarlo• a un perchero o canaeta que ee encontraba a la aitad del 

estudio, De esta manera, el público infantil fue espectador- partici

pante y sirvió de gancho para atraer máe gente al estudio en eaoe d!aa. 

Loe pre11ioe otorgados a loa niaoa concursantes fueron bic1cle

tae, que en ooaaionea no resultab!!.ll apropiadae a au tllllafto, El pro-

ductor •iene la creencia de que a loe intentes no lea gustan loa apa

ratos electrónicos como modularea, grabadoras o televisores, por ollo 
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no ae hicieron presentes en loe juegos. Podemos obeervar que los 

p11queftoe compet!an para dar regalos a loe adultos, pues en algl!JlOS 

eventos ee les premió con lavadoras y refrigeradores, loe cual.es 

no repreeentan ninguna t'uncionalidad para ellos. 

El productor da a entandar que el nifto · ee un medio para lo

grar los tinas de los aayoree, no importa que deban hacer aino los 

resultados. Esto ee una prolongación de loa programas infantiles 

realizados por gente grande, en los cuales la imagen de los niftos 

no a1 v'1ida, todo debe encajar en los fine1 comerciales de la ta

laviaión. TWllbi&n ea observa una costumbre eb la sociedad mexica

na, el hecho de qua loe niftos siempre deben peneaf y actuar en fua 
ción de sue mayores, pues éstos se supone que tiene la capacidad 

suficiente para actuar. De ah! que los pequeftoe concursen y hagan un 

eetuerzo con tal de ganar y darles una aatistacción a eua papás, 

o de lo contr3rio recibir.!n un castigo. Este es un ejeaplo de como 

los medios de comunicación masiva no son los causantes de un cam-

bio social, sino que ee la sociedad quien da la pauta en el momen

to preciso. 

Loe incentivos no fueron loe adecuados e influy& en ol b.ajo 

eating registrado entre los televidentes del Distrito Federal. Por 

ello, en lae entrevistas a loa niftoa ea menciona como programas 

tavoritoa a•corre GC Corre' y 'Chabela' y por supuesto, las cati

caturas, que en laa vacaciones siguen acaparando la atención del 

p~blico infantil. 

lU intento de "La hora del gane• por .. ~;'·?tar a un sector 

tan evaaivo como el de loe niftos fracasó, debido a loa tactoree 
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ya mencionadoe. Deepule de cinco d!aa, las caricatlll'a• no perdie-

ron eu audiencia acoat1111brada, ni eiquiera el alo¡¡an de "hof •• el 

d!a de loe niftoa• repetido 11Dtea de cada corte a coaercial, tila •u

ficiante. Aún exieta en loe medio• de comunicacidn aaeiva, la cr••,2 

cia de que los niftoe son la audiencia a&a aancilla, pues 1e •upone 

que no tienen la capacidad or!tica y aceptan cualquier contenido, •in 

embargo, necesitan qua •e lea reproduaca adecuadamente el aundo en 

que viwen y sobra todo, saber lo que elloa eeperan de la televi•ión. 

Un nl .. ento definitivo para el &xito da cualquier eai•iÓn 

infantil, ya aea de concursos, de entretenimiento o de aventuras, ea 

la imagen del conductor, pues de ella depender& ai loa niftos •• id•!!, 

tifican con 41 1 lo •iBUen. La relacidn l!der-•esuidorea •• una d• 

lae circan•tanoiaa indiapenaablee que Marvln Shaw aeilala para con••

guir lo• efectos deeaadoa~Jq), Ea por ello, que siempre allistan 

loe buenoe y loe maloa, algdn mulleco o un personaje llamativo, mie.2. 

trae que loe conductoras modifican su veetuario, au vo& y aotitude• 

volviéndose infantil••• 

En •La hora del cana•, Kippy Caaado y loa otro• conductoree 

continuaron con au imagen tradicional de todo• lo• prograaa•, inol~ 

eo al laniiuaja empleado a veo•• contund!a a loa niftoe. Eato reperc~ 

ti& en al poco éxito que obtulrieron durante la .... ana del nifto, 1a 

qua loe participantes ruaren tratado• como adultoa-nifto•, al jugar 

o cuando se lea entreviataba, puea ea lee hac!an pregunta• que ello• 

no eetiln acoetumbradoa a responder, por lo tanto, •• inhibían anie 

lae c"9aras de televisidn cayendo en el ridículo. Por ej .. plo, loe 

niaoe se ~uedaban callados o no alzaban au cara 1 ee volteaban, en 

(2ql Din:ím!cR Je grupo. Shaw, Marvin E. Judtavo Gil!.pág. 94, 
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Tez de ayudarlo• a auperar esta eituaoi6n, loa conductores as 

reían o inaia,!an en sus pregunta• a1111entando su tiaidez. 

Al no existir una buena relaci6n de loa conductor•• oon 

loa nifto~, el pro81'eaa perd16 interés para el pdblico a quien 

•• pre,end!a captar, pu•• •• eant!an extraffo• y no se lee pudo 

olYidar que •La hore del gane• ea para la gente mayor, d• ah! 

qua an todo moaento trataran de imitarlo• oon el fin de obt'°er 

la aprollaci6n de la audianoia y de loe conduotorea. 
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DIA DE LAS MADRES 

La siguiente festividad da importancia en M'xico e• 

el 10 de mayo, de acuerdo al orden cronol6g1oo seguido en este 

cap!tQlo. La figura de la madre tiene un lu¡¡ar eepecial en nue~ 

tra sociedad, eolaaente superado por la Virgen de Guadalupe; ee

cri toree, poetaa, oantantee·y heeta pcl!ticoa le han rendido ho

menajea y pensamientos que alaban su "vida eaorifioad'l por loa 

hijo•"• 

A partir de 1922, el 10 de mayo se inetituaionalizó oo

mo el D!a de lae madree, debido a una iniciatiYa lanzada por el 

peri6dico Excélaior a través de au director Ra!ael 4lduc!n. Lae 

polémicas que deeató tal acontecimiento en nueatro p~Ía pueden 

revi•aree en el libro 10 de mayo de Martha Acevedo (SEP/CULTURA) 

(.30) , lo que noa interesa para este apartado ea el manejo que 

la publicidad y loa medios de comunicaci6n maeiva hun hecho da 

la calebraci6n, principalmente la telev1ai6n, 

El 10 de mayo ea un d!a no laborable, las familias ae 

reunen en torno a la progenitora, quien por aaa Wiica ocaai6n 

olvida laa actividades domlsticaa, ea el momento de colmarl;. da 

regalos, demoatrarle amor y agradecimiento por habernoa dado la 

vida. Loa medios de comunicación masiva saben del sentimiento 

maternal arraigado en su audiencia y lo explotan sagdn sus inte

reses, basta revisar laa películas mexicanas de la llamada •épo

ca de oro•, para descubrir el manejo q•"e se hace de la madre, la 

cursiler!a y el melodrama que la rodean, cou•iderada como una 
(Je)) 10 de mayo. Acovedo, Martha. SEP/CUI.1'URA. pág. 24 
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institución naciona1, 

Actualmente, la televisión ha de•plazado"al cine en es

ta labor, realizando telenovelas y programas de entretenimiento 

dirigidos s'la fieura materna. A ello ha contribu!do el.!!!!: 

system de Televisa, cuya presencia en promocioneles previos a 

la celebración condicionan al pdblico hacia un sólo fin: el' ca~ 

sumo, pues como sucede en estas fiestas los •entimientoe ae ex

presan con un objeto, que en precioa y tamaffos ha superado la 

imagiaación de los comerciantes, quienes cada aílo se ven oblig! 

dos a buscar la originalidad, 

'•La hora del gane" e11 un ejemplo de lo anterior, el 10 

de mayo fue todo un acontecimiento, no sólo por el festival que 

se hizo para celebrarlo sino tambi~n por los concursos, ya tra-

dicionales en osa fecha. Exc&lsior organizaba algunos even-

toa muy famoeos en M4xico que resultabf.Ul extraftos, pero acorde• 

a la época. Por ejemplo, en 1950 se realizó el dltimo de loa -

cpncuraoe en los que se busoaba a la madre más prolífica; tres 

aftos máe tB!'de, a la madre viuda que con más sacrificios educó 

a •Us hijos; en 1959, a las madres solitarias; on 1967, ae pre

.mió a la madre que contribuyó especialllente en la fo1"11ación in

telectual y artística de sus hijos. Finalmente; en 1968 ae premió 

s la madre que desde 1910 hubiera .dado más hijo• para la deten

'"ª de la Patria. De ahí, que le emisión de concur~oe se inclinara 

por la creación de concursos como parte de la tradición. 

Para empezar, vamo• a referirnos al festival de la ma-

dre organizado en el Auditorio Benito Ju,rez ol 10 de mayo de l98e. 
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Loa te•tivalaa •on una tradioic!a que de•de.1922 e•-

t4 presente, principalmente en la• ••cuela• con bailable• y C"!! 

toa aluaivoa a la madre. En "La hora del gane• ae aviec! con va

rloa días de enticipacic!n sobre la entrega de lo• boleto• en -

laa reunionea colectiva• con loa pr•onaje• (Hombre del Corbatc!n, 

Hombre del Gane y el Duende), Además, surgic! la fraae reepeotiva: 

"Pal tan .. , dÍa• para el l'esti val da las madree", por lo que laa 

personas aeiatente• y el público televidente eetuvieron pandien

tea del evento. A es~o se aunaron los man•ajee po•itivoa con la 

temática de la madre, que formaron ps.rte del len8Uaj e cotidian• 

de loe conductores, 

El progr .. a del 10 de mayo •e inici&r.con una poe•Í• de 

las madrea que recitó Marcoa Davison, el fondo musical lo inte!:, 

pretc! la banda del gane, Posteriormente Kippy Caaado dirigió un 

diacurao emocional.pol!tico • lea festejada• que ae encontraban 

en el auditorio, aaí como a laa televidentea, De atrás del eec.!!. 

nario aalic! un Volkawagen '1l. timo modelo que conducíá unll de las 

modeloa, para anunciar un nuevo concurso por el día de las ma-

dres( qua máa adelante •e explicará), 

Laa concureantea en eaa ocasic!n fueron mujerea jc!vanea y 

adulta•, siempre y cuando tuvieran hijos. Como sucedic! en el fe!! 

tival del D!a del nif!o, el ilnico premio que ae otorgc! a laa ma-

dres fUe un televisor blanco y negro, no importe! el grado de d!, 

ficultad del juego, todas las gan~doraa recibieron lo mismo. Sin 

duda, el productor considera a lea madrea como personas cuya únl 
ca actividad es ver la taleviaic!n. 
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El público de laa gradaa del Auditorio pdlUcipÓ en 

la rU'a da pr•ioa da la ·~ina• 7•81 Gran Prmio", ein to

ur an ouana al aau ni al aahdo clrtl, la ia\anción era 41-

nrliree 7 Hr taa\140 de llD enn\o aaaiwo tfptoo de la prosra

aaci&n de Cual 2. llpp7 CaHdo file la ancarpda de falioUar 

a lu •clre• de •'neo 7 UniYiatcSn, rep1'1ando conaAllU.an\e 

qua la -~at&n era un !Mlmqde a au labor por la .raailia, hiso 

11U&9ranclu aobre ooao celebrar el ella, el comipor~8DW de J.oa 

h1Jo• 7 de la aoctedad 8D pneral ba01• una figura '8n illpor\an

'e en la Yida de loa aellioaaoa, deapu'a de la Virgen da Guadal.u

pe. 

ID. 10 de aa;ro Kipp,r Casado ae conYirUd en un líder elec

\r6nico que le llabl& a loa grupoa aftnH a ella (laa aadrH) ,d!. 

bido al conooiaian\o que el productor \lene de loe ai•o• 'I con 

baN en '1 decide cwfl H el luguaJe idóneo a uUlizar.para -

conae&Uir loe efecto• deaeadoa. 

Paralel .. ente a ªª'' tea\1Yal •e realizaron doe eYen\o~ 

da para fH\eJar a laa aadrH en au d{a 7 \iBllpo dHpule. El pr! 
aaro da ello• fila la true del 10 da aa70 que H anunció en el 

Auclitorio cuando lle&d un cocha dl tiao sodelo al eecenarl.o. La 

oonwoca\oria ea'8ba abiaru para \odo ~uel que deHara par'1c! 

par, sin conetderar •• easo 7 la edad. 

La aacilnica fila la aiguien'8, ceda e...,...aparec!an en 

la pan\alla YSriae le\raa que toraaba.o un pen11B11lento alusivo 

al 10 de aeyo, loe \eleviden'8a tenían que apun\erlaa 1 al fi

nal de cada eaiaidn obten.Can una palabra, pera el Yiernee 7a ea 
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pod!a formar una frase, esto se repitió durante cuatro •ema

nas cona3cutivas, Sin embargo, no era nece•ario mandar todo• 

loa pensamientos, uno de elloe era suficiente para participar, 

aunque a mayor nW.ero de oartae también ee incrementaban las 

poaibilidadee de ganar el automóvil. 

Loe conductor•• •• encargaron de avi•arle al público tele 

vidente el momento en que la latra aparec!a en sus pantalla• 

ca•eras, era fácil daree cuenta porque cada letra iba acompa

ftada de un ti~bre musical que •e mantenía treinta aegundoe ao

nan:io. 

Como sucede en lne festividad•• de "La hora del gane" 

hubo una sección del programa dedicada a que loe conductor•• 

hablaran de los premioe y animaran al público a participar con 

laa eiguientes palabrae: ¡Vamos, escriban y ganen un automóvil 

del ailo , ¿~ué esperan?, aún tienen .Uempo de participar. 

-"La hora del gane• siempre regala, milndenos su trHe y 

oonvierta•• en el feliz triunfador. 

- Si su vecino o amigo no saben del oonoureo, intoraeeelo, 

as! fomentará la comunicación y todoa podriln participar. 

Eeto demuestra la manera en que ee predispone a la gente 

baoia un concurso, utilizando como "gancho• las imolgenea del 

premio, las ventajas de ganar y sobre todo, un lenguaje directo 

que lee despierta la inquietud de competir, 

El público contó con dos medios de comunicación para par

ticipar en el evento de la !rase: la carta( medio cultural) y la 
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puesta y el segundo tranamitiÓ durante un mea las letras que. 

al final formaron los cuatro pensamientos del evento, ea decir, 

fue el emisor de loa mensajes. 

Debido al alcance de loe aedioa culturales de comunic~ 

ción, la correspondencia reeibida superó laa expectativas y se 

tuvo que prorrogar una semana más el evento para darle mayor opo~ 

tunidad al pJblico de participar, por lo que durante estos cinco 

d!ae ae repitieron las frasea, en c~da programa aparec!an las 

palabras de toda una fraaf al cabo de cuatro emieionoa ya se ha

b!an completado. 

Una vez que terminaren de recibirse las cartea comenzó 

la repetición del slogan del evento para incrementar la emoción 

de los eepectadores, quienes con varios d{as de anticipación su

pieron la fecha de la gran final, En esta ocasión la frase de-

o!a: ~OY ES EL DIA DE LA P)!ASE. Así los aoncuraantea tuvieron la 

incertidumbre del resultado, pues como sucede en los eventos rea

lizados por carta, la suerte es la que determina al ganador, quien 

ea elegido de entre cien mil sobres aproximadamente. 

Para reforzar la imagen de la familia mexicana en tele

visión, la nieta da Kippy Casado seleccionó la carta de la per

sona afortunada, una "ªz c¡ue el interventor comprob6 qu·e todos 

lo• datoe estuvieran correctos y que la frase inotulda coincid!a 

con las del pizarrón electrónico, ee dijo el nombre del ganador. 

Una eemana·deepu4a la persona premiada asistió al estudio con t~ 

dos los gaetoe pagados para recibir de mano Je K~ppy laa llaves 
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de eu automóvil tlltimo modelo, de esta manera obtuvo prestigio 

en sus grupos de referencia al salir del anonimato, gracia• a 

la televisión. 

A continuación •• incluyen las cuatro fraaea del concurso: 

- MADRE, CON TU LUZ ILUMINAS MI CAMINO 

• FELICIDADES A TODAS LAS MADRES DEL Ji!UNOO 

- LA HORA DEL GANE FESTEJANDO A LAS MADRECITAS 

- r.!ADRES, HOY Y SIEbFRE PELICIDADES EH SU DIA 

Como se puede observar, son pensamientos que repiten loe 

mensajes ya desgastados en eata celebración por los medica de c2 

munioación masiva y la publicidad. Cada una consta de siete u ocho 

pala~raa, por lo tanto hubo d!aa en que apareo!an dos o m'e por 

emisión para completarlas al final de la ae11ana. Lo importante 

tue que loe televidentes ••tuvieron pendiente• del programa du-

rante cuatro semanas, puea era la Única manera de escribir loa 

penaamientoe correctamente y tener oportunidades de obtener el 

volkswagen 1988. 

La sencillez gramatical de'laa rreeea perlllit!a adivinar el 

contenido a media semana, porque las)•palabrae •madre" o "madreo!. 

taa• estuvieron pre1ent1a en laa cuatro, si acaso cambiaban de 

posición, La t'ctica del productor para captar a una mayor audie!l 

cia dió resultado por lo atractivo del premio y la din~ica del 

evento; adam's del manejo de la auerte como incertidumbre perma

nente. Esto demuestra que la comunicación masiva forma parte de 

un sistema mayor, en el•que loe medios de comunicación culturales, 
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naturale•, tecaol&gicoe privado• y públicos se concatenan pa

ra permitir el tuncion1111iento adecuado de la sociedad, 

6.4.1.co11cunso DE LA l!ADRE 'I LA HIJA MAS PARECIDAS 

El evento mie relevante de lae celebraoipnes del d!a 

de la• madr•• fue el d• "La madree y la hija mi• parecida1•, que 

por el nÚJllero de competidora• inscritas ae amplió ha•t• el ae• 

de Hpti•bre cuando H llevó acebo la sran t'inal, promocionada 

por diverao• canales d• coa11nicaci&n que ya explicaremo1, 

El requisito para competir era tener Wl parecido notable 

entre la hija y la madre, para ello las participantes deb!an en

rtar dos totograt!aa, Wla de cuerpo enter'O y otra del rostro que 

eer!an seleccionadas por al jurado del ooacurso. Los medios de 

comunicación culturales y tecnol&gicos privados sirvieron da ca

nales para el feedback, pues a travl• de ellos lae ~ersonae supe

raron el tiempo y el espacio con poeibilidadea de concursar. 

Originalmente el evento 11e había dise!lado para loa tele

videntes de Univisión y l!Jxico, de ah! la presencia de 1011 medios 

ya mencionados, sin embargo, en nuestro pa!e sólo las parejas de 

Guadalajara tuvieron oportunidad de hacerlo por la oercan!a con 

las instalaciones de Televicentro, lo que lee permitió asistir al 

estudio y salir en televisión, siendo una aodalidad no pravista 

por el productor. 
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A peear de que la participacidn se incrementaba consi

derablemente oontor'!le el tiempo pasaba, todas lae personas que 

tueron a Guadalajara salieron en televieidn ganando popularidad 

entre eue grupos de referencia, debido a que oonviv!an con loa 

conductores, entraban al eetudio por la puerta principal, sin 

hacer largae tilas en lea callee, por lo tanto, recib!an el mi.!' 

mo trato de loe invitados especiales, Adem~s de loe premios,éeto 

conetituyd un atractivo para lae personas interesadas, 

Ya que hablemos de loe premios, hay que mencionar eu 

valor, cerca de loe 12 millones de peeos en art!ouloe para el 

hogar y el arreglo personal, dietribu!doe de la siguiente manera: 

una videocaeaettera, televieidn a color, aodular, secadora de P.! 

lo, art!culoe de cocina, un ajuar de'Juvenal'(el modisto de las 

eatrellaa, aeg\Úl reza la publicidad), dos relojee, radiograba

dora, laYadora, una eetatua bal!eda en oro y un Yiaje a Mazatld.n 

para doe pereonaa con todos loe gastos pagados, La pareja gana

dora de Univieidn recibiría loe mismo premios. 

Como auoedid con otros eYentoa de la misma magnitud en 

festividades anteriores, loa conductores dedicaron diariW11ente 

espacios de la mmisidn para repetirle al pdblico loe premios y 

la cifra que alcanzaban en millones de peeoe, adem,e· de invi-

tar e laa personas que cubrieran el requisito, a participar, i!!. 

clueo le dec!an al televidente que le avisara a eue amigos o taml 

liares del evento para fomentar la comunicacidn entre ellos. 

Durante 20 eemanae,a partir del mee de abril, eo efectud 

todos loe d!as el concurso, primero asistieron las inscritas por 
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grupos y más tarda, se fueron eliminando hasta llegar a la fi

nal. No había límite de edad para competir, lo importante era 

el parecido físico de lee participantes, por lo tanto, acudie

ron al llamado madres e hijas Jóvenes, adultas y ancianas, qui! 

nea recibieron un reconocimiento especial. Probablemente porque 

la cultura de masas ha devaluado el tema de la vejez, ahora ee 

inclina por loe jóvenes, mediante ellos ve el mundo y dieeffa 

los contenidos de su programación, 

La juventud forma parte do las películas y las telenove

las, ya que la presencia juvenil está en los protegonistaa de 

dichos melodramas. Por su parte, la vejez es sinónimo de abu

rrimiento y pasado de moda, sin embrago, no dejan de reconoce! 

se a loe ancianos cuando salen de sus hpgaree a manifestarse. 

De ahí que la televisión loe presente como algo "curioso" digno 

de difundirse, no aprovechan sus conocimientos y considera a 

loe viejos un grupo admirable por haber llagado a donde está. 

En el oonourao da "La madre y la hija más parecidas•, la pare

ja de ancianas se hizo acreedora a un premio especial, debido 

a su interés en participar. 

Como sucede en este tipo de concursos, no siempre e~ 

puede dar un parecido nota ole entre las participan tes, at1n así 

un elemento que ayudó a la decisión del jurado fue que ambas 

personas -madre e hija-, se maquillaban, se vestían y se rei

naban id,ntico, incluso varias de ellas ensayaban hasta la m! 

nera de sonreír a las cámaras, lo cual cambia la percepción de 

los jueces, quienes ya ee encontraban predispueetoe por loe 



elementos externos mencionados. 

Con respecto al jurado, Kippy Casado y el productor del 

programa hablaban de peraonas experimentadas en la materia, sin 

embargo,el seguimiento que hicimos del conourso deede su inicio 

nos demostró que se trataba de gente allegada al medio familiar 

de quienes trabajaban en •La hora del gane" o del oepectáoulo 1 

como periodistas, coreógrafos, estilistas, disenadores, conduc

toras de la misma amieión, por ejomplo, José Luis, Pocho PÓrez 

y la hija de Kippy Casado, Alby Casado¡ as! como actores de te_! 

tro que andaban de gira en Guadalajara. De ah! que loe resulta

dos no siempre eran loe esperados, pues existía un trato pre-

vio con las participante&, 

El jurado se modificaba todoa los días, por lo tanto, no 

se puede hablar de un aeguillliento constante de las oaraoter!a

ticas de quienes concursaban, cada pei:aona tenía sus propios 

parilmetroa para calificar, paro al pertenecer al atar ayateia 

cualquier resultado era válido y de acuerdo a los intereses que 

le convienen a la empresa. 

La oalificaoión que se otorgaba a laa participantes con. 

siet!a en un niliner~ del uno al diez para cada pareja, al final 

el presidente del jurado &Wllaba las oi!rae y el resultado mayor 

era el de la triunfadora. 

A le mitad de la transmisión diaria daba inicio la pre

sentación de las competidoras, cuatro parejas de lunes a jueveo 

y el viernes laa ganadoras de cada día volvían a competir, para 

elegir a la representante de la semana. El conductor Marcos Da-
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Yieon era el encargado de presentar al jlU'ado, entre elogios y 

telicitaoionee exageradaa, el námero de pereonas variaba de cuatro 

a oinco y el presidente de la meea, q!U.en ae encargaba de elegir 

a la pareja ganadora en caso de empate. ltippy Caeado por eu par

te, preaentaba a la• participante• y las conducía hacia las cáma

ra• ayudada por las modelos. 

Ea importante mencionar una aodalidad dentro de este eTen

to que eerá objeto de an"1ia1a máa adelante, ae trata de loa men

••j•• que las concursantae y Kippy Caaado tranaait!an duranta lae 

pres .. tacionea, loe cuale• iban dirigido& a la exaltacidn de la 

figura y al instinto maternal, por ello, se cliÓ una tergiverza-

oidn de la madre acorde con la industria cultu.ral J Televisa. 

, In el apartado titulado mensajes dentro de aeta investigación, ee 

inclu.re un análisia de oontenido que revela el concepto de la ma

ternidad que loa aedioe de comunioación maaiva ae han encargado 

de difundir• 

La traaoendencia y originalidad del concurso de "La madre 

J la hija aáa parecidaa•, hizo que el público aeiduo al progrema 

ae aooatwa»ara a au desarrollo durante casi cuatro aeeea, pues 

eXietió la opprtunidad de la competencia, de la elección del !! 

vorito J la eeneacióu de parUcipar eimultáneaaente, un elemento 

que Ja bemoa meaoionado en la inveatigación 1 que !arma parte del 

atr.otivo lúdico de las emisiones de concurso • La prolongación 

del 'e•ento aaegurd el bito y la e.irpec ta Un por loa reaul tadoa. 

Probabl•ente el concurso se hubiera prolongado por máe -

tiempo, sin eJDbargo, el 30 de septiembre la emisión tuvo que ea-
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lir del aire debido a las transmisiones de ECO y a un deegaete 

de loe conductores y persinajes que ya abordaremos. Las elimi

natorias de "La madre y la hija m4e parecidas• dieron inicio en 

agosto y el viernes 23 de septiembre se realiz6 la gran final, 

que tuvo una promooi6n previa con la frase correspondiente: 

"Pal ta.n x d!as para. la final de la madre y la hija m4s pareci

das•, repetida por les conductores y ganadores de los concursos 

cotidianos realizados en el estudio. 

En la final no se difundi6 al programa habitual, con jue

go• y reuniones en la calle o llamadas telet6nicas, todo ee CO.!!. 

csntr6 en el evento. La escenografía tenía una fuente y al centro 

dos pasarelas en diferente direcci6n decoradas con florea. Kippy 

CHado e.pareci6 sobre Wi podiWll coso maeetra de ceremonia•, los 

dem&e conductores vestían de smoking y las modelos oon trajee 

de noche. 

El fondo musical qme as ascuch6 durante los ee••nta minu

tos de la emisi6n, file el tema compuesto expresamente para la 

ooaeión por Pocho P&rez, director musical de la serie. La ata&~ 

fera que los televidentes pudieron apreciar recordaba a la de 

las Dioeas de Plata o los Arielss, en donde el lujo, la bipo-

crea!a y el fraude son elementos caracter!atiooe. Sin duda la 

induatria del espect&culo tiene prefabrioadoa sua contenido• de 

acuerdo a un tratamiento atractiYo al p~blioo. 

Brevemente diremos que las parejas finalistas, nueve, fu!, 

ron presentad~• por Kippy Caaado como en los concursos de ball~ 

za, deo!a sus datos personales de cada una, mientras caminaban 



192. 

por .la paearela basta el csntro,en donde ln cilmara las enfocaba 

en close up y long ahot. Esta mee.mica se repitió dos veces p~ra 

. que el público se familiarizara con las participantes y pudierBJ• 

seleccionar a su favorita o hiciera apuestas, según las palabras 

de la conductora. 

En cada corte a comercial aparee la la frase: "HOY ES LA 

GRAN Flll.\L DE LA MADRE Y LA HIJA J1:AS PARZGIDA3", repetida simul

táneamente por loe conductores de la serie. Las personas que in

tegraron el jurado estaban ligadas al mundo del espect&culo y 

sobre ta do, al programa 1 

Milton Ghio, coreógrafo y presidente del jurado; 

Ivette Hern&ndez, reportera de El Sol de Guadalajara; 

Kl.!e.e Alha, director del Canal 98, en· Estados Unidos; 

Fela Esparza, eetilista de relevisa; 

Eduardo Corona, jefe del Departamento de Prensa y Difusión 

del Canal 41 de Guadalajara; 

Alby Caeado, btja de Kippy Caeado; 

Benito Castro, actor de Televisa; 

Luoy. BéJar, presidente de la Asociación Mexicana de Apode-

radoa; 

Gualberto Castro, actor y cantante; 

Juvenal Ram!rez, diaeffador del ajuar de lae ganadoras del 

evento¡ 

íiell¿ León, contador del programa de "La hora del gane". 

De esta manera, el atar ayatem fue quien decidió la eue~ 

te de las parejas de M¿xico y Univiaión. 
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La solemnidad que Kippy Casado mantuvo du.rante la final 

contrastó con el lenguaje habitual empleado en el conourao, sin 

embargo, eeo no influyó en el éxito del acontecimiento. Pinalm~ 

te, se dtó a conocer el nombre de la ¡B'eja triunfadora, la cual 

tomó posesión de eus premios en ese momento. Le emoción, laa 14-

grimes y los discursos abundaron como parte de le aimósfera, as! 

se escucharon autoelogios al productor y a la empresa por su pa

pel de benefactpr, ye tratado en otros capítulos de la investi

gación. 

Con el concurso de "La medre y le hija más parecidas• 

quedó demostrada la utilización que el programa hace de una fes

tividad importante a nivel nacional, como lo es el d!a de las 

madres, pues fue la más difundida en le emisión y la que recibió 

mayor atención del p&blico en general, Le maternidad fue explo

tada por el productor pera cautivar e una audiencia considerable 

e iócrcmentar las ganancias personales y de loa proveedores de 

todos loa artículos regal edos a la pareja gaoadora. 

El &xito del conoureo revele loe conocimientos y la expe

riencia que Serglo Pe~a tiene de la organizeoión de programas 

masivos, además de ofrecerle al p~blico lo que quiere ver, ya que 

está ávido de participar, de formar parte activa en loe medios 

de comunicación masive, de entretenerse y aislarse de sus probl! 

mas cotidianos por unos minutos. De la mioma forma, revisten im

portancia loe festivaleo y celebraciones realizados en &poca de 

crisis para desviar la atención de las dificultades nacionales 

que afectan al pueblo, basándose en festividades tradicionales, 
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6.4.2.ANALISIS DE C01'TE1'I!Xl DE LOS llEliS.AJES DE "LA MADRE Y LA HIJA 

KAS PARECIDAS• 

Como 1a mencion .. o• en pilrrafoa anteriores, el co~ 

ourao de •La madre y la hija a&s parecidas• pueda aD&lizarae 

en doa parte•; la primera ea la preeentaoión de las participan

tes 1 el despliegue promocional que hay detr&e basta llegar a la 

gran final¡ la eegunda se refiere a loa mensajes alusivos a la 

maternidad que se tranamitiaron durante laa eliminatorias del 

evento. 

En esta segunda parte dedicada al 10 de mayo, se incl~ 

yen 31. mensajes elegidos al azar en el tiempo que pennaneoió 

el evento, los cuales fueron grabados de la televisión' en el m~ 

mento que Kippy Casado presentaba a las participantes. Cabe ae

ftalar que dependiendo del mensaje la conductora hacia comenta-

rioa al respecto, por ello, en la escritura de loe miemos se o~ 

servan doe p&rrafoe, el primero marcado con un número y el aeguQ 

do, lo antecede una letra E• el cual ea la respuesta de Kipp7 a 

lae ideas de la persona que conoursa. Al!lboe tienen elementos su

tioientee para analizarse y conocer cudJ. ea el estereotipo de la 

madre que manejan releviea y el programa. 

Loe mensajes de •La madre y la hija m&s parecidas" , 

llevan cuestiones implícitas que nos interesa descubrir, por lo 

tanto, fue necesario realizar un an&lisis de contenido cualita

tivo sobre cada uno de ellos •• 
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El anillieie de contenido es una técnica de inveeti

gaoi&n documental que consiste en el eXlllllen objetivo y aiate

m&tico del contenido de una comunicaci6n, se baaa en lo mani

fiesto del mensaje para descubrir lo no manifiesto. Nueetro 

an"1iaie ser& de tipo cualitativo, ya que abordar& loa puntos 

de oongruenoia entre loe mensajes del concurso y la funci&n de 

la madre en la sociedad, Se referir& tambi&n, al estudio de la 

legibilidad de un material comunicativo para descubrir lae te!!, 

denciae, intencionee, valoree y creencias en el contenido, as! 

como a cuestiones relativa• al público y a loa efectoe, Para 

ello, ae utilizaron unidade• de an"1ieie, categor!aa y unidades 

de contexto, de acuerdo a la etapa de dieefto, 

Primeramente, nuestras unidades de análisis incluyen 

loa términos o vocablos empleados en el lenguaje de la conduc

tora(Kippy Casado) y loa porticipantee, ea decir, las palabras 

clave usadas oon mayor frecuencia en loe mensajes. 

- llladre -Pareja - Vida 

- Hijo/bija - l'amilia - Camino 

- Mujer - Amiga - Consejo 

- Dios Maternidad - Pelicidad 

Feliz 

l.:ientra B que las palabras que adjetivan a lae clave 

sane - Cerrado 

- Abierta 

- Bueno 

- Mejor 

- Peor 

- Apoyar 

.utilizar 

- Cuidar 

- Grande 
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- lle.lo - Ree.lize.cic!n - Amar 

- Comprensic!n/ - Se.tisfe.ccic!n 

compren si ve. 

Une. vez que tenemos le.e. anide.des de e.n"1ieis, es neoe

ee.rio agruparlas en categorías para obtener una informe.cic!n apr2 

ximada a le. intención de los emisores. Para loe mensajes del 

concurso·. aa emplearon oa tegor!ae de forme., las cual es ee refi,2 

ren ol tratamiento que ee le da a la maternidad en la sociedad 

mexican9. y eu expoeici6n en el pro¡irama. 

CA'l'EGORIAS 

- Críticas 

- Ofertas de ayuda: u) madrea b} hijos c) familia 

- Cumplidos 

- Apoyo: a) maternidad; b) sistema 

- Sugerencias de valoree: a) 4ticoa¡ b} religiosos 

- Sugerencias de conductas 

- llovilizaci6n 

Finalmente, las unidades de contexto son elementos 

que se integran a a~uellae en las qua as ha fra[!lllentado la oomu

nicaci&n, facilitan eu lectura de acuerdo con las categorías y 

se emplean cuando se considere. que el material co~unicativo est~ 

die.do, guarda cierta relaci6n con elementos e.jenoe e. ~l, van máa 

allá de lo que el mensaje expresa en forma manifieste., por lo t~ 

to, incrementan la posibilidad de interpretaci&n o lectllre del 
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miemo. 

UNIDADES DE CONTE~TO 

En nueatro an4l.1e1s de contenido manejemos1 

a) La crisis pol!tica, que es detl!llllliaante por el momento de 

transioi&n que atraviesa el pa{e ante la eu~esi6n presidencial 

(1966-1994), aqu! •e incluye la oposición de partidos polfti

coe para tel'lllinar oon la oorrupoión del grupo otioial. 

Lo anterior provoca que la poblaoi6n pierda oredibil1 

dad en el gobierno y pretenda un CBlllbio en loe lineemientos 

institucionalizado•. ¡eta situación induce a la realizaci&n 

de.eventos o progr11111ua de entretenimiento que oanalioen la ene! 

g{a baoia actividad•• intrasoendentee, pero con oapaoidad de 

prevenir los eteotoa, tal como dice el retr"1 •al pueblo pan 

y ciroo•. 

b) La orisis eoonómioa, como coneecuenoia de la deuda 

1 la devaluacidn del peso, exiete una di1111inuoión oonaiderable 

en lo• nivele• de vida de la poblaci&n, al elevar•• el precio 

de los productos en !ol'!lla desigual oon.reepecto a los aalarioe, 

por lo tanto, las personas eólo ee preocupan de oomer, vestir 

y vivir al d{a, no tienen oportunidad de hacer gastos indtiles, 

"La hora del gane• se convierte en panacea, en el pro

tector de loa eectoros debilitados por la intlacidn, lee re8! 

la aparatos el,ctriooe, viajes, automóviles, dinero en eteot1 

vo y otras carenciaa que con su sueldo les resultaría imposible 

adquirir. Lo dnico que necesita ee participar, Ja sea en el •! 

tudio, por televisidn o por cualquier otro medio proporcionado 
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en ln emisi6n. 

c) La crisis social, no es mds que el resultado de 

las doe anterioree1 elevados índices de inflaci6n y una mala 

política llevada en los dltimos sexenios. Eato trae·la explo

sión demogrdfica, la desintegración familiar y de la pareja 

retlejada en la unión libre, la pérdida de valores y actuallle!!. 

te, la propagación del SIDA an la sociedad mazicana y al mundo 

entero. !e importante recalcar que la línea política de Te-

le'fiea constituye un factor clave en la elaboración de progra

mas y concursos que reafirman las instituciones. 

ot~o elemento que nos interesa en el anilisia de con~ 

tenido, ea el efecto 4ue loa mensajes tienen en el p~blico,de 

ah! que lo estudiemos por separado. 

CARACTóRISTIC~S DZ IOS PUBLIGOS 

l. P~blico en el aatudio-televidentea de M&xico y ~atados 

Unidos-. a) Amas h casa e) Pr~fesionistaa 

b) Estudian tea !) Desempleados 

c) Empleados Federales g) Padrea de faAilia 

d) Prestadores de 3ervicioa 

Loa elementos mencionados anterionaente se realizaron 

tomando como base la t&cnica de An.tliais de contenido, impart! 

da por la pro~eeora Silvia Melina y Vedia en 19B7. 

Los 31 mensajes del evento inclu!dos en este capítulo 

se redactaron fielaente a las palabras de las participantes y 
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de Kippy Casado, no se omitió nada, si acaso se agregaron 

algunos signos de puntuaci&n para hacerlos m's legiblee,aun

que evitando alterar la intención que el emisor quiso dar al 

receptor. La repetición de palabras o la incongruencia del 

adjetivo con el sujeto, se debe a la forma de expreaaree de 

las participantes y la conductora. 

A continuación ,reaentamoe loe mensajes analizadoo 

de acuerdo a loe aapeotoa ya mencionados, En seguida irdn las 

conclusiones del proceso acompaftada5de datos eetad!eticoe, con 

el fin do que el lector comprenda loe resultados obtenidoa y 

el manejo que ee hace de la madre en loa programas de conou!: 

ao como "fa hora del gene•. 
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M E N s A J E s 

l. Mi madre para m! es mi mejor amiga, siempre recibo de 

ella sus consejos. 

Respuesta de Kippy Casado: Amores, ya se los he dicho mu

cha$ veces pero se los vuelvo a repetir. No vayas a pedir 

consejos a una puerta ajena, toca la puerta dei coraz6n de 

la mad~e, que estoy segura para t!, en ningQn momento va a 

estar cerrada. JHaz la prueba! 

- Este mensaje tiene un car~cter movilizador pues incita a 

los jOvenes y niños a quienes se dirige a comportarse de deter

minada manera con su madre. Na obstante las palabras claves son 

madre, amiga y consejo, las tres indican una relací6n de amis-

tad entre la progenitora y los hijos, porque actualmente existe 

una crisis social en las familias, se desintegran y provocan 

que se pidan consejos a personas no adecuadas. 

El adjetivo "cerrada" es utilizado por Kippy para dar ma-

yor énfasis a sus palabras, mediante un tono moralista y con 

lenguaje de flcil comprensiOn que apela a los sentimientos del 

televidente nacional y extranjero. 

2. Me gusta pedirle consejo a mi mamá porque siempre está 

dispuesta a escucharme y a ayudarme. 

R. Lo que dijimos antes, esa puerta nunca está cerrada, se 

escucha, se aconseja, pero desde luego hay que aprender, 

nosotras las madres, a respetar las decisiones de las 

hijas y a secundarlas. 



- Nuevamente la conductora pretende estrechar las relacio

nes entre madre e hija, a trav~s de la ~omprensi6n y los conse

jos que hoy en día faltan en las familias, reflejAndose en una 

crisis social. Si bien da sugerencias de conducta· para ambas, 

también es una critica a la posici6n de las madres intolerantes 

o estrictas, que no son c6mplices o "tapaderas" de sus hijas en 

sus decisiones, las cuales pueden ser buenas o no, pero siempre 

en secreto. 

De ah!, que este mensaje vaya dirigido a los televidentes 

de M~xico y Estados Unidos que toman 9n cuenta a la televisi6n 

para educar a sus hijos. 

3. Mi madre es el tesoro mSs grande que Dios me ha dado. 

R. Y cuando uno tiene un tesoro ¿qu~ hace con ~l? cuidar

darlo, guardarlo, amarlo, quererlo y sobre todo, dis-

frutarlo y utilizarlo en la mejor manera que nos va a 

dar un provecho. Que a una madre se la utiliza en todo, 

que en todo nos causa el mayor provecho. 

- Este mensaje se contradice en su contenido, pues apare~ 

temente agradece a Dios la participante y hace una comparaci6n 

de la madre con el tesoro, habla de amor y cariño, sugiriendo 

la conducta que debe existir por parte de los hijos hacia ella. 

Sin embargo, es una movilizaci6n para que los televidentes de 

M~xico y Estados Unidos utilicen a la madre, quien es conside

rada como un objeto para la conveniencia de sus seres cercanos. 

Lo anterior demuestra una crisis social y la imagen que -

Televisa tiene de las madres, su intenci6n es crear un vínculo 

de uso-objeto-provecho, de acuerdo a la tradici6n machista de -
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presi6n al desarrollo de la mujer corno ser humano. Además, se 

compara con un tesoro que representa la conveniencia y el int~ 

r~s, m~s no el cariño de las relaciones familiares hoy en d!a. 

4. Ser madre de·una hija tan buena representa la mayor cu! 

minaci6n de mi vida. 

R. Que madre.no se siente satisfecha.cuando se culmina en 

un hijo las ilusiones de una madre, o a veces, aquellos 

que la madre no pudo realizar y ve que su hija lo logra 

con el respaldo de ella. 1Bravo por esa fe en la hija y 

IBravo por esa fe en la madre! 

- Las palabras clave madre e hija son adjetivadas por bue

no, satisfacci6n, realizaci6n y apoyo, que permite difundir el 

papel de las madres en la sociedad mexicana. Se trata de una 

persona que n~ tiene permitido desarrollarse corno mujer, su ún~ 

ca funci6n es procrear hijos aunque para ello vea coartadas sus 

metas. Por lo tanto, es un mensaje que apoya a la maternidad y 

a las tradiciones latinas, pues se debe considerar al ptlblico -

televidente de Estados Unidos que tienen una concepci6n similar 

de la madre, es decir, una persona que apoya a los hijos por e~ 

cima de sus intereses personales. 
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La conductora apela tambi~n a los valores religiosos de 

las personas cuando habla de fe en las hijas y madres para la -

conservaci6n de los patrones institucionalizados por el sistema. 

s. Mi mayor felicidad son mis hijos y mi mayor dicha es 

verlos realizados y felices. 

R. Caray, es el sueño de toda madre ver a los hijos feli--
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ces. No es dif!cil amiga si tn estSs pendiente de tus 

hijos, aunque ~stos est~n lejos, ver~s que en algOn mo

mento de tu vida puedes servirle de apoyo a aquel que 

est~ lejos y m~s te necesita, que los que est~n cerca 

de t!. 

- Si bien este mensaje habla de la felicidad y realizaciOn 

q~e siente una madre al ver a sus hijos lograr sus objetivos, 

delata una crisis social en la familia que obliga a sus rniem-

bros a separarse para buscar .una mejoría econ6mica. Sin embar

go, al ser dirigido a las amas de casa hay sugerencias de con

ducta sobre como educar a sus hijos. Es una oferta de ayuda que 

al mioma tiempo considera a la madre un objeto servicial y a la 

disposici6n de sus seres cercanos, es la imagen de la mujer ab

negada. 

6. El amor de la madre es todo en la vida porque madre só

lo hay una. 

R. El otro d!a mencionfibamos un poema bell1simo que dice: 

"porque a t! te conoc! en la calle y madre s6lo hay 

una•. Asl es, la madre nada más es una vez, la madre es 

nada más por una sola vez en la vida, irnaglnense que 

importancia tan grande tiene quedar con la satisfacción 

de decir: "Yo supe apreciar a mi señora madre, yo la 

supe querer y yo la supe apreciar". 

Es una gran satisfacción amigas, se los digo por expc-

riencia propia. 

En e~te mensaje el emisor (Kippy Casado) da sugerencias 

de conducta n los hijos sobre como deben portarse con su proge-
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nitora, con un tono moralista, alaba el papel de la madre, su 

importancia y principalmente, la funci6n que debe cumplir en la 

vida toda mujer. Se emplean las palabras querer, amar y satis--. 

facci6n para adjetivar y ~nfatizar su intenci6n. No obstante, 

se fundamenta en la crisis social que da origen a la desintegr~ 

ci6n familiar, por ello se dirige a los j6venes y niños como un 

consejo a seguir en su relaci6n con la madre. 

Con el poema que incluye las palabras clave, la conductora 

reivindica a la madre pero s6lo en ese papel, nunca menciona 

otras alternativas de realizaci6n personal, lo importante es 

conservar el sistema machista de México. 

7. En mi hija he encontrado el apoyo de una hija y hermana, 

y yo la gu!o para que siga el buen camino. 

R. As! es, en la vida como ustedes saben amigos, existe el 

que consideramos el buen camino y el que nos aterra, que 

es el camino malo. Nosotros debemos aconsejarlos, prep~ 

rarlos, pero recuerden que si el hijo o la hija pone un 

pie en el camino malo por casualidad o por malas amist~ 

des, por favor no le juzguen, simplemen~e ayudenlo as~ 

lir de ese camino y volver al que nos interasa que esté. 

Y es una maravilla cuando logramos que eso as! suceda. 

- La conductora se coloca en el papel de psic6loga-consej~ 

ra sentimental al hablar de lo bueno y lo malo del mundo. Estos 

tárminos adjetivan a la palabra clave camino y se vinculan con 

amistad, para que en conjunto les indiquen a las madres que ven 

el programa como deben educar a sus hijos, de ah! que se pueda 

hablar de ofertas de ayuda y sobre todo, sugerencias de conduc-
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ta a los padres de familia que intentan guiar a sus hijos. 

Asimismo, es un mensaje para conservar el sistema pero de 

manera ambigua porque nunca se menciona el punto de vista para 

calificar una conducta de buena o mala, simplemente se dan pa

tronea a seguir y lograr la aceptaci6n en la sociedad. 

Cabe mencionar que con estas palabras, la conductora se r~ 

fiere impl1citamente a la crisis econ6rnica actual que orilla a 

los jóvenes a desarrollarse en ambiente adecuados para el fome~ 

to de la delincuencia o drogadicci6n. Sin embargo, la crisis 

social tambi~n se ve influenciada por estos factores provocando 

la desintegración familiar y algo muy común hoy en día, las de~ 

viaciones sexuales que muchas personas las califican como el 

mal camino, siendo rechazadas por la sociedad. 

Las intencíones manejadas en este mensaje son diversas, su 

car~cter ambiguo permite que cada persona las decodifique de 

acuerdo a sus referencias propias, pero no dejn de ser mor~lis

ta y aleccionador. 

8. Los niños son como flores delicadas que hay que cuidar 

y cultivar. 

R. Si señor, as1 es, las flores hay que cuidarlas desde 

que se siembra la semilla, es pequeña que va despu~s a 

crecer en un ~rbol fuerte con una raíz profunda y unn -

rama recta y maravillosa, y de ah! van a salir despu~s 

muchas otras ramas. Recuerden amores que nuestros hijos 

son los que salen de nuestras ramas y lo que queremos 

es que sus hojas no marchiten sino que florezcan y quo 

den fruto y que den flor, y quo tengan en la vid~, so-
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bre todo, un buen sabor de boca con todo aquello que se 

realice. 

- En este mensaje dirigido a niños y padres de familia,. se 

utiliza la metáfora, las palabras bonitas y rimbombantes que 

por el hecho de oírlas así, pueden convencer fácilmente a los -

receptores para aceptarlas. Sin embargo, la conductora nuevarn~~ 

te se coloca en el papel de guía espiritual apoyando a la educ~ 

ci6n familiar tradicional y por lo tanto, al sistema, pues impl~ 

citamente sugiere el camino a seguir por hombres y mujeres: ca

sarse, tener hijos, fomentar la familia, trabajar para vivir 

sin importar los ideales de cada persona, entre otras mfis. 

Las palabras clave hijos, vida, familia son reforzadas por 

el cariño y el sentimentalismo inmerso en este mensaje que ape

la a superar la crisis social del vínculo familiar, cada vez ~s 

avanzada en M~xico y Estados Unidos. 

9. Para mí, mis hijos son lo principal en este mundo. 

R. Amores, para quien no es lo principal su hijo o su hija, 

no creo que haya una madre en este mundo que sea tan 

grande su egoísmo que no pueda ser lo principal para 

ella el bienestar o la felicidad de sus hijos. ¿No lo -

creen ustedes así? 

- Este mensaje recuerda al televidente la intenci6n del 

concurso de "La madre y la hija más parecidas", que es apoyar a 

la maternidad y a las tradiciones del sistema. Nuevamente, se -

habla de la mujer y del inevitable destino que tiene 'en la so-

ciedad: ser madre, tener hijos para dedicarse en cuerpo y alma 

a ellos. De ahí, la presencia de la palabra clave felicidad, lo 



importante es la felicidad familia~ no individual, que m~s da 

si la madre tiene otras metas. 
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Si bien es cierto que el mensaje toma como base la crisis 

familiar, tambi€n es una crítica y una censura al desarrollo -

personal que toda mujer tiene, pues se considera egoísta a aqu~ 

llas que intenten fijarse objetivos ajenos a los hijos. Actual

mente, existe la posibilidad de combinar ambos aspectos, pero 

la conductora se convierte en la portadora de las ideas tradi

cionales para ayudar a la conservaci6n del sistema. No obstante, 

se dirig~ a las amas de casa asiduas al programa. 

10. La madre es algo finico, tfi que tienes la dicha de te

nerla, cuídala, pues es el tesoro más grande que te -

puede brindar la vida. 

R. Yo lo dije la otra vez y lo vuelvo a repetir, te pien

sa que cuando tG madre ya no est~ a tu lado, t6 no te!!, 

gas que decir en tu memoria ni recordarle a tu concie~ 

cia: 11si yo hubiera hecho tal o cual cosa, la hubiera 

yo hecho.mucho m~s feliz". Haz las cosas bien para que 

el mañana te sientas dichosa de haber sido para ella, 

su m!s grande compañera en la vida. Recu6rdalo, tienes 

tiempo de enmendar si algo te parece que no lo has h~ 

cho muy bien. 

- En esta ocasi6n, las palabras madre, hija y feliz son 

clave para que la conductora dirija un mensaje movilizador d 

los niños y jóvenes con la intenciOn de sugerirles conductas h~ 

cia su madre. Los induce a actuar de determinada forma para que 

no carguen con remordimientos, el cuidar a la progenitora, que-
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rerla y ser buenos les permitirá obtener satisfacciones y bene

ficios. 

Implícitamente se alude a la desintegración familiar, a la. 

pérdida de valores y a preservar la pareja como el vínculo nec!:. 

sario para entender a las madres. 

11. Gracias madrecita por haberme dejado nacer y as! gozar 

la dicha de saberte mi madre. 

R. Recuerden lo que dije el otro día, cuantas mujeres hay 

que se vuelven desdichadas porque a lo largo de su vi

da, determinados años no han tenido un hijo, no espe-

res m5s, hay tantos niños que esperan que tG seas su -

madre y que ambos tengan cariño verdadero. No temas, -

los niños son lo que tO haces de ellos por la educaci6n 

y con el cariño, rara vez hay cosas malas heredadas. 

Recu~rdalo, además ponlo en las manos de Dios y despre~ 

cOpate. 

- Este mensaje contiene las palabras clave madre, hija y 

Dios para darle una intenci6n de apoyo a la maternidad. A tra-

vés del sentimiento religioso pretende movilizar a los padres 

de familia en favor de la adopci6n, un recurso m5s para que las 

mujeres cumplan con su cometido en el mundo: ser madres. 

Sin duda, el contenido del mensaje tiene implícita la cri

sis social y de la pareja que existe actualmente, siendo uno de 

los motivos principales la falta de hijos que compl
1

cmenten a la 

familia, parece ser que la conductora del programa es la regen

te de los destinos de los televidentes, pues siempre encuentra 

las palabras adecuadas para preservar las tradiciones femeninas. 



Si bien es cierto que las mujeres deben tener hijos, tam

bi~n hay otras alternativas para su realizaciOn como persona. 

El mensaje conserva la linealidad institucionalizada a seguir 

por todos los individuos del sexo d6bil. 

Asimismo, se tocan dos puntos importantes que adjetivan a 

las palabras clave, cariño y educaci6n, elementos básicos en el 

sost~n de la vida familiar. 

12. El ser madre es lo mSs sublime de la creaci6n. 
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R. Es una da las cosas más bellas en la vida, pero hay 

tantas cosas hermosas en la vida, tantas cosas de las 

que podemos disfrutar al lado de nuestros hijos, y ad~ 

m~s·que agradecer por esas maravillas de la cre~ci6n, 

que no priven ni a sus ojos ni sus sentidos en disfru

tar lo bello de la creaci6n. 

- La conductora, en este mensaje, relega la maternidad a -

un segundo plano para volcarse a la religión. Implícitamente, 

hace una sugerencia de valores a los padres de familia para que 

den gracias a Dios por estar vivos. 

Si bien no hace falta que mencione dicha palabra clave, se 

sobreentiende el car~cter catOlico del contenido aunque siempre 

enfocado a la madre y los hijos. 

Ahora es una de~ensora de la naturaleza, del mundo y de la 

vida, que reflejan la crisis social en la que estamos inmersos, 

provocando la p6rdida de valores en las personas. No existe una 

coherencia entre el mensaje de las participantes y de la condus 

tora, pues el pGblico se confunde al no saber cual actitud to-

mar frente a Dios. 
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13. Mi hija es lo mSs grande que el señor me ha dado. 

R. Y que.m&s puede decir una madre cuando ve el amor de 

su pareja y de ella pues ya complet~mente cimentado al 

nacimiento de un hiao, porque es la demostración de 

que ese amor fue puro y que tuvo una meta importante, 

crear un ser que parte de nosotros dos. Astes como se 

dice. 

- Est& mensaje revela el sentir de la conductora hacia la 

pareja y nuevamente a la madre. Lo importante es casarse y te-

ner hijos, quien se salga de estas pat~ones tambi6n lo hace de 

la sociedad. 

A traV~s de las palabras clave hija, madre, Dios y pareja 

se apoya a la maternidad y a las tradiciones, pues condena la -

crisis social que ha provocado la desintegraci6n de la pareja y 

111 unión libre. 

Hoy en d!a, la pareja no necesita de hijos para realizarse 

amorosamente, existen otros factores igualmente importantes ca-

mo la comprensión, sin embargo, el contenido del mensaje sirve 

para la conservaci6n del sistema, as! como su idea equivocada 

del hogar y la familia, por lo tanto, se dirige a los padres de 

familia en M~xico y Estados Unidos. 

14. Como madre me siento feliz de ver a mis hijos realiza-

dos. 

R. La realizaci6n de un hijo es muy important.c, pero re-

cuerden madres queridas, recuerden que no siempre el -

hijo sigue el camino que uno descarta que hubiera se-

guido, pero no por eso deja de ser nuestro hijo. Vamos 



a respalda7lo en lo que a ~l le gusta, no a forzarlo -

en algo que ~l no entiende, el ~xito se basa en hacer 

las cosas que uno desee en la vida y bien guiado. Re-

cord~rnoslo. 

- El mensaje es una oferta de ayuda a las madres por parte 

de la conductora, quien les dice como enfrentar la educaci6n de 

sus hijos. Sin embargo, las palabras clave madre, hijo, vida y 

feliz encubren el carácter impl1cito del contenido que pretende 

sugerir conductas, tanto a los hijos como a los padres. 

El apoyo, respaldo y el calificar corno malo o no deseado -

determinadas formas de proceder de los j6venes, revela una pos

tura ambigua frente a desviaciones sexuales -homosexualismo, le~ 

bianismo, biscxualismo-, por un lado las rechaza porque alteran 

el sistema y por otro, las aprueba pidiéndole a los padres de -

familia no intervenir en la vida de sus hijos. 

El mensaje pretende dar consejos sobre educaci6n, pero se 

queda en un simple panfleto del programa, por no hablar clara-

mente. 

lS. Le doy gracias a mis padres por darme la vida para po

der ser madre y amiga de mis hijos propios. 

R• Uno como mujer se marca una meta que es: ser hija, ser 

esposa, ser madre, despu~s abuela. Son varias etapas -

en la vida de una mujer, todas muy agradables si ~atas 

se saben vivir con conformidad con uno mismo y satis-

facci6n de aquellos que nos rodean. No queramos hacer 

de los demSs a nosotros mismo, sino vivamos la vida de 

nuestros hijos como la nuestra propia, pero al estilo 
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de ellos. He ahi un secreto interesante de asimilar. 

- La madre, los hijos, y la amistad son palabras clave ma

nejadas frecuentemente por la conductora, en este mensaje de 

apoyo a las tradiciones se deduce el concepto que tiene sobre -

la mujer, a quien se le considera un ser humano que no debe peE 

sar más que en el destino marcado por las pasadas generaciones: 

casarse, ser madre y abuela, no salir de sus casas y ni siquie

ra trabajar, pues lo importante son los hijos. 

En el mensaje va una sugerencia de conducta femenina que -

implica la conservaci6n del sistema. Las mujeres solamente deben 

tener en su mente formar un hogar, por lo tanto, la conductora 

hace una doble critica, al censurar a las personas que no son -

madres sino con otras metas en la vida, pues es el \'.lnico camino 

para lograr la satisfacci6n, y a las madres posesivas que inte~ 

tan regir el destino de sus hijos, porque deben darles más li

bertad. 

16. La maternidad es lo más bello del mundo y la fraterni

dad es una bendici6n de Dios. 

R. No hay nada m~s hermoso que Dios nos bendiga en nues-

tras vidas y sobre todo, la bendici6n de ~l en cada 

uno de nuestros hijos. 

- Las sugerencias de valores religiosos que se dan en este 

mensaje, vinculan a la maternidad con Dios en la vida de las -

personas, solamente así se pueden tener hijos y hog~res felices. 

La conductora infunde en el televidente -padres de familia- el 

amor a la religi6n, por lo tanto, contribuye a la conservaci6n 

del sistema al hacer que la gente olvide la situaci6n critica -
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actual apelando a sus creencias y minimizando los problemas, 

~rente al hecho de que Dios cuide a sus hijos. 

17. Los hijos ~atla culminaci6n de un gran amor. 

R. Cuando se aman dos seres la culminaci6n es crear un h~ 

jo especial. Ahí está como en un precioso coctel de -

amor, todo lo que tenemos cada uno de nosotros mezcla

do para la eternidad en un solo ser. 

- El mensaje es un apoyo a la maternidad y a las tradicio

nes, pues considera la uni6n de dos personas como el camino im

portante en la procreaci6n de los hijos. 

Sin duda, su contenido va dirigido a los j6venes solteros 

o casados que no han pensado aOn en tener familia, por lo tanto, 

se convierte tambi~n en un mensaje movilizador para superar la 

crisis social de la pareja, que la ha llevado a romper con los 

patrones establecidos. 

Asimismo, pone ánfasis sobre los beneficioso que puede 

ser el tener un hijo nada m&s, a quien se puede mantener y cui

dar. Si bien no habla de matrimonio, se da por hecho que la 

uni6n libre es rechazada, do lo contrario el amor no es puro y 

los hijos menos. 

18. El don que Dios nos da son los hijos, una madre para -

mil hijos y un hijo para una madre. 

R. Una madre para mil hijos porque mil podemos tener, que 

para todos tenemos la misma capacidad de amar. 

- En este mensaje, la conductora del programa parece olvi

dar el problema de la explosi6n demográfica que padecen los paf 
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ses latinoamericanos; fomenta la creencia de que los hijos que 

Dios quiera, al fin y al cabo el amor maternal es insaciable. 

Hay un claro apoyo a la maternidad y a la conservaci6n -

del sistema, lo cual resulta muy delicado si se considera que 

va dirigido el mensaje a las amas de casa j6venes que piensan 

en la planificación familiar, pues es ·mejor pocos hijos para 

darles mucho, segtln reza el dicho popular. La mujer no se hizo 

para otra cosa que no sea la procreación, todo lo demás le eS-

tá prohibido. 

19. El ser madre es un compromiso, ya que tenemos que pre~ 

cuparnos por darles un buen ejemplo. 

R. siempre hay que dar un buen ejemplo a los hijos, pero 

recuerden que no siempre el recuerdo es suficiente, 

m&s bien la comprensi6n y compartir. Eso a veces unido 

al buen~ ejemplo da mejores resultados. 

- En este mensaje moralista, la conductora da sugerencias 

de valores a la madre indicándole como se comporte en la vida 

y con sus hijos. 

Las palabras comprensi6n, bueno y mejor se utilizan indi~ 

criminadamente para calificar la conducta materna sin aclarar 

el sentido de la oraci6n. El contenido lleva impl1cita la cri

sis política y económica por la que atraviesa el país, la cual 

obliga a las mujeres a trabajar en lo que sea descuidando al -

núcleo familiar y provocando una crisis social. To~o se convie~ 

te en un ctrculo vicioso. Sin embargo, la ambiguedad de los ter 

minos manejados son característicos de la línea política de Te 

levisa. 



20. Yo deseo lo mejor y la mayor de las suertes para todos 

mis hijos. 

R. El amor de una madre, aunque muchos hijos creen que -

"mi hermano fulano es el consentido, mi hermana peren 

ganita la quiereO m&s". No es así amores, piensen que 

hay veces que ese hermano o hermana precisa un poco -

más de atenci6n, porque ta llevas mejor camino y hay 

que ayudar al que no lleva tan bien, pero la madre 

quiere por igual a todos sus hijos. 

- La palabra clave camino es utilizada por la conductora 

para definir el comportamiento que la sociedad espera de los -

hijos y sobre todo, para apoyar a la educaci6n familiar tenien

do como guia a la madre. 

Ast tambi~n, se hace una cr1tica a las relaciones de los -

hermanos entre quienes existen envidias y resentimientos, cens~ 

randa su comportamiento sin conocer a fondo el problema. 

El mensaje reivindica al cariño maternal ante los hijos e 

indirectamente, hace rnenci6n de la crisis econ6mica y social 

del pats que repercute en la desintegraci6n familiar, obligando 

a sus miembros a desenvolverse en ambientes propicios para las 

conductas desviadas. 

21. Mi hija para m! e~ lo máximo porque en ella veo el amor 

que Dios me tiene a m1. 

R. Claro que st, porque somos premiadas las mujeres en el 

momento de ser madres. tBravo por este pensamiento! 

- Este mensaje va dirigido a las amas de casa televidentes 

a travt!s de la palabra clave Dios y el sentido religioso impl t.-
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cito. Se trata de un apoyo a la maternidad para reforzar lo que 

la sociedad espera de las mujeres, que sean madres. La figura 

maternal se aleja de la feminidad para concebir y valorar a la . 

mujer de acuerdo a los hijos que tenga, incluso las madres actu~ 

les ya llevan en su pensamiento esta idea, así como la imagen 

de Dios en todos sus actos. 

22. Le doy gracias a Dios por haberme dado a mis seis hi-

jos, de los cuales estoy muy orgullosa. 

R. Que les decía yo, que aunque la familia sea grande, el 

amor de una madre, por favor, es tan grande, tan gran

de que puede dárselo a mfis de seis hijos. Recuerden 

siempre eso, el amor gracias al Señor no tiene medida 

ni límite, por eso es maravilloso disfrutar de él. 

- A trav~s del mensaje, la conductora apoya a la materni-

dad, a la tradición de las familias numerosas, pues al fin que 

el amor de la madre abriga a los hijos que Dios quiera darles. 

Sin embargo, refuerza la crisis social existente. en la familia 

porque no se habla del amor reciproco entre padres e hijos, la 

madre lleva el estigma religioso de dar sin recibir. 

23. Hay que darles buenos principios a nuestros hijos por

que es una raz6n para conservar a la familia unida. 

R. Los principios de una familia Son importantes, amores, 

pero uno de los principios b~sicos en tod~ hogar es el 

respeto por uno mismo, si uno se respeta a s! mismo -

ese respeto se transmite a los hijos tarnbi~n. Recuer-

den que respetar no es llamar 11 de ustedº a los padres, 



el respeto no tiene palabras, se respeta simplemente -

porque se respeta y porque se ama, esto va unido. 

- En este mensaje se dan sugerencias de conducta ent.re los 

miembros de una familia para superar la crisis social del nCt.---

cleo, A pesar del constante manejo de calificativos como bueno 

y mejor, hay una palabra clave que define la intenci6n del emi

sor: respeto, pues alrededor de 61 gira el consejo. Se pretende 

ofrecer ayuda a la familia mediante patrones a seguir en la ed~ 

caciOn de los padres. 

Hay un car~cter pol!tico y econ6mico impl!cito, ya que si 

nos referimos a los factores que provocan la pérdida de valores 

en la familia, encontramos las tensiones por falta de exceso de 

trabajo, los problemas econ6micos como las principales causas 

que mantienen ocupados a padres e hijos en sus objetivos perso

nales. 

La conductora censura indirectamente la conducta familiar, 

sin tomar en cuenta los m6viles y dar explicaciones concretas. 

24. Mi mayor premio que Dios me dill es mi madre y mi más 

grande deseo es ser como ella. 

R. O sea que su más grande deseo de ella es ser como su 

madre. Cuantas veces, y yo creo que casi siempre, to

mamos como ejemplo a nuestra madre para seguir sus p~ 

sos. Que bonito amiga que nos sintamos contentas de -

ser como nuestra madre porque madre, como dice en chi~ 

tes pero en realidad es de una gran poesta, madre sOlo 

hay una. 

- El mensaje es un apoyo total a la maternidad y a las tr~ 



diciones, pues elogia el papel de la madre para inducir a las 

mujeres actuales a cumplir, sin protestar, el destino que tie

nen en este mundo. Nuevamente se apela a Dios como el respons~ 

ble de la felicidad y dicha persan·al institucionalizando el b.!_ 

nomio Dios-madre. 

Si bien la maternidad y la figura de la madre es importa~ 

te en la vida de los hijos, no se pone corno ejemplo a las muj~ 

res triunfadoras que combinan el trabajo con la familia. Por 
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lo tanto, la crisis social de valores se atribuye a las condu~ 

tas en pareja fuera de lo establecida· y esto es lo que se qui~ 

re transmitir a niños y j6venes receptores del mensaje. 

25. Gracias a mi hija repuse mi dolor da la p~rdida de 

otra de mis hijas. tQu~ Dios te bendiga hija mía! 

R. Amores, así es, un~ hiia es un tesoro muy preciado, p~ 

ro hay que recordar que está mejor cuidada aquella que 

se fue en l"'S m;inos del Señor, y hay que estar confia

do, aunque nosotros somos los egoístas y no nos confO! 

mamas, hay que estar confiados en que ella está feliz 

y sus bendiciones caen tambi~n para acá a su familia. 

~ El mensaje es una oferta de ayuda a las madres que han -

perdido un hijo, consolándolas mediante sus creencias reliqio

sas y la visi6n conformista de la vida transmitida por la Igle

' sia. 

La palabra de Dios está adjetivada por mejor y cuidar, que 

le dan un sentido de resignaci6n a los padres de familia, quie

nes se encuentran en la situaci6n ya mencionada. 

Para disminu!r la crisis social que provocan estas trage--
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dias en las familias, se juega con los sentimientos de los tel~ 

videntes poniendo corno ejemplo a la pareja de concursantes y en 

un tono moralista, reafirmar aquello de 11 mal de muchos consuelo 

de tontos". 

26. Mamá eres un tesoro que siempre cuidar~ y seguir~ tus 

consejos. Gracias por haberme dado lq vida. 

R. IQu~ bonitojy siempre lo he dicho y lo he repetido, en 

la vida hay que ser .agradecido, hay que ser agradecido 

porque aqu~l que sabe dar las gracias es porque tam--

bién sabe dar las gracias del que sabe recibir, así de 

sencillo. Cuando des amor da, pero da sin pensar que -

vas a recibir a cambio porque esa es la sensaci6n mfis 

bella, el desprenderte de algo aunque eso sea nada más 

un sentimiento, es una sensación maravillosa. TrStala 

y verás que gran satisfacci6n. 

- Las palabras clave madre, vida y consejo hacen referen-

cia al instinto maternal para dar lugar a un mensaje que sugie

re valores y formas de conducta a niños y j6venes. Sin embargo, 

lleva impl!cita la crisis econ6mica actual mencionando a los 

sentimientos como el único recurso para dar y recibir que la 

clase media tiene. Es una manera de resignarse con lo que posee, 

pero con el figura de la madre y de Di?s por delante, es noto

ria la alusión del mensaje por los t~rminos cuidarlo y satisfac 

ci6n presentes en la mayor!a de los discursos hechos por la ca~ 

ductora. 



27. Soy madre de doce hijos y agradezco a Dios que mi hija 

me haya dado nueve nietos. 

R. Caray, ah! s! que parece una competencia porque doce Y, 

nueve, claro que como en la actualidad tenemos la in-

flaci6n, pues la hija se contuvo un poco y no lleg6 a 

los doce, pero tuvo nueve y eso es de aplaudir a ambas 

madres porque criar a tantos hijos en esta ~poca es 

realmente dif!cil, pero no cuando hay bases de amor, -

de respeto y sobre todo, una uni6n entre toda la fami

lia. 

- El mensaje hace una exaltaci6n a la familia mexicana tr~ 

dicionalmente numerosa, la palabra Dios indica que ~l es quien 

decide el namero de hiios que se debe tener. Asimismo, la con-

ductora hace un cumplido a todas esas personas que aún en la 

crisis econOmica, pol!tica y social por la que atraviesan, se 

arriesgan a criar m!s de dos niños, es decir, aue los mensajes 

de planificaci6n familiar quedan anulados con la presencia de -

"madres sacrificadas" ante los televidentes de M~xico y Estados 

Unidos. 

Si bien la conductora en ocasiones anteriores ha hablado 

del gran amor que una madre puede dar a muchos hijos, en este 

mensaje critica a las familia!=; numerosas, para dcspu~s rctrL1.c-

tarse y mencionar la importancia de valores como el respeto o 

la unHln. 

28. Doy gracias a mi madre por darme la vida y hacerme 

triunfar. 

R. Dar la vida a un hijo es ya un paso dificíl porque am-
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bes están arriesgando su vida en ese momento en que se 

viene al mundo, pero llegar a triunfar y hacer partic1 

pe de ello a una madre, yo creo que eR una gran satiR

facci6n porque la madre en s! se siente parte de esa 

hija desde el momento que la trajo al mundo. As! que 

un triunfo de la hija es un triunfo tambi€n de la ma-

dre. Felicidades a las dos. 

Al hablar de satisfacción, en este mensaje se hace refe

rencia al v!nculo entre madre e hija y su importancia como cab~ 

za familiar. Asimismo, se da un apoyo a la maternidad pero sin 

considerarla como una obli9aci6n de la mujer, sino una decisiOn 

personal que da alegrías en la vida de la madre. 

Por primera vez se incita a la comunicaci6n entre los hi-

jos y la presencia constante de su progenitora. Es un men&aje 

dirigido a las amas de casa, j6venes y niños nacionales y esta

dounidenses. 

29. Mi orgullo de madre es ver realizada a mi hija como f~ 

tura madre. 

R. As! es, ella tiene que realizarse ya que en estos me-

mentas va a dar ese paso tan ... trascendental. como el que 

diO su madre; tener un hijo. Y tener un hijo, amigos, 

amigas, es una gran responsabilidad, no se trata de -

traer hijos por traerlos, somo muchos en este mundo, -

muchos, hay que traer aquellos que se pueden alimentar, 

aquellos que se puedan criar y aquellos que tengan 

oportunidad en el futuro de tener una vida con cosas -

que valgan la pena. 
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Así es que para tener un hijo hay que estar preparado 

para ello, no nada más así como así, pensemos y haga

mos conciencia de ello en bien de nuestro país, del -

mundo y principalmente, de nuestros hijos. 

- Este mensaje viene a confirmar que la conductora no tie

ne bases s6lidas para hablar de la maternidad, sino que da con

sejos al por mayor sin detenerse a pensar lo que dice. A la mu

jer joven ya se le marcan patrones a seguir en la vida, su Gni

ca forma de realización es cuando tiene hijos, pero se alude a 

la responsabilidad que los padres de hoy deben tener al pensar 

en la familia. 

Hay un apoyo a la maternidad, pero simultáneamente al sis

tema y exaltación del sentido patriótico, se dejan a un lado el 

amor sin medida de la madre y se llama a la conciencia ciudada

na sugiriendo conductas responsables a los padres de familia, -

incluso se marca en este mensaje el camino para los -

receptores del mismo. Implícitamente se hace referencia a la as 
tual crisis social del país origina<la por la explosici6n demo

gráfica que trae muchos otros elementos detrás, como la unión -

libre o los matrimonios j6venes. 

30. Gracias al señor por haberme dado una hija tan buena y 

tan noble. 

R. Corno decíamos nosotros, la nobleza no quiere decir que 

una persona noble sea una persona tonta, o sea una peE 

sana lenta, o sea una persona que no tiene carácter, no 

nada tiene que ver la nobleza con la bravura. En la V! 
da, aquellos que tienen dentro de si una gran nobleza 



les acompaña una gran bravura, porque el que es noble 

defiende y para defender hay que tener casta y bravu

ra. Ast es de que bienvenido aquél que sabe ser noble. 

- La concepci6n que la madre concursante tiene de su hija 

sirve de pretexto para que la conductora sugiera valores y con

ductas a los televidentes, pues actualmente la p~rdida de ellos 

es un claro índice de la crisis social en cualquier nivel de v! 

da. 

Por otro lado, elogia a.quellas personas con carácter para 

movilizar a los receptores hacia el camino correcto, mediante -

palabras corno bondad e hijo sin faltar la presencia de Dios y 

los sentimientos religiosos que mueven montañas. 

31. Tengo unos hijos tan comprensivos que procuro que sie~ 

pre tengan lo mejor de nú.. 
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R. Cuando se tienen hijos comprensivos y uno da lo mejor 

de s1; es fácil la relaci6n, ya que todo aquel ser hu

mano que se esfuerza por dar lo mejor de sí mismo, lo 

que recibe a cambio son cosas positivas. No hay nada 

mejor en la vida que ser verdadero, que ser real, que 

ser honesto, que ser de verdad. La verdad sin ocultar 

nada, sin dobles caras, sin dobles paredes, hay que ser 

una sola y ¿eso qu~ trae?, felicidad y satisfacciones 

propias. 

- El mensaje hace referencia impl!cita a la crisis social 

que provoca la desintegraci6n familiar y sugiere conductas, co

mo ser comprensivo para mejorar las relaciones entre padres e -

hijos. 



ta felicidad en la vida se da por determinados valores que 

cada persona tiene, de ahí la importancia que significa sugerir 

al pabllco televidente como ser y desenvolverse. 

Nuevamente, la conductora se convierte en gu!a y nexo en

tre las nuevas y viejas 9eneraciones, todo mediante la exalta-

ci6n de la madre. 



225. 

PALABRAS CLAVE NO. DE VECES QUE SE DA 
LA PALABRA 

MADRE 25 25 .25 

HIJO/HIJA 25 25.25 

MUJER 2 2.02 

DIOS 11 11.ll 

PAREJA 2 2.02 

FAMILIA 3.03 

MATERNIDAD 6.06 

VIDA 12 12.12 

CAMINO 2.02 

CONSEJO 3.03 

FELICIDAD/FELIZ G.06 

AMIGA 2.02 

T O TAL 99 99.99 
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CATEGORIAS NO. DE VECES .OUE SE DA i 

CRITICAS 5.17 

OFERTAS DE AYUDA 

a) Madres 10. 34 

b) Hijos l l. 72 

C) Familia l l. 72 

CUMPLIDOS 3 s .17 

APOYO 

a) Maternidad ll 18.96 

b) Sistema 10. 34 

SUGERENCIAS DE VALORES 

a) EÜc'ós 6. 89 

b) Religiosos lo. 34 

SUGERENCIAS DE 12 20,68 CONDUCTAS 

MOVILIZACION 8.62 

TOTAL 58 99.95 
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6,4,3,CONCLUSIONES DEL ANALISIS DE CONTBNIIXJ 

La informaci6n implícita que arrojaron loe meneajee 

del evento de •La madre y la hija más parecidas" mediante el 

análisis de contenido, muestra la otra oara de loe ooncureoe 

pues ee desgloe6 el lenguaje manifiesto del peneamiento y la 

intenoi6n del emisor. 

Seg!Úl los resultados obtenidos eetad!etioamente, se ºº!! 
prob& que enJloe.monaajes el 25.25,C utilizan loe drminoe madre 

e hija para reforzar la fUnci&n que cada una debe cumplir en la 

eociedad1 tener hijos, educarlos y guiarlos 101mejor posible, 

puee de lo contrario ellas serán las responsables de lo que su

ceda, No ee lee considera como una mujer oon eue ideas propias 

y metas en la vida, de ah! que e&lo el 2.02~ de loa mensajes 8!!! 

plen la palabra mencionada (mujer) y cuando lo hacen,ee para 

ubicarla en el contexto de la maternidad, 

El 6,06~ de loe pensamientos vincule a la felicidad con 

•aternidad, pero en una relaci&n oauea•etecto, como un acto bi2 

ldgioo etn considerarlo un paso oonciente para el que se.debe 

estar preparada, El 12.12~ habla de la vida como un agradeci

miento por tenerla y poder seguir el ejemplo de la madre -loe 

hijos-, o realizarse a trav~e de la maternidad, porque en la 

vida de una mujer no hay cabida para lae embiotonea profeeion! 

lee, 

En el programa, Kippy Casado eiempre apela a la religi&n 

como un recurso para eolucionar loe problemae de la gente·, por 
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ello, no ee de extraftarse que el 11.11% de loa mensajes se re

fieren a Dios, a quien las madres e hijas le deben agradecer . 

su destino 'privilegiado'. 

A pesar de que la maternidad no eer!a poaible sin la p~ 

reja, ée;a recibe poca atención en loe mensajes, sólo el 2.02~ 

la mencionan, pero conoibién~ola como un medio para que la mu

jer cumiila su fUncicfa biológica. !lo se h!lbla de la ocmunicaoión 

que debe existir entre el hombre y la mujer antes de tener hijos¡ 

la familia como insti tuc1Ón obtuvo el 3.03;4 del total sin defi

nir claramente su función. 

Con el 2.02~ cada uno, loa t&rminoa•oamino', •consejo' 

y 'amistad' se emplean en loe menaajea como alternativas que m! 

dres e hijos tienen para comunicarse entre e!1 solucionar sus 

problemas o conformarse con loq¡ie la vida les ba preparado. La 

conductora es la encargada de transmitir al televidente cuél coa 

duota o reacción deben fomentar en el nJoleo familiar. 

Loe términos mencionados se agrupan en las siete catago

r!aa registradas, cuyos porcentajes arrojan información C?mple

mentaria 3obre al anélisia de loa mensajes, El papel de protec

tora que KiPeY Casado daeempefta ante las cdmaraa para babiarle 

a la audiencia, as! oomo la temática mane~ada en el concurso de 

"La madre y lo hija méa parecidas", se demuestra en lil catcg~ 

r!a de sugerencias de conductas que obtuvo el ma1or porcentaje, 

20.68·.t, ea decir, la finalidad del evento fue decirle a lae pe.!: 

oonao.cómo deeempei\arae en aocl.od'.ld, en 11 familia y ante lae 

instituciones para lograr 1'1 aceptación del sistema. 
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El lengl.laje empleado y el contexto da loa mensajes aon 

importantes para que la gente no ae mostrara renuente a la inte~ 

oión del productor, de ah! que sólo el 10,34~ de loa pensamientos 

sirvan de apoyo a las instituciones. Mientras tanto, la oategor!a 

de apoyo a la maternidad representa al 18,96~; laa ofertas de ªYl! 

da a las madres y las sugerencias religiosas aon el 10.34~ cada 

una, lo cual no as extraflo por la• caracter!stioas de un concurso 

dirigido a loa aentimiantoa del espectador. 

La movilización obtuvo el 8.62%, lae sugerencias de va

lorea éticos un 6.89%, loa cumplidos y las críticas el 5.17%, ae 

trata de oategor!aa con menor valor relativo por•u• loa mensajes 

pretenden una persuasión del público, en niveles mla expl!oitoa 

o relaoionadoa con au situación aooial, 

Finalmente, laa ofertas de ayuda a loa hijoo y a la fa

milia con el 1,72% cada una, no obtuvieron un porcentaje repre-

sentativo, puea el objeto de un evento para festejar el 10 de m!. 

yo aa reatringa a la inati tucionalizaoión de la muJer como madre 

e hija, aegÚn el caso, no en pareja o mie11bro de un grupo, de 

ahí la parcialidad, 



230. 

6. 5. DIA DE LA INDEPENDENCIA NACIONAL 

( 15 y 16 de septiembre) 

P!ll'a finalizar este capítulo dedicado a las festivi

dades nacionales en "La hora del gane•, inclu!mos una de las 

techas claves en la vida de los mexicanos: la independencia n! 

cional, la cual ya es una tradición p!ll'a toda la gente y a ello 

contribuyen 1011 medios de comunicaoicfo llaei va .. y la cultura. 

De acuerdo con Morin, "la cultura constituye un cuer

po complejo de nonnas, símbolos, mitos e imlgenes que penetran 

en la intimidad del individuo, estructuran sus instintos y orieJl 

tan eus emociones. Esta proyección se efectúa con arreglos a pr2 

ce11oe mentales de proyección e identificación polarizados sobre 

loa s!mboloe, mitos e imágenes d9 la cultura, ns! como sobre las 

personalidades míticas o reales que encarnan sus valoree" ( 31). 

De esta forma, la cultura de masas proporciona·elemen

toe para oomainar la vida real con la imagin!ll'ia, aa!, los 'fll

loree nacionales son loe principales puntos de difusión en loa 

medios de oomunicaci6n masiva cuando el Estado loe regula. En 

el oa•o de M4xico existe una tendencia a identificarnos con loa 

héro•• de la patria, no podemos separarnos de la filosofía de 

a~uelloe como una manera de reivindicar al M4xico actual. La 

t•levieión maneja una serie de símbolos en donde la Madre Fa-

tria requiere de amor y representa la figura maternal¡ mientras 

que el Bstgdo hace las veces de la paternidad. 

(31) Mor1n, Edgar. Op. cit. pág. 56 
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U. \lllos al'loe haoia aoá, se han difundido una serie de 

oampal'laa para revalorizar a loa e!mboloe nacionales como la que 

dicer •Septiembre mea de la patria•, En "La hora del sane• la 

independencia mexicana no pod!a paaB!?ee por alto, por lo tanto, 

el productor creó el Último de loo eventos del programa a cele

brarse unos d!aa antes de salir del aire. 

Loe d!as 15 y 16 de septiembre de 1988, el programa 

adaptó sue concursos a la festividad en turno, tanto loa condu~ 

torea como las modelos dejaron su vestimenta tradicional para 

vestirse de charros, china poblana y hasta de ranoheros, como si 

ello representara el espíritu patriótico, 

Kippy Casado, al ini'cio de la transmiaión, dirigió 

un discurso al teleVi.dente sobre el significado de la fecha que 

ee estaba celebrando, elogió n México como Wl pa!e que lo tiene 

todos • ••• es una patria maravillosa, nada le falta•. Adem~s, se 

atrevió a dar el acostumbrado grito de Dolores, mientras el piI

blico de lae tribunas aplaudía agitando las banderitas que se 

lea repartió al entrar al estudio, estando implícito el ob,jeto

s!mbolo de la cultura de masas. 

La esoenograf!a se componía de bandoras, papel picado 

en verde, blanco y rojo, y loe sarapes de Saltillo. La música 

de fondo fueron piezas folklÓricas, ya que ee necesitaba una 

atmósfera de fiesta acorde con la oelcbraci6n. 

La reunión colectiva r.on el Hombre del Corbatón ee 

realizó en la Ciudad de Mlxico, en la Plaza de la Constitución. 
El público asistente deb!a llevar la bandera y trompeta para 



divertirse de acu•rdo a las tradiciones, adem&a de recibir un 

premio. El disfraz del Hombre del Gane fue un traje de mariaohi 

identificado por la Vikina como tema musical, Todoe eetos ele

mentos demuestran que la televiei&n penetra en el sentir del 

individuo, graciae al manejo de mitos, proyecciones e identi

fioacionee con h~roee nacionales, pues en un momento como el 

actual el pueblo neoeeita volver a orear en aua gobernantes, 

quienes están muy lejos de enoai:nar ese mito patriótico. De 

ah! la importancia de dichos eventos. 

El concureo para conmemorar las fiestas de la independe~ 

cia se realizó con una mecánica similar a la de la fraee del -

gane, a trav~e de los medios de comunioaoión culturales y teo

nolÓgicoe pÚblic~s, para asegurar la participaoión del televi

dente en la instituoi&n comunioativa, 

En esta ocasión, el p~blico tenía que sumar loe n~eroe 

aparecidos diariamente on la pantalla durante cuatro semanas. 

La atenci&n era indispensable para participar, pues cad~ cifra 

ee anuncl.aba con un timbre musical. !n cada omisión salían 

eais n~eroe, los cuales se sumaban de lunes a viernes, al fi

n!ll da la semana loa totslea de oada d!a ae volvían a sumar P!. 

ra obtener la cantidad definitiva que debta ~nviarse al progr,!. 

me. 

Cuatro semanas despu&e, lea personas mand~ban una oarta 

con loa cuatro totales correctos y participar en la rifa de un 

automóvil ~timo modelo que se efectuaría el 19 de septiembre 

de 1988, oon motivo de lee fiestao patrias, B1 concurso se 11,!. 

m& •sume y gane con La hora del gane", título ad~ptado como 
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slogan a transmitir durante una semana previa al evento, antes 

de cada corte de canal y en compa.ll!a de loe ganadores en loe 

concursos. 

Loe medios de comunicación cultural, es decir, la• 

cartas, fueron los v!nouloe entre el emisor y el reoeptor, pues 

4ete debía mandar su correspondencia al programa, ya aea de M&x! 

oo o Estados Unidos porque ambos reoibir!an su premio si resul

taban triunfadores. Nuevamente, las cartas se acumularon en la 

parte posterior del toro, lo cual demuestra el lxito de estos 

eventos dirigidos a una audiencia elevada, a pesar de tener po

cas posibilidades de ganar por el número de participantes. 

Como 118 puede observar, el ooncurao de •sume y gane" 

no guarda relaoidn alBUlla con los valores patrióticoa, simple

mente el productor itili&Ó la festividad de pretexto para invg 

lucrar al pdblioo en un evento qpe al mismo tiempo, sirvid pa

ra deepediree de la televieidn mexicana por los motivos ya ee

llaladoe. 

El d!a en que se etectud la rita del automóvil ee oreó 

una expectación por la magnitud del premio, en eeta ocasión el 

interventor de la Secretaría de Gobernación tuvo que reviear la 

oorreepondenc~a ante las oilm~ae,para comprobar que se reunían 

las cuatro cifras de las ~Wll~s correctamente, de esta forma, ee 

tuvieron que abrir varios sobres elegidos al azar hasta que la 

pereon~ ganadora acertó. Finalmente, se dieron a conocer los 

nombres de la gente qua en M&xioo y en la Unión Americana se 

llevaron el coche, 
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Para comprender mejor la mecánica del evento, deci

dimos inolu!r un ejemplo de oomo las personas recibían las ci-

fras do la awaa de wia semana y el resultado que debían enviar, 

Loe números se obtuvieron del 29 de agosto al viernes 2 de sep

tiembre. 

LUNES 2';) - 32 MARTES 30- JJ MIERCOL!lS 31 - 10 

28 36 20 

24. 39 30 

20 42 40 

16 45 50 

_g_ ~ ...2Q 

. 132 243 210 

JUSVES l - 12 VIERNES 2 - 23 
6 51 

19 72 
87 16 

9 58 
_2 ...22 
135 280 

su Ir! A F I ll A L 

132 
24.3 
210 
135 

2§.Q 

1000 
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Este era el procedimiento del concurso •suma y gane", 

ae! ee repitió durante las cuatro semanas que permaneció abia~· 

to al pdblico televidente. Al terminar, las peraonae deb!an 8,! 

cribir loe cuatro totales, sólo de esta manera podían hacerse 

acreedores a un autom6Vil Volkawagen 1988. 

Con este evento, "La hora del gane" terminó laa teeti

vidadee m&a importantes en la sociedad mexicana y que, a jui-

cio del productor, podían originar un concurso de interls para 

todo el pdblico, Si bien Sergio PeHa eeHalÓ en la entrevista 

el papel relevante que tienen las festividades en la emisión, 

existe preterencia por aquellas con mayor promoción en loe me

dios de comunicación masiva y en la publicidad, Se excluyeron 

el d!a del maestro, por eer una celebración ditundida sobre t.!!. 

do a nivel infantil; la Revolución •exicana, cuyo marco de fe.! 

tejce es m&s oficialista y no muy adoptado por loe televidentes, 

El d!a del compadre tampoco fUe incluído en loe concur

sos d~bido a que adn no tiene mucho arraigo en la gente; el d!a 

del estudiante, escasamente difundido por loa medios de comuni

cación e iacluso entre los principales interesados y el d!a del 

padre, una figura aparentemente secundaria en nuestro pa!s. 

Lo anterior repercute en loe televidentes, quienes se 

ven influ!dos por las teotividadea que la cultura de maeae ha 

decidido resaltar en productos de consumo, de ah! que ''La hora 

del gane" haya seleccionado sólo las fechas m&o atrnctivae para 

dar lugar a concursos con gran psrtioipaoión, 
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Bn eete capítulo dedicado a lae festividades nacicna

lea, ee puede observar que el produotor de la emiei6n y Televi

sa lae me.neja como un pretexto para fomentar el oonewni111110 en 

el público, quien imperceptiblemente ea deja llevar por loe V! 

lores de la cultura de maaae (estereotipos) y juega oon su re! 

lidad, hasta cierto punto BP. burla de la solemnidad que siempre 

las acompafta en loe festivales eecolares y ceremonias del go-

bierno. 

Los diferentes medios de comunicaci6n que ya menciona

mos en un cap!tulo "anterior de esta investigaci6n, permiten a 

la sociedad disponer de loe canales adecuados pera manifestar

·ºª• lo cual no ea muy oom~n en la generalidad de loe programas 

televieivoe, pero •La hora del gane• conoce de lae neoeeidadee 

que tiene la audiencia y sabe ccmo sateifacerlae, Asimismo, se 

obeerve la exaltaoidn de temae perpetuados por la industria 

cultural y que dan origen a ciertas ceremonias sentimentales, 

·como el amor, la juventud, la religión, la mujer y el Estado. 

Sin duda, estos elementos son loe v¿rticee que gu!an el 

tuncionemiento de la comunicaoidn maoiva, los receptorea eon 

hombres que tienden a le uniformidad de oonductae, lae oualee 

ee ven motivadas por emisiones como ""ª hora del ge.ne" que re!. 

liza eaentoe espaciales acordes a la preeervaoidn del sistema. 

La industria de la cultura favorece los eicretismoe oul 

turalee(valga la redundancia) para dar la imagan de conteRidoe 

coemopolitae en loe medios de cpmunicaci6n mseiva, siendo la 

realidad lo que se reproduce y se venda a la sociedad ein que 



ella lo perciba, puee el •lllldo ae transforma graoia• al filtro 

de la oultura da maeae, de ah! la racarrenoia a T&loree-e!Mbo

loe 7 pro7eooionea-identifioaoionee •in lae oualaa el hombre -

no hubiera aloan&ado la modernidad aotual. 
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vn.ros TRES DE "LA HORA DEL GANE" 

En el cap!tulo dedicado a loa medios de comunicaci&n 

como parte de loa concursos, explicamoa que el pÚblioo tiene dit.! 

rentes canales para interactuar con loe emiaores siendo el resul

tado loe eYentos eapeoiales del gueto popular. Precisamente los 

personajes del progrtlllla constituyen uno de loe aspectos m4a atra~ 

tivoe 1 debido al contacto directo que mantienen con las personae 

1 a las carsoter!sticas de su vestimenta, ya que ae trata de tres 

hombree disfrazados o con algÚn elemento que loa identifica. 

En eata aeoo!.&n del trabajo noa dedicaremos al an4liBia 

da diohoe personaje• para conocer su func16n en la aerie y loa 

etectoa que prodace en el público, pues detr4s de au imagen exi•

ten muchos aapectos impl!oitoe que intluyen en al éxito de cual-

quier emiaidn de concursos. 

Antes de adentrarnos en el tema ea conveniente conocer 

el punto de vieta del productor Sergio Pena aobre la creac16n de 

elloa: "son collae que •e me ocurren y las llevo adelante, porque 

un programa de oonoursos debe tener varios puntos, uno de ellos 

es que un peroonaje o algo del pro,;¡rama pueda estar cerca de laa 

personas, como en el caso del Duende o del Corbatón. Kosotroa tr! 

t!lllloe de que el público participe de lao maneras mi!a diversas". 

Si bien el productor define la tunciór. de loa pereonajes 

como algo muy natural, lo cierto ea que tiene varios elementos que 

determinan eu popularidad entre el televidente. En términos gener! 
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loa, la creación de personajes que salen del estt:dio para reuni!: 

se con la gante en las calles de Guadalajara y la República Mex1 

cena, permite conocer las condiciones •ocio-económicas de los se.!!. 

torea cautivos, as! como al índice de audiencia registrado en ese 

momento y tambi&n, satisfacer la necesidad de las pereonas de !o!: 

mar parte del mundo comunicativo, pues loe medios de comunicación 

las han confinado a ser eapectadores pasivos. 

En este sentido, nos conviene remitirnos al papel de li 

derazgo en la comunicaci6n y la forma en que se vincula con los 

personajes. Las teorías de psicología social definen al lideraz

go como "una innuencia interpersonal ejercida durante una si tu_! 

ción detominada y dirigida, por medio del proceso de la comuni

caci6n hacia el logro de una o varias metas especi!icadas. Mien

tras que el líder ee la persona que ejerce e0ta influencia" (3:2.). 

Cabe seftalar que el surgimiento de los líderes no se da 

por azar o accidente, sino que depende del grupo, las circune-

tsncias y de ciertas oaracter!sticae que debe poseer la persona 

seleccionada, En el caso de loe personajes de 0 La hora del gane", 

el contexto de la emieión, lae_neceeidades del público y loe 

atuendos distintos de cada uno, ha.n permitido que cotidianamente 

ae congreguen a su alrededor miles de televidentes, pos ser este 

el medio utilizado cuando se dirigen a ellos, ya que las perso-

nae de las tribunas y loa participante& en el estudio tienen 

otros .canales. 

( 34)Teor!a" en psioologÍa social. De11 tsch. µ~ 1;. 65. 
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Para el líder ea importante gozar de credibilidad en

tre los grupos donde piensa deoenvolver•e, ea deoir, que los mi8!!! 

broa tengan la certeza de que cwup¡e con su papel adecuadamente. 

En loa medios de comunicaci6n maaiva las peraonaa que abí traba

jan ocupan posiciones centrales y tienen mayores posibilidades 

de oonvertiree en líderes , con respecto a los que se encuentran 

en le periferia. 

No es casual que los conduotoree de las emisiones oon 

altos Índices de audiencia, sean individuos carismáticos y que 

responden a los lineamientos de Televisa, ante todo deben eno'ljar 

en eµe estereotipos para mantener el interés en el programa o 

evento especial. 

Si bien sl¿¡unos peic6logos como James o. Whittakor, quiPa 

seBala que el líder debe cumplir con ciertas oaracteríetioae t!el 

cae indispensables en su personalidad, ••tt no aiB111pre se owapl• 

en el liderzaco de loe personajes, pu•• •• encuentran en polo• 

opuesto•, Entre los rasgos generales se incluye UJ1a altura supe

rior a la de loe ee¡¡uidores, el P••o, la •alud y la energ{'a autl 

cientes para man5enerse activos, aún en situacionee dit!clles(JJ). 

Los personajes de '.'La hora del gane" son distintoD entre 

sí no s~io por su veatimenta, sino por la fUnci&n que deeempaBan 

en el progruia, lo cual influye en el pilblico looalizado que t1! 

nen. Ellos cuentan oon el medio de comunicación apropiado par' 

dirig!irse a las personas, en este caso, la televieión(medio de 

(n) PsicologÍ'l, Whittaker,Ja:r.ee.Interamot"icana. pág. )63 



comunioación tecnológico público), adem's de oo~plementarse 

con el contacto cara a cara. 
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Sin duda, el productor ha croado una situación favorable 

para el desenvolvimiento de loe tres peroonajes en su papel de 

líderes, esto ae observa gracias a las circunstancias que Marvin 

Shaw sel!ala en su ensayo sobre Dinámica de ¡¡rupo (Y.)), las cua-

les determinan el liderazgo: las relaciones afectivas entre el 

l!der y sus ee!!Uidore•, el grado en que est' estructurada la l! 

bor y el poder inherente a ¡a posición del liderazgo. 

En el caso de la primera oircunatancia, los personajee 

son queridos y aceptados por la gente, debido a loe premios que 

dan y a la posibilidad de ser tomados en cuenta por la televisión, 

graoias a su presencia cerca de loe hogares, Con respecto a la -

estructura de la labor, las reuniones en la calle ofrecen la opor 

tunidad de lowar um• meta. y los medios hacia ella, en este caso 

se trata de ganar premios y salir en televisión, De ah{ que "La 

hora del gane" manda c&maraa de televisión para gr9.bar las reu

niones. 

Pi~lmente, el 'oder de poo1c1Ón que menciona el autor se 

retiere al grado de autoridad que ejerce el l!der para hacer que 

todos le obedezcan y se ajusten a eua deseos, debido a que los 

personajes representa.n para e1 público cautivo la.tra3cendenc1a, 

, el status y loe premios, tienen un ál to poder de mando, as! co

mo influencia en la cooducta de los asistente~ a las reuniones 

por la imagen que la televisión lea ha creado,al ser parte de los 

medios de comunicación maslva. M1b adelante explicaremos el vínc2 
; )•j) DI n.i!nlc'l Je $C'UfO. Sha .. , !'.é1C'v 1 n. pdg. ,14 
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lo que tiene la información movilizadora en este sentido. 

Al cumplirse eatae tres ei1uaciones mencionadas, en donde 

el l!der mantiene una buena relación, la meta de loe eeguidores 

eatá eetructurada y el poder de la posición es fuerte, los obj! 

tivos pretendidos se logran fácilmente, aunque despu4e veremoe 

como la relación l!der-miembroe es la que más fomenta la emieión, 

por aer la determinante de acuerdo a lae teor!ae del liderazgo, 

Yn que hablamoe de teor!ae,ea importante expliosrlae pa

ra demostrar como los tres personajes de "~a hora del gan9• son 

creados de acuerdo a ciertos lineamientos que aseguren su tun-

ción de l!deree y no sólo :11 azar, como pretende hacernos orear 

el productor Sergio Pefta al responder sobre eu presencia en loe 

concurso a o 

·En la teoría del gran hombre, ee afirma que nlgunos ind,l 

viduos se vuelven l!dereo porque desde su nacimiento preeentan 

caracter!sticae que los diferencian de los demáe, Si bien este 

no es el caso de loe personaJee, conviene conocerla para ver el 

man~jo que se puede hacer de una imagen prefabricada, 

La teor!a oontemporilnee de la interacción ea la que se 

apega a'la función de loe personajes de "La hera del gane•, puee 

sefte.ls que el líder para ser tal debe tener ciertos raa¡¡os o ca

racter!eticas similares a lee de loe eeguidoreo, aunado a la 

situación en la que ee relacionen. As~.en la emisión ee encue~ 

tran dentro de una realidad ficticia como lo es el juego, pffro 

ah! tlenen oódigoe de comunicación que manejan emisoree y rece.!!. 



torea, por lo tanto, se entienden en el estudio, en espacios 

abiertos como estadios y callee. 
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Haata ~qu! hemos dado un contexto general de las eitua

cionea que rodean a loa personaj ae de •La hora del gane" para 

tavoreoer eu fuación de líderee, una vez comprendido al papel 

que tienen y lae circunstancias en qua ee mueven, vamos a dat8't 

nernoe en cada uno de ellos explicando au trabajo an al programa, 

al público que manejan y los aspectos similares y di!erentea que 

poseen, Posteriormente ae analizarin a loe trae en conjunto, con 

el !in de mostrar loe elementos peicolÓgiooe y eocialee que re-

nejan, 

Loe dos primeros personajee de que hablaremos aon el "llle!l 

de y el "Hombre del Corbatón•, despu&s del "Hombre del gane•, -

quien eurgiÓ seis meeee mtfa tarde para abarcar al vasto público 

de Guadal.ajara y reforzar f!a !unción del líder, 

E1 !lleude ee un sellar enanito de aproximadamente un metro 

de estatura, de piel morena y rasgos orientales, por lo aimno, 

inapira ternura y aimpet!a entre ,las pereQn~s que lo ven o con

viven con él, Para a1ter.ar de su p1raona, como au nombre lo ind! 

ca, ae diatraza de duende, viete un traje azul rey de eat!n, ma

llaa, gorro y aapatoe en pico del mi11110 color, Se maquilla el 

rostro y trae una campana en la.JD8no con la que anuncia au lle«! 

da al eetudio, 

Bate pers9naje nunoa habla ante las cima.rae, aimpleaente 

llega corriendo y el sonido de la campana se convierte en su oó-
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digo de comunioac1Ón con la gente, pues al escucharla aplaude. 

Para complementar su imagen, el director musical de la emieión, 

Pocho P4rez, le aompuao su tema que abre la tranemieióa diaria, 

en donde ee anuncia au localización en alaún punto de 3uadalaj! 

re. 

El público lo conoce y lo oanta1 •.,. el duende, el duende, 

en donde estará el duende• (esta información se podrá ampliar 

en el anexo, cuando ee deeoribe a •La hora del gane• por tel•V!.' 

sión), As!,la gente del estudio participa y orea el conteKto 

adecuado para que loe televidentes salgan de su• hogares a bue

carlo. 

El nianda •e redne con el público de la diudad de lllíadal! 

jara, dnic!llllente, loe punto• abarcan diferentes zonas del lugar. 

Sin embargo, 'l no reparte premios en lea callee sino que •e -

convierte en un intermediario de la televisión y el espectador, 

pues au trabajo oonaiste en a•i•tir a la reunión, elegir a una 

mujer(nunca hombre•) y lleYarla al ••tudio para que ooncure• 

ganánde•• un preaio aedianie su ea!uerzo. El heoho de que •18!;! 

pre lleTe mujer•• •• debe a que loa juegos en donde tienen que 

participar eon individuele• y diaeftadoa para esta sexo. 

Adeaáe de recorrer difereDtea zonaa en Guadalajara, •• e~' 

carga de interaotuar con el público local y lo principal, ea 

qua mide el •rating• en la ciudad ••de de la .. iatón¡ cebe aeft! 

lar que los lugar•• en donde ee reúne no s• eligen al aaar, sino 

que en ello• habiten persona• con un perfil aocioeconóaico deti 

nido, lo cual se aprecia llll el aspecto, ocuraoión 1 condición 
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de los participantes, de acuerdo a un mapa de 3uadalajara y al 

recorrido de los sectores visitados por nosotros dur!l.!lte nuestra 

visita a la ciudad. 

El ruende llelJa al programa con la concursante selecci.Q. 

nada en el momento justo para realizarse el evento, generalmente 

ee trata del Cochimito(canoiones) y del Barquito -juegoa ya de! 

critos en el anexo dentro de la eeoci&n dedicada a este aspecto 

en "La hora del gane• - , La persona entra tomada de la mano con 

el Duende, da una vuelta por el •atudio al compás de la oampane 

del personaje, 

La presencia de un duende entre los oersonajes del pro

grama no ea casual, sino que responde a toda la trartición de m!!. 

gia, tantas!a y diversión que tienen detrás estoe indivllduos, P!!, 

ra ello, el ensayo sobre Loe duendes en MIÍxioo( El alux), de Vi!: 

ginia Rodríguez Rivera (351, ilustra un panorwns general sobre 

el personaje que nos ptiede ayudar a comprender Hu _función en loe 

concureos. 

SegÚn los estudioeoe del folklore, el nombre proviene· de 

la palabra DU!mIXl, que en latín sigáitica "domitus, domado, man

so, bueno", sin emilargo, esto varía de acuerdo al país al que 

pertenece». Su presencia en M~xico se oonoentra en los estados 

del sureste, principal.mente, aunque llegÓ a Yacatán proveniente 

de E•pai!a, en 1560, cuando !'ray López Cogollucio y' otros doe Hi

dalgos conquistadores registraron su sonido por las noches, aunque 

nadie lo v1Ó, 

(35) Loe duendes en México(II. Alux).l!odr!¡¡uez Rlve'ra, Vlro:inin.. 
pilo{. 68-
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El ttuende o alux, oomo 88 le oonooe en Mdxioo, tiene 

au origen en loa !!UBano• qu• ae or!an en la carne da un gigant•, 

de ah! que su aapeoto sea feof aon pequaftoa como un nifto de 3 a 5 

aftoa, paro con cuerpo pequefto y cabeza granda. Pueden eer con oara 

de viajo o da niftos, por estas caraoter!atioaa tan peculiares •• 

lea atribuyen poderes mdgiooa, hacen predicciones, ea vuelven in"! 

sibles y vuelan por el aire. Sin embargo, el duende trabaja o ayu

da a sus oamsjantes cuando ae portan bien con 41, puas de lo contrJ! 

ria causan daftoa y destrozo• o se raptan a los niftoa. 

Loa duendes son muy sensible• o oariftoeoa y solicitan la 

ayuda del hombre mediante al llanto y loa gritos, aún as! resultan 

jocosos, festivos y alegres, de ah! la simpatía bien ganada qua 

tienen en •l mundo humano. Su veatuario es colorido y entallado 

al cuerpo, ou cabeza la oubren oon un gorro terminado. en punta, al 

i!!Uel que al calzado pero la indumentaria var!a de acuerdo a la r! 

gidn. 

Ea importante aeftalnr qua loe du•ndee generalmente son· 

hombres 1 algunas veces mujeres, pero ambos •e dedioan a todo ti

po de travesuras hasta convartir1e en verdaderas B111anazae para la 

regidn qua vieitan. A peaar de ello, siempre se lea asocia con al 

cuidado de laa milpas 1 loe quehaceres dom4etioo• y ai reciben 

alimentos u hospedaje da la gente, aon capacee de hacer todo el 

trabajo por elloa, ademds de la buena euerta que tiene •u pre••~ 

cia. 
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En el cuo del duende aencano, •u peraonalidad era al~ 

gre,HgdÁ regi•tra el eu~o ••ncionado (3{,), aa:C coao dicharacll~ 

re. Se acoapllllaba aa c•inar con bailH ( b?"incca 1 oaetal!uelaa, 

de ••'- fonaa recorría todas la• ca .. • del lugar¡ para loe· nil!oe 

re•ultan jll&lletonee 1 ¡Naden divertirlo• d11rante horaa. 

COllO se puede ob••rYlll' en-la historia de los duandee, a 

e•to• ••re• pequaftoa ei .. pr• ee le• aaocia con la auerte, la ayuda, 

los juego•, la alegr:Ca 1 son viaitantee de lila diferentes zonao del 

lupr que eligen para vivir temporallllente. Por lo tanto, el Duende 

de •La hora del gane• tiene mucha •emejanze con sus anceetroe, pueo 

au personalidad ye descrita anterionnente, encaja con ellos. 

El p~bl1co de la Bllliaión nunca lo ha escuchado hablar, eÓlo 

le va bailar 1 tocar au cempana, cuando 11•88 al estudio con la 

participante de e•e d:Ca e• aeftal de •buena •uerte• 1 •fortuna•, 

lle e•te fol'lla, el productor le muestra a la gente un mito 1 un s:C!! 

bola.del folklore que de•d• siempre ha aijplificado fortuna, las 

pereona• qu• aai•ten a laa reunion•• en la calle ven reflejado en 

el n&ende la oportunidad de ealir en telaviaión concureando, de 

a•tar carca de lo• conductore• 1 d• recibir premio• o dinero, ee 

decir, ••'-• •on laa bondad•• aoderna• qua loa duende• traen a loe 

hcabra•, pero ahora el aedio d•.comunic•ciÓD ••la televisión 1 

lu r•ston•• vi•i.tadaa por al personaje, aon lae diferentes zonas 

de (111arlalajara. 

Loe concureoa son al 1"81U" ideal para el deaarrollo del 

Duende, un par•onaje m:Ctico que.repra•enta a la magia y al poder, 
aunque t .. biln ae caracterice por eer bromista 1 travieso, Sin 
(JIOJ Op. cit. pdg. 78 



246. 

embargo, al pdblico .•e transporta al mundo tiotioio creado 

por el juego, todo tonaa parte de la atm&stera. en donde lo 

importante ea divertirse. Así, el IJuende cumple con la tunoión 

qua deade haca varios siglo• •e le ha aeignado, en las reunio

nea de la calle mucha "gante habla de •1 7 lo buaoa, pero sólo 

una peraona ea la privilegiada qua recibir& sus tavorea (ir al 

aatudio por premios), aunque la auerte aer& la que intlu7a en 

la elecoi&n, lo mismo suced!a antes cuando algunoe hombrea S!!. 

zaban de au trabajo• en el campo 7 el hogar. Eate paraleli11110 

pel'lllita que al personaje in•pira ternura 7 confianza al pdblioo, 

quien acude a eu llamado por curioaidad 7 convencido• da aua 

poderes •m&gtoos•. 

El oi511iente personaje da "La hora del ¡¡ane• ee el 

Hombre del Corbat&n, el cual no tiene un dietraz propiA111ente 

dicho aino que au aello da indentiticaoión ea una corbata gi

ganta que porta siempre, ae! como al i.,.. muaioal de corte tr!!. 

pioal que lo oaraoteriza, su nombre ea Alex Barra&lln, de tez 

rubia, baja eatatura 7 complexión grueaa¡ eu radio de acci&n ea 

m&a amplio qua el del Duende, pua• no aólo visita Guadalajara, 

sino todo el estado da Jaliaco, la Repdblica Mexicana 7 loa e! 

tados de la Unión Americana a donde llega al progrB11a. 

En el Hombre del Corbatón,la induatria de la cultura 

refleja la imagen de lo que Ed~ Morin llama •dioeea ol!mpi 

coa moderno••, pues rednen lo imaginario 1 lo real, aunque el 

peraonaj~ no detorme au t!eico no resulta del todo ooadn, aino 

que daataca de entre lee peraonaa por au corbata, la cual no 
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se asocia con un a!mbolo fálico, se trata de triunfo, &xito y 

traaoendenoia, porque su vestimenta de•amoking• representa para 

la gente que ha lOIJl'ado un lugar en la vidaw De ah! que el Ho~ 

bre del Corbatón siempre regale artículos a los asistentes a 

las reuniones colectivaa, 

A diferencia da el Duende, Alex Barragdn - como un dios 

ol!mpico moderno- tiene le función de ubícuided que caracteriza 

a todos los medios de comunicación masiva, ya q~e se halla pre

sente en loa sectores de la cultura de masas, como el programa 

de televisión y las callee, a donde asiete precisamente el pú

blico ouativo de este medio, Ae!.el personaje hace que conflu

yan el murido imaginacivo ~el de las nonnas (real), 

El Corbatón practica loe "poderes m.tgicoe" que la telev!, 

sión le otorga como líder, pues el la gente se reún~ con &1 ~s 

tomada en cuenta por las cámaras y recibe premios, de ah! que 

su función no sea local sino que bueca la trascendencia pera 

predisponer nl .pi1blico del significado de "La hora dAl gane", 

La cultura de masas elabora modelos estereotipados cuyo 

&xito ya ha sido probado entre la audiencia, por lo que el per

"aoneje lleva detr.ts todo un proceso publicitario que responde 

a las aspiraciones y necesidades que le gent~ quiere deearro-

llar a trav~a de loo mdeioe de comunicación masiva (ver crónica 

del Hombre del Corba tc!n en el anexo), 

El Hombre del Corbetón tiene;,una Ai tuación favorable P! 

re conv.ertirae on l !dar qua pueda movilizar a vuatos sectores 
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de la poblaci&n, pues mantiene una.. relaci&n l!der-eeguidoroe 

adecuada para ejercer su influencia. Adem&e, la doble natura

leza( real.imaginaria) que posee le permite al p~blioo proyecta.[ 

ee e identificarse con ~l, pues a travle de su presencia ceroa 

de los hogares ven 1'8alizadoa aue aueftoe, en eete caeo, sal.ir 

del anonimato al ser tomados por lae cámaras de televiei&n y 

hacerse acreedores a un premio de manoe del personaje. 

~a importante observar como la cul~ura de maeaa fabri

ca mitos, no eólo a nivel cinamatogr4fico,para lograr sue pro

póeitos coneumietae y movilizadores,ya que el público cautivo 

de las amieionee de ooncurao está acostumbrado a jugar y por 

ello, se neoeeitan reforzar eetae 1m4genee con la preeenoia 

de pereonajee como el Hombre del ~orbat&n. 

Pinalmente, hablaremoe del Hombre del Gane, un poreon! 

je de reciente oreaoi&n que tambi&n recorre dtveraas zonas de 

auadalajara, pero con una función distinta a la del Duende. Se 

trata de un hombre delgado, oon biBote y alto, sin embargo, ª! 

toe elementos t!aicoe no son importantes para su persona, puee 

se enouentra·en oambio pennanente. La cer.aoter!etioa fundamen

tal del Hombre del ~ne ea su versatilidad, nunca oale v~etido 

igual, todos loe d!ee cambie de vestimenta y esto ea lo que lo 

ide11.tifica con el p~blico. 

Loo disfraces soO tomados de la realidad pr&xime ul se~ 

tor ceu ti vo, puee el llombre del ~ene se vi ote de acuerdo s loo 

distintos oficios de los trabajadores, como barrendero, boxea-
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dor, pintor, plomero, heladero, albañil y panadero, por ejem~lo. 

Tambi&n se disfraza de personajeo infantiles como payaso, ne&ri 

to sand!a o cirquero. 

Aqu! ae pueden observar doe aspectos de la industria 

cultural, el primero ea que las vestimentas resultan simples 

para loe espectadores, sin embargo, éetao son realzadas cor. al 

gún detalle para hacerlas múe atractivas. El segundo aspecto es 

la música que acompaña al disfraz·, la cual se relaciona con él 

para darle piotas al televidente, pero cabe señalar que se tra

ta de melod!ae populares de cantantes del etar eyetem y que fo! 

man parte del repertorio de Televisa, por lo tanto, sirve de pr2 

mooi&n para los intérpretes, además de que esto le facilita al 

pdblico su identlficaoi&n porque ya eetá.n familiarizados con loa 

tema e. 

La funoi&n del Hombre del Gane consiste en ir cerca de 

los hogares de la audiencia cautiva, pero no con la intención de 

llevarles haetá ah! loe premios, oino que transporta a una pere2 

na al estudio de Televicentro para que loe reciban de manos de 

Kippy Casado, selecciona tanto a hombres como a mujeres, pues 

no se trata de un concurso en especial, na! le da oportunida-

deo a·todoe sin importar el sexo. 

Aparentemente el trabajo do esto personaje no tiene nadn 

diferente en la emisión, sin embargo, lo atractivo de su prosen 

cia es la inc6gl!lita que despierto. en el t~levidente, pues ésto 

no lo ve sólo escucha el toma musical y aoí aale a la o•lle indl 

cada a localizarlo, lo cual resulta fácil si consideramos el di~ 
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fraz que porta. La primera persona en encontrarlo ea la ganad~

ra del premio asignado ese dla. 

En el Hombre del Gane hay una proyecci6n-identifioaci6n 

de la gente, pues aqu! no se juega tanto oon la fantasía sino que 

loa televidentes ee·ven reflejados en el personaje, ya que lo 

mismo ee disfraza de obrero, mdeico o de bailarín, significa que 

cualquier persona, sin importar eu oficio, tiene acceso a eate 

programa de televisión, A trav¿a del personaje se da una cerca-

nía entre el emisor-receptor, porque este Último recibe la opo:¡: 

tunidad de salir del anonimato y ser tomado en cuenta por loe 

medios de comunicación masiva, para ello, el Hombre del Gane se 

coloca al nivel aocioecon6mico do la audiencia reivindicando ou 

trabajo en la sociedad, 

•La hora del gane" creó un personaje pop•llar acorde al 

perfil del pdblico cautivo, pues el productor conoce auo neoe

aidadea y busca satisfacerlas mediante la tantaa!a. Al televi

dente le agrada veroe reflejado en el contenido de la cultura de 

maeas, ya que ea ee~al do que es considerado en la olaboraclón 

de loa mensajes,dirigidos a au nivel de aspiraci6n, 

El Hombre del Gane representa un símbolo popular que di

vierte y ayuda a loo aectorea de esta claee, quienes lo ven oomo 

un benefactor por los premios que obsequia. De esta forma, el dios 

olímpico actual se humaniza para colocarae a un nivel real, en -

donde tiene unn credibilidad aeegnradn porque la gente ve refle

jado en él lo que le gustaría lograr con su trahajo, eu decir, éxl 
to, reconocimiento y trascendencia en la sociedad. 
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Si el personaje se viste de olectrioista o bolero, sig

nifica que no requiere da dinero o preparaci6n para que los medios 

de comunicaci6n masiva se fijen en &l. Esto no es extraRo, porque 

como se ha manejado en los textos de comunicación, la cultura de 

maeae no tiene la faoultad de inno•ar, eimple111ente toma sus con

tenidos de la realidad y los tranoforma al lengu•je del medio. 

Ae! como existe un personaje fant~stioo como ol ])lende 

7 otro elegante, el Hombre del Corbatón, el productor diseft6 uno 

acorde al nivel de vida del pdblico interesado en loe concursos: 

el Hombre del Gane, quien se encuentra más cercano a sus neceeid! 

deo y de aeta forma, atrae al programa a loa sectores m~s eeo&p

ticoa que se identifican con u.i símbolo popular. 

Como hemos explicsdo, oada uno de los. poraonajea de "La 

hora del gane" tienen su función entre el público y cumplen un 

mito determinado, oin embargo, existen eua semejanzas que convie! 

ten a los tros en líderes. 

r,a cultura de masas se inter6ea por los temae femeninos, 

sin embargo, es muy conservadora en su manejo, ocasionalmente 

viola el rol paoivo de la mujer y el activo del hombro. A ~ate 

lo colooa en un lugar privilegiado confiri4ndole autoridad, bas

ta oboervar loa programas de entretenimiento o lea eeriea de 

aventuras para comprobar que la figurR centr~l siempre es nel 

sexo m~sculino, pues las ambi¡¡iledades y las mujer~s no son dig

nas de aon!ianza por parte del sistema. 



254. 

En el caeo ·de loe personajes de la emisión sucede 

lo 111iemo, todos son hombres, ya que debido a los sectores del 

pdblico que manejan neceaite.n re!lejar seguridad y mando, as! 

como credibilidad para 'lue la gente los eip • .\denule, continua 

un respeto por la imagen femenina, porque tanto el Hombre del 

r.orbat6n, al Duende y el Hombre del Gane se disfrazan, alteran 

su persona y hasta caen en la ridiculización. En este sentido, el 

pdblico no le agrada verlas con vestimentas estrs~a•, por lo t8.!!, 

to, los hombres son quienes deben hacerlo como un instrumenio para 

movilizar al teleVidente o de lo contrario, no resultarían atrao-

-i;ivos. 

.\aimiemo, se sigue con la creencia de que la mu~qr debe 

permanecer en el hogar (estudio de televisión en este caso), mien 

trae que loe hombres pueden ealir a trabajar y son ellos quienes 

tienen la posibilidad de trascender y lograr una posición en ia 

sociedad, como •• observa en el reconocimiento de los personajes. 

St. consideramo• que el pdblico cautivo de "La hora del. gane" es 

en su mayoría femenino, esto explica el por qu' ee ellpl~an a pero~ 

najas masculinos para movilizar al televidente, debido al arraa-

tre que tiene su sexo en e•te grupo. 

La !unción de loe personajes en el programa oomo líderes 

no ser!a eficaz sin el complemento de la información movilizadora 

que transmiten los conductores encargados de anunciar cada una de 

lae reuniones. 

Jamee B. Lemert define a la infonLacidn movilizadora como 

"lu información que nyuda a la gente a actuar respecto a actltudo~ 
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que ya tiene" ( :n), por lo tanto, forman parte del contenido 

de loe medios de comunicación masiva y ~e la publicidad porque 

les interesa moTilizar la conducta de eus receptores-consumido

rea. No sólo existe esta información a nivel pol!tico sino tam

bién en la diveraión, como a continuación ee explicará. 

De acuerdo a la clasificación que da temert de la infor

mación movilizadora,con base en el contenido de loe medios pode

mos encon;rar en "La hora del gane" a la información movilizad,!l. 

re locacional, referente al tiempo y lugar de la actividad; la 

información movilizadora identificadpra, que incluye nombres que 

complementan los datos anterioree para permitir a las pereonas 

entrar en contacto con grupos semejantes¡ y la información movi

lizadora t1ctica, que pone a nuestra disposición ~odelos de con-· 

ducta. 

En las reunionde con loe personajes -Hombre del Gene, del 

Corbatón y el Diende- , los conductores proporcionan desde el es

tudio la infonneción movilizadore do loa tres tipos ya aer.alndos. 

Al principio del programa, Pooho P~rez, el director musical, le 

dice a loe televidentes en donde se enouentra el Duende: lugar, 

fecha, hora y el propósito de le reunión, datoa importantes para 

identificarlo. :.lás adelante, el conductor Mnrcos Davison dice 19 

localización del Hombre del Corbatón, ya sea en México o Setadoe 

~nidos, situando al p~blico con referenoiea compl'l!llontarles en el 

lugar correcto. As!, 91 televidente se mantiene activo al salir 

de sus hogares con la información suficiente para buooar al pere.!l. 

naje que se encuentre más cerca, cwapliÓndoee el objetivo de la 

(37) Op. el t.. 124 
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movtlizaci.Sn. 

A m~dio pro~runa, Kippy Casado anuncia al Hombre del 

Gane dando loa miemos datos de ubicación y con el tema musical 

que le corresponde ese d!a, de acuerdo al diafraz, siendo esta 

opción una mde para el pdblico de Guadalajara, 

Laa reuniones colectivas no eer!an posibles sin el co!!. 

tenido de la información movilizadora, como su nombre lo indi

ca ea justamente eso, información que as refiere e hechoa¡dire~ 

ción, hora y lugar, en este acaso. ~e una realidad que tiene un 

contexto adecuado para lograr el &xito, de ah! au función en el 

programa como sucede en la publicidad, pues debe cumplir metas 

acordes con las actitudes ya existentes. 

Es importante se~alar qua Lemert no asegura la cfioaoia 

de la información movilizadora sino hay las condiciones apro-

piadas para eu difusión, pues como mera información dependerd 

de la gente el uao que haga de ella, pues hay elementos ajenos 

a au control. En "La hora del gane" ae manejan V!irioe mi toa a 

través de loe personajes, loa cuales aon indispensables para 

que el tel'JVidente ae identifique con ellos y los siga, ain em

bargo, se roquiere de una informaci&n movilizadore correspon-

diente para condlcionar al público, de acuerdo a lae t&cnicas 

1ie la publicidad. 

Tanto la informaci.Sn locaci~nel y 13 1d~nt1f1cadora re~ 

liz&n un tratamiento de nombre•, f'lchae, lugares y horao de tal 

forma,-.ue le msyor!a del público cautivo (l.Siste a le.e reunioMB 
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reuniones en la calle. 

Las frases que anteceden al anuncio de los personajes 

intluyan en el, efecto de la informaoi6n movilizadora, puee un 

•, •• prepárense porque ha llegado el momento" 

"",qué esperan, salgan a buscar al personaje" 

~ ••• llevan u.na cascada de premios~ 

"••• ea eu oportuntdad de ganar" 

Lo anterior resulta suficiente para convencer a la $ente 

de las ventajas de aaiatir a las reuniones. Una vez que ya ttenen 

prestigio y reconocimiento loa personajes del pro~ama, basta oon 

proporcionar aólo la 1nfonnac16n mov111zadora locaoional para que 

el televid•nte salga a buacarloa, Aqu! la p•rtia1paoi6n ae da gra

cias a loe medios de comunicaci&n maaiva y no nec~sitan de oompl1 

cados mensajeR para movilizar a vasto sectores de poblac16n, ya que 

el manejo de loa mismos lea ha permitido ~ner simpatizantes en 

oualquier lusar. 

Los personajes no tienen un papel de líder ni movilizan a 

los televidenteu por sí solos, sino que requieren de elementos al 

ternos pera üesenYolveree en una situac16n idónea, pues au praaeQ 

oia o el disfraz no son suficientes. 

La 1nformaoi6n movilizadora incita a la participación, a 

que las personas aalsan de sus hogares a concurear,, para ello, los 

conductores y la televisión constituyen el medio de oomunioaolón 

por el al~cgnoe que re1>1stran, Sin embargo, el productor nuevameQ 

te utiliza la concatenación de medios para hacer sus mensajes m:l's 

"feotivos. Sn el caso de l!ls re1miones colectivas, cadg uno de Jos 
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pereonaOee, ya sea en M'xico o la Uni&n Americana (Hombre del 

Corabt&n), refuerzan la comunicaci&n masiva a trav&a del cont82, 

to cara a aara, debido a que el pdblicorealmente intareaado en 

la emisión, es decir, loa cpe pel'ticipan, son cpienea aeiaton a 

loa lugares eaftaladoe, ya oon cierta información transmitida 

por la televieión, pero neoeeita de Otl'oa datos para actual', 

cuando aoietimos a una reuni&n con el Hombre del Corba

tón, la cual ae incluye en el anexo para mayor 1ntormac1~n. pu

dimos oonatatar la cantidad de datos que ae manejan entre loa 

participantes, no sólo sobl'e el programa sino tambi&n aobre 

otros oontenidoe comunicativos y problema• eooialea, a trav&e 

de estas reuniones la gente tiene la posibilidad de interac-

tuar, de discutir y recibir alternativas para actuar en una 

determinada eituaci.Sn, pues mientras el personaje de "La hora 

del sane• llega al lugar aeftalsdo las peraonae aa comunican, ea 

decir, que la televisión constituye un pretexto o al móvil princ! 

pal en la formación de cadenas humanas, 

En las reuniones colactivaa aa cumpla la taor!a aooio

l&gioa de laa.oadanae humanas, la cual explica que la aooiedad 

no necesita medios de oomunicaoi&n, pues laa pereonaa aon aufi

cientee para que fluyan loe menaajaa da un lugar a otro, txia-

ten oiroui toa de comunicación entre la gente que vuelvan a loe 

medios masivos, eeoundarioe, po~que antes ya hab!a comunioación, 

tal Y como eeftalamoe en la clasiticaoi.Sn de loa medioa, Sin em

bargo, las cadenas humanas no tienen la rapidez y el alcance 
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que ee puede lograr a trav's de la teleYisi6n. 

Probablemente, el productor del progr!lJlla no tiene una 

tdea clara del efecto y la tunoi6n que representan para la so

ciedad las reuniones en la calle, con el Hombre del ~ane, el. del 

corbat6n y el Duende, lo m1111110 en M6xico que en Estados Unidos. 

Lo que s! considera es la importancia de la oomun1caoi6n cara 

a cara como rAforzadora de loa meneajea tranemitidoa por tele

viai6n, pues la presencia de loe peraonajea y la posibilidad 

que tiene el televidente -generalmente pasivo- de conversar 

con ellos, acercarse y sentir que forman parte de la cultura de 

maaaa, lo vuelven auaoeptible a retener el contenido y la inte!l 

oi&n de loa juegos, pudiendo actuar como le conviene a la em-

preea. 

Como lo seftala la Teor!a de la oompl .. entao16n ('38), 

cualquier manipulaci&n por medio del cine, radio, pronas y te

leviaión ser~ efectiva ai va reforzada por la comunicación ca

ra a cara. As!, en lae reuniones colectivas la idea de ganar, 

d• traaoend•r y de otorgamiento de status q'e dan loa medios 

de comllllioao18n maeiva, ea vuelven ore!blea y el pJblioo ee 

convence de lo que ae le dice en el programa. 

Por eu parte, lee par•onaje• ae fijan en el oomportamie!l 

to de loa asiatentee, ven q1ie eet!l!luloa. provocan rcaccioMe y 

loa manipula, de ah! que el productor diaefte lO$ concursos y 

los evento• de la e11isi&n con un conocimiento adecuado de las 

necesidades del pJblico, aeeg<¡rando el 'xito por anticipado, Pº! 

~ue en las reuniones con loa persona;ea reciben las peticiones 

( 38/Morasaa, Mi.;uel. Sociología de la comunicación Je m<Jsae. 
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la base de cualquier complejo comunicativo dentro de las ins

tituciones se enouantra en el contacto oara a cara. 

~ este oap!tulo, pudimos comprobar como las hipót~ 

eis 3 1 4 (ver primer cap!tulo), se cumplen mediante la ~un-

ción de loa tres personajes del progr11111a, pues no se trata aólo 

de ereaeiones al azar, oino que responden a la necesidad que 

tiene el pdblico de interactuar, aunqu9 siempre bajo al control 

de los medios de comunicación masiva, Atria de cada personaje 

existe un aparato publicitario 1 de proyecciones psioolÓgioaa 

que permiten lo&rar loe efectos buscado• por la emisión de con

cursos, ae! se da una oonoatenaoión de medios institucionalizado~ 

para qua el aiat .. a ee oonaer•e. 

l!l Hombre del Corbatón, el Hombre del Gane 1 el lluende 

reaponden a loa aatereotipoa oreados por la culturad• masae, 

ya que todos vsn enfooadee al oonswao, al control de los recep

tora• 1 a la preaer•aoiÓn de lo• Talare• sociales, adn en época 

de crieis ooao la actual. 



7,1,LOCALIZACION DE LAS REUNIONES CON " EL HOMBRE DEL CORBATON " 

EN EL DISTRITO FEDERAL 

Las zonas a donde asiste el Hombre del Corbat6n son colo-

261. 

nias en donde viven sectores clasemedieros o clases baja, por 

clasificarlos de alguna manera. Recorre los cuatro puntos car

dinales de la Ciudad de M~xico para que todo el público tenga 

oportunidad de participar, como se observa en la siguiente li~ 

ta recabada en un periodo de cuatro meses, comprendidos de junio 

a septiembre de 1988. 

- Monumento a la Madre en Insurgentes y Sullivan, Colonia San 

Rafael. 

- Frente a la Plaza de la Constituci6n. 

- Explanada de la Delegaci6n Xochimilco. 

- Villa Olímpica en Insurgentes y Perif~rico, en el estaciona-

miento principal. 

-~Colonia El Reloj. 

- Avenida R!o Churubusco y Thá en la Colonia Ixtacalco. 

- Castilla y Almeria. 

- Misterios en la Colonia Industrial. 

- Explanada de la Alberca Ol!mpica. 

- Miguel Angel de Quevedo y Pino en Coyoac~n. 

- Mercado Hidalgo en la Colonia Obrera. 

- Francisco del Paso y Troncase y Río Churubusco. 

En un mapa del Distrito Federal, se localizaron las zonas 

donde el Hombre ~el Corbat6n estuvo presente ~on el p~blico te

levidente, para conocer qu~ sectores y colonias comprend!a cada 



punto de reuni6n, El personaje visit6 las delegaciones Cuauht~ 

mee, tres veces; Coyoacán y Benito JuSrez, dos veces; Gustavo 

A. Madero, Iztacalco, Tlalpan, Venustiano Carranza y Xochimil

co, una vez. En ellas se eligieron puntos estrat€gicos para 

que los habitantes del lugar pudieran acudir en poco tiempo. 

Cuando se reuni6 en la Cuauht~moc estuvo en el Monumento a 

la madre (Sullivan e Insurgentes) , aht acudieron personas de -

las colonias San Rafael, Cuauht~moc, AnShuac, Anzures y Santa -

Maria la Ribera. En el Eje 2 Sur frente al Mercado Hidalgo, 

asistieron habitantes de las colonias Obrera, Buenos Aires y 

Doctores: mientras que en la Plaza de la Constituci6n se abarc6 

la zona Centro y probablemente, la colonia More los. 

262. 

Las reuniones en la Alberca Ol!mpica, Costilla y L~rida 

pertenecientes a la Delegaci6n Benito JuSrez, comprenden las e~ 

lonias del Carmen Coyoacán, Portales y Xoco, as! como la Postal, 

Alamos, Narvarte y Niños H~roes, respectivamente. 

_En Coyoacfin, el Hombre del Corbat6n visit6 Miguel llngel de 

Quevedo y Pino, que cubri6 el centro de Coyoac6n; y la colonia 

el Reloj, a donde asistieron personas de Santa Ursula, Ciudad 

Jardtn· y Villa Coapa. 

En la Calzada de los Misterios, colonia Industrial, dentro 

de los l!mites de la Gustavo A. Madero, fueron televidentes de 

dicha colonia, de la Estrella, San Sim6n, Buena Vista y Guadal~ 

pe Tepeyac, 

En Iztacalco, el personaje visit6 el cruce de R!o Churubu~ 

ca y Th~, al que acudieron gentes de las colonias Iztacalco, 

Nueva Rosita, Sif6n y Aculco, La Delegaci6n de Tlalpan, en el -

estacionamiento de la Villa Ol!mpica (Insurgentes y Perir~rico) 
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reuni6 no s6lo a los habitantes de los multifamiliares, también 

a las colonias Tlalpan y Cuicuilco. 

Por su parte, la venustiano Carranza, en Francisco del Pa-

so y Troncoso con Río Churubusco, atrajo ptlblica· de las colonias 

Jardin Balbuena y Fray servando. 

La explanada de Xochimilco reuni6 a través del personaje, 

a gente de aproximadamente 17 barrios, entre ellos están Santa 

Crucita, el Rosario, Belén, Tejaltocan, San Esteban, san Loren

zo, La Santísima y San Pedro. 

Las diferentes colonias y barrios que cubri6 cada reunión 

del Hombre del Corbat6n, se delimitaron de acuerdo a los rumbos 

cercanos a las zonas aledañas, con base en el mapa y en la exp~ 

riencia personal, pues se acudi6 algunas ocasiones a los luga-

res indicados para tener un conocimiento del pGblico cautivo 

por el evento. 

Cabe señalar que las personas encuestados en el Distrito -

Federal pertenecen a las delegaciones visltadas por el persona-

je: Benito Juárez 4 3. 33% 

Coyoacán 15% 

Cuauhtémoc 13. 33% 

Iztapalapa B. 33% 

Gustavo A. Madero 

y Venustiano Carranza 5% 

Azcapotza leo, loch!_ 

milco e Iztacalco 3. 33% 

En estas cifras se excluyeron las zonas residenciales ca-

mo el Pedregal, las Lomas, Sat~lite y Polnnco, por mencionar a~ 

gunas, pues en dichos lugares las personas rechazaron las en--
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cuestas porque "La hora del 9ane11 no es un programa de acuerdo 

a su nivel de vida, o simplemente, porque les di6 pena decir la 

verdad. 

Con base en las reuniones colectivas registradas en la Ci~ 

dad de México, se puede concluÍr que el productor conoce las z~ 

nas en las que la emisi5n tiene mayor audiencia por los secto-

res a quienes se dirigen. No es casual que el Hombre del Corba

tOn, el Duende·y el del Gane sean exclu!dos de las zonas resi-

denciales en donde el público se entretiene con series extranj~ 

ras o se dedica a otras actividades que no sean ver televisi6n 

a las cuatro de la tarde. Sin embargo, hay que desconfiar de 

estas respuestas porque los encuestados acostumbran a mentir en 

las pruebas de opini6n por temor al rid!culo • 
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ZONAS VISITADAS POR "EL HOMBRE DEL CORBATON" 

l. Monuméñto a la Madre en Insurgentes y Sullivan (Colonias San 

Rafael, Anzures, Santa Mar!a la Ribera y Anáhuac). 

2. Frente a la Plaza de la Constituci5n (Zona Centro y Colonia 

Morelos). 

3. Explanada de la Delegación Xochimilco (los 17 barrios com

prendidos por la dependencia). 

4. Villa Olímpica, en Insurgentes y Perif~rico (Tlalpan y Cui 

cullco). 

5. Colonia el Reloj {Colonias Santa Ursula, Ciudad Jard!n y V! 

lla Coapa). 

6. Avenida Rio Churubusco y Th~ (Colonias Iztacalco, Nueva Ro

sita, Sifón y Aculco 1 • 

7. Castilla y Almerica (Colonias Alamas, Postal, Narvartes y 

Niños Mroes) • 

B. Calzada de los Misterios (Colonias Industrial, Estrella, V~ 

llejo y Guadalupe Tepeyac) • 

9. Explanada de la Alberca Oltmpica (Colonias del Carmen, Por

tales y Xoco) • 

10. Miguel Angel de Quevedo y Pino, en CoyoacSn, (Centro de Co

yoacán). 

11. Mercado Hidalgo y Eje 2 Sur (Colonias Obrera, Doctores y Bu~ 

nos Aires) . 

12. Francisco del Paso y Troncase (Colonias Jardín Balbuena y 

Fray Servado) • 
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VIII.E L p u B L I e o 

En los capítulos anteriores e1rplioamos el oontenido de 

loa concureoa, loe eventos espaciales, los medica de comunioaci6n 

y loe personajes de •ta hora del gane•, Una vez comprendida oull 

ea la tunci&n que deaempenan pare integrar su estructura general, 

ea importante conocer los efeotoe y las reeccionee del público 8!!. 

te este emiei&n de entretenimiento, pues al ser el receptor date~ 

mine el dieeao de loa juegoa de acuerdo a sus necesidades. 

Al público sitllllpro se le he considerado como mero espec

tador de lea actividades producidas por loa medios de comunics-

ci~n masiva, sin embargo, la cultura de rnssee está constru!da por 

un cuerpo de símbolos, mitos e imágenes que nos remiten a le vida 

práctica e imaginaria, de ah! que cu..i~uier contenido inmereo en 

ello provoque re9.ooionea en el pÚblioo,sunque paee tiempo pera 

que lee manifieste. No hey que olvidar ~ue la comunicaci&n se da 

en él nivel que ee neceeita, loe excesos pueden bloquear al in

dividuo. 

Cuando un programa se sale de.eetoa lineamientoe inetitu

cionnlizadoe, el espectador rescoiona y participa, ya que como -

Edger Morin eenala, la cultura de maese le preaents un eiateme 

específico de proy~caionee e identiticscionee, por lo tanto, ae 

vuelve mda aeneible a todo• loe menaajee que recibe, debido a la 

cercan!e mantenida oon el emi•or' ••i. 
Aparentemente, la 1nduetr1a cultural se deesrrolle con 

( 3!1) ~orin, Edgar. Op. oi t. pág. 47 
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este tipo de pro¿rramas 'l.'Je ·~ompen• con lo acoetumbr:ido, sin 

.,.bargo, se vuelve un c!rculo vicioso al no poder ir ro&e ell~ 

de lo que le sociedad lo po1'1!1ite, tiende e le individueliaaoi6n 

y etendsriza cualquier producto. Por ello, en los concursos y 

eventoe del programe vemoe muchos el11111entoe tomados de le rea

lidad, de las neceeidedee y deeeoe de la sociedad, aunque tren.!!. 

portedoe al'oampo de la imagin!lci6n. 

Edsar Morin dioe que"todo sistema industrial, a p!lrte 

de la búsqueda del lucro, tiende al crecimiento, y toda produ2 

ci6n masiva destinada a eer consumida tiene au propia lógica: la 

l&g1ce del mi{ximo consumo• (~O}. En el caso de "La hora del gane", 

le industria cul~ural se dirige a un pifblico univereal llamado 

"el gran pifblico", por lo mismo, los mensajes deben tener un 

elemento común quo los hag!l susceptibles de entender por cual

quier persona, puesto que la emisi&n llega a toda la Repdblica 

y la Unión Americana. 

Así, loa concursos, loe elogane, el concepto del amor 

y ln maternidad,y la personalidad de loe líderes en lee reuni2 

nea colectivas se dirigen a la homogeneizsoión pnra tranefor-

msrlos en contenidos asimilables, lo cual ee traduce en l~ li 
nea pol!tica de Televisa en loa concursos de su barra de entr.!!. 

tenimientc y en g~neral de todos sus productos, sienpre dise~! 

dos pare un hombre modio. 

l'recisemgnte en ol llll~lisia de loe diferentes eventos 

que realiza el programe, pode1~oe ver un aincrqtiamo en loa el! 

mantos musicales, publicitarios, aentimentalee y hasta pol!ti-
1 '10) Mcrin.Op. cit. pág. 60 



269. 

coa, de ••ta !orma, ee crea t10a realidad !1ct1o1a que responde 

a la Teor!a de loa Juegos, aunque su trae!ondo tenga otras iniea 

cion••· La cultura de maeaa se mueve en •ata doble conoepc16n 

del mundo,para crear contenido• auaoeptibles de ser consumidos 

por el gran pdblioo. 

En •ta hora del gane• la audiencia tiene un perfil so

o1oeoon6mico 5etin1do de acu•rdo al sexo, la edad y la ocupaci6n, 

por ello exiata t1ll8 diveraidad en loa juegos diaeftadoe con ba

se en estos lineaaientoe. Adn as!, como ya mencionamos en el 

oap!tulo dedicado a loa concuraoa y los eventos eepacialee, el 

productor del programa recurra a lee tem&tiosa institucional.iZ! 

das en los medioa de comunioacidn masiva1 la juventud, el amor, 

la amistad y la fraternidad, pero se tiende a mezclar eetoa coa 

tenidos en lo mnaaulino y femenino, d!Útdose una inclinaci6n h~

cia este dltl.JDo eeoior. 

La mujer ae convierte en el eje principal de la em1sidn 

y con base en sus neceaidadea o en el rol que deeempefta eooial

menta, se tran91111ten una serie de valoree ya institucionalizados 

quo asimilan loa eepectadoree de cualquier edad y sexo. No im

porta la pra!arencia hacia lo rem~nino, pues el conte~ido del. 

pro;¡rama se transforma en valoree de consumo que el pdblico oa~ 

tivo acepta. 

En este sentido, se rompe con la creencia de que loe 

programas da concurso son del ~ato femenino, pues loe hombree 

tBltbién forman parte de loe espectadores asiduos, dffbido a que 

loe dietintoe e~entoa son el lu.g<Jr com¡ln para que todos parti 



cipen a trav&s de loe diferentes madioe de comunioaci6n a su 

alcance o 

Lo anterl.or no es producto de la simple obeervaci6n, 

si bien tiene muchos elementos de ella como se manifiesta en 

las crónica~ inclu!dae en el anexo, existe una investlgaci6n 

detr!l:e apoyada con enoueetas y entrevistas aJ. pt1bl1co de "La 

hora del l3lle 11
• 
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Por la diversidad de oonoursoa y eventos que oontione 

la emisión, podemos clasi f.lcar a la audiencia en doe ¡¡rupoe: 

loa televidentes y quienes asisten al estudio a participar. 

Debido a ello, decidimos encuestar a la gente del Distrito 

Federal y a la de Guadalajara (lugar desde donde se transmite 

la serio todos loe días), De esta fonna, loa efectos y reaoci2 

nea 99 pod!an medir de acuerdo a su particular percepoidn del 

prol!1'1111la, ya sea a trav&s de la televiei6n o directamente "en 

vivo''• 

Con basa en las dietintas fol'!llas de participar y de i~ 

taracci6n que tiene cada grupo, diseffamos dos encuestas oon 

preguntas distintas acordes a la condición da quienes lae iban 

a responder, sin embargo, existen algunas aemejanzae en aque

llos puntos donde el programa ae dirige,sin importar si ea tr~ 

ta de la telovisión o del eatudio. 

La muestra realizada comprende 120 encuestas, 60 en el 

Distrito Federal y 60 en Guadalajara, aplicsdaa a hombree y 
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mu~eres cuyas edades fluciuaron entre los 11 y loe 50 Bí'!oe de 

edad¡ loa niños ae excluyeron de estas primeras entrevistas 

debido a que no aon el p~blico mayoritario del progrS!lla, ento.u 

cea podemos hablar de una emiei&n para adiütoa y jóvenes. 

Tanto en Guadalajara como en la Ciudad da Mdxioo, se r~ 

gistraron semejanzas en las ocupaciones de loa anouestadoat e! 

tudiantea, comerciantes, 9111pleados tederalee, prestadores de 

servicios, profeeionistae y ama3 de casa, 6staa en el sector 

temenino. fodos ellos componen loa niveles medios de la estru.2, 

tura eocial, por lo mia.mo, aon los principales ooneumidores y 

receptores de eeDe tipo de emieionee, 

La t<lcnica para aplicar las encuestas fne distinta en 

cada oiudad, como en el Distrito Federal no era fdoil looali

zar a los teleTidentee ae1 duos a •La hora del gane"• porque 

no disponíamos de lea e•*ad!aticae para ello, ademds ·de lo h,! 

terog~neo y di:bperso que se encuentra- decidimos visitar dtte

rentes parques pdblicos en los cuatro puntos cardinales de la 

ciudad a las horas •pico". Ab.! ae lea preguntó a leo personas, 

sin importar el sexo pero a! la edad, ei conocían la 91!!lsi6n, en 

caso de que la rea;iuesta ruara qfiX'!llativa contestaban la enoue.!! 

ta indirectamente. 

De esta forma, 1nivimos l.a oportunidad de acercarnos a 

personas con distinto ~strato aocial para no prejuz~ar nl pdbl!. 

co asiduo a loe concursos y alllpliar los alcances de la lnveat!, 

go.c16n. Sin ~mbargo, an ~1uellae zon~s donde hay poslbilida~es 
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econ6micae como Las Lomas de Chapultepec, el Pedragal y ?c

lanco, nos encontra~os primero con un rechazo hacia la encuesta 

y de•pu&s, con el aparente desccnocimtento de la serie. Adn aef 

debemos desconfiar de su actitud porque existe cierto prejuicio 

de estas clases sociales hacia detenninadoe contenidos de ls t! 

levisi6n, pues no ~n de acuerdo a eu etatue y a su posict6n en 

los grupos de pertenencia y de ref~rencia. 

En ~uadalajara, la localizaci6n de Jos encuestados rua 

m~s sencilla porque Íb!1111os a trabajar oon los asistentes al es

tudio y con loe ?Brticlpantes de loe jue~os, quienes se forman 

durante varias horas afuera de las lnstalaciones de Televicentro 

esperando su arribo al foro, en un buen Jugar que lea permita 

observar de cerca la realizaot6n de un prouama "en vivo" (para 

mayor intonnaci.Sn al res pee to, conaul ter la cr6nica de "T,a hora 

del gane" que se incluye en el anexo). 

Las encuest~s las aplicamos indirectamente contando con 

la ayuda del pdblico, puee peneabun que era parte de la mec~ni

ca para ingresar al estudio( Asto es un ejemplo de la ñesinform~ 

ción :¡ue los medioo de comunicaci&n m!laiva m!lnejan en dichos -

progrrunae y que dan lugar al rumor), f respondieron .al n poner 

obst&culos; mientraa que los elementos de seguridad y 111 dem&o 

gente que trab!ljll en •ta hor!l del gane", tampoco int~rflrieron 

nuestra investitiaciÓn, Bl sondeo en ~uadalajara y el Diatri to 

Federal se llevó acabo del 4 al 15 de julio de 1968. 

Para efeotos de análisis, los ~ncuestadoe so dividieron 

en cuatro sru!los divididos a su vez, en soio subgrupoa. Al Dio-



tr1to Federal le correspondieron 1 

GRUPO lA Hombree 

GRUPO lB Mujeree 

~uadal.ajara tiener GRUPO 2Ao Hombres 

GRUPO 2 B, Mujeres 
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Con base en ea ta clasificaoi&n ae analiza,.on el aexo, 

las edades y lea ocupaciones de c•da grupo, aunque estas dltl. 

mea hubo neceetdad de orde~arlas de la eiguionte manera: 

SUBilRUPO I r Eat11diantos 

u r JWpleadoe( ae) Federal ea 

III Profeeionlatae 

IV Comerciantes 

V Prestadores de Servicios 

VI 1 Hogar 

Como ee podri observar en loa cuadros de laa encuestas 

que ea localizan en ol anexo, al sector femenino se le •di Vide 

en loe eubgrupos I, II, III, V, VI , ya que no hubo ninguna come~ 

ciente dentro del pdblico encueetado, por lo tanto, ae excluyó a 

esa ocupaci&n para evitar confusiones, Mientras que en los hombree 

no se regietr& al aubgrupo VI, porque en lRs ocnpacionefl de eat" 

sector no hay personas dedicadse al hogar. 

Pnra el an~liaie do cada pregunta por inciao, decidimos 

hacor un cruzamiento de datos con loe encueet11doa 011 e] Uiatri to 

Federal y en Guadalajara, en relación a su sexo y ooupa~i~n. A~{ 
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quedaron hombres y mujeres con el eubgrupo respectivo, en 9mbae 

oiud!ldee. 

Las interprotacionea de las encuaatae se ilustran con 

una gráfica para reforzar y demcetrar cnn heohos,loe efectos que 

"La hora del ¡¡ano" tiene en las personas de acuerdo al sexo y a 

la ocupaclón(ver anexo). 

En el Distrito Federal se encuestaron a 46 mujeres• -

(76.66') y a 14 hombrea (23.2~%), aunque la cifra parezca reforzar 

la creencia de que loa programas de concurso sólo lo ven las m~ 

jeras no es verdad, probablemente el tolevidonte del sexo 1mecu

lino se encontraba en au trabajo cuando aplicamos Jus oncueotas, 

y·i que como se puede observar en las reuniones con los personajes 

y e~ loe eventos especialee, la presencia masculina ee una do las 

máa participativas, 

auadalaj~rs contó en sus onóueatao non la pr~eencis de 

39 a¡ujeres(65%) y 21 hombrea (35·,,), 6ata ~ltima cifra supera on 

mucho a la del Diatri to Federal. Nuevamente l11e niujerea resul tnron 

ser ol ~rupo máe reprAsantatlvo, ain embargo, en el estudio y en 

las tribunas existen elan;entos rnaucullnoa. 

A pesar de lae difer.>nclas enoontradat1 ~n loe datos de las 

encuestas, podemos hablar de unlforr.:ldad en conductao y op1:lionee 

Ant~e los hombres y las ruu~erea da ambas ciudades con basa an su 

ocup,.ción, pues el parecer existe un nivel medio de eetudl.os en ~l 

pclblico cautivo. Egto fome p!lrte de la llamada "nueva cultura" 

que fdo!'in "encio:ia dentro do un com¡ilajo aocl.olÓgico coustl.tu!do 
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por el capitalismo, lo cual implica un '.Consumo generalizado, la 

formaci6n y el desarrollo de salarios y detorminadoa valorea ( ), 

Por lo tanto, la nueva oultura fomentada a trav•s de la televiei6n 

reproaenta el lugar común, en donde el pÚblioo se reúne, es decir, 

el medio de oomunicac16n entre loa estratos y laa clases aocialea. 

Máa adelante as podrá comprobar que los hombree tienen 

un mayor oonomimiento de •La.hora del gane• que las mujeres, de

bido a su ocupaci&n eetán informados sobre el desarrollo de con

cursos y eventos eopeciales,- Asimismo, el ambiente netamente fa

miliar en que ae percibe la televisi&n influye en el oondioiona

miento del sector masculino hacia este tipo de emisiones, 

A continuaciln se incluyen los doa modelos de cuestiona•· 

rioa, ol de ~adalajara y el del Distrito Pederal,para qua el -

lector pueda revisar laa diferencias y semeJanzae de cada pregu~ 

ta, Posteriormente, presentaremos loa resultados de lae intftrpr! 

taciones por aexo, edad y ocupaoi&n de los cuatro grupos •Y el 

entrecruz!lll1iento de datos por eexo y ocupaoi&n de oada pregunta, 

con su gr{:l'ioa respectiva. ·cabe ae!lalar que para eimplificat' 

la lectura de la investigaoi&n, los ouadros con el vaciado de -

datos y lea gráficas ae incluyen en el anexo. 
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DISTRIIO PEDER.U 

UltIVERSIDlD IUCIOll.lL AU'.l'ONOllA DE llKIICO 

JACOLTAD DE CIEllCIAS POLifiCAS Y SOCIALES 

s~o • r IDAD __ OCOPACIOI! _______ _ 

COLOllIA.__ ____ _ 

COHES!JI! LAS SillUI!HES PREGUllTAS. BRQOE COI! UltA X LAS RESPOESTAS. PUEDE 
ILUICAR IAS D! UllA LETRA, 

l.¿ Coa qu' treouenoia •• ·•ta llora del pne•7 
a) Diario d) oirca ¿ouáJ.H? __ _ 

b) Cada 'fH que puede 
o) Deeda que inicid el pro...,.a 

2. ¿ID qu' luprH •e "La llora del gane•? 

a) 1!11 au oua 
b) Bll .i' ttaba;lo 
e) l!ll oua de aua aaiaa• 
d) En CH• de .... HOino• 

3. ¿ Con qlli'n ve •La llora del gane• ? 

a) Pu111ar•• 
b) Aaiaa• 
e) Vecino• 
d) Coapallaro1 de la escuela o iraba;lo 

4. ¿ Por qu' n •ta hora del gane• ? 

a) Para diverUrH 
b) Para aprender nuevo• concur•c• 
e) Por loa conduc\crH del prcgraaa 
d) Para olvidar au• prcblcH 
e) Para parUoipar en lea ocnourec• 

e) lll cat•• e rH\aur&n\H 
t) O\roe ¿ouilH? ____ _ 

e) Solo(a) 
t) llovic(a) 
1) O\rCI ¿qlli,nH? ___ _ 

t) Porque no Uene nada 
que hacer 

1) Ee el pre......,. de acde 

5, ¿ Cuil•de lea ocnduo\crH de •La hora del gane• le agrada de? 

a) lippf CHado 
b) lla.rcce Daviaon 
e) Gabriel& R1 vero 

6. ¿Cu'1 de la• modelos de 
a) Irma 
b) Yolanda 

d) Pocho P•r•z 
e) Jod Luia 
f) NillgWlO 

•La hora del gane• le agrada aula? 
e) Pelmira e) l!inguna 
d) Yanin 
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7, Sellal• •1 ba psrticip•do en alguno de los •1gu1eniH conour•o• t 

a) Loa dibujo• para d••oubrir a Jod Luh •) Gurrllaina 
b) Lo• novio• del san• t) El ooollinUo 
o) La udre 1 la bija da pareoidH 
d•) El Gran Pral.o 

g) Otro• ----

8. ¿Qu.S1. tipo de conoureo le divhrie a4•? 

a) En el que ooapi ien lloabru oon lloabrH 
b) Hocbrea con auj erH 
o) lluj eros con aujeree 
d) !lujeres con Dillo• 
•) En al qu .. H 41•truan loa participante• 

9, Complete la •iguiente Crue1 .1 AQUI TODOS VAJIOS ----

10. ¿Qué hace mientra• ve a loa ooncursantH jugar? 

a) Grita 
b) Apo1a a •ua favorito• 
o) Platica 
d) !lo baoe nada 

e) Coae 
t) Se duerae 

1) Otroa ¡ou'1H? -----

11. ¿ C6ao •• entera de 101 oonour10• en lo• que puede pariicipar el 
pdblioo ielevidenta? 

a) Por •l. progrua 
b) Pregunta a eu• ncinoa o t111111liaru 
c) Pregunta en el trabajo o la eacuela 
d) Por pl4tioa•'que 01• an la calle 
e) Otro• ¿cu'1ee? 

12. C11&11do 1'8 el prograaa por ielevi•i"11 

a) roaa poeioi"1 en lo• ooncurmo• 
b) Participa en los oouourao• por i11l,touo 
o) Coaenta el pro,;irama oon aaisa• o tuiliar .. 
d) Atiende a lo• aeneajH de lo• oonduotore• 
e) Oiro• ¿ou'1Hl' ___ . __ _ 

13. Si en •La hora del gane• le dicen loe oonduoiorH que .a•i•t·a a un 
lupr en ls calle o que h~ble por teU!ono para conouroar, ueted 1 

a) Hace 1nmediatasente lo que le dicen 
b) Le avha a eus emigo• o Hcino• 
o) Ignora loa monaajH 
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d) Apaga la telavi116n a) Otros ¡o.,ill.H? ___ _ 

14, ¡Qu' premio• de •ta llora del gane• prefiere? 

a) felni•oree 
b) Videooa1B1U1ra1 
e) RadioBNbadorH 
d) •oduJ.arH 
e) Biclcletao 

f) LllV&doru 
1) Retrl.geradorea 
h) ArtícuJ.oa de cocina 
1) .Uplradoraa 
j) VlajH 

15. ¿C6mo 11 la part1cl.paa1611 del p1Íbl1oo •n •La llora del pae• ? 

a) •u1 activa d) Hul.a 
b) Aetl.va e) 1>1p111de de •ad.a per1ona 
e) Poco act1Ya 

16. Ciaando 110 pued• nr •La llora del g111e• 1 

a) Graba 11 progr ... 
b) Pregunta a eua uiAo• o veo1110• i¡"e pasó e•• dta 
e) Se 111f0Na 11 hlJ alglÍll co11C"l'IO 11"evo 111 el i¡ue pueda participar 
d) No hao• nada 

•l ltrc1 ¿c"'1e1? -----

17. ¿Qué IOll loa co110"l'ao1? 

18. ¿Qué programas de telerlal.¡111 le guatan m"8? 

a) Lea programa• grabado• 
b) Loa programa• •e11 vho• 
e) En lo• que partiol.pa el p1Íbl1co 
d) 1111 toa que 1&1111 art11taa 

e) Otrc1 ¡cu'1.e1? ------
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UllIVER3IDAD NACIONAL AU'rONOlllA DE MEXICO 

PACULTAD DE CI::RCIA3 POLUICA3 Y SOCIALES 

3l!XO 11 P EDAD OCUPACIOK ____ _ 

LUGAR D! R!:SIDENCIA. _____ _ 

COll!'ESTE LAS SillUIENTZS FRé:GUNfAS. MAR~UE COK UNA X LAS RESPUESTAS. 

PVED! TACHAR MAS DB UKA Lr:TRA. 

l. ¿Por qui viene a •La hora clel gane• 
a) Para ll&lir en tele'fiei.Sn 
b) Para conocer a loe locutores 
o) "ara divorÍiroe 
el) Pare parUoipar en lo• concursos 
•') Para recibir premio• 
t) Para ammar a lo• parUoipantH 

? 

el Para ver oomo H haoe wa 
progr•a ele televiai&n 

h) Otro• ¿ou'1ea? __ _ 

2, ¿Con qu& frecuencia viene al prc,...ama? 
a) Diario el) Diada que inioi& el pro-
b) Cada ver. que puede _.. 
o) Ea la primera ver. 

J. ¿Con quiln ••hte a 
a) !'llailiarea 
bJ Allicc• 
o) Vecino• 

•La hora del gane•? 

•) 
t) 

al 
el) Compallero• de la eaouala o trabaJo 

Solo( a) 
KovioCa) 

4, ¿Cdmo H enter& qua pccl:!'a Hietir a "La hora del gane• ? 
a) Por televiai6n 
b) Por 111111eo• 
o) Habl& por tell tono a felevioen tro 
el) Repartieron puH en lu Houel••• trabaJo• o OH&• 

e) Tiene conccido• an el programa 

t) otroa¿ou&lea? ----

5, 4Qué oonduotor ele •La hora del 
a) Kipp7 CHado 
b) Gabriel• Rivera 
o) llarooe llavieon 
el) Pocho Pérez . 

san•• le e&racla •'•? 
•) Jod tuie 
t) Kin¡uno 

6. ¿Cu.U da lH modelo• le agrada más? 
a) Irma d) Yanin 
b) Yolanda e) Ninguna 
o) Palmira 



7. ¿Ha participado en algdn concureo? SI lfO 

8. ¿Qu' concurao prefiera? 
a) El Gren Premio 
b) Gul'l'Wllina 
o) Cu1!n C111án 
d) El llarqui to 

e) El e ochini to 
f) Pllerza en lae piernas 
g) Loa concureoa nuevo• 
h) Otro• ¿ouálas? __ _ 

9, ¿En qu& cono•r•o le guetar!a partioip!U'? 

280. 

a) Loa que •• raaliHn por tolnl.eicSn d) Por dibÚjoe o trabajo• 
b) Por tol&tono 11snualee 

o) Por carta e) otro•-----

10. ¿Cu'1 concurso le 41V1erte m&e? 
a) En el que oompl ten hombrea oon hombres 
b) Hombree oon mujeres 
o) Mujaree con mujaru 
d) llujer•• oon nillo• 
a) En lo• que •• diafrazan los p~rtioipante• 

ll. ¿Qu& premios prefiere ·? 
a) r&leviooru t) Lavado rae 
b) Videooaaeetera• g) refrigaradoreo 
o) Radiogra'badoraa h) Art!cUlo e da cocina 
d) Modularas 1) Aapiradoraa 
a) Bioicletsa j) Otro• ¿owllu? ___ 

12. ¿Qu6 hace mientrae ve 
a) Grita 

a lo• conouraantea jugarf 
e) Ro baoa aacla 

b) Aplaudo 
o) AppJ• a aua tavori toe 
d) Platica 

t) Lo que le dl.oen en el pro-
grama 

g) Otros ¿cuáles? __ _ 

13. Complete la llguiente fl'llHl IA~UJ 1'0.:0S VAl!OS -----
14.¿cu'1 .. aon loa trH poracnajea de •La hora del gane• que salen 

"la ealle? l.---------
2. --------3. ______ _ 

15. cuando vo el pro¡¡rua por teloviei6n1 
a) 'toma pooición en loe conou.raos 
b) Participa en loa oonoursoa por teléfono 
o) Comenta el programa oon ami¡¡oa o f&11il1ares 
d) Se duerme 



e) Cose 
f) Otro•¿o11ollea? __ _ 

,,. 
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16, ¿i!n q11é 111garee va 
•)En ... Oa9a 

•ta llora dal gana• por telHiaicfo? 

'b) ED el tra'ba;lo 
o) ED oaaa de a11e ami&o• 
el) Ea oua de a11e veo1110• 

17. ¿Q11' •011 loa conottraoe? 

•) En oade o roata11rantea 
t) otros.__ __ _ 

18. ¿Q11' pro¡raaaa de hlev1e1611 la g11atan 11ú? 
a) Loa progruillB grabador 
b) Loo proBJ'amaa hn vivo• 
o) !'.11 loa q11e parUoipa el pllblioo 
4) En lo• q11a eoluanta aparaoon artbta• 
e) Otros ¿clliles? ___ _ 

19. ¿CcSmo aa la parUoipaoi611 del pllbl1oo en •ta llora del aans•? 

a) 111111 aotiva 
b) Activa 
o) Poco aoUva 

el) Ro ha¡ parUoipao1d11 
a) Depende de cada perso

na 
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La interprotacidn de las encuestas demuestra que el 

pdblico de "La hora del gane• tiene raegoo semejantes, indepe.!!, 

dientemente de su ocupacidn, lo cual denota cierta uniformidad 

en eue reacciones y efectos, pues todos reciben la oportunidad 

de participar en aquellos concureoe y eventos que máe le agra

dan. 

Si bien existe la tendencia a romper con la paelvidad 

'del eepectedor, éste continde limitándoae al no eallr de sue 

grupoe de pertenencia, ye sea en la case. o en el estudio, 1'1 

presencia de le. fai:iilia y amietedes es constante, po1• lo tanto, 

le televisi6n permanece en el árnbi~o restringido que desde un 

principio ea le ha otorgado. 

Una vez registrado lo anterior, conviane mencionar qua 

los encueatados tienden a cooperarse oon sus grupos de referen

ci• y de pertenencia, aeaún los valores que ee manejen. Al res

pecto, la psicolog!a social tlrne doe vertientes para analizar 

este fendmeno propiciado por los medios de comunioaoidn reaeiva 

y la cultura de masao. ta primera de ellas ea la Teor!a de loe 

&rUpos de referencia, de l~ead- el antecedente- y illds tarde con 

Merton nl frente¡ le segunda oe encuentra muy ligada n éeta, se 

trata de la Tea.ría tle la oompat'aci6n social, pro,uest!l por Leon 

Festinger. 

Los seres humanos se conocen a a! mismos no mediqnte sus 

experienciao y puntos de vlAta personales, sino con base en lo 

quo otroe individuos de su grupo manifiestan sobre mie aool.onoe 
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En la sociedad actual las personas tienen un amplio 

campo de acci6n,en donde realizan sus actividades, por ello, 

pertenecen a cierto número de grupos organizados de acuerdo a 

la religi&n, la cultura, clase econ6mica y etnia. De eh! que 

loa individuos ooupen diferentes status en la escala social, y 

el papel que eatin interpretando. 

Hymen fue quien ecui'I& los t&rminoá •grupos de referen 

oie" y "grupo de pertenenoia•, tomen:l.o en cuenta lo que le gen 

te necesitaba comparar de su conducta. Ae!, el primero as el 

qua se emplea como base de comparaoi&n para la autoepreciaoió~, 

mientras que el otro, es el grupo al cual alguien pertenaoes 

realmente ( "11). 

En el caso del pllblico de "La hora del gane", el grupo 

~ue nos interesa resaltar ea el de referencia, por~ue la gente 

requiere de premios, de salir en televisi&n y destacar para au

toattrmarse dentro do loe aactoree que le sirven de oomparaoi&n, 

sin descuidar las agrapeciones primarias a las que siempre ha 

pertenecido, Por lo mismo, asiste al estudio, a las reuniones 

con loe personajes y a todos aquellos eventos que impliquen pe:;. 

ticipaoi&n. 

Para :~erton el grupo ea una subclase de lee col ec ti vi

da des que comprende categorías eooialee, es deoir, •agregados 

da eta10us sociales ent.,e·.cuyos ocupantes no exiate 1nteraooi6n 

social ('IL), por lo tanto, en loa grupos de refqrencia hay di
( 'ji Teor!as en psicoloña oocial.Deutech. pl!.g. 179 

('12.) lolecánicn popular.Merton. pl!.g. 260 
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versos agregados sociales que curiosamente no todos son grupos, 

sino ciertos individuoe t!llllbi&n pu•den intlufr en el marco de r_! 

ferencia da una persona. Cabe aeftalar qua esta teor!a distingue 

grupos de rete~enoia positivos y negativos, lo cual se dete1"!1i

na si eua normas o eat4ndares airven de comparación o.son rech_! 

zedoa para adquirir otros opuestos. 

El pt1blico cautivo de •La hor'.l del gane• toma como 111od_!! 

los de vida y de conducta ªluellos que le. \el•'fiai&n le presente, 

en las preguntas de lao•enouestae reterentee a loa conduotorea, 

le'a modelos y la definición de los conoureoe, se oba&rva una -

tendenciosidad hacia loa eetereotipoa de belleza y popularidad 

que el star. eystem le he tnculcaóo¡ mientras que le resulta im

posible concebir la realidad sino ea a trev~a del filtro de la 

industrie cultural, por ello, sólo tres ~eraonas de lea 120 en

cuestadas hicieron une. or!tica del manejo y ridiculización que 

implican los concursos par3 quienes deciden participar. 

Lo anterior oignifioa que las personas asiduas e. loo oon

curooa tienden e aalirso de aua grupos de perten_enci!\ pera medir 

su conducta y el prestigio que implica participar en une emi-

sión con la tr:iacendencia de "L" hora del gane• en los grupoa 

e individuos d• reterencle. 

En •eta sentido Merton aeftale. c~atro teatores que orillan 

a le-g8nte a actuar de eea terma, t'1nto en el grupo, indtviduo 

y el sietema social. De manera reaUl¡lid'1 po;ie•nos moncionar, que 

si loa grupos d& no-pertenenain otorgan mayor presti&io el in

dividuo, ·éste JfJe utilizqr•J frecuentemente; si el individuo -
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no se encuentra ubicado o se aisla de sua grupos de pertenencia, 

tambitln elegirá otro e al te¡ioe. Los .cambios de e tatue aocial qu.e, 

registran en loe sistemas eocialse y la personalidad individual 

complementan lo mencionado por Merton (43), 

St bien lae pereonaa saben cuales aon sus grupos de per

tenencia desde que nacen, ea parta del eietema social la necesi

dad de estarse COJ11parando continuamente para reafirmarse como 

individuo y miembro de alguna instituci&n. Por lo tanto, Merton 

acert& en su teor!a sobre la exietenoia de distintos grupos o 

individuos de reterenoia,que la gente utilizari de acuerdo a loe 

faotoree del momento. 

Para el p~blico que concursa, asiste al estudio o a las 

reuniones con loe peraonajea, sue grupos da referencia loe con~ 

tituyen laa pereonaa del atar ayatem , quienes lee presentan un 

modelo de vida ajeno a sus posibilidades, sin embargo, a trav4e 

de loe ooncureoe y de lee acti vidadee en •La hora del gane" la 

gente com~ 'iene la oportunidad de ingresiu- a ese mundo ajeno, 

de convivir con los trabajadores y conductoree, pues ae vuelven 

lo eufioientemente importantes para llamar la atonoi&n de loa 

medios de comunicaci&n masiva, de ah! el &xi to de lee emisiones 

11 en vivo". 

Si las peraonae obtienen un premio material, un viaje 

o aon vistas en la televisi&n, autom&tioamente ee lee confiere 

un status, un prestigio por eer reoonocidoe de entre lee multtt.!!_ 

des. De esta terma, loa concursantes se comparan oon a~uelloe 

( 4a) Es true tura3 y rpcionea sociales. Merton. pág.104 
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individuos de eetratoe Sl)Ciales superiores que ya poee~n cierto 

prestigio, as! lo manifiestan al participar en oual~uiera de 

loa eventos y sobre todo, en sus oati tudea, plies en la pregunta 

referente a cw1los eoncursos prefieren, el mayor porcentaje se 

registró en loa que ee realizan por televisión, ya que como loe 

modios de comunicación masiva otorgan prestigio, eta tus y recong_ 

cimiento, de acuerdo a las funciones atribuídaa por Merton y La

zarafeld, 

31n importar la edad, el eexo y la ocupación, todas las 

personas asiduas al prosrama busoan salir en la pantalla caaqrs, 

ei productor lo oahs y por ello, siempre eat~ presente pare 

tranam1 tir '\•ln el evento más sencillo, pues existe la necesidad 

de trascender. 

Lo mismo se observa en la pre:¡unta sobre loa premios, e~ 

la que loe encuestado~ manifiestan una inclinación hacia los ar

t!oulos m~s carca y modernoa,que eat~n fuera de sus pooihilida-

dee económicas como la videocaasettera, loa modulares y loe via

jee. Al adquirirlos, le situac16n social de la ~ereona se modif! 

ca y observa el mundo por el filtro de los grupo• e indl.v1.duoe 

de r9fcrencia, siempre de· pretende la sup9raci6n con, base en los 

logros obtenido~ por quienes le sirven de comparaci6n. 

•.J. individuo no AÓlo busoa la comparaoi6n a nivel social 

., institucional, sino ti:.:cbi~n paicol6gicamento, por ello, l~ 

teor!a de la oompar~ción social de ieon Featinger explica el 

por qúo! de la participación de las personas en une 9miol.ón como 

"T.a hora del ~ne''• 
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31 postulado de la teoría dice •puesto que la ,gente desea 

una evaluacidn exacta de eus opiniones o capacidadea, tender' a 

eatableoer comparaciones con per_sonas cuyas opiniones o oapaoid! 

dea aean m'• bien similares a las euyaa que diacrepantea1 se au

pone que es posible una evaluacidn m4e exacta cuando las ditere!!.' 

oiaa son pequel'!aa que cuando son grande•". (.'l't). 

Esta tendencia a la autoevaluecidn en loe eerea humanos 

da origen a laa egrupaoionee en la aooiedad, .Y en el 08110 que 

nos ocupa, tambi&n se expresa en loa concursos puea al final se 

convierten en el medio para el contacto social. Loe participan

tes ae animan a hacerlo porque saben qua no se r~uiere de oapao! 

dadas o conocimientos espeoialea ni de un inter'e por los depor

tea, no ae trata de ver quien ea el mejor, sino la auerte y la -

destreza de cada uno, por ello, ae obsern una deeigual dad en la11 

caracter!eticaa tísicas de 1011 ooncuraantaa, que influyen en el 

ridículo de au persona. 

~ igualdad de oondioionea el público ea acerca a los 

juegos, de ah{ la sencillez presente en todos elloe (ver anexo), 

existiendo la posibilidad de autoevaluaree de Rouerdo a la.con

ducta y capacidad de~ contrincante, Esto tambi'n explica el he

cho d~ que •La hora del gane• aea un programa dirigido a loa 

adulto• y ningo.ln otro grupo tiene cabida para nivelar lee apti

tudes de loa conouraantea, al menoa en loa juegos dol eatudio en 

donde lHs diterenoiae son obviaa, en cambio el productor realiza 

evqntos masivos por medios de comunicaoidn culturales .Y teonol6-

( 'I~) La cienoia del• comunicación humana.Schramm,Wilbur. p.tg,30 
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gioos privados abiertos e todo el público. 

Lae pereona•.tienden a euperaree y actuar cada vez mejor 

oi existen los tncentivos para lograrlo, por ello, ?eetinger mea 

ciona procesos b4sicoa de comparación en su teoría, los cuales 

determinan la falta de equilibrio Bocial porque Constantemente 

le gente est4 en competencia al evaluar aua capacidades." Rn lee 

encuestas ee observa una inclinación hacia loo concursos del mi! 

mo sexo por parte de loa hombree y mujeres. Loa porcentajes meso~ 

linos aeHalaron que se divierten m4e con a~uellaa competenciao 

para su saete~, pues se da un proceso de identificación-proyección 

con loa participantes, desde siempre he existido esta preferencia 

por loe eventos rudos y de fuerza. 

Lo mismo sucede con las mujeres encuestadas debido a que 

pocas veoee tienen la oportunidad de enfrentarea en una competea 

oia de esto tipo por televisión, adem4e ellas tienen m~s opciones 

para hacerlo porque el 80~ de lQs concursos eet4n dieeHados hacia 

eee grupo. 

En loe resul tadoe de las encuestas oe aprecia la efectiv!,•' 

dad de loe alogans entre el pdblico como promoción de eventos e~ 

peoialee, puso tanto hombres como mujpree recordaron el slogan 

inati tucional del pi!ograme. ( AQU! TOlXlS V AMOS DE GA!IE) • ::lin duda 

el contexto en •ue se perciben, le. m~sica ' la sencillez de su 

e3tructura gramatical e.segaran el resultado, puee la t&onioa 

publicitaria continiaa nuevamente el condicion11111iento de lee 

personas. 



!1.1. EllCUESTAS DEL DISTRITO FEDERAL 

, 
VACIADO DE DATOS E INTERPRETACION POR SEXO 

DISTRITO FEDERAL 

GRUPOS 

1 A HOMBRES 14 

1 B MUJERES 46 

TO T AL 60 

2()9, 

% 

23.22 

76 .66 

99.99 



8.~.lVACIADO DE DATOS E INTERPRETACIÓN POR SEXO 

Los encuestado$ en el Distrito Federal fueron 60, ·ae los 

cuales el 76.77% son mujeres, mientras que el 23.33% represen

tan a los hombres. Por lo tanto, se puede deducir que el sec-

tor femenino es asiduo a las emisiones de concurso, como se 

puede apreciar en las reuniones colectivas y los juegos en ge

neral, sino basta observar que el 80% de los eventos de "La 

hora del gane" son para mujeres y s6lo el 20% de la prograrna-

ci~n es para hombres. 

Los premios en efectivo, viajes y autorn6viles Oltimo mod~ 

lo se dirigen a ellas, probablemente por ser las televidentes 

que permanecen en sus hogares dispuestas a participar. Estos 

elementos influyen en el porcentaje registrado. 

Si bien los hombres desempeñan un papel relevante en la 

emisi6n, son remitidos a las actividades violentas, de m&s fue~ 

za y sobre todo, en las que se disfrazan. Es importante rnenci~ 

nar, que el sector masculino aOn tiene la creencia de que los 

programas de concurso se dirigen a las amas de casa y a los ni

ños. Sin embargo, en las reuniones colectivas, telefonemas y -

cartas recibidas en el estudio se ha incrementado la particip~ 

ci6n masculina, sin considerar el tipo de ocupaci6n que desem

peñan. 

230. 
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8.1.2, VACIADO E INTERPRETACIÓN DE LAS EDADES 

GRUPO l A HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL 

EDAD ABS. 

11 a 13 

ADOLESCENTES 14 a 16 21.42 

17 a 19 

20 a 22 

J6VENES 23 a 25 42.85 

26 a 28 

29 a 31 

32 a 34 

35 a 37 
ADULTOS 5 35. 71 

38 a 40 

m4s de 41 

T O T A L 14 99,98 



Del total de los hombres encuestados, el grupo m&s numer~ 

so es el de los jOvenes que representan el 42.85%. Los televi

dentes de este sector -20 a 30 años- no solamente conocen el -

programa, sino que participan en juegos y en las reuniones co

lectivas. No es extraño que se inclinen por una emisi6n de ººE 
cursos, debido a su edad, ocupaciones y preferencias. 

como lo ha señalado el productor, •La hora del gane" va 

dirigida al_pablico adulto, sin embargo, los j6venes tienen una 

presencia importante porque est&n interesados en obtener pre-

mios y divertirse. Es un sector eminentemente consumista de los 

artículos que aqut regalan. Con frecuencia hablan o escriben 

al programa, por lo tanto influyen en su contenido y en el di

seño de los concursos. 

El 35.71% de los encuestados son adultos, es decir, pers~ 

nas entre los 30 años de edad hasta m~s de los 41 años. Si 

bien, tienen otras actividades y preocupaciones distintas a los 

j6venes, constituyen un prtblico interesado en participar acti

vamente mientras ven la televisi6n~ 

Entre los televidentes adultos hay personas econOmicamen-

te activas que, probablemente, no han podido obtener ciertos -

lujos y a trav~s de la emisi6n los consiguen. Su presencia es 

notable en las reuniones colectivas y en aquellos eventos como 

~l d!a de la gasolina. Cabe agregar que las modelos son un 

atractivo importante para el pOblico masculino. 

Los adolescentes fueron el grupo con menor porcentaje, el 

21.42\ -del total. Existen diversos motivos que lo explican, el 

principal es que en 11 La hora del gane" no son considerados pa

ra los juegos o eventos, sino que deben conformarse con lapa-
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sividad ante el televisor. Es un grupo que aún no se define en 

sus preferencias, eligen lo que les agrada de los niños, j6ve

nes o adultos, de ahí que haya pocos programas acordes a su -

edad. 

En "La hora del gane", los adolescentes son un público que 

deben tener cautivo mediante modelos juveniles o temas musica

les de moda, pues en determinada momento son los rn5s sensibles 

a los mensajes rnovilizadores por su deseo de ·aes tacar influyeE 

do, quienes no siempre se atreven a vivir experiencias nuevas 

a trav~s de los medios de cornunicaci6n. 

De acuerdo a lo anterior, 11 La hora del gane" cumple con -

el cometido de ser una emisi6n familiar que atrae a chicos y -

grandes, la heterogeneidad de su pllblíco permite un dinamismo 

en los concursos que realiza dentro y fuera del estudio, púes 

fo~a grupos de influencia o conexi6n entre las personast esto 

a la larga determina la popularidad del programa. 
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' VACIADO E INTERPRETACION DE LAS EDADES 

GRUPO l B. Mujeres del Distrito Federal. 

EDAD ABS. ' 
10 a 12 

ADOLESCENTES 13 a 15 12 26 .os 

16 a 18 

19 a 21 
, 22 a 24 21. 73 JOVENES 10 

25 a 27 

28 a 30 

31 a 33 

34 a 36 

37 a 39 

ADULTOS 40 a 42 24 52;17 

43 a 45 

46 a 48 

49 a Sl 

Más de 51 

T O T A. L 46 99.95 



VACIADO E INTERPRETACION DE LAS EDADES 

Entre las mujeres encuestadas el grupo m4s numeroso lo CD!!, 

forman los adultos con el 57.17• del total. 

295. 

En comparaci6n con los hombres, el pGblico femenino adulto 

es quien m!s ve, se divierte y participa en "La hora del gane", 

pues en este sector se ubican la mayoría de las amas de casa 

cuyo Gnico esparcimiento son. los programas televisivos que dis

frutan en compañ!a de la familia. Por lo tanto, no es extraño 

ver en las reuniones colectivas a mujeres adultas o escucharlas 

al telAfono, a pesar de que siempre hayan sido consideradas co

mo una audiencia pasiva que acepta cualquier contenido. 

Actualmente, las amas de casa salen de lo cotidiano y dejan 

sentir su presencia en cualquier concurso, reciben homenajes y 

participan en juegos acordes a su edad, como "La madre y la hi

ja m!s parecidas" o "El Festival del 10 de mayo". Un elemento 

importante para ello, es la conductora Kippy Casado, quien por 

su edad y el lenguaje utilizado en el programa, sabe llegar a -

Aste sector del pGblico. 

El segundo grupo es el de las adolescentes que representan 

el 26.08%. Las muchachas de esta edad se encuentran influencia

das por sus mayores en todos los aspectos, inclusive en sus pr~ 

ferencias televisivas, son espectadoras asiduas a las telenove

las, por ejemplo. No es extraño que se sientan motivadas a par

ticipar en los concursos, ya sea por la experiencia de conver-

tirse en un pGblico activo o porque la mGsica y las sorpresas -

son elementos determinantes para atraerlas. 



En los grupos de referencia a los que pertenecen, la tele

visión ocupa un lugar importante entre las adolescentes, forma 

parte de su mundo y sin duda, el canal 2 les proporciona diver

sos contenidos para la comunicaci6n. 

2Jó. 

Con un 21.73% del total, las mujeres j6venes representan 

el pfiblico menos interesado en el programa, ya sea por sus act~ 

vidades o porque buscan otros contenidos televisivos. Es un se~ 

tor que tiene deseos y carencias, toma sus propias decisiones, 

prefiere comunicarse e interactuar con los dem5s por otros me

dios que no sean los concursos. 

El ptiblico juvenil no ha sido considerado en los concursos 

de· 11La hora del ganeº. Sin embargo, hay que recordar los even-

tos como los novios del gane creados para la juventud. Gabriela 

Rivera, una de las conductoras de. la emisi6n, es el elemento ji 
venil que permite una comunicación más cercana entre chicos y 

grandes, por lo tanto, representa al sector de jóvenes. 



8.1.). VACIADO E INTERPRETACibN DE LAS OCUPACIONES 

GRUPO 1 A HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL. 

SUBGRUPOS % 

I Estudiantes 4 28 .57 

II Empleados fe de- 3 21.42 rales 

III Profesionistas .3 21. 42 

IV Prestadores de l 7.14 servicios 

V Comerciantes 3 21.42 

T O T AL 14 99 .97 

De las sesenta personas encuestadas, catorce fueron hom-

bres quienes represent~n el 23.33% del total. Sus ocupaciones 

son diversas, pero no hubo nadie con estudios de posgrados o 

puestos importantes, como gerente, funcionarios públicos o di

rectores de alguna instituc115n reconocida, lo cual demuestra -

el sector del público a quien va dirigido "La hora del ganeº. 

son personas de escasos recursos econOrnicos, sus actividades 

se clasificaron en cinco grupos: estudiantes, empleados feder~ 

les, comerciantes, prestadores de servicios y profesionistas. 

2'37. 

El 28.57% son estudiantes, j6venes y adolescentes que ti! 

nen oportunidad de ver los programas de concursos por el tiem

po que disponen. En las reuniones colectivas de las calles sie~ 



pre est~n presentes. 

Los juegos están diseñados para el p6blico adulto, pero 

los estudiantes participan en aquellos que requieren de cono

cimientos culturales, como el de 'SI' y 'NO'. 

Hay tres subgrupos con el mismo porcentaje: los emplea-

dos federales, comerciantes y profesionistas, cada uno con el 

21.42t del total. Los primeros son un sector activo y presente 

en los diferentes concursos del programa, su horario de traba

jo y sus preferencias televisivas influyen en ello. Los llama

dos "bur6cratas" son personas que despu~s de sus actividades 

cotidianas ven la pantalla casera a la hora de la comida para 

distraerse. En "La hora del gane" la presencia masculina es n~ 

table, por lo tanto los espectadores se sienten atra!dos" "si 

ellos participan porque yo no", estableci~ndose un nivel de -

competencia entre el mismo p!lblico. 

Los comerciantes, por su parte, son personas con horarios 

flexibles que les permiten asistir a sus hogares a la hora de 

'la emisi6n, adem4s, por su trabajo conocen a mucha gente con 

quienes comentan el contenido televisivo de moda. Si tienen es 

tablecimientos fijos para su negocio, cuentan con televisores 

en los que ven sus series favoritas. "La hora del gane" les -

ofrece diversi6n y esparcimiento continuo, el hecho de que va

yan a concursar comerciantes al estudio, determina sus preferen 

cias. 

Con respecto a los profesionistas, ~stos no siempre tie-

nen la oportunidad de conocer los programas vespertinos, aún -

as! hay algunos que por su familia se ven inducidos hacia las 

emisiones de concursos, no son la mayorra peros! un grupo im-
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portante y dificil de atraer por "La hora del gane". 

En el rubro de los prestadores de servicios, s6lo el 7.14\ 

de los hombres encuestados ven el programa. Se trata de un ca~ 

pintero que durante sus horas de trabajo tiene la posibilidad 

de sintonizar el canal 2, lo cual le sirve de distracci6n y e~ 

parcimiento. 

La condici6n social del p!iblico televidente se deduce por 

sus ocupaciones, son personas de escasos recursos que perciben 

lo justo para cubrir sus nec~sidades. Precisamente, al produc

tor le interesa llegar a este sector, por ser el que mls res-

pande a los mensajes movilizadores o a los concursos y eventos 

masivos, debido a su condici6n social buscan formas de diverti~ 

se para olvidarse de sus problemas. Por ello, se acerca a la 

emisi6n como una posibilidad de obtener premios de lujo, que -

con su salario les ser!a dif!cil de lograrlo. 

299. 



300. 

, 
VACIADO E INTERPRETACION DE OCUPACIONES 

GRUPO l B. MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL 

SUBGRUPOS ' 
I ESTUDIANTES 14 30. 43 

II EMPLEADOS ll 23. 91 FEDERALES 

III PROFESIONISTAS 2 4.34 

VI HOGAR 19 41.30 

T O T A L 46 99.98 

De las mujeres encuestadas, el 41.30% se dedican al hogar, 

son amas de casa que pasan toda la tarde frente a la programa

ción vespertina del canal 2. Como "La hora del gane" se situa 

en medio de dos emisiones de alto !ndice de audiencia, "El mu~ 

do del espectficulo" y las telenovelas, tiene un público femen!_ 

no con un perfil delimitado, que le permite al productor dise

ñar un contenido adecuado para ganar más adeptos. 

Las amas de casa son quienes más participan, ya que siem-

pre han sido ignoradas por las emisiones televisivas de su pre-

ferencia. El programa les da la oportunidad de movilizarse y 9! 

nar premios desde su hogar, pues los personajes como el Hombre 

del Corbat6n, el Duende y el Hombre del Gane visitan lugares -

pr6ximos a ellas. 
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Las estudiantes representan el 30.43% del total, cuya pre

ferencia se debe a la conductora juvenil Gabriela Rivera, quien 

ya contaba con una trayectoria en los concursos dirigiendo emi

siones como "XE-TU", al lado de Ren! Casados. Si bien las sec-

ciones a su cargo son dirigidas a todo tipo de pdblico, las mu

chachas que estudian gustan de participar en juegos activos o 

en las reuniones con los personajes. 

Entre las estudiantes es coman que prefieran los programas 

de moda, "La hora del gane" .incluye, ocasionalmente, a los can

tantes y artistas del momento, quienes cuando visitan Guadalaj~ 

ra asisten al estudio como jurados de los concursos. 

El 23.91% de las encuestadas son empleadas federales, un 

sector televidente que consume y prefiere las emisiones senci-

llas, de entretenimiento, por lo tanto, los concursos son una -

forma de ganar premios en su hogar o prestigio entre sus grupos 

de referencia, cuando se escucha su voz por tel~fono o salen 

por la pantalla al lado de algún personaje en las calles. 

Las caracterrsticas de la audiencia de los concursos, se -

reafirma al comprobar que s6lo el 4.34\ de las encuestadas son 

profesionistas, pues hace suponer que son las menos interesadas 

en los contenidos difundidos, por sus actividades y prcocupaci~ 

nes intelectuales, que absorben casi todo su tiempo. 

Las mujeres profesionistas, por su visi6n más amplia del 

acontecer social, tienen la capacidad de descubrir ciertas in

tenciones implícitas en la televisi6n y de esta forma, son m5s 

selectivas que el grueso del pGblico, aún asr son un sector sin 

representaci6n absoluta en las encuestas. 
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Las diversas ocupaciones de las mujeres encuestadas demue~ 

tra que los programas de concurso en ~pocas dif!ciles como las 

actuales, sirven de esparcimiento y diversi6n a subg~upos con 

una preparaci6n espec!fica que gustan de interactuar y' comuni:.. 

carse con personas cercanQs mediante al contenido televisivo. 



8.1.4.INTERPRETACIÓN DE CADA PREGUNTA POR SEXO Y OCUPACIÓN 

DISTRITO FEDERAL 

, 
l. ¿CON QUE FRECUENCIA VE "LA HORA DEL GANE"? 

A} DIARIO. 

En la grafica correspondiente, se observa que el 35.71\ de 

las mujeres encuestadas ven.el programa diariamente porque sus 

ocupaciones se lo.: permitEI\ ya que pertenecen al subqrupo I, es 

tudiantes. El horario en que se transmite •La hora del gane", 

anten de las telenovelas vespertinas del Canal 2, influye en la 

presencia juvenil, Lo anterior contrasta con el subrupo de las 

mujeres dedicadas al hogar, pues s6lo un 31.57\ aseguran ser -

asiduas televidentes de la emisi6n de concursos. 

Esta afirmaci6n resulta de dudosa credibilidad, porque son 

las amas de casa quienes se ven mas influidas a seguir toda la 

barra de programaci6n por la tarde. 

Por su parte, el 27.27\ de las empleadas federales señala

ron esta opci~n. Se trata de personas que salen de trabajar a 

las 3 de la tarde y cuando se transmite "La hoga del gane• tie

nen oportunidad de verla, con sus hijos. 

Ninguna de las profesionistas ve la emisi6n de lunes a vio~ 

nes, como lo demuestra la falta de porcentaje. 

Con respecto a los hombres, la mayor cifra en esta respue~ 

ta se localiz6 en el subgrupo II de los empleados federales, 

mientras que en el resto de las ocupaciones (estudiantes, prof~ 

sionistas, prestadores de servicios y comerciantes) no hubo co~ 



testaciOn. Este dato contras.ta con el obtenido en el grupo fe

menil, pues aqu! son los bur6cratas o trabajadores del gobierno 

quienes siguen la transmisi6n diaria, probablemente porque des

pu~s de sus ocupaciones les gusta ver televisi6n durante la co

mida. 

Es curioso como los hombres que estudian tienen otros int~ 

reses diferentes al mismo sector femenil. 

B) CADA VEZ QUE PUEDE. 

En el grupo de las mujeres, uno de los porcentajes más re

presentativos se encontr6 entre las empleadas federales, con el 

72.72% de las respuestas totales, lo cual indica que no siem-

pre su trabajo les permite seguir continuamente un programa, 

aunque en este casos! est~n interesadas en los concursos. 

En seguida se ubican las estudiantes con el 57.14%, este 

sector pi:-obablemente se divierte en "La hora del gane 11
, pero -

prefiere realizar otro tipo de actividades por las tardes. 

Las arnas de casa registraron el 52.63% de su grupo, al se

ñalar como eventual la visi6n de los concursos por televisi6n. 

En este inciso, el 100% de las profesionistas demuestran su pr~ 

ferencia por la serie, aunque solamente la vean cuando sus acti 

vidades as! lo permiten. Añn así, es interesante que dicho sec

tor conforme la audiencia de estos programas. 
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En el caso del grupo masculino, los estudiantes, profesio-

nistas, prestadores de servicios y comerciantes registraron el 

100% en esta respuesta, lo cual indica que les llama la atenci6n 



11 La hora del gane" por motivos particulares y no pierden la po-

sibilidad de seguirla cada vez que pueden. 

Por su parte, el 66.66\ de los empleados federales se con

sideran televidentes regulares del programa. Nuevamente influye 

el trabajo de los encuestados en este sentido. 

/ 
C) DESDE QUE INICIO EL PROGRAMA. 

El l0.52% de las amas de casa han seguido la transmisi6n 

desde que comenzO en el Canal 2, pues las caracter!sticas de 

los concursos influye en su atractivo al hacerlas diferentes e~ 

da d!a. De ah!, que pocas veces resulten abqrridas. El 7.14\ 

de las estudiantes no se han perdido "La hora del gane" a par-

tir de sus inicios, la cifra no es representativa del grupo, p~ 

ro demuestra que s6lo aquellas personas que realizan activida-

des sin horario especrfico pueden conocer el contenido de la t~ 

levisi6n. 

Lo anterior se corrobora al no registrarse ninguna cifra 

en los subgrupos II y III, empleadas federales y profesionistaa 

respectivamente. 

Los hombres no eligieron esta opci6n como respuesta, lo 

cual puede indicar que sis diversas ocupaciones no les dejan 

tiempo suficiente para seguir una emisi6n, aunque tambi~n por -

prejuicio pueden no dar a conocer sus verdaderas preferencias -

televisivas. 
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, 
D) OTROS ¿CUALES? 

En el sector masculino no se registr6 porcentaje alguno en 

este· inciso. Sin embargo, en el grupo de las mujeres dedicadas 

al hogar el 5.26% señalaron que s6lo han visto el programa una 

sola vez. Este dato indica que, para dichas personas "La hora 

del gane" no les result6 atractiva y prefirieron ver otras emi

siones o realizar actividades simultáneas a su transmisi6n. 



, 
2. ¿EN QUE LUGARES VE "LA HORA DEL GANE" 

A) EN SU CASA 

El 100% de las empleadas federales, profesionistas y~amas de 

casa, coinciden en presenciar el programa y la televisi6n en 

sus hogares, lo cual demuestra el contexto privado de la panta-

lla casera. Entre los estudiantes, el 71.42% del total acostum-

bran a seguir la emisión en sus casas. Sin embargo, este mismo 

sector da otras alternativas. 
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Los hombres en cuatro de sus cinco subgrupos registraron 

el 100% de sus respuestas en este inciso. AOn as!, como se ob

serva en la grSfica correspondiente los prestadores de servicios 

dan opciones distintas, que resultan interesantes de conside--

rar. 

B) EN EL TRABAJO 

Solamente el 4.76% del sector femenil eligieron este inci-

so, resulta curioso observar que se trata de estudiantes, quie

nes probablemente ya desempeñan otras actividades simultAneas. 

Las ocupaciones de el 100\ de los prestadores de servicios 

facilitan que "La hora del gane" se presencie en sus centros de 

trabajo, en este caso se pueden considerar personas que laboran 

en un local específico en el que hay un aparato de telavisi6n. 

C) EN CASA DE SUS AMIGOS 

El subgrupo estudiantil de las mujeres fue el Onico en se-



ñalar que han visto la emisión en casas de sus amistades, as! 

el 19.04% acostumbran reunirse con sus seres rn§s cercanos para 

presenciar el contenido televisivo. Se trata de una interacci6n 

especial que el resto de las mujeres no llevan a cabo. 

Para el grupo masculino, no les es posible asistir a otros 

lugares durante la transmisi6n del programa, pues sus· respecti

vas actividades se los impide. El horario vespertino influye en 

este sentido, ya que algunos hombres regresan a sus trabajos. 

O) EN CASA DE SUS VECINOS 

.Ninguno de los hombres encuestados, independientemente de 

sus ocupaciones, acostumbran a ver la emisi6n en otros sitios 

que no sean sus hogares. Probablemente, el hecho de que "la h~ 

ra del gane" se transmita entre semana y n un horario estrat~

gico, aCtermina que no tengan tiempo o facilidad de reunirse 

con sus vecinos. No sucede lo mismo entre las mujeres estudian

tes, pues el 4. 76% del total asisten con sus vecinas de la cua

dra a ver el programa. 

Lo anterior demuestra que es el sector estudiantil, quien 

resulta m§s susceptible de interactuar con otras personas fue-

ra del ámbito tradicional. 

/ 
E) EN CAFES O RESTAURANTES 

F) OTROS ¿CUÁÍ.ES? 

En la gráfica correspondiente, se observa que ni. los·hom-
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bres ni las mujeres tienen la costwnbre de ver televisi6n en la 

calle o en otros sitios que no sean sus hogares y de gente con~ 

cida, como lo demuestra la falta de opciones. Sin duda, la pan

talla casera se restringe a un 4rea espec!ficaw 
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3. ¿CON QUiiN VE "LA HORA DEL GANE" 

A) FAMILIARES 

Las .. mujeres, independientemente de sus ocupaciones, acos tum

bran a seguir -La hora del gane" con sus seres más cercanos, por 

ser quienes se encuentran en casa cuando ellas ven televisi6n. 

As! lo constatan los porcentajes de las grSficas respectivas,. 

el 100\ de las profesionistas; el 86.20\ de las amas de casa; -

el 71. 42' de las estudiantes y el 60\ de las empleadas federa-

les. 

En el sector masculino se dan diversas opciones, sin emba! 

go el 75\ de los estudiantes Prefieren divertirse viendo el pr2 

grama con su familia. Por su parte, el 66.66\ de los empleados 

federales y comerciantes tambi~n les gusta comentar o partici

par en los concursos entre los familiares. Asimismo, el 33.33\ 

de los profesionistas, cuando ven "La hora del gane" lo hacen 

con sus seres cercanos. 

En estos"'"subgrupos se pueden señalar dos factores importan, 

tes que determinan la elecci6n del inciso a), primero el conte

nido de la serie da elementos para participar no sólo en los -

concursos, Dino desde sus lugares mediante gritos, aplausos o 

porras a quienes juegan en el eStudio. Este tipo de manifesta-

ciones prefieren hacerse entre personas de confianza por el te

mor "al que dirán". Aqur influye la interacci6n que exista con 

sus otros grupos de referencia (amistades, trabajo, escuela). 

El otro elemento a considerar, es el hecho de que por eet~ 

diar o trabajar no siempre tienen la oportunidad de ver la tcl~ 

visi6n en casa o cuando hay tiempo gustan de compartir los pro-
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gramas entre familia. 

B) AMIGOS 

Nuevamente, las mujeres estudiantes son quienes se acercan 

a sus amistades para presenciar los concursos, pues estos dan 

elementos de cr!tiCa, comentarios, burlas o ridiculizaciones que 

se disfrutan entre los amigos, as! lo demuestra el 21.42\ del -

total obtenido en este subgrupo. 

Con un 6.66\, las empleadas federales también han visto 

"La hora del gane" con personas cercanas que no son de la fami

lia. El ambiente de trabajo, puede influir en este sentido, pues 

ahí llegan a relacionarse m&s estrechamente. Sin embargo, no es 

un porcentaje representativo del subgrupo. 

En el resto de las ocupaciones, (hogar y profesionistas) 

el seguir una emisi6n entre amigos no es una actividad coman. 

Para los hombres que estudian y prestan un servicio a la 

sociedad, les resulta más entretenido ver "La hora del gane" 

con los amigos, as{ lo indica el 25\ y SO\ obtenidos en cada 

subgrupo, respectivamente. El tipo de actividades que desempe-

ñan les permite estrechar mSs sus lazos amistosos, al grado de 

compartir la televisi6n con ellos. 

C) VECINOS 

En la gráfica correspondiente, se observa que tanto hombres 

como mujeres no acostumbran ver los concursos con los vecinos -

pues no se registró ning~n porcentaje en este inciso. 
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El horario del programa (lunes a viernes a las 4 de la -

tarde) es un factor determinante para no poder pasar unos mame~ 

tos entre vecinos viendo televisi6n, ya que cada quien debe cu~ 

plir con su~, !".rabajos respectivos. 

D) COMPA~EROS DE ESCUELA O TRABAJO 

Como se ha venido observando en las gráficas correspondie~ 

tes a cada pregunta e inciso, las mujeres estudiantes son quie

nes acostumbran a ver la televisi6n con personas ajenas al ámb~ 

to familiar. Sin embargo, en este inciso ha hubo porcentaje al

guno que lo confirmara. 

Lo mismo sucedi6 en el sector masculiuo, pero fueron los 

prestadores de servicios quienes por sus actividades st ven la 

emisi6n con sus compañeros de trabajo, as! lo demuestra el 50% 

obtenido. 

E) SOLO (A) 

Resulta curioso como las empleadas federales fueron las -

que registraron el porcentaje más representativo del sector fe

menil, pues el 20% de ellas han visto "La hora del gane" solas, 

aunque esta soledad puede ser relativa, como en el caso del 

13.79% de las amas de casa, ya que las mujeres acostumbran aª! 

tar en el hogar con hijos, esposo o amistades, las cuales no 

gustan de la emisi6n y realizan otras actividades a esa hora. 

Sin embargo, es importante considerar sus respuestas como punto 

de análisis. 
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Solamente el 7.14% de las estudiantes eligieron este inci

so, ya que su ~mbito de actividades les permite relacionarse 

con grupos de personas para cualquier aspecto de su vida. 

En el caso de los hombres, quienes son empleados federales 

y profesionistas llegan a ver la televisi6n solas debido a sus 

horarios de trabajo irregulares. A6n as!, es importante resal--

tar el 33.33\ y 66.66\ obtenidos en los subgrupos respectivame~ 

te. 

F) NOVIO (A) 

El 13.33\ de las empleadas federales, tienen ·la co~tumbre 

de reunirse con sus novios por las tardes para realizar cual-

quier actividad conjunta, en este caso ver televisi6n, proba-

blemente por ser el anico momento en el que pueden pasar un 

tiempo juntos. Es importante conocer como la televisi6n se ha 

convertido en un vtnculo entre las parejas. 

S6lo el subgrupo de los hombres comerciantes ven "La hora 

del gane" con la novia, nuevamente puede ser el 6nico momento 

libre para reunirse de este 33.33\ registrado. 

/ 
G) OTROS ¿QUIENES? 

En este inciso abierto no hubo alternativas en cuanto a 

las personas con quienes ven televisi6n, tanto los hombres y 

mujeres encuestadas evadieron la respuesta, como se observa en 

la gr5fica. 
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4. ¿POR QUE VE "LA HORA DEL GANE"? 

A) PARA DIVERTIRSE 

"La hora del gane" es un programa de entretenimiento para t~ 

da la familia, de ah! que los cuatro subgrupos del sector feme

nil coincidieran en señalar· esta opci6n como el motivo princi-

pal para seguir los concursos, cuyas caracter!sticas los hacen 

susceptibles de considerarse coll'D una forma de pasar el rato. 

En la gráfica correspondiente se aprecian los porcentajes 

obtenidos, las estudiantes 62.Si; empleadas federales 61.53%; 

profesionistas SO\ y amas de casa 45.45\ 

Con respecto a los hombres encuestados; los porcentajes 

rnls representativos se registraton en este inciso. Sin duda, p~ 

ralos estudiantes (SO\); empleados federales (50%); profesio-

nistas (66 .66\) y los prestadores de servicios ( 100%), la emi-

sidn constituye un veh!culo de esparcimiento, en el que gente 

comdn y corriente corno ellos les proporcionan unos minutos de 

diversi6n. 

En este sentido, "La hora del gane" cumple con una de las 

J14. 

funciones de los ..,dios de comunicaci6n masiva: en entretenimie~ 

to, para evadir al público de sus problemas cotidianos. 

B) PARA APRENDER NUEVOS CONCURSOS 

son muy pocas las personas que ven la emisí6n para apren

der a inclu!r nuevos concursos en sus fiestas familiares, por 

ejemplo, al menos les resulta difícil reconocerlo. Las cifras 

obtenidas en el grupo femenil as! lo indican, para el 6,25% de 



las estudiantes les parece atractivo conocer diferentes juegos 

y en un momento dado divertirse con ellos. Sin embargo, este 

porcentaje se eleva notablemente entre las empleadas federales 

y amas ~e casa, con el 15.38% y 18.181 respectivos. Es curioso 

como el pGblico adulto se identifica mSs con los concursos, por 

estar diseñados de acuerdo a sus caracter!sticas y ocupaciones. 

En la grSfica correspondiente, los hombres coincidieron en 

no interesarles los concursos en específico, sino el concepto 

general de la serie, pues ninguno señalo este inciso como su 

respuesta. 

C) POR LOS CONDUCTORES DEL PROGRAMA 

Para las emisiones de concursos como "La hora del gane", 

no bastan los juegos creativos, los premios o personajes crea-

dos, sino que se necesitan otros elementos de mayor peso. as!, 

los productores eligen personas carism!ticas, con cierta popul~ 

ridad y credibilidad entre el pGblico, para convertirlos en lí

deres de opini6n. 

El 12.5% del sector femenino estudiantil siguen el progra

ma precisamente por los conductores, pues Kippy Casado y Gabri~ 

la Rivera ya han tenido una trayectoria previa en la conducci6n 

televisiva, lo cual los avala frente al pOblico. 

Para el resto de los subgrupos y el sector masculino, la 

presencia de los conductores no es la causa principal para ser 

televidentes asiduos. Si bien es importante la gente que apar! 

ce ante las cSmaras, un porcentaje considerable no percibe es

te elemento, corno lo demuestra la gráfica correspondiente. 
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D) PARA OLVIDAR SUS PROBLEMAS 

Al pasar ~n rato frente al televisor, la gente se distrae 

y la tensi6n acumulada durante el dta se va disminuyendo, por 

lo tanto, en esos momentos olvida sus problemas, sin embargo, 

no todas las personas se percatan del poder que tiene la panta

lla casera sobre sus mentes. En la gr~fica correspondiente, se 

observa que ninguno de los hombres, independientemente de su -

ocupaci6n señalaron esta opci6n como uno de los motivos por los 

que ven el programa. 

Mientras tanto, las mujeres en un porcentaje menor, enten

dieron la funci6n de las emisiones de entretenimiento, como lo 

indica el 6.25% de las estudiantes y el 4,54% de las amas de e~ 

sa. 

E) PARA PARTICIPAR EN LOS CONCURSOS 

En 13.63% del sector femenino dedicado al hogar, es uno de 

los subgrupos interesados en concursar a tra~~s del tel~fono, 

cartas, o reuniones en la calle, lo mismo sucede con las estu--

diantes con un 6.25%. Por lo tanto, se puede deducir que son -

personas cuyas actividades les permiten ser unas televidentes 

activas.y con posibilidades de ganar. Es en este sector donde 

"La hora del gane" pretende influir, pues son gente estrat~gica 

que a trav~s de pláticas en sus grupos de referencia motivan la 

participación general. 

En la grAfica, se manifiesta que el 25% de los empleados -

federales son de los más activos en el sector masculino, proba-
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blemente porque su horario de trabajo asi lo permite o que al 

ver a personas de la misma ocupaci6n en la pantalla se animan a 

concursar. 

F) PORQUE NO TIENE NADA QUE HACER 

En 23.07% de las empleadas federales, s6lo ven el progra

ma por pasar el rato independientemente de su contenido, pues 

los concursos es una manera de distraerse sin emplear la capaci 

dad intelectual. 

El 18.18% de las mujeres dedicadas al hogar y el 6.25% de 

las estudiantes, no se interesan en el tipo de competencias del 

programa o si hay probabilidades de participar, simple~ente lo 

ven por pasar un rato frente al televisor. 

El 50% de las profesionistas no son asiduas espectadoras a 

~La hora del gane", sin embargo estas cifras registradas en el 

sector femenino demuestran como mucha gente enciende la televi-

si6n como Wla actividad rutinaria, pues ya forma parte de su e~ 

torno social y personal, se considera indispensable en cualquier 

hogar. Los productores televisivos lo saben, por ello realizan 

contenidos sencillos y repetitivos con la seguridad de que el -

pablico los va a aceptar de antemano, sin cuestionarlos. 

Con respecto a los hombres, todos los subgrupos coinciden 

en que el programa es divertido y les interesa desde el momento 

en que le dedican una hora de su tiempo, descuidando otras act~ 

vidades. A excepci6n de los prestadores de servicios, las dem&s 

ocupaciones son televidentes en potencia dispuestos a partici-

par en cualquier momento, esto es lo que al productor de "l.a ho 



ra del gane" le importa, las razones personales son lo de me-

nos. 

En la gr&fica se observa al SO\ de los estudiantes, 25\ 

de los empleados federales, 33.33% en los profesionistas y co

merciantes, respectivamente. 

G) ES EL PROGRl\MA DE MODA 

Solamente el 33.33% de los comerciantes masculinos, se in

clinan por la emisi6n de concursos para estar a la moda, es de

cir, actualizado en los nuevos contenidos que transmite la tel~ 

visión, pues es una forma de ganar prestigio y reconocimiento 

en sus grupos de referencia, ya que cualquier contenido de los 

medios de comunicaci6n masiva es motivo de comentarios. 

En los dem&s subgrupos del sector masculino no hubo Por
centaje, lo mismo sucedi6 entre las mujeres, quienes se unifor

maron en sus respuestas. As! se aprecia en la gr4fica correspon 

diente .• 

, 
11) OTROS ¿CUALES? 

Es importante señalar cuál es el objetivo de incluir rnod~ 

los guapas en los programas de concurso, se trata de un gancho 

para atraer al público masculino, por ello se visten con mini

faldas y vestidos entallados. A la mujer se le considera un 

"objeto de decoraci6n" en cualquier ámbito, y sobre todo en la 

televisión. No es extraño que de todos los encuestados en el -

Oistri to Federal -hombres y mujeres- el 33. 33% de los comer---
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ciant'es masculinos vean "La hora del gane", por las mode,los 

que en cualquier competencia o evento estSn presentes. 
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5. ¿CUÁL DE LOS CONDUCTORES DE "LA HORA DEL GANE" LE AGRADA 

'· MAS? 

A) KIPPY CASADO 

Entre las mujeres, el subgrupo con mayor porcentaje en este 

inciso es el de las amas de casa (46.15%). Sin embargo, el 

44.44% de las empleadas federales y el 25% de las estudiantes, 

se inclinan por la conductora principal del programa. 

320. 

La señora Kippy Casado tiene' gran popularidad en el sector 

femenino, porque a cada persone.· le habla de acuerdo a su ocu

paci6n, lo mismo elogia a quienes estudian, trabajan en el go

bierno o se dedican al hogar, es en este rubro donde reivindfca 

mSs a la mujer. Los resultados se aprecian en la gráfica corre~ 

pendiente. 

Para los hombres, la simpat!a de la conductora es más uni

forme, pues todos los subgrupos se manifestaron por ella, sin 

embargo, el mayor porcentaje se localiz6 entre los prestadores 

de servicios y comerciantes con el 100% cada uno. 

El 66.66l de los empleados federales y profesionistas, el 

carisma de Kippy Casado es uno de los motivos principales para 

seguir la emisi6n diaria. Mientras que s6lo el 25% de los est~ 

diantes.se inclinan por su persona, probablemente porque es un 

programa para adultos y es en este sector en el que ella tiene 

mSs incidencia. 

D) MARCOS 01\VISON 

La popularidad de este conductor maduro de reciente ingr! 
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so a la televisi6n mexicana, ha ganado más adeptos entre las 

empleadas federales y estudiantes, con un JJ,JJ\ y 25\ de las 

respuestas, respectivamente, mientras que s~lo un 7.69t de las 

amas de casa simpatizan con ~l. Las caracter!sticas ftsicas de 

Marcos Davison lo hacen rnSs atractivo para las mujeres que tra

bajan y estudian, quienes tienen, por su ocupaci6n, preferencias 

distintas a las del hogar. se trata de un sector en el que exis 

ten el mayor c!rculo de •fans" de la gente que aparece en los -

medios de comunicaci6n. 

No es extraño que en una emisi6n donde hay elementos feme

ninos atractivos, como las modelos y las dos conductoras, los 

hombres ignoren a los conductores, quienes adolecen de carisma 

suficiente para llamar su atenci6n, por lo tanto, no hubo parce~ 

taje alguno en la respuesta. 

C) GABRIELA RIVERO 

Esta conductora juvenil ya ha participado en otras ernisi~ 

nes de concurso, como"XE-TU
1
' con Rend Casados, por lo tanto, la 

gente ya la identifica. Al aparecen en telenovelas de dxito d~ 

rante los años anteriores, Gabriela Rivera ha simpatizado con 

ptlblico de cualquier edad y ocupaci6n, por el tipo de conteni-

dos uniformes que se transmiten en estos dos programas de dife

rente gdnero. De ahí, que las arnas de casa (34.61\), las emple! 

das federales (16,66\) y las estudiantes (25\) sigan "La hora -

del gane" influ!das por esta conductora. 

A diferencia con los hombres encuestados, entre los estu--

diantes se localiza el mayor porcentaje de este inciso, para el 
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75\ la conductora les resulta atractiva, sin duda influye su 

personalidad y el hecho de que sea el único 'elemento juvenil 

del programa, al tratarse de concursos para adultos Gabriela Ri 
vero constituye uno de los •ganchos" primordiales para cautivar 

a un pGblico eminentemente participativo, como los estudiantes. 

Asimismo, el 33.33\ de los empleados federales y profesio

nistas se identifican con la conductora y con las secciones que 

tiene a cargo en "La hora del gane". Es importante señalar, co

mo entre los caballeros el elemento femenino de "la emisi6n" es 

W1 aspecto estrat~gico en la captaci6n de audiencias. 

D) POCHO PEREZ 

Si bien este conductor se encarga de la direcci6n musical 

en "La hora del gane.,, ocasionalmente dirige algunas secciones 

como el Duende, dirigida a las personas que participan en las 

calles. Sólo el 4.16\ de las estudiantes se identifican con P~ 

cho P~rez, esta cifra contrasta con el 50% registrado entre 

las profesionistas, quienes no son muy asiduas al programa, pe

ro s! se inclinan por alguna de las personas que aparecen ante 

las c!maras. 

Para ninguno de los hombres, el elemento masculino de la 

serie les resulta atractivo, de ahí que en los incisos corres

pondientes a ellos se abstengan de responder, pues algunas pe! 

sanas ni siquiera los conocen. En este caso, son mSs populares 

Kippy Casado y Gabriela Rivera. 
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E) JOSE LUIS 

Jos~ Luis desempeña una furicii6n de locutor en •La hora del 

gane", anuncia los premios y es la voz oficial, ocasionalmente 

sustituye a los conductores cuando llegan a faltar. Sin embargo, 

el concurso que se cre6 para descubrir su rostro lo popularizo 

entre la audiencia, como se observa en.el 16.66% de las estu-

diantes y el ~.55\ de las empleadas federales, quienes partici

paron en el evento segGn lo·señalaron en sus encuestas. 

En la gr4fica correspondiente a este inciso, los hombres 

no registraron ningtln porcentaje. 

F) NINGUNO 

Nuevamente, el sector masculino encuestado no emiti6 sus 

respuestas en esta opci6n, por lo que se puede deducir que si 

bien no son asiduos espectadores en su mayor!a, s! conocen a 

los conductores y tienen sus preferencias. 

Resulta curioso observar como el 11.53' de las amas de ca-

sa no se inclinan por ningGn conductor, pues se tiene la idea 

de que este subgrupo es uno de los mSs fSciles de introducir-

les cualquier contenido y miembros del "star system•. Sin em

bargo, un porcentaje considerable aOn tiene capacidad de ele-

gir. 

Por su parte, el 4.16% de las estudiantes no· simpatizan 

con los conductores señalados, mientras que el so• de las pro-

fesionistas son indiferentes a las personas que dirigen el pr~ 

grama, pues les interesan más los concursos y el contenido en 

general. 
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6. ¿cui(r. DE LAS MODELOS DE "LA HORA DEL GANE" LE AGRl\OA MP:s? 

A) IRMI\ 

La función de las modelos en el programa, además de servir 

de "adorno" en la escenografía, tambi@n trabajan como edecanes 

y diariamente Kippy Casado las presenta al público con algún 

calificativo. La actitud que cada una adopta frente a las cSm~ 

ras influye en las preferencias del público. As!, el 14.28\ de 

las estudiantes simpatizan con Irma, mientras que para el 7.14% 

de las empleadas federales y el 4.54% de las mujeres dedicadas 

al hogar, esta modelo es la menos popular. 

Con respecto a los hombres, solamente el 16.66% de los e~ 

merciantes se inclinan por esta modelo, cuya apariencia física 

no resulta atractiva para el resto de los subgrupos. 

B) YOLANDA 

Para el 35.71% de las empleadas federales, Yolanda es la 

model~ que mSs les agrada. Sin duda, su carisma y el hecho de 

que haya mostrado el vestido de novia durante el concurso 11 Las 

novias del gane", le permiti6 ganar m4s adeptas femeninas. 

Sin embargo, s6lo un 18.lBl del subgrupo dedicado al ho

gar la señalan como su favorita1 mientras tanto, el 19.04\ de 

las estudiantes se identificaron con ella por ser el prototipo 

de la novia que les gustaría ser, as! lo manifestaron en sus --

encuestas. 

En este sentido, el porcentaje estudiantil masculino la err 
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cuentran atractiva y simpatica, por ello, el 100% coincidi6 en 

elegirla. El 33.33% de los empleados federales y comerciantes 

les agrada la modelo, por ser la ~nica que ha hablado ante las 

c~rnaras y quien mejor cuerpo tiene, segGn los comentarios ernit! 

dos durante las encuestas. 

C) PALMIRA 

Es importante resaltar, como la publicidad ann no ha esta~ 

darizado el prototipo de la mujer (rubias, altas y delgadas) e~ 

tre el sector femenino, porque Palmira tiene un f!sico que ene~ 

ja perfectamente en el de las mexicanas {morena, baja de estat~ 

ra y de cabello negro). De aht, que esta modelo haya sido quien 

obtuvo los porcentajes m5s representativos en las encuestas, el 

33.33\ de las estudiantes, el 27.27% de las amas de casa y el 

14.28\ de las empleadas federales coinciden en señalarla como -

su favorita, probablemente porque en sus lugares de trabaja y 

estudio es f:icil encontrar a muchas "Palrniras". 

Las cuatro modelos del programa poseen caracter!sticas para 

todos los gustos, no es extraño observar corno los hombres tie-

nen opiniones divididas, cada quien se inclina por alguna de 

ellas, sin embargo, Palmira es una de las modelos con mayor PºE 

centaje: el 100% entre los prestadores de servicios, el 50% de 

los profesionistas y un 16.66% de los comerciantes. 

D) YJ\NIN 

Un porcentaje considerable de las estudiantes les gustaría 



ser como Yanin, la Gnica modelo rubia, alta, delgada y con un -

acento extranjero, para el 28.57\ del subgrupo el prototipo "am! 

ricano" de la mujer sigue siendo el ideal. 

El 18.18\ de quienes se dedican al hogar, tambi~n se iden

tifican con esta modelo que proyecta independencia y seguridad, 

elementos que en las labores de la casa se van perdiendo por fa! 

ta de tiempo empleado en el arregló de su persona. 

Finalmente un 14.25% de las empleadas federales, señalaron 

a Yanin como la modelo que mSs les agrada, aqu1 puede haber una 

proyecci6n psicol6gica o el querer imitarla. 

En esta ocasión, el dicho de que "los caballeros las pre

fieren rubias" no se confirma del todo, pues s6lo se obtuvo un 

33.33% entre los comerciantes, los dem~s subgrupos masculinos 

se inclinaron por las modelos morenas o m~s cercanas a la mujer 

mexicana. 

Como se puede observar en algunos comercios, siempre hay 

•posters• de mujeres rubias adornando las paredes, por lo tan

to, este subgrupo es uno de los mS.s fervientes cultivadores del 

prototipo femenino extranjero. 

¡;;) NINGUNA 

A diferencia de la pregunta sobre los conductores, en.la 

que la opci6n de NINGUNA registr6 porcentajes de poca represen

tati vidad, en el caso de las modelos este útimo inciso es el 

que obtuvo cifras considerables tanto entre las mujeres como 

los hombres, muy aparte de sus respectivas ocupaciones. 

Los profesionistas masculinos y femeninos obtuvieron 50% 
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cada uno; las arnas de caáa un 31.81% (lo cual demuestra que es

te subgrupo se interesa más por los conductores); las empleadas 

federales con un 28.57\ y las estudiantes un 4.76\. 

Por su parte, el 66 .66\ de los hombres .que trabajan en el 

gobierno señalaron que no conocen a las modelos por su nombre, 

por lo que les resultaba imposible indica~ a cu~l prefieren y 

decidieron no inclinarse por ninguna. 
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7. SEílALE SI HA PARTICIPADO EN ALGUNO DE LOS SIGUIENTES CONCU! 

SOS: 

A) LOS DIBUJOS PARA DESCUBRIR A JOSt LUIS 

Este evento, requer!a de habilidad para el dibujo y descubrir 

ciertas pistas sobre la personalidad del locutor que se daban en 

el programa, por lo tanto, no es extraño que el 14 .20\ de las 

estudian'tes fueran las únicas del grupo femenino que enviaran -

dibujos al concurso. 

Las mujeres que se dedican a otras ocupaciones no tuvieron 

tiempo ni facilidad para dibujar el rostro de Jos~ Luis. 

Con respecto a los hombres, ninguno de ellos se interesaron 

por este concurso, lo cual contrasta con el resultado final pues 

quien gan6 fue precisamente un hombre. 

B) LOS NOVIOS DEL GANE 

En la gráfica correspondiente, se observa que ninguno de 

los encuestados -hombres y mujeres- participaron en este concu~ 

so que tuvo un despliegue de publicidad en M~xico y Estados -

Unidos. 

C) LA MADRE 'i LA HIJA MAS PARECIDAS 

S6lo el 7.14\ de las mujeres estudiantes participaron en 

esta concurso creado para las personas parecidas físicamente, 

sin embargo, no era f4cil reunir estas caractar!sticas y menos 

trasladarse a Guadalajara. 



Es obvio que ninguno de los hombres encuestados concursa

ran en este evento femenino. 

O) EL GRAN PREMIO 

Este es un concurso creado para los televidentes quienes 

concursan a trav!s del tel~fono, sin embargo, son las mujeres 

. las mtis participativas, principalmente las amas de casa (l0.52%) 

estudiantes (14.28%) y las empleadas federales (16.66%). El -

porcentaje elevado se debe a que el juego no requiere de esfue~ 

za sino de suerte al llamar por tel~fono, aunque las posibilid~ 

des de ganar son variables. 

Es importante que el 251 de los estudiantes masculinos sean 

los interesados en participar, probablemente porque son los que 

tienen m5s tiempo al permitirselos sus actividades escolares. 

E) GURRUMINA 

En este concurso, la participaci6n femenina es notable a~ 

bre todo entre las estudiantes y las amas de casa, con.un 14.281 

y 10.52\, respectivamente. Es importante señalar como las pera~ 

nas que permanecen m!s tiempo en el hogar y con ingresos econ6-

micos nulos por sus actividades, son las interesadas en concur

sar en un evento que siempre da regalos. 

Como se observa en la gr~fica correspondiente, este es 

otro de los juegos en los que el grupo masculino no participa, 

probablemente por el tiempo que se invierte en el tel~fona. 
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F) 'EL COCHINITO 

Para· este concurso se necesita tener un conocimiento musi-

cal de acuerdo a los intereses de la empresa (baladas modernas} 

adem!s las probabilidades de ganar son mínimas por la cantidad 

de cartas que se reciben. s6lo el l0.52\ de las mujeres que tr~ 

bajan en el hogar participan, y el 7.14\ de las estudiantes. 

Nuevamente, las personas con actividades de medio tiempo son 

las que pueden escribir. 

Los hombres estudiantes han concursado en un 25%, de todas 

las ocupaciones, la escolar, es la que tiene posibilidades de 

concursar. 

/ 
G) OTROS ¿CUALES? 

Si bien se han creado concursos para que participe todo el 

p(iblico, no siempre tienen la disponibilidad y el tiempo de ha

cerlo. De ah!, que en este inciso abierto se registran los may~ 

res porcentajes en hombres y mujeres, pues todos contestaron 

que en NINGUNO, es decir, no han competido. As! los subgrupos -

femeninos obtuvieron los porcentajes siguientes: 

Estudiantes 42.BS\, 03.33% empleadas federales, 60.42% laR 

a~as de casa y el 100% de las profesionistas. 

Mientras que en el sector masculino, todos los subgrupos -

registraron un 100% en este inciso. 
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I I 
B. ¿QUE TIPO DE CONCURSO LE DIVERTE MAS? 

A) EN EL QUE COMPITEN HOMBRES CON HOMBRES 

En este inciso se nota una clara preferencia de los encues

tados por los concursos de su mismo sexo, as1 el SO\ de los ha~ 

bres estudiantes, el 66.66% de los empleados federales y el 

33.33\ de los profesionistas, se inclinaron por los concursos 

,en los que el-sector masculino mide sus fuerzas f!sicas. 

Por su parte, el 10.52' .de las estudiantes, el 30t de las 

empleadas federales y s6lo un 12.5% de las arnas de casa, se di-

vierten con las competencias masculinas. 

Sin duda, en esta pregunta las preferencias se determinan 

más por el sexo de los encuestados que por sus ocupaciones. 

B) HOMBRES CON MUJERES 

Resulta curioso que s6lo el subgrupo de los prestadores de 

servicios se diviertan con aquellos juegos masculino-femeninos, 

as! lo demuestra el SO\ del total de sus respuestas. Mientras 

que el resto de los hombres se abstuvieron de contestar. 

Entre las mujeres las opiniones est5n rn5s divididas, las 

estudiantes (21.05\) y las amas de casa (29.16\) son quienes se 

divierten con los juegos donde, casi siempre, la mujer es mSs. 

veloz que el hombre. Cabe señalar que en los eventos mixtos el 

trabajo siempre es de cooperaci6n. 
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C) MUJERES CON MUJERES 

Para el sector femenino encuestado, sus preferencias por -

los concursos de mujeres se reparten en ~ste y el siguiente in

ciso. Sin embargo, el mayor porcentaje lo registr6 el subgrupo 

de las profesionistas con un 33.33% a quienes les gusta ver a 

las concursantes del mismo sexo enfrentarse. Las amas de casa 

se divierten en un 12, 5\, las estudiantes 15. 78% y el 25% de las 

empleadas federales. 

Esta uniformidad de opiniones responde a que 11 La hora del 

gane" va dirigida al sector femenino, quien tiene mayor posibi

lidades de competir. 

Los hombres, por su parte, se entretienen con este tipo de 

juegos, los estudiantes, un 25% y 33.33% los comerciantes. Pro

bablemente sus actividades los llevan a pensar de esta forma, 

pues en las escuelas y los trabajos calificados existe afin la 

creencia .de que .la mujer es incapaz dé cbmpetir al igual que .·

los hombres. De ahí, que les parezca atractivo verlas enfrenta! 

se entre ellas mismas. 

D) MUJERES CON NINOS 

En este inciso coinciden las opiniones masculinas y femen! 

nas, como se observa en la grSfica correspondiente, pues para -

todos los encuestados el elemento infantil le da otra imagen a 

una emisi6n diseñada especialmente para los adultos. Cabe seña

lar, que s6lo el 20,83\ de las mujeres dedicadas al hogar se i~ 

clinaron por estas competencias. Es una cifra poco representati 
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va de la realidad si consideramos que este subgrupo es el que 

m~s participa en la televisi6n con sus hijos, 

333, 

En algunas ocasiones, los padres tarnbi@n asisten y genera,! 

mente se trata de empleados federales o prestadores de servi--

cios, no es extraño que estos subgrupos hayan obtenido los por

centajes m5s representativos del sector masculino, el 33.33% y 

el 50%, respectivamente. 

E) EN EL QUE SE DISFRAZ/IN LOS PARTICIPANTES 

En el sector femenino, las preferencias por el tipo de co~ 

cursos no se inclinan por alguno de manera notorio, cada subgr~ 

po se diverte con cualquiera de los señalados. As!, el porcent~ 

je m&s representativo de este inciso se localiza en las profe-

sionistas, 33.33%, a quienes les divierte ver a las personas 

disfrazadas alterando su imagen. 

Para las amas de casa (25%) y las estudiantes (21.05%) el 

hecho de ver ridiculizados a los concursantes, constituye un 

atractivo rnSs en "La hora del gane". 

De la misma forma, en el sector masculino los profesionis

tas son quienes m~s disfrutan de este tipo da juegos, un 66.66\, 

lo cual es un aspecto caracter!stico de las emisiones de concu! 

so. 

Es importante resaltar que la preparaci6n escolar o el tre 

bajar en un puesto con ciertos privilegios, no es ninguna gara~ 

tfa para percibir el contenido de "La hora del gane", pues se -

supone que al disfrazarse los competidores son ridiculizados. 

La mayorla de la gente no lo percibe pero los profesionistas p~ 



seen m&s elementos de cr!tica, aunque en sus respuestas no se 

manifieste como deber!a. 
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' I 9, COMPLETE LA SIGUIENTE FRASE: JAQUI TODOS VAMOS __ _ 

A) CONTESTARON CORRECTAMENTE 

Independientemente del sexo y ocupaci6n de los encuestados, 

la mayorta conocen el slogan institucional de "La hora del ga--

ne" y lo demuestran en sus respuestas. Sin duda, el contenido 

gramatical es de sencilla asimilaci6n: tAQUI TODOS VAMOS DE GA-

NE.~ Si a esto 
4
se le auna la mtlsica y la repetición constante d!!_ 

rante la em.isi6n, los resultados previstos tienen una alta pos! 

bilidad de conseguirse. 

Es importante hacer notar, que no fueron las amas de casa 

quienes obtuvieron el mayor porcentaje del sector femenino, un 

78.94% del total, mientras que los estudiantes representaron el 

85. 71% del subgrupo. Los empleados federales que no siguen 11 La 

hora del gane" con frecuencia, fueron quienes constituyeron la 

cifra sobresaliente, el 90.90%. Por lo tanto, se demuestra qu~ 

si bien las arnas de casa son el público mSs numeroso, no asimi

lan todo el contenido e informaci6n que se les proporciona. 

Los prestadores de servicios y comerciantes obtuvieron un 

100% en este inciso, lo cual demuestra el conocimiento que tie-

nen del slogan institucional y lo que significa "La hora del g~ 

ne". En seguida est~n el 75\ del estudiantado y el 66.66\ de 

los empleados federales y profesionistas, como se observa en la 

gr&fica correspondiente. 

B) CONTESTARON INCORRECTAMENTE 

Las mujeres profesionistas, los empleados federales y los 
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hombres profesionistas, fueron quienes m§s inventaron lo que 

faltaba de la frase, probablemente porque sus actividades no 
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les permiten conocer todo lo que significa "La hora del gane", 

entre ellort el slogan institucional. Sin embargo, sus respues-

tas no est!n muy alejadas de ia realidad, pues escribieron pal! 

bras como "ganando", "al gane", "con Kippy Casado" o "a ganar". 

Estos t~i:-minos engloban el concepto general de la serie, si bien 

no es correcto a los productores les conviene que el pfiblica terr 

ga la idea de GANAR como algo previsible, es decir, una relaciOn 

CAUSA-EFECTO. 

C) NO CONTESTARON 

Las emisiones como "La hora del gane" siempre se han cons!_ 

deraaa·exclusivamente para mujeres del hogar, sin embargo, las 

ocupaciones de los encuestados demuestran lo contrario, todo t! 

po de público se divierte con los concursos. 

La gráfica correspondiente indica que el 5.26% de las arnas 

de casa y el 7.14% de las estudiantes, no pudieron completar la 

frase que a cada momento la repiten, y como asiduas televidentes 

debieron haberla recordado. Esto contrasta notablemente con los 

resultados del sector masculino, pues ninguno dej6 en blanco la 

pregunta, todos respondieran de manera acertada o muy cercana a 

la realidad, por lo tanto, son los hombres quienes asimilan me

jor este tipo de mensajes breves. 
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10. ¿QUE HACE MIENTRAS VE A LOS CONCURSANTES JUGAR? 

A) GRITA 

Las personas no siempre se dan cuenta de las reacciones que 

tienen ante determinados programas de televisi6n, "La hora del 

gane" motiva a adoptar diferentes conductas por el contenido -

que transmite: los concursos. El espectador no permanece indif~ 

. rente, sin embargo, s~lo el 8.33% de las empleadas federales -

gritan cuando se efectúan los juegos, este subgrupo fue el que 

registr6 la cifra más alta. Mientras que las amas de casa con -

un 4.76% y las estudiantes, 6.25%, de quienes se espera mayor -

participaci6n por su cercanía con el programa, resultaron un 

sector poco representativo en este sentido. 

Por su parte, los hombres estudiantes son más dados a gri

tar cuando presencian una competencia o eventos similares, sino 

basta observarlos en juegos deportivos a nivel escolar como re

accionan. En la gráfica correspondiente registraron un 25\ del 

total. 

B) APOYA A SUS FAVORITOS 

Resulta curiosa la forma de manifestarse que tienen las e~ 

tudiantes frente a los concursos, pues desde sus hogares prefi~ 

ren apostar o apoyar al equipo que m~s les interese. As!, el -

Bl.25% del subgrupo respondieron con este inciso. Las empleadas 

federales (16.66%) y las amas de casa (14.25%), los animan en -

menor medida, sin embargo, estas actitudes les dan otro contex

to a "La hora del gane" y cumplen el objetivo del productor; 
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hacer participar al televidente. 

Nuevamente, el 251 de los estudiantes masculinos se incli

nan por alguno de los participantes, de esta forma se da una m~ 

yor interacci6n entre los espectadores, pues por lo general se 

reQnen en grupos para presenciar este tipo de eventos. 

C) PLATICA 

Como ya se mencionó en pSrrafos anteriores, la televisi6n 

da elementos suficientes para la comunicaci6n interpersonal, en 

el caso de "La hora del gane" siempre hay elementos que criti-

car, aprobar o comentar por las características de la emisión. 

No es extraño, que el 23.80% de las amas de casa platiquen con 

sus acompañantes lo que presencian, se trata de desahogarse y 

en cierta forma comprometerse durante unos minutos. 

Asimismo, el 12.5% de las estudiantes platican entre s! s~ 

bre algQn aspecto que les interese del programa, lo cual es un~ 

participaci6n vGlida para los productores. 

Los empleados federales con un 33.33% y el 25% de los est~ 

diantes, fueron los subgrupos del sector masculino que acostum

bran a platicar durante el programa, ya sea aspectos relaciona

dos con ~lo cuestiones personales. 

El hecho de que la gente platique cuando ve "La hora del 

gane", no significa que sea sobre las imSgenes, tambi~n puede 

significar una falta de atenci6n o inter~s porque algunos con-

cursos y comentarios de los conductores les resulten poco atra~ 

ti vos. 



O) NO HACE NADA 

Las personas que ven "La hora del gane 11 lo hacen porque 

tienen inter~s en los concursos, conductores o simplemente por 

pasar el rato, sin embargo, no pueden mostrarse indiferentes a 

las im!lgenes por el contenido del que se trata, los juegos, 

reuniones, modelos o actitudes de participantes y personas ante 

c!maras siempre despiertan el comentario del televidente. AGn 

as!, el 100% de las profesionistas aseguran no hacer nada du-

rante la transmisiOn. De igual forma, el JJ.33% de los emplea-

dos federales y profesionistas se muestran renuentes a alguna 

reacci6n; mientras que s6lo un 9.52% de las amas de casa eligi~ 

ron esta respuesta. 

Al parecer, los encuestados tienen la creencia de que "ha

cer algo" significa participar en los concursos, hablar por te

l~fono, escribir cartas o ser admiradores de los conductores, 

no es as!, ya el hecho .de ver diariamente "La hora del gane" e~ 

nacer su contenido, a los personajes y la frase institucional 

rompe con esa afirmaci6n categ6rica de "no hacer nada". En este 

mismo capítulo, se realiz6 un experimento para comprobar que la 

gente que eligi6 este inciso no es honesta consigo misma. 

E) COME 

Ver la televisi6n se ha convertido en una actividad casi -

indispensable para las personas, es una compañía y una forma de 

pasar el rato, la privacidad del hogar en que se percibe permi

te hacer actividades simultSneas, el comer es una de ellas. 
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Las empleadas federales (25%) y las amas de casa (14,28%), por 

sus ocupaciones, acostumbran a ver la televisi6n mientras comen 

o se toman un caf~, porque ya han conclu!do su d!a de trabajo. 

Adem&s, el horario del programa (4 de la tarde) contribuye a e~ 

ta actividad,. es el momento en_ que los señores llegan de traba-

jar y los niños han sus tareas. 

Con respecto a loS hombres, se observa que el 33.33% de 

los profesionistas comen mientras ven la emisi6n, probablemente 

por tratarse de su hora para alimentos o del único tiempo libre 

que tienen en sus actividades. 

F) SE DUERME 

El contenido de 11 La hora del gane" pretende la participa-

ci6n del p6blico, por ello se promocionan concursos y eventos 

que lo mantienen cautivo durante varias semanas. Sin embargo, 

el 8. 33% de las empleadas federales y el 4. 76% de las amas de 

casa, se duermen durante su transmisi6n, probablemente son per-

sonas cuyas actividades las dejan exhaustas y cuando se sientan 

a ver la televisi6n les da sueño. No siempre todos los especta

dores se interesan por los mismos aspectos. 

La actitud del sector femenino contrasta con la de los ho~ 

bres, quienes hacen otras cosas, en vez de dormirse cuando pre

sencian "La hora del gane", aCm as!, esto no es una seguridad 

de que la emisi6n realmente los atraiga. 
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G) OTROS ¿CUÁLES? 

El sector femenino acostumbra a combinar la visi6n de los 

programas televisivos con alguna actividad que les permita se

guir atendiendo el contenido, por ello el 16.66% de las emple~ 

das federales y el 28.57% de las amas de casa, tejen y cosen du 

rante el programa, lo cual es un pasatiempo muy común de las rn~ 

·jeres. El hecho de que sean estos subgrupos quienes lo hagan, 

puede indicar que por sus ocupaciones necesitan entradas econ6-

micas extras y realizan labores de costura que posteriormente 

venden. 

Los hombres, por su parte, el 33.33% de los empleados fed~ 

rales y profesionistas, leen el peri6dico o simplemente descan

san, como lo indican en sus encuestas, lo cual demuestra que 

nLa hora del gane'' capta la atenci6n de ciertos grupos del tel!!_ 

vidente, mientras que otros permanecen ajenos a ~l. 



11. ¿CÓMO SE ENTERA DE LOS CONCURSOS EN LOS QUE PUEDE PARTICI

PAR EL PÚBLICO TELEVIDENTE? 

A) POR EL PROGRAMA 
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Si bien "La hora del gane" utiliza medios de comunicaci«Sn 

diversos para transmitir su informaci6n al ptiblico, la televi-

si6n es el rn5s importante por el alcance que tiene, pues por la 

diversidad de ocupaciones de los encuestados no todos cuentan -

con canales alternos de comunicaci6n. Lo anterior se demuestra 

en los porcentajes obtenidos en el grupo lA y lB, los estudian

tes masculinos y femeninos registraron un 100% en este inciso; 

la cifra tambi~n se localiz6 en los subgrupos de las empleadas 

federales, profesionistas, prestadores de servicios y comerciaE 

tes. 

s6lo el subgrupo de las amas de casa (89.47\), los emplea

dos federales y profesionistas masculinos con el 66.66% del to

tal cada uno, dan otras opciones de comunicaciOn en los incisos 

posteriores. 

B) PREGUNTA A SUS AMIGOS O VECINOS 

Ninguna de las mujeres independientemente de su ocupaci6n, 

tienen contacto con sus amistades o vecinos para comentar algún 

aspecto del programa, probablemente porque son asiduas televide~ 

tes a 61 y no necesitan de otros medios para enterarse de los 

eventos a realizar. 

En cambio, el 33.33% de los hombres profesionistas si pre

guntan las novedades televisivas a sus seres mSs cercanos. Cabe 



señalar que puede tratarse de personas que viven solas y no ti~ 

nen otra posibilidad de comunicaci6n por su trabajo, aOn así es 

importante hacer notar el inter~s que manifiestan por la emi---

si6n. 

C) PREGUNTA EN EL TRABAJO O LA ESCUELA 

Los enc~~stados, segQn se observa en su respuesta, no ca--

menta ºLa hora del gane" en sus centros de trabajo o estudios, 

pues si bien es un programa atractivo no contiene elementos su-

ficientes para crear una comunicaci6n importante corno en el ca-

so de las telenovelas, las cuales siempre son tema de conversa-

ci6n en cualquier sector social. 

I 
D) POR PLATICAS QUE OYE EN LA CALLE 

s6lo el 10.52% de las amas de casa respondieron afirmati

vamente a este inciso del total de los encuestados en ambos 

sectores, io cual demuestra que por sus actividades en el ha--

gar, en la escuela, en el mercado, lavander!as o algunos otros 

lugares comunes todos los d!as, tienen oportunidad de escuchar 

comentarios sobre "La hora del gane" y otras emisiones de per-

sanas con similar ocupaci6n. 

, 
E) OTROS ¿CUALES? 

El 33.33% de los empleados federales señalaron corno su me-

dio de comunicaci6n en la familia, pues cuando ellog no pueden 
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ver la emisi6n por su trabajo, le preguntan a los hijos y espo

sa quienes estSn m~s al corriente de los concursos y eventos 

nuevos~ 
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, 
12. CUANDO VE EL PROGRAMA POR TELEVISION: 

I 
A) TOMA POSICION EN LOS CONCURSOS 

El público estudiantil de hombres y mujeres, as! como las 

amas de casa, fueron quienes obtuvieron el porcentaje represen-

tativo de este inciso, como se observa en la gr&fica y cuadro 

correspondientes, por lo tanto, es el sector más participativo 

. desde sus hogares porque se ven motivadas en las competencias 

para apoyar a sus favoritos, aunque no se encuentren en el est.!! 

dio, las imágenes son suficientes para lograr una reacci6n en 

el televidente. 

B) PARTICIPA EN LOS CONCURSOS POR TELÉFONO 

El 25% de las empleadas federales y el 7.14% de las estu-

diantes son quienes hablan por teléfono para concursar, pues -

disponen de tiempo y paciencia para ello, mientras que las arnas 

de casa, a pesar de permanecer m5s tiempo en el hogar, deben 

cumplir otras actividades con sus hijos y esposos que les impi

den permanecer varios minutos al tel~fono. 

Los hombres definitivamente no son tan pacientes para este 

tipo de juegos, como se observa en la gráfica correspondiente. 

C) COMENTA EL PROGRAMA CON AMIGOS O FAMILIARES 

Nuevamente, el comentario, la cr!tica o el chismo que sus

cita una emisi6n corno "La hora del gane" se deja ver en los te

levidentes encuestados, pues muy aparte de sus ocupaciones todos 



coinciden en este inciso, como se observ'a en la gráfica y cua

dros correspondientes en los po.rcentajes registrados por cada 

subgrupo. 

D) ATIENDE A LOS MENSAJES DE LOS CONDUCTORES 

En el subgrupo de los empleados federales de ambos sexos, 

el porcentaje es el mismo, 33.33% del total, quienes atienden a 

los conductores y sea susceptibles de tomar sus opiniones sobre 

cualquier tema como suyas; mientras que el 35.71% de las estu-

diantes y el 33.33% de los profesionistas masculinos también e~ 

tán pendientes de cualquier comentario emitido por los líderes 

del programa. 
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Sin duda, las ocupaciones influyen en el tipo de percepción 

televisiva por parte del pGblico. 

E) OTROS ¿CUÁLES? 

Entre los televidentes siempre existe un sector esc~ptico 

que se mantiene al margen de cualquier reacción a un contenido, 

al menos que les interese realmente, como lo indican en sus re~ 

puestas el 33.33% de los profesionistas, el 14.28% de las estu

diantes y al 15% de las arnas de casa. Es importante señalar como 

este subgrupo no es uniforme en sus opiniones rompiendo toda -

creencia preestablecida, por lo tanto, no puede adelantarse cual 

quier punto de vista sobre las mujeres del hogar. 



13. SI EN "LA HORA DEL GANE" LE DICEN LOS CONDUCTORES QUE ASIS

TA A UN LUGAR EN LA CALLE o QUE HABLE POR TELÉFONO PARA co~ 

CURSAR, USTED: 

A) HACE INMEDIATAMENTE LO QUE LE DICEN 

El sector masculino s6lo encuentra cabida para este tipo de 

est!mulo-reacci6n televisivos en el subgrupo de los empleados 

. federales, con_ un 33. 33% del total, las otras categorías se ma!!. 

tienen aparte . 

Mientras tanto, el 53. 33% de las mujeres estudiantes res u,! 

taren las más susceptibles a estos mensajes, lo cual se confir

ma en las reuniones con los personajes del programa en diversos 

puntos de la ciudad, sin duda la disponibilidad de tiempo y cu

riosidad de este subgrupo influyen en su conducta hacia la tel~ 

visi!Sn. 

B) LE AVISA A SUS AMIGOS O VECINOS 

Los hombres mantienen una comunicaci6n menor Con sus gru-

pos de referencia en este sentido, pues s6lo el 25% de los est~ 

diantes difunden las noticias sobre el programa. En cambio, las 

mujeres procuran estar en contacto con las amistades, sobre to

do aquellos grupos con mayores posibilidades de relacionarse 

con cualquier tipo de gente, tal es el caso del 33.33% de las -

estudiantes, el 18.18% de las empleadas federales y el 10.52% 

de las amas de casa, pues por sus ocupaciones constantemente e~ 

tán en algOn lugar pnblico cuyo principal tema de convcrsaci!Sn 

es la 'pantalla casera'. 
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C) IGNORA LOS.MENSAJES 

Si bien es dif!cil ignorar lo que se transmite en el pro-

grama, desde el momento en que estSn frente a la televisi6n, no 

todas las personas llaman por teléfono, escriben una carta para 

concursar o asisten a la calle por falta de tiempo, posibilida

des o inter~s. Aparentemente, la mayoría de los subgrupos encue~ 

tados coinciden en este inciso, como el 100% de los prestadores 

de servicios y comerciantes o el 75% de los estudiantes, aún 

as!, en las reuniones de la calle existe gran participaci6n de 

dichas personas. 

D) APAGA LA TELEVISIÓN 

El hecho de no atender los mensajes de "La hora del gane" 

no significa que falte inter~s por su contenido, pues la gente 

deja de actuar pero no se aparta de la pantalla ~i hombres ni -

mujeres, como se observa en la grli.fica correspondiente. 

E) OTROS ¿CUJÚ.ES? 

El 33.33\ de los profesionistas, el 13.33\ de las estudia~ 

tes, el 9.09% de las mujeres que trabajan en el gobierno y las. 

amas de casa ccnun 15.78\ del total, señalan que prefieren no -

hacer nada ante las sugerencias del programa para ir a la calle 

o concursar. Sin embargo, no se descarta ~a posibilidad de que 

algOn d!a lo hagan cuando exista un evento de su inter6s. 
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14. ¿QUÉ PREMIOS DE "LA HORA DEL GANE" PREFIERE? 

A) TELEVISORES 

Las preferencias de los subgrupos masculinos y femeninos se 

encuentran muy divididas en esta pregunta, sin embargo, es impo! 

tante destacar que la televisi6n es un artículo que todos poseen, 

ya no por lujo, sino por necesidad. De ahí, el el 10.Bl\ de las 

. empleadas federales y el 50% de los prestadores de servicios 

fueron los grupos más representativos, como se observa en la 

gráfica correspondiente. 

Se puede deducir que son sectores cuyos salarios no siem-

pre les permite adquirir aparatos el~ctricos, por lo tanto, leS 

gusta que los regalen en el programa. Además, de que en casi t~ 

dos los juegos es el premio preferente, se trata de incrementar 

espectadores a "La hora del gane" a travt!s del aparato de comu

nicaci6n mfis importante. 

B) VIDEOCASSETTERAS 

Este aparato el~ctrico es uno de los mfis populares actual

mente, por ello, tanto profesionistas (33.33%), como prestado-

res de servicios (50%) y estudiantes (22.5%) se inclinan hacia 

~l. 

Aquellos subgrupos como el estudiantil y el de empleados 

federales, en los que art!culos de esta naturaleza les otorgan 

prestigio en sus grupos, fueron los que eligieron el inciso. 



cr RADIOGRABADORAS 

En "La hora del gane" este premio se, obsequia a los hom-

bres frecuentemente, pues existe la creencia de que es a ellos 

a quien m&s les interesa. Sin embargo, los resultados obtenidos 

en las encuestas demuestran lo contrario, porque mientras las 

mujeres estudiantes (15%), empleadas federales (2. 70%) y amas 

de casa (4.16%) se inclinaron por este artículo, en el sector 

masculino s6lo los comerciantes y empleados federales lo seña

laron de su preferencia. 

Lo anterior permite descubrir que actualmente los aparatos 

electr6nicos han despertado el inter6s de cualquier persona, 

sin importar sexo u ocupaci6n. 

D) MODULARES 

Es notable corno los hombres fueron los mSs representativos 

en este inciso, principalmente el 50% de los comerciantes, el.-

33,33% de los estudiantes y el 40% de los empleados federales, 

quienes se encuentran más interesados en adquirir dichos arttc~ 

los por la modernidad que implican a nivel electrOnica y el 

prestigio otorgado. 

E) BICICLETAS 

En la semana del niño, los conductores y el productor de 

"La hora del gane" regalaron a los pequeños participantes s6lo 

bicicletas, pues consideraron que era un premio adecuado a su 
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edad. Sin embargo, entre los adultos encuestados se observa la 

preferencia par este art!culo predestinado a un sector muy red~ 

cido del pGblico. 

Lo anterior se demuestra con el porcentaje obtenido en el 

subgrupo de las empleadas federales (5.40%) y el 20% de los pr~ 

fesionistas -las cifras más representativas de este _inciso-, se 

trata de personas cuyas ocupaciones y expectativas no los incli 

nan hacia las~bicicletas, pero la realidad indica lo contrario. 

F) LAVADORAS 

En esta opcí6n se observa el prejuicio del hombre hacia 

ciertos artículos que no los consideran adecuados a su sexo, a 

pesar de la utilidad que representan para todas las edades. 

Mientras el seétor masculino no registr6 ninguna cifra, el 7.5% 

de las estudiantes, el l0.81\ de las empleadas federales y el 

18.75% de las amas de casa, lo señalaron como su favorito. Cabe 

señalar que el porcentaje del subgrupo hogar fue el mSs elevado, 

debido a que la lavadora siqnif ica una reducci6n en el trabajo 

diario. 

G) REFRIGERADORES 

351. 

Nuevamente, un artículo de primera necesidad como ~ste, se 

ve exclusivo de las mujeres y el sector masculino no tiene por

centaje alguno, otra vez fueron las amas de casa con un 12.5% -

del total quienes consideraron la importancia de poseer un refr~ 

gerador en casa, pues mfis que un lujo se convierte en algo -de 
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primordial necesidad- por las ventajas que aporta. 

H) ARTICULOS DE COCINA 

El 33.33% de las profesionistas fueron el subgrupo mas re

presentativo de este inciso, seguramente por la funci6n de este 

premio que son básicos en cualquier hogar de clase y nivel di-

versos. 

Todos los subgrupos masculinos considerarían a estos artí

culos si se los regalaran, como un insulto a su virilidad, así 

se observa en la gráfica correspondiente. 

I) ASPIRADORAS 

El 10.41% de las amas de casa prefieren este obsequio en. 

substituci6n de la escoba, sin embargo, resulta un articulo eli 

tista porque no toda la gente tiene su casa alfombrada, aan 

as!, es un premio que otorga prestigio. 

Los hombres, por su parte, no les interesa recibir este 

aparato en los concursos al. no ir de acuerdo con su personali-

dad social. 

J) VIAJES 

En el sector femenino, todos los subgrupos registraron un 

porcentaje representativo en este inciso, al tratarse de pre-

mios otorgados espor~dicamente y bajo una selecci6n que implica 

suerte, por la cantidad de participantes inclu!dos. De ahí, que 



el 33.33% de las profesionistas, el l0.41% de las amas de casa, 

el 27.02% de las empleadas federales y el 12.5% de las estudia~ 

tes, quieran ganarse dicho premio, pues por sus actividades y 

situaci6n econ6mica les resulte casi imposible hacer un viaje 

con frecuencia. 

S6lo el 20\ de los hombres profesionistas y el ll.11% de -

los estudiantes se inclinaron por los viajes, debido a que es 

un obsequio Limitado a los concursos y eventos femeninos, excl~ 

sivamente, por lo tanto, sus posibilidades son nulas al respec

to. 
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15. ¿C6MO ES LA PARTICIPACI6N DEL PÚBLICO EN "LA HORA DEL GANE"? 

A) MUY ACTIVA 

En la gráfica correspondiente, se observa que los subgrupos 

de las empleadas federales, estudiantes y amas de casa son qui~ 

nes consideran la participaci6n de la gente como muy activa, 

aqut influye la percepci6n que tienen del programa, pues se tr~ 

ta de gente que asiste a las reuniones en la calle, habla o es

cribe para concursar. 

Son subgrupos cuya rnotivaci6n de competir y dejar de ser 

un espectador pasivo, les hace ver a "La hora del gane 11 como 

una posibilidad de destacar. 

El sector masculino tambi~n coincide en esta respuesta, 

principalmente el SO\ de los estudiantes y el 66.66\ de comer-

ciantes y profesionistas, debido a sus actividades o a los co-

mentarios que reciben de sus familiares. El productor de los 

concursos busca crear esta imagen de participaci6n en el televi 

dente, a través de los diferentes eventos que organiza durante 

las festividades m5s importantes. 

B) ACTIVA 

La gente que ve "La hora del gane" está convencida de que 

hay una participaci6n, quizSs existan diferencias en el grado 

de ella, pero lo importante es que no lo consideran como un co~ 

tenido más en televisi6n sino algo que los lleva a moverse de 

sus lugares. 

El 66.66\ de los empleados federales y el 33.33\ de los --
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profesionistas, a pesar de sus ocupaciones estSn concientes del 

significado que tiene "La hora del gane", ya que mediante los -

juegos no s6lo pueden demostrar sus capacidades, todo gracias a 

la participaci6n. 

C) POCO ACTIVA 

Mientras en "La hora del gane" el sector masculino señala 

que hay una participaci6n considerable, el 50% de las mujeres -

profesionistas eligieron este inciso. Sin duda, la ocupaci6n es 

determinante, pues se trata de subgrupos que no son asiduos al 

programa y su preparaci6n influye en la percepci6n que tienen 

de los concursos. 

D) NULA 

El otro 501 de las profesionistas aseguran que no se puede 

hablar de una participaci6n, simplemente "La hora del 9ane 11 es 

una emisiCSn corno cualquiera, no toman en cuenta los concursos o 

la presencia del pGblico en el estudio y en la calle. sin duda, 

se trata de un sector esc~ptico lo que la televisi6n les ofrece 

y rnSs cuando se trata de una ernisi6n con las caracter!sticas de 

"La hora del gane". 

E) DEPENDE DE CADA PERSONA 

En la gráfica correspondiente, se observa que el sector 

femenino estfi mgs conciente de lo que implica la participaci6n 
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en un programa como "La hora del gane", pues las estudiantes, 

empleadas federales y amas de casa afirman que s! hay particip~ 

ci6n, pero cada televidente el grado de implicaci6n en ella, 

mientras hay personas que siempre escriben, llaman por tel~fono 

o asisten a la calle, hay otras que se mantienen al margen si -

no les conviene. 

Por su parte, el SO\ de los hombres estudiantes fueron el 

~nico subgrupo que consider6 mejor el tipo o la forma de parti

cipar en 11 La hora del gane". 



357, 

16 • CUANDO NO PUEDE VER "LA HORA DEL GANE" , USTED: 

A) GRABA EL PROGRAMA 

Solamente el 6.66% de las mujeres estudiantes y el 5.26% de 

las amas de casa, e~t5n dispuestas a grabar el programa cuando 

sus actividades les impiden seguir la emisi6n. Esta afirmaci6n 

sorprende si consideramos que las características de "La hora 

del gane" la hacen interesante en el momento de su transmisH5n, 

pues es cuando pueden habler por tel6fono o asistir a un lugar 

en la calle, si el programa se graba la gente pierde toda posi-

bilidad de participar y ganar un premio, de ah! que no sea muy 

conveniente grabarlo. 

Ninguno de los hombres señal6 este inciso como una posible 

solucilin. 

B) PREGUNTA A SUS AMIGOS O VECINOS QUE PASO ESE DÍA 

La escuela permite mantener comunicaci6n constante sobre 

el contenido de la televisi6n, pues se trata de un medio muy p~ 

pular en este ámbito, por ello, los estudiantes de ambos sexos, 

son los únicos que acostumbran informarse sobre el desarrollo 

de "La hora del gane" a través de sus seres m:is cercanos. Es 

importante hacer notnr como cada ocupaci6n se crea sus propios 

canales alternos de informaci6n, de acuerdo a sus posibilidades 

e intereses propios. 



C) SE INFORMA SI HAY ALGUN CONCURSO NUEVO EN EL QUE PUEDA 

PARTICIPAR 

Nuevamente, s61o e. 13.33% de las mujeres estudiantes eli

gieron este inciso, pues son el subgrupo más interesado en par

ticipar en los concursos nuevos como una posibilidad de sobres~ 

lir del anonimato; ademfis, sus actividades le permiten atender 

el llamado de los produptores con este fin. 

D) NO HACE NADA 

Para la mayor!a de los encuestados el hecho de perderse a! 

guna emisi6n de "La hora del gane" no constituye ningOn proble

ma, pues los conductores les dan la oportunidad de informarse o 

participar en alguno de los eventos mfis importantes, por lo ta~ 

to, el 100% .de las mujeres profesionistas y empleadas federales 

en el sector femenino, as! corno el 100% de los prestadores de 

servicios, comerciantes, empleados federales y profesionistas -

masculinos, son quienes optaron por esta alternativa, como se 

observa en la grafica correspondiente. 

E) OTROS ¿CUMES? 
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De acuerdo a los porcentajes registrados en los incisos 

anteriores, ninguno de los encuestados dieron alguna posibilidad 

en esta respuesta abierta. 



17. i ouÉ SON LOS CONCURSOS? 

Para el 9.09\ de las empleadas federales y el 25\ de los 

hombres estudiantes, los concursos son competencias en las que· 

sobresale el más capaz o el m~s h~bil para realizar una activi

dad determinada. 

Independientemente de las ocupaciones de los encuestados, 
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·todos coinciden en definir a los concursos como una diversi6n, 

así el 57.l4l de las estudiantes, el 18.18\ de las empleadas f~ 

derales, el 97.36% de las arnas de casa, el 50\ de los estudian

tes y comerciantes, el 33.33% de los empleados federales y el -

66.66% de los profesionistas, no tienen un concepto acertado de 

lo que ven, sOlo se concretan a describir la diversi6n que obti~ 

nen viendo el programa sin ponerse a analizar los juegos. 

En sus respuestas, el 9.09% de las empleadas federales, el 

33.33\ de los prestadores de servicios y el 25l de los comercia~ 

tes confunden el entretenimiento con lo divertido, el pasar un 

rato agradable y disfrutar de los juegos, sin embargo, esta de

finiciOn es err6nea de acuerdo a la manejada en el glosario: 

"una funci~n de los medios de comunicaci6n masiva que pretende 

el descanso y relajaci6n en las audiencias para olvidar sus pr~ 

blemas". 

El lOOl de los prestadores de servicios y el 21.05 de las 

amas de casa fueron los grupos m&s representativos en la defin~ 

ci6n de juegos, la cual es acertada en lo que se refiere a los 

concursos, sin embargo, los premios como recompensa a los part! 

cipantes es el efecto de jugar. 

El programa condiciona al público sobre el tipo de premios 



que son más convenientes recibir, al grado de que el 25% de las 

estudiantes, el 33.33% de los empleados federales y el S.26% de 

las amas de casa, definen a los concursos como "los premios que 

ganan los participantes", hubo algunas personas que mencionaron 

el nombre de artículos el~ctricos para ejemplificar su respues

ta .•• "como lavadoras, modulares, televisores y aspiradoras". 
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Si bien en "La hora del gane" siempre se hace referencia a 

la participaci6n del televidente en los concursos, s6lo el 27.27% 

de las empleadas federales la mencionan en su definicidn como un 

elemento ir1herente a los juegos, pues sin participaci6n no e xi:!_ 

tirían este tipo de emisiones. Para los hombres esto paso desa

percibido; como se aprecia en la gr~fica correspondiente. 

El 7.14% de las mujeres estudiantes fueron el Gnico subgr~ 

po de todos los encuestados que no supieron definir los concUr

sos, lo cual es una señal de como la gente recibe contenidos tan 

diversos a trav~s de la televisi6n sin ser capaz de explicar, 

es decir, hay una mal formaci6n de la reálidad y de la capaci-

dad de anUis is. 

Es importante destacar como entre el público hay sectores 

que todavfa son capaces de cuestionar lo que ven y oyen, si 

bien no es un porcentaje representativo conviene señalar que el 

33.33\ de los empleados federales y el 100\ de las mujeres pro

fesionistas, fueron los subgrupos que definen a los concursos 

como una burla y ridiculizaci6n de quienes participan para di-

vertir a unos cuantos y beneficiar a los productores del progr~ 

ma. Desafortunadamente, esto es verdad y siempre se ha cuestio

nado a las emisiones de concursos por el trato que dan a las -

personas, sin embargo, como lo básico es divertir y movilizar a 



grandes sectores poblacionales se siguen produciendo estos con

tenidos, aunque haya grupos disidentes. 
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18. ¿QUÉ PROGRAMAS DE TELEVISIÓN LE GUSTAN MAS? 

A) LOS PROGRAMAS GRABADOS 

A pesar de que en las emis~ones como "La hora del gane" las 

personas tienen posibilidades de participar, hay subgrupos que 

prefieren las producciones grabadas como el 66.66% de los comeE 

ciantes, el 5.26\ de las estudiantes, el 11.ll\ de las emplea-

das federales y el 9.52% de las amas de casa, sin embargo, 'el -

porcentaje no es representativo. 

B) LOS PROGRAMS "EN VIVO" 

Los subgrupos masculinos de estudiantes, empleados fede~a

les y profesionistas, cada uno con 33.33% del total, son los·-

que prefieren aquellas emisiones en las que los errores, aciBr

tos y presencia de los conductores es mSs natural. Asimismo, el 

31.57% de las estudiantes, el 50% de las profesionistas, el --

42.85\ de las amas de casa y el 44.44\ de las empleadas federa

les, señalaron a los programas "en vivo" corno sus favoritos, 

por ser los que dan oportunidad de participar desde sus hogares 

mediante llamadas telef~nicas y generalmente, no son muy comu-

nes en la televisi~n mexicana, lo cual los hace muy atractivos 

para la gente, como se observa en la gr!fica correspondiente. 

C) EN LOS QUE PARTICIPA EL PÓBLICO 

Esta categorfa es una prolongaci6n de la anterior, sin em

bargo, se refiere a los programas diseñados especialmente para 
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el televidente pues son ellos quienes hacen su contenido. Es e~ 

rioso observar los bajos !ndices registrados en el sector feme

nino para este inciso, el mSs representativo es el subgrupo de 

las amas de casa con un 23.80% del total. Esto sorprende si coE 

siderarnos que las mujeres son las que acostumbran participar en 

dichos programas. 

Mientras tanto, los hombres mostraron su preferencia por 

,este tipo de emisiones, siendo el subgrupo. de los empleados f!!. 

derales con el 66.66% quienes destacaron en la opci6n dada, lo 

cual demuestra que los programas como "La hora del gane" le 

atraen a todo pablico, sin importar su ocupaci6n. 

D) EN LOS QUE SALEN ARTISTAS 

Entre las mujeres, este tipo de programas producidos para 

el star system son los que más les gustan, pues tienen oportun~ 

dad de conocer, ver y escuchar la vida de sus artistas favori--' 

tos o "de moda", por lo tanto, las profesi.onistas, empleadas f~ 

derales y amas de casa seleccionaron este inci-

so, como se observa en la gráfica. 

Por su parte, el 100\ de los prestadores de servicios y el 

33.33% de comerciantes y estudiantes, tambi~n señalaron su pre

ferencia por aquellos programas que sirven de promoci6n y luci

miento para las figuras del espectáculo. De ah!, que sean las -

producciones que mSs hay en la pantalla casera. 



E) OTROS ¿CUÁLES? 

El 33.33% de los profesionistas dieron como opción en esta 

respuesta abierta,a los eventos deportivos, mientras que el ---

9.52% de las amas de casa hablaron de las películas mexicanas. 

Si bien se trata de alternativas a considerar, se puede o~ 

servar que existe un desconocimiento de las producciones telev! 

sivas, porque los programas indicados se ubican en los incisos 

b y a, respectivamente, SOl'I eventos "en vivo 11 o graba--

dos, aunque su contenido nos haga dudar en el género a emplear. 



EllCllESTi\3 J:E JU ADALAJ ARA 

8.2.l. VACIADO DE DATOS E lNTERPRE'rACIÓN DEL SEXO 

GUADALAJARA 

GRUPOS ' 
21\ HOMBRES 21 35 

2B MUJERES 39 65 

T O TA r. 60 100 

En Guadalajara, el 65% de los encuestados fueron mujeres 

y el 35% hombres. En esta ciudad, existe una mayor proporci6n 

en las preferencias del programa, porque el sector masculino 

ea más participativo que el del Distrito Federal. Sin duda, i~ 

'fluye el hecho de que 11 La hora del gane" se realiza en la ciu

dad tapatra, además de la realizaci6n de eventos corno los dibu

jos para descubrir a Jos~ Luis y el Barquito, que se hacen a ni 
vel local y con gran presencia masculina~ 

Las mujeres continuan siendo el sector m!s representativo 

del programa, pues los concursos se dirigen a ellas y la con-

ductora principal, Kippy Casado, les inspira confianza para 

competir ya que diariamente exalta la condici6n femenina, sobre 

todo de las amas de casa. Las festividades realizadas a lo laf 

ge del año tambi~n las coloca en un lugar importante, ya sea -

cama madre, hija o mujer soltera, estas preferencias repcrcu-

ten en el porcentaje encuestado afueras de las instalaciones de 

Televicentro, lo cual se refleja en ln asistencia al estudio. 
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,. 
6.2.2. VACIADO E INTERPRETACIÓN DE LAS EDADES 

GRUPO 2 A HOMBRES DE GUADALAJARA 

EDADES ABSOLUTO ' 
ADOLESCENTES 11 a 13 años 8 38.09 

14 a 16 años 
• 17 a 19 años 

JÓVENES 20 a 21 años 10 47 .61 

23 a 25 años 

26 a 28 años 

29 a 31 años 

ADULTOS MS.s de 32 años 3 14. 28 

T O T A L 21 99.98 



El 47.61\ de los hombres encuestados que asisten al progr! 

ma son• j6venes, entre 20 y 31 años de edad. Sus actividades 

coinciden con las de los entrevistados en el Distrito Federal. 

Por ·1a·tanto, se puede deducir que "La hora del gane" es una -

emisi6n atractiva para la juventud debido a los concursos y pr~ 

mios que pueden recibir. 

Al asistir al estudio, el pliblico puede salir en televi-

si6n y conocer de cerca a los conductores, estableciendo una e~ 

municaci6n mAs directa. Para el sector juvenil, esto representa 

una experiencia distinta a las que normalment~ tienen en telev! 

si6n y sobre todo, en provincia, en donde hay inquietud por ººE 

cursar y responder a los mensajes movilizadores. 

Si se realiza un seguimiento entre los concursantes, se o~ 

serva que el 90\ son menores de 30 años, lo mismo sucede en las 

reuniones colectivas y eventos como los novios del gane dirigi

do a los j6venes. 

El siguiente grupo es el de los adolescentes que represen

tan el 38.09%,de los encuestados. La mayoria son estudiantes que 

gustan de la dinámica del programa, afuera de las instalaciones 

de Televicentro y en el estudio están presentes. Adem~s, las se

cundarias de Guadalajara le hacen promoción a la serie, pues fr~ 

cuentemente asisten como invitados y Kippy Casado les da la bie~ 

venida. Al captar la atenci6n de este sector el productor da la 

imagen de frescura a "La hora del gane", tanto en M~xico como 

en el extranjero. 

Solamente el 14.28% de los asistentes son adultos, un gru

po comprendido desde los 32 años. De acuerdo al productor, la 

emisi6n se diseñ6 pensando en el pfiblico adulto, cuya presencia 



divierte a chicos y grandes. Sin embargo, los hombres adultos 

tienen poca participaci6n en el estudio y cuando juegan es pa

ra ridiculizarlos con disfraces o actividades insulsas. 

Es importante destacar, que poco a poco se va integrando 

unü vasta audiencia masculina a los programas como "La hora 

del gane" / los cuales tiempo atr:is se consideraban s6lo para 

amas de casa y niños. Los premios y el rating logrado en unos 

meses son factores determinantes para esta heterogeneidad en 

los televidentes. 
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VACIADO E INTERPRETACIÓN DE LAS EDADES 

GRUPO 2 B. MUJERES DE GUADALAJARA 

EDAD ABS. % 

11 a 13 años 

ADOLESCENTES 14 a 16 años 15 28.46 

17 a 19 años 

20 a 22 años 

JÓVENES 23 a 25 años 9 23.0 7 

26 a 28 años 

29 a 31 años 

32 a 34 años 

35 a 37 años 
ADULTOS 15 38 .46 -38 a 40 años 

41 a 43 años 

Más de 44 año 

TO T AL 39 99. 99 



310. 

Las mujeres encuestadas constituyen el grupo mayoritario en 

las adolescentes y las adultas, con 38.46% del total cada una de 

ellas, lo cual demuestra que en estos sectores son en los que 

existe mayor incidenci~ del programa. 

Entre las adolescentes, "La hora del gane" ha tenido gran - · 

aceptaciOn porque es un grupo Svido de participar y jugar, debi

do a los premios que otorgan acordes a su edad. Al igual que -

los hombres, las mujeres de 11 a 19 años tienen una presencia -

importante afuera de las instalaciones de Televicentro, lo mis

mo sucede con otros programas realizados en vivo y público pre

sente,· basta mencionar -xE-TU" en la Ciudad de M~xico. 

Las mujeres adultas tienen otros motivos para ir al estu

dio, la presencia de Hippy Casado, su lenguaje y los concursos 

diseñados para madres o personas dedicadas al hogar, son algu-

nos de los factores determina'ntes. Es curioso observar coro una 

audiencia aparentemente pasiva, ahora juega un papel relevante 

en "La hora del gane•, de ah1 su asistencia constante al progr! 

ma. 

A diferencia de los j~venes encuestados, las muchachas de 

este grupo son minorta, un 23.07% del total. Es probable que -

con la salida de Gabriela Rivero de la serie, la audiencia juv~ 

nil haya disminuido, pues su presencia era un atractivo impor-

tante que les permitía identúicarse. Actualmente, las jóvenes 

poseen diversas preferencias televisivas como musicales, series 

extranjeras o videoclips, por lo que los concursos son relega

dos a un segundo plano. 
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' 8,2,3,VACIADO E INTERPRETACION DE LAS OCUPACIONES 

GRUPO 2 A HOMBRES DE GUADALAJARA 

S U B G R u p o s ' 
I. ESTUDIANTES 10 47 .61 

II. EMPLEADOS FEDERALES 19.04 

IV. PRESTADORES DE 14.29 
SERVICIOS 

v. COMERCIANTES 19 .04 

T O T A L 21 99.97 

Entre los hombres encuestados en Guadalajara y el Distrito 

Federal hay una constante, el pOblico masculino m5s representa-

tivo del programa es el estudiantil, con un 47.61\. Su aetivi-

dad les permite permanecer varias horas frente al televisor y 

participar en los concursos, es el grupo mSs activo ante los 

mensajes movilizadores porque son motivados por las competencias 

y los premios, generalmente, art!culos electr6nicos atractivos 

a sus intereses. 

Los dos grupos siguientes son los empleados federales y los 

comerciantes que representan el 19.04\, resulta curioso que nu~ 

vamente como en el Distrito Federal, el pQblcio desempeñe acti-

vidades de un sector social medio, pero son estas personas qui~ 



se sienten atra!dos por la emisi6n debido a los art!culos que 

obsequian, muy por encima de sus posibilidades econ6micas. 

Con respecto a los comerciantes, es un sector que frecue~ 

temente asiste a los concursos y su presencia la utilizan los 

productores del programa para publicidad propia, porque llegan 

a diversas audiencias. Sin duda, el aparecer ante las c5maras, 

platicar con Kippy Casado y decir abiertamente su ocupaci6n, 

les da confianza y prestigio en sus grupos de referencia. 

El 14.28% de los hombres encuestados son prestadores de 

servicios, aqut se incluyeron los boleros, gente de e~7asos r~ 

cursos que ven en "La hora del gane" no s6lo la oportunidad de 

salir en televisi6n, sino de obtener artículos de lujo que con 

su trabajo tardarían en lograrlo. 

Cabe señalar que los hombres no son muy asiduos a partic~ 

par o asistir a foros de televisi6n, sin embargo, la dinámica 

de los concursos influye en su decisi6n de salir del anonimato, 

aunque sea por unos minutos. 
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VACIADO E INTERPRETAcr6N DE LAS OCUPACIONES 

GRUPO 2 B, MUJERES DE GUADALAJARA 

S U B G R u p o s ' 
I, ESTUDIANTES 14 35. 89 

II. EMPLEADAS FEDERALES 2 5 .12 

III. PROFESIONISTAS l 2.56 

IV. PRESTADO!IBS DE 
l 2.56 SERVICIOS 

VI HOGAR 21 53.85 

T O T AL 39 99.97 

Como sucedi6 con las mujeres televidentes del Distrito Fe-

deral, el 53.84% de las encuestadas en Guadalajara se dedican 

al hogar. Las amas de casa ocupan un lugar importante en el pr~ 

grama y su presencia diaria lo confirma. Por primera vez, tie-

nen la posibilidad de salir de sus hogares y acercarse a los m~ 

dios de comunicaci6n masiva, no es casual que la mayoría de los 

concursos est~n diseñados para este sector, pues su ocupaci6n 

no es obstáculo porque Kippy Casado reivindica las labores cas~ 

ras, ante las cámaras, transmitiendo confianza a los participa~ 

tes y pGblico en general. 
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Las mujeres del hogar disponen de más tiempo para permane

cer varias horas formadas afuera de Televicentro, la mayoría son 

de escasos recursos que van con su familia buscando participar 

y recibir un premio. 

El 35.84' de las mujeres son estudiantes, es decir, joven

citas que gustan de las emisiones en las que pueden asistir al 

estudio, salir de sus hogares y compartir un rato con amistades. 

Sin duda, son el grupo que mayor inter@s tiene en conocer a las 

'personas que laboran en los medios de comunicaci6n, pues les -

proporciona insumos comunicativos entre sus grupos de referen-

cia. Si bien no es el público a quien se dirige eI programa, de 

acuerdo a la opini6n del productor, les divierte ver a los may2 

res concursar sin importar su edad y ocupaci6n. 

Solamente el 5.12% de las asistentes son empleadas federa

les, ya que su trabajo no les permite tener el tiempo suficien

te para estar varias horas en Televicentro, son un grupo sin r~ 

presentaci6n absoluta pero digna de considerarse. 

Por su parte, las prestadoras de servicios constituyen el 

2.56l de quienes asisten al estudio, si bien el porcentaje no 

es importante, en concursos como la madre e hija mSs parecidas 

participaron constantemente, quiz~s por la oportunidad de salir 

en televisi6n, ganar prestigio y premios materiales. 

En contraste, las profesionistas que van al programa son 

el 2,56l, una cifra baja al igual que en el Distrito Federal. 

Se trata de un pablico poco cautivo que tiene intereses ajenos 

a los concursos, sin embargo, su transmisi6n por la pantalla -

casera puede influ!r en cualquier sector y ganar adeptos r5pid!!_ 

mente. 
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Para el productor de "La hora del gane", las profesionis-

tas no son la audiencia a quien les interesa dirigir la ernisi6n, 

si se asoman a ella por el alcance que tiene no hay problema, -

pero el foco de su atenci6n son grupos menos preparados. 

Como se observa, las mujeres encuestadas que asisten al -

programa como espectadoras o para concursar, se dedican al ho-

gar m~s que a trabajos p(iblicos, lo cual determina el lenguaje 

empleado por los conductores, los juegos, la rnasica y en gene-

ral, la estructura de la ser.le. 
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8.2,4,INTERPRETACION DE CADA PREGUNTA POR SEXO Y OCUPACION 

GUADALAJARA 

l. ¿POR QUÉ VIENE A "LA HORA DEL GANE"? 

A) PARA SALIR EN TELEVISIÓN 

El sector masculino es el m~s interesado en aparecer en tel~ 

visi6n, como lo demuestra la gráfica correspondiente, estudian-

tes, empleados federales, prestadores de servicios y comercian-

tes, procuran sentarse en un lugar donde la c~mara los tome 

constantemente, pues de esta forma ganan prestigio entre sus 

grupos de referencia al salir del anonimato. 

Slllo el 16 .66\ del subgrupo estudiantil y el 12 .12% de las 

amas de casa, fueron quienes asisten al estudio con el fin de -

verse en la pantalla casera. No hay que destacar la posibilidad 

de que a los encuestados les da pena reconocer el verdadero mo

tivo de su presencia en el programa, porque siempre que se rea

liza una ernisi6n "en vivo" la gente va al foro para salir en t~ 

levisilln, 

B) PARA CONOCER /\ LOS CONDUCTORES 

La oportunidad que representa ir a un estudio de televi-

si6n, significa conocer a todos los que trabajan ah!, por ello, 

el 50% de las prestadores de servicios fueron el subgrupo más -

representativo, ya que su ocupaci6n no siempre les permite vin-

cularse con el star system, siendo los que más consumen 

376. 



377, 

sus productos. 

Entre los hombres, aparentemente no existe este inter~s 

por los conductores, s6lo el 28.57% de los prestadores de serví 

cios van al programa para ello, esta cifra resulta superior si 

se compara con las mujeres profesionistas que no señalaron la -

posibilidad mencionada en el inciso. 

C) Pl\Rl\ DIVERTIRSE 

Indudablemente, "La hora del gane" por sus características 

representa una oportunidad para pasar un buen rato y divertirse, 

tanto hombres y mujeres lo indican as!, sin considerar su ocup~ 

ci6n. El subgrupos de los comerciantes con 37.5% y el 100% de 

las mujeres profesionistas resultaron los m!s representativos 

en este sentido. 

D) PARA PARTICIPAR EN LOS CONCURSOS 

En la grgfica correspondiente, se observa que el 14.28% de 

los hombres profesionistas son los rn§s interesados en concursar, 

pues por su ocupaci6n no siempre tienen oportunidad de hacerlo 

sin temor 11 al que dir3.n 1
'. Entre las mujeres, el 12.12% de las -

amas de casa fueron las que van al programa a participar y obt~ 

ner premios, o cuando menos salir en televisiOn. De hecho, son 

el subgrupo con mayor presencia en las emisiones diarias. Aqu! 

influyet1las actividades, pues generalmente las mujeres dedica-

das al hogar no tienen posibilidades de adquirir art!culos el~~ 

trices 'gratis'. 



E) PARA RECIBIR PREMIOS 

Todos los asistentes al estudio tienen oportunidad de ga-

nar premios, ya sea concursando o desde las tribunas cuando les 

lanzan playeras, gorras o maletas. Por lo tanto, no es extraño 

que hombres y mujeres hayan elegido esta opci6n como el princi

pal motivo para asistir. Solamente, los empleados federales y 

prestadores de servicios se mostraron renuentes, atln as! ellos 

tarnbi6n tienen la posibilidad de recibir obsequios. Este es el 

principal atractivo de la emisión, de ahr la frase institucio-
, 

nal "AOUI TODOS VAMOS DE GANE". 

F) PARA ANIMAR A LOS PARTICIPANTES 

Es curioso que s6lo el B.33% de los hombres estudiantes y 

el 14.28% de los prestadores de servicios, junto con el 6.06% 

de las amas de casa, sean los anicos subgrupos de todos los en

cuestados que animen a los concursantes cuando van al programa 

siendo una actividad casi obligatoria para los asistentes, sino 

basta con ver la emisi6n por la pantalla casera para comprobar 

que todos aplauden, gritan y echan porras. 
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Para el resto de los subgrupos quiz§s no se trate de la r~ 

z6n principal que los lleve al foro de televisiOn, sin embargo 

las mujeres son el sector mSs participativo en este sentido auE 

que las encuestas no lo demuestren as!. 



G) PARA VER c6Mo SE HACE UN PROGRAMA DE TELEVISIÓN 

En este inciso, los empleados federales coincidieron en 

sus respuestas, tanto mujeres y hombres les interesa ver como 

se realiza un programa televisivo y al asistir al foro tienen 

esta oportunidad, ya que se permite la entrada al pnblico dos 

horas antes de la transmisión al aire, en este tiempo los pre

sentes ven cuando llegan los camarográfos, productor, asisten-

tes, directores, las modelos y los conductores. Cada uno recibe 

su explicaci6n acerca de lo que deben hacer para el programa de 

ese dta, esto constituye una experiencia que no siempre se pue

de vivir, aunque a las cuatro de la tarde ya los espectadores 

estén aburridos. 

Como se puede observar e~ la gráfica, el subgrupo estudia~ 

til, a quien se creía el m~s interesado en estos menesteres, s~ 

lo obtuvo el 8.33\ del total, probablemente le atraigan otros 

elementos de "La hora del gane". 

I 
H) OTROS ¿CUALES? 

Si bien son muchos los motivos que llevan al pt'.iblico a un 

foro de televisi6n para algGn programa, ninguno de los encuest~ 

dos consider6 otras alternativas posibles en esta respuesta 

abierta, lo cual hace pensar que ni ellos mismos saben por qu~ 

asisten, simplemente se dejan llevar y nada más. 
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I 
2. lCON QUE FRECUENCIA VIENE AL PROGRAMA? 

A) DIARIO 

En el sector masculino, el 33.33\ de los prestadores de ser

vicios son quienes tienen el tiempo y la disponibilidad de asi.!!_ 

tir a diario al programa, lo cual resulta curioso, pues general 

mente se trata de personas con horarios y actividades concretas 

que no están interesados en una emisi6n de concursos como "La 

hora del gane". Para el 23.80% de las amas de casa resulta una 

experiencia agradable ir todos los d!as al estudio, probableme~ 

te porque viven cerca de televicentro y aunque no entren al fo

ro, tienen la oportunidad de ver a las modelos y conductores 

cuando llegan al programa. En este sentido coinciden· en prefe-

rencias con el 14.28% de las estudiantes, a cuya edad los even

tos televisivos de esta naturaleza les atraen. 

B) CADA VEZ QUE PUEDE 

Como sucedi6 con los encuestados en el Distrito Federal, 

esta opci6n es la que registra mayor porcentaje. Para el 60\ de 

los hombres estudiantes y el 50% de los comerciantes su presen

cia en el estudio no es frecuente, sino cada que tienen oportu

nidad o cuando sus actividades así la permiten, a pesar de tra

tarse de un trabaja cuyo horario es variable o por las mañanas. 

El 100% de las mujeres profesionistas y el 57.14% de las -

estudiantes, fueron los subgrupos femeninos con mlís representa

tividad, de esto se puede deducir que no son fanáticas de "La 

hora del gane 11 para ir todos los d!as, pero s! les interesa es-



tar presentes de vez en cuando y vivir la experiencia. 

Cabe señalar que si bien el horario de trabajo o estudio 

es bSsico para ir al programa, no toda la gente estS dispuesta 

a permanecer varias horas formada afuera de las instalaciones 

con la esperanza de entrar, pues todo depende de su suerte. 

C) ES LA PRIMERA VEZ 

Jtll. 

El 75% de los empleados federales y el 100% de las mujeres 

con la misma ocupaci6n, era la primera vez que asist!an al est~ 

dio, probablemente porque el horario de su trabajo no se los h~ 

b!a permitido. Mientras tanto, el 100% de las mujeres y el 66.66% 

de los hombres, ambos prestadores de servicios, constituyen el 

segundo subgrupo representativo en este inciso, su trabajo les 

da 'oportunidad de escuchar diversos comentarios de ia gente so

bre alglin aspecto de moda. Sin duda, "La hora del gane" es de 

las pocas transmisiones que se producen en provincia con difu-

siOn nacional, esto es un acontecimiento que nadie debe perder

se, y si se le auna el hecho de ser gratuito, son motivos sufi

cientes para ir a la emisi6n. 

A un nivel menor, el 20% y el 28.57% de los estudiantes, 

hombres y mujeres, fueron el subgrupo que por primera vez iba 

al foro, sin embargo, la cifra no es representativa si se cona! 

dera que la mayor parte de la gente estudiante constituye el -

grosor del espectador diario en las tribunas. 



D) DESDE QUE INICI6 EL PROGRAMA 

Ninguno de los hombres ha ido a "La hora del gane" desde 

que comenzt5 ~u transmisi6n, mientras que_ s6lo el 9 .52% de las 

amas de casa han tenido esta oportunidad. 
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El porcentaje es menor porque hay mucha gente que quiere 

entrar al estudio y se forma con cinco o mSs horas de anticipa

cit5n, sin embargo, se tiene capacidad para sao personas pero e~ 

tre ellas hay amigos y familiares de quienes trabajan en el pr~ 

grama. Por lo tanto, las posibilid~des disminuyen y el comlln 

del pGblico debe epperar a que le toque su turno o de plano ll~ 

gar a televicentro desde en la mañana. 

Como se puede observar, las ocupaciones de los encuestados 

no permiten disponer de tanto tiempo para hacerlo, pues la may2 

r!a deben cumplir con un horario. 
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3. ¿CON QUIÉN ASISTE A "LA HORA DEL GANE"? 

A) FAMILIARES 

Como sucediO con los encuestados en el Distrito Federal, la 

mayoría de las personas acostumbran a ir al programa con sus f! 

miliares, principalmente el sector femenino, as{ lo indican el 

100\ de las profesionistas, el 73.33\ de las estudiantes y amas 

de casa, asr• como e,l 50% de las empleadas federales, mientras 

que sOlo el So• de los prestadores de servicios y comerciantes 

se acompañan por la familia. 

El contraste en las cifras se debe a que las mujeres les 

gusta asistir a la televisiOn o eventos masivos con sus parien

tes, pues son quienes les dan m~s confianza para comportarse e~ 

mo sus impulsos de los dictan. El sector masculino es m~s vari~ 

do en sus acompañantes. 

B) AMIGOS 

Entre los hombres, el subgrupo estudiantil es el que se d! 

vierte con amigos por la cercanía y relaci6n que mantiene.n debi 

do a su edad y .actividad. Por su parte, el 100' de las prestad~ 

ras de servicios y el 50% de las empleadas federales, prefieren 

a sus amistades, probablemente influye el hecho de que sean so! 

teras o que a sus familiares no les guste la emisi6n ni formar

se varias horas afuera de televicentro. 



C) VECINOS 

Las mujeres no acostumbran a convivir mucho con sus veci

nos, ni en el Distrito Federal ni en Guadalajara, como se apre

cia en las encuestas que incluyen esta opci6n. Sin embargo, los 

hombres son más comunicativos y disfrutan de la compañía de sus 

vecinos en este .tipo de eventos, al menos así lo manifiestan el 

25% de los empleados federales, quienes por su trabajo no tie-

nen mucha oportunidad de convivir con gente que no sea la ~ere~ 

na a su hogar. 

D) COMPAllEROS DE ESCUELA O TRABAJO 

S6lo el 18.18% de los hombres estudiantes son los Gnicos 

que van al programa con sus compañeros de escuela, efectivamen

te, afuera de televicentro se ven grupos de j6ven~s uniformados 

haciendo fila o tratando de conseguir boletos para entrar. El 

horario de entrada a las instalaciones y el tipo de emisiOn h~ 

cen de "La hora del gane" un centro de reunión para entreteni

miento de los escolares. 

Cabe señalar que con frecuencia Kippy Casado, la conduct~ 

ra principal, les da la bienvenida a diferentes escuelas que son 

invitadas por el productor. 

E) SOLO (A) 

Es sorprendente que un 17.39% de las amas de casa asistan 

solas al estudio, pues generalmente se trata de personas que s~ 



len con sus hijos y esposos, sobre todo para presenciar una em~ 

si6n de las caracter!sticas de "La hora del gane", sin embargo, 

es considerable el porcentaje de tapat!as que no van con nadie 

a formarse durante varias horas. 

Al parecer, entre los hombres esta costumbre es m~s comlin, 

porque el 50% de los empleados federales, el 25% de prestadores 

de servicios y comerciantes no llevan compañ!a al estudio, pro

. bablemente vienen de sus trabajos y no les da tiempo de invitar 

a nadie. 

Afuera de ~elevicentro Guadalajara, se pueden apreciar a 

hombres solos que asisten con la intención de divertirse viendo 

a los concursantes, sin embargo, durante el tiempo que permane

cen formados o en el estudio se integran a un grupo o personas 

con quienes hacen su ambiente. 

F) NOVIO (A) 

Nuevamente, las mujeres no van al programa con su pareja, 

quiz&s porque sus actividades no compaginan para permanecer ta~ 

to tiempo en un foro televisivo. 

En el caso de los hombres, un 25% de los comerciantes son 

quienes aprovechan la emisi6n para reunirse con sus novias y 

disfrutar de un rato juntos, las caracter!sticas de "La hora 

del gane" permiten interactuar a las personas con cualquier mie~ 

bro de sus grupos referentes. 



, 
G) OTROS ¿QUIENES? 

En este inciso abierto ninguno de los encuestados di6 alg~ 

na_alternativa de acompañantes, por lo que se deduce el tipo 

de relaci6n que mantienen los espectadores de las tribunas 
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4. ¿C6MO SE ENTER6 DE QUE PODÍA ASISTIR A "LA HORA DEL GANE"? 
~ 

A) POR LA TELEVISION 

387. 

Para el sector femenino, concretamente las estudiantes, amas 

de casa y prestadoras de servicios, el medio de comunicaci6n -

m~s pr6xirno es la pantalla casera y si ven un programa en ella, 

resulta obvio que conozcan todos los aspectos de "La hora del -

. gane" a trav~s de sus mensajes. Cabe señalar, que son subgrupos 

asiduos al contenido televisivo, por sus intereses y activida-

des particulares. 

A los hombres les sucede lo mismo, no hace falta que per~ 

nezcan todos los d!as frente al televisor, la dinSmica del pro

grama consiste en recordarle a su audiencia qu6 posibilidades y 

conductos tienen para acercarse a lo que "La hora del gane" les 

ofrece. Ast, el 100% de los comerciantes resultaron el subgrupo 

mSs representativo. 

B) POR AMIGOS 

Los canales de comunicaci6n que se dan entre estudiantes y 

empleados federales suelen ser mtis efectivos que los conductos 

formales, por lo tanto, muchos de los mensajes que proporcionan 

los medios de comunicaci6n masiva se conocen a trav~s de estos 

subgrupos. No es extraño, que en los sectores femeninos y mase~ 

lino hayan sido !Os que obtuvieron mayor representatividad, co

mo se observa en la gr~fica correspondiente. 
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C) HABLÓ POR TELÉFONO A TELEVICENTRO 

Es muy bajo el porcentaje de encuestados que toma la ini

ciativa para asistir al estudio cuando un programa le interesa, 

generalmente lo hacen una vez que alguien les informó o los i~ 

vitó, por,ello, es notable el 4.5% de las amas de casa quienes 

demuestran su afíci6n por "La hora del gane" y el deseo que t,i~ 

nen no solo de asistir, sino de participar. 

O) REPARTIERON PASES EN LAS ESCUELAS, TRABAJOS O CASAS 

En este inciso no se registr6 ninguna respuesta, pues se

gGn nos informaron el pGblico encuestado y mSs tarde el produ~ 

tor, no es la mecánica que se sigue en este programa para atraer 

al pllblico al estudio. 

El TIENE CONOCIDOS EN EL PROGRAMA 

como so observa en la gráfica correspondiente, son las m~ 

jeres quienes estSn mas relacionadas con el personal de televi 

centro, siendo el lOOl de las profesionistas el subgrupo repr~ 

sentativo. La educaci6n y actividad que realiza este sector 

san elementos determinantes para mantener relaciones con el 

personal del programa. Sin duda este porcentaje es el que mejor 

trato recibe, adem4s de evitarse las filas interminables. 
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F) OTROS ¿CUÁLES? 

En este inciso abierto, ninguno de los encuestados dio al

ternativas de medios por los que se enteraron del programa en -

el estudio. 



5 , lQUÉ CONDUCTOR DE "LA HORA DEL GANE" LE CAE MEJOR? 

A} KIPP'l CASADO 

Esta conductora es la que tiene m~s simpatizantes entre el 

pGblico, independientemente del sexo u ocupación, sin embarga, 

entre las mujeres prestadoras de servicios y empleados federa

les es donde cuenta con mSs aceptaci6n. Aquí influye el hecho 

de que Kippy Casado siempre reivindica hasta el oficio y traba

jo menas importante, aparentemente, por ello, hay tanta diversi 

dad de ocupaciones entre los asistentes al estudio. 

B) GABRIELA RIVERO 

La conductora juvenil ha sabido formarse su audiencia a -

travAs de su participaci6n en telenovelas nocturnas y otros pr2 

gramas de concurso, no es casual que el mayor porcentaje se re

gistre entre los estudiantes de ambos sexos, las profesionistas 

y empleados federales, pues se trata de subgrupos que siguen 

•La hora del gane" por Gabriela Rivera, ya que se identifican 

con ella. 

C) MARCOS DAVISON 

A pesar de que este conductor de reciente ingreso en la 

televisión nacional no es muy amable con las tribunas, atr~s de 

cSmaras. Sin embargo, la imagen pública que proyecta durante la 

trnnsmisi6n le ha servido para ganarse adeptos. principalmente 

entre las mujeres, siendo el subgrupo más representativo las 
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amas de casa con 16.32\ del total, mientras que s6lo el 14.28\ 

de los empleados federales y comerciantes, se inclinan por Mar

cos Da visan. 

D) POCHO PÉREZ 

El director musical del programa cuenta con pocos simpati

zantes, s6lo el 10.20% de las arnas de casa se identifican con -

él, influye el hecho de que no mantiene un contacto directo con 

el pliblico, su trabajo est~ en la parte musical. Ninguno de los 

hombres eligieron este inciso. 

I 
E) JOSE LUIS 

Este conductor tambi~n es una cara nueva para el público, 

sin embargo, el trato que le da a las.personas de las tribunas 

o en los pasillos de televicentro, ha sido suficiente para ga--

nar 'adeptos de ambos sexos. Los subgrupos que m~s se identifi-

can con él son las empleadas federales y amas de casa1 as! como 

el 33.33\ de los prestadores de servicios. 

F) NINGUNO 

El 8.33\ de los hombres estudiantes no simpatizan con nin-

guno de los conductores, este porcentaje es bajo si se compara 

entre las mujeres, quienes no eligieron el inciso. El sector f!:_ 

menino resulta uno de los mSs asiduos a apoyar el star system 

de la empresa, sin considerar su trayectoria anterior dentro del 

medio televi•ivo. 
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6. ¿CUAL DE LAS MODELOS DE "LA HORA DEL Gl\NE" LE AGRADA MAS? 

A) IRMA 

Antes de iniciar la transmisi6n del programa, las modelos -

son presentadas al auditorio y cada una interactúa con ~l como 

mejor le parezca, incluso en los cortes a comerciales tambi~n 

bromean. Por ello, las preferencias al respecto se encuentran -

muy divididas. 

Irma tiene más simpatizantes entre las empleadas federales 

con un 33.33%, lo mismo sucedi6 con el subgrupo de los hombres 

que trabajan en el gobierno, con el 40% del total. Sin embargo, 

las ocupaciones en este inciso no son un factor relevante que -

determine las preferencias. 

B) YOLANDA 

El 27.27% de las estudiantes y el 21.95% de las amas de e~ 

sa, fueron los anicos subgrupos que se identifican con esta mo

delo, quien alcanz~ mayor reconocimiento del pdblico gracias al 

evento "Los novi?s del gane", pues ella vistiO el traje de no-

via que se iba a regalar. 

Es en el sector masculino donde Yolanda tiene simpatizan-

tes, no sólo por su físico sino tambi~n por su car5cter detrás 

de c!maras, ya que es la que más dialoga con los espectadores 

de la tribuna. De ah!, que el 50% de los comerciantes y el --

54 .54% de los estudiantes sean los sectores con representativi-

dad en este inciso. 
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C) PAIJURA 

Esta modelo es la que re6ne todos los atributos del proto

tipo de la mujer mexicana (morena, cabello oscuro, mediana de 

estatura y ojos negros), por ello tiene mSs seguidores en el -

sector femenino, el 31.Bl\ estudiantil y el 33.33% de las emple~ 

das federales. 

Desafortunadamente, su carácter no le ayuda pues siempre 

se torna evasiva cuando no est& frente a una c~mara de televi-

si6n, esto determina que s6lo el lB.lB\ de los estudiantes y el 

16 166% de los prestadores de servicios la hayan elegido. 

D) YANIN 

Para el 100% de las prestadoras de servicio esta modelo r~ 

bia es con quien más se identifican, probablemente por el prot~ 

tipo de mujer que representa (estadounidense) • 

En cambio, el sector masculino confirrn6 el dicho de que -

"Los caballeros las prefieren rubias", al obtener el 40% de los 

empleados federales, 33.33\ de los prestadores de servicio y el 

25\ de los comerciantes. Esas cifras contrastan con las regis-

tradas por los hombres del Distrito Federal, quienes no eligie

ron a esta modelo. 

Sin duda, influye el 'glamour' que rodea a Yanin cuando s~ 

le al estudio, su altura y la presencia que tiene en escena, ª! 

tos son factores que s6lo aprecian las personas del estudio, al 

tener mayor contacto con ella. 



E) NINGUNA 

Las modelos no son un elemento indispensable para el des! 

rrollo de los concursos, por lo tanto, no todos los asistentes 

las conocen o se identifican con ellas, tal es el caso del 100% 

registrado en el subgrupo de las profesionistas y el 33,33% de 

las empleadas federales, quienes prefieren no considera.r a las 

modelos. 

En el sector masculino tienen mSs aceptación, pues s6lo el 

9.09\ de los estudiantes y el 25% de los comerciantes eligieron 

este inciso para responder. 

394. 



7. ¿HA PARTICIPADO EN ALGUN CONCURSO 

SI 

El sector femenino es el rnS.s participativo en los diversos 

concursos que tiene "La hora del gane", as1 ·el 14.28% de las ª!!. 

tudiantes compitieron en la cascada del gane, el 50% de las 

empleadas federales en el cochinito y el Gran Premio y el 14.28\ 

de las amas de casa en la madre y la hija mSs parecidas. Se tr~ 

ta de eventos realizados en el estudio, los cuales no necesitan 

de conocimientos o caractertsticas especiales para participar, 

simplemente se eligen a personas de las tribunas que ese d1a 

pudieron entrar al estudio. 

Es importante considerar al 25\ de los coirerciantes y el -

20\ de quienes estudian, en el grupo masculino, pues son perso

nas que compitieron en un juego creado expresamente para este -

sexo, la fuerza en las piernas. Su participaci6n puede ser ca

sual, porque fueron elegidos en sus tribunas, sin solicitarlo. 

A11n as1, estas cifras demuestran que los asistentes tienen poei 

bilidades de concursos en los eventos del d!a, lo cual resulta 

un atractivo importante para ganar adepto. 

NO 

Como ya se demostrO en la gr~fica correspondiente, hay pa~ 

ticipaci6n en el pOblico que va al estudio, sin embargo, las ci 

fras no constituyen el grosor de los encuestados. En el sector 

femenino, el 100% de prestadores de servicios y profesionistas, 

el BS.71\ de las amas de casa y el BS.71% de las estudiantes, -
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no han jugado en alguna competencia. 

Por su parte, el 100\ de empleados federales y prestadores 

de servicios, el 80% de estudiantes y el 75\ de los comercian-

tes, constituye los subgrupos del sector masculino que respon-

dieron negativamente la pregunta. 

Cabe señalar, que si la gran mayor1a de los encuestados no 

han concursado, es debido a que les ha faltado suerte para ser 

elegidos o dependi6 de los eventos realizados el d!a de su asi!!_ 

tencia que no requer!an personas con sus caracter1sticas. Por 

lo tanto, quienes respondieron negativamente no descartan la p~ 

sibilidad de concursar' y llevarse un premio. 



I 
8. ¿QUE CONCURSO PREFIERE? 

A) EL GRAN PREMIO 

Este concurso fue diseñado para que el pGblico televidente 

participara por tel~fono, por lo tanto, ninguno de los asisten

tes al estudio tiene oportunidad de hacerlo. De aht, se explica 

que s6lo el 5.88% de las estudiantes y el 13.15% de las amas de 

casa, prefieran al Gran Premio. 

Los hombres se entretienen debido a que desde su lugar pu~ 

den gritar o ayudar a quien habla por tel~fono, el 20% de los 

prestadores de servicios y com~rciantes fueron los mas represen 

tati'IOS en este inciso. Probablemente, porque ellos ya han par

ticipado desde sus hogares, cuando no asisten al foro televisi-

vo. 

B) GURRUMINA 

Nuevamente se trata de otro concurso para televidentes, 

sin embargo, el pablico de las tribunas canta y baila al ritmo 

del tema musical creado para Gurrumina, constituyen un elemento 

importante que le da contexto al juego. Todos los subgrupos se 

inclinaron por 61, sobre todo, las prestadoras de servicios y 

los hombres del mismo oficio. 

C) CUYÍN CUYÁN 

En este evento se eligen a las participantes del pablico 

presente, no importan sus características físicas, sino el fac-
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tor suerte para ganar. El 50% de las empleadas federales y el 

15.78• de las amas de casa fueron los porcentajes representati

vos. En cambio, s6lo el 15.38% de los hombres que estudian pre

fieren el concurso de los ratones, pues es para mujeres y ellos 

pierden oportunidad de competir. 

O) EL BARQUI'fO 

Se trata de un concurso realizado en el estudio exclusiva

mente para las mujeres, los hombres no pueden participar. Sin 

embargo, desde su lugar pueden tratar de adivinar las palabras 

que la concursante tiene que descubrir, lo cual resulta intere

sante. No es extraño, que el 23,07\ de los estudiantes y el 20% 

de prestadores de servicios y comerciantes se entretengan con -

4!1. 

El sector femenino que participa se ubica en los subgrupos 

de las empleadas federales (SO\) y las amas de casa (18.15\), a 

quienes sus actividades les permiten asistir a las reuniones en 

la calle con el Duende, en donde se elige a la persona que va a 

ir al estudio. 

E) EL COCHINITO 

En este juego las participantes son mujeres, pero la gente 

del estudio puede adivinar el nombre de melodía que interpreta 

la banda del gane y se convierte en una interacci6n público-ca~ 

cursante, que le inyecta mayor dinamismo al evento. 

El subgrupo que m&s se interesa por este concurso es el e~ 
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tudiantil femenino, con un 35.29\ del total, mientras que entre 

los hombres, el 14.28% se ubic6 en los empleados federales. 

La preferencia de estos sectores, se explica por ser lo's 

que más enterados es ttin de las producciones musicales del s tar 

system. 

F) FUERZA EN LAS PIERNAS. 

El subgrupo de mujeres profesionistas se inclinaron por e~ 

te concurso creado para hombres y que como su nombre lo indica, 

requiere de fuerza f!sica. Mie.ntras tanto, el 28.57% de los 

empleados federales y el 20% de los comerciantes, fueron los 

m~s representativos, debido a que constantemente participan ha~ 

brea con estas ocupaciones. Sin embargo, el evento est~ abierto 

para cualquiera que reOna las características f!sicas. 

G) LOS CONCURSOS NUEVOS 

Ocasionalmente, el productor de "La hora del gane" presen

ta nuevos para que la gente no se aburra de los mismos y tenga 

oportunidad de participar, as! el sector masculino es el m&s i~ 

teresado en las novedades, a pesar de que no siempre puedan CO!!! 

petir por ser para mujeres, el 40% de los comerciantes fue el 

grupo mAs representativo, seguido por el 28.57% de los emplea

dos federales. 

Resulta curioso corno los subgrupos m~s participativos en 

"La hora del gane", es decir, las estudiantes (lL 76%) y las -

amas de casa (10.52%) sean las que menos porcentaje registraron 



en este inciso que les puede dar mSs oportunidades de ganar pr~ 

mios. 

H) OTROS ¿CUÁLES? 

Para ambos sexos, no existen otras alternativas de concur

sos que no sean los señalados en la encuesta, lo cual demuestra 

una falta de conocimiento del programa, pues hay muchas otras 

competencias que se repiten con frecuencia y que registran una 

alta participaci6n del espectador. sin embargo, los encuestados 

se dejaron llevar por las más comunes sin tomar en cuenta sus 

preferencia reales. 
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' ' 9. ¿EN QUE CONCURSO LE GUSTARIA PARTICIPAR? 

A) LOS QUE SE REALIZAN POR TELEVISf6N 

Como se observa en la gr~fica correspondiente, el sector'ma! 

culino es quien mas se interesa en aparecen en televisi6n, por 

eso es su asistencia al estudio con el fin de participar. As! 

lo demuestran el 70\ de los estudiantes, el 60\ de los emplea-

dos federales, el 66.66% de-los prestadores de servicios y el 

50% de los comerc.J;antes. Independientemente de la ocupaci6n, a 

todos los encuestados les agrada salir en la pantalla casera. 

No es extraño, que el 56.52% de las mujeres estudiantes y 

amas de casa sean las más representativas del sector femenino, 

puesto que "La hora del gane" las favorece en cuanto a eventos 

y premios se refiere. 

B) POR TELfFONO 

Los telefonemas son el segundo medio en importancia para -

concursar, por la variedad de eventos que existen en "La hora 

del gane" con este fin. A pesar de que el público tapado tiene 

ln oportunidad de asistir al estudio y participar directamente, 

un sect_or importante de los encuestadas señalaron este inciso. 

Por ejemplo, las empleadas federales que por sus ocupacio

nes laborales no siempre tienen tiempo de ir a televicentro, --

prefieren hablar por teléfono y participar, como lo indican el 

33.33% del total. 

El trabajo de los hombres también deter,ina sus respuestas, 

pues el 33.33% de los comerciantes y prestadores de servicios, 



emplean el teléfono como el principal conducto para concursar 

y obtener premios. Mientras que los estudiantes disponen de mfis 

tiempo para inscribirse en las transmisiones televisivas• 

C) POR CARTA 

Para el 100% de las profesionistas que tienen un horario 

,de trabajo, a veces no establecido, la asistencia al programa o 

llamar por tel~fono se les dificulta. Sin embargo, la correspo~ 

dencia les facilita su particlpaci6n en los concursos, de ahí 

que la cornunicaci6n que mantienen con ºLa hora del gane" sea a 

través de este medio~ 

En el sector masculino, no es tan marcada la preferencia 

por las cartas, ya que s6lo el 20% de los empleados federales y 

el 10% de los estudiantes se inclinan por est'e 'medio, que no les 

permite salir del anonimato a menos de que resulten premiados 

en ·alguno de los eventos, los cuales generalmente son masivos 

con motivo de una festividad en especial. 

O) POR DIBUJOS O TRABAJOS MANUALES 

Solamente el 12.5% de los estudiantes y el 4.34% de las 

amas de casa les interesa esta forma de participar, que sin du

da, requiere de ciertas habilidades y destrezas. 

Lo curioso es que ningún subgrupo del sector masculino ha

ya señalado este inciso, pues en los concursos del "barquito m~ 

jor fabricado" o "el rostro de Jos~ Luis", la presencia de los 

hombres fue la mAs notable, incluso los ganadores fueron de es-
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te sexo. Probablemente, ninguno de los encuestados haya concur

sado por falta de interés, s6lo así se explica la ausencia de 

porcentaje en este inciso. 

, 
E) OTROS ¿CUALES? 

En esta opci6n abierta, se buscaba que los encuestados di~ 

ran otros concursos de los muchos en los que puede participar, 

pero no fue as!. 

El 16.66% de los comerciantes se concretaron a señalar que 

ninguno de los eventos mencionados les interesa, lo cual repre

senta un indicador de que no todos los asistentes al programa 

lo hacen para competir, algunos s6lo pretenden divertirse. 
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10. ¿QUE CONCURSO LE DIVIERTE Ml\S? 

A) EN EL QUE COMPITEN HOMBRES CON HOMBRES 

Como sucedi6 con los encuestados en el Distrito Federal, el 

sector masculino, independientemente de sus ocupaciones, se in-

clina hacia los concursos de su mismo sexo, as! lo indican el -

60% de los prestadores de servicios y el 50% de los comercian-

. tes. Esto se debe a que en estos juegos, ellos tienen la oportE_ 

nidad de participar. 

Por su parte, en el sector femenino s6lo el 9.52% de las 

estudiantes y el 20% de las arnas de casa gustan de los eventos 

masculinos. Este Gltimo subgrupo, como se observa en sus respU!:,! 

tas, se divierten con todos los concursos de "La hora del 9ane 11 

aunque no puedan participar. 

B) HOMBRES CON MUJERES 

Estos eventos les gustan a los dos sexos, como se observa 

en la gr!fica correspondiente. Las profesionistas con el 100% 

de sus respuestas y el 33.33% de los comerciantes; fueron los 

subgrupos m4s representativos en este inciso. 

La disparidad en las ocupaciones se debe a que los concu! 

sos mixtos no discriminan a ningWlO de los sexos, tanto hombres 

como mujeres realizan su actividad, inclusive estas Oltimas re-

ciben mejor trato. 
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C) MUJERES CON MUJERES 

Como se observ~ en el inciso ~' las mujeres tienen prefe

rencia por los concursos de su sexo, el 100\ de las prestadoras 

de servicios y el 33.33% de las empleadas federales as1 lo señ~ 

lan. Mientras que s6lo el 20% de los estudiantes masculinos co~ 

sideraron este inciso. 

Los altos porcentajes del sector femenino tambi~n respon-

den a que la mayor.ta de los eventos de 11 La hora del gane 11 esttin 

diseñados para la participación de las mujeres, tanto en televi 

siOn como por correspondencia. se puede decir, que las damas -

cuentan con un espacio en los medios de comunicaci6n, no s6lo 

para divertirse sino para recibir premios. 

O) MUJERES CON NiílOS 

Solamente el 12.5% de los empleados federales se inclina-

ron por este tipo de juegos, que si bien no abundan en la emi-

siOn, resultan divertidos porque los beb~s no pueden controlar 

su conducta ante las c~maras y hacen cosas graciosas. 

Por su parte, el 26.66\ de ·las amas de casa y el 33.33\ de 

las empleadas federales, señalaron este inciso, debido a que 

ellas tienen la oportunidad de concursar con sus hijos permitil~ 

deles recibir premios de su preferencia, ya que como se indic6 

en los cap~tulos anteriores, los pequeños no reciben ningOn ob

sequio acorde a su edad. 

~.· 
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E) EN LOS QUE SE DISFRAZAN LOS PARTICIPANTES. 

Para los hombres y mujeres, estos concursos les resultan 

divertidos, corno se observa en la gr5fica correspondiente, pues 

los participantes son ridiculizados con las vestimentas que les 

dan en el programa (principalmente los hombres). De ah!, que la 

ocupaci~n no sea un elemento importante para analizar las res--

. puestas, las emisiones de concursoi:; se han popularizado por la 

inclusi6n de eventos en los gue el f!sico de la gente se ve al

terado, es parte de la diversi6n. 



11. lQUÉ PREMIOS PREFIERE? 

A) TELEVISORES 

Los asistentes al estudio tienen oportunidad de ver todos 

los premios que se otorgan a los concursantes, por ello sus 

preferencias se encuentran m~s divididas en esta pregunta. 

407. 

El 25% de las empleadas federales y el lJ.43% de las amas 

de casa, as! como el 18.75% de los hombres estudiantes y el 

22.22% de los comerciantes, san los subgrupos que todavía se 

sienten atraídos por la televisi6n, probablemente porque sus 

ocupaciones no les permite adquirir con facilidad un aparato irr 
dispensable en los hogares. 

B) VIDEOCASSETTERAS 

Como se observa en la gráfica correspondiente, el 33.33% 

de los comerciantes y el 100% de las profesionistas fueron los 

subgrupos con mayor representatividad. Estas Gltimas, debido a 

su trabajo, tienen oportunidad de adquirir un artículo de moda 

que otorga prestigio, en los círculos donde se desenvuelven. 

Cabe señalar, que los estudiantes de ambos sexos constit~ 

yen el siguiente porcentaje en importancia, pues entre los es

colares la videocassettera, las películas en casa y los progr~ 

mas grabados han alcanzado gran popularidad. 

C) RADIOGRABllDORAS 

Este premio no es de los m~s atractivos para el pGblico, 
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de hecho se otorga en aquellos eventos sencillos y con partici

paci6n masculina, por lo tanto, no es extraño que los encuesta

dos de este sexo hayan sido los de mayor representatividad en 

la gr!fica correspondiente. Principalmente, los prestadores de 

servicios que por su actividad tienen la oportunidad de llevar 

un aparato de ~stos, para escuchar mGsica. 

D) MODULARES 

Este aparato el~ctrico, es muy popular entre los empleados 

federales de ambos sexos (36.36\ hombres) (25% mujeres), aqu! 

se puede hablar de una coincidencia, pues los modulares atraen 

a cualquier subgrupo, independientemente de su acupaci6n. Los 

estudiantes, por ejemplo, tambi~n disfrutan de un art!culo quo 

les permita escuchar o grabar sus discos favoritos. 

~) BICICLETAS 

Este premio se otorg6 en la semana del niña, por conside

rarlo adecuado a su edad. Sin embargo, el 50\ de las prestado

ras de servicios lo señalaron como su favorito. 

En cuanto a los hombres, el subgrupo estudiantil fue ol 

mSs representativo, con un 12.5%, lo cual indica que en este 

sector, st influye la actividad a realizar para seleccionar los 

premios. Los estudiantes disponen de tiempo y se divierten an

dando en bicicleta. A diferencia de los empleados federales, 

quieaes na obtuvieron ningu~a cifrü. 



F) LAVADORAS 

Como era de esperarse, las amas de casa {16.41%) fueron el 

subgrupo del sector femenino que prefieren un artículo necesa--

rio para aligerar el trabajo del hogar. sin embargo, el 12.5% 

de los prestadores de servicios tarnbi~n señalaron este premio, 

aqut influye su ocupaciOn, pues los encuestados fueron boleros, 

quienes con su sueldo mensual les resulta difícil comprar un 

aparato que rebasa el mill6n de pesos. "La hora del gane" les 

da la posibilidad de obtenerlo a trav~s de sus concursos. 

G) REFRIGERADORES 

El 50% de las empleadas federales consideran muy importan

te este premio, que por su precio en el mercado se ha converti

do en un art!culo de lujo que no cualquiera puede adquirir, pa

ra este sector "La hora del gane" les proporciona la posibili-

dad de obtener uno nuevo en beneficio de la economía familiar. 

Nuevamente, el subgrupo de los prestadores de servicios r~ 

sultaron los más representativos en el sector masculino, al el~ 

gir un premio considerado de la exclusividad femenina. 

H) ARTÍCULOS DE COCINA 

Al igual que las encuestadas en el Distrito Federal, las 

mujeres tapat!as dedicadas al hogar fueron el Gnico ~ubgrupo f! 

menino que prefieren este premio. Sin embargo, los hombres es

tudiantes ( 12. 5% 1 y los empleados federales (9 ,09l) no desear--



tan la posibilidad de llevarse estos artículos cuando va a 11 La 

hora del gane", pues son los que siempre se rifan entre el pG.

blico de las tribunas. 

I) ASPIRADORAS 

Las amas de casa y los hombres prestadores de servicios -

coincidieron, nuevamente, en elegir premios para uso do~stico, 

las razones de cada subgrupo pueden ser distintas, sin embargo, 

son los que se preocupan por adquirir art!culos necesarios mSs 

que de lujo. Sus actividades e ingresos econ6micos respectivos, 

son elementos determinantes en sus respuestas. 

J) OTROS ¿CUÁLES? 

410. 

El 12.5% de los prestadores de servicios fueron los Onicos 

de todos los encuestados, que dieron alternativas en este inci

so abierto, se trata de viajes y dinero, premio's que nunca se 

otorgan en los concursan masculinos y por lo mismo, resultan e~ 

diciados por este sector. La ocup~ci6n influye en la elecci~n, 

pues el sueldo mensual de estos trabajadores no les permite da~ 

se este tipo de lujos, ya que deben solucionar sus necesidades 

primarias. En este sentido, "La hora del gane" pocas veces con

sidera a los hombres para darles premios de tal envergadura. 
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12. lQUE HACE MIENTRAS VE A LOS CONCURSANTES JUGAR? 

A) GRITA 

Como se observa en la gráfica correspondiente, los emplea-

dos federales y las amas de casa resultan más participativos 

que los otros subgrupos, • . demuestran menos prejuicios 

para decir cuSles son sus reacciones durante los concursos, --

pues los asistentes se dejan llevar por el entusiasmo que aco~ 

paña a los diferentes eventos. 

Los estudiantes tambi~n manifiestan su entusiasmo gritan-

do, porque es una manera de desahogar las tensiones y energ!a 

acumulados durante la espera afuera de Televicentro. 

B) APLAUDE 

Aunque la gráfica correspondiente no lo demuestre, el pO

blico do las tribunas siempre est~ aplaudiendo, durante los ca~ 

cursos, antes y despu~s de cada corte a comercial, es una forma 

de manifestar su jO.bilo o de premiar a los conductores por "daE_ 

les la oportunidad" de presenciar el ·programa y ser partícipes 

de l!l, 

Resulta extraño que s6lo el 33.33\ de las empleadas feder! 

les y el 25% de los comerciantes, sean los únicos que respondi~ 

ron afirmativamente a este inciso. Sus ocupaciones pueden ser 

un factor importante para decir, sin prejuicios, sus reacciones 

ante las c5maras. 
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C) APOYA A SUS FAVORITOS 

Los espectadores de las tribunas saben que si el concursa~ 

te de su color gana, ellos también reciben premios, por lo tan

to, esto constituye una manera de presionarlos para que partic! 

pen. As!, el 50% de empleados federales, comerciantes y presta

dores de servicios, en el sector masculino, y el 100% de las --

. profesionistas, sean los más interesados en apoyar a los compe

tidores de su equipo, pues ellos obtienen una recompensa. 

Aquí se da una interacción importante entre el pOblico de 

las tribunas y el participante, lo cual es parte de la din4rnica 

de "La hora del gane". 

D) PLATICA 

412. 

Los porcentajes obrenidos en este inciso, demuestran que 

los asistentes al foro televisivo desempeñan una actividad impo~ 

tante en el programa: crear la atmOsfera de alegr!a, participa

ciOn y diversiOn que al productor le conviene; durante la tran~ 

misi6n se mantienen activos por ello no tienen tiempo de plati

car, s6lo en los comerciales, aunque siempre hay algQn aspecto 

que les llama su atenci6n y les impide comunicarse con el veci

no de butaca. 

E) NO HACE NADA 

El 100% de las profesionistas y el 16.66% de los estudian

tes, respondieron que ellos se mantienen al margen de los que -



sucede durante los concursos. Sin duda, el porcentaje es poco 

creible, pues los asistentes al estudio no tienen posibilidad 

41). 

de permanecer indiferentes a 19 que ven, siempre están haciendo 

algo: gritar, aplaudir o echar porras, ya que si uno no quiere 

hacerlo la atm6sfera del programa lo envuelve. Por lo tanto, la 

gráfica correspondiente puede demostrar un temor de la gente por 

sus ocupaciones, a describir su conducta durante los concursos. 

F) LO QUE LE DICEN EN EL PROGRAMA 

El coordinador de "La hora del ga:11e", Alejandro Barragán, 

es el encargado de preparar al pGblico antes de la transmisi6n 

al aire, para que responda como le interesa al productor, pues 

unos espectadores animosos y felices son el mejor imSn que 

atraerA personas al estudio o al programa. Por lo tanto, ~l les 

dice cuando aplaudir, gritar o echar porras, sin embargo, poca 

gente lo nota y lo hace mecánicamente. 

Como se observa en la gráfica correspondiente, s6lo el --

11,11% de las amas de casa y el 16.66% de los hombres estudian-

tes, son los dnicos subgrupos que reconocen su conducta como 

una orden del coordinador. El es quien debe mantener el Snimo 

durante mAs de una hora, para que el pQblico salga contento y 

con deseos de regresar. 

, 
G) OTROS ¿CUALES? 

El 3.70% de las amas de casa fueron las Gnicas que dieron 

una alternativa distinta, ellas reconocen que los concursantes 



les producen risa, ya sea por la actividad· a desempeñar o por 

su disfraz. Sin embargo, esta manifestaci6n demuestra el ridí

culo impl!cito en los juegos que satisfacen la necesidad de dl 

vertirse de los asistentes. 



415. 

; 
13. COMPLETE LA SIGUIENTE FRASE: IAQUI TODOS VAMOS~~~~~-

A) CONTESTARON CORRECTAMENTE (DE GANE). 

En el sector femenino asistente al estudio, existe un mayor 

conocimiento de la frase institucional del programa, pues dos 

subgrupos, el de las empleadas federales y el de las prestadoras 

de servicios registraron un 100% del total, mientras que el ---

90 .4 7% de las amas de casa y el 71.42% de las estudiantes, tam

bi~n completaron la frase correctamente. 

Lo anterior demuestra una mayor percepción de lo que signi 

fica "La hora del gane" para el pCiblico, independientemente de 

su ocupaci6n. 

Por su parte, el 70% de los hombres estudiantes y el 75% 

de los comerciantes, fueron los subgrupos m5s representativos. 

A pesar de que los asistentes al estudio están más familiariza-

dos con la frase, porque los conductores y concursantes las re-

piten con frecuencia, adelante y detrás de cámaras, el sector 

masculino resulta más distraído para percibirlo, ya que puede 

haber otros aspectos del programa que llamen su atenci6n. 

B) CONTESTARON INCORRECTAMENTE 

Palabras como "a ganar", •a1 gane" o "de ganancia", fueron 

las mis recurrentes en el seator masculino, pues el 30\ de los 

estudiantes, el 50% de los empleados federales y el 66 .66% de -

los prestadores de s.ervicios no respondieron acertadamente. Al 

igual que ol 100% de las profesionistas, prefirieron inventar 

la respuesta que dejar en blanco el espacio, un elemento carac-
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ter!stico de los encuestados en cualquier Srea. 

AOn así, las opciones dadas se encuentran muy cercanas al 

significado e intenci~n de la frase institucional. 

C) NO CONTESTARON 

Mientras el 25% de los empleados federales no respondieron 

. por falta de conocimiento de la frase, ninguna de las mujeres 

encuestadas registraron porcentaje en este inciso, lo cual de

muestra cuál es el sector con mayor percepci6n y en el que mls 

incide "La hora del gane": el femenino. 



14, ¿CUÁLES SON LOS TRES PERSONAJES DE "LA HORA DEL GANE" QUE 

SALEN A LA CALLE? 

A) CONTESTARON TRES PERSONAJES 

41"1. 

En el sector femenino hay un mejor conocimiento de los per

sonajes que se rertnen en la calle, principalmente en los subgr~ 

pos de las amas de casa (6l,90l), empleadas federales (lOOl) y 

estudiantes {92.85%), lo cual indica que son personas asiduas al 

programa y que asisten a las reuniones en diferentes puntos de 

la ciudad de Guadalajara. Adem~s, cuando van al foro de televi

si6n tienen la oportunidad de verlos en persona, pedirles su -

aut6grafo o platicar con ellos, estos elementos contribuyen a 

identificar a los personajes que manejan un simbolismo intere

sante, como se mencion6 en los capítulos anteriores. 

Por su parte, los hombres no demuestran un conocimiento 

acertado, solamente al 80% de los estudiantes y el 50% de los -

comerciantes, quienes por sus actividades pueden disponer de 

tiempo libre para asistir a las reuniones en la calle. 

B) CONTESTARON DOS PERSONAJES 

El 100% de las prestadoras de servicios fueron el subgrupo 

más representativo, mientras que en el sector masculino lo fuo 

el 75% de los empleados federales, independientemente de la oc~ 

paciOn, los dos personajes mencionados con mayor frecuencia fu! 

ron el Hombre del Gane y el Duende. Esto se explica por la pre

sencia que tienen en Guadalajara, como ya se mencion6 en cap!t~ 

los anteriores, el c!rculo de acci6n de dichos personajes se 



concentra en la ciudad tapatía, y es obvio que quienes ahí vi

ven estSn más en contacto con ellos. 

418. 

Por su parte, el Hombre del Corbat6n se dedica a recorrer 

el pats y Estados Unidos, ocasionalmente Guadalajara. Tambi~n 

influyen las características del Duende (un enano disfrazado y 

maquillado como buf6n) y del Hombre del Gane (cada d!a viste un 

disfraz distinto acompañado de un fondo musical acorde con su -

. ropa), para que las personas est~n familiarizadas, como se apr~ 

cia en la gráfica correspondiente. 

C) CONTESTARON UN PERSONAJE 

En el subgrupo de las amas de casa se localiz6 el porcent~ 

je más elevado del sector femenino, 14.28%, lo cual indica que 

no todas recuerdan el nombre de los personajes, quizSs sí los 

conozcan a trav~s de la televisi6n o cuando han ido al estudio 

y los pueden identificar, pero no recuerdan su mote. Esto de-

muestra una falta de atenci6n o mayor promoción de los persona

jes para que el pQblico no tenga que esforzarse en recordarlos. 

El sector masculino registró cifras importantes en esto i~ 

ciso, el 66.66% de los prestadores de servicios, el 50% de los 

comerciantes, ~1os empleados federales con un 25% y los estudia~ 

tes con 20%, no pudieron contestar más que el nombre de uno de 

los personajes, el principal fue el Duende. Sin duda, los hom-

bres se interesan menos en estos aspectos, pero el hecho de me~ 

cionar al menos un personaje indica que saben de la existencia 

de los otros y la mecánica de los eventos en la calle. 
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D) NO CONTESTARON 

Contrario a lo que se pod!a pensar, el sector masculino 

contestaron por lo menos el nombre de algfin personaje, no hubo 

lineas en blanco, lo cual indica el interés, cada vez mayor, de 

los hombres por las emisiones de concurso. Mientras que el 100% 

de las mujeres profesionistas desconocen a los personajes, in-

cluso cuando se les encuest6 no pudieron recordar alguna carac

tertstica de ellos. Este subgrupo es el menos interesado en el~ 

mentas que sólo benefician a los grupos marginados, debido al 

tipo de zonas que visitan. 



, 
15. CUANDO VE EL PROGRAMA POR TELEVISION , 

A) TOMA POSICION EN LOS CONCURSOS 

420. 

Corno se observa en la gr&fica correspondiente, los asisten-

tes a ºLa hora del gane" son participativos en el estudio in--

flu!dos por la atrn6sfera, sin embargo, en sus hogares .su condu.s, 

ta cambia radicalmente, s6lo el 20% de las estudiantes y el 

18.18% de las amas de casa, son las que apoyan a los participa~ 

tes, es decir, actuan como en una competencia. 

Mientras tanto, el 25% de los comerciantes fueron el único 

subgrupo masculino que torna posici6n en los concursos, lo cual 

contrasta con la conducta acostumbrada por los hombres ante un 

evento deportivo que implica competencia. 

,. 
B) PARTICIPA EN LOS CONCURSOS POR TELEFONO 

como se observ6 en las encuestas del Distrito Federal, las 

mujeres son quienes acostumbran a participar por teléfono, mie~ 

tras que los hombres se mantienen al margen. 

En Guadalajara, ninguno de los subgrupos masculinos hablan 

al programa, desde sus hogares, para concursar, ya sea porque 

no les interesan estos eventos o por falta de tiempo para lo-

grar comunicarse. En el sector femenino, el 50% de las emplea-

das federales utilizan el telAfono como un medio de comunica--

ci6n con los conductores, cuando no pueden asistir al estudio. 
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C) COMENTA EL PROGRAMA CON AMIGOS O FJIMILIJIRES 

La cr!tica y el comentario siguen siendo las actitudes re

currentes entre la audiencia televisiva, por los insumos que -

proporcionan los diferentes programas. El subgrupo estudiantil, 

de ambos sexos, son quienes acostumbran a platicar sobre alg~n 

elerrento de los concursos que llam6 su atenci6n, con el 73.33% 

del total. En seguida, el 63.63% de las amas de casa y el 75% 

de los empleados federales representan el siguiente lugar en 

importancia, lo cual indica que es en estos sectores donde el 

contenido de "La hora del gane 11 tiene más incidencia. 

D) SE DUERME 

El pGblico de Guadalajara se encuentra rnSs interesado por 

el contenido del programa que el defeño, pues ninguno de los e~ 

cuestados se duerme durante la transmisi6n, a pesar de que en 

sus hogares no existe el mismo nivel participativo que se apre

cia en el foro de televisi6n. La trascendencia que ha tenido 

11 La hora del gane" en aque~la ciudad, ha logrado acaparar la 

atenci6n de importantes sectores poblacionales, independiente-

mente del trabajo a desempeñar. 

E) COME 

Una semejanza importante entre los dos pGblicos encuesta

dos, es que tanto hombres y mujeres tienen la costumbra de aco~ 

pañar su presencia frente al televisor con alimentos. Nuevamen-
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te, el horario de transmisi6n de "La hora del gane", cuando la 

mayoría de las personas estSn comiendo, puede ser un factor de 

terminante para dicha actividad. 

Corno se observa en la gráfica correspondiente, el subgru

po de los prestadores de servicios, de ambos sexos, fueron los 

m~s representativos. El tipo de actividad que realizan, genera! 

mente sin horario, fijo, puede ser. importante para que coman 

mientras ven los concursos. 

, 
F) OTROS ¿CUALES? 

En esta respuesta abierta, el 11.11% de los hombres estu

diantes y el 25% de los empleados federales señalaron que 11 no 

hacen nada" cuando ven "La hora del gane" por televisitSn, lo 

cual puede ser válido si se considera que s5lo buscan pasar 

un buen rato frente a la televisi6n sin participaci6n alguna. 

Cabe señalar, que el 4.54% de las amas de casa acompañan 

su "quehacerº con el programa, pues esa es la actividad que -

realizan por las tardes, como lo indicaron al ser encuestadas. 
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I 
16, ¿EN QUE LUGARES VE "LA HORA DEL GANE"? 

A) EN SU CASA 

Si bien los encuestados asisten al estudio con amigos, vec!_ 

nos, solos o compañeros de la escuela y trabajo, el 100% de los 

subgrupos femeninos, el 80% de los estudiantes y el 66.66% de 

los hombres comerciantes, prefieren ver la ernisi6n en sus res-

pectivos hogares y con su familia, al igual que las personas 

del Distrito Federal. Esto demuestra el ámbito familiar en que 

se acostumbra a ver la televisi6n. 

B) EN EL TRABAJO 

Ninguna de las mujeres encuestadas tienen oportunidad de 

ver •La hora del gane" en sus trabajos, por falta de tiempo o 

porque las reglas no se los permite. Sin embargo, el 40% de 

los empleados federales respondieron que ellos s! lo hacen. E~ 

ta cifra es importante, si consideramos que en las oficinas de 

gobierno no es fácil introducir aparatos de televisi6n, además 

de que el horario de labores concluye antes de las cuatro. 

Cabe señalar, como ciertos subgrupos tienen un inter~s e~ 

pecial en los concursos que aprovechan los ratos libres de sus 

trabajos o la hora de la comida, para seguirlos. 

C) EN CASA DE SUS AMIGOS 

En el sector femenino hay mayor renuencia a ver "La hora 

del gane" fuera de sus casas, solamente el 6.66\ de las estu--



diantes han visto la emisi5n en casa de sus amigos. Aqu! influ

ye la actividad'de cada quien, pues entre los escolares frecuen_ 

temente se reGnen sus amistades para disfrutar de algan progra

ma televisivo de moda. 

Para los hombres, el 20% de los estudiantes y empleados f~ 

derales, esta actividad puede resultar común, ya que existe ma

yor disposici~n para hacerlo, pues entre amigos se desinhiben y 

gritan, aplau9en o adoptan conductas distintas, que probablemen. 

te en sus hogares no hay la .confianza o la atm6sfera suficien--

tes. 

, 
D) EN CAFES O RESTAURANTES 

Cuando asistimos a Guadalajara, pudimos observar que mu

chos lugares públicos de comida cuentan con un televisor que 

sintonizan "La hora del gane" para los comensales, sin embargo, 

ninguno de los encuestados eligi6 esta opci6n, quiz~s porque 

no han tenido la oportunidad de ir a un lugar de estos o por

que ellos prefieren ver televisi6n en sitios familiares. 

, 
E) OTROS ¿CUALES? 

Ninguno de los encuestados, hombres y mujeres, dieron al

guna alternativa en esta respuesta abierta, lo cual permite o~ 

servar los límites concretos en donde se percibe la televisi6n. 
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I 
17, ¿QUE SON LOS CONCURSOS? 

A) COMPETENCIAS 

De acuerdo a la definici6n manejada en el glosario, los 

concursos se consideraron como competencias por las caracter!~ 

ticas de los mismos, sin embargo, ninguna de las mujeres encue~ 

tadas habl6 de ellas en sus respuestas. A pesar de ser el sec

tor más participativo de "La hora del gane", no conocen el sis_ 

nificado de los concursos. 

Por su parte, el 20% de los estudiantes y el 25% de los e~ 

merciantes, definieron adecuadamente los concursos, pues existe 

un paralelismo con las competencias, en el fondo no son m~s que 

una reproducci6n de todos los eventos que impliquen un ganador 

y un perdedor. 

, 
DIVERSION 

El hecho de que 11 La hora del gane" proporcione diversilSn a 

trav~s de BUS concursos, orilla a la gente a que los definan ce 
mo "diversi6nff, "divertidos" o "que divierten". Sin duda, este 

sentimiento va implicito, pero no son los concursos en sí. 

El 35,71% de las estudiantes y el 25% de las amas dP. casa, 

al igual que los hombres estudiantes y empleados federales, ti~ 

nen un concepto equivocado de concursar y del contenido en gen~ 

ral de la emisi6n, Esto refleja la deformaci6n causada por la 

pantalla casera en el espectador asiduo. 
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ENTRETENIMIENTO 

Mientras que ninguno de los hombres habl6 de "entreteni

miento" en sus definiciones, el 21.42% de las mujeres estudia~ 

tes definieron los concursos como 11 muy, entretenidastt o "que en_ 

tretienen 11
, lo cual indica un desconocimiento del concepto ma

nejado, ya que se trata de una funci6n clave de los medios de 

. cornunicaci6n masiva y la gente tiende a confundirlo con "dive! 

siOn 11
, como se observa en la.gráfica correspondiente. 

JUEGOS 

Hay una similitud importante entre concursos y juegos, 

ambos se relacionan con las competencias, un ganador y un perd~ 

dar, y las recompensas. De ah!, que el 21.42% de las mujeres.e!. 

tudiantes y el 25% de los comerciantes, hayan dado una defini-

ci6n válida en esta pregunta. Sin embargo, el porcentaje ~s m!

nimo. 

PREMIOS 

Mientras que la mayoría de las mujeres del Distrito Fede

ral relacionan los concursos con los premios, en Guadalajara, 

u6lo el 15% de las amas de casa definieron, equivocadamente, el 

contenido de 11 La hora del gane". 

Por su parte, el 25% de comerciantes y empleados federales, 

y el 10% de los estudiantes, explicaron lo que se les pregunta

ba como 11 una oportunidad de ganar premios", "los premios de 11 La 
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hora del gane". 

Las definiciones dadas por hombres y mujeres, demuestran 

la influencia y predisposici6n que la emisi6n tiene sobre los 

asistentes al estudio, pues todo lo miden a trav~s de objetos 

materiales: art!culos electr6nicos 'de importaci6n', lo cual 

resulta desconcertante porque no saben que están viendo ni en 

lo que participan, una caracter!stica importante del tipo de 

personas asiduas a las emisiones de concursos. 

~ 

PARTICIPACION 

Los conductores del programa siempre hablan de "participa-

ci6n 11 en los concursos, eventos y reuniones que organiza "La 

hora del gane", sin embargo, nunca dan el verdadero significado 

de este t~rmino y la gente se concreta a' repetir lo que oye. No 

es extraño leer en sus respuestas lo siguiente: "una forma de 

participar", "son participaci6n 11
, "sirven para participar" o 

"ayudan a que nos volvamos participaci6n"; en el sector femeni

no, los subgrupos que cayeron en este error fueron las estudia~ 

tes, empleadas federales, profesionistas (100%) y amas de casa. 

Al igual que el 25% de los empleados federales del sector mas

culino. Esto es un indicador de que las ocupaciones y prepara

ci6n de la gente, pueden no ser importantes cuando se trata de 

explicar el contenido televisivo, la confusi6n es la misma. 

, 
NO SE 

El 10\ de las amas de casa y el 20\ de los hombres estudia~ 



tes, fueron los dos subgrupos que se consideraron incapaces de 

definir los concursos, lo cual es un mal indicio de que no en

tienden el contenido de "La hora del ga-ne 11
, ni porque asisten 

al programa o participan, simplemente se dejan .llevar sin cue§_ 

tíonar nada. Al productor no le interesan estas deficiencias, 

sin atraer al público masivo para beneficio personal y de la 

empresa, pues televisa se ha caracterizado por •deformar' la 

realidad, por_.simple c¡ue esta sea. 

OTROS 

Son interesantes las alternativas que los encuestados die

ron en sus definiciones, el sector femenino (estudiantes, emple! 

das federales y amas de casa) coincidieron en señalar a loa ce~ 

cursos como "demostrar la capacidad de las personas" y "la con

vivencia del pública con un fin coman: ganar". 

Por su parte, el 25% de los empleados federales, comercia~ 

tes y estudiantes, definieron al concurso con frases como "los 

del programa", "un beneficio para la familia mexicana", "pasar 

un rato con Kippy Casadoº y "una forma de ensefiar al ptiblico 11
• 

Las anteriores definiciones demuestran corno los mensajes 

del programa a trav§s de sus conductores, han logrado introdu

cir la idea de benefactor, de protector y gu!a de las personas 

asiduas a 41, lo cual dista mucho de ser verdad. Aún as!, el m~ 

nejo de la imagen y del objetivo de "La hora del gane• han ere~ 

do una visi6n equivocada, pero es lo que Televisa y el produc

tor les interesa porque ast tienen un mayor control sobre las 

sectores menos favorecidos, econ6micamente hablando. 
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18. lOUÉ PROGRAMAS DE TELEVISIÓN LE GUSTAN MÁS? 

A) LOS PROGRAMAS GRABADOS 

Solamente el 10\ de las amas de casa prefieren los programas 

grabados, de entre todo el sector femenino, esta cifra resulta 

ridícula si consideramos que las telenovelas se realizan con 

anticipaci6n y conforman el género televisivo más atractivo pa

ra las mujeres. 

Mientras que, el 14.28% do los estudiantes, el 33.33% de 

los prestadores de servicios y el 12.5% de los comerciantes, se 

inclinan por este tipo de producciones que integran más del 80% 

en televisión, a pesar de no tener el dinamismo de las emisio

nes 11 en vivo" la variedad del contenido para todos los gustos 

es m!s importante •• 

B) LOS PROGRAMAS "EN VIVO" 

Todos los subgrupos ferooninos, independientemente de la -

ocupaci6n, registraron los porcentajes más altos de este inciso, 

lo cual puede indicar dos aspectos. El primero es que se deja

ron influir por "La hora del gane", su contenido y los premios 

que da, aunque sea la ti.nica emisi6n "en vivo 11 que conocen. El 

se9undo, se- refiere a que las mujeres son quienes más partici

pan cuando se les proporcionan los medios adecuados y en todas 

las producciones que no se graban con anterioridad, siempre -

cuentan con la posibilidad de comunicarse por teléfono, carta 

o algOn otro canal paralelo. 

Entre los hombres, el 50\ de los empleados federales y el 
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42,85% de los estudiantes se inclinan tarnbi~n por los programas 

"en vivo", pues reconocen que a trav§s de ellos el espectador 

tiene voz y voto, dejando a un lado la pasividad a que est&n 

acostumbrados por los medios de comunicaci6n masiva. 

C) EN LOS QUE PARTICIPA EL PÚBLICO 

Esta opción es una prolongaciOn de la anterior, pues oca

sionalmente el pfiblico tiene oportunidad de participar, ya sea 

entrevistando a la gente del estudio, haciendo preguntas, suge

rencias o cualquier actividad que implique una presencia del e~ 

pectador en el programa adecuado. 

El 50% de las empleadas federales y el 28.57% de las estu

diantes son los dos subgrupos mfis interesados en este tipo de 

emisiones, lo cual no significa que ellas participen, sino que 

les gusta escuchar o ver a gente coman en la televísi6n. 

En cuanto al sector masculino, el 66.66% de los prestado

res de servicios y el 42.85% de los estudiantes, eligieron esta 

opción que indica la inquietud del pOblico por disponer de más 

espacios para su participación en la institución de los medios. 

de comunicaci6n masiva. 

D) EN LOS QUE SOLAMENTE SALEN ARTISTAS 

El 1star system' sigue siendo de la preferencia del pObli

co femenino, principalmente las profesionistas (100%), el----

33,33% de las estudiantes y el 16.66% de amas de casa, quienes 

resultan las espectadoras m~s asiduas a las emisiones que prom~ 



cionan a los artistas de moda. 

Mientras que el sector masculino, un 42.85% de los estudiaE 

tes y el 25% de empleados federales y comerciantes, se ubican 

en la misma l!nea, pues se trata de personas interesadas en sa-

ber m!s de sus estrellas favoritas y verlas en acción, ya sea 

cantando o actuando. 

Corno se puede observar, en la televisión mexicana el 90% 

de los programas llevan como protagonistas o conductores a los 

miembros del 'star·system•. 

I 
E) OTROS ¿CUALES? 

De la totalidad de encuestados, s6lo el 4.76$ de las muje-

res estudiantes señalaron como opci6n los programas musicales, 

esta respuesta indica un total desconocimiento en cuanto a pro

ducci6n televisiva se refiere, pues las emisiones de ese tipo 

pueden ser grabadas o "en vivo", depende del evento que se tra

te. Sin embargo, es importante observar como muchas personas -

ven televisi6n durante horas, pero no atienden el significado 

de lo que ven. 
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19, ¿C6MO ES LA PARTICIPACI6N DEL PÚBLICO EN "LA HORA DEL GANE"? 

A) MUY ACTIVA 

En esta pregunta, las respuestas se encuentran muy dividi

das. El 42.85% de las estudiantes, el 66,66% de las amas de ca

sa y el 50% de las empleadas federales, consideran la presenCia 

del pfiblico como 'muy activa'. Sin duda, para esta afirmaci6n 

toman en cuenta los concursos, eventos y reuniones en la calle, 

donde pueden participar. El hecho de que "La hora del gane" pr~ 

porcione estos canales de comunicaci6n, influye en la visiOn 

que la mayor!a de los espectadores se formen de la emisiOn. 

Por su parte, el 60% de los estudiantes y el 75\ de los c~ 

merciantes, tambiAn eligieron este inciso, lo cual demuestra 

que muchos de ellos se dejan llevar por lo que sucede en el es

tudio, desde que entran a ~1, gritan, aplauden o echan porras, 

es decir, estSn en constante movimiento y esta dinSmica explica 

la concepci6n de los encuestados sobre "participaci1Sn 11
• 

B) ACTIVA 

El sector femenino que se inclina por un nivel medio en 

cuanto a participacit5n se refiere, son el 100\ de las profesi~ 

nistas y prestadoras de servicios, Si bien la variacit5n es me

nor, estos subgrupos aceptan que el papel del pQblico en "La 

hora del gane" es distinto, tienen posibilidad de actuar e in

fluir en su contenido a trav~s de los concursos. 

Mientras tanto, el 50\ de los empleados federales, el ---

33,33% de los prestadores de servicios y el 30% de los estu--
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diantes, coincidieron en esta opci6n, aquí conviene me
0

ncionar 

la presencia masculina en los distintos eventos del programa, 

lo cual permite una visi6n particular de la funci6n del espec

tador. 

C) POCO llCTIVll 

Como se observa en la grSfica correspondiente, el sector 

masculino encuestado es quien se muestra todavía renuente con 

respecto a la participaci6n en el programa, sobre todo, el ---

66 .66% de los prestadores de servicios, los cuales fueron el 

subgrupo más representativo. 

Algunas de estas personas no han podido concursar en los 

eventos por falta de tiempo y oportunidad, por lo tanto, aGn no 

pueden creer en una participaci6n real del pGblico. 

D) NULll 

Tanto hombres como mujeres, independientemente de su ocu

paciOn, reconocen que "La hora del gane" sí existe cierta part! 

cipaciOn de la gente, ya sea en concursos o eventos masivos, 

por lo tanto, no eligieron esta respuesta. Para el productor y 

televisa es importante que la audiencia tenga esta percepciOn -

del programa y se animen a ingresar en la dinámica que se crea 

alrededor de las emisiones masivas. 
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E) DEPENDE DE CADA PERSONA 

En el sector femenino, el 28.57\ de las estudiantes y el 

9.52% ~e las amas de casa, as! como el 50% de los empleados f~ 

derales, en el grupo masculino, fueron los únicos subgrupos que 

comprenden y analizan el objetivo de 11 La hora del gane", por 

ello saben que cada persona determinará su grado de participa

ci6n en los eventos, no se puede hablar de algo general y pre

decible, pues como se observa.en preguntas anteriores, hay te

levidentes que sig~en el programa sin concursar, simplemente 

por divertirse y para ellos nO hay una comunicaci6n directa con 

los conductores. 

De acuerdo a lo anterior, cada persona se referirá a "La 

hora del gane" como lo haya experimentado, ya sea viendo la te

levisi6n, concursando o asistiendo al foro de televicentro. 
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Aqu! tambi&n cabe señalar la importancia je repetir loe 

slogans con cierta frecuencia, en booe de sanadores y conductores, 

como un elemento m~s en la difUeión de loe mensajes con informa-

ción movilizadora. 

De acuerdo a lo anterior, loe resultados e lnterpretaci.2. 

nea hablan por e! aoloe,a nosotros sólo noe queda mencionar como 

el productor maneja las im~genee y lu información a transmitirse 

pe.re lo~ar loa efectos que ee observan enEBta muestra de actitJ!. 

des. En este cap!tulo dedicado al pdblioo, decidimos inclu!r como 

complemento a las actitudes de loa espectadores cauti voa por "La 

hora del gane•, el evento da la semana del nifto realizado de~ 

25 al 29 de julio de 1988, cuando el productor le dedicó a los 

pequeftoe cinco proQ't'amaa oon motivo de eue Yacacionee de verano, 

En la parte de la investigación referente a loa eventos 

eepeciales integramos a la festividad del Día del niao, la aema

•a mencionada, sin embargo, ahora noe avocaremos a loa reaultadoa 

de las entrevistas que realizamos durante los cinco días infsntl 

lee porque col'rsVi tuyen un ejemplo importante de los e!ectoa q·~e 

la emisión produce en la audiencia general¡ los cuadros y el va

ciado de datos tambi&n ee encuentran en al anexo. 

NuevBll!ente acudimos a diversos parques de la ciudad de Mf 
xico para looalizar a los niftoa interesados en el programa, se 

entrevistaron a 19 de ambos sexos, ~uiHnee expresar~n su opi-

nión eobre el evento y otras emisionoe ~e concurso 1 ~as edades 

nuotuaron entre los 7 y los 12 alloe. 



En seguida se anexan lae preg<Antas da la entrevista 

hecha a loa niffoe, quienes d~moatraron interés en conteste.rlaa 

como un complemento de loe jue~os y la participación promovida 

por la emisión. 
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S lll!AH A DEL NI !lo " R~SULTADOS. 

Para conocer la respuesta de los niños hacia los programas 

que se les dedicaron con motivo de las vacaciones de verano en 

"La hora del gane 11
, fueron entreviatados en varios parques de 

la ciudad. Las preguntas que se les hicieron son las siguien

tes: 

l. ¿C6mo te enteraste de la semana del niño en 11 La hora del 

gane? 

2. ¿Te gustaron los concursos? 

3, ¿Cu41 de los concursos te gust6 más? 

4. ¿Te guatar!a que hubiera concursos para niños en el progra

ma? 

s. ¿Qu~ premios te gustan más? 

6. ¿Has jugado con tus amigos alguno de los concursos del pr~ 

grama? 

7. ¿Qu~ concursos para niños te gustar!a que hicieran en "La 

hora del gane"i 

e. ¿Por qu~ ves 11 La hora del gane"? 

9. lOuA otros programas de concurso ves por televisi6n? 

10. ¿Qu~ haces en vacaciones además de ver la televisi6n? 



111 42•1°" 4e loe u•reY1eia4o• :fll•ron nilloe, aien1ira• 

que la• niB•• repreeen'9n al 57.89- 4al·to1ial, por lo '1ianto, ••t• 

eeoior infUUl tia• el qua H 1n1iaraa& ab por lo• oono11r1ci• de 

la ••ana 4el niBo, p11 .. loa nillo• prefieren la• oarioa1i11ra• o la• 

Hr1.•• 4•1 canal 5. 

Si biu •• 411l1o& 11na ••an• • lo• paq11ello• q11e Hiaban 

4e n.oaoionH, el prD!ll'Ua DO 1iU't'O Cl'U 4111 to porqlla el ll'flpD 1D• 

fan'11 ••" aooe1iuabrado a o1iro Upo 4e •U1onH, 4• a11t que • 

laa an1iren•1i•• hqan •eDC1ona4o oon freo11enoia •corre OC Cotte•, 

•Cbabelo• r •Ceplllfn•, pu•• loe j11e&01 4• H1io• prosr-• ••iin 
oreado• expreeuente para nilloa. 

lll el HOior aaaoulino el IP'llPD •'• repreHn••'1•o flle el 

4• loa 9 alloe con llD 37,5" del total, ae ao11er4o a •11e reapueetae, 

po4•o• 4eoir que oonooan •La hora 4el can•• y la ban rlsto 't'Via• 

Yaoea, pero •• inolinan por la• 1111110011 4el Canal 5. 

Con un 25-, lo• cnaPD• 4• 7 1 10 allo• aon al •11\lien•• 

aeotor 1n illportancia, ourioaaaent• en ••ta• 14a4H la• r111p11ee

iall r1nlen un eran inten• por loa oonoureoa 1 proponen alpnoe 

para aayor entretanilliento infantil, 

Soluente el 12.5" 41 lo• an•reY1•1i•4o• •1enen U alloe, 

•• trata 4• u grllpo q11e no H inter•• 4-111ado por 11\1 Upo 4• 

•1•1onH, puH •• •• •4a4 ra '1en1n otra• pr1f1reno1•• t•l•'t'i•! 

.,.., A.In uf, dan •ucarenoiaa 4• j11aao• para oap\al' a la audien

cia 41 nillo•. 
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11 srupo de la• niftaa e•i' pendieni• d•l proir-aa 1 •• 

Yen infiuenoiadaa por la pn'9 gNAde en aua au•toa illn1•1TOe. 

»e.la• enir•Yi•iadaa el 27.27- del toial oorre•ponde a la• ada

d•• d• 10 1 ll•aftoa, r•apeoi1Ya11enie, ou,aa reapueaiaa d .. ueatrAD 

una aienc16n ••peoial a lo• oonourao•, adelli. d• dar euprenolaa 

para que el prosr ... ra•ulie de inierla a lo• niftoa. 

Con 9,09- del toial, lea srupoa d• 7, 8, 9 112 aftoa -

0011.au tuian al rHio d• laa Jl111u eniraYiaiadaa que aipie111111. loe 

ooDCuraoa creado• para •llaa, aunqu• DD H da aua uiaiona• hYcr!, 

iU porqua a la •1- hora 1D1c1AD la• carioaiuraa, 0011 aleftdo 

• rsunc• 1nfani1l. 
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De .cuerdo a lo• poroaa~H oll,ell14o•, .i 89, 47• 4e 

lo• Dillo• mn'n'fi•Udo• •e enteraron de la ••an• d•l Dillo a sra

"'• del pro~, pue• oon 'fario• d!aa de aat1oipao14n lo• oon4u.!!. 

torH a•tllriaroc r•p1Uando el alo&a11 del eYmnto con el fia de que 

lo• talari4eDSH lo t11Y1er1111 prHu'•• prinoipalaen'e lo• paqua

llo•· •ientraa qua ello el 10. 52• eupieroa da la •-.n& por HB 

tuil1an•. 

Loa n•lll 1iado• uwriorH in41caa qua lo• Dillo• •oa aa1-

4uoe al progrua 'I no •ol••'- 4urant• la ••ua qua •• lH d•cl! 

08. Aat.aiao, per1ia11acu • faaUiaa aoo•twabra4a• a 41•fJ'utar da 

•La llore dal paa• • 1Df1111u aa G• hi~H para alqir det•ra1111a

da• aai•1ont•• lato •• iaportanta Bi •e ooa•idera qua al pro4uc~ 

1ior no oaptd telariden,a• nuaYoa, sino aquello• pertenaciaasaa a 

lo• •1-• arupo• ,. re1it1irado•• llaata Tar .u ezt!'Moi811 aoo10-

aooacfaioa para ooaprollarlo .• 

81 lliaa lo• oonouno• 4a la •- no Hlhron del aaqu.e

aa probado ooa lo• al.11.l to•, lo• Dillo• qlla lo Yhroa durante o1noo 

4!aa •• dirirUaron porqu. llllora fu•ron pardoipH, a1a'1eron ·.¡u. 

la Salertai&a lH 41r1¡1'a al procrua a alloa. Por lo Ullto, no 1'! 

tul\& eztrallo qua al l~ da lo• aatnYhta4o• 11&7aa respondido 

at1111atiyaaeat;a a la preSllDta dos ( ¿h &11staron loa 0011ourao•). 

l'!lltn lo• ~11.•IO• ••s aoaptadoe H aencionaron e11UD0• que 

no bullo en la elllil&Da del nillo, pllH loa peq11.tllo• H ol 'fii!aD t•oi!, 

aense da lo• datan••• .tia aabareo, al J6.84" 4e la. tntrenaui!ca 

ea inclinaron por al d••J.a 11&dra ., la 1113• a&a paracidae• 1 aien--
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qlle el 26-31" Hllalaron que la •Gurruatna• ee 8ll tevorUa, ubo• 

oonour•o• perteneven· a lo• 1• trad1c1onal•• eo la tllia1&1l 1 so

br• iodo, oon eran po¡n1lar1dad tnire la aud1911oia. 

Un 5.26" dt3eron que el de lo• ¡lobos le• di"firtt&, pero 

no e•peoit1oaron el Ju•co porque en Y&r101 d• •llo• •e utilizan 

dicho• ob~eto• (ver anexo). Bl oonoi¡¡oao d• lo• oo•tele• obiuvo el 

26.)l", une ottra oon•iderable por lo entretenido que re•ulta P! 

ra llillat ·1 n1!1a• aeterH an un Hoo 1 tal tar. ll:n l• oaiego&'la de 

•otroa•, el 5.26"aenoionaroo el del oaballo, el ouel DO •e pre

atAi& en ntngw¡o de lo• dfa• de la •uana. 

Ooao lo Hllal6 el prod11otor S•rgio Pella •n •u entr•vi•h, 

a lo• nilloa l•• divierte ••r a lo• a&10rt• oonolll'tar, a1n .. be! 

&O• el htollo da q11• dlU'ant• une •-• le dtd1oaran a loe p11quello• 

loa pro8J'&IUI•• inflll)'6 en •u v1•1&n. A•! tl 94,73" dt lo• •ntr1 

Vi•iado• •ellalaron que l•• cu•tar!a iener una •111&11& d•l Difto 

oon .._ IJ'eoutnoia, pu•• •sdn au• propia• palabr&1 • ••• a loa 11! 
llo• lH diverur!a, lo ver!an 1 parUoipar.!an •i•pra para 8&ft&l'"• 

U 5.26" l'Htante no aotptar!an ail• cono11reoe para ello•, 

pretieru la •1•14n aoo•tuabrada (adulto•), qui•~ l•• oar1oa

turae le• d1vi•rt.an •"•· 

Oon r .. pRio a loe praioe H r•chtraron ftl'iu •1'•1'11! 

Uva•, entH lu que H 1AClllleD apsraw• •laotróoioo• coao 101 

del pro¡rlllQ 1 una ainor!a H inolina por obj•W• apropiado• a 

1111 •dad. &l. 42.1°" d• lo• tnU•"fi•tadoe cuUM 4• lu Yideooa

•••it•r••• p1&•• 111 ptrait•n ver la• p•l!ollla• 4••d• "'llofll'I 

al 15,78" aeno1on6 a la• grabadora• para ••ouoh&r .u a~aica 
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faTOr1ia o oa•••''••· Loa tml•'lfi•or•• filaron elegido• por al 

21.05~ del 'oi&l, un •ao,or oon•iderabl•• prefiera 'ea•r 11U 

blarlaor par•onal.1 lo• aodularH reaul,aron avacuvo• para 

al 15. 78~ 4• lo• nillo•, por pareoerlH ooaplio•do• o de pooa 

11Ul14ad 1ad1'1fid1111l. Curio-an'• la bioiol•Í• - qua fila al 

preaio aif:a replado ea la •- del Dillo a 101 parUcipaatH-

1610 la ••llalaroa un 5.26~. 

Laa o1tr•• aa'ariore• deaues,raa que el produotor ha 

coadioioaado al p~blioo infantil a da,erainado• pr9111o• 7 .. 

aqu1Too6 al raplarlH aoluea'e bioiol•U•, cuando ea r•ali

dad lo• peq11allo• de mllora prefieren la alao,r6nioa, an ••• da 

lo• j11&11•'e• tradicional••· 

Si bian a lo• Dillo• la• au•ia exparlaeaur auno• -

juegos o laitar lo qua Ten ea la '•la'lfiaida, el 84.21- da lo• 

eD,HTia'84o• DO han 3ucado Dincuno da "L• hora dal PD•" OCIA 

aum aaigo•, probabl•en'• porque lH raauHaa aof1•'1oado• o 

poco ª'ract1To•, puaa mucho• da ello• •oa 1UI& reproduooidn de 

lo• an,re,aat.ian'o• infan,ilae¡ •6lo al 15.78~ del 'º'al •e
!!ald qua han practicado alpao de lo• •'• oo•ua••, 00110 la• 

•illa• 1 •l tu'bol. 

La HOBee audhnoia infanUl que 'u•o la •seaaaa del Di 

110• •• debi6 a que lo• oonour•o• pre••n'•do• aran lo• •181110• 

da lo• adulto•, no hubo orea,iTidad, por lo 'an'º• lo• •n'r•

Yi•'•do• dieron opoioaea que lea r1111ltaban 41TarUda• para 

aajorar el pro¡raaa. El 15.78~ da lom nilloe aallalaroa al ba•-
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q11e•bol , •l fllibol 7 el de lo• aeoo•, r••peoiiY11aenie, •• tr~ 

u d• ennio• popv.lana entre lo• peq11ello• por la •ooión q11e 

iapliou. 

11 10.52" •uctrieron al de la re•baladilla 7 •l r••ori• 

- ••'• .U.uao a117 de aoda •n'r• lu llilla._ , aieoi:re.• qlle •ólo 

el 5,26" del tohl 4ijero11 q1H oorrer 7 jalar la 011erda, d•b!an 

11101\lÍrH en la •seaaaa 4•1 lli&o•. B1 porontaje Ú• eleftdo lo 

reli•tró el 31&•80 del llara$dn, WI 21.05" de lo• llillo• H tiYier

iaD OOD Hta pl'llaba 4• 1Dteli&ao1a a 8ll DiYal, pllH lH p&l'llii• 

00111>oar 11119 adaluio• oiü tural.H, rui Uladono• Dll&YU&ni• a la 

Taor!a da la ooapareoi&n aooial 4• la•tiacar ooao QD8 neoa•14114 

da a11ioa .. l11110i&n. 

lo •• oa•lllll q11a an •CORRI OC COB!l.I•, wia eaiaión ,, ..... 

perUna 4• ooaoQr90• 1 •• !MQa iapl•oia4o dHda al principio, 

oon la 1n•Y1 iallla proaooicfn 4•1 prod110 io extranjero para inor ... 

mutar lu Yen.U&. 

ll 84.21" d• loa nilloe en1'ra"1•tadoa · nn el prosnma por ~ 

4ao1•1óa peraoaal., puH loe oonoureo• J loa parllOUjH l•• 

a•rsu 7 no .&lo la •s-. del Ditlo•. I• Ht• plblioo al q11a 

le interHÓ al procl11otor, porq11e ooao .. idl&oa a la eaiaión 

q11ar!an Yer ju•ao• aoordea a .u ellad para poder partioipar, 

m. 15. 78" re•11ute Yen al prosrua infl11enoia4o• por 

na fu111arelli, 7a Ha porq11• la aadre o la h•N&Aa aoo•t•-

braa a H¡qir lo• oonouno• 7 lo• nitloe tulliln lo heoen, puH 

no '1en•n otra alhrna111Ya, a1111q11e Ú• iarll• nn la• oar1oa11urH. 
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De aouerdo a lo• porcentaje• obtenido•, el 57.8~ de lo• 

entrniatado• •en progrua• 1ntanu1 .. ooao •con• GC Corre•, ºCll! 

belo•, .. •superYaOaoion••" 'I •cepill:!n•, qll• H tranaiten en oada 

periodo YaOaoionaJ. para .. ti•taoer l•• deaandaa d• entreteniaiento 

de lo• Dillo•. Lo• juego•, lo• preaio•, la •~aloa, lo• oonduo,or•• 

1 la ••oenosratta •on aoord•• a •u edad, por lo tanto, uueo aa-

. 1or 'xi to. 

:n 5.261' H inclinan por Mi•1on .. para adlll.to• u la• 

que •• inolll'len pel!ollla•, t•l•no••l•• 'I ••r1•• extranjera•¡ por 

au parte, el 36.841' r•Uante •olaaen'• •an •La llora del pne• an 

ouanto a lo• oonourao• H retien, el horario 'I el oan.i de traa!, 

a1•1&n aon taotore• 1apor'-nt•• en •u• preteranoiaa. 

te ••mana del Dillo• H oon•1der& ooao una ree011penA 

por el ttn da ouraoa, •ln MbarlO, no todo• lo• pequ•llo• •• de

dioan a ••r la t•l•V1•1•n. El 36.84" edtudia para no perder el 

oonaoto con la Hc11ela, aientra• que •l 10.521' Y&n al oino oon 

•ue uipa 'I taiúliarH. Solu•nte el 5.26" oontieaan no lleoer 

nada •'• que Hr la ttlert•i&n. A p .. ar de l .. aUernaUn• da

da•, el aa7or porcentaje •• concentra en lo• Difto• qua •• dedi

can a juiar, llD 47.3~ lo Hllalal'On co•o ac'1Yida4 prbordial. 

ca-. ... alar que 1111 aapacto 4aters1nan'• en al 'xi'o da 

la •seaana del Dillo•, ti.la la falta de alioi•n'•• para lo• perde

dor.a d• lo• juego•, ooao auced• en lo• d•'• procraaH 4• oon

our•o infanUlH, H turieron que oontoraar oon •l agrad•Oiaianto 

1 el bHo 4• ltipp7 Caaado por haber parUoipado. 
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Las encuee1a• aplioedaa a la gen•• a•idua s "La hora del 

gana• en eu horsrio 1 con1enido habi1ual, ae! como lea en1revia-

1as a loe niftoe duran1e la •semana del nifto• no• pel'lli1iÓ obaer

var la eziatencia de un hombre aedio fabricado por la 1elevi•ión 

1 l• cultura de aa•a•, lo cllal ae aanitieeta en la uniforaidad de 

aua reapueataa que tiendan hacia el conauai .. o dabido al eat!aiuo 

que reciben a travla de laa ial&enH, dándoH un aecaniaao de -

pro7eoc1Ón•1dentif1oaoión. ~al 1 ooao lo menciona Ed¡¡ar Korin, en 

al oaao de loe conouraoa la televiaión apela no sólo a lo• eanti

aientoa lddicoe 1 de competencia qua tiene al ••r huaano, aino 18!_ 

biln al hoabra-nillo que vive dentro de cada una de laa permonae 

Hi'duH a la MiliÓn, por ello, H divierten ~upado aa un aundc 

1-aclnario 1 tantletioo al •er un ••oape de la realidad. 

Ro• referiaoa a un hombre medio, que de acuerdo a lo• 

plaat ... ientoa de •orin, •• adapta al lanau•~• audioviaual(iaa

pa, eonido ,muaioal, palabra 1 HOri tura) expreaado no •Ólo por 

la televieión, •ino en loa diferente• aedioa de oamunioaoión que 

ae aane~an aa •La hora del gane• para aantaaer activo al pdblioo 

aa loa ooncuraoa. 

ta ollltura da aaeaa ha deaarrollado un pdblico que buaoa 

la univerHUdad, la atandariHoión de ocntaaidoe, puea el filtro 

de la industria olll tural le prHenta una realidad dafoniada que 

acepta aia pro1eatar, todo•• parte dal •1at .. a.aa donde •e de

eaawelve. Por Otra parte, la producoiÓD Cultural fabrica ob~etoa 

de ooneuao tóaadoa de la vida cotidiana, loa cual•• el llollbre 1• 

•• acoatuabrÓ a ooneuair, 
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Loa medios da oomunioaoi&n maaiYa ea aat&n introducian• 

do oada Ya& máa an todos loa aspecto• da la sociedad 7 en las in! 

tituoionaa ooaaroializando oWll.quiar actividad, aua contenidos • 

propanan aodalo•, raapatan tabúes, paro al mi81lo tiempo no oras 

nada nuevo todo permanece 1SUal hasta qua al eiat .. a decida lo 

contrario, De aeta manera, el reoeptor-oonauaidor no tiana otra 

opai&n que no eaa la da raepondar como loa aadio• da coaunioaoidn 

aaaiYa la lilan indioadol paeiYBaanta, 1nclu10 en •La hora dll aana• 

la participaoi&n aat& condicionada a lo qua el eeiaor 7 la eapraaa 

asparan del público, sin .. bargo, hay cierta tendencia haoia lo 

•nuevo• y loe encuestados ea! lo manifestaron en aue raepuaataa. 

Bl aiao c!roulo Yioioao H obHM& t&11bi4n oon loa nillo• 

antraviatadoa, quienes ya aprendieron a oonoabir la realidad in

fantil a travéa de lo quo la talaYisidn la• mua1tra, prinoipal·· 

aanta en las caricaturas y otras,i11Sieione1 ·dal Canal 5, J.a tran! 

aiaidn da yalora1 1 oo•tuabree que antas realisaban 101 adulto• 

7a fila daeplaaada par loe 11edioe de ooaunioaoi&n BHiYa, loe 0111 

las deforman la cotidianidad aanoionada par Agne1 Rallar, debido 

e la d1a14otioa capitalista da producoidn-consueo. 

L& felicidad moderna ea encuentra dividida entra loe vala 

rae afaoUYOB 7 101 valorea eatarialae, en "La hora dal pna• •!·:n: 

toa dl.tiaoa reciban prioridad del productor, 7a que al pÚblioo 

buaoa la autoafizwaoi&n en aue 81'UPo• da rafarenoia, da ab! la 

presencia pazwananta da loa pr .. ioe ooao aadio de otor•aalento 

da atatue, conauair la vida ai .. a •• la base da la falioidad pra 

pia da la cultura da aaaaa, aobra todo da•d• qua al Juego 7 al 



eapeo"4culo llenan una pari• iaporianie d•l ocio aoderno. 

l 
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La ex~eidn ieleviaiva da la actividad lúdioa iDh•r•n

i• al ho•bre,infl.u1• en la vida cotidiana ooao parte de la cul

tura, aef lo daaue•irBD la• reapueataa dal pl.blioo locali&ado 

an loa pro&r .. •• de ooncurao donde ae peralte oumlquier conduo

~- entre lo• adulto•, puea todo foraa P8l''• da la raalidad fict!, 
oia que 11 propone, aunque loa role• •ooial.•• de la• peraonaa -

peraan•zoan ooao praaervaoidn d•l aiai .... 
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IX. O O N O L U S 1 O N B S 

A lo le.rgo de esta investigación pudimos obse?'11Br 

el concepto equivocado que la gente ee ha formado sobre los 

concursos.en cuanto a su t'unci6n de entretenimiento, porque 

estos programas son sin6nimo de panaceas o soluciones a pr.2 

blemas econdmicos, ei bien la diversi6n se conjugs con loe 

premios esto no es siempre una regla. En el caso de •r.. hora 

del gane", el pd.blico encuestado tue incapaz de definir el 

t&rmino "concurso• a pesar de que eran participantes asiduos 

a la emisidn, eimplemente repitieron palabras 1 tr•••• eecuc~ 
dae en loe medios de comunicacidn masiva sobre el tema, por lo 

tanto, podemos hablar de una desintormacidn acerca del conte

nido televisivo, fomentada q~izAe por le visidn ten•ouadrada' 

que proporciona la televisidn priYBda en eus producciones, lo 

cual obliga e la gente a dejare• llevar por una falsa ilueidn 

11in fundamento. 

De acuerdo a las hipdtesis d•l trabejo, nos referiremos . 

a cada una de ellas con el fin 4• espliosr en que aedida fue

ron )CUll!plidas durante la elaboracidn del mi~mo, 



La dinámica de loe concursos y del programa analizado 

en general, requieren de medios de comWlioaci6n alte:ni.os para 

poder deeenvolverea, de eh! que nuestra primera hip6teeie ea 

corroborara en cuanto al manejo que se hace de la comunicecidn 

a todos los niveles. En el capitulo IV dedicado a loe medios de 

comun1caci6n en •ta hora del gane•, obeervamoe como la televi~ 

si6n emplea las facultades naturales del hombre; la eecritura, 

el tel4fono y hasta las mi~mae eetr1.1cturaa sociales,- p'1l'8 poder 

llegar al vasto pdblico que pretende captar. De esta manera se 

reducen las distancias !fsicas entre emisores y receptores, exi~

tiendo un mayor control. 

Si bien loe alcancee de 1E' comunicacidn mae1va repreeentan 

una ventaja en la trenem1ei6n de mensajes, hemos comprobado que 

la televiei6n en los prol!l""maB de concurso necesita de aanalee 

con cobertura menor, pero con mayor penetraci6n en la gente por 

estar al alcance de aus poaibilidadee; ae{ .las cartas, el tel&

rono o lae reuniones colectivas permiten incrementar la partic,1 

paci6n de la gente en el programa, lo cual ee refleja en loe• -

efectos logrados. 

Sin loe medios y'lenguajse inherentes.a la televieidn re~ 

sultaria imposible la creaci6n de eventos masivos para festejar 
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determinadas fechas tradicionales en M&xico, puee loe flujos 

de oomunicaoi6n que ee dan movilizan al. pdblico que conforma 

el eietema mayor de oomunioaoi6n, ei 1.rio baeta revisar 1.011 ºº!!· · 

curaos de "La hora del gane", para comprobar que loe de Pº'P!! 

lEU"ee eon aquelloe efeotuado11 en medio e di11tintoe a la tel•v!. ·· .. · 

si6n. 

Nuestra seeunda hip6tesie ee rel.aciona con la anterior 

en el eentido de que •La hora del. gane" utiliza diverele medios 

de oomunicaoi6n para vinoul.ar a l.a pantalla caeer11 con eu au

diencia, d4ndole le oportunidad de participar en loe eventos. 

Por lo general l.ae peraonae buscan en l.os medios de comunioaci6n 

maiva una compa!lia, una dietracci6n a aus problemas, ein de~ar 

de eer reoeptoree paeivoe. 

Bn 1.011 capítulos sobre loe concur11011, l.ae feetividadee 

nacional.es, loe personajes y en loe resultados de l.as enoueeta11, 

ob119rvamo11 la reepuesta de la gente al. integre.rae en el. proceao ·.' 

televisivo, porque ee lee dan 1.011 canalee de acuerdo a eus nec! 

eidadee y cada eeotor deoidird cu'l medio es el. id6neo para 

emitir BUA•·menq;je11.De este manera, hay una participa.oi6n de 

la audiencia eetadounidena1 :r de la mexicana simult,neamente en 

un ooncureo, mientra• la primera eeorib1 al. progr&111B, la otra 
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lle.ma por tel,fono (ver socia del aire). 

Aeí, el productor de •La hora del eane• da la i~en 

de que eu pdblico ~luye en el contenido de la emiei6a, por 

ello ea lae •acuestas la ma7or{a de las personas consideran eu 

participaci6n como 'lllll1' actiTS', pu•• al miemo tiempo de que r_!! 

ciben el menea~• emiten '9v. respuesta, Sin duda loe juegos por 

tel•tono o carta registran un eleTtldo porcenta~e de participa

ci6a, :ra que laa posibilidad•• de ganar rebasan cualquier expe,g 

tati'Vll 1 eso ee lo que la audi•ncia televisiY& necesita para 

manifeetaree 1 dejar d• ser un sector pasivo. 

En el capitulo VI donde e• habla de las festividades -

nacionales, s• puede comprobar el inter&s de las personas por 

concursar en loe diferentes eventos, como •toa novios del gane" 

o "La udre 1 la hija m!s parecidas", influenciadas por loe e.! 

t{lllUloa materiales 1 loe canales de respueeta que lee propor-

ciona la emieida, 

La relaci6a del Estado con la telavieida privada, si bien 

no pueda evitar la tranem1e1dn de programas conoo •La hora del 

gane" debido a:· la libertad de expreeidn que existe, permite que 

satos oontenidos ee incrementen en las •pocas de crisis como la 

actual, con el fin de evadir al páblico de las tensiones eooialee 
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mediRnta actividadae y eventos que impliquen un deagaate da 

anerg!a. In la inveetigacidn ea cumplid nuestra tercera hip.§. 

tesie porque las reuniones colectivae con loa personajes, la 

realizaci6n de teativalee y laa concentraciones en laa oallae 

como "81 día de la gaeolina", la dan al pdblico la poeibilidad 

de interact11ar con otras pereonae, de ealir da aua hogares y 

comunicarse con 8?"JpOs diferentes, pero al mismo tiempo con .... 

necesidades similares. De ah!, la importancia de loe trae per

aonajea de •:r.. hora del gane•, que eetiln entocadoe a eeotoree 

aocialee con intereeee particulares y bien localizados, cuya' ·.; 

necesidad de convivir loe lleva a movilisaree en diversas din! 

mi cae. 

La televiei6n,como ~•dio de comµnicaci6n masiva,tiene el 

alc&11c• auticiente plll'a dirigir•• al pdblico que deaea contro

lar en loe momentoe de ajustes eocialee y políticos, precis111Pe~ 

te los programas de concureo como "La hora del gane• regiatren 

diveraoe niveles de comunicaci6n en raz6n a las necesidades 4• 

la poblaci6n. Aeimiemo, en al capítulo VII referente a loa 

personajes, ae puede observar collO loe medios de oomunicaoi6n 

contribuyen a la preservacidn del sietema a trav•a de estoe -

olementoe tnnt,etioos que atraen a la gente. 

La pantalla. ceeera intluye en la conducta de amplioe s•~ 
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toree, por eso busca diversos efectos que permitan el flujo 

comunicativo de acuerdo a sus intereses, en el caso del progr_! 

ma referido pudimoe comprobar que la cuarta hip6teeis se cumpli6, 

porque la distancia f!eica entre el e~ieor y el receptor se re

duce al mínimo, debido a los oanslee alternos proporcionados 

para la emiei6n de las respuestas, ya que la gente se convence 

de lo que le dicen en el momento de tener acceso al contenido 

del programa. De ah!, le. realizaci6n •en vivo" con personas en 

el estudio que conviven con el personal, de las reuniones en la 

calle, los festivales maeivoe y loe concursos pan< conmemorar 

las fiestas nacionales¡ gracias a todos estos elementos "La hora 

del gane" desempe!la un vinculo entre la comunicaci6n masiva y -

el receptor, consiguiendo loe efectos de converei6n, pereuasi6n, 

retención y predispoeici6m, registrados en las encuestas. 

Loe efectos tambi'n resaltan en las respuestas de un p4bl! 

co pasivo en cuanto a la crítica se refiere, aquí influyen las 

ocupaciones y el nivel social de loe grupos cautivos,,pllas una 

gente con mayor preparaci6n tiende a cuestionarse lo que la 

televiei6n la ofrece, sin embargo, este sector no es el que le 

interesa al productor. 

Con respecto al reforzamiento de loe roles sexuales del 

hombre y la mujer en loe concursos, en el capitulo dedicado al 
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tema demostr!llllos como las actividades a realizar por los part! 

cipantee se determinan de acuerdo al,sexo 7 a los lineamientos 

institucionalizados por la sociedad; mientras al hombre1tiene 

que eneeilar su ruerza !!sic& '1 el •machismo" en competencias ~ 

das qua atentan contra su integridad, el sector femenino mantie

ne sumiso 7 sin posibilidad de actuar ruara de las labores dom'.!!. 

tiaas. Ksta misma tecr!a se confirma en los. concursos de la •se

mana del nii!c•, pues desde pequeilos ee les empieza a inculcar cuál 

ser4 el papol_que deben desempeilar en relaci6n a lo que la s•ci.!!, 

dad espera de,ellos al volverse adultos, basta revisar la descril! 

ct6n de los juegos qua se incl~en en el anexo. 

El 4xito de •La hora del gane" radica en explotar la vi

si6n sexista que la televiai6n ha inculcado en su audiencia, el 

papel del hombre J de la mujor es conaerTado a tal grado que los 

partici_pantee no cuestionan nada, todo lo ven como porto de la 

·sociedad en que se desenvuelven 1 por ello, estas emisiones dir! 

gidaa a los adultos son idóneas para referirse al retoraamiento 

de loe roles sociales. 

La hipótesis n4mero seis se confirma en los oapítuloa 

IV '1 V que hablan sobre loe modios de comunicación 1 loa alogana 

an•La hora del gane•, pues el productor parta da ellos para di

sailarlos con base en el público cautivo. Kn la inveatigaci6n p~ 



demoe observar que loe conductores desempeaan un papel movili

zador en todos sentidos, desde incitar a una llamada tele!dnica, 

una reuni6n en la calle, basta la participacidn en los eventos 

eapeoiales que festejan determinadas f3cbae, todo gracias a la 

repeticidn de alogans catalogados de acuerdo a la funcidn que 

deben cumplir. 

1 lo anterior mencionado contribuye la atmdsfera creada 

alrededor del men114~e, sin embargo, la presencia de gente popular 

en loe medioe de comunicaci6n p:. al saber emi tirloa en el momento 

justo, dirigidos a cubri una necesidad espec!!ica y con loe in.!!· -

trwnentoill adecuados, hacen que las personas reepondan cono se 

tiene previsto. La inclusidn de una pregunta al respecto en las 

encuestas, nos permiti6 comprobar que el pdblico es capaz de re

cordar los slogans manejadoe en distintos eventos y fechas a lo 

largo del progrSlllll, porque exiete todo un aparato detr•s para su 

difuaidn; aaimiB1110, le gente ao se mueetra renuente a obedecer 

·lae indicaciones de los conductores, todo es parte del anibiente 

ficticio oreado por lee emisiones de concurso. 

finalmente el e&ptimo planteamiento de esta inveetigaci6n 

que se re!iere a lee festividades nacionales tambi~n se cumplid, 

en el sentido de que "La hora del gane" ha eabido preservar cie!: 

tas coetUillbres que al sistema y a la industriu cultural le oonvi! 
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nen por los resultados mercantilistas que se obtienen. No es 

casual la creaci6n de eventos masivos en fechas claves que 

apelan a los eentimientoe del pdblico; al abordar el tema nos 

encontramos con una respuesta incondicional de la gente a part! 

cipar en cualquier concurso originado en el marco de las cele

braciones, para ello utilizan alegane, premios, llÑ.sica 1 mene_! 

jea adicionales que predisponen al pdblico, 

Loe programas de concurso no son simple entretenimien

to, sino la transmiei6n de una serie de valoree que no son nuevos 

ya existían con anterioridad y eon aprovechados para dar cabida a 

una audiencia 'vida de manifestarse. Lee pequeRos alcances logra

dos por nuestro trab~jo a6lo ecn el inicio de una serie de estu-

dios futuros que se pueden avocar a un tema en concreto de loa 

aqui planteados, ya que no son exclusivos de lae emieionee de CO!!, 

oureo, nuestra intenci6n fue demostrar co~o cada uno de loe ele-

mentoa investigados ae puede encontrar en otros contenidos comu-

nicativoe tranemitidoe por le televisi6n, sur.que preeentadce de 

diferente manera. 

•La hora del gana• es un acercaaiento a la te!llltica de loe 

oonoureoe como instrueentoe para descubrir qu~ tipo de comun1ca

ci6n existe en la producci6n maeiTU de ,..neajes. Ese tue el 
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j 
objetivo del preeente trabajo que deja abierta la posibilidad 

de experimentos y estudios referente• al tema, que al menos en 

M~xico ha eido relegado a un eeeundo plano por su aparente e~ 

r4cter frívolo, siendo un campo virgen de eetudioe •ociale• en 

-~omunioacidn y disciplinas similares como la peicología. 

/ 
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A E X o 



A. DESCRIPCION DE LOS CONCURSOS PARA HOMBRES· 

l. En el concurso, se utilizan cinco envases de pUístico 

con refresco para cada concursante. Al frente tienen pegado 

el logotipo de "La hora del gane 11 en distintas alturas. Los 

hombres tienen cubiertos los ojos con un antifaz rojo o azul, 

segfin la tribuna a la que pertenecen. 

Los participantes deben. tornar el l!quido de todas las bo

tellas calculando el lugar del logotipo. El público asistente 

les ayuda gritando 11 más 11 o "menos", de acuerdo a lo que les 
..... ~- ...... . 

falte para llegar a la ma~ca. 
1 

El grado de dificultad radica en que al no ver, emplean 

el tacto y el sentido comOn para adivinar. Las modelos que 

acompañan al conductor del programa pueden guiarlos facilit4n

doles la tarea. 

La mtisica no se relacion'a con el' juego, pero es alegre p~ ...... 
ra animar a los asistentes y va acelerando conforme se termina 

el tiempo. En este juego el físico de los concursantes no es 

importante para su desarrollo, pues la actividad no implica un 

esfuerzo especial, sólo se trata de tomar el líquido y calcu-

lar el lugar de la marca. Por lo tanto, el factor suerte es 

quien decide los resultados finales. No se puede hililar de unü. 

ridi1culizaci6n propiamente dicha de los concursantes a trav~s 

del disfraz, puesto que los dos hombres Onicamente se cubren 

los ojos con el antifaz sin alterar su vestimenta normal. 

El ganador obtiene un televisor blanco y negro. 



2. El concurso consiste en soplar con un cono azul o rojo 

un barco de papel, que se encuentra en una tina de hule con 

agua hasta la mitad. La tina se divide en dos partes, tambi~n 

en rojo y azul para cada participante, tiene dos telas blancas 

en los extremos que son la salida y la meta. 

Los concursantes tienen que hincarse para poder empujar el 

barquito, cuando ~ste cruza la meta se ponen otros y el que m5s 

barcos acumule al final es el ganador. 

Los dos hombres participantes visten una gorra de marine

ro para estar acorde con el juego. La dificultad es menor, se 

necesita de suerte y pulmones para dirigir el barco adecuadamcrr 

te, pues sOlo mediante el aire que expulsen al soplar se podrán 

mover los barcos. 

Participan dos hombres con caracter!sticas f!sicas distirr 

tas las cuales influyen en el desarrollo del juego, porque el 

hombre delgado tiene m&s flexibilidad para agacharse y soplar 

el barquito, mientras que el de complexi6n robusta tiene difi

cultades por su peso, ya que no puede permanecer mucho tiempo 

hincado. 

La mOsica del concurso es el tema de Popeye, a propósito 

del personaje televisivo cuya actividad era navegar, y la com

petencia en cuesti6n se relaciona con ~l. 

El concursante que logre reunir más barcos al final, reci 

bir5 un equipo modular de sonido. 

3. En el juego hay dos sube y baja, en los cuales est5n -

sentados los cuatro participantes, dos por equipo, los compañ~ 

ros del mismo equipo se encuentran en bimbaletes diferentes. 



Cuando uno est~ arriba tiene que aventarle al otro una olla je 

barro pintada con el color de la tribuna a la que pertenecen, 

al bajar, éste la coloca en un cubo que hay a su lado. Se repi 

te la operaci6n hasta formar una torre, el equipo que rnSs ollas 

obtenga al final es el ganador. 

Los participantes visten un caso de futbol americano para 

proteger su cabeza de posibles golpes. El concurso es de un a!. 

to grado de dificultad, porque con el movimiento del sube y ba 

ja las ollas se resbalan y caen, impidiendo a los concursantes 

formar una torre alta. Adem5s existe el riesgo de salirse del 

bimbalete o golpearse con la olla en alguna parte del cuerpo • 
... ~ .. ' ... '. 

Las modelos que acompañan. al condu?tor, les dan las ollas a 

quien las avienta para agilizar la actividad. 

Corno se señal6 en el concurso nOmero 1, las característi--

cas f!sicas de los participantes son decisivas en el resultado 

del juego, pues el hombre m~s alto tendrá ventaja3 sobre el re~ 

~- .... 
La mOsica del juego es de los años cuarenta, aquella inteE 

pretada por bandas, sin embargo, no se relaciona con la· activ! 

dad desempeñada por los participantes, sdlo sirve de fondo. 

Los premios para los triunfadores son dos ventiladores 

con pedestal. 

4. El concurso consiste en mecerse en un columpio adorna-

do con flores, a los lados est5n dos mesas con varios aros ro-

jos o azules, segfin el equipo. Al frente hay varios cubos que 

tienen premios, los de menor costo se encuentran cerca del co--

lumpio, mientras que los caros m~s cerca del pOblico, para 



aumentar la dificultad. 

Los participantes son cuatro, dos de cada tribuna, uno de 

ellos se sube al columpio y avienta los aros, el otro lo mece. 

Es un trabajo de equipo que requiere de fuerza, puntería y sueE 

te. 

El grado de dificultad no es mucho, solamente se necesita 

atinarle a los regalos más caros y evitar que el columpio se 

vaya chueca, ocasionando el desvío de los aros. El pablico gr~ 

ta cada vez que uno de su equipo ensarta un premio. 

El fondo musical es el Danubio Azul, que aparentemente no 

se relaciona con el concurso, pero el columpio decorado con 

flores nos remite a la telenovela "Quinceañera", la cual emple!!. 

ba este vals y que se transmitió por el Canal 2 de Televisa en 

1987, el éxito de la serie influye en el empleo del mismo tema 

rnusi.cal para el concurso. 

Los regalos son todos aquellos que los concursantes logren 

ensartar, desde un tostador, licuadora, secadora, hasta una vi 

deocassettera y un modular de sonido. 

5. Los participan.tes !;e colocan un lápiz entre las rodi--

llas y caminan hasta un bote de vidrio, corno en los que repar

ten la leche, adornado con listones azules o rojos. Ahí intro

ducen el l~piz sin meter las manos, solamente calculando el e~ 

pacio por el que debe entrar, pueden agacharse para facilitar 

la tarea. Quien más l~pices haya metido al terminar, es el ga

nador. 

El juego tiene un alto grado de dificultad porque se re

quiere de destreia para caminar con las rodillas juntas sin t~ 



rar el lápiz, ademlls de saber calcularle en la boca de la bot~ 

lla. 

Las personas se ven ridiculizadas en el concurso, pues al 

ponerse un l!piz entre las rodillas ,imitan la actitud de un 

hombre con deseos de orinar y provoca la risa entre el público 

asistente o los mismos conductores. 

Los participantes son de edad madura, lo cual representa 

un impedimento para realizar la actividad, no tienen elastici

dad y les exige un gran esfuerzo. 

El premio es de un horno de microondas cuyo precio y de--

manda en el mercado van acorq~~ con la dificultad del evento. 
~ .. ,, 

Nuevamente, la mOsica es ,r!tmica pzro sin relaciCSn con el jue-

go en cues ti6n. 

6. Las cuatro personas participantes están disfrazadas del 
, ' 

"Tunco Maclovio -un personaje interpretado por Julio Alemán a 
l. • 

principios de los años setenta!? '.~,e,Q la pel!cula del mismo nom--

bre donde carecía de su brazo derecho-, de ah! su incorporaci6n 

a los concursos del programa. Llevan una tOnica sin mangas que 

cubre sus brazos colocados detrás de la cabeza, lo !mico que -

permanece afuera son sus codos, ·con ellos tienen que agarrar -

globos llenos de agua y pasárselos a trav~s de una red. Uno lo 

toma de un cubo y otro lo recibe, ~ste se lo entrega a las mo

delos quienes los cuelgan con pinzas en un mecate. El equipo 

que rn~s globos junte al final, es el triunfador. 

El grado de dificultad del juego es considerable, pues los 

concursantes sOlo pueden utilizar sus codos para realizar la -

actividad, por lo tanto, se necesita destreza y flexibilidad 



en brazos y cuerpo. El disfraz contribuye a la ridiculización 

de las personas provocando la risa involuntaria entre el públi 

ca y los conductores del programa. Además, los globos son muy 

grandes y dificultan a los participantes el tomarlos. 

La mGsica es 'Obladi Oblada' de los Beatles; no guarda si 

militud con el juego s6lo se empleó de fondo, debido a la pop~ 

laridad que tiene entre el público mexicano. 

El premio es un televisor blanco y negro para la pareja 

triunfadora. 

7. En el concurso participan cuatro personas, dos de ellas 

est&n dentro de un cubo de plástico rojo y azul, según el equl 

po que representan, las otras se encuentran sobre un columpio, 

entre ambos una red. 

Los concursantes son mecidos por las modelos para que ---

avienten aros a su compañeros que estS detr5s de la red, quie

nes solamente pueden mover la cabeza para ayudar a insertar los 

c!rculos. Si bien se trata de un juego que solamente necesita 

de buena punter!a, ridiculizan a los participantes disfrazánd~ 

los con el dado porque los Onico que les sobresale son los pies 

y la cabeza, dificultando sus movimientos y provocando a veces 

la caída involuntaria. 

El fondo musical es el Danubio Azul, cuya única relaci6n 

con el juego son los columpios, como ya se menciono en el con

curso nCunero 4 tiene referencias con la telenovela "Quinceañe-

ra". 

Los premios que obtiene el equipo ganador son dos radio-

grabadoras compactas. 



a. En el juego concursan cuatro personas, dos de ellas 

traen un caso de futbol americano y los otros un antifaz que 

les impide ver, éstos deben empujar una carretilla en donde se 

encuentra el concursante del caso, quien con un magnavoz debe 

guiar a su compañeros para que libre los obstáculos rojos y 

azules, a la ida y a la vuelta. El público de las tribunas les 

puede gritar desde su lugar para dirigirlos. 
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La actividad tiene un alto grado de dificultad porque el 

hombre que guía la carretilla tiene los ojos vendados y no pu~ 

de ver por donde camina tropezándose con los obstáculos, lo 

cual le res ta puntos al fin~ .. 1.,p,u .. ~~ el equipo que tenga m~s pil~ 

res de pie es el triunfad9r. 

Si bien no existe un disfraz para ridiculizar a los part~ 

cipantes, s! se provoca la risa mediante ellos porque al ven

darles los ojos pierden la orientaci6n y se van sobre los mfisl 

cos, las tribunas, las cáma~as y los conductores. 

La mOsica del concurso e~ "~~~. n:arcianos llegaron ya", un 

popular cha-cha-cha, sin relaci6n con el juego o actividad, p~ 

ro muy r!tmica para animar al público. El premio es una bici--

cleta para la pareja ganadora. 

9. El concurso consiste en quitar una silla dcspul!s de que 

la mOsica cesa para que uno de los participantes pierda su lu-

gar y se vaya eliminando. Los concursantes son sois hombres 

vestidos con sombrero vaquero, los cu.1les se encuentran a la -

mitad del camino. Primero bailan atrSs de la línea y cuando 

termina la mO.Sica, corren a ponerse el sombrero para sentarse, 

quien no lo traiga,aunque gane silla, es ~liminado del juego. 



De esta forma, un concurso sencillo como el tradicional 

de las sillas adquiere cierta dificultad al exigir rapidez y 

habilidad de los jugadores, sin embargo, existe el riesgo de 

caerse en cualquier momento. 

El fondo musical es la popular canci6n 11 ¿Qué te pasa?" 

interpretada por Yuri, una cantante promovida por Televisa. Si 

bien no es adecuada al juego ni al disfraz, tiene el ritmo su

ficiente para que los concursantes bailen antes de correr. 

El premio es una videocassettera para el único ganador de 

entre el grupo, pero el factor suerte es determinante para ob

tenerla pues se tiene que eliminar a cinco personas en pocos 

minutos .. 

10. En el concurso participan cuatro hombres, dos en cada 

equipo; visten impermeables, botas, gorros de hule, para prot~ 

9erse del agua. Es un juego de basquetbol, s6lo que en vez de 

red hay una barda entre los concursantes que les impide ver al 

compañero del otro lado. Se trata de aventar globos con agua -

por una charola; a uno le toco lanzarlo conforme la modelo se 

lo va colocando y al otro recibirlo para vaciar el líquido en 

una litrolera. Al final se medir4 el nivel de agua alcanzado y 

el equipo que tenga mSs centímetros es el ganador. 

Hay dificultad en este juego porque la barda impide ver 

al compañero del otro extremo y quien avienta los globos lo h~ 

ce r~pidamente sin esperarse a que los vacíen, por lo tanto, 

muchos globos se caen al suelo y restan puntos. 

En esta ocasión, la vestimenta de los participantes les -

ayuda a no mojarse con el agua, por lo que no se puede hablar 
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de una ridiculizaci6n propiamente dicha, a trav~s de ropa ex

terna. La rnOsica es r!tmica, como la utilizada en los carruse

les de las ferias, pero s6lo sirve de fondo al concurso. 

La complexi6n y estatura del participante no determina los 

resultados del concurso, sino la habilidad de cada quien. 

El premio para la pareja triunfadora son dos radiograbad~ 

ras. 

11. En el concurso participan seis hombres, tres en cada 

equipo, cada uno viste un sueter de manga larga y cuello alto; 

tienen que pasarse una cuchi;_.r~~·-·ª .. ~~rrada a un cordel por debajo 

del sueter y sacarla en las mangas~ el último que la recibe d~ 

be depositarla en una charola. El procedimiento se repite has

ta que la música de fondo termina, el equipo que mfis cucharas 

tenga al final es el ganador. 
1 

El juego aparentemente ºes sencillo, pero se necesita de -

'· habilidad y rapidez para pasai;s;, J._a cuchara por el sueter, 
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porque se puede atorar en el cuerpo y perder tiempo. Basta cie!. 

to punto se ridiculizan a los participantes oblig~ndolos a co~ 

torsionarse de tal forma, que permitan el paso de las cucharas, 

as! provocan la risa de las personas. 

La mG.sica de fondo es tipo 11 country", un g~nero de la mu

sica popular americana que implica los ritmos campiranos y va

queros del pa!s. Al transcurrir el tiempo va aceler5ndose, para 

imprimir emoción, sin embargo, no se vincula con el juego, solo 

sirve de entretenimiento al pQblico de las tribunas. 

Se obsequiaron tres radiograbadoras al equipo con mayor 

nú.mero de cucharas acumuladas. 



12. Los concursantes visten un disfraz, que es una mezcla 

de coristas por la falda, mangas de hawaiano y suecos, los cu! 

les tiene un clavo en el tac6n para romper los globos azules y 

rojos regados por el piso, mientras bailan al ritmo de Can-can. 

El participante que termine primero con los globos de su lado 

es el triunfador. 

La extraña vestimenta hace que se vean grotescos y ridíc~ 

los, si ya de por s! no es coman que los hombres usen faldas, 

las mangas y los zapatos provocan la risa entre el pG.blico, a 

esto se aunan los bailes que deben ejecutar para cumplir con su 

cometido. 

El grado de dificultad radica en lo inc6modo del disfraz 

que impide a los concursantes moverse ágilmente, sin embargo, 

el clavo del zapato ayuda a reventar los globos. De ah! que la 

vestimenta r!dicula no tenga ningOn sentido en la ejecuciOn de 

la actividad. 

El premio es una videocassettera para quien termine prim~ 

ro, el grado de complejidad justifica el precio y la importan

cia del obsequio. 

13. En este concurso los cuatro hombres participantes traen 

patines y una tabla en las manos, imitando a los meseros deben 

llevar un huevo sobre ella hasta la línea en donde se encuentra 

su compañero, ah! se la entregan sin meter las manos, éste de

posita el huevo en una canasta. Cuando se les llega a resbalar, 

regresan por otro huevo y el equipo que acumule mas huevos en 

la canasta es el ganador. 

Si consideramos que ninguno de los concursantes saben pa-



tinar, el juego resulta difícil porque a cada momento pierden 

el equilibrio, se caen, se resbala el huevo e incluso tirar a 

las modelos del programa. Todo esto provoca risa en los espec

tadores, ridiculizando a los que participan sin necesidad de -

disfrazarlos. 

La rnO.sica del concurso es la ya citada "¿Qu~ te pasa?'1 , 

interpretada por Yuri que nada tiene que ver con la actividad, 

pero que sirve de promoci6n para la cantante de Televisa. 

Los cuatro hombres fueron seleccionados al azar sin tomar 

en cuenta que no saben patinar adecuadamente para ejecutar el 

juego. Sin embargo, al prod~c.t.o!' •. del programa s6lo le interesa 

divertir al pGblico a costa de la ~ntegridad física de loS de

m:is. 

A la pareja ganadora se le entregan dos televisores blan-

ca y negro. 

t 
14. En el concurso particip~n.diez hombres seleccionados 

al azar de las tribunas, se forman en una fila y uno por uno -

le pegan a un bal6n de futbol tratando de meterlo en el orifi-

cio de un salvavidas. Se le conoce al juego como "la bola en 

la donita", todos los concursantes tienen tres c;portunidades 

para lograrlo. 

A simple vista parece un juego f~cil de ejecutar, pero se 

neceaita precisi6n, fuerza y saber pegarle al bal6n, no todos 

juegan futbol adecudarnente. 

La mtisica de fondo es la de "Chiquitibum a la bin bom ba", 

tema del mundial M~xico 'B6, muy acorde al concurso de futbol 

y que predispone a los participantes para hacer la ola y echar 
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porras, lo cual es una costumbre difundirla por la trasnacio

nal Coca-Cola en los eventos deportivos masivos, como el futbol 

y las olimpiadas, pero que predisponen el público hacia el ca~ 

sumo. 

En este juego no importa la condici6n física de los hom

bres, sino el saber pegarle al bal6n. La persona que primero -

lo consiga obtiene un mill6n de pesos en premios. 

15. El concurso se conoce corno la "Pelea de los embutidos" 

se trata de cuatro hombres, dos por equipo, que están envuel-

tos por una colchoneta de plástico rojo o azul, s6lo les sobr~ 

sale la cabeza cubierta con un caso de futbol americano para 

protegerse de los golpes. Las modelos ponen de pie a los part! 

cipantes cuando se llegan a caer; Kippy Casado, la conductora 

principal del programa, toca el silbato de arranque y comienzan 

a empujarse entre sí, el primero que se caiga pierde. De esta 

forma, se van eliminando a los contrincantes, incluso entre el 

mismo equipo, hasta quedar un triunfador. 

"La pelea de los embutidos", como su nombre lo indica, e!!. 

vuelve a los concursantes en un colch6n sin dejarles movimien

to en los brazos y piernas, por lo tanto, la persona parece 

inutilizado, solamente hace lo que le indican: empujar y caer, 

el pGblico se divierte con esta ridiculizaci6n, pues al estar 

dentro del colch6n se pierde f~cilmente el equilibrio provoca~ 

do caídas espectaculares. 

El grado de dificultad se sobreentiende porque algunos -

participantes ni siquiera tienen la posibilidad de ver por en

cima del colchOn debido a su estatura y as!, el contrincante -
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m~s alto les lleva ventaja. 

La estatura de los cuatro hombres es desigual, lo mismo 

que el peso, factores indiscutibles para hacerlos sentir moni-

gotes sin voluntad, 

El ganador ve premiado su esfuerzo con una videocassette

ra VHS, siempre que elimine a todos los demás. 

16. Dos hombres vestidos con guantes y gorros son los Pª! 

ticipantes, enfrente de ellos hay un aro y desde su lugar de-

ben enviar pelotas rojas o azules con un palo de golf. El con

cursante que al final tenga
1 

.. m.S.$ ,P,elotas dentro del ctrculo, es 

el triunfador. 

El juego es muy similar a los partidos de golf, de ah! se 

explica la vestimenta. Si bien no es difícil, se requiere de -

prec~siOn para introducir el mayor número de bolas una tras 

otra. 

El fondo musical no guarda _E~laci6n alguna con el concur

so, se trata de ºEl sauce y la palma", una polka popular hace 

unos años, pero el ritmo involucra más a los participantes en 

la velocidad que deben mantener al impulsar las pelotas desde 

su lugar. 

Las caracter!sticas físicas de los hombres no son determ!_ 

nantes en el desarrollo del juego, sino la destreza de cada 

quien, obviamente si alguno sabe golf las cosas se le facilit~ 

riin. 

El premio para el ganador es una lavadora, la cual no es 

comGn en los eventos masculinos, debido a la utilidad del apa-

rato en las labores cotidianas. 
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17. Este concurso es otra variante del juego de las si--

llas, s6lo que ahora los seis participantes visten de vagabun

dos, con sacos de parches y sombrero, les pintaron barbas, 

traen un palo al hombro Con un globo colgando a manera de bol

sa. 
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Al compás de la mGsica bailan alrededor de las sillas, 

cuando se termina tienen que sentarse sobre el globo para reven 

tarlo, quien lo haga al 6ltimo o que no lo truene se va elimi-

nanda hasta quedar un solo triW\fador. 

El juego es tradicional entre chicos y grandes, pero con 

el disfraz y el globo cambia para aumentar la dificultad, la -

emoci6n y justificar el premia. 

Los participantes provocan la risa por su vestimenta, se 

salen de lo comOn y deforman su imagen. Asimismo, los hombres 

obesos o con fuerza rompen fácilmente el globo y tienen venta

ja sobre los demfis, 

La mOsica del concurso es "El vagabundo" en relaci6n, di

recta con la actividad a realizar. El premio es un refrigerador 

para quien al final se quede sentado y sin globo. 

18. En este concurso se refleja la posici6n patr6n-sir-

viente, pues los cuatro hombres participantes se distribuyen 

las tareas con ese fin. Dos de ellos andan sobre patines y los 

otros están en un cubo, quienes patinan deben coger una bata -

del perchero, sacudirla y vestir con ella al que permanece es

tfitico. Al final, el equipo que haya acumulado mas batas es el 

triunfador. 

Corno sucede con otros juegas que se realizan en patines, 



los concursantes no lo saben hacer, se caen, se resbalan y ti-

rana sus compañeros. Mayor rid!culo no pueden hacer ante el p~ 

blico de las tribunas y televidente, se convierten en bufones. 

El concurso se vuelve complicado si le aunan el peso, la edad y 

estatura desigual de los hombres seleccionados, aún así tienen 

que hacer lo que se les indica y continuar en caso de acciden-

te. 

La rnasica empleada es de discoteque, rítmica y acorde para 

bailar hasta en patines, como sucedi6 en la película "Roller

ball" a finales de los setentas. 

La pareja ganadora que tJ.q.~a logrado vencer todos los obstg, 
,,,. ~.' 

culos obtiene una videocassettera.~ 

19. Los participantes, tres en cada equipo, est~n vestidos 

de vaqueros con guantes, tienen que subirse en das sillas a ma-

nera de caballa y caminar can ellas. El primero sale de la meta, 

llega con el segundo y le da las sillas, ~ste carnina hacia el ". 
tercero para relevarla, el filtimo es quien concluye el recorri-

do. El primer equipo en hacerlo es el ganador. 

El grado de dificultad es alto porque requiere de habil.l:, 

dad, velocidad y mucha suerte para no caerse en el camino, lo 

cual resta tiempo del juego. Por el disfraz y las piruetas que 

hacen los concursantes invitan a la risa, adem~s de ridiculizar 

se can las aillas pues no se camina f~cill'M!nte; por lo tanto, 

se necesita de un gran esfuerzo p~ra cumplir el objetivo. 

Los participantes son elegidos al azar sin tomar en cuen

ta sus caracter!sticas f!sicas, por lo que algunos de ellos tie 

nen problemas para caminar y recurren a trampas con tal de lle-
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gar a la meta. 

El premio es una bicicleta para los tres triunfadores. 

20. La "Fuerza en las piernas 11 es un concurso seriado des

de su inicio, hay eliminatorias, semifinal y final. Se trata de 

un juego para hombres exclusivamente, los participantes son se

leccionados del público de las tribunas y de quienes se inscri

ben para concursar en cualquier evento, visten shorts, playeras 

y tenis del color de su equipo -rojo o azul-, traen un protec-

tor en la cintura y atr!s se les coloca una cadena para unir a 

los dos contrincantes. 

En el suelo se marca la l!nea de salida y el ~rea de cada 

jugador, al contar tres, ambos jalan con fuerza para su lado, 

el primero en rebasar la l!nea central o tocar _el suelo con ma

nos y rodillas, queda eliminado. Cada tercer día participan cu~ 

tro hombres y el triunfador es quien saca de la competencia a 

los tres restantes~ 

A simple vista, el concurso no tiene mayor dificultad pue~ 

to que sdlo se trata de jalar con fuerza1 sin embargo, los acci 

dentes que se pres~ntan durante el desarrollo ocasionan el ridf 

culo de los participantes y la risa entre el público, Algunas -

veces, la cadena se zafa y los contrincantes salen disparados -

sobre los mOsicos, conductores e incluso, los premios; la prim! 

ra- vez se considera accidente, pero si se repite provoca la hu.r 

la, 

La dificultad del concurso se debe a que los competidores 

no son del mismo peso y estatura, el productor del programa en

frenta a un delgado alto con un obeso y puede producir acciden--
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tes o lesiones. 

No hay una melodía propiamente dicha que identifique a es

te juego, sOlo la batería toca algunos acordes que suben de to

no a lo largo de la competencia, as! se incrementa la emoci6n y 

el suspenso entre el espectador. 

Los premios varían cada quince d!as, son televisores, ra-

diograbadoras o modulares, el ganador de la semana se hace acre~ 

dor a uno de ellos. 

21. El limbo es un concurso en el que los participantes 

llevan un collar de flores ~.Pij!;an al ritmo de salsa, pero de

ben pasar por debajo de un tubo siv tocar el suelo con las ma--

nos o caerse; conforme lo consigan, los conductores del progra-

ma van bajando la barra para que la dificultad aumente, de esta 

forma, se eliminan los competidores y sale un triunfador. 
1 

El grado de dificultad'se incrementa sirnult5neamente con 

el desarrollo del concurso, de. ª.~!.~que s61o aquellos hombres 

con flexibilidad, ritmo y que gusten de bailar se quedar!n en -

la recta final, descart5ndose a los otros seis. 

Una videocassettera es el regalo que obtiene quien baila 

el limbo hasta terminar. 

22. En este concurso participan cuatro hombres que est6n 

sentados en una silla de madera con ruedas en forma de caballo. 

Cada uno se encuentra en un carril diferente, el cual est5 di-

vidido por siete cuadrados marcados en el suelo y al final, la 

meta. Conforme les toca su turno avientan una pirinola, en sus 

lados tiene escritas diferentes actividades a cumplir por los -
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jugadores como "avanza dos cuatros", "retrocede uno", "no avan

ces", "avanza un cuadran y "avanza tres". 

De acuerdo a la suerte individual caminarán hasta la meta, 

el primero en cruzarla gana. Si bien, el grado de dificultad no 

es alto, se necesita fortuna para aventajar al resto. 

Los participantes son ridiculizados al montarse sobre un -

caballo de madera. No hay mGsica de fondo, tan s6lo unos acor-

des de la bater!a cuando la pirinola gira y decide la actividad 

del competidor en turno. El premio del ganador es una videocass! 

tera VHS. 

23. Los dos hombres participantes visten un protector en -

la cara y un casco de futbol americano con un clavo largo al 

centro, además de shorts, tenis, rodilleras y guantes. Hay va-

rios globos colgados a diferente altura en color rojo y azul, -

los concursantes tienen que romperlos con el clavo del casco, -

para alcanzarlos ponen varias llantas, una sobre otra, se suben 

y los (evientan. Como existe el riesgo de que los concursantes 

se caigan, hay colchones de protecci6n en el piso, quien termi

ne con los globos de su color es el triunfador. 

La dificultad de este juego consisten en guardar el equil! 

brio al pararse sobre lus llantas y poder brincar atín~ndole a 

los globos. Hay un alto riesgo de picarse con el clavo o lasti

marse, por lo tanto, están protegidos. 

La mnstca del juego es la utilizada en los circos durante 

los actos de malabnrisrno, muy relacionado con la actividad en -

cuesti6n, por las suertes que deben hacer los participantes pa

ra conseguir su objetivo. 
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El modular es el premio que recibe el que termine primero 

con los globos. 



B, DESCRIPCION DE LOS CONCURSOS PARA MUJERES 

l. Las dos mujeres participantes son amas de casa, con una 

pelota de hule tienen que tirar la tapa de las ollas de peltre 

que están colgadas en un tendedero, primero deben rebotar la p~ 

lota en el suelo y con la fuerza que lleva atinarle a la tapad~ 

ra. La primera en terminar es la triunfadora. 

Si bien el concurso no representa mayor dificultad, las 

participantes se muestran torpes y no logran tirar las ollas en 

poco tiempo, por lo tanto, les resulta complicada la actividad. 

El fondo musical ya ha sido empleado en otras ocasiones, -

se trata de "¿Qul3: te pasa?", interpretada por la cantante Yuri, 

una balada muy exitosa entre el público, solamente se emplea p~ 

ra acompañar a las concursantes y animar el programa. 

En este caso no es importante el f!sico de las mujeres, s~ 

no la habilidad para quitarles la tapadera a las ollas, lo que 

se debe destacar es el tipo de juego con utensilios de cocina, 

creado para amas de casa y sirve de refuerzo en la funci6n que 

desempeña en la sociedad. 

El premio es un modular de sonido para la ganadora, un ar

tículo poco frecuente en las competencias femeninas, porque se 

considera del uso exclusivo del hombre. 

2. En el concurso de los gestos, las modelos colocan una 

galleta entre los ojos y la nariz de las dos participantes, de 

donde las tienen que bajar hasta la boca y com6rselas, pero so

lo moviendo la cara, haciendo gestos sin meter. las manos, y así 
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sucesivamente hasta terminar, quien coma m4s galletas es la ga

nadora. 

El concurso requiere de agilidad para mover la galleta ha

cia la boca y gesticular la cara, sin importar como se vea la 

persona. Hay ridiculizacien de las mujeres al obligarlas a rea

lizar una actividad poco coman como torcer la cara y hacer fac

ciones que provocan la risa entre los espectadores, adem4s de -

aumentarles el f!sico de las participantes. 

La mQsica de fondo no. es una pieza conocida debido a que 

la empresa Televisa no la ha promovido recientemente pero si 

r!tmica para animar al pCiblico, aunque no haya relaci6n con el 

juego. 

El regalo es una televisi6n a colores para la triunfadora 

que compensa el esfuerzo realizado. 

3. El concurso es un partido de futbol entre cuatro muje-

res, dos del equipo rojo y dos del azul. Las porterías estSn s~ 

las, porque las jugadoras hacen el papel de porteras y tirado-

ras al mismo tiempo. Sin embargo, la pelota, que es un bal6n de 

futbol americano, no la patean con el pie sino que utilizan una 

escoba para impulsarla; el equipo que meta mSs goles es el gan! 

dor. 

Hay una diferencia notable con el partido de futbol soccer, 

para empezar, emplean un bal~n de futbol americano y lo empujan 

con una escoba, un art!culo que implica el hogar, pues el queh~ 

cer cotidiano se relaciona estrechamente con la funci6n de la -

mujer en la sociedad. 



Las caracter!sticas f!sicas de las participantes no son 

importantes, adem!s su complexi6n y estatura son similares. Sin 

embargo, todas ellas est~n dedicadas al hogar. De ah!, que 

Kippy Casado haya dicho "ellas son expertas en el manejo de la 

escoba". 

La mtlsica de fondo es el tema musical del mundial M~xico 

'86, que populariz6 la cervecería Carta Blanca durante el even

to, "Chiquitibum a la bim boro ba", en este caso la competencia 

se relaciona con dicho tema. El equipo ganador recibe dos apa

ratos modulares. 

4. El concurso de beisbol se realiza con mujeres dedicadas 

al hogar, enfrente hay una palanca en la· que est~ una pelota -

de beisbol, con el pie la impulsan en el aire y tienen que pe-

garle con el bat. La pelota debe llegar hasta las tribunas, pa

ra ser vSlida, tienen tres oportunidades, asimismo, la persona 

del pGblico que la agarre obtiene una playera y gorra con el l~ 

gotipo del programa, implica una interacci6n entre el partici-

pante-espectador. 

El juego es sencillo, pero las mujeres no tienen prSctica 

suficiente para atinarle a la pelota, carecende agilidad y se -

ven torpes, lo cual determina que en algunas ocasiones no se r~ 

partan premios. 

Las caracter!sticas f!sicas de las mujeres no influyen en 

este concurso, sino la habilidad para pegarle al bal6n. No hay 

mOsica de fondo, sOlo unos acordes de la batería. 

Este concurso es uno de las· que en el programa se premian 

con tres est!mulos distintos, de acuerdo al resultado, como se 

481. 
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observa a continuaci6n: si lanza todas las pelotas obtiene 5 ro!_ 

llenes de pesos en art!culos; si lanza dos gana un mill6n de p~ 

sos en premios y si avienta s6lo una recibe una bicicleta. De -

esta forma, las participantes se ven motivadas para realizar 

acertadamente la actividad en cuestiOn. 

5. En el juego participan cuatro jovencitas quienes est!n 

vestidas de mosqueteros, detrSs de la red se encuentran dos de 

ellas y con ~a espada toman una taza del mango, la pasan a su -

compañera para colgarla en un perchero, todo esto se hace util~ 

zando un s6lo brazo. El equipo que al final tenga m~s tazas, es 

el ganador. 

El disfraz es un elemento que da contexto al concurso, ªU!!. 

que las mujeres se vean rid!culas con el disfraz, pues se da a 

entender que ellas emplean la espada para juga~ con tazas des-

virtuando a los personajes, utencilios cotidianos en las labores 

del hogar. No tiene mucha dificultad el concurso, se necesita -

equilibrio para evitar que se resbalen las tazas. 

La m1lsica de fondo es "Bazar" del grupo juvenil flans, un 

producto musical tambi@n de Televisa, cuya Onica relación con -

la actividad es el ntimero: tres mosqueteros con tres integran-

tes de dicha agrupaci6n musical, la intención es alegrar al pfi

blico por unos minutos. La concursante triunfadora obtiene una 

radiograbadora. 

6. El concurso pretende imitar las cacerías de animales -

practicadas por los hombres, s6lo que aqu! las dos mujeres par

ticipantes se visten de cazadoras y sobre una mesa hay varias -



figuras de animales 1 al lado, se encuentra, una tabla en donde 

deben colgarlas, 

Para seleccionar al animal correcto escuchan el tema rnusi-

cal interpretado por la banda del gane, ya que es la clave para 

descubrirlo. Por ejemplo, el caimSn, la paloma, caballo prieto, 

entre otros. La mGsica dura unos segundos durante los cuales,. 

las participantes buscan la figura aludida. Los conductores del 

programa indican despu@s de cada melodía si la selecci6n estuvo 

acertada. Cuando el juego concluye, se suman los puntos y quien 

haya acertado m~s animales es la ganadora. 

El concurso requiere un conocimiento musical amplio, as! -

como de agilidad mental y rapidez. Algunas mujeres se han equiv~ 

cado porque saben la melodfa pero cuelgan el animal incorrecto. 

El disfraz sirve para dar contexto al juego, no hay una rídicu

lizaci6n propiamente dicha, porque las· participantes no alteran 

su persona can ropas extrañas. 

En esta ocasi6n, la masica tiene un papel relevante, porque 

tiene relaci6n estrecha con la actividad a desempeñar (adivinar 

el anfmal en cuesti6n), Asimismo, el premio es diferente debido 

al grado de dificultad y la suerte que necesita el evento, la -

gandora obtiene una videocassettera. 

1. Las dos mujeres participantes visten con gorras, en el 

suelo Se encuentran varios c!rculos con el nombre de los premios 

m4a populares en el programa, los que valen menos est~n cerca 

de ellas, mientras que los art!culos costosos se ubican en los 

cfrculos alejadas. 



Las concursantes est!n detrae de una línea y deben lanzar 

los platos desde ahí, intentando ponerlos dentro de los círcu

los, de acuerdo a los que logren colocar al ·final, serSn los -

premios que reciban. 

El físico de las mujeres no es importante sino tener pun

tería para abarcar el mayor no.mero de circunferencia·s posibles. 

wcuando calienta el sol" es el tema musical del juego, no 

guarda ninguna relaci~n pero es muy popular entre el pQblico, 

porgue la interpreta Luis ~iguel, otro de los cantantes de Te-

levisa, sirve para animar a cantarla y aplaudir motivando a 

las participantesª 

Los premios son varios, desde una secadora, tostador, 

plancha o licuadora, hasta videocassettera, modular, horno de 

microondas y radiograbadoras, la ganadora tiene oportunidad de 

seleccionar los artículos. 

8. El concurso consiste en escribir a máquina, tomar leche 

y comer pastel, cada actividad depende de las indicaciones que 

da Kippy Casado. a las dos competidoras. Estas se sientan en -

una mesa, colocan la hoja blanca en la máquina y escriben la -

carta que les dicta la conductora del programa. Cuando hay al

guna coma en las frases, en vez de escribirlas deben comer pa~ 

tel, pero si les indica "bebe" tienen que tomar leche. 

A lo largo del concurso Kippy Casado combina estas tres -

acciones, invariablemente, por lo tanto, las participantes de

ben estar atentas y ser rfipidas al ejecutarlas. Al final, la 

carta que se entienda mejor es la ganadora, generalmente hay 

empate por el esfuerzo de ambas y la !legibilidad de lo que es-



cribieron. 

El juego refuerza el rol de la mujer corno secretaria, no 

es una actividad ma.sculina y como les dice la conductora al -

iniciar el evento •as! están menos tiempo en la cocina•. 

Las modelos del programa ayudan a las participantes di.ci~!l 

dales cu~ndo ·deben tomar leche, comer o escribir a mSquina. co

mo el concurso requiere de concentracien, la mttsica de fondo y 

los gritos del pBblico complican la tarea a las dos mujeres, de 

ah{ que al terminar est@n batidas de pastel y mojadas. Esta es 

una manera de ridiculizarlas junto con la lectura de las incoh! 

rencias escritas. 

El regalo es un horno de microondas para la ganadora. 

9. En el concurso participan dos mujeres dedicadas ai ho

gar, hay s~banas dobladas en una mesa, las cuales deben anudar 

hasta formar una cuerda larga que les permita amarrar la lava

dora de enfrente y jalarla desde su lugar. La primera que cruce 

la ltnea de meta es la ganadora. 

Aparentemente el concurso necesita de fuerza para jalar la 

lavadora, sin embargo, se facilita la tarea al colocar el art!

culo sobre una base giratoria. 

Es conveniente que las participantes sean delgadas o altas 

para obtener mejores resultados, pero lo importante es amarrar 

bien las s~banas y evitar que se revienten. No pued~ ser m~s 

claro el reforzamiento del estereotipo femenino, al crear un 

juego con s!banas y lavadoras, objetos caracter!sticos del ho

gar, 

La mGsica de fondo es la balada "¿Qu6 te pasa?" ya mencio-

485. 



nada en concursos anteriores. La presencia constante de esta i~ 

terpretaciOn de Yiri, la cantante de moda que tiene gran publi

cidad en Televisa -durante los concursos- hace pensar en que -

"La hora del gane" sirve de instrumento para promocionar a los 

artistas de la empresa y contribuir a reafirmarlas en el gusto 

del pliblico con el consumo como resultado. 

El premio para la triunfadora es el objetivo del concurso: 

la lavadora. 

10. Este juego es otro en el que las participantes tienen 

tres oportunidades para obtener un premio. En el centro del es

cenario hay una barra de un metro de altura, atr~s de ella estS 

la concursante que desde ahí debe lanzar tres dados gigantes, 

los cuales en una de sus caras tiene el logotipo de "La hora 

del gane" que juega las veces de comod!n. 

Al ritmo de bater!as y platillos, la persona avienta los -

dados uno por uno. Para obtener el primer premio deben caer 

tres veces el mismo nGmero o tres comodines; si son dos comodi

nes y un nGmero es el segundo lugar¡ y si solamente salen dos -

nfimeros distintos y un comodtn obtiene el premio del dta, que 

puede ser un aparato el~ctrico o un artículo para el hogar. 

El grado de dificultad de este juego radica en la suerte 

que se tenga al lanzar los dados. Esta es el elemento principal 

en el desarrollo del evento, no importan las características 

ftsicas de la participante. 

Los premios son tres en el siguiente orden: el primero es 

de S millones de pesos en premios que la triunfadora elige a su 

gusto; el segundo es un millOn de pesos en regalos, y el terce-
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ro es un aparato (como modulares, aspiradoras, horno de micro

ondas, televisores o radiograbadoras). 

487. 

11. "Las puertas de la felicidad" es un concurso en el que 

hay tres puertas de diferente forma y tamaño, con sus respecti

vas llaves. La participante debe elegir la llave correcta, las 

veces en que lo vaya logrando, el premio que se encuentra de

trás incrementar5 su valor y tamaño. La conductora del programa 

ayuda a la concursante en la selección, pero muchas veces la 

confunde. Si en la primera puerta no la abre, el concurso se -

termina. 

La mujer debe poner en pr4ctica su sentido común, escuchar 

lo que le sugiere la conductora y dejar que la suerte decida. 

El concurso de las puertas es uno de los más atractivas pa'ra el 

pt1blico, por la inc6gnita y los premios que se otorga. 

Las características físicas de las participantes no soy muy 

importantes, sin embargo, la presencia de jovencitas en este 

juego es permanente, no concursan mujeres mayores. 

"La puerta de Alcalá" es el fondo musical del concurso, se 

trata de una balada rítmica interpretada por dos cantantes es

pañoles, Ana Bel~n y V1ctor Manuel traídos a M~xico por Televi

sa para la Reseña Internacional del Cine en Acapulco 1986, de -

ahí su presencia. La música tiene relaci6n con el jue90 y moti

va al público para que aplauda a la participante. 

Los premios aumentan en calidad y precio dependiendo de ~a 

puerta que se abra. En la primera 'hay un sartén eléctrico; en 

la segu~da, una televisi6n a color y una videocassettera; en ln 

tercera, que es la principal como lo indican los focos de colo-



res alrededor, tiene una motocicleta valuada en cinco millones 

de pesos. 
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~2. Con el nombre de 11La caja sorpresa'' se conoce al juego 

en el que las participantes se suben a unos cubos y desde ah!, 

deben aventar pelotas de esponja rojas o azules, dependiendo 

de la tribuna, a tres cajas envueltas que tienen enfrente. Du

rante el tiempo que se escucha la mGsica, lanzan una tras otra 

sin detenerse, pues lo importante es llenar las tres cajas con 

el mayor número de pelotas del color respectivo, al final 

Kippy Casado y las modelos que la acompañan, cuentan en cada -

una el número de pelotas. La participante ganadora es quien ob

tiene todos los regalos. 

Se ,rompen las envolturas y la participante descubre su pr~ 

mio. La dificultad consiste en tener punter!a suficiente para 

atinarle a todas las cajas por igual. 

La mOsica del concurso es la empleada en los actos de mal~ 

barismos, pues eso es lo que las participantes deben hacer para 

ganar. 

En la primera caja el.regalo es una paleta de dulce, en la 

segunda, un minihorno y en la tercera, una televisor a color. 

Sin duda, la suerte es el elemento emocionante del juego. 

13. En el concurso participan seis mujeres, tres en·cada -

cqUipo, se encuentran sentadas en una sillá y tienen una bote-

lla de refresco.vacía. A la primera de ellas, las modelos del -

programa le colocan una pelota de esponja pequeña y con una so

la mano la pasan a su otra compañera, deposit4ndola en la boca 



del frasco. No deben meter las manos, s6lo la que sostiene el 

refresco, la Gltima del equipo la deposita en una charola. 

El grado de dificultad est5 en saber colocar adecuadamen

te la pelota, pues si se cae ya no cuenta, y hay que volver a 

empezar. La mfisica de las bandas es el fondo del juego, por su

puesto no guarda relaci6n alguna con la actividad pero alegra 

el ambiente. Los premios son tres televisores para el equipo 

triunfador que recolecte más pelotas. 

14. El concurso sirve de promoci6n a los programas popula

res de la televisi6n, y sobre todo, del gusto femenino: las te

lenovelas. Participan dos mujeres amas de casa por supuesto, 

hay una pantalla de televisi6n al centro en la que pasan frag-

mentos de telenovelas mexicanas de gran 6xito y que actualmente 

se transmiten en Guadalajara. Durante 30 segundos aparece las -

escena en cuesti~n, al terminar los concursantes tienen que 

apuntar en el pizarr6n correspondiente, el titulo de la teleno

vela y el nombre de los artistas que salieron en el fragmento. 

La persona que escriba todos los datos o el mayor nOrnero 

de ellos es la ganadora. El p\iblico no puede decirles las res-

puestas porque scr:in descalificadas. 

Entre las telenovelas que se han transmitido en este concu,;: 

so son: "La fiera", "Bodas de odio 11 y "Guadalupe", todas con un 

alto rating entre los televidentes, Kace unos años. Se tratan -

de tttulos producidos por Televisa, por lo tanto, es una auto-

promociOn de las series realizadas con los artistas de moda en 

la empresa. El grado de dificultad consiste en estar al día con 

los nombres de los artistas · y la programaci6n del canal 
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2 o de las estrellas. De ah! que siempre elijan a mujeres dedi

cadas al hogar, porque se tiene la creencia de que son las m~s 

enteradas sobre el tema. 

En el concurso no hay masica de fondo, lo importante son 

las im~genes. Por el tipo de juego se otorga a la ganadora un 

refrigerador, cuya utilidad lo coloca como art!culo indispensa

ble en el hogar. 

15. Este concurso es uno de los m5s dif!ciles del programa, 

solaioonte una persona ha logrado obtener el segundo premio. Hay 

tres mesas con platos, cubiertos y vasos en cada una, las part~ 

cipantes tienen que jalar el mantel sin tirar lo que tiene en

cima, depende del nGmero de mesas que logren librar los premios 

obtenidos. 

El mantel es de tela suave que se resbala f5cilmente, pero 

se necesita de habilidad, rapidez, y fuerza suficientes para j~ 

lar en el momento adecuado sin que ningGn cubierto caiga al su~ 

~. 

Por el grado de dificultad que implica este juego, siempre 

se transmite un videotape en el que se ve al productor del pro

grama -Sergio Peña-, quitando el mantel con facilidad, sin 

embargo, para las mujeres parece difícil y hasta imposible de -

realizar. La mdsica de fondo se sustituye por algunas notas de 

la baterla que le da o..,cllln al concurso. 

A la persona que pueda jalar tres manteles sin tirar nin-

gfin objeto se le dan cinco millones de pesos en premios¡ si son 

dos, obtiene un millen de pesos, pera si a&lo consigue una mesa 

recibe un televisar a color. 
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16. En el concurso del barquito participa una mujer seles 

cionada del público que viste una gorra de marinero. Enfrente 

tiene un barco simulado en donde hay cinco espacios blancos 1 -

abajo una palabra y en medio tres rectángulos cubiertofl. 

Con la palabra debe formar tres utilizando las mismas le

tras, si coinciden con las que est!n bajo los rect~ngulos se -

llevar~ todos los premios acumulados durante la semana. 

La mGsíca creada expresamente par~ este juego y el navegar 

de un barco que estS sobre el pizarrOn, son las indicaciones p~ 

ra pensar en una palabra, cuando ambos se detienen la concursa~ 

te debe escribir, si despu~s de die2 segundos no lo hace, pier

de una oportunidad. Tiene cinco opciones para escribir correct~ 

mente. 

"El barquita" implica un alto grado de dificultad porque -

la persona debe acertar y pensar lo que va a escribir, por lo 

tanta, necesita concentraci6n, pero el público, la masica y la 

voz de los conductores se lo impiden, con los resultados previ~ 

tos. El nerviosismo es otro de los elementos que se manejan pa

ra perjuicio de la participante, cada vez que escribe una pala

bra, Marcos Davison, otro de los conductores, le dice si estlí 

o no en lo cierto, para ello grita, aplaude o se tarda en res-

pandar, influyendo en el Snimo de la persona. 

La diversidad de premios que se obsequian en este juego es 

uno de los atractivos primordiales para quienes concursan, pues 

se acumula cada tercer día. Hay tres opciones en cada evento: 

si adivina una palabra se lleva art!culos de cocina; si son dos 

palabras gana lo anterior y un minihorno, pero si adivina las 

tres obtiene los dos regalos ~s lo recabado en las emisiones -
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pasadas. En ocasiones el regalo consiste en diez millones de p~ 

sos en aparatos. 

17. La concursante tiene tres cabezas de maniquí al frente 

y desde su lugar avienta un sombrero a cada una tratando de in

sertarlos. Hay tres oportunidades para lograrlo, cada una repr~ 

senta un premio diferente. 

La dificultad consiste en atinarle a las cabezas sin tira! 

las, se necesita precisi6n y. velocidad al lanzar los sombreros. 

La mQsica de fondo son acordes de la batería para imprimir 

emoci6n al resultado final, si gana la concursante la band~ in

terpreta una diana. 

En este juego hay tres oportunidades de triunfar: si inse! 

ta un sombrero recibe un televisor blanco y negro¡ si son dos, 

un mill6n de pesos en premios; y si son los tres, gana cinco m~ 

llenes de pesos en regalos. 

18. El concurso de los sombreros consiste en que las seis 

participantes, traigan un sombrero vaquero rojo o azul; pero 

uno de ellos es de distinto color y con una pluma al lado. La 

mQsica empieza y tienen que bailar girando en círculo, se pa

san el sombrero de una a otra y quien se quede con ol de la --

pluma al terminar la mGsica, es eliminada. 

El juego es muy similar al de las sillas, pues se tienen 

que eliminar las mujeres hasta quedar una ganadora. 

La suerte es fundamental en el desarrollo del evento, así 

como la velocidad para dar el sombrero, de ah! que la mayoría 

de las participantes sean j~venes. La masica es de tipo norteño 



para ir acorde con el sombrero. La triunfadora recibe un horno 

de microondas. 

19. Gran Prix es el nombre de la competencia en la que 

participan diez mujeres con sus hijos de uno a dos años de 

.!;_:.. 

edad, quienes est5n montados sobre una motocicleta de su tamaño. 

La mam~ se coloca detraS de la línea al igual que si hijo y del 

otro extremo, la persona que los acompaña. Cuando la conductora 

da el simbatazo, arrancan y el primero en cruzar la meta es el 

ganador. 

El juego no es sencillo porque los bebés no tienen control 

sobre sus actos, si la cámara les da miedo no andan en la moto, 

lloran o se regresan con su mamG. Aún así, resulta divertido p~ 

ra el público ver los imprevistos del evento. 

El premio es una televisión a colores, que por supuesto, 

se obsequia n la m;:idrc más que ul participante verdadero, el 

hijo, cuya única funci6n es darle obsequios a sus mayores, pues 

los pequeños no se dan cuenta del valor de los regalos. Por lo 

tanto, se convierten en un instrumento más del evento para di

vertirª 

20. En el con-curso de "Cuyín Cuyán 11 participan diez muje

res, ademfis de otras diez seleccionadas mediante cartas que en

vían al programa para participar los televidentes de Estados 

Unidos, llamados "Socios del aire". 

Hay un círculo con diez casitas enumeradas, detrás de cada 

una están las competidoras subidas en un banco. Las modelos 11~ 

van a dos cuyos en una jaula, cuando se da la indicaci6n los --



sueltan y a trav~s de gritos, sin meter las manos, las diez m~ 

jeres los llaman para que entren a su casita respectiva. Los -

ratones un poco desconcertados, eligen la que rn~s cerca se en

cuentre a ellos, el primer en penetrar le da el triunfo a la 

participante y el otro, el segundo, pero cuando ambos entran 

al mismo lugar s6lo existe una triunfadora. 

El concurso lo determina la suerte, pues la diez mujeres 

no influyen en nada sobre los animalitos. El tema compuesto pa

ra Cuy!n CuySn es el que musicaliza el evento, sin embargo, los 

gritos del pGblico y de las competidoras lo hacen impercepti-

ble. 

Los premios varían según la suerte, cuando entran los dos 

ratones a la misma casilla se da un mil16n de pesos en premios, 

a la ,,.,Jér" del estudio y a la socia del aire. Se trata de pe!_ 

sonas que escriben de Estados Unidos para concursar, mediante 

sus cartas se seleccionan y se convierten en las "Socias del -

aire". Cabe aclarar que siempre son mujeres. Si elige primero 

un sólo rat6n reciben una televisi6n a color, un refrigerador o 

una lavadora; mientras que el segundo lugar se hace acreedora a 

un horno de microondas o un modular. 

21. Kikus kikus makak:ikus, es el concurso del chango colo

cado sobre una tabla inclinada. La participante, amas de casa 

por lo general, golpea con un martillo el extremo de arriba pa

ra que el manito caiga adentro del barril que se encuentra de

trlis. 

La fuerza, puntería y suerte son los tres factores determ! 

na~tes para meter al changuita en el lugar correspondiente. 
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Nuevamente, hay tres oportunidades para conseguirlo y cada una 

valuada con un regalo distinto. 

Lo impredecible del concurso de Ki~us Kikus, cuyo nombre 

se debe al c6lebre personaje cinematográfico del Gran Makakikus 

interpretado por Joaqu!n Pardavé, es un atractivo básico para 

el espectador quien vive la emoci6n, al igual que la mujer en -

turno. 

La mOsica de fondo es la creada para el changuita por el -

director musical del programa, Pocho Pérez, los premios son di

ferentes segan el nfimero de muñeras introducidos: si caen los 

tres recibe cinco millones de pesos en premios; si son dos, un 

mill6n de pesos en premiosr y s6lo uno, el horno de microondas, 

por lo tanto, las concursantes se esfuerzan para ganar alguno 

de ellos. 

22. Participan tres concursantes por equipo, hay varias -

bolsas de papel sobre una mesa que deben tronarse, sOlo se con-

tar&n cuando escuche el sonido la modelo que les ayuda. Las muj~ 

res se forman en fila, a cada una le toca su turno con las bol~ 

sas, el equipo que revienta más es el ganador. 

Las caracter!sticas de las concursantes pueden determinar 

los resultados, porque las mujeres gorditas o adultas tienen d!. 

ficultad para tronar las bolsas y se pierde tiempo. La mOsica 

de fondo es "Cuando calienta el sol" de Luis Miguel cuya fun-

cidn, además de animar al pOblico del estudio, es la de promo-

cionar al cantante de Televisa. 

Tres radiograbadoras son los premios para las participan

tes ganadoras. 



23. El cochinito es un concurso en el que la participante 

debe adivinar las cincocanciones interpretadas por la banda del 

gane, las cuales fueron mandadas por una socia del aire, quien 

ya se hizo acreedora al premio en turno. 

En una alcancra de artcsanra está cierta cantidad de dine

ro en efectivo acumulada por algunos d!as e incluso varias sem~ 

nas, la coricursante se lo puede llevar si adivina todas las me

lodtas, en caso contrario se le pagan aquellas que adivine. Pa

ra evitar que el público le ayude las modelos le cubren los ojos 

con antifaces adornados, que a veces las ridiculizan. 

A cada canci6n se dan diez segundos, si no descubre el t!-

tulo de ella el dinero se va al cochinito, la alcancra que le da 

el hombre al juego. Para concursar se necesita tener un panorama 

general de las melodías y rttmos mas populares de los últimos 

tiempos, sobre todo de aquellas difundidas por Televisa y la r~ 

dio comercial, pues quienes mandan los t!tulos incluyen todo t~ 

po de corrientes musicales. 

La música de fondo son los cinco temas interpretados por 

la banda del gane a lo largo del evento. No existe un perfil d~ 

terminado de las participantes ift>fq'Ue son seleccionadas al azar 

por el Duende en las reuniones colectivas. 

Cada canciOn adivinada obtiene 30 mil pesos, para un total 

de cinco que suman 150 mil pesos, más lo acumulado en el cochi

nito, su cifra puede fluctuar en el mill6n de pesos en efectivo. 

En caso de que la concursante del estudio no adivine ninguna me 

lod!a, la persona que escribi6 se llevil lo del animillito. Es uno 

de los juegos en los que se complementan un televidente y un 

asistente al foro en torno a un fin común: ganar. 



C, DESCRIPCION DE LOS CONCURSOS PARA HOMBRES 'i MUJERES 

l. En este concurso, los hombres de cada equipo están so

bre un sube y baja, las mujeres paradas en unos cubos con aros 

en las manos. Cuando su compañero se encuentre arriba la mujer 

lanza un aro a su cabeza, lo mismo hace el otro equipo hasta -

terminar, aquel que tenga más ec el triunfador. 

La tarea de las mujeres es sencilla, s6lo necesitan punte

r!a para insertar el nra en la cabeza de su compañero. En cam-

bio, los hombres son lo que cargan can todo el peso y ayudan a 

meterse los aros, deben impulsarse durante el juego sin impor-

tar lo que lleven en el cuello. Asimismo, corren el riesgo de -

recibir un mal golpe si su compañera se equivoca. 

497. 

"La bamba" es el tema musical del concurso, muy popular e!!_ 

tre el pGblico pero sin relaci6n con la actividad a realizar. 

Como se ha señalado en los concur.sos de hombres y mujeres / 11 La 

hora del gane" se dedica a promocionar en sus concursos cancio

nes e int~rpretes de moda, que Televisa incluye en sus programas 

musicales. Por lo tanto, hay una clara comercializaci6n para b~ 

neficio del star system o de las casas productoras. El premio, 

es un televisor blanco y negro para el hombre y la mujer ganad~ 

res. 

2. En el concurso del sa16n de belleza se invierten los p~ 

peles de quienes participan~ Las mujeres van a peinarse y los 

hombres las atienden, deben ponerles tubos de presión en todo 

el cabello. La diferencia radica en que para ahcerlo usan unos 
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guantes de box que les dificultan la tarea, pero al mismo tie~ 

po no atentan contra su integridad sexual. Los tubos se resba-

lan, el cabello de las mujeres se jala y tienen que aguantarse, 

pues el cambio de rol no es gratuito. Sin duda, los hombres son 

ridiculizados por su torpeza y disfraz -la banda en la frente 

es de estilistas homosexuales-, sin embargo lo inesperado es lo 

que divierte al espectador a pesar del trato recibido por los -

participan tes. 

Las caracter!sticas físicas no son muy importantes, sino 

la habilidad de cada caballero para moverse rápidamente con los 

guantes porque de ellos depende el triunfo. Las mujeres basta -

con que tengan el cabello largo para facilitar el peinado con 

tubos. 

El terna musical ºDespeinada 11 sirve para describir el aspe~ 

to que las competidoras tienen al final gracias a la torpeza 

masculina en los menesteres de belleza, se puede hablar de una 

doble ridiculizaci6n. 

Los premios son dos televisores blanco y negro para el 

equipo que más tubos logre colocar. 

3. En este juego, la~ mujeres visten una gorra de beisbo-

lista y estan paradas sobre un cubo, mientras que los hombres -

visten smoking pero andan sobre patines, en la cabeza traen una 

charola con una copa de cristal encima. Las participantes avie~ 

tan las pelotas de esponja al contrario, para tirarles las co-

pas, los caballeros daban esquivarlas tratando de cruzar el pu~ 

to cr!tico y depositar la copa en un cubo. 
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Es un juego con alto grado de dificultad para el sector 

masculino porque se caen al no saber patinar, tienen que cuidar 

las copas y todo ello implica un ridículo. Por su parte, las m~ 

jeres s61o se concretan a lanzar las pelotas sin esfuerzo. En 

conjunto, quien se divierte con este concurso es el público por 

los imprevistos que surgen en su desarrollo, como el hecho de 

irse sobre una modelo del programa y tirarla, al no poder contr~ 

lar los patines. 

Las parejas son seleccionadas al azar sin considerar si 

reunen las características para patinar, así los hombres carecen 

de destreza o equilibrio y se resbalan, además, su peso les ga

na sin poder sostener la charola con la copa. En cambio, el se~ 

tor femenino se divierte con la travesura de tirar pelotas hncia 

las copas. 

La mOsica de "Jarrita pardo" del inolvidnble Gleen Miller 

es el fondo del evento, sin relación a la actividad pero con e~ 

pccial ritmo para captar la atenci6n del espectador, quien par

ticipan con sus aplausos. 

Los televisores blanco y negro hacen acto de presencia en 

los concursos mixtos, como se ha visto anteriormente. 

4. En el concurso llamado "Los inditos", las dos parejas -

participantes visten como tales, ~l con sarape y sombrero, ella 

con rebozo y falda. Deben pasar por una puerta para recoger to

dos los artículos eléctricos que están del otro lado. La difi-

cultad consiste en que el hombre carga a la mujer y ~sta a su -

vez, al premio, por lo que ambos necesitan fuerza suficiente p~ 

ra resistirlo, pues si antes de concluir el juego su pareja se 
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cae, pierden. Cuando la rnGsica ha cesado se hace un recuento de 

quien obtuvo más premios y ese equipo es el ganador. La mGsica · 

de fondo es "La burrita", canci6n popularizada por Pedro Infan

te durante una de sus películas, cuando se encuentra con la 'i~ 

dita' Blanca Estela Pav6n. La comparaci6n del hombre con el ani

mal no está tan lejana por lo que tienen que hacer para obtener 

los regalos, volverse 'cargadores". 

El rid1culo al que se somete la pareja no s6lo es a nivel 

personal, sino denigrando a los indios, pues los imitan en su 

forma de caminar y de hablar inducidos por Kippy Casado cuando 

los presenta. La vestimenta relaciona al concurso con los indios 

al dt!linearlos como personas necesitadas, capaces de hurtar a -

escondidas los objetos del hogar ajeno. 

Las caracter!sticas físicas de los participantes datcrmi-

nan los resultados del juego, porque los hombres tienen que le

vantar a mujeres chaparritas pero obesas, si a esto se le agre

ga el peso de los artículos es mayor el esfuerzo y el peligro 

de caerse o lastimarse. Todos estos contratiempos provocan la -

risa del espectador y el productor del programa se siente sati~ 

fecho por el "sano entretenimiento" que transmite. 

Los premios que obtenga la pareja ganadora son aquellos 

que logren pasar por la puerta, la variedad incluye: tostadores, 

modular, licuadora, televisi6n a color, videocassettera, radio~ 

grabadora, aspiradora, entre otros. 

s. Participan dos parejas, una por equipo, las mujeres es

tán paradas de espaldas sobre un cubo, de ah! lanzan globos su

cesivamente a sus compañeros, quienes traen una canasta en la -
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que los panaderos transportan los bolillos, tienen que capturar 

el mayor nOmero de globos sin ayudarse con las manos, s6lo me-

diante la canastilla. El equipo que reune más globos es el triu~ 

fador. 

La dificultad radica en que las mujeres no ven hacia donde 

lanzan los globos por estar de espaldas y sus compañeros tienen 

que hacer piruetas para evitar que se pierdan, ademSs, por su -

peso ligero se salen fácilmente. 

El peso, estatura o edad de los participantes no influye 

en la velocidad que deben tener para lograr el objetivo del co~ 

curso. La m~sica es el "Danubio Azul", cuya finica intenci6n es 

alegrar el evento sin relacionarse del todo, sin embargo nos r~ 

mi te a la telenovela 11Quinceañcro. 11
, ya mencionada en los concu!. 

sos para hombres. 

El regalo para cada uno de los ganadores es un horno de m!,. 

croondas, de moda en los hogares mexicanos. 

6. El concurso de los animales consiste en que las parejas 

participantes traen el nombre de un animal escrito en una tarj~ 

ta que les cuelga del cuello, ya sea: pato, perro, gallo, burro, 

bOho, le6n, gato, vaca y rana, con su respectivo compañero ma-

cho o hembra segan corresponda. Antes de iniciar el juego cada 

uno hace el sonido del animal para identificarse con su pareja. 

Se vendan los ojos y se colocan en diferentes extremos del 

estudio los hombres y las mujeres, cuando la música empieza 

-una balada suave que permite escuchar el sonido-, las parejas 

se deben buscar haciendo el ruido del animal. Las modelos y los 

conductores de 11 La hora del gane" les ayudan poni~ndoles enfre!l 
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te el micrófono para facilitarles el encuentro, los ·primeros en 

lograrlo son los ganadores de un modular cada uno. 

El grado de dificultad es permanecer con los ojos vendados 

durante el juego, porque las personas no conocen el estudio, se 

pierden y llegan hasta las tribunas o se enredan en los cables 

complicando la tarea, de ah! que la duraci6n del evento no sea 

importante, hay que esperar a que todos los participantes se l~ 

calicen. 

La edad de las personas parece ser importante, pues siempre 

eligen a j6venes, los adultos no tienen cabida en este concurso. 

7. Los diez concursantes, cinco parejas de esposos, se co--

locan en diferentes lugares. Los hombres detrás de una pared p~ 

ra sacar sus manos por dos agujeros negros, la mujer tiene que 

adivinar cuSles son las de su compañero para demo~trar cuánto -

sabe e identifica de su cuerpo. La prir00:ra que elija las manos 

correctas, despu~s de verificarlo, es la triunfadora. 

La dificultad es considerable porque las manos se confun-

den y puede salir el marido equivocado. Se necesita sentido co-

man, vista y un preciso conocimiento de las manos del esposo, 

sin descartar la suerte como factor determinante. 

Es indispensable para concursar que las parejas sean matr~ 

monios. La canCi6n es "Las manos quietas", que como en los con-

cursos anteriores, se trata de una balada interpretada por un -

cantante español tra!do por Televisa a M~xico en 1986 y median

te una intensa prornoci6n en radio y televisi6n se convirti6 en 

un éxito popular. De ah! su inclusión en los juegos de "La hora 

del gane". 
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Los ganadores reciben un mill6n de pesos en premios elegi

dos personalmente. 

8. El juego de 11 8!" y "No" es uno de los mayores en parti

cipaci6n, pues concursan doce hombres y doce mujeres. En este 

caso todos se encuentran del mismo lado, compitiendo en simila

res condiciones, ninguno tiene preferencia y deben de responder 

a las preguntas que las conductora, Kippy Casado, les hace sobre 

la programaci6n televisiva {siempre son series producidas por -

Televisa) cuestiones de matemáticas elementales, cultura gene-

ral y preguntas capciosas, por lo tanto, necesitan agilidad me~ 

tal para no ser eliminados. 

En la parte trasera del foro hay dos cartones que dicen SI 

y NO, separados por dos maderas en color azul y rojo, cuando la 

conductora les pregunta todos deben correr hacia el lado afirm~ 

tivo o negativo, segfln la respuesta, si alguno titubea o se qu~ 

da en su lugar es descalificado. De esta forma, hay un triunfa

dor, quien recibe una videocassettera. 

La edad de los concursantes es importante por lo reciente 

de los conocimientos y la agilidad para correr de un extremo a 

otro sin caerse, no es casual que siempre participen j6venes. 

El hecho de que haya preguntas no lo considera como un juego i~ 

telectual, se trata de divertirse a su nivel. 

9. La cascada del gane es un concurso en el que los hom-

bres y mujeres seleccionados al azar del pQblico, tienen que -

lanzar una nuez de esponja por varias rampas colocadas inclina

damente dentro de un rect5ngulo de cristal. Además, hay que po-



ner un cubo en la salida de la Oltima rampa, calculando en do~ 

de caer~ la nuez. Si alguien le atina es el ganador. Hay un s~ 

cio del aire, se trata de personas que llaman por tel~fono de 

diferentes lugares del pa!s para concursar, por lo tanto, lo -

mismo que obtenga su compañero en caso de triunfar, le es envi~ 

do hasta su casa. 

La mGsica de fondo son algunos acordes de bater!a para im

primirle emoci6n al recorrido de la nuez. Los premios que se 

otorgan son variados: bicicletas, modulares, hornos, televiso-

nes o aspiradoras. No importa si el ganador es hombre o mujer, 

ni la utilidad que le pueda dar el articulo. 

10. Este concurso es para el pGblico de la primera fila en 

las tribunas, no se toma el cuenta el sexo, edad físico u ocup~ 

ci6n de las personas, pues se crean diferentes juegos para su 

participacilln. 

Las modelos encienden un cerillo al primero de las trece 

personas, quien lo pasa al siguiente y as! sucesivamente, el 

O.ltimo tiene que encender las velas del pastel que está al la

do. Las tribunas que mas velas prenda es la triunfadora. 

Las reglas del juego consisten en que el cerillo tiene que 

ir siempre prendido, en caso contrario, se vuelve a empezar; 

tambit!n los concursantes deben utilizar una sola mano al pasar 

el cerillo. 

Se necesita rapidez y seguridad en lo que se hace para ob

tener buenos resultados, la música del juego es la tradicional 

en los cumpleaños de Mt!xico " ••• queremos pastel", a prop6sito -

de las velas. Como el concurso se realiza en la parte final del 

504, 



programa, las modelos les reparten pastel al público asistente 

mientras salen los cr~ditos de despedida. 

El premio que se da a la tribuna ganadora es un juego de 

cubiertos, as! como algún otro tipo de objetos pequeños. 

50~·. 

11. Otro de los concursos para el público de las tribunas, 

es el de lle.nar un globo con agua y pasarlo hasta terminar. El 

primero recibe el agua de la modelo para vaciarlo en el globo -

del compañero, as! sucesivamente y el último de la final debe -

depositar el líquido en una litrolera, por lo tanto, si alguno 

se rompe o no llenan correctamente hay que volver a empezar. 

Las personas visten una gabardina para protegerse del agua que 

se derrama en el transcurso del juego. 

La mGsica de fondo es rítmica para imprimir emoción al co~ 

curso, conforme ~ste transcurre va acelerando. El premio consi~ 

te en un juego de vasos para la tribuna ganadora, lo básico es 

la participaci6n de los espectadores. 

12. La fuente del gane es un exágono de un metro de altura 

lleno de agua, en el centro de la base se encuentra una copa de 

vidrio. Los concursantes, aproximadamente doce entre hombres y 

mujeres, se les da una moneda, sin meter la mano al agua la 

avientan procurando que caiga en la copa. Cuando alguna persona 

lo consigue el juego se termina y es la ganadora, hay ocasiones 

en que nadie lo hace, por lo que el premio se guarda hasta el -

pr6ximo evento. 

El grado de dificultad en este concurso lo determina la suc~ 

te, pues el participante lanza la moneda y el movimiento del 



agua influye en la direcci6n que toma. Algunas veces da la im

presi6n que va a caer en la copa y al final se desvía. 
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La emoci6n del juego se incrementa con las notas musica

les de la batería y el clase up de la cámara desde que la mone

da es lanzada hasta su caída en la copa o fuera de ella. 

Como la fuente del gane es el último concurso del día, to

dos los conductores y las modelos del programa est5n pendientes 

del resultado, además, cada participante dice su nombre el micr~ 

fono antes de aventar su moneda. Si alguien triunfa es acompañ~ 

do por Kippy Casado y Marcos Oavison, los conductores principa

les, a elegir sus regalos, con valor de un mill6n de pesos. 

13. El gran premio es un concurso creado para los televi-

dentes masculinos y femeninos que gusten de participar por tel! 

fono. El nombre del programa 11 La hora del gane" está escrito en 

trece cubos giratorios colocados sobre un canal, en alguna de -

las letras se esconde un letrero que dice 'Gran Premio', las 

personas que hablan deben adivinar el lugar premiado, si acier

ta se lleva el o los premios del d!a, algunas veces se trata de 

cifras millonarias en premios porque se van acumulando. El pG-

blico del estudio puede ayudar a los televidentes gritfindoles -

en donde creen que está la letra. 

La conductora Gabriela Rivera, en ocasiones cambia la din! 

mica, en lugar de que hablen por tel~fono al programa, saca la 

correspondencia enviada con anterioridad a 11 La hora del gane" y 

las telefonistas se encargan de llamar a sus domicilios, si se 

encuentran en ese momento pueden adivinar la letra. 

Como en otros juegos, existe un socio del aire -personas -



de Estados Unidos que escriben para concursar-, cada telefone

ma va acompañado de una carta, si resulta premiado tambi~n 

aqu~l lo recibe, pero se le pagan su viaje a Guadalajara con 

una gente adicional para recoger sus regalos en el estudio y a~ 

te las c~maras. 

No tienen mGsica de fondo, s6lo cuando alguien gana la ba~ 

da del programa interpreta una 'diana', mientras los focos de -

colores en donde se encuentran las letras da vueltas. Los pre-

mios consisten en videocassetteras, modulares, televisores a c~ 

lar, refrigeradores y otros ya acostumbrados en los demSs jue-

gos. 

14. La caja sorpresa es un juego para el televidente, Mar

cos Davison es el encargado de la secci6n. La dinámica consiste 

en_llamar por tel~fono y decir cual es el objeto que se encuen

tra en la caja. Para ello durante el progi::ama, el conductor MaE, 

cos Davison da pistas y claves sobre el contenido. Unos minutos 

antes, la modelo que lo acompaña lleva los telefonemas recibidos 

para elegir uno, quien serfi el ganador. 

Los participantes son hombres y mujeres de Guadalajara y 

el resto del pa!s, quienes se ven motivados a llamar porque al 

principio se les muestra el regalo que pueden ganar. El artícu

lo es variable: modulares, televisores, hornos, radiograbadoras 

o bicicletas, que se envian al hogar afortunado. 

15. La gurrumina es uno de los concursos m~s populares en

tre el pQblico, como lo demuestran las encuestas realizadas en 

el Distrito Federal y Guadalajara, el tema musical creado para 
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~l es coreado y lo bailan los asistentes al estudio motivados 

por la conductora Kippy Casado. 
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Diariamente se realiza con las personas que llaman por te

l~fono, tiene gran demanda porque el televidente que se comuni

que inevitablemente obtiene un premio, s5lo necesita decir su -

nombre y lugar de residencia. 

La promoci6n de este juego se debe a que lleva el apodo que 

Kippy Casado recibía cuando joven, incluso ella ha manifestado 

cariño que le tiene a esa ~poca de su vida, La atm6sfera de al~ 

gria que rodea a cada intervención de 'la pajarita' es por las 

características del concurso. Se trata de un ave que sale de su 

jaula y elige un papelito de una caja que le acerca el dueño, 

pero en lugar de tener escrito alg~n poema de amor o el futuro 

es el nombre de un premio (artículos el~ctricos}. Cuando los p~ 

peles están muy apretados hay el riesgo de sacar dos o más pre

mios, pues el animalito no puede calcular, entonces la conduct~ 

ra lee los art!culos y tiene que mandárselos al televidente 

afortunado. 

La demanda de este concurso también responde a que la voz 

de los participantes se escucha por televisi6n, y si llama de -

algGn estado de la Repliblica, la banda del gane interpreta el 

tema musical alusivo a la regi6n, además de los tradicionales -

saludos a los paisanos por parte de Kippy Casado. 

16. Los palomos maroneros es un concurso dirigido a los ha 

bitantes de las poblaciones cercanas a Guadalajara y que se de

dican a la crianza de esta especie de aves. Por lo tanto, no 

cualquiera puede participar, s6lo aquellos hombres y mujeres que 



posean un animal amaestrado. 

El palomo tiene los ojos y las patas cubiertas de plumas 

largas que rebasan las dimensiones acostumbradas, además, en -

lugar de caminar hacia adelante lo hacen para atrás, pero dan

do giros completos. 

El juego consiste en colocar las aves en la línea de sali

da, cuando la conductora silbe los sueltan sin empujarlos y el 

primero que llegue a la meta es el ganador, asimismo pasa a la 

gran final. Como los giros del palomo son tan rápidos para la 

vista, el triunfador confirma su llegada a trav6s del videotape 

para despejar dudas. 

La dificultad del concurso es que los pájaros no siempre -

responden a las indicaciones del dueño en el momento preciso y 

pierden minutos valiosos, de ah! que el resultado de la prueba 

dependa de ellos, m5s no de las personas, pues si alguna lo em

puja al salir queda descalificado. 

El premio es un mill6n de pesos en artículos elegidos per

sonalmente por el ganador. 
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D. DESCRIPCION DE LOS CONCURSO PJ\RA VARONES DE "LA SDlllNA DEL NIOO", 

l. En el concurso participan seis niños estudiantes de pri 

maria, cada uno trae una muñeca de trapo amarrada a los pies, 

con la que tienen que bailar al comp&s de la mOsica desde un -

Rock and Roll, La bamba, hasta rnel0d!as interpretadas por las 

bandas en los cuarentas. Los diferentes ritmos permite a ñas p~ 

queños bailar a su gusto, algunos producen risa y otros adrnira

ci6n, pero todos se mueven con destreza. 

Primero bailan en conjunto, despu6s uno por uno para que 

el p~blico de las tribunas elija al triunfador (niño-muñeca) 

quien grita, aplaude y baila simult~neamente. De esta forma se 

eliminan a tres niños y del resto sale el ganador. 

El premio es una bicicleta de carreras, que resulta grande 

para los nlños, atin así el regalo los entusiasma. De ahí que se 

les muestre antes de iniciar el concurso. 

2. En el concurso participan dos niños que tienen un con-

trol remoto para manejar un coche e!Gctrico y reventar los glo

bos rojos o azules regados por el piso. El primero que termine 

con ellos es el triunfador. 

La música de fondo es "Autos, moda. y rock and roll 11, in te! 

pretada por el grupo Fandango, un grupo regiomontono de recien

te creaci5n y que Televisa ha difundido en todas las emisiones 

que produce, por lo mismo, no podía faltar en "La hora del ga-

ne". 



Los participantes requieren de punterta y facilidad para 

manejar el coche tronando los globos. Este concurso también lo 

han jugado los hombres adultos. 

Una bicicleta de carreras es el premio que recibe el niño 

ganador para recompensar su esfuerzo. 

3. En el concurso participan cuatro niños, dos en cada 

equipo, se suben en una resbaladilla y llevan en la boca una e~ 

chara con un huevo, el cual tienen que poner sobre la charola 

que estS al final de la resbaladilla. Si en el momento de bajar 

se les cae el huevo tienen que regresarse por otro. El equipo -

que acumule m5s huevo al final, es el ganador de una bicicleta 

de carreras. 

El juego necesita de fuerza en la boca, equilibrio y velo

cidad por parte de los niños, pues al bajar pueden tirar el hu~ 

va perdiendo la oportunidad de ganar. Los acordes de la bater!a 

sirven de fondo musical al concurso. 

4. Hay una caja con botellas de refresco, el niño partici

pante tiene que lanzar un aro a la boca de alguno de los f ras-

cos desde su lugar. Tiene tres oportunidades para lograrlo, ca

da una con un premio distinto. Si logra insertar los tras aros 

obtiene cinco millones de pesos en premios; si son dos aros ga

na un rnill6n, pero si nada m~s es uno obtiene la acostumbrada -

bicicleta de carreras. 

511. 

Este concurso representa un alto grado de dificultad porque 

los aros son pequeños y cuesta trabajo insertarlos en el cuello 

de la botella, se necesita de habilidad y punterta para lograr-
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lo, de ello dependen los premios otorgados al triunfador. 

5. Es un juego entre cuatro niños, dos en cada equipo, con 

una toalla tienen que aventar globos de agua a los contrincan-

tes y ~stos regresarlos. cuando el globo llega a caerse es un -

punto malo, los participantes necesitan rapidez para lanzarlos 

y sobre todo, no mojarse porque carecen de protecci6n. La cant~ 

dad de puntos buenos es lo que imprime emoción al concurso. 

La música de fondo es ~'Obladi Oblada" de los Beatles, que 

por su ritmo permite al espectador participar aplaudiendo. El 

equipo ganador obtiene un modular de sonido. 

6. El juego de los costales es uno de los más populares e~ 

tre los niños, participan seis estudiantes de primaria, tres en 

cada equipo. El primer compañero de juego se pone el costal, 

brincando le da la vuelta a un cubo y regresa para entregar el 

saco al siguiente, quien a su vez se lo da la último ~ste defi

ne el resultado de la competencia. 

La rapidez y agilidad para saltar son elementos importan-

tes en este juego, pues si algOn niño se cae pierde tiempo. El 

premio es una bicicleta de carreras y el tema musical "Autos, 

moda y rodk and roll", muy popular entre niños y jóvenes, por 

los motivos señalados anteriormente. 

7. El concurso de las sillas para niños, consiste en bai

lar al ritmo que les toque la banda del gane, cuando la música 

se detiene los seis niños participantes corren hacia el bal6n 

de futbol americano que estS en el suelo y despu~s se sientan 
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en la silla, quien se quede de pie o sin balón es eliminado. 

La dinámica se repite hasta terminar para salir el triunfador. 

Los concursantes necesitan rapidez, buenos reflejos y sen

tido coman para estar pendientes cuando la masica cese y no qu~ 

dar fuera de la competencia. La bamba es la melod!a de fondo en 

el concurso, tema musical que report6 ventas masivas en México, 

Estados Unidos y Europa, la empresa productora de "La hora del 

gane" difundi6 las vidas del grupo intérprete y ahora alquila 

la película en sus 'videocentros'. 

El premio es una videocassettera. 

e. Los diez niños participantes, de diferente edad y com

plexiOn, tratan de meter el bal6n en un salvavidas, se trata de 

"La bolita en la donita", quien lo logre primero recibe un mi--

116n de pesos en premios elegidos personalmente. 

La dificultad radica en la distancia desde la que lanzan -

la pelota, la fuerza que le impriman y la precisi6n al pegarle, 

son factores determinantes en el triunfo. En la infancia, los 

niños tienen más práctica que los adultos en el futbol. 

La mfisica de fondo que les acompaña a lo largo del juego -

es "Chiquitibum a la bim bo~ ba", tema del mundial M~xico '86, 

que entusiasma al pOblico y a los participantes. 

El premio es un millón de pesos en premios elegidos perso

nalmente por el ganador. 

9. En este concurso participan cuatro niños, dos por cada 

equipo, su edad fluctOa entre los 10 y 12 años, tienen un cono 

en la mano para quitar de la pared los globos rojos o azules, -
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segGn les corresponda. El problema es jalar aire con precisi6n 

para absorber el globo y llevarlo hasta una canastilla en la -

que los depositan. El equipo ganador será el que reúna m~s glo

bos. 

La música de fondo es el tema de James Bond, personaje po

pular entre chicos y grandes, aunque sin relaci6n alguna con el 

concurso. Los triunfadores obtienen dos radiograbadoras import~ 

das. 

10. Cuatro niños de sexto año de primaria visten un caso -

protector en la cabeza, son dos por eq.uipo, uno de los compañe

ros 3e mete en varias llantas llevando una jarra con agua, el 

de afuera lo rueda hasta llegar a un litrolero en donde vacían 

el líquido, regresan a su lugar por más agua hasta terminar. El 

que acumule mayor cantidad es el ganador. 

Se trata de un juego peligroso por el riesgo que implica 

rodarse en una llanta y llevar la jarra con agua teniendo la 

probabilidad de mojarse. A pesar de todo, se divierten y se mue 

ven con agilidad, no les importa el rid!culo. 

La música de fondo es "Yo soy rielera", un tradicional co

rrido revolucionario fuera de lugar en el juego y que choca con 

los temas modernos que se escuchan en el resto del programa. La 

pareja ganadora obtiene dos radiograbadoras importadas, del gu~ 

to infantil actualmente. 



¡:;, DESCRIPCION DE LOS CONCURSOS PARll NI!lAS DE "LA 5™ANA DEL NiflO", 

l. El concurso del bote de leche consiste en aventar tres 

pelotas de esponja a un recipiente de aluminio con la boca pe

queña. Hay tres oportunidades para lograrlo, cada una con un -

premio distinto. 

La niña participante está detrfis de una l!nea, desde don-

de manda las pelotas al ritmo de la batería, que le imprime em~ 

ci6n al juego. Se necesita puntería para atinarle y poder intro 

ducirlas, si lo consigue recibe 5 millones de pesos en premios; 

si son dos obtiene un millón de pesos, si s61o mete una gana 

una bicicleta. Este concurso tambi~n se realiza con las mujeres 

adultas. 

2. El gato de madera es el tradicional juego de círculos y 

cruces para formar una l!nea recta, horizontal o inclinada. La 

participante esta parada detrSs de una línea, de ah! avienta 

tres pelotas procurando formar la recta. Hay tres oportunidades, 

cada una con un premio: si introduce las tres son cinco millones 

de pesos en regalos; dos pelotas obtiene un mi116n de pesos, y 

. una pelota recibe una bicicleta de carreras. Existe la posibil! 

dad de que no haya ganadora por la dificultad del evento. 

La mOsica de fondo son los acordes de la batería para impr! 

mir emoci6n entre el pOblico. 

3. "Kikus kikus Makakikus" es el juego del chanquito que -

cae al barril cuando la participante pega en la palanca que lo 
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sostiene. Es un concurso individual que necesita punter!a y 

fuerza para introducir el muñeco. Hay tres oportunidades para -

conseguirlo, si entran los tres changuitos la ganadora recibe -

cinco millones de pesos; con dos, es un mill6n de pesos en reg~ 

los, y un muñeco, le da la bicicleta de carreras 

La música de fondo son los platillos de la batería, cuyo 

ritmo varia según avance el evento. 

4. El concurso consiste en aventar los dados por encima de 

una valla, de acuerdo al número que aparezca en laS tres oport~ 

nidades, serán los premios que obtenga la participante. Si el 

n.runero sale igual las tres veces o tres comodines (logotipo del 

programa) , recibe cinco millones de pesos en artículos para el 

hogar; con dos nGmeros o comodines, gana un mill6n; un comodín 

y números distintos ser~ la bicicleta de carreras. 

Es uno de los juegos más populares entre las mujeres adul

tas, la suerte de la participante es lo que determina el resul

tado. No hay mdsica de fondo propiamente dicha. 

s. La niña participante viste guantes y gorra, se coloca 

en una ltnea, desde ah! lanza tres pelotas con un palo de golf 

hacia unos aros marcados en el suelo, si penetran las tres be-

las obtiene cinco millones¡ con dos gana un rnill6n de pesos en 

premios y sdlo una pelota, una bicicleta de carreras. 

Si bien el juego requiere de buen tino y velocidad apropi~ 

dos para lograrlo, la participante, por su corta edad, puede -

acercarse mBs a los hoyos con respecto a las mujeres adultas. 



Nuevamente, la trompeta y la bater!a se unen para crear 

ernoci6n en torno del desarrollo del concurso. 

51'/, 

6. Participan seis niñas, tres en cada equipo, se colocan 

al lado de una mesa en la que hay varias bolsas de papel. Cada 

una debe inflarlas y tronar cuando le toque su turno, esto se 

repite hasta que termine el juego. El equipo que más bolsas r~ 

viente es el triunfador. 

Las. participantes requieren de velocidad y caordinaci6n P!!. 

ra acumular el mayor nGmero de bolsas, pues se necesita escuchar 

el tronido para hacerlas válidas. 

La mOsica de fondo es "Obladi oblada" de los Beatles, in

terpretada por la banda del gane; mientras que el premio es una 

bicicleta de carreras. 
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F, DESCRIPCION DE LOS CONCURSOS PARA AMBOS SEXOS DE 

"LA SEMANA DEL NI~O" 

l. Para el concurso se eligieron al azar treinta niños del 

público, entre niños y niñas. En el estudio hay 30 billetes de 

a diez mil, veinte mil, cincuenta mil pesos, cada participante 

tiene que buscarlos en los instrumentos musicales, los conduct~ 

res, las modelos, los artículos e invitados. 

Los niños se dedican a encontrarlos, conforme obtienen el 

suyo se van formando. El juego se termina cuando todos lo cons! 

guen, pues hay la misma cantidad de billetes que de niños. Para 

animar a los pequeños se musicaliza el juego con el ya tradici~ 

nal tema del programa, "Qu6 te pasa? 11
, el cual es tan popular 

corno la rúbrica de "La hora del ganeº. 

2. Este es otro concurso para el público de las tribunas, 

niños y niñas, cada uno trae un sombrero {rojos o azules). Des

de su lugar los avientan tratando de que queden colgados en un 

perchero a la mitad del foro. Los sombreros que lo consigan son 

premiados con un regalo sorpresa y un juego de cubiertos. No 

h~y mOsica de fondo pues se realiza al final de la emisi6n y sQ 

lo se escucha el tema musical institucionalizado. 

3. El concurso de los animales, tambi6n renlizado con los 

adultos, consiste en encontrar a la pareja por medio sel soni

do. Niños y niñas de distintas edades traen colgados en su cue

llo el nombre del animal correspondiente, como: Chango, le6n, 
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guajolote, burro, ratdn, pollo, perro, loro, borrego y pato. 

Se les cubren los ojos, caminan por el estudio buscSndose 

mediante el sonido producido por la especie. Los conductores y 

las modelos les ponen el micrófono para facilitar el encuentro, 

la primera pareja que lo logre es la ganadora. 

El ruido del público, la voz de los conductores y el soni

do de los animales complica el juego, porque no se alcanza a e~ 

cuchar bien. Sin embargo, todo forma parte del concurso para 

crear el ambiente. 

El premio es una radiograbadora importada, un aparato del 

gusto infantil. 

4. Entre el pOblico se distribuy5 una tarjeta a los niños 

con el nombre del animal -es una variante del juego anterior-, 

desde su lugar tienen que producir el sonido enseñando el la-

trero correspondiente para encontrar a su pareja. Las cinco pr~ 

meras en bajar al foro son las ganadoras de un walkman. 

No hay mOsica de fondo para facilitar el concurso, se ne

cesita de buena vista y rapidez, pues de lo contrario los m5s 

ágiles se llevan los regalos. 

s. En el concurso participan dos niños y dos niñas, una p~ 

reja por equipo. Los niños traen en la cabeza una canasta de p~ 

naderos amarrada, mientras que las niñas tienen que aventarles 

pelotas de esponja al suelo y despu~s de rebotar cae en la ca

nasta. El equipo que junta m5s pelotas es el ganador. 

La dificultad radica en evitar que las pelotas se salgan -

de la canasta, pues por su tamaño pequeño y la velocidad que 
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llevan difícilmente se conservan adentro. 

La 'mtisica de fondo es "La bamba", popular balada entre 

los j6venes y niños, aunque sin relaci6n con el juego, per6 su 

inclusi6n responde a los motivos ya mencionados. Una bicicleta 

de carreras es el premio para la pareja triunfadora. 

6. Los niños están en un sube y baja, mientras que las ni

ñas deben lanzarles aros a la cabeza cuando su compañero suba y 

el contrincante baje. El equipo que tenga m§s aros en el cuello 

es el triunfador. 

Para el juego se requiere de puntería y velocidad por parte 

de las mujeres, pues de lo contrario los aros se caen y los ni

ños pueden lastimarse si reciben un mal golpe. 

La mO.sica es "Vamos a la playaº interpretada por Los Joao, 

otro de los grupos de Televisa, que sirve para ambientar al pa

blico en torno al concurso. Nuevamente, los ganadores re'ciben -

una bicicleta de carreras para cada uno. 

7. En el concurso de la motocicleta participan niños y ni

ñas de distintas edades elegidos al azar de las tribunas. Hay 

una moto valuada en cinco millones de pesos, pero estS encaden~ 

da y cerrada con un candado. En una pecera de cristal tienen v~ 

rías llaves y los pequeños escogen una para abrir el condado, 

solamente tienen una oportunidad, quien lo haga se lleva la mo

tocicleta, sino se guarda hasta el siguiente programa. 

Este concurso también se realiza con el pQblico adulto si

guiendo la misma din5mica. El temn musical es "Stibetc a mi moto 11 

interpretada por el popular grupo Menudo, el cual caus6 furor -
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entre la juventud cuando Televisa los trajo de Puerto Rico a 

M~xico por primera vez. Además de estar acorde con el juego, 

sigue inquietando a los niños y j6venes por la relación con el 

grupo masculino. 
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G, CRONICA DE "EL DIA DE LA GASOLINA" 

"El d!a de la gasolina" fue un evento realizado en abril 

de 1988, que recibi6 una amplia publicidad en "La hora del ga

ne" durante los días anteriores, para que todos los televiden-

tes de Guadalajara, Monterrey, Mazatlán y la Ciudad de M~xico 

tuv~eran la oportunidad de enterarse y asistir a las gasoline

r!as con el fin de llegar el tanque de gasolina de su automovil 

completamente gratis. Sin duda, un regalo atractivo en ~poca de 

crisis en la que dicho combustible se ha convertido en un artí

culo de lujo. 

Durante el evento, el programa tuvo una transmisión normal 

con los juegos acostumbrados y reunioes de los personajes, -ha~ 

bre del corbat6n, Hombre del Gane y el Duende- pero simultilnea

mente en los 60 minutos que permanecieron al aire se llenaron 

los tanques de la gasolina en cada ciudad. Uno por uno de los 

expendios de gasolina les fue anunciado Kippy casado, primero 

en Mazatl§n, Monterrey, Guadalajara y despu~s el Distrito Fede

ral. Los conductores y las modelos de 11 La hora del ganeº se re

partieron en las distintas ciudades: en Mazatlán, Yolanda y el 

Hombre del Gane; en Monterrey, Yanin y Marcos Oavison; en Guad~ 

!ajara, Palmira y Josl! Luis; en el DF, Irma y el Hombre del Cor 

bat6n. 

En la Ciudad de M~xico, la gasoliner!a se localizó en las 

calles de Toribio Medina y San Antonio, Colonia Algar!n, en do~ 

de miles de personas se reunieron en pocos minutos, yo fúi una 

de ellas y a continuaci6n describo lo que presenci~. 



La gasolinerta estaba a cinco minutos de mi casa, por lo 

que en breve acud! al lugar, hab!a dos vías rápidas de acceso, 

Calzada de Tlalpan y el Eje Central, yo torn~ la segunda. Para 

mi sorpresa, los autorn6viles ocupaban tres cuadras a la redon

da, incluso en sentido contrario, obstruyendo la circulaci6n. 

Se veían coches particulares, nuevos, usados, taxis y camione

tas; los conductores desesperados, buscaban un lugar en la fi

la, pues dilataban algunos minutos para que se movieran. Ante 

tal situación, muchas personas circulaban sobre las banquetas 

con el riesgo de atropellar a los peatones curiosos que acudían 

al lugar. 

Los conductores eran j6venes en su mayoría,· algunas muje

res con niños y un amplio sector masculino vestidos con traje y 

corbata, por lo cual deduje que venían de su trabajo, todos con 

la esperanza de llenar su tanque por el preciado combustible. 

El tipo de autom6viles que predominaban en las filas perml 

tían conocer la posición social de las personas, había coches 

compactos, corno Volkswagen, Datsun, Caribes, Renault, Drasilias 

y algCln Fairrnont por aht perdido. Sin embargo, los carros lujo

sos no hicieron acto de presencia, probablemente por la zona en 

que se ubicaba la gasolinería {Colonia Obrera, Buenos Aires) • 

Si bien la circulaci6n fluta lentamente, los automovilistas se 

desesperaban y caminaban defensa con defensa, debido a que el 

tiempo transcurría y a las cinco en punto se terminaría la dis

tribuciOn gratuita de gasolina junto con el programa. 

La lluvia, apenas imperceptible, empañaba los cristales, 

pero eso no impidió que algunas personas detuvieran sus automó

viles para ver cuá~tos les faltaban por llegar. Mientras tanto, 
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platicaban acerca del evento, la forma en que se enteraron, la 

cercanía de sus hogares y centros de trabajo, as! como la cri

sis econ6mica. El resto de los conductores permanecían indife

rentes, pero aferrados al volante y pendientes de cualquier mo

vimiento. En las cuadras angostas que confluían a la gasoline-

r!a, había tres filas de coches que casi se rozaban y en cual-

quier descuido pod!an provocar un accidente. Sin embargo, todo 

pasaba a un segundo plano con tal de llenar el tanque. 

El congestionamiento aumentaba en los cruces de las calles, 

las personas querían meterse en cualquier espacio, siempre y 

cuando el vecino no les aventara ela:>che, sab1an que los minutos 

perCidos disminuían las posibilidades de llegar a la gasoliner!a. 

Al fondo, se distinguían los camiones de Televisa y una maE 

ta que deda: "Lll HORA DEL Gl\NE EN EL DIJ\ DE Ll\ Gl\SOLINJI", Se -

escuchaban los motores de automOviles cuando los apagaban, en

cendtan o aceleraban, el nerviosismo se incrementaba cada ins-

tante. 

En la gasoliner!a había cuatro hileras de tanques con tres 

m~quinas cada una. Una enorme fila llegaba de Tlalpan, los aut~ 

m6viles parecían hormigas entrando a su agujero, ni siquiera la 

lluvia disminu!a la afluencia de veh!culos. En uno de los tan-

ques, un grupo de personas observaban de cerca al Hombre del 

Corbat6n y a Irma, la modelo, quienes entrevistaban a algunos -

conductores mientras su tanque de gasolina se llenaba. Apenas 

se podtan escuchar las respuestas por el ruido, pero seguramen

te eran elogios al programa y al concurso, sin descartar los s~ 

ludas "espontáneos" a Kippy Casado •. 

No hubo accidentes, ni choques, ni peleas a pesar de que 



toda la gente ansiaba llegar a la gasoliner!a; los agentes de 

tránsito tampoco hicieron acto de presencia, en ninguna de las 

calles hab1a patrullas o motocicletas, pues dentro de lo que -

cabe, el evento transcurri6 en orden. 

Si bien era un concurso para automovilistas, mujeres, hom

bres y niños asistieron a pie al lugar, movidos por la curiosi

dad y tambi~n por la concentraci6n de vehículos en las calles, 

lo importante era vivir la experiencia, conversar, criticar y 

opinar sobre el acto. 

Por fin, dieron la cinco y el programa termin6, autom5tic~ 

mente algunos carros cerraron el paso, s6lo se quedaron los que 

se encontraban a una cuadra de la gasolinería, los demfis, con 

gritos, enojos y bocinas altisonantes se retiraron por las ca

lles aledañas para hacer fluída la circulación. Algunos se est~ 

clonaron y caminando llegaron al lugar para ver que sucedía. 

Los hombres vestidos de corbata y traje que ya no alcanza

ron a llenar su tanque, lanzaban groserías o mentadas de madre 

desde su coche a quienes les impidieron el paso, porque se ha-

b!an salido de su trabajo para nada. Las mamfis con los niños r~ 

funfuñaban, pues la cocina y la tarea escolar hab!an quedado 

suspendidas por el ora de la gasolina, y todo ¿para qu~?, si -

los 60 minutos de la emisi6n no fueron suficientes para atender 

tanta demanda. 

Los afortunados, aquellos que s6lo les faltaban unos me-

tras para conseguir el combustible, salían de sus vehículos y 

observaban el desfile de los que regresaron a casa o al trabajo 

con el tanque m5s vacío de como llegaron, pues en todo el tiem

po que permanecieron formados gastaron su gasolina arrancándo y 
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deteniéndose adelante. Ahora tení.an que ir al ~xpediQ más cer

cano para pagar por algunos litros que les permitiera regresar 

a su destino. INi modo! la suerte fue de unos cuantos. 

Mientras las personas esperaban su turno, bajaban las ven

tanillas, observaban, reían y festejaban el tanque lleno que -

por primera vez tendrí.an sin pagar un centavo. JBravo por "La 

hora del gane 11
, en donde todos vamos de gane! Irma, la modelo, 

ya cansada y mojada de los pies por la lluvia, respondía con -

sonrisas y saludos de mano a los elogios prodigados por los ca

balleros visiblemente emocionados. Ella y el Hombre del Corba

t6n se paseaban por entre los coches vigilando que todo estuvi~ 

ra an orden (dentro de lo posible). Los saludos a Kippy Casado, 

a su equipo de trabajo y los agradecimientos por realizar un -

evento tan ben~fico al pueblo, se escuchaban por doquier. 

Ninguno de los automovilistas que llenaron su tanque se 

iba sin despedirse de los personajes, quer!an tocarlos y diri-

girles algunas palabras, para m§s tarde, presumir entre sus ami~ 

tades que ellos no s6lo recibieron un tanque gratis, sino tam-

bi~n platicaron con aquellos seres 'maravillosos' que sin pedir 

nada a cambio (l?) les regalaron mfis de 10 millones de pesos en 

combustible (y el rating medido con este evento también fue gr~ 

tis para el productor del programa). Yo, por mi parte, aprove

ché mi investigaci6n para regalarle a mi coche un tanque de ga

solina bien merecido, por el servicio que me proporciona. 
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ff, CRONICA DE UNA REUNION CON EL "HOMBRE DEL CORBATON" 

Con el fin de ejemplificar mejor la funci6n del personaje 

de Alex Barragán, se asisti6 a una de las reuniones con el Cor-

batOn para describir las actitudes de las personas y la conduc

ta de quienes trabajan en el programa. 

La reuniOn que a continuaci6n se presenta se efectuO el 4 

de mayo de 1988 en las calles de Castilla y Almeria, en la Col2 

nia Postal. 

Eran las 4: 10 de la tarde, "La hora del gane" apenas ini

ciaba con las acostumbradas presentaciones de Kippy Casado y -

las modelos, hasta que apareci6 Marcos Davison otro de los con-
' ductores, quien diariamente le dice al televidente en donde se 

encuentra el Hombre del Corbatón. Sin duda, es una de las sec

ciones más esperadas del programa porque el público desea que 

el personaje vaya cerca de su hogar y tener la oportunidad de 

conocerlo o recibir premios. 

Por fin, el conductor anuncia con la música de fondo el --

lugar de hoy: "Alex Barragán, el internacionalmente famoso hom

bre del CorbatOn se encuentra en la capital de la República, s! 

en la Ciudad de M~xico, en las calles de Castilla y Almeria en 

la Colonia Postal. JCó'rrale! salga de su casa en este momento, 

porque como siempre, lleva una cascada de premios". 

Para mi sorpresa, el Corbat6n visitar!a el parque cercano 

a mi casa, mi mamfi emocionada apag6 la televisi6n y me dijo que 

~ fuéramos a buscarlo. En tres minutos llegamos a la esquina de -
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Castilla y Almeria, asombrada v! que ya 30 personas estaban e~ 

parando, mientras que el resto se dejaba venir en todas direc

ciones. Hombres en mangas de camisa y la corbata floja, niños 

vestidos todav!a con el uniforme escolar, j6venes solos o en 

parej~s, amas de casa con beb~s en los brazos y algunas en de

lantal, incluso vendedores del mercado que está en la esquina -

del parque, acud!an rápidamente. 

Amigos, vecinos y gente que ten!a tiempo de no verse plati 

caba de diferentes cosas, mientras esperaba al Hombre del Corb!!_ 

t6n: sobre el precio de las cosas, la remodelación del mercado, 

los problemas en casa, la escuela y el trabajo o el desempleo, 

segan su situaci6n actual. Sin embargo, todos coincid!an en un 

aspecto, buscar con la mirada al famoso nombre del Corbat6n, p~ 

ro ni sus luces. Ni modo a seguir esperando. 

Los asistentes estaban viendo el programa cuando se enter~ 

ron de la visita de tan distinguido personaje a sus hogares, 

otros estaban hablando por tel~fono, leyendo, haciendo la tarea 

o comiendo, pero algQn familiar o amigo les avisó y dejaron 

sus actividades. Los niños emocionados porque iban a conocer al 

Hombre del Corbat6n, corrían de un extremo a otro del parque p~ 

ra ver si no se encontraba en otro lugar. 

El desconcierto de la gente aumentaba, pues eran las 4;30 

de la tarde y el Corbat6n aan no llegaba, incluso mi marnS que

rfa regresarse a ver el programa en lugar de perder el tiempo, 

pero como sucede en estas reuniones colectivas los rumores se 

dejan otr, una persona grit6: 

- rAht viene, pero la camioneta se estacion6 en otra cuadra.! 



Toda la gente, como caballos, corri6 hacia donde les dij~ 

ron, los niños fueron los primeros en llegar, sin embargo, fue 

una falsa alarma, tampoco estaba ahí. 

La inquietud se apoderaba de nosotros, pero nadie regresa

ba a sus hogares; al contrario, conforme pasaba el tiempo la 

multitud crec!a. Los automovilistas que circulaban por el par-

que volteaban asombrados debido al tumulto, hubo quienes deja-

ron sus veh!culos para preguntarle a alguien de que se trataba. 

- Se trata del Hombre del Corbat6n, viene a regalarnos premios, 

pero ya se tard6- le respondi6 un voluntario. 

Nuevamente otra persona grit6: (Ahora s!, ahi viene, se e! 

tan bajando de la camioneta? -Yo estaba distraída y sin saber 

por qué, corrí detrás de un grupo de niños que ya se alejaban. 

Por fin, los t~cnícos de Televisa comenzaron a bajar los cables, 

la c~mara y los micr6fonos de la camioneta amarilla con el 1090 

de la empresa, pero •• ¿y el Hombre del corbat6n, en donde está? 

Las personas lo buscaban por todos lados, los m&s arriesgados 

se acercaron a la camioneta para ver si lo encontraban, mien-

tras que otros segu!an atentos al camar6grafo e iluminador. 

Entre la multitud, un niño hizo correr el rumor: 

- Est~ adentro, pero se está cambiando, ya casi termina- unos a 

otros nos transmitíamos la informaci6n sin detenernos a com-

probar que fuera cierto. 

- ¿Qué pasa?- preguntaban los menos atentos, -que se est& cam-

biando. • • 1 ah bueno! ••• 

AsI, el rumor lleg6 hasta mi mamá y ella lo transmiti6 a -

la vecina. Los beb~s comenzaban a llor~r, los niños prcgunta-

ban a sus mamás cuando iba a salir el personaje. Un hombre del-
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gado con gafete de Televisa se acerc6 al tumulto y nos pidi6 

que nos colocaramos detrás del foro de cemento que se encuentra 

a la mitad del parque, todos golpefindonos entre s!, nos acornad~ 

mas en el lugar señalado. 

Unos minutos despu~s, el mismo hombre nos regresó a la mi

tad de la calle, nadie protestaba, lo finico importante era ver 

al Hombre del Corbat6n. La circulaci6n se interrumpi6 por unos 

instantes, en lo que acomodaban los cables y la cámara. 

En una casa azul, los t~cnicos pidieron permiso para subir 

a la azotea y enfocar desde ah! el mejor ángulo de la reuni6n. 

De repente, una exclamación y los aplausos hicieron voltear a 

los curiosos que observaban la instalaci6n del equipo, el Hom

bre del Corbat6n sal!a de la camioneta acomodándose su famosa 

corbata azul. En un principio se veía serio, luego sonriO y sa

ludo al pGblico que intentaba tocarlo o llevarse algo personal 

de in. 

Alex Barrag5n tom6 el micr6fono para probarlo, mientras ni 

ñas y adultos se juntaban a su alrededor, ~l con muchos traba-

jos se abría paso para decirles a todos que agradec!a su asis-

tencia, en nombre de Kippy Casado les daba sus saludos y les o~ 

sequi~ría una cascada de premios, la gente sonre!a complacida. 

Perdido entre la multitud, el Hombre del Corbat6n les pi-

di6 que voltearan a la cámara y les mandaran una porra a su am~ 

ga Kippy, en agradecimiento por los premios: 

Al mismo tiempo ••• - JChiquitibum a la bim bomba 

chiquitibum a la bim bomba 

a la v!o a la bao, a la bim bom ba 

Kippy, Kippy, rara ral 
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Se escuchaban las voces parejitas, mientras el Corbat6n se 

movía al ritmo que la masa de gente le marcaba. Inmediatamente 

despuás, los aplausos efusivos vibraron al un!sono. 

Los asistentes trataban de juntarse al personaje para sa-

lir en la televisi6n, cuando se transmitiera el videotape unos 

días más tarde en "La hora del gane". 

Alex Barragán re!a mientras dirigía las siguientes palabras 

a la cámara: 

- Este es el público bonito de "La hora del gane" desde la ciu

dad de M~xico Kippy, todos te mandan un fuerte abrazo y ahori 

ta mismo les voy a hacer entrega de la cascada de premios que 

les has mandado. rvenga la cascada de premios~ 

As!, la gente emocionada gritaba y se empujaba para poder 

agarrar una de las pelotas de esponja que lanzaban desde la az2 

te'ca dos hombres con una bolsa de plástico. Solamente fueron -

seis las que aventaron y el mismo número de personas r.esultaron 

afortunadas; ni mi mamá ni yo, por supuesto, cogimos alguna. T2 

dos los demSs nos quedamos mirando, entre sorprendidos y decep

cionados porque esper~bamos otra cosa ¿y la cascada de premios 

en dónde quedó? ••• la televisi6n muestra otro aspecto de lasco

sas, quizás porque la ca.mara graba con telefoto las reuniones y 

los asistentes con la cascada de premios, para proyectar otra 

imagen distinta. 

Cuando se terminaron las pelotitas el Hombre del Corbat6n 

se quit6 su corbata (valga la redundancia), entre96 el micr6fo

no y regres6 al automóvil que lo esperaba, un grupo de curiosos 

lo siguieron. 

Poco a poco, la multitud se dispers6 de la misma forma en 



que lleg6, en grupos o parejas, y comentaban: 

Esto es un engaño ¿cuáles premios?- dec!a la mujer. 

- Tanto esperar para no ganar nada- contestaba otra. 

:jJ2, 

- Yo hasta dej~ de comer por venir y ni recibí nada ni salí en 

la televisi6n con tanta gente- refunfuñaba una a su acompaña~ 

te ••• 

S6lo un sector pequeño de los asistentes pudieron "robar 

c5mara", pues para lograrlo se necesitaba meterse en el tumulto 

con riesgo de pisotones, rasguf.os, malos olores y hasta descui

dados manoseos. Los niños se quedaron jugando en el parque sin 

preocupación por lo sucedido, algunas personas se negaban a de

jar el lugar, querían estar al lado de quienes s! habían recibl 

do premios. Sin embargo, no bastaba con tener una pelotita en 

sus manos sino que .•• 

No todavía no entregan los premios, tienen que traer una iderr 

tificaci6n para pedir su regalo- gritaba la voz del rumor, 

- JA poco! tanto trSmite para un mugre art!culo- rcspond1an los 

dem~s. 

Los premiados corr!an hacia sus casas por los documentos, 

quienes vivían mSs cerca ya estaban formados en la camioneta 

de regreso, el nombre del CorbatOn permanecía en su auto sin 

ocuparse de lo que ocurría afuera. 

En parejas o en grupos veían con curiosidad el regalo que 

Kippy Casado les mand6 ••• un juego de cubiertos que a nadie en

tusiasmaba, pero todo lo gratis es bien recibido. A las cinco 

de la tarde ya no había rastros de la reuni6n colectiva que 

ah! se efectu6, los camiones recogieron sus cables, y antes de 

partir el hombre del gafete reparti6 un regalo a la dueña de la 
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casa que les permiti6 la entrada para filmar. Las personas que 

vivien en ese lugar podrán presuIDir desde aquel d!a, que el He~ 

bre del Corbat6n y Televisa estuvieron en su casa. 

La multitud desapareci6, el Corbat6n reafirm6 el slogan -

institucional del programa •.• AQUI TODOS VAMOS DE GANE al día -

siguiente se podrán ver en televisi6n los afortunados, cuando 

Marcos Davison vuelva a decir la direcci6n de la siguiente reu

ni6n colectiva con Alex Barrag§n. Las imágenes manejadas hábil

mente por el productor convencen al siguiente sector de que el 

personaje les llevará una cascada de premios ... y as! sucesiva

mente. 
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I, REACCIONES DEL TELEVIDENTE ANTE "LA HORA DEL GANE" 

cuando las personas se enfrentan a una entrevista, una en

cuesta o cualquier medio que les exija su opini6n, se muestran 

atemorizados y cohibidos, pues les preocupa "el que dirán 1
' o el 

concepto que el investigador pueda crearse de ellas, por lo ta~ 

to, tienden a mentir en sus respuestas, a inventarlas o evadir

las, prefieren contestar aquello que les da prestigio y no los 

haga sentirse menos ante nadie. 

Se trata de una reacci6n normal, una defensa al verse 

atacados en su intimidad y en sus ideas personales, lo cual re

presenta un riesgo para el encuestador o entrevistador porque 

puede obtener informaci6n falsa. 

En las encuestas aplicadas al pGblico del Distrito Federal, 

la pregunta nGmero diez decía: ¿Qu~ hace mientras ve a los con

cursantes jugar? y en el inciso ~ se daba como alternativa 'no 

hace nada'. Esta respuesta obtuvo el 50% del total, lo cual ca~ 

tradice a otras preguntas que revelan una amplia participación 

de la gente en sus hogares. Ante esta situación, se opt6 por co 

rroborar con algunas de las encuestadas conocidas o de f~cil l~ 

calizaci6n que hab!an seleccionado el inciso ~, y se descubri6 

que mintieron, pues sus reacciones ante la emisión son diversas, 

pero no permanecen indiferentes. 

Cabe señalar que el experimento se realiz6 en el hogar de 

las conocidas durante una reuni6n, pero no se les avisó que se 

iban a registrar sus actit~des, simplemente nos sentamos a ver 

la televisi6n a las 4 de la tarde en el cañal 2 y ellas se com-



portaron como cualquier espectador. 

Las mujeres que participaron fueron: 

Oralia Anel Vald~s Garc!a. Edad: 11 años 

Silvia Garc!a. Edad: 34 años 

Agustina Hernández. Edad: 57 años 

A las cuatro en punto, encienden el televisor para diver

tirse con "La hora del gane 11
, Oralia deja sus libros escolares 

a un lado, mientras que Silvia y Tina toman el cafG vespertino. 

- Los concursantes son muy chistosos- comenta la niña~ ha-

cen cada tonteria. 

No se da cuenta que la observo cuando empieza la música 

del programa, ella corea las estrofas. 

- ven a jugar con nosotros es la hora de ganar, todos est~ 

mas con Kippy es la hora de jugar ••• 
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Aplaude y baila simultáneamente. Despu~s de las presenta-

cienes de la conductora y las modelos, se inician los concursos. 

Los participantes pertenecen al equipo azul y rojo, Oralia se -

inclina por el azul pues es quien va ganando, conforme se desa

rrolla el concurso grita: 

- JA.zul, azul, azulL •• ¡apdrate que te van a ganar: ¡yo 

le voy a los azules: 

Se une a las porras del público en las tribunas que apoya 

a sus favoritos. Expectaci6n, alegrta, disgusto san los dife-

rentes estados de ánimo por los que atraviesa ••• 

¡Ni modo le ganaron a mi equipo: 

En seguida, el concurso del barquito,quc tiene acumulados 

11 millones de pesos enprer~os. La participante se elige por -

sorteo. Aparece la palabra del dta: ALEGRIA, con la que debe -
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formar tres palabras distintas para llevarse los regalos. 

- rMam~~ ••• dame una hoja y un lápiz- grita Oralia, mien

tras la busca desesperadamente, se concentra igual que lá con

cursante, piensa distintas alternativas y las escribe. Ansiosa 

espera a que Marcos Davison destape las palabras para ver si le 

atin6. La persona se equivoca, pero tiene otras oportunidades. 

Ahora sí acierta: -raravo!, grita y aplaude -tMuy bien! s6lo te 

faltan dos- dice. 

Nuevamente, la participante contesta correctamente -JBravo, 

hurra!- por tercera vez escribe bien la palabra. aralia se le

vanta del sill6n, salta y festeja el triunfo, que si bien no le 

afecta, sí le imprime emoci6n al programil. 

- ¡Qu~ padre! , se ganó todos los premios ••• ¡ven mami! 

La alegría por el logro ajeno se ve en su rostro, as! per

manece por varios minutos, ¿y yo? emocionada como ell~, üUnque 

por otro motivo. 

Silvia y Tina se encuentran c6modamente instaladas en la 

sala de su casa. "La hora del gane" se ve en la pantalla de co

lor. Las dos se emocionan, gritan, se r!en de lo que dice Kippy 

Casado cuando presenta a los participantes. 

El juego de los dados se inicia, la mujer los avienta uno 

por uno, mientras esperan a que caigan para saber si ganar~ el 

premio, esta vez no hubo suerte. 

- ¡Ni modo, le falt6 puntería y suPrte~- dice una de ellas. 

- Si hubiera ca!do en comodín se lleva el premio- responde 

la otra. 
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En seguida, Marcos Oavison anuncia la caja sorpresa, da 

las pistas, Silvia y Tina se ponen a deliberar sobre el conten~ 

do; -Yo creo que es una alcancía- afirma Silvia. 

- ¿C6mo dices? no es cierto, Marcos habl6 de un objeto tí-

pico y que aparece en el programa- reitera Tina. 

- Se trata del cochinito .•• ¡s!?- dice la primera. 

- ¿Por qu6 no llamas par tel~fono?- pregunta la segunda. 

- Ya lo hice una ve2 y las líneas siempre están ocupadas. 

Kippy Casado can ayuda de las modelos, presenta al grupo 

de hombres y mujeres que participadin en el concurso del AY 

.li.2.· Empiezan las preguntas de conocimientos generales, Silvia 

y Tinn se ríen al ver como corren de un lada a otro las perso

nas. 

- Mira por poco y se tropiezan- r!en entretenidas. 

De repente, Kippy se equivoca en la pregunta; 

- Superman es el h~roe plut6n ••• er ••• perd6n, el planeta de 

Superman era Kripton ••• la risa le impide seguir~ 

Silvia y Tina no pueden controlar las carcajadas por lo -

que acaban de escuchar ••• , que era plutOn,ja, ja, ja, repiten 

las das emocionadas. Sus risas hacen que se les olvide el even

to. 

En los comerciales comentan el error mientras toman café 

con galletas, despu~s atienden la invitaci6n de Kippy para par

ticipar en la madre y la hija mSs parecidas. 

- tQué lástima que no somos parecidas para concursar!- le 

dice Tina a su hija Silvia. 

- sr, es cierto, yo me parezco a mi papá ¿y si le ponemos 

una peluca?- contesta Silvia entre risas. 
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El juego de los patines inicia, los hombres deben esquivar 

las pelotas para no tirar las copas de sus charolas. Como no S! 

ben patinar a cada rato se resbalan, se empujan uno a otro. 

Silvia se agarra el estómago, mientras que Tina se quita 

sus lentes divertida, ¿el motivo?, uno de los concursantes se 

va sobre su compañero y tira a Kippy con todo y micr6fono. Las 

carcajadas se confunden con las de la televisi6n. 

Al terminar el evento y el programa, comentan: 

- rc6mo me divierten estos juegos por las caídas tan ridí

culas de los pobres muchachos!- dice Tina. 

- Deberian elegir a la gente apropiada porque los que se 

lastiman son los participantes, nos divertimos, pero a sus cos

tillas- concluye Silvia. 

Regresan las tazas vacias a la charola y se van a la coci

na, yo las sigo divertida ••• 

Como se puede observar, los televidentes participan y se -

comunican entre sí, no permanecen indiferentes a los concursos, 

pues estos provocan reacciones de júbilo, diversi6n, carcajadas 

e incluso aplausos cuando la emoción e incertidumbre aumentan. 

Los juegos estan diseñados con esta intenci6n, captar al pQbli

co y mantenerlo cautivo durante una hora. 

Es un acto inconsciente que la gente no percibe, se deja -

llevar por lo que ve, imita las actitudes del espectador en las 

tribunas, es como un juego de futbol, beisbol o alguna compete~ 

cia deportiva, que orillan al televidente a integrarse en esa 

atmósfera de emociones. 



J. DESClUl'CION DE "LA HORA DEL GANE'' EN EL e~·rUDIO DE rELEYICENTRO 

GUADALAJ ARA 

Ju•vee l4 de jtU.io de 1988 •••• , 

Desde lee once de la maliana ee in:! 01 iu1 loa prepara ti vos 

para el programa de ese día que ae tranemitirli en au nuevo horario: 

la• cinco de la tarde. La eeoenograf!a permaneoe intacta deepuée 

de la am1ei6n, pues uno de loa foros de Televicentro Guadalajara 

est4 dedicado exclueivemente a •ta hora d~l gane•. 

En el fondo del •atudio ae aprecia el logotipo del pr.Q. 
grama 1 el nombre del mismo il1.1111inadoa por foooe blancos y de ool.Q. 

res¡ en el extremo izquierdo hay una pared con alumbrado, en la 

cual ae colocan los cubos rodanteH en loe que van loe pr .. ioe, De 

ese mismo lado, pero m'a cerca de la• tribunas, est~ la cabina del 

gane, en donde las telefoniataa realizan •u trabajo cotidiano. 

En el extr .. o derecho, frente a la cabina, la eaoenogr!.' 

f!a ee compone por figuras geom,trioae o cruces y una tarima en la 

que ae suban loa múaiooa oon sua inetrumentos, el resto de la ªªº!. 
nograf!a varia de acuerdo al concurso, ee dsoir, ai ea el bal'l¡uito 

se coloca el pt1arrdn para que eacriban la• palabras; •i es Cuyín 

Cuy&n la• carta• de lo• aooio• dal aire van en unoa ouadroa; el 

Gran Premio o la oaeoada del gane en au respectivo eapacio. Al 

final, de esa mismo lado, va la maaa del jurado que calificar~ a 

las participaniea de •ta madre y la h1Ja ='ª pareoidse•. 

El sualo del toro aa de color verde oon rayas blancas, 



que sirven de marca para colocar a loa conoureantes, sus dimeE 

sienes son amplias ya que se realizan los juegos en donde com

piten parejas o niftos con aua msm,s, es! como loa concursos del 

inicio del programas el dedo, la mesa con cubiertos y el beis

bol, entre otros. 

Para realizar la emisión se necesitan tres cilmaraa 

móvilea 1 una fija ubicada en lo alto de una tarima, entre las 

dos tribunas del público. Antes de salir al aira, los caaar6~

grafos oheoan el contrasta de blancos con cartulinas sombrea-

das a diversa intensidad, adem's de fijar a la cámara las hojea 

con la• indicaciones técnicas que deben hacer. 

!n la sección dedicada a loa premios de •ta hora del 

gane•, loa de utiler!a ponen aparatos el,ctrioos con su precio 

en cartuJ.inaa grandea 1 globo• o serpentinas de ademo. Se pu!. 

den ver grabadoraa, modularas, videooassetteraa, televiaorea, 

refria-radoree, aspiradoras, hornos de microondas y otros ob

jeto• 7a conocidoa; en este mismo lugar las modelos posan para 

la teleYiaión. 

La• tribunas en donde ae acomoda el público eon doe, una 

roja y otra asul, eegún el equipo. El estudio tiene un cupo P! 

ra 500personaa aentadaa estrechamente, laa butaoaa son de mad!. 

ra, sin respaldo y pintadas del color indicado. Antes de ini

ciar la transmisión, una persona del "ataft• roo!a desodorante 

en loa eapaoios qua hay entra oada fila, pues con las luces del 

foro y el humor de los espectadores, ee impregna el aroma y 
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disminuye el efecto olor!fero d• todoa los que aaiaten. 

Durante lo• preparativos del progreae hay una perso

na encargada de limpiar el auelo oon un trapeador para dejarlo 

brilloao. Como todo toro de telev1si6n cuente con luces en el 

techo, de•de loe freaneles beata la• cazuelas, que alumbran a 

los conductora• 1 concursante• durante la tranemiei6n. En les 

horas que anteceden a la difuai6n del programa, loe iluminado

r•• prueban no a6lo el alwabrado del toro eino loa toquitoa -

qua prenden la cabina del gane y loa de la eecci6n de mdaicoa. 

A lee trae de la tarda, al estudio de Telavicentro co

mienza a llenarse con el pdblico qua tiene pase• para entrar, loe 

conocidos en el programa e invitados ••pecialee. El acceao •• 

de 15 en 15 y ea van acomodando en las doe tribunas hasta oubri!: 

las, todo bajo estricta vigilancia de do• o tres polioíae. D••

pu&a do• •eftoritaa reparten boletos rojos y azulea con un ndmero 

negro 1 un sello que dice r •original 14 da julio de 1988•, ee

te boleto se rifa al final para obaequiarle al pdblico asisten

te un premio paquefto en agradecimiento a su paciencia. 

Con dos hora• da anticipacidn, la gente observa los prep!! 

rativoe del programa y reciba instrucciones del coordinador Al!, 

jandro Barrajp(n, algunos de los preeentee aon aelecoionadoa pa

ra participar en loa ooncureoa •• ese d!a. Loa conductores y 

lea modelos llegan a Televicentro entre doa 1 tres de la tarde, 

visten ropas sencillas 1 ae dirigan a lo• camerinoe a cambiarse. 

Hay espejos en diversas dimensiones, tanto parados como puertas 

estilo cubiertos por ellos, en loa dos came~inoa generales ee arr!, 
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arreglan lae modelo• y ••t'11 dos que se distinguen con el nombre 

de l:ippy Caaado 1 Gabriel& Rivero, aunque &eta ya no trabaje ah{, 

Al entrar a las instalaciones de TeleVisa por la puerta 

de cristal ahumad• en donde ae haya la recepción, uno debe iden

tificar•• con los policía•, pues eólc tienen el acceao libra qui! 

nea portan au gafete o lo• artistas, el público llega por al aat! 

oionamiento y pa•an frente.al departaaanto de utiler{a, 

Por el pasillo de la recepción ae encuentran diversas 

fotografía• de artista• nacionalea 1 eztranjeroa colocadaa en las 

pared••• aste luB!'l' decorado con macetones tiene-.varias puertaa, 

al fondo ae encuentran laa oficinas da loa directivoa del oanal, 

a•{ oomo toda la •til•r~a empleada en loo ooncuraoa del prograaa, 

por lo tanto, ••ti pintada de rojo y aaul, ea aprecian aros, rea

baladillaa, cutaoa, botellas, tarimas y ooluaapios. 

La ofioina del productor eati compueata por varios eecri

torioe, uno central, el del ••ftor Pefta 1 al lado el de eu seora-

taria.oon los teléfonos. Por la entrada del estacionamiento se 

ubica una oficina improvisada, es le de los pramioe, en donde loe 

concursantes oanjaan un recibo que lee da el interventor de Gobe~ 

nación por su regalo, se trata de una copia azul y blanca. 

El coordinador Alejandro Barragán llega a las cuatro da la 

tarde con al guión en la mano, elige a los ooncuraantes de la 

tribuna de acuerdo a la orden del día, pueden ser mujeres u hom

bres, también papáe con sus hijos, de GuadeJ.ajara o del interior 

de la República •exlcana, Los •elecoionadoa se van oon él al oen-
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tro del foro o fuera de las instalaoionea, para que lee expli

que lo que deben haoer en al juego, la forma de oBlllinar ante 

laa cám!ll'aa sin tapar a Kippy Ca•ado y lee reparta •u bata azul 

o roja, hacen un ensayo para pasar a ooupar aua poaioionea, 

Loe adeioos lltgwi entre 4 y 4130 de la tarde, empiezan 

a ensayar las atlod!ae aagdn loa oonoureos y 15 minutos ante• de 

salir al aire vaa a oambiarse de ropa por •UB trajea blanooa, a~~ 

lea o negros. El productor y alguno• de loa oonduotoree, como -

Marcos Davison y José Luis, llegan al estudio 30 minuto• antes 

de iniciar las transmisiones, ya vestidos y aaquilladoa, saludan 

al pdblioo de lae tribunae, lea dan la bienwenida 1 reoiben un -

aplauso al ser presentados. Cuando las modelo• entran se escuohan 

aiibido• 1 oYaoiones ~aaoulinae de admiración, festejando eu diml 

nuta ropa, todos ello• reciban inetruooiones del produotor Pefla 

sobre lo que deben hacer e•• día en el progr&1Ja. 

Mientras ••to •uoede, el coordinador ee dirija al pdblioo 

1 ensayan juntos lo• aplausos, loe gritos, la porra a loe competl 

dore•1 •azul, azul• , •rojo, rojo•, según el oaeo, para motivar

lo• haoe pruebas entre loa que gritan o aplauden más fuerte, ••• 

to aar' una constante en la emisión. 

El toro •• llena de gente, hay movimiento, se escucha la 

adsioa y el pdblico empiesa a contagiar•• del sabiente, grita, 

platica, aplaude, obser'llA y se va implicando en el mundo detrás 

de la• odmaraa. Paltando diez minutos para •alir al aira, Kippy 

Ca•ado entra al estudio con la prraentaoión previa de José Luis, 

aplauao• ' mdsioa la aoompallan, ea toda sencillez y le da la 
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la bienYenida a todo• loa asistentea. En asa ooasión se encontr! 

ba an el estudio UD.11 peregrinación de Mexioali, a quien Kippy 

dedicó una& palabras religiosas alabando a Dios y a la Iglesia, 

despu4s de esto el pdblico la ovacionó y le eohó una porra. 

Nuevamente son presentado• cada uno de loa oonductoree 

y las •odeloe, recibe algunas instruooionea del produotor mian

tras al peraonal de utilería, junto oon al coordinador, colocan 

las marcas en el suelo para los concursantes y los objetoe a -

utilizar en loa primero• juegos. La gente Tiene y va, las tal! 

foniataa ocupan sus posiciones, ee prueba el timbre da loe diez 

aparatos telefónioo& qua aar"'1 atendido• por cuatro o oinoo mu

ohachaa jÓvenee, vestidas y maqUilladae a la moda. 

Loa oonductoree platican entre e[ o ensayan eua di!Uogoa, 

llega el interYentar de la Secretaría de Gobernación, el aeftor 

Jorge Luie Lima Enríquez; loe m~sioos ocupan eua posiciones y 

el flaor manager indica que faltan unos segundos para ealir al 

aira, en los monitores colocado& frente a las tribunas ee Yen 

loe comeroialea. Todos ea preparan, una de las oimaraa enfoca 

a Kipp7, do• al pdblico, la conductora aale del foro con la ma

quillista al lado, quien le retooa al rostro, •e eecuoha el pr2. 

•ooional del progr .. a y 8lllpieza. 

Antes de continuar, ea importante menoionar la olaae de 

gente qua asiate a Talevicantro, hay dos filas, la primera y la 

m&e larga, ee la da laa paraona• que YiYen en Guadalajara por lo 

que tienen paaea para entrar al programa, la otra fila correa--
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ponde al público que viene de tuera, de oualquier eetado da la 

Repdblica Mexicana.o da la Unidn Americana, no llevan paeea, pero 

ae les da la poaibilidad de entrar .11oetrando eus boletos de via

je oon úna identitioaoión para demostrar el li¡¡ar de donde prov1.! 

nen. Sin •bario, al nW.ero de pntea qua hacen tila rebaaa la 

capacidad del estudio. 

Loa policías encar¡¡adoa de cuidar el orden 1 coordinar 

la entrada a la• inatalacionea, citan a lae paraonas daede laa 

eiete da la .11aflana para qua pnan un lluen lll&BJ', aunque el acce

so no •• par11ita aino haeta las 3 da la tarda. El día qua 10 aa1.! 

t{ a Talnioantro tua poco··el pdblioo que pudo entrar porque 00.110 

lle;r6 una peratrinaoión da Maxicali, previaaaata invitada por el 

productor, ae llenó el eatudio con las 250 personas 1 algunos c~ 

nocido• de qui enea trabajan ea "La hora del gane•. Todos ae id•!! 

titioaban oon una banda roaa mexicano en al brazo o peoho, ello• 

no tuvieron qua hacer cola, antrarpn por la recepción ein nin

gdn problema 1 poco• a poco loe fueron acomodando en las tribu-

na111. 

·Una va& inetaladoa ¡o• da la paregrihación sacaron eua 

o'8araa 1 toaaron totogratíaa da •recuerdo•, sin eabargo, loa 

polio!aa •• lo prohibieron para protección de laa o'-ara• de t~ 

levi•iÓn. Da loa invitados salieron varios conouraanta• da eae 

día. 

Me puaa a platicar con una aaftora da Maxicali, quien me 

comentó au prataranoia por la emisión, pues le guata 1 le divie~ 

te, ad81lie de la eillpat!a per Kippy Casado, Me dijo que ella ha 
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intentado comunicarse por telétono para concursar, pero que la• 

l!neaa eiempre eatiln ocupada• y •• concreta a ju¡¡ar deede su 

ca•a al. barquito, formando pal.abras para ver ei le atina a al.!!J! 

na.De esta aanera •• mantiene activa y disfruta al parejp. 

Si bien ya nos referimos a la estructura de •La hora -

del gane• por televisión, ne la vamoa a repetir •oleaente incl"!, 

r811oe aqu•llo• aepectoa que no ea ven ante las º'°ªrae, pero que 

re•ultan divertidos en con~unto. Cuando mandan a oomercialea, el 

personal de utiler!a ee moviliza y csmbia la eocenograt!a en un 

dos por trae, loa objetos que •e ponen o quitan dependen de loe 

concursos que •iS11en1 mientras tanto, los oonduotorea platican 

o ll111an a maquillaje, sobra todo lae modelo•. El público plati

ca, ee levanta de su lu¡¡ar, ríe y observa atento lo qua suoede, 

en el monitor so ven loo comerciales que están al aire. Unos se-

811Qdoa antes de regresBr, llaaan a eua lugares, al teniiinar al -

oonteo regresivo lo• conductores 7a deben estar en sua re•pecti

vae poeioionea, la música y Kippy entran simultilneamente. 

La cámaras se aueven rápid1111enta al lado izquierdo, en 

donde ee enouentran loa regalo•, el coordinador las dirige de 

acuerdo a loa requerimientos, las modeloa enea7an aua posicione• 

provocativas que dan la impresi6n da ofreoeras ellas miemaa, en 

vea del obsequio. Rn asa ooasi6n se efectuó una de lea elimina

torias del ooncureo da •ta madre y la hija m~e parecidae•. El j!!, 

rado andaba por loa pasillos an~e• de iniciar al programa, al!!J! 

nos en la cafetería. Una vez realizado el evento aandBron a co

merciales y uno de loa modistas se aoeroó a Kippy Ca•ado para 
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moetrarle unas mascadas nuevae cread•e para au espectáculo de 

cabaret próximo e presentarse en Guadalejara, loe demás ee des

pidieron etueivamente de todo• loe conductores. Kippy ae acercó 

a las tribunas para atender una petición del público, la mequi

llista le sigue apresurada. 

Cuando el prograaa terminó, las modelos se fueron a loe 

camerinos a camoiaree, Kippy Csaado las siguió deepu&a de agrad~ 

cor la presencia del reepetablo público 1 recordarle qua Televi~ 

centro e1 au caea cuando lo deaeen. El productor, el coordinador 

1 loe asistentes le pidieron a la gente que permaneciera en eu -

sitio, pues como teetejaron el oumplea.ftoe del Hombre del Corbatón 

hubo un pastel gigantesco 1 lo iban a repartir. Sin embargo, oua~ 

do ya habían partido casi la mitad le avisaron a lae personas que 

no se lo comieran porque estaba crudo. 

Máa tarde uno de loe ayudantes del productor sacó una 

pecera de plástico con loe boletos de la rita, de cada tribuna 

eligieron diez, lo• premiado• bajaban •e eue lugares 1 •e forma

ban al lado. en eepera de su regalo- un juego de cubiertos 1 un 

mul~ipractic Moulinex•, as! hasta terminar. 

Como en la emisión ae preeentó al telavidente un juego de 

vajilla hacha en Tonalá que •• obsequiaría al público de Univi

•ión, al salir del aire loe iOvitadoe de Mexicali recibieron un 

boleto extra para la rita de dicha vajilla. El reuto de la gente 

tuvo que ealiree para que en el estudio eólo quedara la peregri

nación, ea trataba de un recuerdo •artesanal" mexicano, eegdn P! 

labras de KippJ Casado. 



El eatudio se fue oscureciendo, mientras los de util•

r!a levantaban parte de ls escenografía que cambia en cada progr! 

as, el movimiento, el ruido y laa bromas se percibían por todos 

lados. José Luis y Marcos Davison platicaban en la penumbra del 

foro sin percatarse de lo que auced!a a su alrededor, oi acaso in

terrumpidos por algún curioso que lea solicitaba su autógrafo. 

Los asistentes que unos minutos antes gritaban y echaban 

porras a loe participantes, ae retiraban entre eatiefechos y oans! 

deis por la experiencia vivida, ya tenían algo nuevo que contar. 

Algunos saludaban a los conductora• y ge,,te conocida del canal 41 

otros •e medían las playeras y gorrea q~a ganaron durante la traD!. 

misión. La gente oomi1n sala por la puerta del estacionamiento, oa

mina en desorden por la utiler!a, los mús listos se meten a loe 

camerinos, permanecen en el toro para pedir autógrafos o dar un 

be•o a los oonduotores. 

Hay otro sector del público, quienes ganaron en loo oon-

ouraoa por tele"1sión, van al departamento ue paemios con au reoi 

bo en la mano y lo canjean por au obaequio. Los primeros ya llevan 

•u artículo en la 11&110 y la sonrisa ee dibuja en eue roatroe, el 

resto debe ••parar. En otra ala de las instalaciones ae diatin-

gu11n el productor, Alejandro Barrag"1 y la novia con quien piensa 

oaear•a en octubre, eegún anunció Kippy Casado ante laa cámaras, 

todos r!en da algo gracioso~ que •• pletioa. 

José Luia, Karcos IJevieon y Kippy Caeado ee dirigen a la 

oatater!a de Televicentro, ésta Última can ropa diterente a le 



que vestía en la emisión, la gente ae cruza a eu paso y la sa

luda alegremente; loe trabajadores que hace unos inetantea se 

mov!an nervioso• entre loe cablea, ahora csainan por loa pasi

llos, 

Al salir, la calle est' all0l1Vac!a, qué diferente •• 

veía a laa doca del d!a cuando todos peleaban por un lugar en 

el foro del jlalle, la gent• que p•rwaneo1Ó en las instalao1onee 

a• •nouentra en las jardineras junto a los polic!aa. La puerta 

de criatlll•• ahumados se ve rodeada de curiosos que e•p•ran a 

loe conductor•• y modaloe. Estas pertenecen o trabajan para la 

compal!!a "Le ja1licienee• y daban fit'lllar su entrada y salida, 

no obstante el productor las conjidera un adorno, una ayuda p~ 

ra Kippf durante la tranemiaión, aegdn atta proptso palabraa1 

•laa modelos aon necesaria• porqu• hay ciertas funciones, Kippy 

eola no podría, por ejemplo si hay cuatro oonoureantea y hay 

qu• ponerles un antifaz a cada l.lllo, Kippy sola no podría hacer

lo, necesita a laguien qu• la ayude. Laa modelos,usted ha visto 

en los comerciales, ae utilizan para adornar todo, hay en los 

comercial.ea de las muebler!as de todo el mundo, o sea, ea un -

atractivo visual, entonces si noactroe lae necesitamos para 

que noa ayuden en el desarrollo del prograaa y a parte de eso 

ten8ll08 una s•rie de premios J cosaa que debemos exhibir, puea 

usamos chicas guapas para que sean un atractivo visual". 

Esta ea la concepción de Sergio Peffa en cuanto a laa mu

jeres bonitas, sin embargo, al público común y corriente le gua 

te estar cerca del atar syatem, que más da para que se utilice. 
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Marcos Daviaon y Joe6 Luis •s despiden de loe policías 

y a la ealida posan para la o;íaara de una asidua al programa, 

ee euben a eua reepectivoe coches y se Tan a otra parte de la 

ciudad. Por fin aparece Kippy Casado diapueeta a complacer a 

la gante que la sigue. Dos policías la escoltan haeta la calle 

y otro• m'• le forman un pa•illo hacia al coche qua la espera, 

saluda rápido a la• persona• que le aplauden y •e aube a una li· 

moueina blanca, ae va sola, sin eu marido y eua hijos. Silanoi~ 

saaente el chofer acelera, el autom6vil se pierde por lae oa-

llea, 

Loe policías de la recepoi6n oontinuan repitiendo a la 

gente que ya no baY boletos para el programa de maflana, baata 

dentro de quince d{aa. Las personas ae abalanzan para in•iati~ 

les, pero ellos firmes oontaetan,mejor dicho gritaa• 

•No hay, no hay, regresen maflana ••• quizáe•. 

Me voy caminando por los pasillos de Telavioantro con 

una oompallera de eeouela de Kippy Caaado qua fue a viaitarla y 

ahora iba a buscar a su• nietos, aaí me entero que no todos loe 

programas •on •an vivo•, pero el televidente ni cuanta ae da 

porque la estructura ee mantiene igual, con llamada• telefónicas, 

público en el estudio y reuniones en laa callea. Loe asisten--. 

tea •• cambian por loe que esperan afuera, por lo tanto, ee 

graban do• amieiones el mismo día. Me despido de ella agrade-

oiéñdole su intormaoidn, pues ya me eetán esperando, en el oami 

no eeouobo divar•oe oomentarioa de la gente sobre al programa, 

Aaí ea manejan las cosas y la ilusión en uno de lae eai
sionae d9 concurso• más rapreaantativaa de la televisión. 
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K. VACIADO DE DATOS DE LA~ ENCUESrAS 

EN CUADROS POR SEXO Y OCUPACION 

DEL DI:3TRITO FEDERAL. 



GRUPO 1 A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERA!,J 

l. ¿CON QUÉ FRECUENCIA VE "LA HORA DEL GANE"? 

UBGRUPOS 

I % II 

Al Diario o o 1 

B) Cada vez que puede 4 100 2 

C) Desde que inició o o o 
el programa 

D) Otros ¿cuáles? o o o 
T O T A L 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

4 100 3 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

% III % IV % 

33.33 o o o o 

66.66 3 100 1 100 

o o o o o 

o o o o o 

99.99 3 100 1 100 

V 

o 

3 

o 

o 

3 

% 

o 

100 

o 

o 

100 

\11 
V\ 
llJ 



GRUPO 1 A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

, 
2 • ¿EN QUE LUGARES VE "LA llORA DEL GANE"? 

I % II 

11) En su casa 4 100 3 

B) En el trabajo o o o 

C) En casa de sus o o o 
amigos 

D) En casa de sus o o o 
vecinos 

E) En caf~s o re~ o o o 
taurantcs 

Fl Otros ¿cu5les? o o o 

T O T AL 

SUBGRUPOS I 
SUDGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUDGRUPOS V 

4 100 3 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTllS) 
(PRESTl\DORES DE SERVICIOS) 
( COMERC Il\NTES) 

U D G R U P O S 

% III % IV % 

100 3 100 o o 

o o o 1 100 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

100 3 100 1 100 

V % 

3 100 

o o 

o o 

o o 

o o 

o o 

3 100 



GRUPO l A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

, 
3. ¿CON QUIEN VE "LA HORA DEL GANE"? 

I i II 

A) Familiares 3 75 2 

B) Amigos l 25 o 

C) Vecinos o o o 

,D) Compañeros de es- o o o cuela o trabajo 

E) Solo (a) o o l 

F) Novio (a) o o o 

G) Otros ¿qui~n? o o o 

T O T A L 

SUBGRUPOS I 
SUBGP.UPOS I1 
SUBGRUPOS I II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

4 100 3 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

S U B G R U P O S 

i III i IV i 

66 .66 l 33,33 o o 

o o o l 50 

o o o o o 

o o o l 50 

33.33 2 66 .66 o o 

o o o o o 

o o o o o 

99.99 3 99. 99 2 100 

V 

2 

o 

o 

o 

o 

1 

o 

3 

i 

66.66 

o 

o 

o 

o 

33.33 

o 

99.99 .___ 

"' VI ... 



GRUPO 1 A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

4. 
, 

¿POR QUE VE "LA HORA DEL GANE"? 

I % II 

A) Para divertirse 2 so 2 

B) Para aprender nu~ o o o 
vos concurso 

C) Por los conducto- o o o 
res del programa 

D) Para olvidar sus o o o 
problemas 

E) Para participar en o o l 
los concursos 

F) Porque no tiene 2 so 1 
nada auc hacer 

G) Es el programa o o o 
de moda 

H) Otros ¿cuáles? o o o 

T O T A L 4 100 4 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

S U B G R U P O S 

% III % IV % 

so 2 66.66 l 100 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

2S o o o o 

2S 1 33.33 o o 

o o o o o 

o o o o o 

100 3 99. 99 l 100 

V 

o 

o 

o 

o 

o 

1 

1 

1 

3 

% 

o 

o 

o 

o 

o 

33.33 

33.33 

33.33 

66.66 

" V> 

'" 



GRUPO l A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

5. ¿cuÁL DE LOS CONDUCTORES DE "LA HORA DEL GANE" LE AGRADA MÁS? 

I % Il 

A) Kippy Casado l 25 2 

B) Marcos Davison o o o 

C) Gabriela Ri vero 3 75 l 

D) Pocho P6rez o o o 

E) Jos~ Luis o o o 

F) Ninguno o o o 

TO T A L 4 100 3 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS lI 
SUBGRUPOS l II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

SUBGRUPO 

% III % IV 

66.66 2 66 .66 l 

o o o o 

33.33 l 33.33 o 

o o o o 

o o o o 

o o o o 

99.99 3 99.99 1 

% V % 

lOO 3 lOO 

o o o 

o o o 

o o o 

o o o 

o o o 

100 3 100 



GRUPO l B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

6. ¿CUAL DE LAS MODELOS DE "LA HORA DEL GANE" LE AGRADA MAS? 

A) Irma 

B) Yolanda 

C) Palmira 

D) Yanin 

E) Ninguna 

T O T .A L 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUDGRUPOS III 
SUBGRUPOS VI 

I ' 
3 14 .28 

4 19 .04 

7 33.33 

6 28.S7 

l 4. 76 

21 99.98 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(HOGAR) 

U B G R U P O 

II ' III ' 
1 7 .14 o o 

s 3S. 7l o o 

2 14 .28 o o 

2 14 .28 l so 

4 28.S7 l so 

14 99.98 2 100 

VI ' ·-
l 4.S4 

4 18 .18 

6 27 .27 

4 18.18 

7 31.81 

22 99 .98 



GRUPO l A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

7, SENALE SI HA PARTICIPADO EN ALGUNO DE LOS SIGUIENTES CONCURSOS. 

I % II 

A) Los dibujos para des 
cubrir a Jos~ Luis -

o o o 

B) Los novios del gane o o o 

C) La madre y la hija o o o 
más parecidas 

D) El gran premio 1 25 o 

E) Gurrumina o o o 

F) El cochinito 1 25 o 

G) Otros lcu5.les? 2 50 3 

T O •r AL 4 100 3 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS IJI 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

S U B G R U P O S 

% III % IV % 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

100 3 100 1 100 

100 3 100 1 100 

V % 

o o 

o o 

o o 

o o 

o o 

o o 

3 100 

3 100 



GRUPO l A (HOMBRES DEL DISTRITO fEDERAL) 

B, ¿QUE TIPO DE CONCURSO LE DIVIERTE MAS? 

5 U O G R U P O S 

I '/. II 
,, 

!II .1 IV % V ~~ ,, .·• 

A) En el que compiten 
hembrea con hombreo 2 50 2 66,66 l JJ,JJ o o o o 

8) Hombros con mujare• o o o o o o l 50 o o 

C) Mujeres con mujere1 l 25 o o o o o o 1 JJ,JJ 

-
D) Mujeroa con niílos 1 25 l JJ,JJ o o 1 50 o o 

E) En al que ea dio-
frazan 103 par ti-
cipantes o o o o 2 66,66 o o 2 66,66 

---- -·-- -·-- ----· --
T o T A L 4 100 J 99 ,99 J 99',99 2 100 J 99,99 

SUOGRUPOS I (ESTUDIANTES) 
Sl.IBGRUPO ¡,¡ (EMPLEADOS FEDERALES) 
SUB GRUPO III (PROFES ION! STAS) 
5UBGílUPD IV (PRESTADORES DE SERVlt:!OS) 

V1 
·SUBGRUPO V ( COMERCI MlTE5) V1 

'!' 



GRUPO ( HOMBRES DEL DI STRITD FEDERAL) 

9, COMPLETE LA SIGU!nlTE FRASE: ¡Aíllll TODOS VAMOS 

s u 8 G n 1 p o s 
I " II 

.,, 
III ,, IV ... V " " '" 

,. ,• " 

Contootoron co1·rect.a-

mente J 75 2 66.d6 2 66.66 l 100 J 100 

Conteo taran incorrec-
tomonte 1 25 l JJOJ l JJ ,JJ o o o o 

-

No c:onteateron o o o o o o o o o o 

-- --~·-·--·-- --·- ----- -·-
T o T A L ,\ 100 3 99, 99 J 99.99 l 100 J 100 

;;uoGRUPO (ESTUD!MITES) 

SIJOGRUPO II EMPLE~DOS FEDERALES) 

!iUf1GntlPO IIJ PílOíESIOllISTAS) 

!'.HJBG!1UPO IV ( Pl!ESTADílílES DE' SERVICIOS) 

5UílriRUPO ( CDMERCI r.tHE S) 



GílUPO l A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

~O.¿ ílUC HACE Mlí.ilTRA:l vr. A LOS r.orlCUílSANTCS JUGAíl? 

SU GRUPOS 

I " II 
,. 

Ill d IV •' V .. ,, •' .. •' 

e) Gritn l 25 o o o o o o o o 

b) Apoyo a oua fovo• 

rito a l 25 o o o O, o o o, o 

e) Platico l 25 l 33.33 [J o o o o o 
--

d) No hoce nade l 25 l 33.33 l 33.33 l 100 3 100 

a) Como o o o o l 33. 33 o o o o 

f) Se duerme o o o o o o o o o o 
---

g) Otros ¿cuáles? o. o l 33.33 l 33.33 o o o o 
-·~ - -

T o T A L • 100 3 99.99 3 99 .99 l loó 3 100 

SUílGílUPO (ESTUD!MlTE~) 

JIJOGRUPO ll ( Cl·iPL 'ADOS fCC"DrR.~LES) 

SUBGílUPO I!I(PílOfESIOllISTAS) 

SUBGHUPO IV ( PRESTADORES DE SERVICIOS) 

SUBGílUPO ( COMrncrr.NTES) 

"' f.l 



GRUPO 1 A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

11, ¿CÓMO SE ENTERA DE LOS CONCURSOS EN LOS QUE PUEDE PARTICIPAR EL PÚBLICO 
TELEVIDENTE? 

I ' 
A) Por el programa 4 100 

B) Pregunta a sus ami- o o gas o vecinos 

C) Pregunta en el tra- o o bajo o la escuela 

D) Por pl~ticas que o o 
oye en la calle 

E) Otros ¿cufiles? o o 

TO T A L 4 100 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

SUBGRUPO 

II % III ' IV ' 
2 66. 66 2 66.66 1 100 

o o 1 33.33 o o 

o o o o o o 

o o o o o o 

1 33. 33 o o o o 

3 99,99 3 99.99 1 loo 

V 

3 

o 

o 

o 

o 

3 

' 
100 

o 

o 

o 

o 

100 

V1 

"' '" 



GRUPO l A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

, 
12, CUANDO VE EL PROGRAMA POR TELEVISION: 

I ' 
l\) Toma posici6n en l 25 

los concurso 

B) Participa en los o o 
concursos por 
tell!fono 

C) Comenta e~ progr~ 
ma con amigos o 3 75 
familiares 

D) Atiende a los rnen 
sajes de los con:' o o 
ductores 

E) Otros ¿culiles? o o 

T O T AL 4 100 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS Ill 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

S U B G R U P O S 

II ' Ill ' 
o o o o 

o o o o 

2 66,66 l 33. 33 

l 33.33 l 33,33 

o o l 33.33 

3 99.99 3 99.99 

IV ' V ' 
o o o o 

o o o o 

l 100 2 66 .66 

o o l 33, 33 

o o o o 

l 100 3 99.99 



GRUPO 1 A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

13. SI EN "LA HORA DEL GANE" LE DICEN LOS CONDUCTORES QUE ASISTA A UN LUGAR 
EN LA CALLE O QUE HABLE POR TELfFONO PARA CONCURSAR, USTED: 

I ' II 

A) Hace inmediatamente o o 
lo que le dicen 

B) Le avisa a sus ami- 1 25 
gos o vecinos 

C) Ignora los mensajes 3 75 

D) Apaga la TV o o 
E) Otros ¿cuSles? o o 

TO T AL 4 100 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS 
(COMERCIANTES) 

1 

o 

2 

o 

o 

3 

SUBGRUPOS 

' III ' IV ' V 

33.33 o o o o o 

o o o o o o 

66 .66 2 66.66 1 100 3 

o o o o o o 

o 1 33.33 o o o 

99.99 3 99.99 1 100 3 

' 
o 

o 

100 

o 

o 

100 

V1 a, 
!" 



GRUPO l A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

, 
14. lQUE PREMIOS DE "LA HORA DEL GANE" PREFIERE? 

S U B G R U P O S 

I % II 

A) Televisores 2 22 .22 

B) Videocassetteras 2 22 .22 

C) Radiograbadoras o o 

D) Modulares 3 33.33 

E) Bicicletas 1 11.11 

F) Lavadoras o o 

G) Refrigeradores o o 

H) Art1culos de cocina o o 

1) Aspiradoras o o 

J) Viajes 1 ll.11 

TO T A L 9 99. 99 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

o 

2 

1 

2 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

5 

% III % IV 

o l 20 l 

40 2 40 l 

20 o o o 

40 o o o 

o l 20 o 

o o o o 

o o o o 

o o o o 

o o o o 

o 1 20 o 

100 5 100 2 

% V 

50 o 

50 l 

o 1 

o 2 

o o 

o o 

o o 

o o 

o o 

o o 

100 4 

% 

o 

25 

25 

so 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

100 

"' "' ~"· 



GRUPO l A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

15. ¿C6MO ES LA PARTICIPACIÓN DEL P6BLICO EN "LA HORA DEL GANE"? 

I ' II 

A) Muy activa 2 50 1 

B) Activa o o 2 

C) Poco activa o o o 

D) Nula 

E) Depende de 
persona 

T O T A L 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

o o 

cada 
2 50 

4 100 

(ESTUDIANTES) 
(El1PLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

o 

o 

3 

SUBGRUPOS 

' III ' IV 

33. 33 2 66.66 o 

66.66 1 33.33 1 

o o o o 

o o o o 

o o o o 

99.99 3 99 .99 1 

' V ' 
o 2 66.66 

100 o o 

o 1 33. 33 

o o o 

o o o 

100 3 99.99 



GRUPO l A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

16, CUANDO NO PUEDE VER "LA HORA DEL GANE": 

S U B G R U P O S 

I ' II 

A) Graba el programa o o 

B) Pregunta a sus ami-
gas o vecinos que 1 25 
paso ese d!a 

C) se informa si hay 
algan nuevo concur o o 
so en el que pueda 
participar 

D) No hace nada 3 75 

E) Otros ¿cuáles? o o 

T O T AL 4 100 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS Il I 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFES IONISTl\S) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

o 

o 

o 

3 

o 

3 

' Ill ' IV 

o o o o 

o o o o 

o o o o 

100 3 100 1 

o o o o 

100 3 100 1 

\ V ' o o o 

o o o 

o o o 

100 3 100 

o o o 

100 3 100 



GRUPO l A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

l 7, ¿QUÉ SON LOS CONCURSOS? 

I % II 

Competencias l 2S 

Diversi6n 2 so 

Entretenimiento o o 

.Juegos 

Premios 

Po.rticipaci6n 

No s6 

Otros 

T O T AL 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS I II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

o o 

l 2S 

o o 

o o 

o o 

4 100 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

o 

l 

o 

o 

l 

o 

o 

l 

3 

SUBGRUPO 

% III % IV 

o o o o 

33,33 2 66 .66 o· 

o l 33. 33 o 

o o o l 

33,33 o o o 

o o o o 

o o o o 

33,33 o o o 

99.99 3 99.99 l 

% V % 

o o o 

o 2 so 

o l 2S 

100 l 2S 

o o o 

o o o 

o o o 

o o o 

100 4 100 



GRUPO l A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

18. ¿Qul PROGRAMl\.S DE TELEVISIÓN LE GUSTAN MÁS? 

S U B G R U P O 

I % II 

A) Los programas o o o 
grabados 

13) Los programas 2 33.33 l 
"en vivo 11 

C) En los que par- 2 33. 33 2 
ticipa el pGblico 

D) En los que salen 2 3 3. 33 o 
artistas 

E) Otros lcu~les? o o o 

T O T AL 6 99. 99 3 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COflERCIANTES) 

' III % IV 

o o o o 

33.33 l 33.33 o 

66.66 l 33.33 o 

o o o l 

o l 33.33 o 

99.99 3 99.99 l 

% V 

o o 

o o 

o o 

100 l 

o o 

100 3 

' 
o 

o 

o 

33.3 

o 

99 .9S 

V1 

"' '" ~. 



GRUPO 1 B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

1, ¿CON QUE FRECUENCIA VE "LA HORA DEL GANE) 

SUBGRUPOS 

I % 

l\) Diario 5 35. 71 

B) Cada vez que puede 8 57 .14 

C) Desde que inicio 1 7 .14 
el programa 

D) Otros ¿cullles? o o 

T O T l\ L 14 99. 99 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II. 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS VI 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(HOGl\R) 

II % III % 

3 27.27 o o 

B 72. 72 2 100 

o o o o 

o o o o 

11 99.99 2 100 

VI % 

6 31.57 

10 52 .63 

2 10 ,52 

1 5.26 

19 99,9a 

V1 

? 



GRUPO l B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL 

2. ¿EN QUE LUGARES VE "LA HORA DEL GANE"? 

S U B G R U P .o S 

I % 

A) En su casa 15 71. 42 

B) En el trabajo 1 4. 76 

C) En casa de sus 4 19 .04 
amigos 

D) En casa de sus 1 4. 76 
vecinos 

E) En cafés o resta u- o o 
rantes 

F) Otros ¿culile~? o o 
TO T A L 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS VI 

21 99.98 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(HOGAR) 

II % III % 

8 100 2 100 

o o o o 
o o o o 

o o o o 

o o o o 

o o o o 

8 100 2 100 

VI ' 
19 100 

o o 
o o 

o o 

o o 

o o 

19 100 



GRUPO l B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

3. ¿CON QUIEN VE "LA HORA DEL GANE"? 

l ' 
A) Familiares 10 71.42 

B) Amigos 3 21.42 

C) Vecinos o o 
D) Compañeros de es- o o 

cuela o trabajo 

E) Siila (a) 1 7 .14 

F) Novio (al o o 
G) Otros ¿quien? o o 

T O T AL 

SUBGRUPOS l 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS VI 

14 99.98 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PRDFESIONISTAS) 
(HOGAR) 

SUBGRUPOS 
Il ' III ' 

9 60 2 100 

l 6 .66 o o 

o o o o 

o o o o 

3 20 o o 

2 13. 33 o o 

o o o o 

15 99.99 2 100 

VI ' 
25 86. 20 

o o 

o o 

o o 

4 13. 79 

o o 

o o 

29 99.99 



GRUPO l B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

4. ¿POR QUE VE "LA HORA DEL GANE"? 

I % 

A) Para divertirse lo 62.5 

B) Para aprender nu~ l 6.25 
vos concursos 

C) Por los conducto- 2 12.5 
res del oroarama 

D) Para olvidar sus l 6.25 
oroblemas 

E) Para participar en l 6.25 
los concursos 

F) Porque no tiene l 6.25 
nada aue hacer 

G) Es el programa o o 
de moda 

H) Otros ¿cu!lles? o o 

T O T A L 16 100 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS VI 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(HOGAR) 

SUBGRUPOS 

II % III % 

8 61.53 l so 

2 15. 38 o o 

o o o o 

o o o o 

o o o o 

3 23.07 l so 

o o o o 

o o o o 

13 99.98 2 100 

VI % 

10 45.45 

4 18.18 

o o 

l 4.54 

3 13 .6 3 

4 18.18 

o o 

o o 

22 99.98 



GRUPO 1 B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

5, ¿CUAL DE LOS CONDUCTORES DE "LA HORA DEL GANE" LE AGRADA MAS? 

I ' 
A) Kippy Casado 6 25 

B) Marcos Oavison 6 25 

C) Gabriela Rivero 6 25 

D) Pocho P~rez 1 4 .16 

E) Jos~ Luis 4 16 .66 

F) Ninguno 1 4, 16 

TO T A L 29 99. 98 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS lI 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS VI 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(HOGAR) 

UBGRUPO 

II ' III ' 
8 44. 44 o o 

6 33. 33 o o 

3 16 .66 o o 

o o l so 

1 5 ,55 o o 

o o 1 so 

18 99.98 2 100 

VI ' 
12 46 .15 

2 7 .69 

9 34 .61 

o o 

o o 

3 11.53 

26 99.98 



GRUPO 1 A (HOMBRES DEL DISTRITO FEDERAL) 

6, ¿CUÁL DE LAS MODELOS DE "LA HORA DEL GANE" LE AGRADA MÁS? 

A) Irma 

B) Yolanda 

C) Palmira 

D) Yanin 

E) Ninguna 

T O T A L 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

I % II 

o o o 

4 100 1 

o o o 

o o o 

o o 2 

4 100 3 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

S U B G R U P O S 

% III % IV % 

o o o o o 

33.33 o o 1 o o 

o 1 so 1 100 

o o o o o 

66.66 1 so o o 

99.99 2 100 1 100 

V 

1 

2 

1 

2 

o 

6 

' 
16 .66 

33.33 

16 .66 

33,33 

o 

99.98 

\J1 .... 
V1 



GRUPO l B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

7, SEílALE SI HA PARTICIPADO EN ALGUNOS DE LOS SIGUIENTES CONCURSOS: 

I 

A) Los dibujos para 
descubrir a Jos!! 2 
Luis 

B) Los novios del gane o 

C) La madre y la hija 
más parecidas 1 

D) El gran premio 2 

E) Gurrumina 2 

F) El Cochi ni to 1 

G) Otros ¿cuáles? 6 

T O T A L 14 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS II I 
SUBGRUPOS VI 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
{HOGAR) 

s 

' 
14 .28 

o 

7 .14 

14. 28 

14. 28 

7,14 

42. 85 

99. 97 

u B G R u p o il 
II ' III ' Vf 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

2 16 .66 o o 2 

o o o o 2 

o o o o 2 

10 83.33 2 100 13 

12 99.99 2 100 19 

' 
o 

o 

o 

10 ,52 

10 .52 

10 .52 

6 0. 42 

99.98 



GRUPO lB (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

B. ¿QUE TIPO DE CONCURSO LE DIVIERTE MAS 7 

1 % 

A) En ol que com~iten 
hombro• con hombres 2 10.52 

B) Hombras con mujeres 4 21.05 

e) Mujeres con mujeres 3 15.78 

D) nujoroe con niños 6 31.57 

E) En el qua ao disfrazan 
loo participen too 4 21.05 

t 11 T A L l~ 99,97 

SUBGRUPD (ESTLIDIAtlTES) 

SUBGRUPD II (EMPLEADAS FEDi:RALES) 

SUOGRUPO III (PROFEO,JONISTA~) 

SUOGílUPO VI (llOGA~) 

U B G u p o 

1 I % III " ,, 

6 30 o o 

3 15 o o 

5 25 l 33.33 

2 lO 1 33 .33 

·------ ----
4 20 1 33.33 

--,__ __ 
-·----- ----· ·-

20 100 3 99,99 

VI " ,. 

3 12,5 

7 29.16 

3 12.5 

5 20.03 

-···---·- ·-··-
6 25 

'--
24 99,99 



GílUPO l B (11UJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

9, cor1PLETE LA SIGUIENTE rnaSE: 

1 % 
Contestaron correcta-

mente 12 05. 71 

ContoGtaron inr:orroctamente l 7 .14 

No contnotnron l 7 ,14 

---- ·-¡..--·- --· 
T o T A L l~ 99,99 

SU8GílUPO (E::; TUD! MHES) 

sugGnUPO ¡¡ ( EMPLEADAS FEDEílALES) 

SUílGílUPO !!! ( PílOFES!Drl!STAS) 

•rncGRUPO VI ( HOGAR) 

AíWI TODOS VAMOS 

GRUPOS 

11 " ,. !!! % 

10 90,90 1 50 

1 9,09 1 50 

----
o o o a 

-
11 99,99 2 100 

VI 
,, 
·' 

15 78,94 

J 15. 78 

~--· 
....._ 

l 5,26 

19 99,98 



GílUPO 19 (MUJEílCS DEL DlSTílITO FEDERAL) 

lD, ¿ QUE HACE MIEIHRAS VE A LOS CONCUílSANTES JUGl.'l? 

UBGílUPOS 

l % 
e} Grito 1 6, 25 

b} Apoye a su~ ravo-
ritoo 13 01.2•: 

e) Platica ?. 12 ,5 

d) No hace nodo o o 

e} Como o o 

f} Se duormo o o 

g) Otros ¿cudloD? o D 

T o T A L 16 100 

(Ef>TUDIAtlTE5} 5UAG!lUPO 

SUOG~UPO 

!ltlOGílUPO 

SUBGP.UPO 

11 (EMPLEllDAS FEDERALES} 

111 (PílOFE!;IOrl! STAS) 

Vl (HOGr.íl} 

11 " ,, 111 

1 B,33 o 

2 16.66 o 

o o o 

3 25 2 

3 25 o 

1 0,33 o 

2 16,66 o 
... _ 

12 99,98 2 

"' ,, Vl 1. 
o l 4, 76 

o J 14. 28 

o 5 23,AO 

100 2 9 ,52 

o 3 14.20 

o l 4 .76 

o (, 20,57 

lOD 21 99,97 



GRUPO l B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

ll, ¿COMO SE ENTERA DE LOS CONCURSOS EN LOS QUE PUEDE PARTICIPAR EL 
PUBLICO TELEVIDENTE? 

I % 

11) Por el programa 14 100 

Bl Pregunta a sus veci o o nos o familiares -

C) Pregunta en el tra- o o bajo o la escuela 

O) Por plfiticas que o o oye en la calle 

El Otros ¿cuáles? o o 

TO T AL l4 100 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS Ill 
SUBGRUPOS : V1 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
{HOGAR) 

lI 

ll 

o 

o 

o 

o 

ll 

SUBGRUPOS 

% Ill % VI % 

100 2 100 l7 87.47 

o o o o o 

o o o o o 

o o o 2 10 .52 

o o o o o 

100 2 100 19 99. 99 



GRUPO l B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

12. CUANDO VE EL PROGRAMA POR TELEVISION: 

I % 

A) Toma posición en 
concursos 

los 2 14. 28 

B) Participa en los con 
cursos por tel~fono- l 7 .14 

C) Comenta el programa 
con amigos o fami-- 4 28.S7 
liares 

D) Atiende a los mensa 
jes de los conduct~ s 3S. 7l 
res 

E) Otros lcu!tles? 2 14. 28 

T O T AL l4 99.98 

1 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(HOGAR) 

lI 

o 

3 

s 

.. 4 

o 

12 

S U B G R U P O S 

% Ill % VI 

o o o 2 

2S o o o 

41.66 l so 10 

33.33 o o s 

o l so 3 

99.99 2 100 20 

% 

10 

o 

so 

2S 

lS 

100 



GRUPO 1 B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

13. SI EN "LA HORA DEL GANE" LE DICEN LOS CONDUCTORES QUE ASISTA A UN 
LUGAR EN LA CALLE O QUE HABLE POR TELEFONO PARA CONCURSAR, USTED: 

I % 

A) Hace inmediatamente 8 53. 33 
lo que le dicen 

B) Le avisa a sus ami- 5 33.33 gas o vecinos 

C) Ignora sus mensajes o o 

D) Apaga la televisilln o o 

E) Otros ¿cuUes? 2 13.33 

T O T A L 15 99 .99 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS I II 
SUBGRUPOS IV 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTl\S) 
(HOGAR) 

II 

3 

2 

5 

o 

1 

11 

SUBGRUPO 

% III % VI % 

27 .27 o o 5 26.31 

18.18 o o 2 10 .52 

45 .45 2 100 9 47. 36 

o o o o o 

9.09 o o 3 15.78 

99 .99 2 100 19 99.97 

)!\ 

"' . 



GRUPO l B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

14. ¿QUE PREMIOS DE "LA HORA DEL GANE" PREFIERE? 

I % 

Al Televisores 4 10 

B) Videocassetteras 9 22.5 

C) Radiograbadoras 6 15 

D) Modulares 5 12.5 

E) Bicicletas l 2.5 

F) T..1avadoras 3 7 .5 

G) Refrigeradores 3 7 .5 

11) Art!culos de cocina 2 5 

Il Aspiradoras 2 5 

J) Viajes 5 12.5 

T O T AL 40 100 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS VI 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(HOGAR) 

II ' 
4 10. 81 

6 16. 21 

l 2.70 

4 10. Bl 

2 5.40 

4 10. Bl 

3 B. lo 

l 2. 70 

2 5. 40 

10 27.02 

37 99.96 

III 

o 

l 

o 

o 

o 

o 

o 

l 

o 

l 

3 

' VI ' 
o 4 8. 33 

33. 33 9 18. 75 

o 2 4 .16 

o 2 4.16 

o 2 lB, 75 

o 9 18. 75 

o 6 12.5 

33.33 4 a. 33 

o 5 10. 4l 

33.33 5 10 .41 

99.99 4B 99 .96 



GRUPO l B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL 

15. ¿COMO ES LA PARTICIPACION DEL PUBLICO EN "LA HORA DEL GANE? 

I % 

A) Muy activa 9 64.28 

B) Activa l 7 .14 

C) Poco activa o o 

DJ Nula 

E) Depende· de 
persona 

TO T A L 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS VI 

o o 

cada 4 28.57 

14 99.99 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(HOGAR) 

SUBGRUPO 

II % III % 

3 27. 27 o o 

7 63. 63 o o 

o o l 50 

o o l so 

l 9 .09 o o 

11 99.99 2 100 

VI \ 

7 36. 84 

7 36. 84 

o o 

o o 

5 26. 31 

19 99. 99 



GRUPO l B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

16 • CUANDO NO PUEDE VER "LA HORA DEL GANE" : 

·s U B G R U P O 

I ' 
A) Graba el programa 1 6.66 

B) Pregunta a sus ami-
gos o vecinos qué 5 33.33 
pas6 ese dta 

C) Se informa si hay 
algCm nuevo concur 
so en el que pucaa 

2 13.33 

participar 

D) No hace nada 7 46 .66 

--
E) Otros ¿cuSles? o o 

T O T A L 15 99. 98 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS VI 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(HOGAR) 

II ' III ' 
o o o o 

o o o o 

o o o o 

11 100 2 100 

o o o o 

11 100 2 100 

VI 

1 

o 

o 

18 

o 

19 

' 
s. 26 

o 

o 

97. 73 

o 

99 .99 

' 

"' U> 
V\ 



GRUPO l B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

17. ¿QUE SON LOS CONCURSOS? 

I ' 
Competencias o o 

Diverei6n B 57 ,14 

Entretenimiento o o 

Juegos 

Premios 

Participaci6n 

No sé 

Otros 

T O T A L 

SUllGRUPOS I 
SU!lGRUPOS II 
SUllGRUPOS II I 
SU!lGRUPOS VI 

1 7 .14 

o o 

o o 

1 7 .14 

4 28,57 

14 99.99 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(HOGAR) 

SUBGRUPOS 

II ' III ' 
l 9.09 o o 

2 18.18 o o 

l 9.09 o o 

2 18.18 o o 

2 18.18 o o 

3 27 .27 o o 

o o o o 

o o 2 100 

11 99.99 2 100 

VI ' 
o o 

9 4 7. 36 

o o 

4 21.05 

1 5. 26 

l s. 2€ 

o o 

4 21.05 

19 99.9E 



GRUPO l B (MUJERES DEL DISTRITO FEDERAL) 

lB. ¿QUE PROGRAMAS DE TELllVISION LE GUSTAN MAS? 

SUBGRUPOS 

1 % 

A) Los programas gra- l 5.26 
bados 

B) Los programas 11 en 6 Jl.57 
vivo" 

C) En los que partici 
pa el pGblico -

3 15. 78 

D) En los que salen 9 47. 36 
artistas 

E) Otros ¿cufiles? o o 
T O T A L 19 99.95 

SUBGRUPOS 1 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS I 1I 
SUBGRUPOS VI 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(HOGAR) 

1I ' III ' 
2 ll.ll o o 

-
8 44 .44 l so 

2 ll.ll o o 

6 33,33 l so 

o o o o 

18 99.99 2 100 

VI ' 
2 9.52 

9 42,85 

5 23,80 

J 14.26 

2 9,52 

21 99,97 



588. 

L. VACIADO DE DATOS DE ENC~ESTAS 

EN CUADROS POR SE~O y OCUPACION 

EN !lUADALAJARA, 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADl\LAJARA) 

l. ¿POR QUÉ VIENE 11 "LA HORA DEL GANE"? 

I \ 

A) Para salir en 2 16 .66 
televisi6n 

B) Para conocer a o o 
los conductores 

C) Para divertirse 3 25 

D) Para participar en l 8.33 
los concursos 

E) Para recibir pre- 4 33.33 
mios 

F) Para animar a los l 8,33 
participantes 

G) Para ver c6mo se l 8.33 
hace un programa 
de televisi!Sn 

H) Otros ¿cuSles? o o 

T O T A L 12 99 .98 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

II 

l 

o 

2 

o 

2 

o 

2 

o 

7 

UGRUPOS 

' 'IV ' V 

14. 28 l 14.28 l 

o 2 28.57 l 

28.57 o o 3 

o l 14.28 l 

28.57 l 14 .28 2 

o l 14.28 o 

28,57 l 14.28 o 

o o o o 

99.99 7 99.99 8 

' 
12.5 

12.5 

37 .5 

12,5 

25 

o 

o 

o 

100 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALAJARA) 

2. ¿CON QUÉ FRECUENCIA VIENE AL PROGRAMA? 

SUBGRUPOS 

I ' 
A) Diario 2 20 

B) Cada vez c¡ue puede 6 60 

C) Es la primera vez 2 20 

D) Desde que inició o o c.H programa 

T O T A L 10 100 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

II ' IV ' 
o o l 3.3.33 

l 25 o o 

3 75 2 66.66 

o o o o 

4 100 3 99.99 

V ' 
l 25 

2 so 

l 25 

o o 

4 100 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADALAJARA) 

3. ¿CON QUIÉN ASISTE A "LA HORA DEL GANE"? 

SUBGRUPOS 

I % II 

A) Familiares 11 73.33 l 

B) Amigos 4 26 .66 l 

C) vecinos o o o 

D) Compañeros de es- o o o 
cuela o traba;o 

E) Solo (a) o o o 

F) Novio (a) o o o 

G) Otros ¿quiénes? o o o 

T O T AL 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

15 99, 99 2 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
( PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(HOGAR) 

% III % IV % 

50 l 100 o o 

50 o o l 100 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

100 1 100 l 100 

VI 

17 

2 

o 

o 

4 

o 

o 

23 

% 

7 3. 91 

B.69 

o 

o 

17. 39 

o 

o 

99. 99 

'" w .... 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADALAJARA) 

4. ¿Cd°MO SE ENTER6 DE QUE PODÍA ASISTIR A "LA HORA DEL GANE"? 

S U B G R U P O S 

I % II 

A) Por la televisi6n 8 4 7 .os 1 

B) Por amigos 7 41.17 o 

C) Hablo por tel6fo- o o o 
no a Televicentro 

D) Repartieron pases o o o 
en las escuelas, 
traba ios o casas 

E) Tiene conocidos en 2 11. 76 1 
el programa 

F) Otros ¿cuáles? o o o 

T O T A L 17 99 .98 2 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(HOGAR) 

% III % IV % 

so o o 1 100 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

so 1 100 o o 

o o o o o 

lo.o 1 100 1 100 

VI 

21 

o 

o 

o 

o 

o 

22 

% 

9S .4S 

o 

o 

o 

o 

o 

99. 99 

VI 

"' "' 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADALAJAR/\) 

5. ¿QUt CONDUCTOR DE "LA HORA DEL GANE" LE CAE MEJOR? 

S U B G R U P O S 

I ' II 

11) Kippy Casado 13 6 B. 42 2 

B) Gabriela Rivera 4 21.os l 

C) Marcos Davison 2 10 .52 l 

D) Pocho Pt!rez o • o o 

E) Jos~ Luis o o l 

F) Ninguno o o o 

T O T A L 19 99.99 5 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(HOGAR) 

' III ' IV ' 
40 1 50 1 100 

20 l 50 o o 

20 o o o o 

o o o o o 

20 o o o o 

o o o o o 

100 2 100 1 100 

VI ' 
20 40. Bl 

11 22 .44 

B 16. 32 

5 10 .20 

5 10 .20 

o o 

49 99. 97 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADALl\JARJ\) 

6. 
I I 

¿CUAL DE LAS MODELOS DE "LA HORA DEL GANE" LE AGRADA MAS? 

UBGRUPOS. 

A) Irrna 

B) Yolanda 

C) Palmira 

D) Yanin 

El Ninguna 

T O T A L 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

I ' II 

5 22. 72 1 

6 27.27 o 

7 31. 61 1 

4 16.16 o 

o o 1 

22 99.96 3 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(HOGAR) 

' III ' IV ' 
33. 33 o o o o 

o o o o o 

33.33 o o o o 

o o o 1 100 

33.33 1 100 o o 

99.99 l 100 1 100 

VI ' 
11 26.62 

9 21,95 

10 24.39 

7 17 .07 

4 9. 75 

41 99.96 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALAJARA) 

7. lHA PARTICIPADO EN ALGUN CONCURSO? 

SI 

NO 

T O T A L 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

I % 

2 20 

B BO 

10 100 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

SUBGRUPO 

II % IV % 

o o o o 

4 100 3 100 

4 100 3 100 

V % 

l 25 

3 75 

4 100 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALAJARA) 

8. lQUÉ CONCURSO PREFIERE? 

1 ' 
Al El gran premio 2 15. 38 

ll) Gurrumina 3 23.07 

C) Cuy!n cuyan 2 15 .38 

D) El barquito 3 23 .07 

E) El cochinito 1 7 .69 

F) Fuerza en las l 7 .69 
piernas 

G) Los concursos nuevos l 7 .69 

H) Otros ¿cuUes? o o 

T O T AL 13 99 .97 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS 1 
SUBGRUPOS 11 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

SUBGRUPOS 

11 ' IV ' 
o o 1 20 

1 14. 28 2 40 

o o o o 

1 14. 28 1 20 

1 14. 28 o o 

2 28. 57 o o 

2 28.57 1 20 

o o o o 

7 99.98 5 100 

V 

1 

o 

o 

1 

o 

1 

2 

o 

5 

' 
10 

o 

o 
20 

o 

20 

40 

o 

100 

V1 

"' "' 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALAJARA) 

I 1 
9. ¿EN QUE CONCURSO LE GUSTARIA PARTICIPAR? 

S U B G R U P O S 

I ' 
A) Los que se realizan 7 70 

por televisi6n 

B) Por tel~fono 2 20 

C) Por carta l lO 

D) Por dibujos o traba o o 
jos manuales -

E) Otros ¿cuáles? o o 

T O T A L lO loo 

SUBGRUPOS I .(ESTUDIANTES) 
SUBGRUPOS II (EMPLEADOS FEDERALES) 
SUBGRUPOS IV (PRESTADORES DE SERVICIOS) 
SUBGRUPOS V (COMERCIANTES) 

II ' IV ' 
3 60 2 66.66 

l 20 l 33, 33 

l 20 o o 

o o o o 

o o o o 

5 loo 3 99. 99 

V ' 
3 so 

2 33. 33 

o o 

o o 

l 16 ,66 

6 99.99 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALAJARA) 

, 
10. ¿CUAL CONCURSO LE DIVIERTE MAS? 

I ' 
A) En e1 que compiten 2 20 hombres con hombres 

B) Hombres con mujeres 2 20 

C) Mujeres con mujeres 2 20 

D) Mujeres con niños o o 

E) En los que se dis-
frazan los 
pan tes 

partic!_ 4 40 

T O T 1\ L 10 100 

(ESTUDIANTES) SUDGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUDGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

S U B G n U P O S 

II ' IV ' 
3 37 .s 3 60 

2 25 o o 

o o o o 

1 12.s o o 

2 25 2 40 

a 100 5 100 

V ' 
3 so 

2 33.33 

o o 

o o 

l 16 .66 

6 99.99 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALAJAR!I) 

, 
ll. lQUE PREMIOS PREFIERE? 

I % 

A) Televisores 3 18. 75 

B) Videocassetteras 4 25 

C) Radiograbndoras 3 18. 75 

D) Modulares 2 12.5 

E) Bicicletas 2 12 .5 
-

F) Lavadoras o o 

G) Refrigeradores o o 

H) Arttculos de cocina 2 12. 5 

I) Aspiradoras o o 

J) Otros lcu6les? o o 

T O T AL 16 100 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

SUBGRUPO 

II % IV % 

o o o o 

3 27. 27 2 25 

2 18 .18 2 25 

4 36. 36 o o 

o o o o 

l 9 .09 l 12. 5 

o o l 12.5 

l 9.09 o o 

o o l 12.5 

o o l 12.5 

ll 99.99 8 100 

V % 

2 22 .22 

3 33.33 

l ll,ll 

l ll.ll 

l ll. ll 

o o 

l ll.ll 

o o 

o o 

o o 

9 99 .99 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALAJARA) 

12. ¿QUÉ HACE MIENTRAS VE A LOS CONCURSANTES JUGAR? 

SUBGRUPOS 

I ' 
A) Grita 3 2S 

B) Aplaude 2 16 .66 

C) A.poya a sus 2 16 .66 favoritos 

D) Platica l B.33 

E) No hace nada 2 16 .66 

F) Lo que le dicen 2 16 .66 en el programa 

G) Otros ¿cuHes? o o 

T O T A L 12 99 .9 7 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

II ' IV ' 
2 33.33 1 2S 

l 16.66 1 2S 

3 so 2 so 

o o o o 

o o o o 

o o o o 

o o o o 

6 99. 99 4 100 

V ' 
1 2S 

l 2S 

2 so 

o o 

o o 

o o 

o o 

4 100 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUl\Dl\Ll\JAllA) 

; 
13. COMPLETE LA SIGUIENTE FRASE: "AQUI TODOS VAMOS ___ _ 

I % 

Contestaron correcta~ 7 70 mente (De gane) 

Contestaron incorrec- 3 JO ta nen te 

No contestaron o o 

T O T A L 10 100 

(ESTUDil\NTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

S U B G R U P O S 
II % IV % 

l 25 l 33.33 

2 so 2 66 .66 

l 25 o o 
4 100 3 99. 99 

V ' 
3 75 

l 25 

o o 

4 100 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALAJARA) 

, 
14. ¿CUALES SON LOS TRES PERSONAJES DE "LA HORA DEL GANE" QUE SALEN 

A LA CALLE? 

1 % 

Contestaron tres per- B so sonajea 

Contestaron dos pers~ o o najes 

Con tes taren un perso-
2 20 naje 

No contestaron o o 

TOTAL 

SUBGRUPOS 1 
SUBGRUPOS I1 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

10 100 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

SUBGRUPOS 

I1 % IV % V 

o o o o 2 

3 75 l 33.33 o 

l 25 2 66 .66 2 

o o o o o 

4 100 3 99.99 4 

% 

50 

o 

50 

o 

lOU 

§ . 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADJ\LAJARA) 

15. CUl\NDO VE EL PROGRAMA POR TELEVISION•:· 

SUBGRUPOS 

I ' 
A) Toma posici6n en 

los concursos o o 

B) Participa en los o o concursos por te-
l~fono 

C) Comenta el programa 
con amigos o fami- 7 77. 77 
liares. 

D) se duerme o o 

E) Come l 11.11 

F) Otros ¿cu~les? l 11.11 

TO T AL 9 99.99 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

II ' IV ' 
o o o o 

o o o o 

3 75 2 66.66 

o o o o 

o o l 33.33 

l 25 o o 

4 100 3 99.99 

V ' 
l 25 

o o 

2 so 

o o 

l 25 

o o 

4 100 



GllUPO 2 A {HOMBRES DE GUAOALAJARA) 

16, ¿EN QUE LUGARES VE 11 LA HORA OEL GANE" POR TELEVISIOfJ 11 ? 

5 u 8 G R 11 P n 

I % 11 % IV % V % 

A) En su case n ºº 2 40 J 100 4 66,66 

B) En el trabaja o o 2 40 o o o o 
C) En casa de sus omigos 2 20 1 20 o o l 16.66 

D) tn caso de oua ueci-
nas o o o o o o l 16,66 

E) En cafds o restaure.u 
tes o o ·o o o o o o 

--
f) otras ¿cudles7 o o o o o o o o 

T o T A L 10 100 5 100 J 100 6 99-98 

!UAr.mJPO-. (E~TUOIAIHES) 

SUOGRUPO I I (EMPLEADOS fEDERALES) 

SUOGnUPO. !'/ ( PRESTADORES DE SERVICIOS) 

SUOGRUPD ( COMERCI MITE5) 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALl\Jl\RA) 

17. lOUÉ SON LOS CONCURSOS? 

I % 

Competencias 2 20 

Diversi6n 4 40 

Entretenimiento o o 

Juegos o o 

Premios l 10 

Participaci6n o o 

No si:! 

Otros 

TO T A L 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

2 20 

1 10 

lo lOO 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

SUBGRUPOS 

II ' IV ' 
o o o o 

l 25 o o 

o o o o 

o o o o 

l 25 o o 

l 25 o o 

o o o o 

l 25 3 100 

4 100 3 100 

V 

l 

o 

o 
l 

l 

o 
o 
l 

4 

' 
25 

o 

o 

25 

25 

o 

o 
25 

100 

"' o 
V• 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALAJARA) 

18. wuÉ PROGRAMAS DE TELEVISI6N LE GUSTl\N MÁS? 

UBGRUPOS 

I ' 
AJ Los programas l 19 .28 grabados 

B) Los programas "en 3 42. 85 
vivo" 

CJ En los que parti- 3 42. 85 
cipa el público 

O) En los que solamen 3 42. 85 
te salen artistas-

E) Otros ¿cuUes? o o 

T O T A L 7 99.98 

SUBGRUPOS I (ESTUDIANTES) 
SUBGRUPOS II (EMPLEADOS FEDERALES) 
SUBGRUPOS IV (PRESTADORES DE SERVICIOS) 
SUBGRUPOS V (COMERCIANTES) 

II ' IV ' 
o o l 33.33 

2 50 o o 

l 25 2 66.66 

l 25 o o 

o o o o 

4 100 3 99.99 

V ' 
l 12 .s 

3 37 .s 

2 25 

2 25 

o o 

B 100 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALAJARA) 

19, ¿C6Mo ES LA PARTICIPACI6N DEL PÚBLICO EN "LA HORA DEL GANE"? 

I % 

A) Muy activa 6 60 

B) Activa 3 JO 

C) Poco activa 1 10 

D) Nulo. 

El Depende 
persona 

TO T A 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

o o 

de cada o o 

L 10 100 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

S U B G R U P O S 

II % IV % 

o o o o 

2 so 1 33. 33 

o o 2 66.66 

o o o o 

2 so o o 

4 100 3 99.99 

V 

3 

1 

o 

o 

o 

4 

% 

7S 

2S 

o 

o 

o 

100 

º' o _, 



~ 

GRUPO 2 B (MUJERES DE GUllDALJ\Jl\Rll) 

l. ¿POR ouÉ VIENE l\ "Lll HORA DEL GANE"? 

I ' II 

l\) Para salir en tele- 4 16 .66 o 
visi6n 

B) Para conocer a los 3 12.S l 
conductores 

C) Para divertirse 10 f41.66 1 

D) Para participar en 1 4 .16 o 
los concursos 

E) Para recibir pre- 4 16. 66 o 
mios 

F) Para animar a los o o o 
participan tes 

G) Para ver como se h~ 
2 8.33 1 ce un programa de 

televisi6n 

H) Otros lcuáles? o o o 

TO T l\ L 24 99.97 3 

(ESTUD Il\NTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS lI 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

(EMPLEl\Dl\S FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTl\DORl\S DE SERVICIOS) 
(HOGAR) 

- - -- -SUBGRUPOS 

' III ' IV ' 
o o o o o 

33.33 o o l so 

33.33 1 100 o o 

o o o o o 

o ·º o 1 so 

o o o o o 

33.33 o o o o 

o o o o o 

99.99 1 100 2 100 

VI ' 
4 12.12 

6 lB .10 

12 36. 36 

4 12.12 

4 12.12 

2 6.06 

1 3 .o 3 

o o 

33 99.99 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADALAJARA) 

/ 
2. ¿CON QUE FRECUENCIA VIENE A "LA HORA DEL GANE"? 

SUBGRUPOS 

l % ¡¡ 

A) Diario 2 14 .28 o 

B) Cada vez que puede B 57.14 o 

C) Es la primera vez 4 28.57 2 

D) Desde que inici6 o o o 
el programa 

T O T AL 

SUBGRUPOS l 
SUBGRUPOS ll 
SUBGRUPOS I U 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

14 99.99 2 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(HOGAR) 

% ¡¡¡ % IV % 

o o o o o 
o l 100 o o 

100 o o l 100 

o o o o o 

100 l 100 l 100 

Vl ' 
5 23. 80 

9 42. 85 

5 23. 80 

2 9.52 

21 99.97 



GRUPO A (HOMBRES DE GUADALAJARA) 

3. ¿CON QUIÉN ASISTE A "LA HORA DEL GANE"? 

S U B G R U P O S 

I ' 
A) Familiares 3 27. 27 

B) Amigos s 4S. 45 

C) Vecinos o o 

D) Compañeros de la es- 2 lB. lB 
cuela o trabajo 

E) Solo l 9 .o 9 

F) Novio (¡¡) o o 

G) Otros ¿cuáles? o o 

T O T A L 11 99 .99 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

II ' IV ' 
o o 2 so 

l 2S l 2S 

l 2S o o 

o o o o 

2 so l 2S 

o o o o 

o o o o 

4 100 4 100 

V ' 
2 so 

o o 

o o 

o o 

l 2S 

l 2S 

o o 

4 100 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALAJARA) 

4, ¿c6110 SE ENTERÓ DE QUE PODÍA ASISTIR A "LA HORA DEL GANE"? 

SUBGRUPOS 

I ' lI % IV % V 
. ,__ 

A) Por la televisi6n 4 40 2 so 2 66.66 4 
----·- ->---

B) Por amigos 4 40 

C) Habl6 por tel~fono o o a Televicentro 

D) Repartieron pases o o 
en las escuelas, 
trabaio o casas 

E) Tiene conocidos en 2 20 el programa 

F) Otros ¿cuáles? o o 

TOT A L 10 100 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS I I 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

2 so 1 33. 33 o 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

4 100 3 99.99 4 

-
' 
'ºº >----
o 

o 

o 

o 

o 

100 



GRUPO 2 A (HOMBllES DE GUADALAJARA) 

5. lQUÉ CONDUCTOR DE "LA HORA DEL GANI!:" LE CAE MEJOR? 

SUBGRUPOS 

I ' 
A) Kippy Casado 7 58.33 

B) Gabriela Rivero 4 33. 33 

C) Marcos Davison o o 
O) Pocho Pllre2 o o 
E) Jos(! Luis o o 

F) Ninguno l 8. 33 

TOTAL 12 99.99 

SUBGRUPOS I (ESTUDIANTES) 
SUBGRUPOS II (EMPLEADOS FEDERALES) 
SUBGRUPOS IV (PRESTADORES DE SERVICIOS) 
SUBGRUPOS V (COMERCIANTES) 

II ' IV ' 
4 57 .14 3 so 

2 28.57 l 16 .66 

l l4 .28 o o 
o o o o 
o o 2 33.33 

o o o o 

7 99.99 6 99.99 

V ' 
3 42.85 

. 2 28.57 

l 14 .28 

o o 
l l4.2B 

o o 

7 99.98 

E . 



GRUPO 2 A (HOMBRES DE GUADALAJARA) 

6, ¿CUÁL DE Ll\S MODELOS DE "LA HORA DEL GANE" LE AGRADA MAS? 

A) Irma 

B) Yolanda 

C) Palmira 

D) Yanin 

E) Ninguna 

T O T AL 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS 11 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS V 

I ' 
1 9.09 

6 54 .54 

2 18 .18 

1 9.09 

l 9.09 

11 99.99 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADOS FEDERALES) 
(PRESTADORES DE SERVICIOS) 
(COMERCIANTES) 

UBGRUPOS 

11 ' IV ' 
2 40 1 66 .66 

1 20 l 33. 33 

o o 1 lG .66 

2 40 2 33. 33 

o o o o 

5 100 6 99, 98 

V ' 
o o 

2 50 

o o 

l 25 

l 25 

4 50 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADALAJARA) 

7. ¿HA PARTICIPADO EN ALGUN CONCURSO? 

I ' 
Si 2 14 .28 

No. 12 as. 11 

T O T AL 14 99.99 

SUBGRUPOS I (ESTUDIANTES) 
SUBGRUPOS II .(EMPLEADAS FEDERALES) 
SUBGRUPOS III (PROFESIONISTAS) 

II 

l 

l 

2 

SUBGRUPOS IV (PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
SUBGRUPOS VI (HOGAR) 

S U B G R U P O S 

' III ' IV ' so o o o o 
so l 100 l 100 

100 l 100 l 100 

VI ' 
3 14.28 

18 es. 11 

21 99.99 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADALAJARA) 

, 
8, ¿QUE CONCURSO PREFIERE? 

I ' lI 

A) El gran premio 1 s.88 o 

B) Gurrumina 6 3S.29 o 

C) Cuy1n cuy§n 1 S.88 1 

D) El barquito 1 S.88 1 

E) El cochinito 6 3S. 29 o 

F) Fuerza en las o o o 
piernas 

G) Los concursos nuevos 2 11. 76 o 

11) Otros ¿cu5lcs? o o o 

T O TAL 17 99 .98 2 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(JlOGAR) 

SUB GRUPOS 

' III ' IV 

o o o o 

o o o 1 

so o ·o o 

so o o o 

o o o o 

o 1 100 o 

o o o o 

o o o o 

100 1 100 l 

' VI ' 
o s 13. lS 

100 9 23.68 

o 6 lS. 78 

o s 13.lS 

o 7 18.42 

o 2 s .26 

o 4 10 ,52 

o o o 

100 38 99,96 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUl\Dl\Ll\Jl\RA) 

, , 
9. ¿EN QUE CONCURSO LE GUSTl\Rill Pl\RTICIPllR? 

S U B G R U P O S 

I ' II 

11) Los que se realizan 9 56.25 l 
oor te levis illn 

B) Por teli;fono 4 25 l 

C) Por carta l 6.25 l 

D) Por dibujos o tra- 2 12.5 o 
baios manuales 

E) Otros ¿cuHes? o o o 

T O T 11 L 16 100 3 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

(EMPLEl\Dl\S FEDERllLES) 
(PROFESIONISTllS) 
(PRESTl\DORl\S DE SERVICIOS) 
(HOGAR)• 

' III ' IV ' 
33.33 o o l 50 

33. 33 o o o o 

33. 33 l 100 l 50 

o o o o o 

o o o o o 

99.99 l 100 2 100 

VI ' 
13 56.52 

6 26 .os 

3 13 .04 

l 4.34 

o o 

23 99.98 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADALJ\JARA) 

10. ¿CUÁL CONCURSO LE DIVIERTE MÁS? 

I ' II 

A) En el que compiten 2 9.52 o 
hombres con hombres 

B) Hombres con mujeres 4 119.04 o 

C) Mujeres con mujeres 3 IJ.4 .2B l 

D) Mujeres con niños 4 19. 04 l 

E) En los que se dis- B 38 .09 1 
frazan los partici 
participantes -

T O T A L 21 ~9.97 3 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(HOGAR) 

SUBGRUPOS 

' III ' IV ' 
o o o o o 

o l 100 o o 

33.33 o o 2 100 

33. 33 o o o o 
33. 33 o o o o 

99.99 l 100 2 100 

VI ' 
9 20 

7 15. 55 

7 15 .55 

12 26.66 

10 22.2 

45 99.98 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUAOALAJARA) 

/ 
ll. ¿QUE PREMIOS PREFIERE? 

I ' II 

A) Televisores 7 l7 .94 l 

B) Videacassetteras 12 30. 76 o 

C) Radiograbadoras 3 7,69 o 

D) Modulares 9 23.07 l 

E) Bicicletns 3 7 .69 o 

F) Lavadoras 2 5 .12 o 

G) Refrigeradores l 2.56 2 

H) Art!culos de cocina l 2.56 o 

I) Aspiradoras 1 2 .56 o 

J) Otros ¿cuáles? o o o 

T O T AL 39 99.95 4 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS !I 
SUBGRUPOS Il ! 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(HOGl\R) 

S U B G R U P O S 

' III % IV 

25 o o o 

o l loo o 

o o o l 

25 o o o 

o o o l 

o o o o 

50 o o o 

o o o o 

o o o o 

o o o o 

100 l lOO 2 

' VI ' 
o 9 13.43 

o ll 16. 41 

so 4 5.97 

o 7 10 .44 

so 2 2.98 

o ll 16.41 

o a 11.94 

o 8 ll.94 

o 7 10.44 

o o o 

100 67 99,96 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADALAJARA) 

/ 
12. ¿QUE HACE MIENTRAS VE A LOS CONCURSANTES JUGAR? 

S U B G R U P O S 

I % lI 

A) Grita 5 25 1 

B) Aplaude 4 20 1 

C) Apoya a sus favo- 8 40 1 
ritos 

D) Platica 1 5 o 
E) No hace nada 1 5 o 

F) Lo que le dicen en 1 . 5 o 
el oroarama 

G) otros ¿cuHes? o o o 

T O T AL 20 100 3 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS 1I 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(UOGAR) 

% III % IV % 

33.33 o o o o 

33.33 o o o o 

33.33 o o 1 100 

o o o o o 

o l 100 o o 

o o o o o 

o o o o o 

99.99 1 100 1 100 

VI % 

11 40. 74 

5 18.51 

5 18 .Sl 

2 7 .40 

o o 

3 11.11 

l 3. 70 

27 99.97 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADl\LAJARA) 

13. COMPLETE LA SIGUIENTE FRASE: !AQUÍ TODOS VAMOS~~~~~ 

I ' II 

Contestaron correcta- 10 7l.42 2 
mente (DE GANE) 

Contestaron incorrec- 4 29.5 7 o 
tamente 

No contestaron o o o 
TOTAL 14 99.99 2 

(ESTUDIANTES) SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS Il 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

(EMPLEADAS FEDERJ\LES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(HOGAR) 

SUBGRUPO 

' III % IV 

100 o o l 

o l 100 o 

o o o o 
loo l 100 l 

' VI ' 
100 19 90.47 

o 2 9 .52 

o o o 

100 2l 99.99 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADALAJARA) 

14. ¿CUÁLES SON LOS TRES PERSONAJES DE "LA HORA DEL GANE" QUE SALEN 
A LA CALLE? 

I ' II 

Contestaron tres per- 13 92.85 2 
sonajea 

Contestaron dos per- o o o 
sonajea 

Contestaron un persa- 1 7 .14 o 
sonaje 

No contestaron o o o 

T O T A L 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

14 99.99 2 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(HOGAR) 

S U B G R U P O S 

' III ' IV ' 
100 o o o o 

o o o l 100 

o o o o o 

o 1 100 o o 

100 1 100 1 100 

VI ' 
13 6 .90 

5 23. 80 

3 14.28 

o o 

21 99 ,98 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUl\OALllJARA) 

15. CUANDO VE EL PROGRAMA POR TELEVISION: 

S U B G R U P O S 

I ' II 

A) Torna posición en 3. 20 o 
loa concursos 

B) Participa en los o o l 
concursos por 
tell!fono 

C) Comenta el progra 
ma con amigos o -

ll 73.33 l 

familiares 

D) Se duerme o o o 

E) Come l 6 .66 o 

F) Otros ¿cu!les? o o o 
T O T AL 15 ~9.99 2 

SUBGRUPOS I (ESTUDIANTES) 
. SUBGRUPOS II 

SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(HOGAR) 

' III ' IV ' 
o o o o o 

50 o o o o 

50 l 50 o o 

o o o o o 

o l 50 l 100 

o o o o o 
100 2 100 l 100 

VI ' 
4 18.18 

2 9.09 

l4 63.63 

o o 

l 4.54 

l 4,54 

22 99. 98 



GRUPO 2 8 (MUJERES DE GUADALAJARA) 

16,¿EN QUE LUGARES VE "LA HORA DEL GANE" POR TELEVISION? 

SUB GRUPO 

I 
,, 

11 ~~ 111 % IV :t VI " ,u ,, 

A) En BU case L4 93.JJ 2 100 l 100 o o 21 00 

8) En el trabaja o o o o o o l 100 o o 

C) En cesa de BUS 

amigo o l 6.66 o o o o o o o o 

D) En cesa de eue 

vacinoe o o o o o o o o o o 

E) En cofb a reateu-
rontes o o o o o o o o o o 

r) Otros ¿cuLILes? o o o o o o o o o o 

T o T A L L5 99,9! 2 100 1 100 L LOO 21 LOO 

SUBCRUPO (ESTUDIANTES) 

SUBGRUPO 11 (EMPLEADAS íEDEAALES) 

SUBGRUPO IV (PRESTADORAS DE SERVICIOS) 

SUBGRUPO VI ( HOGAR) 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADALAJARA) 

; 
17. ¿QUE SON LOS CONCURSOS? 

I ' II 

Competencias o o o 

Diversión 5 35. 71 o 

Entretenimiento 3 21.42 o 

Juegos 

Premios 

Participacilln 

No sé 

Otros 

T O T A L 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

3 21.42 o 

o o o 

l 7 .14 l 

o o o 

2 14 .28 l 

14 99 .97 2 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(HOGAR) 

S U B G R U P O S 

' III ' IV ' 
o o o o o 

o o o l 100 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

50 l 100 o o 

o o o o o 

50 o o o o 

100 l 100 l 100 

VI ' 
o o 

5 25 

o o 

3 15 

3 15 

4 20 

2 10 

3 15 

20 100 



GRUPO 2 B (MUJERES DE GUADALAJARA) 

18, ¿QU~ PROGRAMAS DE TELEVISIÓN LE GUSTAN MÁS? 

SUBGRUPOS 

I ' II 

A) Los programas gra- o o o 
bados 

B) Los programas "en 7 ~3. 33 1 
vivo" 

C) En los que partici 6 8.57 l 
pa el público -

O) En los que solamen- 7 33.33 o 
te salen artistas 

E) Otros ¿cuáles? l 4. 76 o 

T O T A L 21 9.99 2 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

( PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(l!OGAR) 

' III ' IV ' 
o o o o o 

so 1 100 o o 

so o o o o 

o o o 1 loo 

o o o o o 

100 l 100 l 100 

VI ' 
3 10 

14 46 .66 

8 26.66 

5 16.66 

o o 

30 99,98 



GRUPO 2 B (MUJERES DE 'GUADl\LAJARA) 

19, ¿C6MO ES LA PARTICIPACI6N DEL P6BLICO EN "LA HORA DEL GANE"? 

S U B G R U P O S 

I ' II 

A) Muy activa 6 42,05 l 

B) Activa 4 20 .57 l 

C) Poco activa o o o 
D) No hay participa- o o o 

ci6n 

E) Depende de 
persona 

T O TA L 

SUBGRUPOS I 
SUBGRUPOS II 
SUBGRUPOS III 
SUBGRUPOS IV 
SUBGRUPOS VI 

cada 4 20.57 o 

14 99.99 l 

(ESTUDIANTES) 
(EMPLEADAS FEDERALES) 
(PROFESIONISTAS) 
(PRESTADORAS DE SERVICIOS) 
(HOGAR) 

' III ' IV ' 
50 o o o o 

50 l 100 l 100 

o o o o o 

o o o o o 

o o o o o 

100 l 100 l 100 

VI ' 
14 66.66 

5 23. 00 

o o 

o o 

2 9.52 

2l 99,90 



628, 

M. GRAPICAS DE CONPRONrACION POR 

SEXO y OCOPACION 

DEL DISTRITO PEDERAL, 



629 •• 
GRAPlCAS DE CORPRONrAnoR POR SElO y OCUPACIOR 

SUBGRUPOS 
DISTRtro PEDSRAL 

1-- Vl.Bopr(lB) 

V .Comerolantee 
(lA) 

IV. Pi'i•~•do res 
de eerv1o1oa 
.(lA) 

IIl.ProtH1on1e 
tu (lB) -

111. rroteslonb 
tae (lA) -

II. l'Aplmadae 
P•darelH (lB) 

1----t-II.Elllpleado• 
Padarale• ( lA) 

.,_ __________________ ..¡.. I. Eat11diantH 

(lB), 

l. ¿CON QUE PR!CUENCIA VE "LA HORA DEL GANE•? 

a) D1u1o. 

I. Eat11diantH 
(lA) 

o 



630. 
GRAtICAS D:l COllP!!OllTACIOR POR SEiCO 'i' OCUPACION 

DIST!!I l'O FEDERAL 3UMRUl'OS 

!----'--· -- --··- ··-· ·-- - -- VI.Hogar (lB) 

i--------+-v.comerciontee 
(lA) 

IV. Prestadores 
de servicio•( lA) 

t----..,_. IlI.ProteaionU 
tas (lB) -

·--~-·~~ III.Protee1on1• 
tae (lA) -

Il.lillpleadaa 
l'ederalH ( lB) 

,_ ___ -t-Il. F.'llpleadoa 
Federalea ( lA) 

,_-----------------+-1·r~~id1ant•• 

¡.---------t-I· frn'diantea 

1 o 

l. ¿COR 1UE PRECUE~CIA VE "LA HORA DEL GANE''? 

b)Cada voz que puede 



631. 

GRAnCAS DE COR PROlltACIOll POR SEXO 'i OCUPACION 
SUBGRUPOS 

DISTRI'l'O PEDERAL 

----- .Hogar 
llujerH(lB) 

V, COC&l'C1UtH 
Hombl'ee(lA) 

IV. PrHtadorH 
da Ser•1a1oa 
HoabrH(U.) 

lll, Pl'ofH1o-
nlatae,llll~•ree 
(111) 

III. Profaa1onia 
tae HcabrH( lAJ 

i:d.:r;:·t~;, 

u. Empleado• 
FederalH( lA) 

I. Eatud1aatH 
(lB) 

T. EetudiantH 
(lA) 

rreouano1a 

l. ¿COll QUE PRECUgicu VE "LA HORA DEL GANE•? 

o~ Deade que inició el programa 



6)2. 
GRAFICAS DE CON l'RONTACION POR SEKO Y OCUPACION 

DI~TRITO FEDE!IAL 

•.··.heG11anaia 

l 

l. ¿CON ,UE FRECUENCIA VE "LA HORA DEL GANE"? 

d) Otros ¿cuáles? 

SUB:lRUPOS 

VI.Rogar (lB) 

V. Comercian•r .. 
h•(lA) 

IV. Preotadore• 
de aervicioe 
(lA) 

III.Protuionis 
taa(lB) 

III.Profesionia 
tas(l&) -

n.&npleadaa 
PaderalH(lll 

II. Empleado a 
;>ederalea( U) 

I. Estudiantes 
(18) 

I. Estudian t .. 
(lA) 



633. 
3RA?IC!.S D:: ·JON ~RONTACION PJR ssio y ocur ACION 

DI~TRI'l'O PBilERAL SUB~~Ul'OS 

·-··· -----~--·--·-· VI. Hogaw ( lB) 

~---.-V .Comercian tea 
(lA) 

' ... 

t--·· 

IV. Preetadoree 
de eervicioa 
(lA) 

III. Profenio
niotas(l B) 

III. Profesio
niatae(lA) 

II. !lmpléadae · 
Federales( l B) 

1-------------------t-I·f~~ldiantea 

t------t- I. EetJdillntee 
(lA) 

19 18 716 15 14 l 

2.¿EN ~UB LUJARES YE "LA HORA DEL GANE"? 

a) !)a 8U CSUd. 

o 



GRAPICAS DE CONFRO:l'r.-.cION roR s::xo y OCUPACION 

DilrRITO 

634. 

suaJquros 
VI.Hogar(lB) 

"/.Comerciante• 
(lA) 

l V, Preatadorea 
1e servicios(lA; 

III. Profesion1• 
tne(lB) -

II. Profesionis 
tu (lA) -

I • F.mpleadaa 
Federales ( l B) 

II. Empleados 
red eral ea( lA) 

~-----------+-!. rf~)diantee 

Preou.encia 

2. ¿i;::¡ ~UE LUiiARE3 VE"LA HOIA DEL GANE"? 

b) En el trabajo 

I. Eatudiantoe 
(lA) 

o 



"' 
635. 

JRAFI:AS DE CON FRONTACION POR SEXO Y OCUPACION 

DI3TRil'O FEDERAL 
J!JB~RUPOS 

VI.Hopr(lB) 

V .Co11eroiaatea 
(lA) 

IV. Prestadores 
de eervioioa 
(lA) 

III, Profee1on1!. 
tas (18) 

III. Profee1on1!. 
tae(lA} 

II. Ellllpleadao 
Federales ( 1 B) 

II, Eilllpleadoo 
Federalea(lA) 

I. Estudian too 
(lB) 

I. Eatudiantee 
(U.) 

ecu.encia 

2 l 

2, ¿EN QUE LUJARES VE "LA HORA D!:L :JANEtt? 

e) Ea casa de SUB aaigoa 



<'36. 
3RAPins D~ CO!IFROX?ACICN FOR SEXO ~ OCUPA~IO!l 

DIS?HI ro FEDERAL SUOO~UPOS 

VI. Hogsr( l B) 

V .Comerciantes 
(lA) 

IV.Prestadores 
ae aervioioa 
(lA) 

III. Profesionis 
tas (lB) -

III. Profesionia 
tas (lA) -

I. !lmplsadaa 
Federales( lB) 

I. Empleados 
Psderalea( H) 

1------------+- I. mrentos 

PrecuenoiQ 
l 

2.¿EN ;ue LUGAREd VE "LA HOR~ DEL ·JANE"? 

d)En caaa de sus vecinos 

I. Estudian tea 
(lA) 

o 



637 
lRAl'ICAS DE CONFRONTACION roR SEW Y OOUPACION 

D?STRI'l'O PEDERAl 

2. ¿EN ~UE LUGARES V!! "LA HORA DEL ~ANE"? 

a)En oaf&e o reotaurantas 

SUBGRUFOS 

VI.Hogar (lB) 

V, Comercian tes 
(lA) 

IV, Prestadores 
de servicios 

(lA) 

III, Profealonis 
tas (lB) -

lil. Profeeionis 
tas (lA) -

I. !mploadas 
Federaloa(lB) 

o 

lI. Empleados 
Federales( lA) 

I.Eetudlantea 
(lB) 

I. Estudiantes 
(lA) 



636. 

3RAPICAS DE CONPRONTACIOK FOR ~E~O Y OCUPACIOK 

DISTRITO PEDEliAL 

2.¿EN QUE LUGARES VE "LA HORA DEL GANE"? 

f) Otro e ¿c11ál ••? 

SUBGRUFOS 

VI.Hogar (lB) 

V. Comeroian te• 
(U) 

IV. Preetadoree 
de eervioio• 
(lA) 

III, Profesio
nietae(lB) 

UI. Profeeionim 
tae(U) -

, I.11apleadas 
l!'ederalee(lB) 

II. Dlpleadoe 
Pedoralee(lA) 

I, Est11diantH 
(lB) 

I , Ea t11 dian tea 
(lA) 

o 



GRAl'ICAS DE CONP~llTACIOll POR !f:(Q Y OCUPACION 
639, 

DISTRl'l'll P!DE!UL SUB~RUP03 

~---------------------VI.Hogar(lB) 

3 

Y.Comercianhe 
(lA) 

IV. Preaiadore• 
de Hrvlcioe 
(lA) 

1I.Protesio11i• 
tH (lB) -

111. Proteeionl• 
tllB (lA) -

---------l.II. Empleadas 
FederalH (lB) 

II. Ellpleadoe 
Pedel'!llH (lA) 

..... ---------~·•I· Estudiantes (lB) 

l o 

I. Estudiantes 
(lA) 

3, ¿CON "UIEN V!l "LA HORA DEL 3/JIJ!•? 

a) Pamiliaroe 



GRAFICA3 DE CONFilONTACIO:! POR ~ruco y OCUPACION 

DISrRITO F?:DERAL 

,_ 

¡. 

640. 

SUB1RUPOS 

VI.Hogar (lB) 

Y.Comerciantes 
(lA) 

IV.Preetadorea 
de servicios 
(lA) 

II.Prot'esionis 
tas (lB) -

III. Profeeionia 
tas (lA) . -

II. Empleadas 
Federaleo (lB) 

II ~ Emplea do e 
. Federal ea( lA) 

................................................................ ¡. rf;)diantes 

3. ¿CON QUIEN V!! "LA HORA DEL ~A:IE"? 

b) Amigos 

o 



641. 
GRA.!'IC AS ;JE CON?RCNUCION POR SEXO Y OCUPACION 

DISTilI ro FEDERAL 

3, ¿CON QUIEN VE "LA HORA DEL ~ANE"? 

e) Vecinos 

SUB".RUPOS 

VI. Hogar (lB) 

.Comeroiantes 
(lA) 

V. Preatadorea 
de •ervloioa 
(lA) 

III .Protesionis 
taa (lB) -

II. Profeeionis 
tas (lA) -

II, Empleadas 
Boderales. ( lB) 

lI. tllpleados 
Federales ( l>.) 

I, Estudian tea 
(lB) 

I, Estudian tea 
(lA) 

o 



GRA!'ICAS DE CONPRONtAnON PO!! SEXO Y OCUPACIOll 

DISTRITO PED!RAL 

3, ¿CON :¡UIEN VE "LA HORA DEL GANE•? 

642, 

SUBGRtlP05 
VI, Hogar~l S) 

V. Comel'Cianh1 
(lA) 

IV.Preatadorea 
de 1ervioioa 
(U) 

III.Profee1on1e 
tas (18) -

III. Profee1on1a 
taa ( lA) -

II. &lplaadae 
Pederalea (lB) 

II. Ellpleadoe 
FedH!llee(lA) 

I. Eatudiantaa 
(lB) 

I. Es tudiantH 
(U) 

o 

d) Campanero• de la escuela o trabajo 

· / 

.. ¡ 



GRAl!'ICAS DE CONPRONTACION POR SEXO "! OCUPACIOI 

DISTRITO PEDERAL 

643 

SUBGRUPOS 

._----------------------VI.Hogar(lB) 

1---- -·~· 

3 

v.comel'Ciante11 
(lA) 

IV. Preetadore11 
de Hl'viOiOB 
(lA) 

III.ProtH1on1• 
tu (lB) -

t-----------+ III .Proteaioni1 
tas (lA) -

II • &lpl .. da• 
PedffalH (lB) 

t------t- II. Empleadoe 
Fedualao(lA) 

.,_ ____ _.._ I7Eetud1antH 

1 o 

(lB) 

I. Estudiante11 
(U) 

3,¿CON :JUIE!'I VE "LA HORA DEL GANE•? 

e) Solo (a) 



GRAFICAS DE CONFROllTAnON POR 5E<O Y OCUPACI011 

DISTilI l'O FEDZRAL 

l 

J. ¿CON .,UIEN VE "LA HORA DEL 3AllE"0? 

t) Novio (a) 

sua:;RUPOS 

VI.Hogar (lB) 

v.comerci!llltoe 
(lA) 

Ii. Prestadores 
de servicios 

(lA) 

III. flrofesionia 
tas (lB) -

III .Profesionia 
tas (lA) -

II. Empleadao 
Pederialss (lB) 

I .!:mpleadao 
Federales (lA) 

I, ~etudiantee 
(18) 

I. Eetudiantee 
(lA) 

o 



GRAPICAS D!: CONFRONrACION POR SEXO Y OCOPACION 

DISrRITO PEDEllAL 

3, ¿CON ·•UIE:N VB •u HORA DEL IJ.\llE"? 

¡) Otros ¿cuál.ea? 

645 

SUBIJRUFOS 

VI.Hopr (lB) 

V. Comeroilll1 tea 
(14) 

V.Freatadorea 
de HM'ictoa 
(U) 

III. Proteetonla 
tas (lB) -

III. Proteotonie 
taa (U) -

II. Ellpleadae 
P'ederal.H ( :tB) 

I • Dlpleado o 
Federal .. (lA) 

I. Ee\udilllltee 
(lB) 

.Enudiante• 
(lA) 

o 



GRAl"ICAS D3 COlll"ROllTACIOll l'O!l SEKO Y OCUPACION 

DISTill l'O FEDERAL SUBHUPOS 

646 

~---------------- -----1~ VI.Hocar (lB) 

o 9 

'1,Co11aroiantH 
(U) 

IV. Proatadoree 
de Hnioioa 
(U) 

111. Pro!eaionia 
tae (lB) -

t-----11-111. Pro!eeioni• 
tae (lA) -

9-----------·- ~ ····-·-·-··~·ª·' 11.P.:mploadaa 
Pederal11 (lB) 

3 

+-----41-II. Elllpleadoe 
foderalH (l.\) 

.., ___ _._I.BatultiantH 
(lA) 

2 l o 

4,¿PQR QUE 'IE •tA HORA DEL GAllE"? 

a)Para di vartirae 



647. 

GRAFICAS DE CON~RONTACION FOR SEXO ~ OCUPACION 

DISTRI'.fO J!IEDERAL SU8GRUFOS 

t----------------------vI.Hopr (18) 

4 

Y. Comercian to• 
(lA) 

IV, PrH•adore• 
do HrYloio• 
(U) 

III. ProfHiODl! t•• ( 111) 

III, Protealoni• 
tae (U) -

l-------------'- II .F.apleadao 
Pederalea ( 18) 

3 2 l 

4,¿POR :;iUE VE "LA HORA DEL GANE"? 

·•)Para aprender mieYos concureoa 

II. Empleado• 
l'•d•r•le• ( lA) 

I. Estudian toe 
(lA) 

o 



648. 
:1RAFICA3 DE CONFRON'rACIDN POR SEXO Y OCUPACION 

DI S?RI l'O l'EDERAL 

l 

4, ¿POR ~UE YE •LA HORA DEL 3IJIE"? 

e:) Por loa .couduotoréa _del programa 

SUBlquros 

VI.Hogsl' (LB) 

V~ Comercian tea 
(lA) 

IV. Pl'estadOl'H 
de Hl'Y1c1oe 

(lA) 

III. ProtHionia 
taa (18) -

III. Pro feaionia 
tas (lA) -

II. !apleadu 
?edel'&lee (lB) 

I I. Empleado e 
Federal•• ( lA) 

r. EatudiantH 
(lA) 

o 



GRAFICAS DE CONFRORTACION POR SEXO Y OCUPACIOR 

DI s rat TO PEDER AL 

!------~~~~-----~ 
SUBG~UPOS 

VI.Hopr(lB) 

V.Comerciante• 
(lA) 

!V.Prestador .. 
de servioio• 

(lA) 

IIl. Proteaionil 
ta. (lB. -

III.Pl'ot .. 1oni1 
tH (lA) -

II.l'lapleadH 
Fed1ralH (11!) 

II. Empleado• 
FederalH llA) 

._._.,_,._,._,._,._,._,._,,_,,_, ..... I.Eatudiantee 

l 

4. ¿!'QR QUE VE •LA HORA Dl!:L GANEº? 

d) Para olYidar aus probl•aa 

o 

(lB) 

I. Eatudianha 
(lA) 



650. 

~RAi'ICAS DS CONFRONTACIOR POR aEXO Y !ICUPA~ION 

DI~TRITO PEDERAL SUfl-'.iRUPOS 

t----------·-- ·-·· VI.Hogar (lBi 

3 

V. Comerciantes 
(lA) 

JV. Pres tadoroe 
Je aervioioe 

(lA) 

III .Protee1on1e 
ta. (lB) -

IJI.Proree1on1e 
"'ª (lA) -

I I. aDpleadaa 
Federales ( lB) 

t--.-. ............. ,¡...11.a.pleadoe 
Fed .. alea( lA) 

....................... ,¡...I.Eotudiantee 

1 

4, ¿POR QUE VE "LA HORA DEL GAN8"? 

e )P!lra particl par en loe cono u reo e 

(lB) 

I. ::atudiantee 
(LA) 

o 



ó51. 
GRAPICAS DE CONPRONTACION POR SEXO Y OCUPACION 

DI3TRI1'0 PED;;aAL ~UB~RUPOS 

..._ ___ - - --- ---------·----+VI.Hogar (lB) 

o------""- V • .!omeroiante1 
(lA) 

IV.Prestadores 
de aervioioa 

(lA) 

.,. _____ .¡.. I!I.Profeaiont. 

'I»• (lB) -

t-------1- IU.Proteaionia 
tao (lA) -

II ~ !lllpl ea da e 
Federales (lB) 

t------""- II. !lllpleadoe 
?ida.alea ( lA) 

1-·------t- I. C:etudiantea 
(lB) 

.,_ ___________ .+ I~ Estudiantes 

l 

4. ¿PQ!! "UE V~· "LA HORA DEL· nNE"? 

t)Porque no tiene nada que haoer 

(lA) 

o 



~RA!'ICAS DE CONPRON?ACION POR $KO 'l llCUPACIOll 

DIST!lUO l:'i!DERAL 

4, ¿FOR ~UE VE "LA HORA DEL GANE•? 

e;) !!a el programa de moda 

652 

SUBBUPOS 

VI. Hogar( lB) 

V. Com ercia.n ~el 
{lA) 

IV. Prestadores 
de aervic toa 

{lA) 

III. Pro!eaionia 
tas (lB) -

Il!. Protee1on1s 
tas (lA) -

II. flnpleadaa 
PedHalaa{lB) 

Il. Dopleados 
l'edaralee { lA) 

I. Eatud1anha 
(lB) 

I. E•t11diantem 
(lA) 

o 



!lRAFICAS DE CONFROlll'ACION POR SEXO '{ OCUPACION 

DIS'fRil'O PEDER AL 

4, ¿PQR ~UE VE "LA HORA DEL GAllE"? 

h) O troe ¿ouáJ.H? 

653 

sus:¡RUPOS 

VI.Ropa (lB) 

V. '¡omeroie.n'\ea 
(lA) 

l /, PreetadorH 
de aer\'icioa 

(lA) 

III, Proteeionh 
tae (lB) -

II I. Profeeionia 
t"" (lA) -

· I : . !lllpleadaa 
foderalee ( lll) 

II, Empl eado1 
J'ederalH (lA) 

I • Ea tudit.n t .. 
(lR) 

I. Eatudiantaa 
(lA) 

o 



é54. 

~RAl'ICAS DE CONPROlll'ACI(!I PO~ SE~O Y OCUPACION 

12 ll 10 9 8 

VI.Hogar (lB) 

... -----J. V.Co••rciontes 
(lA) 

1 V. Preatsdorea 
de eervicioa 

(lA) 

III. Pro!esionis 
LH (lB) -

.----+ III. Protesionl• 

----· -- ----·-· ·-·-

tila ( lA) -

II. DDplaadaa 
Federalu (lB) 

.,. ___ ,_ ¡l. J:llpleadoe 
Pederaleo ( lA) 

.., __________ -41-1. Eetudiantea 

2 

(lB) 

I. E• tudian tu 
(lA) 

o 

5,¿CUAL DE LOS CONi;!l~.f(J!'l~""Dl?o 'LA·!iGR~-DE!;;ll~N!':" ,LE 

A~RADA MAS7 a) KippJ Cae11do 



655. 

GRAl'ICAS DE CONPRON?ACION PO!t SEXO 'i OCOPACIO!I 
DISrRUO l'EDERAL SUBGRUPO:l 

~------.. vI.Hagar(lB) 

V,CaaerciantH 
(lA) 

IV.PreeiadorH 
de Hrdoio• (lA 

III.Prote•lonh. 
~· (lB) 

lI .Protesionle
tae (lA) 

~~~~~~~~~~~~~...¡~I.Ellpleadae 

PederalH (lB) 

II. Ellpleadoe 
PederelH (U) 

t-~~~~~--~~~~~~~~--~~~~~----t- I.Eetud1ante• 
(lB) 

l. EetudiantH 
(U) 

l o 

5. ¿CUAL DE LOS CONDUCTORES DE "LA HORA DEL GANE• LE AGRADA MA~? 

b) llat-ooe Davi•on 



656. 
~RAl'lCAS D~ CONFRONTACIOJI POR SEKO Y OCUPACION 

DI3TR11'0 lEDERAL 

VI.Hogar (lB) 

V. C'cmerc ian tea 
(H) 

IV. Preatadorea 
de eervioio• 

(lA) 

III, Proteaioni•· 
tas ( lB) 

III, Í>roteaionia
taa~( lA) 

II. F.mpleadaa 
Federales ( lB) 

II. F.mpl eadoa 
FederalH ( lA) 

r---------------1-r. Estudiantes 
(lB) 

1-------+1. EatudiantH 
(lA) 

5. ¿CUAL DE LOS CONllJOIORES DE "LA HORA DEL GANE" LE AGRADA !AS? 

o) ~abriola Ri varo 



2 

657 
~RAFICAS DE CONPRO:iTACION POR SE!O Y OCUPACION 

DISTRITO FEDERAL SUBGRUPOS 

VI.Hogar (lB) 

V. coaeroiantH 
(lA) 

IV.Preatadorea 
de servicio• 

(lA) 

t------------1-rn.Profeoioni• 
taa (lB) -

llI. Protesionie 
tH (lA) -

II.Empleadaa 
l'adel'alH (18) 

II. &Dpleado• 
Paderalea (lA . 

._--------~~...._1.E(f~~iante• 

1 

1 I. E1tudian tea 
. (lA) 

l o 

5.¿CUAL DE LOS CONIJJCTORES DE "LA l!ORA DEL 3.,llE" LE A1RADA MAS? 

d) Pocho P'rea 



658 . ;-" 

GRA!'ICAJ DE CONFRONTACIOR POR SZJCO Y OCUPACION 

!JIS?RI'l'O FEDEi!AL sue~~UPOS 

vr .Hogar(lB} 

V .=omorciantea 
(lA} 

H, Preatadoree 
de servicios 

(lA} 

II I, Profeo1on1.!! 
tH (18) 

III. flroteaionie-
taa (lA} 

'"' -- I. Empleadu 
Federal .. 
(lB} 

II. F.mpleadoa 
P•deralea( lA! 

I. Eatudlantea 
(lB} 

I. 3• tudian tea 
(lA} 

2 l o 

5. ¿CUAL DE L03 CONDUCIO~ES DE "LA HORA DEL GAN3 11 LE AJRADA 
MAS? e}Joaé Lula 



658 • 

. ]RAPICAS DE CONPRONTACION POR IEKO Y OCUPACION 

DISTRiro PEDERAL SUB!lRUPOS 

----·--- -- ---------·--·----tr1.Hog11r (lB) 

V.Comerciantes 
(lA) 

IV.Pre•tado,..a 
ue ••rY1oio• 

(lA) 

III ,Jlroteo1on1a 
tail (lA) -

· Il. Empleada• 
Pederal11(1B; 

II.Empleados 
Ftdtrales (lA) 

I.Es1udiantea 
(lA) 

o 

5. ¿CUAL n:; LOS COllDUCl'O!lES DE "LA HORA DEL GANE" LE A1RADA MAS? 

f) Ninguno 



660. 

GRAPICAS !1E CON?RONTAC!ON POR SllXO Y OCUPACICN 

St!B~RUPOS 
DI S TRI 1'0 .l'~DE.~.U. 

t--------t'VI.Hogar (lB) 

1, PreetadorH 
de eervioioe 

llA) 

III.Proreaionia. 
taa (lB) 

III .Proresionis
taa (lA) 

-----~ --"' H. fllpleadas 
Pederalu(lB) 

I. Empleado• 
.l'ederalee ( lA) 

I. Estüdiantee 
(lA) 

o 

6, ¿CUAL Dt LAS MODELOS DE ~~A HORA DEL GANE• L!i: AGRADA MAS? 

a) Irma 



', 

661. 
GRAFICAS DE CON?RONTACION POR SEXO Y OCUPACION 

1 

3UB:lRUPOS 

VI,Holar (lll) 

y, Comercian tea 
(ll) 

IV.Prestador•• 
:Je aervioioa 

(lA) 

l >-III.Pro!ee1on1e 
taa (lB) -

¡ .... III, Protea1on1e 
tas (l&) -

~~~~~~~-l-1t.!llpleada• 
PedaralH (lB) 

i----+lt. !llplaado• 
Federalee(lA) 

.,_ _________________ -+-I.Eetudtantea 

'2 l 

(lB) 

1. Estudiante• 
(lA) 

o 

6, ¿CUAL DE LAS lilODElOS DE "LA HORA DIL GAllE" LE AG!lADA llAS? 

b) Yolanda 



662 

:lRAFICAS n;; CONFRONTACIOll FOR SEICO Y OCUPACION 
;JIS?Ril'O FEDERAL S08(l~UP03 

------·--- VI. Hogar (lB) 

.,_ __ ,.. IV. Pr•U•dorH 
do Hrvio101 
(lA) 

r- ··-

III. Protee1on11 
tH (18) -

III ,Protea1on1s 
t&B (lA) -

II.~pleadaa 
Pederaleo(l8) 

II. El¡lplaadoa 
Federalea(lA) 

.¡.. __ .;.. ___________________ + I:Eatudlantes 

4 3 

(18) 

I. Eatudlantes 
(lA) 

o 

6,¿CUAl DE IAS MODELOS DE 0 tA HORA DEL GANE" LE AGRADA MAS? 

o) Pal&lra 



663. 

GRAFICAS DE CONl'RONi'ACION POR SEXO r OCuPACION 

DISTRITO PEDEllAL SUB3RUPOS 

....._ .. _________ -+- VI.Hopr(lB) 

t--------1- v.comeroiantea 
(lA) 

IV.PrHtadores 
de merv1c1oa 

(lA) 

III .Profee1on1• 
tas (lA) • 

II • Emplead a e 
Pederalea(lB) 

II. Elopleadoa 
Fedrrales( lA) 

+-~~~~~~~~~~~~~~~~~--~--~~~I.Eetudiantea 
(lB) 

I, Ea tudian tea 
(lA) 

o 

6. ¿CUAL DE LAS MODELOS DE ~llA HORA DEL llANE" LE AGRADA MAS? 

d) ran1n 



664 
CONP~OllTACION POR SFlto 1 OCUP:t;CION 

DIST!UTO PEDERAL SUB~RIJPOS 

!------------- - -- ···-- ---···-· - .. l. !logar (lB} 

4 

V. Comercian tea 
(U} 

IV. l'ro•tadorH 
de eervic1oa 

(lA) 

._ _____ ,,_ 111.ProfHionia 

·I 

tBB (18) -

lll.Profea1on1a 
tas (lA) -

ll.Flllpleadae 
Pedoraloa ( 1 B} 

------""-- I1. Elnpleadoe 
Pederalee( lA} 

I. Estudiante e 
(lA} 

o 

6. ¿CUAL DE LAS MODELOS DE "h HORA DEL GANE" LE AGRADA llAS? 

el Ninguna 



GRAPICAS DE CON!'RONTACION FOR SEXO Y OCUPACION 

DIS?RITO FEDERAL 

665. 

SUMRUFOS 

'II.Bogar (lB) 

v.comeroiante• 
(lA) 

IV.Pre•tadore• 
de 11rvioio•(U: 

1II.Profee1on1• 
tao (lB) -

III.Profeaionia 
taa (lA) -

LJ':!l11pl eadH 
FederalH( 1 B) 

II, l!lllpleado1 
FaderalH(lA) 

i-~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ .. I.E•tudiante1 
(18) 

I. Eetudiant11 
(U.) 

o 

7.SE!IALE SI HA PARrICIPADO EN ALGUNO DE LOS SIGUIENTES 

CONCURSOS: •)Loe dibujo• para dHoubrir a Jod Luie 



I 

~RAPIOAS DE CONF!l01l?Ano11 POR SElO '{ OC\JPACION 

l'EDERAL 

666. 

SUMRUl'OS 

VI.llogar (lB) 

V. ·:omereian t•a 
(U) 

IV. Pre• ta4oreo 
de serv1Q i o a 

(U.) 

UI.Pr<>re"1onia 
'"" (18) -

IlI .l'r<>feoionis 
tos (lA) -

II, !&pleadas 
Fed OJ:'llleB ( la) 

II. Elllpleadoa 
Fadel'alee (lA) 

I. Eat11diante1 
(lB) 

I, Eot11diantee 
(lA) 

o 

7. ssn.u.s SI HA FARUCIPAIX) EN AMUNO DZ LOS llI~UI::rl?ES CONCURSOS: 

b) tos n<>vios del gane 



·JRAFICAS DE CONP'lONTACION POR SEKO 'i OCUPACION 

DISTRITO . PEDERAL SUB31Uros 

VI.Hogar (lB) 

V. ~omeroian tes 
(lA) 

IV. Pl'H\ador•• 
de aervioioa 

(lA) 

lU.Protaeionh 
tao (lB) -

HI, rrotee1on1e 
tas (lA) -

II. '!'mpleadae 
Federalee ( 18) 

lI. !'lnplaados 
Federaleo ( lA) 

I. Eatudiantee 
(lA) 

7, SEIALE SI HA PAR'UCIPAIXl EN AL'.lUNO DE LOS SI3UIEHES CO.:<CURSOS 1 

o) La madre y la hija mila pareoidae. 



(;RAl'ICAS DE CONF!lON?ACION POR sno y OCUPACION 

DIST'lll'O FEDERAL 

--------· ---···---··--·· --- - . ··~-

~-· 

6óB, 

·1:, Hogar (lB) 

V.ComeroiantH 
(lA) 

l'I, Pres tsdores 
de aerovioioe 

(lA) 

[Il, Profesionia 
taa (lB) -

111. Profeaionia 
taa (lA) -

n. Empleadas 
l'edar$los ( lB) 

n. Empleado o 
Federales( lA) 

........................................................................ """I¡f~~udianteo 

¡-...................................... 1. Estudiantes 
(lA) 

o 

7, SENALE SI HA PARtlCIPAOO E:ll ALGUNO DS LOS SIGUlE:NTES CONCURSOS: 

d) El Gran Premio 



GRAFICAS DE CONFRONrACION POR SEKO Y OCUPACIOR 

DISTRirO FEDERAL 

66't,., 

SUBlRUP03 

t------:--:---------------• VI.Bosar (lB) 

V.COll81'C1BntH 
(U) 

I'I. PrHtadorH 
de earv1o1o• 

(U) 

·n X. ProfH1on1e 
tH (18) -

III )'rofH1onl• 
tH (lA) -

. It;Jlllpl .. d•• 
Federalee( lB) 

II. F.apleado• 
Fedel'alH (lA) 

I. Eet11d1entH 
(lA) 

o 

7. SEffALE SI HA PAll'l'ICIPA!Xl Ell ALOOMO DE LOS SIGOYERHS CONCURSOS 1 

e) G111'r11111na 



GRA!'ICAS Il!!: CONPRONTACION POR SE:<o Y OCUPACION 
670. 

DISTRil'O PEDERAL 

!----------------·-----.... VI.Hogar (lB) 

V /Comercian tee 
(lA) 

IV. llreatadores 
de aerY1.o1oa 

(lA) 

III. Proteeionh 
tao (lB) -

III. Proteaionia 
tas (lA) -

II.Emplaadao 
F'ederalea( lB) 

IIiElnpleadoa 
FederalH (lA) 

1-----------..,._r. f!!)diantea 

o 

7. SEllALE SI HA PARTICIPADO EN ALGUNO DE LOS SDUIE~lrEd 
COll~UliSOS1 

t) El cochinito 



GRAPIC:AS DE CO!ll'RONTACION POR SEXO 'i OCUPACION 
67H 

DISTRITO FEDERAL SUBGRuPOS 

i-----..j.. V.Comerciantu 
(lA) 

t-- H.Preatadorea 
de eerv1oloa 

(lA) 

.,___,, III. Proteaionia 
tas (lB) -

III. Pro tesiont a 
tas (lA) -

-------·- -- ·-·· . II. Fapleadaa 
Federalea(lB) 

l 1-~ ll 10 9 7 

i-----J- U, fllplaadoa 
Federal ea ( lA) 

t-----------4- l. EstudiantH 

5 4 

(lB) 

._ __ .__!. Eatudiantea 
(lA) 

2 l o 

7, SE!l.U.E SI HA PARTICIPADO EN ALGUNO DE LOS SI3UIEHTES 

CONCURSOS1 g) Otros ¿ou!Úee? 



672 •. 

:!RAl'ICAS DE CONPROll1'ACIO!I POR SEXO Y OCUPJCIOll 

DISTRI1'0 PEDER.AL SUB~RUPOS 

i------------ VI.llagar (lB) 

.. r-------·--·-· 

.,_ ___ _ 

'l,Comet-oiantes 
(lA) 

IV. Preetadores 
de ••rv1oio• 

(lA) 

III. Peeteeioni• 
tas (lB) -

III. ProfHionh 
tH (lA) -

. - ·- .. . • --- II •.. phada• 
Pederalea( 18) 

1-------.i.n. Bllphado• 
l"ederaJ.H ( lA) 

t--------,.¡..r,Eetudiant•• 
(lB) 

.,_ _______ _._I, Eetudiant•• 
(lA) 

l o 

8, ¿QUE TIPO DE CONCURSOS LE DIVIEll1'l!: MAS? 

a) En el que compiten hombrea con hombrea 



~!iAnCAS DE CCNJ.>ilONTACIO!I POR SEXO Y OCUPACIO!I 
DISrRI'OO PEDERAL SUB:lRUPOS 

..--------------------+-VI.Hogar (lB) 

. ...,__._ ... , .. 

6 5 2 

8. ¿;jUE TIPO DB CONCURSO L!! DIYIER1'E llAS? 

b)Hombree oon mujerH 

V. Comerciante• 
(lA) 

>---·N• IV.Preeiadoree 
de .. rviaioa 

(lA) 

l 

II. Pro te sionie. 
, .. (lB) 

IIIProteeionia
lae (lA) 

II • .!llpleaclae 
rederalH( lB) 

II. lllpleado• 
PederalH( lA) 

I. EatudtantH 
(lA) 



674. 
~RA!'IOAS DE COllFllONl'AOION POR 3f;l{0 '! OCUPACION 

4 

DIS lRI l'O PEDERAL SUBlRUPO~ 

--------- ----.-vr.Ho¡¡ar(lB) 

t-----1-v.co11eroiante• 
(lA) 

IV. Prenador•e 
de servicio• 

(lA) 

t-----trrr. Proteoion1a
taa (lB) 

!II.Pr-oree10111s
taa (lA) 

r. Empleada• 
FederalH(lB) 

II. Empleados 
Feder&lee(ll) 

,,_ _______ ..................... I.Eatudiantea 

(lB) 

i-----f-r. !!:•tudiante• 
(lA) 

o 

8, ¿QUE l'IPO DE CONCURSO LE DivtE~rE MAS? 

e) Mu.jeres con mujeres 

·""' 



615. 
GR.\l'ICAS DE CONPRONTACION POR f.EXO Y OCUPACION 

DISTRITO FEDERAL SUMRUPOS 

VI. Ho¡ar( lB) 

V. Co11ercie.n tea 
(U) 

t---- IV .PrH'8dorH 
de Hrv1c1o• 
(lA) 

II.Profea1oo111-
tae (lB) 

II.Protee1on111-
tae (lA) 

·f.-~ - I. "!llpleadu 
PederalH(lB) 

I. !llpleadoe 
1ederalee (lA) 

I. E•tudiantes 
(lB) 

I. S• tudian tea 
(lA) 

l o 

8.¿QUE rIPO DE CONCURSO LE DIVIER!E IAS? 

d) Mujeres con nilloa 



IHAPICAS DE COllF!iCN1'ACION POR JEX~ Y OCUPAOIIJN 
676. 

DIS rRI TO FEDERAL SUB'.lR!Jl'OS 

1------------- --·- -· 

6 

r--------+ v.co(mt!Ulte• 

1---·-·- .... -

~-·-···-··.-

IV. PrHtadore• 
de aervioioa 

(lA) 

III.Proteeionh
taa (lB) 

I!I.Proteeionis
tas (lA) 

II. llapleadaa 
Federales( l B) 

II. llapl•ados 
Federales( lA) 

t---------------"t-I• sm~i~t .. 

2 l 

6. ¿QUE 1'IPO DE CONCURSO DZ DIVIER1'E MAS? 

I. E1tudiantea 
(lA) 

e) En el que ee dhtrszan los participanteo 



GRA:>ICAS DE COllFROHTACION l'OR"SRXO Y OCUPACION 
677, 

DISrRITO FEDERAL SUB'lRUP03 

1-------------------VI.Hopr(lB) 

t-·- --· 

15 14 13 2 l o B 

1----+ V. Comercian tea 
(lA) 

:· IV.Preatadoree 
:la eerviaioa 

(U) 

¡. ·· III. Proteeionio 
tu (lB) -

1-- III.flrofaeioni• 
tas (lA) -

·· ·- · ·- ·-- II. Emplndaa 
FederalH(lB) 

t---ot-:It. '&lpleadoe 
Faderalea(lA) 

1----.,._1, ~etudian'es 
(lA) 

o 

9.COll!PL5TJ:: LA SIJUI.::NT5 FRASE: ¡A~UI 'OO!lOS VAMOS __ _ 

a)Conteetaron correctamente (DEL GANE) 



67&. 
'lRAFICAS DE CONF~ONTAnON FOR SEXO Y OCUPACION 

DISTRITO PSDER.\L 3UBG9UPOS 

+----------- - ·- ·---·-·- VI.Hcgar(lB) 

1 •1. l':omeroiantea 
(lA) 

~I'-l.Pre1tadore• 
de servicios 

(lA) 

.._.-L ...... ~.· '-IU.Prcresicnie 

1--·---

tae(la) -

III. P~cfeeicnie 
tao (lA) -

II. Di.pleadaa 
Pederalea( lB) 

1<--------1-II. Empl aadca 
Federal ea( lo\ J 

,_ _______ ,.__ I. Estudian toa 

(lB) 

,_ _______ ,._ I. :letudiantes 
(U) 

9. CO~PLETE LA SIGUBNTE FRASE: ¡.\,UI 1')003 V ;MO.:l DS ~ANE_:..:..:._ 

b) Contestaron incorrectamente 

,· 



2 

JR.\FICAS n:: CONPRONTACION POR SEXO r OCUPAOION 679. 

DISTRil'O FEl)ERAL 

t-----------vr.llogar(lB) 

1 

v.com.erc1ant1s 
(lA) 

I V7Preetadoroa 
de urvicios 

I II, Proteaioni• 
'-• (18) -

III.Proteaionie 
tas (U) -

II .Empleadas 
Federales( lB) 

II:Emplesdoe 
Pederlllee( 11) 

o 

r. Estudian toa 
(lB) 

I, EetudiantH 
(lA) 

9, COrlPLETE LA SIGUI::NTE PRASE: ¡ A•UI TODOS VAMOS/_I _' _ 

C) ?lo 'contestaron 



GRAFICA:J D~ CONF:i011?AClON POR 5UO Y O~UPACION 

DISTRI !O FEDERAL 

,_.---······ 

GBC 

5U3'1RUPOS 

VI. Hogar( lB) 

V .·::omeroiantee 
(lA) 

H. Proetadorea 
de ••rvioioa 
(lA) 

11. Profeaionie 
tila (lB) -

II I. Proteaionia 
tao (11) -

·· ·· II. 9Dplaadaa 
Faderalee( lB) 

n. flrlpleado• 

1 

~•deralee( lA) 

~~~~~~~~~~~~,._1.Eatudiantee 
(lB) 

10. ¿~Ui: HACE MIENTRAS VE A LOS CONCURS!NTE3 JU(¡AR? 

a) Jrita 

I. Eatudien~ea 
(lA) . 



681. 

~RAFICAS DS CONP!lONU=ION PO'l SEICO Y OCUPACION 
DISTRITO PEDERAL SUBGRUl'O~ 

.__._. VI.ll03AR (lB) 

v.aomeroiantee 
(lA) 

IV.Preatadoree 
de aervioioa 

(lA) 

III. Proteeionia 
tae (lB) -

l!II.Proteaionie 1 taa (lA) -

II. Empleadas 
Pederalee( l B) 

II.Flllpleadoa 
Federal ea( 1A) 

............... ~~--~~~ .................................... ~ .... o&-1,Eatudiantea 

13 12 11 10 9 8 5 4 3 2 l 

(18) 

r. Eatadiantea 
(U) 

o 

10. ¿ QUE HACE NI ENTRAS VE A LOS CONCURSANTES JUGAR? 

B) Apoya a eua favoritos 



682 
JRAFICAS DE CO!l ?RONTACION POR 3E>O Y OCUPAOICN 

DISTRITO ~UBBRUPOS 

i----------- - - ------- n. Hogar( l B) 

4 

·1. Comercian tea 
(lA) 

IV. Prntadoree 
de servicios 

(lA) 

III .Prorseionie 
tas (lB) -

III .Prores1on1• 
tas (lA) • 

i lI. EmpleadH 
Federalea( lB) 

i-----t- II. Empleados 
Federalae(lA) 

l----------t--r.3etudianteo 
(lB) 

i-----11- I. Eotudian tea 
(lA) 

l o 

lO. ¿QUE HACE flli:NTRAJ VE A LOS co:ICU!l~ANTE~ JU1AR? 

o) Platica 



111APICAS DE CO!IP!iONUCION POR 3EXO Y OCUPACION 683, 

DISTRITO FEDERAL 

+----·-·· ---- ···-··· 

,_ _____ -'---··-- . --- - - .. 

VI. Hogar( 18) 

V. Comeroiantee 
(lA) 

IV.Prestadores 
de aervioioa 
(lA) 

III.Proteaionia 
taa (lB) -

IIt,Profeslonte 
to• (lA) -

I I. F.mpleadaa 
Federaleo ( lB) 

i--------t- Ihi;)npleadoa 
PederllleallA) 

t. Estudian tea 
(18) 

._-------t-t.Eatudiantea 

2 l 

10, ¿•OE HACE MI'::llrRAS VE A LOS CON~URSANTES JU·'.lAR? 

ll)llo" •.h•c o nada 

(lA) 

o 



GR/,!'ICAS DE CO!iPRONTACION POR SElO Y OGUPACION 
684. 

/" DtsT~no FEDERAL SUBGRUPOS 

·~-- -·- --------~- . ·-··-···· VI. Hllgar(lB) 

V .comercian tea 
(lA) 

H. Preatadoree 
de eervloioe 

(lA) 

III. Profe1ioni! 
tas (lB) 

,.-. III. Profeaioni! 
tas (lA) 

II. Empleadas 
Pederalea(lB) 

II. Empleados 
Fodal'alH( lA) 

I. Sat1.1diantaa 
(lB) 

I. Eatddiantee 
(lA) 

2 l o 

10. ¿·~UE HACE LU ENTRAS VE A L03 COllCURSANTE3 JUGAR? 

a) Come 



2 

685. 
!lRAFICAS DE COllF'IONTACIOR POR SEIO 'i OCUl!ACION 

DIS?RUO l'ED3RAL 

--------

10, ¿:¡UE HACE MIENTRAS VE A LOS CO'.'ICURSAN?ES JU!lARI' 

t) Se duerae 

SUBG~UPOS 

Vl.Hopr(lB) 

Y, Coa ere 1 en t•• 
(lA) 

IV, Pre• tador•• 
de •erv1o1o• 

(lA) 

III .Protesionia 
tae (lB) -

III, ProtHionia 
tas (lA) -

II, l!)Dpleadaa 
FederalH(lB 

II. Elllpleadoa 
l'ederal.H(lA) 

I. Eatudian ta• 
(lB) 

I. E•tudiantH 
(lA) 

o 



686! 
IRAPICAS DE CONP!lONTACION POR SEXO Y OCUiACION 

DISTSITO l'i!DERAL .21~ 

~ VI.Hogar (lB) 

v.camerciantel!I 
(lA) 

IV. Proatadoros 
de eervicioe 

(lA) 

III.Poofealonl! 
tao (lB) 

r II I. Profeeioni! 
toa (lA) 

rr. Empleadas 
Federalea(lB) 

Ir. Elllpleadoe 
Feder•lea( lA) 

I. Eatu.dian tea 
(ll) 

I, Eetudhntea 
(lA) 

u 3 2 l o 

lO. ¿~UE HACE MI EN?SA3 VE A L~S CONCURSANTE$ JUGAR? 

g) Otros ¿ou~les~ 



687, 
'.lR,PICA3 DE C~l:F:m~TACION POR s;:xo y O~UPACIO!l 

DI3rRI'l'O FEDERAL 

t-----------· - ---·-- VI. HOl!!Al' ( l B) 

r· - . 

l 16 l ¡4 13 12 ll 10 9 7 

----1- V. Co111eroi3ntes 
(lA) 

..... - .... 

IV.Pl'estadol'ea 
Je ••l'Yioioa 

(lA) 

III.Proteaio
ni•taa(l:S) 

I!I .Pl'oteBio
niatao (lA) 

II. Empleada• 
Fedll'ala.(lB) 

II. Empleado• 
~9deralee(lA) 

t-----lt-I, ~atudiantee 
(lA) 

5 4 3 2 l o 

ll, ¿COMO SE ENTERA DE LOS CONCURSOS ll!I LOS QUE PUEDE PARTICIPAR 
EL PUBLICO TELEVIDENTE? 

a) Pol' el pl'ograma 



'lRAPICAS D!: CO~P!lONTACIOJI POR SE:<o Y OCuPACION 

DI S ?!iI ro PEDERAL 

1--···-

l o 

688. 

VI.HoP!'(lB) 

V.Co•eroiY.ntea 
(lA) 

IV, Preotadoru 
de Hrvioiea 

(lA) 

III.Proteaionil 
tas (lB) -

III. Protuion11 
tu (lA) -

II. EapleadH 
FeJeraluflB) 

II.~plHdos 
Federal u( lA) 

r. Estudian tea 
(lB) 

I. Eatudianiea 
(:LA) 

JJ., ¿COMO SE ENf!RA DE LOS CONCUR30S El! L08 ~UE PUEDE PARTCIPAR 

EI PUBLICO TELEHDE:ITE? 
b) Pregunta a oue amigo• o Yeoinoe 



689, 
!lRA~ICAS DE COllFRONrACION POR s;ixo y OCUPACION 

i'EDERAL SUBCIRUPOS 

Vl.Hopr(lB) 

V. Comercian tee 
(lA) 

IV. Preatadoru 
d• servicio• 

(lA) 

III.Proteaioni• 
tas (18) -

III.flroteaioni• 
tae (U) -

11.Elllpleadaa 
PederalH 

(l B) 

II, l'Jlpleado• 
FederalH(U) 

I.Eat11diante1 
(lB) 

l. Eet11dlintee 
(lA) 

o 

ll. ¿COMO SE ENTERA DE I.05 CO!ICURSOS !11 I.OS ~UE PUEDE PARrlCIPAR 
EL PUBLICO rELSYIDENrE? 

o) Pregunta en el trabajo o la 
eeouela 



690. 
~RAFICA5 DE OO~lr'RONrACION POR SEXO Y OC:JPACION 

DIS·rRI ro FEDERAL 

t---'.-- --- --· 

l 

n. l!o,¡ar (le) 

v.comerci'lJltee 
(lA) 

H. Preetadoree 
de servicioa 

(lA) 

III. Pro!e•ionis 
tas (lB) -

o 

III. Proteelonie 
tas (lA) -

II.!lnph11dae 
Federales( lB) 

II. F.mplsados 
~ederalea( lA) 

I.Estudiantea 
( lB) 

I. Ea tudi1111 te• 
(lA) 

11. ¿CO!l:O SE ENTERA DE LOS CON~URS03 EN LOS ;jUE PUEDE PHTICIPAR 

EL PUBLICO TEL:!:VIDENTE? d) Por pláticas ~Lle oye en la calle 



691. 
~RAFICAS DE CON!'RO~TACION FOR SE.<O Y OCUPACION 

DIS rrn ro FEDERAL SUBlR!lPOS 

VI. Hosar( l B) 

V ,:;omeroia.ntee 
(lA) 

1 V. Prestad oree 
do serv1c1oe 

(lA) 

111.Proreaionia 
tas (lB) -

III .Protesion1e 
tas (lA) -

11. Empleadaa 
Fe de ralea( l BO 

I. Estudian tes 
(lB) 

!.'Estudian ieo 
(lA) 

o 

11.¿COMO SE ENTEilA DE LOS CON·WRSOS EN LOS :lUE PUEDE PARrr·:IFAR 

EL PUBLICO TEL::VIDENTE? e)Dtroe ¿ouáles? 



692. 
GRAl.'ICA5 DE CONP!lONTACION POR SEXO Y OCUPACIOM 

DISTRITO PEDERAL ~ 
VI, Hogar( l B) 

V. Camero iantH 
(lA) 

IV. Pres tadoraa 
de aorvioioe 

(lA) 

III. Proteeionia 
taa (lB) -

I!l, Profeeionis 
tas (lA) -

. II. Empleadas 
PodernlH(lB) 

11, Empleados 
PedaralH( lA) 

......................................................................... ._I,E1tudiant1a 
(11) 

t------------------of- I, E•tudian\11 
(lA) 

o 

12, CllAÍIIxl VE EL PR03!WIA POR TELE'HBION: 

a) Toma poaioicln on loa conouraoa 



..... 

:lRAFICAJ J:E CONFRONTACION POR S:?:ICO '! OCl'PACION 

DISTRHO FEDERAL 

691 

SUB:J;IUPOS 

VI.Hosu(lB) 

V.Comerciantes 
(lt.) 

IV. PrHtadorea 
de aervloioe 

(U) 

III. Proteslonis 
taa (lB) -

III:Proresionl• 
taa~lA) -

II • .!lllpleada11 
f:l'ederale•( lB) 

II. !llpleadoe 
l.'ederalee( lA) 

t--------+I. EetudtantH 

12. CUANOO VB EL PROGRAllA FOR TELEVISION 1 

b) Partl~ipa en loe ooncurooe por tel,!ono 

(lB) 

l. Setudlanteo 
(lA) 

o 



3R~FICA3 DE CONl':lOlrACION POR SE.<O r OCUPACION 

!l! JrRHO PEDER AL 

694 

!:iUBJRlJPOJ 

~-------··-·--··- - - ·-,.-·- -- • VI.Hogar(lB) 

..._. 

t-··· -

V. '9omeroien tea 
(lA) 

! 1. Preetadoree 
de eervtoioa 

(lA) 

II I. Protae1on1a 
taa(lB) -

I!! .Protes1on1a 
taa ( lA) -

rr. l>apleadaa 
l'oderalH(lB) 

i-----t-rr. Elnpleadoe 
Federalee(lA) 

1----------t-r.•atudiantaa 
(lB) 

i-------"t"I. Eetudiantee 
(lA) 

2 o 

12. cuuoo VE EL PROGRAMA ro.~ ?Et:;:vrJION: 

o) Comenta el programa cpn amllllla y fam111aree 



695 
·J!UPICAS DE CONl'RONTACION POR Sil:CO Y OCUPACION 

DisrRITO FEDERAL SUB~RUPOS 

t------- -. ------ . - ·---~· . r~P' (>') 

· V. Comercian tea 

r . 

(lA) 

IV. Preatadorae 
de •ervioioa 

(lA) 

III •ProtHion18 
taa (lB) -

III.ProtHioni• 
tas (lA) -

t" II, Empleada• 
1 Pederale1( lE 

~XI.Empleado• j federalee(lA) 

1------------------------•'t-I• EatucÚan tea 
(lB) 

l 

12, CUANDO VE EL PRO~RAMA POil HL::VISION1 

I. EatudiantH 
(lA) 

o 

d)Atiende a los men1Bjea de los oonductcrea 



•}RAFICAS DE CONFRONTACION POR SEXO ? OCUPACION 
69ó 

DISTRHO FEDERAL 

1---- -------------·-· - -

1--- - - --

SUBBUPOS 

VI.Hogar(lB) 

V.ComarciantH 
(U) 

IV. Pre atadores 
de •ervioios 

(lA) 

II. profeaionis 
taa (lB) -

III. Profeaion18 
taa (lA) -

II.Flllpleadaa 
Federalee( lB) 

U. J;)nplaadoo 
Federalea( lA) 

~---------------t- r.mr1ant .. 

12 ,CUANOO VE EL PffOGRAl!A POR TELEVISION 1 

e)Otroe ¿ouáleo? 

r. Ee tudian te• 
(lA} 

o 



JRAFICAS. DE CONPRONTACION POR SEICO Y OCOPACIOI 
697. 

DISTRITO PEDERAL 

!-··-----

.... 

SUBGRUPOS 

---.....,I. Hogar(lB) 

v.coaeroi1111te• 
(lA) 

IV.PrHtadorH 
de Hrrtolo• 

(U) 

III.Proteslonla 
tH (18) -

III. Proteaionll 
tae (lA) -

!I.JZplHdH 
FederalH(lB) 

II,Blpleadoa 
Federalee( 1A) 

+-~~~~~~~~~~~~--~~~~~~~'"""-t-I. Eetudiant•• 

2 1 

(lB) 

I. EatudientH 
(la) 

o 

13, SI EN "LA RORA DEL GANE" LE DIC!ll LOS CONIXJC'l'ORES QUE 
ASIS'l!A A UN LUGAR EN LA CALl·E O QUE HABLE POR l'l!LEPONO 
PAR4 CONCURSAR; Uated 1 a) Haae ina•diatamente lo que le 

dlaen 



698. 
GRAnCAS DE CONP!llll!ACIOll POR SEXO Y: OCUPACION 

DISTRI l'O PEDERAL 

...__ -·----·-- VI.Hosar(lB) 

1--··. 

V, Comercian tea 
(ll) 

IV.Pra•tadorea 
da •rv1o1os 

(lA) 

Il!, Protaa1on1a 
ta1 (18) -

III .Proteaionia 
tae (lA) -

II.f.llploadaa 
Pa<ieralH( lB) 

II. ~pleadoa 
Fadoralea( lA) 

.a---------------------~-+-1.Eatudlantea 
(lB) 

----..-I, Eahdlantae 
(lA) 

l o 

13. SI EN ·LA HORA DSL Gl!IE• LE DICEN L05 co:rnucroRES •UE ASISTA 
A UN LUGAR B1I LA CALLB O QUE HABLE POR ?ELEPONO PARA CONCURSAR 
USTED• b) L• avloa a aue ulgoa o nolnoa 



3RAl.'ICA3 DE CONPilONl'ACION POR SE.<O Y OCUPACION 
699. 

DISTRITO FEDERAL SU1!1RUP03 

t--·---------- -·---------- VI.Hogar(lB) 

J-:--

.--------1- V,CoaeroiantH 
. (lA) 

i-.. IV.Pra.tadorH 
de aerYioio• 

(lA) 

t-----.. III. ProfHionie 
taa (18) -

III. Prot .. ionb 
tH (U) -

_ II.EllpleadH 
PederaJ.ee( 18) 

1-----.. II. Elllpleado• 
Federeleo(lA) 

I.3et11dientee 
(18) 

i-------"'t'"I. Eet11a1antee 
(U) 

2 l o 

13. SI EN "LA HORA DEL GAft!• LE DICEN LOS CONDUCl'ORE3 QUE ASISTA 
A UN LUGAR Ell LA CALLE O ~UE HABLE POR HL!lPONO PARA PA!ll'ICIPAR 

US1'ED1 o) I,gnora loa menaajea 



~RAFICAS DE CONFRCNTACION POR SE~O 'í OCUPACION 

DISTRUO J!'ED3RAL 

700. 

SUB!JRUFOS 

VI. Hogar(lB) 

v.comerciantea 
(lA) 

IV, Preatadorea 
de eervioioa 

(lA) 

III.~rot .. ionia 
taa (lB) -

III. proteaionia 
taa (lA) -

II.!'lllplHdaa 
P1d1ralH( lB) 

II. DJpleadoa 
P1d1raloa( ll) 

I.Eatudian••• 
(lB) 

I, Estudian teu 
(lA) 

o 

13. SI Ell "LA HORA DEL GANE" LE DICEN LO CONDUC'r0RES ~UE ASISTA 

A UN LUGAR EN LA CALLE O QUE HABLE l'OR TELEJ'ONO PARA PARTICIPAR 
usrED1 d) ·Apaga la talavi aidn 



701 . 
~RAPICAS DE CONPRONTACION FOR SEXO Y OCUPACION 

DWTRITO FEDERAL SUBGRUPoS 

--------------~t--'VI.Hogar(lB) 

t--··-·--···· .... 

1 

V, Comarciantee 
(lA) 

IV .Praetadorea 
da Hrv1o1oa 

(lA) 

III. Proteaion1a 
tao (lB) -

III.Profesionia 

o 

taa (lA) -

I. Empleada• 
Padar:ilea(lB) 

I, Fapleado• 
Fader•lea( lA) 

I. Eatlidianha 
(lB) 

I. Eotudiantee 
(lA) 

1.3.SI Ell "LA HORA DEL GANE• LE DICEN LOS CONDUCTORES •us ASISTA 
A UN LUGAR Ell LA CALLE O ~UE HA3LE FOR TELE!()NO PARA PARTICIPAR 
USTED; 

e) Otros ¿ou'1ea? 



3RAFICAS DE CONPRONTACION POR SEXO Y OCllPAClOll 
102. 

Dl3T:lll0 FEDERAL SUB3RUT'OS 

t-----·---·--·-----·· ------+YI,Hognr(lB) 

... --------·-··· .. 

v.comerciantn 
(H.) 

lVProatadoroe 
de eomcrio• 

(lA) 

III. Profee1o
n1etas( 1B) 

~-~~"'""'4~111.Pro!osio
nietas(lA) 

II, Emploadaa 
l!'ederalee( lB) 

II.Empleadaa 
Fedoralu( lA) 

............. ._ .. ._,..._._._,..._,..._,..,..,..,..._._,.._.¡,Eatudiante1 
(lB) 

.,.. .......................... ¡,Eatudiante• 

14. ¿:¡uE PR!':llIO~ DE "LA HORA DEL GANE" PREFIERE? 

,\l M-eoroe 

o 

(lA) 



703. 

G!lAFICAS DO: CONFRONTACIOl'I POR SEKO Y OCOPACICN · 

DISTRITO FEDEilAL SUB~~IJPOS 

t------- -·------------·--··-- VI,Hopr(lB) 

t-· 

i--

t-

,,.... 

3 l 

14. ¿QUE PREllIOS DE "LA HORA DEL GANE• FREFIERE? 

b) '.'Hdo>cae•etterae 

.Coa:ero1nn teB 
(U) 

IV. Prestadorea 
de nrvicio• 

(lA) 

III. Proteeioni• 
tBB (lB) -

II !. Prct•B1on1B 
tBB (lA) -

II • illllpl eadBO 
Federalea(lB) 

Il . Ealplaado • 
?edoraJ.ee(lA) 

! • EetudiantH 
(lB) 

I, EBtudiantH 
(lA) 

o 



704. 
'.l!lAl'ICAS PE CONFRONTACIO:I .POR SElCO l OCUP,\CIO~ 

DISrRITO PEDE1AL SU~'.lll!JPOS 

f p- - --·-. VI. H~gar(l B) 

V. Comeroiantea 
(lA) 

IV. P:-eatadoree 
de e1rvicios 

(lA) 

III. Proteeioni.! 
tae (lB) 

III. Protesionh 
tas (lA) -

~-··· I, Empleadas 
Federa11e( lB) 

Il, Empleados 
Fs•sral as ( lA) 

I. ?:etudiantes 
(lB) 

I. Estudiantes 
(lA) 

6 l o 

14. ¿QUE PREMIOS DE "LA HORA DEL GANE• PREFIERE? 

CJ) •n!ldiograb1wrao 



·lRAFICAS DE CONl"RON'l'AOIO!I POR SEXO Y OCUPACIOK 

DIS'l'RirO PEDS!!AL 

705. 

SUOORUPOS 

VI.Hopr(lB) 

V. OOJ11•rc ian tea 
(U) 

IV. Pre• ta do rH 
de aerv1oioa 

(lA) 

1 '-III. Proteaioni• 

----
tao (lB) -

III.Profe~ionia 
t!ll (lA) -

II. fllpleadaa 
Federa.lee( 19) 

... , ..................... ~II.Elapleadoe 
PederalH( lA) 

(lB) 

,¡... ............................... ...j~I.Eetudiantea 

2 l 

14, ¿~UE PREl!I03 DE •LA HORA D:::L GANE" PREFIERE? 

'd) Üod'u!..'kt·tui -

(lA) 

o 



706. 
'.lRAPIC.lS DE COHP,'lONTACION POR SEXO t OCUIACION 

DI8TRI l'O l'ED::RAL SUB'.:RUPOS 

t---- VI.Hogar(l~ 

V.Comercian tea 
(lA) 

IV. ?reatadorea 
de IBI'ViO lo•( lA) 

III. ProtHloni• 
toa (lB) -

IU, Frofesionie 
tos (lA) -

I t. !lllpleadas 
Fsderalee( lB) 

I. aJpleadoa 
Federales(lA) 

1------------+r, Est11diontea 

14. ¿\¡UE PR!lUOS DE "LA HORA DEL GA!IE" PREr'IER&? 

e) Bicicleta.e 

o 

(18) 



101.' 
GRAPICAS DE CONFRONTACIOll POR Sl!~O Y OCUPACION 

DISTRITO FEDERAL 

+-----·--:-·-··-- ··--------

SUB1RUPOS 

I. Hogar( lB) 

V.Comerciantes 
(lA) 

H. Pres ta dores 
de eervioioa 

(lA) 

III. proteeionia 
tae (lB) -

III. Proteaionle 
tao (lA) -

II • Empleadas 
~•dorales( lB) 

r. Dnpleadoa 
Federale1(lA) 

..., _______ _,. getudiantea 

(lB) 

• Satudiantu 
(lA) 

o 

14, ¿QUE PRE\1103 DE 'LA HORA DEL GAllE" PREFIERE? 

f) Lavadorao 



6 

GRAFICAS DE COSFRONrACION FQR S::<O l OCUPACION 
708. 

DI S rRirO FE:lERAL 

" 

l 

S!JB·JRUPO~ 

I.Hogar 

V. Co.meroiantee 
(lA) 

I'/, Pre atadores 
de .. rv1o1oa 

(lA) 

III, Proteeionia 
tu(lB) -

UI, Protee1on1s 
tae (lA) -

II.Empleadas 
~'ederalee(lB) 

U. F.mpleados 
Pederalee(U) 

I. Betud1antoe 
(lA) 

o 

14'. ¿Qlle PREMIO.; D~ •LA HORA DEL :JANE• PREO'IERE? 

g) Refrigeradores 



709. 
3RA!'ICAS DE CONPRC!ll'ACION POR SEXO Y OCUPACION 

DISTRITO FEDERAL 

¡.:.____. __ _ --------
SUBl~Ul'OS 

l'I.Hopr(lB) 

V,ComeroiantH 
(lA) 

IV. Pre• tador .. 
de aerYiaioe 

(lA) 

JII. Proreaionl.e 
tas (lB) -

III. Pro!eaionia 
raa(lA) -

II. Emplaadae 
Federalea(lB) 

II. Empleados 
Faderaha(lA) 

t------------rr. Estudian tas 
(11) 

2 

14, ¿QUE PRDIIOS DE "LA HORA DEL GAllJ!• PREFIERE? 
h) Art!ollloa da oooina 

I, EatudiantH 
(lA) 

o 



15 

710. 
GRAl'ICAS DE CONP:lONTACION FOR 3E~O Y OOUPACION 

4 

DIS·rRITO PED~RAL 3UB:':~UPC3 

---------· VI.Hogar(lB) 

v.co11erciantea 
(lA) 

IV. Pre•tadoree 
de Hnioioe 

(lA) 

II. Profeeioni!!. 
rae( 18) 

III. Profeeioni! 
ta. (lA) 

t- II. Empleadao 
PederalH(lB 

II.lmpleadoe 
Pedenlee(lA) 

I,Eotudiantea 
(lB) 

I. Eatudlan\e1 
(lA) 

~ o 

14, ¿QUE P~EMIOS DE •LA HORA DEL GANE• F~&Fl ERE? 

1) Aspiradoras 



l 

GRAPICAS DE CO!ll!'RONTACI!JN FOR SEXO Y OCUPACIOll 
7ll. 

Disrano PEDBRAL SUMRUPOS 

+----- --------- VI.Hogar( lb} 

1-··-·· 

6 

14. ¿ ~U!: PR"!J:IOS DE "LA HORA DEL GANE" PRE?IERE? 

j} Via,jeo 

V, Comeroian\H 
(lA} 

lV,PrHtadores 
de ••rvicios 

(lA} 

III.Protesionh 
tH (lB) -

IlI .Proresionie 
tas {lA) -

I.Eapleadaa 
Federaleo(l8) 

Il, flapleadoe 
Federales(lA) 

I. Es tudiWlhe 
(lA) 

o 



712. 
1R~FICAS DE CON1RONTACION PO~ SE:<O Y OJUPACION 

DISTRITO FE\lERAL 

l. Hogar(lB) 

t-----+v.comerciantea 
(11) 

I·· 

H .Prestadores 
de eervioioe 

(lA) 

I!I. Protesio .. 
nietas( lB) 

III. Profesloni• 
he (lA) • 

II. Empleadas 
Federales( lB) 

lI. Empleado e 
~ederalee(lA) 

lo-----------------------+ l. Eetudiantee 
(lB) 

i-----t- I.Eetudiantea 
(lA) 

o 

15. ¿COMO ES LA PARTICIPACION DEL FUBLICO E!l "LA HORA DE:L 

QAJIE•? 
a) lluy activa 



71). 
GRAPrCAS DE CONFRONTACDON POR SUO Y OCUPACIOrN 

DISTRITO FEDE!IAL 3UB~lrlPOS 

·-··--·-------- ··· - -- VI.Hogar(J.B) 

t---... 

V. Comeroiantes 
(lA) 

IV, Preatadoree 
de eerriolo• 
(lA) 

ITt. Profemlonlm 
taa(lB) -

III, Prof'eeio
nietae(lA) 

U, Empleadu 
FodoralH(lB) 

I. ~otudian tea 
(lA) 

o 

15.¿COMO ES LA PARTICll'ACION DEL PUBLICO EN "LA HORA D::L GANE•? 

b) Aetiva 



GRAPICAS DE CONFRONTACION POR 3EKO 't OCOPACIQN 

DlJTllITO FEDERAL 

VI. Hogar( lB) 

V. Coa:erciantee 
(U) 

11 .PreatadorH 
de aervicJoe 

(lA) 

.._ _____ ,._ ___ ,. IILProteeionis 

1 

taa (18) -

I!I. Pro!esionis 
tas (lA) -

I • Elnpleadao 
l!'eduales( lS) 

IT. lóupleadoe 
~odoraloo( lA) 

l. Estudiantes 
(lB) 

l. Eatu.diantee 
(lA) 

15.¿COlro ES LA PARTICIPACION DEL PUBLICO E!I •LA HORA DEL GANE"? 

o) l'ooo activa 



~RAl'ICAS DE CONFRCNTACION. POR SEXO Y OCUPACION 

DISTRITO PEDERAI 

.... +.---···-~ 

l o 

715. 

SUBGRUFOS 

.Hogar(l~ 

v. Comercian tea 
(lA) 

IV, Preetadorea 
de aervioios 

(lA) 

I II. Profeeioni• 
tH(lB) -

III .Profuion11 
tao(ll) -

11.Empleadaa 
Pederalee(ll!) 

IJ. Empleados 
Foderalee( U) 

r. Estudian tH 
(lB) 

I. Estudiante& 
(lA) 

15.¿CO!llO ES LA PAR'r!CIPACION DEL pUBLICO EN "LA HORA DEL GAllE"?· 
d) Nula 



716. 
aRAFICAS DE CONFRONrACION POR SEKO Y OCUPACION 

Drsrano FEDERAL 

.... ._ ________ -·- --·-- ..... 
VI.Hosar(lB) 

V. Comerciantes 
(lA) 

IV. Prestadores 
de eervioioa(lA 

II. f>rores1onie 
taa-(lB) -

Itt. Protesionia 
ta• (lA) -

l . F.mple.ldH 
Vederalea( lB) 

II. F.mpleadoe 
~•doral .. ( lA) 

1---------1- I. E•tudiantu 
(lA) 

1 o 

15,¿COllO ES LA PARTICIPACIOR DEL PUBLICO Ell "LA HORA DEL 
GAllEº? 

•~ Depende da cada peraona 



717. 

3RAFICAS DE CO:ll'RONTACION POR SE.<O 'i OCUPACION 

DISTRITO FEDERAL 

¡-

16. CUAN ID NO PUEDE VER •LA HORA DEL GANE": 

11) Graba el programa 

SUB:;RU!'OS 

VI.Hogar(lB) 

V. l..!omeroiante11 
(lA) 

IV. PreatadorH 
de •ervioios 

(lA) 

III. Proteaionh 
tas (lB) • 

III. Profesio
nl staa( lA) 

I I. Empl eadae 
Federalea(lB) 

I!, flllpleadoa 
Federal.ea( lA) 

r. E•tudian tea 

(1a) 

o 



718. 

~RAFICAS DE CO~IPROi'ITACION POR SEVO 'i OCUP~CION 

DISTRITO l'EDERAL SUBGRUP05 

I.Hogar(lB) 

V.Comerciantes 
(lA) 

H, Prea,adorao 
de servtctoa 

(lA) 

II. Pro!eoionie' 
t .. a (lB) 

III .Profeaionis 
ta• (la) -

1I. Empleadas 
· Pedoralee( lB 

II, Elnpleadoa 
Fe1eralee(lA) 

t-~~~~1-rEetudiantea 
(lA) 

l o 

16. CUANDO NO PUEDE VER "LA HORA D;;:L GANE" 1 

b) •regunta a uue amigo• o vaainoe qud pasó eue día 



GRAPICAI DE CO!IFRONTACIO!I POR SE.{0 Y OCUPACION 

DISTRITO FEDERAL 

719. 

SUBGRUP03 

VI, Hogar( lB) 

V,ComercilllltH 
(lA) 

IV.Pre•tadoree 
de aerTioioa 

(lA) 

III .Proteo1on1o 
a• (lB) -

II. ProfH1on1• 
taa(U) -

II • Ellpl oadaa 
F•deraleo( lB) 

I I. Empleado• 
Federalee(lA) 

t-~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~'""-x.Eetud1ante• 

16. CUANOO 110 PUEDE VER •LA HORA D!I. C14NE" 1 

(lB) 

I. Eetud1antH 
(lA) 

o 

o) Se informa •1 hay al¡Ú.~ conour10 nuevo en wl 
que pueda parUo1par 



120. 
lRAP1CA5 DE CO?IPSONTACION l'OR SE.<O 'í OCUPAOION 

D1STRtro FEDERAL 

--· ---

t'. 

16,CUA!OO NO VE •LA llOllA ·ni::r. GANE" 1 

d) !lo bao e nada 

4 

.,._ 

2 1 

SUB'.l!!UPOS 

YI. Hogar(lB) 

Y. Comeroianies 
(lA) 

1Y. PrHiadorea 
de aervioioe( lA 

111, Prof'Hioni!! 
tae (lB) 

III. Prof'eaioni!! 
tae (lA) 

11.Empleadae 
PederalH(lB) 

II. !3ploado1 
PederalH ( lA) 

1. Eaiudianiee 
(18) 

t. E•tudtante1 
(lA) 

o 



GRAFICAS DE CONFRON?ACION POR SEXO Y OCUPACION 
DIS?RI:ro FEDERAL 

16. CUANDC NO VE •LA 1HORA DEL GANEº:' 

•) Otros ¿ouilos? 

721. 

SUBGRUPOS 

VI, Hogar( lB) 

V, Comerciantes 
(lA) 

i. Preetadoree 
de Hrvioi .. 
(lA) 

IU. Proteeionia 
tu (lB) -

III .Protesionis 
ta• (lA) -

II.l1lllploadH 
Federales( U) 

II Ellflleado•••· 
Fodet'al.b( lA) 

I, EstudiantH 
(11) 

t. E•td11diantH 
(lA) 

o 



GfiAJ'IOAS DE CONF~Olll'AClOll POR SEKQ Y OC1PACIOfl 

DISrñI1'0 FEDERAL 

7:Z2. 

SUBG~Uros 

VI, Ho;¡ar ( 1 B) 

V. Com&rciantee 
(lA) 

!V.Preatadorea 
de 1ervioios 

(lA) 

I!l.Profesionia 
t•1 (lB) -

H! 1 Proteaionie 
tas (lA) -

II.Empleadaa 
Peda!'nles( l B) 

II.!'llphadoe 
Pedoralee( lA) 

I. Ea tudiantee 
(18) 

.,_-----------t-r. Esm~ante• 

o 

17. ¿QUE SON LOS CONCURSOS? 

Competencias 



GRAl!'ICAS DE CONFilONTACIOll l'OR SEXO Y OCUPACION 
723. 

DIJTRITO l'i!DERAL 

._ __________ _ SUB'JRUPOS 

I. Hogar( ll!) 

t------kl. Comercian tea 
(lA) 

IV. Preatadorn 
de eervioioa 

(lA) 

III. Profesionh 
tu (11!) -

III.Protesionis 
tee (lA) -

II, l!lnpleadae 
Federalee(l!!) 

II, Qlpleadoe 
Poderalee(lA) 

1--~~~~ot-I.Eatudiantes 

(lA) 

o 

17, ¿;¡UE ~011 LOS CONCURSOS? 

Diversión 



QRAFICAS DE CONPRO?ITACION POR SEXO Y O~UPACION 
724. 

DISTilt'll'.) PEDERAL SOBJilUPOS 

VI.Hogar(lB) 

t------------J. V. Comerotan tes 
(lA) 

1-- ....... -

l 

17,¿'JIJE SON LOS CONCURSOS? 

EN TRE'rENIMI E!ITO 

IV. PrHtadores 
de Hrvtoioa 

(lA) 

II. Protee1on1a 
tao (lB) -

UI LProteeionie 
tae (lA) -

II. Empleadaa 
Federalea(lB) 

o 

I. Empleado• 
Federales( lA) 

• Estudi8Jltee 
(lB) 

I. Eetudiantee 
(lA) 



GRAFICAS DE CONl'OONTACION POR SEXO Y OCUl!ACION 
725. 

3 

DISTRI'l'O l'EDERAK SUBG~UPOS 

- -- ----·-·----·-VI.Hogar(lB) 

t----

!"··--·· 

2 l 

17, ¿:)UE SOR I.OS CONCURSOS? 

J1.1egoa 

V.Co:nerciantee 
(lA) 

IV.Preetadorea 
de serVioi .. 

(lA) 

II. Protee1on1e 
tas (18) -

r
rII.Protesionie 
he (lA) -

II.Bopleadaa 
FederaJ.ea(lB) 

II. i!llpleadoa 
l'ederalea(lA) 

r. Eat1.1diantea 
(lA) 

o 



i·'-· 

2 

GHAFICAS DE CON l'RO~TACION POR SEXO Y OCUPACION 

DISTRITO FED!:HAL 

726. 

SUBG'lUPOS 

!---·----------+- VI.l!ogar(lB) 

..._'{.Comerciantes 
(lA) 

1 I'J .Preetadoree 
de servioioe 

1 
III.PJTO!'esioni.!!. 

tas (lB) 

III.Pro!'esioni,! 
tas (lA) 

rn. Empl eadae 
Federalos(lB) 

,Ir. Empleados 
Federales( lA) 

. 

1 I. Ststudiantea 
(lB) 

I. ~•tudian te• 
(lA) ' 

l o 

l7. ¿'<UE SON LOS COllCURSOS? 

Premio a 



727 
JRAPICAS DE CONF!lONTACION POR SE~O Y OCOPACION 

DI STRI 1'0 PEDER AL 

1 

17,¿.UE SON LOS CONCURSOS? 

Partioipación 

SUMROPOS 

VI.Kogar(lB) 

V.Comerciantes 
(lA) 

IV.PreetadorH 
de servicios 

(lA) 

III. Profeeionh 
tas (18) -

III. Profesionh 
tas (lA) -

II. Empleadas 
Pederales( 18) 

II.Empleedoe 
Federal e•( lA) 

I. estudiantee 
(18) 

I. eetudiantes 
(lA) 

o 



728. 
JRAFICAS DE CON?ílONTAJION FQR SEXO Y OOUPACION 

1IS·?RITO FED;;RAL 

l 

17, ¿QUE oON LOS CONCURSO~? 

No sé 

SUB~RUFQS 

VI. Hogar ( lB) 

v.comerciantea 
(lA) 

~. PrOB tadores 
de aervioios 

(lA) 

!I. Profeeionie 
tas (lB) -

l. 11, Profeaionia 
1 taa (lA) -

U. Empleadas 
Federalu( lB) 

1. limplaadoa 
l'ederalea(lA) 

I. ;;at11dianteo 
(lA) 

o 



729. 
~RAl'ICAS DE CONFRCNTACION POR SEXO Y OCtlPACIOH 

DISTRITO FEDERAL StJB3RtlPOS . ..._ __ 
VI.Hogar( lB) 

V .Comeroiantes 
(lA) 

IV.~restadoNe 
de aervioio1 

(lA) 

1, ---·---·· III. Protasioni! 
tas (lB) 

III.Paoteaio-
nietas (lA) 

II. Jllopl eadBO 
Pederalee( lB) 

II. Dllpleadoe 
Federales( lA) 

I. Estudian toe 
(lB) 

I,Estudianteo 
(lA) 

4 2 o 

17. ¿~UE SON LOS CONCURSOS? 

Olroa 



GRAPICAS DE CDNf90:'1TACIO~I POR SE·.O Y OCUPACION 
730. 

DISTRI l'C fED¿9AI ~UBJHUPOS 

+-------·---.. --·--- VI. Hogar( lB) 

;-

2 

V. Comercian tea 
(lA) 

IV. Prestadores 
de servicios 

(lA) 

III. Pro!eoionia 
taa (18) -

III. Profeaioni a 
tao (lA) -

II. ::lnpleedaa 
Fedorelea( l B) 

II. Gmpleadoa 
Federal e•( lA) 

i-~~~~~~~--~~--..-r.Eatudiantee 

l 

18, ¿'"UE PHO!lRAllAS DE TE!. EVI3IO!'l LZ JUSTAN :.!AS? 

a) Los programes gratados 

(18) 

I. E'atudiantee 
(lA) 

o 



731. 
(IRAFICAS DE CO!IFRONTACION POR SEXO Y OCUPA()ION 

7 

DISTRITO FEDERAL SUBG~UPOS 

--··--··------ ·----· 'II.Ho¡¡ar(lB) 

~- .. 

v. :!omerciante11 
(lA) 

i V. Preatedorae 
de servicioa 

(lA) 

III. Profeaionh 
tas (lB) -

III. Proteaionie 
ta• (lA) -

I. l:mploadae 
Federalee(lB) 

TI. Empleado• 
Federal ea( lA) 

i-.--------------------~~~~...¡~I.Eotudie.nt•• 
(lB) 

)-.-.-.-.-+r. Eotudie.ntoe 
(lA) 

2 o 

18.¿QUE PRO:;RAMAS DE TEJ,EHSION LE ~USU!I MAS? 

b) Los progrwnao "en vivo" 



",RAPICAS DE CONFRONTACIOll POR sno '{ eCUPACION 

DIS?RITO FEDERAL 

732. 

¡---------·-·-·---- --..._,,_ VI, Jlogal'( 1 B) 

3 

I·-·--

,. 

~, Comel'oiantee 
(lA) 

IV.Pl'Utadorea 
de Hl'Vicioe 

(lA) 

III.Profeeioni• 
tas (lB) • 

III,Prof .. ioni• 
taa (ll) • 

II. !lnpleadaa 
Pedel'alee(lll) 

i----------t-II,!lnpleadoe 
Fedel'aha( lA) 

1----------r-I, Estudian t .. 
(lA) 

o 

18. ¿~U& PROGRAMAS DE T.ELEVIS!ON LZ crusrAN MAS? 

o) En lee que participa el p1lblicc 



733. 
IRAFICAS DE CONF!iONTACION POR SUO Y OCUPACION 

DISTRITO FEDERAL 

t---

SUB~RUPOS 

VI. Hogar( lB) 

V .Co01eroiantee 
(lA) 

1-- IV. PreatadorH 
de •ervioioa 

(ll) 

III. ProfHio
n1ataa( lB) 

III. Prot'ea1o
niaias( l&) 

II. !'llpllad:io 
P1d1ra1ee( lB) 

u·.J:llpleadoa 
Federal&1(U) 

!. Estudian he 
(lB) 

1-~~~~+ I.Eatudiantea 
(U) 

2 

18. ¿QUE PR03RAMAS DE TEtEVISION LE GUSTAN MAS? 

D) En los quo salen artistas 



2 

'.lRAflaAS DE CONFRONl'ACION FO!'! SEICO 'l OCUUCION 734, 

D!d TRil'O PEDER.\L 

l 

l6¿QUE PñCGRAllAS DE TELEVISION LE 3U3TAN MAS? 

e} Otros ¿cuáles? 

SUB3RUPOS 

VI. Hogar( lB} 

v.comeroiantee 
(lA} 

IV. Pres tadoree 
de servicios 
(lA} 

III.Profeaionis 
tas (lB) -

II. Profe•ioni•
tas ( lA} 

II. Empleadas 
Fedoroalea(lB} 

II. F.alpleados 
Federalea(lA} 

r. Estudiantes 
(lB) 

r. Estudian tes 
(lA} 

o 



735, 

11. GRAPICAS DE CORPRONTACION FOR 

SEXO y OCUPACIOll 

DE GUADAI.AJ ARA. 



:lRAFICAS DE CONFRONTACION FO!l 53XO 'i OCUfl~ION 
735. 

GUADAL AJ ARA SUBJRUFOS 

VI,llOgar(2B) 

------1-v. Comercian tea 
(2A) 

IV.PreatadorH 
de eervioio• 

(2B) 

1ot-------1-rx~p~:~!~~~~=· 
(ZA) 

¡ ,_rn. Protesionie 
tao (28) -

,_ II. Elllplladaa 
FadaralH( 28) 

1------1-n. E111pl1adoe 
~ederalla (2A) 

t---------------------.... -4-r.E•tudianta• 

4 

(28) 

i------------t-I. Eatudiantea 

l,¿FOR QUE Vlll!IE A "LA HORA D'EL GANE•? 

a) Para salir 1n televiaión 

(2A) 



736. 
GRAFICA$ DE CONFilO:i?ACION POR SEXO 'í OCUPACION 

GUADAL AJ ARA SUB3RUPOS 

1 •.••• "' .. -·· - VI,Hogar(2B) 

._~~---<~V.Comerciantea 
(2A) 

!···-- IV, Preatadoru 
de Hl'Vioioe 

{2B) 

.... ~~~~~~~"°IV.Pl'••tMdor•• 
de Hl'Yicio• 

{2A) 

III .Prot .. ionili 
tu {2B) -

,-·· II.Ellpleadaa 
Pedorslea{ 2 B) 

o 

II.Ellpleado• 
llderales(2A) 

l,¿PQR QUE VIENE A llLA llORA DEL 3ANE•? 

b)Para conocer a loa oond.uctoraa 



. ...-

l}RAl!'ICAS O~ CONFRONTACION POR SEX:O Y OCUPACION 

1UADALAJ ARA SUB~RUf'OS 

VI,Hogar(2B) 

i-----""'-v.eomerciantee 
(2A) 

IV.Prestadoras 
de aervicioe 
(28) 

IV. Pres tadorea 
de .. rYlcios 

(2A) 

III, Protesionio 
tao (2B) -

u.l!llllpleadaa 
Pederalea,'28) 

t----+- II. Empleados 
Federaleo( 2A) 

,_ __ ...,..,._ .......................................... _,._I.Eotudlantee 

4 !l 

l.¿l'OR ~UE VIENE A "LA HORA DEL GANE"? 

e) Para divertiree 

(2B) 

o 



738. 
GRAl'ICAS DE CONP'lONTAClON POR SEXO Y OCUPAClON 

GUADAIAJARA SUMRUPOS 

·t---- -···-···---·. Vl.Hosar(2B) 

.... ~~~~~-i.:v.comeroiante• 
(2A) 

V. Pre• tadoraa 
de aervioio• 

(28) 

l V. Pre atadores 
de ••rvioios 

(2A) 

II I. Proreaionie 
tao (2B) -

l l. F.mpleadae 
Pederalee(2B) 

U.Empleado• 
Federale•(2A) 

t-~~~~~+-1.Eetudiantea 

(2B) 

i-~~~~~'4-1.Eotudiantea 
(2A) 

o 

l. ¿POR ~UE VlENB A "LA HORA DEL GANE"? 

d) Para participar en loe oono,.Hoe 



739. 
1R~E'ICA5 DE CONFRONl'ACION ro¡¡ SEXO Y OCOl'ACIOK 

GOADALAJ ARA SUBG~UPOS 

!-----·-. -·-- --- ------·-···-·-- ' VI. Hogar(2B) 

1------------1-V~Comeroian tes 
' (2A~ 

¡-.··~-.... 
I?. Prea\adorae 
de HrvtcloB 

(28) 

1-'---~~"'-xv, Pre•.,.dorH 
de HMiCiOB 

(2') 

III .Prote•1onh 
taa (•2B) -

,.. __________ .,...II. Empleado a 

Pedlt'lil.H(2A) 

I. ll• tudian tea 
(28) 

·i----------------------...... I.Eatudiantes 

'3 l 

l.¿roJ QUE VIENE A "LA HO!lA DEL :JANE"? 

e)Para recibir premios 

(2A) 

o 



GRAFICAS DE CONFRONTACION POR SEXO Y OCOPACION 

::UADALAJARA 

'/40. 

SUB:;RIJPOS 

--------------- VI.Hogar(2B) 

..., ____ ···- _ .. .,_ ... 

l 

l.¿PQ1 ~UE VIENE A "LA HORA DEL GANE"? 

f)Para animar a los participantes 

V. Comercian tea 
(2A) 

IV. Preetadoraa 
de Hrvioio• 

(28) 

·r V • Pree tadorea 
de Hrvioios 

(2A) 

III.Profeeionh 
ta• (lB) " 

rr.Eapleadae 
Federalea(2B) 

.u. Empleado a 
P•d•ralea(2A: 

I. Eat11diante• 
(28) 

I.lst11diante• 
(2A) 



741. 
GRAFICAS DE CON FROllrACIOll PO~ SEXO Y OCUPACIOll 

:;u ADALAJ A~A JUB:¡RUPOS 

'----------·+-VI, Hogar( 21) 

... -------•• _.,,._ ... :1-

¡---

1 ~V .Uomerciantea 
(2A) 

IV. Frestadoraa 
de: ·••rvioioa 

(2B) 

l V, Prestadores 
de oervioioe 

(2A) 

t- III. Protesionia 
tas (!B) -

II. Empleadas 
Federales (28) 

i--............................................................. -ot-II.Fl!lpleadoa 
' Federalee( 2A) 

l l 

l,¿POR QUE VIENE A "LA HORA DEL GANF."? 

I. Estudiantes 
(2A) 

o 

g)Para ver como se tiace un programa de tel evieión 



742. 
3RArI!1AS DE CONPRONTACION POR SE~O Y OCUFA~ION 

3UADAlAJARA SUBGRUP03 

l.¿l'OR ~UE VIENi: A "LA HORA DEL jAN!l"? 

h) Otros ¿cuál.ea? 

VI.Rll'gar (2B) 

V.Comerciantes 
(2A) 

~V .Prestadora• 
de servicio• 

(2B) 

IV. Preatadora• 
de ••rvicioa 

(21) 

1II.Profaeionie 
tae(2B) -

II. l'll!pleadae 
Pedoralea(2B) 

II. Empl a a do a 
Fadorales(2A. 

I. Estudiantes 
(2B) 

I.. Eatudiantaa 
(2A) 

o 



3RAPICA3 DE CONF~NrACIOff POR SEtO Y OCOPACION 

:mADALAJ ARA 

743. 

StJB~~UPOS 

+----------·-----·-·-·----· I.Ho,¡&r (2.B) 

t-----1- V.Comerciantes 
(2A) 

'/, Pr.ate4oraa 
da servicios 

(2B) 

IV. Preatadorea 
de .. rVicioa 

(2A) 

II f. Protealoni• 
tu (28) -

II. Empleedae 
Fe4erel .. (2B) 

II.l>llphedoa 
Federalee(2A) 

s-................... .,_I.Estudiantea 
(26) 

._~~~~~~-~~I.Estudiantea 

2 l 

2, ¿COI! ~UE FRECUENCIA VIENE AL PROGRA.'>!A? 

a) Diario 

(2A) 

o 



9 8 

3RAFICAS DB CONFRONTACION POR SEXO Y OCUPACION 

GUADALAJ ARA SUBGRUPOS 

I. Hogar( 21') 

t------1- .¡.Comercian tea 
(U) 

IV, Prestadora• 
de aervicioa 

(2B) 

IY. Pres tadore1 
di Hrvl.ol.oe 

(2A) 

III.Pro!aol.onl.• 
'"" (28) -

· II. Qlpleadao 
Fedarslea(2B) 

II. Empleado• 
Federales(2A) 

t---------------....¡~I.Eatudl.antee 

2, ¿CON QUE FRECU~NCIA VIENE AL PROGRAMA? 

b) Cada vez que puede 

o 

(2A) 



3RAFICAS DE CONFRONTAC!ON POR SEXO '! OCUPA0I~:'I 
GUADALAJ ARA 

745, 

SUB~RUPOS 

~·----·-·- - ·-- _ ... _. __ 
V1 - Hogar( 2 B} 

;r-----a..v. Comerciantes 
(2A} 

.. ___ .,_IV. Preetadorae 
de eervioioa 

(2B} 

:1----------t-1v~.Proatg.doroa 
de servio io s 

(2A} 

j-- ... 

'-nt.Profe•ionio 
tao (2B} -

Il , Fll!pl 8BdBB 
Federaleo(2B} 

t-~-----------~-+-II.flnpleadoo 
~ederalee(2A} 

l----~-~~~~-+-1."atudianteo 

2. ¿CON QUE FRECUENCIA VIEN~ AL PROGRA:>!A? 

o} Ee la primera ·1ez 

o 

(2A} 



746. 
JRAFICAS DE COllFRONTACION POR SEAO '{ OCUPACION 

JUADALAJ ARA 

1·--··-·------

2,¿CQN ·:<UE PRECUENCIA VIENE AL PRO~RAMA? 

d) Desde que inició el pragrB!lla 

VI. Hogar( 2B) 

'I. Comerciantes 
(2A) 

IV, Prestadoras 
de servicios 

(2B) 

I ~,Prestadores 
de servicios 

(2A) 

III. Pro fesionie 
tas (28) -

II, Empleadaa 

federalee(2B) 

II. F.mpleadaa 
Federalos(2A) 

I, Estudiantes 
(2B) 

I. Estudiantes 
(2A) 

o 



747. 
~RAfICAS DE COJll'l!ONTACION !'O:l ~E.<O Y O~URACIO!I 

(lU ADALAJ ARA 

+------ --·-· ·----·------· 
IUP3'lUPOS 

'11. l!ogar( 2B) 

V. Comerciantes 
(2A) 

IV, Preetadorae 
de serv1o1oa 

(28) 

IV. Prestadores 
de aerYioioa 

(2A) 

II. Protuion1e 
tas (28) -

II. :lnpleadaa 
Federal••( 28) 

II. Emploadoe 
Federal ea( 2A) 

t-~----~~----~----------+r.Eatud1antea 

1 l l l l l l l 

(2B) 

___ .,._¡. !:studiantee 
(2A) 

3 o 

). ¿CON ~UIE/i A3Idl'E A "LA HORA DEL GANE"? 

a) Pam1liarea 



748. 
GRAFICAS DE CONJ!'ROllTACION POn SEXO '! OCUPACION 

GUADAL AJ ARA SUB~RUPOS 

¡.:...... · ------vI.Hogar(2B) 

' 'l.~amerciantee 
(2A) 

... IV. PreUadoraa 
de aervioios 

(2B) 

f----.. ~ IV. Preatadorea 
de aervicioa 

(2A) 

III. Protesioni• 
tas (2B) -

1-rr. Empleadas 
Pederalem(2B) 

""' ............ "'"4~II.Empleadoa 
' Federales( 2 A) 

.............................. ~ ..................................... I.Estudiantea 
(2B) 

""' ........................................................................................ t-1.~atud1antee 
(2A) 

2 o 

3.¿CON •UIEN ASISTE A "LA HO!!A DEL GANE"? 

B) Amigos 



GR~FlCAS DE CO!l?;QNTACION l'OR SEXO Y OCUPAC!ON 

'.lU AD AL AJ ARA 

1 

3, ¿CON -<UIEll ASISfE. A "LA l!ORA DEL :lANE"? 

o) Vecinos 

SUB~RUPOS 

I, Hogar( 2 B) 

·1. Comoroia.ntee 
(2A) 

~.Pre atadoras 
de seL"'v:t oioe 

(28) 

IV. Praa tadores 
e eervic1oe(2A) 

I!. Profeeionia 
tas (2B) -

II. llmpleadae 
Federalee(2B) 

I. Eotudiantes 
(28) 

!.l!Jstud1antaa 
(?A) 

o 



750. 
~RAFICAS DE CON FRONTACION POR SEXO Y OCUPACION 

GUADAL AJ ARA SUB3RUPOS 

VI. Hogar(2B) 

'J. Jomerciantea 
(2A) 

11. Free tador:'Be 
de ser-vicios 

(28) 

I"I .Prestadores 
de aervioioa 

(2A) 

l l! .Profesionie 
tas (2B) -

It • Empleadas 
Federales( 2 B) 

Il. Empleados 
&'ederalee(2A) 

I. '.iotudiaateo 
(28) 

a-... .-.-.-.-.-... .-...... .-.-...... .-.-...... .-.-...... .-..&...1.Estudiantee 
(2A) 

o 

3. ¿CON ~UIEN ASISTE A "LA HORA DEL GANE"? 

d) Companoroe de la escuela o trabajo 



751. 
3~1FICAS DE CONFRO~TACIO!l POJ SF:<O Y OCUPACION 

'.lUADALAJ AllA 3UBa~P03 

3 

11. ~Ogal'(2B) 

i------t- •I. Comerciantes 
(2A) 

'I. Preat.adorae 
de eervicios 

(28) 

t---• ··- 1 V. Pl'eotadol'ee 
de aervlcioe 

(2A) 

llt. pl'o!ee1on1B 
tas (28) -

11. !l!lploadas 
Pedel'ales( 2 8) 

t-~~~~~~~~~~~+-11.Qnpleadoa 

Fe:!el'Qloe(2A) 

l 

I. J::etudiantea 
(28) 

o 

3. ¿CO~ QUIEN ASISTE A "LA HORA DEL GANE"? 

e) Solo(a) 



2 

752. 
JRAFICAS DE CONFRONTACION POR SEXO Y: OCUPACION 

GUADALAJ ARA SU~JRtlPOS 

),¿CON ~UIEN ASI$TE A 'LA llOR4 D!!L GA!IE"? 

F) Novio(a) 

I.Hogar(2B) 

I ·/ .Preatadoraa 
de servicios 

(28) 

IV. PreotadorH 
de servicio• 

(24) 

Ill. Proteaionia 
tas(!B) -

II. 1llpleadaa 
FederalH( 2 8) 

II. i:lllpleadoa 
Federal ea( 24) 

l. F.studianteo 
(28) 

l. :=:atudiantea 
(2A) 

o 



GRA?ICAS DE CONF!lON?ACIO:I PORoSUO Y QCUPA~ION 

GU ADILAJ ARA 

753. 

), ¿i:ON QUJ:SN ASIJTE A "LA HORA Dr:L ~ANE"? 

g) Otros ¿cuálea7 

t
. vr.Hogar(2B) 

V.Comerciantes 
(2A) 

1 I 17Prostadoraa t lle eervicioe 
(2B) 

I './.Pres tadoroe 
de eervioioe 

(2A) 

III .Profesionis 
tao (21) -

rr . Elnpl ea da 9 
Federales( 2 B) 

II. Empl oados 
Fodoraloa(2A) 

o 

I, Eotudiantoa 
(2B) 

I.Eatudiantee 
(2A) 



754. 
JRAYICAS DE CONFROllTACION POR SEXO Y OCUPACION 

JUADALAJ ARA SUB3RUPOS 

i-------- --- --- --· .... - -~ -------. VI. Hogar(2B) 

1-~~~~~~· .~omerciantee 

... 

... 

UAl 

IV. Prestadoras 
de servicios 

(28) 

I ·1. Prestadores 
lle eervioioe 

(2A) 

III .Profesionis 
tas (28) -

II • Empleadae 
Federales( 2 8) 

II. Empleados 
?ederales(2A) 

I. Estudiantes 
(28) 

1o-~~~~oo1--1.r.studiantes 
(2A) 

o 

4, ¿CQ:lO SE E~TERO DE QUE PO DI A ASISTIR A "LA HORA D-el. 
GANE'1? a)Por la televisión 



755. 
'¡RAFICA3 DE CONF"°nACION PGR S::XO Y QCUPACION 

JUADALAJARA SUBJRUPOS 

"II.HO!iar(2B) 

'l. Gomeroiantea 
(2A) 

~.Prestadoras 
i:ie servicios 

(28) 

.., __ ,._.•¡,Pres tadorea 
de eer~ioioe 

(2A) 

II I. Profesionia 
tao (2B) -

II. Emplesdae 
i'ederalas(2B) 

i------~~n. E&ploadoe 
.i'ederalee(2A) 

i--............................................................... ~r.3etud1antee 
(2B) 

.,_ ____________ -41-r. Eotudian tea 
(2A) 

5 o 

4.¿COllO s:: r::i?ERO DE ~UE roDU :.SIS?H A "LA HORA DEL '.lANf."? 

b) Por amigos 



~RAF!CAS DE CONF!lO:ITACIO!I POR SJ;,{O '! OGU21CIOH 
756. 

'.lll.\DALAJ ARA SUB~RUPOS 

'/l. Hogar( 2B) 

V. ~omeraiantes 
(2A) 

l V. Pres tadoraa 
da eerv1o1oe 

{28) 

I ~. Preatadores 
Je eerv1o1oa(2A 

rr. Empl•adae 
Pederalea(2B) 

II. !Apleados 
Pederalee{2A) 

I. ;;et11diantee 
(2B) 

! • Setudiante• 
{2A) 

o 

4.¿00MO SE !N'l$1r.l DE QUE PODIA ASISTIR A •LA HORA DEL GANE"? 

o )Habló por teléfono a Televioentl"o 



JRAFICAS DE CONFRONTACION POR s~o y O~UPACIO:! 
757. 

GUADALAJ ARA 

VI. Hogar{ 2B) 

V. Gomarciantea 
{2A) 

I /.Preste dore e 
de servicios 

{2B) 

I 'I. 'Prestadores 
Je !lervicios 

{2A) 

!II.Profeejonie 
'"ª {2B\ -

1 I. F.mpleadae 
~ejeralee{2B) 

I !. Emplead o e 
Federeleo{2A) 

I. E• tudian tea 
{2B) 

I. Ea tudian tes 
(2A) 

o 

4,¿COMO SS E:lTERO DE ,l!E !'ODIA ASISU~ A "LA !!ORA Dr;L 1.\l!E"? 

d) Repartieron pases en lae escuelas, trabajo o caeae 



~R.;FICAS DE CONFR011TACION POR SEXO Y OCUPACION 

:;u ADAIAJ ARA 

758. 

.3UB~RUPOS 

1---·---

H.Hogar(2B) 

V. '=omoroiante~ 
(U) 

1·1. Preets.dorao 
de eervicioa 

(2B) 

I J. Prestado re e 
de servloios 

(2A) 

IlI.Profeaionia 
tC•B (2B) -

IT. :lnpleedee 
Federalea( 2B) 

Il. Bmplndpe 
!-'oderuleo( 2A) 

I. Eetudiantea 
(2A) 

o 

4,¿COMO SE EIITERO DE :¡u:;; !'ODIA ASltiTIR A "LA !!ORA DEL GANE"? 

e) Tiene conocidos en el programa 



GRAL'ICAS DE COUP!lONTA~ION POR s.;io '[ QCUPACIIJ!l 

~UA!lALAJARA sue:;~uPOs 

l. Hogar(2B) 

1. Comorciantea 
(2A) 

'/,Prestadora• 
de eervicioa 

(2B) 

T V. PrHtadorea 
d1 aervicios 

(2A) 

II. Profeaionia 
t•s (2B) -

II. DDpleadae 
?ederalee(2B) 

II.:!'lnpludo• 
~odenl.H( 2A) 

T, Estudianteo 
(2B) 

I. ~studiantea 
(2A) 

o 

4. ¿COllO 53 ENTERO DE QUE POfilA A3I3UR A "LA llO!lA DEL lA~~"? 

f) O troa ¿cuál.ea? 



'JRAFICAS DE CONFRONTACION POR SEICO Y OCUPAOION 

'.lUADALAJ ARA SUB'.lRUPOS 

t---···--··-·--··------ VI.Hogar(2B) 

20 

t---~ IJ.Comerciantes 

r-

(2A) 

IV. PreB\adorae 
de aervlcios 

(2B) 

,_ __ ,._ IY. Pr .. tadorH 
do 11rv1o1o• 

(2A) 

III. ProfH10ll11 
tu (2B) ' 

!"~ •• - II, .!llpleadH 
F1d1ral.H(2B) 

t----• Il.Fllpl1aSc1 
!'oderal es( 2A) 

,_ .......................................... I.Eetudian~11 

¡.. ................. ~ J. EetudiantH 
(2A) 

13 10 ~ 4 3 2 
o 

5, ¿QUE C'JNDUCTOR DE "LA HORA DEL GANE" LS CAE: M'YOR? 

11) Kippy Caoado 



'161. 
GRAl'ICA3 D!l CONPRONTACCO!I PO~ S!lXO r OJt:'PA~IO~ 

3UADALAJ ARA SUB1RUros 

+-- - -· ·----·. 

¡ \ 10 9 7 

'/I. Hogar( 2!l) 

.... ---+-·1. Comercian tee 
(<A) 

1 ·.¡. Freatadorea 
de servicios 

(2B) 

IV.Preatadoree 
de servicios 

(2A) 

I!!. rrofeaionia 
tas (2B) -

II, Empleadas 
'?edoraleo(28) 

1----t-II.Emploadoa 
Federaleo(2A) 

t--------~I. eotuáluntaa 
(2ll) 

1--------~1. E.Jtudiantee 
(2A) 

3 2 l o 

5, ¿·~UE CONDU~TOR DF. "LA HORA DEL GANE" LE CAE :LEJOR? 

b) Gaorlela Rl vero 



·JRAFICA~ DE CONFRONTAC!ON. POR SEXO Y OCUPACION 

GUADALAJ ARA SUB1~UPOS 

f----. -- - . -- .. --·-·-- -·-- --- . -- --·· V!. Ho89r( 2 B) 

8 7 6 4 3 

'I. Comercian tea 
(2A) 

Y. Preatador~e 
de servioioa 

(28) 

IV, Preetadorea 
de servicios 

(2A) 

I!I. Pro!eeionie 
tae (2B) -

II ... pleadoe 
Pederalee(2A) 

11---------...¡t-!,Eetudiantea 
(2B) 

I .Eetudiantee 

(2A) 

2 o 

5, ¿QUE CONDUCTOR DE "LA HORA DEL GANE• LE CAE M::.JOR? 

e) Marcos IJBvieon 



763. 
GRAFICAJ DE CONF:lO:lrACION P0'1 DEXO V OCUPACIO:l 

:WADALAJ ARA JUB~ill!FOS 

~---· --- ·--·--· ·-. ---· ·-·-

l o 

5, ¿~UE CONDICTO~ D~ "LA HORA Dl!:L JANE" LE CA!l MEJOR? 

d) Pooho P4re• 

VI.!!ogar(2B) 

/.Comeroi!llltea 
(2A) 

r V • Prea ta do rae 
de servioioa 

(2B) 

IV. P.-ea tado.-ea 
de servicio• 

(2A) 

III. P.-oteeioni• 
tas (2!!) -

II • Empl eadae 
Fe~e.-alea( 28) 

II. lmpleados 
?edoralH(2A) 

I. Estudian tea 
(~B) 

I<Eatudiantu 
(2A) 



GRAFICA~ D?: CONF!lONUCION POR SEXO Y OCUPAClON 
·1UADALAJ ARA SUBGRllPOS 

r-· .. -------·--·------· H.Hogar(2B) 

1-----1.._ V. Comercian tu 
(2A) 

IV. Pres tadorH 
de Hl"Yioio• 

(28) 

•r---------·-t- IV.Preatadorea 
de aerv10101 
(IA) 

t--·'"· ·-

5, ¿·~UE CO!H1JC1'0!l DE ºLA HORA DEL GAllE• LE CAE MEJOR? 

e) Joeé Luie 

III. ~rofHionl. 
toe (28) 

It.Empl .. d•• 
Federal.H(2ll) 

11. Elllpleado1 
Federal.H( 2A) 

l. ::atudiantea 
(28) 

I. E•tudiantea 
(2A) 

o 



765. 
•'.:RA!'ICA3 DE CONFROHTACIO!! POR SE~O Y OCUPACION 

J'!ADALAJARA 3UB·1Rl1?0S 

VI.Hogar(2B) 

11. Comaroian tes 
(2A) 

IV. Proa ta.doras 
de servicios 

(88) 

I"I. Prestadores 
de servicios 

(2A) 

II. Profeaionia 
taa (2B) -

II. Flllpleadao 
Federales( 2 B) 

II. Flllploadoa 
Federales( 2A) 

I. Eatudiantee 
(2B) 

1------------... I. Eatudiantea 
(2A) 

o 

5. ¿QUE CO!IDUCTOR DE "LA HORA DEL GANE" LE CiE MEJOR? 

f) Ninguno 



766. 
GRAFICAS DE CONFRONTACION POR ~EXO Y OCUPACION 

ñ lo 91 a' :¡ 

•lUADALAJ ARA oUBlRUPOS 

----.... vr.Hogar(2B) 

V. Comerciantes 
(2A) 

IV. Proa tadoras 
.ie servicios 

(2B) 

rillPrast11dorea 
de servicios 

(2A) 

III, Profes1on1s 
tae (2B) -

... II, Emplea.das 
Fe:loraleo(2B) 

1----------r-r. rmdiantes 

I. Estudia.ntee 
(2A) 

4 1 o 

6. ¿CUAL DE LAS MODEL03 DE "LA HORA DEL GA.~E" LE AJRADA :.IA5? 

a) Irma 



e 

767. 
1M~ICAS DE COllFRO!lTACION POR ~::XO Y ~CUPACICN 

1UAllALAJARA SUB1~'JP03 

VI.Hog'lr(2B) 

----+·1. ~~omeroian tes 
(2A) 

1'/. Prestadora• 
de servioioe 

(20) 

I v-. Prestadoras 
;l.1 aarvioioe 

(2A) 

ItT .Proreaioni• 
tao (2B) -

II..,.pleadae 
Faderaleo(2B) 

II. !lllploadpe 
Federalee( 2 A) 

.............................................. ~I.:!otudiantes 
(2B) 

1----------------------+- I. ~studiantea 
(2A) 

6 o 

6. ¿CUAL DE LAS lrlOD"103 O:! "LA HORA Or.L GAllE" LE A~!lADA l!AS? 

b) Yolanda 



:lRAFICAS DE CONFROllrAOION POR SE(Q Y OC!JPACION 

~UADALAJ ARA 

768. 

SUBGRUPOS 

t--··-······- -·-- -·---·- --··· ... -···---·-·--... - .. VI. l!og3r(2B) 

10 (j '1 

V ,Comerciantes 
(<A) 

IV .Prestadoras 
de sarvioioa 

(2B) 

11 lPree te.dores 
de aervicio• 

(2A) 

III.Protesionle 
tae (21!) -

....... ll, !lmpleadaa 
P•:leralea( 2B) 

Il.F.mpleadoe 
Peder!llea(2A) 

o 

6, ¿CUAL DE LAS MODELOS DE •LA HORA DEL JANE" LE AGRADA :.IAS? 

o) Palmira 



:lRUICA3 D3 CCNJi'RCr:TACION POR JE~O y OCUPA0nor1 

:lUADAIAJARA 

76'), 

VI. Hogar( 2 8) 

/.Comercian tea 
~eA) 

~... r V. Pres ta doras 
de servicios 

(28) 

1-------..,~ l V. Freat~dorea 
de aervioios 

(2A) 

III. Profes!onla 
tas (2B) -

II. Empl eadaa 
Federalea(28) 

l I. Empleados 
FodoraJ.oe(2A) 

¡..--~---~~~~~~-----+-1.Entudianteo 
(28) 

i----4-I. !~etudiantee 
(2A) 

6.¿CUAL D~ L;,s MODF.105 DE "LA HORA DEL ~A~3" LS ~·:;nADA ~!A3? 

d) Yanin 



1RAFICAS DE•:.coNPHONTACION PO!! SEll:O Y. OCUPACION 
770. 

O.tlADAtAJARA SUBGiiUPOS 

l-·--.. -····- ·--·---- VT .Hogar(2B) 

2 

1------.+ V. ~omerciantea 
(2A) 

!----·--· 

1-· 

1 

I'I. Pros tadoree 
de eervioioe 
(28) 

H. J!reetadoree 
de eervioloe 

(U) 

!TI. Profe•lonle 
tus (29) -

: 1 . Smpl eadae 
PeJerale•(2B) 

I ! • 0npleadoa 
foderallee (2A) 

I. 'la tudiantee 
{2B) 

1. Eetudia"l teo 
{U) 

o 

6. ¿:tJIJ. n:; tAS :ioo::tos DE' "LA HORA D!':L ~MIE" LE A1RADA i:AS? 

e) Ninguna 



JRAFICAS DE C~NFROtiTh·~ION POR S::XO Y OCL"PAOION 
771. 

J:HDhLAJ ARA 3UBJRºjP03 

-------·---- ··--·-···-·-· ..... ·-· ....•.. · I.Hog~r(2B) 

t--------11-v. Comercian te• 
(2A) 

IV. Prestador11s 
de s-irvicioe 

(2B) 

V.PreUadoro• 
de eervioioe 

(2A) 

III, Pro !eaionia 
tu (2B) -

II, Elllpleadao 
Pederalea(2B) 

n. Empleados 
FederalH(2A) 

1---...... - .................. _____ l-I.Est~diantea 
(28) 

i----~~---~~-----... I.Eetudiantes (2A) 

1 o 

1. ¿HA PARTICIPADO EN ALJUN CO!ICURSO? 

SI 



772 •. 
aRAF!CAS DE CONFR·JNTACION PO!l SEXO Y OCUPAaION 

3lJ ADALAJ ARA SUB'J~OPOS 

!----- ---· ---·-·--------.-vr. Hogar(2B) 

i----..v. -:::omeroian tee 
(U} 

IV. Pres tadoraa 
de eervioios 

(28) 

............ IV.Preatadorea 
de earvioio• 

(2A) 

I!I. ProfH1on1• 
tas(2B) -

r II. Em1>leadaa 
Peder9les(21l) 

t----... II !::i!pleados 
de aerv1o1oD 

(2A) 

.......................................... I.~studiantes 
(2B) 

.......................... ...-t.Eatudiantes 
(2A) 

l l • L 151 l l~ l 10 , ¿ 1 ,, 5 o 

7. ¿RA PAílTICIP/JJO ::N AL:lUN CQNCU~30? 

llO 



•RA!i'I~A3 D!: CON~R~r•rACIOlf FO'l ~EXO y OCUFACIOS 
773. 

!----·-·· 
SUB';!tUP0.3 

VI. Hogar( 2B) 

·1. :1oa:eroi9Jl tea 
(2Aj 

Tl. Pr•atadores 
da servicios 

{2B) 

t----------.-n. Preatadorea 
.le servicios 

(2A) 

2 

T!I. Profesioni1 
tao (29) • 

1 t. Em pl eadae 
?udersles( 21l) 

íI. Emol eadoo 
Federal ea{ 2 A) 

i-----11- r. Setudiantee 
(2B) 

o 

8.¿,,UE CO~CURSO PRE!'IERE? 

u.) El 3ran Premio 



!;RA?ICAS DE CONF30N?ACION POR :meo Y OCUPACI.ON 
774, 

GUADJ.LAJARA SUB]RllPOS 

vr. Hogar( 2 B) 

'/.·:!omeroiantee 
(2A) 

IV .. Prestadoras 
de serviotoa 

(2B) 

IV. Prestadorea 
de eervicioe 

(<4) 

!JI. Profes1on1! 
ts• (2B) 

II. 'lnlpleadu 
~oderalea(2B) 

rr. E.Jlpleados 
~·edero.leo(2A) 

J. Estudiantee 
(2B) 

I, ;:atudiantes 
(2A) 

9 e r; 1 o 

8, ¿~UE CO:ICUil30 PR;:l'IERE? 

t>) Gurrumina 



3RAFICA5 DE CO!l~RO~ACIOll l'OR SEY.O '{ O~\JNCION 

'.lUADALAJARA 

t---·----···--·-·- --

775, 

:JUBJ!lUF05 

I.lfogar(2B) 

~, Comerc tantee 
(2A) 

H. Preo tsdorae 
d<J servicios 

(2B) 

IV. Pree tadorea 
de serv1o1ne 

(2A) 

! II, Protes1o
nt•tas( 2B) 

II . Dllpleadu 
Feder!IJ.e•(2B) 

lI • 'Slmpl ea do e 
Peder!?.le•(2A) 

r----t- I. Estudian tos 
(2B) 

5 

i--------..-r. ~m~1antea 

3 2 

8. ¿~DE CONCURSO PREFIERE? 
o) cuyín cuyán 

l o 



:lRAf'ICAS DE CONFRONTACIO!I POll SE~O Y OCUPACION 
776. 

GUADALAJ ARA SOBIJ~T!POS 

1- --·-------------------------t-VI. Hogar( 2B) 

------1-v.somerJiantea 
(2A) 

V. Pr••tadorae 
de ••rviaioa 

(28) 

t-~~~--t~IV.Preetadorea 
de Hn1o1o• 

(24) 

III. Protee1o
nistae(2B) 

.,. ........ .,...rr.Elnpleado• 
?ederalH(2A) 

._ _____ ...,.Estudiantes 

(28) 

a---------------f- um~iantee 

1 o 

8.¿QUE CONCllU80 PREPIERE? 

d) El barqul. to 



GRAPICA3 DE CONF:lONrACION POR SEXO 'f OCUPACION 
7 '17. 

!lUADALAJARA .;):JB¡~~POS 

~---- VI. Hogar( 2 B) 

V. Comerciantes 
(2 \) 

J"I. Preotadoras 
de servioloei 

(2B) 

IV. Prestadores 
do servioioa 

(2A) 

III. Protesionh 
tan (2.9) -

II. Empleadas 
r'ederal ea(2B) 

II • Emplea do o 
J'ederalea( 2A) 

! • Estudiantes 
(¿B) 

I. :::otu'iiantea 
(U) 

1 o 

a. ¿~U!: CONCURSO PaEFBRE? 

e) El cochinito 



778. 
JRUICAS. DE CONFROHTACIO~ POR SEXO Y OCUPACION 

JUADALAJ ARA SUBaRUPOS 

r. Hogar( 2 B) 

i----~-~~-~~~~-+-N,Comeroiantea 
(2A) 

V. Preetadorae 
de aervicioa 

(2B) 

V. Prestadores 
de sorv1o1oa 

(2A) 

-----· -·-- III .Pro!eeionie 
tas (2B) -

r. Bnpleadaa 
Fedaralee(2B) 

.,. ....................................................... ..._:rI.f)npleadoa 
Fe:ieralea( 2A) 

l. ::studiantea 
(2B) 

1---------------"'f- I, Estudian tea 
(2A) 

l o 

8, ¿~UE COHCURSO PREFIERE? 

f) !'uerza en lile piernas, 



3RA?ICAS DE CONFRONTACION POR SEKQ Y OC:JPACICN 

:lUAD.U.AJ ARA 

779. 

JUBGRUFOS 

i------------·------·--··---... VI.f!o~r(2B) 

3 

1-~~~~~~~~~~~-+-v.comercianteo 
(2A) 

IV. Pre e ta do ras 
de aerviolou 

(28) 

............. ._!V.Preetadorea 
do servicios 

(2A) 

III. Proteoionia 
tao (28) -

II. Elllpleadaa 
lederal••(2B) 

1------------+- r. Em11antea 

i-~~~~~ ... l. Estudiantes 

2 l 

8,¿QU~ CONCU~S03 PREFIER;.:? 

g)Los aoncureos nuevos 

(2A) 



JRMICAS DE CONFRONtACION POR SEXO Y OCUPA:ION 

1UADALAJ ARA 

8, ¿QQE CONCUñ:lO PR'::FI E!l~? 

h) Otro• ¿ou~le•? 

'/80. 

3U 8.1Rt'P03 

VI. Hogar( 2 B) 

'/ .IJomerciantee 
(;!AQ 

II. Prestadoras 
de aerv1ci:)B 

(2B) 

t ·J. Prestadores 
Je servicios 

(2A) 

IU. Profeeionis 
tas (2B) -

II. 9Dpleadas 
Faderales(2B) 

II. Fmplaados 
Federa1es(2A) 

o 

I. Eatudian tes 
(2B) 

I. Estudian tea 
(2A) 



761, 
GRAFICAS DE CON2HONTACION POR SEXO 'i OC!JPAOION 

GUADAI.AJARA SUB~RUPOS 

H. Hogar(2B) 

1-----f-·v. Co•eroian tee 
(2A) 

H. Prestadoras 
de eenioioa 

(2B) 

H. Prestadores 
de aervioioe 

(2A) 

III. Prefeoio
nistaa( 28) 

II. Elnpleadae 
FederalH(2B) 

... ---~¡..U. Empleado• 

FederalH( 2A) 

"""----------------t~t.Eotudiantee 
(28) 

"-----------+ I. F.etudiantH 
(2A) 

13 12 11 10 9 d " 5 o 

9, ¿EN QUE CONCURSO LE GilSTARlA ?A~TlCIPAR? 

a) los que se realizan por televieión 



. 7RAFICAS Dt: CONPRONTACION POR SEXO Y OCUPACION 
782 • 

GUADAL AJ ARA SUBG~UPOS 

!-·------·-·--" ' ...... -·---··--·-- ·--.. ·-··----·-.._ VI,Hogal"{2B) 

lo 

.-------...... v.com"'roiantes 
(2A) 

IV. Prestadoras 
de aervicios 

{2B) 

,_ __ ,...n. Pl"eatedol"ea 
de servicios 

{2A) 

III.Profeaionia 
t .•• (28) -

,P----t-II. F.mplesd11a 
Fedel"o.l.e•(2B) 

.., ___ ... TI, !)npleadoa 
• Feder11l es( 2 A) 

,1---------------t-r. ~studiantea 
(28) 

,1--------t-1. Eetudien tea 

13 i 

9, ¿EN ·~U~ CONCURSO LE :lU:lTARIA PARrIClPAR? 

b) Po,. teléfono 

{2A) 

o 



'.lRAFICAS DE CONFRONTACIO!I POR SEXO Y OCUPACION 

:JtlADAtAJARA 

783. 

-------------·--·- VI. Hogar( 2 B) 

2 

V .Comoroiantea 
(2A) 

IV. Prestadora• 
de servicioa 

(2B) 

IV.Prestadores 
iie ••rvioioa 

(2A) 

1--------+ III .Proteaionie 
taa (2B) -

II. flnphadaa 
Federa:Laa ( 2 B 

II, !l!lplaadoo 
?eder'll ea( 2A) 

._ _______ • Batudiantea 

(2B) 

t-------..... I. ~at1>diant .. 
(2A) 

o 

9. ¿EN QUE CONCURSCl LS ~U3rAiUA PARTI~IPAR? 

o) Por carta 



0.RAFICAS DE CONFRO!ITACION POR SEXO 'i OCUPACION 

~UADALAJARA 

784. 

SUll'JRUFIJS 

1------------..... r. Hogar( 2B) 

'I. Comerc 1.antee 
(2A) 

I'I .Prestadora• 
de Hrvioio• 
(2B) 

IV, Pres tadona 
do HrYioioe 

(2A) 

III. Pro!ea1oni1 
taa (2B) • 

II.Elllpleadaa 
Federal ea( 2 B) 

II. ~Pl•adoe 
Faderaleo(2A) 

a-........................................................... I.Eatudiantee 

l 

9, ¿EN QUE CONCURSO LE GUUARIA PARTICIPAR? 

d) Por dibujos o trabajos manuales 

(28) 

t. Estudiantes 
(2A) 

o 



GRAFICAS DE CONFRONTACION POR 3EKO Y OCUPACION 
785, 

'iU AD AL AJ ARA SUBGRUros 

I. l!ogar(2 B) 

.comero1Y.ntaa 
(2A) 

V. Prestado re.e 
de servicios 

(28) 

IV. Prestador"& 
de servicios 

(2A) 

II. Protesioni! 
tas (28) 

I.~pleadas 
Pederales( 2B 

II ;Empleados 
Pederales(2A) 

l. Estudian tee 
(28) 

I. ~atudiantea 
(2A) 

o 

9,¿EN ~UE CONCURSO L8 JUl'l'ARIA PA!lrICIP.\R? 

e) Otroe ¿cuál.aei 



786. 
~RAFICAS DE CO!IPRONTACION POR SE~O Y OCUPACION 

1UADALAJARA $0B!lRUFOS 

1 
VI.Hogar(2B) 

v.~omeroiantea 
(2A) 

l V. Prestadoras 
do Hrvioioo 

(2B) 

1 ·1. Preetadorao 
da eervicioa 

(2A) 

r~i~~~~m~º~ 

lI. Elqiple&das 
Federales(2B) 

II. F)npleados 
''e:laralea(2A) 

1. Estudiantes 
(28) 

t. Estudian tea 
(¿A) 

l o 

10, ¿CUAL CONCUR~O LE DIVt1lRTE MAS? 

a)En el que compiten hombres con hombres 



6 

767. 
~RAFICAS DE CONFRO:iTACION POR SEXO Y OCuPACION 

GUADALAJ ARA .mar.qnros 

--.. ·--· ----ft------·----~·--··-- '/I. Hogar(2B) 

r------~-V. Comeruian tes 
(2A) 

I 1. Preatadorae 
de eervioioa 

(2B) 

IV. Prutadorea 
de aervloioa 

(2A) 

III.Protealo
nlataa(2B) 

I. f:mploadfll 
Fodoralea( 2B) 

,__,,__,.. ... ,..¡_¡1.smp11ado• 
Foderaleo( 2A) 

1--------------11- I. Eatudianteo 
(2B) 

1-------... 1. Eatudiantea 
(2A) 

2 o 

10. ¿CUAl co:1coRSO LE DIVIERTE MAS? 

b) Hombreo con Mujeres 



788, 
~RAFICA5 DE CONFRONTACIOI PO~ SE':O Y OCUPACIOll 

3UADALAJ ARA SUB1RUPO; 

t-----------------------._VI.Hogar(2B) 

V. Comerciantes 
(2A) 

V. Prea1iadoraa 
de aervioioa(2B. 

V, PreMtadore• 
d• Hrvioioe 

(2A) 

III, Proteaioni• 
tao (2B) -

r·- I. Empleada. 
Federelee( 2B) 

I1. Elllpleadoe 
Federalea(2i) 

t-----------+-1, Eetudi11ntea 
(2B) 

1-------.¡...1, Estudiantes 
(2A) 

16. ¿ CUAL CONCURSO LE DIVIERTE MAS? 

e) ~ujerea con mujer•• 

l o 



?8J. 
:;RUICA3 ;r;; JON~:lotlTA;ron POR 3E"l0 y O~UPA~IC:I 

:;:¡ ADALAJ ARA 

!--·--------··· --- -------o-•¡r, Hogar(20) 

v.-:omerciantes 
(2A) 

I 'I. Frestadorall 
;.io servicio1:1 

(2!1) 

IV. Prewtadorea 
de aervioioe 

(2A) 

! ti. Profeeionia 
~>B (2B) -

I·· 11,Empleedae 
FoJeralee(2 8) 

II. Empleados 
Federalea(2A) 

t--------t-r. Eatudiantee 

.o ·:¡ 7 5 3 2 

10. ¿CU.IJ. CONCU~SO.·L8 DlVI3RTB Y.AS? 

d) hlujeree con niiloa 

(2Il) 

I. ::a tudian tea 
(2A) 

o 



~RAFICAS DE CONFRONTACION POR SEXO Y OCUPA~ION 

GUADALAJ ARA 

790il 

SU9~1Ul'OS 

~·--· .. --.---- ----------- VI. l!ogar(2B) 

l 7 

1/ ,-.::omerciantea 
(2A) 

I 1. Prestador~• 
Ua servicios 

(2B) 

t-----1'-IV. Prestadores 
de servicios 

(2A) 

III .Protesionie 
tas (2!!) -

II. Empleadas 
Federalaa(28) 

i-----..n. llmpleado• 
Federales(2A) 

1---------...-r.~studiantes 
(2A) 

l o 

18. ¿CUAL CONCUR30 LE DIVIERTE MAS? 

e) En los que se distraaan loa participantao 



G!lAFICAJ DE co:1nOXTACION PO~ ~::.<o y OCUPACI'.")fl 

GlJADALAJ ARA 

731, 

-··--... ~ ·--~ .. - --... ·-·--·- .. V!. Hog<>r( 2 a} 

..-~~~-a. J.Comerciantea 
(2A) 

H.Prestadoraa 
de servicio• 

(2B) 

H, Prestadoree 
de eervicio• 

(2A) 

ttT.Profoo!oni• 
tao (ZB) -

1-- I!, Empieedaa 
Fe1eraleo(2B) 

U, S.pleado• 
Fedel'alee(2A) 

........................................ 't-l.Estudiantee 
(28) 

i--------1f- I. 1':stud1antes 
(2A) 

5 

ll, ¿QUE PRE:4IOS PREFIEa~? 

a)~elevieores 

l o 



792. 
!lRA?ICAS DE CONF!lONTACION POR SDlO '! OCUPACION 

3UADALAJ ARA SUB'JRUPOS 

----------- VI.Mogar(2B) 

~----~ v.comercian'9a 
(2A) 

IV. PreetadorH 
do Hrviaia• 

(2B) 

11---..¡.. IV.Preatadaraa 
de Hrvicloa 

(21) 

III.Profeaia
niltaa(2B) 

II, !llpleadaa 
Federale11(28) 

.. ----""- TI.Fmpleadoa 
FederslH(2.l) 

¡..._._._._._._._._._._._._._.__.._._ ............ I.Batudiante• 
(2B) 

.,_ __________ I. Setudlante1 

(2A) 

12 11 10 9 8 7 5 4 l o 

11,¿QUE P~E!lI05 PREP!ERE? 

b) '/idooaasaetteras 



GRAFICAS DE co11ri!ONTACION POR SEXO y QCTJP~CION 

GUADAL/ulARA SUBJRUPOS 

f---'- ------·-----··--·------·----'""H. Ho~r(2 B) 

r-----+ ·1.~omerciantea 
(2A) 

t--·- ·-.~rrv.Prestadoras 
de servicios 

(2B) 

,t------------~rv. Preetadorea 
ue servicios( 2A 

III ~ Profesionis 
t•s (28) -

: I!. Empleadas 
>'ederalea( 2 B) 

,t------------1-I!. rA!pleados 
ie1er"1es( 2A) 

,._ _________________ ...,!".Estudiantes 

(<A) 

2 l o 

ll.¿~UE P3EL!I03 FREFIERE? 

o) Radiograbadoras 



9 6 

lRAFICAS DE CONFRON'CAl'.:ION PO:t SEXO Y OCUPACION 

3UADALAJ ARA 

794 •. 

SUBaRUPOS 

. ·1---__,___. ____ _ 
·/I.Hogar(2B) 

7 

V. ;;omercia.ntea 
(2A) 

11. Preatadoraa 
Je aervioiod 

(2B) 

I ·¡, Preatadoree 
de eervioioa 

(2A) 

III. Profea1on1a 
ta• (28) -

t---· II. Empleadas 
Federales( 2B) 

1-----------t-II. &npleadoa 
foderalea(2A) 

4 

11.¿c¡¡¡E PRFXIOS PRZ!'IE:tE? 

d) !l!odularea 

o 



735, 
GRAl'ICAcl DE CONFRONrACION POR SE(Q '{ OCUPACIOll 

GU ADALAJ ARA SUBJRUPOS 

"/!,Hogar( 2B) 

1-- 'l.Comerciantea 
(2A) 

IV, Prestadoras 
de eervlcioe 

(28) 

H, Prostadoree 
de Hrwicio• 

(2") 

lI I, ProfH1on1.!l 
tas (28) 

II, !lllpleadas 
Federa1H(2B) 

lI, flllpleadoe 
Federales( 2 A) 

I, F.at11diantea 
(2H) 

1. ~. t11di an tea 
(2A) 

2 l o 

11, ¿QllE PR!JIIOS P!lEFlERS? 

e) Biciclet~s 



~RAFICAS DE CONFRONTAOION POR SEXO Y OOUPACION 

GUADALAJ ARA 

796. 

SUDJRUPOS 

io , a 

11,¿:JQE PREMIOil PREl'IERE? 

t) Lavadoraa 

I.Hogar{2B) 

:¡. ·~orr.erciantee 
{2A) 

IV. Preatadorae 
de servicios 

(28) 

I ViPreotadoree 
dtJ servicio• 

{2A) 

II. Profeaionlm 
taa (28) -

' II. !llapleadao 
~ederalH{ 28) 

II. Empleado• 
Feder!llee{2A) 

i----ok, '¡•tudiantee 
(28) 

. f~!!tudiant11 
(lA) 

o 



737. 
!JRl\FICAJ D~ CONFRONTACION POR s~o 'í QCUFA~IOtl 

~UADALAJARA SUB~~mPCS 

t----· ----·- VI. Hosar( 28) 

"I. ~omerctentes 

(2~) 

1 V, Prestadoras 
e.Je servicioa 

(2B) 

IV, Prosta::ioree 
de aerViotos 

(¿A) 

III. Profeeioni§ 
~as ( 2B) 

¡. 11. Empleados 
Poderales(2B) 

II, !:lnpleadoo 
?ederalee(2A) 

t. •:studiantea 
(2B) 

r~·""~ ... 
'a 1 1 1 1 o 

(2A) 

6 4 3 2 

ll. ¿~UE PREió.IOS PREFIERE? 

g) Refrigeradores 



798. 
-1!UFICAS DE CONPRONl'ACION POR 3EKO 'i OCUPACION 

1UADALAJARA 

-------------·--------t-VI.l!ogar(2R) 

'/.Comerciantes 
(2A) 

IV .Pra•tadoraa 
de servio ioe 

(28) 

I'I. Preotadores 
de aervioioa 

(2A) 

IIUProfasio
nlotaa( 2B) 

II. !!lllplaadao 
Fodaralae( 2B) 

¡ 
i----t- I I , !lnpl ea do a 

f Federales( ZA) 

I. :!J tudiantes 
(2ll) 

.,_~~~~~t-·1,,Jtudiantee 
(2A) 

o 

11. ¿Q<J ~ PRDIIOS PREJ.1! ERE? 

h) Artículos da cocino 



í-:-·-· 

".RAPICAS DS CON FilONTACION POR SUD Y O~UPACI0~ 

~UADALAJ ARA 

··--· .. --- --····~ 

5 4 

ll. ¿•U:: FSr:-.iroa ?aBP!ER~? 

1) Aapiardorae 

SUB~RUFOS 

I.Ho,¡ar(ZB) 

.Comercia.ntee 
(U.) 

:¡.Pre atadora.a 
dd servicios 

(28) 

t---..-n. Proa iadoroa 
de servioios 

(2A) 

II • l!rohaionia 
t~• (28) -

I, Emploadae 
~ederaleo(2B) 

l. 'lnpleado• 
Pedoraleo(2A) 

,_ __ ~"'l.Eatutlianteo 
(28) 

• Sotudianto• 
(2A) 

o 



600, 
G!lAl'ICAo D.S CON FRONTACION POR SE.(O Y OOIJPACION 

3UADALAJ ARA 

11, ¿QQE PREMIOS PREPIER~? 

j) Otros ¿cuáleo? 

SUB~RlJPOS 

l'I. Hogar( 2B) 

.¡. :amorci.ln tea 
(2A) 

i. Prutadorae 
de aervioio11 

(2B) 

V. preetedorea 
de 1ervicioa 

(2A) 

n .Protesionie 
tao (2B) -

I, !mpleadH 
Pederalee( 2B) 

1. f)npleadoe 
Federalea(2A) 

:! • ::-:otudiantee 
(2B) 

-r. !atudiantea 

(2A) 

o 



, 

GJIUICJ.3 DE CONP'1011'rACIOll PO:! se~o y OCOPACION 

JUADALAJ All 

801. 

SUBJ1Ul'OS 

--·--·-- II. Ho¡¡ar( 2 B) 

'I. ~omercian tes 
(2A) 

11. Prestadoras 
de servicios 

(28) 

IV. Pr-eatadores 
de eervicioa 

(2A) 

III, Profeaionie 
tas (28) -

lI • Fmpleadas 
:'ederalea(28) 

U. ~pleados 
i!'ederalea(2A) 

I, .~atudiantes 
(JB) 

! , Satudiantee 
(2A) 

'7 3 l o 

l2¿QUS HACE :~rn:nRAo ve A L03 COllCUR3A!'ITES JUGA!l? 

a) Jri ta 



!ll!AFICAS Di! CONFRO!ITACION POR SEXO Y OCIJFACIOll 

GUADALAJ ARA 

802,' 

SUBGRl!l'OS 

--------·-· VI. Ho¡¡ar(2B) 

i-----11- ·1.comoroiantee 
(V.) 

V. ?ras tadorao 
d• aervioios 

(2B) 

IV. Prestadores 
de aervicioa 

(2A) 

11. Prote•ioni• 
tao (2B) -

r---· -- l l, ')npleadas 
Federalee(2B) 

... ----t- II, Empleado• 
Fodertllea(2A 

1-------------------'f- l. Estudiante• 
(2B) 

1----------'r I. Eatudiantes 
(2A) 

o 

12, ¿~QE HACE ·MIENTRAS VE A 105 C011CIJRSANTE3 111l1Aij? 

b) Aplaude 



BCJ, 

3RA?ICAS DE CONFilONTA:rcN POR 3E:(Q '{ OCUPACI();; 

~Ui.DLAJA~A 3U93:WP::3 

1-·------·- VI.Hogar(2B) 

t------f-v. ·:ome re ian tea 
(2A) 

I ·1. Pres tadorlie 
de earvicioa 

(2P) 

t------+ IV .Prestadores 
de eervtcioa 

12A) 

I U. Profeaionia 
tua (2B) -

T!. Empleadas 
f'aueralea(2R) 

1--------_,t- I I. anpleadoa 
Foderolea( 2 A) 

1--------------~--------""tr.E(~~~iantea 

7 

1------~r. ~at~dianteo 

o 
2 l 

12. ¿"UE HACE lf.IENTRA3 n A LOJ coN:Uíl5ANTE3 JU,~Aíl? 

e) Apoya a aus fevori toe 

(U) 



GRAFICAS DE C·?NF:lONTt,~ION POR 3E;(0 Y OCGPl.~IQ;I 

"°ADALAJARA 

864. 

t----- ··--·--·----- - V r. H0 pr( 21!) 

·¡,Come re 19.n tea 
(2A) 

IV.Preet9.:iorae 
CJ~ aerviolos 

(2B) 

1 ·/,Pre o tadorea 
de servicio• 

(2A) 

III. Froteaionie 
t~a (28) -

II . Emplea de a 
Federalea(2B) 

II. ElnpleUos 
Pederalee(2A) 

t------------.,...I. Eatu.diantea 
(28) 

1-------------t-1.Estu.diantes 
(2A) 

e 

12, o-•UE HAn :.IIF.:·1TRA:J v;; A L03 CONCU13~NTE3 JUGAq? 

d) Platica 



805. 
3l!.FICAS DE cm;:RclnACIO!l roq SEXO 1 o~rn~TON 

~tlADAL.\J AR.\ 5TJB]~tTPOS 

VT. Hogar( 2 B) 

'1. Comerciantee 
(2A) 

H. Preatadoras 
do aervioioo 

(28) 

IV, ?reate.dores 
de servicios 

(2A) 

ITI .Profe•ionie 
~aJ (2B) -

II. ?)npleadas 
· Fedorales(2B) 

II. llnpleadoo 
Feder:ilea(2A) 

1-------------~ I. ::studiantea 

l 

.(28) 

I. Bstudian teo 
(2A) 

o 

12, ¿QUE HACE ~I E!itRAd VE A LO~ CONCU~SANTES JU3AR? 

e~Nb .... hace nada 



806. 
'l!IAFICAS DE CONF~OllTACION POR S!!:XO Y O~uPAOION 

1U ADALAJ ARA SUSG~uros 

-----------VI.Hogar(2B) 

i.Comeroiantea 
(2A) 

IV. Preetadoreo 
de servicios 

(2B) 

V. Prostadorea 
de eervicioe 

(2A) 

III. Pro!eeionie 
,ao(2B) -

1I. El!lpl ea das 
Federaloa(2B) 

II. i:lnpleadoa 
l'ederalea(2A) 

t--------t-r. Estudian tea 
(2B) 

l o 

12. ¿QQE HACE MieNTRA~ VE A L03 CONOURSA~TES JU~AR? 

!) to que le dicen en el programa 



807. 
nAFirAs DS COS?ilONTACIOU roa SEJCO y O~UPACIO~ 

r------------HI. Hogar (2B) 

12,¿QUS HACE MIBHTRAS VZ A 103 CONCURSANTES JUJAR? 

g) Otroe ¿cuúles? 

v. '1omerciantes 
(2A) 

'V. Pres t(J.doras 
t.!e aervicios 

(23) 

'I, Prestadores 
de agr·vtcioa 

(2A) 

Il!. Frofeoionie 
ta• (2S) -

II, !:mpleadaa 
Federalea(2B) 

I. Emplesdo• 
Foderalea(2A) 

I /'!o tudian tea 
(23) 

r . .!:etudia.!lteo 
(2A) 

o 



JRAFICAS DE CONFRONTACION POR SEKO Y OCUPACION 

GUADALAJ ARA 

808, 

3UB1!i.UP03 

VI. Hogar( 2 8) 

t----t-·J. Co:nercis.ntee 
(2A) 

11. Pres ta dora• 
de aervicioa 

(2B) 

.! V. Preatador•• 
de servicios 

(2A) 

III. Prote•ionie 
tas (28) • 

II, enpleadao 
Federalea(2B) 

lI .1lnpleado1 
Federalea( 2 ~) 

1------------... I. Estudiantes 
(28) 

i---------- t. ¡;etudiant•• 
(2A) 

l~ 181716 1514 13 12 1110 9 8 7 5 4 3 2 l 

l),COMFLETE_:LA S!~U!ENTE F!!ASE: ¡.\~OI TOD03 VA20S __ _ 

Cont~etarob carrectomente(DE nNE) 



809. 
·~RAFIC.\S lJ~ CONFilO:IT.\CION roR S j¡;(O Y OCUPACION 

~UADALAJ ARA SUBO,]!JPOS 

--·--·- VI.Hogar(2B) 

"I. Comercian tea 
(2A) 

H. Prestadoras 
de aervioioe 

(2B) 

• r H.Prestadores 
do servicios 

(U) 

III. Prffesionie 
tao 2B) -

~ n. Emplelldae 
Federolee( 2B) 

II. ~pleados 
Federalee(2A) 

I. Eetudianteo 
(2B) 

I. Estudi::mtee 
(2A) 

'4 3 l o 

13. CCJ.PLET!, U S5GU:tllllfl!:Al'RUE: ¡AQUI l'ODOS V/Jl!OS --
Contestaron incorrectamente 



•lRAl"ICAS DE CONfRON?ACIOff POR SElCO Y OCUPACION 
6101 

:lU ADALAJ ARA SUBJRllPOS 

I,l!ogar(28) 

v.comerciantell 
(2A) 

IV.PrHtadoraa 
de aervioioa 

(28) 

IV. Preatadorea 
da eerv1oioe 

(2A) 

III. Protesio
niataa( 28) 

J. ?:mple&dH 
Federales( 28) 

to-..................... -t-.Ir.Empleadoa 
Federalea( 2A) 

r. >:atudianha 
(28) 

I. F.studiantee 
(2A) 

o 

lJ,COMPLETE LA SIG'JIENT!:: PRASE: JA~UI 1'0003 VAMOS __ 

No oo.a testaron 



'.lRAFICA3 DE CON~:ioNrACIOll FOR SEi:O Y OCUPAC!OS 

GlJADAlAJ.GA 

811. 

t--·· ---·-··---·-· · -··--- · ·· - --··----+-'/Lf!ogar(2B) 

l.Comerolantes 
(2A) 

IV. Prestadoras 
de servicios 

(20) 

IV. Pres taclores 
de eervic loe 

(2A) 

III. Profesionir 
tas (2B) -

.-- II. Jilllpleadas 
Federales( 2 B) 

n. l)npleadoa 
Fec!enlee(2A) 

&.. ............................................................... -t-r.Estudiantea 
(2B) 

--;--r--r-...,--,---.. ,.-.,,--,,,...-_,.., --r¡-'"1'-r-·T-i"'" 
13 12 11 10 9 8 7 6 5 4 3 2 l o 

14. ¿CUALES SON l.03 rRS3 Pl~SOllAJ 33 DE "LA HOR.I DEL GAfi~" QUE 
5ALEN A LA CALLE? 

Con to!j;aron tres personajes 



812. 
~RA;'~CAS DE CONFRONrACION POR SE(Q Y OCUFACIO!I 

:;UADALAJ ARA 

·------r-VI. Hogar( 2B) 

1¡, Comercian tes 
(2A) 

~ .. - IV.Prest'ldOr'H 
de 11ervlcioa 

(2B) 

t.-~~~~,,_rv.Pre•tadoree 
de HrYiclo• 

(2A) 

III. Pro!Hlo• 
nlstes(28) 

II.Emplead&B 
Federele•(2B) 

... ~~~~~~~~~~~~~~~II.Empleados 
Federaleo(JA) 

1 

• Estudiante• 
(28) 

-r. Eatudlan tea 
(2A) 

o 

14, ¿CUAUS SON LOS rRE~ PER50NAJ ES D!: "LA HORA DEL ~ANE" QUE 

SALE!I A LA CALLE? 
Contestaron dos personajes 



~RAPICAS DE CONPRONU'CION POR SEXO Y OCUFACION 

:lUADALAJARA 

813. 

SUB~WPOS 

,._ -· --·- -------- ... - -.. __ - I.!logar(2B) 

IV. Pre atadoras 
de oervioioe 

(2B) 

IV. Preetadoreo 
de sorvio1oo(2A 

III. Profeaionia 
tas (2B) -

II. !lnpl eadaa 
Pederalea(2B) 

t--------t-rr. !lnpleadoa 
Federales( 2A) 

1----------------t-r. ~otudian too 
(2A) 

1 o 

14,¿~UALRS SON LOS XRES P!:ilSONAJF'.S D!: "LA HORA DP. :JA.VE" Qtl!: 
SALEN A LA CALLE:? 

Contestaron un pereonaje 



~RAl"ICA3 DE CONPRONTACION POR SEXO Y OCUPACION 

JU AD.~LAJ ARA 

614. 

SUBGR!JPOS 

1-

1 

r
.!fopr(2B) 

V. Com•rciantes 
(2A) 

IV.Prestadoras 
de aervioioa 

(2B) 

IV. l'reatadoree 
da Hrvioio• 

(U) 

~~~~~-a...r11.Protesio
niatao( 2B) 

II, Empleadas 
Federal ea( 2 B) 

II, Empleados 
Federales(2A) 

I. Eo tudian tes 
(2B) 

r. E• tudian tes 
(2A) 

o 

14. ¿CUALES SON LOd TRES PERSONAJES DE "LA HORA DEL JANE• QUE 
SALEN A LA CALLE? 

llo contestaron 



JRHICAS DE CO!IFRONrACION POR 3El0 Y OCUPACIOll 

JUADALAJARA 

815. 

---- -""---·--·-- VI.Hogar(2B) 

1------+-V.Comerciantea 
(2A) 

t- I ·1. Prestadoras 
de· a1rvioioe 
(2B) 

µv, Prestadores 
de servicios 

(2A) 

III. Profeaioni e 
tss (2B) . -

II , Emplead a e 
Fedorales(2B) 

II. :!:mpleados 
Fsderaloe(2A) 

¡,..~~~~~~~~~~~~~~--~--t-I.$etudiantes 

15,CUA.~00 VE EL PR01RA?l.A roq TEL~VISIOtl: 
a)Toma posición.en loa concurooa 

( 2B) 

11-r. ;:s tudian tes 
(2A) 

o 



,¡RAFICAS DE CON?RONTACIO!l POR SEXO 'l OCUPACIO!I 
816. 

'JUADALAJ ARA ~UB~RUPOS 

t------·-·--·--··---.....- VI,Hogar{2B) 

¡-· - ---··- . ·--.. ··-· •.. • ,. 

l 

15.CUANOO "iE EL PROGRAMA POR T::LEVl310N 1 

b)ParticipB en loo concursos por teléfono 

v.comerci!lllt .. 
{2A) 

I'/, PrHtadorae 
de .. rrlc1H 

{211) 

V. ProotadorH 
de aerrloio• 

(H) 

III. ProfHionls 
tas(2B) -

I.iDpleadao 
Fedenlea(2B) 

!l. Empleado• 
~ederalH{ 2A) 

, Estudian tea 
{2B) 

I. ::atudiantea 
(2A) 

o 



.' ,._ 

~RA!'ICAd Jil CONPRON1'ACION POR 5E:<O Y OCIJPA".:ION 

GllADALAJ AilA 

817. 

·--------- -----· VI. Hogar( 2 B) 

V. Comero lan tea 
(2A) 

IV. Proatadoraa 
de servicios 

(28) 

IV. ProUadorea 
de aervioioa 

(2A) 

III.ProfooionU 
tas (28) -

.- II. Empleadas 
Pederalea( 2B) 

..,. ____ t-II. Empleados 

Federalea(2A) 

4 lJ 12 11 10 7 3 ¿ o 

15.CllANJXl VE EL PllOGilAMA PO~ 1'ELEVI3ION: 

o )Comenta el programa con amigos y familiares 



e11i. 
~RA!"ICAS DE CONPRONTACION POR SE{O Y OCUPArION 

:lUADALAJ ARA SUB1RUPOS 

15.CUAN!Xl VE EL PRO~RAMA POR TELEVISION: 

d) Se duerme 

I.Hogar(2B) 

V .Comercian tes 
(2A) 

V. Pre e tadoraa 
de eerv1c1oe 

(2B) 

V. Preetadorae 
de aervicioa 

(2A) 

III.Profee1on1• 
tao (2B) .-

TI, Empl eadae 
Peder!ll.ee( 2B 

Ir. Empleado• 
Fetleralea( 2A) 

I. ~otud1nntee 
(2B) 

I. Estudian toa 
(2A) 

o 



2 

'IRAFICA3 DZ CONFROílTAC!ON FQR 3E'.t0 Y 00!JPACIC'!ll 

IJUA.DAtAJARA 

8131 

SUE':;~UPOS 

VI. Hogar( 2B) 

i--~~~~~~~~~~~-1-v.~omeroiantes 
(2.\) , ____ _ 

'-----· ----····-·· 

IV .Prestadoras 
de serV"icioa 

(21l) 

IV. Prestadores 
de servicios 

(2A) 

In. Profeoioni1 
t!la (2!!) 

I. Emploadae 
Federales(2B) 

-!! • Emplee.dos 
Federe.lee(2A) 

1-~~ ........................ .i--..zatudiantes 

15.CUANOO VE ::L pqo;RAMA POR TilL~VISION1 

e) Come 

o 

(2B) 



1R4FIC,\:l D~ CON FRONTA~ION POR SEKO Y OCUPACION 

ilUADALAJ ARA 

820; 

SUB1RUPOS 

l-----------..-n.Hogar(2B) 

i '-IV .Preatadorae 
de servicioa 

(2B) 

1 IV .Preatadoreo 
de oorvioio• 

(2A) 

IL 
IIIProt'e•ionia 

tas (2B) -

II. Empleada. 
Fedorales(2B) 

t------------+ !1. l')npleado• 
Federal9a(2A) 

1 - I. Estudian tea 
(2B) 

...,. __________ -+ I. !at~dianteo 

l 

15.CUAtl!Xl VE !l. PROGRAMA FOR T3L:lVISIOfl: 

f) !!Jtroe ¿cuilee? 

(2A) 

o 



!JRA~ICAS D?: CONF'lO!ITACION POR SEXO Y OCUPACIO!I 
821. 

30ADALA.IARA SUB1RUFOS 

VI. Hogar( 2ll) 

t----t'-V. ';omerciantea 
(2A) 

V. Pre:J tsdora.s 
de aervicios 

(2B) 

IV. Preo ta do reo 
de serv1cioa(2A 

II !Profesionia.; 
tas ( 2B) 

U. Empleadas 
Fedgralea( 2ll) 

¡¡.Empleados. 
Federales( 2A) 

i---------t-r.~stuuiantee 
(2A) 

4 3 2 1 o 

16. ¿E!I :¡n lUíl~RE~ VE "LA HOR,\ DZL ~Al1E 00 POR TF.L::VI5ION? 

a) En su casa 



~RAFICAS DE CONF!IONTA~IO!I POR SUO Y OCUPACION 

GUADALAJ ARA 

822. 

SUBJ'IUPOS 

I. Hogar( 2B) 

V ,Comerciantes 
(JA) 

IV. Fruto.doras 
de eervicioa 

(2B) 

IV. Preatadorea 
de servicio• ( 2 A 

!II. Protesionia 
tas (2B) -

II. !lllpleadaa 
Federales( 2B) 

........................................................................ ..._II.::lllpleadoo 
Pederalea(2AI 

l 

1. =:stddtanhs 
(2B) 

I. Eatudianha 
(2A) 

o 

16, ¿IN ~UE LUnRES VE •LA HORA DELC-GANE" POR TEL3H310N? 

b) En el trabajo 



823. 
GR~PICAJ DE COtlFROliTACION POR SE~O Y OCtJPACION 

~UADALAJ ARA 

VI. Hogar(2B) 

V. Comerciantes 
(2A) 

IV. Pres tadorae 
de earvicios(2B 

IV. preatadoree 
de ••rvic1o•(2A 

III.Protee1on1• 
tas (28) -

· II • Empleada• 
Federale1( 2B) 

.................................... ol-¡r,Empleadoe 
Paderales(2A) 

¡.. ..................................................................... "-r.Estudiantes 
(2A) 

o 

16. ¿EN QU!: LUJARES VE "LA HORA DEL GANE" Pf)q ·r~Li:VISION? 

o) En es.ea de sus amiooa 



GRl.?ICAS DE CON .1':-!0NTACION POR SE.<O Y '.lCUPACION 824. 

3UADALAJ ARA SU83:1UPOS 

VI. Hogar( 2!!) 

V. Comercian tes 
(2A) 

IV.PrHtadorao 
Je 1ervioioa 

(2ll) 

H.PreetadorH 
de 11rwicioe 

(2A) 

III. Proteeioni! 
t•• (2.!!) 

II.!lllpleados 
Federales( 2 B) 

re. !lllpleado• 
Fed•ralee(2A) 

I. Eetudiantoe 
(28) 

I. ;;s tudian tee 
(2A) 

2 l. o 

16, ¿::N :¡UE LUnRE5 VE "LA HORA DEL 3ANZ" POR TEL.lVJSION? 

d) En casa de aus vecinos 



GRAFICAS DS. ~·)llP'IO!ITACION POR 3EXO 1 OC•JPAC!O:I 

~UADl.lt.JARA SU9311JPOS 

VI.Hogar(2B) 

V. Comercian tes 
(2A} 

IV. Prdstadoras 
de servicios 

(28) 

IV .Preatadorea 
d9 aer'lioioe 

(2A) 

!II. Pro!es1on1¡ 
tB& (2B} 

lI, l'lopleadae 
Federales( 2B) 

II. !lnpleafall 
Federaleo(2A} 

- I. ilotudiantes 
(28) 

o 

I. Estudiantes 
(2A) 

t6. ¿E!I QUE LUGAR!lS VE ''LA HORA DilL GANE" POR TEL!!VISION? 

e) En cafés o reetaurantea 



Gl!A.!'ICAS DE CONF'lONTACION POR SEXO Y OCUPACIO!I 

JUADALAJ ARA 

826. 

SUB'.lRUPOS 

VI.Hogar(2B) 

V. :omerciantea 
(2A) 

I i, Prestadoras 
de Hrv1oio• 

(2B) 

IV. Preotadorse 
de eervicioe 

(2A) 

III. Protea1on1e 
tae (2B) -

II. Empleadae 
Federalee(2B) 

II. Elllpleados 
Federalee(2A) 

I, Eetudiantee 
(2R) 

Il Estudiantes 
(2A) 

16. ¿l!R QUE LUGARES VE •LA HORA DEL GANE" POR TELEVISTON? 

t) Otros ¿cuál.ea? 



827. 
JRAFICAJ DE COllr''10~TA~ION POR SE~O Y OCU!'.\~IO!I 

11JADALAJ ARA ~ 
V1.Hopr(2B) 

'I. Comerciantes 
(2A) 

IV, Prollltado~as 
de mrvioioB 

(2B) 

IV. Pree tadore• 
d1 1ervicloe 

(2A) 

III, Proteoioni• 
tao (2B) -

II. l!lllpleadas 
Poderaleo( 2B) 

II.!:'ilpleadoo 
Federales( 2A) 

I. Setudiantee 
(2B) 

I. Eotudiantea 
(2A) 

ó 
l 

17¿,U~ SOil LOS GONCUílSOS? 

Oompetenci•Je 



828. 
3RAFICAS D~ CONFROUACION POR s;;Xo"Y OCUl'ACION 

GUADAL.\JARA SUBGRUPOS 

r--------------------...-VI.Hogar(2B) 

1 P-y. aoaeroiantes 
(2A) 

~- - ,_IV. freetad.orae 
de Hrv1c1os 

(2B) 

1 IV. PrHt1&dorH 
de ••rvioios 

(2A) 

1 ""III. Profeoion11 
\as (2B) • 

' II. Elnpleadas 
lederalee(2B. 

II. "Elnpleadoa 
P•derales( 2A) 

1-----------------------11- I. EotudiantH 
(2B) 

i------------------""- I. Estudian tea 
(2A) 

V 

l 

l 7. ¿~UE SON LOS CON ~URSOS? 

Diversión 



,;1· 

~RAPICAS DE CONFRONTACION POR SEXO Y OCUPACI!JN 

30ADALAJ ARA 

629, 

VI. Hogar(2B) 

1. Comerciantes 
(2A) 

IV, Pre atadoras 
de aomVicios 

(28) 

H, Prestadores 
de servicios 

(2A) 

III. Proteaionia 
tas (28) -

II. Empleadas 
Federales( 2B) 

I. ::rnpleadoa 
Fed•rBlea(2A) 

._....; .... ;;.. ........................................ ..;. ........ .;.....;.-.. .... ._-!-I.Eatudiantea 

) l 

17. ¿•us SON l.05 CO!lCU~SO~? 

Entretenimlen to 

(28) 

I, !latudiantes 
(2A) 

o 



GRAPICAS DE CONFRONrACIOll POR SEXO "! OCUPACION 

.1!J ADALAJ ARA 

830. 

SUBGRUFOS 

·-----r-vr. Ropr( 2 9) 

t----~-----1-v.comeroiantaa 
(2A) 

I './.Proa tadoras 
de aervioios 

(2B) 

IV. Free tadoree 
de 11arvioios 

(2A) 

III. Profeaionis 
tas (28) -

TI. !'lnpleadas 
i'ederales( 2 B) 

It. flilple!idoa 
Fed•rales( 2A) 

i-~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~...-I.Eatudlantes 

l 7¿QUE SON LOS CONCURSOS? 

Juegos 

(28) 

I. Es tudlu.n tes 
(2A) 

o 



831. 
:ZRAF!CAS DE COSF:<O!ITACIO!! POñ SEXO t OCUPACION 

·::u ADALAJ ARA SUB3~UP0:3 

1----·--·-··-· -·---···· VI. Hogar( 2 B) 

r--------t-V. :J'omeroisntes 
(2A) 

V. PrHtadoras 
de servicios 

(2B) 

IV. lireetadoreo 
d• servicios 

(2A) 

II. l'rofee1on1a 
tae (28) -

II. Emplesdas 
Pederal.eo(2B) 

r--------t-:II. Empleados 
Federales( 2A) 

I. Estudian•ee 
(2B) 

1--------r I. ~studiantee 
(2A) 

o 

l 7, ¿QUE SON LOS ~OflCUR50S? 

Premio a 



8)2, 
1RAP'ICAS DE CONFRONTACION POR SEW Y OGUPACION 

GUADALAJARA 

----------, ... ·n.Hogar(2B) 

i--· 

V • .Jomerciantea 
(2A) 

IV. f'reatadoraa 
de servicios 

(2B) 

(-rv ,Preatadoree 
i de aervio ioo ¡ (2A) 

I• lII. Profe•ionis 
tH (2B) -

. ~II. !lmpleadae 
1 Federal ea( 2B) 

1 
! 

~II,J:lapleadoa ---+h .... ,.,,,., 

t, I: :~::'.~:::: 
(2A) 

..... --------.-.-.------~2--~~~-.,--------~¡~· -0!-
t 

l7. ¿:¡lis SON LOS CO~CU~SOS? 

Participación 



~lli'ICAS DE CONP'.lON:l'AnON POR"SE:<o Y OCUPACIO!I 

GtlADALAJ ARA 

8)J, 

+---·--··--· I. l!ogar( 2 8) 

2 

l 7. ~-<UE SON LOS CON1JURSOS 'I 

No ad 

V. ~omarctantee 
(2A) 

8. Prestadoras 
de eervicio• 

(2B) 

IV. Pres tadoree 
de servicios 

(2A) 

III. Profeeio
distas( 21li 

' II. Enpleadas 
Federales(2B) 

1. :Emp~eadoa 
Federales(2A) 

I. Estudian tea 
022) 

r. !!stud!an tea 
(2A) 

') 



634. 
·lRAPICAS DE CONPRON?ACION POa SEXO Y OCUPA~IC'I 

JU AD AL AJ ARA SUB'.l~UP03 

¡----·--- ·- --··-·--·- ---··----..-VI.Hogar(2B) 

1----··-

V .<Jomercianteo 
(2A) 

IV. Prestadoras 
de servicios 

(28) 

IV. PrHtadores 
de eervioioe 

(2A) 

II I. Pro tesio
n letaa( 2 B) 

II. l!mpleadae 
Federales( 28) 

........................................ ..,..,..,.,_I.Eetudiantee 
(2B) 

i--------ot- I. !::Btudianteo 
(2A) 

2 o 

17. ¿•UE SON L03 CO!ICURSOS? 

Otro a 



-----··--·~---·· _4, .... '/!. hog&r( 2 6) 

l 

._.~~~~-~~+.v.~omereiantea 
(2A) 

I"I. Prestadora.a 
de serv1ci?e 

(26) 

a-~~~~~~~+-rV.Prestadoree 
de servicios 

(2A) 

III. Profeeionh 
tas (2B) -

II. :lllplsadae 
Federales(2B) 

II. En:pleadoo 
rsderalse( 2A) 

I. llotudiante• 
(26) 

18,¿QUS PRO~RA!.IAS DE 'IBLEVISION LE ",IJ3'.l'.\.~ KA3? 

lo 
i 

a) Los pro¿¡rwnae grabados 



1RAFICAS :::>:;; CONFRONTA;)IOll FOil SEXO Y OCUPA;:ION 

'.lUADAJ.AJ AilA 

836. 

3UBGRUPOS 

¡------· -· . -·. - ····-·-· .. 

14 13 12 11 10 9 7 6 

VI. Hogar(2B) 

1-~~~~-&..V.Comercisntea 
(2A) 

IV. Prestadoras 
de servia1011 

(2B) 

IV.Prestadores 
de Hrvioioe 

(2A) 

III. Prote•ionil 
tas (2B) -

n. Dnpleadas 
Federales( 2 B) 

n. Dnpleadfe 
Federales 2A) 

I. Estudiantes 
(2B) 

i-----.f- I. <;:studiantee 
(2A) 

18.¿·,u.;: FRoaRA!Md DE ·rELEVISION LE GIJ3'lA!I rlAS? 

b) Loe programa• !en vivo'' 



GRAFICAS DE CONF!!ON'fACION roa SS.<O y OCIJPACIO!'l 
831. 

GUADALAJ ARA 3ºJB1RuP0$ 

+--------- -----·--· --·-·-··--- - I. Hogar( 2B) 

8 

,_ ____ _.,o/ .Co:narc1antea 
(2A) 

IV. Pres tadorao 
de aervio1oa 

(?.B) 

t------t- IV. Proetadores 
ti& aervicioa 

(U) 

II!. Profeoio· 
nietae(29) 

n. l:llpleadaa 
Pe~eralee( 2B) 

II. ~pleauoo 
Yederalea 

(2A) 

i-----------------..,._ I. P.otudlantee 
(2B) 

i-~~~~~~~..,.,I,Eatudiantee 

2 1 o 
1 

18. ¿:<US pgQQRAMAS DE TSLEVI3ION Lt: GUSTA!I MAS? 

e) En los que participa el pllblico 

(2A) 



BJB, 
GRAFICAS DE CON.l'RONTACION FQR SEXO 'l OCURACION 

:lUABALAJ ARA 3UBG~UFQ3 

-----·---r<VI. Hogar( 2B) 

V .aomerciantss 
(2A) 

Í"' -·- IV. Prestadoras 
de servicios 

(2B) 

IV, Preetedorea 
je servioioa 

(2A) 

III. Profee1o
n1stas(2ll) 

I.E:mpleedp.a 
Federalee(2B 

JI, t)npleadoe 
FederaJee(2A) 

................................................. ~~~~~-t-r.~etudiantee 
(2B) 

r-~~~--~~~~---+-r.Eetud1entes 
(2A) 

6 3 o 

18, ¿~'JE PROGRA:JAS DE TELEVISION LE GUS?AN MAS? 

d) :En loe que eolamento aalen artistas 



GRAFICA~ DE CIJ!IFRONTACIOS F03 SEXO Y OC'J:IACION 

1~ADALAJ ARA SUBJ1ITT'<'S 

VI.Ho,¡ar(2B) 

V •. ;omerciantea 
(2A) 

IV.Prestadoras 
dd servicios 

(2B) 

H .Prestadores 
de servicios 

(2A) 

III.Pro!es1onie 
tas (2B) -

n. Elnploadas 
Vederalee(2B) 

It. Dr.pleadr• 
Federslee(2A) 

1------------t- I. Zetud1an tea 

l 

l8¿:¡¡¡z PRO~RAMAJ DE rELEVI3ION LE Gtl3TAN MAS? 

e) Otros ¿cudles? 

(2B) 

Illlstud1antes 
(2A) 

o 



+---

C.RAFICAS DE CONl"RONTACION POR SEXO Y OCUPACION 
840, 

GUADALAJARA SUB>JRUPOS 

·-·--···--- - . VI. Hosar( 28) 

r V. ~amaroiantea 
(2A) 

rv. Preetadorae 
de servicio• 

(~B) 

'"'.IV. Freetadoree 
de HZ'Vioio• 

(2A) 

rxu. "roteaionia 
tas (2B) -

t-! II. !'lnpleadao 
Federal ea( 2B) 

II. EmpUadoe 
FoderalH( 2A) 

I. E•tudiantH 
(2B) 

: ¡ I. i•tudiantes 
(ZA\) 

1 r 'T .. 1 o 7 6 5 3 1 1 
19.¿COMO ES LA PARTICIPACION DEL PUBLICO F.N "l.A HORA 

DEL GANE"? 

a) Mu,v activa 



841. 
:IRAFICA3 DE CONPRO~TA~ION POR SE!O Y OCUPACtOtl 

+-·-···--····-··-· .. ···-· 
~UADALAJ ARA SUB~l?UPOS 

Vt.Hogar(2B) 

t-----+- v.aomerciantes 
(2A) 

~----· IV~ Pres tadoraa 
de servicios 

(2E) 

IV. Prestadores 
de eervicios 

(2A) 

rII .Pro!esiania 
taa (28) -

rr. ¡;)o pl eadas 
~ederalos(21) 

............................. -f-JI.'lllpleados 
Federalee(2A) 

1--.................................................................... .,_¡.E~tudianteo 
(2B) 

._.-.............................................. -4-I. Estudianteo 

1 o 

19,¿CO!lO ES LA PARTICIPACto!l DEL PUBLICO E.~ "LA HORA 

DEL GANE"? 

B) Activa 

(2A) 



1142. 
G!!AFICAS DE CONFRONTACION POil SUO Y OOUPACION 

:lUADALAJA!!A SU9G~UP05 

VI.Hogar(28) 

V. Comercian tee 
(2A) 

!Ir. Prestadorae 
de servicios 

(28) 

... -------·----·---- _____ .,... IV.Preatadorea 

2 

do 1ervicios 
(2A) 

HI. Profeaio
<iiotas(28) 

II. Empleadaa 
Federales(28) 

II. &Dpleadpe 
Federalee(2A) 

r. Eatudiantee 
(2B) 

1--------------t- I.8atuiianteB 
(2A) 

o 
l 

19. ¿~0:.10 !':S LA PARUCIPACION DEL PU!LICO EN "LA HORA DEL ~~E"? 

e) Poco ao .. 1 va 



843. 
~RAFICAS o:; CONFílONrACIO!' FQR .; E{O '{ OC;JPAGION 

GU ADALAJ A!U. SU1l1RüPOS 

VI. Hogar( 2B) 

1/. Co:narciantes 
(2A) 

IV.Pres~adoros 
de eervioioa 

(2B) 

IV. PrHtadoreo 
de Hrvtaio• 

(2") 

III.Pro!ea1oni.!! 
tas (2B) 

IT. Empleadas 
Federal ee(2B) 

Il. :.lllpleados 
Federales(2A) 

I. E•tudiantes 
(2B) 

I. Estudiantes 
(2A) 

l o 
J 

19. ¿COMO !lS LA PARTICIPACION D'lL PUoLICO EN "LA HORA D:::L 
GA.NE"? 

d) Nula 



GRAPICAS DE CONPRONTACION POR SEl(O Y OCUPACION &44. 

GUAD.U.AJARA SUB~RtTPOS 

l 

V1.Hogar(28) 

V. Comercian tea 
(2A) 

IV .Prestadoras 
do eervioio• 

(29) 

IV. Pres tadorao 
de eervioioe 

(2A) 

III .Proteeionh 
ta• (28) -

II. Dllpleadae 
?ederalea( 28) 

II. Empleadu 
Federal H(2A) 

I El tudiantee 
(28) 

-I. Eetudiantee 
(2A) 

o 

19. ¿COMO E3 LA PA!UICIPACION DEL PtlfilICO EN •LA HORA DEL 
1ANE•? 

e) Depende de cada persona 



.ll.45. 

O, VACIADO DE DA1'0S. Ell CUADROS DE CADA 

PREGU1''l'A DE LA •Sm!AltA D~ KillO•, 



846 •. 

S.EllANA DEL RIBO 

fACIAIX> DE DA1'0S E INf3llPRETACIOR DE LAS EDADES Y SEXO 

S E X O 

" 1' I 11 O S 8 42.10 

1' I ll A S ll 57.89 

f O f AL l9 99.99 

B D A D R I lt O S ' 
7 A !I OS 2 25 

9 A R o s 3 37,5 

lO A R o s 2 25 

ll "11 o s l 12.5 

TO TAL 8 100 



847 •. 

EDAD 111 11 AS f. 

7 • 11 o • l 9,09 

8 AR os l 9,09 

9 .l 1' o s l 9.09 

10 A 1' O S 4 36.36 

ll A 11 OS 3 27.27 

12 A 1' O S l 9.09 

! o ! A L ll 99.99 



848, 

SBKAllA D 1 L H I 11 O 

l. ¿COMO 'H EHBRASH D! LA•S'EJIAllA DEL 1'IRO• Ell "LA ROBA 

D!L GAlll"' 

IIllOS II!'IAS AJIS. ' 
P O R BL PllOIHWIA 7 10 17 89.47 

POR PAJIILIAR!S l l 2 10.52 

O 'f,R O S o o o o 

'fO!A~ 8 ll 19 99,99 

2. ¿ 'fl GUS!Á!IOI LOS COllClJRSOS? 

l'IIl'IOS H!!AS ABS, -
s I 8 ll 19 100 

11 o o o o o 

T o T A L 8 ll 19 100 



S 'B K A 11' A DEL ll'IllO 

J,¿ CUAL DE LOS CONCURSOS TE GUSTO KAS? 

ll'IROS Mill.&s ABS. ' 
LA KADRE Y LA HIJA OS 

PARECIDAS 2 5 7 J6.84 

GURllUllill'A 2 J 5 26,)1 

EL DE LOS GL08'.>S l o l 5.26 

COSHLES 3 2 5 26.31 

OTROS o l l 5.26 

TOTAL 8 ll 19 99.98 

4, ¿ TE GUSTARIA QUE HUBIERA COICURSOS PARA NI!IOS EN EL PRQ." 

GRAllA ? 

ll'Illos NillAS ABS. ' 
S I 8 10 18 94,73 

11' o o l l 5.26 

TO TAL 8 ll 19 99,99 



650. 

SEK4R4 DEL RI!IO 

5, ¿ QUE PRmlIOS fE :lUST411 liS? 

RI!IOS RI!IAS ABS. ' 
VID!!OCASSET!!RAS 4 4 8 42.10 

GR4B400RAS 2 1 3 15.'76 

TELEVISORIS 1 3 4' 21.05 

MODULARES 1 2 3 15.76 

BICICLBUS o 1 1 5.26 

TOT4L 6 11 19 99.97 

6,¿ HAS juG4DQ COl'I TUS AMIGOS ALGUNO DE LOS CONCURSOS DEL 
PROGRAMA? 

NI ROS RIR4S ABS. " 
SI 2 1 3 15.76 

l'I o 6 10 16 64.21 

TOT4L 6 11 19 99.99 



. 851. 

SBll.laA D E L 11 I 1 O 

7 • ¿ QUE CONCURSOS FARA 'HI!IOS TE GUSTARI.l QUE HICIERAll 
P "LA HORA DEL GAl'IE"? 

llIÑOS HillAS ABS. ' 
BASQUE!l()L 2 1 3 15.78 

l'U!BlL 2 1 3 15.78 

EL DB LOS SACOS 1 2 3 15.76 

J AL.lll LA CUERDA O. 1 1 5.26 

LA RISllAI.ADILLA 1 1 2 10.52 

CO!IREll o 1 1 5,26 

RBSORTE o 2 2 10.52 

llABA'l'OH 2 2 4 21.05 

TO TAL 6 11 19 99,95 

8, ¿p()R QUE VES "LA HORA DEL GARE"? 

-·· 
HIRos HI!lAS ABS. ' 

PORQUE LO VBll llIS 1 2 3 15.78 
PAMILIARES 
POR DECISIOll PERSONAL 7 9 16 64.21 

T o :r A L 6 11 19 99.99 



852. 

S E »A N A D l! L JI I lt O 

9, ¿ QUE OTROS PROGIWlAS DE CONCURSO VES FOR l'ELBYISION? 

nitos nRAs ABS. " 
I KrAlf'lIL:SS 4 7 ll 57.89 

Ol'ROil( AWLi'OS) l o l 5.26 

NINGUNO ) 4 7 36.84 

l' o l' A L 8 ll 19 99,99 

10, ¿ QUll HACES El' YACACI01'ES ADllll.lS DE VER LA '?ELIVISION? 

KillOS 1'11'.AS ABS; " 
ESTUDU!i 4 3 7 36,84 

JUGAR 4 5 9 47.36 

IR AL CINE o 2 2 10.51 

J(AD.l o l. l 5,26 

l' o l' A L 8 ll 19 99,98 
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X:. G :·~L. O S A R I O 

ACTIVIDAD CREADORA1 esfuerzo consagrado a la producción de 

objetoe o valoras deseados y que contiene un elemento de plan 

o ,inYenoidn1 se orienta a la modificaoión da la personalidad -

propia o ajena. 

ACTO SQCIAL O INT!'!!fCIONAt.1 es un aoto deeempeftado por un s~ 

jeto aocial mediante al cual logra euo fines socialllleata dado• 

y a9tableoidoa culturalmente, no puede lograr fines ajeno• a la 

sociedad. 

ADAPTAnON A LA REALIDAD! eo 111 capF.oi4ad de un individuo pa

ra en~entarse con, y a reaooionar ante las situaciones reales 

de la vida, ain falsificar laa condiciones del medio ni sua pr.!!. 

piaa relaciones, mediante la illla«!nacidn, el sonar daapierto, la 

raoionalizaoidn u otras formas de autoiluaidn. 

ADAPTACION SOCIAt.1 ea el ajuste o modificación de la conducta 

individual neceearioa para la intoraooidn annonioaa con otros -

individuos. 

AJ:IUNCIONALES1 son laa consecuencia• ajenas al sistema en estu

dio. 

At.EGRIAI sentimiento o actitud emotiva oarnoterizada por un t.!!, 

no sensorial agradable y relacionado con sucesos o experiencias 



del presente inmediato. 

ANUNCI01 técnica publicitaria que tiene como fina1idad 

comunicar la mejor informaci6n sobre las calidades objetivas 

o ficticias de un eervicio, de un producto, de una firma, con 

el tin de promover una dl!ciaión da com.pra, de utilización o -

de elecci6n entre el p~blico al que •• dirige, 

CA1'AL1 ee el soporte tínioo neceeario para la tranamieión 

del mensaje. 

CATEGORIASI son todos loe conceptos que ee agrupan en una 

familia. 

C'!!:NSURA1 es el cont~ol que decide sobre el principio y las 

modalidades de ditueión de una información o de une obra de -

expresi6n destinada al p~blico. Se puede llevar a cabo por el 

emisor y ee trata de ulla autocensura; por un grupo de presión 

moral, política o económica que puede intervenir para impedir 

o restringir la ditueión de una información. La censura ee, -

sobre todo, obra de la autoridad estatal, 

Ct:!!NCIAS DE LA COY.UN1CACION1 es un cuerpo de disciplinas -

científicas que permiten explicar el proceso de la comunicación 

mediant'l teorías espec!ficas, de acuerdo al método científico, 

COD!~01 conjunto de elementos pertinentes sobre los cuRles 



ee forma un sietema mediante la combinación, eegpn reglas 

prefij~dae, de aq_uellos¡ los elementos se llaman signos. 
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COMPETENCIA: pu31111 entre dos o m~a iniividuos po• el mis

mo objeto o por algu~a superioridad¡ capacidad para competir 

con peraonas normales, la riv11lidfld ~o implica una oposioión 

personal como tal, sino dnicamente la neoesaria para que oe 

verifiq_ue la concurrencia. · 

COWNICACI(l!l 1 es un proceso posible en el culll un receptor 

capta un meneaje y emite una respuest~ dirglda a un em•aor. TB!!. 

to la re~~uesta como el mensaje requieren de un madio para su 

tran3portao1ón y estruoturaoión en todo momento, este proceso 

se da en una mediaoidn social, S11 !unción es mantenel' aglutina

da a la sociedad, 

COMU!IICACION :EMPATICA1 se da a trav~a de·••ntimiantoe,emo

ciones 1 otroe elementos 'no verbalu • 

. COMUNICACION HUlfA1'A: es la transmisión de símbolo• elabor~ 

dos como producto de una oul tura (convencional y arbi trariame.!l 

te), no son naturales ocurren en la •ooiedad oreada p~r el no~ 

bra mediante la conciencia. 

COMUNICACION INTERPERSONAL: ee cuando una peraona 1nterac-

tda con otra, env!'.a datos a un ind1 vi duo q_ue. a ou Yez aaimila 

y emite; loa efectos de la comunicaoidn son inmediatos. 



CONCU~S01 ea una competencia entre un grupo de personas 

que pretenden demostrar sus oapaoidades eh Bl.guns aotividad 

espeo!tica 1 reoibir B cssbic premios. 

CONDUCTA! comportamiento del indtviduo en aus aepeotoo 

'tico•1 comporta11iento tal 1 como puede preverse. 
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COKDIJCTA COL'!!CTtVA: actividades a•naralea de loa miembi-oa 

de un ¡rupo y en direccione• s1m1larea, pero no da loe miamos 

1ndiY1duoa en aituaoi&n de aial111111tento. 

COK1'LIC1'n1 •• el deaaouerdo con loa !inee, con loa medtoe 

1 con la ideolog!a. E• antecendante de la luoha y ae •oluotona 

pao!tioamante por el razonamtonto. 

CONTROL! re¡ulact&n de la oonduota o aot1Yidad realizada 

por individuo• c l"UPO• acoialee, dirigida haoia la real o pr~ 

eunta promoci&n del orden o progreso eooial. 

COftTllOL SOCIAL1 1ntluenoia directa o 1ndireota ejeroida 

por individuoa mediante la sociedad oraanizada, sobre la condu.!!, 

ta 7 •l oomportamiento de otros. Cualquier rorma o medio de ·~ 

timuJ.aoi&n utilizado para provocar en otros reaooionea det•l'lll! 

nadas. 

CIJLT.J!!A1 ee entiende en doe niveles, el hUJ1an!etioo que 

es el conjunto de saberes de las cienoiaa y la~ artea; el an-
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antropol6g1oo, 9e refiere a lo que el ser hU11ano produoe por 

vivir en colectividad, ea la forsa de ••r• de pensar 1 loe 

valor•• de cada pereona. 

CULTURA DE MASAS1 ••la fonaa de cultura generada 1 di

fundida por los madioe de coaunicacidn aaeiva; ea el conjunto 

de producto• oulturalea industrialmente realizados, ~ue se -

orientan hacia el con•WIO en los ª'ª divereoe eeaaentoa eoots 

lee, Tiene elementos de la cultura populoar 1 de la cultura 

burguesa. 

DIJt!SIOW1 ee el proceao de divulgacidn de una nueva idea 

o de un nuevo hábito a trav'e del tiempo, de canales eapeci!! 

oables y de une estructura social. 

DISPO!ICIONES1 son las consecuencias observadas que amino

ran la adaptación o ajuste del eiateme. 

DISTllACCION1 ee la tendenoia a abeorveree en una serie de 

peneamientoe o en loe oaraoter•• de una aituao16n, sin ooupa!: 

se de lo que a uno le rodea, Eotado en que la atención no ~e 

concentra a ce.usa de un est!mt.C o extrs!Jo, 

DIVERSIC1N1 es el cw:>bio temporal en la actividad, entonces 

ee dedica al descanso, al recreo en el oontido amplio. 

E.FEOTO: ee el ree1.tl tado o lo. impresión de una ar.anea en el 
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ilnimo o conducta de las personas a trav'a de la comunicación. 

1'1i!ISOR1 ea la f\lente o el órgano de comunicación inetitu

cionalizeda encarsada de producir los meneajee con un fin dete~ 

minado, hacia el receptor. Ejerce un control, manipula a lae 

personas o grupos a quienes •e dirige. 

ESTE!ll!DTIPO 1 modelos de vida formalizados, opueetoe al CllJ!! 

bio y a la.renovación, qua ea mantienen a p••ar d• •U posible 

incongruencia. Es un molde o modelo en cuanto que existe en 

funci6n del hombre, de la interpretación que el mi11110 propor

ciona de la realidad; eon im4gene• taleeadae de una realidad 

material o valorativa qua •n la mente popular o de grandes -

maaa• de población , se convierten en modelos de int1rpreta-

ci6n de una acción. Se han transmitido de generación en gene

ración de acuerdo a loa intereaee aoonómiooe de la sociedad. 

La mente de lee personas ae oon1ioiona a captar un aepe~ 

to.fragmentario de lo que va, hace a un lado lae dem4e partea 

que lo componen¡ la formación ee produce en la medida que la 

cUltura personal ea mia reducida y el poder or!tico m~a limi~ 

tado, o cuando el sujeto se conduce con idea• preconcebidas o 

prejuicioa. 

ESTEru;)'.)TIPO INS'I'!TUCIONAL1 juicio prejuzgedo acerca de 

laa actividades de una institución y del modo oomo funciona 

dentro del control social .• El juicio refleja ciertos taotorea 

que intervienen en la mente de quien.lo hace, como status, -
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grupoa de retarenoia, •u relaoi&n funoional con la insU tu-

cidn en oue•tidn, entre otroa~ 

ESTIMULO• energía externa a iin receptor que exoita a 

éate¡ objeto o auoeao externo o interno que modifican y provo

oan una e:r.periencia. 

ESTRUCTURAS SOCIALES1 aon loa elementos constantes y -

permanentes que articulan toda la sociedad, desde el nivel in

dividuo con individuo, hasta las instituciones mismas. 

EtPOSICION SEL::X:TIVAt es la tendenoia de lne pareona• a 

exponeree a comunicaciones de maeae ~ue eetdn de acuerdo con 

sus intereses y opinionea, aa! como a evitar al material contr~ 

rio. 

PAMILIA: sa la inatitucidn mediadora entre el individuo 

y el espacio asociativo. 

PAN'.l'ASIA• ea la repreeentaoidn mental de una escena o 
auoeeo oomo irreales, paro que se esperan o que aon deseados. 

PEEDBACK: ea la retroalimentacidn o reepuesta CJltre el 

emiaor o el receptor en el proceso de comunioacidn, 

PELICIDAD: eetado aatistaooidn general caracterizado 

por el oontentd oon la vida en conjunto. 
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!?UNCIONES: f!On lue consecuencias obeervadas iiue f'lVo!'e• 

o~n la ad&ptacidn o el ajuste de un siat.ma dado. 

PUl'IC!ONZS DF.L LENGUAJ~• son de acuerdo a la situación en 

que se emplea el lenguaJe, ya sea sobre el receptor, el emisor 

o sobre el propio ~eneaJ•· 

FUNCIONES LAT::NTES1 son l~• consecuencias no buscadas ni 

raconooidaa en el eiattma. 

P'JNC!Olfl':S MANIFIESTAS: son las oonseouenoias objetivas 'lue 

contribuyen al ajuete o adaptación del sistema y que eon buaos

dae o rec~nooidaa por los partioipan~es en tl sistema. 

r.ANA~: ad1utr1r un~ eananola o un provecho¡ ~btener lo 

que •e disputa en un jusgo o en una batalla. 

llRUPO 1 dos o miís personas entra l:is -:¡1.1e exl ste wia paute 

eatablectda de 1nter8ccidn paicol&gica; se reconoce como una eg 

t1ded por aua proptae miembros y en rezón del tipo particular 

de conducta colectiva 1ue representan. 

GRUPO SOCIALt con~unto de organiS11.oa (seras hu~anos) que 

viven la mayor!a en mut1.1a p~ox1m1ded Q reaccionan el uno raspe.!!, 

to al otro o s un eet{mulo comÚ'I. 

1l!FOTES!S r es la respuesta a un problema eepec!f:lo" y Pª! 

ticul!lr de la inveatig1101dn (por .¡uó, para qué, en quó, cómo, 
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culÚldo y dónde). Debe apoyarse en loe principios y postulados 

de la c1encts para que ••a c1ent!rtca; no se 'comprueban direc

tamente oon los hechos, sino a travls de enunciado• observaci2, 

nalee. 

l!OM0~1 situación compleja que combina un elemento de oomi

oidad con una atracción de simpat!a, o bian, una expresión li!!, 

.gíl!etica mixta por pRrto de un individuo, que intenoional•ente 

desoribe una situación de eea Índole. Actitud emotiva que•• 

caracter!st!eamente agradable o deaa!Jl'a~able, 

!DEtl'l'Il"ICACION1 proceso pa{quioo inconsciente que ae mani

fiesta en torma de v!ncUlo emotivo oon otras personas o aitua

oione1, en la• que el sujeto se conduce como ai fuera la pera!!. 

na o situación a la que le une eee v!noulo. 

IDEOLO~!A1 aistlllla de ideas y repreaentaoionea que loa 1Jl 

dividuos sociales tienen respecto de au poa!oión y aua rala-

clonas con la estructura social, li!Qdo a lo que es au percep

ción del mundo, y que funciona al mismo tiempo como medio d• 

pensamiento oomdn y de referencia para el grupo y/o la claae 

sooill.l, 

Ls ideolog{a es articulada por las relaciones oonoretas de 

la producción social, de las organizaciones e instituciones 

de la sociedad. 

IMAr.INACION1 reorganización da datos prooedentes de expe--
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rienciaa pasadas y de una experiencia ideacional actual; idea 

·.in tundaaen to. 

I'MITACIONt ea toda actividad conciente a inccnaoienh 

contormada con otra andloga o con ciertos raagca de ella y que 

supone una reapue1ta al modelo, cualquiera que sea la torma en 

que e1t4 lleno e1e papel, 

IllITACION DE LA COSTUllBRE: tonna de imitación por la que 

el individuo se contorma con loa usos aociale• de su grupo, de 

modo inconsciente mediante un oontrol de acción persuasiva, 

IMITACION DE LA MODAi imitación de los modelos por razón 

del statuo, baaada en la identiticación con la clase superior 

que lo poaee, en particular por modio da gastos en vestidos, 

accesorioo, muebles y adornos personal.ea, Loa imitaaores torman 

la moda, que sin embargo, eat~ siempre deavidndoae hacia sus 

iniciadores. 

INDUSTRIA DE LA CULTURA: son cierto• prooeaoa reproducti

vos que re~uieren inevitablemente la aatiatacción de necesid~ 

dea id,nticaa en innumerables lugares con id&nticos bienes.El 

dominio iue ejercen sobre la eociednd ea el poder de aquelloA 

cuya influencia económica es mayor; ee da una manipulación de 

la conciencia individual, 

IN!ORMACION: ea el conjur.to de datoa utilizados para resol 
ver un problema o lograr un fin; es ol contenido Jcl mensaje 
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y s6lo unn parte del proce10 de comunicaci&n, Es ol proceso 

mental en el que un sujeto utiliza datos para reduoir la in

certidumbre y surgen loa mensajes. 

Iftl'ORMAR: transmitir datos, cuando se infonna se requie

re de un1medio y el aer humano se convierte en él. 

INGEftIOt asociaci&n de iJ~aa inesperadas pree•ntadas gen.! 

ralmente, en ¡enguaje hablado, quo produce sorpreoa y una exci

taoi&n agradable en el oyente, a no ser ~ue esté dirigida oon-

tra 41 mismo. 

INSTITU~IONES1 es el conjunto de interacciones permanentes 

y recurrentes, por medio de lae oual111 los individuos resuelven 

sus problema•. 

INSUMOS1 son las materias primas o elementos semiproosea

dos ~ue sirven para la comunicaci&n. 

INTELIGENCIA: facultad de conocer, conoebir y comprender 

las co1a•1 habilidad, destreza. 

INTERACCION SOCIAL: ee el acto intencional mediante •l 

cual el sujeto se comunica consigo mismo o con otros¡ es el a~ 

to voluntario o aoci&n social por el cual un euJ~to se relaci!?. 

na intencionalmente con otro. 
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JUEGO: forr11a de diversi&n regida por reglas definidas 7 ~ue 

aeneral.alente compl:"ende una competencia entre indi viáuos o gl:"tt• 

poe con algdn objeto determinado, 

L!!llt:O:AJE1 cualquier eietema de oomun1cao16n entre eeree 

med1ente e{mboloa convencionales. 

LE!'fGUAJl!! GES'rICUL!DO 1 ei8t8111a de comunicaoi&n. por lo ,sene

l'al entl'e seres humanos, mediante s!mboloa visuales oonvenoio

nalee 7 que ooneiete en moVimiento• o ademwsee de lae manos o 

de otro• miembros del cuerpo. 

L!DER: H quien párUotpa con m.Se l'reouenoia en loe prooe

eoe de cÓmunioaoidn para 1ntlu{r en la ¡¡ente. 

LIDERAZG01 ea el papel deoempellado por un individuo como 

intoiador, director u ol'ganizador de actividades de !!l'UPO en 

una comunidad. 

MASA: ooleot1vidad llllllorfa en la que se pierde la individu!. 

lidad; ea el gran tamaflo del público al que alcanzan los medios 

de oomunioaotdn de ...... Se re!iere al populaoho o multitud 

que real1zan actos irraoionflle•. 

ME:DI01 ee el instrumento par,;i lograr un !fo previamente de

terminado, 

MEDIO DE COMUN!CAC!OW1 e11 aq_ull lnatrumento o recur110 que 
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utiliza la comunicac14n. Ee el oopprt• o trlUleporte del men

saje y da la respueeta¡ ee todo a1uello que permite la 1ntara.2. 

o14n comunicativa. 

MEDIO DE CO'MUNICACION CULTURAL 1 eon aquellos mad1oe ore! 

dos por el hombre como resultado de vivir en oolectividad.Sup! 
ran•ls lill1taci6n del ti .. po, paro no del espacio. 

MEDIO DE COY:UlltCAC!OR .MASIVA: son los recursos teonol&gioo1 

con los cuales es posible enviar men•ajee producido• induetriÍl.1 

monte, a un nW!!ero de r1ceptora1 que oonatituyen un pdblioo. 

ta ditus1611 1 rec1pot&n de aeneajee implica a 11111pl1ss cspH e.!!. 

cialee, se da de m1111era r4pida y et!mera. 

•EDIOS DE COMUNICACION NATURAL1 son les medios con 101 que 

nace el a1r1humsno pare comunicarse, como sue tacultedee; den 

1111a 1nteracci6n inmediata, paro estiln limitadoe al tiempo y el 

espscio. 

MSDIOS DE COMUNICl.CIO!l ;;oCIAL: son ª'luellos <¡ue permiten 

articular y ooh•aionsr e toda la sociedad sec;i.!n la~ caracter!! 

ticas culturales del sistema¡ lnoluyen e los de•'• medio~ ~e 

comunicaci6n y .eet'n ligados a su <leea.!"rollo. Pe1b1l:I. hn 111 -

interacción de la2 eotrncturas soctslee v l:i interacot6n de C! 

da parte que con~tituye lac mismas estruct~ras. 

MENSAJE• ouoeeión !intts de efmboloe, ea el contenid~ del~ 

com1111ioao16n, 
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lf.ODA1 t'aee de la costwnbre c de la cnnvenoión •¡ue se de

sarrolla con bastante rapidez y desaparece traa un l3p~o. 

NECP.SAR!Os inadiep1neable, que hace falta¡ cualquier factor 

elemento o es~sdo sin loa cuales no puede obtenerse cierto reeu1-

t1&do. 

NECESIDAD• carencia de alguna cosa material, es la activi

dad pe!~uica que acompana la falta de un eattstaotor, mediante 

un tono at'ectivo desagradable. 

OBEDIEllC!A1 conducta social caraaterizada por la oontonni

dad de parte del individuo, con lee 6rdenee, reglas generaleo o 

eugeettonee dadas por otro o prescritas por le tractic16n o la -

·comunidad. 

OPINION: es la emisión de un juicio de velar, calificar un 

hecho en t'r:ninos de bueno o malo. 

OP!NION Di;:t PUBLICO• es et!mesa.Y tranoitoria, depende de 

lo que se informa a trav&a de los m1dioe de comunioaoi6n masiva. 

PAPEL1 t'unci6n o conducta esperada de un individuo en el 

seno de un grupo. 

P~RTICIPACION: entrada en alguna situaci&n social definida, 

1dent1f1c~ndose con ell~ por medio de la comunicnción o de la -
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actividad comdn. 

PATRO!h muestra o mo•ielo :¡ue debe copiarse o imi taree. 

PEl!C'BPCION SELECTIVA1 eet& parcial o totalmente datenninada 

por lo que las parsonae deeean percibir, lo que han percibido -

habitualmente o la recompensa tísica o social que eeperan obte

ner de eu peroapcidn. 

PERSOASION1 acto de convencer a otro individuo o de hacer 

sug$stiones eticaoee. 

PREDISPOSICION1 actitud previa que racilita la adopcidn 

da ciertas líneas de conduota o la aoeptac16n de ciertas teor!aa 

o puntos de vista, en lugar de otros. 

PRE!o!IO: recompensa o gelard6n que se da por algún m'rito, 

incentivo o ccmpensac16n. 

PROCESO• euoea16n repetida y encadenada de ten6mence. 

PROYECCIONI adeoripci6n a ~tras personas hecha por un ind! 

viduo, de experiencias eemajantea a las propias, 

PROYBCCION SENTIMENTAL1 utado mental en qua uno mismo se 

identifica o se Biante en el mismo estado de &nimo que otro gru

po o persona. 
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Pll1!IICO, MULTITUD, AüDil':Nl:IA: la mul thud es provisional 

y rara vez se r•oonatrdye con la miema composición, pu9de p~ 

seer un alto grado de identidaá y compartir el mismo estado 

de tlnimo, pero no hay ninguna estructura ni or1en que organice 

au composición moral o social. 

AUDIE."ICIA1 como egresado de esp•ctadorea, radioeecuohas 7 

teleapeotadorea, es el niSmero total de personse que alcanza -

uba unidad dada d1 contenido de loa medios de comunicación y 

el ndmero de personas, dentro de este total, con las oonore

tae caracter!stioea demo~á!ioae 1ue int~rasan al emisor. 

ta au,,ieneta oomo maoa, ae refiere :iJ. gran tamai'!o, la hetero

geneidad, la ü1sperei6n, el anonimato, la aucenoia da organiz,!!_ 

oi6n social y la composición ef!mera e incoherente. No tiene 

o~iatanc1a continuada, salvo en el peneamionto de quienea de

sean llamar lo atención 1 manipular a la aente como puodon. 

ta audiencia oomo mercado, es un agre~ado de coneumidorea po

tenciales con un perfil sooioeconómioo defini1o, al que se dir1 

&• un medio de oomuniosc16n o mensaje¡ debe prestar atención 

a los artículos ~ue compra y en lo 1eleoo1ón de lo que ve y 

oye. Combina la producción de loe m•dios de oomuniosciÓP con 

las aupueetas necesidll'ies e intereses de los receptores; ae 

atiende a los grupos y preferenciaa culturales. 

~EACCtON I~RACIONAL1 acto de la conducta de un individuo º! 

paz de razonar y ~ue al observador le pareo~ ilógico o basado 

en falsas premisas. 
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,RECEPTOR& público, audiencia, grupo, institución o indiv!. 

duo a quien va dirigido el contenido de la comunicación, emite 

wia reepueata y con eu reacción da inicio la comunicación, en 

el momento en que capta el mensaje el poro~so continúa o se iJl 

terrumpe. 

RECOMPENSA: est!mulo motivador positivo presentado al 

eujeto tras la terminación teliz de una reaoción compleja, oon 

objeto de deepartar su aotividad o ayudar a la fiJaoión o apr~ 

dizaje ds laa reacoionea deaeadaa, 

!UllREO: cualquier actividad agradable o distraco1ón que 

eupone deaoaneo del trabajo. 

RISA: manifestación de un aentimiento de ale¡:r!a que ae 

produce por algo divertido. 

ROMCR: es •ln fenómeno comunicativo que se da ·a travls de 

cadenas humanas y funciona cuando los modio• de comunicación 

proporcionan información que reeu.lta insuficiente¡ ea un recu~ 

so político para dea~stabilizar al sistema, 

SAtSFACCION1 actitud caracterizada por un 9entimiento de 

agrado y de quietud motora, generalmente debida a una situación 

previamente 1me5inada cuya idea ha auacitado la actividad moto-

ra, 

SENAt: es el antecedente o coneecuente de algo(indicador)¡ 
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e• natural, pero le transmite al hombre lo que quiere deoir. 

SE!fTilllE!ll'01 experiencia o diapoeioión afeotiva, especia! 

mente de a5rado o de•agrado, con referench e. un ibjeto, peri.!!, 

na o idea 1 que carece de la caraoter!atica de una verdadera 

emoción. Predisposioi6n adquirida hacia ciertos tipos de acoidn 

1 experiencia afectivos. 

SIMB.'.JL01 es·la representación general 1 arbitraria de al· 

go; eon objetos que representan otros fenómenos 1 tienen va-

riae interpretaoionee. 

SIS1'E:li!A: eon partea interrelac~onad3e entre a!, lo que le 

pesa a una le afecta a la otra. 

SISTi::;~A DE CONTROL: sirve p3re que en un proceao en el qae 

hay factores imprevisibles o aleatorios, ee m:J.ntenga su rendi

miento óptimo. 

SLIJGAN1 tó.nnula breve que utiliza la aeociación de pala-

br~s con al !in de avivar la imaginación o la sensibilidad del 

c¡ue la percibe. Se utiliza en publicidad para lograr un efecto 

ds condioionamicnto. 

30C:TAT.1 relación espec!fic3 de loa .!n:Uviduoa con otros 

mie~bros de la especie o h~bito~ caracter!sticoe adquiriioB 

por me<lio 1e la esperiencta con otrr.s indtvid.,os, 
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SOCIALIZACIOff 1 es el proce•o o la interacci&n por medio de 

la cual loe indiYiduos aprendan lo• Yalorea aooialea 1 •• in

corporan a la aooiadad. 

SOCIEDAD• complejo de interrelacione• (no de •eres hllllalloa) 

resultante de que lo• hombrea YiYIUl en colec~i•idad 1 or,ani•! 

ción. 

STATUS SOCIAL: poeici&n o !Unción especial de un individuo 

detenainado en un crupo social, definida por la• actitudes de 

los otros indiYiduoe del grupo para con ,1, 

TELVISION1 aedio da oomuniosoión masiYa destinado a repro

ducir y tran .. itir meneajea, ea un recurso familiar ccnstreft! 

do al eepacio y tiempo. Est~ •111 próximo a loa oentroa de po

der estatal y aocial¡ da una proyección e identificación a lo• 

.. ieore• entre el pdblico receptor. Su organización da priori

dad al meneaje, la prodacción y la diatribución. 

TENDENCIA• caracter!etica da ciertoa moYimientoa e aoonte

oimientoa de cualquier !ndole, por la cual mueatran una línea 

o dirección definida. 

VERIPICACION1 ea la comprobación o certeza de que las hip~ 

tesia encajen en el uniYarso y en loe principioa de la cian-

cia para fortalecerla. 

l!ITRl!TEllIMIENT01 tunción de loa medios de.ccmun1cac1ón que 



•irY• 4• prell1o, de.oan•o 1 relajación a la• audiencia• 

para red~c1r la ten•i6n •oolal; persiie e1111apar o alejar•• 

4e lo• problema• 1 ocupar al tiempo libre. 

' 
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