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__ probándo_la. 

el iflgreso 

y Comercio), 

oPi.nianes ,. unas apoyando ta1 

E~ ingreso.formal del país al mencionado acuerdo fue en~~ 

'c;_l986 y,_,ub-l.cándonos en el tema del presente estudio, a finale-s ; 

abril de 19BB el Gobierno decide, dentro del P.S.E. (Pactó"'=-

Económica), abrir las fronteras par~ la exporta

otras mercancías, artículos textiles 

E.sta apertura ha creado una serie de reacci enes, por. uná - · 

hi.-y opiniones que la justifican, _argumentando que es nec~ 

sa-riá para tener una Industria_del_ Vestido más eficiente, capaz 

de competir internacionalmente, a la competencia que reprcsen-

_tan los productos de importación. 

Si tomamos en cuenta la importancia de la Industria del 

Vestido dentro de la economia nacional, ocnpando uno de los pr.!.. 

meros lugares en participaci6n dentro del PIB manufact\1rero y -

con un personal ocupado que representa más dal 25% del total en 



la rama mencionada; · rios :podenio/ima~i~ar .1a repercud~n que te!!.. 

dría un ~·f¿C:to ~~~ativ~ cíe dicí1a a:~~it~h·, rio ~ól~ en e1•pianó 

econó~iC6'siJo :social. ; • . _;,~ . • . 
e . · .. -.·.·.·C;·:~.- ·-·~ '- -'o ,. , ·e: ~ '."\" .)-

· ·. ,·.· .,~,~.'.,_-' ~;.:~:. =:J,:t~·: .e 

'La p~es~~t~ in~~sl:.i~aC:tón.~~ei~r.di·.d,.ter~ina~·'r~-~ e.irise'- -
'-'· _,-_ '.'-· ·.· '::~,:. 

cuencias 'lltercado~Ógf~as' dé\a aper~~ra'.{d~ fto~t;.f"~~-~;; l,~o:;rndU§. 
-~ . : ~' ' .. -:> •. ,_.". --~e:._ 

tria del Vestido;, ana1izando .. '1cis accinteCimientÓs .qÜé••,'s'e harí :.ve

nido preáerí ta.ndci re lác i~nados .• c~n el•• t~ma,' ~ ~-{'~~~º {~ o~lnión 
de tres SE!ct_o-r-es :¡.n~~-iuc-raci~~ ,_ ~~e--~ s~n~--:· 1o·S--•c-dri~~~id·5t~s·¡;:~·.l_aa -~ 
Industriales .Y los comerciantes en el· Distrito Feder.;_1.:/área -

metropolitana. 
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CAPITULO, 1 

PLANTEAMIENTO 'DEL' PROBLEMA 
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_ l .1 DELIMITACION Y UBICACION DEL PROBLEMA 

La Apertura Comercial en la Industria del Vestido es parte 

de una Política Económica que pretende reactivar el crecimiento 

-del pa{s después de una etapa de niveles de inflación muy elevi!_ 

dos y un estancamiento del desarrollo ·económico. 

fracasar esta medida, puede pensarse en dafios irreparables· para 

la Industria Nacional y para el país en gene_ral. - Pero- de- iguar 

manera, de .tener éxito, podemos avanzar hacia un progresC? indu.§. 

trial más firme basado en la eficiencia y competitividad~e-- ~-

nuestras empresas y productos. 

En torno a nuestra decisión se mecen dos ideas antagónica!!_·

Unos apoyan la medida afirmando que será benéfico para la indu!!!. 

tria y para_ el -consumidor y otros sostienen que la· Industda: Ni!. 

ci_on'ai no ~st~_ P'i'eparada para afrontar -este 

La investigación se llevará a cabo del- mes _de abril al tries 

de no_viembre .de 1988; se hará un estudio longitud-Í.nal, es decir, 

se tr~tará de conocer las variaciones en el transcurs-o del tiem 

po . 

. _Con respecto a los .límites espaciales de_ la ·investigación, 



_B 

- -

nuestras unidades. de·. ob~ervaci6n.· se ··.encuentran<: en·º·e1:·-ofst'r-.itO -

Federal y Area· MetropoHtana. 'Estas unidades ;~e~~n ser ->ndus-

triales del Vestido dedicados a cualqu,fer~ de fas'1s ~eccfones 
en que se divid_e' la cámara Nacional de '~/~,~~~;~rla del vestido 

(e. N. i. v;) , comercia"~tes de ropá<f 6on~~~i'd6r~s. • -

Es •impoi-_tante señalar 

: --~ ·' ' _· .. ::·~-·. :··. -·:·< ,_. -: . .· ;_ 

que pr~tendemo~-~:e'est~ -i~ve~tiga~-
ción sea de utilidad tanto para industriales C()mo .para "el -Go- -

bierno en un modesto intento por co-ntribui~ 'a mej-orar las poií

tica_s ,de éste y el funcionamiento y des~rrollo de '1a Indu~tii~ 
del Vestido Mexicana dentro de los lineamientos legales establg 

cid os. 



9. 

1.2 OBJETIVO.GENERAL 

Identificar el efecto mercadológico de la apertura comer-

cial en la Industria del Vestido del Distrito Federal y Area Mg 

tropolitana. 



al Determinar las características: generales 'de la Industria ·

del Vestido. ·en México .. 

b) Conocer 

c) 

to a la apertura 

d) Conocer la opinión. 

apertura 

e) Advertir .la opinió~ de.· los .consumidores respecto ·a. la. apef. 

f) 

g) 

sis P1ánt~ai:!a~.· 

Conocer las característlc~s~JLera1~{df'•ioi c9nsumidores 

de ropa-. eri eT o-:p·;-~y área"metrCi¡)oÜtana~:~ :~; 
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1.4 NECESIDADES DE INFORMACION 

a) Realizar en forma profesional una investig.aci6n· documental 

que permita conocer las características de ·1a. Industria -

del Vestido, las estipulaciones del G.A;T;T,, ·los ·procedi~ 

mientas .de importación. 

b) Investigación· de campo para conocer la opinión de los in--

du~t~i~·ie~:, -~-~:m~~~¡-~-~-~~~ -Y-~~6~n~~~i~~º~~-~, --~-~ º~~~~·~~~---ª ia -~ 
·-; .. ,.,. __ ._ .. ' .. : -,, -. ·.·-- . . 

apertura comerc:ial .• en éi D.F. Y área. metropolitana. 



1. 5 FORMULACION DE HIPOTESIS 

a) El consumidor.·del ·D,F. y área metropolitana prefiere las -
:-·.~r~":- - --

prcn das .d~.·vesúr extranjeras por considerar que son de m~ 

· j or c.aUdañ y predo. 

b) Liis ~e.ritas a~·' la Indusi:da ael vestido· Nacional· se· verán -

dism.inuid.as por ·1a .apertura de .fronteri:i.s • 

. C) !Íl CO¡;¡C0

rd.ante naclonál •le interesa.másC el precfctqui(pue:O 

dii P.acta_c:-)i?r .. la _ mer~anc::~·a·,'( su· conseclient:.e -llt:..i1úia'd 
la proCo_denC:ia .de, la, misma. ., <~::~~~~~:j~~-·, .·:.'.~> 

d) 

e) 

f) 

Los industriales del vestido te.ndrán que :.~m"niaii'i.a 
dad de sus productos para competir con:' io~.'j~Jbrtiidos:. 

·_.¡·: '.:_-,;-: 
·.: .-· .. ·• '.:...>". 

··.. . ·.· .... ·..... . ( . <'.} .: ' 

LOS indU$trfaleS· del" Vd~tfdo.c::;tfo en désacue'~do con la --
,. ... - - ---o- --_,_·-'--o- __ o-



CAPITULO 2-

DESARROLLO -DK._LA INDUSTRIA DEL.e VESTIDO EN MEXICO 
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2. 1 AN'rECEDEN'l'ES 

2.1 .1 F.poca rrehispánicíl 

8n Mé:<ico, <i<?sde lil ,épocn prehispánÍ.
1

ca, ei.-·~~s~ido. ha·- ocu-

pado 1111 lugar preponderante: 
.· - •.. <:·_·. .. ,-.. ·-.. . 

mas e::;cri tos que nos habla_~ __ ,-d.0/41:1~ . i~:~~ ª-~-~-~c~·s, hacfend0" uso ·ae: 
.,. 

"" poderío, exigían a _{os)72 f,í1e~lc;~·, clo.;.'i~~dó~ q1Je les propc;r~ 
--f:_--o·." "~;:.,:_~,- :-~- ~-

". " 

:· .. ·:~.~¡·./:;·>-,J-::._~_-:-:< ,· ._:;<- . -.).º.' -
;_={~:·:_: '-<_-._:'.-.-.-----:::;,;. - ,... :~:' 

Estos pueJ:í1o"s·, 1itÜi~ando ·11tensiÜos.,primitivos~pero inge~ · 

n iosos, ;,l~~(J~Ka~; .. ~~ntas de algocl6n'~arFsdttsAcei~J.a clem¡,fi¿~ 

r~giones.~el país existen· tribus -

que elab9ran sU vestimcÍlta ,:como la_··.hac_ían· núést ros antepasados. 

2. J • 2 F.po.ca Colonia 1 .. · 

gían telas y vestidos a'sus enc/omendados .. Por ejemplo,. s~ dice 
,· ··:·. ,· ·.;. - .. - "" 

que eri 1529 los. Indios }:ú.zá:maÚ; .qÚienes desa~rollaron gran ha-

bilidad en la' créaéiÓn áe t:<Has, entr~gabari cada flO días .unas -

600 mantillas p~r~ ~scl~vos .. y 4BO prend~s<ae vestir .. 
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El progr¡; ... o i-néi-~strial de la Colonia se vió impedido por -

los -pri~i'ie-gi'os' · ~torgádós ·a los artesanos españoles en perjui-

cio, dé1.:'ártesa:rio ,de la Colonia. A pesar de ello, la manufactu

ra: de.~llados y tejidos de algod6n, así como los de lana, cre-

ci6 ,de manera importante especialmente en las 61timas dicadas -

'del dominio español, a grado tal que llegaron a ocupar ,el segun. 

'do lugar en cuanto a valor de la producci6n, después· de la 'ming_ 

ría. 

Sin embargo, no obstante la calidad :·de 'las ·:v'esÚmentas ·el!!_ 

horadas_ en,_la Colonia, al _parecer nunc'a_s.e: ~~~b~{~~~¿n_,~: España 

y sí, er\ºca~bto;~se establedcS uri e:d~ercri fi':¡;aiút';del siglo - ,, 

XVI con iascAnÜllas, el cual c~~sistía ~~i-~ci;a~me~te en ropa 

y- metales- ·. --:~,~.--· " -. 

·A ;aíi;deJ'iúbíi~r;~ -~e ~11del':11dencia:~e desáta. una contro

versia .;;,_ tot-r.c; ª 'iiú6'!)pl..1úe:_~~s~sAi<r~,..l'ec~º •a.':1l indusi:'i1a -
_ __: - - --"---'-''--~--'"'·_:~-=-~·--Ó-=.-=c~:..0-o ;e:?·~~:~:-¡?""\~:< ~-;o-~;-;-~_-.;.~~70::-.=:-.:;¡;_,, -.,'e~--/-'---'-'-=-'-'--'.,_,__;,___-..__,;_,__ 

···"::: , •• ,;;~: ,;,,,,~ ¿;z ,;¡~f !K,;Si.ltt.:; .. ,,. _ 
para la pianl:a"n;.:Ji6ri.í°l y ;'.;pe? ohto :K~:~i%s'i:¡:~ei~.í~fc;'u,t,';¡~ ábrig_ 

ran · las fronteras ,á id~ p~~d~d{'~~~e~~,i~~y;¡.;~~-}: 
. ~:( -·-/·. _-::.-- _-·-·<:~,F;:-.: -,- ~~Ti~~(< 'x·:·: =-~:.·· 

.>':<.:::;<:, '\,• '~ ce:-::'.,,~~/\' 
En medio cÍe ¡;¿~a'~isc~s{~n, la 'iridustria textil qúed6 rez!!_ 
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gada y con muchos problemas; contaba con una técnica atrasada -

que le impidió competir con Europa y los Estados unido~. Así -

mismo, se ·veía afectada por la carencia de capital y 1os ca·ns-..:.· 

tantes ·Cambios en los aranceles 

vivían en aquellos tiempos. 

Un objetivo que 

no depender de otros 

drían fabricarse internam.e_nte y 

2.1.4 Siglo 

A raíz de la 

trat6 de ·c~ntlnuaf 

.1910 i ~sin~~mba~g~,< 

' ·--, .· .. · 

. c .. ~I..~ÜÍanancias,y:.:a~pr~~~cd6n¿cint~nuiuoon incrementándose 

después deii cambio· de- Gobierno,• pero en;· 1915 tcida. la economía -

mexicana -estaba .en sérias dificultades. Las luchas, huelgas, -

las interrupciones en el ferroca.rriÍ:,. la falta de crédito y los 

frecuentes cambios en el ·poder /·lastimaron seri.amente la produg. 

ci6n y el ·111ercado de los 'textiles. 

Para 1913 .l<is ~~~P~•áía~ de textiles seguían teniendo reu--



: ". . . ,~-~ ·" 

Debido a' los dis.turbios y .el_ consecuente .descenso en el --

consumo, en. ias fábricas bajó la pr.oducción y_ mucJ1as 'd_e ellas -

tuvieron. que cerrar. En 1910 existían aproximada~énte 145. fá--
·. . . . ~ 

bricas, en 1913 había 108 y en 1914 quedaban- sólo 90; para 1918 

Tanto Ú>s: plantíos de; algodón, como las fábricas del norte 
-"- - -

sufrieron. debido.a :su ·:vulnerable locálización en. el. centr.;-de- -_ 

las ·actividades mÚitares. 

En _1920. la economía vuelve a crecer a pesar _de que los .prQ 

blemas intétnos ~6n no se resolvían. En la dlcada 1920-1930, -

el go-bierno. de ca11e's hizo -un estudio de la industria textil y 

continu.ó con las tarifas proteccionistas; 

- -L~dé~tiúól1mundta1-:-de1a·d~"ªªª;si!!uie~'te provocó una -

contracc~6ri ~~l 6~m~rdii, 'e~~eriol" 6i,~ el'd<lnsecuente .descenso -

en los. ing~~~os deÍ' Go~{;l"iio };~e,~· Iritei;d~mbio de fondos con el 

extranjero; s~ aÍentó; l.aC~u'~~ituiiónde importaciones, entre -
:· '.··· .· •. 

ellas las de textiie~ > c.;~: el .-obj ~to de disponer de fondos para 
·' :.- . 

importaciones bási~as, cómo' la maquinaria. 



Durante la Segunda Guerra,Mun<lial la situación mejoró-ya -
.-. - --:·_ 

que el Gobierno Me;icano alentó la venta al exterior de texti-~ 

les, eximiéndolos de_l pago de derechos de exportación. Aunado 

a esto, l~ necesidad de divisas y la capacidad de la industria_ 

textil para cubrir_ las ne,c,esidade.s internas, alentaron al Ge- -

bierno a prohibir la importación de telas de julio de 1947 a_-~-

enero. de 1951. · Después d.e esa fecha se levantó el embargo, pe--
,- .' 

ro siguió liabiendó' impuestos muy altos a las importacio~es. 
- -· - -· --· - ·~--;- -- . 

-· . _. --· --._-_ ··. ' - ·-

Nacional Financiera autor.izó .con~esiones fiscales y pr~st~mos 
->'.· -.. ~-;{ 

3_5 compañías-de textiles':entre -1940_.y: 1950, por_ :valor de-.-:- ~--

$11G'530,000.00 --_·==-'o.-;~---' ~~~-:- -~f~----~--~'.c~-

sin embargo,:: una ve2:'1o~rad~ ia meta_ de'. ~Ü:sti~¿¡¿~: el~ i~.:; 
. .,,~ ' : :~-.' - -':::' -· ·. 

portaciones. ei G'C>bierno.más'tr6'uit inencit interés' en;apóyar ,1a -

moderniza~ión}~~: i~l~~u;~r}~' té~t~J.L~~ L_ , -~j-

~jo;i~~~J~~::l6o•'~ :: .. 
. :i ... v::; -~·.,'..~:_-. ..., -. ·~ 

- ·: ·.'-C;-';--- -có-"-:;: ·---~-c=t7-'-o- - ;;O-...o;-~-;;-·::-;:..:~-;,¿=;-,,;;..c·'°"-::"'~=--7~-~-;:,';0~ ~'-'.--~ ·_::.:· ,,_:_"-- -~__,.:,_·" 

La incius_triá itextil .ha ,sidCJ Íentá ~n adopt~'r los ~ambiós -
~-- ~,,, .. 

tecno16gicos del premt~ si.91ó. , E~to~~e- li'a a:~~ú;Jtaci- a la fa.l 

ta .de interés· por pa~te d~l G~bi.Wn~; ~-J~ri~;ad~i~~~t;~¿l:ión em-

presarial .conservador~ y--~ iá'ci:"i.<:¡~~t~;;~a¡:~{~i~a~l6n del movi

miento sindical en la estructúr~ d~ po~~~,'~11 hilestrc) páís. 



;' -- ' . :--'". _::- ;~-

Además, el inversionista e:\tranjero -que ayud6'0~-~:tt'~ns"k-~r~~~ 

mar la industria en México antes de 1910, o bien .se' Í:ue:'(li~cia 

1920), o decidió invertir su capital en empresás .más pr6Ciu'cti--
_·:',••::··,: 

vas. El aumento en la demanda de textil"s durante: ta Segunda -

Guerra Mundial, fue solucionado. adaptand6 o co~prand6 ~aquina-~ 

ria. vieja. 

Para 1950 el 90% de los telares en México eran anticuados. 

La ·aemanda interna y las restricciones a las importacioriés ·ae--

mostra:ron la Urgente necesidad de- reernplaza-r e1--equipo;--entre: ~--

l!l52 y 1953 !léxico invirtió casi 5 millones de dólares en maqui 

naria textil (casi toda usada) comprada e_n ·su mayor parte a Es

tádos Unidos. 

En la década de los·60's, impulsada por las innovaciones-~ 

mundiales en equipo textil, por ·la influencia de las c_ompañías 

japonesas y estadounidenses que entraron a México ent.ré 1951 y 

1960, la Industria Textil, en especial la de algodón, comer\zó -

un programa de modernización. En 1974 el 75% de la maquinada' 

era at1tomática y est~ba cl~sificada como 

Un adelanto importante en el desarrollo tecnoiógic6 'fu~ la 
· .. · . '.- · .. · 

apertura en 1952 de la primera fábrica en Méxic.o d·~_di~~da ~xclQ 

sivamente a la manufactura de. maqui.naria textil.':" 'ü¡ C~mpañí~ -

Toyoda de México, s. A. integrada por ca pi tal japonés p~ra hac~r 
máquinas para la corda, el hilado y el'f•jido,. tuv6 que cerrar 



en 1950 porque no había demanda; sin embargo, en 1960 la planta 

fue reorganizada bajo el nombre de Siderúrgica Nacional, S.A. -

{SIDENA). A partir de entonces se abrieron otras empresas fa--

bricantes de maquinaria textil, pero a la fecha Mixico sigue ifil 

portando gran parte de su maquinariá. 

Otros programas importantes de modernización se llevaron a 

cabo por dos compañías con sede en E.U. que abrieron fábricas -

en México en los 50 1 s: Celanesc Co_rporation of Ame rica y Bur--

lirigtCn Mills. 

La Demanda 

Debido al crecimiento d¡;,mogr-ái.l.co habÚo en -M~xido'<lura~te ·-
el presente siglo, .la indus~ria. textil ha. ténicio ·un desarrollo 

importante. 
-:--~J·;:. · .. ::.:: .. :.:.;: . ' -· . ·): ;:.:, '.·~)~;,:-.!::,>->- '-: '.· 
:\, :'--< ~<·:·~: :~:· -.,·. __ ~ _'.::'.·, l· . ·. 

En 1910 ~.ª pob~-~ci~R d:,M~iic_o_asien·d~a a' ap~~ximadamen~e 
15 millones d~ h~bit~~é~~; ~~r~ 1~65 le m~~ 
un incre~-~~t-~\ d~--' 3;¿:.·~m~·~·L.· ~~ .:~·~'~,-~~ -la· déCada de ··¡:;~.>3-~ .' s la Ín--

dustria'Textl.i'.~·,; M¿~lco ~a cubierto la déníárida. interna de ~e--
--- -- .-- - =-.---

Rela'cioneS: 

El movfmiento sindical, que 1leg6 a ser .un elemento impor

tante en .el ~esarrolla político de M6xico despu6s de 1910, ha -



. . . -

sido con fr~cuenci~ acusacl~ d'e haber imp~dido la 'mod~rniza~'i6n< 
de la industria. 

... ~-\- '.-. . -

< . --.:•: __ ;_-:--.··->~'-.-e_: ·'/'.> '.'.-~~ 
Los contratos de trabajc firmados ,;;n 1912 requ~rián que a 

ningtln trabajador se le diera .responsabilidad por~ ln!ls de B car

dadoras (mientras que en ese tiempo en los páíses 'des'arrollados 

un operador atendía 40), y formúlaban cítr¡¡s ie~~ribcio~~s an!ll~ 
gas para evitar el,_,desplazamiento de obreros, pc;>r maquinaria , au

tomatizada. 

. . ·. 

Estas concesiones,han 1imit~do:~l illceritivo d~-ios,manhta,S 
--.·: :·_--(: _ f -~_:·~-~---.. _::-~ -, :~ 

tureros ·a' reducir~costos éintroducie~d.b nueva miiqulnarÍ:a,'. 

,' La.,,inLs~:i~~!t~l{l en:l955 :tení:a ,.41, 5~0 ·,~~a:jjalLes,, 
39,192 :de'lbs ~u,;:ies'1~~aJ1'élpe~~ricis (94'.~~)'y el resto (5.7%) -

empleados cie'6i;.idiiaJ1 ¿süpeiiiÍ:scires. 

En 1965 el ~a~~;~·:{~, trabajadores había aumentado a aproxi 
- - .. ;. ;;·_-_,:·'- ·. -_ 

madamente 50,000•, lo 'cual no' es un crecimiento significativo --

comparado, con la,,producci6n y consumo de algodón. 

A lo largo de su historia, esta industria ha dado,, un, ;nÜ'- , -

cleo de trabajadores fabriles capacitados,, sin embargo; t,radi"

cionalmente ha sido uno de los segmentoscjúe ha P/:lgado .menos:: 

En 1952, por ejemplo, el .salarió promedio de ;;n 'trabajador 



ei cie uno de la industriá de 

Para el. 1965, e.l .84% de los trabajadores de la in--

dustria del algod6n se encontraba en fábricas del centro del --

pa1s y el 34% del total se localizaba espec1ficamente en el ce~ 

tro textil de Puebla, estado que se caracteriza por un gran nú

mero de fábricas, muchas de ellas pequeñas y dedicadas a la tr~· 

dicional manta de hilo grueso fabricadas en máquinas anticuadas.· 

El D.F •. y Veracruz le siguen en número de empleados pero con m~ 
-- . . - . 

quinaria miis moderna; 



2. 2 SITUACtoN -ACTUAL 

2.2.1 _Participaci6n en el P.I.B._ 

:· - . . 
Íle acuerdo.con un e_studi_o _realizado por ~a Gerer:iC:ia de .Es-

tudios Econ6micéis de CAN_AITEX (Cfun~ra'Nacfona~;dií)a riich1stria 
-·~" . ·: 1.-;' ;_\:-.. - . 

Textil), basado en datos de la séC:i'et~ríá:<~e·_Prcigfam,ati~~.YPr~ 

·supuesto, la producci6n interria'dei'·;~1-~''ii~.i>'f~~e~t~á~~iiÚaci2_'··· 
~' ' - . . . . -.. - ·' . ' ·; . , '.,, - .. : ~ 

nes considerables de 1980 _a 1986'. ·observándose -.uiia ca'ída desde 

19á·1 al 83 de -.5% para el p~l~~r año y. -5.3% en eLsegundo, .P~

ra p.;steriormente presentar un~ 're~uperaci6n cie ·3. 7% -y 2; 8% · pa-

ra los dos años siguientes y por Gltimo una nueva baja del -

-3.8% para el año de 1986. Esta caída se debi6 a un estanca- -

miento presentado por la economía mexicana en general afectando 

consecuentemente a las ramas industriales, en este caso, a la-· 

industria manufacturera. La rama manufacturera de igual forma. -

present6 un repunte en el 85 del 5.8% para después sufrir una -

caída del 5. 6% para el 86, mayor a lo presentado en la Produc.-.

ci6n General. La misma situaci6n fue sufrida por la Industria 

del Vestido ya que de igual manera present6 en principio un in

cremento para 1982 respecto al año anterior del 4%, y una caída 

durante los tres años siguientes: -5.8%, -3.1% y -2.0% respec-

tivamente, un repunte del 2.4% para el 85 y una baja del -4.5% 

para el 86. Con esto se puede observar la dependencia que tie

ne la Industria del Vestido de la economía nacional y viceversa. 

(Ver fig. No. 1). 



PRODUCTO I/ITERHO BRUTO 
(1980-19861 

KlllONES Pf PESOS Y VMIACJOHES PJ!UALES 

::========================================================================= 
" ' " ' Ji ).iO l 

PlB 11 
tlHOUST. VESTIDO/ 1 

PJB PlB I PJB 
TOTAL / HAHUF ACTURERO 1 TEXTIL 

=========================================================================== 
:: 1980 
" " :: 79180 
:1 
" " " " 

1981 

:: 80181 
" " :: 1982 
" " : : 81182 
" " ' ' tr 1983 ·º--: 
" " I 
:: 82/83 : ,, , ____ _ 

" ' 11 1984 /_ 
" " 
~~ 831~4 r 
~~ 1985 :· ~-
:: 84/85 : 
11 1 
" " " " " " 11 

1986 

85186 

841,855; 209,682; 12,0# ¡ 8,607 ;; 

8.31 7.21 l.S/ 11 
I I I ,11 
I I I ll 

908,765 ~ 224J326 ~ ·-!2;8~0 ~. ,8;9~0-~~ 

7.9 1 7.0 1 6.7 :-- (0 ;: 
l - l ·: ·11 

903,839 ¡ 211,852L 1J,955_L . 
0

8,m.;¡ 

(0.51~ _(2.9); - <tol~ - 5,8¡~\ 
ss6~11(r c., 202,026 ;,:_-_-.- • •"éíC628í ,,- - "-''8,t6s ,¡¡----

' "~ / -:: :. ,-.c.·)J 

~;¡~¡ · 21if J' c~i~j& .~;!!! 
;;:~:.~:,;·:s~/~-- :_ --~.: ·<~.~,-;97·:~~ ' ' 912,33{: _ 

' 
· "'2.s· f 

' ' 878,085 : 
I 

(3.811 

1 
211,886 : -

J .. 
_ S.8 !·' 

I 
211,460 ¡ 

(5.61/ 

-:.·,.-~-i~~~,· -.; 2.4 ~~ 
., ,, 
, .·ti 

·- 11,005 ~ . 7,828 ~~ 

(5.611 (4.$)// 

' ' " " I J === ====== == = = == == === == = === = ===================== ======== == = ============:: 
// TOTAL / 6,188,699 / 1,488,916 I 84,553 / 58,180 // 
: : =====:: ===.: ===.:.: .:.:.:.: ==== ====== = ========== == == ====: ==== === ===============: : 
//PROKED/O / 884,100 / 212,702 1 12,079 / 8,311 // 
11 .::::.:: = = = === = == ====== == =====; === = = =;= ;:::::: ::::;:: = === == = ===-= = ::: ===-=-= = ===== == 1 / 
l/PMTJCIPAJ 100.00: 24.25 I 1.4-0 / 1.00 // 
::.:.::::::::::::::.:;.:.::.:.::.:.:::.:.:.:.:.:.:.:::.::::.:::::.:.:.:.:.:.:.:::::.:::.::::::::::::.:.:::::::::::.: 

FUCHTC GERENCIA DC ESTUDJDS ECOHOnlCOS DE CAWTEX, CON BASE CH 
EL SISTEHA DE CUENTAS HAC/OHALES, S.P.P. 

FJG. , 1 
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Durante los 

dio, el Producto 

11.ones de pesos anuales, 

rera ha participado con 214,351 ~u16rie; de 

anualmente durante el mismo lapso .lo que represe.rit~. ~·1- 24. 25\ -

un alza para el año de 1987 en cÓmp~~~ci'isn 'cori lo obte;~ido el -

año anterior. Este repurite.fue•deÍ·¡.fi·.(~~iiti.9. No. 3). 

La Industria Manufacturera· present6 de igual manera un al'-· 

za en cuanto a su P.l.B. del 2%, lo cual puede considerarse·a -

simple vista bueno comparado.con '1as dem&s ramas de la economía 

como son: Sector minero un 4. 2% .de incremento, Comercio :J ;·ai, 

Transporte con un 2 :~3% ,- ·Electri-cid~-~- l. 7%, etc. 

En el siguiente cuadro (Fig. 4) se puede observar a deta-

lle la varia9i6n .del P.l.B. en el Sector Manufacturero para - -



-

LA 1/IWSTRIA DEL VESTIDO Ell El 

P. l.B. ltAKUFACWRERO EH ltEIICO 

CltlllOHES DI! PESOS! 

========================================================== 
" " " " 

PIB PIB : PAm'ICIPACIOH : 
lltAN11FAC7TJRERO!PREHDAS DE VESTI % 

==:==============:::======================================== 
" 1980 " " " " " " 1981 " n 

" 11 · 

209,682 ~ . 
224,326 ; 

I 

8,607 : . . 
I . 

4.10 : . •· 

,-,, __ 

/9ll2 ,cf.1 

" " ·,,, 
" " " " " .,,-
" " - " 
" " " " .. .. 

:: 58,180-: 3.91 
: : =================================:::====================== 

/IUENTE CAltARA NACIONAL DE LA INWSTRIA DEL VESTIDO, EK 
BASE AL S/STE/tA DE OJENTAS NACIONALES, INEGl/BPP 

F/G. I 2 
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::::::::::::::::===::::::::::::::::::::::::::::::::::;::::::::::::z::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::~::·:::::::::::::::::::::::::::::::::::::i:~d::::~~:.;::.: 

" " " " " ,, 
llEH nJLLOHES OE PESOS, A PRECJOS DE 1981Jll ··:: 

VEHOH1HIC10H :: - . ,• 11---------11 
lt 1986 19111 11 1986 

:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::=::::::::::::::::::::::=::::::::.:~?====·==========~==;:::=:::::::::::::::::::::::::::::::::::.:_::: 

" " ;;L- AliOPffUAR10, SJLV1CULTURA Y PESCA 

112.- HIHERJA ,, ,, 
113.- 1HDUSTR1A HAHUFACTURERA ,, 
" 114.- COHS1RUCC10H 
" " 11$.- f!EC1R1CJOM, 6AS Y AGUA 
" " ;;1 -COnrRC10, RESllJJllMJES Y HOTELES 

,, ,, 
11 
11 ,, ,, ,, ,, ,, ,, 
JI ,, ,, 
11 ,, 
" ,, ,, 
" ,, 
:: 

117.- IRAHSIORIE ALHACEHMJEHIO Y COHUHIC/CIOHESll 

118.- WAHCJCROS. SfGUROS C IHHUCBLCS 
11 

ll 
" " " " l!9. - SERVIClOS COHUHALES, SOCIA!ES Y IERSOHALESI 1 

:: 11 
" " ,, ,, 

SERVICIOS BANCARIOS IHll/TIJIOS " " 11 

' 404,mÍ 
114:-~~:;:· 

1 
990;~ 1 

. i3sJ$.f¡ 
'·/ 

• 14;215 1 
1 

1,223,311 I 
1 

29$,763 1 
1 

503,911 : 
1 

892,997 1 
/ 

(63,45811 
1 

11 
411,440 ~~ 

. ,, 
. 181,515·~: 

1,010,086 ~~ 

-· -242,896 :::: 
. ,, 

66;624 ~~ 

1,113,804:: 
11 

302,$39 11 
ti 

$20,~ll 
11 

m,oo u 
. 11 
163,458}~~ 

=========::======================::;:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::c::::::::::::::::z::::::::.:::::::::::::::::::::=:::::::::::::::::::::z~:::::: 

,'/ 11 ll ' /1 
JI TO 1 AL // 4,7'15,ffl / 4,794,91311 . "(4.0JI ... . 1;(11 
===================::::::::::::::::::::::::::::::=::::::.:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::r:::::::::::=.========11 

FUEHIE smm vr CUCHTAS HACIOWMES, mm.CIVH PRHIH1HAR 1987. IHEGI/SPP 

f!G. 1 3 



" " .. .. 
" " 

OENOH!Ht.:!OH 

PR0111JCTO IHTERNO BRUTO TOTAL 

GRAJI O!YJS!OH 3 'INDUSTRIA Ml/UFICTURERA' 

llEH HJ!LOHES DE PESOS, A PRECIOS PE 198011 
" " 
" .. 1986 1987 :: 
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YARit.:!OH AHOAL " " ·------// 
1986 1987; " " 

11 11 I ·11· 
~;z-- AlllfEKTOS, BEBIDAS y TMACO 276,781 ~~ co:6'! ,1• ___ ~t~_J; 

111!.- TEl'T!US, YESTIOO y CUERO m,m 11 IÚI,Í . '· ~6·º.!(! 
ll 11 ' ,, 
;¡iu.- HADERA y sus PRODUCTOS 31,953 :: 13:5'1' ':'.1rn¡¡. 
{!IV.- IllPREKTA Y EDITORIALES ·Ú,:m ij~ ,·~J~~lf~-~-;: . . '~)~;~~-~{!¡-~ -~ 
:;v. - ~U~~~~¡¡/ERIVADDS Dfl PETROLEO, CNJCHo;; In,6JO ~ ~ "-. _ JB3,J76·-}~ r ~-~:;:;;~J'~:._: ~.':~l~~::fa~~,~~r -_ -. ·. 
¡~Y!.- ~~~¡~m;¡~~ mAllCOS,m¡p¡o OfRIVAOOS;; 

68
,
002

; 
75

,
021 

~¡ •: w;lrnb 2IO,;¡¡ · .. ··;;; 
;;m -IHDllSTRIAS mAL1cAS BAsicAS ~~ 57,032 L ,• 6¡,614 H. .~~"..:.16:8ili~'-L.~;;¡3JIL~ . 
¡¡rm -PRooocum11cos, n111u1HAR1A r rau1Po ;; l&i,m: ·:·"i69;noii;:::;;:,:,.j1;'.M~·u A~2.~¡¡ 
11/X. - OTRAS INDUSTRIAS NMUFICTURERAS ÍÍ U,45¿ ¡ · iz,~i ;¡ \;; ~J~~,r;Y: (~:~;¡¡ 
!~======================:=======================!!===========~=====~!~~=========~='=~~;~!c;~;.~~~~=~~~~~!;;;=======m==•J; 
:: :: . ·¡ -~< r;·,~ ·:~·):.-~ ·.:·,,", . ._·:-:.:~.J~~,-~~'· -,r 
" 10TAL :: 990,468'/" 1,010,086:11:. -.'(5;7}1·'' '·,2.ou· 
======================================================================~====;==-~~.=-~=~==~~~~====;===~~~~~.~=~==~~==·~ .. ~~=~=~~// 

FUENTE SISTENA DE CUENTAS Ht.:IOHALES, ESTINACIOH PRELIHIHAR 1987. lNEG//SPP 

FIG. 1 4 
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1986-1987. La .rama que. ocupa est.e' estu.dfo pres<rnt6 una caída -

del 6% junto con_ otras)11dustri_as c:omc/ es la. textll Y/la :del_ 7-

cuero, y en contias;e con {~ iri~üi\:i1¡ 11let'¡l.i;¿;~ ~~~ic~, , por - -
. ' ·,;"'- \. ',_,.,,: 

ejemplo, que. obtuvo ·UnaivarlaCi6n ¿~!;l_J'.3% a•lá ~lza: , 
. : ... : -· . .-:··_,;<¿ ~·:<:·~\'.~'..:'.·; ·~~'- ,' .. ::-.-.~· :.-:.(-'. ;;·'-:/!.: ',-.-~'-. -~ 

_<: -' --::-:·:-~\_}: ',·::·:~:(;'.,.:t- •' --~-:~~;-\'' :;};t::! ~': -_;~~;-,:~·:·-~·:::·. \' 
: .. ---(-:_''·:>.·· -< -" 

Ahora 'bieni' dentro•ciei ién~1~ri'i'ci~~;~~~tú'~~;i ~:i:en,~~s ·.de ve.!! 

tfr .e i~dustria del¿;uefo (ii~.;,:~·~it:ifg~¡.;{~t-¡#~{fQ~¡i~i:~~?i~rit~~ 'in

dustriaÚ!s (¡Ue más ci'escendiér~'n'el';;fi:tia~t~I~'.Piií'~e;.:r~Úere rú~'... 

ron: . cuero i cüzadÓ J19 ·ª\li,) i'{ili}~j~~{} i~'jf~-ii~iYJ~·¿ji;~;s du--
e- - • - --~--,.,-~, '< • -e-.- -.-,-~¡o~;;··:;o;:'l,"·,·.--;~::;-;:,~,o;-•· ,,-.,- - • ---• • 

ras (8. 8%) ·.·y Prenda~ d~ ves ti=-: ( i;;jjll);~~ ;hercE!r ;ugar.~ _ 

2. 2. 2 Utilizaci6n de Mano de Obra 

En base a los datos proporcionados por CANAITEX (Cámara Ni!. 

cional de la Industria Textil), CONCAMIN y CNIV se observa que 

el personal ocupado total en México ha sufrido variaciones du--

rante el período analizado (1980-1985) presentando en principio 

un aumento durante el primer año del 6.6% para después tener un 

decremento en los dos .años subsecuentes del . 8 y 1. 5% res pee t.!. 

vamente, al igual que se presentó con la economía y la produc--

ci6n en general durante esos años y de igual manera se obtuvo -

un aumento del 2.2 y 4.9% para los años de 1984 y 1985 por Últi 

me caer un 3.3% para 1986 llegando a 20,300 (miles) personas --

ocupadas en total. 

Comparando a la Indt1Bt·~·~a··Manufact.urera con otros sectores'. 
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PRODUCTO IKTERHO BRUTO TOTAL 

DIYISIOH 11 WTJUS . PRENDAS DE YESW E INDUSTRIA VEl CUERO. 

======================================================::============================::===================================== 
;; DEHOHIHACION ;;cH HILLONES DE PESOS, A PRECIOS DE mo;; '.VMIACION ANUAL ;; 

FUEKTE S/STUA DE CUEKTAS NACIONALES, ESTIHACIOI PRfLIHIHM I987. IHEGllSPP 

no. 1 ~ 



como 'son:-
- - - - . 

ca.), Minería, Constrlicciión y Electricidad; ~n :cu~~~6 ~\~ '.oC:up~<' 
' . . . - -- ·:> . -"·-' -_-,',.-- ' .. - •'-:.o•.·' ,;,~': ;._,_ • _ .. .'.;,- _, ,. •.'·'.o-_:,..._· .• 

ción de mano de obra obceriemos-los siguiente's cres~ltácioiii ::: 

... -D' ,, , 
Tomando un promedio de personal • ocupado atiuá{;nente~~n. un -

lapso de 6 años ( l 980-Úl85) ei ~ectoi: ~gr.óp~é~~rl.'O 6bup~·;; . -

el 26%, •es C!eciir, 514 .. 3 miles .de persona~ \abo~:n:cl~:~·;; ~sta~ a.s; 

tividades, mientras que l~_.;.in-ed~ támbi~n co.;.o p~tt~ del sec-

tor primario, ócupa el 1.3% en pro~ed¡o anual, io·que ~~~í~·:_ -

263:55 mi·1es de personas ocupadas. Por otro.laio ti~eino~ q\le -.. ·- ____ ,._._ 

la industri¡} ·manli~~cturer~ como parte deÍ.sector,.5~9~.0a_.i.~io o -

Indus.trial 'éí.ctipa el: lZ .. 15% del total ·de personal, lo que se trJ!. 

duce en24Ü:a ~Úes de pefsonas, y específlcame~te la Indus- -

-·--tri.a de'{ •• vestido ócup~ 542.6 ~i~es de personas lo que represen-. ., . . ·, ·- - ;--_ -

.ta-el· 2·;73·ae1'.total 'en el país, ·y el 22.47% del total en la rJ!. 
; .. -?<··._:·.; .. .":·. -·:._:: 

. ma. ~·an~f'adt~rera. q~e c~mparada, dentro de la misma rama, con la 

Ind~~tr'i.a·;~x~i1 ;cíue representa el . 7% del total en México y el 

. 5. 6% ·dei i';ef~ó~ái ~cupado por la rama es una gran diferencia y 

taY:~~·J·¿_~i~fp~:c-iÓll en este aspecto por parte de la Industria ~ 
del V~ah'ci6. 

La-~raina de-· la 'construcción ocupa- sólo el B. 1% del total :de 

personal, mientras que la rama de electricidad.un .33%1 dejando 

un 8.43% para el sector terciari.o sólo cÓ.;o !ejempi6 es·~~s do~ -

ramas. 



el 

(ver --

perso--

Para

d~Í_ Índic~ •. sobre -todo en -

los ~e"~~ <l~~eh~ro ;)jÜ1iG;<aga~'toy dlclembre: ~Lo ~i~~mg ()c;ilz.r:e· 
durante ;,1 .pÚme~ ti:imest~e ~e· Í9BB donde se presentame~or ~~.!!. 
ta en uh is~ aei; ~olum~~.;~~ pe:,~~!láL o~up~clo en .el•. afio de. i!J~o ,· 

,--,.,_-- .'~}( '.-: ;-"'i; {-.:·o.,/c':;·:,_. 

;_:/:;':.-,-:- '~:::~·-~·-:[-:_.·:;{;~ . ,, .- - : ' 

C:om~~;~~~~~Jh ;•itia'ii•~Í~i~¡ones• de l<i rama manuf~6t~t'~~: ~e 
[~1.'./'·I ·:-\~\· .. -·'• • • --~ ¡ - -.-:;o-

puéde ~onsicrn~a'r'·en'#iir~211aii'a;iü9ai en éuanto a. reducción del' -

índi~ .. d~ p~~~o.{ar~~ü~~·?o'i}!?es~ués dé la.· rama de. pi~'duht'.os ali. 

menti~ios,• ú{c!ti~i!'iJ.~;ccie.:~u~fa!lcias químicas y productcis a~1 pa-

pel que ~Ú~~c!i&:~in~~~~¿~~~i1k~,-un~TO% el volumen- ~~f¡;~~~~r:·'~ 
; ~ ;·~~' ., :,,'> ? :· 

~,,·:: .• O ,,,;¡ •• ;,; .;, .;L •. ~ ,,,,.;,,, .; ,, ... :WhP .. ,:. 
nido casi estabi~. ei,:n¡,;~~ ~e ~~pie~ p;es.;n{a~f ~~~() ~fio's atrás. 



PiRSOIAL oaJPADO El U Al:f/V/DAD /IWSl'RIAL 
Y El U RAIA /lE U COIFECG/01 

PEllStllAL TUl'AL /QOPEOJAR/0 l/IERIA llWSl'RIA /IWSl'RIA /NWSl'RIA CX/NSl'WCC/ON ELEC/'R/CIDAD 
DESGR/l'CIOI 00/PADO S/LV IQJL71JRA IAlllFAC1VRERA TEITIL DEL 

TUl'AL PESCA VBSl'IDO 
(/) C21 

1980 /8,795.20 9,308.00 4,90/.00 uo.oo 2,417.00 175,90 /50,00 540.00 1,681.00 63.00 

1981 20,042.80 9,94/.40 5, 189.00 263.20 2,542.50 180.00 165.00 572.00 /,880.80 65.90 

80181 6.64 6.80 5.88 9,67 5,/9 2.33 10.00 5.93 11.49 4.60 

1982 19,863.20 9,64/. 70 6,035,30 210.00 2,485.30 164.80 147.00 558.00 /,784.!lO 66.20 

81182 C0.901 (3.0/) (2.96) 2.58 12.251 C8,441 1/0.911 12.451 cs. 101 0.46 

1983 19,51/.50 9,307 ,50 5,24'.70 266.50 239.70 18/.40 167.00 517.00 1,420.80 65.80 

82183 1/.471 C3.471 4./6 C/.301 190.361 (2.081 /3.61 17.351 C20.401 C0.601 
··. á,36o.'oo'--;· 1984 20,010.00 6,509.70 6,342.20 210.10 ". 16/.10 110.00 54/.00 J,467.70 6il.20 

83184 2.24 130.081 /.86 1.68 ~;94 0:19 /.80 4.64 3.30 3.65 

1985 21,010.00 9,528.60 5,333.70 270.90 2,373._40·_\ /60,00 175.00 546.00 1,480.20 68.40 

84185 5.00 46.34 C0.161 0.01 0.53 (/,051 2.94 0.92 0.85 0.29 

PllOJBD/0 19,884.04 9,04/.92 5,175.18 265.65 2,202.81 165.79 185.24 545.95 1,618.59 67.65 

X /.00 0.67 0.03 0.24 0,02 0.02 0.08 Q. /8 O.O/ 

(/J DATOS OF/CIALBS 
(2) DATOS BSl'/IADOS 

11/EITI: 1 COIFEDERAC/OI DE CA#ARAS /IWSl'RIALBS /lE U REIUBLICA lliX/CAJIA 
ICONCAJINJ, Y CAJARA NACIOIAL 08 U llWSl'RIA DEL VBSl'/00 

f/G,I 8 



llblll W. l'EmllAL CXUPAOO POR DIVISIOI U llWST'RJA IAIVTACTVRERA 
1980 " 100 

•••••••••••••=•===•=•••1:•r:r•.t••••==•::.,,.•.,••==•===••••r::•••""""=""••=•=""""•••1:1:=.1====•"===••"""""•=••:.::Z:a•;:;:••""""'""'""""""""•=••••••"""""""""""'""'"""""ªª"• 
I tPROWGTOS ALl:TE:tTll.ES PRF.1-: llWSTRJAS DE : PAPIL Y PPO- :9.JST'AJCIAS q.11-.'PROD. lllXERAU'S! llWSTRIAS • PROWCTOS : UTRAS t 

PERIOOO : IUI'ICIOS, :VAS D8 VESTIR :u IADERA y PRD:wcros DI PAPil.'/flCAS DERIVAIJA.S: 10 IETALICDS : IE'I'ALICAS : ICTALICOS : JllVST'RIAS •• 
: BEBIDAS : E IJWST'RIAS : wcros DE LA : IJtPREXTA y : l>Bl PETROLEO :uc. DERIVAIXJS : BASICAS : IAQJJIARIA :l,JIJTAC11JRERAS: 
: Y TABACO .' DEL QJERO : llADERA : EDITORIALES ,'CNJC110 Y J:D/T. : DEL PETROL.ElJ : : Y E4JIPO ; t 

•••••••••"""""""""'""""""""'"""""""""""""""==•===1t=r=u:::•rr=:•=r=::::::"""""'"""""""•""'""""""""""""==.:r::::z:::1::::::::r::•==•==ri::•••r=lf::11:::::z.z:::::•••::i .. ::::a .. a:r•c••••=••"•a 
1985 p 

UERO 
FE/lll.EllO 

•AKUJ 
ABRIL 
IAYO 
JUllO 
JfJLIO 

¡;:,o¡;ro 
SVTIEJIDRE 

OC7VBRE 
ICNIEJIBRE 
DICIEMBRE 

1986 
UERO 

FBBRERfJ 
IAKlO 
ABRIL 
IAYO 
JUIJO 
JULIO 

¡;:,o¡;ro 
S'EPTIEMBRI 

OC7VBRE 
l<NIEJIBR! 
DICIEll:IRE 

1987 
UERO 

Fw.EHO 
IAKUJ 
ABRIL 
IAYO 
JUllD 
JULIO 

¡;:,o¡;ro 
SRP/'IUW 

OC7VBRE 
IOVIUBRE 
DICllJIBRJ: 

1988 p 
UERO 

FE/lll.EllO 
IARW 

95. IO 
96.50 
98.21 
!Jll.60 
98.14 
98.86 
fJ'/.18 
98.07 
91.91 
tn.61 
96.98 
96.43 

96.84 
99.50 
99.82 
99.62 
98.63 
98.23 

IXJ.88 
101.00 
J00.24 
99.88 
99.90 

100.50 

98.'/4 
9'J.61 

100.01 
99.05 

J00.64 
J00.99 
JOJ.12 
103.96 
101.!J'l .. 
/01.01 
J00.44 
9').26 

99.90 
98.bO 
99.60 

90.96 
89.11 
90.'3 
00,!J'/ 
90.40 
91.10 
91.68 
91.68 
91..:0 
oo.1a 
89.'3 
88.82 

89.14 
89.29 
89.69 
90.29 
89.62 
89.49 
90.20 
90.08 
89.12 
88.52 
88.64 
81.05 

85.30 
81.06 
81.58 
81.85 
86.84 
86.93 
86.23 
lfl.26 
88.32 
6~.00 
88.62 
86.34 

86.10 
85.'10 
B!J.70 

85.18 
((1.10 
((1.88 
86.b2 
89.29 
89.25 
87,46 
87.63 
81.64 
81.24 
87,4() 
86.03 

86.JO 
8'1.81 
81.3/ 
87,56 
87.60 
86.32 
90,99 
88.92 
88.M 
88.97 
88.60 
B'l.41 

80.95 
87,46 
88.07 
88.47 
89.54 
88.87 
87.45 
81.'15 
88.23 
88.65 
88.JB 
88.50 

111.50 
88.10 
87.60 

95.81 
95.74 
96.80 
96.21 
91.2'1 
98.// 
91.14 
91.19 
96.84 
91.20 
96.64 
95.14 

96.37 
91.06 
96.72 
95.93 
97.30 
91.01 
98.Jl 
91.13 
96,f,O 
96.61 
91.40 
91.61 

96.26 
97.20 
91.61 
91.57 
98.!h 
98.90 
99.63 
99.44 
99.82 

J00.25 
100.JB 
98.14 

95.!JO 
95.30 
97.00 

11 CIFRAS PREL!llJIARES 
IUUTE : IJSTl1tf1'0 JIACIONAL D8 ESl'ADlm'ICA GEOGRAFIA B INFORMATICA. EIWESl'A IMWSl'RIAL U19JAL. 

93.J2 .' 
94.85 
94,94 
9!J.61 
95.58 
96.13 
87.08 
91.04 
96.26 
93.62 
93.11 
91.55 

18.33 
19.43 
80.4' 
11.31 
81.89 
82./4 
BJ.61 
80.85 
81.49 
81.64 
81.02 
18.63 

FIG, I 1 
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- - -

2. 2. 3 Posición c_on _ ~es~~ct~, a ,c>tra_¡¡ ramas industriales 

Dentro de-la Industria M~iu.ifilctllrera encontramos varias r~ 

mas importahtes, c~méÍ;scin: P~~du~~os alimenticios, bebidas -Y t-ª. 

baco; T~xHies/- p~;,nclas d~ véstír _--e • industria 'dei ve'stl.do; -IÍl--
º 1 ·.-••• '•.. .- ' - • •• •• • -- ••• 

dustria .. de -la -rnadera-.y-'. productos: de la. ma-dera f ·produ-cto~ _del p~ 
._.·:,- :.; -·:_-,-" · .. :····· -::,· .. -.-_- ·-, -.. _., .. - .- - --·. - .=.' 

pel, i~pretita y ,edito;iales; __ Substan~ias cqulmicas ,/deri;;ados 

del pet';"Óleo, ~ro~uctos de ca¡¡chó y \iásÚc(J; Produ.cto~ minera-

les rio m~tal1ccís, exceptodeiivados':dér'pet~6ieo;-iñdllstrÚs-'m.!l. 

--· tiá1'icasbásica~i ~;dductos.cm~Ú1{cidi~~~~~ill~~i-a y=eqüi;o;~e~6 . 
. _,, ,~-2-'._.,. -,<~,;·_, '. ··: .. /·:~~::·::--~i·-'.-.~,, ,-:.~ 

Como_ par ti; de la i'n~~:s~~l~ •t~xtÚ s~ uiÚc~ ;~ l~· Illcl~~tria 
del. Vestid~, la· cua1'ócupa ePpreserite estudio;_-._. -- ·~ > 

-:,:- -->·· <<>· ' . ' ·;:;_ .. :·.- >~_:"<·:~:~-,,~-_-:·:. '.' 

Dei total del PÍ:-od._;cto Inte;no Bruto Mállufact~reréÍ- ~Ür~nte 

los ai'ios de 1980 y 1986 la Industria Tex_til'ha p~rt~dp~do; en 
. - - ., .- - -

promedio, con un 12% ocupando con ello el cuarto- l_u;ar_.~n 'impo_;: 

tancia entre las rainas ya mencionadas, d-~~pués-de Í.a-fiidu~i:da 

de productos alimenticios, bebidás y tabaco~ qué-oc~pa: el' pri--
" ' ·,' . ,'. - ., ' . ', 

roer lugar con úna participaci6n promed~o a~ual ~el . 25%~ en se-

gundo--lugar la-Industria de su's-tancTás-'quí'.ñiicas)"deriv~.dÓs 0 del 

petr6leo, productos de caucho y plá~tic;,,,con ü/23{¿{ y"ia\~du.!Í, 
tria de 'Productos metálicos, ma~~in~~i~ y ~;~i~ci cih una parti~ 
cipaci6n del 18% anual, en pr;,,mé~}o•;. /.7 ;•• J.. -> ,:; .~ , __ 

Específicamente la Indu~tria d~l ·\r~~b.~g J~1 ·~'.~: li~ai¡~a -

como una de las tres clasÚicacio~e~-~e'i~-Ind¡¡{ti:-ia'T~~~~i-fun. .... ··:..'. 
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to con Textiles' y l.a Il'ldustria :dei c~ero, aporta ·al Producto. I.!L.. 
. - -:·· "• -----, -· 

térno Bruto Manuf~cturero ·un .4% ocupando de esta manera .el se-., 

gundo lugar dentro de la rama con una participación del· ,32% - .,_ 

(del PIB de. la Industria Textil), después de Textiles qué ápor:. 

ta. un. 4a% y ·ant~~ .. que la Industria del cuero que representa un 

20%.·del ;Prodúcta·,.rnt_erno Bruto de la Industria Textil. (Ver 

2;2.{ :•~!"aducción .Estimada 
·--,··:· >-; 
- ·~ '. ~ 

La industria del Vestido en México ha tenido una tendencia . _.,_,. ;-:.-. 

c:recfeni:e,_después .d~ l~ caída presentada de 1982 al 83 (~4. 9%) 

para los .. dós añiis sigufeiites-. '"oe ¡9af a 1984 presentó un aumen. 

to del i. 7% y posteriormente, al año siguiente un alza de 
- . •" __ '., ·' -_ .. _,_·. 

17. 32% produciendo. un total .de' 219 ;s14 toneladas ~ara ese año .. 

' '" . '-._ -,-_ . ~:·: . :;·:_ 

En promedio, la Industri~ _del Vestid¿; ha_ producid() ~en e!-

período de 19a2 ª i9as, 253. á1a-to.ié1a~as i~iiü~1e~-,: lo cu~{ catg_ 

j ado con el promedio de pér~Ónal ~éupadÓ' ciÜra~-~e é11te,nds~o ~ • 

:::·:. < ::: • : :::~:~:;,':étª~~f ~!~gl~;~fi,i~~~~~,¡i,,jé~c 
..... , ' <· _:;. <'.:'(;; "\. _'_-_·.•.~-'.-_-.·_·_~--·.·-·.-:._ '-~ ':' < ~\·~,_~.~-_:·.-_ ··._ .. ·.·.·,_· ..•. : ~::"(_:~.'.~; (' 
: ~~'.'~;(. ~~·- o;:..-:'·";';f< 'i~}·~~- .·.•: , 

. _ -;: ·· -f"; <L::-:.~-;; _ _,. .. · -:·:<·:-:: ,.¡., r.;.;, 

2. 2. 5 concentra~ión. ~~{1a;:~¡,~~~15~•Í.S,á~~ la. iiid~átri~ Mi 
/:?;" ,<:," ·- '),'.<• .• ·:_\ .. · :;; ~ · :·?i<'c ·(f:~'· 

'.'.;·<).'', -,·· .. 
. -··;_-~ ;.' ~::~-·-__: ___ ~ .. ;., --~: .. ; __ .·, .... ···:' 

Durante el año de 1984 .las'-em~.résas gr~ndes representaban 



POSICJOJI DE LA IHWm'RIA DEL VEST'/00 RESPECTO AL P/B 
DE IJT'RAS RANAS JIANUFACTURERAS EJ/ 1985 

INJLLONES DE PESDS! 

RAJIA IJIW81'RJAL V J.LOR DEL P JB 

TOTAL 223987 .4 

INWSTRIAS BASICAS 
llll B I ERRO Y ACEkO 9578.4 

REFINACIOJI DEL PE!'ROLEO 
Y DERIV AlJOS 9296.'I 

HILADOS Y TEJIOOS 
DE FIBRAS BLANDAS 8007.2 

PREJ/DAS DE VEST'JR 8315.0 

FIJEJITE : Slm'EJIA D1I WEJi'I'AS NACIONALES 
JNEG/ / SPP 

PAf(f/CIPACJON 
J 

100;0 

-4.3 

4.2 

3.8 

3.'I 

FJG. I 8 
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TOIS 

PRDWCC/OH EST/JIADA DE LA IHWSTR/A. DEL VESTIDO 
DB llKX/CO 

CTONELADAS) 

1982 1984 1984 

254,911 242,419 238,329 

1985 

279,614 

PUENTE: CIFRAS BSTlllADAfl POR LA CAMl.RA. HA.CIOllAL DB LA /NWSI'R/A DR!.VEII/'11)() 

FIG. I 9 



tido, concentrando en ellas el 42% del 

brutos invertidos en la Industria que nos ocupa y_-parÜeiparido -

en el 38% de la producción total de la misma, mientras que las 

•mpresas medianas dedicadas a este ramo representan el 12.5% y 

ocupan el 38% de los activos fijos totales de la industria, 4% 

menos que las grandes a pesar de ser mayor el número de empre-

sas medianas: a6n así su contribuci6n- en-cuarito ~la producci6n 

total es mayor ya que participan con_ el 4ÚI.-

- :~.:.-~-. :·-~··-. 

Las empre_~as_~c~~0ta_1~gadas cómo: peqúeñas representan el 86% 

total d-;7e~res~s :d~d~~;d·~'-att~ ~~d.is~;i~~ del vestido ocu

pando un.-20% r:esta'Íi~é-de . .l.oiacÍ:i;¡,js"fijos.y partÍ.cipa sólo con 
-~-~--:· . ;• ;,. . 

del 

-un _25%º ~n ra_ ~rk'dllccróihtot~1',::(ver fig .-10 >--
-- ·--- :~.~:;'...:: ~~-~·:·:<=:--;-,-_~·o; _,. ""~--,---

·-
.. -. ·- ',-.'·' ,' ,·: ~· 

2 ,2. 6 <B~~~n~a éc:>~.srcii~i- . 
. :<·;~ --~-)/~' 

__ De acuerd_o_con ;19~.Pr~~ .. n~\ÍÍ:JÓ, en l(fig. lÍ la Balanza Co-

mercia; ~e_l~ 0 Ind~s:fr~~-d~)a ~~~'€:cciónbFMéXico ha presenta'

do variacl.ories-bori;.-lélerabies sobr~ tod
0

0 én sentido positivo, -

disminuyendo e{ s~~do en contra, -.~s- decir•, que se han aumentado 

l_as export¡¡ci_ones y se p~eseritó una _disminución en las importa

ciones. Sobre todo d• 1982-a 1983 las exportaciones aumentaron 

en un 158.6% mientras que las importaciones disminuyeron 169.5%. 

Durante los siguientes años las exportaciones siguen creciendo 

hasta un 50% máximo, pero las importaciones no disminuyen al --



CONCENTRACION DE LA PRDWCCIOH Ell LA IllWEfl'RTA 
DEL VBSI'TDO 

1984 

=====================:::==============-====================== 
: : : NUJIBRO DB : ACTIVOS FIJOS : PROWCCTOH 
: :coNCBf'/'O : B/IPRESAS BMJTO BMJTA 
===================:::=====:================================ .. ' ' ' ' 1 IGRAllDBS ' 1.5 : 42.0 : 34.0 ' ' " .. 
" .. 
UJIBDIAHAS : 12.5 : 38.0 ' 41.0 : ' " .. 
" " 
~ ~ l'EqJEIMS : 86.0 : 20.0 ' 25.0 : ' : 

:: TUI'AL : 100 : 100 1 100 : 
=============================:::============================ 

/IUBNTB : DIRECCION DE PE'1JEFIA Y llEDIAHA EllPREBA. BECOFI 

FIG. I JO 
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BALANZA COJIERCIAL DE LA /HWfil'RIA 
DE LA COHFECC/OH . . . 

ClllLES DE DOLARES) 

.. .. .. .. :HXPO/(/'AC/ONES: /llPO/(/'ACIONBS : BALDO .. 
" .. 
" ... .. 
" .. .. .. ... .. .. :.:--
" .. .. .. .. 
" :r .. .. .. .. .. 
" ... .. 

1982 

1983 

1984 

1985 

,. 
' -
' ' . . 
'~" .. 
' .. ,o;:; . . 

,(, 

11 198'1 -·;: .. . 
" . 

26,519 

21,184 

' . ,. . 

,. 
' 

150,409.L __ c1~3·~~; 
: . :"= 

11,012 1 

24f448 

. 
41,136 .. . 

• 101772 ; 

r' 

35,805 

79,880 

' . 

=========·=====================================::=========== 

FUENTE CAJIARA NACIONAL DE LA INWfil'RIA DEL VE!r/'100 1 EH BASE 
A LAS Efil'AD/m'/CAS DEL BARCO DE COllERCIO EXTERIOR DE 
llEXICO, INEG/ISPP 

F/G. # 11 
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'· / . 
mismo .. ritmo y·. sófo ·llegan a,- J?résimtar un 8%' 

, .. .,., 
"')::< .-.. >:;:'._.' -

En la sigui~-nte -Üg. 12 ;5e'~r~:en~a l~~Í3a¡anza. Comercial -

de varios·.- sectOre~ cie ¡·~.' eco~O~í.~·. n~~1~:~~i_,;;:;_~:~-~{~_~)~í~·tj:·~ .·_¡·~-.. rri·~~ 
dustria manufacturera y espec! ficam~llte i~·\ama' t:e.iti1'.' y pren~-

-,---. 

das de .vestir, En esta figura .se puede .obsérv~r' qte l~s .:expor-

ta dones en general, para 19.87, en compua~ió~··~ \.~8~ se· incre

mentaron en un 28% mientras. que las' importacio'n"!s,;s61o:sE.;• incr_g_ 

mentaron un 7%. 

En 1986 _ia Industria rl1ariufacturer.a cóJ1tribuy6 en';)ln 4o; 54% 

de las exportaciones totales y en un 09; 24% a.:-.:1.;·ri .- importacio'-

nes lo cual. reporta para ese año uri saiclo ~n .s;u ~a~anza comer-

·cial de -2-420 093 miles de dólares, en·comparación con la In-

dustria extractiva, por ~jemplo, que aportó_ 37.99% en exporta-

cienes y 1.64% de las importaciones obténiéndo una balanza pos! 

tiva de 5 901 965 miles de_dórares. 

Para el año de 1987 la· rlld.ustria Manufacturera incrementa 

sus exportaciones llegando- a'.contribufr con el ·51.26% del total 

y disminuye a un 88 .. 12% .. de ~as_. ~mp()rtaciones totales, aunque en 

términos reales se Iricrenieiít'ó-568 ·-¡¡52··1nnes de~dófares- el monto 

de sus importaciones. A·.pe-sar -:de lo a~terior conservó un saldo 
. . ," . - .... -. - . ~ 

negativo de -:-182 513 miles .de dÚ~res.· 

Dentro de··1a Industria. manufacturera la rama de textiles y 



IEJICD ' IW.AIZA CDllRCIAJ. POR SBC'l'OR DI 0R1GEI 
flHRO .. OICIDBRJ, 111.ES llB DOLARISJ 

: 1986 : 1987 ,·---------------------------------------1------------------------------------
: DPORTACIOI : llPORTACIOI D.POliTACIDI .' llPO/rf'ACIOI 
,• VALOR .' 1 I VA.llJR : 1 VALOR : X VALDR I 1 

1 
1 
IAGA1WLIVRA Y SILV1WIJ1IRA 
IGAIADIRIA Y APIWLnlRA 
rcw y PESCA 
.'llWSTP.IA KITP.ACTIVA 
I 1'111/DUD Y GAS IA7URJJ. 
t llJWLES llETALICOS 
: lllWLES 10 JlhiALJCOS 
lllWSTIUA IAIUFAC'IURER.A 
I ALllUTOS,BEBIDAS Y TABACO 
I TIJTILES Y PHEIDAS DE VESTIR 
: PIE.LES, WERDS y rus IAI. 

¡ 
: 

¡ 
1 

1 
1 

IADERAS U IAJIUFAC'IURAS 
PAPEL,llPRUTA E IJD.EDITORIAL.' 
W.IVADOS Dll PETROLEO 
/'ETroqJWCA 
lj)IJICA 
l'P.Olllc.ros Di PLJSI'. Y CNJCBO 
lAl'UFAC1UP..AS .DE 111'F.IO,l.J:s 
SIDER.IRGIA 
lllE.ROlETJ.WRCIA 
VlllWLDS PARA KL TRAJSXJRTE 
WS PARTES Y RU.~CCIOIES 
AJ JUT(11'TWSJ>ORTES 
BJ A.EJll1rRAJS/'(lfffl 
C J TERROCARR 11. 
l>J IAVEGACIOI 

PIKJD. tJTALICOS JIA'IJllARIA Y 
Jqllf'O llWSl'RIJ.L 
AJ PAR.A U. AGRIC.Y CAJAMRIA : 
!J Ef!JJP pp0p Y CIW. 
CJ EQJIP. Y APARATOS BL.EC : 
DJ APARATOS D8 1'CJTO::i.Y OPl'ICA.' 
IJ AUAJAS Y D~ DE U.TAL 
FJ l'ROIJ.ICTOS DIVF.P.SOS 

IPROWC1'0S ID CLASIFICAIXJS 
: 

J6,030,999 

J,711,'130 
308,524 

12,152 
6,0P.9,93? 
5,580,240 

238,591 
211,JDO 

1,182,l/5 
937,JW 
301,845 
30,9!(1 

100,488 
131,101 
639,593 

87 ,379 
829,5<Yl 
18,2!i0 

315,019 
443,0?!1 
414,159 

.2,326,113 
2 ,268,662 

3.5,259 
3,120 

19,132 

920,002 
5,116 

3.5,190 
363,362 

31 ,1'11 
12,682 

412,315 

60,!J41 

100.00; Jl,432,364 

JJ.09 : 183,134 
J.92 : 151,100 
o.os : 2,68'1 

'31.99 : IB'l,912 
34.81 9,292 

J.49 33,184 
J.69 145,496 

48.54 10,202,208 
5. 85 490 ,543 
J.88 126,3.51 
o. 19 9,359 
0.63 48,JJ5 
0.86 '31,085 
3,99 431,112 
0.55 490,021 
5. 11 J ,205, 162 
o. 4._q 261' 102 
2.34 92,702 
2.76 621,566 
2. 96 194 ,481 

14.51 l,38ll,!>42 
14.-15 839,25a 
0.22 JJ?,734 
0.02 95,094 
O, 12 336,462 

5,14 4,393,461 
0.03 116,623 
0.22 345,698 
l.fr1 l,408,BíO 
o.za 115,910 
0.08 9,843 
2.95 2,516,51'1 

0.38 104,573 

1UEl1T : BAICO IACIOJU.L DE CDJll\RCIO aTKRIUR, S.I .l. 

100.00 

6.8.5 
1.33 
0.02 
J.64 

º·"" 0.29 
1.;n 

89.24 
4.:19 
J.JJ 
0.08 
0.42 
3.11 
3.83 
4.:19 

J0.,5.4 
2.34 
0.81 
5.43 
1.10 

12.15 
1.34 
J.03 
0.83 
2.94 

38.43 
J.02 
3.02 

J1.Z1 
1.01 
0.09 

22.01 

0.91 

ro,&.."8,628 

1,295,286 
224,6$ 

43,062 
8,452,980 
7,f!'16,!?et! 

267,&97 
309,091 

J0,588,5!17 
J,313,418 

""'""" OO,J45 
134,48'1 
222,258 
632,039 
120,767 

J,O'J3,08J 
Jl2,'35 
448,185 
629,622 
630,2~ 

3,334,914 
3,Z18,982 

31,929 
4,182 

21,821 

1.~.au 
10,451 
31,891 
~~5.021 
64,386 
16,18.5 

'194,310 

72,081 

100.00 

6.;n 
1.09 
O.IJ 

40.92 
38.13 
1.30 
1.49 

5J.26 
6.36 
a.JJ 
0.42 
0.65 
J.08 
3.00 
0.5/l 
5.29 
0.54 
2. 16 
3.05 
3.05 

16." 
15.86 
o. 1.5 
0.02 
o.11 

6.>.I 
0.03 : 
o. 15 : 
~.,, 

0.31 
0.08 
J.8.5 

0.35 

12,222,628 

9'10,980 
134,536 

2,98.1 
256,JOO 

9,:178 
4..5,249 

201,6.53 
J0,711,010 

460,163 
151,883 

13,'741 
43,162 

601,811 
116,910 
635,261 

1,380,CYJO 
116,326 
109,644 
621, 148 
232,900 

1, 162 ,593 
J ,3.14,902 

187 ,1!>9 
66,062 

111,410 

4,086,332 
JJD,321 
311,253 

J ,048,021 
121,(111 

6,867 
2 ,483,293 

66,880 

JOO.O<. 

'·"' J.Jl 
o.o: 
2.lj 
o.~ 

º" J.• 
88. /, 

J.?1 

"' 0.1 
0.3 

"' 3.9 
4.3 

11.2 

"' º·' 5.1 
l.S 

14.4 
JO.~ 
/.! 
O.! 
/.• 

33,. 
O.! 
l.1 
8., 

º·' 
º·' lO. 

o. 



prendas e.de vestir contribuyó' en 1987' con el 1 .. 29% de las :i~-- ,. 

portaciones_. tot'ales, Y. él 2. 32% de las exportaciones, obteniendo 

un saldo positivo en su balanza comercial de 322 184 miles de -

dólares; 

Du~ante el primer mos de 1988 la Industria manufacturera -

aumenta sus importaciones hasta el punto de representar el - -

9~ .26% del total de éstas y en cambio las exportaciones _dismin]! 

yen hasta un 50.55%, quedando con un saldo de -214. 424:mi1.es d·e 

d6lares. Dicho aspecto ocurri6 a la inversa_en.se6tor~~ como -

son agricultura, ganadería, caza, industr.ia -extractiva, etc. 

(Ver fig. J3) 

Específicamente l,a rama de textiles y prendas de vestir o,!¡ 

tiene un saldo.positivo en su balanza comercial de 17 9.S4 ~ii-es 

de dólares, contribuyendo así con el 2. 21% a- la-s éxp.ortaciones' 

y con un-1.55% en las importaciones. 

Seg6n un anllisis presentado por la. Facultad de Economía, 

en el .Período -de-1982 a 1987. "las _importaciones manufactureras 

conservaron su estructura sin modificaciones importantes. Re--

presentan el 90%~ de las importaciones totales de la economía m_g 

xicana y su relación con el Producto Interno Bruto ha aumentado 

pasando a representar alrededor del 1% del mismo a ser el 6% en 

el 61timo trimestre de 1986. 
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TorAL 
1 

: J ,600,0JO.OO 
1 

tACJUQJL1VRA Y SILVIQJL1VRA 
IGAIAI>BRIA Y APIWL1VRA 
/CAZA Y PESt;A 
t llWSTRIA EITRACTJVA 
t PETROLEO Y GAS IA1VRAL 
: lllERAUS lETALICCJS 
I lllERAUS ID ICTALICDS 
: llWSTRIA IAJllJFAl1URERA 
I ALIJ!F.NTOS,BIBIIJAS Y TABACO 
t Tm'Jl.ES Y PWDAS DE VFST'JR 

l'IELES, aJERDS y rus IAI. 
IAURAS U IAIUFAC11.JRAS , 
PAPEL,llPRUT'A E llD.EIJ/TVRJAL,' 
URJVAIXJS DEI. PETROU:tJ 
PA1'R0qJllJCA 
fl.JlllCA 
PROWCTOS DE Pl..JST. Y CM.ICHO t 
IAIUFACTVIU..S DK l/llERAUS 
SID!RJRGIA 
lllEROIETAWRGIA 
VEHIWWS PAR.A EL TIWSPOKTB 

SJS PAKT'ES Y REFAlCJOIES 
AJ N.JroTPJ.JSJ'OKl'F.S 
BJ AERUT'RJJSPOKT'E 
Cl FERROCARR.ll. 
lll JAV'Fi:.ACIOI 

PRO[I. IETALJCDS IMIJllARlA Y 
Eq.llPO llWSTRIAl. , 
AJ PARA lA AGRIC.Y WAAERIA : 
BJ EQJIP PROr. Y CIBXT. 
CJ ECIJIP. Y APARATOS BlJX , 
DJ APARATOS DE roroG.Y OPT'ICA: 
BJ AUlAJAS Y OBRAS DE IETAL 
Fl PROWCl'OS DIVAASOS 

:PROWCTOS ID Cl.J.SIFICAOOS 
1 

127,$4.00 
28,241.00 

1,034.00 
702,362.00 
651,360.00 

20,854.00 
30, 148.00 

733,1'?6.00 
80,735.00 
32,48.5.00 
5,/17.00 
1,152.00 

18,341 .oo 
42,524.00 

ü,895.00 
83,216.00 
6,804.00 

29,504.00 
43,171.00 
41,526.DO 

261,621.00 
2G0,825.DO 

336.00 
303.00 
163.00 

13,229.DO 
00.00 

3,298.00 
23,954.DO 

1,799.00 
1 ,4b5.00 

42,643.00 

7 ,633.00 

100.00 

1.91 
J.'11 
0.06 

43,90 
4().11 

¡,30 
1.88 

4,5..82 
5.0~ 
2.0J 
0.32 
0.48 
J.16 
2.66 
0.43 
5.20 
o.43 
/.84 
2.10 
2.60 

16.30 
0.02 
0.02 
0.01 

4.511 
o.oo 
0.21 
¡,50 
o.11 
0.09 
2.61 

0.48 

FUEXTE 1 BAXCO IACIOIAL DI COllERCIO DTE.RIOR, s.1.c. 

787,702.00 

64,338.()() 
6,233.00 

12.00 
13,592.00 

93.5.00 
3,839.DO 
8,818.DO 

698,293.00 
19,815.00 
1,,99.00 

664.00 
1 ,856.00 

42,514.00 
39,770.00 
36,329.00 
86,784.00 
20,585.00 
8,015.00 

4...~,4!17 .oo 
9,J97 .00 

82,271.00 
69,513.DO 
4,003.00 
2,026.00 
5,929.00 

299,337 .oo 
5,400.00 

24,4132.00 
92,682.00 
8,446.00 

573.00 
161,114.00 

5,174.00 

100.00 ~ J,!191,859.00 

8.17: 131,687.00 
0.79 : 00,032.00 
0.01 : 1,859.00 
J.13 t 566,fhl.OO 
0.12 : .520,882.00 
0.49 : 20,962.DO 
1.12 : 24,163.DO 

88.65 ,• 80,1, 71/.00 
2.!.3 : Jo.J,(,15.00 
0.95 •• 35,215.00 
0.08 : 5, 721.00 
o.u : 9,846.00 
5.40 ,' 18,113.0Q 
5.05 : 51,093.00 
4.61 ,' 18,321.00 

11.02 : 84,915.00 
2.61 : 9,151.00 
1.02 : 32 ,85ll.DO 
5.5.a : 38,998.00 
1.19 : 59,0'JJ.00 

JO.U : 235,143,00 
8.82 .' 233,W.OV 
0.61 .' 4S7.00 
o . .w : 305.00 
0.75 I 1,384.00 

30.00 ; 
0.69 : 
3.11 : 

J/.77 ,' 
1.01: 
O.O': : 

21.3d: 

0.(,8 1 

J00,975.00 
648.00 

2,3'16.00 
43,129.00 

3,'180.00 
1,514.00 

49¡528.00 

1,153.00 

J00.00 ~ J, lJB,785.00 

8.6.5 : 47,699.00 
5.03 : 11 ,m.oo 
0.10: 00.00 

35.W : 32,832.00 
32.12 1 826.DO 

J.32 ,' 3,883.00 
1.56 : 28,124.00 

50.55 :J,019,145.00 
6.57 : 31,ó76.00 
3.21 : 17,261.00 
0.36 : 2,4!i6.DO 
0.62 : 3,808.DO 
J.14: 50,2!>4.DO 
3.21 : 41,6:11.00 
J.15: 56,169.00 
5.34: 121,182.00 
0.58 1 2B,7JJ.DO 
2.06 : 8,168.00 
2.45: '13,693.00 
3.11: 26,517.0<J 

J.S.81 : 146,311.00 
14.67 : 115,tl48.00 
0.03 : 13,201.00 
0.02: 7,60/.00 
0.09 : 9,!ii'l .DO 

6.34 404,652.00 
0.04 J0,916.00 
O, 15 24,265.00 
2.71 109,342.00 
0.24 J0,47.J.O<J 
O.JO 145.00 
J,JJ 248,BBfl.OO 

O.O'/ 5,814.00 

100.00 812,308.00: 415,074.00 : 

63,226.00 : 89,988.00 : 
22,008.00: 68,823.00 : 

4.>1 
1.00 
0.01 

'·" o.en 
0.33 ,,,, 

9/.26 
a.ru 1 
1.55 ' 
0.22 
0.34 
4.50 
3.73 
0.08 

11.39 
2.51 
0.13 
6.60 
2.38 

002.00 : 1,513.00 : 
688,110.00 ,' 53.1,'175.00 : 
650,J2!!J.OO : 520,058.00 : 

17 ,015.00 : J7 ,080.00 ,• 
21,330.00 .' 13,361.00JI 
34,883.00 tl214,424.001t 
bO,fJ'l0.00: 12,939.00 : 
24,986.00: 11,954.00: 
4,453.00 : 3,265.00 : 
5,896.00 : 6,038.00 : 

f23,fl13.DOJ: f32,141.00JI 
2,754.00 : 9,412.00 : 

t29,434.00J: f38,448.00JI 
13,568.CXJJ.' '42,2Cf/.OOJ.' 

113,781.00J.' ( 19,554.00J: 
21,489.DO : 24 1690.00 : 

(200.001.' (34,693.00)l 
32,129.DO : 32,514.00 : 

: : 
13.10 179,356.00: 89,426.00: 
JO,JIJ' 191,312.00: 117,639.00 ,• 
J.18: f..J,461.0<J1: C/3,'134,(XJJ: 
0.68 .' tJ,133.DOJl 17,200.00J.' 
0.66 1 C5,766.0CJJ: fB,183.CXJJ,' 

3(i.~3 ~1226,l08.00l;l303,671.001: 
0.98 : f5,320.00J.' 1 J0,268.00JI 
2.17: C2/,164.0<JJ.' t21,889.CXJJI 
9.19 .' C68,728.00JI (66,213.001! 
0.94 : 16,641.00J.' f6,7HJ.OOJI 
O.C!I : 882,00 : 1(;9.00 : 

22.29 :e 125 1 131,OOJ.'l199,351 .OOJ: 
: 1 

o.52 : 2,4..59.00 : l4,661.00J: 
1 : : 

1/G. I 13 



e '~i.\· . 

< 
·~ ··."' ~ :=..'.:'. "--":-,·"'~ 

"Esta situación nos hace pensar q~e liáy ~na ~~~~¡~ª de la 

elasticidad PIE-importaciones en ei. senttdo:;d~ ~~~·a é'ontraccig_ 

nes del producto in terno ya no corres¡ic;>nde "la' misin.á reduceióri' :.. 

proporcional de las importaciones, perdiéridose asC la posibilf

dad de corregir desequilibrios en las cuentas- externas vía la -

recesión económica. 

"El sector institucional ~ue más participa en ·las-importa

ciones es el sector privado con el 70% del total. 

11 Como se-seña1ó, .. --1.a -estructura -ae~~-~as ~·~mpot:tac~on-es_ manu-

factureras no ha sufrido serias modificaciones' conservando- en -

lo furidamental sus éaractedsticas'; .1 (Ver ti'g. i4) 

2.2.1 ¡jacto: de.' S.olidarida.d 'Económica;' As-P,ectos. Generales 

y 'sui~e.Íafio~ cri~h~ l\~e~t~~a de ,Fronteras en. la !Jl 

ilustfl.a áe1 'lis~{~6/ . : e 

- · JÜ Pa.;to•"aé·soÚd~rfoaéJ É€onóitii~·a '(P.li.:~ •• ): es uii programa; 
··:"-· .... ,., ,, 

de estabii!z?c,iéin' qu~' é'on el Ú~. de dt~ll1Í.~tlir .. el Índice irina-

. ciona~i'o, hil'.'.iinpl._e°nien~~aC) ~l;;~Gob~~;~;, ~-T~a~úi:~e dici~mb~~ de· 

--- - 1987 ,;: oiéiliCl'~j;~c;~;á.mil;:.;;.-~~~'JcarícieXacI6n e'n~ré::1:ó1ft fr_éS''!frall~"2 -- -

des · s~¡;~~~~s élé {~ ec~n~~Ía: · .-. Tr~baJad~t~s~ ~a-~~~J~s ~'.~o~ieriio 1 

(l) 

·.':.;· 

·-· .. ;-~·;, ~:!¡~ : '.'. .· 
CALIZ,. Cecilia Ana Ma. organización y Estructura ·d~F:sictor 
manufacturero exportador, 1982-1987. Revista,: Eco.nomía ·In fo!'._ 
ma, No .. 164,mayo de 1988. -- · 
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sin olvidar. a los comerciantes, sector más dificil de mantener 

bajo contr-ol. Su objetivo primordial es "Evitar que el pats --

c:aiga en la,hiperinflacicSn y que la poblacicSn de bajos recursos 

veá ... reducidos aún más su poder adquisitivo o sus condiciones de 

empleo•; (1) 

: ,'. .. ·,_.. .. 
·e· para ;alcanzar· su objetivo, se -han; instrumentado las si-

gui,eptes.medidas: 

_ _, u11,ajÜsté il)icial a la_ alz~ ci~';lo~ precios de· los bienes 

y· ~~~viC:fo~ del sector público; ~~n ~u i?o'si~~i¿r congelamiento, 

pai:á:;'diáminuir su d!ificit presupuestal. 

- ·AceleracicSn del proceso de .adelgazamiento del sector pú

blico a trav1is de la venta o liquidacicSn de empresas paraestata 

les. 

- Baja en las tasas de inter1is y restriccicSn al otorgamieE, 

to de cr1idi tos. 

-_DeterminacicSn de_ una canasta de productos básicos, cuyos 

precios han de permanecer lo más estable posible. 

-Incrementos mtnimos a los salarios de acuerdo a la infla-

ci6n esperada. 

(1) "Pacto de Solidaridad EconcSmica" en "El Mercado de Valores" 
Suplemento al Núm. 51,Diciembre 1987. Nafinsa. Pág. 1 
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- Redué.i.r. el des'iiZamienfo del péso<frente al d6lar esta-,-

.,-,_,: - - ' 

- Una pciÜ~iea de'. apertura comercial·. reduciendo . los· aran?~ 
: . ' ; ' ' : . ' "" ~ -

les' .con' él: fin de obligar a l,;s productores 

rar la -Calidad y mantener los precios. 
. - .. 

Por lo que se refiere a la. Industria .Te~{ii·; Y·-~á~; ~sp_éc!.:. -
ficamente a la del vestido, el 28 de abrir d~ 1~88 i!riei; oi'adci 

Oficial 'se dio a c,;~~cer que se exime de ~ermis,; previo a la i!!! 
-- - . ··, .. _: : - -,·- .. 

portaci6n de prácticamente todas 'ias '·prendas 'de vestir. 

Esta medida-, sin duda' algÚna; afecta seriamente a los pro

ductores de .prendas_ de vestir¡ ya que estaban acostumbrados a -

abastecer_ a ún mercado _ciíutivo_ y ahora tendrán que incrementar 

su productividad pará afrontar la competencia exterior. 

Un factor importante quizá no considerado por las autorid~ 

des es el hecho de que la Industria del Vestido nacional tiene 

un gran rezago tecnológico; sin embargo, el Banco Mundial ya a~ 

toriz6 un financiamiento por 500 millones de d6lares para la m2 

dernizaci6n tecnológica de las industrias textil y del vestido. 

De acuerdo con cifras proporcionadas por el Banco de M~xi-

co, en el primer bimestre de 1988 el valor de las importaciones 

de productos textiles fue de 36.7 millones de d6lares, es decir 
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un-incremento de 116% con respecto al mismo periodo del año an

- teriór. , Y; a decir de r'epre;;entantes de la Industria del Ves ti 

do,.-la.may-orfa:de-: las::prendas que se han importado son "saldos" 

o ropa -de ''.'~eg~~da clase y han provocado una cafda del 34% en el 
- -

-vó1U!llen, d~ -:¡~:s·:_-~elli:as de la industria nacional lo que a su vez 
.• ,·, ;.e >. ~. . . '~· ---- . , 

puede o~ásl9nár .,1 cierre de muchas empresas. 

A con tinuaei6n , se ¡>resef1ta_; en· fürma cronol6gica, una se-

rie de acontecimientos y~-9º!1'":n\~ri,_~fex-pr~sados pór personas y 

organismos involucrados ~n i~- ~~~J:~rira co~erciá1, ya se~ funci9_ . . ' . 

narios pt:iblicos ci rep~es~nt~nt~s Óe' agrupaciones de la. inicia ti 

va privada. 

---- i. <F _ > _-._.- - l --
Noviembre de 1987; - El'presidente:_de;:la"·clilna,ra Naéi()nal de 

la Industria Textil, Jest:is Aran~&bal; ~f{'l:'maL¡e solldos los 

problemas graves entre los :subse~tore~/~~·itii~~~ por una parte 
' ,; ,;·._ ~,_ ··:-.· :" ., 

la apertura comercial; por la 'ótr~;=_l_~i; __ (:r~c::i<?ntes exigencias -

salariales de los trabajadores. oi.'ce qU.e ia apertura debe lle

varse a cabo de una forma racional y discriminadamente dentro -

del nuevo esquema econ6mico (Pacto de Solidaridad Econ6mica). 

Diciembre de 1987. El Gobierno, ante una inflaci6n galo--

pante, hace un llamado a los sectores de empresarios, obreros y 

campesinos para firmar el PACTO DE SOLIDARIDAD ECONOMICA, este 



programa atacará las, ¡:irinc,ipales" causas de la inflación 'y reac

tivará la ;C:ci~omía. :un i:>;in{o importante dentro del Pacto es la 

apert~ra CCJmércia1°; para :'q1ie los productos extranjeros manten-:.. 

gan en, un,',nivei'adecuado los precios dentro del mercado nacio--

nal. 

23 de febrero de 1988. El Presidente 'de la cámara Nacic:i--
·- ·-' :. , - , ·-, . ' "'e-: ... ·., . ·,.-·- -

nal de la Industria del ,Vestido, J~sé, Bllerbá Gbméz'.; • ~ierta a ; __ , 

los empresarios de que si no c11mplen con el' Gobierno éste, puede 

fijar, una tasa de arancel tipo cero, en m~teri~ ,de productos im

portados. También c,ri~i,c;;,al impuest,o de dos por ciento 'a las 

n6mirias, por ,ser anticonsti,tucional e inflacionario. Se dice -

, que acaba de firmar' la industria de la confecci6n un compromiso 

con el gabinete, :ic,~~6mi,C:o 'para no subir los precios hasta, el --', 

mes de abril de,acuerdo con la inflaci6n mensual. 

, lo,~'• de ma~i~ de 1988. Segím ia Secretaría ,de Comercio y -

Fomerito,~nd~st~ial hasta ,la presente fecha, de un total de -

B mil. 44(;> iracciones aranceia~i.as ~ig~ntes,, s610 329 quedan su~ 
jetas al, requi;l~o de perÍn;iso p~~~io: ,las cuales cubren 23. 6 

por ,-.,i,;hto~'de ~a,s~_¡lnP~~l'.~~{?;~~ de 1987 y 26. 8 por ciento de 
' -· .. ' 

las de 1987,. 

lo. de marzo El Baricc:i de México informa que la -

ropa y el calzado 'a1canz6, uri 'cre~imiento mayor, que el índice -

nacional de precio.e. En ener'~ el indice' fue de 8. 3% y la ropa 



, bfr~ct6~a ,¿~!!rS;?~~'.·J§rEs de ,1a seeret!'. 

da .de Comer~~() y Fomehto Incl~s~i.i.aif consuelo Sllez Pueyo, ·. afiE_ 
,.. . . -'.. _:_. -; :. ' ~- . ' _: - ' "" .· "-

ma .. que la •a.pertura comercial· .debe 'traduc.irse ,·e.n·:.'una ·mayor comp~ 

tencia que promueva la eficiencia en la planta p~oéÍucÚva inte!. 

na y contribuya a evitar el comercio desleal a fin de no afec-.,

t.ar la productividad industrial mexicana. ·Por otra parte, el -

Presidente de la Cllmara Nacional de la Industria de la TransfoE. 

maci6n, Jorge Kahwagi Gastine, destac6 que los cambios que vive 

la econom!a nacional como resultado de la apertura comercial, -

la presencia todav!a del fenómeno inflacionario y la moderniza-

ción de las estructuras, plantean al empresario la necesidad no 

sólo de actualizar equipos sino de acrecentar la calidad de sus 

productos. 

17 de marzo. Rafael castel García, Director General de - -

Aranceles de la SECOFI, afirma que el proceso de apertura de la 

economía mexicana no ha significado un estimulo para las impar-

taciones que, por el contrario, en los filtimos cinco años se o~ 

serva un comportamiento estable de ~stas y aan una disminuci6n. 

Afirm6 que para alcanzar los objetivos del Pacto de Solidaridad 

Econ6mica fue necesario profundizar en las medidas de racional! 

zaci6n de la protección, implementadas por el presente r~gimen, 

ajustando los principales indicadores arancelarios en una nueva 



fase de 
,-- ,._.,·.···--.. ,,-: ·:· 

primera vez en ia histc>rta. Je MéxiC:~ s·¿· e~e'nt~i-on_ae per.;i.so 

previo de iinpqrtaei6ri, .ªri i~~·t;%iv~:r~~~ ~~~íC:u1ci~ a·e.con~~mo' -
;'.;.or-o-;.--:-''"'·---- -

final. 

. .' ; .... ' 

21 de marzo. s~gúll'Rafa~i. c~~to¡~ Director de. Aranceles -

de la SECOFI, el gra~o ~·~. ~p';;~:~ra 6o~~rci~1 que se ha alcanza

do en nuestro país es superior 'ai :e. l~:'ma.;or P.arte de los paí

ses en desarrollo y·'ae compara ~~~t~jo~ameÚe illciuso con ·el de 

varios países industrialmente deisarroli~dos. Afirmó que ·en los 

próximos años será necesario• proseguir una política que t.ienda 

a reducir gradualmente la PROTECCICJN, puesto q11e esta· .es \1na -

condición indispensable para impulsar. ·la competitivi:dad,indus--
.-.·;,'~ :··:-· . 

trial y contribuir a que la ·industria opere bajo·u.n ·concepto·.de 

eficiencia económica. 

'_-\:/:: ''. .·. . -

23 de marzo de 1988 i El p~-e~i<l:n:q-. ile• ia'•cámara: Nacional 

de 1a Industria de ia ;Tríinsforinaei6ri,. Jorge.· Kahwagi, · afirma que 

la apertura comercial ha•· p;~';jo~~~oque ·¡as.importaciones se ha-' 
- - • ~ ~ •• 0 -.j. '. _ ' . -'"'..: _ - - - .. ,. '' :.: • - ' - e ~ _ ·- _-- 0.- ·., _ e · ·. - --_ · ·- ; : 

yan incrementado más. del ·40 ·.por: ·ci~·nto. Y. las exportaciones cay~ 

ran hasta en un 15 pcir dento. 

4 de abril de 1988. La seC:ret~rí'~ de Programaci6n y Presu 

puesto indicó que las importaciones de bienes de consumo aumen

ta~on de 99.5 a 149 millones de d6lares, en el primer bimestre 

de este año con respecto a 1967, las. cuales representan el 6.4 



de abr i1. El gobierno eúi tádbunid<ln!1~ ariunefá que sus pe!}_ 

derá a partir de julio próximo Í.os benefÚ:ios áei'.. sistema Gene

ralizado de Preferencia~ á ,las :i.~;ortkciones<d.;; ,varios paises -

del Tercer Mundo. En .el caso el.~ Méxi~o:la deci~ión d~.h Casa 

Blanca elimina·. las exenciones~ ~duaneras _par.a la-.e_xpo_rtación de 

productos por un-valor aproximado de-143 millones de 'dólares. 

7 ·-de abril. --La Subsecretaria de coinerciO Exterior de· la - -

·secretaria' ·de- Comercio y Fomento Industrial afirmó que: "El pr-9_ 

ceso de liberación que se ha introducido en nuestra economía, -

supone una reciprocidad amplia en cuanto al acceso de nuestros 

productos industriales a mercados internacionales en forma tal 

que permita un intercambio creciente de bienes manufacturados -

con el exterior, sin limitaciones ni obstáculos corno los están 

atln en vigencia en muchos de los paises industrializados". 

8 de abril. Sergio Zepeda, Presidente de la Cámara del --

Calzado del Estado de Guanajuato, afirrn6 que: "con la apertura 

comercial y la implantación del Pacto de Solidaridad Económica 

los ttnicos beneficiados han sido los comerciantes, pues ellos -

son los que han incrementado los precios y no la planta produc-

-ti va•. 

10 de abril. Los Presidentes de la Asociación Nacional de 



Importadores y Exportadores de la. Repúbli_ca M.exicana, de la Con

federación de Cámaras Industriales; de_ ia_·confederación de CámJ!. 

ia·s Nacionales de Comercio; y de la Cámara Americana de Comer-~ 

cio, afirmaron que: "La apertura comercial permitirá a la Indll§. 

tria Nacional superar el rezago que por más de cinco décadas -~-

predominó, haciéndola poco productiva. Afirmaron que la apert!J. 

ta.comercial está proporcionando una mayor eficiencia de la·- -

planta productiva nacional, integrándola hacia adentro, pero :_:·:; 
---- - . ~:- - - .- ·---. ' 

también haciéndola más competitiva en el exterior. : Dijeron que'· 
; . -_,,.; 

no todo será fácil pues la apertura comercial -r-~q'ue~f'i:á,;ta· ~~--.'' 
dernización de todo el aparato industi_ial:, .lo; qu'.Ksi~Ú~iará en· 

el largo plazo. 

12 de abril. 
- '. -_, .- . =-'--~---

- >:~ ~-7 \' .: . 

-:>· '-~-):·:·--i~-);;~; 
~;:,;·~- --~~_'.;-· 

Se afirma, .. en.:\!ºª '.rio1;~'e_ditorl,al _del diario 

"El Heraldo de México", qué fa ap~t~~ra c'~mei~iaLque impulsa -
. - .. ,;_,,,·· _:,,::· ... 

el actual Gobierno ofrece ia'opoitunidad·- para ,superar el rezago 

industrial ·de México. . Po·r otr~ .. ~arte se menciona que la apert!! 

ra no debe emplearse como arriiiÍ: en· la.· polémica política de la Sf!. 

ciedad de la cual la plant'a -indu~-~riá1- 'forma· parte; 

:.·· .-' 

14 de abril. El señor Héc,t6r sáerii,:Di-~ector General de~ 

confecciones Martin, · ·aúr~~~~~¿~l¡~f~:fdc~rpo~~~ión~~l GATT y la __ _ 

liberación de importaci'.ori~s f~;J:iC:~tá,uri~ti:arisformación impor

tante en las estructuras 'o¡,~i'ati'IÍás ;'.'. Ú\esi~ iiber;adón se 11~ 
va· a cabo con la prof~tl~J~~f,~u~ ~~Ú anunciada por las .autori-

da des, el industria1'· de.,i'á ,i:~nf~ccicSn mexicana, para defender -
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su posici6n en el mercado nacional, deberá acudir de la misma -

manera a los mercados internacionales, en busca- de ·:.telas, de h.2, 

bil i tac iones o novedades que incorporar a su PFe.nda de tal man.!t 

ra que se pueda competir con la ropa del ex.trarijero 1
'. Asimismo 

afirmó que si no se establecen controles suficientes para impe-

dir que el país se inunde de saldos internacionales, ni superan 

do las estructuras operativas y de abasteci'~ierito se podrá ha--
·,, 

cer frente a estas gangas internacionales·. 

28 de abril. Es publicado en el' ol~ri6. Oficial de la Fede 
: ·-_·,_: .,._ /'·~- - . · .. ·, .. -

raci6n que se exime el pérmiso·p~e,;J.'b',;,~·r'aóla 0

iniportaci6n de 

prendas de vestir y mercancías ''reiaciorÍadas'coJ:l. la Industria 

del Vestido, todo est'o: á'itrav'~:s;:~d~.·~a Secre.taría de Comercio y 

Fomento Industria'!. 

2 de mayo' El periodista Gustavo de Anda de "El Heraldo -

de México" critica al Gobierno por obligar a las empresas priv!!_ 

das a abatir costos y precios bajo la amenaza de abrir la fron-

tera a las importaciones y de esa manera presumir ante el pue-~ 

blo de que se preocupa por su bienestar' Afirm6 que la burocr!!_ 

cia de México se preocupa por el bienestar del pueblo cuando se 

trata de empresas privadas, pero no sucede lo.mismo cuando las 

que están de por medio son empresas ·estatales •.•.•. :· 

2 de mayo. Héctor Herriándéz C~rvante~;secretario de co-

mercio y Fomento Industrial, afirm6 que urge revisar el protec-



cionismo que por 50 años ha tenido la planta industrial. 

comentario se dió sobre el señalamiento de la reciente apertura 

de las fronteras mexicanas a productos textiles de importación., 

Dijo que la industria textil y del vestido motivó el hecho la '-

acción, al dispersar sin justificación sus precios dentro el --

Pacto de Solidaridad Económica. 

2 de mayo. El Ingeniero Fernando Sada Malacara, Presiden.

te de la Industria ·de la Transformación de Nuevo _León, afirmó -

.que la ·Industria del .vestido es la que más se ha _visto _afectada 

con la apertura. de_ fronteras; dijo que con levantar la ·eficien·-

- cia. de las 'pian tas se pOdrá solventar .la situación;-

3 de:Ínayo. El Presidente de la-cámara de 

Estados Unidos, Ja copo Zainde.nweber, al.com~nt~r· i°a. re~Í;~n'te r~ 
·•ducción de.•aranceles para ciertos .productos-'6on~ider6·c¡~~ la i!!! 

portación no ha contribuido a la reducción d~ la ··i~fÍ~~lOii, ·ya; 

que !Os productos que ingresan al país no s'on de l~; c~:iid~~ '\i.• 
del precio esperado. 

3 de mayo. 

para el sector privado pues afirm~r lo cim~rari'.; se:rla:i.m• -

error", así se expresó Agustín F; Legorret-~, ~;é:s·i'~en_te del Con 

sej o éaorclinador- F:iníiresarfa1•: -
___ , 

--- ----- -.---=o-o=--'---=--= ·.-=-7----,°"=.,._"°'=-:-"· -

4· de mayo. Economistas del: Banco. Mundial afirman que la -
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apertura c6mercial'de >los ;'pa!sei;e~~des~fralio-; ·entre ellos Mé

xico, no prbvocará desempleo ¡;.asivo;. al 'indicar que la estabU!_ 

dad def régimen politice ~s ur¡ pu~t~ "Clave del. éxito de la lib~ 
raciÓn de.la econo~ía. ne· acuerdo a:un estudio del Banco.Mun--

.. -_-

dial sobre la viabilidad de la apertura ·comercial en pa!ses en 

desarrollo, se desprende que esta·· política es buena pues en las 

naciones en donde se ha presentado se,_.ha· .. :reg.istrado -un l1layor -'

ritmo de crecimiento. 

<>·~~· .,·~- ·-·' : . . · 
4 de mayo. El Presiclen\:e.defr~,cafü~f.i:~itciÓna'Cde ia Ín--, 

dustria -·ae ia Tran.S'forlnaciCsii;·~--JO?:~ie·· -:Ká:h~~;-{~~~d'~-~-t{rie·,~. a:·f¡·~a·. no 
. . , .. ··~-· ,- . . 

estar de . acuerdo con la_s autoridades, pues ~i-~ntr;as' Se acel,era 

el proceso _de.apertura comercial y se bajan los aranceles, pero 

-no --se acelere ei mercado interno as! como la cantidad de regla

mentos y -trámites burocráticos y tapones de infraestructura que 

existen, no podrán decir que están beneficiando.a la sociedad. 

Dijo "si queremos que los industriales contintíen cerrando las -

fuentes de trabajo y que nuestros trabajadores tengan que se- -

guir buscando fuentes de trabajo en nuestro vecino del norte --

porque las opciones aquí se niegan, pues entonces estamos co- -

rrectos con la apertura comercial". 

6 de mayo. El director de. la.Escuela Superior de Ingenie

r!a Textil del Inst-itu~C,;p;Ú.tédnico Nacional, Luis Navarro Pe-

ña, afirrn6 que -Cle rio-~e)orar- su calidad la industria textil na

cional, perderá-sui~erc-ado . .l.nterno ante la apertura comercial -

de prenda·~ de ~~stii:;d~J.-extranjero, por lo que deben extremar 
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Exteribrd.; la. S~creta;í~ de Comercio y 

afirmó que .. no se. reducirán o eliminarán más aranceles y p'erini:._,. 

sos de importación mientras no haya abusos de precios,. lo cual . 

va en contra del Pacto de Solidaridad Económica. 

7 de mayo. La Cámara Nacional del Vestido de Nuevo León -

denunció que debido a la acelerada apertura de fronteras se co-

rre el peligro de que los ind11striales nacionales se enfrenten 

a prácticas de competencia desleal de parte de los competidores 

extranjeros. 

8 de mayo. El Director general de Aranceles de la Secret~ 

ría de Comercio, Rafael castel afirmó que la política comercial 

de México ha sido definida unilateralmente y como resultado d!ü --

acuerdo concertado de intereses de los diferentes sectores so--

cioeconómicos del país. Rechazó que la política comercial del-· 

gobierno mexicano sea el resultado de las presiones ejercidas -

por diversos organismos comerciales_ y financieros.internaciona-

les. 

-11 de mayo. _Se _autoriz_a un .. financ:lamient.o del Banco _Mun-.

dial de 500 millones de dólares ·para-la modernización t.ecnológi 

ca de la industria textil y del vestido. 



·- -
,-"F8rnando· Sada -Mal acara, -pÍ'esidente de la Cáll}-ª. 

',·· .··· ·-·":.,; '-..... ,·;-• 

~a ,_de·=.=l·a---I_~-~ustria de la Transf~~mac~_ó~ __ de. Nuevo León, asegur6 .. 

··que_).a apertura de fronteras "es sói"o un espejismo" que a corto 

plazo beneficiará a la población pero que a largo plazo sólo --

ocasionará el cierre masivo de empresas mexicanas~ 

12 de mayo. El Lic. Sergio Paliza, Presidente del Instit~ 

to Mexicano de Ejecutivos de Finanzas, afirmó que en julio -

próximo la economía registrará un considerab1e·repunte, gracias 

al Pacto de Solidaridad Económica, y a pesar de .la recesión de 

abril pasado, afectando principalmente- a algunos sectores,_ en~

tre ellos la Industria del Vestido. 

16 de ina'}<o. El Columnista Vícfor· sánchez,:Baños, .:del. dia,,~-

rio •ovaciones" acuia a los fabricantes de ~opi y'6alzado de -

ser unos encar_ecedores, y ser la ind.ustria más<ÍnÍ!iscipli~·ada y 

prepotente del país. se apoya mostrando cifras :dariae :_es inayor 

el aumento de los precios de esta indu's.tri~ ~~~· ei.:de la :infla

ción en general. 

21 de mayo. Anunci<( la Secretad~ de C:ó'm'erclo y Fomento -

Industrial que no se permitirá iaºfot::r'óé!uccfó;;cae pré:Ídifctos ex

tranjeros a México si carecen de un.: certificado de calidad oto,r 

gado por la misma dependencia. 

22 de mayo. Se firma la prolongación del Pacto de Solida-
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ridad Económica, según acuerdo~ del :Gobferffo Y los -Sectores Em--
presaria1, Obrero y Campesino. - 'se -estima una inflación del 60 

por ciento para el presente 'año. 

24 de mayo. La Procuraduría Federal del consumidor afirma 

que existe un· crecimiento de demandas e inconformidades en pro-

duetos de importación de mala calidad. Por otra parte en Guad~ 

!ajara los productores de calzado se quejan por la invasión de 

saldos internacionales. 

25 de mayo. El Subsecre_tario de Fomento __ I,~dut<,~dal dé_ la 

secretaría de Comercio y-Fomento• Industriar;-M~~rt6fo:,dé:María -

y campos reconoció que la ~p-ertu~~ ¡;;;~¡f~Ü~-~~ M~ti~ó{ii~'~i~~i 

::ª::º::::::e:: ::;:e:::-:a:XJ:¡e~::t:d~~~t~~~~~zr~}~;[{¿t:ó:::f~ 
~ '~--<~;;:~ _So=<c- oc .o_;;._:'.~ -,:;~.~ _.:_~,\:,'.;-j_- ·:j-<,_:c-· -

dores. 
T --- ,_, ___ <;--c¡f",'fa· ___ , __ ·, 

> . ··'···' ::·::\:-·,."/.:'._·:-·.:; .. -<';:~(;•:~.-'·:f::,<-\\·-_··::~~>: 
-31 de, mayo. La Secreta~f.a dé ~~iii:ici~:: ,y Fomento ':incíüs~ -

triai- ~nuri~ió que se;áMsta-e1 ~es de 01!.;i:º. d¡D9a~ ~-~~n-db ;.¡~;.: 
xico contará con Un reglamento que Mrme_, y ',;~lltro'f~-1.a- calidad, 

el origen y la garantía de los productos '"tmpcirtado~' con el fin 

de proteger al consumidor. El ingre~o de m~rcancías extranje--

ras, previsto en los programas de -~pe.rtura _comercial, parece h!. 

- her tomado por sorpresa, porque en algunos casos se ha comprob-ª. 

do· que las importaciones no cubren los requisitos mínimos de cs. 

lidad. 



nues'tra ápertura a la economía mundial. Las empresas, fruto --

dei Protficcioñ.ismo, tendrán que superarse ·a desaparecer. Las -

empresal eficientes se desarrollar'n a toda su capacidad, y los 

consumidores tendremos productos de mejor calidad". 

23 de junio. Mauricio de María y Campos, Subsecretario ~e 

Fomento Industrial de la SECOFI, dijo que.cómpetir internacio--
. .. . 

nalmentc implica producir con volúmenes« sÚficierites i calidad 
. . ., - . . .. -··· - -··- .. --·-- - - . 

comparable, servicios similares·o' m~joí?es·'y ~iyoridiv'ersi'aad' pa · . 
. . -.-,. . -- ' , .. '· . ·' 

ra generar nuevos productos. :Men6i~ncS que e~~os)1on.'l~s:nue~os 
' ., ''·?; "'-"-·" ..:;..:_;·.:;._'-~e,'.;_:-~; - ; ;'.'.:.__:;~,.: ~ 

valores con los' que' sec.;,;nipltil a J6á ~reducto~~ cÍe;inipÓrtaé::ió;; 
-. ·. - -, ~:~ ~~~~~~- -=-~'-"'T ~:~ ... ~- :~~~f:~~S~--~~#~~~~~=~~-,~¿~~:- -

lo. de Juri'~. « s{~ubÚc~:e~ él oi~:i:"io' ó~i6i~~ de. la Fede- ·· 
. '' ¡: •_/~·-; ·:.<:-~ 

ración: ...... · ·«''""" ... ' ... .. ... ~ 
.--.··-

;:, º:" 
-~~ --·- ~-~ --- --·--

. - Se reforma la Ley del 'Impiiesto'de Ini~~rta.~i6n'.:·. Las mer-

c~néfa~.~~e 6orr~spond~.~ ~/{,¡~ fr~~~i~~~s ~ranceÍarias de la T~. 
rHa del 'Im~uest6 'G~n~r~l de 'I~po;kaci6n. unas pagarán inÍpues--

... -:'--,< ---_._·- -

- La Seeretaría 'de \comerciio y', Fomento Industrial determinJ!. 

rá la f~rma y téimillbs 'en í:¡Üe deherá incorporarse la informa- -
.':' ........ - •' 

ci6n obÚgatoria'':.a~i:cis:~rodÜctos riacionafos y.extranjéros que -··· 

se comercializan en el paí~' .. 



NOTA: Para. una inforniációri. más detallada consultar ei D.i.!!.. 

ria Oficial. de 1~ i~~e;~~ión de\~ fecha.cita da. 

lo. de Julio. H6ctor Hernández Cervantes, Secretario de~ 

Comercio y Fomento Industrial afirmó que los productos proceden 

tes del extranjero deberán cumplir con la norma obligatoria que 

determine con etiquetas y en español su calidad, con la finali-

dad de proteger la economía de consumidor nacional de engaños Y 

fraudes con la comercialización de artículos importados. En el 

caso de prendas de vestir se establecerán requisitos _s_imil_ares_ 

en materia de información a los que exigen a las expor_taci.émes 

mexicanas, tal es el caso de los .Estados Unidos y·~;;;~s.2 :•' . 

4 de Julio. La· Secretada- de- Comerdo y- Foniifríto- Iridus" · 
- -- · .. -

trial indicó que la apertura co~ercial 'e~tá- fundamentada en la 

opción efectiva para que.los productores nacionales como impor

tadores, tengan vías de escape de las presiones in.flac-ionarias, 

y como vendedores contribuyan a. la desa:cel~raC::l.ón e) eliniinaéi6ri 

de las alzas de precios. 

- . . - ... '• ' 

8 de i ulio. Michei camdessus, Directa'r General . del'- F'atido 

Monetar.io Internaci_o1ia1, .-r.,comendó;a 10.s;p~Ú¡s_!~dlls.~-~úfaz~-~-~---
·- . . . . . . .. 

dos que abran sus mercados a la·s ·productos ·de paíS:es ·en desar_r2"· 

llo, para así estabilizar el comercio mundial.-

7 de agosto de 1988. Héctor Hernández Cervantes, Secreta-



rio' _d<!-comercio- y Fomento Industrial, anunció 

yor participación en el G.A.T.T. bajo normas justas. 

ll de agosto de 1988. La cámara Nacional 

del Vestido afirma que la SECOFI protege a las 

E.U.A. en perjuicio de la Industria Nacional, 

permisos de exportación. 

11 de agosto de 1988. El Vicepresidente de l~ CONCMIIN, - -

Luis cárcoba G. afirmó que en la Industria Nacfonal no-ha;.cdeb!!_c·,---,. 

ele aunque sí procesos importantes a partir de la Apertura Eco~ 

nómica. 

13 de agosto. De acuerdo con un análisis realizado por el 

Centro de Estudios Económicos del Sector Privado, la Economía -

Nacional se enfrentará a serias dificultades que desembocarán -

en una notable necesidad de consumo resultado de la reducción -

de liquidez motivada por los efectos de algunos sectore~ de la 

rapidez en el proceso de apertura al exterio~ de la congelaci6b 

de precios y de altas tasas de interés en términos reales,_ 

20 de agosto de 1988. El coordinador del Seminario del -

S8ctor Externo del Instituto de Investigaciones Económicas de -

la U.N.A.M., Arturo Wadgymar afirmó que es necesario que el - -

próximo gobierno proceda a reestructurar la actual política CQ 

marcial, por propiciar ésta un mayor deterioro en la Industria 



65 

Ñaciona1-·, a~í como una - ava-1anCha de importaciones chatarra y un 

aume".to en el desempleo, además de una importante salida de -

divisas. 

22 de agosto de 1988. El Banco de México informó que la -

actividad industrial registró un crecimiento de 3.7% en el pri

mer semestre de 1988. En la rama manufacturera se observó un -

incremento de 4.4%. 

25 de agosto de 1988. Carlos Vivero~ Figueroa; Presidente 

de la Asociación Nacional de Importadores y Exportadores de la 

República Mexicana dijo que la apertura de fronteras propiciada 

por el ingreso de México al G.A.T.T. ha perjudicado a los pro-

ductores de bienes de consumo, ya que la "chatarra de importa-

ción" resulta una competencia desleal. 

lº septiembre de 1988. El presidente de México, Lic. Mi~

guel de la Madrid Hurtado, declar6 en su Gltimo informe de Go-

bierno .al referirse a la Apertura Comercial: "La sustitución -~ 

gradual y concertada a.,1 permiso de importación por e 1 a rance 1 

ha agilizado las transacciones comerciales ... Con el P.S.E. se 

aceleró el Programa de Desgravación Econ6mica, actualmente 95% 

de las irnportacionea se encuentra libre del requisito de permi

so previo y los aranceles aplicables se encuentran entre O y --

20%. 



,' ... :· .. · ·~·::: .. ·-:.>·2, ·.:.·;··_· ·.>' -.. ::·~>:... 

... : ':~-e·.~ - ·" -·' ,_-. - -~· 

6_6 ~~; ' 

2 de septiembre de 1988. La Indústria ~e;tii'~1{~~Í. ves'l:i' ; 

do anunciaron la reducd6n en sus precios eI1 ~;-equ~~al.lri~~ a un- " 

3. 5% como apoyo al Pacto de solidaridad ~cori6mlca. ~ \;,!- '' -
:}_- ~'._ .• : ___ ·_._ .. ;·;_,<_._:·: <~'.~:'.·: -:- ~ -. 

' )~.:; .. 
9 de septiembre de 1988. El Senado de E;U.A~ .. ap'robó una 

que restringe las importaciones de textiles," ropa· y·.·d~l.-!-aci~T-; e· . 
. -, ... ". 

- " ',_ -, > (_~ 
Es declarado c:Oínó P_~~~i~~~~~ é~e_s . 11 de septiembre de 1988. 

to de Ml3xico el candidato del Partido Revo1~d.o~~i.'i~:1;;,:1:it~~i~~:.. 
-'. ·~L~·~:i~L~-- :~':~-~'. .- ·>.º . :"-nal, Lic. Carlos Salinas de Gortari. 

14 de septiembre de 1988~ El Director deÍ. a~ri~ Ú 

Exterior afirmó que frente a la Apert~ra ,éomer'ci-lli;-~'ia::Xnciti~td'a 

Nacional no se ha desalentado y sú_ capacid_ad le;¡:)eirn,_ite;_coní¡>et!'r 

ampliamente con los productos extranjeros. 

- . - .-· . ~. ':;'-·-_, 

El exsecret..;,io de :.l!ªC:~enda y, Cr! 

dita Ptlblico de México, Jestls Silva Herz9·g·;~.-'.afi_~~ ~·~~e:;~~~:~~-:i,en·~· --
--- :'.~:~) -. .-.-.~ ,:~¿~~:~_ .... .-

14 de septiembre de 1988. 

negociar la quinta etapa del P.S.E. 
<"-,,_-'.::~·:. ·\,".'. :·~ .. t 

__ ··-~_;:;~;:·5 -}~i:: .:·) ~~~ ,~:~~~.:;. 
29 de septiembre de 1988. El Presid.;,nte d\!'.Ej_,y.A'.,;:Yi~~ una 

ley que restring!a imp0rtaciones- noit~Bllliri¿,~~~f~~~~¿~~i.Ei.~.~y~¿;~'."' 

calzado porque "es. un proteccionismo'ae.~-~.P;~()X:,~~.~fü?~( ~j,.J 
.•. ,¡_,., .,,-,-, ... 

}: > ".- -.. ·' '·:•):' - ·'-< ,~--º~:~ ·:::.':·:.; >_,. ·.:'.< 

Jos/3· LuiS .,de;;la•Fu~Üi::e;; :i:epresen:::' 
,."~" -.:. ~, , ,._. - . " - .-·· '· ., 

tante de ia.rriciust~ia Mueblera de ú.'.cANic:i:miüli;•a!h:nia qu..' la :-:-

planta productiva se ha v.isto seriame~t~ af~~ta~~ pcr la acelera-' 



da apertura comercial, ya que no permiti6 

nales s~ reCOnvirtieran y mode~nizaran. 

12 de octubre de 1988. Se menciona que la Industria del Ves

tido constituye la fuente de empleo femenino m1ís importante del -

país Y representa al mismo tiempo, la actividad ecán6mica en la -

cual es notable la explotación m:ls despiadada de sus t·rabajadoras. 

12 de octubre de 1988. Se afirma que la subcontratación de 

maquila fue la fundamental para evitar que la Industria del Vesti 

do se desplomara hace 15 años. 

7 de noviembre de 1988. Afirma el Banco Nacional de Comer-

cío Exterior que Balanza Comercial del país registrada en los úl

timos 6 años tuvo saldos superavitarios que, al final de 1988, s~ 

maron un total de 500 millones de dólares. Se afirma que la impo_!: -

taci6n de manufacturas desempeña un papel relevante en la balanza. 

9 de noviembre de 1988. La representación empresarial.ante -

la Comisión de Valuación y Seguimiento del P.S.E. advierte que.el 

empleo puede verse afectado gravemente si no se protege a la plan 

ta productiva de la Apertura Comercial, pues con tal medida es -

desplazadn. 1.; mrrnn dP. ohra mexicana por la importaci6n de produc-

tos. 

·15 de noviembre de 1988. Según el Instituto Nacional del Con 

sumidor, las empresas fabricantes de ropa tuvieron que cerrar sus 

puertas a causa de la incosteabilidad que sufrieron por la apert~ 



ra comercial~ 

son de mala calidad. 

21 de noviembre de .1988. Se dice. que pese a su·rénovadá -

tecnología, la Industria Textil y del Vestido ·~_;;;, ~Í:_clo el.~ :los seE 

tares más afectados por la pol1tica económica. 

25 de noviembre de 1988. NAFINSA afirma que la apertura "°-
mercial obliga a apoyar a los industriales para que.compitan en -

igualdad de circunstancias. 

Enero 1989 

- La inflaci6i1.de_ enero a diciembre de .1988 fue de-51. 7_%. 

- La Secretaría de Hacienda y Crddito P1iblico determin6 in--

crementos de entre 20% y 271% en los precios y tarifas de diver--

sos bienes que el Gobierno proporciona a las Empresas. 

- En el Diario Oficial del 31 de diciembre de 1988 se publi-

ca que: "Las sociedades mercantiles y las personas físicas que -

realicen actividades empresariales residentes en Mlixico, estárÍ.-

obligados al pago del Impuesto Activo de las Empresas, por su ac~. 

tivo, cualquiera que sea su ubicación". 

El contribuyente determinará el Impuesto por ejercJé:i.~i;i-.f'Is,-: .. 
cales aplicando al valor de sü activo' en el ejercicfo ;·1a:-ta8a';;::> 7 

-

del 2%". 
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Es importante señalar que la Industria del Vestido es

rama industrial destinada al consumo final, por lo tant_o s_u 

lación con el aparato productivo se da hacia atrás a ~r-ávé-s 
. '·.- -- -. - . -

un consumo intermedio de bienes y servicios_ producldos.-~n_ 

sas actividades económicas. -- .. , 

-· : ___ -< : " 
Según el consumo intermedio por activi9ades econ'ómicas,.-•-en 

'centramos que la industria manufacturera tlene ei'-primeí:;~Gg~r 
en cuanto a dicho consumo representando hasta· 1 g54 u·ri :54"'..7% d.éi 

total nacional, con un consumo (en millones de: pe~ós e:'orti~n~ :_ 

tes) de 9 006 500 de un total de 16 441 2t~ millones :de·;-~s¡;~-~ 
. ·,;..-:.";'.--.. --o';.::'.:__:..:_ -,_.:,-· --

corrientes. Podemos ver en las estadísticas (:ver:Ú~~ra':isü-' - : 

que .desde 1970 hasta 1984 un consumo intermedi~ d:~{-i:a,· i~d~s~ria 
·:·-. ·':.: <:~ ,,:_. ;·::_- :_._-. 

manufacturera muy superior alde las tiife~~ntis ~dtl~·i-~~~~s ec2 -
-· ._ - -'":;.,_ __ . -· . ~-~~-- t;~}-

nómicas. 

"· _,'.'·::·_. - .. _\'. 

·En cuanto al consumo intermedio de la Indust'riii': ~,;iúi y -; 

del Vestido y su participación en el total naCi~~-~{'}. ·dé' la ··In

dustria Manufacturera tenemos que la partieipaci6~3'd_e i~- Indus

tria Textil y del Vestido fue, hasta 1964, ~~ iJ~% en r~l~~I~~ 
·al consumo int.ermedio total naci~nal y a suye~J:lá"~~~rticipa-·.:. 
ción de la misma industria en- relación :cioí~Ú!a-·:Índust:i:ra::;manufac 

--·'"-"·"'"°'·"'-;-,"?-·-;o-o-::-_-o-,--'-'o-=;--- -

turera es de B. 3%, lo que nos da un~ {óJ~ J~' i;¡~¡~~~rt~nci~ ~e 
.;:-_· .. >.<:~--:·"<·;·, 

la Industria Textil y del Vestido d~ntr~:dé<1~:':ina\istria manu--

facturera (ver figura 16). 



COISJIO lrnRHDIO, SBWI ACTIVIDA!J§ 6aJIOllCAS 
/g'¡O ~ 1984 

........................................ ,., ............... ,, .... ,. .... ,, ............................................................................... . 
1 ACTIVIDAD ICOIOllCA 1970 1975 1976 1971 1978 1 Jr/19 1 
1 I. 1 .................................................. ., ... ,. ........ ., .......................................................................... 
1 TflrAL 246,611.00 699,.523,00 85a,913.00 J,128 1660,00 1,42.2 ,466.00 1,853,un.oo 

:~.&a.IARJO, SILVIC, Y PESCA !I0,464.00 48,.23.2.00 52,121.00 '18 1611,00 96,334.00 115,958.00 
1 
.'llllRIA 8 1979.00 la,B!M.oo 18,9.21.00 ad,975.00 33,538.00 11,999.00 

; llWSTRJA UllJFAC/UURA 100,965.00 409,160.00 CB~ 1 '114.00 655,695.00 813,158.00 1,043,394.00 

fCllllSNVCCIOI 83,619.00 66,0JB.00 
1 

B0,6311.00 103,J'8.00 J4J,61B.OO a91,l14.00 

~Eu:t:rRlCIDAD 1,212.00 3,901.00 4,018.00 5,810.00 6,951 .oo 8,399.00 

l(JJIBRCIO, RISI'. Y IUT'IUS 11,499,00 14,849,00 M,.530.00 13,f98,00 93,233.00 Jl9,J60.00 
1 
/TRAISPOkrl, AUAC Y COEllCACIDIÍ 11,443.00 30,539.00 39,418.00 M,119.00 63,228,00 33,'190.00 
: : 
/SERVICIOS FJIAICJERIJS 1 5,312.00 12,436.00 JB,680.00 19,515.00 U,936.00 Ja,111.00 
I .' 
IW<VICIOS COWIAUS Y SOCIAUS 1 aa,<><a.oo 58,763,00 '13,698.00 95,243,DO 1U,19tJ.00 157 ,822.00 

;SERVICIOS BAICARIOS llRJTA.OOS ~ 8,396.00 12,123.00 JB,J!H ,00 Z0,640.00 25,581.00 33,406.00 
••:r•1111"==••••••11:•z:""=••11•••••••••••••=•"•••"r•••""ª""•""""'""•••i:"••r•:•::1=•z11z::•:t•••""""•""""•••2•••i:•=•"'•"••t:•••=•••••r:•:c::1•••••• 

ACTIVIDAD ECOIOllCA 1980 1981 1982 1'83 1964 

•••=••••a.-:u;•::1••••••1<zz<1:z•2::111•:zzr::a:••••••••••.:•••••••••••:•c••r::za•••=••r::""'"""••:Z1t::rz:;r.,:r:r:z:r••••••=•••Z:z"'••""'"'ª"""C 
TflrAL R,'72,ó68.00 3,314,909.00 ; 5,049,481.00 9,420,448.00 16,440,240.00 

~AGROJ>ICUARl0 1 SILVJC. Y PISCA W,834.00 188,552.00; íl?B,445.00 560,655.fXJ 953,121.00 

:lllERIA 81 1981.00 108 ,572. 00 ~ 199,()9().00 4!15,237.00 126,042.00 

¡mvsrR1A l»UTACIVRV.J. 1,350,JM.OO 1,163,7(,(),00 2,633,994,00 !j,09(),3()3,00 9,008,500.00 

JCíllSTIUCCl(l• ~W,367.W 480,4[:1.00 645,439.00 937,352.00 1,691,293.00 

:rux:rRJCJIWJ 12,534.00 15,fYl7 .00 24,945.00 64,481 .00 148,729.00 

;COIERC10, RESr. Y BDTWIS 160,681.00 218,081.00 336,.m.oo 583,511.00 ¡¡J(),005.00 

~TRAISl'ORTE, ALl'AC Y COMlllCACJOI~ 121 ,628.00 163,869.00 283,572,00 597 ,965.00 J ,033,522.00 

.'SERVICIOS F/IAICIEROS 46,210.00 65,429.00 108,lJQB.lXJ 185,619.00 209,33(1.00 

' ' ISERYJCIOS CCULUIALES Y SOCIAUS 1 210,485.00 289,269.00 '3.3,'100.00 '180,58.5.00 J,319,399.00 
1 
IS!IN1C10S BAICAR1llS JlfVrA[J(JS 1 4'1,'190.00 20,967 .oo 101,090.00 JU,6'18.00 352,291.00 

F/G, I 15 



VALOR Dll. COl/JJIO irrwo DI !A 11WSTRIA n:rrn y Dll. VISTllJO 
Y 111 PARTICIPACI01 El U Tf/TIJ. IACIDIAL Y DI !A 11WSl'RIA 11./VFACIVRSRA 

1910-1984 

CllWJJllS DI P1'§JS CCRRIUl'ESI 

PIRIOOO l!YJTAL IACIDIJJ. 1 VARIACI01 1110, JAJIJFACIVRI VARIAC101 /l.TE11'.Y VESl'IDI VARIACIOI 1 PAKl'JC/PAC/DI 1 PARTICIPACIOI 1 
1 J ,• s : 2 : 1 : 3 : 1 l s: (.f:r3/JI : s (5-3/2} t 

••••••••••••••s••••:1•••••a•••••••:1:1;rass:1:11:t••=•=z.::r::r:11••:1•""'"'·•=•"ª"""""'""'""flt:::rt:"""""""•••:::r:r:r::1=•=•s•••••"""•••s•1•:r•=••••••••l•••••••••••••:r:rs:r:1••• 
1 1 9 1 o· 1 285,42J,OO: 168,935.00 J7,8'17.00 : 6.30 1 JO.<lO ; 
1 ¡ 699',133.00 ~ 1 

13.DO ¡ 1 
1 1 9 7 5 io.oo 409,'lW.OO 19.DO 1 39,006.00 1 5,60 ( 9,llJ :, ., : : 

47,839.00 ~ 1 
5.<lO í 1 1 9 7 8 1 857, 923. 00 ~ 22.'IO 495.'114.00 2J.OO 1 22,llJ: D.fO 1 

1 1 1 1 1 1 1 
1 1 9 7 7 1 J,128,660.00 t 31.60 ~.695.00 32.30 I GJ,622.00 t 28.80: 5,i;o 1 9,4-0 : 
1 1 

J,423,396.00 : 
1 

72,BJO.OO ~ 1 1 
9.00 ¡ ¡ 1 9 7 8 1 24.10 813,268.00 24.00: 18.IO 1 5.JO t 

1 
J ,853, 179.00 ! 1 1 1 1 1 

1 1 9 7 9 1 30,IO J ,043,304.00 28.30: 92,988.00 l 2'1.70 1 5.00 1 e.90 1 
1 1 

29.40 ¡ 1 1 1 1 
1 198 o ; 2,472,809.00 t 33.40 J,3!i0,J58.00 121,018.00 : 30,IO ( 4,90 1 9,00 1 
1 

3,314,90'J.OO ~ 1 1 1 1 

¡ 1 9 8 1 1 34.Jo J ,'163,760.00 30.<lO 1 157 ,399 .oo t 30.Jo: 4.10 1 e.90 1 
1 1 

49.30 ¡ 222,m .. oo :: 
··.t 1 1 

¡ 1 9 e a 1 5,049,487.00: 52.30 2,633,994.oo 41.30. :- . -4.40 : 9,40 1 
1 1 . ·t. 1 1 1 

1 9 8 3 : 9,420,448,00 I 86.60 5,090,303.00 93.,90: 481 ,359.00·:1: ~·, 10'1~¡ 4,90 .' s.10: 
1 

J6,44J,2J7.00; 
1 . , .. 1 1 

1 9 8' 1 74.!iO 9,008,500.00 77.00 .. '141,541.0<J·~ . 82,00 1 ,,i;o r 9,30 1 
• •••••• •••••• •• •• "'"'"'ª • • ••• =••: ••• ,.. • • •= ª""' 10:::::= "'"'": =: :.: =:; 2:: •=" = == • • s :s •••• •=••""'"" s::r:si<• •••••as••••••-:••-:•~•••••.~••••••••••••••••"'•••••••• s "'"'"'"'"' • •• • 

IUl:llTB , JRU.l/SPP SIS'l'BJIA DB WEJT!AS 1AC/OIAWJ 

PIG. 1 JG 
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Por otra parte, tomando en cuenta las ramas de actividad,-

de la Industria del Vestido y Textil, nos encontrarnos una parti 

cipación en 1984 del 41% por parte de las prendas de vestir (I!l 

dustria del Vestido) en relación al total de la Industria Tex--

til y del Vestido. Sólo la rama de Hilados y Tejidos de fibras 

Blandas supera a la Industria del Vestido con una participación 

de 46.3% del total (Ver figura 17). 

-Para cOricluir podemos relacionar ambas estadísti_ciá·s, has-

ta 1984, teniendo que la participación de la Industria del ·ves- -

tido en reláción a toda la Industria Manufacturera fue de un --

3.4% en cuanto al consumo intermedio y la misma Industria del -

Vestido en relación con el total nacional nos da una participa-

ción de 1. 84%. 

NOTA: Desgraciadamente los datos presentados son los más actua 
les, aunque se puede observar en los mismos una estabili 
dad en el período estudiado, esto puede demostrar la irn~ 
portancia de la Industria del Veslido en el consumo in-
termedio total nacional. 



VALOR DiL CON&IMO IJr/'ERIO DI LA /IWSl'RIA TEIT/L Y DIL VESTIDO 
POR RAllA DEI ACTIVIDAD 

19711-1984 

!M/LLOIES DEI Prst!S CORRIENTES) 

•=•••••••••=•••c::11z111:=11•:::r11::;::::1:1::::i=•::::r::r11::=====i:===•=•==•r===•=::::az::::.11:::::::::::="=•==•rr:ttc1:1111:=.,••===•=•:::::::::::::11<::::::::::::•::::::::::::::::::1: 

: : : 
: : ----------------------. -----------------------. ----------------------. -----------------------: ---------------------: 
1 PERIODO 1 VALOR 1 VARIACIOI 1 VALOR IPARTICIPACll VAWR IPARTICIPAC// VALOR IPARTICIPACI: VAWR IPARTICIPACll 

1:x:2:" 4 x s:x:s:x: 
•••=====•:11:::r::::::11z::::::::=:=1111:1:1111:r:r:•::a1:=:::::r:r::11a::.i:"===1::11111:::::11::::::11::::::•111u:.:i:::::::::11i:::::::r:::::::::111:11:::r11:::::::::::.:r10•r======:r'll1111:::::::r;r:r::::=1:•::::1::::::::r:::::::: 

I 9 7 O 1 11,tm.DO B,962.00 f,(), /O : 978.00 4.90 1,269.DO 1.10 6,768.00 37.90 

I 9 7 5 ¡ 39,006.00 11.20 17 ,399.00 44.50 : 2,255.00 5.80 3,404.00 8.70 16,008.00 41.00 

I 9 7 6: 47,839.00 22.50 23,343.00 48.80 : J ,989.00 4.20 4,220.00 8.80 18,297.00 38.20 

l a 1 1 1 61,622.oo 28.80 29,943.00 48.BO 1 2,141.00 3.50 5,899.00 9.BO 23 ,639.00 38.40 
: 

l 9 7 8 72 ,810.00 18.20 35,024.00 48.10 : J,781.00 2.50 7 ,620.00 10.50 : 28,379.00 39.00 

l 9 7 9 ~ 92,988.00 27.70 43,002.00 47.20 1 2,882.00 3.10 10,845.00 11.70 : 35,399.00 38.IO 
1 

1 9 8 o ~ 121,018.00 30.10 52 ,584.00 43.40 : 3,155.DO 3.10 13,992.00 11.BO 1 50,6m.OO 41.90 

l 9 8 1 ¡ 157 ,399.00 30.10 66,253.00 42.JO : 4,764.00 3.00 18,665.00 11.90 : 67'711.00 43.00 

l 9 B 2 ~222,431.00 41.30 : 91 ,618.00 41.20 : 7 ,438.00 3.30 27 ,035.00 12.20 06,346.00 43.30 

l 9 8 3 1461,369.00 107.40 ;203,898.00 44.20 1 11,373.00 2.50 !XJ,55?.00 11.00 ; 195,541.00 42.40 
1 

1 9 8 4 :741,547 .00 62.00 1348,288.00 48.30 : 14,173.00 1.90 80,852.00 /0.80 1306,234.00 4/.00 
•••••••••:r••••:11::c:•••111::sr.i::z:r:rs:r:1szcsa:1slf:rc:u:s:r"'1tllf&:rt:••••••••••ai:s•••:r11a-•=••:r"'••:::=rr:r;1••=c•••••=•••z=•:aa-•::r•cz="'••:r••=•11•s•••::1.•a:::1••• 
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ACUERDOS _DE COME,RCIO INTERNACÍONAL·-nELACIONADOS 

CON - LA ,INDUSTRIA ':DEL: VESTIDO 



G.A.T.T. 

GENERAL AGREEMENT ON TARIFFS ANO TRADE 

ACUERDO GENERAL SOBRE ARANCELES Y COMERCIO 

Este aciuerdo se firmó el 30 de octubre de 1947 en Ginebra, 

por 23.Éstados miembros de la O.N.U. y entró en vigor provisio

nalmente el .lo. de enero de 1948, como consecuencia del entend.!. 

miento 'de:_. _Bé_lgica,. Canadá, ¡;;,u._;_. FI-'ancia, .Hólanda, Luxemburgo 
- . 

y Reinó,Vni~_o; •e,n~e;pe~a~de, l¡¡,prina de la Carta de la Habana -

dbnde'~(l'~~~e.idí~'-~ormar x~ 9'~~~:~izJc;lS~ -Internacion_al de Co-

mercio (:internat'í.ónal Trad;._ organl.'z~Úon). 
,•, . 

-----·-

- -"-. ""'º- - ..;-.~ - ._, ---
El GATT ea· ur; ,trátado: que ha'-cobrado la fuerza de una gran 

orga'nizadón; que 'regula .el come.rcio internacional y se propone 

reducir--_los -obstácu.los a los ·intercambios. No es una organiza

~i6n especi~Üzada de la o.N.u. 

·Objetivos del G.A.T.T. 

gro· de. niveles_ de vida -;;(á~··a-Yt;;·,,--:-'c•··< 
·-.-> ·.;;· 

vez 

-ConsecucitSn:dei p{:~~ emp~~;, y''.~e un h'ivei el.evado, cada 

mayor, del in~r~s~~~~·i y:ia ~~mándá ~f~~~iva. 
. ~ [.,..,. ' 

~f -·~ - -·--. 

- _Utilización 'com~1ét;'~- ~~--· ~~~- ~~6ui~~s .-~un~iale~. 



barreras comerciales. 

mercio internacional . 

. - /.- .. -

2o. PÍ'ote~'ci.Sn, exclusivamente 

protección a,_!a :industria nacional 

ara'nce.les" adtia!J.ero.s -. 

_3o. _ Proce,dimiento de consulta. 

4o•-Servir de centro de negociación. 

-orC¡c.iñ1z'tfcióri Administra ti va --

El GATT está integrado por los: siguiente~, 'órganos: 

• El Periodo de sesiones de las partes co'!tratantes. 



*Consejo-de Representantes. 

* Comité de Comercio y Desarrollo. 

* Comité de Negociaciones Comerciales. 

* Los Grupos Consultivos, de Consulta y~ Trabajo . 

• Director General. (OLIVER LONG). 

Miembros * 
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.A;T.T. se~encuentra en Ginebra, 

• NOTA: Para aceptar una adhesión o accesión, las Partes can-
~tratantes deberán votar por una mayoría de 2/3. El -
Acuerdo General es un acuerdo complejo, ya que cada -
Estado, al adherirse, establece un marco especial jur1 
dice y económicq de aplicación. 



MEXICO 

En un_ marco donde el comercio· a:_ nivel ""int~r~'.~ci~nai··~s'e --Va 
.-· '. '•. '-· ' ' 

deteriorándo paulatinamente dando pás'o·~ ui{ crecient .. - protecci9. 

nisrno, especialmente de los paises ~e~~r·b~1~'a:os,' M!lxico· ingre-
. · ... : -:.":f_ ·::··;> ;··, ... ·:·-·.<_·; -. ':,-_ 

sa formalmente al Gatt bllscándó'cori "elfo':párticfpiír en forma --

más. activa en él Foro de Corner~~Ó :Í:n~~~:h~~¡~ri~l y-tratando de -

aprovechar 1~~ vent1jas;qu~,bri~d:~~ s~sterna multilateral de -

c~~erd~~ en ap6;~ de ~ü:~:s~r1Cl11(); 

En el ·ru;o de 1979 :M!lxfoo -iriiCia negociaciónes encaminadas 

a lográr su ingreso 'al -Gátt;-10· cuál, después .de pláticas :y 

acuerdos con: represe'ntantes de varios paises miembros,- trae co!! 

sigo la liberacl6n d~ 300 fracciones 'arancelarias. Sin embargo1 

eL 18 de marzo de .1980, el _Presidente José L6pez Portillo emite -

un comunicado mediante el cual México aplaza su.entrada a este 

Acuerdo por considerarlo desfavoráble y sosteniendo q\le, además, 

el Senado no conocía el Protocolo de Adhesión y por 10 tanto no 

podia opinar al respecto, 

Como consecuencia de esta resolución y ante la n.egativa -

por parte de nuestro pais de celebrar un entendimiento con Est~ 

dos Unidos, entre 1980 y ·1994;·este·pars-tom6 fuertes medidas -

proteccionistas contra productos mexicanos, dentro de las que -

destacan: la aplicación de'. medidas fitosani tarias que impedían 

exPortar; la 11 obl~ga_c~6n" de empres~s mexicanas. de celebrar - -

Acuerdos de suspensión con la autoridad comercial americana, en 



los renunciar 

gobierno de México; el pago de 

sito del monto correspondiente a favor del fisco norteamericano, 

el cual recibió en este período un poco más de 13 millones de dó-

lares por concepto de carga fiscal sobre exportaciones mexicanas 

hacia Estados Unidos con valor de 543 millones de dólares. 

Debido a la apremiante situación, se volvieron a entablar -

conversaciones con las autoridades norteame7icanas y el 23 de - -

abril de 1985 se firma el Entendimiento con Estados Unidos, el --

cual- era uri acuerdo bilateral en materia de subsidios e impuestos 

compensatorios, con una vigencia de 3 años; El objetivo de Méxi

co al firmar este acuerdo era el de lograr un mayor acceso de - -

nuestros productos al mercado externo y defenderse de las presio

nes proteccionistas de E.U.A. 

Los conceptos fundamentales del Entendimiento son: 

- Méxii::o es un pa1s: eri desarrollo. 

- - se -eliminan los certificádos-'de Devolución el.e I~pue~to~' --
. ·'::-

(CEDI); 

- Eli,"'~i~~~~-¿b~s~io¡¡'a~~~~~~~fori~~ d~~)~~~==.j~ 'energfa __ ): -

profü1cj:os ~E!tróc¡~1micos básicos. 

- -Elimi;{~r ~(u;;ariciaJJl:i.ento preferencial a la preexporta- -

ción y•exp'?rtación a corto plazo. 
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Ingreso de México al Gatt 

El 22 de noviembre de 1985 se publicó en el Diario Oficial 

de la Federación la opinión de los Senadores integrantes de las 

Comisiones Unidas de Desarrollo Económico y Social, de Comercio 

y Fomento Industrial, de Hacienda y Segunda Sección de Relacio-

nes Exteriores, relativa al eventual ingreso de México al Gatt, 

el cual dice: "Tomando en cuenta las consideraciones anteriores, 

las Comisiones Unidas que suscriben, expres~n que no existe a -

su juicio inconveniente alguno de orden económico, político, j~ 

rídico o social para que el Gobierno de la Rep6blica, si así lo 

juzga conveniente,- inicie en el momento que considere oportuno 

negociaciones con las partes contratantes del Acuerdo General -

sobre Aranceles Aduaneros y Comercio -Gatt- con el propósito de 

concretar su eventual adhesión a ese organismo en los términos 

que mejor convengan al interés nacional". 

A raíz de los result~dos de las consultas realizadas a los 

diversos sectores involucrados, el 25 de noviemb~e d,e L985°, ,el 

Presidente Miguel de la Madrid Hurtado encomendó aLséé::'~.et.;!iio,

de Comercio y Fomento Industrial la conducción de las fiegi>cia:..

ciones internacionales necesarias para conseguir~· l;~,·:~a~·esibn ·de· 

México 'al Gatt, bajo los siguientes lineamiento,¡¡,,, __ ,_ 

~'O'oC-~'- -

- El Protocolo de Adhesión se ci'rciunscribirá ·plenamente a 

lo·establecido en la Constitución Política de. los Estados Uni--

dos Mexicanos y todas las demás leyes que salvaguardan la vigea 



~·Las. negociaciones 

el protocolo negociado 

tratantes en 1979. 

ción de-México- como. país en 

de lis disposiciones que le 

favorable. 

turales. 

- Reconocer el carácter prioritario .dél .sei:tor agi:opei:ua--

rio de 

Fue así como el de júnio de ·~~~6;~e· iC>r~~ll~ó·· ei. ingre.: 

so de México a'r.Gat~ y"un:ines~e~pué~s~_~o!l_yerÚl;"ía enÍa_i~20·· 
parte contrátante. del Acuerdo. 

Como consecuencia de la?· compromisos contraídoB,· M~xico -

quedó inscrito en los cinco códigos básicOs de este organismo, 

a saber: 

- Código de Licencias.- Cuyo objetivo .es simplificar en --



forma JÚsta y equitativa 1C>~ tr'ámites,par'a ia export~cr6r:i y la 

importad ón. 

- Código 

valuaci6n más hOmogéneo con el 

miembro al aplicar valuaciones 

establece lÓs procedimientos 

tículos con precios ·menores 

-: código .de 

zarán normas o 

intercambio. 

Los beneficios y posible;."_~de.9V .. n}<1Jas qlle para. México re-,-_ 

presenta el ingreso al Gatt sólo se podrán ver a través _del - -

tiempo y dependerán, en grán medida, de la habilidad de nuestro 

país para negociar en lo particular con otros miembros. Sin e~ 

bargo, en estos momentos es posible identificar algunas venta-

jas y desventajas que ·representan ser miem.bros del Gatt. 
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~ Asociarse con otros países para fortalecer una posici6n 

negociadora y para intercambiar asesoramiento y asistencia téc-

óica. 

Desventajas: 

- Eiwesivo increinento de· 1as import¡¡ciones sin compensarlo· 

con un auinento en lá·s· exportaciones. 

- Cierre· de indu~trias mexicanas· can. el_:c.onseéuen.té·~ lfosem-'~ 

. pleo~ .. -· -· · 

- Precipitar la reconversi6n industrial sin contar con las 

bases necesarias, ta~to tecnológicas, crediticias y de concien-

tiz<ición de obreros y patrones. 
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- Que no se- logre una adectÍada_· diversii:Ú:ad6n ·de mercados 

para nuestras exportacfone,,¡ ._-·. 



85 

ACUERDO MULTIFIBRAS 

En el contexto del G;Á.T.T. ~xi'st~ .el· .. acuerdo relativo al 

comercio Internaóional de los Te.xtfles~ el cual consta de los s_i 

guientes 

__ s_e debei-t_establ~cer medidas de cooperaci6n. 

- Su objetivo·básico es expander el comercio, reducir los obs- -

táculos. y lograr una liberaci6n progre si va del comercio ·mu:n:. -

d·ial d(, productos textiles. Evitar la desorganizaci6n del mer

cado y no perjudicar a.paises en desarrollo. 

- Fomentar el desarr.ollo 

- Las 

ben 

- Las medidas restrictivas serán sométidas a revis.i6n por parte 

del órgano de vigilancia de los textiles. 



- Quedan sin efecto otras. disposiciones o s~ . ada:p~~n 
. ' .····' 

- Todos los. paises ~i0mbrbs b~i~dar¿ f~Ci~id~~~~ ~~~;~(;consulta~ 

- No 

te 

- Mantener 

torias. 

- Si un pais importador 

mercado, ~uede solicitar la 

celebración de consultas con los pa!ses exportadores. 

- Si en tales consultas se llega a un acuerdo, ~ste _se formaliza'. 

- Si pasados 60 d!as de la fecha de solicitud de consulti rio.~s~. -
'.',.-.. --

ha llegado a alg!ln acuerdo, el país soliditanté podrá<riegarse -

a seguir aceptando importaciOnes: .· ~.~--· 

- Las medidas tornadas se establecerán: poi 'un' pe~f-*do!rio' mayor a_

un año, pero pueden 

- i:stas medidas deberán estar ba'jo un. co,.;ün.~o exarnén·. 



Articulo 4° 

.,· -'''.'":-, -

- Los_·paises_ mieritl;·;~~ d0be-~- ~éei;;ta-~°' 'un :'métOao·. mui~ilat-~~al 
solucionar dificult:de:·. , .. '" ,. · · 

para -

, • _,·::,-, ~-- .,-. o :; - - - ', ,· .,~ ._ •• , ~ '.:· ' -~- : - _: .:.·: 

- Pueden estabi~ce.~~.ª ~c~7f:,~º~.~~:il;t~~~1~;!>; )' ; · .•.. . · .. 
\"'._·;,·.?·:·-.:: ;·.:<:·:.,-.,·;_e"'' 

- Los acuerdo.s debéri fáciÜtarc7 1áiexparta~Í6n y ~élnceder flexibi;_ 
~-:' !.;'' :· , ,, :;-, 

lid-ad· Pa~a :·-·i:n'~ercmnb{Os·-.;'~:- · >:·:~~::-·/.-< .: .·.'.'_. ___ , -·-·-, :. ··-: ~- ·_ :_· 

- cualquier a~¿:r~g· d~~t ~::· ~:~::~:¡~'.~::~::a:oj~deVigilariéia, 
. quien'·· d;;~p~t!s'.·dci :inaÚ zirici;:·¡;;;~a.e:·~~ifú ~ecom~nd8:ciones. 

~. -,¡-- , . - .:_"'.:~¡:.:_ . ':ic_~·-
~~:-c --~:::-·;( ;---- ,:O-~_~-,'.:;:~=--':-,,_~~::-,.,· .. ------·'"-=·:¿;_ 

~=:·:.:''"'°•;; .. ,:2:.:~.if~,; '°. ~•'"••. ,. 
- - :- -~--- '.--,'-.=' 

harán en 

f·~rma equitativa·~ evitarido. e1 :exceso-o d0 cate9or:r.as. 

Articulo 6° 

- Se reconoce la impCi~ta'n~á, el.e] pre,star ayuéja .a pa~ses én desa-

rro llo. 

.·.' --~~.::~· )~~<~:· 
importación t~p6ralpara fábr:i.car prod.~C::tos tex-

tiles. ~L:_ ., L :. 
Facilitar la 

Articulo 7° 

, .. ····.· ' 

tivo ftincionani:i.ento de este acuerdo, intercambiando información. 



Artículo a• 

Los pa!se~;. participantes convienen en evitar eludir. la ob~er--

.;ánci~ dei"i>r~'s~ñte acuerdo mediante la .reexpedición, desvia;:-

ci6~·;-6 :iritei-Jenci6n de paises no participantes. 

- A los efectos del presente acuérdo,)a exiresi6ll "te.xti~es',, s§_ 

:¡.o se aplica a los mechos peinados (tops); los hilados, lÓs t~ 

jidos, los articulos de confección simple, la ropa y otros pr~ 



les vienen determinadas· 

d6n, · iana, 

tadas fibras, o todas 

elemento principal de 

producto. 

. ' ' ' ' . 
- El presente· artículo 

- :ua~~s ~~~'.~~i~~s ~n desarrollo, de tejido~ de· .fabricaci6n art~ 
'san~·l ·h~ch.o~ .en-t~1ares manuales, de productos de fabricaci6n -

-..:~;:-::;, ---- --

artesanaLl-iécho~ J. mano con esos tejidos~ ··ni· tampoco a las ex--
-·,=---

. portacionc?s d~-J?;<:;á~ctos texÜle~ artesanales. propios del. fol-

klore· tradicional; siempre que tales productos sean objeto de··

uili( certificaci6n apropiada conforme. a las _disposiciones conve

nidas entre los paises participantes-. 

Articulo' 13° 

- Este acuerdo se depositará en .el oiiéctor Gené~al de las Partes 

Contratantes del Acu~rdo General (G;A.T.T.) '. 

- Los nuévos níiemb~~s:d~l ,~A.~.T.• deberá~ someterse. alacuerdo -

ba:io C:.;ndi.;ione~-~~ti~{~n~lff J~r~~~ ~~~t~~. -
-c-;o---=--·-0,.,--.-'-_'7=:':--;----'_"?,"o:..:-, ~~;~. ;-~: . .;:.,~7_,o,-==_~;,.-0 ~;,~-:._-o; -

-·,·::-·--;· - ···)i~.:-:·'._··_ -): >" 

Articulo 14° .,. ., -_:X ': 
>->·:>_~:/·:._ .. \'.~~::_:.::Y~- .·-:--

- El.presente acuerdo·•entra .en vigor.•e1 dia lo. de enero de 1974 

y la apÜcacicSn de 1..;s J?áriafos 2, 3 y 4 . del árticulo 2 º a pa;-_ 

tir del lo. de abril de 197.4; 



- cualquier' país' parÚcipante podrá.-·aenunciar el presénte · acúe_;: 
- --.·"- -~·'.:':~,_ 

do~ 

Tiene v1~ert~ia d~ 4 años. 
' '_ .~-- ,· ' 

'·-·' 

(:()~o,',;~~ede~~:e~~rs~, las partes contratantésde.l G.A.T;T. 

deben ~~·· ~91UE!\;¡,~~~ ~l A(;~~r~o Multifibras; sin embargo .cada pa1s 

puede n,e!!CÍ~i;.1'\e;¡ foJ'.1i¡a .partiéiifrr las cond_iciones que regirán -

en lo~ trlf .. -J:2a:~i6'~ 66m~~tiales que realice~ 



CAPITULO , .. -.4 

-- -~'-.-.::o - -= <"'O'-

· -

PROCEDIMIENTOS DE. I~POR~AC-l~N RELACIONADOS 

-·coN. LA· ·I~DU~~iIA IJ¡¡¡'vKSUDO 



PROCEDIMIENTOS DE IMPORTACION RELACIONADOS CON LA 

INDUSTRIA DEL VESTIDO 

En México, desde hace muchos años, los trámites para cons~ 

guir importar cualquier producto, debidamente legalizado, han -

sido_definitivamente extensos y poco alentadores. Sin embargo, 

es a partir de la apertura de fronteras, en tiempos recientes, 

que estos trámites (en especial para lo referente a la indus- -

tria del vestido), se redujeron a simples y sencillos requisi--

tos, lo que.ha provocado que el mercado mexicano se vea inunda-

-do de productos de procedencia extranjera. 

En general, y a grandes rasgos, podemos simplificar los --

trámites para- importación de prendas de vestir y materia prima 

relacionada, en lo siguiente: 

l; se_- requiere, ---si no -hay,- exper_fericia ,-nece_saria-, _-cori- tra,-

tar a un Vista A~uan!'lt qÚe ~eFiÍ--1~ p~~~ona_ q:e orl~nt~r~ al --

comprador acercá••ae tbd~~ i~~-tio'amit:es Tí~c~sari~s-;-
• '::. J_. ' ; :.,.,~; • • . • :··· 

-. ----~~-~-~--~,,º~-:-j~~~r--~~~º~~~:-~:~~~~~--~-~- ~.~-,~~~;-~~~:~--~~~~;~=--"°~~~ ~"0---ó-~' 
2. Se contacta con un ;proV

7

eedor extrarije~o Y-'deben determi 

narse los ~i~~i~_iteJ- ~~:;'~~~J"( --

- preció: j{'/ 
- -" . .. : 

- tiempo de e'ntrega 
. .· _,._ 

- forma'_de pago 
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embalaje necesario 



P A R T E II 



CAPITULO 5 

N&TODOLOGIA DE LA INÍIESTIGACION 



s:1 FUENTES DE INFORMACION 

con el fin de llegar .a o~~erei.; ¿~ ~d~6~1miento completo -

del problema que se,invesi-:ig~ y ~~~~r~~6~aii.as'hipót~sis•·plaJi 

tes de información: e·. 

a) Documental,..: c~!lsuÜa-cfe diversos ll.~~os sobre temas de 

Comercio Internacional> I~duscria .Textil, .In'd;us~~-ia del Vestido, 

G. A. T .T·. ·y otros; .. tesis .. p.fofesionales ¡··revistas especializadas; 
.. .· .. 

publicaciones de, cir.ganismos' gubernamentales Y. privados 'y; pe~ÍQ 

~icos de circulación en e:L. Distrito Federal• y Are a Metropoli ta

na. Todos los' documentos consultados de esta fuente· se encuen

tran listados en la bibliografía. 

b) Directa.- Debido a la importancia del'problema que se -

estudia, 'decidimos recurrir a esta fuen.te de·. información apli-

cando:· un :cuestionario para consurnidore-;y 'dos gúía~ de entreví§. 

ta a productores y comerciantes de la Industria del Vestido, -

los cuale~ se describen a continuación. 
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5. 2 CUESTIONARIO ·PARA CONSUMIDORES 

5. 2 .1 Objet1yo · i 
>~-~.'::.'.:.: ' . e 

Conocer:ia ~pihi.<sll·dei' cioii~;,ni{C!~r ii~¿ ~e la' Industria --

del Vestidocb!li ~ís'il~;iJ'.~~to"l~~ipr;i;~--B~ii~s··~¡;i{cii~te's para co!!l 

probar· o rebi~z~f {~~; ~l~:ót;~ti~· ~l~~~e~d~s; /~·~ _ .-._ •.. _ .• • 
-~J!~:-~~~·~;;: ~-·Si.~·-~:·::~:~~~-~ -- . ._,,-· ··::-,_,.- . 

. . :~ .. ¿y-· ,·< . ·<:.:.:':,_:;:_ ,,-~ ,• ;' .. _ :._: 
"'-'~o;;';"=::·-:_-~;;:~_;~- - --o-_'c ·""'=- _·-::_;,;,¡;~- = ' ·~·-~.:_~ ~~ =--'"1-:_, 

--,.-. 
---, ~.,,.·~,,.-, --- ~-=--

5, 2, 2 ?i~s~.;~~;~i¿~ 
"',··- -·.;,, ., . ' 

cUen ia ·con Í~ :;egu
0

~t~s ·.de. opción múJ.tiple y?u~~"abi~rta, 
Tiene una• peq~eña infrodúi:i::Í.éÍn enl~ ~;;al ;;; d¡~;,°fJ:t,;;'~1 ~bj~ti 

vo del cuestionario, así como ún. cciment~ri()' a~teri~; ala pre-~ 
gunta 1 o.-.· El formato final. dei -~u~,;ti~~a~iei' s~·m'll~sl:;a ~~ ia -
siguiente página, y parallegara:.é1,~e.~~~i1zir·o~l·p~u~~as ;i 
loto aplicando 15 cuestionarios ·~n>¿~d¡;i,;~ii~-··¡~tie personas se

leccionadas cuidadosam~r{te ,t;,a~:~hci~ffa~·;c}~t:::~c~f' ~I~~:saa opini2 
·:;~,··- >~~:: 

nes. ·· .·' ···,.-;_~~-· ·::.~.~f ,,,_·· .. ;'."·.::· 
. \'./: ___ ,~.-_:~.~,-.·~.,~:.~.'.·~·-·· .... :~ .. -: __ >.. ,,• -- . ' . ; >·:: :,''.',~,: ~ 

:1'1.~í __ ,_¡<~J-·_.;:;:2-J . . j '" 

, •• ,:;:.-~,_;;:-'.:..,_-;;-- --':"~7~ -':·;.;_.:,,~~--:=:- --~ - -~-

·) ___ -~·-·:-, :··· ···.'.:'-·; ''.~.;" ~-~\ii.; : .Y· · . ...;" · 

A contin'uació'n·~'é desc;fbe el •fin p~rÜcu¡ar de las 11 prg 

guntas c¡ue intégran .el cuestl~nario. 
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CUESTIONARIO 

El objetivo del presente cuestionario es recopilar la opini6n del consumidor en 
cuanto a la actual apertura de fronteras. Le agradecemos de Bntemano su valiosa 
colaboraci6n. 

l. Edad 
a) De 16 a 20 años 
b) Oc 21 a 30 años 

2. Sexo 
a) Femenino 

e) De '31 a 40 años 
d 1 De 41 a SO años 

b) Masculino 

e) ·oe ·51 a' 60 añOs 

3. Cuando usted adquiere una prenda de vestir, ¿Donde acostumbra c9mp~B:rla? 

a) Tiendas de Autoservicio (Aurrcra, Gigante, D .D.F., etc.) 
b} Tiendas Departamentales (Suburbio, Liverpool, Sears, etc.} 
e) Tiendas especializadas {Boutiques, Milano, Latinos,. Melody, etc:) 
d) Tianguis 
e} Otros, Especifique _____________________ _ 

4. ¿Qué es lo más importante paro usted al elegir 'una prend.n_ d~~;v_e6tir'? 

(. 

a) Cnlidad e} Marca ;·e 
b) Precio d) Meda 
e) Otros. Especifique __________________ -'----

5. En los lugares donde acostumbra usted adquirir_ ·_su ___ ropa ~¿~a notado la 
existencia de ropa importada? - l ] 

a) Si b) No C) No'--se ha-percatado 

6. Al adquirir una prenda de vestir, usted prefiere que sea: 
a) Nacional b) Importada e) Es:. indiferen.te 

7. Considera usted que la ropa importada le proporciona: 
a) Menores beneficios que la nacional 
b) Mayores beneficios que la nacional 
e} Iguales beneficios que la nacional 

a. ¿C6mo considera a las prendas de vestir nacionales ~.on ·:rea~~°:to- a_ las 
importadas, en cuanto a precio? ( · J 

a) Más caras b} De menor precio e) De ·1gual pr:ecio 

9. ¿C6mo cor.sidcra · a 1 RS prendas de vestir nacion~?-.~ª ~:,~o~ :·:_;~_~sP.:~:c~o .. · a lUs 
importadas 1 en cuanto a calidad? ( ") 

a) De mayor calidad b) De menor calidad - · cl-.. D~_i&~B~~~~~t!:iªj~ 
Actualmente en nuestro pats se está dando una apertura de. ·frontera& en· varios 
productos, entre ellos la ropa. 

10. ¿Considera que la nueva facilidad de importar prendas de vestir representa 
un beneficio para el consumidor? ( ) 

a) Si b) No 

11. · ¿Qué beneficios ha percibido para usted como consumidor, en cuento o la 
adquisición de prendas de vestir, a partir de la apertura de fronteras? 



PREGUNTA 

3 

4 

5 

99 

OBJETIVO 

Conocer la edad de los cuestionados para 

saber si cumplen con este requisito de -

nuestras unidades muestrales. 

-_ - • - .-' - ' ;,--=-'_-º :.:.-· -~. ____ , -. - ' 

Identificar aiguna re1ai:i6~.~ntre el - -

sexo- del consumidor y su ·ca:~portam~~nto 

de_compr;i., 

--. <<· ... -... .· .-·-···········-·-.··· 
Detei:mina7 -ips ).úgares_donde. el cónsumi-

dor.· acu.de a• ·hacer sus compras para· cono

cer sus hábitos de compra y.relacionar -

la respuesta, con las de las preguntas -

4 y 5. 

- Es una"-de--las--pi_eguntas.c1ave del cues--. 

tionar.i.o por su contribuci6n a la ·::-es- -

puesta- _de las hip6tesrs planteadas, ade

más. de. una· .mayor informaci6n al ser rel.!!_ 

cioriadas con las preguntas 6, 7, B, 9, y 

10. 

Al reÍacionarla con la·. pregunta 3 nos 

proporcio~~ 'iriformaci6n ,acerca.d.e _los lJ!._ 

gares donde se. com.erch.lizan ;las ·prendas 



PREGUNTA 

6 

7 

8 

10 

11 

5.2.4 
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OB,TETIVO 

de vestir importadas 'y ia importancia 

que el consumidor otorga ~ ~Stas'. 

Conoc,er , la preferencia del consumidor en 

c,uant,o, ª-"!ª ¡i,rocedencia de la ropa que -

adquiei;e._ 

Reafirmar la pregunta anterior-. Además:_ 

sir.ve- de control recÍprocl'.l iie' iiis' pregun. 

tas 8-y9. 

. - ~ :~·-

Determina~ J.a~ dl.;~~e~c~a~ en calidad de -·· -·.'·- "'"' 

ia-·ropa. n~·~1ona1~·y~ ia. r~P-a l_¡~~~~:~:~a-~::·~, 

_-,-, .. -::;-''':"· 

. Proporcio~ar Í.riformac-i6n:sobre la· opi- -
--.~ , 

ni6n del cóns¡;niia.Jr. ~cer~~ cíe: ia'ap~rtü;; 

ra í:iom<árcial~en l_~'_~~cius'triiíi:Ciei~~veáÚ.do; ~ ---~

~j'.:":~·-· . ~\''-~:' "' 
·-·,,.··. 

Comple-mentar ia preg¡;ntá''~~~'~riú ;< 
·,'.:(:.. .· '',:~·:.'-· -·< {~· , ' ·:· r 

'· ·. ~ ·';¡.; :- .. ~1:~~~ :=: <? 
·:.: _.:::_ · ;e:~~ -,:: 0-i-

Determinaci6n de1 ulli~e~~º · :? ---· _ é;;~r~ < 

El univeráo objet6 d~ _estuáf~ ~;tá 'i;'~J~ü'~sb6 ¡:iól: .tedas' 

aquellas personas que ~¿~en~~e!l:)f i~\~~~z~~d~- ~r~~~jb' del Di§. 



tri to 

de (mayor a'e, cuestionario red~ 

* Fuente: Banco de M~~i~O.~ 
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cid o con alterna ti vas d_e _respuesta mutuamente excl.uyentes, se -
. -·-- -

optó por utilizar. _la ::siguiente fórmula: 

n = 

:T_amaño .de iá: mu~stra 

z ·-= NiveLde con'fian'za 

p -'q= ºvi;r'i~!Jle~ 'co· 2 

"-' --~ -... ,,- --,-> ·-· 

l>~e6is1q~ E 

.. . ' : . . ' :- ~' ' 

z 95%} 1 :.9.5 en.· áreas -~ajo l.a c_urva normal) 

p q 

E 5% 

(i.9~1 2 ·.co.51 (0.51 n =-->-"-'-"-"~~"""'~~ ..... ~~-

(O', 05) 2 

Por ¡.; t~!ltci; -ef;amáño'. cÍe la muestra será de 360 cuestionJ!. 
.·, j, ;_,, ••• ,_,. 

rios 1 sin emliárgo' co~sidera~do un1{posibilidad de hasta 20 - -

cuestionarios ~eii'cii~t~~; s~ ia~Ó la decisión de aplicar 400 -

cuestionarios. 
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5.3 VESTIDO 

5.3.1 

Recaba·r~<a-'°·.i-~~a-,;.-é·S·-·de ·.t·e~timo'ríiOs orafes 'y esci-itos, infor

madón refe~eÍl,fe .a: la opi~ióri d; los industriales del. vestido -

en relacióh 'a' lás polfti~~s econóÍnÍc~~ del· Gobierno eistrechame!!. 

te Uga'd~s '-a la. apertura comercial que se ha dado en México, 

. así comó coriocer los erectos que ha ténido -dicha apertura en. la 

yor y _mejor 

- '" . 

ba piloto, - dan cío 

página siguiente: 

En seguida se describe el o.bjetivo de cada una de las tres 

secciones que integran la guía de entrevista para Industriales 



~FACULTAD DE CONTADURIA Y ADMINISTRACION 
GUIA DE ENTREVISTA PARA LOS INDUSTRIALES 

DEL VESTIDO EN EL DISTRITO FEDERAL Y AREA METROPOLITANA 

L- Clasif'icación de la empresa 
1.1.- Giro de la empresa 
1. 2 .- Personal ocupado 
1.3.- V':Jnt<JS ni:-tus nmJ::il~;, 

2.- Opinión acerca de las políticas económicas del gobierno 
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2.1.- Opinifin di:> la apertura comercial en la Industria de-1 Vestido 
2.2.- Opinión del ?neto r!c Solidaridad Económica y su relación con la 

lnrJU:Jtriz.1 del V•.:s'-ido 
2.~;.- 0µ1r.i6n ,¡,, L1 p!Jlftica econór:üca protcccicnistn h.ici.:i los 

j ndu~!.r-i~1lr_·s por p.J.rtC> del E~tndo 
2.11.- Opinión d12 los servicios que pr•-.Sta el Gobierno a la Industria 

3.- Aspc:cloG mcrcadol6gicos 
3.1,- A qur! i;-sgmento del ni•_,rcado se dirigen los productos de la empresa 
3.2.- Comportamiento de las vrmtas en los últimos 12 meses (en cifras o 

porcentajes i 
3.3.- Estr::itcgi.as de productos en los últimos 12 meses y para el futuro 

( Explicar la r.iz<5n) 
- Ningún cambi<J ('!l el producto 
- Rt.:ponicionwnicnlo del producto 
- Mejor¡1 di;-1 producto 
- Extensiones del producto 
- Diversificnci6n mPdi.:mte nuevos p1•oductos 
- Eliminación d·~ product0s 
- Otr:rn er.tr.:ltcgias 

3.,1.- Estratc¡?i:::is de precios en los últimas 12 meses y para _el futuro 
( cxpliq~c la razón) 
- Es tra tcgia bosadn. en la dcmnndn 
- Ilasadn t!n el costo 
- Oc determinación de precias sociales 
- D~ d'?t'?r"'lr!r1<:iAn rlr- rrr.ri•A sic;nlñeic:os 
- Dasnd:J en la ccr.ipctcncin 
- B.:i~~d;J. c;n l.:: r:-.c~cL.; ::".':rcnc!c~-Sgicn 

- Otras cutru.tt'gias 
3.:i.- Estrnlcglas dP dir;Lr1tuci6n en los últimos 12 meses y para el 

futurc (~Y.pliq11e la rr.izfin) 
- Et5trat0gia~-. d(~ t~istrihl~Ción intensiva 

De <li:.;t~·ioucién ('X 1.:lusiv:1 
- De Ji:;L¡ .i.Uu<....:,Jn ¿;el,..cLh·i1 
- Otras C'strntcgius 

3.6.- Estrr.1lcgL1~i r.!u publicidad y/o promoción C'n los últimos 12 meses y 
para i:l futur-o (explique ln razón) 

Estrnt•.>gia$ en :-"elüción a. ln publicidad 
- Estr<Jl0gia~~ e11 relación a lo promoción. 



del.Vestido. 

SECCION 

2 

3 
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Conocer la· magnitud de la .empresa en - -
' __ ;,_ ::· ·'·-:-· -- -

cuanto a persona:i· ocup'ác!o y vent'as .netas 

anuale.s. ... . ' ; .. ;', , ;,\}i";•: . 
·:::·:::; 

oetern\inii'i eí' 9 r~'clo i~~~ ci~~tá'~a~;'~mpiesa ..•. 
de está. induttrI~'és~:·;~?~~~~·~¡,da por iás 

. pol.Í~iC:~~.;~~?1~~f,~é~'~'.'iÓ~b.ier~o. 
~ ~ ··~ '·- o -'-"" - -· •• , '. ~. .;- ' 

Saber cóino: ha afectado la apertura come.o. 

cial a;ei;ta.Industria desde el punto de 

vTsta :mercado16gico y conocer que se ha 

hecho o piensa hace.r al respecto. 

5.3.4 Determinación del Universo 

Para esta parte ,de ú investigación, el Universo estará -

constituido por el conjunto de empresas dedicadas a lá fabrica-

ción de telas y /o a la ~onfección deprendas de véstir, en el -

Distrito Federal y Are a. Metropci~)J, ta~a ,: 
:,t:.:; ... : 

< .·-:-~.-.>: 

Este universo se compone de 3 471 empr~s~s d~ ac0:rd~ con 

el Directorio Nacional .de Industriales de. la ,•¿Jnf'~J~~,a~f{,ff de -

Cámaras Industriales ( CONCAMIN). 



· 106 

5.3.5 Unidades muestrales 
, ', -... ,-·. -. _·, :--; -

' . 

Las unida.des muestrales que nos }~teresa estudiar "son aqug_ 

llas empresas de la zona indicada, dedicadas a l.a fábricación ·

de telas o a alguna de las siguientes actividades que componen 
. -:' - ··-~\.- . : 

ias 15 secciones en que se divide la cámara Nacional de ·ia ·In-'-

dustria del Vestido (C.N.I.V.). 

1) Sastrerías 

caballero. 



PÍ!. 

pañÓle-~ 

tas. 

,. '.- .. ::. -,_._, . 
. "_;-: .. , ,· .. -

cll~makra~~'~Ópa ~porf para cab~lleros. 

5. 3. 6 Deterniiriación ·.del· Tamaño.· dé la· Muestra 

De acuerdo. con.los fines de la presente investigación y tQ 
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':·:-,: __ ,-. ·.··.' 

mando en cuenta ei costo 'Y gr~dº ·de -~1ú~u1taa; deé:idrdo'. 

entrevi~ta~ a u~ n6m~~~ ieaú~ia: de. i:lld~~:t;¡~J.~s a~'{ ~e~Ü~o. 
-\'·;' ~~·:}.~'.~ :;.~ ,' . 

'--! -. -.. ~~. 

'30: enfrevistiís; ':dejando 

margen. de ~·q~~; p~dr¡a~ ser ellmiiiadas ~Ó~ d~fic'i~n~~~ ;) 

AsL 

_-,';""-·· 
- ." ··-,.· . 

Aún cuando estadlsticamente esta cant.idad jj~:~~;a ~~¿~•:p~ 
"·"--' 

ra generalizar los datos a todo el_ Uriiversoi•consideramós':qffec~~ -
---:o--

es muy útil para ten.;r una mejor compr.":ri~ión\ae'.:to~o~c~lo;;~fá':'t.Q.~' 

res que se inferrelacion~n en el ~~oblema' ~~~~~G~:/·~~~Úi~~a · 
que "no toda muestra, tiene.como pi-opó~ito' ~a6ar. d~~-cfu·~·io~es•·;~-
acerca _d_e la población" .. (~) .. -_,·-

s. . ,_, .. ~::_,7·-;:~~, ' 
,-·-,:~ ~ -

',:;--~'-·~-

/_._:-..-.-:',<- ::j_: 

Por'otra: parte~. consideramos que al estudiar ~stZ muciati:r'~ 
- -

podemos .asignar úria .mayor- cantidad d~ 

sultados 

5,4, GU~A 
.:;--:::. -,~: --:". .. 

5.4 ·.1 O~Jet¡vos 

-~~n~cer 'ia p~~iÚón que gu~iaan los conieré:iantes de ropa, 

(*) Padua, J. "T6cnicas de Investigación aplicadas a las cien
cias Sociales". Edit. Fondo de Cultura Económica. México, -
1982. 
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vada a cabo por el Gobferrio, aSi como .su opiÍltón acerca<de- la -

ropa imp~'rt~~~: J~ di~P~~a'~i~ti con la ~acionaL 
-'" <_;:~¡ '; )'!< ''. .;-_:/ .',_,~ '-<<~ -· ~ 
i.••,·w·.J:<• ' >f ... · 

s.4:2 Pres.>nt~dió~ de\ ia •.Guía 
,, -::_-_ ,_~::~_-:_ :'~~~~ ',,:;-.. -:· 

Consta\ie 5 seccirin'es: que ;c()n\iÍ.~n~~ diversos temas que nos 

interesa tratar ~;~ ios ~!ltÍi:-'i{tados; está diseñada- para reca-, 

cienes surgidas a rai~ d~.~~t~, ;~ue~~nd~ -el. formato como_ se - -

muestra en la págÍ.ria .S~g~f,fif;~: •· .~> 
-"~--;';- -~-" ·4_z--== .... _.,,,, -;.;:::_ 

5. 4. 3 .· ObJetivo \1; c~i~i.je~iió~:~ 
A continu~cilf ~Dd~~~ribe el objetivo de cada una de las 

\ - ': •' ·.,. -~-. - " .: _-: 

5 secciones que com¡>one_n lá ... _gtiía• .. de_.éritrevista para ·comercian--

tes de ropa. 

SECCION 

2 

Tener una idea más .exacta· aéerca del 'ta-
~ .. ; 

m'\ño del .negocio. 

Conocer a· quiénes· recurre más el comer-

dante de ropa 1 al prod~ctor nacional 'o 

al extranjero. 
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FACULTAD DE CONTADURIA Y ADNINISTRACION 

GUIA DE ENTREVISTA PARA COMERCIANTES 
DE PRENDAS DE VESTIR EN EL DISTRITO FEDERAL Y AREA METROPOLITANA 

1.- Clasificación del negocio 
1.1.- Giro 
1.2.- Pcrzonal ocupado 
1.3.- Ventas netas anuales 

2.- Fuentes de abastecimiento 
2.1.- Del total de ropa. que porcentaje corresponde a ropa nacional 
2 .2. - Que porcentaje corresponde a ropa importada 
2.3.- Problemática para proveerse de ropa nacional 
2. 4. - Problemática para proveerse de ropa importada 
2.5.- Importan la ropa directamente o a través de intermediarios 

3.- Aspectos mcrcadológlcos 
3.1.- Comportamiento de las ventas en los últimos 12 meses 1 

especialmente a partir de la Apertura de Fronteras. 
3.2.- A que segmento del mercado están dirigidas sus ventas 
3.3.- Cuál considera usted que es la preferencia del público 

consumidor entre ropa nacional e importada 
3.4.- En que época del nño venden miis ropa. 

4.- Aspectos Comparativos 
4 .1. - Cómo es el precio de la ropa importada con respecto a la 

nacional 
4.2.- Cómo es la calidad de la ropa importada con respecto a la 

nacional 
4.3.- Cuf1l se vende más 

5.- Opini6n acerca de las políticas econ6mica.s del gobierno 
5.1.- Apertura comercial en la Industria del Vestido 
5.2 .- Pücto de Solidaridad Económica en relación a su giro. 



SECCION 

3 

4 

5 
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Conocer la varia~ión·~n las ventas a pa~ 

tir de la apertura comerciaL 

Determinar la diferencia.,en precio y i:a,. 

lid ad de la r.opa .·importada ·con la nacio

nal. 

Saber cuáles son .las áfectaciones a este 
- . 

sec'tor por ·fas políticas económicas del 

Gobierno. 

5. 4. 4 Det.ermi.nación :del.· Universo 

Nuestro univeiso. está :constituido por·. tod.os .los. c.omercios 

que tengan como. una.de ;sus actividades. principales a'.-éúhica, .:la 

venta de'.'todo- tlpo de ropa para n.iilos•- damas y -ciaba11efos, .e~---

ei Di'.strito ~ed~ral. y Area M~t;ci¡iciútana y_ que :~~;an'v~ri~as n~ 
tas anuales superiores 'a $100•000,000,00 

. 'oe acue~r(lo'"_~on~~na·. investigáción realizada para conocer el 

número de 'ti~nd~s. de autoservicio y departamentales de la zona -

indicada;;asf comó la consulta de los comercios anunciados en -

lo.s '.Directorios .Telefónicos de la ciudad de México y del Estado 

·ae Méxic~·, ',podemos determinar que nuestro universo se compone -

de 450 negocios de este tipo. 



5,4,5 

rísticas: 

les 

Considerando-_ las necé-sidades de-l pr;_.s~~-te estUdio, hemos -

decidido- aplicar 25 entrevistas_ a comerciantes de ropa. Cifra, 

que si bien puede resultar p_equeña para generalizar los result!!_ 
- - - ·- - -

dos a tocia-la poi>iacii6n. nos permitii-Coi:ltener in!ormación a:m--

pliamente confiable acerca d_el problema estudiado. 

Adicionalmente, aplica-rema~ 5 -entrevi~tas más para tener -

un margen por posibl~s ~~~icien~ia~. 



CAPITULO 6 

PROCESAMIENTO DE LA,INFORMACION 
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6.1 PROCESAMIENTO DE LA INVESTIGACION A CONSUMIDORES 

6.1.1 Tabla de frecuencias 

A continuación se detallan las frecuencias ·absoluta/ rela-
- . '.;: - -. .:-: -,_ .. 

ti va (%) y acumulada_ (%) para cada- pregunta: del -cliesi:ló¡;frfo: 



"EDAD• 

DE 16 A 20 AIOS 

DE 21 A 30 AIOS 

DE 31 A 40 AIOS 

DE 41 A 50 AIOS 

DE 51 A 60 AIOS 

115 

FREWERC/A FREIJIERCIA FREWEICIA 
COD/GO AJJS[)/1JTA RELATIVA Aa/J«JLADA 

b 

e 

d 

e 

TOTAL 

114 

164 

60 

33 

¡g 

==========: 

29.2 

42.l 

- -15.3 

: _- 8.5._ 

~<-- T1~ 

J 

29.2 

11.3 

86.6 ·-··- -
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•sao• 

FRWJEJIClA FRllWENClA FREQJENClA 
CODJGO A/ISlll.l.ll'A RE/..ATJVA ACU.MJLAllA 

X X 

PUEHllO 216 55.4 55.4 

IASWLllO b 174 44.6 100 

T<ll'AL 390 100 
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Pre1funt11 No. 3 

•O.JAJIOO USTED AD<IJJW UllA Pl<ElllJA hB VESl'IR, OORIJB ACOS'IUNBRA CONPJIARLA?• 

FREO.JEl/C JA FREOJEJICI A FREWEl/CIA 
RESroESTAS CO/JJGO ABSOl.IJTA RELATIVA AW!tJUDA 

X X 
TlEIDAS DE JllTOSEWlCIO ll 78 20 20 

TlEKDAS DEPARTANEYI'ALES b 146 37.4 57.4 

TIENDAS ESPEC!AL/ZADAS e 41 10.5 67.9 

T!ANW!S d 81 20.8 88.7 

OTRAS 44 11.3 . 100 

========== ========== ,;, 

·'' '' ~ 

TOTAL 390 IDO 
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Pre¡runt11 llo. 4 

•qJE ES W JI.AS JJIPfJJ(J',\llTE PARA USTED AL AJJq.J/JiJR UNA PRE/IDA DE VESl'/R?• 

FREOJERCJA FREWEJICIA FREO.JERCIA 
RESRJESTAS COD/Gf.J ABSOUJTA RELATIVA AQJM.ILADA 

X :a: 

CALIDAD ,, 239 61.3 61.3 

PRECIO b 52 13.3 14.6 

JtARCA e 15 3.8 18.4 

JIODA d 54 13.8 92,2 

UI'RIJ " 30 1.8 100 

===::====== ========== 
TUI'AL 390 100 -



Presunta No. 5 

"EN WS WGARES IXJNDE ACOS/lJJIBRA Um'ED }J)(IJIRIR SIJ ROPA, 
HA N[ffAIXJ LA EXlm'EHCIA DE ROPA lllPOKJ'ADA?" 

FRECUENCIA FREWENCIA 
RESroESTAS CODIGO ABSOl1fl'A RELATIVA 

% 
SI a 306 78.5 

NO 28 7.2 

NO SE HA PHRCATAIXJ 56 14.4 

========== ========== 
Tl!/'AL 390 100, 

119 

FREQJEHCIA 
ACUMJLADA 

% 
78.5 

85.6 

100 
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•AL AIJql/R/R UNA PRENDA DE VEm'JR, U:::T'ED PREF/ERE q.JE SEA: • 

FREWERCJ A FJIEWERCJ A FRWJEJICJ A 
CODJGO ABSll/lTJ'A RELATJVA ACUMJLADA 

X X 

NACJONAL 4 S'? 17.2 11.2 

l/IPOm'ADA b 67 17.2· 

.-¡; 

lf//f(JJ/fA PRE/IBRENC/A e 256. 
·. il.5:1; .... . ...... 'JO<{ .. ·. 

' ---ce_._:__, __ -_,~·· 

==-==~===;f~;_ -~~=~~~-:;;~~~ ~: '· 
· .. ··:.· ·',º···: 

TUl'AL 390 · IDO 
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Pregunta lo, 7 

•ClJllSJDERA USTED (/.IE LA ROPA IJIPOKl'ADA LE PROPORCIONA : • 

FREWEJ/CIA FREWEllCIA FREOJEllCIA 
CODICO ABSOIJJTA RELATIVA AQJJ«JLADA 

% % 

lfEHORES BENEPlC/OS q,JK LA NACIONAL a 32 8.2 8.2 

l:AYORES BEHEPICIOS qJE LA NACIONAL b 115 29.5 37,7 

IWALES BENEPICIOS q,JE LA NACIOIAL' · e ,243 ''·".'º'··r62,3- 100. 

TUfAL. 
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PreBunta. No. 8 

•CllJIO ClJJISJDERA LAS PRER/JAS DE VE31'/R JIACIDJIALES COJI RESPECTO A LAS lllPOF(]'ADAS 
EJI WANTO A PRECIO? • 

FREWEJICIA FREOJEJICI A FREalEJIC/ A 
RESIVESl'AS COD/CO AIJSO/JJ'l'A RELATIVA AW.MILADA 

" " llAS CARAS 4 102 26.1 26.1 

DR HBKOR PRECIO b 149 38.2 64.3 

.. 

DE lC1JAL PRECIO e 139 35.7 IDO 

·========== =:::======== ·, 

TOTAL 390 .JOO 



•CONO W/ISJDETIA LAS. PRENDAS DE V:ll81'1R RACJORALES C(JN RESPECTO A 1.AS INPOKl'ADAS 
EH OJANTO A CAL/ DAD? • 

Fl<EaJEHCIA F.R:llOJENCJA FR:llOJENCI A 
RESRJEm'AS CODJCú JJISOUJTA RELATIVA AOJl«ll.ADA 

% % 

DE llAYOR CALIDAD e 79 20.3 20.3 

DE llEHOR CAL /DAD b 110 28.2 48.5 

DE IWAL CALIDAD e 201 ·51,5 100 

=========='· ir=========-. 
TUl'AL 390 100 



Pre&unlll No. 10 

"COllSlbERA qJE LA JIUAVA FAC/LllJAIJ DB IHPOKl'AR PREJiDAS DE VESl'IR REPRESEJITA UJI BENEFICIO 
PARA EL COJISUH 1 lXJR? • 

FREWEJICJA FRECUENCIA FREQJEJICJA 
RESroESl'AS CODJGO AlJSlJWTA RELATIVA ACUJl.JLADA 

X X 

SI " 212 54.4 54,4 

10 b 178 45.6 100 

========== ========== 
TOTAL 390 100 
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Prelfunfa Ho. 11 

*qJ.ll Il.llJl.llFICIOS BA P.llRClll/00 PJ.RA USTED WJtO CQJIW111Wk, .llR WAHTO A J.A AlJCIJISIClDJI DB 
PREl/l!AS DE VESTIR A PAJ(['lR DE LA APEimlRA DE FRONTERAS? • 

FRIIClJERCIA FREOJERClA FREWENCIA 
COI!IGO AB.SOWTA RELATIVA ACUJ«.11.Al!A 

!I s 
JIAYOR VARIEDAD " 64 16.4 16.4 

BAJA l!E PRECIO DE LAS PRENDAS lllP. b 26 6.7 23.1 

NJllHlfl'O DE CALIDAD D8 LA RJJPA NAL. e 

JfEJOR CALIDAD Y/O PIIECIO DE LA RJJPA d 

OTRDS BEKEPJCIOS e 

NIHWN BEHBFICID I 
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PREGUNTAN' 2 
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PREGUNTA N' 3 

Donde acostumbra comprar ? 
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PREGUNTA N' 4 

Que es lo mas importante ? . 
250 
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PREGUNTA N' 5 

Ha notado ropa importada ? 
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PREGUNTA N' 6 

Usted la prefiere ? 
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PREGUNTA N' ·7 . 
la ropa importada le proporciona ? 

300 



PREGUNTA N' 8 

Como considera a las nacionales ? 
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PREGUNTA N' 9 

Como considera la calidad ? 
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b 
MENOR 
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IGUAL 
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PREGUNTA N' 10 

Importar representa beneficio ? 

S I NO 
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w 
en 



PREGUNTA N' 11 

Que beneficios ha recibido ? 

50 
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6.1.3 Interpretación de ios.resultados de cada pregúnta 
•· . ~ 

En base a los datos arrojados por las tablas de frecuencia 

de cada pregunta del cuestionario, se determinaron. las .sigui en~ 

tes interpretaciones. 
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PREGUNTA No .1 

De ·acuerdo con los resultados obtenidos del procesamiento 1 del 
total de personas encuestadas (390), 164 pertenecen al segundo rango de 
edades - ( de 21 a 30 aílos ) lo cual representa el 42,1% de la 

' población¡ 114 cuentan con una edad entre los 16 y 20 años, un 29.2% del 
total encuestado. I..as edades de un 15.3% de la población fluctua entre 
los 31 y 40 años, mientras que solo un 8.5% y un 4.9% pertenecen a los 
últimos rangos de edad 1 de 41 50 años y de 51 60 años, 
respectivamente. 
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PREGUNTA NO, 2 

Dei total- de- personas· cncUestadas el _55.4%-,pc~i_:cn_ccen al sexo 
femenino, es decir, 216 personas; y Un 44. 6% al sexo masculino (174 
encuestados} 4 



PREGUNTA No, 3 

LUGAR DONDE SE ACOSTUMBRA COMPRAR 
LAS PRENDAS DE VESTIR 

De acuerdo con los resultados obtenidos, un 37% de la población 
adquiere sufl prnnrlnn de vcntir ~n tiendas departamentales, como lo son 
Livcrpool,. Scars, Palacio de Hierro, etc¡ mientras que un 20.8% 
acostumbra adquirirlns en cua Lquier tipo de "tianguis" 1 por ejemplo : 
Pcrlcoapa, AcrcotianquiG, tianguis localcs,etc. Un 20 % de personas 
prefiere comprar este tipo de productos en tiendas de autoservicio, como 
serían : Aurrcra, Gigante, etc. Un 11.3% adquiere prendas de vestir en 
otro tipo de lugorcs como por ejemplo en fábricas, con sastres, o bien, 
son de confección personal. Por último un menor porcentaje (10.5%) 
acostumbra comprar prendas de vestir en tiendas especializadas (milano 1 

Latinos, etc.). · 



PREGUNTA No. 4 

QUE ES LO MAS IMPORTANTE PARA EL CONSUMIDOR 
AL ADQUIRIR UNA PRENDA DE VESTIR 

14.2 

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayoría de la población, 
el 61.3%, considera que lo más importante al comprnr una prenda de 
vestir el la CALIDAD. Mientras que un 13.8% de las personas se inclinan 
a elegir Üna prenda por la MODA, nsí también solo un 13.3% opina que el 
PRECIO es el elemento más importante para la compra de este tipo de 
productos. Un 7.8% de lo población adquiere una prendo de vestir por 
OTRAS razones muy distintas a las ya mencionadas, como pueden ser 
gustos, comodidad, cte. Solo un 3.8% de las personas prefieren una 
prenda de vestir por la MAHCA. 



PREGUNTA No.5 

PRESENCIA DE LA ROPA IMPORTADA EN LOS LUGARES 
DONDE EL CONSUMIDOR ACOSTUMBRA ASISTIR A SUS COMPRAS 

En la mayoría de los lugares donde se adquieren prendas de vestir 
el consumidor ha notado la existencia de ropa importada, ya que el 78.5% 
de la pobiación se ha percatado de esta situación. Por otro lado, de 
acuerdo a la investigación realizada, un 14~3% de las personas no se han 
percatado de la presencia de ropa importada un los lugares que 
acostumbra visitar para hacer sus compras de esto tipo de productos. Por 
último sólo un 7.2% de la población ha notado la falta de prendas 
importadas en los establecimientos a !os que acude para sus compras. 



PREGUNTA No .6 

PREFERENCIA DEL CONSUMIDOR EN CUANTO A ROPA 
IMPORTADA O NACIONAL 

144 

De· acuerdo con los resultados de la presente investigación la 
mayoría de la población no tiene ninguna preferencia por comprar una 
prenda importada o una de procedencia nacional, el porcentaje de 
personas que contestaron esta opción fue de un 65.6% . El restante 34.4% 
esta forf!!:ado en partes iguales por personas que prefieren lo. ropa 
nacional y lao que prC?ficrcn la importada, es decir un 17.2% de 
preferencia nacional y un 17 .2% de personas que prefieren las prendas 
importadas, 



PREGUNTA No. 7 

OPINION DEL CONSUMIDOR DE LA ROPA IMPORTADA 
CONTRA LA NACIONAL EN CUANTO A BENEFICIOS 

.. 145 

La mayoría de las personas Gon de la opinión de que las prendas de 
vestir importadas les proporcionan iguales beneficios que las 
nacionales, esto es un 62.3% de la población, Lo anterior coincide con 
el porcentaje de pcrnonas que no tienen ninguna preferencia al comprar 
sus prendas de vcr;tir ( prcgunt;i. 6: ninguna preferencia 65.6% ) , lo cual 
se analiz:a posteriormente en lo interpretación del cruznmicnto de 
variables. Un 29.5% opina que lrt ropa importada le proporciona mayores 
beneficioa que la nacionnl 1 mientras que solo un B.2% es de la opinión 
que las prendas nacionales les propor.cionan mayores beneficios que las 
importadas. 



PREGUNTA No. B 

OPINION DEL CONSUMIDOR AL COMPARAR LAS PRENDAS 
NACIONALES CONTRA LAS ntPORTADAS 

EN CUANTO A PRECIO 

146 

De acuerdo a los rcsul tados obtenidos, la mayoría de la población 
considera a las prendas de vestir nacionales de menor precio que las 
importadas, mientras que un 35.7% ea de la opinión de que ambos tipos de 
prendas, tanto las importadas como las nacionales son de igual precio, 
Por último solo un 26.1% de la población considera a la ropa nacional 
mós cm·a que la importada. 



PREGUNTA No. 9 

OPINION DEL CONSUMIDOR AL COMPARAR LAS PRENDAS 
NACIONALES CONTRA LAS IMPORTADAS 

EN CUANTO A CAL tnAn 

147 

Un 51.5% de la poblaci6n considera que las prendas de vestir 
nacionales son de igual calidad que las importadas, el 28. 2% de las 
personas opina que los productos de la Industrio del Vestido Nacional 
son de menor calidad que las importadas. Un 20.3% considera que la ropa 
nacional es de mayor calidad que la importada. 



PREGUNTA No. 10 

OPINION DEL CONSUMIDOR EN CUANTO A LOS BENEFICIOS 
QUE REPRESENTA O NO LA APERTURA 

DE FRONTERAS 

Conforme a los resultados obtenidos tcncmo5 que un 54.4% de la 
población considero. que lñ Apertura de Fronteras SI le he traido 
beneficios como consumidor, mientras que un 45.6% es tlc la opinión de 
que la apertura de fronteras NO le representa ningún bcnnficio. Estos 
porcentajes no son muy diferentes, podría decirse que seria un 50/50, 
pero las razones de tales opiniones se presentan en el análisis de la 
pregunta número 11. 



PREGUNTA No. l.l 

OPINION DEL CONSUMIDOR EN CUANTO A LOS BENEFICIOS 
OBTENIDOS DE LA APERTURA DE FRONTERAS 

Del total de la población un 45,5% considera que no ha recibido 
NINGUN beneficio, expresando al respecto una opinión de indi fercncia de 
la apertura de frontcran, mientras que el 16.'1% de personas opina que la 
nueva facilidad de poder comprar ropa de importación le proporciona una 
MAYOR VARIEDAD de mercancía de este tipo para poder elegir lo que mejor 
le convenga de entre ropa nncinnnl e importada. Un l-1.A% considera qu~ 
si le representa un beneficio yn que en su opinión l;J ropa importada es 
de MAYOR CALIDAD Y /O PUECIO en comparación con la nacional. En cambio un 
10.8% opina que con la apertura de fronteras se suci tará un cambio en la 
Industria ya que consideran que habrá un AUMENTO DE CALIDAD de la ropa 
nacional para poder competir con la ropa importada. El 6.7% de la 
población opina que al darse unu competencia entre ropa importada y 
nacional habrá una BAJA EN EL PRECIO de ambos tipos de prendas. Por 
último los resultados indican que un 6.2% considera que la apertura de 
fronteras en la Industria del Vestido le proporciona qTROS BENEFICIOS 
diferentes a los anteriores. 



CRUZ A N'i EN TO 
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CRUZAMIENTO DE VARIABLES 

Dentro ·del procesamiento de la inforniaci6n obtenida por -'

parte. de,, los,«c.onsumidor.es, considerarnos importante el cruzamie!'_ 

to de algunas variables. 

Par.a .dkho" cru~amiento utilizamos una prueba estad!stica

que permite comparar los resultados .obtenidos realmente, éon -

los resultados te6ricos de alguna distribuci6n o· hip6tesis te6-

rica, esta prueba es. lá· llamadá "chi cuadrada" o 

La f6f".~la p~r'!-laiobtenci6n de Ji c.\'adrafü1 (xL~es: 

' -. O' •• , •• , 

x.;,I(fb f~'fe)/ 
-·-- ---~:·:-~~'.f/ ·<:,~s.. --.==~----~-~-----·o:.' 

· ooncie =.·· fo úe'ctiéiicila: bbs~I!~áa~ ,. -· - '··, ,.. . . ·-:.. - ~, 

fe. frecu~nc·i~ ,i~perada 
;:'. -~ '-~ ··' - - ., ·., - _1 

slÍmatoriá 

_, . . ~ '., '~·· :,\:~. :;,- "' ' -- - ' - - -

Si ·el valor obtenido .al «::onfróntarse· con el valor de la Ji 
- . - -

cuadrada te6rica (que se obtiene en las. tablas respectivas) es -

igual o mayor, se rechaza la hip6tesis de nulidad que en este C.!!, 

so representar!a una independencia de las variables cruzadas¡ 

por lo tanto se aceptar!a la hip6tesis alterna que señala una 

* Para una amplica explicaci6n de esta prueba, consultar: ROJAS 
SORIANO, RAUL, Guia para realizar investigaciones sociales, o~ 
tava edici6n, México, UNAM, 1985, Pág. 233. 



is2 

relación entre variables. 

Con respecto a. la ·Ji cuadrad.a teórica se busca en las ta-

blas. ·Los datos que-se requieren son el nivel de confianza, --

que para esta inve~tiga~ión será de un 95 por ciento, es decir, 

un 5 por ciento de•er~6r,·y los grados de libertad. Para cono

cer éstos la fÓrmu.Ía és: Total de renglones -1 por totai de CQ 

lumnas -l. 

Para efectos.:ae esta· investigación tendremos que las vari!!_ 

bles a :manejar ·,¡~·rári "cada una· de -la_s preguíltas_ contenidas en el 

c~~-st:ióna:r·±-o----a-- c~~s-~·~i:~~!-'es·, __ ;~·~s~_:; tene~o:~---: __ _ 

V:Ol Edad 

V:02 i:foxo · 

V:03 

V: 11 

._ .. - --:-.: ·' 

Qué bénefi~i~s· ha ;~rbil>i~o 'µsted como consumidor ... 

Hipótesis nula_-Ho: Esta' ii'idica'qué' nó'c~xi,~te 'l'.eláción entre 



Hipótesis ·a1te~na Hi: 

x2 

2.-

, 153 

-señala'. qúe sí existe relación entre V-ª.' 

riables, es decir, no hay independen--

esta --

2 
La hipótesis, es .rechazada por ser mayor, la X calculada que 

la iteórÍ.ca. 



3.- Cruzamiento de V:03 - V:04 

x 2 calculada 

x 2 teórica 

teórica 

49 .12549 

26. 3 con un 95% de confianza ·Y '15 grados de. 

y 4 grados -

.. 9,49 'con 95%de confianza y 4 grados' de.li

:bertad. 



. . . 
La hipótesis· nula se.· rechaza¡ en· otras .Pa.labras, ·las vari.!!. 

bles v; os y v: 09 ri~ ~an"'inclepe!lcÍi~rites; 

7.-

';':::>·.' .::·{: .. -~ . :.; ,:;.'.¡. -:-,~--;~; 
cruzamiento de v :. 01 :.,. v~o6''~'' ' 
x2 calcu1"da· ;~'.O~S5~( .··e ., 
x2 teórica 15 .• 5.rc<ln 95% de·'.confianza y a grados de li-

be~t~'a; ~" .. · ... 
La hipótesis. nula se, r~chaza·. 

8.- Cruzainierito .de ViOf'·..: VÍll 

x2 calctllada'• j9¡95012·•c 

x2 tcóri·~~ 31.4 con ·95% de conÚanza y 20 grados de li 

b.ertad .. 

La hl~ótesis nula ·~~re~haz~>~ .• 

9.- Cruzamiento de .V:04%/o6./ 
x2 c~lculada ~'5·;·;¿52~

0

:';. ; •• 

x2 teórica ~~n 9s% el~·. 
--- o .• ·--'-~ - :-. _: •. -.·; 

Por lo tanto se rechaz~ :ia':llip~~e~'i.,; nula y se acepta que 
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.. : .;~ ··~§fi. . ;; :1 L' ·~·:>.:· 
< :·.,T ·:., .~:-Vo4:: ·; I"iÍPDKfÚCIÁ <PiiA üm!J At ElJx;iR-,UNAjli(iiDA, .~- ·~~::~~~.l~~~:Ú .;.,-:.7~. ~I;i ,-

". ;-~~--i-==~/'-~~ - _.ccc 1 ;~- ,J< C-,;_ '.i_:'.~:,._.jg.~ ¡~·>:.~:/ 

V04 ·' ~~;~ lc:RECI~ 1 JARÚ 1 JODA : .: , i~ .... ;, i&r;J![ 
VOJ ·/·. ·-«-:-r·' 

DE 16 i ad -,,~~--~~-:--·e·: 

-:_' 115 : 
lJB 21 A 3lJ 'I0.1 r 

·34 : 
lJB 31 A 4D 56.'I 1 

DBnA~ . 

lJB 51 A 60 
13J,' 

:··· 68•4.• r--· 
5.4 : 

:====::============:=================~====-=·=-==,·~=·="•:==·=~= 
~~~,:- ~~~~:=-~ 

T<fl'Al. 239 '. 52'i ' ,, 'í5 
61.3 13.3 ' 

2 

V02 SElO V04 1JIPOl(]'AJICIA PARA USTED AL E!JX;lR UIA PREIDA 

V04 /CALIDAD 1 PRECJO JIODA UfRO 
V02 
============:=====: ============= ==== ======:r:=::=~=======:=================: 

TUl'Al. 

139 1 30 : '/ 1 26 1 14 : 216 
l'El!Ellll!O 64.4 : 13.9 1 3.2 1 12 1 6.5 1 55.4 

58.2 : 57 .7 l 46.'l ,• 48.1 I 46.'l I ------------------ :--------:--------- : ... ----------:---------:-------: -
100 : 22 : 8 : 28 : 16 1 174 

llASWLllO 5'1.5 1 12.6 1 4.6 1 16.l 1 9.2 1 44.6 
41.B ,• 42.3 ,• 53,3 I 51.9 I 53.3 l 

=================================================================:======= 

TUI'AL 
X 

239 

61.3 13.3 

15 54 30 

3.8 13.8 '/,'/ 

390 

100 
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V03 DOlllJI ACWJUJIBARA ClllPRAR ms PRENDAS DI V. 
V04 JJIPOKl'ARCJA PARJlJ[{l'ED AL ELEGIR UIA PRENDA 

61.3 13.3 3.8 

V06 AL ADq.JIRIR UIA PREJIDA DB Vl!ST'IR PREFllRE CJJE SEA? 
V09 COllO COllSIDBRA A LAS PREIDAS IACIOIALES? 

13.8 

V09 :IJB /1130R:DB JIEltOR 1 DI JWAL 1 TUl'AL 
V06 :CALIDAD 1 CAl.IT>Ml 1 CALIDAD 1 
============= =====: ==============================: 

14 1 8 45 6'l 
IAClOIAL 20.9 . 11.9 1 67.2 . l'l .2 

17.7 7.3 1 22.4 ' ----------------t--------:---------:---------: 
19 : 41 : 7 ' 6'l ' lJIPOKl'ADA 28.4 ' 61.2 ' 10.4 ' 17.2 . 

24.l ' 37 .3 3.5 1 ---------------:-------.·--------:---------: . . 
46 61 1 149 . 256 . 

10 HAY PJIEFERillCJ Al 18 . 23.8 . 58.2 65.6 
58.2 55.5 . 74.l . 

:::::::::s:::::::;::::::E::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::;::::::::::;:;::.:;::::::::::::::: 

TUl'AL 79 })0 201 390 

X 20.3 28.2 51.5 100 

,:,. 

'<.,.-'- . .'.)···.· 

'l.'l 

100 

100 
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V<Yl CONSIDERA UD. qJE J.A ROPA JJIP. LR PROPORCJOIA ... 
V09 COJO CONSIDERA A LAS PRRJIDAB JIACJONALES? 

V09 :DE JIAYDR:DE llEHOR : DE IWAL T<ll'AL 
V<Yl ICALIDAD : CALIDAD 1 CALIDAD , 
:::::::=== ======= =====: ::::::::==== === = === == =:::=== =========: 

' IERORES BEIEFICJOSI 
JO : 

31.3 : 
12.7 : 

7 : 
21.9 : 
6.4 : 

15 ,. 
46.9 : 
7.5,. 

------------------:--------:--------- : -----------: 

32 
B.2 

: 39 : 63 : 13 : 115 
11AYORES B»IEFJCJDSI 33.9 1 54.8 1 IJ.3 : 29.5 

49.4: 57.3 : 6.5 : ---------------:-------:---------: --------: 
30 1 

IWALES BEIEFICJOSI 12.3 : 
40 : 

16.5 : 
36.4 : 

173 : 
71.2 : 
86.l : 38 : 

::r::::::::::::::::::::::r:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::: 

Wl'AL 
X 

6 

79 

20.3 

110 201 

28.2 5¡,5 

YOO DJFER!ICJAS IJ1l PRECIO El'l'RE IACIOIAL E llPOKl'ADA 
V09 COMO CONSIDERA A LAS PREIDAS RACIONALES 

V09 llJll JIAYDRIDE WOR 1 DE IWAL 
Y08 !CALIDAD 1 CALIDAD / CALJ DAD , 
=================::: I :::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::z::::::::::::::::::::::: I 

25 : 31 : 46 : 
1IAS CARAS 24.5 1 30.4 : 45.1 : 

: 3/.6 : 28.2 : 22.9 : ------------------ :--------:--------:-----------: 
24 : 47 : 78 : 

DE llEBOR PREC 1 O 16.1 : 3J.5 : 52.3 : 
: 30.4 : 42.7 : 38.B I 

----------------:------- :--------- :--------- .I 

DE lWAL PRECIO 
30 : 

21.6 : 
38 : 

32 : 
23 : 

29.1 : 

77 : 
55.4 : 
38.3 : 

================================================== 

T<ll'AJ. 
:i: 

79 

20.3 

110 201 

28.2 51.5 

243 
62.3 

390 

100 

Tfll'AL 

102 
26.2 

149 
38.2 

139 
35.6 

390 

100 
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VOi E!JAIJ - VOO AL AUplRIR ROPA UD. PREFIERE <µE SEA? 

V06 1 : RO HAY TUl'AL 

159 

VOi lllACIORALI lllPOKT'ADAIPREFEREllCIAI 
.================== l ============== === =============: 
DE/6A20 

7 1 
6.1 : 

10.4 : 

18 1 
15.8 : 
26.9 : 

89 1 
78.1 1 
34.8 : 

114 
29.2 

'-----------------:--------:------- :-----------: 

DE 21 A 30 
28 1 

17 .1 : 
41.8 1 

28 : 
17.1 1 
41.8 : 

108 : 
65.9 : 
42.2 : 

164 
42.1 

-----------------:-----:-------:-----------: 
: 14 1 12 : 34 1 60 

DE 31 A 40 1 23,3 1 20 : 56.7 : 15.4 
: 20.9 : 17 .9 : 13.3 ·: 

:~~=;~ti~0f r:~~n'':f ... 
8 

7.5 :~-:-- 7;5 :-;< ,-3,5-.· 

67 

17.2 

67 

17.2 

256 

65.6 

390 

100 

VOi EDAD Vll BEREFICJOS POR APER'IURA DE FRDllTEJIJ.S 

VOJJ 1 llAYOR /BAJA DE 1 .MJllEJITO lllEJOR CAL.Y: (f['R!JS 1 NIRWll :: TUl'AL 
VOi IVARIEDADI PRECIO 1 CALIDAD !PRECIO IALllJEJIEFlCIOSIBEREFIClOll 
=::=============== = •• ==== ==============================:::.==========:============ =====: : 
DE 16 A 20 

31 : 
27.2 : 
48.4 : 

5 : 
4.4 : 

19.2 : 

8 1 
7: 

19 : 

17 1 
14.9 : 
30.4: 

6: 
5.3 1 
25: 

47 n 114 
41.2 11 29.2 
26.4 11 -----------------:--------: --------- .·----------:-----------:---------:-------:: 

22 1 9 : 14 1 29 : 11 : 79 : : 164 
¡¡¡¡ 21 A 30 13.4 : 5.5 : 8.5: 17.7 1 6.7 1 48.2 :: 42.1 

34.4 : 34.6 : 33.3: 51.8 1 45.8: 44.4 :: 
------------------,'--------,• ---------:----~------:---------:---------:--------11 

: 5 : 9 : JO : 6 : 2 : 28 :: 60 
DE 31 A 40 8.3 1 15 1 16.7 1 10 1 3.3 1 46.7 :: 15.4 

1 ?.B 1 34_.6 1 23.8 : JO.? 1 8,3 : 15.7 11 ---------------:-------:---------:-------:---------:-----:-------: ,' 
,. 3 •• J : e : a : s : 16 : : 33 

DI 4} A 50 9.J J 3 l 18.2 I 6.1 I JS.2 l 48.5 :: 8.5 
4.'1 : 3.8 : 14~3: 3.6 : 20.8: 9 :: 

--------------.·-------:-------..:. :-------:----~-~ :---------:-------:: 
: 3: a: 4·:· a: o: s.i: 19 

DE 51 A 60 15.8 1 10.5 1 21.J .1 -10,5·; O 1 42.1 11 4.9 
4,'/ ,• '/.'/ I 9,5·1 ''. 3.6 ,• O I 4.S U 

===================================~=================================:=============== 
T<TJ'AL 64 26 42 _ fl6 24 178 390 

16,d . 6.? 10.8 6.JI 
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V04 IJIPOl(f'AJICIA AL 'EUX;IR URA PllERDA 
V06 AL ADqJIRIRLA U!ffED PREFIERE <PE SEA ••• 

V06 1 1 10 BAY TUl'AL 
V04 IRACIORALI llPOKI'ADAIPREFEREICIAI 
==== = = === === ::::::::::::: ====:=======================:::=: 

: 43,• 3dl 162: 
CALIDAD 18 1 14 .2 1 67 .8 1 

64.2 : 50.7 : 63.3 : -----------------:------:--------:----------: 
13 : 10 : 29 : 

PRECIO 25 1 19.2 1 55.8 1 
19.4 1 14.9 : 11 .3 1 ------------------:-------:---------:------: 

: 1 : 8 l 6 /. 
IARCA 6.7 l 53.3 I 40 1 

1.5 1 Jl.9 1 2.3 1 ------------------:-------:--------:------: 
: 3 l 11 : 40; f; 

JODA 5.6 1 20,4 1 74. 1 : 
: 4.5 : 16.4 : .15.6 : ---------------:-----:--------:-----__;----: 

7 l 4 l 19 I 
Ufll!J 23.3 : 13.3 1 63.3 1 

10.4 : 6 : 'l .4': 
=====================:z==============:::.c::i::::::i::::::::::=~=== 

TUl'AL 

:e 
67 

17.2 

67 

17.2 

256---~---~·· 

65.6 

239 
61.3 

52 
13.3 

. 15 ·.· 
. 3.8 

• 100 
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VARIABLES 

-1, - Edad: - Importancia al elegir una prenda. 

De las personas de 16-a 20 años de edad la mayoría (45.6%) 

prefiere: una.prenda de vestir por su calidad y un 28.9% la ad--

quiere porque está -de moda, ·mientras que el 7.9% elige este ti

po de productos por- su ·marca. 

De acue_rdo con la ·,investigaci~n realizada, de l~s personas -
... . ' 

cuyas edades fluctúan entre 21 · y-30 años,-cié edad /'.las cuáles· --

vienen siendo el grueso de la -pobtacic)n J-12. Í%J; _~n'.-7ff.-~; com-~ 
-~;::~o:~~-:~ .. , ·---=:~--~'' 

pran una prenda de? vestir por su calidad y sJ'i.~}.Í. _ B.S% y el --

1. 2% la' adqui~r~ por ~oda o marca r~·Spe'c::b-~v~~~,n,t~:. 

Ahora bien del 15.4% de la poblaci6n, que es -el grupo· de -

personas de 31 a 40 años de edad, ·ta mayoría (56. 7%) afirma que 

lo __ más importante para elegir una pr~nda es la calidad y sola-'" 

men_te el 3.3% _de personas compran por marca-, -siendo éste el• más 

baj_o nivel. 

_ El rango

ª un 75.SÍ\l-d~ 

portancia a·1a calidad, 

cio, marca y moda. 
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2.- Sexo:~ 

Empezando ·obtenido nos -

lidad :y: s6i6 e.l 3; 2% de este grupo marca. 

_-.:··-_:/:-,... .... - ::->?.~; ··;·:.>:~ -/.<, _-_, ':_.'. .< 

al :sexo masculino no exi~te ;n~¡;ha dÍ.~erencia con 

los ~esu1~ada~· ~r{~~riore~. ya q~e la,maioría.cs;7.5\'fl le dan la 

máxima . importa~cl~ a. la ca1 iáad. ai 1iie9 i:r iíf¡a:.·¡;;,erida .·. y.'una • min2 

da (4;'6%)considera más importante.la Ín~rcgjte~~~.ti¡>o.de ~-
·art_íc_Uios_· p~ra su· ~ampra. -~~:~"":J,::·-.. ce· 

,·.···-·O __ -. --.-e---: 
.-:·- - ,._- ·,. 

- -· ~ -.. -. ''.- . 

3.- Lugar donde se adguieren -~mportrincia al 

elegir una prenda. 

Las personas que acostumbran comprar ~us Pr.endas de vestir 

en tiendas de autoservicio consideran la calidad como el factor 

más importante al elegir una prenda (70.5%), mientras que sólo 

el 1.3% de estas personas consideran a la marca y otros facto-

res como importantes al elegir•unaprenda. 

Los clientes de tienda.s. departam~Íltai.es· c.onsideran .ª la C!!. 

Üdad como el factor má;;,·i:mporeant~H6S'.i%i Y~~:ia~m¡¡rca SQlO 

un 4. 1% .la consider~ ·factor import~~tt ~; :f::, \. 
' ' . -~ .. -:<;·::- ·-<:<: -: ;~:.~~\~ :-·;;. :·.~·< .. ·,-

. En éuanto a. l~~ tiendas espebiaiÚ:ad~s ~.;;;.;~~s el 56.1% 

de l~s. personas que adquie~en .;n e~~os i~~ares ~~; ~;~ndas de -



------ -· - -

vestir, consideran? l.a calidad como .el factor. más dmp()i:tante. ·•. · 

·_ ·, : '~ ·. ". 
. -. ' . - . ·- . ~ ' : 

Las personas' que compran ropa en tianguis· consideran· a· la 

calidad '~omk''¿~~·or más importante, ya que EÜ 58%. de. los consu-
1 ·- ·.' • 

midóres' en •cues'tlón así 10 afirma. y el factor menos importante 

es la marca: pues ·sólo el 2. 5% de los compradores en. tianguis -

lo c~nsi'dera. 

Eri 'otros lugares donde s.e acostumbra .comprar. ropa, .. por - -

ejemplo·, fábr.foas ~· con famil¡are;: sigue prevaleciendo el con

cepto .de caÚdad como el fa~tor más importante. ( 43. 2%) ·y sólo -

el 2. 3%. de -1ós entrevistados ~~hll\.,¡¡; que :J.a ~arca es lo ~ás im-
º-= :~e;-','~ -

~ortante. 

4.- Preferencia de la·nacfonalidad de la ropa - Opinión de 

la ·Calidad de las prendas nacionales y extranjeras. 

·La mayóríá. de las ·personas que prefieren la ropa nacional 

(67.2%), consideran de igual calidad a las prendas nacionales y 

extra:nj eras, mientras que el 11 . 9% de esas pcr,,onas. l.a considé-
--- --•- . 

ran ·ae m·enor c:'alida·d. 

En cuanto a las personas que prefieren la rop.a illlpórtada -

el 61.2% coris:Íderan a la ropa nacional de menor. calid.ad .iiu'e la 

importada y sólo el· 10. 4% la consideran de igu~l ·.ca lid.ad. 
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Los consU
0

midcire~--que_. no:_ .. tié.nen:, una·: ma"~cada. preferencla con. 

sidera~ de~i~Üal ·~;,lidar·a las prendas nacionales y extranjeras 

en·· un 58. 2.¡{ }'. el is% "cj'~ estos- consumidores consideran de mayor 

calidad a lai prendas nacionales. 

5.- Opinión de los beneficios que proporciona la ropa im--

.portada y nacional - opinión de la calidad de las pren-

das nacionales y extranjeras. 

De la gente que considera que la ropa importada que propo~ 

clona menores beneficios, un 46. 9% considera: que las-· pr.:,ndas n2_ 

.cionales e importadas· son de• igu_al c.álidad":'.' 

" - ---·., '·;_/."' 

Lá.m;,yod~ d-~11a gen~e(S4.á%¡ qu§ ~onsidéra cjue J..a ropa -

. impéirtá~a:¿i~; da ~ayoi~s benetidéi;/, considera. tambien. que las -

prenda~ 'iíácionhes soiíde. irienor' calidad: < r 7> < •.. · .> .·· • 

El ·71' 23· de los consumidores qúe afirman que a·· ropa impar-, 

tada y nadi~nai les proporcionan .los mismos beneficios. consid~ 
ran que ·ambos tipos de prendas són de la mis.ma .;a:üclaci· .. 

6·. - op'inión del precio de las prendas .naciona1.:.s. •e ext.ran

jeras - Opinión de la calfdild de- ias ·•pren·a;{s iiacforia--

les y extranjeras. 

La gente que considera a las prendas· nadonales· más caras 

que las importadas, afirman en su mayoría (45.1%) que son de - -



,. ¡. .. • 

igual calidad~ ·. i.os:c-Ónsümidores que .opinan .que las prendas na'., 
. : .' ' - . . . . . -

cionales: ·s-~n ·ae -IJ1~n9.t_;·pr_é~_ia:··gue .. las impOrtadas cons_ider.an -.~n---~. 

su mayo~ía'(5;;3~)•q~e s~n también de igual'calidacL• 
• • ' ' .. - ,•,, '¡. ,·: ; . . . . 

Por Último, él 55.4%.de· la gente que:consi(je.rá a .las pren'.:.. • 

das importada~ y naéibnales del mismo. precio· cree que· ~·ori. de 
igual calidad, lo. cual'. r.~~~-e·~:~~i-~; ·:1a m~;;-~;·-~~ª··~:.: '·''· .:.:.;·;L::::-~·-.: 

··C.·c .~:,:-.: 

:.;· - _, - -.~,-~ ; .. ' ;~·':~:~;: ~ ~·.,_·::. 

7. - ·una 'prend~ d~ v~stl~¿~~Í:~~>pref:Í.~r~ 
;'··.'.. 

que -sea. ; :; --
.-' - '-i ·'. -'..:. ¡ ''"•'. - ;' :. . .,,, ·. ~; _:__: 

-•-..= ·:_-:_~~,_,_;::-.'~.'.-::;'-o,· -~.:.;~.~.--~·~;d,·_ ;;.~:,,.~,.~,_--<;;_.~'.-.o;;.:,_~~'~ _____ '.]_.='....~: 

La mayoría de liis personas de r~-~::.~~o'°'C~ff~~-~;1r;;cf~lei\~ri una C: 

marcada preferencia por consu~ii pr~hd~:~.J,i~~~i~~d~~:;-~ ~~~t6ri~-,
les (78 .1%), empero sólo un 6il%'d~;~~1ie2:;;~~o~ctq1Í~i)~~g~:~Í.n~~"': 

-:·"e-?-=-,~ --·- ~i~~~:~-~fY'; -~~~~~·: _ __, 
ría, prefiere la ropa naCi~n~i. :;- . . ·¡.'.: • d> 

0
. ·: •.:_ •. t.::: 

.1:'-. ~-",;-.'.~ ;(', ,·.,,-

El grupo comprendido entre· ias 'per~~na'::d~/ 2i·J' 3b años 1 -

en su mayoría ( 65. 9%) no tienen ninguna preferencia/ ef i 7;'1% -
,, . .: . . _- , .. -"· . .-.' ·-·, 

del grupo prefiere la nacional y· el .o~ro 17 .1% p_refiere, las -' -

prendas importadas. 

Un 56. 7%.de los consumidores de 31 a 40 años no tiene:.pre~ 

ferencia por la nacionalidad de la ropa y sólo ·un 20% prefiere 

la importada, representando la minoría. 

Respecto ál grupo de. 41 a 50 años, sigue ·siend·o'.1.á opción

de no preferencia la que tiene mayor peso con un 48 .. s%, y en = 
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este caso sólo ~; Í'~\%' ~i:'efier~ l.i ropa importada. 
··-·--- -
•p.-__ • 

-~- - . -· '" ''. . ;':.. ·:. -· 
El último grÜpq (dei sl<,a 'só años) tiene ún 4.7-.4% de gente 

que no tiene' l're'i:e'iencia' mientras que el 2s. 3% de gente ~re'Üg_ 
re .la nacion~l y el otro ,26. 3%\a importada. 

>; ..• ."-,., 

8.- Edad· - rieneficios percibidos como ~onsumfci'oi'Y<in cuán-, 

t.o ª -i~- ªªº~-i-~i-~ión ae -Prendas ªª v~~t·i~:~-·:_:á:'.::p-~·rti:r ·a·e 

- --¡'a ·apertura de fronteras. 

Las personas de 16 a 20 años de edad 

~:,,_"""":;'~-".;:::-~.,, 
.;_-:;·--

._,_,_,.,o-o_--

(41.2%), afirma que no ha recibido ningún;bénefido, lri:ientras·..::· 

que la minoría (4.4%) afirma que ha habido,'un¡ baJa_,de' pi:'e-cio. -

Es importante señalar que un porcentaje con,siderable (21i2~) '~
afirma ahora existe mayor variedad 'de ropa_~ 

<;. 
' <;·._:_: -.-_"_~;~ "\ .'-) ," 

El grupo de personas de 21 a•30- años •en su~)na)'oda- támhii?n -
' ·. >;_·· , ..• 

afirma no haber r~cibid'o<'~fiigúri ._'.~_~rj~~i16i~:-: (:;í8),2~);i}f ~{~~-i~-~~f"~~-~:~ 
en importancia es el gr~p() -~ue ~fi~~~ qlJe ta'.íl~~~hq' J~;;kJ~~~tb 
de calidad en la fopa-~ii'c;:iei:~~;{~~~~~~~ ~i'.'#1~;~;:~i1~~Ü~'fs';~%~~if~~~ 

• • ,;-: "- • ·'-,':- e '> ~·;-'" - '---,"-":' -

ma que existe una bajli de pí'.~cf~'; ; ;'.:~, , i), > . .:-' :;:. 
- .. ,·. ' - •. ,:;:,;:),; ,_ ;:,. '._,'.·!~: .,.:;: ·:.·,:;,_ ' i·_'<·:·:-·f::.-

La mayaría de las ~e~s~~~~ '!le ,;i ;~_40;1~~0$ 2lrma ~]1'n~ ~ 
ha recibido ningún b~enef~i~I~ J46'.7~l ;{éÚ~ u~: ~'?~% '~~ ;e~ibl-
do otros beneficias: 

.,., . . 
De 41 a 50 añ.os nos encontramos con: la· Ínis_ma .,opinión mayo-



ii taiia, es· decir, 

este grupo s61o 11n 3% afirma 

las prendas de vestir por la 

Del· iltimo grupo,.de 51 a 60 afies 

que no ha recibido. beneficiios y en el reingl6ri ·de 

la su opinión-.. 

. -' --' 

9. - . Importancia al elegir una. prenda de• ves'Ú r., - al 

rir una prenda usted prefieie -que s:0a .--~·:; 

Las personas que le dan mayor importancia·~ 1". ~aÚd~cl;:·aJ.,·' 

elegir una prenda de vestir afirman en. s~ ~ayoti¡{;(~I~§~}~riif't_f' 
ner preferencia en que· ésta sea naeionai: :o 1n,¡¡J"i-üda ~;·~~i~;':uW.f. 

~-~~ - - ;'~'-: 
14. 2% prefiere la ropa importada. 

Las persoiüi's que com¡)ranC¡ior précio. tierlen.la misma• opi.~·

nión que los, .anteriores ya que un ss·. 8% no tienen· preferencia -
- -,-

por la 'nacionalid~d. de las prendas y la minoría •. es. decir. un -
- . ' . ~ 

19.'.2% prefiere 1la ropa importada. 

;·,- - . 

L_oS c~:msumidores ·que adquieren una prenda por marca, en su 

mayoría (53.3%), prefieren la ropa importada y sólo un 6.7% pr~ 

riere la ropa nacional. 

El grupo de gente que compra por moda. en su mayorí,a no: ti~ 

nen preferencia por la naéionalidád de estos productos (el - -
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74.1%)' mientras que solamente un. 5.6% de' este gi;upd prefiere -

la nacional. 

con respecto a otros factores que son importantes para - -

otras personas1 este grupo en su mafor1a no tiene preferencia -

por la nacionalidad de la ropa (63.3%) y s6lo.un 13.3% prefiere 

la ropa importada. 

Con esto terminamos la parte relativa al cruzamiento de v~ 

riabl.es de ra irivestigaci6n ·realizada. a ;lOS consum.idores de - -

prendas· de vestir. 
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6.2.i Tabla' de Frecuencias 

' - ._ 

En seguida se presentan las ,frecuencia's, al:isolt!ta ,, , relativa 

(%) y acumulada (%) después de cerrar cada pré,gu;.,t,;.'de la anti:~ 

vista a Industriales del Vestido y obtener :los resultados co- -

rrespondientes. 
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"CLASIFICACION DEL N~JO• 

FREOJENCI A FRECUENCIA FRECUEICI A 
CODIGO ABSOWTA RELATIVA AOJMJLADA 

% % 

Pf«IJEIA a. 12 34.4 34.4 

IEDIAHA b ll 31;4 . 65.8 

GRANDE e 12 100 .. · .. ,--. -
_.· .. ·.-_,... -

·=========:= ==========. ' 

TOTAL 35 100 

2 •POLITICAS ECOIOlllCAS• 

Pre¡¡unta. /lo. 2. I 

"01'1/JIOI WllRE l.A APERA111RA COJIERCIAL Ell LA lllWSTRIA DEL VEST'IDO" 

FRECUENCIA FREWEJICI A FRECUENCIA 
RESIUEST'AS CODICO ABSOWTA RELATIVA AOJMJLADA 

% % 

CO/i'VEi I ¡¡;;r¡¡ a. 11 31.4 31.4 

PERJUDICIAL b 23 65.7 97.I 

lO AFECI'O e 2.9 100 

========== ========== 

TOTAL 35 100 



PTeBunfa lo. 2.2 
- - -.- ,.'·-- -----,- - : 171 . - - ·._., , . 
_ •QPJJIIQJ ACERCA DEL PACI'O llR SOLIDARIDAD ECOJIOJtlCA" 

FkEWENCIA FREWERCIA FREOJEJICI A 
1/ESRJEST'AS CODIGO ABSOilfl'A RELATIVA AaJI«JJ.ADA 

X X 
COBVHH 1 HllTH a 13 37.l 37.l 

PERJUDICIAL b 22 62.9 100 

NO AFECTO e o o 100 

::======== ========== 
TOTAL 35 100 

Presunta lo. 2.3 

•opJJllOR ACERCA DEL PRfll'ECCIORlSJIO A LA lJIWm'RJA• 

FREOIEICIA FREWEJICIA FJiEWERClA 
CODIGO ABSOurJ'A RELATIVA AaJllllLADA 

X X 

110 KXISTH a 28 80 80 

Si KXISTB b 7 20 100 

- ======~=~== ========== 
TOTAL 35 100 
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"DPJRJOR SOBRE LDS SERVICIOS q.IE PRISrA EL E1>f'ADD• 

FREWENCIA >'REWENCIA FREWEKCIA 
RESIUESJ'AS CODIW ABSlJWTA RELATIVA AWMJLADA 

% % 

EFICIENTES 4 I2 34.3 34.3 

DEFICIENTES b 

/ID EXISTE e 

TafAL 

3 •ASPECTOS JIERCADOLDGICOS• 

Pre6unt4 /lo, 3. I 

•A qJE SEf;JIEKfO DEL JIERCADO SE DIRJGER ros PROWcros• 

FREWENCIA FREWENCIA FREWENCIA 
RESIUE1>l'AS CDDIW AI!SJWTA RELATIVA AWMJLADA 

% % 

CLASE ALTA 4 ID 28.6 28.6 

CLASE llEDIA b I9 54.3 82.9 

CLASE BAJA e 6 17.I IDO 

========== ========== 

TUI'Al 35 IDO 



PreBunfll No. 3.2 

'COIPOl(['AJllUl'D DE LAB VENTAB• 173 
FREOJENC/A FREQJENC/A FREOJENC/A 

RESllJEm'AS COD/cO ABSDWTA RELATIVA AWMJLADA 
% % 

CRBCIO ARRIBA DE LA INFLACION " 3 8.6 8.6 

SE #ANTIEJIE b 12 34.3 42.9 

DISll/NUC/DN DE l A 20% e 3 8.6 51.5 

DISN/NUCIDN DE 21 A 40% d 9. ·. '25•7 · ... ··.· ..•. ,;77,2·;;· 

D/BllNUC/DN DE 41 A 60% .... 
D/811/NUCIDN DE llAB DE 60% I 

Pre5unta No. 3.3 

•ESTRATEGIA DE SIJS PRDWC1'0S" 

FREWENCIA FREWENC/A FRECVENC/A 
COD/GD ABSOWTA ~T/VA AWMJLADA 

X X 

NINWI CAJIBIO a 3 8.6 8.6 

RBPDSICIDNAJllENTO DEL PRDWC1'0 b o o 8.6 

llEJDRAR PRDWC1'0 e 15 42.8 51.4 

ESTEIS/DllES DEL PRDWC1'0 d o o 51.4 

D/VERS/PICAC/DN CON /IUEVDS PROWC1'D e 7 _20 ... : 71.'4 

BLllllNAC/011 DB PROWC1'DS I 5 ¡4;3 
;:~¿ 

OTRAS ESTRATEG 1 AB lf 5 100 

====1::===== ========== 
TdrAL 35. ..~::.100. 
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"E/ll'RATRG/A DE PRECIOS• 

FREQJERCJ A FREWEllCI A FREQJEJICJ A 
CODJCO ABSOUFI'A RELATJVA AW.MIL.ADA 

BASADA E1I I.A DEJIARDA Q o o o 

b 19 54.3 54.3 

BASADA EJI PRECIOS SOCJAL.ES e o o 54.3 

BASADA E1I PREC l OS PSI COUJGJ COS d 

BASADA E1I I.A COllPKl'EJICI A e 

JIE2CI.A llERCADOLOCJCA f 

(IJ'RAS E8/'RATEGJ AS -:r 

PreBunfQ No. 3.5 

"EEl'RATRG/AS DE Dllll'R/lJlC/ON" 

FRliWEJIC/ A FREaJERCIA FREaJEJICIA 
RESRl!lST' AS. CODJCO ABSOUFI'A RELATJVA ACU.MILADA 

X X 

INTENSIVA Q 23 65.7 65.7 

EICWSIVA b 9 25.7 91.4 

OTRAS e 3 8.6 100 

========== ========== 

TOTAL 35 100 



Pregunta No. 3.6 175 

•Bllf'RATEGI AB DE FUBLIC/DAD Y PRDNDC/011• 

FREWEJICJA FREOJEJICIA FREaJEICJA 
RESJUESTAS CODWO ABSOJJJJ'A RELATIVA ACUMJLADA 

IED/OS llABIVOS DE COllJNICACION 11 

VIAB FUBLICAS 

DIRECTOR/O Y REVllll'AB 

RELACIONES FUBL/CAS CICLIENTES 

NO HACEN 

Pre11unt11 /lo. 4.3 

•cuAL SE VEllDR NAS• 

F/IEWEICJA FRroJERCIA FREaJEJICIA 
RESJUESTAS COD/CO AJJSlJllJTA .RELATIVA ACU.MJI.ADA 

:e :e 
IllPORTADA 11 5 16.7 16.7 

NACIONAL b 19 63.3 80 

IWAL e 6 20 IDO 

========== ========== 
TOTAL· 30 100 



Preirunt11 lo, 5. l 

•oPJRIDll SOBRE J.A Af'Ef(JURA COMERCIAL Eli J.A JRWSl'RIA DEL VESJ'IDD• 

FREWENCIA FRECVENCIA FREO.JENCI A 
RESRIESJ'AS CDDIGD ABSDWTA RELATIVA AQJJAJJ.ADA 

% % 

CONVEl 1 ENTE ll 30 IDO IDO 

PERJUDICIAL b o o IDO 

l lD 1 PliRElTli e o o IDO 

========== ========== 
T<Tl'AL 30 100 

Preirunta lo. 5.2 

"DPINIDll SOBRE EL PAl'rD DE SOLIDARIDAD ECDNDJllCA• 

FRWJEJICI A FREOJENCIA FREQJEJIC 1 A 
kESRJESJ'AS CODIGD ABSOWTA RELATIVA AQIMILADA 

% % 
COlVE/lllilTE " 23 16.1 76.7 

PERJUDICIAL o o 16.1 

JIO Bli PIJIIDII OPINAR e 'l 23.3 IDO 

========== ========== 

TOTAL 30 1DO 
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6. 2. 2 .Interpretaci6n de los resultados de cada pregunta 

En base a· 1os .resultados arrojados por las tablas de fre-

cuencia. de. cada pregunta, se determinaron las siguientes inter

pretaciones. 



SE.CCION 1: 
• ; .· . .;, • •.•. o~ -·.' '' -, • 

Del total de' fábricas entrevi~t~daL ei 34. ;% correspondi6 

a empresas pequeñas, el 31.~~ a;;;mp
0

r~sas~~dia~as y el 34.3% a 

empresas gra
0

ndes 1 tomand~· en :'cJ~~~~~/~·u·~-.:. ve-ritas ,anuales -y, el nú-

mero de p'ers.on~l o.cupado 

SECCION.: 2: 

rnaustrfo de1 vestido. · · 

: /',~ ._·'. 
.· ;: ~ -

;-· • .: ;·"',:, -,: >-' ~.~,: • ;,'->~:·' -
e-.-_: ; .-.~= .>:·.;_:"',~'·;~.-_; -/'" 

-;-,:--
_-_ ·' - ' "-~ 

·sobre ·-ia ·apertura ·coitieré:ia1 en la -

_.:_ _- ~';.c=·-·=o.,• __ , - e· __ ._-.. • 

ante esta. decisión' adu_ciendo, .:entre -otras, las-'siguientes- razo-

nes:- ºFue prematura y no ·hay ·dinero para invertirº; 11 En general 

la ropa-que se está importando es de mala Ctilidad, son saldosº; 

"No' podemos competir con ·los precios· de la ropa_ importada 11
; - -

"Perjudicará sensiblemente a la Industrfa Nacional"; etc. Por 

su parte< el 31.4% expres6 que la- ape;tura comercial es conve-

··niente ya ~ue obliga a la Industria Nacional a ser más competi

tiva. 'El 2.9% restante manifest6 que la apertura no le afectó . . . . . . 
•positiva rihné'gat(vamente:~ -

PregJ~ta 2. 2. ~ Opii1i6n acerca del Pacto de solidaridad Ec.Q. 

.nómica. 

Para el 62.9% de los industriales entrevistados, el Pacto 

de Solidaridad Económica ha sido perjudicial ya que los p~ecios 



.·_ '.'. ' 

se manti~!len por debajo de su nivel real y ello es· nlur -p~li~-r~;:: 
so para · 1a Economía Nacional, además sost.ien_en que los pZ,eclos 

- . ·. -. ·-

se han mantenido e incluso disminuido; pero ios _impuestÓs si- -

guen siendo muy. elevados. El 37.1% restánte· se 'manifestó en fJ!. 

ver .del ~p. i'¡', E, porque ha detenido la espiral- inÚaéfonaria' que 

a n'.'die berleficiaba y _porque proporciona 'ti:empo para la Planea

ción' . manteniendo. más o menos constantes l_as principales varia-
.' ... ·-·'·, 

bies- e.;o!lón{J.~a~ _: -

~ - - .- ::; ." "~. ~ '· ~ 

Pregu~ta • 2. j;•~ •' sobre el proteccionismo a la Indus-

_ triá•; 
- L.'-_;· .. _-,:~-- ~ __ :-.. ~--- - ' ---.- -_- - -- - - - -- -

El 8~~ opina:~u~ tal pr6te~cionismo no existe y ello es 

perjudicial ya que, por ejemplo,. el principal.cliente que es 

E.U.A. protege mu'cho a su· Industria para fomentar su crecimien

to: además reiteraron lo elevado de los impuestos. Para el 20% 

restante sí existe proteccionismo aunque ha ido desapareciendo 

paulatinamente y que es necesario para el progreso de la Indus

tria Nacional y para defenderse de prácticas comerciales desle! 

les de otros países. 

Pregunta 2. 4 .- Opinión sobre los servicios _que presta el -

Estado. 

El 51.4% .opina que estos servicios•'son•_muy' deffciientes, e§. 
. -, ·;_'. ... :·-·.:. . 

pecialmente en lo referente a la_ conces16,; d~: ~~édftos a la In-

dustria. y que el Estado_ favorece ~c,ier:~'.s ~~~r~;,'!ª•: ptin~l.pal-



180 

merit~ maquiÍadóra's extranjeras con prés·t~mos_;; p~~mi,;.~s para e~ 
·portar. El 34. 3% c.onsidera que los se;vi~iÓs del. E~t~do son . . 
buenos ya· que, entre otras cosas, ha simpÍiÜcadó .. muchos .tdmi-

tes inne~esários t~ie~:.:¿~'r~l~io:~ río,'- -

existen. ,' •" 

:rt~ 
SECCION .3: "Aspectos M~~ca'doicS~~~;;,;.;,' .·•: ' 

:.,:_~--:---·:~~',:~. ~_2; , ,-:·-~~-

q~é :~;{g'i;;~n t'b'·a~Ú m~~cado se d/rigem s.us 
productos? ·~~· ..• ;:.·.·=·•<•A'- .:f;;.··,;:· ···"·+e:··· ,,,.,, 

, •. ~ ' O•'• 'i:)'' ',,,. "-.-
, ·.¡ ', .• . -~ _'·~· • ' ' ' 

El 5¡¡;~~}~,1>i-foa ;e;~· ~~~tI;aaf prin6i.~ai~enJ;e a la gerite 

de·. cla:~; ;'0cí'l.a; .'.01 .28: 6~ I>ai~:.1~ .e:i~se alta y el 1.7 .1% para la 

cl~s~baja. 

las 

El· 8 ;.6% considera que sus ventas han crecidc{ P.or,.arriba. de 

la i~fla~¡ó~ gracias al lanzamiento denu~~os.:;to~~c~os/ eÍ - -

34.3% 

ciona 

minución de 60% o más. 

Pregunta 3. 3. - . Estrategi'a de sus ~prodÜ'cto'ii' · 

El 42. 8% de. las. empresas anuncia méjo~~s. e:n·. la ropa que fa 

bricari debido a un aumento en la calidad de la•s· ·ma'teifas primás; 



un 20% piensa diversificarse bon ~~ev~~ p~oductos; un. l4;3% ·"' -- - , .· .. ',-· .,. . 

piensa eliminar alguna línea· d~fr~pa; Ótró ,14·.3%;'e'iabbra su ropa 

siguiendo patroii~s el<tranj'-'~º;··~ un· a. 6%'no ~&unci.a ~ingún cam
bio por falta de_ rec\ir~o-;,: ['. •'•, ;~ \-g, \ !;'/,,')ce, '.~;~ 

..... ,·e·· '"<~-~>';'1x,; ~·;;::~)· ··e¡.:.;--> 
--_,~· .~;_ .. -:: ·. ::_¿:r~t~~~;'.·:~-~: :-~.;:;} j'.. : ?;~;r:~ 2·1,'.::~, : . ., -- :.¡~ · 

:. ·.:·\·: _.·;~:; <:> ' t'.( 

Pregunta 3'¡4,,:.~('Esfl:"a'tegfa'.~~,;;,;i)fedio"';i•. : ·.'· · 

El ~4:3;~ :1;te~~rl·i~l~~:4~P~i~diIJ·ts·~· ~'ll'~~osto .de fabric~ 
ción, affrmi:~~o~_4!J~~fi,.~~·~:~~AK~~-ª~~·uf~~,c~;;~~li,¡37c;}% .. ·fija•sus --

:::::o:r::i::u¡:_~~~~~;:~;~~dt~~!~~fl~~:~~~~-f~~ÍEt er· 8' 6% est~. 
'.'.'',:.:· 

"'o•:::,_~• ~- ':~::;:·._:: ''•:"·~··: ··: ~<; ~ '-~~ 

Pregunta· 3 ; 5 .~iEstf1i't~~~ á0,;~,ij'c!'l.iti.i'ii)Íi~f6rf ·• 

El 65. 7% utHi~a~u:t ;:r.t~;::~~t?n~{nt~~siJa •bra:ando de --

aumentar sus ventajas; :e1 2;:?.;ú~~'iiii.~~ u'n\''cii~t~ibuci6n exclu

siva, por los modelos qu~ '~iai~:~a&i:'pa_~·~~,;~a~tizar un pago y -

el 8.6% utiliza ambas o bien'vel)d~~;~~';'~~B:1~c~~~. '.'al: c~nsuniidor 
·· · :..,, .7.,_/---·-~~~:..:_., ---~,,~'t:-. -'~.-x ... :.:· ,: ,_::-. -,-_ 

final. . -.. ' ,.- \:.5 '>~z:, ~.?T.·;.,.:: :-/·~.-- \~;-:_ 
. : .. :~-' .. f. \'"'-« . -- "'"'· _, /C_; . :.J. 

Pregunta 3. 6. - Estrat~i{a¡~'e: ;~b~l~~?.tt~fJ~o~ociión< 
El 34 .3% realiza ptiblicifd~{Ífa\~~~"'~s'cl~ i.ós medios masivos 

de comunicación; el 2s;a% :~~~f~~'.):~ i~{'r~la~ione~ públicas --

con sus clientes; en ,Ü:\%'\lÜiiza '1as vías públicas para anun

ciarse: otro 17 .1%. ~e: 'ariun'cfa en' Directorios y Revistas y un --

5. 7% no hace publicld,ad.ni promoción. 



6.3 

.. ROPA·· 

6. 3 .1 . Tabla' .de frecuencias 

A· continu.aci6n se detallan las frecuencias absoluta, rela-

ti va. ( %.l y acumulada ( % ) despu!ós de cerrar cada pregunta de la 

entrevi~ta a comerciantes de ropa y obtener los resultados co-

. rrespondientes. 
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Prepnta Ro, 1 _ 

"CLASIF/CACIOR DEL R'Et-OCJO• 

FREWEllCIA FREWERCIA FREWEICIA 
CODICO .AlJS()l.UT'A RELATIVA AWMILADA 

% % 

PEq/EIA " 8 26.7 26.7 

•EDIAIA b 13 43.3 70 

GRAJID/l 

2 "FUWES DE ABASTECIMIENTO" 

Pre¡¡unfo /lo. 2.1 )' 2.2 

"PDRC/lNTJ.JE DE ROPA NACJO/IAL E IJIPORTADA• 

FREWERCIA FRE<11ERCI A FREWERCIA 
RESflJESTAS CODICO ABSIJl.UT'A RELATIVA AQJM/l.ADA 

% % 

;;.cIOiAL " 27 00 90 

IJIPDRTADA b 3 10 100 

========== ·========== 

TOTAL 30 100 -



Preeuntr> lo. 2.3 184 

"PROBUllATJCA PARA PR!NEEllSE bE ROPA JIACJOJAL• 

FR11CUEHC/A FRWJERCJA FTl.IX11EJfCJA 
RESRJESl'AS CODIGG ABSOll!I'A RELATIVA AWMll.Al>A 

:z :z 
llK<1J/IA " 18 60 60 

ID CU/f PLEI COI LA FECHA DB BYI'REGA. b 8 26.'1 86.'1 

POCA VARIEDAD Y CALIDAD e 4 13.3 JOO 

========== ========== 
'lY!I'AL 30 100 

Preeunt<> lo. 2. 4 

"Pll0lll.E#A1'1CA PARA PllfNEERSE bE RDPA JJIPOT(f'ADJ.• 

FRBQJEIC/A FRBCVENCJA FRJICl/EICIA 
RESrol!Sf AS CODJCD AllmlUI'A l/ELATlVA ACVJVUDA 

:z :z 

FALTA DE: COIOCI/llRllTO DR UJS 
l'ROalll 111 JllTOS " 11 36.7 36.7 

lfliaJIIA b 3 10 48.7 

P11fNEEJf TI.OPA DIFEIIEIITB A LA PACTADA e 6 20 66.'I 

llBllASJAOO.S Tl'JJ:JTI!S d 10'-- ---- 33.3 - 100 

==========. ::::::======== 

TUJ'AL 30 100 



Pregunfa No. 2.5 

COllO BFBr:rtlAN U IllPOIUAC/ON DR RDPA 

RESRJESI'AS 

D 1 RECT AllBNTB 

1NTBRJIBD1 ARIOS 

AllBAS 

3 •ASPECTOS llBRCADOU!G/COS• 

Pregunta No. 3. l 

•COllPO/?l'AJl/ENTO DE LAS VE/fT/Jl• 

HAN CRECIDO PDR ARRIBA 
lll1 LA /IFLAC/Ol 

BAJ D/SJIJRl/JJJO DE 1 A 10% 

BAJI DJSJIJJIUllJO DE 11 A 15% 

BAJI DJSJllNUIJJO lJE 16 A 20% 

f.ODICO 

.. 
b 

e 

CDDJW 

.. 
h 

e 

d 

WAL 

FREO.IENCI A 
AIJSll/llrA 

16 

6 

B 

====#===== 

FRW.IEllCJA 
ABSOWTA 

B 

15 

5 

2 

===:::=====· 

30 
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FREOJENC/A FREOJENC/A 
RELAT/VA ACVllULADA 

% X 
53.3 53.3 

20 73.3 

26 • .7 100 

========== 
.100 

FREO.IENC/A 1"RECIJENC1A 
RELATIVA ACVllULADA 

X X 

26.7 26.7 

50 76.7 

16.'1 93.4 

6.6 100 

========== 

100 
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"SEGllR/fl'O AL q.JR SR DIRIGEN ros PROWCTos• 

FRWJENC/A FREWENCIA FREWENCIA 
RESro1!Sl'AS CODJCO ABSOimA RELATIVA AaJMILADA 

% % 

ClASH ALTA " 9 30 30 

CLASE IEDIA b I6 53.3 83.3 

ClASR BAJA e 5 16.7 100 

========== ========== 

TOTAL 30 100 

Pregunfo No. 3.3 

"PREFERENCIA DEL CONSIJIIDOR• 

FRWJE/ICIA FREWENCIA FREWENCIA 
CODJCO ABSOimA RELATIVA AaJNllLADA 

% % 
RDPA NACIONAL " 15 50 50 

RDPA / llPORT ADA b 3 10 60 

INDIFRRE/fl'E e I2 40 100 

========== ========== 
Tfll'AL 30 - 100 



Pre&unfo No. 3.4 187 

•aJAHDO SR VHNDR llAB ROPA ?• 

FREWEJ/CJA FREWEJ/CI A FRIIOJEJ/CIA 
COD/CO ABSDUlfA RELATIVA ACl/ll!ll.AllA 

J J 

Fil DR AIO " 29 96.7 96.7 

DI A DR /.A JIADRR b 3.3 100 

========== ========== 
TOTAL 30 100 

4 • ABPRc:T'OS COllPARAT !VOS• 

Pre&anfo No. 4 .1 

•qJH ROPA ES JOS CARA• 

FREWENCJA FRWJENCIA FRWJERCJA 
CDDJGO AlJSIJUlfA /IELATIVA ACUllULADA 

J J 

//IPOf(J'ADA " 22 73.3 73.3 

NACIONAL b 3.3 76.6 

/a/AL b 7 23.4 100 

========;= ========== 

TOTAL 30 100 



.Pte¡¡unfa No. 4.2 188 

•aJAL BS DB IAYOR CALIDAD" 

llPOKI'ADA 

BACIOIAL 

IGJAL 

•OJAL SB VlllDB NAS• 

FRIWEJICIA FRBaJEJICIA FRECIJEJIC/ A 
COD/GO AASDWTA RELATIVA AaJJ«/I.ADA 

% % 

INPOK/'ADA 4 5 16.'l 16.'l 

IACIDBAL b 19 63.3 80 

IGlJAL e 6 20 100 

========== ====.====== 
TUI'AL . .·30< 

100 
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5 •POLITICAS BCOIOIICAS• 

Pregunta. lo. 5. l 

•OPJIIOI FLillliE LA APEK!1JRA ClllERCIAL BI LA IBWlll'RIA DEL VISl'IDO• 

FREWEJIC/A FRWJEJICIA FREaJBIC/A 
RESR1ESI'AS CODICD ABSOIJ11'A RELATIVA AQJMJUJJ.A 

:i: % 

COIVBI /ENTE 4 30 100 100 

PBRJUD/C/ AL b o ·o IDO 

IlDIPBRBJ/TB e o o 100 

====.==:=:::::= ========== 
7Y1l'AL 30- .100 

Presunfo lo. 5.2 

•OPJIJDI SOBRE El. PA<:I'O DE SlJLIDAllll>AD ECDIOllICA• 

FRWJEJICIA FRWJEJICIA FRWJERCIA 
lll!SllJ1S1' .Nl CODJCO AlJSlJWTA RELATIVA AQIWLAllA 

X :i: 
COIVEJI 1 BITE 4 23 76.7 76.7 

PERJUDICIAL b o o 76.7 

10 SE PUEDE OP 11 AR e 7 23.3 100 

========== ========== 

7Y1l'AL 3() /00 



Jé-~ultados\~e caél.~ pre~unta 
En base_ª lo~ ;~;Ii~ª~rr ª:;~~j~-do~¡poijias táblal.de :~re~~ 

cuencia ,de cadá p¡:~gb:ht1':;a~:'i~ entr~t.isf~, se ~~te;~il1~r;Ó~ ,las 
siguientes• i~1:~r~ifi1'~lÚir1-Jsi.)~, :r ' ' •. << -

:-,,~ .. .::.-· /~?>~ ¿::;.-·-> :.'°:~ ;:.:;~~~::·· ;;·H=·,~-'.-.'.:"';. ,> "".-: , ··- " -,-<:;~;< /:: 
-~~e~~~; if, ~;¡~j!~~3~i?~!, :1.~'2\-~:1:.¡;:l-i0 cia5úi~~Úis~ 

·- ' ' - ' ~· ~- ~· N~.g·'_oc. i. __ o_·-!.•_ ~-~-.· ... :~: .•. -'-.: _·~.- ,--:.r :·:<;::·- ,_,..... · i}~~~:;·_,·-~.~~--,-:: ,, : -.~ .. --"·:(> - · :~ 
- - -- -. •;_.··¡C~·,,._;,,¿·-, ,-,··.:<•;, !,:.,·-·· ~- ·- ~--,-,_ ·:--·,· ···:·:,'·~:'.·:':;'.~ .. ·~·. 

~~-¡~-i:~;l.-x~b-C)~=:a;;ftit:e¡¡~tados;- el ~43 ;3i i~r~~s-pon=-
di6 a empres¡~ ineoª~anás }o~ahdo en_ ~onsl.derac¡~~ sus ventas ne

tas anuales =!;,~~f&'ii~~o ~e~~-rsonas qüe en· ellas -trab~jan; por 

su. parte, ',el 30% córiéspondi.O a comercios grandes :Y ~~- 26; 7% ª· 

.·',t 

\í!; :i:;;-¡;¡¡ · hácl~naÍ e -irnpor-



en 

da. 

j6 .de que'fos:proveen lo 

que se hábí.a pactado' o bien. no 11€iga completa la ~e.rcáncía y -

las reciainacfones son difíciles 'de hacer; f,inalmente,, .·sólo uii ·:.. 

10% consideró que no tiene ningún problema para importar ropa. 



Pregunta 2.5.- ¿Cómo 

cuando importan ropa, el 53,3% lo hiice -;,n. forma- directa, -

el 26. 7% lo hace directamente y cc¡n·_ ayuda de: intermediarios y -

el 20% restante sólo lo hace ~ -travé.s 'de ;intermediarios. 

- ,. . ' . ' .. 

SECCION 3: "Aspectos Me~cadoló~'icio~·-
~ . -~ '..~' ,'.·' '"-

Pregunta 3 .1. - ComportamI.;,nto':-de'· •las ventas ·en unidades. 
- : .. ::_<":"' .. ·5 . . ··<~-,.~-,.· .. , .. :_:; 

Para -el SO% ae lo~ e1'JtrE!vi~fados; stis ventas han disminüi-

do en unidades-entre 1 y :id%: :1-26)1% manifestó que sus ventas 

se han incre.mentado por arriba dé los -nivel~s in.flacionarios; -

él 16,7% considera _que_ sus ventas_han di_iiminuido de 11 a 15% y 

el 6.6% ·restante comentó una -baja· en sus ventas de -entre 15-: y- -

20')(.. 

Pregurita 

El53.3% 

media 

clase baja. 

De 

indiferen 

te la ropa importa-

da. 



: Pregunta• 4 ,2 .. .,. '. icuái es de mayor calidad? 

Para' el: ::66~7% .de los comerciantes la calidad de la ropa i!!! 

portad~ .; la. nacional es similar; el 23. 3% considera que la ro

pa i~po'rtadá'~~ ·d'e mayor calidad y sólo el 10% afirma que la r,g_ 

Pª n~cionL ~ª de mejor calidad. 

El· 63.3% opina que, en prciporci.ón, iá· ropa nacional se ve!! 

de más; el 20% opina que se ven.den· igual y el 16. 7% que se ven

de más la importada. 
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SECCION 5: "Políticas Íiconó¡;,icas•·· 

Pregunta 5 .1. - Opinión sohre la Apertura Comercial en la -

Industria del Vestido. 

El 100% de los entrevistados opinó que la apertura comer--

cial es conveniente aduciendo, entre otras, las. siguientes .. raz2 

nes: 11 Logró una reducción sustancial en 1os precios.º• "Sana -pa

ra la economía nacional, ya que estaba sobreprotegida la :Indus

tria". "Provoca competencia y ajuste de prébios 0 ,;
0

"Bef1~f~ciii'~a1 ·· 
consumidor". 

Pregunta 

- ., ~~.~~->:.:<~>'.,-_¡ . ...:· __ .·,-_:/_ 
s .. :z:::. o¡>inrón •s~bre'~1 Pac~o de ·s~il.a~~td~d E.e.o--. 

'-~'"'"-:;.'. ~-.-::0-,.--:cc-~-, '~-- -~ºé\~:'"F--;~-:~~~"' >~:~.:,-=~~-,;, .. ce: __ ,_,. __ -,_'_~-.'.,,-=-~ 
._.,:.;,e,, ::.,. nómica. 

Para ei 76 :71.i de ~:s eÜ ~~evistad6s esta 'con~ertación. ha si 

do conv~f\ iery~e poJ: la ~onf¡a~z·a que ha da~o :1 reducir su~tan-
c ialmente l.a inflación, la·· que. a su vez ha· provocado que los --

proveedores bajen sus precios: e1· 23·, 3% restante ,opinó que si -

'bien el p,S.E. ha mostrado buenos resultados, habrá que esperar 

a que las fuerzas del mercado actúen libremente para poder ha-

cer una mejor eva1Uac·1~_6n-: 



P A R T E III 



CAPITULO 7 

CONCLUSIONES 



7.1 

tria 

do 

de la situación 

el Producto 

también_ 

generales -

las estipulac:'iones .del G.A:T.T., en lo que se refiere a inter-

--carñbiOs C~ni~r.~f~les~·~ana·l~-~~ndo-el caso de México en cuanto a fm 

ingreso a este organismo, lo cual junt;o co¡¡ el Pacto de Solida-

ridad Económica dan como consecuencia la apertura de fronteras 

sobre todo en esta rama Industrial. 



del 

de 

ma 

se 

de la 

Este objetivo se cumplió t'otalmente a, travé~' 'de: la guía de 

entrevista .aplicada a los comerciantes de ropa; gracias a la -

cual nos percatamos de que la totalidad de los entrevistados 

considera a la Apertura comercial en la Industria
0

del Vestido -

como una medida conveniente para la Economía Nacional. Sostie

ne que a través de ella el consumidor debe recibir ropa de me-

j or calidad y a un precio más accesible como consecuencia dela 
-· -- - ---

nueva competencia que pfra el produtor iiaCi.ollal represE!rltill.a- -

ropa impor.tá~!'. 
--- - -

Asiinls~o: ·¡os ".?m~i;:ciarltes de ropa hac.en énfasis. en el prg 

cio bajo ~oii;~u~ i~~·;~~á~ ].'~~ mercancías extranjeras, lo que -

les p·~rnii te ~bte~~r ~árgene:· de utÍiidad superiOres. 
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e) Advertir' la '~pinl.óri ·de los consumidores respedto •. ~ la. ,

apertu~a · ~oméi:c:IaJ e~ la;~ndustti" del ~esfold; ·\~ _j 
Para·;:rr;'i'i::ia(pb~em~S' ~'firm~i··.·cl¿ii 1~.~~y~ri~ ';,f~ ió~ 

dores'< 1 a . si;1.;;6e'ti<l.;'.1,'E?~~·~t.aaó, y;,de•:.ia,-~r·;~ellcia ·~~ .k~~:f.i~~9r-• ·· · 
tada··'.'éri 1b.i"~:~a'.~':s••~~~'J~ .. ·a~ostlim~r~;6.;~~·~~:r;{p¿,¿~1~·;tall.to :~e 
h;·cl~:~f cue~~~ ~~;{~fapé~t~ra> .§~ní~j~{¡ff· ~~'.c-1a' 'fna~~J~ta ·~~~ 

;>~;·.'.~::.·;: -- '• ~~·:>~ -~~:{·~- \} ,;·.;> ,_ ._. ;.·>.: :·'.-; ·~:· :-:~.i .. :;.t'" '";,-... ;:,··'?'." 
ti do.< .•. ,. · · ·':i'.· k ó''" '' · -.:, ·'t: :;; ' · · ... · ". ·•·• . 

·--' --: .~~:l -2-::·:~~: -.·~;;-·- _ . ., ::::__-:,::::: ;.~;;_::...·:~:· iL,/: .. -·~ ~!''"'~;j.·~::;~-;~ c:·Ji:-· '.--=---. .:~;: ,,- '. 

:~;:..2::;·. <-~~:.-;\' .::._~--· ;:·,:>; '-''. >.-~,\Y:_-~·1 :·-· ___ e· ¿_:,~·;,~:_:.~?-:~-~~'.:::e::; :-.· 

·.·¿;.¡;¡;·Ja~;~~i?f ;:~;;~~t~lf~llc~~°4'~~+r~·~~&¿~~~~~t?fj~:~~~'.fa~r~~'·· 
que l.a ªP,t;r·~~'~a'~:~e:~i~~·;;f¡:,¡ h.c~ .. _··.~ .• trgdo;.b~~~.fl.";;ic,~.~fentr~s 

l 45.'; 6"'·'. op. f~a· 'c•io. ¿~,;;;~~a~ib~~ ···.· .. ·.··. '. . .. <•{.' ·/ que·.e ... ·"'·. .,, .• ,. ...·. •c''.••···••<é~ •éo"':• ,,.. . . .., . 
.. ~ ~~;: <~..;_.,.,~~;_;.,i~ - -- ,-,_,.: '_;_~:-.··._ :_~'~ · ~ - '.:;:,t_>~- ::'. ~ ,' ___ ·.~,:;,_;,_;;;;'~,,; , ~-"7.~~~,'..~. -" ,. -•L\,' 

:--<::~.~:.-:::.:_'.''Y··>'.~; ",'.:\':.,.., >.:·\<:.~: .. -:· . 
Los :'be;~~f·i"ts ·~e;~ibi~os por los c~;~Unfi~~tts :5'6n los si

guierit~s •. eri'orde~ a~ ·im~ortaridia:• ma~cir ;;¡:i~d;J<i~~~er6an~ia;·•. 
ci~yo:.caÚ~fa y/~ ~r,ecici de; ias pr~hci~~ e;hranf~r~s ~~spec~o a 

ias n~ciona~es; 'aume~tode ia calidad de la rop~ .n.adón~i; y b-ª. 

j" en ~l pr~cio de ~mbos tipos de pr~n~as: 
' ' ,,. . ::··-.-~~-- . : . . ···->' _: .. : -_ ..... :¡>.: .·· '.~:·¿· ' ' 

i¡ ~eiad~~ar ·ii.s~~~i~ici~~~ ~<lnteJdoies en basa a las Hip6~ 
·--c-'"·-.--o'-=_-,'-=""C,-º 

tesis Planteadas, 

De acuerdo con )a 'k~~s~~~; 'JH;~~;i9~c'i6I1; encontramos que 

para los consumidor.es n; >i:;¡;;;~h\t~nto. ia' pr,6ced~ncia de las 

prendas de vestir y s1;>eI1 :6.;~i,'i~) . la caÚdad de las mismas . 

. · < ú ·)2 
Los comerciantes están cj,;· ~cu.;rdp. con la apertura comer- -



margen de 

demasiado la nacionalidad de la 

pactar por ella y afirman que la ropa· 

competir en calidad con cualquier otra ropa. 

les ·estén ,en desacuerdo. con la aper1a1ra. de fronteras por haber 

red~cid~ sus. Jentas, ·han toínailo cie. u~a manera positiva,es~a· n~!!. . . 

va competencia estableci.endo .. nuevas' .e.~trategias para mejorar .ia 

calidad de sus productos sin ~u;rient.;~ ~us preCi~s~ · -.! 
'-·-=;-·---=-- .-o~·,_-_ -:_:'.'-·.{;. -- - -~:-'-

;~,;.,-:--~-C.-:'~::--- . ~~,::- , ___ ._·,·~e~;-'-' ~~e;:;· ---~:-

En base a lo. anterior, po!lell\os p~~cat~~ri~s· e\~ que ia ~peri.\!. 
'"'-''';o"-..'.--' 

ra Comercial ha áfect~do a Íos t~es:'se'5fa~e"sárl.~il.,3'.~a'~~ X~'q3e,,ic~ 

al' darse ~sta ~··.representando una'ifov~claci páiá {~ ~~::~ ... ~~d~~~;.,·i-
- ,,,, ... ,, 

cana, provoc6 que .las importaciones, ~un1~r,it,áran/y que los 'cons,ü: 

::::::s d::::::::6:b::n::ª:::::~:sd{~1:f f :g::}Íj¡f f :~ºJl:~·f i:"h~ 
cional, per~ ···~ Úíi ~~. éu~n;a~~ i6 qu: p~~~ ·~i~:.~=e}'~~;3~cif~a1i= 
dad de la2Í>~t;d:;'.es;\ª ;¿~Üaad 'i; pédo 'del •producto': ,,, • ·e 

9 i, ~cino~e.tl.~1>:·C!ar~C!teristicas generales de. io.s ;dons~ln:iclo-
... 

res de '.ropa en el D. F, y área metropoÚtana~ - -- -.o_::-.-

Pod~mosinÍctar afirmando que la edad del 71.3% de los con 

sumidores fluctúa entre 16 y 30 años de edad mie~t:ras.que el·--



Con· respecto _a. los· lugare_s d~ride _los_ consunii_dores • ac·ostuni

brari comprar ropa' 'encontramo's que las tienda_s depártamentales. 
,- :- - .··, 

ocupan _el prinier lugar 'con un ·37% .de consumidores que las pre--· 

;fieren. Le siguen los tiiiriguis cori un 20. 8%;- Después::1as Úe!!. 

das_de auto-servidos con un 20 por ciento. - un 1~ :3%-;ad~~:lere -

prendas en otro -up'o de lugares' por ej cmplo fábri'cias o sastres. 

Sólo uri 1~ ;5% acostumbra comprar r_cipa en tie~das·~spe~i~~iza- -
,•, 

-~.-,,.-,= dá's. ~--: _--~. _ _ 

·.··to:,~á~'imp~itante-_párá-_ef• consumidor.ai••;Li{1•r1r~u~a. p·~én.-
da d~ve~JN;~s J.~~isc~tiblemen~e la c~i!'J~d ~·~9~{~~/~oi ''ia' mo- · 

da, él pi~~ib', ~,'J:a-maréa (im ese orden)>' 
--'--;:;.J;_~,'::_'Vil- -_:_:_· ;;:.~;;~-

"~-) ·_ .. ·_:-_ .... _;.~:_·_._·,· 
-:\\._ '> -<>-~· ' --~-~::~/~~:;~~i~~h~-:' 

!·It~. _ \";;· ~<-;~·- ---~o;;:,::'-º~:;.-

.Es fn\po~~ªn.te seña1ar que la ia;o{í~: J~dZ ~bnsürnidores 
(65. 6~)·, 11~- t;j.enei1 .u~á ~;~f~;;e~si~ :~~~a}Ba~~tHf .~~~- prcnd~de -

··- ~estir·~~;:~~t- na\iicirt~llcla'd ¡;imtent'r~~~'"q-¡¡ifJ~-1?~2¡_-pr:;,~f ie-ré. ia --

ropa rta~L~'nal.' i un rní.s~~:. Pº>::C,é_~taJ0 p~~!1~r~ l.'a<;;;~ª ~mportaaa. 
·.•/;;'."" ., ... ·• ;· ·::·: .. :.·· 

.La n\•~;.;~ia d~ -J.6~ ~6ns~~id~r~~ ;(6,Z.3~); cónsideran qu~ las 

prendás ~~cf<:l~ai~~ '{~~ ;,;;,~~rq~()l'J~~ exa~ta~entP. !Os mfsmo.s ben.<;t 



ficios que las:·prendas 

,· .. ~->:;-t-:t:.~_,.;~ ' ' ' 
'' -- _· .. -'' 

De -acuerdo cém los resul tactos -- obtenidQs-:)i:~ -~~:Y§¡cÍ~ ·-'(¡-~·- cQ11 ' 
'' 

sumidorés ( 38. 2%) afirma que las prendas de ·,;:estl:r::Ílaci~ilai~s · ~ 

son. de menor precio que las extranjeras~ inforÍt~~~--'~J! J~~·j5;;%/ 
afirma que son del mismo precio y• s6lo un 26.1,~~f'. lcif'~il~~- ~~~~i 
dera a la ropa nacional más cara que :ta 'J.l!lpciitad'~y;.c,., 

~-~ .~i·~1L'"~}7:· - /~;,;.~--:'. ;- . 
-o <:- ',.·. :-·! 

El 51.5% de los consumidores consideia,(Íue :Ía~ prendas na-' 

cionáles e importadas son de la misma c.;-J.'fa'i;¡,' J~: ia';i%~consid_g_ 
- . -- ·---;-.--.-.- ---------- -·-- -·- -- - - - -- . 

ra a las prendas nacionale~ M menor c'aúd~d ·Cj'\i°,ji,las:'i.mpÓttadas 
,x~;-.-'.-: 

y un 20. 3% .considera lo contrario; 

--,· 

Si a todos estos resultados Ú! ~~r~g-~mos los del objetivo 

anterior, podemos tener un~ vi~i6J(d~ '{~g: cara6~ed~tic~s del -
·.>;---~·-.. ·-:·r 

mercado en el o. F . . y- área ;metropoÚt'ana ;·::,'.' -

,,_, .. _, ,'·,_ ',,;•. c:,·--

7. 2 EVALUACION -DE:HIPOTESIS2• ;.•~:; ,_,.,,_ 

",:' _.:. ·>. '";:: ~i:·\. 
a) El con_súmidor ;a~l.o~al pr~'f{e~e las prendas de vestir -

extranjeras por -considerar' que:~~~ d;,- mej~r calidad y precio. 
'-;.~--=;;'~~~~:::~:.~~~_:-~c.=; __ -;_; ___ --~--

·Los resultados de la investigaci6n nos indican ·que ·1a -mayQ 

ría de los consumidores ( 65. s%) no ti~ne~ ni~'gu;,á p;~~.;ren~ia .: 

para comprar una prenda por su riacionaÜdad. •• E~~~ ~i~¡áic~ '-- · 

que el consumidor considera más impor~a~t.;s ¿tr~sJd~tCl~e~ pára 



ca, entre otras·. 

su may.Q_ 

ría es decir, 

opinan que 

tranjeras. los consumí-

dores opinan que las prendas·· ele: vest.ir .extranjeras son de mayor 

calidad que las nacional~s.- ) 

Con respecto aÚ~~jc~ioJ · ia·iii~.Y~l:í~ ·de los consumidores - -

{ 38: 2%) c6incid~-en ~-fii-fü~~ que'ias'pi:erida~ de ~estir nacionai.es 

s:n de ~en~r ~re~¡~ que las pr~~das 
sólo un 26.1% ~fir~a lo ~~n~;p·Ío. ~--· 

cuanto a calidad y preció pocÍei~~~/afir~ar 

teada es definitivamente iec~·¿ai:l~.~ < 
. -· 

b) Las ventas cle'ra~Iridti~hiá de.l V~sticlo NaciionÚ se.ve-,-
, - ¡'\. ,_'_ - .. ::: .. · .. ,.; 

rán disminuidas por la ;ªp~ftt1ra de front~ras ~ 

_,--- ,-~ 

-La presente h~pó{~·¡¡r;¡-; fue ac;ptada 'después ·tlé anaÚzar los 

resulta dos obtenidos de la· investigación a los Indu~t;ia"les. de1·· 
. - . 

Vestido ya. que el 57 .1% de los entrevistados .expresan que· sus -' 

ventas disminuyeron en los Últimos 12 meses y·· sobre :tódo la di]!. 
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minucióri. fue entre •.im 2f y•40%. 

c ¡·Al; -;,c,n;0l:cÜÚ:ite-fnac1onal le interesa más el precio que .. 

pueda p11dtá} ~ó,r iá m~~¿~~~fa y su consed~ente utilidad c¡ue la 

p;oced~~d~d(.:a'.~i~~~: ; ...•. ~-
- ',.,, . ,·;_:~~' ' ."'.·;c. "'\·: "': ~:_:_'.~.·~.;_·.j.:~·· ...• _·" 1 ;¡:_; :.: :.:.;:_.·,·.' ', '. __ .. ,.-~u-- :1.~:- · . _ -
•h:ii:i6tesi~: s~ ~c¡,~~r¡{etii, pos1Üva;.ent.e ya que de aC:uer,-

do cori\a 'j:;¡;¡.;',jtlg¡c:i6h 'reáÚ~áaá:, ·~~~· ;~~~;~~~nte~Zder~pa ~e 
pr~~e~;. (¡~;;'.~·iJ~~!~tf~{;:~~i~k:Ilf ¡:¿:{c, ¡;¿~¡JO'j_e / sea(na.ci9!la.1· o ... iní:c'.'. 

PºKtad~,>~·ºn ';~ ;-~g·a·~- ;~~~~jr,ui{ m~yor 1'e 11~~i.:i.º 1f o!l6mi~r -

~~---- "2{ :~- .-,~~-:·,_,-, ZL -·. ___ :.: · -- --
El 13 .. '.3~~'~;, los -¡;~fuerd~-nte's • c:o'~~i~el:~~~~~; Ú~ro;¡{'ex\i;~;;: •.• --. 

jera es más cara que i.a ~acio~al; sin embárgo, la 7o;ác(iu~·i;.:.;_ 
po~tan no es ·la más cara ya que buscan impor_tar ropa que sea -

más barata sin importar su calidad y confían e.n venderla -llac.ien. 

do énfasis eri su ·procedeneia, 

Hasta antes. de la ápertura comercial ·se podíá encontrar r.Q_ 

pa importa9a en meno;inú;.eró pero en mayor ~ali.dad 'que. la que -: 

actualmente se d()mer~fial:i:i:á en.· nuestr~ ~~Ís . 
. :· ,~:,, ~ '.\_. 

,, --.,~~-~-~:- -t: . ·;;: ,- . '! 

·· d)~~~~¡'~~1'tft"b~1dji~~f:1~f1a~~te>0riaí'~rl 'cíüe .. ~~eiiür, lá.•c-ª 

lidad.-·de .sus•:productos para;compettr'?ol{\os~··i·~~irtaiioEi-t7~c~"cº. -
;.;:·~·~···; '.:., .. ::_.., ·1··~ .. ,·· :.> ·~· .:_,_~·:· .. _ . -. -. ;_ ~.-':· ... :.>·_'. ... -~ .~: ,'. . ,- .:J:" 

. . ·".i·:·-...... -.s::~º{ 
Esta .hipót.es.is ·ha sido aprobada· porque dé' acuerdo• a los rg 

_. .. :.·.· .· 

sultados obtenidos de las entrevistas.a los Industriales, el 



42.8% 

cipal estrategia en 

ello la calidad del 

de su mezcla mercadológica; 

man que la situación económica ·del·país los ha obligado a consl 

derar fundamental la estrategia. de. pre.cios basada en los costos, 

de su producto, ahora con mayor calidad, dent~o .de ,un .;e.rcá·cio 

de competencia extranjera; 

e) La apertura comercial provocará el cierre de muchas·em

presas pequeñas y medi_anás · de. :La Industria del -Vestido; 

- . 
La hipótesis planteada es aprobada '.des_pués de un análisis 

documental y directo. de l.os sücesos ÓcurrÚo~ efl los últimos _:. 

meses, conjuntandou~segui~¡en~ode la;a~ertu/~de·fronteras '-

hanta sus 

Tenemos qué.)esde ~}.naí,~si~E;" t9a7 ~e ~mpieza· a vislumbrar, 

por parte del sectÓr.~nd;¡~_~rrnl}l.~l~problemas que ocasionaría -

una acelerada apertut~ 66~~-r'Úá.L a6~ así el P.S.E. en el Últi

mo mes del mismo·-. aflcí est~ab1'ece una :apertura, sobre todo en la -



Industria del Vestido, esperando que este ramo industrial. fue

ra .·der--prát-ecciónismo, mejoraría sus niveles de producción, ca-

lidad· y precio. Pero esta apertura no fue en forma gradual y -

en los primeros meses de 1988 las importaciones empiezan a ere-

cer desmesuradamente, afectando negativamente en la Balanza Co-

mercial. A partir de esto la Industria del Vestido se ve afec

tada en sus ventas por la competencia de la mercancía extranje-

ra, viéndose-beñeficiados solamente los comerciantes. A pesar 

de ello el gobierno insiste en que ,es._ la . única. forma __ en que ia · -

del sector industrial en contra _de l.a desmeiicl~: ap~rtura d~ - -

fronteras; además de los resultados obteni~os e~ las entrevis-

tas a los Industriales de este sector, donde un 65.7%.opina que 
' . . 

la apertura comercial ha sido perj ud_ici_al __ para-oim:~ra"1110)0 ,mismo 

que el. P.S.E. Por 10 tanto, de igual forma manifiestai en un;~ 

80% que no existe el llamado ''proteccionismo indusfria1 1r ade~ás 

de que no se cuenta, en su opinión, con servicios eficientes --

por parte del Estado. 



RECOMENDACIONES 

Consideramos que' las consecuer,.~Ú1s .de la ·ap.ertura de fron

teras de la Industria dei vestido::pueden revertirse en favor de 

J.a .economía NaÚo~~l ~i~ri·~~~~(~~ ~ol\sidere J.a calidad. como ·fac'-' 

tor de unión ~~tre;'sin~~st'úai~s.' C:o~erci~nt'es 
,>··, '· - ··' ·.': :~.- -~~;~·'::.' ;, 

.. ~'.,~i_-··· -,• ·=~:3-:,~.oo:;~ 

'· :_¡;:::;&~f" --~=;1~ ~;;7"= ~- "·.':~.;--··-e-.-,. ---

Así. íos Ind~strfa~~~ ~ .. i'. JJ~t~~~ d~be~ •poJ~r may()dnfa-:. 

'sis en la cial.idad ·,de s.us pro~~.':.~()~: ~~~ª•"x~~~ci~i~X~~~L~g~~-~u .. :- · 

vos a nivel. ln~~r~a¿ionaÍ:. 

Por sii 'parte·, el Gobierno debe impl.ant~r políticas económi 
'-;• .. ·:: _,- . 

cas que apoyerl.'ei desa'rroll.o de la Industria sin protegerla de-

rnasiado, tomando decisiones y analizando sus consecuencias. 
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