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Un disehador Grifico, da forma a
las ideas organizéndolas dentro de una
_sola. Pudifndose valer de diversos
elementos, principalmente la
tipograffa, la fotografia y la
ilustracifn, los cuales terminan por
combinar y organizar dentro de una.
estructura bisica con el Gnigo fin de
poder transmitir un nensaje de la.,
manera mias adecuada. '

Ademds de una creatividad, el

disefiador debe tomar en cuenta otros

aspectos importantes'pard poder

realizar un buen trabajo, tales’ como el R

conecimiento de las d;ferentes" -
técnicas y sus materiales, . asi ébm&*
tambi&n los factores 3con6m1cos que
puedan intervenir.

;crearﬁﬁné

1f?estudian as
kmaestrOS y todos aquellos 1nteresados
”ien el campo del Diseio Gré&fico.

RTROBUCGICH

Uno de los medios m&s comunes que
se utiliza para difundir un mensaje es
la "revista", la cual llega a un gran
nGmere de personas; jugando asi un
papel muy importante en cualquier medio
socio-econémlco, ya’ que todos los

piblicos ven. satisfechas'é'

ellas sus
diferentes personuli
Esto

agenc1as dL uub11c1dad

o



GARP.E
ANATORIEA BE
UNA REVISTA



Cada modio impreso tiene su
particular anatomifa, la revista se
caracteriza por una presentacién
agradable, generalmente impresa en
parceles ﬁe buena calidad y su
produccidn hecha en medios tonos ¥y
algunos de sus'o:iginales en color.

Los ' tamafios variah; aungue los més
comines ‘son: carta, doble carta, mecia
a*ta ¥ otras. Algunas de estas medidas

se emplean en las rev;stas 1mpresas en

o_:set, t;pografia Y. algunas en.
rotogranado_ :

Las rev1stas tienen mucho mas

p&gxnas en.color ¥ calida. reproducclﬁn
L po txenen.
fechas de cierre mﬁs tempranas y pocas

-pe*lodistica,




ediciones. Su fuerza radica en la
variedad de temas 4 2n gue son dirigidas
a diferentes sectores &e la poblacién
como, puede ser: Mujeres, hombres de
negocios, fanfiticos de alta fidelidad

v otros mis, lo que las convierte en el
medio ideal para muchos anunziantes.

El t8rmino revista, abarca una
multitud de publicaciones mensuales
sobre diferentes temas; ademés de
revistas para el consumidor hay otras
més, dirigidas a la economia, finanzas,
t&cnicas, y otras diferentes actividades
dedicadas a estudiar su problemitica.



e P —— e e e e e e =)
Eh S e e e e T e e e e e e e e s e

CARPME
VENTAJAS



La fuerza que puede tener una
revisca en términos de audiencia es muy
variable, va que esta, puede tener
tiradas largas Yy cortas dependiendo de
los sectores de poblacibn. Hoy en ‘dia
se publican muchas revistas
profesionales que se discribuyen
gratuitamente y su calidad de
cireulacién es controlada.

Las revistas tienen todas las
ventajas de los peribdicos y algunas
mis, ya gue pueden llevar mucha més
infoermacién, ser guardadas y con el
tiempo vueltas a leer para consultarlas,
lo cque le conviene a los anunciantes ¥
a sus publicaciones son vistos otra vez.

Ademis de estas ventajas existen
otras como incluir cupones de descuentos
y overtas de informacién editorial, v

como las revistas tienen una mejor
calidad vy estin impresas en color dan
mejor impacto visual por lo que los
anunciantes hacen mejores sus
publicaciones.

vourchi

How Perer Pancan help get s p,, ¥ ¥
id ofttoa flving s%.'lrt.r-—:fpf:i‘ Pk

- - .

Este anuncio publicada en una eesisla Fount
UUMTACIORCY CN E 10T, PR Calidund e 1Nl 0t ma-
GO S Un Cupen para msstityrae en unilub de
horos inlanules. Ningun medio elecce lantas
CUva JURLAL.
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Los tamafios de los anuncios

" generalmente se clasifican en: Plana,

media, un cuarto de: plana, media

columna y robaplana (segﬁn el tamano de )

“Los anunciante deben'conocer al

pﬁblico al cual’ 1e van ‘a. dar un mensaje
pues cada revista contlene un pﬁbllco
diferente. Para esto se requiere de un
presupuesto y las caracteristicas que

se deben tomar en cuenta, son cualidades
del producto o serxvicio gue se anuncia,
conocimiento del pthbhlico, beneficiecs
téenicos y sociales de la revista.

Tomando en cuenta gue la
publicaciGn de una revista es

'11 periddicamente, algunas en forma

semanal, mensual K- himestral.

?lr-

W

.

Uniusria
Unmad.e Var yat

Apreveshamicato de bas plasas eqlhs revistas,
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Antes de iniciar cualquier
material impreso, lo tnico gue se sabe
al principio, es el tiempo de
qgua dispone, por lo que es importante
trazarse'un programa y cumplirlo,

Los encargados de elaborar una
revista. son un gran nfimero de personas

algunas de las mis importantes, las

mencionaremos a .continuacidn:

Escritores, corresponsales y
disefiadores grificos; son los de mayor
responsabilidad de esta creacifn,
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Para la eleccitn de un buen formato

¢s necesario considerar la informacidn
gque se va a cfrecer, las circunstancias
en que se va a leer, el tamafio Gptimo

en cuanto a lo econSmico, produccidn y

‘distribuciodn.

Cada formato tienc un costo
diferente. Dependiendo de las dobles
pdginas gue puedan caber en un pliego
que es metido a una prensa. Tomando en
cuenta los costos de prodiccidn. Es
preciso escoger un formato que pueda
ser f&cilmente encuadernado por el )
impresor, y pensar que el de la revista
puede ser enviado por correoc debiendo

caber e¢n un sobre de tamafio normal.
La fase de planificacién debe ser

considerada para no hacer correcciones
pesadas y costosas. Un formato

a) Ef formato

apropiado a la informacién gue deba
contener para gue ho se desperdicie
mucho papel.

-

"Elija un formate apropisdo a la infurmacidn
quclia Jdecantenct ¥ que nu despetdicie mucho
papel. Entos papeles normalizados, cada tara.
Lo s la mitad del amerior,
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En cuanto a los blancos una

relacifn arménica y proporcionada en
las dimensiones de los blancos de :
cabeza; pia, corte Y lomoc da un efecto
tranquilivador y agradable. : _
Los blancos,son los eapaclos que

rodean a 1a manchaﬂ

los blancos._.

- J

. . .

l'loptm.lnnn poco nugmlva de lm hlaacm. o

. ', Proparcisnes I’Hm‘lnmhﬂmlt inadecaadas dc
|m hlancuos, .

Se hacen varias recomendaciones
como las siguientes-'_
1= No dejar la anchura de los
‘ _-blancos muy pequefias, para que
‘no- se vea saturada la piagina.
No dejar la anchura de los
'blancos muy grande para
evitar dar la sensacién de
derroche.



s
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Cuidar los blancos superiores para
que no dé la sensacifn de
escaparse hacfa arriba.

Cuidar los blancos inferiores para
qhe no d& la sensacitSn que cae.

* Blancos bien praparcionades,

(1

. N

Blancos mral froporsionados

i
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| | c) L.a mancha

i La mancha puede ser ajustada al

formato de impresitn. Para determinar
: ‘ la anchura y la altura de la mancha, asi
’ .como, también el tamafio de los tipos:

'debe .saberse de antemano la amplitud de

texto y .al. nﬁmero de pdginas.
Puede ser determinada la mancha
1 dmsenador va

conoce la

gl _:I:j«mptul dr wnrguncidn dz I.\ mancha con t

"L pancha ocupa la mitad det dees del papel.




La plantilla es un instrumento para
dividir espacios, es Gtil a disefadores,
impresores, tipfgrafos e ilustradores.

La plantilla se crea a doble

-pagina,_ccmo si 1a revista estuviése

ablerta.ﬂ_,mr"
Conviene, que la lsnea no tenga
ni menos’ de )

Opcaracteres ni mds de 70,
lo importante es la flexibxl;dad de

R N )
chrorra - | chrons

1 g T
Plantilla de dos columnas.
1 ) -

e) b.a plantilla

o

il

Plantilla de custro coliminas,

8sta. La anchura de las columnas deben
calcularse en cuadratines; entre .
columna y columna no dcbe quedar'
menos de un cuadratin..-,m”'_

Las p&glnas de las rev;stas se

-d1v1den en columnas y pﬁg;nas, pueden
,_tener 2, 3 y 4 columnas ¥ saber como
;obtener el mayor provecho de ellas.

i9



La retfcula es una subdivisién del

campo en espacios a modo de reja.

Es empleada por tip@grafos,
disaiiadores gridficos, fotogrédfos y

‘disefiadores de exposiciones para la

solucitn de problemas visuales.

Los disefiadores graficos y los
tipogrdfos la utilizan para configurar
anuncios, prospectos, catdlogos,libros

@) La reticula

'y revistas,

Trabajar conr el sistema reticular
es someterse a reglas universalmente
v&liﬁas. Despu&s de aclarar el problema
de 'la distribucitn, se debera toaner

.aclarada la cuestién del formato, del

material textual grdfico de las
leyendas, del tipo de letra, de las
modalidades de impresidén y de la

g
1|
T

Diferentey tamafios en una setlenla de 20

20

N




calidad del papel, lo gue se deberd En la actualidad el diseiiador,

eshozar son las columnas en las due tiene a su disposicién un sinntmero
van a dividirse las péiginas, sin de tipos de letras, desde. la
olvidar que la anchura de 1as'columnas - - invencitn de carficteres '

“ en las qgue van a dividirse las pdglnas, \;méviles por Gutenberg, hasta el
dependen del tamafio de los tipos de; o ‘nuevo desarrollo té&cnico de la. época,
letra, de la longitud de las-lineas '7::-;cbmo as la composicifn por

. ‘computadoras que ha traido nuevos

del 1nterlineado._
'tigos de letra.

Reticula definitivs con é campoy, Las lineas del

Separacidn de os campos de 12 retleuta” Wil alincadas con los cumpos Je [a reticuls,



f) La fotografia en el sistema reticular

No siempre coincide en la reticula,
por lo gue deben ser ajustadas a ella,
pero si los fotSgrafos y disehadores
trabajan en colaboracisn, resultaria
posible gque las fotos coincidiesen en la

reticula.
8i el disenador desarrolla una

! retfcula para fotograffas, el
fotogrdfoc peodriz concebir sus tomas con
ayudia de la retfcula elaborada por el
disenador.

Las fotografiias, casi siempre se
eligen del fondo de un archivo y muchas

-veces no se adaptan a lo gue se desea,
Por lo que.se aconseja imprimir sélo un
detalle de la foto, destacar un

~detalle deseado, adaptarla a un fondo ¥y
déstaéaﬁdq_un'primer »lano o bien gue el

fot6grafo sepa elegir un tamaio adecuado

a sus negativos.




Pasibilidades batala colucacion deta raf‘iaT
cidn.

Es la colocacién del nlGmero de
pigina, que debe aparecer algo
funcional vy estétic¢o. Puede ser
coloéadq arriba, abajo, a la derecha
o a la izquierda-de la mancha. Debemos
tener en cuenta que no es conveniente
colocarlo en el blanco de corte para
evitaxr que salga fuera de la p&gina..

Si el nﬁmero de las p&glnas es
colocado debajo o enclma de la mancha,
es decir,- hacia . arrlba o ‘hacia abajo,
debe corresponder a una o mis lfneas
vacias, seqn el tamafo del margen.
5i el ntimero de p&Aginas se pone a la
izguierda o derecha, la distancia sera
normalmente igual al- espacio intermedio
entre las columnas,

23



h) Diferencia entre lineas

En la longitud d@c las lineas deben
cuidarse los espacios entre los mismos,
© seca, el interlineado; ya que las
lineas demasiado préximas entre sf,

-pexiudican la velocidad de la lectura.

En el interlineado excesive, también
resulta perdjudicial para el lector ya

gue le cuesta trabajo encontrar la
unisn de las lineas siguientes, poxr lo
gue resulta importante un interlineado

correct® entre los xrenglones,

Horfen wir clien Raciblick sut das, way aul de
Smwsle wintand dor vorflassonon Johro pulelt
seblicbon war, Inselom els ella Schriftlorsian »

2u den viol 1

d ganz im G

sbachiung mechen, ¢eb mit wenigon Ausnehmo

vorigen Jahtin und dor ol Epadd

' *Lineas cun palo seza Jde 10 pustos, can 8 yl6’

Zollungen aens tolcht hetoustinden; dorn Jose
und lich Bran Anzuigoniell, »o wérdan
Zeungan veischiedoner Linder 2ur Hand und
durchauy gesundo Erachoinuhg bezolchnet wi
Konservolivismug Zususchroibon, dor bber, 2u
und soinom Stan 167 day Dodanstindige; o3 13
vietolchy golna Urszche habon la dor dem St
deutccher, houindischer, tranzéalucher odor il

‘puntos Js interlincado.

En el sistema reticular ya
perfoccionado, estdn alineadas todas las
figurasg, leyendas, titulos y subtitulos.

Wer sich der Filleund d  zu dem Anteil derirunt
n EIHEI: Art bei eine.r Sich rzeugnissen, bei Materi
eht,wird notwendignob  phische gering, jain Gri
gversuchenunddasen 50 oweiten zu der tefk

3] ilen. Wirel t

jienelen irelesie  on ausgesprochien sek

er Gestaltung und geTr ISt Die ersterscheiciene
. . graphie umschliefit flirc

Lincds con palo sevw de M puntow, sin
interlinear » con 2 puntos deinterlineado.

Se recomienda gue en un formato
normal se vea una distancia de 30-35
cm., y ademds cuidar el tamafic de la
letra que no sea ni muy grande ni ﬁhy
peguefia, - para no cansar al lector.
SegtGn una norma empirica debe haber por
medio de 7 palabras por linea y un

- espacio visual entre letra y letra.
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Es importante que un disenador
tenga conocimiento de las familias
tipogrdficas, de la mecdnica .de
fotocomposiciSn y de la metodologia
tipografia. : : _

La fctocomp051016n es el método

mas usado en-la actualidad y gratamente_.
aceptado por Disenadores'y tlpﬁgrafos,_.

por . d;ferentes raibnes.:Perﬁite mayor
libertad. de espaclamzento, 1a letra es
mas nitida y mejor dafinida; es més
répzda va gue opera a una velocidad
mayor que el linokipo.

n

1) Latipogralia

La tipograffa es un simbolo visual
visto en piginas impresas. A estos
simbolos se les denomina caricteres e
inclﬁycp letras, nlimeros, signos de
puntuacién y otros sfimbolos ("$&").

.5

NSRRI £1 01111 Vi A
AEBG:EDL:_ FGHHIDINE AL RO
QRSITUYIWXYZ&abhg
diefolnijlcfmmnomarstizy
WXYZSCEZ2RADG TSRO

om? fbﬁ@qu()i/n

agog -

LSTA LISEA ESTA COMPURSTA EN MAYUSCULAS ROMANAS,
Laia Unes etk compuests €0 romanas, inatiscola faicial y eaja baja,
ESTA LINEA ESTA COMPLESTA EN MAYUSCULAS CURSIVAS.
Euta Hwea et comzuzata an Cursivan, mapacnla lnteial y ¢33 beja.
ESTaLisEa GETa COMPUEITA LN VERIALLY ¥ VERSALTTAS

"Algenas formas pars inar una fusnic & tipos)

“Ejemplo de fugme de tipos.

" El tipc se organiza por: grupos,

familias, fuentes y series.

Las letras se clasifican en

’ﬁayﬁsculas y minfisculas.

25



GRUPOS: Se toma en cuenta el de texto, pale seco, romana,

: desarrolle histbSrico y forma . ; manuscrita o cursiva,

estructural. L . )
" 1.~ Letra de texto.- Se asemeja a la gﬁm(mﬁﬁj:®%)3g%:£ﬁ1ﬁ®
' caligrafia que usaban los monjes  FUrDefghifhlumopgestubioxys
. alemanes del tipo de Gutenberg. 2 ABRCDEFGIHLIKELMXOI'QUSTUYWXY 2&
. 2.~ Tipo Romanes.- Son las mas usadas abedelghijlklninopagrstuvivxyz

y numerosas Yy sa caracterizan por
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ &

. . ‘sus rasgos suaves y fuertes, . _ abedefghijklmnopgrstuvwxyz
3.~ Gotico.~ También se les denomina

sean serif o palo seco. Ocupan el
 segundo lugar en frecuencia de
" usa. Son monGtonas y esqueléticas,
4.- TLetra manuscrita y cursiva.- La
letra cursiva no estd unida y la  °  ABCOEFGA{KLMNOPORSTUUWKYZZ
inanuscrit:a aparenta estarlo. Se abcdatshiikimnoparsiuvwkyz

& mencrpi
HABDCEFCICLJKLMN T DR TU NN XY G
afedifGhiiililmmnchigistuntryy s

pueden clasificar como "de moda". I-lemsdeiow.
P ot ;. R - . 2.+ Letras tips Romana,
5.~ Letras decorativas y novedosas.- 3 Letras tipo Gitico,
' . . - R - 4.r Lesras Manuserilas o cupsivas,
: No entran ern ninguna cl asificacifn  5- Lo decorativas. i .
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FAMILIAS:

Caslon, futura, stimie, script
comercial, hobo, etc. Dentro de una

familia puede variar en cuanto al peso,: .
_ entury Nova

" Stymie Obelsk Med. Cond.
“ .’Ig.(;)_)i}m.ewr'a/ Joripd  Futura Bold

amplitud y posicibn, y recibe el

nombre de extra light (clara), demlboldf

(seminegra), bold (negra) Y.
extrabold (extranegra), Condensada,
Ext, Outline,

e e e e e e e
= =

Caslon Openface  Helvatica Thin
Century Expanded

Rurora Bolt Condensed
Adonis Extended
Adlonis Ext. Italic

Times Roman I:‘ahc :
Times Roman Bld. It S

| Q{éf/_m Sezppt Lighte Futura Demibold
Q(_'(I/({I Cfcng/ Lol Vutwes Black

“ellic Helvetica

Helvetica Med
Geninrsy Stiaded)
Century Nova Iltalic

Times Roman

Las letras inclinadas hacia la

"ﬂderecha se les denomina itdlicas o
. cursivas y con la posicifn normal

; f,:ﬁécia airiba se les nembran romana ©
- redonda.
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"en la comun;cacién‘grqﬁigatisg C i

- S8ERIES: ) ~ Los midrgenes y espacios en blanco

Es la variacidén en los tamafics de entre columna y columna.

.las ramas de una familia. ~ Los tamanos de las ilusgtraciones.

Medidas usadas on la composicidn
tipogrdfica.- Las unidades de medicidn

encuentran el punte y la pica.’ "

una lfnea Se mide. en funcién de nemero

de‘ﬁlééé;pjpigasi

usa para medir R
.= Elanchoide la columna:
(horizontal). . . ..
_ La" altura de 1& ‘eolumna . Denaninaciin de medidas ipuarificas y

cuerpos de 6 a od puntos.

. S . _(vert)ica‘l)‘. T ' . Unisers.

28



5 Planeaciéon de &

Se empieza por escoger un formato
v se dobla la pdgina dibujindose una
linea central del doblez marcandolo con
un tipometro el espacio que ocupard el
texto. La distribucidn de los textos,
tftulos e ilustraciones son
representados en el formate por varios
recténgulos, se calca el texto de los
titulos y se dibuja a tamafio real y las
ilustraciones son recortadas.

.' f

ir IE O, 3r;.f,:sm W\
Pr'

A 1A
3 ...' :_fﬁ ».j;",_g' (‘ =) \“\\\

DU IR Y
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K) Diseno de fa cubierta

1 diseho de 1z cubierta debe

flamar la atencidn Szl cliente,

T T N

mantenerla y seguir 21 contenids del
interior de la revista. El tema central
de la publicacién cen la razdn cue ha
ilevado a producirlz y su contenido
editorial destaca en la cubierta.

e B P

4] Erem w e e
b &% cammaTe
N s il
b WP
ot g o S

i
%
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Al momento de armar la revista

debemos tener un orden y no olvidar
su estructuracibn principal.

5.1

Pt g
.

—-

LA PORTADA.- Que es el gancho
para despertar el interés del
ptblico.

L1 L
L |t . Tatructura publicitaria de tas reviatas,
-
.

SOLAPA.—~ Algunas revistas
cortan el papel de los forros

_de manera que dan una
. prolongacién de 5 cm.’

quedando doblade hacia
adelante.
EL INSERTO.-~ Es una hoja de

papel mis gruesa y va afadido

"entre sus péginas sin

corresponder a la numeracidn.
Algunocs insertos pueden irx
coslidos y otros pegados a la
revista, o :
INSERTO DE VOLANTES.- Es otro
tipo de inscrtos que no va
cosido ni pegado a 1a fevista,l
sino solo se intercala y
guedan sueltos como’
volante, La finalidad de los
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insertos pueden ser varios, ya que
pueden usarse como holetos, premlos
a cambio de ellos, volantes, Y
algunas publlcaCLOnes extras.:

5.4 LAS PAGINAS.- Central, Primeras,'

¥y Ultimas. -~

las prlmeras'y la

péginas tlenen,pfeferencla -
- por. estar: junto a- 105 forros,
“princzpalmente a las primeras,
por estar cerca del Indice.
. PAGINAS PARES E IMPARES.- Las

eso las pares carecen de
importancia. '

Después de la‘p&glna central, oo

piginas impares'tienen un mayor Tl urtada

valorx publ;c;tar;o, pero: no por__

2 3. e fotguon,
3= X, de Forras,
4.- 1, Je forros,
3.- Lo, de furros.

. Be 13g-centrol par.
. -y untraumpnr .

8- lnseno

I‘n;urenciu' c;:| 1a selecsion de 1as piginas

e Jan cevistas,
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La encuadernacidn depende
principalmente del ndmero de hojas,ya
que los midrgenes o siempre scn
iguales. Naturalmente, la .
encuadernacidn la parte impresa de las
paglnas. : : '

Existen cuatrc tipos"
fundamentales de encuadernacidn..
Cosido’ o grapado, encuadernacidn'
mec&nica, pegado y: encuadernacidn con
tapas duras. S ‘
1.- 'COSIDO O RAPADD

Se dobla el. pliego en forma. de
cuadernillo y tiene aoroximadamente de
8 a 32 p&ginas. 'Este se cose ° se
gngrapa.-;-:-

Camabis o grapucks

Frmute

Cavnld
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. 2.~ ENCUADERMNACION MECANICA

) Es mis caro el cosido y utilizado
en diferentes formas, Casi siempre
consiste en hacer orif1c105 ¥ pasar un
" hilo de alambre © de pléstico para
_sujetar las paginas. : L
‘3. PEGADO

Es el. método mas habitual El
libro se- gumllotina‘por los cuatro
lados, se raspa para que acepte 1a’
cola y posterlormente se dobla la
.gubierta Yy sa pega.

" 4,- ENCUADERNACION CON TAPAS DURAS.

Los cuadernillos gue forman el

libro se cosen y protegen con una tapa

dura.

Fimambetinm ane anm fagus Jhifae



SISTEMAS DE
IMPRESICN




Antes de elegir el mctodo de
reproduccién o de impresidn se debe
saber los diferentesz factores que
intervienen:

- El nfimerc de ejemplares
— Presupuesto disponible

= Fecha limite de entrega
Calidad necesaria.

Cada m&todo de impresién y
reproduccidn tiene sus ventajas y
desventajas.
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La Tipografia es una de las formas
de impresidn mis antiguas que se
conocen. Es la que utilizé Gutemberg,

. ereador de los tipos mSviles de metal.

- Consiste en la composicién de
textoéj‘éﬁ-éarﬁcteres moviles fundidos;
y la éfaﬁééiﬁn_dg“ilustrac:ones sobra
madera, impresos sobre formas planas.’
 La calidad de impresién
tipografica hacen que &ste sea el
procediﬁiento adecuade para la edicién
de 1ibro$ {composiciones e impresicones
de textos). ‘ o

traptesidn lipahniﬁﬁ. Obérvese 1a supesficie

clevada de 13 placn,
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La Litografia fue el antecesor al
of:set, a priﬂcipios del siglo HIX.

Litografia se basa ‘en ‘el
principio de’ repulsién mﬁtua ‘entre el .
agua y al aceite. El area de imﬁqen de
la’ niedra 1itoara‘ica se entintan Y .EQ
mojan antes de cada imnresidn, para

que-lo graso atraiga la tinta- oleosa,'-

mientras gue al resto se empape Yy lo
rechace.

MEH L DY IDRAIIE BN

b) Offset.

Placa papel ¥ cubictta de hule de hioprafls
_ofiwt.

Siuena de placa de impresion cn ollisct, que
mucstra L imagen que sale de la placa. sabre
uba cubiena de hule ¥ ue calca sopre el papel.
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Z1 OFFSET litogrdfico es una
evolucidn de la litograffa. Hacfa 1970,
el offset vino a subsanar los
inconvenientes de la litigrafia, cue],
se sustituye por una hoja de .zine,
transformﬁndo ‘ast el sistema J.'”‘
alternativo de la nrensa en sistema
rotativo.

La impresidn en offset no pasa
directamente de la piancha al papel,
va que la tinta pasa primero de la
pPlancha a un cilfndro recubierto de
caucho ¥y de &ste al papel.

Beafiben IiPcategies © 7

1t

[P N L LN

L S LY L PR

[RIEREEE R L It P

i —— e e e e

El disefio gque se ha de imprimir
se transfiere fotogrificamente a una
rlancha que puede ser de zinc, '
aluminio, acero inoxidable o papel

procesado.

11
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Para fotografiar el original y
hacer la plancha de impresidn es
necesario una cédmara de fotomectnica
(PM?) que sirve para ampliar o
reducir el original para cbtener  un -
nngativo que puede usarse en trabajos

a colo: o blanco y negro. .

=

ey
I
!

v dEnues s hnaagds s MDD

También podemos obtcener dicho

trabajo por el "Scaner electrfnico".
Se trata de un adelanto gue va

desPlazando gradualmente a la
fotomecanlca. Es mucho mis

;,soflsticado, ya que produce

separaciones de color ya tramadas en

'1un solo uaso, ademas de su gran
ve1001dad ¥ calldad.

; El orlglnal blanco y. negro

jhecesita estar ‘en una pelfcula o papel

fletzble, colocado en un tambor
glratorio para que una cabeza
exploradora 1ea linea por linea :
medxante un rayo 1aser. L
'También se encuentra la m&quina

“Master la: cual en" vgz de producir
primero el negative y después

pasarlo a una placa de zinc o
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aluninio. Su funcionamiento es
mediante un papel procesado.

A e

B ammahon o st b a0 0 1V
[LTLSRPRT S ST RS SYT WS LRTERTY PII
Oratan.

Esta m&gquina consta de un porta
originales y una base que contiene la
matriz de cartén desechable, cue se
expone a un determinado tiempo y
trabaja mediante espejos concavos:
hace que la imdgen se proyecte y se
fije por medio de polvos de revelado
"toner"” pasando por un proceso de
limpieza y fijado, para gue la imdgen
no se borre. Ya hecho este
procedimiento se pone directamente
al cilindro de impresidn sin la
necesidad de negativos ni placas de
zinc o aluminio. Pudiendo obtener
aproximadamente 5,000 reproducciones,
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El Cffset se lleva la mayor parte
del mercado (alrededor del 60%),
pasande por casi todos los trabajos de
imprentza. (Edicién de libros, anuarios
revistas periodisticas de tiradas

medianas y grandes, ilustradas o no en
negro o color, trabajos de publicidad,
cartelas, folletos).
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'ﬁhf{ﬁdisﬁétae papel

La flexografia es una forma de

, impresidn tipegrdfica. Su sistema de

impresién es por contacto, con placas

“de caucho flexible con la imigen en

relieve; montadas alrededor de un

c¢ilindro y alimentadas por rollos de
papel. -
La flexografia es diferenta a 1la

‘gtipografia por‘las tintas, que son.a
. base de em:i.li.na'= .
-'placaszﬁe’é

”Vf‘ehvaCEs de
envolturas Y
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Proceso de impresién en el cual
las imdgenes son transferidas a partir
de una superficie plana, cuyas lineas
entintadas estan en bajo relieve,

. Cuando el papel se presiona scbre la

placa entra la tinta en las &dreas

deprimidas transfiriendo asf la imdgen
al papel. . ' '

) Hueco grabace

Una de sus ventajas es que se
utiliza para la reproduccién de
fotografias con alta fidelidad., Y por
lo contrario una de sus desventajas es
qua-la tipografia se trabaja con
tramado por lo gue es menos nitida;

por lo gque no se recomienda cuando
* . hay mucho texto.

Tinteros Henos de tinga, |
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La serigraZia permite la impresifn
de texto e imAgenes, sobre superficies
mas variadas,_cono as el-metal, madera,
cersmzca, v1d:10 pl&st;co, tela cartén
o papel. ; : -
"La tlnta se fuerza sobre el papel
a través de. una pantalla muy f£ina en la
Zona que no se desea’ imnrlmlr v las
dreas de_lmégenes quedan libres
dejando Pasar‘la‘tinta.

1 l e
L .

Im‘dt-.l-nnu
ey

e) Serigrafia

Debido a la estructura de la
pantalla, la serigrafia da menos
detalle gue la litografia,

" Esquerna del wstema de senigrafia.
Iinpresion en rrucula,
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: ‘ maneras:
I.~-

I1T,.-

Se pueden clasificar de diferentes

EN CUENTO A SU SUPERFICIE.

a) Satinados

b} Sin satinar

EN CUANTO AL PESO

‘a} Aerebs,{calca,nmnbzﬁ@lla
albanene,bon, etc.).

. b} Cartulinas: (couchés,
Amé&rica, opalina,
rododendro, etc.

c) Cartones: (ilustracitn,-
show, card, primavera,
etc, o _”.

EN CUANTO A PRESLNTACION

a) Pliegos . .

b) Hojas (oficie, cartas y sus

mGltiplos.)

c)  Bobiha.; _3

o e R T I = Furp
0 L0 O 10 s Mo O. *e 8 Carga
. ‘O '——“"‘!"‘. b T —D . " Blarqurada:)
S YRra B e T e
b L .
- 8) Absorsidn
1 \ b/ / . / o] Reflenidn
A e o o A— ! €) Estabilidag
! d] Color
' by c et Tewtuia

= Hecubnmuenta

AT AL ST T TELTXLTTEOTETEITEL T TTEN
" '.o---o- '--.o.+.—_
T e Ly Bt

N e a1 . R RS
< O—_Q?.c

L2570, L8

Unc de los papeles de mis uso en
la produccifn de revistas es el papel

couche, va que este tiene las

caracterfisticas convenientes:para la
impresi6én de estas; como vienen siendo,
las medidas de 55 cm. X 75 cm. para las'
piginas interiores por tener un peso de
49.5 Kg/millar y. los pliegos de:70X95

. para portadashyfcqnﬁ:épbrtadaé por’
tener un peso de?SSLﬁfKé/millér.f
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LAS TIN'EAS

Se dividen en dos:

~ Opacas y transparentes

~ Opacas: (sin brillo y cubritivas)

Hay diversos tipos de tintas con
caracterfsticas tambi&n muy amplias
enfeocadas la mayorfa al uso final del
impresoc, pero cuando se trata de tintas
de seléccién © de proceso balanceado el
criterio es otro, scbre todo porgue
ellas representan un tipo de tinta
caracterfstico, y consiste en que solo’
-estas tintas se aproximan mds gue -
ninguna otra a los valores ideales de.
absorcisn y reflexién de la .luz blanca.
Una vez seleccionada la tinta, es de - '
esperarse cumpla su cometido (pdsegrf___

I

@) Tintas

magnificas cualidades de trabajo en
prensa, imprimir con nitidez, tersura,
intensidad y limpieza).

Sustrato

TINTA FRESCA N/
-+ Aditivos

Vllhllﬁ.ulﬂ' -

. Pigmenio
© Extonder
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Producto auxiliar para una mejor
impresitn son: secantes compuestos,
acondicionadores reductores, barnices
sobre impresiones y solucicnes
litogr&ficas para un alto control de
calidad, )

TIPOS DE TINTAS PARA LRS IMPRESIONES EN

.0F7€ET

ROCOSAN.- Aplicadas er papeles bong,
lﬁsatinados, cartulinas y de
 jalto iustre satinados y para
'TSLStena de igualacién pantone.

ULTRAGLOSS - Aplicado en paneles

: . .satinados y recubiertos de

S ‘alto lustre.

ULIRAS#T.-‘ En'papeles recﬁbiertos,

i .7 . ideal para la policromfa.

ECOSAN.-" Diversos papeles.

FORCOSAN.- Ideal para impresiones
continuas y papeles no

recubiertos.




CAR Y
INTRODUCGCION AL
DISENG GRAFICO



Existen varias definiciones scobre el
Disefio Grdfico, pero resumiendo en
pocas palabras.y de la manera mis
precisa. Es la organizacidn,
ordenacién Y composicidn de
elementos visuales dentro de un
contexto utilitario, entonces se

convierte en ‘una accién creadora que
cumple una finalidad pr&ctica, que
bisicamente viene siendo comunicar
mensajes. visuéies'a nivel masivo sin
barrera alguna en diferentes 1diomas,
razas, etc.
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En México la carrera de Diseiio
Grdfico es relativamente nueva. Nace a
partir de las Olimpiadas del 68:; cuando
se convoch a un concurso de sfimbolos y
logotipe para la misma, dicho concurso
fue ganadeo por E.U. gque =in tenexr un
cenocimiento profunde de nuestras
rafces prehispénicas, lc ganaron al
presentar un sinnfimero de opciones;
mientras gue el mexicano se le limitd

en sus oprciones.

Fimoee mostal de las ohimpiadas e Meuco
ittt

Actualmente lo gue el disefiador busca
es gque el espectador se d& cuenta de
"algo". Cuando se logra dicho objetive con
el cual se creS, puede decirse que es
bueno y ha cumplido su funcifn de
comunicar.

]
HaLTISCH
LUHSTVEREIM
mulh!ﬂll“

|
KANDINSKY,

60. =

G TR

Cartelde Flapert Hages para b sapoucion de
Kandnk 1933 conclanidad de ipos ¥ seiacien
entre imagen ¥ futuboy.
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Un disefiador grifico debe saber
usar a la perfeccidn el lenguaje visual,
inventar v poner en usc toda su
creatividad. Y para poder tener
creatividad;se puede taner varics. pasos
a seguir sin ser estos; los
indispensables para tenserla, pero si
para tomar en cuenta.

~ Aprender tode acerca de lo gue
deseamos hacer.

- Pensar sin rechazar ninguna
idea por més ilégica que esta
sea. '

- Salir de lo gue ya esté
establecido y es convencional,
siendo asi un poco mis
diferente
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-~ Deben ser anotadas todas las ideas y - Divertirse dejandoc vagar la mente.

| aportaciones. - No debe esforzarse mucho ni tratar de

: - Dabe trabajar un momento en el complacer a los demias.
problema y dejarlo ya que la idea - No debe pensar en palabras, sino en
viene donde menos lo imagine. - imigenes, sabores, sonidos, textura etc,

~ Asociar diferentes ideas.

-~ Desarrollar el sentido de la estética y
sensibilidad al ceolor, la linea y la
textura.

) - BT . . : .
i : ~ Dar rienda suelta a su imaginacién
. confiande en su corazén.
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Sin preocupaciln alguna el
disefiador puede trabajar en cualquiera
de sus campos como: T,V., Cine,
Revistas, Peri6dico, Carteles,
Campanas de Publicidad, Radio, etc.

Sl iy
rinm

[

Ya que el Disefo Graifico es la
construcecidn de lo posikle, este solo
varfa en el estado de las técnicas de
impresif&n y representacién de las
restricciones sociales 'y econSmicas.

El Disefiador Grdfico trabaja hoy
en dfa, en una gran variedad de medios,
produciendo disefios no solo para las
plginas impresas sino también para el
cine, la televisién, y otras de las
actividades del Disefador Grédfico es
la manipulacién de im&genes por medio
de la fotografia.

Por medio del proceso fotogrifico,
el texto y las imfgenes, se han
combhinado en una sola plancha por lo gue
2]l impresor puede dar la obra terminada.

'ﬂmuaaua

Lt snn algunus de los trabapn que puede
realizar un disedador.
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La existencia de una revista para
los disefadores griaficos es de suma
importancia e indispensable para
cualquier persona interesada en la
materia o que desea informaci6n de la
misma. ' htif_t- g "_‘_':ialr.': o

Ya'Qué”dé”ﬁﬁa;;evistanEdﬁ¢51a que'se
ha propuestp;Tsé;11€gan”a“obténar,
grandes benefiéiqé'para e;'trébajo'como
disefiador, a'ia vez que toma importancia
la informaci6n que esta nos pueda dar,
asf como tambifn su publicidad y
documentales que esta nos ofrece en una
forma préctica y Gtil.

Con la ayuda de la investigacién ya
antes realizada podemos observar la
mejor forma de llegar a la realizacién
de una revista que contenga todos los

-

CONCLUSION

detalles gue debe hacer antes un

disefiador obteniendo asf una revista
bien planeada.
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iNTRORUGGION
. Se ha llegado a la necesidad de la ® Se tratard que la tipograffa sea un
existencia de una rovista para los. ‘ poco variada pero bastante legible para
disefiadores, con un contenido de textos largos y, en cuanto a tftulos
' gran interés. ’ y anuncios seri algo diferente
; Ya que en la actualidad son pocas ' utilizando una gran variedad de
! las revistas de disefioc en Guadalajara, ilustraciones y fotograffas, que
’. hemos guerido ofrecer una revista gue . -puedan dar alusidn a lo que el texto
5 cumpla una serie de pasos bien_logrados,_. t*ate.;w‘ : :
|- como viene siendo; : g,jf?La portada sera un‘estudio de

¢ Un formato prqctico y ﬂtxl a las_
necesidades del pﬁblicc, ‘con’ unaj
buena distribucidn en su contex

.atraccidn para queJllame la atencidn
eﬁcualquier' ersona,. teniendo en

algo,que 1a\identifique,

° No queriendo ser mondtonos*y
aprovechando que una revista
Puede variar en su diseno
editorial se llegér :
dos diferentes reticulas;;
contendrs : tres columnas Y otra :

. de aos que a 1a vez formen cuatro.

_on ‘el” di léfic del tItulo de la
fportada, llevando el nombre en

.

c
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pequefio ¥y a su lado el folio. como pueden ser: papelerfas, fotolites,
Ssu encuadernacifn, serd por medio de agencias, imprentas, etc.
pegado o encuadernacién perfecta,

debido a la cantidad de hojas gue esta

pueda contener. '

Su método de reproduccién se decidis

que fuera por medio del offset por su

rapidez y calidad, va. qué‘ﬁha revista

ragquiere de una reproduccidn vapida b4

precisa, o ‘—-‘-“--"

Haciéndola llegar al consumidor : _ o ' : .
interesado en papelerias especializadas

en el diseno Ve dibujo o bien en '

expendlios de revistas de prestigio.

Su financiamiento por medio de la

publicidad en espacios que rescrva la

revista para anunciantes gue publiguen

anuncios de interé&s para el diseifiador

GO
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Ectudio de fos difcrontes
 noembres para la revisia.

.o nuevo en Disefio Grifico
Disefic Contemporéneo
Dis-~Grafic

'Disefio Actual

Digrafic

Graficamente.

) . Disefiando

| "GRAFICAMENTE DISERNO".




! Original Portada

Gragicamente

Y]

CRalficAMENT

o e

-

¢ra.f5¢m ente
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TECNICAS DE
ILUSTRACION

DISENADORES .
GRAHL‘OSS

EL USO DE LA
TIPOGRAFIA
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CONCGLUSION

Hemos cafdo en cuenta en la
" necesidad de una Revista de Disefio
Grafico, el cual pueda llegar a
comunicar temas de interés para un
B fdisenador. : ' ERRL o
. En '.:ella‘ podemos encontrar informaciﬁn

87



DIBLICGRAFIA

= SISTEMAS DE RETICULAS - PEQUENAS IMPRENTAS Y TECNICAS MODERNAS
. llanual para un Diseiador Gr&fico Roger Jauneau

Josef Muller-Brockman L Impreso on 1981
’ ) . Tafdy Quercy S.A.
.~ BELTRA Y CRUCES RAUL E. :
Publicidad en medios‘impresos L -~ REVISTA VANIDADES
Editorial’ Trillas: UL _Bdici6n Especial
rImpreso en" México, ‘ . ,20_ dnivérsario, 1981«

‘?,-;_REVISTA GRAFITO
. Primera Edici6n 1988

'Eq:ique'Ca;dona.'
' Adriaha salas M.

= : o . Isabel a. Mink'.

.} GUIA COHPLDTA bE ILUSTRACION ¥ DISERO Irma Mendoza. B.

T&cnicas y- materialcs N '

‘Coordinado por Terence Dalley

°  HERMAN BLUME, -

- IIERI:AN BLUMI"
'Haga Ud hismo 50
Prinera edicidn 1985

. Impreso en Esnana.

g8



- RGEVISTA ART IN AMERICA MARZO 1989 ~ CURSO BASICO DE FOTOGRAFIA B/U
— REVISTA THE ARTIST'S MAGAZINE .
Marzo 1989,
- LETRA SET, U.S.A.
40 Eisenrower Deine
: P.O Box 281 o
' = CROAPHIC DESIGN
Sovence book _. .
CHARTWELL BOOKS, ‘INC.
A. Divisi6én.of
Book Sales,(Inc.f"”"
110 Entexprese Avenue
'.Sacaucus, New Jcrsey 07091

1879 por The American Fotographic

- TIFO Y. COLOR
Michael Beoneot poel

- FESTIVAL DE LA CREATIVIDAD
Tercer anuarmo de 1a creatmvidad BGﬂ'

89



	Portada
	Índice
	Introducción
	Capítulo l. Anatomía de una Revista
	Capítulo II. Ventajas
	Capítulo III. Contratación
	Capítulo IV. Secuencia en la Producción
	Capítulo V. Estructura Publicitaria
	Capítulo VI. Sistema de Encuadernación
	Capítulo VII. Sistemas de Impresión
	Capítulo VIII. Introducción al Diseño Gráfico
	Conclusión
	Bibliografía



