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INTRODUECCION

El poesente tiabape s hiemos comtoade com el afdin de penetrar en
la armadwra mitcrna de dov micdios maaros de comunicacson en Mévice,
tomando para Meoon sengdoraen Loy Jacteses de orden juridico
saciolépre o,

Fl estudio de e toma, mcarsammerde doby reairzione cali sdase e
las disciphnas b galecy wousologroas. du primera come predva de teque gu
frgwra como demento de envanse 3 cpdanoa de la comueacsan y e
segunda como dambite scal en b yuc o doansuedoo ot actiodad yoon-

lt‘lil!h"nu'u a M m:lul’vl// ARTITTIT ! P 2y twdiau 3 n.cjx!u!(t e da o comunnge

c1on mavea.

1

Usa vodnfrautado b prieide gro ded darge poanane de cinen arioy p
las qula de la Faodtd de Derecioo de b U ni enadiad Nagonad atonomy
de Méaien, epa al frititee de peror o io ponad e proentado for ety

trabajo, que s by medoie, ol foanganetud s ada dwrante an lo-

tro con la palabra valiente v docta, com o aoiitad bome s pilda de mns
macestron @ by que vengioc faemancces’ iy aghede cdo por an degoons
y sty cpemplus,

D honidire oo dictng de o tevmacamt o gl hombee ¢ products
cabal del modio y la cocundanoa:

Tnchnade hacia o ledv poatiee S da exponenca rogomido ol se-
gunda micriogants,

Styel hombre vopond, duiante todo su desenn hntonico a las ideas,
que mdeleble s se prabaron onou mients yoae ploveigren on s espintu o e,
ideas aprendidas en wna circwstariaa determinaida, s gdas en el medio
que le toco viv en arcancs oancdes et cndes,

Son esas tdeac lac que un duda, lo bubrdn de arcopar por stemifire,
conducténdoly en tivdo neononto, haoa o conquasta de objetivos preciso,
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Ni bien lov camines que ol honthre recorre, en ocasiones se separan
del devioteso fuemeditado y to descian o aun o conducen o terrenos aje-
nos a sumoedo de pewsar y de cibvar itevionmente, won lay rdeas las que {o
manticnen five v cnande a dlac o lec ennguece can a decision y el
arrojo requettdo. fare artodiar negios oo mfotumos, tarde o tentprano

w oalcanza laomla o Lo plona realvaoon,

Como producto ded widio v la ovcunaanca avmé stas Ietras dedi-
vaday a batay la comuniiacon on  patss ocvente de gue el andlisn pro-
tundo de Locdifero pana o sde que unae e comsabidtdad o, en juse
e, wun e ladiBlo debes de todoc cuantos nos dedieamos a la comunica-
Ch,

En o tarca oo proco poner en e o lasadeas, o efecto de buscar
a traiey ded arilios, nuci oy fanonnna.

Stogueremes adontrarisos on ol ctudio de Loy medios masizos de co-
mumeacton, a dowanios aportar alpo a s desencoli tiento futuro, le ac-
titud debe ver de cambia da mquicted debe diviging hacéa la transforma-
i que finalmente o tan parowl o tan radical como o reclame el es-
tade de vocac vemante v momentn fadineo que icamon,

Enouna ovavon o e o fode juba wn antcnane del valiente lucha-
dor social, Entigue Rawives v Ramires tuce ba oportumdad de penetrar
a und, hasta cutonce s bava i, dosconocuda dimensaan,

Ramire: v Ramine: ontones, ofveao la dara tecaon de que el hom-
bre como mmeanable buvcador oo realtzadiin tene que enenadrar su

Iucha gnopna cw b renene de e bucha wneonad.

La teotia dddd smdesduehane, fallida por todos conce ptos, desaparece
cuatele cntondone. al ol cones pante tied v oactuante del inmenso

conplomaorads vaondiel,

Scria candido dosarrollar nwewras wdeas en los dmbitos domésticos
y o mdy ahesa, o cdos ano gue sisimos en que la téenica y los me-
dios masiion dv comscasion han tramJorado o mundo onoun solo

THA Ty e

Eutanto que cjporie v Jacultades y vibra v ose deenvuelve y se fa-
hpd ¥ fiunfa 3y o apiehie v o frintra, oy andeumientos de le comuni-
cacion lo manticnen fronte a la remtana winndial gue le muestra los acon-
tecimentos e otras lattudes, con s sueitos y suy realtzaciones, con sus
flamaradas oo dolor, von sucacances y us bondades y con sus villandas y

s mmartives,
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Ya en el artecin vivo y palpitante del hombre wnivenal, pienso rn lo
que e ha enceiado a mi y a todos cuantos hemaos seguido ficles a nues-
tras wdeas, ol Presidentc Luty Echerenia.

Estas enverianzay ivascienden por leguas a s acaones de gobierno y
a sus tareavaclativas al manejo del Fstado mexicano, asd como a todas sus
realizacioney como pobernante.,

Fehezenia como condructor de mueeaos modoy de [u‘n.\'m (U’t'l‘lil‘()s,
ha calado hondo o la conciendia nacional, cuando cada palabra suya

ineita al andlivic v a le refleadn como factores inmediatos anteriones al
cambio.

. O\
Su ejemplo y la fortaleza de v peraaniento provocd o provoca que

muchos nos hellammos alejado de las concepeiones elativas a los rincones
cdmodos de la vida.

Esoc misma wdeas embradac cn lov pomeros anos de la juventud y
mds tarde germmnaday al principiar la lucha, han alianzado su serena
madurez on compania de los flochazos meendiados gque Echeverria ha
clavado cu o concuniaa, fragnando en clla una cerdadera recolucion
mental.

Al dejar de lado, por mezquinos y pevsonalivimos, muchos anhelos
particulares, hamos aprendido a caminar por la senda muchisimo mas
anipha y poblada, por la que anscarren todes los aspivantes « hombres
verdaderos,

La senda no ha cambiado, sipue stendo la misma desde siglos, niejor
todatta, ahora os neds ancha y i e cuenta con la suficiente reciedumbre,
prede ser mds rdpda,

Por clla wanea han pasado loy fatigados, estd vedada @ los medio-
cres, no existe para los conformntas,

Yoorcoque esa fue lasenda por la que marcharon ilusties comuniea-
doici como José Uavonselos, Dge Rivera, Janme Torres Bodet, David
Aljaro Siqueiros, Moo Reves, Salvador Diaz Mudn, Sidvestre Revuel-
tacy Vieente Lombardo Tolvdano.

Visonavies de la comunicaciin como Ennlio Azcdriage Vidawreta
y Gudllermo Gonzdle: Camierena y Inchadores infatigable. conio mi padre
Alovso Sordo Noviega,

En los presintes momentos de Mxico, toda participaaen en las ta-
reas de difusion de memajes debe ser obligadamait: nacionalista y en
defensa de nuestra integrided historica, soctal .y cultural.

Hay que olvidar ancestrales rutinas y, con todos sus riesgos, re-
plantear.
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EL DIALOGO

El primer medio de comunicacion que se advierte ¢n el panorama
de I historia, es ciertamente, La voz humana,

Es el medio integrado por el aparito vocal mismo que es capaz de
emitir sonidos, que con el tienipo, se fueron ordenando, jerarquizando
v miereciendo un efecto determinado,

Asi, esos sonidos, emitidos como reflejo de expresiones mentales, fue-
ron configurando un catdlogo de comunicacion: panlatinamente en la
marcha del hombre sobre Ja tierra, desde los tiempos mis retuotos, fue-
ron afindndose v tomando forma hasta Hegar finadmente, ala ereacion
del dialecto y mis tarde ded idiona,

Se puede pensar que los hombres primitivos canalizaron su ansiedad
de comunicacion a través de Ja voz y que conel tiempo y armados de la
intuicion v ¢l tadento, Negaron a configurin una tabla de comunicacion
verbal,

lsos sonidos, simples sonidos emitidos por el medio  Tas cuerdas vo-
cales— fueron en sumomento una forma de comunicacidn humana,

Fue ¢l devenir historico lo que propicid Ta creacion de las formas ver-
bales entendidas ya formalmente,

Poderos pensar en que el medio primigenio fue ¢l aparato voeal hu-
mano y la gama de sonidos integraron los elementos de Ty comunicacion.!

1 MARSHALL McLUHAN, La Comprensicn de los Medios Como las Ex-
tensivnes del Hombre. Pig. 110, Editorial Diana.

“Siocabe comparar ¢l oido humano con un receptor de radio que es capaz
de desciflyar ondis electromagnéticas y de volver a cifrarlas en forma d¢ sonidos,
la vozr humana puede compararse con e transmisor de radio en cuanto que es
capaz de traducir el sonido en ondas electromagnéticas. Bl poder de la voz puede
dar forma al aire y al espacio dentro de pantas verbales, pudo mwuy bien estar
precedido por una expresion menos especializada de gritos, gruiiidos, gestos y
drdenes, de canto y baile. Las pautas de los sentidos que se prolongan en los
diversos lenguajes del hombre son wn variadas como Hos estilos en el vestir y
en ¢l arte. Cada lengua materna enseiis, a los que la utilizan, un modo de ver y
sentir ¢l mundo y de actuar dentro de ¢ que ¢s totalmente Gnico”.
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Ahora bien, e medio y esos elementos comunicantes, entendidos
como eslabones inseparables, dicron origen al mensaje, siendo este altimo,
desde Jos albores de Ja bmanidad. el punto trascendente de fa comunica-
cion, o piedra de tagque del anlielo del hombre en o eterna isgqueda
por hevtmanarne con sus semefantes voestender s espitita, s adeas, soe
propisitos,

Todas Lis teorias elaboradas v segaidas por Tos miis notables trati-
distas de Ls comunicacion, veliativas o que T patabra extiende Ty dimen-
sion humana, son en verdad merecedoras de toda atenaion,

El hambre primitivo, sin duda, desde sus primeros dias sobre el pla-

neta, bused constrnir b fornas comunicitivas o través de b vor,

Quizd Lavos humima sen el mstromento inds eficaz de todos caantos
existen para manifestar un mensije,

Mucho antes que el bombie de las cavernas adeara L pinwara ro-
pestre, suovoz v e servia para comunicarse con sus semejantes, Ademis
el empleo de s ovoz como factor de comunicacion, le fue il en faca-
veria y en su fucha contra las fieras, eqo lo digo ya que es Iogico imagi-
narse que este mstrnnento fuera empleado, en el amanecer del mundo.
para atriaer a dos animades o hien para ahuyentarlos,

L vor homnana tiene In particnlaridad . excepeionad de ser velieulo
exterior, capaz de conmover wosn propio emisor: es decir, cuando se habla
v uno mismo se escucha, iy sensacidn es tan intensa o tan suave, tan dulee
o tan dramitica coma sea el tona v el significado empleado,

Cudntas veees hemos hablado en voz alta en a oscuridad a efecto
de sentirnos acempaiados,

Fsa reaceiim may humana, enfilada hacia Ja autodefensa contra una
sensacion, del mismo modo caracteristicanente: humana, ol miedo, nos
permite anahizar v con un poco de estudio y observacion, aseverar, que
la voz viene aoser el primero de nuestros compadieros al ser Linzada al
espacio y causarnos un inmediato impacto en nuestro sentido auditivo,

Lo anterior nos puede permitic concebir al ser humano come un
verdadero elisor-teceptor, nils que eso. an aparato tn completo capaz,
de emitir vibraciones al espacio y recibirlas de inmediato,

Es comitn que cnando se le dicen palabras tiernas a una muchacha,
el tone empleado vyt modulaeion de T voz nos antman a continuar y al
escuchar las palabras que nosotros mismos programamos en la mente v
Janzamos por el aparato vocal, recibimos un efecto singular,
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También el orador en o tribuna se di animo mediante la emocion,
que sus propias palabras de cuclta provocan en su sisteima sensovial,

O el cura en el pitlpito, o ¢l erevente en el recdlinatorio, al escuchar
sus propiias palabras amphticadas por el espacio bajo s bovedas de
glesia recibe el efecto que le proveca una mayor devocion v afina sa
poder de concentracion,

Durante los comnbates, suele ocunit que tanto Jos comandantes como
los soldados. eleven s voz al miiximo volumen para imbuarse st misios
vidor y arrojo.

Asi pues Loovoz lnomana es el istrumento primigenio de Ly comu-
nicacion.

Cuando ¢l hombre primitvo fue dando sentido w lo que Lo voz e
tin: cwando se imicto la ordenacion de Jos sonidos y mds tade estos fueron
convirtiéndose en elementos individuales, se cred el prodigiode Ta palabra.

Como dptine resultado de los recirsos que hemos seiadado, T pa

labra permitié al hombre integrar mecanismos propios e idéneos de co-

municacion v opracias a ella, dar pie al nacimiento del extraordinano
vinculo del didlogo,

Uni generacion creador de determinadas palabras, transferia a o
imediata esos conocimientos, nismos que a traves del didlogo, se fueron
enriqueciendo, perfeccionando, st Hegar al dialecto y despuds al idion.:
formal,

De manera que el didlogo como vinealo, se convirtio desde los inicio.
de fa bumanidad en i mejor forma de union humana,

Es a través del ditlogo, donde Tos hombires nos acercamos, nos pade-
mos sentir reflejados, lo mismo que advertur que recihimos aportaciones
de Jos demiis.

El difilogo como forma de comunicacton, es el puente perfecto que
cierrit el circulo comunicativo v que enliza los canales. Establece aas

¢ JORGE MEJIA PRIETO. Historia de lu Radio y la "1V en México.
5.
“En el principio era ¢l hombre, perdido en una soledid de confucion v
ruidos, constantemente acuciado por ¢l deseo y la necesidad de comunicarse con
los demds. La antropologfa no ha encontrado la clave que noy permitivia co-
nocer el origen y estructuracion primaria del lenguaje hablado, ese fundamen-
tal instrumento de enlace, arranque siemnpre del fendmno social. Se supone g
nuestros mis remotos antepasiados se valian del simple sonido gutural, de lo-
gritos cargados de emocion, asi como de gesticnlaciones para manifestar sie
lamamientos o rechazos, el enfrentamiento a un mundo hostil v el apremio de
comprender las fuerzas oscuras que por doguiera les rodeiban™,

Ill

ag.
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monia entre el recepror y el tansmisor, con - infinita posibilidad de ida
v tuelta; yabose e transmisor, Vit S es receptor.

Se pregunta v se contesta, se manificsta v recibe.

El didlogo, es el mecanismo de la sensacion humana v es el puente
mis ficil de levantar entre los hombres,
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LOS PRIMIGENIOS COMUNICADORES

Una vez vertebrado el primer mecanismo de comunicacion humana,
que se integrd con las formas verbales, el hombre, impulsado por la fuerza
grandiosa de su espiritu y en busea de satisfacer necesidades imperiosas
de comunicacidn, se adentrd en las sendas de las primeras especializacio-
nes de Ja comunicacion, que a todas Tuces, fueron la aparicion de los co-
municadores,

Existia ya la comunicacion, era ya factible el darse o entender entre
unos y otros: basteba con el aprendizaje de un conjunto de palabras,

Entonces vino el nacimiento de los comunicadores,”

Como el sustento, la comunicacion significa para el ser lnunano uno
de los elementos bisicos para la existencia, por ello, T aparicion desde la
antigriiedad mus remota, de seres dedicados a hacer oir su voz en reuniones
IAS O Menos Bumerosis, entrand la stisfaceion de una necesidad colectiva,

Primero fueron los sonidos, mas tarde la ordenacion de csos sonidos,
la ereacion de Ja palabra, ¢l nacimiento del dialecto y con ello el perfec-
cionamiento del ditlogo, para llegar a Ja aparicion de los comunicadores.

Doy seguramente, fueron las causas que dieron origen a los comuni-
cadores: La religion y L guerra,

Para una o mismo que para la otri, la presencia de un comunicador
era imprescindible,

CHARLES R. WRIGHT. Comunicacidn de Masas. Biblioteca del Hom-
bre Contempordneo. Pag, 9.

“Comunicacién es el proceso por medio del cual se transmiten significados de
una persona a otta. Para los seres hamanos, el proceso es a la vez tundamental
v vital, Fundamental en cuanto toda sociedad humana, desde la primitiva hasta la
moderna, estd fundada en la capacidad que el hombre tiene de transmitir sus in-
enciones, deseos, sentimientos, saber ¥ experiencia, de persona a persona, Es vital
en tanto la posibilidad de comunicacion con los otres aumenta las oportunidades
individuales, pura sobrevivir, del misimo modo como su ausencia es vista, generals
mente, como urit forma seria de trastorno patolégico de la personalidad”.

1)5
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Ast surpieron los cacerdotes de los diversos cultos, ereadores de as
formas de comunicacion vefiiona, (ue ain en nuestros dins se practican.

De Jamisie manera los canditlos vopierteros, capaces de hablar a
sus hordie vy corvencerles en torno adeas de combate,

Con estos pudas de masas, el mando empiezica contemplar T urcha
de B Tnmanidad,

El hambre «e vuelve paaendeites ante Lo palabra de sus dirigentes,
de sus saverdotes, de s maestios,

L vos hunina s torma en el medio tovnidable de movilizacion
masiva, el didlogo wo entiquece v nacen L estracturas Gibales de laco-
UNHECRCI TSIV, Cl Gempos Prtiiiv o,

Y en Bas etapis conocidas coma Edad Antigua, los que Tevan b pa-
abra de Ly religin e comvienten en swres reverenciados voaellos acuden
las multitudes en husc de cocorro espinimal,

Los camandantesmiliteres son oy prandes candillos de pueblos, mer-
ceda i palabra wevemds e ncendiaria,

Yien el terteno de low hechor velatados por Ta historia universal, po-
demins citar o Moiv's, como canductor del pueblo Tiebreo, situindolo en
el pedestal de los prandes comunicadores de B humanidad,

Los filsofos de Gredia v Roma, que ensus citedras: peripatéticas
conmevian aoss dicdpulos v omonferian e ellos sus conocimientos v
sabiduria.

Saerates v Platcu pudicran s los mds sobresadientes comunicadores
de una etapicen Javidic de e hinanidad,

La palabra Jrbbiadi comomateria prima del mensaje, cobrd resonan-
cia historica al aparecer L forns esaritase que dievon perdurabilidad al
mensaje v eternidad al pensamicnto,

Fatre locinmerses comumoasdores de L humanidad podemos eitar
ados wrandes iniciados camo han merecido wer amados por la historia,
Jos personajes seficros de fis reliviones,

Budit, Mahoma, Koshoa, Zaratustra, Cristo,

L fgara de Coristo ens I conmmicacidn posee la eelestial grandeza
de sumar i L distandit de mil novecientos setenta y seis afios acentes
nares de millones de seres en torno a Ja religion cristiana,

Los sermanes de Cristo son Jos preclaros ejemplos de la virtud de la
comunicacidn nusivie como i taren evangelizadora de los apostoles, sig-
nifica la extensién del mensaje venciendo el espacio v el tiempo.

26



De estamanera, L ideic de la comunicacion se voelve mds elara al ad-
vertir o presencia, en determinados momentos de Ta listoria de grandes
comunicadores,

Mas turde artibaron los comunicadoses vacionales, regienales, y lo-
cales,

Me rehiero a Lo existencian de Jos jugdares modievales, que como pri-
migenios mfonnadares recorrian los Teados v villorios Hevando Tas bhuenas
o malis nuevas,

A vy de Tvvor cantaring de esos hombres Las ciudades de Earopa
conocieron Jas noticias de Lis Crazadac, Tos triimfos v L derrotas de los
defensores de Cristo. To mismo que To que acontecia con Tos sarraeenos,

Faos juglires del siedioevo, son especialmente interesantes, puesto
que son ox aeadores de fas Tormas especializadas de la comunicacion y
quizic son el mis e antecedente de los meeanistnos publicitirios v
propagandisticas, mediante Tos cnades ey posible matizar el mensaje.

Ellos, des juekives de bedad Teudal, idearon a sutileza de mezelar
l msiea v B danwa, poracdar aconoeer su mensaje,

Por ello sy vecuerdos nov presentan i seres vestidos con hrillantes
trajes que expresaban mensajes cantados v acompaados con la misiea
de alpin instrumentao,

Los sacerdotes catilicos v de atras religiones, metecen ser recordados
como primigenios comunicadores,

La prédica religiosi desde hace milenios, constituye una eficaz forma
de comumicaeidn masiva,

En Jos tiempos de Leonando Da Vined, el cura Savonarola, commovia
ala feligresia desde el pidpito de su templo de Florencia, Son famosas
fas prédicas incendiarias v de crueles tintes de este hombre, que a través
de su lenguage incisivo v repidiaete, podia erdoguecer asiauditorio,

Savonaroli en su tiempo, constituyd un ejemplo muy significativo
del poder de L commmicaci i en nienos deoun ser habilidoso v profunda-
mente emotivo v convineente,

Ast como Lo comunicacion cobrd poder mediante las Tacultades de
los comunicadores, Tos medios materizles de la comunicacion representa-
ron el cimiento de su accidn,

Entre ellos podetnos inencionar el fgora helénica, plazoleta donde el
pueblo expresabu suinquictud y difundia sus anhelos y preocupaciones.

El Peripatos griego. donde los fildsofos entregaban sus lecciones a
los discipulos.

27



El palpito empleado hasta nuestros dias por los sacerdotes para ex»
presar la prédica.
[a tribuna, pedestal de los oradores,

El atrio de los templos v Tas plazas piblicas,

28



CONSIDERACIONES SOBRE LA PRENSA EN MEXICO
(SU REGIMEN LEGAL)

Podemos decir con seguridad, gue la Prensaen sus variadas formas,
estd bien situada entre los modernos medios de comunicacion, es decir,
este renglon importante de comunicacion, no ha perdido en nada su po-
der comunicante ante Ll aparicion mis o menos reciente de los medios
considerados electrdnicos, que son la Radioy Ta Television, !

Todas las estadisticas realizadas hace anos para indagar que electos
de perjuicio obraba en la actvidad prensistica el fortalecimiento de los
medios electidnicos, comeidieron en que ¢l nacimiento de los modernos
medios, sdlo tegro un odo comunicante, neis bo en ningan caso, se re-
pastro desequilibrio en la balanza,

La Prensa hoy por hoy, manticne su poder de difusion.

La Radio y 1a Televisin integran con Ta Prensia, un conjunto Tun-
cional y en elerta mecida armonico.

Sivaesto sumaunos otro traseendental inedio que es ¢l Cine, tendrenmos
¢l panorama completo de Jos vehiculos de comunicacion masiva,

Desde luego es prudente cuando tocamos el tema de comunicacion
masiva, ob.rvar lasta que punto se le puede Tamar masiva acla Prensa.

Segrtim indican todos los mis destacados estudios en la materia, la
Prensa es masiva,

1 JEAN CAZEXUENE. Souciologie de la Radio-Television. Faitorial Biblio-
tecit del Hombre Contemporineo, Pag. 114,

“En varios pafces se observd una evolucion en el contenido de los periddicos
que tratan de adaptarse o Jus nuevas condiciones, sundnistrando @ sus lectores
complementos vy explicaciones sobre informaciones recibidas por Radio o T, V. En
1959, segin los sondeos de la A, R T F el 17% de los teleespectadores comple-
taba las informadiones del noticiero televisado con la Radio, y 48% con la lectura
de los diarios™.
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En México, atn cuando los tivajes delos periddicos no son o abul-
tados que se requenta con v poblacion de 60 millones, sus ejemplares
Hegan a varios cientos de mitdes, o que cwnmibica que st sumamos los tira-
jes de tados los periodicos que seeditan en el pais, el niimero de lectores
pueden abavcar cabalmente vanos millones,

Eso hace o L Prensa masiva,

Expucsto asi el cardcter de este medio] veamos o] texto de la Ley, es-
pecificamente, Ta Ley de Tmprenta que datacdel aiio de 1917,

Inicialmente ensu Articulo Loesta Ley nos habla de By defensa de
vida privada de las personas, condieiin que preservi y garatiza como
Jegitimo patritnonio de todas,

Mas que esol Lo vida prvada, entendiendo los vocablos en su clara
acepeion, se desprende de Ta pirte medular de nuestrac Legislacion, puesto
que debemeos pensiar que la Constitucsn General de Ta Repablica, sefiala
de manera precisa, T consagracion de las garantias individuales,

Dice la Ley de haprenta:

Arte L= Constituyen ataques o L vida privadae

L~ Toda manifestacion o expresion maliciosa hecha ver-
balmente o por senales, en presencia de una o miy personas,
o por medio de manuserito o de Iy Imprenta, del dibujo, litogra-
fia, fotografin o de cualguier otra maneri que expuesta o circu-
lando en piiblico, o tazsmitida por correo, telégralo, teléfono,
raciotelegralin o por mensaje, o de aadgquier otro wodo expon-
gaa una person al odio, depreao o nidicalo o pueda caasarle
demérito en su reputacion o en sus fatereses

I Toda manifestacion o expresion maliciosa, hecha en
los términos v por cualquiera de los medios indicados en L frac-
cion anterior, contra la menoria de un difunto, con el propésito
o intencion de listimar e} honor o I pdblica estimacion de los
herederos o descendicntes de aquel que adtin vivieren:

LEL- - Todo informe, reportazizo o velacion de las audiencias
de los jurados o tiibunales, en asuntos civiles o penales, cuando
refieran hechos falsos o alteren los verdaderos, con el propasito
de causar daito a alguna persona, o se hagan con el mismo objeto
apreciaciones que no estén ameritadas racionalmente por los
hechos, siendn estos verdaderos
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IV.o-Guando con una publicacion prohibida expresamente
por la Ley se compromete L dignidad o estimacion de una per-
sona exponiendola al odio, desprecio o ridiculo, o a sufrir daiios
CNSU TCPUACEin 0 enosus dntereses, vasean personales o pecu-
niarios,

La controversia entre los e sostienen que: Lo Prensa es nisivacy los
que argumentan lo contranio, s terming cuando en Ingio de obsersar el
tiraje del mds importante periodico de L capitad de Ta Reprablica estudia-
mos los trajes de todos los periddicos, medianos, wandes y pequenos que
se editan a diario en todo el territorio nacional,

Al hacerlo, podemos percatarnos que efectivamente Ly Prensi se pue-
de Mamar en justicia, mwedio masivo de comunicaeion.

Yara ello debemos eutender a la Prensa, conio el comjunto de activi
dades de impresion que se desarrollan en diversas esferis v con diversos
alcances,

En sintesis, In Prensa os el gran todo de o impresion de mensajes,
es la suma de tareas que terminan con Yaimpresion: de un organo de de-
terminados ejemplares v que sostiene peniotheidad.

Eso crea, s fa Prensa en su cottecta acepeidn,

Ahora bien, es dable hacernos L reflesion de que una cosa es el pe-
riddico diario y otra bien diferente s T revista,

Entre Jas tevistas existe una g muy extensi,

Las hay de Tas Hamadas al convmidor, que son fas que quizd tiran
nds ejemplares: paric la mger, jueentdes, Gentificay v téontcas,

S MARSHALL McLUHAN. Lo Comprension de los Medies Como las Ex-
tensiones del Hombre, Fditorial Diana, Pag, 252,

“Uno de oy inesperados efectos que b television ba surtido en la prensa ha
sido un gran aemento de Lo popelaridad de Tas revistas Time y Newsweek, Enex-
plicablemente y ¢n que hiciera ninedn nuevo esfuerzo paa logoar suseripeiones,
la circulacion de estas dos revictas e ha duplicado desde e aparicion de La tele-
vision, Lstas revistas de noticias en foroi de mosaico no ofrecen ventana alguna
al mundo como lo hacian Jas vieyas revistay ilustiadas, sino que presentan unagenes
corporativas de Li soviedad en auidn, Mientray el espectador de una resvista ihus-
trada es pushvo, el lector deome revista de notiows Hegas woimphicane en Ly cons-
truccion del significado de la imagen corporativia. De st modo el habito de inter-
vencién en la imagen de la television hic dado gran vigor al stiactive de evas re-
vistas de noticias pero, sl meano tempo, ha disininaido Jaatraceion de las viejas
revistas con articnlos alustrados. Tunto ¢} libro como el dinio son de natoralez
confesional pres, por su miera forna, crean ¢l efecto del “relato imerior”, cualgquiera
que sea su contenido. De ignal forma que lu pagina del hbro va dando ¢l refato
interior de las aventuras mentales del autor, tmbién la piging de prensa da el
relato interior de Ya comunidad en acion e interaccion”,
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Del mismo modo podemos encontrar las Tamadas revistas para ol
hogar y Tas que se dedican a proporeionar consejos sobre belleza o que tra-
tan sobre cuestiones de mecinica doméstica y empleo adecuado de herra-
mientas en ol taller, Lo oficing o el hogar.

En unrenglon ya bien configarado desde hace adios, estin loy 1la-
mados comren, que en espaniol o son otra cosa que Tas revistas de cari-
caturas, donde se emplea Ta narrativa divigida a diversas esferas de
actividad del pads o del mundo,

Ultimamente como resultado del ejemplo dado al mundo por la revis-
ta Play Boy, han proliferado publicaciones especializadas en articulos un
anto erdticos v en ostentar fotografias de desnndos femeninos y mascu-
linos.

A dltimas fechas este tipo de publicaciones aleanzan un considerable
tiraje en conjunto, por o regular estas ediciones son quincenales y su costo
es quizis ¢l mis alto de todas Tas revidas existentes,

Por otro lado, tenenios las que reseian todo lo relativo al sexo. En
ellas se encuentran articulos de consejo sexuil: buenas relaciones, educa-
cion v orientacion sexual,

Cabe mencionar a las Hamadas fotonovelas, que en la actualidad
han cobrado gran popularidad.

Hay varias de cueulacion completamente nacional v se encuentran
en las principales ciudades del interior, en sitios tan o kv mano, como
puestos de periadicos, estanquillos, cafeterias v farmacias,

Las fotonovelas generalmente explotan los sentimentalismos del pi-
blico v los temae desrollados, son Jos relativos a las relaciones senti-
mentales.

Vienen aoser as nodernas versiones de las novelas francesas del siglo
pasado, con la particularidad, que aquellas Hegaban a piblicos mis o
menos restringidos y Estas, aleanzan a cirenlar entre varios cientos de miles
que en conjunto de {otonovelas, aleanzan sin duda algunos millones de
[=ctores.

In este rengléon de Ta Prensa, podriamos mencionar ¢l libra, pero su
estudio merece otri seceidn muy aparte, PUesto que este género pertenece
a otro terreno mis o menos diferente del ocupado por las publicaciones
de las que hemos hablado,

El libro por tradicion ha sido el medio para dar vigencia y perdu-
rabilidad a temas que antes ya fueron tratados por otras publicaciones.
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O visto desde otro angulo, el libro s el condensador del pensamiento
humano y quizi la oportunidad mis formal de expresar Jos mensajes con
el {inimo de encuadrarlos en un medio serio vorespetable por derecho pro-
pio v capaz de ser permanente votrasladable ain a4 otras generaciones.®

Por ello el tema del libro se encuadra en otra dimension que se subs-
trae del panorama al que contemplamos ahora.

ITay determinadas estadisticas que seialan que los que mis ven la
Television, son aquellos que menos leen periddicos o cualquier otro tipo
de publicacion,

Por lo regular ¢l que advierte diversion o entretenimiento en la Tele-
vision, ¢s aquel que por suinclinacion natural v como producto de su
formacion educacional, carcce del interés por la lectura,

Esto en un pimoraioa generdd, tiene efectos de desenlturizacion so-
cial, ya que por lo regular, las trananisiones de Television no dejan huella
cultural en Jos televidentes, sino que solo graban en su conciencia pincela-
das banales que nada representan para su acervo cultural y educacional.

Definitivamente ¢l que descansa su inquictud espiritual y mental en
el aparato de Television, paulatinamente se condena a dejar de leer o de
adentrarse en estudios en cierto modo acuciosos de la realidad que vive
o de otros temas de cierto interés en el campo de a cultara,

Existen otros tipos de televidentes que son los que por su formacion
educaciona] y las inclinaciones producidas, por esa mismi formacion, ven
Television sin perjuicio de leer periddicos, revistas y librog y escuchar la
Radio.

Pero, por desgracia este sector es el mis limitado,

El mayoritario es ¢} que ve Television,

Pero en este punto, podemos retrotracrnos a lo que expresibamos al
principio de este capitulo, en Jo referente a la integracion de los medios
masivos.

E] asunto es advertiv que las personas pertenccientes a determina-

¢ MARSHALL McLUHAN. La Comprensidn de los Medios Como las Ex-
tensiones del Hombre. Editorial Diana, Pag. 235,

“Los anunciantes pagan espacio y tiempo en los diarios, revistas, radio y te-
levision; es decir, compran un  pedacito del lector, oyente o espectador tan
definido como si alquilasen nuestro hogar para una reunién piblica. Pagarian
gustosos directamente al lector, oyente o espectador por su ticmpo y atencién si
supicsen como hacerlo. Fl Gnico modo hasta ahora imaginado es dar una atrac-
cibn gratmita. Los cines en Estados Unidos no han adoptado los anuncios en los
intervalos por la sencilla razén de que el cine es, de por si la inds grande de todas las
formas de anuncio de articulos de consumo”.
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dos estratos sociales, pueden ver Lo Television a diario, eseuchar la Radio,
ira una sala cinenuitogrifica y ademnds leev los periddicos, no sélo Tas pri-
meras planas o los sociales o los deportes, sino Iy paginay editoriales y los
suplementos de cultura gue ofrecen vanos diarios,

La Prensa como medio, situado como el mis antiguo, de los que pode-
mos Hamar masnvos, conupatiero de los dems giganteseos difusores de men-
sajes en el pais, debe encwadrar suaccion en el terreno de I Ley que es
clara al sefalar la obligacion de no atentar contra Ja moral privada o
publica,

Esti a Lis claras que en México exnten infinidad de publicaciones
mis o menos pericdicas que se estictinan con informaciones bastardas
que en todos aspectos ofenden Ta dignidad de os lectores,

Mis ain. tienen efectos corraptores en la nifies y Ta Juventud, que
Hegan a busearlas con avidez por T forma en que son exhibidas en cada
esquina de las cutdades grandes v pequerias. A Gltimas fechas en el pais,
han proliferado. conmo un tipico ejemple de tomar modelos extranjeros
gue nos son extranos, wn gran conjunto de revistas dedicadas a Ja porno-
grafi mis evidente

Cominmente ey revistas cireudan v Hegan a tener en ocasiones,
tirajes extriordinarios, gracias a lu habilidad de sus editores, que cini-
camente s¢ arropan en el principio constitucional de la libertad de ex-
presion.

Venmos lo gue dive Ja Ley de Tiprentacen o referente o la defensa
de I oral:

Art, 2o~ Constituye un atague a la moral:

L—"Toda manifectacion de palabra, por escrito o por cual-
quier otro de los medios que habla la fraccion T del Anticulo
anterior, con Lo que se defiendan o disculpen, aconsejen o pro-
paguen publicamente los vicios, faltas o delitos, o se haga L).
upo‘ﬂ"n de ellos o de sus autores:

= Todi manifestacion verificada con discursos, gritos,
cantos, (‘Xl]ibi(‘i()mfﬁ O representciones o por cu"xlquivr otro me-
dio de los enunbciados en la fraceién [ del Articulo 20, con la
cual se ultraje u ofenda pablicamente al pudor, a la decencia o
a las buenas costumbres, o se excite a la prostitucion o a la
prictica de actos licenciosos o impidicos, teniendo como tales
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todos aquellos que, en el concepto piblico estén calificados de
contrarios al pudor;

I Toda distribucion, venta o exposicion al piblica, de
cualquier manera que se haga de eseritos; folletos, impresos,
canciones, prabidos, lihros, imigenes, anuncios, tarjetas u otros
papeles o figuras, pmturas, dibujos o litograliados de earieter
obseeno o que representen actos Kibricos.

Los grandes periadicos nacionales o tegionales senos y formaldes, man-
tienen sus tirajes inalterables frente a la "Celevision y la Radio,

El que tiene una determinada formacion, por lo regular amplia sus
conocimientos sobre el palpitar de Ta noticnr gque escuchd en la Radio o
vio en Television, con L lectura de algin peridgdico y hay afin otros que
ademais, Je siguen la secuela leyendo los comentarios v reportajes en las
revistas.

Faera de estos casos, pordemos mencionin los periadicos que son el
apovo de Ias mayorias de televidentes v radioescuchas sin formacion
cultural.

Me refiero a los periddicos especializados en deportes, de enorme
cireulacion en Meéxico.

Siendo el deporte un escipe., como e laman los socidlogos, para mu-
chos millones de seres que ven en el desarrello de un partido el ranscurso
de sus ilusiones v de sus mads caras ingquictudes, Jos periddicos deportivos
son los que siguen alentando su cuforia y pasion deportiva, al proporcio-
nar datos vy reportajes voentrevistas que vienen aampliar lo que dijo la
Radio o lo que se proyectd en T Television,

Del migmo modo Tay publicaciones dedicadas a los especticulos,
cubren Ja funcion de ennquecer fas informaciones de los medios electro-
nicos, -al referirse al mundillo artistico, owra esfera que ¢jerce fascinacion
sobre millones de seres en el pajs.

No tanto como los deportes, perossi es posible mencionar el caso como
importante en el panorami de los Jectores de publicaciones en México,

Haciendo una sintesis de publicaciones en relacion o sus lectores, se
puede decir:

Las mds leidas son las de caricter deportivo,

En segundo Jugar las dedicadas al especticulo.

Y en nimero tres, las informaciones nacionales e internacionales de
tema variado.



Enlos periodicos de gran circulacion que contienen de todo, el orden
puede ser el mismo agregando los sovales, quizi antes que Tas informacio-
nes naciotdes ¢ internacionales y sitwando s pdgings editoriales v los
suplementos de cnltura en Gltimo dogar en cuanto a sus lectores,

En o relative aorevistas:

Las dedicadas o La sexualidad.

Las de nota vopa especializada,

Las de carieaturas,

Las de Lo mujer,

Las del hogar.

Las fotonovelas.

Las de informacién general,

Las de consejos para actividades domésticas,

Las cientificas.

Las lterarias.”

» S

! MARSHALL McLUHAN, La Comprensién e los Medios Como las Ex-
tensiones del Hombre, Fditoriul Diana. Phg. 259,

“El hombre orientado hacia el libro abriga la ilusién de que la prensa estaria
mejor sin apuncios v sin Ja presion del anunciante. Lis encuestas entre lectores
han sorprendido incluso a los editores con la revelacién de que la errante mirada
del lector de diarios saca igual sanisfaccion de los anuncios que del texto de noti-
cins, Durante Ja Seguda Guerra Mundial se enviaron a las fuerzas armadas néime-
ros especiales de revistas nortemmnericanas de los que se habfan omitido log anun-
rios. Los soldados insisticron en que aparecieran de nuevo los anuncios”,
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ANALISIS DE LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA
EN MEXICO

SU REGIMEN LEGAL

EL CINE

Bautizado con nombres tales como la pantalla de plata o el mundo
del carrete, ¢) Cine es hoy por hoy, el medio mis espectacular de todos
cuantos existenn.

Su poder de imagen y sonido o hacen estremecedor, capaz de con-
mover al piblico que comodamente sentado en sus butacas se adentra
sin sentirlo en la trama de la pelicula, viviendo en forma excitante todo
el desarrollo de la produccion einematografica.

Fs quizis el Cine el medio mas convincente de todos los existentes,

¢ Por qué?

Sencillamente porque e Cine se dirige a un piblico ciertimente cau-
tivo, imndvil, sin ninguna alternativie de distraceion, sin el menor motivo
para alejar sumente de lo que estd sucediendo en esos monmentos,

St advertimos que el medio se desarrolla en una sala cerrada, sin in-
terferencia de ruido alguno; un recinto debidamente acondicionado con
alfombras y cdinodas butacas y que cuando fa proyeceion se inicia hasta
ue termina, el lugar permanece en tinieblas, podemos entender que el
espectador logra una concentracidn casi total en todos los instantes que
dura la exhibicion de Ja pelicula.

Ahora bien, i estos factores podemos agregar los adelantos en la in-
dustria vinematogrifica como son entre muchos otros, las pantallas con-
ciwas de gran espectaculatidad y el color. Por todo ello el Cine viene a
ser el gran captor de Ja atencidn del espectador, que lo toma como una ver-
dadera distraccion en su agitada vida.
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Es en justicia, el medio capaz de desconectar al individuo de sus preo-
chpaciones, sus angustias v sus inquictudes rasldindolo o nna realidad
diferente, que al presentarse en formi tan veridica es absolutamente: ered-
ble y vibrante,

Es comn escuchiar i los amigos o pavientes: oy al Cine a olvidarme
de miv problemay o te et al Cine a descanvar un poco de lay preo-
cupaciones,

En el Cine T mayoriac de L gente ve una significativa distraceion
en su vida, una distraccidn completa. totalitaria,

Es posible enternecerse con las aventuras de un perrito perdido en fa
nieve o alterarse con Ty exhibicion de muchachas al desnudo y en eseenas
erdticas, o indignarse con una pelicula de gangsters o elevar el espiritu
hasta el infinito con Lo narracidon de Tavidacde os santos y los grandes ini-
ciados o tal vez robustecer Lo fé patridtica al contemplar pasajes de ta vida
de determinado héroe,

En todos esos casos el Cine es eapaz, el dnico medio capaz de acapa-
ar por entero La atendion del espectador y poder manipular sus sentimien-
tos i discrecion.

A Gltimas fechay que seinicio Ly costumbre de exhibir anuncios co-
merciales, estos fueron recibidos por el phblico con protesta airada.

Al principio y atendiendo al nivel de las salas cinematogrificas, se
empezaron a estilar los anuncios sin palabras, ilustrados sblo con misica,

A efecto de ganar la atencion de los espectadores, los publicistas en-
comendaron la confeccion de sus comerciales a grupos de cinematogra-
fistas de lo mis eficiente, con el propdsito de ograr peliculas de la mis
alta calidad en imagen y sonido.

Con este ardid se pudo ganar la conlianza del pablico, o por lo
menos evitar su protesta ¢ indignacion,

Sin embirgo este asunto de los comerciales en las salas cinematogri-
ficas sigue sicndo un problema espinoso v para resolverlo se necesita in-
vertir cuantiosas sumas de dinero.

La cosa es sencilla de comprender: ‘

No se puede reiterar un mismo anuncio mis de unas cuantas veces.

Ademis los anuncios comerciales se destinan a varias salas y comiin-
mente el cinéfilo acude a tres, cuatro o mis salas de exhibicion en una
quincena o en un mes, por ello se corre el riesgo de que ¢l mismo espec-
tador sea testigo del misimo comercial tantas veces como asista a funcio-
nes de Cine,
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Esto provoca una reaccion contraria a la deseada por el publicista.

Primero puede venir Ta sorpresa desagradable del espectador, mis
tarde la protestay por dltimo el efecto mis peligroso el aburrimiento
auditivo y Gptico v el consiguiente reenerdo no grato en la condiencia, de
un comercial repetido hasta L saciedad,

Estos pasos, negatnos todos, hacen que el comercial, ideado para
vender un determinado producto haga que en ocasiones ocurr precisis
mente lo contrario o sea la formacion de una imagen desagradable en el
consumidor o consumidor potencial,

Para evitar el correr estos peligros, los publicistas han tenido que ob-
tener de sus elientes gruesos presupuestos destinados a cambiar de material
pericdicamente, lo que significa el montar todo un aparato de produccion
que no deseansa y que trabajando con material de 35 milimetros a color
y con somdo representa fuertes sumas de dinero,

Lo que estd probado estadisticamente es que son pocos los clientes
con el potencial ccondmico suficiente para soportar esas crogaciones ne-
cesarias para sostener campaias en ol Cine,

Desde los tiempo en que se inicié la exhibicion de las amadas placas
fijas que se thustraban con Ja voz en eizo de un locutor, los tiempos han
cambiado mucho, . ‘

Esas formas originales de anuncio comercial gue costaban unos cuan-
tos pesos ahora se han convertido en los anuncios de un minuto de dura-
cion que representan una buena suma cada vez que se proyectan,

Dejando un poco el aspecto publicitario del Cine, se puede decir
que la mejor forma de anunciar o proyectar mensajes de cualquier indole
en el Cine no esa través de los anuncios comerciales propiamente dichos,
sino de las propias peliculas que brindan la enorme oportunidad de ha-
cer creiblé casi cualquier cosa empleando adecuadamente los magnificos’
recursos de Ja industria cinematogrifica. .

Esto ha legado al extremo de hacer figuras admiradas y modelos
surgidos de Ia escoria sotial,

Por ejemplo las peliculas hoy muy de moda de Charles Bronson,
que proyectan las criminales hazanas de un asesino despiadado, que siem-
pre triunfa sobre las fuerzas del orden y al servicio de la Ley.

Zse es un ciso conereto del poder gigantesco de convencimiento que
entrana el Cine.

Resultaria dificil de creer que es posible trastocar de manera tan {i-
cil la tabla ética y moral de la socicdad, que por logica debe admirar a
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los representantes de da defensa social y de i Ley v despreciar i los delin.
cuentes y a los que se han substraido de cualguier manera aclos maodos de
vida considerndos dignos o decentes,

) cnso et dado

Lav explicacion podeia ser Lo siauiente

Lavindustvia del Gine cnso emporio radica e los Estados Unidos y
que desde ahi se extiende i casi todos Tos paises del mundo, advirtio que
a L sociedad norteamencana sumida en e mar de contradicciones repre-
sentado por el panotama de descomposicidn social que se vive enese pais,
en diversas esleras soviades, le habia dejado de interesar el ver peliculas
donde triunfin siempre Jos buenos sobre los malos v de manera tajante
se dio el viraje: hacer que los mados tranfacan sobre los buenos.

Ridiculizar i los huenos y dejarlos en el mismo suelo.

Fxponerlos il escartio celsctivo presentindolos como torpes seres de
pasos inciertos v lentos que perecen al embate de Jos criminales que usan
poderosas armas de mir telesedpicr o que son capaces de conducir au-
tomdwiles de Tujo o extremn velocidad en medio de las ealles plagadas de
madres de familia v de nifios que salen de las eseuelas, '

Es decir, los senores productores de Cine en los Ustados Unidos idea-
ron como {ormula perfecta parie mejorin Ly entradas de taquilla, sitaar
los rasgos admirables en los nudos,

Para ello sunplemente dieron voelta a fa tablie moral de L sociedad
estadounidense al lacer admivable el erimen y el homicidio y ¢l robo y el
secuestro y ¢l terrorismo y la drogadiccion y hacer despreciables la bondad,
el honor, el apego o la Ley y otras wmnchas vivtudes, .

Desde luepo este cambio se efectud tomando en cuenta el priblico
mas importante que es ¢l de su propio pais, loy Estados Unidos, con la sal-
vedad de que el resto del mundo, dependiente en gran forma de la indus-
tria del Cine norteamericano, tiene que recetarse esas peliculas padecien-
do del mismo modo los efectos nocivos que entraia esa produceién.

En sus inicios, ¢l Cine dirigid su produccion hacia los temas mids des-
tacados de In historia de lu hmanidad.

Siendo casi desde el prineipio kyindustria del Cine, poseedora de gran-
des recursos téenicos, fue posihle que Ceeil B, de Mille realizara sus
grandes superproducciones,

Rey de Reyes, Ben Hur, Loy Div: Mandamicntos 'y muchas otras,
integran el catélogo de calidad del Cine en lus ufios dieces y veintes.

Extendiéndose un poco mis al terreno internacional de la cinemato-

40



grafia, seiialaremos algunas de las grandes producciones que han pasado
a figurar como joyas filmicas colocadas como singulares ejemvlos, mezela
perfecta de arte y teniea,

Loy Cuatro Jinetes del Apocahpas, pelicala que situd a Rodolfo Va-
lentino en la cdspide de Le fama, revistiéndolo como personaje exeepeio-
nal de la pantall,

El prodigio conocido coma Rodolfo Valentino, se debe a la direc-
cion realizada por Rex Ingram,

Fntre los iniciadores de las téenicas de lilnmacion vigentes hasta Ia
fecha, estit el director David W, Griffith,

imventor del acerciumiento, co-
manmente Hamado clowe up.

Este recurso permitid la realizacion de pelicalas contenedoras de emo-
cidon humana, tansmitida a los espeetadores mediante las expresiones
faciales de los actores,

El mismo Griffith dirigis 20 Nactmicnto de una Nacién, obra enor-
memente prestigiada, que ha <oportado el piso de los anos triunfando sobre
el tiempo.

Entre las pelicalas italianas ianteriores a la primera guerra; K0 Fuego
la podemos citar como ejemplar. Al igual que La Picola Fontana, con la
participacion estelar de Pina Menichelli v Francesea Bertind, respecti-
Aamente, ' '

En el cine frimeésy Bajo lox Techos de Paris, divigida por Rend
Claire,

En Rusia 11 Crucevo Potembkin, del genial Sergio Eisenstein,

Y terminando este repaso cabe sefialar otro director ruso cuya obra
creadora ha servido, a traves de Jos afios, como base que sustenta la aceion
de muchos destacados direetores en todo el mundo: Pudovkin,

Mis tarde Ju industria se dirigd a presentar en la pantadliclos temas
sobresalientes de It mitologia, o de los pasajes herdicos de la historia,

Asi podemos hallar en Ja vieja produccion, peliculas como £ Sheik
v ElHijo det Shetk y otras,

Luego el Cine encaming sus pasos hacia los terrenos sentimentales ah
empezaron a surgir las grandes Tuninarias inolvidables de los cinéfilos del
mundo.

De esa manera, a través del romanticismo, se hicieron enonnes las
figuras de Tirone Power, Errol Flyne, John Wayne, Clark Gable y mis
atras Rodolfo Valentino y los hermanos Barrimore,

41



Entre ks mujeres; Pola Negric Paulet Goddard, Glora Swanson y de
otro hornada Betty Davis, Ann Sheridanty, Esther Williams, Ava Gardner y
Elizabeth Taylor, Trato estas Liguras puesta que hablo del Cine en su
fuente original y mds importante a tavés del proceso de los tiempos, que
es v osiue siendo Hollvw ood.

LI Cine mexicano en auge durante los atios de ta Seganda Guerra
Mundial, en que lov estudios estadounidenses hagaron considerablemente
suproducciin y se situaron Tas realizaciones, en ebarteson de teras de gue-
rea que animaran a los soldados en los diferentes frentes de combate,
logrd de esta manerioun certo progreso v dinanismo que le valid deter-
miftado renombre en el extianjero ast como dentro de nuestras fronteras.

Gracias i esa citreunstancia histérica, aparecieron en lo que los cine-
matografistas Haman ¢l Iinuamento artistico, figuras como Jorge Negrete,
Maria Félix, Avtmro de Cordobi, Tos hermanos Soler, Pedro Armendiriz,
Sofin Alvarez, David Silva, Esther Ferndndez, 'Tito Guizar, Joaguin Par-
davd, para mencionar sélo algunos.

Desde luego valga decir que no exclusivaniente la circunstancia de
la historia produjo este auge de nuestro Cine, sino también la existencia
de gente valiosa al frente de los aparitos productivos y de direccion de
aquella ¢poca,

Entre estos hombres ereadores del Cine Mexicano de los afios trein-
tas y cuarentas, podemos citar a Maaricio de la Serna, Roberto Gaval-
don, Alejandro Galindo, Julio Bracho y Emilio Ferndndez. '

Y entre los téenicos 2 Gabriel Figueroa y Alex Phillips en la foto-
grafin, Muy digno de mencionarse es tunbién Emilio Gémez Muriel en
la edicion,

La industria del Cine en el mundo desarrollado, ha tomado caminos
pertinentes frente a la potenciabidad de la Television.* Podemos decir que

»  JEAN CAZENUEVE. Sociologta de la Radio-Television, Editorial Biblio-
teca del Hombre Contempordneo, Pag. 111,

“La influencia de la Television se bace sentir sobre todo respeeto al cine. Es
mds chmodo y econdinico permanecer en casa frente a la pantalla chica. Pero cier-
tas categorias de personas, por ejemplo los adolescentes, prefieren ir al cine porque
es una ocasion para saliv del ambiente familiar, Es evidente que la concurrencia
al cine disminnyd en todos los paises a medida que la television se expandié, En
Gran Bretania descendid de 1.180.000 espectadores por atio en 1955, a 750,000 en
19585 en U, 8. A de 82 millones por semana en 1946, a 46 millones en 1955, En
Francia, se registraban 411 mitlones de entradas en los cines en 1957, s6lo 352 mi-
lones en 195Y; durante este lapso ¢l ndmero de aparatos de television casi se du-
plicé. Pero hay que ser prudente en by interpretacion de estas cifras: las causas de
la declinacion del cine durante cierto periodo pueden ser miltiples. Bogart cita una
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esos caminos son los que han levado a los cinematografistas @ producir en
ws estudios, numerosas series para la Television,

Esa modalidad b permitido que el emporio del Cine siga avante y
que los tiempos que aluunos estudiosos equivocados calificaron algin dia,
v haee anos, como de vacey flacay, sean hoy en dia de verdader honanza,

Eso se explicaal contemplar que en una buena medida T Television
s dependiente del Cine, ya que son lae series filimadas fas que cautivan
'nogran manera al teleauditorio,

L. cosit motivd que apareciera un gran conjunto de artistas dedicados
i GinesPelevisian: To mismo téenicos, productores, escenografos, arreglis-
tas y directores,

Para poner en claro ol aspecto de laindustrin del Cine v osis direc-
as conextones con ln industria de ta Pelevision, transceribiremos la letra del
Reglamento de i Ley, en 1o referente al tema de la participacion {ilmica
:n el medio televisivo.

Inciso, V.- Que el Articulo 72 de 1a Ley Federal de Radio
y Television, vinculado con la Ley de Cinematografia establece
que Ja transmision de progrimas vy publicidad fmpropios para
espectadores de determinadas edades, deberdn anunciase como
tales al piblico en ol momento de iniciarse la transmision res-
pectiva.

Este precepto reviste una importancia capital,

Tomando en consideracidn que Ia television penetra indiseriminada-
nente a la intimidad del hogar, establece este requisito con el propdsito
le crear una corresponsabilidad del Estado y los padres de familia,

Para tal fin se requiere desarrollar con todo detalle ¢l mecanismo
jue garantice la proteceidn que se busca para nifios y adolescentes.

La Direccion General de Cinematografia de la Seeretaria de Go-
ernacion autorizard as peliculas cinematogrificas, las series {ilmadas,
as telenovelas y los teleteatros grabados, con una clasificacion que deter-
nine con base en su contenido si son aptos para niios, adolescentes, adul-
0s, o para todo tipo de piblico.

wcnesta hecha en WL S, A, en la cual observamos que los cines perdian ya en 1949,
na parte importante de w clientels en regiones donde fa television no habia e-
wdo todavia, y agrega que la erisis del cine, en 1950, fue tan grande en Honoluly,
onde no habia television, comno ¢n Nueva York,
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Al exiginse el anuncio previo de dicha elasificacidn, se busea au-
xiliar eficientemente o los padres de familia para que estén en posibilidad
de vigilar que los menores no reciban la influencia nociva de produccio-
nes inadecuadis para su formacion,

Y yaen el capitula V7 podemos advertir:

Arty 230 - Para los efecton del Articulo 72 de la Ley Fede-
ral de Radio y Television y del Articulo o, de la Ley de la 1n-
dustria cinematogrifica, ka Diveccion General de Cinematogra-
fin autorizard Jas pelicalas cinematogrificas, las series, filmadas,
las telenovelas v os teleteatros grabados, de acuerdo con la
clasificacion siguiente:

L-—Los aptos para ninos, adolescentes y adultos en cual-
gnier horario,

I Los aptos para adolescentes v adultos a partic de las
veintiuna horas y

HIL- Los aptos Gnicaumente para adultos a partiv de las
veintidos horas,

La Seerctaria de Gobernacidn podri awtorizar la transinision a cual
quicr Dora, independientemente de su clasificacion, en casos especi:
ficos y cuando a su juicio existan circunstancias que asi lo ameriten.

En realidad lo que salvd al cine de ese enfrentamiento que se pensc
seria brutal, fue el invento de Tas series de television, Primero se inclu
yeron en la progrimacion televisada algunas pelicalas de largo metraje
y al advertir ¢l éxito que éstas alcanzaban, se ided realizar peliculas ex
clusivas para ser proyectadas en la television, para llegar por ltimo a
gran invento de Ja industria cinematogrifica: la produccion de progra
mas en serie, o que desde luego representa un rico {ilon a la industri
filmica en los paises digamos del Primer Mundo, -

La serie de television al surgir en ¢l panorama de i difusion ma
siva cobrd pronto gran singularidad y aprecio por parte del piblico.

La serie surge ante el temor de que las salas cinematogrilicas s
vieran vacias frente al portento de la television,

Asi, ni las salas se han quedado vacias nunca y si en cambio ¢l cin
cred una nueva fuente de trabajo tan grande o quizd mis que la repre
sentada por Ta produccion de peliculas de largo metraje.

También es de seialarse que el alto costo de las series de televisior
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filmadas, produjo que los costos de la television se eleviaun en forna
extraordinaria,

Al inicio de Ja television y durante sus primeros anos de vida, los
programas en o se estilaban mucho v osu frecuenda casi cubrin por
completo Ta programacion de los canales.

En esos tiempos Jos costos eran mids o menos equilibiados con la
radio, por decir otro miedio masivo,

Para anmar un programa en civo, se empleaban actores y actrices,
tratindose de escenificar alguna obra,

Los estudios eran los mismos del Canal, los téenicos y demis perso-
nal pertenceian a los daffy de produccidn de los cinales; por ellos los
costos eran muy elevados,

Adin un poco despuds que se empezaron a transieitiy los programas
musicales con la presencia de fas grandes estrellas mundiales, los costos
de la television sepuian puardandn un cierto equilibrio,

Pero a partir de Ty aparicion de las series filimadas de enorme costo,
los tiempos televisivos aleanzaron cifras estiatos{éricas.,

En la actualidad v omientras transeurren los aiios, en mayor forma
los ticmpos de Ta television sdlo pueden ser amparados por las compi-
ftias de enorme potencia ccondmica, depando o las medianas y pequedias
solo algunos tiempos de poca importancia, que segin las estadisticas o
ratings, no tienen mds que una audiencia muy baja,

Esos tiempos sou los pertenccientes a los horarios de altas horas de
la noche, o bien de fas primeras horas de la manana, De modo que co-
mo producto de ur. proceso cronoldgico v de la audacia de los respon-
sibles de esa industria, el cine estit desde haee anos hermanado ol te-
levision y es el que I alimenta de material que este gran devorador —la
television-— consuwe de una sola mordida cada vez

En los paises no desarroliados del todo como es el caso de México, el
cine se i mantenido al nmrgen de ki television como consecuencia de
los factores ccononricos y de ciertas politicas seguidas por esas industriag.®

Por ejemplo, el cuso iy conereta o podemos encontrar en que la
television en el pais, estd alimentada en gran proporcion por las series
de mportacion provenientes muy principalimente de los Fstados Unidos.

¢ JEAN CAZENUEVE. Sociologia de ln Radio-Televisidn. Editorial Bi-
bliotces del Hombre Comemporineo, Pig. 111,

“En Gran Bretana Belson conprobd que las personas que compran un tele-
visor van menos que antes al cine, en unig proporcion de 1% durante el primer
afo, 42% durante el segundo y 30% después del o, ano”,
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Faas series obviamente al ser explotadas por las grandes compaifas
distribuidoras a nivel mundial, logran que sus costos estén por abajo de
cualyuier esfuerzo competitivo,

Por ¢llo una werie de origen norteamericano, aplasta por completo en
el terreno de pesos v centavos @ aualguiera que pudiera producirse den-
tro de nuestras fronteras,

Por esas razones v otras s, el dne en Meésico se ve imposibilitado
para alimentar a L television de material,

Lo alimentu en cierta forma proyectando peliculas, pero de largo
metaje que va antes fueron explotadas en las salas de exhibicién,

La intervencion de Ly industria cinematogrifica como gran procura-
dora de matertal a o television mexicana, representaria sin duda el na-
cimiento de un nuevo enfoque nacionalista que sin temor a equivocarme
representaria, mediante el rechazo de las importaciones, ¢l nacimiento de
un importante renglon en la difusion masiva con cardeter nacional.

Esto de ninguna manera quiere decir que piense en que se prohiba
totalitariunente la importacion, nada de eso, simplemente encuadrar
ese recurso enorme, dentro del marco de Ty television para abrir brecha,
para lograr una presencia definitiva y permanente en la televisién, ade-
mis de crearse una bnportante fuente de wabajo en el seno del cine y
de evitar Ja salidic de cuantiosas smmas de dinero del pais por concepto
de pagos por derechos de explotacion de series de television extranjeras.

En ningdn medio se puede cerrar el paso a la produccion de otros
lugares, en esto sucede Jo mismo que con L industria editorialy resultaria
burdo ¢ infamil y desde laego enormemente pernicioso, ¢l cerrar nues-
tras fronteras a la produccion editorial de otros paises,

Se trata de aumentar nuestra produccion interna con base a nues-
tros particulares intereses, no simplemente cerrar la entrada a produccio-
nes del exterior,



LAS INDUSTRIAS DE LA RADIO Y LA TELEVISION; SU
PAYEL, CRITICA Y POSIBILIDADES DENTRO DE
UN CONTEXTO DINAMICO Y CAMBIANTE

SU REGIMEN LEGAL

Antes de seguir mis adelante, seria oportuno constatar la existencia
de los textos legales contenidos en la Ley Federal de Radio y Television,
con fecha de publicacion en el Diario Oficial del 19 de enero de 1960,

Particularmente s importante el seiialar las partes del texto que se
reficren a la wilizacion de los canales configurados por ondas electro-
magnéticas, para ello transcribiremos lo siguiente:

Art, So.—-La Radio v la Television tienen la funcion social
de contribuir al fortalecimiento de la integracion nacional y el
mejoramiento de las formas de convivencia humana, al efecto,
a través de sus transmisiones, procurarin:

L—Alrmar el respeto y los prineipios de la moral sovial, la
dignidad humana y los vinculos fumnilizres;

[L-—FEvitar influencias nocivas o perturbadoras al desarro-
llo arménico de la nifiez y L juventud;

HIL—Conuibuir a elevar ¢l nivel cularal y o conservar
lag caracteristicas nacionales, las costumbres del pais y sus tradi-
ciones, la propiedad del idioma y a exaltar los valores de la na-
cionalidad mexicana;

IV.-—Yortalecer fas convicetones democritticas, ln umdad
nacional y la amistad y cooperacion internacionales,

De modo que, conforme a derecho, es bien claro el artesén juridico
al que deberdn plegarse los seiiores concesionarios de estaciones tanto de
Radio como de Television,
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LA RADIO

Este medio es, en justicia, ¢l mas significativamente masivo de to-
dos cuantos pxisten,

Fs decir, su enonne poder de transmision lo coloca en un primer
plano indiscutible en coante a su recepeidn por parte de los conjuntos
socies,

La Radio, como invento al servicwo de fa comunicacion logrod eris-
talizar ¢l suefio de todas las generaciones antenores de comunicadores
que sonaron en disponer de un medio que fuera capae de hacer legar
suomensaje a un pablico numerosn, tascendiendo barreras locales v fi-
sicas de toda indole.

Por ello hien podemos decir que ese medio desde suereacion es
sin duda, el mis representativo y el mids poderoso de os medios masivos
de comunicieion,

La transmisidn de nensajes a traves de ondas, provoca que el es-
tudio de ese medio se electie de acuerdo a determinadas disciplinas del
entendimiento.

Por ejemplo para el quiliss de T Radio no podemos cehar mano so-
lamente de Ta psicologia para advertir sus resultados entre el pliblico ra-
dioescucha, sino que debemes necesariamente interesarnos por otras ra-
mas del saber analitico, como es la sociologia, pero atdn con esta tiltima
disciplina el estudio no es del wodo completo.

Por ello. para el evtudio del medio, se requicre tener a la mano los
recursos de muchas especialidades ¢ instrumentos de andlisis, Por tratar-
se de un medio que no Hega aoon conglomerado espeeifico, sino verda-
deramente heterogéneo, mucelhins veces lasociologia y la psicologia s¢ mez-
clan y se funden en uma sola, que podria Hamarse psicologia social de Ja
comunicacidn masiva, Es ficil de explicar lo anterior si tomamos en con-
sideracion que las ondas de Radio abarcan un espectro amplisimo segiin
sea Ja potencia de transmiision originada en los aparatos electronicos de-
nominados comnuente transmisores v las caracteristicas de las antenas
y su orientacion.

Con una potencia de sadida efectivi, se pueden hacer Hegar las on-
das hertzianas aun tevritorio que trascienda Jos Jimites nacionales y has-
ta los continentales,

Pero centrindonos en la transmision hertziana, en un pais deter-
minade. por cjemplo, especificamente el nuestro, los mensajes difundi-
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dos tienen recepeiom en personas v oen familias pertenecientes a diversas
clases sociales v ccondmicas. Ahi es donde fi cosa se pone un poco di-
ficil para entender Ta penetracion y efecto del mensaje,

Cuando tocamos ¢l punto de I estructuracion vy sentida del men-
saje o relacionaremos con I Lev en la materia, que consigna en su- Ar-
ticulo 10, comao competendia de ke Seataria de Gobernacion.

L-=Vigilar que las trananivones de Radio v Television se manten-
gan dentro de o limites del respeta a Lo vida privada, o Lo dignidad
personal y a Ln moral, v no ataguen los derechos de tereeros, ni provo-
quen la comision de algin delito o pertwhen el orden y la paz piblicos.

Es decir, esto es cosa muy clara,

Bien podemos entender el mensaje como fa plataforma global de la
difusion, que marca el proveetil armado para clavinse en w objetivo
determinado.

Sivasi s, los medios, cuando manipulan el mensaje de acuerdo a
conveniencias consumistas, atendiendo i un grupo bien definido de re-
ceptores, omitiendo al resto que son los mis de acnerdo a las condicio-
nes socioccondmicas que privan en México, se comprometen dificilimente
en un camino que pudiera atentar contra ese equilibrio emocional de los
conjuntos sociales.

O de otra manera expuesto, como dice ¢l texto “se mantengan den-
tro de Jos limites del respeto ala dignidad personal y 1 la moral, ni pro-
voquen la comisidn de algin delito o perturben el orden y la paz
pitblicos”,

Ese equilibrio expuesto cuando hablumos de psicologia social, es ¢l
que podernos ver que se desprende del texto juridico,

Las mismas ondas de Radio son captadas por receptores en manos
de personas, unas cultas, otras ignorantes, unas ricas, otris pobres, unas
religiosas. otras ateas; entre obreros vy empresarios, entre estudiantes y
macstros, universitarios v choferes de taxi, meserns, campesinos, vende-
dores ambulantes, artistus, entre jovenes, maduros, ancianos y ninos,

Por ello, ¢l mensaje siendo el misimo. obviamente, no puede rendir
los mismos efectos, al Hegar indistintamente a personas de estratos socia-
les que se dividen por profundidades abismales.

Hablando un poco acerca de los efectos psicologicos y sociales pro-
ducidos por la Radio entre las personas, podemos referirnos a log temas
inherentes a las formas de producir ¢} mensaje.

Por un lado estin los de caricter tradicional. que son meros textos
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leidos ante el microfono por el locwtor; por ¢l otro, los mensajes acom-
paitados de misica vy con efecios sonoros especiales que concuerdan con
lo que fa voz estd retiviendo,

Muchas veces un mensaje empleando ue voz agresiva, recia, tiene
cnorme aeeptacion entre determinado conjunto_social ¢ este mismo en-
tre personas de una chise wcial diferente, resulta verdaderamente cho-
cante y en otras puede resubtar aburido v 1o mismo . puede ocurrir que
abrunos 1o Heguen o tomar isultativo,

Pasando un poco o otro teneno encuadrado en In Radio y su es-
tudio, hablivemos acerea de los modos de utihizacion.

Lo yue sucedié con la Tmprenta nunea paso, nia destiemnpo, con la
Radio ni con su hermana menoyr I Television,

La Imprenta, el primer gran medio de comunicacion masiva que
conocit o] mundo, fue dedicada desde el misto comienzo a difundir as
obras colosales de los grandes pensadores del planeta,

Obras que por no existir un medio que las imprimiera, quedaban
solo reservadas para los grandes estudiosos que acudian y obtenian ac-
eeso a ks abovedadas bibliotecas de los monasterios v los palacios de
los monarcas,

Por ello Ja Tmprenta fue desde ¢l principio. instrumento de la cul
tura y el pensamiento unano,

Siy I fmprenta sied o iz como su primera realizacion la sagrada
Biblia, por considerar que esa obra reunia lis caracteristicas de calidad y
grandezy merecedoras de Hevarla ala letra impresa, que preserva y eter-
niza lag manifestaciones de Ja mente y el espirita del hombre.

Asi nacid la Iprenta sirviendo a la cultura, al tanto de los estalli-
dos del imelecto, pendiente de las consumaciones de los trataclistas y los
literatos y los ensayistas v los cientificos y los politicos y los misicos y los
tecnologos. ‘

Gracias i ese feliz comivnzo, la Imprenta pudo convertirse en el gran
baluarte del pensamiento humano.

Recuerdo que en una ocasion el admirade’ y queridisimo maestro
mio, don Rafael Solana, al referirse a la Jmprentay los demis medios
de difusion. como I Radio y I Television, decia algo parecido a esto:
sien lugar de que la hmprenta al nacer, se hubiera dedicado a difundir
las importantes realizaciones del talento del hombre, hubiera servido para
anunciar los guisos y ¢l buen vino de una hosteria, o la rapidez de un
negocio de diligencias, o los sermones de un pirroco mediocre, el destino
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de este medio habria seguido caminos muy diferentes. Esto es radical-
mente cierto y o que es mis, Tagran diferencia estriba en gque Jos demds
medios no siguicron su ejemplo, sino gue aptaron por marchar por los
carninos de vanalidad.

La cosaose pone mits grave al advertiv que Ta Radio de hace ados,
lo que T gente Hama Ly Radio antigua, Tue mucho mis importante y de
mas calidad que Ta Radio de nnestros dias,

Coneretimente en México, Ta Radio se acompled ante ol naci-
miento de su hermana la Television,

Le sueedio fo que aadgunos nifios que son los consentidos de Ta casa,
fos que hacen monerias que siempre son aplaudidas v los que resultan
simpidticos ¢ inteligentes y mimados, pero que de pronto, ante el adve-
nimiento del hermanito menor, se frustran tanto que a veees la huella
les queda para toda la vida, como producto de contemplar que los
padres, logicamente concentran sus atenciones en el mids pequedio por ser
el desvalido v el que requicre de mayores atenciones.

Eso o algo parcido, le ocurria a la Radio en México.

Por cjemplo In Radio que se hacia en los afios treintas y cuarentas,
fue tan buena, tan magistrahmente hermosa, que oy T conocemos como
la Radio singular y a los wios en que se desarrolla como la época de oro
de la Radio™

En esa Radio joven, diligente, activa y ereadora, se movieron figu-’
ras de talla artisticn ¢ intelectual de primer nivel,

Es mis, fue T Radio de los afios treintas v cuarentas, la que pro-
porciond a los demis medios, figuras enorimes que abrillantaron todos Jos
terrenos que pisaron en su carrera de grandeza. Esa Radio de los trein-
tas v los cuarentas, surgid como producto de la imaginacidn ereadora de

W JORGE MEJIA PRETO. Historia  de la Radio y lu Television en AMé-
stco. Editorial Coleceidon México- Vivo, Pag. 14,

“Aun el puls era gobernado por ¢} General Porfirio Diaz cuando, alld por
1909, en Monterrey, un nifio de once afos mostraba precoz interés en la cons-
truceitn del equipo utilizado en agquel entonces para tangmitir mensajes. Cons-
tanting de Tiarnavi su nombre, Y tan grande su vocacion gie fue enviado o los
Estados Unidos de Norteamdérics, donde realizd una brillante carrera de ingeniero
electrivista, De regreso i st natal Monterrey, el inquicto joven instal6, en 1919,
una estacidn experimental a ln que bantizd "TND.: Tiarnava Notre Dame. A
partir de octubre de 1921, fecha memorable, ¢l ingeniero de “Tdrnava empezb
a difundir con toda regularidad y a horario fijor 20:30 a 24:00 Hirs. En 1923,
recibida la autorizacion oficial 21-A, siguid sogteniendo las transmisiones iniciadas
en 1921, idemtificindose ol aire como 24 A Experimental. En el mismo afio de
1924 el gobierno autorizd las primeras radiodifusoras, cuando ya de Tarnava
fepfa largo tiempo de estar siendo captado en rudimentarios radios de galena
por sus coterrineos”,



un empresario nacionalista y emprendedor, lirme y sincero, (ue fue don
Emilio Azeirraga Vidiurreta,

Azcdrraga al fundin Tn NEW y hautizarla como la oz de la Ame-
rica Latina, desde Méaico, dio el primer y mids sonoro campanizo que
se hayi dado jamds en el pais enestos terrenos, De esa XEW de os trein-
tas, surgicron estrellas como Tofia Ty Negra, Tas Termanas Aouila, Ave.
lina Landin, Amparo Monites, Chelo Campos, la dama del /mflu"n e
cristal; Pedro Nargas, Emilio Tuero. ol baritono de chpel s Aeustin La-
ra, Juan Avviea, ol fenor de la oz de soda.

Entre los locutores que entonces fueron bautizados  carmiosamente
por la sociedad comw caballeroy del micréfono, podemos contar - empe-
zando por la primera voz que se eseuchd en los 900 kilociclos - a Leopoldo
de Samaniego, Ricardo Lopez Meénder, Manuel Bernal, Arturo de Cor-
doba, Jorge Vélezo Alonso Sordo Nonega, Alvaro Gilves v Fuentes.
Tomis Perrin, Pedro de Lille vy mis recientemente Carlos Amador.

Ellos han pasado, merecidamente a la historia de la comunicacion
en Mdxico, coma caballeros del nmierofono.

En csos anos, para citar un dato, solamente para la realizacion de
un programa de media hora en Ja W, confluian un grupo de no menos
veinte personas, entre productores, directores, téenicos, efectistas, artistas,
misicos, guionistas, libretistas y locutores.

Eso significa que Ta Radio en ese entonces, era cosa actuante y viva,

Con ¢l advenimiento de Ta Television y la muerte de algunos de los
grandes baluartes de esa industia, Jas cosas se vinieron abajo al grado
de poder decir que en la actualidad, la Radio esti compuesta por un
inmenso conjunto de rokolas masivas. En esos ailos treintas e Radio
unid a un pais desunido por L geogralin vy los problemas politicos y
religosos.

En esos anos, fue Iy Radio la que difundio 1a voz de nuestros gober-
nantes y habld de las campaias alfabetizadoras y de vacunacion y mu-
chas otras de servicio soctal a la comunidad.

Se endulzo 1o bundad de los nifios y s fortalecio el espiritu nacio-
nal, con miisica nuestra, no 1efriteada de ninguna, parte, sino mibsica
nuevie y vigorosa, compuesta al calor de una industria que englobaba
lo mejor del pais para afinarlo, engrandecerlo y finalmente olrecerlo
conio manjar nutritivo al piblico radioescucha.

Hoy en un pais de sesenta millones de habitantes, la Radio conver-
tida ¢n rokolas masivas v estruendosas, acorrala nuestros valores y pone
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en los rincones obseuros las manifestaciones propias de rinestro - ser
nacional,

Esa Radio de los anos pretéritos, anos en que ho existia ningin texto
Juridico en Ta materia, paradégicamente se encuadraba en el espirita que
se desprende de T actual Ley Federal de Radio v Television.

Entonces, sin que existiera k- Ley correspondiente, T Radio cum-
plia con su funddn, encnadrando sus transimisiones en las mds puras
formas ¢ticas v morales, de fomento de nuestros: valores, de exaltacion
de nuestra historia, en apovo a las priovidades nagionales, ¢Cudl seria
Le explicacion de este fendmeno, de que en tiempos de ansencia de la
Ley, Ja Radio cumplia s mision social y ahora con Taexistencia del texto
legal. Ias cosas imarehen en sentido opuesto !

No es necesario ningln sesudo examen para dar la respuesta,

La industria por aquellos aios, se configurd bajo la batwta de liom-
bres dedicados @ T comunicacion, con preocupacion social y con apego
al ser nacional,

Eso los hace a L distancia de algunas décadas mas grandes toda-
via, puesto que bien los podemos Hamar los inspiridores de la propia
Ley, inspiracion emanada de sus acciones y de sus hechos,

Fueron ciertamente radiodifusores, no empresarios o simples comer-
ciantes que atienden una industria de comunicacion, como quien maneja
un salon de haile o fabrica herramientas o clabora embutidos.

La Ley Federal de Radio v Television, en su Articulo 63, senala:

“Quedan prohibidas todas Tas transmisiones que causen
Ia correpeion del lenguaje y las contravias a las buenas costurm-
bres, ya sea medinate expresiones nualiciosas, palabras o imdge-
nes procices, frases v escenas de doble sentido, apologia de la
violencid o del erimen; se prohibe también, todo aquello que
sea denigrante u ofensivo para ¢l eulto civico de los héroes y
para las creencias rveligiosas, o discriminatorio de las razas;
queda asimismo prohibido el empleo de recursos de baja comi-
cidad v sonidos ofensivos”. .

Por eso, el referirse a nuestra historia, leyer das, costumbres y tra-
diciones, es cosa menospreciada por los radiodifusores de hoy.

Es cierto seiialar que las estaciones existentes no se cansan de se-
guir Ja Jetania de ios comerciales cantados o llamados gingles, confec-
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cionados por s agencias de pubhicidad, de acuerdo o estructuras tdeni-
e extrmjeras ¢ drreales enel pais

Por ejemplo, en Lo oudad de Mésico, ol 7078 de Tas radiodifusoras
funcionan con misiea extiagera, repulirmente modernista o juvenil,

El detenoro de T Radio coma medio de difusion al servicio de los
valores, motvd que se acabina con el verero deartistas v de ndsicos
de téenicos v de esoritones s Bbretistas,

Entre otron etectos, podenios menconar el fin de los grandes: locue
tores v el nacinnento de un cmipleo modestamente renunerado encomen-
dido o L deetma de comercinles,

Ellocutor no pudo substraerse a ese deteriora de L industria v hubo
de pagar caro el desplame de su fuente de trabajo.

Los locutores de los aios de oro, fueron verdaderos intelectuales de
Ia comunicacian, hoy, el nivel de los Jocutores mexicanos de e actualidad
en nada se parece al que aquellos poseyeron. Quizt el retrotraernos a los
afiny de esas dos déeadas eédebres pava T industria de Ta Radio sein con-
veniente para modificu pautas y bhuscin el camino apropiade dejando
por medioere el e tual.

Para ello, se debe reconocer que I Radio de esos ados, fue mane-
jada por intelectuales v comandada por verdaderos servidores piblicos,
como don Emilio Azedrraga Vidaurreta vy Alonso Sordo Noriega, quien,
este Wltimo a) frente de Jo NENL inicid una etapa vigorosa, que auncue
truneada por su muerte caldy hondo por representar un ejemplo singular
de comunicacion sociad en México.™

NEXN figuna en fa historie de Ly comunicacion como la fragua sin
pular creadi por Alonso Sordo Noriega, como resultado de suinguictud
social nacionalista y pura cerciorarnos, ol distancia de cast treinta arios,

W JORGE MEJTA PRIEYO. Nistoria de la Radio y la Televigion en Mé-
xico, Editosial Coleceitn Méaico Noeva, Phg. 26,

“Enaguellos ding Radd Avcirraga, eniprendedor hombre de negocios, tenia
en Iy avenida Judres dos tipos de establecunientos comerciiles muy de acuerdo
con lo que era el eapinitu progresist de aquella épocat el garage Alameda, donde
st atendian oy probleniy tenicos del antomovilisnio en avge; y La Casa del Ra-
dio, espraialista en ln venti de aparatos de radio. Fue este dindmico primer Az-
carraga de Ja pdiodifusion mexicana goien se puso al habla con editores del pe-
riddico El Univernal. logrando asociarse con ellos para fundar Ia estacion trans-
misora El Umversal Huwstrado-La Casa del Radio. Se adquirid un uansmisor
R.C.A, y, tray una ctapa de prachas, ¢l 8 de mayo de 1923, a las 8 de la no-
che, Ia nueva enpresa tuvo su primera difusion formal. Asistieron a inaugurarka
Carlog Notiega Hope, director de E} Universal, y los hermanos Azedrraga, a nom-
bre de La Casa del Rudio™,

o
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de que esa obra, si no fructificd como debiera. si cuajo generacional-
mente basta apuntar estos nombres:

Jacobo Zabludovzhy, destinado por Sordo Noriega a I elaboracion
de Tos programas noticiosos v de comentario {el mds destacado v brillan-
to de sus discipntlos .

Pedro Ferrig, locutor de La oz de México,

Aurelio Pérez, German Figedo, Rafael Vidal, Gonzalo Castellot,

Walter Buchanan, responsable téenico de Ly estacion,

Trinidad Torres Soto, corresponsable téenico,

Honbres todos ellos de mmeritada personalidad en I comunicacion
en México en Jos dltimos 25 afios,

El hablar ante une niieréfono, entrana la grave responsabilidad de
comunicar ideas y dir matiz a las formis correetas del lenguaje,

El hacerlo de manera negativi, conlleva un efecto de corrupeion.

El microfono como anstromento de los medios masivos, al ampli-
ficar gigantescamente o dicho por el Iocutor, se convierte en una tri-
buna verdadetamente colosal.

Por ello el hablar ante los micrdfonos requicre de preparvacidn inte-
lectual.

En México la voz radiada, tiene propicdades didicticas, en virtud
de la situacion educacional del puchlo y de esa manera, la responsabi-
lidad del locutor, es de verdad mayuscula.

Aqui Ju Ley:

“de los locutores”

Art, B4~-En las transmisiones de las difusoras, solamen-
te podrin Jaborar los locutores que cuenten con certificado de
aptitud.

Art. 85.—S6lo los Jocutores mexicanos podrin trabajar en
las estaciones de Radio y ‘Television. En casos espectales la Se-
cretaria de Gobernacion podrid autorizar a extranjeros para que
actlien transitortamente,

Art. 86.—Los locutores serian de dos categorias:

ayb.

Los locutores de Ja categorin A, deberdn comprobar que
han terminado sus estudios de bachillerato o sus equivalentes,
y los de la categoria B, los estudios de ensefanza secundaria o



sus equivalentes: unos y otros cumplising ademds, con Jos requi-
sttos que establezea el veglamento.

Art. 87, Los concesionatios o permisionarios de las difa-
soras podran etuplear aprendices de locutores pari que practi-
quen por periodos no mayores de 90 dias, previa antorizacion
de o Seaetaria de Educacion Pablica,

Art. 88, Las estaciones dbfusoras hasta de 10000 Wats de
potencia, podrin emplear locutores autorizados de cualquiera
de Jas dos eategorias,

En las de mayor potencia, cuando menos el 5097 de sus
locutores autorizados serin precisamente de la categoria A,

Art. 89 —Los cronistas y los comentaristas deberin ser de
nacionalidad mexicana y presentar un - certificado que acredite
su capacidad para T actividad especial @ que se dediquen, ex-
pedido por la Seeretaria de Educacion Pablica. -
o En Laorealidad podemos contemplar que el grado de es-
tudios exigido por la Ley, no es suficiente para el buen desem-
peiio de los locutores,

El indice de prepariacion de los egresados de secundaria o bien pre-
paratoria, deju mucho que desear en relacion alos programas de es-
tudios.

Por ello, una clevacion de los grados académicos, podria transfe-
rir mayor calidad a I actuacion de los que emplean los micrdfonos en Jas
estaciones de Radio y Television.

Es preciso conceder o o actividad del locutor el rango que merece
y al gue tiene derecho; paraello se deben modiflicar ciertas estructuras
tanto juridicas como pragmiiticas y de desenvolvimiento.

L realidad actual se puede contemplar de L siguiente manera;

El erecimiento gigantesco de la industria de la Radio, ha provocado
que cast ya no existan estaciones independientes, sino que ante el aplas-
tante predominio de las grandes agencias de publicidad, ha aparecido
la necesidad de encadenarse a determinados consorcios,

Entre Ias mids importantes cadenas de Radio nacionales que suman
algunas mis de cincuenta difusoras, podemos mencionar a:

Radio Mil.

Grupo Acir.

Radio Centro.
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Radio Fonmula,
Rumnwa.
Rasa,

Firnwesa.

Pero volviendo al Radio a través de sus antecedentes, nos referire-
mos a la circunstancia reinante en el ano de 19440,

En esacetapa de Taovida de México, de un México sacudido por Tos
cambios de Lizaro Cirdenas, cambioy que alvanzuon casi todas las
esferas de la actividad v de) pensamiento colectivo, el poder de cotu-
nicacion de NEW, seguia en aumento,

Ante Ta espectacularidad de esta estacion bien Homada desde entons
ces la catedral del Radio, los intereses extrafios al pais, se empezaron
a mover lentamente, subterrineamente,, concretando su estrategia - al
fundarse muy poco despucs de 1910, Ty primera ageneia de publicidad
transnacional en el pais que fue Grant Advertising, hoy desaparecida
del panorama interno de Mdxico, )

Es decir, desde esos afos ¢1 imperialismo emprendio la tarea de to-
talizar Jos tiempos mejores de los medios masivos conto la Radio, a efecto
de difundir sus mensajes v dar eauee asus produceiones realizadas extra-
fronteras,

Poco a poco, casi sin sentitlo, las grandes agencias de publicidad
norteamericanas, lueron instalando sus {iliales en México y de ese mo-
do, inexorablemente, los medios fueron pasando & manos del impe-
rialismo.

Ante esa situacion plimteada desde esos dias, Alonso Sordo No-
riega, quien habia dejado ya v NXEW, para hacerse cargo de la Secre-
taria de Prensa y Propaganda del Comité Eleccionista a favor del sefior
general Manuel Avila Camacho, como candidato a la Presidencia de la
Repiblica, inicio Ja tavea de fundar Lomds importante estacion de Ra-.
dio en ¢l pais. Alonso Sordo Noriega, concibid esu estacion como I mis
importante en wataje, en clenco artistico, en locutores v misicos y
técnicos. ‘

Una estacidn tan trascendente que pudiera bafiar con sus ondas
todos los paises hermanos del Continente, del rio Suchiate a la Pa-
tagonia.

Que pudiera convertirse en un brazo fuerte de la comunicacion
latinoamericana, en la gran transmisora del pensamiento colectivo y en



Ja difusora auténtica del desarvollo de Jas actividades de los pueblos de
América Latina,

Esa estacion fue NEX. bantizada por o escritora vy poeta Tsaura
Murguia, como la vos de Mo,

Su potencia o, enoel aio de 19970 en que sabid al aire, fue de
250 mil wats v su potencia general instalada en transmisores, de medio
millon de wats, o que b lizo ser b e de Lis estaciones e el Con-
tnente americano y durante ang cpoca Tu mais importante del mundo en
watije, superior con 200 nnl wats ol NBC de Jos Fatados Unidos y o la
HBBC de Inglatera,

Fue la primens estacion en Mésiee que empled os miads modernm
recursos de Ly tweenolopia mas avanzada hasta entonees, Mientras as
demids estaciones funcionaban con equipos absoletos v ausentes de toda
mnovacin, NEN, La voz de Mdvieo, ademis de su enorme wataje, in-
cluyd lus sensacionales innevadiones de las antenas direccionales y fa Fre-
cuencia Modulada, en ese entonees ambas cosas completamente ausen-
tes de fa realidad radiofldnica nacional.

Por consideriolas un documents importuite en ¢l estudio de la his-
toria y desenvolvimiento de Ta Radio en el pais, incluyo en esta obra las
palibras pronundadas por Alonso Serdo Noriega en el Palacio de Be-
llas Artes en el mes de octubre de 1917, en T ceremonia que dio vida
piablica a NEN La voz de Mivico.

Palabras improvisadas pronunciadas en octubre de 1947, por Alonso
Sordo Noriega, en ¢l Palacio de Bellas Artes, en la ceremonia inaugural
de XEXN La Ve: de Mésico, que salivy al aire en la frecuencia de 730
kilociclos.

“Conso Director General ‘T'éenico, de la difusora XEX La
Vor de AMévico, envio mi mids cariiioso saludo al pueblo de Mé-
xico: mi mis sincero, profundo y respetuvso agradecimiento,
al senor liceneiado, don Miguel Alemin, Presidente de la Re-
piblica mexicana y a don Manuel Avila Camacho, yuienes con
una fe desde hace muchos uiios, que no merezeo pero que mu-
cho me honra, ambos cooperaron para dar a esta patria nues-
tra la mis puterte radiodifusora del Continente de Alaska a
Patagonia,

Con 250 nil wats de potencia se initugura en esta ocasion,
también por primera vez en México, una estacion de Frecuen-
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cia Modulada, que por primera vez en Ia historia de Ia radiodi-
fusion en hispanoamérica, transmite desde sus estudios a su plan-
@ difusora por Freeuencia Mdulada, para que Jos 13 mil ciclos
de audio, permitan que el publico goce de las delicias de los
buenos cantantes con que ya cuesta esta radies Tusora,

NEX sale a respivar el aire de América despuds de 5 adios
de trabajo,

Queremos hacer del conocimiento de todo el pueblo de
México, que dnicamente elementos mexicanos han trabajado
en la instalacion de esta radiodifusora: que nuestra planca-
cidn fue Hevada en forma téenica por el ingeniero Walter Bu-
chanman, originario del estado de Guanaguato, que todos los de-
mas ingenicros que han (rabajado con nosotros, han obtenido
su titulo en fa Eseuela Superior de Ingenieria Meeanica Elec-
tricista: queremos decir a ustedes, que esta radiodifusora XEN
La Voz Mdvco, con 250 mil wats de potencia estardt en 500 mil
wats dentro de b meses,

Tiene una antena direceional, aprovechando Ta configu-
racion peogrifica de México, ya que la ciudad estd muy cerca
de las costas, tanto del Golfo como del Pacifico, para que esta
antena dircccional, enviindo i las costas Gnicamente la po-
tencia necesarii, extienda el pensamiento de México hacia la
Amdérica del Norte y hacta la del Sur, ya que geogrilicamente
México est colocado en Ia forma en que todos conocemos,
también hay que reconocer que esti colocado como lider de
Ja democracin de Américay con sus brazos abiertos podrd apre-
tar a los paises del sury o los paises del norte en un estrecho
abrazo que necesita el Continente para defenderse de cualquier
doctrina exdiica que no se scomodic en manera alguna al pensa-
miento de América.

NEX La 1oz de Mévico, lega por fin al momento de iniciar
sus transmisiones, les suplico @ ustedes un poco de perdon, por-
que no es culpa mia despuds de ciico anos de colaboracion efi-
ciente de elementos netamente mexicanos, Hegar al final de la
primera ctapa; la segunda todavia estd por conquistarse.

Querido pueblo, amable auditorio del Continente, ojald que
seamos capaces de cumplir con nuestro deber.,
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Ustedes eseucharon hace un momento la binda de guerra,
cuando la insiimia sacional se izaba en nuestros estudios,

Desde wmanana a ks 7 en punto, en que inieiaremos nues-
tras transmisiones, para tenminaths entre Ty media y 12 de
la noche, haremos honoves a4t insignia patria y a las 6 en punto
de Ta tarde, esperamos que Tos pequenitos se agrupen en sus re-

ceptores de Radio, minutos antes de que ol hada alegria cuente las

e

cosas infantiles v Jas Instorietas dulees; no esas que envenenan
Ia purezn de nuestras ninos, sino aquellis gque levan el nien-
saje de puz, de cordialidad, de amor, de respeto y cortesia,

Autes de esos cuentecillog, esta misma banda de guerra
hard hounares o la bandera para gque quede arriada en nuestros
edificios,

Sioeso vamos a hacer, faltan dos cosas mits; no ol toque de
honor a la bandera: Trabajar dindole a fa Patria lo gue ella
merece v oal auditorio el respeto al que tiene derecho.

Muchas gracias,”

Estag son las palabras recogidas, merced a una grabacién magne
tofonica, que integraron las presentaciones de los artistas en ¢l progra
ma estelar de inauguracion de La voz de Mixico, dichas por el propic
Alonso Sordo Noriega.

“Deciamos que ojald la presentacidn de estos artistas mexi-
anos en una estacion de esta potencia, sirva para enviar nuevos
embajadores de la cancion.

Queremos en esta noche, enviar muy lejos, hasta donde ¢
se encuentra un saludo carifioso de los artistas de México a

Alfonso Ortiz Tirado, que con tanta dignidad ha llevado el
nombre del pais,

Vuelve a aparecer en la segunda parte de esta audicién
que oficialmente por las awtoridades quedd inaugurada esta
estacion comercial NEX La Voz de México, la gran mezzo so-
prano, Oralia Dominguez, una de las mis bellas voces con que
puede contar el Continente,
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Dirige v orquesta Jestin Reyes v ella interpreta la bellisi-
ma aria de Lseduecion, que parece que en la fuerza de sumn-
sica y osus palabras encierra e tradeion de Dalilag

Senor Director,

Descamos enviar un cordial saludo a todas las vadiodifu-
soras existentes ¢n ¢l pais.

No las mencionamos, para que no escapen las iniciales de
alguna de ellas: para todas nuestro carino y nuestro saldo cor-
dial, para aquellas que trabajan en I provincia con tanto cs-
fuerzo, que muchas de ellas viven o casi todas, del anuncio
local, queremos decirles que esta estacidn La voz de Méico,
ostit i sus ordenes: que cuando venga el aniversario de la
muerte de Hidalgo y Chilmahua quier transmitir o cualquiera
otra de Lis estaciones de Ta Repiblica, por pequenas que sean,
La vo: de Mexico tendrd mucho honor en encadenarse a ellas
cuando ¢l asunto lo merezea como o sabemos que lo han de
merecer muchos actos que ellos desarvollen; ast la notencia de
250 mil wats, no serit una potencia en petulancia, serd una po-
tencia al servicio de las estaciones todas del pais.

ORI,

< Como nmimero siguiente queremos anunciar a ustedes; ya
escucharon a la mezzo soprano Oralia Dominguez, artista ex-
clusiva de La ro: de México, alora tenemos mucho gusto en
que ustedes eseuchen otra de las voces de privilegio que ha triun-
fado en Ja Casa de Ja Opera en Sin Francisco, que ha tenido
un éxito muy grande en Nueva Orleans, después de la guerra
y tltimamente en el City Center y aqui en un concierto de-
licioso. La gran sopriano mexicana Irma Gonzilez.

——

No vamos a entrar con ustedes en detalles téenicos explica-
tivos de o que es la estacion, pero si queremos que su potencia
sirva para exhibir a México v que tenga su influencia en Ja con-
ciencia del pueblo; desde Alaska a Patagonia, hoy se ha inau-
gurado por el representante del Presidente de la Repiblica, la
estacion mis potente del Hemisferio Occidental, siempre a las
’ ’ 4 v ’ .
drdenes de México; ojali que podames interpretarlo.
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Janette: Me'Donald, platicando ayer después del ensayo,
me contaba gue nuneicen suovida de artista, de oyente de radio
o de asistente a los grandes conciertos o las casas donde se
desarrollan Tas dperas, habia escuchado unac mas bella interpre-
tacion de Ly Romanzy de Madame Boterflv vy despuds, plati-
cando con Trma y contindole Jo que decia Jannete Mc'Donald,
we prometio que iba o cantarla como nunea Jicha cangdo en
la vida esta noche para e} auditorio continental.

Marcha por una de as partes mas agradables de la pro-
vineia y nos cuenta que escuchda aun pastoreillo que va ta-
rarcando una melodiag entontes la recoge. habla con &, platica
y como decimos vulgarmente, se Je pega, se adentra en el oido
de Briskyn, Ia melodia del pastor y con ella piensa que dado el
ritmo suave estaria muy bien un campds de 3x1, al estilo de la Pa-
vani, de Ly que se cuenta, tal como una leyenda, que Herndn
Cortés en México fue uno de los furibundos partidarios de esa
danza suave y apacible; porque en agquellas épocas, las mujeres
de corpiio ajustado y de falda ancha, caminaban siempre
suavemente, pavoneindose v I Pavana asi como tiene en un
momento el aspecto social de una danza suave, en otras toma la
religiosidad de la mdsica de Palestnina, siglos de esos que-se
marchan,

Y despuds de recoger la clhmara esta escena bucolica, vuelve
su lente y alld en el norte, en Chilniahua, se adentra en el pue-
hlo, hay fiesta.

Maestro Briskyn, deje L batuta, tome su violin y entre a la
orquesta, ¢ quiere? '

Diez violines, tres chelos, tres violas,

¢No siente usted como si fuera el mismo instrumento de
cuerda?

Hay algo divino en la misica, cuando su finalidad es Ia
de tranquilizar el alma, cuando lo poctico y lo bello se unen en
enlace auténtico rumbo al misticismo.
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Cuando la misica se tuspira, no en los actos mundanos que
no quieren decir nada, sino en o mas alto del espiritu y del
pensamiento.

Entonces produce un gran deleite y como s acercan los
dias de pleno recogiiento en o hogares, espeeiahmente de
este Continente de América, hacemos un paréntesis en el pro-
wrama,

Uno de dox aspectos mids interesintes y populares, tanto
en México como en Espana, es la fiesta brava, la fiesta de toros.
Cada vez que hay una corrida de postin, cuando se tratd de
una corrida de la Cruz Roja o se trata de Ja del Monte Pio
de toreros, lo mismo en una plaza madrilena que en la plaza
México de esta capital, cuando se trata de la corrida gollesea o
cuando se despide un torero o cuando se e toma ta alternativa,
con derecho o tomark despuds de haber realizado wna gran
temporada de novillero, en todos los sucesos grandes en la fies-
ta de toros, ¢l pase doble que rinde mavor homenaje es, el cielo
andaluz, escrito por aquel inolvidable maestro espaiiol, Gas-
con, que en ¢ vicjo Teatro Prineipad, dirigiera tantas zarzuelas
de la tierra hispana.

En el programa de esta noche viunos a suponer que nos
trashdamos 4 un sitio que no es el estudio, como si el enorme
anillo de una pliza de toros nos cobijari a las 9 con 30 minutos
tiempo de ta capital de Mdéxico™

Sin dudi el nacimiento de esta portentosa radiodifusora, hoy con-

vertida en una simiple estacion disquera como cunlquier otra, representa
el dltine gran esfuerzo realizado en México, por dotar a la sociedad
nacional y aun latinoamericana, de un medio de comunicacion potente
y destinado a servir 2 Jas mayorias a través de la difusion de los auténticos
valores nacionales v espirituales en oposicion a Ias corrientes extranje-
rizantes que amenazan desbancar por completo o que queda de nuestro

ser nacional,

El contemplar con vision retrospectiva las magnificencias de la

Radio de ayer y hacer mencion de las circunstancias de entonces y el
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desarrollo de Ja actividad comunicativica tiaveés de ese medio, nos puede
Nevar o In reflexion de querer amalizar de manera cierta, el porqué L
Radio de entonees fue infinitamente superior o la existente en nuestros
dias.

Para ello s conveniente echar un vistazo o lo que la Ley Federal
de Radio y Televiaon dice en «u capitulo 1, gue habla de la Inspeccion
y Vigilaneia,

Art. 930 La Secretaria de Connmieaciones y "Transportes,
pari cumplir con las funciones y atribuciones que esta ey
sefiali, podrd practicar Jas visitas de inspeceion que considere
pertinentes.

Art. M. -Las visitas de inspeecion téenica de dichias esta-
ciones tendrin por objeto comprobar que su operacion se ajuste
a la potencia, frecuencia, ubicacion, normas de ingenieria y de-
mis requisitos fijados en fa concesion o el perniso, en la Ley y
los reglamentos, o para determinar si su servicio es satisfactorio
y se presta con las especificaciones senadadas,

Art. 99, - Tainspeceion y vigilancia la cubririn las Secre-
tarias de Comunicaciones y “Transportes y de Gobernacidn, con
personal a su cargo,

Al referirnos a la Radio y su manejo, bien pocdemos relacionar esto
ultimo con la figura del tistemente célebre doktor Josef Goebbels, Minis-
tro de Propaganda del Tercer Reich hitleriano,

Es especialmente importante ¢l seiialar la participacion de este
hombre, si tomapios en cuentit que fue ¢l quien demostré al mundo
entero que Ja Radio no servia exclusivamente para transmitir misica o
comerciales, sino que emipleada de manera atinada serviria para la mo-
vilizaciéon de millones de seres en torno a una idea politica.

Antes de la aparicion de Goebbels, la Radio era un medio mera-
mente comercial sin ningdn manejo, digamos propiamente propagan-
distico.

El ensenné las téenicas de su correcto empleo para esos fines, fabrican-
do todo un colosal aparato de manejo, que Hegaba a alcanzar a especialis-
tas de casi todas las dreas del saber humano,
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El Ministro de Propaganda. nombrado por Adolfo Hitler, el 13 de
marzo de 1933, dividid su institucion en cinco grandes blogues que a la
sazén fueron: Radio, Prensa, Cine, Propaganda y Featro,

Ya desde los tiempos de la Tucha por el poder, en que los nazis se
debitian en toda Alenunia combatendo ideoldgicamente contra {uer-
215 infinitamente supertores, el Doktor Goebbels ered un drgano informa-
tivo denominado Angriff, cuya linea editorial era verdaderimente com-
bativa.

A este hombre se e fildd de loco cuando al finalizar los afos vein-
tes dio vida a esta publicacion en una Alemania donde los periodicos mis
pequerios aleanzaban tirajes de 150 mil ejemplares al dia 'y los nidis impor-
tantes llegaban o tirar wds de ure millon.

EY Angriff salid a luz tirndo no mis de una docena de miles de
ejemplares en la ciudad de Berlin.

Para este luchador nazi, su obsesion era legar a alcanzar los medios
verdaderamente nimsivos, entre ellos particularmente e interesaba la
Radio.

En muchas ocasiones a solas con sus intimos, en un sotano de Ber-
lin donde tenia las oficinas del Partido Nazi, todavia en la década de

— los veintes, hablaba acerca de sus proyectos de conquistar para su causa
los canales radiofonicos.

En la Alemania de Hindenburg I radiodifusion pertenecia en forma
total al Estado y por ello ningin particular tenia acceso a los micrdfbnos.

A nadie, a ningtin partido le era permitido transmitir ninguna
clase de mensajes.

Eso representaba Ja gran barrera a derribar,

Una vez nombrado Ministro de Propaganda por Hitler, Goehbels
escribié en su diario estas palabras que demuestran sin duda su entu-

siasmo ante Ja conquista del sueno anhelado durante largos atios de
lucha,

Dice el propagandista:
“La prensa y la radio estabian a nuestra disposicion, ihanios
a Jograr ura obra maestra de agitacion politica, el dinero abur-

daba”.

Al escalar Adolfo Hitler la Cancilleria de Alemania, se empezd la
tarca de fabricar el nuevo orden, que culminaria pocos afios despuds, con
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la creacion del Tercer Reich, palabras ideadas por el Ministro de Pro-
paganda y que estaban dirigidis o mflunar los corazones patriotas de los
alemines,

EI Ministro de Propaganda, empezd o fraguar su plan destinado
a L conquista del poder total en su pais.

El primer obsticnlo erte que Ta Radio estaba reservada para men-
sajes de caracter institucional,

Aqui, transcribiremos parte del relato que sobre este particular ha-
cee Curt Riess en su libro Bografico de Goebbels:

“No estaba previsto que los partidos de oposicion hubieren
de hacer su propaganda ante los micréfonos™,

Asi es que Goebbels habia pronunciado un solo discurso
por la Radio. Hitler ninguno en todo ¢l tiempo que durd s lu-
cha por la conquista del poder.

Ahora Goebbels queria convertir la Radio en un instru-
mente de propaganda nazi,

J a noche substituyd los administradores de las esta-

En una noche substituyd | tministradores de las esta
ciones radiofdnicas por miembros ficles al partido,

Hider hablaria solo en las ciudades principales.

in Jas grandes ocasiones ¢l Ministro de agands

En las grand I Ministro de Propaganda en
persona era el presentador de Hitler ante los micrdfonos™.

En ese momento este maestro propagandistico ided una nueva forma
de cautivar a la muchedumbres que consistié en colocar altavoces en
lugares estratégicos como fibricus, escuelas y comercios, en el Metro y
los lugares mis concurridos de las grandes y pequeiias ciudades, a cfec-
to de que las palabras de Hitler, llegaran en forma directa a sus des-
tinatarios a través de potentes aparatos de gran fidelidad de sonido,

Siendo Ia voz de Hitler un tanto aguda, el Ministro de Propaganda
integrd un equipo de téenicos en sonido, que modularan las consolas
maestras para lograr que la voz se transformara en mis grave,

En una célebre ocasion para los nazis, en que se reunieron miles
de seguidores en el Palacio de los Deportes de Berlin para escuchar al
jefe miximo del nazismo, ese grupo de téenicos manejaron Jos aparatos
de sonido de tul forma, que la voz de Hitler se transmitié a los oyentes
de manera mucho mas grave, firme y caracteristica.
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Las multitudes Hegaron al paroxismo del entusiasino y el propio
Hitler despuds de escuchar Ta grabacion de su diseurso, en tono irdnico,
pero perfectamente complacido manifestd aosu Ministro de Propaganda:

“Me parece que carezoo de dotesradiofdnicas”.

Entre otros inventos de este sensacional - propagandista,  podemos
citar la serie de emisiones radiofdnicas denominadas informaciones espe-
ciales de la radio, En estos programas se transmitian las noticias mas im-
portantes de Alemania en guerra,

En su momento, Hegaron aestremecer al pueblo alemin,

Por Ordencs de Goebbels, ninguna noticia importante podia ser
difundida en ningin otro medio antes de ser transmitida en sus pro-
gramas especinles,

Los temas musicales y los efectos sonoros los diseniaban un grupo de
especialistas, tomando en cuenta que se requeria algo tan especial que
hiciera que las amas de casa dejaran Jas ollas en T estufa, los obreros
su trabajo, los oficinistas el escritorio, los estudiantes abandonaran los
salones de clase y los deportistas se olvidaran de las jugadas.

Asi, de ese modo, empleando unos temas de enorme emocion, logré
que sus imformaciones especiales de la radio, cantivaran a toda Alema-
nia al ser difundidas en cadena nacional.

Otro método de propaganda por Radio, conu-tid en grabar los dis-
cursos de los jefes adversarios, como Winston Churelill o Franklin Dé-
lano Roosevelt, para despuds armar programas empleando Ja téenica
de la edicion magnetofonica.

En los pasajes mas interesantes de los discursos se hacia un corte en
que entraba la voz del comentarista polemizando con ¢l orador.

Estos programas llegaron a ser obras maestras de propaganda ra-
diofénica.
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LA TELEVISION

La Television es el medio mis adelantado de todos cuantos existen
v es el resultado logico del transcurrir de L vida teenologica en ¢l terre-
no de la comunicacion,

Se puede decir que es la Television. la hija de dos grandes mediox
de los que heredd sus particulares caracteristicas que sumadas, Ta hacen
verdaderamente estremecedora,

Heredd penéticamente o audio de Ta Radio, asi como el poder de
abicuidad v de tansmision de onda v del cine la magnificencia de Ia
proyeceion de inigenes,

Siendo el mits mievo de los medios comunicantes ~data de finales
de la década de lov cuarenta -~ cobrd en muy poco tieinpo una dimen-
sion colosal que Tn han colocado, a L delantern de todos cuantos
existen.'

Ahora bien, no por ello podremos decir que se menosprecia a todos

los demis, sino que en un mundo interrelacionado, es la Television un
medio complementario v alimentado en sus hermanuos,

O de manera inversa. la Television se enlazi con los demds y otorga
a ellos elementos para su desarrollo.

Con la Television pasa lo mismo que con todos Jos medios existen-
tes; estan intimasuente relacionados y por ello, el lugar que ocupa, si
hien muy destacado, no por ello es privilegindo.

PRIDROEURRSISEY

2 JORCE MEJIA PRIENO. Historia de la Radio y la Television en Mé-
xico. Fditonal Coleccion México Nuevo, Pig. 8.

“De los doscubrimientos cientifico téenicos y de los cambios sociales contem-
porineos surgid la Televisibn: alianza de sonido e imagen, que consiguié cruzar
lo privado de los muros, para situarse en el centro mismo de Ia vida familiar,
Tras algunas demostraciones que sélo pueden comsiderarse fases de experimenta-
cion, Ia televisidn a nivel de masas comienza en 1956, afio en que Inglaterra
instituye programas diarios de Television, Ourag naciones le imitan, Con todo
y uso, todavia en 1948 solo 4 paises ofrecian con regularidad programay tele-
visudos: Estados Unidos, ¢l Reino Unido, Francia y Rusia”,
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Desde luego su enove poder andiovisual v enriguecido desde hace
algunos aras con las nndgenes cromaticas lo hacen quizi, el mis atrac-
tivo y ¢l que es capaz de cautivan ennayor forma, al receptor,

Pero en esto, podemos echar un vistazo a Lo opimon de fos especia-
listas quienes senalan en el terreno de la psicologia que precisamente
por su poder de transmision audiovisual, quizd no logrd un electo tan
profunduo como fa Radio o o] Cine,

s decrr, To que vemos en T Television se nos olvida mas pronto
que o que escuchamos en la Radio o contemplamos en el Cine,

Haciendo an poco aoup Lado el Cine, gue sin duda por sus caracte-
risticas especiales ya semaladas en el capitulo correspondiente, tiene la
ventaja de lograr un piblico caativo, fijemos nuestra atencion en la
Radio,

s probable que los estudios realizados en este campo, sean dignos
de erédito.

Al poner dos sentidos en juego a una velocidad escalofriante, even-
talmente, percibamos por entero el mensaje, pero nuestra mente sea
incapaz para grabar de manera perdurable lo captado. Sin embargo
en el caso de la Radio, en que sélo empleamos el sentido del oido, es
posible que nos concentremos en mayor forma y logremos (ue ¢l men-
saje no se diluya, sino que permanezea en la memoria,

Por otra parte. diversos tratadistas de la comunicacion, sefialan el
estado necesario para que el individuo, vea ‘T'elevision.

Por ejemplo, Jean Cazenueve, expresa que ¢l ocio ¢s la condicion
requerida para ver la Television en las sociedades de todo el mundo,
especialmente las occidentales, '

El ocio, como el no hacer nada, permite dar cabida a pasatiempos
o dicho de otro modo, distracciones, )

Para ello, para ir a un café, jugar {utbol, pasear con una muchacha
o ver Television, se requiere estar ocioso,

Rara vez la Television ofrece horas didicticas, en las que nos en-
contreinos dedicados @ alguna tarea en especial,

Por ello el pensimiento de este tratadista, posiblemente tenga va-
lor, ya que la mayoria de las personas ve la Television cuando termina
la jornada; los domingos que no hay nada que hacer, se esta frente a la
Television, o las amas de casa contemplando las telenovelas por las tar-
des, después de levantar la mesa o los nifios y jovenes al regreso de Ja
escuela o universidad.
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Una estadistica levantada en Bélaica en el ano de 1957 y publicada
por Cazenueve, senala el porcentaje en que las personas emplean sus
ratos de ocio en relacion o la Television,

En promedio de sexos, edades y estratos sociades v niveles de educa-
cion, esta estadistica manifiesta que en un 70 Las personas deese pais
emplean sus rtos Tlibres pina ver Television.,

Pero existe ot miis reciente obtenida del Centro de Investiga-
ciones de Holanda fa que incluimos en forma completa:

Tiempo de ocio .. ... 70 B ¢ 0%
PERSONAS: de 18 a de 35 a mis de
35 afios 30 afos 33 abios
Co Ce cr
Muasica serin ... 35 20 36
Programas literarios .. ... 25 26 23
Programas cientificos . . 2 26 19

Algunas de lus cosus expresadas en las lineas anteriores son coinci-
dentes con el sefior Marshall M Luban, quien en su obra La compren-
ston de los medios como las extensiones del hombre, seiala a la Televi-
s5i6n como un medio frio. ‘

Al decir que Tt Television es un medio [rio, este estudioso de la
comunicacion, explica que el mismo poder de difusion de imagen y so-
nido, si bien captura la atencidn de las personas, no obtiene los resultados
deseados en muchos terrenos.

Por ello y ese es también pensamiento de Mc'Luhan, ki Televisién
no ha surtido los logros deseados en Jas cuestiones politicas, ya que no es
lo mismq escuchar ~olo la voz, mezclada con efectos sonoros y miisica
y aplausos, que contemphu en toda su diunension fisica a un gobernante
o un candidato a determinado cargo de eleceion popular,

Entre otras cosas relativas o este enfoque, podemos advertir que en
nactones como ki India o los paises africanos, la Television no ha podido
colocarse camo arma de difusion politica o ideoldgica, simplemente por-
que las personas no le dan el minimo crédito. Sin embargo, en naciones
como China. Rusin o Cuba, la Radio se mantiene a la delantera y ain
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en ostos dias, s el medio mejor empleado y el que recibe mayor aten-
cidm por parte de los gobiernos de esos paises,

La razdu o Radio ha proporaonado Tos Togros ambicionados y Ta
Television, no.

Adn en Jos Estados Umidos, T Telesvision coma fanma propagandis-
tica destimada o Ta difusion de ideas sociales y politicas, ha tenido serios
tropiezos.

L5 el caso del control remoto, Una ceremonia oficial en la que par-
ticipe ¢l Presidente de Ta Repiablica vogue seac tansmitida por a Tele-
vision, si no dispone de Jos elementos tdonicos y humanos idéneos, puede
resultar una transmision plana v aburrida, al grado de que los teleespee-
tadores se hastien durante loy primeros minutos v eambien de canal o
sencillimente apaguen el televisor.

Sobre todo cuando hay necesidad de movilizar ciniaras de un ugar
aotro o de emplazarfas en diversos sitios, la cosa se pone mis dificil y el
poder de credibilidad de T Television se puede menguar hasta Hegar
acero,

La Television ¢ muy obvia, podriamos decir,

Un caso en que conteraplamos o poder cautivador de este medio,
es cuando observamos a los nifos, que desde sus primeros anos advierten
en la Television un amigo, del que no pueden prescindir.

ara los nifos de las dreas urbanas vivir sin Television ¢s incon-
cebible.

Este medio s paracellos su gran y miejor compaiiero.

Por ello, su empleo es esencialmente grave y delicado, cuando pre-
senciamos que de hecho Tas nuevas generaciones -~y esto empezd ya
hace algunas incluyendo a ke mia - dependen considerableménte de la
Television,

St hacemos caso o las estadisticas, podemos asegurar que los nifios
en México, destinan por lo menos 4 horas diavias a ver la Television.

Es, decir, casi el equividente en tiempo o la jornada escolar. Eso
supone que la Television ejerza en ellos una influencia arrolladora,

Al entrar al tema relativo al medio Television, quisiera volver a
contemplar ¢l aspecto meramente juridico v especilicamente ¢l Regla-
mento de la Ley Federal en la materia,

En estos renglones trataremos de relacionar el texto legal con la
realidad cotidiana de este medio, analizando la letra juridica en el
campo de L reglamentacion,
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Por cjemplo, en fa exposicidn de motivos del Reglamento de fa Ley
Federal de Radio y Television, encontramos:

Vo=Que T transmision directa de programas del extran-
jero, contemplada por Lu Ley Federal de Radio v Television,
demandi tambidn de un trativiento reglamentario que fije
los procedimientos para recabar antorizaciones, plazos, docu-
mentacion vy derechios de exclusividad, a fin de dotar a estos
eventos de sepuridad juridica v practibilidad en intereses de pa-
trocinadores, estaciones y piblico en general,

Al mismo Gempo se desrralian los requisitos necesarios para la
autorizacion de transmisiones do lenguas distintas a Ja nacional.

Es decir, se puede observar aqui, ta elari exposicion de que se fija
una defensa del idioma y del interée del piblico, al preservar sus legi-
tmes intereses no permitiendo que se opongan a ellos fuctores que
obstaculicen el libre v cabal desarrollo de sus costumbres, aficiones, tra-
diciones v aspiraciones,

En esta parte Iy propia Ley otorga atribuciones o kv Secretaria de
Gobernacion, para dictar acuerdos sobre las Hamadas series elaboradas
en el exterior y transmitidas aqui, a través de las representaciones de las
compaiias extranjeras con nexos con las corporaciones televisivas, que
a la fecha es solo wa, inmensamente grande v poderosa, misma que de-
temta en Ja ciudad de México ) canales, todos dotados de cadena eon
cobertura nacional o pareialmente nacional,

. Podemos eitar un ejenplo:

Lia Seeretaria de Gobernacion en el afio de 1973, prohibio, confor-
me a da Ley I transmision de varias series de Television, entre ellas,
para mencionar unos nowmbres: Los engadores, Los Intocables y Manix.

Lo que sucedid despuds contravino nuevamente los dictados de la
Ley v su Reglamento.

No habian wanscurrido 30 dias cuando la corporacion televisiva
injertd en los mismos ticmpos vacantes, por ¢l acuerdo de la Secretaria
de Gobernacion, series nuevas exactamente del mismo tipo y caracteris-
ticas que las prohibidas y canceladas.

Cambiaron solo los nombres de los programas, la trama y los per-
SOHRjES.

\
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El contenido fue verticahnente el mismo: violencia, mils que eso
apologia de L violencii v el erimen,

Esto o podemos explicar con toda claridad al pereatirnos que fas
praductoras de pelicnlas para b Television en Tos Estados Unidos, tienen
un caudal immenso de produceion, de modo que cuando se quita una
serte hay detras deellic muchas mis ya elaboradas v hastas traducidiss
part ocupar su lugar,

Lo dnico que ocunid con ese intento por parte de Ias autoridades,
por hacer cumplir I Lev v Reglamento, Tue que se substituyeron unas
seres de violeneia por otras iguahmnente violentas,

Violencia por violencia, es ficl de exponer este punto,

La contradiceion social, enltural y educacional, Ia podemos hallar
en b wcongruencia entre las ensefianzas de los maestros v las lecciones
de los padres y o que Ta Television les muestra.

L personas mayores los efectos paeden ser mids leves o adn podemos
decir que esos efectos se pudieran diluir por completo, segin el grado
de cultura o de fortaleza moral o intelectaal, pero en los menores de
edad, el poder de transmision de Iy Television posee un chispazo que
domina por entero, s el caso de Jos nifios que aprenden la vida de los
héroes de Ta Patria en T escuels o través de sus acciones y mis tarde
en Ja Television, contemplan a modernos héroes importados: presentados
en dibujos animados que realizan proezas gigantescas.

Esa incongruencia pudiera obrar en las mentes infantiles el efecto
de frustracion o bien, de repulsion hacia las ensenanzas escolares,

Ante los modernos paladines de I Television comercial, los perso-
najes de la realidad y los consignados por la historia, resultan anticuados
V INUY Pequenos,

Esto dice ¢l Reglamento de la Ley correspondiente:

Art, L-La Radio y la Television, constituyen una activi-
dad de interés piblico y corresponde al Estado, en los términos
dela Ley de Ja materia y de este Reglamento, protegerla y vigilar
¢l cumplimiento de sus funciones sociales.

Art, 2.--Enel camplimiento de las funciones que L Ley de
la materia y este Reglamento establecen, la Radio y la Televi-
sion deben constituir vehiculos de integracion nacional y de
enaltecimiento de la vidie en comin, a través de sus actividades
culturas, de recrencion y de fomento econdmico.
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Art. J-La Radio y la Television orientarin preferente-
mente sus actividades a la amphiacion de Ja educacton popular,
fa difusion de Ia cultura, la extension de lov conacimientos, la
propalacion de Jas idens que fortalezean nuestros principios y
tradiciones; el estimulo a nuestra capacidad para el progreso;
a la facultad creadora del mexicano para las artes v el andlisis
de los asuntos del pais desde el punto de vista objetivo, a tra-
vig de orientaciones adecuadas que afirmen a unidad nacional,

Quiziy la Television vobra calor para hablar en ténminos del -
tadista sorteamericana,al emplemtda-téonica de Ta reiteracion,

Reiteracion no sélo de Jos mistnos mensajes en a mismia forma pre-
sentados, sino fundamentalmente de las misnas ideas torales en lo comer-
cial y en lo referente a los modelos de los diversos progriunas filmados y
vivos,

Crea que es pertinente seialar que viviimos una época en que
los medios, entre ellos ¢l mis cautivador Ta Televisidn, juegan un papel
fundamental de carieter formativo de las generaciones.

En su interesante trabajo (La Libertad y la responsabilidad en la
Radio y la Television mexicanas) ¢l licenciado Jacobo Zabludovsky,

—seiiala:

“En la exposicion de motivos de esta Ley, los legisladores
mexicanos manifiestan como el avance de la téenica iba ha-
ciendo obsoletos los yeglamentos v disposiciones legales que,
desde ¢l nacimiento de la radiodifusion comercial al princi-
piar la segunda década de este siglo, se ponian en vigor. Puede
decirse que en esta materia el trimite legislativo es mds lento
que el ingenio y Ia habilidad de los cientificos y, en ocasiones,
mis tarda en nacer una Ley que en modificarse la situacién
que viene a regir.,

La Radio; la Television y los sistemas de comunicacion
de masas, por medio de satélites, obligan a una continua re-
forma y adicién de las leyes™

Por otra parte. si la Television no logra el efecto de hacer recordar
de manera precisa lo que se difunde de primera impresion, si podemos
con toda claridad, asegurar que de otra manera visto ¢l tema, la Tele-
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vision si obraen Ta mente colectiva el arvanque de un proceso descultu-
rizador y de dependencia, al separar al howbre como al nifio o al ancia-
no de otro tipo de actividades o ain de distracciones, enbebiéndolo en
secnencia sin fimal del estallido de sonidos e imdgenes sin lite,

En sutrabajo analitico sobre la estructura v funcionamiento actua-
fes de oy medios masvos de comunicacion o} ieenciado Armando Loera
Chiaver en s obra Andbay dela Loy Federal de Radio y Television Y sus
Reglamento dice, al comentar el Articulo 5 de Ta Loy,

“En el presente Articulo se haeen cuatro exigencias para las
transmisiones v oen ninguno de Jos cuatro casos se cumple debi-
damente con el mandato de fa Ley.

En el primero de ellos se hace referencia a I meral social,
la dignidad humana v 2 dis vinealos familiares; yo no sé como
existiendo un precepro, como éste que es tan claro, se puedan
=—comu por ejemplo en el Canal 2 - tansmitie telecomedias
en las cuales inequivocamente el tema son los divorcios, pleitos
familiares de 1o mis rebuscados, adulterios vy otros temas que
en ningin momento tienen fa funcion social de contribuir al
fortalecimiento de la familia,

Realmente siose hace un anitlisis de este tipo de progra-
mas 1o creo que estén cumpliendo con fa funcidn social men-
cionadi y menos s se ve el horario en el cual se transmiten
éstas, pues s de 5 de L tarde o 8 de fa noche, horario que se
supone estit dedicado a los nifes”,

Una persona que empieza a ver su televisor a las 8 de fa noche al
regresar del trabajo v termina su funcion privada a las 11, contemplé
tres series de una hora,

Tres programas con diferente trama, con distintos personajes, con
indgenes no parecidas, ’

Sin embargo, o la mafana siguiente ese mismo  hombre, si se le
pregunta lo que vio la noche anterior en la Television, no daria fe sino
del 5 o quizdt ¢l 10 por ciento de lo contemplado,

Ese hombre desting tres horas a una distraceién, tres horas que
quedarin’ en blanco en su memoria y con apenas un leve registro en su
conciencii,
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Noventa horas en un mes, mil ochenta horas en un aiio, lo que
significa 45 dias cada doce meses dedicados a un ocio sin huella,

La apaniei” 1 de Jos satélites de comunicacion, convierten a la Te-
levision en un medio universal, como os adelantos en la fabricacion de
receptores la hacen cada din mds ommipresente en la sociedad.

Los antiguos televisores de gran tmano y dificiles de trasladar de
un Jugar o oo, han dejado paco a lov modernos aparatos de tamaiio
reducido y poder cromdtico, algunos de Tos cuales no requieren energia
directa, sino que emplean diminutas baterine desechables v oadn recar-
“gables,

Receptores que se pueden llevar a cualquier parte v ser vistos aun
a bordo del automdwil,

En México lon esfuerzon readizados con el nimo de participar en
el plano de la comunicacion intercontinental, permitieron que nuestra
red televisivia, como gran todo, tenga aceeso a los satélites de comunica-
citn en uso desde hace algunos anos. Fue durante el sexenio del Presi-
dente Gustavo Diaz Ordiv, cuando se levintd lo que podriamos Hamar
la infracstructura de la comunicacion w niveles mundiales; por ello en
ese entonees, el pais fue dotado de 1a estiacion terrena de Tulancingo,
que conecta con Jos equipos de la Torre Central de Telecomunica-
ciones, dependiente de Ja Secretaria de Comunicaciones y Transportes,

Merced a estos enlaces fue posible difundir al mundo los aconte-
cimientos de los Juegos Olimpicos de 1968, ¢l Campeonato Mundial de
Futbol de 1970, los Juegos Deportivos Panamericanos de 1975 y otros
eventos de magnitud internacional.

La Participacion del licenciado Miguel Alemin Velazeo en la co-
municacion electronica en México, destaca cuando citamos realizaciones
concretas como la creacion de T Direceion de Noticieros de ‘Televisa, el
Primer Encuentro de la Comunicacion, efectuado en Acapuleo, evento
sin par en la historia de los medios masivos, puesto que reunié a los mais
eminentes tratadistas del planeta, convirtiéndose en un verdadero labo-
ratorio de las ideas de comunicacion.

Abundando un poco mids, recordamos Jas tareas consumadas por el
licenciado Miguel Alemin Velazeo, representadas por las transmisiones
de los primeros lanzamientos en Cabo Kennedy y mis tarde la cober-
tura de otros hechos que integran un catilogo completo de transmisio-
nes de la lucha del Liomnbre por conocer el universo,
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VALORACION DEL FENOMENO DE LA
PUBLICIDAD LATO-SENSU

Antes de tratar de penetrar en el anilisis de la actividad propiamen-
te Jlamada publicitaria, creo que es preciso retroceder un poco a efecto
de sitearnos en los terrenos que sirven de cuna a esta importante fun-
¢ion, considerada por muchos especialistas como uno de los trabajos mds
especiflicamente téenicos de los realizados por el hombre en los tiempos
modernos,

" Es muy téenica la publicidad, en virtud de que se desarrolla me-
diante ¢l empleo de mecanismos muy concretos disefiados de acuerdo a
las caracteristicas econdmicas, sociales, politicas y de hibitos de una so-
ciedad determinada,

Para que se dé una manifestaciéon publicitaria, se requicre del con-
curso de muchos especialistas, entre ellos se pueden contar los dibujan-
tes, redactores, impresores, directores de fotografia, de cimaras, lo mis-
mo que investigadores sociales, expertos en mercadoteenia,  directores
artisticos y muchos mis.

~

Es moderna la publicidad ya que surge como una necesidad de los
llamados medios masivos.

Se implanta su gestion a partir de que se obliga un trabajo direc-
tamente dedicado a producir mensajes en forma convincente y proyecta-
dos a los sectores poblacionales que interesan a los productores de mer-
cancias y servicios,

Siendo modernos los medios masivos, es moderna la publicidad.

Recuerdo las palabras de un eminente publicista en relacién al ori-
gen de la publicidad.

El ejemplo ayuda a formarse una idea, mids o menos clara de su
nacimiento.
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Lo un periddico que empezd a crecer v tener cada din mayor
nimero de ejemplares v por consiguiente de Jectoress se contratd a-una
persona encargada de salie a Lo calle i visitar o los comerciantes para
venderles anuncios impresos que hablaran de Las cualidades delos pro-
ductos que ofrecin ensus establecinientos.,

La persona contratada fue certamente un agente de ventas del pe-
riddico,

Vendio anuncios a los comerciantes, a los fabricantes de articulos
terminados, lo mistmo a algunas compaiias de transporte v a los res-
taurantes,

El resubtado: cadin dia tenia mas clientes, los gue al poco tiempo
observaron [y uniormidad de los anuneios publicados.

Se empleaba Tomisma letra, cast Jas mismas palabras,

Ante o} interés de los elientes por aparecer en el periddico en anun-
cios s exclusivos, ¢l seior agente de ventas meditd acerca de como
diferenciar lox anuncios v dar mejor servicio a sus representados,

Entonees {ue cuando este individuo, sin darse cuenta, pasd mis al
servicio de los que contrataban anuncios que del mismo periddico que e
pagaba su sueldo.

La mavor dedicacion a sue clientes 1o Hevo a utilizar los servicios de
un litdgrafo v de un grabador a los que mandaha hacer vifietas que ilus-
LFAran SUs d4nuncios,

Los textos austeros v planos, fueron cambiando mediante la partici-
pacion de un redactor que se esmerabi en presentar mis objetivamente

as virtudes de Jos productos v de los servicios en el periddico. Asi se
dio pie al nacimiento de la publicidad.

El agente de ventas formd su equipo y se erigid en ¢l contacto entre
el medio y el anunciante: desde entonces a ese enlace creativo se le lama
publicista y a la funcion que realiza, publicidad.

Durante muchos anos los medios fueron los periadicos v las revistas
exclusivamente, hasta aparecer el cine y fundamentalmente la Radio y
la Television,

Estos dos \iltimos medios por su enorme capacidad de difusion, llevan
la delantera en cuanto i cobertura v emision de mensajes.

Siendo Ja Radio y Television medios comerciales en México, la pu-
blicidad ha sido casi desde siempre, ln encargada si no de su operacién
st de su manejo en cuanto a lo que ahi se presenta en lo referente a anun-
cios y programas en general, es decir, es esta actividad la que influye
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determinantemente en el diseiio de Ias transmisiones. las que se elaboran
de acuerdo i sus particulares conveniencias,

Los medios como organismos autonomos, seguidores de las politicas
implantadas y seguidas por sus propictarios, no son sin embargo auto-
suficientes, requieren obviamente, de una fuente de abastecimiento eco-
némico que parte de Ta publicidad.

Los veliculos de comunicacion masiva, no podrian subsistir sin los
patrocinadores que pagan s ranstiisiones v permiten su sostenimiento,

En Mésico, existe I Ley Federal de Radio y Television, dirigida
a regular el funcionamiento de los dos importantes medios,

Por ser empresas que finean su desarrollo en un bien nacional con-
cesionado por ¢l Estado, deben actuar dentro del marco juridico estable-
cido, que entre otras cosas dispone el buen uso del lenguaje, ¢l respeto
ada integridad familiay, a las buenas costumbres, Ia meral: prohibe las
transmisiones ofensivas que denigran al hombre o que pervierten a los
menores, en fing la Ley establece las nonmas juridicas a las que deben
Pegarse los medios radiofdnicos y televisivos,

Sin embargo al ser los medios dependientes del patrocinador, deben
responder a los intereses de quien paga sus costos.

Es tan sencillo como esto: transmitir cuesta dinero, ese dinero lo
pone el publicista vy pertenece al anunciante, de otro modo Ly transmi-
sion costaria al medio, lo que le causaria pérdidas y finalmente ante la
ausencia de negocio, el cierre de su empresa de servicio.

La sociedad de consumo cada dia mis armonica v eficiente, crea
necesidades mis grandes ¥ apremiantes,

La produccion cadie din mits abultada, precisa salie a los mereados
y ser adquirida mids ripidamente por los consumidores.

Esta necesidad ieramente consumista, acarrea el perfeccionamiento
de Jas téenicas publicitarias, que se han tansformado en métodos idoneos
de convencimicnto, que una vez trasladados a los anuncios o mensajes,
capturan la concieneia de la sociedad. logrando los objetivos descados.

La carrera consumista busca los caminos mas ficiles y operantes,
por ¢llo Ta publicidad como voz ¢ imagen de la sociedad de consumo,
afina cada dia su trabajo, dando lugar a insospechadas estrategias para la
captura del consumidor,

En estos renglones podemos citar los ejemplos de la creacion de
necesidades sugestivas, es decir, lincar una necesidad donde no tiene
razon de existir,
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Es el caso de ammciar mtendos costosos camo televisores a eolor,
lavadoras, presentiddas como de la era supersdnica, viajes al extranjero
y antomaviles entre muchis cosas mids,

Esto mplica un eventual vompimento de Ly tabla de priotidades
de Ia sociedad. dicho de oo modo, el joven olnesionado por un auto-
movil que “lo convertird en una espeae de Don fioo superlativo”, deja
de lado sus verdaderis necesidades, que satisfechan, To colocarian en un
plano verdaderamente supetior en cuanto iosu desenvolvimiento en la
comunidad; estudio. colegiaturas, libros, tahajo, instrumental, herra-
mientias, oficini v otro wran conjunto de factores esenciiles para su pro-
greso quedan olvidadoy en aras de conquistar un objeto presentado en
forma por demis atractiva v apasionante, EL abandono familiar como
consccuencia de haberse embarcado en o compra de un objeto caro,
como un televisor a color o de un servicio como un viaje al extranjero,
puede ser otra muestna,

La necesidad de consumo crece en todos Tos camypos,

El prurito de hacer consumiir a Ja sociedad, genera formas publi-
citarias surgidas de estadios sociologicos y psicologicos en los que las
empresas de publicidad invierten grandes presupuestos anualinente,

Estos estudios dan por vesultado el explotar las nianifestaciones mis
baratas de la poblacion: hibitos, vocabulario, aficiones.

Los anuncios que atentan contra la dignidad de los receptores y los
tratan como débiles mentales, son algunis de estas expresiones publi-
citarias.

El presentar o unos modelos tartunudeando  palabras, aparente-
mente sin sentido, responden i estudios muy especializados de tipo psico-
dgico que aconsejan b oreiteracion de palabras trastocadas y de sonidos
que se dirigen a tocar las fibras sensibles del ser humano que vibran al
recibir expresiones exdticns o torcidas, de manera persistente.

Estos recursos sonutilizados en la publicidad, en la produccion de
anuncios de Radio y Television,

Hoy por hoy son los productores de bebidas alcohdlicas y de cigarros
log mds importantes patrocinadores de transiisiones en los medios,

El desco de penetrar el mente colectiva, ha provocado que sean
empresas de este tipo las patrocinadoras de los eventos deportivos mds
destacados, provocando la logica contradiceion que lega al receptor cau-
tivo por su gigantesca aficion deportiva,



Asi el deporte se ha convertido en la mejor plataforma para el anun.
cio de bebidas v cigarros,

Comdnmente las transiisiones deportivas son seguidas _por el pi-
blico en compaiiia de hebidas alcohdlicas.,

Los anmmcios implantaron y fomentan la idea del matrimonio per-
lecto: deporte con cerveza, licores, cigarros,

Fnoel pais existen aproximadamente 166 agencias de publicidad
que anuadmente manejan $6,000.000,000.00 (seis mil millones de pesos),
algo asi como 17 millones diarios,

ste presupuesto se dedica al patrocinio de transmisiones de Radio,’

Television, wnuncios en perindicos v revistas, anuncio exterior y publici-
dad direena,

El orden en cuanto al destino publicitario es el que sigue:
TrrEvISION,

Ranmo.

Prudmeos.

Revistas,

ANUNGIO EXTERIOR,

Cinr,

Pumician Dirkcra.

A fin de integramos una vision mils 0 menos precisa en cuanto al
contenido de cada uno de estos renglones, daremos un breve. repaso ini-
ciado en forma inversa,

Se llama Publicidad Directa, a los articulos' que Ia publicidad crea
con e} fin de destacar las marcas comerciales.

Estos articulos son regalados a los consumidores.

Entre ellos podemos hallar agitadores de bebidas, cajetillas de ce-
rillos, vasos, plumas, lipices, fotografias, playeras y algunas otras pren-
das de vesur, adornos, laveros,

Estos objetos ereados como elementos de publicidad, ostentan muy
visiblernente Jas marcas de los patrocinadores y circulan algunos con gran
profusion,

El Cine se puede tomar como un vehiculo publicitario, generalmen-
te costoso y en el que se emplean los espacios que anteceden a la presen-
tacion de las peliculas en las salas de exhibicion,

Como se sabe existe una division, segin la importancia de la sala,
“esto suporie que en unas se proyecten anuncios filmados y con sonido,

83



en otras sin sonido v en Jas restantes, placas fijas que son lay de menor
precio.

En lo relativo al anundio exterior, conviene decir o manera de de-
finicidn, que es el sello de Tujo de Ty publicidad.

Fa el apovo de todas Tas cmmpaias publicitarias de ciertas magnitud.
De ese modo s ciudades se tapizan de grandes letreros montados en
puntos cientificamente escogidos,

Ll precio saria segiin L ubicacion.

El anuncio extetior. siempre de cara i la gente, subraya lo dicho en
los otros medios v oes un perenne recordatorio de los Tamados slogans
publicitarios, producidos por los departamentos creativos de las ageneias
de publividad.

Eu el pads existen 37 compaiias de ammcio exterior,

Las revistas, medio considerado selectivo de acuerdo a oy sectores
a los que se diigen las diferentes publicaciones, venden espacios para
anuncios; planas completas, medias planas, portadas, Torros y otros lu-
gares.

Lo quizit el medio que por sus caracteristicas, se presta aque los
publicistas o elijan en funcion de lo que se pretende anunciar. Por
ejemplo hay revistas imddicas, que sdlo llegan al sector interesado; ahi
es adecuado anunciar medicamentos, instrumental y servicios varios de
tipo médico.

Otras dedicadas & 1a mujer, ideales para anunciar cosméticos, ropa,
jovas y servicios para la mujer.

Actualmente en el pais existen 49 revistas llamadas al consurmido
v 150 especializadas.,

Los periddicos también pueden ser en cierto modo selectivos, ya que
en razon de sus tirajes vy contenido, Hegan a determinados sectores es-
pecificos.

No es o mismo un matitino que un vespertino con notas artisticas
muy destacadis, o algin otro con planas de nota roja o los exclusivamente
deportivos,

Lxisten en el pais 208 periddicos registrados.

La Radio que suma 314 estaciones de amplitud modulada y 92 de
frecuencia modulada en Ja Repiblica, bana con sus ondas hasta los
lugares mis apartados en los cuatro puntos cardinales. 4

Se le capta lo mismo en las grandes metrdpolis que en las ciudades
provincianas y aun cn las pequenas comunidades campesinas y en los
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¢jidos, en medio de la selva, en la montaia o en las lanuras. La Radio
es definitivamente el medio masivo por excelencia tomando en conside-
racion sus particulares caracteristicas de difusion facil y amplisima,

La Television, medio integrado por 89 canales en el pais y bisica-
mente por las prandes cadenas nacionales, posee un enorme poder de
difusion, pero su fucrza es real en los centros urbanos grandes v me-
dianos.

La Television no se capta en el campo, como en las ciudades,

Sin embargo por su forma audiovisaal, duplica a veces el poder ra-
diofdnico, siendo como medio mds atractivo,

Centraudo nuestra atencion hacia los dos grandes medios masivos |
la Radio v Ia Television, es posible hacerse la reflexion de cudl es su
objetivo, cudles sus patrones de operacion v oen consecuencia, cuil el
papel que desarrollia en Ta sociedad nacional,

De ninguna manera podiiamos Hegar al disenio de una apreciacion
clara, §i no tomdoramos en cuenta fa cirennstancia que vive el pais, y ¢l
repiso a los renglones saciales, econdmicos y culturales de L poblacion,

Hay cosas que saltan a la vista y por lo tanto resultaria ocioso tratar
de hacer una exposicion teorica, cuando la realidad Ta tenemos frente
Q. nuestrn nariz.

Veamos: en la parte de Jos anuncios comerciales de Television,
su enfoque es consumista y dirigido matemiticamente a los consumido-
res potenciales.,

En cuanto a su forma se parece mucho i los estilos publicitarios
extranjeros,

Es decir, e] anuncio como reflejo final de la bisqueda de Henar una
necesidad de comsumo, se dirige a quienes se supone tienen la capacidad
ccondmica de consumir determinado producto, esto en primer lugar.

Después se toma en consideracion la mentalidad de ese grupo de
consumidores: sus aficiones, sus anhelos, sus modos de ser.

Asi vemos anuncios de automaviles o televisores o viajes o ropa o re-
lojes o perfumes, en donde se les habla a determinadas personas, con
escenas, modelos, situaciones, acercadas a a forma de vida de ese grupo.

En esto podemos hablar del glamour, de la ¢lezancia de un mundo
opulento.

Recordemos que el mensaje se dirige a un sector de personas pre-
viamente detectado por los estudios de mercadoteenia de los que se
vale la publicidad.



El problemis es que el mensaje transmitido en un medio masivo.
lega o los dedtinatarios, pero en una proporeion infinitimente mayor,
llega tambicn a segmentos peblacionales que estan por sus caracteris-
ticas soctdes, cultarales v oecondmicas, diametralmente separados de ese
mundo ideal presentado voexaltado en el mensijes Ahies caando surgen
las interrogantes: Como pueden tomar el mensaje personas que viven
en as vecindades, en o pueblos, en dos madtitamiliaes populares, en
i periferia de Tas cindindes?!

JAcaso no o entenderin v piasand desapereibido? [ Sus defensas
naturales lo reclizarin por ssteni? o jen viatud de supoder natural
de captacion lo aceptarin v por ser alejado de sumado, de suovida,
les causard enojo, frastracion, rencor?

Creo que es muy aceptable pensar en estas interrogantes al advertir
el desequilibrio entre mensaje v oreceptor,

En cuanto a seoprogramacion B Pelevision proyecta en un poreen-
tje clevado fns amadas series extramjeras de vielencia, én goinie s
hace difusion del mmesterisimo v e provectan las téenicas del hampa,
sis maneras de actuar, ded mismo modo que a exhibicion de problemas
soctales que obedecen i una descomposicion estructural en la poblacion
urbana de otros pajses, que viven otros montentos historicos no parecidos
a las realidades nacionales,

Programas #izoc conducidos por comicos y otros personajes de la
farindula, que cominmente se muestran vulgares v hacen gala de bara-
tura de modos de ser v vocabulario o e atros casos, explotando las sen-
siblerias propias de las mujeres o de los ancianos o del candor de los
nifios, imbuyen ideas pobres en la gente, exaltindose a si mismos como
modernos nifos fidencios.

La Radio casi en su totalidad, funciona a manera de gigantescas
rocolas, que repiten hasta ol cansancio las mismas melodias durante todas
sus horas de transmision,

El cuadrante se integra por estaciones yvi tropicales, rancheras, juve-
mles v odernas,

Fuera de umis cuantas de mdsica comsiderada clisica, todas las de-
ndis repiten el mismo estribillo continunmente.

La mecinica es bien conocida; melodia, corte comercial, melodin,
corte comercial y algunos noticieros intercalados,

La produccion realizada para hacer Radio en México, no alcanza
a la fecha ni siguiera un 4 por ciento,
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Pero valviendo a las vealidades generales del pais.

Lag estadisticas frias y escuetas, aseveran que México tiene més de
dos millones de desempleados v el nimero crece cada dia,

La capital del pais crece desmesaradamente en detrimento de los
servicios pablicos, de Tas oportunidades de tabajo, de educacion, de
cultura,

La ciudad de México, como gigante poblacional, se vuelve cada vez
mas conflictiva, cada vez mis inhuwmana cada vez mds invivible,

En el renglon demogrifico poseemos una de las tasas de erecimien-
to mis altas del imundo,

Alemania que o Ja fecha tiene una poblacion similar a la de Mé-
xico, verd transcurrir muchas décadas hasta el dia en que duplique su
poblacién.

En cambio México, en veinte afios o quizi antes, tendrid mds de cien
millones de habitantes,

El mimero de personas que asisten a centros de educacion superior,
es reveladoramente pobre, en comparicion a la poblacidn nacional, To-
do esto quizi nos dé unaidea de que fas actividades que podriamos con-
siderar torales en Ia comunidad nacional, tienen de por si; una responsa-
bilidad, que tiene que ser, crece a medida que el pais se enfrenta a
situaciones cada vez mis radas y dificiles,

Tiene que ser, puesto que son parte del gran todo.

Creo que ey conveniente echar una mirada hacia adentro y analizar
friamente Jo que se estd haciendo y tal vez apuntar un poco hacia el
centro, considerar seriamente si los objetivos persegnidos, cada dia de
todos los afios, desde hace muchos lustros, en algo se vinculan a la mar-
cha de Ia comunidad nacional,

En ¢l caso conereto de la publicidad, actividad dirigida al mancjo
de los medios de comunicacion, ef legar al punto de la reflexion, pienso
que no solo puede ser con el dnimo de poner en juego buenos propésitos
y de ejecutar un sesudo examen de conciencia, sino que la circunstancia
que vive ¢l pais lo exige.

El replantear es una consecuencia historica,



IMPERIALISMO Y PUBLICIDAD EN MEXICO

(SUS REPERCUSIONES DE ORDEN
CULTURAL Y POLITICO)

Siodamos erédito a La aseveracion de que los medios de comunica-
cidn integran la concienciy de o sociedad actual, es preciso recurrir al
andlisis de los misinos, 4 cfecto de formarnos una concepeion acerca de
su estructura, desenvolvimiento y objetivos; solo asi serid posible Hegar
alos fundamentos y sabier, a ciencia cierta, sl efectivamente estos vehicu-
Jos influyen determinantemente en a mente colectivae En virtud de la
expansion de Jos medios masivos de comunicacion, el hombre de nues-
tros dias es un perenne receptor de mensajes que capta - desde que
se Jevanta de la cama, basta las dlumas horas de la noche

Es decir, los mensajes Hegan o su mente en forma coatinuada a
toda hora y en variedad de fornias y esquenias,

Echando un vistazo a los medios podemos percatarnos de que el
ser actual es el bianco permanente de todos ellos,

La Radio lo impacta a las primeras horas en su casa y a bprdo del
automdvil,

La Television penetra a sus sentidos durante la mafana, la tarde y
en grado mucho mis importante en fus horas de la noche al final de la
jornada,

Los periddicos y revistas llegan a ¢l del mismo modo cargados de
mensajes a teda hora del dia,

En los transportes colectivos es capturado por los mensajes que se
ostentan en el interior de los autobuses, tranvias, camiones y ¢l Metro.

Las calles estdn tapizadas de anuncios que representan otros tantos
mensajes.
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Los productos que Heva i su hiogar, evan en Torma muy visible
mensajes: el litto de leche, el frasco de mermelada, Ta bolsa del pan, el
detergente, los jabones, los cigarios, oy medicammentos y uuu-!ms olros,
haciendo uni Tista interminable,

Sintetizando Taidea, cadi dia de suexistencia el hombre actual, ve-
cibe ol impacto de miles vomiles de mensajes, con tal intensidad y en tan
variadas formae que s mente es el gran reeepticulo, incapaz obvia-
mente, para asimilarlos todos, pero de cnalquier manera, esis andanadas
imterminables de mensajes, en menor o mavor grado, son las que atibo-
rran de ideas supensaimiento,

Para avudar o formarse una mis dara idea acerea de los emisores
de mensiajes que disparan sobre el hombre moderno las 24 horas del dia,
hastard con seialar estas cifrass

Esractonts v, Ranto, 344 aan 92 voa,

Fsractont s me Trrevision. 89,

Periomcos. 268 Forroras.

Ruvistas, 99 Ay Cossvauponr, 150 Espreializanas.
ANUNcIo Exrtemon, 37 CompaNias,

Canes. 1180,

Los libros estin luera de esta relaeidn puesto que, aunque efectiva-
mente son medios de comunicacion, ¢stin en cierta forma libres de la
intromision de mensijes de indole comercial o de otro tipo que lleven
un objetiva determinado correspondiente al terreno de crear necesidades
de consumo,

Después de este breve repico de los medios de comunicacion y su
relacion con su objetivo o sea L sociedad, es dable hacerse Ja reflexion
de su influencia sobre T comunidad vy los grados de penetracion en Ja
mente colectiva,

Hemos expresado que el hombre moderno es un perenne receptor de
mensajes, partiendo de esta certidumbre veunos de manera préctica,
los posibles efectos causados por los medios en el comportamiento social.

Los mis destacados tratadistas de Ly comunicacion sefialan catego-
ricamente el poder de convencimiento que los medios poseen sobre li
sociedad, poder que llega o Jos extremos de dictar algunos patrones de
conducta a la sociedad.

Somos testigos todos de que una pelicula cualquiera que sea, a la
que se le proporciond uni campaia publicitaria intensiva e inteligente-
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mente dirigida, es capaz de Bamar Ia atencion de las personas en tal
forma, que se abandone el trabigo, se deje de Hevar aclos ninos il eseuela,
Yo sosliyen necesidades hogareias, pira comprar los boletos de entrada.

Ls capar de producir lileras interminables a fas puertas de as ta-
"quillas con fos consiguientes trastormos yovicios que genera una mualtitud
OCIOS Y e esPera cast angustioss por tener aceesn auna salas cmema-
“ogrifica,

¢

Somos testigos todos de que mueha gente saerifique el bienestar de
su familia en aras de adguirie un producto que por fa forma en que es
anuneiado subyugue o las personas que seabalanzan denodadamente
en la improvechosa luchi por adeuirirlo, dejando de lado Las verdaderas
necesidades prapins v familiares,

Mensijes acerca de automoviles, ropa. relojes, viajes al extranjero,
joyas,

Pero ademis hay un terreno mucho s amplio comprendido por
factores de presion que en forma mis doloresa conveneen y encauzan i
la soviedad.

Esta dependencia convierte al individuo, obsesionado por los mensa-
jes, en uni especie de “médico migico” capaz de antorecetarse ¥y auto-
diagnosticarse su mal,

Todo esto como malano frute de la difusion de cualidades asom-
brosas que los medicamentos dicen contener,

E1 lenguaje safre graves trastornos por aceion de los medios, a tra-
vés de los mensajes v transisiones en donde se hace uso de un vocabu-
lario degenerado. invencidn de los comicos v dennits personajes emmpleados
como putitos de contacto entre el publicistin que contrata of medio y los
receptores.

De esta forma v observande los niveles de cultura de los sectores ma-
yoritarios del pais. es posible dinse cuenta de que mucha gente forma su
vocabulario “de oido™, es decir, el nimero de palabras que componen su
acervo lingiistico, se forma por mmitacion de o que capta en los medios.

Los vilores esenciales, mostrados por Ia mds elemental tabla ética
de comportaniiento. se trastocan y corrompen al sustituirse la honrades,
por el anhelo de apuderarse facilmente de lo ajeno.

La fidelidad al hogar y a la familia, por lus costumbres aventureras
y “‘casanovescas’. exaltadas por quienes reiteran la exposicion del estado
de la descomposicidn social.
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El apego al wabajo y al estudio, por la aficién a la holganza y al
pandillerisimo.

El amor a Ly vadiciones nacionales v la certidumbre de La vigencia
de las esencias naconales; héroes, patria, costunibres, hibertad, caltura,
Gobierno, por Ly admiacidn absolata a lo extranjero, L adiccion alos
vicios vy omodos de comportamiento que naderon en otras sociedades,
como resultado de fendmenos de descomposienin social,

Se cinbia lo hueno propio por lo malo ajeno,

L todos estos casos eb poder de convencimiento de os medios, ¢
el causinte,

Ahora bien, st hemos expuesto o influencia de Tos medios como ne-
gativi v degeneradora del comportamiento colectivo, surgen obviamente
las interrogantes Cudles son Jos mecanisimos publicitarios en México y
ctal ¢l disenio interno de los mismos? (Como se finca el contacto entre
el medio v el responsable v oguiador de las emisiones? Qué formas de
operar en el terreno prictico, sigue L actividad publicitaria?

En sintesis:

¢Quicnes son los responsables de Ta linea degeneradora que siguen
Yas manifestaciones publicitaries en México?H

Pari contestar estay preguntas debemos necesariamente realizar un
repsaso critico de Jaestructura fisica de la publicidad en el pais, para
tener los argumentos requeridos en la formulacion de una contestacion
cierta,

OARMAND MATTELART. La Cultura como Empresa Multinacional.
Editorial Sesic Popular Era, Pig. 21,

“En o efecto, todas Jas grandes corporaciones electrénicas integran Ja lista
de las cien mayores empresas de EE.ULL Incluso la tercera parte de las vein-
tiuna primeras corporaciones industriales pertenecen a li rama electronicas Ge-
neral Electric, IBM, I'T'10 Wester Electrie, Westinghouse, General Telephone
and Electronics (G'TE-Sylvania) y Radio Corporation of America (RCA)., A
titulo de comparacion, la empresy minera Anaconda ocupa el lugar septuagé-
simo sexto y In General Motors se sitda en el primero, con ventas de 24.295 mi-
Honeg de délares y 80000 empleados. Bl andlisis de sus vinculaciones con los
grandes grupos buncarios permite decir que Ja mayor parte de ellas gira alrededor
de los tres grupos principales: Morgan Guaranty Trust (propictario junto con
¢l First National City Biank de la Kennecott y de la Anaconda, de la Coca-Cola,
de la Gillete y otras 70 empresas); Chase Manhatan Bank Chemical Bank N.
Yy ‘Trust (de los Rockefeller, propictario de la Standard Oil of New Jersey /Ex-
xon) y otras G0 empresas); First National Gity Bank (51 emprsas). Obsrvare-
mos mébs adelante que estos mismos grupos, con fuerte prevalencia de log Ro-
ckefeller, camparten con el grupo Lehman-Goldman-Sachs, los grupos de l'exas
y de Chicago el control de lus mayores empresas acroespaciales, e una manera
u otra, todas las firmas estin comprometidas en la produccion bélica. Incluso
una empresa de productos de belleza, Cheseborough-Pond's, recibié en 1970 un
contrato de 2.2 millones de délareg para fubricar vendas de camuflaje’.
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Ll movimiento publicitario en cifvas aseiende por ano a la cantidad
de 6 mil millones de pesos: alpo asd como 17 millones diarios,

Esta uma os ol producto de los presupaestes que Tos anunciantes
destinan a difundir sus productos vservicios,

Estos presupuestos generalmente son confiados a las empresas que
en el ambiente « denominan acencias de publicidad, de Tas cuales re-
gistradas existen aproximadinente 170,

Sobresalen del panorania las aguientes agencias, tomando en con-
sideracion ¢l volumen presupuestavio que manejan:

NOBLE Y ASOCIADOS PUBLICIDAD.
WALTER THONMPSON DE MENICQ.
DOYLE DANE BERNBACH DE MEXICO.
FOOTE CONE & BELDING DE MEXICO.
LEO BURNETT NOVAS, S, A,

MC'CANN ERICKSON STANTON.
AROUESTI WOODIHOUSE Y ASOCIADOS.
SAMACHO Y ORVARANOS PUBLICIDAD.
NAVARRQO PUBLICIDAD.

PUBLICIDAD AUGUSTO FELIAS,
PUBLICIDAD IYARCY.

PUBLICIDAD FERRER.

PANAMERICANA DE PUBLICIDAD.
ROMERQO NEEDHAM.

YOUNG & RUBICAM.

Desglosando este grapo de las importantes agencias de publicidad,
sacaremos en conclusion que 11 onee, son norteamericanas o de sefialado
predominio extranjero y sdlo cuatro, son mexicanas.'t

En algunas publicaciones especializadas, donde aparecen las cifras
de los presupuestos ejercidos por las agencias de publicidad, se puede
observar ¢l volumen declarado, con la salvedad de que en muchos casos,
la manifestacion no concuerda con la realidad.

WO ARMAND MATTELART. La Cultura Como Empresa Multinacional.
Editorial Serie Popular Era. Pag. 24,

“La General Electrie ha divigido los estudios junto con las agencias aeroespa-
ciales de la India v Brasil, para determinar la factibilidad de instalacién de sa-
télites transmisores para la educacion, Los estudios abarcaron la totalidad del
sistema, desde el andlisis de los requisitos, hasta la definicion del costo téenico
y la planificacion de la implementacion de todo el sistema”.
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Para dar un ejemplo, Foote Cone & Belding, expresa en el libro de
agencias de publicidad manejar anualmente 35 millones de pesos y s6lo
unio de sus chentes, Productos de Maiz, derrama una sama de dinero si-
milar o adn supenior a by declarada como otad freumendo Tos peesapues-
oy de todas Toselientes, Entre ellos Tos Productos Telen Cuartis, Jos dulees
Salvavidas v tres lineas adreas,

Partiendo de que Ta s postada anualmente en faactividad publi-
citaria es de Gl millones de pesos, vouna vesz comprobado que son s
agencias extmjeras fas que detentan un 707 del manejo publicitario en
Mexico, sacaremos en conclusion de que corresponde a0 estas empresas
norteatnericanas el control de aproximadamente 4200 enatro mil, dos-
cienitos millones de pesos al ano, o que significa un aplastante imperia-
Jismo narteamericano en a publicidad.

Siendo fay agencias de publicidad s encargadas del manejo  de
“euenta”, es decins de Taelahoracion de oy programas integrados por
anuncios comerciales en todas sus formas, emsiones diveras, estructura-
cion de campana v demiits puntos relacionados con la difusion de Ty marea

del patrocinador, a ellas corresponde tambidn, a responsabilidad de con-*
tratacion de medios,

Paric waa agencin de publicidad, o primordial es cumplir con el
encrgo del patrocinador: Abrir mercado a sus productos.

Esta tarea nacida de una necesidad de consumo, es llevada a cabo
mediante dos pasos fundamentales, ¢l primero, correspondiente a la pro-
duceion y el sepundo, inherente il contratacion de los medios,

Frente o o competencia en el mercado, la Agencia de Publicidad,
fortalecida en sus concepeiones por estudios mercadologicos encargados a
empresas especializadas, planten suestrategia de difusion pendiente de
ganarle Luearrera a Jos competidores,

Muchay veces Ta audacia exagerada en I formulacion de lo que se
presenta ante el piiblico como resultado final, o sean los anuncios, aca-
rrea el empleo de recursos o trucos publicitarios, mds alld de lo conve-
niente para Jaosalud mental de Jasociedad,

De ese modo podenos ver la degeneracidn en s formas publicitarias,
prenadas de fantasiy, vulgaridad, falta de moral y exaltacion de costum-
bres bajas o desviadas,

La importacion de téenicas extranjeras v su implintacion en México,
olvidindose de métodos adecuados al pais y sus caracteristicas, dieron na-
cimiento a una publicidad irreal y extrafia a la sociedad mexicana,

94



Entre los ejetuplos para formar uni mds cabal idea de lo anterior, se
pueden mencionar los siguicntes recursos publicitarios: presentacion de
mujeres plamorosas, enjovadas v despreciativas de lo gue viene a ser la
sencillez o T cordara en el comer y en el vestir,

Los anuncios de automdviles donde se expone Taidea de quien com-
pratal o cual marci, se convierte en un superdotadao,

Lav escenificacion de anundios en mansiones v centros de recreo,

Todo esto corresponde i un mundo irreal e idealizado, apartado por
completo de lo que ey Mésico y de lo gque Tas grandes mayorias de la po-
blacion estin habituadas, en sus costumbres, sus aficiones, diverstones, en
su vida toda.

Una vez realizada Lo produceion del anuncio se pasa a la siguiente,
fase, que es la contratacion de medios,

Los mas benelicindos segin este orden:

TELEVISION

RADIO

PRENSA

ANUNCIO EXTERIOR
CINE

PUBLICIDAD DIRECTA

El mecanisnio de contratacion depende en una medida aplastante de
los datos proporcionados por lo que se T en ¢l medio el rating ela-
borado por la [nternational Research Associates, empresa dedicada a
detectar, mediante estudios téenicos, cuales son los medios mis populares
v de mayor penctracion en el piblico.

El dictado de INRA es incuestionable para la contratacion de medios,
por parte de una agencia de publicidad.

Asi se cligen los programas de “Television de mayor rating, las es-
taciones de Radiv y Jos demis medios seialados por INRA como los gus-
tados por el pablico.

Los informes de la International Research Associates, son el punto
cumbre del mecinismo de contratacion de medios.'®

v ARMAND MATTELARY. La Cultura Como Empresa Multinacional,
Editorial Serie Popular Era. Pag. 27,

“En 1960, la Litton vendia productos por unos 250 millones de délares;
en 1970, su cifra de venta se habin multiplicado por diez, alcanzando 240+ millo-
nes de délares {en ¢l mismo lapso la cifra de venta del complejo quimico Du
Pont d Nemours pasé de 2191 a 3619 millones de délares). Sug departamentos
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Siendo tan grande suimportaneia, los diferentes medios, sabedores
de que dependen de sus dictados, se enfrascan en una tarea obsesiva por
ganar puntos de e, vbvanente en e carrera alvidan casi por
completo Lo calidad de L vansinisiones v s cuadidades deamabilidad
v respeto que deben contener,

Se soslava todo esfuerzo encanimadao a praporcionar al piblico: eme-
stanes de alturg contenedoras de buen posto, de cultura, de ihastracion y
se confeceionan otras dedicadias exclusivamente o captarar T atendon
piblica no anportando los recarmos que s pongan en juego,

Ll abjetive ev que By estacidn sei esonchada o el programa de "Tele-
VisEON visto por Ty gente,

La mentahdad es almolutimnente cameriad,

FI medio obseaonado por ganar puntos de rateng, divige sus im-
pulsos a mover ef resorte mads sensible, explotando las vimas aficiones y oc
gustos morhosos v Tas comprenables v explicables tendencias hacia la ba-
ratura wental v oespiritual,

Repeticion sistematica de melodias, reiteracton de eanciones arraba-
Jeras, violeneia, pornografia v otray coss, es ¢l resultado de Ja lucha feroz
de los imedios por el ratmp de INRA.

Par otro lade las agencias de publicidad, omiten cualquier plan de
altura para desarrollar mejores vansmisiones y dirigen sus pasos hacia lo
que el rating seiala.

Lsto es muy comprensible va que para estas empresas, lo gue intere-
sa es que el mensaje seir recibido por el consumidor,

La ereatividad encruzada hacia formas de ejoramicento de las trans-
misiones, se enfrenta de ese modo a Ly barrera infranqueable consistente
en o que fos medios transmiten, que es o que Hega al piablico,

Lav cuestion plantea un verdadero ereulo vicioso: Los medios no cle-
an fa calidid de su prodaceion por temor o perder puntos de rating
y Jas agencias de publicidiad no contratan otra cosa que no sea lo que esti
comprobado que tiene penetracion pablica, en defensa de los presupues-

cubren desde instrumentos odontofdgicos hasta material pedagégico, pasando por
la construccidn da barcos civiles v militares y su presencia internacional estd ase-
gurada ¢n mas de cincnenta paises, Fn Ameriea Latina donde nunca aparece
bajo ef rotulo de Litton, estd bstadada en Mésico y agui fabrict eajas registra-
doras (Swedi de México ), material para computadoras y pieczas electronicas
para televisores (Urind de México), wiaterial de oficinas y miquinas de escribir
(Royal Ne Bee de Méxito, 8. ALy y posee Ja empresa PAICO RUST, S, A, (Pa-
namericana de Ingenieria y Construccion), La Il estd instalada en 67 pafses
y extrae del exterior e} 3990 de gus ganancias”,
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tos de sus clientes, que no destinan a ninguna eosa que pudiera tener al-
gan riesgo,

En medio de estos dos gigantes, esta el gran Dictador que pulsa la
recepeion del mensajes La International Research Associates,

Lo comunicacion como necesidid vital del hombre, ha desempefiad-
un papel importante en Ly historia de todas Tas sociedades y i través de
Jos tiempos ha ido buscando v procurindose i s misma vehiculos cad
dia s completos,

La prédiea religiosa, el discinso politico, el manifiesto impreso, ¢l
libro, el periodico y muis tarde ¢l Cine, Ta Radio y la Television, figuran
entre los mis importantes vehiculos que el hombre hi perfeccionado para
Hlenar una imperiosa necesidad: Comunicacidn,

Elsimple diddogo entre Tas personas se puede dar a cualquier hora v
en cualguier ugar v para que se entable esta comunicacidn no se requiere
ciertamente ningin vehiculo,

Lo mismo ocurre con el discuso ok plivticn de un lider o un fun-
cionario o la conferencia dictada por determinado especialista.

Pero en el mundo actual tomando en cuenta sus particulares carac-
teristicas, la comunicacion se hace necesaria a niveles masivos, para ello
se emplean los Hamados medios de comunicacion masiva, capaces de ha
cer Hlegar un mensaje de un punto a otro de un pais v hasta de un Con-
tinente,

El punto celulir de Ta cuestion es que los medios, como el periddico.
¢l Cine, la Radio y la Television, no pueden funcionar a cambio de nadi:
requieren de Tuentes de abastecimiento econdmico,

La transmision de un mensaje cnesta dinero.

Esto ¢s lo fundamental: El costo de Ja comunicicion,

Costo que cada dia mis elevado, sélo puede ser cubierto por las gran-
des corporaciones comerciales, a través de sus mecanismos de publicidad.

Por ejemplo el precio promedio de un anuncio de 30 segundos en Ra-
dio, en ¢l Distrito Federal, es de unos 75 pesos y en provincia de 20 pesos.

En Television el costo promedio de 30 segundos es de 9 mil pesos, en
el Distrito Federal y de 4 mil en provincia,

Ante esta muestra tarifaria se puede pensar en que los mejores tiem-
pos, exclusivamnente pueden ser contratados, por razones econdmicas, por
los grandes anunciantes,
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El costo de fa comuniciwion ol alvance de las grandes agencias de
s ublicidad representa Ta piedra de toque, que seiinta La participacion ma-
sonitaria de fas grandes compaiias en los medios masivos difusores de men-
Ages a b sociedad receptori,

La actividad publicitana como resultado de Ly estructur consumista
wuperante en el pais, sesponde aas partieulares intereses econdnmicos, en
defensa de los anunciantes,

Despuds deeste repasa de caestiones relativas a la publicidad y los
medios deque s vale St pan bacer Hegar el miensage, cabe preguntar
cQué efeetos G en Lcsoredad B recepeion constante de mensajes ¢
ideas ransmitdas por Tow medion!

¢Qul provoca en o concleneia colecuva la proyeeeion andiovisual
manejada con apego a s comervidizacion voad aumento del consumo?

Sepian un estudio realizado por Ly empresa iimero uno de investiga-
ciones de que se sirven los medios, Ly International Researeh Associates,
ate ey parte del panoriuna relacionado con los nifios entre 5 y 15 afos.

Los hidroes vstin represemtados por Angélica Marda, Pelayo, Ultraman
v Supennan,

En un nivel inferior el Chavo del 8.

Su prototipo: Personajes con poderes fantdsticos,

Anuncios recordados: Colgate, Coca Cola, Pepsi Cola, Vince B, Ariel,
Axion, Grest, Darling, Kotex,

El mejor lugar del mundo: los Estados Unidos.



A FIMPRESA
RO PAIS

POSIBILIDADES DE CONSTITUIR UN
ESTATAL DE PUBLICIDAD EN NU

(CONDICIONES PARA SU CREACION. SU REGIMEN
JURIDICO Y ORGANIZACION, VENTAJAS ECONOMICAS)

La Radio v 1o ‘Peleviadn come vehiculos de enorme poder de pene-
tracion v de emiadn de mensages han recibido el ealificativo, por parte
de los especiahstas en comumicacion, de MEDIOS MASIVOS DE CO-
MUNICACION,

La delunaion responde precisamente o su fuerza de transmision que
logra el contacto con millones de seres al cerrar el ciclo entre el transmi-
sor o medio v el receptar sepresentado por los aparates de Radio v Tele-
vision,

Atendiendo a sus caracteristicas de transmision y en la conviceion de
gue sus enisones son captadas por los grandes conjuntos de la sociedad
nacional, tanto en las dreas urbaas como rurades: lo nusmo en fa fabrica,
Lo oficina, el wdler, L eseuclas el cenro de distraceion, el hogar, el auto-
wovil, Jos triusportes comunes v otros muchos lugares, estos medios - Ra-
dioy Televisian  merecidamente son imados MEDIOS MASIVOS DE
COMUNICACTON.

Sin embargo analicemos el fendmeno que se daen el pais en lo rela-
tivo al diseno de progrimaciin v ala participacion comerciil, lo primero
correspondiente L responsabilidad particular de Jos medios y lo segundo
a daactividad publicitaria representada por las agencias de publicidad.

DIVISION DE SECTORES SOCIALES

{Seghn sus caracteristicas de indole cvondmica )
Las propias industrias encargadas de Ja difusion en el pais a travél
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de estudios ttenicos especializados an Hegado a dividir a i poblacion en
varios grupos segun sis potencialidades econdmicas; o lo que es lo mismo

sus posibilidades de consumo.

Fstoy grapos son:

CLASE. A Personas conigresos superiores a $ 20 il pesos-mes.
CLASE B Pervonas conningresos entre los 8y 20 il pesos-es,
CLASE G0 Personas con ingnesos entre los 3y os 8 mil pesos-mes.
CLASE D). Personas coningesos o superiores o los 3 mil pesos,
CLASE E. Personas del proletariada y hisicamente sector rural:

tienos de 2 omil pesos-es,

Ahora hien e un 807, Ly tansmisiones de Radio v Television, aus-
piciadas por fa pubhicidad estin encaminadas o divigir mensajes de invita-
cion al consumo @ personas encaadradas en las clases A, B, G que por
sus ciaracteristicas, como hemos visto, son las adeeuadas para poder aten-
der los mensajes comeretaldes,

Estos tres grupos, agregandole el cuarto o sea T elase 1, suman unos
20 millones de personas,

A estos 200 millones ex a los que se ey dirige Ta gran mayoria de las
campaiias publicitas vy obvinente los disefos de programacion en un
700 estin enciuniados 1w aadar aese misio sector: Clases A, B, C, .

La cline D que s la intermedia entie las personas con capacidad de
compra y Jas completamente depauperadas, representa un 214 del total
de Ja poblacinn,

La elase D formada por trabagadores, locatarios, pequedios comer-
ciantes, empleados de bajos niveles y demds grupos, es la que abulta los
estudioy de audiencia especializados dando 1o que se llama puntos de ra-
ting, de enorme importancia para L publicidad.

Fata clase interesa ata publicidad solo para el consumo de productos
de bajo precio: detergentes, relrescos, cervezas, licores, golosinas, medi-
canients,

Aungue su poder de compraes bajo, cuantitativimente produce gran-
des heneficios comerciales v por ello los miedios y Ta publicidad tienen en
CUENLR S eXistencia,

La elase ks desprotegida del pais ---Jos proletarios de las dveas
urbatas y los habitantes del sector rural-  es completamente ignorada ya
que su poder de compra estd pricticamente en cero,
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Es explicativo sefialar que esta Wltimi clase de a picinide, representa
el 71.5 de I poblacion total del pais,

Un manejo publicitario con sentido social encaminaria sus transmi-
siones atendiendo cifras de receptores, de ese modose intensificaria la aten-
cion u la clase Dy se dniciarin la prictica de atender, segin sus carac-
teristicas intelectual~ y sociales a la clase B, hoy completamente ignorada
por los medios v la publicidad.

CIRCUNSTANCIAS

Partiendo de Ta base de que este atio el Estado Mexicano erogard una
suma de 300wl millones de pesos y observando que el sector privado
gastard 80 mil millones, podemos percartarnos de que corresponde al Es-
tado a través de este senalado predominio econdmico, of tener la palabra

. L
en ¢l drea de n publicidad,

Frente o lis grandes agencias de publicidad norteamericanas, actua-

les detentadoras de los tiempos tope en T Radio v Ta Television, se opon-
. ¥

drin una crpresy estatal yonacionalista, que aprovechando los presupues-

tos de las empresas estatales, tendria la capacidad suficieate para abrir

uni gran brecha en los medios, atendiendo o linemmnientos de servicio pi-

blico.

BASES PARA SU NACIMIENTO

Esta c\ntidnd publiciture sumaria en su manejo los presupuestos de
las empresis estatales que aproximadamente arrojan la cantidad de 450
millones de pesos al anio,

La mis grande agencin existente es Noble v Asociados de propiedad
narteamericana, que pamfiesta manegar 180 millones de pesos. Si colo-
canos a Noble y Asociados, Young and Rubicion y Walter Thompson su
caudal econdmico wciende @ 230 millones de prsos aproximadamente,

Lstas tres empresas son fas grandes dictadoras de Lo publicidad en
México,

De manera que Ja empresa estatal sertin casi el doble de importante
que Jas tres mas grandes norteamericanas.

Esto plantearia un destacado cambio de situacidn,

La empresa estatal serfa la primera Agencia de Publicidad en el pais.
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ESTRUCTURA Y FUNCIONAMIENTO

Los tiempos estelares del Radio v Television que tradicionalmente han
estado manejados por empresas de publicidad norteamericanas, podrian
pasar al manejo de Ly empresa estatal, mereed 1 su poder econamicn.

Los s impeortantes ietpos, al ser auspiciados por la empresa estatal,
bajo el patrociao de Lo empresas del etado, se encauzarian con el enfo-
que de servicw sooal

Alzunos de fos mds grandes programos musicales y espectaculaes exie
tentes v conformados de acaerdo al estilo comercial estricto, se podrian
reestructurar en su parte icdular aefecto de darles un formato apegado
a L verdadern ditusiin de todo To que constituge puntos de contacto con
el ser nacional: lenguaye, Iistoria, ealizociones del Estado mexicano, tra-
diciones, costumbres, en sintesis, nuestros valores nacionales.

Ente los tiempos esteliaves capturedos por las agencias norteameri-
canas estin las prandes transigsdones deeventos especiales: Toros, Box,
Beishol, Tuthol.

Fv la Radio Ty igeneia estatal se haria cargo, a través de la contrata-
cion, de los mejores tiempos v bijo el linecamiento de profilaxis de log me-
dios comerciales Tanzarfa al aire emisiones dirigidas bisicamente a Jos gran-
des conjuntos macionales, atendiendo priovitariamente los mis desprotegi-
dos y desanientados, esto se logravia mediante la ereacion de un Radio nue-
vo, actuante, vivo, prenado de produceidn y de establecimiento de canales
de zuelta con el radioeseucha para vinenlarlo al medio y hacerlo sentirse
incorporado al fendmeno de la comunicacion, Los noticieros radiofénicos
hoy pobres e inconsistentes, o dirigidos segin los intereses de las grandes
agencias transhacionades que los auspician, serian patrocinados y realiza-
dos por la empresiaestatal: PUBLINENTCO, siguiendo el objetivo de lle-
var la informacidn como un auténtico servicio y encuadrando su politica
haeia Ta difusidin de todo aquello que contenga prioridad nacional,

Ln el dmbito de L produceién de anuncios que ilustren los mensajes
de los productos de los patrocinadores -~las empresas estatales— toda la
producciim se contendria en el artesdn nacionalista, es decir, se tomarian
modelos vinculados a lo que nos es propio.

Los factores que se tomarian en cuenta en la produccién:

Autenticidad de cualidades del producto.
Realismo en el modo de presentarlo.
Escenarios y ambiente nacionales.
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Las wéonicas mas avanzadas empleadas con eficacia acuabnente en ¢!
campo de Ly publicidad comerdial, se aplicarian con métodos adecuados @
nuestras readidades a efecto de guardar congruencia entre fo que esy lo
que se anunciy en los medios, Inseando que no s abran abismos repre-
sentados por la ficcion proyectada en oy medios v L realidad que vive 1
soviedad mesicana,

Dar servicio a Las Secretarias de Bstado v demds dependencias oficia-
les que a T fecha no disponen de ningdn apovo en esta drea, teniendo que
recurrir it las empresiy nacionales o tramsnacionales.

FINANCIAMIENTO

PUBLIMENICO no requeriria de subsidio alguno por parte del Go-
bierno Federal.

Su fuente de financinmiento surgiria del 15%¢ (de agencia) comisién
establecida sobre los presupuesios publicitarios ejercidos.



CONCLUSIONES FINALES

L—Como s¢ puede apreciar, ha sido nuestro anhelo, ¢l tratar en la
modesta medida de nuestras capacidades, otorgar un diagndstico de los
medios masivos de comunicacion en México,

Para ello nos hemos valido como fuentes fundamentales de la ex-
periencia por un lado y de T abservaneia estricta de la realidad que vive
el pais por ¢l otro, a efecto de que, el estudio de las condiciones economi-
cas, culturales, politicas v socioldgicas de la nacidn, nos encaminen hacia
lo que podriamos Hamar el punto de partida de una accion general dirigi-
da hacia la conformacion de mecanismos de cambio, que tiendan al per-
feccionamiento i través de la formacion de modelos programiticos acer-
cados a nuestras particuliares necesidades y aspiraciones,

Si en realidid marchamos, como suponemos, por la senda que apunta
hacia el mejoramiento de la comunicucion, debemos estar muy conscien-
tes de que Ia tarea implica, como exigencia maytscula ¢l aportar, no ¢l
recibir; es imperativo para todo aquel que incursione por los terrenos del
estudio y el anilisis, despojarse de pensamientos particulares para entre-
garse a la tarea comin que conlleva el rompimiento de individualismos
mal entendidos y enuncia la construccion formal de entidades vertebradas
capaces de producir el torrente formado por la coincidencia de la mayoria
comunicadora,

2~Ln el Capitulo I11, se hace relerencia a la prensa mexicana y a
su régimen legal,

La Ley de Imprenta es comentada y el medio de difusion Hamada
prensa, es analizado.

Concluimos éste trabajo manifestando que el desarrollo ds ésta faceta
comunicadora se finca primigeniamente en el quehacer informador, mis-
mo que se sustenta en el claro precepto constitucional que consagra la li-
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bertad de prens, como gaantia soberanaindispensable en Ly configura-
cion de una vida nacional demacridtica v hibre,

Enterdersos L prensa como el conjunto de tareas dedicadas atratar
la notici, ditindinhe, comentinlay provectarla en toda Iy extension de su
significado a T sociedad, que asu vess poseé el derecho que la propi
Constituet sh le conbiere de mantenene intonmada a través de los drganos
conformados pave tal electo,

Dol soerte que w contemplamos en el cuerpo de T Constitueion,
el inalienable derecho de lihertad de prensag cabalmente lo podemos en-
contrar en oreaidad telaciente, s los medios de prensa sostienen liggas
estrechas con Las prandes mayorias nacionales v oresponden asus anhelos
vose amalgaman en los commnes prograas dedesarrollo,

3o La Padustria coenatogrdics en México es motivo de estudio en
la presente obr,

La Ley Federad de Radio v Television v ! particular estado de lacin-
dustiia del cine en México, estudiado de acuerdo con su realidad,

De retorznee aindustrin del einematdgrafo para acercarla a los
requerizientos sociales del pais.

Comeidente con los tiempos actuales, ¢l cine y su enorme aparato
creativo, debe puardar consonancia con el proceso social.

Paza ello ¢l cine tiene que evidar de que su produceion se encamine
hacia la teraauca de Lo culturizacién y la mexicanizacion, olvidando las [a-
madas corrientes modernistas inventadas en el extranjero, mismas que pro-
yectan la violencia por i violeneia v el sexo por el sexo.

Basta cchar una mivada a vuelo pigaro por el mundo, para perca-
tarse de gue Lo industria esti olvidando ya o que podemos Hamar, mor-
bografia. para reencauzarse hacia L temitica que [ruetificd antes de T
Segunda Guerra y que Hegd aovivie en los afos de postguerra,

El fendmeno regresivo del cine en el mundo es planteado por la cul-
turizacion piblice o nivel universal. que conlleva la aficién de los espec-
tadores por las producciones que tiendan hacia los temas utilitarios o utili-
zables, como son los historicos, cientificos y desceriptivos, de mediano o alto
nivel.

Par otra parte el cine en Méxica debe ir en pos del reforzamiento de
la Television, en el renglon de la produccidn de series filmadas y peliculas
especiales para el macrovideo,

Lsto representaria dos cosas, ambas de interds bisico:
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a) Elahorro considerable de divisas al reducir Ta importacion de ma-
terial comprado al exterior v la posibilidad de obtener utilidades en caso
de abrir meveados exteniores para nuestras producciones,

BY Detener saficativamente la penetiacion extranjer ocasionada
por un exceso de proseamacion diseniada fuerade nuestras fronteris atono
con uri vealdad acioecondmicy extradi,

A0 L1 tema relativo o Las industrias de o Radio v T Television, in-
merso enosu contexto peneral vlas formas mwediante Tis cuales son conteme-
pladas por Lo ey Federal en Tamatena.

Faton dow medios, si heen hevmanos de todos los demds existentes en
canto o que sos funcones seorientan hacia Iy difusion de mensajes; si
hien los podemos ady ertir cmadmados en tareas comunes camo Tainfor-
macion, desde su otigen, son diametralmente distintos,

Liv diferencia gree existe entre I Radiony b Televisian por un fado
los demis por ol oo, vadicr en hases juridicas formades, va que son Ty Ra-
dio y I Televiisn idastiing comunicadoras que sustentan suaccion en
bienes cionales, concesionados por el Estado,

De estic forma Lo responsabilidad de la Radio v L Television, no pue-
de ser Lomisma b que responden os demiis medios, que para operar,
no requicien el usafyucto de un bien pablico concesionado.

Corforme a I Leyv, las ondas electomagrdticas y su localizacion en
el espacio pertenceen it L nacion, T gae mediamte coneesiones otorgadas
por la Seeretaria de Comunicaciones y Transportes, entrega o los particu-
lares, quicnes deberin cemplir con los ordenanientos contenidos en la
Ley Federal de Radio vy Television, en el desarrollo de sus actividades.

S Ehtenma VI es relaticoal complejo fendmeno de fapublicidad en
el pals.

Ui ves expucstos Ios pormenores defacactividad publicitaria, pode-
mos condluir expre-ando naestto parecer en el sentido de que, siendo Ta
publicidad 1a fuente de stastecimiento econdmico de los grandes y pe-
queiios difusores masivos, corresponde o dstacactividad el encauzar sus co-
rrientes hicia L conliguiic o de modelos de difusion que no rompan o al-
teren ¢l equilibrio animico del pueblo,

Lsto sert posibile mediante el anexo juridico en Ty materia, de orde-
namientos que regulen su funcion v que se vertebren con los existentes en
la Ley Federal de Rudio v Television i electo de sujetar Ty actividad pu-
blicitaria en un arteson legal que cuida le intepridad cultural, tradicional,
costumbrista y meatal de Jasociedad mexicana, evitando la proyeceion
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de mensajes que produzean necesidacles sugestivas o inciten a la adquisi-
cion de bienes o servicios supériluos o initiles,

6. -El Tema V1 se refiere a las repercusiones del imperialismo pu-
blicitario.

Creemos ciertamente que Ly vieleneia empieza caando la buena vo-
luntad tenmina,

Racionalnente encontramnos fos electos trastornadores y corruptores
de la macrodifusion en el manejo publicitario encaminado compulsiva-
miente hacia L satisfacdion de necesidades de consumo,

E} compadrazgo que nos une a grandes empresas productoras de in-
finidad de objetos supérfluos y una publicidad que subyuga por el modo
de estar configarada v por lareiteracion, debe evitarse en un pais que co-
mo el nuestro, requiere T atencion inmediata aproblemas torales que afec-
tan substancialiente su proceso social,

Es preciso disolver el matrimonio entree el deponte. los cigarros y el
alcohol.

El deporte en México no puede, ni debe, ser patrimonio de empresa-
rios industriales y empresarios publicistas,

Los métodes, de por st enajenantes, que proyectan modos de ser que
por su enorme frecuencia de transmision Hegan a calar en la conciencia
publica deben suprinirse,

Las trampas inventadas en el extranjero no tienen por que ponerse
en el panorama comunicador de Méxivo,

Siobien Ia neeesidid merece ¢l elogio de ser el motor que impulsa la
produccion, no es conveniente gque en su desenvolvimiento barra con frag-
mentos del alma nacional imbuyendo endencias nocivas tales como el uni-
sex, el donjuanismo, Ta cosmetologin: desorbitadi, la bisquedit maniatica
de bienes v servicios suntuarios v otros,

7.--CGoncluimos con Ja necesidad de constituir una empresa estatal
de publicidad: para ello hemos analizado su régimen juridico y organiza-
cion. resultando asimistno las ventajas econdmicas que la fundacion de
(el cnpresic otorgarii,

EI nombre que se propone es PUBLIMENICO,

Su funcion: El manejo del caudal econdmico producido por las
empresas de participacion estatal jcuyo niunero a la fecha, es lo sulicien-
temente significativo para arrojar un volumen econdmico compartido, que
asciende a los 450 millones de pesos.
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PUBLIMENICO naceria en el panoranmia de Ta publicidad nacional,
como una empresa fornial de publicidad, siguiendo para ello las formas
estructurales idoneas de acuerdo a las mianeras de organizacion estableci-
das en el medio publicitario.

PUBLIMENTCO al manejar el candal econdmico originade en las
empresas de participacion estatal, obtendiia un marcado sitio eutre las
ds Hportantes agencins existentes,

Mediante Ia revision de los preceptos constitucionales, hemos obser-
vado que la Carta Magna otorga Ta plena facultad al Gobierno de la Re-
piblica para que dste, segin sus reclunos, pueda Ebremente constituir los
organismos necesarins para cubrir sus requerimientos enas dilerentes ra-
mas de laactvidad donde desarrolli su aceion,

Para cllo, siendo o] renglin de Ta publicidad de importancia vital
para el sano desarrollo de Ta aceidn goubernativa, la constitucion de una
empresa formal de publicidad, PUBLIMEXICO es factible, partiendo de
la facultad que atorga la propia Constitueion,

Por otra parte, ningtin particular corno persona fisica o moral, esta en
aptitud juridica para tratar de impedir al Gobierno Mexicano la funda-
cién de un organismo idéneo para el fortalecimiento de su accién; organis-
mo que en suejercicio no altera fiscalmente ni obliga de ninguna otra
manera 4 persona flsica o moral alguna,
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