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PROLOGO,

: El. hombre, " desde que hace ‘su aparieiun sobre -
) vla fa.z de la. tierra encuentra frente a el, una serie de obsta

G cu]os ¥ neces:mdades a las que tiene que hacer frente para po- i
i ‘der asegurar su subsistanma. :

cuentra desprovisto de los mis elementales conocimientos e =
"}:instrumentos pa.ra. solucionar ¥ hacer frente a los peligros e-

el tiempo, va adquiriendo y acumulando experiencias que lo R

_sefior de la caza, la pesca, la agricultura y de la produccmn

~ diferentes y adecuados sistemas sociales, econémicos y polit:l.

. tra ei mismo, es decir, unos hombres se han convertido en los

o En. un pr:inoipio el protagonista humano, 5€ en me

»‘:anlemenc:tas del medio que lo rodea,‘pero a medida. que pasa = 7

X ktransforman y capacitan para colocarse por encima de ani.males it
.y fenémenos. Asi vemos, que posteriormente se hace duefio y ~

o en general.

En su afén de posesmon y conqu:.sta, ha: tenido s 3
.';‘que 1mp'|antar y exper:unentar una serie de cambios que han = = S '
~ trangformado su propia persona, su familia v consecuentemnte,

i " ces. En ese constante devenir, el hombre se ha rebelado con —

: dom:madores y otros en dominados, surgiendo las clases socia- i :

. les y la lucha de $llas, apreciadas al través de distintos .-- o
';sistemas soca.ales, como el esclavista, feudal, las monarqulas
'y en 1a actualldad en el cap:.’calismo.‘ x




Dec:.a. ‘Juan Jacobo Rouseau: Que el hombre nace -

";_,fpor natura.leza. con. la virtud de ser bueno, pero que la soc:.e-'

‘dad lo transforma en todo lo contrario. Si examinamos esto, -

'y nos detenemos a examinar las caracteristicas del hombre al-
Tah respecto, encontmremos, que por lo que concierne al nifio, es
.+ 1a del egocéntrismo, al joven, el egolatrismo Y por cuanto al

adulto, el egoismo. :

: : Ahora bien, si los hechos e :ldeas que hemos mene'

e ;cionado, se encuentran detallados por la H:ls’coria Y- comproba-

‘" dos por la Psicologia, 1a Pedagogia y las ciencias de la edu-
: :'cacion ‘en general, habiendo proporcionado ést'as, los medios —~
. - para’ evitar Yy correg:lr en el hombre, tales defectos y nada se |
* ha- hecho para evitar-los, es de pensarse. que esa omis:mn no se
ha. dado azarosamente, sino mis bien, propiciada. o efectuada -
~por. la clase dominante en proteccién de sus intereses de cla-
- 'se y en razdn de que controla eduoac:wn, produccion y esfuer- .
' zo y asi mismo, a su conveniencia de que la clase dominada om

: ,traba.jadora, cont inlie desint egrada y sin plena concienc:l.a. de~

. su defectuoso estado por medio de diversas formas y también

i ‘medlante la publicidad y propaganda que lleva a cabo desde —-v
por el pequeno y aparente inofensivo anuncio escmto o radio-'

fonico, hasta el cine v la caja de la televisién.v

» _En Méx:.co, la clase dom:nante gasta en publ:n.c:l. -
dad y propaganda cuatrocientos ochenta mil millones de pesose
~anualmente, que obtiene de la explobaciéon y superexplot‘ac:l.on- S
de la clase traba;adora. La clase dom:mante, no conforme con- e




no paga.r el salario Justo al traba.gador, utiliza esos enormes =
L ‘{:excedentes entre otras cosas, en una de sus armas mis podero= =
 'sasy la publicidad, que indudablemente usa a sabiendas de SUe

o =-fe:€icacia para intoxicar y enajenar a los explotados, hacien -

_dolos unos consumistas empedernidos e :.nconscientes, que utie
.',';;:"iza.n su in;;usto Yy raquit ico salario en refrescos, cervezas,
- vlj_cores, c:igarr:i.llos, radios por'ta.tiles y tantas otras cosas..;‘lw, -

caras, inutiles ¥ superfluas.

Para :t’ortuna. de la clase explotada Y traba;adora'" ,

' ’_f‘en nuestro ‘paisy si bien es c:ier‘to, que la clase dominante - :
‘f’vff,'f.'iene en la publicidad un- med:w de. pmteccién de sus’ :mtere -
ah ses y pos:Lc:uSn, la clase. trabagadora. Yy explot'ada cuenta con =
- los suyos," entre los cuales, deben sefialarse los lineami:entosfv" o

del art iculo 123 de la- Const':.tucion Polit:mca de los Estados -

“I"Unidos Mexicanos y su substrato social, de donde se ha des — |
~ prendido. la Teoria Integral del Derecho del Traba;o, que s1en
" do fuerza viva'y di.a.lect:.ca, di los pautas y caminos a. segump;,y.‘,;, ,;,;

para. 1a reivindicacion total de la clase traba;)adora. :




 ouss o, reLicmD ¥ kiGN,

;'a) ."- VINCULACION ENTRE LA CLASE DOMINANTE Y IAS cusns POLITI}

: l_;”Otl"‘O’ para sostenerse en sus diferentes posic:lones. ot

B Los dos sectores libran una verdadera batalla pa'.f'”'
ra ‘evitar todo tipo de informacidn que ‘pueda contrarrestar su-

"’:influencia A ‘control en el pueblo, -aunque de pers:lst:u- estas-]
’,,condiciones, llevan :mplicitas su propia derroba..

B
-
B

S En Méx:lco los medios de- difus:i.on estan d1vid1dosf*-'f”v i
___gen dos grandes secft:ores. el of:Lc:Lal 7 el priva.do, que se en. - i
,g._;,trelazan ¥.apoyan en: la medida, que se. necesiten el uno al ......

Pl Habla" de una prensa etemamente condicionada. a—
o vla censura of:!.cial no tiene sentido, Es una mera. fomula hue-‘ i
b '-ca, un prejuicio’ pequeno—burgués caduco. g,Se puede Seguir pan;
'sando en el Estado como tnico obsticulo para una prensa mexie

- cana independiente? ¢0 existe otra fuerza real de poder. inte-:" ,_ |
- f;resada en controlar a los organos periodisticos? ;0 acaso la=- =~
' 1libertad de prensa no es sélo consecuencia de ima autosufi e .

c.iencia total. para expresarse? Nos :incl:mamos por esto ulti -lff
-~ mo con todo lo que :implica. cap:.ta.l suf:l.clente para. mantener-;




Coun per:.od:i.co, ouerpo edit'orial conocedor y crit ico de la reaw
- 1idad nacional e internacional, base sdélida de lectores en wm
- retroalimentacion constante. Dadas estas ‘condiciones, la 1i =
f"bert:ad de prensa no puede verse frenada, Pero, ni contamos -

. con ese bloque organizado de periodistas, crit:i.cos y lectores,

ni ningun diario mexicano esta hoy ¢omo para prescindir de. al
guna entrada econémica externa. Ahora, puede surgir como obJ_

,c:lén, la neceqidad ‘de mantener buenas relac:mnes con el régi- -

men politico en turno, pero, ;A qué empresa periodistica le =

T conviene 1o contrario?

: 1a capacidad de: :1ndependenc:la de la gran prensa- e
‘ 'mexicana, debe ini:erpretarse dentro del contexto econémico y= =
~ politico de cada sexenio, y la libre emisién de opiniones ha=
. ,ten:i.do hasta hoy  como comiin denominador, 1a expres:mén de 7 e-
: ‘:Ldeas u» iles para los d:l.versos grupos dominantes.}

‘Puede constatarse como un hecho y como lo af:mna

el Lie, Fernando Pérez Correa, coordinador del Centro de Estu
. dios Politicos de la Universidad Nacional Auténoma de Méxmo-, :
. que "Los principales medios de commicaci&n fueron consohda—
.~ dos por grupos comerciales y financieros v:i.nculados a adminis-
: ‘tra.ciones politicas que favorecieron la concentracién global-
‘de los recursos. Es cierto que en los dias heroicos ‘de la Re~ -
‘volucién diversas facciones de clase media organizaron peride
: dlcos. Pero desde entonces, especialmente después de la segun -
.da guerra mundial, las cosas han camb:ado profundamente.,

- La constitucién de Jos sistemas de t,elefisién; -



3

- por ejemplo; Que presenta modalidades incompatibles con los =

de la prensa de oplnlon, se realizd por .empresas asociadas a~ i

los grupos politicos entonces dominaintes, concebidas para Vie
‘vir de la publlcldad y por lo mismo, dependientes de los 1nte
reses de sus anunciantes, en una proporcién significativa de—

extran;eros. Sus’ propletarlos gozaron del favor polit ico tra—

- ducido en concesiones, ademids de recursos recogidos bisicamen

‘te del comercio. No eg extrafio, por - lo de mas, encontrar grus~
: pos que controlan hoy al mismo tmempo, organos importantes de .
la gran prensa y dque tienen concesiones de radio y telev1 www’.

6n". ( ), )

Que obstéoulos realeg han minado 1as poslbilida~

des de una prensa independiente e.r México? "Todo sector orga~ :
' n;zado - agrega Perez Correa- ha‘tenido giempre la podibili -
- dad de allegarse los recurgos necesariog para producir y di =

fundir informacidn. $in embargo, la historia de las organiza=

- ‘cioneg populares y obreras la estructura nuegtro gistema par— -
- tidista. E1 caracter monopolista de los grupos financieros y- .

comerciales ¥ sus relaciones con el Egtado, el vacio politi~

co en torno a un gobierno fuerte, restringen enormemente las-.

,'pOSibllldades. ( 2 )

Cualquier peﬁsador,‘grupo'politipo o,cobiiente —
- de opinidn, sabe que escribir o hablar no es equivalente a -

- ger- leido y escuchado. Adends de las exigericias internas, un—

- mensaje debe sat isfacer ciertag condiciones pricticas. Debe ~
por ejemplo, ser editado y difundido, Formalmente todos pue =
"'den expresar sus purtos de vista gi no legionan los 1ntereses

( 1 ) Entrevista hecha al Lic. Fernando Pérez Correa por -el

Vocero Universitario, Mexico, 1969,
( 2) Idemo' ) :

e i




L;legitimos de terceros. Hoy en la practzxca, con los medios de-- _

difusion en una estructura monopélica, 5610 a.quéllos CUYOS wam'

inter'eses coincidan con los intereses de quienes eontrolan —
~ los medios, podrin expresar "libremente sus. ideas :

‘ * En consecuencia, podemos decir que 1a gran pren~
o sa mexicana ~ent endiendo por ello periédicos, radio Y televi—f_
s:lén-- dependen, o de grupos econdmicos fuertes o sus intere =
- ses co:lnc;den tota]mente ‘con. los :.ntereses de grupos polit'i -:i_
o cos. :

Asi pues, ‘81 los medios masivos de comunicac:uSn-i .

: ‘perl:eneeen a grupos. financieros de cierta relevancia. en la -—-’
feconomia nacional, resulta obvio, que su interes por comentar_ N
cda :mformac:l.on en benef:lc:io popula.r queda agotado, 8l avizo = i
_ ran riesgo alguno en sus intereses 1ucrat:chos. De paso dire =
- mos que el hacer dinero no es de ninguna manera incompatible—

T con hacer politica, O sea que aunque el objetivo de estos mew
. dios de comunicacién de iniciativa privada sean las ganancias,

‘el contenido de su produccifén no esta exento de connotaciones

politicas e ideolégicas de caricter mis o menos definido, da=

do el contexto econdmico en el que funeiona., ¥ no puede ser = .
mis que agencia de disem:mac idn de ideas y valores, que - af:ir-‘
~ man las pautas existentes de poder y privilegio. Y es,’ a.si, Ve
un arma del arsenal del dominio de clases, expres:.én de: este—q‘.' S

sistema de dominio y a la vez una manera de reforzarlo.
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Si la propiedad conf:tere la oportunidad de hacer

pmpagand.i, est’a ventaja: ‘suelo ejercerse al servicio de la : o
~.ideologia de la clase dominante, ya sea informindiu omit ien'io
~ todo lo que a los propietarios les parezea publicar. ( 3 ) No -

es creible que los duefios de estos medios masivos de comun:i.ca .

- ffoién se liniten a ser sélo duefios, es muy posible que dejen -

" ‘entrever sus puntos de vista politicos en el contenido de sus
o mensa;;es y que a fin de’ cuentas, estos medios masivos, ademéaf L
: de ser su negocio y sus_vinculos con los grupos politicos, e
"~ gea vehiculo de las op:lm.ones de grandes negooa.a.ntes, quizg o T

no 3610 nacionales gino ext:ra.njems. :

S Por otro lado no ha.y que olvida.r -da.ce el Licenp- SR
; ciado Antonio Delhumeau, Director del Instituto Mexicano de =

_ Estudios Politicos, A. C.—, que:" se ha ddentificado en los =

.~ Gltimos afios a las clases econdmicas dominant:es como el fac -
tor retardatario de la comunicac:ﬁn, v a las clases poli’f:icas et
doninantes como el impulso: progresista de ésta, ‘olvidando queﬁ oy
‘en la realidad existe una estrecha ¥ compleaa. vincu]acién enm

tre unas y otras. (. l(- )

( 3 )'Erueba Urbina A, Nuevo Derecho Pmcesa.l del Trabago. Ed.

{ 4 ) El Vocero Univers:.tam.o. 0p. e:it.

Porrua. México, 1971,




' p) ESTILOS Y ESTRATEGIAS SOFISTICADAS DE CONTROL OBRERO,-

En estos momentos, "dentro de una soc:leda.d MONOw=
- p61:i.ca ~segin Pérez Correa~, la Gnica via de compensa.ci6n la
ofrece el Estado; via que ciertamente no ofrece mayores defen‘ :
~ sas para una verdadera ‘independencia" Y menos en este sisee- o
may donde segfin el Lic, Antonio Delhumeau, la necesidad de ——
~marntener una estructura ya secular de control yertical en sum
- direccidn, y piramidal en su distribucién, por lo que hace al
poder de decisidn, junto con la creciente irrupcién de la clA

se obrera y en consecuencia de la necesidad de informacitn =

“eritica y objetiva, ha conducido a estilos y esbrateg:l.as 80 & R
. fisticadas de comtrol, Una de ellas consiste en propiciar ==
cierta disidencia con algfinos diarios u otros medios de :I.nfor‘

‘macidn, para que el sistema soc:.o—-politico aparezca COmo de = _
. estricta tendencia democratica y a.mpliamente respetuosa de la
o libertad de critica y de expres:wn. . :

: ~ Ninguna re:f.’lexion cnentif:tca sobre los medms de;_ _
o comunicac:ion puede ger relevante en cuanto no sea cons:.derada. o
; fjden’cro de una estructura social globa.l. :

T El procedimiento cientifico para la comprens:n.on- o
Vi .de 1a publicida.d desde el éngulo marxista., consta. de dos eta. o

pa.S'

St et 52 ettt s o e,




T T T T me R T e e e TN W s e

S 1.- Deteminaoion del carécter (estructura.l) de- Sk
L 1a publ:lca.dad en el sistema de contra.dlcciones expl:mada. a --V
. partir del modo de pmducc:lén capita,llsta de la television —
i mex:icana. :

S

i 2= La determinaclon, en base a lo anterior, de1~
PaPel que la ‘publicidad desempefia en el marrben:imiento de. ese—-f i
,j' modo de produccion. ' ’ ' i

La '901“035“ a los pmblemas que plantea. la publi

| En el sentido lato, los medios de comunica.c:.on -
: ’:rconprenden, ademis de las caracteristicas enunciadas an‘cerlor‘ e
- “mente, tres grupos de elementos que estructuralmente les dan-‘ i
Cun sentido soc:Lal. : :

‘ , e La publicida.d esta determina.da en su estruc--
jfj;ltura y f\mcionamiento para aquellos grupos que poseen los mem i
 dios de comunicacién. Estos grupos, a los que llamaremos gené'f
- ricamente la clase dominante, son los que imponen las caracte .,
) f'r!sticas, la intencionalidad y la amplitud de la 'mfomac:.on-v -

" “que la publicidad trasmite. En sintesis: la publicn,dad No sew .
 explica tanto en funcién de sus contenidos o formas, sino mis =

; ","cidad hoy en dia, no es posible en el marco de una sociedad - .
o de explotac:lén Yy parado;icamente, es inperativo plantear me»- L
S didas de salucién a problemas :hmed:iatos. e ‘




I j:bien la explicac:lén relevante ha de encontrarse en las condip-b
ciones rea.les que permiten ala clase dom:i.nant'e imponer su —

. 'ideologia.

24~ Dentro de las func:.ones que se pueden atri -”

"~bu.1r a la. publicidad, las principales song

et a) o~ Desde el Punto de v:Lst‘a de la neoesidad del' G
. modo de produccién ca,pita.lista de recrearse econémicamente, -
o la publicidad tiene por funcién crear y fomenta.r el mercado, - -

b) o= Desde el punto de vista 1deolégico, 1a pu .-' R

| ’bl:l.cidad est4 destinada a respaldar las formas de vida y de m o
. pensamiento de las clases dominantes y, por otro lado, a = = =
- introyectar en los grupos dominados el caricter natural de su e :
cond:.cion de, explotadds. : S : :

La publ:midad se inbegra. en la supemstmctura _:f o

La contradiceion pmnc:mpal de 1a publicidad ra.d:i.; L
“ca en el hecho de que siendo un medio para dar a conocer los-‘ ‘\ e
objetos, en manos de la burquesia y a través de la competen S
cid, fetichiza a estos objetos para dotarlos del caricter dem .
= ~ma.n:1pu1ac:.on ¥ enagenacion prop:l.os de 1a. sociedad ca.pitalista. 7

__"dei sistema social, y contribuye con los procesos ideologicos
o generados por d:.cha. superest‘ructura Jdea.l. ’ :




, El obJetivo Principal que conflere sentldo a 1a _,»_, v.g
- publlcldad, congigte en fijar perdurablemente en la memoria =

i'>de1 receptor la imagen de un producto o lag ventaJas de sug -
Vk;tentar una idea.

" Si hubiera una actitud que caracterizard MAS - ,
‘que cualquier otra a la publicidad, esta seria la actitud im~

:_perativa. En el lengua1e de la publlcldad, un hablante fran -

camente dominante emxte Srdeneg categorlcas, ¥ el oyente no -
siente la coaccién, ni reacciona: " Obedece en un estado de —

“aeritica aqulescencia, infantil avasallado. ( 5 ).

, E1 hablante publicitario sélo es un portavoz. -

. mas que emigar, trasmisor de una expresién ajena, E1 autor e~
. yerdadero permanece ;ncognlto,(VG ), No se sabe que relaciéne
~guarda éste con el producto. . ' o

Otro de los objetives de la publicidad es el de ~

“romper la indiferencia, lo cual logra proponiendo siempre es—
~timulog nuevos., Sin embargo, no debe pensarse que la aprehen-

sién de novedades sea limitada. "Ademis de log controles ejer
~ cidos por el buen gusto (sic), las cosbumbres, la exp051016n—

"f de una verdad relativa, se observa ciefla forma de prudencia - °
autodefensiva que reprime esta neumonia. En efecto, pocas ve~ i
ces la expresién publicitaria arriesga la novedad total, Tra-
t de hacerse eco de alguna vanguardia que haya pasado la = =
~ prueba de fuego, el éxito y se haya impuesto, en el interés -

( 5 );Bere1son, Bernard. Analigis de Contenido. Ford Founda -

tién, Ed, UTEA, México. 1972, pag. 32.

‘(-6 ) Céstilla del Pino.CarIOS. El Lenguaje de la Publicidad =
Ed. Arg. Siglo XXI la, Ed. México, 1973. pag. 280 y Ss.




de 1a comunldad" ( 7 )

" A tra.vés de 1a descont:inu:.dad que presentan o
los med:l.os de comunicacion creando estruc!:uras que mtegran -
‘temas y mundos d:i..ferentes, se J.mpone al receptor una 16g1ca -
© también diferente pero a la que el hombre se acostumbra Pro =
: ‘gres:i.vamente por contactos multiplicados u forzosos. Ejemplo: - -
ot La vida es felicidad y Raleigh es el cigarro o La 1égica = -
" que genera el movimiento natural del pensamiento Y que se ma-‘] :
- nifiesta en el lenguaje por medio de palabras relac:tonadas —
* sucesivamente sqlo se cumple en parte en la expresion ,publlc_i_”
‘taria, El discurso aparece como no discursivo. La coordina e
~ cdbn simultéinea de imigenes afsticas, visuales y verbales pro
' yoca una lect‘ura plurisintética cuyos nexos remiten a cod1gos o
procedent:es de diferentes campos.de la exper:.encia, si. b:.en -
e ‘homogenéizados por propositos comunes . '

- El material 1ingulstico que emplea Ia publ:.cida,d’_ .
abar'ca ta.nl:o lo que aparece redactado en el a.nunc:l.o como. - las- o
palabras o marcas inscritas en el producto en si. Es la marca
la que genera y sustenta el lenguaje publicitario por ello =
~ 'no sélo puede. considerarse parte del anuncio, sino su verda.de L
ra raiz, E1 nombre comin compar’tldo, crea confusiones y riese .

.gos que el autor de un producto no se aventura a correr; se o

“requierc. de un nombre prop:.o, una marca que distinga al obje- "
to individual de sus congeneres Y que lo distinga efectivamen

. te para dignificarlo,.

( 7 ) La incomunicacidn. Barcelona Ed:.torial Penn_nsular.
Méxlco, 1970.
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Toda expresion reiterat iva obtiene facil acceso—

"a la obra publicitaria. " Su accién genera un lenguage en ele ,
que tanto la repeticién de igualdad (1as mismas palabras ex -
" presan la misma idea) como la de equivalencia (palabras difem

rentes expresan la misma idea) aparecen constantemente". (8).
*¢). PAPEL PASIVO Y ACTIVO DE LA CLASE OBRERA.

~Aun cuando a grosso modo hemos visto el control

R que eJerce la clase dominante sobre la clase obrera y de lase

o ‘sociedad en general debe senalarse, que contra dicho control

L vhay una reaccion, que domo antitesis se le enfrentq., v de don
dey v, sin lugar a dudas, vendri el cambio, y la clase prole- s

- taria alcanzard su reivindicacién total, como nos dice el w = .

S Maestro Alber‘l:o Trueba Unb:ma. -

En efecto, a la clase dom:.na,nte, a la dunfia 'de =

L 1os medios de comunicacién se le escapa en esta nueva dialéo-
‘tica dicho control, a‘ desconocer la influenc:l.a. de los cambios ‘

1de016gicos de la clase obrera en las pau’t:a.s reales de partap-

'oipacion politica, Esto es, primero al nivel de una mera Cole - -
- viceibn intelectualizada, por lo cual los obreros y en gene - L

ral los piiblicos liberales de los peribdicos y - de’ los medios-

~masivos de comunicacién en general incorporan la necesidad’ —_—

de la expresidn abierta y manifiesta de eriticas y desacuer -~

~dos que antes s6lo se consumian en pequeiios grupos. informales;
" pero esta conviceién se elabora después a un nivel mas profun =

| ( 8) Mat’celart‘, Armand Et, La Democrac:t.a. en México. Ed. Era—v;"}'i;‘-?

la. Ed, México, 1970.
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=do, es decir, se comienza a ensayar en actitudes tentativase
© de orftica directa y de participacidn. Conducta quizi de cons
sectienc:las imprevistas para la clase dominante, al igual que- :

- la posiblemente producida por el control directo del que ha =

bla Miliband en "El Estado en la Sociedad Capitalista", donde

~-afirma que los gobiernos, los ministerios y demis organizacio

nes oficiales se dedican en la actualidad con mas detalle y =

~ sistema que minca, a proporcionar a los periédicos, alara -
dio y a la televisién, explicaciones de la politica oficial =
que naturalmente son de caracter tendencioso y const :n!:uyen vy

Verdaderas apologias de su prop:La. manera de actuar. ( 9)

el Para decirlo de otra ma.nera, la clase dominante- v

©.en vincula_cion con las clasu, politicas en la actualidad ma~ -
o 'nipulan cada vez mis las noticias, sobre todo en tiempos de =

‘tensibn y erisis, lo cual quiere decir, en relacién a la maygQ
“ria de los pr:inc:ipales paises capitalistaz, que 1o hace casi-
"'permanentemente 'y cuando mayor es la crisis, tanto mis deli-
berada es la manipulacidn, los escamoteos de la verdad, las =
semiverdades y las francas mentiras. ' \

Podiamos preguntarnos. . Que posibilldades hay =
~en Méxlco, de tener unos medios comunicativos mdependlentcs? '
T"fcons:l.deranos que las mismas que existen de tener un grupo = =
,:mtelectual ¥ universitario independiente en sus eriterios, =

dedicado con profunda convn.ccion a las tareas de la :.nterpre-?

8 ta.cién, el diagnéstico y el pr'onostlco cultural de la vida --: o .

( 9) M:Lliba.nd Adam, El Estado en la Sociedad Cap:.tal:.sta.. Ed

POPula.reS. México’ 1970 Pe 321"'322




- sooial, econémica de México; es decir, muy pocas, -

= : Consideramos que el pmblema del aut'of:nanc:.a. LR
: '"-mienl:o, siendo importante, es menor, juto a la posibilidad =

1 de desarrollar en nuestro pais, centros de formacién de lide- "

'~ res culturales donde se ‘establezca una comunicacion critica =

.. de respeto profundo y no de suspicac:ta, ni de sospecha perma—' -
'nente ante lo que se considere desavenencias. personales e :Ln- S
S tereses 1:lgados a ocultas fil:n.a.c:.ones. : :

. La clase obreray no puede permanecer pasivamente R
~con relacmén a los medios de comunicac:.én, antes por el con =
- trario, es'y debe ser la clase obrera, con su ansia de :m:fonr L
mac:ién ob;et:.va Y critica, la que tiene el papel mis act ivo =
. en, Ia lucha por una prensa :mdepend:l.ente. Hoy, en. ‘medio de e
- las contradicciénes del sistema, existe la oportun:.da.d desa =
- '.pmvechada. de analizar y criticar las versiones que - sobre U=
- mismo hecho publican los dlar:os Je dlferentes tendenclas -- B

-V (10).

' d).- LA PUBLICIDAD COMERCTAL,—

S Para prosegu:.r nuestro est:ud:uo, toca ahora ‘L‘ra,--“ :

 ‘; tar un. aspecto de la informacién que a primera 'v‘:t.sta parece = -

' no pertenecer diarectamente a ella, pero que en realidad no =
“se 1e puede desglosar,. Nos' refer:mos 2 la publicidad comer -_-- S

) ( 10 ) Alberto Trueba. Urbina. Nuevo Derecho Procesal del Tra-”;"‘

bajo. E, Porrua.. Méxz.co, 19'74




 otal sobre 1a cua.l esté fresca la polémica., més que d:ialogo,; |

e mantenida por los reclamadores contra su abuso, especn.a]mentef.
© en la televis:.én, 7 las respuestas dadas por los: orga.n:lsmos - e
,responsables. SRS S

: . la publicidad comercial se deducs a una. :mforma.—- ‘)g‘"f"’f
. ci6n sabre las cualidades y ventaJa.s de los productos anuncia. e
 dos, | , | R o

o La. publ:.cidad se conflgura va en nuestra. socie - ~_
‘ '4 dad como un factor detenn:inante del. comportamiento humano. ‘No

puede ponerse en duda la fuerza de los medios de comunicacién ~

audiovis:wos sobre. grandes masas del pueblo, ya que, seguni e
~giertas estadisticas, el 90% de la cultura de los. sectores w-.
soeiales educados (clase obrera.) no tiene cvt'ro or:lgen que la=

radio y, sobre todo hoy, 1a televis:.on. y hemoa de entender -

" la palabra cultura no como una mera :m:t'ormacion intelectual,
~ sino como poderosos influjos sobre la condudta y-la sensibll_:; P
dad. Por desgracia, a controversia ho llegé a calar tan hone !
- doy limit4ndose a la superficie de argumentos econom:l.cos no = -
del todo convincentes y apelando a la amenaza de sust ituir el .. .
exceso de la publicidad por la palabra fantasma de "impuesto" S
para cubrir los gastos de ese servicio publ:.co. Con tales ra=
zones y las de la etenna apelacién a "lo que ocurre en otros .|
paises y 8in entrar en un ana,lisis exacto de lo que ahi pasa,f‘ o
. se estableci$ una cortina de humo tras de. la cual desapare
. cib la d1f1.cu1tad. .




Preguntamos, pues. iAcaso la publicidad comer -—

_"c:lal no ‘debe estar sometida a las normas de la. :mi:egridad y a

las lim:.taciones de la Just:x.cia y de la equidad?. o

: , Sobre todo, algo que atane gmvemnte a.la equi-
dad hacia el pueblo es despertar en las gentes sencillas, ine

| suficientemente educadas para dominar la sugest ién provocac et

por la machaconeria de los anuncios seductores, un deseo de - -

- ~‘poseer ciertos productos sino :i.nutiles, si Superfluos, que __ i
- comprometen el equilibrio econémico de los hogares de los tr_gl; E

: baJadores, omv:tri. iendo esa apebencia en fuentes de angustia-‘

f’-:,'y’ de acritud, obliga,ndo a extremos de trabajo agotador. Los = - ° E
ma.les se zcentiian cuando se abusa de slogans" de éxito segu—

'ro, pero de’ efectos pergud:.c:.ales.

Poco a poco, lo mismo que acontece con el 1d:|.oma.,

= pervertido por unas férmulas escuchadas a diario ¥ que van e g

‘sustituyendo las formas de expres:.én castizas y reg::.ona.les, -

para crear en el pueblo una lengua mema y vacia, ocurre con =

i 1a escala de valores, y este es un punto mucho mis grave, Elm

' _ija.terlalismo se infiltra a través de la publicidad comem::.ah-‘

como una droga sopor:tfera que . msen51b111za las reacciones —  -

 més nobles del alma,

La Publ:.c:.dad oomercial realiza la :.ntoxlc'xcion—:r g

: 'f'en los dos planoss en el consciente, despierba el deseo de i
'adquztrir lo que se le pres!enta en foma Sed“d’”av aoompana -
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o ‘-do de promesa de bienestar; en forma inconsciente, va cran -
o vdo una visién. de la vida y una ordenacién de valores, en la ~
o que los primeros puestos esté,n ocupados por el placer de los-
- gentidos, por la vanidad y por el ansia de vivir cada dia mis
confortablemente, Seniejante camino jes una meta o un princi -
- plo? ‘ : g

; De lo anteriormente cons:Lderado, podemos despren S
k der. que la clase dominante, no conforme con no pagar el sala 3
rio justo al trabajador y explotarlo al mé.ximo, todavia y a = .
e través de esa publicidad comarcial s le arranca y le hace ex -

‘ poner su miserable peculio a la clase trabajadora ingitandolo
a que se allegue una serie de cosas y productos"superfluos. '

e) o LA INFORMACION Y EL DESARROLLO ECONOMICO Y.. R

- SOCTAL

S, Un fenomeno, al mencs en su terminologia ha apa-
S rec:ldo en los Gltimos tiempos en casi todos los paises: El de

sarrollo econdmico y social. Nueva al menos la idea-de plan:L-

 ficacién de ese desarrollo, la del progreso, la elevacibn del
‘nivel de-vida y tantas otras cuest iones que hoy S€ Mmanejan me:
. por expertos y legos en la materia con gran profusién, han e

existido siempre, Mis una idea de conseguirlo ordenadamente,=

“con una planificacién hecha a priori, quizi sea esto la nove’-f
dad del tema, Una novedad relativa también como es 16gico, me=

(11),

( ‘11 ) Trueba Urbina A, Op. cit,
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S En el :fondo, un plan de desarrollo es un inventa ‘
rio de 1o que 86 posee, tanto real como potencialmente- la e
T def:lnic:wn de unas metas. a alcanzar y la adecuacién de aque -

~ 1los reqursos. al logro de éstas, Mds no es menos. clerto que -

esa adecuacién. supone, en la mayoria de los casos, Una renun-

cia a costumbres anteriores, a hibitos o medios de aceisn, To :
da ruptura de este tipo exige una acomodacion de mentalidades‘ :
~ no facil de conseguir en poco tiempo. Hay un proceso educac:w
male que no.puede ‘pasar inadvertido, En ese proceso estan los me o
. dios de comunicacién de masas, los medios de difusién mforma

: ‘ftiva, con un papel no sélo importante, sino que b:Len se le . -- Ly

'__puede oalif:i.car de :lmprescindn.b]xas.

‘En efedtg (quiénes: o quiéhi ha;ée e,ll desar»rollé?-ﬂ 3

El desarrollo no eg solamente el estudio teorico

- de esos recursos y de esas finalidades. Eso.es el proyecto de .
f,‘desarrollo, que no es igual., El desarrollo lo hacen los suge-‘ s

tos activos de la comunidad o sociedad a la que el desarrollo e
- se orienta. Funcionarios, empresarios, técnicos y trabajado =

res son los que con su esfuerzo han de 1levarlo a caboe. Y egm

indiscut ible que si estos sujetos activos del desarrollo no =
. se identifican con log fines del mismo, no se lograra nuncaes .

o Es un caso clarc de "conciencia naciona.l", sin la cual la em—

presa no se lograri, Es una accién conjunta y a la vez :i_nd:. -

- vidualizada. ( 12).

(12 ) Trueba Urbina A, Nuevo Derecho Adminigtrativo del,Tra-'

bajo. Ed. Porrda, México, 1973. p. 2302,
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Formar esa, "conciencia nacional" es tanto comoe
_crear "una recta opinién publ:tca. acerca de este prob]ema., de
sus ventajas, de la realidad de sus logros, del conocimientoe
del tiempo que se ha de invertir, todo con realismo sin uto =
»pias que darla.n lugar a esa misma opinion se h:miera contra =
ria e influyera masivamente en ese desarrollo no crecimientom g
. que se busca y desea. No parece preciso insistir en que tal -
- labor de formar esa op:!nién de masas recae casi integramente-
~* sobre los medios de difusién o de comunicacién social, Mis ==
creemos que es un -casc ev'idente de fomaci6n de masas, pero = .
que requiere una aceidn distinta segin la ;t'ormacicSn de cada =

. oual, No es lo mismo 1a amplia informacién que ha de darse aw . |

~las personas legas totalmente en: materias econdmicas que la -

que puede impartirse en la poblacién de nivel cultural eleva- -

5 ~ do o a la especialista, Exnt onces estamos: en presencia de unae
'-‘ informacién especializada. Mis, salvo excepciones, guiada por -

un elemento comdh: la vulgarizacion de los obget:lvos y de los. -
medios a emplear. :

, Si bien los med:tos informat ivos aparecen coro :lm‘
: preso:mdibles, To es menos cierto que en ese desarrollo la. t_a‘

rea periodistica estd afectada por todos o casi todos los: pro
blema.s econémicos tipicos de cualquier industria, Los medios~
de comunicacién también estén sometidos en el aspecto instrue

mental a los problemas del desa.rrollo general, Ertonces ; La=- e

_primera accién del desarrollo debe estar orientada a poten e 0%
ciar los medios de comunicacidn social, o ctal po’c‘enciaci'én es
consecuencia del desarrollo? s




i Se sefiala que la prensa ¥, en general los med:Los" .
~de- difusién presentan las s:iguierd:es caracteristicas, en re -
,'Vla.czl.én al desarmllo. ; _ , '

s La prensa debs ser indice del desarrollo de wn =
~ pueblo, B e

La prensa debe ser el cana.l por 1a que se pmpa»-

: ,:-ga el llamado "efect‘o demostra.cion".
' los medios de difusién son soporte de intereses
- econémicos. S L e e

L La prensa coro empresa tz.ene en el desarrollo toi
- dos los problemas tip:lcos de cualquier act:widad industrial

- e Estamos ante un circulo vic:wso? A El mundo en
,tero esti ar-ras’crado por la modernizacién de 1as 4institucio =

‘f“:_nes 'y de lis estructuras. estatales. Pues bien: el desamllo-'kfﬁ

politico, como el economico, ‘no pueden llevarse plenamente am

~cabo sino teniendo en cuenta las" caracter:sticas de la socie=
dad en que vivimos que es una sociedad de masasj pero que S .
':igual Y= adn preponderantemente— una sociedad de ma.qu:mas, en

1a cual las actividades dnformativas adqu:.eren un s:mgular re AL

‘ ~11eve de cara a la referida modemxizac:l.on




I ~ Creemos que 1a tarea de un desarrollo econémico- o
"y social no exige plenamente una previa y. exagerada amplia —
~ cibn de los medios de difusién. la razén es obvia: un desarrg

: vllo tiene que ser annonico y si se espera por desarrollar une !

L sector, aunque fuera como premisa para el desarrollo de los = LA

_demds, surgird una accién no equilibrada, que es precisanﬁnte"j

ﬂf‘.j"vuno de los i’allos més :lmporbantes ‘que puede tener un plan,-

o Por ﬁltimo, creenos que es derecho del Estado Y=
también obligaci&n del mismo, planificar esa‘ :informacién S0 =
. bre el desarrollo, v:lgilarla y- cont'rolarla, pero deJa.ndo la -
~'libertad precisa para que los medios de difusién. contribuyane -
~'a un contraste de pareceres que, sin alterar. los obge%::wos :
bés:!.cos, sean la piedra de toque mis. viva 7 real para corre -l .
" gir desviacicnes y para lognar, en sintesis, una accién amém

: ,‘,}‘nica.. Ni la 1:iber~t:ad absoluta que podfa crear un conﬂ;sionis-

- “'moy ‘muchas veces por falta de formaci6n en los. syjetos pasi =
~ vos, ni tampoco un control total que impidiera el ir captando
los efectos no sélo materiales,. sino de toda 4ndole de la ace
- cibn planificadora. E1 desarrollo, siendo en princ:;no una ag
 cibn de estudio por especialistas en la materia, en su ejecu~
'cién es algo vivo y real, que preciSa ser manifestado ¥ cono-'/‘_; i

. _A205 P




CAPITULOIL

| EXCEDENTE ECONOMICO, MONOPOLIO Y PUBLICIDAD

| a).~ LA ECONOMIA DEL DESPERDICIO.- -

Antes de entrar a explioar lo. referente al exoe-

g -.ffdente economwo, monopol:u.o y publicidad, qu:tsieramos atin cuan
! do en forma breve, hacer alusién a las clases sociales, ya = -
. que de alli podemos desprender como los explotachres ‘obtienen,
. ‘haocen uso y abuso en la distribucién del excedente econdmico,
: f"const‘ituyen los monopol:ws y utilizan 1a publicidad, aln cuan. L
' do de esta ya hemos hecho referencia-, Todo, claro esté., ad -
Lo "quirmnde..o de la. explal:ada clase traba;jadora. e

La teoria de 1as olases y de la luc'ha de clases,

. ,permite comprender cientif:wamente 1a historia- de los pueblos',‘i"v :
"y descubrir los resortes ocultos de los aoontecimientos mis -
- importantes de la vida de las sociedades divididas en clases— -
- antagénicas. Sin enfoque de clase, sin tener en cuenta el con
~ tenido social, de clase, de los aoorxtec:imiemtos, no pueden -—
 orientarse uno bien en ellos. "Los hombres han sido siempre = -
~en politica victimas necias del engafic de los demds y del en-
' ‘gafio propio, y lo seguirin siendo m:uantras no a.pmnda.ri a.die

sernir detris de todas las frases, declaraciones y promesas -
morales, politicas y sociales, los intereses de una -~ u ot rae.

v'cla.se. (13)

( 13 ) Lenin V. I, Tres fuentes y tres part:es int egrantes del -
 marxismo. Obras escogidas, en tres tomos, ed en espa -
ol t, I, ‘pag. 65. M. 1966




La mmprensi\’m c:.enti:t‘ica de las clases permitew |

1ana.l:i.zar piofundamen’ce las relaciones verdaderas que existen~ -
fentre las personas en la sociedad y det:erminav el lugar de ca.
. da clase en la vida social, su esencia, sus fines e intereses

| ,genuinos. En las condiciones de hoy esta doctrina da un segue=

.. ro punto de referencia para elaborar la esf:rategia y la tdcti .

ca de la lucha de clase obrera y de todos los t!’abajadores o
contra el capitalismo. | :

Desde el surg:.miento de la soc:iedad de clases y-'

" 'f'-;’del Estado - pmducto ¥ manifestaoion del carécter inconc:l.l:i.a e
“ble de las contradicciones de clases no pueden, obgetiv:amen -

1 tey ‘oonciliarse”" (14 ), Bl excedente econémico forma parte =

j.inseparable del proceso d:ialeético de 1a h:istoria humana ya -‘

- que "la tasa y direccién del desarrollo econ6mico de un paism
o ‘_en cualquier época dada depende de la magrl:.tud ¥ del modo de-
“utilizacion del excedente econémico" . (15) L

L o Gracias a él #desde luego resultado del desarro-
i 110 de las fuerzas productlvas- fué pos:nble.

a) o~ la manutenc:.on y sostenimiewnto de las clam |

ses paras:ltar:ias que, arpartir del. escla,v:usmo, han grav:xtado-:f

_.sobre los sectores de la poblacién que producen el total de ~ i =

' Ja r-iqueza socialg

( 14 ) Lenin V, I, E1 Bstado y la Revolucidén, en Obras escog_:i.
' das. Ed. Cartigo. Bs. As. 1973. vol. I¥. pag. 315,

( 15 ) Paul A, Baran, Sobre la evolucién del excedente econo-“ L
m:i.co. E1l Trimestre Econdmico, México, 1958, p. 735.
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L b)e=La apropiaclon del exceden‘ce es ~ha s:tdo am
o 10 iargo de la vida de la especie humana= el mot ivo de la lu-

" cha de unos grupos oontra otros v miembros de un mismo gmpo.._f S
5 "‘entre s::_. . : g

Sin embargo, a.qu:. se nos presenta e1 problema -- o

.lf‘:“‘r,‘jfde dexinlr, ‘al menos tentat :wamente, algunos conceptos como =

‘.;:;_el de "excedente econémioo

Aunque el excedente econémico po dria defin:l.rse e

de var:.as maneras y se han propuesto d:,stintas formas para me*-_f'_
;-',:'d:i.r su magnitud, creemos: que la ‘concepeidn mis adecuada, para S

;ﬁlos pro;Sosit‘os que :mt'entaremos en este trabago, es la. que -- g
e nos da. Baran, quien haoe una d:l.st:mcion entre. . ‘

' "Excedente econdémico real (que) es la. dlferencia}““iv}-:
-+ _entre la producclon real genera.da por la socie= E

dad y su consumo efectivo. corriente, (v) exce =

. dente econéinico potencial (que) es: la diferen — '

~cia entre la produccidn que. podria obtenerse en

que pudiera conszlderarse como congwmo. esenc:tal-—

- {distintos.

un ambiente téenico v ‘natural dado con la. ayuda"_ S
v .de 105 recursos productivos utilizables, ylo e

“vee (el cual) .. aparece ba.Jo cuatro aSPedbos - ":




2 1.- EL consumo superfluo de la sociedad,

e ‘2.- El producto que plerde la sociedad por la - s
o exist:encia de traba;a.dores :.mproduct:tVOs. .

cién dispendiosa e 1rra.c:lona1 Yy

e ,.4.— El produoto no mat erializado a causa de la =
* existencia del desempleo, el cual se debe =m -

3~ El producto perd:.do a causa de 1a organiZa - ' :

- fundamentalmente a la anarquia de ]ﬁproduc i o

¢idén capitalista y a la :msuficiencia de. la= !

demanda efectiva, ( 16 )

= Baram aclara que la de:f.‘:mic:.én del primero difie ‘
: re de la nocién de plusvalia de Marx, pues "ol excedente ecom
,_nommco real es simplemente la parte de la plusvalia que esté- ,
~ siendo acumulada; en otras palabras, no incluye el consumo de"’ ok

~ la clase capitalista, ni los gastos gubernamentales en ‘adni w

~ nistracién, establecimientos militares, etc” y. el segundo, == = |
por una parte, excluye de la plusvalia elementos tales como =

lo que hemos llamado el consumo esencial de 1os cap1talistas,7 T :
los gastos en la administracidn gubernamenta.l que pueden sere - f;‘;‘},
ﬂonsiderados como esenciales, etcj por otra parte comprende O
1o que no abarca el concepto de plusvalia, es decir, la pro - »
“duceién perdida a causa del desempleo o el mal uso de 1os rew :

cursos product:.vos. ( 17 )

' ( 16 ) Rodes Wenceslao, Historia cr':.t ica de la teorn.a de la -

Plusval:xag citada por Baran P, A, "Sobre la evolucion-u' L

‘ del excedente econémico. pag. 738.
: ( 17) Baran A, P, op¢ cit, page L1, ‘

[T TR
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La diferenciacién que hace Baran entre exceden =

. te potencial y real, deciamos,gs de vital importancia para =

 nuestro tema, ya que la publ:Lcldad, como veremos, a pesar de~

- . formar parte del "consumo efectivo y corriente" de la socie -
dad, representa en realidad parte del "producto perdido a cau

‘sa de la organizacion dispendiosa e irracional del modo capi=

: talista de produccidn, porque alienta el consumo superfluo, -
~ ocupa trabajadores improductivos, etc. '

-

- ; La evolueidén de la pmductividad marca el paso -
del crec:imiento sostenido e irrefrenable del excedente eco —

némico a través de las dist:ir!l:as etapas de la evolucion 80 ==  1”‘»_

: cial-

S:Lguiendo a Baran vemos. que el despilfarro de we
“las clases dom:mantes, tanto en lo que se refiere a consumo -
v‘sunt'uar:io como a los gra.stos en obras de ornato,- ‘edificios plim =
blico's, etc,, trajo como resultado un empequefiecimiento del -
. excedente econémico real en relacidn al potencial, el cual w= =

presenta i.nnumerables obsticulos para su medicién, debido a ~

‘ ,la dif:l.cultad de determinar lo que podria considerarse como = o
' consumo esencJ.aln , : : T

Por lo que oorresponde a la. economia del desper—- S
i dicio, podemos decir que el :unper:tal:.smo se enfrenta dia a -
I d:l.a con condiciones socioeconom:.cas més complegas. A pesar de’ 2
“que el excedente econdmico alcanza magnitudes inconcebibles,~
-y de que los grandes: monopolios irt ernacionales son los posee

dores del poder y la riqueza de la mitad del mundo, las conim -
trad:xcclones ge acentidan volv1endo més irracional a..l. sls‘cema.. E
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“«:‘rMientras el capital, fruto. del trabdjo de la sociedad toda,"-

se concentra mis y mis, ‘cientos de millones de seres humanos—

- se debaten en el hambre y la miseria; y los grandes conglome.-” '
. rados tratan de encontrar nuevas formas de realizacidn de su-
,producc:ion como tinico camino para conservar el sistema, La e ,
- competencia es un requisito indispensable para la permanencia

del régimen de produccidn, pero, como ha dejado de basarse —

 en un juego de la oferta y la demanda, que actfe sobre los ==
_precios y los volimenes de las transacciones, el capitalismom
- ‘monopolista acude a med:ios mis variados, sutiles y efectivos, -
oy e1 desperdicio de enormes recursos es la antisocial salida -
: {que ha encont rado para contrarrestar el ascenso de 1la pmduc-"
:tiv:Ldad vy la tendencia descendente de la t'asa. de gananc,ia. -

Antes de ver brevemente el anilisis del gasto —

& _publ:t.c:.tarlo v del papel que juega en el deaperdic:Lo del ex e

cedente econémico de la sociedad, y en la competencia monopo=

- lista, creemos necesarios dejar explicito lo que entendemos =
- por.trabajo y gasto inproductivos, El trabajo improductivo, -
 hablando en términos generales, esti constituido por todo el-

trabajo que da por resultado la produccidn de bienes y servig-"»

‘cios cuya demanda puede atribuirse a condiciones y relacldnes o
.‘espeoif:.cas del sistema capitalista y la que no. existi J,r:La en--§
‘una sociedad ordenada racionalmente, ( 18 )

~ Ed, FCE, 3a. Ed, en espafiol, México. 1964. p. 50.
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Y las act ividades improductwas asi de:finidas,

i 'son mdispensables, deciamos, para la subs:.st:enc;a ~cada "Az-, .
- més precaria- del :imper:lalismo. :

S En la época actual deJ. oapit‘a.lismo monopolista -
. la economia tiende a adquirir, cada vez mis, un carfcter para
sitario e irracional, en el sentido que las actividades impro
v _'duct:i.vas como la publicidad, el aparato militar y burocratico
.y demds crecen a un ritmo superior al de las act ividades pm-'
dwt:ivas. (19 ) :

Lo que nos irrteresa destacar es 1a enorme concen

“":tracién de traba.Jo asa.lar:.ado en conglomerados Yy monopolios -

capitalistas, en enpresas ddbentralizadas y de. part:icipac:.on..f f

. estatal, Todas ellas. muestran la tendencia a intensificar la=
‘explotacién del ‘trabajo, como resultado dialéetico de compen=
sacién a la tendencia decreciente de la tasa de gana.ncia, Y=
por cons:tguien’ce, actmtuan las contradicciones de clase.

La acumulacién crecjente de capital y la :unpre -
s:.onante productividad presentan un reto a la creativ:l.dad hu- SR

" mana! el de encontrar nuevas vias de salida al fruto del avan ‘,
ce tecnolégico. Y el capitalismo monopolista los encuentra’ enf
. los métodos mis refinados y a menudo mas monsbruosos :del des-,
perdicio. P

( 19 ') Baran y Sweezy. Comentarios. sobre el tema. de la Publ:l.‘ e

cidad. El Trimestre Econémico, # 100, p. 427.



Debemos aclarar, que no es ol proposito de estee-

. trabajo el estudisrtodos los mecanismos del desperdicio ni we
. las modalidades que adopta en los paises desarrollados y subs
desarmllados, ni siquiera en los mis importantes, sino sélo=-
. ilustrar aspectos relevantes del tema para la me jor compren -
. s:i.6n del fenomeno que se estudia. ' :

, , En primer. 1ugar podlamos sena.lar, ]a existencla-f :
’ ,‘;de ese absurdo e;émit*o, y esos recursos desperd:m:i.ados, no e -
.es. otra cosa que el ma.rmen:im:.ento del sistema en operacion.; -

FEETE - En todos nuestros paises O’uurre 1o s:i.m:i.lar. E1 -
capital:lsmo del desperdicio exige del Bstado la solucién a —

' su problema de mercado mediante la oompra ¥ destrucc:lon de la
~producc:mn excedente, ( 20 ) . -

Asi pues, el desperdlcio se oonvievt:e en la ta i

~ bla de salvacién del modo ccpitalista de pmduccion, llega.ndo S
‘ ‘a ser una necesidad estructural del sistema. como un todoy no- y
; priVat:wo de los paises altamente industrializados. ‘En el ca,...'.

pitalismo. del subdesarrollo el gasto improductivo reviste tam
b:lén una gran jmportancia, Ademis del despilfarro de las bun-‘ P
" guesa,as nac:lonales, afirma Alonso Aguj_la_r. ‘ e

L ees" en los c:.ruclos gubernamenbales taxnbien se.. N
:bgastan los ahorros d:isponibles en cien fomas :l.mpmduotivas o
‘grandes y con frecuemcia lujosas y b:ben decoradas ofic:.na,s, -

A

o ( 20 ) Lenin v/ I, El Imper‘-ialis‘mo:.op.- cit. pag‘.~ 138,
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automoviles para funcionarios que en rigor no necesitan de

ellos, cuerpos de ayudantes a veces sub=ocupados, pero siem -

r  pre bien retribuidos; gastos y papeleo burocrltico, obras y
servicios pdblicos no indispensables o cuya desmedida magni e

tud los vuelve en gran parte improductivos, y jurto con todo= B

: elld,' gastos publicitarios cuantiosos, y desde el purnto de s
~vista de la comunidad ociosos, y pricticas viciosas y multi -
rples formas de corrupcidén y enriquecimiento :llici.t‘o, que en =

Gltima instancia contribuyen a concentrar la riqueza social =

‘producto creado por la clase trabajadora= en pocas manos, a =
~acentuar la defectuosa e inequitativa distribucién del ingre-

i scYa Que el potencial de ahorro se desaproveche mientras e
se postergan inversiones esenciales que no se real:i.zan por ca -
”recer de recursos para financiarlas. ( 21), RO

©En fin. no hay que perder de vista que, despues de=-

o 'todo, la decisién respecto'a lo que constituye el excedente =
: econémico potencial, respecto a 1a naturaleza del CONSUMO NOw
: esenc:.al, del despilfarro y del trabaJo impmductivo, esta 1i ,
gada a los cimientos mismo de la economia burguesa y en par » .
‘ticular, a lo que se ha dado en llamar economia del desperd:v.-

cio, (22)

' b) .= LA CEERCIALIZACTON EN MEXTCO,~

En alguna oéaSién'manifesté Jése Vasconcelos: -- :
"que la desgracia de México, era vivir tan alejado de Dios y=
tan cerca de los Estados Unidos". Ya que, si los demis paises

21 ) Qp- Citt Page. 280
22) op, cit, pag. 100,
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“han sufmdo la dominacién de las gra.ndes potencias :impema —
o listas, no importando su lejania de las metrépol'ls, en Mexmo,
. con una extensa frontera con los Estados Unidos, esta influen

_cda alcanza dimensiones inusitadas, lo que facilita la introe
o mision de los monopolios y el Estado de ese pa:.s en todos los
,',ambitos de la v1da nacional

Agazapado det ras de su inmenso. poderio econom:.co,

la :Lnfluenc:n.a del imperialismo se _extiende por toda la nacién, i
, 'manifestandose ‘de mil formas: desde las decisiones inapela we -
i bles que se toman en las oficinas matrices est‘ablecidas N e
- Nueva. York, Chicago o Detroit y que llegan con m&x:.mo secre -
“.to a los despachos de los gerentes o ‘directores de sus suour—‘ o
sales . en Méx:co - pocas veces emabezadas por mexicanose, has e
_ta la importacidn de técnicos en los mis modernos métodos dem
. comercializazién, que, como siempre, vienen a aplicar aqui, - ,' L
- casi sin va.riacién algwia, con el mismo objeto queen supaigde
""_or:tgen. el de que los sectores con poder de compra se conta =
~ gien con el virus del consumismo y ayuden a incrementar las =
- utilidades de las empresas filiales instaladas en México.

No cabe duda de que lo han 1ogrado, lo que se ma ‘

‘ nif:iesta en el aumento de la produceién de algunos bienes ,""‘ o
- fabricados en el pais por compafifas extranjeras o bajo licen- .
_cia de ellas=, como lo ilustra Fernando Carmona al ironizar =
/ scbre los entusiastas del "milagro mexicano
I ;.-»qué no vienen a ser mis que un simple suspiro en la ‘historiae
. de México, de 1950 a 1967 =i en sé6lo 17 afios je, la fabrica e

"s "en un lapso we

cion de refrigeradores eléctricos se incrementé de 1855/ unie

o da.des anuales a 144!9‘)“5 (de 100 a '781@, la de lavadoras de = e
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o 6933"unidades al afio a 98757 (142} % arriba) y de-las estufé.s
: de gas de 7115 a 339995 (adelante en cagi 18 'veces)" (23 )

Y esos incrementos han cont inuado a ritmo acele =
rado, como nos lo muestran los datos de la Direccidn. General-
de Est‘adist:ca para el periodo enero-noviembre de 1970 a == ;
enero-noviembre de 1973: en ese lapso, la-produccion de autom

méviles aument5 en un 48.4%, la de estufas de gas enmun 4O. 2%, ;

" la de lavadoras en un 25,1%, la de los refr:lgeradores en un -
38,2 % y-la de televisores en un-16.8 %, Ademds de un aumen =~ -
" to en las importaciones de bienes de consumo de 139.9 % duran

‘2_'1:e el ‘mismo periodo. ( 2l )

S Un medio para la amp*iac:.én de la demanda es, de_g SR
i ‘de luego, el’ugo ‘de ‘grandes recursos dest:l.nados a 1a publ:tci—f’
‘ dad de bienes Y ser'vicios. ' :

Como. sucede en los demés paises e:q)lotados, en =

'Méx:.co ex:ste una. egtrecha relacion entre la publicidad =y en

, general la. mercadotecn:l.a" y el desarrollo de los grandes moe
o nopolios internacionales. '

De 1o anteriormente considerado podemos deSpren --.

der cual- es la suerte de la comercializa.cion en México, quienf
o quienes resultan benefn.ciados y qu:.enes pergudicados.

( 23 ) Fernando Carmona., El milagro mexicano. ed. Nuestro s '*} 
Tiempo, México, 1970, pag. 26, 5

( 2l ) Tomado de Factor Econdémico, No. 6 época IV, afio IV, e

abril de 1974, Colegio Nacional de Economistas, A. C.-""f:"
- México, pags. 37y 38 : : , o




). PUBLICIDAD, CONSUMISMO E IDEOLOGIA.-

Marx, reconocié con  mucha clarida.d ol efecto delr' o

%gf,consu'md en aumento oonsl:ante. Prueba de ello son las s:tguiQn- : .ﬁ :

18443

'ces afimaciones de sus manuscrit'os economico-filoséﬁcos de-

voula produccién de demasiadas cosas ut::lles da - o

L }‘.como resultado demasiados hombres :lnﬁt'iles. L

L naquinaria se adspta a la debilidsd del hom .-J} .

ffrbar'e para converb :l.r al débil ser humano en una méquina. %

 Dentro del sistema de la propiedad privadas.. |

Todo hombre especula oon la creac:i.on de una nue';

fva neces:.dad de- otro para obligarlo a hacer un nuevo sacrifi—f R
~cdo, para colocarlo en una nueva dependencia ¥ atraerlo a un— |
 nuevo tdipo de placer,y, por tanto, a la ruina econdmica, Con= |

i la masa de ob;e‘tos pues, crece también la esfera, de entidades

: .~ ‘ajenas a la que est4 sometido el hombre. Todo nuevo producto-7";'-_}- ;“?,
" ‘es una nueva potencialidad de engafio y robo mutuos, El hombre :

:se vuelva cada vez mis pobre en cuanto hombre... ( 25 )

g ( 25 ) Las tred "citas-‘aparecen en las pags 153, 151 ¥ 1’;9, -
respect ivamente, del libro de E, mem, Marx y su’ cone
cepto del hombre, Mexico: FCE 1971, que incluye como =

Apéndice I 1os‘Manuscri1:os econqm:.qo—filosquos T, I,
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. Asi vemos pues, en torno al uso de estos medlos- ’

" de des-'nformacion con el fin de influir sobre la demanda de =
- _bienes y servicios, la public:xdad, se ha dicho bastante; no =

s6lo por economistas y sociSlogés marxistas sino casi por to-
dos aquellos estudiosos de la realidad contemporinea, en espe
cial del periodo comprendido entre el fin de la Segunda Gue =

~ rra Mundial y nuestros dias. Si bien es dificil encontrar ale
~ glm autor que no le haya dedicado al tema cuando menos uno o= i
. varios parrafos. : - ’ L

"E1 hombre contemporineo es ciertamente pasivo =

en gran parte de ‘sus momentos de ocio.: Es el consum:.dor eter~
" 1o el hombre se ha convertido en lactante, eternamente expece
 tante y eternamente frustrado,. En cuanto no es cliente es cow.

merc:l.ante. Nuestro sistema econom:ico ge entra en la funcion -

o del mercado como determinante del valor de todo bien de consu' k
mo y como regulador de la partio:.pacion de cada uno en el pro
ducto social, Ni la fuerza ni la tradicién, tal como en perig

dos previos de la historia, ni tampoco el fraude ni las trame
pas, rigen las actividades econémicas del hombre, Tiene liber
tad para producir y para vender; el dia de mercado es el dia—-

.del juicio para ¥alorar sus esfuerzos. En el mercado no solo-
.-se ofrecen y venden bienes de consumo; el trabajo humano ha =

llegado a ser un bien de consumo, vendido en el mercado labow
ral en iguales condiciones de comercio reciproco, Pero el sis

" tema mercantil se ha extendido hasta sobrepasar la esfera de=
bienes de consumo y trabajo. El hombre se ha transformado a =
" i mismo en un bien de consumo, y siente su vida como un capi
‘tal que debe ser invertido provechosamente; si lo logra, ha =
,‘bré "tpiunfado” y su vida tendri sentido; de lo contrario se=-

ré un "fracaso". Su "valor” reside en cl precio que puede ob=

‘tener por sus servicios, no en sus cualidades de amor y razén =



: ’jn:l en su capa.c:tdad artistica. De ah1 que el sentido que tiene o
' de su propio valor depende de factores extemos ¥y que sent:.n-r RS
' se un triunfador esté sujeto al juicio de ot:rps. De alli que- e
o g‘fviva pendiente de estos. otros, y que. su seguridad resida. en -
" la confonnidad, en no apartarse nunca mé,s de dos pasos del . ---
rebano, como lo indican quienes manega.n la public:ldad y el --
o conaum:ismo. ' : ~

La ideologia dominam:e cump]_e con una func 16n G

j”:,'pré.dl:ica. confiere"al sistema eietta coherencia. Yy ‘una unidad-?:‘; i

~relativa, Al penetrar en-las diversas esferas de la a.ct:ividad; .
- individual y colectiva, cimenta y unifica el edificio social.
- Doténdolo de consistencia permite a los 1ndividuos inciertar=

se de manera natural en sus actlvidades pré.ct:loaa dentro dele

" ‘sistema y de participar asi en la reproducc:ion del apara.to de

o dominio, ain saber que de 1a dominacién de wna clase y de SUe
fpropia explotacién se tra.f:a. Para el :Endiv:l.duo :mscrito en es e

te sistema la ideolog:La es una experiencia que vive sin cono-; N
. cer las verdadaras fuerzas motrices que 10 ponen en movim:len-”'-

| ‘:,to' ( 26 )

( % ) Mattela.rt Arma,nd. cOmunicacmn M B.Slva 7 ReVO].ucion So..

c:.al:usta,. Ed. D:Logenes. Mé:t:.co, 1903 24_-25. :




- : M Las ideas de la clase dominant e son en ceda -

époea. las ideas dominantess la clase que controla los medios- 2
" de produccidn material controla también los medios de produge -
| ‘j~c:16n intelectual”, (27)

&
al

CION DE ARRIEA, et

El Maest‘ro Trueba Urbina, nos dice, en su Teorfa

 a) .= EL PAPEL DEL ESTADO EN RELACTON A LA REVOLU";"‘

'Im:egra.l del Derecho del Trabajo: "que para llevar a cabo el

: icambio de: estrucrturas Yy a.lcanzar, por tanto, 1a reivindica --~-  e

1 . ‘ci6n total de la clase obrera, los trabagadores deben recu e L

: rr:lr, primeramente, a los medios pacif:tcos para el cambio fun

~ damentandose, claro esti, en las bases que nos da el revolu =
. cionario Artfculo 123 Constituciorial, y si esto, no fmuctif.i-‘ A
ca y es desofdo, entonces la clase obrera, debe: recurrir a la, R

‘ »violencia. ( 28 )

, Ahora bien y para proseguir con el ourso de nues. .
. tro trabajo, pasamos a referirnos cual es o debe ser el pa.pel e

‘r*del Estado con relac:lnn a los medn.os de difusion.

Nadie parece discutir que es deber del Estado, »

o ( 28 ) Trueba Urbina A. Nuevo Derecho Adm:!nistrativo del Tra--'

| ba;jo. Ed, Porriiay S. A. Mex:wo, 1973. :



:t'ormar, afirmar y promover 1a op:lnion publica y ha de hacerlo .
o adenids sobre la base de la ' veracidad, integridad, honesti- o
.. dad y convenienc:.a Pero a ésto habria que afiadir que, junto

a tal obl:igacion esti el derecho a tener los medios precisos—

para ello, Por otro lado, esti el término conveniencia. g,Que-— L
 convenga a qué v a quién? A qué, parece que al Bien Comin dew .
 la sociedad a la que se informaj a quién a la soc:.edad, pem—-’f T

~ posiblemente también a los miembros individualizados de la —
misma. R '

'S4 el hecho de la :infqmaoion fuera un hecho s:l.m,“
le, la pos:ic:wn del Estado también seria ficil. Pero en la -
informacién, se cruzan y.se entrecruzan intereses de toda in=

. ~ dole que elevan la difiocultad a grados insospechados.

La primera posicion es 1a 1iberi:a.d. Los hechos -

se. producen de una forma y no de otra ¥y, por ‘canto, la mera -~

o exposicidén objetiva del hecho es 1a mejor forma de infonnam—-

81Ta exposiciGn de un hecho no llevara. postermnnente a in e
temretaciones del mismo la afirmacién anterior se podria ad-

© mitir sin vacilar, Mis todo por s:i.mple que parezca produce o=

puede producir un proceso interpretativo. Entonces a la :mfon |
: macidén con verdad tiene que seguir ;mexora,blemente una orie w.

‘tacidn acertada y esta orientacién exige una responsabilidade
5 acorde. Podemos congiderar que la libertad ha de comprenderse
bajo dos notas esenciales- su exterioricidad en cuanto al e =

: ,egercicm ¥ su correspondencia exacta con la responsabihdad-, -
- del ejerciente, por lo demis es un principio que si 81 lo weee
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v aplica a cuest iones de in.fonnacion, es extensivo a cualquier- |
;aspecto que se congidere, ‘ : '

Creemos que e1 Estado tiene o debe de tener dos ...'
' momerrtos claveg en cuanto a su actuacién: por una pa,rte, 1i -
; bertad en cuanto a la informacién, por el hecho de. presentar- _
; a.lgo que rea]mente ha sucedido. Por otro lado, la defenga del ' ,
ger gocial, del ser que vive comunitariamente y al cual COMO=
individuo tampoco se le puede caugar dafio por el hecho de la-
in:fomacion que ge le ofrece, eg decir, que la informacién ——
sea siempre obJetivamente verdadera, salvados la just icda, la
; seguridad y el bien comun, que respete lag leyes mora]es del-
= hombre, sug. leg:d: imog derechos Y su dignidad.

o e e

et Por otra. part:e, que los derechos de cada hombre -
= (deolaracion de 1948 de los Derechos Humanos), debieran ser =
-~ divulgados por los medios de informaclon para que contr-:.buyan,
~ a formar conciencia de taleg derechog y lo-que consideramos -
. ~m5.s importante, a que todos losg seres humanos tengan conoci - -
miento de sus propios derechds. En ebte punto nadie puede nes
gar, que, todo lo que sea restringir el conocimiento de tales
derechos o lo que es lo migmo, negar la difugién de tales-do- = -
j cumertos o principios, va en contr. de un recto ugo de log ==
medios de vomunicacifn social, Mis no es menos cierto que, =
- junto a las declaraciones de tales derechos hay también una -
i serie de normig que cada Estado tiene que dictar precisamente
F para que el ugo de tales derechos se haga de tal forma que no
sea una manifestacidén momentinea, gino una accidn perdurable,
para congeguir que la libertad por la que propugna sea avténe— g
| tica y'no migtificada bajo el manto de una primaria libertade
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‘que a la 1arga ge vuelva contra el propio sujeto de la colec:—';
tividad.

Degde otro punto de vista, el Estado tiene otms—' -

_deberes clarigimos o, si se quiere, derechos ineludibles, Mg

creemos que sean obligaciones, En efecto, la libertad: coincim=

de con lo "licito juridico", lo cual es variable segin el pm‘ '
~ pio subgtrato de la estructura soc1a1 y politica de que 12 e
... ~ley ‘de cada pais es manifestacion en un determinado momento -
© higtérico. Hay-unos intereses superiores de la comunidad Y=
v ‘hay unog intereses individuales que de- alguna manera hay - que- '

- proteger y tutelar. Por ello, si bien-la libertad de expre =

. sién (arbiculos 6y 7 Constitucionales), no eg merog cierto -
. que msa libertad, al garantizar la libre expresm&n, debe ha.ma-_ ,
: cerse dentro de log limites figados por 14 ley en razén al in '
-terég superior de-la comunidad v al de log individuosy Hayy
- puesy unos ‘limites que unanimemente se aceptan, La migma de - _
“claracién gobre la libertad de¢ informacién somet :i.da a la Asam :
" blea de las Naciones Unidas, sefiala el "reconocimiento y el =
‘respeto de log derechos y libertades de los demis", y se ha -

bla de "lag exigencias de la seguridad nacional, del ordgsn p_g

blico, de la moralidad y del bienegtar general", Pudiéramos -

agregar; en el mismo sentido que la cuestién esti en sefialar-

. cuileg gon las limitaciones a la informacidn y, sobre todo, - o

el conocimiento real y cierto de lag mismg poraaquellos que=

han de ser-sujetos activos. El cuadro legal-de las limitacio-

nes debe egtablecerse claramente, agi:como sefialar los orga - |

 nos que han de ser los que interpreten si ha habido ext:ral:tmi
~tacién ono, (29 )

ot

(29 ) Varios Autores., Log Medios de Comunmacion de Masas a.n'
te la Moral. Vol, XXIII, Madrid, 19’70. p.‘280. S



|  ;( 30~) Op. cit, p. 282 y ?‘.S"""
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' En este sentido varias son las figuras delicti -

vas que la mayor parte de los ordenamientos juridicos sefialan

¥ que constituyen, por lo tanto, las limitaciones a la infor=

“ macién o a la accién de los medios de comunicacién social, =

'As:L, la proteccién al ordenamiento Constituc:mnal parece algo

- que el Estado debe en todo momento llevar a cabo, lo mismo en :
o relativo a las institucmnes que encargan tal ordenamiento;

“la proteccién a la seguridad nacional, a la defensa naciomale -
'y al orden plblico; lo relativo a la moral ¥y a las buenas cog

~ tumbres; la veracidad informativa; el libre ejercicio de los=

- derechos reconocidos sobre libertad de expresidn, Atentar con

~ tra cualquiera de estos puntos constituye algo que debe ser «

= evitado y que al Estado le corresponde el deber de prevenir -

o casbigar, bien de forma prevent:wa o con actua.ciones repre-g'

- sivas. ( 30 ) ‘

En fin, creemos que oorresponde al Estado el fo-, . |

mento, promocidn, complemento en el sentido mds amplio de ese—
" te término, ordenacién y control de los medios de comunica ==

.cidn sécial, los puntos sobre los que ha de centrarse la‘ac =
~ cidbn de a.quél, ante la realidad presente y ant:e los avances -~

de Ia técnica.




 CAPITULO Il

. '~1As FORMAS DE EXPLOTACION DEL TRABAJO Y ocxo DE LA cmsn OBRE
';”RA. e e ,

TRUCTURA DE CIASE.

a) - LFL:ISIACION PUBLICITARIA, MONOPOLIO Y ES -

 Desde que Carlos Marx hab16 de la lucha ¥ de R

ff}los confllctos de clases, asi ‘como de su caracterlzac16n en —-,f

f_fdos grupos antagbnlcos. explotados Y explotadores, 1os 5001510'~‘7

- gos han especulado muchos sobre las caracteristlcas de las -«",
| clases sociales, sobre todo a partir del triunfo de la socie=
 ‘1dad”1hdustr1aJ. Y quizéd precisamente por esa‘éspeculaclén hay-
confu816n.y contradlccl6n -sobre la teorfa social de las clases B
"sociales a pesar de ser un- capitulo fundamental dentro del pen1 5f
“samlento sociolégicos Al tema se ha dado tal 1mportan01a, que~ﬁ;n'v,
~es comin decir, que, sin teoria ‘sobre las clases soclales,no -~""‘

I P e T

';se puede hacer una expllca016n 01entiflca de da sociedad.

_ Slgulendo el crlterlo tradlclonal vamos a refe- fff!ff
‘ﬁ 'r1rnos a la clase alta, la clase medla y la clase popular, y-f' b
l“_su forma de v1da. ~ -

Clase Alta.- Famlllas de grandes recursos eco~—*;{~
- n6m1cos que les permlten v1v1r con comodldades y luJos, segﬁn—_;jjk”“

,7 Ja looalldad. ,




o , Sus casas son ‘bien constru1das, grandes, en - ~”’
f buen estado, aunque algunos v1ven en departamentos de lujo, -

- localizfindose generalmente en buenas coionias, Tienen wno o va

ff r1os autom6v1les, generalmente del filtimo modelos El° amueblado;
es de ‘muy buena calidad y tienen varios 51rv1entes.

‘ ClaSe medla.- V1ven en una casa o apartamento - '
  ;de cuatro o cinco’ piezas. Sus muebles son buenos ‘aunque no- ca=
"}ros. Cuentan por lo com(in con tres ¢ mis aparatos eléctricos.

"'fNormalmente todos los m1embros de la fam111a saben . leer 'y es — ;:,-~
*crlblr, ‘Tienen automov11 aunque su’ preclo no es muy elevaaa. ~=,91f1

. Tanto la casa como’ los moradores se. ven limplos.

LR

 Clase popular,- Viven generalmente en ve01nda~—.

lfdes, ‘edificios populares muy poblados o en: pequeﬁas casas o 'éfi‘”'yy

‘cuartos, los muebles que hay en sus hogares son POCOS,. baratos
'y muchas veces en mal estado. Cuentan con wna radio y en bas~

"ﬁtantes de estos hogares pueden encontrarse televisor,: refr1ge-- _,5‘

- rador o algfin otro ' aparato eléctrico. Existe. poca hlglene tmn;?f
o to en sus casas como en sus personas. ' ‘

Esta estrat:flcac16n 800131 sui gener1s es 1a-—}~

S moclbn de ventas que se realiza en el pals ¥ no sblo es acepta,
‘,‘da, con muy ligeras variaciones, por todas las grandes empre -
"saS;prbductoras de bienes de consumo que luchan por el mercado
mgxicano, sino -como escribe FernandoCarmona-7"Estas,concepé12 
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. nes tienen en México verdadero rango oficial. E1 PRI y los mis

‘altos funcionarios del gobierno las manejan con frecuencia y —
_IISe esfuerzan por presentar una imbgen en la que, por virtud —-
de la accién justiciera y revoluciocnaria del Estado, las cla —

ses sociales se conjugan ammbnicamente e indestructible unidad -

'f:nécional,vpertqrbada solo por esporddicos agitadores". (13)

: Desde luego, tal clasificacién no toma en cuen-— -
“ta el antagonlsmo de clases y para ella. proletar1os y burgue -

. ses, explotadores y explotados o no existen o disfrutan de una

" coexistencia pacifica inalterable: toda diferencia de clases-
se circunscriben al modelo de auto o al nlimero de aparatos - -

eléctricos que se posean, el veclndario en que se vivay a la ~ ,_"
‘limpieza de los moradores o a la calidad de la construccibn de

7”1a casa que habitan. El consumo es el &brete sésamo para ascen
‘der en la escala social y ‘basta un golpe de suerte, un premio-

de la loterfa o un "hueso" en el gobierno -para el caso es lo—

 f mlsmo—, y uwno ya pertenece a la clase alta y puede asplrar a-~
-~ ver su fotografia a todo color en los fotograbados domlnlcales
~de’ los pr1n01pales diariose :

Se puede ver claramente, en lo anterlor, que elr“

;7;'cap1tallsmo trata de quitar fuerza a2 la lucha de clases alen Sol iy
' tanto toda suerte de ilusiones: gCGmo es posible pensar enula~~,7‘

~j (3l)Fernando Carmona; Op.cits P. 99, :f
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”1ucha de clases cuando el sistema ofrece oportunldades para —
‘ﬁltodos, y la ‘movilidad social estf al alcance de la mano? Sim—
z7blplemente: "Obtenga un segundo empleo, prepirese, capacftese ——

con nuevos conocimientos, consuma mis, th puedes, tl debes", -

Aparte de &sto la clase sominante, mete futbol, box y wna se -

rie de competencias, con lo cual se integra el negocio redondo

‘15de aquella clase, es decir explota por una parte el trabajo y-:"”‘
oy por otra el ocio de la clase obrera, ,

Para referlrnos en algo a la leglslaclén publl—' w‘

' ’01tar1a vy sus utllldades podemos decir lo 51gu1ente.

E1 29 de dlolembre de 1970 fué modlflcada 1a —
fley dei Impuesto sobre ‘1a Renta. Los gastos de publlcldad vya = .
.. no ‘serfan deducibles en su. totalldad en el afio en que se incu 3
'”rran, sino que se deducirfn en la 81gu1ente forma: 60% enel -
afio en que se realicen, 15% en cada uno de los dos afios si - S
: gulentes Y el 10% remanente en el s1gu1ente afio.

Al conocerse la notlcla, los voceros de la 1n1-f55

ciativa or1vada mexlcana —muchos de ellos representantes de la'7~;5
- inversibn extranjera, la mis afectada—~ todos a wna sbla voz, ,
- pusieron el grito en el cielo. Con pre01p1taci&n se citb a jun e
tas de la Asociacién Nacional de Anunciantes de México, la Asg
- ciacién Nacional de la Pablicidad, la ASQ01acl6n Mexicana de =
 ‘Agenc1as de Publlcldad‘y de todas las c&maras Y consegos exis~
'tentes. ’ :



g De inmediato se redactaron manlflestos y des— -
:‘plegados para publlcarse en la prensa nacional, alegando que ~ -

5‘;que ya empezaba a hacer sentir sus efectos.

Los empresarlos, aterrorizados, consultaban. con

"‘de 1ngresos.;

' ‘ante un réglmen de carfcter nacionalista o, peor atm, de ideas
"7;ex6t1cas? No, no hubo nada de eso, en realidad los gastos de~
'”“publlcldad seguian siendo deducibles para fines fiscales pero~
~en’ el transcurso de cuatro afiosy, y no en uno solo como lo espe
~cificaba la 1eglsla01&n en vigor hasta el 31 de dlclembre de -

'1970.

'f l"el gob:erno estd violando las reglas del juego", que esas me-= -
f~d1das "Jetendrian la marcha del pafs", pues la publicidad es —. -
~"el motor del desarrollo econfmico"; que era "atentatorio con— =

. tra la libertad de mercado" y que "iba a agudizar la atonia"’447~

rifsus agenclas de pub1101dad la forma de disminufr sus presupues 8
'tos, las agencias despidieron personal y los nedios empezaron~f_f_
--;a ofrecer bonlflcaclones y spots grat1s para mantener su flujo =

Sln embargo, aQue sucedia realmente? aEst&bamos!”‘ o

" E1 costo de la publlclaad se aumentaba fnica y~“‘t;

"“exclus1vamente por el costo del dinero correspondiente al an--— e
; tielpo del impuestos ‘ ‘



' Nuestro pais, paraiso de los 1eglsladores, - —
cuenta con muchas leyes que regulan, directa o indirectamente,

el funcionamiento de la actividad publicitama y de los medios |
de comunicaci&n. Consideramos que 1as m&s importantes sonz?

,1.- l.ey Federal de Radio Y Telensibn.

C6d1go Sanltamo de los Estados Unldos Mex:L i :
canos. : B : - e

 53.- Ley Federal de Juegos y Sorteos. '

1;,4 - Reglamento de Productos de Perfmneria y At‘-. :
ticulos ‘de Belleza. e

5;-‘ L'ey ngera.l de Derechos deAutor. o
- 64= Reglamento defMédiéamentbs;
7.—- Réglé‘mento' de publicida;dvExferior.':. L

 8u Ley Federal de Proteccifn al Conswnidors

| Con51derarnos que para. los fmes de este traba-— TR

‘ ‘fJo, seria ‘demasiado extenso ‘analizar, ast fuese someramente, i
- *;*todas estas leyes y reglamentos o sus ar'ticulos més. sobresa ~= -

o ,_l1en1:es. Permftasenos limitar nuestra revisifn a dos o tres —

'~,‘e3,emplos de algunas de las violaciones m&s flagrantes por p,ars-_'
" te de los propietarios de los medios publicitarios y sus cop=



| troladores, los anmciantes, sin perder de vista que "el por—

: centa;e de programas que violan al menos un artfculo de la vi- -

g gente Ley de radio y telev:Ls:L&n, asciende al 50%.
: La Ley Dederal de Radio y. .Teléﬁ:s:i6n-' d:l.ce, ‘ques:

= La rad10 v la te]ens::.bn constmtuyen una, act1v17 '

1+ "da.d de interés pliblico, por lo tanto, el Estado deberi prote -

‘ ,.;_kggerla. v vigllarla para el debido cumplimiento de su. funcién. so'f :

“cials Y que la radioy la televisifn tienen la funcién SOCIL&]-"V i

g “de con‘cmbuir al fortalec:tmlento de la mtegra016n nac:.onal y- )
el meJorama,ento de las formas de conv:i.vencla humana. Al efecto, S

'ra través de sus trasmsmnes, procurarén:

s - I — Af:.rmar el respeto a los prlnc1p1os de la ~
- moral soc:.al, la dignidad humana y ‘los vinculos famlllares-'

¥I,~ Evitar :Lnfluenc:.as nocivas o perturbadoras_ G

K al desarrollo arm6n1co de la nifiez y' la Juvent'ud'

- TIT.- Contribuir & elevar el nivel cultural del
pueblo y a conservar las caracteristicas nac:wnales, las cos-;_}i

] | 'tumbres del pais y sus trad:Lc:Lones, la propiedad del 1d10ma y-
Ca exaltar los valores de la nac:.onalldad mex:.cana‘ : i




R IV - For talecer las convicclones democr&tlcas,
»_‘:_,-la un:Ldad naclonal y cooperaci&n mtemaclonales.

Es palpable que la publlcldad en México, como =

. todo, es violatoria de esta ley -lo que imp1101tamente reco

" nocié el Sefior Licenciado Don Luis Echeverrfa Alyarez en su —
IV informe de goblerno. Para su cumpllmlento deberian interve~
‘‘nir las Secretarfas de Commnicaciones, de Gobemac:.bn, de Edu—f* o

i cac:.tm. Pﬁbllca y de Salubmdad y Aslstencn,a. :

,,En:el_ C6digo Sanitario se asigntba'qqe;‘ e Chn

La Secretaria de Salubmdad Y As:Lstencia prohl—‘f ey

*f.::'g'blrﬁ y entarﬁ la propaganda (publ:.cldad) que engana al pﬁbl:.-“

i co sobre la calidad, orfgen, pureza, conservacibn, propiedad -
“ -y uso de comestlbles, bebidasy medicinas, insecticidas, apara-_“
.‘”tos, ﬁtlles ¢ instalaciones san:.tanas, procedlmlentos de em~—
-'.',bellec:.mlento, prevencif:n o curaclbn de ‘enfermedadess o o

¢NO es engaflar al pﬁbllco el ms:.st:n.r, campa.na--. L

k ,',vf,'tras campafia, que el Jabﬁn o el producto X, va a revelar su bej i

illeza escondida; o decir que usando ‘la brillantina y, perder&‘

.. .sus compleJos y las mujeres lo asedlar&n'-o que tomando el --—-,-fﬁi
~chocolate Z, les nifios crecerﬁn fuertes y sanos, sin 1mportar--'

. }*_su dieta deficiente?
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Asimismo, hay otras v1olaclones, pues‘co que se

gestablece que las estaciones de radio y televisibn, deberfn —
- efectuar trasmisiones gratuitad diarias, con duracifn hasta de

treinta minutos contfnuos o discontinuos, destinados a difun-——

- dir temas educativos, culturales y de orientacibn social, lo = )
- cual ‘no' es cumplido por casi dinguna estacibn mexicana.

, “En nuestio capftulo segundo, fltimo- incisoy = = .
thlmOS referencla ‘al papel que debe desempena.r el Estado con=
" ‘relacibn a los medios masivos de comunicacidn; dijimos que- 8o :

» te. puede 'y como nuestras leyes respectivas lo manifiestan tam- o
" bién, imponer medidas meramente preventivas, como tamb:.én im -

‘_poner las penas correctlvas ‘que correSpondan a qu1enes come -
o -tan las v101a01ones.

Lo S:m emba.rgo, la acclfm, en cuanto a derecho ¥ - o
s Aobllgac:Lones del Estado con relacién al adecuado cumpl:xmlento-"; o
o por parte de’ los med:.os mas:wos de comunlcac16n, queda en. e.n - i

V-tredlcho, en eterna palabreria. .. s

b)e= LA INVERSION PUBLICITARIA,

L - En relacibn a lo que se :nv:Lerte en 1a publlcl- Gl
: ‘dad, podemos decir que los datos disponibles acerca de ello =— - o
e son muy vamables ¥ en ocasiones hasta contradic‘comos. S1n e




et it i
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" de pesos fueron "invertidos" para condicionar la conducta de
. los mexicanos que tienen algfm poder de compra y hacerlos de =
',‘sear pr-oductos innecesarios, siguiendo las normas de consumo -
o norteamencanas, con técnicas de comercializacifn de ese pafs~

)

embargo, se estima que la publicidad en México en el afio de —-

1973 invirti6 la cantidad de cuatro mil quinientos millones de

- pesos, y aproximadamente dos mil trescientos millones pasaron-—
- por las agencias de publicidad y el resto fué mane;ado directa
vkmente por las empresas anunciantes.

Es dec1r, uos cuatro m11 qulnlentos m:llones ~

(por las que adem&s hay que pagar por ayuda técnlca) Yy con el-

fin evidente de mantenerlos compitiendo por niveles de consumo
- cohvenien}:e’s al 1mper1allsmo, en buena medida por medio de la—-
manipulacifn del —asi 1lamado~ efecto demostracibn.

Este gasto es superior al presupuesto de todas—-_'

:las 1m1vers:|.dades pfiblicas del paf%s —afm ahora que se han tri—
L ‘pl:;,cado desde 1970~ y es casi el doble de lo destinado a mve_:_r'_

siones en la red ferroviaria, dos veces lo invertido en obras-
de pequefia 1rr1ga016n, y més de seis veces la inversibn que el

“gobierno federal dedict al fomento de las actlmdades ga.nade-"»

ras, forestalesy pesqueras durante 1973,

Todos estos recursos, y como ya aemos dicho a.n—' -

-tes salen de la explotaciln ysuperexplotacitn de la clase obre,

ra. De ahi se alimenta la publicidad, arma poderosa de la cla—



"v"f“,se dommante, Y efect:.va en su fins ;m.toxicar Y enaJenar a =
, *quien or1g1na1men‘ce con su esfuerzo la mantiene. la clase obre
Tae ‘ -

v A A 8

" a)u= IA PUBLICIDAD FUERZA INTOXICADORA Y ENAJE- e

NANTE DE 1A CIASE OBRERA.- ;

“la d1v1516n de 1a sociedad en’ clases se carac - 

tedza, ‘ante todo, por las relac:.ones mutuas, que ést‘as ccmtra s
“‘en-al efectuar la produccién de los bienes materiales, las ch—ff_ g
_1!,5_fe1~en01as entre las clases estin condicionadas por la posicibn
. que ocupan en: deteminado sistema h:.st6mco de producc16n 80 = ;

_cial, Esto quiere decir que cada clase esté vinculada a wn de=
‘- ~,~term1nado modo histbrico de produccién y que todo modo antag6—~ :

nico de produccifn lleva aparejada wma determinada divisifm =

,de la sociedad en clases, - Asi al modo esclansta de pmducc:16ng :
; corresponde la d:wls:.&n en esclav:.stas y esclavos- al feuda.l, B
" la divisi6n en sefiores feudales y siervos; al capltaln.sta, la=
- "divisibn entre capltallstas y obreros asalamados. En la socie
' dad dividida en clases antagfnicas, las relaciones de produc ~ .
 cibn tienen el carfcter de relaciones de dom:mac:.6n v subord:.—f S
~ nacifns la posicibn de las clases dentro de ese sistema de pro

* duccitn social, estf presidida por ima abierta contradlcclﬁn '
“amas es 1a clase domman’ce y otra esla clase opnmn.da. '

Pero la clase dominante, no quiere perder su.=— =
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‘status de domnmte Ys para esto, utiliza ma serie de tri.qui- .
,ﬁuelas que van desde 1as nis rudas formas de repreaidn, ‘hasta= i

~ sutiles maneras para sostener la seguridad de su modus vivendi,
-~ es decir de clase explotadora. Entre esas sutilés formas pode~

" o seﬁahr: por wn lado, los sobornos muy en bogs en la actua ;. i

lidad, y por otra, la intoxicante fuerza de la publicidad, Vea"'f' i

" moss los Estados Unidos como ‘ejemplo claro de nacifn explot; -

e . doray imperialista, dominante, y a México en tanto pals que su
, “fra el capitalismo del lubdeurmllo, dependiente, explotado.-‘
.y deforme, la situacifn ~es findamentalmente la misma en toda~

1 6rbita del sistema capitalista de produccifn; es decir, la-A

- publicidad es wi actividad éngranada, en forma inseparable, -

a la estructura del sistema y exclusiva de &ls Esta publicidad, ’
se traga a cada instante, a cada momento millones de pesos; di
chogasto sirve de 1nstnmen‘co & los poderosos consorcios inter

© nacionales para dominar 2 los medios de comunicaciln masiva, =

reducifndoles a medios publicitarios que son utilizados, por -
- un lado, para enajenar e intoxicar a las masas consumidoras, -

¥y por otro, para lograr los fines de penetracibn ideol&g:.ca -

del imperialismo. los métodos son similares y parz aplicarlos—
entre las agencias de publicidad y otras empresas multinacio—
‘nales, especialmente las que tienen su casa matriz en los Es-~

L tados Unidos, se ha establecido en.todo el mundo, wm maridaje—v -

o de verdadera influencm universal.

- Por Gltimo, -y ya en casa- es de advetir tam — |
bin que otra parte de la publicidad es usads en mediatizar.e~ - .-

, ~‘intoxicar al pueblo mediante la divulgacin de desfiles, llem :
~ gadas de personajes, secretariales y paradas militares y de—
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’portivas; para mostrar lo poderoso que son los gobiernos revo—
;_’luclonamos y la fidelidad absoluta del ejército y la burocra-
. cia que los respaldanj difusibn de las entrevistas de nues —
" tros altos funcionarios con representantes de otros paisas, lo

‘que comprueba la limpieza de la polftica de "no intervencibn-—
'y autodeterminacién de los pueblos", y el respeto y admiracifn -

~ que se nos dispensa en el exterior; propagacibn de discursos,—

‘declaraciones constantes sobre la "fJ.rmeza del peso mexicano'-
‘ ;':i° que su flotacifn es conveniente y los beneficios que nos. aca .
rrean las crisis, la :mflac16n y los dem&s problemas del mundo o
cap:.tahsta. Es abrumador el despliegue que hacen los medios - -

:mformat:vos para tratar de convencer al pueblo de que, pase -

- lo que pase, México serf siempre, como dijera Diaz M1r6n, de =
“las "Aves ‘que cruzan el pantano sin manchar sus alas" y, en — .

fin, de "oampa.nas ciudadanas"y que se repiten ad infinitum, -——

- tratando de convencer a los .radioescuchas y teleespéctadbres;- |
‘de que lo ﬁnicp' que necegitan para elevar su nivel de vida es
. 1o que ya hemos dicho en pfrrafos anterioresy "capacitarse —
~ con nuevos conocimientos" —"TU PUEDES"~, o de que el principal
_problema del pafs, es "poner la basura en su lugar", no desper

diciar el agua, hacer la prueba de la jabonadura en los tan ~-

ques de gas domést:.co o combatn.r el contrabando en pequena es—-” L

cala.

' En mucho de esta manif)ulaciﬁn intoxicante y de=
- magbgica tambiln se utilizan equipos, tlempo, técnicos y talen
- to que resultan realmente onerosos a los que trabajan, en tan--
'to que. su actividad no responde a. neces:.dades socnales. R
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En 00]’1830116]1018. consideramos, que cualqun.era —

.' ,j;que sea el mtmo a que crezca ‘el mercado y en particular la ca '

._pac:Ldad de consumo de las masas, siempre, y sobre todo en el - -
~sistema en que vivimos, tenderf a crecer mls de prisa la capa.-, e

: '”cidad de produccibne lo que demuestra que lo que. importa al -
:'fc&pltalista y al capmtahsmo monopohsta no es el consumo y -
‘menos afn la sat:.sfacc:&n de las necesidades sociales, 8ino ob

N tener la mayor. ganancia posible: a part:.r de la explotaczbn de

| los trabajadores. g

o , Como resultado, las bodegas de 1as grandes cor—_i"‘ff'. :
S poraclones se encuentran atestadas de mercancias ‘en busca de'=
S “compradory mientras que grandes masas de trabagadores o des' S
3”_;.5emp1eados hambmentos, pierden las esperanzas de obtener si -- Lk

,‘f~‘vqu1era. wma v:.da decomsa. o

"gftoda su fuerza. '

La cont:r*amccmn del smstema se man:.fleata en—-- ' ~

| fd);-?,iA',PUBLICiDAQ ARMA DE 1A CIASEDOMINANTE,

. ‘Sin lugar a dudas que la clase dominante cuen--‘,f{j\'y“i_
i ta con muc.na.s armas, para defender su status, y entre una- de—
-~ ellas es la publicidad, amma efectlva, desde el momento en que -

i su sostenimiento requiere, como ya hemos wsto, de m1llones y-';",

: 7» mlllones de pesos,




C‘A PITULO IV,
”‘JA TEORTA INTEGRAL COMO FUENTE REIVINDICANTE ' CCNCIENTIZADO——
“:»?RA DE LA CLASE OBRERA.

a) A INFIUENCIA DE 1A TEORTA TNTEGRAL EN: LO
~ POLITICO, L0 ECGNCMICO Y 10 SOCIAL,

'en nuestro desquebra.;jado med:x.o social,

' Nos dice el Maestro Trueba Urblna: "Que una Teo‘

- ria por st sola no es suficiente para la realizacibn de. sus -
- fines, pero ‘cuando la teorfa encuentra un fundamento u los ing o
. trumentos jurfdicos necesarios en los textos de la Constitu —
v016n, se convierte en fuerza arrolladora, estimulando cuantas-—‘_ L
. ;transfomaclones sean necesarias para la satisfaccién de lag ~
"grandes necesidades de la colectividad y de los principios en- ’
que se inspiran aquellas normas. Ast pues, nuestra Teorfa In—- o
tegral del Derecho del Trabajo cobra fuerza en las relac:umes- L

laborales y en suintervencifn en los poderes pﬁblmos y en el
, ;‘Estado politico como aparato de presibn y mito, anunc:.ando la—' ¥
‘ 1'83112301611 de normas revolucionarias. (32) '

'(32) Trueba Urbina A. Nuevo Derecho Admmlstratlvo del Trabajo- v i
' Ed. Porrfia. México 1973, PPs 1615—-16. ‘

e Habrenos de considerar por principio ds cuentasf,.‘f
_’que la Teoria Integral del Derecho del Trabajo es totalmente =
v‘iuadecua.da para el cambio de- estructuras, necemdad ya urgente .
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De acuerdo pon el Maestro Trueba Urblna, pode-

_-,"_mo.s agregar lo siguiente: Todo pueblo tiene conforme a su me—

dio ambiente, a su idiosincracia, a su evoluc:.bn culturaly a -
sus condicionamientos histbricos y a su genio ~colectivo, una-

“manera espec:Lal de concebir sus aspiraciones commes como §0 =

_ciedad organizadas Tales aspiraciones conforman lo que’ algunos B

';‘han,’denominado "proyecto de vida colectiva"y que aqui 'designé B [

“mos "proyecto concreto de vida social". Este proy'ecto ests -
' con.st:a.tuido por las metas commes gue Se propone wna comun:. -

- dad dada, en wna etapa histbrica deteminada, sobre la base de‘ i

. una oierta v:u.sx&n del niundo p 38l hombre.

1a leglslaclbn de cada pueblo, debe const:.tuir- :

,‘una nomatlva que encarme las exigencias de la conciencia co— :
lectiva y se amolde a lo que m§s conviene a su carfcter pro —

pioe En otra forma, la leglslac:.&n no corresponderi al = senti~

. m:Lento de la comunldad que debe regir y se reduciri a un artl- S
"fflclOSO ‘conjunto de reglas impuestas por la fuerza que las im-
planta o respalda; pero resistidas mtemamente por los compo-

nentes de aquella,

Con. ello hemo.s expresado que ma leglslacl6n _—

‘que se aparte de ese proyecto concreto de vida social, constl-?
tuirf wm derecho impuesto més o menos arbitrariamente, pero no
“algo sentido como la normativa natural que ese pueblo demanda,'
por no acomodar sus aspiracicnes mas profundas.




, Todas las reivindicaciones econ6micas y socla—-
’les, obtenidas por las clases traba;adoras, como resultado de

- sus luchas y esfuerzos, representan girones ganados. De esta -

- maneray, wna lucha de clases a veces poco aparentey. ha contri -
- buido en mucho a las modificaciones mis indispensables del De- -

‘recho vigente a fin de que &sta adquiera wa mfnima actuallza- B
- cifne : : '

Adoptada la decisibn politwa, ser& pmnclpal -

da, puesto que tales preceptos impondrén a los gobemantes y =

‘mente a base de preceptos juridicos,que ella podrf ser cumpli- R

| - a los gobemados una ‘conducta obllgatoria Y coactlva.mente exi L

g-_Lb:he encam:mada a que sea alcanzada.

Pero las metas y las vias ftmdamentales quedan

,a cargo de la polftica, auxiliada &sta por la economfa, la so-
i;;,f,c:.ologia. y otras ciencias socialese El Derecho ve c:.rcmscrifa
f - su competenc:La propia a elaborar las férmulas preceptlvas con
o ,cretas que traducirin la decisibn polit:Lca, a proporcionar la- B
" instrumentacifn de instituciones, esquemas y ordenamientos es~

" pectficos que le permite aportar a su milenaria experiencia=—

Yy a encuadrar las nuevas férmulas dentro del resto del equi = |

pamiento normmativo preexistente en el Estado, tanto para sefia=

- lar la manera como deben dictarse vilidamente, como pard’armo= '
mzarlas en ‘relacifn con todo el resto del ordenaxnlento juri-
dicoe No podemos subestimar la importancia de esa tarea, asf ~
‘como resulta pueril magnificarla con &nimo de ofrecer 1nc:.enso
‘al Derecho y a los juristas.
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Estamos consc:a.entes que la elaboracién de pre-

o ceptos constituye todo wn arte, en el que se aprecian tanto-la

§ ,u‘tillzacl&n, de muy antiguas experiencias en el manejo de las ~
- conductas humanas bajo amenaza de sancifn, como la redaccién - ~

 apropiada de las normas necesarias., Una clara compre816n de = -

. las. f:malidades politicas persegun.das y.un criterio seguro en-,
cuanto a las relaciones sociales que provocarfn las normas y b
sus sanc1ones, deben también ser puestas de rel1eve.

Y como en materia Juridlca, salvo en rarismo -
caso de algunas pocas revoluciones integrales que derogan’ todo
el Derecho preexistente y empiezan de nuevo a partir de cem, ‘
‘siempre es menester conocer muy cabalmente la normativa que —
‘estd rigiendo y hallarse en condiciones de ilustrar al poder -
-polftico acerca de la incidencia o efecto que los nuevos pre -
vceptos reclamados tendrfn dentro del conjunto normatlvo ante——
- riory la tarea no serd senc:Llla, pues exigiri conocimientos =
acabados del’ smtema Jurid:.co existente, capacldad para apre —
: ’c:.ar todas las consecuencias de una mod1f10a016n, que a veces—
'q\nere ser golamente parclal pero que repercute mucho mis alls

. de sus designiosy y buen manejo de todo lo que el Derecho e

' constituye como aporte, instituciones, principios jurfdicos, -

subordinaci8n de normas, sistematizaci®n de los preceptos, etcs .

Asi pues, tenemos que la Teorfa Integral del =
’Derecho del Trabajo comprueba a la luz de la ciencia social -
" nuevay que el Derecho del Trabajo contenido en el Avtfoulo = =

.--123 es wna norma exclusiva, protectora y reiﬁndicadom de los o

trabajadores y de la clase obrera, que su contenido es eminen-
] ,temente soc:.al, por cuanto que rompe y se coloca por encima. -



 de las normas del derecho pfiblico de la propia Constitucién y-
- porque el trabajo, que es objeto de protecciln y tutelay no s§
1o el que se realiza en el campo de la pmducclbn econﬁmica,

- sino en ocualquier actividad laboral, pues comprende del obrero
‘al func:.onamo, del trabajador material al trabajador intelec~ -
_ tual y autfnomo: tal es la gra.nd:xosidad del Derecho Mexlcano -

| f'del Traba;]o. (33)

 B)e- DIALECTICA Y TEORIA INTEGRAL.-

» : Antes de refenmos a 1a Teoria Integral como e
fuerza d:Laléct:.ca, qu:Ls:Leramosaﬁn cuando brevemente dar aJ. - f

‘_"gtmas 1deas generales de lo que es la Dlaléctlca: b

) El concepto de "d:.aléctlca" se emplea en la 11- B =
; tera.tura marxista en el sentido de la teorfa clentif:.ca Yy méto SRE
do fa.los6f1co de conoclmlento ¥ transformaclﬁn de los fen6me--'

" nos de la real:.dad. la dialbetica’ materialista y el matemalls‘

" mo f11056f100 se encuentran en unidad plena y - repreSentan dos— '

. aspectos de la doctrina filosbfica coherente del marxismos Ia.-

concepc16n materialista consecuente de la naturaleza, la. socieﬁ iy
‘dad y el pensamiento lleva inevitablemente a la dial&ctica ma-

terialista, cientifica, la dialfctica materialista arranca del -

reconoclmlento del mundo matemal, de las leyes ob;et:.vas de -

(33) Trueba Ur'blna Ae Nuevo Derecho Adn:.mstratn.vo del Traba-—-:fi

'~ joe Es Porrﬁa, SeAe Méx:.co 1973,
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~movimiento y las formas de existencia, Las leyes generales mis

1mportantes del mmndo material son la concatenacién universal-

'y el desarrollo, Estas leyes constltuyen el contenido fundamen

~ tal de la dialéctica objetiva, es decir, de la dialfctica de -
los proplos‘obgetos materiales, de sus relaciones y procesog,;'

Es mBs, la dialéctica del pensamiento, la dia — '
%5;1§ctlca como 01en01a, aparece porque en la conclencia humana =

o se reflega la dialctica real de la naturaleza y de la socie~ .
‘ dad, sin  lo cual, seria imposible el propio surgimiento del -

‘. .pensar d1aléct1co y de sus leyes, la dlaléctlca objetiva del =
mundo material es condiclﬁn indispensable para la creaclﬁn de—k»; 
~la dialéctica subgetlva por el hombre, en el proceso cognoscl-q.-'”

thO de dlcho mundo.

i El marxismo no se limlta a deducir la teoria —
"f*de la pr&ctlca, sino que, adem&s, utiliza la teorfa en prove: -
' cho de la transfommacifn revolucicnaria del mundo. la dialécti
_ca materialista -analizaobjetiva y profundamente la realidad, -
‘muestra el carfcter hist8rico transitorio de todo lo existente,

~ comprendidas las formas de la vida social, De ahi"dimanafelge':
“eficiente carfcter revolucionario y critico de la dialéctica—

materialista, asf como su 1ncompat1bllidad con todo ooportunis~

 moe la dialéctica marxista, fundamenta tebricamente el lugar ~ . = -

 ,h1s+6r1co y la misifn del proletariado, la ineluctabilidad de~

“la muerte del capitalismo y la 1nev1tab111dad del soclallsmo—';gwf‘
= mundlal. '
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La dialbctica del marxismo descubre las regula--

: rldades del proceso soclal y 1as perspectlvas revolucionarias—
" de los pueblos, las vias vy los medios de su lucha liberadora,-—

Por eso, la dialéctica materialista es el alma revolucionaria-

* del marxismo, la teorfa cientffica del desarrollo y, a la vez,

el método que permite conocer y transformar la realidads

Se entiende por método filoédfico un procedi -

- miento y unos medios determ:mados del conoc:.m:u.ento, que permi- |
- ‘ten poner al desnudo del modo més completo, multilateral y pro

fundo de las regulamdades de los procesos de la. naturaleza y~ =
de la sociedady, en consonarcia con ello, determinar las ac -
'iciones necesarias para alcanzar los objetivos senalados. Este-

- método cient{fico csy en el marx:.smo—-lenmlsmo, la dlaléetlca-'
'fmatemal:.sta. ’ '

’ Ia me’codologia clentiflca es 1a apllcacmfm de--—

lo.s principios de la concepcifn materialista dialfctica del —
[ mwu’o al proceso congnoscitivo y a la prﬁctlca historico=so -
?“clal. la propia concepcibn, el materialismo dialbctico, en su-
conjunto, es simulténeamente teorfa y método wniversal del co~’

nocimiento cient{fico, El papel especial de la dialécti;’:a_en‘ -

- la concepeidn del mundo consiste en que en ella se forman las= -

categorfas y leyes més generales, asf como las exigencias con-

cretasy los principios del mé&todo clentiflco Y ‘su apl:mcac:.&n -
Sen la vamada actividad humana,
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la dialéctica cientitica del pensamiento esy ~—

‘por su origen y por su contenido, un producto histérico de la-

dialéctica objetivas No es fruto del subjetivismo, del juego —
arbitrario del pensamiento humanoe. Al generalizar las leyes ob

 jetivas del mmdo, la dialfctica materialista vincula las le -
- yes especificas de la actividad del pensamiento al movimiento—

" de los objetos y a la influencia préctica de la socledad sobre ‘
el mundo ObJet1V00 (34) '

la necesidad del método c1entif1co reVOIUCIOHa-

"rio y de su as1mila016n se deducen asimismo de la 1noonc111ab1‘lr
, ; lidad de las ideologlas socialistas'y burguesas. las distintas =
"tenden01as de la 1deolog1a burguesa, que especulan de manera—
_ablerta o encubierta con algunos hechos de. la ciencia o del mo
. vimiento de la sociedady, falsifican el contenido auténtico del
;'donocimiento cientffico y las perspectivas'del progreso social,
. Para poder demmnciar la falta de base cientifica y el sentido—
,;politlco reaccionario de las concepciones de los 1de610gos bur
kguesas, hay que domlnar la metodologia marxistae

Después de haber hecho un somero anflisis refe—

rente a 1o que es la dialéctica, pasamos ahora a exponer a gro

',f ksso modo, 1o referente ala Teoria Integral como fuerza dlaléc-f
o oticas

( 34) Konstantlnov. E1 Materialismo H1st6rlco. E. Progresoo o

"fMéx1co. 1963.
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La teoria Integral del Derecho del Trabajo y su

dlsciplma procesal -nos dice el Maestro Trueba Urbina-, tam -

e

~ bifn constituyen una fuerza dialéctica para la transfomac16n—-
- del Estado burgués en la administracibn pfiblica, pues los en-
. cargados de &sta podrfn realizar en la cfispide de la pirfmide—
~ jurfdica social el destino de los textos constitucionales y lo
-grar. la porteccibn y redencifn de los trabajadores no medlantev :

expropiaclones aigladas de bienes de la producci&n, sino me -——-A

- diante el cambio ‘estructural definitivo que imponen las normas
‘del Artfculo 123, y que recoge la Teorfa Integral como fuerza=

dialéctica para latransformaci®n del Estado Burgués modemo po

: litlco-soclal en wn auténtico Estado socialista. El Estado mo- -
derno politlco—socn.al es tranmtomq, y asi debe entenderlo vel
-poder politico, porque es absurda la concepcibn del capitalis—
‘mo exaltado por el imperialismo, de manera que el Estado moder
.no en las democracias populares, se convertirf en un Estado ~
 gocialista de acuerdo con las pecullam.dades propias de nues—-

~ tro pais. (35)

, Nuestra Teoria Integral del Derecho del Trabago, -

. f:mfluye de tal manera en la administracién pﬁblica para que &3 -
_ta pueda realizar de arriba para abajo el camb::.o de 1as estruc e

: ,turas ' superestructuras. '

_(35 } Trueba Urbina As Nuevo Derecho Adxnlm.stratwo del Traba--"f‘f :
. joe Ed. Porrﬁa, SeAs Méxmo. l973o i i




: ; En los paises capitalistas superdesarrollados —‘ 
]para neutral:.zar los efectos de la justicia socialy que tfmida

mente realiza la administracifn plblica en funcifn reivindica-
toria del proletariado, se ha elaborado una nueva teorfa de és

" ta para el desarrollo, que en esencia contribuye al desenvol'v'l

- miento y engrandecimiento del capitalismoe. Por ello se def:me-
~con exactitud al concepto de administracién pliblica para el =
“desarrollo integral, como el conjunto de aptitudes y actitudes
humanas, de procescs y procedimientos administrativos; y de SR

~ sistemas y estructuras institucionalizadas que sirven para el-. .

: proceso de transformaciln y de progreso, a través de factores -

 educativosy; polfticos, soc:xocult*urales, econémicos y morales -

de cada hombre y de cada pais, de suerte que cada individuo, -
- pueblo y pals se elevea una etapa superable o a otra mis eleva.

| da en término de satisfacciones para todos elloss (36) Pero és

te desarrollo, como claramente se nota, tiene por objeto trang e
~ formar las estructuras econbmicas del Estado capitalista bur— =
-gués, sino simplemente alcanzar el fortalecimiento de &ste, —
conservando el rfgimen de explotacién, pero propiciando mejo ~ .

res condiciones econémicas para el pueblo e impidiendo la 1i ~

‘beracifn de los productos del desarrollo integral que son pre-— s

.cmsamente los trabagadores. (37)

h (36) Jiménez Castro W, Admmlstracn.én Pﬁbllca para el Desarro-- o
 1lo Integral, Eds F.C.E. México, 1971, Pig. 183, |

,(17) Trueba Urbina A, Nuevo Derecho Adxnlnn.stratlvo del TmbaJo.
"Ed. Porrfias México, 1973. Pigs. 79 y'80.
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"¢)u IA TEORTA INTEGRAL Y SU ADECUADO USO PARA
EL CAMBIO DE ESTRUCTURAS.-

, Conforme al sistema Juridn.co tradlclonal, la -~
”responsa.b:.lldad jurfdica del hombre se origina pr:m01pa1, aun~

~que no exclusivamente, sobre la base de sus acciones y, con — S
'bastante frecuencia, de wna exigenc:La subJet;wa constltuida -
: ':_j;por la culpab1lidad. by

o En un Derecho de sol:.damdad social, dest:mado—- : _
: f a regular la vida social de hombres que no solamente reclaman—

sus’ derechos sino que estén dispuestos a cumplir a cabal:tdad - s

‘sus. deberes hacia la comtmidad, existe una mayor exigencia.

o a_"No basta simplemente el no transgredlr la ley o no lesionar =

_ derechos concretos de otros md1v1duos, agpiracibn méxima del- =
-~ derecho 1nd1v1duallsta; sino que es necesario que cada cual - !
. ponga todo de su parte para que la vida social se desenvuelva—

. de la manera m&s favorable a la 1iberacl6n y' pleno desarrollo :

humano de cada uno de sus mlembros.

’De lo antérior,- podemos pfegﬁntamos "éhtonces':,‘;'

- L . ;,C&mo lograr el cambio de estructuras? Creemos-‘ |
que no se lograr4 haciendo caso :mdlvn.dual, grupo o comun:dad,

'>"'.'v‘como“‘p'mcesos aislados, Tampoco creemos que 1o harfn sélo algu '

- nos cuantos. Tampoco que a través del desarrollo de la comuni— i

dad, aﬁn cuando éste Sea un esfuerzo mterd:.sc:LplmarJo. Ha.y - A
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quienes sefialan que sdlo se lograré a través de wna revolucibn
'socialy entendida como cambioivislentoen las instituciones po-
1fticas de una nacifn llevado a cabo por el puebld, por la cla

se trabajadora. Claro est& que en caso de que no sea posible -~
~ por los medios pacificos que nos sefiala Trueba Urbina, o sea,~

~1a Revolucifn de arriba, entonces si se puede recurrir al uso~

‘de la violencia, Sin embargo, la historia nos demuestra, desde
-~ la Revolucién Francesa que tales revoluciones engendradas en ~
. la violencia desatan nuevas violencias, y que los cambios que-

se producen son superf:w:,ales y no profundos; son de institu~—

“ciones y no de hombres. En las revoluciones violentas hay ~ =~ '
- triunfadores y vencidos, igual que en una guerra. No hay soli-
daridad y sin ella no hay esfuerzo mancomunado hacia el cambio

 dntegral y ammfnico. Creemos en la revolucifn como accifn de~ =
resolverse a actuary pero actuar en paz, con amor, con respeto -

“a la dignidad hunanas Creemos en la revolucidn que produzca el

cambio de actitudes que permita superar el pasivismo de los RS

- marginados, y el patémalismo de quienes pretenden ayudarlos,—
la rebelifn de los jévenes; el cambio de ~estructuras que ase-

gure la participacidn activa en las decisiones y respansabili

- dades y una mutacibn cultural acorde con la nueva realidade =——
Creemos que el desarrollo es "el nuevo nombre de la paz"y y =~

- que ambos se construyen cada dfae {38) Tambign con &l, enten -

- demos que "la educacidn bisica debe ser el primer objetivo de-~

(38) Pablo VI~ Populorum Progessioa Ed. Populares Pﬁ,g;'?G.
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 un plan de desarrollo" (39), ya que ese cambio debe ser con-- .

cientizado desde la nifiez por los padres, por los educadores,—
.y por todos aquellos que sientan inquietud por una transforma—
 cibn'y a través de todos los medios de que dispongan$ Deberia—

mos utilizar como ya lo apuntamos en pfginas anterioresy los =

‘medios masivos de comunicaciln, para obtener una "mejor posibi
‘lidad de vida"y y no sflo para ofertar los productos que crea—

el mercado de la moda y del confort, "No se trata sblo de ven—

-~ ',cer al hambre, ni siquiera de hacer retroceder la pobreza. Se
L trata de construir un mmdo donde todo hombre, sin excepcibn -~
. de razay religibn o nacionalidad, pueda vivir wma vida plena — o
~ mente humana, emancipado de las servidumbres que le vienen de—
' parte de los hombres y de una naturaleza insuficientemente do— =

 minada; ' mundo donde la libertad no sea una palabra vana" ——
(10D Por eso el desarrollo debe ser wn proceso programado de— o
~ cambio ‘socio~estructural permanente e irreversible. las revolu -
- ciones sociales no son irreversibles si son nolentas. Pasada~ T
su eufoma, se vuelve al estado que la provoc6.

Insistimos: el may'or mal del subdesarrollo ra = e

dica en las estructuras mentales. SScrates decfa que los hom—

& 'bres se hacen malos cuando son ignorantes y que el hombre de —
~ bfa poseer la cantidad de bienes que le permitieran vivir con—
moderacibn, Para Amst&teles al hombre era feliz cua.ndo poseia -

ot

© (39) Ops cit. Phg.35.

~ (40) opecite Pigs 47e
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un espiritu cultivado, un carficter virtuoso y la posesién de-—
s8lo una modesta cantidad de bienes superfluos. (#1) No habré-

desarrollo sin educacién masiva del pueblo, sin que haya una -

. racional explotacién de los recursos con miras a una auténtica

y més equilibrada distribucifn de la riqueza; de ahf que el —
_ proceso presuponga elecciones, es decir, establecer objetivos,
seleccionar'prioridades y medios, que estos sean proporciona =
"les a los objetivos elegldos y capacitar a todos los niveles,—

. Esto quiere decir que el proceso es articulado y global. “Hay —"7 S
 que’ saber cual es el progreso deseado y a qué precio se quie—~',"““*

re obtenerlo, Requlere conocer la posicibn de las persanas in-

“yolucradas en el proceso. Nunca puede ser una 1mposlci6n sino-,,,jf
~ jun "diflogo sincero, creador de fraternidad”. "la empresa del- o
fdesarrollo acercarf los pueblos en las realizaciones que per-”‘
sigue el comfm esfuerzo, si todos, desde los gobermantes y sus'
representantes hasta el m&s humilde técn;co, se 81enten anima= '11_f
dos por un amor fratennal y movidos por el deseo sincero de L
fconstrulr wna 01v111zac16n de solidaridad mmndial," (42) El -

imperativo categ6rmco del desarrollo es tener en cuenta todos-

los intereses involucrados para la tarea de la reconstruccibn.

(41) Citados por GOULET, Denis; Etica del desarrollos Barcelo-

' na, Ed, Estela, 1965, Pig. 55.

- (42)Pablo VI, Ope Cit, Pégo 71.

PR RIS
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'(43) Goulet. op. cit. Pégs. 13’7 Y 138
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: El pesarrollo se planifica, como se pla.m.flca -

'cualqumr accibn socials Ello evita improvisar y hace mis efec
~ tiva la tarea'y maximiza sus resultados. Si la polftica social
" es el conjunto de decisiones tomadas por wn ente gubemamen -
tal para lograr el desarrollo socio-econdmico, la planifica =
~ cibn como elemento orientador, establece y ordena programas o-—
~~ formulaciones racionales de actividades especfficas que los -~
- mstmmenten, con metas necesarias, reales y factibles de cum—
. pliry a corto, mediano y largo plazo- estrateg:.as o técnlcas -
o de :mtervenc:tbn a lJos problemas que se quieran. soluca.onar y—
L una dlstmbuclfm am&mca de 1os medios para su lOgm.

“Hay que - planlflcar para la justicia soc:.al que

ellm:ma el pr1v1leg10 sin dejar de conservar los estimulantes
al esfuerzo entre iguales; planificar para wna sociedad no. pa- RS
ra una clase dominadora, para que los extremos de riqueza y =
‘miseria se hayan abolido; planificar para n1veles de cultura -
democratlzados, pero ‘sin una n1velac16n que. anule los valores—
~del hombre; planlflcar para la fransformacibn progres:.va. de la o
. sociedad, de manera que anime el desarrollo de 1a personalldad" =
e aflr‘ma Denis Goulet. (43)

Hay que educar, "no preparar esclavos n:L soﬁado-

bres 11um1nados“ (44)

(l,l;) Goulet, op. cit, Pég. 136, -
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d) - LA TEORIA INTEGRAL CoMO ARMA INDISCUTIBLE
- DE lA CIASE OBRERA -

R . La publlcidad, podemos d301r que es: "el conjun

I to de técnicas para crear en el pfiblico, en la clase trabagado
! ra un comportamlento preconcebldo sobre ideas, objetos y per -
I sonas.’ Dlspone, como hemos dicho, de multiples medios que vanr'v
‘desde el grito del vendedor callejero hasta el "sologan" v la—_"
 ]1técn1ca refinada de las revistas, carteles, radio y televi = =

- sibn.~ "Arte de conbinar en 1m£genqgrepresentat1vas unldades i
“pléstlcas puras y elementos verbales". la publicidad ya hemos-,v; {
 ‘dlch0, es arma de la clase dominante, que precisamente utili -: ' ,
Cza para ‘masificar, entendiendo por masificar, domestlcar, es = .
»vdec1r, "destrufr toda actitud de cambio y de critlca en el hom'*f"'
.f bre, acostumbr&ndolo mediante esterotlpos Y PreJ“101°5 a acer:

:: tar pasiva y mansamente las con51gnas y orientaciones del sig=
Zfitema. Es equivalente a "ma81f1car“ en el orden 5001al." (45)

: Sabemos que en un momento dado, siempre hay una"‘ﬂ
tesis que 1mpera Y que se impone a través de multiples formas,

pero ‘sabemos también que llega el momento en que ella deja de—

i ”fun01onar, preclsamente porgue ya no se aJusta ni puede cum -~ f '
- pllr con las necesidades cada vez mﬁs apremlantes y camblantes. ,

(45) Campos Martinez Luis. Y/os— Pedagug1a del Lenguage Total.;vf

' i*Ed1c1dnes Paullnas. Bogot&, 1972. Pﬁg 25. B
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- Cuando esto sucede, aparecen inconformidades e-

E 'mquletudes que hacen aparecer de pronto; la antftesis, o sea-
‘aparece la fuerza oponente, es decir, el antagonismo; como ac
- tualmente sucede en nuestro sistema, que de pronto se ve insu-

ficiente e inapto para cumplir y cubrir las necesidades prin -

" cipalmente de las clases obreras o populares. De ese antagonig
-mo_forzosamente se construye la sintesis. Porque si bien es —

e :’c1erto, que la clase dominante, cuenta con suficientes amas,

By g

_como lo es la publicidad, ‘camblén la clase: obrera cuenta con -

las suyas propias, y dentro de las cuales podemos sefialar: el-

salamo minimo, el reparto de utilldades, ' la asociacifn’'pro—

‘fesional, la huelga etc., Estos derechos, estas armas, induda -
* blemente se fundamentan en el Articulo 123 de nuestra Const:L -
P FV'-"".'UCJ.OD. de donde ha . surgldo la Teorfa In’cegral, que tamblén es—
arma de la clase traba;adora ya que &lla ha encontrado las ba-
ses - para su - re1vind1c3016n total. ‘

An’ces de hacer ma breve referencla a la Teoria:'t‘ =

. In‘cegral, qu:Ls:.eramos transcribir la defm1016n “que nos da el—-’
. ‘Maestro Trueba. Urbina de Derecho Social: ‘

" El Derecho Socnal es el conjunto de pmnczt Se

~ _p:n.os, mstltuc:mnes Yy normas que en funci&n de-'_

integracibn protegen, tutelan Y reivindican a —
~.los que viven de su traba;)o y' a los econ&mlca =
Vmente débiles. " -
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Por lo anterlor, podemos considerar a nuestra -
'”Constltuclbn como la adecuada expresidn de las asplraclones na
cionales en materia de organizacifn social, ya que nos mues-
tra las ideas dominantes que sirvieron de bases y fundamentos-

. del Artfcuio 123,y de las cuales surge la Teoria Integral del.
~ Derecho . del Trabajos

‘ "la Teoria Integral", nac16 como consecuen01a -_ 
- de 1ncompren51ones y de 1a falta de investigacibn del proceso~

,H"da formacién del Articulo 123 Constitucional, creador en nues-.:v

£t tro pais y en el mundo del Derecho del TrabaJo, como instrumen

to Juridlco de la lucha de los trabagadores y de la clase obre
ra, para la supresibn del rfgimen de explotaclbn del hombre —
- por el hombre, mediante el cambio de estructuras econbmlcas, -
' capitalistas, sin que este cambio requiera necesariamente la ~

‘T>“v1olencla armada, a no ser que se oponga resistencia politica- .
por el grupo de privilegiados y explotadores para la transfor— .

L mae16n de las estructuras porque es necesario decirlo de wma - -

vez, que la elaborac16n y creacibn del articulo 123 fue produc
-~ too consecuencia lbgica de la lucha armada que origind el na~
. cimiento de una nueva Constitucifn ya no exclusivamente politi
ca sino eocial, y porque en el Congreso Constituyente de Quer§
tdro, cuando se discutfan las nuevas ideas y se redactaban los
textos, afin se resplraba el olor a pSlvora y repercutia el eco-
de la fusileria de la lucha armada; por esto es que el caiibio—
de estructuras puede ser pacifico, pero de no-obtenerse en es—

. ta via, se justifica la violencia y la realizaciSﬁ de todos ——

“los actos que Sean necesarios para que los cambios estructura~'
les se obtengan y del cambio de la estructura econ6mlca, pase-

al cambio de las estructuras politicas en la forma m&s violen— e



__ta. que pueda conceb:.rse por' efecto.. de la res:.stencla de ex _-- :
;7.,plota.dores o de la fuerza. del poder po"{t:.co. (46)

TN : De todo lo anteriomente cons:.derado y dada la-;
aoeptaclbn no sblo doctrinal s:mo leglslat:r.va, que ha obeni-?*
. .doyla Teoria Integral del Derecho del Trabago en México, ‘pode
".;'_*mos af:n.nnar, que la mmsma, es arma de la clases Traba;adoras
gf,j*y déblles. o S : LR ‘

(1;6) Tr'ueba Urb:ma A Nuevo Derecho del TrabaJo, Ed. Porrﬁa- --‘-_ 
‘ MéXlCO, 1970. P&go 1550 : o .




-
S la natural funcibn y fines de dichos medios de ‘comunicacién - -
;”‘y'}cons1stenes en. pmpomionar y comentar toda 1nformac16n en be—-g:
_nef:.c:.o popular, se encueiitran supedltados a wn interés lucra - =

tivo y a laspautas ex:tstentes de poder ¥ pnv:tlegm de la cla—-_'
o se dom:mante. ' :

CONCLUSIONES

'I.-- En Mé&xico los principales mechos de comunicacifn han s:.do—- Qi
.consolldados por grupos privados, comerclales Y flnanclems

con el apoyo y vmculaci&n de ndministracicnes y grupos politi

cos, resultando de &sto, uma dependencla de los mismos a los .

- intereses de sus anunciantns o~ origen extrangero en una 51gni
ficativa proporc16n y a Jos coincidentes del sector pﬁbl:.co y- ;
. grupos politmos que los controlan. '

Como consecuencm ‘de tal dependencla, puede dec:xrse, que-j: .

. IX1.~ EBs de manifestarse también, cque la publicidad y propagag N
"' da, bien privadas, bien pfiblicas, casi"s:.empre van ‘juntas o -
con;;ugadas y desc¢ansan en los medios de commicacifn modemos-«

¥ en empresas y. sofisticados equ:.pos de especmallstas, exper -
~ tos en man:Lpular las preferenclas, crear necesldades artmf:.cla .
‘fles ¥ modelar la opinibn de lag clases populares a la dumlna -

1611 del capmtal.
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. IV.~ Ast mismo, es lbgico considerar, que si bien el gasto rea
. lizado para esos fines al través de tales medios de difusibn -

resulta wn pequefio negocio, aunque alcance como en México su -

‘m8s cuantiosas, si constituye, un poderoso instrumento comer—

cial, ideolbgico y polftico del sistema todo del capitalismo =~
monopolista de estados. Por medio de la prensa, la radio y tele .

|  visibn, el cine, el anuncio exterior y tantas formas mls, a ve
- ces conspicuas a veces sutiles, la publlcldad y la propaganda-*

- bombardean las conciencias, incluso en los més apartados rin =

. cones de los paises capitalistas.

) ; Vo= Pocas actividades expresan con tanta claridad el carficter—

estructuralmente dependiente de algwos palses, como la publi-
c:.dad. No menos que en el resto de la Amfrica Latina cap:.talls '

-~ tay en México las agencias especializadas y las empresas que —

realizan la mayor parte de esos gastos, son monopolios trans -

"~ 'nacicnales que anuncian mercancias y servicios extranjeros el
difunden la mfonnaclbn, la 1deolog1a y los valores del impe =

nallsmo. Raz6n esta por la que afimamos, que la publlcldad —
. es arma de la clase dominante.

‘ VI.- Puede expresarse también y a for'ma de conclu516n, que en—.
o la 6poca actual del capitalismo monopolista, la economfa tien
de a adquirir, cada vez mis, carfcter parasitario e irracio --  2
" nal, en el sentido que las actividades improductivas como la = -

publlo:.dad, el aparato militar y burocr&tico y otras, crecen =

~a wm ritmo superior al de las actividades productivas a conse-
~ cuencia de la anarguia de la produccibn capitalista, al desem-— .
~ pleoy ala insuficiencia dé la demanda efect:wa.
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~ VII.- la teoria de las clases sociales reviste particular im -

~portancia para comprender el sujeto de la historiae En efecto,
si la historia es la de los hombres, si intervienen en ella -

"(mlllones de seres humanos, cuyas aspiraciones y actos chocan-

y se entrecruzan, es natural que surja la cqesti6n de cémo pue
de uno orientarse en medio de este caos d;e conductas individua
les, cbmo advertir en ellas acciones de importancia social y -

_como expllcarlas. la significacifn de la teorfa de las clases— S

‘consiste, preclsamente, en que pemmite reducir las conductas — .

“de unos u otros individuos a las de los grandes grupos socia —;'

~les y clases,y cuya 1n’cera0016n Ve 1ucha mueven el progreso de -
. la soc:.edad. ‘

3 ‘VIII;-‘-‘Creemos que la innegablé debilidad dela clase trabaja—
dora, sblo podrS ser superada mediante organizaciones realmen-—
te. :mdependlentes que puedan cumpl:ir la funcibn de coordinar -« -

~osus fuerzas v luchas y consolidar los derechos e institucio——

v- ‘nes ya logrados, que como el reparto de utilidades, la aso —
. ciacibn profesional, la huelga, los tribunales de trabajoy —.
- otros mbs, emanan de nuestro Derecho Social y configuran las — -
distintas fracciones del artfculo 123 Constitucional, de cuyo~ -

examen y contenido surge la Teorfa Integral del Derecho del --'
_Trabajo.

IXo= Por filtimo y obteniendose de la Teoxvia Integraly que no -

~es sblo la expllcam&n del Artfculo 123 Constitucional, ‘gino-
' fuerza dialfctica para la transformacién de las estructuras —
econbmicas y sociales en beneficio de la clase trabajadora y =~
resultando, que la publicidad es un ama de la clase dominan—



"5fte para obtener de la, dominada un comportamlento preconcebldo,'”"

‘va y manzamente las con51gnas del sistema capm’calmsta, debe -~
L »q;y,conclu:.rse, que la fuerza intoxicante de la publicidad es opo-
. nente a la Teoria Integral del Derecho del Trabajo, dada su fi

procura la pre..ervacibn del réglmen caplfallsta de e3"13101’*“"16*”“"_ -
del hombre por el hombre. s P RRE RS 1

fcontramo a toda act:.tud de cambio y. critlca, ‘que acepte pasz— o

i '[,‘fffnal:tdad ma.s:Lf:.cadora 14 domestwante, que obstacullza Yy trata -
de: supm,m:l.r la conciencia y lucha de Jla clase pmletamada y A
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