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P RO LO G o. 

~!,hombre, .: 1 desde que hace su aparic:J.lin sobre .;.. 
la faz de la tierra encuentra frente a él, una serie de obst,! 
c"Ulos y necesidades a las que tiene que hacer frente parapOt'
der asegurar su subsistencia. 

En un principio el protagonista. h~ano, se en -
ouentra desprovisto _de los más elementales conocimientos e -
instrumentos para solucionar. y hacer frente a los peligros.~ 
inclemencias del medio que lo rodea9:pel'o a medida que pasa .,, 
el tiempo, va adquiriendo y acumulando experiencias que lo -
transforman y capacitan para colocarse por encima de animales 
y fenómenos. As:t vemos, que posteriormente se hace dueño y -
señor de la caza, la pesca, la agricultura y de la producción 
en general, 

En su afán de posesión y conquista, ha·;tenido -
que :implantar y experimentar una serie de cambios que han-.
transf'onnado su propia persoria., su familia y conaecuentement~, 
diferentes y adecuados sistemas sociales, ecori6micos. y pol:ttj 
ces, En ese constante devenir, el hombre se ha rebelado con -
tra si mismo, es decir, unos hombres se han convertido en los 
dominadores y otros en dominados, surgiendo las clases socia• 
les y la lucha de éllas, ·apreciadas al trav~s de distintos .. -
sistemas ~óciales, como el esclavista, feudal, las monarquías 
y en la actualidad en el capitalismo. 
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Decia Juan Jacobo Rouseau: Que el hombre nace ~ 
. por naturaleza con la virtud de ser bueno, pero que la socie-' 
·dad lo transforma en todo lo contrario. Si examinamos esto, -
y nos detenemos a examinar las características del hombre al
respecto, encontraremos, que por lo que concierne al niño, es 
la del egocéntrismo, al joven, el egolátrismo y por cuanto al 
adulto, el egoísmo. 

Ahora cien, si .los hechos e ideas que hemos men
cionado, se en.cuentran det.allados por la Historia y comproba
dós por la Psicologia, la Pedagogía y las ciencias de la edu- · 
cación en general, habiendo proporciona.do éstas, los medios -. 
para evitar y corregir en el hombre, tales defectos y na.da se 
ha ·hecho para . evitarlos, es de pensarse que esa omisión· no se 
ha dado azarosamente, sino más bien, propiciada. o efectuada. -
por la clase dominante en protecci6n de sus intereses de cla
se y en razón de que controla educación, producción y esfuer
zo y as! mismo, a su conveniencia de~ la clase.dominada o
trabajadora, continúe desirt egrada y siJ;l plena conciencia de
su defectuoso estado por medio de diversas fonnas y también, .. 
mediante la publicidad y propaganda que lleva a cabo desde ..... 
por el pequeño y apl.rente inofensivo anuncio escrito o radio
fónico, hasta el cine y la caja de la televisión. 

En México, la clase dominante gasta en publici .. 
dad y propaganda cuatrocientos ochenta mil millones de pesos
anualmente, que obtiene de la explotaci9n y superexplotación
de la clase trabajadora. La clase dominante, no conforme con-
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rio pagar el salario jus~o al trabajador, utiliza esos enormes 
excedentes entre otras cosas, en una de sus armas más podero
sa.a, la publicidad, que indudablemente usa a sabiendas de su- . · 
eficacia para :Intoxicar y enajenar a los explotados, hacien.
dolos unos consumistas empedernidos e inconscientes, que uti
}.iz.an su injusto y raquítico salarió en refrescos, cervezas,
licores, c:igarrillos, radios portátiles y tantas otras cosas
caras, inútiles y superfluas. 

Para fortuna de la. clase explotada y trabaj~dora 
en nuestro pais' si bien es cierto, c¡Ue la cfase dominante ~ 
.tiene en la püblicidad un medio de protección de sus :lntere -
ses Y' posición, la clase trabajadora y explotada cuenta con -
los suyos, entre los cuales, deben señalarse los lineaia:iento_! 
del articulo 123 de la Constitución ·Polf.tica de los Estados """ 
Unidos Mexicanos y su substrato social,. de donde se ha des.,-; 
prendido la Teor:ta Integr'al del Derecho del Trabajo, que sie_u 
do fuerza viva y dialéctica, dá los pautas y caminos a seguir 

' para la réivindi.cación total de la clase trabajadora. 
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C .A P I T U LO I 

- . - -

'CLASE DOMINANTE, PUBLICIDAD. Y PRCPAGANDA •. 

' • i '• 

a).; ... VINCULACION ENTRE LA CLASE D()IINANTE Y IAS CLASES POL!l'I . 
• . . . '.' '!. , -

_CAS. 

Eri México los. medios de difusión están divid:Ídos 
., . ' '. • 1 

en clos grandes sectorei¡u el oficial y el p'rivado, que se en'. ... 
t:rela~a.11 y apoyan en la medida que se. necesiten el uno al ~ . 

. otro1 para sostenerse en sus diferentes. posiciones. 

Los dos sectores libran una verdadera. batalla pa 
. ' ; .. ·. . ",· . ··-

ra evitar todo tipo de infonnac~n que pueda contrarrestar su 
influencia y control en el pueblo, aunque ae persistir estas
condiciones, llevan impl~citas s~ propia derrota.; 

Hablar. de una prensa eternamente condiciomida a-
la censura oficial no tiene sentido. Es una mera. fónnula hue• 
ca, un. prejuicio pequeño-burgués caduco. ¿Se puede seguir pe_u 
sando en el Estado como único obstáculo para uria prensa m~xi
cana independiente? ¿O existe otra fuerza real de poder int«?
Jiesada en controlar a los organos period~ticos? ¿O acaso la• 
libertad de prensa no es s~lo consecµencia de u.na autosufi .._ 
ciencia total para expresarse? Nos inclinamos poi' esto últL ... 
mo con todo lo que implica: capital ;suficiente para mantener-o 
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un• periódico, cuerpo edit.orial· conocedor y cr~ ico de la rea
lidad nacional e internacional, base sólida de lectores en -
retroal:bnentaci~n constante, Dadas estas condiciones, la li .. 
bertad de prensa no puede verse frenada. Pero, ni contamos -
con ese bloque organizado de periodistas, cr!ticos y lectores,. 
ni ningun diario mexicano est ~ hoy . nomo para prescindir de. a,! · 
gúna entrada económica externa. Ahora, puede surgir como obJ.2 
ción,: la ne.ceflidad de mantener buenas relaciones con el ré.gi-. . 
m.en pol:ttico en turno, pero, ¿A qué empresa period:lstica le -
conviene lo contrario? 

La capacidad de independencia de la granprensa
mexic~a, debe interpretarse dentro del contexto económico. y-. 
poU.tico de cada s~enio, y la. libre emisi~n de opiniones ha• 
tenido hasta hoy como com~ denominador, la expresi6n de ·· -
ideas ú;: iles pa~a los diversos gro.pos dominantes. 

Puede const_atarse como un hecho y como lo afirma 
·el Lic. Fernando P~rez Correa, coordinador del Centro de Esto!;! 
dio~ Políticos de la Universidad NaciOnal Aut~noma de México-, 
que "Los princ:ipales medios de comwiicac~n fueron consolida
dos por'grlpos comerc:iales y.financieros vinculados a adminis 

' : . -
tráciones poH.ticas que favorecieron la concentraci6n global.-
de los recursos. Es o;ierto que en los dias heroicos de la Re
volución diversas facciones de c~e media organizaron peri~ 
dicos .. Pero desde entonces, especialmente después de la segun 
. . -
da guerra mundial, las cosas han cambiado profundamente. 

La constitución de los sistemas de televisión, -
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por ejemplo; que presenta modalidades incompatibles con los -
de la prensa de opinión, se realizó po:r;empresas asociadas a
los grupos políticos entonces dominantes, concebidas para vi
vir de la publicidad y por lo mismo, dependientes de los int.2 
reses de sus anunciantes, en una proporción significativa de
extranjeros. Sus propietarios gozaron del favor polit ico tra
ducido en concesiones, además de recursos recogidos básicame.,e 
te del comercio. No es extraño, por lo de más, encontrar gru
pos que controlan hoy al mismo tiempo, organos importantes de 
la gran prensa y que tienen concesiones de radio y televi ~ ' 
sión". ( J, ) 

¿Qué obstáculos reales han mjnado las-posibilida
des de una prensa independi.ente e,J México? "Todo sector -orga- · 
nizado - agrega Pérez Correa- ha tenido siempre la p9si~ili -
dad de allegarse los recursos necesarios para producir y di -
fundir información. Sin embargo, la historia de las organiza
ciones populares y obreras la estructura nuestro sistema par
tidista. El carácter monopolista de los grupos financieros y
comerciales y sus relaciones con el Estado, el vacío políti
co en torno a un gobierno fuerte, restringen enormemente las
posibilidades. ( 2 ) 

Cualquier pensador, grupo políti_co o corriente -
de opinión, sabe que escribir o hablar no es equivalente a -
ser· leido y escuch.ado. Además de las exigertcias internas, un
mensaje debe satis facer ciertas condiciones prácticas. Debe -
por ejemplo, ser editado y difundido. Formalmente todos pue -
den expresar sus puntos de vista si no lesionan los intereses 

( l ) Entrevista hecha al Lic. ~ernando Pérez Correa por el 
Vocero Universitario. Méx-ico, 1969. 

( 2 ) Idem., 
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leg!timos de terceros •. Hoy en la pr~ctica, con los medios de
difusión en una estructura monop~lica, s?lo aquéllos cuyos -
intereses coincidan con los intereses de quienes~·controlan -
los medios, podrán expresar "libremente sus ideas". 

. En consecuencia, podemos deci;.r que la gran pren• 
sa mexicana -entendiendo por ello peri~dicos, radio y televi
si6n- dependen,. o de grupos económicos fuertes o sus :intere -
ses coinciden totahoonte con los intereses de grupos P<>liti ... 
cos. 

As~ pues, si los medio~ masivos de comunicaci~n-· 
pertenecen a grupos financieros de cierta relevancia en la -
economía nacional, resulta obvi<>, que su interes por comentar 

.. la informaoi?n en beneficio popular queda agotado, si aviro - · 
ran riesgo alguno en sus intereses lucrativos. De paso dire -
~s que el hacer dinero no es de ninguna manera incompatible
con hacer polit ica. O sea q~ aunque el objetivo. de estos me
dios de comunicaci6n de :f:,nic:iativa privada sean las ganancias' 
el cont.enido de su Producci?n no esta exento de connotaciones 
pol!ti~as e ideológicas de carácter ~s o m~os definido, da,.; 
do el contexto económico en el que funoiona1 .y no puede ser -
más que agencia de diseminaof?n de ideas y valores, que a:f~~ 
man las pautas existentes de poder y privilegio• Y es,• as~, -
un arma del arsenal del dominio de clases, expresi6n de este
sistema de dominio y a la vez una manera de reforzarlo. 
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Si la propiedad confíe~ la oportunidad de hacer 
· ....• propaganda, esta ventaja suelo ejercerse al servicio de la :·

.ideología de la clase dominante, ya sea inforínán<:btu oml.c :léndo 
todo lo que a los propietarios les parezca publ:fcar. ( 3 ) N? 
es creíble que los dueños de estos medios masivos de comunica 

.. -
oión se l:lmitcm a ser ~lo dueños, es muy posiple que dejen .. 
entrever sus puntos de vista polit icos en el contenido de sus 
mensa'jes y que·ª fin de c,u~~tas, estos medios msivos, ad~&s 
de .ser su negocio y sus_,,y~culos con !Os grupos polí.~icos, -
sea vehiculo dé las opiniones de grandes negociantes, quizá -
no s~lo nacionales sino extranjen>s. 

Por otro lado no hay que olvidar -dice el. Licen
ciado Antonio Delhumeau, Director del Institllto Mexicano de -
Estudios PoU.ticos, A. c.-, que:" se ha identificado en los -
'1.ltimos años. a las clas~s econ6mioas dominantes· como el f'ac -
tor retardat.ario de la comunicación, y a las .clases poH.tieias 
dominantes como el :Impulso. progresista de ésta, olvidandO que 

·en la realidad existe una estrecha y compleja vinculaci6:h en .. · 
tre unas y otras. ( 4 ) . 

( 3 ) T-rueba Urbina A. Nuevo Derecho Procesal del Trabajo. Ed~ 
Porrúa. México, 1971. 

( 4 ) El Vocero Universitario. Op. <?,it. 

·' .i' 
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b) ESTILOS Y &STRATEGIAS SOFISTICADAS DE COOTROL OBRERO •• 

En estos momentos, "dentro de una sociedad 1110no
p6liqa -según Pérez Corre~, la única via de cornpensaci6n la . . . ' ' . . ' 

ofrece el Est.ado; vía ~ cierta.mente no ofrece mayores defe_u 
sas para una verdader3: independencia". Y menos en este siste
ma'.1 donde seg~ el Lic. Anton:lp Delhumeau1 la necesidad de -
mant~:ner una estructura ya secular de control yertical en su.-

, - . . 

direcc:l6n, Y. piramidal en su distribución, por lo que hace al 
poder de dec:i.Sión, j~to con la creo:Lente irrupo~n de la el;! 
s.~ ob'f'.6ra y en consecue:ncia de la reoesidad de in;fonnaoión -
cr!t~a y objetiva¡: ha conducido a estilos y estrategi.as .so:~ 
:f;'isticadas de o0f.ttl'91• Una de ellas consiste en propiciar ...._ 
ci~rt:a disidencia con alg~os diariosµ otros medios de.info,r 
maoi6n1 para que el sistema soci<>"i>olítico aparezca corno de -.. 
estricta tendencia democrática y ampliamente respetuoso de la 
libertad de oríti~a y de ~iépresiOn. . . 

. Ninguna reflexión cient~fica sobre los medios de 
comunicaci6n puede s..er- relevante en cuanto no sea considerada 
den't;ro da una estructura social global. 

E.l procedimiento ·cient ifico para la cornprensi6n
de la publi~idad1 desde el ~~lo m~rxista, ~onsta de dos ~t! 
pas: 

·( 
l 
¡ 

1 

1 

1 ¡ 

¡ 
1 ¡ 
¡ 
¡ 

f ¡ 
' 



1 
1 
J 
¡ 
1 
l 
!. 

:' i 
í 

' '1· 
í 

¡
¡ 
.¡ 
l 
\ 
¡ 
¡ 
j 

¡ 
! 

t 
t 
¡ 
;· 

7 

l .... Determinación del carácter (estructural) de-
• 1 ' 1 •• , • 

la· pµblicidad en el sisteJ!l.a de contradicoion~ explicada a -
·partir del modo de producción capitalista de la televisión -. . '· ' ' ' 

mexicana. 

2 .... ~ determinaoi~n, en base a lo ante,rior, del 
pap_el que la· publicidad desempeña en el manten:lm:fento de ese-
~do de produ~~ión. ' . . .. 

La solucf9n· a los problemas que plantea ~a publJ 
cidad hoy e,p. dia, no es po~.ible e~ el marco de una socie,dad ... 
de eJC;plotación,y, paradÓjicamente, es iml?erativo ·plantear me
didas de solución a problemas irimed:iatos. 

En el sentido lato, los medios de oomunicac~n -
conprenden, además de las caraclerist:lcas enunciadas anterior 
mente~ tres g~~s de elementos que e~tr~turalmente les mm: 
un sentidosóc:ial: 

i 

1 ¡ 
¡ 
1 

1 
¡· 

•. ·¡ 

1.- La publicidad está determinada en su estruc.;... 
tura y fu.nciona,m~nto para aquellos grupos que poseen los me
d~~ de comun~cac~n. Estos grupos, a los que llamaremos gen,!· 
ricam~nte la clase dominante, son los que :b:nponen las caracts 
r~:i.ca.S, la .intenoionalidad y la amplitud de la ;\nfonnaci6n
que lª' publicidad tr,asmite. En s~esis: la publicidad no se• 
explica tanto en funci~n de sus contenidos o :fonnas, sino más 
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bien la explicaci~n relevante ha .de encontrarse en las condi
ciones reales que permiten a la clase dominante in¡>oner su -
ideolog~. 

2.~ Den~ro de las funciones qre se pueden atJ'i -
bu!r a la publicidad, las printi:lpales son: 

a).- Desde el puhto de vista de la neoes:Wad del 
modo de p,rodu~~i6n ~apitalista de recrearse e~n~m~amente,:.,;., 
la publicidad tiene por :función crear y fomentar el neroado. 

b) .- Desde el, punto de vista ideo~gi~o, la pu .;.. 
blicidad está destin.ada a respaldar las formas de vida y de -

. pensam~nto de las clases dominantes y, por otro 4do, a · ... 
:µitroyectar en los gr:upos dominados el car~cter natural de su 
oondic:l?n de, explotadós •. 

L~ public:l,dad se :inte,gra en: la ~:uperestructura.<
del sistema socia,l, y contribuye con lo_s procesos ideológicos 
generados por dicha superestructura. :We~l. · · 

La contradiccic?n principal de la publicidad radj 
ca en el hecho de que siendo un medio para dar a conocer los-
objetos, e.n manos de la burques~ y a trav~s de la competen ... 
cia'., fetichiza a estos objetos para dotarlos del car~er de
man:lpulación y enajenación propios de la sociedad capitalista• 

' ' . 
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El objetivo principal que confiere sentido a la 
publicidad, consiste en. fijar perdurablenente en la memoria -
del receptor la imagen de un producto o las ventajas de sus 
tentar una idea. 

'' Si hubiera una actitud que caracterizará más -
que cualquier otra a la publicidad, esta sería la actitud im
perativa. En el lenguaie de la publicidad, un hablante fran -
camente dominante emite órdenes categóricas, y el oyente no -
siente la coacción, ni 'l"eacciona: 11 Obedece en un estado de -
acr:f.e ica aqüiescené i~, ~ inf á.nt il avasallado. ( 5 ) • 

El hablante publicitario sólo es un portavoz: - -
más que emisor, trasmisor de una expresión ajena. El autor -

·verdadero permanece incógnito ( 6 ). No se sabe que relación
guarda éste con el producto. 

Otro de los objetives de la publicidad es el de -
romper la indiferencia, lo cual logra proponiendo siempre es
tímulos nuevos. Sin embargo, no debe pensarse· que la aprehen
sión de novedades sea limitada. "Además de los controles ~je,! 
ciclos por el buen gusto (sic), 1::i.s costumbres, la exposición
de una verdad relativa, se observa cieÍa forma de prudencia -
autodefensiva que reprime esta neumonía. En efecto, pocas ve-

. ces la expresión publicitaria arriesga la novedad total, Tra
t de hacerse eco de alguna vanguardia que haya pasado la - -
prueba de fuego, el éxito y se haya impuesto, en el interés -

( 5 ) . Berelson, Bernard. Analisis de Contenido. Ford Founda -
tión. Ed. UTEA. México. 1972. pag. 32. 

( 6 ) Castilla del Pino Carlos. El Lenguaje de la Publicidad 
Ed. Arg. Siglo XXI la. Ed. México, 1973, pag. 28o y Ss. 
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de la comunidad". ( 7 ). 

" A través de la descontinu~dad que presentan .;..... 
los medios de comunicación creando estructuras que integran -
temas y mundos diferentes, se impone al receptor una 16gica -
también diferente pero a la que ef hombre se acostumbra pro -
gresivamente por contactos multiplicados .u forzosos. Ejemplo: 
" La vida es felicidad y Raleigh es el cigarro"• La lógica -
que genera el mov:ilniento natural del pensamiento y que se ma
nifiest a ·en el lenguaje por medio de palabras relacionadas -
sucesivamente sólo se cumple en parte en la expresión publici · . ·. . -
taria. El discurso aparece como no discursivo. La coordina -
oión simultánea de imágenes Síst icas, visuales y verbales p~ 
vooa una lectura plurisintét ica cuyos nexos remit~n a cód:4ios 
procedentes de diferentes campos de la experiencia, si bien .;.. 
homogenéizados por propósitos comunes. 

El material linguístioo,que emplea la publicidad 
abarca tanto lo que aparece redactado en el anuncio como. las ... 
palabras o marcas inscritas en el producto en s~. Es la marca 
la que genera y sustenta el lenguaje publicitario; por ello ~· 
no sólo puede considerarse parte del anuncio, sino ~u verdad;2 
ra raíz. El nombre común compartido, crea confusiones y ries-
gos qne el autor de un producto no se aventura a correr; se -
requiere de un nombre propio, una marca que distinga al obje
to individual de sus congéneres y que lo distinga efect ivame.!l 
te para dignificarlo. 

( 7 ) La incomunicación. Barcelona Editorial Peninsular. 
México , 1970. 
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Toda expresión reit.erat iva obt' iene fácil acceso
ª la obra publicitaria. ".Su acción genera un le~uaje en el.
que tanto la repetición de igualdad (las mismas palabras ex -
presan la misma idea) como la de equivalencia (palabras dif e
rentes expresan la misma idea) aparecen constantemente". (8). 

c) • PAPEL PASIVO Y ~CTIVO DE lA CLASE OBRERA. 

Aun cuando a grosso modo hemos visto el control 
que ejerce la clase dominante sobre la clase obrera y de la
sociedad en general, debe señalarse, que contra dicho control, 
hay una reacción, que éomo anti.tesis se le enfrent'°' y ·de do,!! 
de, y, sin lugar a dudas, vendrá el cambio,. y la clase prole• 
taria alcanzará su reivindicación total, como nos dice el i.-.,. 
Maestro Alberto Trueba UI!b:ina. 

En efecto, a la clase dominante, a la dueña de -
los medios de comun:icación se le escapa en esta nueva dialéc
ti~a dicho control, al de~conocer la :influencia de los cambios 
ideológicos de la clase obrera en las pautas reales de part;i..; 
cdpación pólitioa. Esto es, pr:imeró al nivel de una ioora oon
vioci6n. intelectualizada, por lo cual los obreros y en gene -
ral los públicos liberales de los periódicos y de los medios
masivos de comunicación en general incorporan la necesidad -
de la expresión abierta y manifiesta de criticas y desacuer • 
dos que antes sólo se consumían en pequeños grupos informales; 
pero esta convicción se elabora después a un nivel más pt'Ofun 

' . -' 

·-·· -----------( 8 ) Mattelart, Annand Et. La Democracia en México. Ed. Era-
la. Ed. México, 1970. 
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..do, es decir, se comienza a ~nsayar en actitudes tentativas
de or:f:tica directa y de participación. Conducta quizá de con-:. 
secuencias imprevistas para la clase dominante, al igual que
la posiblemente producida por el control directo del que ha -
bla Miliband en ''El Estado en la Sociedad Capitalista", donde 
a:finna que los gobiernos, los ministerios y demás organizacio 

' ' . -
nes oficiales se dedican en la actualidad con m~s detalle y -
sistema que nünca, a proporcionar a los peri?dicos, a la ra -
dio y a la televisión, explicaciones de la política oficial -
que naturahnente son de carácter tendencioso y constituyen ;,;.:.,. 
verdaderas apologías de su propia manera de actuar. ( 9 ) 

Para decirlo de otra manera, la c].a;se dominante
en vinculación con las clas1;;t·i pol~ticas en la actualidad ma
nipulan cada vez más las noticias, sobre todo en tiempos de -
tensión y crisis, lo cual quiere decir, en relaci?n a la may.2 
ria de los principales paises capitalistas, que lo hace casi
perrnanentemente; y cuando mayor es la crisis, tanto más deli
berada es la man:ipulac~n, los escamoteos de la verdad, las -
semiverdades y las francas mentiras. 

Podiamos preguntamos: ¿ Qué posibilidades hay ... 
. en México, de tener unos medios comunfoativos independientes'? 

considerarnos que las mismas que existen de tener \lll grupo ... -
:inte~ectual y universitario independiente en sus criterios, -
dedicado con profunda convicción a las tareas de la interpre
taci?n, el diagnóstico y e~ pronóstico cultural de la vida -

( 9 ) Miliband Adam. El Estado en la Sociedad Capitalista. Ed 
Populares. México, 1970. p. 321-322. 
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sooial, econ~mica de M~xko; es decir, muy pocas. 

Consideramos que el prnblema del autofinancia -
l!liento, siendo :importante, es menor, junto a la posibilidad -
de. desarrollar en nuestro país, centros de fonn~ción de lideo;. 
res culturales donde se establezca una comunicació~ cr!ti~a ~ 
de respeto profundo y no de suspicacia, ni de sospecha· penna
nente ante lo que se considere desavenencias personales e in-. 
tereses ligados a ocultas filiaciones. 

La clase obrera, no puede permanecer pasivamente 
con relación a los medios de comunicación, antes .por el con -
trario, es. y debe e¡er la clase obrera, con su ansia de infor
mación objetiva y critica, la que tiene el papel mas activo -
en ,la lucha por una prensa independiente. Hoy, en medio de -
las co.ntradicciónes del s~stem~, existe la oportunidad desa -
provechada de analizar y criticar las versiones que sobre \liliiot 

mismo hecho publican los diarios de diferentes tendencias. -
( 10 ) • 

d) •• LA PUBLICIDAD COMEICIAL.;.. 

Para proseguir nuestro estudio, toca ahora tra~·-.. 
tar un asp~oto de l~ infonnación que a pr:imera vista parece .-. 
no pertenecer diarect;amepte a ella, pero qi.:e en realidad no ... 
se le puede desglosar. Nos referimos a la publicidad comer -

( 10 ) Alberto Trueba Urbina. Nuevo _Derecho Procesal del Tra
bajo. E. Porrúa. México, 1972. 
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.;.cial sobre la oual está fresca la polémica, m~ que d~logo,. 
. mantenida por los reclamadores contra su abuso, especiahnente 

en la televisi~n, y las r:espuestas dadas por los organismos - . 
responsables. 

, La publicidad comercial se deduce a u.na. infonn~ 
oión sobre las cualidades y ventajas de los productos anuncio! 
dos. 

La publicidad. se configura ya en nuestra· sooie - . 
dad como un factor determ:inante del comportam:lento humano. No 
puede ponerse en duda la fuerza de los medios de comunicao~n 
audiov:isivos sobr~ grandes masas del pueblo, ya que, segun -
oi~rtas estadist ic~, el 90% de la cultura de los sectores -· 
sociales educ~dos (clase obrera) no tiene otro origen que la
radio y, sobre todo hoy, la telev:isión. y h~os de entender .. 
la palabra c:ultura no como una mera Ínfonn~W,n i1ltelectual,':".' 
sino como poderosos :influjos sobre la conducta y la sensibilj 
dad. Por desgracia, la controversia ño lleg6 a o.alar tan bon• 
do, limit~dose a la superficie de argumentos econ6micos no .. 
del todo convincentes y apelando a la amenaza de sustitu~r el 
exceso de la publicidad por la palabra fantasma de "impuesto 11 

para cubrir los gastos de ese servicio públic~. Con tales ra
zones y las de la eterna 1• apelaci6n a 11 1~ que ocurre en otros 
pa;tses", s:in entrar en un análisis exacto de lo que ahi pasa, 
se estableci6 una cortina de humo tras de la cual desapare ..;.... 

' . . . 
ci6 la dificultad, 
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Preguntarnos, pues: ¿Acaso la publicidad comer·;...;.;.... 
oial no debe estar sometida a las normas de la. integridad y a 
las limitaciones de la justicia y de la equidad'?. 

Sobre todó, algo que atañe gra..venente a la equi
dad ~cia el pueblo es despertar en las. gentes· sencillas, :i.nM 
suficient~ente educadas para dominar la sugesti~n provo0.ada
por la machaconer1a de los anuncios seductores, un deseo de -
poseer ciertos productos sino :in~iles, si. superfluos, que """':".' 
COJllpromet en el equ.ilibrio económico de l.Os hogares de los t rJ¡ 
bajadores, oonv:lr!: :Lendo esa apetencia en fuentes de arigust ia
y de acritud' obligando a extremos de trabajo agotador. los -
males se acentúan cuando se abusa de "slogans" de éxito segu
ro, pero de efectos perjudiciales. 

Poco a poco, . lo mismo que acontece con el idioma, 
pervertido por unas fónnulas escuchadas a diario y que van ~ 
sustituyendo las fonnas de expresión castizas, y regionales, -
para orear en el pueblo una lengua mema y vacía, ocurre con -
la escala de valores, y este es un punto mucho m~ grave, EJ.,. 
materialismo se infiltra a través de la publicidad 9omercia1. 
como una droga soporífera que insensibiliza las. reacciones -- · 
más nobles del alma. 

~' 
1 
M La publicidad oom,ercial realiza la intoxionoi6n.;. 
~ en los dos planos.;. en el consciente, despierta el deseo de -! adquirir lo que se le presenta en forma seductora, aoompaña -
~ . 
1 
J 
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-do de promesa de bienestar; en forma inconsciente, va eran -
do una visión de la vida y una ordenaci?n de val.Ores, en la· .. 
que los prim~ros puestos est~ ocupados por el placer de los .. 
sentidos, por la vanidad y por el ansia de vivir cada dia más 
confortablemente. S~ejante camino ¿es una meta o un princi .... 
p:i.o? 

.De lo anteriomente considera.do, podemos despre.!l 
der: que la clase dominante, no oonfonne · con no pagar el sal,! 
rio justo al t rabaj!l.dor y .explotarlo al máX:fm,.9, todavia y a -
trav6s de esa publiciqad c~meroiaJ., le arranca y le. h~e ex -
poner su miserable peculio a la clase. trabajadora· inlitandolo 
a que se allegue una serie de cosas y productos superfluos. 

e), ... LA INFORMCION Y EL DliSARROLLO ECONCMICO Y
SOOIAL.-

Un fen6meno, al men"s en su tenninología ha apa
recido en lps ~lt .. :ün~s tiempos en casi todos los pa~es: El d~ 
sa~llo eoon6mico y social. Nueva al menos la idea de plani
ficación de ese desarrollo, la del progreso, la ele-\raoión del 
nivel de-vida y tantas otras cuestiones que hoy se manejan ..... 
por expertos y legos en la materia con gran profusión, han -. 
~xistido siempre. Más una idea de conseguirlo ordenadamente,
con una planificacf?n hecha a priori, quiz~ sea esto la nove
dad del tema. Una novedad relativa también como es 16gico. -
( 11 ). . ' 

( 11 ) Trueba urbina A. Op. cit. 
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En el fondo, un plan de desarroll.o es un :l.nvent.! 
ria. de .lo que se posee, tanto real como potencialmente; la -
def:l.nic~n de unas metas.a alcanzar y la adecuación de aque -
llos reoursos al logro de éstas, Más no as menos cierto que -

esa adecuaci~n supone·, en la mayoria de los casos, W1a renun"."' 
cia a costwnbres anteriores, a hábitos o ¡qedios de acci~n, T.2 
da ruptura de este tipo exige una acomodación de mentalidades 
no fácil de conseguir en poco tiempo. Hay un proceso educacio 

. . -
nal que no puede ·pasar inadve:rt ido. En ese proceso est'an los me . . . ,, ... 
dios de comunicaciA:)n de masa.S, los medios de difusi6n infonr!, 
t iva, c;on un papel no s~lo importante, sino que bien se le ..:.. 
puede calificar de impresciridibles, 

En efecto, ¿quiénes o quién hace el_ desarrollo1-

.. E.l desarrollo no es solamente el estudio teórico 
de esos recursos y de esas finalidades. Eso. es E\l proyecto de 
desarr:ollo, que no es :Igual. El desarrollo lo hacen los suje-

. tos a.et ivos de ü.i comunidad o sociedad a la que el desarrollo 
se orienta, FunciOnarios, empresarios,. t~cnicos y trabajado -
res so,n los CI\e con su esfuerzo han de llevarlo a cabo. Y es
:indiscutible que si estos sujetos activos del desarrollo no -
se identifican con los fines del m:t:Smo, no.se logrará nunca.
Es un caso claro de "conciencia nacional", sin la cual la em
presa no se logrará. Es una acción conjunta y a la vez :lndi -
vidualizada. ( 12 ) • · 

( 12 ) Trueba Urbina A, Nuevo Derecho Administrativo del Tra-
~ bajo. Ecl. Porrúa, México, 1973. p. 2302. 
-~ 

i 
¡ 
1 
l 

1 
¡, 
¡ 

' !· 



18 

Formar esa, "conoieno~ nacional" es tanto oomo
crear "una recta opinic?n p~blica" acerca de. este problema, de 
sus ventaja.a, de la realidad de sus logros, del oonooimiento
del tiempo que se ha de invertir, todo con real~mo sin .uto -
p~ que darían lugar a esa rn:lsma opini?n se hio,:l.era contra -
ria e influyera masivamente en ese desarrollo no creo:imiento
que se busca y desea. No P\'-rece preciso ::lns:tstir en que tal -
labor de :formar esa opinión de masas recae casi :lntegramente
sobre los medios de difusión o de oomunic.ao:l.6n social. Más -

,. • j • • 

creemos que es un ·~~so ev.'idente de :fonnao~n· de·masas, pero -
que requiere wia acción distinta seg~ la fonnac~n de cada -
cual. No es lo mismo la amplia infonnaoi~n que ha de darse a-
11.as personas legas totalmente en ·materias eoon6micas que la -
que puede :lmpart irse én la poblaoi6n de nivel cultural eleva
do o a la espeoi~lista. Entonces estamos· en presencia de una
:l.nfo:rmaoión especia.liZada. Más, salvo excepciones, guiáda por 
un elenento cornúh: la vulgarización de los objetivos y de los 
medios a emplear. 

Si bien los medios informativos aparecen como :Un .· . . .. 
prescindibles, :no es menos. cierto que en ese desarrollo la t.! 
rea periodístic,_a est~ afectada. por todos o casi todos los p~ 
blemas económicos tjpicos de cualquier :industria. Los medios• 
de comunicaci6n tambi~n est~ sometidos en el aspe9to instru
mental a los problemas del desarrollo general. Entonces ¿ La.
primera acción del desarrol}o debe estar or:i.ent ada a poten -
o:iar !Os medios de comunicaci?n socdal, c"·cal potenciaci?n es 
consecuencia del desarrollo? 
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Se señala que la prensa y, en generar .los ne dios 
de .difusi?n presentan. las siguientes caracter~ticas, en re -
laoión al desarrollo: 

La prensa debe ser indice del desarrollo . de un - . 
pueblo. 

La p~nsa debe .ser el canal por la que se prop~" · 
ga el llamado "efecto demostración". 

.. Los medios de difusi?n son soport'e de intereses 
económicos. 

. La prensa .. cano empresa . tiene, en ~l desarrollo t.2 
dos los problemas t1picos de cualquier actividad industrial. 

¿ Estamos ante un círculo vicioso? " Ei mundo en 
tero esfá arrastrado por la modernización de las institucio -
nes y de 1<1.S estruct:uras ~statales, Pues bien: el desarrollo
¡>olf.tico, oomo el econ~mico,:'no pueden llevarse plenamente ~ 
cabo s:ino teniendo en cuenta las ·caracter1.sticas de la socia-. 
dad en (¡ue viv:lmos que es una sociedad de masas; pero que es
:igua.l y- aún preponderantemente- una sociedad de máquinas, en 
la cual las actividades dnformat ivas adquieren \in singular re 
lieve de cara a la referida modernización". -



Creemos que la tarea de un desarrollo econ6mico
y social no ex:i.ge plenamente una prevla y exagerada amplia -
oión de los medios de difusi6n. La razón es obvia: un desar~ 

' . ' . -
llo tiene que se:r .arm9nico y si se espera por desarrollar un-

seotor, aunque fuera ~omo premisa p~ra el desarrollo de los -
demás, surgirá una aoci6n no equilibrada, que es precisa.Dente 
uno. de los faÜos m~ :lmpor,tantes que puede tener un plan, 

Por último, creemos que ~s derecho del Estado y-
·. tambi6n obl:igaci6~ del mismo, planificar esá 'infonnaoi6n so

bre .el desarrol~, vigilarla. y controlarla, pero dejando la -
libertad precisa para que los medios de difusi&n oontribuyan
a un .contraste de pa:feoeres que, s:in alterar los objetivos -
básioos, sean la piedra de toque m~ viva y real para corre -
gir desviacicnes y para lograr, en s~te~is, una acción annó
inica. Ni la libertad ah'3olut a que podia orear un confusionis-

/imo, mucltas veces por falta de formaoi6n en los sµjetos pasi. -
-ros, ni tampoco un control total que :impidiera el ir captando 
l;Os efectos ~o s~lo materiales, sino. de tocia ~do~e de la ac-o
o~n planificadora. El desarrollo, siendo en princ~io una a,s 
oión de estudio por especialistas en la mater:la., en su ejecu.
c:i.ón es algo vivo y real, que precisa ser J.llanjfestado y oonQO.. 

cido. 
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CAPITULO!! 

EXCEDENTE :OOCWOMICO, MONOPOLIO Y PUBL!CIDAD 

a.) ... LA ECONOMIA DEL DESPEm>ICIO .-

Antes de entrar a explicar lo referente al exo. e-. . - ' . 

dente económico, monopolio y publicidad; . quisieramos aún cua.!l 
do en fornaa. breve, hacer alüsiórr a las clases sociales, ya -. 
que de alli podemos desprender como los e.xp:Lotadores obtienen, 
h~en uso y abliso en la distribuc~n del ex.cede:nte econ6mico, · 
constituyen los monopolios y utilizan .la publicidad, aún OUa,!l 

do_ de esta ya hemoo hecho referencia.-. Todo, claro está, ad ... 
qu:l.riendo!o de la explotada clase trabajadora. 

La teoria de la,s clases y de la lucha de clises
1

, 

pennite comprender cient~f:ipamente. la ihist.oria de los pueblos 
y descubrir los resortes ocultos de los aoonteo:ünientos más -

·:importantes de la vida Je las sociedades divididas en clases~ 
antag6nicas. S:in enfoque de. clase, s:tn tener. en cuenta el co.!l 
tenido social, de clase, de los aoontec:imientos, no pueden ..;.. 
orientarse uno .bien en ~llos. "Los hombres han sido siempre -
en política vict :bnas necias del engaño de los demás y del . en-
gaño propio, y lo seguir~ siendo mientras _no ap~ndan a di -
sernir detrás d~ todas las frases, declaraciones y promesas -
morales, pol~ticas y sociales,· ios :intereses de una :·· u otra.-

clase. ( 13 ) 
· ( 13 ) Lenin V. I. Tres :fuentes y tres partes :i.nl; egrantes del 

marxismo. Obras escogidas, en tres tomos, ed en espa -
ñol t. I, pag. 65. M. 1966. 
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La comprensión cient ~.fica de las ola ses pennite-. ' 

analizar pro:fundamente las re:.'..aoiones verdaderas que existen .. 
ent~ las personas en la sociedad y detennina1t el lugar de C,! 
da clase en la v:ida soqial, su esencia, sus fines e intereses 
genuinos. En las condiciones de hoy esta doctrina da un seg~ 

·' 
ro punto de referencia para elaborar la estrategia y la tácti 

' -e.a de la lucha de clase obrera y de .todos los trabajadores -
contra el capit al:lsmo. 

Desde el surgimiento de la sc>q.ie~d de clases y
del Estado •"producto y manifestación del carácter inconcilia 

•,., . . '.' ' ' . . . ... 
ble de las contradicciones de clases no puede~, objetiyronen -
te, conciliarse" .( 1.4 ), &l e~edente econ~ico jonna parte -
inseparable dei · proc~so dialeét ico de la h:fst orfa. hwnana ya -
que "la tasa y d~rección del desarrollo econ~mioo de un pal.s
en cualquier época dada depende de la magñitqd y del modo de-
utilización del excedente económico". ( 15 ) . 

Gracias a él oi.desde luego resultado del desarro.
llo de las fuerzas productivas- fué posible: 

a).- La m~utención y sostenimiewnto de las cla
ses parasitar,ias que, :~'."'..partir del.esclav:ism~, han gravitado- . 
so.bre los sectores de la- población que producen el total de -
la riqueza social; y 

( 14 ) Lenin V. I. El Estado y la Revolución, en Obras esco&,! 
das. Ed. Cart ágo. Bs. As. 1973. vol. IV. pag. 315. 

: ( 15 ) Pa~l A. Baran. Sobre la evolución ~el excedente econó~ 
mico. El Trimestre Económico, México, 1958. p. 735, 
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b) .- La apropiacic)n del excedente es -ha sido a
lo largo de la vida de la especie humana- el motivo de la lu
cha de unos grupos contra otros y miembros de un mismo grupo
entre si • 

. · . . Sin embargo, aquí se nos presenta el problema -
de de:t'inir,···al menos tentativamente, algunos conceptos como .. 
el de "excedente econ6mico". · 

Aunque el excedente econ6mico podr:la definirse ""'.' 
de. varias maneras y se han propuesto distintas formas pal-a m.2 
dir su· magnitud, creemos .que la concepción más adecuada, para 

. lo~ propósitos que intentaremos en este trabajo, es la que ..... 
nos da Baran, quien hace una distinci6n entre: 

"Excedente económico real (que) es la diferencia 
entre la producción real generada por la socie
dad y su consumo efectivo corriente, {y) exce -
dente económico potencial (que) es la diferen -

' cia entre la producción que podría .obtenerse en 
un amoiente técnico y. natural dado con la ayuda 
.de los recursos produetivos utilizables,. y lo -
que pudiera considerarse como consnmo esencial
• •• (el cual) •• aparece bajo cuatro aspectos "
distintos: 
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l • ..;. El consumo superfluo de la sociedad, 

2,- El producto que pierde la sociedad por la .
existencia de trabajadores :i.mprodúotivos, 

3.- El producto perdido a causa de la organiza ~· 
ci6n dispendiosa e irracional y 

4~- El producto no materializado a causa de .la -
existencia del desempleo, el. cual se debe ;.... 

. fundamentalmente a la anarquía. de J.j.produc ,,;.. 
oi6n oai)italista y a la insuficiencia de la• 
demanda efectiva, ( 16 ) 

Baram aclara que la def :inici6n del pr:hoo ro difie 
' ' . ' -
re de la noción de plusvalía de Marx, pues "el excedente eco-
n6mico real es simplemente la parte de la plusvalía que está
siendo acwnulada; en otras palabras, no incluye el conswno de, 
la clase capitalista; ni los gastos gubern~entales en admi -
n:istraoión, estableoim:iantos militares, etoJ~ y, el segundo, -
por una parte, excluye de la plusvalía elementos tales como -
lo que hemos llamado el consumo .esencial de los capitalistas, 
los gastos en la admin:istracirSn gubernamental que pueden ser
oonsiderados como esenciales, etc~ por otra part:e comprende -
·lo que no abarca el concepto de plusvalí~., es decir, la pro -
· ducci6n perdida a causa del desempl,eo o el JJ!al uso Je los re
cursos productivos. ( 17 ) 

( 16 ) Rodas Wenceslao. Historia crítica de la teoría de la -
plusvalía, citada por Baran P. A, "Sobre la evoluoi6no.. 
del excedente eoon?mico, pag. 738. 
Baran .A. P. op. cit, pag. 41, ( 17 ) 

¡---. 
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La diferenciación ,que hace Baran entre exceden -
te potencial y real, deciamos,~ as de vital :importancia para -

\'.. 

nuestro tema, ya que la publicidad, como veremos, a pesar de-
formar parte del "conswno efectivo y corriente" de la socie -
dad, representa en realidad parte del "producto perdido a ºª.:!:! 
sa de la organización dispendiosa e irracional del modo capi
talista de producci6n, porque alienta el oonswno superfluo, 
ocupa trabajadores improductivos, etc. 

La evoluoión de la productividad marca el paso -
del crec:ún:iento sostenido e irrefrenable del excedente eco -.. 
n6mico a través de las distintas etapas de la evolución so..-. 
oial. 

Siguiendo a Baran vemos que el despilfarro de -
las clases dominantes, tanto en lo que se refiere a conswno -
suntuario como a los gastos en obras de ornato, edificios pú- · 
blicos, etc., trajo como resultado un empequeñecimiento del -
excedente económico real en relac.dón al potencial, el cual -
presenta innumerables obstáculos para su medición, debido a .
la dificultad de determinar lo que podria ~onsiderarse como -
"consumo esencial". 

Por lo que corresponde a la economia del desper
dicio, podemos decir que el imper:ialismo se enfrenta diá a -
día con condiciones socioecon6micas más complejas. A pesar de 
que el excedente económico alcanza magnitudes inconcebibles,-. 
y de que. los g:randes ~ monopolios internacionales son los posee 

. . -
dores del poder y la rdqueza de la mitad del mundo, las con':-
.tradiodiones se acentúan volviendo más irracional al sistema. 

i 

1 
í 
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Mientras el capital, fruto del trab~jo de la sociedad todal -
se concentra más y más, cientos de millones de seres humanos
se debaten en el hambre y la miseria; y los grandes cónglomÉ>-

, rados tratan de encontrar nuevas f'ormas de realización de su
producoi6n como único camino para conservar el sistema. La -
competencia es un requisito indispensable para la permanencia 
del régimen de~.producci6n, pero, como ha dejado de basarse -
en un juego de la oferta y la demanda, que aot'lie sobre los -
precios y los volúmenes de las transacciones, el capitalismo
monopolista acude a medios más var•iados, sutiles y efectivos, 
y' el desperdicio de enormes recursos es la ant :i.sooial' salida 
que ha encontrado para contrarrestar el ascenso de la produc;.. 
tividad y la tendencia descendente de la tasa de ganancia. 

Antes de ver brevenente el análisis del gasto -
publioit ario y del papel que juega eñ. el desperdicio del ex -
cedente econ6mioo de la sociedad, y en la competencia monopo
l:lsta, creemos necesarios dejar explícito lo que entendemos -
por. trabajo y gasto :il]\produotivos!' El trabajo improductivo, -
hablando en ténninos generales, está constituido por todo el..; 
trabajo que da por resultado la produccJ.<?n de bienes y servi
cios cuya demanda puede atribuirse a condiciones y relaciones 
específicas del sistema capitalista y la que no existiría en
una sociedad ordenada r~ionalmente. ( 18 ) 

( 18 ) Baran A. !'aul. La Economía Política del Crecimiento. 
Ed. FCE. 3a. Ed. en español. Méx:ico. 1964. p. 5). 



1 
j Y las actividades improductivas as~ definidas, & · 

son ind~pensables, deciamos, para la subsistencia -cada v~z-
más precaria- del :imperialismo: · 

,, 
1 

. ¡ E~ la é~oca actual del capital~mo monopolista -
la economía tiende a adquirir, cada vez más, un carácter para 
sit.ario e irracional, en el sentido que las actividades imp~ .. 
duot ivas como la publicidad, el aparato militar. y burocrático 
y demás crecen a un r:itmo superior al de las aot ividades pro
ductivas. ( 19 ) 

Lo que nos interesa destacar es la enonne concen 
. -

traci6n de trabajo asalariado en conglomerados y monopoliOs -
capitalistas, en empresas d*entralizadas y de partic:ipaoión
estatal. Todas ellas muestran la tendencia .a intensificar ia
explotación del trabajo, como resultado dialéct"ico de compen
sación a la tendenc~ decreciente de la tasa de ganancia, y,
por consiguiente, acentúan las contradicciones de clase. 

La acumulación crecient:e de capital y la impre -
sionante productividad p~sentan un reto a la ~reat ividad h~ 
mana: el de encontrar nu&vas vías de salida al fruto del avan 

. -
ce tecnológico. Y el capitalismo monopoliSta los encuentra eri 
los métodos más refinados y a menudo más monstruosos :del des
pe rdic:Lo. 

( 19 ) Baran y Sweezy. Comentarios sobre el tema de la publi 
t . . - . -

cidad. El Tr:Jmestre Econ6mico, # 100. P• 4'2:7. 
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Debemos aclara!', que no es el prop~Edto de este
trabajo el estudiwtodos los mecanismos del desperdicio ni -
las modalidades que adopta en los paises desarrollados y subo;. 
desarrollados, ni siquiera en los más importantes, sino s6lo
ilustrar aspectos relevantes del t~a para la mejor comp~ri -
si6n del fenómeno que se estudia. 

En pr:iJn.~I' lugar podiamos señalar,. la .ex:fstencia
de ese abslll'.do ejéroit·a· y esos recürsos desperdiciados, no,, ... 
es otra cosa que el mantenimiento del sistema en operaci~n. 

··En todos· nue,stros países ocurre lo siniilar: El -
capital:l.smo del desperdicio exige del. F..stado la soluci6n a -
su problema de mercado mediante la compra y destrucción de la 

. producción excedente. ( 20 ) -

Así pues, el desperdicio se convierte en la ta -
bla d.e salvación del modo· capitalista de producción, llegando 
a ser una necesidad estructural del sistema como un todo, no 
privativo de los paises altamente industrial:lzados, En el ca~ 
pitalismo del subde~arrollo el gasto :improductivo reviste tam 

-- ' ' .. -
bi~ una gran :importancia, Ac;lemás del despilfarro de .las buJ:"oO. 
guas~ nacionales, afirma Alonso Aguilar: 

••• " en los ciruelos gubernamentales también se
-gastan los ahorros disponibles en cien :f'om.as :improductivas -
grandes y con frecue¡ltcia lujosas y bien decoradas oficinas, -

----------.. ~· 
( 20) Lenin V/ I. El Imperialismo op. cit, pag. 138, 
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automóvilE:?S para funcionarios que en rigor no necesitan de ... 
ellos, cuerpos de ayudantes a veces sub-ocupados, pero siem ... 
pre bi,en retribuidos; gastos y papeleo burocrático, obras· y ""' 
servicios públicos no indispensables o cuya desmedida magni ... 
tud los vuelve en gran parte :Improductivos, y junto con todo ... 
ello, gastos publicitari,os cuantiosos, y desde el punto de .,..:, 
vista de la comunidad ociosos, y pr~cticas vicic>sas y multi - . 
ples formas de corrupción y enriquecimiento ilícito, que en ... 
últ:lm(l instancia contribuyen a concentrar la riqueza social ... 
producto creado por la clase trabajadora- en pocas manos, a .. 
acentuar la defectuosa e inequitativa distribución del ingre
se y a que el potencial de ahorro se desaproveche mientras -
se .Postergan inversiones esenciales que no se realizañ por ca -recer de recursos para f:inanciarlas. ( 21 ) • 

En fin; n9 hay que perder de vista que, después de
to.do, la decisf?n respecto· a lo que conotituye el excedente -
econ~mico potencial, respecto a la naturaleza del conswno no. 
esencial, del despilfarro y del tra.bajo :improductivo, está lj 
gaqa a los cimientos mismo de la economía burguesa y en par ... 
ticular, a lo que se ha dado en llamar economía del desperdi
cio. { 22 ) • 

b) ·- LA COOOOIALIZACION EN mxrco.-. 

En alguna ocasión manifestó Jóse Vascoñcelos: -
"que la deagraoia de México, era vivir tan alejado de Dios y ... 
tan cerca de los Estados Unidos". Ya que, si los demás paises 

( 21 ) op. cit. pag. 28. 
( 22 ) op. cit. pag. 100. 
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· · han sufrido la dominaci6n de las grandes pot encia.s :imperia -

listas, no :bnportando su l:ejanía de las metr6polis, en México, 
' . 

qon una extensa frontera con los Estados Unidos, esta :i.n:flue.!l 
oia alcanza dimensiones inusitada.~, lo que facilita la intro ... 
misión de los monopolios y el Estado de ese país en todos los 

1 ' -

ámbitos de la vida nacional. 

Agazapado detrás de su inmenso poder~ económico, 
la influencia del :bnperial:i.smo se extiende por toda la naci6n, 
manifestándose de mil fonnas:. desde las decisiOnes inapela .;...., .... 

. ·bles· que ·Se toma,n en las oficinas matrices E!stablecidas en - · 
Nueva York, Chicago o Detroit y que llegan con m~:iJno seore -
to a los despa:ohos d~ los gerentes o. directores de sus sucu:rw:
sales . en México - pocas ,:veqes encabezadas por mexicanos-, ha! 
ta la .:import~i6n de técnicos en los más modernos métodos de
qomeroializazi6n, que, como siempre, vienen a aplicar aquí, -
casi sin variación alguna:, con el mismo <>bjeto quea'.n s.uPá.l.a.~ · 
or:l:gen: el de que los sectores con poder de compra se conta -
gien con el virus del consum:lsmo y ayuden a incrementar las ... 
utilidades de las empresas filiales instaladas en México. 

No cabe duda de que lo .han logrado, lo que se m.! 
nifiest a en el aumento de la produoc~n de algunos bienes -
:(abr:i.cados en el país por compañfas extranjeras o bajo .licen
cia de ellas-, como lo ilustra Fernando Cannona al ironizar -
sobre los entusiast'as del "milagro mex:icano": "en un lapso -
que no vienen a ser más que un simple suspiro en la historia
de México, de .1950 a 1967 .;.¡ en sólo 17 años¡-, la fabrica ..._ 
ci~n de refrigeradores eléctricos se inorement6 de 18554 uni
dades anuales a 144,926 (de 100 a 781%), la de, lavadoras de -
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6933 unidades al año a 98757 (1424 % arriba) y de~Ias estufas 
de gas de 7115 a 339995 (adelante en casi 18 veces)". ( 23 ) 

Y esos incrementos han continuado a ritmo acele -
rado, como nos lo muestran los datos de la Dirección General
de Estadistica para el periodo enero-noviembre de 1970 a - ... 
enero-noviembre de 1973: en ese lapso, la ·producci<)n de auto

.m6viles aumentó en un 48.4%, la de estufas de gas en· un 40.2%, 
la de lavadoras en un 25.1%, la de los refrigeradores en un -
38.2 % y--la de t.elevisores en un· 16.8 %, AdElllás de un aumen -
to en las importaciones de Jbienes de consumo de 139.9 % duran -te el mismo periodo. (. 24 ) 

Un medio para la ampliac_i6n ·de la demanda es, de,1 
de luego, el 'uso ·de g~andes recursos destinados a la publici
dad de bienes y servicios. 

Como suc.ede en los demás paises explotadost en -
México existe una estrecha relaoi6n entre la publicidad .,;..y en 
g~eral la "mercadoteoni.a" y el desarrollo de los grandes mo• 
nopolios internacionales. • 

De lo anterionnente consideraclo podemos. despren • 
der cual ·es la suerte de l.a oomerc:lalización en México, quien 
o quienes resultan beneficiados y qi:denes perjudicados. 

( 23 ) Fernando Cannona. El milagro mexicano. ed. Nuestro ..:.::,. 
Tiempo, México, 1970. pag. 26'. 

( 24 ) Tomado de Factor Económico, No. 6 época IV, año IV, -
abril de 1974, Colegio Nacional de Economistas, A. C, ... 
México, pags. 37 y 38. 
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e).- PUBLICIDAD, CONSUMJSMO E IDEOLOGIA.-

Marx, re.conoo~ con mucha claridad el efecto del 
consumo en aumento ~nstante,. .Prueba de ello son las sig\l:ien
tes .· afinnac:lones de sus manuscritos económico-filos6ficos da-. 

. 1B44a . . . 

. . • •• La producc~n de demasiadas cosas .útiles .dá • 
como. res.ultado .demasiados hombres in~iles. 

La ma.qu:l.nar:la se adapta a la. debilidad del hom - · · 
bre· .. para convertir al· débil ser humano 'en una ~quina. 

Dentro del sistema de la propiedad privada••• 

Todo hombre especula con. la creación de una nu:e 
' .,: ' .. ' > .. '. ·.-.-

va necesidad de otro para obligarlo a hace,r un nuevo sacrifia-
c:lo, para colocarlo en una nueva dep~denoia y a.traerlo a un
nue"IO t:ipo de placer,y, por t.anto, a la ruina eco~mica. Con
la masa de objetos pues, crece tambi~ la esfera de entidades 
ajenas a la que está sometido el hombre .• Todo nuevo producto• 
es una nueva potencialidad de engaño y robo mutuos. El hqmbre 
se vlielve cada vez: imás pobre en cuanto hombre... ( 25 ) 

( 25 ) Las tres·"citas-1apare~en ei:i las pags.1 153, ;151 :Y 1A€l, :
respeCtivamente, del li.bro de E, Fromm, Marx y su con
cepto del hombre, Me;:ico: FCE 1971,, que incluye como ... 
Apéndice I los 'Manuscritos económico-filos~:ficos T. I. 
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Asi vemos pues, en torno al uso de estos medios
de desinformación con el f:ln .de influir sob'f'.e la demanda de -
bienes y servicios, la publicidad, se ha dicho bastante, no -
s6lo por economistas y soo~logó.s marxistas sino casi por to~ 
dos aquellos estudiosos de la realidad contempor~ea, en esp.! 
cial del periodo comprendido entre el fin de la Segunda Gue -
rra Mundial y nuestros d!as. Si bien es di~icil encontrar al... 
gún autor que no le haya dedicado al tema cuando memos uno o
varios párrafos. 

El hombre contemporáneo es ciertamente pasivo -
en gran parte de sus momentos de ocio. Es el consumidor ete:r:
no el hombre se ha convertido en lactante, eterna.nente expec
tante y eternamente frustrado. En cuanto no es oliente es co
merciante. Nuestro sistema económico se entra en la función -
del mercado como detenninante del valor rle todo. bien de consu . . ' .... 
mo y como regulador de la part ioipación de cada uno en el Pi:2 
dueto s.ocialw Ni la fuerza ni la tradición, tal .como en peri.2 
dos previos de l~ historia, ni tampoco el fraude. ni las tram
pas, rigen las-actividades económicas del hombre. Tiene libeJ; 
t ad para producir y para vender; el dia de mercado es el día
.del juicio para Y.alorar sus esfuerzos. En el mercado no s~lo-

. se ofrecen y venden bienes de consumo; el trabajo ht.Unano ha ._ 
llegado a ser un bien, de consumo, vendido .~n el mercado labo
ral en iguales condiciones de comercio rec!proco. Pero el sis 

' . -
tema nercantil se ha extendido hasta sobrepasar la ~sfera de-
bienes de consumo y trabajo. El hombre se ha transformado a -
sí mismo en un bien de consumo, y siente su vida como un capj. 
tal que debe ser invertido provechosamente; si lo logra, ha -
brá "triunfado" y su vida tendrá sentido; de lo contrario se• 
rá un "fracaso". Su ."valor" Teside en el precio qre puede ob
tener por sus servicios, no en sus cualidades de amor y razón 



ni en su capacidad artística. De ,ahí que el sentido que tiene 
· de su propio valor depende de ·. faotor:es externos y que· sentir

áe un triunfador esté sujeto al juicio de ot~s. De alli que
viva pend:iante de estos otros• y que su seguridad resida en· • 
la oonfonnidad, en no apartarae nunca más de dos pasos del ...... 
r:ebaño, como lo mqioan quienes manejan la publicidad y el -
consumismo. 

La ideología dom:inante cwnple con una función -
práctica: conf:t.ere~.al sistema cierta coherencia y una unidad
relativa. Al penetrar en' las diversas es,feras de la, actividad 
itld:tvidual. y colectiva; cimenta. y unifica el edificio social;, 
Dotándolo de consistencia permite a los ind~:viduós inoiertar
se de manera natural en sus actividades pr~ctioas dentro del.
sistema y de pa:rtic:ipar as:t en la reproducción del aparato ,de 
dom1nio 9 s:in saber que de la dominación de uria clase y de su':".' 
propia explotación se trata. Para el individuo :inscrito en ª! 
te sistema la ideolog:í.a es' una exper:iencia que vive sin cono~ 
cer las vel"ciaderas fuerzas motrices que lo ponen en movim:ien• · 
to. { 26 ) 

( 26 ) Mattelart Armand. Comunicaci6n Masiva y Revoluoión Se>-. 
r' .. ' 

cialista. Ed. Diógenes. México, PP• 21¡...25. 
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" Las ideas de la c;lase dominante son en c.:;..da ::
épooa las ideas dominantes; la clase que controla los medios
de producoi6n material controla también los medios de produa
~i6n intelectual". ( Z7 ) 

d) .- EL .PAPEL DEL 151'ADO EN REIACION A LA REVOL] 
CION DE ARRIBA. . 

. El Maestro Trueba Urbina, nos dice, en su Teoria 
Integral del Derecho· del Trabajo: "que para llevar a oabO el-

. c:;ambio ele. estructuras y alcanzar, por tanto, la reivindiqa - · 
ción total de la clase obrera, los trabajadOres deben reau· ~. 
rrir, primeramente, a los medios pao~ficos para el cambio fu.u 
damentandose, .claro está, en las bases que nos da el revolu -
qionario Arti.culo 123 Constitucioñal, y si est:o, no fP;!Uctifi
oa y.es desoí.do, entonces la clase obrera, debe recurrir a la 
violencia. ( 28 ). 

Ahora bien y para proseguir con el curso de nue~ 
tro trabajo, pasamo~ a referirnos cual es o. debe ser el papel 
del Estado con relación a los medios de difusión: 

Nadie parece discutir que es deber del Estado, ... 

( 28 ) Trueba Urbina A. Nuevo Derecho Administrativo. del Tra
bajo. Ed. Porrúa, s. A. México, 1973. 



fonnar, afirmar y promover la opin:i,~n p~blica y ha de haoer10 

lo además $obre la base de la "veracidad, integridad, honesti
dad y conveniencia". Pero a ésto habr~a que añadir que, junto 
a tal obl:igaoión est~ el derecho a tener los medios precisos
para ello. Por otro lado, está el t~nnino conveniencia. ¿Que
convenga a qué y a quién? A qué, parece que al Bien Común d~ 
la sociedad a la que se infoma; a quién a la soc:i.edad, 'pero
posiblemente t amhi~n a los miembros individualizados de la -
misma. 

·Si el hecho de la :in:fonnación fuera un hecho sim 
- -

ple, la posición del Estado tambi~ ser~a f~oil. Pero en la -
inf'onnación, se cruzan j.Jse entrecruzan intereses de toda :t.n
clole que elevan la dificultad a grados insospechados. 

La primera posición es la libertad,, Los hechos ... 
se proc\uoen .de Wla :forma y .no de otra y, por tanto, la nera -
exposición objetiva del· hecho es la mejor forma de inf'ormar...

-S1"-"j"á exposici6n de un hecho no llevara posterionnente a in -
terpretacion~s del mismo la afirmación anterior se podría ad
mitir sin vacilar. Más todo por simple que parezca produce 0-:
puede producir un proceso interpretativo. Entonces a la :i.nfo.,t 
mación con verdad tiene que seguir inexorablemente una orie -
ta,oión acertada y esta or:ientación ex:ige una responsabilidad
aoorde. Pod~ir.os considerar que la li'!Jertad ha de comprenderse 
bajo dos notas esenciales; su exteriorioidad en cuanto al - -
ejercicio y su correspondencia exacta con la responsabilidad
del ejerciente, por lo demás es un principio que si ~l lo ....._ 
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apliqa a cuestiones .de información, es extensivo a cualquier
aspecto que se considere. 

Cre.emos que el Estado tiene o debe de tener dos - . 
momentos claves en cuanto a. su actuac~n: por una parte, li -
bertad en cuanto a la infonnación, por el hecho de presentar
algo·que realmente ha sucedido. ·Por otro lado, la defensa del 
ser social, del ser que vive comunitariamente y al cual como
individuo tampoco se le pue,de causar daño por el hecho de la.
información que se le ofrece, es decir, qm la infonnaci6n -
sea siempre objetivamente verdadera, salvados la .justici_a, la 
seguridad y el bien común, .que respete las leyes morales del
hombre, sus legit irnos derechos y su dignidad. 

Por otra parte, que los derechos de cada hombre .. 
(declaración de 1948 de los Derechos Humanos), debieran ser -
divulgados por los medios de infomac~n para qoo contribuyan,. 
a formar conciencia de tales derechos y lo que consideramos -
m'8 jmportante, a que todos los seres ht.Únanos tengan conocí ... 
miento de sus propios derechds. En este púnto nadie puede ne.;. 
gar, .que, todo lo que sea restringir el conoc_imiento de tales 
derechos o lo que es lo mismo, negar la difusi6n de talesJdo• 
cumentos o princ:ip·:f:.os 11 v.a en contr~, de un recto uso de los -
medios de nomun:ic ac~n social. Más no es menos cierto que, -
junto a las declaraciones de tales derechos hay tambiért una -
serie de nonnas que cada Estado tiene que dictar precisamente 
para que el uso de tales derechos se haga de tal forma que no 
sea una manifestación momentánea, sino una acción perdurable, 
para conseguir que la. libertad por la que propugna sea at'itén
t í.ca y· no mistificada bajo el manto de una primaria libertad-
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que a la larga se vuelva contra el propio sujeto de la ooleo
t ividad. 

D~~de .. otro ,Punto de vista, el Estado tiene otros• 
deberes olarÍ$::1mos o, si se quiere, derechos ineludibles, Más 
creemos que sean obl:igaciones. En efecto, la libertad: coinci-
de con lo "U.cito jur!.dico" 1 lo cual es variable según el p~ 
pie:> substrato de la estructura social y pol~tioa de que la -
ley de cada país es· manifestación en un detennin~do momento -
histórico. Hay- unos intereses superiores de la comunidad y -
hay unos intereses individuales que de alguna manera hay que
proteger y tutelar. Por ello, si bien· la libertad de expre -

. sión - (art ioulos 6 y 7 Constlituoionales), no es· mer.t0s cierto -
que esa libertad, al garantizar la· libre expresión, debe ha'1ci!o 
oerse dentro de lQs l~ites fijados por la ley en razón al-~ 
terés superior de· la comunidad y al de los individuos; Hay, -
pues, unos l:fmites que unanimemente se aceptan. La misma de -
claraoión sobre la libertad de información sonet ida a la Asai'n 
blea de las Na~dones Unidas, señala el "rec.onooimiento· y el: 
respeto de los derechos y libertades de los demás", y se ha -
bla .de 11 las exigencias de la seguridad nacional, del orden ·pj 
blioo, de la moralidad y del bienestar generalu. Pudiéramos -
agregar; en el m:ismo sentido que la cuestión est! en señalar
cuáles ~on las limitaciones a la inf.onna~i6n y, sobre todo, -
e.1 conocimiento real y cierto de las misnas pora<!quellos que-
han de ser-sujetos activos. El cuadro legal de las limitacio
nes debe estableoerse·claramente, as:L-icomo seña.lar los orga ... 
nos que han de ser los que interpreten si ha habido extral:imj 
taoión o no. ( 29 ) 

( 29 ) Varios Autores. Los Medios de Comunicación de Masas an -te la Moral. Vol. XXIII. Madrid, 1970. p. 280. 
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En este sentid10 varias son las figuras delicti .. 
vas que la mayor parte de los ordenamientos juridicos señalan 
y que constituyen, por lo tanto, las limitaoipnes a la infor
maoi6n o a la acci6n de los1 medios de oomunioaoi6n social. -
As:!, la protecci~n al ordena1J1iento Constitucional pareo.e algo 
que el Estado debe en todo momento llevar a cabo, lo mismo en 
lo relativo a las instituo:iones que encargan tal ordenamiento; 

· la protecoicSn a la seguridad nacional, a la defensa nacional• 
y al orden públiq(); lo relativo a la moral y a l¡\S buenas oo,a 
tumbres; la veracidad :infci1nnativa; el libre ejercicio de los~ 
derechos reconocidos sobrE: libertad de expresión. Atentar con 

. . '' -
tra cualquiera de estos puntos constituye algo que debe ser """ 
evitado y que al Estado lu corresponde el deber de prevenir .. 
o castigar, oien de fonna preventiva o con actuaciones repre
sivas. ( 30 ) 

En fin, creemos que corresponde al Estado el fo .. 
mento, promocicSn, complemento en el sentido más amplio de es
te térm1:.no, ordenaci6n y control de los medios de comunica -
oión sóoial, los puntos sobre los que ha de centrarse la· ac .. 
ci6n de aquél, ante la realidad presente y ·ante los avances ... 
de la técnica. 

( 30) Op. cit. p. 282.y ss. 
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C A P I T U .L O III 

I.AS FORMAS DE EXPLOTACION DEL TRABAJO Y OCIO DE lA CIASE OBRE 
. -

RA. -

a).- LOOISl.ACION PUBUCITARIA, MONOPOLIO Y ES -
TRUCTURA DE CIASE • 

. · . . Desde que Carlos Marx habl6· de la lucha y de -
los conflictos de clases, as! como de su caracterizaci6n en - .. 

' dos grupo~ antag6nicos: explotados y explotadores, los $oci6l2 
gos han especulado muchos sobre las características de las ;_...;¡ 
clases sociales, sobre todo a partir del triunfo de la·. socie.:.. 
dad industrial. Y quiz! precisamente por esa especulación hay
confusión y contradicción sobre la teoría social de las c;Lases 
sociales a pesar de ser un capitulo fundamental dentro del pe.a 
samiento sociolcSgico. Al tema se ha dado tal importancia, que
es común decir, que, sin teoría sobre las clasessociales,no
.se puede hacer una explicación científica de .la soci.edad. 

Siguiendo el cri te.rio tradicional vamos a refe-:
rimos a la clase alta, la clase media y la -clase popular, y_,. 
su forlfia de vida: 

Clase Alta.- Familias dé grandes recursos eco-
nómicos que les. permiten vivir con comodidades y lujos,. seg6n
la localidad. 

.) 
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Sus casas son bien constru!das, grandes, en - -
buen estado, aunque algunos viven en departamentos de lujo, -
localizándose generalmente en buenas colonias. Tienen 1Irlº o V,! 
rios autom6viles, generalmente del 6ltimo modelo. El amueblado 
es de muy buena .calidad y tienen varios sirvientes. 

Clase media.- Viven en una casa o apartamento ~ 
de. cuatro o.cinco piezas. Sus muebles son buenos aunque no ca
ros. Cuentan por lo com6n con tres CJ m!s aparatos elflctr:l.cos.
Nonnalniente to.dos los miembros de la familia saben. leer ·y es -
cribir. Tienen autom6vil aunque su precio no es muy elevad::> •. -
Tanto la casa como los moradores se. ·ven limpios. 

Clase pop?lar.- Viven generalmente en vecinda--
des, edificios populares muy poblados o en pequeñas casas o ~ 

cuartos, los muebles que hay en sus hogares son pocos, baratos 
y muchas veces en mal· estado. Cuentan con \llla radio y en bas
tantes de estos hogares pueden encontrarse televisor, refrige
rador o algúri Q~ro · aparato el~ctrico. Existe poca higiene taf!. 
to en sus casas como en sus personas. 

Esta estratificaci6n social sui g~eris es la
que sirve de criterio pragm!tico para toda la. actividad de pr2_ · 
moci6n de ventas que se realiza en el país y no s6lo es acept! 
da, con muy ligeras variaciones, por todas las grandes empre ..; 
sas pr6ductoras de bienes de consumo que luchan por el mercado 
mexicano, sino -corno escribe Fcrnand0Cannona- "Estas concepci.2 
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nes tienen en M~xico verdadero rango oficial. El PRI y los m&s 
altos funcionarios del gobierno las manejan con frecuencia y -
se esfuerzan por presentar una imlgen en la que, por virtud ....... 

· de la acci6n justiciera y revolucionaria del Estado, las ola -
ses sociales se conjugan arm6nicamente e indestructible unidad 
nacional, perturbada solo por espor!dicos agitadoree". (13) 

Desde luego, tal clasificaci6n no torna en cuen
ta el antagonismo de clases y para ellll_ proletarios y burgue -
ses, explotadores y explotados o no existen o disfrutan de una 
coexistencia pac!fica.inalterable: toda diferencia de clases~ 
se circunscriben al modelo de auto o al nOmero de aparatos - -
el~ctricos que se posean, el vecindario en que se viva, a la -
limpieza de los moradores o a la calidad de la construcci6n de 
la casa que habitan. El consumo es el !brete s~samo para aseen 

. . -
der en la escnla social y basta un golpe de suerte, un premio-

. de la lotería o tm "hueso" en el gobiemo -para el caso es lo-· 
mismo-, y uno ya pertenece a la clase alta y puede aspirar a -
ver su fotografía a todo color en los fotograbados dominicales 
de los principales diarios. 

. Se puede ver claramente., en lo anterior, que el 
capitalismo trata de quitar fuerza a la lucha de clases alen -
tanto toda suerte de ilusiones: ¿~rno es posible pensar en la• 

(3l}Femando Cannona. Op.cit. P. 99. 
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lucha de clases cuando el sistema ofrece oportunidades para -
todos, y la"movilidad social est! al alcance de la mano? Sim-
pleinente: "Obtenga un segundo empleo, preplrese, capaohese -
con nuevos conocimientos, consuma m!s, t6 puedes, t6 debes". -
Aparte de ~sto la clase sominante, mete futbol, box y una se.
rie de competencias, con lo cual se integra el negocio redondo 
de aquella clase, es decir explota por una parte el traba.jo y ... 
por otra el ocio de la clase obrera. 

Pára referimos en algo a la legislaoi6n .publi~ 
.citaria y sus utilidades podemos decir lo siguiente: 

LEl 29 de diciembre de 1970 fu~ modificada la 
~ del Impuesto sobre la Renta• Los gastos de publicidad ya -
no ser!an deducibles· en su totalidad en el año en que se inc.!!. 
rran, sino que se· deducir!n en la siguiente forma: 60% en el -
afio en que se realicen, 15% en cada uno de los dos años si - - . 
guientes y el 10% remanente en el siguiente año. 

Al conocerse la noticia, los voceros de la ini
ciativa ~rivada mexicana -muchos de ellos representantes de la 

> inve1:.si611 extranjera, la mls afectada- todos a una s6la voz,-. 
pusieron el grito en el cielo. Con precipitaci6:n se cit6 a jun 

. tas de la Asociaci6n Nacional de Anunciantes de M~xico, la As2: 
ciáción Nacional de la Públicidad, la Asociaci6:n Mexicana de -
Agencias de Publicidad y de todas las c!maras y consejos exis
tentes. 
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1 De inmediato se redactaron manifiestos y 
¡ ·· plegados para publicarse en la prensa nacional, alegando que -

des-
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"el gob:i.emo estl violando las reglas del juego", que esas me
didas "detendrían la marcha del pa!s", pues la publicidad es -
·"el motor del desarrollo econ6mico"; que era "atentatorio con
tra la libertad de mercado'' y que "iba a agmlizar la atonia" -
que ya empezaba a hacer sentir sus efectos • 

1 Los empresarios, aterrorizados, consultabán con 
sus agencias de publicidad la forma de disminuir sus presupues 

l tos, las agencias despidieron personal y los medios empezaron: 
~1! . a ofrecer b?nificaciones y spots gratis para mantener su flujo 

·de ingresos. 

! 

Sin embargo, ¿Que suced!a realment.e? ¿Estibamos 
ante un r~gimen de carlcter nacionalista o, peor afm, de ideas 

.· ex6ticas? No, no hubo nada de eso, en realidad los gastos de
publicidad segú!an siendo deducibles para fines fiscales pero
en el transcurso de cuatro años, y no en uno solo como lo esp~ 
cif icaba la legislaci6n en vigor hasta el 31 de diciembre de -
1970. 

El costo de la publicidad se aumentaba Gnica y
exclusi vamente por el costo del dinero correspondiente al an-
ticipo del impuesto. 

! ' ¡ 
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Nuestro pals, para!so de los legisla<hres, - -
cuenta con muchas leyes q~e regulan, directa o indirectamente, 
el. fWlcionamiento de la aoti vi dad publicitaria y de los medio.a 
de comunicaoi6n. Consideramos que las mis importantes son: 

l.- Ley Federal de Radio y Televisi6n. 

2.- C~dig~ Sanitario de los Estados Unidos Mex!, 
canos. 

3,- ley Federal de Juegos y Sorteos. 

4•-:- Reglamento de Productos de Perfumerla y A~ 
t!culos de Belleza. 

5.- Ley Federal de Derechos de Autor. 

6.- Reglamento de Medicamentos, 

7.- Reglamento de publicidad Exterior. 

8 ..... ley Federal de Proteéci6n al Consumidor. 

qonsideramos que para.los fines de este traba.--
jo, ·serta demasiado extenso analizar, as! fuese someramente, -
todas estas leyes y reglamentos o sus articulas m!s sobresa --. 

· lientes. Penn!tasenos limitar nuestra revisi6n a dos o tres -
. ejemplos de algunas de las violaciones m's flagrantes por pa~ 
te de los propietarios de los medios publicitarios y sus con-
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troladores, los anmciantes, sin perder de vista que "el por
centaje de programas que violan al menos \D1. articulo de la vi
gente tey., de radio y televisi6n, asciende al so%. 

La Ley Dederal de Radio y Televisi6n dice, que: 

1 ·· la radio y la televisi6n constituyen una. activ,!. 
¡ dad de inter~s p6blico, por lo tanto, el Estado deber! prote -
j .. gerla y· vigilarla para el debido cumplimiento de su. fuilci6n ª2. 
~ ·. · ciál. Y que .la radio y la televisi6n tienen la fmci6n: s0cial

¡ de contribuir al fortalecimiento de la integraci6n nacional y-.. 
l el mejoramiento de las formas de canVivencia humana. Al efecto, 
\ a trav~s de sus trasmisiones, procurarSn: , 

. \ 
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I.- Afirmar el respeto a los principios'de. la -
~oral social, la dignidad humana y los v!nculos fallliliares; 

II.- Evitar influencias nocivas o perturbadoras 
al desarrollo ann6nico de la niñez y la juventud; 

III.- Contribuir a elevar el nivel cultural .del 
· pueblo y a conservar las caracter!sticas nacionales, las cos- · 

tumbres del pa!s y sus tradiciones, la propiedad del idioma y
a exaltar los valores de la nacionalidad mexicana; 
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IV.- Far calecer las convicciones democrlticas,
la unida_d nacional y cooperaci6n internacionales. 

Es palpable que la publicidad en M~ico, como -
un todo, es violatoria de esta ley -lo que impl!oitamente rec2 
n0ci6 el Señor Licenciado Don Luis Eoheverr!a Alvarez en su -
IV inf o:nne de gobierno. Para su cumplimiento deber!an interve~ 

· nir las Secretartas de Comunicaciones, de G~bemaci6n, de Edu
caci6n P6blica y de Salubridad y Asistencia. 

En el C6digo Sanitario se asienta que: 

La .Secretar!a de Salubridad y Asistencia prohi- · 
birl y evi tarl .la propaganda (publicidad) que engaña al p6bli
co sobre la calidad, orlgen, pureza, conservaci6n, propieda.d -

·y uso de. comestibles, bebidas, medicinas, insecticidas, apara
tos, ~tiles e instalaciones sanitarias, procedimientos de em
bellecimiento, prevenci6n o .curaci6n de en:f'e:nnedades. • • 

¿NO es engañar al p6blico el insistir, campaña
t ras campaña, que el jab&n o el producto X, va a revelar su b.2, 
lléza escondida; o decir que usando la brillantina y, perder! 
sus complejos y las mujeres lo asediarAn; o que tomando el .;...;. 
chocolate z, lós niños crecerln fuertes y sanos, sin importar
su dieta deficiente? 

.. 
'/-
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Asimismo, hay otras violaciones, puesto que se 
establece que las estaciones de radio y televisi6n, deber6.n -
efectuar trasmisiones gratuitas diarias, con duraci6n hasta de 
treinta minutos continuos o discontinuos, destinados a difun-
di r temas educativos, culturales y de orientaci6n social, lo ~ 
cual no es cumplido por casi dinguna estaci6n mexicana-

En nuestro capitulo segundo, ~l timo inciso, - -
.. hicimos referencia al papel que debe desempeñar el Estado con
. relaci6n a los medios masivos de comunicaci6n; dijimos que ~a
te puede y como nuestras leyes respectivas lo manifiestan tam
bi~n, imponer medidas meramente preventivas, como tambi&l im -
poner las penas correctivas que correspondan a quienes come -
tan las violaciones. 

Sin embargo, la acci6n, en cuanto a derecho y - · 
obligaciones del Estado con relaci~n.al adecuado cumplimiento
por parte de los medios masivos de comunicaci6n, queda en en -
tredicho, en eterna palabrer!a. • • 

b) • ..- lA INVERSICfi PUBLICITARIA • 

En relaci6n a lo que se :invierte en la publici
dad, podemos decir que los datos disponibles acerca de ello -
,son muy variables y en ocasiones hasta. contradictorios. Sin. -
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embargo, se estima que la publicidad en M~xico en el afio de --
1973 invirti6 la cantidad de cuatro mil quinientos millones de 
pesos, y aproximadamente dos mil trescientos millones pasaron
por las agencias de publicidad y e~ resto fug manejado direct! 
mente por las empresas anunciantes. 

Es decir, unos cuatro mil quinientos millones -
de pesos fueron "invertidos" para condicionar la conducta de -
los mexicanos que tienen alg6n poder de compra y hacerlos de -

· sear productos innecesarios, siguiendo las normas de consumo -
norteamericanas, con t6cnicas de comercializaci6n de ese pa!s
(por las que ademls hay que pagar por ayuda t~cnica) y con el
fin evidente .de mantenerlos compitiendo por niveles de consumo 
convenientes al imperialismo,. en buena medida por medio de la
.manipulaci~ del -as! llamado- efecto demostraci6n. 

Este gasto es sup~rior al presupuesto de todas
las tmiversidades p6blicas del pa!s -afm ahora que se han tri-. 
plicado desde 1970- y es casi el doble de lo destinado a inver -siones en la red ferroV:i.aria, dos veces lo invertido en obras-
de pequeña irrigaci6n, y m4s de seis veces la inversi6n que el . 
gobierno federal dedic6 al fomento de las actividades ganade
ras, forestales y pesqueras durante 1973 • 

Todos estos recursos, y como ya .1emos dicho an
tes salen de la explotaci6n ysuperexplotacitin de la clase obr! 
ra. De ahí se alimenta la publicidad, arma poderosa de la ola-
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se dominante, y efectiva en su fin: intoxicar. y enajenar a -
· quien originalmente con su esfuerzo la mantiene: la clase ob~ 
· ra. 

a)~- lA PUBLICIDAD FUERZA INTOXICADORA Y ENAJ&-. 
NANTE DE IA CIASE OBRERA.-

l.a di visi6n de la sociec1ad en clases se carac _. 
ter!za, ante todo, por las relaciones mutuas, c¡ue flstas contr.!:. 
en al eí ectuar la producci&t de los bienes materia.les. Las di

··. fe1"e?loias entre las clases· estln condicionadas pdr la posici~n 
que ocupan en detenninado sistema hist6rico de producci6n .so-. 
cial. Esto quiere decir que cada clase estA vinculada a un de
terminado modo. hist'61"ico.de producci6n y que toch modo antag6-
nico de p:roducci6n lleva aparejada una detenn.inada di visi6n __. 
de. la sociedad en clases, As~ al modo· esclavista de producci6n 
corresponde la divisi~ en esclavistas y esclavos; al feudal,
la divisi6n en señores feudales y siervos; al capitalista, la-. 

· di visi6n entre capitalistas y obreros asalariados. F.n la socie 
dad .dividida en clases antag6nicas, las relaciones de produo : 
ci6n tienen el carlcter de relaciones de dominaci6n y· subordi
naci~. la posici6n de las clases dentro de ese sistema de P:r:2, 
ducci6n social, est4 presidida por tma abierta contradicoi&:
una es la cláse dominante y otra es la clase oprimida, 

.Pero la clase· dominante, no quiere perder su , -
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status de dominante y,. para esto, utiliza una serie de triqui
fiuelas que van deade las mi.a rum.:s fonnas de repreai6n1 huta.
sutiles maneras para sostener la seguridad de su modua vivendi, 
es deeir de clase elQllo.tadora. Entre esas autil~a 'formas pode
mos señalara por un lado, loa sobomoa muy en bo¡a en la !-º'tu!. 
lidad• y por otra, . la intoxicante fuerza . de la publicidad. Ve!, . 
moas Los Eatadoa Unidos como ejemplo claro de nacitin explota -

.. cbra, imperialista, dominante, y a Mbico ·en· tanto pata que •!!, 
fre el capital:t,.amo del aubdeaarrollo, dependiente, explo1:'a.cb
y deforme, la aituaci6n ~. fundamentalmente la miana en toda
la &rbita del aist.ema capitalista de producoit:n; ea decir, la'
publioidad . es una actividad én¡ranada1 en f om.a maepa.rable, -
a le; estructura .del sistema y exclusiva de fil• Esta publicidad, 
se·tra.ga a cada ~tante, a cada momento millones de peso&; ~ 
ch,2,gaato sirve de instrumento. a los poderosos consorcios inte,t 
nacionales para dominar a los medios de· comunicacit:n masiva, -
rewói~do~es a medios publicitarios que son utilizados, por -
~ lado, para enajenar e mtoxicar a ·laa masas consumidoras, -
y 1 por otro, para lograr los firies de penetraci&. ideol6gica -
del imperialiano. Loa m&todos son. similares y pare. aplioarlos
entre las agencias de publicidad y otras empresas multina.cio-
nales, especialmente las que tienen au casa matriz en los Es
t~ooa Unims, se ha establecido en .todo el mundo, un mar:idaje
de v~rdadera influencia universal, 

Por ftltimo, -¡ ya en casa- es de advetir tam -
bi&i que otra parte de la publicidad es usada en mediatizar. e

. intoxicar al pueblo mediante la diVulgaci6n de desfiles, 11~ 
gadas de Pf1'.rsonajes, · secretariales y para.das mili tares y de-
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portivas; para mostrar lo poderoso que son los gobiernos revo
lucionarios y la fidelidad,absoluta del ej6rcito y la burocra
cia que los respaldan; d:i.fusitm. de las entrevistas de nues -
tros altos funcionarios con representantes de otros patses, lo 
que comprueba la limpieza de la pol!tica de "no intervenci6n
y autodeterminaci6n de los pueblos", y el respeto y admiraci6n 
que se nos dispensa en el exterior; propagaci&i de discursos,-; 
dticlaraciones constantes sobre la "firmeza del peso mexicano"
º que su f'lotaci6n es conveniente y los beneficios que nos aca -rrean las crisis, la :inflaci~n y los demls problemas del mundo 

·capitalista, Es abrumador el despliegue que hacen los medios -
informativos para tratar de convencer al pueblo de que, pase -
lo que pase, M~ico serl siempre, como dijera Diaz Mir6n, de -
las "Aves que cruzan el pantano sin manchar sus alas" y, en -
fin, de "campañas ciudadanas", que se repiten ad infinitum, -
tratando de convencer a los .radioescuchas y teleespectadores 
de que lo !mic-0 que necesitan pa.ra elevar su nivel de vi da es 
.lo que ya hemos dicho en .plrrafos anteriores, "capacitarse -
con nuevos conocimientos" -"1U PUEDES"-, o de que el principal 
problema del pa!s, es "poner la basura en su lugar", no despe!:. 
diciar el agua, hacer la prueba de la jabonadura en los tan -
ques.

1 
de gas dom6stico o combatir el contrabando en pequeña es

ca.la• · 

En mucho de est~ manipulaci&i intoxicante y de
mag6g:i.ca tambih se utilizan equipos, tiempo, t~cnicos y tal~ 

. to que resultan realmente onerosos a los que trabajan, en tan
to que su actividad no responde a necesidades sociales. 

' .! 
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En consecuencia consideramos, que cualquiera -
que sea el ritmo a que crezca el mercado y ·en particular la º!. 
pacidad de consumo de J.as masas, siempre, y sobre todo en el -
sistema en que vi vimos, tender~ a .crecer mls .. de prisa la capa
cidad de producci6n. Lo que demuestra que lo que importa al -
capitalista y al capitalismo monopolista:. no es el consumo y ""' 
menos a&l la satisfacci&i de las necesidades sociales, sino ob . . - -- -
tener la mayor. ganancia posible a partir de la explotaci6n de 
los. trabajadores. 

Como· resultado, las bodegas de las grandes cor
poraciones se encuentran atestadas de mercanc!as en busca de ... 

. ~ comprador, mientras que grandes masas de trabajadores o de!, 
· empleados hamb:i:r.ientos, pierden las esperanzas de obtener si - ·. . . 
quiera una vida decorosa. 

la contradicción del sistema se manifiesta en--
toda su fuerza. 

d) .- I.A PUBLICIDAD AlfdA DE .IA CJ..\SE DOOJNANTE~ 

Sin lugar a dudas que la clase c1ominante cuen
ta con muchas annas1 para defender su status, y entre una de-
ellas es la publicidad, anna efectiva, desde el momento en que 
su sostenimiento requiere, como ya hemos visto, de millones y
millones de pesos. 

'•;:·" • > 
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CAPITULO IV. 

lA TEORIA INTEGRAL c~o RJENTE REIVINDICANTE y CCNCIENTIZADO- . 
Rt\ DE 1J\ CIASE OBRERA. 

a).- 1A INFIDENCIA. DE lA TEORIA INTEGRAL EN: LO 
POL.tT:tco, LO ECCNCMICO y LO SOC~L •. 

Habremos de considerar por principio de cuentas 
que la Teor!a Integral del Derecho del Trabajo es totalmente - · 
adecuada para el .. cambio de· estructura~, necesidad ya urgente ... 
en nuestro desquebrajado medio social. 

Nos dice el M~estro Trueba Urbina: "Que Una Teo · -ría por si sola no es suficiente para la realizaci6n de sus -
fines, pero cuando la teorla encuentra un fundamento \l. los in,! 
trumentos jur!dicos necesarios en los textos de la Constitu -
ci6n, se convierte en fuerza arrolladora, estimulando cuantas
transformaciones sean necesarias para la satisfacci6nde las -
grandes necesidades de la colectividad y de los principios en
que se inspiran aquellas nonnas. As! pues, nuestra Teoría In
tegral del Derecho del Trabajo cobra fuerza en las relacianeS
laborales y en su · inter'Venc:i.6n en los poderes p!iblicos y en el· 
Estado político como aparato de presi6n y mito, anunciando la
realizaci6n de nonnas revolucionarias. (32) 

(32) Trueba Urbina A. Nuevo Derecho Administrativo del Trabajo. 
Ed. Porrúa. M~ico 1973, PP• 1615-16. 
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De acuerdo con el Maestro Trueba Urbina, pode
mos agrega1• lo siguiente: Todo pueblo tiena coníonne a su me
dio ambiente, a su idiosinoracia,.a su evoluci&i cultural, a -
sus condicionamientos hist6ricos y a su genio colectivo, una
manera especial de concebir sus aspiraciones comunes ·como so -
oiedad organizada. Tales aspiraciones confonnan lo que.algunos 
han denominado "proyecto de vida colec~iva" y que aq~ design!. 
mos "proyecto concreto de vida social"•· Este proyecto estl -

consti tu{ do por las me tao comunes que se propone \Dla comuni -
dad dada, en una etapa hist6rlca detennim1.da, sobre la base de 
\Dla cierta visi6n del mundo y .+:il hombre. 

La legislaci6n de cada pueblo, debe constituti:
una nonnativa que encarne las exigencias de la conciencia ca.;... 
lectiva y se amolde a lo que m!s conviene a su carlcter pro -
pio. ~ otra fonna, la legislaci6n no corresponderl al senti
miento de la comunidad que debe regir y se redu.cirl a un arti
ficioso conjunto de reglas impuestas por la fuerza que las im
planta o respalda, pero resistidas intemamente por los compo
nentes de aquella. 

Con ello hemos expresado que una legislaci6n -
que se aparte de ese proyecto concreto de vida social, consti
tuir! un derecho impuesto mls o menos arbitrariamente, pero no 
algo sentido corno la nonnativa natural que ese.pueblo demanda, 
por no acomodar sus aspiraciones mas profundas. 
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Todas las reivindicaciones econ6micas y socia--- .. . 

les, obtenidas por las clases trabajadoras, como r~sultado de 
sus luchas y esfuerzos, representan girones ganados. De esta -
manera, una lucha de clases a veces poco aparente,.· ha contri -
buido en .mucho a las modificaciones mis indispensables del De
recho vigente a fin de que gsta adquiera una m!nima actualiza
ci6n.. 

Adoptada la decisi6n política, serl principal -
mente a base de preceptos jur.f.dicos,que ella podrl ser cumpli
da, puesto que tales preceptos impondrln a los gobernantes y. -
a los gobe?flados una conducta obligatoria y coactivamente ex!_ 
gible encaminada a que sea alcanzada, 

Pero las metas y las v:tas fundamentales quedan 
a cargo de la pol!tica, auxiliada ~sta por la econom!a, la SO'i 
ciologta y otras ciencias sociales. El Derecho ve circunscrita 
su competencia propia a elaborar las f6rmulas preceptivas con
cretas que traducir4n la decisitm. pol!tica1 a proporcionar la
instrumentaci6n de instituciones, esquemas y ordenamientos es
pec!ficos que le pennite aportar a su milenaria experiencia~ 
y a encuadrar las nuevas f(\nnulas dentro del resto del equi -
pamiento nonnativo preexistente en el Estado, tanto para seña
lar la manera como deben dictarse vS.lidamente, como para· arinQ..:. 
nizarlas en 'relaci6n con todo el resto del ordenamiento jurl
dico. No podemos subestimar la importancia de esa tarea, as! -
como resulta pueril magnificarla con 4nirno de ofrecer incienso 
al Derecho y a los juristas. 



Estamos conscientes que la elaboraci6n de pre
ceptos constituye todo un arte, en el que se aprecian tanto la 
utilizaci&i de muy antiguas experiencias en el manejo de las -
oonch.lctas humanas bajo amenaza de ~anci&., como la redacci6n -
apropiada de las nonnas necesarias. Una clara compresi&. de -
las finalidades pol{ticas perseguidas y. tm criterio seguro en• 
cuanto a las relaciones SO<?iales que provocarm las normas y -
sus sanciones, deben tarnbi~n ser puestas de relieve. 

Y como en materia jurídica, salvo en rarísimo -
caso de algunas pocas revoluciones integrales que derogan todo 
el Derecho preexistente y empiezan de nuevo a partir de cero,
siempre es menester conocer muy cabalmente la normativa que ..... 
esti rigiendo y hallarse en condiciones de ilustrar al poder -
poHtico acerca de la incidencia o efecto que los nuevos pre -
ceptos reclamados tendrAn dentro del conj1.Dlto normativo ante-
rior, la tarea no serl sencilla, pues exigir! conocimientos -
acabados del sistema jur!dico existente, capacidad para apre -
ciar todas las consecuencias de una modificaci&., que a veces
'.quiere ser solamente parcial pero que repercute mucho m~s alU 
de sus designios, y buen manejo de todo lo que el Derecho ;.:_ 
constituye como aporte, instituciones, principios juñdicos,·
subordinaci&i de normas, sistematizaci6n de los preceptos, etc. 

i -

As! pues, tenemos que la Teor!a Integral del -
Derecho del Trabajo comprueba a la luz de la ciencia social ~ 

nueva, que el Derecho del Trabajo contenido en el A:1.-t!culo --
123 es una norma exclusiva, protectora y rei vindicadora de los 
trabajadores y de la clase obrera, que su contenido es eminen-

1

1

¡ 
temente social, por cuanto que rompe y se coloca por encima - · 
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de las normas del derecho público de la propia Constituci6n y
porque el trabajo, que es objeto de protecci6n y tutela, no ~ 
lo el que se realiza en el campo de la producci6n ecdmica, -
sino en cualquier actividad laboral, pues comprende del obrero 
al funcionario, del trabajador material al trabajador intelec
tual y aut6:rtomo: tal es la grandiosidad del Derecho Mexicano -
del. Trabajo. (33) 

b):- DIALECTICA Y TEORIA lNTEURAL.-

Antes de referimos a la Teor!a Integral como -
fuerza dial~ctica, quisieramo~~'&i cuando brevemente dar al· -
gunas ideas generales de lo que es la Dia16ctica1 

El concepto de "diaUctica" se emplea en la li- · 
teratura marxista en el sentido de la teor!a cient{fica-- Y' m6t2 -
ch filos6íico de conocimiento y transformaci6ri de los f en6me.;:::.::_ .... ·
nos de la realidad. La dialt~ctica · materlalista y el materi.alis -mo · filos6fico se encuentran en unidad plena y · representan dos-
aspectos de la doctrina. f ilo~f ica coherente del marxismo. I.a
c0ncepci6n materialista consecuente de la naturaleza, la soci~ 
dad y el pensaniiento l~eva inevitablemente a la dial~ctica ma--
teri.alista, científica. La dial~ctica materialista arranca del 
reconocimiento del mundo material, de las leyes objetivas de -

(33) Trueba UrbiJ1a. A. Nuevo Derecho Aaninistrati vo del Traba
jo. E. Porrtia, S.A. M&cico 1973. 
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movimiento y las fonnas de existencia. Las leyes generales mls · 
importantes del mundo material san la concatenaci6n universal...; 
y el desarrollo. Estas leyes constituyen el contenido fundamea 
tal de la dial~ctica objetiva, es decir, de la dial~ctica de -
los propios objetos materiales, de sus.relaciones y proceso~. 

Es mls, la dialgctica del pensamiento, la dia -
ltictica como ciencia, aparece porque en la conciencia humana -
se refleja la dialgctica real de la naturaieza y de la socie
dad, sin lo cual, seria impoSib~e el propio surgimiento del -
pensar diaUctico y de sus leyes, La dialtictica objetiva del -
mundo material es candici6n. indispensable para la creaci~n de
la dialgctica subj~t:i. va. por el hombre, en el proceso cognosc! 
ti vo de dicho mundo. 

El marxismo no se ·limita a deducir la teor:ta -
de la prActioa, sino que, 8.dem~s, utiliza la teor!a en prove ...; 
cho de la transfonnaci6n revolucionaria del mundo. la dial~cti 

. -
ca materialista :analiz,!Pbjetiva y profundamente la realidad, -
muestra el carlcter hist~rico transitorio ~e todo lo existente, 
comprendidas las fonnas de la vida socialo De ah! dimana el -
efi~iente carlcter revolucionario y crítico de la dial~otica

ma:terialista, as! como su incompatibilidad con todo oportunis
mo. la dialtictica marxista, fundamenta te6ricamente el lugar -
hist6rico y la misi0n del proletariado, la ineluctabilidad de~ 
la muerte del capitalismo y la inevi tabilidad del socialismo
mundial. 
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la. dial~ctica del marxismo descubre las regula
ridades del proceso social y ·las perspectivas revolucionarias
de los pueblos, las vi.as y los medios de su lucha liberadora.
Por eso, la dial~ctica materialista es el alma revolucionaria~ 
del marxismo, la teor!a cient!fica del desarrollo y, a ~a vez, 
el m~todo que pennite conocer y transfonnar la realidad. 

Se entiende por m6todo filo~fico un procedi _.... 
miento y unos medios detenninados del conocimiento, que penni
ten poner al demudo. del modo rnts completo, multilateral y PI2. 
fundo de las regularidades de los procesos de la naturaleza y
de la sociedad y, en cona<>nancia oon ello, detenninár 11:1.s ac ~ 
ciones necesarias para alcanzar los objetivos señalados. Este
m~todo científico es, en el marxismo-leninismo, la cliaUctica- · 
materialista. 

la metodolog!a científica es la aplicaci6n de-
los principios de la concepoi&t materialista dial~ctica del -
mun.cfo al proceso congnosci ti vo y a la .Prlctica historico-so -
cial. la propia concepci6n, el materialismo dial~ctico1 . en su
conjunto, es simult&neamente teor!a y m~todo universal del co-· 

. -
nacimiento cient!fico. El papel especial de la dial~ctica en: -
la concepci6n del mundo consiste en que en ella se fonnan las-:
categor!as y leyes m!s generales, así como las exigencias con
cretas, los principios del m~todo científico y su aplicaci6n -
en la variada actividad humana. 
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la dial~ctica cient~tica del pensamiento es, -
por su origen y por su contenido, un producto hist~rico de la
dial~ctica objetiva. No es fr.uto del subjetivismo, del juego -
arbitrario del pensamiento humano. Al generalizar las leyes o!?_ 
jetivas del m\Dldo, la dial6ctica materialista vincula las le -
yes específicas de la actividad del pensamiento al movimiento
de los objetos y ~ la influencia prActica de la sociedad sobre 
el mundo objetivo. (34) 

la necesidad del m~todo cient!fico revoluciona-
, ' 

rio y de su asimilaci6n se deducen asimismo de ~a inconciliab! 
lidad de las ideolog!as socialistas y burguesas. las distintas 
tendencias de la ideologta burguesa, que especulan de manera~ 

' ' 

abierta o encubierta con algtmos hechos de la ciencia o del m2 
vimiento de la sociedad, falsifican el contenido autáitico del 

, conocimiento cient!fico y las perspectivas del progreso social, 
Para poder den\Dlciar la falta de base científica y el sentido
poH.tico reaccionario de las concepciones de loi,:i ide6logos bu,t 
guesas, hay que dominar la metodología marxista. 

Despu6s de haber hecho un somero anAlisis ref e
rente a lo que es la dial~ctica, pasamos ahora a exponer a gr2 
sso modo, lo ref erenta a la Teoría Integral como fuerza dial~2, 
tica: 

( 34) Konstantinov. El Materialismo Hist6rico. E. Progresoo 
M~ico. 1963. 
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la teor!a Integral del Derec)lo del Trabajo y sg, 
disciplina procesal -IlOS dice el Maestro Trueba Urbina-, tam -
biki constituyen una fuerza dialgctica para la transfonnaci6n
del Estado burgu~s en la aaninistraci&l p6blica, pues los en
carga:<bs de ~sta podrln realizar en la c6spide de la pirAmide ... 
jur!dica social el destino de los textos constitucionales y lo 

' -grar la· portecoi6n y redenci~ de los trabajadores. no mediante. 
expropiaciones aisladas de· bienes de la producci6n, sino me ~ 
diante el cambio estructural definitivo que imponen las nonnas 
del Articulo 123, y que recoge la Teor!a Integral como fuerza• 
dial&ctica para la t·ransfonnac:i'6n del Estado Burgu~s moderno P.2. · 
l!tico-social en \Dl aut&itico Estado socialista. El Estad> mo
demo político-social es ·transitori0;, y as! debe entenderlo el 
poder político, porque es absurda la concepci6n del capi talis
mo exaltado por el imperialismo, de manera que el Estado mode!. 
no en las democracias populares, se convertirS. en tm Estado .
socialista de acuerdo con las peculiaridades prop_ias de :nues
tro paf.a. (35) 

Nuestra Teorla Integral del Derecho del Trabajo, 
· influye de tal manera en la administraci6n p(iblica para que ~!. 

ta pueda realizar de arriba para abajo el cambio de las estru~ 
turas y superestructuras. 

(3$) Trueba Urbin~ ~· Nuevo Derecho Administrativo del Traba
jo. Ed. Porrúa, S.A. Mrocico. 1973. 
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En los paises capitalistas superdesarrollados -
para neutralizar los efectos de la justicia social, que t!mi~. 
mente realiza la administraci6n p6blica en funci6n reivindica• 
.toria del proletariado, se ha elaborado una nueva teorta de ~.!. 
ta para el desarrollo, que en esencia contribuye al. desenvolv!. 
miento y engrandecimiento del capitalismo. Por ello se define
con exactitud al concepto de ~dministraci6n p6blica para el -
desarrollo integral, como el conjunto de aptitudes y actitudes 
humanas, de procesos y procedimientos administrativos; y de ... 
sistemas y estructuras institucionalizadas que sirven para el
pr0ceso de transf onnaoi6n y de progreso, a travgs de factores 
educativos, polfticos, socioculturales, econ6micos y morales -
de .cada hombre y de c.ada pa!s, de suerte que cada individuo, -
pueblo y pa{s S3 elevea una etapa superable o a otra m!s eleva 
da en t~nnino de ~ati-;facoiones para todos ellos. (36) Pero g! 
te desarrollo, como clara.mente se nota, tiene por objeto tran.! 
fo:rnar las estructuras econ6micas del Estado capitalista bux-

. gugs, sino simplemente alcanzar el fortalecimiento de ~ate, -
conservando el r~gimen de explotaci6n, pero propiciando mejo -
res condiciones econ6micas para el pueblo e impidiendo la li -. 
ber~ci~ de los productos ~el desarrollo integral que son pre
cisamente los trabajadores, (37) 

(36) Jim~ez Castro. W~ A.dministraci6n. Pública p~ra el Desarro
llo Integral, Ed, F.C.E. M~ico, 1971. PAg. 183, 

(37) Trueba Urb:i.na A, Nuevo Derecho Administrativo del Trabajo. 
Ed, Porr6.a. M~ico, 1973, Ptgs, 7~ y80, 
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c) .- IA TEORIA INTEGRAL Y SU ADECUADO USO PARA 
EL CAMBIO DE ESI'RUCTURAS.-

Conforme al sistema jucl.dico tradicional, la -
respons~bilidad jur!dica del hombre se origina principal, aun
que no exclusivamente, sobre la base de sus acciones y, con -
bastante frecuencia, de tma exigencia subjetiva consti tu!da -
porla culpabilidad,. 

En un· Derecho de solidaridad social, destinado
ª regular la .vida social de hombres que no solamente reclaman- . 
sus.derechos sino, que estln.dispuestos a cumplir a cabalidad -. 
~s deberes hacia la comunidad, existe tma mayor exigenci'a.i 
No basta simplemente el no transgredir la ley o no lesionar -
derechos concretos de otros individuos, aspiraci~ mbima del-· 
derecho individualista; sino que es necesario que cada cual -
ponga todo de su parte para que la vida social se desenvuelva-

.· de la manera mls favorable a la liberaci6n y pleno desarrollo 
humario de cada uno de sus miembros. 

De lo anterior, podemos preguntamos entonces: 

¿C6mo lograr el cambio de estructuras? Creemos
qüe no se lograr! haciendo caso individual, grupo o comunidad,
como~cesos aislados, Tampoco creemos que Ío harbi s6lo al~ 
nos·cuantos. Tampoco que a trav~s del desarrollo de la comuni
dad, a~ cuando ~ste sea tm. esfuerzo interdi.sciplinar:io •. Hay -
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quiene~ señalan que s6lo &e lograr! a trav~s de una revoluci6n 
· social, entendida como cambiQ'::vic>lentoen las instituciones po
liticas de tma naci6n llevado a cabo por el pueblo' por la ola 

' -se trabajadora. Claro est' que en caso de que no sea posible -
por los medios pac!ficos que nos señala Trueba Urbina, o sea,
la Revoluci6n de arriba, entonces si se puede recurrir al uso
de la violencia. Sin embargo, la historia nos demuestra, desde 
la Revoluci~n Francesa que tales revoluciones engendradas en -
la violencia desatan nuevas violenoia4J, y que los cambios que;.. 
se producen son superficiales y no profundos; son de ~nsti tu-~ 
ciiones y no de hombres. En las revoluciones violentas hay - -

' -
triUníadores y vencidos, igual que en una guerra. No hay soli-
daridad y sin ella no hay esfuerzo mancomtmado hacia el cambio 
integral y ann6nico. Creemos en la revoluci6n como aoci6n de
resolverse a actuar, pero actuar en paz, con amor, con respeto 
a la dignidad humana. Creemos en la revoluci6n que produzca el 
cambio de actitudes que permita superar el pasivismo de los -
marginados, y el paternalismo de quienes pretenden ayudarlos,
la rebeli6n de los j6venes; el cambio de estructuras que ase
gure la participaci6n activa en las.decisiones y responsabili -dades y tm.a mutaci6n cultural acorde con la nueva realidad. -
Creemos que el desarrollo es "el nuevo nombre de la paz", y -
que ambos se construyen cada d!a. (38) Tarnbi~ con ~l, enten -
demos que "la . educaci6n b!sica debe ser el primer objetivo de-

(38) Pablo VI: Populorum Progessio. Ed. Populares P!g.76. 
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un plan de desarrollo" (39), ya. que ese c:unbio debe ser con .. -
. cientizado desde la niñez por los padres, por los educadores,
y por todos aquellos que sientan inquietud por una transf onna
ci6n y a travfls de todos los medios de que dispongana Debería
mos utilizar como ya lo apuntamos en plginas anteriores, los -
medios masivos de comunicaci6n, para obtener ma "mejor posib!_ 
lidad de vida", y no ~lo para ofertar los productos que crea
el mercado de la moda y del confort, ''No se trata s6lo de yen
cer al hambre, ni siquiera de hacer retroceder la pobreza. Se 
trata de construir un. mundo donde todo hombre, sin excepci6n -
de raza, religi~ o ná.cionalidad, pueda vivir un~ vida plena -
mente humana, emancipado de las servidumbres que le vienen de
parte de los hombres y de uria naturaleza insuficientemente do
minada; un mundo donde la libertad no sea ma palabra vana" -

· (4.0). Por eso el desarrollo debe ser un proceso programado de
cambió socio-estructural pennanente e irreversible. las revolu 

' . . .. . ... 
1 ciones sociales no son irreversibles si son violentas. Pasada-

su euforia, se .vuelve al estado que la provoc6. 

; Insistimos: el mayor mal del subdesarrollo ra .... 
\, 
l dica en las estructuras mentales. S6crates dec!a que los hom-
' 

--~ 
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· bres se hacen malos cuando son ignorantes y que el hombre de -
b!a. poseer_ la cantidad de bienes que le penni tieran vivir con
moderaci6n, Para Arist6teles al hombre era feliz cuando poseía 

(39) Op~ cit. Plg~35~ 

Uo) op~cit~ Plg~ 47~ 
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un espiritu cultivado, un car!cter virtuoso y la posesi&t de-
.s6lo una modesta cantidad de bienes superfluos. (41) No hab~
desarrollo sin educaci6n masiva del pueblo, sin que haya una -
racional explotaci6n de los recursos con miras a tma aut&.tica 
y m4s equilibrada distribuci&i de la riqueza; de ah! que el -
proceso presuponga elecciones, es decir, establecer objetivos, 
seleccionar prioridades y medios, que estos sean proporciona -
les a los objetivos elegidos y capacitar a todos los niveles.
Esto quiere decir que el proceso es articulado y global. Hay -
que saber c~l es el progreso deseado y a qu~ precio se quie
re obtenerlo, Requiere conocer la posici6n de las personas in-
volucradas en el proceso. Nunca puede ser una imposici6n sino
jun ''dillogo sincero, creádor de fratemidad". "La empresa del-
' desarrollo acercarl los pueblos en las realizaciones que pe~ 

sigue el com6n esfuerzo, si todos, desde los gobernantes y sus 
representantes hasta el mls humilde t~cnico, se sienten anima
dos por \ll1 amor fratemal y movidos por el deseo sincero de -

construir una ?ivilizaci6n de solidaridad mundial." (42) El -
imperativo categ6rico del desarrollo es tener en cuenta todos
lo.s intereses involucrados para la tarea de la reconstrucci6n. 

(41) Citados por GOOIET, Denis; Etica del desarrollo. Barcelo
na, Ed. Estela, 1965, Pág. 55. 

(42) Pablo VI. op, cit. Pág. 71. 

\ 

! 

¡ 
1 ¡ 
f 
f 
1 
t ¡ 
' 



¡ 
1 

¡ 
'\ 

; 
¡• 

j 
J, 

¡ 
i ¡ 
j 
.i. 
1 ·. 
; 
' 1 
i 

,_ '°i 

El ,ilesar:t"ollo se planifica, como se planifica -
cualquier acci6n social. Ello evita improvisar y hace m!s efe~ 
tiva la tarea y maximiza sus resultados, Si la poH.tica social 
es el conjunto de decisiones tomadas por m: ente gubemamen -
tal para lograr el desarrollo socio-econ~mioo, la planiíica -
ci6n como elemento orientador, establece y ordena programas o
forinulaoiones racionales de acti v:idades especificas que los -
instrumenten, con metas necesarias, reales y factibles de cum
plir~ a corto, mediano y largo plazo; estrategias o t~cnicas -
dé intervenci6n a los problemas que se quieran solucionar y--. 
ma distrlbuoi~ ann~ca de los medios para su logro. 

"Hay que planificar para la justicia social que 
elimina el privilegio sin dejar de conservar los estimulantes 
al esfuerzo entre iguales; planificar para tma sociedad no pa-

ra • tma clase dominadora, para que los extremos de riqueza y -

miseria se hayan abolido; planificar para niveles de cultura -
democratizados, pero sin una nivelaci6n que anule los valores
del hombre; planificar para la fransíormaci6n progresiva de la 
sociedad, de manera que anime el desarrollo de la personalidad" 
afirma Denis Goulet. (43). 

Hay que educar, "no preparar esclavo~ ni sofiado
res iluminados" (44) 

( 43) Goulet. op. cit. P!gs. 137 y 138. 

(41~) Goulet. op. ci t, P!g. 136, 
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d).- IA TEORIA INTOORAL CCMO ARMA INDIS:::UTIBLE 
DE lA CIASE OBRERA.-

La publicidad, podemos decir que es: "el conjua, 
to de t~cnicas para crear en el público, en la clase trabajad2 
ra un comportamiento preconcebido sobre ideas, objetos y per -
.senas. Dispone, como hemos dicho, de multiples medios que van
desde el grito del vendedor callejero hasta el "sologan" y. la
Hicnica refinada de las revistas, carteles, radio y televi -' -
sión.- "Arte de conbinar e:&'l im!geneJirepresentativas unidades .;. 
pl~sticas puras y elementos verbales". la publicidad ya hemos.;. 
dicho, es anna de la clase dominante, que precisamente utili -
za .para masificar, entendiendo por masificar, domesticar,· es ..;. 
decir, ''destruir toda actitud de cambio y de critica en. el hom 
bre, acostumbrAndolo mediante esterotipos- y prejuicios a aceE: 
tar pasiva y mansamente las consignas y orientaéiónes del sis-

•• ' 1 

\ tema. Es equivalente a "masificar"· en el orden social. 11 (45) 

-l 

f 
! 
1 

'l 
l 
l 

Sabemos que en un momento dado, siempre hay una 
tesis que impera y que se impone a trav~s de multiples formas, 
pero sabemos tambi~ que llega el momento en que ella deja de
.funcionar; precisamente porque ya no se ajusta ni puede cum --~-;_, 
plir con las necesidades cada vez m!s apremiantes y cambiantes. 

(45) Campos Martínez Luis. Y/os-. Pedagogia del lenguaje Total. 
Ediciones Paulinas. Bogot!, 1972. P!g 25. 
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Cuando esto sucede, aparecen inconf onnidades e
inquietudes que hacen aparecer de pronto~ la antítesis, o sea
aparece la fuerza oponente, es decir, el antagonismo; como ª.2. 
tualmsnte sucede en nuestro sistema, que de pronto se ve insu
ficiente e inapto para cumplir y cubrir las necesidades prin -
cipalmente de las clases obreras o populares. De ese antagoni! 
mo forzosamente se construye la stntesis. Porque si bien es -
cierto, que la clase dominante, cuenta con suficientes armas, 
como lo es la publicidad, tambi6n la clase obrera cuenta con -
las suyas propias, y dentro de las cuales podemos señalar: el
s~lario minimo, el reparto de utilidades, 11 la asociaci6n 'pro
f esional, la huelga etc, Estos derechos, estas annas, indúda -
blemente se fundamentan ,en el Articulo 123 de nuestra Consti -- ' ' . ', ,_ ' 

tución de donde ha surgido la Teorla Integral, que tambi6n es-
anna de la .clase traba.ja.dora ya que ~lla ha encontrado las ba
ses para . su rei vindicaci6n total. 

Antes de hacer una breve referencia a l.a Teoría 
Integral, quisieramos transcribir la definici6n que nos da el
Maestro Trueba Urbina de Derecho Social: 

11 El Derecho Social es el conjunto de princi -- · 
píos, insti tucione.s y normas que en función de
integraci6n protetJen, tutelan y reivindican a -
los que viven de su trabajo y a los econ6mica ~ 
mente d!biles." 



Por lo anterior, podemos considerar a nuestra -
Constitucit>n como la adecuada expresi6n de las aspiraciones n!. 
cionales en materia de organizaci6n social, ya que nos mues
tra las ideas dominantes que sirvieron de bases y fl.Dldamentos
del Articulo 123,y de las cuales .surge la Teoría Integral del 
Derecho del Trabajo. 

"la Teoría Integral", naci& como consecuencia -
de incomprensiones y de la falta de invé'Stigaói6n del proceso
de for111aci6n del ArU.culo 123 Constitucional, creaoor en nues
tro pds y en el mtm.do del Derecho del Trabajo, como instrwnea 

to jur!dico de la lucha de los trabajadores y de la clase obr.2, 
ra, para la supresi6n del rggimen de explotaci6n del hombre --

. por el hombre, mediante el cambio de estructuras econ6micas, -
capitalistas, sin que este cambio requiera necesariamente la ~ 
violencia annada, a no ser que se oponga resistencia pol!tica
por el grupo de privilegiados y explotadores para la transf or
maci6n de ·las estructuras porque es necesario decirlo de ma -
vez, que la elaboraci6n y creaci6n del articulo 123 fue produ~ 
to o consecuencia 16gica de la lucha armada que origin6 el na
cimiento de una nueva Constituci6n ya no exclusivamente politi -ca sino s~cial, y porque en el Congreso Constituyente de Quer~ . -
táro, cuando se discutían las nuevas ideas y se redactaban los 
textos, aún se respiraba el olo:i:- a p61vora y rep'ercutía el eco 
de la fusiler!a de la lucha armada; por esto es que el cambio
de estructuras puede ser pac1fico, pero de no:-obtenerse en es
ta vía, se justifica la violencia y la realizaci~ñ. de todos --

' ' 

los actos que sean necesarios para que los cambios estructura-
les se obtengan y del cambio de la estructura econ6mica, pase
al cambio de las estructuras politicas en la fonna mls violen-



ta q¿e pueda conc~birse por efecto~ de la :r:esistencia de ex ,;_ 
plotadores o de la fuerza del poder polttico. f MD 

De.todo lo anteriormente considerado .. y 
· aoeptaci6n no s6lo. doctrinal sino legisla.ti va, que ha obeni~ 
do, la Teoda Integral del Der~cho del Trabajo eri'~&c:ico, J?od,!;.. 
niós afinnar, que la misma, es anua de .la clases Trabajadoras ..:. 
y d~b:Lles.. . · . .· 

1 
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~ 

' i ...... ·. i 
. ' . . . 

, ,,·._, ,· '' 1 
' ' ' 

'·.· .. ··•··· '' '' ·.·.•.··1· •• ,_,_: ···.'.-' .i. 

. " · .. 
. '.·.·. . 

..... • 
-• -.. • :'.e . ~· 

·1 
. ::f\ 

1' V 

(46). Trueba Ur'b.ina A. Nuevo Derecho del Trabajo, Ed. Porrua ... - · 
M~xico, 1970. P!g. 155. 



e o N e L u s I o N. E s 

I.- En M&c.ico los principales medi.os de oommlioaci6n han sido
consolidados por grupos privados, comerciales y financieros ... 
con el apoyo y vinculaéi6n de t'..dministraciones y grupos poli t!, 
cos, resultando de ~sto, una (¡ependencia de los mismos a los ... 
intereses de sus anunciant1Js ~'' origen extranjero en una sign1 
ficativa pro:P0rci6n y a Jos coincidentes del sector público y
grupos· pol!ticos que los controlan. 

lI•- Como consecuencia de tal dependencia, puede decirse, que
la ·natural f,unci6n Y· fines ·de dichos medios de comunicaci6n -
consisten.es en proporcionar y comentar toda informaci6n en be":" 
neficio popular, se enoueiitran supeditados a un·inter€ls.luor!. 
t:i.vo y a las pautas existentes de poder y privilegio de la cla
se dominante. 

III•- Es de manifestarse tambi&l, que la publicidad y propag~ 
da, bielt prl vadas, bien p~blicas, casi siempre van ·juntas o · -
conjugadas y descansan en los medios de comunicaci6n modemos
y en empresas y sofisticados equipos de especialistas¡ exper -
tos en manipular las preferencias, crear necesidades artificia 

' - - . ' .... 
les.y modelar la opini6n de laG clases populares a la dontiria -
.'1:6n .del capital. 

\ 
l 

1 
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IV.- Así mismo, es l6gico considerar, que si bien el gasto re! 
lizado para esos fines al trav~s de tales medios de difusi6n. -
resulta un pequeño negocio, aunque alcance como en M&tico su -
m!s cuantiosas, si constituye, un poderoso instrumento comer
cial, ideol6gico y polttico del sistema todo del capitalismo -
monopolista de estado. Por medio de la prensa, la radio y tel! 
visi&i, el cine, el am.mcio exterior y tanta~ formas mAs, a V,! 
ces conspicuas a veces sutiles, la publicidad y la propaganda'":"·. 
bombardean las conciencias, incluso en losmls apártados rin -
eones de los patses capitalistas. 

V.- Pocas actividades expresan con tanta claridad el car!cte:r
estructuralmente dependiente de algunos pa!ses, como la publi
cidad. No menos que en el resto de la Am~rica Latina capitali!, 
ta, en M~xico las agencias especializadas y las empresas que ~ 
realizan la mayor parte de esos gastos, son monopolios trans -
nacionales que anuncian meroancias y servicios extranjeros y
difunden la infonnaci6n, la ideologia y los valores del impe -
rialisrno. Raz6n esta por la que afinnamos, que la publicidad -
es anna de la clase dominante. 

VI.- Puede expresarse tambi&n y a íonna . de conclusi6n., que en
la ~poca actual del capitalismo monopolista, la economía tiee_ 
de a adquirir, cada vez mls, carActer parasi tari.o. e irra.cio -
nal, en el sentido que las actividades improductivas como la -
publicidad, el aparato militar y burocr!tico y otras, crecen -
a un ritmo superior al de las actividades productivas .a conse
cuencia de la anarqu!a de la producci6n capitalista, ·al desem
pleo y a la insuficiencia de la demanda efectiva. 
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VII.- la teor!a de las clases socia.les reviste particular im -
portancia para comprender el sujeto de la historia. En efecto, 
si la historia es la de los hombres, si intervienen en ella -
millones de seres humanos, cuyas aspi~ciones y actos chocan
y se entrecruzan, es natural que surja ia cuesti6n de c6mo pu,! 
de un.o orientarse en medio de este caos de conductas individua 

' -les, c6mo advertir en ellas acciones de importancia social y -
como explicarlas. La significaci6n de· la teorta de las clases
consiste, precisamente, en que pennite reducir las conductas -
de un.os u otros individuos a las de los grandes grupos socia -
les y clases, cuya interacci~ y lucha mueven el progreso de -
la sociedad. 

VIII.- Creemos que la innegable debilidad de .la clase trabaja
dora, s6lo podrl ser superada mediante organizaciones realmen
te independientes que puedan cwnplir la fun.ci6n de coordinar -
sus fuerzas y luchas y consolidar los derechos e insti tucio--
nes ya logrados, que como el reparto de utilidades, la aso -
ciaci6n profesional, la huelga, los tribunales de trabajo y -
otros m&s, emanan de nuestro Derecho Social y configuran las -
distintas fracciones del art!culo 123 Constitucional, .de cuyo
·e::n.:nen y contenido surge la Teorl.a Integral del Derecho del -
Trabajo. 

IX.- Por filtimo y obteniendose de la Teoria Integral, que no -
es s6lo la explicaci6n del Ard.ctilO' 123 Constitucional, sino
fuerza dia16ctica para la transf o:nnaci6n de las estructuras -
econ6micas y sociales en beneficio de la clase trabajadora y -
resultando, que la publicidad es un anna de la clase dominan-
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te para obtener de la.dominada un comportamiento.preooncebido, 
coritrario a toda actitud de cambio y c~tica, que acepte pasi
va y manzamente las consignas del sistema capitalista, .debe -
concluirse, que la fuerza intoxicante de la publicidad es opo
nente a laTeor!a Integral del Derecho del Trabajo, dada su :f,i 
nalidad masificadora y domesticante, que obstaculiza y trata -
de su:Primir la conciencia y lucha de la clase proletariada y -

· procu!'a la preser\i'aci6n del rigimen capitalista de explotaci6n 
· del hombre por el hombre. 
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