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INTRODUCCION

En un mundo cada ver mas comunicado, el turismo como fe-
némeno que afecta la vida social, econémica y cultural de los
pueblos, ha venido creciendo explosivemente en los, ¥ltimos 25
aflos, ya que no se cirounscoride a una sctividad concreta sino:
qQue es flexible, sujeto a cembios impreviastos y trasciende en
mayor o menor grado a casl todas las manifestaciones humanas,
revolucionando los medios de transporte, multiplicando incre-
{blemente la capacidad de hospedaje en muchos pafses y moti--
vando que el hombre aplique su ingenio para proporcionar el -
turista los satisfactores que busca en los viajes como el des
cango, la recreacién, la salud y la cultura, que son las moti
waciones tun§ament|1es que lo hacen desplazarse dentro del pa
{s y hacia otros lugares en el extranjero.

En YMéxico como en el rosto del mundo el desarrollo del -
turismo es relativamente reciente, y no es sino hasta después
de la segunds guerra mundial, con la aplicacién de la moderna
tecnologfo en materia de transportes y en especial el uso de-
la turbina en la aeronavegacién, que ha cedido su luger al tu
rismo masivo con sentido social,

México ocupa el cuarto lugar mundial como receptor de d&i
visas por concepto de turs smo, y el primer luger de preferen-
cia, en el hemisferio occidental, de los turistas procedentes
de Estados Unidos, superando en este importante mercado al Ca
nadéd, segdn informa la Unién Internacional de Organismos Ofi-
cinles de Turismo, que agrupa en su seno a més de 100 palses.
Ha 81do nuestrs vecindad con Estados Unidos -pafs cuyes habi-
tantes son por tradicidén méviles y viajeros-, unida a suestras
diferencias hisidéricas, geogréificas y culturales lo que ha --
contrituido principalmente al privilegiado lugar de Néxico co
mo receptor de divisas por turismo. ‘

Por todo lo dicho en 1fneas anteriores, esta tesis tiene
como finalidad enalizar el fenfieno tur{stico por medio de 2i
versos enfoques; as{ en sus cinco capftulos se han incluido -
nociones genersles relativas al mismo, sus antecedentes, sin-
dejar de pasar por alto el turismo en nuestro rafs. También -
se incluye un estudio de la Ley Federal de Fomento al Turismo
a8t como une serie de disposiciones relatives 8l turiste on -
la Ley General de Pobdblacién y su reglamento.
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CAPITULO I.- EL TURISKO CONO FENOMENO SOCIAL
A.~ ORIGEN DE LAS PALABRAS TURISTA Y TURISMO

Luis Fernéndes Fuster snaliza las palabras tourist y tour-
ism, de acuerdo con el Shorter Oxford Dictionary (I1950);: y di-
ce, que este diccionario las define, con laa fechas de 1800 y-
I8IX: (I)

TOURIST: "One who makes a tour; one who does this for re--

creation; one who travels for pleasure or cul ture
visiting a number of places for their objects of-
interest, scenery or the like',
Alguien que hace un viaje; que hace esto por re-—-
creacidn; que viaja por plader o por cultura, vi-
sitando un sinnimero de lugares por sus odbjetos—-
de interés, paisaje o por cosas seme jantes.

TOURISM: "The theory and practice of touring; traveling ~--
for pleasure®. ‘

La teor{s y la préctica de los viajes. Viajar por
placer.

kAnbas pelabres poscen la rafz TOUR y los sufijos-
1S7-ISN, '

TOUR aparece desde 1760 en el intransitivo “TO MAYE A TOUR"™

(or circuit journey in which many places are visited for TeqaTre
ation or business: viaje circular en el cuel muchos lugares son
visitedos por recreacién o por negocios).

TOUR segin la mayorfa de los diccionarios procede del inglés
del siglo XVI1l, probablemente como galicismo del francés LOUR.

. Ello se debe a que las palabras Zurista y turismo nacieron en-
Inglaterra, debido a que ah{ es donde “ace el fenémeno turistico.

Etimoléricamente la raf{z TOUR viene del latin TORNUS (torno)
como sustantivo, y del verbo TORNARE (redondear, girar). Le ldea
de giro, de viaje circular de vuelta al punto de partida, se de-
duce claramente de la rafe comin.

(1) Fernéndez ruster, Iuis, Teorfa : Técrica del Turismo, Editdf
rial lacional, Madrid 1967, 1dr. 21 S
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Destaca la posibilidad de que la palabra TYOUR tenga un anti-
quisimo origen Hedreo, ya que aparece en la Bidblia en el Capftu-
lo XI1X, versfculo XVII, en el que se relata cuando Moisés envia
a un grupo de repregentantes al pafls de Cansan, con el odjeto &ec-
que al visitarlo le informen mobre sus condiciones agrfcolas, de
mogréficas y topogréficas. (2)

TOR es Hebreo antiguo y corresponde al concepto de "viaje de
descubierta, reconocimiento y exploracién™.

La palabra turismo vicne del francés tour, derivado del la--
t{n TORNUS, que quiere decir vuelta. Paire le tour da monde, se-
traduce por dar la vuelta al mundo. De aquella lengua s nalabea

‘pasé al inglés. To take or to make a tour, significs viajar, vu-

elta, paceo, excursién. Los ingleses llamaron a quien viaja por-
placer, tourist y a ellos se debe 1a propagacién del vocadlo en-
todo el mundo, debido a que en Inglaterra es donde nace el fend-
meno del turismo moderno. Tourist pasé en igual forma al francée,.
tanio origen a tourasm y touristigue.

La tranemigracién lingufstica de la voz latins tornus, trang
formada segdn 1a {ndole de los diversos idiomas resulta singular:
pasa al francés, de este al ingléas, vuelve al francés y penetra-
en seguida en todas partes. Un verdadero "“tour d: monde". (3)

B.~ IEPINICIORES DE TURISMO
La Academis Internacional de Turismo de Monte Carlo define +

al turismo como:
El conjunto de pctividades humenas que tienen por

‘objeto llevar a cabo los viajes por placer, y en industria que -

participa en la satisfeccidn de las nccesidades del turista.
Se define al turismo sociolégicamente en el aflo de I965, en~
un Congrego de Sociologfa que se celedrs en la ciudad de Veracruz

v en el que ge dijo: i
' El turismo es o1 conjunto de interacciones huma-

-

" {2) “anlot, Avthur, Le mur‘sgre ot la ible, .evis'a de la Acade

mia Interrrcional de Turiemo, 4% semestre de 1961, I4% aflo P. I7
(3} .czad~, aodolfo, N1 Turismo, Lezo Sppiritual y Fuente de irg
7reso, citorial rirémide, Néxico 1941, :ég.8
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naa como, transportes, hospedajes, servicios, diversiones y ense

flangzas, derivados de los desplazamientos transitoriocs, tempora--

les o de transevntes de fuertes nicleos de poblacién, con propé-
sitos tan diversos como son miltiples 1oz deseos bumanoa Y que ~
sbarcan gamas variades de motivaciones.

José lgnacio de Arrillaga: (4)

Yuriemo es "todo desplazamiento temporal determinado por cau
sas ajenas al lucro; el conjunto de bienes, servi
clos y organizacién que en cada nacidén determina-
y hece posible dichos desplagamientos y las rela-
ciones y hechos que entre estos y los viajeros -
tienen lugar.

raras Rafael Gonzélez Alpuche el turismo es: (5)

Aquel conjunto de relaciones y fendmenos que se -
orizinan del acto o hecho jur{dico que lleva a =-
efecto el inédividuo para emprender o reslizar un-
viaje y obtener nu estancia legal en un lurar dig
tinto al de su radicacldn.

¥alter Lunziker: (6)

Turismo es el conjunto de las relasciones y fendmg.'

nos producidos por el desplezamiento y permanencia

de persones fuera de su luzer de domicilio, en tan

to que dichos desplazamientos y permenencies, no- -
: eptén motivados por una actividad lucrativa.

Leopoldo Souza HNoreno: (7)

Turismo.~Como el fendmeno de masas que involucras
desplozamientos individueler o colectivos, tempo-
rales v que utilizan los recursos y serviclos ---
crcados para su désarrollo.

~

(4) De Arrillege, José lgnacio. Sisteme de lolftica Tur{stica.

'Editorial Aruilar, iedrid, 1965 Fép. 200

(5) Gonzdlez Alpuche, Rafael. ~emdtice v Lesislacidén turfstice.
Editorial Libros de iéxico, 35.A. «Exico, 1969 Pap. 43

(6) Humeiker, Welter. in Sirlo de Uurismo en Suiza y .urope, Ji-
tado en le -evista ¢e ‘“uriemo no. 3, Serra, 1962 Pdp. O

(7) Scuza horeno, Leonoldo. Ketureleza curfdice del Fendmeno u-

rfstico, Jesis Frof:sional Fac. Ce Lorecho LiA. fér. 33
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C.~ ARYBCEDEN{BS KISTORICOS DEL TURISMO

El turismo, tal y como hoy lo conocemos, es decir como des-
plazamiento de grandes masas, no fue conocido en la antiguedad.

La necesidad fue lo que primero hizo viajar al hombre. Las-
caminatas de las tribus némadas eran impelides por el instinto-~
de conservecién, por eso las tri us némadas tenian que viajar -
constantemente (de ah{ su nomhre), para poder subsistir. E1 hom
bre primitivo para poder subsistir se vio obligado a trasladar-
se de un lugar a otro, en busca de mejor caza, pesca y de clima
més denigno.

Al terminar lap grandes migraciones historicas comiensan a-
aparecer los primeros pueblos de asiento fijs, es cuando surgen
las primerss cludndes y con ellas el comercio y la necesidad de
intercambio de mercancias o trueque.

De los pueblos de la antiguedad, fueron sobre todo lon Fani
cios, los que mds viajaron. Esto sc debid a que por su situacién
geograrica, desarrollaron enormemente el comercio, Fueron los -
mercaderes més entipuos conocidos: fundaron actives ciudedes co
merciales cflevres por su tréfico.

También los £ ipcios y los Griegos comerciaron con otros --
pueblos, haciendo para ello rrandes viaj?ﬁ. )

£l hecho de Que los comerc:antes o lercaderes fuesen para -
estas épocas 1.5 personzs que més viajardn, dio lugar a que en-
hebreo antiguo, la pala“ra mercader “uera sinénimo de visjero.

Fero a estos vimjeros Fenieiso, Erircios y Griegos, no pue-
de 1lamarseles turistes, ve que viajs“an por nerocio y por afén
de lucro y no por plecer, uor estudio, descerso, contemplecidn-
de teliezas naturales o motivos de salud, que son los que cons-

“tituven el turismo, como -amiién lo son aquellos motivos gque —-

1levs:: 2 templos, celebraociones relirioses o lucares consldera-
dos sarios por los creyentes.

Algunos autores como el iic. Arman.o uerrerfas y Rodolfo Lg
zada investigan en la nigtor s Univereal y roe presentan viajes
rea.izefos en la antirue®d nue sor verdaderos ejemplo Ce turig
0.

.. ccso de 1o que To'vrismes liemar turismo r:zstréné-lco, lo
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encontramos en Roma, en donde se orrpnizaban exposiciones de co
cina y de bebidas que atraion a numerosos visitantes.

Un ejemplo de turismo de descanso lo tenemos en Solén, el -
gran leczislador, estadista v fildsofo griego, considerado histp
ricemente como uno de los 7 sablos de Grecia, quién al terminer
la redaccién de 1n Constitucién de Atenas, hace un viaje a Egip
to con el f{n ?e dzscensar.

Otro ejemplo de turismo deportivo, lo tenemos en la antigue
dad, en Grecla, con la realizacién de los ‘amosos juezos de Ol
impia, que atrafan gentes de todas partes de 8recia. Ejemplo ~-
cléesico de ese turismo deportivo que sigue hoy en dfa afluyendo
a los lugares donde hay acontecimientos de esa indole: carreras
de sautomoviles, &e caballos, etc.

Bn ocuanto a los estudios, desde la aurora de la civiligzacién
han constituido un importante factor de impulaso a los viajes, =~
pues siempre se 1a reconocido gue nada contriduye gés a enspn-- .
* char el “orisonte de 1n c¥tura, come los viajcs. Por estudio,-
lierodoto, el 1lamado "padre de la historia", hace un viaje ex--

tnso por el bajo Egipto en el primer siglo de ruestra era, y -
el gedgrafo Ptolomeo via’a por estudio por todo el oriente en el
gegundo siplo de nuectra era.. Al igual que lierodoto, iioracio el
gran pocta latino eg turista por ectudio y nos “a dejado una ma
ravilloss descripeién de su viaje a Roma y & Briniisi. karco Po
1o publicd en Venecia el relato de las aventurss de su viaje en
el siglo XIII, a China, en su femoso libro "Bl ¥illén". =1 ba--
rén Alejandro de Hum .0ldt viene a la Nueve Eppafia, a principios
del sirlo XIX y Geia una obra monumental, nroducto de sug estu-
dios.
k Lerece la pena scilalar el turismo rrligioso, pro-ablemente-
el més antiguo, pues los motivos relipgiosos, dezde los albores-
de la nistoria de los puetlos, fueron la causa poderosa gue hi-
20 emprender larzas caminatas - nererriraciones a inlivi‘uos y-
masas, '

En tiempos antiruos, los temnlos de ‘ebas, Susa v rehilonia
fueron escersrios ¢e procesioncs fa--uosas, aue aitrefern numero-
808 viwieros. urecia, nvinto e italia constiru-eron cavinte exorg
feso nara cnnducir cre"nierz 2 tus %2mslos v ond w.ue, Tucs nl-
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turismo es axiom&tico y no ruede existir ain vias adecuadas de~
comunicacidn. En Delfos, una de las ciudades més iluctres de la
Grecia Clésica, al pic del ldonte Parnaso, se hallaba el famoso-
templo de Apolo, en cuyo interior, sentada en el tripode dada -
los ordculoa la pitonisa a los fnumeradbles viasjeros, visitantoes
del lugar sagrado. Uno de los mayores ingresos de Jorinto, lo -
constituian las grandes sumas que grostaban con las coriesanas -
de su templo de la Afrodita, los negociantea y turistas de Gre-
cie y Asia., Desde esos tiempos remotos hab{a ciudades que conte
ban con el dinerc de sus visitantes para nivelar su economfa y-
subir su nivel de vida.

Sin emdbargo, estos viajes religiosos aun cuando conatituyen
antecedentes historicos del turismo, no permiten hablar para eg
ta época de una verdaders industria turf{stica.

El turismo, serejerte e lo que hoy asf{ llsemamos, con todas~
sus ceracter{sticas, nace en los tiempoa del Imperio Rémano. ==
Las “ecesidades administratives obligan a sus funcionarios a -~
viajar, a constirulr caminos, a8 e=tarlecer alojemientos. +8 decir
8 creer l2 “cruinaria d: lo que corocemos actualmente como indug
tria del turisro. Fl centro de todo cl imperio lo constitufa la
ciudad imperial de Rome. I'c ella vpartian caminos hscia todos ~-
los rincones del imverio, siendo los viajes rrlativamente répi-
dos, féciles v seruros. Despuds de 1z invesidn de los har‘aros,
no pudieron rearuderse los viales, en “orma semejante, ~eeta ~-
prircipios del sziilo X1X., En u~ principlé eran funciomarios ci-
viles o mili-eres los que via '2~an. Los si~uieron los comerclan
tes ' posteriormente, los ‘avitartes de Koz, en dpocas de ca--

“lor emveraron & Alririree 2 le -lava v al campo, con lo que apa
rece ls Tigurq>de1 turista, tal comc hov la entendemos. (8)

En tiemros de Aurusto, llerzror a =u méximo desarrollo los-
e 'rvicics de trensportes ‘¢ <& allos de rostas v de carruajes,-
fs Yos~ue wabfp arre-lefcs en -1 “orTn que en ellos pudieren -
dormir los via‘eros. IZama~ense carruca-dormiteria y fueron los
~ropguveores 4o los coc -~ lormitorios, “e los r-rros rnllmen{'

. {6) ~vverfas, irmern®s. .vuriamo, Proyeccidén Irterral, iiistoria

meelited pd L 1e
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¥xistfan también los alberpues para viajeros {antecedentes~
de nucatros actualcs hoteles), que aunque tuvieron su origen en
Grecia, se deserrollaron en Roma. \

Por otra parte el Imrerio tenfa el "curaus publicus®, verds
dero servicio del estado para los viajes. Exped{s billetes que-
dadan derecho & alojamiento, alimento y transporte.

Adends d2 lo ya mencionado, el Estado fijahs precios nara -
loe difercontes servicios relacionados ccn esos viajes, v adopta
ba las medidas necesarias para seluclonar los problemas de eaca
seg de aldjamientos, en cpocas de gran afluencia.

Por otro lado, exist{en empresaes privadss gue resligaban --
una funcién perecida a las modernas agencias de viajes., Exiat{an
gufas, escriios ilustrativos de lugares con atractivos para el-
turista, con las funciones que en la época actuaml tienen.

Las autorided s romanes expedfan la llamada "tessera hospi-
talis", especie é2 pluquita dv marfil o de hronce que daba dere
cho a) *urista a cortesias y atenciones esrecinles,

La imperial ciudad de Roma, fijaba pr- cios de alojamientos-
y e comides y 2Coptaba, en ocasiones de afluencia tur{stica -~
extraordinaria, medidns esgpecialer pora afrontar la crimsis de -
slojarienio y abasteciwientoa:

Con la c2{da del Imperic Romeno de Occidente, al empujle de- -
los bérbaros, terina evte turismo, pues los cominos fueron deg
truidos unos y atandonadiocs otros, ye que <‘ecaparecid la seguri-

.dad, reinanfo la insepuricad.

En la2 "dad edia, rzourre el tutiemo en forma de peregrina-

. clones (turisno relirfoso). Se iriciaron estas pererri-aciones,
con -cruzades a Tlerra Senta, al Santo Sepulero en Jerusalem, y-
racen las orde:cs religioso- ilitares para protecer, alb-rrer ¥
onrer o los caming.tes como la de los Temnlarios y estas vere--
grinaciones provocan todo un sistems de transvortes gue se con-
vierie en urn megnifico rezocio para los empressrios. A ezzs pe-
regrinaciones, no era ajeno el esoir’tu de avertura, ce ulaceres
de dieipacidn y de lucro que scn elementos del tur’emo. Ademds-
de les verc 'rirpciones, 21 sento Semulero ¢n Jerugelem, fvzro--
temtién iernosas lae vealizpdas o sanifero ‘e vonmreetela, 3uo sl
~ien era erpccizl-ente caro e los esparoles, atrria rumerasos -
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camingntes extranjeros.

El turismo religicso alcanga er la eristdanddd un auge for-
midable, al instourarse los jubileos de Roma, que atraen fieles
de todas partes del mundo conocido.

De esas peregrinaciones a Roma vienen loa vocshlos "romero"
sinénimo de "peregrinacién que va a Roma" y romerfa (peregrina-
cién & Roma), En Espafia 1lsmasele romerf{a a una fiesta popular,
que se celehra en un campo inmediato s un santuario o ermita.

Como menciona el Lic. Armando Herrer{as, "no obstante, lo =~
malo de los caminos, la insegurided de los mismos, 108 pésimoa-
alojamlentos y alimentos, acabaron con lo que podemos llamar el
turismo de la Bdad Media -turismo principalmente religioso. (9)

En el Renacimiento, podr{amom enumerar varios ejemplows, &-~
- la manera como hemos hecho en perfodos historicos anteriores, -
pero siguen predominando las circunsiancias que nemos deazcrito,
en cuanto a la inmeguridad de los ceminos e incomodidad de log=
alojamientos, v ai bien es cierto que surgen viajeros para coms
templar las obras de arte hechas cn este “rillsrte periodo de -
la historia, no es menos cierto que los gexrvietos necesarios pg
ra loe viai2s no llenan los requisitos minimos que todo viaje ~
exige.

Posteriormente sobrevienen perfodos poco propicios para la-
aparicién del turismo. 38 la époce de las grandes revoluciones.
suerras intestinas e internacionales son sufridas por casi todosx
los pafses, haciendo los viajes insesuros y ahuyentando con elle
cualquier intento de aparicién v orgenizecidén del turismo,

EB hasta el siglo XIX, cuando la nueva congtruccidn de cemi
rnos, asf como el empleo de nuevos inventos como los bercos de -
varor, 1as locomotoras que permitem hacer los viajes més répi--
dos, 7 una relative seguridad, fomentan de nuevo el espiritu --
viajero innaio en el hombre. .ace el turismo moderno.

rue en I rlaterra en donde ararecié propiamente por primera
vez el turismo moderno, ya que al predicador inrlés Inomas Gook
se cete el degarrollo del movimiento internacional de viajeroa.
pues er ulio de 1P41, or~ariza ure excureidén llevando més de-—

{9) iricen, Cb, Cit. rér, I9
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500 pasajeros en un tren fletado de Leicester a Longhorough.

El éxito que tuvo esta excursidn, decidid a Cook para orga-
nivar més viajes. En los memes de veranos d-~ los aflos de 1842,-
1843 y 1844 condujo, por encargo de la iidland Railway Company-
variass excursiones de miembros de asociaciones detemperancia y-
de nifios de escuelas parroquiales.

En I845, Thomas Cook se ocupd va en toda forma, en el nego-
cio de 1los viajes e inicié los primeros viajes irternacionales-
a la Europa continental, a los istasdos Unidos v a Tierra Santa.

As{ en 1845 se lleva a cabo la primera excursidr turistica-
que registra las historia. Transporta en tren deszde Leicester --
hasta Liverpool, con facilidades para visitar Dublin y la isla-
de Man. Cook conjugé pera la realizacién de esta excursién, la-
utilizecién de 4 cowmpafiias de ferrocarril, hebitaciones regerva
das en hoteles y restaurantes con comides previamente encarra--
das.

En 1855, cruzé Cook el canal de la Mancha en un barco fleta
do para llevar turistas ingleses u Paris,

Dado el €xito rotundo de todzs estas excursiones, incluso -
de los primeros viajes internacionales, se dedicd & orgenizar -
nuevos viajcs a Eurcpa Continental y a los tstados Unldos. Asf-
vae 8 Suiza en 18c4 y poco despudés & Italla.

A partir ¢ entonces, empleza a surgir la industris turisti
ce en los pcfses europeos.

Asf, desde fines del siglo XIX “asta que estallé la irimera
Ouerra Nundial en I914, el turismo tomé proporciones nunca antes
imarinades.

Al finalizar e) citado conflicto mundial en 1918, con la pro
paracidn increible del automdvil y el aeroplano, se provoca una
" verfadcera r-volucién ¢n lz industria. 1 mundo se empequeflece y
se abaratan los servicios, hacliendo gue el furismo nmo sea ~a un
privilerio de las cleses acomodadas, como hasta entonces a~fa-
sucedido, sino poniendolo al alcence fe las nasas. .

Durante la Sepunda Guerra Wundial, como es fécil d-Puelir, el
turismo se detuve, para hacorse més vi oreso cue nurca en la ~-
-~ postguerra.

#n Jos fltimos tiempos se ha rrcho al turismo uro Ic log ‘e
némenos sociales mds imrortantzs, a tal srado que 2 ~uchos nefs
es les sirve de equilidbrio en eu halanz: de vazos,
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D.- HISTORIA DEL TURISMO EN MEXICO

En nueatro paf{s sucede casi el mismo fendmenoc que hemos vig
to sucedid en Europa.

Durante el México Prehispénico no existid propinmonto el fe
némeno del turiemo, como tampoco existié en los pueblos de la -
antiguedad.

Cuando mée podr{an citerse las peregrinaciones que con fin-
es religiosos hacfan los antiguos nobladores de nuestro pafs, y
que se asemejan a las reslizadas para el mismo fin en los pue~-~
blos de civiligacién antigua,

Durante la colonia no se sahe si 1legé a existir un verdedp
ro turismo, pues no se ha podido consignar ningune cifra al reg
pecto, y no tuvo ningdn efecto sobre 1la ®slsnsa de pagos. Los -
viajes se haclan primordialmente con fines mercentiles y acceso
riaemente familiares.

tn los casos en que la nodleza se vefa obligada a viajar, -
se zlojata en caess de parierter o en los conventos., Sélo los -
mercaderes hecfan uso de los mesones. ¥n los caminos, todos, no
bleza o mercaderes, tenfan gue parar en las ventes (nombre con-
que se conoc{s a los alojamientos que se encontrahen en elloe y
que cervian para pernocter) que & veces no tenfaen ni lse mind--
mas comodidades.

, Luie Gonzflew Obregdén dice que consta en el acts de cavildo

‘de I? de diclemdre de 1525. que se¢ presentéd el vecino Pedro Hqt
néndez raniagua, solicitando licencia vara eptablecer un meodn.
Este fue el primer mesdn que se establecié en el contimente ano
" ricano, estableciendose en la ciudad fe México, abriendose en -
1a calle que ha llevedo por siglos el nombre de nesones.

ey ademés‘noticias de que existfen otros mesones en el pa=.
{s, como el de San vuan de ls Vill: Rica y el del pohledor Fram
cisco aguiler, on el carino de ‘edellfn & Veracrue. k

‘@BI pues, como puede verse, en la Colonias no ne oconoclieron~
log oteles, y suz predecesores fueron los mesones de los cidag
"~ des y las vertrs de los cacmines, ’
' Durante la Colonia ne uto turismo vropiamente dicho, aunque
.ei peverrinvaciones y forias. '
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7 *rodr{a sefialaree el aflo de 1879, como el iricial del turis
mo organirado er México. Un grupo de 85 viejeros ectadounidenses
1llegaron a Veracruz (I3 de enero). A la ciuded de México llega-
ron (I4 de enero), slendo inatalados en el hiotel de Iturbide, -
Visitaron a) presidente Porfirio Dfag (I6 de eneroc), obsequian~-
dole con una bandera de los Ustados Unidnas".

"También con fines tur{sticos, Emile Rcdiel, corresponsal ~
de periodicos estadounidenses y alemsnes en la ciudad de kéxico,
pudblicé (I1872) una "Gufa préctica de la ciudad y Valle e México"
con excursiones a Toluca, Puedla, Pachuca y Cuernavaca. En esa-
gufa se dice sl turista 1o que dede hacer: por e jemplo, regatear
cuando compre, convenir en el precio antes de comprar, no olvi-
dar gque hay que dar propina por determinados servicios®. (I0)

Oon el nuevo siglo, llega México a una fase oulminante de -
su historia: la Revolucién Mexicana.

Clero que con motivo de la Revolucién, los primeros affos de
la misma no fueron propicios para la aparicidén del fendmeno tu-
ristico, ni en cl pafs se goieﬁa de paz fnterior, no ha™fan me-
joredo en el exterior las condiciones generales fe desarrollo.

"Ba 1920 8dlo 8,000 turistes visiteron México. Corrfa enton-
ces por todo el mundo la leyenda negra de la Revolucién.

*En ese mismo afic de 1920, con el propdsito de orgeniger el-
turismo univernitario estadounidense y ex‘ranjero. le IIniversi-
dad ilacionel de i#éxico estahleci§ la .scuela de Verano, con una
‘serie de cursos, con el fin de que estudiantes y profesores de-
otros paises (nrincipslmente Zstrdos Unidos) estudiaran Zspafiol
irte, Geograffa, e Historia de Véxico. As{ cursié el turismo --

riversiterio estadounidence, v voco cespuée elrunos dc los tu-

ristas se radicaron en el pofs v ueron e’iegces imnulsores de~

le incustria turistica, entre ellor 1la periodista Anita brenner,
autora de "Your .exican :olicday, a modern Guide" y Frances loor,
quién' fund§ 1la revista "Nexican Folkwevs" y al mismo tiempo emve
26 2 editar unz ruia de wéxico y e porer orn movimiento los prin

cipales valores cictoricos mo“ernos el »ofs®. (IC)

Entre los turistes univevrsiteriss cobragelid el Ir. .ubert-

(10) valle, Refael .eliodoro. Breve nistoria del turismo en lé-
xieco, Feriddico =vcrlisior, léxico 5 d» sewtiem-re de I9K5,
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C. .ervinr, auién organird entre los vrominentes hombres de ne-
gocios. y de estulio de loa .stedos Unidosa, el que se 1lamé "Se~-
minario en kéxico", aue consist{s en una serie de conferencias-
sustentadas por mexicanos prominentes en las diversas actividsd
€8 naclionales, tesde e! ministro de Jdaclenda 7asta el arzobispo
we@tropolitano, lo cual era singular atraccidén para los viajeros
y @ la vez se clitaba anualmente un volumen con dicras conferen
clas.

Ln 1929, un joven arquitecto estsdounidense de Nueva Orleans
1llamado Wiliiam Spratling, llegd a ¥€xico un verano con el plan
de redesctar una serie de artfculoes ilustrados 3obre el tesoro -
art{stico de iéxico, para la revista estadounidense "Architectu
re Forum", Spratling era profesor de erguitectura en la Univer-
sidad Tulane de Nueva Orleans. De alguna manera durante sus ex-
cursiones a sitios inéditos para el turismo, encontré hna gran~
fuente de préduccién en la'plata de Taxco, organizé a los trabsg
jadores de ella (originslmente trajo orfebrss de Igzuala y los -
puso a tradajar la plata en Yaxco: después adrié una tienda que
verdfa a8l menudeo, reclutando un nimero de muchachos locales co

" mo eprendices de los orfebres de Iguala), revitalizé la industris

dendo patrimonio a verias familias de plateros. Ahora esos apren
"dices son los propietarios de las platerfas de Taxco que suman-
casi 200: junto con el turismo, la industria de la plata provee
a ‘iexco con cerca del 90¥ de su ingreso. (II)

“n 1929 viene a Néxico el primer grupo organizado de turis-
tas, ferrocarrileros estadounidenses que efectuaron une conven-
cidn. ‘

Con la apertura e la carretera de leredo a la ciudad de Né
xico, aparecen los hoteles de los ceminos, los paradores que el
+ulgo llema “campos turisticos", Easto fue vealmente el comiengo

- de la verdsdera corriente de turismo internscional a ..éxico.

Se construye la carretera léxico-Acavulco en 1927 ¢ suvren-
er el mapa tur{stice Cuernavaca v Texco. Se gbren las de Fue“la
taxace ¥y Guecala ara, fue tra sforman cg-os lu~sres y & Ban Jo-
 8é surue, rorelia, ratzcuaro, Fertfr de las ilores, que de enton
ces en sarclante ficuren perr-anertemente en los programas de via

‘es. or I9-1 se inaugire la cerr.iera de Ciuded Judrez a la fron
trre con uttemela,

(I1) -“o*or’s dxico 1373, Lavi® .c ay Do. inc.= ew iork P.417
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B.~ La Ley Generel de Poblacidém y su reglamente
€~ La Ley kederal de komento al Turismo
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CAP1?ULO 1I
IBRISLACION ACTUAL HELATIVA AL TURISMO BN MEXICO
I. El Consejo Nacional de Turismo

Pnra'colsbo?ar y elevar ol grade de eficiencia em la pol{tica pu
esta en préctica por el Ejecutive FPederal em materia tur{stica y
como medida de fortalecimiento del turieme, asi como uwn mayer ~-
despliegue promocional, aparece en el Diario Oficial de la Yede-
racién de didiembys de 1961, 1a oreacidén del Conse3o Naciemal de
Turismo, como §rgano de consulta y asesoramiente dé:las amtori -
dades tur{faticas federales.

Sus actividedes estarén dirigidas principalmente a la elabers
cién de estudios y promociones turf{sticas mediante el anflisis y
clasificacién de factores, hechos y circunstancias de carfoter -
econfmice y cul tural.

El decreto que crea el Conseje Facional de Turisme, tieno su=
base en los siguientes considerandos: 1%, La conservacién, pro--
teccidn, creacidén, mejoramiento y aprovechamiento de los Trecur-=
sos turfnticos de la necién y el fendmeno del turiems nacional y
" sxtrenjeroc, son de interés piblico.

2¢2, La observacién y estudio de los heches, factores y promo-
ciones relativas al turiamb. deben ser realirados permanente, --
conetente y progieeiva-ente s través de orgonismos %écenicos, es-
pecializados y dotados de capacidasd de iniclative y accién den -
tro y fuera del pafs.

3%. Lo s6lo en razén de gque el fendmenc tur{stico conoce como
base el econdmico y cultural, sine porque su misién superior no-
puede ser otra que lograr un me jor conocimiento del pafs, con %o
das sus bellezas naturales, sus recursos potenciales, su desa -
rrollo, sus movimientos srtisticos e historicos que seflalan las-
diferentes culturas que han prevalecido en €1, todo ello con ten
dencia de fomentsr las relaciones humanas, no séle entre nues -~

tros connacid%alou. sino con los demds pafses.
' El1 Decreto que crea el Consejo hacional de Turisme consia de-
seis art{culos. - ’

El artfculo 19 declara que el Consejo Nacional de Turismo se-

~
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orea como Srgano de consulta y agsesoramiento de las autoridades
turf{sticas federales v sus actividades estardn fundamentalmente
encaminadas a l1a eladoracién de estudios y promociones tur{sti-
cas, mediante el snalfsis, eatimacién y clasificacién de hechos,
factores y circunstancias econdnicas y culturales que operen 89
bre el turismo nacional y extranjero.

El artfculo 2?2 dice que el Consejo Nacional de Turismo se in
tegra con cinco miembroa: un presidente, un secretario y tres --
vocales designados todos ellos por el Presidente de la Repibli-
ca.

En el art{culo 3? estan seflaladas las atriduciones del Conase
Jo Nacional de Turismo que sen: I. Estudiar el turismo en todos
sus aspectos, fundamentalmente desde los puntos de vista econd-
mico, social y cultural, con especial referencia & sus implica-
ciones respecto al buen nombrs de México en el extranjero.

2. Sugerir sl siecutivo iederal por conducto de la Secretarfa
de Turismo, la promocidn de leves y la expedicidn de reglamentos
y disposiciones teudienies & increwentar el turiamo. ’

3. Elaborar un programa anual de trabajo de acuerdo con el -
Plan Nacional de Turismo, ecnceminado a la realizacién del mismo
y mometerlo a la aprobacién del Presidente de la Repﬁblica.

4. Realisar estudios de cardcter general medisnte el analisis
estimacidn y clasificacidn de los hechos, Tactores y circungtane
. elas que tengan conexién con el turismo y proponef las medidas -
que deban tomarse para mejorar las instituciones y establecimien
tos ralaoionados con el turismo.

9. Realizar todas las actividades que cean neceasariae para el
me jor logro de las anteriores unciones,

Artfculo 48: Fara funcionar basta le vreogencia de 4 de sus mi
embros y en csso 6¢ que en cualquier votacién pueda existir empa
te, el presidente tendré voto de ‘calidad.

Artfculovsﬂ: ¥l presunuesto de gastos del Consejo Nacional de
turismo, seré aprobado anualmente por el iresidente de la Repi--
blica a través de la Secrete:e de i'ncienda y Crédito Pidlico., -
Bl presup esto sers con cargo al precupuesto de e-resos de la Fe
deracién. ,

Artfeulo 69; %1 Consejo Lacional de Turismo “ependeri el Bje
‘ cutivo FPederal, pero su presidente pedré acorder con el Secreta-
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rio de la Secretarfa de Turismo, y tendréd permanentemente para--
sus actividades en el extranjero, el cardcter de embajador extra
ordinario y plenipotenciario en misidn cspecial ante los gobler-
nos extranjeros,

El 21 de diciembre de 1961 quedd integrado el Conse3jo Nacional
-de Turlismo con los siguientes nombramientos hechos por el ILicen-
ciado Adolfo Lépez Mateos, con apoyo en el artfculo 2% del docrg
to de diciembre de ese afio, Presidente: Lic. Miguel Alemén Valdés

Secretario: Lic. Juan Gonz€les Alpuoche
Vocales: Lics, Iuis Echeverrfa, Arman
do Lerrerfas y Jesis Redr{gues

Las lahores del Consejo Nacional de Turismo se pueden clasifi-
car de la siguiente manera: I. Bcondmicas

2. Sociolégicas

3. Jurfdicas

4., Bducativas, culturales, art{sticas
5. Plareacién

6. Promocidén y publicidad

1. Las labores econémicae se llevan a cabo mediante la realiga
cidn de investigaciones estedf{sticas y estudios sobre factores -
econémicoa del turismo sipuiendo un programa que abarca deade los
aspectos generales de¢ la prodimitica turf{etica hasta los eatudios
especiales sotre puntos concretos de la econom{a del turismo.

2. Con las actividades de cardcter socloldégico investige el &g
rismo como un fendmeno social y observa lae relaciones humanas &e
rivadas de éste y trate de-estahlecer los estersotipos del turie-
ta y del receptor, evalizando los servicios y rervidores del tu-
rismo. -

3. La actividad jurfdica la efectua mediante estudios de la 1g
- gislacién relacionada con el turismo y la estructura jurfdica de
las instituciones guc tienen corexidn con ess actividad.

4, Remliza labores educativas, culturales v art{sticas parti-
endo de lo més elemental y necesario que cs la formacidén de la -
conciencie tur{stica -.sta la preparacién en “orma técnica de Jos
servidores del turismo en miltiples sredos, :iace un inventario -
‘del patrimonio histérico, artfetico y cultural del pafs con la mi
re ée la corsorvacidn, fomento y orientacién del turiqmo educati-
- vo pare la 'uventud, encausando el turismo popular,



-7

5. Como labores de planeacién del Consejo vemos la integracién
vial, los centros de honpedaje, transportes, recorridos turisti-
008, Sonas arqueolégioas y centros turfstices. .’ =070 cimn raan
rrobeuPinalmente las actividades de promocidn y publicidad se re-
sumen en las siguientes: atencidén de eventos de diversa indole,~
congresos, convenciones, relacionss piblicas, prensa j pudbliocidad

LA LEY GENERAL DE POBLACIOR Y SU REGLAMENTO

La ley General de Pobdlacién vigente, promulgada el II de dici~
exdbre de 1973 y publicada en el Diario Oficial de 7 de enero de -
1974, conste de 123 articulos, dividida en VII capftulos y 4 art{
~ culos transitorios. '

Bntre tento sc expide el Reglamento de la pewsimberldy General
de Poblaeidn, continuarin vigentes los artfculos del Reglamento -
de la Ley General de Poblacién de 27 de abril de 1962, que consta
de I0I artfculos divididos en 10 capftulos y 2 artfculos transitp
Trios.

Calidades Migratorias: La Ley Gencral de Poblacidén vigente, es
teblece en el artfculo 41 que "Los extranjeros podrén internarse-
leralmente en el pafs de acuerdc oon las siguientes calidades:

a).~ No Inmigrante '

b).~ Inmigrante

En el artfculo 42 se precisa que: "No Inmigrante es el extran~‘
Jero que con permiso de la Secretarfa de Gobernacién se interna -
en el pals temporalmente, dentro de alguha de las siguientes ca--
rectex{sticas:

I.~ Como Turistas con fines de recreo o salud, para actividades
art{sticas, cultursles o deportives, no remuneradas ni lucrativas
con terporalidad méxima de sels meses improrrogables.

2.~ Como TRANRSMIGRANTB, en trénsito hacis otro paie, pudiendo-
permenecer en territorio :acional hasta por treinta dfas.

3.~ Como VISITANTE, parsa dedicarse al ejercicio de elguna acti
vidsd lucrativa o .o, siempre que sea 1fcite y honesta, con auto-
- risacién para permanecer en el pafs hacta por seis meses, nrorro-
gables por une sola vez por ipuel temporalidad, excepto si duran-
%¢ su estencia vive de sus recursos trafdos del extranierc, de ~-
las rentas que éstos produzcan o de cuelquier 1ngresovproveniente
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del exterior, o para actividades cient{fioas, técnicas, art{eti-
cas, deportivas o eimileres, en que podrén concederse dos prérre
gas mis. )

4.~ Como CONSEJRRO, para ssistir a asambleas o sesiones de con
sejo de administracién de emprepas o para prestarles ssesor{s y-
realisar temporalmente funciones propias de sus facul tades, Este
autorizacidn serd haata por seis memes, improrregeble, con permi
8o de entradas y salidas miltiples, y ls estancia dentro del pa-
‘fa en cada bcasidn sélo podrd ser hasta de treinta”dfla luprorro
gables.,

5.- Como ASILADO POLITICO, para proteger su libertsd ¢ su wi~
ds de persecuciones pol{ticas en su pafs de erigen, autorisele =
por el tiempo que la Seeretarfa de Gobernacién jusgue convenlen~
te, atendiendo & las circunstancias que en cads case ooncurram.-
Si el asilado polftico se ausenta del pafs, perderf todo dcrocho
& regressr con esta cnolidad migratoria, salvo que haya ealido -
con permiso expreso de la 3ecretarf{s de Gobernacién.

6.~ Como B3TUDIANTB, para iniciar, completar o perfeccionar -
estudios en planteles educativos o instituciones oficiales o par
ticulares incorporadas, con prérrogas snuales y con auterizaciém
para permanecer en el pafa 8610 ¢l tlempo que duren sus estudios
y ¢l que sea necesario para obtener la documentscién finel esco-
lar respectiva, pudiende ausentarese del pals, cafa atie, hasts -~
por 120 d{as en total.

T+~ Como VISITANTE DISTINGUIDO, en casos especiales y de mane
ra excepcional, se otorgan peraisos de cortedfs para internarse-
y residir en el pafs, hasta por seis mesea, a investigadores, ci
ent{ficos o humanistas de prestigio internacional, periodistas e
a otres personas prominentea. La Secrétar{a de Golernacién podrd
renovar estos peimisos cuando lo estime pertinente.

8.~ Como VISIYANTES LOCAL:S, lss autoridaedes de migracién po-
drér autorizar a los extrenjeros a que visiten puertos mar{timos’
o ciudades fronterizas sin que su permanencia exceds de 3 dfas.

9.~ Como VISIYANT® PXOVISIONAL, la Secretarfa de Oebeznaciéa~
podré sutorizar como excepcién haste por 30 d{as, el desembarco-
provisional de extranjeros que lleguen a puertos de Rar o aexopu
ertos con servicio internacional, cuya documentacidn careszca de~-
algin requisito secundario. En estos casos deberin constituir 4é
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pbaito o fianza que garansice su regreso al paf{s de procedencia,
de su nacionalidad o se su origen, ai no cumplen el requisito en
el plaso concedido,

Bl artfoulo 44 de la Ley General de Poblacién dice: Inmigran-
te ec el extranjero que se interns le -almente en el pafs con el-
propésito de radicarse en €1, en tanto adquiere la calidad de In
migrade. '

En relscidén con las facultades discrecionales, conviene desta
oar especiclmente la que concede & la Secretarfs de Gobernacién-
el artfcule 32 de la Ley General de Poblacién. Esta disposicién-
expreess que dicha Secoretar{a fijark. previos los estudios donogré
fiecos correspondientes, el nimeros de extranjeros cuys internacién:
podré permitirse al pafs, ya sea por actividades o por zonas de-
residencia, y sujetari e les modalidades que juzgue pertinentes,
la inmigracién de extranjeros, segin ecan sus pomibilidades de -
contribuir al progreso nacional,

REQUISITOS PARA LA EKTRADA Al: PAIS DE EXTRANJEROS

En el artfculo 62 de la Ley General de Poblacidn se establecen
los requisitos que son necesarios cumplir para que un extranjero
pueda internarse en ol pafs, que son:

1.- En los casos que fije la Secretarfa de Gobernacién, presen
tar certificado oficfal de buena salud ffsica y mental, expedido
por las autoridades del pafs de donde procedan.

2.- Ser aprodbedos en el examen que efectuen las sutoridades ~
sanitarias.

%,~ Proporclonar ¢ lad asutoricdadecs de migracidn, bajo protesta
de decir verdad, los informes que les sean solicitados.

4,.- Identificarge por medio de docurm~ntos iddneos y eutenticos
Y, en su caso, acreditar su calidad mirretoria.

5.~ %n los casos que fije la Secretar{s de Gobernacién, presen |,
tar certificedo oficiel de sus antecedentes, exnedido vor la auto
ridad del lugar dornde he'an residido habituelmente.

6.~ Llenar loes requisit~ s nue ge ce?lslan en =us -ermisos de in
ternacién.

En ¢l Reglamento de 1z Ley Je. orsl de Yoblacisn se encuentran
alguros artfculos que r sultan interesartes srelizar. .1 artfculo
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17 se ocupa de los visitamwtes locales que gon aguellos extranje-
ros que visitan poblaciones fronterizas y mar{timas mexicanas, -
Sehnlando en su fraccidén 24 que: El ingreso al pais de los nacio
nales del pafs lim{trofe correspondiente, que deseen vieitar po-
blaciones fronteriszas mexicanss, podrén ser autorizados por loas-
Jefes de lae oficinas de poblacidn por un término que no exceda-
de tres d{as. Y en su fraccidn 38 dice que: Les residentes de las
podlaciones extranjeras colindantes con las fronterizas mexicanas
podrén solioitar que para el trdnsito diarioc se les expidan tar~
jetas de identidad.

En la préotice vemos que ese requisite no se cumple pues espe
olalmente los norteamericanos pasan libremente en nuestra fronte
ra, sin necesidad de ninguna terjeta de identificacién y ello —-
nunca ha suet$edd ningdn problema serio, 1o que demuestra que re
almente o8 innecesaria dicha tarjeta.

£l artfculo 22 del Reglamento de la Ley General de Podlacién,
se refiere a la identificacidén e inspeccidn de extranjeros y di-
ce que los extranjeros que pretendan internarse en territorio na
cional acreditarfn su calidad migfatorie con los documentos co-~
rrespondientes y, en su caso, deberdn llenar los requisitos que-
se fijen en sus permisos de internacién. )

Bl artfeulo 23 del Heglamento de la Ley General de Poblecién-
se refiere & la salida de extranieros y les impone la obliraciédn
de presertar su documentocién migratoria en lz oficina de podla-
.cién del lugar de salida, Al nalir un extranjero, les oficinas -
de podlacién anotarédn en su forma migratoria la fecha de salida-
y harén saber el plago dentro del cual puede regresar al pafs; -
pero 84 la salida es definitiva, se le recorerd al extranjero la
documentacidn migreioris por la oficina de po™lacién, la que la-
remitird al Servicio Centrzl. .n caso ‘e que un extranjero pre--
tenda salir éel pafs sin documentacién migtatoria o con documen-
tacidn migratoria irr-rular, el je’e de la oficina de voblacidn-
respectiva se comunicard inwediatemente con el Servicio Zentral,
pare que resuelva io conducente: - toward ‘as redides que ‘uzgue
vertinentes rn tanto ge resvelve la cr-sulte. Traténdose de sall
Ges defi-ftiv-r, el servicio Jentral podré auterizar la salida -
dv extrenjeros nue car~zcan d¢c documentacién mi-rztoria o la ten
ran irrecular, v2co~i-: - 1n docu e-tacidén y aciendo ccctives-
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lan sanciones pecuniarias a que se haya hecho acreedor el extran
Jero por infracciones a la Ley General de poblacién y s su regla
mento.

El artféulo 27 del Reglamento de la Ley General de Poblacién~-
habla de los impedimentos legales que tienen los extranjeros pa-
ra internarse o regresar al paf{s, les cuales son:

I.- No tengan profesidn, oficio o cualquiera otro medie henes
to de vivir,

2.~ Hayan cometido en el extranjero o en Wéxico um delite por
el que hayan sido condenados a sufrir una pena corporal mayor de
dos aflos de prieién. |

3.- Los toxioémanos, alcohSlicos habituales o quienes propa-
guen o fomenten el hébite de las drogas enervantss ¢ en alguna &
forma trafiquen con laa mismas. )

4.- Quienes ejerzan la prostitucién o la expleten) ‘fomenten-~
o pretendan la introduccién de prostitutas, las acompafien o vivan
a sus expengas o se dediquen a la trata de blancas o de nifos.

5.~ Los extranjeros que pertenescen a sociedades anarquistas
o propaguen o fomenten doctrinas contrarirs sl siatema de gobier
no de México.

6.~ Los que no sepan leer y escribir siendo mayores de quim-
ce afios.

7.~ Hayan declarado falsamente ante las sutoridades de migrg
eién.

B.- Hubleren sido expulsados del pafs.

Y este mismo articulo 27 del Reglamento en su ineisc B doclg
ra cuales son los casos en que tienen impedimento para salir de-
Wéxico los extranjeros, - @ .:

I.- Los préfugos de la justicia

2.- Los que 8e encuentren sujetos a‘proceso penal, salvo el-
caso que tengan autorisacién del tribunal que conozca de la ceusa

3.~ .0g reos que estén gorando de libertad preparatoria o con
dicional .

4.~ Los que esten su’‘etos a arraigo judlcial,

" El artfculo 42 de este Reglamento se re”iere a los polisonvs
ertranjeros que llegan e kévico a tordo de aviones, se lea impe-
dird la internacién, Aeteniéndolos bajo la responssabilidad de la
emoresa aérea que los trajo y sujetos a la vieilancia del servi-
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cio dd poblacién, para que los regrese en el mismo medio de trang
porte en que vinieron o, si esto no fuere posible, en otro por -
cuenta de la empresa que los condujo. A los que arriben en tuques
8¢ les impedird el desembarco y los que lleguen por algin otro me
di0 de traneporte, permanecerén detenidos en el lurar de arrivo,
mientras son devueltos por la empresa responpable,

PLAZO DE ESTANCIA DEL TURISTA Y SU PRORROGABILIDAD

Ya se hs dicho que conforme a la fraccién primers del artfculo
42 de 1a Ley General de Poblacidn, el turista dispone de un plaso
miximo de neis meses improrrogables en nuestro pafs. Por su parte
‘el artfculo 69 del Reglamento de la Ley Gereral de Poblacién, tra
téndose de 1a internacién de turistas, cstablece que: "La antori-
gacidn pars permanecer en el pafs se concede hasta por seis meses
improrrogables, para uno ¢ miltiples viaies, seiialando sdlo dos~
excepciones & las cusles se puede fijsr un plaso adicional para-
~la salida del extranjero: por enfermedad que impida viajar y por
causa de fuerza rmayor.

FRORROGABILIDAD: ¥l artfculo 77 del Reglamento de la Ley Gene
ral de Poblacién, que se refiere a las prérrogas y revalidacion=
es, establece que cumndo proceda el otorgamiento de prérrogas, -
como lo son los 2 casos sefialados anteriormente, eatas deberdn -
ksolicitnise antes del vencimiento de los plazos concedidos pero-
dentro de los términos sefinlados por el Roglamento, o sea de I4-
“dfus enteriores &l vencimiento de la temporalidad autorizada pa-
ra pernagnecer en el vals.

Brn efecto, fuera de estos 2 casos de excepcién, la Secretaria
de gobernacidén, con bese en las disposiciones geilalades, ha nega
do sisteméticamente la prorrorebilided dc la eswancia a los turig
tas. in consecuencia, cuando ge presenia el caso asrdctico de que
8 un turista le ha expirado su prérroga y -ura que el turista pue
da permanccer en el pafs, se reaulere que .aya a la frontera, en
fregue Bu documentacidn y o tenra otra nueva que le vermita en -
estas coniiciones prolorear eu estancia aunoue leralmente se tra
te ¢ una nueva autorizacién con el zizmo nlazo dn seis moges y-
con validez rara urc o miltiples viajes,
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-23.
REGIMEN FISCAL: DEL TURISTA

Es blen conocido dentro de 1a doctrina de la teor{a del impu-
esto, que psra el cumplimiento de los fines del estado, se preci
sa de recursos que debe obtener de la contribucién de sus propios
ciuderdanos, ademés de 1a oxplotaci6n de sup recursos naturales y
sus relaciones comerciales con otros pafses,

Al primero de estos aspectocs, se le ha denominado centriducig
nes o impuestos en lerecho Financiero y el concepto precisado er
‘estos términos consiste en designar la carga piblica estadleoida
por el estedo com carfcter obhligatorio para oudbrir los gastos ),
blicos. De tal forma que a)l colocarse el sujeso pasive del impu~
esto en la hipdtesis prevista por la norma jurfdics impositiva,~
sutomdticamente se convierte en causante efectivo, sujeto obligg
do al pago del impuesto que puede ser requerido y coaccionado por
el estado,

Sin abunder gobre la {corfa defgimpuesto, es preeciso analizay
para 1os efectos de este estudio, el impuesto dr migracién que =~
se impone a las diversas calidadeg migratories, interesandonos en
especial sl caso del turiata.

La nacionalided es el elemento importante entre las relacion-~
es tributaries y el derecho del Estedo, grave la calidad migrate
ria del sujeto, sin tomar en cuenta sus ingresos o capital, va -
que el causante se coloca en la hipétesis de la norma por el he-
cho de 1a calidad migratoria personal.

3in embargo, la obligecidén de pagar impuentos ea. em principie
igual para racioneles y extrenjeros. Los nacionales estén odliga
dos principalmente por su nacionalidad y secundariamente por los
otros conceptos de sujeccién: domicilio, origen de la renta ete.
0 porque ase realizan en la Repidblica los actos gravedos, o en -~
ella tienen estos actos, sus efectos jurf{dicos o econémicos, o -
en ella tienen sus capitales, o porque en ella ge encuentran lae
{fuentes de la renta. .

- Por otra parte, existen impuestos especiales que se ceusan o~
por los extranjeros, as{ el zrtfculo I?. de la Ley de Impuestos-
de Migrecidén dispone lo sigzuiente: "Se establecen los siguientes
izpuestos y ‘erechos de mieracién, que deterdn yerar los extrsn-
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jeroa no inmigrantes, inmigrantes o inmigrados, segin el caso."

Igualmente, quedan sujetos al impuesto los extranjeros que ob
tengan prérroga de eatancia, que cambien su calidad mipgratoria,-
los inmigrantes mientras conservan dicha calidad y los que obten
gan la calidad de inmigrado.

Existen diversas celidales migratoriam y carhcterieticas de -
lag mismas que deben tomarse en cuenta para los efectos del impu
egto. Ahora bien, refiriéndonos al turista en general podemos de
cir que la Secretarf{a de Gobernacién ha establecido la forma mi-
gratoria F.M.5. Tarjeta.~ Documento migratorio pa-

ra TURISTAS:MAYORES &ei 1% al4a 80~
edad (No Inmigrantes Art. 42 frac.
I de la Ley General de Poblacién),
‘buena para UN S0LO VIAJR y con tem
poralidad hasta de 6 meses impro--
rrogables.
IMPUESTOS: :
ppt. 29 Inciso d) de la Ley de Im-
puestos de Migracién vigente de in
ternacibheiecesisasronssnensssssas EXxento
‘F.M.I4. Tarjets.- Documento migratorio pa-
ra TURISTAS MAYORSS de 15 afloa de-
edad (No Immigrantes Art. 42. frao.
I de la Ley General de Poblacién),
buena pars MULTIPLES VIAJES, ocon -
temporalidad hasta por 6 mescs im-
prorrogablés.
IMPUESTOS:
Art. 2% Inciso c) de la Ley de In-
~ _puestos de Migracién vigente de im
T ternacibNicieceensrernascsssrsssse MieRtH.
F.M.4. Cuestionario.- Solicitud de turistes
o transmigrantes, ante el Servicio
Exterior Mexicamno o anie Oficinas
de Foblacién.
“XENTA DE IRFUESTOS
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LA NUEVA LEY FEDERAL DE FOMENTO AL TURISMO

Lea nueva Ley Federal de Fomento al Turismo ertabdblece principi
o8 de coordinacién y programacién entre las dependemcias del Go-
bierno Pederal que participan en la promocidn y el fomento de -~
las actividadee tur{sticas. De este modo se persipgue mejorar los
servicios y favorecer el equilibrio entre la oferta y la demanda
de los mismos, a la vez que ae procura proteger al usuario y man
tener los precios s nivel competitive en relacién con otros mer-~
_ cados del exterior. (I} .

Lae accionesg tendientea 8 progreomar y fomentar la actividad -
tur{stica nacionsl se concentrsn en la Secretar{a de Turismo, la
que previamente sutorisard los planes y proyectos relacionados -
con la materia. En esta tarea montard con el apoyo de la Comisidn
Intersecretarial Ejecutiva de Zurismo, encargada de resolver en-
forma toordinsda los asumtos relacionados con las dependencias -
del Bjecutivo Prderal que, por sus funciones inherentes, partioci
ren en ls actividad,

Con el propésito de promover el intercambio cultural de la pg.
blecidn y coadyuver a la integracién de los habitantes del pafs,
se concede especial atencidn al desarrollo del turismo popular,-
que en la ley se denomina TURISMO SOCIAL. Con tal fin, la Secre-
tar{a de Aurismo cstf encergsdas de promover y fomentar este tipo
de sctividad con cuotas reducidas, mediarte la creacién de planeas
o paquetes femiliares o de grupos. Setos progremas se llevarén a
cabo en las temporadas de fies.as tradicionales y folkléricas, -
¢celebrondo los convenios necesarios, liabrd planes especizles pa-
ra grupos de estudlartes, profesores, em:leadoe Mitlicos, trada-
jzdores, vequefos propictarios y ejidotarios. (2)

Bn septiembre de 1974, el titular del liepertamento de Zurismo
cred 1o Uireccién Gererel de “urismo Social, fundamentando estu-~
‘nueva depender.cia en el espiritu y 1a letra de 1a nueva ley Fede
ral de Fomento al LSurismo, oue en forma deatacada geilala el impe

1!’ 5§parlamon‘o de furlemo, vemoria de Larores~-i9/4 Pag. 30
(2) Ividem idg. 30
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“Trative de pfouover este tipo de turlsmo.
QUR ES TURISNO SOCIAL

Por Turismo Social se entiende el procemo de gerviolo pidlico,
aediante el cunl se otorgan facilidpdes para que las personas de
escasos recursos viajen con fines recreativos, dentro de las me-
Jorea condiciones posibles de economf{a, gseguridad y comodidad.

Para ubicar este proceso tenemos tres marcos posiblea-de refe
rencla que son: (3)

a).~ Margo Jurfdice

Con fundamento en la Ley Federal de Fomento al Turiasmo, el Ble
cutivo muestra su preocupacién en el capftulo VI por atender las
necesidaden del turismo social. Sobre esta bnse Be hace necesarioe
crear dentro de la Secretar{s de Turismo un organismo a nivel de
Direccidn, encargado de promover, formular y coordinar programas
tendientes & movilizar el turiemo sceial, seflalundo la participa
cién on elleos de los preastadores de serviclios tur{sticos propi-~-
ciando el estehlecimiento de todo tipo de alberzues colectivos.

b).~ Marco Socioecondmico

Es sebido que la necesidad do vielar con fines recreativos es
igualmente intensa para todos los seres humanos, pues & la vez =
que permite aumentiar la cultura de los individuos les proporciona
una via de escepe a las presioncs causadas por el tradajo rutina
rio v les facults emplear su tiempo lidre en actividadea que re~
fuerzan la solidaridad humana, faciliten la comprensidn de los -
modos de vida de otras personas y les ayuda a tomar conclencia -~
de su situacién drntro del conglomerado socisl, elevando su inte
tvé€s por el pals, en el que nacleron y por los habitantes del mig -
mo. '

Asi mismo, el incremento del turismo masivo fovorece la rodes
tribucidén ¢e la riqueza, el aumento en las inversiones y la par-
ticipacidn de nidcleos de voblacidén en actividades que diversifi-
can su economfa y les ofrece otrus alternativas de progreso v de
serrolle, indenendientes de las que tr:dicionalmente les ayudan-
e subsistir.
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¢).~ Marco Histérico

Los pefzes o nacionalidades que han logrado un mayor y mejor-
sostenido fndice de desarrollo, suficiente incluso para hacexr -~
frente & las vicisitudes plantesdas dentro del 4mdito internacio
nal y que han salido de esas confrontaciones no solamente indem-
nes, sino que ademés fortalecidos en su estructura social y reno
vadas sus capacidedes de surervivencia y progreso, son aquellas~
cuyos pqp}adorea participan en mayor o menor guf_!o de los mismos
ideales e saben fdentificados no eflo por und“?ﬁﬁdiinﬁcfﬁn -
gentilicta, sino tamdidn por sum motividades vitales, sua tradi-
ciones y en general sus valores culturales.

Yor ello ge hace hincapié en que, por ejemplo, los habitantes
del pafs conozcan el norte, centro y sur del mismo. D¢ esa mane-
ra, los vinculos representados por una mera tradicidn histérica-
regionalista a 1a comunidad del idioma, se ven fortalecidos por-~
la certidumbre de que en realidad no hay diferencia aléuna entre
los moradores de una y otras parte del pafe y, que sus velores —-—
son los mismos y amalgeman toda una identidasd que supera la mer's
denominacién de nacionalidad y la diversidad de costumbreas,

Y ese certidumbre nace de loe viajes gus los moradorxes de uma
reglén pueden reglizar por otres sonss, sin sentirse extrafon, de
conocer otros modos de vivir, paisajes distintos & los que les ~
gon familiares y en fin, percatarse de gue existe toda uns gama-
de matices que hacen interesente un viaje y proporcionan el des-
canso y recreatividad que periddicamente debe procurarse a todo-
ser humano antes Gue dejarse sniquilar por la rutina y el hastfo
del trabajo diario, ‘ '

For otra parte, es importante sefiglar que el contacto que ae-
tenga entre personas de distintas regionee, nace crecer la soli-
daridad en cuanto 8 la problemdtica nacional, de tal maners gque-
se hace conciencia que existen zones cuyo desarrolleo se ha queda
do estancedo, ‘

Histéricemente se hella justificado, de antemano, todo inten-
to que se haga por favorecer el turismo social y en el caso eape
cial de nuestro pe{s, es més urre~te seriar las bsees para que -
se estructuren mecanismos, con el otjeto de facilitar que las --
clases populares tengan vosibilidnd de vislisr recreativemente.

.
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OBJETIVO

Yropiciar que los trabajadores del pafs, los estudinntea. sus
families y en general los estratos populares tengan la posibili-
dad de viajar, cen fines recraativoe y de desarrollo oul tural, -
dentro de mérgemes Sptimos de econom{a, segurided y comodidad,--
‘coadyuvando a 18 ves a una me jor redistribucién de la rfquesa.

Conforme a loe lineamientos de la Ley Federal de Reforma Agra
ria, la Secretarf{e de Turisme, em coordinacién con la Secretarfa
de Asuntos Agrarios y Colonizacidn, promoverd el estgblecimiento
‘de EMPRESAS TURISTICAS EJIDALES Y COMUNALES en las zonas apropi-
sdas, impulsando de eate modo la peneracidén de empleocs on el me-~
dio rural y la creaciém de nuevos polos de desarrollo, Contarém-
con la asistencia téonica del Fondo Xacional de Pomento Ejidal -
en los casos en que éste participe finencieremente y fomentarén-
el establecimiento de CENTROS DE CAPACITACION donde se adlestra-
réd a la mano dé obra carpesina.

. FONATUR
El crecimiento de la actividad tur{stica requiere un financia
miento que &poye la realizacién de los planes y proyectos correg
pondientes. Por tal motive la Ley Federal de Fomento al Turismo-
ordena la creacidén de un fideicomiso denominasdo FONDO WACIONAL -
DE FOMENYO AL TURISMO, el cual reune experiencias anteriores en-
la materia y cuyo objetivo principal serd el de asesorar y finan
cliar los vrogresmas tur{sticos. En este nuevo organismo se fuelo-
nan el Pondo de Garantfa y Pomento del Turismo -cresdo por Deers
to del Congreso de la Unién de I4 de noviemdre de 1956, abrogado
por la vigente Ley Federal de Fomento al Turismo- y el Fondo de-
Promocién de Infraestructura Turfstica, en una sola entidad jurf@ica.
" Entre otras funciones, el Fondo tendréd & su cargo la orienta-
cién de las inversiones hacia las sonas y proyectos tur{sticos -
de interés nacionzl, pare lo cual adquirird y adwinistreréd los -
“bienes inzuebles necesarios. Los recursos financieros estarfn dn
‘terrados vor aporticiones de los gobiernos federal, estaisles y-*
muricipsles, de orge-iemos y capresas del sector pidlico y de los
perticulares, asf como nor créditos nacionales e internacioneles
¥y por el producto de sus amctividades. Cuando en los proyectos.tu
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ri{sticos participen inversionistas del exterior, la Secretarfa dé
Turismo podr& presentar 1a opinidn correspondiente ante la Comi~
sién Necional de Inversiones Extranjeras. (4)

Para obtener los beneficios de la lLey Federal de Fomento al -
Turismo, los prestadores de servicios relacionados con la activi
dad deberfn registrarse ante 1a Secretar{s de Turismo. También -
tendrédn derecho a ser incluidos en el cntflogo de las zonas de -
desarrollo turfstico nacional, inscritos en el Regisiro Nacional
de .Turismo y ohtener la cédula turfotica, sin lo cual no podrén-~
llevar a cabo sus operaciones,

Por su parte, los prestadores de servicios estén obligasdos a-~
colaborar con la polftica nacional de fomento tur{stico, atendi-
endo a las disposiciones que para tal efecto formule la 3scrotar{a’
de Turlsmo. cumplir con los contratos establecidos con los usuar
ive, observar lap tarifes vigentes, realizar su publicided sin -
leslonar la dignicad nacional ni eltersr o falsear los hechos --
hiat&ricoa o las manifestacionem de cultura e informar con vera=
cidad motre los aérvicion que prestan.

CONENTARIO UE ALGUNOS DE LOS ARTICULOS MAS IMPOR-
TANTES D: LA LEY FEDERAL DE FOMENTO AL TURISKO

Le nueva Ley Federal de Pomento al Turismo de 29 de diciembre
de 1973, estd compuesta de 63 artfculos y I0 articulos transito-
rios, diwidtda en diez cap{tules y abroga a la Ley Federal de Tu
rigmo de % de enero de 1961 y el Decreto del Congreso de la Unién
que crea el Fondo de Georentf{e y Fomento del turismo de I4 de no-
viemhre de 1956,

"En su articulo I% habla de nue esta Ley es de interés pirlico
y de observancia general er todo e} peis, teriendo por objeto el
fomento del turismo y la proteccién de la activided turfotica, -
por el ©jecutivo Federal a través de la Secretar{e de .urismo.

En su artfculo 2° hace edemfs una consiferacién al ecir que-
también son de “interés piblico la creacién, conserveciln, mejo-
remiento, p;otecci6n y aprovecramiento de lo: re-ursos turfsvicos
-del pafs.” '

rTottee—rtr 2
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El concepto "turista" queda definido en el artfoulo 32 como-
"la persona que viaja fuera de su domicilio, con el propésito -
preponderante de esparcimiento, esalud, descanso o cualquier otro
similar"; hecho que reviste gran importancia ya que amplia la -
calidad de turista, hasta considerar al mismo nacional que a no
ser extranjero &s le exclufa dentro del concepto turista y aho~
ra lo alcanza por el @olo hecho de viajar fuera ‘e su domicilio
con fines de esparcimiento, salud, descanso o ocualquier otro si
milsr. Automfticamente con esta disposicién queda proyegide por
la presente Ley el propio turiesme nacional.

El art, 42 de la vigente Ley General de Poblacién define al-
turista de la siguiente forma: "Ne Inmigrante ees ¢l extranjero-
que con permiso de la Secretarfa de Gobernacién se interna en el
pafs temporalmente, dentro de alguna de las sigulentes caracter
{sticas:

Fr. I8, Como turista, con temporalidad méxima de seis meges-
improrrogadbles, con fines de recrec o salud, para activideades -
‘artisticas, culturalee o deportivas, no remunersdas ni luerati-
vasa,

La Ley General de Poblacién al hahlar del turista se refiere
exclusivamente al turista extranjero a diferencia del concepto-
que tiene la Ley Federal de Fomento al Turismo que va mfs lejoe
e incluye al propio turista macional.

En el mismo art. 3% se elimina en forma definitiva una gran-
interrogante acerca de "qulenes son considerados proathdores de
servicios tur{sticos" y pars ello dice lo siguiente: ®La peraso-
na que contrate servicios con el turista, se considera prestador
de servicios turfsticog."

En el art. 49 se habla de que los turistas y los prestadores
de servicios turf{sticos goran de la proteccién de la Ley Pederal
- de Fomento al Turismo.

Mucho se ha discutido el problema, en lo que se refiers a los
prestadores de vervicios de servicios turf{sticos y en especial a
las agencias ce viajes, acerca de la denominacién o rasén social
que frecuentemente vemos escrita en inglés. Infinidad de apenci-
a8 Ge viajes se encuentran en esta situacidn y respecto a este~

o

probleme el art. 59 de la Ley estipula claramente lo sisuiente: .
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Los establecimientos prestadores de serviclos tur{aticos de-
berin emplear destacedamente el idioma'naoional‘en las 1eyéndas
en que arnuncien al pdblico su razén social, denominecidn o loa-
servicios que prestan, sin perjuicio dol uso de otros idiomas -
‘en los términos del reglamento respectivo.

Dol capftule II de la Ley denominado de la Juriadicoién y Com
petencia, el art. 6% ea de gran importancia ya que habla de las
atridbuciones que tendré la Secretaria de Turismo, y entre las -
principales se encuentran lezas sigulentes:

Organizar, coordinar, vigilar y fomentar el desarrolle de la
de la actividad tur{stica nacional.

Autorisar los proyectos con fines preponderantemente tufiuti
cos, que pretendan realisar las otraas entidades federalea del -~
sector pdblico.

Promover en ocoordinacidn con las entidades federativas, las-
zonas de desarrollo turf{stico nacionel.

Registrar a los prestadores de servicios turisticos.

Fromover el otorgamiento de facilidades z los prestadores de
servicios tur{sticos que cumplan con los requisitos que estalez
can los ordensmientos legales.

Autorizar, sobre la base del reconocirirnto de una utilidad-
rasonable, los precios de los ‘serviclos turf{asticos, aas{ como con
trolar y vigilar su correcta aplicacidén, Los precios de los ser
vicios de alimentos y bebidad en restaurantes, bares, centros -
nocturnos y cabarets, deberdn registrarse ante la propia Secre~
tarfa: guien podré 4isponer que no se apliquen, cuando e su jui
cio sean incquitativos,

hitorizar los precios del arrendamiento al niblico de bienes
muelles destinados al turiamo.

vigilar que la prestacién de servicios turfsticos se propor-
cione‘en la forma en que gse hayan contratado.

Emitir oponidn ante las autoridades competentes en los casos

~en nue ls inversidn extranjera concurra en pro-ectos de doparro

110 o ec.vicios turfeticos. ,

Prorremer las medidas de proteccidn v fomento 21 turismo con

" las Secretar{ss de =stado, los organismos descentralizados y --
las empresas de particinacidn estrtal.
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‘Crear, fomentar o promover, en coordinacidn con la Secretarfa
de Educacién Pdiblica, escuelas con base en las necesi/ades de -
personal técnico y especializado, destinedo & prestar servicios
en materia tur{stica.

Llevar la estand{stica especializando en materia de turismo.

Aplicar sanciones en los términos de eata Iey, que de acuerdo
con log arts. 59 y 60 de la propla ley que dice que serén mul tas

de $200 a $50,000 pesos, as{ como duplicided de lo sancionade on
csso de reincidencia y de insistir el infractor podré llegar ~-
hasta 1a cancelacidén del registro de prestador y de la cédula -
tur{stica.

La Ley Federal de Fomento «1 Turiemo, em su capftulo III ha-
ce una inovacidén al crear la COMISION INTERSECRETARIAL RJBCU®I-
VA DE TURISMO (art. I5), que le atribuye como objeto, resolver~:
coordinadamente los asuntos tur{sticos que se relacionen con las
atribivetdnes de dos o més Dependencias del ijecutivo Federal. Lo
anterior es con el objeto de evitar gue aparezcan conflictos de
competencia, por lo que consigna que en forma ocoordinada debexrdn
resolverlos. .

Segin el art. I6 la Comisién Intersecretarial ©jecutive de T4
rismo estard integrada por: Bl titular de la Becretarfa de Tutig
mo y los Subsecretarios e Gobvernsaoidn

_ Marina
Hacienda y Orddito kidblico
batrimonio Naolonal
JAndustria y Comercio
Comunicaciones y Transportes
Salubridad y Asistencia
S ‘Presidencia
y por el Secretario General que determine el Secretario de Asum-
" tos Agrarios y Colonizacién
- B2 decretario de Turismo presidird la Comisidén y en caso de-
“ausencia serd nuplido por el Secretario General; en caso de au-
senicia de los subsecretarios serén suplidos por los Ofioigles -
Mayorea correspondientes,

Capftulo IV.- Del Fomento al ‘urismo. ror lo que respecta al

Fomento el Furismo, la Ley en genersl en sus arts, 2I al 26 -«
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menciona la atridbucién conferida a la Secretarfa de Turismo pa-
ra fomentar las actividades turIaticaayy estimular la participa
cién de los prestadores de serviclos, todo ello mediante la eje
oucién de programas que se formulen para tesl efeoto.

El cep{tulo V llamado de los PRESTADORES DB SERVICIOS TURIS+
TI008, ex ol articulo 27 estipula como obligacidp de los mismos
el registrarse ante la Seccretarfa de Purismo con snterioridad -
a8l inicio de sus operaciones, y considera como prestadores a las
personas que se dediquen a los sigulentes serviclos turfsticos:

a) Gufas, gufas-choferes y similares

b) Agenciae de viajes

B) PTransportes exclusivos de turismo

d) Hoteles y alojamientos turfsticos

e) Restaurantes, bares, centros nocturnos y cabarets turisti
cos '

£) Arrerdamiento de bienes muebles destinados al turista

&) Las demis directamente conectadas con el turismo

En el artfoulo 28 se consignan los dercchos de los prestador
es de pervicios turfsticos:

1. Ser incluidos en el catdlogo de los zonas de desarrollo ~
tur{stico naclonal.

2. Ser inscritos en el Reglstro Lacional de Turismo y obtener
la cédulae tur{stioa.

’ 3, Obtcner de la Secretarfa de Turismo su intervencidn para-
1a gestidn de créditos destinados sl establecimiento, ampliacién
o mejora de los servicios tur{sticos

4. Conocer los programas de promocién que proyecte vy los que
lleve a cabo la Secretarf{a de Turismo

5. Cbtener de la Secretaria de Turismo, cuando proceda, su -
intervencifn y apoyo en las gestiones que ‘realice el prestador-
‘ante otres entidades del gobierno federal y autoridades locales.

En el artfculo 29 se estipulan las obligaciones de los presta
dores de servicios turfsticos:

I. Como uns obligecidn muy importante los prestadores de ser-
vicios al proporcionar los blenes y serviéios a los turistas, de

. terén respetar loe términos pactados y rrocurar servir en las me
Jores condiciones posibles. ‘
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2. Coleborar con la polftice nacional de fomento turfstico y
atender las diapouiciones gque para tal efecto formule la Secre-~
tar{a de Turismo con apoyo en eata Ley. '

3. Bn los cagos de las agencias de viajes, gufas-choferes y-
transporte exclusivo de turiemo, otorgarén garant{as para asegn
rar el cumplimiento de lam oondiciones en que se ofrezoan los ~
servicios.

4. Observar los precios y las tarifes autoriszadas y registra
das y ademds limita pare el caso de Hoteles y Alojamientos Turs
ticoas, el que coloquen sus tarifas a la vista de)l pUblico en el
lugar donde se registren los oclientes.

5. Como ung medida de protecoidr hacia el turist y con objeto
de evitar adbuscs posibles, odlize al prestador a respetar las -
reservaciones en los términos y condiciones aceptadas por esori
to.

6. Los establecimientos que expendan alimentos y bebidas de-
ben colocar sus precios en forma visidle a la entrada y expedir
8i el usuario lo solicita, copia detallada de la nota de consu~
mo.

7. Pare ¢l ceso de hotelen, deberén tener a.la viata en las-
habitaciones la tarifa y el reglamento interior de hospedaje, -
embos debidamente autorirados por la Secretarfs de Turisme,

6. Se toma en consideracidén la posibilided de discriminar al
turista por la verieded de racas, credos, nacionalidsdes ¢ con-
diciones sociales que vienen al pafs o provienen del interior,-
por 1o que obliga a prestan los servicios sin diacrinlnacidn..;'
guna.

' Es muy importante notar la dieposicidrn consignada en el art,
31, gque habla de la constitucién de um PONDO PARA AHORRO Y OB~-~

TRECION DE UN SEGURO IR VIDA parz cada uno de los guise y gufase
choferes.

Las aporiaciones a este fordo se obtendrén de la sotrecucta-
que apruebe la Secretarf{as de Surismo en las tarifas de los ser-
vicios que prestan y rerén retenidss y entregadas al Pondo Na~-
cional de Fomento al Turismo por los prestadores de servicios -
tur{sticos que directamente o por cuyo conducto utilicen los ser
viciae de guIea o gufes-choferes.
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Con el importe del fondo se papard con cargo a cada titular,
la prima de un seguro de vida y el remanente 8l lo hubiere, se-
le entregarfal final de coada aflo.

La ley en su art. 32 hace mencién a otra inovacidn gue es EL
REGISTRO NACIONAL DE YURISMO a cargo de la Secretarfa de Turismo
¥y cuyo objeto serd inscribir a las personas que realicen activl
dades turisticas.

En ¢l capftulo VI, arts. 35 el 38 de la Ley Federal de Fomen
to al Turismo, se hace otra importante inovacién en esta ley al
crearse el TURISMO SOCIAL, que se entiende como “el proceso de~
de cervicio piblico, mediante el cual me otorgsn facilicades pa
ra que las personas de escamsos recursos viajen con fines recrea
tivos, dentro de las mejores condiciones posidles de econom{a,-
seguridad y comodided,

El art. 35 hadbla de que el Ejecutivo Pederal vor conducto de
la Secretarfs de Turismo, promoverd las medidas necesarias para
impulear el turismo social interior, con el objeto de que la ma
yorfa de los habitentes del pals puedan participar en los pro--
gramas tur{sticos.

Bn el art. 36 se dan los pasos definitivos paras le formacién
de un verdadero turismo social corn todes sus ventzjas y benefi~
cios para las clases pohres y desvilidas del pals sl decretarse
que la Secretarfa de turismo promoverd los corvenios necesarios
para lograr que los habitantes del pafs puedan viajer, dentro -
del territorio naclonal en planes o paque~es fsmiliares o de --
grupos, con cuotas reducidas,

sn el art. 37 se dice que 1 Srfa. de Turismo aprobari los ~
los prorremas de turismo sgocial, tomendo en cuenta las tempora-
das, eventos tredicionales, folkléricos v demds circunstencina-
favoretles.

Y finalmente en el ert, 38 la Srfa. de Turiemo aprobard los-
programes especieles pare grupos fe cstudiantes, profesorgs, em

. pleados piblicos, trabajedores, pequefios propieterios y ejidata

rios, propiciando el estahblecimiento de albergues para los mis-
mog, con o' jeto de estimular el conocimiento y estudio de acue~
1las zonas del pafs que, por sus cualicaies o cara-~ter{stices,-
contribuyen a su egparcimicnto y formecién cultursl. ’
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El capftulo V1I de la ley titulado de las EMPRRSAS TURISTICAS
EJIDALES Y COMUNALES, en su art. 39 habla de la constitucidn de
estas, al decir que la Sr{a de Turismo en coordinacién con la -
Srfa de Asuntos Agrerios y Colonigscién promdveré la constltu--
N cidén de empresas turf{sticas ejideles y comunsley en las zonas ~
de desarrollo tur{stico.

El art. 43 ce refiere a la promocidén de las zonas de desarro
llo tur{stico nacional por parte de la Srf{a. de Purismo en coor
dinacién con las entidades federztiv:s, conaiderczndo como tales
las que por sus cualidades natureles, histéricas, culturales o=~
t{picae constituyan un atractive turf{stico.

capftulo IX. Del YONDO NACIONAL DE FOMENTO AL TURISNO-PONATUR
erts. 49 al 57. '

En la nusve Ley Federal de Fomecnto al Turismo se crea ¢l PON
DO NACIONAL DE FOMENTO AL TURISMO (art. 49) que se entrega en -
fideicomiso a una institucién fiduciaria que serd cefielada por-
el Sjecutivo Federal y que seréd operado de oconformided con laas-
normes contenidas en la Ley de Turismo, en el contrato de fidei
comiso que celebre la Sria. de Hde., y C.P. con la fiduciaria..

El objeto del PONATUR smerd ascusorar, desarrollar y financiar
planes y programas de fcmento al turismo. (art. 50)

Para cumplir con el objeto del PONATUR, lg fiducieria tendré
las siguientes funciones: (art. 5I), de lam cuales se destacan

1.~ Impulsar 2a fornacién y “egarrollo de empresas mexicanas
dedicadas & 1a ecti-idad turistica.

2.- Llevar & cabo el desarrollo de nuevas regiones y centros
turisticos y el fomento de los va existentes que le encomiende- .
1la Srfs. de Turismo, v

3.- Fomentar y orionter la inversidén privada hacia aguellas-
zonas y provectos tur{sticos de interés nacional,

4.- Adquirir, urbanizar, "vaccionar, vender, arrendar y admi
nigtrar vieres ir uebler par: -rovecitos turfeticos

5.~ Garantizar a les inrs iti~iones de créiito los préstamos-
que oi>r uen & lzs ~erconvs - icwdes e las actividades turfstl
cgs, ¢ "ovr @ & fe-~a.

7.- Sureritir tra-eit~-ipes » accfones de socledades dedica
des & ¢t fdrg fel 1yt ol B
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Bl FONATUR se integrard con: ' )

I.~ Las sportaciones del gobierno federal, estatales y munici
pales; orranismos y empreszs piblicas y los particulares.

2.~ Los créditos que previa autorizacién de la Srfa, de Hda.
Y C.P., se obtengan de fuentes nacionelea o internacionales.

3.~ E1 producto de sus operaciones . _

4.- Lom demds recursos que obtenga por cualquier otro concep
to.

En el art. 53 se habdla de que el Fideicomiso tendrd un COMI-
TE TECNICO y de DISTRIBUCION DE FONDOS que estard integrado por:

I.- Un Presidente, que serd el Sric. de Turismo

2.- Repregentantes de: Sr{a. de Hda. y C.P.

®* del Patrimonio Nacional
* de la Fresidencia
Banco de México, S.A.

Aiemés se inviterd a formar parte del Comité a: Un represen~
tante comin de la Confederacién de Cémaras Nacionales de Comer-
cio y de la Confederacidn de Cémaras Industriales.

Un representente del Congreso del Trabajo (que lo =erd de loa
sindicatos mayoritarios relacionados con la actividad tur{stica)

Cada representante tendréd un suplente y las resoluciones se~
tomarén por mayorfa de votos,’ teniendo el Presidente, que geré-
el Srio. 4e Yurismo, un voto de calidad. El Director Genersl del
PCiiATUR, concurrir§ a las sesiones, con voz,

Laa facultades del Comite Técnico y de Distribueidn de Fondos
estén sehaledes en el art. 54 con 7 fracciones, de les cualeg -
lss més importantes son:

; I.~ Apro“esr los programas, planes, provectos y vresupuestos-
anuales de operacidén

2.- Fi‘ar 1las condiciones pera la adquisicidén, ur“anizacidn,
fraccionamiento, venta, arrendamiento o administracién de inmue
bles.

3.~ Determinar las buses generales d:- los convenlos y contrs
tos par: ejecutar obrss y aodministrar servicios.

4,- Pijar les primas por el otorgsiiento de gerantims y los-

" interesea por 1: 8 cperecliones que se roalicen.
5.~ Autorizar lsc operaciones del fideicomiso

»
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El FONATUR tendrd un belegedo Fiduciario especial, que con el
‘cardcter de Director General aerﬁ propuesto por el Presidente -~
de la kepiblica a la institucién flduclaria. (art. 55)

Capftulo X, de las Infracciones, arts. 58 al 63.

La Srfa. de Turismo para cumplir con les atribuciones de la-
ley Federal de Fomento al Turismo, podrd practicar les visitas~
de inepeocién que coneidere pertinentes, as{ como aplicar lasg -
sanciones que procedan. (art. 58)

Las infracciones serdan sancionadaas, con multe de 200 a 50,000
pesos, Esta mancién podrd dup.icarse en caso de reincidencia.

81 ¢l infractor peraiste en la contravencién:

I.~ Se le podré imponer hesta dos tantos més del importe de-
la multa

2.- Y #i a pesar de ello continua en la violecién, se le cen
celarén el registro”de prestador de servicios turf{sticos y la -~
cédula turfetica.

Bl hecho de seruir funcionanda con el registro cancelado es~
motivo de clausura del estadlecimiento (art. 6I)
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A.~ Recursos tur{sticos
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-C.~ Promocién turf{stica
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E.~ Fldeicomiso y nuevas gonas de desarrolio tu-
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F.- La ceapacitacién tur{stica
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CAP1TULO IIX
LA INFRAESTRUCTURA TURISTICA ACTUAL DE MBXICO

México cuenta com el atracivo suficiente para eer un polo de
desarrolle turfstico, en casi toda su extensidém territorial.

Les variadas condiciones climatoldgices, -ek clima de México
cambia del tropical &) frfo, debido a las variantes altitudeas por
estar situado en las zonas templada y térrida- sus extensas cos-
tas que van desde la playa arenosa, hasta ol sgreste scantilads,
-2l litoral del Pac{fico tiene 7,000 km. y el del Golfe y mar Ca
ribe 3,000 ka.- asf como sus poblaciones recargades de historia,
ofrecen al turisve motivacién amplia y bastante para visitsrle.

Las motivaciones que inducen al turista nacional o extranje-~
ro, que viaja constante o esporidicamente, en nueastre pafs, son—

fundamentalmente el demcanso y la diversidn; en kéxico existe una
gran veriedsd de pitios etractivos, ya que el pafs posee diversy
ded de climas y dreas de recreaoién. 7

Los afectos a diversos deportes encuentran en México el lugar
adecuado pers precticarlos, sun en su mfs delicada exigencis, oe
mo es el ceso de la pesoa, la casa y tentos oiros que existen.

Los sitics de sabor colonial son de un atrrctive especial pg'
ra qhe el turista observe y muchrs veces "sienta" esa época del~
tiempo de la Colomia.

Loe matices y facetas que encuentra el turista al visitar ny
eatras gones arqueldgicas, que son de importancia y relevanecia -
mundiel, lo ‘ejarén satisfecho por lo impresioﬂante de dichas =m0
nae prehispinicas, que gon la remembranza de un pasado que nues-
tros sncestros nos legaron para dar a conocer sus diferentes oul
turas. ’

Son muchos y muy variréos los lugares que el viajlero puede ¥y
debe visitar, porgue en cllos ve reflejada la cultura de un pass
do que al ponerse en contecto con las formus vividas se hace par
t{cive del momento aue wéxico vivid v airue viviendo., (I) N

(1) vepartamento de Turismo, rem~ria “e Labores-I974 Phg. 62
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De lo anterior surge la interrogante: ;Con qué elementos cu-
enta Kéxico, pars atender sus necesidades en materia turfetica?

Este conjunto de elementos, llamense recursos, servicios, ing
talaciones, centros, promociones, constituyen la infraestriictura
tur{stica.

Trataremos pues de presentar en forma somera la infraestruc~
tura turf{stica actual de México, bumcando hacerlo de forma enun=
clativa més no limitativa, y para mayor claridad se analisard’di
cha infraestructura bajo la sipuiente clasificacién:

a) Recursos tur{sticos

b} Servicios .

¢) Promocién tur{stica

d4) Centros y sonas turfisticas

e) Fldeicomiso y nuevas gonas tur{sticas de desarrollo

f) La capacitacién turfstica

a) RECURSOS TURISTICOS

El turista antes de iniciar un viaje, husca los elementos més
propiciéds y que més le convienen, tendientes a facilitarlo, orde
narlo y disponerlo. Se preguntard que atractivos encontrard de -
acuerdo con sus preferencias § sus gustos, los cuales muchaa ve-
‘ces suelen per generales, lo que implica que rrandes nicleos de-
turistas respondan s estimulos semejantes. (2)

Surgen as{ los 1lemados recursos tur{sticos, o sea todo ague
1lo que puede suscitar el interdés del iurista para satisfacer su
necesidad de recreacidén y aternder su desplazemiento y su subsis-
tencia.

La Srfa. de furismo en su Cat4logo Turf{stico Nacional, clasi
fica 1los recursos tur{sticos en dos grupos principales que son: ..

I.- Recursos Tur{sticos Naturales

2,~ " " Antropégenos

Recurso tur{stico netursl es toco elemento geomorfolédgico, -
bloff{sico o la mezcla de ambos, cuyas caracter{sticas lo hagan -

. susceptible de ser airrciivo pare el turista,

Internacional del Turismo, Tesis Fac. de berecho, U.N AN, I970

rhg. 16



~42-

En cuantc a su sbundancia y distriducién, dependen de carac-
ter{aticss f{sicas naturales, y no son susceptibles de ser crea~
don por el hombre, pero si aceptan modificaciones provenientes -~
del mismo.

Recurso tur{stico antropégenoc seré todo elemento creado por-
el hombre que contenga atractivos capaces Je intersesr al visiten
te. Zatos atractivos pueden ser histdédricos o.modernos.

loa histéricos se refieren a todos aguellos cresics por el -
hombre en una épocs histérica pasada, que sean una manifestacién
de la oultura de esa época.

Los modernos son recursos creados por ol homdre actual com -
una finalidad preestablecida y dependen de la inventiva de éste.
Estos, & su vez, se subdividen en comerciales y no comerciales.-
Su diferencia radica en que los comerciales tienem por finalided
manifestar y difundir la cultura o prestar ur servicio piblico.

Bstos recursos requieren de conservacién para evitar su dea-
truccidn, la cual no proviene necesarismente de su aprovechanieg
to, sino del descuido o del mal uso dado a algunoe atractivos ta
r{sticos que aparecen cada dfa. (3)

. Geomorfoldgico
J.~ laturales: ——3 Origen Biogeogréfico
Mixto
RECURSOS ¢
TURI STICOS Histéricos

Comerciales

2.~ Antropégenos:
Modernos ¢y, gomerciales

México es un pafs rico en recursos turfsticoa, gque so trata~
rén de enunciar de la afguiente manera:

a) hellezas natursles

b) Islas

c) Lagos y lagunas

d4) Cavernas y grutas

e) salnearios minero-medicinales

L2) Departa@ento ae“Turlamo,*Kemoria de Laborea-Igvi; PIE;. !U.ll'
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f) Playas
g) Museos
h) Folklore
1) cazs

§) Pesca

a) HELLBZAS NATURALES

México cuenta en su territorio con grandes bellezas natural-
on que podrfsan eer objeto de explotaciém turfstica, como BI CANON
I8 BL SUMIDERO, (@ 22 low. al N. de Tuxtla Gutiérree, Chis.) qui-
sé el Cafidn més impresionsente de México, que se puede contemplar
al terminus de la carretera desde una terraza natural formando -
un mirador. Cerca de unos 800 m. més abajo, se perdide correr al
fondo de 1a garganta del Cafidn, el rfo Chiapas (6rijalva), entre
2 orillas cublertas de una veretacién impenetrable. S6lo unos po
coo exploradores se han eirevido a descender al fondo de el Cafién
de Bl Sumidero.a enfrentarse a los agitsdos répidos del rfo Chia
pan-Gri jalva. (4)

0 la remots, espectacular y escerpada BARRANCA DEL COBRE (en
Chihushua) desde donde se descubren las hermosas y sslvajes mon-
tefias d¢ 1o Sierra Madre Occidental, vf{a ¢l ferrocarril Chihuahua
Pac{fico. .ste tren de lujo cudre el trayecto de 930 Ym. de Chi-
huahua, Chih., a los Mochia, Sin. en I4 horas.

La vfa férrea ¢n si miema es uns maravilla, par: empujarla a
través de la corrugada Sierra Medre Occldental requirid 9 afios,s
39 puentes, 76 tireles y un costo de un di11én de pesos. :sste fe
rrocarril Chihushua-Pac{fico le permite & uno disfrutar la incre
{ble Yelleza de profundos caflones -paredes con 1,800 m. de pendi
ente vertical~ e imponentes cumdbres al deslizarse a través del -
hogar de los indios Tarahumaras, (5)
~ La Barranca del Cobre es una de las gargantas més impresionan
tes, cavsda eodbre una longitud de més de una cincuentena de lom.~-
T¥T Tes Duldes Hleus, Nexique. Wachette, Yaris 1978 P&z, T94
(5) American Automotile Association~1975, Mexico and Certral Ame
rica. Pége. 55 y 715
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y verios cientos de metros de profundidad por el rfo Urique. De~
uno y otro lado deesta barranca lindan otros desfilederos. Los--
derrumbamientos han provocade la formacién de une multitud de pi
rénides, de castillos petrificados, cuyoa colores varian del o--
cre al azul o malva, seglin la iluminacién y la naturalesa del te
rrena, a veces compuesto de cenizas volcénicas cristalisadas. (6)

San Miguel Regla, Hgo. (a 34 km. al N.BE. de Pachuosz) es @l -
sitio de¢ las extrafias y extraordinarias formaciones geoléglices ~
de los Arrecifes Gigantes de Auérica. Ademds, este apacible pue-
blo en el rioco distrito minero de Pachuca, es conooido per sus -
rares y extrafias casas. '

Cuyutlén, en el estado de Colima, (a 42 lm, al S.E, de Mansa
nilleo) es una playa conocida por la "0la Verde", Bsta montafiosa-
ola con crestas que alcansan 16 my o més de altura -durentse ebril
o mayo- ocurre peiodiczmente. Ml drillo verdoso de organismos ma
rinos fosforescentes explica el nombre.

b) ISLAS

Consideradas de grem atractivo turfetico, también encontratos
que México cuenta con grandes imlas que ofrecen alemés do wn grap
dioso espectéculo por su hermoso paisaje, la posibilided de prac
ticar el deporte de la caza y ls pescs, entre las que menclorare
mos &:

La Isla del Tidurén, situsda en el mar de Cortés, que por su.
extensién es la mayor de ¥éxico. en la que se esté desarrollando
uno g 19, WoUMMASLIEII, d% SPPT HRPULYEIS S5 Yomteandptce:
leite parc loc bucesdores. slayas doradas junto corn 'n teldn de~
fondo de pelmeras, llenan todos los requerimientos nara una idea
ligada isla caridbefiz. latecién, esquf o buceo y pesce son los =-
principeles pesat: -mpos aquf. La laguna de Chancane® al sur de -
Coéumel, conectada con el mer por un canal subterréneo, es el lu -
rar de seleccién pers precticar la natacién y el buceo.

18la mujeres, Q.R., r2'a irla de niedrs valiza, yace er el -
mar .aribe. Arrecifes ce corsl sumer-idog » neces deo colorrs, he
cen & esta isla especial ante atractiva 2 los buceadores.

tG, I eés Gu.Tes BIeus, léviouc, Hachetvte-:arid 1974 PQ. 25‘



6) Lagos y lagunas

Bl lago de Batemaco, en ver., aun cuano es uno de los leros~
nés hermosos de México, permanece uno de los menos conocidos, —-
Dos 1elas, Tenapi y Agaltepec -donde hay changos- se levantan en
¢l lego: los peces encontrusdos incluyen trucha, perca y uuas pe-
queflas egpecies llamadas pepesca.

El lago de Chapala es el lago natural més grande de México.-
Mide B2 ¥m, de lergo‘por 28 de ancho y con una profundidad prom¢
dio de 9 metros. Es un centro tur{stico, recreativo y de retiro:
my importante, y por amuchas ragones, Bl clima es casl el mismo-
durnate todo el aflo, 189 C. en invierno y 249 C. en el verano, +
) lo'que lo hace perfecto pars disfrutar todas las cosss y deportes
que ofrece Chapala. Casi toda su ribera es un balneario magn{fi-
co, looaliséndose a sus orillas hermosos, pac{ficos y t{picos —-
pueblecitos, donde es posible descenaer o bien Jjugar al golf, pa
scar en velero, esouiar o nadar.

En el lago de Chapsla se encuentrsn 3 poblaciones: Chapala,-~
Ajiilec y Jocotepec. El primer poblsdo que se encontraréd serf el-
¢} pueblo de Chapala, que he sido centro tur{stico y de recreo -
por muchos aflos. .

Inmediatamente después del puedblo de Chepala, se encuentra -
Ajiiic, un pueblecito que fuera villa de pescadores pero que ac-
tualmente ¢a refugio y morada de artietss y pensionados estado-—-
unidenses. Ajijic es famoso:spor sus toutigues, gelerias y telaxr-
e¢# nanugles donde se producen hermosas telas propics de la alte-
moda internecional. Uno de ellos y el mfas importante es Telares-
Ajijic, estadlecido en 1950 por la Sra. Helen Kirtlend: ademés -
de la originalided de dibujos y colorido de lasg teles, as{ como-
1s alta calided de los materiales, el diseflo y confeccién de las
prendas ¢s algo muy particuler en este lugar. Sus creaciones se-
exportan a los kstados Unidos, Censdd, Sudamérica y Europs, inclu
yendo Paris, la cuna de la moda.

El 1ibro de Diane Chendos titulado "A Villege in the Sun®, le
4168 81 puedlo su original promocidn y rran fama entre lss estadp
unidenses, quienes cada allo en mayor centidad eligen Ajdiic pare

&=
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retirarse una ver que han sido pensionudos. Lscritores, esculto-
res y pintores también scogen con entusiasmo 1a idea de radicar-
en este hermoso y pintoresco pueblecitoy que tiene actualmente -
una colonie americena més numeross que 1a de Chapala.

M&s adelante se emcuentra el pueblo de Jocotepec, un lugar -
que no ha cambiado su fisonom{a por muchoe afios. Sigue siendo wm
pueblo de pescadores y agricul tores como lo ha sido por cientos-
de afios. Sin embargo tiene un encanto muy especial, lo que hace~
que el visitanie realmente disfrute del tiempo yue pasa aquf.

Jocotepec ha ganado fama por sus fimos earapes tejidos a ma-~
no de hermosos y originales diseflos, fabricedos en viejos telar-
es operados por creativos artesanos que han recibido d&e sus anty
pasados este arte. (7) )

Lago de Patscuaro, alredefior de sus pintorescas playas hay =
varios pequefios pueblos Tarascos, muchos de los cuales se pueden
alcanzar sflo por ®erco. La pesca es la principal ocupacién, es-
pecialmente la reslizada con 1las famosas redes de mariposa., En -
los Sltimos afios gran centro tur{stico que acude sodretodo a las
celebraciones del dfa de muertos en la isla de Janitzio.

¥l lagoe de Tequesquitengo es muy visitado por el turismo na-
cional y extranjero, porque en €1 se practican todos los depdrtel
aculdticos, en especial el eequf, muchas de cuyss exhibiciones de
campeonato se reslizan aguf. kEn las orillas del lrgo se han cons
truido crsas de arquitecturs moderna gue forman una colonia de in
vierno para los turistas procedentes de la ciudad de Néxico.

Las lagunas de Coyuca y Tres Palos se encuentran en Acspuleo.
Ls laruna de Coyuca estd rodeads de una vegetascédn tropicsl y es-
particularmente interesante por ser un santusrio de pdjeros y um
paraiso pere los pescedores. En sus playas abundan las garsas y-
los airones y en sus aguas el migil y lagartos, La laguna de fTres
Palos &iene una vegetacidn tan tropicel, que ha sido regularmente
usada como una locacién para -clfculas con tema africano. (8)

{1 BTGP T GUADKL AT AR A TLAYUEPACUS - TAKE ~CRAPALA; FURRTO
VALLARTA. Froducociones Audiovisuales., Fégs. 79,8F,82,83

(8) PODOR’S MEXICO I373. A definitive guidebdook of the United Mg
xican Stetes, David McKay company,Iinc,-New York. P&g. 437
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4) Cavernas y grutas

La naturaless fomud en tierras mexicanas grandes cavernas y-
grutas, que con la construccién de caminos féciles de acceso se-
rén indudadlemente factor de aprovechamiento en la explotacién -
del turismo, entre ellas se destacan: '

Las cavernas de Balancanche, Yuc., {(a 5 %m., al E, de la entra
da principsl a le sona arquecldgisa de Chichen Itsa) se extienden
en una serie de pasajes por més de un km. En varios nichos hay -
urnas de ofrenda, esculpidas a semejanca de Tlaloc, dios de la -
lluvia de los Toltecas. Toura guiasdos para grupos a lse 9, 10, II
15 y 16 horss; admisidn 2 pesoa. Las cavernas eatdn iluminadas,

Las Grutge de¢ Caoahuamilps, Oro. cusndo sean completamente -
exploradas pueden sexr el sistema de cavernas més grande del mun-
do. Las grutas forman varios salones, que lleven los nombres eue
les ha dado la fantaafa popular, como aslén del chivo, de lag ~-
fuentes, de los tronos, de los querubines, sugeridos por el eg--
pecthculo del lento trabajo de los siglos en las mawavillosas —-
formeciones de estaloctitas y estalagmitas, que son mayormente -
realzadas por dramftica ilmminacién. (9)

Todo el complejo de las grutes de Cacahuamilpa csté operado-
por el pobiermo como un parque necional. Las grutss estén abler-
tas con toure regularmente programados, diariamente de 10 a I5 h
y a I6 h 2os domingoa y dias de fiesta. Almisién 6 pesos

Las Grutas Garc{a estén en lo alto de un acantiledo, cerca -
de Villa Qarcfa, N.X. (a 21 ¥m. al O. de Monterrey). Un camino -
de extensién conduce al estacionamiento de las grutas, desde don
de un cerro ca®le para l4 personas, sube a los pasajeros a la en
trada de las grutas; las que @e considerdn entre las més grsndes
¥y bellas de lidxico. El carro-cable opera cade h:ra, de las X0 a~ -
I7 hores; entrade I2 pesos que incluye el carro-cable y tour ex-
plicedo. (10)

Las Grutas de Juxtlshuace (cercanas a €hilpancingo, Gre.) ri
valiran en extensién a les de Gacashuamilpa, pero gon muy poco co
nocidaaQuera de la regién. Las grutas no estén iluminades y no-
se debe enirar sin un pufa experimertado. havy muchos pasedizos -
inexylorados, pero una buena vereds conecta las cararas princiQ-
pales, -

(9) Dlocionario Porrde, Historia, Biograffa Y Geograffa fe Néxico

(I0) Americen A .tomohile tssocistion-1975, “éxico Central #merica
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e) BALNEARIOS MINERO-MEDICINALES

Existen también en México una serie de balnearios minero-me~
dicinales, que por las propiedades curativas de sus aguas, repre
sentan motivacién suficiente para ser visitados., Los més impor--
tantes y de més fAcil acceso son:

Agua Hedionda en Cuautla, Mor. con ufla serie de alderoad co-
nectadas de agua sulfurosa caliente. Las facilidades incluyen el
bercas, vestidores y um pabellén.

Agaascalientes, esta atraotiva ciudad colonial, capital dels
estado del mismo nombtre, toma su nomtrs de los muchos manamtieles
termales de las cercanias.

Oointzio, cercano a Morelia, Mich.; estd en la base de un rip
co de donde emergen las aguas minerales a una temperatura de 374¢
Ablerto diariamente de las 10 de ls maflana hasta la puesta del -
sol. Cargo por el uso de la alberca, 8 pesos, .

Arman 31z, cerceno a Ledn, Gto,, es un semi-lugar de tempory
da, hotel con 48 manantiales termales en el 4rea y 2 albercas de
aguag minerales no filtredas.

- Ixtapén de la Sal, edo. de Méx., con atractivos jardines y =~
boulevares bien planesdos, suman a la stracoién de este pintoreg
co lugar de demscanso, Que es famoso como un balneario de baflos -
medicinales por sus aguss minerales radioactivas, especislmente-
curativas para el reumatismo., Bl clima es uniforme, con una tem-
perstura promedio de 2I82C.

San fosé Purda, Mich; éste famoso balneario coté em un magnf
fico escenario de montafias, dominando un valle tropical, pop lo-
- que se le ha dado el nombre del "Shangri-La Mexicano"; ya que el
original Shangri-La era un encantador fértil valle colocsdo entre
elevadas montaflas. Los bgfios termales contienen aguas radioacti-
ves paturales que brotan de la tierra calentados por la misma na
tursleza, y son buenos pare cualquier comsz que uno este enfermo,
pero con particulares efeétos curativos pare el reumatismo y el-
artritismo. (II) -

iehuacdn, Pue., ez un lugar de temporrda, céledbre por su cli
ma seco exhilaretivo y or sus manentialzs minersles que proveen
la mayor pcrte del spua purificada embotelleda, consumida por to -

(11) Moomgarden, Richard-The tasy Guide to San José Purda, More
1ie, Patzcusaro, etec. Litogréfics Turmex, S.A. 1973 Plg. 9
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do Wéxico. Peilafiel y Garci-Créepo, los mfa conocidos menantial~
‘es eatédn ol N.0. de Pehuacdn. .os turistss pueden visitar lag --
plantas embotelladoras de renafiel, uarc{-Crespo, 3an Lorenzo y-
. 81 Riego.

Yequisquiapén, Qro., €68 un pintoresco pueblo conoc;do oY ~-
sua baflos termales. ‘

f) PLAYAS

rara el ejercicio de los deportes acuiticos o de recreo, Mé-
xico cuenta con muchas playas, entre las que dastecan vor su 1m-‘
portancia y fécil acceso las siguientes:

lLa playa de Rosarito (a:25 km. sl sur de (ijusna) es una fa-

.vorita cel turismo estadounidense durante el verano.

Ls plays de Eotero {(en Ensenada) ha sido por mucho tiempo --
una fevorita de los esiadounidenses del estado de Qalifornia.

Las playas de Coromuel y 3ur en la Paz, son lupares favoriios
para precticar deportes acueticos como skindiving, esquf y nata-
cidn; pero sodbretodo por la fehulosa pesca de sus sruas. El mar-
lin (especie de pez espada volador) se encuentra en estas aguas-
desde mediados de marzo hasta noviemdbre, y sailfish (aguja de mar)
desde el final de mayo hasta noviembre. Ctros peces como delfines,
cola amarilla, pez gallo y bonito (esvecie de atﬁn) estén dispo-
nibles durante todo el aflo. (I2)

.as playzs de Bahfa Kino, 8on., cn el litorel del mar de Cor
t@u. son favorites de los acampamentistas y remolquistas estado-
unidenses, que’Establecen a lo largo de sus pleyas varas vasar el
invierno, por ser el costo de la vida barato.

Las playss de la Behin de Ssn Carlos en Guaymas, son uno de-
los centros vacccionsles més importantes del estado de Sonora.

Las pleyes de: Las faviotzs, Forte y Clas Altas de .azatléng
3in. o’recen oporiunids es ~arz esquiur, skin divirg v pesca.

En lzs pleves de San Blax 2Y. ~“recen buena v~*gcidn 21 cio.

Las playas femosas de rue~vo .zllarts son: rlava éde los .ules,
1laya de los suertsos, ilava Las Amaneg y .laye ?e Las ".stacas.

(12) American Automobile issociation-I975, éxico and Central Amg
rica. rég. 73
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Las playas dec Barra de Naevidad, Jal., en al Bahfa de Melagque
son excepclionalmente bellas y se estén volviendo cada vezr mejor-
conocidas.

Las tree playns mis calmadas de Jansanillo, protegidas por ~
la bahfa de Santiago de la Ola Verde son: Las Hédaa. Audiencia y
El Tesmoro.

La vida de playa domina el escenario de Zihuatanejo, por te-
ner 5 playas. La mfs oonocida y més concurrida es Playa Principsl.
Al este de emte me encuenire Playa Kederas, una gran favorite pa -
ra 1os que acampan., Ctra playa de sin~ular bellera es la pripti-
na La Ropa; pero la més atractiva de todas por su bellesa Peling
siea salvaje, con su arrecife de coral es Las Gatas. Y la mfs alg
leda y salvaje es Plays Oontramar,

Acapulco es un puerto con muchas playas, cada una con um sa-
bor especial propio. Fie Qe la Cuests, famosa por sus hermosas ~
puestas de B0l, es llamada "Les Playa de las Fuestas de Sol. Cale
ta y Caletilla conocidas como las playas. de 1la mafiana (voraue rq
ciden lesiwayssadel sol por la maflana). Hornos y hormitos son co
nocides como les playas de la tarde y son concurridas por los da
fiistas en 1la tarde después de la hora de la siesia. FPasanldo estas
se llega a La Condesa, una de las muchas playas populares para -
practicar la natacidn, conocida por su Juvenil atnésfera, slemés
de que es el lugar pera ir a ver bikinis o ponerse uno e ir a =~
ser vista. (13)

La pleya Miramar en Tampico, donde la nstacién es popular en
todas lap estaciones.

Playa Arul y Barra Norte en Tuxpan son un absoluto deleite -
ror sus blancas arenas.

Lss famosas playes de Mocambo y de Villa del Mar en Verscrus.

las famosas playss de arena blanca y de agues que cambian de
caprichosamente de color ~desde un intenso indigo a turquesa y a
un eguamarine- de Cozumel, Cancn e Isla Mujeres.

(13) Treveler’s Guide to :éxico 1975-1976. #1fth Edition, lmpreso
r» Offset Larios, S.4. :67. a-b
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g) MUSEOS

Mixtoh cuenta con numerosos museos que son baluarte de su cul
tura, historia y de sums manifestaciones artisticas, como los si-
siguientes:

En la ciudad de Chihuahus se encuentra la Quinta Lus, que fue
ra el hopar de Pancho Villa y que actualmente es operado como um
museo por su viuda Sra. Lus Corral de Villa. En exhidicién se en
cuentra el carro donde Villa fue acribillado a balazos, sus armas
cananas, archivos y uniformes. (.

Bn Dolores Hidalgo, Gto. se encuentira la casa mueeo do'ﬁdﬂ -
Miguel Hidalgo, que eatd bien preservada y contiene muchos ewtf{-
culos relacionados con la vida de este ocscerdete patriots.

Bn Guzdelajars ss localisan los siguientes museos:

huseo del Estado. Contiene una magn{fica pinacoteca, con cua
dros mexicanocs de diferentes époces, incly
yendc la colonlal y moderna; pero especlal
mente exhibe sobresalientes pinturaa-moti-‘
canas y espsfiolas, incluyendo II kurillos.
fandidn muestras arqueclogicas, stnologi=~
cas y una fina exhidicién de artesanfas y-
vestidos regionales.

Hueeo-Taller José clemante Ororco. Aquf se puede admirar no-

‘ 8610 e) trabajo, sino la-
evolucién y las distintay
épocas por 1ss que pass -
el artista, asi como ses-
trabajos mis representati
vos.,

MNuseo de Arqueologia del Occidente de México. Pressnta una -
pequefia pero suténtioa colecoidn de rlgu--
ras y estatuillas de cerdmica, asf{ como --
utensilios y vaaijaa de berro, originarios
de diferentes zongs de Colima, Jelisco y -

: ravarit, ‘
- Casa de las Artesanfas de Jslisco. Tiene una exhibicién per- -
- manente de lo més notadle de las artesanfes rerionsles del Esta-
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do, destacando por su buen gusto en 1la seleccién de las viezam--
de talabarter{a, mueble colonial, vidrio soplado, cerdmica, tex-
tiles, telas, bordados, artf{culos de madera, palma, hueso, hoja-
lata, hierro forjedo, pspel, as{ como joyerf{a en oro y plata. To
dos estos artfculos estdn a 1la venta al piblico. Aquf B¢ encuens
tra tambidn una exposicidn de artesanfas de Jalisco, algunas de~
elles muy antiguas, pero todas moatrando la profunda tredicidn -
de este entado como productor de artesan{ss de gran valor artis-
tico. (14)

En la ciudad de Guanajuato se encuentra el Museo de La Alhdn
diga de Oranadites, que la Historia Nmcional consiema y consagra
oomo el monumento wéximo de nusatra Independencia.

BEn Jalapa se encuentra el huseo Antropolégico de la Universi
dad de Veracruz con una colecoién de artefactos Olmecas y Totona

" ocas.
R En ¥érida se halla el Kugeo Arqueolégico e Histérico de TYuca
tén que cusrda una fino coleccidn de reliquiss Mayam

Bn la ciudad de México se localizan los sipuleniees museos:

El Anshuzcalll, el espectaculer musec de arte FPreulspénico -
de DPiego Rivers, que alberga més de 50,000 piezas de las diferen
tes culturae de Kéxico. . .

El Mupeo leccional de Historis, en el Castillo de Chapul tepec
contiene muchce reliquias del tiempo del emperador ¥aximiliano -
de Labsturgo y la emperatriz Carlota, tenito Judrez y Porfirio - .
Diezy que en el aflc de 1973 fue visitado por 668,010 versonas.

El Mumeo Naclonal de Antropologfe en cuya entrada destaca el
monolito de Tlaloc, el calendario arteca, Entre las incontablea-
piezas da zren velor arti{stico se cuentan imagenes de piedra, mo
nolitos, escultures, preciosas reliqeies dz las culturas Aztecs,
¥ixteca, Zapoteca, Tolteca, ikaya. Este museo fue visitado en ---
1973 por 1,063,377 personas. ’

- El Kugeo de¢ Arte foderno exnibe las obtras de Rivera, Crozco,
Siqueiros y Tamavo -los 4 ;randes de ls .intura eu Néxico-, otros
ertistas contemporénecos también cstédn representedos aqui.

21 Mugeo Chorro en T1s1pé&n, exhite sillas de monter, Pridres,
trajes charros, ninturas y grehados que pinten la traiicidn cha-
rre, desde sus  icivg i« -d:luces.

(I4) B=2-GUID* . . 4DsLAJARA, Froducciones Audiovisuales réen. 24, 26
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El Museo Frida Kahlo en Coyoacdn, fue la cnsa ocupada por el
muralista Diego Rivera y su esposa Frida, desde 1929 hasta la mu
erte de ellas en 19%4. En exhiblcién infinidad de esd-z0s, pintu-
ras y efectos peraonales de Diego Rivera y Frida Kahlo.

El Museo de la cludad, estd dedicado a la historia de ls ciu
dad de México desde los dfam de su formacién geoldgica hasta loa
proyectos de casaecapartamentos y los rescacielos de hoy.

Bl Mudeo de las Cultures describe el desarrollo de varies —-
culturas no-mexlcanas; especlalmente notables son loe grupos de-
Norteamérica y de loa MWares del Sur.

. Bl Museo Nacional de Historia Natural estd dedicado s la geo
logfa, sstronomf{s, el origen de la vida, la blologfa general y -
la distribucidén de laws especies.

El Museo Nacional de Artes ¢ Industrias Populares comprende-
1a vorieded de srtesanfas que son producides en todo México.

Fl ¥useo de San Carlos exhibe pintures de tan grandesﬂmaea--
tros como Bellini, Tintorettn “n 'n, Yelazmouéz, Rembran-
44, Breughel, Rubens, Reynolds, Gainsborough. (I5)

En Kitla se localisa el kuseo Prissell de Arte Zapoteca. Con
tiene nuchaes muestras interesantes de 1la cultura sapoteca, expue:
en exhibiciones bhien arregladas,

En Morelia se emcuentran los siguientes museos:

El Museo del Estado contlene una larga coleccidn de cerémica
1ar.sca ¥ uns veried:d de esculturas ¢ idolos.

El Museo Ceza de korelos contiene los efectos personales y -
mpnuscritos de Morelos.

¥n la ciudsd de Opxaca se localisgs el Museo Rerloral de Oaxa
ce., BExhibe las famosas joyes cncortradra en tonte Alvdn en 1932,

tn la ciudcd de Puebla se encuentran los siruientes mugeos:

El MNuseo sello exhibe entre lo més notsble de sus muchas col
ecciones, muebles, vajillas de crigtal, artfculos Ce oro v plata
objetos de laca, pinturasyy hexrrdges. _

Los fuert:s de Loreto y uuadslupe que conmemora: ls derrota-
de los franceses, aquf, ¢l 5 de mayo de 1862, ‘

El Yuseo Regional de Yuetla se encu2ntra en la Uesas del Alfe
filque. Tiene en su prier pizo une coleccién histdrice y aroueo-

(IS EKA<I97Y, FéxIco and Central America. rars, 92, JJ, 94,
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1égica y el segundo piso esté amuedlado como una tf{pica casa co-
lonial, ‘

El Convento de Santa Ménica, fue dcscubierto en 1934, después
de haber operado en secreto desde 1857 cuando las Leyes de Refor
- ma abolieron los conventos y monesterios en México, Abhora un mu-

seo de arte religioso, contiene 39 ocuartos llenos con pinturas y
reliqutas de este y otros conventos secretos.

En la ciudad de Querétaro se encuentra el Museo P{o Keriano,
considerado como uno de los mejores museos de México. Guarda mu-
chas reliquias coloniales, pinturas de lfguel Oadrera y una lidwe
r{a sobresaliente de 87000 lidros, la mayorf{a tomos de pergamimo-
de los siglos XVIXyy XVIXI. )

En Santiago Tuxtla, Ver se halla el Kuseo de Arqueclogfa gwe’
exhibe coloseales cabesas Olmecas. '

En Tepotzotlédn, edo. de Méx., se localira el Museo Nacional
del Virreinato, en el antiguo seminario jesuita, que alberga —-

tres siglos del mejor arte coloni . ¢ .17~ gue queda en !!
xico,

En Toluca se encuentran los sigulentes museos:

El buseo Estatal de Arquecologia e Historia que contiene ums
exhibicidn de equipo equestre, ademés d¢ el idolo de piedra Ehe
catl, Dios del Viento, encontrado en las ruinszs 4e Calixtlahua-
ca y el laboriosamente csculpido Tlalpanhuehuetl (tambor de gue
rra) de las ruinas de Malinalco.

En Tuxtla Gutiérres se encuentra el ausso de Historis latugll.

En Villahermosa se hgllen los siruientes museos: ’

La Venta és un mugeo al aire libre, unico en su género, .con
sus 33 monumentos, algunos pesando hasta 30 toneladas fueron #sr

“transportadon desde 1a sona arqueolégica de La Venta. Tres colg
sales cabezas Olmecas de piedra y muchos otros objetos estén in.
cluidos en la exhibicidn de este museo.

El Nuseo de Tabasco en sus salas exhibe piezas araueolégicas
de 1les cultures de La Venta, Tlatilco, Teotihuacan, Mexica, To-
toneca, Zapotece y Meya. (I16)

(16) Ibfdem, Pégs. 120, 129, I3I, I35.



h) ARTESANIAS

€ México es uno de 1os pocos pafses que conservan todavfa un -
rico inventario artesanal. la variedad, el volumen y el valor de
su produccién artesanal son muy importantes, por cuanto que esta
actividad, ademds de constituir uns manifestacidn socio-cultural
de las diferentes comunidedes que integran nuestro pals, repre—-
#senta una fuente permanente de ingresos para muchos miles de hom
bres y mujeres de todas las edades, que estdn dedicados a produ-
ceir bellos objetom para uso doméstico, para decoracién, para or-
nato personal, o pera uso festivo o religioso.

As{, nuestra artesanfa es un mensaje auténtico de tradicion-
es popularoa.'que ge refleja en estos sencillos objetos hechos -~
por el pueblo a veces simplemente para satisfacer una necesidad-
inmediata pero'aiempre con una consciente y clara intencién art{s
tica, utilizando para ello todos los materisles que se tiemen a-
1a mano: el harro, la madera, los productos vegetales, los metal
es, eto., con los que nho eélo se producen objetos artesanales en
formae y dipefios tredicionsles, sino tombién uns enorme cantidad
de objetos de reclente disefio inspirndos en las necesidades y ex
presiones e la vida modcrna.

Bste extraoriineria mano de odrz no brotd esponténeamente. -
e resultado de una rica herencia cul tural que erranca de la épo
ca de 1las grandes culturas ird{renas que, completando su tradi--
cidn art{stica con técnicas, formes y materieles importados, di
eron origen a esta rica variedad de ertesenfsa. (I7)

Los artesznos mexicanos son herederos de una tr2dicidn que -
sec remonta a Quetzaledatl, la lecendaris fuente de sabidurfa en-
lae artes y ciencias. Los anti-uoe mexicanos fueron fueron finos
offebres, hébiles talladores de piedras preciosrs, excelentes al
fareros, diseflcdores de mosaicos de plumses, tejedores, tefiidores
de telas, fabricantes de instrumentos muocicales, (18)

(17) Espejel, Cerlos, Las Artcsanfas Tradicionales en México, rri
mera edicibn: SepSetentas-45, 1772, rées. 9 y J0,

(18) Podor’s Kéxico 1973, .. .2“initive guidehoo’ of the United -
‘Mexican States, levid McXav Co., Inc.-lew York. réc. 286
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Eata decicacidén a hacer cosas bellas y dtiles empleando a ve
ces una infinite paciencia es, dehemos reconocerlo tambiém, un -
producto de nuestra realided social, cultural y econémica: de 1s
digpersidén y el aislamiento de la poblacidén, de 1la subcul tura --
que impere todavia en buene parte de nueatro suelo, de las cond}i
clones propias de nueotro territorio y del suhdesarrollo.

Se necesitd durante los dltimos afics, la presencia Yy la de--
manda del turismo, para que los mexicanos reparssemos en la exis
tencia de nuestro arte popular y nos diéramos cuents del valor -
art{atico y cultursl que tienen estos objetos por si mismos.

Los diferentes tipos de artesan{ns quo se elaborsn en México
son dedos a conocer por el Pondo Naoionsl para el Fomento de les
Artesanfas y son preparados especinlmente en su montaje por este
ofganisno.

La cerémica y alfarer{a, 1o metalisterfa, les fihras vegetal
es, la magis y color del arte populer mexicano, la indumentaria-
indfgens en el arte popular, el papel en el arte populer, el ar—
te popular religlosc, la fanteafa popular, temas acerce de la mu
erte, la iiavidad en el arte populer y otras muerntras artcsapales
son expucstas en el vestf{bulo de la Secretar{a de Turismo,

Para dar una idea de la riquesa dc nuestras artesanias, las-
hemos dividido por ramas artesanales. A1 hehler de ceds une de -
ellas mencionaremos lo mis eohresaliente, lo m’s bello, lo nés -
tradicional de nuestra produccién. Por esta relscién, se podré -
dpr cuente aunque ses someramente de nuestra riguesa ertesamal,

La Cerémica

Entre las manifestaciones <iversas del arte opular mexicano,
la més sobresaliente es, sin duda, 18 oerdmica; aparte de ser la
actividad artesenal m{s 4ifundida actualmente en el territorio -
mexiceno., Existen muchos centros slfareros de importancia en casi
todo el pafs dedicsedos a la manufecture de plezas de dbaerro para-
satisfacer la todavis emplia demanda de este itipo de objetos, y~-
son miles 1as familizs cdedicedas a 1a producciédn de loza.

La supervivencia de la cerémica, ten rica por cuanto a la ai
versided de Jpus formas y acebzdos, tiene una profunds rafs que -
llega hastea hueatros més remotos orfgenes como pueblo, que le da
vigor y la mentiene como uns de nuestras mejores formas de expre




8ién art{stico-artesanal.

Los ceramistas mexicanos aplicern diversas técnicas para la -
manufactura de sus objetos. La técnica mis difundida es agquella-
que proviene de la mfs pura tredicién ind{igena, en la que se uti
lizan las antiguas técnicas: como el modelado a mano libre o pre
sionando el barro dentro del molde, en las que el artesano va --
dando forma a sus piezas sin ningdn molde o patrén estadlecido,~
guiandose Unicemente por sm imaginacién y habilidsd, como ex Ti-
kul, Coyotepec, Huaquechviba. Viene luego 1a téonica del molde, -~
que hereds directamente las téonicas y diseflos traidos por los e
espaflolus, con influencia eeiftica, siguiendo la téoniea de la ~
mayolica, como la talavera poblana, la cerdmioca de Guanajuato o-
Dolores Hidalgo, en la que el artessnc emplea patrones de barro-
o cocido o de yeso, para producir en serie diversas figurse. Y -
por dltimo, el torneado, que consiste en la mayor parte de los -
casos, en dar forme a 1as piezas msobre un torno rudimentario qus.
el artepano acciona con loe ples o con las menos, como la oor&g‘
ca De Valle de Bravo, Tonalk$ etc. ' "

Ceda regién del pafe tiene su cerémica propia fécilmente idep
tificable por sus acabados simples o bdrifiidos, semividrisdos, vi
driados o pintsdos; por su decoracidén: inciea, rqunﬂn,_pintada-
a pincel, bdruifilda, estampaia, realieda en pastillaje, perforada-
o incrusteda.

; Lor shs técnicas: modelada a mano lidre, sobre un plato de & .
barro, yeso, con el torno cldsico del alfarero; por sm estilo: -

primitivo, realista, estilizado, o bien por el color del barro,-

proplo y ceracter{stico de cada regién.

Las formas nés comunes en la cordmica de uso doméstico son:-
les ollas, los jarros, las casuelas y los platos o oajetes, los-
- céntaros, 108 botellones, los apaxtles (vesijas hondas en forma-
de tazones de diferentes diémetros). En les cerdmicas finas se -
hacen vajillas, tibores, platores y una enorme variedad de vasi<
jas. Em 18 cerémica de uso ceremonial se producen candeleros, sa
humerios, etc. En 1a ceramice de ornato se eloboran candelnbroﬂ}
_ &rvboles ¢e lg vida de di‘erentes tamaflos, animsles ¥y otras figu-
res de molde antiguo y tradicional.

La jugueterfa popular dec berro tiene un volumen de produccién
importante y una gren acéptacién v demanis en todos los mercados
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nacionales. Se hacen alcanc{:s, silhatos, animales, trastecitos,
t{teres y numerosas fipuras para deleite de los nifios. También -
es de mencionarse la miniatura de barro, vidriada o pinteda, ao-
bretodo la de Fuedla, Guenajuato y Tlaquepaque.

Bl decorado de la cerémica es muy vsriado y va desde los oim
ples motivos de greca, lf{neas, espirales y temaa‘zeométricou} -
hasta la rica decoracién floral y zoomorfa de la logza de Tonalé,
Jalisco, considerada entre la cerdmica mds hermosa de México.

Son cerca de 75 los méa importantes y conocidos centros alfa
reros diseminados en los diferentes estados de 1la Repdblica.

Los estados més ricos en alfarerfa son Puebla, Oaxaca, lHichoa
chn, Jalisco y Kéxico, en ese orden. ‘

BEn el Estado de Puedla destacan, por el volimen de su produ-
ceidn, los pueblos de Acatlén, lzdcar de Matamoros, liuaquechula,
la propia ciudad de Puebla, Amozoc, Tenextatiloyan, y la zona in
dfpena de la Sierra de Puebla.

Acatlén es el centro alforero mds importonte de Puetla, Ade~’
rmés de su enorme produccién de cantaros, cajetes, apaxtles, ju~-
guetes y otres formas para uso doméatico, cusnsa con la producel
én de uno de los ceram:stas importantes de México: llerén Marffnez
que ha dado nueve dimensidn a la artesanfs de ese lugar,

rr la ciudad de Puehla se produce la cerimica més fina que ~
se ~ece en Néxicos la loza blanca llamada ahora talavera, de ~ran
tradicién artesanal, cuya produccidén se inicid desde mediedos ¢~
del eiglo XVI, En la actualidad, se producen dos tinos de decora
cién: en azul coalto y policromede, en vajillaes, tibores, flore
ros, platones, palmatorias y azulejo para uso arqu;tecténico. en
un fino acahaedo que coloca a este cerfmica & la cabeza de todad-
las del pafs.

Yr el zstedo de Oaxaca producen cerfmica 1-s podblaciones de-
San Bartolo Covotepec, Ocotlén, Atzompa, Jamiltepec, Tehuantepec,
Juchitin, Tonaeltepec, =uazolotitldn v otros lugeres pequefios, --
que aporten su produccién r los mercacos importantes.

La cerdmica de San Bartolo Coyotepec rapidamente se estd vol
viendo mundialmente famosa, vor producir el “erro nezro pulido y
sin pulir, en formes trrdiclorales como cantaros, ollas, pichan-
chas (ollas caladas), animalitos con sil“ato, sirenas de molde.
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En michoacdn, se fabricu cerdmica vidriada en Capula; Tzint-
suntzan produce cerémica vidriada en colores blance, negro y ver
de; Santa Pe de la Leguna produce dnicamente cerémice vidriada -
en color negro, de un drillo muy hermosoy Patamban, importante -
centro productor de loza vidriada en verde; San José de Uracia -
produce vasijas en forma de "pifias" y poncheras decoradas al pas
tillaje y totalmente a mono! iinénzito produce céntaros rojos pu-
1idos y bellamente decorados al pincel com motivos ind{genas de-
flores, animales y coragones, de mucho sabor popular.

Jalisco aporta la produccién de sus dos centros alfereros -
més importantes: Tonaléd y Tlaquepaque.

¥n Tonald se produce la cerémiocn vidrieda de petatillo, muy-
tradicional por sus formas y por su rica decorzcién de lfneas en
treocrugadas sodbre la que destacan motivos florales y animales de
auténtico eello popular. Aquf se produce también, en grandes cen

~tidedes, el barrc pruilido, la cerimica més hermosa de México por

" la riquezs de sus didujos y por la finura de su acadbedo vy la ~--
gran variedod de sus formes, Ademfs de las cerémicas de petatillo
y bruitido, se produce en Tonald la cerdmica del llamado tipo "dban
dera", que toma su nombre del colorido que ostenta: rojo en el -
fondo, con decorncidén floral en blamoe y filetes verdes.

Tlaquepaquevfue hesta hace unos 2C afios un centro alfarero ~
de primer{sima importsncis por la ha-ilidad de sus ceramistas, -
¢edicadon casi exclusivamente a la menufactura de egculturilla -
de molde. Las piegas dc artemanos tan calificados como la fami--
1ia Panduro figuran ahora en los museos de arte populear.

51 Estado de México produce cerimicade una sola cochura, pin
tede v vidriada, Los centros alfareros més importantes son Mete-
pec, Tecomatepec, Valle de 3ravo y Texcoco.

Metepec e tal ves el centro alfarero mfs conocido del pafls,
por su cerlmica policromada en formas muy varindes, algunas de -
wolde entigfuo, como los toros, caballos, siremas y por sus "&rbo
les de la vida", que representen el Ferefso con Addn y Eva.

¥) Estedo de Guanajusto también es un importante productor de
cerdmice. En la capital del «atado se :z2e mavélica de tivo tra-
diclonsl. Se nauce tamtién cerdmico virriada en Dolores :idelgo,~
import:nte centro slfarero que procuce vaiillas floreadas de di-
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sefio moderno, loga chorreada y azulejo en grandes cantidades, -
y'en Sen Felipe Torresmochas, que envi{a al mercado macetas y ma
cetones engretados en verde y decorados al pastillaje, pletos,-
platones y jarros. (I19)

Los Textiles

Otra de las ramas ertesanales mds difundidas y més importan
tes de México, por cuanto a le variedad, volumen y valor de la-
produccidn, es la de los textiles, que incluye sarapes, tapetes,
y elfomdras de lana; hordados y deshiledos; indumentaria inafge:
na tredicional, y prendas de vestir de origen mestizo, como el~
rebozo y los gabanea de diferentes colorem y disefios.

El inventario mfs vasto de textiles proviene de las sonas in
dfgenas, ya que los grupos abor{genes conservan y utilisan en al
guna medida su indumentaria tradicionel hecha a mano, de una gran
riqueza en su decoracidn.

La técnica pars la fabricacidén de los textiles no industriall
zedos ea muy simple, ya que 8élo se emplea el olAmico telar dermg
dera, llamsdo de "lanzadera" que es el més difundido en los obra-
Jes de México, y el rudimentario telar de cintura que se emplea-
en gran cacals en las gonas ind{penas,

De la indumentaria ind{vena conviene destacar las blusas bor
dadas de 1a Sierra de Puebla y del Valle del Mesquitel; los hui~
plles (especie de camisoncs anchos sbiertos para la cahera y los
bragos) amuzzos de Guerrero y Oaxaca; los de la sona indfgena mp
zateca; los huipiles bordedos a uéquina. de Yucatén; los de los-
altos de chiapas, de abigarrado dibujo, muy serejante a la indu-
mentaria de ls vecina Guatemala; los huipiles hordedos a wemno, -
con grandes flores, del Istmo de ‘fehuantepec; y los bordados a -
méquina con didujos geométricos, ambos sobre terciopelo negro o=
guinda,

Como una derivacién de ls indumentaria indfrena, & fltimas -
feches se hen venido creando también 3iversas prendas de vestir-
estilisadas, de gran aceptacién entre el turismo que visita el -
paefs, pero que son una mistificacién de la indumentaris tradiodo
nal,

- (19) bapejel. carlos. Las Artesanf{as iradicionsles en México, --
krimera edicién: SepSetentas-45, 1972, Pégs. 13, 16, 25, 26, 34,
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Durante la época colonial nazié la prenda femenina por exce-
lencia: el rebozo, de uso sobre todo en el cempo. Los rebozog --
més conocidos son loa de “enancingo, en el Estado de Néxico, im-
portante centro productor de estas prendss, hechom en hilo de al
goddn con disefios trrdicioneles, y los rebozos de seds de Santa-
Mar{a del Rf{o, San Luls Fotos{, de gran finurs y.belleza.

El gabén o jorongo, como también se le llama, es el abrigo «
del hombre de campo. Tiene, por tanto, una gran difusidn v se ma
nufactura en muchos lugares, en gran veriedad de colores y dibu-
Jos,

Sobresalen por su finura los gabanes de lana de San Pranclsco
Xonacatlén, Bstedo de México, que son tal vez los m’s bellos que
se producen; los de Coatepec Herinas; los de Santa Ana Chiautem~
pan, en Tlaxcala; los de ‘eotitlén del Valle, en Oaxaca: los de-~
Jocotepec, en Jaliasco; los de Malinaltepec, en Guerrero: y los -
gruesos rabsnes endosacos de Paracho y Charapan, Michoacan, aca-
bad.: . T oaer turales. nrevy ocpreng A2 enlores,

ademfa de eotas prendas de vestir y de abrigo que acaban de-
mencionarse, la industrie textil de tipo artesanal nroduce una -
- enorme voriedad de sarapes para cama y tapetea y'alfombraa nara-
el piso. Hasta mencionar los sarapes de lana de Teotitlédn del Va
lle, en Uaxaca, con dibujos dé medelldn, de tigre, de venado, de
pescados; los sarapes multicolores de 3sn liiwruel de Allende: los
sarepep de Chiconcuec, Senta Ana Chieutemnan y San’*ernardino -
Contla: los merones d@ ernal, Juerétero; lns de Guslupita, en -
el Estado de “Fxico, ete. En 3altillo, Coah., eln se vroducen. los
" sarapes de fuertes colores, de clésico diseZo, sunque y# no tan~
finos, (20)

Crazterfa, sircleria

El uso de fibras y otros productos veretales se encuentra --
empliamente d4fundido en tofo ~1 territorio mexicano y nuede con
siderarse, 2 ipuzl que la cevimica, entre las artesan{zs m%s an
timuca.

Existen diversos certrar ariegengles en los gue se treha‘a -
la »el=z, €l tule, ¢ * &, ) mormnte, 1- ora, el mizhre = el =

' (20) ivfdem +&gs. 57, ', o2. b4, 6,
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carrigo,,el ixtle, el henequén, la lechugilla y otras fidras y ~
productos vepetales, con los que se elahboran una gran cantidad -
Yy variedad de objetos para uso personal, para uso doméatico Y ra
ra ornato.

Tzintsuntzan, produce mufiequitos de tule para cubrir botellas
esteras en forma de estrella, petates individuales para mesa; Ler
ma, en el Edo. de Méx., elabora muebles de asiento hechos con es
te material, de clara procedenclia indfgena. También produce peta
tes y divers:s figuras de tule tejido como mimicos, mulitas y --
bolsas, '

Tultepec, cercana a Lerma, produce muchos objetos de tule y-
surte a la ciudad de México de lns oclésicas mulitas de tule, ho-
ja de mafz y papacla, para la festividad de Corpus Chrieti.

En sante Ana Tepaltitlén, podlacién aledafia & Toluca, se pro
duce una enorme variedad de objetos de palma policromada.

~De palma te jida se hacen muebles de asiento en muchos lugnr-
es como Tenancingo, la ciuded de México, tTaxco, Santa Clara de -
los Cobres, Acatlén, mecpan de Gnleana, donde se producen mecedo
reg de curioso dipefio.

Otras fibras vepetales, como el ixtle, el henequén y la lechu
gilla, se trabajan sélo en determinadas sonas. De ellas, la Mfs-
utilisada es el henequén, producido fundementalmente en la ponig
sula de Yucatén, ' .

&l henequén continua eignificando una fuente permsnente de =
ingresos pars cempesinoes y artesanos, ya que con esta fibra se b
hacen bolsos de mano para ihjer, bolasas, billeteras, cinturones,
monederos, zapatillas, tapetes para mesa y par: piso y una enor-
me variedad de srtesanfas finas, que se profucen y venden en la-
ciuded de Mérida.

De ixtle se producen ayates, como los finf{eimos del Valle --
del Mezquital, de compacto tejido, y que los ind{cenas usen cefif
dos al cuerpo: rades, hsmacas, reatas, alzunss muy finas, como =~
las de Chevirda y Coatepec harinas, utilizades para la charrerfa.

~abe destacar epquf las rzdes de yute y de pita naturel v ﬁlg
tada, que e hizcen en la zona nixe v en el Valle de Oaxaca; en -
-3en Cristébel las Cases, Chis., y en Cmetepec, Gro, ss{ como lose.
morrales nintados a mano, faricadne cerca de Chilapa. (2I)

(21) 1vfdem r#-s. 68, 70, 73, 74.
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Metolisterfa y orfebreria .

En Guansjuato se trabaja el oro, en piezas de joyerfa de es-

 tilo antiguo, con decoracidén floral, palomitas y piledras de tur-
‘quesa. En Oaxaca tamdién se tradbaja el oro en réplicas de piezas
arqueolégicas de gran belleeza, y csta ciudad y Juchitén producen
filigrana de oro, as{ como Valadolid, en la penfnsula de Yucatén,
decorada con perles y corales.

En P&tecuaro se haosn oollarcs de pescaditos, arracadas y zar
cillos con cuentas rojas de porcelana; en 2ithcuaro se producen=~
-arracadss de plata en estilo muy antiguo y popular; en Nitla, Oa
xaca, IXix Bautista hace las famosos cruces de Yalalag de dise-
flo antigno: en Guadalajara, Jal,, se trsbaja filigrana de piata:
y en Igusla, Ciudad Altamirano, Huetamo y Tuxtla Gutiérres,se -~
trabaja la filigrana de oro de acuerdo con formas tradicionalea.
" En Tatlauqui, Puebla, se hacen pescaditos de oro bajp, bellamen
te terminados.

En el Estado de México existe tamdién joyerfa regionnl tradi
cional en plata, en forma de colleres y aretes de antiguo disefio
ind{pena.

En 1s ciudnd de México se ha desarrollado la joyer{a cn pla=~
ta repujad: o "cartoneada", con decoracidn de amatistas, turque~
sas y corales,

Taxco se mantivcne a la cabeza por el volumen y el velor de su
produccién, con su joyer{a de digeflo internacional, en la que se
usilizgan las piedras semipreciosas; y las ciudddes de México y -
Pgirla. por sus obras de orfebrer{a paera servicio: juegos de ca-
£é% jarras, charolas, pletos v otros objetos de plata meciza, la
brada, repujiada o cincelada,

.n te~co, se trabaja fundamentalmente la joverfa de tipo co-
mercial y de tipo firo, decorada con mosaico, piedra o con con--
cha de shulén. La joyer{e fina se decora con carey y con pledras
fines. Taxco es un verero de grardes ertffices. All{ se trabaja-
el martillado, ls cera perdida y el repujado 8 1a brea.

Dertacs por sus tr-bajos de cobre Santa Clara de los Codres-
er i'ich,, aque ce ha especizlizado en este metal. Es tan importan
te el volumen de 1la produccién de Senta Clera, que bastard sefial
ar que las cifras glo?ales de produccién rscienden a slgo nfa de
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250,000 pesos mensuales de productos terminasdos, para dar una -
dea de su importancia trnto para el Estedo de Michoacdn como pa-
.ra el pafs en general. Es una fuente constante de trabajo para -
muchas Temilias y representa un apreciable ingreso de divisae, -
dedo que buena parte de su produccién se destina al extranjero,

Yor dltimo, cabe mencionar aguf, por su amplia difusién, los
trabajos hechos en hojalata, bronce, codre y latén que se produ-
cen en la ciudad de México, En Oaxaca, en San Miguel de Allende,
en Puebla, en Tlaquepaque, em Puente de Ixtla y otrvos lupares, -
en donde se hace una enorme variedad de figurae de hojalata pin-
tada y sin pintar, en formes de candeleros, marcos para espejo,-
edornos y fipures para lavidad, cajitas, palmatorias, faroles, -
platos, charolas, nichos para imépenes, etc., algunas veces oon-
chapetones de cobre o letdn, ﬂ

Destaca por sus trabajos de latén la podblacidn de San Miguel
de Allende que se ha especinlizedo en este metal. (22)

La laca '

Actuelmente, se producen lacas en PAtzcuaro y Uruapan, en el
Edo. de iich.; en Chiape de Corzo, Chis.,; y en Olinalé, Gro. Bn-
idtzeuaro, adin pueden encontrsrse bellos trebajos pintados & pin
cel y decoredos con oro fino; en Uruapan le forma més empleada -
es la batea redonds de diferentes diametros, hecha en madera la=s
brada de una sola piesd .y oajitas de diferentes taitafios; en Chig
pa ce Corzo, se producen toles, arcones, camerines, ifoaras y i
calpestles nintados, que luepo se venden y usan por todo el lst=-
mo de iehuantepec. Fero es en 0Olinalf, el \dltimo reducto de una-
gren tredicidn de artesan{a prehispénica, en donde se ha consers
vedo la tradicidn en cuanto a la técnica, los materiales v 4iseflo.

0linald, 6ro, es cl centro productor de laca mds importante-
éel pafs v el dnico luger en donde se produce laca raveda, do ~-=
téonica muv antigua. Es un ceniro artcsaral importente., Casi to-
das Llas fakilias derivan sus ingreesos de la laca. La odra de los
artesanos de Olinslé llega a todos lius ferias y a todos los mer-
czlos del pafs en forma de jfcarss, guajes y cajitas de todos la
raros, (23)

(22) 1bfdem :&rs. 86, 87, 88, 90, %, 95,96
(23) n * 97, 100, 103
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1) FBRIAS,Y FESTIVALES

Este tipo de actividades contribuyen 2 fomentar positivamen-
te el turismo interno y extrsnjero, pucsto que brindan la oportu
nided de mostrar a loe visitantes, ademés de lo puramente tradi-
cional, los avences en materias comerci{al, industrial, cultural,-
etc. en forma de exposiciones que se hacen en el desarrollo de -
las mencionedas actividades.

Destacen por su imnortancia las sipuientes:

La Feria del Hogar que se desarroclla afio tras aflo en el Audi
torio Nacional de la ciudad de México, en 1z que se dan a conocer
los Mltimos adelantos de la induatria nacional,,en exposiciones~
muy bien montades.

La Peria de San Marcos en le ciudad de Aruascalientes del 20
de abril al 5 de mayo, con fuegos artificiales, balles, corridas’
de toros, desfiles, competencias, rodeos y exposiciones de erte.

iLa Feria Kundial de la Ylata, inaucurada el 23 de marzo de -~
1974, en el Palacio de Bellas Artes, en la aue participaron 28 -
pafses extranjeros y verios estados de la Repiilica. Zste evento
desperts interés a nivel mundial, representd una proyeccién pars
México al constituir grandes ?eneficios pare ovromover las corri-
entes tur{stices hacia el pafs y en testimoniar la importancia -
aue tiene México como primer productor de plata en el mundo.

El restival Cervantino: El gobierno de la #epiblice, consci-
ente de la irascendenciz que las manifestaciones cultureles dehen
ostentar dentro ‘el cam- o turf{stico enelteciendo nuestros valores
espirituales y vuestrs imeren internacional, estatlecid en 1z clu
dad de Guanajuoto, la celebrzcidn ‘el :estival Internacional Cler
vartino, destinsdo a reafirmer los vinculos de origer, lenvua y-
culturs con todog los pueblos de la tierra."(24)

1) CAZa

La caza rrande y pequefia es aburdante por todo México. Las -
amplies veriaciones en topografia y clima dentro del vafs, simni
’ cen un ancho alcance en 1a brama de los animeles, con uns tempo-

(24) Departumento de Juriemo, Lemoria de Labvores-I974. rég. 136
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rada abierta de alguna clase de caza, alrededor del I? de agosto
al final de abril.

Disponiblee para la cacerfa estan los siguientes animales: ve
nado, omo, pato, ganso, codorniz, paloma, becarddn, jabalf, pavo
salvaje, as{ como tamtién miembros de la gren familia gato: Jagu
ar, ocelote, puma, gato montes.

Los siguientes animelees pueden ser cazados en temporada sin-
permiso especial pero con una licencia de cacerfa: pavo salvaje,
codornig, pate, ranso sslvaje, lince, venedo (cola blanca y gamo
de dos afios), chachalaca, armadillo, pecar{, agut{.

Pueden ser cazados en temporada sflo con permiso especial: -
jaguar, ocelote, oso negro, puma, zorra roja y gris, borrego ci-
marrdn, lobto y tapir.

PESCA

Por muchos afios las sguas de los 10,000 km. de costas mexica
nas han proporcionado a los peacadores con excelente pesca, Tor-
neos anusles de pesca de muchos tipos se celehren entre margo y~
junio en varias partes del pafs, mtrayenfo pescadores derortivos
de todas partes. Algunas de estas competencias son: pesca depor-
tiva en la Paz y Mazatlédn; pes espada en Guaymes; per vela en A-
capulco, Puerto Vallarta y Manganillo; tarpén en mampico, Ciudad
del Cermen, Veracruz, Qoatsaovalcos y Tuxpan.

Mazatlén ha sido llamada "la capital mundial del marlin®.

A lo largo del litoral del pacffico se encuentran las siguien’
tes especles marinss: pez vela, marlin (especie de pes espala vo
lante), lobina, atdn, bonito (especie de atdn), escombro, pes es
' “pada, pez gallo, barracuda, delfin, colé amarilla, albacora, cor

bina, per aguja. ’

En el litoral del Golfo de México y coatas del mar Caribe se
encuentran: pesce profunda de tarpdn, barracude, lodbina, cola ama
rille, pémpano, robvalo, huachinango, manta raya,, corbina, marlin
delfin, pcz vela y el atﬁn'giﬂanfe “aleta azul" en las agu~s cdsu
melenas. (25)

(25) Fodor’s 'éxico 1973. David MkcKay To, New York Pégs. 150,15%
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B) SERVICIOS TURISTICOS

Bn su conjunto constituyen un gren complejo de actividades,~
relacionadon entre sf, pero cade uno de ellos especialiiado y --
con diferencias importantcas,

Su funcidén social es que el viajero diafrute.en forma placen
tera del‘objetivo que determind el traslado, actuando asf{ como -
lom receptores directos de la corriente tur{stica.

Quienes prestan los serviclos tur{sticos hen 1legado a formar
comple jag organizacliones que representan inmensos intereses eco-
némicos y que actualmente owdren cesi todos los pafees del mundo,

Bl Instituto Mexicano de Investigacidn Tur{stica distingue:

A).~ Servicios gencrales: funclienes o acciones prestaﬂds por
institucionoye oficiales especialisedas, o instituciones de inicla
tiva privada de servicio socisl, a cualguier viajero y en espe-~-
cial & loa turistase por el hecho mismo de serlo.

B),~ Serviclos ecspecfficos: funcioncs o acclones prestadas -
al viajero mediang#e el requerimiento de una remuneracidn o pago;
estos se encuentran en manos de Instituciones o persorezs particu
lares., (26)

Menel Ortuio, tratadista espafiol, tefrico del turismo, define
los Servicios Turfsticos como."los hechos, las actividaies, loa-
rroductor eleborados, l:s férmulas comerciales, etc.,, que permi-
ten el irinsito, lu freilitecidn, el acercamiento, el uso vy el -
disfrute de los bienes tur{sticos, a la masa de personas que, po
tencislmente o de ~echo, se crlifican cono turistas". Agrecando-
que ¥ serviclo t:rfstico p efe fncluir o no una prestacién ffsi
ca, meterigl, y exipir o no un na~o estiruledo o una contrapres-
tacidn comerciel o ecriritual, De allf le conveniencia de esta--
tlecer ur csquema peneral de los servicios turfsticos y propone-
el siguiente:

A).~ Servicios bésicos

La informacidn, el consejo, la orientzcidn reneral.

Ls preparecidn de presupuestos, itinerarios, etc.

La e.treza de litzreturc, meves, folorref{ra,

La interoretzcidn de idiomes, en ciertos casos.

..ormalmente, suelen -2r de carfcter cratuito, sin oue se ha-
78 llegcdo 8 estavlecer riquiera la exirencie de una propina.

(26) Bolet{n del Instituto Mexicano De lnvestignciores Turfsﬁicas
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B).~- Servicios elabtorados (ectividndes turfstices de cerrdc--
ter comevrcial).

Entre otros muchoa ra"rd que mencionar: los tramsportes, la-
alimentacién, el alojamiento, los espectéculos, los sesuros, los
arentes de viajes, la asistencia para compres y alquileres de va
rios tipos, etc. Todoa estos hechos, relaciones o actividades, -
tor.an el nombre de "Servicios", al ser ohservados en funcionami-
ento, en aceidn. (27)

Alojamiento

‘La Ley Pedergl de Pomento al Turismo, en wa artfculo 3o. se~
fiala que turista es la persona que viaja fuers de su domicilio ~
con el propdsito preponderante de esparcimiento, salud, descanso
o cuelquier otro similar y se acepta universalmente como prerre~
quisiio permanccer 24 hores .fuera del domicilio habitusl, que im
plice generalmente hacer uso de algin alojamiento. El servicio -~
de hospedaje constituye un factor importante pare el tirismo en-
nuestro pafs, er el afio de 1974 se registraron en la Repiblica -
wexicana un total de 6,159 establecimientos‘de hospedaje con ~—=
I71,I55 habitsciones, distrihuidas por tipos de la siguiente ma- -
nera: 3,759 hoteles con 135,581 habitaciones; 695 moteles con -~
16,136 cuartos; 1,254 ceses de huéspedes conl3,24I habitaciones;
434 apartamentos con 6,0I6 habitaciones y 17 balnearios SPA (es-
tablecimientos de hospedaje con manantiales de- aguas termales) -
con 577 habiteelones; asimismo, funcionen 172 estacionemientos -
pars cas:s rodantes con 8,967 espacios para el turismo que utili
28 este servicio.

Transportes

Actuslmente la comunicacidn er “fasica paru el mejor deqlrru-"
1lo de la activided turf{stica, vor vfa terrestre y mar{tima el -
servicio de transporte cumple una funcién importante en Méxicoj~
el trensporte, que en su concepcidén trrdicioral arrere una utili
ded mergical a los Jieres y mercenc{rs, trasladéndolos de donde-
exiaten a donde se carece de ellos, nare el turismo presenta un-
magn{fico elemento, va nue aleja al viajero de la rutina y lo --
scerca sl descanso, recreacidn y esparcimiento y vosteriormente~-

‘lo reintesra a su lurer fe residencia "ePitual. rer”eccionado ca
?a dfa mie por c-ivenci-s de corodijed, economfa, rapid<z y segu

k27) ..angel (r*ufio .ertfvez, Introduccidn al studio del Turiemo
8. rextos Universiterios, ‘éxico, 1966. régs. 57 v sigs.



-69-

ridad; -1la rod de carreteras naclonoles satisface al turista que-
viaja por ellas en putomévil y el serviclo de autotransporte que
prasentan las lfneas nacionales comunica a los lugar s de interds
turfstico de manera eficiente al igual que el ferrocarril. Al --
tranaporte terrestre de superficle, tradicional ha venido e arre
garse un sinnimero de modalidacdes dictadas por el turismo, los -
autobuscs pcnordmicos con expliceciones rrabadns o en vivo, los-
carros-dormitorios, comedor y fumader y el "Hotelhus", que es si
mul tdneamente transporte, hotel v resgtaurante.

De las 162 empresas arrendadorss de vehiculos registradas en
la Orgenizacidn Nacliomal de Turismo al 31 de diciembre de I973,-
se concentran las arrendadoras de sutoméviles fundementalmente
en el D.P., (63}, II en Jalisco, I0 en Yucatén, 8 en Sinaloa, 6
en Guerrero.

De las 43 empreses de transportacidn exclusiva de turiamo,
registradas en la Organizacidén lNacional de Turismo por entidad
federativa al aflo 1973, 26 corresponden al autotransporte y 17
al servicio mar{timo., Cade seflalar gue 8élo el D.F., acusa el —---
53.5% respecto al total del autotransporte, Jalisco el II.7%, ~-
Guerrero 9.3% y seja Califormia 9.3%,

Los transportes sdrcos y acudticos surcan rutas menos rigidas
' que los rieles y cerreteras, libertad que ha derivado del "ecruce
ro" y el 2charter'. Néxico, con costas extendides a los dos océa
nos m&s ~randes del mundo, contemnla muches perapectivas en su -
ugo, -aste el mes o diciembre de 1974 exist{an en nuestro pafe-
varios prectedores ce servicios de traneportacidn turfsiica de =
navegacidn, cuatro en Baja-California, tres en Guerrero, ¢os en-
Jalisco v una en Yucatén.

Respecto al transporte 2éreo, los vuelos fletados se han in-
crementedo réridsmente y ponen al alcance de grupos homoréneos ~
vizjes disefirdos especlelmente. -

La repiblica Mexicanm dispone de 25 aeropuertos internacional
es (Ciuded de Mévico, Acapulco, %ijusna, Puerto VYallarta, Mazatlén,
La Paz, Gustalejara, liérida, Monterrey, ‘uevo Laredo, Civdad Jué
rez,‘dhi“uahua. Che*umal, nermosille, tatesmorcs, Renzarillo, 'e-
xicali, Kogalee, Renosa, Tampico, ''apachula, lorreén, Veracruzy
Can-Ciin y Zihuatene Jp (en construceidn)
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De cstos meropuertos internacionnles, II son de larpo slcance:
 Ciudad de kéxico, Acapulco, T1ijusma, Puerto Vallarte, hazatlén,=-
La raz, kérida, Monterrey, Guadrlajara, Can-Cdn y Zihuatsnejo; 9
de medianoc alcance: Nuevo Laredo, Ciudad Juérez, Chihushua, iler-
mosillo, Matamoros, Nanzanillo, Nexicall, Tempico y Torredn; y 5
de corto plcance: Chetumal, Nogalea; Reynosa, Tapachula y Veracruz.

Se dispone tembién de 9 meropuertos no internacionales de me
diano alcance: Ciuded del Carmen, VYillahermoma, Campeche, Tuxtla
Gutiérrez, Osxaca, Ciudad Obregén, Durango, Culiacén y Leén.

Actualmente operan I2 aeropuertos de corto alcance: Loreto,~
B.Cs; Zacatecas, Oiudad Victoria, Tamufn, San ILuis lotos{, Agues
calienteg, ienic, Uruapén, Morelia, Zi“ustanejo, Tehugcén y Guay
mas, ; .
Bn materia de aseropistas rurales susceptibles de ser utilirsa
"das por eviones ligeros exiaten més de 1,100,

En 1973, fueron 1,054 el nimero de vueloe cegistradoe de Mé-
xico a Europa y 7,335 a los Eotados Unidos,

En materia de carreteras, ya en 1973, México disponfs de ~--~
124,391 kildmetros de csrreteras, de las cuales 47,549 eran pavi
mentadas, 31,620 revcatidas, 43,458 de terracerfa y 1,764 de bre
chag v de 24,700 kildmetros de viae férreas, de las cuales 19,894
correspondfan a8 vies principsles, troncales y ramales y 4,806 a-
vée secéndariam, suxiliares y particulares. Del total de la red-
ferroviaris nacional destaca una exteneidn mayor en los Estadoa~
de: Chihuahua, Coahuila, Sonacra, Veracrug, San luie gotoul. 31~
naloa, Durango y Guanajuato.

Alimentscién

Renglén fundamental de la oferta turfstica, lo conatituyem -
los establecimientos de slimentos y bebidas, que complementan la
estancia setisfactoria y placenters a los turistas, los cusles -
en nuestro pa{s y fundamentalmente en l.s &reas de concentracién
tur{stica, presentan una gran variedzd capasz de satisfacer los =
gustos mis exigentes del turismo nacional y extranjero. Em I973,
funcionaben en la Repiblica Mexicana 5,366 estadlecimientos ret-
gistrados en la Orrsenigacidn ~acional de “urismo y clasificados-~
por tipos en: 3,416 restaurantes, 464 resthurantes-dar, 87 cen-~
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tros nocturnos, 288 cafeterf{ns, 103 fuentes de sodas y 998 bar--
esy en la que se aprecia uns concentracién de los mismos en el:-
DMoatrito Federal, Chihuahua, Tamaulipas, Veracruz, Jalisco y Gue
rrero.

La Direccidn General de Servicios Turf{aticos es la encsrgeda
de registrar los precios que rigen siempre y cuando sean justos-
y equitativos, y la Direccién General de Supervisién y Quejas es
la que vigila el cumplimiento de las disposiciones respectivas,-
para que los prestadores de servicioe turf{sticos efectuén sus -~
servicios en las me jores condiciones.

Agencias y sudb-agencias de viajes

Bn 1973 funcionaban en la Repiblice Mexicana 47§ agenciaa de
viajes y 112 sudb-agencias y con re;aclén a ~gtas empresas espe--
cialisadas en turismo cabe demodar que la mayor{a de ellas se con
centran en lza Entidades: Distrito Federal, Guerresro, Jalisco, Yu
catén, Nuevo Leédn, Veracruz, Sinaloa, Paja California,

Informacién

Factor importante de orientacién al turismo para que conosca
en forma adecuada el acceso a los diferentes luger-s de interés-

y las ceracterfsticas particulares de sus recursos tur{sticos, -
lo consatituye la informacién, misma que dede 86T Veraz y propory.
cionada con celerided y cortesfa.

Los folletosy carteles, gufas, desplegados y las diversas --
formas de informacién, que proporciona la Secrctaria‘de Turismo,

“son perte importante de la informacién que el turista debe reci-
bir para sentirse con deseos y confianza de efeotuar algin reco-
rrido.

Las arencias de vigies y lns delegaciones tur{sticas en el -
territorio nacional y el extranjero, suministran este informacién
‘para el mejor encausamiento.del turismo hacia el pafs; al igual-
que las patrullas de auxilio turf{stico y las casetas de informa-
.cién tur{stice, localizgadas en las carreteras de mavor afluencia
e instsladss por la Secretarfa de Yurismo para aprovisionar sus-
servicios al turismo que viaja en automévil por nuestro pafs.
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C)PROMOCION TURISTICA

De acuerdo con las direcirices de polfticn econdmica del go-
bierno, las actividades en materia tur{stice se orientan por el-

lado de la demanda a fortalecer todas las medidas tendientes a -
captar mayores corrientes tur{sticas del exterior, por considerar
8 los ingresos que proporcionan como uno de los mée importantes-
renglones equilibradores de la balanza de pagos. '

La politica que se sigue para motivar las corrientes tnrf!ti
cas del extertor hacla nuestro pafls, estf formulada bésicamente-
por el lugar de procedencia del turismo extranjero, de este modo
108 lineamientos se condicionan al hecho de que el B7,3% del tu-
rismo extranjero procede de EBstados Unidos, 4.I% de Controaméri-
ca, 3.5% de Canadd, 2.6% de Buropa, 1.9% de sudamérica y el res-
to, 0.6% de otros lugares. Por este tipo de mercado turfatico, -
lo que se busca es sumentar el nimero de visitantes, amplisr su-
estadfa y, sobre todo, diversificar las fuentes tur{sticas recep .
tivas,

Segin estos objetivos, la Secretar{a de Turismo y el Consejo
Neciongl de Turismo han intensificzdo todo género de cempafias --
que tienden & promover el turiemo para que se vieje por‘carrotorl.
‘porque es el medio que garantiza un desplasamiento a meyor tiem-~
po utilirado con la consiguiente derrama econémica; por este fin
se han editado y puesto al alcence del pidblico interesado, follg
tos, pelfcules, libros, mapas, carteles, snuncios por radio y te

levisidn, aef como publiei&ad en reviastae nacionales y extranje=
Tas. :

En lo que sc refiere al turismo interno, la polftica se ha -
encaminaco a motiverlo para que se incrementen las corrientes de
racionsles dentro de nuestré propio territorio con lo que, ade~-
més, se busca persusdir a los mexicanos e conocer primero su pas
{8, =ntes de salir al extranjero.

‘ Se ha fijedo el valor del mercado turistico en México con --
respecto al mercado mundizal y se determind que el potencial de -
turismo pars héxico puede ser bastante extenso,

¥or le infraestructure tur{stica actual, se aspira a lograr-
un 2% del totel del turismo mundial para kéxico, lo que en cifras
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pedrfan ser 4,500,000 turistas parn el aflo I976: 8l se logra ma-
atraer a México el mencionado 2% en lugar del 1.2% que es el pog
_ centaje que se hs venido abordando, estaremos incrementando el -
turismo extranjero en voco mfs del 45% con regpecto al aflo de -~
19173,

Se han deparrollado presentacliones para la cempafla A UN PASO
RACIONAL PARA AUXILIO TUR1SYICO, como medic de difusién de la -~
imagen que presta la Secretarfa de Turismo. Con objeto de iniciar
movimientos turfsticos nacionales, se utilizan las carteleras ean
el D.P, y en el interior de la Repiblica, progremando la coloca-
cién de carteles existentes buscando una corriente tur{stica in-
terestatal, objeto primordiasl de la campafia nacional con inicio-
de la campafia CONCIuHOCIA TURISIICA, se elaboraron carteles y cal
coman{es con el tema: EN MSXICO "CREEMUS BN KL VALOR DE UNA SON-
RISA", mpterial al gue se le dio una amplia difusién a nivel na-
cional y “"displays"”. .

Bn 1o que se refiere a material putlicitario impreso, la Se~
cretarfa de Turismo y el Consejo lacional de Turismo han procesa
do los siguientee materiales: Folletos.- Sineloa, beja California
Sur y dNorte, Luevo Lebn, Zstado de México, Sonora, Ciuded de Mé-
xico, Jalisco, as{ como la hoja de Informacién Turfstica y el sp
bre "Bienvenido", '

Carteles.- Acepulco, Puerto Vallarta, Can-Cun, La Paz, Clu-~
dad de Néxico, Monterrey, NHérida, .saja California, Yucatén, Gua-
najuato, Oaxeca, ..e2za2tldn, menzanillo, Versncrug, Cozumel, Oaxaca
- Zacateces, iatado de Aéxico, niChOBCén. Quintana Roo, Chiavas, -
.ensaje de lNavided, Sonriea (campefla corcliencia turfstica), Die-
go ilve-a (dentro de 1z serie rintura hural Mexicena), iiavidad,-
~adem’s Ferips y Evposiciones.

lemento de gran importancia en el desarrollo de loa progra-
mes promocior:les en el pafs v en el extranjero, lo constituyen-
las delegaciones y subdelegacion=s frderalea de turismo y las de
legaciores que funcionan en el extrenjero, entre cuves funriones
més importantes estén lrs siguientes:

Frcaover el incremento Ael turismo dentro de su juriediccién
utilizando t~"0s loc medics convenientes, tales como conferencies,
wxhidiciones, transmisiones de rsdio, televisidn, etc,
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d) CIUDADES Y ZONAS TURISTICAS

De acuevdo al Plan Nacional de Desarrollo Turfatico estadle-
cido por el gobierno federal, el territorio de la Repiblica se -
ha dividido para su desarrollo y fomento por estsdos en las si--
guientes zonas tur{sticas:

Zona I.- Campeche, Chiapas, Tabasco, Quintana Roe y Yucatén.

En el estado de Campeche, su capital la ciudad de Campeche -
es notable por sus monumentos arquitectonicos que provienen de -
tiempos de 1a.colonia, entre ellos, parte de la muralla que la -
clrounda, y varias construcclones de tipo fortqlesa. Cerca de sus
costas se encuentra la isla de Jaina, valioso campo arqueologico
por el descudbrimiento de pequeflas figuritas de arcilla mayas.

En el estado de Chiapas encontramos 2 ciudades de estilo co~
loninl y de un gran atractive tur{stico, como son 8an Cristodel-
de las Casas y Chiapa de Corro y la importante zona arqueolégica
mays de Palenque. ‘

En Quintena Roo se localizan los famosos ceniros turfticos -
de Cancun, Cozumel e Isla Mujeres sobre el mar Caride y las rui-

‘nas de Tulum,

En Tabasco se encuentra la rona arqueclégica de Comacalco y-
en su capital, Villehermosa el famoso nuseo parque de la Venta,-
con sus colosales cabesas olmecas de varios cientos de toneladas
de peso. r '

fucatén es mundialmente famoso por sus zonas arqueologicas -

- mayas de Chicen Its&, Uxmal, Kabah, Sayil y otras. Aparte de es-
to, las ciudades de Nérida, Valladolid y Man{, presentan monumen
tos arquitectonicos importatntcs de la épcca virreinal,

szona 2.- nidalgo, Oaxaca, Fuebla, Tlaxcala y ‘eracruz,

En Hidslgo es famosa la zona arqucologica tolteca de Tula y-
las poblaciones de Ixmiruilpan y Actopan con not:bles conventos-
agustinos del siglo XVI en eatilo plateresco.

Oaxaca es renombrada por sus famos.s zonas arqueologicas de-
Monte Alb4n y Mitla, y sus famosos conventos dominicos de las po
blaciones de Yanhuitléin, Coixtlahuaca y Tlacolula. ®

Pue~la e3 la mfs =ica en momuzcnios c¢-lonirles como la ciudad
capitel del mismo nomdbre, iue jcizinro, Atlixco, San Prancisco Aeca
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tepec, Santa Marfa Tonenzintla y 1la ciudad de Cholula es famosa
por sus ruinas erqueologicas .

Tlaxcala es conocida por la riqueza de sus monumentos coloni
ales, .

Veracrur cuenta con dos zonas arqueoclogicas de gran importan

“ola: El Pajfn y Osmpoala, de origen Totonaca.

ZONA 3.~ Coashuila, Nuevo Leén y Tamaulipas. .

Unicemente en la ciudad de Monterrey, N.L. hay alguncs monu-
mentos colonialea. Coahuils y Jamaulipess se consideran reglones~-
propicias pars la caga mayor (venado, oso,puma) y la nesgca.

fONA 4.~ Baja Californie Norte y Sur, Chihushua, vy Sonora.

S6lo hay monumentos coloniales de importancia en Chihughua,~-

~ Chih. y Alamos, 3on.

Las dos Yaja Californias y Sonora que tienen litorales en el
mar de Cortés y Oceano Pac{fico, se distinguen por las iniguala~
bles condiciones que ofrecen para la pesca de alta mar,

Z0NA 5.- Aguascalientes, Durango, Sinaloa y Zacatecas.

Agusscelientes ep importante por sus monumentos colomiales y
sus artesanias,

X Duranro, caplital del eatzdo del mismo nombre, tiene hermosos
edificios colonigles,

Cerca de Culiacin, capital de Sinaloa, estd la zona arqueolo
gica de Culiacancito,

Bn 2acatecas hay dos regiones arqueclogicass de importancias-
~a8 Quemgda y Chalchihuites,

ZONA 6.~ Colima, Jalisco, Michoacan y Nayarit.,

Jalisco destmca por su bella capital, Guadalajara y por la ~
riqgueza y varielad de sus centros artesanales de ‘lagquepaque y ~
Tonald, oue son conocidos mundialmente.

iichocedn ez i-portante por sus monunmentos coloniales enllas
cludodes de Morelia, Trintzuntzan, Patzcuato, Anpahua. Destacan-
las ruinas arqueologicas de Tzintzuntzan e Ihuatzio, con momumen
to# de .a cultura purépecha (targsca).

Nayarit tiene una zona arqueolé~ica de importancia en Ixtlén

ZONA 7.~ Guanajuato, México, Querétaro y Sen Luis Potoa{,

‘ La ciudad de Guanaiuza*o, cepital del estedo del mismo nombre,
es por sus riquezas colonieles, tzl vec la m's notable y pintoreg -
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ca del pafs. También Acambaro, Atotonilco, San Miguel de Allende
se destacan por sus monumentos coloniales,

El estado de México se distingue por sue zonas arqueologicas
de origen prehispanico como feotihuacan, Tenayuca, Malinalco y -
Calixtlahuaca. Su riqueza en monumentos coloniales se aprecia en
Tepotzotlén, wexcoco, Acolmén, etc.

Querétaro tembién es Estado notsble por sus riquegas en momu
mentos coloniales, el igual que el estado de San Luis Potosf.

ZONA 8.~ Distrito Federal, Guerrero y Morelos.

La ciudad de México, D.F., capital de la Repiblica, constitu
ye por sf sola amplisimo campo para el turismo. Es rica tanto em
monunentos que datan de la Colonia y de la epoca prehisnénica, ~
"~ como en edificios de arquitectura moderna. Dentro de sus limites -
tiene zonas arqueologicas de notoria importeneia.

En el estado de Guerrero se distingue la ciudsd de Taxco, -~
que es3 una de legs podlaciones més pintorescas del paefs y por ser
importante centro de la artesanf{e de la plata, de fama mundial =~
por lz originalidsd y belleea de los objetos que produce. El pu-
epto de Acapulco, famoso por su belleza natural es uno de log -—-
centros tur{sticos mis visitadoe del continente.

El estado de Morelos tiene ciudeles ricas en monumentos colo
niales como su capitel, Cuernavaca, Tepoztlén, Jonacatepec eto.,
ademis de que tiene dos sonas arqueologicas de importancia que -~
son Xochicalco y Teopangolco,

" Las principaiea ciudades, desde el punto de vista de su impor
tancia e interés pars los turistas, son:

ACAPULCO: Sus bellezams naturales y grandes instalaciones tu--
risticas hacen de este nuerto uno de los bdalnearios mas conocidos
del continente, por 1o que se la ha llemado "la riviers del oeste”.

CUERNAVACA: B® un sitio ideel de descenso por su clima suave
de "eterns primavere® y su poca eltura relativa cobre el nivel -
del mar. »

GUADALAJARA: Ferla del Occidente, es asf como los poetas han
llamado a esta ciudad, e inclusive presumen que tiene el alma Qo
‘provinciana. Situada a 1,346 metros sobre el nivel del mar v ubdi
cada cesl a la migma _etitud fe las Islas Hawaii, 1o que le da -
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un clima muy mgradable, considerado de los mejores del mundo, va
riando entre los 182 y lom 242 centigrados. Guadalajara ha sido-
dotada por la naturalers de una gran belleza y sus habitentes, a
través de los niglos, se han eaforzado por aumentar ésta belleza
con edificios, parques y urbanisacidén de una hermosura singular.

GUANAJUATO: Capital del estado del mismo nomdre, sntiguo cen
tro zinero que gosa de gran fama por el eastilo colonial de su ar
quitectura., Velliosa por sus trsdiciones historices relacionadas-
con la Guerra de Independencia.

MAZATLAN: Lo que este hullicioso puerto ofrece es una inmejo
rable combinacién de magni{fica pesca, kilometros de playas anchas
impecadlemente limplas y tranquilas y un casi clims ideal todo ~
el aflo,

MERIDA: En sus cercanfas estén ls célebrea zonas srqueologi-
cas mayas de Chichen Itsd y Uxmal. Diapone de servicios adrecs ~
internacionales y excelentes comunicacion~s por mar y tierra.

ClUDLD DE KEXICO: Sus numercsos musecs, monumentos histéricos
 tesoros arifeticos y arqueoclogicos la distinguen, por si misma -
como un gran centro tur{stico. Bn sus cercan{-m se encuentra la-
eaplendorosa zona arqueologlca de Teotihuacan,

MONTBRREY: Centro industrial de primera importancia; lugar de
paso para el turismo estadounidense que se interna desde la fron
tera hacia el centro de la Republica.

MORELYIA: Una de las ciudades coleninles mfs hermosas y tentro
de una gona tur{stica con diversos asractivos.

. OAXARA: Ciudad edificads en la &poca colonial, con hermosos-
monumentos de egte estile. En sus alcdafios se encuentran las fa-
mosan zonas arqueologicas de Lonte Albén y kKitla.

PUEHLA: En la ciuded abundan monumentos y edificios colonial
-.es de ~ran hermosura.

PUEKTO VALLARTA: Rodeado por montefiss de verde y tropical ve
getacidn, iunglas y manglares, as{ como plaves de doradas ereras

TAXCO: Por sus joyas del arie arqui tecténico de la Colonia,-
el trezo capricibso de sus calles en lomerio, hacen de ella una-
de las ciudedes més pintoresces del pafs, y por ser centro impor
tante de la artiesanfs de la plata, de “ama mundial p'r le oriei-
y belleza de los objetos que produce.
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~'e) FIDEICONISO Y I'UrVAS ZOwAS DE D:SARROLLO “URISLICO

El creciniento de la actividad tur{stics requiere un finan-
ciamiento que apoye la realizacidén de los plarnes y proyectos co
rrespondientes, lor tal motivo, la Ley Federal de Fomento al Tu
rismo, en su artfculo 49, creo un fideicomiso denominado Fondo-
Nacional de Fomento al Turismo (FClA.UR), cuyo objeto es ASNSO+
ZAR, DESARROLLAR Y FILALCIAR PLALES Y FROGRAMAS D& FOMSHTO AL -
WURISKO. &n este nuevo ofganismo se fusionen el Fondo de Garan-
t{a y Fomento al “urismo y el Fondo de zromocién de Infraestrug
tura Turistica (I.FRATUR), en una sola entidad jurf{dica.

Entre otras funciones, el FOLATUR tendréd a su carpo la ori-
entacidn de las inversiones 7:cia las zonas y proyectos turisti
cos de interéds nacional, para lo cual adquirird y administrari,
los bienes inmuebles necesarios. Los recursos financieros estar”
én integrados por sportaciones de los gobiernos federal, egtata
les y municipeles, de organismos y empresas del sector pitlico,
y de los particulares, as{ como por créditos nacilonales e inter
nacionales y por el producto de sus actividades.

En enero de I97I el Goblerno Federal constituy§, en el drea
costera del Estado de uayarit, el Fideicomiso nahfa de 3anderas
De hecho, ae iniciaba un amplio programa de desarrollo turisti-~
€0 para aprovecnar me jor, mediente la fi-ura jur{fdica del fidei
comigo, los atractivos naturales que existen en diversas zones-
del territorio nacional.

A través del es*oblecinmiento de fideicomisos turistico-eji-
dales, se asepura le participacién efectiva de los caﬁpesihoa -
en le exploateidn de sus recursos turfsticos en estrecha coordi
nacidén con el Gobierno .ederal a través de diversas entid:des,-

Los otjetivos fundamentales de los fideicomisgos turistico-e
jidales mon dos: (I) Incorporar integralmente el sector cempesi
no al desarrollo regional y (2) rerulsrizar la situacién “e los
detentadores précarios. alentando la inversidn priveda,

¥l nrimer paso para le creacién "2 un ficeicomiso turistico
es lg expropiecidén Ae un ejido o comunided suscorti-le de oxplo
tacién tur{stica, con el nropési*o ‘e encomendarla a un fideico
“miso. La vpoeribhilidad de can™in 4e ‘estino en la utilizacién de-
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‘la tierra ejidal o comunal ha permitido que de 1970 & 1975, se~
hayan expropiado 45,783 hectireas para.el establecimiento de 7-
fideicomisos turfstico-ejldales del Gobierno Pederal.

. Bn proceso de constitucién se encuentran otros fideicomisos
localisados en las zonas del Ajusco, Magdalena Contreras y Mil-
Pa Alta en el Distrito Federsl, La Marquesa en el Estado de Mé-
xico, Salahua en el Estado de Colima, Plan de los Amates en el-
Estado de Guerrero, San José del Cabo y Mulegé en el Estado de-
Baja California Sur, y otros més. (28)

Entre los nuevos polos de desarrollo turf{stico ees importan-
te el proyecto de infraestructura tur{stica elaborado por el Fi
deicomiso Tur{stico-Ejidael para la zona Ixtapa-2Zihuatanejo. Las
obras que estdn en marcha acelerada, prevén, con una nroveccidn
de IO afios, el establecimiento de una nueva gona vacacional.

El proyecto Ixtapa consts de tres acciones fundamentales --
que crean por primera vez el desarrollo integral de una zona tu
ristica: Aeropuerto Internacional, zona tur{stica y Ciudad Zihu
atanejo. La extensién destinada para el desarrollo de este plan
es de 2,893 hectéreas.

ks de importancia también el Plan de Desarrollo Turfstico -
que se cstd llevando a cabo en Cancdn, Quintana Roo, y que cuen
ta con una extensidén de 12,000 hectéreas. Cancin eatd provecta-
éo pare recibir 1,000,000 de vacacionistas al afio. 3u equipo de
pleneacién estd inteprado por técnicos v asesores especizlizados
que ejecutan un plan maestro. kate plan crea por primera vez el
desarrollo intepral de una zona tur{stica que estaré constitul-
da por ércas vredeterminadae de convenciones, zona comercial, -
condoxinios, residencies, canchas de tenls, campos de golf, y -
1a na*ilitacién complets dr una ciudad cuidadosamente desarro--
llada para peer ofrecer las condiciones més adecuadas, desde -

un punto de vista tanto educacional como ambiental, & los pobla
dores.

{28) E1 kercado de Vglores, Semanario de MNacional Finasnciera,. S.A.

Aflo IXXVI, Nimero 18, Mayo 3 de 1976, Pérs. 323 y 324

T A R B Y SRR A S
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-~ Finslmente cabe considerar entre las nuevas zonas de desa--
rrolle turfetico los Fideicomisos Tur{atico-Ejidales de:-

Caleta de Xel-Ha y del Caribe en Quintans Roo, con una exten
sién de 35,827 Has.

Cumbrea de Llanc Largo en el Municipio de Acapulco, Gro., =
con una extensidén de 1,076 Has.

Tequesaqui tengo, con una extensién de 505 Has., propiedad -~
del FONAFE, en tervenos que circundan la lLaguna de Tequesgquiten
go, Mor, )

Y el desarrollo integral de g Peninsual de Zaja California
con sus 27 polos de desarrollo tur{stico:

Playas de Tijuena, San Antonio del Mer, Las Gaviotas, Popo-
tla, Xatay, La Calma, Costa del Sol, Rancho Sénta Anita, Punte-
Estero, San Quint{n, San Pelipe, Funta Willard, Nulegé, Bl Lla-
nito, B1 Coyote, Requesén (Concepcidn) Nopodd, Puerto Bacondido,
Campestre La Pa®, Centro La Psz (Conjunto Hotelero y Condominios)
Costa Baja, Punte La Paz (Puerto Balandro), Bahfia del Rincém, -
San José del Cabo, Kieién Vieja, Cabo Belle, Puerto Cabo San Lu
cas,

El Centro Cultural y de Uonvenciones de Acapuloo eg un Fidei
comiso operado por un Comité T€cnico, del cual es Presidente el
Tituler de la Secretarfa de '‘urismo y Director Ejecutivo, el Ofi
cial Meyor de dicha Dependencia.

Las funciones de este Fildeicomiso son las de sdministrar y-
operar el Centro -y promover le utilizacién de sus grandes insta
laciones para eventos de toda {nfole, a niveles local, nacional
e internmscional, El Centro tiene capacidad para ocho mil perso-
nas, cdmodamente instaladas, ocupa une superficle de I4 heg.; =
cuenta con un salén pera banquetes para 6,240 personas, & gran~
dee salas de exhibicidn y 13 salones de juntes, un restaurante-
bar, una cefeter{a v el teatro cerrado Juan Ruis de Alarcédn, ~--
con capacided para X,200 personas, que dig-one de las més moder
nas instalacionea del mundo, posee un sis:erme de traducciones -
simultdness v un escenario giratorio.

51 Centro incluye temhién el anfitestro 2l aire libre Neted
~ hualed otl, para 1,775 personas, (29)

(29) Dencrtamento de Turiesmo, lemoria de Labores-1974 Péps. 133,
134 y 144. ‘
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£) LAS ESCUELAS DE TURISMO

Las escuelas de turismo que existen en el pafs se dividen en
cuatro categorfas: Bisicas, Medias, Superiores y de Postgrado.
BSCUBLAS DB NIVEL BASICO: :

Las Bisicas comprenden la capacitacién para portero, botones,
elevadorista, recepcionista, telefonista, camarista, ayudante de
bar, ayudante de cocina y ayudante de comedor.

Academia Bjidal de Sexvicios TurfuticoQ&

Oarretera Puerto vallarta

Bjido la Jarretadera, ‘lepic, Nay.

Domicilio en México, D.P.

Rfo Lerma Lo. 276

Colonia Cuauhtémoc, iéxico 5, D.E.

Centro de Adiestramiento para la Industria Hotelera (INSS)

Acapulco, Gro.

Centro de Adiestramiento para la Industria Hotelera (IMSS)

Cancun, Quintana Roo .

Centro de Adiestramiento pera la Industria Hotelera (IMSS)

Cuernavaca, Mor.

Centro de Adiestramiento para la Industria Hotelera (INSS)

Guaymas, Son.

Centro de Adiesiramiento para’la Industria Hotelera (INSS)

La Yaz, B.C.

Centro de Adiestramiento para la Industria Hotelera (INSS)
o México 1, D.P.
Centro de Adiestraniento para la Industria Hotelera (IMSS)

Mérida, Yuc, '
Centro de Adiestramiento para la Industria Hotelera (1IMs8s)

Yorelia, Mkich.

Centro de Adiestramiento para la Industria Hotelera (1nss)
villahermosa, ‘adb,
Centro de Adiestramiento pare la lndustria Hotelera (IMSS)

Zacatecas, Zac,
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LAS LSCUELAS DE CAFACITACION MEDIA:

Atienden la preparacidén de Gufas, Azafatas y Técnicos en Ad-
ministracién de Empresas Tur{eticas, y son las siguientes:
Academia de Capacitacién de Gufas de Turismo.

Mérida, Yuc.

Centro de Capacitacién de Aeroméxico.

Néxico, D.F,

Centro de Capacitacién de la Compefifa Mexicana de Aviacién.

México I, D.F, ‘

Centro de Estudios Cientf{ficos y Tecnoldgicos.

Acapulco, Gro.

Centro de Estudios Cient{ficos y Tecnolégicos CECYT No. 159 ( SEP)

Cozumel, Quintana Roo
Centro de Bstudios Cient{ficos y Tecnologicos.CBCYT No. 200

Guaymes, Son.

Centro de Estudios Cient{ficos y Tecnolégicos No. 27

La kaz, B.C. :

Centro de :studios Cientf{ficos y Tecnolégicos CECYT No. 2II

Mazatlin, Sin. ‘ 4
Centro de Estudios y Tecnolégicos , en Administracién
(Tasquefia) (SSF) k

México, D.F.

Centro de Eptudios Cient{ficos y Tecnolégicos.

Oexaca, Osx. ’
Centro de Estudios Cientificos y Tecnolézicos, (SEP)

Rosario, L.C.S.

Centro de Betudios Cientfficom y Tecnolégicos, (SEP)

Sen Miguel de Allende, Gto.

Escuela de Gufas Adolfo Lépez Mateos

héxico 7, D.F.

Escuela de Gufzs de Turistas (Secretarfa de furismo)

Véxico I2, D.F,

Escuele de Gufas de Turistas Vicente Guerrero ‘
~ Sindicato lacional de Gufzs de Turistas y Similares de la Ropﬁﬁl;
ca Nexicena, (CTM)

idxico, D.I.

Escuela de Gufas.

Jiijuwana, 3.C.N.
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_Escuela Mexicana de Turismo.

México 7, D.F. '
Izcallia

Mdxico 5, B.F.
Iiceo de Ciencias y rnumanidades

Ciudsd Satélite, Edo. de Kéxico.

ESCUELAS DE NIVEL SUPERICR
Iicenciaturas en furismo o en Administracién de Empresas
Tur{sticas:
iscuela Superior de Administracién de Instituciones.
xéxico, D.F,
Escuela Suverior de Turismo (IPH)
Kéxico, D.F.
Universidad Auténoma de Baja California
71 jusna, B.9.
Universidad Auténoma de Guadalajara
Guadalajara, Jal. '
Universidad Auténoma de Guerrero.
Acapulco, Gro.
Universided de Guadalajara.
Guadelejara, Jal,
Universided de Nayarit.
Tepic, KNayarit.
Universided Autdnoma del Lstado de :iidalgo.
Pachuca, Hgo.
Universided Auténoma del Estado de México.
Toluca, Edo. de México.
Universided del Valle de México.
kéxico, D.F.
Universidad Hacional Autdnoma de México.
kéxico, D.F,
Universidad Hispano Mexicana
léxico, D.F.
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=SCUNLA A KIVEL DE POSPGRADD

Centro Ilnteramericanté de Capacitacidén Turfstica (CICATUR)(
Kéxico, D.¥.

Bl Centro Interamericanc de Capacitacién Turfstica (CICATUR)
ha sido creado por un acuerdo entre el Gobierno de Néxico y la=--
Secretar{a General de la Organisacién de los Bastados Americanos.
Zste acuerdo fue suscrito el 8 de marzo de 1973, iniclando el w=
Centro su etapa de orgenizacién el I3 de sgosto de 1973, fecha -
en la que su director asumid el cargo. El I6 de mayo de I974, se
inaugurd el edificio scde del CICATUR y se dio comienso a sus op
eraciones con la celedracién del Primer Seminario Interamericano
sotre Planificacidn Tur{stica, al que asistieron 43 técnicos de~
distintos pafses de América. '

El Centro es administrado por la Secreterf{a General de la Or
genizacidn de los Eatadors Americancs y sus operacliones financie-
ras conjuntamente por el Gobierno de México y la CBA. '

OBJETIV(US DEIL CHNTRO

La finalidad principal del CICATUR es le de colaborer con --
los Estados Eiembtros en el desarrollo e incremento de las activi
dades turfstioss, por medio de la capacitacién y perfeccionamien
to de- funcionarios de los orgunismos oficiales “e¢ turismo, de -~
los instructores de ens-ilznga turfatica y de los expertos en pla
neaniento de las Oficinas .lzcionsles, estatales, rrovinciales o~
municipales. “ambién eg “uncidn el CICATUR 8l coordinar y pres~
tar aroyo a las actividaces de le capacitacidr & distintos nivel
es que desarrollan los Fstados iiem'ros en materis turfatica.

ACTIVIDADES Y SERVICIOS DEL CICATUR

» Las terees que dccarrolla ¢l Bentro aharcan cuatro campos: -
' Capacitacidn, Investiracién, sisistencia 2éenica y Difusién.

La Canecivecidn, ec de las cuatro, la tarea fundamental en -
“la “ue gc cumnle rl oh’etivo de creacidr iel Centro. ‘
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 CGAPIYULO IV BSTRUCTURA SOCIAL D®L TURISMO
A.~ DIVERSAS CLASES DE TURISNO

Colocandose desde el punto de vista de los motivos gue dan-
origen al turismo, nos encontramos con las siguientes clases de
este:

TURISMO DE ESIUDIO.- E1 estudio, ha sido siempre, desde los
or{genes de la civilisacién, un factor decisivo al impulso de -~
los viajes, consideréndose que el viajar, constituye un valioso
elemento para el ensanchamiento de la cultura.

Bn la actualidad, esta clase de turismo, constituye para nu
estro pafs un sran imén, para estudiosos de todo el mundo, 80=~
bre todo, para aquellos historiadores y arqueologoo, que atrai-
dos por las enormes riquezas de tipo histérico y arqueoldgico,-
que nos fTueron legades por las grandes civiligaciones de la an-
tiguedad, organizan verdaderas expediciones de estudio hasta mm
eatras tierras, las que a menudo ge realizan sin ningidn control
estatal, resultendo asf, las fugas de nuestros inapreciables te
soros arqueologicos, gque con frecuencia encontramos en los gran
des museos de otros pafses, como el Instituto Carnegie dec Wash-
inrton, D.C. 0 el ‘useo psritinico de Londres.

TURISMO DE DESCANSO.~ Dentro de esta ciase de turismo, pode
mos azrucer, tento a anuellos turistas que viajan ~or simple --
distraccién de sus labores cotidianas, como aquellos que por mo
tivo de salud, se trasladan de su lugar de origen, hacla lugar-
e8 que les ofrscen ¢eterminadas cualidades (clima, agues curati
ves, altitudes adecuadas, etc.), que constitu-en un me joramien-
to 2 sus divercos males.

TURISKO #xlIGI10S0.~ s el més antiguo de los turismos, ya -
que desde los altores de la historia de los prueblos constitui--
dos, los motivos rcligiosos, fucron 17 causa que hizo emprender
sererrinaciores, o individuos v masrs, .r énocas avtiruas, en--
contramoa lor famoaos templos de Tebas, susa y Padilonia, que -
fueron escererios ce procesiones frstuoses, aue etrafan numero-
20g viajeros. uyrecie, Asia . o°nos, L -into. :-~nstruyveron caminos-
exprofeso, para conducir creyentes a sus tcmvlos y oréculos. ==
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Uno de los mavores inpresos por norcento de turismo, lo conati-
tufen lcs “rartee sumas gue °r5.#han cor les comtergsenas de su-
templo e la Afrodite .opular, los negoclantes v turistas de —
urvcla y Asia. De estos tiempos remotos, hahfim ya ciudedes, que
contaban con el dinero ce sus visitantes para nivelar su econo-
m{a y subir su nivel de vids.

b la actualidad, existen rrandes centros tur{sticos, cuss-
atractivo lo constituye precisemente el fervor relirioso de las
rentes. As{ encontramos a %1 Vaticano, ern Italizs; a Lourdes en-
srancia; a liuestra Seriora de Guadalupe en ¥éxico y a Fatima en-
Fortu;al.

YURISNO LEPORTIVO.- .sta clase de turismo ne alcanzado en -
nuesgstros tiempos, un nran aure, lebido so re todo, a la compe--
tencie deportiva internacional, que ha sido consideraia, como -
un nuevo medio de acercamiento entre los pueblos, va que consti
tuye, por el easpiritu oue lo rufa, un veréadero lazo de brenas-
relacioncs entre los nafses que lo fomentan.

“n la actualidad, idéxico na visto aumerntar considerablemen~
t~ su turismo, debido & la reelizacién de grandes eventos depor
tivos, como fueron lz ree:izacidén de las XIX Olimpiadas de 1968

'y el Camveonato Mundial de Football de 1970.

B.~ ¥L TURISTA Y ¥L FEDIO CULYURAL

Myicjar por el afén de nellar nuevos horizontes y tomar con

tacto con realidades distintas de le propia, contemplar les se-

cularcs manifestaciones de' culturas pretéritas, o apreciar el ~
turul tuoso vivir de los puedblos présperos, sentir la alegrfa y-
vitalidad de los puehlos meridionales, o comprender la serena -
actitur de los septentrioneles: tomar contacto con las formas -
t{picas v peculiares de ser y actuar, de interpretar la rida, .y
ceptar las menif-staciones del erte, v el pensamiento de grupos
étnicos distintos, el placer honesto del d-scenso, son algunos~
¢e los motivos que conforman al turismo, fenémeno moderno, de -
com le ¢ 2etructura, oue se 3e'ire jurfdicar.nte y lemarca en'-
“uneidén de »tras diverscs discinlinas, ‘a que tiene proveccion-
es ecorbmicrg, socieles, cultursles, nolfticas, etc." (I} '

o (I) Yonzélez Alpuche, apvapel 'emética y ierislacién Tur{stica

T o S AT
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La actitud hacia la infancia, es en nuestro pafs, motivo de
curiosidad por parte sobre todo del turista estadounidense. Cual
quier persona que haya viajado un poco, sabe que en las ciudades
de los Estados Unidos apenas se ven nifios por las calles en dias
normales de tratejo. En camblo, el turista observa muchisimos en
nuestras calles, parques y jardines, asi como el hecho de que ~
acompafian a los padres en muchas de sus ocupaciones. La indigena
que carga &l hijo envuelto en el rebozo y sohre su espalda, al~
mismo tlempo que se ocupa en faenas de toda clase, es en efecto
una de las figuras que més intensamente atraen la atencién del~-
visitante.

Un hecho cultural importante, ce refiere a la creencis difun
dida por shora en diversos pafses, acerca de que Néxico es ante
todo un pafs valioso en el aspecto de pasado. Kuy pnrticul#r-og
te pare los europeoa, léxico vale, uricamente como mugeo de cul
tura Pre-cortesiana, y el viaje turf{stico s Néxico tiene por od
leto contemplar Yeotiuscan, 21 Tajin, Palenque, Chickven Itza,-
Uxmal. Jodo cuanto afecte a las culturas del pasado, estimula -
en el europeo el deseo de via‘ar a Néxico. Olvidan o dan minus-
velfa al México Moderno, y 1a cultura que dbuscan es la arcaica-
y no las menifestaciones reciwntes. illo naturalmente se debe a
folsa o superficial informaclidén que debe ser modificeda, tanto-
en su contenido con el tono de la pudlicidad, »

Otro fendmeno cultural de primera importancia, es la liber-
tad. Cualquier extranjero que lleca como turista & México, se =
siente de inmediato sorprendicdo por ese ambiente de 1lidertad que
priva en nuestra nacién, sodre todo en compsracién con regimenes
tiversos, incluso d¢ las naciones tredicionalmente consideradas
como libverales. Frenceses, elemanes, italianos, sobre todo aque
1los que hon tenido la expveriencia de cualquiera de las puerras
mundieles, y sufrido interrogstorios, exicencias de papeles, pa
sarortes, tevietas de todos colores que denotan conducta moral,
etc., nallan en Aéxico el sentido de la liberacién de trabas, -
Les liverteces de prensa, de expresidn, de produccién, religid-
sa, .cilodgica, etec,, son -elsamos a veces pera mentes tortura-
das ; desconfiados ror e:periencias anteriores, y es sesuramen-~
te uns de los mas imporzent s strsctivos de héxico, como .nacién,
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gque con frecu~ncia hreen volvey gl turiotep ¢ incluso “emezr su~
estanc.s permanente equf.

La hospitalided es un producto cultural. iLe wosritelidad i
ene liyes con los sentimientos de =crvidunmbre, serencis de épo-~
cas oesadas an la tistoria indicera, vero tembidn con la noble-
za e hifalp’a, rerencias de uspana.

“recuentemente, en la publicide? turfsiica, %~ alude al ca-
récter nosnitalario sel =exicano y 8 la elicadeza con que pragc
tica el anfitrionismo ante el turista -varticularmente el extran
Jero. .n una encuestr reallzeda en funio de 1970 nor el Jonsejo
Hacional de . uriasmo erntre 8,000 acenteg do viajes de los Tstados
Unidos y Cane*4, entrc los comentarios detectaslos vreferidos a -
kéxico, fijurd en primer término, "la ames“ilided de la pente".

Sonc hide la nospitalided como Y"vir‘ud que se eiercita con-
peregrinos, menestreosos v ¢ecvalidos, recoriendolos ¥y prestan-
doles 1a deblda asistencia a sus necesldades: como "uena acogi-~
“a y rocivnimientio que se aace & los exirenjevos o visitantes,'-
(biccione~io de la Lensua Esnaficla): su connotacidn, en lo aue~
a.turismo 3e re“lere, supoue la r-aceidn del mexiceno ante el ~
visitante aue procede de &iferertes embitos reosrificos v vsico
logicos. .eaccidén gque al repetirse a consecuencia de contactos-
con lop visitentes, va creendo una “orma de conducta que es con
secuencia tanto de la calidad psicoldrice del arfitridn como de
la del “uesved. Es, en suma, le r2sultente de dos corrisrtes mo
rales que se encuentren

Y g se po -te ventil vy cc~tesmente con los evtranieros,-
demuestrs ser ciudsdanc ‘el mundo®, decfa Frencia Jacon. uenti-
leza y cortzsf{a, vor otrg vwarte, oue suvone un receptor -el ex-
trenlero en este csso- que cuando la merece, la auspicla, la eg
,timula: rreeptor ~ve, en Léxico, s e recibe con la frase por-
dembe expresiva de "data es su case",

k “ig oues la nosnitalidad un “endmens de corducta aue surge-
como respuesta & un est{mulo. an el turismo, le nosn:telid-d me
vicera se manifiesia r-ticuler~ente orte 21 est{'ulo %21 e.itran
. jero, del es*adounidense par icularmente, =or g egte el arcug
‘tipo el turista en el animo 4cl er'itridén mevicero » ror nrove

rir 4e la note cie extyrern 'spa, nun A-dp el ~inprismp e suU eX-~
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pansién, estd mas presente y activa que cualquier otra del glo-
bo. (2) ’

Como producto de la conducta, la actitud hospitalaris no (] ]
caps & las leyes del intercambio cul tural que se operen entre -
el anfitridn y el huesped durante el proceso del turismo. Inter
cambio que, en el caso de México, supone comunicacién preferen-
temente con el puedlo de méximo dinamismo expansor en 1la histo-
ria del mundo, y su inevitable msecuela de cenjes cultursles, 89
ciales y psicologicos: los Estados Unidos.

C.~ EL TURISMO COMO FENOMBNO SOOIAL

Algunos expertos piensan que el turismo es tan antiguo como
la misma humenidad, ya que para ellop el fendmeno turfstico, se
inicié cuando el hombre se volvié sedentario. Fars otros, el tm
rismo es un fendmeno moderno y es un producto secundarioc o deri
vado de la revolucién industrial, asa{ como una consecuencia del
desarrollo cient{fico y tecnoldgico a través de la mecanisacién
e los sistemas modernos de comunicacidn.

11 turismo es un fendnmeno social, que 2lcanza su plena con-
figuracidén  méximo desarrollo en la época contemporanea., Y co-
rresponde esenclalmente 2 la activided orpanizada que reslige -
el hombre en forma individual o colectiva, el trasladarse de su
lurar nebitucl de residencia a otro distinto, impulsado por mo-
tvivos de re<reo, descanso, salud o cultura. £ste concepto hace-
noter las cifercncias princirales entre les primitivas manifes-
taciones turfsticas, v el actual hecho social: intiguamente el-
hombre viajaba desorgenizadamente sin sujetarse e ningdn regla-
~tnto, itinerario o plan esrec{fico, rzciendo en su mavorfa via
iee comercieles, guerrercs, de exploracién y muy pocos de recreo
o espercimienté cultural. En la sctusglided el individuo al via-
jar, solo o en frupo, con fines turisticos, sebe que es parte -
centirsl de une orrmenizacién de eervicios, que e nivel nrcional-
o internacional se pore en movimien*o para atender a sus necesi
‘ades. . )}

(2) Lrciclopedia cuicane de ‘Murismo, Voldmen 2, rdg. 6



Al snalizar el origen y desarrollo del turismo, es odvio que
s0lo & treavée ~e la optimizaci’n “e las siruientes condiciones-
puede desarrollarse en forma apropiada:

a.~ Civilizacién tecnico-industtial

b, - Joncentracién en areer ardbanas

c.- =Ticlencie y hrjo costo de transporto-cidn

d4.- Este~ilida? polftica

El turismo se ha desarrollado en los dltinos 100 afios en -~
los pafees indastriales como son: los Estados Unidos, Inglate--
rra, Canadd, Francia, Alemania.y Suiza. .

"Hay una correlacidén entre el desarrolle de un pafs y su t
rismo, /& que los nabitantes de ios pafses super desarrelleados,
tienen un ingreso per cépita elevado, que les permite visjer y-
ademés, tiempo suficiente que les permite realisar una aotivided
¥y por lo tanto, la posibilidad de gestar parte de sus ingrescs-
en viajes. ua oncentracién numana en los grandes y modernos cen
tros urbanos, también esté correlacionado con el turisme, poes-
to que es, precisamente esta enajenacién humena, este agovie ur
vano, 1o que nace que se genere el deseo de viajar, en dusca -~
del descanso.” '

YAlgunos e jemplos de estas sreas urbanas son: Lemdresy Paris,
" Nueva York. En otras palabras, las grandes capitales de los pai
ses industrizles.Por otra parte, grandes paises como Isdia 0 -~
China no tienen corrientes tur{sticas, porque carecen de bases-
econfmicas s6lidas y un bajo grado de modernizacién, asi como -
escasa urbenisacién y sistemas de tranaporte deficients o inadg
cuado.” (3)

Une importante correlecidn es la que existe entre las &reas
industriales y las éreas de descanso que se traducen en faotores
climatolégicos. ror ejemplo, los habitantes de Londres o de Nug
va ior«, que viven por meses y meses bajo um %0l gris, con hume
ded continua, smos y lluvias, tenderdn a buecer cieloe abiertos
con temprr: tura -lacentera, lurares célidos como las playas, es
to explica porque en el presente, la corriente més importante -
del (urismo ‘imjla nacia el :editerrédneo, o en América hacia ]as
costes ce uéxico y el .ar .eribde,

(3) Souza woreno, Leomoldo. Neturzleze surfdica del Penémeno Tu
ristico, .ecis Profesional Fac. ~e Derenho ,.AM Phg. 23
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A pertir de las dos ultimas décedas, el desarrollo del turis
mo ha llamado la stencidn, tanto a los pafses desarrollados, co
mo & los pafsea suldesarrollados. -

Por muchos ahos, el turismo estuvo conatreﬁidd a8 gentesg ocon
alto ingreso per cdpita, pero en tanto que la indusotria turisti
ca se fue desarrollando y haciéndose més especializada, se dem-
cubrié un mercado potencial ilimitado y 8in fin que sbarca otros
estratos sociales.

Lo que ha provocado este incremento del turismo es: "las va
caciones pagadas, los largos fines de semana, la nosibilided de
mas de unaes vecaciones anumles y los vuelom a bajo costo llama-
dos charter".

Se analizarén ahora los dlstintos factores y elementos que-
concurren en el fenémeno turf{tico, que por ser de cardcter soci
al, guarda une estrecha relacién con la ciencia de 1la Sociologia
¥ los fines que esta tusca.

"Deede el punto ¢e viste socioldgico, el turismo es la resul
tente del deseo de lograr nueves exveriencias y sensaciones, de
tomer contacto con realidades socioculturales distintas de la -
propia. Al turista lo incitan las diferencias sociales, las ma-
nifestaciones culturgles diversas, 1ss expresiones de personali
dad de pueblos que desconoce, tanto como lo exéiico del paisaje
0 el prestirio de los lu;ares de moda o de €lites. (Por ejemolo,

. Acepuleo no visto incrementedo su turiemo cracias al prestigio-
de ser un luger de €lites. A4 ello han ccntribufo muchos factores
talee comv reseilss mundiales de cine, convenclones internacional
es y hechos tales como que'el sresidente Kennedy pasé su luna de
niel en aquel puerto, les vigitas de brigitte Bsrdot que lleva-
ron a Suropa el prestipio de Acapulco como lugar de élites, o ~
er el campo politico los viajee incdgnitos del Secretario de Es
tado mstadouniaenee uissinger, y por supuesto las rosidencias -
de person:s mundizlmente conocides como John Wayne.) Zsa toma de
contacto de un individuo, previemente adaptado a un determinado.
medio tisico, con otiro diferente, y sujeto a un patrén de vide-
peculiar, con otro cmbiente zdaptado a moldees dimtintos, es sl-
empre fuente fe ewperienciess valiosas, amplia el panorsma geogrd
fico y sociel, Zesiruye prejuicios rociales y cultureles y favo
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rece la solidaridad entre los puedblos de diferentes latitudes,r
hace conocer la patria, «te."(4)

I.- EL TURIS®A

‘ Partiendo de las ideas del turisticologo espaflol Luis Fernén
dez Fuster, "toda persoana es un turista potencial, pero egta po
tencialided debe convertirse en acto para que exista el turlista"
es decir el individuo que se desempefla en forma normal dentro -

de su medio ambiente; y que debido a dos condiciones principsl-
es: "“volun:ad ¥y posibilidec” se convierte en turista.

La voluntad, es condicidn anf{mica, que despierta el deseo -
de viajar, y que pe origina por diastintas causas, simultaneas o
no y las cuales aon:

‘Ya.,- Propaganda, por loe distintos medios de comunicacién

2e.- Sentido de imitacidn: por influencias del medio sociaml

y actitudes de vanidad

Ja.- fHébito, derivado de experiencias agrade-les en otros -

. viajes. .

4a.~ Convenlencias, fisicas (salud, descanso), intelectuales

{estudio, inveatigacidén), morales (religién, meditacidn)

La pésibilidad sbarca otros factores generalmente externos-
al individuo; tales como tiempo, dinero, medios de comunicacién
e informacidén, etec. Ceda dfa las posibilidades de viajar se ha-
cen més amplias rracias al turismo sociel, ocue facilite los me-
dios. (5)

En resumidas cuentas es el suijeto activo llamado turista la
persons que realiza y da origen 21 fendmeno surfattco, y 2 las-
ectividades derivades del mismo.

Lss motivaciomes que puede tener el i»7i{viduo para convertir
- se en turista son tan variadas, como varisios caracteres palco~
logicos existen. Se pueden meflalar entre estes motiveciones vor
las que el hombre vieja las siguientes:

Fara 1a nréctice de deportes rrorios <el lurar aue s¢ viei-
ta {(8lpinismo, neiacidn, svi, ete.); nor motivos reticiosos (pe.

(4) Cirdenas Dfez, cosf Zuis. . Seruro fel _uris-a .x‘raniero-
en México, leeis ¥ac. de derccho, JNAL 1972, Tdr. 92

(5) Fernéndez Fuster, Luis. icoria y .écrnica del wuriemo .omo II1
Editorial iacional, ..edrid 1967. Fé-. 29
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regrinaciones, retiros espirituales etc.); para sumentar su acer
vo cultural, conoclendo sitios nistoricos, artisticos, costumbs

bres, etc. Sin duda otro motive muy poderoso que impulea a las-

personas a viasjar, es el de liberarse de 108 convenclonalismos-

sociales del lugar donde radican, yendose a otra parte donde na

die conoce al viajero, ahf haré 1o que le paresca, abriendo asi

una vélvula de escape a su actuacién diaria, la cual se encuent

tra restringida en su medio social.

2.~ LAS CORRIZNTES TURISTICAS

Al difundirse la préctica del turismo, a consecuencis de 44
versos factores que permitieron a un mayor nidmero de personss -
viajar por motivos de descanso o cultura, se superd la idea de-
que 86lo los miembros de claseas poderosas o los excéntricos y -
aventureros viajaban por placer.

E1l turismo como ectividad individual pasa inadvertido por -
lo irregular y aislado de sus manifestaciones, y al no logsrar -
transformaciones sociales, desaparcce para dar paso al fenémeno
 tur{stico moderno, que se caracteriza por ser masivo. Asi, el -
turista al multiplicarse, es asimilado e integrado en les llama
das corrientes turisticas, las que al fluir hecia el nicleo re-
ceptor producen cambios temporsles o definitivos en las eptruc-
turas socizles en oue ectuan.

%1 proceso circulestorio de las corrientes tur{sticas se pue
de expresar de la siguiente forma:

Io. Cuencas gerneradoram de turismo, donde se forman y origi

nan las, 20. Corrientes turisticas, que fluyen en forma con
stente hacia el, 30, hicleo receptor, en donde al oumplir sus £
funciones se wroyecta nuevamente a las zonas de origen, en un -
eontinuo circular de mayor a menor fuerea. '

Fara comprender el concepto de corriente tur!ottc. ea nece-
sario afirmar que no todo movimiento de viajeros hacia un lugar
determinado se cataloza como corriente tur{stica.

Los requisitos para que a estos traslados de viajeros age ~-
les conajdere corriente turf{stica son: . '

Io.~ Jue :zea permanenie; gque no se oririene en un hecho ooa
sional sino aue aporte en las distintas epoces viajeros con un-
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porcentaje de pernanencia tur{stica en 1s zona de que se trate.

Al ocurrir aconteccimientos extraordinarios (XIX Climpiedas-
de 1968, Compeonato Mundial de Pootball 1970) o suceder fendme-
noe natureles especraculares y asombrosos en una determinada re
gidén de un pafs (nacimiento del volcén Faricutf{n, eclipse solar
en el estado de Oavaca): concentran acla esa zona una cantidad
desmesurada de turistas, 1o que oblipa a las autoridades en ma-
teria turfstica, y a los orgeniamos turf{sticos de la inlclativa
privada, a estructurar una gran organizacidén de servicios tur--
{aticos que satisfoga las necesidades de los turistas consumi--
dores,

La intensa actividad desplegada para garantizar el normal -
funcionamiento de los servicios turf{sticos existentes y el de--
los servicios que fueron acondicionados especlalmente, (ej. ho-
teles, casas de huespedes, casas particulares: restaurantes, me
dios de transporte urbanoe y foraneos etc.) La actuacién de loa
Tuorzes policiacas pare gerartizar la tranquilidad pdblica; el-
‘mantenimiento de aservicios publicos extraordinarios: y en genaw
ral toda accién especial de cardcter turfstico debe ser tempo--
ral, %teniendo que finalizar la labor al término 421 suceso que-
ocesiorS tan enorme -Tluencia de viajeros. Ya que serfa errdneo
y gravoso para la economia de cualquier pafs, soportar una gi--
gantepca estructura de servicios, que fue creada por circunétag
clias especiales y que no estd acorde con las necesidedes turis-
ticee resles del pals.

" 20,- Que sea continuo o fluide: en el fendneno turfstico, -
existen epocns de mayor o menor actividsd a las que normal-
nente se llaman epocas "cde temporeda" y de "fuera de tempo-
reda", v, en las que la corriente tur{stica se eatimula o0 -
disminuye,

La tomporslided es uno de los prohlemas més grandes de la -
induetria tur{stica, pues también hay una temporada en demania,
més no as{ en la oferte de los servicios tur{eticos. La influen
cia tur{stice es realizada siempre en lo cue se ha ¢zdo en 1lla-
mar "temporada alta'.

 Las razones de estas verirciones se deben por una parte: a-
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la situacién personal del turista (perfodos de vacaciones en el
trabajo, pago de prestaciones, vacaciones de sus hijos en edad-
emcolar) y por otra & las conficiones extermas, sobre todo cli-
matolégicas de las zonas turfsticas (temporades de lluvias, de-
ciclones, de calor y frio intenso, etc. segin sea el caso,

La corriente turfstica de un pals puede ger interna o exter
na. La corriente interna es conocida también eon el nombre de -
turismo nacional. Entre nosotroe esté constituida por los mexi-
canos, gue por diversss motivaciones, ajenas a su trabajo, via-
jan por territorio nacional. El turismo externo en kéxico estéd-
formado por la corriente tur{stica fronteriga, y por la corrien
te tur{stica al interior del pafs. (6)

3.~ INTERPRETACION DEL PENOMENQ TURISTICO

%1 turismo como fendmeno mocipl contempordneo se snouentra-
sujeto a la influencia de distirntos grupos humanos y diversos -
intereses, dentro de los que podrfamos sefialar como factores de
. influencia los siguientes:

El desarrollo de las comunicaciones

La esta®llidad polftica

Le influencia ce los valorew monetarios.

EL DESARROL:Q D2 LAS COKUK1ICACIONLS.- 3e ha comprobedo que-
regiones con atrcctivos ¥y bellezas naturales asombrosas, climas
agrada les, ricos en costumhre y folklore, pero gue como carecen
de buenas comuniceciones; apenas son visitalas en forma aislada
por personas que tienen més espiritu eventurero que calided tu-
rigiica, por lo que no se intesran las corrientes turigtices, -
gue beneficiarian a estss sonas. Desgraciadamentie en México y -
°n general en todo el mundo subdesarrollade existen infinidad -
de eslos casos,

LA :SA¥ILIDAD }OLITICA.- Uno de los elementos mis grendes-
que influyen en el turismo, es la estabilidad polftica de un pe
{8, * esto puede ser vigto, va nrue un pafs con inestabilided yo
litice, con frocuertog colpes ‘e cstado por militeres, tienen o

cuertan con poco o rada de atraccidn turfstica y menos de segu-

(6) La Corriente ‘urfstica. loletfn del Instituto Kexicano de -
investireciones Turfsticce lo. I ¥éxico 1364. rars. 4 ¥ 5

|
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ridad.

Otro factor negativo es la puerra. Como ejemplo e esto, po
demos seflalar que Irlande del Norte, pafs turfstico por excelen
cia, dada 1a situacién que prevalece en la actualidad, por ls -
intervencién militer, la afluencia tur{stica a este pafs ha de-
crecido coneiderablemente, o bien Bgipto, lsrael o el Libano.

LA INFLUENCIA DE LOS VALOR.S NONETARIOS.- La situacién mone
taria de un pafs, determina el incremento de corrientes turisti
cas extranjeras.,

El turista trataerd de ir a aquellos pafses en los que hay -
un factor favorable en el cambio de su moneda, o sea una afluen
cida a aquellos pafses en donde con su moneda, puedan obtener un
cambio por la moncda nacional del pafs visitado, que les permi-
ta reslizer ventajosamente su descanso. La inflacién, la deva--
luacidén y los répidos cambios en la cetabilidad polftica o eco-

némica, influien notszhlemenze en la rente, para que realicen o-

no sus viajes.
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CAPITULO V. ANALISIS SOCIOKCONOMICC DZL TURISKO EN KEXICO
A~ TURISMO INYERNO

El turismo interno es la actividad que realizan los habitan
tes de una nacién, al trasladarse del lugar donde radican, & -~
otro distinto, sin fines de lucro; siempre y cuando el sitio &l
que se dirigen se encuenire dentro de los limites de sus fronte
rag. )

El turismo interno cumple en México, dos importantes funcio
nes: une de cardcter econémico, que busca 1a redistribucién -~~~
equitativa del inpreso nacionel para elevar el nivel de vida de
la femilia mexicana; y otra de naturaleza social, que trata de-
crear una conciencia naclionalista con el espiritu de unidad ne-
cesario para llevar a cabo 1os planes integrales de desarrollo,
y as{ lograr la efectiva integracién a nivel nacional del vue--
blo mexicano. ' }

"El turiemo interno de nuestro pafls representa al igual que
en la rmavor{a de los pefses, la parte més importente d¢ lo que-
‘8 1a actividad turfstica. En efecto, de acuerdo a estudioa dig
-ponidles, existe un desplezamiento interno de alrededor de 30 -
millones de personas anualmente y el turismo receptivo sélo re-
bagd la cifra de 3 millones, o sea una décima purte del interior."

"Sin embsrgo, c¢s5 recesario reconocer, 1ue ahora existe una-
gran porcién de nuestra pobdlacién que a la fecha se encuentra -
marzingde ¢e participar ern la ectividad\turistica. debido 2 que
Bu bajo poder edquisitivo no le permite desplazarse, ¥ conocer-
los distirtos atrrctivos turisticos con nue cuenta nuestro pafs.”

"Al respecto, on la wxposicién ce me-ivos de la Iniciative-
de Ley Federasl de rfomento al ‘urismo, erviada por el rresidente
de la Repiblica, :1 8 de diciembre de 1973, & la Cfmars de seng
dores del H. Congriso de la .nidn se cxpresd en los siguientes-
términos:

*¥1 turismo no es una actividesd reservada para grupos econo
nicamente privile-~iados, sino urna Zormz cocial fel intercanhio-
drico que .2 de cop” wv g 1f intc~racién de los mexicancs de-
las més diversas lati<nies v dc¢ todos los sectores del rafs."(I)

(1) Devartamerto ie Turibmo. wemorie de Labores-1974 rép. 173
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¥l mayor obstéculo que impide al puedlo mexicano disfrutar-
del turismo interior, reside en que el 92% de la poblacidén eco-
nomicamente activa percide menos de 2,500 pesos al mes, y caleu
lando el costo normal de lom viajes se deduce que unicamente el
8% de los habitentes del pafs, pueden ser turistas activos por-
sus propios medios.

Dentro del grupo de personas con posibilidedes tur{sticas,-
existe un m{mimo de alto nivel econdmico, que orienta sus viajes
hacia el extranjero, en su meyor parte por fslta ‘e promocién -
interna, que impide al viajero conocer los recursos tur{sticos-
y los avances logrados en materia de servicios naclonales.

As{ vémos que el turismo interno se alimenta en su mayorfa-:
con personas de medianos recursos.

Para lograr que la corriente tur{etica mexicana que se diri
ge al extranjero, circule en nuestro territorio, se necesita de
una campafia promocional intensa a través de la prensa, redio, -
televisidn, como ls que lleva a cabo la Secretarfas de Turismo,~
con ¢l lema de “conozca México primero®, em la que se recsalca -
que en nuestro pafs existen centros turisticos con atractivos -
tan bellos y con servicios tan efectivos como los mejores del -
mundo.

Siendo la clase media el sector de la noblacién que viaja ~
con mayor regulasridsd, se le dedbe ir proporcionsndc una educe--
cién turfstica apropiada para que diriga sus preferencias a nue
vos centros de interés tur{stico, y no diriga sus preferencias-
como sicmpre acostumbra hacerlo a un solo lurar, como ha aconte
cido con Acapulco. En la epoca de vacacioncs de Semana Santa, -
mexicanos de distintos estratos gociales se dirigen en cantida-~
des impresionantes a Acapulco, olvidandose por completo de las-
otree zoras turisticas con que contamos.

"En les estructuras sociales contemporaneas y cn especial en
el orden de les relaciones numanas, le préctica de la actividad
tur{stica interior significa primero y findamentalmente un for-
taleciriento de la solidaridad nacionel.®

"Se puede conclulr afirmendo que el turismo interno dede -
configuraer en le conciencia de los mexicanos, una imagen mds --

precisa de nuestras realidades histéricas, sociales y cultural-
e8."(2)

(2)Her§er£as Armando. %1 turismo como medio de integrecidén naci-
onal Pér. 6 : '
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B.- TURISMO SOCIAL

Por turismo bocial se entiende el proceso de servicio pibli
co, mediante el cual se otorgan facilidades pare que las perso-
nas de escasos recursos viajen con fines recreotivos, dentro de
les mejorzs condiciones de econom{a, seguridad y. comodidad.

Para udbicar este procéao tencmos tres marcos pocidles de re
ferencia gque son:

a).- Marco Jurfdice

Con fundamento en la Ley Federal de Fomento al Turismo, el-’
Bjecutivo Pederal muestrs su preocupacién en el capftule VI ypor
atender las necesldades del turismo social.

b).~ ¥arco Socloeconémico ,

Es sabido que la necesidad de viajar con fines recreativoa-
es lgualmente intensa para todos los beres humanos, pues & la -
vez gue permite aumentar la cultura de los intividuos, les pro-
vorciona una vfa de ezcape a las presiores cruscdas por el tra-
bajo rutinario y les faculta emplear su tiempo litre en sctivi-
dades que refuerzan la solidarided bhumana, facilitan la compren

~8ién ée los modos de vida de otras personas y 128 aruda :; tomar

conciencia de su situacidn dentro del conglomerado social, ele-~
vando su interés por el pafe, en el que nacieron y por los habi
tant:g del mismo.

Asi mismo, el incremento del turismo masivo favorece la re-
digtribucidén de la riqueza, el aumento en las inversiones y la-
narticipecidén e nicleos de podlacién en actividaedes que diver~

'aifican su econom{a y les ofrece otras alternativas de progreso
y desarrollo, independientes de las que tradicionalmente les —-
avudan a subsietir,

¢).~ Marco Histdrico

Los pafses o nacionelidades que han logrado un mayor y-me jor
sostenido {ndice de desarrollo, suficiente incluso vara hacer =
‘frente a las viclsitudes planteadas dentro del émbito internacio
nal y que han palido de esas confrontaci-nes no solamente indem

“ne, sino que ademés fortalecidos en su estructura social y renp
vadas sus capacidades’de su srvivercia y presreco, son zquellos
cuyos pobladores rarticipen enr mayor .o menor gr:do de los rig--
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mos ideales y se sahren identificados nosélo por una denomina---
cidén gentilicia, sino tambidén pof sus actividades vitsles, sus-
tradiciones y en genersl sus vslores culturaleh.

Por ello se hace hincapié en que, por ejemplo, los habitan-
tes del pafs conogzcan el norte, centro y sur del mismo. De esa-
manera, los vinculos representados por una mera tradicién histé
rica regionalista a la comunidad del idioma, se ven fortaleci--
dos por la certidumbre de que en realidad no hay diferencia al-
guna entre los morrdores de una y otra parte del pafs y, que -~
sus valores culturalee son los mismcs y amelgaman toda una iden
tidad que supera ls mera denominacién de nacionalidad y la di--
versidad de costumbres.

Y esa certidumbre nace de los viajes que los moradores de -
una regidn pueden realizar por otras sonas, 'sin sentirase extra-
flog, de conocer otros modog de vivir, paisajes distintos a los-
que les son femiliares y en fin, percatarse de que existe toda-
una gama de matices que hacen interesante un viaje y proporcio-
nan el descanso y recreatividsd que periddicamente dehe procu--
rarse 8 todo ser humano antes que dejarse aniquiler por la ruti
na y el hastfo del trabajo diario.

Por otra-'parte, eg importante sefislar que el contacto que -
se tenga entre personas de distintae regiones, hace crecer la -~
solidarided en cuanto a 1o provlemftics nacional, de tsl manera
que pe hace conciencia que exiaten gonas cuyo desarrollo se ha-
quededo estancado. :

Histéricamente se hella justificado, de sntemano, todo in--
tento que se haga por favorecer el turismo social y en el caso-
especial de nuestro pafs, es m&s urgente sentar las beses para-
oue se estructyren mecanismos, con el objeto de facilitar que -
las cleses povulares tengan posibilidad de viajar recreativamen
te. (3) ' '

El objetivo del turismo social es propiciar que los trebaja
dores del pafs, los estudiantes, sus familia y en general los -
estratos populares tengan la posibdilided de viejar, con fines -
recreativos y “¢ deserrollo cultural, dentro de mérgenes Sptimos
de economia, seguridnd v comodidad, coadvuvando a la ves a una-
mejor redistriducidn ée la riqueza.

(3) Departamento de Yurismo, Kemoria de Labores-I974 P.46,47,48
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En el Segundo Congreso sobre Turiamo Social, celebrado en-~
Viena, Austria en mayo de 1959, se adoptd la slguiente defini-~
cién "el turlemo social es el que practicen los sector-s de la-
potlacién gue tienen hajos ingresos y que se hace posidble y se-~
facilita mediante servicios capeciales.” Y se conalderé que los
elementos gue lo estructursn son los siguientes: '

~ Bl de los recursos econdmicos limitados de los trabaja-
dores. ‘

~ E1 resultante de la condicién de aubvencién, ve sea pro
veniente del estado, de autoridades loceles, de grupos pe--~
tronales, de gindicatos, etc.

C.~ La salide del lugar normal de residencia para trasladar

s¢ 8 un medio difersnte. (4)

Se da una definicidn amplia y explicativa, adoptada por la-
OEC®, creando un Comité de Turiasmo Social, y que consigufo una-
unanime aceptgeidn: "La accidén a desarrollar pretende esencial-
mente crear las condiciones necesarias que permitan el acceso -

‘al turismo de amplios sectores de la poblacién, los cuales por-

inpuficiencia de medios econdmicos o por felta de hibito, educa
cién o informseidn, hav{en permanecido hasta arora fuera del mo
vimiento Tur{stico. (5)

Los estudiosos del turismo social, han aceptado en au mavo-
r{a, que los fines de esta activided son treas, a saber:

Jo.~ =1 vano empleo del tiempo libre

20,~ Hlevar culturalmente 21 trabajador y e su familia

30.~ Ayudar a la realigacién de la Justicia Social

Pars que se llerucn a lograr estos fines, y que el Turismo-
Social se convierte en una orranizescidn aue cumvla sus metas, -~

el estado mexicano 12 adontedo medidas rrilcales en dbeneficlo ~

de las clases que lo practican como la consiruccidén de obras de
inf{raestructure pricticas y funcionales, como es el ceso de los
slbergues familisres (FAUITEL), propuestos pcr lo Secrctar{a de
ZTurismo, formula de nospedeje, hoy por hoy, unica en su (encro-
en el mundo. :

Istos alberzues familtares (ZAMITSL) tienen un cupo miximo-

(4) Sierra Revnoso, Fedro. Asnectes Soclo-iurfficos del turismo
Social, Tesis Fac. de Yarecho UNAM 19¢9, rédg. 24

(5) ortufio Mart{rez, zrucl. introduccidn 21 Eatudio del -urismo
vextos Universitericam, .é&xico 1966 Fédg. 189 '
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diario de 24C :r rannas slojadas en AC - ~r aran, ‘a8 rua es cuen.
tan acemés f+ 'os servici s 3r rere cbr. oon ara sEln fe soavi
vencia femiliar, Jardines, alherca, penve@oer ege*acionamenton -
con locales concesionalhles pera el e=tableci i-1to de una tien
da.

C.~ TURISMO FRONTERIZO

La frontiera worte de México tiene ura axtensién de 2,597 Km.
A través de ella, colinda con el pals que, despuéw e Lspafla, -
mfs ha influido en :u historia y en la maners de ser del mexica
no, Formidable mercado de consumo de bienes y serviclos turisti
cos, el ciudadano estadounidense representa, en 10 que a turis-
®mo internacional o receptivo se refiere, casi el PO% del turis-
mo que recive México. '

*n la frenja fronteriza mexicara de) ‘iorte ocurre un fendme
no de dizensiones singulares en el mundo: el nimero de cruces -
fronterizos, que en 1973 fue aproximadamente de 66 millones de-
estedounidenses: promedios: 180,821 diarios; 7,534 por hora; ==
125 vor minuto. (tntre cruces de mexicanos y estedounidenses, -
el totel fue aproximadamente 180 Millones). (6)

Esta gigantesca marea humana que se exprese en las cifras -

"de cruces fronterigos, auspicia, amplificandolos y dramatiszén--

dcloes, los fenfmenos socio-econdmicos, culturales, €tnicos y --
psicoléeicos, que prohije el turismo, concebido como una conduc-
ta visjera del hombre e trsvés te la cual capta la influencia -

 del medio que visita, a su vez, influe sobre €1,

Los 2,597 4ms. de frontera ' colin ancie ~ea~rffica con el-
pafs que desde “sce muchas décedas se encuentre en franca expan
8ién en todos lcs &mditos mundiales del pensamiento y de la pro
duccibén, represertn para iiéxico el sector geogréfico en el que-
me Jor se ejemplifice y mi-mifica el chooue socio-cul‘urel .oue -
todo turismo su-ore. Aur ghors en oue lagr velneidedes sunrrsoni
cas pues as al servicio rcel ‘urismo contri‘uven 2 ¢~gvonecer las
ventaiar oue brirda la ley “e la venindad ren~rg®ica, subsisten
tales ventajes re erides al turista ane via*a nor cerretors, v-
que en kéxico ostd <s~-r-coptadp avrovimaramen:ie nor vno ‘e 252
dos turistas estedouniiengee nve rog¢ vigiten,

(6) gaceta Placal  .condmica ée ris Celifornie, ov. {2, :97%
Rimeros 36 y 37
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Adem&s de los fenbmenos econdmicos que propician un turismo
tan extraordinariamente cauialoso, en esta faja fronteriza ocu-
rren otros que trascienden integralmente o todas las demés frcas
de la vida del mexicano fronterizo expuesto, mds que ninsin ---
otro, al impacto éde la expansién de la cultura cstadounidense y
@ log fendmenos de transculturacién.

En las 34 podlaciones necionales uhicadus ern esa drea, habi
tan més de 5 millones de mexicanos que disfrutan del ingreso --
"per capita® més elevodo del pafs, cuyo poder de compra equiva- .
le 8l 40% del consumo general que se registra en toda la Repd--
blica. Esta frea mexicana registra uno de los m&s elevados co--
eficientes de crecimiento demogrédfico nacional: 4.2% anual,

Los fendmenos que se producen con el turismo fronterizo se~ :
significan por las consecuencias que revnortan, tanto en el campo j
estricto de la transculturacidn, como en los socioldgicos, psico
18gicos y econémicos.

Circunscribiéndonos al aspecto psicolégico, operan tres fuen
tes de movimientos dinamicos de importancia, dignos de estimar-
se. Tales son: los ritos de paso, el prodblema de los encuentros
cultursles y el proceso de aculturacidn del inmirrante mexicano
en los Estados Unidos, principalmente en las reglones surefias.

LOS RITCS DE PASO

De zcuerdo con los patrones culturales de los pueblos, anti
guos o moderncs, el rito de paso significa esencialmente un cam
tio peicoldgico de importencie que perasiste afn cuanio, en ape-
riencia, el proceso se hays superado, como se observa, por ejem
plo, en lar fiestas de I5 afion, en ls celebracidn de “autizos y
primeras comuniones, en las novetadas a log estudientes, en las
ceremonias de grzduacidn de profesionistas, er la “endicién de- )
edificios y ectablecinientoe por inausurar, etc.

En el desarrollo del turismo fronterizo, el rito de peso es
claramente advertible, el fenémeﬁo f{sico de cruzer unz fronte-
ra ruede pperar como autértico rito de paso por los contenidos-
peicolo~icos que arrastra: induce a que el individuo se siente-
liversdo de feterminadas norsar cu.turelrg nare, cef, sin inhi-
biciones, ingreser s an itos %o.:zdos de o%ras norm ¢ diferentss
para el turiste.
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" ks evidente que en este fendmeno existen ciertas ligas cata
t{micas y pensanientos mégicos con el conectados: los marinoas -~
de la Base Naval dc San Diego, por ejemplo, 21 pamar hacia Méxi
. ¢o, algunas veces pe descalzan, gritan y lanzan cohetes. jQue =~
significado tieren todos estos actoms de aparente infantilismo?:
todo el oculto de un rito depeso. En pomicién inversa, al cru--—
zar la frontera de Estadoe Unidos, el mexicano manifiesta rea--
cciqnea cuyo significedo, bajo algdn ceremonial o actitud eope-
cial, aluden también al oculto rito de paso.

Dentro del rito de paso estd re“erids la conducia general -
del turismo medio que viaita la rone mexicana de oolindancia -~
fronteriza, y que 3e caracteriga por un ansie compulsiva de aven
tures y diversidn; por la intoxicacidn alcohélieca y la bisqueda
de aventuraes amoroeaa y de peligros reales o imaginarios, Todo-
ello forma parte del aparato de est{mulos psicoldpgicos clésicoe
pera llegar A consumar el rito de paso.

EL PROBLEMA DE LOS LNCUENTROS CULTURALES

Otro aspecto que puede explicer algunas de las pcculiaridan~
es del turiemo y del medio social fronterizo en la frontera sep
tentrionel, lo constituyen los fenémenos psicoldgicos tipicos -
de los encuentros cultursles. Loe cembios psicoldgicos que ocu-
rren 8 consecuencis de estos encuentros culturales, son enéme-
nos extremadamente complejos y plantean graved problemas. Suce-
de que la cultura impactede reacciona con patrones de hostilidad
e intolerancia frente al acervo cultural impectante. En ocasion
eg, epte recherso puede determinar que le cultura se encuentre en
3i misma y rechace cuanto le ofrece 1a segunda entidsd oultursl -
en un esfuerzo compulsive por efirmar-reafirmar sur propios va-
lores, que siente desintegrarse.

De ah{ 1a tendencia & la exaltacién, aveces haste niveles -
irreflexivos, de 1o que sirnifican v son héxico y los mexicanos
como reaccién inconsciente al impacto cultural extraflo.

&1 anflisis de estas reccciones ayuda a comprender algunas-
otras de las reaccliones que, especialmente en la frontera Norte,
intervieren en log ferdrenos turizticos v culturales, “ehido —-
nrecisemente, al inevitrble e innerable encuentro cultursl entire
dos orranizaciones v entidrdes cultnrales éistintpazles pouf -
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donde el encuentro cultural se desarrolla ecn més elevadss pro--
porciones, ¢ influye integralmente en los hébitos, la cultura y
todos los procesos sociales. Asi mismo, fenémenos como la eva--
eién mediante el alcohol y la promiscuidad sexual, encuentran -
campo de expresién propicio en esas roriones fronterizas.
BL PROCESO DE ACULTURACION DEL INNIGRANTE MEXICANO EN LOS +
ESTADOS UNIDOS
Existe un fercer factor perturbador y potencialmente conflig
tivo en la frontera. Es el referido a la situacidn social y psi
colégloa del inmigrente mexicano en las ciudades del sur de los
Setados Unidos. No menos de 3 millones de mexicanos han emigra-
4o o los Estados Unidos en los dltimos 100 ailos, 2stimédndose -
que alrededor de uno de ceda 50 ciudadanos estadounidenses es de
ascendencia mexicena. En su gran mayor{s se encuentran distribui
doe en los estedos meridionales de los Bstadds Unidos, v plan~--
tean singulares problemas de aculturacién. Este problema ofrece
similitudes con las otras minor{mss en Estados Unidos, teles co-
mo. la aculturacidn de los japoneses emigrados y algunos otros -
latinoamericanos, en especial los puertoriqueiios.
: En general, puede considerarse como deficiente el grado de-
aculturacién logrado por el mexicano en las ciudades estadouni-
denses, no ha podido adaptarse adecuasdamente a los medios socio
culturales de squel pafa y continua, alrunas veces con obstina-
cidn uferrado a lss trzdiciones cultureles del pafs de sus an--
cestros, lo que le acarrea problemas graves, A ello se debe su-
mer el fendmeno de discriminacién, notable sodbre todo en el sur
de Estados Unidos, porecida a la que se e jerce sobre el_japonéa.
"La suma del problemz de aculturacién de inmigrentes mexiég
noe con el del encuentro culturasl, produce fendmenos t{picos. -
Por ejemplo, la cultura estadounidense, de gscuerdo con su pro--
pia escala de valorcs determinade culturalmente, posee ciertos-
valores superiores. As{, dentro de este marco cultural, el va--
lor de la limpliere vy el aseo degempeilan papel sodresaliente. --
Tal vez por el s/udo contriste ogue en ocasiones vadece en la --
frontera, e) «nt.*nurnidense, ‘e rsta suer-e, -‘usoue afanosamen=
te sus pfopios valores: le limrieza v el ageo verticulsr, Ahorae
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bien, tanto por presiones mercantilistas como a ceusa del proce
80 de transculturaciém que opera, el mexicano de 1s frontera, -
gradualmente ha ido psimilando equellos velores culturales ests
dounidenses que, para 61, son més féciles de asceptar. Le expre-
8ién demdefiosa que anteriormente ge apliceba al mexicano llanég
dole decpectivamente "greeser® (ceboso), ha disminuido al sumen
tar, dentro del ambiente de ruestra frontera, los niveles de --
limpieza y de puleritud,® (7)

“ambién es posible observar el prodlema del turista,,hijo -
de padres mexicanos, pero que eiendo ya ciudadano estadouniden~
se, viene a México considerindolo como pafs de sus mayores, y -
8l que, por una parte, desea ligarse fuertemente pero que, por-
otra, desprecia en el fondo. También existe conflicto en su ac-
titud hacia los valores de los Estados Unidos. En parte aprecia
los patrones de vida de aquél pals, y, en parte, se halla en ~-
pugna con ellos.

Asf{, por ejemplo, el turista de San Antonio, Texas, que vie
ne con deseo de ver y conocer México, adohta. ciertamente, una-
sctitud amigehle hecia loo mexicanos, aungue, tembién no deja -
de experimentar hecia ellos una reeccién de desdén y rostilidad,
kor otra parte, conserva los patrones de pulcritud, limpiesa y-

- 8ge0 que he asimilado del mundo cultursl est'adounidense, por --

méds que en ocasiones experimenta una inquietante sensacién de -
encontrarse més z -us anchos entre nosotros.

En embos lados de la frontera y no sblo en la porc16n'mex;cg,
ne e estén realizendo aportaciones  contriduclores, por cuen-
to ni uno ni otro grupo son impermez-les a les influencias que-

reciproce~ente so transmiten. Unoe ¥ otros poafen valores sus--

ceptitles de canje - lo suf{cientemente dinémicon nere cue, qui
érzse 0 ne, vaven infiltrénéose en los hititos de las -entes de
uno v otro lcdo, ~odelando la cornducta, les costumbres y cler--
tes formps de pensar v e centerder 1o vida, un esta comunién --
culturel que tisne como escenario una “ilatateda fronters geo--
‘r{“Sca, el =ericeno aports elerentos de *amroranento y sensibi
lidad -~’enos a la ger2i%ilidad - tempere~rnto el estsdouniden-

.
{7Y  sert: Siscal - ce~%dce J¢ rle d)iersie, vrrano de la
drfic, o vi ruzag fel 12, el 0. 2e F.2., Dic. I975, no.37

«l urizoay fcente teulturiior ¥ reasculturedor,
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El estadounidense, por su parte nos transmite su vocacién--
mercantil y tecnolégica. El mexicano de la frontera procede de-
una sociedad que desde siempre se ha regido por el patriarcado-
familiar; en estadounidense, por el contrario, procede de una -
atmésfers familiar de tipo matriarcal. La conjugacifn de estos~
elementos heterdgéneus viene asuspiciando un tercer camino, una-
tercera actitud social y paicolégica en la que se advierte que-

uno y otro grupo cultural ha ido haclendo concesiones paulatinaa.

"Es curioso que en lae ciudades mexicanas fronterigas, las-
calles dedicadas a loa esparcimientos que el turista egtadouni-
dense buscs, sean sdlo las conectadas directamente con los puen
tes y puertos migreotorios, pero una o dos calles méé adentro, -
la vida es mexicana 1008, cesé la algarabfa, 1as excltaciones -
de 1la sona roja y sus escéndalos, la explotascién, Es decir, el-
nexicano se resiste clarsmente & la influencia del turista y --
del extrenjero, tiende 2 congervar sus costumbres, sus ideales,
sus sentimientos. Todo ello es visto por otros latinoamericanos
como demostracién de fuecrza admirable, y nos preguntan cémo es-
posible 2ie ante el fortfmimo vecino, México logre actitudes de
reciedunvre, de nacionalidad, de costunbres v actos pol{ticos -
de velent{s como la expropiacién petrolera, como les h12zaflas de
rancho villa y tantas otras en el curso de la historia.* (8)

Ve~ TURISMO INTHilMACIONAL

Turismo internacional son los treslados que se hacen de un~
pefs o otro, con prépositos ajenos el lucro.

El turismo internacional en su amplie estructura comprende-
£l: Turismo receptivo, formado por lae erasonas que procedentos
2el extreniero se internan o México, trnto extranjeros, como me
xicanos que¢ radican en el extranjero: y al turismo egr’sivo o -
evterior, que se integra con log ndcionsles que viezlan 21 exiran
Jjero por causas de placer,

Los adelantos alcanzatos on materia de comuntcazidn y trang
porte han propiciedo le préctica 4el turismo interneciongl, r-r
cendose une preferencie ~or el trrnsporte odreo,

(8) Enciclopedia fexicena de furigme, old:en 2, rée. 8
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TURISMO RECERPTIVO

Del turismo extrenjero, el 88% procede de los Estados Unidos
por la veeindad zeogréfica, por el eumento de la pohlacidn, es-
pecialmente la urdbana; por el aumento del ingreso per capita; ~
por el asumento de lus veacvaciones pagcedes y loa ratos libres. Bn
1975 el ndmero de familins en los Estados Unidos dispuso en su~
mayor{s de més de 10,000 ¢élares por aflo y por tanto sugceptibl
es de viajar fue de 34 millones, o ses casi la mitad de las fa-
milias norteaericanas.

§1 se determina del nimero ce turistes extranjeros que a la
fecha han visitado nuestro pafs, y el gasto que han realigado,-
se puede asegurar que para I980 llegarén a México 5.5 millones-
de turistss.

El mayor mimero de visitantes extranieroe en avién y en 20.
lugar en automovil. Los turistas se dirigen principalmente & ~-
los estados fronterizos, al D.¥., A Acapulco, Guadelajare, Yuer
to Vellarta, ¥érida, Cosumel y Cancun. ‘ '

¥l turismo extranjero, en encuestac 1levadas a caho manifia
esta su preferencis por vislar a Wéxico, debido a las siguien~-
tes rasones:

I.~ Recursos naturales, culturalcs e tistdricos de carbcter

sodresaliente

2.~ Facilidad:s de camunicacién

3.~ Condiciones climatolégicas satisfectories

4.~ Livel cée precios estedles y rasonsbles

5.~ Libertad de cambio en el sirtema monetario

6.~ Trancuilided piddblica

T.~ Veriedad er riquesa srtesanal y folklorica

8.~ Cuglided nonritelsris del mexicano

9.~ Servicios vi-licos y tur{sticos desarroll-ioms

"Despu’s de les exportaciones totales de mercancfes y de --
les trenmsecciones fronterizes, el turismo receptivo ocupa, dep-
de varios sitog atrés, el tarcer lurer entre los rrincipeles re-
neradores de divises pare el pefs. ior ejemplo, pera solo citar
tres efios, .de los vrtos recorifeos vy clasificados por el lanco--
de séxico, la scer-tverfe Ge urismo y otres instituciones, se =
conélure aue en iT73, Z¢ un tp:al de 59 ail millones de pesos -
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ingresados sl pafs por concepto de exportaciones de' mercancfés-
y servicios. el renglodn de turismo receptivo produjo més de 9-
mil millones. En 1974, el total de este renpgldn fue superior a-
los 16 mil millones y en 1975 pasd los 12,500 millones de pe---
200, -Las derramas antes mencionades fueron hechas por 1os 3 mi-
llones y fraceifn de turistas que visitan Méxicp cada aflo, ci--
fra que indiscutidlemente 1lleva tendencia a aurentar como lo de
muestran los antecedentes cated{sticos, siempre y cuando se men
tengean y superen las condiciones ideales que han atrafdo a losy
turistas del mundo hacia México." (9)

Elucubraciones aparte, unicamente queda resumir que el tu--
rismo receptivo en México es una importante fuente de ingresos-
de divises e indiscutidle contrapeso nivelador de los déficits-
en la belanza total de pagos de nuestro pafa.

TURAISMO BGRESIVO

MLDIO DE TRASPORTE UTILIZADO: =1 medio més utilizado es —
precisamente el aéreo. La mona de donde proceden el mayor nime-
ro de turistas que viajan al exterior, lo es el D.F, que estd -
ubicado a consideradle distancia de los Estados Unidos (pals -~
que absorbe la mayor cantidad de nuestro turismo egresivo) razén
por 1a cual no es frecuente el despalzamiento por vias terrestres
o nax{timus.

YERMANENCIA MEDIA DEL TURISMO BEGRRSIVO: Yor lo general la -~
ested{a del mexicano es siempre muy amplia y normalmente estén-
excluidos los viajes répidos,

FAISES DE DESTINO: El 874 de nuestros turistas viaja dentro
del continente smericano, y dentro de éste, el pafe que absorbe
un 7I% del total de nuestros turistas egresivos es Estados Uni-
dos.

CARACTERISTICAS PERSONALES DE LOS VIAJEROS: Un 42% de los -
turistas es mayor de 25 aflos. Por el tipo de gastos que reall--
gan, por la duracidén de ls estancis, por el medio de transporte
utilizado, se puede inferir sin lugar a dudes que los viajeros-
mexicanos al extranjero pertenecen a las claBes socioeconomicas
de alto nivel, en su mayor proporcién,

(9) Revista "Visa", Turismo y Comercio Exterior, Tomo I MNo. I,
18 de marzo de 1976 ¥4r, 6
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TEMPORADAS DE TURISMO EGRESIVO: Los meses que moj'an layor'
volumen de turismo egresivo son mmmyo, julio, agosto, septiem--
bre y diciem>re, aunque debe ser consmignado que existe un volu-
men que da cicrta estabilidad a 1o largo de los 12 meses de) -~
afio, por lo cual no puede afirmarse que existan temporadas per-
fectavente definidas en 1o que a turismo egresivo se refiere.

MOTIVOS DBL VIAJE: Cada dfa van siendo mfs frecusntes los -
viajes por rasén de negoeiom. Sin cmbargo, debe tomarse en cuen
ta que el mexicano que viaja por negecios, siempre tiene la ten
dencia a compaginar el paseo con los negocios, rasén per la cu-
al puede considerarse que la casi totalidad de los viajles al ox
terior soa propismente turistas, y le resén prepondersnte es el
Pplacer, descanso, paseo, cultura, etc.

DISTRIBUOION DB LOS GASTOS: Ko es posible precisar con exp
ctitud 1a forma en que el mexicano dimtridbuye eus gostos en el-
extranjero, pero si se ha podido apreciar que el capftulo de -~
compras ocupa un lugar dewtacado.

De acuerdo con un reciente ectudio por el United Statee Tra
vel Service, 87% de todos los mexicanos que vacacionaron fuera-
de s pafs en los d1timos 2 afios (1973, 1974) visitaron los Bs-
tedos Unidos.

Hallasgos clave de este estudio realisalo por el United 30!
tes Trawel service incluye:

Durante 1974, los residentes mexicanos hicieron 1,840,849 -

viajes a los Estados Unides, un 14% de aumento sebre 1973,

El promedio de gastos-por loe visjeros mexiosnos en los Be-

sados Unidos fue de 592 &6lares (7,400 pesos) :

Lestinaciones mis frecuentes visitadas por los turistas nexi

canos fueron ciudades en los estados de Texas y Califérnia-

(80»)

Destinaciones més favorecidsd para futuros visjes a los Lota ’

dos Unidos fueron Nueva York, San Rrancisco, Disneylandia y

¥ashinegton, D.C.

685 de los v!sjtantes mexicanos vinieron por v.culon.o.\leﬁ

 eataba visitando amigos y parientes y 9% estaban em viajes-
de nerocios,

¥&s de la nitzi de los mexicanos conasiderén a los lltadol -

" Unilos cono el mejor lurer pars ir c'o compras,
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Los visitantes mexicanos a los Eetados Unidopn estadban cagsa-
doa (60%); sodre 30 efios de edad (33%); y del grupo de in--
greso medio o clase media (58%)

El promedio de estancia en loas Batadoa unidos fue de aproxi

madanente IS dfas (10)

VIAJBS INTRRNACIONALES A LOS ESTADOS UNIDOS: De los quince—
millones 69,017 visitantes a los Eatados Unidos en 1975, dos -
millones 155,651 o el I4% el total de viajeros internacionales
8 los E.U. llegaron de ¥éxico, que es el segundo més grande pro
veedor de viajeros internacionales a 1os B.U,, después del Cana
‘da. Esta figura reprecents un incremento de IT¥ sobre el afio de
1974 de 1,840,848 turisias nexicanos.

ACONTEQIMEINTOS MAS IMPO:.TANTES DE LLECADAS DB VISITANTFS +
EXTRANJERCS A LO8 BSTADOS UNIDOS EN DICYIENERE DE 1975.

~ "Diciembre fue um weg de viaje excepcionalemente Zavoradle-
para loe visjes internacionales a los Eptedos Unidos. Durante -~
diciembre llegaron 269,346 turistas mexicsnos.”

*"Dransticos incrementos fueron también presenclados en 1le-~
gadas d¢ turistar de Néxico, burante diciembre, los viajes des-
‘de este vecino surefio cumenteron 73.5% sobre el mes de diciemdre
ée 1974, fuchas resones se pueden dar pars este saludable incre
nento decemdbrino: .

1.~ Prosperided incrementada, mejoramiento de las condicion
es cconbricas en México.

2.~ Rumoree de que el gobierno mexicano pueda restringir -—-
1los viaj:zs, haciendo que estos se tomer shora cntes de que gea-
denasiado tarde. ‘

3.~ Ruptura 3¢ las conunicacionees con Espa’e; no hay permi-
tidos viajes a Espafia: positlemente desvio algo de los viejes -
de Zuropa a los Zetetos Unidos. :

4.~ Jumento Zel interss ‘e los mexicanos en viejes de 8%l a
los Estodos Unidos, ,estimandose que se duplicé em I975. (II)

(10) Highlights of a Study of Mexican Pravel Hdabits and Pe--erns
Qffice of Repearcr and Analysis,,United States Travel Service,
U.S5. Jezartment of Commerce, Weshimgton, D.7, 2023G Pé-. 3¢

(II) Sumcary and Analysis of Internationel fravel to the U.S.,
Celendar Year Y975, U.S. Department of Commerce, United Sta'es
Travel Service Pécs. 8, I7, 16 y 24



CONCLUSIONES

1.~ Prente 8l gren reto que para México significa su desa-'
rrollo, el turismo se presenta como una tarea promisoria que --
contribuye en forma determinante al progreso de nuestro pafs, -
ya que contempla aspectos econdémicos, mipratorios, sociales, -~-
cultureles y tantoa otros que, tendientes a proporcionar al hom
bre una seris de satisfactores que busca a través de los viajes,
le den a esta actividpd socioeconémica una proyeceién profunda-
mente humana que fomenta la integracién nacional y el mejor ené
tendimiente y compreasién entre los puedlos.

2.~ Las motivaciones que inducen al turieta maciorel o0 ex-
tranjero, qus viaja constante o esporiadicamente, an nuestro pa-
{s, son fundsmentalmentes el descanso y la diversién; on’.lxlcq—
existe una gran variedsd de sitios atractivos, ya que ol pafs -
posee diversidad de climas y areas de recreacién.

Loo afectos & diversos deportes encuentran en México el ln
gar adecusdo para practicarloa, aur e e dedicnlla exicey..
cia, como es el caso de la pescs, la casa y tantos otros que ox
isten.

ioe matices y fecetas que encuentres el tiriste al visiter-
nuestras sonas arqueoldégicas, que son de importancia y relevane
cia sundial, 1o dejan satisfecho por 10 impresignamte de dichas
gonas prehispénicas. .

3.- kn el ‘cempo social, el turismo contribuye em ‘orma no-
tabhle @ la genevacién de empleos, que en una scciedsd con fuer-
tes presiones dologréficdi como 1la nuecatra, es muy de aprecisr~
se, ye que permite en funcién proporcional & la inversién, pro-
ducir mayor ocupacién y contriduir -n este forma a la solucién-
del serio piohlema que anhalmente encara le naciém.

4.- El Derecho Turfstico, es el conjunto legislative que -~
tiene por objeto la regulacién del fenémeno turfstico, yas sea -
‘nacional o internacional; no se trata de un cédigo turfatico, ¥
ya que no es necesario en virtud de que los turiotas estén in--
cluidos en los ordenanientos del derecho comdin mexicane, .

5.~ Nuestra lecislacidn tur{stica ¢c muy variada, tanto en
el i-pecto feferal, co:o en el local: zdemis ¢ leyes, reglamen
tos, etc. tenemos otros cuerpoe jurfdicos que directa o indirec
tanente, regulan aspectos relacionafos con el fendmeno en cues-



CHae
& 74
Ed

tidén, como la Ley ieneral e Poblecidn y la Ley © 'eral de Po=~
mento al Purismo.

b.- La regulacidén jur{rica de la activided turfatica se in
icio en México en 1929: posteriormente con 1s Ley de Turismo de
1961, hesta culminar con la expedicién de la vizente Sey Pederal
de Fomento al Turismo, de 29 de Afciembre de 1073, gque contempla
en forme intepral, con "entalidad ohjetiva, préctica y visiona-
ria, la ~egulacidn Zel turi{smo en México.

7.~ La Ley rederal de Fomento al Turismo comienta por intrg
‘ucir camhios fundamentsles al considerar de interéds pidlico la
creacién, conservacién, mejorsmiento, proteccién y sprovechssien
to de los recursos turisticos del pafs. irinda un ectstuto dils~
teral de proteccidén para aguellos sujetos que hagan uso de ser-
vicioe turisticos y aquellos que tambien los prestan, ademés de
que promueve la creacién de empresas turisticas ejidales o cowy
nsles, coordinademente con la Sria. de Asuntos Agrarios.

€.- La comwosicién del turismo en México refleja las condi
ciones el mercado, Los turistas provienen en 896 de¢ Estados -
Unidos, son de ingreaos medios y altos, superiores a 10,000 46-

. lares 2l aro, y permanecen em México un promedio de I2 s I4 4i-

’uo. »8%tos turistas usan automévil en 3% y avién en la poroién-
réetnnte. Usilisan los servicios disponibles de mayor calided ¥
aefenenninln-prprerevtemonte a los estadlecimientes que tienen-
tmplortantes lipse de mercado en el exterior. La canalisascién y-
la promocidén de :sta corriente tur{stica se r~alisa principal-
merite por mayoristas y operadores internaci-nales.

. 9.= Ha sido nuestrs vecinded con Cstados Unidos -pafs cu-
ye 58 hehitantes mson por tradicién méviles y viajeros-, unida a~
aﬁueatraa diferencias histéricas, geoaréficas y cultursles lo -

'fque ha contribuido principalmente al privilegiado lugar de Mé-
“xico como receptor de divises por turismo -ocupamos el 4o. lu-

gar mundial-, as{ como 8 la gran importancia que este sector ti
ene en la talangzs de mercanc{as / eervicios del pafs.

10.~ .1 tarismo extranjero aue se i1rterns en nuestro pafs,’
¢ gl que visita las gonzs frorterizas, arorta a México divisas
tan importantes que equivalen & las que se obtienen por la to-"
talidad de las ventas de mercancfas al exterior, llegando en el
ano de 1973 a una cantidad el orden de los 23,600 millones de-~
p- 808, por concepto de turismo y transacciones ffonterizass.



11.- %n México el turismo ha sido un instrumento de acul-
: turacién en favor de la dependencia estadounidense.
fi I2.~ E1 turismo cuando es interno, opera como “motor llpor
; tante, en la integracién de muestro ser nacional, en la fijacién
de nuestros valores histéricos y como factor.disuasivo para con
c tener modas sofisticadas en slgunos nacionales que antes de com
;§~ nocer su pafs, se dirigen al extranjero, originando con eso dey
compensaciones cn nuestra belanza turfetica,
I13.- E1 turismo interio tiene trascendencia vital para nu-
_ estro pafs y por lo tanto debe fomentarse intensamente, puesto-
» que es factor de redistriducién de 1la renta magional y comtridy
ye a generar empleos en los nuevos polos de desarrolle turf{etico
5 arraigsndo en dichos lugares a sus pobledores y contribdayende g’
‘ travéa del intercamdio de culturas y experienciae a una mnds ace
3 lerads integracién nacional. :
; I4.- En México como en el resto del mundo el desarrollo del
?; 'g“ turismo es relativamente reciente, ya que la forma feudal en qume
. 8¢ practivaba hasta antes de la segunda guer a mundial, con la-
‘\plicacldn de 1a moderna tecnolopf{a en m.teria de transportes,
“cedido su lugar al turismo masivo con sentido sociel y, mof
po 'mos odservar que en nuestrc pafs el turiemo interno es cada
¢{i ‘ayor gracias al creciente desarrollo industrial, a les ma-
yor ingresos que perciden los tradajedores, sef como a nuegtros
ord (pienton legeles que con profunio espisitu ce justicia so-
clal |arcntlsnn un sslario mimimo, partiocirecidnm en las utili-
déf i sequrided social y vacsciones pagedas; todo 1o’ cual pro-
ps’ ,dfa a ¢fa mayores posibilidsdes de visjar.
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