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PREFACTO,
»

Entre los miltiples problemas que, con urgen—-
cia tiene que resolver la sociedad actual estad el de con
figurar y promover la ética especifica de las comunica--
ciones de masas. La influencia desiciva de tales medios-~
sobre los individuos y las comunidades apremian aquella-
urgencia. Interesa que estén al abrigo no de-una 1egisl§4-
.cibén y su letra, sino que estén en ella en su realidad -
practica y efectiva, para librarles del manejo y la uti-
lizacion pervertidos y centrales en su fin: obtener un-
mejor conocimlento mutuo entre los hombres y una mayor =
unidad del género humano al contemplar y juzgar juntos -
los acontecimi;ntos; acostumbrar a las comunidades huma-
nas a razonar juntas alrededor de esta inmensa mesa cow-=~
man de Los Medios de Comunicacidn; Facilitar en unos, ~
uha cultura base; en otros, el mantenimiento de una ac—-
cidn cultural permanente; facilitar la diversion sana -
; que la higiene mental yAel buen uso del tiempo‘libre se-
exige para la salud de la sociedad industrial, técnica o

cientifica.

Si por la falta lamentable de ética en los pro
fesionales de los medlos la notlcia del acontecimiento—-
esti desnaturalizada o manipulada como en la realidad -

sucede~ al servicio de individuos, grupos o comunidades~



.

© 81 los temas propuestos por los medios son degradantes,
pasionales‘o antisociales, ni se logran aquellos fines,-

ni estos instrumentos de comunicacidn obedecen al progre

sivo desarrollo humano.



CAPITULO I.

'LOS MEDIOS DE DIFUSION EN NUESTRO MEDIO.

En México los medios de difusidén estan dividi-
dos en dos grandes sectores: el oficial y el privado que
se entremezclan y se apoyan en la medida que se neceSlL;’
ten el uno del otro, para sostenerse en sus actuales po-

giciones.

Los dos sectores librﬁn una verdadera batalla~
| para evitar todo tipo de informacidén que’ pueda contra~—-
rrestar su influencia y control en el pueblo, aunque de-
persistir estas condiciones, llevan implicitas su propia

derrota.

La situacidén actual, ya dura algo mas de 90 -~
Aﬁos, es de rancio porfiriato. Trataremos de analizar -
sug resultados para comprobar la verdad de nueséra afir-
macién para esto iniciaremos la observacién con l1a PREN-

SA.

En Hispanoamérica ya es una realidad que la ra
dio'y la televisidén tienen unidades de mayor proporcidn-
que ejemplares de diarios entre sus habitantes. Para con
siderar los medios de comunicacidén social debidamente di

fundidos en un pals, la UNESCO establece que dicho pais-

debe tener, por cada cien habitantes, un promedic de -
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diez ejemplares de diarios, cinco receptores de radio, =~

dos butacas de cine y dos aparatos de television.

Los trabajos realizados por expertos y que han
sido presentados recientemente en el Seminario sobre me-
dios de comunicacidn social y educacidn organizados por-
CENCOS (Centro Nacional de Comunicacidn Social) indican-
que mientras la norma no se cubre en cuanto a ejemplaﬁes
de diarios, se triplica en radio y televisidén. Hispanoa-
mérica, en efecto, tiene 7.5 ejemplares de diarios por -
cada 100 habitantes (el minimo para la informacidn nece~
saria es de 10) 15.3 receptores de radio (el minimo: 5,-
luego nos vamos 1A:§&) 2.7 butacas de cine (el minimo es
dos) y 5.7 aparatos de televisidn (se requeriridn dos como
minimo: por lo tanto casi estd triplicado mientras los -
 periddicos tienen el déficit de un tercio). Aln asi, es-
tamos en los limites mismos del minimo de informacidn ng

cegaria, se ha dicho.

Nuestro continente iberoamericano, donde el --

7% de la poblacidn mundial, tiene: el 5% de los ejempla-
res diarios de periddicos; el 23.6% de las estaciones de
radiodifusion; el 10.6% de los receptores de radio; el =
% de las salas permanentes de cine; el 7% de la concuw~

rrencia mundial al cinej el 4.3% de los canales de tele~



-5 -
visidn y el 12% de los receptores de televisidn del mundo.

El acceso a la informacion en Hispanoamérica, -
y particularmente a una buena informacidn constituye to--
davia una posicién de privilegio. La incomunicacidén que -
gravita sobre millones y millones de ibericoamericanos se
manifiesta también en cuanto al uso de la comunicacién --
por los medios periodistigos de uno y otro caricter. Pero
donde la comunicacidén existe, lo superficlal ocupa mis —-

espaclio que lo profundo.

En Mexico,.todos los diarios que se publican —
dependen vitalmente de la ayuda que reciben del gobierné,

ain los que pertenecen a &l por derecho.

Esta ayuda se reviste de varias formas como son
la publicidad de las Secretarias de Estado y Departamen--
tos, y de las empresas decentralizadas o para estatales,- .
como Sequro Social, petrdleos mexicanos, Guanos y Ferti-—-
lizantes, Loteria Nacional, atc.; la cartelera de los ci-
nes controlados oficialmente, etc. La ayuda que recibe —-~
por publicar cotidianamente las actividades del presiden-
te de la Replblica en turno, que también llega esta gra—-
tificacidn a los reporteros de la fuente oficial, tal vez

la mas codiciada junto con la fuente de los reportajes ~-
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soclales a colores. Sin la ayuda de esta publicidad ofi--
cial, NI UNO SOLO, de los diarios que circulan en la ac—-

tualidad y en la forma que lo hacen, podria subsistir.

Otra forma de ayuda a los diarios, es que nin--
guno de e€llos paga su cuota del Seguro Social, que gentil
mente accede a esta situacidén por asi convenir a todos. -
Todo el papel para los diarios es controlado por la PIPSA
empresa semi oficial, que preside en el consejo de Sdmi—-
nistracidn el Secretario de Gobernacién en turno. Cual—--
quier diario que se salga de la linea establecida, se le~

recuerda este estado de cosas para que rectifique.

Asi tenemos que nunca se vera publicado algo ~-
que sea poco alagador para un Presidente Mexicano, comow=
podr{a ser la lista de los puestos gue en el Goblerno ==~
ocupan sus parientes, incluido los Politicos. Cuando los~
caricaturistas lo dibujan, se puede estar seguro de que -

serad un dibujo alaguefio.

Los diarios en México, hablan poco de: secues=—=
tros ¥ robos. Si los soldados o la policia mata a tres o-
cuatro personas, daran la informacién en una de las pagi-
nas interiores. Y eso serd todo. Ningln reportero serd --

asignado a investigar lo ocurrido en la realidad.
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Los articulos sensacionalistas reciben amplia -
atencién, pero nunca se concentran en las condiciones que
conﬁucen a esas tragedias, Rara vez se ha hecho. El pano-
rama sin solucidn al que se enfrentan los diarios es que-
su fuerza es muy relativa. Si partimos del hecho real de-
que tenemos una poblacidn con el 45% de analfabetos, que~
estamos practicamente incomunicados entre nosotros mismos
{unos 600,000 km2 de nuestro territorio es inaccesible)--
por la falta de vias expeditas de transito y si conside--
ramos que el costo de un diario es el de 16 bolillos o un
poco mas de kilo y m?dio de tortillas, nos damos cuenta -
de que en México el porcentaje de lectores es sumamente -
reducido, tanto que el principal diario del Pais, edita--
170,000 ejemplares al dia, de los cuales 100,000 son por-
suscripcidén que en una relacidn demasiado elevada, fué=--
adquirida mas por los regalos que por recibir realmente -
una informacidén eficaz. (El costo de la campala de Sus---
cripciones del diarioc Excelsior en él primer semestre de-
1972, fué de once millones de pesos). El incremento del--
mgjor diario de México, en cuanto a finanzas internas se-

.rqfié£e, es de un 4% anual que feflgjado en el aumento de
15 poblacidén, es cada dia mas reducido y por lo tanto.---

inoperante.

Pero, aqul vienen graves contradicciones. Méxi-
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co ocupa el gquinto lugar en el mundo en cuanto a la can-~
tidad de peribddicos editados, sbélu nos superan EE.UU, ==~
Rusia, China e Inglaterra. Mds la relacidén de lectores --
por diario, nos lleva a un ridiculo ochenta y cuatro avo=

lugar en el mundo.

Esto denota una absoluta indiferencia del pu---
blico en peosibilidades de leer ante su prensa diaria, ---

indiferencia que no se ha logrado graciosamente sind.mny~

por el contrario: a pulso.

Si el editor particular, sea cual fuere su 1l{i--
nea de conducta, amafa toda la informacidén tanto como le-
es posible para que redunde en su propio interés o el de-
su grupo social, &l mismo ya estd vacunado contra todos--
los demAs mensajes que pudieran llegarle por estos medios.
Perc este editor no vacila en citarse asi mismo cuando es
necesario. El proplo Gobierno recurre a esta falacla. ===
Este, contrata la publicidad, la cita, la controla en to-
das sus partes, la censura y luego se remite a ella para-
dazse'valor ante sus gobernades y ante &l mismo. Este es~
un ju;go non grato f non sancto. Pero que lo practicamos-~
asiduamente y no cedemos a la tentacién de saber que =e—-

otras facetas de la informacidn nos podrian dar un punto-‘

de vista superior. También debemos tomar en cuenta que la
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escacez de lectera de diarios, se debe en parte al baji-
simo nivel cultural. Una escolaridad promedio dé~segundo~
o tercer afio de primaria es lo que alcanzamos. Por esto -
la mitad de la poblacidn adulta del Pals o bien no puede~
leer un diario o no esta capacitado para entender lo que-

‘lee en un diario como Excelsior.

Si el 25% de nuestra poblacidén no usa zapatos,-
el comprar un diario es un lujo que relativamente pocos-- .

pueden darse,

El juego de la informacidn por medio de la Pren

sa, podria ejemplificarse con este caso:

Se edita actualmente un panfleto que se llama--
"los periddicos, dijeron": en el que se resume la verdad-
oficial y los coméntarios favorables al Gobierno en tur--
no, publicados en los diarios en el curso dé una semana.--
Estos comentarios o noticlas, son log que a su vez dieron
las dependencias oficlales en forma de boletines de pren-
sa generalmente y que se hacen pasar como noticias en los
geriédicos. El panfleto reline informacidn descaradamente-
oficialista, que hace aparecer que vivimos en el mismis®-
mo para{so terrenal, para enviarla a las mismasrfuentes -
de su origen y al mismo reducido nimero de los que gene~-

ran la moticia, Se valen, para hacer llegar a sus desti--



natarios el panfleto, de todos, los nombres del directo-~
rio telefénico, de los directorios industriales, de los -

organismos soclales, c¢lubs, asociacliones, etc.

?Puede concebirse un circulo vicioso mas concen
trado?. S0lo es interesante como negocio y sélo asi se -~
justifica: el negqcio de impresidn, sueldos, canonglas,--
etc. que obtienen los directores y desde luego, '"su in---

fluencia" en determinados medios.

Por mucho que avance este sistema de informa ~-
cién ya clasificada, siempre serd corto y vano su viaje.-
Ha nacido muerto. Ya que la noticia regresa al mismo si--—
tio que la generd y pagd en su oportunidad y en todo caso
por otros medios mas oportunos ya se habla hecho sentir--

el valor de la informacidn. Tarea inltil,

Este panfleto entre otros muchos, lo publica -
una brganizacién oficlalista que héce mas organos de las-
mismas caracteristicas, entre las que destaca su completa
ineficacia; pues cémo podria tener algina influencia este
tipo de voceros si no es mas que una redundancia de los -
elogios mituos a gue son tan aficionados. Lo mas lamenta-
ble es el costo en tiempo y dinero, talento desperdiciado
en aras de un altar que ya huele a cadaverina.

Este ejemplo repetitivo hasta el cansancio; en~
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casi en todos los campos de las actividades politico-eco-

nomicas~socliales de nuestro México.

Los ejemplos de la Prensa despistada y sostene-
dora de imposibles ~previo arreglo- se podrian compendiar
en hechos reclentes que causaron una carcajada undnime en
todo el mundo ;siempre raquitico~ de los lectores de dia-
rios; nos referimos a la crisis del ddlar: sdlo México, -
en todo el panorama mundial, se veria beneficiado con el-
demérito de esa moneda dura. Los dones que habrlan de ---
llenarnos, serian suficiéntes para hacernos un pueblo ri-
co. feliz, seguro, libre y al margen de toda influencia;—
perniciosa que del extranjerc viniere. Todo esto, claro~-
esta, gracias a la linea patridtica de nuestros cuadros--
directivos, a la vigencia de nuestra revolucidn, que nos-
preserva de los abatares de la economia internacional; ~-
asi se siguic hasta agotar todos los conceptos, todos los

adjetivos, todas lasg venturas.

A estas alturas es infantil seguir hablando de-
los beneficios que sblo existieron en la mente y en el --
bolsillo de los gobernantes y gobernados que aprovecharon
la confusion y que pudieron sentir que peligraban sus lu-
gares privilegiados en la danza de la fortuna.

Tampoco hemos padecido encefalltis equina, ni -
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tifoidea, ni mucho menos la viruela, pese a que todos -=-
nuestros legisladores se vacunaron oportunamente y con =-
. exceso de publicidad. En México, nunca pasa nada. Nada =-
para los verdaderos depositarios de la verdad divina y -~

humana.

Para saber algo en México, se debe leer a con--
trario sensu, salvo los resultados deportives, sélo por -

precaucidn.

Y ahora vémos que el Gobierno por medlo de sus-
diversos organismos financieros controla una cadena de «-
diarios, la mas extensa del pails. Una virtud tiene esta--
adquicisidén: quitar las manos non gratas gue las maneja--
ban para tener ahora una ligera esperanza de verla dar -~
un paso adelante a esta cadena de ignominia fundada y ex-
plotada durante treinta afios Onicamente como fuente de --
Ingresos y poder. Negoclio pensado por un influyente her-~
mano de presidente, que aspird a ser en su tiempo, nues=~—

tro seflor presidente.

Pero no vemos el caso de que el Goblerno dig—--
traiga fondos en rehacer esta cadena de eslabones desil--
vanados 7no seria mejor, purificar los diarios que ya =-=-

tiene y due agonizan por falta de toda clase de recursos-
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entre los cuales el mas importante, es el de talento? =--
?Es necesario tener mis voceros para decir exactamente lo

mismo que ya se dice?

El punto de partida de los diarios particulares
ya seflalados los lugares en comin que guarda con el Go=w-
bierno, explota otras fuentes de ingresos tan descaradas-

como las anteriores, pero desde luego, mucho mas nocivas.

De los grandes diarios del mundo, ninguno tiene
secciones a colores tan amplias como los nuestros. Es la-
socliedad que nos dirige la que paga sumas imbresionantes-
por verse en esas paginas de sociales a todo coior. Mis--
maé secciones de soclales que solamente llegan a ellos —-
mismos, pero no importa, el casc es jugar a ser importan-

tes,  distinguidos, amenos, modernos, etc. etc.

De las demas secciones, las notas deportivas se
manejan con igual picardia, peroc sin que su remuneracidén-

sea en la misma proporcién que las dos anteriores.

Se crean idolos, personalidades, se cuentan in-
timidades de esos {dolos, se les mira desde todos 108 —=-
Angulos, 'pero nunca se llega a nada que sea de interés --

real.
Se presentan reportajes impresionantes gobre -~
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artistas, héroes deportivos que nos traeran laureles, y=--
en su voraéidad estos mismoé {dolos son sacrificados para

dar lugar a otras nuevas creaciones de los editores.

Las secciones policiacas ocupan un lugar desta-~
cado en el punto de venta ~este si directamente interesa-
do en comprar el periddico por un motivo ya perfectamente

definldo.

Con esta base morbosa, se llega a resultados —-

sspectaculares, que veremos un poco mas adelante.

La vigencla de un diario, es de horas; una edi~-
cién anula a la anterior. Los diarios vespertinos, redu--
cen la influencia de los matutinos y éstos, se ven des—--
plazados por los nocturnos. Pero a mayor velocidad en la-
salida de los periodicos, menos efectividad en el mensa-~
je y en la noticlia. Basta observar el contenido de algin-
diario del medio dia o de la noche, para ver gque nada di-
ce, solo es alaraquiento, vive principalmente de las no--
tas qojas, del chisme deportivo del momento y de la publi
cida& de toda clase de artefactos que sus duefios no anun-
cian en otrca medios tal vez por falta de recursos. Agi--

también la cartelera frivola, es notable,

Después de haber considerado alin cuando en ras-
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gos generales lo referente a los periddicos, pasamos a -=

referirnos a la RADIO.

Saturado esta, el cuadrante de cualquier recep-
tor de radio de estaciones trasmisoras que tienen una fi-

nalidad estrictamente comercilal.

Aqui el principlo es mucho mas radicalmente —--
aplicado en cualquier otro medio de difusidén, hacer dine-
ro es su Unica razdén de ser. Y se valen para ello, de —~-
 férmulas verdaderamente prodiglosas, basta tener los con-
tactos con las productoras de discos, que ellas mismas se
esmeran en hacer todo, para quad se monten horas y horase-
de programacidn radiofdnica; basta comprar radionovelas -
‘cubanas de antes de la ravolucidn de 1959, para tener por
afios, horas y mas horas de trasmisiones estupidizantes. -
Ademas de la produccion }gcal que llega a niveles verda--

deramente asombrosos.

Es la radio, el medio de comunicacidn mundial,-
‘el compafiero perfecto, el que mis y mas puede penetrar en
la conciencia de cualquier tipo de persona sin importar=~
en lo mas minimo, su educacidén y cultura, Es el medio mds
econdmico, el mas pasivo para disfrutarlo, no requiere de

ningin esfuerzo el estar en contacto con él, y es también
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el mls criminalmente explotado. Con la complicidad de to-
dos nosotros. Se ha encubierto en Ultimas fechas, bajo --
los ataques gque se hacen a la televisidén como él medio -
nocivo que se quiere ver en ella. Se ataca a los diarios-
por su entreguismo, al cine, etc. pero nadie se fija en -

la radio.

1

Aqui estd el truco, se le considera un medio de
relativa influencia, y es a todas luces el que mas llega,
a hacer mella en los criterios de qulen los escucha y ==~

casl nadie se sustrae a esta influencia.
Veamos como esta integrada la radio en Méxicoi-

Tenemos en el territorio nacional, 198 ciudades
con 590 radioemisora A.M. y 61 estaciones de F.M. Una ===
séla cadena de radioemisoras, controla 33 estaciones y ==
tiene intereses en 74 mas en todo el pails (Radioprogramas
de México). Esta empresa produce radionovelas que exporta
a EE.UU., Espana, Centro y Sudamerica, estando afiliada a
otras empresas (radio cadena nacional) para la trasQisién
de eséa produccidn de radionovelas y asi tiene otra apof-
tacién de 134 estaciones mas en 74 mercados de la nacidn.
Cabe decir, que la produccién tan magnificamente difindi-

da estid basada en temas como KALIMAN, el hombre increi-—-



ble, Rayo de Plata, Julian Gallardo, etc. Que son verda~--
deras muestras de talento negativo a los reales intereses
culturales de México y de todos aquellos palses en que ~-

llegan a penetrar,

Hay en la Repliblica Mexicana, seis millones ===
cien mil aparatos de radio, lo que da una idea de la fueg
“2a de este medio de comunicacién y lo peligroso de su mal
empleo. El 78% de los radloescuchas son considerados gru=~
po "D" por los vendedores de tiempo de trasmisién, lo que
corresponde para ellos en terminos de potencial econdmico
los mas pobres Y basado en este concepto de mercadeo, es-
que se les da a los radloescuchas la bazofia cotidisna -~

v

del mal gusto y de la degradacidn.

En cuanto a la radiodifusion oficlal, es bien -
conocida la idea, que se ha generalizado sobre ella: al -
entrar al aire La Hora Nacional, se apagan automaticamen~
te todos los receptores del pais,‘y 5619 es escuchada por

un reducido nimero de masoquistas.

Lag demas intervenclones de la parte oficial en
la radio, son raquiticas y hasta hoy no se pueden tomar--

en cuenta.

Las estaciones que marcan una pauta . de calidad,
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digna de todo elogio y de segulr su ejemplo, son dos, la
estacidn de la Universidad Nacional Autdnoma de México y
la X E L A, de misica clésica, que ademis marcd una pau-
ta en la radiodifusién mundial al ser la primera esta-—-
cidén que basd toda su programacidn con misica de calidad,
con el minimo de anuncios comerciales. Hoy en dia esta -
trasmisora sique con ese ideal, haclendo patente el ejem
plo de que se puede ganar dinero, ofreciendo calidad al-

auditorio.

Tampoco estamos por la culturizacidn por cépsg
las en las cuales hiy mas “"mensaje" publicitario que con

tenido interesante, de las cuales se abusa,

Por otra parte, y en relacidn a la TELEVISION,
consideramos que de ésta se ha hablado de lo buena o ma-
la que puede resultar y no incurrimos en seguir especu--
lando sobre este tema al cual se le achacan toda clase = -
de defectos 6 por el contrario toda clase de virtudes, -
sin que se trate de hacer algo razonable con esos extre-

mos de juicio.

El problema principal de la televisidn comer -
‘¢cial en cuanto a la calidad de los programas que ofrece a

su auditorio, es econdmico. No hay mas razdn de base que
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esta, lo demls que se qulera decir sobre el tema, es me-

ramente complementario.

Las tan atacadas series de programas extranje-
ros que se ven constantemente, son en cuanto a entreteni
miento insuperables, hechos & todo costo y pensados para
un publico consumidor de primera clase, como pueden ser-
los espectadores de los Estados Unidos, Inglaterrat Jam--—
pon,, Alemania, etc. Estas series en su primera época de-
exibicidén, son tan increiblemente caras, que sdlo pueden
ser pagadas por unas cuantas firmas comerciales o gobler
nos muy ricos, y al cabo de los afios, al irse devaluando,

nos llegan a México, donde las vemos indiscriminadamente.

Como el concesionario del canal io tiene como-
un fin de negoclio, tiene que ofrecer a sus compradores -
de tiempo algo que les asegura televidentes suficientes-
cemo para hacer costeable el anuncliarse con esa serie de
television en horarios de gran aﬁdiencia de .espectadores.
Después de esto, los programas que se realizan en Méexico,
por :lo general son pobres al compararse con los que se -
adquieren en otros mercados y, al mismo tiempo, el merca
do natural de estos programas producidos en México, tame

bién resulta reducido por la falta de calidad y muchas -
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veces por ser demasiado localistas. Sélo logran alguna -~
trascendencia las muy contadas telenovelas, que estan ba
sadas las nuestras y las que se compran a otros paises,-
en fantasias malamente elaboradas, donde toda la proble-
matica es falsa y las posibles soluciones son de indole~
magico y no ldgico. Vemos asi que la sirvientita que es-
redimida por el aﬁor del nifo de la casa, el hombre famo
so, etc. Y asi hasta el infinito, con todas las varlan--

tes que se puedan dar a los temas sentimentaloides.,

La television resulta por esto, extranjerizan-
te y como dijera el Sr. Presidente Luis Echeverria Alva-
rez, en su Informe de 1972, crea dependencia moral, psi-
cologica, degradante que es sin duda mucho mis peligrosa

que la dependencia econdmica. (1)

En otros aspectos de la progrémacién, la tele~
visién mexicana, tiene que sujetarse a los intereses de~
grupo, ya que tiene que culdarse mucho el no tocar abier
tamente los intereses de sus anunclantes efectivos y ios

posibles para el futuro.
Esto es muy notable en los programas informati

(1) Informe Presidencial de 1972.
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vos donde las notlcias son tremendamente condicionadas,-

mas de lo que ya vienen a los canales de su fuente de --

origen,

La televisidén se da al piblico mexicano a par-
tir de 1950, y pertenece a lo que es hoy Telesistema Me-
xicano, empresa ésta la mas importante por mucho, del ---
pais, al tener tres canales en el Distrito FPederal y 47-~
en el resto del Territorio, de las cuales 21 estan insta

ladas en las capitales de provincia mas importantes.,

Esta empresa de televisidn, esta integrada a ~
un grupo que.controia grandes cadenas de estaciones de -
' radio, diarios, revistas, equipos de futbol, fibricas de
aparatos electrdnicos, etc. por lo que también es en si-
misma receptora de una cantidad importante de anuncios -
que provienen de su mismo grupo industrial. Es de consi-
derarse el poder incalculable que tiene sobre la opinidn
piblica en general a la que impone criterios a su conve-
niencia mediante las f&rmulas mas sutiles y también las-
mas sucias y descaradas, como el hacer la exaltacidn del
costumbrismo mas infame como es los programas de los Be-
verly de Peralvillo, en el que no se aprecia nada que no
sea superlor en vulgaridad a los ejemplos vivos que pue-

den tomarse, sin tener el excluyente de que mucha de la-
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vulgaridad y promiscuidad del pueblo es producto de su-—-
miserla y por lo tanto, de su ignorancia, El vender a es
te mismo auditoric la sublimacidn de su miseria, es el =~
colmo de su malignidad, tanto como el mismo Cantinflas,-
que ha basado su fama en lo que es una tragedia nacilonal,
que es la falta de saber expresarse deblidamente no tanto
por la falta de cultura como por los problemas de subali
mentacién ampliamente tratados y dados a conocer en los-
congresos de cientificos que constantemente se realizan-

en México.

En la nisma linea de intereses encontramos a' -
la telecadena mexicana que controla 1l estaciones en =~
provincia y 4 mis en puerta, a lo que se debe agregar su

sociedad parcial con televisidn Independiente de México.

S5u base de programacién no varia de lo ante-—-

rior asi como su enfoque social y econdmico.

El grupo industrial de Monterrey tiene su pro-
pia’ cadena de televisqras, que es Televisidn Independien
te dé México en alglnos aspectos es mas negativa que te-
lesistema, al copiar casi integramente sus programas de=-
mas éxito y por ende los mas negativos, asi como muchos-

vicios que si en una son disculpables en parte, en ésta-
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de reclente creacion no tienen justificacidén, pues se ha
hecho alarde de dinero y recursos técnicos sin lograr —-
nada que no sea la reafirmacidén de los verdaderos "valo-

res nacionales", as{ entre comillados.

A todo esto debemos agregar que los principa--
les compradores de tiempo en los canales de televisién,;
son grandes ccnsorclos extranjeros que manejan su publi-
cidad mediante las agencias especializadas en su mayoria
dependientes de las extranjeras en todo y por todo, las-
cuales lmponen sus criterios a mansalva sobre el especta
dor, que es bombardeado durante el 40% del tiempo que --
permanece frente a su receptor de televisidn con mensa--

jes comerciales.

?Podria decirse que la televisién en Méxjco, -
cumple con la funcidén social que le estda asignada? Es -~
evidente que no. Esta preocupacién ocupa un lugar muy se
cundario en las actividades de las empresas concesiona--

rias.

Hay un canal bajo el control del goblerno, de-~
reciente adjudicacidn, que hace gala de su futura progra
macidn activa, pero sin que a la fecha se note nada que-

no sea lo mismo que los demas canales, pero con el agra-
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vente de la pobreza de Sus recursos.

El dnico canal gue pudiera dar la pauta de lo-
que pudiera hacerse mediante la televisidn correctamente
enfocada, el canal 11, es de un potencial tan bajo‘que -
s6lo es captado dentro del Distrito Federal. Este es el-
canal que se salva, dentro de los 79 que padecemos, ope~

rando en 41 ciudades de la Republica Mexicana.

En relacidn del cilne nacional consideramos de-

cir lo sigquiente:

"Es un cine que miente, es un cine que embrute
ce el alma nacional y nos llena de desprestigio ante pro

plos y extrafos.

Es imperativa una apertura critica tanto en la
actitud de las autoridades como en la de los cineastas.-
Ya es tiempo de abandonar la tesls de que las peliculas-

de mala calidad satisfacen al pueblo y abran mercadose.

A esa tesis se debe en buena medida la deterig
rada situacién del cine mexicano. Mejorar la calidad de-
esa actividad debe ser el propésito y meta constante de-

nuestros esﬁuerzos."

Palabras del Presidente Luis Echeverria Aiva--
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rez pronunciadas en Chile el 19 de abril de 1972. (2)

La Comisién de Operaciones del Banco Cinemato-
grafico, concede el 9 de mayo de 1972, créditos por 8 ==
millones de pesos para que se filmen 7 peliculas, entre-
las que se incluyen: "Bikines y Rock" y '"Departamento de

Seforas".,

Nada puede ser mas gracioso que saber qué los-
estudios donde se filman y se procesan las peliculas, el
dinero con gue se patrocinan, las salas donde se exhiben
y los principales favorecidos, son el propio goblernc a-
traves de sus diversas organizaciones que tienen que ver

con la Industria Cinematografica.

Si tan siquiera fuera buen negocio el hacer y-
ayudzr a filmar este tipo de cintas, en algo se compensa

ria el daio causado, pero ni siquiera eso es posible.

Se le da al productor el dinero, él paga a los
que intervienen en la pelicula, cobra su porcentaje y el
banc¢ patrocinador espera hasta 25 aflos para recuperar -

el dinero invertido en este "negocio'.

Adolece y se dice hasta el cansancio, el cine-

{(2) Palabras del Presidente Luis Echeverria
el 19 de abril de 1972 en Chile.
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nacional es de una calidad minima que no justifica el --
que sea una de las industrias mas antiquas en el mundo -
en este ramo., Con el enunciado de este mismo tema, se ve
claramente la contradiccidén en que se debate esta rama -

del arte. Sin mas comentarios.

Por otra parte tenemos las llamadas agenclas -

noticiocsas.

El panorama en cuanto a estas agencias noticip
sas se contempla en México, estid dominado por notimex, -
de caracter paraestatal, que a su vez se informa de otras
agencias noticiosas que venden las noticias recabadas --
por sus diversos corresponsales en casl todo el mundo, -~
la informacion de las agencias extranjeras es por lo ge-
neral canalizada hacia los intereses del mundo que vivi-
mos y es muy dificil el obtener opiniones desde el punto
de vista de otros intereses culturales, economicos y po-
‘1iticos. Asi condicionada en principio la informacién in
ternacional, sufre después el manejo de los medios que -
le difunden en México, los diarios, la televisidn y la -
radi%. Aplicando en cada caso el interés particular del-

patrocinador, comentaristas etc,

Pasamos a considerar algo sobre el funciona—--

miento de las agenclas noticlosas y sobre todo, el mane-
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Jo de la noticla por los diversos medios.

La.generalidad de los medios de difusidn estad-
en mayor o menor grado inmerso en un contexto comprometi
do de antemano que le imposibilita la tarea esperada y -

aceptada para ese medio de comunicacidén: el servicio pﬁf

blico.

Tenemos por ejemplo, los noticlarios de radio-
y televisidn que se difunden masivamentée y por cualquier

pretexto y a cualquier hora.

Esos noticleros se nutren generosamente de las
informaclones que les proporcioné y fabrica la agencia -
notimex, lo cual se traduce en un sinnimero de notas que
veladamente ponderan las excelencias del régimen y'que -
lo hacen aparecer como la entidad exclusiva, patentadora
y distributiva del pensamiénto y de la accidén revolucio-
narla. Con esto se aseguran de no cometer el error de mgA
nifestar informaciones y opiniones contrarias que pudie-

ran interpretarse como criticas o independientes.

La informacién se trasmite como un torrente de
palabras e imagenes que revelan prisa por ofrecer un ge-
nuino "barniz informativo". En algino de estos noticieros

es frecuente recibir hasta 23 temas en 30 minutos, sin -
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descontar en esta cifra de tlempo los no pocos avisos cg
merciales. Lo anterior garantiza un proceso de atomiza--
cidén disgregacion y aislamiento en el piblico receptor -~
que es impacto por tépicoa que se yuxtaponen y coexisten
en tiempos limitadisimos y que lo imposibilitan para sa-

car conclusiones de la cascada de informacidn parcial que

ha recibldo.

Esta estructura de difusidn crea el espejismo-
de la informacidén completa que tiene la aspiracion de ~-

formular el siqulente corolario,

.

"Publico informado y por lo tanto, participa -
do", cuando en realidad lo que se pretende es patentizar
:que el consumidor alienado no le compete participar en ~
la toma de las grandes decislones ni en el modeiaje de -

su propla vida.

Estos mensajes -mercancia se ofrecen como un =
producte terninado y arménico que se incrustan en el ba-
gaje pseudo informative del auditorio proporcionandole--

una falsa idea de que esta capacltado para opinar y en--

juicilar el acontecer.

La desproporcionada seccidn que en tiempo se -

dedica al deporte en estos noticieros, refleja con clari



dad la concepcidn que la clase dominante tiene del ocio,
de la destreza manual y de la fuerza fisica: el lenguaje
utilizado es operacional y significativo del estatus que
nuestra sociedad adscribe a la adoracion de necesitados-
y urgentes héroes epopéyicos y la distraccidn etiquetada
como sana. Ya esvharto conocida la formula de procurar a
los grandes auditorios competencias donde se da rlenda -
suelta a inhibiciones, frustaciones, complejos... qhe en
materia econdmice social o politica serian inmediatamen-
te reprimidos. S1 en verdad las agencias quisieran pro--
porcionar un servicio piblico informativo tendrian que -
olvidarse de perfeccilonar unicamente su ideologia tecno-
cratica y dependiente. Tendrian que incorporar una comi-
sion editorial miltiple que abordaran temas y noticias -
de auténtico interés real sobre topicos de punsante y ~-
algida manifestacidn de la realidad. Obligar el menester
dé sacar y remover al prlico de su pasividad de consumi
dor y convertir la notlicla en un ;lemento de diagndstico
para la accidn. Un verdadero servicio seria elevarse por
sobrg toda competencia para ofrecer el mayor n(mero posi
ble de angulos sobre una misma noticia, buscando perma--
nentemente la desmasificacion del individuo sometiendo -
la técnica al pensamiento y ubicando la informacidén fue-

ra de toda manipulacion.
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Por cuanto a otros medios de comunicacion pode

mos decir lo siguiente:

La proliferacién de los diferentes medios im--
presos con que diversas organizaciones de todo tipo tra-
tan de captar seguidores, simpatizantes, compradores, --
etc. es extraordinaria en México y en el comiin de los ca’

sos, logran sus objetivos.

Los panfletos de los grupos poiiticos, eMpre=-—
sas paraestatales, institutos de seguridad social, de in
vestigacion, etc son yeneralmente usados como uma autopu
blicidad de los que patrocinan esas publicaciones; como-
es el caso de la revista de la Comisién Federal de Elec-
tricidad, que imprime mis de cien mil ejemplares de cada
numero y los cuales en su tiempo no son mas que un canto
de exaltacion ilimitada, en primer lugar el director en-
turno de la empresa, luego a los diferentes ejecutivos y
como un denominador comin, los elogios al Presidente de-

la Repliblica que en ese momento realiza su mandato.

Este ejemplo es aplicable a casi todas las pu=
blicaciones de las dependencias de gobierno, lo mismoAdé
que sea el Seguro Social, IMAN, SCT, SCP, Petrdleos Mexi

canos etc, son perciositas, se van mas por el aspecto --
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que por el contenido y ademids se hacen aparecer a los di
rectores de esos organismos como a seres predestinados y
que de no ser por ellos, esos centros de trabajo desapa-
recerian irremediablemente, A nuestro julcio considera--
mos que es el mas infantil de los recursos del autoelo--
gio. En otras publicaciones, se da el trato de ada madri
na a la seiiora esposa del Presidente -el que sea- y se -
hace aparecer que todas las cosas que hace en todas las-
depandencias y departamentos en que ella tiene que inter
venir, son debidas a su bondad personal, nunca como aﬁag
te de su deber de primera dama y de mexicana. Esto esta-
muy lejos del verdadero sentido de ayudar a formar una -
imagen que dignifique a esas damas. En la misma escala,-
pero a un vollimen infinitamente superior, al Presidente-
se hace aparecer como dador y seiior de todo bien ~jamas-
se equivoca~ y ya con este ejemplo a seguir, los funcio-

narios de rangos inferiores, se dan vuelo a si mismos.

Los capitales distraldos en estos menesteres--
son algo digno de observarse con atencidén. Mas de una re
gular fortuna se ha.formado al calor de esta apasionada-~

conducta de la publicidad personal.

Las organizaciones que hacen revistas de histo

rietas llegan a crear la verdadera mentalidad de las ===
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grandes masas de lectores que Henen. Y asl son compra~--

das una y otra vez, en su vida inicial y luego en sus di
versas ventas y alquileres haciendo que el numero de sus
lectores sea incalculable. Como por ejemplo podemos Cle-
tar "Lagrimas risas y amor" que se hacen por miles a la-
semana, y Si cada ejemplar tiene un promedio de cinco =~
lactores, el resultado es astrondmico dejando muy por -

atras cualquier otro medio de difusidn sea impreso o -—-

electrdnico.

los casos de estas revistas populares son infi
nitos éomo Memin Finguin que hace un milldén de ejempla--~
res a la semana, Kalimdn en su versidn de historietas ==
etc. Estas publicaciones generalmente forman una parte -
de una serie de ejemplo similares y que hacen un todo -~
que representa la mas grande parte de la Industria Editg

rial en México por encima de toda comparacidn.

Hay las revistas de teﬁas triviales que se en~
focan a un sector del publico y que tienen un escaso ni-
vel:adquisitive, pero con pretensiones por encima de sus
reales posibilidades y medlante ese tipo de revistas se~
crean la ilusidn de pertenecer a otros estratos sociales,
mas refinados, educados y snobs. Son las revistas de te-

‘mas propios para las damas donde se les crean necesida~-
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des de maquiilaje, modas, costumbres por demis extrafias-
e intrascendentes, se les llena la cabeza de horéscopos,
remedios para sus problemas amorosos reales o supuestos,
se les dice cdédmo educar a sus hijos, hacer fellz al espo
s0 ¥y esto no es obstaculo para que de un nimero a otro -
dispersen otros criterios no mejores, pero si igual de =~
estupidos. También el comin denominador de esas revistas
es su intrascendencia, jamas, se trata algin tema a fon-
do, jamis se dice algo que cale en la opinidén de sus lec
tores ~en cuanto hacerlos mejorar su vida~ todo es lleva
do al campo de lo mediocre, debidamente disfrazado. Hay-
revistas de este tfpo, pero canalizadas haclia un plblico
masculino en las cuales se trata de hacer creer al lec--
tor que pertenece a un grupo social superior por darle -
unas paginas de corte intelectual a su juicio -previamen
te respaldado en los desnudos de aspirantes a actrices y

actividades proplas de su sexo.

Estas publicaciones sufren de vez en cuando él
llegar la censura que les tira a matar, basado su razona
miento -el de los sensores-~ que los desnudos son malos,=-
pero jamas en el dado que se hace al lector por la bazo-
fia gue se le brinda como alimento "cultural y costume--~
brista" pero ahi van sobreviviendo, tapando estratégica-

mente las partes amables de las bellezas que adornan sus



paginas.

Padecemos, vy esté también es muy grave -la in-
vasidn de innumerables publicaciones extranjeras y no --
las consideramos malas por extranjeras sino porque lo -
son en cuanto a su contenido, como es el ejemplo de Se--
lecciones del Reader's Digest, que en su tipo es la pu--
blicacidn mas lelda en todo el mundo, con tirajes supe--
riores a los 30 millones mensualmente en diferente; idio
mas. En México venden mes a mes algo mas de 400 mil nime
ros, lo que da una idea de su fuerza de penetracidn en -
el piblico gue la recibe. Otras empresas de corte aparen
temente nacional dependen de empresas extranjeras como -

.es el caso de Editorial Novaro, especializada en revig—-
tas de mufiequitos que también las hacen circular por ~--
cientos de miles y de las cuales no hay una sdla que sir
va para llevar algo positivo a sus lectores, en sus se--

senta y pico de titulos editados. La empresa Western ==

Publishing Co es la creadora de este imperio editorial.

En relacion a las revistas policiacas haremos-

las siguientes conslderaciones.
Cada semana se lanzan al mercado nacional algo
mas de dos millones de revistas que llevan las resefias -

de los crimenes mas espectaculares cometidos en México,-
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con profusién de fotografias y entrevistas con los que -
intervienen en esos acontecimientos. Para compensar esta
imagen de sangre, se hacen menclones a los crimenes mis-
notables cometidos en la turbulenta historia de nuestro~
mundo. Asi le dan los editores cardcter educativo a sus=-

lanzas publicitarias.

El precio y el contenido de estas dos o tres -
revistas esta especialmente preparado para que llegue al
sector mas ignorante del pals, y lo logran maravillosa=-
mente. Podemos afirmar que estos cuadernos policilacos -
son los mas leldos el México. Mucho mas que todos los pe
riddicos juntos y todas las revistas de cualquier {indole

que se editan en la Republica Mexicana.

Algunos ejemplares de estas revistas han circu
lado por el mundo entero cuando su contenido ha sido vegi
daderamente aterrador como el célebre caso de miseria, -
‘prostitucidén y crimen de "Las Poquianchis". De estos ni~.
mefos, se hacen ediciones especiales y cada aniversario-
del descubrimiento de ese caso policiaco, se recuerda a=-
todo tren para mantener latente el interés de sus segui~

dores.

Es tan notable el caso de la revista Alarma en

particular, de la que en algunas regiones de Sur América
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se hacen copias de los crimenes mas notables, cambiando-
los lugares y si acaso algﬁnos nombres para darle sabor-
local al crimen y tenga mis aceptacidén. Concretamente en
Bolivia, es una practica que llevan adelante un grupo de
editores con imaginacidn y tino para escoger los crime--
nes legitimamente cometidos en México para hacerlos apa-

.
recer en algunas de las regiones mas incomunicadas, de -

donde todo es creible.

Con todo esto queda demostrade que el morbo es
patrimonio de todos los hombres, sélo es cosa de saberlo

llevar hacia renglones productivos.

Es curioso destacar que estas publicaciones se
imprimen en papel proporcionado por la empresa paraesta-
tal PIPSA y que nunca ha sufrido los rigores de la censy

ra ni privada ni oficial.
Esto es inexplicable.

Las consecuencias que vienen aparejadas al es-
tado de nuestros diversos medios de comunicacidn, saltan

& la vista y resultan légicas sin lugar a dudas.

La clase social privilegiada que representa un
2% del total del pals, es refractaria a cualquier tipo =

de-informacién que le llega. Tiene forma de compararla y
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comprar su verdad e influencia. Maneja a su conveniencia
la informacién recibida y la transforma a su entera con-
veniencia, para hacerla llegar a otros grupos socliales -

mis permeab.es e indefensos. (3)

La clase media se siente obligada a creer en -
la informacidn raecibida y mis si viene del sector patro-
nal o gubernamental pues a lo que mas teme es al cambio,
sea cual sea, pensando que perdera lo que tiene y acaba-

por creer ciegamente en lo que se le dice. (4)

La clase baja permanece en‘un estado de frustg&i
cidén al ver que tod; lo que se le dice es falso y siemw—
pre de acuerdo con los intereses de los que estan coloca
dos en mejor posicidn que la de ella. Se vuelve ajena, -
ind;ferente Y en muchos casos reacciona en forma contra-~ .
ria a sus muy escasos intereses en la vida, tan sdlo poh
sentir el placer de la revancha. Esto dura tan poco que- |
se vuelve a sumir aln mas profundamente en sus desenga—~‘
flos. E1 alcoholismo, la prostitucidn y muchos de los vi=i
clos que padecen en estos grupos socilales son achacables
directamente a los medios de comunicacidén que llegan a -

ellos. (5)

Los marginados, que es el volumen de poblacidn

(3) Trueba Urbina A. nuevo Derecho del Trabajo Ed. Porrua
, Hnos. México D.F.

(4) Op. clit.
(5) Op. cit.
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que nos da el distinguidisimo sequndo lugar en la lista-
de los palses con mayor injusticia social. A pocos pun—-
tos de la Indla y seguldos muy de cerca por Brasil., La -
reaccidon de este sector mayoritario de la poblacidn ha-~
cla los medios de difusidn es de absoluta indiferencia,=-
ve tode el aparato de comunicaclones como algo totalmen-~ .
te ajeno a su ser y sdlo toma de &1 lo que le sirva para
incrementar su mundo magico y por ende, su fuga ya irre-

misible del contexto del pals que alglin dia pudimos ser.
(6)

Por Gltimo diremos que las clases de esta ge—-—
neracién son los hijos engendrados por los medios masi--
vos de comunicacién: Nacen y crecen a la sombra del cine
la televisidn y la radio. Cuyos productos se elaboran -

basicamente con tres ingredientes explosivos:

SEXO, VIOLENCIA Y DROGAS.

Las ideas, las opiniones, las convicclones de-
muchos trabajadores no proceden de los libros, ni de los
maestros, ni de la educacidén de sus padres, ni Siquiera—A
de su propia reflexidn, sino de cuanto han visto y oido~
en las pantallas grandes y pequeilas. La Prensa, el cine-
y 1a televisidn, he aqui la verdadera y democratica Uni-
Qersidad de la clase trabajadora. (3)

(3) J. Antonio Pedaloza: Porque los jovenes nos drogamos
Ed. Paulinas S.A. pag. 63-64/

(6) Trueba Urbina A, nuevo Derecho Procesal del Trabajo.
Ed. Porrua Hnos. Mexico, D.F.



CAPITULO II.

LOS GRUPOS DE PODER Y LA PRENSA MEXICANA,

LA LIBERTAD SOLO ES POSIBLE EN LA AUTOSUFICIEN

CIA.

Hablar de una prensa eternamente condicionada-~
a la sensura oficial no tiene sentido. Es una mera fOr=-
mula hueca; un prejuicio'pequeﬁo~burgués caduco., ? Se -=- |
puede seguir pensando en el Estado como unico obstéculo-
paré una prensa mexicana independiente 72 7?7 O existe otra
fuerza real de poder interesada en controlar a los 6rga—
nos periodisticos? 7 O acaso la libertad de prensa no -
es sGlo consecuencia de una autosuficiencia total para -
expresarse ? Nos inclinamos por esto ultimo con todo lo-
que implica: Capital suficliente para mantener un periédi
co, cuerpo editorial conocedor y critico de la realidad-
nacional e internacional, base s0lida de lectores en re-
"troalimentacidn constante. Dadas estas condiciones, la -
libertad de prensa no puede verse frenada. Pero, ni con-
tamos con ese bloque organizado de periodistas, criticos
y lectores, ni ningln diario mexicano estd hoy como para
prescindir de alguna entrada econdmica externa. Ahora,--
puede surgir como objecidn, la necesidad de mantener bug
nas relaciones con el régimen politico en turno, pero, -

7 a que empresa periodistica le conviene lo contrario 2.
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La éapacldad de independencia de la gran pren-
sa maexicana, debe interpretarse dentro del contexto eco=-
nomico y politico de cada sexenio, la libre emisién de -
opiniones a tenido hasta hoy como comin denominador, la-
expresion de ideas Utiles para los diversos grupos domi-

nantes.

Puede constatarse como un hecho afirma el Lic.

Fernando Pérez Correa, coordinador del Centro de Estudi-
os Politicos de la Universidad Nacional Autdénoma de Méxi
co - , que " los principales medios de comunicacion fue-
ron consolidados por grupos comerciales y financieros -~
vinculados a administraciones politicas que favorecieron
la concentracién global de los recursos. Es cierto que -
en los dias herdicos de la Revolucién diversas facciones

de clase media organizaron periddicos. Pero desde enton-
ces, especialmente después de la segunda guerra mundial,

las cosas han camblado profundamente.

La constitucidén de los sistemas de television,
por ejemplo, que presenta modalidades incompatibles con-
los de la prensa de opinién, se realizd por empresas asg
ciadas a los grupos politicos entonces dominantes, concg
bidas para vivir de la publicidad y por lo mismo, depen-

dilentes de los intereses de sus anunciantes, en una pro-
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porcion significativa extranjeros. Sus propletarios goza
ron del favor politico traducido en concesicnes, ademas—
de recursos recogldos basicamente del comercio. No es ex
trafio, por lo demas, encontrar grupos que controlan hoy-
al mismo tiempo organos importantes dg la gran prensa y-

que tienen concesiones de radio y television “.

? Que obstaculos relaes han minado la posibili
dad de una prensa independiente en México ? " Todo sec--
tor wrganizado- agrega Pérez Correa~ ha tenido siempre -
la posibilidad de allegarse los recursos necesarios'para_
producir y difundir informacidn. Sin embargo, la histo--
ria de las organizaciones populares y obreras la estruc-
tura nuestro sistema partidista. El caracter monopolista
de los grupos financieros y comerciales y sus relaciones
con el Estado, el vacio politico en torno a un gobierno~

fuerte, restringen enormemente las posibilidades.

Cualquier pensador, grupo politico o corrien—-
te de opinidn, sabe que escribir o hablar no es equiva-—
lente a ser leido y‘escuchada. hdemis de las exigencias~
inteénas, un mensaje debe satisfaceé clertas condiciones
practicas. Debe, por ejemplo, ser editado y difundido. -
Formalmente todos pueden expresar sus puntos de vista si

no lesionan los intereses legitimos de terceros. Hoy en-
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la practica, con los medios de difusidn en una estructu-
ra monopolica, sdlo aquellos'cuyos intereses coincidan -
con - los intereses de quienes controlan los medlos, po~—-

dran expresar "libremente sus ideas". (7)

La gran prensa mexicana- entendiendo por ello-
periédicos nacionales diarios de alto tiraje- depende, -
o de grupos econémicos fuertes o sus intereses coinciden
totalmente con los del goblerno. Al margen de estog dos~
cas&s se disefa un vacio apenas matizado por la presenw-
cia de algunas cooperativas, cuyo caso abordaremos mas -

adelante.

En el caso de los periddicos cuyos propieta——-
rios pertenecen a grupos financieros de cilerta reveian;—
cia en la economia nacional, resulta obvio que su inte-- _
res por comentar la informacidn en beneficio popular que.
da agotado si avizoran peligro en sus intereses lucrati-
vos. De pasc diremos que al hacer dinero no es de ningu—'
na manera incompatible con hacer politica. O sea que aun
que Fl objetivo de esta prensa de iniciativa privada —--
sean las ganancias; el conténido de su produccidn no es-
ta exento de connotaciones politicas e ideologicas de ca

racter mis o menos definido: Dado el contexto econdémico-

en el que funciona, no puede ser mas que agencia de disgi'
(7) Trueba Urbina A. Op. cit.
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minacién de ideas y valores que afirman las pautas exis-
tentes de poder y privilegio. Y es, asi, un arma del ar-
senal del dominio de clases, expresidn de este sistema -

de dominio y a la vez una manera de reforzarlo.

it Si la propledad confiere la oportunidad de ha-
cer propaganda, esta ventaja suele ejercerse al servicié
de la ideologia de la clase dominantesg;a sea afirmando-
la u omitiéndola todo lo que a los propletarios les pa--
rezca inconveniente publicar. No es creible que los due~
flos de los periddicos se limiten a ser sdlo dueflos, es -
muy posible que dejen entrever sus puntos de vista poli-
ticos en el contenido de sus editoriales y que a fin de-~
cuentas, el periddico ademas de ser su negocio y su vin-
culo con sus grandes negoclos, sea vehiculo de las opi--
niones de grandes negociantes, quizad no sdlo nacionales-

sino extranjeros.

Esto no quiere decir que a los perlodistas o=«
articulistas del peridédico se les fije de antemano el —-
tgrrenc en que pueden desenvolverse; al contrario. se ==
les concede independencia e incluso bastante libertad, -
pero ellos mismos no pueden desentenderse del marco ideg
1égico Y politico en que se mueven. Tal vez no se les ==
exija "tratar con sumo cuidado a las vacas sagradas del;

(9) Trueba Urbina, A. op. cit.
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estabIO'Consetvador" ~seglin expresién Ralph Miliband-, -
‘ pero por 10 mencs, si se espera que no hieran la sucepti
bilidad coneervadora de 105 hombres a cuyo servicio ege-
tan,ey3qup,mantendran una actitud convenlente respecto a
la iibii;éméresa, los sindicatos, los movimientos de 1z~
' quierda b’re?olucionarios, a la misién de Estados Unidos

en el mundo y muchas otras cosas.

Por otro lado no hay que olvidar -~dice el Lic.
Antonio Delhumeau, Director del Instituto Mexicano de -~
Estudios Politicos, A.C.~, que "se ha identificado en —-
los ﬁlfiﬁoé afilos a las clases economicas dominantes como
el factur ‘retardatario de la comunicacidén, y a las cla~~ ‘
ses politicas dominantes como el impulso progresista de~
esta, olvidandc que en la realidad existe una estrecha y
compleja vinculacidén entre unas y otras. Ademas, el Ese~
~ tado’adopta una actitud general de complacencia frente a
labpoiitica que puede sostener cada periddico, ya que el
liderazgo politico nacional cumple funciones de concillia
ciéniy de negociacidn entre todos los intereses del pals
y esto resulta irreconciliable con Qna adhesién persis--
tente a principios de moral politica e ideoldgica; adhe~
sién que siempre dan por supuesta en favor suyo los dis-.

tintos grupos,. supuesto que constituye precisamente la =~
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base y el proposito de aquella conciliacién",

Aunque la mayoria de estos drganos de prensa--
estan convencidos de que la ampliacién del sector pibli-
co es contraria gl "interes nacional" y de que el forta-
lecimiento de la empresa privada es la condicion necesa~
ria para la prosperidad econdmica o el bienestar social,
publicamente tienden a compartir la visidn de los inte--
reses gubernamentales, y en general, reprimen las proteg
tas que quisieran lanzar contra las disposiciones oficia
les que afectan sus intereses. Y si los publican no hay-
problema mientras }a disensidn sea moderada y el perid--
dico se inclire en términos generales hacia la linea del-
régimen. A fin de cuentas de alguna manera al gobierno -
le conviene ver materializado aquello que "disentir es -
democracia"£96uizé en cuanto la disidencia intente volgé_4
verse constante, surja paralelamente la autocesura porte .

mos a ver aparecer al fantasma de la PIPSA.

Esto por lo que toca a las empresas periodis--

‘ticas de iniciativa privada. Aquellas que son eco flel -

de la politica gubernamental, no tienen mas problema que

los que puede tener un vocero cuya fuente vive en pere--

nne lucha contra todo tipo de imprevistos.

Por 1o que respecta a los periddicos que fun---

(9) Trueba Urbina A. op. cit.
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clonan como cooperativas, su obstaculo para la indepen--
dencia ideoldgica se encuentra por un lado en el estado-
como boletinador oficial de la informacidén que se genera
en el seno de sus secretarias, y por otro lado en los in
tereses de grupos economicos, no ya como duefios, sino --

como compradores de publicidad.

Su influencia es grande aunque sélo ocacional-
mente tales compradores de publicidad pueden o intentan-
siq&iera influir en el contenido a la politica de lai-r~
cooperativa de la que son clientes. Pero su clientela --
tiene una importancia fundamental para la salué econémi-

ca del periddico, pues constituye su principal fuente de

ingresos.

Un diario es entre otras cosas - afirma @l -~
Licenciado Fernando Pérez Correa - un bien econémico que
cuenta con un mercado, con una clientela. Esto plantea =
los mismos problemas de costo-benéficio validos para ~-
cualquier empresa. Los costos de un gran periddico reba-
san gon mucho los beneficios obtenidos de su simple ven-
ta. Cuando un diario expresa y defiende las posiciones =~
de un grupo o del Estado, puede ser deliberadamente con-
cebido como deficitario y sostenido por los intereses en

cuestidn. Si el caso, por el contrario, es el de una em
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presa no vinéula&a a otras empresas, no subsidiada, debe
sobrevivir aumentando sus ventas, reduciendo sus costos-
y vendlendo publicidad. Es posibié; pues, ahogar a un pe
riddico obstruyendo su venta y bolcoteando la compra de-
publicidad. La obstaculizacién de la venta puede ser hrg

tal.

Pensamos, por ejemplo, en la incautacidn de --
las ediclones o en el control forzado de las aéociacio«-
nes de voceadores. Pero hay métodos mas refinados. Si un
tperiédico né presenta la informacidén que su cllentela ==
busca, su mercado se rastrinée. Es el caso, por ejemplo,
de algunas "fuentes" cuando son sistematicamente cerra--
das. La venta de publicidad puede ser restringidaléégﬁ;—
diversas modalidades. Esto puede ir desde el boicot indi

vidual hasta la concertacidn.

La publicidad tiene también sus intermediarios
que agilizan y racionalizan el mercado de la publicidad,
naturalmente segun sus intereses. El que controla a las-
agencias de publicidad, termina asi controlando el mér——
cado. Y las agenclas de publicidad pueden concertarse en
defensa de los intereses dé sus anunciantes, de sus ven-
dedores mas estrategicos y de su propi; situacién. Si ég

locar publicidad para un periddico significa no poder cg
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locarla gp»nlngﬁn otro medio (periddico o no), es practi

camente imposible escapar a una campafia de boicot.

Un periddico independiente tiene, que escoger-
9ntre seleccionar la informacidn de acuerdo a los inte--
reses de sus anunciantes y dejar por esa via de ser inde
pendiente, o informar de acuerdo a su propia politica eﬁ
frentando los riesgos de la bancarrota. O sea hay que =
sacrificar parte de las ganancias o parte de la libertad
Para evitar esto Ultimo, habria que con&a; con un perid-
‘dico que tirara al menos un millén de ejemplares, con co
rrgsponsales propios, suscriptores en el extranjero y un
equipo humano de tal calidad que lograra una total auto-

suficiencia econdmica.

' 'Pero en estos momentos, " dentro do una soci..—
dad monopolica -~segiin Pérez Correa-, la unica via de couéf
k‘pengucion la ofrece ql Estado; via‘que clertamante no -~
,‘ofrCCQ mayores defensas para una verdadera 1ndependan———
ciu“. Y menos en este sistema, donde segin el Licanciadd
Antonio Delhumeau, " la necesidad de mantener una estruc
;tura ya secular de control vertical en suwditibcion, Yy -
‘piramidal en su distribucidn, por lovquawhucc al poder =~
de decisidn, junto‘cbh‘la crectente irrupcidn de las cla

ses medlas y en consecuencia de 1a necesidad de informa~



cidn critica y objetiva, ha conducido a estilos y a ese
trategias sofisticadas de gontrol " , Una-de ellas con--
siste en propiciar cierta disidencia en algunos diarios-
para que el sistema socio-politico aparezca.como.de es—-
tricta tendencia democratica y ampliamente respetuoso de

la libertad de critica y de expresidn.

Pexo s; le escapa al Estado en esta nueva diao
léctica de control. Aunque busca mantener la critica den
iéo'de ciertos limites, tiende a desconocer la influen—
cia de los cambios ideoldgicos en las pautas reales de -
participacion politica. Esto es, primero al nivel de una
mera conviccion intelectualizada, por la cual ios publi-
cos liberales de los periddicos incorporan la necesidad-
de la expresidn abierta y manifiesta de criticas y desa-
cuerdos que antes sélo se consumian en pequefios grupas~-
informales; pero esta conviccion se elabora deapués'a un
nivel mas profundo, es decir, se comienza a ensayar en -
actitudes tentativas de critica directa y de participa~
cibén horizontal " . Conducta quiza de consecuencias im-~
prev;stas para el Bstado, al igual que la posiblemente -

 producida por el control directo del que habla Miliband~
en " El Estado en la sociedad capitalista ", donde afir-

‘.

ma que los gobiernos, los ministerios y demis organiza-~
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clones oficlales se dedican en la actualidad con mas de-
. talle y sistema que nunca, a proporcionar a los periddi-
cos, a la radio y a la television, explicaciones de la =
politica oficial gque naturalmente son de caracter tenden
cioso y constituyen verdaderas apologlas de su propia ma

nera de actuar.

Para decirlo de otra manera, el Estado en la -~
actualidad manipula cada vez ma@s las noticias, sobre to-
do en tiempos de tensidn y crisgis, lo cual quiere decié,
en relacién a la mayoria de los principales palses capi-
talistas, que lo hace casi permanentemente; y cwando ma-
yor es la crisis, tanto mas deliberada es la manipula -«
cion, los escamoteos de la verdad, las semiverdadesJy —e

las francas mentiras. (10)

Frente a todo 1o menéionado, Yy a una pregunta-
hecha al Lic. Delhumeau ?Qué posibilidades ve usted de -
tener una prensa independiente en México? -las mismas --
que existen de tener un grupo intelectual y universita--
rio independiente en sus criterios, dedicado con profun-
da conviccidn a las tareas de la interpretacitn, el diag
ndstico y el prondstico cultural de la vida social, eco-
némica de México; es decir, muy pocas.

Considera él que el problema del autofinancia-

(10) Trueba Urbina. A nuevo Derecho del Trabajo, Teoriad
Integral Ed. Porrua. Hnos. México, D.F.
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miento! slendo importante, es menor, junto con la posi--
bilidad de désaréollar en nuestro pals, centros de for--
macidn de lideres culturales donde se establezca una co-
municacidén critica de respeto profundo y no de suspica--
‘cia ni de sospecha permanente ante lo que se consideran-
desavenencias personales e ;ntereses ligados a ocultas ~

filiaciones.

La alternativa de una prensa independiente es-
1la misma de una Universidad independientp, es decir, —
auténoma en el ejercicic de la libertad de investigacidn
e informacidn culturales. Si esto se confunde con la po~
sibilidad de 1nvadirlla esfera de las decisiones plibli-~
cas, tanto el periddico como la universidad Qe veran in-
‘vadidos por el Estado, que se encuentr& entonces en su -
propio terreno, en el area en que tiene capacidag y ex-—-

'«pdriehcia para definir las reglas del juego.

£l periodismo independiente de México, tiene—-
el éesafio intelectual de orientar con un lenguaje aéce-
sible a plblicos crecientes, a ralz de nociones diagnés-
ticas claras acerca de la socledad mexicana y de una‘mig
tica cultura que anteponga el esfuerzo de interpretacién
a un sofisticado amarillisﬁo hoy latente; la denuncia Y-

el desenmascaramiento que no explican los fenémenos<po——
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1iticos, sino que agreden a sus supuestos responsables.

Este desafio cast utépico deberia de mantener-
se claro y firme como una orientacidn durable, como un -
camino sobre el cual avanzar, mas que como una meta al—-
canzable o una practica por realizar en un futuro proxi-
mo. Porque es un tiempo histdérico y no individual o per-
sonalista como sé miden los grandes cambios en la cultu~

ra informativa y en la conciencia critica de un pafs.(11)

%

Desée el momento en que se puede hablar de dis
cordancias entre intereses econdémicos y gqubernamentales~
y se teme la interpretacién o comentario de algin drgano
periodistico se puede afirmar que se ha dado un primer <
paso efectivo en este desaflo, “ungue para que se dé el-
segundo sera necesario, por un lado, salir adelante de = -
los posibles boicots planeados por las fuerzas mis reac-
cionarias del pals, que tiene como consigna matar todo--
brote critico que pueda mellar sus intereses; Y \por ———
otro lado, quizd sea cuestidn de esperar a que estén con
golidados cuadros internos de periodistas preparados, =—-

librés de corrupcién y autocensura..

Esto concierne a los érganos periodisticos, —-
pero no por ello queda a sus lectores un papel pasivo; -
al contrario, es la sociedad, con su ansia de informa——

(11) Trueba Urbina A. op. cit.
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cibén objetiva y critica, la que tiene el papel mas acti-
vo en esta lucha por una prensa independiente. Hoy, en -
medio de las contradicciones del sistema, existe la opor

tunidad desaprovechada de analizar y criticar las versio

nes que sobre un mismo hecho publican los dliarios de dii

ferentes tendencias.

A qué se debe que frente a una deciwidén ofi-—-
cial se den interpretaciones opuestas? A una mera coin—
" eidencia, o a toda una ideologla del periddice, producto

de sus particulares intereses?

El comprar las notas de los diarios no es fa——
cultad exclusiva de analistas hemerograficos, sino obli-
gacidn de todo ciudadano p:éocupado por lo que en reali-
dad acontece en el pals. El ir captando lo que verdade--
ramente sucede, traera como consecuencia el cambio de —
mentalidad que forzosamente se vera traducido en una —
agudeza critica para el desempefio cotidiano de las hete-
rogéneas actividades1de.la esfera nacional, que puede —

traducirse en un futuro desarrollo politico y econdémico.

Antes de terminar quisiéramos tocar un aspecto
de la informacidn que a primera vista parece no pertene~
cer directamente a ella, pero que en realidad no se le-—

buede desglosar, Nos referimos a la publicidad comercial
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sobre la cual esta fresca la polemica, mas que diadlogo,-
mantenida por los reclamadores contra su®abuso, especial

mente en la televisidn, y las respuestas dadas por los -

organismos responsables.

La publicidad comercial se deduce a una infor-
macion sobre las cualidades y ventajas de los productos-

anunciados.

La publicidad se configura fa én nuestra socie-
dad como un factor deter;inante del comportamiento humaw:-
no. No puede ponerse en dudé la fuerza de los medios de =
comunicacidn audiovfkivos*sobre grandes masas del pueblo,
ya que, ‘segiin ciertas estadisticas, el 90% de la cultura-
de los sectores sociales menos educados no tiene otro ori
gen que la radio y, sobre todo hoy, la televisidn. Y he—
mos de entender la palabra cultura no como mera informa--
cidn intelectual, sino como poderosos influjos sobre la -
conducta y la sénsibi;idud. Por desgracia, ia controver-~-
sia no 1legd a calar tan hondo, limitandose a la superfi-
cie de argumentos econdmicos no dei todo convincentes y -
apelandoc a la amenaza de sustitulr el exceso de publici—
dad por la palabra fantasma de "impuesto" para cubrir los
gastos de ese servicio pliblico. Con tales razones y las -

de la eterna apelacidén a "lo que ocurre en otros palses”,
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sin entrar en un analisis exacto de lo que ahi pasa, se-
establecid ura cortina de humo tras de la cual desapure-

cid la dificultad.

Preguntamos, pues: ?Acaso la publicidad comer-
tial no debe estar sometida a las normas de la integri-e
dad y a las limitaciones de la justicia y de la equidad?
no creemos que pdeda responderse afirmativamente, Segln-
¢s0, no debieran anunciarse pisos a unos preclos que, a-
la hora de la verdad, duplican el desemboléo prometido.-
Ni ofrecer unas facllidades de pago inexistentes. Ni pre
sentar como el mejor un producto ma1 econdmico, a sabien

~das que no puede ser comparado con el mis caro.

Sobre todo, algo que atafle gravemente a la «--
_ecuidad hacia el pueblo es despertar en 155 gentes sene—-
cillas, inguficientemente educadas para dominaf la suges
tién provocada por la machaconeria de los anuncios seduc
tores, un desec de poseer cilertos, productos si no 1nﬁtie
les, si superfluos, que comprometen el equilibrio econd-
mico de los hogares, convirtiendo esa apetencia en fuen-
te de angustia y de acritud, obligando a extremos de tra
bajo agotador. Los males se asentfian cuando se abusa de-
“slogans" de éxito seguro, pero de efectos perjudiciales

también seguros. De entre ellos el que mas saca de qui--
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‘cio es apelab ala "personalidad” . Usar una clase de ==
camisas o de zapatos, utilizar una marca de locidén para-

la barba o una crema para el cutils femenino !da persona-

lidadl.

Poco a poco, .lo mismo que acontece con el idig
ma, pervertido por unas férmulas escuchadas a diario yu-.
que van sustituyendo las formas de expresidon castizas y-
reglonales, para crear en el pueblo una nueva lengua me-
ma y vacia, ocurre con la escala de los §alores, y este-
es un punto mucho mas grave, El materialismo se infiltra
a travées de la publicidad comercial, como una dfoga 50--
‘?orifera que insensibiliza las reaccionas mis‘nobles del

alma.

Es bien conocida la llﬁmada "imagen invisible"
o "imigen subliminal". Introducido en una pelicula un = -
fotograma que dure menos de un veinticuatroavo de seguh-'
ao! deja de ser percibido conscientemente por la retina,
pero sus efectos son claros. Esto se experimenta tanto -
en las salas de cine como en la televisidn, teniendo co-
mo contenido fotogramas ocultos, como “tome coca cola” ~
y tantos otros productos supérfluos e indtiles. Estos —-
fotogramas también son utilizados con tendencias politi-

cas, entre uno de ellos, podemos seflalar "muera el comu-
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nismo" etc.

La publicidad comercial realiza la Intoxica —-
cibén en los dos planos: en el consciente, degplerta el—-
deseo de adquirir lo que se le presenta en forma seductg
ra, acompafiado de promesa de blenestar; en forma incons-
ciente, va creando una visidn de la vida y una ordena---
cion de valores,‘en la que los primeros puestos estan ~-
ocupados por el placer de los sentidos, por la vanidadAy

por el ansia de vivir cada dia mas confortablemente. Se-

me jante camino ?es una meta o un precipicio?

Para los palses subdesarrollados como el nues-~
tro no puede ser clasificado ni tan bajo ni tan alto w=-
como los del "primeiipelotén", el espejuelo del desarro-
llo, de la elevacidén del nivel de vida, de la industria-
lizacidén y del "american way of life" es muy tentador. =-
Pero padecemos ya entre nosotros los primeros sintomas -
de la reaccidn, sin haber llegado.al disfrute: la pérdi-
da de la fe, la insatisfaccion de la juventud y su rebel
dia, 1la simpatia por el marcusismo, que es una condena ~
irracdional y absurdé, pero nada despreciable, dél mundo-
actual, no deben ser despreciados. (15)

LA INFORMACION Y EL DESARROLLO ECONOMICO Y SO-
CIAL.

(15) Ope. cit.



- 58 -

Un huevo fendmeno, al menos en su terminologla
ha aparecido en los Ultimos tiempos en casi todos los ==
palses: El desarrollo econdmico y soclial. Nueva al menos
la idea de planificacidn del crecimiento. El progreso, -
la elevacidn del nivel de vida y tantas otras cuestiones
que hoy se manejan por expertos y legos en la materia —-
con gran profusiodn, han existido siempre. Mas una idea ~
denco;ségﬁiflo ordenadamente, con una planificacion he--
cha a priori, quiza sea esto la novedad del tema. Una ==

novedad relativa también como es ldgico. (186)

En el fondo, un ﬁlan de desarrollo es un inven
tario de lo que se ;osee, tanto real como potencialmen«-
te; la definicidn de un&s metas a alcanzar y la adecua--
cidn de aquellos recursos al logro de éstas. Mas no es—
menés?ciérto gue esa adecuacidén supone, en la mayoria de.
los casos, una renuncia a costumbres anteriores, a habi-
tos o medios de accién. Toda ruptura de este tipo exige-
una acomodacidn de mentalidades no ficil de conseguir en
poco tiempo. Hay un proceso educacional que no puede pa-
sar inadvertido. En ese proceso estan las medios de comu
nicacién de masas, los medios de difusion informativa, -
con un papel no séio importante,(sino que bien se le pue
de calificar de imprescindible, (17)

En efecto, ?quiénes o quién hace el desarrollo?

(16) Op. cit.
(17) op. cit.
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El desarrollo no es solamente el estudio tedrico de esos
recursos y de esas finalidades. Fso es el proyecto de -~
desarrocllo, que no es igual. El desarrollo lo hacen los-
sujetos activos de la comunidad o sociedad a la que el -~
desarrollo se orienta. Funcionarios, empresarios, técni-
cos y trabajadores son los que con su esfuerzo han de ==
llevarlo a cabo.'Y es indiscutible que si estos sujetos~
activos del desarrollo no se ldentifican con los fines -
del pismo, no se lograra nunca. Es un caso claro de "con
ciencia nacional', sin la cual la empresa no se lograra.

Es una accion conjunta y a la vez individualizada. (18)

Formar esa, "conclencia nacional" es tanto co-
mo crear "una recta opinion plblica" acerca de este pro-
blema, de sus ventajas, de la realidad de éus logros, =--
del conocimiento del tiempo que se ha de invertir, todo-
con realismo sin utopias que darian lugar a que esa mis-
ma opinion se hiciera contraria e influyera masivamente-
en ese desarrollo -no crecimiento; que se busca y desea.
No parece preciso insistir en que tal labor de formar --
esa qpinién de masas recae casi integramente sobre los ~
medios de difusién o de comunicacidén social. Mas creemos
Que es un caso evidente de formacion de masas, pero que-
requiere una accion distinta seglin la formacidén de cada-
cual. No es lo ﬁismp 1a amplia informacidn que hg de =

{18) 0po clit.



- 60 -

dirse a las pérsbnas legas totalmente en materias econd-
micas que la que pueda impartirse a la poblacidn de ni--
yal cultu:al eieva&ﬁ O a la especialista. Entonces esta~
ﬁos en presencia de una informacidn especializada. Mas,-
salvo excepclones, guiada por un elemento comini la vule

garizacidén de los objetivos y de los medios a emplear.

Si bien los medlos informativos aparecen como- -
imprescindibles, no es menos clerto que en ese desarro--~
110 la tarea periodistica estad afectada ﬁor todos o casi
todos los problemas econdémicos ElpicosAde cualquier ine-
dustria. Los medios de comunicacidn también estan someti
dos en el aspecto instrumental a los problemas del desa-
rrollo general, Entonces ? La primera accién del desarro
rllo debe estar orientada a potenclar los me%}os de comu-
. nicacién social, o tal potenciaéién as consecuencia del-

desarrollo ?.

Leyendo a Gonzllez Cerezo, éste sefiala que la-
pransa Yy, en general los medios de difusidn presentan --
las siquientes caracteristicas, en relacidén al desarro--

llo:
‘ La prensa es indice del desarrollo de un pue--

“La prensa es el canal por la que se propaga el



.

llamado " efecto demostracidn ™

Los medios de difusidn son soporte de intere--
ses scondmicos. V

La prenéa como empresa tiene en el desarrollo~
todos los problemas tipicos de cualquier actividad indus

trial,

? Estamos ante un circulo vicioso ? " El mundo
entero estd arrastrado por la modernizacidén de las insti
tuciones y de las estructuras estatales. Pues bien: el -
desarrollo politico, como el econémico, nb pueden llevar
se plenamente a cabo sino es teniendo en cuenta las carac
teristicas de la soci&dad en que vivimos, que es uné 50=-
ciedad de masas; pero que es igual ~y ain preponderante~
mente- una sociedad de maquinas, en la cuai las activida.
des inforﬁatival adquieren un singular relleve de cara a

la referida modernizacién."

Creepos que la tarea de-un desarrollo econdmi-
co y social no exige plenamente una previa y exagerada -
ampliacién de los medios de difusidn. La razén es obvia:
un débarzollo tiene'que ser armonico y si se espera por-
desarrollar un sector, aungque fuera como premisa para el
desarrollo de los demas, surgird una accidn no equilibra

da; que es precisamente uno de los fallos mas importan-s-
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Por 0ltimo, como empresa proplamente dicha, la
prensa y, en general, los medios de difusidén presentan -
en el desarrollo los mismos problemas que las demas acti
vidades industriales, es decir, la necesidad de elemen~-
tos de financiacidn, inversiones en mayor o menor grado-
formacion del personal cualificado que ha de servirla, =~
aplicacién de técnicas modernas de la mé}ima productivi-
“dad. Y es aqui donde, légicamente, surgen las pugnas en-
tre quienes al intervenir buscan, como es natural, una -
rentabilidad a sus inversiones y, por otro lado, la de-—
- licadeza extraordinaria de los que tales empreéas "pro—-
‘ducen", que en buena l0gica estda sometida esa produccion
a algo mas importante que a la citada rentabilidad eco--
nbémica. Aqui se ve claramente el gran peligro que se pre

sentﬁ al ser una empresa, con todos los problemas de ~—-
cualqulier sector en desarrollo y la dificil misién que a
Afaies medios les compete. Beneyto selala magistralmente-
que "como se trata de una industria que atiende a nece-~
sidades surgidas o hechas‘surgir en accién sobre el al--
ma, todo cuidado que la Sociedad desplieque en este am——
bito, pérecérén siempre poco... Las técnicas modernas —-
serdn aplicadas con muchisimo respeto". Pues bien, ia -~

presién econdmica puede ser de tal indole, que desvie --



del objetivo basico del desarrollo, es decir, de formar-’
"una recta conclencia" o una "recta opinién pliblica“. ~-
Deber es por tanto, el controlar de alguna manera ese —-

posible antagonismo entre los rendimientos econdémicos y-

los objetivos de los medios de difusidn.

A nuestro juicilo, ante estas tensiones, reco--
bra especial act&alidad la tesis de qué la estructura de
la empresa de medios de comunicacidn tiene que tener co-
mo base esos dos equipos de que habla Martinez Sanchez y
que nosotros mismbs hemos propugnado insistentemente de-
"equipo capital".y ﬁequipo de gobierno", aqul "equipo --
del pensamiento". Hay qulien mantiene la tesis de que, -~
para evitar tales tensiones, debe de alguna forma poder—
se garantizar la rentabilidad econdmica o,.incluso, de~~
terminarla en lo posible. ?Mas quién garantiza esa ren--
tabilidad, aunque sea minima? Quien la garantice no pue-
de ser mas que un poder financiero o politico, que, a su
vez, entonces dominara sobre la émpresa, restando posi--
blemente libertad de actuacidén. No parece viable ¢sta -—-
solucidn, mas que siendo el propio Estado, como celador-

del Bien Comin, el que actie en este sentido.

Ello nos conduce a otro punto de no menor ine-

terés: dependera del sistema politico en que el desarro-
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1lo se lleve a cébo, el que los medios de difusidn oriep
ten de una forma o de otra. Y asi, en un régimen autori~
tarto, no hay duda de que los medios de comunicacidn es-
taran al servicio de la planificacidén econdmica. Nadie -
discute que los objetivos finales sean aceptables y de~~
seables, mas puede presentarse un aislamiento o desvia-—
cidn entre la planificacidn Q la vida real, que, con un-
sentido de critica constructiva, deberia manifestarse y-
que, posiblemente, se ocultarad. Los errores de cilculo--
gque en actuaciones macréeconémicas son siempre posibles,

quedaran sin salir a la luz pliblica, con todo lo que ---

-

ellos supone.

Por otro lado, en.un régimen no autoritario, -
de mayor libertad de expresion, no hay duda que esos in-
convenientes se salvan, pero no es menos clerto que en =
‘un exceso de libertad de informacidn pueda sembrar un --
clerto confusionismo entre los sujetos pasivos, dada la-'
complejidad del tema y los intereses contrapuestos que,-
inevitablemente, surgen ante un proceso de desarrollo -~
econdmico. Y en un desarrollo social, consecuencia y fun
damento a su vez del desarrollo econdomico, todavia el fe

nomeno se presenta con mayor virulencia.

- Podria ser solucidén el fomentar la prensa es—-
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éecializada, perc creemos que seria una solucidén parcial
La prensa especiaslizada, y mas en estas materias, llega-~
en un pals en desarrolloc a sectores muy limitados de los
sujetos pasivos de la informacidén. Si la idea es vulga--
rizar los temas econdmicos y sociales, hay que procurar-
que liegue por todos los caminos posibles hasta conse—~-
guir, como sefialabamos anteriormente, una autentica ideg
tificacidn de los sujetos activos del desarrollo con los

objetivos y medios de este.

No falta tampoco quienes sostienen que, ante--
un plan de desarrollo, lo que nunca puede hacerse es§ «~--
tratar de informar sobre todos los aspectos que el pro--
blema plantea. Que es preferible limitarse a las cuestio
nes generales, dejando las especificas para acciones con
cretas de informacién por sectores. En principio, esta-
solucién es buena, pero adolece de esa falta de unifor--
midad o mejor de equilibrio que toda planificacién lleva
consigo y sin la cual estd condenada al fracaso. No hay-
que olvidar que el desarrollo; no el crecimiento, es una
empresa nacional, a la que todos estan incorporados y, =
por tanto, todo lo que conduzca a dividir, a crear com--
partimientos estancos, no es favorable. Aqui la recta -

opinién plblica es, sin duda, la idea de una accidn armd
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nica y geneﬁal,.y que, ademds, no basta con los princi-
plos muy generales - progreso, estabilidad, justicia y-
libertad-, sino que hay que concretar, mis llegando a -
imbuir un sentimiento de responsabilidad personal e in-

dividualizada para cada uno en su propio campo de acC—=—=

cidn. (19)

En sintesis, la informacidén ante el desarro~--
llo econdmico y social es una de las piezas fundamenta-~
les; mas creemos en lo-‘que pudiéramos llamar inmaterial
que en lo material, pero que a su vez estid intimamente-
ligado a los aspectos econdmicos propios de cualquier -
empresa o sector. Es por ello por lo que en 1los Planes~
de Desarrollo hemos visto siempre un ciérto desequili~-«
brioc en la consideracidn de los medios de difusidn en -
esa doble vertiente. Se habla de expansidén de los medio&_
de comunicacién social, se abordan sus problemas econd-
micos, pero no tanto el sentido formativo que los mis--
mos tlenen, se suele conslderar a la ensefianza como sec
tor prioritario y clertamente qﬁe ello es no solamente-
logico, sino imprescindible, pero no vemos con tanta -
claridad que a los medios de comunicacidén social se les
dé el mismo carscter, cuando la realidad es qué de —--
ellos depende en gran parte el éxito del desarrollo.

(19) Ope. cit.
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Creemos que es derecho del Estado y también --
obligacidn del mismo planificar esa informacidn sobre -~
el desarrollo, vigilarala y controlarla, pero dejando la
libertad precisa para que los medios de difusidn contri-
buyan a un contraste de pareceres que, sin alterar lose-
objetivos bAsicos, sean la pledra de toque mas viva y «=
real para corregir desviaciones y para lograr, en sinée-
sis, una accion armdnica. Ni la libertad absoluta que Po
dria. crear un confusionismo, muchas veces por falta de -
formacidn en los sujetos pasivos, ni tampoco un control-
‘total que impidiera el ir captando los efectos no sélo -
materiales, sino de toda {ndole de la accién planifica--
dora. E1 desarrollo, siendo en principio una accidén de ~
estudio por especialisfas en la materia, en su ejecuciédn

es algo vivo y real que precisa ser manifestado y conow=
¢ido. (20)



CAPITULO III.

LOS VALORES, CONDICION HUMANA, SOCIEDAD DE MASAS Y CULTU
RA DE MASAS.

Después de haber considerado aun cuando en ter
minos generales los medios masivos de comunicacion y los
efectos positivos y negativos que producen en nuestra co
munidad, haremos algunas consideraciones referentes a -—A
los valores y las normas en relacidén a nuestra actual --

socliedad.

'

Asl pues consideramos que las reglas y las nor.
mas que rigen la conducta humana no pueden ser definidas
sinc en funcién_de la naturaleza del hombre. Con esta -—
afirmacidn empezamos negando el antiguo criterio de defi
nir la Etica como ciencia de la moral, entendiendose por
tal la realizacién de los valores, como si- estos tuvie-
ran existencia propia, independientemente del hombre que

valora y del-objeto, cosa o persona valorada.

Si conducta . es toda manifestacidén de un propd
sito, esfuerzo o intencionalmente, una necesidad en una-
Situacién dada, esa energla movilizada hacia una meta, -
estd guiada por los caracteres que hacen deseable o ape-
tecible lograrla. A estos caracteres, capaces de susci--
tar en la persona una respuesta, los llamamos valores. -

Algo vale porque es deseada para o por o adecuado a un -
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fin., Como tales, los valores expresan la relacién que --
existe entre la persona que emite juicios de valor y el-
objeto valorado; relacidn que siempre supone accidn, ya-
que al reconocerles valor, tendemos hacia ellos. La for-
ma particular como nos relacionamos con los objetos mueg

tra nuestra conducta.

Las diferentes actitudes humanas, es decir, --
las predisposiciones a pensar, sentir y actuar en rela--
cion a algo, se las comprende vinculadas a la estructura
del caracter de la persona a quien atribuimos una virtud
o un vicio (por ejemplo, el orgullo). Los valores asigna
dos a una persona son parte de un todo y por lo tanto no
pueden ser comprendidos aislados de su contextos De ahi-
entonces que los valores son los principios por los que-~
nos regimos, lo que da sentido a la vida. Son valores de
persona y sdlo en ella se eﬁcbentran. El valor como acti
tud interna se materializa exterramente en actos. E1 va-
lor antes de ser incorporado al objeto, es una mera posi
bilidad. Cuando debo conocer a una persona, el que me -
sea égradable o deségradable, el que la acepte o la re-—
chace, el que sea buena o mala, son posibilidades que --
percibe internamente como espectativas y que sélo se cog'

cretaran en el acto de conocerla. Esa captacidn del va—-
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lor dice Scheller, se nos revela por la intuicidn emocig
nal y en un orden jerarquico, (4) pues sélo percibo su -
figura y no su fondo, el que me serad revelado a medida -
que la relacidén formal inicial se transforme en intimie
dad, lo que hard surgir nuevas formas de comportamiento.
Los valores no tienen existencia concreta y determinada,’
lo que hace que las cosas tengan valor porque deposita--

mos en ellas el valor que jerarquicamente les asigriamos.

Esa jerarquia’en los valdrés significa que es-
tan relacionados en funcién de mayor o menor conveniene-
cia. Cuando en 1a meta existen varias posibilidades de -
oécién se establece una distinqién cuya variabllidad es-
t condicionada por la persona y el tiempo. Vulgarmente- -
la ilamamos tabla de valores. Ese preferir se nos puéde;
- dar intuitivamente sin que seamos concientes de ninguna;
actividad, y el valor se nos aparecé por si mismo o bien
: §uedé darse como resultado de una accidn reflgxica. Eg -~
éue los valores se nos presentan desdoblados en un aspec
to positivo v es uno negativo. A esté Ultimo se le llama

disvalor (por ejemplo la fealdad). v
Por otra parte, se ha clasificado a los valo~--

- (4) Scheller, Max: Etica. Madrid-Buenos Aires, Revista -~
de Occidente, 1941-1942, t. II; p. 108.



- 71 -

res en absolutos y relativos. Sobre los primeros se ha -
pretendidc edificar una moral basada en la autoridad ab-
soluta, exterior al hombre, creadora de valores universa
les y permanentemente validos. La crisis de nuestra &po-
ca fundamenta negarlos. Sobre ello mucho tienen que ver-
los medios masivos de comunicacién (en su debida oportu-
nidad lo trataremos). Los llamados valores absolutos no-
son tales, sino ideales en tanto abstracciones. A nues~-~
tro juicio consideramos que solo existen valores relati-
vVos por ser temporales y de la persona gue valora, Nueg-
’tra libertad es valor para nosotros, hoy y aqui; 1a 1i--
bertad de toda la humanidad, un ideal. El acto de valo--
rar es siempre una experiencia personal y por eso compag
timos con Scheller, la idea de una Etica fundamentada en

l1a experiencia cotidiana del hombre (5)

Los valores en cuanto afirmados y reallzados -
histéricamente por el hombre, dan lugar a los bienes ~--
(cosas mas valor asignado), los que componen el mundo de
la cultura, En una socledad, los indlviduos extraen de -
la cpltura las formas de comportamiento y las experimenw
‘tan. La experiencia es comin a todos, pero es Unica en.-

cada individuo y especifica de la cultura en la que esta

{(5) Idem, T, I. p. 125,
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incerto. El ﬁomﬁre actia en la socledad de acuerdo a la-
interpretacidén cultural que hace de la realidad. Por lo-
tanto, de moralidad tampoco es universal y absoluto, ya-
que a cada hombre y a cada momento histdrico correspon--
den valores distintos son los hombres que lo crean. La =-
ética podrd ser un conjunto de normas que dirigen al hom
bre hacia un fin, y la moral el actuar por valor supre—-
mo; pero nistdricamente estos conceptos han perdido vali

dez porque se encarnan en hombres.

Actualmente estamos vivlendo, estamos palpando
y'sintiendo efectos de una sociedad que nos tocd vivir,-
"la sociedad tecnoldgica"” que puede ser el sistema del -
futuro, pero todgvia no lo es hoy; puede desarrollarse a
pﬁrtir de lo que ya estd aqui, y lo hara probablemente a
menos que un numero suficiente de hombres vea el peligro
y‘ratifique el curso. Pero para que asi suceda, es preci
ﬁo entender con un detalle mayor la forma én que opera =~
el sistema tecnoldgico Actual y su efecto sobre el home--

bre.

Poca gente plancea la cuestidn de cualidad, o-
qué utilidad tiene todo este acrecentamiento de la canti
dad. Esta omisidén resulta evidente en una sociedad que =

no tiene ya como centro al hombre y en la gue un aspecto,
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el de la cantidad, ha ahogado a todos los demas. Es fé-~
cil ver que el predominio de est2 principlo de "cuanto =~
mas, mejor" conduce a un desequilibrio del sistema total.
51 todos los esfuerzos estan encaminados a hacer mas, la
cualidad vivir pierde toda importancla, y actividades --

que una vez fueron medios se convierten en fines. (6)

1

7Qué efecto tiene este tipo de organizacion en
el homhre? Lo reduce a un apéndice de la miquina, regido
por el sélo ritmo y exigencias de ésta. Lo transforma de
Homo sapiens en un homo consumens, el consumidor tétal,—
cuya Gnica finalidad es tener mas y usar mas. -Esta socile
dad produce muchas cosas inltiles y, en igual proporcidn,
mucha gente inGtil. El hombre, en tanto mero diente de ~
un engranaje de la maquina de produccidn, ée vuelve una-
cosa y cesa de ser humano. Gasta su tlempo haciendo co--
sas en las que no tiene interés, con gente por la que no
estid interesado, produciendo cosas que no le interesan.-
Y cuando no estad produciendo, estﬁ consumiendo. Es el --
eterno "succionador" con la boca siempre abierta, ingl--
riendo, sin esfuerzo y sin disposic;én interna alguna ag
cibn, cuando la industria preventiva del aburrimiento (y

(6) Erich Fromm, La Revolucion de la Esperanza. Ed. Fon-
do de Cultura Econdmica, Mex. 1971. p. 45. ,
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productora dé é1) le impone -cigarrillos, licores, cine,
televisidn, deportes, revistas y periddicos-, con el s6=-
lo limite de lo que pueda soportar. No obstante, la inwe
dustria contra el aburrimiento, a saber, la industria de
artefactos eléctricos, la industria automotriz, la del -
cine, la de la televisidén y demés semejantes, sdlo tiene’
éxito en impedir el aburrimiento que liega a ser conclen
‘tee En efecto, lejos de anularlo lo aumenta, tal como ~-
‘unﬁ bebida salada que se toma para calmar la sed lejos -
de apagarla la aumenta. No importa culin inconciente sea,

cl‘aburrimiento sigue siendo aburrimiento. (7)

Marx reconocid con mucha claridad el efecto —-
d§1 consumo en aumento constante. Prueba de ello son las
sigﬁientes afirmaciones de sus “manuscritos econémico—f;‘

' losbficos" de 1844:

.+ La produccién de demasiadas cosas utiles -

,‘ d4 como resultado demasiados hombres initiles.

]

La maquinaria se adapta a la debilidad del ser

~ humano . para convertir al débil ser humano en una maquina.
Dentro del sistema de la propiedad privada..e.—

(7) Idem. op. cit. p. 47.
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Todo homhre especula con la creacidn de una nueva necesi
dad de 6tro para obligarlo a hacar un nuevo sacrificio,~
para colocarlo en una nueva dependencia y atraerlo a un-
nuevo tipo de placer y, por tanto, a la ruina econdmica.
.Con la masa de objetos pues, crece también la esfera de
entidades ajenas a la que estad sometido el hombre. Todo-
nuevo producto es una nueva potencialidad de engafio y ro
bo mutuos. E1 hombre se vuelve cada vez mas pobre en cuan

to hombre... (8)

En consecuencia toda planificacidén que se haga
ton computadoras o sin ellas, depende de las normas y va
lores que la sustentan. La planificacidén es en si misma-
unoc de los pasos mas progresistas que haya dado la raza-
humana. Pero puede ser una maldicién si se‘vuelve “ciega"
porque en ella el hombre renuncia a sus declsiones, a -~
sus juiclos valorativos y a su responsabilidad. En cam--
bio, serd una bendicidén si es una planificacion viva, ca
paz de responder, "abierta", en 1; cual las metas huma—-
nas sean de lleno la conciencia del proceso de planifi--
cacién, y su uso no tiene por qué alterar el principio -
(8) Las tres citas aparecen en las pp. 153, 151 y 149, -

respectivamente, del libro de Fromm, Harx Y SU CON=—~
cepto del hombre (Méxicos: F.C.E. 1962), que incluye-

como Apéndice I los "Manuscritos econdmico-filosdfi-
co" T.



fundamental de la relacidn adecuada de los medios con =-

los fines, sino solamente su abuso. (9)

Por otra parte, y en relacidn a la libvertad -
como valor podemos decir que ésta es la facultad por la-
cual el hombre puede determinarse a si mismo frente a un,
fin. Es siempre un acto concreto, el que requiere una de
cisién, una posiblidad de elegir. Esto nos lleva a plan—
tearnos si el hombre estd determinado par circunstancias
y fuerzas que no puede éontrolar, o es libre para elegir
u optar, veamos: las definiciones tedricas y las aplica-
ciones practicas de’ la libertad han sido, en no pocos ca
sos y circunstancias, elucubraciones filosoficas para mi
tificar con ellas programas de accidn politica que com——
portaron, generalmente, una grave falta de respeto a la-

dignidad humana.

La libertad, en el decir y el crear de algunos;
nacid con la Revolucidn Francesa, como si hasta entonces
el hombre hubiera andado perdido en la busqueda de su --

"capacidad de razonar.y querer” (10)
La palabra magica de libertad, el simbolo, mi-

(9) FPromm. op. cit. ps 63.
(10) Pablo VI, Pedagogia de la Libertad. 1969.
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tificado por monopolios politicos, ideolégicos y econdmi
¢os, ha sido usado como bandera de enganche para enrolar
tras de si, por lo menos, un pufiado de voluntades inge--
nuas gue acaso por desconocer cuales eran sus derechos -
humanos fundamentales -el principal, la libertad~, no se
esforzaban por encontrar los cambilos posibles para lo=—-—
grar un pleno desarrollo de los mismos, confiando, eso -
si, como finica tabla de salvacidén para su redencién civi
ca, social, cultural y econdmica, en la convocatoria ma-
chaconamente repetida en torno a aquella palabra magicat

libertad, libertad, libertad...
Pero ?2Qué clase de libertad era esaZ...

7La libertad que se respiraba en los campos de

concentracidn y de exterminio?...

?La libertad que vivian masas humanas depen——-

dientes de un salario injusto e insuficiente?...

2La libertad de las nuevas naciones gque arras-

traban un hambre atavica de justicia y de culturaZ...
?La libertad que pregonan los fanaticos, los -
intransigentes, los dogmaticos o los demagogos en 180 ai

versos regimenes?...
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Asi es como se prostituye la libertad al no al
canzar a satisfacer, ni tan siquiera, media docena de dg
rechos humanos primarios a los débiles, los hambrientos,

los perSeguidos y los desplazados.,

El hombre, nacid al tiempo nuevo del pensamien
to y de la historia, toma conciencia, mas que hasta aho-
ra, de su responsabilidad personal y social. Y se dice a
él mismo y se lo dice a los demas hombres, que si no ﬁay
libertad humana, es pue;il y hasta ridiéulo perder el -~

tiempo hablando de otras libertades,

Gracias a los avances tecnologicos y cilentifi-
cos, los medios de comunicacidn de masas producen cada -
dia y en el hombre i&pactos profundos y creclentes. Por-
ejemplo: asi resulta que todos estamos mis cerca de to--
dos en esta sociedad de masas, aunque las desigualdades-
sociales nos sigan encastillando en feroces 1ndividual@§
mos. Todos sabemos mas de todo, pero casi nada de alguna
cosa en concreto. El ser humano halla mayor caudal de --—
educacidon (?) fuera que dentro de las aulas de enseflanza,
principalmente por la dgdicacién de sus soclos a los dis .
tintos medios de comunicacién. (11)

{11) Marshatt MacLuhan, Aula sin muros. Ediciones Populg
res.
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Por otra parte, y en relacidén a las libertades
piblicas, ya hemos dicho que nada es serlo, responsable-
y consecuente hablar de libertades piblicas, si no exis— -
te una llamada libertad humana que alumbra el pensamien-
to y la accién de los individuos. Pero no basta con que-
exista 1a libertad humana, es que a la Autoridad piblica
incumbe posibilitar y garantizar la misma existencia y ~
el desarrollo de esa libertad primigenia, asi como todo-
el abanico de libertades fundamentales: libertad politi-
ca, libertad y enseilanza, libertad y familia, libertad y
trabajo, libertad y cultura, libertad y convivencia in--

ternacional, etc. de las intenciones antisociales.

A nuestro juicio consideramos: que una vez deg
truido el mundo medieval, el hombre de Occidente parecid
encaminado hacia el logro final de sus mas anhelados sue
~ flos y visiones. e liberd de la autoridad de una Iglesia

totalitaria, del peso del pensamiento tradicional, de --
las limitaciones geogrificas de nuestro globo, sblo a me
' dias descubierto. Construyd uha ciencia nueva que con el
tiempo llevd a IA'gpaticién de fuerzas productivas desco
nocidns hasta entonces y a la transformacién completa --
del mundo material. Cred sistemas politicos que parecie-
ron asegurar el desarrollo libre y provechoso del indi--

viduoj redujo el tiempo de trabajo hasta un punto tal -
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que el hombre occldental tiene libertad para gozar de ~-
horas de oclo en una medida que sus antepasados dificil-

“

mente habrian podido imaginar.
Y a qué hemos llegado hoy?

El peligro de una guerra que lo pueda destruir
ébdo, pende sobre la humanidad: un peligro que no es su-
perado en modo alguno por los vacllantes intentos que ha
cen los gobiernos para evitarlo. Pero aun en el caso de-
que a los representantes politicos del hombre les quede~
suficienté cordura como para impedir una guerra, la con-
dicidén del hombre dista mucho de satisfacer las esperan-

zas de los siglos XVI, XVII y XVII y XVIII.

El caradcter del hombre ha sido moldeado por ~-
las exigencias del mundo que €l cred con sus propias ma-
nos. En los siglos XVIII y XIX el caracter social de la-
clase media mostraba fuertes tendencias a la explotacidn
y a la acumulacidén. Este caracter estaba determinado por
el deseo de explotar a otros, de reservarse las proplas-
ganancias y de obtener mayor provecho. En el presente si
glo, el cardcter del hombre se orienta mis hacia una pa-
sividad considerable y una identificacién con los valo=-

res del mercado. El hombre contemporaneo es clertamente-
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pasivo en gran parte de sus momentos de oclo. Es el con-
sumidor eterno; 'se traga" bebidas, alimentos, cigarri--
llos, conferenclas, cuadros, libros, peliculas; consume-
todo, engulle todo. El mundo no es mis que un enorme ob-
Jeto para su apetito! una gran mamadera, una gran manza-
na, un pecho opulento. E1 hombre se ha convertido en lac

tante, eternamente expectante y eternamente frustrado.,

En cuanto no es cliente, el hombre moderno es-
comerciante. Nuestro sistema econdmico se entra en la --
funcidén del mercado como determinante del valor de todo~

bien de consumo y como regulador de la participacion de-
cada uno en el producto social. Ni la fuerza ni la tra-~
dicidn, tal como en periodos previos de la historia, ni-
tampoco el fraude ni las trampas, rigen las actividades-
-~ econdémicas del hombre. Tiene libertad para producir y =~
_ para vender; el dia de mercado es el dia del juicio para
valorar sus esfuerzos. En el mercado no sdlo se ofrecen~
y venden bienes de consumo; el trabajo humanoc ha llegado
a ser un bien de consumo, vendido en el mercado laboral-
en iguales condiciones de comercio reciproco. Pero el —-
sistema mercantil se ha extendido hasta sobrepésar la eg
fera de bienes de consumo y trabajo. El hombre Se ha ==

transformado a si mismo en un bien de consumo, y siente-
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su vida comoiun‘capital que debe ser invertido provecho-
samente; si lo logra, habra "triunfado" y su vida tendrd
sentido; de lo contrario serd un "fracasado". Su "valor"
reside en el precio que puede obtener por sus serviclos,
no en sus cualidades de amor y razon ni en su capacidad-
artiética.vDe alli que el sentido que tlene de su propio:
valor dependa de factores externos y que sentirse un ---
triunfador este sujeto al juicio de otros. De alll que -
viva pendiente de estos otros, y que su-seguridad resida
en la conformidad, en n; apartarse nunca mas de dos pa=-

sos del rebafio,

El mercado no es empero lo Unico que determina
Vlél ééiécter del hombre moderno. Otro factor, estrechamen
te vinculado con la funcién mercantil, es el modo de la-
‘produccién industrial. Las empresas se agrandan cada vez
més; el numero de personas que trabaja en ellas, sean ==
obreros o empleados crece incesantemente; la propiedad'-
estd separada de la direccidn, y los gigantes industria-
les estan gobernados por una buroéracfa profesional mas-
interesada en el buen fuhc;onamiento y expansioén de su--

empresa qué‘en los beneficios personales en si mismos.

Qué clase de hombre requiere por Io tanto nueg -

tra sociedad para poder funcionar bien? Necesita hombres-



que cooperen ddocilmente en grupos numerogos, que deseen—
consumir mas y mas, y cuyoé«gustos estén estandarizados-
y puedan ser facilmente influidos y anticipados. Necesi~
ta hombres que se sientan libres e independientes, que -
no estén sometidos a ninguna autoridad o principlo o con
ciencia moral y que no obstante estén dispuestos a ser -
mandados, a hacer lo previsto, a encajar sin roces en la
maquina socialj; hombres que puedan ser guiados sin .fuer-
za, conducidos sin 1{deres, impulsados sin meta, salvo =~
la de continuar en movimiento, de funcionar, de avanzar.
El industrialismo modernc ha tenido éxito en la produc--
cidn de esta clase de hombre; es el autémata, el hombre-
enajenado. Enajenado en el sentido de que sus acclones y
sus proplas fuerzas se han convertido en algo ajeno, que
ya no le pertenecen; se levantan por encima de él y en -
su contra, y lo dominan por él, Sus fuerzas vitales se -
han transformado en cosas e instituciones han llegado a-
ser {dolos. No son vividas como €l resultado de los prd—
ﬁios esfuerzos'del hombre sino como algo separado dé él,
algo:que adora y reverencia y a lo que se somete. E1 hom
bre,;najenado se aérodilla ante la obra de sus propias =
manos. Sus idolos representan sus proplas fuerzas vita--
les en forma enajenada. E1 hombre se vive a si mismo no-

como el portador activo de sus propilas fuerzas y rique--
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zds sino como una "cosa" empobrecida, dependiente de —~-
otras cosas que estan fuera de &1, en las que ha proyec-

tado su substancia viviente.

El hombre proyecta sus sentimientos soclales~-
en el Estado. Como ciudadano esta dispuesto a dar la vi--
da bor sus semejantes; como individuo privado lo riée -
una egoista preocupacion por si mismo. Por el hecho de -
haber ehcarnado sus proplos sentimientos soclales en el-
‘Estado, adora a éste y sus simbolos. Sus sentimlentos de
poder, sabiduria y coraje los proyecta en sus lideres, a
 quienes reverencia como si fueran idolos. Como obrero, -
émpleado o dirigente, el hombre moderno estid enajenado -
de su trabajo. El obreroc ha llegado a ser un atomo eco--
nomico que danza al compids de la direccidn automatizada.
No tiene parte en la tarea de planera el proceso de tfa—
bajo, né tiene parte en sus frutos; rara vez esta en con
tacto con el producto completo. El dirigente, en camblo,
sl estd en contacto con tal producto completo, pero ena-
jenado de él en cuanto algo util y concreto. Su meta es-
emplear provechosamente el capital invertido por otros;-
el producto obtenido es, sencillamente, la encarnacion~-
del capital, no algo que le interese como entidad concre |

ta. El1 empresario se ha convertido en un burdcrata que=~-
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maneja cosas, numeros y seres humanos como meros objetos
de su actividad. Al arte de4manejar a la gente que tra--
baja, se lo denomina arte de las relaciones humanas, ===
cuando en realidad el empresario debe habérselas con las
relaciones mas inhumanas, entre automatas que se han con

vertido en abstracciones. (12)

Lo que consumimos es algo igualmente enajenado
Esta determinado mis por frases publicitarias que por —-
nuestras verdaderas necesldades, nuestros paladares, =«

nuestros ojos o nuestros oidos.

La falta de significado y la enajenacidén del =~
trabajo hacen anhelar una holganza completa. El hombre -
odia su vida de trabajo, s lo hace sentirse prisione-
ro y farsante. Su ideal se torna la holgazaneria absolu-
ta, donde no necesite hacer ningln movimiento, donde to-
do transcurra de acuerdo con el slogan de la Kodak: "Us-
ted aprieta ei %hotdn; nosotros hacemos el resto". Esta -
tendencia, ref..iada por el tipo de consumo necesario -~
para:la expansidén del mercado interno, lleva a un prin--

cipio que Huxley ha expresado muy sucintamente en su li-

(12) Erich Fromm. La condicién humana Actual Ed. Paidos-
Bs. As. pags. 10 y 11. '



bro Brave New World. Uno de los slogans con que todos --
hemos sido condicionados desde la infancia dice: "Nunca- .
de jes para mafiana el goce que puedes tener hoy". Si no~-
pospongo la satisfaccidon de mi deseo (y estoy condicio-—
nado para desear s0lo aquello que puedo obtener), no ten
dré conflictos ni dudas; no habrd que tomar decisiones;-
‘nunca me encuentro solo conmigo mismo, pues siempre es—
toy ocupado, ya sea trabajando o divirtiéndome. No .nece-
slto tener conclencia de mi mismo como tal, pues la ta--
rea de consumir me absorbe constantemente. Soy un siste-
ma de deseos y satisfacclones; debo trabajar para poder-
satisfacer mis déséds, y estos mismos deseos son constan
temente estimulados y dirigidos por la maquinaria econo-

mica.

Pretendemos ir en pos de las metas de la tradi
cién judeocristiana: amar a Dios y a nuestro préjimo. ~-
Hasta nos dicen que atravesamos un periodo de reconoci--
miento religioso, lleno de promesas. Nada podria estar -
mas lejos de la verdad. Empleamos simbolos pertenecien--
tes 2 una tradicidn genuinamente religiosa y los trans—
" formamos en férmulas que sirven a la finalidad del hom--

bre enajenado. La religién se ha convertido en una casca

ra vacia; se ha transformado en un dispositivo que nos -



ayuda a élevar nuestras propias fuerzas para lograr el -
éxito. Dios se convierte en soclio del negocio. El poder-
del pensamiento positivo es el sucesor de cémo ganar ami,

gos e influir sobre la gente.

También el amor por el hombre es un fendmeno -
raro. Los autdmatas no aman; los hombres enajenados no -
se preocupan. Los expertos en relaciones amorosas y los-
conse jeros matrimoniales consideran encomiable una rela-
cidén de equipo entre d;s personas que se manejan entre -
ellas con las técnicas apropiadas y cuyo amor es esenN-w-

cialmente un egoisﬁo a deux, un fondeadero abrigado para

una soledad de otro modo insoportable.

Qué es entonces lo que podemos esperar del fu-
turo? Si dejamos de lado aquellos pensamientos que sSon--
sdlo producto de nuestros deseos, me temo que lo que que
- daria por admitir como maAs probable es que la.discrepan-
cia entre inteligencia, técnica y razdén haga astallar --
una guerra atdmica en el mundo. El resultado casi seguro
de una guerra tal, es la destruccién de la civilizacidn-
industrial y la regresidn del mundo a un primitivo nivel .
agrarib. O en el caso de que la destruccidn no resultara
tan completa como suponen muchos especlalistas en la ma-

teria, el vencedor se vera, por fuerza, ante la necesi--
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dad de organizar y dominar todo el mundo. Tal cbsa PO -
dria ocurrir Unicamente en un Estado centralizado Y que~
tenga como base la fuerza, y habria muy poca diferencia-
en que la sede del goblerno estuviera en Mosci o e e e

Washington.

Por desgracia, ni el poder evitar la guerra es
promesa de un futuro brillante. Tanto en el desarrollo -
del capitalismo como del comunismo, tal como los imagi--
namos en los proximos cincuenta o cien aios, los proce-~
s0s que fomentan la enajenacidén humana no se habran inte
rrumpido. Ambos sistemas desembocaran en sociedades burg
cratizadas, con sus integrantes bien alimentados, bien =
vestidos, con todos sus deseos satisfechos y libres de ~
deseos que no se puedan satisfacer. Los hombres son, ca~
da vez mas, autdmatas que fabrican maquinas que actian -
como hombres y producen hombres que funcionan como méqug
nas; su razon se deteriora a la vez que.crece su inteli~
genCia, dando as{ lugar a la peligrosa situacidn de pro-
porcioner al hombre la fuerza material mas poderosa sin~

la sabiduria para emplearla.

A pesar de la produccidén y el confort crecien-
tes, el hombre pierde cada vez més el sentido de ser él-

mismo; tiene la sensacidn de que su vida carece de sen--



- 89 ~

tido, aun cuando tal sensacidn sea en gran parte incons-
ciente., En el siglo pasado el problema era que Dios esta
muerto; en nuestro siglo el problema es que el hombre es
t4 muerto. En el siglo XIX, inhumanidad significaba ===
crueldad; en el siglo XX significa enajenacidn esquizoi-
de. En otrﬁs tlempos el peligro era que los hombres sew-
convirtieran en esclavos. El peligro del futuro es que =
los hombres llequen a convertirse en robots. Verdad es--
que los robots no se rebelan. Pero dada la natﬁraleza ——
del hombre, los robots no pueden vivir y mantenerse cueg
dos; se convierten en golems; entoncés buscaran destruir
el mundo y destruir;e a 51 mismos, pues ya no seran capa
ces de soportar el tedio de una vida falta de sentido y=-

carente por completo de objetivos.

Qué alternativa hay entre la guerra y el robo-_
tismo? De modo mas fundamental, la respuesta podria dar-
se tal vez tomando la frase de Emerson: "Las cosas tiew
nen las riendas y manejan a la humanidad" e invertirla -
para que digat "Dad las rien&as a la humanidad para que-
maneje las cosas". Es otré manera de expresar que el hom
bre debe superar la enajenacidén, que lo convierte en un-
impotente e irracional adorador de {dolos. En la esfera-

‘psicoldgica eso significa que debe vencer las actitudes-
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pasivas y orientadas meréantilmente que ahora lo dominan

y elegir en camblio una senda madura y productiva. Debe -

volver a adquirir un sentimiento de ser &1 mismo; debe--

ser capaz de amar y de convertir su trabajo en una acti-

vidad concreta y llena de significado. Dehe emerger de -~

una orientacidon materialista y alcanzar un nivel en don-

de los valores espirituales -amor, verdad y justicla- se

conviertan realmente en algo de importancia esencial. -~

Paro cualquier tentativa de cambiar sélo una sercidn de-

la vida, la humana o la espiritual, estd condenada al -~

fracaso. En verdad,.el progreso que tiene lugar en una -

sola esfera atenta contra el progreso en todas las otras

esferas. El evangelio, preocupado nicamente por la sal-

vacion espiritual, condujo al establecimiento de la Igle
sia Catdlica Romana; la Revolucion Francesa, interesada-
exclusivamente en la reforma politica, trajo a Robespie~

rre y Napoledn; el socialismo, en la medida en que 5610- 
se propuso el cambio econémico, did a luz al stalinismo.

(13) |

Mediante la apiicacién del principio del cam--

bio simultaneo en todas las esferas de la vida, debemos-

pensar en los cambios econdmicos y politicos necesarios-

para vencer el hecho psicoldgico de la enajenacién. No ~

(13) Erich Fromm. Op. cit. pags. 14 y 15,
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desperdiciaremos los progresos tecnologicos de la produc
cidén mecénica en gran escala y de la automatizacién. Pe-
ro es menester que descentralicemos el trabajo y el Estal
do a fin de darles proporcliories humanas y que permitamos
la centralizacidén sdélo hasta el punto requerido por las-
necesidades de la industria. En la esfera econémica se -
requiere una democracia industrial, un socialismo demo--
cratico caracterizado por la direccidén conjunta de todos
los hue trabajan en una empresa, a fin de dar lugar a su
participacién activa y responsable. Es posible encontrar
formas nuevas para tal participacién. En la esfera poli-
tica.la democracia efectiva puede ser establecida crean-
do millares de pequefios grupos dque se traten cara a cara,
que estén bien informados, que mantengan discusiones se~
rias y cuyas decislones se integran en una nueva "camara
de representantes o diputados", Para un renacimlento cul
tural deben combinarse la educacidn del trabajo para los
jévenes, edueacion para los adultos y un nuevo sistema ~
de arte popular y ritual secular a través de toda la na- =

cion.

Asi como el hombre primitivo era impotente an-~.
te las fuerzas naturales, asi el hombre moderno estd de-

I 4
samparado ante las fuerzas econdmicas y sociales que &l-
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mismo ha creado. Adora la obra de sus proplas manos, re-
verencia los nuevos idolos, y sin embargo jura por el ~-
Dios que le ordend destruir todos los {dolos. El1 hombre-
sdlo podré protegerse de las consecuencias de su propia-
locura creando una socliedad cuerda y sana, ajustada a -
las neceslidades del hombre (necesidades que se nutren en'
las condiciones mismas de su existencia); una sociedad -
en la cual los hombres estén unidos por vinculos de amor
en la cual se hallen arralgados por los lazos fraterna--
les y solidarios mids que por ataduras de sangre y sueloj
una sociedad que le ofrezca la posibilidad de trascender
la naturaleza mediante la creacion antes que por la des-
truccién, en la cual cada uno tenga la sensacidn de ser-
uno mismo al vivibse como el sujeto de sus poderes antes
que por conformismo,. donde exista un sistema de orienta-
‘cidn y devocidn que no exija la deformacion de la reali-

‘dad y la adoracidn de idolos.

La construccién de una sociedad tal significa-
emprender la etapa sigulente: significa el fin de 1a_ﬁi§
toria "humanoide", la fase en la que el hombre no ha lle
gado todavia a ser plenam;nte humano. No significa el ==
fin de los dias", el '"completamiento", el estado de armg

nia perfecta donde el hombre est& libre de conflictos o-
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problemas. Por lo contrario, es destino del hombre que -
su existencia se halle acosada por contradicciones que -
esta obligado a enfrentar, sin poder resolverlas jamés.-
Una vez que halla superado el estado primitivo del sacri
ficio humano, sea en la forma ritualista de las inmola-=-
ciones humanas de los aztecas o mayas o0 en la forma secy
lar de la gurra, cuando halla sido capaz de regular su -
relacidon con la naturaleza de manera razonable en iugar-
de clegamente, cuando las cosas se hayan convertido ver-
daderamente en sus servidores y no en sus idolos, enton-
ces tendrd ante si los conflictos y problemas verdadera-
mente humanos: debera ser temerario, valiente, imaginati
vo, capaz de sufrir y gozar, pero'sus fuer;as estaran al
servicio de la vida, no de la muerte. La nueva fase de ~
historia humana, si es que llega a ocurrir, no sera un -

final sino un nuevoe comienzo.



CAPITULO 1V

GENERALIDADES SOBRE LA SITUACION JURIDICA DE LA RADIO Y
LA TELEVISION EN MEXICO.

Nadle parece discutir que es deber del Estado,
formar, afirmar y promover la opinion plblica y ha de ~-
hacerlo ademis sobre la base de la veracidad, integridad,
honestidad y conveniencia. Pero a esto habria que afiadir
que, junto a tal obligacidn esta el derecho a tener los-
medios precisos para ello. Por otro lado, estd el térmi-
no conveniencia. ?Que convenga a qué a quién?. A qué, pa
rece que al Bien Comin de la sociedad a la que se infor-

- ma; a quién, a la sociedad, pero posiblemente también a-

los miembros individualizados de la misma.

| Si el hecho de la informacidn fuera un hecho -
_simple, la posicién del Estado también seria fhcil. Pero.
en la informacidén, se cruzan y entrecruzan intereses de-
‘toda indole que elevan la dificultad a grados insospecha

dos.

En relacién a lo anterior revigemos, en forma-
por demés somera, los antecedentes de la actual Legisla-

¢idn Mexicana sobre radio y televisidn.

En nuestra Constitucidén de 1857 se expresaba -

en su articulo 72: “el Congreso tiene facultad para dic-
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tar leyes sobre Vias Generales de Comunicacidn..."

Para 1917 el criterio no habia variado. La se-
gunda Comision Legislativa del Congreso Constituyente de
aquel afio, en la lectura de su dictdmen afirmé: "...Vias
Generaies de Comunicacidn, que por su naturaleza son Fe-

derales.s."

Como se ve, en ambos casos se utiliza el térmi
no Vias Generales de Comunicacidn, con la significacién-
de "vias Federales", como claramente lo ha precisado el-
Lic. José Luls Fernidndez en su libro Derecho de la Radig

difusidn.

Todavia en el primer dictamen emitido por la =~
Comisidn Legisladora el 18 de noviembre de'1939, se ha=~-
bla de "Ley de Vias Federales de Comunicacién", haciendo
‘una exposicidén de motivos para fundamentar tal denomina-

cidn.

Con apoyo en dichos textos Constituclonales y-
en la facultad otorgada al Congreso Federal, se han emi-

tido‘leyes de Vias Generales de Comunicacidn del 14 de--

junio de 1888, el 29 de agosto de 1931, el 29 de agosto- .

de 1932 'y el 30 de diciembre de 1939,

"Estas leyes, excepto la primera, incluyeron~- -
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entre las "Vias Generales", las instalaciones radioceléc-
tricas. De tal manera que bajo s vigilancia las radiodi
fusoras quedaran reguladas, junto con las demas, como ta
les Vias Generales, es decir, exclusivamente como vehicy
los aptos para la comunicacidn, pero no fueron regulados
desde el punto de vista de su actividad, que ldgicamente,
es lo mas importante, Existia por tanto, una terrible la |
guna legislativa en nuestro pals, que se habla venido ==
subsgnando a base de reglamentos del Poder Ejecutivo, el
Ultimo de los cuales, dictado el 6 de febrero de 1942, e
era el Unico instrumento con que contaban autoridades y-
particulares. Sin embargo, tal reglamento y su validez -

eran muy discutibles".

Fué hasta el 19 de enero de 1960 que entrd en~

vigor en México la Ley Federal de Radio y Televisién.

En relacién a esta legislacién, el Presidente~
Lopez Mateos, dirigid el siguiente mensaje a las Republi
cas de América el 3 de octubre de 1960, con motivo de ce

lebrarse el dia de la Radiodifusion Continental:

"La libre manifestacién de las ideas es uno de
los pilares mas firmes de la democracia. De acuerdo cone

- ese principio, el 19 de enero entrdé en vigor en México -
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la Ley Federal de Radio y Televisidn, que "cumple" una--
misidn social al poner la libertad de informar y de trang
mitir imigenes e ideas, dentro de normas juridicas que -
garantiza en ejercicio de este indeclinable derecho huma

0.

“Consideramos que los pueblos con mayor CONew=
ciencia civica demuestran que el respeto a la ley nace =
del responsable ejerciclo de la libertad. En hﬁestra ley
no existe inquisicidn ni céﬁsura previa, pero impone el-
deber y la responsabilidad de que estos instrumentos de~
divulgacidn, tan delichdos y poderosos, sean utilizados-

con altura de ideales Yy propdsitos". (19)

Aln cuando a grandes rasgos, trataremos de ana
lizar los puntos, que a nuestro juicio, son mis importan

tes de esta ley.

El articulo primero de ella, principia instituy
yendo el dominio directo de la Nacion sobre el medio en-
que se propongan. las ondas electromagnéticaé, asentando-

que dicho dominio es inalienable e imprescriptible.
-Entre otros aspectos:

Sedala a radio y televisidén una funcién social
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Lo cual, a nuestro Juiclio, no se cumple y sl es gque su~~

cede se realiza en modo insignificante.

Deja en llbertad a las estacliones para fijar =-

sus tarifas.

Garantiza que no se sensuren previamente las -
transmisiones. Sobre este particular no estamos de acuer
do, en razon de que una libertad asi no muestra ni garan
tiza ninguna sequridad al cumplimiento de la moral y las

buenas costumbres.

Por otra parte, esta ley crea el Consejo Nacio

nal de Radio y Televisidn.
Establece las escuelas radiofdnicas.

Simplifica el sistema de inspeccidén administra

tiva, con personal pagado por el Erario.

Separa y clasifica la competencia de las Secre

tarias de Estado respecto a radioc y televisidn.

Establece limitaciones para emisiones de cier-

tas clases, por ejemplo de retransmisiones de programas-~

extranjeros o los de concurse. Sobre este aspecto esas -

(19) Ley de Radio y Televisidén de 19 de enero de 1960,
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limitaciones son muy pocoefectivas, la realidad lo de--

muestra.

Asigna a las estaciones la obligacidén de lle—-.
var a cabo transmisiones con temas educativos, culturaw-
les y de orientacion social. Es claro sobre este aspecto.
que lo anterlor no se cumple, por cuanto a que las perso
nas que intervienen en esos programas, si es que los hay,
es personal totalmente nedfito, por una parte, y por la=-
otra que responden no al interés social, sino al interés

de sus patrocinadores.

Como puede desprenderse también de la Ley Fede
ral de Radio y Televisidn una serie de obligaciones a -~
cargo de los concesionarios y otras a cargo del Estado.-

Veamos coémo sucede esto:

Seqin nuestra ley el concesionario queda com--

prometido a lo siguiente?

le~ Cumplir con la funcién social, mediante ==
sus emisiones, de contribuir al fortalecimiento de la in
tegracidn nacional y al mejoramiento de las formas de hu
mana convivencia. Esto, como se ve sOlo existe en la le-
tra de la ley, pues en la realidad el contenido de la ma

yoria de los programas es de violencia, crimen y sexo.
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2.~ Prestar el servicio concesionado por si ~-

mismo, no enajenando la concesidn sin previo permiso de-

la Secretaria de Comunicaciones.

3.- Operar de acuerdo a las normas técnicas ==
que dicte el Estado, por medio de la Secretaria de Comu-

nicaciones.

4.~ Transmitir en forma graiuita ¥y preferente~
los boletines de cualguier autoridad, vinculadas a la sg
guridad y defensa del territorio nacional, la conserva--
cidn del orden publico o destinadas a prever o remediar—

cualquier calamidad piblica.

5.~ Eslabonar sus instalaciones para transmi.-
tir informes de trascendencla nacional, a juicio de la =~

Secretaria de Gobernacidn.

6.~ Anunciar previamente al auditorio, los pro
gramas impropios para la nifiéz o 1a juventud. Esta prohi
bicidn no se cumple, pues se ve que los medios de difu--
sidn transmiten no solamente diversidn y noticias, sino-

también (y en grandes cantidades) publicidad.

La publicidad es censurada Unicamente cuando -

'es'considerada obscena, pero no aguella psicolégicamente
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daftosa basada en la simple repeticidn, en el alabar des-

medidamente un producto, en la simplicidad, etc.

Existen tipos mas peligrosos de publicidad, cg
mo aquella de las bebidas alcohdlicas, desmedida y diri-

glida directamente al hogar.

Pero hay un tipo de publicidad mis peligroso -
aun, y es la publicidad gratuita al crimen que se da en-
todos los medios de difusidn como noticia. Estas noti---
cias llegan al adolescente en sus crisis de valoracidn,-
durante la cual esté;;ormando su normatividad y en la --
que lo menos conveniente son las noticlias de delitos, vi

clos y desordenes sociales. (20)

El fenomeno de la imitacidn es universal y agu
dizado en los nifios. El conocer delitos y crimenes (rea-
les o ficticios) impulsa a probar suerte para no cometer

los errores de los delicdentes y permanecer impunes (21).

Otra motivacidn es la identificacidn. El delin
cuente pobre y acomplejado busca ser famoso, quiere que-
se hable de él. Una vez que lo logra se siente feliz, al
fin es alquien, al fin es conocido. Otros delincuentes -
pueden sequir su ejemplo, al querer ser famosos, y Mu---

chos jovenes, con tal de llamar la atencidén, llegan a ~~
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consumar su propdsito.

7.~ Aprovechar y estimular los valores y expre
‘'siones del arte mexicano. Sobre este aspecto tampoco se-
cumple con esta disposicidén, ya que esta resaltacidn se-
hace en forma monista y a la vez degradante, pues su cogr
tenido en la mayor parte de las veces estd representado-
por el "clasico mariachito" su cantante fanfarrén (hom--
‘bre o mujer) y su complemento el tequila. Cabe agregar -
que esto ademds de ridiculo es sectario, ya que, a lo an
cho y largo de nuestra Republica existe un folklore rico
y variado, y he aqui lo inexplicable, que tal parece que

en este aspecto solo el Estado de Jalisco existe.

Por otra parte, cabe que consideremos también-
qué no se cumple con la disposicidén gue venimos analizan
do, es decir, de resaltar y est;mulgr nuestrag propias -
expresiones, ya que, tanto la radio como la television -

estin plagadas de artes e idiomas que ni entendemos.

8.~ Menciona también nuestra ley que tanto la~

radio como la televisidn, en sus transmisiones, debe de-

(20) Luis Rodriguez Manzanera, La Delicuencia de menores
en México, Ed. Botas. México 1971. pag. 195,

(21) Idem.
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-usarse el idioma nacional, lo cual no se cumple, como lo

acabamos de demostrar en nuestro parrafo precedente.

9.~ Dar a conocer cada treinta minutos las le-
tras nominales de la difusora y la localidad en que sa -

ubica.

10.~ Incluir en la programacién cotidiana 1ﬁfqg
maciones politicas, culturales, deportivas, sociales y =
otras de interés general; dando a conocer la fuente de=e

informacidén y el nombre del locutor.

11.- Acptar las observaciones que por escrito =-
le formule la Secretaria de Gobernacidén, si a su "crite-
rio" las transmisiones no se ajustan a la ley o a su re-

glamento.

12.~ Evitar en las transmisiones cualquier in--
fluencia nociva al desarrollo armdnico de la nifiéez o la-
juventud. Sobre este aspecto ya Nemos expresado nuestro=-

criterio.

b 13.~ Evitar las tfansmisiones que corrompan el~
lenguaje, las contrarias a las buenas costumbres; deni--
gren u ofendan al culto civico de los héroes, las cree--

cias religiosas o discriminen racialmente; asi como aque
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llas que utilicen arbitrarios de baja comicidad y soni--
dos ofensivos (de lo que estén'plagados tanto nuestra ra

dio como la televisidn) esto es inexplicable.

l4.~ Abstenerse de noticias, mensajes o propa-
ganda contrarias a la seguridad del Estado y al orden ==

publico.

15.~ No tranasmitir programas patrocinados por-
un Gobierno Extranjero o un Organismo Internacional, sin

contar con autorizacidon previa de la Secretaria de Gober

" nacién.

16.=- No interceptar, aprovechar o divulgar los
mensajes que no estén destinados al dominio pliblico y -

que se reciban por los aparatos de radiocomunicacidn.

17.,~ Evitar la publicidad a centros de viclo -
de cualquier naturaleza. Esa disposicidn tampoco se cum= .

ple.

18.~ Abstenerse de cuaiquier propaganda engailo

sa, de productos industrlales, comerciales o servicios,-
ya sea por exageracién o falsedad en sus indicaciones, =
usos propledades o aplicaciones. La violacidn a esta dig

posicidn es totalmente evidente. Pues una gran parte de=-
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productos en cuestién de su calidad es llevada al extre-

Mmo.

19.- Abstenerse igualmente, de exageracién de-
publicidad de bebidas alcohdlicas de mis de veinte gra--
dos, evitando también emplear en ella a menores de edad-
o ingerir real o aparentemente el producto durante la —--
transmisidn y como parte de ella, Esto no se cumple, w=-
nuestra ley en este aspecto, como en otros, es letra =--

muerta.

20.~ No realizar la propaganda de sorteos, lo~
terias o rifas sin contar con la autorizacidn previa de-

la Secretaria de Gobernacién.

2l.~ No efe¢ctuar programas de coﬁcurso, pregun
tas y respuestas y otros similares en que se ofrezcan -~
premios sin la previa autorizacidén estatal, Sobre este -
aspecto cabe que sefialemos rotundamente nuestra inconfor
midad, aun cuando el Estado, de las autorizaciones a to-
da esta clase de programas, pues en ellos a nuestro jul-
cio se atenta descaradamente contra la integridad fisica
y moral de las personas, para satisfacer la propaganda y

el interés de los patrocinadores.

22.~ Debe evitar que trabajen en su estacidén =
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-locutores que carezcan de certificade de "aptitud" (2)--

Hemos advertido que estas conslderaciones eran
someras, sin embargo, creemos que hayamos anotado 10 ~--

principal.

Ahora bien, cabe que nos refiramos y conozca--
mos cull es el reverso de la moneda, o sea las obligacio

nes que se impone el Estado, respecto a radlo y televi-~

sién:

l.- Debe proteger a la radio y la televisidon -
en este aspecto y por lo examinado anteriormente no sélo‘

~los protege, sino hasta los solapa.

2.~ Debe promover la transmisién de progrémas-
* de orientacidn social,‘cultural y civica. Esto, por prin
',cipio de cuentas no se ve en lo absoluto, mucho menos en
forma coordinada y permanente, si acaso, escuchamos de -
‘vez en vez las aportaciones culturales que son verdade--
ras pastillas sin trascendencia alguna, como ya lo hemos
analizado con cierta amplitud en nuestro capitulo primg-

ro.

3.~ Dar facilidades para su operacidn a las es

‘taciones que por su potencia, ubicacidén o frecuencia, --



- 107 -

tengan posiblilidades de ser captadas en el extranjero, -
para "divulgar la cultura mexicana", fomentar las rela—-
ciones comerclales de México, impulsar el turismo y ~-=
transmitir informacidén sobre los acontecimientos nacio--

nales (?),

4.~ Fomentar y organizar la ensefianza mediante
la radio y la televisidn y promover la superacién cultu-
ral y la propiedad del idioma. En relacién a esta obliga
cion del Estado, creemos que carece de eficacia en un al
to porcentaje, vya que las personas encargadas de estas =~
actividades, si no son nedfitas sobre la materia al me--
nos son personas improvisadas, situacidén esta que da luf

gar a la nulidad, si no absoluta sl relativa.

5.=- Promover y organizar la orientacién social
a favor de la salud popular. De ninguna manera estamos =
de acuerdo con que esto se cumpla, y esta disposicidén --
mas bien debe entenderse a contrario senso; pues abunda-
la propaganda de bebidas alcohblicas, cigarrillos y mils

combinaciones con aquellas.
i

6.~ Dictar normas técnicas para la operacibén &

de las estaciones de acuerdo con las reglas de ingenle--

ria internacionalmente aceptadas.
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7.~ En igual sentido dictard las medidas perti
nentes para evitar interferencias entre las astacliones -
naclonales y proteger a éstas de las interferenclias de -

emisoras ubicadas en el extranjero.

8.~ No conceder ventajas que signifiquen privi
legios de unas empresas en detrimento de otras. Esto, al
parecer no se cumple pues "nuestros" medios masivos de -

comunicacion, de todos es sabido gue pertenecen a unas -

.

cuantas manos.

9.- También el Estado debe abstenerse de reali
zar inquisiciones o.limitar en cualquier forma la liber-
tad de informacién o expresidén, asi como de ejercer sen-
sura previa. En relacién a esta libertad de informacidn-
o expresion, debemos decir que es muy restringido, en ~-.
cuanto que sbélo la disfrutan un minimo de personas, como

lo es, por ejemplo el conductor de (24 Horas).

10,~ Fundar y vigilar el sistema de escuelag--
radiofdnicas. Sobre este particuiar, mas que efectivi--

dad de fondo, es oportunidad de publicidad.

11.- Por Ultimo el Estado debe efectuar la vi-
gilancia e inspeccidén de los servicios de radio y tele-

visién, con personal a su carqgo, es decir, pagado por &
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el Estado. Analizados los puntos anteriores, se puede -~
desprender claramente que esta disposicibén jue se comen-

ta tampoco se cumple.

A lo anterior podemos agregar lo que en sus ul
timas lineas nos sefiala Rall Cremoux (22): "de la anting
mia trabajo-ocioc nace la programacidn de una televisidn-
entregada, en forma brutal, al capital criollo y a las -
exigencias expansionistas de la produccidn Estadouniden—'
se; de la tolerancia y ablandamiento de cinco regimenes-
de un doloroso movimiento revolucionario, "un bien patri
monio de la nacién, es puesto en manos de quienes sin ga
rantizar una elevada preocupacién social, politica y mo-
ral, han hecho, de un emisor social, la punta de lanza =~
ideolégica del colonizador foréaneo; programaciones resul
tado de una retérica demagbégica de concesionarios y del-
sector publico, han logrado producir en el mexicano al -
hombre aislado, antlsolidario de sus compaifleros de clase,

desvinculado del acontecer histé;ico, ajeno a si mismo.

De una falta de compromiso minimo con.los prin
cipigs de ihtegridad y respeto, se ha levantado, inconme
surable, una falsa concliencia pibiica; de la convenien--
cia rentable de pertenecer a grupos de prepotencia, se -

ha logrado un sistema aceptado de control social y domi-
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nacidn ideoldgica; de la utilizacidn técnica, certera y-
eficaz en el disefio de elaboracion y repeticién de mensa
Jes, se han preparado las conclenclas para que injciale-
mente acepten y mas tarde rechacen cualquier posibilidad
de alteracion sustancial de la actual estructura ¢-onémi
ca y politica; del deliberado impedimento de organiza-u—‘
cidn de las clases oprimidas y del temor patoldgico en -
quienes ejercen los poderes econdmicos, se ha consolida-
do, en beneficio de ellas y en detrimentb mayoritario, =

un injusto y corrupto sistema burgués globalizado.

La televisidén en México no se establecid ni -~
opera en vacios historicos; por el contrario, responde ~
-con singular cbediencia a 135 fluctuaciones econdmicas y
de lineamiento politico; su nacimiento en el pals, obede
ée concretamente a un plano en que el pleno ejerclclo =~
del dominio es la resultante natural de loa ailos de pos~
guerra. En una situacion semejante, de clara y despropor
cionada influencia del capital privado en los manejos de
mayor tkascendencia plblica, la television ha sido pari-
da bajo la benevolente mirada patriarcal y autoritaria -
del "buen vecino" anglosajdn. Consumado el hecho, se le~
vanta todo un andamiaje proporcionaao por el contorno -~

supranacional, donde las relaciones de poder soclal es--
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tan intimamente vinculadas a los procesos de jerarquiza-
cidn, conflicto o dependencia. Dado que la relacidén mas-
fuerte y, al parecer unica, que liga nuestro pals con -~
los Estados Unidos, es la sumisidn forzada, las diferen-
tes administraclones plblicas optaron por no establecer-
relaciones asperas con quienes controlan auténticamente-
la television: los grandes anunciantes, las compailas -~

multiterritoriales, las firmas Estadounidenses.

v

Los afos de transmisidn comercial evidenciaron
los efectos connaturales: despolitizacidén, amansamiento;
dispersidén; que no fueron desdefiados, sino alimentados -
por regimenes que, eﬁ esas labores, encontrarcn aprecla~
bles harramientas para la regulacion del todo nacional.~
Luego el atractivo, la penetracidn y la linea de orien~~
~ tacidn, trazada por anunciantes, concesionarios, ejecuti
vos y publicistas, llegd a ser altamente colaboradora y-

patridtica...” (23).

Podemos decir por ultimo, gue la televisidn en

ﬂéxipo, en razon de sus actuales componentes, dificilmen
| te p;eden escapar a la segmentacién} a la contravanguar-
dia creativa. Las clases dominantes, que ahora hablan de
"television cultural" como solucidn aparente, no hacen--

-~ sino envolver lo esencial con otro ropaje. Como postura-
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inevitable, se acrecienta aquella que piensa en tomar y-
en difundir ciertos elementos de un contexto referencial
controlado y dominado por imponderables gigantes. La parg
ticipacidn cultural en la televisidn de México, no es --
viable mientras prevalezca la sociedad consumidora, en =
tanto se considere como servicio piblico la ampliacién -
de ciertos conocimientos; mientras se considere que su =
trabajo estda cumpliendo con la difusidn de "miniprogra--
mas" de erudicién y las autoridades consideren legitima-
esta tareaj; mientras la cultura sea lanza, bandera y es-

cudo de los grupoes du moninio.

La participacién conlleva la democratizacidn -
de las relaciones culturales, comporta modificar la ace-
‘tual configuracidén del ordun social y econdmico. Los gru
pos humancs, el mosaico etnografico mexicano, son los -
que tienen derecho no sdlo de vivir en una sociedad, si-
no de reelaborarla, camblarla, procurarle la autonomia -
necesaria para escoger del fondo universal de valores sg
; clales los que resulten mejores para su desarrollo y su-

calidad humana.

En realidad, el resultado que valdria ofrecer-
a las nuevas generaclones de mexicanos, no es simplemen-

te un subsistema de difusidn eléctrico que presente un -
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conjunto de conoclimientos aparentemente nuevos, sino con
ductas nuevas del hombre consigo mismo y con él mundo --
externc. Donde la imaginacidén y el talento creativo sean
las supremas normas; donde las limitaciones no sean las-
hoy impuestas, las hoy disfrazqdas; donde las barreras -~
no se den en forma de imposicidn o de interés; donde el-
hombre como presa del comercio ¢ de la propagahda desawe

parezca. (24)

j jl(24)5Idéﬁ; pag.4115,y 116.



L1.OS DERECHOS Y OBLIGACIONES DEL ESTADO Y EL CIUDADANO
EN RELACION A LOS MEDIQS DE DIFUSION.

Nadie parece discutir que es deber del Estado,
formar, afirmar y promover la opinidén piblica y ha de hg
cerlo ademas sobre la base de la " veracidad, integridad
honestidad y conveniencia ", Perc a esto habria que afia-
dir que, junto a tal obligacidn esta el derecho a tener-
los medios precisos para ello. Por otro lado, estd el -
término conveniencia. ? Que convenga a qué y a quién ? a
que, pétece que al Bien Comin de la sociedad a la que se
informa; a quién a la sociedad, pero posiblemente también

a los miembros individualizados de la misma.

Si el hecho de la informacidén fuera un hecho -
simple, la posicidn del Estado también seria facil. Pero
en la informacidén, se cruzan y entrecruzan intereses de-

toda {ndole que elevan la dificultad a grados insospecha

dos.

La primera posicién es la libertad. Los hechos'
.se producen de uﬁa forma y no de(otra ¥, por lo tanto, =~
la mera exposicidn objetiva del hecho es la mejor forma-
de informar. Si la exposicidén de un hecho no llevara pos
tﬁ;iormente a interpretaciones del mismo la afirmacidn—-
anterior se podria admitir sin vacilar, Mas todo por sim
ple que parezca produce‘o puede producir un proceso ine-

terpretativo. Entonces a la informscidn con verdad tiene
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que segulr inexorablemente una orientacidn acertada y es
ta orientacion exige una responsabilidad acorde. Podemos
considerar que la libertad ha de comprenderse bajo dos -
notas esenclales; su exterioricidad en cuanto al ejerci-
cio y su correspondencia exacta con la responsabilidad -
del ejerciente, por lo demas es un principio que si el -
lo aplica a cuestiones de informacidn, es extensivo a =--

cualquier aspecto o categorla que se considere.

En relacion a la libertad de la informacidn pg

demos. sintetlzar a cuatro puntos que son:

l.~ La informacidn es libérrima en su etapa =-
productora de la noticia o el comentario, pues es enton-

ces pura intencinalidad, virtualidad, potencia.

2.- S6lo cabe la intervencién del Poder Plblico
a partir de la publicacidn; esto en cuanto la noticia o-
el comentario alcanzan un medio informable y se convier-

ten, por tanto, en un acto sustantivo y pleno.

.
.

: 3,- La represidon de los actos antisociales en-
el terreno informativo, ha de realizarse dentro del mar-
co general de lo legislado para cualquier accidon gque cau
se el mismo dafio a 1a sociedad, a las personas © a las -

COsSas.
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4,~ El embargo preventivo sdlo puede llevarse-
a cabo cuando la noticia o el comentario alcancen a si -
mismo el medio informable, aunque pueda no haber produci
do la difusidén suficiente y siempre de acuerdo con unas-—

4
garantias mun concretas.

Es decir, dos momentos claves en cuanto a la -
actuacidn del BEstado! por un lado libertad en cuanto a -
la 1nformac16n, por el hecho de presentar algo que real-
mente ha sucedido. Por dtro lado, la defensa del ser so-
cial, del sef que vive comunitariamente f al cual como ~
individuo tampoco se le puede causar daflo por el hecho -
de la informacidn que se le ofrece, es decir, que la in-
formacion sea siempre objetivamente verdadera, salvados-
el Bien Comin, la justicia y la seguridad, que respete -
las leyes morales del hombre, sus legitimos derechos y -

su dignidad,

Por otra parte consideramos que los derechos -
de cada hombre (declaracidon de 1948 de los Derechos Huma
nos) sea divulgado por los medios de informacion para -
que contribuya, por tanto, a formar conciencla de tales-
derechos y lo que consideramos mas importante, a que to-
dos los seres humanos tengan conocimiento de sus propilos

derechos. En este punto nadie puede negar, que, todo lo-
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que sea restringir el conocimiento de tales derechos o -
lo que es lo mismo, negar'Ia difusion de tales documen—
tos ¢ principlios, va en contra de un recto uso de los mg
dios de comunicacidén social. Mas no es monos cierto que,
junto a las declaraciones de taies derechos hay también-
una serie de normas que cada Estado tiene que dictar pre
clsamente para qﬁe el uso de tales derechos se haga de -
tal forma que no sea una manifestacidén momentanea, ‘sino-
una ‘accidn perdurable, para consequir que la libertad --
por la que propugna sea auténtica y no mistificada bajo~
el manto de una pr;maria libertad que a la larga se vuel

va contra el propio sujeto de la colectividad,

Consideramos también que cuestidn no menos tras
‘éendente es la relativa al progreso técnico. Se dice, y~-
con todo fundamento, que el progreso técnico "interfiere
de modo trascendental el proceso informativo" la razdn -
es siempre, o casi siempre, econdmica. El proceso de la-
técnica es tan vertiginoso, que la utilizacidén de los me
dios que pone a disposicidén de los sistemas de comunica-
‘ ciénssocial, exige inversiones de tal porte que no siem-
pre estan al alcance de todos. La libertad queda entone-
ces restringida a la disponibilidad de los medios finan-

cieros capaces de hacer frente a tales inversiones y a -
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la subsigulente rentabilidad de las mismas. Dos posicio-
nes posibles se ofrecen: o no hacer frente a tales inver
siones, o hacerlo en la forma que la vida econémica fi-—
nanclera lo permitan. En el primer caso, no hay duda que
la puntualidad de la informacidn sufrira, cuando no la -
amplitud, y a veces la exactitud de la informacidn. En -
el segundo, el sistema de informacién o de comunicacidén-
correra la suerte que le marque el sistema econdmico co-
rrespondiente. En la generalidad de los césos se tendera
a la.concéntracién de empresas con el fin de aunar y mul
tiplicar los medios econdmicos, o dicho en otras pala-—-
_bras, se iniciarhd -como de hecho sucede- un proceso de =
monopolio del medio informativo con todas las desventa--
jas que tal sistema supone en general y mas aln en cues=~
tiones de esta indole. 7Cuil puede ser la actuacion del~ -
Estado? Defender la competencia parece lo mas inmediato,
mds para ello tendra que ser &l quién aporte sus medios,
o monopolizar &l los sistemas de informacidén. O bien, --
subvencionar, aportar los recursos obtenidos de la coleg
tividad y ponerlos en manos de quienes hayan de dedicar~
se a esta noble misidén. Quiza en este punto, y una vez -
mis, lo que mas convenga es un sistema mixto. Es decir,-
el Estado debe ayudar a los medios de comunicacidn So—--

cial, o dicho de otra forma, parece adecuado que los re-
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cursos de toda la colectividad coadyuven a la labor que,
la iniciativa privada por si misma, seria incapaz de -
atender, y por otro lado, que el Estado complemente ta--
les.actividades respetando asi el principio de libertad,

pero garantizando siempre la integridad informativa.

Ello conduciria a lo que pudiéramos llamar or-
denacidén de los medios de comunicacién social. No cree--
mos que la libertad absoluta de establecer medios de co-
municacidon social sea lo mas conveniente para la colecti
vidad en su conjunto. Es clerto que el sujeto pasivo de-
be tener donde elégir, peroc no hay que olvlidar que esa -
eleccidon supone que haya varias empresas que se dediquen
a tal actividad. Y tales empresas tienen, como deciamoss
antes, los problemas econdmicos propios de cualquier ac=-
tividad industrial. En un pals en vias de desarrollo ~co
mo el nuestro~ en que el "consumo" de lo que "producen"-
tales empresas es bastante reducido, quiere decir que di
ficilmente la empresa seria rentable si la demanda que -
se 1e:hace es reducida. Esa libertad podria conducir a -
una egpecie de marginalismo de las émpresas o, lo que es
pecr, a un submarginalismo con todas sus consecuencias,-
ténto para la propia empresa como para la socledad en «-

que estid encuadrada. ?Quién haria frente a tal situacidn?
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Quien fuera, se aproplarla del medio de comunicacidn; se
perderia la independencia, sobre todo en la labor orien-
tadora de la opinion piblica. Entonces la ordenacién de-
los medios, las limitaciones al establecimiento de nue-—
vos medios informativos, es exigencia que surge como un—

auténtico deber del Estado.

Desde otro punto de vista, el Estado tiene —--
otros debares clarisimos o, si se quiere, derechos inelu
dibles. Mas creemos que’sean obligaciones. En efecto, la
libertad coincide con lo "licito juridico", lo cual es -
variable seqin el propio sustrato de la estructura sg---—
cial y politica de que la ley de cada pals es manifesta-
cion en un determinado momento histdrico, Hay unos inte-
reses superiores de la comunidad y hay unos intereses in
dividuales que de alguna manera hay que proteger y tute~
lar. Por ello, si bien la libertad de expresion (articu-
los 6 y 7 Constitucionales), no es menos clerto que esa~
libertad, al garantizar la libre expresidn, debe hacerse
dentro de los limites fijados por la ley en razén al in-
terés superior de la comunidad y al de los individuos. -
Hay, pues, unos limites que undnimemente se aceptan. La-—
migma declaracidn sobre libertad de informacidén sometida

a la Asamblea de las Naciones Unidas, seilala el "recono-
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cimlento y el respeto de los derechos y libertades de —-
los demég", y se habla de "las exigencias de la seguri--
dad nacional, del orden publico, de la moralidad y del -
bienestar general. Pudieramos agregar, en el mismo senti
do que la cuestidn estd en seflalar cuales son las limita
ciones a la informacidn y, sobre todo, el conocimientp -
real y clerto de las mismas por aquellos que han de ser-
sujetos activos. El cuadro legal de las limitaciones de~
be establecerse claramente, asi como sefalar los organos

gue han de ser los que interpreten si ha habido extrali-

mitacion o no.

En este sentido varias son las figuras delic--
‘tivééyque la mayor parte de los ordenamientos juridicos-
‘seflalan y que constituyén, por lo tanto, las limitaciow-
nes a la informacién o a la accidén de los medios de comy
nicacién social. As{, la proteccidén al ordenamiento cong
 titucional parece algo que el Estado debe en todo momen-
to llevar a cabo, lo mismo en lo relativo a las institu-
ciones que encargan tal ordenamiento; la proteccidén a la
seguéidad nacional, a la defensa nacional y al orden pl-
"blico; lo relativo a la moral y a 155 buenas costumbres;
la independencia de los tribunales; la veracidad informa

tiva; el libre ejercicio de los derechos reconocidos so-
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bre libertad de expresion. Atentar contra cualquiera de=-
estos puntos constituye algo que debe ser evitado y que-~
al Estado le corresponde el deber de prevenir o castlgar,
bien de forma preventiﬁa o con actuaciones represivas «-

del grado que corresponda.

Resta otra de las cuestiones mas debatidas en-
materia de informacidn o particularmente del Estado ante
la informacidn: la subsidiaridad. De este tema se ha tra
tado abunidantemente en Yos ultimos tiempos, llegandose a
la idea de que el Estado debe adoptar un papel secunda--
rio un papel de estar presente solo donde la iniciativa-
privada no es capaz de atender un servicio o que sdlo -~
bueda atender insuficientemente en relacidén con las exi-
gencias del mercado. A lo Gnico que se accede es a que -
el Estado, con su actuacidén en los distintos campos, ===
cree alicientes o incentivos para determinadas acciones.

_Algo asi como para demostrar que se pueden llevar a cabo
que en principio la iniciativa privada no acierta a ver-
su rentabilidad. Ahi donde la actividad privada sea ca--
paz de atender a las exigéncias de los consumldores y a-

las necesidades que se presenten el Estado no debe inter

venir.

Esta interpretacidn de la subsidiaridad, que -
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tebricamente podria admitirse, nc creemos que pueda ser=
de total aplicacidn cuando ‘de medios de informacién o de
comunicacidén de masas se trata. La informacién, tal como
nosotros la concebimos, es un servicio plblico, y como -
es de todos conocidos, el servicio piblico tiene que es~
tar prestado sufliclente y permanentemente con la caracte
ristica original de la informacidn, ya que al faltar és-
ta, en general, se advierte menos que cuando falta‘o es-
incompleta la prestacidén de otros servicios si no mas vi
tales, puesto que la informacidén, a nuestro juicio, es =
vital, sin mas impresindibles para la vida cotidiana. ==
Que no lleguen lés.periédicos un dia a una ciudad o a un
puéblo no trastorna, en general, la marcha y vida de los
mismos. Que no llegue el agua un dia es cuestidn grave,-

de efectos diversos e inmediatos.

Ante tal naturaleza de los medlos de comﬁnica-
cibn, Zpuede el Estado limitarse a un dejar hacer sin -~
intervencidn alguna? ?Culndo se puede considerar sufi---
. ¢ientemente atendido el serviéio de la informacidn, tan-
“to eh calidad como:en cantidad, y no sblo en lo referen-
te a la informacion de prensa, radio o televisién,'sinon'

en lo relativo a publicaciones de toda indole?.

" "Desde un punto de vista ético y supuesto un sis
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tema de econbmié de mercado -con todas las reservas que-
esta nomenclatura enclerra en materia de informacidn, pa
rece que el Estado no deberia hacer en ningun caso compe
tencia a la iniclativa privada en lo que se refiere al =~
nontaje de empresas dedicadas a esta actividad y limitag
se, por tanto,a velar porque tales empresas cumplan con-
su cometido en todos los Ordenes, siempre sujetas al or-
denamiento juridico correspondiente y con resgpecto a las

limitacliones que hemos saflalado anterlormente.

-

Mis la realidad, sobre todo en palises en vias-
de desarrollo como el nuestro, esta pureza de actuacidn-
no se dd con toda la facilidad que aparentemente se de—-—
searia. Los costes y, como consecuencia, la financlacion,
la escasez de promotores de la informacidn con la forma-
cidn debida y tantas otras circunstancias reales parecen
aconsejar una intervencidn mas directa y permanente del~
Estado. Es cierto que ahi donde el servicio esta perfec-
tamente atendido, sin discriminacidn alguna entre los su
jetos pasivos, donde todo el que lo desee tenga la infor
macidén a su alcance y una informacidén conveniente, es’dg
cir, una informacién y unos medios de comunicacidén que -
no creen a la larga discriminaciones entre unos y otros-

sujetos pasivos, es clerto que en tal caso la actividad-



- 125 -
estatal debe ser meramente subsidiaria.

?Pero esto es posible en un desarrollo§ 7Real-
\mente una empresa privada tendra siempre las preocupacio
nes que pueda tener el Estado:! por ejemplo, aportar al -
exterior la experiencia, los valores del pals, la civili

zacidn propia hacia otras comunidades de civilizaciénhs;

milarz,

‘ En todo caso, lo que parece indiscutible es -~
que el Estado debe fomentar aguellas obras y empresas —-
que no podrian ser de otro modo acometidas. Asimismo pa-
rece indudable que ‘hay que tender a normas qué armonicen
la actuacion de las empresas nacionales o pﬁblicaﬁ, Yy -
en todo caso, también la empresa piblica debera existir-
alli donde la privada muestre una manifiesta insuficien-
cia, o alll donde sea preciso impedir o controlar précti
cas restrictivas de la competencia, o donde el interés -
nacional asi lo aconseje. Por ultimo, no hay que olvidar
que ante las necesidades econémicas, tantas veces puesge~-~
tas de manifiesto, hay el peligro de que la informaciodn-
caigé en manos de capital extranjero, y realmente un pals
no es totalmente independlente mientras que sus medios =
de informacidn no sean totalmente propios. Ello determi-

na una accién de la colectividad y unos recursos propios
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que en forma'aléuna, a nuestro juicio, puede ni siquiera
correrse el riesgo de dejar esos medicos en manos que por
~diversas razones econdmicas, sociales o politicas, pudie
ran desvlarlos de su fin pfimordial, que son los intere-~

ses auténticamente nacionales.

Aunque quizd dentro del campo de la ordenaciéﬁ
de los medlos de comunicacidén social, no quisiéramos de-
jar de seflalar otra de las cuestiones que al’Estado le -
compete: la seleccidn de los medios que deben ser prefe-
rentemente atendidos por ser los de mayor eficacia, vis-
tos objetivamente, .sin animo econdmico o comercial, sino
en Eazén al fin Gltimo de formar una recta conciencia o-
una recta opinidn piblica, y a la elevacién del nivel de

vida en todos los ordenes de los sujetos pasivos.

Comercialmente. no hay duda que uno de los me=-
dios de comunicacidén mas atractivo es la informacidn te-.
leyvisada; sin embargo, se éuede seflalar, sin lugar a du-
das, que la radio es el medio que menos tienpo resta a -
leér libros, que es el medio que mas incita a la lectura
claro esta, oyendo buena‘mﬁsica- e incluso que eé el me~

dio que dA informacidén mis puntual. Por otro lado, es —-

verdad que el mas atractivo es la televisidén y que el - . -

que perdura es la prensa escrita. ?A cual se debe prote- S
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jer méS?o

Consideramos que ®s otro de los deberes que in
cumben al Estado, y nadie mejor que él para determinar -
cudl es el medio mis conveniente dentro de la politica -
genersl de informacidn que se persiga. Posiblemente ante
este problema tome otra vez importancia la idea ya mani-
festada anteriormente en orden a la naturaleza de cadé -
informacion y a la diversificacidn, segin sea el recep--
tor de la misma y el objetivo formativo que se persigue.
La combinacidn de diversos medios de comunicacidén social
puede ser, en muchos casos, la auténtica solucidén a este

problema de seleccion, que indiscutiblemente comporta -

particular interés.

Fomento, promocidn, complemento en el sentido-
mas amplio de este término, ordenacién y control de los«k
medios de comunicacion social pareced ser, slempre a ==
nuestro juicio, los puntos sobre los que ha de centrarse
la accidén del Estado ante la realidad presente y ante -

los avances de la tecnica.

Sin el propdsito de hacer una relacion exhaus-
tiva de los derechos y obligaciohes del Estado y los ciu-

dadanos en relacidén a los medios de comunicacién de ma~-
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sas, sino simplemente a modo de conclusién de lo que he-
mos expuesto anteriormente, seflalamos a continuacidn los

sigulentes:

OBLIGACIONES DEL ESTADO.

v 1= Velar porque los medios de comunicacién ~~

social coadyuven al bien comin. '

2.~ Promover una recta opinidn piblica, orien~
tando con acierto,. .

3.~ Garantizar la libertad y puntualidad de la
informacidn,

4,- Vela£ por la veracidad informativa.

5.= Exigir justicia, caridad y respeto a la dig
nidad huﬁana.

6.~ Ordenar los medios de comunicacién social-
dentro del principio de libertad.

7.= Garantizar con medios propios‘é con estimuy
los para gue la informacién llegue a todos los interesa-
dos en ella.

8.- Fomentar la accidn informativa dentro del-
aprovechamiento del ocio.

¥,~ Atender convenientemente al sector infor--

macidn dentro de los Planes de-Desarrollo Econdmico y so
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10.~ Estimular 1la accién formativa general a -
través de los medios de comunicacidén social.

1l1.- Procurar la subordinacidén de la rentabili
dad econdmica en las empresas de informacidén a los fines
fundamentales de la comunicacidn social.

l12.- Formar profesionales competnetes y respog"
sables.

‘ 13.~ Discriminar la informacidén segin la natuQ
raleza de los receptores de la misma,
| l4.~ FPijar claramente el cuadro legal de limi-
taciones de la irnformacidn.
15.~ Determinar los érganos que han de estimar

~lasbextra11mitaciones. ; .

DERECHOS DEL ESTADO.

l.- Al reconocimiento de su condicién de celé-  v
dor del Bien Comii: no sbélo con carcter general, sino egy
pecificamente en materia de cbmunicacién de masas.

: 2.~ A exigir que la informacion tenga un clarg"
caracter formativo.

3.~ A exigir que la informacidn sea asequible-

a todos sin discriminacidn.
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4.- A orientar la dpinién piblica, especifica~
mente en materias constitucionales,
S.— A la colaboracidén con personas e institu-~
'ciones en materia de informacién.
6.~ A exigir los recursos precisos para logpar
los medios de comunicacion social adecuados.
7e- A limitar las practicas monopbélicas en ma-
teria de informaciénvcuando puedan afectar a la esencia-
de ésta, )
~ 8.~ A las informaciones complementarias.
9.~ Al rec.nocimiento plblico de la profesiona
lidad en materia de informacidn.
10.~ A exigir la explicacién de los responsaf--'k
‘bles de la informacidn. |
| 11.,- A determinar las medidas cautelares
12.~ A establecer, dentro del ordenamiento jurijr
dico, las limitaciones a la informacidn y el cgad}o de ~.

sanciones por extralimitaciones.
OBLIGACIONES DE LOS CIUDADANOS.

1.~ Hacer una recta eleccibén de los médins:dgafgla
comunicacidn social,
2.~ Conocer los juicios o criterios de perso--

‘nas competentes.
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3.~ Difundir las informaciones obtenidas con -
responsabilidad y prudencia.
4.~ Contribuir economicamente al desarrollo de
los medios de comunicaqion social responsables y solven«
'tes. A
5.~ Aprovechar las informaclones para su pro—;
pla formaci6n. |
' 6.~ Influir positivamente en }93»rgsponsable$- ,
Y promotores de la informacién.
7.~ Reaccionar en la forma conveniente ante %éa
las informaciones o, fuenﬁes de 1nformac16n‘inadecuadas.
’ 8.- Entregarse a la actividad informativa en - 
caso de predisposicion para ello. '
9.~ Actuar. coordinadamente siempze que sea po-’

sible Y necesazio.
DERECHOS DE LOS CIUDADANOS.

le= A‘reéibig'informacién veraz, ;ompieﬁa'y —-—
puntual.‘ |
' 2.~ A ser orientado con acierto. .
3u- A fecibir'informacién-conducente»a_Su_fore‘
macion integral . |
| 4,- A promover empresas informativas oa par-—'~

ticipar en ellas dentro del ordenamiento~1ega1 establec;‘
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‘do para los medios de comunicacidn social.
5.- A promover informacién, previa conciencia—

de su competencla en la materia,



CONCLUSIONES.

PRIMERA .~ Consideramos que la publicl--
dad y la propaganda, bien privadas, blen publicas, casi-
-#dempre van conjugadas. Descansan en los medios de comu~
nicacidén modernos y en empresas y sofisticados equipos -
de especialistas expertos en manipular las preferencias,
crear necesidades artificiales y modelar la opinidn del-
vasto pliblico suieto a la dominacidn del capital. Hoy dia
- estas actividades son poderosos instrumentos comerclales,

ideoldgicos y politicos del sistema todo del capitalismo

monopolista de estado.

El gasto realizado para esos fines y al traves
de tales medios de comunicacidn constituYe, ﬁor 53U puesw
~ to, un pingue negocio capitalista. Alcanga.sumas cuantig:
sas en las metrdpolis del imperialismo y ain en los pai-
saB subdesarrollados como México. Por medio de la prene-
sa, 1a radio, la televisidn, el cine, el anunclo exte—--
rior y tantas formas més, a veces. gonsplcuas, a veces -=-
sutiles, la publicidad y 1la propaganda bombardean las -—
conclencias incluso en los mas apartados rincpnes de ca-

da pals de la érbita capitalista.

SEGUNDA .- Consideramos también que po—

cas actividades expresan con tanta claridad el caracter-
sstructuralmente dependiente de nuésfros.paises como lae



publicidad. No menos que en el resto de la América Lati-
na capitalisga, en Maxico las agencias especlializadas y-
las empresas que reallzan lo fundamental de esos gastos,
son monopolios trasnacionales que anuncian mercanclas y- .
servicios extranjeros y difunden la informacidn, la ideg -

logla y los valores del imperialismo.

El remanente de un gasto publicitario superior
ya a los 4 mil millones de pesos anuaieS'en nuestro pais
~mas por ejemplo que lo destinado por la Federacidn a -
Salubridad y Asistenria o a la educacién universitaria-—-
es principalmente eiogados por monopolios mexicanos pri-~
vados y pﬁblicos, o dispuesgo por el Estade, con frecuen
cia al través de aquellas propias agencias y echando ma-
no a las mismas técnicas publicitarias y propagandigti—-
cas. Las empresas de television, radio y los otros me--- .
dios de "comunicacién", también monopolios, dependen por
enter del capital monopolista (que siempre sale de 1a ==
clase explotada), el internacional dominante y el nacio~

nal dominado.

Podemos decir que en la época actual del capi~-
talismo monopollista la economia tiende a adquirir, cada-
Vez mas, caracter parasiﬁario e lrracional, en el senti-

do que las actividades improductivas como la publicidad,
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el aparato militar y burocratico y demas crecen a un rit
mo superior al de las actividades productivas, asi como-
el producto no materializado a causa de la existencla —-
del desempleo, el cual se debe fundamentalmente a la ~—-
anarquia de la produccién capitalista y a la insuficien-

cia de la demanda efectiva,

TERCERA .- Es de advertirse también que-
otra parte de la publicidad es usada en mediastizar al —
pueblo mediante la divulgacién de desfiles, llegadas de-
personajes, informes presidenciales y secretariales y -
paradas militares_y‘deportivas; para mostrar 1o pode:osd
que son los gobiernos revolucionariocs y la fldelidad «w-
abscluta del ejarcito y la burocracia que {95 respaldanj
difusidn de las entrevistas de nuestros altos funciona=--
rios con representantes de otros palses, lo que comprue-
ba la limpieza de la politica de "no intervencién y auto
determinacidon de los pueblos", y el respeto y admiracion
gue se nos dispensa en el exterior; propagacion de dis--
cutsos, declaraciones constantes sobre la "firmeza dele-
peso mexicano” y los beneficios que nos acarrean lag —--
crisis, la inflacidn y los demas problemas del mundo ca-
pitalista., Es abrumador el despliegue que hacen los me--
dios informativos para convencer al pueblo de que, pase-

1o que pase, México serd siempre, como dijera Diaz Mirodnm,
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de las "aves'queAcruzan el pantano sin manchar sus alas”
Y, en £in, de "campaflas cliudadanas" que se repiten ad ==
infinitum tratando de convencer a los radioescuchas y ~~
telespectadores de que lo Unlco que necesitan para elew-
var su nivel de vida es "capacitarse con nuevos conoCi—e
mientos" ~"TU PUEDES"~-, o de que el principal problema -
del pals es "poner la basura en su lugar”, no desperdi--
clar el.agua, hacer la prueba de la jabonadura en 103 =~
tanques de gas doméstico o combatir el contrabando en ~-

pequeila escala,

Es mucho de esta manipulacidn demagbgica tame—
bién se utilizan equipos, tiempo, técnicos y talento que
resultan realmente onerosos a la sociedad, es decir, a—
los que trabajan, en tanto que su actividad no responde-

a necesidades soclales.

CUARTA.~ Consideramos que cualquiera que sea -
el ritmo a que crezca el mercade y en particular la capa
cidad de consumo de las masas, siempre, y sobre todo en-
el sistema en que vivimos, tenderd a crecer mas de prisa
lavcapacidad de produccidn. Lo que demuestra que lo que-

importa al capitalista y al capitalismo monopolista no -
es el consumo y menos aun la satisfaccion de las necesi~

dades sociales, sino obtener la mayor ganancia posible a
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partir de la explotacidén de los trabajadcres.

Como resultado, las bodegas de las grandes cor
poraciones se encuentran atestadas de mercancias en bus-
ca de un comprador, mientras grandes masas de hambrien--

tos plerden las esperanzas de obtener siquiera una vida-
decorosa.

s

La contradiccién del sistema se manifiesta en-

toda su fuerza,

QUINTA.~ En nuestra socledad se llama libertad
de prensa a la libertad de la burguesia para sobornar a-
la prensa, a la libertad de utilizar su riqueza para fa-
bricar y falsear la llamada opinién plblica... Los defen
sores de la "democracia pura" demuestran, también en es-
te sentido, ser defensores del mas inmundo y venal sisteg
ma de dominioc de los ricos sobre los medios de informa--

cién de las masas.

Debemos conocer todas l;s ideologias, No hay =
ideologias mAs exdticas o extraflas que las malas propa--
gandas comerciales de una sociedad de consumo que preten
de, v lo logra ~sobre eso tenemos que ser muy conscien—-
tes al respecto- imponer patrones de consumo, de gasto y
ha&ta de gusto estético que traicionan nuestros intere—-

‘ses,

SEXTA.- Consideramos que la tarea més evidente
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es la vlnculécién del medio de comunicacidn de masas —--
con los camblos encarados en la base econdomica, que cong
tituyen la infraestructura de la nueva sociedad., En este
proceso, dichos medios se deben configurar como instru--
mentos para hacer avanzar las conciencias mas alla de 1la
base social;j es decir, que preparen a la poblacidn para-
la recepcidn positiva y activa de los cambios estructura
les que introduzca la accidn de un goblerno realmente po
pular tanto en la economi& como en otros ambitos. En la-
misma forma, el medlo debe respaldar los camblos intrody
cidos, incorporando su fuerza de penetracidén masiva, pa-

ra protegerlos a téavés del desarrollo de una solidari--

dad crecientemente consciente.

SEPTIMA.- Para concluir definitivamente, solo-
nos resta expresar sin temor a equivocarnos que aiin estéx
mos metidos en una sociedad de clases, donde reina dia a
dia el que explota y donde muere a cada instante el ex—
piotado. Queremos una socledad sincera, justa y sin enga

fios donde sea una realidad el blen comin.
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