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A LA SENORA DORA ESTHER LEON DE RANSIL.
CON ESTE HUMILDE TRABAJO, RINDO TRIBUTC

“A"SU GRANDEZA COMO: MUJER, PERSONA Y. Ma-
o L .
DRE. :




A LA SENORA LUCERO S. DE CALDERON,

Mi ESPOSA, CON PROFUNOO AGRADECIMIENTO
'POR SU APOYO OE S1EMPRE PARA HACER PO~
' SIBLE ESTE LOGRO. ‘
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A MY HIJA MARCELA

?

- MoTivo CONSTANTE DE LucHA Y SUPERACION,




A MIS HERMANCS IGNACIO, ENRIQUE v SERGIO.

CoMO MUESTRA DE GRATITUD, POR SU ETERNO =~
APOYO Y AYUDA DE SIEMPRE PARA LLEGAR A ES
TA ETAPA.
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AL SEFIOR LICENGIADD CMAR OLVERA DE LUNA.

~ COMO TESTIMONIO DE M1 ETERNO AGRADECIMIEN .
: TO. ‘ : SR




AL SENOR LICENCIADO ENRIQUE FUENTES LEON.

POR SUS VALIOSOS CONSEJOS PARA FORMAR M| =
CRITERIO COMO PROFESIONISTA. .
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- DE DAR UNA SIMPLE LEIDA AL CONTENIDO DEL APTICLLO
17 DEL Poolso DE COMERCIO VIGENTE, SE DESPRENDE CLARAMENTE
CUAL VA A SER EL OBJETO A ESTUDIO DE ESTE TRABAJO: COMOl~~
PUEDE. VERSE EL MENCIONADO ARTICULO A LA LETRA DICE:

5

£

TITULO SEGUNDD, -

"0E LAS OBLIGACIONES COMUNES A TODOS =
LOS QUE PROFESAN EL. Comepcio', :

CAPITULD SRINERP,

CDEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL,

ARTICULO 17.~ LOS CPMERCIANTES TIENEN

FL OZRERY

“le=  DE PARTICAPAR LA APERTLRA DEL E£5-
TABLECIMIENTO O DESPACHO DE 88U PROPYE-

DAD, POR MEDIQ. DF UNA TIRZULAR DIR101—
DA A LOS COMERCIANTES D LAS FLAZAS EN
OQUE TENGAN DOMICILIC, SUCURSALES, RELA

CIONES O CORGESPQNSALES AE“vANTILES, -

LA CUAL CONTENDRA!  E£L NOMRI®E DEL £57Ta
BLECIMIENTO O DESPACHO, 53U UBICACSION=
¥ ORJETO, S1 HAY PERSONA ENCABIADA DE
U ADMINISTRACION, SU HOMBRE. ¥ FI1RMA,

~

s1 Hay COMPallla, SU NATURALEZA, LA 1N
DICALION DE SERENTE O GERENTES, LA PA
ZON SOCIAL O ODENSMINACION ¥ LA PERSC—
NA O PERSONAS AUTORIZADAS PARA US2AR w=

UlA U OTRA, Y LA DESIGNACION DE LAS -

CASAS, SUCURSALES O AGENCIAS §1 LAS. HY

LERE.,

{1.-~ DFf DAR PARTE TAMBIEN, POR MED{O-
DE CIRCULAR DE LAS MODIFICACIONES QUE-
SUFRA CUALOUIERA DE LAS CIRGUNSTANCIAS
ANTES REFERIDAS.




f1l.~  DF PuBLICAR EN EL PERIODICO =
OF IC1AL, Y EN SU DEFECTO EN. ALGUN ==
OTRO, LAS ZIRCULARES QUE DIRIJAN, ==
AST COMO EL ESTADO DE LIOUIDACION Y~
LA CLAUSURA DEL ESTABLECIMIENTO Q ~=—
peEsracHo, (1)

.

AHORA BIEN ESTE ARTICULO SE ENCUENTRA COMPRENDI
D0, EM EL TTTULO SEGUNDO DEL 200160 DE COMERCIO, QUE TRA-
TA  "DE LAS OBLIGAGICNES COMUNES A TODOS LOS QUE PROFESAN
EL COMERCIO", ES DECIR DE LAS OBLIGACIONES 0E LOS COMER-

CIANTES! Y EL CAPITULO PRIMERC DE DICHO TITULO SE DENOMI—

NA PRECISAMENTE "DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL", -
QUE ES EL TiTULO DE ESTA PRETENDIDA TESIS.

LUEGO EL OBUETO 4 ESTUDIC DE ESTE TRABAJO LO SE
RA BRECISAMENTE ‘€L CONTENIDO DEL ARTICULO 17 DeL COdbiso =
nE COMERCIO,

. £5 DECIR QUE EL  "ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCAN~
TIL", AUNQUE LA MAYORTA DE LA DOCTRINA POR NO DECIR TODA,
ASl COMO LAS LEG)SLACIONES PASADA Y VIGENTE, NO DAN UN ==
CONCEPTO O DEFINICION ACERCA DE LO QUE DEBE ENTENDERSE —-
 POR EL, PUEDE CONSIDERARSE SEGUN LO MANIFIESTA EL TRATA==
 DIsTA PATRICK BISHOP FRANCIS €N su 0BRA, COMO "LA TRAN=
SAGC 16N COMERGIAL QUE IMPLICA EL PAGO DE UNA CANTIDAD A -
LOS EDITORES O EMPRESAS DE RADIO-DIFUSION ¥ A OTROS ME~—-
DIOS QUE SE EMPLEAN ..." ~ (2).  CON EL OBUETO DE ESTA=-

'nunsanﬁuanauntzumnnnu-unna' RO EAEAEA IR TESNIRS S RIRTARRT

(1). COoico DE COMERCIO VIGENTE.

(2)' PATRICK Bi1sHor Francis, FUNDAMENTO Ecomomu'
: CO DE LA PuBLiCIDAD, TRADUCC!ON RAMON VE——
REA, MEXico 1949, Pac. 3 v 4..



BLECER UNA, COMO DiJERA EL PENSADOR CERVERA ETHIEL, «--
M. COMUMICACION GRAFICA, ORAL, OBJETIvVA, VISUAL, £T7C,,
ETC, ... DE UN PRODUCTO BIEN O SERVICIOM, (3)

' COMO LO ENTIENDO YO, AL ESTUDIAR LA UBICACION
_DEL CITADO arTicuLo 17, DENTRO DEL CUERPO DE LEYES Ci1TaDO
EL ANUNC1O DE LA CzL1DAD MERGCANTIL, ES LA OBLI3ZACION QUE~
CTYENEN TODOS LOS COMERCIANTES DE DAR A CONOCER, DE PUBLI{-
CAR O PARTICIPAR, POR MEDIO DE uUNA TIRCULAR, T0DO LO CON-
CERNIENTE & SU ESTABLECIMIENTO O DESPACHQ, DESDE LA APE R~
TURA DEL M{“Y0 HASTA SU CLAUSURA O CIERRE, ZON TODAS LAS—
CARACTERISTICAS ¥ GENERALIDADES INHERENTES DEL MiISMO, CO-
MO SON PRECISAMENTE DESDE LA APERTURA, GIRO, NOMBRE, DOM)
CQILID, ETC., PERO NO NADAMAS AL PUBLICO'EN “ENERAL, COMO-
SE DESPRENDE DE LO ACEVERADO POR LOS AUTORE: BISHOP v CEE
YERA, SiND COMO QUEDA ASENTADO EN LA FRACCION PRIMERA DEL
YA MELCIONADO ARTICULO 17, & LOS COMERCIANTES DE OTRAS =m
PLAZAS EN QUE TENGAN DOMICILIO, SUCURSALES, RELACIONES, ~-
ETC. ‘

DELIMITADO QUE HA QUEDADO MAS O MENDS EL OBJETO
A DEZ:RROLLAR EN EL PRESENTE TRABAJO, PASAMOS A ENTRAR ==
" PROP! *MENTE -EN MATERIA,

(3) Cervera Evniel, PUsLicinap Losica, México
S 1967, eac. 175.



SAPITULO |-

LA OBLIGACION DEL COMERTIANTE SOBRE
EL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL,

, SOMO QUEDA aSENTADO EN LA INTRODUCCION DE ES
TE TRABAJO, DE LA UBICACIOM QUE DERTPO pEL 260180 nE 70
MEQTIO GUARDA NUESTOO REFERIDO ARTICULO 17, OQUE HABLA ~
DEL ANUMCID DE LA CALIDAD MERCANTIL, ESTE ©5 LNA QRLITSA
C1ON PAmE TODAS N)UELLA.S PERSONAS QUE ENCUADREN EN £L =
DISPOSITIVO, ENTENDIDOS ZOMO COMERCIANTES, ’

OaL1GactON EN SU SENTIDG LATO, VIENE A SER,-

EL VINCULD JUT MOS IMBONE LA EJECUCION DE UNA COSA, UNA

1vPostcIBn, EXI3ERCIA MORAL QUE DESE REGIR Lp VOLUNMTAD-

TLI83E, OBLIGACION YERCANTIL EN SU ASCERCION JURIDICO ES

LL4 QUE TIEND POR ORJETH UNMA PRESTAS(ON DE NATURALE

ZA MEPCANTIL, SEGUN EL DICCIONARIO OC DERECHO DEL Maps-

FAEL DE 2INa,  (4) Y ESTE CONCERTO ES EL QUE =
NOZ INTERESA GARA EL OBJETO DE ESTE ESTUN(O,

[GUALMENTE COMERCIANTE EN SU ASCEPCION GEME-

ReL1ZADA, ES EL OUE COMERCIA, EL QUE SE DEDICA AL COMER

€10, EL VENDEDOR, NEGOCIANTE, TENDERO, TRAFICANTE, PERO

ARA EL DERECHO, COMERCIANTES ES LA PERSCOMA FISICA QUE -

REAL|IZA HABITUALMENTE, CON CARACTER PROFESIONAL, ACTOS~
DE COMERCIO.

SR R RN R S N T N T IR R R R NN N R R NS TN R NN T INE R RER

(4)  RaraeL DE DINA, DiccioNARIO DE DEREGHO
1965, pPAG. 212.




DERSONA MORAL CONSTITUIDA SONFORME a LA LEGIS.

LACION MERCANTIL, CON EL ORJETO DE REALIZAR ACTOS DE Co-'
mErc1o, - (5) ‘ '

’ AHORA 81EN, EL ANUNGIO DE LA CALIDAD MERCAN—-
TIL ES UNA OBLIZACION, COMO TAL SE ENGUENTS
£ U LEsISLAS 30 MERCANTIL, Y AL RES®ECTO, EL TRATADIG=
CTa Eseafjol BEMITO LNRENTO nMOS ILUSTRA AL MENCIONAR TN 5t
QaRA, ENTRE LOS CARACTIRES INTRINSECOS DEL JERECHD Mepam
CANTIL, LA IMPOSICION DE DETERMINADAS CONDICIONES £ SU-
DESEMVOLVIMIENTO ¥ CuE ... £STAS COMDIZINNES S0V 1
BERTAD DE LOS MEDIOS .., NECESARIA, POAQUE LAS FORMAL |-
DADES QUE EL DERECHO SIvIL EXICE DE OROINASIA T4 |HaaM=

19 — -

'

CPATIBLES CON EL MODO DI SER DE LA ACTIVIDAD COUEF”IA
1 '

‘ La VERDAD £5 OuE NUESTRA LERISLACION VERCAN--
TIL ACTusL, 0ODICO DE ZoMgEacio, LEY DE Camacas D€ Sovia-
10 Y DE INDUSTRIA, ESTATUTOS DE La CaAka®a DE TSOMERZIO -
DE LA CIUDAD DE MEX1C0, NO CONTIENEN VERDARERAS 0BLI%A-~
CIONES, PUES NO EXISTE AL RESPECTO UM vE2DADERC MroaNo ~
JURISDICCIONAL, N1 SIQUIERA ABMINISTRATIVO, UL VIGILE -
CEL CUMPLITIENTO DF NDICHAS O2LIAACIOMES 0484 LOS COMERm——

“CLANTES.  No s

m

ENCUENTRA NI TAN SIQUIERA ENUNCIADO A e
QUE SANCIONES SE HACE ACREEDOR EL COMERCIANTE OUE SE ABS
TENGA DE CUMPLIR CON LOS POSTULADOS DEL ARTICULO 17 DEL-
50D1G0 DE DSOMERCIO,

ESTAMOS CONSCIENTES QUE EXISTE LA OBLISACION-

EE R EET RS2 F-F-2- 2 b a2 2 2 il R L

(5) RaFatL DE Pina, 0B, CiT., Pic. 64,




BERD SOUIEN YA A EXIGIR 3U CUMPLIMIENTO?  JCOMO SE COM-m

SRUCZA SI EL COMERGIANTE CUMPLE O NO? 4QUE SANCIONES ==
HAY?  JOUEN LAS IMPONE?

I

“E POR ESTO QUE RESULTA INELUDIBLE RELACIONAR

EL TEMA DEL ANUNGCIO DE LA CaLi1DAD MERGANTIL, CON EL . TEMA
£ La PUBLICIDAD, CON EL CUAL SE ENCUENTRA CIEN POR CIEN

TO ORELACIONADO Y LIGADO.

LLEGANDOSE Al EXTREMO DE CONSIDERAR A LA Syew
BLICIDAD COMO UN SENERO ¥ £L ANUNCIO COMO LA ESP

CNTEMDES

AMUNCE AR DUIERE DEC
MATICIA O AVISO DE ALGUMA

SUCE30, O TAMBIEN SI5N|
FIsa PROMOSTICAR, LUESA ARLND S UM OAVIEQ, LN PRONOSTI
SO ASIMISHO QUE PUSLICAR QUIERE DICIR HAGCTD SATCHTL UNA

COTA, COMUNICARLA, NUESTRD TOMa A DESLAPOLLAR ES
MENTE £t

00 RILATING A La NOTISA, CW"R‘uu,lﬂN; DAV S0 -

QUE TIENE OBL e

TOOO SOMTRCIAMTL, 0F S 0a
L1oaD MERCANTILY £5 DECIR £L CaRACTER 208 OUE L COMER-~
CUANTE APASZCERA EM EL EOERCICIO 0F SU GIRO COMD TAL, E5
GECI® EN L& REALIZACION NE LOS 4CTOS JURINICOS QUE va A=
LLEVAR A CAB0, O SEA EL ACTO DE COMIPCIO, MISMO QUE E£5 -

REGULADO POR LA LESISLACION MERCANTIL.

PARA LLEVAR 4 CABO LOS DIFERENTES ASPECTOS DE
LA CALIDAD MERCAMTIL, A DUE ESTA ORLIAADD TODO COMERG:AQ‘
TE, ESTE SE. TIENE QUE AUXILIAR DE LA PUBLICIDAD, SIENDO-
QUE FSTA E£S MAS FACIL DE DESCRIBIR QUE DE DEFINIR. (6).
D1pEMOS QUE LA PUBLICIDAD MERCANTIL ES EL CONJUNTO DE DA

R F A L T

DESEURETERIW TR

(6) PaTrRick Bisuor Francis, Os. Ci17. PAG. 3.




TOS PUESTOS A LA DISPOSICION DEL CONOCIMIENTO GENERAL, ~ -
DIFUNDIDOS POR CUALQUIERA DE LOS MEDIOS DE COMUNICAGHON,
CON EL OBJETO DE "INFORMER Y EN ALGUNOS CASOS, SEGUN EL~
PENSADOR SEPVERA ETHIEL, DE EDUCAR A UM PUBLICO PRE-DETER
MINADO CON FINES cOMERCIALES" (7)), CONSTI TUYENDO EN sf
UM "TRABAJO NECESARIO ¥ SUFICIENTE PARA PODER PROVOGAR =
EN LA MULTITUD ACTOS VOLUNTARIOS FIJADOS DE ANTEMANQ —==

P (8), EL ACTO MERCANTIL DENOMINADO LA COMPRAVENTA,-
’

CREC VYO,

CaARA PODER DESARROLLAR EL TRABAJO REFERENTE &
EL ANUNCIO DI Lo CALIDAD MERGANTIL, COMD YA HA OUEDARD -
CMAN[FESTADO, SE NEGCISITA HACER UN PARANGON, ENTRE LO CUF

’

SOEN ST CL ANUNCID P02 U LaDO Y LA PUBRLICIDAD POR OTRC

i

PUES AUNDUE En EL CONCERTO DE LO OUE ESTO SUSCRIBE, SON~
AMBAS SEMEJANTES Eif CASU SU TOTALINAD, TaMBiEN TIENEN D1
FERENTE CORNMOTACION,

POR £330 APARTE DE OUE YA HA QUEDADC aSENTADD —
L0 QUE SE ENTIENDOD POR ANUNCTAR Y POR PURBLICAR, EN 5S4 ==

FOPV SENERALTZADA MAS O MENOS VULS AR, TRATAREMOS DE HA—~

",C*D UN PEQUENO DESARROLLO DE LO QUEES La PUBLICIDAD ENe

—_—

PARA POSTERIOMMENTD ENTHRESAZAR UNA DEFIN!CléN O CON~
CEPTO NDE LOLOQUE £S5 €L ANUNCIO ¥ PODER DISTINGUIR DICHOS~
CONGEPTOS, PERO OESOLD UN PUNMTO DE VISTA JUR;D!CO.

AL RESPECTO SE HAN DADC (INFINIDAD DE DEFINICIO
NES DE PUBLICIDAD, YA QUE E£STA ES INFIMITA TN SU VAR{E=w
DAD, Y SE ENCUENTRA LIGADA A LA LIBERTAD HUMANA, POR. LA-

=uaann==a=uzxusﬁﬁu=ua===x==x:n:x:rr_;3:3:.-.:;::::::nn=unnuuzn==n=:====m
_ . ,
(7) Cervera ETnieL, Os. Ci7. PaG. 24,

(8) Bori RaracL v Josf Garoo, TraTapO POMSLE_
* 70 DE PuBLICIDAD Y PROPAGANDA, TERCERA ==
FD!C!ON, 'BARGELONA Espafia, 1947, Pac.. 2.




INDEPENDENG! A DE EXPRESION Y PROPAGACION DE TODA IDEA —

QUE NO SEA [ NMORAL Y CONTRARIA AL BIEN POBLICO.

_ LA PUBLICIDAD 2OMO ARGUMENTO SOCIAL, HAY QUE=
REVISARLO A LA LUZ DE LA TEOR{A ECONOMICA, YA QUE COMO=
ELEMENTO PROMOTOR DE LA PRODUCCION Y EL EMPLEO, LO ES ~
TAMBIEN DE PROGRESO v BIENESTAR, - (9). Asi, REVISTE uUN
ASPECTO POLTTICO,

LA PUBLICIDAD WIENE APAREJADA CON EL DESARRO~
LLO DE LA HUMANIDAD Y DESDE EL INICIO DE ESTA, HABIA EN
ALGUNA FORMA MANIFESTACION DE LO QUE ERA PUBLICIDAD! co
“MO REFERENCIA DIREMOS QUE EN TIEMP0 DE LOS ORIEGQOS, HU=

BO UM ESCLAVO QUE ASESINO A UN ILUSTRE GENERAL CON EL SO

LO 0BJETO DE FIGURAR EN LA HISTORIA,

SE HA DICHO TAMBIEN QUE LA PUBLICIDAD ES A LA
VEZ "UNA CIENCIA Y ARTE, CIENCIA EN SU CONCEPCION, D1AG
NOSTICO ¥ PRONOSTICO} ARTE EN Su APLICACION" (10).

En LA DOCTRINA, NO SE HA DADO A ENTENDER EN -
FORMA UNTFORME LO QUE ES PUBLICIDAD: UNA AMALGAMA HECHA

CON ALGUNAS QOPINIONES AL RESPECTO, PODRTA DARNOS OTRO - -

GONCEPTO GENERICO.

LA PALABRA PUBLICIDAD VIENE DEL LATTN,puqucus
PUBLIGCO ES, LO NOTOR[O, PATENTE, MANIFIESTO, LO VISTO O

SABIDC POR TODOS; PUBLICIDAD SIGNIFICA! LA CALIDAD O =
ESTADO DE Lo PUBLICO,

Y LA DEFINICION QUEDARTA cOMO:  "EL METODO Y-
CARTE o+, ", (11), POR EL CUAL SE POME "MEDIANTE EL ES-

RN ORI NS N T E RN SN USROG AR S IR S R e e

(9) PaTRICK BIsHOP FRANGIS, 08, CiT. PAG. 15.
(10) * Bori RaraeL v Josf Ganrpo, O, Cy1. PhG.

(11) Borl RaFacL vy JOSE GARDO, 08. CiT. PAGS

wz.._



TABLECIMIENTO DE UNA PUBLICACION™, ' (12), PERSUASIVA O
INFORMATIVA, EN COMOCIMIENTO DEL PUBLICO EN GENERAL UN:
"iCcCION FINALIZADA Y FLANTEADA, OUE HACE ACEPT2R, ragac
v sropasar"  (13), aL PUBLICO MISMO, COM EL OBJETO ©°f -
CUE ACTUE O SE INCLINE FAVORABLEMENTE HACIA DETESM: tams
DaS IDEAS, I[NSTITUCIONES O PERSONAS. (14),

SENTADA QUE HA QUEDADO MAS O MENOS UNA DFE'n [
CION GENFERICA DE LO QUE ES PUBLICIDAD EN SENMTIDO 277, -

<. TRATAREMOS DE DAR UNA DEFINICION DE LO OUE ES EL &N N——

Clo MERRANTIL, PARA DIFERENCIARLA OF La PusLiciDar “'Er-
CANTIL TAMBIEN? AST TENEMCS QUE PUBLICIDAD MERrcanTil £S
EL COMJUNTO DE DATOS PUESTCS & LA DISPOSICION DEL CONO-
CCIMIEMTO GENESAL, DIFUNDIDOS, POR CUALOUIERA DE LOS ME-
DIOS DE COMUNICACION, CON EL ORJETO DE INFORMAP ¥ EN AL
5UNCS CASOS, EDUCAR & UN PUBLICO PRE=DETERMINADC COM FL
NES cOMERCIALES. (15). SONSTITUYENDO EN ST UN "~paoa-
JO NECESARIQ ¥ SUFICIENTE PARA PODER PROVOCAR £N LA ML
TITUD ACTOS VOLUNTARIOS F1JADOS DE ANTEMANG,,,." [(*8Y,

'Doq ANUNC10O MERCaNTIL ENTEMNEMOS: .., uUNA -
TRANSACCION COMERGIAL QUE IMPLICA EL PAGO DE UNA CANTI=
NAD 4 LOS EDITORES O EMPRESAS DE RADIODIFUSION v 4 OTROS
'MEDI1OS OUE SE EMPLEAN ,.." (17). CoOn EL OBUET" DT Eg~
TABLECER UNA "... COMUNICACION GRAFICA, ORAL, CRUETIVA,

A NI R IR N S I D R N I N T O R G S RIS N S NN RS SS AT R TN E S R T

(12) Cervera ETHIEL, OB, CiT. Pac. 24,
(13) Borl PaFaEL Y JosE Gappo, On, 27, Pz, 1,
(14) PaTrick BisHop Francts, s, “i7, iz, 3 v 4,
(15) Cervera ETHIEL, OB, 017, Pic, 4,

(16) Bort RaracL v Jos€ Ge=po, Do, Oy1, Par. 2,
(17) PatRick BisHOP FRancis, Da. 7iT. “hse, 3 v .4,




VISUAL, ETC., DE UN PRODUCTO BFEN O SERvVICIO", (18).

LA DIFERENCIA QUE SE PODRIA HACER ENTRE PUBLI~-
CIDAD Y ANUNGCIO MERCANTILES, SEGUN LO Dice RaicH, Y €5 -
,CITADO POR EL PENSADOR BORi RAFAEL, ESTRIBA EN EL SENTI-
DO DE QUE LA PRIMERAMENTE NCMBRADA O SEA LA PUBLICIDAD,-
VAleRlGIDA HACIA UNA MULTITUD, Y EL OfRO dE LOS NOMBRA-
DOS O SEA "EL ANUNCIO"™ VA DIRIGIDO HACIA UNA PERSONA, ==
AUNQUE SEA EXPUESTO EN UNA FORMA DE QUE SEA VISTO POR MU
CHOS ,.s S| BIEN, EL CONGCEPTO DE MULTITUD ... SE RE==
FIERE NATURALMENTE' A LA SUMA DE UNIDAD-PERSONA". (19),

AHORA BIEN 'ENTENDIDOS QUE HAN QUEDADO LOS CON=
‘CFPTOS QUE NOS OCUPAN, PASAREMOS A TRATAR DE EXPLICAR LO
QUE SIGNIFICA O LO QUE ES LA PUBLICIDAD LEGAL MERCANTIL~
Y POSTERIORMENTE LO QUE ES O LO QUE SIGNIFICA EL ANUNCIO
LEGAL MERGANTIL. o '

PAPA EXPLICAR LA PUBLICIDAD LEGAL MERCANTIL, ES
MENESTER QUE QUEDE ASENTADO O ENTENDIDO LO QUE ES MERCAN
TIL Y LO QUE ES COMERCIO,

MERCANTIL ",.. LO MISMO QUE MERCADER, MERCADE~-
““mRiA, MERCANCiA, MERCADO, ETC., AST COMO SUS EQUIVALENTES
'LAruwos; MERCATOR, MERCATURA, MERCATUS, MERCATORIUS, ETC.
DERIVAN TODOS DE LA PALABRA MERX (MERCADERiA), QUE S1GNL

(18) Cervera ETHiet, O08. CiT. Pas. 175.
(19) Bort RAFAEL Y JosE Garoo, 0B. CiT. Phc. 2.




FICA TCDO, LO OUE FS SUCEPTIBLE DE TRAFICO © COMERGIC, -
LUEGC MERCANTIL SEPA TCDO AQUELLD OUE DICE O $E REF|EQF=
AL comercic".,  (20). '

COMERC 1O, JURINDICAMENTE HABLANDO, ES "UNA [N==
DUSTRIA O PROFESION OUE INTERVIENE ENTFE PRODUGTORES Y -
COMSUMIDORES PARA FACILITAR EL INTERCAMBIO DE PRODUCTOS,
CON SUJECION A DETERMINADAS REGLAS DE CONVIVENCIA SOCTAL,
ENCAMINADAS AL MEJOR CUMPLIMIENTO DEL FIN INDicaDO" (21).

PuBLIC1DAD LESAL MERCANTIL, EN CONSECUENCIA SE
" OBTIENE AL AGREGARLE % LA DEFINICION DE PUBLICIDAD, LO -
QUE SE ENTIENDE POR MERCANTIL, INGREDIENTE SINE QUA NOM-
DE LO JURIDICO, AST cOMO TAMBIEN DAR UN CONCEPTO DE LO-
CGUE ES O LO QUE SIGNIFICA LEGAL, Y VEMOS QUE EL MAESTRO-
RaracL DE PINA NOS DICE AL RESPECTO QUE ES "LO PRESCRITC
POR tA LEY. //L0 AJUSTADO A LA LEY. //Lo recTo, (22},

Asi LA PUBLICIDAD LEGAL MERCANTIL, ES UNA PRO-
TECCION PARA EL COMERCIANTE CON RELACION A UNA POSIBLE =
COMPETENCIA DESLEAL, Y COLABORA CON LOS TERCEROS QUE ES-
TAN O PUEDEN ESTAR JURIDICAMENTE RELAC!IONADOS CON ELLOS=-
MISMOS, DESARROLLANDOSE DICHA FUNCION, AL ESTATUIR LA ==
LEY COMO DEBER PROFESIONAL PARA EL COMERCIANTE, EL HACER
PUBLICAS TODAS LAS ACTITUDES RELACIONADAS CON D'ICHA PRO-
FESION, '

EsSTO VIENE SIENDO LA OBLIGACION DE LA PUBLIGI~
DAD LEGAL DEL ANUNCIO DE LA caLiDaD MERCANTIL,

EMEOROANENgEC SRR U aRAaTRSaEEREASNAERIANIaoERImIUWITIB IS S

(20) Lorenzo Benito, OB, CiT. Phc. 14,
(21) Lorenzo Bewntto, Os. Civ. Pac. 20,

s

v

(22) De Pina RaraeL, 08. CiT. PAc, 183,




FORLE OUE HACE AL “Anuncio LEsAL MeacanTiL, Di-

L REMOS, COMO YA OUENO ASENTANDO ANTERICRMENTS, QUE NO HAY -
U cowégoro O DEFINICION ACERCA DE LO QUE DERE ENMTEMDERSE

POR CL Anuncio MERCANTIL, QUE NOS HAYA SIDO DADO POR LA ~
DOCTRINA © POR LA LEaISLACION. '

PaRA EL OBJETO DE ESTE HUMILDE TRABAJO TRATARE~ -

405 DE SERUIR EL MISMO METODO QUE FUE UTILIZADO PARA LO--
CaRAR UN ﬂomospro DE LO QUE ES PUBLICIDAD LEGAL MERCANTIL,
ES DECIR PREVIO CONGEPTO O DEFINICION GENER(CA DE LO QUE-
SE EMTIENDE POR ANUNC10, afiADiENDOLE LO QUE SE ENTIENDE -
POR MERCANTIL Y NATURALMENTE EL INGREDIENTE JURIDICO: Ha=
CIEMDO LA OBSERVAGION QUE SE H1Z0 ANTERIORMENTE RESPECTO-
DE QUE La PUBLICIDAD POR MOTIVO DE LA [NTIMA L1GA OUE TIE
NE COM E£L AMUMCIO, VIENE A SER UN CONCEPTO GENFRICO QUE -
PARA SU DESENVOLVIHMIENTO NECESITA VARIOS MED1IOS, ENTRE ==
LOS QUE SE MENCICNA EL AMUNCIO EN ;T: Es DEC IR QUEREMOS -
DAR A ENTENDER QUE TECNICAMENTE HABLANDO, LA PUBLICI(DAD -

£S EL GENERO Y EL ANUNCIO ES LA ESPECIE, Y QUE TAMBIEN La.

PQIMERA £5 EL COMTENIDO Y. EL SEGUNMDO £S5 LA FCRMA O CONDUC
TC POR EL CUAL SE DESARROLLA ESE CONTENIDO,

, _ CoN LA ACLAéonéw’ANTERicn Y A SAB!ENDAS DE QUE.
CANTERIORMENTE HEWOS DADO UNA (DEA DE LO QUE SE ENTIENDE =
POR ANUNCIO'Y POR MERCANTIL, PODEWOS DECIR QUL A AMUNC 1 C
MEPCANTIL, DESDE EL PUNTO DE VISTA LEGAL, VIENE A SER UN A
TRANSACC(ON COMERCIAL QUE IMPLICA EL PAGO DE UNA CANT!DAD'
A LOS ED!TOPE EMPRESAS DE RADIO DIFUSION Y A OTROS ME—-
DICS, QUE SE EMPLEAN CON EL OBJETO DE ESTABLECER UNA COMY
N1CACHON GRAF!CA,LORAL,»OBJETIVA, ETC., DE UN. PRODUCTO -

" BIEN O SERVIGIO,.Y DE LAS CARAcrtﬁlsr;CAs GENERALES DE DI



SHO COMERCIANTE A LAS PEASONAT QUE EITA  _Afi0Mans: O
PUEDAN ESTARLO, CON TONO AQUFLLO QUE SE 7 34 0 SE Fef|f-
RE AL COMERCIO DE QUE SE TRATA, PRESIRITL v SANCIGHMLSD -

19

POR UN DRDENAMIENTO QUE LLEMA LOS cavacTo-r':s pE LEv,

LO ANTERIOR PROP|AMENTE DISHO, I7 LO CUE 1LEME
A SER "LATOBLIGACION DRI ANUMTIN, DF 1A 727 [DAD MERY Mew
T'L."'




CARPITULD 11.-

NACIMIENTO DE LA CBLIGACION DEL ANUN-
CI10 DE LA CALIDAD MERCANTIL.

LA OBLIGACION DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERC AN

TiL, MNACE COMO TaAL PARA LOS COMERCIANTES, CON LA APERTU~'
RA- DE UN NEGOCIO MERCANTIL, ES DECIR UNA VEZ QUE HAYA ==

CUMPLIDO CON TODOS LOS TRAMITES Y REQUISITOS INDISPENSA=

BLES PARA VER LA REALIDAD JURIDICA, PARA NAGER A La VIDA
JURIDICA, :

L.OS PASOS A SEGUIR PARA MANIFESTAR LA AFERTURA
- DE UNA NECOCIAC!ON MERCANTIL DE PERSONA FISICA, Y MACER-
A LA VIDA JUR!D!CA SON?

4)  APERTURA DE UN NEGOZIQ MEQCANTIL OBL | GA—~.
CIONES

1).~ EMPADRONAMIENTO, :
2).~ REGISTRO FEDERAL DE CAUSANTES.
3)i~ LICENCIA SANITARIA.

4).= Licencia NUEVA,

5),~ SOLICITUD PARA LA AUTORIZACION DEL L:BROL

DE chers.
6).~ LICENCIA SANITARIA DERSONAL,
7).~ SOLICITUD PARA EL INGRESO A LA CAMARA €O
RRESPONDIENTE. :
8).~ SOLICITUD DE AFILIACION AL INSTITUTO Mg~
E X1CANO DEL SEGURO SoctaL,

9).,~ REGISTRARSE EN £L DEPARTAMENTO DE CENSOS,




Pana TAL FFECTO SE DEGESAN LLENAR LAS FORMAS PE-

CUERIDAS, MISMAS 0UE SERAN ENTREGADAS EN SU RESPECTIVA OF|

CIMA PARA LA CORRESPOMDICMTE TRAMITAC)ON., )

1Y~ CHPADRONAMIENTO, . .

PoP LO OUE HACE AL ENPADPONAMIENTO, ESTE ES UN -

TPLM(TE OUE DEBE LLEVARSE A CABC MECESARIAMENTE AMTE LA TE-

pERT A DEL DEPAmTfMFNTO DEL D!STR!TO FEDERAL, DICHA FORMA

_ OUE ES COMO LA OUE SE ANEXA A CONTINUAG crom ouo CUADRO ”“k

DEBE SRESEMTARSE EM L4 D!PECCIFN GEMERAL Qoppr imeyrsTos =
DE IRGRESOS MEPCAMTIL_u. DEPARTAMENTO DE FMDAOQONﬂMlFPTO,—

A LA FORM& DE LA SOLIC ITUD CITADA, DEBERA ANEXAPSE, EN CA-
50 DE SER ASREMDADOR DEL LOCal PNMDE SE ENCUENTPA EL NESQ~ .. ¢

£10, FL SONMTPATO DE ARPENDAMIENTO RESPECTIVO! SI SE £S5 PRQ
PIETARIC DEL LOCAL, ASIENTA DEL NESOCIO, SE ANEXSRA La OL-
TIMA BOLETA DEL PAGO PRED!AL. ‘ o e




- ]3 -
SOLICITUD DE EMPADRONAMIENTD
IMPUESTC) FEDERAL SCERE (NGRESOS MERCANTILE:
CAUSANTES HABITUALES
1

NUMERO DE REGISTRO
. RESERVADO PARA La OFICINA DE CONTROL
DIRECCION DEL IMPUESTO SOBRE INGRESOS MERCANTILES

EN CUMPLIMIENTO DE LA LEY FEDERAL DEL IMPULSTO SCBRE INGRESOS MERCANTILES ¥ PARA LOS EFECTCS DE
EMPADRONAMIENTO ¥ EXPEDICION D€ LA CEDULA RESPECTIVA. SE MANIFIESTA LO SIGUIENTE

I- NOMBRE. HAZON S(JCIAL Y UBICACION
1. NOMERE DEL ESTABLECUIMIENTO _: e AN
2. NOMBRE DEL PROPIETARIO O RAZON SOQAL -

(PERSONAS FISICAS.  NUMARE O NOMURES V aPELLI
SER MUNWR CASRALA,  PERBONAS MORALES. RAZ

3. UBICACION DEL  ESTABLECIMIENTO::"

PATERNU ¥

MATERNO

NOMBRE. APELLIDNS PATURNG ¥ EL DEL EXPOM EN CABD DT
NOCUIDANDO NSO OMITIR LA CLASE DE SOCIEDAD.:

CALLE AVERIDRTUALIADA BE [T RN P THY IEREEN YN T it S T

4. UBICACION DE L/\S OFICINAS DEL ESTABLECIMIENTO:

I \LLE \H \nm CALZATIA KT INUMTERTERTORT S UNMTIRTERIGT "D'E!,‘r.r,,\c.m:;y

IL-ANTIGUEDAD DE L& NEGOCIACION

5. 5 VIENE OPERANDO COM ANTERICRIDAD AL 10, DE ENERC DE 1948, IGASE £L ANOD -
6, S| LA APERTURA Q INICIACION DE OPERACIONES £S A PARTIR DEL 10, OE ENERO DE 1948, DIGASE EL DlA, MES ¥ ANO

HI.- ACTIVIDAD O GIRO

<FMATASE, LA MAYOH CLARIDAD LA ACTIVILAD O GIRO. N CAZO DE GIRON O ACTIVIDADES MLXTOS, ANOTESE £N PRIMER LITGAR EL Mad
IMPORTANTE EJEMPLOS: ARARKOTES ¥ CANTINA: CANTINA. ROPA Y ARARROTES: RESTAURANTE ¥ SANTINA: ARARROIDS ¥ EXPEMDIO DE

TR
BEBIDAS EMOBRIAUANTES EN BOTELLA CERRA

a). - COMERCIO:

L R
INDIQUESE POR ORDEN DRCH INTE DU IMPORTANCIA. BN CUANTO 4 3U VALOR TOTAL ESTIMATIVO, CINCO DE LR
PRINCIPALES ARTICULOS O MERCANCIAS CON QUE OPERA O FIENYA OPERARS
b). - INDUSTRIA:
9.

(INDIQUESE POR ORDEN DFCRECIENTE DE IMPORTANCIA EN RELACION CON KL VALOR TOTAL ESTIALATIVO CUALES SON LOS
PRINCIPALES PRODUCTOS QUE EXTRAE. TRANZFORMA, BENKEFICIA. ELARCRA, AMPLIA O ACABA Agt COHO. EN BU CABG LAS
PRINCIPALES MATERIAS PRIMAS QUE UTIUIZAS

¢). ~ SERVICIO:: L

10. (INDIQUERF -1 DRDEN DFCRLCIL?\TL DE l!lml‘Tk‘l(.lA EN RELACION ¢OH AU YALOY TOTAL RITIMATIVG, LOJ FRINCIPALSY
SERYVICIUs QUL PROFORCIONAY

ESTA SOLICITUD DEBERA ENTREGARSE POR TRIPLICADO :

’,

Az DB DE 19—

i/

SENALO BAJO PROTESTA Of DEC!R VERDAD COMO DOM!CIL!O PARA RECIBIR TCDA CEASE DE B\SOUF)CAOONES

4 (omss’Oan,HOA £ DE LAS CALLESDE wf, S 0, 17 i ‘/3
_ / 1/ ‘_,-; 1N
// /{/ un. m lbo EARRTE
7 7B c»\mm VIRMA PEOPIETARIO O GERRS
/!{'{ . ,’/ ' “./ ,
/ o verTs B L/ e
PAFRLERIANY OHAFPOS, B.

PEFTUL, BE STD, QOBMGH LOCALRY 1Y P mllun
%, LAvIBTL 14)




.- PzeisTeo FFDERAL DE JAUSAV £s

PORILD QUE HACE A ESTE RESPECTY, TENEMOS QUE TO-

‘DA FEMPRESA O COMERCIANTE INDIVIDUAL, TIENE LA OBL!GAC!éN -

TRIBUTARTA DE CONTRIBUIR COM EL ESTADO, AL MEMOS AS{ Lo N

Dica La LEY DE IMPUESTO SOBRE LA RENTA, EM SU ARTICULO TER
CERO OUE DICE!

50N SUJETOS DEL IMPUESTO! CUANDO SE
COLOQQUERN EN ALBUMNA DE LAS SITUACIO-
MES PREVISTAS EN ESTA LEv,

Faanctdn |, Prcg
TNORESOE GRAYZaL
SEA LA UBICACION
DONDE 2000EDAN!
Al LAS PERSOINAS FISICAS Y MORALES-

~

DE MACTIONALIDAD MEXICANA,

STQ DE TODOS SUS—
, CUALDUIERA QUE-
£ LA FUENTE DE --

PE
[
D

Fracordn 111,  Las UNIDADES ecownvt
CAS St PERSCHALIDAD Jurinica, soLd
EN LOS CASOS €N DUE £5Ta LEY PREVEN
56 SE GRAVE- €N CONJUNTO EL INGRESO=—
DE LAS MISMa3 UNIDADES ECONQMICAS,

£S5 DE OBSERVARSE QUE 0ICHA LEY, VIENE RECONOCIEN
. DO YA UM ENTE ECONOMICO, AUN SIN PERSONALIDAD, PERO QUE —-—
S REALIZO ACTIVIDADES ECOMOMICAS, CONSECUENTEMENTE JUR]D{wm
CAS, Y £STE PODRIA SER EL CASO DE LA EMPRESA CON UN SOLO =
TITULAR, SOLO FALTARIA DOTARLA DE PERSONALIDAD.

POR LO QUE HAGE AL TRAMITE DE DICHA OBLIGACION,-
ESTE SE REALIZA ANTE LA OF1CINA FEDERAL DE HACIENDA CORRES
PONDIELTE AL LUGAR DE LA UBICACION DEL NEGOCIO. SI EL CAU
SANTE £3 MENOR, ES DECIR QUE TENGA INGRESOS ANUALES MENO--
RES DE TIENTO CINTUENTA MIL PESOS DEBERA PRESENTAR SUS Li-
BROS DE INGRESOS Y EGRESOS, 51 EL CAUSANTE ES MAYOR, CON =

iz TS A




INSRESOS aRRIga pe CIENTP CINsuENTA MIL PESOS, 7 pe La = = 70
OBL!GACIﬂN DE LLEVAR TRES L1 BROS, : : . [




- % -

Lugus 0ocs macear 4on Ja mdauing raghiiradars 6 €n au AING 0GCG EAETSE Wi AYMAro. facha ¥ imoorla Sl (scibe sHela

raity SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO fenes

SOLICITUD DE INSCRIPCION EN EL REGISTRO FEDERAL DE CAUSANTES

PERSONAS Fl’sxc:As AFC

{Enieten formar eapecicles osarn fos caros de: " Remyrsracion det trofnjo pnnnal
.4, Hangrarios de pralssianstay, um::u, Griesancy y oefstas M.R.F CH,
Producton o rendimiantgs gat cagital HAF, C.&).

Himero ¢v faginge 1 H ]
.. .. . DLTENANTE
PV . 3 il RERA
< FEDEAAL OF HACIENDA EN .
RIS ORI IECIY)
(" DATOS DEL CAUSANTE ™\
HOMBRE Sal gLl e A
. YIS pehitr oy RameriTes
Patg 1oy efectos de controt hiscol tos murtres cgsadas y 193 vivdas arapercrondrdn su eombre de SONPosfapailisgs so-
taznp, ¢oathde statumg y samared, irmanda 10 soheitud como atostumared hocerlo en Jocumaalos obiziales
FECHA OE NACIMIENTD 5 R ; .
3 P SO
LUGAR DE NACHNENTO . 7 St W
Teaiad Yeiia9d Tyderoiten (Y

NACGIONALIOAD ACTUAL

COMICILIO PARTICULAR w2llt

(S Mus o MMy el eslerne

Teae . weraiaad

Esendo ¢ momdrs complefe 93 ic carie, £oSds, 2eemdn, 410 3 €% Cass de a8l

sitase ¢ 31 M3 iste

feresein 41U €4 Qguelta 4n 10 due 13 GUR) DA pal BRte . ANMerds L0 ragaicdud €3 43¢ 4 Admury R giEia
424, yilta, ouebiz, hazndg, ronznang. ‘61 . Ee gesa de ealor udigade ¢ al campa, I3 elerd, camisy, wiT , arLargese dg-
try suficisntes que patmidon 1 facn jotanzos-gn
/4 DATOS DEL ESTABLECIMIENTO
usitazIdn Ll -
e — Cotis [P TR TP T i g ies e
Caane atangae ” R T,
Woass T3a3 setiar -
CAvIGURIA DEL ESTABLECIMIENTG A QUE r , I f ’) T
5% ZEFIERE ES7A SOLICITUD. bz ; . !

Firee Gaturiai 3 Aeeseaencea v
En sucurigies depaadenclay a nuanqa; anate 2l numera prgqrenyD Que Iat caffesconds g paostr Ar) da Ja evately
@ eitedissimigaty dnite que_invarioblements sera i tuno)
knomu: SU CAPITAL EN GIRO Sa iy e “:/
ACTIVIDAD(ES) (Cuanda se axpiolen day o mgas activades, escribonge an orden decreciante de imporianci@ 10374 81 1agrev) g

3 nhmadu ge coaa uaa de elas}

FECHA DE INIGIACION DE OFE NES 3 o3 !
[ty T
S YA LE HA 3100 EXPEMOA CEpULA PERSONAL INGIQUE!
HOMERD I 1
e
LOVEMTIO, W IUS T AGRICULTURA, THABAIS B340 DH;):(CU)“ * DIPEH
CORCEPTO (Marque con X ) l I 52:‘;‘?": 5“:‘(5‘0“‘ ety __] r Loincta 30 n Teacts: _,....,..»J
\THAE BE uka FaDL5OR] "[. \‘suncwmx 3 RENDIIENTER nr.'—‘
Liare e :

r, B A
INGRESOS MERCARTILES {Sispara en ¢i O.F progoscrone su sumerd de cusntal H R __])
/ PARA USQ EXCLUSIVO D(E LA ESECRETAR‘A DE HACIEHDA \
GLAVES

OFICINA FEDEAAL O MACIENOA AGENC DIRECYA © SUBALTERNA AGENGIA BE JUBALTEANA ACTivioan
WACIGHALIDAD HUWICIRIG ENT FED Fecwa OF ALTa
l ONIGIN J L-"uu. AN MEY J

marie s

et




AV e L CENSIA S ANITARTA,

£ OUN NESCIO MERCANTIL ¥ SHENDO DUE
, . .

O, FREQUENTIMEMTE, RE~w-

AULERE MECESARIAMENTE §AM0 03L§AGION, cumeLin oon L SH-

N1R0 SANITARID, ¥a OUE DE AGUERDO 205 EL AUTER RORENTY
TARRATAM . s EMPRESA 3T INICIA SUANDO EL CLIENTE LLEGAy =~
MOTIVO FL OUE ES NECSSARIO DARLE PROTECCION Sanivamria v -

AL EFECTO DESE CUMPLIR CON LAS SIGUIENTES OBLIGACIONES!

. DRESENTAE aNTE LA SESRETARIA OF SALUBFIDAD Y ==
ASISTENGIA, DIRECCION DE LICENGIAS, UNA FORMA DE SOLICI==
TUD, PARA SU CALIFICACION ¥ CLASIFICACION,

o DE ACUERDO GON EL GIRO, AS{ SERAN LAS CONDICIO-
MES DE SaLUD EXIGIDAS, ’
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SECRETARIA DE SALUBRIDAD Y ASISTENCIA

OFICIALLL MAYOR Espacio pars seilon de aresivo y oteos

§ DIRECCION DE LICENCIAS
: Ave. Oaxaca No. §8.-Planta Baja

L Mézico, D. F.
; SOLICITUD DE LICENDIA SANITARIA POR DOS ANOS

I

). - it

i CAPCRIUNA, (REVALIDACIDNG

i Se adjunta Licencia Anterior

. .

: No.

;

3

[ T S T VT DG

E IMOMBRE COMMLTD OLL SULICITANTE, FLASONA O AAZON SOCIAL)
i e e W e qm

; B T IR S TE

2 {OOMIGIID PAAA WANFIGAZIGRAS, CALLE, Hus. COL L. # )
:

IO T GLAEE IO JT00TLLD Y TR

£ 5).  DENOMINACION: .7 - "0 &

¢ 6).- UBICACION: LU DTOTTTOAD a, AUVANNL, oL ATn o, B, A ST

(TALLE, NUMINO, GOLGNIA Y 2, bl

; Indusirias Unicamente

: 7y - | Gapital en Giro§ 2, T Ly bl 10).- § Nimero de Miquinas

: 8). - Niméro de Empleados .20 ). Tipo de Miquinas

9j. - Nﬁmero de Obreros

; Mdsico, D. F, a_20 ge 5% TS de19’C

Conforme sa pagar los dereh poadies al biealo
s -

= I,

P YT
£ é»ﬁﬂm #EL nayerfante)
DRIGINALI-PARA EL EXPEDIENTE. . e

PAPRLENIAS QOB APOB, B As
PORTAL D STO, SORIBED LOCALES £ Y P VoL WIaLEs
R, LAVISYA 1M .




B
i
- 19 - 9,
!
i
L
4o Licencia  Mygva, B
DE acuEerDo con La FORMA, SE PUEDE DECIP QUE sE
LLEVE & 2820 anTE La Direceidn pe Geaeruacidn, PRESENT2Y
PO SOLICITUD DE.LICENCIA NUEVA, PARA COMERCIO NUEVO PRE=
ClrsamenTe,
i

iy




* NOMBRE 0 RAZON SOCIAL ...~
 UBICACION: ...l

= 2 - S0LICITUD DE LICENGIA NUEVA,
Exp. . N

" DIRECCION DE GOBERNACION,

OFICINA DE LICENCIAS,

DATOS DEL SOLICITANTE,

L HOMBRE 2 i o e e e e e e
BuoDOMICILIO: o e 2 R e T
3.~NACIONALIDADS .:owiimis

GIROS o2

CALLE . . .1 NUM. 075 COLa ot TONA 22

CAPITAL SOCIAL: . 550 CGATEGORTIA T eeese e s dema e

PROPIETARLIO . ©.7% -ARRENDATARIO . ..

EN- FUNCIONAMIENTO <~ -s~=> = == Y GrRRADO ...

- Por 1o auteriormente expuesto, manifiesto, bajo protesta de decir verdad:

lo.-Que todos los datos proporcionados son fidedignos.

20.-0ue me presentarsd a ssa 0ficina en ol dia que se me regquisra para hacer
cualquier aclaracidn sobre dichos datoes,

3a.~Aue estoy conforme on que si en los 30 dias apartir de la focha de re~
cepcion de esta golicitud, no realizg trémite alguno para gue s5¢ me expida la
ligencia, se mo tenga por desxstldo.

40.~Que estoy de acusrdo en reun.r iodos los requisitos gue pida la Ofici=-

na de Licencias para el efecto ds expedir la licencia,

México, D. F.,

‘DEBE

' SER LLENADA AL DORSO CON CROQULS NE LOCALIZACION DE CALLES Y NOTAS O ACIARACIO-

NES DEL SOLICITANTE, EN CASO DE CONSIDERARLO NECESARIO.




5Y.=  Ligro nE VisiTas, Su AuTtorizactbwn.

FSTE TRAMITE MO REVISTE MAYOR DIFICULTAD, CON-
SISTLENDO

£EN LA PRESENTACION QUE ANTE LA SECRETAR{A DE =
Ge
Re

BERNACION, EN CUATRO TAHTOS, OFICINA DE INSPECCION Y =
REGLAMENTO, MISMOS LIBROS EN OUE LOS INSPECTORES Yi5iTa=-
DORES ANOTAM DI A Y HORA DE LA INSCECCION, e




: - .22 <
L ' i . LIBRO DE REGISTRO NUMERO_7 %37

C. JEFE DE LA OFICINA DE
INSPECCION Y HEGLAMENTOS,
Presente. . .

Nombras del Propietario TNLOTS CALImEENT Ledn

GleofR TRl I UUTSDVILED Y OTLTIIES denominade " TWISILIZ 4 B3,
ubicadoen__ 7, GU 0rTuaT e o G2 A8
con cuenta No. = - = =~ ~ y licencia No. e

solicita de usted se sirva autorigarle un Libro de Visitas para uso

de su establacimiento durante el afio de__ 870,

Atentamente

L : v México.D, F., 20 de 3Io71

Firma del Propistario
o Gerente

AUTORIZACION DE LIBROS DE VISITAS.
TRAMITE

Giros no Reglamentados

Llenar - solicitud por triplicado, trasr Cédula de Pago o Exencion- ide
Impugsto o Solicitud de Bmpadronamiento y una libreta foliada tawaio’
ascolar., .

Giros Reglamentados

Los mismos tramites arriba indicados, anotando ademés en la solici--
‘tud el numerc de la Licencia.

Para la REVALIDACION de 1ibros autorizados en aﬂds anterigres, dabe—
rdn ‘llenarse 1os mismos requisitos, substituyendo la libreta que se
pide en allos, por el libr¢ antiguo. )

Do Venis w: PAPELERIAS GRATOS, 3. 4,
Prctal do Sio. Dousingr Lol By b+ Dr. Laviewn 143




PRV LSRR

'
o]
w
4

NP A TR IR

6).~ LICENCIA SanNiTaRla  PERSONAL, PR o

ESTA OBLIGACION, SE PRESENTA CUANDC

FL SOMERCTO
DE QUE SE TRATA REOQUIERE DE LA AUTORIZACION PERS

CNAL . EN =~
CUANTO A SaLUD, YA QUE SE TIENE TRATO DIRECTO CPN €L Pl
BL1CO,

SIENDO POR LO REGULAR EMPRESAS QUE THIENEN SERVI~e~

CI0S DE RESTAURANT, CARNES FRIAS, CAFETER{AS, ETC.

AL SOLICITANTE NUE ES LA PERSONA OUE ATIENDE AL
PeL1CO DIRECTAMENTE, SE LE OTORGA UNA CREDENCIAL OUE =we
-ACPEG;TA SE HA CUMPLIDO CON DICHA OELIBACION, LA CUAL DE-
BE ESTAR A LA VisTa DEL PUSLIGO.




7)i- SoLiciTuD PaRa EL INGRESO A LA CAMARA DE COMERCIO CO
RRESPOMDIENTE, '

DicHa OBLIGACION, ES EN REALIDAD LA QUE SE ENmw=-
CUENTRA INTIMAMEMTE RELACIOMADA CON NUESTRO TEMA & ESTUDIO
(DEL ANUNCIO DE L4 JALIDAD MERCANTIL), POR LO NUE VEREMOS—
A CONTINUACTONS

£STA SOLICITUD DEBE PRESENTARSE ANTE LA SECRETA=
Ria DE INDUSTRIA ¥ Zomercio, Direccidn Qeneral DE £sTapis-
Tica, OFICINA DE TENSCS., SE PRESENTA TAMBIEM UMA SOLIC!--
TUD ANTE LA TaAMARA CORRESPONDIERTE (DE COMERCIO, DE TRANS=
Famactdn, DE LA IMDUSTRIA, DE LA PLANCHA, E£TC.), PASANDO-
Ls CUOTA CORRESPONDIENTE, OUE SE FIJA DE ACUERDO CON EL CA-
PITAL Y GIRO, ESTE PAGO SE HACE ANUALMENTE.

La Camaps MNACIONAL DE SOMERCIO, DONDE LLEVAN A -
" CABO SU TRAMITE CORRESPONDIENTE, EM CUMPLIMIENTO DE LA LEY.
DE TaMaraS DE .COMERCIC E INDUSTRIA, '

; DicHO PRECEPTO DE INGRESQ A LA TAMARA DE COMERCIO
 55 PROPI AMENTE CON EL OBRJETO DE DAR PUBLICIDAD A LA EMPRE-
“SA- 0 COMERCIOQ, cumpLxEmbo ASi, AUNOUE SEA EN MENxMA PARTE=
CON LA OBL(GACIéM DEL COMERCIANTE DEL ANUNCIO 0E SU CAL1—=~
DAD MERCANTIL, QUE SE ENCUENTRA PRECEPTUADO EN NUESTRO Z0-
DIGO DE COMERGIO. / ‘
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MANIFESTACION
Despr1és de llenar esta manifestacidn enviese a: ‘

-Secretarfa de Industria y Comercio
Direccién General de Estadistica
Departamento de Censos.- QOficina
de los Censos Econémicos
Balderas Nam. 71
México, D. F.

En cumplimiento de los Artfculos 8° de la Le); Federal de Estadistica, 28 y 29 del Reglamento
de’la misma y bajo protesta de decir verdad deber&n suministrarse los siguientes datos:

1.-Nombre de la razén social o
- persona propletaria:

2. ikl D.F,

: Eniidad Municiplo Localdad
3.-Qaller ___i7, 0

4,-Colonia:___ 7 2nwms Nam. Exterior 2272 Nam. Interior

5.-Clase de actividad: __£0.1

6.-Si se trata de un establecimiento industrial, cricense con una X los cuadritos que correspondan a su
{inalidad principal:

Es praductor o fabricante: Maquila por cuenta ajena: Sélo hace reparaciones:
. St NO St NOC st NO
.7-Fecha de iniciacién de operaciones: 13 S 1w
(Dfa, Mon ¥ l\ﬂc}

8.-Categorfa del establecimienlo o empresa: ___ 7750

) (Matriz, sucursal. Ind disnte, en cadena o

9.-Personal ocupado: __ ST

10.-Capital invertido: $ 1,000,000, 00

11.-Ingresos obtenidos: $ __= = = = = - - m ===

12.-Tipo de aviso: __i20 17150

Piiog, Dy L, 08 de soutiootre de 1070,
Lugar y Fecha
~~ Contador del establecimiento Propietario, gerente o administrador del
Co-responsable de la Informacién : establecimiento. Responsable de la informacién
Nombre ligibly ¥ firma - V - Nombre legible y Hrma

© DE. VENTA £8: . '
PAPRLERIAS GRAPOSB, B, A."
POATAL DL 3T0. DOMINGD LOCALES XY # TEL R1-1183
DR, ‘LAVIQTA 1Y TFI®
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‘ Pany LLEVAR A CAB0 LA APERTURA DE UNA EMPRESA -
DE PERSOMA FISICA £S WECESARIO REALIZAR LOS S|GUIENTES == -
TRAM|TES! ’

9) .~ REGISTRARSE EN EL DEPARTAMENTO DE SENSOS.

FSTE TRAMITE NEBE LLEVARSE A CABO ANTE LA SECRE.
TARTA DE INDUSTRIA Y COMERCIO, DIRECCION GENERAL DE FsTam
DisSTIcA, DEPARTAMENTO DE CENSOS, OF1CINA DE SENSOS Econd-
M1COS., '

La TRAM!TACIéN ANTERIOR 3E HACE EN CUMPLIMIENTO
£ La LEY FEDSRAL DE ESTADISTICA v EN S| NO ES MAS OUE, =
COMO SU NOMBRE LO ,INDICA PARA ESTAN{STICA,

APERTLRA DF. LN GMMERL]O SOCIAL, ORLIGACION,

AHORA BIEM LAS OBLISACIOMES ANTERIORES PARA LA—
APERTURA DE UM NEGOCIO MERCANTIL, SON PO® LO QUE SE PEFIE
RE A LA EMPRESA FISICA, AL COMERCIANTE INDIVIDUAL, PERQ =
POR LO QUE HACFE AL COMERCIANTE SOCIAL, ESTE TIEME LaS ===
OBLIGACIONES SENALADAS ©aRa EL COMERCIAMTE INDIVIDUAL, --
POR LA NATURALEZA PR0PIA DE SU CARACTER COMO PERSONA MO==
RAL, COMO COMERC!ANTE SOCIAL, DEBE CUMPLIR CON LOS REQUI-
S1TOS SIGUIENTESS ‘

A) SOLICITAR AUTORIZACION A LA SECRETARIA DE =
RELACIONES EXTERIORES, '

B) FEL "ACTA CONSTITUTIVA DE DICHA SOCIEDAD DEBE
PROTACOL I ZARSE ANTE NoTarie ©fsLico,




¢) INSCRIB18SE EN EL PEGISTRO PURLICC DE LA —=
PROPIENSD, EN LA SECCIAN NE COMERCIO, PRE——
VIO SU TRPAMITE JuDiICtAL,

a) - SoLiciTar AuTORIZACION A LA SECRETARIA DE PELACIONES -
EXTERIORES,

SEGON SOSTIENE £L AUTOR ONREDTN MANTILLA MOL [N A
"UN DEGCRETO DE EMERGENGIA PUBLICADO EN EL Diapio OF1c)AL-
. DE FECHA 7 DT JUL1G DE 1844, EXTENDIO L& OSLIGACION DE RE
CABAR PERMISO NE 1 a SECPETARTA DE PELACIONFS FYTERIORES,—
°4R4 LOGRAR LA CONSTITUCION DE CUALRUIER SOC)EDAD, QUE --
TENGA © PUEDA TEMER SOCIOS FXTRANJEROS, Y FACULTA A LA ==
BeOPta SECPETARTA FAPA SUPEDITAR FL OTORGAMIENTO NEL PEan
€A A LA COMDICION DE QUE LA MAYOR{A DEL CAPITAL QUEDE EN=
MANOS DE MEXICANOS, DE UN MODO JURINICAMENTE MUY DISCUTI
OLE, SE HA CONSINERADO QUE EL DECPETQ CONTINGA EN VIGOR,-
NO OBSTANTS HABSP CESADO EL ESTAND DF GUERRA, L2 SECRETA
nia NE PELacIONES TXTERUORES TIENE PPRENCTERMINANAS LAS FI
NALIDADES SOCIALES PARA LO NUE EXIGE QUE La MiYORIA DEL -
" GAPITAL ESTE POSEIDO POR MEviganns', {23),

, SOMO SE VE AL FIN DE LA PRESENTE SOLICITUD ES -
DE CUIDAR QUE EL CAPITAL DE INVERSION Y EL CAPITAL DE UTL
LIDAD QUEDE EN MANOS DE MEXICANOS, Y YO OPINC QUE AUNGUE-
HAYA CESADO EL ESTADO DE GUFRRA QUE 010 ORIGEN A TAL MEDL
Da, NO ESTA POR DEMAS QUE SE SIGA REGULANDO CON EL MiSMO-
FiN,

o S TSRO E TR S R T N T SR N ST R RN RS ES RN ST R RRERE

123) ManTitua Mouina Ropeete, DeErEcHO MERCANTIL
MExi1co 1964, PAs. 220:



Al

B8) FL ACTA CANSTITUTIV! DEBE PROTOCOL | ZARSE ANTE NOTAPIO:
- 2dBLico.

ESTa C3L134CIAN SE DEDUCE CLARAMENTE DEL CONYE-
NIDA DEL ARTICULY 50, DE LA LEY GEnERAL DE Socienapes Mep
CCANTILES, MISMO ZUE & LA LETRA DICE! '

CARTICULE 5,- "LaS SOCIEDADES SE —-—
COMSTITUIRAEN ANTE MaTamio Y EN L& =
MISMA FOPMS SE HAPAN CONSTAR SUS MO
NIFICACIONES',

, Lo AMTERIOF NO TIENE MAYOP PROBLEMA, YA QUE EX-

U PLICITAMEMTE Y EXHAUSTIVAMENTE, QUE LAS SOCIEDADES, ES DE
‘::th Las SOCIEDACES EN GENERAL SE DEBEN CONSTITUIR ANTE Mo
o TAstO Y OEM 1GUAL FORM2 LAS MODIFICACIONES QUE SUFRAN,




¢)  InscrieciON N ZL PEGISTRO PUBLICO DE LA PROPIEDAD,
SECcIOM DF ComEpco,

TODD LN REFERENTE A DICHA INSCRIPCION, SE EN-=-—
CUENTRA REGULADA S0P LOS ARTICULOS 260 aL 264 nE LA LEY - .
GEMERAL DE SOCI1ENADES MERCANTILES, '

EL FIN DE DICHA INSCRIPCION ES EL DE QUE Las So

CIEDADES MERCANTILES QUE CUMPLAN CON DICHO TRAMITE, AL —--

CONSTITUIRSE, SURTFN EFECTOS CONTRA TERCEROS DE D[CHA —==

CONSTITUCION, DICHA INSCRIPGION DE La CONSTITUCION Y DE =
LAS REFOL.AS QUE SUFRA, SE HARA MEDIANTE ORDEN DE AUTORI-

pap Juniciat.

£s IMDUDABLE, QUE LLA" VIDA TRANSFORMA LAS LEGIS-
LACIONES Y DEBEMOS ALCANZAR ESE MIVEL REFORMANDO NUESTRAS
LEGISLACIONES v AS| SEFALA EL TRATADISTA FELIPE DE SOLA -
CAFZARES:  "cLaro ESTA, QUE EN REALIDAD, LA NOCION DE €M

PRESA COMERCIAL NO ES UNA NOCION QUE PUEDA ARADIRSE EN UN
DERECHN POSITIVO A LA NOGCION COMERCIANTE, FL EMPRESARIO-
COMERCIAL ES EL PESULTADO DE UNA EVOLUCION NUE HA PARTIDO
NE LA IDEA4 DE COMERCIANTE. EN LA DOGTRINA TRADICIONAL Y-
- LOS 76D1G0s DE ToMERSIO TRADICIONALES, SE TRATA DEL "co~--
MERCIANTE", EN La DOCTRINA MODERNA Y EN ALGUNOS 200160S -
MODERNOS SE TRATA DEL "EMPRESARIO", ERTE EMPRESARIO, ===
CUANDO LA EMPRESA DE LA CUAL ES TITULAR, ES UNA EMPRESA ~

' COMERCIAL, REEMPLAZA AL COMERCIANTE, EL EMPRESARIO LO ES
DEL DERECHO COMERCIAL pESPUES DE UNA EVOLUCION EN LA QUE-

: SE HA CONSTITUIDO JURTDICAMENTE LA NOCIOM DE -MEMPRESA", -
(24),

RN NN O N AR TN R T I R T I I TN SR I NN SN IS IS N RO NN R RS

(24) SoLa CaRizares FeLipe De, TraTaDO O DERE

CHO COMERCIAL COMPARADO, BARCELONA,
- Tomo 1, 1962, PAc. 31,



TLEN, PUES RAN OUEDANO MUMENADAS Y SE KIZO UMA -

REEVE EXPLICACION DE LO NUE SONSISTE CADE UNA DE L4S OBLI—
AAgiOnTE NFL SOUERCIANTE 1

SOSIAL O MORAL), FN RELASION CON LA 2PERTURZ 0OF Ui NEROCIO,
YOVITMOS JRUALMEHTE GUE DICHAS OBLIGACIONSS, ENTRT FLLAS LA
pEL AMunc o ne LA‘CKLIDAD MEPCANTIL, NACEN PRECISAMENTE =-
CUANDO EL CTOMERCIANTE, YA SEA IMNDIVIDUZL O S001aL SE COLO—
Ca EN EL PRESUPLESTO ENUNCIADO DE LO NUE ES EL COMERCIANTE

£ ACUERDO £ON EL ARTICULO 30. DEL 24DIa0 pE O
A LA LETR& DICE!

ARTicuLo 30,- S5 PECHTAN FN DEREGHO
OUERSEANTECG,

S OUE TENTENDO CAPA=
EJERCER FL COMERCIOQ,

I~ Las 2Ersonas
CUPACION ORDINARIE,

2y
CIDAD LESAL Papa
HACEN DE €L SU 0O

Ilo= Las SoC1ERANES SONSTITUTIVAS .
CON ARRESLO & pas Leves XERCAN’ILES.

Plh.~ Las SOCIEDANES EXTRANJERAS Qe -

LAS AGENZIAS O SUCURSALES DE FSTAS,
BN NUE DENTRO DEL TERPITORIC NACIOMAL -
R EJERZAN AGTOS DE comencuo, (2:).

B) FORMALIDADES DFL ANUNZIO,

=

s{ vEMOS QUE EL ANUNCIC DE La 0ALIDSD MERCANTIL
CMAGE PARA EL COMERCIANTE EN EL MISMO MOEMTO! v TENEMOS oue
FL ANDNCIO EM S{ NO TIENE QUE LLENAR MINGUN TIPO DE FOPMA-
CLIDADES PROPIAMENTE, PUES BASTA QUE SE MANIFIESTE LA APES-
TURA DEL COMERCIO O MEGOGIC, EN VIA DE TIRCULAR, POR MEDIO
oEL Diseic OFIcial © EN ALGON DIARIO DE_ CIRCULACION EN LA=

LOCALIDAD.:

DE COMERCIO VIGENTE, EDtcion 1969




A ULTIMAS FECHAS, HAN SURGIDO DIVERSOS T1POS DE
PUBLICACIONES QUE SON DE EXTRACCION PARTISULAR, Y EN LAS~
CUALES AUNQUE EN UNA FORMA MUY RAQUITIGA, CUMPLEN COM EL-
COMETIDO DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, MUY BREVE-~
MENTE PERO EN FORMA MAS O MENOS COMPLETA, DAN UNA EXPLICA
CION DE NUEVAS INVERSIONES Y APERTURAS DE NESOC|OS.

SRR POR EJEMPLO EN LA EDICION NOMERO UNO, VOLOMEN ~
: VI, DE FECHA FEBRERO 16 DE 1972, 0t LA PuBLICACION Jon-
; SORC10 MEX1CANO DE INFORMACION, S. A,, ENTRE LAS NUEVAS -

i INVERSIONES Y APERTURAS, SALE PUBLITADA UNA DE LA MANERA-

- SIBUIENTE}

. ADMINISTRADORA DE AUTOSERVICIOS Y ABARRCTES, S. A.

OBuETO: COMPRA-VENTA IMPORTACION, EXPORTACION
¥ DISTRIBUCION DE TODA CLASE DE ABARROTES, Vie=-
NOS, LICORES, MARISCOS Y _ PRODUCTOS ALIMENTICIOS
§ : EN GENERAL, PTE! SR. RaMON CaaMAL HERNANDEZ, --
| o Dir. ParT. 3a. CERRADA DE R1D CHURUBUSCO MANZA-
' - NA Cvy, Z.P. 8.- CiupabD.- CAPITAL SOCIALE: - —-

£ 250,000.00.

DE ESTA PUBLICACION SE ANEXA UN EJEMPLAR PARA =
" MAYOR INFORMACION.
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ADMINISTRADORA DF. AUT GSERVICIOS Y ABARRCTES §.A
Objeto: Compra-venta, importaridn, exportacifn v tatribucién de tods . -we de abarrotes
vinos, llcores, mariscos y productos alimenticios < general. Pte: §r <iudn Caamal -~
Herndndez, Dir. Part. 3z, Cerrada de Rlo Churutmdee manzana C., 7. 7. %, - Capital -
Social: $ 250,000, 00

ALZA 8.A
Objeto: Compra~vonin, distrimcitn de toda clage de materinles equipo v madquing rin pays-
la industria en general, Pte: Sr. José Alberto Sakagin Auevedo, Dir. fmri. Hda. dela -~
Trangpila No. 136, Bosques de Echegaray Edo. de México, teléfono: 6 -6(-23-36, - Capltal
Social: $ 300,000.00

"ARRIVIOL § A
Objeto: Construccidn, reparacidn y compra-vents e tods clage de casas en condominis =
dificios v terrenosg que no estén comprendidos dent- vde ln 20m prohibida, Admor: Vislers
Ricoub Arnaud, Dir, Part. Homero No, 4156 -6, 7. P, 5, teléfono: 6-05-99-90, ~ Cupma |
Social: $ 1,800,000,00

ABBESTCS P.V.C. Y SANITARIOS GARCIA CORREJOS. &
Chjeto: Comga~vanta, distribucibn y mastenimwvu de productos de asbesto cemanto, mus,
bles, conaxicans, szulefo ¥ dnorrantones gian kadsd, Sectu@y demis . Admor, Sy, Joss -
Garofs Cornyjo Aguiny, D& -Fari, Nubea No. 528 Z. . 21, teldiony 5-~48-36-80 « Capi~
tal Social: § 400,000.00

AUTOMOTRIZ EDY 5.4 .
Objeto: Compra-vents, repregsentacin, distrihucidn de vehfeulos automotrices, sus refac-
ciones y accesorios, explotacidn de talleres para servicio de dichos vehfcnlos, Admar  Br,
Eduardo Chafllo Canan, Dir. Part, Francih No. 201, 7. P. 21, teléfone: §~20-77-15, - Ca-
phal Social: § 1.000,000,00

AUTO REFACCIONES Y SERVICIO 8.A
QObjeto. Compra-venta, importacidn, exponacién de refscciones y bocesorios auomalrioes,
Admor, Sr. Sergio Barber! Villlarreat, Dir. Part. Mar Asol No. 60, Z. P. 17, teléfoao :
5-27-15-47. Capital Socinl: § 160,000, 00

~ AUT (B BOBADILLA SAN JOAQUIN §.4
Objeto: Comprs vent, consiguacién de nutoméviles, camjones, tratlers, matocicletay y to
' da clase de vehiculos de combustidn intermt, Admor. Sr. Benjamfn Bobadilla Padilia, Dir:
Part. Calloo No. 793, Z. P. 14, teléfono: 5-77-69~53 ~ Capita} Social: § 1. 000,000, 00.

AUTES TAXQUERA 8.4,
Objeto: Comprs-venta y consignacién de amtomdéviles, Admor. Gracia Bertha Gémez Hurta-
do, Dir. Par. Rebsdmean No. 938, Z. P. 12 Capital Social: § 150, 000.00

A¥ICOLA PONCE 8.A .
Objeto; Compra-venta de hueve en aus distitsa formas y clages. Pte. §r. Joaé Ponce Pin-

to, Dir. Part. Sur 71 No. 4239, Z. P. B, teléfono: 5-38-14-66, Capital Social: $500, 000, 0C

T
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DEMANDADA ACTOR JUZGADO _FECHA o
JORGE RAMOGS SILVA Caaz Autrey, S. A. 110.C.2a.3. %1/72 Lo
JAVIER BALVADOR REYES Tenerla México, S. A, 120,C.Jn.8. 9/1/72 H
CESAR REYES BARRERA Tonerf Temola, 5. A. 300.C.2a 9. 15/1/12 :
MIGUEL REYES BLANCARTE Constructora Carve, 8. A. 280,C.1a.8. 124 /12
JAVIER REYES CANDELAS Bush, 8. A. 140.C.18.8. 9/7,72 H
RAFAEL RICS ORTEGA General Popo, £, A. 260.C.2a.8. 10/1/72
MANUEL RIVAS GARCIA . H. Steele y C2. S, A. 2lo,C.2a.8. 15/13/72
AGAPITO ROBLES GONZALEZ ' Industriss Simet, . A. 20.C.28.8, 16/1/72 4
J. JESUS RODRKGUEZ - Andergon Clayion & Co. ¢,A, 180.C.1n.8, WI/72
MATIAS RODRIGUEZ Maderns Papanoa, 5. de R. ..  126.C.2a.8. 10/11/72
LUIS RODRIGUEZ DEL RIEGO Materiales Llano, 8.A.C.V, 280.C.24.8, /172 . f
{8) ST
ELOY BALDIVAR MORALES Avfos de Acero, S. A. 110.C.2a.8. 14/1/72 b
JOSE SALD{VAR TERAN Cuprum, §. A. 110.C.2a.8. 11/1/72 ot
PROF. OSCAR SANCHEZ CALDERON  Cumming de México, S.A. 160.C.24.8, 10/T1/72 \
GUILLERMO S8ANCHEZ MARTINEZ Abala, §. A. 20.C.18.8, /172
CARMEN SANCHEZ MORALES Industrias Celorio, S. A. 150.C.28.8 10/0/72 ‘
JALTER SANCHEZ P. Comercial Nadrosa, S. A. 30.C.20.8. 13/0/2
SERVANDO SANCHEZ PARRA Regias Botanas, §. A. 270.C.18.5, 12/11/72
FRANCISCO SANCHEZ SOLTERO Comercial Gkon, 5. A. 120.C.22.5. 15/1/72 l
ROLAND SEDDORF Industrins Resistol, S. A. 270.C.18.8. 11/1/72
ROBERTO SEOANE Madoreris La Flovkds o A, lo.C.la.6. §/1/72 b
DIXGO SERRALDE BECERRIL Product& Libettador, S. A. 270.C.1a.8. 12/0/72 l
LUIS SILVA AGUIRRE C@. Maderera Campechana, S.A 240 C.28.8 14/11/92 0
(1)
NG . PEDRO TAGLE DE LA TORRE Ferreters Anghuge, §. A. 220.C.24.8, 11/1/72 .
HIROSHI TANIMOTO WEKI Acabados y Laminados Ulbrika,SA 280.C.In.8. 8/1¥/72 i
JACCDO TARRAB Distribuldors Magil,S.A. 30.C.22.8. 10/11/72 :
CORBNELIO TENIZA PEREZ Autégena do Naucalpan, 8, A. 220.C.2a.8, 11/1/72
RICARDO TOLEDO Concretos Premezclades, 8. A, 160.C.In. 8 9/11/72
JUAN IGNACIO TORES OCHOQA Droguerce, S. 4. 290.C.24.5. 10/1/72
MA . ISABEL O. DE TORES Manufacturaa Madison, 8. A. 140.C.1n .8, 12/1/72
MA RCIA L TOVILLA BRINGAS Mantenimfento y Const. S.A. 260.C.1n.8. 10/11/72
(U}
ADELINA URBINA PANIAGUA Exclusivas Merri, 5. A. 10.C.2a.8. 12/1/712
ANTONIO URWE FLORES Armadora Mexicana,§ .A. 190.C.2a.8, 15/11/72
(V) :
REYNALDO VALDES B. Estuches o Radio, S.A. Jo.C.In.S. 12/1/72
MIGUEL VALENZIA DE 1A CRUZ Hule, 8. A. 260.C.2a.8 11/1/72
MIG(E L VARGAS Proveedora de Aluminio, 8. A. 180.C.dn.8. 11/T/72
RUFINO VARGAS Almacenes Natex, 5. A. 70.C.2,8. 13/1/72
MANUEL VAZQUEZ FEDERICO Prods. Internacionales, S. A. lo.C.Ia.8. 11/11/72
(W)
EFRADN WINTRAUB FRIEDMAN Rym. 8. A. 290.C.18.8. 9/1U/12
{Y)
ENRIQUE YANES ABARCA Prods. Qufmicos Mardupol. 8.A 300.C.28.8 9/1/72
Z N .
AN'roguc}ZAmrvAR GARCES Fall, 8. A. 1lo.C.1a.8. 15/0/12
RODOLFO ZAMORA MACHIN Olivetti Mexicana, §. A. 180.C.28.8. 11/11/72

CARLOS GMO ZARATE LOPEZ Leon Welll, 8. A. 160.C.1a, 8. 1/72
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:ANDAS DE BOCIPDADES EN DIFERENTES JUICIC8 MERCANTILES

i

DAD!A

: 'A-cmoaﬂ».l'-» < ,wlcu), :gg;zmoo FECHA
" o g T ' -
i Vu\DORES MTY S.A, *ocle(hd Electrémmlm S. A 0O.M. 296.C.In.8. 15/11/72
ALTA TENSIONS§.A, C.V. Guillermo Pristoy Cir. §.A. E.C. 176.C.12.8. 11/11/72
S LB
BLANCO EL PARIAN S.A, Ch, Com. Herdez, S.A. 0.C $0.C. .8, 9/11/13
BLANCOEL PARIAN S.A, Unlén Carbide Mexicana,5.A o.M 220.C.2%.8. 11/11/72
(<)
CONSTRUCTORA H.Y.A, Nelly Escobar S.D. 50.C.22,8, 15/11/72
CONSTRUCTORA MECA S.A Auto Camiones de México,8.A E.C 120.C.1a.8. 9/11/12
(D)
DECCRACIONES PANORAMI
CAB B.A, Michel Cuavelier O.M. 90.C.1|m.8. 10/11/72
DINAMICA AUTOMOTRIZ §.A Rafael Ochoa Sdnchez S.D. 260.C.1».8. 11/11/72
T E)
EDICIONES DEROMEX 8.A., Fotollto Rembraundt Q.M. To.C.18.8. 10/11/72
ELECTROQUIMICA S.A. Maquinaria Pldatica, 5. A. E.C. 180.C.2a.8. 9/11/72
EMPACADORA GEMINIZ 5.A J. Manuel Méndez [acarra E.C. 170.C.12.8. ) 15/11/72
EQ., NOXIDABLES 5.R.L Jeatls Ma. Cantd Lozano $.D. 120.C.1a.8. 9/11412
tF)
FIANZAS Y B, RAICES 8.4, Ana Ma, Leyva do Lozano s.C 40.C, 12/11/72 .
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; TAMBIEN EN DICHAS PUBLICACIONES COMO PUEDE VERSE
SALEN ANOTADOS LOS JUICIOS QUE EN FAVOR O EN CONTRA TIENEN
ALGUNAS DE LAS NEGOCIACIONES DEL LUGAR: DATO ESTE MUY |M-m
PORTANTE PUES DA UNA DEA DE LA MODIFICACION QUE PUEDA $U~
FRIR ESA NEGOCIACION O SU ESTADO FINANCIERO.

CLARO QUE LAS PUBLICACIONES A QUE NOS HEMOS REFE
RIDO NO SON OFICIALES, Y LA PUBLICACION DE LA CAMARA DE 0O
MERCIO DE LA C1upap o€ MEXico, EN ESTA CASO Si LO Es.

JGUALMENTE LAS PUBLICACIONES PARTICULARES UNICA~
MENTE LLEGAN A MANOS DE LOS SUSCRIPTORES DE ESAS REVISTAS,
Y POR EL CONTRARIO LA DE LA CAMARA DE DOMERCIO LLEGA A MA-
NOS DE TODO COMERCIANTE DEBIDAMENTE AFILIADO A SU CAMARA -
RESPECTIVA,

C) CONTENIDO DEL ANUNGIO.

v POR LO QUE HACE ‘AL CONTENIDO DEL ANUNGIO DE LA =
CALIDAD MERCANTIL, EL MISMO, SERTA POR DEMAS DECIRLO SE =—-
COMTRAE A LA MANIFESTACION QUE HACE EL COMERCIANTE DE LA -
APERTURA DEL COMERC1O, NEGOCIO O DESPACHO, EL NOMBRE DEL -
ESTABLECIMIENTO O DESPACHO, LA UBICACION DEL MISMO ESTABLE

CIMIENTO, ES DECIR SU DOMICILIO SOCI{AL, Y EN CASO DE QUE =
HAYA SUCURSALES EL DE ESTAS TAMBIEN, SU OBJETO O"EL GIRO AL

:vCUAL SE VA A DEDIGAR, PUES ES TAN VARIADA LA ACTIVIDAD GO~

MERCIAL QUE ES NECESARIO MANIFESTAR Si1 EL FIN DE TAL NEGO-
C1O SERA LA COMPRA, LA VENTA, LA CONSIGNACION, Y DE QUE AR
TICULOS, MAQUINARIA, AUTOMOVILES, ETC., S1 HAY UNA PERSONA
FIS1CA ENCARGADA DE LA ADMINISTRACION DEL NEGOGIO, EL NOM-

BRE COMPLETO DE LA MISMA, Y LA FIRMA QUE LA PERTENECE Y RE
PRESENTARA A LA NEGOCIACION O COMERCIO EN SUS ACTOS O TRAN
SACCIONES A TRAVES DE LA VIDA JURIDICA DEL MISHMO] EN CASO-




'DE QUE SEA COMPANTA DEBERA CONTENER LA GLASE DE COMPANTA O
DE SOCHEDAD QUE SEA Y LA NATURALEZA DE LA MISMA;, PUES ES -~
BIEN SABIDO LA VARIEDAD DE SOCIEDADES QUE SON REGULADAS =~-—
~ POR NUESTRA LEY GENERAL DE SOCIEDADES MERCANTILES, S0CHE~-
f}DAD en NHOMBRE COLECTIvVO, SOCIEDAD EH COMANDITA, SOCIEDAD -
DE RESPONSABILIDAD LIMITADA, SOCIEDAD ANONIMA, SOCIEDAD EN
COMANDI TA POR ACCIONES Y SOCIEDAD COOPERATIVA, LA INDICA-
Cc10N DEL GERENTE O DE LOS GERENTES DE DICHA ComMPaNiA O So-
CIEDAD, LA RAZON SOCIAL O DENOMINACION, EL MOMBRE CON EL -
CUAL SERA IDENTIFICADA LA NEGOCIACION DURANTE SU VIDA CO==
MERCI AL, TAMBIEW DEBERA CONTENER £ INDICAR EL NOMBRE DE LA
PERSONA O DE LAS PERSONAS QUE ESTAN AUTORIZADAS PARA ACTUAR
A NOMBRE DE LA RAZON SOCIAL O DE LA DENOMINACION DE LA NE=
GOCIACIAN O DESPACHO, Y POR ULTIMO DEBERA CONTENER LA DEw~-
SIGNACION DE LAS CASAS, SUCURSALES O AGENCIAS DEPENDIENTES
DE LA EMPRESA MATRIZ, SUS LUGARES DE UBICACION, ESTO NATU=
| RALMENTE EN EL CASO DE QUE LAS HUBIERE.

FL ANTERIOR ES EL CONTENIDO €N Si DEL ANUNCIO DE
LA CALIDAD MERCANTIL, PERO NO HAY QUE DEJAR OLVIDADO Que -
EN LA FRACGION 11 DEL PRECITADO ARTicULO 17 oEL CODIGO DE-
~ COMERCIO, SE ESPECIFICA QUES

"HAY QUE DAR PARTE TAMBIEN, POR ME-
DIO DE CIRCULARES, DE LAS MODIFICA~
CIONES QUE SUFRA CUALQUIERA DE LAS-
CIRCUNSTANGI AS ANTES REFERIDASY,

Faga, T

 PERo DICHAS MODIFICACIONES QUE SUFRA GUALQUIERA DE LAS ===
CIRCUNSTANCIAS DEL CONTENIDO DEL ANUNCIO, SE SUPONE SE DAN
0 ST PRESENTAN POSTERIORMENTE, YA QUE tL COMERCIO, EMPRESA
O NEGOCIO SE ENCUENTRA FUNCIONANDO, EN SU CAMINC SE PRESEN
TAN DIVERSOS ACONTECIMIENTOS QUE HACEN SE MODIFIQUE SU ES-




TRUGTURA ORIGI NAL} LO GUAL YA NO SERIA, CREO YO, EL ANUNGIO

DE LA CALIDAD MERCANTIL EN S, NI EL CONTENIDO DEL MISMO, -
 PUES EL ANUNCIO DE LA SALIDAD MERCANTIL NO ES DIVISIBLE.

EL MISMO CASO SE PRESENTA S} OBSERVAMOS EL CONTE~-
NIDO DE LA FRACCION 11| DEL MULTICITADO ARTFCULO 17 DEL 0b-

0150 DE- COMERCIO, MISMO QUE A LA LETRA DICE!

1ll.,- ™"DE PUBLICAR EN EL PERIODICO~
OF1CIAL, Y EN SU DEFECTO EN ALGUN --
OTRO, LAS CIRCULARES QUE DIRIJAN, ==
AS1 COMO EL ESTADO DE LIQUIDACION Y=
LA CLAUSURA DEL ESTABLECIMIENTO O =—=
DESPACHO"

YA QUE EN TAL FRACC!ION TERCERA, SE INFIERE OTRA ~-
osLsoAcnéw, YA NO ES LA DEL ANUNCIO DE LAZALIDAD MERCANTIL-
NI DEL CONTENIDO DEL M{SMO, ES UNA OBLIGACION POCO DISTINTA
Y ES LA DE PUBLICAR EN EL DiARIO OFICIAL LAS CIRCULARES QUE
SE DIRIJAN (ESTAS SON EL CONTENIDO DEL ANUNCIO DE LA CALtZ-
DAD MERCANTIL), Y DICHA OBLIGACION EN Si ES LA PUBLICIDAD -
QUE DEBE HACERSE DEL ANUNCIO DE LA CaLIDAD MERCANTIL Y A LA
CUAL SE ENCUENTRA INTIMAMENTE LIGADA.

POR OTRA PARTE EN EL ULTIMO PARRAFO DE LA FRAC==~

_ CI1ON A QUE SE HA HECHO MENCION, SE ESTA HACIENDO INCAPIf -

‘QUE ASIMISMO, DEBE PUBLICARSE POR LOS MISMOS MEDIOS DEL ES-
TADO DE LIQUIDACION DEL ESTABLECIMIENTO, ASUNTO ESTE, QUE =~
POR NINGUN CONCEPTO PUEDE ENCUADRARSE, EN MI OP{NION, COMO-
PARTE DEL ANUNCI1O DE LA CALIDAD MERCANTIL, SINO QUE VIENE A
SER, NATURALMENTE PUBLICACION, ANUNCIAR, DAR A CONOCER, PE=-
RO MO LA CALIDAD MERCANTIL DEL NEGOCIO O DESPACHO, SINO MAS
BIEN £S LA PUBLICACION O EL ANUNGIO DE UN AGCIDENTE, DE UNA
GCIRCUNSTANCIA EN LA VIDA DE LA NEGOCIACION O COMERCIO.




Y LO ANTERIORMENTE ESPECIFICADO, QUEDA AUN MAS
FIRME AL ESTUDIAR LA OLTIMA PARTE DE LA FRACCION 1!l DEL
PREC(TADO ARTICULO 17 DEL S6DIGO OE COMERCIO, EN LO REFE
REMTE A "... Y LA CLAUSURA DEL ESTABLECIMIENTO 0 DESPA-
CHC", YA QUE ESTA CIRCUNSTANCIA SE DA Y SE PRESENTA A LA
MUERTE DEL NEGOCIO, PUES CLARAMENTE SE INDICA "LA CLAUSU
Ra' DEL REFERIDG ESTABLECIMIENTO, CONTENIDO ESTE, QUE ==
POR NINGUN CONCEPTO PUEDE ENGCUADRAR DENTRO DEL £NUNCIO =
DE LA SaLtpap MERCANTIL, PUES POR LG QUE HACE A LA CLAU~-
SURA DEL DESPACHO O COMERCIO, ESTD SOLO SERIA DE INTERES
O SURTIRIA EFECTOS PARA AQUELLOS COMERCIANTES, PERSONAS,
| DEPENDENC}AS, ETC.y CON QUIENES EL COMERCIO C NEGOC| A==~
C16N A CLAUSURAR MO HUBIERA FINIQUITADO EN FORMA DEFIN|—
TIVA 5US RELACIONES CON AQUELLAS.

; PESUMIENDO, A CRITERIO MUY PERSONAL, NI LA FRAG
CION SEGUNDA Y MUCHO MENOS LA TERCERA DEL YA MULTICITADO
aRTiCULO 17 DEL CODIGO DE COMERCIO, FORMAN PARTE DEL CON
TENIDO DEL ANUNCHIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, POR LAS RAZO
NES QUE QUEDARON EXPUESTAS.

D) EFECTOS DEL ANUNCIO.

POR LO QUE HACE A LOS EFECTOS DEL ANUNCIT DE -
LA CALIDAD MERCANTIL, LOS MISMOS, PUES MO NEGESITAM NI -
SIQUIERA NARRARSE, YA QUE DEL CONTENIDO DE LA PRIMERA —-
FRACCION DEL ARTICULO 17 DEL CODIGO DE OOMERCIO, SE | N~-
FIEREN Y LOS MISMOS SOM EL DE QUE QUEDEN DEBIDAMENTE EN=
TERADOS TODOS AQUELLOS COMERGIANTES, POR MEDID DE LAS PU

~ BLICACIONES Y CIRCULARES, DE LAS CARACTERISTICAS ESENCIA

LES Y DE LOS ACCIDENTES QUE PESEN SOBRE EL NEGOCIO O DES
PACHO DE QUE SE TRATA, ESENCIALMENTE ESTE £S5 EL EFECTO.



£) FALTA DEL ANUNZIO,

COMO LO COMENTAMOS AL INICIO DE ESTE TRABAJO, ES

TAMOS CONSCIENTES QUE EL ANUNCIO DE LA CALIOAD MERCANTIL,
ES UNA OBLIGACION PARA TODO AQUEL INDIVIDUO O JOMPARTA —-
QUE SE DECIDAN POR ABRAZAR EL CAMPO DEL COMERCIO COMO AG-
TIVIDAD PROFESIONAL, YA QUE EL MISMO NO SERTA UMA OBLIGA=-
CION PARA PERSONAS O GEMTES MORALES QUE AUNQUE RELAC!ONA=—
DAS CON LA ACTIVICAD COMERCIAL, NO HACEN DE LA MiSMA SU ~
MEDIO PROFESIONAL SINO QUE SE RELACIONAN UNICAMENTE, POR-
OTROS MEDIOS, YA COMO TRATADISTAS DE ESA ACTIVIDAD, AL —-
SERVICIO DEL MISMO CAMPO, COMO PERSONAL AL SERVICIO DEL -
COMERCIO O DEL COMERCIANTE, ETC.

PUES BIEN, ESTAMOS CONSCIENTES DE QUE ES UNA ==
OBLIGACIéN, PORQUE COMO TAL SE ENMCUENTRA CONSAGRADA EN =~
NUESTRA LEG)SLACIéN MERCANTIL, Y ESTA ES DE SOBRA CONOCI=—
DA, COMO TODA LA LEGlSLACIéN, £ES DE OBSERVANCIA OBLIGATO-

‘RIA PARA TODAS AQUELLAS PERSONAS O ENTES MORALES O SOClA~

LES QUE SE COLOCAN BAJO EL PRESUPUESTO QUE ENUNCIA LA LEY,

TEORICAMENTE NO CABE DUDA QUE EXISTE TAL OBLICA
C1ON, PERO EL PROBLEMA VIENE COMO YA QUEDO ASENTADO TAM-~-

-BIEN AL INICIO DE £STE TRABAJD, CUANDO NOS HACEMOS LA PRE

—

cunTa $QUIEN VA A QBLIGAR A LOS CCMERCIANTES A QUE CUM---
PLAN CON EL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL? v, EN CASO -
DE QUE EL GOMERCIANTE FALTE A SU OBLIGACION DE PUBLICAR O
ANUNCIAR SU CALIDAD MERCANTIL ;A QUE SANCICNES SE HACE w-
ACREEDCR? NO SE NECES!ITA ESCUADRINAR MUCHO PARA CONCLUIR
QUE NO EXISTE ORGANC JURISDICCIONAL ALGUNO NI ORGANO AD--

MINISTRATIVO ALGUNO, QUE IMPONGA LA OBLIGAC]éN A TODOS &=




LOS COMERCIANTES QUE SE ENCUENTREN EN EL CASO, DE QUE PuL-
BLIQUEN Y ANUMCIEN SU CALIDAD MERCANTIL.,

EN CONSECUENCIA LA FALTA DEL ANUNCIC NO TRAE ~=
CONSIGO NI AMERITA PENA ALGUNA PARA EL COMERCIO QUE INCU-
RRE EN DICHA FALTA.

POR OTRA PARTE ES DE HACER NOTAR QUE EN RELA==~

CION CON EL TEMA DE LA PUBLICIDAD, CON LA QUE SE ENCUEN=-
TRA INTIMAMENTE LIGADO CON EL DEL ANUNCIGC DE LA CALIDAD ~
- MERCANTIL, A ESTE RESPECTO, LA FALTA DE PUBLICIDAD PARA -
EL COMERCIO O DESPACHO, REPERCUTIRIA EN PERJUICIO DEL PRO
PIO GOMERCIO, PUES NO HABRIA VENTAS EN EL MISMO Y SERiA -
- PERJUDICIAL PARA EL COMERCIANTE,

e A At e ot




CAPITULO 111.~

REGLAMENTACION DEL ANUNCIC DE LA
CAL 1DAD MERCANT IL. »

AY.~ CbODiGo DE COMERCIO ACTUAL,
B).~ ALCANCES DEL ANUNCIO OE LA CALIDAD MERCAL
TIL,

¢)em Nucyos SISTEMAS DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD
- MERCANTIL.

D)o~ LEY DE LAS CAMARAS DE COMERCIO Y DE LA IN

: DUSTRIA.
"E)e~ ESTATUTOS DE LA CaMARA DE COMERCIC DE LA~
" Ciupap ot MExico,

A) CODIGO DE COMERCIO ACTUAL.

COMO YA LO HEMOS VISTO EN ESTE TRABAJO, EL CODJ
60 DE COMERCI0 ACTUAL, EN SU TITULO SEGUNDO, TRATA EL TE-
MA ACERCA DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL Y EN CONSE-
CUENCIA DE LA PUBLICIDAD RESPECTIVA, EN LOS ARTiCULOS DIE
CISEIS DEL YA CITADO TiTULO SEGUNDO DEL CODIGO DE COMER-~
CIO QUE MENCIONA}  TODOS LOS COMERCIANTES, POR EL HECHO-
"' DE SERLO ESTAN OBLIGADOS Al

.- A LA PUBLICIDAD, POR MEDIO DE LA PRENSA ==
DE LA CALIDAD MERCANTIL CON SUS CIRCUNSTAN
CIAS ESENCIALES, Yy, EN SU OPORTUMIDAD, DE-
LAS MODIFICACIONES QUE SE ADOPTEN,

It~ A LA INSCRIPCION EN EL REGISTRO POBLICO DE
e LA PROPIEDAD Y DEL COMERCIO, DE LOS DOCU=~
MENTOS CUYO TENOR Y AUTENTICIDAD DEBEN Ha=

CERSE NOTORIOS,




Y EN EL ARTICULO DIECISIETE DEL MISMO CAPiTULO -
SEGUNDO, QUE A LA LETRA DICE!?

ArRTiCULO 17, LOS COMERCIANTES TIENEN EL DEBER!

le= DE PARTICIPAR LA APERTURA DEL ESTABLECIMIEN
7O O DESPACHO DE SU PROPIEDAD, POR MEDIC DE _UNA CIRCULAR -
DIRIGIDA A LOS COMERCIANTES DE LAS PLAZAS EN QUE TENGAN DO
 MICILIOS, SUCURSALES, RELACIONES O CORRESPONSALES MERCANTY
LES, LA CUAL CONTENDRA! EL NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTC O ==
DESPACHO, SU UBICACION Y OBJETO, SI HAY PERSONA ENCARGADA~
DE SU ADMINISTRACION, SU NOMBRE Y FIRMA} S1 HAY COMPARTA,-
'SU NATURALEZA, La INDICACION DEL GERENTE O GERENTES, LA RA
" z0M SOCIAL O DENOMINACION Y LA PERSOMA O PERSONAS AUTORIZA-
DAS PARA USAR UNA U OTRO, Y LA DESIGNACION DE LAS CASAS, =
SUCURSALES O AGENCIAS S LAS HUBIERE,

lt,- DE DAR PARTE, TAMBIEN POR MEDIO DE CIRCU=-
LAR, DE LAS MODIFICACIONES QUE SUFRA CUALQUIERA DE LAS CIR
. GCUNSTANCIAS ANTES REFERIDAS.

1.~ De éUELacAR EN EL PERICDICO OFICIAL Y EN-
SU DEFECTO EN ALGUM OTRO LAS CIRCULARES QUE DIRIJAN, ASi-
COMO EL ESTADO DE L1QUIDACION Y LA CLAUSURA DEL ESTABLECH=-
MIENTO O DESPACHO.

FL MEDIO POR EL QUE NUESTRO 0OD1G0, TRATA DE RE-
GULAR LO RELATIVO AL ANUNCIO DE LA CaALIDAD MERCANTIL, A TO
DAS LUGCES SIN NECESIDAD DE SER TRATADISTA DE LA MATERIA, -~
NO ES IDONEO NI POR SU ALCANCE, Nt POR SU FORMA, N{ POR sU
GONTENIDO, Y EL HECHO DE QUE DICHAS CIRCULARES SEAN PUBLI-
CADAS EN EL PERIODICO OFICIAL, NO HACE WAS QUE CONF{RMAR =

LA NO IDONEIDAD DE TAL CIRCULAR.



TaL 0BLIGACION QUE POR CIERTO ES RELATIVA TAM—=

BIEN CON LA FRACCION PRIMERA DEL ART{CULO DIECISEIS, ES -

EXPLICANDOLA BREVEMEMTE, LA -DE PARTICIPAR POR MEDIO DE ==
UHA CIRCULAR DIRIGIDA POR CIERTO A LOS DEMAS COMERCIANTES

DE LAS PLAZAS EN QUE TIENEN SU DOMICILIC, SUCURSALES, ETC,
TANTO SUS CIRCUNSTANCIAS ORIGINALES ASi como LAé MODIFiCA
TIVASS TAMBIEN LA OE PUBLICAR EN EL PERIODICO OFICIAL O ~-
EN SU DEFECTO EL ALGUON OTRO PERIODICO LAS D1RCULARES QUE
DIRIJAN,

LA RELACION NTIMA QUE EXISTE ENTRE EL CONTEN!-
DO DEL ARTICULO DIECISIETE OBJETO DE NUESTRO TRABAJO Y LA

FRACCION PRIMERA DEL ARTIGULO DIECISENS, PUES ES COMO QUE

06 ASENTADO AL INICIO DE ESTE TRABAJO Y EM EL CAPITULO AN
TERICR, UNA IDENTIFICACION SIMILAR A LA RELACION QUE EXIS
TE ENTRE LA PUBLIGIDAD PROPIAMENTE DICHA Y EL ANUNCIO DE -
LA CaLicap MERCANTIL.

LLAS OBLIGACIONES. A QUE SE REFIEREN EL ARTICULO=-
¥ LA FRACCION QUE SE MENCICNAN EN EL PARRAFO ANTERICR, ==
ADEMAS DE QUE GAREGEN DE UMA IMPORTANCIA SUBSTANCIAL EN -
CUANTO A LA ACTIVIDAD DE LOS COMERCIANTES O SEA EL COMER-
CIC PROPIAMENTE DICHO, SE DEJAN AMBAS POR ENTERO, POR LO-
QUE HAGE A SU CUMPLIMIENTO, A LA BUENA VOLUNTAD DEL OBLI~-
GADO, EN ESTE CASO EL COMERCIANTE YA QUE AL RESPECTO NO -
EX1STEN, COMO YA LO VIMOS EN EL CAPITULO QUE ANTECEDE, IN
ciso "E' sanciON ALGUNA QUE PUEDA SER CONSIDERADA SEVERA-
PARA EL INFRACTOR A DICHOS PRECEPTOS, AL RESPECTO COMO DJ

" GEN LOS TRATADISTAS ARTURO PUENTE Y FLORES v OCTAVIC CAL-

VO MARROQUIN "... NO ES USUAL QUE LOS COMERCIANTES CUM==~

PLAN CON ESTAS OBLIGAGCIONES +..".  (26),
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(26) PUENTE ¥ FLORES ARTURO ¥ CCTAVIO CALVO Ma
RROQUIN, DERECHO MERCANTIL, CUARTA EDtC|0N
MExico 1950, Pac. 47. :
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ADEMAS EL CONTENIDO QUE SE INFIERE DE LA OBLIGA
C1ON RESPECTIVA, (ES LA DE ANUNCIAR SU CALIDAD MERCANTIL~
EL COMERCIANTE}, Y TAL OBLIGACION SOLO TIENE INTERES REAL
MENTE PARA EL MISMO COMERCIANTE, Y POR LO QUE MACE A LAS~
OTRAS PARTES QUE INTERVIENEN O PUDIERAN INTERVENIR EN LAS
CIRCUNSTANCIAS QUE SE SUSCITAN A TRaVES DE LA VIDA DEL €O
MERCIANTE, EL MAESTRO TENA RAMIREZ Nos DICE: "... PARA -
gL pUBLICO, PARA LOS TERCEROS QUE CON AQUEL (EL COMERmww—
CIANTE), VAYAN A ENTRAR EN RELACIONES JURIDICAS .., LO-
QUE S{ MA DE INTERESARLES ES CONOCER LA SITUACION DEL CO=
MERCIANTE, MAS PARAESO, ESTA LA SiTUACION DEL RestsSTRO -
POBLICO DEL COMERCIO ..." (27).

SIN TRATAR DE CONTRADECIR AL MAESTRO, NOSOTROS~
CONSIDERAMOS QUE TIENE RAZON AL MANIFESTAR QUE PARA LOS -
TERCEROS QUE NECESARIAMENTE LLEGARAN A ENTRAR EN RELAGCIO~-
NES JURIDICO-COMERCIALES CON EL COMERCIANTE TITULAR DEL -
ESTABLECIMIENTO O DESPACHO, LO QUE DEBE INTERESARLES £S =~
LA SITUACION GENERAL DEL COMERGIANTE, PERO NO CREEMOS QUE
'ESA SEA O QUE PARA ESA SITUACION ESTA EL RecisTrO PlsLico
DEL COMERCIO, PUES LA FUNCION DE DICHO REGISTRO AUNQUE IN
TIMAMENTE RELACIONADA CON LA OBLIGACION A QUE SE REF)ERE~
NUESTRO CUERPO DE LEYES A QUE NOS HEMOS REFERIDO, PERO NO
LLENA NI CON MUCHO LA FUNCION DE ANUNCIAR LA CALIDAD MER~
CANTIL DE LOS COMERCIANTES PROPIAMENTE DiCHO.

POR LO QUE CONSIDERAMOS QUE TANTO EL PRIMER CA-
piTuLo DEL TITULO SEGUNDO DEL CODIGO DE COMERGIO ACTUAL,~-
0 sca "DEL ANUNGIC DE LA CALIDAD MERCANTIL", asi como TAM
BIEN POR LA INTIMA RELACION QUE GUARDA CON NUESTRO TEMA,-
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(27) Tena Ramirez Fevspe pE Joy DERECHO MERcan
. Tit Mexicano, Sexva Epicion, Mexico 197G,
- Pas. 166. R



LA FRACGION PRIMERA DEL ARTICULO DIECISEIS, EN NUESTROG CON
CEPTO NO LLEVA PUBLICIDAD ALGUNA EN SU SENTIDO ESTRICTO, -
ADEMAS DE POR LAS RAZONES HASTA AHCRA MENCIONADAS, COMO ==
TAMBIEN POR LA NO 1DONEIDAD DE LOS MEDIOS UTILIZADOS {MAS=—
TODAVIA POR LA FORMA Y CONTENIDO) COMO POR LOS ALCANGES Y-

DESTINOS QUE LOS MiISMOS MEDIOS PRETENDE DAR EL ACTUAL CéDL
60 DE COMERCIO,

B) ALCANCES DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL.

EL PRESENTE TEMA PARA SU DESARROLLO REQUIERE NE-
CESARIAMENTE, QUE ANTES DE ENTRAR AL FONDO DEL TEMA SE DIS
TINGA ENTRE EL ALCANCE DEL ANUNCIO BE La CALIDAD MERCANTIL
TEORICAMENTE HABLANDO, CONSIDERANDO EL TEMA COMO UN CBJETO
A ESTUDIO, Y TAMBIEN VER EL ALCANCE DEL PROPIO ANUNCIO DE-
LA CALIDAD MERCANTIL, SEGUN COMO SE ENCUENTRA REGLAMENTADO
. EN NUESTRO MULTICITADO ARTICULO DIECISIETE DEL Conico DE -
- COMERCIO VIGENTE. '

TRATAREMOS PRIMERO DE ENGONTRAR CUALES SERIAN LOS
‘ALCANCES QUE TIENE EL ANUNCIO DE LA CaLiDAD MERCANTIL, CO~-
" MO TEMA DE ANALISIS A ESTUDIO, ES DECIR EN TEOR{A DOCTRI~-
" UNALMENTE, EL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL PRETENDE PRI=-
MERAMENTE ¥ SIN LUGAR A DUDAS HACER PUBLICIDAD EN.SU SENTL
 00 AMbLso, PUBLICIDAD QUE VA DIRIGIDA TANTO A LOS COMERCIAM
TES DE LA LOCALIDAD, COMO A LOS DE LAS PARTES DONDE TENGAN
REPRESENTANTES, SUCURSALES, ETC., TAMBIEN A LOS DLVERSOS -
" YERGEROS CON QUIENES TENGAN O PUEDAN LLEGAR A TENER RELA==
CIONES JURIDICO=COMERGIALES, AS| COMO TAMBIEN A LAS DIVER-
SAS AUTORIDADES DE GARACTER ADMINISTRATIVO, CON QUIENES Y-
A QUIENES NECESARIAMENTE LES DEBERA HACER SABER EL COMER~-
GIANTE LA APERTURA O INICIACION DE ACTIVIDADES DEL COMER~=-




Cl10. O DESPACHO, ES DECIR COMSIDERAMOS QUE EL ANUNCIO DE =
LA CALIDAD MERCANTIL EN ST TIENE UN FIN AMPLISIMO, PUES ~
TIENE EL ALCANCE GENERAL DE ANUNCIAR O DE DAR A CONOCER 4
TODAS AQUELLAS PERSONAS FISICAS O MORALES, COMERCIALLS C-
'PARTICULARES, AUTORIDADES ADMINISTRATIVAS, €7C., TODAS —-
AQUELLAS CIRCUNSTANCIAS Y ACCIDENTES QUE RODEEN AL COMER~
CIANTE DESDE SU APERTURA O INIC10, A LO LARGO DE SU DESA~
RROLLO DE ACTIVIDADES HASTA SU CIERRE O CLAUSURA,

POR LO QUE SE PUEDE DECIR QUE EL ANUNCIO DE La-
CALIDAD MERCANTIL PRETENDE ALCANZAR POR TODOS LOS MEDIOS~
DE COMUMICACION, DAR PUBLICIDAD ) ANUNCI AR, ESTABLECIENDO
UNA COMUNICACION GRAFICA, ORAL, OBJETIVA, VISUAL, ETC., =

ETC., DE UN PRODUCTO BIEN O SERVICIO, Y DE LAS OBLIGACIO-

NES DEL COMERCIANTE PARA CON EL ESTADO, PARA TODAS LAS ==

PERSONAS Y AUTORIDADES QUE ESTAN RELACIONADAS O PUEDAN ==
LLEGAR A ESTAR, CON TODO AQUELLO QUE SE DICE Y SE REFIERE
AL COMERCI0, DIRIGIR DICHA PUBLICIDAD A TODOS SIN EXCLU-
SIVIDAD DE UN GRUPO DETERMINADO, INCLUYENDOSE POR LO TAN-
TO, DENTRO DEL REFERIDO TERMINO '"TODOS", A LOS TERCEROS =
JURID!CAMENIE HABLANDO ENTENDSENDOSE COMO TALES A LOS QUE
ENTABLAN O PUEDAN LLEGAR A ENTABLAR RELACIONES JURIDICAS~
CON EL COMERCIANTE} Y NO CREEMOS NOSOTROS QUE EL ALUDIDO=-
ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, COMC TAL, VAYA DIRIGIDO=~
0 SEA SU DESTING EL REDUCIDO EXCLUSIVO GRUPO DE LOS COMER
CIANTES, QUEDANDO MARGINADO EL EXTENSISIMO BLOQUE QUE CON
FORMAN LOS TERGEROS.

. AUNQUE TECNICAMENTE HABLANDO, DiJIMOS QUE EL =~
ANUNCTO CONSTITUYE UN MEDIO PUBLICITARIO, EN N1INGUN MOMEN
TO SE HA HECHO LA ACEPTACION DE QUE FUERA PUBLICIDAD PRO-

PIAMENTE DICHA, EN ESE ASPECTO, EL SERoR Licencrapo RCOBER
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TC MANTILLA MOLINA ManNiFIESTA QUE: "LA PusLicioap YERCANl-
TIL SE EFECTUA POR UNA PARTE, MEDIANTE CIRCULARES € INSER
~CION DE ANUNCIOS EM EL PERIODICO OF1CIAL, POR CTRA PARTE=-
A TRAVES DEL BEGISTRO OE COMERCIOL'. (28),

EN MUESTRO CONCEPTO LOS MEDIOS Y REALIZACIONES-
QUE ENUNCIA EL MAESTRO MANTILLA MCUINA €M su L18RO, MO LLE
VAN PUBLICIDAD PROPIAMENTE DICHA, SINO QUE LLEVARIA ANUN=-
C1O LESAL MERCANTIL, CON DESTINO CIRCUNSCRITO AL GRUPO &=
 EXCLUSIVO DE COMERCIANTES, QUIDANDO MARGINADOS LOS TERCE=
ROS, QUE DEBERIA QUEDAR TaMBIEN COMO DESTINATARIOS, PARA-
CONSTITUIR AST EL ALCANCE VERDADERO DEL ANUNCIO DE LA Sa~
Linap MERCANTIL.

FSTO SIN DEJAR DE RECOMOCER, QUE LA OPIMION DEL
MAESTRO MANTILLA MCLINA, pOR LO QUE HACE AL REGISTRO Q€ -
COMERC13, ESTE TIENE OBVIAMENTE UN COMTEMIDO PUBLICITARIO
EL DE QUE TODAS LAS INSCRIPCIONES QUE SE LLEVEM A CABO EN
EL MENCIONADO REGISTRO TIENEN LA FINALIDAD DE SURTIR EFEC
TOS FRENTE A TERCEROS, SIN ESPECIFICAR A QUE TERCEROS, S
NO FREMTE A LOS TERCEROS EM GENERAL} AL RESPECTO EL- MAES—
TRO JASINTO PALLARES, SeENALA QUED "EL PROPOSITO DE LA ==
CLEY AL ESTABLECER EL REGISTRO MERCANTIL ES QUL COMSTE DE~
UNA MANERA OFICIAL Y AUTENTIZA LA SITUACION JURIDICA OftL=-
coMerciANTE".  (29).

, 0 COMO TAMBLEN LO SOSTIENE EL  TRATADISTA SNSASK
 KONRAD: "EL FIN DEL REGISTRO MERCANTIL ES QUE LA DECLARA-
CION (NTEGRA QUE EN EL HA SIDO INSCRITA, SEA PUESTA EN CQ

as:maaana:aunuc:ncan:a::n::::::nz:un:::::==r=zz====='=======:==

(28) MantrLLa Morina Rogegto L.,
canTit, Novena Eoircion, MeExt
PAG. 131

(29)° PaLLARES JacinTO, DERECHO MERCANTIL MExi-
- cano, LiBro Stounpo, DerecHo PusLico MeR-
CANTIL, MExico, 1891, pac. 332. ‘

DerecHo MERw-
co, 1566, ==




" NOCIMIENTC DEL pUsLico", (3C).

"EN EL DERECHO MEXICANO, LA FUNCION DE LA PU=~
SLICIDAD £S LA PRINCIPAL DE LAS QUE RESULTAM DEL REG]S—=
TRO ... (31).

EN RELACION CON EL OTRO ASPEGTO DEL ANUNCIC DE
LA CaLiDAD MERCANTIL, QUE TRATAMOS DE ANALIZAR EN CUANTO
A SU ALCANCE Y QUE ES DESDE EL PUNTO DE VISTA A COMO LO-
CONTEMPLA NUESTRO COD1GO DE CTOMERCIO, PODEMOS DECIR 1N~
LUSAR A DUDAS, QUE ES DEFICIENTE L& FORMA EN OUE SE EN==
CUENTRA REGULADO NUESTRO TEMA, ADEMAS DE SER CIENTO POR=
CIENTO INOPERANTE TAL REGLAMENTAC!ON.

MUESTRA LECISLACION ENCAJONA EN UN SOLO AaRTiCU
1.0, EL DIECISIETE, O PODRIAN SER DOS, TaMstfn EL DIECI—-
SEIS EN SU FRACCIGH PRIMERA, LO CUE DEBERIA SEP SECLAMEN
TADO EN UN AFARTADO DEBIDAMENTE ARTICULADO, Y MO ATIBO==
RRAR DE UNA SERIE DL OBLIGACIONES, REQUISITOS, ETC., ===
INHERENTES A LOS COMERCIANTES EN UN SOLO ARTICULO, 51EN-
DO QUE ESA SERIE DE DISPOSICIONES RELATIVAS A UP GRUPO -
DE OBLIGACICNES DE LOS COMERGIANTES REVISTEN 5140 UNa IM
PORTANCIA FUNDAMENTAL O ESENCIAL, Si-UNA IMFORTANCIA Su-
MAMENTE BENEFI1CIOSA, TANTO PARA LOS COMERCIANTCS EN §1 =
COMO PARA TODOS AQUELLOS TERCEROS QUE PUDIERAN LLEGAR A=
TENER RELACIONES CON EL COMERCIO O DESPACHO.
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{30) Cosak KonraD, TRATADOC DE DERECHO MERCAN~
Tit, TrRADUCCION DE ANTONIO FoLD A LA De~
CIMA SEGUNDA ToirciOn, MaoRID, 1835, phAcs.
11 v 12,
(31) RODR!GUEZ RODRIGUEZ JOAQUIN, ZURSO DE De
RECHO MERCANTIL, Tomo Dpnmcrn MExico, =
1966, PAG. 243,




; [GUALMENTE NUE3TRO CODISO OLVIDA QUE LA ACTIVI-
DAD COMERCIAL ES AMPLISIMA, A ELLA SE DEDICAN INFINI{DAD =
DE PERSONAS, Y QUE E£5A MISMA ACTIVIDAD ES FUNDAMENTAL YA-
NO SE DIGA PARA UNA NACION O PARA UN PAiS, SINO PARA UNA-
POBLACION O CIUDAD, Y DESDE CUALQUIERA DE ESTOS PUNTOS DE
“VISTA QUE SE VEA, LOS COMERCIANTES DE CUALQUIERA DE ESAS-—
ENTIDADES A QUE NOS REFERIMOS, VAN A ENTRAR EN RELACIONES
CON TERCERAS PERSONAS QUE PUEDEN IR DESDE EL PARTICULAR -

INDIVIDUAL COMO CLIENTE, HASTA OTRO TIPO DE ORGANIZAC|O=-

NES COMERCIALES, ESTATALES U ORGANOS GUBERNAMENTALES, =-
ETC.y IGUALMENTE COMO CLIENTES.,

AHORA BIEN INDEPENDIENTEMENTE DE QUE EL ANUNCIO
DE LA CALIDAD MERCANTIL, DEBA O NO TENER SANCION LA OBLI-
GACION RESPECTIVA, Y DE QUE DEBA O NO SUBSANARSE TAL OMi=-
SION EVITAMDOLA Y NO DEROGARSE DICHA OBLIGACION, O TAMBIEN
QUE DESA O NO ESTABLECERSE OBLICGATORIAMENTE S0LO PARA DE-
TERMINADAS PERSONAS JUR{DICAS, IGUALMENTE DE QUE DEBA O -
NO ANUNCIARSE LA CALIDAD DE LC MERCAWTIL Y NO LA CALIDAD-
DE LO COMERCIANTE, Y DE QUE DEBA O MO HACERSE POR MEDIC DE
LAS CaMarAS DE INDUSTRIA O DE COMERCIO, CONSIDERANDCSE CQ
MO CUERPOS ABARCANTES A TODA LA REpleLICA ¥ MO SOLO POR -
CIRCULARES EXCLUSIVAS AL GRUPO TAMBIEN EXCLUSIVC DE LOS -
COMERCIANTES DE LAS RESPECTIVAS PLAZAS) ASIMISMO DE QUE =~
DEBA O NO TENER PARA LA OBLIGACION PUBLICITARIA, EL CODI-
30 DE JOMERCIO UNA SANCION, '

INDEPEND IENTEMENTE DE TODO ESO, REPETIMOS EN -~
NUESTRO CONCEPTO CONSIDERAMOS QUE EL ANUNCIO DE LA CAL1DAD
“MERCANTIL NO CONTIENE PUBLICIOAD PROPJAMENTE DICHA, PUES=
EN LA FORMA COMO SE ENCUENTRA REGULADO DICHOC TEMA, NO LLE
VA IMPLICITA UNA VERDADERA Y REAL COMUNICACION, TANTO MAS
| CUAMTO, QUE COMO YA LO MANIFESTAMOS HASTA LA SOCIEDAD NO-

VA DIRIGIDA AL PUBLICO EN GENERAL (TERCEROS), SINO AL GRU
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PO REQUCIDO Y EXCLUSIVO DE LLCS COMERCIANTES.

, . Y alN EN CUANTO AL GRUPO EXCLUSIVO DE LGS COmmw
MERCIANTES, E£S OE DUDARSE QUE SE ABARQUE TAL GRUPO, YA ¢
EN SU TOTALIDAD SINO NI SIQUIERA EN UN GINCUENTA POR ClLEN
TO; CON MAYOR RAZON YA QUE SOLO SE ENTERART AR UNA PARTE =
DE LOS COMERCIANTES QUE SE ENCONTRARAN ORGANIZADOS EN LAS
CaMARAS INDUSTRIALES ¥ DE COMERCIO EXISTENTES EN UN MOMEN
TO DADO,

ADEMAS NO SE LOGRA, ES MAS NI SE PERSIGUE La FI
NALIDAD SOCIAL PERSEGUIDA (BIENESTAR SOCIAL, VERDAD Y SE-
GURIDADY Y SI POR EL CONTRARIO VA ENCAMINADA AL INTERES - .
EXCLUSIVO DEL GRUPO DE LOS COMERCIANTES.

TAMBIEN POR LO QUE HACE A LOS MEDIOS UTILIZADOS
~ (PRENSA ANSILAR Y CIRCULARES DEL MISMO CORTE), REGISTHO A
MERGED DE LA VOLUNTARIEDAD PERSONAL DEL INTERESADO COHTE-
NIENDO INFORMACION QUE NO €S FEHACIENTE, Y PCR LO QUE Ha=
CE A SU DESTINO ESTA SUJETA A LA EXHIBIGION DE PREVIA DE-
MOSTRACION DE INTERES LEGITIMO Y EN CONSECUENCIA SE PRE—-
SENTAN OBSTACULOS PARA OBTENERLA UN TERCERO, NO SOM {DO--
NEOS, NI CON MUCHO TIEMEN EL ALCANCE QUE SE SUPONE DEBE=-
RiAN TENER (GENERALIZADOS).

POR LO QUE HACE AL REGISTRO DE COMERCIO ESTE ME
D10 DE PUBLICAR O DAR A CONOCER EL ANUNCIO DBE LA CALINAD-
MERCANTIL, MO £S ACTIVO, PUES NO SE HACE POR (NCERS(OHLS=
EN PERIODICOS QUE LLEGUEN AL CONOCIMIENTO OE UN CIRCULD -
LO MAS AMPLIO POSIBLE, NI POR MEDIDAS SIMILARES SINO FOR=-
POSIBILIDAD LEGAL DE ACCES0 A SUS LIBROS Y REGISTROS OE ~




- 54 -

LOS INTERESADOS. (32).

LA POSIBILIDAD ANTERICR VIENE A SER LO QUE EN -
DOoCTRINA LLAMAN PUBLICIDAD FORMAL, Y EN CUANTO A LO QUE =
LA MISMA CONMSIDERA PUBLIGIDAD MATERIAL, YA EN SU ASPECTO-
POSITIVO, QUE ES EL EFECTO PRODUCIDO POR LA INSCRIPCION,=
CONSTSTENTE E£N QUE LO QUE $SE ENCUENTRA I¥SCRITO SE SUPONE
ES COMOCIDO POR TERCEROS Y EM COMSECUENCIA OEBE DEPARAR~-
LES PERJUICIO, YA EN SU ASPECTC HEGATIVO, QUE £S5 EL EFEC-
TO CONSISTENTE IN QUE LO MO INSCRITO HNO PUEDE PERJUDICAR
AL TERCERO, ESTE ASPECTO DE PUBLICIDAD GIRA EN TOANQ DEL-
TERCERO, QUE ES EN GENERAL A QUIEN VA DIRIGIDA L& PUBLIGC

i

DAD O EL ANUNGIO DE La JaL10AD MERGANTIL, PERD AL RESPECTO
DEL REGISTRO Y A PESAR DE QUE EL DERECHO DE MaN|FESTACH ONM
ES LIBRE, LA OBTENCION DE JMFORMES Eil £L REZISTRO RESPEC-
TO DE ALGUNA CIRCUNSTANCIAL DE UM DETERMINADO COMERCIANTE
QUE SE ENCUENTRE INSCRITO, ESTA LIMITADA TAL OBTENCION YA

’QUE £SA CERTIFICACION DE COMGTANCIAS SOLO PUEDE OBTENERSE
A PETICION DE PARTE INTERESADA O POR QRDEN JUDICIAL,

RESULTANDO DE LO ANTERIOR QUE EL ANUNCIO DE LA~
CaLI1DAD MERCANTIL REALIZADO A TRAVES DE LA PUBLICIDAD POR
'MEDIO DEL REGISTRO DE COMERCIO, NO SE HACE LLEGAR AL DES=-
TINATARIO GENERAL DEL MISMO QUE LO ES EL TERCERO, CONSIDE
" RANDO COMO TAL, NO SOLG AQUEL QUE ENTABLE RELACIOMES JURT
DICAS CON EL COMERCIANTE, SINO TAMSIEN TODOD AQUEL QUE ES=
TE EN POSIBILIDAD DE HACERLO.

NS T N S S S T Y N N I NN A RN SR NAN S ER S I NN IM BRI AT

(32) Cosack KonraD, 08B. CyTaDA, PAG, 12, EN EL
MISMO SENTIDO! . RODRIuULZ RODRISUEZ JOA==
Quin, 0B, CIT. PAG, 247,



Por 0TRO LADO, SU#ONIENDO QUE UN TERCERQ LOGRE
U OBTENGA LA INFORMAC 1ON DEL COMERCIANTE DESEADA EN VI Re
TUD DE NO PODER SEGUIR OIARIAMENTE EL MOVIMIENTO QUE PRE~
SENTE EL REGISTRO, PUES CONSECUENTEMENTE I3NORARA LAS MO~
DIFICACIONES O ALTERACIONES. REGISTRADAS.

C)}  NUEVOS SISTEMAS AL ANUNGID DE LA GALIDAD MERCANTIL.

NO SOLO EN LA LESISLACION MEXIGCANA SINO CAS§ EN
TODOS LOS ORDENES JURIDICOS, SE CONSIGNAN CINCO FUNDAMEN~
TALES OBLICACIONES RELATIVAS A TODO JNOIVIOUG, QUT & L4 -
BER SON: ‘

1.~ 08LIGACION DEL REcISTRO Cyvin (Ng

CIMIENTO, ESTADO CiVIL, FALLEC!~=
MIENTO) .

2.~ O0BLIGACION DE MANIFESTAR LA FROPIE
DADR

3.~ CBLIZACION DE TENER MODO HONESTO -
DE VIVIR,

4,- OBLIGACION DEL SERVICIO MILITAR.

o~ 08LIZACION DE CONTRIBUIR AL GASTO-

edaLico (ImpPuesTos, DERECHOS, CON~

TR)BUCIONES, ETC.).

o S1 EL ESTADO SE PROPUSIERA COORDINAR ESTAS CINCO
M;ACTIVlDADES OBLIGACIONALES A TRAVéS DE LAS DEPENDENCIAS =--
 CREADAS PARA EL CONTROL DE LAS MISMAS CONSIDERAMOS QUE SE-
RfA MUY OIFICIL ESCAPARSE DEL CUMPLIMIENTO DE CADA UNA DE~

ELLAS, EN TAL SITUACION ES DE CONSIDERARSE LO SIGUIENTE, -

”




QUE SE CREARA UNA DEPENDENCIA O INSTITUTO ESPECIALIZADO =
CON PERSONAL COMPETENTE PARA EL CUMPLIMIENTO DE SU COMET]
DO, CON UNA REGLAMENTACION DEBIDA Y ADECUADA EN LA QUE, -
AST COMO EL DERECHO PROTEGE NO 50LO AL MAGIOO Y REGISTRA—

DO SINC HASTA EL CONCEBIDO Y AL FALLECIDO, YA QUE TANTO -

UNO COMO £L OTRO PUEDEN, Y EN LA REALIDAD SE DAN CASOS; -
ESTAR DENTRO DEL GRUPO DE LOS COMERCIANTES AUN CUANDO NO-
SE ENCONTRARAN REGISTRADOS COMO TALES (A TRAVES DE LA Fi-
GURA JURIDICA CONOCIDA COMO REPRESENTACION, COMO €N EL CA
50 DE MENORES INCAPAC|TADOS, ETC.), Y QUE EN DICHO INSTI-
TUTO SE LLEVARAN COORDINADAS ESAS CINCO AGTIVICADES OBLI-
GACIONALES, A TRAVES DE 5US RESPECTIVAS DEPENDENCIAS, ¥ =

CUN CONTROL GENERAL Y TOTAL DE LA POBLACiéN, ES DECIR UN -

INSTITUTO COMERCIAL, EN EL CUAL TODO SER PROTEGIDO POR EL

"DERECHO QUEDARA REGISTRADO AUTOMATICAMENTE Y DEBIDAMENTE-
CLASIF [CADO.

EN DICHO INSTITUTO SE PODRIA CREAR DOS SECCIONES
UNA DE LOS COMERCIANTES Y OTRA LA DE NO COMERCIANTES.

POR via DE EJEMPLO PODRYAMOS DECIR QUE EL PROCE

" DIMIENTO SERTA EL SIGUIENTE, LOS PADRES AL ACUDIR AL RE==
“'B1STRO CIVIL CORRESPONDIENTE A REGISTRAR A ALGUNO DE SUS~-
 HIJOS, EN EL MISMO REGISTRO SE LE IMPONDRIA LA OBLIGACION
DE DECLARAR EN TAL ACTO S EL MENOR REZI5TRADO NACIO O NO
'COMERC1ANTE, ES DECIR QUE PUEDE SER HEREDERO YA DE ALGUN-

COMERCIO O DESPACHO, MISMO QUE FUNCIONAR{A POR UN REPRE«~=

'SENTANTE, O SI LOS PADRES LO INSTITUYEN EN ESE ACTO GOMER
" CIANTE, EN VIRTUD DE QUE A NOMBRE DE TAL MENOR SE IBA A =

PONER ALGGN COMERCIO O DESPACHO QUE-lGUALMENTE FUNCIONARR
CON UN REPRESENTANTE. '




SIMULTANEAMENTE SE ESTABLECERTA TAMBIEN LA OBLL
'GACION DE DAR AVISO AL INSTITUTO COMERCIAL ESPECIALIZADO-
DE LAS CIRCUNSTANCIAS MODIFICATIVAS EN UN PLAZO DETERMINA
DO, PREVENIDOS DE SANCIONES EN CASO DE INGURRIR EN EL IN-
CUMPL IMIENTO. ' ‘

SUPONIENDO QUE ESE RECIEN NACIDO SE ESCAPARA DE
DAR SUS DATOS CORRESPONDIENTES AL REGISTRO CIVIL Y EN CON
SECUENCIA AL REGISTRO DEL INSTITUTO DE COMERGIQO, POSTE=~w
RIORMENTE AL CRECER ESE RECIEN NACIDO TENDRIA QUE ACUDIR-
AL CUMPLIMIENTO DE SU SERVICIO MiLITAR, DONDE SE LE APL{-
CARTA EL MISMO PROCEDIMIENTO QUE SE LLEVO A GABO EN EL RE
GISTRO CIVIL, Y ASi SUCESIVAMENTE SE IRIA SUCEDIENDO EL -
MISMO PROCEDIMIENTO CON LAS DEMAS OBLIGACIONES Y DEPENDEN
C1AS RESPECTIVAS LAS CUALES SERTAN COORDINADAS Y CONTROLA’
DAS POR EL INSTITUTO COMERCIAL.

CLARO QUE DENTRO DE LAS OBLIGACIONES FUNDAMENTA
LES HUBIERAMOS ENCAJADC TAMBIEN LA DE EDUCAR Y DE EDUCAR=
SE, PERO DEGIDO AL PROBLEMA DE DESCONTROL QUE PRESENTA EN
NUESTRO PA{S LA EOUCACION OBLIGATORIA, PUES CONS(DERAMOS~
PRUDENTE POR EL MOMENTO NO INCLUTRLA AUNQUE SERIA DE DE=~
" SEARSE. -

POR SU PARTE EL GOBIERNO, CONTROLADOP NATURAL -~
MENTE OEL INSTITUTO DE COMERCIO ALUDIDO DARIA LA PUBLICH=
DAD RESPECTIVA, MISMA QUE PODRIA SER DE DOS MANERAS A ES=
COGER,

PRIMERA. QuUE SERIA LA MAS ECONOMICA, CONSISTI~
RIA EN IMPONER COMO OBLIGACION A CADA DIARIO {PRENSA CO-=




MERCIAL), EL DEGICAR UNA O VARIAS PAGINAS (SEGUN LA NECE

SIDAD), DEL MISMO DIARIO A EFECTO DE PUBLICAR EL |NFORME
RECABADO Y RENDIDO TODOS LOS DiAS POR EL INSTITUTO COMER'
CIAL RESPECTO DE LOS QUE VAN ADQUIRIENDO O PERDIENDO LA=
CALIDAD DE COMERCIANTE, CON SUS ACCIDENTES Y CIRCUNSTAN~-
C1AS DEL MCMENTO, CON UN SISTEMA ADECUADO DE PLAZOS Y RE
GLAMENTACION DETALLADA.

SEGUNDA, EsTa SERIA MAS ONEROSA QUIZA, PERO -
ESTIMAMOS MAS COMPLETA Y DE UN MEJOR CONTROL YA QUE CON-
SISTIRTA EN QUE! UN DIARIO OFICIAL SUBENCIONADO Y MANEJA
DO EN TODOS SUS ASPECTOS PCR EL GOBIERNO, SE DEDICARA -=-
UNECA Y EXCLUSIVAMENTE A PUBLICAR EL .INFOPME DIARIO DEL-
INSTITUTO DE COMERGIO, DICHO INSTITUTO PARA MEJOR PROVEER
TENDRIA AGENCIAS ESTATALES Y EN TODA LA RepdsLica Mexica
NA, INCLUSIVE SE BOLETINARIAN DICHOS INFORMES A TODOS ==
LOS CONSULADOS MEXICANOS EN FORMA OFI1CIAL, YA QUE LAS RE
LACIONES COMERCIALES HAN ALLANADO LAS FRONTERAS TERRITO-
RIALES, SE FIJARTAN TALES BOLETINES EN LUGARES PUBLICOS=
Y EN CENTROS DE REUNIONES PUBLICAS, AS1 COMO DEPENDEN—== .

'CIAS OFICIALES PARA AST NO QUEDAR MARGINADO DE ELLOS NIN

6ON TERCERO POSIBLE, Y SE CUMPLIRIAN AST TANTO LA OBLIGA
C1ON DE INSCRIPCION COMO LA DE PUBLICACION CORRESPONDIEN .
TEI

EN CUANTO A LEGISLACION HUBO €N EL ANO DE 1947,
UN PROYECTO DE CODIGO DE COMERCIO, EL CUAL TRATABA EL TE

MA QUE ESTAMOS DESARROLLANDO EN ESTE TRABAJO, EN EL CAPL

TULO PRIMERO DEL TiTULO PRIMERO, LI1BRO SECUNDO, DENOMINA
po "DE LAS OBLIGACIONES PROFESIONALES DE LOS COMERCIAN--

" TES", CONSIDERADO CON BASE EN EL ACTUAL C0D1GO, AL GUAL~-

TRATO DE SUPERAR PERO RESPETANDO EL FONDO HASTA DONDE =~




FUERA POSIBLE, SOBRE TODO RESPECTO DE NUESTROC TEMA EN EL

CUAL LA REGULACION DE ESTAS OBLIGACIONES SE HiZO INCLUSH

VE COM EPIGRAFOS SIMILARES, S| BIEN MAS AMPL1O EL DEL PRO
YEGTO INTENTANDO SOLUCIONES PRACTICAS Y SANCIOMES DE PE-

SO PARA LOS COMERGIANTES QUE INCUMPLIERAN EL ANUNCIO.

DiCHO PROYECTO EN SU ARTICULO 396 ESTABLECE EL
CONTENIDO DE ESTA OBLIGACION MANIFESTANDO QUE LA MISMA -
CONSISTE "EN PRIMER LUGAR, EN EL ANUNCIO DE LA CaALiDAD -
DEL COMERCIANTE Y NO DE LA CALIDAD MERCANTIL EN ABSTRAG=~
TO, COMO LO ESTABLECE EL COD160 DE Comercio (actuaL}, v-
EN SEGUNDO LUGAR, EL ANUNCIO DEL ESTABLECIMIENTO DE Su--
CURSALES Y AGENCIAS.

EL PROYECTO {MPONE EL CUMPLIMIENTO DE ESTA ===
OBLIGACION TANTO PARA EL COMERCIANTE INDIVIDUAL COMO RES
PECTO A LAS SOCIEDADES, ANTE LA CAMARA DE COMERCIOQ E N~
DUSTRIA CORRESPONDIENTE, SOLUCION BASTANTE DISTINTA A LA
‘QUE CONTEMPLA EL CODIGO EN VISOR EN SU ARTICULO DIECISIE
TE, QUE SOLC EXIGE QUE €L ANUNCIO SE HAGA POR MEDIO DE ~
CIRCULAR DIRIGIDA A LOS COMERCIANTES DE LAS PLAZAS EN QUE
(£STO PARA EL CASO DE LOS COMERGIANTES QUE ANUNGIAN SU =
APERTURA) TENGAN Su DomtciLio", (33). ‘

LA SOLUCION QUE ESTE PROYECTO DE CODIGO DE GO~
MERCIO DE 1947, PRESENTA, VIENE A SER UN CLARO Y ACERTA-
DO AVANCE EN LO RELATIVO A NUESTRO TEMA DE ESTUDIO, POR=-
QUE EL PROCEDIMIENTO QUE CONTEMPLA CONSISTE €N OUE HA3RA
DE ACUDIRSE EN SOLICITUD DE INSCRIPCION ¥ DANDO LOS DA~-
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(33) BARRERA GRAF JORGE, O8. 51T, Pac. 277,
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TOS A QUE SE REFIERE EL ARTICULO RELATIVO A LOS CUERPOS

PROFESIONALES ENCARGADOS O INSTITUIDOS PARA EL FIN QUE =~

SOM LAS CAMARAS RESPECTIVAS, MISMAS QUE ESTAN ENCARGADAS
DE REALIZAR CONFCRME A LA LEY (ARTfCULO QUINTO DE LA LEY

DE CAMARAS DE CSOMERCIO Y DE LAS DE INDUSTRIA), LA INGmw=

CRIPCION Y EL REGISTRO EN TODA LA RepPUBLICA.

‘ FOR LO QUE HACE A LOS DATOS QUE EL COMERCIANTE
HABRA DE DAR, EL PROYECTO REPRODUCE EL CONTENIDO DE LA =~

. FRACCION PRIMERA DEL ARTICULO DIECISIETE VIGENTE, REFEww

RENTE AL BALANCE DE APERTURA CUYO DATO SE JUZGD FUNDAMEN
TAL POR LA COMISION REDACTORA DEL PROYECTO OE QUE SE TRA

‘TA DANDOLE PRACTICIDAD A LOS EFECTOS DE LA INSCRIPCION ¥

ANUNC10O EN LAS CAMARAS CORRESPONDIENTES.

SecON EL MENCIONADQ PROYECTO LAS CAMARAS EN SUS

'ARCH1VOS CONSERVARAN A DISPOSICION DEL PUBLICO LOS DATOS

OBLIGATORIOS QUE EL COMERCIANTE MANIFIESTE, CON LO QUE -
£L PROYECTO TRATABA OE QUE CUALQUIER INTERESADO COMERw=—

CIANTE .0 NO ESTE EN POSIBILINAD DE CONGCER DICHOS 0ATOS,

DANDOLES A LOS ARCHIVOS DE LAS CAMARAS RESPECTIVAS EFEC—

TOS PUBLICITARIOS COMO EL QUE TIENE ACTUALMENTE O MAS ==

BIEN PRETENDE TENER EL REGISTRO DE COMERC1O.

EL REFERIDO PROYECTO CONTIENE TAMBIEN UMA NOR=
MA. SANCIONADORA QUE ESTABLEGE UNA MULTA PARA TODO AQUEL=-

COMERGC!ANTE REMISO.

EN NUESTRO HUMILDE CONGEPTO, EL PROYECTO DE ‘=e

. QUE SE TRATA REPRESENTA UN AVANCE POR LO QUE SE REF{ERE~
© A NUESTRO TEMA OBJETO DE ESTUBIO FERQC NADA MAS, YA QUE‘f



SE BUSCA UN MEDID MAS AMPL1IO, PUES SIMPLEMENTE POR LO QUE
HACE A LA PUBLICIDAD GENERAL QUE SE PRETENDE TENGA LA DA
L1DAD MERCANTIL, ESTA SER{A LA MISMA EXISTENTE ES DECIR,
POSIBILIDAD DE ACUDIR AL REGISTRO DE COMERCIO Y BUSCAR -
LOS DATOS DESEADOS, EM CONSECUENCIA ADOLECE DE LAS MIS~-
MAS LIMITACIONES QUE HEMOS ANOTADO AL REGISTRO.

POR LO QUE HACE A LAS TAMARAS PRESENTARIAN EL=-
INCONVENIENTE DE CONSTITUIRSE PARA PROTECCION DE LOS 1N~
TERESES DE LOS COMERCIANTES PRINC{PALMENTE, COMO SE DEDY
CE DEL GONTENIDO DEL ARTICULO CUARTO DE LA LEY DE [DAMARAS
pDE COMERCIO Y DE LA INDUSTRIA QUE MENCIONA!

LAS CAMARAS TENDRAN GOMO OBJETO!

|~ REPRESENTAR LOS INTERESES GENERALES DEL =
COMERCIO svune

11, PARTICIPAR EN LA DEFENSA DE LOS INTERESES
PARTICULARES DE LOS COMERGIANTES 4 oues

e , INCLUSIVE, PUEDE SUCEDER COMO EN LA REALIDAD =
 pASA, QUE NI SIQUIERA LLEGUE A AFILIAR ‘AL TOTAL DEL GON~-
GLOMERADO DE LOS COMERCIANTES, YA QUE S0LOC AGRUPA EN SUS
‘FjLAS A LOS COMERCIANTES QUE TIENEN COMO CAP!TAL MANIFES
TADO LA CANTIDAD DE DOS MIL QUINIENTOS PESOS EN ADELANTE,
_ COMO SE DESPRENDE DEL CONTENIDO DEL ARTIGULD QUINTO DE -
LA MISMA LEY, Y TAL AGRUPACION SE REALIZA BAJO UN REGI~-
MEN DE CUOTAS TANTO POR LA INSCRIPCION COMO POR LOS SER~
Vici0s, FOR LO QUE SE PODRIA INFERIR QUE €5 DE DUDARSE =

QUE SE DEN LOS DATOS VEROSIMELES DEL COMERCIANTE, PUES -



LA CAMARA NO EXIGE COMPROBACION DOF LOS M!ISMOS, DEJANDOSE
A LA VOLUNTARIEDAD DEL DECLARANTE TANTO EL CONTENIDO CO-
MO EL LIMITE DE LO DECLARADO, .

POR OTRA PARTE PUEDE SUCEDER TAMBIEN QUE ADR =~
LOS AGRUPADOS NO TENGAN LO5 MEDIOS PARA SOSTENER DICHO =~
ORGANI SMO (CAMARA) COMO LO ESTABLECE EL ARTICULO NOVENO-
FRACCION TERCERA, SEGUNDO PARRAFO, DE LA LEY DE TAMARAS-
CANTES ALUDIDA. PUDIENOO DARSE EL CASO OF QUE AUN CUANDO
SE AGRUPARA UN NOMERO CONSIDERADO, NO LLESASE AL EX1G1DO
QUE sON CINCUENTA cOMO MINIMO TaAL COMO LO ESTASBLECE EL -
ARTICULO NOVENO FRACCION NOVEMA, DEL CUERPO DE PRECEPTOS
MENCIONADOS, Y DE LLEGAR, QUEDARIAN LOS DEMAS FUERA DE =
DICHO ORGANISMO ¥ POR CONSIGUIENTE AL MARSEN DE LA OBLI-
5ACION TANTO DE (nSCRIPCION Y MANIFESTACION, €1 SU SITua
ciON, AST COMO DE LAS ALTERACIONES, MISMAS QUE POR ClER-
TO EN LA LEY ACTUAL SE SUJETAN A UN REGIMEN DE MULTAS Y-
NADA MAS QUEDANDO POR TANTO LOS VICIOS EXISTENTES.

POR LO EXPUESTO Y POR LO MUCHO QUE FALTA DE ==
AGREGARLE, ES QUE CONSIDERAMOS QUE AUN CUANDO ES UN AVAN
CE LA PROPOSICION DEL PROYECTO, EN LA FORMA INTERNA Y LE
GAL DE COMO SE ENCUENTRAN ORGAMIZADAS LAS ACTUALES CaMa-
RAS, NO ssRiA SOLO NO IDOMEA TAL PROPOSICION SINO {NCON=~
VENIENTE, Y PARA LLEVAR A CABO Tal PROYECTO SERTA NECESA
RIO UNA REESTRUGTURACION COMPLETA TANTO DE LOS CUERPOS =
CAMARALES COMO DE LA LEY Y ESTATUTOS RESPECTIVOS,

En EL AROG DE 1964, HUBO OTRO PROYEGTO DE CODI-
60 DE COMERCIO, EL CUAL AS{ COMO PRETENDE EL COD1GO DE -
COMERCIO ACTUAL, Y EL PROYECTO DE 1947, REGLAMENMTAR LA -
_PUBLICIDAD DE LA CALIDAD MERCANTIL DE LOS COMERCIANTES =
BAJO EL TITuLo "DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD DE COMERGC! AN~

TE", ESTE PROYECTO SIN EMBARGO, REPRODUGE SUSTANCIALMEN=




TE LO DICHO ANTERIORMENTE, EN EL CONTENIDO DE SUS ARTiGU
LOS SIGUIENTES!

ARTICULO 395.~ EL ANUNCIO DE LA ZaLL
DAD DE GOMERCtANTES, Y EL ESTABLEC!=~
MIENTO DE SUCURSALES Y Answras; SE HA
RA MEDIANTE DEGLARACION A LA JAMARA =

DE COMERCIO O INDUSTRIA CCRRESPONDIEN
TE,

ARTicyLO 326.~ DicHA DECLARACION CON
TENDRA LOS SIGUIENTES DATOS.

1.~ EL NOMBRE, LA RAZON SOCIAL O La-
DENOMINACION DEL COMERCIANTE,

[{e= LA CLASE DE COMERCIO U OPERACIO-
NES A LAS QUE SE DEDIQUE.

1.~ EL ooMiciLtO,

Vo~ LA UBICACION DEL ESTABLECIMIENTO
Y DE SUS SUCURSALES O AGENCHAS,

V.=, EL NOMBRE COMERCIAL.
V1.~ EL BALANGE DE AFERTURAS Y,

Vil,- LAS PERSONAS ENCARGADAS DE SU AD
o MINSSTRACION Y REPRESENTASION, =
CON LA FIRMA AUTOGRAFA DI E5TAS.

CARTICULO 357.~ OUALQUIER MODIFICACION
RELACIONADA CON LOS DATOS ANTERIORES,
“aASi COMO, LA, CVSACl“N DE OPErACtOVES,
SE COMUNICARAN TAMBIEN A LAS CAMARAS-
RESPECTIVAS.

LAS CAMARAS DE COMERCIO ¥ LAS DE INDUSTRIA we=
CONSERVARAN EN SUS ARCHIVOS A DISPOSIoiON DEL rUBLICO, =
LAS DECLARACIONES A QUE SE REFJEREN LOS ARTICULOS QUE AN
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TECEDEN Y LAS PUBLICARAN EN SUS BOLETINES O PERIODICOS =
Y ADEMAS EN UN PERIODICO DE CIRCULACION GENERAL EN LA LO
CALIDAD, S! SE TRATA DE REVOCACION O RESTRICCION DE PODE
RES, ESTA DISPOSICION SE ENCUENTRA EN EL PROYECTO EN SU=
ARTICULO 398,

ARTICULO 399.- LOS COMERCIANTES QUE
NO CUMPLAN CON LA OBLIGACIGN DE ANUN
CIAR SU GALIDAD SEGUN LAS DISPOSICID
NES DE ESTE ARTICULO, INCURRIRAN EN=
Mut.ta DE CIEN A QUINIENTCS PESOS.

CoMO. PUEBE VERSE, LOS REDACTORES DEL PROYECTO-
DE cODIGO DE COMERC1O DE 1964, ESTABLECIERON O TRATARON=
'DE ESTABLEGER PUBLICIDAD PROP{AMENTE DICHA EN SUS PRECEP
TOS; CONSIDERANDO COM ELLO HABER ESTABLECIDO UNA VERDADE
RA OBLIGACION PARA EL COMERCIANTE EL ANUNCIAR SU CALIDAD
MERCANTIL, PERC ADOLECIA 1GUAL QUE EL PROYECTO DE 1947,~
DE LOS MISMOS DEFECTOS, AUNQUE CONSIDERAMOS QUE ESTA UN=-
POCO MEJOR REGLAMENTADO, CON UN CONTENIDO POCO MAS UNIFOR
ME Y A PESAR DE ENCONTRARSE MUY RESUMIDOS SUS PRTCEPTOS,
TRATO DE SER COMPLETO TAMBIEN.

D) .LEY DE LAS CAMARAS DE COMERCIO Y DE LAS DE INDUSTRIA.

HABLAREMOS EN ESTE INCISO DE LA LEY DE CAMARAS
pDE COMERCIO Y DE INDUSTRIA, EN VIARTUD DE ESTIMARLO CONVE

' NIENTE YA QUE LOS PROYECTOS A QUE NOS REFERIMOS EN EL ==

APARTADO ANTERIOR HACEN REFERENCIA A LAS CAMARAS DE (CO~-
MERGIO Y LAS OF INOUSTRIA COMO UNA MANERA PARA RESOLVER=-
LOS PROBLEMAS QUE NOS HEMOS PLANTEADO.. E s




, Dicta Lev FUE PUBLICADA EN EL DiARIO OrlchL.
EN FECHA 26 DE AGOSTO DE 1941, Y HA SIDO OBJETO DE Di=-~
VERSAS REFORMAS EN LOS ANOS DE 1243, 1960, 1963 v 1965,
HASTA LA FECHA POR LO QUE TOCA A NUESTRO TEMA NO HA Si-
DO POSIBLE HACER REALIDAD LA PRETENCION DE LO5 PROYEC—-
T0s DE CODIGO pE COMERCIO DE LOS aKOS 1947 v 1964, A —-
QUE NOS HEMOS REFERIDO ANTERIORMENTE, EN GCUANTO HACE AL
DARLES UNA FUNCION PUBLICITARIA A LOS ARCHIVOS DE LAS -
CTAMARAS DE REFERENCIA.

EN CUANTO A LA PUSLICIDAD POSIBLE QUE PUDIERA
LOCALIZARSE EN LA LEY QUE NOS REFERIMOS €N ESTE APARTA-
DO, TENEMOS QUE LA MISMA DECLARA QUE LAS DAMARAS SON ==
INSTITUCIONES PUBLICAS Y AUTONOMAS, (ARTICULO PRIMERO),
AUNQUE DEPENDEN DICE DE LA SECRETARIA DE INDUSTRIA Y 20
MERCIO, LA CUAL DETERMINA LA CALIDAD DE COMERCIANTE (AR
TICULO SEGUNDO, PARRAFO SEPTIMO). LA DETERMINACION DE-
LA CALIDAD DE COMERGIANTE O INDUSTRIAL, PARA LOS EFEC—-
T0S DE ESTE LEY, CORRESPONDE UNIGA Y EXCLUSIVAMENTE A =
LA SECRETARIA, LA QUE EN CADA CASO RESOLVERA QUIENES DE
BEN INTEGRAR LAS CAMARAS, PUDIENDOLES ASIGNAR OTRA CAMA
RAQUE NO SEA LA DE COMERCIO.

ENTONCES VEMOS QUE LA CaLiDAD DE COMERCIANTE=~
YA NO VIENE A RESULTAR DE LOS HECHOS; SINO DE LA APRE=—.
CIACION OFICIAL ¥ CONSIDERAMOS QUE ES EL SISTEMA OPUES-
70, O SEA EL DE SER CUMERGIANTES #OR ASIGNACION PRESTAN
DOSE A ERRORES Y FALSEDADES EN CUANTO A LA SITUACION ~-

REAL.

A PARTE DE LAS OBSERVACIONES ANTERIORES, LA =
PRETENDIDA PUBLICIDAD POR MEDIO DE LAS CAMARAS EN VERDAD
NO EXISTE., .TAMBIEN ES DE HAGERSE NOTAR QUE EN CUALQUIE

RA LOCALIDAD DE OUE SE TRATE SI TUVIERA MAS DE CINGUEN=
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TA COMERCIANTES Y ESTOS NO SE AGRUPAN, NO SE DA LA EXISTEN

ClA DEL CUERPO U ORGANISMO CORRESPONDIENTE QUE SE LLAMA CA
MARA, Y AUN MAS SI A PESAR DE HABERLOS Y SE ENGCUENTREN REY
NIDOS SI NO SON LOS DEL CAPITAL £X16100 (DOS MIL QUINIEN==
TOS PESOS, SEGUN EL ARTICULLO QUINTO DE LA LEY, Y CINCO MIL
"EN ACTIVO SEGUN EL ARTICULO CUARTO DE LOS ESTATUTOS), NO -
SE ACEPTAN EN ESE CUERPO SINO SE REMITEN A OTROS (UNIONES,
ASOCIACIONES, ETCs ).

COMO SE NOTA DE LAS OBSERVACIONES HEGCHAS HASTA =
AQUi, . ES CLARO QUE TANTO LAS CAMARAS DE COMERCIO COMO Su~
REGLAMENTACION (LEY Y ESTATUTOS) PRESENTAN UN CORTE ARISTO
CRATICO, QUE CHOCA CON LA GENERALIZACION, AUTONOMASiA DE -
LA PUBLICIDAD PROPIAMENTE DICHA, POR LO QUE ES DE CONSIDE-
RARSE POR LO MENOS HASTA EL MOMENTO INOPERANTE LA IDEA DE=
ESTABLECER LA PUBLICIDAD POR ViA DE LAS CAMARAS DE COMER=—-
CIO Y LAS DE INDUSTRIA, AL MENOS EN LA FORMA QUE SE ENCUEN
TRAM ACTUALMENTE CONSTITUIDAS, PUESTO QUE INCLUSIVE SU Di=
SOLUCION (MIsSMA QUE SE PRESTARIA A DEFRAUDAR A UN PUBLICO=-
CREDULO) SE DEJA A LA VOLUNTARIEDAD DE LOS MIEMBROS Y NO -
PODRIA SER DE OTRA MAMERA, YA QUE COMO EL MISMO ARTICULO =
CUARTO DE LA LEY ESTABLECE QUE TENDRAN COMO OBJETO!

l.~ REPRESENTAR LOS INTERESES GENERA
RALES DEL COMERCIO weves

11,~ PARTICIPAR EN LA DEFENSA DE LOS=-
INTERESES PARTICULARES DE LOS =
COMERCIANTES .seees ETC.

Y asi TENEMOS QuE EL PUBLICO EN GENERAL O LOS ==
TERCEROS QUEDAN MARGINADOS TANTO DEL VALOR, BIEN TUTELADO-

POR LA LEY, COMO POR EL CUERPO CORRESPONDIENTE, LESIONANDO - -



INGLUSIVE ESE INTERES EN BIEN DE UN GRUPO REDUCIDISIMO -
| DE AGREM{ADDS,

E) ESTATUTOS DE LA CAMARA NACIONAL DE COMERCIO DE LA --
CIUDAD DE MEXICO. |

R EN FECHA SEIS DE OCTUBRE DE 1941, LA SECRETA-~
Ria DE INDUSTRIA Y COMERCIO APROBG LOS ESTATUTOS QUE ANA
LIZAREMOS A LA LUZ DEL TEMA QUE ESTAMOS TRATANDO,

Dicros £STATUTOS SENALAN ENTRE sSus OBJETOS, AL
IGUAL QUE La LEY. QUE ANAL{IZAMOS SOMERAMENTE EN EL APARTA
DO ANTERIOR, Y LA CUAL ESPECIFICAS

ARTicULO 30. FRAGCION X.= "LLEVAR a-
CABO TODOS LOS ACTOS, REPRESENTACIONES,
GESTIONES Y SOLICITUDES, QUE REQUIE~-
RAN LA AYUDA EF1CAZ QUE DEBE PRESTAR-
A SUS SOCIOS EN PARTICULAR ¥ A LOS IN
TERESES COMERCIALES EN GENERALY

; POR LO QUE HACE A LA PUBLIGIDAD QUE PUEDAN BRIN
DAR SUS ARCHIVOS, TENEMOS QUE LA FRACCION XI DEL MISMO -
- PRECEPTO ENUNCIA

e FrRACCION Xl.- "EXPEDIR CERTIFICACIO~-
R , ~ NES O CONSTANCIAS DE DETERMINADOS HE=-
CHOS O SITUACIONES DE SUS SOCIOS, PA-
RA ACREDITAR LOS EXTREMOS QUE EX1JAN=
 LaS LEYES O REGLAMENTOS, A FiN DE QUE
_ESTOS SE VEAN CUMPLIDOS EN VISTA DE -

E£SAS CONSTANCIASY.

APARENTEMENTE ESA PRETENDIDA PUBLICIDAD TlENﬁ—,."
oMo DESTINATAR!O aL elsLico EN GENERAL, PERDO NO ES EXAQ_




TA TAL CREENCIA, PUES ENTRE LOS SERVICIOS QUE PRESTA LA
“CAMARA TENEMOS AL RESPECTO EL ARTICULO SESENTA Y NUEVE=-
QUE DICE:

ARTICULO 69.~ LA CAMARA PROPORC IONA

RA A_SUS SOC10S, LOS SIGUIENTES SER=
VIC10S:

le= EXPEDICION DE CERTIFICADOS DE =
ORIGEN DE MERCAKCIAS, DE AVERT 4
DE MERCANCIAS EN MAL ESTADO, CON
PESO MEMOR, ETC: +4ous

~Xll.= INFORMES CONFIDENCIALES DE CREDJ
1O}

Y TAMBIEN EL ARTICULO SETENTA QUE DICE!

 ARTiGULO 70,~ PaRA OBTENER 'LOS SER=
VIC10S SE EXIGIRA QUE LOS INTERESA=—
DOS SE [DENTIFIQUEN COMO SOCICS, ===
ETC. ’

DE LO ANTERIOR SE DESPRENDE GLARA Y OBV IAMEN=
TE, QUE EL SISTEMA DE LAS CAMARAS ES ESENCIALMENTE HER=
“METICO PARA EL PUBLICO EN GENERAL O TERCEROS, EL QUE #=
TENGAN ACCESO A LAS INFORMACIONES CONTENIDAS EN LOS AR=

. CHIVOS DE LAS CAMARAS, YA QUE SOLO POR VIA DE SERVICIO= -

Y EXCLUSIVAMENTE A LOS SOCIOS INTERESADOS,.SE PROPORCIO
NARAN TALES INFORMACIONES] DEJANDO EN LO MAS OBSCURO AL
6UN SUPUESTO PROCEDIMIENTO PARA QUE LOS PARTICULARES RE
FIRIENDONOS CON ESTE TERMINO A LOS TERCEROS, PUEDAN 08~
TENER DATO ALGUNO QUE LES SEA DE INTERES EN LAS MENCIO=
NADAS CAMARAS,

£S5 CLARO QUE ACTUALMENTE, DE ACUERDO CON LOS= .



 ESTATUTOS NO EXISTE UNA FUNCION PUBLICITARIA EN LOS AR-

" CHIVOS DE TALES CUERPOS, NI LAS EVENTUALES INFORMAC)O~-

NES TIENEN SIQUIERA UNA PRETENCION DE PUBLICIDAD, Y Ni-
CON MUCHO CONTIENEN ALGUNA OBLIGACION DE ANUNCIAR LA CA

LipaD MERCANTIL DE LOS COMERCIANTES, POR LO QUE ADOLECEN
LOS ESTATUTOS A QUE NOS HEMOS REFERIDO AL JGUAL QUE LA~

LEY ALUDIDA EN EL APARTADO PASADO, DEL AIRE ARISTOGRATL

€O, MARGINADOR DEL PUBLICO EN GENERAL, TERCERO DESTINA-

TARIO DE LA PUBLICIDAD DEL AMUNGIO DE LA CALIDAD MERCAN
TiL, QUE ES NUESTRO TEMA, COMO DEL REGISTRO.

IGUALMENTE CONSIDERAMOS INOPORTUNO ASIGNARLE~
" LA FUNCION PUBLICITARIA QUE PRETENDEN LOS PRovEcrés DEL
80160 DE COMERCIO QUE HEMOS COMENTADO; POR LO QUE AN-—=
TES HAYA LA NECESIDAD DE REALIZAR UNA REFORMA O DEROGA=-
c1dN, SEGUN LO QUE PROCEDA TANTO DE LA 0RGANIZAC|6N IN=
TERNA, COMO LEGAL, DE PROCEDIMIENTO A DICHO cuenpo'CAMA




CONGCLUSTIHIONTES .,

 PRIMERA. EL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, TEMA
OBJETO DE ESTE ESTUDIO, SE ENCUENTRA RAQUITICAMENTE RE=-

GLAMENTADO POR NUESTRA LEGISLACION, (COD1GO DE COMERCIO

VIGENTE, ARTiCULO 17).

SEGUNDA. Ni ACTUALMENTE NI CON ANTERIORIDAD, NUES
TRA LEGISLACION ¥ LA DOCTRINA HAN DADO UN CONCEPTO O DE

FINICION DE LO QUE DEBA ENTENDERSE POR EL ANUNCIO DE LA
CAL1DAD MERCANTIL.

TERCERA., Eu AnUNCEO DE LA GALIDAD MERCANTIL LLEVA

CIMPLICITA LA PUBLICIDAD, MEDIO POR EL QUE SE DA A CONO-

~ CER Y CON EL QUE SE ENCUENTRA INTIMAMENTE LIGADO,' SIN -
EMBARGO DICHA PUBLICIDAD NO VA DIRIGIDA A SUS VERDADE=-
ROS DESTINATARIOS, QUE LO SON EL PUBLICO £N GENERAL.

CUARTA.  EL ANuNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, €S ==
- UNA OBLIGACION UURIDICA PUES SE ENCUENTRA ENUNGIADA CO-
MO TAL EN 1JM ORDENAMIENTO JURIDICO coMo LO €5 EL CODIGO
DE COMERC{O, PERO NO SE ENCUENTRA DEBIDAMENTE REGLAMEN-
TADO EN CUANTO HACE A LAS SANCIONES POR EL INCUMPLIMIEN
TO A DICHA OBLIGAG)ON,

QUINTA. La OBLIGACION DE ANUNCIAR LA CALIDAD MER=
"CANTIL, NACE DESDE EL MOMENTO QUE LA PERSOMA O PERSONAS
EN EL CASO DEL COMERCIO SOGCIAL SE COLOCAN EN LA ESFERA-
DE LOS CONSIDERADOS COMO COMERCIANTES.

© . SEXTA. LAS OBLIGACIONES DEL COMERCIANTE QUE suaezf

" A LA VIDA JURTDICA COMO TAL SON!

e At s i e i S e b




‘DES ESPECIALES,

l.~ EMPADRONAMIENTO ANTE LA TESORERIA -
DEL DepARTAMENTO 0cL DisTRITO FEDERAL.

1.~ REGISTRO FEDERAL DE CAUSANTES.
tH.~ LicENCIA SANITARIA.

V.= Licencia NUEVA ANTE GOBERNAGION =~
oeL DisTriTO FEDERAL. ' ‘ '

Ve~ Li8BrO DE ViISITAS,

Vii= LiceENCIA SANITARIA PERSONAL.

VIit,- SOLICITUD PARA EL INGRESO A LA CA
MARA DE COMERGIG CORRESPONDIENTE.

Ville= SoOLICITUD DE AFILIACION AL INSTL
TUTO MEXICANO DEL SEGURO SOCHAL.

IXe= REGISTRARSE EN EL DEPARTAMENTO DE=
CENSOS.

" SEPTIMA. Las OBLIGAGIONES DE UN COMERCIO SOCIAL EN
" SU- APERTURAy SON APARTE DE LAS ENUNCIADAS EN EL INCISO =
_ANTERIOR LAS SIGUIENTES, ‘

X.~ AUTORIZACION DE LA SECRETAR{A DE Rg
LACIONES EXTERIORES. "

Xi,= Acta CONSTITUTIVA DE LA SOCIEDAD,~
PRAOTOCOLIZADA ANTE NoTario PlsrLico. ‘

Xil.= INSGRIPCION ANTE EL REGISTRO Pl=m
BLICO DE LA PROPIEDAD, SECCION COMERCIO,

OCTAVA. EN LA FORMA COMO SE ENCUENTRA REGLAMENTADO
gL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL NO REQUIERE FORMALIDA



NOVENA. EL CONTENIDO DEL ANUNCIC DE LA CaLIDAD MER
CANTIL, SE CONTRAE AL CONTENIDO DE LAS FRACCIONES |, |l
v 111 peL ARTicULO 17 DEL CODIGO DE COMERCIO.

DECIMA. Los EFECTOS DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MER~
 CANTIL SON ENTERAR AL PUBLICO EN GENERAL DE TODO LO CON-
CERNIENTE AL COMERCIANTE, DESDE SU APERTURA HASTA SU ===

CLAUSURA Y NO UNICAMENTE AL REDUCIDO GRUPO DE LOS COMER=
CIANTES,

DECIMA PRIMERA., LA FALTA DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD
MERCANTIL, NO TRAE APAREJADA SANCION ALGUNA COMO DEBER{A
SER.

DECIMA SEGUNDA., Los ALCANCES DEL ANUNCIO DE LA Ca-
LIDAD MERCANTIL, SON TAL COMO LO ENUNCIA EL ART{CULO DE=-
- ciMO SEPTIMO DEL CODIGO DE COMERCIO, FALTANDO DE CONSIDE
RAR COMO DESTINATARIO AL PUBLICO EN GENERAL, APARTE DEL-
GREMIO DE LOS COMERCIANTES Y UN PROCEDIMIENTO ADECUADO Y
REGLAMENTADO PARA EL CUMPLIMIENTO DE TALES ALCANCES.

DECIMA TERCERA. AL I1GUAL QUE EL ACTUAL CODIGO DE -
" COMERCI0, LOS PROYECTOS DEL CODIGO DE COMERCIO DE 1947 v
DE 1964, ASi cOMO LA LEY DE CAMARAS DE COMERCIO Y DE LAS
DE INDUSTRIA, Y LOS ESTATUTOS DE LA CAMARA DE COMERCIO =
DE LA CIUDAD DE MEXICO, NO LLENAN NI CON MUCHO LAS NECE-
SIDADES DE UNA REGLAMENTACION ADECUADA AL ANUNCIO DE LA=
CALIDAD MERCANTIL, NI EN SU FUNC)ONAMIENTO NI MUCHO MEw==
NOS EN SU ASPECTO PUBLICITARIO EN GENERAL, PUES SOBRE TO
DO LAS DOS OLTIMAS SE ENCUENTRAN GREADAS GON BASE EN EL=
SISTEMA ARISTOCRATICO DE PROTECCION AL EXCLUSIVO GRUPO -
DE LOS COMERCIANTES INSCRITOS O AF{LIADOS A DICHOS ORGA-
 NOS CAMARALES.




DECIMA CUARTA. SuPONIENDO SIN CONGCEDER QUE EL Ca=
PITULO PRIMERO Y SEGUNDO DEL TiTULO SEGUNDO OE NUESTRO=
CoD160 DE COMERCIO VIGENTE (DEL ANUNGIO OE LA CALIDAD =
MERGANTIL Y DEL REGISTRO DE COMERCI0), CONTUVIERAN PyU==
BLICIDAD, CONSIDERAMOS QUE EL EPIGRAFO QUE DEBERIA ENCA
BEZAR D1CHOS CAPiTULDS SERIA EL DE "PUBLICIDAD MERCAN--

TIL EN GENERAL" & "DE LA PUBLICIDAD DE LOS COMERCIAN-
TES",

DECIMA QUINTA., CoMO UNA MANERA DE RESOLVER EL PRO
BLEMA, INDEPENDIENTEMENTE DE UNA REGLAMENTACION ADECUA-
DA Y MAS ESPECIFICADA EN NUESTRA LEGISLACION SUGERIMOS-
LA GREACION DE UN INSTITUTO COMERGIAL ESPECIALIZADO, ==
CON PERSONAL Y DE COMPETENCIA FEDERAL QUE FUNCIONARA A=
TRAVES DE LA COORDINACION DE LAS DEPEMDENCIAS CONTROLA-
DORAS DE LAS OBLIGACIONES DE REGISTRARSE CIVILMENTE, OE
MANIFESTAR LA PROPIEDAD, DE TENER MODO HONESTO DE VIVIR,
DEL SERVICIO MILITAR, Y DE CONTRIBUCION AL GASTO PlBLI=
CO; QUE TENDR{A SOLO DOS SECCIONES, COMERCIANTES Y NO==
COMERGCIANTES Y OPERANDO EN GUANTO A PUBLICIDAD Y REG!S-
TRO, EN LA FORMA DETALLADA EN EL CUERPO DEL INCIsO "C", -
CAPITULO TERCERO DE ESTE HUMILDE TRABAJO.
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Estubios pE DERECHO MERCAN-
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ManuaL DE DERECHO MERCANTIL.
MabriD, 1924,
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EspaNa, 1947,

PusLicioad Ldécica. MExtico,
1
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X1C0, 1965,

DERECHO MERGANTIL, MEXICO,-
1966,

Daaccno MercaNTIL, MEXICANO,

,Mcx«co, 1891.
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PusLicipap, MExico, 1949,

" DerecHo MERCANTEL, MEXiCO,-

1966.
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SoLa CARtzaLES FELIPE DE, - TRATADO Of DeRecHO COMER--
: A ciaL CoMparaDO, BARCELONA-.»
) : _ EspaNa, 1962, ‘
' Tena Ramirez FeLtee oe J, DERECHO MERCANTIL MEXICANO,
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