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A LA SEÑORA DO~A ESTHEq LEN~ DE 'RANG7::L. 
t 

CON ESTE HUMILDE TRABAJ0 1 RINDO TRIBUTO 
A SU GRANDEZA COMO MUJtR 1 PERSON- V M•­

"' ORE. 



A LA SEÑORA LUCERO S. DE CALDERON. 

M¡ ESPOSA, CON PROFUNDO AGRADECIMIENTO 
POR SU APOYO DE SIEMPRE PARA HACER PO­
SIBLE ESTE LOGRO. 



.A MI hiJA MARCELA • 

MOTIVO CONSTANTE DE LUCHA Y SUPERACl~N. 



A MIS HERMANOS IGNACIO, ENRIQUE v SERGIO. 

COMO MUESTRA DE GRATITUD, POR SU ETERNO -
APOYO Y AYUDA DE SIEMPRE PARA LLEGAR A El 
TA ETAPA. 



AL SEÑOR LICENCIADO CMAR OLVERA DE LUNA. 

COMO TESTIMONIO DE MI ETERNO AGRADECIMIEti, 
ro. 



AL SEÑOR LICENCIADO ENRIQUE FUENTES LEON. 

POR SUS VALIOSOS CONSEJOS PARA íORMAR MI -
CRITERIO COMO PROfESIONISTA. 
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ÜE DAR UNA SIMPLE LEIDA AL CONTENIDO DEL ART(CULO 

17 DEL C60100 DE COMERCIO VIGENTE, SE DESPRENDE CLARAMENTE 

CUAL VA A SEP EL OBJETO A ESTUDIO DE ESTE TRABAJO; COMO 

PUEDE VERSE EL MENCIONADO ARTÍCULO A LA LETRA DICEI 

TlTUL0 SEGUN00,-
11 ÜE L.t>.S OBLIGACIONES COMUNES A TODOS -
LOS QUE PROFESAN EL. COMEPC 10 11

, 

CAPlTULíl ºRIWEQ0, 
ÜEL ANUNCIO DE LA :ALIOAn VERCANTIL, 

~RTiCULO T7.- LílS crME~C!ANTES TIENEN 
F.1 O:::PCr;i: 

1.- ÜE PARTIC.IPAR LA t-"'ERTURA DEL ES­
TABLECIMIENTO O DESPACHO DE SU pq0°1E­
DAD1 P0"1 IAEDIO. N UNt, ~I PCULA.C: 01 'il'.11-

DA A LOS COMERCIA~~ES DE L~S PLA~AS EN 
OUE TENSAN 00~1CILIC, SUCURSALES, REL~ 

CIONES O CORRESPONSALES M[qCA~TILES, -
LA CUAL CONTENDR¡: EL NOM9PE DEL ~STA 
BLECIMIENTO O DESPACHO, SU UBICACl6N= 
Y 08JET0 1 SI HAY PE:'1SONA Ei'JCAP'.::AOA Dt: 
SU ~DMl~IST~ACl6~. SU ~O~B~E Y fl?MA, 
s1 HA.Y Coi\.1?;1ÑÍi'~ . ., ·su ~,Jt,TURALEZA, LA ¡r~ 
DICACl6N DE GERE~TE O GEREN~ES, LA PA 
z6N SOCIAL o DENC~INACl6N y LA PEPso= 
NA O PERSONAS AUTORIZADAS PARA USAR -­
UNA U OT~A, Y LA DESIGNAC16N DE LAS -
CASAS, SUCURSALES O AGENCI 6-S SI LAS HIJ 

31 ERE, 

11,- ÜE DAR PARTE TAM81~N, POR MEDIO­
OE Cl~CULAR DE LAS MODIFICACIONES OUE­
SUFRA C0ALOUIERA DE LAS CIRCUNSTANCIAS 
ANTES REFERIDAS, 



11 I,- DE PUBLICAR EN EL PERIÓDICO -
OFICIAL, Y EN SU DEFECTO EN. ALG6N 
OTRO, LAS ~IRCULARES QUE DIRIJAN, , , 
ASI COMO EL ESTADO DE LIOUIDACION Y­
LA CLAUSURA DEL ESTABLECIMIENTO O 
DESPACHO, ( 1) 

AHORA BIEN ESTE ARTÍCULO SE ENCUENTRA COMPRENDL 

00 1 EN EL TiTULO SEGUNDO DEL CÓDIGO DE COMERCIO, QUE TRA­

TA 11 DE LAS OBL 1GAC1 CNES COMU~JES A TODOS LOS QUE PROFESAN 

EL COMERCIO", ES DECIR DE LAS OBLIGACIONES DE LOS CGMER­

CIANTES; Y EL CAPiTULO PRIMERO DE DICHO TiTULO SE DENOMl­

Ni\ PREC 1 SAMENTE 11 DEL .ANUNC 1 O DE LA CAL 1 DAD MERCANT 1L 11
1 -

QUE ES EL TiTULO DE ESTA PRETENDIDA TESIS. 

LUEGO EL OBJETO A ESTUDIO DE ESTE TRABAJO LO Sf 

R¡ PRECISAMENTE EL CONTENIDO DEL ARTiCULO 17 DEL CÓDIGO -

DE COMERCIO, 

Es DECIR QUE EL 11 ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCAN­

TIL111 AUNQUE LA MAYORÍA DE LA ÜOCTRINA POR NO DECIR TODA, 

ASi COMO LAS LEGISLACIONES PASADA Y VIGENTE, NO DAN UN 

CONCEPTO O DEFINICIÓN ACERCA DE LO QUE DEBE ENTENDERSE 

POR fL, PUEDE CONSIDERARSE SEG6N LO MANIFIESTA EL TRATA-~ 

DISTA PATRICK BISHOP FRANCIS EN su OBRA, COMO "LA TRAN­

SACC16N COMERCIAL QUE IMPLICA EL PAGO DE UNA C~NTIDAD. A -

LOS EDITORES o EMPRESAS DE RADIO-D1rus16N y A OTROS ME--­

DIOS QUE SE EMPLEAN , ••" (2), CON EL OBJETO DE ESTA--

( 1) 

( 2) 

C6D!GO DE COMERCIO VIGENTE, 

PATRICK 81sHOP. FRANCIS, FUNDAMENTO EcONÓMt 
CO DE l;-A PUBLICIDADJ TRADUCCIÓN, RAMÓN VE-:: 
REA, MEXICO 1949, PAG, 3 Y 4, 



BLECEr: ".:NA 1 COMO DIJERA EL PENSADOR C[q·.¡i;::PA ETl-ilEl, ---
11 

ETC, 

CJ~~NICACl6N GR1FICA 1 ORAL, OBJETIVA, VIS~AL, ETC, 1 

••• DE UN PRODUCTO BIEN O SERVICIO", (3) 

0 COMO LO ENTIENDO YO, AL ESTUDIAR LA UBICAC16N 

DEL CITADO ARTÍCULO 17, DENTRO DEL CUERPO DE LEYES CITAD0 

EL ANUNCIO DE LA C~LIDAD MERCANTIL, ES LA OBL11AC16N QUE­

TIENEN rooos LOS COMERCIANTES DE DAR A CONOCER, DE PUBLl­

CAB o PARTICIPAR, POR MEDIO DE UNA G1Pcuu,R, TQQO LO COi-'­

CERNlENTE A SU ESTABLECIMIENTO O DESPACHO, DESDE LA APER­

TURA DEL M!~~o HASTA SU CLAUSURA O CIERRE, CON TODAS LAS­

CARACTERISTICAS Y GENERALIDADES INHERENTES DEL MISMO, CO­

MO so~ PRECISAMENTE DESDE LA APERTURA, GIRO, NOMBRE, OOMl 

ClL!O, ETC. 1 PERO NO NADAM¡S AL PGBLICO'EN ~ENERAL, COMO­

SE DESPRENDE DE LO ACEVERAOO POR LOS AUTORES 8!5H0P Y GEº 
VERA, SlNO COMO QUEDA ASENTADO EN LA FRACC16N PRIMERA DEL 

YA MEhCI ONADO ARTÍCULO 17 1 A LOS COMERCIANTES DE OTRAS -­

PLAZAS EN QUE TENGAN DOMICILIO, SUCURSALES, RELACIONES, -

ETC. 

DELIMITADO QUE HA QUEDADO M¡S O MENOS EL OBJETO 

A OE~~RROLLAR EN EL PRESENTE TRABAJO, PASAMOS A ENTRAR -­

PROP 1 ~~ENTE·EN MATERIA. 

(3) CERVERA ETHIEL, P6BLICIDAO L6G1CA, Mfx1co 
1967, PÁG. 175. 



~APITULíl f ,-

LA OBLIGACION DEL COMERCIANTE SOBRE 
EL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL. 

SOMO OUED6 aSE~TADO EN LA l~TRODUCCt6N DE ES 

TE TRABAJO, DE LA UBICACt6N QUE OENTFO DEL S6otGO DE ~o 

M[qCIO SUAqDA MUESTºO REFERIDO A?TiCULO 17, QUE HABLA -

DEL A~UNCIC DE LA CALIDAD MERCANTIL, ESTE ~S UNA OPLI~! 

c16N PA~A TODAS AQUELLAS ºEPSONAS QUE ENCUADREN EN EL -

EL víi,JCULO :)t.;:: ;·1CS f.VPo;~[ LA ::Jrcuc1ÓrJ DE UNA COSA., Uh1 A 

1 1i'?0$1'.:lnr,!, [.Xl.![i•;CIA MOP.'\L QUE DEBE RE<':IR LA l/OLUl.JT!>D-

AQ._:[Llé. Q,J[ TIU![ ? 1)í:: OrniET') U'·IA PRESTl;C:!Ói; DE NAT!)P.~LF: 

ZA L1.EPC1.,W;-11_, 5[1"'J~J EL UIGCl(W.~º10 DE C:E'lECHO DEL ~·1AES-

Y ESTE CONCEPTO ES El QUE ~ 

NOS INTERESA ºARA EL OBJETO DE ESTE ESTUDIO, 

IGUALMENTE CC~ERCIANTE EN SU ASCEPCt6N GENE-

R.t.L 1 ZAD.<\, ES EL 0UE C0".1ERC 1A1 EL QUE SE orn 1 Cll. AL COMf p 

CIO, EL VENDEDOR, ;'JESOCIANTE 1 TENDi'.:Fl0 1 ri:;~flCAl\!TE, Pl~PO 

P~.RU. EL DERECHO, C0MEflCIANTES ES LA PERSONA FÍSICA QUE -

REALIZA HABITUALMENTE, CON CARACTER PROFESIONAL, ACTOS­

DE cm~ERCIO. 

(4) RAFAEL DE PINA, DICCIONARIO DE DERECHO 
1965 1 PÁG. 212. 
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0 E>lSOillA r.10RAL corisT1Tu1D;. ·::ONFORM:': A LA LEGI.§. 

LACl6N MERCANTIL, CON EL OBJETO DE REALIZAR ACTOS DE CO­
MERCIO, (5) 

~HORA 81EN, EL ANUNCIO DE LA CALIDAD ~ERCA~--
, 

TIL ES UNA OSL1~ACION, COMO TAL SE ENCUE~7=~ c0~s1~~AílA-

[C·,J LA LEi.~ISLc...,:.J:: \'~ERCANTIL, y AL P.ES"EC:"O, EL •RATA'JIS­

TA EsP1fí:)L SG'iTr' V"º::.r.1zn Nos 1LusrnA AL !ilrnc1N:AR ui su 

oaRA, ENTRE LOS CARACTERES l~TRINSECOS DEL JERECHO V~P-­

CAi'iTl L, LA lt.'.~OSICIÓi'! DE OETERM!i'JADAS CONIJIC:IÜ'·:i::s [r .. su-

DESEi'!VOLVIM!Ei,íTO Y OUE ", •• ESiAS CChlf)1:10~1iE3 -::O\l 1_~t Ll-

BERTAD DE LOS ME0105 NECESARIA, PORCUE L~S ~ORM~LI-

DAOES QUE EL DERECHO CIVIL EXIGE DE 0Ríll~AGl0 ~0~ 1~~0~­

PATIBLES CON EL MODO OE SER DE LA ACTIVIDAD CO~EPCl~L --
11 

LA VERDAD ES Oc.'E NUESTRA lEGl:OL.lCIO'~ \fERCAN-­

TIL ACTUAL, G6D1GO DE SOMERCl0 1 LEY DE SA~AcAs DESOVE~­

C!O Y DE f~ausTRIA, EsrATUT03 DE LA SAMAPA DE SoMEqc10 -

.. DE LA CIUDAD DE ~fx1co, NO CONTIENEN VERDADERAS OBLl~;-­

CIOMES, PUES NO EXISTE .AL RESPECTO Ui1! './Eº!l.lDEPO 0ric.~:¡o -

JURISDICCIONAL, ~I SIQUIERA ADMINISTRATIVO, :uc VIGILE -

EL CUMPLIMIENTO DE íllCHAS O~L!~ACIO~ES ºl 8 l LOS COMER---

CI MJTES, l~!f"\ c. t' .v ....... - ENCUENTRA NI TAN S!OUIERA ENU~CIADO l --

QUE SANCIONES SE HACE ACREEDOR EL COME~CIA~TE OUE SE A35 

TENGA DE CUMPLIR C01J LOS POSTULADOS DEL l\RTÍCULO 17 DEL­

C601GO DE COMERCIO. 

ESTAMOS CONSCIENTES QUE EXISTE LA OBLIJAC!6N-

(5) RAFAEL DE P1NA, ílB. CIT. PÁG. 64, 



3. 

PERO ¿ou1fN VA A EXIGIR su CJMPLl~IENTO? ¿c6MO SE COM-­

ªRUCSA. SI El C0f·~ERCI ANTE CUMi,LE o NO? ¿ouÉ SANCIONES -­

HAY? ¿ouÉN LAS IMPOiliE? 

e~ POR ESTO QUE RESULTA INELUDIBLE RELACIONAR 

EL TEMA DEL ~~UNc¡o DE LA CALIDAD MERCANTIL, CON EL TEMA 

DE LA PuBLICIOAD, CON EL CUAL SE ENCUENTRA CIEN POR CIE! 

TO RELACIO~ADO Y LIGADO, 

lLEGA~DOSE AL EXTREMO DE CONSIDERAR A LA ~u-­

BLICID~O COMO UN GE~ERO Y EL ~~URCIO COMO LA ESPECIE. 

ENTE~íllENnosc OUE A~U~CIAP QUIERE OECIº DAR -

cJ'.HICIA O 

CO: ASIMIS~O QUE PU~LICA~ OUl~RE DECI.~ HACER º~TCNTE UNA 

I 

~/.f!11fE EL FCL.~\TJ\'O J\ L~:\ ~\l0Tl'~I.\, '.-:O\:'.Jí~!Ct..Sf0\~1t:) A\..115.0 
I 

QUE llE.>lE Ot~Ltt;.\C:lOi~ D~ H~Gé:t:( TODO S0~·J·:Pc;Ji\f':T'.'.:, r)f s~J ~·'\ 

LlDAD ~1'.Er{c:~\lTIL: ES ~)'.~C!i~ CL c;..,r~.-lCTt:P (:í)1\; \;dE [L COh~ER--

DECIR EN LA RE~LllACl6N ílE LOS ACTOS JURio1cos OUE VA A-

LLEVAR A CASO, O SEA EL ACTO DE C0MEPC10 1 ~ISMO OUE ES -

RESULAOO POR LA lE~ISLACi6N MERCANTIL, 

PARA LLEVAR A CABO LOS DlfEPENTES ASPECTOS DE 

LA CALIDAD ~ERCA~TIL, A OUE ESTÁ OBLIGADO TODO COMERCIAN 

TE, ESTE SE TIE~E QUE AUXILIAR DE LA 0 UBLICIOAD, S!ENDO­

OUE ~STA ES M¡S fACIL DE DESCRIBIR QUE DE DEFINIR· (6), 

DIREMOS QUE LA PUBLICIDAD MERCANTIL ES El CONJUNTO DE O~ 

(6) PATRICK 8tSHOP FRANCIS 1 08. CIT. PÁG, 3. 



4, -

TOS PUESTOS A LA OISPOSICl6N DEL CONOCIMIENTO GENERAL, -

DIFUNDIDOS POR CUALQUIERA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACl6N, 

CON El OBJETO DE 11 1NFORMAA Y EN ALGUNOS CASOS, SEGIJI': EL­

PENSADOP ~EPVEPA ETH!El, DE EDUCAR A UN P6BLICO PRE-DETE~ 

MINADO CON Fl\IES COMERCIALES" (7), CONSTITUYENDO E~! SÍ 

UN 11 TRA8A,JO NECESARIO Y SUFICIENTE PARA PODER PROVOCAR -

EN LA MULTITUD ACTOS VOLUNTARIOS FIJADOS DE ANTEMANO ---
lf (8), El ACTO MERCANTIL DENOMINADO LA COMPRAVENTA 1 -

CREO vo. 

.. 
CARA PODER DESARROLLAR EL TRABAJO REFERENTE A 

El ANUNCIO OE LA CALIDAD MERCANTIL, COMO YA HA QUEDADO -

.MANIFESTADO, SE NECESITA HACER UN PARANG6N, fN!RE LO QUf 

~s [N si El AN~NCJO D0D UN LADO y LA PUBLICIDAD ?OR OTPO 

PUES AUNQUE EN EL CONC~PTD DE LO OUE ESTO SUSCRIBE, SON­

Pv\8 ,\ s s U'- r: J.:. i'i T [ 5 [;; e t. =· 1 s. :J ro T AL 1 fH D ' T tdv18 1 É N T 1 [ N n1 n 1 

F E p [ \\' T f. en i1.1 No T .~ ~ J l~ \j ,. 

COR ESO APARTE DE OUE YA HA QUEDADO ASENTADO -

' fORMA GENtRALIZAnA MAS 0 UFNOS VUL~AR 1 TRATA~EMOS DE HA-

CEP UN PEQUEÑO DESArlROLLO DE LO OUE [$u, PUBLICl(H.0 rn­

sf, PA.HA POST[RtOF~M[t·J\[ [!\¡Tfi['.-3A~AR lJi~A OCFIN!ClÓN O COí\i-

CEPTO f)[ LO OUE ES EL ANUNCIO Y POOEI~ DISTll·iGUIR DICH!'l:i­

CONCfªTOS1 PERO DESDE UN PUNTO DE VISTA JURio1co. 

AL RESPECTO SE HAN DADO INFINIDAD DE DEFtN!CIQ 

NES DE PUBLICIDAD, YP QUE ESlA ES INFINITA EN SU VARIE-­

DAD, y SE ENCUENTRA LIGADA A LA LIBERTAD HUMANA, POR. LA-

(7) CERVERA (THIEL 1 Os. SIT. PÁG. 24. 

(B) 80RI RAFAEL y JosÉ GARDO, TRAHDO CoM~LE­
ro DE PUBLICIDAD y PRO~AGANDA, TERCE~A -­

i::o1ctÓN, Bt\RCELONA ESPAÑA, 1947, PÁG, 2. 
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INDEPENDENCIA DE EXPRES16N Y PROPAGAC16N DE TODA IDEA -

QUE NO SEA INMORAL Y CONTRARIA AL BIEN P6BLICO, 

LA PUBLICIDAD ~OMO ARGUMENTO SOCIAL, HAY QUE­

REVISARLO A LA LUZ DE LA TEORiA ECON6MICA 1 YA QUE COMO~ 

ELEM:NTO PROMOTOR DE LA PRODUCC16N Y EL EMPLEO, LO ES -

Tl\MBIÉT DE PROGRESO Y BIEi~ESTAR, (9), AsÍ, REVISTE UN 

ASPECTO POLiTICO, 

LA PUBLICIDAD VIENE APAREJADA CON EL DESARRO-

' LLO DE LA HUMANIDAD Y DESDE EL INICIO DE ESTA, HABIA EN 

ALGUNA FORMA MANIFESTAC16N DE LO QUE ERA PUBLICIDAD: CO 

MO REFERENCIA DIREMOS QUE EN TIEM~O DE LOS GRIEGOS, HU­

BO UN ESCLAVO QUE ASESIN6 A UN ILUSTRE GENERAL CON EL SQ 

LO OBJETO DE FIGURAR EN LA HISTORIA, 

SE HA DICHO TAMBJfN QUE LA PUBLICIDAD ES A LA 

VE7. "UNA CIENCIA Y ARTE, CIENCIA EN SU CONCEPCIÓN, DIAQ. 

NÓSTICO Y PRONÓSTICO¡ ARTE EN SU APLICACIÓN 11 (10). 

(N LA ÜOCTRINA 1 NO SE HA DADO A ENTENDER EN -

FORM,A UN 1 FORME LO QUE ES .PUBL 1C1 DAD; UNA AMALGAMA HECHA 

CON ALGUNAS OPINIONES AL RESPECTO, PODRiA DARNOS OTRO -

CONCEPTO GENfR1co. 

LA PALABRA PUBLICIDAD VIENE DEL lATiN .PUBLICUS 
·, 

PUBLICO ES, LO NOToq¡o, PATENTE, MANIFIESTO, LO VISTO o 

SABIDO POR TODos; PUBLICIDAD SIGNIFICA: LA CALl~AD o -
. , 

ESTADO DE LO PUBLICO, 

Y LA DEFINICIÓN QUEDARÍA COMO: "EL METODO Y-

ARTE , , , u ( 11) 1 POR EL CUAL SE PONE 11 MEO 1 ANTE EL ES-

(9) PATl~ICK BISHOP FRANCIS, ns. CIT. PÁG. 15. 
(10) BORI RAFAEL y Josf GARDO, OB r ' 2 . , .,IT, PAG, , 
(11) 80RI RAPAEL y Josf GARDO, Os. CIT. PÁG~ 1 y 2. 
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iA 8 l E e 1 M 1 OJT o DE u NA pu 8 Li e A c 1 ó N 11 
·• ( 1 2) ' p E R su As 1 \j A ('\ 

IN~OR~ATIVA 1 EN CONOCIMIENTO DEL ~ÚBLICO EN GENERAL UN: 

11 .';CCIÓN FU~ALIZADA y PLANTEADA, 0UE HACE ACEPTt.R, 1';>.C:At 

y PROPA3AR 11 (13), AL PÚBLICO ~qsMO, CO~i El OBJETO e':. -

OU:'. ACTIJE O SE INCLINE FAVORABLEMENTE HACIA DETEPM1"~!--

o.i.s IDEAS, INSTITUCIONES o PERSONAS. 

SENTADA QUE HA QUEDADO M¡S o MENOS UNA o~~·Nr 

Cl6N GENÉRICA DE LO QUE ES PUBLICIDAD EN SENTIDO LL-",­

TRATAREMOS DE O·AR UNA DEFltl:ICIÓI\! DE LO 0tJE ES EL cr,.,., __ 

CIO ''E:G":MHIL 1 PARA .DIFERENCIARLA DE LA l-:'U8L1Clflt.r '"ER­

CANTIL TM•1BfÉN; ASÍ TENEMOS QUE ºuBLICIPAD PE:RCHnr1 .. [S 

El Cüi\~IU~JTO OE flATOS PUESTOS .A LA DISPOSICIÓN DEL cc~o­

CIM1n1ro ()[r-!'::.ºAL, DIFUNDIDOS, POR CUAL()IJIER.il DE LOS '.AE­

OIOS DE COMGNICACIÓN, CON EL OBJETO DE INFORMAP Y E~ Al 

SUN0S CASOS, EDUCAR A UN P6BLICO PRE-OETEPMl~AQ0 cor FI 

NES cmiERCI AL[S, (L'i), ~ONSTITUYENOO EN SÍ 'Ji,! 11 ~P.~[)~.-

JO NECESARIO v SU~ICIENTE PARA PODER PPOVOCAR ~N L~ VUL 

TITUD ACTOS VOLUNTARIOS Fl,JAOOS DE llNT[MA~:0 .... 11 (~.::-\, 

Pop ANUNCIO MERCAl\!TIL ENTO''lEMOS: " ur~ A -

TR~NSACCl6N COMEPCIAL OUE IMPLICA El PAGO DE UNA CANTl­

ílAD A. LOS EDITORES O EMPRES.AS DE 'RADIODIFUSIÓN v A OTROS. 

MEDIOS OUE SE E'flPLEAN , , • 11 (17). CON EL OBJET'• D~ ES­

TABLECER UNA",., COMUNICACIÓN GRÁFICA, ORAL, cn,ji:'.TIVA, 

( 12) CERVERA ETHIEL, Os. Cr T, PÁG. ?A• 

( 1 3) g0R1 RAFAEL y .JosÉ GAPDO, fl <>. ~IT. 0 0:: 1 

( 1 4) PATRICK 81 $HOP FRANC 1 s, rs. "t ,. • -. ~ .... ~ ~ ~ t 

( 15) CERVERA ETHIEL 1 ra. Sr T. PÁ,:' ·~4. 

( 1 6) 80RI RAFAEL y JosÉ Gt-"'.DO, (lo, ~'" ºÁ:. 

- ' ( 1 7) PATRICK 81 SHOP FRANCIS, fl8. ·"' 1 T, .. . ~.-; 5' 3 

1. 
y 4 • 

2. 
' y 4 • 
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VISUAL, ETC. 1 DE UN PRODUCTO Bl'EN O SERVICIO", (18), 

LA DIFERENCIA QUE SE PODRiA HACER ENTRE PUBLI­

CIDAD Y ANUNCIO MERCANTILES, SEGÓN LO DICE RAICH, Y ES -

CITADO POR EL PENSADOR 80RI RAFAEL, ESTRIBA EN EL SENTI­

DO DE QUE LA PRIMERAMENTE NOMBRADA O SEA LA PUBLICIDAD,­

VA DIRIGIDA HACIA UNA MULTITUD, Y EL OTRO DE LOS NOMBRA­

DOS O SEA 11 EL ANUNCIO" VA DIRIGIDO H.11.CIA UNA PEPSONA 1 

AUNQUE SEA EXPUESTO EN UNll. FORMA DE QUE SEA VISTO POR MU 

CHOS , , , SI 61 EN, EL CONCEPTO DE MULTITUD SE RE-­

FIERE NATURALMENT2 A LA SUMA DE UNIDAD-PERSONA 11 • (19), 

AHORA BIEN ENTENDIDOS QUE HAN QUEDADO LOS CON­

CEPTOS QUE NOS OCUPAN, PASAREMOS A TRATAR DE EXPLICAR LO 

QUE SIGNIFICA O LO QUE ES LA PUBLICIDAD LEGAL MERCANTIL­

y POSTERIORMENTE LO QUE ES O LO QUE SIGNIFICA EL ANUNCIO 

LEGAL MERCANTIL, 

PARA EXPLICAR LA PUBLICIDAD LEGAL MERCA~TIL,. ES 

MENESTER QUE QUEDE ASENTADO O ENTENDIDO LO QUE ES MERCA! 

TIL Y LO QUE ES COME~CIO, 

MERCANTIL 11
,., LO MISMO QUE MERCA.DER, ME

0

RCADE­

RiA, MERCANCfA, MERCADO, ETC,, ASf COMO SUS EQUIVALENTES 

LATINOS: MERCATOR, MERCATURA 1 MERCATUS 1 MERCATORIUS 1 ETC. 

DERiVAN TODOS DE LA PALABRA .M.ffils.. (MERCADERÍA), QUE SIGNl. 

(18) CERVERA ETHIEL, Os. C1r. PÁG. 175. 
(19) BORI RAF'AEL y JosÉ GARDO, Os. CIT. PÁG. 2. 
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FICA rcoo, LO QUE ES SUCEPTIBLE DE TR~FICO o CCMEºOIC, -

LUEGC LlEºCANTIL SEP¡ TODO AQUELLO OUE DICE O SE REFIERE­

AL COMERCIC 11
• (20). 

Co~.~ERCIO, JLJqlOICAMENTE HABLANDO, ES 11 U~~A 1~!-­

DUSTRIA O PROFEs16N OUE l~TERVIENE ENT~E PRODUCTORES Y -

CO~SUMIDORES PARA FACILITAR EL INTERCAM310 DE PRODUCTOS, 

CON SUJEC16N A DETERMl~ADAS REGLAS DE CONVIVENCIA SOCIAL, 

nJCAMl~;ADAS AL MEJOR CUMPLIMI DJTO DEL FIN INDICADO" (21). 

PUBLICIDAD LEGAL MERCANTIL, EN CONSECUENCIA SE 

OBTIENE AL AGREGARLE ~LA OEFINIC16N DE PUBLICIDAD, LO -

QUE SE ENTIENDE POR MERCANTIL, INGREDIENTE Sl~E QUA NCN­

DE LO JURiDICO, Asi COMO TAMB1fN DAR UN CONCEPTO DE LO­

QUE ES O LO QUE SIGNIFICA LEGAL, Y VEMOS QUE EL MAESTRO­

P. A F A E L o E p 1 N A No s D 1 c E AL R E s p E c TO o u E E s 11 L o p RE s c R 1 TO 

POR LA LEY. //Lo AJUSTADO A LA LEY. //Lo RECTO, (22). 

Asi LA PUBLICIDAD LEGAL MERCANTIL, ES UNA PRO­

TECCl6N PARA EL COMERCIANTE CON RELAcr6N A UNA POSISLE -

COMPETENCIA DESLEAL, Y COLABORA CON LOS TERCEROS QUE ES­

T¡N O PUEDEN ESTAR JURiDICAMENTE RELACIONADOS CON ELLOS­

MI SMOS1 DESARROLLANDOSE DICHA FUNc16N, AL ESTATUIR LA -­

LEY COMO DEBER PROFESIONAL PARA EL COMERCIANTE, El HACER 

PUBLICAS TODAS LAS ACTITUDES RE(ACIONADAS CON D1CHA PRO­

FESIÓN. 

Esro VIENE SIENDO LA OBLIGACl6N DE LA PUBLICI­

DAD LEGAL DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL. 

====aaca=anc====~•==•na====~==~===Qc~cc~a=m~a=•~=~====== 

" 
(20) LORENZO BENITO, Os. CIT. PÁG. 1 4. 

(21) LORENZO BENITO, Os. CIT. PÁG. 20. 

(22) DE P1NA RAfAEL, Os. C1 T, PÁG-. 183. 

,,.~----'"'"',;'r"'i!;··•"' 
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0 o t< Lo o u E H "e E AL !1 n u ;.¡e 1 o LE:' AL i '::"'e A rn 1 L , D 1 -

REMOS, co~o YA 00ED6 ASENTAno ANTERIOPME~TE, ~UE NO HAY -

L'N CONCE 0 TO O OEFINICIÓ1'J •\CEPC.1\ OE LO OUE DEBE t:iHE1.jl)EP.SE 

POR EL ~~UNCIO MERCANTIL, QUE NOS HAYA SIDO DADO POR LA -

DocTR!N4 o POR LA LEGISLAc16N. 

ºARA EL OBJETO DE ESTE HUMILDE TRABAJO TRATARE­

MOS DE SEGUIR EL MISMO METODO QUE FUf UTILIZADO PARA LO-­

ORAR UN CONCEPTO DE LO QUE ES PUBLICIDAD LEGAL MERCANTIL, 

ES DECIR PREVIO CONCEPTO O DEFINIC16N GENfRtCA DE LO OLIE­

SE ENTIENDE POR ANUNCIO, A~AOIENDOLE LO QUE SE ENTIENJE -

POR MERCANTIL y NATUR1\LME~TE EL INGREDIENTE JURic1co; HA~ 

CIENOO LA OBSERVACIÓN QUE SE HIZO ANTERIORMENTE RESPECT0-

0[ QUE LA PUBLICIDAD POR MOTIV6 DE LA.iNTIMA LIGA OUE Tlf 

NE CON EL ANUNCIO, VIENE A SER UN CONCEPTO GENfRICO QUE -

PARA SU DESENVOLVIMIENTO NECESITA VARIOS MEDIOS, ENTRE -­

LOS QUE SE MENCIONA EL ANUNCIO EN sf: ES DECIR QUEREMOS -

DAR A ENTENDER QUE TECNICAMENTE HA~LANOO, LA PUBLICIDAD -

ES EL GENERO Y EL ANUNCIO ES LA ESPECIE, Y QUE TAMBlfN LA 

PRIMERA ES EL CONTENIDO Y EL SEGUNDO ES LA FORMA O CbNDU~ 

TO POR EL CIJAL SC DE~,ti.RROLLA ESE CONTENIDO, 

CON LA ACLARACl6N ANTERIOR Y A SABIENDAS OE QUE 

ANTERIOPM~NTE HCMOS DADO UNA IDEA OE LO QUE SE ENTIENDE -

POR ANUNCIO Y PO~ MERCANTIL, PODEMOS DECIR QUE (L !NUNCIO 

MERCANTlL, DESDE EL PUNTO DE VISTA LEGAL, VIENE A SER UNA 

TRANSACCl6N COMERCIAL QUE IMPLICA EL PAGO DE UNA CANTIDAD 

A LOS EDITORES, EMPRESAS DE RADIO DIFUSIÓN Y A OTROS ME-­

DIOS, QUE SE EMPLEAN CON EL OBJETO DE ESTABLECER UNA COM~ 

NICACIÓN GRÁFICA, _ORAL 1 ·oBJETIVA 1 ETC,, DE UN· PRODUCTO --

BIEN O SERVICIO, Y DE LAS CARACTERISTICAS GENERALES DE_DL 
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".;HO crn.IEPCJANH A LAS PERS01iA" QU[ E:TÁ: • 'C 1 C~it.(•:. º· (l 

PUEDAN ESTARLO, CON T0'10 AOU:'"LLO C'.Jf. SE ,~ :e: /"\ SE rt~c 1 E­

RE Al COMERCIO DE QUE SE TRATA, PPES:R1rr v SANCIQ~~~a -

POR UN ORDENAMIEMTO OUE LLUIA LOS CA"-'-CT~· -! ~ flE LEY. 

Lo A~TERJOR PROPJ!\~t'"'.JTE Ol":HO, =:c. LO r:•uE -1r:r-1r: 

A sEP. "LA nRLIGASION DEL t\~1uw:1r:, or:- 1 • "" IO/'iO rJC:P"''J-­

Tl L.". 



f".~P 1 TULO 1 1 ,.-

NAC 1 M 1 EN T0 DE LA CBL 1GAC1 ON DEL ANUN­
C 10 DE LA CALIDAD MERCANTIL. 

LA 'osLIGACl6N DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCA~ 

TIL, NACE COMO TAL PARA LOS COMERCIANTES, CON LA APERTU­

RA DE t.;N NEGOCIO MERCANTIL, ES DECIR UNA VEZ QUE HAYA -­

CUMPLIDO CON TODOS LOS TR¡MITES Y REQUISITOS INDISPENSA­

BLES PARA VER LA RtALIDAD JURÍDICA, PARA NACER A LA VIDA 

,JtJRÍD ICA, 

Los PASOS A SEGUIR PARA MANIFESTAR LA APERTURA 

DE UNA NEGOCIACl6N MERCANTIL DE PERSONA FÍSICA, Y NACER­

A LA VIDA JURÍDICA SON! 

ü,) APERTURA DE IJN NEGOC 1 O MERC.ANT 1 L, OBL.I GA-­
C l ONES. 

1),- EMPADRONAMIENTO, 

2).- REGISTRO FEDERAL DE CAUSANTES. 

3)i- LICENCIA SANITARIA. 

4).- LICENCIA NJEVA, 

5),- SOLICITUD PAR~ LA AUTORIZAC;6N DEL LIBR0. 

6).-
7).-

8).-

9).-

DE VISITAS. 

LICENCIA SANITARIA PERSONAL, 

SOLICITUD PARA EL INGRESO A LA CAMARA CQ 

RRESPONDI ENTE, 

SOLICITUD DE Afll1ACl6N AL INSTITUTO ME­
XICANO DEL SEGURO SOCIAL. 

REGISTRARSE EN EL DEPARTAMENTO DE CENSOS. 
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P4011 TAL tFECTO SE OEílEQ¡N LLENAR LAS FOPMA3 ?E­

~Uf.Rf Da~, r.~ISM.AS 0UE ~ERÁN ENTREGADA.$ Eti su RESPECTIVA OFI 

CINA PARA LA co~qESPONDIENTE TP/l~ITAC16N. 

1),- ~MPAOPONAMIENTO, 

POP LO OVE HACE AL El/PADPONA~IENTO, ESTE ES UN -

TP.ÁMITE OUE DEBE LLEVA.RSE A C.ABO i'IECESARI AMGJTE AJHE LA Tf 

SORERÍA DEL ÜE~ARTllMENTO DEL ÜISTRITO FEDERAL, DICHA PORMa 
- . . , 

ruE ES cm.•o LA. 0UF. SE 11.NEX.l\ .A CONTft;Ul\CION COl.10 CUAOPD "ti", 
DEBE ºPES Ein ARSE EN l A. o 1RECC1 ÓM ron"EP.!1L. Soa·¡;·¡:· ! llPUF:S TOS -

DE lt\:JP.ESOS ~ 1 EPCl\MTILES, ÜEPA.RT;'ll·10!TO DE F:MPAr\ROf,JWI ENT0 1 -

A LA FOPMt'. Of. LA SOLICl.TUD CITAOA, DEBEP.Á ANEX4PSE, EIJ CA­

SO Dt: SER llRPENOJ\ílOR DFL LO\jAL nNIQE SE ErJCUENTPt.. EL NE1>0-

Cl0, EL r;0r-nrr.TO l)f. ~ .. PPEr·i0.6'~1F:tno RESPECTIVO: SI SE ES PRO 

DIETARIO OEL LOCAL, ASIENTO DEL NEGOCIO, SE ANEX~R¡ LA 6L­
TlMA DOLET~ DEL PAGO PPEOIAL, 



· .. ·'__;. - :...: _,,_ .. _ 
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SOLICITUD DE EMPADRONAMIENTO 
1MPUESTO FEDERAL SCBRE INGRESOS MERCANT/LE:: 

CAUSANTES HABITUALES 

NUMERO DE Rf;GISTRO _____ , ____ _ 

DIRECCION DEL IMPUESTO SOBRE INGRESOS MERCANTILfS 
.ru:BE:RV:\DO r.Ut.A 1-" OFlClN . .i, DE. C01'1"R0t 

EN CUMPLIMIENTO DE LA LEY fEDCRAL DEL IMPUmo SCBRE INGRESO\ MERCANTILES y PARA LOS EFECTOS DE 
EMPADRONAMIENIO Y f.)(f'l:DICION DE LA CEDULA RESPECTIVA. IE MANIFIESIA LO SIGUIENTE 

I • l\O.\HlRE, HAZOr\ ilOCIAL Y [;BlCACfO:\ 

1. NOMBRE DEL ESTABLEOMIENTO .:~.',: 

2. NOMBRE DEL PHOPIETARIO O RAZON SOCIAL , ----

\i'Efp\(1'.'{¡\:j fl::ll(.'A~ ... 11,\lfllU~ o t-;0.\lll!lF.:i \ 11·~;L1~IÜl!!l i'\ n.lt~.ll \ ~.1-.\n:1tNf) .\llMlHU •. \rE!.LIDO-i l'.\l't:Et!"iO \'EL 0(1. f.:.iP'JMl E~ C.\~) DE 
s~n )fVJl'll C..\::.,\!;.'\, l'EftOO;<íAr> ~!IHlt\l..E..'.:i HAZ{)!'." ::;.()('Lü [) OE:'-!'DMl'U('[Q:; crtDUifXl 'W íl~llTlk u C'LbE DE ~1ClF.nA.D; 

3, UBICACJON DEL ESTABLECIMIENTO,·C:'._·------"~·--

,...... __________ l_L_·_A_N_T_I_o_u_·E_·l_),_~_o DE LA :\EGOCIACr_o_;;_· ---------
5. SI VIENE OPERANDO Crn·I ANíERIORIDAD AL lo, OE EN(RO DE 19<G. DIG'-SE EL AÑO 
ó, SI LA APERTURA O INICIACION DE Ort:RACJON!'S ES A PARTIR DEL,·. DE ENéRO DE 1948, DIGAS<: El OIA, ME5 Y AÑO 

7, ______ ,._ ______ . ...--·------
•IHG.\SJ.~ to:• L,\ M.HO!l Cl.~hlDAü 1-\ .-\CT(\'lfJ,\IJ o 1;mo. ~;;.¡ c.,ll'J CH:'. GTHO'l o .\CTfVilHDli:l ML'CTO~ .• \N01'f.'ll:: ~:s PIUMt:u tUGAR f:t, MAJI 
IMf'Ofit"Asn; f';JE:".U'LO,g; AHAltkO"f[.8 y C.\!'-;Tf!f.\: C.\~l'fl~.\ tt0J'.-\ y AMitltOHtl fl.[.;tf:\!JllANTE " G.\NTI;\ ..... \IHU!bJTI:8 ,. UPf~lDIO !)E 
BEDlfJ.-\8 UtanU.t.M.:-n;i: .. q EN uon:tL\ CEIUU.D.-\.) 

l. 

10. 

a). - COMERCIO:_:_. ___ , 

11;\UJQl;f;.\.t. NFI. OllOU.1 DlCfl.B.:lf:tnlt m: IMl'Otn·.\."<ClA. F.:~J CVA~TO A :'}U y,,!,fl\\ TOTAL f:STllrlATI\'O, crNCO 0.1:: U» 
PRJ!-iCJPALEll ARTJCliLDti O ~H.!lCANCt ... .d CON ~l!t OPlJU O t'lbNM OPF.JL\R.I 

'.:>), - INDUSTRIA: ___ , 

flNDlQUEs.E roa ORDEN Df".CílECU:NT.t.: Df: JMPOllTA?WIA f'..N ll..EUClílN (;()~ f,L V . .\WR TOTJ.L Ul'rlJ.(,~Tl\'O CU.AU:S !!ON LDa 
PRINCIPALES PRODUCTOS QUE EXTIU5'; TR.A~.ifQRN.\, B.t:SJ.;fICIA. El~UIOIH. tm'LLA O ACABA. ASl CCWO. tN' IJU C".Alb'.l U3 
PRtSCU\-\t.E.3 ltfA'tf:JUAS PRIMAS QUF. rTitlí!.4..1 

c).-SERVICIOS: , . , :· . ., 
c!NDIQUt-:.1r :·,u OUDll;.S Df.-CrtECIENTI:; m: utrolff..\~ClA. F.!'l RCLAC!fHi CO~f i![ VA!.0~ TOTAL ll.S1'IM.UJ\'O, lJhl MUNCIP.4..L.i:Jl 
stn \'tCICR:I QUE PROFORCIONA.J 

ESTA SOLICITUD DEBERA ENTREGAl!SE POfl TRIPLICADO 

, A 2': DE ..,,, :-: :: . . . \ 
1 

, DE 19 -~ 

SEÑAi.O OAJO PROTESTA Of Dl:CIR VERDAD COMO DOMICILIO PARA RECIBIR TODA C~ASE Dé OOTIFICAOOl.fES 
:~·r. ,~¡:__:.r:,-~:.::. ¡..:.: :.'). :.,'.r':i' 1! 1 ::

1 
· y (QRRESl'OND9KJA EL DE v.s CilllES or, _______ _;._;.-'-----+--.,;_¡.-------

/ r.:.1,/ A fllit/Z ,_ 1'! 

/
/tf#/-CA• uaA~/ flRMA V!1. Plj<l~ltTARIO O Ol!JlKl<'l'E 

.- L' "'1 / 
/ .; ' 

....... L.AIA• Ok•ro• ....... 
""1ll, M ltO, OCINllH tO(.IUS t', tu. 111·11• 
t•.L4WllT.1 tU 

l. 

r 

L 

¡. 
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?'.- cEGlsroo FEDERAL DE :AuSANTEs. 

:'.'o;i LO ·cU<:: HACE A ES1T RESPECTO, TE:NEMOS OUE TO­

ºª (MºRESA O COMERCIANTE: INDIVIDUAL, TIENE LA 08Ll3ACl6N -

Tt<ISUTARIA DE COt!TPIBUIR CON El ESTAOO, AL ~-1E~:os ASÍ LO I~~ 

DICA LA LEY DE lr.1PUESTO SOBRE LA qENTA, rn su ARTÍCULO TER 

CERO 0UE DICE: 

SON SUJETOS DEL IMPUESTO; CUANDO SE 
COLOQUEN EN ALGUNA DE LAS SITUACIO­
NES PREVISTAS EN EST . .\ LEY, 

FRACC 1 Ó~; 1, !:lESPECTO DE TODOS SUS-
1 N~ RESO~ GPAV~SLES 1 CUALQUIE~A QUE­
SEA LA U31CACl6N DE LA FUENTE DE -­
DONDE ººOC[D.A:.!: 
Al LAS Prnso:.:.\S F"Ís1-::;45 y MOP4LES-
DE NACIONALID~O ~E~ICANA, 

FRACCIÓ~: 111, LVi UN!DAOES ECOrH)t!.I 
e As s 1 1) o E p se:.! AL 1 o A[) Ju p í o 1 e A ' sol o 
EN LOS c~sos [N buE ESTA LEY PREVEN 
GA SE GR.WO:- 0:i'J C0tJJIJ~.:ro El IMGREso= 
DE LAS MISM~S UNIDADES ECON6MICA~. 

Es OE OBSERVARSE QUE DICHA LEY, VIENE RECONOCIE~ 

DO YA Uh ENTE ECON6M1co, AGN SIN PERSONALIDAD, PERO QUE -­

REALIZ6 ACTIVIDADES ECON6MICAS, CONSECUENTEMENTE JURÍOl-­

CAS, Y ESTE PODRiA SER El CASO DE LA EMPRESA CON UN SOLO -

TITULAR, SOLO FALTARÍA DOTARLA O[ PERSONALIDAD· 

POR LO QUE HACE AL TR¡MITE DE DICHA 08LIGACl6N,­

ESTE SE ~EALIZA ANTE LA ílFICINA FEDERAL DE HACIENDA CORRES 

POND1Eh7E Al LUGAR DE LA UBICACl6N DEL NEGOCIO, St El CAg 

SANTE ES MENOR, ES DECIR QUE TENGA INGRESOS ANUALES MENO-­

RES OE ~lENT0 CINSl:JG!TA Mil PESOS DEBERÁ PRESENTAR sus LI­

BROS DF. INGRESOS Y [GRESO!), SI EL CAUSANTE ES MAYOR, CON -



'', -·:.-.:::..::..-:..::.---_. '-·' 
- '"·' ··.·, 

,_::.__, ____ ._ 

15 -

1NGREsos ARRIBA DE CIENTr CINCUENTA MIL PEsrs, r1rnE LA -
OBLIGAClnN DE LLEVAR TRES LIBROS, 
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(~~~~~L'-'-"-'-'-"-"-'-"-'-'-'~~"~"·-··~-·~"'.;.;..:"~"~"-'º~'º~'~'~'~'".;_;;."~°'~'º.:...;_"~'~'~'~"'~'°~'~"~"~'"~'~"~·~"~'M~o-••_o~o-'"~h~'~'"~"'~'~'-"'~"-'~~-~ 
••'.et 
,~ ... tt 

SECRETARIA OE HACIENDA Y CRÉDITO PÚBLICO FOLIOS 

c. 

SOLlCITUO DE INSCAIPCION Etl EL REGISTRO FEDERAL OE CAUSANTES 
PERSONAS FÍSICAS 

tE111tn fo~f\'U t•Pe~lolu ourn '01 (11,UI de· "R~...,,.J~erui::lt111 dt• t111~_11Ja p.,·IOMI" 
ti R f C.~¡ Hor.orOrHJt dt prolu1Q.1'11lll1, lte!llc:u, artu::l1101 f 4rt1,1111. 11.'l. F. C.!), y 
l'roductoa o rtl'ldtm.11ntot O•! t;:i;:i1tal ti.R. F C.~). __¡____=i 

'------]-·' O(f!ow""'E 

__ ,_FEDERAL OE HO.CIEHOA~EN~.:~.::·~-~~1 ·-~•¡_¡;·=====::?:;ilil]i"J:i•"w·~··ie:::, 
DATOS DEL CAUSANTf 

MOM9R!. ~-1.L 1 .... ·••. . . ·_}: .. -. -·~ 

-----,·i~~;;;;·---- ----x¡iffi'd;-;;;~-- ---~.------l 

P,ito 'ª' eheta1 Clll (Ql1!rt1t hltOI tc,1 "'Yll'U C(l1ado.1 y 1.n YL!JdO\ ;:lri;lperC•MOldl'I '" l''<'.11"bft 11• lQ1tr1t1\~aPtlli~~ 110-

fittno, o:itll1do •na1111111 1 "Q"'ll'•i,firmllt1di:i IQ sohtl!ud cc.mo 11co1h1rr.att<'I tiac,rl[) tl'I .ior.11m•r110, ohoalts 

FECHA OE NACIMIENTO ---------··-· ---'·-" ,: ___ ._._. --··------··-----·· 

HACIOMAllOAO ACTUAL • ~' 
OOfAlCIUO PARTICULAR~------~~ ------==--==-

' • - ' ' J .... ' ,,. ' '" ' ...... ,. ----;;:-:-;-~ •• ;;;;-;-

-----;:-;-;;:--, -------"""'7o·""'T ------- ---:--.-r,;c;.; .,;,;-;r.<' 

-------~-:::==::=--==---~--7.-;-;-r;;:----==::-:::.:.~-::..= 2:.- ~ 

EHl•~M ti l"\lm!I•& C.C.1'\flltlO \l~ :e r.111.,, C411::<!~. !;:,f'llO:•!. t•c: ••c.;,·: <tf u~, •. ~: tH•1t:.Hd t' ~• •·': ,~ii; ~'.: 1 'i. 4.t :,,,. 
Jtrt"tÍt' ti IH Cl~•ll!lll'.I 4" 1(1 Q•~f! IJ \)'Jlfq ';)ftl'>•:•:_>•ll 0 1t /\~J"lf''l~~ s~ •Q,C,j<JllJ fl•:"•bJ1~ tl "Otr!lff C~:"' ~ .• (_¡ 'J.l 11 •;,w 

d~!:I. Y!ll·l, O!Jl!IJ'I:, 11-;-:1 .... 1~. 'º":"'1n·J, ·"~ ¡;:,. '~i~ .:lf ttlOI >l:\'1'..0d(; ~11 t) (:(l/"~'l • .:.JHfltrO, c...im•<',U, ,1~ . aM,',t!•(":·,~ j<J• 

011 1<.1fiCU'lln ~"" C!illr!"t!<Jn s"' l<J.-1• 1oco1no,: .;n 

US!CACIÓI~ 

ACTl'v'IOAO(f.SJ 

---------·--~------------·-------------------··---·------·-~-·----c:;u•;• •1,. .... ,..,,.. , "''ª "'•'"" .,~,.,. ~ +~··~ ~,.,,,., 

__ .. _._·-=-:._:__ _______________ _:.:..:_fi _____ ~---·-----fi--------~--.~-- .:_. _____ , 
r.Q•Q~•• ~~· ~·>I !tH'11t•·~. 

.. -·-----·--··---, 
IC1Ja11do u e1plt;1ltn do1 a m9\ otl••Udtt, eu:ribonu tn ordcl'I d~ue.::11"'' dt lmoorl1111t10 "~'" ti HHJrn.) ''~' 

o Ulil"IQ'.JO i;lt' CndQ WflCI d• tlla11 

--------------~·-·-----·---------------

FECHA CE INICl.lC1ÓM O! OPtRAp;l-Ol.IES ----·-· -~-, -----~:... .. ~;-.·~ ·-------·-·~;.,-------- .. 

51 YA LE HA 3100 ()(Pl:'.OIOA CÉtUJLll, PEff$0NAt. INCIQIJE.' 

NÚMERO r~~----~=--=J 

CO,.CEPTO (Marq11c COI'\ X) 

............. , •• ""'""º' ¡ 
PARA USO EXCLUSIVO OE LA SECRETARÍA DE HACIE"OA 

{CLAVES I 

( 

' r 
t 

l 
1 
l 

(: 

F 
1 

t 
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01'~º ;::;~¡;¡ TARl·'.:1, ·o.. ·!U( OE ,!,C:JEroo ·:::e:¡ EL AUTO(' t:J(','.:l,Ef"lT"' -­

O·\qP''";;\~:, l~ c_:r,~?RES:\ se INICIA '.;U:\NDO EL CLIEt:H LLEC.''• -

MOTIVO EL OUE ES NECESARIO DARLE PROTECCl6N SANITARIA Y -

AL EFECTO DEBE CUMPLIR CON LAS SIGUIENTES OBLIGACIONES! 

ºRESENTAF aNTC LA SECRETaRÍA DE S!>LUBPIO:\D Y -­

~SJ STENCIA, ÜIRECC16N DE liCENCl~S, UNA FORM~ DE SOLICt--

TUO, PARA SU CALIFICACl6~ Y ' CLASIFICACIOr!, 

DE ACUERDO CON EL GIRO, ASi SER¡N LAS CCNDICIO­

NES DE SALUD EXIGIDAS. 

·.b,t~{~.:~\t~.:~{);t;.,:4~'.~J~~~~'t~~::~f~·:¡-'.;~~.I.:~::+·(\J!i:'.'&~f,'.·,." t;.." 

.; '~:,-2~' .. · .. ~ 

¡ 
¡ 

1 
\ ' 
! 
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StLR!:T:\Rl:\ 01: S,-\LUBRIDAD Y t\SISTENCI.'\ 

OFICIAL!.\ ~l.\ \'OR 

OIREC::CION DE LICENCIAS 
:\ve. Oau~ No. 58.-l'lani. Baja 

~l<1ico, D. F. 

SOLICITUD DE LICENCIA SANITARIA POR DOS At':IOS 

!).· 

~e .aéjunta licencia Antenor 

J) ..• · ... f.·:::~ _ _:-:·_.,:::::~::~'!~ l"'i,,', :.~. J.:: 
1001rouc1uu ..... ""' NQtlflCACIOkC&. CAU..I, ,.., .. COL. l . ., 1 

'.:r:IJ..:.-:.3 

5). • DENOMINACION: 

ó). · UBICACION: --·-· .. L •. : . 
lCALU, tu.lo.tCllO, CCILOHI-. Y r.. )1,1 

ludunrias Unicimcntc 

7) • . L.piul en uiro $.;.;:·--"·-"-· ·_·_,_ __ ._, ._:._._, ---- 10).· Número Je M:iquinu _________ _ 

8). · 11.úmoru'd• f.mpl.,Jo• ....e':.;.;.:'-':'-., ______ _ 11).· Tipo de Máquin., ----------

'l). · Número de Obrero•----------

M~.r.lco, O. F., a 2:; de_:_>'_:_'-_':_:_::_<'_·:_·,,_· _______ de ¡9'i'~ 

ORIGINAL:·PARA EL EXPEDIENTE. 
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DE ACUERDO CON LA fOR~A, SE PUEDE DECIR OUE SE 

D , , 
LLEVA A CABO ANTE LA IRECC!ON DE GC8ERNACION

1 
PPESENT3~ 

DO SOLICITUD DE LICENCIA NUEVA, PARA COMERCIO NUEVO PRE-
C J SAMF.t1T E, 

mm 



DIRECOION DE GOBERNACION, 
OFICINA DE r.ICENOIAS, 

1.-NOMBRE: 

2,-DOMICILIO: .,:.. :, 

3.-NACIONALIDAD: _,:., ... :'. ·· 

GIRO: ..... 

NOMBRE O RAZON SOCIAL .. 

20 SOLICITUD DE LICENCIA '.lUEVA. 
Exp.: 

DATOS DEL SOLICITANTE. 

UBICACION: ,'. ,• ... · .. ..-:\; -,,-. ,, 
.! ... ."),,. ,{; ...... 

CALLE .. . ::: ·- ·., . :.-:.-.:~; .. ::·.: ............... ._. .......• NU?.: •. :~:-:·.:: •... COL • .....•. : .. :. ................ ZONA .. :.2 .... . 

CAPITAL SOCIAL: ... -,• .. , ... :~ ... .-· . .,_.._. _.v . .... CATEGORIA ... :.:::: ................................................. . 

PROPIETARIO .......... ARRENDATARIO 

EN FUNCIONAJ.IIENTO 2:' : ·- -- " ··• 
1{·f'•-

.·~ -~.: ..... CERRADO 

Por lo anteriormente expuesto, manifiesto, bojo protesta de deoir verdad: 

lo,-Q,ue todos los datos proporcionados son fidedignos. 

2o.-Que me prosentarli a ese Oficina en ol d{a que se me requiera para hacer 
cualquier aclaración sobre dichos datos. 

30.-Q11e estoy conforme en que si en los 30 días n partir de la fecha de re­
cepción de esta solicitud, no realizo tr·ámite alguno para que se me expida la 
licencia, se me tenga por desistido. 

4o.-Q.ue estoy de acuardo en reun·.r codos los requisitos qµe pida la Ofici­
na <!e Licencias para el efecto de expelir la licencia, 

México, D. F., a .~:? ........... de _.: ..... ~.~::: :: ~;_ .~L ................... de 19 

A t e · (a m/e n~ e ~/ . 
,,;•~/:1! ////__,,,:/ ,.;}" /~:/?/_? 

.............. ~::::,y/_ .. ~:~~-·-·····~···················· .. ········ 
// · Firma,....-.....-

,/' 
/ ,,. ... -,,,... 

. DEBE 
SER LLENADA AL DORSO CON CROQUIS PE LOCALIZACION DE CALLES Y NOTAS O ACt.ARAC!O-
NES DEL SOLICITANTE, EN CASO DE CONSIDERARLO NECESARIO. . 
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5).- ~IBRO ~E VISITAS, Su AurORIZACl6N. 

[STE TR¡MITE NO REVISTE MAYOR DlflCULTAD 1 CON-
, . ~ , 

SISTIENOO EN LA PRESENTACION QUE ANTE LA ~ECRETAqfA DE -

GcaE~NACl6N, EN CUATRO TANTOS, nflCINA DE l~SPECC16N y -

REGLAMENTO, MISMOS LIBROS EN OUE LOS l~SPECTORES VISITA­

DORES ANOTAN DiA Y HORA OE LA IN5PECCt6N, 
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LIBRO DE REGISTRO NUMER0_7 _:•_

1,.._T_· ---

C. JF.FE DE LA OFICINA DE 
INSPECCtON Y llEGLAMENTOS. 
Presente. 

e on e uen ta No . -~.....:::...::...::....::... _ __,y 11 e ene i a No . --'-::....::-'-"-'--:::....:-~-,_ ____ _ 

solicita de usted se sirva autorizarlo un Libro de Visitas para uso 

de su establecimiento durante el ano de~~:~~0~~~P..._~----

A t e n t a m e n t o 

México, D. F., .w de s:?::;:;:;.:::~.:.: 

Firma del Propietario 
o Gerente 

AUTORIZACION DE LIBROS l>E VISITAS. 
TRAMITE 

Giro• no lle¡rlBmentados 

de 1970, 

Llenar solicitud por triplicado. traer Cédula de Pago o Exención :je 
Impuesto o Solicitud de Empadronamiento y una libreta foliada tam~fto 
escolar. 

CIN>ll R51ltnnent.adoa 

Los mismos tramites arriba indicados. anotando además en la sol1ci­
tud el numero de la Licencia. 

Para la REVALIDACION da libros autorizados en anos anteriores, debe­
ran llenarse los mismos requisitos. substituyendo la libreta que se 
pide en ellos, por el libro antiguo. 

C. V.cu.'": l>A.PtJ..EllA.$ QIAH'-"• :S. A. 
"1rt..ld.St9.t\::lmll>y1l,ac:;t.•i11" • ""'i-....1'3 

• • - 1 

.,',,,-.·.,• ... ::.;~-Ji~ 
·~ ... ~··.~!~··~¡¡j¡.~·.~~ .• ~j .•....•. ;a..-.-.·-· .... ·······-····..-....... -
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6).- LICENCIA SANITARIA ºERSóNAL, 

ESTA OBLIGACl6N, SE PRESENTA CUANílC El COMERCIO 

DE OUE SE TRATA REQUIERE DE LA AUTORIZACl6N PERSCNAL EN -

CUANTO A SALUD, YA QUE SE TIENE TRATO DIRECTO e~~ EL r6-­
BLICO, ~IENDO POR LO RE3Ul&R EMPRES~S OUE TIENf~ S(PVl--­

CIOS DE RESTAURANT, CARNE~ FRÍAS, CAFETERÍAS, ETC, 

1\L SOLICITANTE o<¡ E ES LA PERSONA 0UE ATIENDE AL 

' PUBLICO D 1RECTAMENTE 1 SE u OTORGA ur~A CREDENC 1 i1.l OUE 

.ACPF.:OITA SE HA cur,1P-L 1 DO CO'c DICHA OELISAC!ÓN, LA CUAL DE-
, 

BE ESTAR A LA VISTA DEL PLHL 1 CO. 



7).- SOLICITUíl PARA EL INGRESO A LA CAMARA DE COMERCIO co 

RRESPOf•!O 1 nin:. 

ÜICHA OBLIGACl6N, ES EN REALIDAD LA QUE SE EN--­

CUENTRA INTIMAMENTE RELACIONAD~ CON NUESTRO TEMA A ESTUDIO 

(Dt:L .~''lliNCIO DE U1 C:ALIOAD HERCANTIL). POR LO 0UE VEREMOS­

A e o N T 1 N u <\e 1 ó ~l : 

ESTA SOLICITUD OEBE PRESENTAPSE ANTE LA SECRETA­

RÍA DE l~\OUSTPIA Y Sm,1ERCl0 1 ÜIRECCIÓM ;~ENE.R.\l DE ESTADIS­

TICA, nFICINA OE SENSOS. SE PRESENTA TAMBlfN UNA SOLICl-­

TUO ANTE LA SAMARA CORRESPONDIENTE (DE COMERCIO, DE TRANS­

FQP.).1AC1Óill, OE LA lr.JOUSTRI Ar DE LA PLANCHA, ETC,) 1 PAGt.ílJOO­

LA CUOTA CORRESPONDIENTE, OUE SE FIJA DE ACUERDO CON EL CA 

PITAL Y GIRO, ESTE PAGO SE HACE ANUALMENTE, 

LA CAMAPA NACIONAL ÓE 8o~~RCIO, DONOE LLEVAN A -

. CABO SU TRAMITE CORRESPO~OIENTE, EN .CUMPLIMIENTO DE LA LEY 

DE CAMARAS DE.SO~ERCIQ E INDUSTRI~. 

ÜICHO PRECEPTO DE INGRESO A LA GAMARA DE COMERCIO 

ES PROPIAMENTE CON EL OBJETO OE DAR PUBLICIDAD A LA EMPRE­

SA O COMSRCl0 1 CUMPLIENDO ASf, AUNQUE SEA EN MfNIMA PARTE­

CON LA OBLIGACl6N DEL COMERCIANTE DEL ANUNCIO OE SU CALl-­

DAD ~ERCA~TIL, QUE SE ENCUENTRA P~ECEPTUADO EN NutsTRO G6-
DIGO DE COMERCIO, ' 
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MAN!FESTAC!OH 

Desp11és de llenar esta manifestación enviese a: 

Secretaría de Industria y Comercio 
Dirección Gem;ral de Estadistica 
Departamento de Censos.· Oficina 
de los Censos Económicos 
Balderas Núm. 71 
México, D. F. 

En cumplimiento de los Art!culos 8º de la Ley Federal de Estadistica, 28 y 29 del Reqldlllellto 
de !11 misma y bajo protesta de decir verdad deberán suministrarse los siguier.tes datos: 

J .. Nombre de la razón social o 
persona propietaria: _____ ~'.-;O,_:"''~ .... .-..-... .: ... I"";_~ .. ~ ..... · •. :,,_ • ..,·) ... :: .. : ... ,_:_~"~··:~;·~'--------------

2 .. D.F. 
Erllld11d Municipio 

3.·Calle:_-=-_,,___,:;""'.,.,.' ·""'.!-~º·:"'·: : .... --""":-----------------------

4.-Coloníil: ___ ·~·~·-·-·~' ______________ Núm. Exterior~Núm. Interior __ _ 

5.·Clase de actividad: _r .... ,o"":"": ... ::_0.::"'::-_,,L,"'i -------------------------

6.·Si se trata de un establecimiento industrial, crúcense con una X lo¡; cuadritos que correspondan a su 
finalidad principal: 

Es productor o fabricante: Maquila por cuenta ajena: Sólo hace rep.;¡raciones: 
S! NO SI NO S! NO 

o o o o o o 
7.-Fecha de iniciación de operaciones: --~1-.-i __ --::"';: ... : .... "· ..... ::-_.."'"'-..... .-."'··----~} _',._"_"'.._ _______ _ 

(Dlt, Met y AOOJ 

8.·Categor!a del establecimienlo o empresa: :".1·."':r~1.._ _________________ _ 
fl.falr1J!, tucurs:il. 1ndeµtmdloV1te, m c~na o con!iQl'I01Driot 

10.-Capltal invertido:$ __ l=•..;.rJ.o..t'""i)~C_·;..;;c"' .... c..o'J ________________________ _ 

1 !..Ingresos obtenidos· $ __ -----------------------------------------

12.-Tlpo· de aviso: ~..,· ~c..'n.._""..:.f_":•·----------------------------

Contador del establecimiento 
Co·respcnsable de la lnlormaci6n 

DI \l(NTA IN: 
P4VRLBAIA.8 011.A•OA. a. A.· 
POltTAL ª'no. OOMING.O t.CCAUI 1 y, TU. UMHI 
Dlt, ·t.4Vf•1'.t tH Tl'IC 

Propietario, gerente o administrador del 
establecimiento. Responsable de la infortl1Gci6n 
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81, - So,, c lruo DE ,,, '' "c 1 ó.v "' " 1 NST¡ Tu ro "rx 1 CANO -DrL Src;u"'o Soc, AL, 

r ••• ,,. ••••• •ur l4 ••••••• •ls1c, •cuo10 •l ÜEPoor,MfNTo DE •r1l/Ac16N P4gA 011 
INsc11•c16 ••• "•••6•, •••• EL Coso Of º"' SE 

"'•••os 'L ••••1c
10 º'' 'º"'"''••rr, su,,, ,, 

•• ••1t140 AL c1rooo l•sr11uro 'L •••••J•doo, 

~~!~'!';"":'.1'.'4~'~!~~'?:•r-«;'".'; '~"''.'1~·.··c;:;';;,:~c"'"'·~~-. · 
~ 

T/EtJ[ OU[ -

AV1so or --
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INSTITUTO MEXICANO DEL SEGURO SOCIAL FOAM1' 1 

DEPARTAMENTO DE i4F 1LIACION 

AVISO OE INSCRIPCION OE PATRON ¡ ······ °' "'"""º """º"" 
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Daq~ LLEVAR A CABO LA APERTURA DE U~A EMPRESA -

OE PERSONA FÍSICA ES NECESARIO REALIZAR LOS SIGUIENTES -­

rn Á ~,1 1 TE s : 

9),- qEGISTPARSE EN EL ÜEP~RTAWENTO DE CENSOS, 

ESTE TR¡~ITE nEBE LLEVARSE A CABO ANTE LA 5ECR~ 

TARiA DE INDUSTRIA Y SOMERCIO, ÜIRECC16N GENERAL DE ~STA­

DiSTICA, 0EPART4~ENro DE SENsos, 0r1crNA DE SENSOs EcoN6-
M 1 COS, 

LA TRAMITAC16N ANTERIOR SE HACE EN CUMPLIMIENTO 

ílE LA LEY FEDERAL DE EST4DiSTICA y E~ si NO ES M¡S OUE, ~ 

COMO SU NOMBRE LO ,,INDICA Pi;RA f.:STADÍSTICA. 

BHORA BIEN LAS OBLIGACIONES ANTERIORES PARA LA­

APERTURA Df UN NEGOCIO MERCANTIL, SON POq LO QUE SE PEFIE 

FE .A LA O.IPRESA FÍSICA, AL COMERCl~iHE INDIVlf.lUAL, PE>rn -

POP. LO ('l'JE hAGF !\L COMERCIMHE SOCIAi_,. ESTE TIO!E LAS --­

OBLIGACIONES SE~ALAOAS PARA EL COMERCIANTE INDIVIDUAL, -­

POR LA NATURALEZA pqoPIA DE su CAR~CTER COMO PERSO~A Mo-­

RAL, COMO COMERCIANTE SOCIAL, DEBE CUMPLIR CON LOS REOUl­

Sl TO~ SIGUIENTES: 

A) SOLICITAR AUTORIZACl6N A LA SECRETARiA DE -

RELACIONES EXTERIORES. 

B) EL-ACTA CONSTITUTIVA DE OICHA SOCIEDAD DEBE 

ºROTOCOLIZARSE ANTE NOTA~IC º~SLICO, 
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C) ·!~SCPIBIPSE EN Et· 0 EG!STRO 0 6BLICC OE LA -­

PROPIEnan, EN LA Sccc1AN OE SOMERCIO, PRE-­

VIO SU TPAMITE JUDICIAL, 

:i.) SOLICITAR AUTCP!ZACt6N A LA SECRETARÍA DE P~LACIONES -

EXTERIORES, 

SEG!JN SOSTIF.:NE ICL ,~LITOP. º"':l~ºTn ~.1 A1\1 T!Lll\ 1 1 01.1~!"· 
11 U~J DECRETO DE ':'!fPG'.MCIA ºUBLICADO EN EL 0iAPIO f'F!Clt!L-

7
. o ~ , 

DE FECHA rJE ,JULIO· DF. : •. 41•, EXH:NDICl lf. OSlfGAC!O~J flE R!'_ 

CL\Bi\R PER'-~1:00. f)F: 1. a C:>.CPETAr>ÍA. C\E P[LACl'JNtS l'.°XTEPIORES 1 -

ºARA LOGRAR LA CONSTITLICl6N ílE CUALQUIER SOCIEDAD, 0UE 

TENGA (l PUEDA TfNEFl SOCIOS FXTRANJEPns, y F~CULTA A LA 

6 o o p 1 ~ s E e p F TA. p í ~ f' A p !\ s IJ p E f) 1 T ·\P. ; L (l T (' n G A M 1 01 To 1) r l. p E m.'I 
c:n t\ L.' C0~WIC!ÓN OF. l")UE LA ·~~YORÍA D".""L CAPITAL QUE[)"-'. EN-

D<: U~! HOOO ,JUPll!ICA.r,n:~NTE MUY fllSCUTI 

~LE 1 SE HA C0NSlílERAD0 ~UE El nECPETO CONT1N6~ EN VIGOq,­

NO OBSTANTE HA.A"."º C:ES/,ílO El EST.L\f!O DE: GlJERPA, \t. SECPfTA 

Pia nr Pr.Lac10NES CxrrqtoREs TIENE PnEn~rEPMINAílAS LAS FL 
NALIDADES SOCIALES PARA LO ~UE EXIGE QUE LA ~~YOPiA OEL -

C.t, 0 1 T.Al ESTE POSf.ÍGO Pf"IR MEY 1 CANOS 11
, (? 3). 

SOMO SE V[ AL FiN DE LA PRESENTE SOLICITUD ES -

DE CUIDAR QUE "El CAPITAL DE l~VERSt6N Y EL CAPITAL f!E UTl 

LIDAD QUEOE: EN Mi\N0$ DE MEXIC,'\NOS, Y YO OPINC QUE AUN~lllC­

HAYA CESAOO EL ESTADO DE GUERRA 0UE 016 ORIGEN A TAL MEO! 

o.o., NO EST.Á POR oo•.~s QUE SE SIGA REGlJLAl\'ílO CON EL ~qsM0-

1'"' i N. 

~23) ~ANTILLA MOLl~A ROBEDTO, DERECHO MERCANTI~ 

Mfx1co 1964, p¡G, 220i 
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8) EL ACTA C0~STITUTIV! DEBE PROTOCOLIZAPSE ANTE N0TAPIC 

ºÚBll C0, 

EsT~ C9Ll3AC16N SE DEDUCE CLARAMENTE DEL cnN1~­

NIC0 DEL AílTfCUL0 So. DE LA LEY GENERAL DE SOCIEDADES ~ER 

CANTILES, MISMO ~~E A LA LETRA DICE: 

f!..fHÍCULO ~_;.-"LAS SOCIEDt>OES SE --­
CO~:STITUIR;N ANTE l\l(lT,A.RIO y EN LA -
MISMA FOºMA SE HAP¡N CONSTAR SUS MO 
OIFICACIONfS 11 , 

le ANTE~IQP NO TIENE MAYOP PROBLEMA, YA QUE EY­

PLfCITAMENTE Y EXH/>.USTIV.M'ENTE 1 QUE LAS SOCIEDADES, ES Df_ 

CIR l1\S ~OCIEOfl.DES EN GENER¡\L SE DEP.EN CONSTITUIR ANTE f\lo 

TAQIO Y EN IGUAL FORMt LAS MODIFICACIONES QUE SUFRAN, 
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e) INSCPIPC16N EN EL ºEGISTPO D6BLICO DE LA PpQPIEDAO, 

SEcc16N DE CoYEPc10. 

TODO LQ PEFEPENTE A DICHA INSCPIPC16N, SE EN--­

CUENTRA REGULADA 0 0P LOS APTfCULOS 2~0 AL 264 ílE LA LEY -

GENERAL DE SocrEnADES ~ERCANTILES. 

EL FI~ DE DICHA INSCRIPCIÓN ES EL DE QUE LAS So 
CIEDADES MEqCANTILES QUE CUMPLAN CON DICHO TP~MITE 1 AL 

CONSTITUIRSE, SUPTfN EFECTOS CONTRA TERCEqos DE DICHA --­

CONSTITUC16N, DICHA INSCRIPC16N DE LA CONSTITUC16N Y DE -

LAS REFOf .. :.A.S QUE SUFRA, SE HARÁ MEOIMlTE ORDEN DE LUTORl­

DAO ,)un 1e1 AL. 

Es INDUDABLE, QUE LA' VIDA TRANSFORMA LAS LEGIS­

LACIONES Y DEBEMOS ALCANlAP ESE NIVEL REFORMANDO NUESTRAS 

LEGISLACIONES Y A~f SEílALA EL TRATADIST~ FELIC[ DE SOLA -
S.1\fílZ,!\PES: "CLARO EST4, QUE EN RE,\LIOAD, U. NOCIÓN DE EM 

PRESA co~~ERC 1 <\l. NO ES UNA .NOC 1 ÓN out: PIJEOA AÍ\ÍAO 1 RSE EN UN 

DERECHn POSITIVO A LA NOC16N CO~EPCIANTE, EL EMPRESAR~O­

COMERCIAL ES EL RESULTADO DE UNA EVOLUCl6N QUE HA PARTIDO 

DE LA IOEA DE COWERCIANTE, ~N LA DOCTRINA TRADICIONAL Y­

LOS SÓD 1 GOS DE 8oMEPC 1 o TRAD 1c1 ONAL".:S' SE TRATA DEL "co-­
MEHC l ANTE", EN LA Oocrc~lf\jA MODEqNA y EN ALGLINOS CÓDIGOS -

MODERNOS SE TRATA OE·L 11 EMPRESARl0 11
, [STE EMPRESARIO, --­

CUANDO LA EMPRESA DE LA CUAL ES TITULAR, ES UNA EMPRESA -

COMERCIAL, REEMPLAZA AL COMERCIANTE, EL EMPRESARIO LO ES 

DEL DERECHO COMERCIAL DESPU~S DE UNA EVOLUC16N EN LA QUE­

SE HA CONSTITUfDo .JURÍDICAMENTE LA NOCIÓM DE· 11 EMPRESA 11
• -

(24). 

(24) SOLA CA~IZARES FELIPE DE, TRATADO DE ÜERf 

CHO Co~ERCIAL CoMPARADO, BARCECONA, 

TOMO 11, 1962, PÁG. 31, 
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? 1 : r-: ' ? ~.! ~ e, H A i: e'~! f D ~ r: o •, H..I ~~E p ,.\ D A s y r; F." H 1 ;: o u~·.! A - . 

' ""'Q~\/~ r, .••... F:~U'LJS,\S!Ot: OE LO nu( ·:O:-;SIST[ CADA Ui'JA DE L.t.S OBLI-

' FISIC0, 

Y '.111·Y''S 1~ 1 1,\UJ<:'"[ (IJE DICH.:l.$ 0[JLIGACl0tl':S, [t.JlºE ELLf\S U. 

DEL ':·:11r1
'

1:10 Df: L:\ ':>LIDAíl ''EPCA:iTIL, c.JACEN PC:ECISAl·t[\'7E 

CLlPJOO EL '.:0~.1¡:roc1.\:-:TE, YA Sft, li'JDl"ID~IAL O SOGIAL SE COLO­

C.t. n.1 :':L P 0 ESUP 1J[S TO Ol\J~.1c 1 A.DO DE LO 0ll[ ES EL COMEr>c 1 !·NTE 

DE t.CIJEPDO COi\'. EL APTÍCIJl_O 3o. DF.:l. '::ÓDIGO f1E ":OMEPCIO, 0UE 

A LA LETR~ DICE: 

~PTÍCULO 3o.- s~ ~~cu;~~ r~ CERESHO 
--;rr ·::: Q::; 1 f\~1 r:::c., 

1 • - L A s "' E R s or; A s C1 u E r r N 1 uw o c f\ n c.. -
CID~O LEGAL PAPA EJERCER EL COMEPCI~ 

HACE~ DE EL su ocurac16N ORDINARIA. 

11.- LftS S0c1EoanEs S0Nsr1Tur1vc..s -
CON f\RRf:~LO i LAS LEVE~ ~EPCANT!LES, 

111.- LA.5 SOCIEDADES [XTRANJERAS 0-· 
LAS AGENCIAS O SUCURSALES f1E F:STAS¡­
<;UE DC:t!TRO DEL T['-\PITORIO NACIOí·IAL -
E~ERZA~ ACTOS DE COMERCIO, (?5). 

Asi VE~OS OUE EL ANUNCIO DE LA CALIDAD YE~CANTIL 

r.IACE PAPA F.:L COMERCI /\NTE EN EL MI 5,1,1,0 MODHO; Y TENEMOS QUE 

EL ANÜNCIO EN si NO TIENE 0UE LLENAR NING~N TIPO DE FOPMA­

LIDAOES PROPIAMENTE, PUES BASTA QUE SE MANIFIESTE (A APE~­

TURA DEL COMERCIO O NEGOCIC 1 EN VfA DE SIRCULAR, POR MEDIO 

DEL DuPIC f'FICl6.L o EN JlLGlJM DIARIO DE, CIRCULACIÓN rn LA­

LOCALllJAO. 

====n================~=====~==========~==~==========~===== 

(? s) C601GO DE COMERCIO VIGENTE, EDl~IÓN 1969
1 PÁG. 7. 
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A ULTIMAS FECHAS, HAN SURGIDO DIVERSOS TIPOS DE 

PUBLl:ACIONES QUE SON DE EXTRACCl6N PARTl:ULAR 1 Y EN LAS­

CUALES AUNQUE EN UNA FORMA MUY RAQUiTICA, CUMPLEN co~ EL­

COMETl DO DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, MUY BREVE-­

MENTE PERO EN FORMA M¡S O MENOS COMPLETA, DAN UNA EXPLICA 

c16N OE NUEVAS INVERSIONES Y APERTURAS DE NEGOCIOS. 

POR EJEMPLO EN LA ED1Ct6N N6MERO UN0 1 VoL6MEN -

VI 11, DE FECHA FEBRERO 16 DE 1972, DE LA PUBLICACl6N ~ON­

SORCIO MEXICANO DE INFORMACt6N, S, A., ENTRE LAS NUEVAS -

INVERSIONES Y APERTVRAS 1 SALE PUBLl:ADA UNA DE LA MANERA­

SIGUIENTE: 

ADMINISTRADORA OE AUTOSERVIGIOS Y ABARROTES, S. A. 

ÜOJETO: COMPRA-VENTA, IMPORTACl6N 1 EXPORTACIÓN 
Y DISTRIBUCIÓN DE TODA CLASE DE ABARROTES, VI-­
NOS, LICORES, MARISCOS Y PRODUCTOS ALIMENTICIOS 
EN GENERAL, PTE! SR, RAM6N CAAMAL HERN¡NDEZ 1 -­

D1R, PART, 3A. CERRADA DE RIO CHURUBUSCO MANZA­
NA C., Z.P. 8,- Ct~DAD.- CAPITAL SOCIAL: - -­
$ 250,000.00. 

DE ESTA PUBLICACIÓN SE ANEXA UN EJEMPLAR PARA -

MAYOR INFORMACIÓN. 
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Hr:tv re~lstrca l\~lt1alizadOtJ dula inorcancW. quu se uncoont.ra Q ·1,locuulda ') 

:h>brl) qu& control hay qua bBtHlrtiu para ha cor lot-1 po<J1doo du llhU't.."Clncfiis '? 

.\ltto•L.nln las anotu<:wnus l!!giin t11cc101111<nio1110 1topartarne0Ut1 lu l~a vHntn•• 
Qu6 m~rcunoíaa han fHH·Hlu en t•:c-st.~naut t.unto tiampo que m1->1 ··1!t,1\ sar ltquidAri"la y ... 
11oscontlr1uu.d11a 't 

EJtn~ son suiltn11H1te umu pocas lJo (u.o muolu\s prei(Untan con• "rnlartas 11 lou MtOK do 
ooutabtltdad a laJJ que untu1i, ClHlW Direetor, -.entint i:pHl l~Onteatar. Y t~~H:1 •. ormruntaa ~on tfp1MAB .. 

do lila <JU" aur'{Cll en ull6l todu• l1>s nol(ooioa. 

f!nn do ta!:J µrLnOlpa.l"a ct.lll1'Bll tl.i.~ 1lnu tr.icasoa do io~ n.Cl(OCt''" 'ia la úllta d(~ buearn; ru­
¿'lstr-0a <W "ontn1Jil1dad v 13 faltn .Je buona9 pi-.lcttcau financieras, da he<''" ·•a Matea la nl!cau1üarl -
de contar con t'latoa datoo 

r.r.trn loo l{rupoa may11rm1111t.o mt~remidon en loa daton <le •"nlUhtll<llld do un n•H¡t .. •ir> "' 
pu<'da11 moncionar: loo tluoiloa, los ucreedori•u, ii~ ~ub.,,rnoo y In;¡ s111<11t ... l<"' lahorule• 

( e omm' • n. \ 1 

EL Ol?t!OI TO etn:.40011 OE QfltA.NDl!I "flOUt!ZAfJ j HAGA /!(}fil\' 1$0 ne EL! 

fil 

8JWll11!C:A CCNTfM( 
~&.. ~- [!), ~\tl. 
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!lllUE'll'AS Il!llWEll't5DOll.S 
----j-~1.f!ij_iD_D!~-~---- -·--

ADMINlSfRADORA llf. Al'TCSERV!C1C'6 Y ABARRClfES S.A 

.ALZAS.A 

Objeto: Compra-venta, importadón, exp()rtacioc y ,1 •• tribución de t<Kl... 
vinos, llroree, marwcoa y productos nltmentict•"" ( 1 ¡;eneraL Pte, Sr 
Hernándcz, Dlr. Pnrt. 3a. Cerrada de Hío Churuh1k<Ct manrnna C .. 7 
Social: S 250,000, 00 

,. "e de abarrot~• 
¡·•v)n caamal ..,_ 

"· - Cnpttal · 

Objeto; Compl'll...,'lllllll, d!Btribuctón de t~ cine e dt> llJ.'.lterln\es equ 1r~· y muquUla rtll 1"'11'­
la lnduatrlaengenel'lll, Pte:Sr. Joat'\AlbcrtoSai:.ag-lnAuevedo, Dir. i'nrt. Hdn. deln -­
'fransplla No. 136, Bot)(Juea de Echegarny Edo. de México, tC'léCono: [,.(,(•-2:h16. -CapltAl 
Soci.al: S 300,000.00 

· A.RRMOL S .A 
Objeto: Conatruccl6u, 1e¡lllrnción y oomprn-vent;1 .k todll clase de C!ltUJH en condomin10 •· 
di!icloo v tenenoa que no estén comprendW06 d~nt · •de la 20nn prohibida, Adnwr: Vlol"t u 
Rlcoub Arnaud, Dir. Part. Homero No. 415 - ü, 7. P. 5. teléfono: [• -:.o-99-Bii, - Cupn1.1 1 
Social: S l.600,000.00 

AlmESTal P. V .e. Y SANITA!ll{l; GARCTA COHNEJO S.A 
Ob;.ito: Corn¡-sn...,.,ntli, dUitrlb.u.cibn y Ul8.ll1•nun.w·1w ele productos ili• :<alwmo <'<!mcurto.ll!U'.> 
ble11, coooitlm>ne, ut.tlaijoy\1=aa~.¡a_q,l:l!;~;!l,·~''"'~Y demú" Admor. Sr . .1<>•-'-::_ 
Ullrol\\ C<rroojoA.¡¡u!hn·, D1J'-:·'?iITI.. Nu.OOa No. <.~G Z. P. 21, teldiotw >-IP-38-80.-C..¡;\­
tal Social:$ 400,000.00 

At.fl'OMornrz EDY S.A 
Objeto: Comprn-venta, reprcBcntnclóo, dmtr·nuc1óo de vehículos automotrices, ouo rPfnc­
clones y accenorlos, exploUtclón de tnllerea par«i servicio de dicho> rehfculo.c", Adrti(\t Sr. 
Eduardo Challlocanan, lllr. Ptn1. Francln N<> 201, Z. P. 21, tclélr>m>: 5-20···7'i-li3, ··Ca­
pltn 1 Soc la 1: $ l. ooo, 000. oo 

AtrrO REFACCIONES Y SERVICIOS.A 
Objeto: Compra-venta, lrnporillclón, exponación de reluccione• y he .ceaorioa auiorn·~ r iree, 
Admor. Sr. Ser-glo Barbcrl Vllllarreml, Dir. Part. MarAeol No. liO, Z. P. 17, teiéfo,,o: 
5-2'/-75-47. Cap!t.al Soclnl: $ 150,000, oo 

AUtOO BO'BADILLA SAN .TOAQUIN S.A 
Objeto: Compro-venta, consignación & nutomóvllca., camlonca, trnUera, mttoclcl<lta1¡ y \o 
dá claue de vehículoa de combu.ett<m intcrnn. Admor. Sr. JJenjMnfn Bobndilla Padllls, Dlr~ 
Part. Callao No. 793, z. P. 14, teléfono' 5-77-69-59 -Cnp1tnl Social:$ 1.000,000.00. 

AO'nlUll'A:x.QUEflA S.A. 
Objeto: Com¡JrB-~1lnta y oonelgnncioo de autom6vilee, Admor. G rae la Berth.~ Gómezc llur'..a­
do, Dlr. Far. RebSllmlln No. 936, Z. P. 12 Capital Social: $150,000.00 

A~0LA PONCE S.A 
Objeto: Compl'll-venta de huevo en au. dlstintan formas y claeeK. Pte. Sr. Jooll Poooe Pin-

to, Dir. Part. S11r 71 No. 4239, Z. P. 8, teléfono: 5-38-14-66. Capital Social: $500,000. 0(• 

1.; 

f 
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PE MANDADA 
JORGE RAMQ> SILVA 
JAVl:ER SALVADOR REYES 
CESAR llEYES BARRERA 
MIGUEL REYES DLANCARTE 
JAVIER REYES CANDEtAS 
RAFAEL RICS OHTEGA 
MANUEL R!VAS GARC!A. 
AGAPrro ROB LES GONZA LEZ 
J. JESUS RODRlGUEZ 
MATIAS RODRIGUEZ 
LUIB IlOPRIGUEZ DEL RIEGO 

(S) 
ELOY BALDIVAH MORALES 
JOOE SALD!VA!l TEllAN 
PROF. ~CAR SANCHEZ CALDERON 
GUILLERMO SANCHEZ MAnTlNEZ 
CARMEN SANCHEZ MORA LF.S 

TA LTER SA NC!ffiZ P. 
SERVANDO sANCIIEZ PARRA 
Flti\NCISCO SA NCl!EZ SOLTERO 
ROLAND St:DDORF 
ROilERTO SEOANE 
DIEGO SERRA LOE BECERRIL 
LUIS SILVA AGUIRRE 

('l' ) 
TNG. PEDROTAGLE DE LA TORRE 
HIROlH! TANIMOfO WEKJ 
JACCDO TARHAB 
CORNE LIO TENIZA PEREZ 
RICARDO TOLEDO 
JUAN IGNACIOTORES OCHOA 
MA. ISABEL O. DE TOilES 
W.RCIALTOVILr.A BH!NGAS 

(U) 
AOELlNA URB!NA PANIAGUA 
ANTONIO URIBE FLORES 

(V) 
REYNALDOVAWES B. 
MIGUEL VA T.ENZIA DE IA CRUZ 
MJGCE L VARGAS 
RUl'INO VARGAS 
MANUEL VAZQUEZ FEDERrCO 

(W) 
Ent.A!N WU-."l'RAUB FRIEDMAN 

(Y} 
ENru'-lUE YANES ADAl!CA 

(Z) 
ANTONIO ZA LDIVAR GARCES 
RODOLFO ZAMORA MACHIN 
CARLOO GMO ZARATE LOPEZ 

A C T O R 
caaa Autrcy, s. A. 
Tenerlll México, s. A. 
T •nerlh Ternoln, s. A. 
Constructora canre, s. A. 
Bueh,s.A. 
Gene:rfll 'Popo, /'. A. 
H. steele y cta. s. A. 
Industr!llll Slmet, S. A. 
Andenon Cln:yton & co. c-,A. 
Madenis Papnnoa, s. de 1!. r,. 
Materiales Llano, S.A.C.V. 

AvíoadeAca"o, s. A. 
Cuprum, s. A. 
Cummlna de México, S.A. 
Abala, s. A. 
fndustrlao Colorio, s. A. 
Comercial Nadrooa, s. A. 
Regias Dotan:ie, S. A. 
Comercial ~on, S. A. 
Industr!na Realstol, s. A. 
Maóorortlt X.. l!1M1$;;,'f¡!. A. 
Product'6il t..lbettador. S. A. 
C!l!. Maderera Campechaoo, s.A 

Ferretera Aniílu.tD.c, s. A. 
Acab:J.doa y Laminlldoa Ulbñka,sA 
D latrlbuidora Magil, S.A. 
Aut6ge11.1 do Naucnlpcn, s. A. 
Concretos Promer.clndoa, s. A. 
Drogue roo, S. A. 
Manuracturna Madloon, s. A. 
Mnntcnlrnlcnto y Couat. S.A. 

Exclwiiva~ Mcrrl, S. A. 
Armadora Mexi<nna,S .A. 

E&tuchtla ¡Jlnl Radio, S.A. 
Hule, S. A. 
Proveedora de Aluminio, S.A. 
AlmaooooB Natmc, s. A. 
Proda. 1ntern11cio.'>llleo, S. A. 

Rym.s.A. 

Prods. Químicoe Mardupol. S.A 

Fa!I, S. A. 
Olivetti MexlCllM, S. A. 
Levn WcUI, $.A. 

JUZGADCI FECHA 
llo.c.211..s. 9/IJ/72 
120. e. Ja. s. 9/!J/72 
300.C .2a.s; 15/Tl/72 
2Bo. C. la. S. 12,! J/72 
140.c.ra.s~ ~/",'7"~ 
260.c.211.s. io/rv12 
2lo.c.2n.s. 15/ll/72 

20.c.2a.s. 15/íl/72 
180.c.In.s. 9/ll/72 
12o.C.2a.S. 10/TJ/72 
zao.c.211.s. 9/U/72 

llo.C.2a.S. 14/U/72 
llo.C.2a.S. 1l/IV72 
l6o.C.21l.S. 10/Tl/72 
20.c.1a.s. 9/Ul72 

tso.c.2n.s 10/n/72 
30.c.211.s. 11/11/'12 

270.c.1a.s. 12/Il/72 
l2o.c.zn.s. 15/Il/72 
270.c.1a.s. 11/IJ/72 
lo.C.In.s. 9/IV72 

27 o. C. la .S. 12/U/72 
240 C.2a.S 14/!l/'12 

220.c.211.s. 11/IJ/72 
280.C.!a.S. 9/D/72 
3o.C.2a.B. 10/U/72 

22o.C.2a.S, l l/U}72 
!Go.C. la. & 9/Il/72 
29o.C.2a.S. 10/Il/72 
14o.C.1a.S. 12/11/72 
260.C.lll.S. 10/n/72 

7o.C.2a.s. 12/11/72 
19o.C.2a.B. 15/II/72 

3o.C.Ia.S. 12/11/72 
26o.C.2a. S 11/11/72 
1so. e ..ia .s. 1111v12 
7o.C.2a.S. ll/11/72 
lo.c.1a.s. 11/n/72 

290. e .1a. s. 9/Il/72 

30o. c.2a.s 9/rl/72 

llo. e. ra.s. 15/IJ/72 
18o.C.2a.8. 11/ll/72 
1Go.c.1a,s. 9/U/'12 

\ 
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:.:rANDAS OS B<Xl!EDADES EN DIFERENTF.9 .J:U!Clal MERCANTILES 

D·A-'Dfl.-,·.-; ... ., A·c.'.:.,~.~~'~'~!~.:·.~~:::::.., ~Y!C~;.~-GA=o-"o __ .... F._i;: ..... c~H--A 
.. ~; .. ADORES MTYS,A. 

ALTA TENSION S .A • C , V • 
. (.n 1 

DLANCOEL PARIAN S.A. 
BLANCO EL PARIAN S.A. 

(C) 
CON(JI'RUCTORA H.Y;A, 
CONSTRUCTORA MECA S.A 

(D) 
DECC!DACIONES PANOUAMI 
CAB S.A. 
DINAAfiCA AUTOMC1l'RIZ S.A 

(El 
EDICIONES DEROMEX S.A. 
EL~CTR~UtMICA S.A. 
E'Ml'ACADORA GEMINIS S.A 
~.~OXIDABLES S.R.L 

(.lo' ) 
FlANZAsYB, RAICESS.A. 
FRACC. DE MEXlCOA,C, 

(G) 
:~Fl¡\L NEO!~ DE MEX,S,A 

:.. CI > 
INDtrSTRIAS CAPHIS.A, 

, lNMQñ!LIARIA DAZTAN S,A 
INMQIULIARIA DN. J03E S,A 
. ·JK) 
KA•LEl3 PUBLICIDAD S.A • 
. ,·:e r.., 

LA FLOR Df MEXICO S.A. 

Soclec!ad Electrómecanlca,S.A O.M. 29<i. C. !ll.S. 15/11/72 
Guillermo Prlatoycia. S.A. E.e. 170.C.!ll.S. ll/11/72 

Clll. Com. Hortlez, S.A. 
Unión carblde Mexlcaua,S.A 

Ne lly Eacobe.r 
Auto Cnmtcnea do Méxfco.s.A 

Mlchel Cuevellcr 
HnfUcl Ochoa Sdnchei 

Fotollto Rombrandt 
Maquln:lrta Pfdstlca, s. A. 
J. Manuel Méndez f;i.carra 
Jeaós Ma. canta Lozano 

Ana Ma. Leyvn do L-O>:nno 
Ezequkll Muhtar 

Inmuebles Lwl Mex, S.A. 

Carloa Pornuiquta 
Claudia G. de Suero 
Flnnn<:lem Bancomer, s.A. 

Grapblcolor, s. A. 

Servlpan, s. A. 

o.e. 
O.M. 

s.o. 
E.C. 

O.M. 
s.o. 

O.M. 
E.C. 
E.C. 
s.o. 

s.c. 
o.e. 

S.D. 

S.D. 
s. u. 
s.n . 

E.M 

E.C . 

so.c.ra.s. 
220.c.211.s. 

9/11/73 
11/11/72 

5o.C.2a.s. 15/11/72 
120.C.Ia.S. 9/11/72 

so.c.ra.s. 
260. C. !A.S. 

10.c. ra.s. 
18o.C.2a.s. 
110.c. rn.s. 
120.C. Ia.s. 

4o.C. 
180.c.211.s. 

210.c.1a.s. 

120. e. 2a.s. 
3o.c. r.a.s. 

290.C !ll.S. 

120.c.ra.s. 

210. c. ra.s. 

10/ll/7Z 
11/11/72 

10/11/72 
9/11/72 

15/11/72 
9/ll/72 

12/11/72 . 
10/11/72 

11/11/72 

11/11/72 
12/11/72 
14/11/72 

9/11/72 

9/11/72 

. "'. ~q e 
1)Qa ShN-l,lm B.A. G"Pa •. ~~~.A. ; ~~~ So. e. {a.S. 9/11/72 

.. ~.~NA DE COMBtm'ION 

U1$B LtS ltm'ON s .A • 
. " ;i N) 
. NA~~A L HOfELERA s.A 
·,...,{y) 
VIVERO'! MEXICANOO S.A • 
.. , . • ¡ . ' 

Tub°" de Estallo, s.A. 
Resortes y Unldades, S.A. 

Hcxelora de Souora, s. A. 

Centre! camlO'llbr•" s. A. 

O.M 190.C.Za.S. 15/11/72 
O.M. 190.C.la.s. 11/11/72 

s. o. 150. c. 2a.s. 14/11/72 

O.M. 1 ... C.2a.s. 15/11/72 

__ _.;,.._.., ______________________________ .., ____ ,.. _____ .,. ___________ ... ______ ... ___________ 1 

~~· ·;, &.llil!!lEYIATlUDAS ¡ 

1 
1 

. ;C1 CIVIL 9: SECilETARIA M.PAZ: MOCTO DE PAZ 1 
: :iJ,.o. EJECutlVOCIVIL o.e. ORDINARIOClVfL O.M. ORDINARIOMERC.Ull 

;. ~.SUMARIO DE DESHAUCIO S.H. SUMARIO HIPOtECAR!O TIL 1 
8,P,P. SUMARIO PAGO DE PESOO 1 

l...-1---~~-~~~-~~~--~~~----~-~---------~------------~------~--
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TAMBIÉN EN Dl::HAS PUBLICACIONES COMO PUEDE VERSE 

SALEN ANOTADOS LOS JUICIOS QUE EN FAVOR O EN CONTRA TIENEN 

ALGUNAS DE LAS NEGOCIACIONES DEL LUGARj DATO ÉSTE MUY IM-­

PORTANTE PUES DA UNA IDEA DE LA MODlflCACl6N QUE PUEDA ~U­

fRIR ESA NEGOCIACt6N O SU ESTADO FINANCIERO, 

CLARO QUE LAS PUBLICACIONES A QUE NOS HEMOS REFf 

RIDO NO SON OFICIALES, Y LA PUBLICACl6N DE LA CAMARA DE Co 
MERCIO DE LA CIUDAD DE Mfx1co, EN ESTA CASO si LO ES. 

IGUALMENTE LAS PUBLICACIONES PARTICULARES UNICA­

MENTE LLEGAN A MANOS DE LOS SUSCRIPTORES DE ESAS REVISTAS, 

Y POR EL CONTRARIO LA DE LA CAMARA DE COMERCIO LLEGA A MA­

NOS DE TODO COMERCIANTE DEBIDAMENTE AFILIADO A SU CAMARA -

RESPECTIVA. 

C) CONTENIDO DEL ANUNCIO. 

POR LO QUE HACE AL CONTENIDO DEL ANUNCIO DE LA -

CALIDAD MERCANTIL, EL MISMO, SERiA POR DEMÁS DECIRLO SE -­

CONTRAE A LA MANlfESTACt6N QUE HACE EL COMERCIANTE DE LA -

APERTURA DEL COMERCIO, NEGOCIO O DESPACHO, EL NOMBRE DEL -

ESTABLECIMIENTO O DESPACHO, LA UBICACl6N DEL MISMO ESTABLf 

CIMIENT0 1 ES DECIR SU DOMICILIO SOCIAL, Y EN CASO DE QUE -

HAYA SUCURSALES EL DE ESTAS TAMBlfN, SU OBJETO O'EL GIRO AL 

CUAL SE VA A DEDICAR, PUES ES TAN VARIADA LA ACTIVIDAD CO­

MERCIAL QUE ES NECESARIO MANIFESTAR SI EL FIN DE TAL NEGO­

CIO SE~Á LA COMPRA, LA VENTA, LA CONSIGNACIÓN, Y DE QUE AB, 

TiCULOS, MAQUINARIA, AUTOMOVILES, ETC., SI HAY UNA PERSONA 

FÍSICA ENCARGADA DE LA ADMINISTRACIÓN DEL NEGOCIO, EL NOM­

BRE COMPLETO DE LA MISMA, Y LA FIRMA QUE LA PERTENECE Y Rf 

PRESENTARÁ A LA NEGOC 1 AC t 6N O COMERC 1 O EN SUS ACTOS O TRft.!!_ 

SACCIONES A TRAVÉS DE LA VIDA JURÍDICA DEL MISMOj EN CASO~ 
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DE QUE SEA COMPARf A DEBER¡ CONTENER LA CLASE DE CoMPA~iA O 

DE SOCIEDAD QUE SEA Y LA NATURALEZA DE LA MISMA, PUES ES -

BIEN SABIDO LA VARIEDAD DE SOCIEDADES QUE SON REGULADAS -­

POR NUESTRA LEY GENERAL DE SOCIEDADES MERCANTILES, Soc1E-­

OAD EN NOMBRE COLECTIVO, SOCIEDAD EN COMANDITA, SOCIEDAD -

OE RESPONSABILIDAD LIMITADA, SOCIEDAD ANONIMA 1 SOCIEDAD EN 

COMANDITA POR ACCIONES Y SOCIEDAD COOPERATIVA, LA INDICA­

Cl6N DEL GERENTE O DE LOS GERENTES DE DICHA COMPA~fA O So­
CIEDA01 LA RAZ6N SOCIAL O DENOMlNACt6N, El NOMBRE CON EL -

' . CUAL SERA IOENTlflCADA LA NEGOCIACION DURANTE SU VIDA CO--
~ ' MERCIAL, TAMBIEN DEBERA CONTENER E INDICAR EL NOMBRE DE LA 

PERSONA O DE LAS PERSONAS QUE EST~N AUTORIZADAS PARA ACTUAR 

A NOMBRE DE LA RAZÓN SOCIAL O DE LA DENOMINACl6N DE LA NE-
, ; , 

GOCIACION O DESPACHO, Y POR ULTIMO DEBERA CONTENER LA DE--

SIGNACIÓN DE LAS CASAS, SUCURSALES O AGENCIAS DEPENDIENTES 
, ' DE LA EMPRESA MATRIZ, SUS LUGARES DE UBICACION, ESTO NATU-

RALMENTE EN EL CASO DE QUE LAS HUBIERE. 

EL ANTERIOR ES EL CONTENIDO EN si DEL ANUNCIO DE 

LA CALIDAD MERCANTIL, PERO NO HAY QUE DEJAR OLVIDADO QUE -

EN LA fRACCIÓN 11 DEL PRECITADO ARTÍCULO 17 DEL CÓDIGO DE­

COMERCIO, SE ESPECIFICA QUE: 

11 HAY QUE DAR PARTE TAM8tÍ:N 1 POR ME­
DIO DE CIRCULARES, DE LAS MODIFICA­
CIONES QUE SUFRA CUALQUIERA DE LAS­
CIRCUNSTANCIAS ANTES REfERIDAS 11

, 

PERO DICHAS MODIFICACIONES QUE SUFRA CUALQUIERA DE LAS --­

CIRCUNSTANCIAS DEL CONTENIDO DEL ANUNCIO, SE SUPONE SE DAN 

O SE PRESENTAN POSTERIORMENTE, YA QUE EL COMERCl0 1 EMPRESA 

O NEGOCIO SE ENCUENTRA FUNCIONAN00 1 EN SU CAMINO SE PRESE! 

TAN DIVERSOS ACONTECIMIENTOS QUE HACEN SE MODIFIQUE SU ES-
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TRUCTURA ORIGINAL; LO CUAL YA NO SERÍA, CREO YOt EL ANUNCIO 

DE LA CALIDAD MERCANTIL EN sf, NI EL CONTENIDO DEL MISMO, 

PUES EL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL NO ES DIVISIBLE. 

EL MISMO CASO SE PRESENTA SI OBSERVAMOS EL CONTE­

NIDO DE LA FRACCIÓN 111 DEL MULTICITADO ARTÍCULO 17 DEL CÓ­

DIGO DE COMERCIO, MISMO QUE A LA LETRA DICE: 

111.- "DE PUBLICAR EN EL PERIODIC0-
0ffCIAL1 Y E~ SU DEFECTO EN ALG6N 
OT~O, LAS CIRCULARES QUE DIRIJA~, 
ASI COMO El ESTADO DE LIQUIDACION Y­
LA CLAUSURA DEL ESTABLECIMIENTO O 
DESPACH0, 11 

YA QUE EN TAL FRACCIÓN TERCERA, SE INFIERE OTRA -

OBLIGACIÓN, YA NO ES LA DEL f,NUMCIO DE LA~ALIDAD MERCM:TIL­

NI DEL CONTENIDO DEL MISMO, ES UNA OBLIGACIÓN POCO DISTINTA 

Y ES LA DE PUBLICAR EN EL DIARIO OFICIAL LAS CIRCULARES QUE 

SE DIRIJAN (ESTAS SON EL CONTENIDO DEL ANUNCIO DE LA CALl~­

DAD MERCANTIL), Y DICHA OBLIGACIÓN EN si ES LA PUBLICIDAD -

QUE DEBE HACERSE DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL Y A LA 

CUAL SE ENCUENTRA fNTIMAMENTE LIGADA, 

POR OTRA PARTE EN EL ÚLTIMO PARRAfO DE LA fRAC--­

CIÓN A QUE SE HA HECHO MENCt6N, SE EST¡ HACIENDO INCAPlf -­

QUE ASIMISMO, DEBE PUBLICARSE POR LOS MISMOS MEDIOS DEL ES­

TADO DE LIQUIDACIÓN DEL ESTABLECIMIENTO, ASUNTO ESTE, QUE~ 

POR NtNG6N CONCEPTO PUEOE ENCUADRARSE, EN MI OPINIÓN, COMO­

PARTE DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, SINO QUE VIENE A 

SER, NATURALMENTE PUBLICACIÓN, ANUNCIAR, DAR A CONOCER, PE­

RO NO LA CALIDAD MERCANTIL DEL NEGOCIO O DESPACHO, SINO M¡S 

BIEN ES LA PUBLICACIÓN O EL ANUNCIO DE UN ACCIDENTE, DE UNA 

CIRCUNSTANCIA EN LA VIDA DE LA NEGOCIACIÓN O COMERCIO. 
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Y LO ANTERIORMENTE ESPECIFICADO, QUEDA AÚN MÁS 

FIRME AL ESTUDIAR LA ÚLTIMA PARTE DE LA FRACCl6N 111 DEL 

PRECITADO ARTÍCULO 17 DEL CÓDIGO DE COMERCIO, EN LO RErf_ 

RENTE A 11
.,. Y LA CU.USURA DEL ESTABLECIMIH'TO O úESP1\­

CHC11, YA QUE ESTA CIRCUNSTANCIA SE DA Y SE PRESENTA AL~. 

MUERTE DEL NEGOCIO, PUES CLARAMENTE SE INDICA· 11 LA CLAUS~ 

RA 11 DEL REFERIDO ESTABLECIMIENTO, CONTENIDO ESTE 1 QUE -­

POR NING0N CONCEPTO PUEDE ENCUADRAR DENTRO DEL ANUNCIO -

DE LA CALIDAD MERCANTIL, PUES POR LO QUE HACE A LA CLAU­

SURA DEL DESPACHO O COMERCIO, ESTO SOLO SERiA DE INTERfS 

O SURTtRfA EFECTOS PARA AQUELLOS COMERCIANTES, PERSONAS, 

DEPENDENCIAS, ETC, 1 CON QUIENES EL COMERCIO C NEGOC!A--­

Ct6N A CLAUSURAR NO HUBIERA FINIQUITADO EN fORMA DEFINI­

TIVA SUS RELACIONES CON AQUELLAS. 

P.ESUMI rnoo, A CRI TER!O MUY PERSONAL, NI LA fRAf 

c16N SEGUNDA Y MUCHO MENOS LA TERCERA DEL YA MULTICITADO 

ARTÍCULO 17 DEL CÓDIGO OE COMERCIO, fORMAN PARTt DEL CO!:!_ 

TENIDO DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, POR LAS RAZQ 

NES QUE QUEDARON EXPUESTAS. 

O) EFECTOS DEL AMUNCIO. 

POR LO QUE HACE A LOS EfECTOS DEL ANUNCIO DE -

LA CALIDAD MERCANTIL, LOS MISMOS 1 PUES NO NECESITAN NI -

SIQUIERA NARRARSE, YA QUE DEL CONTENIDO DE LA PRIMERA -­

fRACCl6N DEL ARTiCULO 17 DEL CÓDIGO DE COMERCIO, SE IN-­

f IEREN Y LOS MISMOS SON EL DE QUE QUEDEN DEBIDAMENTE EN­

TERADOS TODOS AQUELLOS COMERCIANTES, POR MEDIO DE LAS P~ 

BLICACIONES Y CIRCULARES, DE LAS CARACTERISTICAS ESENCIA 

LES Y OE LOS ACCIDENTES QUE PESEN SOBRE El NEGOCIO O DE! 

PACHO DE QUE SE TRATA, ESENCIALMENTE ESTE ES El EFECTO, 
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E) FALTA DEL ANU~!S 1 O. 

COMO LO COMENTAMOS AL INICIO DE ESTE TRABAJO, E! 
TAMOS CONSCIENTES QUE El ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, 

ES UNA OBLIGAC!6N PARA TODO AQUEL INDIVIDUO O :oMPA~iA -­

QUE SE DECIDAN POR ABRAZAR El CAMPO DEL COMERCIO COMO AC­

TIVIDAD PROFESIONAL, YA QUE EL MISMO NO SERÍA UNA ODLIGA­

c16N PARA PERSONAS OOCNTES MORALES QUE AUNQUE RELACIONA-­

DAS CON LA ACTIVIDAD COMERCIAL, NO HACEN DE LA MISMA SU -

MEDIO PROFESIONAL SINO QUE SE RELACIONAN UNICAMENTE 1 POR­

OTROS MEDIOS, YA COMO TRATADISTAS DE ESA ACTIVIDAD, AL -­

SERVICIO ciEL MISMO CAMP0 1 COMO PERSONAL Al SERVICIO DEL -

COMERCIO O DEL COMERCIANTE, ETC. 

PUES BIEN, ESTAMOS CONSCIENTES DE QUE ES UNA -­

OBLIGACl6N, PORQUE COMO TAL SE ENCUENTRA CONSAGRADA EN -­

NUESTRA LEGISLACIÓN MERCANTIL, Y ESTA ES DE SOBRA CONOCI­

DA, COMO TODA LA LEGISLACl6N, ES DE OBSERVANCIA OOLIGATO­

RIA PARA TODAS AQUELLAS PERSONAS O ENTES MORALES O SOCIA­

LES QUE SE COLOCAN BAJO EL PRESUPUESTO QUE ENUNCIA LA LEY. 

TEORICAMENTE NO CABE DUDA QUE EXISTE TAL OBLIG~ 

Cl6N 1 PERO EL PROBLEMA VIENE COMO YA QUED6 ASENTADO TAM-­

BlfN AL l~ICIO DE ESTE TRABAJO, CUA~DO NOS HACEMOS LA PR~ 

GUNTA <.QUIEN VA A OBLIGAR A LOS CCMERCIANTES A QUE CUM--­
PLAN CON EL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL? Y, EN CASO -

DE QUE EL COMERCIANTE fALTE A SU OBLIGACt6N DE PUBLICAR O 

ANUNCIAR su CALIDAD MERCANTIL ¿A QUE SANCICNES SE HACE -­
ACREEDCR? NO SE NECESITA ESCUADRl~AR MUCHO PARA CONCLUIR 

QUE NO EXISTE ÜRGANO JURISDICCIONAL ALGUNO NI ÜRGANO Ao-­
MINISTRATIVO ALGUNO, QUE IMPONGA LA OBLIGACIÓN A TODOS --
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LOS COMERCIANTES QUE SE ENCUENTREN EN EL CASO, DE QUE P~­

BLIQUEN Y ANUNCIEN SU CALIDAD MERCANTIL. 

EN CONSECUENCIA LA FALTA DEL ANUNCIO NO TRAE -­

CONSIGO NI AMERITA PENA ALGUNA PARA EL COMERCIO QUE INCU­

RRE EN DICHA FALTA, 

POR OTRA PARTE ES DE HACER NOTAR QUE EN RELA~-­

c16N CON EL TEMA DE LA PUBLICIDAD, CON LA QUE SE ENCUEN-­

TRA INTIMAMENTE LIGADO CON EL DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD -

MERCANTIL, A ESTE RESPECTO, LA FALTA DE PUBLICIDAD PARA -

EL COMERCIO O DESPACHO, REPERCUTIRiA EN PERJUICIO DEL PR~ 

Pió COMERCIO, PUES NO HABR(A VENTAS EN EL MISMO Y SERIA -

PERJUDICIAL PARA EL COMERCIANTE. 



CAPITULO 111.-

REGLAMENTACION DEL ANUNCIC DE LA 
CAL 1 DAD MERCANT 1 L, 

A),- C6DIGO DE COMERCIO ACTUAL, 

B),- ALCANCES DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCA~ 

TIL, 

c),- NUEVOS SISTEMAS DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD 

MERCANTIL, 

O),- LEY DE LAS CAMARAS DE COMERCIO Y DE LA !!:!,_ 

DUSTRIA, 

E),- ESTATUTOS.DE LA CAMARA DE COMERCIO DE LA­

CIUDAD DE Mfx1co. 

A) CODIGO DE COMERCIO ACTUAL. 

COMO YA LO HEMOS VISTO EN ESTE TRABAJO, EL CÓDJ_ 

GO DE COMERCIO ACTUAL, EN su TITULO SEGUNDO, TRATA EL TE­

MA ACERCA DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL Y EN CONSE­

CUENCIA DE LA PUBLICIDAD RESPECTIVA 1 EN LOS ARTÍCULOS Dlf 

CISEIS DEL YA CITADO TÍTULO SEGUNDO DEL C60IGO DE COMER-­

CIO QUE MENCIONA: TODOS LOS COMERCIANTES, POR EL HECHO­

DE SERLO ESTÁN OBLIGADOS A: 

1.- A LA PUBLICIDAD, POR MEDIO DE LA PRENSA -­
DE LA CALIDAD MERCANTIL CON SUS CIRCUNSTAN 
CIAS ESENCIALES, Y, EN SU OPORTUNIDAD, DE= 
LAS MODlf ICACIONES QUE SE ADOPTEN, 

. 
f 1,- A LA INSCRIPCIÓN EN EL REGISTRO PÚBLICO DE 

LA PROPIEDAD Y DEL COMERCIO, DE LOS DOCU-­
MENTOS CUYO TENOR Y AUTENTICIDAD DEBEN HA­
CERSE: NOTORIOS. 
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Y EN EL ARTICULO DIECISIETE DEL MISMO CAP(TULO -

SEGUNDO, QUE A LA LETRA DICE: 

ARTÍCULO 17, LOS COMERCIANTES TIENEN EL DEBER: 

1.- DE PARTICIPAR LA APERTURA DEL ESTABLECIMIE~ 

TO O DESPACHO DE SU PROPIEDAD, POR MEDIC DE UNA CIRCULAR -

DIRIGIDA A LOS COMERCIANTES DE LAS PLAZAS EN QUE TENGAN DO 

MICILIOS 1 SUCURSALES, RELACIONES O CORRESPONSALES MERCANTi 

LES, LA CUAL CONTENDRÁ: EL NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO O -­

DESPACHO, SU UBICACl6N Y OBJETO, SI HAY PERSONA ENCARGADA­

DE. SU ADMINISTRACl6N, SU NOMBRE Y FIRMAl SI HAY GOMPAíliA,­

~U NATURALEZA, LA INDICACt6N DEL GERENTE O GERENTES, LA R~ 

z6N SOCIAL O DENOMINACt6N Y LA PERSONA O PERSONAS AUTORIZ! 

DAS PARA USAR UNA U OTR0 1 Y LA DESIGNAül6N DE LAS CASAS, -

SUCURSALES O AGENCIAS SI LAS HUBIERE, 

11.- ÜE DAR PARTE 1 TAMBIÉN POR MEDIO DE CtRCU-­

~' DE LAS MODIFICACIONES QUE SUfRA CUALQUIERA DE LAS CI~ 

CUNSTANCIAS ANTES REFERIDAS. 

111.- ÜE PUBLICAR EN EL PERIODICO OFICIAL Y EN­

SU DEFECTO EN ALGGN OTRO LAS CIRCULARES QUE DIRIJAN, ASi­

COMO EL ESTADO DE LIQUIDACl6N Y LA CLAUSURA DEL ESTABLECI­

MIENTO O DESPACHO, 

EL MEDIO POR EL QUE NUESTRO CÓDIGO, TRATA DE RE­

~ULAR LO RELATIVO AL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, A T2 
DAS LUCES SIN NECESIDAD DE SER TRATADISTA DE LA MATERIA, -

NO ES IOONEO NI POR SU ALCANCE, NI POR SU fORMA 1 NI POR SU 

CONTENIDO, Y EL HECHO DE QUE DICHAS CIRCULARES SEAN PUBLI­

CADAS EN EL PERIODICO OFICIAL, NO HACE W~S QUE CONFIRMAR -

LA NO IDONEIDAD DE TAL CIRCULAR. 



TAL OBLIGACl6N QUE POR CIERTO ES RELATIVA TAM-­

BltN CON LA FRACCIÓN PRIMERA DEL ARTÍCULO DIECISEIS 1 "ES -

EXPLICANDOLA BREVEMENTE, LA·DE PARTICIPAR POR MEDIO DE -­

UNA CIRCULAR DIRIGIDA POR CIERTO A LOS DEM¡S COMERCl•NTES 

DE LAS PLAZAS EN QUE TIENEN SU DOMICILIC 1 SUCURSALES, ETC. 

TANTO SUS CIRCUNSTANCIAS ORIGINALES ASÍ COMO LAS MODIFICA 

TIVAS; TAMBlfN LA DE PUBLICAR EN EL PERIODICO OFICIAL O -

EN SU DEFECTO EL ALG6N OTRO PERIODICO LAS CIRCULARES QUE 

DIRIJAN. 

LA RELACIÓN ÍNTIMA QUE EXISTE ENTRE EL CONTENI­

DO DEL ARTÍCULO DIECISIETE OBJETO DE NUESTRO TRABAJO Y LA 

FRACCIÓN PRIMERA DEL ART(CULO DIECISEIS 1 PUES ES COMO QUE . -
DÓ ASENTADO AL INICIO DE ESTE TRABAJO Y EN EL CAPÍTULO A!l 

TERIOR 1 UNA IDENTIFICACIÓN SIMILAR A LA RELACl6N QUE EXI! 

TE ENTRE LA PUBLICIDAD PROPIAMENTE DICHA Y EL ANUNCIO DE -

LA CALIDAD MERCANTIL. 

LAS OBLIGACIONES· A QUE SE REFIEREN EL ARTÍCULO­

y LA fRACCl6N QUE SE MENCICNAN EN EL PARRAFO ANTERIOR, --
, 

ADEMAS DE QUE CARECEN DE UNA IMPORTANCIA SUBSTANCIAL EN -

CUANTO A LA ACTIVIDAD DE LOS COMERCIANTES O SEA EL COMER­

CIO PROPIAMENTE DICHO, -SE DEJAN AMBAS POR ENTER0 1 POR LO­

QUE HACE A SU CUMPLIMIENTO, A LA BUENA VOLUNTAD DEL OBLI­

GADO, EN ESTE CASO EL COMERCIANTE YA QUE AL RESPECTO NO -

EXISTEN, COMO YA LO VIMOS EN EL CAPiTULO QUE ANTECEDE, 1! 
CISO 11 [ 11 SANCIÓN ALGUNA QUE PUEDA SER CONSIDERADA SEVERA­

PARA EL INFRACTOR A DICHOS PRECEPTOS, AL RESPECTO COMO O! 

CEN LOS TRATADISTAS ARTURO PUENTE Y FLORES Y CCTAVIC C.Al­

VO MARROQUIN 11 ,., NO ES USUAL QUE LOS COMERCl.:i.NTES CUM--­

PLAN CON ESTAS OBLIGACIONES .,,", (26). 

(26) PUENTE Y FLORES ARTURO Y CCTAVIO CALVO MA 
RROQUiN, DERECHO MERCANTIL, CUARTA Eo1c1iN 
MÉXICO 1950, PÁG. 47. 
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ADEMÁS EL CONTENIDO QUE SE INFIERE DE LA OBLIG~ 
c16N RESPECTIVA, (Es LA DE ANUNCIAR su CALIDAD MERCANTIL­

EL COMERCIANTE), Y TAL OBLIGACl6N SOLO TIENE INTERÉS REAh 

MENTE PARA EL MISMO COMERCIANTE, Y POR LO QUE HACE A LAS­

OTRAS PARTES QUE INTERVIENEN O PUDIERAN INTERVENIR EN LAS 

CIRCUNSTANCIAS QUE SE SUSCITAN A TRAVÉS DE LA VIDA DEL C.Q. 

MERCIANTE, EL MAESTRO TENA RAMIREZ NOS DICE! 11 PARA -

EL PÚBLICO, PARA LOS TERCEROS QUE CON AQUEL (EL COMER--­

Cl ANTE), VAYAN A ENTRAR EN RELACIONES JURiDICAS LO-
, , 

QUE SI HA DE INTERESARLES ES CONOCER LA SITUACION DEL CO-

MERCIANTE, M~S PARA-ESO, ESTA LA SITUACl6N DEL REGISTRO -

P~BLICO DEL COMERCIO•••" (27), 

SIN TRATAR DE CONTRADECIR AL MAESTRO, NOSOTROS­

CONSIDERAMOS QU_E TIENE RAZ6N AL MANIFESTAR QUE PARA LOS -

TERCEROS QUE NECESARIAMENTE LLEGARAN A ENTRAR EN RELACIO­

NES JURio160-coMERCIALES CON El COMERCIANTE TITULAR DEL -

ESTABLECIMIENTO O DESPACHO, LO QUE DEBE INTERESARLES ES -

LA SlTUAC!6N GENERAL DEL COMERCIANTE, PERO NO CREEMOS QUE 

ESA SEA O QUE PARA ESA SITUACl6N ESTÁ EL REGISTRO PÚBLICO 

DEL COMERCIO, PUES LA tUNCIÓN DE DICHO REGISTRO AUNQUE I_!! 

TIMAMENTE RELACIONADA CON LA 06LIGACl6N A QUE SE REFIERE­

NUESTRO CUERPO DE LEYES A QUE NOS HEMOS REFERIDO, PERO NO 

LLENA NI CON MUCHO LA FUNCIÓN DE ANUNCIAR LA CALIDAD MER­

CANTIL DE LOS COMERCIANTES PROPIAMENTE DICHO. 

POR LO QUE CONSIDERAMOS QUE TANTO EL PRIMER CA­

PÍTULO DEL TÍTULO SEGUNDO DEL CÓDIGO DE COMERCIO ACTUAL,-

0 SEA 1tQ[l ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL", ASÍ COMO TA~ 

BIÉN POR LA ÍNTIMA RELACIÓN QUE GUARDA CON NUESTRO TEMA,-

(27) TENA RAMÍREZ FELIPE DE J.J DER~CHO MERCA~ 
TIL MEXICANO, SEXTA (DJCION 1 MEXICO 1970 1 

PÁG. 166. 



LA FRACCIÓN PRIMERA DEL ARTÍCULO OIECISEIS 1 EN NUESTRO CO!:!_ 

CEPTO NO LLEVA PUBLICIDAD ALGUNA EN SU SENTIDO ESTRICTO, -

ADEMÁS DE POR LAS RAZONES HASTA AHORA MENCIONADAS, COMO --
' ( , TAMBIEN POR LA NO IDONEIDAD DE LOS MEDIOS UTILIZADOS MAS-

TOOAVfA POR LA FORMA Y CONTENIDO) COMO POR LOS ALCANCES Y­

DESTINOS QUE LOS MISMOS MEDIOS PRETENDE DAR EL ACTUAL GÓDL 

GO DE COMERC 1 O, 

B) ALCANCES DEL ANUNC 1 O DE LA CALI DAD MERCANT 1 l. 

EL PRESENTE TEMA PARA SU DESARROLLO REQUIERE NE­

CESARIAMENTE, QUE ANTES DE ENTRAR AL fONDO DEL TEMA SE Dli 

TINGA ENTRE EL ALCANCE DEL.ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL 

TEORICAMENTE HABLANDO, CONSIDERANDO EL TEMA COMO UN OBJETO 

A ESTU010 1 Y TAMBltN VER EL ALCANCE DEL PROPIO ANUNCIO DE­

LA CALIDAD MERCANTIL, SEG6N COMO SE ENCUENTRA REGLAMENTADO 

EN NUESTRO MULTICITADO ARTfCULO DIEtlSIETE DEL C60tGO DE -

COMERCIO VIGENTE. 

TRATAREMOS PRIMERO DE ENCONTRAR CUALES SERiAN LOS 

ALCANCES QUE TIENE EL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, CO-, 
MO TEMA DE ANALtSIS A ESTUDIO, ES DECIR EN TEORIA OOCTRI--

. NALMENTE, EL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL PRETENDE PRI­

MERAMENTE Y SIN LUGAR A DUDAS HACER PUBLICIDAD EN. SU SENTL 

00 AMPLIO, PUBLICIDAD QUE VA DIRIGIDA TANTO A LOS COMERCIA! 

TES DE LA LOCALIDAD, COMO A LOS DE LAS PARTES DONDE TENGAN 

REPRESENTANTES, SUCURSALES, ETC, 1 TAMBlfN A LOS DLVtRSOS -

TERCEROS CON QUIENES TENGAN O PUEDAN LLEGAR A TENER RELA-­

CIONES JURÍDICO-COMERCIALES, ASÍ COMO TAMBIÉN A LAS DIVER­

SAS AUTORIDADES DE CARACTER ADMINISTRATIVO, CON QUIENES Y­

A QUIENES NECESARIAMENTE LES DEBERÁ HACER SABER EL COMER­

CIANTE LA APERTURA O INICIACIÓN DE ACTIVIDADES DEL COMER--
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CIO. O DESPACHO, ES DECIR CONSIDERAMOS QUE EL ANUNCIO DE -

LA CALIDAD MERCANTIL EN si TIENE UN FiN AMPLISIMO, PUES -

TIENE EL ALCANCE GENERAL DE ANUNCIAR O DE DAR A CONOCER A 

TODAS AQUELLAS PERSONAS ris1CAS o MORALES, COMERCIALES c­

PARTICULARES, AUTORIDADES ADMINISTRATIVAS 1 ETC., TODAS 

AQUELLAS CIRCUNSTANCIAS Y ACCIDENTES QUE RODEEN AL COMER­

CIANTE DESDE SU APERTURA O INICIO, A LO LARGO DE SU DESA­

RROLLO DE ACTIVIDADES HASTA SU CIERRE O CLAUSURA, 

POR LO QUE SE PUEDE DECIR QUE El ANUNCIO DE LA­

CAL 1 DAD MERCANTIL PRETENDE ALCANZAR POR TODOS LOS MEO 1 os:. 

DE COMUNICACIÓN, DAR PUBLICIDAD O ANUNCIAR, ESTABLECIENDO 

UNA COMUNICACl6N GRÁFICA, ORAL, OBJETIVA, VISUAL, ETC,, -

ETC, 1 DE UN PRODUCTO BIEN O SERVICIO, Y DE LAS OBLIGACIO­

NES DEL COMERCIANTE PARA CON El ESTA00 1 PARA TODAS LAS -­

PERSONAS Y AUTORIDADES QUE ESTÁN RELACIONADAS O PUEDAN -­

LLEGAR A ESTAR 1 CON TODO AQUELLO QUE SE DICE Y SE REFIERE 

AL COMERCIO, DIRIGIR DICHA PUBLICIDAD A TODOS SIN EXCLU­

SIVIDAD DE UN GRUPO DETERMINADO, INCLUYENDOSE POR LO TAN­

TO, DENTRO DEL REFERIDO TÉRMINO "TODOS", A LOS TERCEROS -

JURIOICA~EN~t HABLANDO ENTENÓIENDOS[ COMO TALES A LOS QUE 

ENTABLAN O .PUEDAN LLEGAR A ENTABLAR RELACIONES JURÍDJCAS­

CON EL COMERCIANTEj Y NO CREEMOS NOSOTROS QUE EL ALUOIDO­

ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, COMO TAL, VAYA DIRIGID0-

0 SEA SU DESTINO EL REDUCIDO EXCLUSIVO GRUPO DE LOS COME.fi 

CIANTES 1 QUEDANDO MARGINADO EL EXTENSÍSIMO BLOQUE QUE CON 

FORMAN LOS TERCEROS, 

AUNQUE TECNICAMENTE HABLANDO, DIJIMOS QUE EL -­

ANUNCIO CONSTITUYE UN MEDIO PUBLICITARIO, EN NINGÚN MOME}i 

TO SE HA HECHO LA ACEPTACl6N DE QUE FUERA PUBLICIDAD PRO­

PI AMtNTE DICHA, EN ESE ASPECTO, EL SEÑOR LICENCIADO ROBE_R 



TC M.<\NTlllA M(':LINA MANIFIESTA QuE: "LA PUBLICIDAD 1/ERCAN­

TIL SE EfECTGA POR UNA PARTE, MEDIANTE CIRCULARES E INSE~ 

c16N DE ANUNCIOS EN EL PER1601co OFICIAL, POR OTRA PARTE­

A TRAVÉS DEL REGISTRO DE CO!l.ERCI0, 11 , (28), 

EN NUESTRO CONCEPTO LOS MEDIOS Y REALIZACIONES­

QUE ENUNCIA EL MAESTRO M~NTILLA MCLINA EN su LIBRO, NO Llf 

VAN PUBLICIDAD PROPIAMENTE DICHA, SINO QUE LLEVARÍA ANUN­

CIO LEGAL MERCANTIL, CON DESTl~O CIRCUNSCRITO AL GRUPO+­

EXCLUSIVO DE COMERCIANTES, QU[DANDO MARGINADOS LOS TERCE­

ROS, QUE DEBERiA QUEDAR TAMBlfN COMO DESTINATARIOS 1 PARA­

CONSTITUIR AS( EL ALCA~CE VERDADERO DEL ANUNCIO DE LA CA­

LIOAO MERCANTIL. 

ESTO SI~ OE~AR DE RECONOCER, QUE LA OPIN16N DEL 

MAESTRO MANTILLA MOLINA, POR LO QUE HACE AL REGISTRO OE -

COMERCIO, ESTE TIENE OBVIAMENTE UN CONTENIDO PUBLICITARIO 

EL OC QUE TODAS LAS INSCRIPCl~NES QUE SE LLEVEN A CABO EN 

EL MENC!OtlADO REGISTRO TlENEiJ LA FINALIDAD DE SURTIR EFEf. 

TOS FRENTE A TERCEROS, SIN ESPECIFICAR A QUE TERCEROS, Si 

NO FRENTE A LOS TERCEROS EN GENERAL; AL RESPECTO EL M'ES­

TRO J1V::!NF' P;\llARES, SEÑALA QUE: 11 EL PROPÓSt TO Ot: U -­

LEY AL ESTABLECER EL REGISTRO MERCANTIL ES QUC CONSTE DE­

UNA MA~ERA OFICIAL Y AUTENTICA LA SITUACt6N JURÍDICA DEL­

COMERCIANTE11. (29), 

0 COMO TAMBtfN LO SOSTIENE EL TRATADISTA ~rSACK 

K!"NRAO: "EL f"Í;o.¡ OEL REGISTRO MERCANTIL ES QUE LA DECLARA­

Cl ÓN l~TEGRA QUE EN EL HA SIDO INSCRITA, SEA PUESTA EN CQ 

(28) 

(29) 

MANTILLA MOLl~A ROBERTO L., DERECHO MER-­
C~NTILL NOVENA Eo1c16N, Mfx1co, 1S66, -~ 
PAG. 1.:)1. 

PALLARES JACINTO, 0EílECHO MERC~NTIL MEXI• 
CANO, LIBRO SEGUNDO, DEijECHO ºusL1co MER­
CANTIL, Mh1co, 1891, PAG.. 332. 



NOC 1M1 El\:TO DEL PÚBLI co". (3G). 

11 EN EL DE RE CHO MEX 1 CANO, LA fUNC 1 ÓN DE LA PU--

9L l C l DAO ts LA PRINCIPAL DE LAS QUE RESULTAN DEL REGIS--

TRO • , , 11
• ( 31 ) , 

EN RELACIÓN CON EL OTRO ASPECTO DEL ANUNCIO DE 

LA CALIDAD MERCANTIL, QUE TRATAMOS DE ANALIZAR EN CUANTO 

A SU ALCANCE Y QUE ES DESDE EL PUNTO DE VISTA A COMO LO­

CONTEMPLA NUESTRO CÓDIGO DE ~OMERCIO, PODEMOS DECIR SIN­

LUGAR A DUDAS, QUE ES DEFICIENTE LA FORMA E~ QUE SE EN-­

CUENTRA REGULADO NUESTRO TEMA 1 ADEM¡S DE SER CIENTO POR­

CIENTO INOPERANTE TAL REGLAMENTACIÓN. 

NUESTRA LEGISLACIÓN ENC~JONA EN UN SOLO ARTfC~ 

1.0 1 EL DIECISIETE, O PODRÍAN SER DOS, TAMDIÉtJ EL DIECl-­

SEIS EN SU fRACC16N PRIMERA, LO 0UE DEBERiA SEP ;(GL~ME~ 

TADO EN UN APARTADO DEBIDAMENTE ~RTICULAD0 1 Y NO ATl80-­

RRAR DE UNA SERIE DE CBLIGACIONE~, REQUISITOS, ETC, 1 --­

INHERE~TES A LOS C0~ERCIANTES EN UN SOLO ARTiCUL0 1 SIEN­

DO QUE ESA SERIE DE DISPOSICION[S RELATIVAS A Ut' GRUPO -

DE OBLIGACIONES DE LOS COMERCIANTES REVISTE~ sr~o UNA I~ 

PORTANCIA f'.JNDAMENTAL O ESENCIAL, SÍ -UNA IMPORTANCIA SU­

MAMENTE BENEflCIOSA 1 TANTO PARA LOS COMERCIANT[; EN si -
COMO PARA TODOS A00ELLOS TERCEROS QUE PUDIERA~ LLEGAR A­

TENER RELACIONES CON EL COMERCIO O DESPACHO. 

(30) 

(31) 

COSAk KONRAD 1 TRATADO DE DERECHO MERCAN­
T l L1 TRADUCCt6N DE ANTONIO POLO A LA ÜE­
CIMA SEGUNDA Eo1c16N, WADRID, 1935, P¡GS. 
11 y 12. 
RODRÍGUEZ RODRÍGUEZ JOAQUÍN, ~URSO DE ÜE 
RECHO MERCANTIL, ToMo ~R1MEr0 1 MEx1co, = 
1966 1 PÁG. 243. 
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IGUALMENTE NUESTRO C60l30 OLVIDA QUE LA ACTIVI­

DAD COMERCIAL ES AMPLISIMA 1 A ELLA SE DEDICAN INflNIDAO -

DE PERSONAS, Y QUE ESA MISM- ACTIVIDAD ES FUNDAMENTAL VA­

NO SE DIGA PARA UNA NACl6N O PARA UN PAiS, SINO PARA UNA­

P0BLACl6N O CIUDAD, Y DESDE CUALQUIERA DE ESTOS PUNTOS DE 

VISTA QUE SE VEA, LOS COMERCIANTES DE CUALQUIERA DE ESAS­

ENTIDADES A QUE NOS REFERIMOS, VAN A ENTRAR EN RELACIONES 

CON TERCERAS PERSONAS QUE PUEDEN IR DESDE EL PARTICULAR -

INDIVIDUAL COMO CLIENTE, HASTA OTRO TJPO DE ORGANIZACIO-­

NES COMERCIALES, ESTATALES U ORGANOS GUBERNAMENTALES, 

ETC, 1 IGUALMENTE COMO CLIENTES, 

AHORA BIEN INDEPENDIENTEMENTE DE QUE EL ANUNCIO 

DE LA CALIDAD MERCANTIL, DEBA O NO TENER SANCl6N LA OBLl­

GACl6N RESPECTIVA, Y DE QUE DEBA O ~O SUBSANARSE TAL OMl­

s16N EVITANOOLA Y NO DEROGARSE DICHA OB~IGACl6N, O TAMBltN 

QUE DE9A O NO ESTAULECERSE OBLIGATORIAMENTE SOLO PARA DE­

TERMINADAS PERSÓNAS JURiDICAS 1 IGUALMENTE DE QUE DEBA O -

NO ANU~CIARSE LA CALIDAD DE LO MERCANTIL Y N~ LA GALIDAD­

OE LO COMERCIANTE, Y DE QUE DEBA O NO HACERSE POR MEDIO DE 

LAS CAMARAS DE INDUSTRIA O DE COMERCIO, CONSIDERANDCSE CQ 

MO CUERPOS ABARCANTES A TODA LA REP6BLICA Y NO SOLO POR -

CIRCULARES EXCLUSIVAS AL GRUPO TAMBltN EXCLUSIVO DE LOS -

COMERCIANTES DE LAS RESPECTIVAS PLAZAS; ASIMISMO DE OUE -

DEBA O NO TENER PARA LA 08LIGACl6N PUBLICITARIA, 'EL C601-
GO DE ~OMERCIO UNA SANCl6N, 

INDEPENDIENTEMENTE DE TODO ESO, REPETIMOS EN -­

NUESTRO CONCEPTO CONSIDERAMOS QUE EL ANUNCIO DE LA CALIDAD 

MERCANTIL NO CONTIENE PUBLICIDAD PROPIAMENTE DICHA, PUES­

EN LA fORMA COMO SE ENCUENTRA REGULADO DICHO TEMA, NO LL~ 

VA IMPLICITA UNA VERDADERA Y REAL COMUNICACl6N, TANTO M~S 

CUANTO, QUE COMO YA LO MANIFESTAMOS HASTA LA SOCIEDAD NO-

VA DIRIGIDA AL P6BLICO EN GEN~RAL (TERCEROS), SINO AL GRQ 



PO REDUCIDO Y EXCLUSIVO DE LOS COMERCIANTES. 

Y AÚN EN CUANTO AL GRUPO EXCLUSIVO DE LCS CO--­

ME~CIANTES1 ES DE DUDARSE QUE SE ABARQUE TAL GRUPO, YA 1.0 

EN SU TOTALIDAD SINO NI SIQUIERA EN UN CINCUENTA POR CIE~ 

ro; CON MAYOR RAZ6N YA QUE SOLO SE ENTERARiAN UNA PARTE -

DE LOS COMERCIANTES QUE SE ENCONTRARAN ORGANIZADOS EN LAS 

CAMARAS INDUSTRIALES Y DE COMERCIO EXISTENTES EN UN MOME~ 

TO DADO, 

AOEM~S NO SE LOGRA, ES M¡S NI SE PERSIGUE L~ fL 
NALIDAD SOCIAL PERSEGUIDA {BIENESTAR SOCIAL, VERDAO Y SE­

GURIDAD) y si POR EL CONTRARIO VA ENCAMINADA AL INTERfs -

EXCLUSIVO DEL GRUPO DE LOS COMERCIANTES, 

TAMBltN POR LO QUE HACE A LOS MEDIOS UTILIZADOS 

(PRENSA ANSILAR Y CIRCULARES DEL MISMO CORTE), REGISTRO A 

MERCED DE LA VOLUNTARIEDAD PERSONAL DEL INTERESADO COtlTE­

N!ENDO 1NfORMACt6N QUE NO ES FEHACIENTE, Y POR LO QUE HA­

CE A SU DESTINO ESTA SUJETA A LA EXHIBICt6N DE PREVIA OE­

MOSTRAC!6N DE INTERfS LEGfTIMO Y EN CONSECUENCIA SE PRE-­

SENTAN OBSTÁCULOS PARA OBTENERLA UN TERCERO, NO SON IOO-­

NEOS1 NI CON MUCHO TIENEN EL ALCANCE QUE SE SUPONE DEBE-­

RiAN TENER (GENERALIZADOS), 

POR LO QUE HACE AL REGISTRO DE COMERCIO ESTE Mf 

DIO DE PUBLIOAR O DAR A CONOCER EL ANUNCIO DE LA CALlnAD­

MERCANTIL1 NO ES ACTIVO, PUES NO SE HACE POR INCERSIO~cs­

EN PERIODICOS ~UE LLEGUEN AL CONOCIMIENTO DE UN ciRCULO -

LO MÁS AMPLIO POSIBLE, NI POR MEDIDAS SIMILARES SINO rcR­

POSIBILIOAD LEGAL DE ACCESO A SUS LIBROS Y REGISTROS DE -
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LOS INTERESADOS, (32), 

LA POSIBILIDAD ANTERIOR VIENE A SER LO QUE EN -

ÜOCTRl~A LLAMAN PUBLICIDAD FORMAL, Y EN CUANTO A LO QUE -

LA MISMA CONSIDERA PUBLICIDAD MATERIAL, YA EN SU ASPECTO­

POSITIVO, QUE ES El EFECTO PRODUCIDO POR LA INSCRIPC16N,­

CONSl STENTE EN QUE LO QUE SE ENCUENTRA l~SCRITO SE SUPONE 

ES CONOCIDO POR TERCEROS Y EN CONSECUENCIA DEBE DEPARAR-­

LES PERJUICIO, YA EN SU ASPECTO 1iEGATIV0 1 QUE ES EL EFEC­

TO CONSISTENTE EN QUE LO NO INSCRITO NO PUEDE PERJUDICAR 

Al TERCERO, ESTE ASPECTO DE PUBLICIDAD GIRA EN TORNO DEL­

TERCERO, QUE ES EN GENERAL A QUIEN VA O!RIGl~A LA PUBLICl 

DAD O EL ANUNCIO DE LA ~ALIJAD MERCANTIL, PERO Al RESPECTO 

DEL REGISTRO Y A PESAR DE QUE EL DERECHO OE MANIFESTACl6N 

ES LI GRE, LA OGTE~:CI Ó~J DE l~JPORrAES EiJ EL RE31 STRO RESPEC­

TO DE ALGUNA CIRCUNSTANCIAL DE UN OETCRMl~ADO COMERCIA~TE 

QUE SE ENCUENTRE INSCRITO, EST~ LIMITADA TAL OBTENCIÓN YA 

QUE ESA CERTIFICAC16N DE CONSTANCIAS SOLO PUEOE OBTENERSE 

A PETICl6N DE PARTE INTERESADA O POR ORDEN JUDICIAL, 

RESULTANDO DE LO ANTERIOR QUE EL ANUNCIO DE LA­

CALIDAD MERCANTIL REALIZADO A TRAVÉS DE LA PUBLICIDAD POR 

MEDIO DEL REGISTRO DE COMERCIO, NO SE HACE LLEGAR AL DES­

TINATARIO GENERAL DEL MISMO QUE LO ES EL TERCERO, CONSIDf 

RANDO COMO TAL, NO SOLO AQUEL QUE ENTABLE RELACIONES JURi 

DICAS CON EL COMERCIANTE, SINO TAMBIÉN TODO AQUÉL QUE ES­

TÉ EN POSIBILIDAD DE HACERLO, 

(32) COSACK KONRAD 1 ÜB, CITADA, P~G. 12 1 EN EL 
MISMO SENTIDO: RODRÍGUEZ ROORÍ3UEZ JOA-­
OUÍN, Os. CIT. PÁG. 247. 
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POR OTRO LAD0 1 SUPONIENDO QUE UN TERCERO LOGRE 

U OBTENGA LA INfORMACl6N DEL COMERCIANTE DESEADA EN VIR-­

TUD DE NO PODER SEGUIR DIARIAMENTE EL MOVIMIENTO QUE PRE­

SENTE EL REGISTRO, PUES CONSECUENTEMENTE 13NORAR¡ LAS MO­

DIFICACIONES O ALTERACIONES REGISTRADAS, 

C} NUEVOS S 1 S TOM.S 1~L /\NUNC 1 O DE LA Gl\l 1 O.t..D MERC.ANT l L. 

No SOLO EN LA LEGISLACl6N MEXICANA SINO CASI EN 

TODOS LOS ORDENES ~URÍDICOS, SE CONSl3NAN Cl~CO FUNDAMEN­

TALES OGL13ACIONES RELATIVAS A TODO INDIVIDUO, QUC ~ ~~ •· 

SER SON: 

1.- ÜBLIGACt6N DEL REGISIRO CIVIL (N~ 

CIMIENTO, ESTADO CIVIL, FALLEUl-­

MIENTO). 

2.- ÜBLIGACl6N DE MANIFESTAR LA PROPl~ 

DAD. 

3.- 0BLl3ACl6N DE TENER MODO HONESTO -

DE VIVIR, 

4.- 09LIGACIÓN DEL SERVICIO MILITAR, 

5.- 08L13ACIÓN DE CONTRIBUIR AL GASTO­

PÚBL1C00 (IMPUESTOS, ÜERECHOS 1 CON­

TRI 8UCIONES1 ETC,), 

St El ESTADO SE PROPUSIERA COORDINAR ESTAS CINCO 

ACTIVIDADES OBLIGACIONALES A TRAVfS DE LAS DEPENDENCIAS -­

CREADAS PARA EL CONTROL DE LAS MISMAS CONSIDERAMOS QUE SE­

RÍA MUY DIFICIL ESCAPARSE DEL CUMPLIMIENTO DE CADA UNA OE­

ELLAS, EN TAL SITUACt6N ES DE CONSIDERARSE LO SIGUIENTE, -
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QUE SE CREARA UNA DEPENDENCIA O INSTITUTO ESPECIALIZADO • 

CON PERSONAL COMPETENTE PARA EL CUMPLIMIENTO DE SU COMETl 
. , 

DO, CON UNA REGLAMENTACION DEBIDA Y ADECUADA EN LA QUE, -

ASi COMO EL DERECHO PROTEGE NO SOLO AL NACIDO Y REGISTRA­

DO SINO HASTA EL CONCEBIDO Y AL FALLECIDO, YA QUE TANTO -

UNO COMO EL OTRO PUEDEN, Y EN LA REALIDAD SE DAN CASOS¡ -

ESTAR DENTRO DEL GRUPO DE LOS COMERCIANTES A6N CUANDO NO­

SE ENCONTRARAN REGISTRADOS COMO TALES (A TRAVÉS DE LA FI­

GURA JURÍDICA CONOCIDA COMO REPRESENTACIÓN, COMO EN EL C.8_ 

SO DE MENORES INCAPACtTADOS, ETC.), Y QUE EN DICHO INSTI­

TUTO SE LLEVARAN COORDINADAS ESAS CINCO ACTIVIDADES OBLI-

, GACIONALES, A TRAvfs DE sus RESPECTIVAS DEPENDENCIAS, y -
UN CONTROL GENERAL Y TOTAL DE LA POBLAOl6N 1 ES DECIR UN -

INSTITUTO COMERCIAL, EN EL CUAL TODO SER PROTEGIDO POR EL 

DERECHO QUEDAR¡ REGISTRADO AUTOM¡TICAMENTE Y DE81DAMENTE­

CLASIF'ICAOO. 

EN DICHO INSTITUTO SE PODRÍA CREAR DOS SECCIONES 

UNA DE LOS COMERCIANTES Y OTRA LA DE NO COMERCIANTES, 

POR VÍA DE EJEMPLO PODRÍAMOS DECIR QUE EL PROC~ 

CIMIENTO SERÍA EL SIGUIENTE, LOS PADRES AL ACUDIR AL RE-­

GISTRO CIVIL CORRESPONDIENTE A REGISTRAR A ALGUNO OE SUS­

HIJOS1 EN EL MISMO REGISTRO SE LE IMPONDRiA LA O~LIGACl6N 
DE DECLARAR EN TAL ACTO SI EL MENOR REGISTRADO NACl6 O NO 

COMERCIANTE, ES DECIR QUE PUEDE SER HEREDERO YA DE ALGÚN­

COMERCIO O DESPACH0 1 MISMO QUE FUNCIONARÍA POR UN REPRE-­

SENTANTE, O SI LOS PADRES LO INSTITUYEN EN ESE ACTO COMEli 

ciANTE, EN VIRTUD DE QUE A NOMBRE DE TAL MENOR SE IBA A -

PONER ALGÚN COMERCIO O DESPACHO QUE IGUALMENTE FUNCIONAR~ 

CON UN REPRESENTKNTE. 



S!MULTANEAMENTE SE ESTABLECERÍA TAMBIÉN LA OBLl 

GACIÓN DE DAR AVISO AL INSTITUTO COMERCIAL ESPECIALIZADO­

DE LAS CIRCUNSTANCIAS MODIFICATIVAS EN UN PLAZO DETERMIN~ 

00 1 PREVENIDOS DE SANCIONES EN CASO DE INCURRIR EN EL IN­

CUMPLIMIENTO. 

SUPONIENDO QUE ESE RECIÉN NACIDO SE ESCAPARA DE 

DAR SUS DATOS CORRESPONDIENTES AL REGISTRO CtVIL Y EN CON 

SECUENCIA AL REGISTRO DEL INSTITUTO DE COMERCIO, POSTE--­

RIORMENTE AL CRECER ESE RECIÉN NACIDO TENDRÍA QUE ACUOIR­

AL CUMPLIMIENTO DE 'su SERVICIO MILITAR, DONDE SE LE APLI­

CARÍA EL MISMO PP.OCEOIMIENTO QUE SE LLEVÓ A CABO EN El Rf. 
GISTRO CIVIL, Y ASÍ SUCESIVAMENTE SE IRiA SUCEDIENDO EL -

MISMO PROCEDIMIENTO CON LAS DEMÁS OBLIGACIONES Y DEPENDE!! 

CIAS RESPECTIVAS LAS CUALES SERÍAN COORDINADAS Y CONTROL~ 

DAS POR EL INSTITUTO COMERCIAL. 

CLARO QUE DENTRO OE LAS OBLIGACIONES FUNDAMENT~ 

LES HU81ERAMOS ENCAJADO TAMBIÉN LA DE EDUCAR Y DE EDUCAR­

SE, PERO DEBIDO AL PROBLEMA DE DESCONTROL QUE PRESENTA EN 

NUESTRO PAÍS LA EDUCACIÓN OBLIGATORIA, PUES CONSIDERAMOS­

PRUOENTE POR El MOMENTO NO INCLUiRLA AUNQUE SERiA DE DE-­

SEARSE. 

POR SU PARTE EL GOBIERN0 1 CONTROLADOP NATURAL-­

MENTE OEL INSTITUTO D~ COMERCIO ALUDIDO DARÍA LA PUBLICI­

DAD RESPECTIVA, MISMA QUE PODRÍA SER DE 005 MANERAS A ES­

COGER, 

PRIMERA. QUE SERÍA LA MÁS ECONÓMICA, CONSISTJ­

RÍA EN IMPONER COMO OBLIGACIÓN A CADA DJ~PIO (PRENSA CO--
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· MERCIAL), EL DEDICAR UNA O VARIAS P¡GINAS (SEG6N LA NECf 

SIDAD), DEL MISMO DIARIO A EFECTO DE PUBLICAR EL INFORME 

RECABADO Y RENDIDO TODOS LOS DfAS POR EL INSTITUTO ~OME~ 

CIAL RESPECTO DE LOS QUE VAN ADQUIRIENDO O PERDIENDO LA­

CALIDAD DE COMERCIANTE, CON SUS ACCIDENTES Y CIRCUNSTAN­

CIAS DEL MOMENTO, CON UN SISTEMA ADECUADO DE PLAZOS Y Rf 

GLAMENTACl6N DETALLADA. 

SEGUNDA. ESTA SERiA MÁS ONEROSA QUIZ¡, PERO -

ESTIMAMOS MÁS COMPLETA Y DE UN MEJOR CONTROL YA QUE CON­

SISTIRiA EN QUE: UN DIARIO OFICIAL SUBENCIONAOO Y MANEJ! 

DO EN TODOS SUS ASPECTOS POR EL GOBIERNO, SE DEDICARA -­

UNICA Y EXCLUSIVAMENTE A PUBLICAR EL INFOPME DIARIO OEL­

INSTl TUTO DE COMERCIO, DICHO INSTITUTO PARA MEJOR PROVEER 

TENDRÍA AGENCIAS ESTATALES Y EN TODA LA REP69LICA MEXIC~ 

NA, INCLUSIVE SE BOLETINARiAN DICHOS INFORMES A TODOS -­

LOS CONSULADOS MEXICANOS EN FORMA OFICIAL, YA QUE LAS Rf 

LACIONES COMERCIALES HAN ALLANADO LAS FRONTERAS TERRITO­

RIALES, SE FIJARiAN TALES BOLETINES EN LUGARES P6BLICOS­

y EN CENTROS DE REUNIONES P6BLICAS, ASi COMO DEPENDEN--­

CIAS OFICIALES PARA ASi NO QUEDAR MARGINADO DE ELLOS NI! 

G6N TERCERO POSIBLE, Y SE CUMPLIRiAN ASi TANTO LA OBLIGa 

ctÓN DE INSCRIPCt6N COMO LA DE PUBLICAc16N CORRESPONDIE~ 

TE. 

EN CUANTO A LEGISLACIÓN HUBO EN EL AÑO DE 1947, 
,.. , " UN PROYECTO DE ~ODIGO DE wOMERCIO, EL CUAL TRATABA EL Tf 

MA QUE ESTAMOS DESARROLLANDO EN ESTE TRABAJO, EN EL CAPl 

TULO PRIMERO DEL TiTULO PRIMERO, LIBRO SEGUNDO, DENOMIN~ 

oo "DE LAS OBLIGACIONES PROFESIONALES DE LílS CCMERCIAN-­

TES", CONSIDERADO CON BASE EN EL ACTUAL CÓDIGO, AL CUAL­

TRATÓ DE SUPERAR PERO RESPETANDO EL FONDO HASTA DONDE --
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FUERA POSIBLE, SOBRE TODO RESPECTO DE NUESTRO TEMA EN EL 

CUAL LA REGULACIÓN DE ESTAS OBLIGACIONES SE HIZO INCLUSl 

VE CON EPiGRAFOS SIMILARES, SI BIEN M~S AMPLIO EL DEL PRQ 

YECTO INTENTANDO SOLUCIONES PRACTICAS Y SANCIONES DE PE­

SO PARA LOS COMERCIANTES QUE INCUMPLIERAN EL 4NUNCIO, 

DICHO PROYECTO EN SU ARTiCULO 396 ESTABLECE EL 

CONTENIDO DE ESTA OBLIGACIÓ~ MANIFESTANDO QUE LA MISMA 

CONSISTE 11 EN PRIMER LUGAR, EN EL ANUNCIO DE LA CALIDAD -

bEL COMERCIANTE Y NO DE LA CALIDAD MERCANTIL EN ABSTRAC­

TO, COMO LO ESTABLECE EL CÓDIGO DE COMERCIO (ACTUAL), Y­

EN SEGUNDO LUGAR, EL ANUNCIO DEL ESTABLECIMIENTO DE Su-­
CURSALES Y AGENCIAS. 

EL PROYECTO IMPONE EL CUMPLIMIENTO DE ESTA 

OBLIGACl6N TANTO PARA El COMERCIANTE INDIVIDUAL COMO RE~ 

PECTO A LAS SOCIEDADES, ANTE LA CAMARA DE ~OMERCIO E IN­

DUSTRIA CORRESPONDIENTE, SOLuc16N BASTANTE DISTINTA A LA 

QUE CONTEMPLA EL GÓOIGO EN VIGOR EN SU ARTÍCULO OIECISlf. 

TE 1 QUE SOLO EXIGE QUE EL ANUNCIO SE HAGA POR MEDIO DE -

CIRCULAR DIRIGIDA A LOS COMERCIANTES DE LAS PLAZAS EN QUE 

(ESTO PARA EL CASO DE LOS COMERCIANTES QUE ANUNCIAN SU -

APERTURA) TENGAN SU DOMICILIO",. (33), 

LA SOLUCIÓN QUE ESTE PROYECTO DE 8ÓOIGO DE CO­

MERCIO DE 1947 1 PRESENTA, VIENE A SER UN CLARO Y ACERTA­

DO AVANCE EN LO RELATIVO A NUESTRO TEMA DE ESTUDIO, POR­

QUE EL PROCEDIMIENTO QUE CONTEMPLA CONSISTE EN OUE HA3R¡ 

DE ACUDIRSE EN SOLICITUD DE INSCRIPCIÓN Y DANDO LOS DA--

(33) BARRERA GRAf JORGE, 0a. C1r. PÁG. 277. 
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TOS A QUE SE REFIERE EL ARTÍCULO RELATIVO A LOS CUERPOS 

PROFESIONALES ENCARGADOS O INSTITUIDOS PARA EL FfN QUE -

SON LAS CAMARAS RESPECTIVAS, MISMAS QUE EST¡N ENCARGADAS 

DE REALIZAR CONFORME A LA LEY (ARTiCULO QUINTO DE LA LEY 

DE CAMARAS DE COMERCIO Y DE LAS DE INDUSTRIA), LA INS--­

CRIPCIÓN Y EL REGISTRO EN TODA LA ~EPÚBLICA, 

POR LO QUE HACE A LOS DATOS QUI EL COMERCIANTE 

HABR¡ DE 0AR 1 EL PROYECTO REPRODUCE EL CONTENIDO DE LA -

FRACCIÓN PRIMERA DEL ARTÍCULO DIECISIETE VIGENTE, REfE-­

RENTE AL BALANCE DE APERTURA CUYO DATO SE JUZGÓ fUNDAMEli 

TAL POR LA COMISIÓN REDACTORA DEL PROYECTO DE QUE SE TR~ 

TA OANDOLE PRACTICIDAO A LOS EfECTOS DE LA INSCRIPCIÓN Y 

ANUNCIO EN LAS CAMARAS CORRESPONDIENTES. 

SEG6N EL MENCIONADO PROYECTO LAS CAMARAS EN su( 
ARCHIVOS CONSERVAR¡N A DISPOSICIÓN DEL PGSLICO LOS DATOS 

OBLIGATORIOS QUE EL COMERCIANTE MANIFIESTE, CON LO QUE -

EL PROYECTO TRATABA OE QUE CUALQUIER INTERESADO COMER--­

CIANTE O NO ESTf EN POSIBILIDAD DE CONOCER Dt:HOS DATOS, 

OANOOLES A LOS ARCHIVOS DE LAS CAMARAS RESPECTIVAS EFEC­

TOS PUBLICITARIOS COMO EL ~UE TltNE ACTUALMENTE O Mis -­
BIEN PRETENDE TENER EL REGISTRO DE ~OMERCIO. 

EL REFERIDO PROYECTO'CONTIENE TAMBtfN UNA NOR­

MA SANCIONADORA QUE ESTABLECE UNA MULTA PARA TODO AQUEL­

COMERCl ANTE REMISO. 

EN NUESTRO HUMILDE CONCEPTO, EL PROYECTO' DE 

QUE SE TRATA REPRESENTA UN AVANCE POR LO QUE SE REFIERE­

A NUESTRO TEMA OBJETO DE ESTUDIO PERO NADA MÁS, YA QUE -
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' SE BUSCA UN MEDIO MAS AMPLIO, PUES SIMPLEMENTE POR LO QUE 

HACE A LA PueLtCIDAD GENERAL QUE SE PRETENDE TENGA LA ~~ 

LIDAD MERCANTIL, fSTA SERfA LA MISMA EXISTENTE ES DECIR, 

POSIBILIDAD DE ACUDIR AL REGISTRO DE SOMERCIO Y 9USCAR -

LOS DATOS DESEADOS, EN CONSECUENCIA ADOLECE DE LAS MIS-­

MAS LIMITACIONES QUE HEMOS ANOTADO AL REGISTRO. 

POR LO QUE HACE A LAS CAMARAS PRESENTARÍAN EL­

INCONVENl ENTE DE CONSTITUIRSE PARA PROTEcc16N DE LOS IN­

TERESES DE LOS COM?RCIANTES PRINCIPALMENTE, COMO SE DED~ 

CE DEL CONTENIDO DEL ARTiCULO CUARTO DE LA LEY DE CAMARAS 

DE COMERCIO Y DE LA INDUSTRIA QUE MENCIONA: 

LAS CAMARAS TENDRÁN COMO OBJEtOl 

1.- REPRESENTAR LOS INTERESES GENERALES DEL -

COMERCIO.•••• 

11.- PARTICIPAR EN LA DEFENSA DE LOS INTERESES 

PARTICULARES DE LOS COMERCIANTES ••••• 

INCLUSIVE, PUEDE SUCEDER COMO EN LA REALIDAD -

PASA, QUE N!:SIQUIERA LLEGUE A ~flllAR 'AL TOTAL DEL C9N­

GLOMERADO DE LOS COMERCIANTES, YA QUE SOLO AGRUPA EN SUS 

flLAS A LOS COMERCIANTES QUE TIENEN COMO CAPITAL MANlrE~ 

TAOO LA CANTIDAD OE DCS Mil QUINIENTOS PESOS EN ADELANTE, 

COMO SE DESPRENDE DEL CONTENIDO DEL ARTfCULO QUINTO DE -

LA MISMA LEY, Y TAL AGRUPACIÓN SE REALIZA BAJO UN RÉGl-­

MEN DE CUOTAS TANTO POR LA INSCRIP~IÓN COMO POR LOS SER­

VICIOS, POR LO QUE SE PODRÍA INFERIR QUE ES DE DUDARSE -

QUE SE DEN LOS DATOS VEROSIMELES DEL COMERCIANTE, PUES -
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LA CAMARA NO EXIGE COMPROBACl6N DE LOS MISMOS, DEJ¡NOOSE 

A LA VOLUNTARIEDAD DEL DECLARANTE TANTO EL CONTENIDO CO­

MO EL LIMITE DE LO DECLARADO •. 

POR. OTRA PARTE PUEDE SUCEDER TAMBlfN QUE A6N -

LOS AGRUPADOS NO TENGAN LOS MEDIOS PARA SOSTENER DICHO -

ORGANISMO (CAMARA) COMO LO ESTABLECE EL ARTiCULO NOVENO­

fRACCl6N TERCERA, SEGUNDO P~RRAF0 1 DE LA LEY DE ~AMARAS­

ANTES ALUDIDA. PUDIENDO DARSE EL CASO OE QUE AGN CUANDO ,. 
SE AGRUPARA UN NUMERO CONSIDERADO, NO LLEGASE AL EXIGIDO 

QUE SON Cl~GUENTA COMO MiN1MO TAL COMO LO ESTABLECE EL -

ARTicuLO NOVENO fRACCl6N NOVENA, DEL CUERPO DE PRECEPTOS 

MENCIONADOS 1 Y DE LLEGAR, QUEDARÍAN LOS DEMÁS FUERA DE -

DICHO ORGANISMO Y POR CONSIGUIENTE .l\L MARGEN DE LA OBLl­

GACt6N TANTO DE INSCRIPCt6N Y MANlfESTACl6N, EN SU SITUA 

c16N, ASi coMO DE LAS ALTERACIONES, MISMAS QUE POR CIER­

TO EN LA LEY ACTUAL SE SUJETAN A UN RfGtMEN DE MULTAS Y­

NADA M¡S QUEDANDO POR TANTO LOS VICIOS EX~STENTES, 

POR LO EXPUESTO Y POR LO MUCHO QUE FALTA DE -­

AGREGARLE, ES QUE CONSIDERAMOS QUE A6N CUANDO ES UN AVA! 

CE LA PROPOs1c16N DEL PROYECTO, EN LA FORMA INTERNA y Lf 

GAL DE COMO SE ENCUENTRAN ORGANIZADAS LAS ACTUALES GAMA­

RAS1 NO SERf A SOLO NO IDONEA TAL PROPOSICl6N ~INO INCON­

VENl ENTE1 Y PARA LLEVAR A CABO TAL PROYECTO SERÍA NECESh_ 

Rió UNA REESTRUCTURACl6N COMPLETA TANTO DE LOS CUERPOS -

CAMARALES COMO OE LA LEY Y ESTATUTOS RESPECTIVOS, 

EN EL AÑO DE 1964, HUSO OTRO PROYECTO OE CÓDI­
GO DE COMERCIO, EL CUAL AS( COMO PRETENDE EL CÓDIGO OE -

COMERCIO ACTUAL, Y EL PROYECTO DE 1947, REGLAMENTAR LA -

PUBLICIDAD DE LA CALIDAD MERCANTIL DE LOS COMERCIANTES -

BAJO EL TÍTULO "DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD DE COMERCIAN--

TE", ESTE PROYECTO SIN EMBARGO, REPRODUCE SUSTANCIALMEN-
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TE LO DICHO ANTERIORMENTE, EN EL CONTENIDO DE SUS ARTÍC~ 

LOS SIGUIENTES: 

ARTiCULO 395.- EL ANU~CIO DE LA C•LI 
O,!\.D DE '.'.:OMERCIANTES 1 Y EL ESTABLECI-:; 
M!ENTO DE SUCURSALES ! AGENTESi SE H~ 
RA MEDIANTE DECLARACION A LA CAMARA -
DE COMERCIO O INDUSTRIA CORRESPONDIE! 
TE. 

ARTÍCULO 396.- DICHA DECLARACIÓN CO! 
TENDRÁ LOS SIGUIENTES DATOS, 

1.- EL NOMBRE, LA RAZÓN SOCIAL O LA­
OENOMINACIÓN DEL COMERCIANTE. 

11,- LA CLASE DE COMERCIO U OPERACIO­
NES A LAS QUE SE DEDIQUE, 

111,- EL DOMICILIO. 

IV.- LA UBICACl6N DEL ESTABLECIMIENTO 
Y DE SUS SUCURSALES O AGENCIAS, 

V,- EL NOMBRE COMERCIAL. 

VI,- EL BALANCE DE AFERTURA; Y1 

VII.- LAS PERSONAS ENCARGADAS OS SU AD 
MINISTRACt6N Y REPRESENTA:16N, :; 
CON LA flRMA AUTÓGRAFA or ÉSTAS • 

. ARTICULO 397.- CUALQUIER MOOlflCACt6N 
RELACIONADA CON LOS DATOS ANTERIORES, 

"ASi COM0 1 LA CESACl6N DE OPERACIONES, 
SE COMUNICAR¡N TAMBl~N A LAS ~iMARAS­
RESPECTIVAS· 

LAS C¡MARA5 DE COMERCIO Y LAS DE INDUSTRIA --­

CONSERVAR¡N EN SUS ARCHIVOS A DISPOSICl6N DEL t6BLIC0 1 -

LAS DECLARACIONES A QUE SE REFIEREN LOS ARTÍCULOS QUE A!:! 
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TECEDEN Y LAS PUBLICARÁN EN SUS BOLETINES O PERIODICOS -

Y ADEMÁS EN UN PERIOOICO DE CIRCULACIÓN GENERAL EN LA L.2, 

CALIDAD, SI SE TRATA DE REVOCACIÓN O RESTRICCIÓN OE POO~ 
RES 1 ESTA DISPOSICIÓN SE ENCUENTRA EN EL PROYECTO EN SU­

ARTÍCULO 398, 

ARTÍCULO 399.- Los COMERC!ANTES QUE 
NO CUMPLAN CON LA OBLIGACION DE ANUN 
CIAR SU CALIDAD SEGÚN LAS DISPOSICIO 
NES DE ESTE ARTÍCULO, INCURRIRÁN EN= 
MULTA DE CIEN A QUINIENTOS PESOS. 

COMO PUEOE VERSE 1 LOS REDACTORES DEL PROYECTO­

DE CÓDIGO DE COMERCIO DE 1964, ESTABLECIERON o TRATARON­

DE ESTABLECER PUBLICIDAD PROPIAMENTE DICHA EN SUS PRECE~ 

ros; CONSIDERANDO CON ELLO HABER ESTABLECIDO UNA VERDADf 

RA OBLIGACIÓN PARA EL COMERCIANTE EL ~NUNCIAR SU CALIDAD 

MERCANTIL, PERO ADOLEciA IGUAL Q~E El PROYECTO DE 1947,­
DE LOS MISMOS DEFECTOS, AUNQUE CONSIDERAMOS QUE ESTÁ UN­

POCO MEJOR REGLAMENTADO, CON UN CON TEN 100 POCO MÁS UN 1 FOJ3. 

ME Y A PESAR DE ENCONTRARSE MUY RESUMIDOS SUS PRECEPTOS, 

TRATO DE SER COMPLETO TAMBIÉN. 

O) LEY DE LAS CAMARAS DE CCMERCIO Y DE LAS DE INDUSTRIA. 
" 

HABLAREMOS EN ESTE INCISO DE LA LEY DE CÁMARAS 

DE COMERCIO Y DE INDUSTRIA, EN VIRTUD DE ESTIMARLO CONV.f. 

NIENTE YA QUE LOS PROYECTOS A QUE NOS REFERIMOS EN tL -­

APARTADO ANTERIOR HACEN REFERENCIA A LAS CÁMARAS DE Co-­
MERCIO Y LAS DE INDUSTRIA COMO UNA MANERA PARA RESOLVER­

LOS PROBLEMAS QUE NOS HEMOS PLANTEADO. 
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DICHA LEY Fuf PUBLICADA EN EL DIARIO OFICIAL, 

EN FECHA 26 DE AGOSTO DE 1941, Y HA SIDO OB~ETO DE DI-­

VERSAS REFORMAS EN LOS AílOS DE 1943, 1960, 1963 Y 1965. 
HASTA LA FECHA POR LO QUE TOCA A NUESTRO TEMA NO HA SI­

DO POSIBLE HACER REALIDAD LA PRETENCIÓN DE LOS PROYEC-­

TOS DE C6DIGO DE COMERCIO DE LOS A~OS 1947 Y 1964 1 A -­

QUE NOS HEMOS REFERIDO ANTERIORMENTE, EN CUANTO HACE AL 

DARLES UNA FUNCIÓN PUBLICITARIA A LOS ARCHIVOS DE LAS -

CÁMARAS DE REFERENCIA. 

EN CUAl'ÚO A LA PU3LICIDAD POSIBLE QUE PUDIERA 

LOCALIZARSE EN LA LEY QUE NOS REFERIMOS EN ESTE APARTA­

DO, TENEMOS QUE LA MISMA DECLARA QUE LAS CÁMARAS SON -­

INSTITUCIONES P6BLICAS Y AUTÓNOMAS, (ARTÍCULO ~RIMERO), 

AUNQUE DEPENDEN DICE DE LA SECRETARÍA DE INDUSTRIA Y CQ 

MERCI0 1 LA CUAL DETERMINA LA CALIDAD DE COMERCIANTE (AR 

TÍCULO SEGUNDO, PÁRRAFO sf PTIMO). LA DETERMINACIÓN DE­

LA CALIDAD DE COMERCIANTE O INDUSTRIAL, PARA LOS EFEC-­

TOS OE ESTE LEY 1 CORRESPONDE UNICA Y EXCLUSIVAMENTE A -

LA SECRETARÍA, LA QUE EN CADA CASO RESOLVERÁ QUIENES Df. 

BEN INTEGRAR LAS CÁMARAS, PUDIENDOLES ASIGNAR OTRA CÁM~ 

RA ·QUE NO SEA LA DE COMERCIO. 

ENTONCES VEMOS QUE LA CALIDAD DE COMERCIANTE­

YA NO VIENE A RESULTAR DE LOS HECHOS, SINO DE LA APRE-­

CIACl6N OFICIAL Y CONilDERAMOS QUE ES EL SISTEMA OPUES­

TO, O SEA EL DE SER C1.lMERCIANTES FOR ASIGNACIÓN PRESTA!:!. 

OOSE A ERRORES Y FALSEDADES EN CU~NTO A LA SITUACl6N -­

REAL. 

A PARTE DE LAS OBSERVACIONES ANTERIORES, LA -

PRETENDIDA PUBLICIDAD POR MEDIO DE LAS C¡MAPAS EN VERDAD 

NO EXISTE. TAMBI fN ES DE HACERSE NOTAR QUE EN CUALQUl_t 

RA LOCALIDAD nE OUE SE TRATE SI TUVIERA MÁS DE CINCUEN-
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TA COMERCIANTES Y ÉSTOS NO SE AGRUPAN, NO SE DA LA EXISTE! 

CIA DEL CUERPO U ORGANISMO CORRESPONDIENTE QUE SE LLAMA CÁ 
MARA, Y AÚN MÁS SI A PESAR DE HABERLOS Y SE ENCUENTREN RE~ 
NIDOS SI NO SON LOS DEL CAPITAL EXIGIDO (Dos MIL QUINIEN-­

TOS PESOS, SEGÚN EL ARTf CULO QUINTO DE LA LEY, Y CINCO MIL 

EN ACTIVO SEGÚN EL ARTÍCULO CUARTO DE LOS ESTATUTOS), NO -

SE ACEPTAN EN ESE CUERPO SINO SE REMITEN A OTROS (UNIONES, 

ASOCIACIONES, ETC.), 

COMO SE NOTA DE LAS OBSERVACIONES HECHAS HASTA -

AQUÍ, ES CLARO QUE TANTO LAS CÁMARAS DE COMERCIO COMO SU­

REGLAMENTACIÓN (LEY Y ESTATUTOS) PRESENTAN UN CORTE ARIST.Q. 

CRÁTIC0 1 QUE CHOCA CON LA GENERALIZACl6N, AUTONOMASfA DE -

LA PUBLICIDAD PROPIAMENTE DICHA, POR LO QUE ES DE CONSIDE­

RARSE POR LO MENOS HASTA EL MOMENTO INOPERANTE LA IDEA DE­

ESTABLECER LA PUBLICIDAD POR vfA DE LAS CÁMARAS DE COMER-­

CID Y LAS DE INDUSTRIA, AL MENOS"EN LA FORMA QUE SE ENCUE! 

TRAN ACTUALMENTE CONSTITUÍDAS 1 PUESTO QUE INCLUSIVE SU DI­

SOLUCIÓN (MISMA QUE SE PRESTARfA A DEFRAUDAR A UN PÚBLICO­

CRÉDULO) SE DEJA A LA VOLUNTARIEDAD DE LOS MIEMBROS Y NO -

PODRÍA SER DE OTRA MANERA, YA QUE COMO EL MISMO ARTÍCULO -

CUARTO DE LA LEY ESTABLECE QUE tENDRÁN COMO OBJETO: 

1.- REPRESENTAR LOS INTE~ESES GENERA 

RALES DEL COMERCIO ••••• 

11.- PARTICIPAR EN LA DEFENSA DE LOS­

INTERESES PARTICULARES DE LOS -

COMERCIANTES . ' .... ETC. 

Y ASÍ TENEMOS QUE EL PÚBLICO EN GENERAL O LOS -­

TERCEROS QUEDAN MARGINADOS TANTO DEL VALOR, BIEN TUTELADO­

POR LA LEY, COMO POR EL CUERPO CORRESPONDIENTE, LESIONANDO 
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INCLUSIVE ESE INTERfS EN BIEN DE UN GRUPO REOUCIOillMO -

O E AG REM 1 AOOS • 

E) ESTATUTOS DE LA CAMARA NACIONAL DE Ca.AERCIO DE LA 
CIUDAD DE MEXICO. 

EN FECHA SEIS OE OCTUBRE DE 1941 1 LA SECRETA-­

R(A DE INDUSTRIA Y COMERCIO APROB6 LOS ESTATUTOS QUE AN~ 

LIZAREMOS A LA LUZ DEL TEMA QUE ESTAMOS TRATANDO. 

DICHOS ESTATUTOS SEÑALAN ENTRE SUS OBJETOS, AL 

1 GUAL QUE LA LEY QUE ANALIZAMOS SOMERAMENTE EN El APART~ 

00 ANTERIOR, Y LA CUAL ESPECIFICA: 

ARTÍCULO 3o. f"RACCIÓN X.- "LLEVAR A­
CABO TODOS LOS ACTOSt REPRESENTACIONES, 
GESTIONES Y SOLICITUDES, QUE REQUIE-­
RAN LA AYUDA EFICAZ QUE DEBE PRESTAR-
A SUS SOCIOS EN PARTICULAR Y A LOS IN 
TERESES COMERCIALES EN GENERAU'. -

POR LO QUE HACE A LA PUBLICIDAD QUE PUEDAN BRI~ 

DAR SUS ARCHtVOS 1 TENEMOS QUE LA fRACCl6N XI DEL MISMO -

PRECEPTO ENUNCIA! 

FRACCIÓN XI.- 11 EXPEOIR CERTlf"ICACIO­
NES O CONSTANCIAS DE DETERMINADOS HE­
CHOS O SITUACIONES DE SUS SOCIOS, PA­
RA ACREDITAR LOS EXTREMOS QUE EXIJAN­
LAS LEYES O REGLAMENTOS, A fiN DE QUE 
ESTOS SE VEAN CUMPLIDOS EN VISTA DE -
ESAS CONSTANCIAS", 

APARENTEMENTE ESA PRETENDIDA PUBLICIDAD TIENt-. 

COMO DESTINATARIO AL PÚBLICO EN GENERAL, PERO NO ES EXA.fa. 
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TA TAL CREENCIA, PUES ENTRE LOS SERVICIOS QUE PRESTA LA 
~, , 
~AMARA TENEMOS AL RESPECTO EL ARTICULO SESENTA Y NUEVE-

QUE DICE: 

ARTÍCULO 69.- LA CÁMARA PROPORCIONA , 
RA A sus socios, LOS SIGUIENTES SER= 
VIC 1 os: 

l.~ EXPEDICl6N DE CERTIFICADOS DE -
ORIGEN OE ~ERCANCÍAS 1 DE AVERÍ~ 
DE MERCANCIAS EN MAL ESTADO, CON 
PESO ME~JOR, ETC. , , , , , 

·XI 1,- INFORMES CONFIDENCIALES DE CRfDL 
ro¡ 

Y TAMBIÉN EL ARTÍCULO SETENTA QUE DICEl 

ARTitULO 70,- ~ARA OBTENER LOS SER­
V l C l OS SE EXIGIRÁ QUE LOS INTERESA-­
DOS SE IDENTIFIQUEN COMO SOCIOS, --­
ETC, 

DE LO ANTERIOR SE DESPRENDE CLARA Y OBVIAMEN­

TE, QUE EL SISTEMA DE LAS CÁMARAS ES ESENCtALMENTE HER­

MÉTICO PARA EL PÚBLICO EN GENERAL O TERCEROS, EL QUE ~­

TENGAN ACCESO A LAS INFORMACIONES CONTENIDAS EN LOS AR­

CHIVOS DE LAS CÁMARAS, YA QUE SOLO POR VÍA bE SERVICIO­

y EXCLUSIVAMENTE A LOS SOCIOS INTERESAOOS,,SE PROPORCIQ. 
, . 

NARAN TALES INFORMACIONESj DEJANDO EN LO MAS OBSCURO Ah 

GGN SUPUESTO PROCEDIMIENTO PARA QUE LOS PARTICULARES Rf 

flRIENOONOS CON ESTE TÉRMINO A LOS TERCEROS, P.UEDAN OB­

TENER DATO ALGUNO QUE LES SEA DE INTERÉS EN LAS MENCIO­

NADAS CÁMARAS. 

Es CLARO QUE ACTUALMENTE, DE ACUERDO CON LOS-, 
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ESTATUTOS NO EXISTE UNA FUNCl6N PUBLICITARIA EN LOS AR­

CHIVOS DE TALES CUERPOS, NI LAS EVENTUALES INFORMACIO-­

NES TIENEN SIQUIERA UNA PRETENCt6N DE PUBLICIDAD, Y Nl- · 

CON MUCHO CONTIENEN ALGUNA OBLIGACIÓN DE ANUNCIAR LA C~ 

LIDAO MERCANTIL DE LOS COMERCIANTES, POR LO QUE ADOLEC~ 

LOS ESTATUTOS A QUE NOS HEMOS REfERtOO AL IGUAL QUE LA­

lEY ALUDIDA EN EL APARTADO PASADO, DEL AIRE ARISTOCRÁTJ.. 

co, MARGINADOR DEL P6BLlCO EN GENERAL, TERCERO OESTl~A­

TARIO DE LA PU~LICIDAD DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCA! 

TIL 1 QUE ES NUESJRO TEMA 1 COMO DEL REGISTRO. 

IGUALMENTE CONSIDERAMOS l~OPORTUNO ASIGNARLE­

LA FUNCIÓN PUBLICITARIA QUE PRETENDEN LOS PROYECTCS DEL 

CÓDIGO DE COMERCIO QUE HEMOS COMENTADO¡ POR LO QUE AN-­

TES HAYA LA NECESIDAD OE REALIZAR UNA REtORMA O DEROGA­

CIÓN, SEGÚN LO QUE PROCEDA TANTO DE LA ORGANIZACIÓN !~­
TERNA, COMO LEGAL, DE PROCEDIMIENTO A DICHO CUERPO CAM~ 

RAL. 
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PRIMERA. EL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, TEMA 

OBJETO DE ESTE ESTUDIO, SE ENCUENTRA RAQUÍTICAMENTE RE­

GLAMENTADO POR NUESTRA lEGISLACt6N, (C6DtGO DE COMERCIO 

VIGENTE, ARTÍCULO 17). 

SEGUNDA. NI ACTUALMENTE NI CON ANTERIORIDAD, NUE~ 

TRA lEGISLACl6N Y LA 00CTRl~A HAN DADO UN CONCEPTO O D! 

ílNICIÓN DE LO QUE OEBA ENTENDERSE POR EL ANUNCIO DE LA 

CALIDAD MERCANTIL. 

TERCERA. EL ANUNCIO DE LA 0ALIOAD MERCANTIL LLEVA 

IMPLÍCITA LA PUBLl~IDAD 1 MEDIO POR EL QUE SE DA A CONO­

CER Y CON EL QUE SE ENCUENTRA t~TIMAMENTE LIGADO, SIN -

EMBARGO DICHA PUBLICIDAD NO VA DIRIGIDA A SUS VERDAOE--, 
ROS DESTINATARIOS, QUE LO SON EL PUBLICO EN GENERAL, 

CUARTA. EL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL, ES 

UNA 06LIGACl6N JURiDICA PUES SE ENCUENTRA ENUNCIADA CO­

MO TAL EN UN ORDENAMIENTO JURl01co COMO LO ES EL C6D1GO 

DE COMERCIO, PERO NO SE ENCUENTRA DEBIDAMENTE REGLAMEN­

TADO EN CUANTO HACE A LAS SANCIONES POR EL INCUMPLIMIE~ 

TO A OICHA 08LIGACl6N. 

QUINTA. LA OBLIGACIÓN OE ANUNCIAR LA CALIDAD MER­
CANTIL, NACE DESDE EL MOMENTO QUE LA PERSONA O PERSONAS 

EN EL CASO DEL COMERCIO SOCIAL SE COLOCAN EN LA ESFERA­

OE LOS CONSIDERADOS COMO COMERCIANTES. 

SEXTA. LAS OBLIGACIONES DEL COMERCIANTE QUE SURGE 

A LA VIDA JURiDICA COMO TAL SON: 
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1.- EMPADRONAMIENTO ANTE LA TESORERÍA -

DEL DEPARTAMENTO DEL DISTRITO rEDERAL. 

11.- REGl~TRO FEDERAL DE CAUSANTES. 

111.- LICENCIA SANITARIA. 

IV.- LICENCIA NUEVA ANTE GOBERNACIÓN 

OEL DISTRITO FEDERAL. 

V,- LIBRO DE VISITAS, 

VI.- LICENCIA SANITARIA PERSONAL. 

VII,- SOLICITUD PARA EL INGRESO A LA C~ 

MARA DE COMERCIO CORRESPONDIENTE. 

Vllt.- SOLlCITUO DE AFILIACIÓN AL INST! 

TUTO MEXICANO DEL SEGURO SOCIAL, 

IX,- REGl~TRARS~ EN EL DEPARTAMENTO OE­

CENSOS, 

. SEPTIMA. LAS OBLIGACIONES DE UN COMERCIO SOCIAL EN 

SU APERTURA, SON APARTE DE LAS ENUNCIADAS EN EL INCISO -

ANTERIOR LAS SIGUIENTES, 

X.- AUTORIZACIÓN DE LA SECRETARÍA DE Rj;, 

LACIONES EXTERIORES. 

XI,- ACTA CONSTITUTIVA DE LA SOCIEDA0 1 -

PROTOCOLIZAOA ANTE NOTARIO PÚBLICO, 

XII,- INSCRIPCIÓN ANTE EL REGISTRO Pú-­
BLICO DE LA PROPIEDAD, SECCIÓN COMERCIO, 

OCTAVA, EN LA FORMA COMO SE ENCUENTRA REGLAMENTADO 

EL ANUNCIO DE LA CALIDAD MERCANTIL NO REQUIERE FORMALIOA 

DES ESPEC 1 ALES, 
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NOVENA. EL CONTENIDO DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MER 

CANTIL, SE CONTRAE AL CONTENIDO DE LAS FRACCIONES 11 11-
y 11 1 DEL ARTÍCULO 17 DEL CÓD 1 GO DE COMERC 1 O. 

DECIMA. Los EFECTOS DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD MER­

CANTl L SON ENTERAR AL PÚBLICO EN GENERAL DE TODO LO CON­

CERNIENTE AL COMERCIANTE, DESDE SU APERTURA HASTA SU --­

CLAUSURA Y NO UNICAMENTE AL REDUCIDO GRUPO DE LOS COMER­

CIANTES. 

--
DEC l MA PRIMERA, LA FALTA DEL ANUNCIO DE LA CALIDAD 

MERCANTIL, NO TRAE APAREJADA SANCIÓN ALGUNA COMO DEBERiA 

SER, 

DECIMA SEGUNDA. Los ALCANCES DEL ANUNCIO DE LA CA­

LIDAD MERCANTIL, SON TAL COMq LO ENUNCIA EL ARTÍCULO DE­

CIMO sfPTIMO DEL CÓDIGO DE COMERCIO, FALTANDO DE CONSIDf 

RAR COMO DESTINATARIO AL P6BLICO EN GENERAL, APARTE DEL­

GREMIO DE LOS COMERCIANTES Y UN PROCEDIMIENTO ADECUADO Y 

REGLAMENTADO PARA EL CUMPLIMIENTO DE TALES ¡\LCANCES, 

OECIMA TERCERA. AL IGUAL QUE EL ACTUAL CÓDIGO DE -

COMERCIO, LOS PROYECTOS DEL CÓDIGO DE COMERCIO DE 1947 Y 

DE 1964 1 ASÍ COMO LA LEY DE CÁMARAS DE COMERCIO Y DE LAS 
' . 

DE INDUSTRIA, Y LOS ESTATUTOS DE LA CA~ARA DE COMERCIO -

DE LA CIUDAD DE Mf~1co, NO LLENAN NI CON MUCHO LAS NECE­

SIDADES DE UNA REGLAMENTACIÓN ADECUADA AL ANUNCIO DE LA­

CALIDAD MERCANTIL, NI EN ,SU FUNCIONAMIENTO NI MUCHO ME­

NOS EN SU ASPECTO PUBLICITARIO EN GENERAL, PUES SOBRE T.9, 

00 LAS DOS 6LTIMAS SE ENCUENTRAN CREADAS CON BASE EN EL­

SI STEMA ARISTOCRÁTICO DE PROTECCIÓN AL EXCLUSIVO GRUPO -

DE LbS COMERCIANTES INSCRITOS O AFILIADOS A DICHOS ÚRGA­

NOS CAMARALES. 
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OECIMA CUARTA. SuPONIENOO SIN CONCEDER QUE EL CA­

PiTULO PRIMERO Y SEGUNDO DEL Tf TULO SEGUNDO OE NUESTRO­

C6D IGO DE COMERCIO VIGENTE (DEL ANUNCIO OE LA CALIDAD -

MERCANTIL Y DEL REGISTRO DE COMERCIO), qONTUVIERAN PU-­

BLICIOAD, CONSIDERAMOS QUE EL EPÍGRArO QUE DEBERÍA ENC~ 

BEZAR DICHOS CAPiTULOS SERiA EL DE "PUBLICIDAD MERCAN-­
Tll EN GENERAL" ó "DE LA PUBLICllJAD DE LOS COvlERCIAN­
TES". 

OECIMA QUINTA. COMO UNA MANERA DE RESOLVER EL PR.Q. 

BLEMA, INDEPENDIENTEMENTE DE UNA REGLAMENTACl6N ADECUA­

DA y M¡S ESPEClrlCADA EN NUESTRA LEGISL~ct6N SUGERIMOS­

LA CREACl6N DE UN INSTITUTO COMERCIAL ESPECIALIZADO, -­

CON PERSONAL Y DE COMPETENCIA rEOERAL QUE PUNCIONARA A­

TRAViS DE LA C00RDINACl6N DE LAS DEPENDENCIAS CONTROLA­

DORAS DE LAS OBLIGACIONES DE REGISTRARSE CIVILMENTE, DE 

MANIFESTAR LA PROPIEDAD, DE TENER MODO HONESTO DE VIVIR, 

DEL SERVICIO MILITAR, Y DE CONTRIBUCIÓN AL GASTO PÚBtl­

co; QUE TENDRiA SOLO DOS SECCIONES, COMERCIANTES y NO-­

COMERCIANTES Y OPERANDO EN CUANTO A PUBLICIDAD Y REGIS­

TRO, EN LA FORMA DETALLA.DA EN EL CUERPO DEL 1NC1 SO "C" 1 

CAPÍTULO TERCERO DE ESTE HUMILDE TRABAJO, 

----
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