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1.- CARACTERISTICAS DE
SIMBOLOS Y ALEGORIAS.

correspondencia que ol entendimiento percibe
ontre ol concupto y aquella imugen,

Y P Exiasten infinidud de definiciones de
autores con respecto a los silabolos, dentro
0 de lay mas importuntes tenemos lau de Ermst
0 Cussirer, pars el lu forms simbdlica puedo
NF . tomarse de tal modo que ue entlenda en ells
— y
(]
b )

Primeramente hoy que analizar y describdbir
lu que es un simbolo y 10 ¢ue es una
nlcgori':;.

Simbclo €s una imigen, figura o divisa
con ue materciulmente o de palabra, se
reprasenta (.jL‘:{fiClkml'ﬂlt\) un conceyto mural

o intelectuxl, por dlguns semejanza o

X+



uny di.rﬁc'cidn perfectumente determninada de
lu concepcioh y la conformacioh espiritual
de vignificado y es vinculado « un signo
sensible, concroto y le es atribuido
interiormento.

Segun Susanne Lunger el simbolo genuino
es todo aconwci'uiem.o. usualmente de
condicidn lingiistica que se Bupone
18ignifica alguna otra cosu debido &
convenciones de reglas de lenguaje tacitas
y explicitus,



$imbolo en diseho gréfico es el
elomento grafico primario pura la
faantificucion de uni compufit.,

Su propdsito ey strwer la vista y llamar
“1u stencioh 21 numbre corporativo, tai como
sugerir la naturdleza de'la compe‘.hi'u.

evocando sentimientos apropicdos, contiene

y clarifica el objeto de su competencia si
ello fuere necesario.

Desde el punto de vista histdrico puede
sin duda otmervarse que el concepto de
simbolo solo va madurando lentamente. Tiene
sun origenes en la religidn y ha estado
ligado a ella,



Ahora en la epoca moderna se ha
trasplantado en forma consciente y decidida
a otros terrenos del arte y de la estética
pues ellos que articulan conceptos como por
o jemplo tenemos los nombres de las cosas,
pues ya :iue todo lo que es nombrado se torna

en identidad del pensamiento. .

Ahora bien, a diferencia de los signos,

la propia configuracicn formal de los
simbolos debe ser estrechamente considerada
en relacion con lo representado, es decir,
con su significado, y esto en cuanto sirvan
como indicadores de la existencia de algo, o
portadores de un mensaje,



En breve y en concluso la asociacion que
un signo pueda tener con el simbolo es molo
en la representacion grafica como el de una
letra que es un signo, pero i & una letra
se le hacen ciertas modificaciones se
convierte en un sihbolo convencional y de
identificacioh, pues hay qu.e recordar que

existen simbolos creados por convencion de
necesidad y simbolos naturales genuinos
legados de nuestros antepasados que han ido
evolucionando adjunto a la cultursa,

N

Ya hemos establecidos las caracterfsticas
unitarias mds sobresalientes de los simholos
pero que es una alegoria? iy que

diferencias puede tener con los sifmbolos en
el campo grdfico?



i

Una alegoria es una ficcioh consistente Fs muy importunte el mencionar que la
en representar una cosa por medio de otra. combinacion de la figura histoTrica con el

la alegori?: es una representacion ' objeto simbdlicamente expresido 8 1o que
puramente figurativa, metafdrica y un tanto constituye una ulegori'&.

abstracta cuyo proposito no es sino ilustrar
de modo naturalista-realista, hechos

extraordinarios,



Asi’ como en el lenguaje podemoa
distigulr en el arte y en la religion, que
existe una forma de representacicn de
contenido gensible y otra que sirve de los
medios de expresidn alegorico-simbdlico.

Y

Hay que destacar que en su mayorfn las
figuras alegdricas provienen de la mitologfa
grecorromana provista de atributos de data
madieval o rendgentista.



el 2%l .8

Pero son mas las diferencias palpables
entre ellos pues €l simbolo es un elemento
de uniom entre dos mundos, visible e

relacion visual directa & lo que representa
y un simbolo no necesariamente.

invisible, en cambio la alegori’a eg una
imagen que data de tiempos histdricos con
una realidad que representa (visible), o sea
que forzosamente una alegori’a 1leva una .




El simbolo tiene una significacicn no un
significado. Significacidn que nos ayuda &
ls identificacich de algo directamente y no
como en la alegoria que para comprenderla o

identificarla se neceaita de una clerta
‘preparacion intelectual y de percepcion

unitaria de cada una de las ideas que
constituyen el conjunto como un todo
identificativo.

Otras de las diferencias ilmportantes de
un sifbolo y de una alegoria es el de la
relacich analogica y homoldgica que existe
entre ambos.

En la alegoria es mas fuerte la
motivacicn analdgica que un simbolo grafico,
pero esta se compensa con la inmotivacidn
homoldgica en la cual el significado con la
figura es arbitrario o convencional y no
como en la analdgica que la figura lleva un
significado lo'gico.



2.- EJEMPLOS DE SIMBOLOS Y

ALEGORIAS,

De manera introductoria se puede decir
gque ¢l hombre esta en coloquio con las
formas y conslgo mismo, su mundo esta’ 1leno
de formas linguisticus, imagenes artisticas,
simbolos miticos, ritos religiosos en una
palabra,"”cl hombre no es un animal racional,
sino un animal simbolico", segun Cassirer,
pues se guid por simbolismos prestablecidos
que han ido evolucionando con el paso del
tiempo y en la bisqueda incansable de lo
estetico, de lo prdctico, lo funcional y lo
perfecto, es por eso que se han ido
simplificando y ahora su graduacion
simbdlica no depende, pues de la perfeccidn
del exterior sino de la disposicidn interna
del espectador.




Estos son algunos ejemplos de eimbolos
actuales de imdgenes corporativas que son
los que estan mas ligados & nuestra carrera
y que generalmente estan basados en figuras
geomdtricas dando una diversificacion de
resultados y efectos.,



los simbolos de imagenes corporativas
también pueden taner como base de partida
las letras, las cuales nos indican el
nombre con la inicial o iniciales de la

empresa o corporacidn.

L
I

Otros que son muy usados en la
actualidad son aquellos que contrastan las
superficies y que nos dan una simulacidn de
volumenes y que en muchas ocaciones van
ayudados de la relacion figura=fondp para
conformar un todo implitito.




Otro ejemplo es el de aquellos que estan Por otro lado tenemos aquellos que &e
formados por una serie sucesiva de figuras basan en una figura animal o vegetal y
que nos dan la impresion de giro, ' resultan mas obvios y se utilizan por la
movimiento, dobleces, dinamismo y que en relacion simbSlica formal que exista con lo
muchas ocaciones resultan agradables y muy representado o con alguna caracteribtica
funcionales por el equilibrio radial que atribuida con las funciones de la empresa.

implican.



Por ultimo tenemos los simbolos de
tdentidades corporativas que se basan en
abstracciones puras poeque les rosulta
prn’ctico. interesante la atraccion visual
que puedan lograr, pero en muchas ocaciones
no dan el fin deseado con relacidn a las
empresas y generalmente se basan én la
interpretacion que nos pueda dar la forma o
ayudados por lu percepcion visual y
psicoldgzica delecolor porque quedan en forma
enclavada en una relacioh sifnbolo-signu‘icud
de tipo homoldgico, es decir, que su
significado es convencioanal o rabitzario,




Come ya se ha visto, la mitologia

grecorronana es quizas a mi juicio aunada a
1a herdldica las que tienen la gama nds
extensa de alegorifs niticas y fantdsticas
que encierran un contenido en cada una de
sus manifestaciones y una historia que

contar generalmente de origen €pico,
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Como un ejemplo mitico~historico, las
alegorits implantan su huella en la creacioh
y transcripeich de las imdgenes religlosas
impresos con un sentido abstracto tanto en
indumentaria como en su formacidh, ayudados
en su alegori‘a. por una serie de
configuraciones astrales, naturales y de
gran colorido,

las alegorias como ejemplo de fuente
decorative han sido un factor estético muy
importante en la historia de los grabados,
pues constituyeron lo que son las vifietas,
las cuales son una serie de figuras °
ornamentales que ce colocaban generalmente
en la parte superior e inferior de los

libros para darle mas atractivo visual, y
generalmente eran & base de fillgeanas de

figuras naturalea y animules,
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Tambien la impresion de timbres postales
se ha visto invadida por las alegoriis para
dar a conocer un aspecto general de la
epoca, sus avnees, sus tendencias Yy en
cierta forma reflejar la forma de vida de

. .
una epoca o de un gobierno,




Un ejemplo muy caracteristico en el cual

obeervamos una serie de alegorias e¢s en los

naipes espafioles los cuales tumbien poseen
un sentido mu'gico-mi'tico de la abstraccion
de una realidad histdrica.

Tambieh dentro del mundo de 1la hexaldica
(escudos), han incursionado inclusive en
nuestro escudo ricional aun se conserva
gran parte de las rasgos caracteristicos
que lo iniciaron como tal, solo se han ido
eliminando unos y estilizando otros al
correr del tiempo hasta conocerlo como en
la actualidad,

Tambieh quedaron como vivo testimonio
las alegoricas portadus de libros de antafio
los cuales llevabin horas de trabajo para
realizarsc,

liste es un ejemplo de una portada para un
libro de poemas entitulado * Humanticismo
de las mujeres *%. Y en el cual podemos ver

que estan bien utilizadas las ulegori’us.

j)
> ROMANTICISM,

WOMEN

AND BOOKS




3.- DENOTACION, CONNOTACION Y

SIGNIFICADO.

Como prineipio tenemos que definir que’ es
denotar y que es connotar y la relacion que
tienen con el significado.

Denotar es la flgura representada ya sea
de un objeto conocido representado por un
grafico,

Connotar son los conceptos relacionados
con esa figura (funciones y relaciones),

Pero no hay que olvidar sus significados
naturales o convencionales o sea lo que

dar a4 entender o decir.

DENCTA : Una manzana
CONNOTA : Comida, fruta, roja, sfabolo,
STGNIFICA : la tentacich entre otros.



. Es-facultad peculiar del hombre coordinar
y reaccionar ante los sifbolos, asi’pues los
simbolos no pueden ser reducidos a meras
senales, pues los simbolos operan y los
simbolos designan.

Un pensamiento de relacion va sucedido de
un sistema simbdlico. Pero hay que hacer
notar que si un simbolo no esta bien
estudiado desde su punto de vista de su
potencialidad gestdltica (o sea el nfmero de
significado atribuidos a ese s{mbolo pues
entre mas potencial tenga mayor sera el
ndnero de significados) pues puede llegar a
denotar varias cosas de tal manera que se
representa una anbigiledad o sea llegar a una
inseguridad perceptiva de una idea en la
interpretacidn.

Existen infinidad de simbolos que poseen
una connotacioch y denotacidn totalmente
diferentes y que en el mayor de los casos su
simbolismo viene de caracteres legendarios y
miticos como en las alegorias y que han ido
evolucionando y forman parte esencial del

contexto de la mente y de la experiencia.




Como por ejemplo una mazorca de mai% que

es muy utilizada en todo lo relacionado con
la agricultura, pero por que una mazorea y
no una pera o una 2anahoria, pues porque
simplemente la mazorca de mai% es el
simbolismo de la fertilidad de gran arraigo
sobre todo en América.

Pero dentro de eatas variantes
semanticas en lo que respecta & lo
representado hay que hacer notar que el
problema es sencillo cuando se tmata de una
configuracich de la naturaleva que aignifica
un &rbol o un hombre pues reculta fdcil
comprender este tipo de significado o
asociacioh directa no asi’ cuando existe un
significado intrinseco o indirecto como las
pinturas abatractas.

Un ejemplo caracteristico y de todoa
conocido, es el de una cruz roja que denota
dos barras cruzadas en perpendicular
pintadas en un color que es rojo, connota el
simbolo de una @nstitucidn benefica en ayuda
de la salud, significa solidaridad universal
para salud.

Pero si & este simbolo le hacemos cncér
un poco la parte vertical inferior de esa
cruz, su denotacion seria dos barras
cruzadas en perpendicular en color rojo,
pero ahora como simbolo de la religion
cristiana, sus significados cambiarian de



*Anilisis breve de ejemplos..

CRUZ LATINA

CRUZ GRIEGA

manera radical, pues significaria la

esperanza, la salvacioh del alma y la fe
entre otras.

Este ejemplo resulta interesante pues nos
denota una cabeza de animal vista de frente,
como puede ser un leo'n, puede ser una cabeza
de puma enmarcada &n unas barras, su



’
connotacion serih como un simbolo para un
4
zooldgico o para una marca de ropa, etc,
Significa ferocidad, grande:.., y en

4. s s 0 .
ultima instancia precaucion a los animales,

Por dltimo tenemos este ejemplo en el
cual el simbolo nos denota una clave o llave
de 50l o simplemente si no sabemos de misica
una nota mfsical, pero su connotacich viene
siendo el simbolo de una identidad
corporativa utilizado por uua empresa
dedicada a la creacion de instrumentos
musicales o algo relacionado con la muikica.

Significados atribuibles como armoni’a,
melodico, ritmo, etc.




Esta alegori% nos denota un escudo, una
ma'.'.cara. unas casas, letras, unos libros.

Pero su connotacidch es el de un cartel
para una obra teatral localista, significa
mascarada, cultura, historia,etc.

Este ejemplo vemos que su denotaciof esta
contenida en una pluma, un roedor, unas
letras y una especie de concha, su
connotacion esilo erudito, la sabidurfa, lo
elegante, lo rebuscadamente ornamentado.

Significaiex-libris de Manuel G. Salceda.



Como hemos visto en estos ejemplos de
simbolos y alegorihs, las relaciones entre
lo denotado, lo connotado con su aignificado
son esenciales para el ekito de la figira en
el mundo de la comunicacion visual y grafica
de tul manera hay que tomar muy en cuenta a
1a hora de crear un simbolo o una alegoria
dado el caso, esto para unificar criterios
en los espectadores y estar concientes y
seguros que lo que mostramos es lo que
queremos y que sus implicaciones tanto
externas como internas son las que buscamos.

Como ultimo ejemplo tenemos esta alegoria
que nos denota dos hombres, un recipiente o
una tina, utensilios de trabajo; su
connotaciohsva desde el descubrimiento de la
impresi&h tipogrdfica, el intelecto y la
perseverancia, etc. Significajex-libris de

Hans lenz,




4.- FACTORES DETERMINANTES Y FUNDAMENTOS
GENERALES DE DISENO PARA CREAR SIMBOLOS DE
IDENTIDAD CORPORATIVA.

Primero el disehador grifico tomara en
cuenta una serie de factores que
determinaran la validez de un simbolos

a)in ningdn caso el simbolo podra
parecerse o recordar a otro para evitar ser
confundido.

Una solucion demasiado fdcil puede ser
considerada como una advertencia de que
alguien mas ha pensado la misma solucioh.

b)En el limite de lo posible la forma y
1a composictoh del sifbolo, deben ser la
impreaio’n de una idea, de la caracterittica
o del tipo de la persona, de una institucidn
de una profesion, .

c)Siendo un simbolo un elemento de
identidad corporativa debe ser claro,
sencillo, facilmente recordable, a fin de importancia que nqu.em el simbolo,

que se pueda entender e identificar .
inmediatamente y como ya dijimos esto se '
obtiene por medio de una forua geométrica

que expresa su significado en forma compacta

0 formas identificables, la misma forma duba

tener un trazo grueso para darle la |
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d) Cada simbolo debe ser reducible en
tamano al méximo posible(para tarjeta de

identificacich por ejemplo); el aumentar ad

tamaho no entrafa problemas.



e)la utilizacion del simbolo debe ser
posible en todas las formas y en todos los
madios, ya sea en forma bi o tridimencional,
impreso en papel o en mudera o tal vez en
metal, el cual casl nunca es plano, tal veu
pensar en un letrero luminoso de plastico,

ete.




£)E1 sifibolo debe ser disefado en blanco
y negro tomando en cuanta sus valores
positivo y negativo, En una segurda etapa se
puede hacer un estudio cromdtico y el color
aceptado, sin embargo debe hacerse a la

inversa,

g)Ver la posibilidad siempre de cambiarlo
de positivo a negatiio en el cual el sifbolo
no debe de cambiar su expresividad. Se debe
de considerar o prever el posible cambio
total de la forma al transformar un positivo

en negativo o viceversa.

) h)La realizacion de las variantes del panorama del sfmbolo en todos sus contextos.
simbolo, reducciones y amplificaciones (ver ejc;mplos anteriores).
fotomecidnicas, el positivo y el negativos
delineados sobre diversos fondos,
reticulados en color, etc.y dan un cuadro
muy completo de las numerosas aplicaciones
de ello, brindando mas facilmente un



AN

1)E1 simbolo puede, pero no debe ser
completado con el nombre de la industria o
cotpora.cio'n que representa. Este puede
completarse o con una palabra o
caracteriktica que se integre realmente al
gimbolo, o si1 se agrega organicamente a lo
diseRado, como un caracter tipogrdfico,

mexXicana

X o
Compsiia Mexeans S ALY

integrado en forma adecuada; arriba, abajo,
al lado o alrededor, el segundo termino de
importancia al simbolo resultants como
posible solucion.



FUNDAMENTOS GENERALES

De manera esencial e introductoria
veamos a unos de los mds importantess

a)IETICULA: Por lo general, al momento de
querer crear una retitula para llegar a ver
las soluciones mas practicas y mejor
encaminadas para lograr nuestro simbolo lo
primero que vamos & hacer es formarla
mediante una sucecidn de rayas cologadas ya
sea perpendiculares y paralelas o con cierta
angulacion para tener opcion de jugar con
las formas y nos den diversidad de opciones.

b)EQUILIBRIOs Para dar la sensacich de
equilibrio se hara una serie de trazos hacia
el centro(ver ilustracich), para dividir
nuestro campo visual en varias secciones y
asi’ saber que parte del campo esta
sobrecargado de imagen y cual esta desierto
o pobre y hacer los cambios necesarios para
lograr equilibrarlos y que se vea agradable
a la vista y no se sienta que s€ cae o se

sale por algun lado.




¢)HOVIMIENTO;: Al estar creando nuestro
simbolo es casi inevitable de que tenga
mos imiento, E1 problema consiste en

organizar ese movimiento perceptivo de modo

que sea autosuficiente, pero esto nos lo va .

a dar la experiencia de acomodo vigual de
los vlementos aue conforman nuestro sifmbolo.

d)CONTRASTE; Nueatro simbole debera tuner
una maxima percepcidn de las formas pues de
otra manera se perderia con el fondo,

Generalmente esto me logra en la practica
con el uso del color ya sea por el tono o
por el contrasje del color.

e )COLOR: Como factor perceptivoe-
psicoldgico muy importante hay que analizar
el color o los colores que el simbolo
llevard pues de el dependera las sensaciones
que trasmita al espectador.

De acuerdo al objetivo sera el color y
tambien de acuerdo a las funciones que
desempeha la coorporacicn dentro del murdo
de la competencia.



R DU N S

£ )PHOPOKCIONs Pars que el sinbolo quede
bien proporcionado con referencia al campo
vinual hay que centrarlo en el campo y
dejarle un margen lo suficiente para que no
se salga o plerda, tamblen es importante ver
la relacidnh de la proporcidn entre cude uno
de los elementos que forman el sfmbolo(al no
es de una sols plera)para evitar que unos se
vean debiles al lado de otros o al reves y
evitar qus se desbalances’ visuslmente el

diseno,




g)RITMO; E1 ritmo es el movimiento
marcado por una recurrencia regular ya sea
de mayor a menor (regresion) o de menor &
mayor (progresicdn) esto es lo que en muchos
sfmbolos dd una calidad perceptiva ldgica
interesante tomando el orden como factor

decisivo en la estética del mismo.

h)PERSPECTIVA; Con la utilizacich de la
perspectiva podemos dar tridimenaionalidad a
las figuras evitando se vean planas
aumentando en muchos casos la atraccion
visual dependiendo la angulacidn de la misma



*Programa sistematico para
creacion y diseiio de simbolos grificos.

Ahora tenemos un ejemplo muy practico
para la creacion y diseno de simbolos
visuales mediante un PHOGRAMA SISTEMATICO
segun un articulo de Ed Bedno Visible
languaje, el cual sigue los siguientes pasos

a)liL PHOBLIMA

b)DESCRIPCION DEL USUARIO

C)ANALISIS DE LA DESCRIPCION Y

DEFINICION D& TERMINGS,

d)FUENTES DE INFORMACION,

€)IMPLICACIONES (L CONTENIDO,

f)PALABRAS DESCRIPTIVAS RELACIONADAS CON
EL CONTENIDO.

g)IMAGENES DISSCRIPTIVAS RELACIONADAS CON
EL CONTENIDO,

h)TABLA (ELECIR LAS DOCE MEyuitiS),

i)LISTA MATRICIAL (36 COMBINACIONES).

J)SELECCTON (ELEGIR DOCE DE LAS 36

COMBINACIONES ).

k)SINTESIS DE IMAGEN VISUAL,

1)HEDUCCTON SKETCHES (EIECCION DE 6).

m)REDUCCTON SKETCHES (EIBGTR UNO Y

REFINARLO) .



a)BL PROBLEMAs Disefio de un sifbolo para
la floreria ELITE S.A.
b)DESCRICION DEL USUARIOs E1 ndcleo
colectivo que adquiere sus productos es
gente con clase que exige calidad y
presentacion en los arreglos florales, asi
como originalidad en los disehos de la misma
Se podria decir que son personas
detallistas a la hora de adquirir algo
‘suntuario y por consiguiente pertenecen a la
clase econdmica alta o media alta.
c)ANALISIS DE LA DESCRIPCION Y DEFINICION
DE TERMINGS:
FLORERIA: lugar donde se adquieren varios
tipos de flores para ornato.
CLASEs Status social prestablecido, algo
fino.
CALIDADs Acabado muy bueno, clase en el
producto, fino.
PRESENTACION: La manera de mostrar algo.
ARREGLO: Que posee armonia, que tiene
compostura.

DISENN: Algo que cumple requisitos esteticos

funcionales & la ¢poca y pridcticoa,
ORIGINALIDAD: Algo novedoso,

d)FUENIES DE INFOHMACION: Dichaa fuentes
nos la brinda completamente la empresa.

@) IMPLICACIONES DEL CONTENIDO:(FUNCIONES
D LA EMPRESA)s Eata empresa se dedica & la
compra en gran escala de flores y & la venta
a todo el publico(simbdlicamente). Es una
empresa que vende arreglos florales
naturales para la decoracidn (ya sea en los
mismos arreglos o en macetas y tiene una
mediana red de distribuidores o casas en
toda la repiblica.

Su funcion general es exaltar y vender un
articulo de lucro adquirido por una pequeha
masa de personas,

Esta conectada a su vez con una conpahia
expendedora de ceramicas finas, que les
surte todo tipo de bases y macetas para sus
arreglos.



P)PALABRAS DESCRTPTIVAS HELACIONADAS GON
L CONTENTDO;
*1)Lucro.
2)Decoracion,
3)Flores,
L)Naturaleza,
5)Cerduica.
&) IMACENES DESCRIFTIVAS RELACIONADAS CON
El. CONTENTIDOs
1)Flores~ Margaritas, tulipanes (pueden ser
ou‘aa).
2)Naturaleza- Varias hojas (o cualquier
cosa relacionada a ella).
3)lierra- Macetas,
L)Cerdmica- Floreros.
5)liegaderas- Gotus de agua.
6)Aroma= Formas onduladas,
Estas implicaciones estan sujetas al
gusto parsonal del disehador.
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h)TABLA (ELEGTIR LAS DOCE MEJORES

RELACTONES )3 g

)
= ¥ & § 4§
0 00 ® O rie
Naturaleza
L BN Tierra
Ceramica
L BN Regadera
o Aroma




1)LISTA MATRICIAL (36 COMBINACIONES)j

MARGARTTAS, TULIPANES
HOJAS

MACETAS

FLORER(S

GOTAS DE AGUA

FORMAS ONDULADAS.

FLORES )

MAIGARTTAS, TULIPANES,
HQJAS

MACETAS

FLOREROS

GOTAS DE AGUA

FORMAS ONDU1ADAS ,

TIERRA 4

MARGARITAS, TULIPANES.
HOJAS

MACETAS

FLORRROB

GOTAS IE AGUA

FORMAS ONDULADAS.

NATURALEZA

.

MAHGARTTAS, TULIPANES
HOJAS
cuRamica JMACETAS
FLORERGS
GOTAS IE AGUA
FORMAS ONDULADAS ,

MAIGARITAS, TULIPANES,
HOJ AS
REGADERAS JMACETAS
FLORER®S
GOTAS DE AQUA
FORMAS ONDULADAS .

MARGARITAS, TULIPANES,
HOJAS
AROMA MACETAS
FLOREROS
GOTAS DE ACUA
FORMAS ONDULADAS .



J)SELECCION (IS1EGTH DUCE DE LAS 36
COMBTNACICNES ) s
1.<FLORES = MAMGANTTAS, 'TULTPANES,

2,-FLOHES
3.-FLORES
4 ,-FLONES
5.-FLOKES
6. -FLOKES
?.~TIERRA
8.-TIERRA

9.~REGADERA
10, -REGADERA
11,-AROMA - FLORERGG.

12..~AROMA =~ MAMGARTTAS, 'TULTPANES.

HOJ AS,

MACKTA,

FLOWERGS .

GOTAS DE AGUA,

FOUMAS ONDULADAS .
MAHCARITAS, TULIPANES,
HOJAS,

= MARGARITAS, TULIPANES,
= HOJAS.

K)STNIESTS DB IMACKN VISUAL.







n) REDUCCTON SKE'
HEFINARLO)3

Como comentarios a esta figira dire que
es bastante buena pues ademas de cumplir con
requisitos estdticos , cumple con relaciones
de proporcioh, equilibrio y sobre todo de la
sensacioh buscada de algo fino y sofisticado
lo cual va muy acorde a la floreria y a su

funcinamiento,




5.- CUANDO UTILIZAR UN SIMBOLO
Y CUANDO UNA ALEGORIA.

Este paso es importante y es un predmbulo
para llegar a las conclusiones finales es
por eso que lo tocare de la manera mds
sencilla y llana para que puedan captar en
su esencia cudndo, a qué horas y por que
utilizarlos.

Un si’mbolo graffico lo vamos & utilizar
para que forme parte de la identidad
corporativa de una empresa o institucidn, 1a
identidad corporativa esta constituida por
su nombre, o sea el logotipo, el sifibolo es
la imagen visual que lo distingue y lo
representa y por todas sus aplicaciones
gréficas y visuales para ya convertirse en
inagen corporativa. Aplicaciones como
impresos de sobres, cartas, hojas, recuerdos
y todo tipo de propaganda que recuerde & esa
corporacion.

Pero se trata de saber cudndo y por que,
El por qué esta dado desde el momento en que

-debemos considerar un simbolo como sencillo
para que pueda ser recordado con facilidad y

quedarse rabado en la mente en cuestioh de

segundos, razon & la cual una alegoris
tardaria minutos o mal,

Otrua ravon serik lu que esta duda por low
tamanos, un simbolo es ideal para una
corporacion porque puede ser disminuido de
tamafio y ser legible a cierta distancia, en
cambio una alegoria se aglutina dundo una
idea anbiglia de cuptacidn sensorial,

WA
P

e

BT
ﬁ-’v"ﬂl@% 7
[/ IM

(i
‘“,-‘L




[T u...

! %é us. un

Un simbolo como producto de una
convencioh puede ser tamblen utilizudo como
indicativo de una propouicioh subjutiva ofy
objetiva que indica y nos da idea y
existencia de algo.

Por otro las alegorias ce adnentren mus
bien como un paso ornamental y de una 1s
realidad mitica histdrica relacionada con
escudos, blsasones, timbres, naGpes,
configuracidn de la mitologia universal, en
portadas de libros para fines especiales,
para usar una alegoria me tiene que saber
porque se usa y que fines lleva, una

alegoria tiene sus precauciones en diseho
pues se corre el riesgo de caer en un

folklor disehado o como ya dije antes en una
estrombosis de elementos que llegan & cansar

la vista,




*El problema de estilizar alegorias
para crear simbolos.

Primeramente tenemos que saber que la
estilizacioh es reducir a sus partes mds '“n’
esenciales una imwgen para utilizarla como
figura representativa de algo.

vvo
A

LA

e
T
o

%
G




Con bastante frecuencia el llegar a
estilizar una alegoria no nos llega a
solucionar el problema de crear un simbolo
por mds moderno o estilizado que este se
encuentre, Pues los elementos
identificativos siguen ahi’ como ayuda de
reconocimiento, como una realidad que es
llevada a la metdfora ‘isual.

Pero no hay que olvidar que esto siempre
sera una solucion intermedia ya que el
elemento denotado tendra siempre
connotaciones y significados arbitrarios,

Debemos entender que un simbolo jamas
estara provisto de esa aserie de elementbs
que conforman una alegoria, un simbolo no
tiene que hablar visualmente contandonos una
historia de como nacid), tampoco nos dird
cuales son las caracteristicas principales
de esa institucioh, lugar, servicio, empresa
corporacion o lo que fuere, ni cuales son
sus principios que lo rigen,
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CONCLUSIONES GENERALES

11

Esta tesis presenta de manera elemental una
diferencladén de lo que es un simbalo, una alegoriayla
tntroduccién de los embleamas, Pues bien:

+ Un simbolo grafico, es ¢l elemento grafico para la
identificadion de uni compania.
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+ Una alegoria es una ficdén conalstente en representar
una cosa por medio de la otra. y dicharepresentacion es
meamente figurativa, metaforica y un tanto abstracta y
cuyo propésito es la representacion de un concepto,

+ Un emblema se deflne como un jeroglifico o insignia
que representa alguna fidwra y generalmente es
representacidn simbolica de otra.

~



Ahora bien, haciendo una evaluacion general del
contenido de la tesls, huy que percatarse que lo inas
importante son las diferendas que existen entre ambosy
¢l funclonamiento que segan en el estudio reallzado ha
Hegado.

Las diferencias son:

* Que el simbolo es el clemento de unldn entre dos
mundos: ¢l vislbley el invisible, en camblolas alegorias y
emblemas son unas imagenes de dala histéricas de una
realidad que representan,

emblemas son unas iImigences de data historica de una
realidad que representan.




* El simbolo, como identidad, Uene significadon, noun
significado, significacion que nos ayuda a la
identificacién de algo directamente y no como en las
alegorias y anblanas, que para canprenderios o
identificarlos se necesita de cierta preparacion
intelectual y de percepaon unitaria de cadauna de las
ideas que canstituyen ¢l conjunto como un todo
jdentificativo.
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® Otra seria, a que estd dada por la relacion analégica y
homologica que existe entre ambas. En las alegorias y

emblemas, es la analogica la que losremarca, pues levan
un significado légico, pero en los simbolos griflicos, ¢l
significado puede ser wbitrario o convendonal, o sea,

homologl co.

* Un Simbolo grafice primerodaunsigniticado objetivoy
directo y en segundo lugar debera ser agradable de
acuerdo a su diseno. En cambio una alegoria, primero
debe ser agruadable y, ensegundo lugar, no slempretdene
un significado generaimente subjetivo, o sea, con bases
artisticas, ‘



* Los simbolos graficos bien disenados tienen solo un
significado preciso, pues es claro, senclllo y ficil de
interpretar, pues poscen un minimo de elemenios de
composlcion (solo los mds significativos para saber la
existencia de dicha empresa). A razon que las alegoriasy
algunos emblemas son confusos, rebuscados y dificiles
de Interpretar, '

* Otra serddada porlos colores un simbolo generalmente
tiene 1 6 2 colores, en camblo las alegorias y emblemas
(¢jemplo los escudos) poscen el dable ocltriple de colores
y esto es importante, pues ¢ poder de retencion para
recordar un simbolo, resulta mas eficaz a menor,.



* Otra diferencia es lo que en semidtica se entlende
como patencialidad de expresion. Un simbolo grafico
bien disenado posee una taja potenclalidad, o sea, que
realmente expresa lo que quiere expresar, En camblo
una alegoriaen especial, tiene un gradode potencialidad
de expresion alti, o sea, que no se sabe en realidad cual
s el elemento que quieren resaltar, es una conlfusion
gestdltica,




* Otra esta dada por los tamanos, pues un buen simbolo
grafico puede ser amplificado o reducido de tamano, asf
como de utilidad repetitiva. perspectivado, delineado o

con otra serie de efectos y sigue siendo fundamental, en’
camblo lus alegoriasy emblemas se aglutinan, seplerden
en la unidad de la vista, no halla uno que observar'y por
consigulente no ue retienen con facilidad.



* Loy simbolos graficos tienen una actividad publicitaria
cosnercial basica, los emblemas y alegorias son de
caracter omamental, decorativo y en contadas ocaciones
de publicitario.

* Los sfmbolos graficos son convencionales y las
alegorias son representativas de un concepto,

JOAQUIN GARCIA ICAZBALCETA




Como hemos visto, mientras los emblemas y las
alegorias son de origen abstracto, los simbolos retienen
un cierto parentesco visual con los objetos o servicios
que representan y..

Asi como los emblemas y alegorias fueron utilizados
con mucha anterioridad, como ejemplo cldsico tenemos
el origen de la herdldica que fue el uso del totems, o sea,
una serie de figuras que representaban algo y
generalmente eran de origen animal o vegetal.




los emblemas tuvieron un enorme auge en la época de
antano porque el concepto de diseno solo estabaligadoa
lo artistico, a loestético y a lo rebuscade, como en el caso
del escudo o blazon de la fumilla que, entre mayor
elementas, eran de mayor alcurnia ¢ interés y se ke daba
vuelo a la Imaginacion para crear dichas formas
agradables a la vista y en el que cada elemento nos
narraba una pequena historia a manera de significado,

Dichas formas resultaban aun mas onduladas y
rebuscadas por ¢l intercambio cultural debidoa
expediciones bélicas entre orlente y occidente.




For otro lado las técnicas modemas de
representacion grafica de hechos y figuras fueron
descubiertos por Otto Newrath en los temprancs anos
veintes en Viena

Y asi pues, en ¢l largamente analfabeto mundo
premoderno, los simbolos pictéricos fueron los
principales guias visuales para los extranjeros que
legaban a la cludad y necesitaban encontrar tiendas,
barberias, boticas, fondas, ctc: y las imdgenes visualen
les eran de gran ayuda, como en la Edad Medta b fueron

los carteles que colgaban a la entrada de los locales por
medio de unos soportes Uamados cartelas.




HIPOTESIS

Pero los tiempos han ido cambiando y existe la
necesidad imperiosa de hacer una separacién de
utilidad tanto de los simbolos como de las alegorias y
emblemas, asi como analizar su funclonamiento en
tomo a unas bases tedricas que se quieren comprobar o
ya han sido comparadas,

Asi pues, un simbolo grafico lo vamos a utilizar para
identificar a una compania o corporacion, pues queda
dentro de la rama de las clencias de s comunicacion, su
funcionamiento estriba en que es simbolo de calidad del
producto que representa o los servicios que presta y por
ultimo se transforma en un simbolo de promocion
comercial o de servicio. Tiene sus bases en cuanto a que
estd originado a base de una figurageométricabasica,ya
sea un circulo, cuadrado, triangulo y rectangulo
generalmente, '

Deben ser lo mas sencillos y claros con significado
objetivoy directo, porque solo debeexpresar “unaldea”y
nada mas, pues su funcion es eminentemente comercial,




También los almbolos grificos funcionan hoy enla 8
actualidad muy bien, pues pueden captarse con facllidad
4 una distancla considerablemente estudiada. Asl coma
también reduciree de tamano para la papeleria,
obsequios u otros usos de esa empresa y funcionan ala
perfeccion,

Es ideal para una empresa o corparacion por ser facil ' 3
de recordar y por la fuerca de atraccion que tenga al
consumidor de ese bien o serviclo, pues hay que tratar
que sea reconocido de Inmediato.

AR



For otro lado las alegorias tienensus bases miticas,
histdricas, artisticas y ornamentalesy funcionan hoy en
la actualidad quitdndoles un poco de la conformacion
Léenden, esto es, que ya 1o solo scan ornunentales, seles
puede dar un auge para cubrir algan fin especifico, sin
perder su esencia alegorica y de ser posible
simplificarlas con los elementos caructeristioos y poder
estilizarlas pero con la conclencla de “no” quererla
convertir en simbolo grifico o ponerla en su lugur, pucs
8¢ incurriria en un gran error pero si nos servirian para
crear nuevos timbres acordes a la época y que reflejen
una época mas avanzada. Como escudo de alguna

" corporacion religlosa, segulr remodelando blazones o
crearlos y se vean actwailes, en los natpes espanoles, en
configuraciones de algo mitologico, anunciosy carteles
de obras de teatro, carteles de camaval, portadas de
libros y revistas con uni finalidad bien determinada hay
que tomar en cuenta que las alegorias y emblemas van
ligadas al arte y 1o puede separarse de ¢, para eso
fueron creadas para satisfacer necesidades artisticas y

" decorativas y porque nointroduciralgunacaracteristica
funcional.




Por mum'ha&unhctormuy importante, pucs noes
tluso pensar que al igual que el tiempo va recorriendo, laa
ciudades hancrecido y los espacios ibres disminuyendo,
Y la publicidad ha aumentado y se multiplicadia adiay
todo con ¢l afan de Uamar la atencion, Pero algunas
empresas han incurrido en el error de utilizar alegorias
o emblemas en el lugar de simbolos graficos, creandouna
especle de publicidad barroca, por lo antes mencionado
¢l estudio de analisis y critica a las compan{as les
vislumbrara porque resulta mal el utilizar alegorias
donde se deben utilizar simbolos y el porque del poco
auge comercial y de popularidad entre el publico
consumidor (aportacion visual y corporativa). Y a
manera de complemento, un emblema funcionara,
slempre y cuando no nos trate de definir un concepto
como en las alegorias,



Solo queda esperar el futuro y que los simbolos,
como las alegorias y los emblemas sigan su marcha al
igual quelas tendencias. Hoyla informatica estd dando el
paso definitivo o mejor dicho decisive a una evolucién
electrénicay computarizada en el Diseno Grafico. Dentro
de los simbolos los esfuerzos son grandes por llegar a
estandarizar los mis importantes simbolos graficos
para un nuevo idioma universal mediante una seleccion
cuidadosa de diseno y educacion,



APENDICE DE SIMBOLOS
GRAFICOS

1.« Michel Tucker (Grent Britin) Ng.0

‘ &

3.- identiicacidn de productos hechos de pua lana 18
.- Ventllacién Equipamentos 10
Private Symbol
17 ‘
8. Jehn Mosesy 17
6.- a) Machinery Manyficturer b) M. Cotthansand Yongff 328
7. Folk song festiual a7
8.- Chemical Fertiliser 30
9. Mexicana de Aviacidn 30,
3,
2,
3
10.- Hans Neuberg Switseriand) 35
11, Petroleum Refiner 80
13.- @) Piensure Crubselineg b) Ken Fariduirst USA c) Princess
Crulses 80
‘19, a) Local Governing Bedy b) Main Wolff and Fartneres 081
14.- Trading Company [}
18.- Play Doy Intermacional 83
16.- a) Weel Company b) Rebert Reser 89
‘70' mﬂ. “
18.- a) Aquuarium b) Naw England Aguarium 83
18.- Nacional Crbmiera, 8.A. 87

320.- AU Petlt Jan el



3].-
32.-
29..
24.-

Gallstern Mexicana, 8.A.
Chemical Industry
Circulo del dxito

Faculind de Agricultura de I UAG

Operadora de Servicice

67
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