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1.- CARACTERISTICAS DE 
SIMBOLOS Y ALEGORIAS. 

''dm1n·umentc h~y c¡ue unaliza.r y descl"ibir 

lu c¡ue es un slmbolo y lo que es uni. 

"'l~gor~J.. 
Simbclo es un:.. imi..g<:n, figu1·:.. o ctivin;,. 

con 1iue m;.i.te1~i;tlm1n1t.n o de 1x;1¡1'.Lb1·,1, fiü 

rept·!~t-~enta gcáfic~•m1::nt~1 un concerto n11,ral 

o inteloctui..l, poi~ :ll.t~un:.. flOlllCj«n~a " 

corrcspondenc1u. que ol entencl1•i•nto peroibl 
ontn1 ol concupt.o 'I ill¡uellu. 1.agen, 

Existen infinidud de definiciones d• 

a.utcu'eil con reupecto u. loa oi'111bol011, dentro 

.de lr.u ""ª bport4'nte11 tena.oa l• de l!:rnat 

·c..a11irer, l'W""' el li4 ronu. ttl•b&Uc• pu111lu 
tonii.ruo de tu.l •ado oue se untl11naa 11n ulla 



un;,, dh·occicín lltll'foctu.mento deterininc.cii. de 

1". Ct•nca¡icio'n y l" conforllli4cio~ espirl tuul 

de Lignifici.do y es vincula.do u un signo 

aensible, concret.i y le lls u.tribuido 

interiomento. 

Segun SlllitWlll ~nger el sfallolo pn11lno 
es todo acontocialento, 11S11Al .. nte de 

condición 111'4:iii"atica que &• &11pone 

1significa al~una ot1·a cosa debido a 

convenciones de regl¡¡,a de lenguaje taCi t.u 

y ex11lÍcit.<.s, 
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s1'111bulo en dis .. rao gritt'ico es el 

elomento gr.:t'ico pdnw.du }l<l.ra. l"' 

iá;ont.ific••ci.:Ín de ur1•' c;1111p;.iU'... 

:iu 11ro¡l<{1>it.o e:i u.tr•.•n· l:... vil.lta y llil.nia1• 

"111. ,,t.encio'n :i.l n<>mb111 coqior~tivo, 1..ü como 

:iugurir li.l. ll"-tu1·w.lo,.i. de' la comp¡;,ñi.'a 

e voc .. ndo s~nti111ient.:.s <4propi•.dos, c.:intlene 

y cl&rifica el objeto de au co111petenoia al 

ello fuere necesario. 

Desde el punto de viat& hiat~rico puede 

sin duda ot.ervarse que el concepto de 

simbolo solo va madurando lentaniente. Tiene 

sus origenes en la relió&n y ha estado 

ligado a ella. 



Ahora en la epoca moderna se ha 

traspla.nt.ldo en forma co!Uiciente y decidida 

a otros terrenos del arte y de la estética 

pues ellos que articulan conceptos como por 

ejemplo tenemos loa nombres de las cosas, 

pues ya que todo lo que es nombrado se torna 

en identidad del pensamiento, 

Ahora bien, a diferencia de loa signos, 

la propia configuración formal de los 

s(mbolos debe ser estrechamente co!Uiiderada 

en relación con lo representado, es decir, 

con su significado, y esto en cuanto sirvan 

como indicadores de la existencia de algo, º' 
portadores de un mensaje, 
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En breve y en concluso la 1111ociación que 
un signo pueda tener con el stm'bolo 1& aolo 
en l& representación gr~fic& como el di un& 
letra que es un signo, pero si & una letra 

se le hacen ciertllll ~odificaciones &e 
convierte en un &i'mbolo convencional y de 
identifica.cio~, pues hay q~e recordar que 
existen simbolos creados por convención de 

necesi~ad y símbolos naturales genuinoa 
legados de nuestros antep111111dos que han ido 

evolucionando adjunto a la cultura, 

Ya hemos establecidos lu caracter!aticu 

uni t&rias más sobres&lientes de loa símbolos 
pero que es un& alegoria? & y que 
diferenci1111 puede tener con los aim'boloa en 
el campo srifico? 



Una alegorta es una ficcion consistente 

en representar una cosa por medio de otra. 

La alegoriá es una representacio'n 

puramente fic;urativa, metafó'r.ica y un tanto 

awtracta cuyo propósito no es sino ilustra? 

de modo naturalista-realista, hechos 

extraordinarios, 

F.s nuy importante 11 .ancionar que la 
combinacion de la figura hiato'rica con 11 
objeto simb~lica1111nte expresado •• lo qua 
corwtituye un& alegori'&, 
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Hay que destacar que en su mayor{& laa 
figuras alegóricas provienen de la mitolog!a 
grecorromana provista de atributos de data 

mr.dieval o renicentista. 

Alii' como 11n 111 l•nluaje podHOll 

distiguir en el arte y en la r1111g1Ón, que 

existe una fol'!ll& de representación de 
contenido ee1111ibl11 y otra que sir~• d11 lOll 
medios de expresión alegÓrico-t1iMbÓlico. 



Pero son lll&Í; las diferencias p&lp&bles 
entre ellos pues el sÍmbolo es un ele111ento 

de uniom ent19 dos mundou, visible e 

invisible, en cambio la alegoría es una 
illlilgen que data de tiempos históricos con 

una realidad que repreoenta (visible), o sea 

que fortosamente una alegori~ lleva una 

relación visual directa a lo que repre11nta 
y un s{•bolo no necesari111111nte. 
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El 11Í111'bolo tiene 1111& al111lficaclón no 11n 
11ignlficlldo. Slgnlficación q11• n1111 &)'lid& a 
la identificacio"n de algo direct&Mntll y no 
como en la alegorl& q11e para co•prenderla o 
identificarla ae neceaitM. de 1111& ci1rtM. 

·preparación lntelect11&l y de perc1pción 
unltarla de cada 1111& d• laa ideaa q11e 
coRlltituyen el conjunto co•o un todo 
identificatl vo, 

Otru de lu diferenciaa i•Portantea de 
un 11i"r.bolo y de 1111& alegarla ea •l de la 
1~laclob &n&loglca y ho•olÓgica que exiete 
entre uboll, 

En la alegori'a e& 1111111 fuerte la 

motivación &n&lÓgica que 11n •l•'bolo slirico, 
pero esta se compensa con la i11111otivaoi&n 
homolÓgica en la c11al el aignificlldo con la 

figura es arbitrario o convencional y no 
como en la analógica q11e la figura lleva 11n 
significado l~gico. 



2.- EJEMPLOS DE SIMBOLOS·Y· 
ALEGORIAS. 

De manera introductoria se puede decir 

quo ol hombre euta en coloquio con laa 

forman y com1lgo mismo, su mundo est1t lleno 

de for~as linguisticua, imagcnes arti'sticae, 

simboloo miticos, ritou religiosos en una 

palabra,"cl hombre no os un iini111al rucional, 

sino un animal simbo'lico", segun C&asiror, 

pues oe gui~ por simbolismos prestablecidos 

que han ido evolucionando con el ¡w¡ao del 

tiempo y en la b~squcda inc&naable de lo 

estético, de lo práctico, lo funcional y lo 

perfecto, es por eso que se h&n ido 

simplificando y ahora su graduacion 

simbólica no depende, pues do la perfecci&n 

del exterior sino de la dispoeici~n interna 

del e.spectlldor, 
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Elit.oa aon alguno1 1j1111ploa da al'•'bolOI 
actualea de inwfgen•a corporat.ivaa que aon 
lo& que eatan 111&11 ligadoa a nueut.ra CIU"l9ra 
y que generalllente eat.an buadoa 1n figuru 
geonwlt.ricaa dando una divel'liificacion de 
result.ados y efect.ou, 



Los símbolos de imagenes corporativas 

tambie'n pueden toner como base de partida 
la.s letras, lAS cuales nos indican el 

nombre con la inicial o iniciales de la 
empresa o corporaci~n. 

otroe que son muy ueadoe en la 
actualidad son 11.quellos que contr;iatan i .. 

superficies y que nos dan una simulación d• 

volumenes y que en muchas ocacionea van 

ayudados de la relación figura•fondp para 
conformar un todo impl{cito, 
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otro ejemplo es el de aquéllos que estan 
formados por una serie sucesiva de figura& 
que nos ~an la impresion de giro, 
movimiento, dobleces, dinamismo y que en 
muchiiS ocaciones resultan agradables y muy 

funcionales por el equilibrio radial que 
impllcan, 

Por otro lado tene•a. aquello• q\18 •• 
'bllllan en una figura anlMl o ve¡et&l '1 

resultan 1111111 obvloa y ae utlll&an por la 
relacion simb6lica forul que exiat& con lo 

representado o con &l«un& oaracter(stica 
atribui'da con las funciones de la Hpresa, 



Por ultimo tenemos los si'mbolos de 

identidades corporativas que se buaan en 

abstrnccionoa pum:> (l•>ctr¡ue loo: ro::iulia 

pra'ctico, interesante la atraccion visual 

que puedan lograr, pero en muchaa ocaciones 

no dan el fin dcueudo con relación a las 

empresas y generalmente se basan en la 

interpretación que nos pueda dar la for~ o 

ayudados por la percepción visual y 

psicolOÍ~ica del.color pot'qUe quedan en forma 

enclava<ta en una t'Clacio'n sitnbolo•significud 

de tipo homolcfgico, es dech, que su 

significarlo es convencioanal o rabitir&rio. 

17 



Como ya se ha visto, la mitología 

grccorronnna es quizas a mi juicio aunada a 

la hudldi.ca lau que tienen la gama m.:S 

extensa de degorl~ 1ni'tican y fantásticas 

que encierran un contenido en cada una de 

sus manlfontac l onün y una historia que 

contar gonoralmente de origen épico, 



Como un ejemplo mftico•histó1•ico, lu.e 

ale¡ioriÍt.s impb.ntan uu huella en la crea.cion 

y transcripcio'n de lns imil¡iencs religiosr.a a 

impt'flsos con un sentido abBtracto tanto en 

indumentaria como en su formación, ayudados 

en su alegol'i~ por una serie de 

configun1.ciones astrales, naturales y de 

gran coloddo, 

J.i.e alcgur~as como ejemplo de fuente 

decorativa han sido un factor estético •uy 

importante en la historia de los gru.hidos, 

pues constituyeron lo que son las viftetas, 

las cuales son un& serie de figuras · 

ornamentales que oc colocaban generalmente 

en la parte supel'lor e inferior de los 

libros p;¡.I'a darle lll<lS atractivo visual, '1 
genural11111nte er&n a biise de filig•&rWlll de 

figuras naturales y &nlmale•, 
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Tambien la impresion de timbres postales 

se ha visto invadida por las alegoriáa :p11ra 
dar a conocer un aspecto general de la 

época, sus avnces, sus tendenci"8 y en 

cierta forma reflejar la forma de vida de 

una opoca o de un gobierno, 



Un ejemplo muy caracteristico en el cual 

o baervamos una oorio de alegoriás es en los · 

naipes espaflolea los cualcu tambien poseen 

un sentido m~ico-mi'tico de la ab;tracción 

de una :realidad hiatórica, 

Tambieí1 dentro del muido de la her¡¡"ldica 

(escudos), han incursionado inclusive en 

nuestro escudo rucional aun se conserva 

gran parte de lE ra3¡ios caractcristicos 

que lo iniciaron como tal, solo 11e han ido 

eliminando unos y estilizando otroB al 

correr del tiempo hasta conocerlo como en 

la actualidad , 

'l'ambie'h quedaron como vivo testimonio 

la.s alego'ricas portadas de libros de antaño 

loo cuales llevaban ho1·a::; de trabajo para 

I'llali:r.arso. 

&;te es un ejemplo do una portuda pam un 

libro de poemas cntitulado • Uumanticismo 

de las mujeres •. Y en el cual podemos ver 

que clltan bl<:n ut llizadas las 14lcr,orÍas, 

WOMEN 

AND UOOKS 
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3.~ DENOTACION, CONNOTACION Y 
SIGNIFICADO. 

Como principio tenemos que definir que' ee 

denotar y que es connotar y la relacion que 
tienen con el 11ignlflcad,o. 

Denotar ea la fieura representada ya uea 

de un objeto conocido representado por un 

g1•áfico, 

Connotar son los conceptos relacionildos 

con esa figura (funciones y relaciones), 
!'ero 00 hüy que olvidar BUG BÍgnificiidoB 

naturalo~ o convonoionalcs o oca lo que 

dar a entender o decir, 

rENarA 1 Una manzana 

CONNarA 1 Comida, fruta, roj&, a{11bolo, 

SIGNIFICA 1 la tentación entre otros, 



Es· facultad peculiar del hombre coordinar 

y reaccionar ante los simbolos, a.si'pues los 

simbolos no pueden ser reducidos a meras 

senales, pues los s{mbolos operan y los 

stmbolos designan. 

Un pensamiento de relacion va sucedido de 

un sistema simbÓlico, Pero hay que hacer 

notar que si. un slmbolo no esta bien 
estudiado desde su punto de vista de su 

potencialidad gestáltica (o sea el n~mero de 

significado atribuidos a ese sfmbolo pues 

entre mas potenc.lul tenga mayor sera el 

nifmero de significados) pues puede llegar a 

denotar varius cosas de tal manera que se 

representa una ambigÜeclad o sea llegar a una 

inseguridad perceptiva de una idea en la 

intet"PretaciÓn, 
Existen infinidad de simbolos que poseen 

un& connotacio'n y denotación totalmente 

diferentes y que en el mayor de los casos su 

nimbolismo viene de caracteres legendarion y 

m(ticos como en lau alegor(aa y que han ido 

evolucionando y forman parte esencial del 

23 

contexto de la •ente y de la experiencia, 



Como por ejemplo una mar1.orca de 111&i':.1 que 

es muy utilizada en todo lo relacionado con 
la agricultura, pero por que una mazo1-oa 7 
no una peni. o una zanahoria, pues porque 

simplemente la mazorca de ma(z es el 

simbolismo de la fertilidad de gran 111Taigo 
sobre todo en Amc'rica, 

Pero dentro de esta& variantes 

semantic11.11 en lo que l'lt&pecta a lo 

representado hay que hacer notar que el 

proble111& es sencillo cuando se t .. ta de 1111& 

configuracioh de 1" ™'turale:.1a que aignitica 
un árbol o un hombre pues re111ilta tM:il 

~emprender este tipo de significiido o 
u.sociacion directa no asi' cuando exi11te un 

significado intr{nseco o indirecto co•o laa 
pinturas atatract&&. 

Un ejemplo caracteristico y de todos 
conocido, es el de una crur1. roja que denota 
dos barras cruzadas en perpendicular 

pintadas en un color que ee rojo, connota el 
si'mbolo de una ansti tucio'n bene'rica •n ayuda 

de la salud, significa solidarieüid univerual 

para salud, 

Pero si a este si~bolo le hacBllloe cncer 
un poco la parte vertical inferior de esa 

cruz, su denotacion eeria do& barraa 

cruzada& en perpendicular en color rojo, 
pero ahora como simbolo de la rellgion 
cristiana, sus significados cambiari~n de 



* An6lisls breve de ejemplos. 

manera radical, pues significar1a la 

esperanza, la salvacio~ del alma y la fe 
entre otru. 

llite ejemplo resulta inte1·euante pue11 noe 

denota una cabeza de animal vis11a de frente, 

como puede ser un le~n, puede ser una cabeza 

de puma enmarcada. en unas barras, su 
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connotacta'n seri~ como un 11tmbolo pa1·1> un 

~.ool~gico o para una ma1'Ca de ropa, etc, 

Significa l'erocldlld, granda.,,, y en 

Última instancia Pl'E:C«ución a J,,5 anim<Ílen, 

Por Último tcnen1os esto ejemplo en el 

cual el stmbolo nos denota una clave o llave 

de sol o simplemente si no sabemos de música 

una nota m~sical, pero su connotacion viene 

siendo el si'mbolo de una identidad 

corporativa utilbado por u11a empresa 

dedicada a la creación de instrumentos 

musicales o algo i·elacionado con la mu'sica, 

Significados atl'ibuibles como armorii'a, 
melodico, ritmo, etc, 



Esta alegori~ nos denota un escudo, una 

m~cara, unas casas, letras, unos libros. 

Pero su connotaci~1 es el de un cartel 

p¡ua una obra teatral localistil, signific¡¡ 

mascarada, cul tui·a, historla,etc, 

Este ejemplo vemos que su denotacio~ esta 

contenida en una plu11111o, un roedor, unu 

letras y una especie de concha, eu 

connotacion es1lo erudito, la sabidurla, lo 

elegante, lo rebuscallamente ornamentado, 

Significa1ex-libris de Manuel Q, Salceda, 
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Como ultimo ejemplo tenemos esta alegoria 

que nos denota dos hombres, un recipiente o 

una tina, utensllios de trabajo¡ su 

connotacio~11va desde el descubl'imiento de la 

impresic{n tipográfica, el intelecto y la 

pemeverancla, etc. Slr:nlfica1ex-llbr\s do 

Hans Lenz. 

Como hemos visto en esto11 eje•pl1111 lle 

si'mbolos y alegori1.&, lil8 relacion1111 entre 

lo denotado, lo connotado con su si¡nificado 

.son esencialea para el tlxi to de la figi1ra en 

el mundo de la co111unicación visual y gráfica 

de tal manera hay que tom&r muy en cuen~ a 
la hora de crear un símbolo o una alegoriÍt. 

dado el c11So, esto para unificar criterios 

en los espectado1~s y estar concientes y 

seguros que lo que 1110&tra111os es lo que 

que1~mos y que sus i111plicacione11 tanto 

externllS como internaa son lllS que 'bulica•os. 



4.- FACTORES DETERMINANTES Y l'UNDAMBNTOS 
GENERALES DE DISdO PARA CREAR SIMBOLOSDE 
mENTIDAD CORPORATIVA. 

Primero e 1 diseñador gráfico tomara en 

cuenta una serie de factores que 

determi.naran la validez de un si.'mbolo1 

a)l!:n nlngtfo caso el siÍnbolo podra 

parecerse o recordar a otro plU'a evitar ser 

confundido, 

Una solución demasiado fácil puede ser 

considerada como un& advertencia de que 
alguien 111118 ha pensado la misma solucion, 

b)l!:n el limite de lo posible la forma y 

la composicta'n del sifubolo, deben ser.la 

impresi~n de una idea, de la caracteristica 

o del tipo de la persona, de una instituci~n 

de una profeslo"n, 

c)Siendo un slmbolo un elemento de 

tdentidlld corporativa debe ser claro, 

sencillo, facilmente reco1dable, a fin de 

que se pueda entender e identificar 

inmediatam11nte y como ya dijimos esto se 
obtiene por medio de una fo1·ma geométl'lca 
que expresa su significado en forma compacta 

o formas identificables, la misma forma dube 

tener un trazo grueso para darle la 

importancia que req\liere el aimbolo, 
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• 

d) e.da ai'mbolo debe &er red1&clble en 

ta111&110 al máxlmo poalble(para tarjeta d1 
identificacio'n ior ejemplo )1 el &1111111nt&r al 

t&111año no entraña problel!Wlli. 



e)L& utili~aoion del srmbolo debe ser 

posible en todas 111.B formaa y en todos los 
llUldios, ya sea en forma bi o tridimenoional, 

impreso en papel o en mudera o tal ve~ en 

metal, el cual casi nunca es plano, tal ve~ 

pensar en un letx~ro luminoso de pl1111tico, 

ete. 
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f)El si~bolo dobc ser diseñado en blanco 

y negro tomando en cuanta sus valores 

pouit.ivo y negativo, li:n una segunda etapa "º 
puedo.tia.car un eutudio crom~tico y el color 

acepta.do, sin embi6rgo debe hace1'1;e a la 

inversa, 

¡r,)Vür la posi bll ldad siempre de cambiarlo 

de positivo a negati\o en el cual el si'mbolo 

no debe de cambiar su expresividad, Se debe 

de cono;lderar o pre\'er el posible cambio 

total de la forma al tranofo1·ma11 un positivo 

en negativo o viceversa. 

h)I.a 1~ali~acion de 1&11 variantes del 

s~mbolo, reducciones y amplificaciones 

fotomecánic¡¡¡¡, el positivo y el negativo1 

dolinelldoe sobre diversos fondos, 

reticulados en color, etc.1 dan un cuadro 

muy completo de las numerosas aplicaciones 

de ello, brindando mr.s facilmente un 

P&norama del al'.11bolo en todoe a1» contextoa. 
(ver ej~mplos anterlorea), 



i)El si.'mbolo puede, pero no debe ser 

completa.do con el nomb1~ de la industria o 

corporacio"n que representa, Este puede 

completarse o con una palabra o 

caracteri~tica que se integre realmente al 

si'mbolo, o si se ac;rega 01·ganicamente a lo 

diae~ado, como un caracter tipográfico, 

integrado en for111& llleclUlda1 arriba, abajo, 
al lado o alrededor, el Hgundo tanino de 

importancia al si•bolo resultante COMO 

posible solucion. 
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De m&nera esencial e introductoria 

veamos a unos de los m.:S importantes1 

a)HETICULA1 Por lo general, al momento de 

querer crear una reti~ula p&ra llegar a ver 

las soluciones mas practicas y mejor 

encamillildaa para log1·;a nuestro sl."mbolo lo 

primero que vamos a hacer es formarla 

mediante una sucecio"n de rayas coloaadas ya 

sea perpendiculares y paralelan o con cierta 

angulacio"n para tener opcion de jugar con 

las formas y nos den dive:ruidad de opciones, 

b)EQUILIBHI01 Para dar la sellllacio"n de 

equilibrio se hara una serie de tra~os hacia 

el centro( ver ilustl'acio•n), para dividir 

nuesti·o campo \ isual en varias secciones y 

asl' saber que p11rte del campo esta 

sobrecargado de imagen y cual esill desierto 

o pobl'e y tu.cer los cambios necesarios para 

lo¡~mr equilibrarlos y que se vea agradable 

a la vlsta y no se sienta que se cau o se 

sale por algun lado. 



c)MOVIMIEN'l'01 Al° estar creando nue6tro 

stmbolo es casi inevitable do que tenga 

mo1 i111iento, 81 problema con:;isto en 
organl11ar o¡¡e mo1 imionto perceptivo de modo 

que 6ea autosuficiente, pero esto no6 lo va 

a dar la experiencia de acomodo viuual de 

los ulemcnto6 que conforman nuestro si~bolo. 

d)COtfl'llAS'm1 Nueutro ·ui'•bolo ileb1irá.tuner 

una maxilllít. percepci<fn de lu fol'llllll pueu d• 

ott·a manera se perderi& con el fondo, 
Ceneralniente euto ue logra en lu praotica 

con el uso del color ya sea por el tono o 

por el contru)e del color, 

e)COLOR1 Co1110 factor perceptivo• 
psicol~gico muy importante h&y que &nuliz&r 

el color o los colorea que el si111bolo 

llevará pues de el dependera lu senuaoionH 
que tr11B111i ta 111 espectador. 

De acuerdo al objetivo uera el color y 

tambien de acuerdo a 111& funciones que 

desempeña la coorporaci~n dentro del aundo 

de la competencia. 
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f)PHOPOltCION1 Para que el aí11'bolo quede 
bien proporcioniido con referencia al c1111po 
viouul hay que centrarlo en el CIUlpo y 

dejarle un margen lo suficiente p&ra que no 
se salga o pierda, tamblen ea importante ver 
la relacio'n de la proporción •ntl'll cwta uno 
de los elemento& que forman el a!m'bolo{a1 no 
es de una sola pieza)para evitar que unos ae 
vean deblles al lado de otroa o al rt1vea y 

e'itar que ae deab&lancee" viaual11111nte el 
diueno, 
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g)HI'rM01 El ritmo es el movimiento 

marcado por una recurrencia l'egular ya sea 

de ·mayor a menor (rnr,resión) o de menor & 

mayor (progresión) esto es lo que en muchos 

sfmboloa dá una calidad perceptiva lógica 

interesante tomando el orden como factor 

decisivo en la estética del mismo. 

h)PE~PEc:l'IVA1 Con la utilización de la 

perspectiva pode111oe dar tricii11111naional1dad • 

las figuru evitardo se vean planu 

aument&rdo en muchos cuas la atraccion 

visual dependiend·o la angulaciÓn de la .. ia111& 
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*Programa alstematlco para 
creacl6n y diseño de slmbolos gr6flcoa. 

Ahora tenemos un ejemplo muy prilCtico 

para la creacion y diseno de simbolOll 

visuales mediante un PHOOHAMA S ISTC:MATICO 

segun un articulo de Ed lledno Visible 

l.anguaje, el cual sigue los siguientes pa11os 

a)EL PliOBJJ!;MA 

b)DESCRIPCION DEL USUAHIO 

c)ANALISIS DE LA l.ESCRIPCION Y 

OOFINICION JE 'l'lfüMINOO, 

d )FUEh'l'ES DE IN~'OHMACION, 

e)IMPLICACIONES IEL CONTENIDO, 

f)PALABRAS DBSC!UPTI\'AS RELACIONADAS CON 

EL Cütfl'ENIDO. 

g)IMN:iENES DESCRIP'l'IVAS HELACIONADAS CON 

EL COtfl'ENIDO, 

h)'l'ABLA (EUX:IU LAS DOCE Mli:JU1iliS), 

i)LISTA MATRICIAL (J6 COMBINACIONES), 

j)SELECXION (EWJIR DOCE JE LAS J6 
COMBINACIONES), 

k)SIITT~'SIS DE IMN:EN VISUAL, 

l)HEDUCCION SKETCllES (EIECCION DE 6), 
m)HEDUCCIOtl SKE'l'CHES (~~IIDI!I UtlO Y 

llE~'ItlAHLO), 



a)EL PllOB!EMA1 Diseño de un si'mbolo para 

la floreria ELITE S,A, 

b)DESCHICION DEL USUAHI01 El mlcleo 

colectiva que adquiere sus productos es 

gente con clase que exige calidad y 

presentación en 1011 a1Teglo11 fla·rales, lllii 

ca1110 originalidad en 1011 diaehos de la misma 

Se podr1a decir que aon per&ollilB 

detallist.as a la hora de adquirir algo 

·suntuario y por consigulente pertenecen a la 

clase ecanimica alta o media alta. 

c)ANALISIS DE LA ffiSCRIPCION Y ffiFINICION 

DE TEHMINOS 1 

FLOllERIA1 Lugar donde se adquieren varios 

tipos de flores para ornato, 

CLASE1 Status uooial p1~stablecido, algo 

fino. 

CALIDAD1 Acabado muy b11eno, clase en el 

producto, fino, 

PHESENTACION1 la manera de moat1ar algo, 

ARllEG L01 Q11e poaee armenia, q11e tiene 

compostura, 

Dtsfo:Nn1 Algo que cumple req11lsitos estéticos 

f11ncionales a la Úpoca y prlcticoa. 

ORIGINALIDAD1 Algo novedoao, 

d)füEll!'ES DE INFOHMACION1 Dichu fu.otea 

nos lii brinda co111pl11t.&Mnte la 11111pn11a. 

e )IMPLICACIONES DEL CON'lENID01 (í\INCIONi:S 

11! LA l!:MPlt;SA) 1 l!:sta uprelia ue dtldica a la 

compra en gran eacala de floree y a la venta 

a todo el pÚblico(si111bllic&111ntll), Ee una 

empresa q11c vende ar19gloa florales 

naturales para la decoracio'n (ya sea en loa 

mismos arreglos o en macetas y tiene una 

mediana red de distribuidores o caa .. en 

toda la república, 

su funcioÍI general ea exaltar y vender un 
articulo de 111cro adquirido por una pequefla 

lll&Ba de personas, 

Esta conectada a eu ve& con una coapaA1a 

expendedora de cerá111icaa fin .. , ql&U lH 

surte todo tipo de bluies y 111&Cet.a para eue 

arreglos, 
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r)PALAll!lAS OO:SCHTPl'IVAS ltELACIONADAS CON 

<;;L CON'l'ENTDll1 

•l)Lucro. 
2) Decora.e io'n, 

))F'lores, 
4) Naturalcl'.a, 

,5)Cer.:u1ica. 

g)IMN::ENE:s IESCRil"rI\'AS RELACIONADAS CON 

El, COlfrENID01 

l)Flores• Margaritas, tulip,¡nes (pueden ser 

otr1111). 
2)Naturaleza- Varias hojas (o cualquier 

cosa relacionada a ella). 

))'l'lerra- Macetas, 

4)Cerámica• Floreros. 
5) liegaderas- Coba de agua, 

6)Aro~a- Formas onduladaa, 

Estas implicaciones están sujetas &l 
gusto pa1t1onal del dlseñll4or. 
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h)TABLA (EW:: IH LAS DOCE ME!JOJlES 

HELACTONES)1 

• • • • • • Flore• 

Naturalesa 

• • Tierra 

Ceramlca 

• • Reeadera 

• Azoma 



i)LISTA MATRICIAL (J6 COMBINACIONES)1 

FLO!lES 

TIEHRA 

J
MAftGARI'rAS, 'l'ULIPANES 

llOJ/\S 

MACE'rAS 

FLOHERC6 

CO'rAS 00: NlUA 

Ful!M/\S üNDULAIJAS. 

J
MA!CAllI'rAS, TULIPANES, 

HWAS 

MACETAS 

l
nOREHOS 

CCYl'AS DE AGUA 

FOllMAS ONDULADAS, 

NATUllAIEZA J
MAllCARITAS, TULIPANES, 

HOJAS 

MACl<~TAS 

~· LOlll<!llll3 

C01'AS JE NlUA 

FORMAS ONDULADAS, 

Cl!:llAHICA J
MAICARITAS, TULIPANES 

ttr.\JAS 

MACl!.'TAS 

AHOMA 

FLOHEROO 

GD'rAS JE NlUA 

FORMAS ONDULADAS, 

J
MA!CARITAS, TULIPANm, 

HOJAS 

HA~AS 

FLOllERCS 

COTAS IE N:UA 

FORMAS ONDULADAS, 

J 
HAOOARITAS, TULIPANES, 

HOJAS 

MACl!.'TAS 

I
FLOllEROO 

CCYl'AS IE M:UA 

FORMAS ONDULADAS , 



j)SElliCCION (lfü.X: I1i DIJCI!: D8 LAS J6 

COMJHNACIONlcS) 1 

l, -r'LOHES - MAICAltI'l'/\S, 'l'ULIPANl!S, 

2 .-FLOHES - HOJ A'l, 

J.-r'LOHF..S - MAC!•:'l'A. 

4.-f'LOIU~S - r'LOll!'!ll(ll. 

5,-FLOllES - COTAS DE AGUA, 

6, -FLOHES - FOHM1\S ONDULADAS , 

7, -'l'IEltílA - MAICAlt ['!'AS, TULIPAN1'S, 

8,-TUfüHA - HOJAS. 

9,-RECAIERA - MAICAílITA.'3, 'l'ULIPANES, 

10, -HECArf:RA - HOJAS, 

11,-AltOMA - FLOHEHUJ. 

12,-1\ltOMA - MAIC.AllT'l'AS, TULIPANES. 

k)SIN'l'EBI!:l m: !MN:l~N VISUAL. 
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Como comentarios a esta figÚra diré que 

es b&stante buena pues ademilll de cumplir con 

requisitos estlticos , cumple con relacione& 

de proporcio~, equilibrio y &obre todo da la 

sensacio~ buscada de algo fino y aofisticlldo 

lo cual va muy acorde a la florel'ia y a su 

funcinamiento, 
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5.- CUANDO UTILIZAR UN SIMBOLO 
Y CUANDO UNA ALEGORIA. 

Este paso es impo1·tante y es un preámbulo 

para llegar a las conclualones fi11&les es 

por es.o que lo tuca11• de la 111Mner11 mJs 

sencilla y llana pam qui: puedan cuptar en 

su esencia cuándo, a qué ho1·as y por qué 

ut ll i:.111.rlos. 

Un st'mbolo griftco lo vamos a utili11ar 

para que forme parte de la identidad 

corporativa de una. empnma o lnatituci&n. ~ 
identidad corporativa esta constituida por 

su nombre, o sea el logotipo, el si~bolo es 

la imagen \isual que lo distingue y lo 

representa y por todas sus aplicaciones 

gráficas y visuales para ya. i;:onvertirse en 

imagen corporativa. Aplicuciones como 

impresos de sobres, cartas, hojas, recuerdos 

y todo tipo de propaganda que recuerde a esa 

corporacio'n. 
Pero se trata de saber cu~ndo y por qué, 

El por qui esta dado desde el momento en que 

.debemos considerar un si'.mbolo como sencillo 
para que pueda ser reco1tlado can facilidad y 

quedarse ~rabada en la mente en cuestión de 

segundos, razón a la cual una alegori"a 

t1utlari"a. 111inu tos o in.iW, 
Otra rait.on ¡¡i.rl'a 114 que e11ta dllda por lou 

t.amanos, un simbolo es ideul para una 

corporación porque puede ser disminuido de 

tamaño y ser legible a cierta distancia, en 

cambio una alegori"a se ¡¡glutina ~nilo una 

idea a111biglia de capt.;iciÓn i.ellliorial, 



Un 111.'mbolo como producto de urw. 

convencion puede ser t<t.mbiun utili~llllo coau 
intilcaLivo de una ¡iro¡iu11icioí1 11ubjvt.iv& uh 

objetiva que indica y nos da idea y 

exiutencia de algo, 

Por otro las alegortwi uu lld~untran 1111111 

bien como un PllllO or1111mental y de un& ti; 

realldóid mttica hiat¿rica relacionlllia con 

escudos, blaasones, timbres, naüpua, 

configu1·aci.rn de la mitologia universal, sn 
portadas de libros para finea uapuoiales, 

para usar una alegorta ee tiene que uaber 

porque se usa y que finea lleva, una 
alegor{a tiene &us precaucione& en di&e~o 
pues se corre el riesgo de oa.er en un 

folklor diseñado o como ya dije antes en una 

estrombosis de elementos que llegan a ca11&ar 

la vista, 

,_._,.,,-~,, ... !.• .. ·-· 
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*El problema de estilizar alegorlas 
para crear slmbolos. 

Primera.mente tenemos que saber que la 

estiliza.cio'n es reducir a sus partes m.ts 

esencia.len una imu.gen p1u·a uttlizal'la como 

fl.~ura representatha de 11.lgo. 



Con biAstante frecuencia el llegar a 

estiliza1· una alegori'a no nos llega a 

solucionar el problema de crear un simbclo 

por mis moderno o estilizado que este se 

encuentre, Pues los elementos 

identificativos siguen ahi" como ayuda de 

reconocimiento, como una realidad que es 

llevada a la metLtfora 1 isual. 

Pero no hay que ohida.r que esto siemp1oe 

sera una solución intermedia ya que el 

elemento denotado tendra sie111pu1 
connotacionea y significados a1•bl. trarica, 

Debemos entender que un si."mbolo ja111&11 

estara provisto de e&& serie de elementbe 

que conforman una alegori."a, un simbolo no 

tiene que hablar visualmente contandonoa una 

historia de como nacio', tampoco nos dirá 

~uales son las caracterieticas principales 

ce esa institucion, lugar, servicio, empresa 
corporacion o lo que fuere, ni cualee eon 

sus principio& que lo rigen, 
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CONCLUSIONES GENERALES 

11 

E!ila tesis presmta de mw1era elm1enlal wia 

dlferenclaáón de lo que es un 11únblllo. una alegorla y la 
tntroducdón de los 1mblanali. Pue11 bien: 
+ Un 11lmbolo g¡Ullco, e11 el elemmto grállco pwu la 
ldcnUllcación de wia compu1iíu. 

+ Una ale¡orla es una ll cáón cuwtlllalte en repreeelllar 
una coa por medio de la otra. y dldll& reprcacntaaón ca 
mmunenle llpaUVll. metafórtca y un tlllllo at.lrac:ta Y' 
cuyo propóllllo eai la reprmentaclón de 1111 concepto. 
+ Un emblema 11e define como 1111 jerogliOco o lnllllflla 
que representa al~ filf,lra y generalmente ea 
representación 1111111JóUca de otra. 



Ahora blm, haciendo una ev.Uuaclón gent,r.d del 

contenido de la tesis, hay que perClllar11e que lo máll 

Importante 1iU11 la11 dlfennda11 que t'Jlllilen entre amb011y 

el funcionamiento que según en el eliludlu rea!Uailo ha 

llegado. 

i.as diferencias son: 

• (#le el slmbolo es el elemento de wllc'.11 entre dos 

mundos: el vl!ilbley el lnw.tble, en rumblo la!i alegorlas y 

emblemas son unas lmágene11 de dala hlstórtca.11 de una 

realidad que representwi. 

emblemas son una.~ Imágenes de dala histórica de una 

realidad que rcprcsentw1. 
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• El slmbolo, como ldmUdad, Uene !il¡ntllcadón, no un 

11lg,nlflwdo, !ilg,ntllcaclón que no& ayuda a la 

ldcnllllcaclw de al¡¡o dlrcclarnenle y no como en la:i 

alcgorlllli y tmblcma11, que para c1111prmderl011 o 

ldenllllcarl0& 11e neceslla de cierta prepill'ilclón 

lnlclectual y de percepción wlllarla de wdaWlil de lall 
ldcilll que c<11stlluycn el conjWllO como un todo 

Jdcnllllcallvo. 



~ éil.ve ! _1\(f cádaJ!-.:1 
...... - -·- - - - - - . -· :1 

. MEXiCi NONlS JUNÜ aD. ><tJCCCLXIX. 'j 

• Otra serla. la que está dada por la relación illlilló¡¡,tca y 
homoló¡¡,tca que exl!ile entre am!n'i. En laa alegorlas y 
emblcma!i, e11 la analó¡Oru la que lo11rcmarca, puea llevan 

un slgnlllcado lógico, pero en lo!I súnbolo!i gmllc08, el 

lilgnlllcado puede ser arbllrw1o o convencional, o sea, 

homológtco. 

" 
" 

•Un Slmbolo ¡¡rállco prlmerollllunllplllcadoobjcUvoy 

directo y cn se¡undo lugar deberá 1er a¡¡,radable de 

awerdo a iu dtllCl'lo. En cambto wa alc¡orla, pmcro· 
debe !ICf a~able y, e111u:gundo upr, no 11hmpr~ llene 

un si lllJlll rudo gmeraknente subJeUvo, o sea, con biuea. 
artlsucas. 
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• Los símbolos gráficos bien dlscnados llenen liOlo un 

slgnlflcudo preciso, pues es claro, sencillo y fácil de 

lnlerprclur, pues post't!n un mínimo de clemenlot; de 

co111poslclón (solo los más slgnllleiillVllli pan& ¡¡¡¡lJcr la 

exlslenclu de dicha empre su). A r.IWn que lwi alei<>rlas y 
algunos emblemas son confusos, rebu!ICados y dlficlleli 

de 1 n1e1prclar. 

•Otra scrádadaporl011colomi un 1lmbolo ¡eneralmenle 
tiene 1 ó 2 colo~ en cambio lu ale¡orlH y emblcm1111 
(ejemplolo1e1eud01) poHenel doble oeltrlpledelllllor• 
y esto eM lmportanle, pue• d poder de retención pua 
recordar wi simbolo, re11ulta máa eflau a rocnor,. 



• Otra diferencia es lo que en semiótica se entiende 

como potencialidad de expre11lón. Un símbolo gráfico 

bien dl!ieilildo posee una wja potencialidad, o - que 
realmenle expresa lo que quiere exprellill'. En cambio 
una alcgorlaen especlal, tiene un grado de potencialidad 

de expresión alta, o sw, que no fiC sabe en realidad cual 

es el elemento que quieren resaltar, es una confu!ilón 
geslálllca. 
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• Ollu e111á dllda por I011 lamal'IQ11, pus un buen llimbolO 
gráfico puede 11er umpllflaido o reducido de tamal\O. IUll 
como de uulldl\d repellllw. pet1pecUvado, dellna&do o 
con oln1111:11e de efeclOll y Blgue lllendo fundamcnlal, en' 
cambio lilli llle¡:ol1111 yem blemwi 111: a&tull nan.11e pierden 
en lii unldiid de la v1111a, no hiilla uno que obllenw'y por 

co11111gulenle no ue reUenen con facilidad. 



• Lo~ simboios gráficos tienen una actividad publicitaria 

comercial básica. los emblemas y ale¡¡orlas MOn de 
carácter ornamental, decorativo y en contada» oaicione11 
de publicitario. 

• Los simbolos gráficos "°"convencionales y las 

alegorias son representativ.is de un roncepto. JOAOUIN GAR.CIA ICAZBALCETA 
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Como hemOll v111to, mlentn111 lo11 emblem1111 y IH 
alegorhw 1111n de urlgen ablitr11cto, lo1111lmbolo11 reUenen 
un cierto parentclico vl11ual con 101 obJetOll o liel\'lcl1111 
que represrnliln y ... 

Ali como los e mble ll1Wi y lllegorlas fu e ron uWlzad1111 
con mucha 11nterlorldad, como ejemplo clálllco &enem1111 
el ongen de la heréldlca que fue el u1111 del totelJW, o 11ea, 

una ~ne de flgura11 que repretienliibim algo y 
generalmente eran de origen animal o vegelal. 



lo11 emblemu tuvieron un enorme auge en la épow de 

antano porque el concepto de dl!iCl'lo 111>10 eataball¡adoa 

lo arllsllw, a loesteUco y a lo rebu1cado, como enel CllllO 

del escudo o blalón de la famllla que, entre mayor 

element<11, eran de mayor alcurnia e lnteres y !iC le daba 

vuelo a la Imaginación para crear dichas formas 

agradables a la vista y en el que cada elemento nos 

narraba una pequeña historia a manera de significado. 

Olchilll formaa re11ultaban ai:m mu onduladu y 
rebU11Cadiw pur el lnteraunbto cultuial debido a 

expedlclone11 béllcu entnl oriente y occidente. 
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l'or 01n1 lado lu ttcnk:aa modema1 di 
repre11entaclón ¡r'8ca de hechol y nauru flMl'lln 
de11Cub1erto1 por Otto Newrath en loa temprllllll aftOI 
veinte• en Viena. 

Y aal puea, en d lar11U11ente analfabeto mundo 
premoderno, loll 11imbol01 plctórlCOI íueron lol 

prlnclpaleti l&ulu vlllualai para 101 atranjeroa que 
llepblln a la ciudad y necnltaban encontrar tlcnd-. 
i>aroerlu. bollCllll, rondu. etc: y lu lm~~· vlllu• 

le• eran de aran ayuda. oomo en la Edad Media lo fueron 
loa cartelCa que coljaban a la entrada de lol kale1 po11 

.medio de un0110pone1 lliuruldoll rMtela& 



HIPOTESIS 

Pero 1011 UempOll han Ido cambiando y exilie lll 
necesldlld lmperlo!lll de hilcer una 11eparaclón de 
utllldild tanto de los 11lmbolo11 como de la11 ale¡¡orla11 y 
enililclllllli, asl como analtiar 11u funclonwnlcnlO en 
lomo a unlls bu.se!i lcórlcus que 11e quieren comprobllr o 
yll hun 111do compw-adas. 

Asl pues, un 11hnbolo grálko lo vwno1111 utlllmr pw-a 
tdenllflcur a una compailla o corpor.&elón, pues quedll 
dentro de la rama de las ctenclWi de la comunicación, 11u 
funcionamiento estriba en que e11 11lmbolo de calidad del 
producto que reprC!iCnta o lo1111ervlclo11 que piala y por 
último 11e transforma en un slmbolo de promocló.n 
comercial o de 11ervlclo. Tiene sus balles en cu¡¡nto ll que 
está originado a blllitlde una flgurageométrlc¡¡báslca,ya 
11ea un circulo, cuudrlldo, triángulo y rectin¡¡ulo 
generalmenle. 

Deben 11er lo más sencillos y claros con 111gnlflcado 
objellvoydlrt\CtO, porquesolodebeexpre!lllr"unaldea"y 
nada máll. pues su funclónesemlnentementemmerclal •. 
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t:s Ideal par.i una empresa o corporación por ser fácil 

de recordar y por la fuer.ta de atracción que tenga al 

consumidor de ese bien o semcto, pues hay que tratar 
que sea reconocido de Inmediato. 

• 

1'ambltn I011 slmbolOll ¡!'titeo• funcionan hoy en I~ 
actualidad muybten.pueapucden~tanemnflicllldad 
a una dl•li&ncla conildcrablemenlcaitudlida.All l:OIJIQ 

tambltn reduclr•e de 1.amal\o para la papelcrta. 
obliequloli u otro11 WIO• de eaa empma y funcionan a~ 
pertecclón. 



Por otro lado las alegorias tlenensus ba!ifli mitlcas, 

históricas, artísticas y ornamentales y funcionan hoy en 

la a~tualtdad quttáudoles un poco de la confom1aclón 

l('Cnlca, eslu es, que ya 110 sulu scau urnamenlales, bC les 

puede dar un auge para cubrir algún fin especifico, sin 

perder liU ei;encla alegórtca y de i;er posible 
stmpllftcarlas con los elementos caructerislloos y poder 
esllllzarlas pero con la couclcncla de "no" quererla 
convcrllr e11 sh11bulu gnlflcu o ponerla en su lu¡¡ar, puc11 
i;e lncurrlrlacn un gran error pero si nos servlrtan para 

crear nuevos timbres acordes a la época y que rellcjcn 

una época más aranzada. Como CliCUdo de alguna 

corporación religiosa, seguir re modelando blazones o 

crearlos y se vean actuales, en los nalpe!i espu'Jule!i, en 

conflguracloneli de algo mitológico, anunclo11y carteles 

de obras de leal ro, carteles de carnaval, portadw; de 

libros y revistas con una finalidad bien determinada. hay 

que tomar en t!uenla que las alegorias y emblemas van 

ligadas al arte y no puede separanie de él, para eso 

fueron creadaa para 11allsfacer llece8ldades arUstlcas y 
· decoratlvasyporquc nolntroduclralgunacalllCterlstlca 

funcional. 
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' Por últ1mo.hayunfal:tormuylmporúlnte,puc.noe1 

Iluso penur que al l¡ualqued tiempo va recomendo.la• 

ciudades han crecido y lollespaclo1Ubre1dl1mlnuyendo, 
Y la publlcldiid ha aumentado y 11e mulllpllcadla a dla y 
todo con el alan de llamar la atención. l'ero lll¡u111111 
emprefiWI han Incurrido en el error de utilizar iile¡orlaa 

o emblemas en el lugar de almbolo1¡ri\!lcoa.c1U11do una 

elipecle de publicidad biu'roca. por lo anlell mencionado 

el estudio de am\llsls y critica a lall compal'llal le1 

vtslumbr.&n\ porque rfilulta mii1 el utlllaar u¡oriall 
donde 11e deben uUllzar •lmbolo• y el porque del poco 
au¡e comercliil y de popularidad entre el público 
corniumldor laporlaCIOn v111uiil y airporallval. Y 11 
manera de oomplemento, un emblem11 funclllllaril, 
siempre y cuando no no• trale de definir un concepto 
como en las alegarlas. 



11 .. -
Solo queda aperar el futuro y que lila 1lmbukll, 

como las wegorl1111 y l~ emblcmu 11gan 1u marcha al 
Igual que la• tendcncl111. Hoy la 1 nformilllcac11ádando el 

paso del'tnltlvo o mejor dicho declalvo a una evoluc16n 
electrónlcaycomputartzadaen el Diseno Grilllco. Dentro 

de los simbolos los csfuerZ011 son grandes por llegar a 
estandarizar los más Importan tea simbolos gri\flcoe 

para un nuevo Idioma universal mediante unaseleccl6n 

cuidadosa de dl!iel'lo y educación. 
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