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INTRODDCCION =

E1- Disefic Grafico ticne-como primordl

inadas .a

sdes

cacidn. Visual ,para: Facilitar el proce

El campo de esta profesion es muy

versas comoiel disefio tipogratfiico,la

revistas,carteles,hista llegar en la

a,entie obras tantas.

computador,
Nentro de las drcas aue comprende

sistemas de "Tdentidad Visual".Estos

- .. L.
al objetivo la creacion de Imagenes

satistacer necesidade

de:. Comuni-
s0 de ia Cumuni,«_rucién. ' )
<,:.\'(.c,nso,ul)u;'ca dctividades tan. di-
ilustracidn,el disefio de folletos,

actualidad a la animacidn por

esta. actividad,se encuentran los

consisten en el disefio y aplica.

cidn de clementos visuales tales como:simbolos|) logotipos;tipogy

colores,cuya finalidad es lograr la asociacidn e identificacidn de organi-

zaciones o personas con los mensdjes’ que estas pr‘orlu.(:i—:n,pr'oyecban«’!o una
imagen deseada ante el pablico,al mismo_tiempo: de hacerlos mis i uncio-
nales.

La necesidad de identificacidn es fundamental,las instituciones,lo
mismo gue las corporaciones o las personas se valen de imagenes visuvales

para lograr una comunicacion mds directa con 1os usuarios de los produc-

tos o servicios que ofrecen.

El presente trabajo propone una Identidad Visual para el Centro Col-
tural Universitario.la creacion de ésta,intenta Facilitar la comunicacidn
entre la institucion (UNAM) y el pdblico vsuario,identificands ¢l centro
come espacio universitario dedicado a la difusidon de Ta coltura.

Tomando cn cuenta que una de las funciones de Ta UNAM es difundir 1a
cultura,incluso a quicnes no precisamente asisten a las awlas,pucde pen-
sarse quo en opinion de un no-niversitarioa estas alturas ¢l centro no
sea mds que un conjunto de los diferentes recintos universitarios ‘1cpin-ad()

a cualguicra de sus actividades,mdiendo ser tanto docente,como cientifiea



tecnnlégdca 5 admisistrativa . An encun caso menor: persiste ]d idea en
micha gente;de la sola existencia dé amasala de conciertos{la Ne.zahualf
coyot:l:) sin conocer todas 1as funciones de los demis, edificios;como’ son.,
los cings,teatros o la unidad bibliograf: ca,entre-otros.. i

EL principal objetivo del proyecto es proporcionar ai CCU una Iden-
tidad \’iSu:ﬂ.,con la que pueda seiridentificado a fj.nde_[rjr'opici'a‘l‘l’e un_a”
imagen -arbana. ) ) i

ta primera parte del trabajo corresponde a la descripciéﬁ delos -

clementios necesarios o impres

indibles para dar cxpresion a la forma,
es decir aquellos que hacen al disefio una identidad, i
La segunda parte consiste en el ordenamiento metodoldgico de los ele-
mentos que influyen en el disefio de la Identidad Visual 'y que deben ser
tomados en cuenta en lo expresivo,pero con mis atencion en lo funcional.
Por Gltimo,la tercera parte describe el ‘proceso quoe se 1levo a cabo

para 1legara la solucidn Tinal.




1.~ TDENTIDAD VISUAL

1.~ ANTECEDENTES -

La intrinscea necesidad del hombre a relacionarse ‘entre si,

lo obligo'a crear formas de Llenguaje,que en uwn principio fucron

elementales,esto’ seéria como:Produceion dé sonidos;gesticulaciones ,

cierta forma de danza ¢ imigenes visuales,cddigos todos ellos
muy priﬁ\ﬂ;iyqsf ' :

' la-actualidad- lainformacion obtenida de todas estas. vy
muchas mas - formas de lenmuaie,dificilmence podria ser inter-’
px'étada,cl procese de la Comunicacidn es muy complejo y la satu-

racidn de imdgenes es tal que pueden pasar inadvertidas.,

Dentro de las necesidades de comunicacion,existian ya en
el pasado las de establecer diferencias{(de ahi ¢l porqué de los
nombres y gentilicios) y pertenencias entre una y olra comunidad,
esto dio origen a las signaturas o firmas,pues habia que marcar
estos 1imites y dominios.-"La representacion visual del individuo,
es decir,no sole el dibujo de una Figura lumana sino la expresion
individual de unia persona concreta,en otras palabrasisa signatura,
debe haber surgido,por ejemplo,entee 1as tribus ndmadas y en epoca
miy temprana como wmedio de distinguir o sefalac 1a propicedad
de ganado y de ul)ju(‘.os.“»l

La creacion de imdgenes de identificacion,era uma neg

sidad;
se marcaba a los esclavos vy a el ganadosel fabricante de ladri-
1los hacia uso de una imagen para diferenciar su producto de
los demdsien 1o edad media tos emblemas en los escudos fue un

requisito.



1 hombre,desde los inicioside la culturd se ha valido de
sipgnos grificos para marcar sus diferencias -"la denominacidn
i palabra,Se trata

de un signo como marca se explica por a mi

de sipnaturas sobre bicnes de toda clase,cuyo destino s el

mercacddo.De ahi que puedan considerarse tambidén como signos co-
“merciales o mercantiles...El origen de las marcas pertencce aun
al sector de las designaciones de propicdad o pex-tcnenciu."«:

Hay ciertas cm'uctcristicaé que permanecen en las imdgenes
de identificacidn que se daban ya en la antigiicdad ,como 1a:simpli-
ficacidn formal o sintesis grdaficasa los animales se les marcaha )
y se les marca atin mediante un hierro candente que quema parte

de su piel,dicho hierro no pucde tener un dibujo complicado;
o

pues la marca ha de ser reconocible sobre el animal,ésta caracte
tica tambidn tenia la intencidn de facilitar su reproduccion, ya
que todas las formas grificas cn ¢l pasado,debian ser reproducidas
por medios sencillos como wmoldes para scllos de ceria,sellos de

a,lo gque exigia la

goma,matrices para ¢l lacre o grabados en made
mayor simplicidad posible en las 1ineas del dibujo.
A finales del siglo pasade s a principios del actual,el perfec-

dnicas de reprodoceidn,origine una

cionamient.o en los medios me

seric de marcas complicadisimas,Venas de orlas,sonbieados y 1incas
superfluas,pero en la actualidad se ha vuelto a la sintesis y a la
simplicidad,csto se debe a que toda comunicacion picrde etficacia
en la medida que sca portadora de exesiva informacion.

Por otro lado,en las marcas(simbolos)comerciales muchas de sus
ocultas acciones de asociacion,corresponden o lengud jes simbolicos
rudimentarios-"La iconosrafia con la cual una marca completa todas

sus ocultas asociaciones,es dificil de separar de la misma.esto es



estudio de 1la historia del simbolismo y los simbolos,Sin embargo las

marcas tienen una bradicional base en el sisbolismo naturalista y reli-

gioso...Las primeras marcas fueron dibujadas burdamente en la inspi-

nas;trigo, hojas, praneros,animales de granja- y en lemas herdldicos.

Las asociaciones de conceptos son astomiticas:Simbolos naturales
sigmifican pureza:Simbolos herdldicos implican Status.Bsto es valido
para mantequilla o coerveza,un carre o una lata de pintzm'u.“—:S
Este vocabulario hdsico de simbolismo comercial se ha modificado
un wanto en ol presente,si se toma cn cuenta gue 1o natueal ha sido
desplazado poco a poco por lo artificial.Sin embargo,con relacion al
Status lo que se dice sipgue vigente.Pueck: tomarse como ejemplo cual-

omo de Tujosen ellos se ad-

quicra de los antomdviles considerados

vierten tanto enblemis herdldicos,como estilizaciones de animales

ma jestuosos que se utilizan como simbolos de identidad.,

Las corporaciones en 1a actaalidad han remplazado el antizno
simbolismo mitoldzico , veligioso y natwalista por Tos nuevos valores
corporativos;modernidad,oficicncia v Liderazgo. tiste dltimo pareee ser
el mds importante en cuanto una corporacidn inteata monopol izar y

extender su dominio.
2.~ CARACTERTSTICAS

ElL término Tdentidad Visual,tal vez sea ol mias apropiado para
designar ¢l conjunto de elementos aque componen la imagen de una
Qox‘pOI'axc.i(Srl o Tnstitucién,por Jo que en el primer caso se trata
de una "Tdentidad Corporativa (y en el sepindo de "Tdentidad

Institucional",



Ao cuando se . ubilizan términos como. Imagen Covporativa,o Tmagen

Visual jestos estdn mal empleados.Ben Rusen en su libro The Corporate

Search for Visual Identity establece ciertas diferencias de conceptos

%, ..de la imagen se abusa como Lérmino.Tiene un gran alecance de
sigﬁificados de los cuales Identidad Visual es solo uno,..de acueedo
al diccionario,la Tmagen Corporatiiva vs:La impresion de las politi-
cas,personal y opersciones de una corporacidn,y ésta es comunicada
por los empleados al piblico.Tdentidad Visual por otro lado,cs Ja

parte de la imagen que es vista en todos los sistomas visuales o

no-verbales de comunicacidn-"" Es decir,el primer término se refiere
a la ‘impresidn total de una corporacidn,tomando en cuenta el aspecto
(presentacidn)de sus empleados,oficinas o instalaciones,mientras que

el segundo debe aplicarse al conjunto de clementos visuvales. que

complementan su imagen como corpory
3. -ELEMENTOS

Una Identidad Visual para expresar todos sus contenidos,utiliza

varios elementos y depende en gran medida de. las necesidades de la

corporacion o institucién,asi come de sus aplicaciones en diferent
nedios y formatos.
Por lo gencral se trata de wniformizar una serie de condiciones

en cuanto a la aplicacidén de elementos para que no sea confundida

con otra ¢ para que sea Sptima.Fsto Togra estableciendo en una

serie de pasos ordenados los medios de que se vale para ser percibida,

palabras,es 1o qne se denoming "mannal de identidad",Bn é1
se consideran todos los medios de exhibicion de la misma,asi como

los

lementos que deberdn permanecer,salir o ser modiCicados.



Para Ben Rosen ‘en-su estudio: sobre. corporaciones. son aproxi-

madamente - 1os siguientes;-

1.-Marca Corporat. iva
a)logotipo
b)simbolo
c)Color

2. -Alfabeto <.m porativo. o e.s\ ilo de L]pc)
a)Estilo ostensible
b)Estilo on textos o estilos

3. -Desarrollo del disefio y estructuras
aYarquitectura de oficinas
blArquitectura de planta
c)Recepciones interiores y diseiio de entrada

4.-Diseiio de productos
a)Articulos de consumo
b)Imagen de servicio
c)Idea, presentacidn visual

5.-Diseio de empacue

0.-Publicidad todos los medios visunles

7.-Ventas y promociones-Todos los medios visuales
8.-Papeleria de la Compafiia
a)Fija

b)Todas las Formis de negocios
«)Sobres, folders de envio
d)Etiquetas de correo

9.-Sefialamiento
~Tdenti Ficacidn de vehiculos y uniformes

11.-Exhibiciones y anuncios

12.-Diseiio de manual de control “.7



Bl disefiador deberd considerar todos-y cada uno' de estos puntos,
determinando Qll‘c‘llﬂS corrésponden a los objetivos particulares de la

entidad que trata de‘identificar ,asi como los que no corresponden
3.1 EL SIMBOLO

El simbolo es una forma que representa algo por reliacidn;sugestidn,
interpretacidn,semejanza o asociacion. i

De todos los elementos de una identidad,el simbolo cs. el mas
importante por sus posibilidades de comunicar informacién de una mane-

ra concreta.Ffelix Deltran en Acerca del Diseflo,describe el simbolo

de ruiente formi-"...es una imagen cquivalente,indirecta. il

simbolo e¢s 1la comunicacidn de alge a través de otra imagen que puede
contar con una mizma cualidad dl,‘Sl?:I(‘:;l(lil.»”o Por esta definicidn,se
enticnde que la imagen que represcnte a tal entidad podrd contar con
alguna cualidad sobresaliente y asociable a Ta misma.

Por otro lado Dondis establece gue-"Eapresamos v percibimos mensas

jes visuales a tres niveles:representacionalmente-agquello que vemos

y reconocemos desde ¢l entorno y por experiencia- iabstractamente

~cualidad cinestétd

a de un hecho visuwal reducido a sus componentes
visuales y elementales basicos,realzando los modios mis directos

emocionales y hasta primitivos de confeceidn del mensajo-ssinbolica-

ment.e-el vasto universo de sistemas de siobholus codilicados,que ol
7
honbre ha creado arbitrariamente v al gne adsceribe oo signiiicado.-

En la practica estos tres niveles,el representacional el abstracto

y el arbitrario son utilizados en el disciio de sinbolos,el dischador
Juzga en qué medida cualguiera de los tres niveles debe emplear,lo

que es ampliamente analizado y corresponde a 1as caracteristicas



10

propias de lo representado:Por ejemplo.muchas instituciones Bancae--

«n

rias,se valen de simbolos arbitracios pen';j Jdentificarse, pues
su caso lo ofrecido es un survicio que dificilmente puceden comunicar
de una manera representacional.Asf,en comparacion,muchus productos
son identificados representacionalmente y on estos casos,llega o
existir cierta abstraccion.-"El proceso de abstraccion es también
un proceso de destilacidn,en el gque se produce la reduccidn de fac-
tores visuales miltiples a auucllos rasgos esenciales y mis especi-
Ficos de lo rvepresentado. .."~8 cn esba reduccion,la clave serid aué

eliminado.

permanece y qué deberd s

Los dos primeros niveles de represcentacion serdn equivalentes con

relacidn a4 lo representado,mientras que el tercer nivel serd arbitra-

rio en cuanto no representa a la entidad y la sustituye por una
imagen que no cuenta con almuna caracteristica asociable.,

En ¢l punto 1 se mencionan clertas singularidades propias de todo
simbolo,que sonjdiferenciacidon,pertenencia,sencillez y reproductihi-
lidad,lo que hace notar clertas consideraciones en su realizacion.

recomienda:~"Cual.-

Mart{n Vinyeta en su manual Dibujando Mare
quier marca,para ser vilida como tal,debe reunir estas cuatro condi-

ciones bidsicas:

EFECTO SOBRE LA MPMORTA :una marca debe grabarse en nuestra memorda

v no ser olvidada con Vacilidad para ello serd diferente de Tas demds,
podra ser leida o vista sin dificultades,utilizard simbolismos de

comprensién inmediata y fdcilmente recordables.

1 quede

RELACION CON 1O QUE, ANUNCIA jde nada servira que una man

fuertemente grabada en nvestra memoria si ono recordamos a qué produc-

e e — JET Y
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to se refiere dicha marca,Habrd que procurar siempre que sca

posible,que ¢l grafismo 'de’la marca tepga-una relacidn bas

te inmediata con lo que anuncia.

EFICACIA VISUAL ;es el 1llamado "impacto! porque para que una
marca pueda quedar grabadia en nuestra memoria,es necesario que
antes hava atraido nuestra mirada.Ha de 1lamar de almin modo

nuestra atencidn y no pasar desapercibida.

BELLEZA GRAFICA ;este factor pucde d primera vista no parccer
bisico,pero a nuestro entender lo es,si la marca en cuestidn

es fea o contienc algo que desagrade,conciente o inconcientemente,

la pente se a en ella,la recucrda y la asocia,pero con anti-
9

n,_-
patia no con agrado -

Otra condicidn que debe reunir todo simbolo en 1a actualidad,

es la originalidad-"El piblico no es un ente aisiado,atemporal;

una imagen no es manca totalment nueva,siempre tiene relacidn

con ¢l medio y las cxpuriencias pnsurlns.”»—mt?nn ralacion a la

wmoen cuant.o o los niveles de

originalidad,se distinguen diferenci
representacidn-". . Coalguicer Corumbac idn visun abestpacta s
profunda,y la representacional no esidespnes de todo sino dmi-

11

cidn. "

tacidn y superficinlidad en términos de comunic
Otro aspecto relacionado con la originalidad, o menciona

Barbra Capitman on American Trademark Desims :-"...cl mis importante

elemento estilistico contemporance de disefio de marcas es el uso del

espacio.Bste deriva en parte de las pinturas constructivistas de



Lissitzky,cl Ruso cuyos carteles experimentan con: limites geomé-
q } :
2 :

tricos positivos y negativos."-

Esto es importante si se considera la versi idad de los medios
modernos - (video,holografia) en los que la representacidn tridimensio-

nal y el movimiento son indispensables.
3.2 EL LOGOTIPO

Para la gente no especializada en Niseno Grafica,el Gérmino
"logntipo" corresponde indistintamente,a un simbolo,unia marca o
cualquier imagen que sirva para identificar algo-"Logotipo signi-
fica aproximadamente "palabra grafica™.Fs uua Forma tipogrifica
fijada espocificamente,del nombre de una compaitia, el logotipo ne
debe ser confundido con una marca, la cual es simplemente un mono-

13

grama o un sfmbolo..."- Seoconsidera puaes ol Tozolipo,como ¢l
disciio especifico del arreglo tipogrifico de wna determinada fomi-
lia o tipo de letra,que sivve para designia una entidad,

La Tdentidad Visual pucde constar dnicamente de un logolipo,
y 51 asi se quierc,se deben considerar ciertos factores para su

opt.imizacidng

1.-Dimensiones y proporciones-ancho y alto de lTas letras,

sntado.

2.-Cardcter de dichas letras y adecuacidn a o repr
3.-Juegos grdficos posibles entre las letras.

4.-Posibilidades combinatorias der las iniciales.

Casi sicmpre lo establecido en el pnto cuatro,es utilizado
como factor fundamental de representacicn,por lo que se considera

un recurso demasiado trillade y poco original,



Otra posibilidad que parte de la idea de logotipo,la constituye

la llamada banda grifica,dsta os un arveglo tipografico acoupaiia -
do muchas veces do una stlucta que reproduce ¢l contorne de las
instalaciones de una delerminada empresa o institucidn,por medio de
la reproduccidn en alto contraste de una fotografia panordmica,

un é;jemplo serian las imAgenes utilizadas para representai las
ferias mundiales,en las que los L‘()IIL(Jl'n()hr,(ft‘hCl‘fh(!n las formas de
los pabellones en un formato horizontal "y alargado,glie recorre a

todo . lo largo una pared.

El disefiador- debe indicar si la Identidad esta formada ,:glu_un
sinbolo,de un logotipo o de ambos,También expondr&i graficamente

los diferentes arveglos de la identidad en-relacidn de la: escala
entre simbolo y logotipo,dependiende esto dltimo. de: las. aplicaciones
en diferentes formatos,Asi nﬁ.smo,ol disciador indicara :las viria-
ciones que considere pertinentes,y si los elementos aparecerdn

solos como casos especiales.
3.3 LA TIPOGRAFIA

Cuando se menciona la tipografin tratdndose de Tdentidad Visual,
se habla del tipo de letra gue acompafiard al sinbolo y logotipo
en las diferentes presentaciones,y en los distintos formatos en
que sea necesario utilizarla como podrian ser,una tarjeta de pro-
sentacidn,un sobre de envio,una Cactura 6 coalgquier papeleria.

Deberd buscarse la relacidn de la tipografia con el logotipo,
asi éste obbiene con ¢l caracter tipogratico correcto,una forma
visual efectiva v unitaria.lo mismo s¢ Intentmed con la forma del

sinbolo para ceforzar la im-agen al fusionarse CLodos los clementos.



Otras caracteristicas de la tipografia que dehen ser tomadas en
cuenta serian:EL grosorde’ linca,la sencillez,el volumen Op-
tico,el estilo,la legibilidad,cte.

Fernando Mercado,en su tesis Conceptos hdsicos para la realiza-

c¢idn de manuales de Tdentidades Corporativas,recomicnda utilizar

ciertas familias tipogrificas-"Bebido a las limitaciones tipogrificas
especialmente en México,es recomendable que se utilicen cualaquiera
de las siguentes familias:Helvetica,Univers,Century o Times Roman.“—ld'
Todos estos estilos guardan en comun,la caracteristica de®ser legi-
bles por su sencillez,a falta de estilizacidon o accesorios en su
disciio.

Otro factor que concicrne tanto a la \;ipogr‘.al’i;x como al logotipo,
es la posibilidad de combinacidn en altas 'y bajas,las cursivas,la
utilizacidén de linea{out line)o masa,y el grosor que pucde ser;

delgado,normal grucso y extra grueso(light ,medium, bold,cxtra bold).
3.4 EL COLOR

En lo que respecta a la vision,sin luz no hay sensacion.Sc ve a

través de los ojos pero con la mente,la pereepeidn invelucra tode

Tmule visual,

el esquema nervioso y mental asi como tambidn ¢l e
-"La liz que reflejan los objetos de nuestro campo visnal Jlema o Ja
retina con una trama de diferentes cualidades y cantidades.Dicha tra-
ma inicia la respuesta nerviosa corvespondicnte,que ¢l cerebro re-
c coq 15

gistra como esquema de energia'. .- El esquema posce Forma porque

el contraste erea una estructura en €1,las partes mis bajas de cner-
gia o debil contraste se funden formando el fondo,ins de mayor con-

traste se organizdn en lo que se denomina Tigura.




Con relacidn al color,este es posible de ser visto gracias a
ciertas propiedades de ulgﬁnns celulas de los ojos,asi como de
diversas cualidades tonales.-"Valor es el nombre que se di a la
claridad y obscuridad de los tonos...significa la Vcant'.‘i(,lad de luz
que puede reflejar una superficie. ) .

Matiz significa la diferencia entre azul y rojo 3; :unér‘i],lo. v
cuando lo aplicamos a las cualidades de los objetos...reflejan

algunas longitudes de onda y absorben otras,

Intensidad corresponde a la saturacion,se refiere a la pur
de matiz que pueden reflejar los obictos. . 1o

De lo anterior se deduce que para la aplicacidn del color en
un disciio, los colores seleccionados deben Fusionarse con las
formas cn lo posible.-"Con el color,mis que con cualquier otro
factor del disciio,cl principio fundamental de oricntacidn,es la
sensibilidad a lo arménico.Cierto es que las veglas v los sitemas

pueden evitar errores en el uso del calor,pern no constitay

1 una
garantia de refinamicnto.Esto ocurre porque tanto la percepeidn del
color como nuestras reacciones a las relaciones de color son

w 17

procesos muy subjetivos. . '-

Muchas teorfas se han des

arrollado con relacidn a esto dltimo,
pero 1o importante os lo que se dice con respecta a Ta aemonfa,esta
tdenica visual aplicable al color es comunment utilizada en ‘ol
disciio de Tdentidad Visuwal.

Si se analiza o1 manual corporativo de una empresa,se poede com-
probar que sus colores corpordativos se armonizan en uni gami que

participa,en gran medida de un coltor central o bisico.Asimismo,sce

distingue tambicén la utilicacion de la téenica opuesta del contraste,

por medio del cual se logra ser mis directo,intensificando el signi-

ficado y por tanto simplificando la comunicacidn.
Y

e o . ——
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Ya que tanto la percepeidn del color como las reacciones hunanas
"a las relaciones de color son procesos muy subjetivos;lo mis reco-
mendable,es  que el disciiador realice una serie de pruechas{de color)
sobre las formas discfiadas,éstas podrdn ser cnsayadas las veces quuo
sean necesarias, lo importante,es que la seleccidn Tinal cumpla con
la condicidén de formar un conjunto unitario entre todos lous elemen-
tos,por banto se buscard que el color o los colores seleccionados -
se Fusionen no solo con las formas del disefio,sino que incluso,petr-
mitan 1la legibilidad del logotipo y la tipografia,a la vez que logren

1a plena identificacidn con lo representado.

R N
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1T .- ORDENAMIENTO METODOLOGICO DE LOS ELEMENTOS QUE TNTERVIENEN
EN.EL DTSERO DE LA TDENTIDAD

"Todo ordenamicnto metodoldgico,cs un proceso que parte de una

situacidn clemental que se manifiesta a través de una demanda ver-
bal,amparadi por una serie de civcunstancias que estan detrds
pera llegar a la x'eel]jx.'u:i@';n deunobictoses,por asi decirlo,la
materializacion de la palabra mediante una serice progresiva de co-
dificaciones y decodificaciones,en-las cuales se va resumiendo el
encargo vr.‘r'h;\l'.'v1 ‘ ]

Se habla de una demanda,ésta puede ser simple o compleja.la
nccesidad , demanda o vequerimento,nunca serd igual,y tampoco sc
‘podr'é resolver utilizando el mismo procedimiento para uno,aque

cpara otro problema-"No os dgual ol requerimento de diseiie que tiene

un individuo o una familia,que el cerrespondiente a nna organiz

5
2

cidn,como por cjemplo un sindicato o una wniversidad. .. "
Lo primordial os satisfacer las necesidades de comunicacion,en
este caso visual.Pero éstas pueden ser resceltas de mochas maneras
siempre consideradas desde dos puntos de vistin-"En el disefio,
nuestras Tinalidades deben ser miltiples y comple jis, pero sicmpre
pueden considerarse desde dos puntos de vistasUng determinante sera

estructaral y funcional, Ja otra expresiva.. el aforismo de Louis

Sullivan MLa forma =imie a la funcion® os ol ideal ol que apuntamos,
un ideal que la natiealeza manitiesta en toda su ()hr.‘x"w‘j‘

De esta caracteristica de todo objeto diseiado,se deduce para el
caso de las imdgenes o mensajes visuales lo simuente-*El contunido
]

y la forma,son los componentes bisicos de todos los medios.
A B

contenido es fundamentalmente 1o aue se expresa,directa o indiree-
tamente;es el cardcter de 1a informacidn,el mensaje,pero en la comu-

. .. : ; . . N 4
nicacion visual ol contenido nunca estd separado de la forma, -



.]9"

Por lo anterior,.se entiende gue la forma del mensaje deberd

corresponder o la intencidn de 1o que el disefiador quiere expresar

-"Si 1a forma sigue a la funcidn como ha preoclamado Louis Sullivan,
habria una prolongacidn ldgica de su aforismo que seria "La Forma
sigue al contenido",un acroplano tiene un aspecto acorde con lo que-

haee. . lo mismo deberia ocurric con ¢l eartel.. habria que darle

una forma que dependicra no tanto de su funcion en un -sentido mecd-

nico,comn de su funcidn de contenido. . Y no ya mediante palabras o
-

simbolos sino a traves de la composicidn totat.n-”

La composicidn es o] paso mds importante en la resolucidn del
problema visual-"El esquema diseflado debe poscer la cunlidad de
entidad orgdnica,completa y auntocontenida,tal entidad es lo que
depominamos composicidn,Consiste en un sistema de interrelaciones

que producen una unidad. .-

Para llegar a désta,el disefiador puede
seguir muchos caminos yi que-"., .ol disefio forma parte de una de
esas actividades sometidas a tantos factores y tan heterogéneos,

que cualquier solucidn es parcial v solo "optima" respecto a detoer-

minadas situaciones y o muy concrcetas exigencias.

n‘7

no hay soluciones

de disciio dptimas y al mismo ticmpo universales

Asi se entiende que la optimizacion de coalquicr solucidn vienc

a ser solo una propuesta,en este caso la del dischador.-"Los probile-
mas de disciio no pueden dividivse.No existe un comienzo ldgico,y
nunca hay un Final...La estructura para una discusidn coherente,debe

. . . . 8 .
ser impuesta,y eos necesariamente arbitraria.™.” Por lo que puede

suponer's;
cera tanto a sus expectativas y capacidades,como a las condiciones
especificas del problema,llegando a la optimizacidn de un disefio,en

tanto que para otros no lo sea.

+ que la mancra en que el discenader aborde un problema,obede-
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La realizacidn de un mensaje visual;implica como’ se dijo;dos

ar cualquicr

. aspectos:uno funcional y otro expresivo,asi,al realis

rfadas ;se

proyecto, el disefiador al dar expresidén a las Formas dis
enfrenta a problemas que en obras drcas de conocimicnto pucden scr
superacas inicamente mediante un adecuado procedimiento intelectual

LWEn el diseiio la comprensidn intelectual no llega muy lejos sin

9

el apdyo del sentimicento®- sLa particularidad del disciio,cl carde-

N S . Y
ter individual y subjetivo en la propia espresion | del

determina un punto-"Si lo que buscamos,aunque ¢S ua operac
arriesgada y dificil,es una metodologia general del disciio,entonces
hay que ir a parar a le que es hoy el disciio para ver en qué grado
son pertinentes determinados andlisis y en que grado lo svn otros
...Por otro lado si 1o que quercmos formular es una metodologfa
sintética Mtil para la sintesis de la forma,lo mis prudente parcee
ser en principio no sintetizar nétodos escogidos al avar,sino arti-

urdos analiticos que ya sc

cular entre siaquellos métodos o dis
. . . . i

hallan de hecho,lo sepa o no el discnador,reunidos v sintetizados, -
Lo que Finalmente tiene sentido de todo lo anterior es que quizd

el d

s anal iticos,

Cfiador togre articalar aquellos nétodos o discurs
o bien descubra su propio método o travds de la pedctica misma del
diseiio,

be alguna manera Lo que aqud interesa no es formutlar ana metodolo-

gia general del disefio,sino mis bien resolver wn problema especifi
Llovet y Dondis,coinciden en que pava analizar cualquicr mensaje

visual se pueden tomar mochos caminos,y uno de los mids reveladoves
consiste en descomponer ol mensaje en las partes aue o conforman
para asi entender mejor ¢l conjunto.lLlovet lo establece claramente

haciendo diferencias entre lo interno y externo de todo disefio
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~"Cabe_pensar ‘que un disefio pose¢ -en’la configuracidn de su texto,
dos tipos. de- elementos (:()hbuxtual.es distintos:Los que der-ivﬁn del
conjunto de lechos datos y situaciones que van a rodear a un objeto
vy que denominaremos clementos contextuales del disciio,y los que
podrisn ser considerados como inmanentes e‘jmpl‘CSCindiblOS,nCCBSaI‘iOS
y suficientes para que un objeto tenga entidad de tai,y que denomina-
remos in-textuales del diseﬁ&."-lz

La utilizacién de un método,ayuda a organizar los clementos que
deben ser tomados en cuenta para la realizacidn de un proyccto,pero
las soluciones finales corresponden divectamente al disefador,y pueden
partir de elementos inicialmente pertinentes,o de aquellos que reba-
sen un cierto marco de pertinencias asignadas al objeto,ya scan

in-textuales ¢ contextunle

Para este trabajo,se ha utilizado un método que podeia ser clasi-
ficado como deductivo por Ja manera on que se ha ubicado el problema
y por la forma de ordenar la informacion.

Se ha preferido no relacionarlo directamente con algin autor,pues
los autores mencionados en la hibliogralia,se complementan en algmmas
partes,o difieren en ciertos conceptos,

Este método parte de lo general a lo particular,su descripeidn

pucde ser conw sigieie! parte del hecho de que todo disefio es,
cn altima instancia, la consecuencia de mean cant.idad de datos no
homogéneos extrafdos por ¢l discliador de muy diversos campos res-
pecto a las funciones que debe cabrir ¢l objeto. ..y que se traducen
en modalidades semantico-lingiiisticas.

NDado que este torrente informacional va a concwrrir finalmente

en ¢l objeto por diseiar los investigadores han propucsto que dehe

partirse de la recopilacidn y organizacidn de tales datos para
. 13
estructurar los métodos adecuados. . °



La anterior cita se ba incluido con la intencion de complemen-

tar antetiores conceptos,se tomo del libro Analisis y Disciio Légico

de Qlea’y Gonzdlez Lobo,asi puede entenderse que lo que para Llovet

sedn rasgos pertinentes o vardables,serin para Olea y Gonzdlez Lobo

modalidades semdntico-lingiiisticas,micntras que para Pricto no secrdn

otros;que los clementos que intervienen en el proceso de disenio.
]..~.M.‘\RCO DE.REFERENCIA

"..‘uri:pxjorhlrcnlii do disciio -es tanto mds complejo cuanto mds intrin-
cada sea,o p_Licda'ser',la red de relaciones contextuales ¢n que se
- halla o- se.pueda hallar...En este sentido,disefiar una locomotora
puede resultar més. laborioso pero.no mis complejo que disefiae en
= solo folio-y casi deun trazo la planta de una vivienda uni-
fami]iar."—‘4
Para este trabajo cn particular la contextualizacidn de ciertas
variables pertinentes,lo relacionan con otras dreas de conecimicnto
dadas las contradicciones ¢ interrelaciones de los aspectos que
le son pertinentes.
Sin embargo,dada la intencidn primovdial,que se basa en la reso-
lucién de una demanda surgida por las deficiencias de comunicacidn

visual,y en virtud de las limitaciones,serdn propuestas al final

de la expos n varias alternativas que podrin ser tomadas como
conclusiones de la mismi.mientras que 1a resolucién de la demanda
inicial (el disefio de una Identidad Visual que proporcione una

imagen urbana al Centro Cultural Universitario) serd el objetive

principal de este trabajo,
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Do deuerdo a Lo establecido por Prieto,cl "marco de referencia"
de una demanda , se J 1a. comprension de la experiencia y valoracidn
generales ¢ immediatas de la realidad.

La valoracién en este caso,parte de la comprension de la
realidad pm"ticular de una institucidn que es la Universidad

Nacional Alténoma de México,por lo que el contexto particular en

que geubica dicha demanda es institucional.
2.- CONCEPTO DE CULTURA

Se ha considerado pertinente la descripeidn de conceptos y
clementos que dan Ingar al problema ubiedndolo en el contexto
institucional y educativo,ya que en el anterior capitulo se han
mencionado en lo posible aguellos relacionados a lo in-textual.

De esta manera se describen de una forma muy general,los tér-
minos de cultmea y civilizacidn con el propdsito de lograr con-
ceptualizarios y relacionartos a la demanda,

CULTURA:

En un principio,la palabra cultura -cquivalente de cultivo- se
referia a las actividades del campo,esto es explicable porque
un campo en cultivo os distinto,en sa apariencia y en sus resultados
a un campo abandonado a la accidn de las fuerszas naturales.

Tal concepto de la palabra cultura,basado en la explotacidn del

cultura- se transformd con el tiempo y se aplicd

suelo -cultura/agred
a las obras producidas por ¢l hombre,por lo que pucde hablarse de
cultura,como Ta suma de Jas creaciones humanas acumuladas en el

desarrollo del hombre.
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Si desde las ctapas mds remotas de la preohistoria,todos los-huma-
nos hin up],,i.c.ﬂ(fo s inteligenc ia adquicis .conocimientos pard la
lucha por la existencia,y el desarrollo,a fin de sobrevivir,y si to-
dos han tenido que hacer: algo para no verse abandonados a la

accidn de. las fuerzas naturales;puede decirse que todos los indi-

vidios sin disbincidn,han gozado. dé los beneficios de la cultusa.
2.1 CIVILIZACION -

Este concepto ‘se -incluye con-cl propésito de’ precisar las- dife-
rencias entre 10s dos términos,con relacidn-a la cultura y-la- funcidn

o finalidad que persigue.

La civilizacién puede considerarse como el conjinto de las obras
referidas mis bien a la transformacidn de la vida material,ecl uso
de la téenica,el invento de Ta maguinarcia,y la disposicion de objetos
tangibles para satisfacer necesidades de toda clase.

La idea de civilizacidn es mds recicente que la de cultira,cel
vocablo civilizacion se cmparenta con la valy ¢l

Lvis,que sc encontraba

ya en expresiones tales como civil y civico,y que tenia que ver con

la ¢ivi

s Latina o ciodad centro de 1a vida webana,por oposicidn a
La vida en el campo,o la vida de los barbaros.

Tal vez no corresponde La nocion de hombre culto,a la nocidn de
hombie civilizado ni ¢s exactamente 1o mismo un pueblo culto que un
pucblo civilizado.

Fntendida asi 1a civilizacion,no puede negarse que es una parte

de la cultwra y que Esta,por Lanbo,abarca a ba civilizacion.
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. 2,2 FUNCION DE' LA CULTURA

Lo ideal,es:que en cada persona y en cada: puehlo haya armonia

“entre la-vida material y la vida espiritual,adnque la experiencia
demuestra coan dificil es poder llegar a esta meta,y.cémo,en ciertas
circunstancias suele ocurrir que haya pueblos en los que la civili-

s . . . . N B I
zacidon -signo de materialidad- parcce ahogar las cosas del espi-

ritu,y cémo otros,demasiado preocupados por éstas,se muestran indi-
ferentes.por ejemplo.al desarrollo industrial y o las comodidades
que la téenica ha aportado al patrimonio hunano.Bl descado equilibrio
sigue sicendo un objetivo a aleanzae.

La cultura como conjunto de creaciones humanas,de valores,es
una realidad social que deja hella indoadable en ¢l individuo.EBste
vive en gran medida de o que otros sceres humanos y otras generacio-
nes anteriores a ¢l prepararon o hicicron.Nadie elabora por si mismo
la cultwra en sus dimensiones mis amplias,aun cuando cada guicon
pucde adgquirir un saber profundo en la medida de sus posibilidades
y sobre todo en ¢l estado actual del desarrvollo de los conocimientos,
y dada la vastedad de éstos,cs imposible tener presentes todos los

1wy ment e humana capaz

datns vy nocinnes en forma complet o paeque nn }
de hacerlo.lo que iImporta es tencr un criterio bisico,una vision
panordmica de las aportaciones humanas, independientemente de la espe-
cializacidén que cada quien sea capaz de seguis,

Se pucde notar con esto,que la cultuwra de un individuo estd en
relacién directa con el mundo en el que vive.Y no puede ser de otro
modo.La cultura personal depende pues de Ia cultura de un grupo o
clase,como la cultura del grupo o clase depende,a su vez,de la
cultura de la sociedad general,ya que cn todo esto hay comunicacion

¢ interrelaciones continuas.

B
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CIENTRO CULTURAL - UNIVERSTTARLO
(L EMISOR)

371 ANTECEDENTES

L:a Universidad Nacional Auténoma’ de” México ticng como objetivos

primordiales la docencia,Ta investigacidny Ta extension:de-tos bene-

ficios de la cultura.

En 1947,se cred la Dircecidn General “deé Difusidn. Cultural con &l
propésito. de integrar las principales actividades’dé difisién do la
cultura cen la Universidad. K ;

Entre 1947 y 1977,dado el aumento. en. la.difusién artistica,huma-
nistica y cientifica se decidid desconcentrar actividades especificas
de ese scotor., 7 - S s Ry i .
to de sistematizar las actividades de difusién cultu=

Con el propé
ral realizadas a través de la D.G.D.C. de las dependencias que de ella
se derivaban,asi como de los centros de extension,fue ereadaen 19777
La . Coordinacidn de Extension Universitaria: N L

El crecimicnto de los programs de extension de la UNAM hab;(a
ocasionado que se produjecen cases de duplicidad e imprecision de

funciones entre las distintas dependencias encargadas de las tareas de

extension, particularmeate entre la Coordinacidn de Extensién y la Direc-
cién de Difusion Cultural .

En la gaceta UNAM del 3 de Marzo de 1080, aparccic ol acucrdo de
ehepeidn de la Coordinacidn do nifusidn Cultural ,en el se dispone que
los recursos presupuestales y hunanos,asignados a la Coordinacidn de
Extension,asi como los de 1a direceidn de Difusidn,=e fusivnen.

El Centro Cultural Universitario en un principio,dependia en su
organizacion y funciones de la D.G.D.C. con este acnerdo pasa a Formar
parte de los centros coordinados por 1a Nueva Coordinacidn de Difusion.

El centro fue creado en 1970 ~"Surge coma Proyecto de la administra-

cion del Dr.Soberdn y se deswrolla entree 1076 v 1080 ;en el momento
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en el. que ¢l pafs parece resurgir de la devaluacion..."- 1o ante- |
rior s¢ tomo de la revista Disefio Uam 2 ,en esta publicacidn-como en
obras analizadas,se ahordan aspectos relacionados con la arquitec-

tura del centro y la relacidn de ésta con el publico.
Aln,cuando- el tema de este proyecto no es la argoitectura del cen-
~tro ni los aspectos relativos a la no-Tfunciocnalidad de-los ospacios

‘en su conjunto,muchas de las observaciones en las publicaciones men-

cionadas no dejan. de scr objetivas y coherentes, piensa que la
arquitectura de un lugar debe corresponder a las funciones (adecuar
1a fuxmq a 1la funcidn) que se le hian destinado.

Lo mas importante que se desprende de estas criticas al centro es
lo relacionado a su propia creacion,es deciv a los objetivos de la
Universidad al momento de crear un centro de las caracteristicas

del CCU.

3.2 UBICACION

El centro estd ubicado a la altura de Tnsurgentes swe 3000,cer

cane

al cruce con el periférico,al sur de ciudad Universitaria on Jos terrenos
de la Bniversidad.Esta zona cuenta con los mejores scrvicios piblicos

de 1o ciudad Bl centro ¢std rodeado de colonias de alto poder adquisi-
tivo,podria compararse on ubicacion al conjinto muscografico de Chapul-
tepee pero con la diferencia de no contar con facilidades de comunica-

cion.

Mucha gente (annoe para los Universitarios no lo paresca) desconoce
por completo el CCU debido en gran parte a la escasa visibilidad de

sus instaluciones,pues la av.de los Insurgentoes,a esa altura,es una via
rapida y es demasiada la distancia que sepa

al contiro de ésta,ademis

de e +aislado por la natwaleza y la topografia.
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En-su falta de ubicdacidn urbana,el centro cavece de clementos

(1o cual es motivo primordial de este trabajo) que lo caractericen

o sefialen en las vias de alta velocidad, También ¢s notable la falta
" de estrjugi:u.m\s o soportes que. permitan la exhibicidn de carteles
monumentales(piénsese en la cartelera monumental del Auditorio
Nacional,cayo tamafio a una-escala mayor permite la visibilidad de
ion de los automovilistas

Xe « i b= 4 OC > ».A. '.;' 2 < e
Jos anunclios colocados,sin distraer la ata
v la’gente: que viaja por. ¢l -Paseo de la Reforma) en los. que se pro-

mocionen los eventos realizados en el centro y sus recintos.
3.3 ORGANTZACION

El centro se compone de un conjunto de recintos formados por;la

Sala de conciertos. Nezahualedyotl el teatro Juan Ruiz de Alarcon,el

foro experimental Sor Juana Inés de 1a Cruz,la sala de danza,épera y

misica clectronica Miguel Covarrubias.la sala de misica de camara Car-
los Chivez,los cinematdgrafos Julio Bracho vy José Revueltas,y una

sala de exposiciones(que no siempee funciona) Lambidn existe un in-

tento de cafeterin (de autoservicio,por lo demds cara) que no se puc-

isamente déoun buen servicio,lo mismo queda decir de

de decir que pre
Ta libreria.Todos cstos recintos.asi come las oficinas de 1a Coordi-
nacion de Datusion,se encuentran agrupadas on la plaza sur del con-

Junto, mientras que situados frente a Ta plaza norte se ubican,la

Biblioteca y Hemeroteca Nacional,el Centro de Estudios sobre la Univer-

sidad y el Instituto de Investigaciones Bibliogrificas que forman

la Unidad Bib1iogre cavoque s lotegran en el mismo edif]

pacio escultdrico esta ain mis alejado del conjunto.
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Ademilts de Los récintos v espicios sencionados tambidn se ubican

cotros cdificios en la zonasFstos corresponden o 1o Llamada ciudad de

Tas Thimanidades jy~ son: todos agiel los  institutos de investigiceion, que

port pertencedr a- La Coordinacion de Humanidades no se consideran par
to del CCUL
La programacion de les eventos realizados on los diferentes reain-

ones. artisticas regidas por Lo Cootding-

Ltos corresponde: a. las dive

cidn de Difusidn,como son T Dircecion de Teatro. y Danza,la Dircccion

on de CinematogratfiaiTodas dstas organizan y

de Misica,y: la Direce

programan los ceventos on coordinacion con la-Dreccion General de Recin-

tos Culturales  Recreativos-y Deportivos--(ARCRYD) jeste organismo pro

o los del centro)asi comoe ol personal

porciona los recintos{en ost
que Labora en los mismos{taguilleros,cte. )y muchas. veces tanbidn s
encarga de las funciones administrativas,

La forma en que se contrata an geapo,por cjemplo de Ceatro,en mochis
veees a partie de o saebdo o boogue ~e establece una forma de pago
(ndminid pero en algmas ocasiones los dneresos dependen de fas entea-
dias por la recandacion en Lo venta de bolotos,esto queda detoermioado
o todos tos casos por Lo Coordinacion de Dfosion que Liene a su cargo
la confusatacion dee tos srapos por 1o e Tos <ervicios doo [a ARCRYR
se limitan o la coordinacion de los recintos v oa proporcionae ol pese.
sonal que cunple fas funciones mencionadas . 11 CEQUENLY UC APAUeGe. on

Lo signiente pagina corresponde i Lo organizacion s coot dinacion del CCU.
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3.4 OBRIEFIVOS

Los ohjetivos y Funciones del centro pueden ser definjdos clara-

mohte én cuanto. corresponden (o debén corrésponder) a las disposicio-

nes de’la Universidad,y que han quedado. registiadas en el articulo
segiindo ‘del “acuerdo antes mencionado .y qué se transciibe a continua-

Seidn;s : S ; Py

I.Extender con:la lﬁuym' amplitud posible los beneficios dé la cultura

artistica,humanistica y cientifica.

11.Promover los servicios aue ofrecen los centros de extension Uni-
versitaria.

TTL.Plancar,programar ,realizar y evaluar las actividades oricntadas
al cumplimiento de las funciones anteriores.

IV.Impulsar la participacion de macstros,alumos, investigadores y
trabajadores en el gquehacer enltural universilario.

V.Vincular las tarcas extensionales con la docencia y la investiga-
cion,

VI.Fomentar la creatividad intelectual.

VIT. Impulsar las actividades de extension universitaria que realicen
las diversas dependencias de la Universidad.

VIIL.Representarr a la UNAM en las actividades cultwrales en las que
participe.

IX.Propiciar 1a busqueda de nuevas fuentes de Financiamiento para las

actividades artisticas,humanisticas y cientificas.

X.Las demds que Te confiera la legislacion universitaria y ¢l Rector.

De los anteriores puntos se desprenden logicamente varias de las

funciones propias del centro,on particular lo establecido en los pun-
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tos I,IT y 111,

El centro,por lo tanto,dentro de sus funciones deberia-extender
> »

los beneficios de la cultura,para lo cual cuenta con el apoyoe de'la
Coordinacion de Difusidn y sus dependencias,asi como de oficinas o

departamentos que promueven los eventos,estos sonila unidad de

medios v publicidad v el departamento de diseio,

No solamente se asiste al centro a un espectdeulo,debe recordarse

que el centro es tambidn sede del acerva bibliografico v periodisti-
co del pais,dsta es por asi decirlo wna de sus funciones de mayor
importancia (y una de las que mds reguiecren de difusidn,si se toma
en cuenta que sise desea realizar ana investigacion,cualquicra que
sca el objeto de estudio dste serd el lusar mds indicado.y si el
interes es hemerogriafiico serd ol iinico lugar posible de obtencion de
informicidn) y la que no ha recibido hasta estos momenbos ninguna
promocion de los scervicios que oftece, pudiendose afi rmar que os casi

desconocida por la mayoria de la gente.

3.5 IMAGEN ACTUAL

La recicobemente ostiocburada Coordinecidn e Difusidn Coltaeal

utiliza ccasionalmente una imagen gne se compone de las iniciales
CCU formadas dnicamente por lineas verticales,interrumpidas.Tratando
de dar la intencidn (en las interrupciones,por los contornos que entire-
cortan las lineas) de angularidad,v un cierto volumen sugerido,que,s
pretende asociarse a la arquitectira geométrica del lugar y al es-
triado de sus fachadas,

Lta imagen se acompafia de un arreglo ¢

CENTRO CULTURAL arpiba,y UNIVERSITARIO abajo en tipo Eurostile

tracdo,con las palabras
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y enaltas,la imagen se complementa con las palabras COORNTNACION
DE DIFUSTON CULTURAL cnel mismo tipo y también én altds,pero en
una’ oscala menor. :

La disfuncionalidad de la anterior imagen (por. lo que casi no

se utiliza) so debe a 1o fal
t

“a"de legih'ilidad dellag iniciales,

pues no se logra el contraste necesario.para-que -s¢ perciban sus
formas,y por otro lado 16 unico:.asociable al centro se da por las

lineas verticales, =7 . Sl -

En. comparacion,en el sinbolo de bérnniomomi:c ion del X aniversario .
de la sala NQZ{Ihuﬂ]COyUCl; si se da un contraste,atdn cuando se uti
lizan también lineas verticales.En este caso,los contornos:estan
bien delineados y reforzados con:elementos mis. visibles,como son
tridngulos y romboides,y acentuados por lineas de orientacidn que
ayudan a percibir la forma total. ‘

El criterio de disciio,de ambos simbolos obviamente es ¢l mismo
(representacional)y corresponde a4 la asociacidn con la "verticali--
dad" ¢n la arquitectura o mejor dicho,con el terminado estriado de

sus fachadas, que si bien es caracteristico del centro,no dice nada

de la cultura, de las art

s 0 de la lnvestigacion,no se distingue

lo que seria wna Identidad Visual como tal ,un simbolo,o simbolo y

logotipo que,como imagen, cumpla con la funcion de identificar cl
centro como espacio Universitario dedicado a la difusion de la cul-
tura, tanto en los mensajes que produce,y como clemento de sefialia--
miento en las vias de alta velocidad que lo rodean,para darle la
imagen wrbana que no ticne.En este dltimo sentido,falta la instala-
cidn de estructuvas v soportes para ana ciutelera monumental o por

To menos el recarso empleado por 1o UNAM con Ta imagen del "puma”

como clemento de seiialamicnto en la linca de separacion de carpi--

les,y en los recolectores de basira del estadio Universitario, que

si Jogran esa funcion.
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4.- LA DEMANDA

Como expl(‘@lun (‘rcadoxa L\ cuﬂ,uru Lxenc que ouentdr'sc: al” servi-
cio dpl hombrc to(loq 105 v.lloros prll"LLllﬂll,‘i ¥ matormle-—. s6lo en-
cucntr‘un “su l‘dLOn de- ser en Jda mCdldd ‘en’ que permitan a los indivi-

) duos ya la colectividad,es decir a toa 1‘1 humdmddcl a ‘obtenerr su
miximo ‘desarrollo.

‘Signicendo este razonamicnto, todo mensaje,todo producto visual
termina por ser un bhien cultural,perc lo importante serd hacerlo
incidir en su contexto para propiciar las relaciones favorables
de tal Fforma que sea cumplida esta inalidad de Ja cultura,permitiv
a ‘los "individuos y a la colectividad" obtencr su miximo desarro---
1lo.

Esta. incidencia se puede lograr {en ocasiones)al propiciar den--
tro del contexto particular,las relaciones que a su ver influyan
en el Ymacro-contoexto".

Para cste caso en concreto y haciendo referoncia a Pricto,se
“distingue la "educacidn como elemento fundamental-"La ineidencia
{en Jo alternativolen todo caso,y sicmpre refiriéndonos a indivi--
duos y familias y no organizaciones,va por ol lade de la educacion,
pero desde instituciones y organizaciones...bhs preciso partir de
las organizaciones ya existentes,de las instituciones que alguna

s . . . 16 . .
incidencia tienen en Ta comunidad. - Lo importante sceria deter-

minar cual es ¢l sentido o la orientacion que se di a 1a educac
en nuestro pais.No es 1o que debicra ser la educacion,sino como se
impart.e-"educar es no manipular,es no pretender ¢l control total

de 1a conducti ajena.permitic la emergencia de la act ividad indivi-

17

dual y grupal."-"" Si eso fuera la educacidn,su influencia en la

cultura seria mayor,pero por desgracia no lo es,
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La importancia de la educacién ,radica en la medida que se lo-

gren cambios,o por. lo menos modif iones (actualizaciones si
se-prefiere en un sentido institucional) a la politica educacional
del Estado y de las iﬂStl’.tL\CiOl'\(?S',Gl’\ este caso la UNAM.Fs ovi-
dente,que si se pretende que el estudiante meédio acuda a un lugar

con, el proposito de presenciar un acto cultweal,.como un con-

cierto o una repruscontacidn teatral,no basta pues,con proporcionar

los espacios,ni los eventos,si el "piblice” a quicn supuestamente

van dirigidos.en su mayoria no asiste muchas veo

,por no tener la
capacidad de apreciar estos ceventos.

Es por tanto,una necesidad primu‘x‘di.;ﬂ Jla educacion orientada a
satisfacer la necesidad de expresion individual y grupal.Y complementa-
da con la aprecineion de los productos colturales artisticos,desde
los primeros niveles de educacion.

El arte debe ser desmitificado y valorado realmente,y la Onica

manera s concederle la importancia que me

o dentro del proceso
cultural.

Originalmente la demanda surge como ya se dijo de un contoexto
particular "institucional” como provecto de cominicacion interna en

r Diveccion de DLF

1a anberic ion Cultwral,pera debido a canbios ad-

ministrativos v politicos on el centao mismo {al Tusionarse exton--—
sidn y difusidén)la actual Coordinacidn de Difusidn,por el momento no
considera un punto fundamental en su politica la implementacidn de

una Identidad Visual,esto definit ivamente contradice la difusion de
la cultura para todos que propone la UNAM con Ta realidad de la di-~

fusidén en un centro cultural Yelitista® como 1o es el CC.
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§.- EL DISENADOR

Se ha mencionado que ‘el disciiador solo tendrd la opcién. al dise-

“far. de. combinar entre si todas las variables,como mejor pueda,a. tra-

‘vés del método que mejor ‘le resulte,teniendo enicuenta "su posicidn

particular en lo moral, lo social y lo pblitico" (en sentido profe-

sional puede hablarse de lo ético)_ y par‘('.iendﬁ de sus prebensiones
y posibilidades. R

Las posibilidades del disefiador dotpnminan el grado en que Gste
incide en su contexto,esto as claro,pues el disefador nada logra con
ser conciente,si no cuenta con los medios para transformar determina-
das relaciones.

Todo lo anterior lleva por fuerza al disefador a tomar una acti--

tud frente al problema,esta ubicacidn del disefador determina la in-

tencidn y ésta a su vez,proporcionard los objetivos particulares y
generales que permitan abordar el problema siguiendo una cicerta

Jjerarquia.
6. LOS USUARTOS

En el caso del publico del CCU-"No hay ol "usuario'.llay los usuarios
distribuidos claramente en clasecs sociales,que incluyen diferencias
de poder adquisitivo.de expectativas de v:nlor-;mimws."‘-I8 Aqi 1o impor-
tante es hacer notar esa  "valoracion® debida a clertas pretensiones,
y favorecida a su vez por cierto poder adauisitivo.fsto es una rea-
lidad,no se espere que ¢l piblico del CCU provenga de las clases popu-

lares,cuando sus ingresos no les permiten mis que en contadas ocaciones

vy cuando los eventos tienen nn cardcter mids popular,as ir a estos.
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La forma cn que se ubilizan los medios,determina el -tipo de pi--
hiico,esto: se debe a muchos factores condicionantes de los L.\l:llLS

el “ideoldgico es el mis 1mp¢)rtam,e.

Debido. a -los. estereotipos ,tom:mdo a- estos. como="...una versidn

19

pareial emotiva de la realidad"- 7 Las clases populares,en su gran
nn&oﬁia tiefe como concepcidn de cultura,lo inaccesible para ellos,
es decir 1o que en un sentido "intelectual™ o de entendimiento les
os. (Lifg'.c;il alcanzar,y esto principalmente por la forma en que la
Yeultura® es difundida.

Con relacidn a lo anterior Felipe Leal habla asi de los recintos

del CCU-"El afin monumentalista de tos edificios y su tendencia a
petrificarse constituye wna especie de templos de la cultura, .. Todo
esto parte de wana idea miuy esaquematica de la cultura,como sioel CCU
fuera un hospital a donde uno va a recibir su dosis de enltura. Es
una concepeidn muy divorciada de la cotidianeidad,uwa idea pobre,

formal jelitista,clasista, Hoy dia,en las mrandes ciudades ha habido

una recuperacion del espacio piblico como ol contiro Pompidi que ests
en el corazon de Paris,la gente encri addl como sio Tocia o0 Goasa
s reane,se cullivigse distrac, se recrea,se "divierte". . la ealtura,

diversidon decia Brecht. . No se pucde ver la cultura con esa solem-

-~
7

20 .
nidad y ese formalismo- Es pre amente,esa solemnddad,ese forma-
Lismo lo que hay que restar a la manera de difundic cultura,si se
pr

golo a wna cierta clase social o un grupo.

Cende que 1os beneficios de ésta lleguen a la colectividad y no

7 .- LOS MEDIOS

La Universidad,cuenta enn espacios disponibles en todos los

medios de comunicacidn,pero en esto lo importante,como ya se dijo
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no son los medios,sino como se utilizan,por ¢ jemplo;de que

sirve un medio tan amplio como la televisidn sien almnos casos,
los productos culturales exhibidos (el caso se ha dado en el espacio
de La UNAM 1lamado tiempo de Filmateca) corresponden a esa intencidn

ibles al espec~

solemne 'y Cormal condicionada por-l1os c¢édigns inuce
tador medio o televidente ademis de agregar a esto que ol canal por
el que se transmite y el horario de programacion induce al piblico

A canhiar de canal o decididamente a dormirse Lemprano.

Las concesiones del Estado a la Iniciativa Privada no pretenden
realmente creara los espacios necesarios para ol desarrolle colectivo.
En ¢l caso anterior,no salo influven en 1o commicaeion, los aeddigos.
Sa trata de un horario condicionado por necesidades de mercado.ademas
el canal por ¢l que se transmite tienc un tipo de pablice,con mis
acceso a decifrar Tos mensajes. No se pretende que la mayoria que
ademds de no comprender ¢l mensajeo deje de ver sutelenovela
a programa favorito que se transmite en ¢l mismo horario por otre
canal.

En el CCU,existen deficicncias cn la promocidn de 1os eventos

pues no son difundidos por todos los medios posibles, Timitanda
casi. siempre a utilizar el inpreso y ocasionalimente la Radio,
siendo nmulos hasta el proscate los anuncios por television,y si
se considera la importancio de este medio,rs facil notar las limi-
taciones de difusion del CCU que utiliza solo carteles,programas
de mano,volantes y algmos ammeios arbanos,;adenis de la cartelera

de la UNAM que aparece una ves por semana en los siguientes diarios;
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MARTES El Dia

MTFRCOLES Li Prensa

JUEVES El Sol de México

VIERNES ’ El Nacional 'y Ovacionc 7
SABADO . Novedades y Diario de Ménico
BOMINGD Rl Heralde Uy Excelsion”

8.~ 108 CODIGOS

Yau se menciond que el pablico de un determinado evento,o mensajo
probablemente cuenta con ciertos clementos yue le permiteon desci-
frar dicho mensiaje,se habla de "eddigos", éstos serfan-"En un sen-—
tido muy gencral podemos definiv cadigos,en referencia o cualquier
lenguaje,coma las reglas de elaboracidn y combinacidn de los elemen-

o
son considera-

tos de dicho lenmnje”.” Es en este sentido en el qu

dos los codigos,asi micntras que para ol Tenmaje escrito serian las

reglas morfoldgicas v de sintaxis,en la commicacidn visual lo cons-
titnyen Tas vestas de composicidn,  que son tanto Tas téenicas vi-—-
suales como los clementos que componen ¢l mensajo, on tanto contienen

un sigificado o valor en el mismo,pues no debe olvidarse que en la

comunicacion visual . el contenido no se separe de 1o forma,
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T1I.- PROYECTO DE IDENTIDAD: Vi5
: CULTURAL . UNIVERSITARIO

L PARA" EL CENTRO
En lasvida 'px'o'fc'SiQni\l,é:l. diséfiador se relaciona muchas VEeCes,
con personas. de otras: espc;.cialidud'és- que (",lmlplf-n funciones (casi
©siempre) administrativas.ben Rosen,dcé.ignu_ como. ¢l primer paso
(fil".t step) del -disciiador wna entrevista pr'(:]iminm:' con el perso-
nal ujccutivb de- una corporacién o en su caso de una institucidn

-MEL primett paso del dise

fiador cs generalmente una serie de dis-

cusiones” examinatorias

con el personal administrativo deomis alté
nivel.Su objetivo,es determinar la naturaleza de la compafiia. [l
quiere saber la historia de la firma y las principales configura-

ciones de las operaciones.bDebe estudiar la estructura organizativa,

los modelos de mercadotecnia,las costunbres de 1 compaiia.Proten—
. s ) NP |
de una amplia visidn de la corporacion.’-
Lo anterior,es extensivo a cualquier encargo de disefo,las analo-
glas v/o las difcrencias dependeran tanto del cliente como de sus

neces Ldades. - "Peimerament.e el disefiador.articala en palabras los

objetivos que Lo compainTa se empefia en perfeccionar.Esto se hace,
vsualmente en Lt forma de un memorandum o programa,cl cual ayuda
a la Tiema o re-cvaluar sobre todas sos metas,

Suceden con frecuencia confusiones de los administradores de Ta
empresa distorsionando v complicdndose on Tunciones administrativis .,
perdicndo de vista los acicrtos hisicos,de tal modo que los nego

cilos son principales,y los planes que tienen estdn denteo de los

,
motivos de utilidad.”-7 esto es Idgico,si se suponc gque Ta mavoria
de los administradores conoce poco de commicacion visoal,par lo
que sus motives =e ven goiados por criterios mis bien sobjetivos,

como seria ol gusto particular por un color,o la preferencia por

formas rigidas cte.Por esta razon es importante que ol dischadr realice,



43

aldchliis de .1a primera enL»l'cvi:stu,(:] programia o memorandum citado,
Este puede ser otganizado a manera de cuestionario en el que Se
deben inelult adémis de los dutos generales del funcionario,pregun-
tas _x‘c.l;'ic.i onadas con las finalidades que debe cunplir la imagen a
disenar . )

Eslas prepuntas pueden” aumentar- o disminuir,on funcidén de los
regquerimentos de’ la entidad que se pretenda’ identificar,el ‘clicnte
por’ lo comnn proporciona- estos datos,aunque no tan detallados,pero
¢l disciiador debe” jerarquizarlos de acuerdo a las Vpl'l‘r()['idi'l‘dCS de
1a misma entidad.

En ol primcr'l capitule de este Crabajo,se menciona una serie de
cl.c-mem;o.% que pucde contener una Identidad Visual.es a partic de
"lag aplicaciones de esta misma en-todos los medios di sponi.blwskdc
" una ox‘gé_\nizacién,(:umo el -disechiador puede determinar ,I,a.;.: cuestiones

mds apropiadas al personal de la corporacion,o institucidn.
1.~ SIMBOLOS DE CENTROS DE DIFUSION CULTURAL

- El-disefador,al iniciar la investigacion debe tratar de conocer
aquellos simbolos producidos anteriormente,que de alguna u otra mi-
nera estdn relacionados con la idea que trata de comunicar. Fste re-
curso es necesario.si o se retoms a Beltrdn "una imasen no e ononen
totalmente nueva,siempre Licne relacion con el medio vy las expericn.
clas pasadas’. El conocer pues,las anteriores creaciones acerca de
un determinado servicio o producto proporeiona un punto de compara

cidn y de partida al disehador.

Con ¢sta intencidn se tocalizaron,tanto en catdlogos como -

rios de simbolos,aquellos relacionados con la difusidn cultural asi



44

s, galerias, institutos)

como algunos ubilizados cn las artes (mus
y.centros c¢ivicos de investigacidn y de comunicacidn.

‘De esta seleceildn se des

ccharon adgunos cuyas imdgenes wtitiza-

. . i} 2 ’
das ,como ‘por. ejemploiBuhios o librus,son de uso muy comin lo que las

csultan poco originales.

hace reiterativas,por 1o que

Lo importante en esbos sinbolos ¢s la utilizacion de conceptos

y eriterios” de dischio;con be an tdcnicas visuales apropiadas

~"La realizacion actual presenta ana serie de opciones:la bisqueda

de decisionas compositivas mediante la eleccidn de elementos. y el
reconocimiento del’ cardcter eleimental;la manipulacion de los olemen-
tos,a través de la cleccidn de téenicas apropiadas .kl resultado
final es una expresidn individual{eo a veces colectivaldivigida por
todos o la mayor parte de los factores mencionados,pero influida
principal y profundamente por 1o que cstd ocurriends en el entorno
social,fisico y psicoldgico,cntorno que es crucial para todo lo

que hacemos o expresanos vimmlmnnl,o.“43

Se buscd en la scleccidn las coincidencias en el uso de téenicas

en la interpretacion del contenido.

fos cinco simbolos seleccionados,se sitdan entre los mds repre-

sentativos,en cuanto se aprosiman a los criterios particnlares de
definicidn,del simbolo,a emplear on la Tdentidad para ¢l Centro

Cultwrral Universitario.
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1.< THE HARTFORD CIVIC CENTER.Lla. iden de cxpansion es clara on oste
simbolo,los tres medios circulos aparecen como ondas irradiadas por

a2 palabra "THE" (EL) del

"¢l centro,en el que seintegrala prime

Llogotipo” "EL CENTRO CIVICO DE HARTFORD™,

DALLAS MUSEUM OF FINE ARTS,

te’ simbolo en comparacion a’ los

demds utiliza como concepto la idea-ordiginal. dé eud tura™ il ing

grar a-1os

wpectadores como pranos del cereal.on ol que se percibe

el agrupamiento como técnica visual para-dar unidad formal.,

3.~ JOUN IF,KENNEDY CENTER FOR THE PERFORMING "ARTS,ademds de la uti-

lizacidn de una figura institucional como ¢l aguila (en el original

las alas se extienden horizontalmente,dando la sensacion de protec-

cidn y poder tipica de esta forma) se advicrte tambidn la idea

contral de oxpansion  sugerida por el coadrado.

4.~ INSTITUTE FOR SOCTAL RESEARCH & DEVELOPEM

T, paria cste simbolo

se utbilizd el cuadrado como envolvente Cormal utilizando sus diago-

nales para dar una sensacion mds dindmica en su composicion,

Sus clementos (Mlechas en direeciones cindinales) se intezran dado su
agrupamicnte simétrico.la idea de direccion es clara por las {lechas,
este elemento es comn en simbolos que representan centeos de informacion

¢ investipacion,como es ¢l caso del siguiente.

5. - INFORMACION CENTER,este simbolo ubiliza ol recurso de la repee
seatacion por medio de las iniciales.en la sepanda(la letiea C) se
advicrte la integracion de una Clecha cuya direecion apunta haeia

la primera inicial "1" de informacidn.
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En nuestro pais existen centiros de reciente . ercacion céuyo: propo-

cionds.a

sito l?undamqn(‘-al es,ayudar alavar capital®as las corpor
través de una supuesta "difusion dela cultura®, .
U ejemplo (ie esto lo constituye ol actual CENTRO CULTURAL
ARTE CONTEMPORANEQ de la fundacidn cultural TelevisalLas instala-’
ciones de este centro fueron utilizadas por la empresa anteriormente,
como centro de informacion del mundial de futhol del 86 mismo que
promovio. esta corporacion. ‘
Se ¢ligio la imagen de éste centro,por coincidir. con el CCU . en

la utilizacion de tipografin para su identificacion,con la gran

diferencia de que on el s0 del CCAC si existe unarreglo tipogea-

fico que pucda ser tomado como lopotipo,o identidad. i
Este arreglo corresponde a las palabras CENTRO CULTURAL/ARTE

CONTFMPORANEQ en 1 tipo helvetica medium

v oen altas separadas en

dos palabras arriba vy dos debajo,por una linea de color magenta que
cumple la funcidn de jeracquizar dicha distribucion,dada la extension
de la dtima palabra,

El anuncio que aparece en fa siguente piginia,es ce preonsa,aungue
corresponde a las properciones del cartel.Son forma lo hace legible

y directo por la sencilles en Lo composicion.

Pot otro lado, Tos spobs  televisivos del centro Cicnen como caracteo-
ristica el dinamismo en sus imdgenes acentuado por ol contrastoe enGre
fondo y Torma y por la utilizacion de ofectos clectronicos bien lopra-

dos.
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2. PRIMERAS  TMAGENES

"elopraceso de creacion delun mensaje. visual-consta- de una serie
de pasos,que van desde los. primeros bocetos de. prueba hasta la eleceidn
v decisiones finales,pasando por versiones intermedias cada ver mas

vila imagen final es aplicable

refinadas. Y agui es preciso aclaran aly
a la fase en que asi lo decida el vjsua],.i.zzkinr."~4,Esta descripeion
corresponde al proceso de disefio desde el momento en que el disefiador
conoce Lodas. las caracteristicas propias que la imagen a disefiar debe
contener, o representar, : -

El disedador manipula los elementos visuales,con téenicas i;px-op.ira(lr.'x.s.
al contenido. en ungd serie Libre de eosayos,esto cs lo unc Dondis define
como_ "previsualizacidn! aunque no es clara al hablar de 1a "visuvaliza-
cidn. ~"Wisualizar es' la capacidad de formar imigencs mcn(‘.ulcs"ws

Tal vez sca mds claro hablar de dos pasos dentro del mismo proceso,pues

el diseflador forma las imdgenes eo su mente (Jo que se entiende mejor
coma. pre-visualizacidn) 'y que,posteriormente concretiza utilizando
una técnica aplicada & cierto material.Aqui bondis habla de la Linea

como medio favorable-"Siempre que Se emplea,la linea es el instrumento

esencial de la previsualiracion,el medio de presentar en forma palpable
aquello que todavia existe solamente on 1a im;xgin;mién."‘(’) Fn esta otapa
el diseflador deja volar su imaginacidn,pues entre mis imigenes produz-
LG tendrd mis posibilidades de lograr uni imagen optimg en un sentido
expresivo y Tuncional jya que la excdencia en coanto ol coadro de perti -

nencias es favorable. Incluso las soluciones mis inesperadas y uto-

picas pueden ser las mejores.fn esta otapa el disefador debe oxe-

deree v no Timitarse .no es descable dogmatizar conceptos o criterios

de disefio que Ciendan a Timitar 1a creatividad en la realizacidn.
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~"Desde. luego una serie de bocetos toscos y ostensiblemente indiscipli-
nados no sugiere precisuamente rigor intelectual.Despues de todo,se
piensa que ¢l artista estd cn una ‘especie de estado hipndtico flotando

: /
Lones ! -

en el aire,cuando toma deci
Las técnicas visuales (contraste,armonia,simetriaequilibrio,ete.)

asi como los materiales wiilizades aplicados por.ciertos. instrumentos

solo ayudan al disefiador a'decir como® pero-definitivamente el "que

deeir" corresponde al disenador.
Ya se hablo de Los niveles de comunicacion en cuanto a la forma de
los mensa jes,lo importante en todo caso,es definir por cual de los tres

(Representacional  abstracto,arbitrario)debe ¢l disefador inclinarse.

ionado por los conceptos que deben ser interpretado

Esto estarid condici
En las primeras imdgencs creadas,se siguio el criterio vepresentacio-

nal debido a las sugerencias de Juan BlArtigas (antorior funcionario

de Extension Acaddémica) ya que &1 consideraba como representativa la

1 puesto que Ja nso como

escultura de Tamayo conocida como Ta Yespig
imagen,pero tal escuadtuwea debido a =n forma alacgada no resultaba acce-
sible en todos los Formatos,por lo que se decidid coma primera opeidn

entos y ubilizar agquellos mis caracteristicos,como serian

restarle el
las cuatro formas elipticas que se orientan on tos cuatra punbos cardi-
nales,y que podirian sisbolizar las semillas del conocimicnto,que ademids
asocian el concepto de cultura gniade por 1a frase de Tamayo inscrita

ultura-"La iversidad,Geemen de Humanismo

cn la base de la misma e

v Sabiduria- si se entiende,que el gemen es la semilla vitalizada que

empiecza su desarrollo propiamente.



wy

T




Siguiendo este ariterio represeotacional e intentaron varias

soluciones partiendo de 1a idea "semilla" v utilizando otras for.--o-
mas complementarias (como 1a del libro abierto o las manos) se intens
to dar cardcter & neevas formas.

La ultima siguiendo este criterio,corresponde a una planta,cuyas

hojas recuerdan vagnente las formas clipticas de Tamayo.

Universltario

Simultancamente a la realizacidn de estos bocetos representativos,
desarrollaron otras imdgenes (arbitrarias) en estas, las asocia-
ciones Neron mis libres v no siempre acertadas.

Se incluyen con el propésito de intentar un acercamicnto al proceso
creativo,ya que por 1o comin no se¢ aneaan.

En la vida profesional (el i

Hador se limita a proponer una
serie de alternativas (entre 3y 4 ) de las ciales se seleceiona
aquelTa que reuana las caracteristicas expresivas y funcionales que

la hacen la mds optima.
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La manera 60 quo s representa algo debe corresponder a las. carac-
teristicas px'opm‘; de 1o repre sentado . Sl;_\ucndo este razonamic nLo,

se llego ala conclusidn de que 1o mas” acept. ahlo era r'(‘pr(“-.m\( ar

concephos ut ando obtros elementos que pudicran asociarce a la
cultura,

D(‘spuc\ de una serie de p,]dLl(‘d.': el func1on(11'10 Mauri 1010 C'u‘rmu

(anm,rlor jefe de la Unidad de Medios Y I‘ubl.l(‘ldnd) sugu' que se.
J.l.égar‘d'u una “solucidn scncilln ¥ que r‘e’pr'csentm'a wla ver dos ideas
que partion de caracteristicis inherentes al controila idea de'lo
geométrico,anguloso ¢ inorganico de su arquitectura,en contraste con lo
bl"g&inico,simmso ¢ irregular de su entorno. '

Lo primero a tomar en cuenta fue que el sfmhﬁlm contara come carac-
teristica formal la sencillez,por lo gue se partid de una forma bisi-
ca y se prefirio el cuadrado por tener una mayor relacién con los contor-
nos tipicos del centro.

Lo é;j.gucnnc,ﬁm por lo tanto,aplicar un concepto que intencionara la
idea de lo orginice.Por esto,se trazo una sucesion de coadrados en que,
el lado de cada une,fucra proporcional a la diagonal del anterior,con
el objeto de lograr describir una forma espiral en el disciio total,ya qgue

estn formy co caracteristica de la naturalezn.




Esta Forma espiral se utilizé no sole con la idea de si nbolizar 1o
orgdnico,sino también por lo que represcenta la cultura,la civilizacidn
y el conocimiento.Segiin Scott citando a Hogart,es "la linea de la
" belleza" pues a medida que avanza posec unidad y variedad absoluta;

ademds su unive

alidad es comparable en muchas culturas que la han uti-
lizadeo a lo largo del tiempo. ’
Bl siguente paso fuc sumar clementos(flechas para sugerir direccidn,

o diagonales para dar la sensacion desvolumen) para representar otros

conceptos asociables al lugar.

Lo que siguio a lo anterior,sce pucde describir como el proceso que

hondis reconoce como de abstraceion,va que la reduccidn de factores

visuales miltiples se limitd a los escnciales para dar exprc
las formas dischiadas.
Camo técnica visual,dadas las caracteristicas de las formas ubili-

zadas, se puede hablar de progresion como la mas representativa,
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3.~ PROPUESTAS DE DISERO Y SELECCION
: DE LA MEJOR- ALTERNATIVA

Del resultado de experimentar;combinar y descartar,se obtuviceron
una serice de alternativas (mismas que aparecen numeradas abajo) de
las cuales se selecciono una,por considerarla mis representativa de
los coneeptos sefalados en el punto anterior y con respecto al signi-
ficado formal (expresivo) ,por la se‘nci]]pz (contraste) y por tanto

reproductibilidad en difcrentes escalas,ésta es la cuarta alternativa,




4.~ -STMROLO

El simbolo. seleccionado representa los contornos de la arquitec-
t}ir'q del (‘:_éntrbr,e'n contraste con la irregularidad del entorno.Sc
‘re'pl"esentajn'de una manera abstracta insinuados por ¢l volumen virtual
del mddulo que se repite en sucesion progresiva hasta integrarse al
fondo,por lo que éste debe aplicarse siempre como plasta de color que
contrasteé con el fondo si eéste es claro (1) olen caso contrario,debera

Llevar un recuadre que permita notar esta diferencia. (2)
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4.1 TRAZO DEL SIMBOLO

Bl simbolo esta trazado sobre uma reticula de- 84 cuadendos (8 X 8)
cuyosv vértices y diagonales proporcionan los puntos necesarios para
51 trazo total.E], médulo final difiere en proporcidn con los demds,
por-motivos de unidad formal,ya que de aparecer en la real sale del

envolvente que debe seér un. cuadrado.
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5.~ LOGODTIPO

Para -la composicion:del wrreglo tipogrifico se empled el tipoe
Helvésica Medium, L mismo utilizado en ‘las Fachadas de’los recintos
(‘lcl ccu. Se cligio ademas por-la-sencillezide su cst:jlé que le permite.
una mayor legibilidad. ) L

-
preaparecer: integrado al simbol r,),i.HVCl"‘t;J'dO sobre:la piast;a de colox',;

e utilizado sdle pors 1o querdebera sicm-

o arreglo no -deberi s

apafiado- al recuadro si ¢l Fondo es obscuro o fundiéndose con éste si

as claro,tal como se mue
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6. ARREGLO IjF, STMBOLO Y LOGOTIIO

" El-'simbolo 'y Logotipo deberan aparecer sicmpre dntegrados en el

ion del recuadro antes meneionado

cuadrado,con la Unica vari;

s oscuras en las que se aplique,por lo que fuera

para-las superficie

de dste arreglo,ningin étro sc considera permisible.
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7.- TAMAROS O ESCALAS

Las- diferentes escalas de la,j_déntidad que se muestran, fueron
oh( enidas a rmr-t,: r-de un. original do 16 x 10 cm.v corresponden o
Jz\a x(duc’(,lnn(s del sistema xerox en el que’ se ha realizado todo
el trabajo.

Para la éptima aplicacidn de la IdenLLdad,bc gué,lero no uLthar‘
un original menor a las medidas de 1 cm. 2 ya- que de otr‘d nanera- se

picrde legibilidad,

GCENTRU
CULTURA
LINIVERSITARIO
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8.+ EL COLOR

La_comhinacidn mis aceptable para 'la Identidad _Vi.s;%al' del céntro,

s 1a de 10s colores dorado -y azul;por: sugerir ésta el cardcter institu-
cional de la Universidad. S '

La aplicacién de los colores scrd en todos los casos: :
Nﬁdulos y tipografia dorados sobre fondo azul oscuro,y en caso de
existir;el’recuadro debera ser dorado.

tueidn,

Estos dos colores se utilizaron originalmente por 1a inst
viniendo despues ¢l amarillo,que probablemente empezd a aplicarse por
los deportistas debido tal ves a la asociacidn con ¢l color de s
mascota (el puma) o quizd por la dificultad de reproducir el dorado
con [idelidad.

Hasta el momento se desconoce la conmotacion de cstos colores,pues
al buscar informacion en el Centro de Estudios Sobre la Universidad

la maestra Pinzén(investigadora del mismo centio) hablo de que.a exep-

cidn de 1o referente al escudo universitavio.de los colores no hay
algin documento que justifique o explique su aplicacidn,por lo que se

supone una intencion arbitrarin o bien,relacionada con cicrtos vidlores

nn derivar del masto p

der connatiacion desconocidos s ineloaso pro
ticular de los primeros congresistas universitarios,
Para su reproduccion fiel,estos colores deben covresponder a las

siguiontes claves del catdlogo de pantone:

DORADO AZUL
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9.- APLICACIONES

la aplicacidn de la Identidad se debe realizar siguiendo las espe-

cificaciones ya mencionadas (contraste cntre fondo y forma,escalas,

vecuadro,cte. ) pero ademds se incluyen como propuestas,el anuncio{spot)
para televisidn,recolector deé basura,linea divisora de carriles en

la av. de los Insurgentes,y anuncios urbanos.las aplicacliones del

cartel programa,y cartelera de periodico’ se l‘cdli"[&il'()” sobre publicacio- _7
nes realizadas con anterioridad por el departameiito de disefio de lra I
Caordinacidn de Difusion Cultural,debido a la ‘falta de un px‘oyech que
permitiera la libre especulacién,por lo que se-anexa otra éjcﬁlhlﬂzcon

la finalidad de ubicar el simbole en iin plano.



PATRICIA CASTILLO Y ALEJANDRO CORONA MAYO 31« MARICARMEN HIGUERA Y

JORGE SUAREZ JUNiO 7 » EDISON QUINTANA Y RAULHERRERA JUNIO 14« MARIA

TERESA RODRIGUEZ Y TONATIUH DE LA SIERRA JUNIO 21« ANA MA. TRADATTI Y
MARTA GARCIA RENART JUNIO 28
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SALA NEZAHUALCOYOTL
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SDLiO‘OgI&.‘ ©oo U7 Mexicanoren el pals ep que

|. Reauisitos Académlcos realizaron esos estugios, ©
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1} ROSEN,Ben. : Op.cit.p:1t

2) Ihid.p.7

3) DONDTS,Donis, A.
4) Ibid.p.100
5)_Tbid.p.20

6) Ibid.p.50

7) Ibid.p.120

: Op.cit.p.153
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CONCLUSIONES

La optimizacién de la comunicacién se puede lograr a partir de
la aplicacién de téenicas y c:r)nccpt:c').'sikvisﬁalcrs ;udcéuadt:as a la in-
terpretacidn del. com:eni,do.Dé esta manera,y part:iendé de conceptos esta-
blecidos por Dondis,la diferencia es clara entre e] criterio represen-
ta(;"u)nal de 1a anterior identidad del CCU,y 1a propuesta apoyada en
Jo ubét;mc;to que por su natuwralezi intensifica Y 'crn‘iqucce la infor-
macidn.

Como ya se dijo,la creacion de cualquier objeto de disefio se basa

dades humanas,que en éste case son de

en la satisfaccién de nec

comunicacion visual.

Por otro lado se debe buscar la posibilidad (del objeto) de inci-

dir en su conteato particular par crear alternativas que a su ves

ticndan a modificar ciertas relaciones en un macro-contexto.

Descde este punto de vista la creacién del disefio plantea varias

alternativas:

1.- Que a partir de la aplicacion de la Identidad se amplic la capta-
cién del auditorio cn ¢l CCU,por Ja asociacidn ¢ identificacidn del

lugar con ¢sta imagen.

2.-0ue existe la necesidad de modificar ciortas relaciones

en cuanto a la educacion y la difusidn de la cultura,cono las mencio-

nadas en lTos pintos 4.6.7. v 8 de 1a segounda parte,

3.-Deberia proponerse Ia int eoracion en un mismo conjunto{como la
ciundad de las humanidades)de las escuclas deymisica,artes plasticas,CUEC,

CUT,y todas las de actividades estéticas,ya que se cuenta con el
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espicio para ello ¢n el CCU pudiendose destinar los edificios en que

se encuentran dichas escuelas para otras actividades como serian plante-

les de CCH,escuclas técnicas o incluso para funciones administrativas,
La finalidad de esto Gltimo-parte de -la necesidad de crear espacios

que conviertan al CCU en un verdader centro cultural destinado a las

mayorias,o en algo mis que eso,una zona Universitaria dedicada a la

produccidn y difusién de-la - culltura,
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