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NOTA

Abreviaturas utilizadas en el texto:

ACP Paises de Africa , el Caribe y el Pacifico

signatarios del Convenio de Lomé

BANCOMEXT Banco Nacional de Comercio Exterior

BENELUX Unidén Econbmica de Bélgica, Luxemburgo y
Paises Bajos

CAP Comité& Apicola Peninsular

CEE Comunidad EZconSmica Europea

C.I.F. Costo, Seguro y Flete

E.U. Estados Unidos de Norteamérica

FIRA Fidelconlisos Instituidos en Relacibn a la
icultura (Banco de M&xico)

F.0.B. Franco a Bordo

g. , grs. gramos

HMF Hidroxymethil furfural

IMPEXNAL Impulsora de Exportaciones Nacionales

Kg., Kgs. Kilogramo, Kilogramos

PAC Politica Agricola Comln



SGP

Tons.

T.V.A.

Repfiblica Federal de Alemania

Secretaria de Agricultura y Recursos

Hidrdulicos

Sistema Generalizado de Preferencias

Toneladas MEtricas. 1 Tonelada = 1 000 Kilo

~gramos

Impucsto al Valor Agregado {(en sus iniciales
en francés)



INTRODUCCION

Una de las &reas mis atractivas de la economia inter-
-nacional lo es sin duda la investigacién de mercados y -~
la elaboraci6bn de planes de comercializacidén de productos
especificos.

ARctualmente cuando la economia mexicana ha variado su

e

rodelo de desarrclle, en 21 cual ahora sl ej

T nrincipal -~
as lograr una tasa crociente de cxportaciones ne petrole-
~ras que influya favorablemente en materia de ingresgos -
por divisas y empleo, la investigacién de mcrcados y la -
nrenaracifn de especialistas en el drea reviste una enor-—
-me importancia. El comercio exterior es visto nuevamente
como el factcr determinante del desarrollo y la bfisgueda
de oportunidades comerciales es una tarea bdsica para ~-
lograr les objetivos definidos en la nueva politica econd
-mica.

En este sentido, la elabcoracién de estudios para la -
identificacién de productos exportables y de mercados con
una demanda potencial, son necesarios centro de la coyun-

~tura econbmnica actual.

En el presente estudio para la comercializacién de -~
miel de abeja, se ha partido del hecho de que M8xico es
el cuarto productor y el seqgundo exportador de miel en -
el mundo, y su presencia en el mercadoe internacicnal -~
data desde 1944. Hasta 1979 précticamente controlaba el
mercado europeo, @l principal importador y consumidor de
miel en el mundc; sin embargo, en los Gltimos diez afios
con la aparicifén de China como nuevo pafs exportador del
producto las dificultades para comercializar la miel -~

mexicana en ese mercado se han acentuado.



El objetivo princinal de la investigacidn es conocer,
estudiar y analizar las condiciones v caracterfsticas del
mercado de la miel de abeja en la Comunidad Fconbmica --
Europea, para establecer las pautas v lineamientos de la
politica comercial adecuada a fin de incrementar la pene-
~tracifn y la exportacidn de este producto en el mercado
europeo.

La hipGtesis que guia la investigacidn se centra b&si
-camente en tres wvuntos:

- La demanda de miel de aheja tenderd a aumentar en los -
H

proximos afos, las

rariables determinante
aumento de la poblacién, el ingreso y el precio. Ante -
éstas perspectivas faverables de la evolucidn de la de-
-manda, el mercado de la CEE se ha convertido en los -
dltimes cinco afos en un mercado altamente competitivo
por la aparicién de nuevos paises exportadores cue han

desplazado el producte naclonal.

-~ La intensidad de la competencia en este mercado estd =--
determinada por el nimero de productores o empresas que
contrelan el suministro del producto, vor la facilidad
con fue una empresa o productor pueda entrar en el sec-
-tor v por el monto de la demanda del producto en rela-

-cién con el suministro del mismo.

- Asi, la estrategia mercadolégica de los productores me-
-xicanos se ha orientado a alcanzar las miximas utilida
-des, v no a mejorar su particivacidén en el mercado -~
europeo, a través de un manejo adecuado de las varia--
-bles: calidad del producto e identificacién de necesi-~

-dades del consumidor final, adends de fijar precios -
compatibles con una estrategia competitiva progresiva.



LOs problemas para expandir la oferta nacional actlan --
como otro facter determinante que impiden una mejor par-
-ticivnacién en el mercado eurcpeco, v estos se localizan
bh&sicamente en la necesidad de modernizar el sector api-
-cola y en la elanificacifn para adecuarse a leos reguisi

-tos del mercado internacional.

Para el desarrollo de la investigacién se parte de las
bases metodoldgicas de la rercadotcenia internacional. As{,
en el Capftulo I se presenta el marco tebrico en el cual -
se sustenta la investigacién; en el Capftulo II se anali-
-zan las caracteristicas del producto; en el Capitulo III
se exploran, analizan y discuten armnliamente los aspectos
del producte relacionados con el mercado interno: produc--
-cifén nacional; zonas productoras del pals; los factores -
gue influven en el comportamiento de la produccién ; orga-
-nizaciones nacionales de apicultcres; prograras de fomen—
~to ; anélisis de costes y la comercializacifn del produc—

-to.

En el Capitulo IV, se presentan los resultados del es-
-tudio ¢e rercado de la miel de abeja en la Comunidad Eco-
-nfmica Europea; en el Capitulo V el contenido estd orien-
~tado a establecer alqgunas pautag y recomendacionss  ten--
-dientes a meicrar la producci®dn nacional de miel de abeja
y mejorar la comercializacién del productc en el mercado -
europeo;y finalmente, en el Caoitulo VI se especifican las

conclusiones y recomendaciones.

Un @Gltimo punto a resaltar es que =i hien la investiga
-cién estd sustentada en fuentes documentales, por la natu
~raleza misma del estudio, los Capitulos II1I y IV contie--

-nen informacién proveniente de entrevistas directeas y -



amplias discusiones con exportadores, investigaderes y fun
-cionarios gubernamentales involucrados con el tema. Con -~
lo cual se ha querido desarrollar un andlisis més profundo
v que refleje los distintos enfogques para abordar la pro--
-blemdtica especifica relativa a problemas de produccidn

y comercializacibn externa y sus posibles soluciones.



CAPITULO 1.- MARCO TEORICO.



1. FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA INTERNACIOMAL,

Considerando gue las relaciones de intercambio consti
-tuyen el fundamento bisico del sistema capitalista, el -
conercio es la base sobkre la cual se desenvuelve.l

Asi, a partir de gue el hombre vroduce los distintos
bienes para satisfacer sus necesidades bisicas -alimento,
vestido y viv;enda- los que posteriormente intercambia en
el mercado con fines lucrativos, surge y se desarrolla el
comercio.

Ya Marx establecié gue en la sociedad capitalista 1la
actividad humana est8 encaminada a la produccidn de bie--
-nes destinados no &l consumo individual sirno a ser inter
~-cambiados ¢n el mercado.

2si, la scociedad capitalista comercializa todo: "ELl -
comercio se halla presente en todos los aspectos de la --
vida, ya sea en el comercio do la fuerza de trabajo (sala
~-rio}, del dinero { tipo de interés), del comercio de mer
-cancias (precio) o del comercio de divisas (tipo de cam-
-bio}".?

Las causas bisicas de la existencia del comercic se -
encuentran en la divisién del trabajo y en las ventajas -
de la especializacidn y en una dotacidn desigual de recur
-sos, tanto en lo que se refiere a recursos fisicos coro
en aptitudes y hebilidades para el trabajo.3

5i bien e3 cierto gue los mismos principios gue rigen
el comercio interno pueden aplicarse al comercio interna-
-cional, a é&ste se le suele tratar en un capitulo aparte
en la ciencia econfmica. Esto sucede peorque se introducen
fenfmenos en las relaciones de intercambio a nivel mun---
-dial tales como el tipo de cambio, aranceles, restriccio

-nes, etc. gue afectan las relaciones econfnicas interna-



-cionales. Asi, a lo largo del desarrollo del capitalismo
y de la consolidacién de los Estades-Nacifn han surgido -
distintas teorfas gue tratan de explicar las razones o --
causas Gltimas del comercio internacional.

Para la escucla narxista el comercio internacional es
resultado o una extensidn de la dinmica interna del capi
~talismo. En este, come va se establecid, la necesidad de
la realizacidn de la ganancia permite una blsgueda cons--—
-tante de nuevos mercados y materias primas baratas, y --
una competencia creciente entre firmes. Asf, el comercio

exterior es s6lo una extensién del mercadn nacional.

Poxr otra parte, esta ampliacidén de mercados es un fac
~tor contrarrestante & la tendencia decreciente de la --
tasa de ganancia al ampliar los mercados, la escala de --
produccibn y abaratar los costos de la fuerza de trabajo
y los elementes del capital constante, permitiends con ==
ello aumentar la tasa de ganancia al elevar lz taga de --
plusvalor.4

La exportacidn de mercancias y la exportacidn de capi
-tales, ambos fenbmenos corresponden a un proceso global

[ =4
. . : . . pel
de la internacionalizacién del capital.

Por otra parte, lo que se conoce como teoria pura del
comercio internacional es una formulacif6n que comprende -
aportaciones de Acam Smith, David Ricardo y John Stuart -
Mill.

Esta teorfa también llamada Teoria cde las Ventajas --
Comparativas establece que el comercio internacional de-
-be ser estudiado de manera independiente debido a gue --
existe una inmovilidad exterior de los factores de la pro
~duccién. Es decir, si internamente so supone perfecta --
movilidad del capital y el trabajo, &n el exterior esto -
no se ha dado,ya gue existe una resistencia a arriesgar =-

capital en otro medio geogr&fico o a trasladarse la fuer-



-za de trabajo. Asf, las condiciones bajo las cuales se -
fijan los valores de los bienes intercambiados serd dife-

. 6
-rente interna y externamente.

Los supuestos de la tecrfa clisica b&sicamente son --

los siguientes:

- Competencia perfecta,

- Rige la teorfa del valor-trabajo . (Existe un solo fac-
-tor econdmico gue genera valer: el trabajo).

-~ Pleno enpleo.

- Movilidad de los factores perfecta en lo interno, imper
~fecta en lo externo.

- No existen obstéculos al libre comercio,

~ Demanda dada.

David Ricardo establece que un nafs se especializard
en aguella mercancfa donde nosea ventaja comparativa en -
funcién de los costos.

Es decir, un pais puede beneficiarse con el comercio
51 posee ventaias relativas en los costos de una mercan--
-cfa. Si un pais produce papel y acero a costos inferio--
~res a otro pais, pero sus costos de produccidn de pawpel
son m&s bajos cue los del acero , este pals puede especia
-lizarse en la produccién de papel y beneficiarse con el
intercambio internacional dejando gue otros pafses le sur
~tan de acero.

No hay gue olvidar gue los costos estén cuantificados
en relacidén a horas/trabajo (homogéneas).

Con esto se realizard una especializacién a nivel mup
-dial produciéndose o fabricfindose las mercancfas siempre

. 7
en los pafses donde los costos sean m&s bajos.

John Stuart Mill establecid, finalmente gque la rela--
-cifn © Indice real de intercambio entre los paises esta-
-r& dado por la elasticidad de la demanda de cada pais --

por los productos del otro. A través de la formulacidn de



la Ley de los Valores Internacionales establecid el nece-
-sario eguilibrio entre las expertaciones e importacio---
~nes, ya gque el valor de cambio de las mercancias inter--
-cambiadas entre los paises se ajustard necesariamente a
las cantidades reciprocamente demandadas para gue s¢ pa--
-guen mutuamente.

Lo que subyace bisicamente en la teorfa de las venta-
-jas comparativas es el libre comercio y cdémo los paises
pueden beneficiarse reciprocamente de €1, anrovechando --
6ptimamente les recursos v disponiendo de un mayor niimere
de productos a un nenor ¢6Sto ¥y en rmejores condiciones de

intercambio.

Posteriormente se¢ han realizado reforrulacicnes a la
teorfa clisica, coumo el Teorema Heckscher-ohlin gue atri-
-buye a una diferente dotacién de recurssos las causas del
comercio entre paises, o las sofisticaciones tefricas de
Paul Sarmuelson al amgpliar el Teorema H~0 ¥ establecer gue
bajo condiciones de libre comercio, ¢l paco ¢ remunera---

-¢cifn a un misma factor de produccifn en Zos nafses serd

igual tanto en términos absolutos como relativos.®
Sin embarygo, no hay gue olvidar gue la participacibn

de un pefs en el comercio muindial estard determinada por
el grado de desarrcllo -interno- alcanzado en las fuerzas
productivas {tecnolocfa, volumen de capital, aspectos --
cualitativos y cuantitativos de la fuerza de trahajo, --
etc.}) y oue ademds el mismo comercio con otras naciones -
puede impulsar intrinsecamente un mejor y mds amplio desa

-rrollo cde acuellas.

Actualmente, en el panorama del comercic internacio--
-nal observamos gue desde la Segunda Guerra Mundial se -=-
sigue un proceso constante de expansifn. Al surgir nuevas
naciones, nuevos mercados las corrientes comerciales han

sufrido reajustes y cambios.



Sin embargo, a pesar de gue se reconocen 1las ventajas
del libre comercio las barreras al mismo han constituido
un problema de primer orden.

No cabe duda gue los beneficios de un comercio inter-
-nacional fluido y sin obstlculos son reconocidos por la
mavoria de los paises, va que influye en materia de ingre
-so y empleo, pero las politicas comerciales de las nacio
-nes en mayor o menoy grado siempre han cstablecido medi-
-das proteccionistas. Estas responden a causas econbmicas
o no econdmicas; entre las primeras tenemos problemas de
kalanza de wagos, impulsc a procesos de indugtrializacidn
sectorial, regional o nacional, proteccidn del emplen, -—-
etc. y entre las segundas tenemns compromisos politicos o
soclales de los gobiernos con alaunos sectores producti--

-vos o de presi€n al interior del pafs.

Dentro del escenario mundial tenemocs asi que lejos de
curplirse estrictamente los enunciades tebricos de la ven
~taja comparativa , nos enfrentancs a un creciente protec
-cionismo, creando con ello lo gue se conoce como “"distor
-sicnes en los flujos comerciales”. Estos son producidos
por la aplicacién de medidas tales como aranceles, licen-
~¢ias de importacién, restriccicnes cuantitativas, etc.

Es por esto gue a4 partir de la Segunda Cuerra Mundial
se han realizado ecsfuerzos conjuntos, mulitilaterales, pa-
~ra tratar de eliminer todas aduellas barrveras al comer--
-cio.

Por otra parte, el reconocimiento de freas geogr&fi--~
-cas con un grado de desarrollo inferior a los paises in-
-dustrializados, la creciente importancia de un nuevo blo
-gue de paises, el mundo comunista, y la creacién de mer-
-cados comines o procesos de integracidén econbmica, des--

-cribe un panorama complejo del comercio internacional.

Actualmente los paises subdesarrollados como México,-



realizan esfuerzos para integrarse més activamente a la -
economia internacicnal por medic de una més amplia y cre-
-ciente participacién en ¢l comercio rundial; ante proble
-ras de balanza de pagos, inflacién y desenpleo internos,
los mercados exteriores se ofrecen a los pafses poco desa
~rrollados como una via posible para resolver sus proble-
-nas econémicos.

As%, las economias modernas ya no deben concebirse de
manera singular con caracteristicas c¢istinti~as, sino in-~
-tegradas a relaciones firnancieras, monetarias y comercia

-les, dindmicas v complejas.

Si el comercio es importante nara las naciones, y ---
principalrente para los paflses insuficientemente indus---
~trializacdos o monoexportadores, la bUsgueda de mercados
y de oportunidades corerciales es fundamental para lograr

una tasa creciente de exportaciones, gue influya favora--

-blemente en materia de ingreso por divisas, empleo y mo-

-dernizacifn tecnolégica.
En este sentido, la mercadotecnia internacional apor-

~ta un esguema metodoldgico para for

lar y delinear pla-

-nes de comercializacidn que permitan conocer en dénde --

S€& engue! nsumidares nara deterninado producto;
el "tamaro y la localizacién de los mercados y la natura-
-leza de la competencia“g; cufles son las estrategias ade
-cuadas de distribucién y promocidn del producto y las --
soliticas de fijacidn de precios cue perrmitan una utili--
-dad y una participacién competitiva en el mercado selec-
~cionado.

Como se anotd, al surglr y desarrollarse el capitalis
-mo como sistema econfmico en donde rige la produccién --
con fines lucrativos, aparecen por un lado consumidores -
que necesitan bienes y servicios para satisfacer sus nece
~sidades b&sicas v wor otra parte, lcs productores que --

fabrican o suministran todes los bienes tangibles o intan



~gibles para satisfacer esas necesidades. Asi, el cormer-=-
-cio aparece como la actividad humana necesaria para favo
-recer los intercambios.

En este sentido, la "comercializacidn" o la "mercado-~
-tecnia" ‘“consiste en poner en relacién las necesidades
y deseos del mercade con los blenes del productor, a fin
de lograr una transferencia de la prouiedaﬂ"lo. Es decir,
identificar las necesidades de les consumidores para  ---
orientar hacia ellecs el/los productos "aue posean el ma--
-yor nimero posible de las caracter{sticas deseadas nor -
las personas que forman cl mercadc-“%1

Cuando estos intercambios y las actividades mercanti-
~les que se realirzan para satisfacer consumidores ewter--
-nos operan a través de las fronteras nacionales, estamos
dentro del cempo de la mercadotecnia o comercializacidn -
internacional.

Tanto para las empresas privadas asi como para orga--
~nismos plUblicos de comercio cxtericor es indispensable --
gue cuenten con planes de comercializacidn para su produc
-to o un conjunto de procductos aue maneian,

Sin embarge, la elaboracién de estos plarnes o progra-
~ras implican ccnocirmientos adicionales gue los Jue se re
-quieren para el mercade interno dado que es necesario --
captar y analizar mds detenidamente las complejidades de
las relaciones econdmicas, politicas y seociales de las na

~ciones del mundo.

De la elaboracidn, administraci6n y seguimiento de un
programa de comercializacién depende totalmente el &xito
de un producto y la aceptacifn de &ste por parte de los -
consumidores.

Un plan de comercializacién "vincula el esteblecimien
-to de objetivos bé&sicos, identificacibn del mercado gue
se desea servir, determinacién de¢ la linea de productos -

que serd ofrecida a este mercado, la scleccibn de los ca-



12
~nales de venta para alecanzar este mercacdo”.

Asi, en términos de mercadotecnia internacional cuan=-
-do se desea vender un producto en los mercados externos
el marco analitico debe estar cosntituido por cuatro pre=-

-guntas:

- ¢Qué producir?
~ ¢DSnde v cdmo vender?
- (A qué precio?

- ¢De gqué forma?.

Es decir, el manejo de cuatro variables controlables:
producto, mercado y distribucifn, preciecs y prorecitn.

Ademés de estas variables gue un plan de comercializa
~ci6n debe contemplar, existe ctro conjunto de variakles
no controlables cue nueden afectar las decisiones de los
exportadores o investigacdores de oportunidades comercia--
~les. Estas variables estén asociadas a las diferentes --
condiclonantes econdmicas, politicas, sociales y cultura-
-les de los mercados.

Estas condicionantes se pueden clasificar de la sigui
-ente forma:

a) Factores Econémicos.

Dentro de estos se incluyen el nivel de ingreso de los ~-
consumidores del mercado hacia el cual se desea exportar,
adem&s de la existencia de barreras arancelarias y no ---~
arancelarias; fluctuaciones monetarias; aspectos geogréafi
-cos (recursos naturales, clima, transporte, etc.}).

Un mercado puede resultar atractivo porgue los consumido-

-res tienen un ingreso elevado, sin embargo a la vez pue-



-de tener altas tarifas arancelarias lo cual puede al fi
-nal ne resultar rentable la exportacidn, O por otra par
-te, si un pafs tiene un sistema de tipos de cambio esta
-ble esto permnite a los empresarios o exportadores con--
-centrarse en la comercializacién con menos preocupacio-
-nes sobre los riesgos financieros gue provienen de las

fluctuaciones de los tipos de cambio,

b} Factores Sociales v Culturales.

Dentro de estos se pueden englokar todos aguellos aspec-
-tos que pueden atribuirle a un determinado mercado cier
~tas peculiaridades gue hagan necesario por ejemplo, la
adeptacién o modificacién en la presentacién del produc-
-to gue se desea vender de manera gue se ajuste a los --
patrones culturales de los consumidcores. En este aparta-
~do se pueden incluir les hibitos de compra y de censu--—
-mo; las costumbres; la religidn; nivel ecducativo; orga-
-nizacidn familiar; relaciones sociales; etc.

Estos aspectos son muy impcrtantes porgue explican, por
ejemplo, porgué los hdbitos tradicionales de comida en
Japén han impedido la introduccibn ce numerosos produc--
-tos alimenticiocs nuevos. O el papel de la religién en -
Israel también en el tipo de alimentacibn de sus habitan

-tes,

c¢) Aspectos Normativos y Legales.

Los aspectos normativos también pueden influir en la ---
eleccidén de un mercado y en la elaboracidén de una estra-
~tegia comercial para un producto. La existencia de de--

~terminados c6digos de normas alimenticias por ejemplo -



en algunes pafses son verdaderas barreras de entrada al -
mercado. Pueden existir también leyes de proteccién al --
consumidor muy restrictivas que hacen a algunos mercados
poco atractivos. La mayoria de los palses poreen barreras
no arancelarias wara los preductos agropecuarios yva que -
estas actfan principalmente como proteccidn a los nroduc-
-tores nacionales. Como se verd en el Capitulo IITI y IV ,
el caso de la miel de abeja es tipico en este sentido; la
norma de calidad europea para la miel de abeja es sumamen
-te estricta lo cual ha actuado como una limitante para

incrementar lag cxportaciones del producto hacia ese mer-
~-cado.

Ctro ejemplo bastante ilustrativo son las disposiciones -
legales en Jap6n gue cbligan a todo erportador de produc-
-tcs alimenticics le utilizacién de eticuetas en japonés

cdonde se incluva toda la inforrmacién acerca del producto

que se venda on el mercado.

En resumen, se pueden incluir en este apartado todos aque
~1llos c6digoes, normas, reglamentos videntes y ademis los
reqguerimientos de certificados fitesanitarios, de cali---
-dad, de peso, etc. que exigen los goblernos a los expor-
-tadores.

2. METODOLOGIA PARA LA INVESTIGACION DE MERCADOS PARA
PRODUCTOS DEL SECTOR PRIMARIO.

Después de gque se exwvuso el marco analitico del plan
de comercializacifn para un producto, en este inciso se -
estableceri cuil es la metodologfa para la investigaci6n

de mercados para productos agropecuarios especificamente.



Para tal efecto se ha dividido la exposicifn en tres
partes: la primera se refiere a las principales caracte--
-risticas de los mercados para este tipo de productos; en
la segunda, se resumen los problemas gue afectan la comer
~cializaci6n de estos productos y finalmente la tercera -
parte, es la descripci6n de un modelo tipico de estudio -
de mercado para un producto de este sector considerando -

los puntos anteriores.

Primera Parte: La Demanda y la Cferta del Mercado para -

Productos Agropecuarios.

Las caracterfisticas de los mercados de productos agro
~pecuarios se pueden resumir en los siguientes tres pun--
-tos:

1) Demanda.

La demanda de productos agropecuarios es frecuentemente -
inel8stica con respecto a los precios y al ingreso.

Son bisicamente tres los factores que determinan la elas—
~ticidad o inelasticidad de una demanda:

a) Existencia v nfimero ée bienes sustitutos del bien
que se estudia.

b) La importancia del bien en el presupuesto de los
comnradores.

¢) El nimero de usos.

Si el bien tiene muchos sustitutos cercanos, la demanda -

del mismo ser& el&stica, ya gue con un aumente en el pre-



-cio los consumidores compran menos cantidad del bien en
cuesti6n y adquieren mds sustitutos y por el contrario, -
con una disminucidén de precio los consumidores abandonan

los sustitutos y compran més cantided del bien.

En la elasticicdad-precioc de la demanda también influye la
fraccibn de los gastos totales cque el consumidor destina

a la compra de un sclo bien y ¢l nidmero de usos del mis--
~-mo. Entre mds usos tenga un bien, m&s elistica serd la

demanda.

Los productos agropecuarios en términos generazles, presen
~tan una demanda inel&stica porgue no existen sustitutos

cercancs @ lo5 que existen son "malos" sustitutos como es
el caso de la sal, aziicar, carne de pollo, carne de res ,
etc.; aderds cste tipo de productos solo requieren o re--
~presentan una parte fija o pequefa del ingreso de losg -=-
consumicdores. Sin embargo, algunos otros productos como =
la leche pueden presentar derandas el@sticas. En este ca~
-so se debe a la variedad de uses de la leche, la cual --
puede transformarse en guesos, manteguillas, cremas, dul=-
-ces, etc.,

Sin embargo, la influencia del tierpo tambifn puecde deter
-minar el tipo de clasticidad-precio para la demanda de -
un procducto, & corto plazo puede ser ineléstica pern a --

largo plazo puede ser eldstica o perfectamente elistica.

Por otra parte, la elasticidad-ingreso de la demanda de -
productos agropecuarios también puede ser incldstica.(Ved
-se tambi&n la teoria Prebisch-CEPRL).

La elasticigad-ingreso de la demanda expresa el porcenta-
-je en gue eumentard una cantidad de alirmentos dada como

consecuencia de un aumento porcentual dado en el ingreso.
En los pafses avanzados un incremento en el ingreso impli
-¢ca un crecimiento menos que proporcional en la demanda -~
para estos bienes, es decir la elasticidad-ingreso es me-

-por que uno y per lo tanto ineldstica.



Esto se debe a2 gue a medida gue aumenta el ingreso en cier
-ta poblacifn, el porcentaje relativo de éste destinado a
la compra de alimentos disminuye y aumenta la compra de --
otros conceptos ligados a niveles de bienestar como son --
salud, educacifn, recreacifn, etc. Asimisme, se modifican

los patrones de consumo; cuanto mis clevado es el ingreso,
aumenta la compra de bienes ricos en proteinas (carne, po-
~1llo, leche, huevo, etc.} vy disminuve la adouisiciftn de --
bienes ricos en carbohidrates (cereales, tubérculos, etc.}.
Estas consideraciones tedSricas suelen ser mmuy importantes

para planear una estrategia comercial para nroductos agro-
-pecuarios porgue en ocasiones se intenta desplazar la cur
~va de demanda para un oproducto a través de la promocidn y

publicidad, pero como la demanda es ineldstica "las campa-

~fias publicitarias pueden conducir a una propaganda compe-

-titiva a nivel minorista antre productores nacionales y -

los importadores o entre diferentes grupos 4 mercanci---
wl3 ) s .

-as y no conduce necesariamente a un incremento en el -

consumo del producte gue se desea.

Sin embargo, lo anterior puecde ser v8lido para unos produc

-tos , para otros no necesariamente lo es; todo dependeri

del establecimiento vreciso del mercadn, de la naturaleza

de la demanda y si e¢s posible cbtener una funcién tedrica

de la misma.

2) Oferta.

La elasticidad-precio de la oferta de productos agropecua-
-rios en el corto nlazo es ineldstica dado gue no se pue-
~den realizar cambios répicdamente en la nroduccién cuando
se origina una alza o disminucién en los precics como suce
~de con otros sectores.

Por otra parte, un aspecto qgue es necesario analizar den-



~tro de cualguier estudio de mercado son los efectos del
cambio tecnolfgico en la oferta de estos productos.
Cuando se da un cambio tecnolfgico en el sector agropecua

-rio se producen tres efectos:

a) Aumenta la oferta de nroductos.
b) Se establece una nueva funcibén-produccién.

c) Eay una reduccidn de costos por unidad.

3) Integracibn Vertical y Arreglos Contractuales.l4

Al analizar la estructura de un mercado se debe conside--~
-rar adicionalmente gue &sta nuede verse afectada por el
grado de integracidn vertical de los productores y por la
existencia o no de arreglos contractuales.

La integracién vertical puede ser definida como la propie
~dad o control por parte de una firma en las diferentes -
etapas de la produccifn o distribucién de un nroducto.
Los arreglos contractuales son los contratos gue estable-
-cen compromisos por parte de una compafifa independiente
rara producir para otra compenfa o firma o comprar de --
ella.

Durante los anos cincuenta y sesenta ¢n los mercados agro
-pecuarios se empezd a observar el incremento de este ti-
-po de arreglos entre productores y distribuidores, los -~
cuales inhiben los efectos del mecanismo de los precios -
para coordinar las actividades de produccidn y corerciali

-zacidn

La caracteristica corfin de ambas formas es gue los sumi--
-nistros que se utilizan en la produccién agricola, o los
productos de la misma no se compran y venden en un merca-
~do libre y competitivo. En lugar de ello, son objeto de

negociacién y las condiciones gue se concertan generalmen



_—te son obligaciones a largo plazo. As{, una empresa pue-
-de controlar tedo el proceso productivo y ademfis la eta-
-pa de venta, como &3 el caso de pollos para asar o pro--
-ductos lacteos. O puede establecer un contrato con los -
vroductores para gue le suministren durante un clierto pe-
-riodo de tiempo de insumos, como puede ser el caso de -~
empacadoras o curtidurias.

Los enlaces no solamente se crean hacia atrds sino tam---
~bién hacia adelante; las mismas empresas pueden suminis-—
~-trar a los productores los implementos técnicos, bienes

de capital, incluso asescria técnica para que realicen su
labor de una manera mé&s e¢ficiente. Una consecuencia direc
-ta de la integraci6n vertical es cue aumenta el grado de
concentracién de un nercado y plantea una nueva dimensidn
del mismo; la f£ijacién de precios y el comportamiento de

los mismos serd diferente de un mercado competitivo.

Son varias las razones por las cuales han surgido la inte
-gracién vertical y los arreglos contractuales en el sec-

-tor agronecuaric; se pueden citar las siguientes:

Necesidad de un flujo continuo de insumes. Este fac--

o}

-tor es importante sobre todo para las agroindustrias

o empresas oxportaderas gue necesitan insumos perecede
-ros y gue pueden resultar costoso almacenar, O tam—--
~hifn que reaquieren mantener una capacidad de produc--
~cién alta porgue tienen costos fijos elevados. asf, a
través de la creacién de enlaces hacia atris pueden --

asegurar un suministro continuo para Sus operaciones.

b) Necesidad de un mayor contrel de calidad sobre los pro
~ductos. Este aspecto para algunas empresas es deter—
-minante cuando centran su estrategia de participacién

en el mercado en las diferencias de calidad de su pro-



~ducte mds que en el precio. Este se hace evidente --
principalmente en las conservas, embutidos, en las ex-
-portaciones de flor cortada, ctc. En estos casos se -
necesita comunicar al productor normas de calidad espe
~cificas por lo cual es necesario el establecimiento -
de vinculos productor-erpacador o claborador o exporta

~dor.

c) Los productores prefieren optar por establecer acuer--
-dos contractuales dada la inestabilidad de precios e
ingresos agricolas que se presentan afo con afio; pre--
-fieren la certicdumbre de un precio e ingreso fijo a -

la participacifn competitiva en el mercado.

§) Estos arreglos permiten a los productores tener acceso
a fuentes de capiteal y financiamiento que de otra for-
-ma no podrian obtener del sistema bancario, ya que en
ocasiones son peguehos o medianos agricultores o no --
cubren ciertos requisitos que exiaesn las instituciones
bancarias, asi los exportaderes, elaboradores de ali--
-mentos, proveecdores, etc. les proporcionan fondos ne-
-cesarios para cue puedan rcalizar su produccifn esta-

~cional vy asegurar asf un suminisztro de insumos,.

Por otra parte, se tiene la integracifén horizontal que —--
consiste en la formacifn de cooperativas de produccidn ,

de consumo ¢ de compras. E£stas organizaciones tienen como
objeto obtener ventajas para sus miembros a través de una
organizacién en gran escala. La compra de insurmos de for-
-ma comdn les permite disminuir costos y pueden tener ma-

~yores facilidades de acceso a financiamiento bancario .



Esta organizacién en cooperativa vermite ademds tener na-
-yor poder de negociacibn a fin de obtener mejores pre--
-cios o contratos en condiciones mds ventajesas. I©n oca-
-siones puede existir adem8s una integracién vertical --
cuando existe capacidad para controlar todas las etapas

cde produccidn y venta.

Tanto la inteqracién vertical como la horizontal y los --
arregles contractuales aumentan la concentracidn en cual-
—guier sector del mercado, si esto es benéfico o no depen
-de sobre todo del nimero de enpresas y del porcentaje -
que controlan de la nroduccidn, es decir, de su poder en
el mercado.

Como se ver8 cen el Capftule III, el mercado de la miel de
abeja es un caso tipico en el cual se han dado estos arre
-~gles e integraciones que sc analizen. En este caso, los
exportadores aseguran su participacién en las ventas esta
~kleciendo contratos con los apicultores o los producto--
-res se han organizade en cooperativas y las empresas ex-
-portadoras se han integrado verticalmente, lo gue le ha

dado al mercado caracteristicas de oligopsonio.

Segunda Parte: Problemas de la Comercializacién de

productos Agronecuarios.

Esta secci6n se refiere a cuiles son los factores ogue
hacen gue la comercializacifn de los productos agropecua-
~rios sea tan compledia v presente mayores dificultades --
gue las manufacturas o productos industriales.

En este sentido se puede establecer gue los sistemas
de comercializacifn estén en estrecha relacidn cen la fa-

-se de desarrollc de una economfa, asi las naciones menos



avanzadas presentan sistemas rés simples y en ocasiones -

ineficientes mientras gue los paises desarrollados tienen

sistemas més complejos. Son seis aspectos cue son comunes

a todos los paises:

1)

3)

4)

5

En ocasiones este tipo de productos se obtienen en pe-
-~guefias cantidades y en ewxplotaciones muy diseminadas,
lo cual dificulta su acepio, almacenamiento y transpor

-tacién.

La mavoria de los productos del campo tanto cosechas ,
como ganado, aves de corral, etc. se producen por tem-
-poradas . Esta estacionalidad implica variaciones en

el montu de los ingresos de los productores.

Es més diffcil la plancacidén de la produccién y la co-
-mercializaci6n dado gue ambas estdn sujetas a facto-=-
~res no previstes o fuera de control. A este respecto

la actividad agropecuaria difiere de la industria, vya
gue en esta Gltira se puede ajustar la produccién co--
~rriente al Indice de ventas; »0r el contrario, una -
ver cosechados los productes agricolas por su misma na

—turaleza tienen guc wondzsrge al orecic inmediato.

Como la mayorfa de los productos agricolas son perece-—
-deros , esta caracteristica le resta poder negociador
a los productores en cuanto a obtener un precio satis-

-factorio por les micmes.
BEs dificil controlar la calidad de los productos. Este
factor origina que los nroductos estén cada vez més en

conflicto con las demandas del mercado ya que:

~ actualmente se han desarrollado normas estrictas



de calidad en las naciones nds avanzadas;

- envasadores, curtidores, empacadoras, etc. como
manejan volumenes muy grandes de insumos exigen
una calidad uniforme;

- los consumidores de altos ingresos insisten en -

una calidad gue sea confialkle.

6) Las grandes distancias que scparan a los productores -
agropecuarios y los consumidores finales, implica un -
doble esfuerzo en la comercializacién, sobre todo si -
se tratan de mercados externos. Il incremento de cos--
~tos vor maneio y envio o dificultades en la transpor-
-tacidn son algunos de los obsticulos que se presen---

~tan.15

Tercera Farte: Un delo de Estudio de lercado para

droductcs hgropecuarios.

En esta Gltima parte se describe un modelo de estudio
de mercado para productos agropecuarios especificamente -
considerando el marco general de referencia descrito ante
~riormente.

Cuando un exportador o una agencia gubernamental de -
comercio exterior desea un mejor accercamiento para la  ~-
identificacién de los mercados potenciales de euportacidn
la investigacidn puede dividirse en dos partes: la prime-
~-ra relacionada con las variables producto, mercado, pre-

~cio,distribucibn y preomocién y la segunda, orientada a



evaluar la dimensifn econb6mica, sccial y normativa de los
mercados seleccionades como metas,

s R 16
Asf, se tiene el siguiente modelo:

1) Producto.

- Rasgos o e¢aracteristicas del producto (color, cali--

-dad, dimensiones, enpague, peculiaridades en sabor,
aroma, calidades, etc.). Una descripci€n detallada -
de los diversos usos alternativos del producto puede

ampliar las posibilidades de exportaci®n del mismo.

- Producci&n; pasado y tendencias futuras para determi
-nar los excedentes exportables., Localizacién de las
zonas productoras, rasgos Yy caracteristicas de las -
mismas. Identificacién de mroductores y empresas ex-—
-portadoras; nombres de las marcas gue usan: recur--
-sos financiercs y capacidad de produccién; planes -
de inversidn vy proyectos; estardarizacifn del produc
-to.

Un aspecto muy importante e¢s identificar el nivel --
tecnolbgico en que se desarrolla la produccién para
evaluar la posibilidad de inducir un cambio tecnolé-

~gico a fin de incrementar la oferta exportable.

2) Mercado.

- Seleccién del mercado, a través de un anflisis esta-
~distico y geogr&fico., An&lisis de los sectores del
mercado utilizando el producto y su consumidor final.
Tamafo y crecimiento de czda uno de los sectores --
que 1o utilizan., Tendencia futura de la demanda.
Grado de concentracién del mercado (intensidad de la

competencia). Barrcras a la entrada del mercado.
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Elasticidad de la demanda.

3) Precios.

4)

5)

6)

- Cémo se fijan los precios; precios practicados en el
meyrcado. Precios CIF o FOB pagados por los importado—
-res.

Precios al mayoreo y al menudeo.
Indices de precios.
Elasticidad~Precio.

Distribucién.

- Descripcifn de las redes de distribucién y venta para
identificar los canales adecuados. Grado de control -
de los exportadores de otras nacionalidades o de la -

propia.

Promocién.

- Pré8cticas tradiciocnales de promocién (folletos, cati-
-loges, publicidad en medios masivos de comunicacién,
ferias comerciales, etc.).

Identificacifén de los medios disponibles para una cam

-pafia de promoecién. Factibilidad de la misma.

Condicionantes BconBmicos del Mercado Seleccionado como

Meta.

- Tarifas arancelarias; impuestos internos; cuotas de -
importacién; regulaciones diversas y especificaciones
particulares; distancia del mercado; paridad cambia--

-ria.



7) Condicionantes Sociales.

~ Poblacién; nivel 8e vida; hdbitos de compra; rasgos -

culturales.

Lo anterior ademés se puede ver esguendticamente a tra
-vés del diagrama de flujo de la Figura A.

De acuerdo a esta metodologia, para el presente estu--
~dio de caso aue se desarrolla en los sicuiertes capitu---
~los, se considera primero la descripcién del producto se-
~leccionado, miel de abeja:; en segundo té&rmino, los aspec-
~tos del producto en el mercado interno; y finalmente el -
andlisis del mercado seleccionado como reta: la Comunidad
Econfmica Europea. Estableciendo de antermano que el objeti
~vo €el estudio de mercado es incrementar la penetracién -
y la exportacién de este producto en el mercado europeo.
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NOTAS CAPITULO I.

"La circulacién de mercancias es el punto de partida -
del capital. La produccidn de mercancias, la circula--
-cibn mercantil y una circulacibn mercantil desarrolla
-da , el comercio constituyen los supuestos histbricos
bajo les cuales surge agu@l”.

Karl Marx : "E1 Capital", Tomo I, Volumen I, Cap. IV
"Tranformacibn de Dinero en Capital®, p. 179.

Ed. Siglo XXI, México 1981.

Torres Gaytén: "Teoria del Comercio Internacional”.
Ed. Siglo XXI, México 1973, p. 10.

Ibid, p. 1l1.

Karl Marx, Op. Cit. Tomo III, Vol. 6, Cap. IV Punto V
"El Comercio Exterior", p. 303-304.

Christian Palleix: "La Internacionalizacidn del Capi-~
-tal". =d. Blunce, Madrid 1973, p. B1-92.

Torres Gayt&n, Op. Cit., p. 15.

René& Villarreal: "Economia Internacional", Tomo I.
£d. F.C.E. , Méxzxico 1979.

Ibid.

Cundiff/still/Govoni: "Fundamentos de Mercadeo Moder--
-no". Ed. Prentice-Hall, HMadrid 1979, p. 4,

Ibid.

Ibid, p. 6.

McCarthy: "Comercializacidn: Un Enfogue General".
Ed. El Ateneo, Buenos Aires, Argentina 1974, p. 29.

David Metcalf: "La Economfia de la Agricultura".
Ed. Alianza Editorial, Madrid 1974, p. 116.

Ibid. Capitule 6.

Los puntos se tomaron del articulo de Harold F. Breim-
-yer: "Cambios en la £structura de los Mercados", in--
~cluido en AGRICULTURA MUNDIAL. (ConsGltese la ficha -
completa en la Bibliografia)

El modelo se tomd de C.G. Alexandrides/George P. lMos--
-chis: "Export Marketing Management', Ed. Praeger Pu--
-blischers, New York ©3A 1377.



CAPITULO 11.- GENERALIDADES.



1. DESCRIPCION DEL PRODUCTO.

La miel es un producto vegetal elaborado mediante el -~
néctar de las flores extrafdo por las abejas, modificado y
transformado por ellas, concentrado y depositado en las =
celdillas del panal, desde donde es extraido por el apicul
-tor.

No es sometida a transformaciones, modificaciones , =
purificaciones y mejoras, ni a ningtn tipo de manipulacio-
-nes industriales, siendo por consiguiente un alimento -~
natural no refinado, que conserva todos sus componentes.

E1 néctar es la materia prima que utilizan las abejas
para elaborar la niel. Asi, se denominan plantas nectarife
~ras o flora melifera, aguellas que secretan nictar, mismo
que serf recolectado y transformado per las abejas en miel;
v plantas poliniferas, scn aguéllas cuyo aporte de néctar
es tan pequefio que no se toma en cuenta pero gue, sin em--
-bargo, producen cantidades considerables de polen.

La temperatura y la precipitacidn son los factores ==
climatoldgicos que influyen en la apicultura, porgue deter
-minan la distribucidn , abundancia, cspecies y tipos de
flora apicola de una regidn.

Los climas m8s apropiados para las explotaciones apico
-las son el tropical e intertropical, donde Gnicamente el
exceso de lluvia afecta el trabajo de las abejas. Los cli-
-mas extremosos no son recomendables. El templado se consi
~dera recomendable cuando existe suficiente precipitacién
pluvial (700 a 2 500 mm).

La flora y,el clima scn los factores més importantes
en la produccién de la miel ya gue constituyen la base --
para gue una familia de abejas (la abeja melifera) recolec
-te el fluido nectireo de las flores y lo almacene en las

celdas de los panales, ¢ue sirve comc alimento de las ---



crias j6évenes y de las abejas adultas.

DEFINICION DEL PRODUCTO.

De acuerdo con el Programa Conjunto FAD/OMS sobre Nor-

-mas Alimentarias la definicidn del producto es:

"La miel es la sustancia de sabor dulce vroducida por las
abejas meliferas a partiy del néctar de las flcres o de -
secreciones de las partes vivas de las plantas o que apare
-cen en sas partes y guc las abeijas liban, transforman ,
combinan con sustancias especificas en panales".

El néctar absorbido por las abejas es transformado por
tres enzimas que estén presentes en las glé&ndulas farin---
geas de las abejas; estas enzimas son la invertasa, la -
diastasa v la glucoxidasa.

CARACTERISTICLS DE LA MIEL.

Siguiendo con los conceptos de la FAO/OMS, la miel ---
consiste bisicamente de "diferentes azlcares, sobre todo -
glucosa y fructuosa. Ademés de estos arzfcares, la miel con
-tiene proteinas, aminodcidos, enzimas, &cidos orgdnicos ,
sustancias minerales, polen y otras sustancias, y puede =~
contener sacarosa, maltosa, y otros cligosacérides (inclui
~das las dextrinas) asi como trozos de hongos, algas, leva
-duras y otras particulas sO6lidas resultantes de la obten-

~cibn de la miel".

Por su composicifn, la miel es un alimento muy aprecia
~do por ser rico en carbohidratos y mls f8cil de digerir -
gue el azGcar de cafa. Su estima radica no tanto en el =--
valor nutritivo sino en gue es un endulzante natural sin -



aditivos conservadores y altamente energético.

Arcma y Sabor.

El sabor de la miel estd estrechamente relacionado con
su aroma, y estas caracteristicas dependen de ciertas sus-
-tancias complejas de la miecl, que provienen de los vegeta
~les de origen. FEl aroma depende del tipo de floracibn de
donde provenga la miel. Las mieles de sabor y aroma mds -
suaves y delicados son las més apreciadas: en !1&xico, las
mieles de naranjo y mezguite reunen estas caracteristicas
y son las m8s caras y las mds buscadas por los importado--

-res europeocs.

Color.

El coler de un producto alimenticlo es un factor de --
gran importancia comercial gue muchas veces determina la -
opcién del consumidor.

Bn el casc de la miel, un cclor muy obscuro es asocia-
~do con un producto muy aromitico, mientras que una miel -
de color claro sugiere aromas mis finos sutiles. De la mis
-ma manera, es wosible preferir una miel liguida de color
vivo, brillante , al mismo producto en forma cristalizada,
con un color m&s claro. Las preferencias relacionadas a la
consistencia y el modo de emplec remiten al consumidor a
una apreciacién téctil.

Para la mayorfia de los consumidores de este producto,
el color constituye el criterio determinante para su com--
-pra mas que las caracteristicas de consistencia.

En el mercado mundial, la miel se clasifica de acuerdo
a una escala de colores (escala PFUND); las mieles claras
son mis apreciadas gue las obscuras-.

El color también puede ser un indicador hasta cierto -
punto confiable de la calidad de la miel; ya que ésta tien



-de a obscurecerse debido a ciertos factores como:

~ Largos periodos de almacenamiento
- Altas temperaturas

~ Contaminacidn por metales.

El color, en la comercializacién internacional, tiene -
una gran importancia porque ayuda a los envasadores o expor
~tadores a presentar afo con afo un producto mezclado homo-
-géneamente vy con un color uniforme.

La escala de colores utilizada a nivel internacional es

la gue se muestra en el Cuadro 1.

Granulacién,

La granulacién de la miel es una peculiaridad que se --
debe a ciertas propiedades fisicas vy fisicoguimicas de  los
elementos presentes en este producto.

En general, todas las mieles tienden a granularse par--
-cial o totalmente, especialmente en climas frios. Alguncs
consumidores consideran que una miel ;ranuiada o cristaliza
~da estd adulterada prefiriende una miel lfguida. Sin embar
-go, la Gnica manera de impedir gque la miel cristalice es -
calentd&ndola 1o cuzl en algunos casos llega a afectar el -~
color v el sabor de la misma.

Fermentacién.

La fermentacidn de la miel se debe b&sicamente al exce-
~so de humedad ocasionado principalmente por la extraccién
de miel no madura. Esta fermentacidn es debida a que los ~-~
liguidos azucarados en general son mds susceptibles a la -~
accién de levaduras. Esta contaminacién por levaduras puede
ser ocasionada por el usc de eguipo O eavases sSucios o por

un elevado porcentaje de humedad.



CUADRO 1

CONCENTRACIONES DE ELEMENTOS COLORANTES E£N LA MIEL

Denominacidn
Milimetros

En espafol En inglés Minima Maxima
blanco agua water white 1.00 .00

extra blanco extra white 8.01 16.50

blanco white 16.51 34.00

ambar extra claro extra light amber 34.01 50.00

ambar claro light amber 50.01 85.00

dmbar amber 85.01 114.00

&mbar obscuro dark amber 114.01 En adelante

- 1¥

FUENTE: "Instructivos Técnicos do Anoyo para la Formulacidn de Proyectos de
Financiamiento y Asistencia Técnica. (Apicultura)". F.IL.R.A.

México, 1985 p. L0G.



TIPOS DE MIEL.

Los tipos de miel son los siguientes:

Miel de Néctar o Miel de Flor. Es la gue procede princi--

-palmente del néctar de las florves.

Miel de Mielada. Es la gue vrocede principalmente de se--
-creciones de las partes vivas de las plantas o que apare-
-cen en esas partes. Su color varia del dmbar claro o ver-

-dose, al castafio muy ckscuro.

tiiel Monoflora. Es acguella en la que predomina un solo -~
origen boténico. Este origen caracterizard el sabor y el
arcma de la miel y lo definir& wara su comercializacidn,

Miel Multiflora. Es la gue tiere diversos origenes boitidni-
-cos y se obtiene mezclando varias mieles conforme & una
norma de color comdn o selecciconada por el envasador o ==

exportador.

PRODUCTOS SUSTITUTOS.

La miel compite b&sicamente con el azlicar de cana ;
sin embargo, otros preparados que tienen como base éste -~
también son productos con un alto grado de sustitucibn --
como son las mermeladas, los jarabes, el azdcar de remola-
-cha, el chocolate, etc.

ELl consumo mundial promedio per cépita de azlear y --
miel es de 20 Kg. de az@car y 0.17 de miel., Sin embargo ,



el consumo de ambos productos es mis alto en los paises --

europeos (mis de 20 Kg. de azlcar y 500 grs. de miel).

2. MODO DE OBTENCION,

Para el mercade existen dos tipos de mresentacidn de -
la miel dependiendo del m&todo de obtencifn y preparacidn
del »roducto.

a) Miel Extractada . Es la miel que ha sido separada del -

panal por medio de fuerza centrifuga, gravedad, colado
o por otros medios. Puede aparecer en el mercado de ~--

diferentes formas:

- Miel Lficuida: es la miel que a simple vista

aparsce libre de cristalizaci®n.

- Miel Cristalizada: es la miel completamente
granulada o sélida. La cristalizacifn pue-
-de ser natural, o puede ser el producto de
uno de varios procesos controlados de cris-

~talizaciln.

La forma de obtener la miel extrectada puede ser por --
prensamiento, que consiste en obtener la miel prensando
los panales sin cria, con o sin ayuda de calor moderado;
o a través ¢éc fuerza centrifuga, por medic del uso de
extracteores.

Estos extractores pueden agruparse bisicamente 2n dos -
clases: tangenciales y radiales.

Los extractores tangenciales son los mds comunes y se
accionan generalmente de feorma manual.

Los extractores radiales, funcionan con motor eléctrico



y suelen tener una capacidad variable, entre 30 y 72

cuadros.

b) Miel en Panal. Es la miel almacenada por las abejas en
las celdillas de panales reci®n construides y sin cria.
Es presentada en el mercado de diferentes formas: en ~-
panales enteros o en secciones.

Por otra parte, las plantas beneficiadoras de miel rea
-lizan un proceso de clarificacién v homogenizacién del ~-
producto de forma industrial, lo cual permite obtener un
producto de alta calidad para exportacién o para envasar.

En términos generales, el proceso gue se sigue en es--
-tas plantas beneficiadoras e¢s el sigulente, de acuerdo a
la misma investigacién realizada en una muestra de¢ plan---

-tas:

1. Recepcifn de la Miel.- La recepcidn de la miel puede -

hacerge en varias formas. Se recibe en alzas, coelmenas

© ya extrajda en tambores.

2. Pesado.~ El pesado se efectlla en una bdscula para re---

-gistrar la cantidad de materia prima recibida.

3. Control de Calidad y Clasificacién.~ Mediante andlisis

£isices y gquimicos auxilidndose de equipo analitico, se

determina la calidad de la miel y se clasifica para su

utilizacién.

4. Filtrado.~- La miel pasa vor las tolvas, las que tie-=
-nen en el extremo un filtro gue impide el paso de par-
~tfculas extrafias como pueden ser: abejas muertas, mos-

-cOs y otras impurezas,



10.

3.

Sedimentacifn.- Durante 24 hrs. la miel se somete a --—

sedimentacifn en los tanques con el cobjeto de eliminar

burbujas y otras impurezas de mayor peso,

Hormogenizado. Mezclado.- En el tangue mezclador provig

~to de aspas, se mezclan las mieles manteni&ndolas homp

~géneas.

Tratamiento Térmico,- La miel pasa al intercambiador -~

de calor donde recibe el tratamiento térmico el cual -~
presenta una mezcla mds homogenizada de las mieles y --

evita la cristalizacién de las mismas.

Envasado.~ El envasado puede hacerse en varias presen-—

~taciones gue van desde tambores para exportaci6n hasta
frascos de vidrio o plistico de acuverdo al mercado al -

cual va destinada.

Etiguetade v Empacado.~- ATbas operaciones se realizan

de acuerdo a las exigencias del mercaco.
Zlmacenapiento.~ En bodegas o© almacenes se guarda el

producto quedando listo para su distribucidn,
(ver Figura B}.

Us0s.

La miel actualmente tiene diversos usos: en la panade-

-rfa, reposterfa, productos farmacfuticos, cosméticos, con

~fiterfa, etc.
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FIGURA  B.

DIAGRAMA DE PROCESO.
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CAPITULO IIXI.~ EL PRODUCTO EN EL MERCADO INTERNO.



1. ANTECEDENTES.

Podemos decir que la miel, alimento nroducido por las
abejas, ha estado presente en la mayorfa de las civiliza-
-ciones primitivas.

Desde hace 20 millones de afios las abeijas sociales -
han producideo y almacenado miel y el hombre en su evolu--
-cifn se han beneficiado con elle.

Originalmente el hombre se dedicaba a la"caza" de --
miel, posteriormente a medida gue cvolucionaba realizé la
"domesticacién" de diferentes especies de abejas dando -

los primeros vasos para el surgimiento de la apicultura.

En la actualidad hay cuatro especies apis: la Apis
florea, apis dorsata y la Apls cerana, son tropicales y -~
la Apis Mellifera, que colonizd la zona templada de Buro-
-pa y zonas adyacentes.1 La Apis Mellifera a su vez se
diversificé en tres grupos de razas geogr&fiicas: razas --
europeas, razas crientales y razas africanas., Las razas =
europeas son las ague tienen valor cconfmico »nara el hom--
~bre estas son: Apis Mellifera Ligustica , Apils Mellifera
Caucésica, Apis lellifera Carnica, Apis lellifera Lehzani
y la Apis Mellifera I-’aellifera.2

A la Apis Mellifera se le conoce ordinariamente como
abeja de colmena, abeja melifera o abeja europea, y ¢s la
que produce la mayor parte de la miel del nlaneta. Lite--

-ralmente este nombre significa ‘“"abeja gque lleva miel".

En América originalmente no existian las abejas melfi-
~-feras sino las abejes sin aguijén, las Heliponidae; este
tipo de abejas se encuentran en tosdas las regiones céli--
-das del mundo, con la mayor cantidad de especies en Amé-
-rica tropical. De estas abejas se conocen 300 géneros ;
de los cuales Melipona y Trigona son los mds importantes.



Las del género Melipona son exclusivas de América.

"En el 3ur de México son muy comunes diversas especies
de éste género, principalmente en Yucatin y Chiapas, desde
donde se extienden hacia el lorte por las dos vertientes -
del pais; per el Este, hasta mds alld de Tampico, ¥ por el
Oeste se hallan hasta Sinaleoa v las barrancas del Sur de -
Sonora".3 En Mescanérica se cultivaron &éste tipo de abe--
-jas.

Entre los mayas la meliponicultura era una actividad
muy extendida e impgortante. La miel era utilizada para la
fabricacién de behidas como el "Balch@" que se preparaba ~

con agua, miel y la corteza de un &rbol 1llamado balché v
se servia en ceremconias civiles o reliciosas; el "Xtaben-~
tun", licer de miel de meliponas y esencia de una enredade
-ra llamada Xtaben-tun, y el "Holcatzin" tambi&n vreparado

con miel en la reqidn de Camp‘che‘q

Los mayas tenfan des solemnes fiestas dedicadas a invo
~car una buena fleracifén y una abundante cosecha de miel.
La primera era en el guinto mes maya, Tzec., En esta fiesta

los propietarios de colmenas contribufan con miel para el

balché. La segunda fiesta se celehraba on el cctave mes --
maya, Mol, y también se invocaba una buena floracién.
"Tambi€én la miel era objeto de comercio y los mexicas
obtenfan la miel como tributo exigideo a diversos pueblos -
7 En el

mercado de Tlaltelolco, al cual acudian mis de 60 0G0 per-

asentados en lo cue hoy es el Estado de Guerrero".

-sonas, para la vernta de riel esta se media en vasijas vy
si alglin comerciante se servia de medidas falsas era seve-
~ramente castigado y sus medidas se rompian pGblicamente.

Durante el periodo wrecortesiano la miel de las abejas
sin aguijén (meliponas) era la lnica sustancia gue habia -
para endulzar.

Con la llegada de los espahfoles disminuyé la importan-~ -



-cia relativa de la produccién de miel, dado gue se intro-
-dujo la cana de az@Gcar y se desarrcllaron las grandes --
haciendas azucareras en la regibn central de la Nueva Espa
-fia.

Sin embarge, en la Peninsula de Yucatdn se crearen los
repartimientos de cera, va gue por decreto eclesifgtico =-
las ‘velas y cirios usados en los oficios y ceremcnias y -
que alumbraban los templos debian ser exclusivamente de ce
-ra de abejas.

La cera producida por este tipo de abeja sin aguiijbn -
era abundante en los bosques yucatecos; se acumulaba en -
gruesas columnas pagadas a los troncos de log drboles., Los

s)

indigenas bajo 4@

1 eran obli

> C5and

anualmente determinada cantidad , después ce haberla satis
~fecho el sobrante de sus cosechas era vendido por 1los mis
-mos indigenas a particulares.

La miel no tenia importacia y s6lo servia para seguir
fabricando el balché.

La cera era blangueada en la Ciudad de Mérida y el co-
~mercio d2 la misma se hacfa a través de los puertos de --
Sisal, en Yucatfin y de Campeche, Canmpeche o se enviaba a -
Veracruz.

Dada la condicidn de colonia, los espafioles no introdu
-jeron la abeja comln europea (Apis Mellifera) a territo--
-rio de la Nueva Espana; esta se 1levd pore a Cuba.

Humbold® nes reficre la crfa de la Apis Mellifera

se extendi® muchisimo en la isla desde el afio de 1772. Es
por esto gue cuando en 1812 en la Wueva Espafa se abolié -
el servicio personal de los indigenas, estos abandonaron -
totalmente la extraccitn de cera silvestre y cono llegd a
escasear tanto, fue de Cuba de donde se trajo para el alum
-brado de los templos.

Sin embargo, se tienen referencias de gue en 1802 se -

hicieron intentos de importar de Florida enjambres de la -



Apis Mellifera pera introducirla en Yucat&n; pero "se pre
~firié a lo largo del siglo XIX la abeja doméstica local -
por la sencillez de su ranejo v no fue sino hasta princi--
-pios del siglo XX cuando se inici6 1la apicultura en la -
Peninsula de Yucat&n con nuevas razas de abejas importa---

~das."7

En 1831 habfa en México 2 SES cclmenas que producian -
entre media arroba y una arroba de miel.B En el sigleo XIX
en Yucatdn, "la abeja se cultivaba en los llamadeos “"cor---
-chos"”, troncos huccos del drbol "yaxnic" cerrades por los
extremos con tapones de madera sujetos con lode o barro. A
mitad del tronco un agujero permitfia la entrada y salida -

de las abejas."9

La cera y miel eran productos importantes para la eco-
~-nomia de las haciendas y para los indfcenas gue se dedica

~ban a su explotacidn.

La apiecultura moderna en MExico se inicia a principios
del siglec %X, con la llecada de libros técnicos y la intro
-duccibn de la cclmena de marcos mdviles lo que permitié -
el desarrolle 4o una cuplotacifn mis racional, asimismo -
otras regiones de M&xico se periilan como propicias para
una apicultura intensiva: Michoacdn, Estado de México , -
Guanajuato, San Luis Potosi, Morelos, etc. En Campeche --
hace 30 o 40 afios se introdujo la Apis Mellifera Ligustica
(italiana).lo Todavia en los afics sesenta on algunes Esta
-dos se¢ usaban las calabazas como colmenas para las abejas

sin aguijén.

México desde 1944 exporta miel de abeja. A partir de -
1948, Alemania Federal se perfila como el principal impor-
~tador mundial de este producto, va que a partix de ese -~
afic el consumo de miel de abeja ha venido aumentando en -
aguel pais gracias a las campafias de publicidad gue han si

-do respaldadas por m&dicos alemanes.



Sin embargo, la miel yucateca hasta hace tres décadas
no se podia exportar a Alemania por la severidad del cb6di-~
~go alemdn sobre las especificaciones gue debia reunir la
miel de mesa.

Las especificaciones establecen gue la miel de mesa ~
debe contener clerta cantidad minima de diastasa, enzima
que desdobla el almiddn en azBrar. La diastasa es produci
~da por las gl&ndulas faringeas de las abejas y también ~
estd presente en las plantas; dado aue es sensible al ca-
-lor, las autoridades alemanas consideran gue un nivel ba

~jo de diastasa indica gue la miel ha sido calentada en ~

exceso, vor esto 1a mizl yucateca no era agceptada en el
nercado alemén., Pcsteriormente en la década de los scsen~
-ta se descubrid que la miel procedsnte de la Peninsula -
de Yucatdn permanscia en tambores abiertos y expuestos a
la Juz ¥y al calor del solv11

Al tomarse las medidas necesarias para un maneio ade-
~guado de la miel las exportaciones de esa regi@n al mer-
~cado alemin se han incrementado vy actualmente constituye

nuestro principal cliente.

Por ptra parte, hace una década la miel procedente de
los E.U.le hacia competencia a la miel mexicana en el mer
~cado alemin. 8in empargo, Gltimorente el consumo an E.U.
ha aurmentado mucho debido al surgimiento cn ese pals de
nuevos hsbitcs alimenticlies derivados de modos o tenden~-
~cias contraculturales gue se caracterizan por un retorno
a los alimentocs naturales no ipdustrializados y sin aditi
~vos conservadores, y en este sentide la miel de abeja -
ocupa un primer lugar por ser un endulzante natural y al-
~tamente nutritivo.ll Con este incremento eéh el consumo,
México se ha convertide tambi@n en unc de los principales
exportadores de miel gue surten el mercado norteamerica--
~-no.



2. ASPECTOS ECONOMICOS Y NORMATIVOS.

PRODUCCION.

La producci®n de miel de abeja en nuestro pais ha teni
-do  un crecimiento scstenido desde 1972, De 1972 a 1981
la tasa media de crecimiento anual fue de 5.3%, asi se --
rasé de 44 619 tons. en 1972 a 70 537 tons. en 198B1. (Ver
Cuadro 2).

En 1982 el volumen producido éisminuye 29.24% , con --
respecto al afio anterior, asi solamente se disponen de --=
49 928 tons. un decremento de 20 629% tons. respecto a 1981.
Esto debido a factores climéticos desfavorakles, como es -
el caso de seguia en algunas regiones productoras afectan-
-tando con ello las cantidadss de floracidn v disminuvendo
as{ el volumen producido por las abejas.

De 1982 a 1987 la tasa media de crecimiento anual fue
de 0.25%, en 1986 se alcanza el nivel nds alto de produc--
-cién en el periodo gue se analiza llegando a 74 613 tons.
sin embargo, hay una raida en el ritmo de crecimiento.

En forma global, de 1972 &

[&]
a0
I8
2}
a

-miento ha sido de 3.3% ckservindeose a partir de 1982 mar-
-cadas variaciones en los niveles de produccidn debido a
factores climé€tices como ya se anotd.

Para 1288 dentro del Programa Nacional ~Agropecuario y
Forestal la meta es de €2 373 tons., 0.50% menos gue en --
1987.

En inventario apfcola se tiene gue nuestro pais en ~--
1972 habia 1 876 196 colmenas , para 1987 existen en el --
pafs 2 119 400 colmenas, un incremento del 129.6%. (Ver --
Cuadro 2 y Gré&fica 1).

A partir de 1972 se han venido sustituyendo lag ==~
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colmenas rlsticas por colmenas modernas. En 1379, seg@n da
-tos disponibles, habia 653 £92 colmenas ridsticas que re--
-presentaban el 29% del total, y en ese afio aportaron el -
8.7% de la produccién, es decir, 5 347.6 tons. Para 1985 -
se tienen registradas s6lco 18 663 que representan el 0.007%
del total del inventario apicola v solo aportaron el -—
0.006% de la produccifn nacicnal en ese afio, es decir, --
446.0 tons. ; los estados donde se localizan las colmenas

risticas scn Tlaxcala y Colima.

Al igual cue la produccidn, a partir de 1984 se obser-

-van variaciones acentuadas en el mero de colmenas lo -
cual se atribuye a los factores climéticos adversos para -
esta actividad que se han prescntado en los dltimos afos.
Para 1988 se tiene programado como meta 2 255 189 col
~-menas, 6.40% mis gue en 1987, pero 16.17% mencs cue en -~

1983. El rendimiento promedio por coclmena es de 26.48 Kgs.

Como se puede ohservar en el Cuadro 2 , la anicultura
en México es estensiva y no intensiva. T.os incrementos en
la preoduccidn s6lo se han logrado a partir de 1972 aumen-
-tando el nlmerco de celmenas, esto lo podemos comprobar --—
tambiefi por el lado de los rendimientos anuales por colme-
-na que han permanecido préicticamente en el mismo interva-

-lo, entre 25 vy 27 Kas. por colmena,

El valor de la produccidn de 1972 a 1981 crecié a una
tasa media anual de 25.2%, asi se masa de 300 millones de
pesos a 2 210 millones de pesos. (Ver Cuadro 3 y Grafi-
-ca 2); cuatro veces superior a la tasa media de produc--
-cidn.

De 1982 a 1985, sin embargo, la tasa media es de ---
83.8%, superior al ritmo de crecimiento de la produccién
y en donde se chserva el proceso inflacionario que vive -

la economifa mexicana desde 1982.
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CUADRO 3

VALOR DE LA PRODUCCION DE MIEL
(Miles de Pesos)

Incremento
Ano Valor Anuval (%)
1972 299 892 931 eemee
1973 367 967 630 22.70
1974 : 477 155 930 29.67
1975 619 613 520 23.86
1976 777 242 740 25,43
1977 925 510 200 19.908
1978 1 012 155 500 9.36
1979 1 313 074 400 29.73
1980 1 522 021 000 15.91
1981 2 210 450 000 45.23
1982 4 077 276 000 84.45
1983 8 042 846 339 97.26
1984 16 287 649 000 102.51
1985 24 340 559 000 51.00

FUENTE: Elaborado con datos del Cuadro 1 vy Cuadro 4.
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Los precios internos de la miel a partir de 1982 tie--
-nen un incremento anual de 9B8.6%. De 1981 a 1985 se in--

—-crementan 1 258%. (Ver Cuacdro 4).

Se estima que la explotacifn en Mérico es incompleta ,
solo se aprovecha una terccera sarte del potencial melifero
del pais, va gue seglin expertos en la materia, México po--
-drfa tener alrecfedor de 7.5 millones de colmenas, lo cual
significarfa con buenas condiciones climfticas, 198 000 -
toneladas anuales, es deciyr, dos veces mi&s d

s del wvolumen gque

se obtiene actualrente.

resenta entre -

Por otra parte, €l censumo nacional rerp
el 20 y 30% de la produccidn nacional (ver Cuadro 5) y ecs-
-t& en funcién del comwortamiento externo de la demanda; -
asi, México exporta el £0% de su produccién, hacia el mer=-
-cado nacional solo se dirigen volumenes minimos.

Si México aprovechara su potencial nroductive, la ofer
-ta exportable anual serfa de alrededor de 158 400 tons. -
mds del doble de lo gue se exporta actualmente en promedio

(60 000 tons.).

La produccidn de miel en México la podemcs dividir en
tres tipos : doméstica, complementaria e industrial.

La doméstica se caracteriza por la posesifn de un nime
-ro recducido de colmenas y estd orientada al autoconsumo o
destinada al mercado local y en la cual aungue se utilizan
colmenas modernas los productores carecen de apoyos finan-
-cieros , téenicos, ete. y 2stdn insuficientemente organi-
-zados; el segundo tipo, la complementaria es la produc---
-cidén orientada a chtener ingresos adicionales a los deri-
-vados por otras actividades, principalmente agrficolas, La

tercera forma de produccién, la industrial, se distingue -



CUADRO 4
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£STADIS 1672 1973 1974 137% 137 a1 g 1979 1980 1931 1982 1983 1984 1985
AGUASCALIENTES 5,01 900 10,62 13,56 Au, 10 316,00 IR,00 265,00 26,00 27,00 100,00 131.7B 318.65 500.00
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CUADRO 5

CONSUMO NACIONAL DE MIEL

(Toneladas)
% de la
Afo Consume Preduccidn
1972 : 13 522.8 30.30
1973 23 861.7 48.57
1974 29 851.8 57.38
1975 25 137.1 45.12
1976 6 856.7 12.28
1977 3 379.1 6.30
1978 13 234.1 22.67
1979 20 694.1 32.66
1930 25 680.0 39.37
1981 23 942.1 33.93
1982 9 899.7 19.82
1983 8 424.6 12.39
1984 15 293.3 22.05
1985 22 815.6 34.63
1986 16 621.0 22.27
1987 25 042.5 39.79
198§/a 5 170.3 32.00

a/ Basta abril de 1988,
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porgue la explotacidn de colmenas se realiza en un gran ng
-mero Y de manera inteoral:; la explotacidn apfcola se rea-
-liza de manera indevendiente a otras industrias rurales.
Dentro de esta Cltima forma la produccidn estd orienta
-da a los mercados de exportacifn y en la cual los apicul-~
~tores estdn organizados en sociedades o asociaciones o =
son empresas apicolas privadas, utilizan técnicas modernas
de explotaci6én, realizan el beneficio de la miel y poseen
una integracién vertical oue les permite vender dircctamen
~te su producto de alta calidad a los mercados externsos, -

principcalmente B.U. y Europa.

Actualmente no existe una cifra confiable sobre el ntg-
~mero de apicultores en nuestro pafs, SARH maneja la cifra
de 44 000; pero otras fuentes establecen que el niimero -~
oscila entre 42 000 y 47 000 apicultores, El £0% de los
apicultores mexicancs son campesinos, ejidatarios, minifun
~Gistas o pertenecen a alglin grupo étnico que se dedican
a esta actividad Qe manera parcial y complementaria. La -
venta de miel de abeja y demis productos gue se obtienen -
de la apicultura representan ingrescs adicionales; dado -~
que muchos de estos campesiros viven permanentemente en la
marginacién, la cosecha de riel la comprometen anticipada-
-mente & comisicnistas locales wue actlan por cuenta de --—
las empresas exportadoras o de agentes exportadores y de -
los cuales obtienen un pago anticipado y répido.

Sin embargo, de alguna manera las empresas apicclas =
privadas (ver inciso de comercializaci6n) al realizar anti
-cipadamente el pago de la cosecha estdn indirectamente ~-
financiando a los pequefics y mediancs apicultores gue no
est&n organizados y que actualmente no son sujetos de cré
-dito por parte de los organismos cficiales. Al proveerles
ademds de material apicola y dem8s servicios asociados co-
-m0 se veri m&s adelante, esto le permite al apicultor con

~tinuar en la actividad.



Zonas Productoras.

México tiene cinco grandes regiones apicolas:

Regibn Norte: Extensidn 930 000 sz.

Comprende los estados de Baja California, -
Baja California Sur, Chihuahua, Coahuila ,
Nuevo ledn, Norte de Sinaloa, Durango v So-
-nora.
En esta regibn existen alrededor de 3 000 apicultores.
E]l Norte de Chihuahua y Coahuilla, Qeste de Scnora y -~
planicies de Baja California son zonas desérticas por lo -
cual la vegetacidn es escasa y se clasifican como no aptas
para la apicultura. Sin embargo, se ha establecido gue al-
-gunas cacticeas v plantas gue estdn en estas zonas pueden
ser de interés apilcola, como son: el saguaro {(Carnegia gi-~
~gantea); el garambullo (Myrtillocactus geometrizans); la

gobernadora (Larrea tridentatal; el granjenol (Celtis Palil

~da) y los hui:zaches (acacia spp.}, entre otras.13

La apicultura se 2ancuientra cn kanos de cambesinos, eji
-datarios, comunercs, indigenas de la regifn, existiendo -
también la propiedad privada en un 10% con caracteristicas
de apicultura mdvil.

En esta zona, y principalmente en Baja California, la
importancia de la apiecultura radica en la polinizacidn de
los cultivos {las abejas llevan el polen en sus patas de ~
ura flor a otra ayudando a la fecundizacidn que posterior-
-mente dard origen a los frutog). Una de las ventajas de ~
tener abejas en los cultives, es el mayor rendimiento y la
seguridad de polinizacibn, sobre todo en ciertas plantas -

donde el polen e¢s muy pesadn y necesariamente debe ser --



transportado por insectos bastante fuertes (polinizacibén -
aerdfila), en tal caso se encuentran las curcubiticeas (me
~16n, sandia, calabaza y pepino), y otros cultivos impor-~-
~tantes.

Hay diversas clases de miel en esta zZona; van desde -
las muy claras hasta las de color dmbar y &mbar obscuro ,
multifloras. Estas mieles son proporcionadas por la flora
silvestre y en ocasiones por flores de cultivos estableci-

-dos.

Las épocas de cosecha o recoleccién de miel son dos ;
la primera se efectla de mayo a julio y la segunda, de sep

~tiembre a octubre.

En Sonora en 1977 se puso en marcha el Programa Apicc-
-la Serrano que tenia como fin introducir 120 000 colmenas
en la Zona Serrana del Rio Sonora. En este estado los eji-

-datarios participan con cl 40% de la producciédn de miel.

El principal nmercado de exportacifn para la miel de es
~-ta zona es E.U., especificamente el Estado de California.

De 1972z a 1987 ésta regidn aport6 en promedio el 4.6%
de la produccidn nacional, es decir, 2 803.4 tons. , prome
~dic anual; los principales estados prcoductores de la re--
-gién son Sonora y Chihuahua, ambos han aportade en el mis
-mo pericdo el 50% de la produccifn regional. (Ver Cuadro
6).

En 1972 Labia en la zona un total de 124 114 colmenas,
6.61% del inventario apicola nacional; para 1986, se regis
-traron 156 054 colmenas, 6.44% del total naciocnal.
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Regibn del Pacifico: Extensifn 260 000 Km2,

Comprende la Vertiente de la Sierra

Madre Occidental.
Incluye a los estades de Sinaloa, Na-
-yarit, parte de los estados de Jalis
~co y Michoacén; Colima, Guerrero, --
Oaxaca y Chiapas.

Esta regidn es muy favorable para la apicultura por su
clima tropical lluvioso. Hay dos cosechas: una en primavera
v la segunda, de octubre a diciembre. Las exportaciones se
realizan de encro a junio. La miel es color &mbar de flora-
~ciones de café, mango, cocoteros, fruta tropical y flora--
-cién silvestre.14

De 1972 a 1987 la regifn del Pacifico participd en pro-
-medioc con el 11.6% de la produccién nacional, (6 9270.06 -
toneladas anuales).

Los principales estados productores scn Guerrero y ---~
Oaxaca, ambos han cubierto en el mismo pericdo el 57.8% en
promedio de la produceidn regional. (Ver Cuadro 7).

En 1572 existian en la zona 224 214 colmenas (12% del -
inventarioc apicola nacional); para 1986 se registraron en =
la regién 386 593 colmenas (16% del total nacional); el -~

aumento con respecto a 1972 es de 72.4%,

Regidn del Golfo de Mé&xico: Extensidn 250 000 sz.

Comprende los estados de Tamau

-lipas, Veracruz y Tabasco.

Tambi&n esta regidn es muy favorable para la apicultura
por su clima tropical lluvioso, con precipitaciones en vera
-no en las llanuras y valles. El sureste tiene lluvias todo
el aho, mientras que en 1a sierra en verano abundan los cli

-mas del tipo monzfnico. En las partes altas el clima es -
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templado y lluvioso.

Las cosechas de miel se realizan en noviembre y en los
meses de abril a junio, La floracibn mids anreciada es la de
los citricos, especialmente naranjo.

En esta regidn se obtienen dos tipos de miel: la de co-
-lor &mbar monoflora {(azahar, acacia, naranjo) (30%), y la
multiflora, (70%).

Veracruz es el principal estado productor de la regibn;
la vegetacibn en ese estado es selva hGmeda y selva baja -
caducifolia en la zona litoral.

Las principales zonas productoras en Veracruz son: la
regién central y de los Tuxtlas de donde se obtiene el BO%
de la produccibn estatal; la regién Huasteca y el Surescte.

La regidn centro incluye les municipices de Coatepec, -
Teocelo, Xico, Xalapa, Villa Aldama, Altotenga y Atzalan.

La regi6n de leos Tuxtlas: San Andrés Tuxtla, Santiago -
Tuxtla, Hueyepén ce Ocampo y Catemaco.

La regibén Huasteca: Huayacocotla, Chicontepec.

La regidn Sureste: Acayucén, Hidalgotitl&n, San Juan -

Evangelistas.

De 1972 a 1987, esta regibn ha aportado en promedio el
13.4% de la produccién nacional (8 094.3 tons. anuales).

Veracruz ha aportado el 82.8% de la produccibn de la zo
-na del Golfo, (Ver Cuadro 8),

En 1972 existfan 227 688 colmenas (12.14% del inventa--
-rio apicola nacional }; para 1986 hakia en la regién -——
273 972 colmenas (11.30% del total nacional); un aumento -
del 20.3%.

Regidn Central: Extensiédn 400 000 sz.

Comprende la parte Sur de la Altiplanicie
Septentrional y la Altiplanicie Meridio--—
-nal; incluye a los estadcs de Aquascalien
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-tes, Guanajuato, Hidalgo, México, Michoa-
-c8n, Morelos, Querétaro, Tlaxcala, San --
Luis Potosi, Zacatecas y Distrito Federal;

y parte de los estados de Jalisco y Puebla.

Los tipos de vegetacibn de esta regibn de interés para
la apicultura son: el matecrral, zacatal y mezguital, Tam---
-bién predomina el bosque de coniferas y encinocs.

Las mieles de esta zona son de color &mbar extra light
y &mbar; hay dos cosechas: la de primavera-verano, en abril
y junio y la de otofo.

En Jalisco se encuentra la empresa AGROCOMISICHES S.A,
el mayor exportador de miel de esta regifn; asimismo se en-~
-cuentra la empresa AGROEQUIPOS DE MEXICO S.A. gue es el -

mayor fabricante de extractores de miel a nivel naclonal.

De 1972 a 1987, esta regidn particind en promedic con -
el 30% de la producecidn nacional (17 850.2 tons. anuales -
en promedic) .

Los principales estados productores son Jalisco y Ui--
~-choacén; el wrimerc ha participado en el mismo pericdo en
la produccién regicnal con el 26.33%, promedio anual; y el
segundo, con el 17.15% promedio anual. Asi, ambos estades -
han cubiertc el 43.5% de la produccibn de miel de abeja de

la regién central. (Ver Cuadro 9).

En 1972 existfian 861 413 colmenas, 46% del inventario -
apicola nacional; para 1966 se tienen 884 477 colmenas, --
36.5% del total nacional.

Regibn de la Peninsula de Yucatdn: Extensién 140 000 sz.

Estados de Yucatén, Cam

-peche y Quintana Roo.
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Es la principal zona epicola del pais, por su clima —-
tropical y abundante floracién nectarpolinifera, Alberga a
18 000 apicultores, en un 50% ejidatarios; los apicultores
en su mayoria (70%) estén organizados en asociaciones o -
sociedades de produccidn y son los principales exportado--
-res de miel de abeja en !Néxico.

En esta zona se pueden realizar varias cosechas de --
miel pues la floracién es abundante la maycr parte del -~

ano.

De 1972 a 1987, la regibn conformada por estos tres -
estados ha aportado el 40.453% en promedio de la producci®n
nacional (24 000 tens. anuales): por 1o cual es la princi-
~pal zona producteora de misl de abeja. Tan scolo el estado
de Yucatén ha cubierto en promedio en el mispo pericdo el
18.54% , casi dos guintos del total nacional. (Ver Cuadro
10) .

En 1972 existian en la regidn 438 767 colmenas, (23.3%
del inventario apicola nacigcnal); en 1986 se tienen ---
721 623 colmenas (29.8% del total nacional), un incremento
del 64.4%.

Yucatén por si solo concentra el 13.7% de las colmenas

exictentes en el pais.

Finalmente, lo que se puede concluir es gue de 1972 a
1986 la Regidn Central, la Regién del Norte y la del Golfo
de México han venido perdiendo participacién relativa en -
el inventario apfecola nacional; la Regidn del Pacifico y -~
la zona de la Peninsula de Yucataq la han aumentado como -
se esperaba, ya gue en &sta Gltima regién se concentran --
los apoyos oficiales por ser la principal zcna apficola del

pals.



CUADRD 10

REGIOA DE LA PENINSULA DR YUCATAN: PRODUCCION DE MIEL 1972-1987

(Teneladas
Lk, [ [er MRS [N 1974 : Ve 1978 IEFL]
5 6.7 8 424 9 105 9 541 3 502 9 S.u 9 657 16 2490
Camgeche 6 753 7 854 8 915 8 706 § 916 9 347 3 983 10 680
Quintana Roo 3123 3514 3 840 4 115 4 113 4 198 4 417 5 064
Total Jegivral 17 313 19 UL 21 clo 22 412 22 531 23 Hs5 24 057 25 0B84

CUADRY 10

{Uratinuacibn)
Sctado 1500 1981 1982 isaa 1984 t9g% 15286 1987
Yucatln 11 751 g L7 12 707 14 832 16 31 1§ 000 11 600
1t To2 5 308 f 12 25 9 €94 5 865 7 870 4 878
3 o633 3 8GR 3019 3 235 3 708 3 546 3 737
Total Regiznal TE 9587 29 111 30 657 30 154 29 761 25 889 29 416 19 615
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Factores gue Influyen en el Comportamiento de la

Produccién.

Se pueden agrupar en cinco clases los factores cue in-
~-fluyen directamente en el comportamiento de la produccién

de miel de abeja en México:

1) Floracién y Clima.

Dado que la flora predominante en una regién es el --
principal recurso para el desarrollo de la apicultura, los
factores climatoldgicos coma son la temperatura y la preci
-pitacifn son determinantes poroue ejercen una influencia
sobre la cantidad y distribucidn de la flora néctar-polini
-fera. Estos factores influyen en la cantidad de kilogra=--
-ros de miel/colmena/ance aue puede rendir una deterrinada
zona. Asi, la produccidn puede ser menor en climas frics vy
mds abundante en climas templados y tropicales. Las condi=-
-ciones 6ptimas se dan cuando se tiene una precipitacidn -
reqular y bilen distribuida a lo largo del mayor ndmero de

25€5 gue una precipitscidn concentrada en 2 o 3 meses.

Las lluvias continuas traen por consecuencia gue el --
néctar de las flores se picrda. Una floracidn escasa o oér
~dida de la misma vor fuertes vientos gque tiran las flo---
-res, suele pesar en la costa o socr heladas cn la zona del

nltiplane Meridional y Septentrional.

2) Tipo de ibeja.

Una economfa apfcola exitesa reguiere ademds de una --
buena floracién, una raza de abelas capaz, Gue reina cier-

-tas caracteristicas como viger y capacidad de desarrollar
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la colonia; mansedumbre y tranquilidad sobre el panal; =---
gran capacidad para recolectar grandes cantidades de néc-
-tar; resistencia a enfermedades especificas;etc.

Por esto es importante el tipo de abedja, ya que unas
razas estdn nmejor adaptadas a ciertas condiciones que ---
otras y por lo tanto su rendimiento serd mayor o menor se-
-gin el caso. En México, las razas de abejas mis comunes -
éel género Apis son: la abeja negra holandesa (Apis Melli-
~fera Mellifera) y la italiana {(Apis Mellifera Ligustieca),
aungue también existen caucdsicas (Apis Mellifera caucasi-
-ca), asimismo se explotan las meliponas. En algunas zonas
del pais es factible remplazar una raza natural con otra ,
a fin de aumentar la produccifn, pues se estima cue el 30%
de las colmenas en explotacidn utilizan variedades poco -=-

productivas.

3) Recursos Materiales.

Deritro de este crupo se pueden inclulr tres aspectos:
los sistemas de produccifn; el tipo de apicultura que se -~
practica y la disponibilidad de ecuipo.

Dentro del primero, lcs sistemas de produccifn gue se

han utilizado en nuestro pafs son: el rGstico y el moderno.

-~ Ristico.

Este sistema estd basado "en la utilizacidén de colmenas
rlisticas las cuales »nueden ser cajones de madera, ollas

de barro, troncos huecos, etc. gue contienen panales fi-
-jos soportados por travesanos de madera cruzados en el
centro y gue sostienen panales irregulares, lo gue no -
vermite la aplicacién de técnices de revisién y diagnés-—
-tico oportuno de enfermedades. £l rendimiento ¢de miel

: . _wl5
por celmena en este sistema es muy bajo".



- Moderno.

Este sistema de produccifn estd basado en una colmena mo
-derna o técnica que es movible v de madera. Existen va-
-rios tipos pero las mds usadas en MExico son la Jumbo vy

la Langstroth.

Como ya se anotd, en México se han venido sustituyendo
las colmenas risticas por modernas. Actualmente, se puede
afirmar gue pricticamente la mroduccidén de miel de abeja -
se realiza dentro del sistema moderno lo cual ha permitide

un incremento constante de la produccién.

Por otra parte, la apicultura gue se practica en Méxi-~
~co es de tipo fijista, ya que la ambulatoria encuentra la
limitante de que en algunas regiones o zonas apicolas del
pafis no existen caminos o el productor no cuenta con equi-
-o0 necesaric para el traslado de los apiarios., Se zuede -
anotar cue la apicultura ambulatoria reditda mayores bene~
-ficios y volumenes de produccidn porgue al aprovechar la
flora de cotras regiones la abeja tiene continue trabajo --
durante la mayor parte del afo.

En cuanto al eguipo complementario e insumes (azicar |
cera estampada, medicamentos, dcido fénico, etc.} el peque
-fio apicultor en ocasiones tiene dificultades para adgui-
-rirlo , sin embargo, en términos cenerales cuenta con el
eguipo minimo ~aungue en ocasiones rudimentarie- para -

realizar la explotacién de sus apiarios.



4) Recursos Humanos.

Los recursos té&cnicos son necesarios para la atencibn
de cada una de les etapas del cicleo productive; como son -
el incremento de nidos de cria, supervisidén de la cosecha,
enfermedades de las abejas, etc., , asi como también los =~
aspectos relatives a investigacidn y desarrollo tecnolégi-
-co gue permitan tener una mejor explotacidn.

Sin embargo, esgte es uno de los principales factores
gue en ocasiones impide alcanzar maximoes niveles de produc
-cién, dado gue el apicultor en su mayorf{a no cuenta con -

asistencia técnica calendarizada.

5) Recursos Ecoubiicos v Financieros.

La importancia de este grune de factores es definitiva
va que permite la adguisicibn v empleo de los recursos ma-
~teriales y humanos para cualcuier actividad productiva.

El Estado a partir de 194¢ inicid un financiamiento --
constante a la apicultura el cual ha gido de dos tipos: -
créditos refaccicnarios y créditcs de avio. El primeroc es-
-t4 orientado a la adguisicidrn de medios de produccién, ta
~-les como colmenas, macguinaria, eduipos e implementos , -
nticlecs, etc. ; el segundo, es para vaslos corrientes de -
un ciclo productive apfcola, cin el cual se incluyen medica
-mentos, alimento para las abejas, cera estampada, etc.

Dado gue las actividades apicolas dependen del ciclo -
biolégico de las zbejas y requieren cierta secuencia técni
~ca y el tiempo adecuado para vrealizarlas, es importante -
la canalizacién de créditos de manera oportuna porgue sino
de lo contrario las labores no pueden ser realizadas a su
debido tiempo y la produccidn esperada, se verd disminui--
-da.



Organizacifn de los Productores.

En México los apicultores est&n organizados en dos aso

-ciaciones:

1} La Unién ¥acional de Apicultores (UNAPI), fundada el 2

de junio de 1965, y constituida conforme a la Ley de Aso--
~ciaciones Ganaderas y a su reglamento; agrupa actualmen-
-te a 92 asociaciones gue engloban aproxnimadamente a 2 500
apicultores. (Ver Cuadro 11).

Les objetives gue persigue son con "fines sociales” como -
los define la misma Unidn. Entre sus actividades se encuen
~tran: la ayuda mutua entre sus miembros; @l asesoramiento
técnico; facilitar la obtencidn de financiamiento; orienta
-cibn y divulgacién scbre temas y problemas especificos de
la apicultura; adeuisicién en conjunto de insumos; cte.
zctualmente edita un perisSdico bimestral, "NOTIURNAPIM, el
cual es enviado a tocdas las asocilaciones y ¢s5 el Srgano de
divulgacién oficial sobre aspectes técnicos y normatives -
de la apicultura.

La UNAPI también trabala coordinadamente con SARH  sobre
problemas y situacignes del sector, c<omo son las reuniones
tripartitas E.U., Guatamala v MSxico scbre €l control de -
la abeja africana. Un provecto importante donde la Unidn -
ha participadeo activamente es en el "Proyecto aApiaric-Es~~-
~cuela del Scconusco, Chiapas", al cral ha aportado 28% de
los recursos econdmicos necesaries para su creacién.lG

La UBAPI, sin embarge, no realiza actividades de comercie-
~lizacibn conjunta del producto, ni participa come organis
-mo en ferias comerciales internacionales ni realiza estu-
~dios gque permitan un mejor conocimiento del potencial -~

apicola del pafs.
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ESTA RS ng DEBE
SALR BE LA BIBLIOTECA
CUADRO 11

RELACION DE ENTIDADES CON EL NUMERO DE AGRUPACICHES
DE APICULTORES

1480

ASOCIACIONES DE AGRUFACION

B T DE APICULTORES

[5) EN SOCIEDADES
£57A00 COOPERATIVAS,

ITC.
Aguascalientes 1 1
Caxgeche 1
Colim 2
Chiapas 4
Guanajuato 4
Guerrero [}
Hidalgzo 7
Jalisze 5
México 2
Michoacdn 3
Moreles 4
Naysrit 3
2

Qaxaca 5
Puenla 18
Quirtana Roo
San Luls Potosg 4 1
Sinals 1
Sonora 1
Tabzsco 1
Tarmaulipas 5
Veracruz 15
Yucatdn 2 2

FUENTE: SARH,



A pesar que e¢sta Unibn a lo largo de los aios se ha forta-
-lecido con la creacidn de nuevas asociaciones, es un he--
-cho, en el cual coinciden las personas entrevistadas, que
existe una alta desorganizacién de los apicultores porgque
muchos de ellos pertenecen a las asociaciones s8lo para --
obtener facilidades en el otorgamiento de cré&ditos, pero -
no para establecer actividades vy acciones conjuatas.

Hay gque destacar ademds que dentro de la UNAPI se encuen--
~tran algunos de los investigadores, médicos veterinarics
zootecnistas, mds destacados de nuestro pafls en materia de
apicultura. Sin embargo, hay coincidencia on el sentido de
que la UNAPI deberfa de realizar otras actividades relacio
-nadas y adoptar una linea mds dindmica en la divulgacién
e investigacifn sobre el tema v abordar cuestiones de co--

~mercializacldn interna y externa del producto.

2) El Comité@ Apicola Peninsular (CAP). FEste Comité estaba

- . : . P . :
formado por tres asociaciones de crédito, una cooperativa
y dos sociecades de produccidén rural.

Las asociaciones son:

- Sociedad de Créditc Apicola SRL "Miel de Abeja de Campe-
~che",

- Sociedad de Crédito Apfcola "Lic. Javier Rojo Gomez", de
Quintana Roo.

- Sociedad Local de Crédito Apfcola "Apfcola Maya", de -
Yucatén.

La cooperativa es la "Sociedad Cooperativa de Consumo Api-

-cola Lol-Cab, SCL", de Yucatén.

Las sociedades de produccidn rural son:

~ Sociedad de Produccidn Rural "Apicultores de Champotdn",
de Campeche.

-~ Sociedad de Produccién Rural "Apfcela de Tabasco",
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Este organismo se creb en 1971 en Cozumel, Quintana Roo —~
con la finalidad de ser el Gnico canal de ventas a los mer
-cados internacionales,

El CAP desaparece como asociacifn »eninsular cn 1982 deki-
-do a causas internas como cxternas que se analizardn mds
adelante. Actualmente est8& en formacidn un nuevo organis-
-mo, "Apicultores Asociados de la Peninsula A.C." sus obje
-tivos y politicas a seguir aln no estdn definidos.

Las funciones del CAP mientras existi6 como ssociacidn pe-
-ninsular eran: "coordinar la produccién y comercializa--
~cién de la miel; elirminar intermediarios innecesarios; =~
evitar la compatencia desleal entre los productores; esta-
-blecer normas unifermes de calidad; estudiar los mercados
extranjeros a efecto de conocer la demanda y los precios -
internacionales; repartir provorcicnalmente los vollimenes
de exportacién centre las ascociacliones integrantes; trami--
-tar las exportaciones y el cobro a los clientes, entregan
-do el producto de &sto, a las sociedades segin lo gue co-

-rresponda de cada vcnta"%7

A pesar ague el CAP desaparecid las sociedades han conti--~
-nuado sus operaciones y son los principales exportadores
de miel en nuestro pais; sin embargo, se han visto obliga-
~das a buscar sus propicos canales de venta ol exterior.

La cifra disponikle sobre el nfmero de apicultores gue --
agrunan éstas sociecdades es de 1983 y es de aprosximadamen-

-te 18 000 apicultores,

El orcanigrama de estas sociedades es el siguiente: la ~
Zsamblea General es el Groano miximo v delega funcicnes a
un Consejo de Administracién el cual nombra a un Gerente

y al Presidente de la Sociedad.

Estas sociedades poseen sus propias plantaes beneficiado-~~
~ras y criaderos de reinas ademrds entregan al productor -~

material apicola y azficar a precios bajos los cuales son -



liguidados posteriormente una vez realizada la exportacién.

La planta beneficiadora de la Sociedad "Miel de Abeja de ~

Campeche" es la mas grande del pais.

5us princivales mercados son enterncos a los cuales dirigen
el 90% de su wroduccién. Exportan principalrente a E.U. ,
Alemania Federal, Inglaterra, y deméis paises del Norte de

Europa.

Los puertos usuales para sus embargues son: Coatzacoalcos, .
Veracruz y Tuxnan para el Norte de Buropa y Salina Cruz --

para la Costa de California.

Estas sociedades cuentan con asesoramiento técnico y finan
~ciariento de diferentes organismos oficiales como son: =
BAWCOMEXT, FIRA e IMPEXHAL. Se les otorcan créditos a ta-
-sas preferenciales y asesorfa en diferentes aspectos del

mercadeo de su producto.

En 1987 se otorgaron financiamientcs nor 620 mil d6lares ,

.. o . c 18
en beneficio Qe 7 171 socios covperativistas,

E1l CAP tiene como antecedentes directos algunos organis--
-mos gue Se crearon en la década de los sesenta que tenian
como objetivo establecer un marce de control socbre el pro-
-ceso de venta de la miel de abeja en la regidn peninsular

y ofrecer apcyos al apicultor.

En 1964 sc formd el Consejo Apicola del Sstado de Yucatdn,
grupo mixto gue reuni6 a tres representantes de los apicul
-tores , tres representantes de los exportadores y un re--
-presentante del gokierno.

Este Consejo determinaba conjuntamente el precio de venta

de la miel de los apicultores a los exportadores, teniendo
coro base el precio del producto en el mercado inrternacio-
~nal y contando con voto de calidad del representante del

gobierno. Bisicamente el £in gue se persegufa era el de -

estimular al apicultecr a través del precio, ademds de esto



se pretendid propercionar asistencia técnica al productor.
Se trataba de controlar toda la exportacibn mediante certi
~ficados de calidad emitidos por el Instituto Apicola de -
Yucatin. Sin embargo, este proyecto fracasé por una falta

de acuerdo entre los representantes de las distintas par—--

~tes.

Posteriormente en 1965 se cred la Unién de Cré&dito Apicola
con el fin de otorgar cré&ditos en especie a los apiculto--
-res. Como su actividad dependia de las lineas de cridito

que pudiera obtener de otras instituciones, no pudo conti-

~nuar operando, al afio d¢ haber sido formado este organis-—

~-mo se liquidés.

Un Convenio de Exportadores se establecif en 19€5-66, el -
cual establecia un prorratec en la adguisicibn de la pro-
~duccifn por los exportadores de acuerdo a las posibilida
-des cconBmicas de cada uno; las ventas se realizaban por

un solo conducto respetando la misma proporcién. Este Con-
-venio estuvo vigente sblo un ano, pues alguncs de sus ---
miembros consideraron cgue la existencia cel misro les impe
-~dfa buscar mejores condiciones de precio y por tanto mayo

~res utlidades%9

La UNAPL y el CAP constituyeron junto con repregentan-—
-tes de las principales cdependencias oficiales relaciona--
-das con la apicultura come san la SRA, la SEP, el INI, el
BANRURAL y varias direcciones generales de ShRH, el Comité
Naciornal de Planificacién apicola, el cual fue creado en -
1977 y es presidido por la SLRH.

Actualmente dicho Comit& se encuentra en una etapa de
reestructuracién. En este organismo se ventilaban proble~-

-pmas nacionales e internacionales de la apicultura.



Programas de Apoyo Institucional a la Apicultura.

El fomento a la apicultura de una u otra forma siemnre
ha estado presente en los programas sectoriales cdel gobier
-no federal donde se reconoce la importancia de esta acti-
-vidad para México. Sin embargo, comparativamente a otras
actividades del sector pecuario, la apicultura no recibe -
el apoyo suficiente,

En 1977 a través del PIDER (Procrama cde Inversiones =--
PGblicas para el Desarrollo Rural), se wpusieron en marcha
Programas de Fomento Aplicola en regisones marginadas del -
pais, que consistfian principalmente en la introduccién de
colmenas.

Los elementos que se considerarcn para la ejecucidn de

estos programas fueron:

- La existencia de flora altamente melffera.

~ Terreno demasiado accidentado en algunas regiones del --
pais que evita proyectar otro timo de explotacién agrope
-cuaria.

- Falta de fuentes de trabzjo permanentes en el agro mexi-
-cano,

- Pérdidas anuales de millones de kilogramos de néctar gue
pueden ser transformados en mizl por la falta de abejas

que efectiden la recoleccién del mismo.

Estos programas proporcionaron:

- Medios de transporte para cl personal asignado.

-~ laterial audiovisual alusive a la apicultura.

- Eguipo apicola: colmenas tipo Jumbo y r@Gsticas; equipo =
de proteccibn; equipo <de extraccidn {(manual); nfclecs ;

paquetes de abejas y medicamentos.

El plan de trabajo gue se siguid en términos generales
fue:



- Promocién entre campesinos o ejidatarios en la zona se--
~leccionada.

~- Transporte de eguipo.

- Adiestramiento del campesino.

- Realizaci6n de trasiegos. (Cambio de las abejas de colmg
-nas risticas a modernas).

- Instalacién de apiaries,

Los programas PIDER se centraron bisicamente en log --
estados de: Veracruz, Tamaulipas, Sinaloa, Colima, Hidalgo,
San Luis Potosi, Durango, Yucatdn, Campeche, Michoacfin y
Quintana Roo.

53in embargo, a pesar que recibieron prioridad para dar
un tipo de financiamiento al apicultor o al campesino, en
algunos casos estos proaramas fallaron debido a diversas -

causas como:

~ Las cosechas de miel se iniciarcn tardiamente, pcrgue no
se contaba con eguivo de extraccidn en nlmero suficien--
-te.

- Perscnal té&cnico insuficiente.

- Asesorla técnica no calendarizada.
- Baja rccuperzcidén de los créditos. (Entre 50 y 75% de -

los mismos)

Sin embargo, a pesar del fracaso de algunos de estos -
programas PIDER, ha sido el Gnico intento serio gue ha con
~templado de manera global el fomento de la apicultura en
amplias zonas del pais.

Por otra parte, SARH por medio ce sus Centres de Fomen
~to de Especies Menores proporciona el paauete familiar de
abejas, dirigido principalmente a ¢jidatarios; el paguete
consta de:
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- dos colmenas pobladas,

- dos al:zas.

Este paquete lo proporciona a precios bajos, basSndose
en el precio de produccifn sclamente. Actualmente el pre--
-cic de este paguete es de $79 000.00.

El objetivo de estos centros es proporcionar un pie de
cria enfocado al mejoramiento de la dieta del campesino, -
mediante la venta del paguete familiar ademds se le propor
~ciona el servicio de capacitacién y asesorfa técnica gque
le permita reproducir el pie de cria y aumentar un apiario
mediante la venta de cquipo avfcola gue se¢ le expende a ni
-vel de precio de produccin; se cuenta actualmente con --
trece centros de fomento anicola ublicados en las principa-
~les zonas en donde se desarrolla Esta actividad, como son
Yucatdn, Chetumal,Campeche, Puebla, Tlaxcala, D.F., San -~

Luis Potosfi, Guanajuato, Colima, Kayarit y Edo. de México.

Posteriormente y debido & una situacidn coyuntural de
la economia mexicana, a partir de 1982 se le ha dado prio-
-ridad al fomento de las ewportaciones y en este sentido -
se han anpliado los programas de BANCOMEXT.

En términos generales, BANCOMEXT solo concedfz apoyos
financieros para la comercializacitn de algunocs productos
primarios de exportaciSn en los cuales se incluia a la ---
miel de abeja. En estos casos, BANCOMEXT solamente enfocd
su accidén a financiar las existencias exportables y el --
periocdo de recuperacifén de las ventas, sin intervenir en
el financiamiento de la produccidn,

Sin embargo, a partir de 1985 BANCOMEXT puso en mar--
~cha el Programa de Preexportacién de productos prima-=--
~rios que tiene como finalidad financiar adicionalmente -
el ciclo productivo. Dentro de este programa se incluyen
ademis de la miel, productos tales como caf&, algodén, ca

-cao y brea.
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Asf, dentro de esta nueva polftica se pone en funciona
~miento el Programa BANCOMENT-FIRA, de financiamiento al -
ciclo productivo de productos agropecuarios el cual estd -
constituido por los siguientes apoyos:

Habilitacién o Avio (Hasta BO%).

- Acopio )
* Acondicionamiento
» Almacenamiento
*Flete
+Gastos Aduanales
+hdquisicién de Insumos
- Plazo segin producto
- Recursos documentados en dSlares

- Tasas competitivas.

Prendario (Hasta 70%).

+ Apoyo a la pre-exportacién a empreésas gue cuenten con

inventarios con posibilidades de almacenamiento.

- Plazo no mayor a 1€0 dfas
-~ Recursos documentades en ddlares

- Tasas competitivas.

Sin embargo, estos tipos de apoyos solamente estén ---
orientados a agroindustrias y productores organizados en
cualesquiera de las modalidades de sujetos de cré&dites con
-siderados por la ley. Asi, el financiamiento se concentra

en una sola zona productora del pais y en las sociedades -



peninsulares de apicultores. Mientras Yucatdn en 1987 reci
-bib créditos para la apicultura por parte de FIRA por un
monto de 690 mil ASlares, Morelos otro estado productor =~
importante de miel de abeja sblo recibié la cantidad de -~
44 mil dblares.
En los Gltimos tres afos FIRA ha otorgado créditos a

la apicultura por un monto global de 3 358 millones de pe-
-sos (ver Cuadro 12}.

FIRA, por otra parte, a partir de 1985 inicid la conso
~lidacidén de su Programa de hsesores, mediante el cual las
propias organizaciones de productores contratan directamen
-te, con la asescria de FIRA y los bancos participantes, -
personal técnico gque satisfaga sus necesidades de asisten-
-cia técnica integral, recibiendo las empresas de producto
-res de bajos ingresos, por parte de FIRA, el rembolso par
-cial de log costos de dicha asistencia.

Para 1986, el nfGmero de asesores en apicultura contra-
-tados kajo este programa fue de sclamente tres, mientras
otras actividades pecuarias absorbieron personal técnico -

de 40 a 120 personas contratadas.

Por otra parte, BANRURAL también ha otorgado créditos
a esta actividad, De 1976 a 1982, el c¢rBdite ctorgado fue

de 115.9 millones de pesos promedio anual.

Los créditos otorgados por BANCOMEXT a través de -~--
IMPEXNAL han sido absorbidos en su mayoria por dos socie-
~dades peninsulares: Lol-Cab y Rojo Gbmez.
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CUADRO 12

F.I.R.A. : CREDITOS OTORGADOS A LA APICULTUR

(En Millones de Pesos. Cifras Redondeadas)

Tipo de Crédito 1986 1987 1988/a
Avio 74 519 185
Refaccionario ‘ 318 1 364 898
Total 392 1 883 1 083

a/ Hasta el mes de julio.

FUENTE: Departamento de Informdtica, F.I.R.A.

En 1986, en cré&ditos de avio se apoyd mds la compra de apia-
-rios.
En 1987-1988, en refaccionario se apcyd més la compra de --

equipo sencillo.
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COSTOS.

Debido al proceso inflacionario que la economia mexica
-na resiente desde 1980, los apicultores han venido enfren
~tando altos costes de preoduccibn, los cuales varian de -
una regién a otra y est8n en funcién de la extensibn e in-
-tensidad en gque se realice la explotacién apicola. La ma-
~-yor parte de los costos corresponde a:

Eguipo:

Cajones

Alzas

Bastidores de alza
Velos

Cufias

Ahumadores

Tapa negra

Tapa de Viaje

Charola salvamiel
Extractor {manual o radial}
Banco bDesoperculador
Tangue ce sedimentaci®n
Envases:

- Latas
-~ Tambores
- Frascos, etc.

Estampadecra de cera
Cuchillo (elé&ctrico, de vapor o de cocina)
Guantes

Alimentador

Piguera

Guarda piguera

Cera estampada

Cepillo

Jaulas para reina
Pefractbmetro
Prelaminadores de cera
Marcadores de colmenas
Porta nficleos
Flejadora

Trampa para polen



Excluidor de reinas

Copa para atrapar reinas
Marcador de reinas
Injertadora de larvas
Colorimetro
Desoperculadora automdtica
Secadora de opérculos
Bomba para opérculos
Llaves para miel
Clarificador de miel
Llaves para tambos

Insumos:

Azdcar
Medicamentos
Acido fénico

Mano de Qbra:

Para el cambio de alzas y cajas,deshierbe,

la miel, etc.

Transnorte:

vehiculo de campo.

Depreciacién del Ecuipo:

Se estima que la vida Gtil

diez anos.
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Carretillas para tambores
Alambre para bastidores
Sierra eléctrica
Fresadora

Mandril

Sierra de banco

Bomba para cera
Fundidor de opérculos
Martillo

Desarmador

Pinzas

extraccién de -

de las colmenas modernas es de

Se debe incluir depreciacidn de la planta beneficiadora de

miel si la produccién se realiza a una escala mayor.



Se hace notar gue la inversién inicial es la mds onero
-sa, ya gue durante el resto de la vida Gtil de las colme-

-nas solo se gasta en la adguisicitn de azGcar y medicinas.

COMERCIALIZACION.

El destino de la miel de abeja producida en #Méxuico en
un 80% es para exportacifn y el 20% restante se crienta al
consumo interno y a la industria.

La comercializacidn del producto la podemos dividir en

éos mercados: el interno o nacional vy el externo,

En el mercado nacional se tienen diversas formas de --

venta del producto, las cuales se enumeran como sigue:

1) Como se anotd en el inciso relativo a produccién, la -

gue estd destinada al autocunsunme o al mercado local se -

vende simplemente en las &reas préxin

T cantros de
produccifn: carreteras, poblados cercanos, mercados munici
~nales, etc. O puede ser erviada a la capital del estado -
de donde proviene el producto en volumenes mids elevados Y
de ahi se distribuye a tiendas de abarrotes, mercados o a
personas particulares que hacen pedidos directos

La miel aue se vende de esta forma proviene de peguefios -
apicultores o ejidatarios que en ocasiones no mantienen un
mismo nivel de produccién y de ventas dado gue utilizan --
colmenas risticas u obtienen bajos rendimientos porgue rea

-lizan la actividad apicola a una escala muy reducida.
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~2) A nivel de ventas nacionales son sflo algunas empresas
las gue dominan el mercado interno: MIEL CARLOTA, NATURA-~
-80L, MIEL ABARCA, MIEL VERACRUZ, VERA MIEL y MIEL UNICOR-
-NIO y otras en menor medida de alcance regional como es -
el caso de la Sociedad de Crédivo Apicola "Miel de Zbeja -
de Campeche" gue maneja las marcas "ORO MAYA" y  “"MIELITAY
La empresa MIEL CARLOTA eg lider en el mercado nacional --—
~adem&s es una de las erpresas aplicelas mis importantes

del mundo- y marca la pauta para la fijacién de precios in
—-ternos del producto,

En el caso de MIEL CARLOTA,

-CRUZ, este tipo de emprosas ¢3tin integradas verticalmen-

~te y sblidamente estaklecidas . Poseen sus propias colme-
-nas y ademds realizan compras a terceros; cnvasan bajo su
propia marca v cuentan con distribuidores o representantes
en diferentes ciudades del pais gue permiten realizar ven-
-tas en las regiones circunvecinas.
Son también exportadores y peseen sus propias plantas bene
~ficiadoras. Fabrican material apfcola y lo distribuyen de
igual forma; cuentan con pecguefics laboratorios de control
de calicdad ; talleres de carpinteria para la reparacién de
cajones; cria de reinas; ectc. Es decir, gon empresas per--
~-fectamente integradas lo cual les permite tener una pre--
-gencia lider en el mercado nacional.
En el caso de NATURASOL, éste eopresa solamente s envasa-
1

-dora. Las compras del producto las realizan en la regidn

del Sureste compromeitiendo anticipadamente la cosecha., Es

necesario hacer notar gue esta empresa es la Gnica que -
especifica en su producto el tipo de floracién de dénde --
oroviene la miel. Asi, mientras las demds firmas venden un
sélo tipo de miel, multiflora, HATHURASOL ofrece una varie-
-dad de tipos de miel, monofloras, de alta calidad y rigu-
-rosamente seleccionadas. Adem&s ésta empresa maneja una -
divisién naturista en la cual se incluyen productos combi

-nados con miel como son: miel con polen, corazones de nu-
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-ez.con miel, etc. y préximamente introducirdn dos combina
~dos: el melifierro, miel con sulfato de hierro y el vita-
-miel, miel con jalea real, vitamina E, prop6leo y otros -
corponentes,

Ls eppresa AGROCONISIONES S.A. que tiene su divisi6n de -
MIEL UNICORNIO, ha introducido en el mercado nacional miel
adicionada con sabor fresa, chocolate y vainilla. Al igual
cue NATURASOL, esta empresa solamente es envasadora y tie-
-ne reoresentantes en los estados de Guerrero, Veracruz y

Aguascalientes gue coordinan las compras de miel. La intro

~duccién de combinades con miel representa una nueva mixtu

-ra de productos de estas empresas gue tilens como objetivo
ampliar sus ventas en el mercado nacional dado que el con-

-sumo per c&pita de miel pura 2s nuy bajo.

3) Otra ferma de venta es cuando el productor envasa la -

miel v la vende a una casa comercial y &sts le vone su may

-ca, cono €s el caso de las "marcas libres" de las grandes

COMERCIAL MEXI

cadenas de supermercados: AURRE

-CANA, etc.

4) Las empresas transnacionales de alimentos como son  ---
ANDERSON CLAYTON y KELLOGG'S realizan compras de miel para
sus lf{neas de productos gue manejan como son jarabes, ce--

-reales v derds vreparados alimenticies,

5) La miel para uso industrial es directamente adquirida -
con las empresas beneficiadoras o con las sociedades de --

apicultores o a través de comisionistas.

En resumen se puede realizar el siguiente escuema de -

ventas en el mercado nacional:
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En el caso de las sociedades de apicultores de la Penin
-sula de Yucatén, la miel la venden directamente a panade--
-rias del D.F. principalmente, industrias o como en el caso
de la Sociedad Produccién Rural "Champotén" poseen una tien
~da de venta directa al ndblico en el D.F.; o manejan sus -
propias marcas como va se anotd en el casc de "ORO MAaYA" y
"MIELITA".

En ocasiones aparecen marcas efimeras en el mercado na-
-cional o qgue no tienen una comercializacifn constante en -
el mercado interno como es el caso de la merca "FLORITA" ;
este fenfmeno es atribuido a un comportamiento negativo de
la demanda externa lo cual origina gue los productores o --
envasadores introduzcan en el mercado nacional los volume--

~nes no exportados.

Por otra parte, la miel gue sc vende en el mercado na--
-cional generalmente es Smbar o dmbar obscuro multiflora,de
sabor fuerte. Las mieles mds finas como la extra light o &m
~bar claro que provienen de floracicones de mezguite y naran
~jo y gue son las mds apreciadas son destinadas exclusiva--
-mente para exportacibn. Solo NATURASOL vende oste tipo de

miel en el mercado interno.

Las sociedades «de la Peninsula suelen clasificar la ~-
miel de acuerdo a su humedad. 2sI, de 19° o mencs de hume--
~dad es miel de mesa de primera. De 192.6° o mis es miel --

himeda para usos industriales.

Se ha cncontrado gue algunas mieles en el transcurso de
r r

a
la distribucién y venta sufren ¢l proceso de fermentacifn -
descrito en el Capitulo II, como ya se anctd esto se debe a
una extraccifén de la miel no madura. Esto afecta seriamente
la aceptacidn del producto por parte del consumidor. Qtro -
problema gque existe es gue en ocasiones la miel gue se ven-

~de en el mercado interno es "miel vieja", es decir, miel -~
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que proviene de cosechas anteriores y gque simplemente se -
mezcla ¥y se homogeniza con otras gue proviensn de cosechas
reclientes pero qgue afecta el sabor y el color e la miel -
resultante.

Una @ltima caracteristica del producto que influye en
el consumidor es la cristalizacién o granulacifn de la --
miel. Como va se explicé en otra parte de este trabajo, el
comportamiento del consunidor se orienta preferentemente -
hacia las mieles liguidas, desechando las gue ya estdn gra

~nuladas. Esta actitud se deriva de un conocimiento errd--

-neo sobre las propicdades del vroducte.

En c¢uanto al mercado

smwterno, en el Cuadro 13 se mues-
~tra la evolucidn de las exportaciones de miel de México,

las cuales alin cuando obscrvan una tendencia irregular, --
han venido aumentando desde 1270, De 19270 a2 1984 la tasa -
media de crecimiento de las exportacicnes ha sido de 16% -

anual; a partir de 1981 se han incrementado significativa-

-mente los volumenes ex

crrables, asi se pasf de 46 616 --

. en 1886. En 1987 se vif dismi

tons., en 1921 & 57 150 ton

-nuido el volumen de ventas externas debido a gue pafses -
del blogue socialista inundaron el rercado curopeo motivan
-do una baja en el prccio de la miel de aproximadamente un
20%.

Los principales mercados tradicionales de la miel de -
abeja mexicana son por orden cde importancia: la R.F.A., , =
E.U., Reino Unido, el BENELUX y Francia.

Los esguemas de venta gue se siguen en MExico para co-
-mercializar la miel de abeja en los rnercados externos son
los siguientes:
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1) En la Peninsula de Yucatén, la principal zona producto-

-ra del pais, la venta externa se realiza de dos formas:

a) Apicultor
Ejidos :::::::&Comisionista—————*Agente
(Exportador)
Empacadores Importadores
o del pals de
destino

Envasadores
del pais de

destino

Consumidor

final

Es decir, los apicultores independientes o ejidatarios

venden su vroducto a comisionistas locales, los cuales -
compran para los agentes (exportadores) y estos a su vez
venden directamente a importadores o envasadores del pa-

-is de destino.
En ocasiones , los comisionistas comprometen anticipada-

~mente las cosechas de miel a cambio de dinero, azficar o
material apicola; sin embargo el capital gque manejan es

limitado.
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b) Otra red de venta gue se puede describir es la si--

~guiente:

Productor
i , Iva ey .
Apicultor ——————y CO0Operativa Agente ——————
Importadores
del pafis de
destino

Envasadores o

Empacadores - ¢
del pafs de
destino

Consunidor final

Es decir , los apicultores miembros de Sociedades —-—
cooperativas antreqdan su produccifn a la sociedad la
cual la comercializa directamente para exportacidn
va sea a través de un comisionista © venta a un im-
-portadcr del pafs de destino.

La sociedad entrega también al apicultor material --
apficola y azficar comprometiendo asi la cosecha y pos
~teriormente paga el remanente, una vez realizada la

exportacidn.
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2) Exportacifn directa que realizan las empresas exportado-

-ras ya establecidas.

3) Exportacidn indirecta: el apicultor o ejidatario vende a

comisionistas v/o agentes o comerciantes exportadores.

En cuanto a las sociedades peninsulares, por ser orga=--
-nismos s6lidos, integrados realizan exportaciones directas
generalmente su canal de comercializacién es un agente ex--
-portador o venden a importadores del pais de destino. Sin
embargo, se da cl caso quo anicultores miembros de las so--
-ciedades entregan s&lo warte de su produccién a aguéllas y
el volumen restante e incluso en ocasiones el total del mis
-mo lo venden a comisionistas o a los agentes exportadores
gue operan en la regién de la Peninsuls de Yucatdn y que --
les ofrecen una compra r8pida.

Estos agentes exportadores pueden actuar por cuenta y
con capital de envasadores europeos cono es el caso de la -
gnvasadora DR. OETKER NAHRUNGSMITTEL (DIBONA) una de las em
~presas m&s grandes ¢ importantes en Alemania Federal y que
pricticamente controla ¢l mercado teutdn de miel envasada.

En los @iltimos aflos han proliferado en la regidn este -
tipe de ageates gue se encargan d¢ comprar mieles aexicanas

y distribuirlas en los mercados externos mis atractivos y
como se anctd pueden o no actuar por cuenta propia o con --~

capital propio.

En cuanto a lcs cemisionistas son simplemente comprado-
-res que adguieren el producto para estcs agentes. Como en
el caso anterior pueden comprar con capital propic o de ter

~Ceros.

Algunos de los importadores de miel gue han efectuado -

operaciones con las sociedades peninsulares son:
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- DALGETY INTERNATIONAL TRADING LTD. Londres, Inglaterra.
Esta compaifa pertencce al GRUPO DALGETY, multinacional -~

dedicada al comercio de productos agricolas.

~ KIMPTON BROS. LTBD. Londres Inaglaterra.
Pertenece al grupo multinscional CRODA. Controla la mayor

parte de las importaciones de miel en el Reinco Unido.

Las empresas exportadoras por otra parte, realizan ex--
-portaciones directas. Estas empresas en su mayorfa son »ro
~piedad de extranjeros o iniciaron con capital extranjero
principalmente alem@n y son firmas gue venden tanto al mer-
~cado externo como al nacional.

Como ya se anctd son empresas integradas verticalmente
o gon envasadoras y controlan el mavor volumen de exporta--
~ciones de miel, excluidas las realizadas por las sccieda--

~des de apicultores de la Peninsula de Yucatén.

Asimismo, se encuentran las exportaciones gue realizan
las filiales de empresas multinacionales, como es el caso -
de BYK GULDEN una divisidn ¢z productos farmacButices del -
GRUPO ALTANA. Este grupo posee una linea alimenticia , ---
MILUPA, a la cual se destinan las axportaciones de miel me-
-xicana., Otra empresa gue se puede citar es la CIA. NESTLE.

Finalmente, estdn los comerciantes exportadores gue com
~-pran el producto a los apicultores y la exportan directa--

~mente, segln las oportunidades del mercade.

Comentario aparte es el gue se refierc a IMPEXNAL.

IMPEXNAL es la empresa comercializadora del BANCOMEXT, -
fue creada en 1955 y tiene una larga e importante presencia
en las exportaciones de este producto.

Ha comercializado la miel de la Sociedad Cooperativa de
Consumo &pfcola "Lol-Cab" y actualmente realiza lo propio -
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con la Asociacidn Rural de Interés Colectivo "Javier Rojo -
Gomez". En té€rminos generales, IMPEXNNAL proporciona a los -
productores-exportadores servicios de seleccién del zroduc-
~to; orienta, asesora y realiza trSmites para la exporta---
-cifén y procura recursos firancieros para atender los reque
-rimientos del productor, desde los gastos preoperatorios -
de exportacidn hasta la venta de los productos y su cobran-
-za, apoyindose en los programas de crdditos y en los servi
~cios bancarios de BAVCOMERT y FOMEX.

INPEXNAL exporta directamente a envasadores o importado
-res mayoristas del Norte de buropa y cobra por sus servi--

-¢ios una comisidn del 1 & 2%.

Las expcrtaciones se vealizan en tambores de hierro de
300 Kgs. o latas de 27 Xgs.; los tambores llevan un recubri
-miento de resina fendlica. Los tambores se envian en conte
~-nedeores de 20 y 40 pies clbicos; los de 20 contienen 48 -~
tambores vy los de 40, 72 tambores.

MIEL CARLOTA ademis exporta miel envasada a ITtalia en
recipientes de pléstico de 375 grs. con etigueta en italia-
~-no. Ha realizado exportaciones esporddicas a la Repiblica
Democrética de Alemania; en 1980 en frasco de 1/2 Ka. v eti
~-queta en inglés. NATURASOL también =zxporta miel envasada.

Los envios se realizan por via maritima y los exportado

~res operan generalmente con carta de crédito.

En 1986 se formd la "ASOCIACION MEXICANA DE EXPORTADO--
~RES DE MIEL Y PRODUCTOS APICOLAS A.C.", la cual estd inte-
~grada por el momento por seis empresas exportadoras:

MIEL CARLOTA, HANSA LLOYD DE HMEXICO, BYKXK GULDEN ACAPULCO --
MIEL, MELLUM, AGROCOMISIOMNES $.h. vy EXPORT MEX BELSER. Es-

~-ta asociacién negocia cosas en comin: tarifas maritimas ,



tarifas aduanales, etc. pero no precios.

Esta asociacifn es representante en nuestro pais de la
"Organizacidn Internacional de Exportadores de Miel" que es
~t8 integrada por Cuba, Mé&xico, El Salvador, Argentina, Ca=-
~nadd, Nueva Zelandla, China, E.U., MHungrfa, Australia, en-
~tre otros.

Esta organizacién internacional edita un informe men---
-sual y efectda una vez al ano una convencidn,

El objetivo principal de este organismo es unificar cri

~terios frente & los compradores de miel.

Lo que el andlisis revela en materia de¢ comercializa~--
-cidn es lo siguiente:
1) Las ventas externas del Comité Aplicola Peninsular (CAP),
excepto las de la Sociedad de Lol-~Cab, estaeban controladas
por dos agentes importadores extranjerocs, a través de los -
cuales se realizaben absclutamente todas las exportaciones
de la regibn peninsular al exterior: ejercian un control -=~
monopGlico de las mismas. Sin embargo, estos agentes tuvie-
-ron preoblemas financieros y quebraren. Aunado a esto, la
Sociedad de Crédito Apicola "Miel de Abeja de Campeche" en-
-frentd problemas interncs y como resultado de ellos se  ~~
efactud una escisidn y se formd la Scciedad de Produccidn -
Rural "Apicultores de Champotdn", en 1982. Poco después el
CRP desaparece y ante este panorama los clientes europeos -~
penetran directamente en México a través de compradores o -

agentes.

2} Lo anterior ha trafdo como consecuencia la aparicidn de

un gran nimero de intermediarios que actdan por cuenta pro-~
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-pla o con capital de envasadores o importadores europecs.

La participacién de las sociedades de apicultores de la
Peninsula de Yucatén en el velumen total exportado ha veni-
-do disminuyendo debido a la intervencidn de estos agentes.

Esto se puede ver m&s claramente en el Cuadro 14 en el
cual se presentan las principales empresas erportadoras del
producto. Como se puede apreciar, las cuatro principales --
sociedades peninsulares en 1977 realizaban el 55% de las ex
-portaciones totales del palfs, en 19282 participan con el --
17% y en 1987 con sélo el 12%,

Las otras empresas exportadoras importantes comeo HANSA,
AGROCOMISIONES, NATURASOL ¥ MELLUM han mantenido su partic_i
-pacibn, pero el SR.RENE ECHEVERRIA gque es el ovrincipal =---
agente libre cn la Penfnsula por sf solo ha controlado en -
los Gltimos cuatro afos entre el 6 y 9% de las exportacio--
-nes totales del pals.

3) La existencia de estos intermediarios ha conducido a gque
la calidad del producto exportado sea de baja calidad, oca-
-sionéndo con ello el rechazo en muchas ocasiones de cnvios

deteriorando la imagen de calidad y prestigio que tenia -
Y K g o)

la miel mexicana. Por otra parte, la aparicifn efimera de -
estos intermediarios gue se presentan s6lo en tiempos de --
cosecha no permite creayr una verdadera infraestructura de -

producciédn y comercializacién, y asimismo afec seria
a las socicdades de apicultores y empresas exportadoras ya
com

establecidas creando una competencia desleal.

4) Es necesario sefialar también gue un volumen importante -
de las exportaciones mexicanas a E.U. se reexportan hacia -

el mercado europen; de igual forma las exportaciones hechas
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a Alemania Federal e Inglaterra , una rarte se reexpide a
otros paises de la Comunidad Econbémica Europea como son:
B&lgica, Luxemburgo, Paises Bajos, Italia, etc. Por esto -
es importante localizar el mercado v el consuridor final -
para eliminar intermediarios y m&roenes de comercializa---

~-cidén gue encarecen el producto mexicano.

5} En el mercado interno la tfnica es la misma. Se estima

gue el margen de comercializacién de los canales interme--

~dios de vernta es de 20% o més sobre 21 precio cue se ad--
-guiere la miel; esto afecta el precio final del producto,
incrementindolo. Se estima gue ¢l apicultor, en el mercado
nacional, no alcanza a recibir los beneficios en un zumen-

-to en el precio del producto.

NORMAS Y REQUERIMIENTOS VIGENTES EN EL MERCADO.

La nerma que rige la comercializacibn de miel de abeija
en el mercado internc es la "Norma Oficial Mexicana NOW-F-
36-2A-1981 MIEL DE ABEJA-ESPECIFICACIONES"”, en la cual se -
establecen las esvecificaciones minimas que debers cumplir
la miel destinada para consumo humano directo en envases -
mencres de 10 Kgs. La actual norma oficial fue promovida
por el Consejo Nacional de Planificacién Apicola y la vio-
~lacién de la misma implica sanciones vue son determinadas
por la Secretarfa de Comercio.
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Para efectos de esta norma se entiende por miel de abe
~ja : "la sustancia dulce producida por las abeias a par--
~tir del néctar de las flores o de ecxudaciones de otras -
partes vivas de las nlantas o presentes en ellas, gue di--
~chas abejas recogen, transforman y almacenan después en -
panales; de los cuales 5e extrae ol producto gue es objeto
de esta norma, sin ninguna adicidn".

Se definen asimisme las crentes nrosentaciones del

i ;
producto: micl en panal, miel de cheje lfguida v miel de -

abeja cristalizada; v =e

en cineo grupos de especi
~ficaciones que la miel decbe cumnlir: scnsoriales, fisi---—

~cas y quimices, microbiolégicas, cuerpos extrafos y conta

-minantes quimicos. (La norma de calidad mexicana para la

comercializacién de miel de abeda asi como los regquigitos

01l).

X

de empague v etiguetacidn se presentan en ¢l A

Alcunas ermpresas mexicanas opinan que se deberfan in--

-troducir liceras modificacicnes a la norma mexicana, va -

que por sutilezas de interpretacién de sma sobre todo
en lo que se entiende por miel ce abeia, han enfrentade --
problemas de comercializacifn de nuevos srcductos.

En el mercado naciocnal hace un ano se introduio misl -

esa, chocolacte v vainilla; sin embar-

de abeja con sabor £ v
-co, la empresa mexicana gue la envasa ha tenido serios --
problemas con la Sccretarfa de Comercio por interpretacién
de la norma, la cual prohibe adicionarla con otras sustan-
-cias.

Sin embarge, la existencia de este ordenamiento evita
la presencia en el mercado nacional de nroductos adultera-
-dos gue son presentados como miel de abeja, lo cue hace -
falta es simplemente adecuarla a la aparicidn de nueves --

productos que tienen aguella como ingrediente principal.
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TARIFA ARANCELARIA DE EXPORTACION Y PROBLEMAS DE
TRAMITACION DE ORIGEN Y DESTINO.

Hasta enero de 1988, M&xico emplecaba la Nomenclatura del
Consejo de Cooperacién Aduanera. A la miel de abeja dentro -
de la tarifa de exportacidén le correspondfa la fraccién:

04.06,501 Micl de Abela
Esta fraccidn incluia miel de abeja, en panal o centrifu

~gada, incluso adicignad

antes pero sin azdcar o -~

adicionada con otras sustancias.

A raiz de la adhesidn de México al Acuerdo Gencral sobre
Aranceles Aduaneros y Comercio (GATT), nuestro pais adopta -
el Sistema Armonizade, asf a partir de julio de 1988, la -~
fraccibn de exportacidn para la miel de abeja es:

04.09.00 Miel de Abeja.

Documentos de Exportacién.

Los documentcs necesarios para la exportacién del produc

~to miel de¢ abeja son los siguientes:

- C.v.D. (Compromiso de venta de divisas).
Este documento se regulere para las exportaciones semana--
~les mayores de $1 000 d6lares. El trémite se puede reali-

-zar en cualogulier socliedad nacional de crédito.

~ Registro Nacional de Importadores y Exportadores (R.N.I.E)
Es requisitc indispensable obtener este registro ya que -
todos los exportadores e importaderes deben citarlo en --

todos los documentos relacionados con sus operaclones,
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Hasta 1985 se reguerfa permisc de exportacién, expedidc -~
por la Secretaria de Agricultura y Recursos Hidr&ulicos y
delegaciones federales, pero a partir de ese afo se libera

de este reguisito.

Pedimento de exportacidn.
Este documento legaliza la exportacién y es manejado por -
el agente aduanal.

Factura comercial.

Es el documento donde se hace constar el valor de la opera
-ci6n comercial y debe expresarse en rmoneda de inmediata ~
convertibilidad {Ej. d6lares, marcos, libras) y sefalar su
equivalente en moneda nacional ~al tipo de cambio contro-
~lado a la fecha de facturacién , para cperacioncs semana-
-les mayores de $1 000 délares y al tipoc de cambio libre
si son de un monto menor- sin incluir I.V.A. . Se debe --
presentar por triplicado; ademds este deocumento debe elabo
-rarse en aspafiol, o en su defecto acompaiarlc de la tra--

~duccifn correspondiente,

Certifjcado de Origen,
Para la aplicacidn del Sistema Generalizado de Preferen---
~cias. Este certificado lo expide la Secretaria de Comer--

~cio.

Documento de Transporte.

Lo expide la empresa transportista. Para via maritima, me-
-dio de transporte usual para la exportacifn de miel de =--
abeja, se denomina "conocimiento de embargue/Bill of Lan-~~
~ding".

Hecho en Mé&xico.
Por ley se debe inscribir en el empague o el producto esta
leyenda v/o el emblema correspondiente.
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- Certificado de sanidad animal expedido en la aduana por
SARH.

-~ Certificado de andlisis para garantizar la calidad del -
producto.

- Otros documentos dependiendo del pais de destino.

FUENTE: BANCOMEXT y exportadores consultados.

3. ASPECTOS TECNICOS.

TECNOLOGIA.

Los aspectos tecnolbgicos de la apicultura en México,
se refieren a las caracteristicas del procesamiento de la
miel de abeja, es decir, el proceso gue se sigue desde el
momento de la cosecha hasta gue llega al consumidor final
y que afectan la calidad del producto y sus costos.

Por leés mismas caracteristices de la actividad apicola
en México, en la cual la abeja curopea estd muy bien adap-
-tada y se cuentan con regiones de gran potencial melife--
-ro, el apicultor mexicano no ha requeride de conocimien--—
-tos biclégicos y técnicos; se dedica a ésta actividad de

manera parcial, requiere de una baja inversién y obtiene -
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por la venta cdel producto un ingreso rdpido v elevado.
.

Asf, se pueden distingulr en México dos tendencias: la
primera, un procesamiento del producto basado en tecnolo--
-gias sencillas de baio costo pero gue afecta la calidad -
del producto; v la scgunda, un zrocesamliento con tecnolo—-
~¢gfa mds moderna e intensiva.

Dentro de la primcra tendencia tenemos a los pegquenos
v medianos epicultores gue constituyen aproxinmadamente el
53% del total del pais, generalmente s6lo tienen c¢xtracto-
~res manuales y en algunocs cases radiales v la miel gue -
extraen no la clarifican y se ccnoretan a venderla asi a -

intermediarios o emwresas exvortadoras como va se vid ant

ko]

~riormente.

uentan ccn colmenas modernas y en una proporcifSn muy
pequeia con colmenas risticas pero tienen eguipo apfcola -
complementario muy limitado.

La segunda tendencia, s6lo las empresas erandes e inte
~gradas, algunas de las cuales sc analizaron en el inciso
de comercializacidn, y las sociedades cooverativas y de -
produccidn de la regidn de la Peninsula de Yucatéin cuentan
con el eguipo azropiado para realizar el beneficio de la -~
miel, okteniendo asi un producto do alta calidad cara ex--
-portacién y que satisface plenamente la norma curcpea.

Hay que hacer notar cgue aln en la década de los seten-
~ta en estas empresas apfcolas importantes en Nérico algu-
~nas operaciones como la desoperculacibn de panales se rea
-lizeba en forma manual, pero actuzlmenite se han mecaniza-

-do en algunos casos.

En todo el pais existen pegueias v medianas plantas --—
beneficiadoras de riel, las principales se encuentran en -
la Peninsula de Yucatdn. Las caracterfisticas de estas plan

-tas beneficiadoras peninsulares son las siguientes:
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- Cuentan con tangues de almacenamiento cuya capacidad —--

oscila entre 800 y 1 DUO toneladas.

- Cuentan con beodecas aque tienen acceso al ferrvocarril;las

vias entran directamente a las plantas.

- El sistema de beneficio es el sigulente:

» En un tangue de vaclado de tambores gue cuenta con un
sistema de sedimentacitn en el fondo, la miel permane-

-ce durante Z4 hrs. cen el objeto de eliminar burbujas

y otras impurezas de nayor peso.

De aqui la micl pasa por un filtro para recibir un tra
-tamiento térrico. Pasa a un horno por un sernentin ~--
gque estd inmerso en agua hirviendo. Esta cperacifén se
realiza para presentar una mezcla mis homogenizada de

las mieles v evita la cristalizacién de las mismas,

Postericrmentas es filtrada de nuevo y enfriada a tra--

-v&s de una columna.

Finalmente la miel nasa a tangues de almacenamiento en
donde se llenan los tambores nuevos gue se van a enmbay

~car . (Ver Figura ),

La planta de la Scociedad Cré&dito apicela "Miel de abe-

-ja de Campeche" cuenta ademfis con maguinaria de envasado

y empacado acdqguirida aproximadanence hece siete afos, ade-
~mds tienen maguinaria gara armado de tambores nuevos (rc-
-ladora, tapeonadora, engargoladora, etc.). Asi, la planta

de esta sociedad es la mis grande del pals. Su capacidad -
de almacenamiento es de 40 tangues de 25 tons, cada uno, -
es decir, ¢ée 1 000 tons. en total. Sin embargo, trebaja al
20t de tu capacidad y se estima gue con su linea de envasa
-do podria abastecer el mercado naclonal v no solamente a

nivel regional como lo ha venido haciendo hasta ahora.
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Localizacién de las Principales Plantas Beneficiadoras del

Pafis.

Campeche.

En Campeche, Campeche, dcs plantas. Una, propiedad de la -
Sociedad "Miel de abeja de Campeche". Cavacidad utilizada:
20%.

Otra, propiedad de la Sociedad "hpicultores de Champotén".
Capacidad utilizada: 50%.

Una m&s en Champotdn, propiedad tambifin de la anterior sO-
-ciedad. Capacidad utilizada: 50%.

En Esc8rcega, una planta de propiedad privada (F. BERRON Y
Cia.).

Quintana Roo.

Cuatro plantas de la Sociedad Local "Lic. Javier Rojo G6--

-mez", las cuales se ubkican en:

Chetumal, municipio de Oth6n P. Blanco.

Felipe Carrillo Puerto, runicipio de Felipe Carrillo Puer-
-to.

Dziuch&, municipio de Jcsé Maria Morelcs.

Nuevo M¥¢an, municipio de L&zaro Cérdenas.

Capacidaed vtilizada: 30%.
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Yucatdn.

En Mérida, dos plantas: una propiedad de "Apicola Maya" y
la otra propiedad de la Sociedad Lol-Cab.

Capacidad utilizada: la primera, 40% y la scgunda actual-
-mente en guiechra.

En valladolid y Tzimin, dos plantas medianas de propiedad
privada (F. BERRCN Y CIA,).

Veracruz.

Ubkicacidn por distritos de temporal:
Distrito de temporal III: MIEL FLORIDA S.A., municipio -~
de Tuxpan,

Distrito de temporal 1V: MIEL PURA DE ABEJA S.A., en la

cabecera del municipio de Poza Rica.

Distrito de terporal V: 'IELES DEL PACIFICO S.A., en Ve~

-racruz y VERA MIEL S.A., en Boca desl Rio.

Distrito de temporal VI: MIEL VERRCRUZ S.k., en Coscoma-

~tepec .

Distrito de temporal VII: VERA MIEL S.A., en Cosamaloa--

-pan.

Todas las plantas scon de propiedad privada. Se estima --

gque estas plantas tienen una capacidad utilizada de B85%.

Puebla.

Una planta en: Izicar de Matamoros, en Atlixco y en -~-
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Acatzingo. Las dos primeras de proriedad privada y la dlti
-ma de propledad social. Capacidad utilizada: 30%.
Sonora.

Dos plantas en Hermposillo, propiedad de sociedades anbni--
~-mas de apicultores, Capacidad utilizada: 65%.

Baja Califecrnia.

Una planta en Mexicali y otra en Tijuana, de propiedad pri
-vada.

Guerrero.

Planta de BYK GULDEN ACAPULCO MIEL, en Acapulco. Propiedad
privada.

Nuevo Ledn.

tna planta en sllende. Propiedad Privada.

Durango.
En la Ciudad de Durangoe. Propiedad privada.
Estas plantas comparadas con las de la regidn peninsu-

~lar son de menor tamafo y e¢n otras recgiones del pafis exis

-ten tambié&n algunas plantas con capacidad media, de alre
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~dedor de 300 tons. anuales.

En términos generales, las plantas beneficiadeoras del
pais son de propiedad privada o pertenecen a las ascclacio

-nes de apicultores; emplean un minimg de trabajadores, de

10 a 20, segin el tamaro.

En la regién de la Peninsula de Yucatén, por ser la --
principal zona productora del rafs es donde ce ubica una -
tecnclegla mi8s moderna e integrada, Los propios apiculteo-

-res de la zona poseen suficientes conocinientos técnicos

para el manejo de sus aplarics.

Tienen un conocimiento e

adguirido a lo largo -
de décadas de dedicarse a esta actividad e¢n lo reforente a
enfermedades, caracteristicas de las colanias, sanidad, ni

-mero de cosechas, tipo de ernlotacifn, etc.

En las dends regicnes

alvo alou--
-nas eMcepclones, lo gue se obscrva es la utilizaci6n de -

tecnologfas sencillas incluso rudi

ntarias y la carencia
de conocimientos técnico-biclboicos suficientes gue permi-

-tan una explotacidn racional.

Esto ocasiona cue lcs apicultores sean solancente revi-
~sadores de colonias v "recocednras 4

Esta falta de conocimientos conduce a:

~ Mantenimiento inadecuado gue recibe el equipo apicola, -

con lo cual disminuye el ren

- Aparicién de probleras de tipo patolfgico gue afectan a
las abejas sobre todo en el tracto digestivo, por no em-
-plear las reglas sanitarias adecuadas.

- Manejo inadecuado de las reinas, lo cual conduce a un --
empobrecimiento del nlGmero de abejas de la colonia, re--

-percutiendo en una baja produccién de las mismas.
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Las deperndencias oficiales involucradas con el sector
como son SARH, INI, FIRA, aln cuando proporcicnan asisten-
-cia técnica vy capacitacibn esta no es suficiente o tan --
extensa como deberia serlo. Las empresas apicolas privadas
mis importantes de México, wva citadas anteriormente, lle--
-nan este vacfo al proporcionar yratuitamente asesorfa y -
orientacién al apicultor -cuando menos a un nivel elcmen--
tal- y en algunos cascos realizan por un costo minimo diag~
~nésticos v deteccidn de enfermedades.

De alguna mancra ¢stas empresas rcalizan uvna funcidn -
cue deberia ser prioritaria para los orcanismos oficiales
involucrados.

El ejidatario o pegueros apicultores no reciben apoyo
oficial tanto en lo que se refiere a financiamiento como
en aspectos técnicos; estos arcyos estdn concentrades sn -

una scola zona de produccidn.

Por otra parte, & nivel de investigacidn Csta es reall
-zada principalmente en las universidades del Sureste y en
la Universicéad AutSnoma de Chapingo:; sin embargo, estos ~-
centros por los limitados recursos econdmicos gue manejan
no han sido verdaderos Jdifusores de innovaciones tecnolégi

. PR : . 20
-¢as © avances cientificos en materia de apicultura.

Comparativamente & otros walfses, Mérxico atn cuando es
uno de los principales productores ée miel de abeja a ni~-=-
-vel mundial, carece de una verdadera infraestructura de -
investigacifn en materia de apicultura.

%]

Los avances que han logrado en la materia paises socia
n

~listas ecomo Huncria , Fumania y URSS (cria de reinas en -~
sistema industrial, penales de plistico, etc.), les ha per
-mitido increrentar su producci€n, nenores cos3tos y tener
una mejor participacién en el mercado europeo como se ana-
~lizard en el Capitulo IV.

En E.U. la aplicacifn a la apicultura de la tecnoloygia

computarizada ha permitido la creacibn de programas gue --



reproducen medelos de flujo energftico y la creacitn de ba

-ses de datos para regiones apicolas especificas.

5i se desea aprovechar el votencial apicola del pafis ,
es imprescindible la investigacién cientifica y tecnolégi-
-ca pero que &sta se realice hajo nuevas férmulas, En este
trabajo se rechaza categdéricamente gue el Estado deba ser
el Gnico responsable de financiar los provectes de utili-
-zacibén ce nuevas tecnelogias o de investigaci6n en la api
-cultura.

Se considera gue deben participar mds activamente y en

forma mayoritaria las empresas exportadoras nrivadas.

COKXDICIONES ECOLOGICAS.

Los principales problemas ecolSgicos gue han venido --

afectando a la apicultura en México, son princivalpente:

1) Factores climatolfyicos.

Los factores climatol6gicos son definitivamente los més im
-portantes gue afectan la obtencién de una buena cosecha -
de miel. En los Gltimos seis arnos se han observado fuertes
variaciones en la precipitaciéfn y temperatura en algunas -
zonas productoras, lo cual ha originado unz floracidn insu
ficiente vy una disminucidén en la produccién; 1984 y 1986

- : 21
fueron buenos afos porque se obtuvieron cosechas récord.



2) El uso de insecticidas, herbicidas y funcuicidas en la

agricultura. Este problema se

presenta generalmente en

&reas agricolas tecnificadas en donde se emmlean sin se--

-lectividad estos agentes gquimicos.

Los tipos de toxic

a) Por
L} Por
c) Por
Por la aplicaci6n

grandes cantidades

idad gue producen en las abejas son:

de esto

de abe
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tdrsico.
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£
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o

fe

sroductos

los tiemmos adecuados para

freas cue rresentan este

de las colme--—-

4) La tecnificacifn y expansién de la agricultura y en al-

~-gunos casos la ampliacién de los asentamientos humanos ,

afectan la flore silvestre.

Es por esto cue se

deben de

declarar a nivel estatal y regicnal zonas de interés {ex--

~-plotacién) apicoles respetande la floracidn néctar-poling

—fera.zj



- 122 -

4. FROBLEMAS ESPECIFICOS DEL SECTCR APICOLA.

México como ya se ha visto es uno de los princigales -
productores v exportadores de miel de abeja en el mundo.
El desarrollec de la apicultura en nuestro pafs ha sido hag
-ta cierto punto satisfactorio debkido sobre todo a las --
excelentes condicliornes clirmdticas y 2l cnorme potencial re
~l{fero d¢ nuestra vegetacibn; aun cuando como va s2 anotd
la explictacibn es incompleta. La perticipacidn del Estado
en el fomento, difusidn y apoyo a esta actividad pecuaria
si bien ha sido decisiva scbre todo en las tres Gltimas dé
~-cadas, lo cual permitid la transicifn definitiva a una =~
apicultura mé&s moderna y racional, ha presentado deficien-

-cias y errores debido ceneralmente al contexto y causas -

coyunturales derivadas de la situacidn econdmica en geng--
-ral del pais, como pueden ser las limitaciones de las par
-tidas presupuestales destinadas a realizar activicdades ~~
prioritarias en cste sector como scon la asistencia téenica

Yy la investicacidén.

Sin erbarco, actualménte la apicultura en México en---
-frenta dos serics problemas que en un futuro inmediato --
pueden reducir la produccién de miel, disminuyendo la par-
~ticipacibn de nuestro mals en el mercado mundial.

Estos problemas derivados de "factores externos” aun -
cuando son muy esvecificos tienen una gran incidencia eco-

-n6mica, €S por &sto gue se tratan @n este inciso.

Ll primero, es el cue se refiere a la llegada a México
de la abeja africana, la cual plantea un cambio radical de
la apicultura. Se estima que aun cuvando la baja en la pro-
~duccién debido a la abeja africana es un proceso gradual
gue - llevaria alrededor ée cinco aios, esta disminuci6n en
los niveles de produccidn seria de un 40%. Ademés de esta



Gisminucidn en el volumen producide se tienen asimismo dos

efectos negativos:

1} Elevacidn de costos de produccisn.

2) ABumento en las necesidades de asistencia--
técnica, capacitacidn y difusidn para el -
apiculteor,no solamcnte sobre el problema -
especifico de la abeja africana sino en ge

-neral sobre temes del sector.

La elevacidn de los costes de wroduccién se deriva de
la necesidad de adouirir ecuivo especial para el manejo de
abejas africanizadas; al igual se incromentan las necesida
-des de una mejor capacitacibn del apicultor para cue no -
abandone la actividad.

Este impacto en la clevacién de los costos en el pre--
-cio y en la competitividad de !‘€xico en el mercado mundi-
-al ée la miel de abeja aun es muy prematuro describirlo,
pero sin embargo afectaré decisivamente en los reguerimien
-tos de una mayor inversidn por parte de las empresas api-

-colas privadas.

81 por el Sureste de México se tiene la presencia de -
la abeja africana, por el Norte del pais se tiene la amena
-za de una enfermedad gue ataca a las crias de las abejas
(la Varroasis); la difusifn de esta enfermedad se ha evita

~do hasta el momento prohibiendo la Importacidn de akejas

reinas de los E.U. . Sin embargo, se han detectado casos -
de esta enfermedad en los estados de la zona apicola Nor--
~-ta,

La presencia de estos factores negatives gue amenazan
a la apicultura nacional han motivado el reconocimiento de
todas las partes involucradas, de la necesidad de planear

una apicultura més tecnificada en donde los centros de in
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-vestigacién y desarrollo tecnoldgico jueguen un papel ~---
prioritario para el desenveolvimiento futuro de esta activi
~-dad.

Asi, se ha iniciado dentro del Programs para €l Con--~
-trol de la Abeja Africana, 1% provectos de investigacién
en & estados, en donde participan gobiernos estatales jun-

-to con instituciones como URAM, Universidad Veracruzana,

el Colegio de Postgraduados de Chavingo, entre otras.

Algunos de estos provectos scn:

- Una unidad de investigaciOn para la Penfnsula de Yuca---
-tdn, en colaboraci6n con la Universidad Estatal y con =
el Instituto Nacional de Investicaciones Forestales y --

Agropecuarias.

- Centro de gendtica agicola con cobertura nacional en Mo-
~relos con la colaboracidn de UNZM, Colegio de Postgra--
~duados de Chapingo vy el Centro Nacional de Parasitolo-~-
-gia Animal.

- Una unidad de investivacidn en Jalaga, Ver. , con la par
~ticipaci6én de la Direccifn de Ganaderia del Gobierno --
del Estade, la Universidad Veracruzana v el Instituto --

Nacional sobre Recursos Bidticos.

- Acuerdo de Ceoperacidn entre el Departamento de Agricul-

]

&

-tura de los E,U. 7 1: ARH.

Si bien frente a estos problemas se ha realizado una ~
conjuncidn de esfuerzos Estado-apicultores-empresas priva-
-das, la crftica se centra en gue este apoyo a la investi-
-gacién ha sido tardio, ya gue ahcora se mucstra mds paten-
-temente la carencia de una infraestructura de investiga~-
-cifén. El costo y. la necesidad de disponer de personal al-
-tamente calificado gue se reguiere serd mucho mayor gque -



- 125 -

en el pasado.

Aun cuando se est&n tomando las medidas necesarias pa-
-ra que estos "factores externos™ no tengan un impacto de-
-sastroso sobre ¢l nivel de produccidn de miel de abeja, =
se tlenen reservas en cuanto a disminuir realmente los -~
efectos negativos ya que si se toma en cuenta gue, Como ya
se anotd en otra parte de este trabajo, el 53% de los api-
~cultores tienen eguipo apicola muy limitado v sus conoci-
~-mientos técnico-bicllgicos no son suficientes, el panora=-
-ma gue se présenta a future no es oy alentador, porgue -
los esfuerzos por parte del Estado, por una parte, tienen

o
que incrementarse en todos los aspectos, y por otra, esté

e o
7

la limitante de los recursos human y cconémicos gue se -~

reguieren en maycr grado.

En el aspecto de comercializacidn, se ticne que las ~-
sociedades peninsulares como ya se ha visto, han venido -~
perdiendo participacién en la captacidn, venta y exporta~-
~cifn de la miel de abeja. Se han fcrtalecido los acentes
exportadores libres o gue actfan por cuenta de terceros v
gue de alguna manera han contribuide a disminuir la capaci
-dad de control de las sociedades peninsulares de apiculto
-res en la venta del producto a los mercados externos,

En términos generales, a pesar de que &stas sociedades
cuentan con una amplia infraesiructura auvfcola, experien--
-cia en la venta externa del producto y una organizacién -
s6lida, actualmente enfrentan una situacibn critica, por -

lo siguiente:

- Se estima wue sus plantas trabajan al 20 o 30% de su ca-

-pacidad.



- 126 =~

- Enfrentan problemas financieros, ya que adguirieron cré-
-ditos con vistas a exportaciones futuras, sin embargo -
las altas tasas de interés que prevalecieron en los Olti
~mcs afios y la poca seguridad de concretar estas exporta
-ciones han hecho gue se encuentren en una situvacién di-
~fi¢il, Como es el caso de Lol-Cab guien adeuda $430 mi-
-llones a banca SOMEX vy no tiene capacidad para recurrir
a otro empréstito. En la misma situacidn se e@ncuentra --
"Apicola Maya" que enfrenta problemas de liguidez.

Es importante resaltar el monto del pasivo contraido por
la Sociedad Rojo GOmez con BANRURAL gue para 1980 era:
cartera vencida pcr £49 millones de pooos ¢ Interases —-
normales v moratorics por $42 millones de nesos, auedan-
-do pendientes $77 wmillenes de mesoes de crédite normal.
Segln libros de la empresa, para 1980 se tenfa un saldo
de cuentas per cobrar de $31 millones de pesos. Por las
dificultades cbvias de obtener informacidn actualizada -
de esta empresa no se puede presentan cual ha sido su --

evolucifi financiera en los dltimos ocho afos. Sin embar-

~go, le gue se ha podido
-da.

vestigar es que estd guebra--

- En general, no operan con recursos propics, tiencn un a

IS

-to grado de dependencia de los créditos gue la hanca de

desarrollo les otorga para sus operaciones.

- Debido a estos problermas su captacibn de miel varia en -
funcién de esta disponibilidad de recursos.

~ Los apicultores miembros de estas sociedades frecuente--
-mente prefieren vender su producto a intermediarios o

comisionistas dado gue &stos tienen una disponibilidad
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de dinero répida y no tienen que esperar para que se les
pague su producto como sucede en las sociedades gue has-
~ta después de realizada la exportacién se les liguida -
todo o parte.

En conclusi6n, inadecundas administraciones, problemas -
internos, problemas financieros e intereses politicos --
han llevado a estas sociedades de apicultores a una si-=-
-tuacidn 4ificil lo que origina un desaprovechamiento -
del potencial apicola de la regidn y una inadecuada co--
-mercializacién externa del producto, impidiendo con --
ello una competencia mis eficiente en los mercados inter

-nacionales.
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1. RESERA HISTORICQ.

La CEE dentro del escenario del comercio internacional
constituye actualmente el mds importante blogue comercial
del mundo. Gracias al gradual proceso de integracidn ccond
-mica que se iniciS en 1958, la CEE ha venido incrementan-
-do su importancia en materia comercial y de inversién a -
lo largo de estas tres Gltimas décedas.Asf, actualmente la
CEE realiza el 41 y 40% de las exportaciones e importacio-

-nes totales mundiales resvectivamente; an materia de pro-

~ductos agropecuarics, la CEE absorbe el 245 Jde las impor-

~taciones mundiales y realiza €1 45% de la exportacidn to-
-tal de manufacturas. Su elevada participacifn on =l comer
-cio mundial refleja el dinamismo de su mercado comunita-=-
-rio v €l excelente nivel competitivo de sus productes.

Despuds de los E.U., la CEE es el segunde mercado de -

interés para cualguier nacidn y/o exportador gue desee una

N
salida wara sus productos?

La CEE es el esfuerzo mids acabado nara lograr la uni--
-dad europea; de hecho, desde el siglo XVII estadistas, rp
-ligiosos o fil6sofos propugnaron por la realizacidn de --
una federacién europea. Adam Smith y David Ricardo al cre-

ar la teoria el libre Canldo ejercleron una particular -

influencia ean las consideraciones ceconfmicas para crear di
cha unidad.

Despuds de la Primera Guerra Mundial ec comenz8 a pres
~tar mayor atencidn a este aspecto por parte de los hom--~
-bres ée Estadc, tero fue 510 hasta despuls de la Segunda
Guerra Mundial cuandoc se¢ dieron los pasos en firme para --
realizar el proyecto del foederalismo europeo,

La situacidn que guardaba Europa después del conflicto
bélico era critica: una industria destruida, desempleo, ma

-las cosechas, crisis de combustible vy de alimentos; las -



- 132 -

reservas de divisas agotadas como resultado de un crecien
-te aumento en la demanda de importaciones, Ante este pa-
-norama E.U., en pleno auge econfmico, lanza el Plan Mars
-hall que contemplaba la ayuda financiera para reconstru-
~ir las detericradas econcmias nacicnales. Sin embarge, -
esta ayvuda se pretendia aue fuera canalizada a una Europa
unida y de forma global vy no de manera unilateral, por --
pafs o por programa. Asi, el Plan iarshall alenté a 16 -
paises (Austria, Béloica, Dinamarca, Francia, Grecia, Is-
-landia, Irlanda, Italia, Luxemburcgo, Helanda, Noruega ,
Portugal, Suecia, Suiza, Turqufia y ¢l Reino Unido} a cre-
-ar en 1248, una Organizacidn Europea de Cooperacidn Eco-
-némica (OECE).

La actitud de E.U., era la dc cue la [OECE] no debla

itarse a presentar una lista de peticiones, sino gue -
la ayuda gue iba a proporcicnar debia estar relacionada -
con el progreso hacia la unificacidn europea. Este es un
punto perticularmente importante, ya que indica aque, des-
-de el principio, el "lMovimiento Europeo" gozd de la ayu-
~da y del estimulo de los E.U.".2

En efecto, esta organizacidn avudb a adéministrar y -
coordinar los recursos del Plan Marshall, ayud6 a fomen--
-tar el comercioc entre los paises firmantes y ademds, se
cred dentro de la OECE, la Unidn Europea de Pagos (UEP) -
cuya finalidad era restablecer la convertibilidad de las
monedas europeas y facilitar los nagos en la zona.
El &

-construir y acelerar el crecimiento ccondmico reforzaron

to alcanzado con estas

para re--

alin m&s las tesis de la Zurcpa unida. be heche se tenfa -
ya la experiencia afortunada de la unién econdmica del --
BENELUX,

En 1944 se firmé en Londres un tratado gue preveia el
establecimiento de una unidn aduanera entre Bé€lgica, Lu~--
-xemburgo y Holanda. La meta inicial de los paises del -

BEMELUX era una unién aduanera aungue desde el principio



su intencidn fue que la consecucibén de este cbjetivo debfa
acelerar el cambio hacia la unién econdmica total?

Asi, en 1943 se establecid la abolicidn de los dere—--
~chos aduanercs sobre el comercic entre los tres paises v
la fijacién de aranceles comunes externos; en 1960 se con-
-~-tinud el procesg con la liberalizacién del comercio inte
-rior de todos los productos industriales; coordinacidn de
las politicas comerciales exteriores v la libre movilidad

la zona del BENELUX.

de los trabajadores dontyvo d

Pero 21 antecedente y precursor inmediato de la CEE
fue la Comunidad Curonea del Carbdn v 3del Acero, la cual -~
fue creada a imstancias de Robert Schuman, Ministro de --
Asuntos Dxtranjercs de Francia.

En 1250, Schuman invitd a Alemania a que iunto con =~
Francia formaran un mercado condn para el carbén y el ace-
~ro, dos industrias vitales para la guerra. El objetivo --
fundamental era politico, dado gue “la eliminacidn progre
~siva de las restriccicnes establecidas sobre la economia
alemana por las potenclas aliadas desde el fin de la gue--
-rra provecd en Francia temores de un resurgimiento no cop
~trelade de su enemico tradiclonal del Fste; en particularx
la restauvracidn de un control dnico sobre

3

deseaba impedir
@1 Ruhr por las autoridades alemanas”” ; ein emxbargo, tam=~

* “Des o wds palses forman una unién aduanera cuando supri
-men todos leos impuestos de importacidn sobre su comer--~
-cin mutuo en todos los bienes (excepto los servicios de
capital) y, ademds, adoptan un arancel externo comln -~
sobre todas las importaciones de bienes (excepto los ser
-vicios de cawvital) provenientes del resto del munda®.
Por otra parte, una unidn econfmica es un paso adelante
hacia la fusidn de los valises c¢onstitutiveos. Asi, la ~~
unién econdmica es la forma mds completa de integracién
econdnmica. £n esta forma la unibn econdmica contemzla no
solo la libre circulacidn de mercancias sinoc ademds el
libre movimiento de todes los factores de produccibn en-
-tre ellos y existe una coordinacifn y unificacién de -
sus politicas fiscales, monetarias vy soclo-econGmicas.
Miltiades Chacholiades: "Economia Internacional™, p. 293
y 294.
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-bi&n fue una invitacién a participar en un valioso experi
=mento de integracidn cconbmica.

Alemania aceptd la propuesta de Francia a la cual ade--
~mis se sumaron Italia y el BENELUX; asi el 18 de abril de
1951 firmaban el tratado por ¢l cual se creaba la Comunidad
Buropea del Carbdn y el Acero (CECA). El tratado entrd en -
vigor el 25 de julio de 1932 vy fue cl precursor definitivo
de la CEE.

En ¢l mes de junio de 1955 los sels paises de la CECA -
se reunieron en Mesina, para decidir las medidas qu po---
~-drfian adoptarse para integrar mds sus economias. En esta -
reunién el BENELUX propuso "...una Europa unida mediante la
creacién de instituciones comunes ' la fusifn proaresiva de

las econemias nacionales con la creacidn de un mercado co—-—

a

-mn". Propuesta gue se aceptd y asi, finalmente, se Aid --

origen a la CEE vy a la Comunida At6mi-

~ca (EURATO) mecdiante el Trat a 25 de

marzo de 1957 y puesto en vigor n de 1958
C

los paises signatarios fueron los seis de la CECA y poste--
~ricrmente se han adherido: Dinamarca, Irlanda y el Reino -
Unido en 1974; Grecia, en 1%81 y Espafia v Portugal en 1986,

hasta totalizar doce miembros de pleno derecho.

El objetivo general de la CEE c¢s el "desarrollo arm@ni-
~co de actividades eccondmicas, una expansién continua y --
egquilibrada, una mayor estabilidad, una clevacifn acelerada
del nivel de vida y relaciones mds estrechas entre sus Esta

~dos miembros"

Fara la realizacién de este objetivo el articulo 8 del
Tratado de Roma disponfa un periodo de transicifn de 12 -~
afios, a partir del primero de enerc de 1958, al gue se divi
~di6 en tres fases de cuaktro ahos, cazda una de las cuales -
comprendfa un plan para el logro de una parte del objetivo

general.



de

1)

2

3

1)

6)

7

8)

9)

10)

El articulo 3 del tratado establecia un plan detallado

accidn:
Eliminaci6n de derechos aduanales y restricciones cuan-

-titativas al comercio entre los Estados miembros.

Establecimiento de un arancel exterior com@n (AEC) y -~
una politica comercial comiin respecto a terceros paises
asf como la eliminacién de barreras puestas a la circu-
~lacién de personas, servicios v capitales entre los -

Estados miembros.
Creacifén de una Politica agricola Comin (PAC).
Creacifn de una Politica Comlin de Transportes.

Establecimiento de un arreglo que asegure la compesten--

-cia zin distorsiones en el !‘ercado Comidn.

tan la cccordi-

La aplicacidn de procedimientcs que pers
-nacidn de las politicas econbmicas de los Estzdos miem
~bros y remediar los desequilibrios de sus balanzas de

pPagos.

Armonizacién de las leyes nzcionales cuando la misma -
se haga necesaria para el funcionamiento del flercado -

Comin.

Creacidn de un Fondo Social Euroveo para mejorax la con

-dici6n de los obreros y su nivel de vida.

Creacién de un Banco Europeo de Inversiones para gue --
facilite el desarrollo econfmico aportando una nueva -

fuente de capitales.

Asociacién de los territorios v Dstados de Ultramar pa-
~ra ampliar su comercio y para desarrollarlos social y

econémicamente en comn.
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Las instituciones que se crearon mara llevar a cabo los

diez puntes contenidos
-sejo de Ministros que

la Comunidad y asegura

en el Tratado de Poma fueron: el Con
toma la mayoria de las decisiones de

la coordinacifn de las politicas eco

-nSmicas generales de los Estados miembros; la Comisidn de
la CEE oue tiene a su cargo asogurar la aplicacidn de las -
2l 1:

legislativa de la CEE v ¢l cual cjerce control sobre la Co-

Pa

disposiciones del tratado; b5

la rama

ento Europeo,

by

-misidn, y la Corte de Justicia, la ranma Judic

ial gue asegu

-ra qgue los actos del

cecncuerden con

las disposiciones del tratads.

El afo de 139 985 mpor los jefes

de Estado para lo

if6n del mercado in

-terior europeco. E acer actualmente
en torno al logro pectos contenidos en -
el Tratacéo de Roma inuacidn en la consice
-racidén de gue est 1o es con fines ilus--
~trativos ya gue u io estd fuera totalmen
-te del objetivo d

Creacién é&el Mercado Com(n.

cuanto a la creacidén de un mercado coxin la supresidn
de les derechos aduaneros no ha bastado para hacerle efec
~tivo. Debide a las crisis econdmicas se han reforzado --
los obstidcules al comercio, pues cada Estado ha intentado
sus empresa:s a través de barreras -
i,

hasta la

proteger su mercado ¥y
¥
~traconunitariocs desde 1973

"técnicas" "no arancelarias". As los intercambios in-

fecha muestran un ==
el teotal

relativo estancamiento comparadcs con de las ex-

-portaciones de los pafses miembros.
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Mercancias.

Las numerosas normas y reglamentos técnicos nacionales -
gue en ocasiones funcionan como barreras no arancelarias
se pretende eliminarlas y sustituirlas por medidas de ar
-monizacifdn europea las cuales son formuladas por orga--
-nismos comunitarios de normalizaci6n creados por la in-
~dustria, como el CEN (Comité Furcneo de Normalizacién)

o el CENELEC ({para productos elé&ctricos),.Esta nueva es--
~trategia comunitaria de armonizacidn afecta a una am---
-plia gama de productos: miguinas herramientas, produc=--
-tos alimenticios , materiales de construccifn, jugue---

~tes, etc.

Trabajo.

La libre circulacidn de los trabajadores es, en lineas -~
generales, efectiva en toda la comunidad.

Sin embargo, el derecho de establecimiento de los profe-
-sionales liberales, &n caembio choca con numerosos obsté
-culos en ne pocos sectores. Se pretende instaurar un --
sistema general de mutuo reconocimiento de los ti{tulos =

universitarios, kasado en la confianza mutua entre los -

pafses miem U en una minuciosa armonizacién de
los procramas de formacidn. En esta 1l{nea se c¢red =1 pro
-grame Erasmus gue ha permitido a la Comisifn europea

promever la movilidad de los estudiantes y la colabora--

-cifn entre los centros de ensefanza superior.

Transportes.

El desarrollo de la politica comunitaria de transporte -
es corolario obligado de la libre circulacitén de bienes
y personas.

Agui se trata de ir cesmantelando progresivamente el sis



-tema de contingentes nacionales que afn se aplica al --
transporte de mercancias por carretera, de liberalizar -
el transporte en autocar, de acercar los sistemas de fi-
-jacidn de precios y de fomentar la competencia en el -
sector de la aviacibn civil.

Asimismo se contempla la armonizacidn de la normativa ~
sobre seguridad, reso, dimensiones Vv ejes de los camio--
-nes, lo cual debe permitir gue se eliminen una serie de
controles en frontera. Del mismo mode, la libre circula-
~cién de productos animales v vegetales serd posible a
partir de la armonizacidn y el mutuo reconccimiento de ~
las normativas nacionales, gue hardn superfluos los con-

-troles sanitarics en frontera.

Impuestos.

Otro aspecto gue contempla la creacién del gran mercado
interior es el problema de los impuestos indirectos.

En principio todos los pafses de la Comunidad aplican --
actualmente el mismo sistema del impuesto al valor agre-
~gado (1.V.A.), vero los tipos varian de pais a pafs. Lo
mismo sucede con los gravémenes que afectan a los deriva
-dos del petrSleo, al alcohol, al tabaco, etc. Esto im~--
-plica una barrera fiscal porgue mientras subsistan dife
-rencias importantes entre los sistemas nacionales de -
imposicién indirecta, cada Ystado miembro tenderi asegu-
-rarse de gue los bienes importados paguen los tipos pre
~vistos por su legislacidn,

asi, actualmente se trata de generalizar la transferen--
-cia de los procedimientos de pago del T.V.A. (o en sus
'siglas en espaiol I.V.a.) de la frontera al Intericr del
pais, segfin un modelo gue funciona va entre Bélgica, Lu-
-xemburgo y los Palises Bajos. La Comisidn Europea ha pe-

~dido a los Estados miembros que no sigan aumentando las
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disparidades existentes y se preparven para un acercamien
~-to progresivo de lcos sistemas nacionales, basado en la

uniformizacién de los impuestos scbre consumos especifi-
-cos y en la definicién de mérgenes aceptados de varia--
-cifén del T.V.A. . Esta aproximacidn va a plantear pro--

-blemas sobre todo wresupuestarios.

Servicios.

En la CEE la libre circulacidn de las mercancfas ha avan
-zado mucho més gue la de los servicios: todo un cdmulo
de reglamentos nacionales, a menudo sumamente complejos,
bloguean la libre prestacidn de servicios entre palses -
de la Comunidad. En este aspecto se han centrado los pro
~gramas de la Comisién en lcs Gltimos afos, ya gue el -«
sector serviciocs ¢sté menos desarrollado en Europna cue -
i

en E.U. o Japdn. Es ificativo gue en E.U. el cmpleo

en este sectcor haya tado en mds de 13 millones en--—

~tre 1973 y 1982, v casi 7 millones en Japbn, mientras -

gue en la Cowunidad éste increments cra de 2lgz mis

h

—
5 milleres. El pregrama de liberalizacidn de la Comuni-~-
-dad alcanza tanto a lcs servicios tradicionales {trans—
-porte, banca y segurcs principalmente) como a los nue--

-vos (telecomunicacicnes, audiovisual, informitica).

Capital.

Se pretende gue las empresas europeas puedan captar aho-
-rro e invertir en mejores condiciones. Para alcanzar es
-ta meta se ha reforzado el Sistema Monetario Europeo v
se han armonizado numerosas disposiciones legislativas y
normativas y se ha liritado el recurso a las clfusulas -

de salvaguarda contenidas en los tratados europeos.
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Se han elaboracdo proyectos gue favorecen la colaboracién
de las empresas industriales a escala eurovea. En este -
sentido leos nprogramas europeos de investigacién ESPRIT y
EUREKA han involucrado a empresas de diferentes paises =~

miembros.

Proteccidén al Consumidor.

La libre circulaci6n de mercancias dentro de la Comuni--
-dad ha permitido amplier la competencia y vwor tanto , -
las posibilidades de eleccidén del consumidor: sin embar-
-go , esto ha llevado a plantear cull e¢s la dimensién --
exacta de las exigencias bisicas de salud de tal forma -
gue la reglamentacién permita una groteccidn efectiva --
del consumidor y fomente al propic tiempo esta libre cir
-culacién de mercancias. En este sentido nurerosas direc
-tivas europeas han sido aprobades para establecer nor--
-mas comunes de calidad, salud y seguridad.

Asi, se han aprobado directivas referentes a productos -
alimenticios, cosméticos, textiles, nroductes farmacéuti

~cos y productos manufacturados.

Polftica Acricola Comfin (PAT).

El articulo 38 del Tratado de Porma declara que el Merca-
-do Comtn incluye: la agricultura v el comercio e pro--
-ductos agricolas, los productos del suelo, de la ganade
-ria y de la pesca, asi como subproductos obtenidos en -
la elaboracidén primaria. Establece ademds gque el funcio-
~namiento y creacidn del Mercado Comin para productos --
agricolas tiene gue ir acompanade del cstablecimiento de
una politica agriccla comiin.

El articuloc 39 especifica cinco gbietives de la PAC: au-
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-mentar la productividad agricola por medio del adelanto

té@cnico; asegurar un nivel de vicda equitativo para la po

~blacibn rural, varticularmente elevando los ingresos de
los trabajadorcs del campo; estabilizar los mercados; =~
garantizar suministros; y ascgurar precios razonables.
Para lo cual se especifican que se deberdn instrumentar
politicas comunes de mercacotecnia para todos los produc
-tos; una politica comin para ¢l comercio exterior sue
sustituya las pcliticas comerciales nacionales exizten--
~tes; controles y dispositives reguladores mediante un
sistema de impuestos variables a la importacicn, ¥y una
politica para la modernizacifn y el nejoramiento de la
estructura de la agricultura. Los reglamentos para pro--
-ductos agropecuarics especificos empezaron a ger proba
-dos por la Comisién a partir de 1962 y actualmente in--
-cluyen cereales, pollerfa, huevo, frutas, hortalizas

= ; : 5
azdcar, vino y miel, entre otros.

La Comunidad y el Tercer Hunco.

El Convenio de Locrmd.

De zcuerde al décimo punto del articule 3 del Tratado
de Roma, les palises y territorios de ultramar, colonias y
ex-colonias de pafses miembros de la CEE, Francia, Bélgi-
~ca, Italia y Paises Bajos, fueron incorporados a la Comu
-nidad. Esta asociacifn quedl estabklecida a través de los
Convenios de Yaundé (1963) y los dos Convenios de Lomé --
firmados en 1975 y 1979. En diciembre de 1984, 66 paises
de Africa, el Caribe y el Pacifico ( los"paises ACP" )6 -



firmaron con la Comunidad,

de duracidén (1985-1290),
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el cual contiene

un nuevo convenio de cinco aRos

actualmente, a

grandes rasgos, los siguientes puntos:

~ Cooperacién comercial. El 99.5% de las exportaciones de

los palises ACP {cuyo comercio se realiza en un 40% con -
a)

la Comunidad) puede entrar cn &sta libre de derechos de
aduana.
- Estabilizacidn de los ingresos por exportacidn

El "STa

t

BEX", que constituye el instrumento m&s original

del Convenio, yarantiza a los pafses ACP unos niveles mf

~nimos para los incresos que obtienen de sus exportacio=-

-nes de cuarenta y ocho productos bisicos a la Comuni---

-dad, dado aue dichas expecrtacicnes representan una -—-—

fraccién significativa de sus ingresos globales.

- Cooperacibn financicra técnica. Incluyendo el proar

-ma "STABEX" , la Comunidad, en cuanto tal, destinaré en
-tre 1985 ¥ 1390 un total de 8 500 millones de BCUS a la
cooperacidn financiera  té&cnica con los pafses ACP, [l
FED, Fondo Europec de Desarrolls, contribuve a la finan-
-ciacidn del desarrollo de los pafses ACP, perc no nor -
wroyectes aliglados, formuladeos de ma-

venciones

del Ranco

Inwversicnes

Europeo &2 en industrias, -

Jo

agroindustria, minerfa, turismo e infraestructuras preduc

-tivas (telecomunicacicones, puertos, conduccibn de aguas,
etc.), incluida la energie. ctorca estos présta--
-mes$ , en primer lugar, con recursos propios, formades -

bésicamente por empréstitos temedes en el mercado de ca-

-pitales; estos préstamcs gozan de una bonificacién

FED,

a -—

cargo del de forma gue su tipo de interSs oscila en

-tre €l 5 y el ?%.
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Sistema Generalizado de Preferencias (SGP).

£l origen del sistema generalizado de preferencias se -~
remonta a 1963. En dicho aho v en ¢l marco del GATT, los mi
-nistros de la Comunidad Europca sugirieron la concesién de
un trato preferencial o los productos manufacturados o semi
~elaborados de los pafses del Tercer Mundo. Pero hubo gue -

esperar hasta 1968, hasta la segunda Conferencia de las Na-

~ciones Unidas sobre Comercio v Desarrollo (UNCTAD), cele--

-brada en Nueva Delhi, para llegar a un acuerdo sobre la -

creacibén de un sistema ygeneralinado de preferencias. Aun --

asi, se necesitaron dos ahos para definir los principales -

spectos concretos del si . A partir de 1970, los paises
industrializados fuercn perfilando progresivamente su esque
-ma de aplicacidn, La Comunidad Eurcpea fue la primcra en -
aplicerlo, en julio de 1971, seguida de Japdn un mes mds --~

tarde, de los restantes valses industrializados de Occiden-

~te y, por dltimo, de Estados Uaides, en 1976.

rigencia zc

sin condiciones durente las negociacio

-nes comerciales internacianales ée Tokic, cn 1979;
el sistema generalizado de preferencias se habfa convertido
entre tanto en un elemento normal del comercio internacic--

-nal.

La Comunidad ha abjerto cl sistema a todos los pafses -
miembros del "Grupo de los 77”7, a5 decir, a todos aguelles
calificados cormo paises ¢n vias de desarrcllo en el marco -
de la Organizacién de las Naciones Unidas, asi como a terri
-torics o paises gue dependen de Estados miembros o de ter-
~ceros palises, por ejemplo: Fong-Kong, Maceo o la Oceania -
australiana. Ademds, la Comunidad abre su esquema a otros -

paises en vias de desarrollo ¢ue lo solicitan, analizando =~



individualmente cada caso. D2 este modo, Rumania, desde -
1974, y China, desde 1980, se benefician del esquema comu-~
-nitario, con excepciones para algunos productos. En total,
el esguema europeo se &nlica a 123 Estados independientes

y a m&s de 20 territorios dependiontes.

Estas preferercias son no discriminatorias y auténo~--
-mas: no discriminatorias, pues se oteorcan a todos los ~-
palises en vias de desarrollo; auténcmas, pues no rnacen de
una negociacidn con cada pals beneficlario. ¥ tampoco son
reciprocas, pues los valscs beneficiarios no estén obliga-
-dos a conceder franguicias aduaneras a la Comunidad.

Los principios bfsicos del esquema comunitario de pre-

~farencias son:

- Para cierto nlimero de productcs agropecuarics, al
natural, semielaborados o elakorados (Cap. 1 al
24 de la tarifa de importacidn), aplicazi6n de ~-
ventajas preferenciales selectivas (aranceles re-

~ducidos © exencifn del arancel).

- Para la mayor parte de los productos industriales
{a partir del Cap. 25 de la tarifa) exencidn to--
-tal del arancel.
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Amé&rica Latina.

La Comunidad Furopea mantiene con palses y regiones de
América Latina acuerdos e intcrcambios comerciales muy im-
-portantes. Asi, la CLE ¢s el =egundo proveedor vy cliente
de Aamérica Latina -el primero es E.U,- v un 20% del co--
~merclio exterior latinoamericano se lleva a cabo con la -~
Comunidad, {(Ver Cuadro 13).

La balanza comercial de la CEE con Latinoard

~senta tradicionalmente,salve raras excepciones,

negativeo para la Comunidad (ver Cuadro 16).

Entre los Estados miembros de la CEE, la R.F.A. es, a
la vez, el mayor cliente y el mayor proveedor de América -
Latina, en segundo lugar se cncuentran Italia y Francia -~
{ver Cuadro 17). Europa importa en su mayor narte materias
primas, productcs agric

'./‘1

-sokre todo de origen tropi--
cal- y energéticocs mrinc 1palmente v AmBrica Latina por su

parte adguiere de aguella princisalmente alta tecnologfa ,
productos industriales y productos manufacturades (ver Cua

~dro 18).

En conclusifn, la CEE es un atractivo mercado para los
productos de los palses del tercer mundo en el cual, debi-
-do a la formacifin paulatina del mercado comin, ha habido
una ampliacibn de la demanda de droductcs de interds para
los pafses en desarrollo y por la aplicacidn del Sistema -
Generalizado de Preferencias,

Bl ingreso de Espana v Poriugal en la Comunidad en --
1986, contribuird sin duda a acrecentar las relaciones po-
~1fticas entre Burcpa y América Latina, Los dos paises ibé
~ricos aportan a la Comunidad un considerable legado de --
vinculos histérices y culturales cue meijorardn el contexto
actual y gue influir&n en el desarrollo de las relaciones
comerciales euro-latinocamericanas.



CUARRO 15

REPARTO GEOGRAFICO DE LOS INTERCAMBIOS COMERCIALES D2 LATINOAMERICA
(En 7))
Pais o Grupo de Exportaciones de Inportaciones de
Paises Latinoamérica Latinoamérica
1981 10282 1983 1981 1982 1983
CEE {los 10) 19.8 20.8 21.2 17.4 16,8 18.5
Espana-Portugal 4.6 4.3 4.6 2.3 2.6 2.3
Estados Unidos 35.8 39.3 43.3 39.4 37.6 40.0
Japdin G.9 7.0 7.3 10.2 10.7 13.5
Otros intercambios
(incluidos los
intercambios al
interior de
América Latina) 32.9 28.6 23.6 30.3 32.3 25,7

FUENTE: EUROSTAT.

- 9F1 -



CUADRO 16

EVOLUCION DE LOS INTERCAMBIOS ENTRE LA COMUNIDAD Y LOS
PAISES DE LATINOAMERICA (1) , D= 1958 A 1984
(En Millones de ECUS) (Z).

Balanza Comercial

Importaciones Exportaciones de la CEE con
Afio de la CEE de la CEE AmBrica Latina
1958 2 637 2 180 - 457
1963 3 452 2 168 ~ 1 284
1972 1 610 4 359 - 51
1377 11 057 10 727 ~ 320
1980 16 028 14 206 - 1 822
1981 18 692 18 036 - 656
1982 20 722 16 152 - 4 370
1983 20 298 10 996 - 9 302
1884 23 833 12 902 ~10 931

FUENTE: EUROSTAT.

(1) 19 paises: Argentine, Bolivia, Brasil, Chile, Colom---
~-bia, Costa Rica, E1 Salvador, Ecuador, --
Guatemala, Haoiti, Honduras, México, Nicara-
-gua, Panami, Paraguay, Perl, RepGblica =--
peminicana, Uruguay, Venezuela.

{2) .1 ECU = 0,83 dblares.
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CUADRO 17

INTERCAMBIOS DE LOS ESTADOS MIEMBROS DE LA CEE
CON LATINOAMERICA

(En Millenes de ECUS)

1984
Pais Importaciones Exportaciones
Alemania 6 914 5 085
Francia 3 764 2 421
Italia 4 410 2 215
Paises Bajos 3 303 768
Bélgica-Luxemburgo 1 902 528
Reino Unido 2 796 1 483
Irlanda 80 130
Dinamarca . 488 245
Grecia 178 12

FUENTE: ZUROSTAT.



CUADRO 18

ESTRUCTURA DE LOS INTERCAMBIOS CEBE/LATINOAMERICA

1984 (En ?)

Importaciones de la
CEE procedentes de

Exportaciones de
la CEE a América

Clase de Productos mamérica Latina Latina

Productos alimenticios,

bebidas y tabaco 38 5

Materias primas 18 1

Productos energtticos 24 1

Aceites, grasas y ccoras 1 "]

Productos qulmicos 2 17

Maguinaria y material

de transporte, articulos

manufacturados 15 56

Otros productos,

manufacturados o no 2 20
100 100

FUENTE: EUROSTAT.




DESCRIPCION DE LAS PECULIARIDADES DEL MERCADO.

Después de haber hecho una suscinta resefia histdérica -
de la CEE y su importancia cecmo mercado para los paises en
desarrollo, como Féxico, en este punto se analizardn las -
peculiaridades del mercado europeo referentes a las carac-
-teristicas de la demanda de miel de abeia las cuales re--
-flejan asimismo, como se verl mis adelante, los cambios -
gue ha trafdo consigo el desarrolleo del mercado comunita~--

~-rio.

Como se analiza mds detalladamente en el punto dos del
presente capftuleo, la CEE es el principal importador de -—-
miel de abeja en el mundo y tiane el consumo per clpita --
mis elevado. Los factores cue explican aste consumo tan --~
elevado y el constante aumento de la demanda desde la déca
~-da de los cuarenta y por lo cual lo hace el orincipal mer

-cado de exportacidn, se pueden agrupar en tres tipes:

1) Econémicos: El &xito comunitarioc se ha visto refleja-
-do en un dinfmico crecimiento del producto y del ingre

5 Aoy I .
e O-n'v-, la tasa de --

-so per cé&pita. Senfin dat

crecimiento del P.I.B. de la CEE ha sido:

1960-70 1270-73 1375-80 1980-85

5.3 % 3.1 % 3.0 ¢ 2.4 %

Como se puede ver en la nrimera década desnués de fir--
-marse el Tratado de Roma el crecimiento fue acelerado.
En el mismo periodo de 1960-70 la economia norteamerica

-na crecid 4%, la canadiense 5% y la britdnica poco --
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menos del 3%. Sin embargo, a partir de 1970 el crecimien
~to ha sido més lento, como es de esperarse desovués de -
un gran auge, estabilizdindose entre 3 vy 2% anual, E1 in-
-greso per clpita que en 1970 era de 2 460 délares, en
1985 fue de 8 310 dblares, un incremento de mis del 300%
lo cual refleja tambiln un acelerado mejoramiento en las
condiciones de vida de la poblacidn al cual hay gue agre
-gar los beneficics de la seguridad social gue, en con--
-junto, celocan a la CEE con los mis altes niveles de -
vida del mundo.

El Indice de crecimiento ccondmico de la Comunidad en -
general ha sido mucho més notable en los scectores indus-
~triales gue en los rurales; y es precisamente en estas
zonas industyriales en dende se ha producido un crecimien
-to coetdneo de la demanda de mds y mejores alimentos =~
dentro de leos cuales la miel de abeja ocupa un primer -
lugar por su alto valor energético y nutritivo.

Sin embargo, esto aun cuando se expresa en términos gene
-rales, existen discrepancias en cuanto asocliar un alto
ingreso con un alto consume de miel,

Se puede tomar el caso de Grecia gue ocupa ¢l noveno --

lugar dentro de la Comunidad en materia do ingrese pexs
su consumo de miel per cdpita 1o coloca en segundo lugar
después de la R.F.A.; v la R.F.A. a su vez, ocupa el --

segundo lugar dentro de la CEE en ingreso pero es el ori
-mer consumidor de miel.

Lo cuzl lleva a afirmar que en ¢eneral, el altoc consumo
es una combinacidén de factores econémicos y culturales -
gue se detallardn mis adelante, lo cual explica de mane-
-ra conjunta las peculiaridades del mercado de la miel
de abeja en la CEE.

Desarrollo de los Supermercados: La creacién de cacde--

-nas de supermercados en Europa ha sido un factor deter-
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~minante para mejorar la distribucidn de miel envasada y
en panal, sobre todo en las zonas industriales, lo cual
ha permitido poner a disposicién del consumidor un abas-
~tecimiento seguro y mds rapido cel producto.

Los supermercados de alimentos fueron exclusivamente nor
~teamericanos hasta los afios cincuenta, pero a partir --
del esteblecimiente del mercado comin curcpee, la moder-
-nizacidn dc los canales de distribucién de los alimen-~
-tos fue a la par de las necesidades de adecuarlos a la
nueva rcalidad comercial gue empezaba a desarrollarse.
El crecimiento del auvtoservicio en varios paises ha sido
especialmente rédpido a nartir de 1960. La R.F.A4. cue en
1948 no tenia tienda alguna de autocservicio contaba con
1 380 de ellas en 1956, v con 30 G&0 en 1970, Reino Uni-
-do tenfa en 1948, 130 tiendas de autoservicio, cerca de
3 000 en 1956, y 10 000 en 1970. Ttalia tenia en 1962 ,
206, y actualmente cuenta con 1 222 establecimientos de
este tipo y Francia en 1962 contaka con solo 140 y a la
fecha tiene 6 grandes cadenas.

Los supermercados de Eurcpa son tiendas ¢on una exten---

A

: : . . N 2
-5idn minima dGe 4 000 pies cuadrados (370 m") v wenden -

rodo un surtideo completo de alimentos,

Para la venta de miel de abeja,los duefos de los super--
~mercados europeos cuentan con abastecimientos abundan--
~tes y regulares, buenos transportes y una pnropaganda vy
promocidn eficaz instrumentada gencralmente en forma con
-junta con el envasador.

Estos adelantos c¢n el mercadeo de productes agropecua---
~rios ha permitido una mejor y mds eficiente distribu---

-¢cién de la miel.

Condicionantes Culturales: Como se explicaba en el Ca-

-pitulo I, existen ciertos aspectos cultuvrales o socia--
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-les que en ocasiones condicionan el comportamiento o -
las caracteristicas cque adquiere la demanda para un prg
~ducto en un mercado determinado. En el estudic de caso
que se trata en la presente investigacifn, el alto con-
-sumo de miel gue tiene la CEE si bien es cierte que se
asocia a factores econdmicos y a un mejoramiento en los
sistemas de comercializacidn expuestos en los puntos --
anteriores, no se puede dejar de lado ciertos aspectos
culturales que determinan también fuertemente la deman=~
~da del producto ¢n cuestidn en este nmercado.

Estos aspectos extra-ccondmicos se relacionan bisicamen

~te con dos puntoes:

~ La comida tradicional euronea incluve en alqunos =-=-
casos a la miel de abeja como ingrediente bfsico. A -~
diferencia de ctros pafses, en Europa las carnes sue-
~len ser preparadas o acompanadas con salsas gue in--
-cluyen a la miel como aderezo; en la pastelerfa y la

reposterfa casera tambiédn es un elemento bésico.

- La apicultura v el consumo de miel tienen en Ruropa -
una larga tradicidn que se remonta a los oricenes del
cristianismo. Por una parte, la miel fue considerada
sagrada por la Iglesia medieval y las colonias de abe
~-jas fueron tomadas como modelo de organizacién de la
jerarquia eclesiidstica. Ambos conceptos aun cuando --
fueron desapareciendo a lo largo del tiempo, han deja
-do sin embargo, una huella cultural determinante en
el pueblo europeo, Y actualmente sigue teniendo en --
alta estima a la miel v la préctica de la apicultura

Ccomo pasatiempo.

Asf, la conjuncién de todos estos elementos explican -
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en gran parte el porgué este mercado es tan atractivo para

los pafses subdesarrollados productores de miel de abeja.

2. ANALISIS DE LA DEMANDA.

En el Cuadro 19 se muestra el volumen de las importa--—
-ciones mundiales de miel de abeja por regiones; como se -
puede apreciar de 1960 a 1986 aguellas han tenido un cre-
-cimiento ininterrummido. De 1972 a 1926, las comgras mun-
-diales de miel se incrementaron §5%, asi se pasd de -—
153 572 toneladas a 284 055 toneladas lo cue representa --
una tasa media de crecimiento anual del 5%,

Como se ve en el Cuadro, Zuropa es el principal centro
consumidor de miel las compres de esta regibén han venido -
representando en el periodo que se analiza c¢l 65.0% de las
importacioneés mundiales.

Desagregando, la CEE (ver Cuadro 20) absorbe el 82.3%
de las compras europeas y el 54% del total mundial. De ---
1972 a 1986 la tasa media de crecimiento anual de las im--
~portaciones del mercado cemiln ha sido de 6,3%. Asi se pa-
-s6 de 75 308 a 158 11£ toneladas importadas; del Cuadro -
20 se puede deducir gue las fluctuaciones negativas gue se
observan en los afos de 1974, 1976, 1980, 1933 y 1984 co--
-rresponden a periodos de buenas cosechas en Europa.

En el Cuadro 21 se muestra el volumen de importacicnes

de la CEE por pais de origen. Como se puede ver los prineci
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CUADRO 20

IMPORTACIONES DE MIEL DE ABEJA DE LA

COMUNTDAD ECONOMICA EUROPEA/3+P/C
afho Toneladas
1972 75 308
1973 78 310
1974 64 146
1973 84 384
1976 g2 331
1977 87 342
1978 99 050
1979 118 381
1980 117 905
1981 132 £94
1982 139 722
1983 130 316
1984 129 377
1985 144 137
1986 158 118

TUENTE: Con basée en datos de importacidn
de palses especificados en los
subsiguientes cuadros.

a/ Incluye Espafia y Portugal.

b/ Las cifras que se dan pueden presentar
una doble contakilidad por las importa-
-ciones intracomunitarias, como en el -
caso de la R.F.A. gua reexporta a otros
paises miembros aproximadamente @l 15%
de la miel importada. En este sentido -~
las cifras s6lo son estimaciones.

¢/ Se excluyen las cantidades comercializa

-das en el puerto franco de Hamburgo.



COMUNIUAD ECONOMICA EUKUPEA:
D ORIGEN

POR PATS

CUADRO

2t

{roneladas)

LHMPORTAC TONES
19701946

DiE MIEL DE ABEJA

Pals 1979 1184 1981 [V NS lusa 198% 19606

Mixico 17 o7 28 032 340114 29 243 3 L1a 29 427 29 975 36 383
China Hoay 21on6h 23 801 ML YOoLa 14 wav 13 293 26 171
URS5S 2 1zt 4 509 7292 4 0% L] 11 363 13 188 6 959
Aryentina 9 263 18 297 15 869 15 74 14 599 1o 129 18 747 18 8317
Australia G 425 8 0oy 4 992 10 9492 9 368 6 683 10 336 9 363
Hungefa 4165 3 816 0 6ly B ED 5761 7 415 5 33l 7 520
Rumanin 2913 3 67y 2 884 2Oonts 2 3uB 3 732 2 770 2 502
Cuba [ R ) 2359 3 054 3 477 A 323 5 378 4 398 3 209
Canadd nas 3 9550 2 959 < 869 JO092 2 949 2 197 1 792
Subtotal 57 91v 92 667 ter 179 [o9 163 99 1901 91 0Y60 96 19% 114 736
otros Palses 26 665 25 238 3t 515 30 554 30 419 37 681 47 742 43 182
Total b4 584 117 Y05 132 694 139 722 130 314 12y 37% 44 137 158 118

FUENTE: Con base en dates de impereacisn de pafses especificadss

e los subsigulentes cuadros,
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-pales abastecedores de miel de abeja son por orden de im-
-portancia: México, China, Arcentina, URSS, Australia, --
Hungria, Cuba, Rumania y Canadd, lcs tres primeros aportan
el 45% de las importaciones comunitarias. De 1970 a 1979 -
México era el principal proveedor de miel; sin embargo, a
partir de 1979 con la aparicién de China y la UPSS como --
abastecedores de mieles de bajo costo la competencia se ha
intensificado entrc estos tres paises para absorber la ma-

~-yor parte de la se pucde

comprobar en el 2t ortaba -
el 20.5% de las 6 ta 21 --
23%, un aumento ce 1 ero Chi-
-na en 1975 aportaba sdlo el 10t y en 1%9E6 controla el 18%

de las importaciones totales, es decir, un aumento del ---
100%, asi pas6 de & 388 a 28 171 toneladas. La URSS v Ar--
~gentina tanbién han aumentado aunaue mis moderadamente su
participacidn como abastecedores de este producto; an 1975
el primero participaba con el 2.5% del total v el 4.4% en
b n

1986; el segundo, cn 1975 participaba el 11% de las --

o
importaciones y en 1986 con =1 12%. Australia, Hungrfa, Cu
d

-ba, Fumanie v Canadd abastecen el 27Vt las importacio--

-nes comunitar

En 1986 hubo un incrementso considerable en el volumen

de compras debido al accidente de Cherncbyl le cual produ-

-jo un aumento &n la demanda de miel "confiable" no canta-

-minada sobre todo para reponer y crear stocks. &si la  ~-
URSS en 1986 hizo envios a la CEE por sélo 6 959 tonela~--
-das, China en ese afio aumentd en 100% sus suministros y a

M8xico le correspondié un volumen récord de 36 383 tonela-

-das.

La CEE combina un ingreso per capita elevado con una -

s6lida tradicién cultural en materia ée h&bitos de alimen-
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~taciSn lo cual ha traido como consecuencia un aumento ---—
constante en el consumo per cipita de miel de abeja. A es-
~to se afade gue aln cuando la R.F.A. , Francia, Grecia, -
Italia, Reino Unido, Irlanda y Espana tienen una apicultu-
-ra desarrollada l¢s niveles de procduccidn tienen un lento
crecimiento {ver Cuadros subsiguientes de consumo aparente
por pafs miembro), los cuales no alcanzan a cubrir tasas -
crecientes de consumo de ahf ¢l constante crecimiento de -

las importaciones.

An8lisis de la Demanda por Pais.

R.P.A.: La R.F.A. es el principal pafs importador de miel
de abeja de la CEE y del mundo. Posee una apicultura muy -
desarrollada practicada por profesionales, semiprofesiona-
-les y aficionados esto le permite ser el bprimer productor
de miel de Europa Occidental.

Ceme puede verse en el Cuadro 22, la R.F.A. tiene el consu
-mo wer c&pita m&s clevade de la CEE vy del mundo (1.4 Kg.)
y en los dltimos 10 anos ha tenido un crecimiento sosteni-
-do.

De 1975 a 1986 las importaciones se elevaron 72%, asi es--
-tas pasaron de 50 761 tons. a 87 222 tons. . Por si sola

la R.F.A. abscorbe en promedio el 55.33de las importaciones

comunitarias de miel, es decir, de 1975 a 19286 ha realiza-
~do compras en promedio de 66 205.5tons. anuales. Sin embar
~go, parte de estas importaciones son reexportadas a gra--
-nel o reenvasada y enviada a los dem&s pafses mienbros de
la Comunidad, principalmente Paises Bajos, B&lgica-Luxem--

~burgo, Dinamarca e Italia.



CUADRO 22

REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA: CONSUMO APARENTE DE MIEL DE ABEJA 1975-1986

{(Toneladas)

Consumo Aparente
Produccidn
Afio Nacional Importaciones Exportaciones Total Per Cidpita(g.)
1975 8 800 50 761 1 987 57 574 931
1976 22 000 50 078 1 999 70 079 1 139
1977 16 500 51 241 2 44l 65 300 1 064
1978 13 200 57 656 3 80l 67 055 1 094
1979 9 000 62 146 6 34l G4 805 1 056
1980 11 000 65 597 8 296 68 301 1 110
1981 14 000 74 723 12 986 75 737 1 228
1982 18 400 75 830 12 960 81 270 1 318
1983 19 000 66 386 9 409 75 977 1 237
1984 18 000 73 951 10 378 81573 1 333
1985 10 900 76 187 13 908 75 779 1 211
1986 12 000 87 322 16 235 83 087 1 400

- 09T -

FUENTE: Anuario de Comercio y Anuario de Produccidn, F.A.0., 1975 a 1986.
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En el Cuadro 23 se indica el volumen de importaciones por
vais de origen. México tradicionalmente es el primer abas
~tecedor de ese pals; de 1980 a 1986 mantuvo su partici--
~pacifn en un 29% del total aln cuando aumentd el volu-
~men. China aument8 su participacitn de 14% a 20% en 19E%;
en 1983, 1984 vy 1985 se cbservan variaciones debido a pro
~blemas de calidad, en e50s ahkos se rechazaron importacio
-nes provenientes de ese wpafs. Otros provecdores ce impor
~tancia son: Argentina, Hungria y Australia; el primero -
perdid participacidén en <l volumen total en 1986 y los --
dos dltimos la mejorarcn. También en los dos Gltimcs afios
del periodo gua se analiza aumentaron de una manera sor--
-prendente el nlmero de paises proveedores del producto ,
destacéndose la participacién de Mueva Zelandia y Bulga--~
~ria gue anteriormente no tenfan una participacifn signi-~

~ficativa pero en 1986 ambos suministraron 2 614 tons. .

Reino Unido: El Reino Unido es el segundo importador de

miel de la CEE, de hecho junto con la R.F.A. ambos paises
70

J
absorben el 3 de las importaciones totales del mercado
comiin =uropeo.
El Reino Unido aln cuando tiene un sector apicola desarro
~llado desde 1978 enfrenta problemas de disminucidn en su
produccifn nacional de miel de abeja (ver Cuadro 24) debi
-do & condiciones clim&ticas adversas y al cambio de 1los
rodelos de cultivo agricela que se ha reflejado en una =-
disminucién en el nilimero de colonias (ver Cuadro 23}; pa=-
~ra 1986 se estima que s0l0 posee el 88% de las colonias
aue tenfa en 1979,
lLas cifras de produccidn de F.A.0. para 19853 y 1986 se ~-
consideran muy altas, otras fuentes indican que el veolu--
~men real obtenido en esos anos fue de 1 026 y 1 251 --~

tons. respectivamente. Debido a estos factores en los Gl-
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REINO UNIDO: CONSUMO APARENTE DE MIEL DX ABEJA 1975-1986

CUADRO 24

{(Toncladas)

Consumo Aparente
N Prodgccién
Ao Nacional Importacioncs Exportaciones Total Per Capitalg.)
1975 2 875 17 476 948 19 403 347
1976 1 760 13 693 2 196 13 257 236
1977 2 340 17 216 1 107 18 449 328
1978 900 16 962 1 406 16 456 293
1979 1 950 17 973 1 542 18 381 327
1980 1 214 16 952 1 186 16 980 302
1981 1 500 18 675 854 v 321 343
1982 1 500 19 783 1 184 20 099 357
1983 1 500 21 579 1118 21 961 390
1984 1 5900 19 324 1376 19 448 344
1885 1 500 21 175 1 438 21 237 393
1986 1 500 21 377 1 111 21 766 401

FUSNTE: Aanuario de Comcrcio y Anuario de Produccibn, F.A.0., 1975 a 1986.

-g91 -



CUADRO 25

REINOQ UNHIDO: NONERO DE COLONIAS DE ABEJAS

1979 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986
Inglaterra 160 280 159 203 160 198 165 476 169 006 177 650 179 461 162 548
Gales 14 0061 16 129 16 137 15 873 15 874 15 4189 15 4353 12 885
Escocia 41 558 41 558 4l 5458 41 598 42 156 42 156 42 156 16 861
Irlanda del Korte 3 000 2 500 2 000 1 900 2 000 2 500 1 400 a50
Total Reinu Unido 21" 605 219 440 219 y93 224 807 229 616 237 124 238 472 193 144

FUENTE: Inglaterra y Gales:National Beekeoping tpecialist,

Escocias ast of Scotland College of Agriculturco,

Irlanda del Norte: HorLicoiture Drvision.

429
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—timos 10 afios Reino Unide ha mantenido un volumen constan
-te de importaciones de aproximademente 18 515 tons. anua-
-les lo gue representa cl 16% de las importacicones totales
comunitarias.

Como lo indica el mismo Cuadro 24 el consumo aparente pasé
en 1975 de 19 403 vons. a 2} 766 tons. en 1986 un aurento
del 12%; el consumo per capita es elevado, en 1975 era de

347 grs. vy en 1986 es de 401 agrs. .

En el Cuadro 26 se muestran los principales proveedores de
miel del Reino unido.
Australia tradicionalmente es el nrimer proveedor debido a
su posicién privilegiada pcor pertenecer al Commonwealth, -
atin cuando en 198€ se okserva una disminucidn en el volu--
-men impertade de ese pals. México es el segundo abastece-
-dor y de 1975 a 1986 mejord su participacidén asf pasd de
un 15% (2 611 tons.) @ 23,8%6 365 tons,) en 21 volumen to-
~-tal respectivamente.

China es el tercer abastecedor y tambifén mejord su partici
~pacibn pasé en 1975 de un 2.6% (458 tons.) a un 33%  ----
{7 138 tons.) en 1986. Argentina hasta 1581 era un impor--
~tante proveedor de miol, sin embarco debido a la Guerra -~
de las Melvinas los envios han cesado por completo. Ruma--
-nia en 19€6 absorbid el 5.6t de las importaciones y se nre-

-vee que en los prdximos afos mantendrd esta participacidn

Italia: Italia es el tercer pafls importador del producto
en cuestién de la CEE; también tiene una apicultura desa-~-
-rrollacda la cual se practica en todo el pafs, pero sus -~
principales regiones productoras son las del Norte, Piemon
-te, Lombardia y Emilia Romagna y las islas de Cerdefa y
Sicilia; asf tiene un volumen de produccién en promedio de

6 000 tons. anuales {ver Cuadro 27). Sus importaciones atn
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CUADRO 27

ITALIA: CONSUMO APARENTE DE MIEL DE ABEJA 1975-1986
(Toneladas)
Consumo Aparente
Producecidn
Aflo Nacional Importaciones Exportaciones Total Per Capitalg.)
197s 4 000 929 424 4 505 g1
1976 6 000 1 109 502 6 607 128
1977 6 500 2 850 303 9 047 162
1978 3 800 3 714 318 7 196 128
1979 3 900 10 100 333 13 667 243
1980 4 000 8 648 344 12 304 218
1981 7 500 10 572 428 17 644 312
1982 7 602 10 890 313 i8 177 321
1983 7 700 9 427 294 16 833 296
1984 7 876 9 028 274 16 830 292
1985 6 000 12 690 252 18 438 358
1986 8 200 10 741 368 ig 573 321

FUENTE: Anuario de Comercio y aAnuario de Produccién, F.A.0., de 1975 a 1986.
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cyando han variado de 1975 a 1986 han renresentado el 6% -~
de las importacicnes totales de la CEE; sus reexportacio--
-nes son minimas y el consumo aparente ha aumentado a par-
~tir de 197%, en este afio era de 13 667 tons. y ¢n 1986 se
situdé en 18 573 tons. , un aumento del 36% ; 21 consumo --
per cipita , salvo varlaciones en 1923 y 1984, ha venido -
aumentando situdndose en el promedic de los demds palses -
integrantes de la CEE.

En el Cuadro 28 se muestran las importaciones por pais de

origen. Argentina e¢s el primer abastecedor ¥ de 1980 a ---
1986 ha mantenido su participacidn. La R.F.A. es el segun-
~-do proveedor pero estos volumenes son reexportaciones de

mieles wprovenientes de palses en desarrolle, Hungria y -~
Yugoslavia por cercanfa geogr&fica les corresponde el 21%

de las compras hechas por Italia. Se pueds notar gue Yugos
-lavia ha mejorado notablemente su participacién va gue =--
pas6 de sole 23 tons. en 1981 a 1 132 tons. en 19B6. Maxi
-co por el contrario ha perdido practicamente el mercado -

o
italianc. Como se puede apreciar on 2l mismo Cuadro en ==

1980 era el sequnds stecedoy después 4o Argentine, sin
embargo a partir de 1982 hay un notable descenso en las ~-
compras hechas a este pals hasta alcanzar en 1986 sélo --
211 tons. . Es claro que esta pérdida en la participacidén
en las importaciones totales represent un aumento por --

otro lado en la de Hungria, K.F.A. y Yugoslavia.

Francia: Francia es el cuarto importador de miel de la -
CEE. Sin embargo, dada la importancia del sector agropecua
~ric dentro de la eccnomia de ese paisg, es el Gnico de la
CEE gue aplica un sistema de contingentes a las importacio
~-nes ¢e miel con objeto de proteger la produccidn nacio---
-nal.

Francia tiene un importante sector apicola; cuenta actual-
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-mente con un millén de colonias de las cuales un 90% viven
en colmenas modernas. La densidad de las cclonias de abejas
es de Z/Rmz, por lo cual se considera gue la explotacién --
apicola es insuficiente y ha tendido ha expanderse. Como -
puede verse en el Cuadro 29 el comportamiento de las impor-
~taciones guarda estrecha relacidén con la pelftica de res--
-tricciones cuantitativas gque sigue Pranci las importacio

a;
~nes se restringen en afos de busnas cosechas nacionales ¥y
se amplian cuando los niveles obtenidos son desfavorables.
Francia de 1975 a 1986 ha absorbido el 6% de las importacio
~nes de la CEE, es decir ha realizado compras en promedio -
de 7 264 tons. . EZl consumo aparente ha vernido aumentando -
desde 1975, en 1986 es de 29 981 tons.; el consumo per c&p i
-ta se ha elevado de 278 grs. en 1975 hasta 536 grs. en --
1986.

En el Cuadro 30 se muestran los principales abastecedcres -
de este pais integrante de la CEE.

México entre 1980 y 1983 se ubicd como @1 principal provee-
-dor de miel, pero en 1984 disminuyS su participacién por -
el aumento de los volumenes aaqulrlcos a Hungrfa , segundo

proveedor de Francia.

BENELUX: =X WELUX de 1975 a 1986 ha venide absorbiendo
el 10% de las importaciones de miel de abeja de la CEE; en
promedio 11 B30 tons. anuales. En estos pafses como la pro
-duecibén nacional es sumamente modesta, el alto consumo se
satisface a través de compras externas.

Aun cuando no se tienen datos de Pafses Bajos ni de Bélgi~
-ca, en Luxemburgo existen actualmente 12 039 colonias de

abejas (ver Cuadro 31) gque producen aproximadamente 40 Kg.
pPor colmena.

De 1975 a 1986 Paises Bajos ha incrementado de forma sor--

-prendente sus importaciones de miel, en un 129.6% en 1975



FRANCIA:

CUADRO 29

CONSUMO APARENTE

DI MIEL DE ABEJA 1975-1986
(Toneladas)

Produccidn

Consumo Aparente

Ao Nacional Importaciones Exportaciones Total Per Cdpital(yg.)
1975 10 000 5 770 1 082 14 688 278
1976 15 239 5 620 938 19 921 377
1977 8 394 5 074 1 070 12 398 233
1978 9 465 7 385 1 059 15 801 296
1979 14 400 7 678 1 169 20 909 390
1980 10 063 6 870 1 336 15 597 289
1981 12 500 7 496 1 432 18 564 343
1982 25 000 g8 255 1 567 31 688 582
1983 19 000 8 323 2 974 24 349 445
1984 20 126 5 693 1 753 24 066 438
1985 186 000 7 639 1 604 22 035 399
1986 20 000 11 354 1 663 29 961 536

FUENTE: Anuario

de Comercio y Anuario de Produccibn, F.A.0., de

1975 a 1986.
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CUADRO

1985

31

LUXEMBURGO: NOMERO DE COLMENAS Y DE APICULTORES,

POR CANTON

Colonias de

Colonias de

Abejas Abejas de

Cantdn Apicultores Adultas Reserva
Capellen 73 842 129
Clervaux 106 1 225 181
Dickirch 79 1 087 270
Echtewnach 53 763 95
Esch 98 1 307 159
Grevenmacher 62 667 84
Luxemburgo 89 1 o011 125
Mersch 89 1 057 78
Redange 70 860 115
Remich 44 505 47
Viaden 24 214 67
Wiltz 94 987 164
Total 881 10 525 1 514

FUENTE: "Le Marche du Miel en Belgigue-Luxembourg". Aout 1987.

Commerce Exterieur,

Paris.

Centre Francails du

- €LT -
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solo eran de 4 358 tons. y en 1986 son del orden de 10 007 -
tons. . El consumo per cdpita ha aumentado consecuentemente
en la misma proporcién asi se pasd de 260 grs. a 612 grs. en
los mismos anos respectivamente. (Ver Cuadre 32).
Bélgica-Luxemburgo, aun cuands presentan variaciones en los
volumenes importados tambi&n han aumentado sus compras; el -
consumo aparente se elevd de 3 959 tons. en 1975 a 5 405 --
tons. en 1986, asimismo el consumo per c&pita sobrepasa en -
1986 los 500 grs.{ver Cuadro 33).

En los Cuadros 34 v 35 =e npuestran los orincipales sroveedo-

~res de miel del BENELU

L

Paises Bajosz <o sivalmente a la R.F.A., pero como ya

se anotd son reexpor:taciones de mieles ce palses en desarro-
~1lo; el segundo abastecedcr es China pafs que mejord su par
~ticipacidn, en 1975 era de solo el 7% (228 tons.) en las --
importaciones totales y en 1986 es del 12.3% (1 248 tons.).
{(Ver Cuadro 34}.

Bulgaria, Cuba y Hungrila ehasztececn cl 22% del total; los ~--
tres primercs han mejorado su parti Gu

Ises, Maxi

a mantenido

ci u
se vi6 reducido el volumen proveniente de esto
-co tiene una participacidén minima, 4%, la a

1

de 1975 a 1586, egin embargo se i Lag compras a

g
8]
a3
8]
D 3
n
ol
+
o
iad
O
(=]

anns,

n
;
n

este pafs dz 181 tons. a 426 tons., e

En Bélcica-Luxemburgo, WExico sl aparece como Drimor proves-

-dor y mejord su participacién de 1980 a 1986, asi pasdé de
un 28% (1 601 tons.) a 30% (1 712 tens.); la R,F.A.suments

sus reexportaciones de 573 itons. a 1 289 tons. en los mismos
afos. Hungria y China aumentaron su participaciln; el prime=-
-ro de 7% (398 tons.) pasé a 13% (734 tons.) el segundo de
€% (248 tons.) a 11% (634 tons.), de 13980 a 1986 respectiva-

-mente. (Ver Cuadro 35).

Espafia: Espafla es un caso particular porgue pasé de expor-

~tador a importador neto de miel de abeja. En efecto, como -



PAISES

CUADRO

BAJOS: CONSUMO APARENTE DE MIEL DE ABEJA 1975-1986

32

{Toneladas)}

Consumo Aparente
Produccidn
Afic Nacional [ Importacionces Bxportaciones Total Per Cdpitafg.)
1975 250 4 358 1 057 3 551 260
1976 300 5 885 2176 4 009 291
1977 500 q 288 892 3 896 281
1978 500 5 554 1 184 4 870 349
1979 400 6 641 983 6 058 432
1980 250 ¢ 078 623 5 705 403
1981 250 7 887 1 596 6 541 459
1982 258 8 242 1 942 6 558 458
1983 258 g8 005 2 391 5 872 409
1984 258 7 940 1 336 6 862 476
1985 500 9 279 1 702 8 077 502
1986 258 10 007 2 094 g 171 612

FUENTE: Anuarioc de Comercio y Anuario de Produccifn, F.A.O., de 1975 a 1986.



CUADRO 33

BELGICA~LUXEMBURGO: CONSUMO APARENTE DE MIEL DE ABEJA 1975-1986

(Tonecladas)
Consumo Aparente
Produccidn -
Ano Nacienal Importaciones Lxportaciones Total Per Chpita(y.)
1975 1 000 3 183 224 3 959 390
1976 1 000 3 555 435 120 405
1977 1 000 1 084 1 304 3 780 371
1978 1 000 4 710 1 401 4 309 423
1979 1 000 5 373 2 022 4 351 427
1980 1 000 5 760 2 054 4 706 461
1981 1 000 G 120 2 269 4 851 475
1982 1 000 6 390 2653 4 737 464
1983 1 000 4 785 4206 5 359 524
1984 1 000 4 172 346 4 B26 471
1985 1 000 4 409 653 4 756 465
1986 1 000 5 630 1 225 5 405 528

FUENTE: Anuario de Comercio y Anuario de Produccibn, F.A.O.,

de

1975 a 1986.

- 941 -
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se presenta en el Cuadro 3€, hasta 1978 Espafia exportaba -
entre 4 000 y 5 000 tons, anuales; sin embargo, a partir --
de 1979 havy un incremento notable en sus impertaciones.
Esto se debif bdsicamente a tres factore::

a) Aumento sGbito del consumo debido a una comercializacién
mis dindmica de NUTREXPA S.a., la pnrincipal empresa espa-
-ficla envasadora de miel; su plan de ventas incluyd una
intensa campana publicitaria en T.V., vallas, revistas ,
diarios, etc. para promover su marca "GRANJA SAN FRANCIS
~Co".

b} Bajos precios de las mieles exteriores.

c} Por el movimiento asociativo de los apicultores espafio--

~les.

Asi, de 1979 a 1986 Espafia importd en promedio 5 082 tons.
anuales; el consumo aparente pasd de 5 B15 tons. en 1978 a
13 98¢ tons. en 1979 hasta alcanzar 18 825 tons, en 1986.
Consecuentemente el consumo per cdpita ha aumentado de 118
grs, en 1975 a 541 grs. en 1986.

En Fepafa 12 apicult sima tradicilng en
el territorio nacional existen m&s de un milldn de colmenas,
Entre los apicultores los hay de tres tipos: los aficiona--
~dos, con un reducido nGmero de colmenas, gue abundan en -
Catalufa; los agricultores gue tienen colmenas como comple-
-mento de cu actividad agriccla, ceomo es el caso de la zona
norte espafola (Galicia, Asturias, etc.) y algunos pucklos
del Centro, Albacete, Ciudad Real, ete. ; y por fin los api
~cultores que se dedican & esta actividad con una atencién
especial comoc es el caso de Levante, Andalucia, Extremadu--
-ra y Salamanca, donde hay apicultores con rés de 300 colme
-nas-y alguncs con 1 000 y hasta 3 000. Asi, sus volumenes

de produccibn son elevados entre 9 000 y 14 000 tons. anua-



ESPANA: CONSUMO APARENTE DE MIEL DE ABEJA 1975-1980

CUADRO

36

{Toneladas)

Consumo Aparente

Produccisn
Afio Nacicnal Importaciones Exportaciones Total Per Cidpita(g.)
1975 9 870 14 5 695 4 189 118
1976 9 029 70 5 240 3 859 107
1977 9 778 211 4 748 5 241 144
1978 10 899 16 5 100 5 815 158
1979 11 491 4 263 1 768 13 986 376
1980 12 513 4 095 1 928 14 680 392
1981 14 501 2 762 2 383 14 880 395
1982 10 800 5 636 1 757 14 679 386
1983 3 500 7 673 1 238 15 935 417
1984 15 932 4 818 1 344 19 406 506
1985 15 000 5 071 1 907 18 164 471
1986 14 950 6 341 2 466 18 825 541

FUENTE: Anuario de Comercio y Anuario de Producci6n, F.A.0., de 1975 a 1986.

- 08T -
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-les , lo cual lo sitGa como el tercer pafis productor de -
miel de la CEE después de la R.F,A, y Francia.

En el Cuadro 37 se muestran las importaciones por pals de
origen . Argentina es el primer proveedor de miel de abeja
en 1980 participaba con el 5%% (2 405 tons.) de las impor-~
~taciones totales , en 1986 solo aport6 2 832 tons. lo -
cual representS una disminucién en su participacifn, 44,6%.
China se ubica como el segundo proveedecr mejorando su par-
~ticipacif6n de 15.6% {640 tons.) en 1980 a un 16% en 1986.
Australia ¥ México centinuan por orden de importancia ; el
primero, amplid significativamente su participacibn de ~-
3.4% {141 tons.) a 11.6% (741 tons.) en 1986; el segundo ,
a pesar de su vinculaci6n histérica con Espafia no ha mante
~nido un volumen constante de ventas; en efecto, como se
puede apreciar en 1980 aport6 el 21% de las compras de --
miel hechas por Espafa, pero en 1986 solo representaron -
el 8% del volumen total imvortado, La aparicién de Hungrla
come proveedor medianamente importante a partir de 1984 se
debib hisicamente a la firma de acuerdos bilaterales entre
Espafa y paises del blogue oriental por lo cual se prevee
gue en los préximos afos se incrementarin las compras de -

miel proveniente de estos paises.

Dinamazxca, Irlanda, Portugal vy Grecia: Estos cuatro pai-

-ses comparativamente son importadores de menor importan--
-cia; en conjunto de 1975 a 1986 han absorbido el 3.2% de
las importaciones totales de la CEE, aproximadamente -
3 854 tons. anuales.

Dinamarca: En este pals también se practica la apicultu-
-ra , posee actualmente 100 000 colmenas atendidas por --
8 000 apicultores y para ser un pafs localizade muy al Nor
-te de Europa tiene rendimientos medios por colmena muy --
elevados, 30 kgs. en afos normales; después de 1985 la ~--
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produccibn de ha estabilizado en 3 000 tons. (ver Cuadro -
38). Sus importaciones son en promedic de 2 103.3tons. anua
~les y el consumo per cépita es uno de los mids elevados de
la CEE después ¢e la R.F.A. y Grecia.

En el Cuadro 39 se muestran las importaciones por palis de
origen; la R.F.A, Francia, la URSS y México son los princi

~-pales abastecedores.

Irlanda: A partir de 1985, en Irlanda las importaciones

son muy importantes pues la produccién local ha descendido
por condiciones climfticas adversas (ver Cuadro 40). Irlan
-da cuenta segln datos de 1986, con 30 000 colonias de abe
-jas; las regiones meliferas estdn situadas en los conda--
~dos de Wesford, Cork, Waterford y Wicklow.De 1975 a 1986

ha importado en promedio 762 tens. anuales y el consumo --
per cdpita ha aurentado de 291 grs. en 1975 a 322 grs, en

1986. Como se puede ver en el Cuadre 41 el rrincipal pro-
-veedor de nmiel de abeja evidentemente es el Reino inido ,
en su mayor parte son reexportaciones del producto prove--
-nientes de pafses en desarrollo. Gtras fuentes de informa
~cién presentan datos més detallades de importaciones por
pafs de origen para 1986 (ver Cuadro 42); en este se puede
ver que Argentina y Bulyalla en ese alo wparticiparon com -~
el 40¢ en las importaciones totales. M8xico tierne una par-
~ticipaci6n minima, 64 tons. o sea el 6% del total de com-

-pras.

Portugal: Ningfin organismo oficial cuenta con cifras so
~bre el nUmero de apicultores o ntimerec de colmenas; sin —--
embargo, como se puede apreciar en el Cuadro 43 tiene una
produccién que oscila entre las 2 000 y 3 000 tons. anua--
~les de miel gue se destinan casi en su totalidad a consu-
-mo interno; las importaciones de 1975 a 1986 han sido en
promedic de 657 tons. anuales y el consumo aparente se ha



CUADRO 38

DINAMARCA: CONSUMO APARENTE DE MIEL DE ABEJA 1975-1986

(Toneladas)

Consumo Aparente
Produccidn
Afio Nacional Importaciones Exportacioenes Total Per Capital(g.)
1975 1 800 1 084 46 2 838 560
1976 1 800 1 224 273 2 751 543
1977 1 800 1 388 132 3 035 600
1978 1 800/a 1 994 379 3 415 669
1979 1 800/a 2 428 293 3 930 767
1980 1 808/a 2 130 363 3 567 698
1981 1 800/a 2 518 433 3 885 758
1982 1 800/a 2 562 608 3 754 734
1983 1 800/a 2 131 412 3 519 688
1984 1 800/a 2 187 683 3 304 646
1985 3 000/a 2 739 1 009 4 730 925
1986 3 000/a 2 855 855 5 000 977

FUENTE: Anuario de Comercio y Anuario de Produccidn, F.A.O., de 1975 a 198¢6.

a/ Datos del Centre Francais du Commerce Exterieur, Paris 1987.

- 8T -




CUADRO 39

DINAMARCA: IMPORTACIONES ANUALES

DE MILZL DE ABEJA,

POR PAIS DE ORIGEN 1973-1986

(Toneladas)
Pais 1975 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986
R.F.A. 4 161 116 856 653 1 200 1133 1 257
Francia - 104 112 108 29 137 86 114
URSS -~ 378 093 720 437 402 833 855
México 78 223 364 307 165 120 27 159
Argentina 316 434 214 94 80 - 116 43
Australia 151 97 120 122 106 132 167 108
China 42 449 66O 132 196 55 25 -
Paises Bajos 2 - - 39 238 - 67 102
Hiungria 69 73 23 20 25 25 25 35
E.U. 12 9 2 1 25 43 47 66
Nueva Zelanda - 115 : 43 - 7 17 141 18
Reino Unido 14 24 L 5 35 25 23 14
Cuba 164 30 99 65 - 26 - 17
Otros Palses 226 43 698 94 65 5 49 56
Total 1 078 2 140 2 518 2 563 2 131 2 187 2 739 2 844

FUENTE: "Lc Marche du Miel au Danemark". Aout 1987.

Exterieur, Paris.

Centre Francais du Commerce

- S81 ~



IRLANDA: CONGUMO APARENTE

CUADRO 40

DE MIEL DE ABEJA 1975-1986

{'Toneladas)

Consumo Aparente

) Prodgccién .

Ao Nacional Importaciones ExporLaciones Total Per Cdapital(g.)

1975 179 779 33 925 291

1976 175 410 68 517 160 f
1977 190 690 48 832 254 -
1978 200 663 106 757 229 a
1979 180 769 88 861 255 '
1980 200 949 69 1 080 317

1981 250/a 866 43 1 073 307

1982 300/a 729 56 973 279

1983 300/a 718 51 967 276

1984 500/a 865 81 1 284 364

1985 ZS_Q/a G665 79 830 236

1986 202/3 1 041 99 1 142 322

FUSNTE: Anuario de Comercioc y Anuvario de Produccidn,

a/ Datos del Centre Francais du Commerce Extericur, Paris

F.A,0., de 1875 a 1986,

1987.



IRLANDA: IMPORTACIONES ANUALES DE MIEL DE ABEJA, POR PAIS

CUADRO 41

{Tone¢ladas)

DE ORIGEN 1975-1986

Pais 1975 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986
Reine Unido 18 469 353 414 400 404 421 G92
Argentina 410 376 299 67 38 38 - 191
Hungria 126 16 5 174 244 - - -
Otros Paises 225 88 181 74 36 423 244 158
Total 779 949 868 729 718 365 665 041

FUENTE: "Le Marche du Miel en Irlande”.

Exterieur, Paris.

Aout 1987. Centre Francais du Commerce

- L81



IRLANDA:
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CUADRO. 42

IMPORTACIONES DE MIEL DE ABEJA,

POR PAIS DZ ORIGEN,

1986

Volumen Valor
Pais (Kgs.) {Libras Irlandesas)
Gran Bretana 392 826 505 015
Argentina 224 804 173 935
Bulgaria 195 140 147 992
Rumania 94 370 98 570
MEXico 64 023 64 747
Hungria 25 823 30 969
Australia 20 547 34 508
Canad& 17 936 18 123
Nueva Zelanda 2 555 4 740
Irlanda del XNorte 1173 1 624
Guatemala 253 456
India 226 - 394
B&lgica-Luxemburgo 99 2 247
Taiwdn 84 132
China g1 135
E.U, 19 455
Chad 11 311
Japdn 2 4
Total 1 040 033 1 084 357

FUENTE:

Estadisticas 0Oficiales,

Dublf{n 1986.



CUADRO

PORTUGAL: CONSUMO APARENTE

43

DE MICGL DE ABEJA 1975-1986

(Toneladas)
Consumo Aparente
Produccidn
Afio Nacional Importaciones Exportaciones Total pPer Capitaf{y.)
1975 2 791 230 11 3 010 312
1976 2 827 597 6 3 418 353
1977 2 500 300 - 2 800 287
1978 2 £96 343 1 3 238 330
19793 2 931 1 008 4 3 935 399
1980 2 966/a 769/b - 3 735 380
1981 3 00l1/a 979 6 3 974 401
1982 3 03§/a 924 5 3 955 395
1983 3 071/a 700/b 7 3 764 375
1984 3 106/a 841 7 3 940 389
1985 3 141 592 12 3 721 365
1986 3 250 606 8 3 848 376

FUENTE: Anuario de Comercio y Anuario de Produccidn, F.A.0., de 1975 a 1986.

a/ Estadisticas Oficiales, Lisboa 1985.
b/ Datos del Centre Francais du Commerce Exterieur, Paris 1987.

- 68T -
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rantenido desde 1975 alrededor de las 3 612 tons. anuales.
El consumo per cdpita se sitfia en el promedio de los otros
paises integrantes de la CEE. En el Cuadro 44 se muestran
las importaciones por pais de origen,

Por la falta de informacidén no es posible hacer un anéli--

-5is m&s amplio.

Grecia: Este pafs hasta 1981 habia sido principalmente ex-
-portador de miel de abeja, wues cuenta con una apicultura
mediananente cesarrcllada. En 1282 tenfa 987 590 colmenas

(ver Cuadro 45) y para 1986, 1 274 509 colmenas de las cua
-les 116 7€8 son rGsticas. A pesar de osta expansidn de la
apicultura en los filtimos afios, la produccién de wmiel ha -
tenido variaciones (ver Cuadro 46) debido principalmente -
a seaufas e incendios forestales frecuentes lo cue se ha -
traducido en una escasez de floracién. Como se pucde ver -
en el mismo Cuadro 46 las importaciones del producto se --
han incrementado a partir de 1982, en ese aho fueron de -
i81 tons. y en 1986 de 844 tons. un incremento del 75%, en
1985 se advierte el volumen m&s alto del periedo . Salvo -
el afio de 1981, el consumo aparente se ha incrementado des
-de 1979. El consumo per c8pita, alrededor de 1 ¥g. en pro
-medio, es altisimo, muy cercano al observado en la R.F.A.
y segundo en importancia dentro de la CEE. En Grecia es ¢l
énico pais en donde las variaciones en el consumo corres--
-ponden ampliamente a variaciones en el ingreso, ya que en
1977, 1878 y 1981 las politicas de austeridad y blogueo de
salarios afectaron las compras per clpita de miel. Por --
otra parte, de 1974 a 1982 seglin estadisticas oficiales el
consuno de confituras y compotas elaboradas con miel se --
duplicd, Los gastos publicitarios de este sector han sido:



PORTUGAL: IMPORTACIONES ANUALES DE MIEL DE ABEJA,

CUADRO

44

{Toneladas)

POR PAIS DE ORIGEN 1975-1986

Pals 1975 1980 1981/a 1982 1983 1984 1985 1986
Australia - 6GY + 710 284 476 376 475
Argentina 171 100 + Su 125 159 216 67
México - - 50 - - - 20
China - - + 100 160 164 - 23
Otros Paises 59 - + 14 131 42 - 21
Total 230 769 979/b 324 700 841 592 606

FUENTE: "Le Marche du Miel au Portugal". Aout 1987. Centre

Exterieur, Paris.
a/ No hay datos por pais dec origen.

b/ Estimacidn F.A.0. .

Francais du Commcrce

- 1617 -
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CUADRO 45

GRZCIA: NOMERO DE COLMZNAS, 1982,

Departamento Nimero de Colmenas
CGrecia Central y Eubea 172 471
Peloponeso 104 500
Islas Jddnicas 23 316
Esporas 24 402
Tesalia 63 865
Macedonia 387 035
Tracia 34 528
Islas del !ar Egeo 86 137
Creta 91 336
Total ¥B87 3930

FUENTE: Estadisticas Oficiales, Atenas 1986.



GRECIA: CONSUMO APARENTE DE MIEL DE ABEJA

CUADRO 46

1975~1986

(Toneladas)
Consumo Aparente
Producciln
Ao Nacional Importaciones Exportaciones Total Per Cipita(y.)
1975 11 206 - 2 480 8 726 964
1976 13 845 - 2 457 11 388 1 242
1977 8 000 - 1 496 6 504 702
1978 8 725 43 605 8 163 872
1979 12 279/a 202 713 11 768 1 300
1980 11 541/a 57/a 1 350 10 248 1 062
1981 10 619/a 96 1 476 9 239 950
1982 11 34_6/61 481 935 10 892 1 112
1983 10 903/a 589 602 10 890 1 106
1984 11 958 558 1 117 11 399 1 151
1985 10 500/a 1 091 504 11 087 1 114
1986 11 339/a 844 215 11 968 1 197

FF'UENTZ: Anuario de Comercio y Anuario de Producciln, F.A.0., de 1975 a 1986,

a/ Datos del Centre Francais du Commerce Exterieur, Paris 1987.

-E6T -
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17 millones de dracmas en 1984
4.1 " " " * 1385
10.1 " " " v 1946,

En el Cuadre 47 se muestran las importaciones por pals de
origen. De Rumania, Grecia ha realizado conmpras constantes
y en 1986 se advierte la creciente importancia de Grecia -
como consumidor potencial de miel pues el rubro "importa--
-ciones otros paises" crecif espectacularmente de 9 tons.
en 1980 a 454 tons. on 1586. Segtn fuentes consultadas, es
-te pals de la CEE podria continuar aumentando sus importa
~cliones dadas las dificultades por las gue atraviesa su --
apicultura y el incremento en el consumo de productos ela-
-borados con miel de abeja.

En conclusidn, del andlisis precedente se desprende que --
anhte un constante aumento en 2l consumo de miel de abeja -
de los pafses integrantes de la CEE, este mercado gc ha --
convertido en los Ultimos siete a708 en un mercado muy con
-petitivo pues de 1980 a 1566 ha aumentado el nCmero de --
palises proveedores del producto. México como principal ---
abastecedor de mieles a la Comunidad si bien de manera =--
absoluta ha mejorado su participaci&n en el mercado de¢ la
CEE, en forma relativa en paises integrantes como Italia ,
Espafta y Dinamarca ha perdido participacién en las importa
-ciones totales de estos pafses; en la R.F.A. y Francia la
ha mantenido y sblo la mejord en el mercado del Reino Uni-
-do y Bélgica-Luxemburgo y en Paises Bajos tiene una parti
-cipacién minima.

China ha mejorado su participacién en forma absoluta y re-
~lativa y la aparicidn ce nuevos proveedores importantes -
como Hungrfa y Rumania reflejan claramente el nueve marco

de competencia gue existe actualmente en la CEE.



CuADRO 47

GRECIA: IMPORTACIONES ANUALES DE MIEL DE ABEJA , POR PAIS DE ORIGEN 1980-1986

(Toneladas)

1982

pais 1980 1981 1983 1984 1985 1986

i
Bulgaria - 13 267 346 369 839 - —
Rumania 40 27 123 114 145 75 138 o
R.F.A. 8 33 66 72 a1 115 251 t
Otros Paiscos 9 23 25 38 3 62 454
Total 57 96 481 590 558 1 081 343

FUENTE: "Le Marche du Miel on Grece".Aout 1987.

Paris.

Centre Francais du Commerce Exterieur,
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DISTRIBUCION DEL MERCADO DE CONSUMO.

A la miel e mesa le corresponde entre el 85 y 90% del
consumo total de los pafses integrantes de la CEE; el 15 o
108 restante se destina a uscs incdustriales.,

Ttalia es la excepci6n en este sentido, porque en ese
pais el 40% se destina a la industria v el 60% o3 miel de

mesa.En Italia la miel industrial se utiliza para fabricar

el torrone, dulce tradicional de Cpoca navidena pero que -

se consume todo el 2Ro; la miel constituyve entre el 12 vy -

3

15% como ingrediente del torrone y en zlgunos casos hasta

el 30%, este dulce se ¢xporta a Medio Oriente. En Espaia -
también se fabrica el turrdn espafiol el cual contiene has-
-ta el 19% de miel , sin embargo en los Gltimos afics exis
~te una tendencia a la sustitucién por edulcolorantes arti
-ficiales de mencr precio.

En los dem&s paises intecgrantes los usgos industriales
de la miel varfan ligeramente de una nacién a otra perc en
términes generales se pucede establecer nue 1oz cheocoolates,
1z confiterfa, los carameloz, el tabaco tivo amgricano, la
reposterfa, la panaderia v productos farmacfuticos y cosmé
~ticos absorben la mayor parta del consumo industrial,

En el Reino Unido se estima que el segnento de mercado
de la miel para usos industriales estd aurentando porgue -
las empresas multinacionales de alimentos como KELLOGG ~-
COMPANY y QUAFKER OATS hen incrementado sus coperaciones en
aquel pafs al introducir cereales para ¢l desayuno adicio-
-nados con miel de abeja.

En Francia se usan peguefas cantidades para fabricar -
el hidromiel y en Grecia hay 30 compafifas gue fabrican el
pasteli, una confitura tradicional de miel y semillas de -

ajonjoli tostadas.
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Preferencias del Consumidor: Los consumidores europeos

prefieren la miel liquida, &mbar claro o extraclaro, aun--
~-que en el Norte de Francia prefieren las mieles obscuras.
Sin embargo, en Dinamarca, B&lgica-Luxemburge y el Reino -~
Unido el consumo de mieles cristalizadas o cremosas es im-
-portante ; en este Gltimo pafs representan el 50% del mer
~-cado. Ademds el Reino Unido es el Gnico pafls del mercado
comdn en donde la miel en panal absorbe una buena parte --
del consumo.

En términos generales, las mieles gue se consumen en la -~
CEE son multiZloras, las monofloras tienen gran accptacidn
sobre todo por compradores expertos o conocedores. Las --
mieles multifloras son mezcladas por los mismos envasado--
~res o importadores para adaptar el producto a los deseos
del consumidor. En el Reino Unido del 10 al 15% de las --
mieles importedas son de calidad especial en cuyo caso se
indica el aroma v el pais de procedencia cuando se venden
al por menor . En la R.F.A, las mieles especiales, tanto
nacionales como importadas, se venden con etiguetas que in
~dican el origen botdnico, el pais de origen, o ambas co--
-sas, sobre todo & una minorfa de consumidores gue estén
dispuestos a pagar precics més altos. Sin embargo, al pare
~Ccer este qrupo va anmentando.

Como ya se indicd en el primer inciso del presente capitu-
-lo, la miel de mesa se usa principalmente para untar pgan,
en la reposteria casera, en la comida tradiciconal europea,

en los yogures, en el milsli, etc.

Francia presenta ciertas peculiaridades ya gue la miel de
mesa es consumida principalmente durante invierno y'se em-~
~plea en la preparacién de ponches y remedios contra los
resfrjados. Ademds la miel nacional constituye la mayor =--

parte de la miel consunida.

Las mieles multifloras procedentes de México son usafas --

exclusivamente para realizar mezclas; la miel del Altipla-
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-no finamente granulada o la de naranjo de Veracruz podri-
-an tener maycr aceptacién si se vendiesen como mieles mo-

~nofloras.

COMPORTAMIENTO HISTORICO DE LA DLMANDA. PROYECCION DE LA
DEMANDA GLOBAL.

En el Cuadro 48 se muestra el comportamiento histdrico
del corsumo aparente agregado de la CEE, Como se puede ---
apreciar,aCn con variaciones anuales de 1975 a 1986 el con
-sumo aparente ha venide aumentando. En 1975 era de -——
12€ 330 tons. y en 1986 es de 207 476 tons. , un incremen-
-to del 64%, lo cue representa un consumo promedic e ---
167 059 tons. anualzs. La proyeccifn cue se presenta en el
mismo Cuadro 48 abarca un periodo Jde seis ados; de 1987 a
1992 se predice un crecimiento de tres veces m&s el consu-
-mo en 19€6.

La Gnica variable que se presenta adversa a una expan-
~5ién del misrno es la tasa de crecimiento poblacional, va
gque los pafses de la CEE, salvo Espafia, tienen niveles de
crocimicnto Zel crden del 0.1% anual, la mds baija del mun-~

-do.

ELASTICICAD DE LA DEMANDA.

La elasticidad-ingreso de la demanda para el periodo -
1975-1956 es de 1.07, es decir, es eldstica. De lo cual se

desprende gue ante un aumento en el ingresc si puede espe-
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CUADRO 48

COMUNIDAD ECONOMICA EUKOPZA: CONSUMO APARENTE
AGREGADO DE MIEL DE ABEJA
(PROYECCION)®

1975-1992

. Volumen
Ao {Toneladas)
1975 126 330
1976 140 426
1977 131 302
1978 137 075
1979 162 651
1980 156 3913
1981 175 707
1982 196 772
1933 184 453
1984 196 738
1985 188 860
1986 207 476
1987 269 719
1988 350 634
1988 455 B25
1990 582 572
1991 770 343
1992 1 001 447

a/ La proyeccidn se hizo considerando niveles
de ‘ingreso y crecimiento de la poblacibn.
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-rarse un aumento eén el consumo de miel de abeja. Esta ---
elasticidad explica el incremento constante del mismo des-
~-de 1975 y porqué los esfuerzos de publicidad y promocién
de los envasadores europecs han podido desplazar la curva

de la demanda.

3. ANALISIS DE LA OFERTA.

COMPORTAMIENTO DE LA OFERTA.

a) Produccién.

) La evolucidn de la preoduccidén mundial de miel de abeja
se presenta en el Cuadro 49. De 1972 a 1980, salve ligeras
variaciones, la travectoria de la produccidn mundial fue -
ascendente, esto se debif fundamentalmente a un incremento
en el nmero d2 colmenas, a la sustitucién de colmenas rds
~ticas por modernas obteniéndose con esto mayores rendi---
-mientos y, finalmente, a un mayor esfuerzo en materia de
investigacién apicola y a un mejoramiento de las técnicas
de produccifn. En este periodo la producci&n mundial cre--
~cif a una tasa media del 3% anual lo que representd un =--
volumen promedio de 918 866 tons. anuales. De 1981 a 1986

la tasa media de crecimiento es de sclo 2.3%, esta disminu



CUADRO 49

PRODUCCION. MUNDIAL DE MIEL DE ABEJA

(1972-19886)

~ Volumen
Ano {Toneladas)
1972 791 549
1973 851 407
1574 827 160
1975 874 808
1976 975 813
1977 949 441
1978 973 023
1979 1 008 445
1980 1 018 044
1981 885 302
1982 927 131
1983 912 653
1984 933 200
1985 995 349
1986 1 014 323

FUENTE: Anuario de Produccién, F.A.O,
de 1972 a 1986.
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-cifn en el ritmo de expansidn se debié fundamentalmente a
los fuertes incrementos de los costos de producci6n los -
cuales reflejaron el proceso de inflacién mundial que se -
presenta a partir de 1980 v a causas climiticas adversas.

En el Cuadro 30 se muestran los principales paises -~
productores. En el contexto internacicnal, hacia fines de
1960 China surgid como el principal productor de miel en -
el mundo. De 1972 a 1980 mantuvo una tendencia creciente ~
de su produccidn de miel; la tasa media de crecimiento =~-
anual fue de 3.5%, asi pasd de 200 415 tons. a 264 500 -~
tonis. En 1981 hay un brusco descenso en su preduccidn, el
cual representd 36.3% menos que el afo anterior. De 1981 a
1986 la tasa media de crecimiento fue, sin embargo, del --

6.4%.

La URSS ocupaba el segundo lugar hasta 1981 y sus nive
-les de precduccién también han sido variables. A vartir de
1982 ocupa el primer lugar a nivel mundial superando am=--=~
-pliamente a China. Se estima que la URSS cuenta actualmen
~-te con 10 millones de colmenas y existen alrededor de un
millén de apicultores aficiocnados o gue practican la api--

-cultura como actividad secundaria; Ec=tos el

90% de los apiarios y producen aproximadamente la mitad --
del total de miel. Sin embargo, en los 4lt s anro
~cultura soviética ha tenido problemas de plagas por lo -
cual no ha podido ampliar su nGmero de colmenas.

Los Estados Unidos es el tercer pafs producter y ha --
mantenido desde 1972 niveles de produccidén constantes. La
tasa media de crecimiento de la produccibn de miel de este

pais en el mismo periocdo gue se analiza fue de 0.7%.

Néxico ocupa el cuarto lugar a nivel mundial, de 1872

a 1986 la tasa media de crecimiento de su produccidn fue -
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de 4.6%, observidndose que a partir de 1982 el nivel de pro
-duccién tiende a un comportamiento mds variable gque en el
periodo 1972-1982,

Estos cuatro paises en 1986 aportaron el 50% de la »ro
-duccién mundial, mientras gue en 1972 aportaban el 74%
esta disminucién en su participacién en el volumen total -
se debe principalmente a que otros paises como Canadd, Ar-
—-gentina, Australia , Hungrfa y Turquia han venido incre--
-mentando su produccién a un ritmo wayer gue los cuatro --

paises citados.

b) Exportaciocnes.

El comportamiento de las exportaciones mundiales estd
determinado por el comportamiento de la demanda y los pre-

~cios mundiales del producto.

Bn el Cuadro 51 se puede apreciar gue el comercio mun~
-dial de la miel de abeja se ha intensificado en los Glti-
-mos diez anios; mientras que en 19272 la proporcién gue re-
~presentan las exportacicnes en la produccién mundial era
de sclo el 19.6%, en 1986 representan el 30.6%, lo cual re
~fleja un incremento en la demanda y la aparicién de nue--~

-vos pafises exportadcres.

En el Cuadro 52 se presentan los principales palses --
exportadores. China, México, Argentina, Australia y la -~-
URSS son los principales exportadores; en conjunto en 1986
participaron con el 67% de las exportaciones mundiales de
miel de abeja mientras que en 1972 participaban con el 63%.



CUADRO 51

EXPORTACIONES MUNDIALES DE MIEL DE ABEJA
(1972-1986).

Volumen
Ano {Toneladas)
1972 155 296
1973 147 434
1974 125 736
1975 150 162
1975 182 893
1877 179 726
1978 183 1438
1979 197 895
198¢ 206 634
1981 245 912
1482 250 37%
1983 273 371
1684 260 221
1685 282 009
13986 310 764

FUENTE: Anuario de Comercio, F.A.0.,de 1972
a 1386.
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China entre 1975 y 1979 era el segundo exportador des-
-pués de México, pero a partir de 1980 sus volumenes de --
ventas de miel al exterior se han incrementado de una for-
~ma notable; mientras gue en 1975 sus exportaciones repre-
-sentaban sclo el 17.3% del volumen mundial, en 1986 repre
~-sentaron el 26% del total. En efecto, debide a una nueva
polfitica agrfcola gue fomenta el desarrollo de actividades
complementarias, desde la década de los setenta en China -
se ha dado un impulso particular a la apicultura , esto ha
permitido obtener volumenes crecientes de produccién como
se ha visto en ¢l inciso anterior, lo cual ha liberado una
oferta exportable de considerable importancia.

China desde 1280 orienta sus exportaciones principal--
-mente a Estades Unidos y a la CEE, en este Gltimo merca-
-do su participacién se ha incrementado en forma explosiva

debido principalmente a los siguientes factores:

~ La R.F.A. , principal importador de miel de la
CEE a partir de enero de 1980 aplica a la miel
china un arancel ad valorem del 25% en lugar -
del anterior 27%, lo cual lo sitfia en =1 mismo

trato preferencial gue a México.

~ Chira ha secguido una politica de precios bajos,
esta polftica puede ser sostenida por los rela
-tives salarios bajos de la mano de obra emple
~ada en la anicultura.

- Este pals ha intensificade sus misiones comer-
-ciales a la CEE para establecer contactos per
~manentes con los compradores e importadores -
de miel.

- Bfisqueda de nuevas fuentes de divisas debido a

la nueva orientacifn econdmica de este pais an
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-teriormente aislado en el aspecto comercial,

Asi, mientras que en el periodo de 1972 a 1979 el pro-
~medio anual exportado por China era de 28 380 tons., de -
1960 a 1986 es de 59 751 tons. , un incremento del 100%.

Este creciente volumen de exportaciones ha vrovecado -
en ocasiones un descensce en los precios mundiales del pro-
-ducto v ha acentuadeo las dificultades de comercializacidn
para los dem&s pafses exportadores. Come se puede ver en -
el mismo Cuadro 52, en efecte, México a partir de 1980 pre
~senta varilaciones acentuadas en el volumen de sus evporta
-ciones. Asi, mientras las exportaciones mexicanas repre--
-sentaban en 1975 el 20.3% de las exportaciones imndiales
ée miel, en 1988 su participacidn es del 18%.

¥€mico , de 1975 a 1986 ha exportado en promedin -
35 155 tons. anuales, vy & partir de 1380 es desplazado al
segqundc lugar como exportador de miel de abeja a nivel mun
-dial.

URSS hasta 1976 exportaba volumenes minimos y no ejer-
-cfa una influencia en los precios mundiales del producto,
pero a partir de 1978 ha venido incrementando sus exporta-
~ciones (ver Cuadro 52); asf su participacidn cn 1375 cra
del 4.6% y en 1986 es del 6.6% en el volumen mundial; de
1975 a 1986 ha realizado ventas por 13 788 tons. anuales -

en promedio. La URSS también ha orientado principalmente

sus exportaciones al mercado de la CEE.

Argentina es el cuinto productor mundial y el tercer -
pafis exportador de miel en importancia. Su produccidn en--
~tre 1975 y 1986 ha sido en promedic de 30 267 tons. anua-
~les, esta produccién es destinada principalmente a los -~
mercados externos. En el mismo periodo ha realizado expor=-
-taciones por 27 055 tons. anuales. Sin embargo, ha venido
perdiendo participacifn en las exportaciones mundiales; en
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efecto, én 1975 era de 15.07% y en 1986 es del 11%, esto —
principalmente a causa de un tipo de carbio sobrevaluado -
y a las presiones inflacionarias que vive la economia ar--
-gentina desde 1976,

Australia y Canadd también suministran volumenes me-~-—
-dios de produccidn y son exportadores importantes; ambos
pafses en 1986 aportaron el 6.14% de la produccién mundial
de miel de abeja v el 8.5% de las exportacicnes totales --

del producto, mientras gue en 1975 su parti

del 4.8% y del 1.6% respectivamente, Se puede hacer notar

gue Canadi en el mismo periodo ha tenido una tasa media de
crecimiento en su produccifn de miel del 4.7%, asi pasd de
21 0535 tons. en 1975 a 37 800 tons, en 1986,

Hay otros pafses gue constituyen exportadores menores
pero gue sin embargo ejercen influencia scbre los precios
de la miel, Como en 1985 vy 1987 en donde Canad& y Rumania
inundaron el mercado europeo motivando cen ello una baja -
en 2l precio de la miel de aproximadamente 20%.

Hungrfa tambi&n ha incrementado sus cxportaciones de
miel asf pasS de & 167 tons. en 1975 a 14 945 tons. en =--—

1986. Su produeccisn ha tenido una tasa media de -~

crecimiento de 6.7% anual en el mismo periodo.

TENDENCIA FUTURA DE LA OFERTA,

México, China y la UPSS en conjunto aportan el 48% de
la produccifn mundial de miel de abeja y realizan el 70% -~
de las exportaciones mundiales del producto. Asf, los tres
paises realizan exportaciones anuales de 147 092 tons. en
promedio y en los pré:ximos afios se prevee que aumenten sus
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volumenes de oferta exportable, sobre todo China, si man--
-tiene la tendencia observada en el periodo 1972-1986.

En el caso especifico de M&xico en el Cuadro 53 se ==
muestra la proyeccién de la oferta de miel para los pr&xi-
-mos cinco anos.

La produccidn nacional durante 1972-1986 crecif a una
tasa media anual de 3.3%, para el periodo 1988-1992 se pro
-nostica un crecimiento del 2.5% anual, un ritmo menor al
anterior debido principalmente a gue se consideran los Ifac
~tores que frenan la ampliacidén de la oferta de miel, am--
-pliamente discutides en el Capftulo III. En promedio Méxi
~-co exportar8 en los préximos cinco afios, 60 000 tons. ---

anuales.

ELASTICIDAD DE LA OQFERTA.

cio de la oferta de productos agropecuari
plazo es ineléstica. Sin emnbargo, para estimar la elastici
~dad-precio de la oferta de miel de abeja serfa necesario

especificar una funcibn-produccién de la misma, lo cual es
~capa al &mhito del presente estudio. Pero se puede decir

que si hay una tendencia al alza en los precios internacio
~nales del producto, en ¢l largo plazo habrd un incremento
en la oferta disponible debido a la maduracifn de nuevos -
proyectos de explotacidn apicola gue tengan en perspectiva

estos incrementos,
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CUADRO 53

MEXICO: PROYECCION DE LA OFERTA
DE MIEL DE ABEJA 1988-1992/°

Volumen
Afio (Toneladas)
lag8 70 899
19839 72 672
1990 74 561
1951 76 574
1992 78 642

a/ Ajuste de una curva a una linea recta por
el método de minimos cuadrados.
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4. ANALISIS DE PRECIOS.

En términos generales , en la formacidn de los precios
internacionales de la miel de abeja influyen cuatro facto-
-res:

a) Las condiciones de la produccién vy la demanda interna -

en los pafises exgortadores.

b) Las condiciones de produccidn y la naturaleza de la de-

~manda en los paises compradores.

c) La calidad y el tipo de miel disponible para exporta---

-cifn.

é) La disponibilidad de productos competitivos y los pre--
-cios pravalecientes en el mercado de dichos sustitu--

-tos.

Aun cuando estd fuera del alcance de este estudio esta
~blecer tedricamente c6mo es la determinacidén o la forma--
-cibn de los precios en el mercado mundial, si se puede de
~cir gue principalmente el segundo factor es el gue mayor
influencia tiene en la fijacidn de los precios, es por es-
-to aque algqunos investigadores han clasificado &l mercado
de la miel de abeja como un oligopsonio, es decir, un mer-

-cado de conmpradores.

De 1950 a 1970 el precio se mantuvo entre 5 y 15 centa
-vos de délar por libra. Sin embargo, a partir de 1972 an-
~-te la dindmica expansidn del consumo mundial combinade --
con un lento crecimiento de la produccién se produjo un --



- 213 -

incremento explosivo en los precios; asi en 1974, la coti-
-zacidn promedic fue de 45.0 centavos de ddlar por libra -

hasta llegar a 52.5 centavos en promedio en 1976.

Sin embargo, a partir de 1978 los precios aplicables -
a la miel multiflora &mbar claro han mostrado una tenden--
-cia a la baja en comparacidén a 1376, Esto se ha producido
porque China al introducir a la CEE, a través del mercado
alemén, grandes volumenes de miel a precios bajos, ha pro-
~vocado una caida en las cotizaciones en Hamburgo orillan-
-do con ello, por una parte, una cerrada compctencia con =~
México en el marcado alem&n (ver Cuadro 54) y por otra, ha
obligado a los dem&s paises exportaderes a reducir sus -

precios para mantener su particimacién en el mercado.

Como se puede apreciar en el Cuadro 54, lcs precios de
la miel china de 1978 a 1986 han estado de 2 a 7 centavos
por abajo de los precios de la miel mexicana. De 1978 a -~
1981 las cotizaciones en términos generales oscilan entre
39 a 49 centavos de d6lar por libra, A partir de 1982 hay
una nueva caida, como consecuencia de buenas cosechas de -
miel en varios pafses exportadores e importadores y que =
afectd el precic internacicnal del producto; sin embargo,
para 1988 se presentan perspectivas favorables hacia una -
recuperacifn en el precio (44.3 a 45.9 centavos de dbélar
por libra) debido principalmente a un incremento en la de-

-manda.

La politica de precios bajos gque ha seguido en los Gl-
~timos afios China, ha sido favorecida por la devaluacién -
del yuan en un 50% frente al dblar a partir de 1981 como
parte de una estrategia comercial mé&s dindmica de este --

pais asi&tico.
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PRACTICAS TRADICIONALES DE PRECIOS.

Los exportadores mexicanos venden su producto segfin se
presentan las cotizaciones en el mercado de Hamburgo (cuan
-do embarcan para Europa) y hasta hace unos afos tenian --
m&s poder negociador frente a los importadores europeos --
sin embargo, ante la politica comercial dindmica de China
han visto disminuida su participacién en el mercado de 1la
CEE.

Otros aspectos gue han influido para que los producto-
-res y exportadores mexicancs en leos gltimos afios no hayan
presentado una politica de precios mis competitiva frente
a la agresividad comercial de China , son:

a) Elevados costos de produccifn de la miel mexicana.
(Los aspectos de produccidén fueron ampliamente analiza-
-dog en el Capftulo III).

b) Las transacciones las realizan en d6élares , mientrag -=-
China acepta marcos alemanes o cualguier moneda nacio--

-nal europea, lo cual ha favorecido su penetracién.



5.

ajl

E)

- 216 ~

DISTRIBUCION.

La miel importada por la CEE es de dos tipos:

Miel Preenvasada. Este tipo de presentacifn estd domi
-nado por paises como Canadd y Rumania. 8Su calidad es =~
alta y tiene un precio bastante competitivo.

Miel a Granel. (En tambores o bidones).

Este tipo de presentscién absorbe la mayor parte de las
impertaciones provenientes de paises en desarrollo, in-
-cluyendo MNéxico; esto se debe a que el envasado de 1la
miel para su venta al por menor e¢s econdmicamente més ~
rentable en Europa y los fletes son mucho mis elevados
para la miel preenvasada gue para la miel en tambores.
Los paises que como Canadf y Rumania han logrado buenos
resultados como eupcrtadores de miel preenvasada, cuen-~
-tan ‘con determinadas ventajas, ya sea la cercania geo~
-gr&fica o la posibilidad de producir sus envases pro--
-pios a muy bajo costo.

$in embargo, algunos pafses del mercado comin como Ita-
-lia, Espana y la R.F.A. han realirzado importaciones de
miel envasada provenientes de dos empresas mexicanas
RATURASOL y MIEL CARLNTA, Especialmente la miel envasa-
-da por NATURASOL cuenta con un magnifico vrestigioc en-
~tre los consumidores europeos por scr mieles monoflo--
-ras especialmente seleccionadas v de alta calidad; 1la
miel del Altiplano mesicanc finamente granulada y de sa
-bor suave y la de acacia, aromética, son muy aprecia--
~das por los consumidores expertos; lamentablemente las
cantidades lmportadas de estas marcas son muy limita--—-
~das.
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Por la importancia de la R.F.A. dentro del comercio eu
-ropec de la miel de abeja los representantes e importado-
~res de ese pafs desempehan un papel Adeterminante dentro -
de los esguemas de distribucidn del producto en el mercado
de la CEE. También las compafifas importadoras del Reino -
Unido , el segundo pals consumidor de micl, ejercen una -
influencia determinante en la compra y distribucifn. Por -
esta razén se presentan en primer t&rmino JYos canales de
distribucibn en estos dos palses y en segundo lugar, se —
hace una generalizacib6n de los esguemas de comercializa--
-cién en los demis palises intzgrantes del mercado comfin.

Este desarrollo es con fines simplemente analiticos --
porgue la CEE como mercado confn tiene esguemas comercia-
~les dinSmicos que han rebasado las fronteras nacionales ,
sin embargeo el an&lisis es fitil como un primer acercamien-
-to al sistema de distribucidén del producto.

CANALES DE DISTRIBUCIOM.

R.F.A,: La distribuci6n de la miel importada dentro de -
la R.F.A. tiene dos modalidades:
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}

a) Importador
Agente Miel Preenvasada
UsuaYio
Industrial Envasador Aleman
¥
Mayoristas y
oy

Minoristas

-
> Consumidor Final

Es decir, los importadores o agentes adguieren la miel
a graneal de los proveedores ¢ exportadores extranjeros
para abastecer a las empresas envasadoras y a los usua-
~rios industriales, adem&s pueden vender peguehas canti
~dades de miel preenvasada a mayoristas, supermercados
y organizaciones minoristas.

Los importadores vy agentes de la R.F.A., principalmente
de Hamburgo y Bremen, tienen un control casi absoluto ~
del comercio de la miel, porgue scn especialistas y po-
~seen informacién inmediata sobre las condiciones de la
oferta y la demanda del mercado y sus operaciones abar-
~¢an la mayor parte de los pafses inteqgrantes de la -~
CEE,



b}

Companfias Envasaderas

Mayoristas Importadores
Minoristas de otros paises
Supermercados de la CEE

Consumidor Final

Las empresas envasadoras importan miel a granel directa
~-mente de sus proveedores o exportaderes extranjeros, -
la mezclan segln las preferencias del consumidor y la
venden con sus propias etiguetas o con las etiguetas de
sus clientes. Posteriocormente €l producto es distribuide
para su venta a traviés de lcs mayoristas, minoristas, -
etc. o puede ser enviadeo a los importadores de otros --
paises de la CEE.

La empresa envasadora DR. OETKER NAHRUNGSMITTEL (DIBONA)
pertencciente a un grupo multinacional controla el mer-
-cado teutdn de la miel envasada y a través de ella se
realiza entre el 30 y 353% de las importaciones totales
de miel de abeja al mercado alemin., También tiene una -
participacién mayoritaria en Italia y Paises Bajos. Es-
-ta empresa comercia bhajo su propia marca, LANGNESE, ¥y
realiza sus propias mezclas, miel multiflora, la cual -
representa el 90% de sus ventas; el resto son ventas de
mieles especiales.

DIBONA conio se vigé en el Capftulo III, cuenta actual-



-mente con agentes de compra en los paflses en desarro--
-1lo productores de miel para asegurar un suministro --
continuo de materia prima.

Reino Unido: El esgquema de venta de la miel importada es
el siguiente:

Companfas Importadoras

v
Envasadoras

v
Mayoristas
Y . N .
Usuarios Minoristas

Industriales Distribuideores

L 8
leso—e——3 Consumidor Final

2 diferencia de la R.F.A. y los demis paises de la CEE, ~-
las importaciones de miel a granel se realizan Gnica y --
exclusivamente a través de las compafifas de importacién --
las cuales compran miel por su cuenta y la venden a sus

clientes a la llegada de los suministros. Algunas también
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son empresas de comercializacién pues se dedican ademds a
la financiacidn, sequros y transporte maritimo. Estas com
-pafifas abastecen a usuarios industriales y a los envasa-~
-dores los cuales hacen sus propias mezclas y pueden ven-
-der bajo su propia marca o envasan con etigueta privada,
posteriormente la miel se vende a mayoristas, minoristas,
distribuidores, etc.

Son b&isicamente tres compahias importadoras las que con--
~trolan el 80% Ge las compras totales de miel del Reino -
Unido:

- RIMPTON BROS. LTD. Compafiia del grupo multinacional --~
CRODA. Propietaria de SUNLAND INC.importante importador
de miel a los Estados Unidos. Controla el 50% de las --
importaciones al Reino Unide : tiene adem8s una compa--
~-Afa filial envasadora, MANLEY RATCLIFFE AND CO. que --
maneja las marcas RATCLIFFE AND MANLEY,

-~ DALGETY INTERNATIONAL TRADING LTD. Pertenece al grupo
DALGETY , empresa multinacional dedicada al comercio de
productos agricolas.

- KIMPTON AND TAMLYN LTD. Compafifa formada por emplea--
-dos de KIMPTON BROS. Tiene una filial en Estados Uni--
-dos.

Las dos primeras cuentan con oficinas de venta de miel en
la ciudad de Hamburgo y son proveedores de otros envasadg
~res o importadores de paises integrantes de la CEE.

La distribucidn gue se hace a través de los mayoristas es
muy importante en el Reino Unido ya que a pesar del auge

de los grandes supermercados, la pegueia tienda sigue te-
-niendo una gran relevancia para gran parte de la pobla--
~ci6n brit&nica. Por esto el papel gque desempehan los ma-

-yoristas y el desarrollo que han tenido las tiendas de -
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mayoreo llamadas "cash and carry” han favorecido enorme--
-mente una distribucién efectiva de la miel envasada. Las
tiendas mayoristas del tipo "cash and carry" venden a pe--
-quefios detallistas como tiendas de abarrotes, los que por
su tamafo no pueden efectuar compras directamente de los -
envasadores debido a gue su velumen de operacicones es redu

—cido. 10

En Dinamarca, Irlanda, Francia, Italia, Espafia, B&lgica--
tuxemburgo y Paises Bajos, afin cuando pueden existir lige-
~-ras variaciones, el esquema general de comercializacién -

es el gue se describe a continuacidn:
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Industriales
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Representantes

Importadores

v
Compafifias

Envasadoras

¥
Hosteleria

Farmacias

Establecimientos
de Productos Dietéticos
Tiendas de Propiedad

Exclusiva o Administradas

con Licencia

————— Consunidor Final ¢———mm——

Miel Envasada

Hayoristas
Minoristas

Supermercados
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Salvo los cascs de Espaia y Portugal , en el resto -
de los paises intevrantes de la CEE generalmente los agen-~
-tes o importadores adguieren la miel a granel de represen
-tantes alemanes o de las compafiias inglesas ya citadas vy
en menor grado realizan adguisiciones directas de proveedo
~res extranjeros; tambi&n realizan importaciones de miel -~
envasada la cual es distribulda a través de mayoristas, mi
-noristas y supermercados, abastecen de igual forma & los
usuarios industriales y a las compafifas envasadoras. Estas
Gltimas también pueden realizar importaciones directas y -
envasan bajo su propia marca o para marcas rrivadas.

Los envasadores también pueden distribuir su producto
a través del sector de la hostelerfa (Palises Bajos) y de -
farmecias y establecirientos de productos dietéticos (Espa
-ha, Pafses Bajos) o en tiendas de propiedad exclusiva o -
administradas con licencia {(BElgica-Luxemburco).

En Francia las compafifas envasadoras distribuyen a tra
-vés de las seils nrincipales cadenas de supermercados, las
cuales se presentan en el Cuadro 55. La miel de abeja tam
~bién se comercializa en el Mercado de Rungis, gue es la -~
central de abastos mds inmportante de Europa. En éste se en
~cuentran ubicedos mds de 3 mil cmpresas gue participan en

diferentes sectores de productos agropecuarios.

En Italia existen 128 854 mayoristas y 412 mil minoris
~tas de productos alimenticios a través de los cuales las
compaiifas envasadoras realizern la mayor parte de sus ven--
~tas.

En el caso de Espafia las importaciones se realizan de
manera directa y no a través de representantes o importado
~res alemanes o del Reino Unido. El 75% de las importacio-
~nes espafiolas son realizadas por la compaiifa importadora/

envasadora MIELSQ S.A.la cual abastece a los usuarios in--



CUAD

RO 55

FRANCIA: CADENAS DE SUPERMERCADOS

Cadena NGm., de Tiendas Centrales de Compra
Centre Leclerc 90 Galec

Mammouth 81 Paridoc

Carrefour 58 Samod-Arci
Euromarche 57 Euromarche-~Socard
Cora 48 Cora~Hyperselection
Auchan 37 Auchan-Arce

FUENTE: BANCOMEXT.
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-dustriales v a otros envasadores,

En Portugal son cuatro las compafiias envasadoras/impor
-tadcras las gue realizan el 90% de las compras del produc
—to: RAMAZZIOTI LDA,; A, COLMEIA do MINAO; A,D., OLIVEIRA -
MAGALHAES EXPORT SARL; FRUTOGAL Ind. Com. de Produtos Ali-

-mentares, LTA.

Finalmente, Grecia es la excepcidn del esguema presen—
~tado anteriormente, puesto gue en este nafs, si bien la -
importacién es a través de los envasadores, la venta al de
-talle domina la distribuci6n de los productos alimenti---
-cios., Los detallistas efectGan el 60% del comercio total.
La distribucifn moderna a través de grandes almacenes, su-
-permercados, Ssucursales, representaciones, etc. gue se =-
observa en los dends paises de la CEE ha crecido muy lenta
-mente ¥ estd restringida Gnicamente a las zonas urbanas.

La investigacién y anflisis de los escuemas de distri-
© ~bucibn y venta revela gue aproxirmadamente el €0% de las -
importaciones de miel del mercado comln curopeo estin con-

-treoladas o se realizan 2 traviés de:

a) Los principales agentes o importadores alemanes.

k) Seis comwpahias importadoras/comercializadoras/envasado-

—ras:

- WV BIJENSTAND MELLONA-ADELSHOEVE, propiedad del grupo
multinacional QUAKER OATS, controla el 50% del merca-
-do de miel envasada en Bélgica-Luxemburgo ademds dig

~tribuye en Iltalia y Paises Bajos.
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~ MAARTEN CAT2 MERCHANDISING BV. Importadora de produc-
-tos alimenticios pero especializada en miel, Tiecne -

companias asociadas en Francia y Reino Unido.
~ Las citadas DIBONA, KIMPTON BROS. y DALGETY.

~ MELLITAG, a través de esta cmpresa se canaliza el €0%
de las importaciones francesas, negocia el 50% de la
miel para usos industriales y envasa miel para distri
~bucién nacicnal y para exportar a otros paises de la
CEE.

De lo anterior se puede concluir que la distribucién -
v venta de miel de abeja en la CEE tiene un alto grado de
concentracién, un aspecto muy importante que debe conside-
-rarse, ya que para los exportadores o proveedores mexica-
-nos esto puede representar un impedimento para ampliar su
participacisn en el mercado europeo.

PRACTICAS TPADICIONALES DE COMERCIO Y PROMOCION.

En los pafses integrantes de la CEE la miel se vende =~
generalmente en frascos de 250 grs., 350 grs. y 500 grs. =
siendo é&ste dltimo el m&s popular; también se venden latas
de 1 y 3 Kg. (Espafia), de 2, 3 y 5 Kg. (R.F.A.) yde 5 vy
10 Kg. {Francia}.

En la R.F.A. como es de esperarse es el pais donde se
realiza una promocién intensa por parte de los envasado-~-
-res. De hecho se considera gue el alto consumo per cépita
de miel de abeja gue tiene ese pals se debe a los constan-—
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~tes esfuerzos promocicnales v publicitarics de la princi-
-pal firma envasadora DIBONA y de la Asocilacién Nacional -
de Apicultores (DEUTSCHER INKER BUND DiB) la cual hace una
labor de promocidn que incluye folletos donde se explican
y destacan las propiedades de la miel, publica recetas, --

etc. . Por su parte DIBONA promueve Su marca LANGNESE en -

todos los medios de comunicacién.

En el Reino Unido, la principal marca que domina el =--

mercado es GALES'S , manejada por la compafifa envasadora -

MANLEY RATCLIFFE y se promociona intensamente en televisi-

-6n y prensa.

En la R.F.A. , Reino Unido, Bélgica-Luxemburgo, Espaifia,

Irlanda y Dinamarca la promocifn que se realiza es e la -
llamada "directa" la cual tiene el siguiente flujo de comu

-nicacién:

LEnvasador
4

’

I
;
L Y .
Mayoristas

i

1
1
'
1
]
)

' 3
'\ Minoristas
)

\
A

1
\

¥ v .
Consumidores

—_— Flujo de
Productos

——= Flujo de
Comunicaciones



Es decir, son los envasadores los que promueven su mar
~ca directamente entre los consumidores con objeto de «--
crear una fuerte demanda del producto para lo cual tienen

que hacer hincapié en la publicidad y en ocasiones en la -

promocién de ventas.

En Francia y Paises Bajos se practica la promocifn =--

"por etapas" la cual tiene el siguiente diagrama:

,Envasador
.
/

.\ L 4
fMayoristas

T4
JMinoristas
,

2
.

L) v,
Consunidores

Es decir, la promocifn se realiza solo entre los mayo-
-ristas o minoristas , en Francia a través de folletos y -
en los Pafses Bajos a través de otorgar primas y campaias
conjuntas de publicidad con mayoristas y minoristas. En el

Reino Unido alqunos envasadores utilizan también este sis-

~tema.
En Italia la publicidad del producto es minima, salvo

la que se hace para la marca LANGNESE.



Por otra parte, también son importantes las ferias co-
-merciales de la R.F.A. y el Reino Unido a donde acuden —--
compradores especializados. Por ejemplo, la ANUGA (lMercado
Mundial de la Alimentacién) que se realiza en la Ciudad de
Colonia o la Feria Internacional &e Alimentos y Bebidas --

(I.F.E.), gque se celebra cada dos afnos impares en Londres.

Hasta donde se ha podido investigar los exportadores -
mexicanos nunca han participado en forma coordirada con en
~vasadores o importadeores en alguna forma de promocidn de
las mieles mexicanas en el mercado de la CEE.

Salvo INPEXNHAL gue ha participado solamente en la ---
I.F.E. en 1285 y 1987 donde expusc los productos gue comer
-cializa.

Algunos exvortadores o productores mexicanos opinan --
gue no serfa posible realizar una campafa de promoci®én mds
intensa en los paises europeos porgue sa originaria una --
competencia "desleal” entre ellos y sus clientes importado
-res de miel mexicana, sin cmbargo se tiene la experiencia
de Cuba en el Reino Unido donde acuel pais emprendid una -
promocifn junto con importadores, mayoristas y minoristas
cen nagnificos resultados.

El problema reside en gue muchos exportadores mexica--
~nos de miel de abeja utilizan canales mGltiples de distri
~bucidén , tal vez por esta razbn en primera instancia re--
~-sulte diffcil estructurar una mejor promocidn por la com-
-petencia indeseada que se originaria entre los distintos

canales de ventas.
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TRAMNSPORTES.

Los principales puertos de llegada de la miel importa-

-da por los paises miembros de la CEE son:

R.F.A. :

Francia:

Hamburgo y Bremen.
rmbos son puertos francos, es deciy, son Jreas --
exentas de aduanas , sin formalidades relaciona--

-das con derechos arancelarios y en los cuales se

s

plican pocas restricciones. Son de especial uti=-
~lidad para realizar reexportaciones de miel de -
abeja proveniente de paises en desarrollo hacia -
otros paises miembros de la CEE.

Le Havre.

Reino Unido: Felixtowe.

Puerto muy importante para la mercancia no pe
-trolera.

Southampton.

Uno de los puertas comerciales més importan--
-tes.

Liverpool.

Para la reexportaci6n del producto a Europa y
el Mediterréneo,

La transportacién del producto al Reino Unido
es uno de los principales problemas a los que
se enfrentan los evportadores de miel, ya que
la mayorfa de los envios debe hacerse a tra--
-vés de los Estados Unidos, por esta razbn la
mayoria de los exportadores realizan sus tran
-sacciones con los compradores britdnicos --
F.0.B. y no C.I.F,
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Italig: G&nova, Venecia, Trieste.

pPortugal: Liskoa.

Pafses Bajos: Amstercdam.

Espafla: Tarragena, Barcelona, Bilbao, Algeciras, Cartagena

Las compaiifas marftimas mis utilizadas para la trans--
-portacidn de la miel de abeja son: la francesa, CONPAGHIE
GEIERALE MARITIME (CGH): la inglesa, JOENSON SCANSTAR vy -
TRANSPORTACION MARITIMA MENICANA (TMM), entre otras. Estas
tres lineas navieras cuentan con servicio de contenedores

estdndar de 20 y 40 pies.

En general, los paises integrantes de la CEE ademids -~
cuentan con una excelente infraestructura ferroviaria, asi
como una amplia red de carreteras aue permiten el traslado
rédpido de la mercancia toda vez que hubiese llegado al ---
puerto de destino, en este sentido ura de las ctapas de la
comercializacidn, el transporte, se realiza de una manera
dgil y eficaz lo cual permite una distribucién eficiente y
un suministro ¢ontinue del producto para los envasadores -~

y usuarios industriales europeos.

SERVICIOS.

El desarrollo de los servicios asociados a la importa-
~ci6n de mercancias ha ido a la par del desarrollo del mer
-cado comin y del avance en los flujos comerciales de la -

CEE, intracomunitariamente y con terceros paises. En este



sentido el comportamiento dindmico d2 la banca y los segu-

~ros ha permitido agilizar las transacciones comerciales.

La Comunidad posee una amplia red bancaria que inter--
-viene en todos los aspectos del comercio exterior relacio
-nados con el cobro y el crédito. Asi, la carta de crédito
es la forma usual de pago el cual depende de la negocia---
~¢idn especifica gue realicen el comprador/vendedor. Gene
-ralmente los importadores prefieren no menos de 90 éfas a
la presentacién de documcntos.

Los créditos documentarios, en general, estén codifica
-dos de acuerdo a las reglas de la Cdmara de Comercio In--
-ternacional de Par{s las cuales han sido revisadas tres -
veces , en 1951, 1962 vy 1974.

En cuanto a los sequros de transporte maritimo y te---
-rrestre para las mercancias pueden establecerse dos tipos
de pélizas:

~ La individual, referida a una secla operaci®n.
- La flotante cue cuhbre los riesges inherentes a

una serie de envios.

Cuando el importacdor compra con cotizacién F.0.B. es -
€1 guien se encarga de contratar el seguro en cualguiera -
de las dos modalidades:; por el contrario, cuando importa -
con cotizacidn C.I.F., es el vendedor el encargado de con--
-tratar el seguro.

Generalmente los importadores curopeos de miel de abe-
~ja compran F.0Q.B., puerto de embarque, y son ellos los --
que indican la linea maritima de transportacién y asumen -
el costo del seguro,
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6, IMPUESTOS Y DISPOSICIONES REGLAMEMTARIAS A LA
IMPORTACION.

Todos los paises integrantes de la CEE han adoptado un
arancel externo comin para la miel de abeja, el cual se ~-

aplica de la siguiente forma:

- 27% ad valorem, para las importaciones del producto en -
P

general,

~ 25% ad valorem para la niel procedente de palses benefi-
~ciarios del Sistema Generalizado de Preferencias.

~ Libre acceso para la miel que proceda de los 66 palises -
ACP, en consideraci6n al Convenio ée Lomé, asi como pafi-

-ses’ y territorios de ultramar asociados a la CEE.

~ Libre acceso para la miel procedente de 38 nafises consi-
-derados como muy pobres o escasamente desarrcllados.
(VBase ANEXO 4).

Bn los casos de Espana y Portugal , en virtud de su re
~ciente incorporacién a la CEE habrd una armonizacién gra-
~dual con el arancel exterior comln de la CEE durante un -

periodo de transicibén de siete afos.

Para 1986 en Espana se aplicaba un arancel del 14% ad
valorem el cual continuar& aumentando hasta alcanzar el --~
27% ad valorem.

En el caso de Portugal se aplica ya el arancel externo
comfin, pero las importacicnes de niel provenientes de los
pafses integrantes de la CEE est&n gravadas con un arancel
del 20.2% ad valorem 21 cual continuari gradualmente su --
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disminuei6n hasta su eliminacién completa.

La importacién de niel de abeja es libre y no estd su-
~jeta a restricciones cuantitativas en la mayorfa de los -
paises de la CEE. Francia es el Gnico pafs gue tiene un --
sistema de contingentes para el producto. Los cupos estin

asignados de la siguiente forma:

Buropa Oriental: Bulgaria, Hungrfa, Polonia, Pumania, Che-

-coslovaguia v URSS.

China.

Otros Pafses (el cupo se asicna dependiendo de las varia--

-ciones de la produccibn francesal.

Otros Imnuestes: Desde 1956 estd8 vigente el Impuesto al
Valor Agregado (T.V.A.) en la totalidad de los paises de =
la Comunidad. Cabe sefialar gue este impuesto es pagado s&-
-lo por el importador al realizar la introduccidén al pafs
de la miel adquirida externamente.

Las distintas tasas aplicables a la miel de abeja por con-

-cepto de T.V.A. se enlistan a continuacifn:

Francia: 5.5%

R.F.A.: 7%

Reino Unido: 0%
E€lgica-Luxemburgo: 6%
Paises Bajos: 6%
Espafia: 6%

Irlanda: 0%

portugal: 8%

Grecia: 6%

Dinamarca: 22%
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La R.F.A. es un caso particular, puesto gue en este pais -
se aplica adem8s del T.V.A. el impuesto sobre el Volumen -
de Importacidn, (Einfuhrumsatzsteur = EuSt.). Este impues-
-to se aplica a todos los productos sin excepcién y es re-
-caudado por las autoridades aduaneras , junto con los -~
otros derechos arancelarios aplicados a la importacién, en
el momento de tramitar la importacién de las mercancias.
El pago de esta carga fiscal es asunto exclusivo del imbor
~tador alemé&n. Sin embargo, este impuesto actfa como barre
-ra no arancelaria al gravar mis los productos importados
gue los nacionales; con lo cual se reducen los niveles de
competitividad de las mercancias extranjeras dentro del --

mercado alemérn.

En cuanto a los reguisitos gue debe cubrir la miel de abe-
-ja de importacién en cuanto a calidad; empacue y embala--
~je; etiguetado y rotulado, estos estin contenidos en la -
directiva adoptada por =l Consejo de la Comunidad el 22 de
julio de 1974 y que establece la armonizacién de la legis-
-lacifn de los Estados miembros sebre la miel (Directiva -
74/409/CEE) . (VB8ase ANEXO 5).

Otras Reglamentaciones: En Grecia segfin el decreto ~--

18/84 del Ministerio de Comercio se establece la prohibi--
-cifn de mezclar mieles griegas con mieles importadas y la
venta al detalle de frascos o botes mayores de un kilo de

miel.

Formalidades Documentarias: Para la tramitacifn de la -~

exportacién/importacién de la miel de abeja a los paises -

de la CEE, se requieren los siguientes documentos:



- Factura comercial del vendedor, gue debe contener:

a) Nombre y direcci6én del conmprador.

b) Nombre y direccién del vendedor en el extranijero.

c) Lugar y fecha en gue sc extiende la factura.

d} Cantidad, tipos, marcas y nlimeros de tambores, cajas,
ete.

e) Descripcién exacta de la mercancia.

f) Modo y fecha de envio,

g} Precio acordado para la mercancfa por unidad y precio
total.

h} Condiciones de entrega y de pago.

i) Firma del vendedor.

Original y copias {tres en la mayoria de los paises de -

la CEE, excepto Espala gue son 6 copias).

- Certificado de origen Forma "A" (para poder aplicar el -

Sistema Generalizado de Preferencias).
~ Conocimiento de embaraque.

- Certificado fitosanitario, ewnedido por una autoridad --
T T

competente en el pais de origen.
- Certificado de peso.
~ P8liza o certificado de sesours,

En ltalia se puede prescindir del certificado de origen, -
va gue bajo la legislaci6n de ese pais, el origen de la --
mercancia importada se encuentra establecide a través de
la documentacién gue acompafia los embarques gque llegan a -
Ttalia.

En Espaia adicionalmente el importador debe llenar el Docu
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-mento Unico Aduanero vigente a partir del lo. de enero -
de 1987.(en el resto de la CEE entra en vigor a partir --
del lo. de enern de 1988). Este documento se presentard -
para el despacho de las mercancias en la zduana correspon

-diente.

7. ANALISIS DE LAS OPORTUNIDADES DEL MERCADO.

Al ser sus importaciones anuales de 109 465 tons., la
CEE es el principal mercado para la miel de abeja; asi la
Comunidad absorbe el 54% de las importaciones mundiales -
del producto y el consumo per cdpita ha venido aumentando
desde 1972. Tres de los paises miembros poseen el consumo
per cépita mds alto del mundo: la R.F.A. (1.4 Xg), Grecia
{ 1 ¥4.) y Dinamarca (800 grs.).

De manere global , la CEE cortinuar8 manteniendo su -
importancia actual como principal mercado para las mieles
provenientes de pafses subkdesarrollados, $in erbargo, a -
nivel de pafs integrante, se pueée decir gue aln cuando -
la R.f.A. es el princiral importador y consumidor de miel
es un mercado "saturado", es decir, como el consumo por
habitante es ya supamente elevado no se considera que pug
-da aumentar mds. Los demds paises miembros ofrecen pers-
-pectivas favorables porcue su consumo ha venido aumentan
-do significativamente. Dinamarca y Paises Bajos son mer-
-cados que pueden absorber mayores compras sobre todo por
la limitada produccién nacional gue tienen. Grecia es un

mercado alin por descubrir porgue ha venido aumentando sus
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importaciones dadas las dificultades por las que atravie-
~s5a su apicultura y el incremento en el consumo de produc

-tos elaborados con miel de abeja.

Espafia por seér un nuevo pals importador de miel ofre-
~-ce excelentes perspectivas sobre todo para las mieles --
monofloras.

El segmento de mercado de la miel industrial estd cre
-ciendo considerablemente en Reino Unido y Grecia. Sin em
-bargo, la miel de mesa continuard representando el mayor

porcentaje de las immortaciones.

Portugal e Irlanda por los volGmenes minimos de impoxr
-taciones del producto gue realizan no® se muestran por el
momento como mercados atractives para el exportador, pero
en los préximos anos podrian aumentar sus compras debido
a que Portugal se integrarid totalmente a la CEE lo cual -
incrementard sus intercambicos comerciales e Irlanda afron

-ta problemas en su apicultura.

En conclusidn, el consumo aparente de miel de abeja -
de la CEE ha aumentado en forma absoluta v relativa debi-
~do a un mejoramiento en los niveles de vida y a un mayor
interés del consumidor por productos naturales y en parte
pPOr una promocidn y comercializaciédn més dindmica de las
empresas envasadoras.

Por otra parte, los aspectos relativos a la calidad -
del productc son esenciales para incrementar las ventas -

hacia ese mercado.

Un Gltimo punto a destacar son las barreras no arance
-larias que frenan significativamente un mejor acceso al
mercado, estas barreras estén representadas por el Impues

-to al volumen de Importacién que se aplica en la R.F.A.,
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las restricciones cuantitativas en Francia y el elevado -
porcentaje de T.V.A.(22%) que paga la miel de abeja en Di
~namarca . Estas barreras si bien no limitan el acceso al
mercado s{ ponen en desventaja a la miel importada frente

a la nacional al incrementar su precio interno.

8. BALANCE OFERTA-DEMANDA,

Segfin el anilisis desarrollado en los puntos 2 y 2 -~
del presente capitulo, por uvna parte se tiene gue en los
Gltimes 15 afios el consurmo de miel de abeia de la CEE ha
sido de 176 0469 tons. anuvales y en los prdnimos cinco ---
ajos se pronostica un incremento de tres veces mfés el con
~sumo actual es decir, aproximadamente 501 2067 tons. anua
-les para 1928-1992,

Por otra parte, la produccidn de los tres principales
paises productores de miel de abeja, México, China y la
URSS, ha =ido de 1972 a 1986 de 447 135 tons. anuales de
las cuales han exportado el 23% es decir, 147 (92 tons. -~
anuales. Como se puecde ver la dindmica expansidn que ha -
tenido el consumo en €l mercado de la CEE contrasta con -
un lento crecimiento en la oferta disponible.

En los préximos ahos continuard esta misma Situacidn
por lo cual se pronostica una tendencia a la alza en los

precios internacionales del producto.
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NOTAS CAPITULO IV.

Antonio Gazol Sanchez: "El Tercer Mundo Frente al Mer-
-¢ado ComiGn Euronceo". Ed, F.C.E. México 1973, p. 17-
20,

Dennis Swann: "La Economia del Mercado ComGn".
E4. Alianza Universidad, Nacdrid 1974, p. 21.

Sidney Dell: "Blogues de Comercio y Mercados Comunes”.
Ed. F.C.E. HMéxico 1973, p. 90.

Para una discusién més amplia y actual de los proble--
-mas que enfrenta la CEE véanse los articulos de:
Bernard Cassen: "La Construccibn Europea a la Blsqueda
de un Segundo Alre"., Octubre 1986.

"En la Selva el Cran Mercado”. Nov.- Dic. 1988.
Jean-Francios Drevet: "Disparidades Regionales Socavan
la Cohesifn Cemunitaria. Nov.-Dic. 1982,

Los tres publicados en LI MONDE DIPLOMATIQUE.

Un andlisis mis amplio sobre la PAC , lo ofrece John E.
Montel en el artficulo sobre la CEE incluido en el 1i--
-bro "ARericultura Mundial'. (Ver Bibliograffa al final)
La lista completa ée los paises "ACP" aparcce en el --
ANEXO 2 del presente trabajo.

vEase ol ANENN 2,

En lo gue respecta a la agricultura, Francia ocupa el

principal lugar dentro de la CEE, esta actividad apor-
-ta el 2.5%% del PHB y ocupa el 8% de la poblacifn eco-
~-némicamente activa.
Francia es el guintc producter mundial de cereales y -
el tercer ewportador de los mismos y es la segunda po-
~tencia exportadora de productos agricolas después de
E.U.. Bl scctor avicola es uno de los mé&s irmportantes
de Eurora.

Héctor Islas Siliceo: "La Miel de Abeja y su Mercado".
COMERCIO EXTERIOR Vol. 28 ldmero 6 Junio 1978 p.69€.

Informaciéin proporcionada por BANCOMEXT.



CAPITULO V.~ FORMULACION DE UNA NUEVA ESTRATEGIA DE
PRODUCCION Y COMERCIALIZACION.
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Siguiendo con la metodologia de la investigacidn de --
mercados, en esta Gltima seccidn del presente trabajo se -
exponérin los puntos principales de una nueva estrategia -
de exportacién para la miel de abeja, después de haber ana
-lizado las caracteristicas del producto; las condiciones
bajo las cuales se desarrolla la produccién nacional y los
problemas para expandir la oferta exportable y finalmente,
el anflisis del mercado secleccionado como meta, la CEE vy
las peculiaridades de la demanda del producto en cuestidn
en ese mercado y las perspectivas gue ofrece para incremen
~tar los volumenes exportables,

A continuacidn se resumen en siete puntos los principa
~les problemas gue afectan la produccién y comercializa---

-cifn externa de la miel mexicana:

1) La explotacifin néctar-polinifera de México es incomple-
-ta debido principalmente a gue no ha existido una ver-
-dadera polftica institucional para desarrollar la api-
-cultura como actividad econdmica importante para el --

pais, generadora de divisas.

2) Carencia total de un auténtico sistema de investigacién
apfcola y cdesarrollo tecnolfgico para el sector gue con
-tribuyera a elevar los rendimientos en el pafs.

3) Elevados costes de produccién debido a:

- Procesos ineficientes en la obtencibn del pro--

~ducto .

~ A las crecientes presiones inflacionarias de la
economia mexicana que le ha restado competitivi

~dad al producto en el mercado de la CEE.

4) Fracaso del wodelo de comercializacién a través de ---



5)

6)

7)
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cooperativas en la Peninsula de Yucatin, la principal -
zona productora del pais, debido a inadecuadas adminis-
~traciones e interescs extra-econfmicos, lo cual ha ori
~ginado una disminucidn en la capacidad negociadora de
los apicultores de acuella regidn en materia de precics

frente a los compradores europ&os.

Los anteriores factores son la causa wrincipal de gue -
nuestro pals no haya npodido enfrentar con una politica
comercial inteligente y adecuada la incorporacifn agre-
~giva de China al mercado internacional de la miel de -~
abeja; ademds de la aparicidn de nuevos paises exnporta-

~dores como la UPSS ¥ Hunqgria.

La dindrnica accifén cue ha llevade China para colocar --
sus miecles en el mercado de la CEE si bien no ha despla
-zado totalmente al producto mexicano en aguél mercado

si ha logrado que nuestro pais perdiera participacién -

y que en los (ltirmos seis afios las dificultedes para 2x

~-portar la miel nacional por las empresas del ramo fue-
-ran crecientes corillando a algunas a desaparecer o a -

se]
diversificar =us operacicnes.

El alto grado de concentracifn gue tienen los canales -
de distribucibn en el mercado de la CEE ha favorecido -
la competencia de precios entre China y México, y es un
factor determinante cue podria impedir restablecer un -

equilibrio en el mercado,

México después de casi 15 afios de ser el principal pro

-ductor y exrortador de miel en el mundo y de controlar --

los principales mercados ha sido desplazado de su lugar --

nrivilegiado por China y otros nuevos paises exportadores

lo cual ha modificado el esgquema competitivo en el rercado
de la CEE.



Las cooperativas de la Peninsnula de Yucatén han sido =
las mds afectadas con este nuevo esquera competitive: insu
-ficlentes administraciones y un esauema de produccibn -~
obsoleto les ha impedide enfrenter la cormpetencia de las -
mieles chinas en Europa lo cual ha minado su solvencia fi-

—-nanciera e institucional al perder importantes volumenes

de ventas lo gue ha orig a su vez una penetracién di-
-recta en la Peninsula de agentes de los compradores euro-
-peos deteriorando aln mis su capacidad para captar v ven-

-der el producto, awur

entando gus problemas financicros gue
se reflejen en altos costes lo cual nuevarente les imoide
una mejor posicidn frente a la competencia internacienal

repitiéndose el ciclo una ¥y

En el momento cn ague desanarece el Comitd Apfcola Pe--
~ninsular como Unico canal de ventas al exterior como con-
~gsecuencia de intereses politicos, es cuando se inicia la
intervencidén directa en la Peninsula de los envasadores --
eurcopeos originando una comnetencia desleel que no sélo --

afecta a las cooperativas sino también a las empresas mexi

~-cenas exportadoras del mrocducto.

En el planteariento 4e una nueva estrategia cue permi-
¢

-ta rescatar & la api cicana del virtual estanca-

-mient0 en qgue se encuentra y que logre ademls recupeérar -
la participacién en ¢l xmercado de la CEE, se deben conside

~rar dos premisas fundamentales:

=~ La participacidn de todas las entidades involu--
-cradas con el sector: exportadores, apiculto---
-res, cooperativas, instituciones gubernamenta--

~les, etc.

- La reprivatizacidn de la actividad, es decir, --
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cambiar radicalmente el modelo actusal de la ani-

~cultura mexicana,

Bajo estas pautas, los lincamientos de una nueva poli-
«tica deken contemplar tres aspectos: modernizacidn del --

sector apfcola, financiamiento y comercializacifn.

1. MODERNIZACION DEL SECTOR APICOLA.

Como va se analizé, el preblerma nrincipal que existe -
dentro de la apicultura mexicana &s la utilizacifén de tec—-
-nologfa precaria para la extraccién v bencficio de la -~
miel ¥y una inadecuada capacitacifn del apicultor en cuanto
al manejo del aplario, enfermedades, etc. , lo cual origi-
-na que en ocasiones los importadores europneos devuelvan -
embarques de miel de esta procedencia, porague no reunen --

los reguerimientos de calidad, o bien castigan sus srecios.

Una politica de modernizacidn deberd contemplar las si

-guientes medidas:

a) Evitar ante todo la dispersién de los esfuerzos guberna
-mentales en materia de apoyos técnicos y de capacita--
-cidén con la creacisén de tres CENTPROS REGIONALES DE ~-
DESERROLLO APICOLA ubicados en las tres principales zo-
-nas productoras del pafs: la del Pacifico, la Central
y la ée la Peninsula de Yucatén.

En estos Centros se concentrarfan los apoyos federales

y estatales y tendrfan funcicnes mdltiples las cuales -
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serian:

- Crear una infraestructura de investigacién y desarro-
-1llo tecnolfgico para la apicultura en coordinacibn -
con las Universidades Estatales y el Colegio de Post-

-graduades e la Universidad de Chapingo.

~ Crear un Sistcma de Bolsa Agropecuaria, en la cual --
las cotizaciones internacionales de la miel de abeja
pudieran estar a disposicién del productor de una for
-ma més directa y ré&pida y de esta manera conociera -
culles son las variedades de miel y las presentacio--

-nes de mayor venta.

- Crear un sistema efectivo de asesoria té&cnica v capa-

~citacién.

- Elaboracibén de estudios de mercados para la miel de -~

abeja.

- Creacién de un Archivo HistSrico sobre la apicultura

mexicana.

En

2]

stos Centros se concentrarfan las funciones disper—
-sas y

no coordinadas de otros organismos gubernamenta-
~les involucrades con el sector como son INI, SEP ¥ --
SARH, con una administracifn descentralizada y lo més -
importante, con la participacién directa de las empre--
-sas exportadoras Gel producto cue podrian aportar fon-
-dos, deducibles de impuestos y tendrfan una participa-
-cién en el orcanigrama de estas instituciones.

Estos Centros ante todo tendrian que ser difusores efec
-tivos de avances tecnolSgicos en la apicultura, porgue

sin estos Fé&xico centinuaré rezagado frente al avance -



b)

c)
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firme de otros palses.
Este aspecto es muy irportante dado que los cambiocs tec

-nolGgicos producen dos efectos:

- Aumenta la oferta cdcl producto v,

=~ hay una reduccidén de costos por unidad.

Los nuevos paises exportadores como URSS v Hungria , a
pesar de que no reunen las condiciones Sptimas para un
desarrollo integral de la apicultura, en los Gltimos --
anfios han destinado a la investigacidn recursos importan
~-tes lo cual se ha reflejado en un mayor volumen expor-

-table de miel a precios bajos.

Creacifn del PREMIO NACIONAL DE INVESTIGACION APICOLA ,
como un estimulo més para apoyar los esfuerzog en este
sentido.

Armonizacidn de las legislaciones federales y estatales
en materia de apicultura para lograr que se declaren a
nivel federal, estatal o regional zonas &¢ interés apl-
-cola respetando la floracifn néctar-polinifera vy que -
proteja al apicultor contra el uso indiscriminado de ~-

pesticidas o productos téxicos gque afecten su actividad.
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2. FINAWCIAMIENTO Y COMERCIALIZACION.

La produccién de miel en México es en un 60% una acti-
-vidad complementaria orientada a obtener ingresos adicio-
-nales y la mavoria de los apicultores son ejidatarics o =~
minifundistas, es por esto gque 2n general los organismos -
gubernamentales han fomentado la asociacidén de los produc-
-tores en sus Zistintas modalidades segln la legislacidn -
vigente y han apovado a las cooperativas de la Peninsula -
de Yucatin principalmente. Sin embargo, como se decfa al -
principio del presente capitulo, es necesario cambiar el
modelo de la apicultura mexicana en donde ahora la empresa
apicola privada sea el nuevo eje del desarrollo de la acti
-vidad. En este sentido, dadas las experiencias no satis--
~factorias que cn alguhcs casos han tenido las sociedades
cooperativas bien organizadas y en vista de gue los pegue-
-fios y medianos apicultcres no son sujcetos de crédito por
las limitaciones que contempla la Ley de Crédito Rural, es
necesario buscar la reprivatizacién de la actividad que --
Permita la explotacidén real de la ricueza apfcola del pafs
y una competencia efectiva en los mercados internacionales.

tara lograr 1o anterior el Eztad
-bernamentales correspondientes podr
-cifén de la "EMPRESA APICOLA LXPORTA

-vés de:

- Un decreto mediante el cual s¢ otorgue un crédito --
fiscal de hasta un 503 contra impuestos federales a
enpresas exportadoras que ABFRAN nuevas &reas de ex—-

~plotacién apicola y qgue se integren verticalmente.

- Otorgar concesiones a estas empresas para que explo-



-ten dreas regionales o estatales de interés vara la
apicultura con la Gnica limitacién de que se inte---
-gren verticalmentc y que la miel obtenida se desti-
-ne en un 80% a los mercades enternos.

Para esto se requerird la colaboracidn de los gobier
-nes federal y estatal para otorgar facilidades a --

las empresas.

En el caso especial de las cooperativas peninsulares,

la estrategia se deberd centrar en los siquientes puntos:

Formacidn de un Corité d¢ Evaluacién con cardcter --
temporal para revisar a fondo la situacifn financie-
-ra real de estas cooperativas. Este Comité deberd -
estar integrado por: un representante de S&aRH, los -
presidentes resvectivos de las cooperativas y repre

-sentantes de los bancos acreedores.

Por la importancia que revisten estas cooperativas -
peninsularces en la comercializacién externa de la --
miel de abela, o8 ovidentc gue deben continuar ope--
~rando con apoyo cubernamental; sin embargo en el --
caso extremo gue presenta la Cooperativa de Leol-Cab
ceberd contemplarse seriamente su licuidacifn ; ade-
-nmds el resto de las coonerativas deberdn tener una
administracidn rigurosa para tener accese a créditos

bancarios.

Las socliecdades "Miel de 2beja de Campeche”, "Rojo =--
GGmez", "Apicultcres de Champotdén" y "Aricola Maya",
para evitar un mayor deterioro en su capacidad para
captar y exportar miel de abeja a la CEE podrian ne-
~gociar directamente y en forma conjunta con DIBONA
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el principal importador europeo, para asi constituir
-se en el {nico canal de ventas de este comprador y

de esta manera evitar ern lo posible la proliferacién
de agentes de esta envasadora gue operan en la Penin
-sula. Podrian adenas contemplar la vosibilidad de -~
tener un representante permanente en Europa para que
tuviera un contacto dirccto con los posibles compra-
~dores y siguiera de cerca la cvolucidén del merca--

-do.

La Sociedéad "Miel de Abeja de Campeche" como cuenta

con maguinaria de envasado v empacade podria incur--
-sionar con kastante &xito en el mercado de la miel

envasada. Como ya se analiz® en el Canitulo IV el -
mercado de Grecia, Esnada, Pafscs Z2ajos v Dinamarca

ofrece excelentes perspectivas para la miel con este
tipo de presentacifn. La comercializacidn podria ser
a través de IFPEXNAL o bien directamente.

IMPEXNAL deberfa contemplar una comercializacl®n més
agresiva en el mercadc de la CEE, gue incluyera una
campafa de pmromocién conjunta con los importadores -
europeos y aprovechar las ventajas cue ofrecen las
ferias comerciales. En este sentido podria partici--
-par ademds de la I.F.E. en: la ANUGA (Mercado Mun--
-dial de la Alimentacién), bienal, en Colonia , -~-
R, F.A. ; v en la MAICOP (Feria Internacional de la -
Panaderia, Confiteria, Heladerfa e Industrias Afi---

-nes), en Valencia, Espafia.

Las empresas exportadoras si no desean participar en
una campafia conjunta con sus importadores europeos,
podrian examirar la viabilidad-de aumentar sus ven--
~tas concediendo a sus representantes una comisién -

més alta en las nuevas operaciones, por ejemplo un
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3% en lugar del 2% habkitual.
Las empresas exportadeoras de miel envasada tienen un
excelente mercado potencial en Dinamarca, Espafa v -

Crecia, sobre todo para las mieles monofloras.

Sin embargo, cstas acclones deberén ser apoyadas ade--

~mds con las siguientes nmedidas:

- Negociaclones comerciales a nivel ninisterial con --
China para proponer intercambio de informaci€n scbhre
la evoluci6n de los mercados de miel, para evitar --
la carrera de precics con la miel de aquél pais, fa-
~vorecida en parte por los compradores o intermedia-

-rios europeos.

- Dentro del marco del hcuerdo Bilateral entre Héxico
y la CEE {firmado ¢l 13 de julio de 1275} cstablecer
acciones para locrar un trato arancelario preferen--
~cial para la miel mexicana.

- Negociaciones comerciales con Francia para lograr --

gue a México se le asigne un cupo permanente de niel

hsi, con estas medidas por un lado, se moderniza el --
sector apicola logrando con ello una mayor produccidn y --
precios competitives ¥y por otro, se establecen las bases
para recuperar el mercado de la CEE a través de una parti-
~cipacién m&s eficiente mediante negociaciones comerciales

y una mejor estrategia de venta.

£l mercado de la CEE continuvar8 creciendo y mantendr§



su atractivo como principal centro consumidor del produc--
~to . MExico podré& recuperar su posicifn como principal --
exportador y productor de miel, las bases existen: un in--
-menso potencial apfcola por aprovechar s6lo falta la vo--
-luntad politica para hacerlo y el surgimiento efectivo de
empresas privadas gue reconozcan realmente su papel dentro
de una economfa libre donde la iniciativa privada y el es-
~-piritu empresarial sean los ejes de un nuevo modelo de --

produccifn y exportacibn.



CAPITULO VI.~ CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES.

1)

3)

4)

5)

La bfisqueda de mercados y de oportunidades comerciales -
es fundamental para gue los paises no industrializades o
subdesarrollados logren una tasa creciente de exportacio
-nes, que influya favorablemente en materia de ingresos

por divisas , empleo y modernizacidn tecnoldgica,

La mercadotecnia internacicnal aporta un escuemrma rmetodo-
~16gico para formular y delinear planes de comercializa-

-cifn para productos especificos.

La investigacibn de mercados de productes agropecuarios

inclure dos partes: la primera relacioneda con las varia
-hbles procucto, mercado, precio, distribucién y promo---
-cién y la segunda, oriertada a evaluar la dimensidn eco
-némica , social y normativa da los mercades selecciona=«

~dos coro metas,

La comercializacién de los productos agropecuarios es --
mds conpleja y presenta mayores dificultades que la co~-
-mercializaci6n de las manufacturas o productos indug=--
-triales debido a la naturaleza misma de los productos =
Yy a las caracteristicas cue presentan tanto la demanda -
come la oferta referidas a la elasticidad-ingreso y a la

elasticidad-precio.

La aplicaci6n Cel esguema metodoldgico de la investiga-=-
~cifn de mercados de productos agropecuarics al caso de
la comercializacifn de la miel de abeja mexicana se -~-



6)

g)

- 256 -

orient6 a establecer las condiciones y caracteristicas
del mercado de la CEE, a fin de incrementar la penetra
-cién y la exportacién de este producto en el mercado

europeo.

La miel de abeja 2s un producto gue tiene un intenso -
comercio munéial debido a las caracter{sticas gue pre-
-senta por ser un endulzante natural sin aditivos con-
-servadores v altamente eneroético 1o cual la hace ser
muy apreciada »or los consumidores. En el mercado mun-
-dial la miel estd clasificada segin su origen botédni=-
-¢o y por el color, los cuales son aspectos importan--

~tes en la determinaci6n de su precio internacional.

La préictica de la apicultura en México data desde la -
época prehispdnica y a lo largo del tiempo ha sido una
importante actividad complementaria para ejidatarisos y
minifundistas.

Actualmente MExico es el cuarto productor mundial de -
miel de aheja vy el segundo ciportador después de Chi--

-na.

A pesar de que México ocupa un lugar prominente en el
mercado internacional de la miel de abeja y gue posee
ricas zonas productcras, la explotaciSn néctar-polini~-
~fera de M8xico es incompleta debido principalmente a
que no ha existido una verdadera polftica institucio--
~nal para desarrollar la apicultuyra como actividad ecgo
-némica importante para el vafls, generadora de divisas
ademds de una carencia total de un sistema de investi-
~cién apicola y desarrollo tecnolfgico para el sector
que contribuyera a elevar los rendimientos en el pafls.
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Ambos factores actfian de manera significativa impidien

-do la ampliacién de la oferta exportable de riel.

Los problenias para expandir la oferta nacional de ---
miel, que se localizan bi3sicamente en la necesidad  de
mocdernizar el sector apfeola y la planificaci6n para -
adecuarse a los requisitos deol mercado internacional;

2l fracaso en el modelo de comercializacidn externa a
través de cooperativas de apicultores y los elevados ~
costos de producci6n de la miel mewicana, debido a las
crecientes presiones inflacionarias de la cconomia na-
-cional , son los principales factores que iwpiden una

mejor participacién en el nercado de la CEE.

La CEE es el principal importador mundial de miel de =~
abeja y ccnstituye el principal mercado para el produc
-to proveniente de paises subdesarrollados.

El constante aumento de la demanda desde 1972 y ante -
las perspectivas favorables de continuar en ascenso el
consumo de miel de abeja, el mercado de la CEE se ha -
convertido en los fltimos seis afos en un mercadeo alta
~-mente competitivo por la aparicién de nuevos palises -

exportadores como China, URSS y Hungria.

La aparicidn de ruevos pafscs exportadores gue proveen
grandes volumenes de miel a precios bajos al mercado -
de la CEE, ha provocado que MExico perdiera participa-
-cifn en el mismo ¥ que en los Gltimos seis anos las -
dificultades para exportar el producto nacional fueran,

crecientes.
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12) El alto grado de concentracién que tienen los canales
de distribucisdn en el mercado de la CEE ha favoreci-
~-do la comnetencia de precios entre China y México, ¥y
es un aspecto Adeterminante gue podrfa impedir resta--

-kplecer un equilibrio en el mercado.

12) Para el planteamiento de una nueva estrategia que per
~mita rescatar a Ja apilcultura mexicana del virtual ==~
estancamiento en gue se encuentra v que logre ademis
recuperar la perticipacibn en el mercado de la CEE se
debe considerar ante todo la reprivatizacitn de la -
apicultura, es decir, camblar radicalmente ¢l modelo
actual de la actividaad.

14) Una nueva polftica de urocduccién y exportacién debe -
contenplar tres aspectes: mederrnizacifn del sector --

apicola, financiamiento y cemercializacién.

15} Las medidas gue se reconmiendan aplicar incluyen: la -
creacidén de tres CENTROS REGIONALES APICOLAS , para =
crear una infraestructura de investigacibfn y desarro-
~1lo tecnolégico gque permita la modernizacién del sec
-tor; armonizscibn de las legislaciones federales y
estatales en materia de apicultura para lograr gue se
declaren a nivel federal , estatal »n regional zonas -
de inter&s apicola respetando la floracidn néctar-po=-
lin{fera y que proteja al apicultor contra el uso ~-
indiscriminado de pesticidas o nroductos téxicos cue
afectan su actividad; creacidn de la "EFMPRESA APICOLA
EXPORTADORA MEXICANA" a travds de estimulos fiscales
y de concesiones; revisién a fondo del modelo de co--

-mercializacién externa a través de cooperativas y
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finalmente, negociacicnes comerclales para un inter--
~cambio de informacidn con China sobre la evolucibn -
de los mercades de miel; para ecstalilecer un trato pre
-ferencial arancelario para la miel mexicana dentro -
del marco del! Acuerdo Bilateral México-CEE, v con ===
Francia , nara lograr gue a MOxico se le asigne un --

cupo permanente de miel de abeoja.



ANEXOS,
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ANEXD 1.

NORMA OFIC1AL MEXICAKA NOM~F-36-A-1581
"MIEL DE ABEJA~ESPECIFICACIONES"
"PRESENTACION,

Niel en Panal: es la miel gue no ha sido extraida de su ~

almacén natural de cera y puede consumirse como tal.

Miel de Abeja Licuida:la gue ha sido extraida de los pana

-les, gue cumple con lo selaledo en la definicién...y que
se encuentra en estado liguido, sin presentar cristales -
visibles.

niel de Abeia Cristalizada: producto gue curmple en gene--

~x2l con lo seRalado en la definicién inicial y que se --
encuentra en estado s6lide o granulado, como resultadc ~-
éel fendmeno natural de cristalizacifn de los azGcares -
gue lo constituyen”.

“MARCADO Y ETIQUETADO,
“Cada envase del producto debe llevar una etigueta o im-=-
-presifn permanente visible e indeleble con los siguien--

~-tes datos:

- Denominacifn del producto, conforme a la clasificacién
de esta norma.

- Nombre o marca comercial registrada, pudiendo aparecer
el sfimbolo del fabricante.



- El Contenido Neto de acuerdo a las disposiciones de la
Sccretaria de Comercio,
{(La leyenda "Contenido Neto"deberd ir seguida del dato
cuantitativo y simbolo de la unided correspondiente de
acuerdo al sistema general de unidades de medida, expre
-sado en mindsculas, sin pluralizar y sin punto abrevia
-torio , deberi presentarse en el ingulo inferior dere-
~cho © centrada en la parte infericr, de manera clara y
ostensible en un tamafic que guarde proporcidn con el --
texte mis sobresaliente de la informacidn y en contras-
-te con el fondo de la etiqueta. Este cdato deberd apare
~cer libre de cualaguier otra referencia gue le reste =-=-

importancial)”.

~ "Nombre o razén social del fabricante o titular del re-

~gistro y cdomicilio donde se envase el producto".
- "La levenda "Producido en M&xico®.

- Texto de las siglas: Reg. $.S5.h. Ho. "A", debien
-do figurar en el espacio el nimero de registro corres-
-pondiente".

"ndemds dehen incluirse todes aguellos datos necesarios -

gue se juzguen convenientes,tales como las precauciones -

aque deben tenerse en el manejo de los embalajes".

ENVASE.

"El producto objeto de esta norma se debe envasar: en un
material atéxico, resistente e inocuo, que garantice la -
estabilidad del misno, cue evite su contaminacidn, no al-

-tere su capacidad@, ni sus especificaciones sensoriales"
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ENBALAJE.

"Para el embalaje final de la miel de abeja se deben usar
cajas de cartdn o de algln otro material aprepiado, que -
tengan la debida resistencia y cue ofrezcan la proteccidn
adecuada a los envases para impedir su deterioro exterior
a la vez que faciliten su manipulecién en el almacenamien
~-to y distribucifn de los mismos, sin exponer a las perso

~nas gue los nanipulen."

ALMACENAMIENTO.

YEl producto terminado debe almacenarse en locales gue --
relnan los requisitos sanitarios gue sefala la Secretarfa

de Salubricad y Asistencia".

NORMA DE CALIDAD MEXICANA PARA LA COMERCIALIZACION DE
{"IEL DE ABEJA.

La norma mexicana clasifica en un selo tipo la miel
de abeja con un sélo grado de calidad, pudiéndose presen
~tar el producto en forma licuida, cristalizada o en pa-=-

-nal.
La miel de abeila debe cumplir con cinco grupos de es-

-necificaciones:
1) Sensoriales.

"Color: Propio caracteristico, variable del &mbar muy

clarc al obscuro.

"Olor: Propio caracterfstico.
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Sabor: Dulce caracteristico.
La miel de abeja no debe tener ademds, ningdn sabor o aro-
-ma desagracdables, absorbides de materias extrafas durante
su extraccifn, sedimentacifn, filtracifn y/o almacenamien-

-to, ni sintomas de fermentacibn™.

2} Fisicas y Qufiicas.

Las especificeciones fi{sicas y guinicas gue debe cumplir -
el producto scn las sicguientes:

"Contenido aparente de azlcar reductor
expresado como % (g/100 g) de azficar
invertido mMin. . e ie it eernrersstsosaronrsirenssesea63,88

Contenido de sacarosz % {g/100 ¢) méx....eevev e B,

Contenido de glucosa % {g/100 g) MmaX. .o nean.esas 38,

Humedad % {g/100 g} m&r. . i iveereineinnrannnenonaerea20.

561lidos insolubles en agua & (g/100 g) méax.

excepto la miel en panal.......... e errrar e eaees . 0.3
Cenizas 3 (/100 g) miM. i ettt inninannnn sess- D,BD
Acidez expresada como niliequivalentes/¥a. m8x......40.
Hidroximetil furfural (4MF) eupresado en ng/Kg mix...PO0,
Dextrinas % {(g/100 ¢) MEKeesevurevecorranessrerneaas B,

Indice de diastasa min..eivessiesscnonnsnrannanrenss &%,
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3) Microbioldgicas.

"La miel de abeja no debe contener microorganismos patbge-
-nos, toxinas microbianas e inhibidores microbianos™.

4) Cuerpos Extrafos.

El producto debe estar libre de insectos y de fragmentos -

microscOpicos de materia extrana.

5) Contaminantes Quimicos.

El procducto no debe contener tampoco algfin contaminante -~
quimico (plaguicidas u otros) en cantidades que puedan pre
-sentar un riegc para la salud. Los limites méxinos para -
aestos contaminantes estén sujetos a 1o que establezca la -
Secretarfa de Salud,

ksimismo se rechaza el uso de aditivos alimentarios pa
-ra su conservacién, ni mezclarla con almiddn, melazas, --

glucosa, dextrinas o azicares.

FUENTE: Direccién General de Normas, SECOFI.

Se hace notar gue para el envasado de miel destinada a
la venta al menudeo se acostumbra calentarla hasta unos --
40°C. Estco se debe a que las especificaciones de normaliza
-cifn de miel para la venta al menudeo en México no son ==

tan rigidas como las gue se aplican para exportacién.
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ANEXQ 2.

Los paﬁses de Africa, ¢l Caribe y el Pacifico {paises

"ACP") signatarios cel Convenio de Lomé& {1984}, son los -~

siguientes:

Angola
Antigua
Bahamas
Barbados
belice

Benin
Botswana
Burkina Fase
Burundi

Cabo Verde
CenrGn
Comoras

Congo

Costa de Harfil
Chad

Djibouti
Dominica
Etiopia

Piji

Gabdn

Gambia

Ghana

Granada
Guinea
Guinea-Bissau
Guinea Ecuatorial
Guyana

Islas Salom6n

Jamaica

Kenya

Kiribati

Lesoto

Liberia

Madagascar

Malawi

Malft

MHauricio

Mauritania

Mozambique

higer

Nigeria

Papua Nueva Guinea
Replblica Centroafricana
Rwanda

San Cristékal y Nieves
Samoa

Santa Lucia

Santo Tomé y Principe
San Vicente y las Granadinas
Senegal

Seychelles Islas
Sierra Leona

Scmalia

sudén

Surinam

Swazilandia



Tanzania Repfiblica Unida de Uganda
Toco . . Vanuatu
Tonga Zaire
Trinidad y Tobago Zambia
Tuvalu 2imbabwe.

FUENTE: Comunidad Econémica Europea.
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ANEXO 3.

El Grupo de los 77 fue compuesto originalmente por:

Afganistén
Alto Volta
Arabia Saudita
Argelia
Argentina
Birmania
Bolivia
Brasil
Burundi
Cambodia
Camerin
Colorbia
Costa Rica
Chad

Chile
Chipre
Dahcrey
Ecuador

Bl Salvacdor
Etionfa
Filipinas
Gab6n
CGhana
Guatemala
Guinea
Haitdi
EBonduras
India

Indonesia

Irak
Jamaica
Jordania
Kenya
Kuwait
Laos
Libano
Liberia
Libia
Madagascar
Malasia
Mall
Marruecos
Mauritania
MExico
Repal
Nicaragua
Niger
Nigeria
Pakistdn
Panamé
Paraguay
Perd
Repftiblica
Reptblica
Repliblica
Rep@blica
Repiblica
Replblica

Congo

Arabe Unida
Centroafricana
de Corea
Dominicana

del viet-Nam

Popular del
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Ruanda Togo

Senegal Trinidad y Tobago
Sierra Leona Tlnez

Siria Uganda

Somalia Uruguay

Sri Lanka Venezuela

Sudin Yemen

Tailandia : Yugoslavia
Tanzania Zaire.

FUENTE: Antonio Gazol S&nchez: "El Tercer Mundo frente al
Mercado Comin Europeo"., E4., F.C.E. México 1973
p. 93.
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ANEXO 4.

Se concede el libre acceso a los paises menos adelanta
-dos que se citan a continuacidn:

Afganistén Malawi
Bangladesh Maldives
Benin Mall
Buthan Nepal
Botswana Niger
Burkina Faso Rwanda

Burundi Peplblica Centroafricana
Cabo Verde Samoa

Comoras Santo Tom@& y Principe
Chad Seychelles

Djibouti Sierra Leona

Etiopia Somalia

Gambia Sudén

Guinea Tanzania, Reptblica
Guinea-Bissau Unida de

Guinea Bcuatorial Togo

Haitf Tonga

Laos, Repiblica Uganda

Democrédtica Popular

Lesoto

Yemen, Repfiblica Arabe
del
Yemen, Peptiblica

nemocrdtica del

FUEKTE: Comunidad Econ6mica EBuropea.
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ANEXO 5.

Directiva adoptada por el Consejo de la CEE el 22 de julio
de 1974 sobre la armonizacibn de la legislaci6n de los Es-
-tados Miembros scbre la miel (74/409/CEE).

EL CONSEJO DE LAS COMUNIDADES EUROPEAS.

Teniende presente el Tratado por el que se establece la --
Comunidad Econfmica Luropea, v en rarticular sus articulos
43 vy 100;

Teniendo presente la propuesta de la Comisién;
Teniendo presente la oprinién del Parlamento Europeo;

Considerande cue las leyes , reglamentos .y disposiciores -
administrativas de log Estados miembros definen qué se en-
-tiende por "miel", determinan sus diferentes variedades -
y prescriben las caracteristicas cue debe poseer el produc
~to y las menciones gue deben avarecer en los embalajes o
etiguetas;

Considerando gue las difercncias cxistentes entre las le--
~gislaciones entorpecen la libre circulacidn de dicho pro-
~ducto v pueden crear condiclones de competencia desleal;

5]

Considerando por consiguiente gue ¢s necesario definir , -
en el contexto de la Comunidad, qué se entiende por "miel}
prever las diferentes variedades gue podrén comercializar-
-se con @enominacinnes apropiadas, feterminar las caracte-
~risticas gcnerales y especificas de su composlc16n y esta
blecer los datos principales gue han de mencionarse en las
etiguetas;

Considerando gue la eleccifn de los métodos de toma de --
muestras y de apnilisis necesarios cara verificar la compo-
-s5icién Y las caracteristicas de la miel es una medida eje
-cutiva de caricter té€cnico y gue corresponde encomengdar =
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su adopcién a la Comisién a fin de simplificar y agilizar
el procedimiento;

Consicerando que, en todcs los casos en aue el Consejo con
~fiere a la Comisifn la facultad de anlicar normas relati-
-vas a productos alimenticios, corresponde establecer un -
vrocedimiento cue nrevea una estrecha colaboracién entre -
los Estados micmbros y la Comisifn en el &mbito del Comité
perranente e procuctos alimenticios en virtud de la Deci-
~s5ién No, €3/414/CEE fcl Conscjo;

Considerando que en el artfcule 3 de la presente Directiva
se prohibe el empleo del téurino "miel® para desicnar pro-
~ductos que no se ajusten a la definicién dada eén el artfi-
-cule primero, pdrrafo 1; gue, ello no obstante, la aplica
~cién inmediata de ésta podrfa provocar perturbaciones on
los mercados en cue las denominaciones "Kunsthoing" o --
"Yunsthopning" son admitidas en virtud de una lecislacién

nacional anterior para designar un producto distinto de la
miel; y oue, en consecugncia, deberfa preverse un periodo

de transicién apropiado para =fectuar los cambics necesa--
~rios;

Considerandeo que, mientras ne se adopten reglas comunita--
~rias de carécter general en materia de stiguetado de nro-
~ductos alimenticiecs, deberén mantenerse transitoriamente
cierto nfimerc de disposiciones nacionales;

Considerando Iue en el mercado de algunos Estados miemkros
hay actualmente mieles de caracteristicas znaliticas Jdiver
-sas ; gue al parecer, resultaria dificil aplicar a &stas

todos les criterios prescritos en el anexo a la bresente -
Directiva, »erc gue nés adelante serfa posible, mediante -
un estudio detasllacdo, volver a examinar la situacién:

ADOPTA LA PRESENTE DIRECTIVZ:

Articulo Primero

1. A los efectos de la vresente Directiva, se entenderd --
por "miel" el nroducto alimenticio gue producen las abejas
meliferas a partir del néctar de las flores o de secrecio-
-nes que producen las partes vivas de las vlantas o que --
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aparecéen en esas partes y gque las abejas, liban transfor-
-man, combinan con sustancias especificas »ropias v alma-
~cenan y dejan madurar en panales.

Dicho producto alimenticio puede ser fluide viscoso o ---
cristalizado.

2. Los principales tipoes de rmiel son los siguientes:

a)

bl

segln su origen:

miel
miel
miel

miel

de nlctar:
obtenida nrircinalmente del néctar de las flores;
de mielada:

abtenida principalmente a partir de sccreciones -~

gue producen las partes vivas de las plantas o se @n~—
-cuentran sobre ellas; su color puede variar desde el
castano claro o verdoso hasta un tono casi necro;

segtin el modao de presentacitn o de extraccidn:

miel

en rnanal o en secciones:

miel

airacenada por las abeljas en las celdillas de pa-~

~nales recién construidos y sin crfa, y vendida en -~
panales operculadoes, enteros o ¢n secciones de estos -
panales;

miel

con trozos de panal:

miel

miel

que contiene uno o varios trozos de miel en panal;

virgen o miel do dota:

migl
-dos

miel

obtenida por escurrimiernto de panales desopercula
y =in cria;

centrifu«ada:

miel

extraida mediante la centrifugacidn de panales --

desoperculados y sin cria;

miel

extraida nor presifn:

niel

extrafda prensande panales sin crfa, con o sin --

ayuda de calor roderado.



Articulo 2

Los Estedos miembros tomarén todas las medidas necesarias
para carantizar gue la miel sélo pueda ponserse en venta -
si se ajusta a las definiciones y disposiciones prescritas
en la presente Directiva y en su anexo.

Articulo 3

1. La denominacién "miel™ ge aplicard Gnicamente al produc
-to definido en el wirrafo 1 del artfeulo zrimero y deberd
nolearse en el comercio para designer ese producto, sin -~

erjuicio de lo dispuesto en el varrafo 1,apartado a) y -
el ré&rrafo 2 del articulo 7.

3o

2. Las desiqgnaciones mencionadas en el nirrafo 2 del arti-
-culo primero se aplicarén {nicamente a los productos defi
-nidos en dicho pérrafo.

Articule 4

Como excepcibn a lo dispuesto en el pdrrafo 1 del articu-
-1o 3, las denominaciones "Kunsthonning” vy "Kunsthoing"
podrin emplearse todavia en Dinamarca y &lemania, respecti
-vamente , por un plazo de cinco aifes a contar desde la --
fecha de notificacidn <e¢ la presente Directiva para desig-
~nar un producto distinto de la miel, de conformidad con -
las disposicicnes nacionales relatives a ese producto vi--
-gentes en el momento de la notificacién de esta Directi--
~va.

Articulo 5

A la miel que se ponga en venta como tal no podré agregar-
-se otro producto gue no sea miel.
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Articulo 6

1., En el momento de su comercializacidn, la miel deberd --
presentar las caracteristicas de composicifin enurmeradas en
el anexo.

Ello no obstante, como excencidn al segundo inciso del pé&~
~rrafo 2 de dicho anexo, los Estados miembros podran auto=-
-rizar en su territoric:

a) la comercializacién de miel de brezo con un contenido -
de humecad no superior al 25%, si dicho contenido e¢s ~-
resultado de las condicicnes paturales de produceibn.

b} la comercializacidn de "micl de pasteleria" o de "miel
industrial” con un contenido de bumedad no superior al
25% si dicho contenicdo es rcsultade de las condiciones
naturales dJde produccién.

2. Adem8s:

a} en la medida de lo posible, cuando se corercialice como
tal o cuando se utilice en cualqguier producto destinado
al consumoc humwanc, la miel deberd cstar exerta de mate-
~rias orgé&nicas o inorgénicas extranas, por ejemple -—-
noho, insectos, residuns de insectos, crfas o granos de
arena;

b) la miel no Qeberd:

s

tencr cabor u olor extrano;
ii) haber empezado a fermentar o presentar efervescen---
cla;

iii) haber sido calentada hasta un grado tal cue sus enzi
-mas naturales se havan destruideo o hayan guedado ~--
inactivas;

iv} presentar una acidez modificada artificialmente;
c} la miel no podr§ contener en ningln caso sustancias en

cantidad tal gue constituyan un peligro para la salud -
humana,

3. Como excepcidén a lo dispuesto en los pdrrafos 1 y 2,
podr& comercializarse como "miel de pasteleria" o "miel
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industrial” la niel apta para el consumo humano que:

a) no se ajuste a los reguisitos prescritos en el apartado
b), inciscs 1), 1ii} v iii) del pErrafo 2, o

b) presente un Indice diastdsico o un contenido de hidrome
~tilfurfural gue no respondan a las caracterfsticas in=-
-cadas en el anevo

Mo cobstante en el casc a gue so refiere el apartado b), un
Estado miembro podrd abstenerse do imponer la obligacién -
de emplear la expresidn menclonada vy admitir la denomina-
~cifn "miel"”. En un plazo de cinco afios a contar de la fe
~cha de rotificacifn dec la presente Directiva, el Consejo
decidird, a propuesta de la Comisifn, la adopcidén de dispo
-siciones destinadas a establecer cspecificaciones técni--
-cas idénticas para toda la Comuni

articulo 7

1. Las dnicas menciones cue es obligatorio hacer constar -
en los embalajes, envases o etiouetas de la miel, y que --
Ceben aparecer bien visibles, clarerente legibles e indelg
-hles , son las siguientes:

a2) la denominacidén "miel" u otra de las designaciones -

enuneradas en ¢l articulo 1, varrafo 2; no obstante, -
deben designarse expresamente la "miel en panal” v la
"miel con trozos de panal" ; en los casos a que se re--
-fieren el apartado b) del segundo pirrafo del articulo
6, numeral 1, y el orimer pirrafo del articuloc 6, nure-
-ral 3, la <designacién del producto serd "miel de paste
~lerfa” o "miel industrial”;

k) el peso neto expresado en gramos o0 kilogramos;

c) el nombre o la raz6n social y la direccin o ¢l domici-
~lio oficial del producter o envasador o de un vendedor
establecicdo en la Comunidad.

2. Los Estados miembros podrén exigir que en su territorio
se emples la derominacién "miel de mielada"” para designar

una miel que esté constituide de manera predominante nor -
miel de mielada, que posea las caracterfsticas organolé&cti



-cas, fisicoquimicas y micrcscédpicas propias de dicha miel
Yy que no lleve indicacidn de un origen vegetal especifico,
como "miel de abeto'.

3. Como excepcién a lo dispuesto en el pdrrafe 1, los Esta
-dos mienbros podrkn mantener an vigor las d:qooclclone
nacionales gue exiijan la indicacién del rals de origen, -
pero esa indicacidén no podrd wexigirse en el caso de mieles
originarias dc la Ccnunidad.

4. La denomiracidn "miel" a gue se refiere el zpartado a)-
-

efie
del rrafo 1, o cualquliera de las designaciones a que sge
refiere el pirvafo 2 del articulo podrin complementarse ,
entre otras cosas , por:

a) una mencién del origen floral o vegetal, si el producto
proviene de manera predorinante de la fuente indicada y
sl ncsee las ceracter{sticas orcanclépticas, fisicoqui-
-micas y microscpicas corresnondientes;

b) un norbre regional, territerial o cpogrifico, si el --
producto proviene enteramente del lugar indicado.

5. Si la miel se¢ acondiciona en embalajes o envases de un
peso neto igual o superiocr a 10 Xg. v no se ceomercializa -
al por menor , serd adrmisible que las menciones de que tra
~tan los apartados b) ¥ ¢} del pdrrazfo 1 aparezcan sola
-mente en los documentos Jue asomparan el cnvic. -

6. Los Estados miembros se abstendrdn de prescrikir, mis -
211& de lo establecido en el parrafo 1, la forma en gue se
haran constar las mencichnes a gue se¢ refiere dicho pirra--
-fo.

No obstante, los Estades miembros pedrén prohibir el comer
~cin de miel en su territorio si las indicaciones prescri-
~-tas en el apartado a) del p;ir"PfO 1 no figuran cn el idio
~ma o ic¢icmas nacicnales en unoe de los lades del embalaje
o envase.

7. Hasta ¢l término del periodo de transicién durante el -
ctal vueden utilizarse las unidedes de medida del sistema
imperial gque figuran en el anexo I1 de la Directiva —_———
No, 71/354/CEE del Consejo,del 18 de octubre de 1971, rela
-tiva a las unidades de medida admitidas en la Ceomunidad |,
los Bstados miembros podrén exigir que el peso se exprese
también en unidades de medida del sistema imperial.
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§. Los pirrafos 1 al 7 se aplicerdn sin perjuicin de las -
d¢isposiciones que ulteriormente adopte la Comunidad en ma-
~-teria de etiguetado,

Articulo 8

1. Los Estados miembros acoptardn todas las medidas necesa
~rias para garantizar que el corercio de los productocs re-
~feridos en el articulo 1, gue se ajusten a las definicio-
-nes y reglas establecides en la presente Directiva y en -
su anexo I, no sea entorpecido por la anlicacién de dispo
~-siciones nacionales no armonizadas gue rijan la composi-=-
~sici6n, las caracteristicas de fabricacién, el erbalaje ,
0 ¢l etigquetado de esos productos en particular o de los -
productos alimenticios en general.

2. El pdrrafo 1 no serd@ apnlicable @ las disposicicnes no
armonizadas que se justifiguen por razones de:

- rroteccién de la salud pdblica,

- reoresién de fraudes, a menos que las dismosiciones a
tal efecto puedan entorpecer la aplicacién de las defi
~niciones y reglas establecidas en la presente Directi
-va,

- wroteccién de la propiedad industrial y corercial, las
indicaciones de procedencia y las fenominaciones de --
origen, y represisn de la competencia desleal.

artfculo 9

Los métodos de toma de muestras y andlisis necesarios para
verificar la composicién y las caracter{sticas de la miel
se determinar&n de conformidad con el procedimiento previs
-to en el articulo 10.
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Artfculeo 10

1. En los casos en que corresponda aplicar ¢l procedimien-
~-to previsto en el presente artficulo , el asunto serd some
-tido al Comité permanente de productos alimenticios crea
~do por la Decisién del Consejo del 13 de noviembre de -~
1569 (denominado en adelante "el Comité") por su Presiden-
~te, gue actuard por iniciativa propia o a peticién del -
representante de un Estado miembro.

2. El representante de la Comisién presentard al Comit@ un
proyecto de las medidas gue hayan de adoptarse. [l Comité

enitird su oninidn schbre dicho proyecto dentro de un plazo
gue fijars el Prezidente teniendo en cuenta la urgencia de
la cuestifn. Las opiniones se emitirén por una rayoria de
41 vetos , en un sistema de votos ponderados de los Esta-=~
~dos miembros, conforme zl articulo 148 , pé&rrafo 2, del

Tratado. El Presidente no tendré voto.

ueran conformes a la

3. a) Cuando las medidas previstas fue
n las adonteri.

.

£

opinidn del Comité, la Comisid

b) Cuando las medidas previstas no fueran conformes a
la opinién del Comité&, o cuando no se hubiere emiti
~do opinién, la Comisibén nresentaré& sin derora al -
Conseio una nropuesta sobre las redidas por adoptar.
La decisi%n del Consejo se tomard por mayoria espe-
-cial.

c} Si al cabo de un plazo de tres meses a partir de la
presentacién de la propuesta el Consejo no hubiere
tomado decisidén, las medidas nropuestas serdn adop-
-tadas por la Comisién,

articulo 11

Las disgposiciones del articulo 10 se aplicar&n por un pe--
-riodo ¢de 18 meses a partir de la fecha en que el asunto -
haya sido sometido por primera vez al Comité con arreglo
al pSrrafo 1 del artfculo 10.
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Articulo 12

La presente Directiva no afectard a las disposiciones na--
~cionales relativas a las escalas de pesos conforme a las
cuales debe comercializarse la miel; el Consejo adoptard -
antes del 1° de enero de 1979, a propuesta de la Comisidn,
las disposiciones comunitarias apropiadas.

Articulo 13

La presente Directiva no se aplicard a los productos desti
~-nados a ser exportados a paises no pertenecientes a la -
Comunidad.

Artfculo 14

En un plazo de un ano a contar de la notificacién de la --
presente Directiva , los Estados ; bres modificarén , -~
cuando proceda, su legislacién para arrmonizarla con las -
disposiciones de la presente Directiva e informarén inme--
~diatamente de ello a la Comisidn. La legislacién asf modi
~ficada se aplicara a los productes puestos en venta en —-
los Estados miembros dos anos despufs de la notificacién -
de esta Directiva.

articulo 15

Los destinatarios de la presente Directiva son los Estados
miembros,

Dada en Bruselas, el 22 de julio
ce 1974.
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CARACTERISTICAS DE LA COMPOSICION DE LA MIEL.

Contenido aparente de azficares reductores,

azdcar invertido

- Miel de néctar
« Miel de mielada, nura o

mezclada con miel ce
néctar

Contenido de humedad

- En g¢eneral
- Miel de brezo {Calluna)

y miel de tréhol
{Trifoliunm sp.)

Contenido aparerte de sacarosa

- En g¢general
- Miel de mielada, pura o
mezclada con miel de néctar,
mieles de acacia, de esplie-
-go y bunksia menziesii
Contenido de sustancias insolubles en
- En general

- Miel extraida por presién

Contenido en minerales {cenizea)

- En general

- MKiel de mielada, pura o

no

no

no

no

no

no

agu

no

no

no

expresado en

renos del 65%

menos del €03

més

mas

més

més

més

més

nas

del

del

del

dal

del

5%

0,6%
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mezclada con miel cde néctar no més del 1%

6, Acidez no mds de 40 mili--

equivalentes por

1 000 gramos

7. Indice diastisico y contenido de hidrosimetilfurfural
(HMF) , determinados después de la elaboracién y mezcla

a)  Indice distisico {e¢scala de Shade)

- En general no menes de 8

- Mieles de bajo
contenido de enzimas
naturales {por ecjemplo,
de citricos) y de
contenido en HMF no
superior a 15 mg/Kg no menos de 3

b) HMF no mis de 40 mg/Kg
{sin perjuicio de -
lo dispuesto en el
segundo inciso del

apartado a) ).
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