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INTRODUCCION 

DEFINICION DEL PROBLEMA 

EL CENTRO COMERCIAL ES UN "Fenómeno" económico y social que ha tenido bastante 

aceptación en nuestra época y nuestra sociedad. Esto se debe, en parte, a la idea de des-

centralizar las actividades comerciales del centro de las grandes ciudades, trasladándolos 

a los suburbios o áreas con bastante densidad demográfica. 

La frase ''Centro Comercial" tiene sus raíces en la definición de ''comercio". 

COMERCIO: Es la actividad económica que pone los servicios y bienes en condiciones y -

lugares oportunos, al alcance de quienes precisan de ellos para la producción de otros bie

nes y para el consumo. 

Como es sabido, el comercio tiene una indudable utilidad económica, ya que lo mismo 

que la agricultura y la industria, es también una actividad productora de riqueza que con-

tribuye a la formación de la renta nacional. 

De esto, podemos concluir qlle, el Centro comercial seconcihe como una unidad en la que 
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se integra físicamente a los comerciantes; con el fin de incrementar la eficiencia del pro-

ceso de comercialización, y se les pone al alcance de los clientes o consumidores, 

satisfacen diversas necesidades de consumo, scr~icio y recreación en un mismo sitio. 

Uncentrocomercial debe cubrir con ciertos objetivos, entre los que se cuentan: 

+ Satisfacer las demandas de consumo de la población. 

+ Lograr una mejor coordinación entre productor, comerciante y consumidor. 

+ Proporcionar buena ubicación y evitar desplazamientos. 

quienes 
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I.- FACTORES SOCIOCULTURALES 

A) ANALISIS HISTORICO DEL COMERCIO. 

1.- A Nivel.Mundial 

El comercio es una de las actividades más antiguas que ha desarrollado el hombre a 

partir de que se hizo sedentario. 

A lo largo de la historia de la humanidad han existido pueblos cuya característica es, 

precisamente la de haberse dedicado a esta actividad¡ este es el caso de los Fenicios, pue

blo que realizaba sus transacCiones comerciales valiéndose de la navegación. 

Ya en la época imperial, los Mercados Trajanos (comienzos del siglo II después de Cri~ 

to) testimonián la intensa actividad comercial de la civilización romana. Este complejo de 

edificios comprendía numerosas tiendas y tabernas. 

Marco Polo influyó decisivamente para que se incrementara el comercio entre occidente 

y oriente, al abrir la ruta hacia China. 

En la época medieval el comercio se valió de detallistas y pequefios puestos ambulantes 

5 



para realizar sus actividades. 

En el siglo XVI era una práctica muy común arreglar la lllanta baja de las casas como -
1 

tiendas. Un ejemplo de esto es una de las obras de Bramante: "clió a la planta baja el ca--

rdct~r tosco pero disciplinado de ls obras públicas romanas. En la parte superior sólo·ut~ 

zó un orden; columnas dóricas pareadas sobre pedestales alineados con las balaustradas de -

las ventanas". 
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Ya en la época de la Revolución Industrial, empezaron a surgir los grandes almacenes,-

que más tarde se fueron agrupando, formando recorridos lineales a lo largo de una calle. 

Finalmente, en los años GO's aparece el concepto de Centro Comercial, en donde se agr~ 

paban una o varias tiendas grandes y a su alrededor se organizaban otras más pequeñas. 

En la actualidacl, el Centro Comercial es un lugar que funcion también como núcleo de -

convivencia. El concepto que se maneja en estos conjuntos es el de acercar al hombre a la 

naturaleza, por lo que se toma mucho en cuenta el aspecto ecológico, reviviéndolo en áreas 
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verdes á ' reas arboladas f ' uentes, estanques, etc. 

¡¡ 

CEN'l'RO COMERCI/\L "RIV, ER CEN'rER" san A ntonio, Texas 
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CC:N'J'HO COMEH.Clfi.L "RIVEH CC:N'l'EH" San Antonio, •rcxas. 

2 • - EN GU/\DJ\1:.l\J AR/\ 

Hn la ópocn ele lu Co]onin, Gundnlnjnra <lcstucó por la act:iv.iclncl económica y comercial 

que se tlcsarroll;iba, debido a que a la cavital lle la Nueva Galicia lll.!gaban productos provg_ 

nientes de Oriente (Filipinas) y Europa y, así mismo se comerciaban innumerables productos 

de los pueblos cercanos. 
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/\ finales del siglo XIX, el comercio ele Guadalüjara tenía su mejor cxpL·esiún en torno 

a su Plaza ele /\rmas y calles udyaccntes. Vendedores ambulantes y semifijos atraían al com-

prador~ no obstante numerosas tiendas menores y establecimientos expendían desde finas por-

colanas y sedas importadas, hasta hilos, carbón y granos. Estas tiendas se concentraban en 

En los aiios 40's sucedieron algunas novedades en el ámbito del comercio tapatío: En el 

centro ele la ciudad de Guac1alajilra, en la conflucnci.;_' de las calles .Juárez, Pedro Moreno y -

Calzada Independencia, comenzaban a aparecer tiendas que con gran rapidez progresaban. 

10 



Más tarde, el ascenso demográfico y la divi-

sión del espacio de Guadalajara, favoreció el des~ 

rrollo de múltiples actividades comerciales diseñ~ 

das a propósito para los niveles y tipos de consu-

mo de cada sector. Tal fue el caso de las Bouti--

ques, zapaterías y joyerías que se establecieron -

en las zonas residenciales. 

/\sí, surge en el año de 1969 el primer Centro 

Comercial de nuestra Ciudad: Plaza del Sol, res--

pendiendo al desarrollo de Guadalajara y atenclien-

do las necesidades de un número importante de habi 

tantes. 

Siguiendo este ejemplo, fueron surgiendo en -

toda la ciudad otros centros comerciales, en pun--

tos considerados como estratégicos. 

Sin embargo, la expansión de Guadalajara es -

tal, que se sigue requiriendo de nuevos centros c2 

CENTRO COMERCI/\L "PT,l\7.1\ Pl\TRTJ\" 

Guadalajara. 
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U) N1'!CgSJD/\D SOCl/\I. 

La necesidad social es un factor determinante para el desarrollo de este tema: CEN'l'HO 

COMERCI/\f,. 

Como ya vimos anteriormente, el centro comercial tiene por objetivo sntisfacer las ne

cesidades y demnndas de la población, y evitar el desplazamiento hacia zonas congestionadas. 

La zona que se plantea para el desarrollo de este proyecto es la que se localiza al ng 

roestc de ln ciudad, y cercana a la Universidad J\utónoma de Guac1alajara. Para conocer las 

necesidades de esta zona, es necesario realizar un estudio de factibilidad, para determinar 

las posibilidades de éxito o aceptación con que contaría un centro comercial en el lugar. 

Este estudio incluye el análisis de la estructura social y económica de la población a 

quien va dirigido el proyecto: radio de influencia, penetración esperada, población atendí-

da, vías de comunicación y transporte, etc. Todo esto clasificado en 3 apartados: 

+ OPER'l'/\ Y DEMANDA.- La zona en cuestión se considera completamente de tipo habitaci2 

nal. No existe una competencia, pues se carece de centros de abastecimiento importantes. 

Los habitantes de la zona tienen que trasladarse en automóvil a centros comerciales de su 
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preferencia, o acudir a los establecimientos localizados sobre la Avenida Patria, lo cual -

resulta problemático por tratarse de comercios aislados, y no tener variedad de opciones de 

compra, limitando de esta manera la libre ley de la oferta y la demanda • 

.. 
+ POBLACION Y AREA DE INFLUENCIA.- La población de esta zona está repartida en 7 fra~ 

cionamientos de baja densidad, como son: Lomas del Bosqu~, San Javier, Puerta Ue Hierro, -

Santa Isabel, Royal Country, Colinas de san Javier y San \'lenceslao. 

Se considera que se trata de una población consumidora, debido a los altos ingresos 

que se registran por familia. Por lo tanto, serían ellos quienes se atenderían directamen-

te con el proyecto. 

5% 

t~,~' 
, . ' il· 1l Ll.wl 

COMERCIALIZACION.- Por las razones antes citadas, se considera que ésta es una zona -

ideal para un proyecto de esta naturaleza. 
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Además de que el porcentaje de ingresos de estas familias destinan para ropa, calzado, 

diversiones y otros artículos, serán captados por el Centro Comercial. 

-.. 
t'.("t. -~-·, 

\>LAZA PA\t2..~A b-:--------·--_::····- .. J.3> ?!"'('\(~·~u-.:. 
\1:fJ\.fJ\t""::•r-····--·- ·-· · -:~ ..... J..;:,., ,•Ar-..(J .... ••. 

'--·----------- · T fJ , ... _ 

J ... ··· ..... · . '-¡::.__:;#·;~ 'ÍC-00 1-\C'' 

1 .. r·i1-~í.i\.r i.:,.;..;.;.::..,:._.···: - ·· J~) ~\')(~ t-\r:::. 

S . .: .. ~:...;::~;.:...:...:.,;._;_.-_::__~--,_.;;.:..:::~> ':•'5(H..1 nt·;.· 

::¡ l1)i1 \ 

(; lf1Í1, 

4' ~,·;111 

"\ü ni, ... 

• )C LL 

C) l\Nl\I~ISIS DE Ll\ INSTITUCION. 

El Centro Comercial es la institución más completa en cuanto a la actividad económica 

se refiere. 

como institución, el centro comercial dehe beneficiar a los consumidores: al cubrir d~ 
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mandas insatisfechas, y proporcionando al mismo tiempo una opción de recreación y conviven

cia social. 

l.- TIPOS DE CENTROS COMERCIALES 

Un Centro Comercial puede ser: 

Generalizado 

Son aquellos en los que se comercializan una 

variedad de giros y servicios. (Plaza Méxi-

co, Del Sol, etc.) 

Especializado 

Son aquellos en los que se comer-

cializa exclusivamente un giro. 

(Galería del Calzado). 

Cualquiera de estas dos tendencias se puede desarrollar como: 

* Un Conjunto Comercial Completo: no existe el tráfico vehicular, se fomenta el tránsi 

to de peatones mediante tipos de pavimentos, árboles bancas, iluminación y otros adornos c~ 

mo esculturas y fuentes. 

* Un Conjunto Comercial de paso: se desa~rolla impidiendo el tráfico de vehículos par

ticulares y de carga, y permite solamente el soporte público, o sea: autobuses y taxis. se 

prohibe el estacionamiento de vehículos y se amplían las aceras, en las que se instalan a-

dornas. 

15 



* Un Semi-Conjunto Comercial: se reduce el tráfico y las posibilidades de estaciona--

miento. El área que se obtiene al hacerlo se dedica a los peatones y se arregla con árbo-

les y plantas, bancas, iluminación, etc. 

Dependiendo, de como se haya resuelto, un Centro Comercial puede clasificarse también -

como abierto o cerrado. 

Centro comercial abierto es aquel que tiene iluminación y ventilación natural, sus es

pacios son exteriores. 

El centro cimercial cerrado es aquel que proporciona protección contra los cambios cli 

matológicos. Las actividades se desarrollan interiormente. Su costo de mantenimiento es -

mayor. 

2.- GIROS Y SERVICIOS. 

En un centro comercial generalizado, el usuario puede encontrar una variedad de produg 

tos y servicios~ esto es ·10 que se conoce en el ambiente de la mercadotecnia como " giros y 

servicios 11
• 

Los giros y servicios que se comercializan se clasifican en 3 listas: 

16 



* Alimentos y productos de consumo generalizado: Es la mercancía de uso cotidiano o -

frecuente, y no requiere de ser ofrecida o mostrada; y son: alimentos, artículos básicos p~ 

ra el hogar, panadería, farmacia, mercería, mueblería, papelería y artículos escolares, sal 

chichonerías, tiendas de ropa y zapaterías. 

* Complementarios: Es la mercancía que se compra eventualmente por comparación o ade-

cunda mostración. Y pueden ser: artículos deportivos, artículos pedagógicos, artesanías y 

curiosidades, nevería, rosticería, cerrajería, cortinas, pisos y alfombras, lámparas, dis-

cos y cassettes, dulcería y golosinas, ferreterías, juguetería, resposteria, talleres de r~ 

paraci6n (calzado, aparatos eléctricos, relojes) tintorei:ía, tabaquería. 

* otros: Accesorios y refacciones para automóviles, agencias de viajes, tiendas de a-

nimales, artículos de piel, joyería y bisutería, juegos mecánicos, centro de copiado, coci-
1 

nas integrales, estudio fotográfico, instrumentos musicales, jardinería, tiendas de decora-

ción, etc. 

17 



Para que un Centro Comercial tenga éxito y sea atractivo para el público consumidor, -

debe contar con una(s) tienda(s) ancla, tiendas medianas y un buen número de locales comer

ciales de giros diversos. 

La tienda ancla es la que genera el tráfico. Su ubicación debe ser estratégica para -

que los demás locales se beneficien del flujo que produce. 

Aproximadamente, el 35% del total de área vendible s·e destina al espacio que ocupa la 

tienda ancla. 

La tienda ancla puede equivaler a una tienda de autoservicio o una tienda departamen--

tal. 

Una tienda mediana bien puede ser una farmacia, una mueblería, una ferretería o un la

boratorio fotográfico. 

18 

.. 



O) ANALISIS DEL USUARIO 

En el Centro Comercial se pueden distinguir 4 tipos de usuarios. Son ellos quienes in 

tervienen en el desarrollo del mismo. 

COMPRADOR-VISITANTE: Es el que origina el movimiento en el edificio. Sin él -

no podría "vivir" el centro comercial. 

Requiere de áreas de descanso y convivencia. 

ARRENDATARIO: Son los distintos comerciantes, y son ellos mismos quienes ofre

cen la mercancia. 

Requieren de locales y tiendas adecuados. 

PERSONAL ADMINISTRATIVO: Coordina y supervisa personal y servicios. Realiza -

operaciones de pagos y cobros. 

- Administrador general, contador y secretaria. 

PERSONAL DE SERVICIO: Realiza trabajos de reparación, limpieza y vigilancia. 

- Personal de seguridad, de limpieza y mantenimiento, de jardineria. 

Requiere ele vestidores y áreas <le almacenamiento. 

Espectativas del Usuario: 

Satisfacer sus necesidades de consumo. 

19 



Seguridad peatonal. 

Protección contra los afectantes climatológicos. 

Comodidad para realizar las compras. 

Invertir menor tiempo y evitar aglomeraciones de tráfico. 

Facilidad de acceso y localización. 

Combinar recreación y esparcimiento con compras. 

20 



DATOS PROPORCIONADOS POR LA CM-fARA DE COMERCIO DE GUADALAJARA 

c o N e E p T o 

TOTAL DE M2 

DE LA PLAZA 

TOTAT. DE M2 EN 
LOCALES COMERCIALES 

TOTAL DE M2 EN 
ANDADORES 

TOTAi. DE M
2 EN 

ESTACIONAMIENTO 

N" DH CAJONES 
PARA ESTACIONAMIENTO 

TOTAL DE LOCALES 
COMERCIALES 

TOTAL DE TIENDAS 
OPEllANDO 

>---------·------
Nº DE TIENDAS 
ANCLA 

>--. 

N" DE TIENDAS 
MEDIANAS 

PLAZA DEL SOL 

110,000 

53,000 

20,000 

37,000 

2,000 

270 

265 

4 

9 

GALERIA DEL 
PLAZA MEXICO CALZADO 

15 ,605 8,000 
·---

10,82/t 5 ,3llt 

l¡, 780 2,686 
----

. 

175 

!lo 1110 

110 65 
-· --·----·------

3 

5 

PLAZA LAS TORRE! -

22,000 
·----- -·----

10,3115.9 
-· 

315 

115 

110 
--- -··------

2 

2 

SECTOR SOCIOECONOMICO AL MEDIA Y ME- MEDIA Y ME- MEDIA BAJA 
QUE SE DIRIGE LA l1LAZA DIA ALTA DIA ALTA MEDIA AJ.TA MEDlA 

PLAZA FIESTA 
ARBOLEDAS 

_ 8~_!_11~g 

31 ,3811 

9,328.6 
--· 

1 
21,203 

t,300 

260 --
109 ·------

2 

2 

MEDIA 

+-RA-D_I_O_D_E_I_N-Fl-.U-E-.N-C_I_A---~-------+V-A-L~LA-C-R~T~A-::S~N-.--J--"'L.-TA-----l·-C-O_L_}-!0-l-\E_L_O_S ___ l-B-0-SQ_U_E-·S_V_l_C_T_O_R_1_A4 

JORGE, PRADOS COI •• FRESNO RESID. DEL nos-
VALLARTA,RINCO- COL. DEI. SUR : QUE, JARO, ur; 
NADA STA. RITA · l.A VIC'l'OllIA, JARl 

\....-----------·--·--------·~~~~-~-~~ - ------·---- ----·---------· .l.>lf_!._!i_~g_ •• ____ _, 
21 
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e o N CE P T O 

TOTAL DE Mi. 
DE LA PLAZA 

TOTAL DE M
2 EN 

LOCALES COMERCIALES 

TOTAL DE M2 EN 
ANDADORES . 

TOTAL DE M2 EN 
ESTACIONAMIENTO 

---
Nº DE CAJONES 
PARA ESTACIONAMIENTO 

TOTAL DE LOCAi.ES 
,_EE~E~c_I~~ES 

TOTAL DE TIENDAS 
OPERANDO 

Nº DE TIENDAS 
J~.C~A 

Nº DE TIENDAS 
MEDIANAS 

SECTOR SOCIOECONOMICO 
f"-1• QUE SH DIRIGI~ LA l'l-!! 

l-ZI\•-----·····- ---·--

RADIO DE INFLUENCIA 

PLAZA PLAZA 
VALLARTA AMISTAD 

'•.249.7 7,635.'· 

3,217 3,187.7 

L ,55_4 2, 1/10.6 

2,140.6 

100 116 

65 ~o 

65 40 

3 . 

10 

Al.TA MF.DIA ALTA 
-·----------- -\rf LLA'-üN í'.VftifS 1::-

TARIA, LOMAS DEL 
VALLE, PATRIA -
UNIVERSIDAD 

PLAZA DEL PLAZA PLAZA 
ANGEL BONITA Afif!RlCAS -· 

13,863 31, ,065 19,675 

20,323 19,063 12 ,565 

3,535 

10,058 17,183 7, 110 
-·- ----------
335 635 
-· --

180 3.7] 43 

PROXIMA 
83 INAGURACION 43 ----·---

1 --- ________ 2 1 

15 13 

MEDIA MEDIA ALTA MEDTA AT~TA 
MEDIA AJ.TA AL'l'A ALTA 

1!ífAPAI~lTA-· ... ··- S/\NTA" RtTA-; VA":.. 
.. -·---·----·----

CI>' Ul~I. SOJ. l.t.AR1'A SN, JO!l-
GE, REAL VAt.1..AR 
'fA, CAMINO REAL 
1'iONRAZ ------··------ .. ·-

22 



II.- CONCLUSIONES Y OOJETIVOS 

l\) GENERO DEL EDIFICIO. 

El genero al que pertenece este edificio (Centro Comercial) es al "Comercial", sin em

bargo, también está enfocado al género social y recreativo, por lo que también se cubrirán 

estos aspectos. 

B) TIPOLOGIJ\ FUNCIONAL 

Las actividades que se llevarán a cabo en este edificio son las siguientes: 

ACTIVIDADES DE COMPRAVENTA. - 'l'enclientcs a atender a un importante sector pohlacionnl 

con un nivel socio-económico medio-alto/alto. 

ACTIVIDADES SOCIALES Y CULTURALES.- Esto es, exhibiciones, desfile de modas, exposi-

ciones, muestras de artesanías, concursos, y otros eventos encaminados a provocar la convi

vencia. 

ACTIVIDADES DE SERVICIO.- Son las actividades de apoyo, como servicios de restaurant 

y cafetería, limpieza y mantenimiento. 

Estas actividades se realizarán en 3 importantes áreas: 

/\RE/\ COMERCIAL /\REA DE CONVIVENCIA 

Comprende tienda ancla, tiendas m~ Comprende plazas, áreas verdes, 

dianas, locales comerciales, y áreas de exhibición, andadores. 

kioscos. 

l\REJ\S DE SERVICIOS 

Comprende estaciona

mientos, servicios -

sanitarios, ateas de 

descarga. 23 



C) l'!SPEC'J'/\'l'IVAS FOHMfl.Ll~S 

En el desarrollo de este tema, se retomarán conceptos de la historia, del hombre y de 

la arquirtectura, en donde se ha comprobado que el hombre es un ser eminentemente social, y 

que siempre ha provocado centros de reunión en tecla con1uniclac1. como sabemos, estos centros 

estaban integrados por varios edificios (iglesia, escuela, mercado y sede del poder) todos 

alrededor de una plaza. 

/\sí, en el Centro Comercial, se hará una integración ele actividades económicas y soci'ª 

les (recreación}, recurriendo al uso de plazas, andadores, etc. 

Por esto mismo, se dará también una combinación de espacios abiertos y espacios cerra

dos, tratando ele dar continuidad a todo el conjunto. 

Se tratará de un Centro Comercial "generalizado", con una variedad de giros que permi

tan satisfacer las necesidades del cliente. 

24 
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O) Cl\Pl\CIDJ\D. 

En cuanto a dimensiones y capacidades para un Centro Comercial, se obtuvo investigando 

y se obtuvieron los siguientes datos: 

Por cada M2 de J\rea Vendible, se requiere de: 

1.2 M2 de Estacionamiento. 

0.3 M2 de Pasillos y andadores. 

Esto equivale a: 40% l\rea de venta. 

48% l\rea de Estacionamiento. 

12't. l\reas clci Pasillos y andadores. 

Cada M2 de J\rea Vendible equivale a: 

1.2 M2 de Estacionamiento. 

0.4 M2 de Circulación principal. 

0.05 M2 de servicios. 

Convirtiéndolo a porcentajes esto es: 

37% Arca de Venta. 

45% J\rea ele Estacionamiento. 

15% J\reas para circulación. 

l.8%1\reas de servicio. 

25 
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Estos datos fueron proporcionados por promotores de centros comerciales y-constructo-

res, quienes han obtenido estos datos a base de experiencia en la realización de los mis--

mos. 

26 



l Tienda Ancla 

2 Tiendas Medianas 

00 Locales comerciales 

Tienda Ancla 
A.REA 

Tiendas medianas 
VENDIBLE 

Locales 

ARE!\ VENDIBLE 

ANDADORES 

1\REA DE SERVICIOS 

1\REl\S VERDES 

CENTRO COMERCIAL GENERALIZADO 

1 X 4000 m2 

2 X 350 m2 

80 X 50 m2 

= 8,700 

5,500 

750 

4,000 

m2 

m2 

m2 

m2 

Tienda departamental. 

Farmacia y Sucursal bancaria. 

Diversidad de giros y servicios. 

4000 m2 

700 m2 

4000 m2 

30.66% 

19.30% 

2.65i 

14.osi 

• 1\REA DE ESTACIONAMIENTO 9!500 m2 33.40% 

TO T A L 28,450 m2 

• Area de Estacionamiento con capacidad para 320 autos, esto equivale a 2.2 cajones 

por local. 

La capacidad del. Centro Comercial está propuesta en hase a las estadísticas ele centros 

Comerciales en Guadal.ajara, proporcionadas por la Cámara de Comercio, y a la experiencia de 

27 



promotores y constructores en este género de edificios. 

El procedimiento que se siguió para llegar a concluir las áreas y su superficie fue el 

de comparación. 
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FISICO 



I.- GENERALIDADES. 

El estado ele Jalisco está situado en la región occidental de la República Mexicana, su 

territorio está comprendido entre las coordenadas 18°58'05" y 22°51 1 49" de latitud norte y 

las de 101°28'15'' y 105°43'16" de longitud oeste; tiene una superficie de 80,836 krn2 , equi-

valentos al 4.1% del total clel territorio mexicano. 

30 
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Guadalajara, capital del estado, es la segunda ciudad del país, con 5'500,000 habitan

tes. Conocida como la "Perla de Occidente" es una dinámica urbe con intensa actividad eco

n6mica y cultural, y punto de referencia para los estados vecinos. Está localizada a una -

altura de 1567 m. snm. 

31 
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l\) AL'rERN/\'l'IV/\ DE UBJCl\CION 

La zona que se eligió para el desarrollo del presente tema se localiza al noroeste de 

la ciudad de Guadalajara, perteneciente al municipio ele Zapopan, en el Fraccionamiento San 

Javier. 

Como ya se anunció anteriormente, ésta es una zona habitacional en pleno desarrollo, -

con un al.to nivel económico y ele consumo. Su ubicación es bastante favorable para la reali 

ci6n ele un conjunto de este 
1 1 
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B) 'l'ERRENO ELEGIDO 

l.- Límites y dimensiones. 

El terreno en cuestión se ubica en 2 importantes vialidades de la ciudad: Av. Patria,-

considerada como el circuito interior de Guadalajara y Av. Acueducto; con salida al perifé-

rico. 

2 El terreno tiene una superficie de 23,500 m , y sus dimensiones son: al Norte, 143 

mts., limitando con propiedad privada: al Sur 130 mts., con la avenida Patria, al Este, 173 

mts., limitando con Av. Acueducto y al Oeste 132 mts., colindando con propiedad privada. 

2.- Vegetación. 

La vegetación existente en el terreno se reduce a matorrales y hieba, {que en época de 

lluvias alcanzan una altura de 1,20 mts.). Sin embargo, no existen árboles que se pudieran 

considerar para el proyecto arquitectónico. 
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3.- MORFOLOGIA Y NIVELES 

El terreno presenta una depresión hacia el centro del mismo, de aproximadamente 5.00 -

mts., con respecto de la cal~e~ 

¡i;, ~ 

8 .,,, 
'-i 
¡n 

::::~ ~ 

·--7 

~ 
1 -~--
·-?-

La resistencia del suelo a la compresión es de,15 kg/cm2 , 

lo que significa que se trata de un terreno firme y que -

no presenta problemas para la cimentación del edificio. 
L-\li\1-;:. 
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5. - VISTAS DET., TERRENO 
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C) l\Nl\LISIS DEL MEDIO 

1.- PRE-EXIS'l'ENCI/\S. 

De lo analizado anteriormente, se dedujo que la zona en la que se ubica el terreno se 

considera de uso habitacional. 

En esta zonu se localizan los fruccionamicntos Lomas del Bosque, Puerta de llierro, 1\.-

tlas Colamos, Royal Country, San Javier, Santa Isabel, San Wenceslao. 

2. - INPRJ\ES'l'RUC'l'UR/\. 

El terreno cuenta con todos los servicios de infraestructura necesarios para cualquier 

tipo de edificio. 

Para las dos avenidas sobre las que se localiza el terreno, existen tomas de servi--

cio; de agua potable, electricidad y la red de drenaje. 

38 





II.- CLIM/\ 

11) /\SOLE/\MI EN'l'O 

l-t E s DECLIN/\CION M E S DECLIN/\CION 

01 enero 23°00' sur 15 julio 21°32' norte 

15 enero 21°07 1 sur 30 julio 18°31 1 norte 

15 febrero 12°41' sur 15 agosto 14°04' norte 

25 febrero 07°59 1 sur 30 agosto 09°01 1 norte 

21 marzo 00°00' 15 septiembre 03°03' norte 

30 marzo 03°45 1 norte 27 septiembre 00°00' norte 

15 abril 09°45 1 norte 15 octubre 08°30' sur 

30 abril 14°45 1 norte 30 octubre 13°46' sur 

15 mayo 10°51 1 norte 15 noviembre 18°28' sur 

30 mayo 21°46 1 norte 30 noviembre 21°38 1 sur 

15 junio 23º19' norte 15 diciembre 23°16' sur 

21 junio 23°27 1 norte 21 diciembre 23°27' sur 
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B) TEMPER1\.'l'UR1\ MES TEMP. Ml\X. TEM. MIN. 

Enero 30ºC -s.s •e 

Máxima 40ºC Febrero 32 °3 1 -3.2 •e 

Mínima -6°C Marzo 33°4' -2.6 •e 

Media 24°C Abril 37 °6 1 16 

Mayo 36°1 35 •e 

Mayo y Junio son los meses de temperaturas Junio 39.0 7 •e 

mayores. Enero es el más frío del af\o. Julio 40°C 10°0 

Agosto 39°C 4°C 

Septiembr· 36°C 6°2 

octubre 30.8 l.4 

Noviembre 30.6 1 -2.B 

Diciembre 28.5' -3.6 

C) llUMED/\D 

La mayor humedad se registra en los meses de Julio, Agosto y Septiembre, pues está r~ 

lacionada con los meses de lluvia. 

Humedad Máxima (meses de lluvia) 

llume<lad Mínima 

Humedad relativa 

97 • 

19. 6% 

57 • 
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D} VI8N'l'US 

Los vientos que soplan en la ciudad de Guadalajara se consideran como "Vientos Modera-

dos", con una velocidad máxima de 60 km/hr. 

V •. PREDOMillANTES VIl':NTOS DE Lf.UVIA 

Uirecci6n1 Oeste. 

Noroeettl. 
Keseei Enero, fe

brero, marzo, a

bri11 muyo, dici

embre. 

.Io-'i 
e ¿ __ J 

r{ 

E) PRECIPI'l'l\CION PLUVIAL. 

Direcci6n: Este-su-

reste. 

Meses: JW'tio, ~u1io, 

agosto, eeptiembe 1 -

octubre, noviembre. 

V. FRIOS 'i' ChLIF.!<TES 

Uireccidn: Oeste-Nor_g, 

este. 

Las lluvias se concentran en los meses de junio o septiembre. 

Máxima anual 1350 mm. 

Media anual 80 mm. 
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II.- CONCLUSIONES 

/\) CONVENIENCI/\S DE /\CCESO. 

Dada la importancia de las dos avenidas, se aprovecharán éstas, para proponer 2 ingre-

sos (uno por cada calle, y dividir así el flujo de vehículos. Para evitar problemas viales 

la esquina se manejará como un punto de referencia e identificación de la plaza {elem. es-

cultór~co, logotipo, cte.) 

J 
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B) CONVENIENCI/\S DB ZONIFIC/\CION 

Las áreas de estacionamiento se ubicarán inmediatas a los accesos, paralelas a las av2 

nidas. 

Se trazarán ejes que rematarán en la parte final del terreno con la tienda ancla. 

Los locales se ubicarán paralelos a las avenidas. 

C) CONVENIENCIAS DE CONS'l'RUCCION. 

Dada la ubicación y posición del terreno, se buscará aprovechar al máximo las vistas, 

así como seguir la topogra(ia del terreno, siguiendo sus pendientes. 

D) CONVBNI ENCll\S DE ORIEN'l'l\CION. 

l\l combinar espacios abiertos y cerrados en este centro comercial, se deberá tomar en 

cuenta la orientación para decidir la ubicación de jardines, plazas y andadores, y buscar 

la protección de los mismos mediante árboles, pasos cubiertos o marquesinas. 

Es•rE : Insolación profunda por la mañana. Poca ventilación. 

OESTE: Profunda insolación en la tarde. Calor. Buena ventilación. 

NORTE: No sol directo. Ideal para ventilación e iluminación. 

SUR: 'l'empcratura agradable. Poca ventilación. 
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E) CONVENIENCil\S DE CLIM/\'l'IZl\CION Nl\TURl\L Y/O J\RTIFICil\L. 

La vegetación será un factor importante para la creación y conservación de un micro-

clima agradable. 

/\demás sa tratarán de captar las corrientes de aire (noroeste), dirigiéndolas hacia eg 

pacios que las requieran y así controlar la temperatura. 

También se recurrirá al sistema de ventilación artificial, para mantener una ternperat~ 

ra adecuada en el interior. 

Se trazarán ejes que rematarán en la parte posterior del terreno con la tienda ancla. 

Los locales se ubicarán paralelos a las avenidas. 
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PSICOLOGICO 



*El aspecto psicológico (percepción del espacio, imágen, lenguaje), se analizará en 

los 3 centros Comerciales más importantes de Guadalajara: todos ellos con características 

propias pero con un común denominador: han logrado la aceptación del público, colocándose a 

la cabeza de los demás. 

I. /\N'l'ECEDEN'l'l~: PL/\Z/\ Dl~L SOL. 

PERCEPCION DEL ESP/\CIO: Las circunvalaciones son del tipo "paseo al descubier-

to", de dimensiones amplias en donde se desarrollan múltiples actividades simultáneamente. 

En algunos puntos el espacio se abre, provocando plazas, fuentes y áreas de esparci--

miento; sensación de alivio visual. 

/\ lo largo de los recorridos están sembrados árboles, alrededor de ellos se crean á--

reas de descanso. 

La agrupación de las tiendas y locales da la oportunidad al visitante de vivir difereg 

tes cspucios y cxporicncias al trasladarse de un área a otra. 

Sus espacios abiertos crean una atmósfera de libertad. 
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J::H un C•!ll ti:u Cumt! 1·c.: i.i1 J Ahlc.: r Lo. Dusarrullüdu hurizunlol111c11t.u, c11 un sulu n.:!:_ 

vel .. La escala que se maneja es "nurmal". 

I::stii cunsitlcraclo comu uno do los m<is 1:;p:andcs e.le Latinoamérica, y esto se refleja en su 

pt:opo1:<.:iún: mayu1: cxt.:.cnsiún, mcnur al tura. 

Su imiigen es dinámica, alegre. 

J~t-:NGU/\dg; Se utilizan marquesinas y fülclonas para clar protección contra el clima. 

Se tiene continuidad en la textura del piso. 

Se manejan colores claros, el contraste lo clan los elementos decorativos (como fuen--

tes) •. 

Su característica principal es el manejo de espacios abiertos .. 
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II. - AN'l'ECEOENTE: PLAZA Pl\'l'RIA. 

PERCEPCION DEL ESPACIO: Las circulaciones son del tipo "paseo cubierto" solucionadas 

en clos niveles. Son direccionales; tienen su principio y fin en las 2 tiendas anclas. 

Posee una gran fluidez espacial; está dada por las dobles alturas, que se desarrollan 

paralelas a las circulaciones superiores. 

Las dobles alturas le dan al mismo tiempo una percepción visual amplia. 

Las áreas de descanso están limitadas por medio ele niveles, que las separan de las ciE_ 

culaciones, y a la vez están rodeadas de fuentes. 

La vegetación es escasa: las plantas se colocan en macetornes que sirven para adornar 

las plilZas. 

IMAGEN: Es un Centro Comercial cerrado, solucionado en dos niveles. 

Su organización es "Lineal quebrada"; es un conjunto flexible y dinámico. 

Se mnncja unLt escala monumc11tal (dobles alturas). 
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LENGUT\JE: Su lenguaje es claro, su forma es sencilla, esto se refleja en su geometría 

exterior, en donde predominan 3 volúmenes correspondientes a las 2 tiendas anclas y a los 

cines. 

Se manejan múltiples ingresos; la diferenciación se hace únicamente por el contraste 

sólido-vacío. 

En el piso se va inarcaildo un ritmo, que se da· mediante la alternancia de las losetas y 

los mosaicos de logotipos. 
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III .- AN'l'ECt:::DEN'l't:::: PLAZA MEXICO 

PERCEl'CION DE ESPACIO: Sus circulaciones son a manera de pasillos con locales a am--

bos lados. 

dineras. 

Bstos tJasillo cstún divididos para separar el flujo peatonal por medio de jar-

La iluminación de las circulaciones es principalmente cenital; son domos que se colo-

can precisamente sobre las jardineras. 

El punto de convivencia lo constituye una plaza localizada en el punto intermedio del 

J:ecorrido entre las dos tienclas anclas. En est~ plaza el espacio alcanza una mayor dimen--

sión, al aumentarse a la altura del techo. 

De las circulaciones principales se desprenden en algunos puntos pasillos en forma de 

"U"¡ son recorridos ele desahogo que vuelven a integrarse a los pasillos de mayor flujo. 

IMAGEN: Representa al Centro Comercial cerrado de un solo nivel. 

Es un centro comercial "lineal" con 2 circulaciones de importancia, las cuales son pa

ralelas entre si. 

La escala que se maneja es "normal". 

su imagen es versátil y jovial. 

-~·· .. ·- .. 
50 



LENGU/\JE: Su composición es sencilla. Se manejan elementos masivos para jerarquizar 

las tiendas anclas (ubicadas en los ex.tremas ele el conjunto). 

Presenta 2 ingresos principales y uno secundario que se destacan en la fachada median

te volumetria ("pesadas" marquesinas). 

Existe continuidüd, manifestada en sus pisos, formas y colores. 
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IV.- CONCLUSIONES. 

IM/\GEN 

El Centro Comercial clebe ser flexible, contener espacios versátiles, dar ideas ele seg!!_ 

r idac.1 y protección. .. 

.:i_J 
.... ___ (~~ .. ¡ __ , 

' i ~ •. 

i? 
Recorridos interesantes pensando en los flujos y en la manera de exhibir la mercancía. 

1 

r-
Jerarquización de 

PERCEPCION ESPACIAL. 

Recorridos que finalicen en "espacios sorpresa". 
I• 

Blementos involucrados: vcyctación, agua, luz. 

Sensación de relajamiento y tranquilidad. 
lfy.¿fL &r-

Manejo de una escala "normal" que se transforma en monumental en los espacios sociales. 
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TECNICO 



I. - /\N/\LISlS DB LOS /\SPEC'ros '11 ECNICOS. 

1\) M/\'l'ERI/\LES DE CONS'l'RUCCION. 

Tradicionalmente, los materiales que se utilizan en la región son: el ladrillo de la

ma (7 x 14 x 28) <le fabricación artcsnal, utilizado en muros y en la "bóveda tapatía", en 

combinación con la arena amarilla, el cemento y la cal. 

Bn ocasiones, se utiliza también la cantera de la región, de un color amarillo, 

facha.das. 

para 

Sin embargo, y debido a la industrialización que existe en la ciudad, se emplean di-

versos materiales que se fabrican aquí mismo como: materiales para construcción (block, bg 

vcdilla de concreto, viguetas, etc.) y materiales para acabados y recubrimientos (cerámica 

losetas, vidrios, cristales, etc.) 

B) SIS'l'EM/\S CONSTRUCTIVOS 

Las exigencias del tema en cuanto a espacios amplios y flexibles se reflejan en los 

sistemas constructivos que se utilizan para este tipo de edificios. 

Se requiere r1c sistema constructivos que permita.o grandes claros y que tengan una mo

dulación fácil de subdividir. 
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Los sistemas constL·uctivos que se emplean püra alcanzar estos fines son: 

Estructura reticular de concreto. Permite 

claros hasta de 12 mts. Se hace la modulación -

de la retícula según convc11ga. 

Estructuras métalicas. Armaduras, siste--

mas Joist (vigas de alma abierta), etc. Se pu~ 

den alcanzar claros hasta de 24 mts. 

Sistema Spancrcte. Se pueden alcanzar el-ª. 

ros de 15 mts y la modulación es a cada metro. 

'l'ridilosas. 
1 

Cubre claros bastante grandes. 

Necesita apoyos en las esquinas. 

'l'odos estos, son sistemas de estructura lle esqueleto apoyados en columnas ele acero o -

de concreto. 

El tipo de cimentación que se utiliza generalmente, es el de cimentación aislada de 

concreto (zapa.tas). 

55 



C} INSTAJ.ACIONE!S NECESARIAS 

r~as instalaciones que se requieren son las clemontalcs, como agua potable, drenaje, e-

lectricidad, comunicación (teléfonos), más otros sistemas de instalaciones especiales pro-

pias de un edificio de esta magnitud. 

¡: . 
t. ·. ! ' 

1 
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II. - CONCJ-1USIONES 

A) SISTEMA CONSTRUCTIVO ELEGIDO. 

El sistema constructivo consistirá en utilizar cimentación a base de zapatos aislados 

para estructura "esqueleto" con columnas de concreto. 

Para cubrir los claros se combinarán 2 sistemas: 

- LOS/\ RETICUJ_,l\R CON BLOCK PERDIDO.- en tableros ele forma regular (generalmente de 10 

mts x 10 mts) 

- SISTEM/\ LOS/\CERO; para claros de forma irregular. Sus elementos son la viga de alma 

abierta "Joist" y la lámina losacero con una capa ele concreto. Permite hacer ajustes. 

- CASQUETE DE ALUMINIO; para el área de comida. Tiene su origen en las estructuras -

geodésicas. Se cubrirá con acrílico como protección del clima. 

B) CONSIDERACIONES SOBRE INSTALACIONES. 

INSTALACION HIDRAULICA: El centro comercial se abastecerá de agua de la toma domici-

liaria correspondiente a la Av. Patria (por cuestión de zonificación). 
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Se contará con 2 cisternas para el almacenaje del agua; la destii1ada al uso cotidiano 

del edificio, con una capacidad aproximada de 110,000 lts. y la otra cisterna será para el 

uso de riego y una red contra incendios, su capacidad será mayor, para prevenir cualquier 

desajuste (cap. aprox. 150,000 lts.). 

Se utilizará el sistema "cisterna - hidroneumático - mueble" para la distribución del 

agua. Se requerirá de un hidroneumático con capacidad de 5,000 lts. 

+--------·~.:..C·S _ _ ··- ··+ 
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En la fuente con caída de agua se contará con un sistema de reciclaje de agua. Para -

el funcionamiento adecuado del sistema se intalará una bomba de 1/4 HP. y un filtro a base 

de arenas sílicas. 

El sistema estará diseHado para mantener un mismo nivel (con un rango de ~ 15%, 

se logrará mediante electronivel adosado a las paredes del estanque. 

esto 

INSTALACION SANITARIA: Se manejarán de 4 a 5 salidas hacia las 2 avenidas debido a -

la magnitud del edificio y también, con el fin de contar con las pendientes requeridas. Rg 

gi.stros a cada B mts. aproximnrlamentc, 

INSTALACION ELECTRICA: 

les formarán un circuito. 

Cada local contará con su propio centro de carga. 3 ó 4 !Oca--

Por medio de una planta de emergencia se alimentarán algunos circuitos correspondien-

tes a áreas de circulación y uso público, que se activarán en caso de alguna falla eléctri-

ca, 

INS'l'AI~ACIONES ESPECIAL~S: como es normal, además ele las instalaciones básicas, el ecli 

ficio requiere de otro tipo de instalaciones consideradas como "especiales" para brindar ID-ª. 

yor comodidad al usuario. Estas instalaciones son las siguientes: 
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Sistemas contra incendio. 

- Extinguidores: Se ubicarán en todo el edificio en lugares visibles, a una distancia 

aproximada de 20 mts. entre uno y otro. 

Se recomienda el extintor a base de Polvo Quimico seco Modelo PT (marca Total), cuyo -

agente extintor es el polvo químico seco Totalit. Este polvo es eficiente en inc.endios de 

tipo ABC (materiales sólidos, líquidos y gases inflamables, fuegos químicos y en equipo e--

léctrico). 

Características del polvo Totalit: 1\1.ta densidad, resistencia a la humedad y temperatl!_ 

ra, gran fluidez, no contiene sustancias tóxicas. Color azul. 

1. 
2. 
3. 
4. 
5. 

·- ----· "3 

4 

audaetro 
pa1uca accionaaiento 
recipiente y propulsor tubo aifjin 
m~guera 

.-ODEI.~-;;~~-- --·-- ----1 
1---c-a_p_,_e_n_lt_g~s. ------ -·1-- -- 9.07·· -¡ 
¡;.;;.-~-~~~: ~--:. _J --;ó~-0~ ----~ 
~a (kg/cm2) \ 35 j 
~carga en -j~;.05 
i--~. 1 

, aitun. tot.1~~;:--¡---- 55 -~ 
diaa. de1 dep6aito 18 ~ 

:::~~~~~~-- __ 6Z~i~j 
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- Red contra incendios: Como ya se mencionó en lil instalación hid:r.áulica, una du .t.:_1H 

2 cisternas estará destinada al sistema de tomas siamesas. Las tomas siamesas se ubicarán 

en los ingresos, exteriores del edificio, estacionamientos. 

Sistema de sonido. 

Se eligió un equipo de sonido consistente en: 

central de sonido de escritorio mod. 300 VSC -

marca Selectonc, con modulación para cuatro t2 

nos diferentes. 

Bocinas amplificadoras de sonido mod. 302 GC -

marca Sclectorne, con control de volúmen. 

Aire Acondicionado. 

- Cada local Contará con salida de aire acondicionado proveniente de unidades acondi-

cionadoras de aire, localizadas en el cuarto de máquinas del Centro Comercial. 

Equipo y mat~riales: 

Unidades acondicionadoras de aire tipo integral. Marca York. Modelo Sl\240. 
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Duetos de lámina galvanizada de primera calidad. 

Aislamiento térmico para duetos a base ele fibra de vidrio tipo EP-3100, en colchoneta 

de l" de espesor adherida al dueto con pegamento de contacto, cubierto con papel bondalum 

como barrera de vapor. 
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I.- REGLAMENTO DE CONSTRUCCION 

El Reglamento de Costrucción de la ciudad de Guadalajara dicta ciertos lineamientos -

para la edificaci6n de edificios pertenencientes al género comercial, así como medidas de 

seguridad para los mismos. 

l\ continuaci6n se enuncian los artículos que afectan directamente en el proyecto de -

un Centro Comercial: 

'PITUT,0 QUINTO 

Cfl.PI'l'UT~o •r¡:;ncERO 

Edificios para comercios y oficinas. 

ART. 130.- Las escaleras de edificios de comercios y oficinas tendrán una anchura mí

nima de 1.20 mts. y una máxima de 2.40 mts.¡ la huella un mínimo de 28 cms. y los peraltes 

un máximmo de 18 cm. 

Cada escalera no podrá dar servicio a más de 1,400 mt2 de planta y sus anchuras variª 

rán en la siguiente forma: 

Hasta 700 m2 1.20 m 

De 700 • 1050 m2 1.BO m 

De 1050 • 1400 m2 2.40 
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AH'l'. 131.- Será obligatorio dotar a estos edificios de un mínimo clu 2 servicios sani

tarios por piso, destinado uno a hombres y otro a mujeres, ubicados en forma tal que no se 

requiera subir o bajar más de un nivel para tener acceso a cualquiera de ellos. 

Por cada 400 m2 o fracción de superficie construítla se instalará cuando menos un excu

sado y un mingitorio para hombres y por cada 300 m2 o fracción, cuando menos un excusado pa 

ra mujeres. 

TITUr~o QUINTO 

CAPITULO DECIMO'l'ERCERO 

Estacionamientos 

ART. 181.- Los estacionamientos deberán tener carriles separados para la entrada y sa

lida de vehículos con una anchura.mínima de 2.50 mts. 

ART. 184.- En los estacionamientos se marcarán cajones cuyas dimensiones podrán ser 

de 2 x 4 mts. o bien de 2.35 x 5.50 mts., delimitados por topes colocados a 75 cms. y 1.25 

respectivamente, de los paños de muros o fachadas. 

ART 185.- Las colmunas y muros de los estacionamientos para vehículos deberán tener -

una banqueta ele 15 cm. ele altura. y 30 cms. ele anchura con los angulas rcdonclcados. 
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TITULO SEXTO 

CAPITULO SEXTO 

Protección contra incendios. 

ART. 267.- Será obligatorio e indispensable que los edificios comerciales, salas de 

espectáculos, y locales destinados a centros de reunión cuenten con las disposiciones con

tra incendios previstos en este reglamento, sin perjuicio de que se pueda exigir además en 

cualquier momento que la dirección de Obras Públicas y servicios Municipales lo juzgue in

dispensable, la adopción de otros medios para el combate de incendios, tales como grana--

das, extinguidores químicos u otros similares. 
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FUNCIONAL 



l. 
' ACTIVID A D USUARIO F R E C U E N C l A LOCAi~ GENERADO 

CLIENTES, PERS. ADHVO. ESTACIONAMIENTO PUBLICO 
ESTACIONARSE ----- ---- -- -- - P.E_R""u•T 

PATIO DE MANIOBRAS 
DF.SCAºGAR MERCANCTA PERSONAL DE SERVICIO DIARIO ZONA DE DESCARGA 

"' CAMl\IARSP./ FUNCIONl~S 
.., o PISlOJ.OGlCAS PERSONAi. DE. SERVICIO DIARIO JIA~OS-Vf"..S'flílORE.S 

¡ ~ .. " '-' ASEO Y MANTENIMIENTO PERSONAL DE SERVICIO DIARIO Al.MACEN ARTICULOS ASEO 
~ CTO • DE 1'1AQUINAS 

.. > MANTENIMIENTO EDIFICIO PERSONAL DE SERVICIO VARIABLE TALLER DE MANTENIMIENTO 
' z"' 
1 

o.., VIGILAR/MANTENER EL 
: NU> OllDEN PERSONAL DE VIGILANCIA DIARIO CUBICULO DE VIGILANCIA 
' : ADMINISTRAR Y COORDINAR PERSONAL ADMINISTRATIVO DIARIO ADMINISTRACION 

! ,__, 
A C TI V I D A D USUARIO F R E C U E N C I A LOCAL GENERADO 

i < 
! ~ 

ENTRAR Al. EDIFICIO CLIENTES. 
1. '-' 

ARRENDATARIOS TODO EL DIA PLAZAS DE ACCESO INGRESOS 

' "' ' "' 
RECORRER EL EDIFICIO CLIENTES TODO EL DIA ANOADOllF.S Y CAMINAMIENTOS .. 

! z "' TIENDA ANCLA. T. MEDIANA 

I. 
COMPRAR/VENDER CLIENTES. ARRENDATARIO TODO EL DIA LOCALES COMERCIALES o o 

N '-' PLAZAS AREAS VERDES, A REAS 
CONVIVENCIA CLIENTES VARIARLE DE EXllIBICION 

1 A C T l V I D A D u s u ARIO 1 F R E C U E N C l A \ LOCAL GENERADO 
J < 
i ~ ACTIVIDADES CULTURALES CLIENTES VARIABLE 

Pl.AZOLETAS, AREAS 
VERDES 

1 '-' 

1 
z .., .., EXPOSICIONES ARRENDATARIOS, CLIENTES VARIABLE ARr~\s DE EXPOSICION 

1 " > 
! ~ 

DESCANSAR Cl.tENTES VARIAnt.E ARE.AS llE DESCANSO 
.., > CLIENTES 

¡ zz HABLAR POR TELEFONO PERS DE SERVICIO VARIABLE MODULOS TELEFONICOS 

00 

' N U COMER INFORMALMENTE CLIENTES, ARRENDATARIOS VARIABI.E AREA DE RESTAURANTES 

FUNCTONES FISIOT.OGT.CAS Cl.IENTl!.S VARIAUJ,E SERVICIO SANITARIOS 
. 
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II.- CONCLUSIONES 
AJ A!!BOL DEL SIST::it~ 

rl ESTACION.lllIElITOS 

~ 

AD!1INISTRACION 
e 
H 
u 
H AL'L\CEN ART. ASEO :> 

~ ~M. 

"' 
"' BA.1oS/VESTIDORES 
"' ;5 
" H PATIO DE MANIOBR.\S < 
~ 

L\ SEGURIDAD Y MA.~"l. 

~ 

SERV. SANITARIOS 

< AR.EA DE RESTAURA.'T 
H 
u z ., 
:> AREAS DE EXPOSICION H 
:> z ... 
o 

H u AREAS VERDES 
"' " - -
< H "' PLAZOLETAS " < 

- L.\ AREAS DE DESCANSO 

~ 

ti A.'°ADORES 

:;¿ H LOCALES COMERCIALES H 
u .._ 
~'"'" :;: H o TIENDAS MEDIANAS u 

< ., 
" TIENDA A.'CLA < 
~ 

o PERSONAL 1 

1 PUBLICO 1 

~ r-t -ADMINISTRADOR 1 

ARCHIVO 1 ~ SECRETA.ttIA 

1 L..J RECEPCION 1 

LOCKERS 1 

ANDEN 

~= 
VIGILA.,CIA 

1 

TALLER MA:_\¡lEN, 1 

~ CUARTO MAQUINAS 1 

1 

1 

1 

1 

NUCLEOS TELEFONOSJ 

1 

1 

1 
MEZZA.~INE - ·- _ J 

1/2 BAÑO 1 J-0 AL'L\CENAJE 1 r 1-\ SERVICIOS l ABASTECIMIE~."!01 
"""" AD}lINISTRACION 1 
...., COMPRA VE~'TA 1 

" ~ 

•'. 



!·l. ESTACIONAMIENTO PUBLICO ~ ~~ Ü 0 0 
'· u. 
1--t--t~+--l--lf---l--+~-1--0-1~, 

~~ 

6 10 2 5 7 8 9 ll 12 13 15 16 17 18 19 3 

\ • ~%í''%'."'v,.'.A'"·- Ü /'10 "' :¡f;iii Q 1 /1, TIENDA ANCLA ,, o-;, :~:?;J,:, 0 0 ,,~?;:t. 0 
¡-----------------P=+--i'''YJ'# ¡,,_,;,,,/, -

11 o -~~---º-º --------5, TIENDAS MEDIANAS §~~f ' "' ~-'~f:, (;/f.~~· 

O. AREAS DE DESCANSO 0 0 0 fijCZ, "" ;~ Ü !)(; f¡i}g 

l~.-9-.-.-1-'Z_A_S-----------li---1--"--+---1----'---ll;.,;;: ~/. ~ ~ :~ ;;;.~~ --ll---l--+--+---1----+--i 
"' o o o ~di )J/$ " /!';0 o /f.!;,,, ,-, ----------------1·--ll--.f--+--+--l---i''"''~"'i''"'"'"' "''4' ~ ;'//,,:{( _,,,,,,/ 

! •10. AREAS DE EXPOSICION Ü 0 ?/:#:' 
/ 11. AREA DE RESTAURANTES ~~ ~j 0 "" ~2~ 
1 

--1--t--t¡;,;oo'i:{,,',!i;e,?:'7-i.r 1*"1;°'i41,"''·*-"Q-"'.;~";;;,¡---1--''i<.-,-t---t---t---t---t---t-=-T-0-+ _1_2_._s_E_R_v_._s_A_N_I_T_A_R1_o_s _____ -1--1..,.,,,.,¡--1--1--1--1"~íi0;~~~;-+z~$~~/"~+"~·K"~q./~'./1--l--l--'"1---
1'· 13. o W"~ 'í'-?0 1"'-~ o ADHINISTRACION fV;;::, ;'% (!,j :--,x-;-., 

. 17, CTO, DE MAQUINAS 

.,-'l"B"º'-' "P~A"T~l"O'-'D"E~M,,_A,,_N"T"O°'íl,,_RA=S'-----i---1-0--l---l"~"j~"'-~"'<",l--.J---I-- _____ :tifr: __ l--1--+=,,_f-:"~'";"-~F}"'f:f"~"tl·-"->j._--I 
_1_9_.~A_l_.M_A_c_·E_.N_A_R_T~._A_S_f_:o _____ __, _ __,1-_,__..__---'-----'---'---'----'--'--'---L.C_)_J, __ ..._____;pt~f.:1_0_.__,__..L"-._,_, 

~~ REl.ACION DIRECTA f01 RELACION INDIRECTA 
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1. 
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1 
ESTACIONAMIENTO PUBLICO 

l 
• LINGRrO 

, ""°' ·• ""'~, 4 ~ roMm 

"'ro"'m•ro•~/ ~ ! / 
l
. ~ " /R~ONVIVENCIA 

oro'"""~ - "'~~~.~ l'\::::.:·:::::ro, 
~AR"'· DE I ADMINISTRACION 

""'" HA?ITENIMT.ENTO 

1 
nAílos VESTIDO~ES ~ 

INGRESO PERSONAL 

t 
ESTACIONAMIENTO PERSONAL 

FLUJO PERSONAt. 

....... FLUJO CLIENTES 
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11) PATRONES ANTROPOMETRIC OS Y OE llISERO 

A <18 min 121.9 min. 

PROBADORES ~ 
,._,. 137,2-1<17.l 

" 100,7 

i! 12-UI 30,S-•0,6 

~ r.n '"'"· 17;>.7mm 

!'. 7~ 111111. 100,S mln 

• '" H " "' 1 :16 rnin. 91 ,¡ ffMl1 ,. "º ~ 29-32 73 7-61 3 

' 'º 1~!.2.__ 

M :>r. '"º s " "' "º '" p lff_ .... -

R i:>-10 ;:::;1: '.l!"i-'.16 
~ .• ---.aL ______ .a.e,9_ . 

··-·-·····---~-""--·· 

1 
1 

u! 
• 1 

* • ·-! 
• u! 
1 • ! 
1 

• t--• "' • l • ' 
MOSTAADOA DE EMPAQUETADO 

, 

ESPACIOS 
DE VENTA 
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--------·--. 
""" ~ ' 

A 48JN•. 121,9 ma.. 

~ 
,.,_,. 76.2-91.4 
51 min. 129.5 ""º· .. 167.6 

72 1829 ,,_,, 213 4-243.8 ,.,_,. 508-680 
tte-!IO 1 1-78 2 
111-24 457-61 o 
•• mln. 45 7 mln 
72 rNllf 182 9 m••· . 

A 2&-:10 66.0- 76 2 
B rn-2-1 45,7-61,0 
l. 42 106,7 
l. 20 71 1 
f; n.t-112 :<>134-284 s 
E 1e •s 1 
~24 457-610 
H í)O-.ia za2-121 2 
1 10-22 <IS 7-55 9 
;l__J_~~Q__JM.:2§.i__ 
K 12 1e2,s 

ARTICULOS EH COLGADORES 
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pulo .... " 18 · 167 8 mln. 

7"J 41S.7 

:'6-:JO 1829 
11a- i:rn 68 o-7o 2 

30-36 -----?!!!.~ R 
1 - fl 76 - 1 4 
1 mi • .. 

1 rnln 
41 

7 1 

_____ .66~.90 1 
1 -167,6=;?28. 
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"'" 
66 mln. 167.6 mln. 
IBmln. ·~.1 """· 
3Drnln. 76.2 mln. 

" 91.• 

" 172 7 .. 121 9 
n 36 mln. 91 • mlt\ 

66 1117 6 
72 162.9 

.. •, 

7APATERl"IZ0NA DE PRUEDA:. 

... ---~'--'--<"··-·· ..._ .• ·-··---...... ~.·. 
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.. 

1...iu· .. 
a 42-48 106,7-.Jill:J 
~ ·-· IS.:!-"2.!f ·-· 7.6-15.2 
n " '" 62-68 17:.? 7 

~· .. f ,._,. 
228 6-243 8 

•0-46 101 6-116 8 
•o-.. e tot e-111 9 " 

.., 
2• mln. fll o ......... 50-6-4 1473-1626 .. "' a•-oo. 213,4~_228,6 
22-30 559-762 MODULO DE RECEPCION 

E 78 mln 198 1 rnlr\. 

h 2.c-21 61 0-68 6 
36-39 91 •-9!1 I 

H 6-9 20 :i-~n 9 
1 ,_, 

5.1-10,2 

• ,,, 
•U-48 111 8-121,9 

J...:.:.:.-:;. llR.~ mili._ 
•U-48 111.e-121.9 

u " 137,l> 
n ;111-:10 - 6~6.2_ .-- " Gl,0 
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AR1iA 
AOl'\\Ñ\'5'T2..6.T1'1A 

. ··· 1 ;, ".,; .... 

77 



Pl.AZA DE SERVICIO 
MINIMA 

------· 
""' :JO"""· 76,2 m1n • 

• "' " 61.0 
111-2.c "45.7-61.0 

" 00.5 
E "48-54 121.9-137.2 
G 36 91.A 

i 

!' 30-36 70~-!M 
11•-1"''º--'""'!I 0-~2º.:!J :r::ftk"oo 213 .C- A3 

K .iio 121,9. 

o ,. 76,2 ! 
• " "'" f •• "40,6 
~ 5 '" LJ 

" 61.0 e 

1 "' 226.6 
.!_ __ 22 1829 ·-
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• ,,_ 
' • ,8-1!13.0 

o •O"""· 1n1,1;mm. 

e au-31i 78,2-!U,4 .. '45,7 
24min 61.omin. 
28-•2 71.1-106.7 
18 min. •"7 min. 
12min. 30 5 mln. 
24-26 61,0-660 
57 mln. 144,0 min. -
3.!i-)G 8119-!U.'4 
2<>m1n. 5!.9flJlll 

u ' " ti_ • --·· "' ----

MESA CIRCULAR DE DESAYUNO/COCINA PARA CUA'mO 
PERSONAS, OIAMETTIO 91,4 cm (36 pul11•d••l 

~ 
p 
' o 
~ 

!'-e 
w . 

~· •m 
6!.-00 165.1-203,2 

17.5-20 44,!.-50.B 
30-40 7112-101.6 ,_. 51-102 

15 5-16 39•-406 

" "' " -.. 
'" "' 4B-54 '21 9-1372 

6-17 • -· 

r~TA TESIS 
" .. :.] IE LA 

11'J !J~BE 
LJiil~WliGA 
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LAVABOjCONSIDERACIONES ANTTIOPOMETRICAS 
Pt;¡,.-·- cm 

• .. 121.9 
n 'º Jú.2 

10-24 48.3-61.0 
o 27 n"lin. 60.0 rnln 

" 45,7 

• 37-43 94.0-109.2 
~ 72mu. 102.9n\I•. 
t!__..1.2..:.3!_. --- 8_1 3-91 4 

SE.V....,\C.lo~ 

~ITAP.,\O~ 

~·---~ ............ m.---!:----~ 

'·"····· -··'"'······ ·.-,. 
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···~ 

72 mln. 

" --·---··---.¡¡-- .. -. 
1 

_____ '!_ _______ 
111nWi. 

-·o " • F ... 
1 38 

r· H Sol ml"· 
1 58 . ' . J -. " ' K 30ma•. • • ¡;. JO • 14-l!i 

i- ' ·---~--4--z¡; 

·w!l_,l¡alJ 
~· ' ' . -~-<;>_<ei 

~ 

182.9 mln. .. ~ 
U17.ll rntn. 
•5 z m1n. 

"' 3.8 mln. ... 
1372mln. 

UZ.:I 
:JOS 

76.? ma• • 
25• 

i151i=39 t 

"· 
' 311 n. ,. .. 

12 rnln. .. 
"'· "'·· 711.2 
111.0 

30.5 rnn. 

"'·' 

... ; 

101.6-121.9 

! . 

r 
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A 

g 
E 
F 

... 
" " " .. 
"' 

11.4 
81,3 

" 610 
243 8 

"' '" H. __ _j~0---·---3~.B __ _ 

~-~·~~-~-~~ 

l,~~~_;== :::::.' .. - -i".t\1! 

..!-
1 

.ú' 

RAMPA DE ACCESO 

A 
p 

E 

• 1 

pul;¡. 

" 48 mln. 
S4m.•. 

"' 42 min. 
72 mln. 
:~ ... 

CIRCULACIÓN 
HORIZOHTAL 

<45,7 
121,9min. 
137,2mu. 

"' 106 7 min. 
182 9 min. 
!ID,5-4S 7 
45 7-50 o 
83 8-66 4 
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¡·. 

1. 
1 

1 
1. 
i. 
1 

i 

\ 
1 
1 

ESCALERAS 

f. 

••• .. 
"' 7.• 
12.9 

" " .. 
" ,, 

2min. ... 
·~· ,._,. 

" 

.. 

º" 
121,9 
65,S 

"º 32.8 
101.8 
'777 
111 8 

'º' ,,. 
5 1 min. 

" ' m • 
78 2-86 .. 

:'t:.ti-B6.4 
A .j~::n-:;;. 2\J.A mm. 

Ce. J&.J 
14.:J :12.a 

o 1!! 9 
0.6 

E o.:s 23.1 
F 9.I 24,I 
e:; 95 9.3 
H 3.7 12,1 

t 
5 

1.3 
j 0.5 0,3 
K 0.1 3.2 

L ~:~ ~:i~s ~ 53 191 
b 7.5 290 

p ",·" 51 

a " Íls :i... 110 
8.7 13-?S I O!'!-r 2911 u !!º .. ;:;, -pº-'' .o.:.a.ll - c____:i.:i.' --~ .17 .1 . 

··~--···---- 04 



! .. 

ILIJMINAC.ION Cor\ 
i..Atil"A12A7 oe Pie 

' 

'"'- - -- ---
'-'' ---

o.<X> 

D\R6C.TOl?.10 
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6At'u> , C.O~S'l'¡?.\JIDA -SOe>!ZG 

• • . "" .. ,,..,, ... ,e 

______ ,. ___ ... ,_. __ . -- ·-« 

CASE.TA 
TE.L6 !'oí\\CA. 

. _, ,_-____ - _._,., ....... ,_,_._ _____ .. ·--"•' 

~"'" 11\l)&rer\Ol'Et'\'IG 
CO'\ l?e$f'ALDO 

1. o 

•. 
: .· 

JA.12.01ne¡2.A.. CD'"\ 
B.,b,.('\c.b. \f\c.1.-U\DA.. 

10 
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5!<R~IC.IO? 

¡ 
\Q.(JO 

j T 
1 

---- 3.70 
+-S-00---t 

LOCAL 50 M'- l 
~ . ~ 
-,...~ 

[__ 
>--
'-

·-- 4.0--+ 

1 o 1 
1 [-H·••--1 
1 

' 
r 

-~ 
o o 

L_ ..... ..J 

l 
+ 

n[_i ADMINI 5TRAC.ION 
2.5 Mz 

·--'3·?0 ----1" 
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1. 

¡. 
i ¡. 

!: 
l 
\ . 
1 
I • 
' 

ACTIVIDAD 

ESTACIONARSE 

ENTRAR AL 
EDIFICIO 

COMl'llAR 

COMPRAR 

CAMINAR 

CONVIVIR/DES-
CANSAR 

DESCANSAR 

llAllJ,AU JIOll 
'fELEll'ONO 

LOCAL 

ESTACIONAMIE~ 

TO 

INGRESOS 

TIENDA ANCLA 

LOCALES COME_!! 
CIALES. 

ANDADORES 

PLAZAS 

A REAS VER-
DES 

Monur.os 
'l'ELE1''0N1COS 

GJI INSTALACIONES 

320 ELECTRICA, lllDRAU-
AU'fOS LICA, DRENAJE-REJI 

J,.1~~~, ltEIJ CONTRA = 
ELECTRICA, CONTRA 
INCENDIOS, SONIDO 

JOO EL.EC'rRlCA, 111011.AU-
PERSONA LICA, AIRE ACOND 1-

CIONADO, _ ¡;:~~~~ IN 

AIRE ACONDICIONADO 
ALARMA, CONTRA IN-
Cl~NDlO, ELEC/UIDR/ 
SANI'rARIA 

EI~ECTRICA 1 VOCEO, 
CONTRA INCENDIO, -
AIRE ACONDICIONADO 

ELECTRICA, HIDRA.U-
LICA, CONTRA INCE,!:! 
010, SONIDO 

HIDRAULICA, ELEC-
'l'RICA 

6 SALIOA 'l'El~EFONO 

CASETA 

IGLJ IEsPACio 1 
RlO i EQUIPO Y NOLIUILIA- .ACABADOS 

º·ººº ABIERTO/CE- ALUMBRADO VAPOR DE PISO ADOQUIN 

1 

llRADO MERCURIO, Sl':flALA-- ·IACllUF.l~OS DE 
MlEN'l'OS, TOl'ES CONCIU~'l'O 

SEMI-ABIERTC LAMPARAS, OIRECTORIC 
DOBLE ALTURJ CENICEROS/BASUREROS 

J,500 Cl!:RRADO LAMPARAS, MOS1'RAD.Q. l'lSO 01' MARMOI.¡ 
RES, 1Ull0S CON Al'LA 

~0~º SEMI-llUGª' 

50 C/U CEtulADO VARIABLE PISO CEMENTO 

lHtE 
!UROS CON ENJf!I 

CON REMATES LAHl'ARAS COLGANTES CAMBIOS DE '1'1':! 
Y FUGAS VI- Y DE PIE, CENICEROS truRA EN PISOS; 
SUALES BASUREROS lAfillOL Y CERA-

\lICA. 

SEMIABIERTO BANCAS PISOS CON CAM-\ 
CON LUZ CEN MACE'l"ONES uro DE TEXTURA\ 
'l'HAL, DOBLE UASUHEROS 
ALTUllA UEllEDEHOS 

1 
ABIERTO BANCAS, ARBUSTOS, MACHUELOS 

DE 1 ARBOLES, REFLECTORE~ CONCRETO 

8 CASETAS DE DISE~O 1 NOVEDOSO 
1 
1 
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1 · 

¡. 

ACTIVIDAD 

NECESIDADES 
¡itslOLOGlCAS 

COMER 

ORGANIZAR 
ADMINISTRAR 

DEJAR PERTE-
NENCIA CAMBIA! 
s~. 

EXPONER/OBSE!!, 
VAR 

VIGILAR 

DESCARGAR 
MERCANCIA 

MANTENIMIENTO 

LOCAL 

SERVICIOS 
SANl'fARlOS 

AREA DE RES-
'l'AURANTES 

ADMINISTRA-
ClON 

VESTIDORES/ 
uAflos 

AREA DE EXHI-
BICION Y EVE~ 
TOS 

MODULO DE VI-
Gll.ANCIA 

ANDEN, CARGA/ 
DESCARGA 

CUAHTO HAQU! 
NAS, 

~ INSTALACIONES 

3 PERS. llIDRAUl.ICA, ELEC'fRI 
POR NU- CA, EX1'RACT0llES, - -
CLEO AlRE ACONDICIONADO 

80 llIDRAULICA, BEUE-
PERS. DEROS, ELECTRICA, 

CONTRA INCENDIO, -
GAS Y SONIDO 

6 ELECTRICA, AIRE 
ACONDICIONADO, CO!i_ 
TRA INCENDIO 

4 PERS HIDRAULICA 
POR NU- ELECTRICA 
CLEO EXTH.AC'l'OllES 

ELECTRICA, CONTRA 
INCENDIO, SONIDO 

4 PERS, ELECTRICA, VOCEO, 
lllDKAULICA. 

7 ELECTRICA, HIDRAQ 
CAMIONES LICA, DRENAJE-RE-

JII~LAS 

ELECTlllCA, HIDRAU-
LlCA 

M2 ESPACIO lsQUIPO Y MOBILIARI•· ACABADOS 

60 CERRADO ' 3 LAVABOS, 6 wc. AZULEJO EN 
(/• MIG, Y 2 WC.) 2 COLORES 

SEMIABIERTO 20 MESAS P/4 PERSO- CASQUETE DE -
CONTACTO CON NAS, SILLAS, BANCAS ALUMINIO, PISO 
LA NTZA. LAMPARAS, BASUREROS CERAHICA, AZU-

LEJOS MOSTRAD. 

50 CERRADO 2 ESCRITORIOS, SI- ENJARRE APAl.t-
LLAS, SlLLON ESPERA LLAUOS, COLORE! 
LIBRERO, ARCHIVERO NEUTROS. 

50 CERRADO 2 LAVABOS. 2 wc, 2 AZULEJO EN M!!, 
REGADERAS ROS 

500 LIBRE, DOBLE REFLECTORES, BANCAS MUROS UTILIZA_!! 
ALTURA. SEM! DO COLORES --. ABIERTO PASTEL 

50 CERRADO ESCRITORIO, CENTRAL 
O~ SONIDO 

275 ABIERTO/CE- LAMPARAS VAPOR DE PISO CEMENTO, 
RRADO MERCURIO, RAMPAS RANURADO 

150 CEHUAIJO, VEN SUUESTACION, lllDRfl PISO CEMENTO 
TILACION NA= NEUMATICO, PLANTA - BANQUETAS DE 
TURAL EMERGENCIA, APARA-- CONCRETO 

1'0S DE AIRE ACOND. 
CALDERA. 
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FASE. 
SI.NTJETICA 



CONCEJP.TOS 



A) ENTRADA 

Dominante 

Destacada de 1as demás volumetrias. 

Co1or 

Forma 

ingreso 
94 



B) CIRCUL/\CION: 

Rutas de circulación alrededor como circulación para áreas vendibles. 

Pasos cubiertos. 

Iluminación cenital. 

Continuidad.- Conducen a la tienda ancla. 

local local 

95 



¡. 

C l CONTE:<'l'O 

/\<.luptaciún ul terreno. 

Pal·ticipación de la naturaleza en el proyecto. 

96 



O) HB'l'ICUI.1/\ Gl::OMl·:·rn-rc/\. 

Combinación y subdivisión de ejes siguiendo los límites del terreno y un eje princi-

pal, generador Qe la composición. 

Para reforzar la composición y ubicar los elementos principales. 

J J 

f / 

=1if . . .___,,,, r--;- ·r--

97 



1 

I~) ~-:S'1'llUC'rllHJ\: 

1 

Siguiendo la retícula geométrica. 

Combinación de sistemas estructurales. 

Estructura a base de columnas. 

La estructura como elemento definidor de espacios. 

1 IJJ l 
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PRESUPUE.STO 
APROX~ 



El valor aproximado del edificio está dado en base al costo del terreno en el que se -

va a construir el centro comercial y, al costos por metro cuadrado de una edificación de e~ 

te tipo. 

COS'l'O DEL 'l'ERRENO 

23,596 11\2 a $ 200,000.00• $ 4'719,200,000.00 

l\REl\ CONS'l'RUIO/\ 

25,310 1112 a $ 595,000.00 $ 15'059,450,000.00 

J\REl\ DE ESTJ\CIONJ\MI EN'l'O 

9,375 m2 a $ 248,500.00 $ 2'329,687,500.00 

l\RE/\S VERDES 

4,180 m2 a $ 130,000.00 $ 543,400,000.00 

·r O '!' !\ L $ 22'651,737,500.00 

NO'l'l\: 

* El precio por metro cuac.lrado del terreno no incuye los pagos por concepto de incor

poración al 51/\Pl\, ni los correspondientes a derechos de fraccionamientos y donaciones. 

Junio de 1989. 
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B I B L I O G R /\ F I A 

" AHQUI'l'EC'l'URA: 'l'EMAS DE COMPOSICION " 

Hoger JI. Clark/Michael Pause. 

Editorial Gustavo Gili. 

" CENTROS COMERCIALES " 

Harvey M. Rubenstein. 

Editorial Limusa. 

" DESPUES DE LA ARQUITECTUR/\ MODERNAº 

Paolo Portoghesi. 

Editorial Gustavo Gili. 

" EL LENGUl\JE CLl\SICO DE LA l\RQUI 1l'EC'.L'URA " 

John Summerson. 

Editorial Gustavo Gili. , 



" HISTORIA DE JALISCO " 
Tomo II. Cap. VIII y XI 

'!'orno III Cap. XIV y XVII 

'l'omo IV. Cap. V y VII 

Unidad Editorial. 

11 LENGUAJE DE Ll\ 1\RQUI'l'ECTUR/\ POS'l'-MODERNA 11 

Charles Jencks. 

Editorial Gustavo Gili. 

" ES'r/\BLECIMIEN'l'OS COMERCIALES Y 'l'IENOJ\S" 

Editorial Gustavo Gili. 



INVESTIGACION DE CAMPO 

Cámara de Comercio de Guadalajara. 

FIDEC: Banco ele México. 

Cámara Nacional de la Industria de la Construcción. 

Investigación de sistemas constructivos, instalaciones e instalaciones 

especiales. 


	Portada
	Índice 
	Introducción 
	Fase Analítica
	Físico 
	Psicológico
	Técnico 
	Legal 
	Funcional
	Fase Sintética
	Bibliografía 



