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I N T R o o u c c I o N 

El hombre siempre ha requerido espacios donde desarrollar sus actividades principales y este las cuales surge la que nos atañe, -
ha sido la necesidad y la búsqueda de alimentos, que quizás es la m~s importante para la supervivencia del mismo. 

El comercio ha sido desde las primeras sociedades humanas una actividad determinante en la vida y en la evolución de ésta, el PU_!! 
to de ser necesario la creación de grandes centros de población y de vías de co111.Jnicación, que es un principio del hombre, se autoabas 
tecía por medio de la propia recolección de sus propios productos. 

El progral!íl arquitectónico de los programas de los mercados, es quizás, el que menos ha cambiado a través de la trayectoria cons­
tructiva del pals, hasta que surgen los primeros mercados civiles. Pero anteriores a éstos y no menos importantes que ellos son los -­
tianguis, que vienen a ser el módulo móvil y modular, que todavía se mantiene dentro de la organización de la vida social y el comer-­
cío del país. Pero en la mayoría de estas casos, convive can el mercado, zonificado, cubierto y limitado, que en general se han ido in 
corporando a la vida actual del país, como el paisaje urbano de nuestras ciudades. 

La Colonia Cruz Rojo, ubicada al suroeste de Ciudad Guzmán y aproximadamente a dos kilómetros del centro de la población y a tres 
de la central de abastos, que son dos puntos importantes del comercia de la ciudad. 

Esta colonia es el principal punto del crecimiento de la ciudad, generando un gran número de habitantes par satisfacer sus necesi 
dades y siendo éstos de una clase media baja y una clase social media alta. Es importante la localidad del mercado en esta zona, con -
lo que se otorgaran servicios que anteriormente se tenían retirados, cOITKl es el abastecimiento de alimentos, además de ser éste un pu~ 
to de crecimiento urbano importante. Otro obstaculo a resolver es el de proporcionar una ubicación especifica al gran número de pues-­
tos ambulantes ubicados en la zona central de la ciudad y en las cercanías del terreno y como consecuencia, podrán contar con un espa­
cio fijo, dotados de los servicios necesarios y pagando una renta baja en proporción a la cantidad de sus ingresos. 

El mercado es un establecimiento comercial que conjunta diversidad de compradores y vendedores, que tratan con artículos de pri~ 
ra necesidad y de consumo diario, por lo que es necesario una distribución orientada hacia la obtención de espacios que reúnan una fo!'. 
ma, una función adecuada al edificio. 

Con esto se tomaran seis zonas importantes: Ventas: comidas, fondas, loncherías, taquerías, jugos y aguas. 
Comercio Seco: Mercerías, Abarrotes, Alfarería, Dulcería, etc. 
Comercio Húmedo: Carnicerías, pollerías, pescaderías, florerías, etc. 



Comercio Semi-Húmedo: Frutas, Legumbres, Cremerías 1 Lecherías, Cereales, etc ••• 
Servicios: Comunes y Especiales. 
Admi nistraci6n. 
Areas Verdes. 



A) NATURAL: 

ORIENTACION. 

El terreno -

está girando 

92 grados -

con respecto 

al Norte, en 
referencia -
con el eje -

longitudinal 

del terreno. 

Las conve--­
niencias del 
terreno son: 
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ASOLEl>MIENTO. 

La población de Ciudad Guzmán se encuentra 
ubicada bajo las siguientes coordenadas: 

Latitud Norte: Es de 19 grados 43' 13 "y-
una. 

Longitud al Oeste de Greenwich de 103 gra­
dos 27' 53". 

Ciudad Guzmán esU a una altura de 1,530 -
metros sobre el nivel del mar. La trayectoria­
solar en esta población, es el ángulo que se -­
forma entre el eje terrestre con la eclíptica,­
dicha inclinación es de 23 grados 27' 39". Por 
efecto de esta inclinación se derivan dos he--­
chos: La desigualdad entre los días y las no--­
ches y la sucesión de las estaciones. 

La insolación es intensa, presentándose -

250 días de sol y 115 días nublados. Las horas 
·de insolización real oscilan entre 7 y 10 horas 

diarias. 

Uh67º33'30" -

10h55°30'48"--./ 

7h21º 
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10 36° 10' 

9 27° 30' 

7 100 36' 



CONCLUSIONES. 

El edificio se orienta 

hacia el Norte por contar -
con la mayor longitud de t~ 
rreno hacia la calle de F. 
Torres Milanes. 

Además, ésto nos favo­
rece para la ubicaci6n de -
ventanas hacia el Norte pa­
ra la poca incidencia de 
los rayos solares, sin la -
necesidad de elementos ar-­
quitectónicos. 

Hacie el este y el 
oeste. se manejarán vanos -
pequeños y protegidos con -
marquizas, o por medio de -
vegetaci6n de n~dia altura. 

Hacia el sur, por ser­
colindancia con el terreno­
adyacente, no se manejará -
ningún tipo de iluminaci6n. 

A l. Orientación Norte 

B). Este- Oeste 

¡cm 



TEMPERATURA. 
El el ima de Ciudad 

Guzmán es templado y e! 
lido, presentándose la­
mayor temperatura el -
ires de Mayo. Alcanza -

los 37 grados hasta dej_ 
cender menos de 1 grado 
en el mes de Enero. 

CONCLUSIONES. 
Manejo de grandes­

alturas con lo que se -
acondicionará al inte-­
rior, asl como el mane­
jo de ventilaciones Cr.!!, 

zadas. Gracias a las -
alturas y a la ventila­

ción cruzada, el aire -
caliente sube y es ex-­
pulsado por la ventila­
ci6n cruzada. 

Para reducir la -
temperatura interior, -

es importante evitar la 
incidencia de los rayos 
sol ares. 
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VIENTOS, 

Los vientos 
dominantes que -

azotan a la Rep_Q 

blica Mexicana.­
son los del cen­
tro de baja pre­
si6n del Sur de­

los Estados Uni­
dos. 

En Ciudad -
Guzmán, los vie11 
tos predominan-­
tes soplan en <!.i 
rección suroeste 
a noroeste con -

una velocidad de 

52 Km./Hr, dura.!'. 
te el mes de Fe­
brero, 

• 

vienlos 
/ frias 

~·' : 

viento dominante 

~v~nfos 
nulos 

1 DE MAfü: 

i. 

I 

I 
i 

. ! 



CONCLUSIONES. 

Se aprovechar~n los 
vientos dominantes del -
sureste al noroeste, pa­
ra la ventilación y ato.!!. 
dicionamiento del local, 
pero previniendo y toma!! 

do en cuenta su mayor i.!!. 
cidencia se preteger~n -
estos vanos por medio de 
la vegetación que deje -
pasar parte de él. 

Otro factor impor-­
tante será la protección 
de los lll.lros elevados -­
contra esta incidencia -
ambiental, ya sea contr.2_ 

fuertes o contraventeos­
Y de las intermedias en­
e 1 supuesto que sean de­
ladrillo. 

Se torrarán en cuen­

ta los vientos, a la ho­
ra de decidir el mate--­
rial de la cubierta, ya­
que puede resultar ina-­
propiado el material. 

~I 



LLUVIAS. 

La precipitación 
pluvial anual en pro­

medio es de 800 nm, -
siendo la estación de 
lluvias fuertes en -­
los meses de Julio y­
Agosto. Estas por lo­
general se manifies-­
tan a manera de agu2 
ceros, presentandose­
en un corto tiempo; -

durante la estación -
de invierno, las llu­
vias aparecen de for­
ma estratificada, as.2. 
ciadas a las inversio 
nes de aire polar que 
producen lluvias --­
frías e incluso de -
piedras (granizo), -
que suele quedar llo­
viendo en forma conti 

nua durante todo el -

día. 
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CONCLUSIONES. 

Las lluvias nos dete.!:. 
minan el pendiente en azo­
teas que serán del dos por 
ciento mínimo .. 

Se colocaran bajantes 
de 4" por cada 100 metros­
cuadrados. 

En el supuesto caso -
de manejo de cubiertas in­

clinadas, pondrán canale-­
tas para recoger las aguas 
y que no se precipiten de­
forma directa hacia Ja Pª.!: 
te inferior del edificio. 

Todas las aguas plu-­
viales captadas en las a:_Q, 

teas y en espacios abier-­
tas, serán mandadas a los­
pozos de absorción sin ex­
ceder de cuatro bajantes -
por cada pozo de absorción 

que se irán incrementando­
de diámetro por cada baja.!! 
te más que exceda de cua-­
tro. El diámetro normal Sjt 
rá de dos metros, 
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EFMAMJ J A<1.

1
n

1
• n 

1 1 1 1 1 1 

1 1 1 i--L-:1-1-+-i--!-+-" 
1 1 1 i i 1 1 

--1-i -¡--,--;- ... : 1 

25 ' ' ' ' ' ' 
,--1-HJ i _:_w,---',~,-'-1 
'-j---t 1J--¡--tti -1-1-i 1-- -;-----,----¡·----'--, __,____, 

20 ! 1 l 1 f i ,' ' -
1 1 1 \ 1 ~ ' 1 :/ 

--+----t-o-r-~-
-~--+ -+--+·· - --i---'-,1 ___¡__...:'-~--' 
'-L'. ': '1 h i i 1 '--¡- --+~I -'----' 

15 ¡....;__-'-... ''-'''-1-''-''-'l--"-1 ..c..--J 
i 1 i : 1 1 

LLL¡ ---1 1 1 .i-.:--1 
-, 1 1 .-- 1---rT1 
-:-r-: G , 1 1 Y·'.> 

i 1;; !1 1 j I 

GRAFICOS DE DIAS LLUVIOSOS POR DIA. 



HUMEDAD. 

El incremento 

de humedad modera­
la temperatura, -

además de actuar -
como absorbente -
térmico. 

Es factor im­
portante para el -
mantenimiento y -­

conservación de -­

frutas, verduras,­
etc ... 

También fun-­
ciona como regula­
dor de temperatura 
para evitar los -
grandes incremen-­
tos del ambiente -
existente en el iE. 
11RJeble. 

El mayor por­
centaje de humedad 
se manifiesta du-­
rante el mes de -­
Septiembre, con un 

valor porcentual -
del 7rJI,. 
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VISTAS. 

Al Norte: En esta dirección se localiza 
el corazón de la ciudad, donde esta todo el -
comercio. Ya en cuestión de vistas del terre­
no, ésta será la principal orientación del i.!!. 
mueble por donde pasa la calle Torres Milanes 
hacia donde se ubican diferentes casas-habit~ 
ción y justo ervnedio del mislOCI, está un cen-­
tro Uni roya 1. 

En el Sur: Tenemos parte del terreno de 
sembradio de maiz y como borde de la zona se­
presenta e 1 curso de un canal de aguas de ri~ 

go. También tenenns la principal colonia en -

auge de la zona. 

En el Oeste: Hacia este punto se ubica­

la salida de Colima, siempre y cuando no se -

tome el libramiento, y esta carretera se en-­
marca como una senda que resalta uno de los -

principales ejes de la población. Como punto­
de referencia se puede catalogar la gasoline­
ra, que se presenta en la esquina de Torres -

Milanes y !O de Mayo. 

En el Este: En esta colindancia se pre­
senta una calle secundaria a lo largo de la -
cual encontramos una iglesia, un centro depo_!'. 
tivo y una secundaria de la S.E.P. 

ESTE 

1 :E \IA'l'O. 

OESTE 
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VEGETAC!Otl. 

Sobre este aspecto 

existen pocas áreas ve_r 
des dentro de la ciudad 
pudiendo ser un grave -
problema a largo plazo, 
con la consecuencia de­
desarrollo de la pobla­
ción. Existe un núcleo­
central de jardín en e~ 
ta localidad, que por -

el momento es suficien­

te y con ésto, como c:O_'! 

secuencia se tratará de 

crear un espacio que no 

necesariamente tendrá -

que ser una área verde, 
pero tratará de crearse 

un núcleo de reunión y­

convivenci a social y a­
nivel popular de la -­
zona. 

VISTA ESTE 



TOPOGRAFIA. 

El contenido 
del subsuelo de -
Ciudad Guz~n es­
de baja resisten­
cia debido a su -
formaci6n de cenJ. 

· zas del Volé~n de 

Colima, con una -
profundidad apro­
ximadamente de -­
dos metros; s61o­
la parte montaño­
sa tiene a poca -

profundidad una -
capa de tepetate. 

- -·------------------ -- - - - -- - - --- ---
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UBICACION OEL LUGAR. 

La localización 
de Ciudad Guzmán se­
sitúa dentro de la -
República Mexicana,­
en el suroeste del -
Estado de Jalisco y­
al poniente del Munj, 
cipio del mismo nom­
bre, con una exten-­
si6n de 480 kilóme-­
tros. 

Está asentado -
sobre una fértil ca­
lle de origen volcá­
nico. 
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PRE-EXISTENCIA. 

A continuaci6n 
se analizarán y el,! 
sificarán los dive.!: 
sos edificios exis­
tentes en 1 as cerc_! 

nlas de los terre-­

nos que son realireJ! 
te los que nos afe_E 
tan directamente. 

Existe un pre­

dominio absoluto -­
del género habita-­
cional sobre el co­
mercial. y otro de­
género educacional, 
cultural y público. 

Habitacional: 
Uní familiar 35% 
Interés Social 45% 
Residencial 5% 

1 ....... ~. 
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INFRAESTRUCTURA. 

Calles: 
Material: 

-10 de Mayo 
Concreto asfáltico. Jalisco 
EmpedradQ. 

Torres Milanes 
Concreto asfáltico. 

Ram6n Corona. 

OJNCLUSIONES. 
,o..ot4· 

línea de drenaje 
a 2 metros de profun-
didad, de asbesto ce-

mento, con una profu!? 
didad no menor a los-
80 centímetros. 

Tomas de agua en 
los cruces con Jo que 

la toma pasa a Jo lar 

go de la calle Torres 
Milanes. Estas tomas-

# Postes de l IJZ se efactuar.l'n por tuh! 

Postes teléfono 
rías de fierro gaJva-

• nízado a base de sis-

Parada cam1'ones temas de bombeo de al_ 

• Arbol 
ji be. 

Alcantarillado 

11 Agua potable 
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CONCLUSIONES. 

+ Ingresa de caminos a la zona de descarga. 

+ Ingreso peatonal. 

+ Ingreso estacionamiento y salida del misma. 

····-····· linea de drenaje a dos metros de Profundidad. 

~ Acometida teléfono. 

_...,,.Acometida eléctrica: 



• 75 

Circulaci6n para 1 Persona 

2.00 

• 
1.73 

Circulaci6n para 2 personas 

1.73 

ANTROPOHETRIA 

1.00 

Dimensi6n necesaria para 
estanter!a inferior 

Dimensión necesaria para estanterla media y superior 

.80 

.88 .88 

Dimensión circulación de dos personas 
en profundidad 



Altura promedio 

.52 
Dimensi6n cadera 

1.75 

1.65 

Altura nivel visual 

2.22 

Al canee vertica 1 brazos 

.37 

1.20 

Profundidad del cuerpo 

Al tura codos 
.62 

.as 

Alcance horizontal brazo Ancho del cuerpo 



MOBILIARIO. 

Vitrina piso 

~ DO 
ªº x.i!Ox.50 

240 

DO .40 X .70 

1.00 

Básculas 

1.50 

Q) 
.so 

110 

.so 
Vitrina Mostrador 

1/4 H.P. 

Aplanador 

Frigorífico 

.so 

50 
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ANALISIS DEL USUARIO. 

Tomand:l como base el análisis del usuario, se presenta un desglose del conjunto de actividades colll!nes y de manera individual, S! 
gún el rol de cada persona. 

Para iniciar con este ahálisis, se puede dividir en tres grupos: 

Los Vendedores: En cada uno de sus establecimientos, el público consumidor y los transportistas o intermediarios. 

Los vendedores son un grupo social nedio que se dedica a atender expendios. Estos comerciantes atienden al público desde el int~ 

rior de sus puestos, esperando que reúnan y ofrezcan espacios adecuados al tipo del producto a vender, debe contar con instalaciones -
necesarias para lograr la higiene necesaria, además deben contar con cierta seguridad a la hora de guardar o cerrar el puesto. 

Los Consumidores: Son los que se sirven del inmueble para el establecimiento de alimentos para su consumo, durante la vida diaria 
del hombre y éstos suelen ser de diversas clases sociales. 

Los Transportistas: Este grupo son los que proporcionan el producto al mercado, o bien, los intermediarios que se encargan de COI!! 

prar el producto y venderlo a los mercados. Estos requieren de espacios abiertos, de dimensiones apropiadas. 

Como actividades comunes: 

VENDEDORES COMeR~ORES 1n..nnSt'URI 1STu' 

Llegar al mercado: Llegar al mercado: Llegar. 

- Camión. - Cami6n. Estacionarse. 
- Bicicleta - Ccrninando. Descargar. 

- Caminando. - Coche. Control de Calidad. 

- Coche. Ingresar. Pesar el producto. 

Ingresar. Circular. Vender. 

Abrir el local. Observar. Retirarse. 
Limpiar el local. Preguntar. 
rraer productos. Comprar. 

Aconudar productos Pagar. 
Pesar Sal ir. 
Vender. 

Guardar. 

Cerrar. 
Salir. 



ANALISIS DE ACTIVIDADES. 
Fonder.as: 

Comercio Seco: 

Ingresar • 
Servir comidas 

Traer lll!rcancía. 
Ofrecer productos 

Colll!rcio Húmedo: 
Refrigeraci6n de mercancías. 
Ofrecer productos • • • • • 

Comercio Semi-húlll!do: 
lavar y preparar mercancías 

Ingreso independiente. 
Puestos de taquerías. 
Puestos de loncherias. 
Puestos de jugos y aguas. 
Puestos ele tortillería. 

Bodega. 
Puestos de mercerías. 
Puestos ele abarrotes. 
Puestos de dulcerías. 
Puestos de ropa. 

Puestos de panaderías. 
Puestos de artesanías. 
Puestos de lozas. 

. Cuarto frío. 

. Puestos de carnicer'ias. 
Puestos de pescaderías. 

Puestos de pollerías. 
Puestos de florerías. 

Lavado y preparado. 
Mostrar mercancías • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • Puestos ele frutas. 

Puestos de legumbres. 



ANALISIS DE ACTIVIDADES. 
Comercio Semi-Húmedo: 

Mostrar mercancias 
Tianguis • 

Personal Administrativo: 

Secretaria: 

Administrador • 
Administrar y dirigir 
Supervisar ••••••• 
Reunión de Comerciantes 
Necesidades fisiológicas 

Atención público •••• 
Redacción de doculTl!ntos 
Control de llamadas • 
Control de doculTl!ntos • 

Personal Médico: 

Cargadores: 

Atención médica 
Análisis de productos 
Control de muestras • 

Cargar y descargar • 
Preparar productos • 
Almacenar productos 
Trasladar mercancías • 

Puestos de cereales. 
Plaza Ingreso. 

• Oficina principal • 
• Oficina de Administración. 
• Areas de Ventas. 
• Sala de Juntas. 
• Sanitarios. 

• Recepción, 
• Area de trabajo. 
• Teléfonos. 
• Archivo. 

. Enfenneria. 
• Laboratorio • 
• Archivo. 

• Andén. 
, Lavado y preparado. 

Bodegas. 
• Llevar. 



ANALJSJS DE ACTIVIDADES. 
Transportistas: 

Llegar 
Maniobrar 
Descargar 

Personal de ·Mantenimiento: 

Limpiar •• 
Guardar implenentos 

Almacenar basura 

Mantenimiento de Mercado: 

Ingresar. 
Patio de Maniobras. 

• Andén, 

, Mantenimiento. 
• Cuarto de Mantenimiento. 

• Cuarto de Basura. 

Maquinas •••••••••••••••••••••••••• Cuarto de Maquinas. 

Compradores: 

Ingreso de veh!culos 
Ingreso al mercado • 

Comprar • • • • 
Sal ir ••••••••••••• 
Esperar camión •••.••••• 

Estacionamiento. 
Plaza ingreso. 

Hacer compras. 
Salir de mercado. 

• Parada de camiones. 



DIAGRAMA DE RELACIONES. 

Jngreso.product~s 

Patio de Haniobr~s 

. 1 

Limpieza de: . 
1 

Andén 1 1 Servicios Especi~lés 
productos 

1 Coniro1: ,_ ________ .,.,.,, : :Administraéi6n;. ·j 
. : 1 

_I 

1 Frigorifico: 

Bodega Comercio Seco 1 Servicios Comunes; 
1 . ¡ 

Comercio Húmedo 

Zona Comercio Semi-Húmed : Fondas J 
Personal 

Zona J ngreso j 
. 

Estacionamiento! f Estacionamient~ 

Ingreso 1 



DIAGRAMA DE FLUJOS, 

: : 

FrigorífiCo 

Limpieza de:. 
productos . 

Vestidores 

Estacionamiento 

Flujo persona 1 

· -·--- Flujo compradores 
====Flujo productores 

j Ingreso de Productqs 

1 Patio de Maniobras:: 

1 Controi Administraci6n 

Servicios Especiales 

Comercio Seco Servicios Comunes 

Comercio Húmedo 

Comercio Seni-Húmedo 

1 Plaza Ingreso 1 Estacionamiento 

1 Irigreso 



ESTUDIO DE AREAS. 

CollXl el resultado del estudio de actividades se podrá clasificar los locales obtenidos en las diferentes zonas. 

Zona hfministrativa: Es la zona del control de todo el inmueble, donde se concentra el personal directivo. 

Oficina de Administración, recepci6n, secretaria, W.C. 1 Sala de Juntas, Oficina de Personal, Oficina de Vigilancia, Aula, Archivo. 

Zonas Exteriores: Areas abiertas de confort y acondicionamiento del lugar. 

Estacionamiento privado, público, parada de camiones, plaza ingreso, zonas verdes. 

Zona de Ventas: Area más importante y como consecuencia, la propia esencia del mercado. 

COMIDAS: COMERCIO SECO: COMERCIO HUMEDO: COMERCIO SEMl-HUMEDO 

Fondas Mercería Carnicerla Frutas 

Loncherlas Abarrotes Pescadería Legumbres 
Taquería Dul ceria Pollería Cremerias 

Jugos y aguas Ropas Florería Lecherías 

Tortill ería Panadería Cereales 
Artesanía 
Loza 

Zona de Servicios Especiales: Estos son aquellos que requieren de instalaciones especiales, o bien, por su funci6n son espacios­
poco usuales. 

LaOOratorio, frigoríficos, lavado y preparado, dispensario médico, enfermería. 

Zona de Servicios Comunes: Son necesarios para mantenimiento y buen funcionamiento del lugar. 

Sanitarios generales, Cuarto de Máquinas, Cuarto de Basura, Cuarto de Mantenimiento, Bodegas, Andén, Patio de Maniobras. 



ARBOL DEL SISTEMA. 

1 
·Mercado · 

1 
. . . . .. 

Servicios 1 :Administraci6n: 1 Zonas 
1 Exteriores 

1 

1 
Especia les Comunes J: Ventas 1 

1 1 
Laboratorio Sanitarios Gral Of. Adm6n. Estacionamiento 
Enferm=ria Cto. Máquinas · Recepci6n Privado 
Of. Doctor Cuarto de Basur< Secretaria Público 
Control Mere. Cto. Mantenim. Archivo Parada Camiones 
Lav. y Prep. Bodegas w.c. Sitio Taxis 
Archivo Anden Sala de Juntas Plaza InQreso 
Vestidores Patio Maniobras Zonas verdes 
Of. Personal 

' 

Comidas Comercio Seco Comercio Húmedo Comercio 

: 1 1 

Semi-Húmedo 

ancas· ercer1a -.arnicer1a rutas 
!Taquería Abarrotes Pescaderla legumbres 
Loncherlas Dulcería Pollería Cremerlas 
µugos y Aguas Ropas Florería Lechería 
Tortilleria Panadería Cereales 

arceria 
Artesanía 
oza 



REGLJ\l>ENTOS. 
Instalaciones Aéreas y Subterráneas: 

~: Las líneas conD las telefónicas y de conducción eléctrica, a lo largo de las aceras, por separado cada una de ellas y a­
una profundidad mínima de 65 cm bajo el nivel de la banqueta. 

Art. 84: Banquetas de concreto hidráulico con resistencia mínima de 210 Kg/an2, con 7 cm de espesor y pendiente de 1.5 al 2i. 

Art. 88: Los postes se colocarán dentro de las banquetas a una distancia de 20 cm entre el filo de la guarnición y el poste, Y a-
1.80 de la línea de propiedad. 

~: La altura máxima del edificio será de I.5 vez la altura de la calle. En nuestro caso, será de 22.5 la altura máxima. 

Art. 112: Prohibido el escurrimiento de aguas en las banquetas. 

Art. 116: Toldos con altura minima de 2.5D metros sobre el nivel de la banqueta. 

Art. 118: Ventilación e iluminación por medio de patios a piezas no habitables, las dimensiones serán de: 

ALTURA: DIMENSION MINIMA DEL PATIO: 
4 ~etros 2 metros 
8 metros 2.20 metros 

12 metros 2.50 metros 

En caso de alturas mayores, la dimensión mínima del patio no será inferior a 1/5 de la altura total. 

Art. 121: Superficie de ventanas de 1/8 del área de la habitación. 

Art. 129: Los locales comerciales tendrán una dimensión mínima de 2.60 metros por 2.30 metros de altura; no podrán dar servicio a 
más de 1,400 m2 de planta. 

Art. 131: Dos servicios sanitarios por piso, uno a hombres y otro a mujeres. Por cada 400 m2 un excusado y un mingitorio para ho.!!! 
bres y para mujeres, un excusado por cada 300 m2• 



OBTENCION DEL NUMERO OE PUESTOS. 

Para determinar el número de puestos necesarios, se determinará de la siguiente manera: 

Para los principales puestos fue: 
Frutas 15% 22 
Pollerías 9% 13 
Carnes y Pescados 8% 26 por cada uno 
lecherías 3% 5 
Verduras 15% 22 
Cereales 20% 30 
Abarrotes 20% 30 
Florerías 1% 2 
Artesan'i'as 1% 2 
Ropa y tela 6% 9 

Almacenes varios 2% 3 

PUESTOS TOTALES: 164 
----

Ahora bien, dentro de Almacenes varios se encuentran englobados los siguientes puestos que se contabilizarán así: 

.. Mercería 3 

Dulcería 3 

Panadería 3 
Jarcieria 3 

Loza 3 
Cremerias (lácteos) ___2 

17+164=181 



y por ultimo, los puestos de comidas: 

Fondas más importantes 7 
Loncherías 5 
Taquerías 5 
Jugos y 1 i cuados 3 
Tortillería 3 

·23:+ 1a1·= 204·puéstós. 

, 



SERVICIOS. 

Zonas de comidas: 

Fondas 7 X 10 = 70 

Loncherias . . . 5 X 9 = 45 

Taquerías. . . . . 5 X 9 = 45 

Jugos y licuados . . . . • 3 X 9 = 27 

Tortilleria . 3 X 9 = 27 
' ,-·:-- ·,:~ :.. .. . .. ·2 

·,·• , .. 214 m 

Comercio Seco; 
Merceria . . . .. , . . • 3 X 9 = 27 

Abarrotes . . . . . :-. 9 X 30 = 270 . 
Oul ce ria •, '0:; 3 X 9 = 27 . 
Ropas y telas . . 9 X 9 = 81 
Panadería . . • 3 X 9 = 27 

Jarcería . . 3 X 9 = 27 

Artesanías 2 X 10 = 20 

Loza . . . .. ; . . . 3 X 9 = 27 

506 m2 

Comercio Hümédo: 
., -· w 

Carnicerias . ·.• 13 X 15 = 195 

Pescaderías . :·. . 13 X 10 = 130 . 
Pollerías . . 

13 X 10 = 130 
.·.; 

Florerla . . .... 2 X 9 = 18 
_ ..... 437 m2 

Comercio Semi-húmedo: .. 
Frutas . . . . . . '~' . . 22 X 9 = 200 

Legumbres y verduras 
,.., .. 

22 X 9 = 200 . 
Cre1TErías . . . . . 5 X 9 = 45 



SERV IC!OS. 
Comunes: 

Sanitarios generales 
Cuarto de Máquinas 
Cuarto de Basura • 

Cuarto de Mantenimiento 
Bodegas 
Andén 
Patio de Maniobras ••••••••• ·• 

Especiales: 
Laboratorio 
Enfennerla .. 

Oficina del doctor 
Control de mercancías 
Lavado y preparado 
Vestidores ••• 
Oficina Personal 

. . ~ . 

2 

.. 

.• 

f ª~¡f.=::'. . . ~lll!%íL. .• 
Servicios sanitarios Administraci6n :· -t~>;· .:~;~_::·~~. ,:~:: ·,'.: :·,'::~· .... : 
Sala de Juntas ••• .· ·~·' .. ,· --. 

. '. . . 
''; 

X 50 = 100 

. 

50 
32 

15 
200 

150 

300 

15 

20 

15 
9 

100 

100 
15 

20 

25 
10 
10 

40 

847 m2 

· <io4 :m2. 
. . . . 

105 ~2 

i,256 m2 



SERVICIOS. 

Comercio Semi-hiímedo: 
lecherlas ....................... . 

Cereales • • • • • • • • • • • • • •••••• 

Zonas Exteriores: 

Estacionamiento público 
Estacionamiento privado 
Sitio de taxis • 
Plaza de ingreso 
Areas verdes • . 

5 X 
30 X 

9 = 45 
9 = 270 

760 m2 

450 
200 

60 
600 

1,681 

Areas sin circulaciones y dimensiones mínimas recomendables para un mediano funcionamiento del mercado. 

1,917 m2 

2 992 m2 



PARJV.IETRO OPERACIONAL. 

ZONA GRUPO LOCAL NUM. NUMERO DE 
M2 MOBILIARIO VENT. INSTALACIONES LIGA REQ. ESPECIALES PERSONAS , ILlM. 

"ENTAS Comidas Fondas 7 .] X 3= 21 70 Estufa, tarja, -- Hatural Luz, agua, gas, Con ingreso, -- Ingreso indepen-
mostrador, vitri.: extinguidor. áreas de ventas, diente. 
na, refrigerador- sanitarios. .. y bancos • 

" .. " Loncheria 6 5 X 3= 15 45 Parrilla, tarja,- Natural Luz, agua, gas, Con ingreso, Ingreso indepen---
mostrador, vitri- extinguidor. áreas de ventas, diente. 
na, refrigerador . sanitarios. 

" 
. . 

" Taquerias 6 5 X 3= 15 45 Parrilla, tarja,- Natural Luz, agua, gas, Ingreso indepen-.. Con ingreso, --.. mostrador, vitri- extinguidor . áreas de ventas, diente. . . . . .. na, refrigerador . sanitarios. . . 
" 

.. 
" 

.. 
Jugos y ·li 4 3 X 2= . 6 27 Mostrador y tarja Natural Luz, agua, e~-- Con ingreso, Ingreso indepen-.. .. -.. . . cuados : :-- tinguidor . áreas de ventas, diente. .. 

. . . . sanitarios • 

" " 
. . 

Tortille-- 2 3 X 2= : .6 27 tlostrador y maqui Natural Luz, agua, Con ingreso, Ingreso indepen-.. ex-- --.. 
.. . ria .. . r.a de tortillas.- tinguidor • áreas de ventas, diente. . . . . . . sanitarios . 

" 
. 

Comerci~: Mercerl~. 4 1 X 3= Natural. Ingreso indepen-3 27 Mostrador y esta.!'. Luz, agua, ex-- Sanitarios e In-
tes. tinguidor. greso principal. diente. 

" " Abarrotes 22 30 X 2= 60 270 Mostrador, estan- Natural. Luz. agua, ex-- Sanitarios e In;.. Ingreso indepen-
. . . . tes, refrigerador tinguidor . greso principal. diente. 

" " Dulcería 3 3 X != 3 27 Vitrinas altas, - Natural. Luz, agua, ex-- Sanitarios e In- Ingreso indepen-
mostrador, estan- tinguidor. greso principal. diente. . te • . . 

" " Ropas y 10 9 X 2= 18 81 Estanterías, Por- Natural. Luz, extingui-- Sanitarios e In- Ingreso indepen-
Telas. tarollos y mostra der. greso principal. diente. 

der. -

" " Panadería 4 3 X 2= 6 27 Vitrinas, barras- Natural Luz, agua. ex-- Sanitarios e in- Ingreso indepen-
y irostrador. tinguidor. greso principal. diente. 

" " Jarcería 4 3 X 2= 6 27 Estantes y Mostra Natural. Luz, agua, ex- Sanitarios e in- Ingreso indepen-
der. - tinguidor. greso. diente. 

" Comercio Artesanías 3 2 X J= 2 20 Estantes y Mostra Natural. Luz, agua, ex- Sanitarios, ITEr- Ingreso indepen-
Seco. der. · - t inguidor. cado, ingreso -- diente. 

principal. 

§ ••• 



PAAJV.IETRO OPERACIONAL. 

ZONA GRUPO . LOCAL WM. NUllERO DE M2 MOBILIARIO: VENT./ INSTALACIONES LIGA: REQ. ESPECIALES: PERSONAS ILUM. 
VENTAS Comercio Loza 3 3 X l= 3 27 Estante y Mostra-- Natural Luz, agua, ex-- Con sanitarios, Ingreso indepen-

Seco. dar. tinguidor. mercado interno diente. 

" Comercio Carnicería 12 13 X 3= 39 195 Sierra destasadora llatural Luz, agua, ex-- Sanitarios, me!_ Preferentemente-
Húmedo aplanadora. molino tinguidor, com- cado interno. locales cerrados 

refrigerador. presar. 

" " Pescadería 12 10 X 2= 20 130 Taburete, mostra-- Natural. Luz, agua, ex-- Sanitarios, me!_ Preferentemente-
dar, vitrina, re-- tinguidor y co!'! cado interno. locales cerrados 
frigerador. pendor. 

" " Pollerías 14 13 X 2= 26 130 Mostrador, vitri-- Natural • luz, agua, agua Sanitarios, me! Pref erente~nte-
.. nas, refrigerador, caliente, extin cado interno. locales cerrados 

jaulas. guidor. -

" " Florería 5 2 X l= 2 18 Piletas, mesas de- Natural. Luz y agua. Sanitarios, me!:_ Puede ser abier-
trabajo prepara--- cado interno. to. 
ción. 

" Comercio Frutas 25 22x2=44 200 Estantes, repisas, Natural Luz y agua. Sanitarios, me!_ Locales abiertos 
Semi-Hú- mostrador. cado interno. 
medo. Legumbres 26 22 X 2= 24 200 Repisas y mostra-- Natural. Luz y agua. Sanitarios, me!_ Locales abiertos 

y Verduras dor. cado interno. 
" " Cremer'ias 5 5x2=10 45 Refrigerador, vi-- Natural. Luz y agua. Sanitarios, me!_ Preferentenente-

trina y mostrador. cado interno. locales cerrados 
" " Lechería 5 5 X l= 5 45 Refrigerador, mas- Natural Luz y agua. Sanitarios, me!_ Preferentemente-

trador. cado interno. locales cerrados 
" " Cereales 32 30 X 2= 60 270 Mostrador y repi-- Natural Luz y agua. Sanitarios, me!_ Preferentemente-

sas cado interno. locales abiertos 
SERVICIOS Comunes Sanitarios 2 50 Excusados, mingito Natural Luz y agua. Con mercado, -- Visibles al pú--

Generales rios. - Ilum. n! con comidas. blico. 
tura l. 

" " Cuarto de 1 50 Bombas, compreso-- Natural Luz y agua. Con andén, con-
Máquinas res, tableros, ta~ control. 

que hidroneumático 

" " Cuarto de 1 32 Bidones Natural Luz Con andén. 
Basura 

" " Cta. Man- 1 
tenim. 

15 Lavadero, estantes Natural Luz y agua. 

# ••• 



PARPMETRO OPERACIONAL. 

ZONA GRUPO LOCAL NUM NUMERO DE M2 MOBILIARIO VENT. INSTALACIONES LIGA: REQ. ESPECIALES: PERSONAS ILUM. 
SERVICIOS Comunes Bodegas 2 200 Luz, agua, ex-- Con andén, con -

tinguidor. lavado y prepar2_ 
do. 

" " Andén 10 Camiones 150 Con lavado y pre Espacio abierto. .. parado, bodegas-; 
cuarto frío, CD!! 
trol. 

" .. 
" Patio de 300 Abierto. . . . . 

Maniobras 

" Especiales Labora to-· 1 2 15 Mesa trabajo, Arma I.Artifi Luz, agua, ínter Con enfermería,-.. 
ria ríos, estantes. - cial. - comunicación. - edificio, médico .. 

" . 
" Enferme--: 1 2 20 Camilla, armarios·, I. Arti- Luz, agua, i nter Laboratorios. .. r'ia tarjas, botiquín. ficial. comunicación. -

" " Of.Médico 1 2 15 Vent.Ar- Luz laboratorio, En-
tificial fermeria. 

" " Control - 1 15 Vent. Ar Anden1 Bodegas,-
Mcías. tificiaT Frigorlfico. 

" " Lavado * Piletas Abierto. 
Preparado 1 ID Vent. Ar Administración. 

tificiaT 
ADMINISTRA " 1 20 Caja y Mostrador. Natural. Luz, teléfono, - Zona Admón. Inst. telégrafo. TIVA. Vestidores Vestidores 2 100 interccimunicac. Mercado interno Ingreso personal 

" Of. persa- 1 15 Natural. luz, teléfono, -
na 1. intercomunic. 

" Of. admón. 1 20 Natural Luz, agua, tel.§. Con recepción, -
c/W.C. fono. secretaria, mer-

cado interno. 

" Recepción 1 25 Sillones. Natural. Luz. Secretaria. 
" !Secretaria 10 Escritorio, archi- Natural. Tel., luz, in-- Administración,~ 

vo. tercomunicación. Recepción. 



PARJl/1ETRO OPERACIONAL. 

ZONA GRUPO LOCAL UM. NUMERO DE M2 MOBILIARIO 
VENT. INSTALACIONES LIGA: REQ. ESPECIALES: 

PERSONAS ILUM. 

ADMINISTR.!\ w.c. 2 10 Natural luz, agua. 
TIVA. Sal a de 1 20 40 Mesas y sillas. Natural Luz, intercomuni Con recepción. 

Juntas cae iones, teléf~ 
no. 

EXTERIORES Estaciona- Estaciona- 30 vehíc. 450 
miento pú- miento pU-
bl ico. blico • 

. . 
" Estaciona- 15 vehíc. .. 200 

.. miento prj_ 

. . vado • 

. . 
Sitio taxis 5 vehíc.: .. 60 . . 
Plaza in-·- 60 
greso. 

Verdes. 25% área 
total 



CONGELAC!ON OE CARNES. 

La congelación llXldifica el estado y la distribución del agua contenida en la carne pero la composición de ésta no se altera en a_!! 
so luto. 

CARNES: 
Por cada m3 de ciimara pueden congelarse 400 a 500 Kg. de cordero, 350 a 500 Kg. de cerdo, 400 a 500 Kg. de vaca, con una altura -

de apilados normal de 2.5 metros. 

.. TEMPERATURA HUMEDAD TIEMPO ·M. DEL AIRE 
vaca ••••••• . . - 2 e 85% 15 días Medio 
Cerdo . . . . . . - 1 e 85% 15 días Medio 
Cordero y Ternera . .+ICa-lC 85% 15 días Medio 
Carnes ahul1'!das . . . +5Ca+lC 80% 6 meses Medio 
Carne congelada . . -15 c a -18 e 85% 10 rreses Débil .. 

AVES: 
Su temperatura es de -1 Ca +5 C; su hurredad es de 85% 1 el movimiento del aire es medio o débil, tiene una duración de 9 meses, -

cuando se congelan tienen que ser una temperatura de -15 C a -18 C1 su descongelación tiene una duración de 3 a 5 dias a una temperat~ 
ra de +5 e a +8 c. 

PESCAOOS: 
El pescado fresco con hielo a -1 C y humedad de 90% al 100%, se conserva durante 7 días. Para tiempos mayores, hay que recurrir a 

la congelación rápida a temperatura -25 Ca -45 C, con una capa helada de agua dulce para impedir el contacto con el aire y la deseca­
ción. Caj_as de go x 50 x 34 cm aproximadarrente 15D. 

TEMPERATU"" HLl-IEDAD TIEMPO 
Enfriado en hielos D a +I e !00% 5 a 10 días 
Pescado congelado -25 e 95% 9 rreses 
PescadQ salado - 2 c 95% 10 meses 



ANTECEDENTES HISTORICOS. 

En México, ya con anterioridad a la conquista, la mayoría de los pueblos eran autosuficientes en alto grado y vivian en comarcas­
que lograban con sus propios productos y a base del intercambio se adquirían los artículos que no se tenian, como la sal, objetos de -
barro, etc. 

Durante la época prehispánica, los mercados eran temporales y se constituian un motivo de las festividades cerca de los centros -

ceremoniales· en Tenochtitlan, donde dependiendo de las mercancfas, que además estaban organizadas, se tenía un sitio predestinado pa­
ra cada producto. 

Para compensar en el trueque la desigualdad de los valores, se recurría al cacao y al jade coiOCI una especie de 1JDneda fracciona-­
ria, siendo el jade el objeto mas codiciado, aunque de valor menos uniforme. 

De aquel entonces y las costumbres dadas del tianguis, como el organismo donde se realizaban operaciones de intercambio entre co.!! 
sumidores y productores que se realizaban al aire libre, generalmente en la plaza y esto todavla perdura hasta nuestros dlas en algu-­
nas entidades de la República. 

En base a varios objetivos se darán sus caracterlsticas particulares: 

Contexto urbano: Creación de un mito importante de la ciudad remarcado con el mercado, surgiendo una nueva zona comercial de la -
ciudad. Proliferaci6n de la zona de influencia del mercado. Desarrollo de un nuevo centro de reunión. Posiblemente nuevas zonas verdes 
·dentro de la ciudad. 

Económico-social: Mayor valor adquisitivo de la zona adyacente al irercado. Mayores fuente's de ingresos del municipio por conce_E. 
to de arrendamiento de puestos y locales comerciales del mercado, a particulares. Posible mejora de las condiciones de los productos­
que el consumidor requiere. 

Un mercado proporciona o satisface las necesidades de: 

SUPERVISAR: COMERCIAR: CONVIVIR: 
Vestir Comprar Platicar: 
Alimentar Vender Relacionar 
Trabajar Cambiar Conocer 

Mayor con-
.... vivencia· 



El mercado conn componente de la estructura urbana, determina nnvimiento y mayor concentraci6n de gente por ser el foco de atrac­
ción y que ésto determina la nueva localización de servicios. 

Condiciona una ílmagen ambiental. 

Representa una !rea de influencia de diversa índole. 

Marca considerablemente la zona de influencia. 

Integraci6n a un sistema de actividades. 

El rrercado COlllJ espacio argUitei:t~nico: El mercado se con~idera bajo el punto de vista de una área pública, donde el hombre se -

proyecta en campos de la interrelaci6n social con el propósito de comerciar, donde determina el !rea de trabajo, crea una clase trab_!I. 
jadora, establece agrupaciones sociales y sindicales, crea centros de reuni6n y convivencia casual. 

Esta institución también se manifiesta cotoo una fuente de ingresos importantes, as'i coroo la fuente de desarrollo de las relacio-­
nes sociales. 

Conn definici6n arquitect6nica del mercado se puede decir, que es desarrollo de un conjunto de actividades en una serie de espa-­
cios o locales en fonna horizontal, lineal o modular; de ahí que este tipo de espacios van a estar restringidos por la función en cua.!!_ 
to a la forma, quedando la forma en plano secundario, ya que predomina la funci6n. 



' ., 

\ 

1 

1 

t 

1 

1 
•I 



' 
" 

o 

~-
\ --
\ --
\ 
1 
\ 
1 

1 

I . --
¡..- --

7 

------
- 21 

~--<-- - . -- --'-'.__._-1 

---- -c. __ _s- -__ _.. -....... _ 
--....... \ 

-----.,1_ 

MERCADO , llCTEPEC OAllllCA 

/ 
,-:.· 

,¿-
/ _,f ,_, 

.. '· -! 



ANALISIS DE ANTECEDENTES. 

ANTECEDENTE No. 1: Mercado de Ixtepec; Oaxaca. 

ASPECTO FUNCIONAL. 

Presenta un esquema centralizado. caracteristica casi predominante de esta tipología de edificios. Aprovechado este esquema para­
enmarcar claramente los recorridos principales de los secundarios. 

Por otra parte, la clara zonificaci6n en planta se representa claralll!nte en el exterior, que quizás es más significativo en plan­
ta. Clara diferencia entre las cuatro zonas. 

En este antecedente se pierde aquéllo de que los mercados son principalmente funcionales, ya que presenta un esquema diferente. -
El diseño presenta un marcado interés principalmente por la actividad: el comercio. 

Modulación de las islas que confonnan los puestos, sin llegar a grandes pasillos a excepción de los caminamientos principales. 

ASPECTOS FORMALES. 
Se manifiesta este diseño hermético, que en esta ocasi6n se justifica, por las altas temperaturas y los veloces vientos que impe­

ran en la zona. Existe una serie de plazas circundantes al edificio que amortiguan y dan una panorámica más amplia del edificio y oto.r: 
gándole la importancia necesaria. 

El esquema está claramente marcada y se siente rruy rígido; se intenta romper esta rigidez con el área de Ropa y de Servicios . . ·:-­

Existe esa relaci6n entre la planta y la forma, ya que con las cubiertas inclinadas da fuerza al giro de los perímetros del edificio -

con el encauce de COllfJradores hacia el ingreso, atrayéndolos, sin llegar a los quiebres bruscos. 

ASPECTOS ESPACIALES. 
Marcada fluidez espacial, coro es caracterfstica de los mercados¡ generalnente un solo espacio se presenta coro un espacio libre­

en columnas, a excepción de seis columnas que sirven de apoyo a la cubierta, que es de lámina a~analada de color azul. 

El principal espacio esta jerarquizado por la mayor altura, como es el Area de Ventas, quedando en inferior escala la Zona de Ser 
vicios. 

Los ingresos no están jerarquizados alguno de ellos como principal. 
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ANTECEOENTEºNo; 2: Mercado de.Tlalnepantla. 

ASPECTOS FUNCIONALES. 
Esquema lineal, que presenta este antecedente no siendo el más común dentro de este género, enmarcando la plaza y dándole cierto­

cerramiento, colJ() si fuera un espacio interior. 

Demasiados ingresos que quizSs crean cierta confusi6n y no se marca el recorrido del usuario por la Zona de V ttas, descuidándose 
quizás lo principal, que es vender. Quizás en esta planta se le da cierta jerarquía a los ingresos, pero en esta forma se pierde ésta­
y el ingreso que más se jerarquiza en la planta por las dimensiones, en el alzado· se le da el misnc tratamiento que los demás. 

Clara zonificación separando el Area de Ventas de Comestibles, del Area de Ventas de Ropa y el Area de Comidas. 

Recorridos muy largos por el interior del mercado. 

ASPECTOS FORMALES. 
Esquema bien definido, aunque no es el más conveniente. Diseño en funci6n de los árboles existentes en el terreno y de ahl los -­

quiebres que se presentan en cuanto a su forma. 

En fonna de la cubierta se manejan dos zonas: una de Ventas de Comestibles, conc son abarrotes y verduras. 

Se maneja adecuadamente el tratamiento que se le dió a la principal esquina del terreno, con el quiebre del edificio y la ubica-­
ci6n de varios ingresos en este alzado. 

ASPECTOS ESPACIALES. 
Fluidez espacial en el Area de Abarrotes y Verduras, que no se sigue can ésta en el Area de Ropas y Comidas, concluyendo con ésto 

la marcada intención de distinguir estas zonas. 

El ingreso,de dimensiones más amplias en planta. se remata con un vacío en el cual se respetó un árbol ya existente. 

Con la plaza se enmarcan los ingresos no tan marcados al exterior del edificio. 

ASPECTOS TECNICOS. 
Se manejan dos tipos de cubiertas, unas inclinadas con recubrimiento a base de armaduras cubiertas con láminas, combinando así 

los materiales tradicionales con los más industrializados. 

Los apoyos verticales son en base a las columnas de concreto, conc suele ser el sistema de esqueleto. 

Los muros son de ladrillo de lama, siguiendo con la tradición del uso de materiales artesanales. 



exterior, que se manifieste con cierto grado de cerramiento sin llegar a la masividad. 

Las alturas grandes favorecen también a la iluminaci6n y ventilaci6n del lugar. Las fondas deberán estar aisladas, para evitar -­
las concentraciones de hu~s y ademas, contar con un ingreso aparte por prestar servicios en horas que el mercado permanece cerrado. 



ESPECTATIVAS. 

ESPECTATIVAS FUNCIONALES: 
El usuario espera que el edificio sea diseñado en base a los requerimientos antes mencionados (Tabla de Requisitos) y que se ajui 

ten a sus necesidades de espacio. 

Por concepto tradicional que se tiene, los mercados no deben ser masivos ya que tenenos el antecedente de los tianguis; aunque no 

es a lo que nos estaill)S ubicando con esta investigación, es importante tenerlo en cuenta. 

Se debe contar con varios ingresos pero sin llegar a la exageración, ya que es necesaria una secuencia de un recorrido para enea!!_ 
zar al consumidor y que se recorra cuando lll!nos, la mayor parte de los productos en venta. Lo anterior, es con el objeto de satisfacer 
a los propietarios de puestos de ventas. 

Se le darán los tratamientos adecuados a los ingresos, dependiendo de su i!Jllortancia. 

Por último, se le dará cierta importancia a la función pero sin descargar la importancia que se le debe dar a la forma. 

ESPECTATIVAS FORMALES: 
El usuario espera ver unas fachadas y en general, un desarrollo horizontal para distinguirlo clararrente y pensar que es un merca-

do. 

Las penetraciones físicas y visuales. deben ser bastante visibles y jerarquizadas, de tal forma que el usuario pueda localizar f!_ 

cilmente. Es necesaria la adecuada elección del sistema estructural, para determinar las escalas adecuadas para las diversas escalas,­
siendo la más importante el Area de Veñtas. 

Es importante denotar el significado de edificio público por medio de la adecuada enfatización del ingreso principal y además de­
amplias dimensiones. 

Es necesario tomar en cuenta los tianguis, cOIJll anterion:iente se mencionaba, para ayudar a dar el carácter sin perturbar la acti­
vidad propia del mercado. 

ESPECTATIVAS ESPACIALES: 
Se espera un espacio fluido y libre de columnas, para la fácil visualización y comunicación dentro del Area de Ventas, pero en el 



MEMORIA HISTORICA. 

Significado e· imagen: 

Oenotar el género del edificio, que es el comercial y la 

venta de alimentos. 

Se tratará de lograr la identificación del edificio como 

del orden público. 

Lenguaje: 
Como elementos más importantes están: 

Alturas grandes, ingreso amplio y jerarquizado. Desarro­
llo horizontal, Manejo de estructuras metálicas. Plazas pre--· 

vias ingreso. 



PERCEPCION DEL ESPACIO. 

A través del espacio interior y la 
fluidez espacial, son elementos impor-­
tantes para la identificaci6n de los ~ 
mercados. 

Otro elemento inportante es la ma.!: 
cada tendencia hacia el desarrollo en -
forma horizontal. 

Con los espacios amplios previos -
al ingreso, también logra el usuario la 
percepci6n del género. 

Ingreso amplio y enfatizado, que -

denota un lugar público. 

Con las diversas escalas a utilizar 
se diferenciarán las diversas zonas de­
que se conforma el edificio. 

..!----------- --··. 
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