
UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO 
FACULTAD DE DERECHO 

SEMINARIO DE PATENTES, MARCAS Y DERECHO 
DE AUTOR 

"LA PROTECCION DEL NOMBRE 
COMERCIAL" 

T E s I s 
QUE PARA OBTENER EL TITULO DE: 

LICENCIADO EN DERECHO 

PRESENTA: 

FRANCISCO WllLEBALOO VARGAS SOLfNO 

MEXICO, D. F. 1989 



UNAM – Dirección General de Bibliotecas Tesis 

Digitales Restricciones de uso  

  

DERECHOS RESERVADOS © PROHIBIDA 

SU REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL  

Todo el material contenido en esta tesis está 

protegido por la Ley Federal del Derecho de 

Autor (LFDA) de los Estados Unidos 

Mexicanos (México).  

El uso de imágenes, fragmentos de videos, y 

demás material que sea objeto de protección 

de los derechos de autor, será exclusivamente 

para fines educativos e informativos y deberá 

citar la fuente donde la obtuvo mencionando el 

autor o autores. Cualquier uso distinto como el 

lucro, reproducción, edición o modificación, 

será perseguido y sancionado por el respectivo 

titular de los Derechos de Autor.  

 



LA PROTECCION LEGAL DEL NOMBRE COMERCIAL 

INTRODUCCION 
CAPITULO I 

a) Antecctle11tcs 11ist6ricos del nombre en general 
b) Rlgimen legal del nombre civil 

c) Posible origen del uso del nombre comercial 
d) Concepto del nombre comercial 

CAPITULO II 
CARACTERISTICAS DEL NOMBRE COMERCIAL 

PAG. 

1 

4 

10 

16 

30 

a) Finalidad del nombre comercial 36 

b) El nombre comercial como elemento de la propiedad 46 
industrial 

c). Naturaleza jurídica del nombre comercial 52 
d) Competencia desleal 55 

e) Protecci6n de la clientela 64 

CAPITULO III 
LA REGULACION DEL NOMBRE COMERCIAL EN MEXICO 

a) Regulación del Nombre Comercial en la Ley de Marcas 71 
y Avisos y Nombres Comerciales de 1928 y su Regla -
mento 

b) Regulación del nombre comercial conforme a la Ley 
de Propiedad Industrial de 1942 y su Reglamento 75 

c) Sistema de la Ley de Invenciones y Marcas de 1975 75 

d) Requisitos para la protecci6n del nombre comercial 77 
e) El uso como fuente del derecho exclusivo 78 

f) Derechos del titular del nombre comerci-al 82 



CAPITULO IV 
DEFICIENCIA EN LA REGLAMENTACION DEL NOMBRE COMERCIAL 

a) Ineficacia de la ley al establecer únicamente la pu- 88 
blicaci6n del nombre comercial 

b) Posible soluci6n: registro del nombre 95 
c) Medios para impugnar la publicaci6n del nombre co - Y7 

mercial 

d) La cesaci6n de efectos 102 
e) Conflictos entre marcas y nombres comerciales 105 

f) Jurisprudencia. El Caso Lubriform; el caso Play Boy 110 

CAPITULO V 
PROTECCION INTERNACIONAL DEL NOMBRE COMERCIAL 

a) Convenio París para la protección de la propiedad in 113 
dustrial 

b) Artículo 8° de dicho convenio 114 

e) Ley Tipo de la OMPI 119 
d) La protecci6n del Nombre Comercial en diversos paí - 126 

ses; España, Brasil, Estados Unidos 

CAPITULO VI 
CONCLUSIONES 14 2 



,# 1 

I N T R o D u e e I o N 

Mi inquietud al realizar este estudio obedece primeramente al 
interés que siempre me ha motivado el Derecho de Propiedad I~ 

dustrial en sus múltiples facetas como son las patentes, el 

registro de marcas, modelos industriales, la publicaci6n del 
nombre comercial y los avisos comerciales, 6tc. 

Al referirme exclusivamente al nombre comercial se debe a la 
prcocupaci6n que me causa el se11tir que con la sola publica -
ción que establece la ley, no se da la protecci6n necesaria a 

este tipo de propiedad, como se da en el caso de las marcas, 
a cuyas disposiciones hace remisi6n la ley sin sefialar prece~ 
tos ·específicos para el nombre comercial. 

Nuestra ley de propiedad industrial es confusa, ya que en el 
capítulo respectivo a la regulación del nombre comercial lo -

considera como una propiedad de toda persona física o moral, 

productor o comerciante, siendo el nombre comercial, el nom -
bre que lleva o distingue a un establecimiento o casa de co

mercio de cualquier índole, de donde se deduce que la inter

pretación sistemát:ica de nuestra legislación de la materia es 
considerar la existencia del nombre comercial en cuanto que 
es el nombre· de un establecimiento o negociación mercantil y 

no sólo el nombre de la persona en sí, siendo en esta caso 

tan sólo el nombre civil que distingue al individuo de sus s~ 
mejantes; sin embargo no se descarta la posibilidad de que el 

nombre personal pueda ser el nombre distintivo de una ne.goci~ 
ción cualquiera , lo mismo que un apodo o un símbolo fantasi2_ 

so, signo dibujo o escultura. 



Si bien existe una semejanza entre el nombre comercial de una 

sociedad y el nombre del comerciante, ésta no es completa, ya 

que ambos conceptos cst~n s11jctos a un r6gimc11 jurídico divcr 

so. 

Por nombre de la persona, se en tiende como la palabra que si!. 

ve para designar a la persona en sí, jurídicamente el nombre 

es la palabra o conjunto de palabras con que se designa a la 

persona para individualizarla y distinguirla <le otra. Es un 

derecho subjetivo, ya que todo sujeto tiene derecho a tener 

un nombre, su propio nombre y a defenderlo contra el uso in.di 

vida del mismo por un tercero. 

La denominación o raz6n social de las personas físicas o mor~ 

les por cuanto que constituye un modo de identificaci6n, es 

útil para que pueda entrar en relaciones jurídicas con otros 

sujetos propiamente en competencia. 

En el ejercicio del comercio esta actividad tiene como presu

puesto necesario la concurrencia mercantil o sea la particip~ 

ci6n de dos o mfis sujetos en una actividad comercial ofrecie~ 

do sus productos o servicios al público. En el sistema e con§. 

mico de mercado, la concurrencia implica la competencia entre 

concurrentes y de ahí la necesidad de tener protegidos sus d~ 

rechos adquiridos en cuanto al nombre comercial que lo identi 

fique independientemente de la clientela que le da su prefe

rencia en cuanto a sus productos o servicios. 

El nombre civil tiene su origen en las circunstancias de la -

vida individual de cada uno, es uno de los atributos de la 
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personalidad individualizada del ser humano. No asi el nom -

brc comercial, el que conforme a su desarrollo histórico co!!_ 
sistía en una denominación que podía ser el nomhrc Jcl lugar 
del propietario o de la fábrica grabado al lado do un nombre 

distintivo con la finalidad do que tales signos fuesen el me

dio destinado a poner al comprador en condición de distinguir 

los artículos en el tráfico comercial como en el caso de los 
chinos o los japoneses, o en Roma en donde el empleo del nom
bre del fabricante o de la localidad estaba destinado para de 

signar la procedencia de artículo. 

Es dificil precisar si antiguamente había una distinci6n est~ 

blccida entre el nombre comercial y la marca, pero no hay du
da en que si había empleo del nombre comercial con el objeto 

de caracterizarse de los demás fabricantes de productos simi

lares posiblemente con el fin de distinguir 1a calidad y pre

cio de su producto. 

En fin en el desarrollo de este trabajo trato de exponer la -

evoluci6n histórica del nombre comercial, su concepto, final~ 

dad, características y la posible conveniencia de que se est~ 

blezca su registro y no sólo la públicación del mismo, como -

medio más eficaz de protegerlo contra la competencia desleal 

en beneficio de la clientela adquirida o por medio de su uso, 

evitando su desvío al de un comerciante usurpador, ya que en 

última instancia la clientela es el objeto de protección, lo 

que un una forma más específica debería estab1ecersc en nues

tra Ley de Invenciones y Marcas vigente, con preceptos especf. 
ficos al nombre comercial. 

···"·•·1.--.. •_·0 •. · 
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CAPITULO 

A) ANTECEDENTES HI STORI COS DEL NOMBRE 

Primeramente para el dcsarroilo y mejor comprensi6n en cuan
to a este tema, nunque en forma breve di remos lo que debe e!!. 
tenderse por pers,ana. 

Etimol6gicamente la palabra persona se deriva del latín "per 

sonare", expresión que se usaba para denominar la m5sca1·a 
que era empleada por los actores romanos para cubrir su cara 

y darle mayor amplitud y resonancia a su voz. 

Así fue como después, y en un, sentido figurado, se usa la p~ 

labra persona para denominar a todo individuo que en último 

término viene a ser un actor con un papel a representar en -
el teatro de la sociedad en que vive. 

Jurídicamente hablando la persona es un sujeto de derecho o 

lo que es igual, es un individuo o persona que realice o cj~ 
cute ese derecho, o contra quien se ejercite el mismo. 

En un sentido amplio, persona es todo sujeto de derecho. 

Partiendo de esa noci6n fácilmente podría pensarse que todos 

los hombres considerados individualmente son los únicos que 

disfrutan de capacidad jurídica, aunque no siempre se ha co~ 

siderado persona a todo individuo, como el caso de los ese!~ 
vos rom~nos que eran c.onsiderados corno cosas rnat.eriales 'suji 

tas a propiedad del amo; aparte de que a menudo observamos 

que numerosas organiza~iones colectivas sin ser hombres son 
aptas para adquiri'r derechos y obligaciones. 
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Es por ello y partiendo de la noci6n que de persona hemos d~ 

do, por lo que des<le el derecho romano nos encontramos con 

la clfisica divisi6n que de ella se hace en dos catcgorias a 
saber: personas fisicas o reales y pcr~onas civiles, juri<li
cas o morales como indistintamente se les llama en la actua

lidad. 

Las primeras son los seres humanos, en tanto que las jurídi

cas o morales no corresponden a individualidad concreta alg~ 

na, sino que s9n abstracciones a las que la ley ha creído un 

deber el comunicarles o concederles una personalidad fictí -

cia. 

Esta creaci6n artificial es destinada a dar satisfacci6n a 

ciertos intereses colectivos, o bien a necesidades generales 

y. permanentes de la sociedad que requieren de una continui -

dad de esfuerzos. 

En tiempo de los romanos, al no aceptar como ya enunciamos -

con anteriorid~d, que todo individuo sea persona, fijaban un 

requisito esencial para la existencia de la personalidad, el 

que consistía en ia tenencia de un status, de donde encontr~ 

mos que a ciertos individuos se les negaba la categoría de 

persona como eran los esclavos. 

En el Derecho Romano se les negaba personalidad y se les co~ 

cedía en cambio a entidades que no eran seres humanos como a 

las personas morales. 

El status en el Derecho Romano tenía la concurrencia de tres 

elementos: 
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1.- La Libertas.-

Consistente en la libertad da un individuo. 

Z.- La Civitas.-

Los habitantes de Roma se dividían en ciudadanos y extra!!_ 
jeras, siendo los primeros aquellos que gozaban de todos 
los derechos inherentes a la ciudadanía. 

3.- La Familia.-

Consistente en ocupar un lugar en la familia. 

Partiendo de este último se hacia una división de las persa -
nas en ''alieni juris" y "sui juris", según estuvieran o no S!! 
jeta~ a la potestad de otro miembro de la familia (1). 

La existencia juridica del individuo y por tanto su personali 
dad, terminaba con la muerte del mismo, aunque aún durante su 
vida bien podía sobrevenir la pGrdida de la personalidad, lo 
que en el citado derecho era conocido como Capitis Diminutio, 
pudiendo ser máxima, media o mínima según fuera el primero, -
el segundo o el último de los elementos del status, el perdi
do (Z). 

Con la desaparici6n de la esclavitud llega a afirmarse que la 
personalidad es propia de todo individuo y no solo de un de ·
terminado grupo de ellos; se pierde en el olvido la institu -
ci6n de la Capitis Diminutio y se establece que la única for
ma de extinguirse la personalidad es la muerte. 

(1) Gast6n May - Elemento de Droit Romain 18a. Ed. pág. 69.
(2) Mommsen y Marquart, Manual de Antigüedades Romanas.- Pág. 

32.-
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Asimismo se prohibe la esclavitud y se considerar5n libres y 

sujetos a la protccci6n de las leyes los esclavos cxtranje -

ros que entren en territorio nacional por ese simple hecho. 

De igual forma nuestro Código Civil establece en el Artículo 
22 que ''La capacidad juridica de las personas fisicas se ad 
quiere por el nacimiento y se pierde por la muerte; pero de~ 
de el momento que un ser es concebido, entra bajo la protec
ción de la ley". 

A consecuencia de lo anterior transcrito. cnbe decir que to 
do individuo tiene el derecho entre otros, de ll.cvar un nom
bre, debi~ndose a ello que la legislaci6n se encargue de su 

tutela para evitar su negación y suplantamiento, así como de 
regular y establecer las formas requeridas para su variación. 

Por lo que toca a los griegos y a los hebreos, nos encontra
mos con que cada persona llevaba tan solo un nombre, sin que 

le fuera.dado el transmitido a sus descendientes toda vez 

que los nombres que u•aron estos pueblos, tuvieron el carác

ter de únicos e individuales (1). 

Costumbre observada por los griegos, era que todo ateniense 
al cumplir los 1s· años de edad, fuera llevado a inscribir en 

los registros especiales que para el efecto se llevaban en -

todos los demlís. Ahora bien, una de las consecuencias de la 

inscripci6n a que antes aludimos y quizlí la principal consi~ 
tía en que a partir de ese"momento, el nombre del ateniense 

presentado era reconocido oficialmente adquiriendo así un 
carlícter legal su nombre individual, el que era seguido por 

(1) Sara Be~lobstobsky-Compendio de Derecho Romano.- Edito -

rial Pax, M~xico 1966, Plg. 38.-



• # 8 

el nombre de su padre y el de su "demás". Ejemplo: Demoste
ncs, hijo de Demostenes de Pranea. 

Entr~ los hebreos era el padre quien ponia el 11ombre a sus -

hijos. 

En grecia, el nombre también era individual y en algunos lu

gares como en Atenas, se les ponia 10 dias dcspt1~s de su na
cimiento y gene~almentc al hijo n1ayor se le daba el nombre -

del abuelo paterno y a los demás hijos de diversos miemhros 

de la familia. 

Entre las mujeres se acostumbraba usar un nombre individual 

seguido del de su padre, o el de su marido en caso de ser ca 
sada, además del correspondiente al "demás" a que pertene 
cian. 

Los extranjeros deblan afiadir al nombre propio y al de su p~ 

dre, los de las ciudades que eran vecinos, y los esclavos 

eran denominados por .nombre individual que la mayoría de las 

veces no pasaban de ser simples apodos o nombres de paises -

( 1) • 

Fueron los romanos quienes crearon un sistema de nominaci6n 
perfecto pero demasiado complicado, pues el nombre constaba 

de cuatro partes que tenian significaci6n y valor propio y 

que eran: 

a) Praenomen.- Que era el nombre propio o nombre .de pila, al 

que Bonecasse llama prenombre, le eri dado al hijo de su 
pro.pío padre, al 9o. din siguiente de su nacimiento y era 

(1) Mar¿cl Planiol.- Principios de Derecho Civil.- Librairic 

Generale de Droit e Jurisprudence, París 1952, Pág. 131, 
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legalizado oficialmente e inscrjto en las listas cívicas, 
cuando el joven romano adquiría personalidad propia con la -

toga viril. 

b) Nomen.- O nomen gentilium equivalía al actual nombre pa

tronímico o apellido y era comQn a todos los miembros de 

una misma gens, que tenían una rclegión común. 

Ahora bien, para ser gentiles se hacían necesarios cuatro r~ 
quisitos consistentes en: lo. Tener un nombre común, o lo 
que es lo mismo igual nombre. 2o. Haber nacido ingenuo. 3o. 

Que todos sus antepasados hubiesen sido ingenuos y 4o. No h~ 
her sufrido nunca Capitis Diminutio. 

Por gens segGn la mayoría de los autores debemos entender a 

la familia en un sentido amplio; es decir el conjunto de ª& 
nadas que a su vez vienen a ser gentiles entre sí. 

c) Cognomen.- Este tercer elemento no era esencial, de ahí -

que los nombres de las mujeres contasen tan solo de las 

dos partes que hasta ahora llevamos tratadas. 

Su naturaleza era el de una especie de sobrenombre que se 

utilizaba para distinguir a las diferentes familias constit';!_ 

yentes de una misma gens y se daba atendiendo al lugar de n~ 

cimiento, a la conformación física o bien otros móltiples m~ 

ti vos .. 

d) Agnomen.- Sobrenombre también se distinguía del cognomen 
por ser de carácter individual y no de tipo colectivo o 

de uso general para toda una familia. Se tomaba en cuen

ta algún hecho saliente de la vida de quien lo llevaba. 
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En la época feudal nos encontramos que los grandes señores h~ 

cian consistir sus nombres en dos partes que eran: el suyo in 
dividua! y propio y por los nombres de las tierras de que - -

eran propietarios. En la edad media van desapareciendo los -

nombres bárbaros, los que van sustituyéndose por la nomencla
tura del Calendario Cristiano. 

En esta misma Spoca aparece el sobrenombre que sirve de com 
plcmcnto a los nombres santos como Ricardo Coraz6n de León. 

A consecuencia de la falta de datos en relación a los apelli

dos no puede fijarse con exactitud cual haya sido su origen; 

no obstante hay autores como Planiol y Bonecasse 1ue opinan 
que los apellidos son apodos en que se consideran, ya sea la 
profesión del individuo, una cualidad fisica o moral, o nom -

bre de animales, o bien de simples fantasías y aquellos que 

se derivan de nombres propios. 

B). REGIMEN LEGAL DEL NOMBRE CIVIL 

El nombre civil tiene su origen en las circunstancias de la -

vida individual de cada uno (1). 

Es el nombre que individualiza a todo sujeto del ordenamiento 

jurídico, individualizándolo ante los demás como un signo di~ 

tintivo imprescindible de toda persona (2). 

(1) Juan M. Simón.- El Derecho al Seudónimo.- Tipográfica Edl 

tora Argentina, B.A. ~946, Pág. 44 

(2) David Rangel Medina.- Tratado de Derecho Marcaría.- Edit~ 

rial Libros de México - 1960, Pág. 385.-
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Al nombre se le define como el signo que distingue a una per

sona de las demfis en sus relaciones jurfdicas y sociales, el 
cual se compone del nombre propio y el nombre de familia. 

El modo de adquisici6n del nombre de familia es la filiaci6n. 

El nombre propio se impone a la persona por la voluntad de -

sus familiares; el de familia, debe ser forzoso, sin posibi
lidad de cambio por capricho. 

El nombre patronímico o de familia no pertenece en propiedad 

a una persona determinada, sino que es coman a todos los 

miembros de la familia, por lo que para determinar el de cua.!_ 

quier persona es preciso no solamente poder ligarla legalme~ 

te a· una familia determinada, sino además, conocer el nombre 

que llevan los miembros de dicha familia (1). 

El nombre puede ser inmutable, con ciertas excepciones. 

El nombre se encuentra protegido por el derecho y toda pers~ 

na tiene derecho µl nombre, por lo que el Código Civil disp~ 

ne que en el acta de nacimiento de la persona, deben constar 

necesariamente el nombre y apellidos. 

El derecho al nombre supone también el deber frente al Esta

do de llevar el que verdaderamente se tenga, deber que cali

fica al pablico, en atenci6n a quien se sirve de un nombre 

que no le corresponde frente a cualquier funcionario estatal 

competente, puede ser sancionado penalmente. 

(1) Rafael de Pina.- Derecho Civil Mexicano.- Editorial Po

rraa, 19 6 8, Pág. 7 8 . 
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El C6digo Penal para el Distrito Federal en materja de fuero

común y para toda la República en materia de fuero federal, -

en la Fracci6n I del Artículo 249, sanciona al que oculte su 

nomrrc o apellido y tome otro imaginario o el de otra pcrson~ 
al declarar ante una autoridad judicial. 

La persona humana goza del privilegio de la jdentidad, el cual 

consisºte en la facultad de distinguirse en sus relaciones so -

ciales~ de .las otras personas. El medio general deJ lenguaje, 
hablado o escrito por el cual el sujeto es designado por los 

demás, haciendo posible su identificación es el nombre civil. 
Se considera que el derecho al nombre es una facultad jurídi

ca de carfictc2· extra-patrimonial que se confiere en el momen
to en que nacu la persona. En el nombre se tiene la racultn<l 
de impedir que utro interfiera en nuestra persona y en nues -

tra vida jurídica. Es objeto de respeto por lo que su uso i~ 

debido est§ sancionado, ya que necesariamente se traduce en -

la invasión de otro en los derechos de un sujeto. Cuando a.!_ 

guien se atribuye un nombre que no le corrcsponde 9 generalmc~ 

te es para ejercer un derecho ajeno, manifcst5ndosc el ataque 
desde dos puntos de vista: primero, por el uso indebido del 

nombre, que implica en sí la violación de un derecho subjeti

vo determinado y, segundo, por las consecuencias de ese uso 
indebido, al ejercer derechos ajenos correspondientes a un s~ 
jeto distinto (1). 

Conforme a nuestro Derecho Civil Mexicano, el nombre es uno -
de los atributos de la personalidad jndividualizada del ser 

humano (2). 

(1) Rafael de Pina.- Op. Cit. Pág. 223.-

(2) Victoriano Suarez.- El nombre Comercial.- Argentina.- Pág. 

51. -
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Primeramente diremos que la persona fisica es el ser humano, 

hombre o mujer. El derecho moderno no admite la posibilidad 
de la existencia de una persona que carezca de la capacidad 

juridica en abstracto. Como la institución de la esclavitud 

en el derecho romano, que reducía al hombre a la condición -
de cosa, ha desaparecido conforme ha progresado la civiliza

ción. Nuestra Constitución Política prohibe expresamente la 

esclavitud y declara que los esclavos extra11jeros que entren 
a territorio nacional alcanzarán por este solo hecho su li -

bertad y protección de las leyes mexicanas. De la misma fo~ 

ma se desconoce la instituci6n de la muerte, que el Código 
de Napoleón regulaba en el siglo pasado y en consecuencia al 

reconocerse la calidad de la libertad del ser humano, se re2_ 

petan los atributos de la persona individual como es el nom

bre; domicilio, estado y patrimonio, ocupándonos en esta oc~ 
Sión únicamente por el primero. 

Conforme al Derecho Civil, del hijo nacido de matrimonio se 

debe hacer constar en el acta el nombre y apellidos de los -

padres; el hijo reconocido tiene derecho a llevar el apelli

do de quien lo reconoce; el adoptado de quien lo adopta. 

El seudónimo o falso nombre empleado por artistas para dis -

tinguirse de los demás, tiene la protección de la Ley, como 

se observa en la Ley Federal sobre el Derecho de Autor en su 

Artículo 17, el cual dice que: "la "persona cuyo nombr" o se!;!_ 

dónimo conocido o registrado esté indicado como autor de una 

ob~a, ser§ considerada como tal, salvo prueba en contrario, 

y en consecuencia se admitirán por los tribunales competen -

tes las acciones que se entablen por transgresiones a su d!':! 

recho". 
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En lo que se refiere a las obras .firmadas bajo seudónimos o 

cuyos autores no se hayan dado a conocer, dichas acciones e~ 
rresponderán al editor de ellas, quien tendrá las responsabl 

lidades de un gestor, pero cesará le representación cuando 

el autor o el titular de los derechos comparezca en el jui -

cio respectivo. Es libre el uso de la obra de autor anónimo 

mientras el mismo no se d~ a conocer, para lo cual dispon<lrfi 
del plazo de treinta años contados a partir de la primera P.!!. 

blicnci6n de la obra, pues de lo contrario transcurrido ese 
término la obra pasará al dominio público. 

El uso del seudónimo no puede considerarse lícito en cuanto 

se trata de perjudicar a alguien. 

El seudónimo no sustituye al verdadero nombre, lo que sigue 

siendo obligatorio para quien lo adopta en todos los actos 

de la vida civil. 

Según Josserand, el seudónimo sólo sirve para individualizar 

·a su poseedor en ciertas manifestaciones de su actividad pr~ 
fesional y no en la vida jurídica misma; es un nombre de uso 

especializado que está al margen del verdadero y que es jur! 

dicamente protegido (1). 

Los títulos de nobleza tienen indudable relación con el nom

b!e, puesto que, en los paises en que se acostumbra usarlos, 
cumplen· usualmente el papel del nombre, en relación con las 

personas que lo llevan. 

~n título nobiliario es una dignidad u honor con que los P~ 

(!) Rafael de Pina.- Op. Cit., Pág'. 228 
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pas o los monarcas han investido a determinadas personas como 
premio a sus servicios recibidos por los superiores. Estos 
títulos son transmisibles por herencia, en la íorma que esta
blcoca la legislaci6n que regula esta materia. En la actual~ 

dad estos títulos son puramente honoríficos, en el pasado han 

disfrutado de privilegios y ventajas de carlcter material. 

En nuestro País, estos títulos no tienen ningan valor, se ha 
llan abolidos, pues la Constituci6n no contempla los títulos 

de nobleza, ni prerrogativas, ni honores J1ereditarios, ni se 
reconoce en forma alguna a los otorgados po~ cualquier otro -
país. La aceptaci6n o uso de títulos nobiliarios que impli -

quen sumisión a estado extranjero es causa de la pérdida de -

la nacionalidad mexicana y aún en el caso de que no impliquen 

sumtsi6n a país extranjero (1). 

Todo nombre que sirva para distinguir un individuo que no 

ejerza actos comerciales no constituye un nombre comercial: 

sólo será un nombre civil o patronímico, protegido o no por 

la legislaci6n común, como sería el caso del nombre de una r~ 

sidencia privada.o de un ~olegio que por su propia naturaleza 

es una institución eminentemente civil (2). 

Como veremos mis adelante, el comerciante o industrial pu~de 

· utilizar su propio nombre civil en la conducci6n de sus neg~ 

cios pero para gozar de la protecci6n d_e la Ley debe. públ i 

.carse tal nombre, requisito no obligatorio, pues se puede 

(1) Ra_fa_el de Pina. - Op. Cit. Pág. 220 

(2) Pedro c. Breuer Moreno. - El nombre comercial en la Leg\s

laci6n Argentina.- Editorial Robis, Buenos Aires 1946, 

Pág. 69. 



comerciar libremente, peTo en la r.ealidad esto. trae como con

secuencia que se presenten cambios de nombres que favorezcan 

actos ilícitos del comerciante en perjuicio del consumidor o 
de los competidores. 

El nombre civil ya sea individual o famílico, representa el 

respeto de la personalidad propia a cada uno, que busca defe~ 

deTsc contra los ataques de los terceros que llevan el mismo 

nombre. El nombre civil no es, por consiguiente, un bien pr~ 

piarnente dicho, no es una cosa en el comercio, no tiene un v~ 

lar ni importancia por sí mismo y no la adqtticre sino e11 ta11-

to que es un accesorio de la personalidad calificada, no es -

un bien porque se encuentra fuera del comercio; así resulta -

que no es enajenable, y es imprescriptible y se ha hecho n9_ 

tar ·que, si parece algunas veces admitirse excepciones a este 

principio, no se trata más que de apariencias debidas a cir -

cunstancias de hecho, que se explican lo mismo que las excep

ciones anal6gicas, relativas a los derechos de la personali -

dad. 

Cada persona tiene un nombre patronímico, inmutable en princi 

pío, recibido de los antepasados e inscrito en el Registro Ci. 
vil al nacer la persona y ~sta se encuentra en la obligaci6n 

de usarlo. 

C) POSIBLE ORIGEN DEL USO DEL NOMBRE COMERCIAi, 

Numerosos autores afirman que los primeros nombres comercia -

lés de que: se tiene noticia, aparecieron en época remota, -

principalmente en las piezas de cerámica de porcelana china y 

japonesa. 

:r,. 
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El hecho es notorio con lo que respecta a la presencia obje

tiva de signos, pero existe la interrogante de si éstos te
nían ya los caracteres propios del nombre comercial en el 
concepto a que se ha llegado en el Derecho de Propiedad I~ 

dustrial. 

Era muy común que al lado de una denominaci8n que podía ser 

el nombre del lugar del propietario o de la fábrica se grab~ 

ra un nombre distintivo, acompañándose de u~ emblema o símb~ 

lo, cualquier figura característica por ejemplo de los chi

nos o de los japoneses, con finalidad de que tales signos 

fueran el medio destinado para poner al comprador en condi -

cían de distinguir los articulas en el trlfico comercial de 

uquella época así como en el mercado interno de un determin!_ 
do país, pudiéndose afirmar que no existía diferencia alguna 

entre nombre comercial y marca. 

En Grecia por ejemplo, los artistas dedicados a la escultu -

ra, tenían la costumbre de cincelar su nombre en las obras 

productos de ~u arte, tales nombres tuvieron por objeto ide!!._ 

tificar la paternalidad artist~ca más que de distinguir la 

obra realizada d~ otras similares, ya que a diferencia del -

producto industrial que s.e manufacturaba o elaboraba en S.!:_ 

ric, la obra de arte se caracterizaba por su singularidad. 

Según Ramella (1) el empleo del nombre del fabricante o de -

la localidad estaba mas generalizado en Roma. Para designar 

la procedencia del artículo se agregaba con frecuencia un 

signo consistente en emblemas, figuras de animales, etc., 
destinado a servir como.marca industrial sin que se tenga no 

(!] Agostino Ramella.- Tratado de la Propiedad Industrial, 

19i7, Vol. II, Plgs. 16-17. 
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ticia de que los comerciantes hubJcren observado anfiloga cos
tumbre con relación a los productos salidos de sus rcspccti"vos 
establecimientos. 

Asimismo en Roma se pudo precisar que el fisco empleaba si 

glas como signo distintivo de los vasos fabricados en los ho~ 
nos de su propiedad. Así las iniciales "R.P.A." eran abrevia 
turas de "Res Pública Augustanoroum". 

Tampoco aquí se precisa si el objeto de tales siglas era dis

tinguir el artículo producido en hornos del Estado o sefialar 

el nombre del fabricante de otro semejante de los de propie -

dad privada, en cuyo caso sería lícito admitir que tales son 

el germen de la marca industrial o bien el nombre comercial -

en el sentido moderno, a menos que tales siglas hubiesen que

rido indicar un derecho de propiedad sobre el objeto marcado. 

Opina Kohler que en la época romana existían normas juríd:icas 

que reglamentaban el reconocimiento, uso y protección de los 
nombres co~erciales y marcas, afirmando que la usurpación del 
nombre o la adopción de falsos signos con la intención de 

fraude constituían delitos perseguiblcs de acuerdo con la 

"Lex Cornelia" o mediante la "Actio Injuriarum" o "Actio D~ 

li''; pero se ignora si tales sanciones podian ser extendidas 
o aplicadas a las violaciones hechas por los particulares en 
cuanto que con tales violaciones se podía producir una conf~ 

sián en los productos, o bien·del origen de dichos productos 

al hacer dificil el reconocimiento del propietario del nom -

bre comer~ial o de la respectiva marca industrial privada. 

Se desconoce también si por medio de dichas sanciones podía 

(1) Agostino Ramella.- Op. Cit.- Pág. 16. 



corregirse lo que hoy se conoce como competencia desleal, 

ursurpando la clientela de otros fabricantes, concepto al 
que no parece haberse llegado en aquella 6poca. 
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Es dificil precisar si en la antigUcdad se tuvo idea aunque 
fuera rudimentaria del concepto de nombre comercial o marca 

industrial, en el sentido que hoy se le atribuye. 

Lo que sí está fuera de duda es el empleo del nombre comer -

cial por los comerciantes con el objeto de caracterizarse de 

los demás fabricantes de productos similares posiblemente 

con el fin de caracterizar la calidad y precio de su produc

to. 

En la Edad Media bajo el rfigimen corporativo se establece el 

Uso, por lo menos de dos signos para un mismo producto, uno 

representa la marca de la corporación, no en particular int~ 
r6s del industrial para protegerlo de competidores desleales, 

sino como una certificación hecha por la autoridad en el seª 

tido de qua la calidad del producto estaba de acuerdo con 

las normas de fa~ricaci6n de la corporaci6n; representaba 

una garantía de calidad para el consumidor; otro era el si& 

no que indica la procedencia del artículos es decir del f~ 

bricante, estableciéndose el uso de dichos signos con carác

ter obligatorio por los estatutos de la corporación. 

Normas como estas se encuentran en los Estatutos ·de los Mer

cados de Monza (1331), y de los de Verona 1393, y 1450. 

El nombre de la corporaci6n, sus marcas y las de las ciuda -

des en que el producto era fabricado, tenlan mayor importan

cia que el nombre o marca de carácter individual, que casi -



.#20 

siempre consistía en el simple nombre particular del indus -
tria! y tal descriminación se refleja de manera notoria en 

las sanciones civiles y penales con que se castigaban los ac 
tos violatorios de unas y otras. 

En Francia los edictos reales de 1564 equiparaban el delito 
de falsificación de marcas de sedería; al de falsificación 
de moneda. Sin embargo, se trataba de snncioncs limitadas a 

ciertas ramas de la industria, a las que pur condiciones e~ 

peciales el Estado concedía una mayor protección, pues tra -
tándose de otras actividades industriales, la falsificación 
era vista como una simple concurrencia desleal. 

En Franciu fueron abolidos los gremios por la Revolución, s~ 
primiéndose también las disposiciones reglamentarias de los 

nombres comerciales y marcas. 

En Hispanoamérica, como los de<r.riben flernán Cortés y Bernal 

D!az del Castillo, el pueblo de la 6poca prccortesiana cent~ 
ba con una importante industria textil que producfa diversas 
clases de telas de algodón, pelo de conejo, plumas y ardilla~ 

en orfebrería; inumerables trabajos de barro ya sea de serv!_ 

cio o de adorno, artículos que se vendían en los mercados o 
tianguis de la época. Sin embargo no existía disposición al 
guna sobre nuestro estudio, pues no hay datos acerca del e~ 

pleo de signos para distinguir las obras industriales, ni la 
represión de la venta de mercancías alteradas. No obstante, 
la falsificación de m~didas sí era castigada con la pena de 

muerte. 

En América, durante la época colonial, los espafioles rcserv~ 
ron el ~omercio para sí mismos, cercaron sus colonias, pues 
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el nuevo mundo descubierto por Crist6bal Col6n no era más que 

patrimonio de la Corona Española, únicamente llegaban a sus -

costas la flota espafiola, todos su~ frutos, su producci6n - -
iban solamente a las arcas reales y llegaban solo productos -

españoles, lo cual hace notar la falta <le marcas en la época 
colonial y ausencia de normas jurídicas protectoras del der!:. 

cho a la marca tal y como se entiende en la actualidad. En -

las fuentes del Derecho Indiano no se encuentran normas jurí
dicas reguladoras de esta materia. 

Sin embargo, sí existen datos acerca del uso de marcas y alg~ 

nas disposiciones, s6lo que la función de esas marcas era más 

limitada que las del signo marcario contemporáneo, El Emper!!. 

dor Carlos V por cédula dictada el 9 de noviembre de 1526 or 

den6'que indios, negros o españoles, podían y debían trabajar 

eh las minas como casa propia pagando únicamente el quinto 

real. El auge de la industria minera, especialmente en el r~ 

mo de oro y plata, requiri6 de prevenciones legislativas que 

garantizaran un eficaz control del pago de los derechos rea -

les (1). 

Las ordenanzas dictadas por el Marqués .de Cadereyta el 20 de 

octubre de 1668, orden6 que antes de labrar el oro o la plata, 

los pla~eros estaban obligados a presentar la pasta a los Ofi_ 

ciales. Reales para que éstos vieran si estaba quintada y mar

cada; que dichos plateros habían de tener marca y señal cono

cida para identificar las piezas que labrasen; que esa marca 
debería estar registrada ante el Escribano Público del Cabil

do, pues sin esa marca no se podía vender pieza alguna. 

La Cédula Real del lo. de octubre de 1773 disponía que el pla 

(1) Lawrence Anderson. - El Arte de la Plate.ría en México. -

Edit. Porrúa.- Mlxico, 1956~Plg. 43. 
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tero que necesitare oro o plata debería conseguirlo de los -

Oficiales Reales, en las cajas del quinto, que al estar reali 

zando el trabajo, se llevara la pieza a los ministros para 
que éstos le pusieran el cuño del quinto o diezmo; reconocié~ 
<lose tambiEn la pieza por el ensayador mayor, a fin de que 
siendo de once dineros, la marcara con la marca de su nombre; 
pues se prohibía vender pieza alguna sin que tuviera la marca 
del artista y del marcador. 

Las Ordenanzas de Ensayadores de 1649, fueron expedidas para 

el Pera, pero sus disposiciones fueron observadas en México, 

mismas que ''ordenaban que cada platero que labrase piezas de 
oro, plata; tuviera su marca particular, la cual debería mani 
festar ante la justicia o escribano de cabildo del lugar don

de residiere y esta marca grabase en las piezas que labrase -

para que si hayase no estnr dentro de la Ley, que debe tener 

la plata y oro, se procediera contra el platero con todo ri -

gor de derecho. El cabildo baria pregonar los Ensayadores N~ 

yores en todas las Ciudades, villas y lugares donde fuesen tlc 

visita, llevando para ello orden especial del Virrey" (1). 

Las Ordenanzas del Virrey Fuen Clara de 1746 ordenaba "que 

los plateros de oro y plata hablan de tener marca, señal con~ 

cida que poner en las piezas que labren y que registrasen su 

marca ante el escribano del Juez Veedor" (2). 

En las Ordenanzas de Ensayadores de 1 7 de julio de 1783, for 

rnadas por el Lic. D. Joseph Antonio Lince González, Ensayador 

(1) Anderson- Op. Cit, Pág. 45 

(2) Anderson- Op. Cit, Pág. 47 



.#23 

Mayor del reino y Juez Veedor 1 se rccord6: ''que el ensayador 
debe practicar por sí mismo (sin cometerlo otra persona) fr~ 

cuentes visitas, a lo menos cuatro en cada fio, en los barati 
llos, portales, plazas, platerías y demás parajes donde se -
comercie o pueda comerciar la plata u oro, recogiendo lo que 
halle sin marca, quinto o diezmo, siendo pieza capaz de adm:!_ 
tirlas, para que se proceda a lo que haya lugar segUn las 

reales disposiciones, Ordenanzas y Bandos dando cuenta opor
tunamente con las causas que forme" (1). 

Finalmente las mismas ordenanzas previenen: "Despu~s de fun

didas y ensayadas las platas u oros, y puestas las marcas de 

la Ley y nombre del ensayador, remitirán las piezas al just~ 
cia del partido, para que tomando razón de ellas en su libro 
que·para el efecto debe tener puesta en cada pieza la marca 
del lugar real ... les den la certificación guía ..... para 

que con estos requisitos se pueda libremente conducir la pl~ 
ta u oro" (Z). 

En conclusión las piezas debían llevar tres marcas: a) La 
marca o remache del quinto comprobando el pago de los impue~ 

tos; b) La marca del Ensayador para indicar la ley del me 

tal: y c) La marca del artífice junto con su nombre, para 
evitar fraudes. No obstante las disposiciones descritas los 

plateros con frecuencia defraudaban al fisco porque las mar 

cas no contribuían a la belleza de la pieza. 

Otro tipo de marcas son las establecidas por el Reglamento 

de Aranceles de 1778, que establecía las marcas de control -

(1) Anderson.- Op. Cit, Pág. 46 

(2) Pedro C. Breuer Moreno.- Tratado de Marcas de Fábrica y 

Comercio.- Za. Edici6n.- Edit. Robis Buenos Aires-1946 -

Pág. 13. 
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estatal u obligatorias, pues ordenaba que las mercadcrias em -

barcadas para Indias deberian ir provistas de sus respectivas 

marcas, pues en caso de que se comprobare la falsedad de la 

marca y despacho, se castigaban n los autores y cómplices, con 

penas como el decomiso de la mcrcancia, cinco afies de presidio 
y la de quedar privado para siempre de hacer el comercio en In 
di as. 

Ya consumada nuestra Independencia el 16 de mayo de 1854, en · 

tró en vigor el primer Código Nacional de Comercio, obra de 

Don Teodosio Lares, Ministro de Antonio. L6pez de Santnna en su 
Bltimo gobierno, en la que ninguno de sus capítulos se regla -

menta las instituciones marcarias, pero sí hace mcnci6n a las 

marcas de mercaderías en una forma indirecta, ya que entre los 
requisitos que establecia para las cartas de porte o conocí 

miento que podian exigirse mutuamente al cargador de las mere!!_ 

derias, en las que se hacía mención de su calidad genérica, de 

su peso y de las marcas o signos exteriores de los bultos en 

que se contenian. De igual forma en el conocimiento de embar

que que debiera entregar el cargador al capitán del buque, se 

incluiría la calidad; ·cantidad, nBmero de bultos y marcas de 

las mercaderías. 

El primer Código Civil Mexicano de 1870, bajo el rubro de "Del 

Trabajo", reglamentaba en forma completa lo que actualmente se 

designa como Derecho de Autor, contemplando tres tipos de pro

piedad: la literaria, dramfitica y artistica; establecía sanci~ 

nes para casos de falsificación y un capítulo especial rcfere~ 

te al procedimiento administrativo. para poder adquirir l.a pro

piedad de toda ob~a. Al amparo de las disposicione~ de esta 

ley, se dió una auténtica protección legal al derecho exclusi

vo sobre. las marcas figurativas a través de las disposiciones 
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que garantizaban la propiedad artística de los signos o grab~ 

dos que fungían como marcas. 

Este ordenamiento legal no puede considerarse como una base -

legislativa proteccionista al derecho sobre las marcas y aún 

menos sobre el nombre comercial. Pero pone de manifiesto la 

necesidad de inquietud que entre los industriales se tenía 
que buscar una protecci6n a esta clase de bienes; inquietud 
que por otra parte era comprendida por el Estado, el que des

figurando las instituciones aplicó las reglas de la propiedad 

artística para proteger la de las marcas emblemáticas. 

Este cuerpo de disposiciones sancionó la falsificación de mo

neda, de acciones, documentos de crédito público, de billetes 

de bºanco, sellos, troqueles, pesas, medidas y marcas. En 

cuanto a las marcas no son precisa mente las de fábrica o las 

de comercio, pues se refiere más bien a marcas como sustanti

vo del verbo marcar, el sello empleado para designar las con

traseñas de garantía de la ley del oro, de la plata o de las 

marcas que para indicar el peso o la medida van grabadas so -

bre los instrume~tos de medición o de los sellos y demás sig

nos similares usados por la autoridad para identificar cual -

quier objeto con el fin de asegurar el pago del impuesto c~ 

rrespondiente. Existían algunas disposiciones que fijaban la 

sanción para· el delito de falsificación de marcas industria -

les y comerciales, vigentes hasta el año de 1903 .ya que fue -

ron adoptadas por el Código de Comercio de 1884 y el de 1889, 

preceptos que castigaban la falsificación de una marca, esta~ 
pilla o contraseña de una casa de comercio o de un estableci 

miento privádo de banco, o de industria; como ya se expresó 

en párrafos anteriores. 



El arresto y la multa se aplicaba tanto al qt1c l1iciera uso de 

marcas falsas, como al que empleaba verdaderas marcas en obj~ 

tos falsos. 

COD!GO DE COMERClO DEL 15 DE AllRJL DE 1884. 

Este código contaba con un libro cuarto dedicado a la 1'Propi~ 

dad Mercantil", considerando dicha propiedad como un valor 

propio, independiente del precio de los muebles, inmuebles, -

títulos y acciones de la negociación. Este código, en sus AI... 

ticulos 1403 al 1449 dictaba principios importantes acerca de 

los establecimientos comerciales, privilegios de invenci6n, 

nombre comercial, muestras, título de obras y marcas. 

Determinó que.para adquirir la propiedad de una marca sería 

mediante el previo depósito ante la entonces Secretaría de Fo 

mento y ésta concedería o no la propiedad si la misma no ern 

usada por otra persona, o que no fuesen de tal manera semeja~ 

tes, que observara la intenci6n de defrnudar intereses ajenos. 

De ese precepto legal, (Artículo 1442), resulta la facultad 

discrecional del Estado para juzgar acerca de la imitación 

marcaria. 

Considera que hay usurpaci6n de marcas cuando se usa igual a 

ot~a, o que sean an§logas, produci6ndosc la acci6n de <lnfios y 
perjuicios de acuerdo al Código Penal de 1871; determinando 

un término para reclamar la acci6n civil, siendo de un año 

contado desde el <lía en que se conozca la usurpaci6n, y el de 

dos meses para entablar la acción penal. 

Impuso la obligación de hacer notoria la marca sobre la mer

cancía (Artículo 1420), pero en cuanto a la marca misma po-
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dia consistir en un nombre propio o raz6n social, nombre de -

la localidad, iniciales, cifras, dibujo, envases, contrascfins. 

A pesar de la deficiencia de esta codificación, sus princi 

pies legales pueden considerarse como el antecedente más imp:'.).!: 

tante del desarrollo hist6rico de nuestra legislación en mat~ 
ria de propiedad industria], sobre todo en cuanto al nombre -
comercial se refiere, pues aqui ya se comienza a considerar 

como una propiedad con yalor mercnntil. 

Este ordenamiento legal dispuso como ob1igaci6n del cornerci~~ 

te, registrar los documentos relacionados co11 el giro comer -

cial, asentándose tal inscripci6n en los libros que para tul 

efecto deberían llevar las Secretarías de los Juzgados Mercan

tilcS. Se creó el registro de comercio al cual deberían in~ 

ctibirsc los comerciantes y anotar en In hoja de cada comer -

ciante, los titulas de propiedad industrial, patentes de in -

venci6n y marcas de f5bricn, pues de no hacerse esto estaba 

impedido ei comerciante para el ejercicio <le sus derechos an 

te terceros. 

En cuanto al registro se refiere, la propiedad del titular -

s6lo producía su efecto legal desde la fecha de inscripción 

e 1). 

CODIGO DE COMERCIO DE 1889. 

Este nuevo Código conservó la obligación de inscribir en el 

Registro de Comercio los títulos de marcas de fábrica (Ar 

(1) Lic. David Rangel Medina.- Op. Cit. Pág. 16 
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tículo 21, Fracción XIII) estableciéndose como sanción por 

la falta de tal registro que los doctamentos no podrían pro -

ducir efecto legal alguno contra terceros (,\rtículo 26), (2). 

Una vez consumada nuestra Independencia en Espafia y tiempo 

dcspu6~ de 6sta, solamente se encuentran aisladas disposici~ 

nes en relaci6n a las marcas y nombres de comercio, situaci6n 

que prevalecía en otras naciones. 

Sin embargo existen diferentes ordenamientos legales en los 

que se aprecia la inquietud de nuestros legisladores para 

sancionar todo acto que pudiese afectar el derecho a las maE 

cas; eran medidas administrativas con fi11es de garantio en 

lo que se refería a materia de transporte marítimo de merca~ 

cínS, que pasaron a formar parte del Código Penal o de los -

C6digos de Comercio que se promulgaron en esa époc3. No es 

sino hasta 1890 cuando cntr6 en vigor en N6xico la primera 

disposición legislativa, destinada a regular el derecho so

bre marcas en sus diferentes aspectos. 

En nuestro País, .aparece la legislación sobre propiedad in

dustrial en forma definitiva a partir del 28 de noviembre de 

1889, mediante una ley que rigió en esta materia hasta el ad 

venimiento de la del 25 de agosto de 1903, posteriormente d~ 

rogada por la Ldy de ~tareas, Aviso5 y Nombres Comerciales 

del 26 de junio de 1928, la misma que cede su lugar a la Ley 

de Propiedad Industrial y su Reglamento, publicado el 31 de 

diciembre de 1942, ln cual fue derogada por la Ley de Inven

ciones y Marcas, publicada el dia 30 de diciembre de 1975, -

misma que sigt1i6 los principios y lineamientos fundamentales 

de las anteriprcs, a fin de impartir una protección adecuada 

(Z) Lic. David Rangel Medina. - Op. Cit. Pág. 18 
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al interés de los particulares de tales derechos, al mismo 

tiempo que los derechos del interés p6blico. 

Esta ley contemplo los principios a<:1-miti<los en la "Convención 

de la Unión de París de 1883, para la Protección de la Propi~ 

dad Industrial", a la que nuestro País se adhirió el 7 de seE. 

tiembre de 1903.(1). 

La actividad cotidiana de la industria )' del comercio, con el 
incremento constante de la competencia, ha ido obligando a -

los comerciantes a buscar formas de idcntificaci6n que pcrmi_ 
tan a la clientela o.p6blico consumidor de sus productos, di~ 
tinguirlos fácilmente entre los demás comerciantes o competi

dores. El propio nombre del comerciante se acreditaba, toma
ba valor dando nacimiento al nombre comercial; o se crearon 
signos distintivos y llamativos que distinguiesen las mercad~ 

rías del comerciante o del establecimiento (2). 

Los competidores· desleales, deseosos de aprovecharse del cré

dito por otros. ganado después de tiempo de trabajo, tuvieron 

la intención de que el p6blico confundiei;e las negociaciones 

o sus productos, con aquellos cuyo cr"édi to y fama deseaban 

aprovechar, imitando o usurpa~do los ·nombres comerciales. 
Siendo éste un signo de identificación con un valor pccunario 

proveniente del trabajo diario y acreditado, surge la san· -

ci6n legal de .lo que reconoció como un derecho y la posibili

dad de defenderlo por sus titulares. Naci6 la lcgislaci6n -

correspondiente que posteriormente ha constituido en casi t~ 

(1) Lic. David Rangel Medina.· Op. Cit, Plg. 278.

(2) Pedro C. Breuer Moreno.- Op. Cit, Plg. 36.-
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dos los países del mundo el derecho al nombre como un signo 

distintivo entre comerciantes e industriales frente a la so
ciedad. 

D) CONCEPTO DEL NOMBRE COMERCIAL 

En nuestro país y de acuerdo a la Ley de Invenciones y Mar -

cas de 1976, se establece que el nombre comercial y el dere

cho a su uso exclusivo estará protegido sin necesidad de dc

p6sito o registro, dentro de una zona geográfica que abarque 

la clientela dfectiva de la empresa o establecimiento indus: 

trial o comercial a que se aplique y tomando en cuenta la d~ 
fusi6n del nombre y la posibilidad de que su uso por un ter

cero induzca a error a los consumidores. (Artículo 179). 

Al igual que las marcas, los avisos comerciales y las denoml 

naciones de origen, el nombre comercial forma parte de la 

propiedad industrial, siendo un signo distintivo que se utl 

liza con el fin de proteger, de afirmar y de extender la ac

tividad del empresario y su relaci6n con el pGblico consumi

dor. 

Se hace necesaria la protecci6n del nombre comercial por la 

libre concurrencia, para _evitar que el derecho de su tit~la~ 
de atraer y mantener la clientela que ha formado no se vea 
afectada por un tercero. De ahí que la tutela jurídica del 

nombre comercial, en tanto se refiere s6lo a las actividades 

comerciales en competencia cuya funci6n es la de diferenciar 

establecimientos de un m~smo campo de ac~i6n; es decir que -
la protecci6n del nombre comercial sólo puede llevarse a efec 

to frente a lds posibles competidores. 
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La exclusividad de reproducci6n del signo distintivo se trad~ 

ce en un derecho de uso exclusivo que el comerciante o produE_ 

tor tiene respecto de su nombre comercial para la conservaci6n 
de su el icntela ( 1) • 

Existen otras definiciones del nombre comerCial que en lo ese!!_ 
cial no varían como son las siguientes: 

"El nombre comercial. es la denominación bajo la cual es ejer
cido algún comercio". 

"El nombre comercial es la denominaci6n bajo la cual es cono
cido o explotado un establecimiento comercial~. 

"El nombre comercial es una designaci6n bajo la cual es ejer

cida o conocida del pGblic~ una actividad industrial o come~ 
cial". 

Es ta Gl tima resulta ser ra más completa de las defin.íciones 

francesas descritas, mi.smas que pueden responder a las neces.!_ 

dades de otros países. 

Otra definici6n del nombre comercial es la de una denomina 

ci6n con la que una empresa aspira a ser reconocida por el pg_ 

blico en el mercado, pudiendo ser el nombre dé persona física 
o moral, aunque estén constituidos por iniciales, que sean 

( J) Enrique Correa M. La Protecci6n del Nombre Comercial; "~ 
vista Mexicana de la Propiedad Industrial. - Año 1, Enero

Junio de 1963, Pág. 23. 



propios de los individuos y sociedades de todas clases que 

se dediquen al ejercicio de una actividad comercial o indus 

trial en cualquiera de sus manifestaciones. 

Despu~s de la definici6n transcrita podemos entender que el 

fin específico del nombre comercial es la identificaci6n de 

la empresa o persona, que comparece en el mercado, junto 
con otros que rivalizan con ellos y que permite que el pú -

blico consumidor lo distinga de todos los demás y asocie a 

la percepci6n de ese nombre los valores como el prestigio, 

seriedad y ~xito que el sujeto o la empresa ha conseguido -

lograr en el tráfico comercial o industrial. La credibill 

dad del consumidor en el acierto o las excelencias de esa 
empresa trata de atribuirse, como resultado de su actuaci6n. 
El nombre comercial fija en resumen, ante el público consu

midor, la imagen o del sujeto o la empresa designada, en to 

do el conjunto de sus ele.mentas y valores. 

La identificaci6n de un sujeto mediante la asignaci6n de un 

nombre que se traduce siempre en su individualizaci6n fren

te a otros, asumiendo, por tanto, una función de distinci6n, 
pero esa funci6n se trata de la empresa; ti~ne dos variantes 

a saber: 

a.) Una es la que permite conocer a ·la empresa, como organi

zaci6n de medios que pe.rsigue un fin econ6mico y actúa 

en el mercado compitiendo con otras empresas rivales, de 

modo que el público no la confunda con ellas. 

b) Otra, la que se limita a mantenerla como sujeto jurídico 

al que han de imputarse los actos y negocios que deben 



atribuírsele. 

A estas dos funciones corresponden dos instituciones que se -

relacionan estrechamente, pero que al mismo ti·.empo se <lifere!!_ 

cían entre si y que son: el nombre de la empresa y el nombre 

del sujeto empresario. 

El nombre de la empresa es una es pee ic de ºnombre de guerra" 

con el que trata de ser conocida por los compradores, captar

su atención. Este nombre lo que quiere es evocar los valores 

acumulados por una empresa en la lucha de la competencia y 
distinguirla de sus rivales, es lo que llamamos nombre comer

cial. 

Pera·. la empresa, con cualquier nombre de reclamo tiene lo que 

llamaríamos "su propio nombre" aquel que la individualiza e~ 

mo sujeto jurídico titular de derecho y obligaciones; que 

cuando se trata de personas físicas está constituído por su -

nombre civil y en las personas juridicas por su raz6n social. 

Tanto el nombTe comercial como la raz6n social son signos e~ 

clusivamentc denominativos. 

Como notas diferentes entre los mismos, podemos sefialar los 

siguientes: 

a) La disciplina jurídica en que debe encuadrarse su respec -

tiva regulaci6n. El nombre propio se rige por reglas gen~ 

rales del Derecho privado, o sea el C6digo Civil. 

En cambio el nombre comercial es una instituci6n que forma 

parte del Derecho de propiedad industrial. 
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b) El nombre propio es parte integrante de la esfera del dere

cho de la personalidad, por lo que es instransmisible; en 

cambio el nombre comercial tiene la condición de un verdad~ 

ro bien inmaterial y es transmisible y ena.jenable sin res -

tricción alguna. 

Y lo que la Ley de Propiedad Industrial prohibe es la semejan

za en grado suficiente para producir error o confusi6n en el 
mercado. 

Si es persona moral, únicamente podrá adoptar como nombre co
mercial su propia razón social; es decir, la denominación que 
eligió al constituirse como sociedad. Las sociedades pueden -

utilizar como nombre comercial denominaciones de fantasía o e~ 
prichosas; cuando las han elegido así como su razón social al 

constituirse, pues en lo sucesivo tienen que atenerse estrict~ 
mente al uso de la razón social elegida (1). 

Esto no quiere decir, que no se pueda modificar la razón so 

cial, que llevaría consigo la modificación del nombre comer 

cial al mismo tiempo; sino que no pueden utilizar una razón s~ 
cial y un nombre comercial diferentes, adquiriéndose este últ! 

mo por medio de una concesi6n que otorga nuestro gobierno, una 
vez acreditado el derecho a él. 

La concesión en este caso de acuerdo con el Lic. Andr6s Serra 

Rojas, t.iene su fundamento en el Artículo 28 .Constitucional, -

privilegio q~e por determinado tiempo se concede a los auto -

res y artis·tas para la reproducción de sus obras y asimismo, 

para el uso exclusivo de sus inventos o derechos de uso ante 

(1) Andr6s Sorra Rojas.- Derecho Administrativo.- Novena Edi -

ci6n 1979, Pág. 1081. 
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el público. 

Asimismo como respuesta o complemento al articulo anterior, 
el Articulo 89 en su Frncci6n XV ~onstitucionnl faculta al
Poder Ejecutivo de la Nación para conceder privilegios cxcl~ 

sivos por tiempo limitado, con arreglo a la Ley respectiva. 
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CAPITULO II 

CARACTERISTICAS 

A) FINALIDAD DEL NOMBRE COMERCIAL 

Desde el punto de vista del comprador los nombres comerciales 

identifican cierto nivel de calidad del producto, incluyendo 

determinadas combinaciones de sus características. 

Desde el punto de vista del vendedor o titular del nombre co

mercial, 6ste sirve para identificar una fuente exclusiva, e~ 
mo depósito del prestigio comercial, que est5 protegido con -

tra la competencia desleal de los imitadores. 

La primera ~unci6n genera beneficios sociales, y la segunda -

costos sociales. La primera produce beneficios debido a que 

la identificación de la calidad informa a los compradores y -

disminuye los errores susceptibles de cometerse por éstos. 

La segunda función es responsable de ciertos costos sociales 

debido a que la publicidad del nombre comercial constituye a 

menudo la fuente principal de la que se surte con prestigio · 

comercial exclusivo. 

Se dirá también que los nombres comcrcinlcs son neccsariog 
fin de proteger al consumidor contra el en~afio y el fraude. 

Si los productores o comerciantes fuesen libres de imitar las 

marcas, etiquetas, envolturas amparadas por cualquier nombre 
comercial legalmente protegido, no se tendría incentivo algu

no para mantener la calidad de sus bienes, puesto que éstos 

se verían inevitablemente imitados ·por productos inferiores, 
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a precios menores, que sin embargo scTlan de idéntica aparic!: 

cia. Es evidente que en los campos en que la di fcrcnciaci6n 

es posible, los consumidores necesitan protccci6n jl11·1dic~t 

contra la calidad inferior. 

Por filtimo, la ventaja de la idcntificacl6n del origen de un 

producto puede incluso influir en los compradores <le las cm -

presas, generalmente inmunes a alguna lealtad respecto u lns 

marcas de dichas empresasª Así, por ejemplo, en una encuesta 
realizada por la International Bussines Mochines (IBM), entre 

sus clientes de "discos memorias", se les preguntó lo siguie~ 
te: ¿Cu51 es el descuento m5ximo que les puede ofrecer a un 

competidor en producto que reemplace al de la IBM, sin que U2_ 

tedes abandonen a tal empresa?. Por lo vistot "s6lo una pe 
quefta proporción de los clientes de IBM eran sujetos potenci~ 

les de descuentos menores de 10\, además 31i de ellos scgui -

ría comprándole a IBM, incluso con descuentos superiores al 
20\ .. Esta disposición se mantuvo a pesar de que: "Entre las 

decisiones más claras en lo que respecta al equipo de comput~ 
ci6n se cuentan aquellas que la IBM hace con los fabricantes 

de equipo periférico compatible. En cada decisión se consid~ 
ra una sola pieza de equipo a la vez, de tal manera que no 

surja el problema de comparación entre sistemas; además los -

competidores adoptan las especificaciones de la IBM de suerte 

que no existe problema respecto a la compatibilidad. El úni 

co punto incie.rto es .el referente a la confiabilidad de las 

pretensiones de los competidores en cuanto a lo calidad de 
sus productos frente a los de la IBM como consecuencia de di 

cho nombre comercial (1). 

(1) Revista de Comercio Exterior.- Mlxico 1980, Plg. 1311 

Gerald W. Brock U.S. Computer Industry Rallinger Publis -

hing Cambridge 1975. 
Los beneficios y costos econ6micos de las marcas. Leccio

nes para los países en desarrollo.-
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La protección del nombre comercial .se deriva de la necesidad 

de que el ejercicio de la libre concurrencia sólo sea permi

tido cuando no afecte el derecho de otro de atraer y mantenc1· 

la clientela que ha formado, por lo que la tutela jurídica -

del nombre comercial. en tanto se refiere sólo a las activi
dades comerciales en competencia, como límite de su propia 
función diferenciadora de establecimientos de un mismo géne-

ro. O sea que de acuerdo con el principio de especialidad 
que imperia en materia de 1nhr~as~. la protecci6r1 del nombre 
comercial sólo puede ser asegurada frente a sus competidores. 

El nombre comercial pertenece a prerrogativas industriales 
que en campo de la propiedad industrial. se llaman signos 

distintivos y se diferencia del otro grupo de objetos de la 

propiedad industrial como los llamados "creaciones nucvns", 

o sean las patentes de invención y los diseños industriales. 

El nombre comercial es un signo distintivo utilizado con el 

propósito de proteger, de afirmar y de extender la actividad 

del empresario y sus relaciones con el público consumidor. 

La prerrogativa de exclusividad de reproducción del singo c~ 

nacido como nombre comercial se traduce, pues en un derecho 
de uso exclusivo que el productor comerciante tiene respecto 

de su nombre comercial para la conscrvaci6n de stt clientela 
( 1) • 

(1) Enrique Correa M.- Op. Cit., Pág. 27. 
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Para cumplir con su finalidad un nombre de comercio debe p~ 

seer características distintivas que puedan distinguir el es

tablecimiento de otros de su mismo género. Por lo mismo care 

cen de originalidad, consecuentemente de elementos de distin

ción, los nombres descriptivos de los artículos que se expen

dan o de los giros que exploten. 

De acuerdo a lo estipulado por la Ley de Invenciones y Mar -

cas, tampoco es factible un nombre comercial co~stituido por 
emblemas, escudos o armas nacionales. 

De igual forma, los nombres análogos o los hom6nimos, no es 
válida una designaci6n homónima de otra que es característica 

de un establecimiento, pues con ello se prestaría a confusi6n, 
hechb contrario a las mis elementales reglas que protegen a 

la honesta y leal competencia. No s6lo no tendrá el derecho 

a protecci6n el segundo nombre, sino que, quien lo use se ha 

ce acreedor a una sanci6n. 

Las armas, escudos y emblemas nacionales o extranjeros, tamp~ 

ca pueden constituír un nombre de comercio a menos que se 

cuente con con el consentimiento expreso. 

No pueden ser elementos de un nombre comercial los nombres y 
firmas de personas sin autorización, o- si hubiesen fallecido, 

el de sus parientes y herederos. 

Tampoco puede ser nombre .comercial una marca que se hubiese -. 
registrado por otra persona ·con anterioridad a la publicaci6n 

que del nombre se pretenda hacer en la Gaceta de Invenciones 

y Marcas .. 
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Las normas relacionadas con la imitaci6n de las marcas son 
aplicables a los nombres comerciales. Las que se refieren al 

uso de las mnrcas también son aplicables a tales nombres. 

Tampoco son buenos los nombres que denoten una denominación 
geogrfifica, ni aquellos que impliquen una dcsignaci6n de pro
veniencia, ni los que abarquen denominaciones capaces de enga
ñar a la clientela en cuanto al origen y calidad de las merca.!!. 
cías y no pueden admitirse nombres formados por palabras de 
lenguas vivas extranjeras cuando el establecimiento comercie 
con objetos fabricados en México o cuando no sea sucursal o 
agencia de una negociaci6n extranjera. De lo anterior resulta 
un lucro ind~bido de los competidores y del pGblico por el uso 

de las denominaciones que se han declarado vedadas. 

Existen diversas opiniones en cuanto a la naturaleza del nom -

bre comercial,al quererlo diferenciar de otras instituciones 
con las que guarda semeianza. 

La principal diverRencia de opini6n consiste en que es ur1 bien 
patrimonial por una nartc, lo que lo considera como una cosa -

diferente. 

La principal crítica a la idea de un bien patrimonial está en 

que existen numerosas diferencias entre el derecho de propic -
dad clásico y el derecho al nombre, porque consideran que va -
rios lo pueden detentar al mismo tiempo en primer· lugar y de 

que no hay ius abutendi en segundo lugar y que ndemás no hay 

libre disposici6n. 

Podemos decir que el que usurpa un nombre no excluye de su uso 

al p~opietario; y esa·usurpaci6n es parcial en el sentido -



de que no estorba al legítimo titular, y a la vez afirma el 

concepto de propiedad. la circunstancia de que el segundo se 
hace acreedor a una pena. 

En lo que se refiere al nombre propio, no se observa el dere
cho de extinguirlo, de destruirlo, porque no hay medios pnra 

despojarse de 61 ni para renunciarlo, puede afirmarse que el 
ius abutcndi ya se bate en retirada frente al concepto social 
del derecho de propiedad, y adcm&s en una correcta interprct~ 
ción de los ordenamientos aplicables. El nombre comercial si 

puede mudarse por otro, con lo que el primero se obstruye y 

desaparece, Ademi'.is puede abandonarse. 

11ay quienes dicen que el nombre comercial es un bien incorp6-
rco, equiparable a los "derechos intelectuales" o derechos de 

autor pero esta idea no es aceptable porque nada se crea. 

Otros sostienen que el nombre de comercio es una exprcsi6n 

simple de la personalidad jurídica del comerciante, por lo 
que no se puede vender; no es objeto de cjecuci6n y no es re~ 

vindicable. 

Realmente el nombre comercial tiene un valor económico y no 
deja de pertenecer a alguien, de suerte que no puede prescin

dirse del concepto de propiedad. 

El nombre comercial es un bien y el derecho sobre él es un d~ 

recho de propiedad con modalidades específicas, con limitaci~ 

nes expresas; en la Ley es un derecho privilegiado en funci6n 

de colectividad. Es un bien que forma parte del patrimonio 
de la empresa y sobre el cual su duefio tiene un derecho excl~ 

sivo de uso. 
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El maestro E. ~1antilla Malina, clasifica los elementos de las 

negociaciones mer~antiles en corporales e incorporales, inclu

yendo en el primer grupo los muebles y enseres, las mercancías 

y las materias primas y dentro del segundo grupo a la client~ 

la, el derecho de arrcn<lamiento, los dcrecJ1os de autor y la 

propiedad industrial que es de la que nos ocupamos en una de 

sus variadas pluralidades o sea la regt1larizaci6n de los nom -

bres comerciales. 

La propiedad industrial tiene por objeto la protccci6n de la -

negociaci6n cuya funci6n sea la cxplotaci6n de cierta actlvi -

dad de comercio a trav6s de la figura juri<llca Jel nombre e~ 

mercial; relacionados con dicha ncgociaci6n. 

En raz6n de que el nombre de comercio juega un papel importan

te en la vida mercantil moderna se hace merecedor de protccci6n 

por las repercusiones que tiene en la propiedad de un negocio. 

Es un elemento importante. Cualqt1icr usurpaci6n es causa de -

fracaso en una empresa, lo cual es <lese¿1ble evitar desde todos 

los puntos de vista, por los trastornos que pudiese causarse -

al consumidor. 

Por otro lado la colectividad merece protecci6n, en particular 

los menos experimentados. 

La usurpación del nombre comercial puede constituir una de las 

formas más innobles de la competencia desleal y nunca como ha::_ 

ta ahora habían existido tantos medios a la disposición de te~ 

ceros, para beneficiarse del esfuerzo de otros con toda facili 

dad. 

La capacidad, habilidad, calidad y precios, entre otras cosas 
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se protegen a trav6s de la tutela del nombre comercial, cvitnn
do el desv!o de clientela de un comercio hacia el de un usurpa
dor. 

En Ultima instancia la cli~ntela es el objeto de protecci6n 

cuando se tutela el nombre comercial, pues la ley señala que 
"el nombre se protegerá en la extensi6n de la clientela efecti

va", es decir: que la clientela desempeña un papel muy importa!!_ 

te para determinar el alcance de la protección. 

La clientela efectiva de un negocio impliéa el grado de éxito 

alcanzado por la empresa. 

Algunos afirman que la clientela no es valuable, que está aso -

ciada a la personalidad del comerciante, que es un elemento 

ileatorio y que al transmitirse una empresa se transfiere algo 

que no es susceptible de medición y que entraña improbabilidad 
e incertidumbre. 

Es necesario determinar que la clientela debe entenderse en fu~ 

ción de la competencia mercantil, que ·s6lo es un grupo de com -
pradores que recurren a ese negocio por no tener otras de donde 

surtirse. 

Es el uso constante el que confiere derecho para obtener la tu 

tela del nombre comercial y protecci6n de la clientela, uso que 

puede ser en diversas formas. 

El momento en que el nombre de comercio adquiere la protección 

sería tratándose de una razón social a partir de la constitu 
ci6n de una empresa; si es comerciante individual, desde que ha 
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ce su rnanifestaci6n de apertura, si es cambio de nombre en un 
negocio ya establecido, desde el momento en que participe ese 
cambio. 

En los casos de negociaciones que todavía no inician actividad 
comercial alguna, pero que de antemano hacen propaganda para 
darse a conocer por medio de publicidad, la fecha a partir de 

la que se adquiere la protección serl la que tenga por hecho el 

primer anuncio, pues desde ese momento est5 naciendo la client~ 
la potencial. 

La protección al nombre comercial, pese a la buena intención de 
la ley, adolece de defectos en la redacción de los preceptos, 
pues las penas son impuestas en su cxprcsi6n me11or y las autori 
dades usualmente se inclinan por la imposici6n de una multa, en 
lugar de prisión. 

Puede darse el caso de que el dueño de un nombre comercial haga 
l~ publicaci6n respectiva en la Gaceta de Invenciones y Marcas, 
por lo que estarl exento de comprobar el posible dolo del in -

fractor, pero ¿qué sucede si 6ste último ha tenido la prccau -
ción de hacer publicar el nombre adelantlndose al legítimo tit~ 

lar? tendrl a su favor la falta de dolo. 

Si el infractor logra la publicación en la forma descrita, el 

interesado tendrá que ejercer una ncci6n especial para hacer 
que cesen los efectos de la publicación y pueda obligarse al i~ 

vasor a descontinuar el fraude. 

El nombre de comercio tiene como finalidad identificar a un co 

merciante o su negociación, distingue la actividad comercial de 

una persona con otra. ·Asimismo representa el conjunto de cuali 
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dades poseídas por la empresa como la seriedad, calidad, hone~ 

tidad y eficiencia entre otras cosas. Es al mismo tiempo la 

identificaci6n de la clientela, la cual no puede pesarse, me -

dirse ni sentirse, pero tiene un valor ccon6mico y se compra y 

se vende; por lo tanto puede representarse e identificarse por 
símbolos. 

El valor del nombre comercial reside en la probabilidad de que 

la clientela continde el patrocinio, por lo que casi siempre 
el nombre representa un valor económico de mayor consideraci5n 
que de una marca, por ello la protección que se le imparte d~ 

hiera ser más amplia. 

La protección al nombre comercial es tangible a partir del sl 

glo pasado, en la Convención de la Uni6n de París de 1833 en -

donde por primera vez se acord6 proteger el nombre comercial, 

en forma internacional independientemente de la obligaci6n de 

depósito o de la idea de nacionalidad. Se otorg6 amparo a los 

nombres de los fabricantes porque el nombre comercial en múlti 

ples ocasiones venía a constituir una marca segfin el uso de en 
tonces. 

El pacto de la Convenci6n de la Unión en París en su Artículo 

.So. señala: "El nombre comercial se protege r!í en todos los pa!. 

ses de la Uni6n sin obligaci6n de depósito o registro, ya sea 

que forme parte de una marca de fábrica o de comercio o no". 

Con base en lo anterior, nuestra legislación de la materia e~ 

tablece que es propiedad de toda persona física o moral, pro -

ductora o comerciante su nombre comercial y en consecuencia el 

derecho de su uso exclusivo del mismo, por lo que se protegerá 

sin obligaci6n de depósito o registro, en la extensión del ca!!!_ 

po de la clientela efectiva. 
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En realidad, el derecho al nombre de comercio, deriva de las 

reglas que establecen los usos honrados en el comercio, es -

una forma de protecci6n contra la compete.ncia desleal. 

En ocasiones el nombre de comercio puede coincidir can el 
nombre propio del comerciante, pero eso ya viene siendo una 
excepci6n, pues es común que los comerciantes que actúan ba 

jo su nombre añadan denominaciones distintivas para señalar 
sus establecimientos, con el fín de evitar los hom6nimos en 
el mismo ramo. 

Asimismo puede suceder que el nombre de comercio coincida 
con el de la razón social por economía de esfucrso. Pero 
el nombre comercial puede ser muy diferente de la razón s~ 

cial, bien porque aquel haya pertenecido en el pasado a di -

versas personas jurídicas y ha sido adquirida por otras de -

distinta denominaci6n, que han deseado preservar el nombre 
por el valor que representa, bien porque la raz6n social sea 

inepta desde el punto de vista de su fuerza expresiva para -

designar establecimientos de cierto tipo en los que se expe~ 

dan artículos de ciertas características. 

A veces también el nombre comercial nó coincide con la deno
minaci6n del emblema por seguir cierta tradici6n. En estos 

casos existe diferencia entre el nombre del comercio y la ra 
z6n social, cualquiera que ésta sea. 

B) EL NOMBRE COMERCIAL COMO ELEMENTO DE LA PROPIEDAD INDUS 

TRI AL 

Cuando aparecieron en el transcurso del siglo pasado los d~ 

rechos i.ndustriales muy semejantes a los derechos que confi.!:_ 

ren las obras artísticas y literarias, se trat6 de clasifi -



carlas dentro del cuadro cUisico que comprende los derechos -
reales y los derechos personales. 

Rubén de Couder, admite que se trata de derechos reales, pero 

se le hizo la obs~rvación que tanto los derechos industriales 

y los artísticos no se ejercían sobre objetos materiales; ya 
que los derecho• industriales y artísticos representaban en 

común con el derecho de propiedad, los caracteres de ser di
rectos, absolutos y exclusivos, admitiendose que se trataba -

de una especie de propiedad que no recaía sobre objetos mate
riales y se admitió en virtud de las caracteristicas el nom -

bre de Propiedad Industrial, adoptado mundialmente, distin 
guiéndose de la Propiedad Intelectual (1). 

En 'franela tratadistas de la materia como A. Lahorde y R. 
'Achille Levy, están de acuerdo en considerar a la propiedad 

del nombre comercial como un derecho absoluto, perpetuo y ex 

elusivo en la misma medida que la propiedad común. 

Teoría criticable de algún modo, pues el argentino Pedro -

Breuer Moreno considera que el Nombre Comercial no es exclusi_ 
vo en el mismo grado que la propiedad común, pues un mismo 

nombre puede ser usado por diversos comerciantes. 

Tampoco el derecho al nombre comercial lo considera ser abso

luto, pues no podría prohibirse a un legítimo sucesor que i!!; 

vacara éste carácter enunciando el nombre del antecesor, ade

más el derecho al nombre cede ante el del titular de una ma~ 

ca registrada o un nombre comercial preexistente. 

(1) Pedro C. Breuer Moreno.- Op. Cit. P5g. 68. 
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Ed Picard, se apartó de la inclusión del derecho al nombre en 
la clasificación romana. Incluyó derechos del inventor; las 

marcas, modelos, dibujos y el Nombre Comercial entre los lla 
mados derechos de autor o derechos de invención, pues en todo 
derecho se observan tres elementos: el sujeto que lo cje~cita, 
el objeto sobre el que se ejercita y la rclaci6n jurídica en 
tre el sujeto y el objeto. 

Según Picard una clasificación de derechos s6lo podría basar
se en el objeto, pues el sujeto es siempre el n1ismo; el obje
to puede variar con la relación jurídic~. 

En la teoría c15sica aparecen los.derechos reales que tienen 

por objeto cosas materiales y los derechos personales que ti~ 

nen por objeto actos que una persona está obligada a hacer o 
no hacer, son los que tienen una cualidad jurídica; como la -

tutela, el matrimonio, etc. 

Picard propone una tercera categoría; la de los derechos int~ 

lectuales que no se refieren ni a una cosa, ni a un acto. A~ 

mite una graduación en los derechos intelectuales e incluye -
entre ellos a los derechos sobre. marcas y el nombre comercial. 

Para Picard la justificación se encontraba en el trabajo de 
creación intelectual que suponía la obra artística o el invc~ 
to, aunque en realidad tanto en las marcas como en el no"mbre 

comercial, el esfuerzo intelectual de creación está reducido 

a un mínimo, pero esa pequeñísima aplicación personal del e~ 

píritu, bastaría para incluirlo entre los derechos intelectu~ 
les. ( 1) 

Al mismo tiempo que Picard; Joseph Kohler en Alemania, llega 

(1) Pedro C. Breuer Moreno.- Op. Cit. Pág. 70 



a conclusione·s semejantes cuando formula su teoría de los dcr~~ 
chas inmateriales. Kohler afirma que la noci6n del derecho no 

es más que el sentimiento en un estado de cultura dado de la -
justa relación entre el individuo y la colectividad, 

M5s que respeto hacia la personalidad del titular, existe en 
el reconocimiento de los derechos inmateriales un reconocimie~ 
to involuntario emanado de la conveniencia social. 

Para Kohler la justificación de una institución jurídica <lepe~ 

de de la acción de las fuerzas sociales que ponen en juego los 

actos que luego constituyen el derecho. Es socialmente conve
niente, en la época actual, que los derechos del artista, los 
derechos del inventor o los derechos del titular de una marca 

o nombre comercial, sean sancionados y respetados. 

Para el tratadista Pedro C. Breuer Moreno, "el derecho de un -

fabricante sobre su marca, como todos los demás derechos int~ 

lectuales, está legitimado por el trabajo", pues no puede ba2_ 
tar por sí sola para justificar la existencia de los derechos 

inmateriales. 

El trabajo debe merecer respeto, pero una vez efectuado, pues 

el comerciante que registra una marca, o aquel que adopta un -
nombre comercial y no han efectuado trabajo alguno está oblig~ 
do a la comprobaci6n de su uso en determinado lapso de tiempo. 

Sin embargo ellos tienen desde el momento del registro o de la 
adopción del nombre, un derecho perfectamente eficaz sobre la 

marca o sobre el nombre. 

En resumen, todos los derechos inmateriales o intelectuales, 
tienen como justificaci6n e~ inter6s colectivo concurrente con 



el interés del titular; interés puramente econ6mico en los de 
rechos industriales como patentes, marcas y nombres comercia
les; econ6mico y moral en los derechos literarios y artísti -
cos. 

Dentro de los bienes de propiedad inmaterial, se form:-1n dos 
grandes grupos, El primero comprende las obras de la inteli

gencia y del ingenio humano, que se ma11ificstan en el campo -
de las artes y de las ciencias, creando lo que se co11oce como 
propiedad intelectual; el otro grupo corresponde a lo que se 
conoce como propiedad industrial, constituido por las produc
ciones que operan en el campo industrial y comercial. 

La teoría de la propiedad industrial consiste en una regular! 

zaci6n jurídica del juego de la competencia entre los produc
tores. Competencia considerada por economistas y soci6logos 

como la ley social por excelencia, no puede ser ilimitada, ni 
puede constituir para un comerciante o un iildustrial un dere
cho absoluto, porque de ser así surgirían conflictos insolu -

bles. 

El derecho a la propiedad industrial es una prerrogativa en 
provecho de un establecimiento de industria o de comercio con 

tra sus competidores. Se le define como un nombre colectivo 

que designa el conjunto de institutos jurídicos o leyes que 
tienden a garantizar la suma de derecho deducidos de la acti

vidad industrial o comercial de una persona y asegurar la - -

lealtad de la concurrencia industrial y comercial (1) • 

. El primer grupo de objetos de los derechos de la propiedad in 

(1) Pedro C. Breuer Mqrcno.- Op. Cit., Pág. 103, 
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dustrial comprende las creaciones nuevas, como las: a) paten

tes de invención, b) modelos de utilidad, c) modelos industri!!_ 

les y d) los dibujos o disefios industriales. El derecho en -

estos casos, se caracteriza porque el título otorgado por la 
Ley, otorga en beneficio del autor durante un plazo limitado 

un derecho exclusivo de empleo o de explotación del objeto 

protegido, asegurando así sus titulares la conquista de la 

clientela, puesto que nadie potlri reproducir la obra creada. 

En la segunda clase de objetos de las prerrogativas industri!!. 

les, encontramos: a) las marcas, b) el nombre comercial, e) 
el aviso comercial, d) la ensefia, e) indicaciones de origen, 

f) los secretos de fábrica, g) las recompensas industriales, 

h) la represión de la competencia desleal. 

Estos signos tienen la finalidad de proteger, afirmar y de e~ 

tender la actividad del empresario y sus relaciones con el p~ 

blico consumidor; son signos ligados con la empresa a la que 

protegen, aunque no aseguran a su titular un verdadero monop~ 
lio como en el caso de las creaciones nuevas, pues Gnicamente 

son de uso exclusivo de un productor o comerciante y concu -

rren a la conservaci6n de la clientela. 

De lo anterior como ya se observa, deriva la protecci6n del 

nombre comercial por el derecho industrial, en nuestro caso 
por'la actual ley de Invenciones y Marcas. 

El nombre comercial puede protegerse como marca cuando el sia 

no que lo representa satisface las exigencias que para las 

marcas sefiala la Ley. 

En este caso el nombre comercial goza de una doble protecci6n, 
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como signo que distingue u11 establecimiento comercial y como 
un elemento o agente diferenciador de mercancías. Protección 
igualmente reconocida por el Convenio de la Unión de Paris que 
en su Articulo So. como ya veremos mfis adelante, estipula que 

el nombre comercial estS protegido en todos los pníses de la 

Uni6n, sin obligaci6n de depósito o registro, ya forme parte o 
de una nueva fábrica o de un comercio (1). 

C) NATURALEZA JURIDICA DEL NOMBRE COMERCIAL 

Ha sido motivo de diversas discusiones determinar la naturale
za jurídica del nombre comercial~ al respecto existen las si 
guientes teorías: 

A.- Nombre civil como un bien extrapatrimonial. 

Se dice que el derecho al nombre y al derecho de propiedad 

contienen muchas diferencias como son: 

1) Varias personas pueden detentar el mismo.nombre al mi~ 

mo tiempo. 
2) Que no hay libre disposición del nombre. 

3) Que el nombre es un bien extrapatrimoniaL 

4) Que tiene por objeto distinguir a una persona de las de 

más. 

5) Garantiza la no interferencia en ia esfera jurídica de 

la persona. 

B.- Nombre comercial como un bien patrimonial. 

Se dice que la diferencia que existe entre el nombre comercial 

(1) David Rangel Medina.- Tratado de Derecho Marcario.- Edito

rial de Libros de Mlxico, S.A. 1960, Plg. 136. 



y el nombre civil, es que el prime~o sirve para identificar y 

distinguir a un comerciante de su negociaci6n, de sus competi_ 
dores; pero también representa un conjunto de cualidades po -

seídas por una empresa, las que necesariamente se traducen en 
clientela, la que posee por raz6n, natural un valor econ6mi -
co, que se toma en cuenta en las operaciones comerciales. 

Es decir, un nombre comercial que durante largo tiempo se ha 
acreditado entre el público consumidor tiene un valor intangi 
ble que comercialmente se hace valer. 

Por lo que respecta a la falta de exclusividad en· el uso del 

nombre, se argumenta que quien usurpa un nombre comercial, no 
priva a su legítimo titular del uso del mismo; y se afirma el 

concepto de la propiedad de nombre, pues el usurpador se hace 

acreedor a una pena. 

En relaci6n a una libre disposici6n del mismo, se indica que 
,el nombre comercial puede extinguirse al ser cambiado por 

otro y puede ~simismo, transmitirse dentro de ciertas limita
ciones. 

Es evidente que el nombre comercial puede formar parte del pa 

trimonio de una persona, pues el derecho sobre el mismo se 

traduce en d.inero. 

Existe jurisprudencia en Espafia, que .acepta el sentido de una 

propiedad de un bien mueble haciéndolo extensivo a las dem~s 

modalidades de la propiedad industrial. 

El tratadista Don José Pella y Porgas, en su "Tratado de Pa -

ten tes de Invención", justifica que el legislador se aferrase 
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a las viejas tradiciones del pasado, pues no había podido hace~ 

se cargo de la organización industrial moderna y del gran valor 

adquirido por la propiedad mobiliaria y descubrir la fuente nue 
va e inngotable que representnba ésta. 

Don José Cas tan, sos tiene en su obra, "Derecho Ci vi 1 Español" -

que las cosas se clasifican en corporales e incorporales,_ sie~ 
do las primeras las que tienen una existencia concreta e11 la -

naturaleza y las incorporales, las que s6lo tienen un:L existe! 
cia intelectual y jurídica. Indica una posesi6n muy moderna 
de cosas incorporales,. incluyendo en éstas "las obras del ing~ 
nio y el nombre civil y comercial" (1). 

El nombre comercial posee un valor estimable en dinero, es un 

verdadero bien, un elemento del patrimonio. 

El nombre civil al convertirse en comercial, pasa de la catcg~ 
ría de los privilegios morales la de los bienes pecunarios. 

La diferencia del nombre usado en la vida civil y en la comer

cial no es diferencia de naturaleza o de función, sino sólo de 

importancia e.con6mica. 

La denominación comercial es una propiedad y en consecuencia, 
es susceptible de todos los derechos y de todas las defensas 

de ésta, es una propiedad, porque tiene un valor en cambio. 

El C6digo Civil Espafiol, define los bienes muebles en el sent! 

do de que· son susceptibles de apropiaci6n, que pueden transpo!. 

(1) Gastan Tobenas José.- Derecho Civil Espafiol • - Editorial 

Reus, Madrid 1952·, Pág. 94. -
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tarsc de un punto a otro sin menoscabo de la cosa inmueble a 

que cst11vieran unidos. Sigue un doble criterio de eliminaci6n 

y definici6n con rclaci6n a esa clase de bienes. Probable1ncn

te. el legislador considera innecesario, al redactar el Esta

tuto de la Propiedad Industrial Espofiola, dar definición algu 

na, de la naturaleza de esa clase de bienes, con mayor motivo 

por haberse pronunciado ya en el m5s alto tribunal sobre la na 

turalcza de esos bienes, que los co11sidcr1l de manera clara ca 

mo muebles. 

De ah! sigui6 una natural consecuencia de orden jurídico, y 
es que, equiparfindoles estos bienes en sus diferentes modalida 

des, a la consideraci6n de bienes muebles, pasa11 a ser símbolo 

del crédito personal y social y constituyen una propiedad tan 

legítima y respetable como cualquiera otra y; en consecuencia, 

s·usceptiblc de poscsi6n, modos de adquirir, transmitir y demás 

que el Derecho Civil Español reconoce (1). 

D) COMPETENCIA DESLEAL 

El elemento jurídico esencia en la competencia desleal, es el 

engaño al público consumidor. Eso no quiere decir que quien 

logre atraerse una clientela con engaño. no actúe con fraude 

y perjuicio para los restantes consumidores que se han servido 

de medios leales y honestos sin maniobras engañosas que tien -

dan a hacer a aparecer como verdadero lo que es falso, con el 

fin de sustraer al competidor por medios cngafiosos, valores 

que le pertenecen. 

La afirmación de ventas no veraces ·a las circunstancias rea 

(1) Luis Dur~n. Corretger.- El Nombre Comercial; Fuentes Lega -

les.- Primera Edición.- Barcelona 1944, Pfig. 138.-
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les que definen ln posiciGn del empresario en el mercado, o 

utiliza como medio de atracci6n de clie11tc1a 1a atrihuci6n de 

calidades inexactas a los productos o los servicios ofrecidos. 

Tales afirmaciones, constituyen un medio desleal pretendien

do compradores co11 scfiuelos de bondades e11 el co111peti(lor ofe
rente o en sus productos o servicios que no cxistc11 en reali

dad, ln<lucicndo a los consumidores que pueden resultar dcsvia 

dos de sus proveedores habituales, con engaño; y es en eso en 

lo que radica la ilicitud de la conducta. 

La publicidad comercial en cualquiera de sus manifcstacio11C!s 

y modalidades, es el medio mfis frecuente de J1accr llcgn1· :11 

pGblico estas afirmaciones y juicios falsos, o bicrt JlUCdcn 

contenerse tambi€n en las indicaciones incorporadas directa 

mente a los productos o a sus etiquetas, envases, cmb;1l¿1jc~, 

etc. 

En casos extremos la ilicitud del acto puede 1·cvcstir carfic -
ter penal, pues en ciertos supuestos, la atribución de cuuJi
dades falsas a los productos puede dar lugar a la comisión de 

un delito de estafa. 

Los competidores se califican a sf mismos como los 1ncjorcs y 

cantan las excelencias de sus servicios y la bondn<l de sus pr~ 

duetos en términos superlativos; ésta actitud se da práctica

mente y a nadie sorprende ni engaña. 

Otra cosa ocurre, cuando se afirma que poseen titules o rccom~ 

pcnsas industriales que no existen en rcali<laJ, o se nfir1naclt1c 

el oferente es representante exclusivo de una dctcrmina<ln fi!, 

mn sin serlo, o que goza de patentes, marcas u otros derechos 

de propiedad industrial que no le pertenecen. 



Un caso especial de nfirmnci6n imp1ícitn de Cltalidades incx~1c

tas en los productos, lo constituye la falsa afirmaci6n de que 

han sido elaborados, en un lugar gcogrfifico determinado o que 
proceden de él. Hay en efecto, poblaciones, parajes o zonas -

geográficas que se han hecho not¡¡r en el mercado <le determina
dos productos por las firmas peculiares que los caracterizan, 
como por ejemplo la producci6n vinícola, la afirmaci6n de que 
unos determinados vinos proceden de la regi6n de California o 
Jerez, sin responder n la realidad; implica la fals.:i ind.j cación 
de unas determinadas cualidades en el producto perfectamente -

conocidas en el mercado. 

La materia, en algunos regimenes jurídicos como el franc6s da 
lugar a dos tipos de instituciones, como son: 

aJ La falsa indicaci6n de procedencia y b) El uso indebido de 

una denominaci6n de origen. La raz6n está en que el uso de 
esas denominaciones de origen se encuentran reservadas a los 
industriales y comerciantes establecidas en la zona geográfica 

de interés y está sometido a un régimen administrativo pecu 

liar, del que fo~a parte un neto expreso de delimitaci6n de 

lugar geográfico protegido, acto que cumple funci6n semejante 

a la del registro, cuando se trata de signos mercantiles como 
la marca o el nombre comercial. 

Otra clase de competencia desleal, es la de las llamadas ven

tas con regalo, en que trate de captarse la adhesi6n del com -

prador mediante la entrega con la mercancía comparada de obje
tos distintos. La ilicitud de estas ventas, radica en qt1c lo 
gran atraer al consumidor con estímulos que no derivan de las 
cualidades ni del precio del producto ofrecido. Claro está 

que esa ilicitud depende del valor del regalo, en proporci6n 

con el precio del producto que se adquiere. 
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Por dltimo también, se puede considerar como acto ilicito in 

clui<lo en la disciplina de la competc11cia Jcslcal, el a11t1ncio 

o la simulaci6n de rebajas Je precios y vc11tas en liquidación 

que no correspondan a la realidad. Tambiln el elemento anti 
juridico y el medio de que se vale el competidor en su inten

ción de atraer a la clientela de sus rivalos; es a través Je 
engaño. 

Con el seftuelo de que se procede a vender a precios rebaja

dos por diversas razones como quiebra o liquidaci6n, etc., re 
sultan atraidos con engafio los consumidores, si los hechos 110 

son exactos o que los precios no estén rebajados realmente 
con rclaci6n a los impuestos 1>or los dcmfis competidores. 

La
0

sanción a toda esta clase ha de ser la que corresponda 
siempre a la disciplina de la lealtad en la competencia, o -

sea la posibilidad de que el perjudicado, mediante la acción 

que da lugar a la competencia desleal, como acto ilícito y c~ 
mo resultado, se obtenga la cesaci6n de la conducta perjudi 

cial y la reparación de los daños y perjuicios causados. 

La doctrina espafiola lo define como un conjunto de conductas 

contrarias ~ la probidad comercial y rechazadas por el caneen 

so social que en la generalidad de las legislaciones se con~ 

ce como competencia desleal, o bien como toda tentativa de -
aprovecharse indebidamente de las ventajas, de una reputación 

industrial o comercial adquirida por el esfuerzo de otra que 

tenga su propiedad al amparo de la Ley o bien falsas indica -
ciones de procedencia de crédito y reputación industrial. En 
resumen, se consideran como hechos constitutivos de compete~ 

cia ilícita: 



- La imitaci6n de muestras, r6tulos, fachadas, adornos o cual
quier otro signo que pueda originar una confusi6n con otro 
establecimiento de igual clase. contiguo o muy cercano. 

- Escoger como razón social, un lema en el que esté incluído -
el nombre de una localidad conocida por la existencia de un 

respetado establecimiento con objeto de aprovecharse ilicit~ 

mente de su nombre. 

- La imitación de embalajes que induzca en forma tal, a confu
sión. 

- Propagar a sabiendas, falsas informaciones contra un rival 
con objeto de quitarle su clientela. 

- Publicar anuncios, reclamos o urtitulos de periódico, c¡t1c 

tiendan a despreciar la calidad de los productos clc un comp..9_ 
tidor. 

- Anunciarse de un modo general y contrario a la realid¿1d de 

los hechos, como depositario de t1n producto nacional o cxtran 

jera. 

El empleo, sin la competente autoriznci6n; de indicucioncs o 

términos tales como pre1Jarado segfin la f6rmula <le ........ a 
no ser que la f6rmula o el proccdi1nic11to pcrtcnczc:1n al domL 

nio público. 

En resumen, l:i identificación de un sujeto mediante la a!iÍg11a

·ción de un nombre se traduce siempre en su in<livi<lu~ll i:.0:1ción -
frente a otros, asumiendo por tanto tJn¡J funci6n <le <listinci6n. 

Pero esta funci6n cuando se trata de In empresa, tiene dos v~ 



riantes definidas: 

a) Una~ es la que permite reconocer n la cm11resn, como orgnni 

znci6n de medios que persigue un fín económico y actda en 

el mercado compitiendo con otras empresas rlvalcs 1 de modo 

que el pdblico no la confunda con ellos. 

b) Se limita Unicrrmente a mentar a la cmprcs:i como .sujeto ju

ridico al que han de imputarse los actos y negocios jurídi 
co; que deben atribuírseles (1). 

Fre11te al nombre de ln c1upresa, o nombre comercial, estfi el 
sujeto empresario; su nombre propio o sea cuando se tratn de 

pcrson3s físicas, está constituída por su nombre civil, y en 

las personas jurfdicas por st1 raz6n social. 

El no1nbre comercial es de uso fncultativo y voluntario, pues 
a na<lic puede obligdrsele a usar pnra su empresa una dcnomi

nnci6n t lo harfi si nsi le conviene y lo decide el propio in
tcresado1 en cambio el nombre propio es de Liso obligatorio, 

pues nadie puede dejar de tener su nombre con el que sea i~ 

dividunlizado conto snjcto jurídico. 

El nombre con1crcial es una instituci6n que forma parte del 
Derecho Industrial que contempla las relaciones y los nego· -

cios juridicos Jesdc t1nn perspectiva concurrencial 1 por su 

rcpcrct1si6n en l~ posici6n de lo~ terceros competidores del 
titul:1r, ajenos al derecho o a la relaci611 jurídica de que -

(IJ Bufete G6mez-Acibo y Pombo.- Apuntes de Propiedad Indus

trial para aspirantes a Agente Registra! en Espafin, 19811 
ine~d.i to, pftg. 57. 
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se trate, en cambio el nombre propio se rige por los reglas g~ 
nerales del derecho privado, por el Código Civil cuando se tr!!_ 

ta de personas físicas y por el Código ele Comercio y la Ley ele 

Sociedades Mercantiles, cuando se trata de personas morales. 

El nombre propio es instransmisible y no es estrictamente un -

bien, sino el atributo personal de un sujeto que posee un dcr~ 
cho absoluto sobre 61, pero no un derecho excluyente estricta

mente Jtablando, pues nadie tiende a impedir a otro que use con 
posterioridad un nombre parecido o semejante al suyo, el cual 
para su rcgulaci611 requiere tan solo de una suficiente identi
ficaci6n del sujeto. 

En cuanto ~ las perso11as morales, suele decirse que poseen un 
derecho exclusivo al uso de su razón social, situaci6n no muy 
exacta, pues lo que sucede es que la Ley prohibe que se const! 

tuya posteriormente otra sociedad con la misma denominación; 
en cambio con e-1 nombre comercial a pesar de estar teñido ele 

un carficter personal, tiene la condición de un verdadero bien 
inmaterial, es transmisible y enajenable sin rcstricci6n algu
na, se constituye en un objeto jurídico autónomo sobre el que 
recae un derecho absoluto de exclusión que evite la confunclib! 

lidad en el mercado ante su clientela efectiva. 

Nuestra Constituci6n Poli'tica, en el primer párrafo del Artíc~ 

lo Cua~to, consagra el principio ele la libertad de comercio y 

de trabajo al sefialar: 

"A ninguna persona podrá impedírsele que se dedique a la prof~ 
si6n, industria comercio o trabajo que le acomode siendo lfci-



tos. El ejercicio de esta libertad s6lo podrl vedarse por d~ 

terminación judicial, cuando se ataquen los derechos de terc~ 
ros, o por la rcsoluci6n gubernativa, dictada en los térmi -

nos que marque la Ley, cuando se ofendan los derechos de Ja -

sociedad. Nadie puede ser privado del producto de su trabajo 

sino por resolución judicial". 

Conforme a un anfilisis gramatical, la libertad al ejercicio 
de una profesión industrial, comercio o trabajo, es una facu~ 
tad limitada que permite y autoriza al comerciante a acudir a 
todos aquellos medios leales de lucha, a fín de imponerse o -

imponer sus productos en el mercado en contra de sus co1npeti
dores. 

Por lo tanto, el fín de mermar el patrimonio ajeno para incre 

mentar el propio lesionando y desviando la clientela, será ac 

to de competencia desleal. 

El legislador en nuestro derecho positivo se ha preocupado 

por establecer y citar una serie de normas en contra de los -

monopolios, así como evitar los actos que tiendan al mismo y 

por lo que a la materia de competencia desleal se refiere, es 

de notarse la preocupaci6n por medio de varios ordenamientos 

legales en los actos de competencia desleal, dando como resu!_ 

tado, que dentro de todos los ordenamientos jurídicos, vigen

tes, existe alguna norma provisora en contra de la competen -

cia des leal. 

La Ley de.Invenciones y Marcas, es la Ley que dentro de su 

cuerpo jur1dico, debería contener normas más específicas ten 

dientes a regular este problema, como es el caso del Artículo 

1 O Bis del Convenio de· la Uni6~ de París, al señalar que: 
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"Constituye competencia desleal todo acto contrario a los usos 

honrados en materia industrial o comcrcial 1
', entcndi6ndose que 

en los actos contrarios a los usos honrados del comercio se d~ 
ben apreciar todos aquellos actos que eviten o dificulten el -

libre acceso de la clientela al establecimiento del competido~ 

actos que sean como de propaganda incidiosa, las comparaciones 
denigrantes y las pretenciones falsas de control de mercados. 

La Uni6n Panamericana con cede en Washington, D.C., en 1929, 
acordó con respecto a la "Represión de la Competencia Desleal", 

Articulo 20, que "cualquier acto hecho contrario a la buena fé 

comercial o al desarrollo normal y honrado de la industria o 
actividades comerciales, serfi considerado como de competencia 
desleal y por lo tanto injusto y prohibido". 

Nuestra Ley debería establecer que para el delito de compete,!! 

cia desleal exista,~ste debe suscitarse debido a la falsifi

cación, imitación de marca o de patente, de nombre comercial, 
etc. , que se de entre un comerciante y otro que a la vez sean 
competidores. 

El Artículo 227 de la Ley de Invenciones y Marcas, establece 

las sanciones que caerán sobre el delito concurrente, indepe~ 
dientemente de la falsificación o imitación y de competencia 

que puedan tener con otro comerciante que actúa con dolo. 

Podríamos decir que el uso del nombre comercial proviene de -

las reglas establecidas por los usos honrados en el comercio 

y es una modalidad de la protección contra la competencia íli_ 

cita. 
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El propietario de un nombre comercial que obtiene la anulación 

administrativa en contra de un tercero, cuando su derecho ex-

elusivo es violado, podrá presentar querella contra el infrac

tor para que se le impongan las penas que la Ley de Invencio -

nes y Marcas establece, además de poder exigir civilmente los 

daños y perjuicios que correspondan y de hacer que cese 1.a usur 

pación si es el caso (1). 

En conclusión de lo anterior, podemos entender como Competen -

cia Desleal: 

a) Cualquier acto capaz de crear confusión por cualquier medio 

con respecto del establecimiento, productos o actividad i~ 

dustrial o comercial. 

b) Aseveraciones falsas con relación al ejercicio de comercio 

capaz de desacreditar a un competidor. 

c) Indicaciones o aseveraciones que induzcan al público a error 

sobre la naturaleza, el modo de fabricación, caracteristi -

cas, la aptitud en el empleo o la c·antidad de los productos. 

E) PROTECCION DE LA CLIENTELA 

El nombre comercial juega un papel muy importante en la vida 

mercantil del mundo moderno, en base a la prosperidad de una -

negociación, por lo que tal nombre merece. una nrotección. 

Con la posible usurpación, sería causa del fracaso de una cm-· 

presa establecida y con ciertó prestigio adquirido a travls 

(1) Guillermo A. Sesma Mauli~n.- Competencia Desleal en la Pr~ 
piedad Industrial'.- Mlxico, O.P., 1969, Pág. 31. 
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del tiempo, situ3ci6n que hace necesario evitar tal usurpaci611 

por los trastornos que se causen al consumidor en general, pe~ 
que adem&s de dar una protecci6n al nombre comercial y su tit~ 
lar, también los consumidores, In clientela ef,ectiva, merecen 

la misma protección para ponerlos al abriso de confusiones. 

La competencia desleal como consecuencia de una usurpación, 
constituye una forma innoble del pirata mercantil, para benefi_ 
ciarse del crédito y del esfuerzo de otros con la mayor facili_ 
dad. 

Todo tipo de usurpaci6n, debe ser perseguida para proteger la 
integridad comercial y los intereses de la sociedad. 

Com~ya se dijo, al mismo tiempo de proteger a la clientela 
éfectiva de un comerciante, se está protegiendo su caPacidad y 

la calidad de los productos que venda o que fabrique o bien 

los servicios que preste, al igual que los precios que haya e~ 

tablecido y un sin nGmero de circunstancias que caracterizan a 
un negocio. 

La protección del nombre comercial, tiene por objeto evitar el 

desvío de la clientela de una negociación honesta, hacia el de 

un usurpador. 

La clientela constituye el bien protegido cuando se tutela el 

nombre comercial. La Ley de Propiedad Industrial de 1942, es

tipulaba que, "el nombre se proteger& en la extensión de la 

clientela efectiva". De esto se desprende que la clientela 
desempeña un papel muy importante para determinar el alcance 
de la protección. Desafortunadamente, como veremos más adela~· 
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te·, la Ley vigente es más ambigua que su antecesora, pues scíl!!._ 

la que el nombre comercial estará protegido "dentro de una z~ 

na geográfica que abarque la clientela efectiva de ln empresa, 

tomando en cuenta la difusión del nombre y la posibilidad de 
que su uso por un tercero indu::ca a error a los consumidores". 

Story, jurista norteame1~icano, ~e fine a la clientela como "la 
ventaja o beneficio adquirido por un establecimiento más allá 

de su mero valor de su capital de sus fondos o de su propiedad, 
como consecuencia· del patrocinio p!iblico en general y el ánimo 
que recibe de los client¿s habituales y constantes por su pos! 

ci6n local o su reputación, por su habilidad o por su eficien
cia, o por su puntualidad, por cualquier circunstancia accidc~ 
tal, o aún por antiguedades parcialidades o perjuicios" ( 1). 

En consecuencia, se puede observar que la clientela es uno <le 
los conceptos más complicados e interesantes, no como mero - -
agrado de compradores ocasionales o regularmente constantes, 
sino como una generalidad propia parte del negocio, que compre~ 

de también a los clientes probables y futuros. 

En sí, la clientela es sinónimo del éxito que ha alcanzado la 

empresa y la posibilidad de seguir obteniéndolo. 

En el caso de adquisición de un negocio en marcha se evitan 

riesgos, al igual que gás tos de inve1·sión en promociones y 
anuncios y la certeza de que el negocio produciera un determi 

nado rendimiento. 

La experiencia norteamericana, nos ha enseñado que la client~ 

(1) Guillermo A. Sesma Mauleon.- Op. Cit. Pág. 36. 
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la representa un valor, que no solamente está asociada a la 

personalidad del empresario como un elemento aleatorio, pues 
la llamada fórmula "Ncw York" mide a ln clientela de la si - -

guientc manera: 

a) Calcular el promedio de utilidades netas, por un determina

do número .de afias. 

b) Determinar el promedio anual de inversiones en el mismo P!:_ 

ríodo. 

e) Deducir del promedio anual de utilidades netas un porcentaje 

razonable de interés calculado sobre el importe de la invc~ 
s~6n y el remanente, representar& la utilidad que signiíi -

ca la clientela por encima de las ganancias normales. 

La clientela, es un concepto que entraña preferencia por cier
to establecimiento, de donde se entiende que los monopolios no 

pueden tener clientela sino sólo un grupo de compradores, que 

acuden a ese n·egocio por no haber otros de donde surtirse. 

No es fácil interpretar el concepto que de clientela efectiva 

se señala en la Ley de Invenciones y Marcas, pues no sabemos 

si se refiere a los clientes habituales de un negocio, o bien 

desea abarca~ el concepto de clientela que venimos expresando, 

sin embargo en una posible usurpación de nombre comercial ba_2 

ta que se compruebe que tal acto afee ta a los compradores del 

negocio legítimo para que se decrete la protección. 

Para obtener la tutela del nombre comercial, este debe usarse 

pública y notoriamente, ya sea en el negocio en sí o en la e~ 
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rrespondcncia, facturas, notas de remisión, anuncios. vchicu
los o propaganda en general, pues el uso es lo que confiere -
derechos, es lo que la Ley define como uso efectivo. 

Cabe hacer menci6n; a·la relaci6n que existe entre el nombre 
comercial y una marca de servicio, pues éstas auxilian a la 
protecci6n de tal. nombre, sobre todo en giros especiales, que 
son los servicios especiales y no la venta, o la cornisi6n, 
porque de otra forma estos establecimientos no podrán encon -
trar tutela dentro del concepto del nombre comercial. 

La pregunta es, ¿a partir de cuándo principia l~ protección -
del nombre comercial?, pues en el caso de conflicto pUcde h!!_ 
ber di-ferencia de fechas, si se trata de una razón social, s~ 
rá desde el momento en que ésta se constituyó si se trata de 
u~ comerciante individual, desde que hace su manifestación de 
apertura; si se trata de un cambio .de nombre, será desde que 
se participa ese cambio, El problema más serio se presenta, 
cuando se comienza a usar un nombre en propaganda de un nego
cio que todavía no funciona y el cual se pretende acreditar, 
pues puede darse el caso de un comerciante que de buena o m!!_ 
la fe, adopte ese nombre con la idea de que le corresponde el 
derecho por el uso actual de que él hace. 

Por principio de equidad, por fecha inicial de explotación 
será la. del primer anuncio, porque desde entonces, se consid~ 
ra que está naciendo ·la clientela potencial del negocio. 

De la definici6n que sobre el nombre comercial, hace el Ar -
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tículo 179 de la Ley de Invenciones y Marcas, surge una probl~ 
mática en cuanto a la tutela de protecci8n del nombre, pues 

circunscribe la tutela a una zona geográfica en donde opere el 

nombre usurpado y a la vez, comprobar que ahí tiene clientela 
efectiva. 

Otra problemática, es la difusión del nombre; hay que compro -

barla para que proceda la protección, lamentablemente no exis
te ningGn antecedente al respecto, por lo que se deja un am -

plio campo subjetivo a la autoridad administrativa. 

Por último, otra dificultad existe para que la autoridad eje!_ 
za ese criterio subjetivo en cuanto a que ella es la encarga

da p~ra apreciar la posibilidad de que su uso por un tercero 

induzca a error a los consumidores. En tales casos, es proce 

dente y conveniente probar que uno o varios clientes se han -
visto engañados al acudir al establecimiento del nombre inva
sor, creyendo que se encontraban en la negociación que resul
tó también afectada. 

La tutela del nombre comercial, es una acci6n persecutoria de 
usurpadores tanto en la vía civil como en la penal, para que 

se les impongan las penas previstas, hacerlos cesar en la i~ 

vasión y exigirles daños y perjuicios. 

La Ley actual, considera la usurpación del nombre como una 
infración administrativa y como un delito. De tal forma, el 

Artículo 21 O en .su Fracción IV, califica como una infracción 
administrativa usar dentro de la zona geográfica en que resi

da la clientela efectiva, un nombre comercial semejante en 
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grado de confusión con otro que esté ya siendo usado por un te! 

cero, para amparar un establecimiento comercial, industrial o 
de servicio, del mismo o similar giro (1). 

Asimismo, el Artículo 211, Fracción VII, establece como delito, 
usar dentro de la zona geogrlfica que abarca la clientela efeE 

tiva, un nombre comercial igual a otro que ya esté usado por -
un tercero, para amparar un establecimiento comercial, indus -

trial o de servicio del mínmo giro. 

Por último se determina que se impondrá de dos a seis años de 

prisión y multa de mil a cien mil pesos o una sola de estas P!:_ 

nas, a juicio del juez, a quien cometa cualquiera de estos de 

litas. 

(1) César Sepúlveda.- El Sistema Mexicano de Propiedad Indus -

trial.- Editorial Porrúa~ S.A., México 1981, P§g.1 76. 
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CAPITULO II I 

A) LA REGULA.CION DEL NOMBRE COMERCIAL EN MEXICO 

REGULACION DEL NOMBRE COMERCIAL EN LA LEY DE MARCAS Y DE AV!. 

SOS Y NOMBRES COMERCIALES DE 1928 Y SU REGLAMf:NTO. 

La Ley de Marcas y Avisos y Nombres Comerciales de 26 de ju

nio de 1928, introduce el concepto de nombres y avisos come~ 
ciales y adopta un sistema mixto atributivo-declarativo. 

El artículo 45 de esta ley señala que el nombre comercial es 

de la propiedad exclusiva de toda persona jurí<licu, ya sea -
productora o comerciante. 

Asimismo, sefiala la posibilidad de acusar judicialmente con
forme a las penas que marca dicha Ley en su capítulo IV, pu 

diendo exigir civilmente la reparación de daftos y perjuicios 

y hacer que cese la usurpación aún sin necesidad de registro, 
únicamente probando que existió dolo por par.te del infractor 

lo cual no sería necesario si el titular hace constar la pu~ 

blicaci6n debida en la Gaceta Oficial de la Propiedad Indus

trial. 

Desafortunadamente, esta ley señala que en cuanto a una soli 

citud de publicación de nombre comercial, se procederá en lo 

que sea aplicable y no cstl regido por precepto especial CD! 

forme a los artículos referentes a las marcas. 

El efecto de la publicación sería de 10 años renovables por 

períodos de la misma duración. 

Para obtener la publicación del nombre comercial, debería presc! 



• f¡ 7 2. 

tarse una solicitud de acuerdo al modelo senalodo por el Re -

.glamento expresándose nombre del propietario, ubicación del 

establecimiento y el giro del interesado, comprobfindose el 

uso del nombre. Posteriormente se procedía a examinar la so 

licitud relativa, tanto en el aspecto administrativo de los -

4ocumontos, como en el de averiguar si existía en vigor un -

nombre comercial publicado cori anterioridad, igual o semejan

te. 

Tomaba en consideraci5n que el traspaso de un establecimiento 

industrial o comercial no supon!a el derecho exclusivo de uso 

del nombre , salvO estipulación en contrario entre las partes. 

De ser traspasado el derecho a uso del nombre comcrcinl que di;!_ 

tinguiera al establecimiento comercial, comprcndia tal trnsp~ 

so el derecho al uso exclusivo del nombre como marca. en caso 

de que estuviese registrado, salvo estipulación en contrario 

y el dergcho al uso exclusivo del nombre no sg extinguía con 

el establecimiento comercial o casa de comercio que lo lleva

se. 

En el caso de que desapareciese un establecimiento comercial 

o industrial, la Ley en cuesti6n no señala específicamente en 

qui momento deja de existir el nombre comercial. 

REGLAMENTO DE LA LEY DE MARCAS Y AVISOS Y NOMBRES 

COMERCIALES 

Este Reglamento como complemento de la Ley de 1928, se publi

c6 en el Diario Oficial de la Federación el 31 de diciembre -

de 1 928. 
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Contempla en su capitulo VII lns disposiciones corrcsrondien -

tes al nombre comercial, y para In solicitud ~e su publicaci6n, 

exigía: 

Nombre comercial que se deseare publicar 

Nombre del propietario 

Ubicación del establecimiento, institución, etc. 

Negocio a que se dedica el establecimiento, a que corrcspo~ 

de el nombre 

Nombre del apoderado 

Domicilio para oír notificaciones en el Distrito Federal. 

Un requisito indispensable consistia en comprobar la existen -

cia del establecimie11to, mediante la exhibición de la escritu

ra c.onstitutiva. 

Tanto la Ley de Marcas y de Avisos y de Nombres Comerciales de 

1928, Articulo 51, como su respectivo Reglamento en su Articu

lo 102, hacen remisión a lo dispuesto en relación a las mar -

cas, cuando no hubiese precepto legal determinado sobre el no~ 

bre comercial. 

El regalmento en cuesti6n contiene en su Capítulo VI, las dis

posiciones legales que se consideraron necesarias para el caso 

de falsificación, imitación y uso ilegal de las marcas, avisos 

y nombres comerciales, los cuales se decía que serían rcsuel -

tos administrativamente por el entonces Departamento de la Pr.e_ 

piedad Industrial, de oficio o a petici6n de parte. 

Al iniciarse el procedimiento se anexaría un ejemplar de la 

marca o rcproducci6n del nombre o aviso que se considerase ca 
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mo una imitaci6n, fabricaci6n o uso ilegal; y en el caso de -

proceder la dec1araci6n administrativa correspondiente de ma~ 
cas, nombres, o avisos comerciales, se haría desde un punto 
de vista t!cnico y en modo alguno se prejuzgarla de las acci~ 

nes civiles o penales que en el caso pudiesen ejercitarse. 

Asimismo dicho reglamento seftala en los casos en que una mar

ca o aviso que se consideren imitados, etc .. , y hayan sido regis

trados conforme a las leyes anteriores " la de 1928, scría
preciso practicar previamente el examen de novedad previsto 
por el Articulo 36 de la Ley y si resultase que la marc~ o 

aviso examinados no tienen novedad por existir otros reuis 
tros anteriores que deben prevalecer, no se proccdcria a ha 

cer la declaraci6n de imitación en cuanto a dicha marca 
aviso, pero sí debería hacerse respecto al aviso o marca pri 
meramente registrados (Artículo 92) • 

. 
Como se 'observa el citado Artículo, únicamente hace mención a 

los casos de imitaci6n, falsificación o uso ilegal de una maE 
ca o aviso comercial, pero nada dice en rclaci6n a nombre co 
mercial. 

Es un poco complicado la interpretación del Articulo 92 del -

Reglamento, pero si tomamos en cuenta lo dispuesto por al A~ 
tículo 36 de la Ley se entiende la intención del legislador, 

pues dicho Artículo senala: El Departamento de la Propiedad -

Ind~strial har§, a pedimento del propietario de una marco, o 

de aviso comercial, registrados conforme ~ las leyes anterio
res, o de un nombre comercial publicado, ,un examen de novedad, 
a fin de· averiguar si existe un registro antcri~r que sea - -

igual o semejante de manera que se invadan los derechos de aqti~ 

llos. 
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Al igual que en la época porfiriana, México pretende moderni

zarse, sumarse a la constelaci6n de países progresistas e in
dustrializados. Al final de este período de actividad legisl~ 

tiva, se produce la Ley de Propiedad Industrial. Entró en vi 

gor el lo. de enero de 1943 y que vino a sustituir a la de 

1928. La Ley de Propiedad Industrial se mantuvo en vigor 33 -

años sin reformas, en esos años México se adhirió a las enmie._!! 

das y modificaciones del Convenio de París, pero mantuvo sin 
variaci6n importante su legislación y jurisprudencia. 

La Ley de 1943 era un ordenamiento bien construido, sencillo y 

suficientemente práctico, pudo acompañar al crecimiento del 

paí.s más de 30 años, se integraron en un solo cuerpo legisla ti 

vo las disposiciones sobre patentes, marcas y nombres y avisos 
comerciales. 

Esta ley entró en vigor el día 1o. de enero de 1943, sustitu

yendo a la ley de 1928. Respecto al tema del nombre comercial 

lo consideró como la propiedad de toda persona, física o jur!_ 

dica, productora o comerciante, y en consecuencia, el derecho 
de uso exclusivo del mismo se protegería sin obligación de d~ 

púsito o registro alguno, en la extensión del campo de la - -

clientela efectiva (Art. 214). 

Dentro de las sanciones a aplicarse al que utilizare sin con
sentimiento de los interesados un nombre comercial, se esta -
ble ció prisión de tres días a dos años y una multa económica. 

Encontrándose publicado el nombre afectado en la Gaceta de la 

Propiedad Industrial,.y comprobando previamente su uso, el pro

pietario quedaba exento de probar que hubo dolo por parte del 

reo (Art. 216). 

El efecto de la publicación de un nombre comercial duraría 10 
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afies, con renovaciones indefinidas por períodos Je la misma d~ 
raci6n (Art. 22); considerando la extínsi6n del derecho al no~ 

bre de que se trate, dos afias desputis de que dcsuparezca el e~ 
tablecimiento, industria o casa de con1crcio que lo hubiese lle 
vado (Art. 220,225). 

El Reglamento de esta ley, únicamente hace mención al procedi

miento para obtener la publicación de un nombre comercial, se
ñalando los requisitos para ello, debiendo indicar el nombre 
comercial de inter~s, nombre, domicilio y nacionalidad del pr~ 

pietario, ubicaci6n del establecimiento, nombre y domici.lio pa
ra oír notificaciones del apoderado; todo esto acompañado del 
documento que comprobase el uso del nombre (Art:;. 85 y 86) 

C) EL SISTEMA DE LA LEY DE INVENCIONES Y MARCAS DE 1975, 

EN RELACI ON AL NOMBRE COMERCIAL. 

Es a partir de 1970, que el gobierno hizo una revisión del pr_9 

yecto de "desarrollo estabilizador",· decidieron hacerle 1·cfor

mas y se elabor6 un nuevo proyecto que se denomin6 como "dcsn -
rrollo compartido", entre otras cosas se propuso controlar la 

inversión extranjera, debido a que el régimen de la propiedad 

industrial venía a proteger como ya se expresó en el inciso a~ 
terior, en forma favorable a marcns o patentes de origen extran. 

jero o filiales extranjeras establecidas en Nlxico y asi fue c~ 

rno surgi6 la Ley del Registro Nacional de Transferenci:t de Te~ 

nología en diciembre de 1972 y la nueva Ley de Invenciones y 

Marcas que entró en vigor en febrero de 1976. 

En lo que respecta al nombre comercial, la ley actual desafor

tunadamente no otorga mayor atenci6n a es te tipo de propiedad. 

pues considero que es más ambigua que la ley de 1942, en cuan

to a la pro·tccción del nombre en cues ti6n. 

En relación a los efectos de la publicaci6n, establece un tér-
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mino de cinco años, con renovaciones indefinidas por períodos 
de la misma duración; a diferencia de la ley anterior que er:m 

de 10 anos; y sobre el derecho de ~so exclusivo senala que e~ 

te terminará cuando deje de usarse dentro de un año consecut.!_ 
vo o un ano despuls de que la empresa o establecimiento en 

cuestión desaparezca, contra dos afias que mencionaba su ante
cesora. 

Como novedad establece que los actos, convenios o contratos -
que se celebren o realicen con motivo de la concesión del uso 
de un nombre comercial para que surta efectos, deberán ser apr-9_ 
hados e inscritos en el Registro Nacional de Transferencia de 

Tecnología y el Uso y Explota~ión de Patentes y Marcas. 

Esta ley resulta más vaga, en cuanto a la protección del nombre 

comercial, pues habla de que ~l nombre comercial estará prot~ 

gidÓ dentro de una zona geográfica que abarque la clientela efes 

"tiva de una empresa. Esto debilita el concepto de lo que es el 

nombre comercial y la forma de tutelarse. 

En cuanto al Reglamento de la Ley de Invenciones y Marcas de 

fecha 20 de febrero de 1981, expedido cinco anos después de la 

ley vigente, diremos que en algunos casos va más al la de lo -

previsto en la ley, sin dejar de ser un adelanto positivo con 

respecto al Reglamento de la Ley de 1943. 

En lo que respecta al tema de nombre comercial, el Reglamento 

vigente no le considera 1nayor atención que el Reglamento de la -

Ley de 1942, pues sólo el Artículo 68 hace mención a los requi 

sitos para obtener la publicación del nombre comercial en la 

Gaceta de Invenciones y Marcas. 

D) REQUISITOS PARA PROTECCION DEL NO~IBRE COMERCIAL 

En México, se sigue de una forma efectiva la disposición del -

Artículo 80. de la Convención de Unión de París, señalando que el 

derecho de uso exclusivo del nombre comercial se protegerá sin 

obligación de dep6sito o registro (Artículo 176, Ley de Inven

ciones y Marcas) . 
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La exclusividad reconocida descLmsa en el uso constante del· signo distin

tivo requisito esencial parn que el nombre goce <lo protccci6n, <lcbicn<lo 

además ser signo especial, novedoso y que no vaya contra la tooral o bue -

nas costunbrcs .. 

Otro r.cquisito además del uso const..íntc del nombre conCrcial es de caráE_ 

ter tcrri toriul, ya que la eficacia de la protección se limita a la ex ~ 

tensión del cam[X) de la clientela del cstablcci.micnto, a diferencia de 

la nurca, ya que la protección de esta última es a nivel nacimml por lo 

menos, y la protección del nombre comercial es n nivel local (1). 

El nombre comercial es W1 bien intangible, su va lar rcsic..lc en la probo.bi_ 

lidnd de que el cliente continúe el patrocinio, generalmente el nombre 

representa Wl valor económico de mayor considcraci6n que el de una marcu, 

raz6n por la que la protección que se le otorga debiera ser m.ís amplia. 

Desde la Convención de la Unión de París donde por primera vez se acor<ló 

su protccci6n independientemente de la obligoción de dcpósi to o de su Jl!:_ 

cionalidad, de igual fonna la ley vigente señala que "el norrbre comc·1cial 

y su uso exclusivo estará protegido sin necesidad de depósito o registro, 

dentro de una zona geográfica que abarque la clientela efectiva de la e!!! 

presa o establecÍJlticnto industrial o comercial al que se aplique )' toma!!_ 

do en cuenta la difusi6n del. nombre y la posibilidad de que su uso por 

un tercero induzca a error a los consumidores11
• 

En realidad el derecho a la protecci6n del nombre obedece a las reglas 

que establecen los usos honrados en el comercio; tal nombre puede coinc!_ 

dir con el nombre del propio comorciante al cual se añaden denominado 

nes distintivas pa.ra señalar su establecimiento, con el fin de evitar 

los h6monimos en el mismo campo de acci6n. 

Es común que se use como nombre cotrercial una razón socjal o sus siglas, 

cuando éstas sean sugestivas o atractivas y distintivas. 

También es frecuente que el nombre comercial coincida con la 

(1) Enrique Correa M.- Op. Cit, PSg. 24. 
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denominaci6n del emblema, siguiendo una vieja tradición, 

distinguen a su establecimiento con una figura y le ~an el 
nombre de ella. 

Un nombre comercial debe tener características distintivas 
para distinguir el establecimiento de otros de su género, -

pues generalmente carecen de originalidad de elementos de -

distinci6n. Tampoco es correcto un nombre comercial que es 

té dotado de en1blemas, escudos o armas nacionales, pues se 
induciría al consumidor a creer que los artículos tienen 

procedencia oficial (1). 

De igual forma no es objeto de protecci6n un nombre ca -

mercial, anfilogo u hom6nimo de otro que comparta ya un est~ 
blccimiento, conforme a las reglas que protegen a la hones
ta y leal competencia mercantil y no s6lo no tcndria derc -

cho a protccci6n el segundo nombre, sino que si se usa, se 
hará acreedor a sanciones. 

No puede ser elemento de protección un nombre comercial de 
nombres o firmas, sin la autorización del implicado, o si 
hubiesen fallecido, de sus parientes o herederos. 

Otro requisito esencial para la nrotecci6n de un nombre co

meycial, e~ que Sstc no se limite a mencionar los servicios 
o productos que ahí se fabriquen o expendan, o que constit~ 
yan la denominaci6n usual de los establecimientos de su gé
nero; o bien que se trate de una marca que se hubiese regi~ 
trado por otra persona con anticipaci6n a la solicitud de -

(1) Lic. César SepOlveda.- Op. Cit.- Pág. 46.-

~7 !JEBE 
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publicaci6n del nombre en cuestión, 

También para la procedencia de la protecci6n de un nombre C! 

mcrcial,. pueden ser aplicables algunos de los Ijnenmientos e~ 

tablecidos por la Ley de Invenciones y Marcas en las Fracci! 

nes V, VI, VIII, IX, X, XII, XIII, XIV, XV, XVII, XVIII, del 
Artículo 91 de dicha Ley; sin embargo hay cierta vaguedad en 

esto, ya que son disposiciones expresas para la protección de 
marcas, salvo que el Artículo 187 de la misma Ley fundamenta 

su aplicación. 

E) EL USO COMO FUENTE DEL DERECHO EXCLUSIVO 

La legislaci6n de los derechos industriales se ha reglamenta

do en diferentes países de acuerdo a dos principios llamados 

"declarativo" y "atributivo". En el primero, para tener de 
rechos sobre el nombre comercial, basta adoptarlo y usarlo. 

El dep6sito de la marca o del nombre comercial es imprecindi

ble para tener acci6n sobre el usurpador, pero la existencia 

del derecho está subordinada al uso que de ellos se haga. 

Quien primero haya usado el nombre comercial es quien tiene -

mejor derecho a él (sistema declarativo). 

En el sistema atributivo, el Estado, a través de la entidad -

correspondiente investig'a la validez de la solicitud, si no 

resultan oposiciones, si no se encuentran anterioridades como 

marcas o nombre comercial ~onfundibles; la solicitud es apro

bada y se otorga el título correspondiente; o sea que a dife

rencia del sistema declarativo quien primero registra la n1or
ca o el nombre comercial, es quien tiene mejor derecho. 
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En la actualidad el sistema atributivo responde mejor a las 

necesidades del Derecho industrial, por lo que es adoptado 

por diversas legislaciones del mundo. 

En el Derecho argentino se consldcr6 que es necesario protc -

ger la marca que decora los productos de una fábrica o establ~ 

cimiento que expende productos de cualquier naturaleza. Alr~ 

dedor de un nombre como el de una fábrica , se forma una 

cientela que es propiedad del que la hn adquirido; y esta pr~ 
piedad debe garantizarse y protegerse por la ley. O sea que 
implícitamente se reconoce la existencia de un derecho al 

nombre sin necesidad de formc:1li<l.::id extrínseca para adquirirlo. 

Lo que se hizo, fue garnntiznr por el dcrccl10 de gentes esa 

prop'jedad que es el nombre comercial para que no sea usado 

por un t:crcero. 

Adoptar un nombre cualquiera para una función comercial impl! 

ca la adquisición de un derecho sobre él, que puede ser el 

propio nombre civil, una palabra de fantasía o una razón so -
cial, pues quien abre un establecimiento comercial~ puede en 
principio ejercer el comercio o la industria bajo el nombre -

de su elección. 

En el Derecho argentino, cualquierpersona puede adoptar su 
nomb.re civil para ejercer el comercio, pero en forma tal que 

no se preste a confusión con otro pre-existente y es aquí en 
donde se presentan las interesantes cuestiones de homonimia. 
Se afirma que el nombre civil es una ~ropiedad de derecho c2 
mún, mientras que el nombre comercial es una propieuad de d~ 

rocho industrial, no pudiendo aplicarse a este último las re-



glas para la propiedad común. La medida, es que a· las empresas 

que trabajen con hom6nimo darles amplia libertad para regir su 

comercio con su nombre, imponiéndoles la obligación de diferen
ciarlo de otro nombre conocido en los negocios y prohibirle em

plearlo como marca de fábrica sobre los productos. (1) 

Desde principios de siglo, la ley mexicana de Marcas de Fábrica 

y Nombres Comerciales del 25 de agosto de 1903, se ha señalado 

que el titular de un nombre comercial tiene el derecho exclusi

vo en virtud del uso que de 61 haga, sin necesidad de registro; 
y tiene acciones civiles y penales para quien lo usurpase. 

F) DERECHOS DEL TITULAR DEL NOMBRE COMERCIAL 

La buena fe en la a<lopci6n y uso de un nombre comercial, se o!?_ 

tiene mediante su publicación e_n la Gaceta que peri6dicamente 

edita la Direcci6n General de Invenciones, Marcas y llesarrollo 

Tecnol6gico· dependiente de la Secretaria de Comercio y Fomento 

Industrial. Así, es como toda persona que use o requiera usar 
un nombre comercial para dist.inguir los artículos o servicios 
que produzca o preste respectivamente, podrá adquirir el dere

cho exclusivo a su uso, satisfaciendo las formalidades y requl 

sitos de la Ley vigente y su reglamento. 

Igual derecho tienen los comerciantes respecto a los artículos 

que vendan en el territorio nacional. 

Los comerciantes, productores o prestadores de scrvicios 7 po -

drán usar como marca su nombre comercial, cuando éstos no re -

(1) Pedro C. Breuer Moreno.- Op. Cit. Pág. 115.-



.#83 

sultcn descriptivos de los productos o servicios a los que se -

caractericen con tal nombre. 

La ley señala que "el nombre comercial y el derecho a su uso e~ 

elusivo cstarU protegido si11 necesidad de dep6sito o registro, 
dentro de una zona gcogrlfica que abarque la clientela efectiva 

de la empresa o establecimiento industrial o comercial a que se 

aplique y tomando en cuenta la difusión del nombre y la posibi
lidad de que su uso por un tercero induzca a error a los consu 
midores" (Artículo 179). 

Asimismo, el titular de un nombre comercial, tiene el derecho 

de que la Dirccci6n de Invenciones, Marcas y Desarrollo Tccnol§ 
gico practique el examen de novedad en los casos en que se pr~ 

scnt~n interesados en adoptar el uso de un nombre comercial se 
mejante al ya publicado. 

Los efectos de la publicación de un nombre comercial a favor de 
su propietario confiriéndole el uso exclusivo del nombre, serán 

por un lapso de cinco años a partir de la fecha de presentación 

de la solicitud, renovable indefinidamente por periodos semeja~ 

tes, dando un carácter de perpetuidad en el uso y explotación 

del nombre comercial, sie111pre y cuando la renovaci6n se solici
te dentro del último semestre de cada período. 

El ~rticulo 187 de la Ley de Invenciones y Marcas vigente, hace 
remisión a las reglas establecidas por las marcas en lo que sea 

aplicable y no haya disposición expresa para el nombre comer 

cial, otorgando derechos en favor de los titulares de un nombre 

comercial. 

El fin del nombre comercial es, como hemos visto, la distin -



• # tl·I 

ci6n de los comerciantes entre sí; el Ein del derecho al nom -

bre comercial, es la justificación de que se regule por la le

gislación. En esta materia se encuentra la existencia· de 

tres intereses que requieren de la protección legal: un inte

rés privado, otro del público y otro del Estado, según señala 

Ihering en su obra Fín del Derecho. 

En primer lugar, el que posee un nombre comercial tiene inte -

r~s en que este nombre no sea usado por otra pe~sona, pues s~ 

mejante uso le perjudicaría ccon6micamcntc porque aquél es el 

signo que atrae ~ su clientela y adem5s la disminuci6n de sus 
negocios no nuede serle indiferente. 

En_segundo lugar, el público tiene interés en que se use cada

nombre comercial s6lo por su titt1lar, ya que si son distintas
las cualidades de los individuas, el error en cuanto a ln per

sona producido por la falta de fijeza del 11ombrc, le causarta 
dafios y perjuicios de diversas clases, hacilndole entrar en r~ 

laciones jurídicas con personas con quienes a sabiendas no tr~ 
taría. 

Por último, el Estado tiene el mayor interés en la seguridad y 

permanencia del nombre comercial, cama Je todo otro nombre de 

sus súoditas; los cuales poseen deberes públicos tales como. el 

pago de impuestos, de las que le conviene al primero disipar -

toda duda y obtener la mayor claridad y poder exigir justamen

te su· cumplimiento. Los nombres comerciales, sOn además, de 
gran importancia para el comercio y para la industria, y sabi

do es que procurar el desenvolvimiento de uno y otra es una de 

las tareas principales del Estado. 
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He aquí el conjunto de intereses que existen en relaci6n con 

el derecho al nombre comercial; ante ellos el legislador se -

pregunta hasta qué punto deberú protegerlos y qué formas y m.<:;_ 

dios podrá adoptar para este efecto. 

Los intereses del póblico y los intereses del Estado son pro 

teg idos ante todo por disposiciones de Derecho póblico, que -

garantizan los intereses de la colectividad y del Estado y 

disposiciones de Derecho privado, que le corresponde garant~ 
zar los intereses de los sujetos del derecho al nombre, y de 

esta suerte, por un. lado la administraci6n vigila a los· inte
reses que le están confiados, por otro se dan medios.a los 
poseedores de nombres comerciales para defender sus pcculia 
res.intereses y exigir las oportt1nas indemnizaciones a los 
que vulneraron su derecho. 

El nom rrc comercial que adquiere un marcado carácter patrimo

nial a diferencia del civil, es transmisible por voluntad del 

poseedor, quien puede enajenarlo con ciertas restricciones; 
puede obtenerse por medios originarios como la ocupación o -
adopci6n del nombre comercial que a nadie pertenece en ese m~ 

mento, aunque más bien sería una invenci6n del nombre como r~ 
soltado de la actividad humana y no ocupación, pues ~sta sup~ 

ne la preexistencia del nombre. 

Otro modo es el derivativo, en los que se hace la transmisión 
del nombre comercial del antecesor que ya lo poseía, al suce

sor que lo adquiere, en virtud del acto jurídico producto de 

la transmisi6n. 

Si el nombre comercial hubiese conservado el carácter de dere 
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cl10 de la personalidad, como lo J1a conservado el civil, no -

existirían inodos derivativos de adquirir la raz6n coinercial, 
pues extinguida la personalidad 1nerca11til del poseedor de -

aquella, se extinguiría el nombre. 

En virtud del principio de verdad s:~bi<la y buena fe guardada, 

no puede admitirse .la transmisi6n del nombre comercial separ! 

damcntc del negocio que bajo aquel se explotó, nombre y c~ta

blecimicnto son inseparables; pues de lo contrario el pri1ncro 
sería una palabra vacía de sentido, un símbolo sin ln cosa r~ 

presentada por él y un ataque muy claro y manifiesto a la bu~ 

na fe del público y a la verdad del nombre (1). 

El derecho relativo a cada uno, de usar el nombre propio, no 

puede equipararse al que tiene el comerciante a usar la marca 

de comercio adoptada por él con el objeto de <listinguir cier

tos productos. El 11ombrc representa, en efecto, la persona 

misma, es el resumen de todos los elementos de la individuali 

dad e indudablemente forma parte del patrimonio de cada uno y 

así corno nadie puede usurpar el nombre propio de otro, ta111-

biln debe tenerse el derecho de impedir que otro los usurpe. 

Ahora bien, el nombre no es una marca, salvo en el caso de 

que sea adoptado como tal por su dueño; no puede admitirse en 

principio que el derecho al uso exclusivo del propio nombre 

debe fundarse en la Ley civil. 

La usurpación del nombre comercial de una persona o de una 52_ 

ciedad, debe considerarse por sí misma como un atentado puni

ble, ya que elnorrbre representa la persona misma, es campen -

dio de todos los elementos de su individualidad; es entre las 

( 1) Manzano Bonilla y Miñana. - Derecho Me rcant:il. - Editorial 

Labor, S.A. España 1965, Pág. 31. 
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propiedades la más cierta, la más ind}scutiblc. Por estas rE:._ 

zones e independientemente <le los tratados internacionnles, 
debe toda soberanía sin establecer diferencia entre ciudada -

nos y extranjeros, aplicar las propias leyes penales a todo 

el que usurpe el nombre comercial de otro. 
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CAPITULO IV 

DEFICIENCIA DE LA REGLAMENTACION DEL NOMBRE COMERCIAL 

AJ INEFICACIA DE LA LEY AL ESTABLECER UNICAMENTE LA PUBLICA-

CION DEL NOMBRE COMERCIAL 

El nombre comercial es un concepto de la propiedad industrial 

el cual se ha complicado su determinaci6n debido a que de - -

acuerdo con la Ley de Invenciones y Marcas, frecuentemente se 
le equipara con otras instituciones como la marca con la que 
gtiarda semejanza, pues Onicamentc se ha atendido a los cleme~ 

tos formales que lo rodean y no a su nnturaleza ir1trinscca o 

a la protecci6n que le sea adecuada. 

La clientela de un negocio tiene un valor econ6mico que puede 

representarse o identificarse por s!mbolos como pueden ser t1n 

nombre comercial o una marca. 

Independientemente de ser un signo distintivo de un comercia~ 
te o negociaci6n, es tambi~n ~a representaci6n sint6tica de -

un conjunto de cualidades poseidas por una empresa, como la -

honestidad, seriedad, reputaci6n, confjanza, etc. 

El valor de un nombre comercial reside en la probabilidad de 

que la clientela continGe el patrocinio y por lo general di -

cho nombre representa un valor económico de mayor considera -

ci6n que el de una marca, raz6n por la cual la protecci6n que 

.se le dé debiera ser más amplia y específica. 

Desde la redacci6n del Articulo So. de la Convenci6n de Uni6n 
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Uni6n de París el concepto del nombre comercial }1a variado muy 
poco ºEl nombre comercial se protegerá en todos los paiscs de 

la Uni6n sin necesidad de depósito o de registro, ya sea que -

forme part..e de una marca de fábrica o de comercio o no". 

El Artículo 179 de la Ley de Invenciones y Marcas de nuestro 

País se apega efectivamente a esta definici6n. 

El derecho al nombre de comercio se deriva de su uso honrado -

en el comercio, siendo una modalidad i11dispensable para su pr~ 
tecci6n contra la competencia ílicita. 

El nom~re de comercio, puede referirse al nombre propio del e~ 
merciante, afiadiéndole denominaciones distintivas para caract~ 
rizár sus establecimientos; en otros casos las sociedades mcE 

cantiles adoptan como nombre comercial precisamente el de su -

raz6n social, por economía de esfuerzo, sin embargo se <lan ca 
sos de competencia desleal por el nombre de alguno de los so

cios que figure en otras razones sociales competidoras (1). 

De lo anterior y en atención a la importancia que la actividad 
comercial adopta en nuestro país, se debería dar una protecci6n 

más amplia en contra de la usurpación porque la ley no regla

menta en forma directa y completa el modo de hacer efectivo el 

derecho sobre el nombre comercial, remiti6ndosc Onicamente a 
las· reglas establecidas en materia de marcas. 

La publicación que se hace del nombre comercial en la Gaceta -

(1) César Sepdlveda.- Op. Clt., Pá&. 181.-
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de Invenciones y Marcas da efectos muy limitados, sin que sea 

aut~ntico registro como falsamente se ha creído, pues no se -

adquieren derechos similares a los que se tienen en los regi~ 
tras de marcas. 

El efecto esencial de la publicaci6n, es que ·1a comunidad se 

entere de la existencia de ese nombre, sin que la ley tenga 

en c:nenta que el número de personas que tienen acceso a la g!!;_ 
ceta es mínimo. 

El segundo efecto de la publicaci6n ser& la comprobación de 
uso de una forma total. 

Desafortunadamente, las deficiencias de la ley en este caso, 

da lugar a que cualquier persona que esté usando un nombre 

sin derecho a ello lo mande publicar.; pues si surge un tercero 
con mejor derecho al uso exclusivo de tal nombre, quien lo p~ 

blica puede alegar que de acuerdo con la ley, ~l no actúa con 
dolo, pues con toda buena intenci6n lo hizo conocer de todos, 
d&ndole publicidad y ello hace que no puedan ejercerse en su 

contra, ni acci6n penal, ni acci6n civil. 

Por otro lado, la ley no contempla la posibilidad de anula 

ción de la publicación efectuada, ni siquiera en el caso de -

que la misma se haya efectuado con dolo y entonces, a trav~s 

de un malabarismo legal y forzando la interpretaci6n, se lo
gra establecer la figura que se ha llamado "Cesación de "los -

efectos del nombre comercial" practicada por la Direcci6n G!:. 
neral de Invenciones, Marcas y Desarrollo Tecnol6gico, pero 

en realidad no es una cancelaci6n de la publicación, sino s~ 

lo una declaración de hechos. 
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Los juzgados federales no siempre admiten que se puedan hacer 

cesar los efectos de la publicación de nombre comercial, a -

pesar de que esté implícito en las disposiciones aplicables, 

porque se dejan llevar por la impresi6n falsa de que los nom 
bres de comercio son objeto de registro y por tal raz6n de 

que tienen que nulificarse en la misma forma que se hace con 

las marcas, como se observa en alguna resoluci6n de la Supre

ma Corte de Justicia. 

El nombre comercial, puede protegerse como marca si el signo 

que lo representa reúne los requisitos que para las marcas en 

general señala la Ley de Invenciones y Marcas, cual establece 

que, a 'nadie podrá negarse el derecho de aplicar un nombre c~ 

mercáal cualquiera o los efectos que produzca o expida, siem

pre que éste haya sido publicado en la Gaceta de Invenciones 

y Marcas con anterioridad a la fecha legal de una marca regí~ 
trada en que aparezca ese nombre. 

Afirma Rangel Medina, que el nombre comercial es protegido 

por la ley, como signo que distingue un establecimiento indu~ 

trial, comercial o agrícola cuando dispone que es propiedad -

de toda persona física o jurídica, productora o comerciante, 

su nombre comercial; y lo protege adem~s como elemento o age~ 

te diferenciador de mercancías. 

El nombre comercial puede resultar afectado cuando sin la au

torizaci6n de su propietario, un tercero lo emplee a título 
de marca o de nombre comercial, para amparar artículos del 

mismo género que los que son objeto de la actividad mercantil 

del establecimiento, designado primeramente con el nombre co 

mercial. 
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.La usurpación se produce independientemente de que el nombre 

comercial esté o no publicado en la Gaceta de Invenciones y 

Marcas, pues el derecho exclusivo al mismo surge por el sólo 

hecho de uso, no estando subordinada su protecci6n a ningfin 
registro o publicación, Por tanto se justificarl el derecho 

de oponerse al empleo del nombre a titulo de· n1arca, si ade -

más de la circunstancia descrita, existe el uso anterior del 
nombre comercial. 

De acuerdo con la Ley no es registrable la marca que reprod!:!_ 

ce las caracteristicas esenciales de un nombre comercial aj~ 
no; pero en la práctica como no existen registros de propie

dad industrial relativos al nombre comcrcial,nosüvc para CO.!!_ 

clusione s el examen de novedad de las marcas y no incluye 
las anterioridades que pudieran existir de nombres comercia
les afectad;s, razón por lo que es posible que sin mayor oh~ 
tlculo se expida el registro de dicha marca. Ello ocasiona 

que el conflicto no se presente formalmente antes de conce -

derse el citado registro, sino hasta el momento en que sea 

impugnado el registro expedido. 

Jurisprudencialmcnte los precedentBs establecidos en conflic 

tos sobre nulidad de marcas por violación de nombres comer -

ciales son escasos; como ejemplo se puede mencionar el si -

guiente: La hoy Dirección de Invenciones, Marcas y Desarro

llo Tecnológico, negó la d.eclaración de la nulidad de la ma!. 

ca Euzkadi impugnada por haberse expedido con lesión de los 

derechos del nombre comercial Compañía Hulera Euzkadi, S.A., 

Argumentando la negativa'en razón de que son distintos un 

nombre comercial y una marca, sin que puedan confundirse uno 
y otro. 
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Analizado por el Juez Federal el alcance de la protección que 

debe darse a un nombre comercial ·va la mención de que del 

mismo se hace en cualquier mcrcancín, en sentencia confirmada 

por la Suprema Corte afirmó que "no es posible admitir que se 

use como marca por un tercero un nombre comercial conocido, 

cuando tal marca se utiliza para amparar y distinguir artícu
los similares o del mismo género de los fabricados por el pr~ 

pietario tlel nombre". 

La Ley argentina similar al precepto mexicano no admite el re 
gistro como marca, de los nombres sin la autorizaci6n de los 
interesados, ampliándose esta prohibición tanto a los nombres 

civiles como a los nombres comerciales. 

Al igual que Ferrara, Rangel Medina consideran que debe ente~ 

derse excluldo de esta prohibición el nombre comercial; pues 

la no admisión de éste obedece a su falta de novedad, cuando 

no es su titular quien lo quiere usar como marca, interpreta!!:, 

do la ley en el sentido de que en el concepto de nombre, sólo 

se amparan los de las personas físicas y que Gnicamente po -

dran considerarse comprendidos los nombres comerciales cuando 

éstos coincidan con el de una persona física, considerando 

que el impedimento deriva no de la circunstancia de la prote~ 

ción que merece el nom~re comercial como tal, sino precisame~ 

te s6lo porque se trata de un nombre civil. 

El nombre comercial es un signo adoptado por los comerciantes, 

sean personas físicas o morales, para distinguir sus negocios, 

en tanto que el nombre civil es el que corresnonde al i.ndivi

duo como sujeto para distinguirse de cualquier otra persona -· 

en sus relaciones jurídicas y sociales. A esta diferencia 
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fundmncntalmentc de los dos nombres atendiendo a su objeto, 

podrán agregarse otras como la referente a que el nombre come~ 

cial contrariamente al nombre civil> está protcpido contra 13 

identidad, o sea que el nombre comercial aunque sea idénrico 

al patron1mico del titular, sucumbe frente a la protecci6n ju 

rídica concedida a otra firmn de composición igual o semejante 

adoptada legítimamente con antcriorid3d. 

Además la tutela jurídica del nombre comercial actúa de modo 

limitado: afecta finicamentc actividades comerciales en compe

tencia, ya que su protecci6n obedece a la necesidad de permi -

tiro no el ejercicio de la libre concurrencia, de tal forma 

que no afecte el derecho de otro de atraer y mantener la clic~ 

tela que ha adquirido. 

La protecci6n del nombre comercial, cst5 limitada por su pro -

pia funci6n y s6lo debe ser asegurada frente a los competido -

res. Es por esto un signo distintivo que a diferencia del no~ 

bre civil, confiere a su titular un derecho de exclusividad re 

la ti va. 

Ahora bien, la falta de novedad de una marca es lo que impide

su registro cua11do corresponde al nombre comercial de un terc~ 

ro sin el consentimiento de 6ste, lo que significa equiparar -

el nombre comercial con la marca. Limitar la protecci6n del -

nombre comercial en calidad de marca en el campo de la imita -

ci6n, significaria dejar sin protecci6n el nombre comercial, 

ya que las disposiciones establecidas en la ley en cuanto a ln 

imitación de marcas rigen derechos y dan soluciones a conflic

tos que surgen en los registros de marcas, en la nulidad de 
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los mismos. En resumen, impiden el registro como marca de una 

denominaci6n ya que está reRistradn como marca y no norqué 6~ 

ta tenga el car5cter de nombre comercial. No se protegería al 

nombre comercial por si mismo, sino en tanto que el nombre co

mercial fuese a un tiempo una marca registrada. El examen de 

novedad de las marcas se practica Qnicamentc para investigar 

si se afectan derechos adquiridos con motivo de registro de 

marcas anteriormente expedidos o en tr5mite, m5s no se inves

tiga si la marca prese11tada n registro carece de novedad por -

que sea igu¿tl o parecida a un nombre comercial anteriormente 

protegido. La tutela del nombre comercial se realiza por me

dio de normas diferentes a las marcarías. 

Todo ello a pesar de que los Articules 182, 183 y 187 de la 

Ley de Invenciones )' Marcas declaren aplicable a los nombres 

comerciales, diversas reglas que atañen a las marcas, pues el 

nombre comercial se protege como marca cuando el signo que lo 

representa satisface las disposiciones que para las marcas en 

general sefiala la Ley. 

B) POSIBLE SOLUCION: RE<;ISTRO DEL NOMBRE 

Será suficiente describir el funcionamiento del Registro ale -

mán para comprender su eficacia, pues se señala que todo comer 

ciantC está obligado a adoptar un nombre comercial, al inscri

bir su firma o razón; el comerciante debe observar varios re -

quisitos; 

·La firma debe ser verdadera, debe contener su nombre de fami -

lia y cuando quiera agregar inscripciones complementarias, és

tas no deben inducir a engafio sobre la naturaleza del comercio 
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ejercido, por ejemplo: no se debe hacer creer por indicncioncs 

complcmentorias y falsas que existe una sociedad. 

La firma debe ser exclusiva, distingui6ndosc de las ya existe~ 

tes, con una diferencia clara. 

Por filtimo la firma debe ser una sola y claramente estableci -

da. 

La condici6n de existencia de la firma tiende en todo a prote

ger al consumidor, tratando de impedir la l1omonimia y tratando 

de hacer conocer la verdadera personali<la<l <lel comcrci~ntc ( 1). 

El C6digo de Comercio alemln, dispone que las inscripciones d~ 

ben publicarse regularmente en pcri6dicos, pudiendo adcmfis ser 

consultado el registro por cualquier persona. 

El comerciante esta obligado a inscribir su firma en el regis
tro. Pero esta inscripci6n se le efectúa previo examen hecho 

por los jueces encargados de llevarlo y si hay confusi6n con -

otra firma ya anotada, no se aprueba la inscripci6n. 

Siendo una ventaja el examen previo al ip.ual que la publicidad 

periódica, además son dos elementos de policía de primer or -

den. Con ello se evitan infinidad de acciones dolosas y se da 

gran seguridad al comerciante y sobre todo al público consumi

dor, aminorándose también en forma notoria, las cuestiones de 

homonimia a 

(1) Pedro C. BreuerMoreno.- Op. Cit. 163.-
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Existe un proyecto de la Asociación Mcxicanrt de la Propiedad 

Industrial(A/.IPI) de reforma a la Ley ele Invenciones y Mar

cas, el que sobre la regulaci6n del nombre comercial, consi
dcr6 el registro y no s6lo la publicaci6n, contemplando un 

examen de novedad en cuanto a los nombres publicados con an 

tcrioridad, o bien ante una posible marca registrada y que 
resulte semejante o que protega derechos de actividad seme -

jantc a la del establecimiento a que se aplique el nombre e~ 

mercial. 

La Ley Industrial espafiola tambiln scfiala la inscripci6n del 

nombre comercial, pero en forma facultativa, pues el comer -

ciantc que no la efectdc en el Registro de Propiedad Indus -

trial, no adquiere un nombre que le produzca efectos jurídi

cos. La inscripción es sometida a un examen pre.vio, siendo 
rehusada cunado no se distingue suficientemente _de otro nom

bre ya inserí to o "cuando se emplee sin autorización expresa 

del propietario de un nombre comercial ya registrado". Las 
solicitudes de inscripci6n se publican en un boletín ofi 

cial. 

C) MEDIOS PARA IMPUGNAR LA PUBLICACION DEL NOMBRE 

COMERCIAL 

El Artículo So. de la Convenci6n de París, establece la pr~ 

tección del nombre comercial aún sin necesidad de dep6sito o 

registro alguno y nuestra Ley de Invenciones y Marcas, ade -

mas de apegarse a este precepto internacional, establece la 

publicaci6n del nombre comercial en la Gaceta de Invenciones 

y Marcas, para su mejor protección. 
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Lo anterior, no es sino solamente una buena intenci6n pues -

existe una contradicci6n tal, que por sí misma <leja sin efec

to los derechos conferidos, ya que hace ineficaz: la anterior.!.. 

dad en el uso de un. nombre comercial, pues se dice que "será 

requisito indispensable que se apruebe que hubo dolo por pa_!'. 

te del reo", esto es en el caso <le que el nombre comercial 

no esté publicado en la referida gaceta, pues. de cst:ar publi

cado y se compruebe su uso, se cstar5 exento de <lcn1ostrar la 

acci6n de dolo y si se ~stá en la misma localitlad del reo. 

Como se puede apreciar, para lograr que el infractor de un 

nombre cornrcial se le impongan l;;ts penas establecidas en la 

ley, se le obligue al pago de daftos y perjuicios, ademls de 

suspender la usurpaci6n, 

trar que obró con dolo. 

es requisito indispensable demos 

Puede darse el caso de un comercian-

te que hace uso del nombre comercial desde J1acc 40 anos, pero 

jamás lo ha publicado en la Gaceta de Invenciones y Marcas 

por considerar que sin efectuar tal publicación se encuentra 

ampliamente protegido por el ~imple uso; sin embargo, sucede 

que otro comerciante dedicado al mismo giro, le gusta el no~ 

bre comercial trate de alegar un mejor derecho al exclusivo 

del mismo, se encontrará que no podrá probar el dolo por 

parte del infractor, en virtud de que éste podrá probar que 

no obr6 con dolo, puesto que con la mejor buena fe lo hizo -

publicar para que fuera conocido y esto trae como consecuen

cia que no se pueden cjert~r en su contra 'ni acciones civiles 

ni penales. 
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Serla convenientd efectuar upa reforma a la ley otorgando un 

verdadero derecho al primer usuario de un nombre comercial, 
otorgpandole una .icci6n par a poder nulificar la publicación 

del nombre comercial, sin que sea necesario probar que el 
usurpador obr6 con dolo, un usurpador tiene la aptitud de 

probar su buena fe con sólo publicar un nombre comercial us~ 
do con anterioridad pvr un competidor que no la ha publicado. 

Ln intcrpretaci6n anterior , se deduce de los lineamientos -
seftalados en la ley y reglamento de la propiedad industrial, 

vigente del afio de 1943 a 1975. La nueva ley de 1976 denomi 

nada Ley de Invenciones y Marcas, la que si bien tuvo refo-r

mas en cuanto a lo que el nombre comercial se refiere, no 
fueron las reformas id6neas para la protecci6n del nombre c~ 

merCial, pues en lo particular considero que existe mayor a~ 

biguedad en la vigente ley, pues al menos en la ley anterior 

exentaba al presunto perjudicado de demostrar la actitud do

losa por parte del usurpador, si el primero contaba con la -

publi_caci6n correspondiente. 

La vigente Ley de Invenciones y Marcas debería establecer 

las siguientes reformas: 

El registro y no la publicaci6n del nombre comercial ante la 

Secretaria correspondiente (Secretaría de Comercio y Fomento 

Industrial), contemplando, una vez presentada la solicitud, 

un examen de novedad respecto· a los nombres comerciales regiE_ 

trados con anterioridad, así como de marcas registradas scme
na tes y que su campo de acci6n sea similar a los del establecí-
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miento a que se aplique el nombre con1crcial. Con ese registro 
se eximi~Ia al titular nuevamente de probar que un infractor 
obró con dolo. 

En cuanto a los lineamientos del Articulo 80. de la Convención 

de París, por un estricto apego al mismo, los nombres comerci! 

les extranjeros notoriamente conocidos, protegerlos por nucs -
tras leyes sin necesidad de depósito o registro alguno. 

Par otro lado, scfialar específicamente la comprobaci6n de uso 
y renovación por períodos establecidos en la ley. 

La extinción del registro y protecci6n del nombre nutom§tica -
mente y de pleno derecho al cumplirse el t6rmino de un afio, 
contado a partir de que deje de usarse en el establecimiento 

comercial o industrial; o bien que no se dé el aviso respecti

vo a la Direcci6n General de Invenciones, Marcas y Dcsarrol lo 
Tecnológico cuando se cambie de domicilio el establecimiento. 

Se debería crear un título completo para la protección de los 

nombres comerciales con el objeto, no obstante que sea similar 

a los lineamientos en un supuesto caso litigioso, no tener que 
señalar o remitirse a artículos específicos para las marcas, 
con el objeto de evitar que la acci6n penal, no se aplique al 

infractor porque éste_ se ampare bajo el Artículo 14 de nuestra 

Cosntitución Política que señala en su párrafo tercero: 
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11 En los juicios del orden criminal queda prohibido imponer por 
simple analogía, y aan por mayoría de raz611, pena alguna, que 

no esté decretada por una ley exactamente aplicable al delito 

de que se trata" 

Como es sabido, la Ley de Invenciones y Marcas no considera el 

registro, únicamente establece la publicación de dicho nombre 

en la Gaceta de Invenciones y ~breas, con la cual el propieta
rio queda liberado de la obligación de comprobar que el supue~ 

to infractor actúo en forma dolosa, pues se entiende que ter -

ceros competidores están enterados mediante la referida publi

caci6n de que el uso exclusivo del nombre comercial ya está 

reservado por otro; situación que se acre di ta mediante un núm~ 

ro de publicación oficial y el documento que expide la Secret~ 

ría de Comercio y Fomento Industrial para comprobar que el no~ 

re comercial ha sido publicado. 

Desafortunadamente, es común. considerar la publicación de un 

nombre comerc~al corno un auténtico registro 
jantes a los que se tienen sobre las marcas, 

la publicaci6n sólo surte efectos limitados. 

con derechos seme

pero en realidad 

La finalidad del Artículo 180 de la Ley de Invenciones y Mar

cas, es que .1a publicación en la Gaceta de Invenciones y Mar

cas·sea para todo el mundo y se entere de la existencia del 

nombre comercial, pero ésta situación adolece de que sólo un 

núnero reducido de personas tiene conocimiento de la referida -

Gaceta. Como ventaja, puede darse el caso de un tercero con mejor 

derecho al uso exclusivo de tal nombre por haberlo creado antes 

y quien lo publicó con posterioridad puede alegar que no actúo 
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con dolo dándole publicidad y en consecuencia no se podrá eje!_ 

cer en su contra (1). 

El único camino que queda, es emplear las reglas referentes a 
las marcas pues el Articulo 187 de la Ley de Invenciones y -
Marcas, seftala que el nombre comercial se regirá en lo que 
sea aplicable y no haya disposici6n especial, por las reglas 
establecidas con relaci6n a las marcas, pero trae como conse

cuencia dificual tadcs para lograr la cancelaci6n <le una publ!_ 
caci6n como veremos posteriormente. 

D) LA CESACION DE EFECTOS 

A decir del tratadista César SepOlvcda, la publicación del 

nombre comercial cesaran sus efectos, una vez que ha dejado 
de usarse tal nombre en forma excl~siva o bien que la empresa 

o establecimiento que distingue haya desaparecido y si ha - -

transcurrido un afio consecutivo, como lo seftala la Ley de In
venciones y Marcas en su Artículo 186, el problema puede pre
sentarse cuando siguen existiendo los efectos de la publica -

ci6n de un nombre comercial, a pesar de que se han aducido 

pruebas que hayan dejado inconcluso un mejor derecho al em-
pleo de este mismo nombre por parte de otro comerciante; ln 

Ley no prevé los medios para que comprobado tal extremo, se 
realice la cancelación de tal publicación, pues solamente a 

(1) Enrique Correa M. Op. Cit, Pág. 25. 
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base de argucias le~ales en la interpretaci6n de los precep 

tos referentes al tema, puede declararse que han cesado los 
efectos de dicha purlicaci6n. 

Entre los pocos efectos de la oublicaci6n, como es el establ~ 
cer la buena f~ en la adopción y uso del mismo o sea, una - -

prueba de que se ha actuado sin dolo, si se emplea un nompre 

comercial que legalmente es de otro. Secundariamente y raz~ 

nando al contrario, con ello se demuestra presuntivamente que 
quien sin derecho esti empleando un nombre igual o parecido; 
lo hace de mala fe. 

En el camoo de la lcgislaci6n mexicana, la publicaci6n sirvc
para~probar la fecha de uso del nombre publicado, lo cual se 
establece por lo menos, desde la fecha de solicitud, toda vez 

que es necesario para obtener la publicación, comprobar el 
uso actual de tal nombre. 

No puede hablarse de nulidad de la publicaci6n, porque no se 

trata de un registro, sino de un acto que se realiza y se ag~ 
ta al parecer en las páginas de la Gaceta. 

A criterio de la Secretaría de Comercio y Fomento Industrial 

los efectos de la ~ubl~caci6n del nombre comercial, cesarán -
al cumplirse determinados supuestos, como el caso en que un -

tercero compruebe mejor derecho al uso exclusivo del nombre y 

por lo tanto; la publicación ya no produce ningún efecto por 

una simple declaraci6n de hechos por parte de la Secretaría 
que tiene su raz6n legal de ser, para poner a cubierto de co~ 

fusi6n a cualquier tercero que se entere de tal publicaci6n, 
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cesaran por disposici5n de la Ley, que el continuar utilizando 

ese nombre de comercio constituye una acci6n que no se puede -

suponer exenta de dolo. 

En concl11si6n, resulta adecuado a la 16gica y a la buena intc~ 

pretación de los preceptos legales aplicables, de que cesan 

los efectos de la publicaci611 de los nombres comerciales, al -

no tratarse de un registro, µucs aqui procedería la nulid¿1d. 

Ciertas alteraciones sociales producen cxtinci6n del nombre e~ 

mercial adoptado por las compañías mercantiles, y la forzosa 

clecci6n de otro nuevo. Así la salida de un socio cuyo nombre 

figure en la raz6n social, habrfi de determinar la ¿Llteraci6n -

de éste, para evitar que el público incurra en el error de ca~ 

siderarle socio responsable cuando no lo sea. El cambio del -

genero a que se dedique la empresa comercial, producirfi modif! 

caci6n del nombre del comerciante individual o colectivo, cua~ 

do en aquél se haga referencia a la clase de comercio que bajo 

dicho nombre se explote; el cambio de fndole de la compafi[a 

por raz6n de la responsabilidad limitada o ilimitada de sus s~ 

cios que se exprese en el nombre comercial, producirá forzosa

mente como consecuencia, el cambio de éste, y por consiguiente, 

la pérdida de su antigua raz6n mercantil. 

El derecho al nombre comercial es propio del comerciante, la -

pérdida de esta cualidad llevar! consigo la del referido dere

cho. 

Sin embargo, la cesaci6n de las operaciones comerciales de un 

establecimiento no basta para considerar extinguido el derecho 

al nombre comercial mientras haya una base ccon6mica para el -
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negocio; mientras existan aún los almacenes, las tiendas o los 
depósitos, subsiste el derecho al nombre comercial, aunque de 

momento se hayan intcrrumnido las relaciones de su oosccdor 
con el negocio. Por esto la quiebra y la liquidaci6n no tic -

nen como consecuencia, la extincian del derecho al nombre co
mercial, mientras exista la posibilidad de continuar el nego -
cio sobre los antiguos cimientos. 

Si un comerciante cesa en la explotaci6n de un negocio y co- -
mienza otro, no se extingue su derecho al nombre puesto que no 
deja de ser comerciante. 

E) CONFLICTOS ENTRE MARCAS Y NOMBRES COMERCIALES 

En el Derecho argentino, el alcance de los derechos del titu -
lar de un nombre es casi el mismo que el del titular de una 

marca pero con.diferente objetivo; para los nombres comercia -
les la ley ha establecido el sistema recognitivo , o sea que 

tiene mejor derecro quien primero los use; y en las marc~s~ el 
sistema atributivo o sea quien primero lo registre. Pero en 

ambos casos el mejor derecho reposa en la prioridad. 

Hay casos en que la aplicación de una marca ouede chocar con -

un nombre comercial. pues puede haber confusión entre ambos y 

surge -1a interrogante de quién debe ceder ante quién. 

·Como regla general se dice que el nombre o marca que tenga 

priorid~d sobre la marca o nombre es quien tendrfi mejor der~ 
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cho. Si el nombre se us6 primero debe ceder la marca. Si Ja 

marca se registr6 antes, debe modificarse el nombre. 

El titular de un nombre comercial acreditado en determinado -

ramo de negocios tiene derecho a oponerse a que se emplee co 
mo marca. para distinguir artículos similares a los de su co
mercio, cualquier nombre que sea di recta o indirectamente co!!. 

fundible con el suyo. Seg(tn si hay o no, intencí6n fraudulc!:'_ 

tn; el titulnr del nombre comercial puede 3ccionar civil o 
penalmente contra quien provoca la confusión, aún sin impor -
tar que el nombre incriminado este registrado como marca, si 
el nombre del actor se ha usndo con anterioridad. 

Así como el titular de un nombre comercial puede impedir que 
se usen como marcas inconfundibles, puede también impedir que 

tales nombres se registren como marcasª Autorizar lo contra
rio hubiera sido legalizar un uso ilícito. 

La jurisprudencia argentina ha reconocido que el nombre puede 

ser una prioridad y que no es necesario su registro para cjer 
cer los derechos que de él surgen, y no sólo se ha reconocido 

este derecho a los nacionales, sino también se ha reconocido 

a sociedades residentes en el extranjero. 

Al i_gual que el ti tul ar de un nombre puede oponerse a 1 regi s

tro de una marca, también tiene el derecho de solicitar la n~ 

lidad de una marca ya registrada que fuese confundible con 

el nombre. 

Asimismo una sociedad extranjera tiene derecho a solicitar la 

nulidad de una marca nacional confundible con su nombre. 
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Ahora bien, el nombre comercial no puede ser usaJo en los pro

ductos, cuando ese mismo nombre u otro confundible, está rcgi~ 
trado con anterioridad como marca. En estos casos, el titular 
de la marca tiene derecho de exigir: bien que se prohiba el 

empleo del nombre en la forma confundible o bien la modifica -

ci6n <le dicho nombre. 

También tiene derecho el titular de una muren a impedir que 
otro comerciante registre su nombre como marca, si es confundi 
ble con el anteriormente registrado. 

En Argentina, se ha establecido que el derecho absoluto <le 

emplear el nombre, cede ante la marca previamente registrnda, 
teniendo en cuenta que el derecho del titular de la marca exi~ 

te sólo cuando el nombre pueda confundirse con ella. El titu

lar del nombre comercial tendrfi el derecho <le registrarlo en 

forma que no sea confundible con la marca, haciéndole mo<lific~ 
cienes que lo hagan inconfundible, en cuanto a los productos a 

que se aplique (1). 

En nuestro Derecho Industrial, la Ley de Invenciones y Marcas 

considera usurpada una marca, si persona distinta a su propie
tario la· adopta como nombre comercial sin el consentimiento de 

su titular, para Un establecimiento cu)'.'o giro es de la misma 
naturaleza que el de las mercancías amparadas con la marca. 

Se presentan tres hipótesis: 

(1) Pedro C. Breuer Moreno.- Op. Cit. Plg. 203.-



• ff J 08 

n) Que la marca haya sido usada con anterioridad al nombre e~ 

mcrcial. 

b) Que la marcn se haya registrado antes de la adopc i6n del -

nombre comercial. 

e) Que la marca usada como nombre comcrci¡1J cst§ protegida 

t3nto por su registro como por st1 t1so. 

No es necesario que se reproduzca íntegramente la marca, bas

ta que se prcsc11ten frases o figuras que la imiten. 

De otro modo, el no1nbre comcrci¡1l resulta afectado c11:1nJo un 
tercero lo emplea a titulo de marca, sin la autoriznci6n del 

propietario del nombre, para distinguir nrtfcu1os del misrr.o géncm. 

La usurpaci6n se presenta ~ndcpendientemcntc de que el non1b1c 

comercial esté o no pu tlicado en la Gaceta de Invenciones y 

Marcas, pues al igual que en el Derecho industrial argentino, 

el derecho exclusivo al nomrre comercial surge por el sólo 

hecho de su uso, no estando subordinada su protecci6n a nin -

gBn registro o publicaci6n. Al igual que en el caso de los 

marcas, el nombre comercial puede oponerse al uso de una mar

ca compucst.o de elementos que lo imiten, si existe el uso an 

terior de die ho nombre. 

Asi lo sefialn la fracción XIX del articulo 91 <le la Ley de I~ 

venciones y Marcas pues no es registrable una marca que repr.9_ 

duce o imita las caracteristicas esenciales de un nombre co -

mercial ajeno aplicado a similares servicios que se presten -

en un establecimiento cuyo nombre se haya usado con n.ntcriori 

dad. 
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Del conflicto que pudiere presentarse se desprenden <los i11tc-
1·rogantes: 

1) El propietario de una marca puede hacer prohibir el uso de 

un nombre come re ial posterior? 

2) El titular de un nombre comercial puede atacar de nulidad 

una marca posterior? 

Es de considerarse usurpada una marca si un tercero distin~o 
a su propietario y sin consentimiento de 6ste, lo utiliza p~ 
ra caracterizar un establecimiento cuyo giro es de la misma 
naturaleza que Jos productos que se am¡>arcn con la marcu. 

También se considera invadida una marca cuando el nombre co

mercial se forma con palabras, frases o figuras que la imi -

ten. 

Por su parte, el nombre comercial puede rcsul tar afectado 
cuando, sin la autorizaci6n de su propietario, un tercero lo 
utiliza como marca, pnra amparar articulas del mismo género 
de los que son objeto de la act.ivídad comercial del estable
cimiento designado con el nombre comercial. El derecho ex -
elusivo al nombre comercial surge por el s6lo hecho de su 

uso, no est~ndo subordinada su protecci6n a ningün registro 
o publicación, por lo que la usurpación se produce indepen -
dicntemente de que el nombre comercial esté o no publicado. 

En resumen, el propietario del nombre comercial puede opone~ 

se justificadamente al uso del nombre a título de marca, 52_ 

brc todo si existe ol uso anterior del nombre comercial. 
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F) JURISPRUDENCIA. - EL CASO LUBRIFOR'I; EL CASO PLAY ROY 

Es factible que surja un conflicto entre una marca y un nom

bre comercial o entre dos nombres comerciales. 

Como ya se seftal6 anteriormente el artículo 210 de la Ley h! 

ce menci6n a las infracciones administrativas, concretamente 

en su frac¿i6n III, la cual prcv~ como infracci6n el usar sin 

consentimiento de su titular, una marca registrada como ele 

mento de un nombre comercial o de u11a denorninaci6n social, 

siempre que dichos nombres estén relaciono.dos con establecí 

mientas que operen con los productos o servicios protegidos -
con la marca. 

Tales conflictos podrían evitarse si existiera la debida cooE 

dinaci6n entre la Direcci6n General de Invenciones, Marcas y 
Desarrollo Tecnol6gico y la Secretaría de Relaciones Exterio

res la cual debería tomar en cuenta o tener conocimiento de 

la existencia de una denominación registrada como una marca -

cuando se solicitase el permiso para constituir una sociedad 
cuya razón social va a tener como objeto los mismos servicios 

o productos. 

Un caso concreto adecuado a lo anterior fue el de la marca r~ 

gist;rada "LUBRIFORM" para proteger aceites y lubricantes con 

fecha legal de octubre de 1963. 

En ese mismo mes, con autorizaci6n de la Secretaría de Rela -

cienes E~teriores se constituy6 la empresa ·~reductos Lubri -

for1n, S.A." e inscrita en el Registro Pfiblico de la Propiedad 

y del Comercio del D.F. el mes de noviembre del mismo afio. 
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El propietario del registro marca1·io. ¿1ntc la inexistencia Je 
un procedimiento expresó en la Ley de propiccla<l industrial de 

mandó en la via ordinaria mercantil ante el Jt1zgado Noveno de 

lo Civil para que la referida empresa: 1) retirara de su ra

z6n social la denominaci6n "LUPRIFORM" y dejara de utilizarla 

como marca; 2) <lemand6 del Registro Pdblico de la Propiedad y 
del Comercio del D.F. la cancelación de insc1·ipci6n de esta -

Sociedad An6nima, fundament5nclosc en el artículo 112 de ln 
Ley de Propiedad Industrial, correspondiendo al artículo 133 

de la actual Ley, ademfts de los articulas 271, 1370 y 1371 

del C6digo de Comercio. 

En sentencia del 3 de marzo de 1970 el .Juez de conocimiento. 

condeno a "Productos Lubriform, S.A. 11 a suprimir y modificar 

en su denominaci6n social el uso en cualquier forma la marca 
"LUBRIFORM" de igual forma se giró oficio al Registro Pl'.ibli

co para la cancelación y retiro de tal palabra. Dcspu6s de 

varias actuaciones, apelaciones y juicio de amparo ante la 
Suprema Corte de Justicia de la Nación, se solicit6 nl juez 
remitiera el oficio conducente a la Secretaria de Relaciones 

Exteriores para que se hiciera el cambio de la referida razón 

social. ( 1) 

Otro ejemplo es el caso de la marca PLAY BOY y la raz6n so -

cial Play Boy Club de México, S.A. 

Se solicit6 la declaraci6n <le uso ilegal de dicha marca por 

su empleo en el nombre comercial Play Boy Club de México, - -

S.A. negándose tal declarnci6n por oarte de la Direcci6n G~ 

neral de Invenciones y Marcas. Posteriormente el Primer Tri_ 

(1) Martín Michaus Romero, La Protección de la Propiedad In -
dustrial en el Derecho Mexicano. - Tesis para obtener la -
Liccnciatúra en Derecho.- Tesis, Universidad lberoamerica 
na, _19 84 , Pág. 26 3. -
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bunal Colcgia<lo en Materia Administrativa del Primer Circuito 

en aucerdo de H de mayo de 1973 concedj6 el ~rnparo al titular 

de la marca "PLAY BOY''. por lo que la Ulrección General <le I.!!, 

venciones y Marcas, cxpidi6 una nueva rcsoluci6n declarando -

el uso ilegal de la marca en el referido nombre comercial co11 

fundamont:o en los Artículos 60. del Convenio de la Unión de 

París¡ 96, 195 y 229 de la Ley de Propiedad Industrial. Se -

dio vista a la Procuraduría General de la República, pero el 

caso fue archivado sin }1abcr intervcnjdo el Ministerio PGbli

co en razón de que la empresa Plar Boy Club de México, S.A., 

fue clausurado por infracciones administrativas. {1) 

Por otro lado el artículo 91 en su fracción XIV establece que 

no es registrable como marca aquella denominación que sea -

idéntica o semejante en grado de confusión a un nombre come.!:. 

cial aplicable a productos o servicios similares. Lamentabl~ 

mente a quien utilice. una marca registrada o no, con estas -

características no se le sanciona, ya que la fracción III del 

artículo 210 señala que la marca sea elemento de Un nombre C2, 

mercial, por lo tanto s6lo queda recurrir a las reglas de las 

marcas registradas como lo establece el artículo 187 de la 

Ley. 

(1) Martín Michaus Rorneró, Op. Cit., Pág. 264. 
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CAPITULO V 

PROTECC ION INTERNACIONAL DEL NOMBRE COMERCIAL 

a) CO)JVENIO DE PAR!S PARA LA PROTECCTON DE LA PROPIEDAD r.-rnus
TRIAL. 

En el afio de 1Sa3, una Conferencia Intergubcrnamental adoptó -

el Corlvcnio Internacional para la Protección de la Propiedad : 

Industrial mejor conocido como el 11 Convenio de Paris" por h~ 

bcrsc firmado en esa ciudad, y en 1884 surgi6 la Uni6n Inter

nacional para la protección de la Propiedad Industrial, consti 

tuída por once estados de los cuales ocl10 eran europeos. 

A pirtir de 1384, el Convenio ha sido sometido a 6 revisiones: 

·Bruselas 1900, Washington 1911, llaya 1925, Londres 1934, Lis -

boa 1958 y Dstocolmo en 1967. 

En materia de marcas y adn de el nombre comercial, no se cono

cen estudios concretos que se hayan ocupado de analizar el Ca~ 

venia con una visi6n critica y enfatizando las consecuencias 

de sus preceptos en la estructura socioecónomica de los países 

en desarrollo. 

En forma paralela a las marcas encontramos la situaci6n de la 

protección al nombre comercial, posiblemente con una problemá

tica mayor, ya que no existe uniformlJ.ad de criterios en cuan

to a su regulación en las legislaciones de los distintos paí -

ses miembros del Convenio de la Unión de París de 1883. 

Nuestro pais, ha participado activamente en los trabajos enea-
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1ninados a la rcvisi6n y, de hucho, varias <le las in11ovaciones 

que contiene la Ley de Invenciones y Marcas de 1976, est:án 

inspiradas en las sugerencias contenidas en los estudios pro

ducidos por los Organismos Internacionules y por otros grupos 

y, a su vez en un proceso de intcracci6n, las sugerencias me
xicanas l1an sido bien recibidas, pero desafortunadamente nada 
se ha profundizado sobre la protccci6n al nombre comercial (1). 

b) ARTICULO Bo. DEL CONVENIO DE LA UNION DE PARIS. 

La mayoría de los pafscs carecen de lcgislaci6n sobre el nom

bre comercial, por lo que usulamente se remiten al convenio 

de la Unión de París de 1883, cuyo objetivo principal es 1'1 
protecci6n de la propiedad industrial de los paises rnicmt>r~s 

y de sus l1abitantes, convenio que en su artículo lo. conside
raba que la protección de la propiedad industrial incluye al 

nombre comercial. 

El artículo Jo. de dicho convenio asimila a los sObditos del 
mismo con los súbditos de los países que, s:i n formar parte Je 

la uni6n, están domiciliados o tienen establecimientos indus

triales o comerciales en el territorio de alguno de los paí -

ses de la unión. 

El artículo So. es el que menciona específic'1mentc la protec

ci6n del nombre comercial, señalando que, ''para la protección 

(1) Bjorn B. Vadillo.- El Nombre Comercial, su concepto. Pro

tecci6n en la Ley de Invenciones y Marcas y la Convención 

de la Uni6n de París. Re vis ta Mexicana de Justicia 1984, 

No. 4, Vol. 2, Pág. 194. 
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y Jorccho exclusivo de utili:ar el nombre comercial por su pro

pietario, die-ha hombre cstar<í protegido en todos los países <le 

la unión si11 11ecesidad <le depósito o <le registro, ya forme par
te o no de una marca de fñbr ica o de comercio". 

0esafortuna<lamente el nombre comercial carece de la misma sig

niíicac i6n en todos los países de la Unión, ya que ningdn ar -

ticulo Jel convenio expresa una dcfinici6n inds amplia en su ~o~ 

junto. 

En la Rcpdblica Federal Alemana, consid~ran de gran importancia 

la actividad comercial en territorio alcmrtn de cualquier firma 

extranjera, debiendo ser conocida la [irma, además de ser un 

verdadero signo distintivo, no siendo suficiente la notoriedad 

en e
0

l país de origen; rcsul tanda contradictorio el icho criterio 

;1 priucipio de igualdad de derechos contenido en el artículo -

Zo. del Convenio de la Unión de París. 

En Austria de igual forma se dxige cierta notoriedad de la fi~ 

ma extranjera ·en el mercado austriaco, pues por dictamen de la 

Suprema Corte se ha exigido que para aplicación de los artícu-

los 2 y 8 de la Convención de París el nombre comercial ex 

trnnjcro deberá tener cierta notoriedad, ya sea por Sl t.J?O.Opor la 

publicidad. 

A d~ferencia de la Suprema Corte, el Tribunal de Patente se ha 

demostrado menos riguroso, al exigir solamente un interés jurí

dico, considerando que una empresa extranjera miembro ele la 

Unión gozaba en Austria de la protección de su nombre comercial 

segdn el articulo 3o., adn cua11do en el caso de no tener esta 

blecimiento en el país y que si surgia una marca nueva que se 
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prestir5 a confusión con dicho 110111brc, entonces µodia ser ca~ 

celada, a condici6n de que se tratase de un nombre patronimi -

ca, pues de lo co11trario si se tratase de una simple de1101nina
ci6n, no puede ser protegido si dicha casa no posee estublcci

miento en Austria, situaci6n criticable ya que el tit11lar de 

un non1brc comercial extranjero desco11ocido en Austria, no se 

le puede dcsco11ocer un intcr6s jurídico. 

De igual forma en Brasil se considera necesario que la firma 

extranjera se utilice efectivamente en el mercado brasilefio. 

En Espafia estiman que la aplicaci6n del articulo So. deberla 

exigir un uso en el mercado espafiol o cuando menos ur1 tiso sufi 

ciente y notorio y un carácter distintivo del nombre. 

En los Estados Unidos un nombre comercial extranjero si se uti 

liza o se ha registrado, o bien, aOn c11 el caso de falta <le 
uso o de reputación en el marcado tan1bi6n goza <le proteccióri. 

Asimismo, en Grecia es factible la protccci6n del nombre come~ 

cinl incluso si falta su uso en e'! país, sobre todo si se hace 

notar que el infractor tenía conocimiento de que los productos 

de la firma serian introducidos a Grecia. 

Tanto en Noruega como en Chccoeslovaquia el uso en el mcrcaJo 

nacional no es c~nsidcrado co1no una condici6n indispensable p~ 

ra invocar el artículo So. La Sup,rema Corte Checoeslovaca 0 ha 

observado que una firma extranjera que responda a l<1s exigen -

cias de su ley nacional deb!a ser protegida en los 6stados de 

la Unión. 

Rangel Medina afirma que el articulo So. que nos ocupa puede -
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recibir <los intcrpretacio11cs difcrcnLes ya que cierres ¡>aiscs 

le dan un alcance amplio al consi<lc1·ar qt1e quien goz;1 de un 

derecho de propiedad sobre un 11ombrc comercial en su país de 
origen debe ser protegi<los en to<los los Estados de la Uni611, 

incluso a falta de un uso. 

Las r1ccesidadcs del comercio i11ternacional exigen que el tit~ 

lar de un nombre comercial pueda servirse de él en todos los 

paises, co11sl<lcrft11dolo como un nombre patronimico del que no 

puede ser desposei<lo su titular. 

En cambio una interpretación restrictiva exige un~ explica 

ci6n en el país interesado, rclaciona11Jo el artículo do. con 

el Qrticulo Za. de la Co11venci611 que asimila al nacional con 
~l idb<lito de un estado de la Uni6n; asegurando al extranjero 

una protccci6n lcg~l de su 1101nbre comercial a condici6n de 

que se cumpla con las formalidades y lineamientos impuestos a 

los nacionales. 

De las dos interpretaciones anteriores puede derivarse una 

tercera intermedia, primeramente porque reconocen que el no~ 
bre comercial puede ser protegido sin formalidades de regis -

tro o de un uso efectivo en el pa!s interesado. 

Per.o en es te ar timo caso exigen que el nombre <le interés sea 

suficientemente conocido ya sea por publicidad hecha en otros 

países o porque goce de una gran notoriedad no teniendo una 

significación idéntica el nombre comercial en todos los paí -

ses miembros de la Convenci6n de París, no es posible dar una 

dcfinici6n exacta en el artículo Bo., raz6n por la cual Ran -
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gel Ncdina no cree conveniente <tuc el mencionado artfct1lo sea 

reformado, pues podría dc1Jilitarse su alcance, ya que :1 los 

tribunales de ca<la pnis corresponde decidir si dcbc11 <lar u11a 

intcrpretaci6n amplia o restrictiva. (1) 

No obstante la imprecisi6n del artículo So. <lel Convenio <le -
Unión <le París, sus antccc<lentcs se remontan a una coufcrcn -

cla celebrada c11 París <le 1880, el texto fue aprob:1do por los 

miembros de una conferencia reunida el 8 de marzo de 1883. 

Durante una revisión de la Haya celebrado en 1925 el referido 

artículo sufri6 una modificaci6n por ln a<lici6n del término -

" o registro 11 se consideró que los derecho~ <le propiC'd.:iJ in

dustrial debían quedar protegidos mediante una convcnci611 de 

Uni6n con la ventaja de no sólo proteger a los cit1da<lanos Je 

los Estados miembros, sino tambi6n asegurar los derechos <le -

los sfibditos de los países contratantes; aunque como ya se e~ 

pres6 en líneas anteriores el nombre comercial no requería de 

dcp6sito o de registro y algunas legislaciones como la nucs -

tra dan formalidades similares a las que existín11 para marcas. 

Roubier (2) consideró que el nombre comercial extranjero pu!:. 

(1) Yves Saintgal.- Protección del Nombre Comercial en el ám

bito Internacional.; Revista Mexicana de la Propiedad In

dustrial y Artística~. Afta II Enero-Junio 1964, No. 3, 

Pág. 41. 

(2) Roubier Paul.- Le Droit de la Propriete In<lustrielle.- Li 

braure du Recueli, Sirey, S.A., París 1954, Pág. 740. 
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de ser protegido con base en el urtículo So. de lil Convencl611 
Je París, fuer~ lle toda formalidad de registro, salvo que fu~ 

se protegido en el país de origen por cumplí.r con la ley na -
cional, a lo cual cabe la <luda de que tal articulo pt1diesc 
aplicarse si eJ nombre no es utilizado o conociJo en el país 
extranjero. 

Es claro que en el articulo So. se hu querido asegurar al no~ 

brc comercial una proteccl6n que no exisLia en n1uchos países. 
Se entiende dispensar tal beneficio ad11 en el caso de falta 

de ley nacio11al al suprimir toda obligación de depósito sepa 

randa además las <los nociones, de nombre comercial y de mar -
ca, pero hay la duda de proteger tal nombre faltando un uso. 

c) LEY TIPO DE LA ORGANIZACION MUNDIAL DE LA PROPIEDAD INDU~ 

TRIAL. 

La propiedad intelectual tiene una organizaci6n internacional 

propia, con sede en Ginebra "La Organización Mundial de la 

Propiedad Induscrlal" (O.M.P.I. en espafiol y francés; WIPO en 

inglés). Es la sucesora de las antiguas Oficinas Internaci~ 

nales Reunidas para la Protecci6n de la Propiedad Industrial 

(BIRPI) llamadas así porque existiendo originalmente una ofi

cina en París, la Uni6n de París (Propiedad Industrial), y 

otra en Berha, para la Unión de Berna (derecho de Autor), se 

fuSionaron ambas secretarías en una sola para las dos Uniones 

Este organismo, desde el ano de 1970, tiene la finalidad de -

fomentar la protección de la propiedad inCelcctual en todo 

el mundo y asegurar la coopcraci6n administrativa entre las -

<liversas Uniones Intergubernamentales, teniendo a su cargo 

los servicios administrativos de los mismos, reguladas cada 
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una de ellas por un trato multilateral. L.:i O.M.P. l., fue e~ 

tablecida por el Convenio Je Estocolmo del 14 Ju julio <lo 

1967 y entr6 en vigor el 26 <le abril de 1970. 

No debemos omitir que la referencia al 3cuer<lo suscrito c11trc 
las Naciones Unidas y la OMPf, cu virtud <lcl ... cual ftqucllas r!: 

conocen a 6sta como un organismo cspccializa<lo c11cargaJo Je · 

adoptar las medidas apropia<l~1s para promov"-:r J¿l actividad i!!_ 

telectual _creadora y facilitar la transmisión de tccnologia 

relativa a propiedad industrial a paises en desarrollo. 

El texto del acuerdo ha sido aprobado por la Asamblea General 

de la OMPI el 27 de septiemb1·e de 1974 r por la Asamblea GcnE'_ 

ral de la Orga11izaci6n de las Naciones Unidas el 17 <le <licic~ 

bre de 1974. 

Para alcanzar los fines seftalados en el artículo 3o. de la 
OMPI, ·señala que: 1.- Fomentará la adopdón de medidas di:sti

nadas a mejorar la protccci6n de la propiedad intelectual en 
todo el mundo y a armonizar las legislaciones nacionales so -

bre esta materia. 2.- Se encargará de los servicios a<lmini~ 

trativos de la Uni6n de Paris, de las Uniones particulares e~ 
tablecidas en relación con esa Unión y de la Unión de Berna. 

3.- Podrfi aceptar tomar a su cargo la a<lministraci6n Je CL1al
quier otro acuerdo internacional destinado a fomentar la pro

tección de la propiedad intelectual o el particular en esa 

administraci6n. 4.- Favorecerá 13 conclusión de todo a~ucrJo 

internacional destinado a foment:ir la protecci6n de la propi>:_ 

dad intelectual. 5.- Prestarl su cooperaci6n a los Estados -
que le pidan asistencia técnico jurídica en el campo <le la 

propiedad intelectual. 6.- Reunirl y difundirá todas las i~ 
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formaciones relativas a la protccci6n de la propiedad i11tcle~ 

tual y efectuará y fomentará los estudios sobre esta tnntcria 

publicando sus resultados. 7.- ~lantc11dr5 los servicios que 
faciliten la protccci6n internacional de la propiedad intclc~ 
tual y, cuando asi proceda, efcctuarfi registros en esta inatc

ria y publicará los datos relativos a esos registros (1). 

Con respecto a la Ley formulada en 1967 por las entonces Ofi
cinas Internacionales Reunidas para la Protecci6n de la Pro -

piedad Industrial (BIRPl}, en cuanto al tema que nos ocupa, 
en su artículo 47 establece que "no podrá ser nombre comer 

cial un nombre o una designaci6n que por su lndole o por el 
uso que pudiera hacerse de 61 sea contrario a la moral, al or 
den. uúblico y, especialmente que pueda engañar a los medios -
comerciales o al público sobre la naturaleza de la empresa -
designada por ese nombre". 

En lu parte I de las Disposiciones Generales de tal Ley, el 

articulo 1-d), defi11e al nombre comercial como un nombre o 
una designaci6n que sirve para identificar la empresa de una 
persona fisic~ o moral que puede consistir en el nombre del 
propietario de la empresa, en un nombre inventado o seudónimo, 
una abreviatura, una dcscripci6n de la empresa. 

También una empresa podrá usar más de un nombre comercial a -
decir de esta ley, como un nombre completo y una abreviatura 
o un nombre comercial especial para una parte de la empresa. 

Un nombre obscuro, o un nombre id6ntico o similar al nombre 
<le una autoridad pública o de un partido, dibujos, relieves 

(1) G6mez Acevo y Pombo.- Op. Cit. Pág. 38.-
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etiquetas a diferencia de }¡1s marcas, JlO se pueden utilizar -

como nombre comercial, ya que 6stc s6lo puede ser un 110111brc o 

una dcsignaci6n. (Artículo 1-2). Adc1nfls el r1ombre comercial 

no debe c11gaftar en los a11uncios comerciales o al pOblico en 

cuanto al car5ctcr Je la empresa idcntific;1da con ese 11ombrc, 
pues con este fin un nombre comercial no debe ser id6ntico ni 

sin1ilar a otro nombre que ya no se use pero que todavía sea 

11otoriamcntc conocido por el pfiblico. 

Sobre la protección del nombre comercial, el artículo 48 señ~ 

la: 11 1) No obstante todas las disposiciones legislativas o re 

glamentarias en las que se prevc6 la obligaci6n de registrar 

el nombre comercial, 6ste estará protegido ir1cluso a11tcs <lel 
registro o sin 61 contra todo acto ilfcito por parte de ter

.ceros. 2) Se considerará especialmente como acto ílicito to 
do uso ulterior de un nombre comercial por terceros, bien sea 

en forma <le nombre comercial o de marca de comercio, de scrv.! 

cio o colectiva, así como de un 11ombre comercial similar o 

de una marca similar, susceptible de inducir al püblico a 
error. 3) El. artículo 19 de esto Ley serl aplicable por ana 

logia al nombre comercial. 

En serios debates del comité la segunda Ley-Tipo la mayoría -

se mostró partidaria de que la protección del nombre comer -

cial debía basarse en la prioridad de su uso, por lo que en 

el plrrafo l del artículo 48 se establece la protección inde

pendientemente del registro, aGn cuando ese registro sea por 

otra ~arte obligatorio en virtud de otras leyes o disposici!'!. 

nes legales del país de que se trate. Es posible que esas 1~ 

yes establezcan sanciones si no se registra un nombre comer -

cial. Sin embargo, esas sanciones no podrán consistir en la 
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dcnegació11 de la protección del nombre con1crcial no rcgistra<lo 
contra actos que puedan causar confusión; protección necesaria 

en interés del público. !lay que observar que esta disposición 

habla de registro del nombre comercial como posibilidad para -

una mejor protección, cuyo objeto es el nombre o cualesquiera 

de los nombres o la designación de una empresa misma, o <le pn!_ 

te de una empresa, y no el signo o el nombre del edificio don

de está establecida. 

El ~lcancc del p&rrafo 2) es que considera ilícito todo uso h~ 
cho por un tercero, del nombre mismo, bien en forma de nombre 

comercial o marca similar, si es suceptible de inducir al pú -

blico a error. Protección menos rigurosa que la que el artÍC!!_ 

lo 18 de la Ley-tipo establece en cuanto a marcas, debido a 

que el nombre comercial no tiene que ser distintivo, pues pue

de estar formado por un nombre o por una descripci6n de la C!!!_ 

presa, y si por ejemplo, el nombre comercial está formado por 

un apellido, otra persona que tenga el mismo apellido no podrá 

utilizarlo como nombre comercial a menos que añada al nombre -

unos elementos distintivos que excluyan la posibilidad de con

fusión, lo mismo sería para el caso de una empresa. 

Los nombres comerciales de empresas establecidas en países e~ 

tranjeros estarán también protegidos en virtud de las disposi
ciones de la Ley-Tipo contra el uso de un nombre comercial - -

idéntico o similar en el país mismo, si este nombre puede ind'!_ 

cir al público a error. Esos casos s6lo se producirán cuando 

el nombre comercial extranjero se utiliza ya en el pals de que 

se trate, en el comercio o en la publicidad, o cuando el nom -

bre comercial extranjero, aunque todavía no se haya utilizado 
en el país, sea notoriamente conocido en él. 
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El plrrafo 3) scftala que por analogia scr5 aplicable a los no~ 

bres comerciales lo cst¡1blecido c11 el articulo 19 el cual se 

refiere al uso por terceros de indicaciones con fines distin -

tos de los e.le la marca, pues "C'l registro ele la marca no con -

fiero a su titular el derecho a proJ1ibir a terceros el uso de 

buena fe de su nombre, su domicilio, un seudónimo, un nombre 

geográfico o indicaciones exactas relativas a la especie, la 

calidad, la cantida<l, el destino, el valor, el 1Ug3r de orgi 

gen o la 6poca de producción de sus productos o de la presta 

ci6n de sus servicios, siempre que se trate de un uso limi lado 

a servir meramente para la identificaci6n o la informaci6n, y 

que no pueda inducir al pdblico a error sobre la procedencia -

de los productos o servicios". 

E11 nuestro caso se entiende que la protccci6~ del 11ombrc con1e~ 
cial no crea obstáculo al uso de buena fe de indicación, a cog 

dici6n de que esas indicaciones no puedan inducir al pQblic0 a 

error sobre la identidad de una empresa. 

Sobre la cesi6n y transmisi6n del nombre comercial, el artículo 

49 indica que 11el nombre comercial se podr5 ceder o trasmitir, 

pero anicamente en combinaci6~ con la transferencia de la cmpr! 

sa o de la parte de la empresa designada con ese nombre". 

Al transferirse la propiedad de una empresa tendrá que ser po

sible que el que adquiere, obtebga tambi6n el nombre comercial. 

"La cesión del nombre comercial deberá efectuarse por escrito 

y llevar i'a firma de las partes contratantes. La transmisión 

por fusión de empresas o cualquier otra forma de sucesión po -
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drá efectuarse mt:c.liantc cualquier otro documento que pruebe la 

transmisión". 

Toda \'CZ que el nombre comercial identifica a la empresa o a -

una parte de ella, La cesión o la transmisión del nombre come E_ 

cial s6lo se permitird si se efcctóa conjuntamente con la - -

transmisi6n de la empresa o <le la pnrtc de ella identificada -

por el nombre comercial. 

Paru efectuar la transmisi6n de un nombre comercial, las disp~ 

siciones so11 an51ogas a las que rigen la ccsi6n y transmisi6n 

de las marcas. 

Una ·.Problemática es en cuanto a la terminación de l<:t protección 

de un nombre comercjal, porque en la mayoría de los casos ya -

que no habrá necesidad de proteger el nombre comercial después 

de que su uso haya sido abandonado, pero en los casos en que -

el nombre comerci~l ha llegado a ser notoiiarncnte conocido su 

usurpación por un tercero después de terminado el uso, podrá -

ser suceptiblc de engañar en el círculo comercial, o al públi

co consumidor, al menos durante algGn tiempo, por lo que nece

sitará <le cierta protección posterior. 

En los casos de competencia desleal, el artículo SO de la Ley

tipo, considera que es ilícito todo acto de competencia contr~ 

ria a los usos honrados en materia industrial o comercial. Los 

tribunales tendrán que aplicar esta disposición a todos los ªE. 
tos de competencia desleal, aún cuando no estén indicados como 

ejemplos de actos de competencia desleal en los artículos 51 

y 52. 
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En rclaci611 a lo scfialado por el articulo 51, un caso Je cornp~ 

tencia desleal podría ser causa de la 11tilizaci6n ilícita de -

procedencia y <le las <lcnominacio11cs de origen, o bien como lo 

establece el artículo 52 de la Ley-Tipo, también pueden ser 

causa de competencia desleal: a) los 11ecJ1os que cti cierta fo~ 

1na creen confusi6n entre un establecimiento y otros productos, 

y la actividad i11dustriul o comcrcinJ. <le un competidor; b) las 
afirmacio11cs falsas que tengan como fin desacreditar un esta -

blccimiento, los productos o la actividad comercial o indus 

tria! de un compcti<lor; e) las indicaciones que tengan como 

fln inducir a error al pOblico sobre la naturaleza, el. modo de 
fabricaci6n, las características, la aptitud en el empleo o la 

calidad de las mercancías. 

d) LA PROTECCION DEL NOMBRE CO~IEHCIAL EN DI VERSOS PAISES. 

Debido a sus características especiales expondremos el siste

ma legal de Espana, Brasil y Estados Unidos. 

En el sistema espafiol, el nombre comercial recibe un tratan1ic~ 
to específico, se concibe como un sector independizn<lo d~ la -
disciplina de la competencia desleal. 

Como ya se ha dicho, el derecho exclusivo de propiednd in<lus -

trial sobre signos mercantiles s6lo nace cuando se ha cumplido 

con la inscripci6n, de modo que el ti tul ar de una marca no re -

gistrada no gana esn posici6n jurf<lica excluyente que corres -

pande al titular rcgistral. 

El artículo lo. de la ley espafiola, define a la propiedad ig 
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d11strial como el derecho que adquiere el i11tercs:1do, ya se~ -
por la invención o por la crc3ción de un signo especial para 

distinguirse <le sus competidores. 

"El derecho que por si mismo hayan a<lqui rido los in tercsados

por el hecho de la propiedad de la invención, del uso o del -

registro, según los casos; expresión que equipara los ténninos 

registro y uso, se encuentran equiparados totaln1ente y apare

cen canto dos ntodos indistintos de adquirir la propic<lad in -
dustrial. 

No obstante lo anterior la regulación de la n1ateria en la ley 

espaftola al respecto, es confusa y contradictoria, pues esa -
posici6n jurídica no se encuentra definida en ningGn otro 

precepto legal, s61o dentro de ciertos !Imites, pues se admi

te la inscripci6n posterior del signo que viene siendo usado 

anteriormente por el titular extrarrcgistral. 

El artículo 7o. de la citada ley, establece que la propiedad 

indust1·ial es un derecho cuyo rcconocintiento dimana de la in~ 
cripci6n en el Re.gistro de la Propiedad Industrial, del cual 
se deduce que el usuario adquiere un derecho de propiedad S.!2_ 

bre el signo no inscrito, pero.un derecho que la ley no reco

noce mientras no se produzca la inscripción. 

Por otro lado, el artículo 132 de la ley espafiola define como 

desleal, toda tentativa de aprovecharse indebidamente de las 
ventajas de una reputación comercial o industrial adquirida -
por el esfuerzo de otro, disposici6n a la cual no pueden acu

dir los usuarios distintivos que no sean registrablcs o que 
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no l1ar1 sido registrados y esto, porque el Tribur1al Sup1·cmo, -

ha consi<lc1·a<lo por lo general, el equivalente a exigir que el 

sig110 haya sido registrado para que se integre u11a conducta -

desleal. perscguiblc, siendo realmente el ti tul.ar rcgistral 

del signo o sea el usuario con registro el que precisa de la 

protección del r6gimen prohibitivo de lo deslealtad. 

En ~onclusi6n, s6lo el titular registra! alca11z~ba la tutela 

jurídica de la propiedad industrial. La jurisprudencia tanto 

civil como contcncioso-ndministrativu del Tribt111al Supren10 E~ 

pafiol lo ha reconocido así; la Sala Primera d~tcrmi11a qt1u 

"aunque el registro no crea o constituye el derecho de marca 

es muy cierto que la inscripción, co11dicio11u el <lcrccl10 :11 

uso exclusivo de l.a marca, da constancia oficial y certcia a 

la toma de poscsi6n de la misma, fijando como fccl1a de atlqtli

sici6n la de prescntaci6n de la solicitud"; sjmilar critl~rjo 
adoptó la Sala Cuarta del Tribunal Espnfiol. 

El Qnico supuesto en que el signo no i11scrito en el Registro 

Espafiol de la Propiedad Industrial goza de idéntica protcc -

ción que el registro, es el del nombre comercial acogido por 

el artículo 80. de la Convención de la Unión de París que s~ 

ftala que '~l Nombre Comercial se protegcrl en todos los pal -

ses de la Uni6n sin obligaci6n de depósito o de registro", p~ 

ro esta disposición se basa en el supuesto de que el nombre -

ha sido inscrito en su país de origen. 

L·a legislación espaftola vigente en su artículo 14 establece -

la consodilaci6n del registro de una marca o de un nombre e~ 

marcial después de los tres años de su inscripción al afirmar 
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que "El certificado de concesi6n del Hcgistro de una marca y 

el nombre comercial constituye u11a presunción de propiedad, 

cuyo dominio se consolida a los tres nfios de efectuado su re 

gistro y de su cxplotaci6n no interrumpida o de su quieta p~ 

sesión, b~ena fe y justo título. 

De lo anterior se desprende que antes de transcurrir esos 
tres años, el registro atribuye sólo una titularidad provi5o

ria, que puede ser atacada por el titular ·cstrarrcgistral so

bre la base de J1aber ve11ido usando el signo anteriormente. 

Después de los tres anos no puede ser combatida la propiedad, 

el registro se hace inexpugnable. 

Fjn~lrnente diremos que el usuario cxtrarregistral puede. impu_g_ 

nar la inscripción posterior que le perjudica, por medio de 
una acci6n dirigida a obtener la nulidad del registro incomp~ 

tible, por medio de una pretensi6n de nulidad. 

La ley espaftola s6lo regula la nulidad de las marcas, tratan

do la de los nombres comerciales y r6tulos de acuerdo al rcg_i 

men de las primeras. 

El artículo 124 de la ley espaftola no contiene referencia al

guna sobre distintivos usados por otros industriales. o comer

ciantes con.anterior~dad a la inscripci6n, s61~ en los casos 

de.distintivos registrados con anterioridad a los mismos1 sin 
embargo el Tribunal Supremo Español sostiene que el usuario 

extrar~cgistral se encuentra legitimado para ~jercer la ac
ci6n dé la nulidad del registro invocando como causa de esa 

nulidad que el nombre comercial inscrito por el tercero ha v~ 

nido siendo usado por él con anteriorídad en base a que la 
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prio1·idad del uso ajeno impide la v5.lida constitución del Uer~ 

cho ex.elusivo :1 favor del titular rcgistral, a no ser que el 

dominio <lel signo inscrito se l1aya consolidado. 

Otra acci6n susceptible de ser aplicada por el usuario cx~rn -

rrcgistral es la reivindicatoria, así lo admite el Dcrecl10 e~ 

pafiol qua la titularidad registrnl indebidamente otorgada a un 

tercero sea transferi<la al usuario cxtrarrcgjstral, que quc<l~

rj subrogado en su lugar (Artfculo 13 de la ley espnfiola). 

Sobre el contenido del artículo 1~ de dicha ley surge la cucs

tidn de determinar si el titular de un signo registrado puede 

aleg3r en su fuvor el beneficio <le la consoli<l~ici6n que cstip~ 
la dicl10 precepto legal, cuando se ataca fundando la acci6n de 
nulidad por hubersc otorg:1do el registro con i nrracción J.\! al_ 

guno de los apartados prohibitivos del artículo 12·1 de la mi~ 

ma ley o cuando es id6ntico o semejante al signo registritdo 

con anterioridad. 

Responder afirmativamente equivale a aceptar que en el Decreto 

Espafiol el registro de un signo se hace inatacable al trnnscu~ 

so de tres afios, cualesquiera que sean los vicios de que ado -

lescn la inscripción, presuponiendo una prescripción extintiva 

de toda clase de acciones impugnatorias. 

En base a lo anterior hay que aclarar que al transcurso de 

tres afies, lo Gnico que se consolida es el dominio del sig110. 

Si el defecto o vi.:io que se alegue como caus<1 de nulidad, no 

hace rclaci6n al derecho que se deriva del registro, sino al 
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registro en síJ la consolidaci6n 110 110Jra ¡1rocltJCirsc. 

Cuando se trata de la i<lc11tific:1ci611 de ur1n c1n¡1rcsa cxistc11 -

dos variantes, una que permite rc~o11ocer u la 0n1prcsa como ºE 
ganización del medio que pcrsjgue: un fin cconú1idco y actúa e~ 

mo e11 el mercado compitic11do con otras cm11rcs¡1s rivales, de -

modo que el pGblico no Ja confunda con ella~; y otra que se 
lirnita a mentarle como sujeto juríclico al que J1an Je imput:1r
sc los actos y negocios jurídicos que deben atribuírsele. 

A estas distinciones corresponden el nombre de la empresa que 

es una especie de nombre de guerra con el cfue trata de ser e~ 

nacida por los compradores, que realiza una actividad de pro

ducci6n o cau1bio de bieries. A este nombre que evoca los val~ 
rcS acumulados por una empresa en la lucha de la competencia 
y que distingue a la empresa de sus rivales es lo que se lla
m1 "nombre comercial". 

Con respecto al proccdin1iento a<l111i11istrativo a seguir en un -

trámite de nombre comerci~11, la lcgislaci6n espafiola estable
ce la inscripción ele un nombre ante el Registro de la Propie
dad Industrial. Regula bajo condiciones similares las petici~ 

nes de registro de marcas, nombres comerciales y rótulos de -

establecimientos, desarrollando también al igual que nuestro 
p:_iís, en materia de marca~ la normatividad adecuada y limitá!!_ 

dosc a remitirse a ella en cuanto nl nombre comercial. De ahí 

que el único precepto de carácter general que contiene clEst~ 
tuto de la Propiedad Industrial (EPI) Española en relación con el 

procedimiento de tramitación de las solicitudes de registro de 

nombre comercial, su consignaci6n o denegaci6n, es de carficter 
remisivo. El artículo 208 de la EPI, dispone que las oposicio-
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11es al registro y las plazas de tramitación en esta materia de 
nombres comerciales, ºse regirán por las reglas cstablecii.l.:is 

para las marcas 11 
.. 

El régimen de marcas es el modelo al que ha ue '1jus tarse la tr_'l 
mitaci6n de expedientes de registro, en éste y en otros muchos 

aspectos y uno de éstos es el de las normas sobre rcgistrabili
dnd. 

No obstante lo anterior, como peculiaridades n15s sohrcsalicntcs 

en el registro del nombre comercial en el De re cho español, pod.2_ 

mas señalar: 

1.- Los nombres comerciales sólo podrán ser regisr:rados por cs

pafiolcs o extranjeros establecidos c11 Espnfin. Los pertenecien
tes a sociedades extranjeras deberán co11servarse en el i<lio1n¡1 

original y si éste fuera espafiol por trotarse de países amcric~ 

nos , deberá hacerse constar la nacionalirla<l corrcspon<liontc CQ. 

mo subtítulo. 

Las entidades o ciudadanos españoles no podrán registrar nom -
bres redactados en idioma extranjero (Artículo 203) . 

2.- Las sociedades que soliciten el registro de su nombre comcL 
cial deberlo justificar éste mediante la presentación de la e~ 

critura constitutiva de la misma. 

Tales escrituras deber In estar lcgali zadas cuando fueran otorg!!_ 
das por notarios no pertenecientes al Colegio Oficial de Ma<lri~ 
Artículo 265 del Reglamento Notarial de 1944, pudiendo hacerse 

la legalización por dos notarios del mismo colegio. 



• # 1 33 

3.- Las sociedades dc~icadas a la industria o al comercio, cor1 
la excepción de aquellas cuyos fines sean bancarios, financie

ros, culturales recreativos o profesionales, cuyo nombre co111eL 
cial consista en una dcnominaci6n de fantasia, están obligadas 
a registrar éste previamente como marca (Artículo 198 EPI). 

4.- El registro del 11ombrc comercial ser& potestativo e inde -

pendiente del que, con arreglo al C6digo de Comercio, deberfin 

llevar a cabo los comerciantes (Artículo 199 EPI), habiendo 

opinado la jurisprudencia que el Registro Comercial lo que pr2 

hibe es la identidad mientras que el Registro de la Propiedad 

Industrial lo que quiere impedir es la semejanza. 

S.- Las modificaciones o cambios que se introduzcan en un nombre 

comercial, serán objeto de un nuevo registro (Artículo 205 
EPI) . 

6.- La duración de un nombre comercial es indefinido, pero de

berá ser renovado cada 20 afias por los mismos trámites cstabl~ 
cides para las marcas (Artículo 206 EPI). 

Como se observa, la legislación española establece el registro 

del nombre comercial. En alguna forma, el registro es una no
vedad y una ventaja sobre nuestra legislaci6n, pero desafortu

nadamente también la normatividad espaftola es poco específica, 

pues en t6rminos generales se remite a los lineamientos esta -

blecidos para las marcas para la tramitación y protección de 

un nombre comercial~ 

La legislación espaftola Gnicamente seftala que el registro del 

nombre comercial será potestntivo e independiente del que, con 

arreglo al Código de Comercio deberán llevar a cabo los comer

cian tes, y será registrado para todo el territorio español, 

sin perjuicio de lo que establece el artículo So. del Convenio 

de la Unión de París de 1880. 
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Varios problemas suscita la aplicaci6n de esta norma de dcrc 

cho unionista que es el referido al artículo So. En primer 

término los requisitos que habr5 de cumplir el nombre comer 

cial que se acoja al referido beneficio, en rclaci6n con c1 

sistema del país de origen. Sobre este punto tan s6lo serfi n~ 

cosario que el derecho del titular haya sido constituido vtlli 

<lamente de acuerdo co11 las mrmas que rijan en el país de ori -
gen. Por consiguiente, estimamos que, si en ese puis no se 

exige registro ni dep6sito alguno del nombre comercial que i~ 

vaque la protccci6n del artículo 80., no nccesitarfi ucrcdltar 

estar registrado en el Estado de procedencia; pero, en can1bi~ 

si c11 ~l se exige ese registro, se deber5 acreditar haber cu1n
plido esa formalidad. 

El segundo prol>lema en el procedimiento cspafiol es si, para 

dispensar la protecci6n del artículo So., es preciso acreditar 
el uso del non1brc comercial en Espafta o basta con justificur -

la poscsi6n del nombre comercial en el país unionista de origc~ 

En definitiva, se trata de saber si el artículo 80. del Conve

nio obliga a respetar los nombres comerciales extranjeros, no 

usado en el país en que se reclama la protecci6n. En princi -

pio, parecería lógico, exigir el uso en España de todo nombre 

comercial que aspirase a la protección jurídica, puesto que se 

supone siempre una situación de competencia emprcs~rinl, ya 

que en el ámbito español no existiría entre una empresa nacio

nal que actGa comercialmente y otra extranjera, que no realiza 

operaci6n ni acto alguno de uso de su nombre en España. 

Sin embargo no creemos que se~ 6sta ~a solución correcta al 

proble~a indicado. Los nombres comerciales tienen plena pro -

tecci6n en España una vez acreditada s~ existencia y uso legal 
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en cualquiera de los ¡i;1íscs de la Unión. Posiblemente sea la 

interpretación mas adecuada pues en un mercado tan industriali 
zado como el español, se rebasa el ámbito de su uso y por ello 

puede ser de hecho imitado con provecho propio por parte de C!?_ 

mcrciantes de otro país, que con su uso ilícito en él perjudi

can evidentemente los intereses del titular nacional y lcsio -

nen su derecho, aunque no tenga negocios ni realice actos de 
uso en el territorio del estado al que pertenezca el imitador. 

Finalmente surge otra cuesti6n en rclaci6n con esto, consisten 
te en determinar la clase de protección que. se obligan a pres

tar los paises signatarios al nombre comercial. 

Naturalmente, según determina el propio articulo So. de la Con 

venCión de París al nombre comercial no inscrito en España h!.!. 
6ra que prestarle protecci6n, sin exigirle ese requisito pre -
vio de la inscripción. 

Pero la pregunta es, ¿la protección que se dispone será la mi~ 

maque se otorga al nombre registrado, o quedará reducida ante 

la actuación desleal de un imitador?. 

Consideramos que la respuesta es que el nombre comercial ha 

de ser protegido como si estuviera registrado, garantizando a 

su titular, ·frente a cualquier tercero, un derecho exclusivo a 

la utilización del mismo pudiendo comparecer en el expediente 

administrativo para oponerse a que se concedan otros idénticos 

o similares, bien se trate de nombres comerciales propiamente 

dichos, o de marcas similares. 

Por último mencionaremos un caso importante de la jurispruden-
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cía española, que se rcl.acion3 con la l\1ells-H1rgo. El Tribunal 

Superior no permitía que el usuario extra-registra! de un nofil 
bre comercial usado en España pudiera ejercitar l¡L acción de 

nulidad contra el que hubiera inscrito el inismo distintivo u 

otro semejante como marca o nombre comercial. 

En la sentencia comentad ~no solamente pci·n1ltc dicha acci6n 

a un usuario extranjero, sino que equipara a Ja marca a los -

efectos ele la 11 notoric<lad" del articulo 60. Bis del Convenio 

de la Uni6n de París. 

Por consiguiente, consideramos, que el artículo So. del Convc 

nio faculta al titular del nombre comercial, no s61o para in
terponer un recurso conte11cioso ad1ninistrativo er1 el caso de 
que hubiera comparecido en L1n expediente administrativo, como 
oponente a la conccsi6n de una n10Jalidad distintiva idéntica 

o similar; sino que ta1nbiéi1 puede ¿jcrcitar la demanda de n~ 

lidad de registro si el nombre comercial fuese una denomina -

ci6n notoria o renombrada en el mercado. (1) 

El Derecho Brasilcfto considera al nombre comercial como los 
propios nombres bajo los cuales los comerciantes ejercen sus 

actividades. En la definici6n del nombre comercial, se incl~ 
yen ·únicamente las firmas de los comerciantes individuales y 

_de las sociedades en nombre colectivo, la firma o ,1enomi11a -
ci6n de las sociedades de responsabilidad limitada y en coma~ 

dita de las denominaciones de la sociedad anónima, asi como -

el nombre de las sociedades civiles cuyo objeto sea la prest~ 

ci6n de servicios profesionales. 

(1) Gómez Acevo Pombo.- Op. Cit. Pág. 183.-
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El tratadista brasileño Pontcs de Miranda afirmu que "En el -

sistema jurídico brasileño, el nombre comercial es el nombre 

de la persona f.ísica o jurídica, para el ejercicio de actividf:!. 

des comerciales, industriales o agrícolas", excluyendo el tít.!:!_ 

lo de establecimientos y las insignias, pues el nombre comer
cial comprende Onicamcnte el nombre mediante el cual el comeE 
ciante es identificado en el ejercicio de sus actividades. (1) 

En relación a la naturaleza jurídica del nombre comercial el 

Derecho brasileño, está considerado como un bien sujeto a la -
propiedad en forma idéntica a las marcas de fábrica y de come!. 

cio. 

Afirma Gama Cerqueira que los nombres comerciales ejercen una 
funci6n objetiva que caracteriza, individualiza y distingue la 

~ctividad del comerciante o industrial, persona fisica o jur! 

dica, en el campo de la competencia comercial. La firma o dc
nominaci6n se convierte en un bien juridico de valor patrimo -
nial, cuya defensa consitutye un derecho. Sólo en su funci6n 

objetiva las firmas y denominaciones constituyen modalidad del 

nombre comercial y objeto de la propiedad industrial. (2) 

Quienes no están de acuerdo con esta concepci6n como Pontes -

de Miranda, quien sostiene que las firmas y denominaciones no 

enran en el dominio de la propiedad industrial, basan su pro-

(1) Estudios de propiedad industrial y Derecho de Autor en ho-

menaje a Stephen P. Ladas. Luis Leonardos. Número especial 

de la Revista Mexicana de la Propiedad Industrial y Artis

tíca. - La Protección del Nombre Comercial en el Derecho -

Brasileño. -

(2) Lic. David Rangel Medina.- Op. Cit. Pág. 213.-
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tecci6n en el campo ccon6mico, que es lo que lo vuelve elemen
to indispensable de la protección de la propiedad industrial. 

Por otro lado, la protccci6n <lcl nombre comercial, en su fun -
ción objetiva, como objeto de propiedad surge en el derecho 

brasilefio en la Constitución Federal, al incluir, entre las g~ 
rantías al derecho de la propiedad, 11 la exclusividad del nom
bre comercial", y así lo confirma el Supremo Tribunal Brasil~ 
ño, para lo cual, el nombre comercial tiene la figura de un 

verdadero derecho de propiedad incorporen, representando papel 

análogo a la marca de fábrica o de comercio con las cuales lll!:!_ 

chas veces se confunJc. 

Asimismo la tutela jurídica del nombre comercial está scñalaJa 
en el artículo 152 párrafo 24 de la Constitución Federal Brnsl 

leña que garantiza la exclusividad del nombre comercial, por 

el artículo So. de la Convención de París, que le confiere pr~ 
tección aún sin necesidad de registro. 

El decreto 916 del 24 de octubre de 1890, le atribuye protec

ción al regular el registro de las firmas, o sea de los nom
bres comerciales, de las sociedades en las que deben constar 

los nombres de los socios, señalando además que toda firma nu~ 

va deberi distinguirse de cualquier otra ya existente e inscr! 
ta en el registro <lcl lug·ar. estableciendo qu~ si el comercian 
te tuviere nombre idéntico al de otro ya inscrito, deberá agr~ 

gar una designación que lo distinga. 

La Ley del Registro de Comercio actual dispone que el nombre -

comercial debe comprender las declaraciones de firmas indivi -

duales y los nombres de las sociedades mercantiles, excepto de 
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las sociedades an6nimas, proJ1ibiendo lu inscripción de contra

tos de sociedades mercantiles con firmas o denominaciones idé~ 
tlcas o semejantes a otra ya cxistc11tc. 

Este registro fue suprimido por los mis rccic11tes C6digos de 

la Propiedad Industrial, para otorgar la protección al nombre 
comercial índepcndientcmen te de cualquier registro, de acuerdo 
al artículo So. de la Convención de París. 

Contra las decisiones de las Juntas Comerciales de los Estados, 

por las que se efectúa la inscripción de actos constitutivos -

de sociedades mercantiles, los perjudicados pueden interponer 

recurso ante el Ministerio de la Industria y Comercio cuando -

el nombre comercial adoptado fuese igual o semejante a otro.ya 

existente. 

Las partes pueden acudir por la vía penal a acciones encamina
das a obligar al infractor del nombre comercial a suspender -

la usurpaci6n del mismo, modificando su nombre, o anular el a~ 
to de inscripci6n de la escritura social o de los estatutos; -

por violación al artículo 38 Fracción IX de la Ley 4726 brasi

leña. 

Para que la tutela del nombre comercial sea efectiva la acción 

debe prescribir si el perjudicado no presenta su reclamación -

dentro de los seis meses siguientes a la fecha en que se tuvo 

conocimiento de la infracción, computándose a partir de la in~ 
cripci6n de los actos, a la existencia del delito continuado, 

operando la prescripción después de haber cesado la continui -

dad. 
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Existe divergencia en cuanto al t6rmino p3ra la prcscrip 

ci6n, pues el Supremo Tribunal Federal brasllcno considera 
que la prescripci6n de las acciones por violación al nombre 
comercial transcurre en el plazo de cinco afias, como coral~ 

rio de la adopción de la doctrina de la propiedad con rcla

ci6n a su naturale=a jurídica; pues el nombre comercial re

presenta el valor que se forma por su uso. En el ejercicio 

de las actividades comerciales del Brasil, el nombre comer

cial es objeto de propiedad (1). 

En los Estados Unidos de Norte6merica se promulgó la prime
ra Ley constitucio11al de registro de marcas comerciales en 
el afto de 1881. La Ley vigente es de fecha 5 de julio de -

1946, la cual entr6 en vigor elS de julio do 1947 y genera! 

mente se conoce con el nombre de Ley Lanham. 

La referida ley define al nombre comercial como el nombre 

de las empresas, los fabricantes, los comerciantes y perso

nas físcas que lo utilizan para la identificaci6n de sus n~ 

gocios u ocupadiones, tales como los nombres de las socied~ 

des, compafiías u otras organizaciones. 
Una marca identifica un producto y el nombre comercial ide.!! 

tífica al productor. Actualmente no hay en la ley estadou-

(1) Luis Leonardos Lapit.- La Protecci6n del Nombre Comer -

cial en el Derecho Brasileño; "Estudios de Propiedad IE_ 

dustrial y Derecho de Autor en Homenaje a Stcphen P. La 

das"; Pág. 211. 
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nidcnsc en materia de marcas registradas, disposici6n alguna 

para el registro de nombres comerciales que se utilicen úni

camente para identificar una entidad de negocios. 
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e o N e L u s I o N E s 

1. - El nombre civil es el medio de identificación de un indiv! 

duo dentro de la colcctivida<l a que per~cnecc, o sea una -

facultad jurídica extra-patrimonial que se otorga al mome~ 

to de el nacimiento. Conforme al derecho civil, no seco~ 
sidcra un bien patrimonial porque esta fuera del comercio. 

2.- Al amparo del primer C6digo Civil de nuestros antepasados 

el de 1870, se di6 una nut6ntica protecci6n legal al dcrc

'cho de propiedad sobre marcas figurativas a t1·avcs de dis

posiciones que garantizaban tal propiedad 1 pero nada se d~ 

cia en ct1nnto al nombre comercial; lo que si sucedió }insta 

el C6digo de Comercio de 1884, que establecía principios -

inlportantes acerca de los nombres comerciales, mis1nos que 
podían consistir en marcas. 

3. - La definici6n más completa considero que es la que enuncia 

al nombre comercial como la denominación con que una empr~ 

sa o persona física aspira a ser reconocida por su público 

consumidor, entre los que ha logrado captar su atención a 

traves de el tiempo y de su uso, evocando a su vez los va

lores acun111ladoi poi una empresa en la lucl1~ de la campe -

tencia, distinguiendose de su~ rivales. 

4.- La finalidad del nombre comercial es identificar una fuen

te exclusiva de prestigio contra la competencia en su ~cr

eado en cuanto al vendedor se refiere, e identificar el n.!_ 



vel de calidad del producto, desde el punto de vista del 

comprador. 

S.- En filtima instancia, la finalidad del nonibre comercial es 

la protecci6n de la clientela efectiva de una ncgociaci6~ 

6.- Debe considerarse al nombre comercial como un bien patri

monial ya que el mismo representa un valor ccon6mico ¡iara 

quien acrc<lita tener tin derecl10 exclusivo de su u~o, pues 
en el supuesto caso Je usurpación puede ser causa del fr~ 

caso de su titular, lo cual debe evitarse, p~cs al mismo 

tiempo que se protege al nombre comercial, se cstarn pro 

tcgicndo a la colectividad consurnl<lora, victimas tambi611 
de este tipo de competencia desleal. 

7.- Dentro de las sa11cio11es que se aplicasen al posible usur

pador deberla incluirse primeramente el de prisi6n y una 

multo considerable, penalidad que iria en aun1cnto en caso 

de reincidir. 

8.- Considero que el nombre comercial encuadra su protección 

dentro de las disposiciones de la propiedad industrial, 

constituido por la producción que opera tanto en el campo 

industrial como en el comercial. 

9." Nuestra Ley de Invenciones y Marcas debería contener nor

mas más especifícns, tendientes a regular el problema de 

la competencia desleal, señalanuo que, para que este dell 

to exista, deberá haber falsa informaci6n, actos contra -
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rios a los usos honrados del comercio, propaganda incidio

sa. comparaciones dc11igrantes, imitación de marcas, nombre 
comercial, aviso comercia.! y patentes. 

10.- La Ley actual es mis ambigua al decir que el nombre comer

cial estará protegido dentro de la zona que abarque gcogr~ 
ficamente la clientela efectiva. 

11. - El valor de un nombre comercial reside en la probabilidad 

de que la clientela continúe o no el patrocinio, ya que 
considero que dicho nombre representa .un valor econ6mico 

de mayor consideraci6n que el de una marca por lo que la 

protecci6n que se le dé, debe ser m5s amplia y cspccí(icn, 
pues la ley vigente no señala en forma directa y completa 

el modo de hacer efectiva la protecci6n que se deriva del 

derecho sobre el nombre comercial, pues únicamente hace r~ 
misi6n a las reglas establecidas en materia de marcas, pt1-

diendo únicamente ejercer la acci6n civil de daños y per-

juicios y, nunca acci6n penal alguna si el delito que se 
reclama no se encuentra de modo expreso y especifico en la 

ley. 

12.- Al efectua~se el examen de novedad en una solicitud de re

gistro de marca, debcria analizar tambi6n antecedentes de 
nombres comercia les publicados con anterioridad. 

13.- Nuestra Legislación debería contemplar la necesidad de in~ 

cribir un nombre comercial, al cual se le incluya el nom -

bre de familia, agregando inscripciones complementarias 

que no induzcan al engaño sobre la naturaleza del comercio 
ejercido_ 
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14.- Ademfis de la inscripci6n en el registro corrcspondicntc 1 

hacer publicaciones en forma regular en los periódicos 1~ 
cales de mayor circulaci6n. 

15.- Como la ley de 1942 señalaba, considero se debería exen -

tar a todo ti tu lar perjudicado de demostrar la actitud do 

losa del usurpador. 

16.- Establecer el registro y no la publicaci6n del nombre c2 

mercial, con un examen de novedad respecto na s61o a los 

nombres comerciales, también analizar las marcas existen
tes. 

17.~ A los nombres comerciales únicamente extranjeros, noto 
riamente conocidos, protegerlos sin necesidad de registro. 

18.- Establecerse la cxtinci6n del registro y protecci6n del -

nombre comercial al cumplirse el término de un año, cont~ 

do a partir de que no se compruebe su uso o cuando se ca~ 

bie de domicilio el establecimiento, y no se de aviso a 
las autoridades marcarías. 

19.- Crearse un titulo completo en la Ley de Invenciones y MaL 

cas pa~a su protección de modo de no tener que remitirse 

a los artículos específicos para las marcas, con el obje

to de no incurrir en el supuesto que señala el articulo -

14 Constitucional. 

20.- Que se considere como un derecho d~ propiedad, suscepti -
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ble de ser heredaJo ya sea entre personas f isicas o entre 

los miembros, socios de tina persona moral, cstablccióndo

se en sus estatutos. 

21.- Con el objeto de evitar conflictos er1trc 11n 11omhre comer

cial y una marca, seria conveniente se estableciera una 

cstrccl1a comunicaci6n entre la Dirección General de Invc~ 

cienes, Mnrcas y Desarrollo Tecnológico, y l¡l Sccrcta1·in 

de Relaciones Exteriores, la cual deberla tener conoci -

miento de la existencia de un~ J.enomianci6n como marca, 

cuando esta formace parte de una solicitud para consti -

tuir una sociedadt o bien si se tT~lt¡1re de un nombre ca -

marcial en igual situación, cuyo objeto social de Jichu 

sociedad fuesen los mismos servicios o productos. 

22.- En mi opini6n, el Convenio de la Unión de Peris debe ade

cuarse a las necesidades de los paises en desarrollo 1 pues 

respecto al nombre comercial no existe uniformidad de cr! 

terios en cuanto a su regulaci6n en las legislaciones de 

los distintos países miembros de la Unión. 

23.- Con el fin de uniformar criterios en ct1anto a la protcc -

ci6n del nombre comercial, podría modificarse la definí -

ci6n que da el articulo So. de la Convención de la Unión 

de París, exigiendo cuando menos un uso suficiente y not~ 

ria, o ser ampliamente conocido. 

24.- El registro del nombre comcrci~l ser~n una posible solu -
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cional vigente y, el Convenio de J.a Unj6n de Parls. 

25.- ffabria que ver si a este registro se le daría11 las mismas 

modalidades c¡uc a las marcas, siendo necesario acreditar 

su uso efectivo dentro de cierto plazo al igual que la -

renovación. 

26.- Se deben to1nar en cuenta las experiencias que se han obt~ 

nido de la publicación del nombre comercial en nuestro -

país. 

27.- Seria una gran comodidad la inscripci6n del nombre co1nc~ 

cial en los casos de transmisi6n o ccsi6n; además, no h~ 

brla necesidad de disfrazar el procc<li1nicnto de nulidad 

aplicable al registro de marcas, solicitando la cesaci6n 

de efectos de la pUblicaci6n. 

28.- De igual forma que en la legislación cspafiola de propie

dad industrial, nuestra ley podría contemplar la consoll 

dación del registro de una marca, o de un nombre comer -

cial l1asta transcurrido un determinado lapso de tiempo, 

tres años por ejemplo, durante ese término el registro 

otorgaría una titularidad provisoria, factible de ser 

atacada por cualquier titular extra registral que pueda 

justificar un mejor derecho en raz6n de un uso a11teriur, 

y que hubiese omitido hacer la inscripción correspondie~ 

te, una vez transcurridos los tres afias prescribiría su 

derecho y los derechos del titular registra! se harlan -

inexpugnables, justificando ademfis un uso ininterrumpido 

de buena fe. 
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