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Introduccion

El presente trahajo pretende demostrar la
enorme importancia que tiene, el que el Disefo
Grafice pueda contribulr de alguna manera a difundir,
dar a conoccer y conclentizar sobre problemas
sociales que se viven actualmente en el mundo.

El motivo por el cual se presenta este trabajo
es por 1a Iinquietud que se desplerta al saber que
siempre se ha considerado al disefo grafico en su
generalidad, como vendedor de ideas comerclales y no
de ideas que contribuyan en alge a la solucifn de
problemas sociales,

£l disefador cuenta con los mas variados
elementos y herramientas para poder hacer una amplia
difusién de ldeas respecto a planteamiento vy
solucién de los diferentes problenas que vive la
sociedad de hoy en dfa.

A través del presente trabajo, se irs
demostrando lo dicho anteriormente, con el contenido
de los diferentes capfltulos.

fs importante resaltar que el disefador grafico
debe estar blen Informadc sobre cualquier tema que
vaya a realizar un disefo, en este casoc, debers
informarse y adentrarse en el problema social que
haya elegido, para poder asl trasmitir el mensaje que
desee.

Se expondrd un ejemplo del trabajo que podria
hacer un Disepador Grafico como tal, para dar a
conccer problemas sociales; en este case, se eligld
el problema del hambre, ya que se considera ser uno
de los ma&s graves, poer 1a importancia que se tiene
que poner en }a alimentaclién de las personas,
especlialmente a la de futuras y nuevas generaciones;
ademas, por considerar que es un problema difundido
en parte, pero sin 1lamar a la conciencia de tos
cludadanos del mundo, especialmente a aquellos con
mis posibilidades econémicas.




Capitulo I

DISENO GRAFICO
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1. Definiciéon

El Disefio Graficoc es la Fenicio crea el primer Toda civilizaciSn antigua
actividad por la cual se sistema de comunicacién de tuvo su manera de !
ardenan, organijzan, ia palabra, es declr, el expresarse graficamente; !
componen y combinan primer alfabeto, En todos los romanos y los griegos

elementos visuales, para
comunicar un mensaje,
Estos elementos pueden ser
imdgenes, textos,

colores y formas, que
unidos nos dar&n una
imagen impresa de la idea
que queremos comunicar,

Encontramos ejemplos de
diseffo grafico desde que
el hombre plasmaba
escenas de su vida en las
cavernas al querer :
comunicar los
acontecimientos de su
época. Los pueblos de la
regidn de Mesopotamia

emp iezan & jdear sistemas
gr&ficos de comunicacicn,
1lamados ahora pictogramas ©5tos casos se utfllizaron también tuvieron esta

sfmbolos con caracterfstica. También
En Egipto ¥y en Sumeria se caracterfsticas propias y fas civilizaciones
crea un sistema de con una definicién en su Mesoamericanas y las del B
comunlicacién gr&fico mis significado. Oriente.

elaborado, los
jeroglitficos, los cuales
hasta hace unos cuantos
afos, pudieron ser
descifrados. El pueblo




Actualmente, el Disefo
Grafjco ha sido utlilizado
para comunlicar,
principalmente en el campo
comercial; pero eso no
quiere decir que no pueda
desarrollarse en muchos
otros campos, como el

fal, Tsti 1d \ cr
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2. Antecedentes

El término diseo grafico
fué utilizado por primera
vez en 1922, por Willlam
Addison Dwiggins; pero se
puede decir que el término
surge en ltalia, durante el
siglo XIV, durante el
Renacimiento. En el
Renacimiento se engrandece
el arte de la
sncuadernaclién y la
decoracian de los
manuscritos que se
realizaban, También se
decoraban las miniaturas
{cadices renacent|stas)

pmscéccdatdl 18:
accuawlcqummuml
math movien funlin tuii;icy
ulumm.lcozd.nrmmggm
R utadmfioné cLiitansctine.
cmmulc.ml’mdmﬂu

con mot ivos ornamentales
de la antiguedad clasica,
como cupides, columnas,
utilizados en mérgenes e
iniciales. Se utilizaron
ornamentos tlpograficos
como remates, florones y
letras iniciales
adornadas.
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El primer disedador
gr&fico es conslderado
Geoffroy Tory, ilustrador
que Imprimié libros en
tos cuales utilizaba un
formato que lograba unh
impacto visual grande en
e| lector, Se le reconoce
por ser el primero en
producir disefio grafico
¢con un fin determinado.

En el siglo XIX durante la
Revolucidn industrial, las
industrias avanzas vy
comienza una enorme
competencia entre los
productos que se
productan. £s aqul donde
el disefio gr&fico adquiere
una gran Iimportancia, al
tener que competir unos
productos con otros. Y
los industriales encargan
a los disefadores de esos
t lempos, campafas que
ayudaron a que los
consumidores conocieran y
gustaran de sus productos.




A la vez, las técnicas para
realizar los trabajos de
disefc se ven enriguecidas
por les Inventos de la
época y el imprimir esos
trabajos se hizo mucho més
facil.

En e! siglo XIX aparece el
ahora llamado padre del
disefo modernoc Willliam
Morris, el cuai se preocupd
por la calidad de la
artesanla as] como también
revolucioné las artes
decorativas. 5u
.influencia es muy
‘importante en todos los

campos del disefc, el arte
y la vida, va que considaera
que el arte abarca la vida
eterna ¥ el medioc en el que
se desarrolla. Fundé una
compania (The Morris
Company) donde se produclan
finos disefos de telas,
muebles, tapices y
vitrales,




TE BY WILL1 ORRIS
IMS IN FOUNDING
LMSCOTTPRESS .0

BEGAN printing books with

thehopeofproducing somewhich
would bhave s definite claim two
beauty, while st the same time

shey should be casy to read and

< should notdazzletheeys, ortrous
ble the insellecy ofthe reader by eccentric
city of form in the lewtess. 1 have always
been a great sdmirer of the caltigraphyof
B the Muddie Ages, & oftheearlisspnnting
which 1ook its place. As to the fificenth.
umurr books, | had noticed that they
wercaiwaysbeaunfulby forccofthemere

) ography, even withaut the added or-
: : :Y:nllnlrwrlh which many of them are

so lavishly supplied, And it war the e
senceofmyundertaking 1o producebooks
which it wouldbe s pleasuretolook upon

as pieces alprinting and arsangement of 8

type. Looking at my adventure frem this
pointeflview then, | found 1 had o con-
sider chicfly the fallowing things: the

Trabajos reallzados por
Willlam Morrls




Otro nombre importante del
Dlsefio Grafice es el de
Henri Toulouse Lautrec,
quien fué un gran pintor,
pero su aportacidn més
Impertante al disefio fueron
sus creaciones de carteles,
aplicando en ellos texto e
Hlustracidn que producfan
un gran Impacto visual.




A fines de 1907 se funda la

Escuela Deustscher Werkbund,
cuyos fines eran los de unir

a los representantes mas
capaces en el arte y la
artesanfa, de la industria
y el comercic, asegurando
asl un nivel muy alto del
arte en la industria. En
1919 aparece en el campo
del disefic el nombre de
“Bauhaus'’; este nombre se
‘referfa a la escuela
fundada en Alemania, con

el fin de que el artista y
el arquitecto debieran ser
también artesanos, para
que reconocieran asf los
materiales tan diferentes
an su haturaleza, con los
cuales deblan trabajar. La
calidad de la ensedanza di6
gran renombre a la escuela.

gropius

PR

Trabajos realizados en Ia
ascwela “Bauhaus”




ABCDEFGHI
KLMNOPQ

STUVWXY?
Z abcedefghijk

En los afos velinte y
treinta, aparecleron
libros bellamente
publicados con los
caracteres creados por
Morrison y Gil), cuya
principal caracterfstica
fué 'a calldad sin
ostantaclénz

Imnopqrstuv
wxyz1234567
890 ECED &

En &reas del diseio grdfico
donde la tipograffa era de
extrema importancia,
existieron dos Influencias
principales =n el perfodo
comprendido entre la )
Primera y la Segunda Guerra
Mundial, Sus nombres eran:
Stanley Morrison y Eric
Gill. Morrison expandié el
campo de la tipograffa
hacla el campo comercial,
-mientras Gill dlseid
varios tipos de caracteres
como el Gillsans y la
Ferpetua.

Tipagrofla Gilesns

ABCDEFGHI
JKLMNOPQ);
RSTUVWXY
Z abcdefghijkl
mnopqrstuvw
xyz123456789
05¢&20£

Tipogrofia Perpetug

msmru;[ LORNATL &nmuuﬁ
LG e

i WALLPATENS |
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Entre tanto, en jtalia el
disefo graficc tomé
importancia a partir de

la segunda Guerra Mundial,
por lo cual se realizaron
varias colecciones de
carteles referentes a la

guerra.

A A

Jn Biefem Jeichen
erfill! fiy Dos Dermdditnis
Det front

TITTLL TATTLL |
_LOST THE BATTLL

DIQUES

Adem&s de estas

mani festaciones, terminada
la guerra, en ltalia se
empezd a dar mucha mas
importancia a la
publjcidad con discos
menos figurativos y mas
sint&ticos, utilizande en
mode diverso la tipografia
y la fotografla, dande
importancia también al
mensaje publicitaric que
se querfa trasmitir, asft
como tambié&n a la manera
de trasmitirlo. Es
entonces cuando se crea en
ltalia la primera agencila
de publicidad, tomando va
en cuenta principios de
mercadotecnia que

influfan en el disefo
grafice,

“'"-'

"CAMPAF
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En los Estados Unidos,
las agencias de publicidad
se multiplicaron y
empezaron a crear nuevos
métodos para vender los
productos que en manera
répida salfan al mercado.
Las agencias, por la
enorme competencia,
adoptaron funciones
adicionales tales como la
selecci6n de medios, la
creacién de coplas o
textos para imprimir y
ciertos anatisis
incipientes de mercado.

Fue en este perfodo de
tlempo, cuando se
desarrolld un Interés por
la verdad en la
publicidad y se formaron
diversas organizaciones
pubticitarias, con el
objeto de darle un
caricter semi-profesional
a la actividad
publicitaria.

Se desarrellé un gran
interés por comprobar la
eficiencia de la
publicidad y los medios
que se utilizaban en ella
con el Disefo Graflco,
para vender.

Los disefiadores graficos
empezaron a cbtener
informacién grafica de los
movimlentos plctoricos;
uno que fué de mucha
Importancia fué el

"Arte Op', cuyos
principios se basan en la
abstraccién geométrica y
de! jlusionismo Gptico.
Los artistas de esta
corriente se preocupan
principalmente por la obra
de arte como un acto de
visién y se concentran en
la forma en que el ojo y
el cerebro responden a

los estimulos épticos,

P o “ e
QA (el :
m!)%l‘);r Jamn m‘3|)'|);-11p;:11.|,-.;»uunn»u;_.m-up g2 QI Y
m@%gufimﬂyl mmuwmﬁ@mmmmm§?%«_« el

e
a@ky

bifhin S I B T, . ity

D
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La explosién actual del
Disefio Grafico empez6 en
Europa, durante los afos
sesenta y m4s tempranc en
E.U. y ésto se debid a que
los consumidores
prosperaron de tal forma,
que el comercio se vié en
ta necesidad de utilizar

la publicidad a gran
escala, Entre tanto, la
vanguardia de la creacién
artfstica se habfa
desplazado de Eurcpa a
Nueva York, donde
empezaron a surgir otros
estilos de disefo. En
estos estilos, lo
importante era la
originalidad, combinaron el
collage, el fotomontaje, la
caligrafia, simbolos y
elementos diversos,

Desde la Segunda Guerra
Mundial, los 1{mites del
Disefo Grafico se han
ampliado para cubrir
ademis de las necesidades
tradicionales, las de
grandes compafifas
jndustriales y las
agencias de publicidad.




Actualmente, los
principales centros del
Disedo Grafico se
encuentran en Milén y
Parls v en los Estados
Unidos, en las Ciudades de
Nueva York, San Francisce

. MAMER DI

y Los Angeles y en el
Oriente en Japdn. En
todos estos lugares, se
crean manifestaciones que
compiten por ser las
mejores. Se han creado

14



escuetas en donde se
imparten cursos completos
de disefio gré&fico.

15
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Hoy en dfa, no se puede
immginar una vida en las
cludades sin disefo
gr&fico; todo lo que se ve
al caminar o al entrar en
cualquier sitio, en gran
parte es disefio grafico.




El desarrollo de los
medios de comunlicacién,
especialmente la
televisién v el cine, han
propiciado a su vez un
desarrollo acelerado del
disefo gr&fico. Las
neceslidades de las
industrias, el comercic,
las instituciones, el arte
y tus medios masivos de
corunicacidn, han motivado
la creacitn de verdaderas
maravillas en el disefio.

Video realizado por Ila televisién en dibujos
animados e imaAgenes reales




i

En la altima década, la
aplicacidn de la
computac ién en el diseflo
ha creado manifestaciones
novedodas, dando lugar a
una infinita variedad de
estilos y formas de
disefio,

Dibujos snimados creado; .éon‘_
ayuda de la computadora

—



-3. Metodologia

Como ya se dijo, el Disefo
Grifico es ordenar,
organizar y combinar
elementos visuaies, para
comunicar un mensaje.

Pero antes de iniciar
cuatquier diseflo, es
importante preguntarse:
LQué se quiere conseguir?
LA quidn va dirigido el
mensaje?

iQué se debe declr? y il8mo
s8 va a comunicar el
mensaje?

18



También debe de existir un
método a seguir para la
reallzacién de cualquier
disefo. En cualquier tipe
de trabajo se tendrs que
iniciar con una entrevista
con el cliente, o persona
que requiera de los
servicios del disefador; en
esta entrevista con el
cliente se debers decidir
el concepto que el cliente
desea, junto con otros
factores como son el
presupuesto y el tiempo de
entrega del trabajo.

tecuencia que representa una
antrevista con el cliente

19
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El disenador procederd a
bocetar algo aproximado a
lo que el cliente pide ¥y
las necesidades haslcas
para lograr un buen
disefio; este bocetae va a
variar, desde un simple
esbozo de los compcnentes
bssicos hasta un boceto
acabado.

Sea el tipo que sea de
boceto, se deberd Incluir
la rotulacién (si es que
exjste) y la composicién de
los elementos graficos. El
lenguaje del disefador
grafico en su &mbito de
trabajo, es de signos e
imigenes gue comunican una
determinada informacidn,
auhque no sea nueva hl
interesante, se trata que
parezca nueva .para el
receptor.

Bocetos para un proyeclo de
cartel, cuya finalizacién

8@ encuenira en la paglna
slgulente

20
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Thousands of miners
wanied tum as their
Ieader

The union boss
wanled Bim

Lhams Bruwesnn tien Bury

e et vy

u

IV Willw'd Rtnicy Al Q1 VexpeRas .
. 2 N ot

Poster realizado para la
promocioén de la pelicula

“Aclo de Venganza"

I8
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En cuanto a las técnicas
de representacisén, de
reproduccion y de~
impresi6n, el disedador
‘grafico tiene que estar
bilen familijarizado con
estos procesos. También
tlene que estar capacitado
para dar instrucciones’ al
fotsgrafe o al ilustrador.

Ya preparado todo el

disefio con tedos sus
componentes dentro de jos
originales, se manda a la
impresién y reproduccidn.
Cuando est& lista la prueba
de impresién, el disefiador
tendra que verificar todecs
los colores y corregir los
defectos,




En cuanto al texto, el
diseo puede tener algunas
variaclones: Tipo de

letra - existen muchos y
variados tipos de letra -,
‘el disehador debe emplear
los tipos que se adapten
al contexto general del
disefo a realizar. Cuerpo
© tamafo, esto es, la
dimens|6n que debe tener
ese texto y el tipo de
letra que se ha elegido
deba corresponder a esa
dimensidn.

£s Importante tomar en
cusnta 1a separacidn entre
renglonas que se van a
tener, asl como también el
aspacio entre palabras.
Todo &sto dars una buena
organizaclién de palabras y
*de 1Tneas,

ABCDEFGHI
JKLMNOPQ
RSTUVWX

~ltonorich

Q= i'..f\\ Dbread=

= breal®s R EAD BRENES
mmn BREAD

No one’s as mad as
no one’s as hot as
no one’s as haute as
no one’s as smart as
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4. Técnicas de Representacion

Las im3genes que se pueden
utilizar en el disefo son
de dos tipos: |lustraciones
y Fotograflas; las dos
tlenen como objetivo 1lamar
la atenci6én principalmente,

pero también pueden ‘,",__omes Clcve“ls
explicar algon concepto, s

informar sobre algudn Ch"dren's SfOfY--
aspecte o [lustrar st Nt st for chilciren
informaciones estadisticas.
El disenador debers de
explotar las imigenes al
miximo para obtener la
comunicacién del mensaje
que desea.

raoa? Pusbus | o
Thaw sy Febreory W at Bpm
Chwarwupl & WNEW

23 ' -




a)

tlustraciones.- Son
imdgenes tomadas de la
realidad o totalmente
fantasticas, que son
creadas con un fin
determinado.
Generalmente son
trabajos con una gran
calidad artlfstica y
cuyo original es creado
por las manos de algtn
profesienal de la
ilustracién, para
después ser

reproducido mecdnicamente
a gran escala.




b) Fotograffas.- Son
Im&genes de la realldad
captadas por una cdmara
fotogra&fica y
reproducidas por medios
fotograficos y que
tamblén pueden
someterse a clertas
manipulaciones y trucos
fotogr&ficos.




Last Word o Rionigesmery, Alsbama;Bok Gill

En aquellos disefos en que producir sobre el pablico

se quiera dar un mensaje es mucho mayor que
muy real, es cualquier otro tipo de
cohveniente utillzar ‘imagen.

fotograftfas, ya que el
piblico se identificara
mucho mejor con esa Imagen
de la realidad. También
en muchas ocasiones el
Impacto Visual que puede

tuando se utiljzan
imigenes solamente, es por
que la imagen comunica
plenamente el mensale por
st sola. No es necesario
inciulr texto, al menos
que tenga que Iinformarse
de algo muy importante y
no se pueda declr con la
imagen.

Las Imagenes, ya sean
llustraciones o
fotograffas, deben causar
un gran Impacto visual., En
un diseflo son una parte
muy importante, en algunas
ocasiones las imagenes
hablardn por sf solas y no
se requerird de ningan
texto.

26



En cuanto a las
flustraciones, éstas
pueden ser realizadas en
las slguientes té&cnicas:
1apiz, carboncillo, glises,
crayones o pasteles. Tinta,
puede ser tinta china de
los colores gue se
requieran o simplemente
tinta negra. 0Olec,

27

Diterentes pruseniaciones que
exisien en el mercado
de carboncillo

Trabajos realizados en lapiz y
carboneille
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Trabajos realizados en finta




Acuvarela, Gouache

{pinturas a base de agua).
AcrTlices. Grabado,

f ‘Nﬂ_ ,’ Serigrafra, Aersgrafo. etc,

- FLantadd
-m-:ud damraao="




Compoaicién interna de un
aerdgralo; el tubo cantral
permite ol paso de la pinturs

al extorior

Figuras geométricas sombreadas
realizadas con asrdgraio

Para las fotograflas,
‘dependers del efecto que se
quiera crear y eso se podré
lograr a 1a hora de tomar
ia fotograffa o a ta hora
de realizar los efectos en
el laboratorio.

TECNICAS EN TIPOGRAFIA.
Para la tipografla también
existen algunas técnicas
como son: la Callgrafla,
es decir, la escritura a
mano © libre, pero de muy

‘buena calidad. Las letras

en Mecanografia no son muy
recomendables, Existen en
el mercado letras gque son

|lamadas Transferibles, son

. fabricadas para gque se

pusdan utilizar de
Jmmediato con tan séto

30




frotarlas; existen muchos
estilos y tamafos de letras
en esta presentacién, Otro
método de tipegraffa que
puede ser utillzado por el
Disefiador es el de
Fotocomposicidn, cuyo
proceso es por medio de una
luz que incide con la
imagen de la letra que
queramos hacer, sobre papel
fotogré&fico,

Al ser terminado todo el

di sefio, es importante ya
saber en qué método de
impresidn se va a realizar.

Algunos de estos métodos
son: la Serijgraffa, la
Litografia, Grabado, la
Seleccidén de Color.

'tgvézbi

Ejomplos de Caliyrofia

The form typography is to take
The form typography is to take
The form typography is to take

The form typography is to take
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5. Campos del Disefiador Grifico

El DPlsedador Grafico puede
desarrol larse en campos muy
diversos. Puede prestar sus
serviclos en lugares como:

i e
r N e

cine, de televisién,
Editores de libros y de
diarlios, compaiifas de
discos, despachos de
arquitectos.

P B

Agencias de Publicidad,
Estudios de Dlsefo Grifico,
Instituciones de Gobierno,
ya sea local o nacional,
Industrias, Comercio,

Inst ituciones de toda
indole (bené&ficas,
polfticas, sociales,
salubricad, etc.),
campafifas productoras de

[ 3 32

Poriada de libto y sehalamiente
para un adificlo
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Launching Preparations Sul
: o-s:m&.u-n Serbac

Proyectores de Audiovisual
Pagina de prensa y comercial
de televisidn




En todos estos lugares el

Disefador de realizar un ‘
sinfin de trabajos camo DT PAKAO R
TO AWEDDING.

son: campafias promocionales
para productos, campaRas
para promover alguna ldea o
dar a conocer algln
problema, anuncios de T.V.,
Tipograffa, Carteles,
1ibros, simbolos,
calendarios, timbres
postales, catllogos,
murales, diarios, mapas,
empaquas, stc.

Peter Falk - Alan Arkin

, -Laws
An Arthur Hiller Fim' The In-Laws" Directed by Arthur Hiller
Enecutive Producer Alan Arkin, Produced by Arthur Hilier
and William Sackh Writien by And

Portada de libro
Envases de aceite
Cartel para & pelicula
“Parientes Politicos'




a)

IHSTITUCIONES.

El disefador puede
realizar una importante
labor en Instituciones
de gobierno y benéficas,
rea)izando el material
griflico de toda campafa
que éstas instituciones
requieran hacer. Es aqui
donde el disefador puede
prestar un [mportante
servicio a la comunidad.

i

7

Cartal para promover la
proleccién del Bosque

medicine to
hungry and sick

CAMBODIAN
REFUGEES

THROUGH

CARE £u\proR '

CAMBODIANS

Anuncio de revista que pide
ayuda para los refugiados

Camboianos
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La realizacién no problemas, pero que pucde
sol_amente de campafas, sinc ser parte de un equipo que
de promocién de éstas proponga soluciones reales.
instituciones, es un

aspecto que debe considerar

el disefador, el cual debe .

estar consciente que

quizds solo no pueda tener Campafa ecoidgica

una gran influencia Campahas de diterentes

‘organismos;
positiva sobre los nifios pobras, desamparados

Natonal Campaign for the Homeless

El disefiador deberd
utilizar sus habllidades

LD '

& para contribuir en el
desarrollo de campafas que
ayuden a solucionar los
problemas que &stas

% inst ituciones tratan. —

"h,,.," j ==
o
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Capitulo 11

LA PROPAGANDA

- 37



La propaganda, segin
Edmundo Gonzélez Llaca, es
un cohjunto de métodos
basados principalmente en
la materia de la
camunicaclién, ta psicologfa
y la socliologia cultural,
que tiene por cbhjeto
Influir a un grupo humano
con al Fin de que adopte
una conducta determinada.

Pero, lporqué hablar de
propaganda? porque es
necesario conocer algunos
conceptos sobre este tema,
para poder realizar una
campaha de conclentizacién.
sobre cualquler tema.

Carte! #n conirs de ia
contaminacion

La palabra propaganda viene
del latin 'propagane'’ que
quisre decir reproducir o
plantear. En toda
propaganda se van a
exponer ldeas con el fin
de que éstas ideas |leguen
a un receptor y éste las
adopte y toms una actltud
hacla esas ideas, es

~Q
not

To be
war
 to be?

decir, es un intento de
influir en la opinién vy
conducta de tal forma que
las personas que adopten
las opiniones tamblién
adopten actitudes.

Sin embargo, esta
propaganda no debe ser
Impuesta y coartar la
libertad de los

indlviduos a los gue se les
plantea, se deben exponer
las ldeas saolamente, el
receptor tomard la
decisién de tomar una
actitud o no.

Cartel en conra de la guerra
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Angncio de revisia que advierte
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39




1. Propaganda y Publicidad

La Publlcidad es la rama
de la persuacidn colectiva
que mas se parece a la
propaganda, sin embargo, a
contlinwacién se pueden
aobservar algunas N
diferenclas:

La publiclidad intenta
estimelar la acei6n de una
manera abierta, quiere
vender un producto o un
servicio y no disimula su
intencidn. La propaganda
sugestiva disimula sus
propésitos. La publicidad
tiena por objeto promover - TR Yy e
las ventas, su éxito se
mide en ganacias. La
propaganda no pretende un
éxlto cuantificable.

PHOY gy e v WU e N

NEW BALLYE HRR

40




Send food and
medicine to
hungry and sick

THROUGH
CARE 223558 s

0 Firsd Avenun
Now Yoru, N.Y 10048

La publicidad:recurre a
métodos en donde se vale de
impulsos egocéntricos,
personalistas, de status
soclal, en situaciones
mundanas., La propaganda
utiliza motivaciones que se
dirigen a los Individuos
pertenecientes a las
grandes masas, a grupes
solidarios. Los |lamados
son al interés nacional
celectivo. En la
publicidad, el propésito
culmina con la compra del
producto; todo se reduce a
un acte comercial sin mayor
trascendencia. La propagands
pide otro tipo de accién
que compromete.

MIgo

La propaganda al involucrar
la personalidad y el actuar
soclal, al buscar la
trascendencia individual vy
temperal, debe argumentar y
Justificar de manera mis
profunda la acclon
sollcitada de como lo hace
la publiicidad.

Carlel pldiendc ayuda para los
hifios extraviados




2, Tipo's de Propaganda

Existen muchos tipos de
propaganda, clasificados de
acuerdo a las ideas que
quieran dar a conocer y a
st Tin,

a) Propaganda Electoral.-
Se caracteriza por sus
lapsos cortos y el fin
que persigue es el dar a
conocer a la persona que
se propone elegir asfl
£amc sus propuestas y
soluciones, se dirige a
toda la poblacion,

42



b) Propaganda de Guerra,.-
Su abjetivo es
fortalecer la
legitimidad de la causa
y aumentar el esplritu
de lucha. 5e puede
dirigir a diferentes
publiicos; al pals
enemigo para socavar la
conflanza de la
poblacisén de su propio
gobierno, a los paises
no participantes para
extender la simpatfia
hacia el pafs que
reaiiza la propaganda;
a los miembros del
propio pals para que
contribuyan en la lucha,

S oS Ape

YOUR LUUNTRY NEEDS




c) Propaganda de Agitacidn.
Tiens por objeto
provecar turbulencia,
subversion y cambio,
respecto a algdn tema o
idea.

d) Propaganda Religiosa.-
Su objetivo es propagar
Ta fe de cada religi6n
y dar a conocer sus
fundamentos.

. . .TERCER CONGRESO NACIONAL

IUVENIL MISIONERO

puranpo. Dgo. 11/14 de agosto de [9BH

Maria, Madre de Cristo,
modelo de juventud

Molivos

B Clausura del Afio Ma-
rigno an la Didcesis y
an ol mundo.

8 La ceinbracién de los
500 anas del inicio o
la Evangelizacion en
Amdrica Latine.

& Preparacion al ler.
Centanatio de In Obra
de San Pedro Apdetal
{1880-1988).

@ E! joven can uns pre-
sencia cada vez mis
sticaz en 1a misién de
Ia (glesia construye
la civilizacién dsl

- amear. ]
@ La Dldcesis de Duran-

ga quigre asumir con-
cratamants slcompro-
miso de Iglenia Misto-

nera.

@ La unidad de! Pusbio
de Dios en torno & Ja-
sus Misionaro y & Ma-
ris, Estroliadais Evan-
pelitacién.

Chjelive

Promaver #n forma or-
gunizada [ dimensidn
migionera bsulismal ds
los [Ovenss, para logrer
sficazmants sy partici-
pacion de ta animacién,
cooperacion y acli
misionars de |a Igtesis.

misionera
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e) Propaganda Cultural.=
Tiene como fin el dar a
conocer las culturas y
las manifestaciones
culturales.

f) Propaganda Ecolégica.-
Su objetivo es
conclentizar a la
poblacidn en general
sobre el dafio que se le
puede hacer a la
naturaleza y por
consecuencia, a la
poblacison.

Fav M 1Y WO O
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Cartal y

la prohcciﬁn de ln llorl

Plants have fed the workd *
and cured its ills since Jife began.
Now we'ne destroying their principal habitat
at the rate of 30 acres every minute.
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g) Propaganda de
instituctones benéficas,
Su objetivo es dar a
conocer los problemas
que se tienen con las
personas a las que
estas instituciones
atienden y en muchas
ocasiones se hacen
1lamados para cooperar
en la solucién de estos
problemas.

Sa tiene también las
propagandas polfticas,
ideolégicas, c¢fvicas, las
cuales tienen por objetoc
capacitar al ciudadanc en

el ejerciclo de sus

derechos y sus obllgaciones.

Where
thereis
HOPE

YOUR HEALTHY
LOOKING CHILD (OULD
BE ON DOPE.
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3. Realiiacién de la Propaganda

Para la realtizacién de una
campafia se utliilzan los
principios de la
propaganda, as!{ como se
planea la manera en gue
llegars e) mensaje al
pablico y porqué medio.

Queremos transmitir un
mensaje a través de éste,
el emisor d& forma a sus
ideas, ordena y selecciona
los simbolos para expresar
los propssitos de su
comunicacidn al receptor.
Fara que el mensaje sea
Ideal debe:

L

1) Emplear signos y tener
un contenido que se
refiera a la experiencla
comin de la fuente y el
destino, a fIn de
transmitir el
sighificado,

2) Debe formularse y
entregarse de modo que
obtenga la atencién del
destino.

3) El mensaje debe
despertar necesidades
de la personalidad en
el destino y sugerir
algunas maneras de
satisfacerlas.

PIEAC

-
4

CE ¥
A

4) Debe sugerir, para
satisfacer esas
necesidades, una manera
que sea adecuada a la
situacién de grupo en la
gue se encuentra el
destino en el momento en
que es impulisado a dar
la respuesta.

5) Debe ser sencillo y
breve para que pueda ser
recordado.

6) La idea principal debe
ser el nicleo a
recordar.

7) No sélo debe recordar,
debe Inducir a la acclén.

-



8) Debe ser funcionatl,
dependiendo de las
caracterfsticas de cada
lugar.

9) Debe ser emocionante.

Es asf como el emisor asume
la decisidn sobre todo lo
que se va a comunicar, Cada
emlsor debe tener un
cédigo, es decir, un
sistema de signos
convencionales gue sean
comprendidos por el
receptor del mensaje.

TTHORE (OMy. A POINT WHERE
AMAN T STRFEC ¥ T ANSWER
WIS OFR I M

ASO

Cartel an contra de loa cigarriilos

Se debers determinar si se
utilizard uvn estimulo
fi{sico o un sicoldgico, es
decir, si se ha de
preferir que se acentue el
aspecto visuval, auditivo.
£l color, el contraste, el
ruido, la novedad, lo
inasperado, lo sencillo,
lo sofisticade, lo
realista, el enigma, el
tono persconal, los
sentimientos.




4. Medios en los que se puede realizar la-

propaganda

a) PHENSA.

La prensa ofrece un
espacio muy grande para Reagan Holds
cualquier tipo de . . TotheCourne
informacién. Da su A / . That Brough

Him This Far

mensaje por escrito y ello
lo hace accesible
solamente a masas de
poblacién con minimo de
cultura, Su funcién es
trasmitir informacién,
ofrece al pablico
importante informaclén
acerca de sucesos, del
medio vy de medios
extranjeras. Su funcién
también es de oplinidn, ya
que procesa y evalia y
suglere interpretaciones de
los diversos fendmenos y
valores.,




b) TELEVISION.

La T.V. como medio de
comunicacién es unc de los
mas completos, ya que en &1
se conjugan imdgenes,
sonido, iluminacion,
efectos, escenografla, etc.
en otras palabras, es un
medlo que coordina diversas
formas de expresién.

La total participacién de
la audiencia que puede
lograrse a través de la
pantalla pequefia, hace que
su utilizacién pueda ser
muy positiva, pero también
terriblemente peligrosa al
set manejada por intereses
que quiten la libertad a
los espectadores.

Este medio tlene grandes
ventajas sobre otros.
Sobre el Cine, la de lleger
a toda hora sin requerir
previa preparacion, Sobre
la prensa, la del
movimiento y la palabra;
scbre la radio, la imagen.

e ek g

&
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c) LA RADIO.

Uno de los medios de
comunlicacién de m&s amplia
difusidn, llegando a todos
les puntos del territorio,
ya sea por la potencla
emisora de muchas radios
de alcance naclonal o de
aquéllas de difusidn focal.
De la radio se espera la
inmedlacién de la
infermacién, quedando claro
que en muchos sectores es
ademds la Gnica fuente de
informacién.

Su importancia radica en
que es un medio de audicién
individual, cumple con la
funcion de fondo sonoro,
puesto que el Individuo que
la escucha puede efectuar
al mismo tiempo otras
actividades.

Naisk: of YOUTH
s | .. 1

Semmary of | —1
A ol
- b 1
e A
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d) MED10S IMPRESOS,
Existen también estos
medlos, que se pueden
utilizar en una campafa,
como los siguientes:

d.1) PANCARTAS: En la
cual el mensaje debe

ser simpie y directa, ya
que el mensaje debe de
ser comunicado de
inmediato,

d.2} MURAL: Es un medlic
muy apropiado para
comynjcar una
informacién compleja a
varias personas a la
vez. Es adecuada para
comunicar algo a una
audiencia inespecifica.

La informacién se
presenta de manera
sencilla y atractiva,
para que |lame la
atencién a los
paseantes, su colocacién
es muy [mportante. Se
lee generalmente de pie.

53

d.3)- CALCOMANI|A: Es un
medio Impreso muy
versatil, que por ésta
caracteristica ofrece
grandes oportunidades
de comunicacidén,




d.b4) EL FOLLETD: Es uno
de 108 elementos con
mayores posibilidades
para propagar ideas,
productos o servicios.
Su disefo debe ser
adecuado y atractivo
para Jlamar la atencién.
Puede presentarse en
forma de dlptico,
triptico, en forma de
1lbro o con un formato
especial, segin las
necesldades. Para
presentarlo, se debe
poner en las primeras
plginas un aspecto mas
en general, una mayor
sobriedad que en las
paginas sigulentes.

Se debe pensar en los
textos e Ilustracicnes
cada vez mds
sugestivos. Es muy
importante tener mucha
cal idad grafica y
escrita del folleto, ya
que de &sta aGltima perte
depende la reaccién
final del futuro
receptor del medio.

d.5) LA CARTULINA: Es
un material impreso que
se pega a las paredes,
pero que tiene la
encomlenda de dar una
informacion mas
detallada y que ests
disefada para que se
pueda observar
detenidamente. Su
composiclén es parecida
a la de un anuncio de
revista, pero con
caracterfsticas de
cartel.,

54



d.6) LA REVISTA: Es un
medio de circulaclién
masiva, es considerada
un medio permanente,
pues generalmente es
conservado por el
lector, Existen muchas
revistas especializadas
en los mas variados
temas. Una
caracterfistica
importante es que
profundiza sobre los
temas tratados.

d.7) EL VOLANTE: Es un
medio impreso,
generaimente de tamano
pequefio, en el cual se
exponen ideas o algOn
tipo de propaganda;
también se utiliza con
filnes publicitarios,

d.B) EL CARTEL: E€s un
material gr&fico, cuya
funcién es lanzar un
mensaje al espectador
con el propSsito de que
éste lo capte y lo
recuarde y actle en
forma concordante a lo
sugerido.

ir] tulir's
Ju Ju‘:.l

Tados estos medios se
pueden diferenciar ademss,
por la cantidad de tiempo y
de ocasliones que pueden
tlegar al receptor. Antes
de seleccionar e} medio mas
adecuado para la campafa,
se deben hacer las
sigulentes preguntas:

LA qué clase soclial o grupe
llega el medio? La
incidencia en un perlodo
de) medio, el radio de
accion y a qué sector de

la poblacion llega.

Tomando en cuenta estos
puntos, un medlo muy
adecuado para realizar una
campana conclentizadora es
el cartel, el cual se
explicarsd mis ampliamente
en el capftulo siguiente.

CON LA FRENTE EN ALTO

E: un ProgIAMa rATIATa 8 Kyudar B QuATES B8 QNALAN e wida #n I8 vis pabica

L)
mw. e rlopunu Aoy abianen un Ingresa A irevée de la nru o paguaes de
hbros. Ademas, recten cunos oe X ] Yy
y muchos de m #n ol L3NS COmD t.llpm!l‘lli lhﬂ-:m MacAnch
Buiomatio y joyerie

Al compisr lom de ibros wsled ibs personal
de quiings procurin Sated uhs vida Mer, mru»dnr-mu Que t-mn-(n sl a8 lpnpkecen
sus vincuios con ta femid y con Wl $0Swdad,

En mayot £ manor medida, fa solucidn o log problernas Bocisles @5 Ssuntn de ot
Por wlio lan P B US1Y ¥ & su Tamike SV panicipacion
an &l Plogaama

{DEMOB ¥ PEMONDS UNA VIDA SEJON
GRACIAS
e
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5. Publico al que se dirige la propaganda

Se deberd identificar el
tipo de comunidad que se
trata, es declr, comunidad
rural o urbana, Las
técnicas y modos de
producci6én que imperan en
ese grupo, Clase soclal,
nivel cultural que se
tiene, es decir, se debe
tener un perfil exacto de
las personas que reclibirin
el mensaje y estudliar si es
adecuado o no presentar el
mensaje y las razones de
escoger tal o cual pablico.

Sl ot

Se debe tomar en cuenta que
el lenguaje, el modo de
presentar la propaganda,
sea el adecuado para el
pablico escogide. Se debe
tomar también en cuenta
cémo percibe el publico el
mensaje, dependiendo de su
educacidén; es claro que una
persona con poca educacién
o poco informadas, va a ser
més facil de convencer, asf
como los receptores
inseguros y fantasiosos.







6. Funcion del Disefiador Griafico lqlz"”:"iib .
encomendade la campafia.

€en la propaganda El disefador debers de

utilizar todas sus
habllidades y todos sus
conocimientos, para
producir disehos acordes a

La Funcidn principal del 1

as hecesldades de dicha
disefador, es el R El disenador debe aportar campada y para que sea lo
proporcionar las [deas y ideas que sean congruentes nag aeractiva y realice sus
reallzar el materlal con toda la estructura propési tos.

general de la campafia. Su
trabajo es muy Importante,
ya que o que se ve en una
campafa en muchas ocasiones
produce un mayor impacto
que el sélo hecha de
decirlo. Se debe poner de

gréfico que reforzars la
campafta propagandistica.
£l disefador gr&fico debe
de conocer muy bien el
objetivo de dicha campafa,
asf como toda la
informaclén que 1a rodea.
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Capitulo 111

EL CARTEL

- 59



El cartel es un material
gr&fico cuya funcién
principal es la de lanzar
un mensaje al espectador,
con el propdsito de gue
éste lo capte, lo recuerde
y actie en forma
concordante a lo sugerido.

- Lo que hasta bien entrado
el siglo XIX era sélo un
elemento decorative, se ha
cohvertido en uno de los
principales soportes
graflicos de la actualidad.
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Produccion 1983

Las Prrndades
MNac hordvades




1. Antecedentes

El desarrollo del cartel
puede ser examinado en
términos de obras maestras
creadas por renombrados

1.0
L 0
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=
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'(- £ e Fiad "'!‘71
:F v 1
-#, e
7] ~
A
e ﬁr.bﬁj
artistas o en términos de masa involucraba el cambiar
problemas artfisticos, la actitud hacla el valor
presentadas por dos de Ia impresién original y
caracterfsticas pecultfares atn minimizaba la
solo al cartel: ta Importancia de diferenciar
conjunci6n de imagen y entre una copia y otra,

texto y la posibilidad de
duplicar un cartel
determinado una infinidad
de veces. La produccién en

1 d
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:
i

£
e 3

62



Mas tarde, con la
aparicion de colecciones
de carteles se desarrolld
un marcado mas
tradlcional de carteles,
ias primeras pruebas
fueron entonces tratadas
més como pinturas,
grabados, litografias e
impresiones serigraficas.
Para entender el arte del
cartel, se debe considerar
su funcidn original y
examinar el efecto que el
cartel tuvo en aquélies
para quienes fue creado.

Lo m&s importante en el
comienzo del desarrollo
del cartel, son las
noticias y declaraciones
qQue comenzaron a aparecer
en las puaredes publicas
después de la invencion de
la imprenta.

63

La Revolucion Industrial
comenzd-a crear una
economfa de consumismo y
el papel del cartel se
transformé en vender y en
persuadir.,

Sin embargo, para que
naciera el cartel con sus
caracteristicas actuales,
hubo necesidad de que se
conjuntaran factores
técnlcos, econdmicos,
demograficos y

artTsticos. EI incremento
en el consumo de las masas
junto con ia aparicién de
pintores de la talla de
Lhéret, Beardsiey, Daumier,
Mucha, Grasset, Penfleld vy
ocupando un lugar especial
Toulouse~lautrec,
propiciaron todo un arte
hasta estos dfas en la
creacidn de carteles.




2. Tipos de Cartel

Existen dos tipos:
Informative y formativo.

INFORMATIVO,~ E! cartel
informatlvo es aquél que
estd planeado para anunciar
cualqulier tlpo de evento,
suceso o actitidad. Este
tipo de cartel puede ser
presentado de dos maneras:
solo texto, que proporciona
la informaciGn
Indispensable o con texto

e Imagen, en el cual la
informacion se proporciona
acompaiada de Imagen,
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FORMATIVD.- E] cartel
formativo se utlliza como
un medio para proplciar el
establecimiento de habitos
y &l cambio de actlitudes.
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3. Caracteristicas

El mensaje de un cartel es
global, se percibe comc un
todo en el que cada
elemento se Integra
armonjcamente y crea una
unidad estética de gran
impacto. Dichos elementos
son fisicos y psicolégicos.

a) Elementos fislcos.-
Un buen cartel es el que
Itama la atencidn
espontéaneamente, o sea,
Independientemente de
la voluntad del
observador. Los
elementos fisicos del
carte! que provocan cste
tipo de atenciénh son:

a.1) Imagen.- La imagen
de!) cartel es una
sintesis; resume la
Idea a su minima
expresidn grafica sin
dejar de ser clara y
signifiecativa. Se
pueden utitizar formas
naturales,
geométricas o
abstractas,
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Tipos de Imagen.-
Desde el punto de
vista de elaboracién,
pueden ser:
fotogrificas, que
pueden ser normales o
con efecto,e
ilustradas, que
pueden ser reales,
caricaturizadas o
estilizadas.

a.2) Textos.- El texto
cumple una doble
funcién en el cartel,
refuerza el mensaje
implicito en -la
composiclan que
ayuda a dar |la
impresion de
equilibric. El cartel
no debe impl!icar una
targa historia ni en
5Us textos Nni en su
Imagen.

Los textos deben ser
cortos, directos y
claros, buscando
comunjcar el sensaje
con el minimo de
elementos.

Tipos de Textos.-
Encabezado que sirve
de titulo al cartel y
pie que clarifica y
refuerza el encabezado.

Tipo de letra.- Todos
jos elementos grificos
usados en el cartel
tienen dos
significados, uno
aparente que vemos Yy
otro emotivo que
sentimos; las letras
no escapan a €sta
condicién, por 10 ... .
tanto, el tipo de
letra debe
corresponder a la
estructura general de
la composicitn, al
tipo de imagen y al
tema que 5 va a
tratar.




a.3) Ei Color.- Para
simplificar el manejo
del coler en los
carteles, es
conveniente seguir
ciertas reglas: usar
pocos colores, aplicar
colores planos sin
matizar, usar colores
claros y luninosos,
hacer contrastes
Hamativos.

a,h4) Tamafo.- E1 tamado
mds comn para el
cartel es de 70 x 100
cms., 25 x 35 cms.,
35 x 50 ems. y 56 x 42
cms. E1 tanafo del
cartel que se elija
dependerd del tipo de
observadores a quien
va dirigido y el sitio
de colocacion.

.t

a.5) Formato.- Existen
dos formatos: vertical
y horjzontal o
apalisado. La forma que
se selecclione
dependers de la
naturaleza de la
composicion.

a.b) Composicién.- La
composiclén de! carte)
se refiere a la
distribucion de
elementos dentro del
8rea utilizable en el
papel.
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b) Los elementos

psicolégicos son:

b.1} Atencidn,- Nuestros

sentidos
constantemente soh
excitados por
estimulos de diversa
especle, sin-embargo,
sdlo hacemos
conciencia de un
nGmero limitado de
esos estTmulos. Los
elementos flsicos
atraen la atencién en
forma generalmente
involuntaria vy sin
Intencién; es necesario
que esta atenciodn se
transforme en
voluntaria y
conhsciente para que el
mensaje del cartel
trascienda,

en loma bonita
tenemos agua
de sobra

h.2) factores internos.-
Existen algunas
caracteristicas del
observador que
influyen sobre su
atenclén. Estas sons

b.3) Las motivaciones
determinan la
selectividad de la
atencién, es decir,
atendemos a aquellos
aspectos del medio
amb jente que guardan
relaciédn con huestras
necesidades
particulares. Los
estimulos
mot ivacicnales
aplicados con

oportunidad scn un
factor indiscutible
para que el mensaje
permanezca en |a mente
de los observadores-

mas conciencia,
menos ocﬂdenlut

.
AN E

b.4) Actitudes.- Las

actitudes son las
tendencias gue
presenta un individuo
con respecto a uypa
situacidn, a un sujeto
o a algin objeto. El
cartel es un medio que
facllita el cambio de
actlitudes

es necesario tomar en
cuenta que las
actitudes son

factores internos que
estdn infiuyendo en la
atencién del
individuo.

b.5) Memoria.- E}

objetivo finatl y més
importante de un buen
cartel, es hacar que
el sujeto actie, que
se cree en &! una
actitud favorable, de
tal manera que en
determinado momento o
ante la situacién
propuesta, reaccione
en la forma sugerida.

 saininailaasalanin 1]
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4. Produccion de carteles

PLANIF ICACION,

Para reallzar el cartel se
tlene que efectuar una
cuidadosa pianificacién,
que incluye: seleccidn del
tipo de cartel, seleccién
del tema y caracteristicas
de} destinatario.

BOCETO.

Es el desarrolio y
seleccién de ldeas.
Reproduccién de carteles.

El cartel actiGa por
repeticion del mensaje, por
lo cual se deben hacer
varias copias a fin de que
los destinatarios lo
observen repetidas veces y
guede en ellos el impulso
hacia la conducta sugerida.

Para poder Imprimir el
carte] por cualquler
sistema, se debe elaborar
un orjginal, E] original es
la base de 1a cual se
obtienen las placas o
plantillas para elaborar
las matrices. E} original
se elabora segin la

técnica de Impresién que se
vaya a utilizar.
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SERIGRAFiA O FROCESS.

El proceso de serigrafia
consiste en utilizar una
malla de nylon montada en
un marco de madera, la
cual permite el paso de
tinta por ciertas &reas y
1o impide en otras Aareas
bloqueadas con sustancias
gelatinosas.

Esta técnica es5 adecuada
para bacer impresiones de
fotograffa en alto
contraste o dibujos por
plastas de color.

Proceso completo de la impresion
por Serigratia © Process




OFFSET. .

Este proceso estd basado en
las caracterlsticas de
incompatibilidad entre la
tinta grasa y el agua.

-l : ! Y/ A

La superficie que

reproduce la imagen o
texto, acepta ia tinta
grasa e imprime, mientras
que las zonas blancas
restantes aceptan el agua y
repelen la tinta, en
consecuencia, no Imprimen.
Las placas impresoras en
offset son placas de metal
convenientemente preparadas
que por procesos
fotogr&ficos son impresas
mediante una pelfcula
_positiva tomada del
original., Se puede
repreducir cualquier

color, tono o mezcle de
colores, con preclsién
fotografica,




Capitulo IV

- PROBLEMAS

SOCIALES
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En el mundo actual el
hombre parece haberse
perfeccionada de una
manera extraordinaria,
hactendo que se eleve mas
al's de 1o que los Antiguos
pudieran siquiera imaginar,
sin embargo, en contraste
con esta situacién, existen
aGn problemas tales que
minfnizan esta

perfecclén, degrddindoio
como sl no hubiera
evolucionado.




La situaci{dn econdmica de
los pueblos, principaimente
la de aquéllos en vias de
desarrollo, es cada vez méds
grave. Esto ha llevado a
que la poblacién de estos
pajses con menos
capacidades, vea que su
vida se desarrolla

ennedic de carencias gque
muchas veces rebajan su
condicion de seres humancs.

Pobreza y abandono total
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Estos problemas tienen
muchas causas, pero quizé
la m&s importante es el
egolsmo gue existe hoy en
dfa entre los seres
humanos. La ambicion de
podar de alqunos como el
defender los intereses
personales, afectan a los
menos favorecidos. Los
palses poderosos limitan a
los paises en desarrolle vy
es aqul cuando nos
preguntamos, por qué palses
tan rices en recursos
naturales son asolados por
una terrible pobreza.
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Contraste en un mundo de pobres

€n fin, los problemas que
se derivan de todo ésto son
graves ¥y urge que se les
ponga atencidtn y se trate
de darles solucién.




1. Clasificacion

Se ha realizado la
siguiente clasificacién de
los problemas mds graves de
1a humanidad:

Estos problemas van
relaclionados con los
derechos que tiene todo
ser humano. DRiches
problemas se dan en
todos los paTses, pero
en una escala mayor en
les palses en vias de
desarrollo [si los dejan)

a) relacidn muy estrecha

. porque generalmente la
Problemas.que afectan ausencia de una necesidad
ias necesldades basicas basica lleva a otro
del hombre.- Estos son problema.

aque 11os problemas que

se tiepen al presentarse ) ]
la carencia de alguna . a3 G
necesidad vital del
hombre, Tienen una
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a.l)

Froblema del hambre.
E1 mss grave de todos,
que anallzaremos més
a fondo en otra.
seccién, ya que si el
hombre no satisface su
necesidad de
alimentarse, no puede
esperar nada de su
vida.

ESTA TESIS }9 DEBE
SAUR DE LA DIBLIOTECA




a.2)

Problemas de salud.
En muchos casos
causados por ia mala
allmentacién y por la
poca asistencia vy
educacidn que reciben
las personas que los
padacen. La
insuflciente atenclén
sanitaria que reciben
algunas pueblos,
también es causa
gravisima de ésto.

Enfermos mal atendidos

MTllenes ¥ millones de
enfermos pobres no
pueden permitirse al
lujo de ser
atendidos por un
médico, por la
sencilla razon de que
no lo hay. En
indochipa, por ejemplo,
sélo hay un médico por
cada 71,000
habitantes; en
Etiopia, por cada
96,000. Muchos de los
que son atendidos, no
lo son debidamente,
por falta de personal
s de medicinas, de
centros asistenciales
y de regimenes
alimenticios.




Existen enfermedades
que de manera
especial acosan a los
mas necesitados: la
tuberculosis, la
lepra, el paludismo,
etc.
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En el mundo de los
pobres estd la
mayorfa de los 15
millones de leprosos,
de los 50 millones de
tuberculosos y de los
300 miliones de
enfermos de malaria.




a.3)

Problemas de

vivienda,- Para el
aiio 2000 habrd cerca
de 6 mil millones de
habitantes en la
tierra y casi la
mitad de ellos seran
urbanos. En casl
todas las ciudades hay
arandes diferencias
fisicas a la vista,
pero en vivienda, las
carencias son adin
mayores.

Nifa acarreando agua desde un
lugar lejane, para Wevar a su
vivlenda

El total de

habitantes de los
asentamientos
irregulares estdn
creciendo a tasas
wayores aan. Por
ejemplo, llegan a
aumentar al 12% anual
en paises como Maxico,
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Turquia, Filipinas vy
Pert,

Existen experiencias
claras de la magnitud
del problema de la
vivienda en el mundo.
En Bagdad, por
ejemplo, la choza
tipica se construye
alrededor de una
estructura ligera de
madera con paredes y
techo de cana
recubierta de barro.
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Barco ﬂue traspotta refugiados
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Algunos solo con cafa.
E1 90% de las
familias viven en un
s6lo cuarto y en
promedic viven 5
personas en cada
pleza. La mayoria
tienen sSlo una cama,
una estufa de
queroseno, un tapete.
En todos los
asentamientos de casl
40 mil habitantes, no
existe ninguna
instalacién
sanijtaria.

Pero no se pecesita
ir tan lejos para
bLuscar ejemplos. En
América Latina
existen barrios
enteros en los cuales
no existen servicios
urbanos. E1 agua se
acarrea desde lugares
distantes., S6lo
tienen luz qulenes la
toman | legalimente.




Unas cuantas letrinas
pertenecen a los
privilegiados., El agua
que’ | leva los desechos
de las letrinas corre
casi de contlThnuo en
nagros ries por las
veredas del barrio.

Actuaimente estos
probiemas de vivienda
no solo afectan a una
minorfa. De los 76
millones de personas
que aumenta cada afo,
la poblacidn del
tercer mundo, las dos
terceras partes se
incorporan a las zonas
urkanas y s6lo una
tercera parte a las
zonas rurales. Para el
aho 2000 1a

propurcién sera de
cuatro quintas partes.

Hoy en dfa en ios
palses
subdesarrcllados, hay
todavia unos B00
millones de personas
sin vivienda. En
Hispanoamérica faltan
mds de 19 miliones de
viviendas y el déficit
aumenta cada afio.

En la Ciudad de
Calcuta, 800,000
personas carecen de
vivienda y viven en la
calle. Por cltar
algunos ejemplos, en
Italia unos 4 millones
de personas viven en
cuevas o chozas; en
inglaterra mas de
medio miltén viven de
la misma manera.
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a. )

Problemas de

Trabajo ¢ desempleo.
Existen millones de
nombres que quieren
trabajar y no
enhcuentran trabajo, Al
no tener mis riqueza
que sus brazos, se
encuentran en una
situacién angustiosa:
hambre, miseria, etc.

En Eglipte, por ejemplo,
nay 5 millones de
perscnas que se
esfuerzan por
sobrevivir condenados
al desempleo; en la
India hay unos B0
millones que s&lo
pueden trabajar en una
época del adfo.

Existen muchas causas
del desempieo. Algunos
hombres no encuentran
trabajo por no estar
capacitados o© porque
el trabaju exige que
realicen actividades
que hacen peligrar su
dignidad como
personas. Ademas de
las crisis econdmicas
que se viven
actualmente y por las
cuales se recocria
personal, para sacar a
flote las empresas o
negoclos.

Largas filas de desenpleados

esperando una oportunidad
de trabajo po
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a.5)

Problema de

educacién.- La
educacién es una
exligencla natural del
hombre. Toda persona
por el hecho de serio,
tiene tanta necesidad
de pan como de
aprender. La
incultura retiene al
hombre en la pobreza
durante toda su vida.

Casi la cuarta parte
de la humanidad es
totalmente analfabeta.
Esto significa que méas
o menos mil millones
de personas no saben
leer nj escribir.
Existen en el mundo
més o wenos 900
millones de nifos y
jovenes, entre los &
y tos 18 ahos, de los
cuales el 35%
frecuantan escuelas
primarias, sélo el 7%
escuelas de enseianza
media y Gnicamente el
3% 1lega a recibir
una ensefanza
superior.

La falta de cultura

es al mismo tiempo, la
causa y el efecto de
1a pobreza y del
subdesarrclto de las
naciones.




b)

Problemas que afectan a
una parte especffica de
la poblaci6én.- Algunos
de esos problemas son:

La Drogadiccion.-
Prcblema creado por dos
aspectos principales,
la Inadaptacién de!
Individuo en la
sociedad y su
Insatisfaccién por la
vida, as? como el
mercado desmedido de
estupafacientes vy
snervantes.

E1 Alcoholismo,~ La
necesidad actual que
tiene el hombre de
escapar de su realidad,
le ha llevado a
adquirir hibitos como
el de beber, que a la
vez lo destruyen,
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Los Conflictos Bé&licos.-
La pelea por el poder
polftico v el

idealégico han desatado
toda clase de guerras en
muchos palses del mundo.

E1 deseo de aplastar de
ios mas fuertes es
enorme, pero el deseo
de los débiles de
defender 1o que les
pertenece es aln mayor.

El Terrorismo.- El
interés pollftico de
determinados grupos
bien organizades, los
han llevado a realjzar
actos no justIficados.

Hoy en dfa se pueden
,ancontrar estos grupos

en cualgquier parte del
munde, defendiendo lo
que e)los creen es Justo.
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2. Organismos Encargados

La Instituci6én Mundial que
se encarga de que se
respeten los derechos
humanos es la O0.N.U.
{Organizacidn de las
Nationes Unidas), que tiene
a su cargo organlsmos
especializados en
diferentes campos.




a)

F.A.0. Food and
Agriculture Grganization,
(Organizacicn para la
Agricultura y la

Al lmentacidn.- Cuya
sentencia latina "Fiat"
significa hagase el pan,
tiene la grave
responsabilldad de
ayudar a la humanidad a
provearse de m&s y mejor
sUStenco.

b)

0.M.5. Organizacién

Hundial de la Salud.-

Este organlsmo se

ercarga de proveer

asistencla en el secter

salud y procura
-tablecer campafias para

rr alguna enfermedad
sldemia.




c)

U.N.I1.C.E.F. Fondo de
tas Naciones Unldas para
la infancia.- Su
propssito es el procurar
el bienestar de‘los
nifos y sus madres.en
todo el mundo, Existen
dentro de este
organismo, programas de
nutricién, de bienestar
social, programas de
superacién personal y
programas de control de
enfermedades.

U.N.E.5,C.0.
(Organizacidn de las
Naciones Unidas para la
Educacién, la Ciencia y
la Cultura).- Gtro
organismo de las
Naciones Unidas que se
encarga de la cultura,

-
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la educacién y la
comunicacisn en el
munde. Realiza
investigaciones y
campafas para lograr sus
objetivos.

e)

A.1.D.» Es una
dependencia del
Departamento de Estado
de los Estadus Unidus.
5u objetivo es ayudar a
los palses en
desarrolle a lograr
paderio econdmico e

importancla, a fin de
que puedan proporcionar
una vida mejor a sus
respect ivos pueblos,
usando sus propios
recursos. AcentGa el
interés en tres
sectores: agriculoura,
salud y educacidn.

)

1.N.C.A.P. {Instituto
de Nutricion para
Centruamérica y
Panama) .~ Los seis
palses ceniroamericanos
se redinen en un
organismo para trabajar
en investigacidn y para
la asesorfa y
preparacién en materia
de nutriclién.
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g}

Existen también
organismos de
voluntarios que
contribuyen de manera
importante a la
solucidn de problemas:

CARE {Catholic Rellef
Service), la Cruz Roja
internacional!, LWR
{Ayuda Luterana Mundial}
CWS (Servicio de la
iglesia Mundial}.
Organizaciones
sostenidas y animadas
por la lglesia Cats)lca:
Cdritas, que es una
Institucison de
beneficiencia que
SOCOrre a personas
necesitadas en casos
urgentes.

Anuncio para pedir donstivos
realizado por CARE
{Servicic de Ayuda Cstolics)

CARE,
N

ﬂ--u

TMItveuuhennmm
hope snd lear. Hopa thal some-
how they'll el snough focd to
aurvivg. Faar thal, |ike mililons
of ghilkdrmn Sround the waotld,

hungry, faii il] snd dve rom

the stlects of malnutrition.
& Viwsugh CARE, you 080 foad
Buch bungry childneh shd

Snabie poor tamile o

& You aan hosl the sick and
trilin locsl do¢iom and

thair way oul of poverty
and build & batter,
seif-supporting lile.

=~ iy §ood Napn
CARB 800 Firsi Avenude. Hew Yori, MY 1001

h)

D.l.F.- En México,
organismo cuyas siglas
significan Desarrolio
Integral de 1a Familla,
se encarga del blenestar
de las famillas
mexicanas, por medio de
programas de salud,
educacidn, nutricidn,
asesorfa en problemas
come alcoholismo,
drugadiccisn,
deficiencias ffsicas
como pardlisis cerebratl,
ete.
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n En México también existe
un gran nimero de grupos

0.N.l.- Organismo de voluntarios que se
Nutricién para la encargan de problemas
Infancia.~ Esta soclales.

jnstitucion se encarga
de proporcionar a las
madres de menores
recursos econémicos, la
leche que sus hiljos
necesltarén para su
crecimiento.

Instituciones de
.seguridad socijal, como
son el IMSS, el
1555TE, etc.

Logotipo Cdritas

C.R.E.A.~ E5 un
organismoe mexjcano que
sa encarga de los
problemas de la
juventud; su actividad
es slempre encaminada a
que el Joven se
desarrolle libre y con
madurez.

DIF
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3. Difusion

La difusién de estas
problemas es muy pobre. No
es muy comin que se den
datos al pGblico en
general, de una manera
mucho mis abierta. La
mayorfa de los problemas
se conocen por las
realidades immediatas de
quienes lo sufren, Pero,
lqué pasa con quienes no los
sufren? Quiz&s la difusioén
de los problemas podrla
ayudar un poco a dar
soluciones. Los problemas
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no son difundidos y adn
menos en su exacta
dimensién, por no querer
mostrar la realidad actual
del mundo, el interés de
que se mantengan en 1a
obscuridad es grande

ipor qué? LAlguien podria
contestar?

La difusidn de ellos
servirfa en gran parte para
despertar conclenclias y
para hacer un llamado a la
accldn rdpida y eficaz. El
provocar que se formaran
grupos de ayuwda, aunque
fuera para soluciocnes lo
mis inmediaco quizd lo
local. Y se habla de grupos,
porque es difici! que se
pueda hacer algo como
individuo. El objetivo
serfa el de comprometer a
ia labor,
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Cruz Rojay Derechos Humanos

Cartel de la Cruz Roja

Anuncio de prensa pana Caritas
en su colecta anual




4. Hambre, gravisimo
problema de la actualidad

'""No se trata de enjugar
vagamente una lagrima, lo
cual se hace pronto; ni de
sentir un poco de
misericordia, Jo cual es
demaslado f&cil. Se trata
de ser conscientes y de no
contentarse con vagar de
agqulf para alls por nuestro
pequefo mundo preocupados
por nuestra partecita de
paralso; de rehusarse a
seguir en la siesta suave y
placentera cuando todo
clama y se desespera a
nuestro alrededor; se trata
de ya no aceptar ser
felices solos..."

Raoul Follereau.




Cuandas se habla de hambre,
el pensamiento de la mayor
parte de la gente se enfoca
espontdneamente hacla el
estimulo que se manifiesta
cuvando pasa demasiado
tiempo entre una comida y
otra. Pero se hablara del
hambre como una condlicién
de miseria y sufrimiento,

929

un ESTADO DE DEGRADACION
HUMANA. Sus efectos se
extienden por el mundo
entero; tanto a los que
tienen la desgracia de
padecerla, como a los que
se libran de ella, porque
el hambre es la
preccupacidn de todo
hombre de buena voluntad,
donde quiera gue esté.




El hambre no es una
situacidn inusclrada. En
1966, la F.A.0. informé que
en las zonas menos
desarrolladas, un 20% de 1a
poblacién daba muestras de
defictencias nutritivas
especi{ficas. "El problema
se agudiza porque la
produccidn alimenticia de
esas zonas diflclimente
puede marchar al ritmo de
su explosién demografica.

Refuglados en Bangladesh
esperan reciblr alimento




de desarrollo. - .

Un ataque radical al.
hambre, 10 constituye en
gran parte la educacidn
perfeccionado y hecha
extensiva:a todos los
niveles.

Uno de los problemas
fundamentales en el
incremento de la preduccién
agricola, es la falta de
educacidn en los palfses en
desarrotlo, ya que las
oportunjdades de educacién
son cada vez menores en el
campo. Es por eso gue una
solucién factible al
problema de! hambre depende
no tnicamente del progreso
clentffico en la

produccién alimentaria, de
1a regularizacion del
nimero de habitantes y de!
mejoramiento de las
condiciones econfmicas,
sino también de la
adaptacidn de viejas
tradiciones a nuevos moldes
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Madre desesperada al no tener
nadapara dar de comer
a su hijo




Un camblo es necesario sij
se han de mejorar las
condicieones de vida de
millones de desamparados
en e}l mundo, Los miembros
de comunidades en donde
durante mucho tiempo han
imperado el hambre y la
pobreza, han hecho de
éstas ya un género de
vida. E] pueblo ha
aprendido a asumir
acritudes y fomentar
creencias y practicas que
le proporcionan un clerto
grado de seguridad. Camblar
esas creenclas y précticas
constituye un riesgo y el
que vive con el pavor de
la Inanicién no se

permite el lujo de probar
nuevas técnicas. Se slente
que al cambiar las
costumbres no se obtendran
buenos resultados.

La revisla "Tima" dedica su
publicacidn del 21 de Diclembrs

de 1987 al problema del
“hambre en Etlopia-
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La F.A.0, en su .
publicacién "Malnutrition
and Disease" explica,

una vez que se logra romper
el circulo vicioso de
pobreza, malnutricidn, la
confianza disipa la
apatia; la actividad
reemplaza a la inercia v
las nuevas esSperanzas
constituyen un aliclente
para experimentar éxitos
posteriores.

Campo de refugiados ei Etiopia
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a)

Algunas causas del
hambre.

E) hambre deprime al
hombre y no hace mds
que estorbar las
manitestaciones de
excelencia de las que
es capaz. La causa del
hambre es {a falta de
alimentos suficientes;
la solucién,
proporciondrselos, lo
que es diffeil. Los
problemas con los que se
encuentra para erradicar
pueden ser: incrementar
la producciébn de
alimentos, regutar la

i

explosidn demografica,
motivar a la poblacién a
Ja educacidén y al cambic
de actitudes y
proparcionar medics
suficientes para obtener
los alimentos.

Imagenes que muestran con
claridad el problema
gravée del hambre
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b}

La falta de poder
adquisitive es lo que
explica el hambre cuando
sl existen alimentos
suficlentes.

Efectos dei hambre sobre
el estado fIsico de las
personas?

b.1) Crecimiento.- Los
nifios de ambientes
desfavorables, que
viven en partes del
mundo donde el
alimento es escaso y
los que sufren las
consecuenclas de
guerras y
calamidades, reflejan
la falta de alimento
en la deficiencia de’
su desarrollo.
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b.2) Composicitn del
cuerpe.- En tiempo de
hambre se produce
perdida de grasa y de
proteina y una
acumulacisn de agua en
el cuerpo. E1 hambre
modifica también la
composicion de los
huasos, volviéndoelos
mas fréagiles.

t,3) Capacidad de

trabajo.- El
individuo requiere de
energfas para realizar
su trabajo, ya sea
mental o manuai. Al no
ingerir allmento, esas
energlas desaparecen y
el rendimiento del
individuo baja en
{orma considerable,

b.4) Infecciones.- En
las reglones del mundo
donde el hambre alcanza
proporciones elevadas,
los casos de Infeccidn
son mas frzcuzntss vy Zde
cInsccugnclias maz
graves qus en
poblactones bien
alimentadas.,
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Manos hambrlentas esperan por
ayuda después de viajar
centenares de kllometros
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b.5) Comportamlento.~ E
kambre tambj%n causa
modificaciones en el
comportamiento cocial
del Individuo. Puede
en un principlo,
volverse muy agresivo
e ir perdiendo fuerza
hasta volverse
comp le tamente
indiferente a todo.

c)

Estadisticas sobre el
hambre.

Segun la F.A.0, una
cuarta parte de la
poblacién total de los
palses en vlas de
desarrallo, no podran
reciblr una dieta
adecuada para el aflo
2000. Para fines del
siglo, el nimero de
hambrientos y de

desnutyridos en el mundo

podrTa alcanzar los 600
millones de personas.

Franja que marca el negro
universo del hambre y la misaria
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Rostros desesperados, piden
ayuda
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Hacia el ado 2000, no
menos de 65 pafses
habran perdido la
capacidad de alimentar
a sus pueblos. Por otra
parte, 1a situacidn
econdmica mundial estd
cbligando a los paflses
pobres a redicur las
importacliones
alimenticias en vez de
aumentarlas.

SegGn la misma F.A.O,,
se agudizara el problema
cuando la reduccién en
las tlerras cultivables
deje a un h2% de la
poblacién agricola en la
imposibilidad de sembrar
para alimentarse.

En México, el problema
de malnutricién es grave
ya que afecta al 60,2%
de la poblacién de las
zonas urbanas en edad
preescolar. En los
suburbijos de la Ciudad
de México, el 59.B% de
esos nlfos no alcanzan
nl los mInimos niveles
de allmentacién.




Existen en sf, en todo
el pals, el problema;
cada Estado de la
Repdbl ica tiene cifras
elevadfsimas de
malnutricién.

Angrica Latina
constituye una seria
preocupacidn, puesto que
alll a] abismo

aliment icio por salvar
sigue siendo el mas
grave de) mundo, ya que
la poblacitn estd
aumentando al 3% anual.

En Senegal se han
registrado 100,000
muertos por hambre. Una
de cada seis perscnas
muere en la India de
hambre., Se podrfa segulir
ennumerando datos en
ndmeros, ya que los
casos son muchos, Esto
es s8lo una pequeiia
muestra del enorme
problema del hambre.

Contrastes mundiales; mano de
un nifto victima del hambre
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Capitulo V

CAMPANA PARA
DIFUNDIR EL
PROBLEMA DEL
HAMBRE
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La siguiente campaia se
realizard por medio de
carteles; su objetivo
principal es dar a conocer
el problema y conclentizar
al pablico al que se
dirlgira, sobre la
inminente ayuda que se
requiere para soluclonarlo.

Se pretende llegar a un
plblico que no sufra el
problema y que por su
situacién eccnémica
favorecida pueda de alguna
manera contribuir al
planteo de soluciones
efectivas; a personas de
buena volutad, que deseen
hacer algo por este
problema; a estudiantes
que puedan cuestionarse
acerca de 1a manera en que
pueden contribuir a la
solucién del probtema y al
pGblico en general, para
darle a conocer la
situaclién del problema.

Para lograr e) objetivo
en la presente campafia, se
realizé una serie de seis
carteles, cada un con un
enfoque diferente sobre el
mismo problema, los
cuales se explicarén en
particular mas adelante.

La serie de carteles
contiene un sfmbolo de
campafa como identificaci6n
y unificacidn entre los
elementos de la serle,

Las frases utflizadas en
la serie de carteles, como
encabezados, son de tipo
interrogativo y afirmativo.
Se utilizaron en farma
interrogativa, porque se
desea que el pablico
participe al observar et
mensaje del cartel y la
pregunta se la haga a sf
mismo, En el caso de las
frases afirmativas, se
quiere dar la seguridad al
pdblico de que lo que estd
leyendo es definitivo e
Importante.
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on general, los
mensajes de la serieg de
carteles sonh para
conclentizar sobre et
problema del bhambre,

La presente campafa
requiere de un
patrocinador, es decir,
una instituciédn o grupo de
personas que solventen los
gastos realizados por
causa de la campana, asi
como para dar el apoyo
necesario. La campapa
nuede estar realizada en
cuanto a ideas a
comunicar por los miembros
de estas instituciones,
que pueden ser organismos
rundiales como la ONU, el
GMICEF, la FAD, ¢ incluso
€1 mismo goblerno. pcr
medio de sus
representantes en nuestre
nais; de las
instituciones interesadas
fOIF, 5SSTE, 1JAS, atc.),
~ara lograr asT que el
a2poyo econbdmico sirva
para este fin.
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1. _SimBolo y Logotipo

Los elementos
utilizados, cuya unlén d§-
la identificacién plena de
la campafa a manera de
emblems, formado por
sfmbolo y logotipo se dan
de la siguiante manera;

El primerc de los
elementos se refliere a las
espigas de trigo
esti)izadas, se eligié ya
que desde tiempos remotos
el trigo ha sido sustento
del hombre y el simbolo
qulere significar atimento
para el mundo. La
disposicidn de ltas tres
espigas se ellgié de esta
manera por la agradable
composicidn que se percibe.

El segundo elemento es
la estilizaclén del globo
terriquec en su parte Sur,
la segmentacién que se
maneja se refiere a la
divisién entre paralelos y
meridianos. Se eligis el
hemisferlo Sur yva que se
cons|dera en comparacién
con el Norte, que tienen
muchos mas problemas en
cuanto a alimentacion se
refiere, es el 1lamado
Tercer Mundo. Al mismo
tiempo se quiso crear la
sensacién de que el
hemisferio Sur de 1a tierra
es recipliente y recibe
alimento, asl como debe
hacerlo nacer. Esto lo
constituye ta unién de los
dos elementos: esplgas vy
globo,




El logotipo lo
constituye el lema de la
campafia ""No m&s Hambre',
con lo cual se guiere
significa el deseo de la
campafa de erradicar el
hambre del- mundo. La
tipograffa es Amerlcana
Bold y est8 dispuesta en
semiclirculo ya que se
pretende dar a entender que
la frase es sostenedora de
toda la campafia.

Esta identificacién es
utilizada en toda la
campafia y resume
visualmente la filosoffa o
intencidn de 1a misma, que
es el concientizar a la
gente sobre el problema.







2. Carteles

¢Por qué

En el presente cartel,
la Intencién que se tiene
es hacer la pregunta al
espectador, para que se
cuestione sobre la enorme
cantidad de personas que
mueren al aho por causa
del hambre y el por qué de
esta situacidn,.

Se eliglid la Tmagen de
un nifo en una situacidn
grave de desnutricién, por
el Impacto que pueda
producir la imagen por sf
sola; también se medIté
sobre la posicién que
tiene el nifo, en l1a cual
pudiera parecer que se
pregunta: Epor qué ne pasa
ésto a mf7

lerpurds;
" HAVIBRE:
A o

El estilo de tipegrafla
utllizado en el encabezado
es Avant Garde Bold, y se
eligl6 por ser claro y
atractivo; la dimensién de
las letras se debe a la
importancia que se desea
dar a la pregunta y su
poslcién sallente es por
dar m&s dramatismo a la
composlcién, ya que no se
trata de una situaclén
normal la que se plantea
en el cartel.
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En cuanto a color, el
rojo de las letras se
eligié por ser considerado
segtn la psicologla, un
color de gran fuerza y
atractivo para quien lo
observa. Se decidis que el
ndmero cuarenta tuviera el
mismo celor rojo, ya que
se quiere destacar la
cantidad.

E! blanco y negro de la
imagen fue seleccionado
como opcidn de més
real ismo: para eso se hace
una ilustracién realista
trabajada en punti!tismo,
para poder asl enfatlzar
clertos rasgos.

Mueren de

Haombre
40 Millones
de Personas

al ano
. B

oA

Padbrcy




¢Es Justo?

En este cartel, la
Intencién es cuestionar si
es justc que exista un
namero tan elevado de
personas que padecen
hambre, en comparacidn con
aquellas que comen en
exceso o que cuentan can
exceso de alimentos.
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En cuanto a las
Imdgenes cue se utilizan,
se formd una serie de
elementos repetitivos
alineados, aparentemente
fguales, creando una masa
compacta, en la que
destaca uno de los
e lementos por ser distinto
a los demads en forma y
color. Los elementos
utilizados, son
estillizaciones de personas
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en un estado lamentable de
desnutricién, ‘en contraste
con una figura que destaca
al ser la estllizacién de
una persona obesa:

E] estilo de tipograffa
utillzado para el
encabezado es el Garamond
Bold, para dar énfasis al
encabezado pero sin restar
importancia a las
imagenes. ~ -

o

S5e elligid el color
negro de fondo, por el
contraste que producen
sobre &1 los respectivos

-ecolores de las flguras.
Las figuras mis numerosas
-en blanco y la de
contraste en amarillo
canario.
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El simbolo de
identificaclon de la
campafia se eliglié en
blanco por ser el fonde
negro ¥y para que destaque.
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Urge Darles una mano

La intencién de este
cartel, es la de Ylamar la
atencidn al espectador
sobre las personas que
requieren ayuda, por estar
sufriendo por causa del
hambre.

Las Imdgenes \
corresponden a la
estilizacién de manos de
personas en estado grave
de desnutricién, en
posicion de alcanzar algo
o a algulen que se
encuentra fuera de) campo
visual,
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En cuanto al encabezado,
se realizé un juego de
palabras, ya que la frase
tDar una Mano'" tlene el
slgnificado de dar ayuda a
alguien. La otra parte del
Juego de palabras se
refiere a la necesidad que
tienen las personas que
sufren de hambre por
cambiar su lamentable
estado fisico por el de
una persona bien nutrida.




La tipograffa utflizada
corresponde al estllo
Novarese Bold, se decidié
utilizar diferentes
tamafios de tlpografia, con
el objeto de dar més
realce a las palabras
Urge y Mano, al ser muy
importantes para trasmitir
el mensaje.

Las formas suaves
utilizadas fueron elegidas
para crear mencr
dramatismo en las ya
dramaticas figuras.

Los colores utilizados
azul claro, rojo, amarille
claro, verde y negtro,
corresponden a un
simbolismo que se utiliza
para representar a los
cinco continentes, asT se
manifiesta que e) problema
de! hambre se presenta en
todo el mundo.

E1 coler blanco
utilizado de fondo, es
para que los colores del
encabe zado v de las
Imagenes tengan un mayor
realce.

0 !u,
w
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Hoy

E! objetivo de este
cartel, es dar a conocer
ciertos datos estadlsticos
compardndolos con datos de
qastos de guerra, siendo
la intencién de fondo
indlcar que bien podrfan
eliminarse los gastos de
guerra para solucionar el
problema del hambre.

Se eligld realizar el
presente cartel, a manera
de diario, ya que se
gquieren presentar los
datos en forma de notlcia
y encabezados.

El texto simulado que
se aprecia, se debe a que
se quiere centrar la
atenci6n del espectador en
los ecabezados de las
notlclas, asi como en jos
subtitulos. La palabra Hoy
te utilizé para resaltar
que los datos son actuales.
El nombre del periddico se
refiere a gque lo que
acontece es real y es hoy,
digno de noticia,




La pdgina de peri6adico
se reallz8 a tres columnas
por la importancia que se
considerd que tienen las
notas expuestas.

En cuanto al simbolo de
la parte superior
lzquierda, es para
reforzar la imagen del
dlario, asl como también
como identificacidn de la
campaia a la que pertenece
el cartel.

E1 fondo, cuya
jlustracisén corresponde a
una pared de ‘}adrillos, se
eligid ya gque se persigue
que esta clase de
informacién sea conocida
por la mayorfa de
espectadores y una manera
de darlo a entender es
simular su colocacién en
una pared, haciéndolo asT
m&s cotidiano y urbano.
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No basta tener

La intenclén de este
cartel, es impresfonar al
espectador vy a la vez,
presentar una frase para
gue se reflexione.

La fotograffa que se
presenta fue elegida por el
dramatismo nue presenta y
as| se pueda cumplir el
objetivo del cartel.

Se encuentra centrada,
yad que se le quiere dar el
punto mas importante del
cartel.
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compasion

En cuanto a tipograffa,
se utilizd en 1a palabra
""No'' en una modiflicacién
del Garamond Bold; el
""Basta'' en Eurostile; el
'"Tener Aster black y
""Compasion' en Bricish
inserat condensed. Todos
en altas. Y en el texto
se utilizé Garamond medium,
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El color rojo de la
palabra no y compasién,
fue elegido porque se
quiere dar mayor
importancia a las dos
palabras en relacitn con
las demis. La
disposici6én del encabezado
es porgue se quietre que el
espectador fije la mirada
en el centro del cartel,
Para gque a sy vez la fije
en la fotograffa,

La variedad de
tipografia es porque se
decidié dar dinamismo al
texto de esta manera,
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Simbolo de la campaiia

£ste cartel, se
presenta como
identificacion de la
campaiia compuesta por los
otros cinco carteles, Su
objetivo es el
recanocimlento del simbolo
y logotipo por parte del
espectador.

Y asf se eligié el
blanco en el fondo y el
simbolo, ya que se quiere
dar a entender la claridad
de las jntencicnes de la
campafa; el volumen que se
percibe en el sfmbolo se
debe a gue se hizo una
maqueta previa, asl el

volumen define las sombras - S RO
y se da relevancia al R
sfmbolo. Para poder oA
imprimir el presente r:j -
cartel, primero serd N 4 4| f?H
necesario tomarle una -
fotograffa y luego hacer .’/} 7 *??
una seleccidn de color. aa b 222
ANl
.‘/' \. I :.v
3N
é.;, .-L/'/
I ]Cj =
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En cuanto al color de
las letras, se eligld el
verde por considerarlio un
color fresco y de
esperanza, esto es, por la
intenci6n que se tiene al
reallzar la campada.




tos manchones de color
rojo v amarillo canario,
se debe a que se quiere
tener un fondo aleqre, ya
que se qulere dar una
imagen positiva de la
campafio.

T T
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Conclusiones

El disefo grafico tiene
como objetivo, comunicar
un mensaje determinado por
medio de elementos
visuales. Es asf que
podemos afirmar que disefio
grafico existe desde que
el hombre necesits
comunicar algo; sus
sentimientos, su
act Ividad, sus problemas,
etc.

Se ha crefdo que el
disefio grafico tiene
.s0lamente fines
comercliales, es decir, su
fin 01timo es vender; pero
no es asl, ya que el
mensaje que se puede dar
por medio de elementos
visuales puede ser de muy
divarsas [ndoles.

E1 disehador gréafico
tlene la obligacidén de
utillzar sus aptitudes no
s6lo para vender, sino
para ayudar a la sociedad
en la que vive a que
prospere y salga de
numerosos problemas de hoy
en dfa.

Al realizar disefo no
comerclial, el disefador no
se desprenderd por esta
razén de los principlos
basicos del disefio
grafico y de la manera de
realizarlo, es por eso que
para realizar cualquier
tipo de campaia de
difusidn de productos o
conceptos, debe conocer a
la perfeccidn dichos
principios. Un ejemplo de
ésto es e) conocimiento
que debe tener sobre la
metodologla que se debe
seguir para realizar un
proyecto final en una
campafia. Se debe conocer &
fondo el tema y mensaje
que se quleren comunicar,
las personas a las que se
va a dirigir dicho
mensaje, cdmo se les
dirigiré, etc.

Asi como las téenicas vy
medios en los que
realizar8 la campafa.
Deberd tomar en cuenta que
por ejemplo, al utilizar
fotografla en su disedo,
el pablico puede
identificarse mis con la
imagen que presenta, por
ser esta una manifestacién
de la realidad plasmada.

El disenador grafico
podré desarrollar sus
habi1idades en
instituciones que
requieran de realizar
campafas de tipo social y
entus lasmarse por
contribuir en algo a la
solucién y difusidn de
algGn problema de tipo
soclal, lo que estas
instituclones pretenden.

Tendrs en cuenta que ai
estar realizando una
propaganda, su fin sera el
de trasmitir un mensaje
para que después se dé una
actitud del observador
ante lo difundido.

El1 di sedadpr- podrs
realtlzar dicha difusidn en
diversos medlos:
televisién, radio, prensa,
carteles y otros medlos
impresos. El1 cartel es un
medjo muy importante para
este tipo de campafas, vya
que puede ser de caricter
informatlvo solamente o de
caracter formativo. €5 un
medio flexible porque
puede ser realizado
exclusivamente para un
pGblico determinadc y con
muchas variedades, ademss
ofrece una amplia gama de
posibitidades al realizar
disefios efectivos en &1.




Actualmepte la difusién
de los problemas sdciales
en el mundo es muy pobre;
las organlzaciones que se
encargan de soluclaonarlos
en algo, no dedicah mucha
atencién a su difusién, Es
importante darlos a conocer
para poder asl crear una
conciencla social y de
ayuda, y no de desapego y
friatdad ante las
carencias de miles y miles
de seres humanos.

El problema de hambre
es quizds el més grave de
nuestre tiempo, ya que no
estd afectando solamente a
tas generacionas
actuales, sino a las que
estén por venir, por la
gran desnutricién que
sufren mds de las tres
cuartas partes de la
poblaclén total del mundo,
ademés de los serios
problemas que trae el no
alimentarse, como son la
poca productividad en el
trabajo, las enfermedades,
la alta tasa de
mortalidad en patses con
carencias alimenticias.

Sabemos que la
solucidn de este problema
no es ficll, tendrd que
intervenitr muchos factores
como el econdmico, el
clentTfico, el educativo,
el demografico, etc., pero
es deber de todo ser
hunane hacer algo dentro
de sus posibilidades por
ayudar a aqué&l gque carece
de un derecho tan
fundamental como es el de
vivir,

En cuanto a la campafa
que se realizé para
demostrar el objetivo de
este trabajo, se puede
declr que se desarrolld de
manera adecuada. Se logré
crear una imagen definida
de lamismay a la vez se
crearon di ferentes
carteles pero siempre con
la misma teméatica,

Se logré también
trasmitir las Inguietudes
del comunicador al hacer
partfcipe al espectador
de) problema y llamar a la
conciencla del mismo,

Los ﬁensajes resultan
efectivos por su sencillez
y su forma directa.

Es importante destacar
que la campafia, en su
forma b&sica, cuenta con
la serie de carteles,
peroc que ademds se puede
cohtar con otros recursos
para reallzarla y
reforzarla, como por
ejemplo un folleto
explicativo e Informativo
que dé datos mas

‘explicitos e Informacién

referente a la manera
concreta de ayudar en este
praoblema, pudiendo ser una
direccién, tetéfono y
persona a qulen dirigirse.
También se puede realizar
un comercial de televisién
dirigido a un nGmero
bastante extenso de
personas que capten la
esencia de la campaha.
Serfa conveniente también,
considerar un anuncio de
prensa para dar una
forma mis completa a la
campaha.
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