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(1) INTRODUCCTI ORN

al de nuestro pais se ha visto reflejada en una problemitica urbana, derivada de un andrquico cre-
cimiento de la ciudad , altos iIndices de poblacidn ,carencias de infraestructura y equipamiento --
urbano . Siendo las clases de escasos recursos econdmicos los mac gravems:.te agredidos y perjudica-~

dos ,teniéndose que incorporar tierras ejidales al proceso de la urbanizacidn .

De hecho colonias como Santicolas Totolapan, Padicrna , Ampliacidn Miguel Hidalgo, no son
mas que una pequena parte de &sta problemltica urbana en la que padriame: cnglobar o incorporar -

las 85 colonias y barrios de la  belegasidn de Tlalpan, o bien lan  Joog G2 0wl colonias e -

anualmente vicnen a lormar parte de los cinturones de miseria en ba periferio de tas zonas urbanas

asi  como los contliclos urbanos  dados on términos ccondmicos , politicos y vociales  que se wvoen

concretizados a partir de un estado elitista .

En nuestro pais , la crisis social se ha venido agudizando paulatinamente. La realidad soci-—
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~cial en la Gran Tenochtitldn . Pronto estas instituciones habrian de ceder pase durante la con -

(2) ANTECEDENTES HISTORICOS

A la llegada de los vonquistadores a la gran Tenochtitldn en el afo de 1521, el centro
comercial del Imperio Azteca lo constituia el mercado de Tlatelolco, localizado en las proximi=-

dades del Templo Mayor .Esta ubicacidn obedecia ,en gran “parte, a que colindaba con una rada de-

nominada La Lagunilla

a donde convergian los canales que eran, en su época, el principal me-
dio de comunicacidn y transporte ;esta circunstancia acowpanari ,hasta el prescente a la localiza-

cidn de los sucesivos mercados mayoristas de la Ciudad de México.
El tianguis y el pochtécatl fueron dos términos indisolubles asociados a la vida comer-—

quista al mercado y al comerciante que realiza sus transacciones cn condiciones deY“regateo'. EL --
mercado piblico que conocumos wn nucstros dias ,viene desde entonces: y desde aquel remoto pasado
nos vienen muchas de sus fallas y deficiencias que hoy encontramos ¢n esta institucibdn econdmico-
merxcantil.

A consecucncia de los combates ,Tenochtitlén resulta destrufda y, como uLa de las primeras
medidas los colonizadores ,tiernian Cortés manda construir sobre sus ruinas la capital de la Nueva
Espaia * de tal mancra - escribid - gque como antes fue principal y sefiora de todas estas provincias
lo serd también do aqui en adelantoe .

K
En lu traza de la nueva ciudad ,el elemento central lo constituyd la denominada Plaza Ma -

vyor,que ha sido,hasta la fecha,el centro civico del pais .Su construccidn inicid la decadencia

del mercado do Llateloles,ya que 1oy comerciantes espafioles, llegados inmediatamente duespués de la
- s P .3 - LY - oa s i el : - N pm A i "oy i .
conquitsta ,se establecicron abllen realidad se bizo con ese proposito "tan amplia  que no sea -—-

-
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preciso llavar a vender nada a otra parte ", diria su constructor.

Hacia 1560 ol predominio comercial de la Plaza Mayor ecra absoluto ¥y en su alrededor se
habria de cdificar el Portal de loa Mcrcaderes, el Paridn y la Athdéndiga, instituciones implanta
das por los colonizadores para efectuar y regular el comefcio de bienes de importacién, granos Y
algunos otros productos. B

En los origenes de la ciudad, el barrio principal era el de "La Merced",|contiguo'a la -
Plaza Mayor, pues ahi construyerén sus palacios los conquistadores espafioles, comerciantes, mé@i
cos, etc., y los sobrevivientes de la aristocracia indigena; se levantard4n los primeros conventos
hospitales y Universidades. El hombre del barrio se adoptd por 1la Iglesia y conventos construidos

ahi por los frailes mercenarios venidos en la expedicidn de Cortes.

La PLaza Mayor deja de ser mercado definitivamente en 1798, cuando el segundo Conde de -
Reviliagigedo la manda limpiar y nivelar y traslada las instalaciones mercantiles a la Plaza del
Volador, denominada asi por que en ella se celebraba un juego azteca del mismo nombre; en reali
dad esta plaza ya era un centro comercial desde 1659, cuando en ella se establecierdén fcu;erias,
panaderias y tocinerias, cuya evolucidn determind que fucse declarada oficialmente mercado en ——
1792

Tanto la Plaza Mayor, como la Plaza del Volador, estaban localizadas a orillas o cerca -
del Canal Mayor, principal via de comunicacidn fluvial por donde llegaban las mercancias del - -

Oriente y del Sur del Pais.
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81 Mercade del Volador desaparece como centro de abasto en 1890, cuando se inaugura la Merced
que como edificio subsiste hasta la década de los 50, cuando es demelido y se construye lo que hoy se
. '

denomina Nave Mayor. .

También en las orillas del canal mayor. Una narraccibn ?e la época, al hacer mencién al nom -
bre de. la calle Puente de Roldin, que alin subsiste cen la misma g;nominacién en el barrio de la Mer -
ced, dece " (el) Puente dec Roldan es el verdadero muelle del canal, el sitio dondg se hacen los con, -
tratos; y sabido es que las mercancias que entran por aguas son muy éonsiderables, pues adémds de los
productos de Haciendas y goblaciones vecinas, todos los edectos gque vienen de‘Tierra Caliente por - -
Cuernavaca, cortan mucho camino por venirse por aguas de Chalco... Desde la aurora hasta poco después
de mediodii el comercio es muy activo ‘en ella; todos los mercaderes de frutas, legumbres, flores,‘étc.

que después se sitllan en los mercados, ocurren agqui a hacer sus compras.

E1l Mercado de la Merced, establece originalmente en el oriente de este barrio gue era la parte
pobre, mal trazada} de habitacidn popular, en contraste con la seccidn Poniente, bien trazada y pleqé
rica de palacios y de mopumentos arquitectbnicoscoloniales, lugar en el que Moctezuma recibe a Cortes
y donde se depositardn los restos mortales de este donde tambien por su decisidn, se asienta el poder

Politico en el Pais, como habia sido ya antes de su llegada. b

Lo anterior es muy importante, porque los aztecas tenian separados los asientos del poder po;i
tico y la actividad cowmercial: Tenochtitldn - Tlatelolco; en cambio la Colonia, con su afin centrali-
zador, los funde en la Plaza Mayor y en este instante, surge el germen de lo que hoy se presenta como

- . 1 . - . -
un grave problema urbanistico conlcddas sus facetas Politicas, Econdmicas, Sociales, Culturales, etec.
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El Mercado de la Merced evoluciona lentamente desde su Fuidacibdn hasta el inicio de la Revolu
cibén Méxicana en 1910, en paralelo con el Crecimiento Demogrdfico de la Ciudad. Es a partir de esta
fecha cuando la lucha armada primero, y después el surgimiento de un M&xico Moderno, con la Reforma -~
agraria, el desarrollo Industrial y el proceso de Institucionalizacidn de un Estado participe activo
en el Desarrollo Econdmico, hacen gque el crecimiento Urbano en todo el Pais, pero especificamente en-

’

el Distrito Federal, se acelere, y esto repercui:e necesariamente en .el Mercado Mayorista.
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A3)

DESCRIPCION GENERAL DE LA DELEGACION DE TLALPAN

AspectosFisicos de la zona particular de estudio

3.1 locali

zacion de 1o Delegacidn

La Delogaeion de Tlalpan, oo cocucnlra situada en da poarte sur del Distrito e
zona mis pintorescs del valle,a 1) Em o del 2dcalo .

Geoyrdficamente su localiza a los 19 grados 17* 22" de latitud norte y 99 grados lonyitud
ceste del meridiano de Wreenwich y a una altura de 2293 mus,sobre el nivel del mar .

Se encuentra colindando con el Estado de México al suroeste .con el Estado de Morelos al =
sur,con las Lelegaciones de Magualena Jonlrevas al ccuate ,Coyoaci al noree,¥ochimi
¥ Milpa alta ol sureste .

Gral o ,oen la

e Al este —--—

Doent v e o Pimiten, se cocuentran Tos saguientes: Puacbrdan s
Han borenzo duipulco, Chiimaleoyot 1, 5an Podro Marlic ,han Ande

caleo, e Magdalona Petlacateo,Popile jo, larres y Santa Ursola Xicla

Totobtepec, San Miguel Xi ==

Ademds ol Bosgque del Pedregal y las Unidaedes lluhu..u. tonales de Vllla ulimpica y Villa Coa -

pa, numerosas colonias residenciales y proletarias asi como barrios .

3.2 vias de Comunicacidn Y Trasporte ;
La Delegacionde Tlalpan ,se encuentra comunicada al resto de la Ciudad por dos grandes -—--—
vias . |
Primero.~ Por el Oriente se encuentra la Calzada de Tlalpan vy
Segundo:~ Por el poniente la Avenida de Insurgentes Sur.

En el entronque de estas dos avenidas ,en el punto conocido como el trebol es donde se  —--
inicia la carvvetora o Cuarnavaca vy o la autopista cque conduce al mismo lugar .

Por entas dou vias civenlan on los dos sentidos transportes urbanos caniones cuya ruta -
va del Zécalo o Thalpan y Prannporte sub-urbano que pro

. 4 .
wta servicio nn la ruta MOxico-Ajusco=rtopi-
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lejo ,llegando algunos a los pueblos de San Pedro Martir y San Andres Totoltepec. Asi mismo ewiste
circulacibn de automoviles,transportes pesados, troiebuses ,motocicletas, bicicletas,etc, por la
calzada de Tlalpan circulan los tranvias eléctricos,cuya ruta circular pasa por calzada de Tlalpan
llegando hasta la Avenida San fernando y de este punto rcetorna hasta la estacidn del metro taxque-
na . ’
} En ko que se reficre o la vialidad interna no sc observd una jerarquizacibn en la mayoria
de las «calles, on n 904 de estas el ancho es de 3 a 2 carriles de los cuales uno es pare circular
en dos sentidos,los otros dos se Gtilizan como estacionamientos ,pOor estas calles circulantambién
cualquier tipo de vehiculos . :

s6lo enla zona central donde se localiza el edificio de Gobierno,la circulacién es —--
ordenada sicndo ¢n un 5H1o sentido y no permitiéndose el vstacicnamiento en la mayoria de estas , a
unque también se pormite la circulacidn de cualquier vehiculo.

En la cabecera de la Delegacidn en la zona mds urbanizada el BO% de las calles se encuen
tra pavimentada, a un Costado de esta es donde Se loCaliza la Aupliacidn Miguel Nidalge,la pavimen-—
tacidn esta satisfecha en un 654% y enel resto de las colonias y pueblos existenctes se encuentra --

unicamente con un 2531 estando lamayorig .de las calles sin pavimentar.

3.3 i . ' OROGRAFIA: i

La orografla es variada y v3 desde terreno plano , ondulado hasta montanoso.

Desde el punto de vista ecoldgico ,estd dividido en tres clases :

- Vegetacidn del Pedregal

- Vegetacidn de la Regidn Montanosa

- Tierra de Cultivo .

Vegetacidn del Pedregal.- Se encuentra constituida por matorrales muy heterogéneos,presen—
tando grandes diferencias en su composicidn floral,entre sus variedades encontramos también Arboles
tales como el pirli,encino,ocote,oyemel aile y otras variedades .

Vegetacidn de la Regidn Montahosa .- Esta zona se encuentra constituida por bosques de -
Coniferas oyemel y varias cuspecies de pino ,existiendo también pequefas Areas de cedrdn .

En las partes mids altas junto con el pino y el oyemel crecen diversas especies de hele .-
chos y musgos .

Juan 0'CORMAN
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Tierra de Cultivo .- Las zonas de cultivo estin ubicadas dentro de una franja gue abarca
desde la Ciudad de Tlalpan hacia el este y sur ensanchandose hacia el oceste,en las regiones donde =
los cerros Malacatepec y Mesotepec; extendiendese hasta las faldas del ajusco .

El cultivo mds importante en toda la Delegacibén es el maiz el cual ocupa el 46 % de la -
superficie de labor,en los ejidos prdximos a Santa Ursula Xitle y Huipulco , no sdlo se produce --
maiz sino también papa,las legumbres como la alfalfa siendo la zona de cultivo la parte noroeste -
de la Delegacién. También existe floricultura :cultivo de rosas,clavel ,gladiola,

. Fruticultura :ciruelo espafiocl, chavacano,durazno,membrillo, zapote
blanco . .

En la Delegacidén de Tlalpan,se cuenta con 51 pozos de agua para uso industrial y agricola
(de riego ) , los cuales producen 19 millones demetros cubicos anuales ,sin embargo gran propor --
cidén de tierras clasificadas como de riego utilizan agua que traen las pipas de las fuentes bro-
tantes .

3.4 HIDROGRAFIA:

En Tlalpan existen numerosas corrientes de agua que bajan de los cerros pero gue sdlo en
tiempos ‘de lluvia llevan agua permaneciendo el resto delafio secos.Estos intermitentes rios corren
en direccilu deveste a esle y de sur a norte.

Actualmente hay dos rios secos pero que fueron muyimportantes ,los rios de San Buenaventu
ra y San Juan de Dios. La fuente de estos rios se encuentra localizada en el Pedregal de Xitla , --
al sur del misme cerro vy del ajusco .

Aambos rios fertilizan la parte llamada de la Delegacidn pasando los rios por la ciudad de
tlalpan ; el de San Buenaventura se dirige al lago de Xochimilco tomando la hacienda de tenorio .
. El de San Juan de Dios se dirige al canal que sale del lago de Xochimilco por Tomatifn posterior ==
mente se dirige a la Ciudad de México con el nombre de Canal de la Viga .

Al sur del rio de San Juan de Dios se le une en el punto donde est3 la hacienda del mismo
nombre ,el rio que desciende del Pedregal de Xitla y que proporciona la enérgia necesaria para el -

funcionamiento de las miquinas de las fébricas de papel de Peifla Pobre, San Fernando,mis al sur la
fabrica de textiles la Fama .

Existen otros rios importantes y que sirven de limite entre la Delegacidn de Tlalpan y la
Magdalena Contreras que ¢l rid eslava .
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3.5 Clima :

El clima es de tipo templado de altura suave benigno y agradable .La temperatura del mes

mids cdlido es inferior a 22° C Y la temperatura media deverano es superior a los 10° C .Sus varieda
des son entre 9 y 15 ° C

Vientos Dominantes :

. En el mes de enero hay vientos dominantes y se dieron dec la siguiente forma al noroes-—
te (NW) con densidad de 2.7 m/ seg . Mes de Febrero vario notoriamente la direccidn del viento , =
la fué de suroeste (SW) intensidad de2.8 m/ seg y as{ sucesivamente extendiendose en los siguientes
meses, lo cual lleva a la conclusidn de que la intensidad prémedio es de 2.0 m/ seg

Asolcamiento :

El mes de junio tivne elmayor nlmerc de heras de asoleamiento y diciembre el menor .En -
enero dada la declinacién del sol al sur tenemos la maxima insolacibén todo el dia y la carencia to-
tal d¢ asoleamienio «ii la fachada norte,2)l oriente se tiene un asoleamiento de las fachadas de ---—
cinco horas aproximadamente durante las mafanas y por el poniente por las tardes igual nimeroc de -
horas fachadas con vista al norte sdlo recibe asoleamiento algunos dias del mes de junio y las ===
fachadas al sur no lo reciben .

Precipitacién Pluvial :

El régimen de lluvias es regular se inicia en verano y termina en otoflo con precipitacidn
moderada . La humedad promedio es de 40 3 de febrero a mayo ,de 68 % de Junio a Octubre y de ~—-
55% de noviembre a Enero . ’ .

Precipitacidn pluvial promedio es de aproxxmadamence 690 m.m , siendo la temperatura de

lluv;a de junio a septiembre ,los meses mis secos de enero a marzo .
3.6 Datos Socio - Economicos : 2

Densidad de Poblacidén .- Esta Delegacidn cuenta con una superficie de 309.72 K m . la

cual comprende 20.85 % de la superficie total del Distrito Federal. Su densidad es de 450.06 hab

por Km , poblacidén que habita Tlalpan es casi de cardcter urbano en su totalidad
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3.7 Desarrollo de la Delegacidn :

La poblacidn de la Delegacidn de Tlalpan ,actualmente tiene una magnitud de 347, 319 hab
Apartir de 1970 hasta 1978 la taza de crecimiento anual fud de 10% comparativamente este
crecimiento es uno de los mayores en el drea Metropolitana a partir de 1965.
Toda esta poblacidn fué asentandose en la cabecera de la Delegacidn lo que es ahora el &rea urbana
estando localizado en ésta zona 78 % de la poblacibén el 9% de los pobladores rurales y el 13% ---
fuera del Arca urbana .,

El 60% de la P.E.A. percibe incresos inferiores a iguales al salario minimo y se concen
tra en las zonas sur y ponicente . -

La P.E.A. con incresos mayores al salario minimo se ubica principalmente al oriente -
centro y poniénte de la Delegyacidn .

La Delegacidn de Tlalpan desde sus inicios se vio afectada por un crecimiento urbano de -
sordenado, lo que proporciond con ¢l paso del tiempo el gque exista una clara jerarquizacidn en la
estructura vial,lo que provoca muchos puntos de conflicto y una estructura urbana primitiva que no
contempla las interacciones en los usos del suelo, ni prupicia la interzccidn de la comunidad

3.8 DEFINICION DEL MARCO FISICO DE REFERENCIA

Dentro del casco urbano de la Delegacibdn de Tlalpan ,se localizan construcciones a ba
de una gran diversidad de materiales Qque varian en calidad y costo ,elementos con los que se anali-
7 .
28 la calidad de construccion .

Se encontraron construcciones de lujo principalmente en el centro de Tlalpan ,en ¢l Club-
de Golf Mixico y en la parte oriente del casco urbano dondce se encontraron ubicados una considera -
ble cantidad de fraccionamientos de tipo residencial .

las Construcciones de buena calidad se encuentran perfectamente definidas en Villa Coa=-
pa y las zonas circunvecinas asi como Villa olimpica , el resto de éste tipo de construcciones se
encuentra disperso a lo largo y ancho del casco urbano .

Con zonas perfectamente identificadas como Isidro Fabela, Ampliacidn Miguel Hidaldo, -
Padierna , Miguel Hidalgo, San Pedro Martir , Santa Ursula Xitla , etc,. se localizan las construc-
ciones de regular y de mala calidad ,predominan éstas Gltimas.

TALLER I
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3.9 SITUACION ACTUAL DE LA DELEGACION

— Suelo 'Reservas — Irregularidad en las tendencias . *
~ Propiedad POblica insuficiente y dis
persa
- Medic Ambiente - Erosidén y Deterioro en aAreas boscosas

~ Escaso espacio abierto pidblico.
- Contaminacidn en aumento .
~ Vivienda . . - Disminucidn’ en la|participacidn del
Edo.' en la produccidn .
. -~ Aumento del Deficit.
- Centro Urbano — Incremento en la tendencia a la con
centracidn en el centro .
- Desequilibrio entre zonas servidas y
poblacidn .

- Infra estructura . i . c o
- Carencia de servicios en zonas de ha

bitacién popular

- vialidad - ) Desconexidn entre el suroriente y -~
. poniente . .
~ Tranaporte - Insuficiencia del transporte plblico

- Planeacibn ~ Falta de planeacidn continua y segui-
miento de objetivos y programas .
. .
3.10 ESTRUCTURA URBANA ' |

La estructura urbana de la zona cuenta con diversas caracteristicas que van desde las
condiciones pésimas en cuanto a su taza, construccidn y conservacién hasta las mAs depuradas en
cuanto a esto se refiere .

Dentro de la urbanizacidn se observd 1lo siguiente :

N §
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zona urbanizada donde se localizan 1a mayoria de los servicios comerciales y
asi como alyunou vacios urbanos .

la Delegacidn cuando participa con el 1.9% de la poblacién total del Distrito Federal

= Vacios urbanos

- Zona tipica de la Delegacidn

- Unidades Uabitacionales

- Zonas de labitacién Residencial
- %Yonas de Habitacidn Medio .

- Zonas de Habitacibn Popular

.— Zonas Arqueoldgicas

- Zonas Verdes,de recreacibn y deportivas
- Centros educativos .

- Centrus M&dicos - Asistenciales .

— Centros Industriales . |

S¢ puede considerar dos zonas claramente definidax y la cabecera de la Duleyacidn como ta

zonas habitacionalues

Tn la zona central y hiada se localizan la layoria de los pueblos existentes ,ejidos y va -

cios urbanos .

3.11 EVOLUCTON DE LA POBLACION

19300 et vennn. e tesectatriseriatsentesassa15,009 habitantes .

e ee2.19,249 habitantes .

esve+32,767 habitantes .

«ee..61,195 habitantes .

«-+..130,719 habitantes .

«.-.217,018 habitantes .

e cereasractararsraanrease347,319 habitantes

Puede observarse que ¢n esta Gltima decada se presenta el mayor crzcxmxenco demografico de

TALLER :
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3.12 DENSIDAD DE VIALLIDAD

La circulacidn en ¢l casco urbano presenta dreas de conflicto debido -a que el vollmen es
considerable,come en la calzada de tlalpan que tiene 2,100 vehiculos / hora , mlxima demanda en &1l
horario pico de 8.00 am 9.0 pm. ’

Con el objeto de mejorar la circulacibn en las calles de la Delegacidn del departamento -
del Distrito Fedcral por medioc de la Direccidn General de Ingenieria de Pransito y Transporte se
hizo wun estudio para los cambios de sentido de circulacidn en las calles de la Delegacibén con lo
que se ‘espera reducir el nlmero de accidentes y mejorar la fluiddz del trinsito .

i .
3.13 REGIMEN DE PROPIEDAD .

El tipo de propiedad en su mayoria es privada, estando localizados en éstos los que se
refieren a Unidades Habitacionales , Fraccionamiento Unifamiliares Residenciales , Unidades Popu-
lares , Unidades Asistenciales e Industriales . Sin descartar la existencia de terrenos ejidales
dedicados a la siembra de productos agricolas haciendo mencibn de que la mayoria de estos se en-—
cuentran sin trabajar .

Existen también predios en los que se lleva a cabo asentamientos humanos irregulares por
personas de las denominadas Paracaidistas , los cuales se aencuentran agn sin regular .

3.14 INFRALSTRUCTURA :

Drenaje : - en el casco urbano las condiciones de la red son buenas ,tienen colectores que
sirven a las nuevas zonas habitacionales .

En el casco urbano antiguo el sistema de alcantarillado es de djémetrcs pegqueios pero -
funciona en regulares condiciones .

Sobre la Avenida de los Insurgentes de norte a sur funciona un colector cuyos didmetros
varfian de 1.52 m a 2.60 m entre las calles de San Fernando Y Rio San Buena vehtura . .

En la calzada del canal de miramontes hay un colector de 2.50,m de didmetro entre el ani-
llo periférico y calzada del hueso .

A su ven en esta calzada existe un colector de "1.52 m de didmetro entre canal de miramontes.
Y canal Nacional .

Juam ofhoruan
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En la Avenida Coapa Funciona un colector cuyo didmetroes de 1.22m Y que descargaldjrcccamentc sobre
el colector del Canal de Miramontes .

ampliacibén Miguel Hidalgo ; carece de éste servicio i
Pueblo de Parres ; carece de éste servicio .
i2jidos de Padierna ; carece de éste servicio.
San Miguel Ajusco ; tiene éste’servicio ,de alcantarillado el cual no funciona en

parte porque las conecciones domiciliarias no las han solicitad
los vecinos .

" EQUIPAMIENTO URBANO

Servicio Médico- Asistencial.~- En cuanto a estos Servicios la Delegacidn de Tlalpan cuenta
con los siguientes

- Hospital de Neurologia . S.S.A

- Hospital de Enfermedades Pulmonares .S.S.A

- Hospital Pedidtrico Infantil.5.S.A.

- Hospital de Nutricidn S.sS.A.

~ Hospital General S.S.A.

- HospitalNeumologia S.S.A.

- Clinica de Especialidades . I1.S.S.S.T.E.

- Clinica No 7 ( unidad Médica de Consulta externa.Il.M.S.S.) -

- Casa Hogar para Ancianos S.S.A.

- 2 Clinicas particulares de Diagndatico Clinico .

~ Clinica de odontologia de bD.D.F. *

= 31 Guarderias Intantiles ( 1.8.S.8.T.E. ,T.M.S.5.y $8.5.A. )

~ Centro o de Soalud 5,8,A,

~ 1 Dispensario Médico D.D.t.
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- 2 Centros de Salud de cardcter particular , {
EDUCACION

En la Bducacidén media superior de la Delegacidn no hay Vocacional,centro de Estudios Supe -~
riores bichi ficos ¥y Tocnoldgicos,solamente cuenta con la Escuela Nacional Preparatoria N°5 por 1lo
que parte de su poblacidn tiene que transladarse a otros lugares para continuar sus estudios .
Por lo que respecta a la Educacibn Superior ,la Delegacidn cuenta unicamente con instala -—
ciones escolares de la Universidad Intercontinental { de caricter privado )

SLRVICIOS MUNICIPALES

Referente a los Servicios Municipales con los que cuenta la Delegacidn son los siguientes:

- 6 Casctas de pPolicia .

- Oficinas de Gobierno Federal

- Oficina Federal de Hacienda N° 16

~ Dfjcinas de Teléfonos de México.

- Oficina de Telégrafos .

~ Oficinas de Juzyado de Paz .

- Comandancia de Policia

of icing de Trimitacidn de documentos de Transito on el area de Tlalpan.

- Entacion de Bomberos

-~ Oricinas del pParcido Revolucionario Institucional

4 HUMEND GE HDJL Tan LU G 15 CTUnA
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~ Oficina del Centro de Accidn Educativa .
— Oficina de Mcjoramiento Familiar de la Delegacibn .
- Oficina de Gobierno Sub- Delegacidén del D.D.F. |

. . X :
La mayoria de laus dependencias citadas se encuentran localizadas en forma dispersa .

Dentro de las oficinas de Gobierno se localizan algunas de ellas asi como lo referente al

Registre Civil ,Departamento de Planeacidn ,Licencias,etc.

SERVICIOS EDUCATIVOS .

Dentro de la Delegacidn de Tlalpan solamente funcionan 19 jardines de nifos ,17 oficinas

particulares

En el nivel de educacién primaria el sistema educativo absorve aproximadamente el 95% de --—
la demanda real de 6 a 8 anos o sea 26,163 alumnos . El totsl fr maestros es-de 726.

Por lo gue respecta a la educac‘i’én media bAsica solamente la delegacidn cuenta con 16 es

cuelas Federales y 6 Particulares

ASPIC :

'O [NDUSTRIAL

La Industria es la actividud mls importante en Tlalpan .Y se distribuyen de la siguiente -

forma :
- Industria de la Tranformacidn .
- Industria de la Construccidn
= Industrid de la Extraccidn
-~ Industria de Electricidad ,Gas,etc.
A% WUWERG DL WOIA
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Todas las industrias se localizan en la cabecera siendo Huipulco el fnico Pueblo que

cuenta con Industrias .
Las Industrias mds importantes son las de fabricacidn de papel y celulosa,representada
por la fabrica de Peha Pobre, y las Textiles de las que existen 7 fabricas .

Otra rama importante de la industria es la de
7 de ellos -

los laboratorios Farmacéuticos existiendo

’ | .

Existen otras fibricas importantes ccﬁo son fabricas de mosaicos,muebles de mimbre , --
insecticidas ,etc, .

Otras industrias de poca importancia econdmica son los molinos de nixtamel , Tortille -
rias y panaderias . R

El comercio estd desarollado solamente el 2.1 % de la poblacidn total sc dedica a esta
actividad .

El 85% de las personas dedicadas al comercio son vendedores.

Los restaurantes se han incrementado dia a dia 9 se calcula que en la cabecera éxisten
més de 20.

Existen 3 c¢staciones de gasolina una en Insurygentes Sur, Otrq en Calzada de Tlalpan y ==
San Fernando y la Gltima en Calzada de Tlalpan y Calzada de Xochimileco en Huipulco .

SERVICIOS COMERCIALES

Existen en la cabecera un sdlo mercado de comerciantes ,establecidos que es el mercado de

* LA pAZ " . Los dias miercoles se establece sobre ruedas en la callle de Limanntitla.
En todos los pueblos vy en casi todas las colonias de la Delegdcidn se establece cuando menos una

vez por semana un pequeno tianquis .
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Ademds existen la Relacidn de Enpresas Comerciales en la Delegacidn de Tlalpan.
- Sardinero

- Samborns

- Vips i
- Suburbia
- RAurrera
" En la cabecera cxisten boticas ,carnicerias y otros pequefios comercios como tlapalerias ,-

papelerias,recauderias etc.
""La Relacibén de Empresa de Servicos en la Delegacidn de Tlalpan
- Banco Continental” ,S5.A.
~ Banco lnternacional ,S.A.
- Banco Nacional de MeX1co S.5.

= Baneo doe Camnercio

JHLAL

= Nacional Monte de Piedad

~ Seguros La Comercial, S.A.

- Josk de México,S.A.

- Manufacturas Gilioli,S.A.

- Geigy - Mexicana ,S.A. de C.V.
- Italmex ,S.A.

- Laboratorios Columbia,S.A.

- Labeoratorios Higa,S.A.
laboratorios Infan,S.A.

-~ Laburatorios Ofimez ,S.A.
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- Laboratorio Tey- Mol,S5.A. de C.V.

- Estambroes Millor S.A.

3.15 PROMEDIO DE INGRESOS DE LA POBLACION :

‘Un fhActor muy importante para la poblacidn ocupada lo representa cl nivulldu ingresos que
se obtienen en forma personal .
: . : Fd Do :
Los grupos de ingresos no han experimentado cambios,para considerar gue log niveles de -—-
vida han mejorado por lo gue se observa que los salarios no aumentan en la justa proporcibn reg—-

pecto a los precios porque a estos los rige la espiral inflacionaria .
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CONCLUCTONES GENERALES

Zona I

Que se caracterisa por tener pendientes del 3 % al 15% ,servicios de
infraestructura, agua potabhle ,energia electrica y alumbrado pdblico en casi el
total de esta zona,carece de drenaje ,pavimento y banquetas por problemas topo-
grdaficos y por la tenenc1a de la tierra.

Densidades habitacionales principalmente medias y bajas considerando
de 26 hasta 450 hab / ha. .Zona principalmente irregular y de invdsién .La vi -
vienda es mala y regular en un 80%, siendo del tipo multifamiliar en un 20% .
E1 Mivel socio- Econémico es alto en el norte, que cuenta con la mayoria de los
servicios de infraestructura

Zona 11

Topoygyrdalia accident
tales como Drenaje, Pavimento
parte central de estd zona .

Dos zonas importantes de recreacidn que son : las fuentes brotantes
y el Zoologico de Tialpan

Densidad de Vivienda baja y media principaimente; vivienda de buena
calidad en la parte norte y noroeste , de incresos econdmicos altos, el nivel
educativo mds alto se concentra en las zonas de mayor increso econdmico.

Los comevcios se concentran alrededor de 1a avenida insurgentes.

ada; influyendo en la insuficiencia de servicios
s; ademds en la vialidad y el transporte de la --

Jona 1I1.

- Superficie principal plana,con pendientes del 0 al 5%, la concen--
tracidon de servicios de infraestructura es importante gran cantidad de avenidas
principales y secundarias que comunican a la Zona con el resto del D.F. los --
transportes principales son : Vehiculos particulares, Autobuses urbanos, fora-
neos y peseros, existen contawinacidn de aire y ruido por la gran afluencia de
vehiculos -

VALL!HO&
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Densidades Habitacionales bajas, entre insurgentes y calzada de tlalpan
Media y Alta ,entre la calzada de tlalpan hasta el limite oriente de la delegacidn
Zonas de concentracién de poblacidn al sur y al noreste de estda zona, la vivienda

unifamiliar de buena calidad es la que predomina y en segundo lugar tenemos multi-
famil¥ares de calidad regular

Zona 1y

La zona centro de los poblados es principalmente una zona consolidada,-
tiene una densidad habitacional media,la calidad de vivienda es regular , la rede-
dor de los poblados se considera como zona de concentracidn habitacional, su den -
sidad es baja,la calidad de 1a vivienda es en general mala exceptuando las zonas
de altos incresos econdmicos .

Al rededor de los poblados se localizan zonas agricolas ypecuarias

Las deficiencias de infraestructura son en servicios de drenaje pavimen
to y banquetas

Hay Deficit de mercados y comercios que satisfagan necesidades basicas.

JUAN Q'GORMAN
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q., DESCRTPCION DE LA ZONA (COL. AMPLIACTON MTIGUEL HIDALGO) .

T. UBTCACTON GEOGRAFTICA ¥ TOPOGRAFICA.

Al Norte colinda con cl Bosque de Tlalpan, al Sur con la colonia Lomas Hidalgo, al QOriente-
con la Ceolonia Lomas #HTdalyo, al Oriente con la COlonia Miguel Hldalgye y al Poniente Colonia lléro
es de Padierna. -
TT. POBLACION TOTAL.

La Poblacidn total de la Colonia Ampliacidn Miguel HTdalgo, aproximadamente es de 17000, -
nlmero de familias 1800 integrantes por familia 5.56.

TTT7. ANTECEDENTES HISTORICOS.

Esta comunidad surgid en el afo de 1957 - 1958, bajo las circunstancias de invasidn Yy para-
caidismo. .
LOS primeros grupos que invadiecdn la zona fuerdn 1as clascs hBajac, posteriormentse la que -

mds predomind fué la clase mcdia.

Sus habitaciones en gran parte son de adobe, liminas de cartdén, piedras encimadas, en si na
eran seguras. .

La comunidad fue mejorando poco a poco y sus casas empezardn a construirlas mejor; esto - -
quiere decir tabique poroso, lamina de asbesto, lamina de metal y colado.

La mayoria de los habitantes proceden de los pueblos que rodean el & al Distrito Federal, -
inclusive predomina mucho el centroamericano. Las rarones por las que vinierdn a poblar esta Colo-
nia fuerdn en su mayoria familiares de trabajo, y por la razbén mas poderosa, no tenia un techo - -
donde vivir.

Lds lideres anteriores ya no viven en la zona por razones politicas. Uno de ellos era el Sr.
JesOs Rivas, otro-era el Sr. Humberto Roldan.

EL lider que estd ahora no di su nombre para no tener citas de cualquier indole.

Los tramites gue siguierdn para su reacomodo fué en la Delegacidn de Tlalpan.

Las cuotas que pagardn fuerdn nocivas, ya gque en su situacidn no era para pagar cantidades
elevadas. En el aspecto de cuanto pagars’x por los terrenos otorgados, aln no se sabe, puesto gue los
habitantes de esta Colonia la mayoria no ticnen papeles de ningln tipo.

SHlo contrato de LUZ, pero por Su propia cucnta.
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IV. INFRAESTRUCTURA. . )

IV.I. Comunicaciones.

Las vias de comunicacibén en esta zona son minimas y dificiles. Desde el punto de vista de -
que tardan demasiado tiempo los camiones para poder llegar a su destino.

¢
Las lineas son tres: i .

Taxquena - Padierna i3e
Xochimilco - Padierna 78
Metro Universidad - Padierna 78 - A

Cuenta también con una sola ruta colectiva (Peseraos) que va de HUipulco a la Colonia Amplia
cidén Hidalgo.

IV.2. CORREOS.
La Oficina m

ccti zona es la que estid ubicada en Insurgentes Sur, Col. Pefa Pobre,
Tlalpan, ya que den

- =~ a
ro de la comunidad no cuentan con este servicio.

[adm )

Iv.3. TELEFONOS. .

La poblacidén no cuenta con una oficina de telé&fonos, cuenta Unicamente con tres (3) telé&fonos
piblicos y por lo general estd destruido siempre y no lo reparan.

IV.2. SERVICIOS DPUBLTCOS.
IV.2.1. AGUA POTABLE,

La poblacidn en su mayoria cuenta con fosa séptica, es minima la poblacidn que tenga drenaje.
TV.2.3. CORRTENTE ELECPTRICA. M

En su Ltotalidad la poblacidn cuenta con este servicio.
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TV.2.4. ALUMBRADOG PUBLICO

No cuenta con este servicio en toda la zona, excapto la calle de Alfredo V. BOnfil y JesQs -
Leucona, que vienen giendo las principales calles.
EN cuanto a pavimontacidn, las unicas calles pavimentadas gon Jes(s Loeucona y Alfredo V., - -
Bonfil. :

IV.3. EDUCACION. |
Las escuelas con las que cuenta ésta poblacidn son las siguientes:

Un Kinder ubicado en la Calle de Venustiano Carranza. .

Escuela Primaria "Alfredo V. Bonfil", ubicada en la calle de Alfredo V. Bonfil y calle los -~
Angeles,

Escuela Primaria "Efren Nificz Mata".

Una Secundaria, Wim. 173.

IV.4. RECREACTON.

Dentro de la comunidad cuentan con un Centro de Recreacidn, unxcado en JeslGs Leucona y Boule
vard Benito Juarez.
IvV.S5. SALUD.

Esta comunidad cuenta unicamente con un consultorio médico social, dos consultorios paztlcu
lares y un Centro de Salud de la S.5.A.
IV.6. ECONOMIA.

Esta comunidad es escasa en comercios bien surtidos; en su mayoria con misceladneas las que -
hay.- Una Recauderia, 2 carnicerias, 1 tortilleria y una merceria.

. N .

Un tianguis que se pone sobre la calle de Alfredo V. Bonfil, los dias viernes, asi como la -

gente de esta zona puede surtir de lo mas indispensable, para toda la semana y esperar asi el - - -
pKO\llT\O viernes.
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V.- ENCUEST.AS A LOS COLONOS
CU ADRDO N° ol

E D A D
E D AD F z

0 - 4 : 294 11.73
5 -9 367 14,64 !
10 - 14 390 15.56
15 - 19 324 12.92
20 - 24 267 10.65
25 - 29 206 8.22
36 - 34 . 158 6.30
3% - 39 147 5.87
40 - 44 97 3.87
45 - 49 94 3.75
50 - 54 47 1.88
55 - 59 56 2,23
60 - b4 27 1.08
65 - 69 14 .56
70 - + 18 .72
S. INF.

TOTAL 2506 100 %
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C U ADRYDO N° 2

S E X O
S E X 0 F 4
HASCUL IR 1232 49,16
FEMENINO ‘ 1274 ' 50.84
S. INF,
TOTAL. . 2506 100 %
TaLLER h - NUMERD BF ROIA PAC. DE ARGUITEC TURA

A
MERCADO EN TLALPAN
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Cc U ADRDO N3
ESTADO C1vVvIL

ESTADO CIVIL. F %
MENOR 1072 42.78
SOLTERO. 528 21.07 -
CASADO. 741 29.5£
VIUDO, 36 1.44
DIVORCIADO. 10 0
UNION LIBRE. 92 3.687
0TRO. : 18 _ 72
S. INF, g 35
TOTAL. 2506 100 %
A= - - WOUCHO DL HOSA FAC. LE ARGUITEE Tuss)
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C U AND RO N*° b
ESCOLARITIDAD

ESCOLARIDAD F 4

HENOR , 317 12,64
ANALFABETA. 117 . 4,57
KINDER, 86 3,43
PRIM. 1, 872 34,80
PRIN. C. 366 14,60
SEC. 1. 280 11,17
SEC. C. 197 7.86
P. o V.1, 106 , 4,23
P. o V.C. 28 1.12
PROF . 1. 45 1.80
PROF. C, 37 1,48
PRIN. A,

SEC. A, 2 .08
PREP. A. 3 12
COMERCIO, 29 1.16
OTROS. 21 .84
S. TWF.

TOTAL . 2506 100 7

)\ N HUMERD DT HOJA FAC. DE ANGUITF C YUk Al
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CUADRGO N° 5
OCUPACION .

OCUPACION F %
MENOR 329 13.13
HOGAR , © 430 17.16
ESTUDIA. 1045 41.70
CAMPESINO, S . . 36
PEON. 46 1.83
OBRERQ TRANF. 72 2.87
OBRERO CONST, 69 2.75
OBRERO EXTRAC. . 27 '1.08
COMERCIANTE. 35 1.40
EMP, PART, 144 5.75
EMP. DESC. 39 4,87
EMP. FED, 122 4,87
PROF. LIBRE. 24 .56
TRAB. X SU CUENTA, 63 2,51
PENSTONADO, 10 ' ‘ . 40
DESOCUPADQ., b2 | 1.67
S, INF, .

FOTAL . 2506 100 %

MONDHAGON ROMENO AMADCH JESUS TESIS_ _PROFESIONAL | T\
Juan 0'GORMAN
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C U ADRDPVO N o° 6
STTUACTON GENERAL DE TRABAJO.

SITUACION GRAL.DE TRAB, ~ F ‘ %

EVENTUAL, 260 _ 39,63

PERFANENTE 398 ‘ 60.37

S. INF.

. |

TOTAL . 656 100 %
TALLER N " - l HUMEKO OE NDJA FAC. DF AHQUITF CTUNA
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C U ADRDO N© 7
LUGAR DE TRABAJO .

LUGAR DE TRABAJO. F A

LOCAL. 25 3.81
TLALPAN, 245 37.35
D.F. 356 54,27
EDO. DE MEXICO, 19 ‘ 2.89
OTRO ESTADO. 11 _ 1.68

S. INF, .
TOTAL . 656 100 %
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Cc U ADRU®OG N°

INGRESOS

INGRESOS F

10 000 MIL _ 22
10 - 15 88
15 - 20 85
260 - 25 144
25 - 30 57
30 25 66
35 - 40 24
40 - 45 18
45 - 50 22
‘50 - B0 9
60 - 70 8
70 - 80

80 - 90

g0 - 100

100 + 1
S. INF,

TorAaL, 545

4,04

16.
15,
26.
10.
12,

— = W=

15
59
42
46
11

40
.49
.04
. b5
47

.18

100

o
fo

JUAK O'GolMAK

TaLLen ~ A I
% E\¢£27

J A——
FECHA. OCT/ 85,
&N

MERCADO EN TLALPAN

11

MOKLIRAGON ROMENT AMADCR JESY

\ ; A
GAACIBULFAL CHUL HUMBERTO ISAAC # N
N 4 // ) TESIS PROFESIONAL |

RUMERD DT WOJA

35

FAC. DL AHQUITECTUNA




EGRESOS
10 000 MIL
10 - 15
15 - 20
20 - 25
25 - 30
30 - 35
35 - 40
40 - 45
45 -~ 50
50 - B0
60 - 70
70 - 80
80 - 90
g0 - 100
100 - o+
S, INF.
FoTAL.

c U ADRO N

EGRESOS

42
124
103
121

59

52

o
N YO WO N

545

° 9

22
18
22,
10,

o W W

83

54
12
.65
.65
.10

.37

.18

100

71
75
.90

4
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C U ADRDO
SUPERFICIE DEL

SUP. DEL TERRENO. F
0 - 50 -7
51 - 100 22
101 - 150 53
151 - 200 100
201 - 250 97
251 - 300 4%
301 - 400 " 58
401 - 450 24
451 - 500 , 18
500 - + 25
S. INF. y
TOTAL . 456

N

?

10

TERRENDO

1.
11.
21
21.

10.
12,

5,

54

62

.93

27
53
72

.95

48

.88
100 %

TaLLER
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CUADRON" 11

DOCUMENTOS DEL TERRENDO

DOC, DEL TERRENO F %

© ESCRITURAS, 224 . 49,12
CONTRATO C.VENTA. 57 12.50
BOLETA PREDIAL. 68 14,91
CONTRATO PRIVADO. g 1.98
0TROS, 54 . 11,84
S.INF, LL] 8.65

TOTAL. ‘ 456 100 %

TALLER p™

NUBT RO BE BOJA 7AC, L AnGUI T C TUHAY

! _
MERCADO EN TLALPAN S J—:‘—“
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CuUuADRDO N 12

TENENCIA DE LA VIVIENDA

TEN.DE LA VIVIENDA. F %

PROPIA, 356 - 78.07

TRASPASO, 19 4,17

RENTA, 25 5.48

CUIDA, 1 2,41

PRESTADA 27 5.92

0TROS 18 3.95

S,INF, .

TOTAL. 456 160 %
TatLen 1 i l NUMERO OF HOJA FAT. DE AKGUITE CTUNA
@ MERCADO EN TLALPAN ,\/}Xﬁ o H==r ,
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CUADRDO © 13
NUMERO DE CUARTOS .
NUM, DE CUARTOS. F "y
) 1 97 21.27
2 168 35,84
2 g7 19.08
4 5% 12.72
5 4G 10.09
S, INF,
TOTAL 456 100 %
TALLER \ ' KUMERQ DL HQJA FAG, UE AHQUITEGTUN:
MERCADO EN TLALPAN — :
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C u A

COCINA

D R O N© 14

INDEPENDIENTE.

JuAN olaon AN

COC. INDEPENDIENTE , F A
S1. 345 75.66
NO. 111 24,34
1.INF.
TOTAL 456 100 %
. MUMLNG GE ROGA YAC. UL ARQUITE C TUsA|
TALLEKW & l
MERCADO EN TLALPAN -
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C U A

MUROS.,

TABIQUE,
ADOBE.
MADERA,
CARTON,
CONCRETO.
PIEDRA,
OTROS.

S. INF,

TOTAL,

b R O
mUROS
F
428
5
5
5
2
10
1
456

15

.88
.08
.08

b b = AN

LA

22

160 %

TalLTi N

@

susn 0'GOMUAN
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DR O N°

C u A 16
TECHOS

TECHOS. F %
COLADO, 193 42.32
LAMINA ASBESTO, 156 34,21
LAMINA METALICA, 21 4,61
LAMINA CARTON, 85 18. 64
TEJA. 1 22
OTROS.

TOTAL ., 456 100 %

TALLEAR __] HUMZNAD DI HOUA FAC. DE AHQUITFE.C TUK,

Juan cooaman
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C U ADRO

PISOS,

CENMENTO.
MOSAICO.
MADERA.
TIERRA,
OTROS.

S. INF,

s TOTAL.,

PI1SOS

433
3

20

456

N

o

94,85
.65

4.39

100 %

MERCADO EN TLALPAN
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Juan QGORMAH

C UA DR O N° 18
AGUA

AGUA, F z

INTRO-DOMICILIARIA. 251 55.04
EXTRA-DOMICILIARIA, 164 35,96

HIDRANTE PUBLICO. 15 3,29

PIPAS. : 22 4,83

OTROS. 3 .66

S. INF, 1 ,22

TOTAL., 456 100 %

TALLER l HUMILKD DI HOJA FAC, DE AHGUI T CTUHA|
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C U ADRD

ELIMINACITON

ELTH. EXCRETA.

W.C, (DRENAJE)
FOSA SEPTICA INT.
FOSA SEPTICA EXT,
LETRINA.

AIRE L1BRE,
OTROS.

S. INF,
TOTAL,

F

43
250
139

14

17

2

;456

Noe 18

EXCRETA

9,43
54,82
28.51

3.07

3.73

L4y

100

2

TALLER

©
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C U ADRTO N ° 20
LUz
LUz, F %
S1 441 96.71
NO 15 3,24
S, INF,
TOT AL, 456 §39.99 %
TALLER l HUMILNO D€ hOJA lA‘C_ Uk ARQUI TE G Tus.
: -@ 2 MERCADO EN TLALPAN
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C UA DR O N~

21

TIEMNPO DE RESTITDIR

TIEMPO DE RESIDIR. ©F

2
0 - 5 157 34,43
5 - 10 218 47,81
11 - 15 79 17,32
16 - 20
21 - 25 2 L4
26 - o+
S, INF,
TOTAL 456 100 7
TALLER i N : : I HUMLHO DE HOJA FAC., DE AMOUI TECTUHAS
= oéﬁ' MERCADO EN TLALPAN — Tzr
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C U ADRYE®

LUGAR DE

LUGAR DE PROCEDENCIA,

LOCAL .

TLALPAN,

D.F.

£Do. DE MEXICO,
OTROS ESTADOS.

S.INF.

TOTAL,

N ° 22

PROCEDENCTIA

19
155
131

23
128

456

h.17
33,99
28.73
5.04
28,07

100 .7

JuAM cfGORMAN

-

WUNCHO DE HOaA
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C U A D
MOTIVOS

MOTIVOS DE TRASLADO.

TRABAJO.
FAMILTAR,
EDUCATIVO,
ADQUIRIO TERRENC,
0TROS.

S. INF.

TOTAL,

R 0

DE

N ° 23

TRASLADO.

F

96
73
14
133
5
95

456

21.05
16.01
3.07
29.17
9.87

20.83

100 %

YALLER

MERCADO EN TLALPAN
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C UADRDO N ° 24

ALIMENTACION VECES X SEMNMANA

ALIM, VEC,X SEM, 0 1 2 3 y 5 6 7

CARNE , 24 9 147 114 19 56

LECHE, 35 26 29 49 9 4 y 293

HUEVO, | g 18 42 65 26 2% -

VERDURAS. 27 28 41 99 17 10 213 21

FRIJOL, 7 11 20 40 7 3 4o 364

SOPA, 64 18 41 52 16 16 5 2y

PESCADO. 277 136 43 |

FRUTA, 53 40 38 82 14 2. 1 2%

PAN. 24 11 26 37 14 11 3 330

TORTILLAS, ‘ : 456

AGUA, - ‘ | 456

REFRESCO. 340 40 22 23 5 2 24

S. INF,

TOTAL . 860 424 449 560 127 406 232 24l 5472
1571 774 8,20 10,25 2,33 742 .26 44,130 ]

Y o HUMERG DL HOJA FAC, BE ARGUITE CTuRA|
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C vV ADRTUO N 25

ALINMENTACION POR DIA

"ALIM, POR DIA, F 7
1 VEZ AL DIA,
2 VECES AL DIA. 79 17.32
3 VECES AL DIA. 377 §2.6%
S. INF,
TOTAL . : ' 4S6 100 %
TALLEA h. - ° Nu-i‘ﬁﬂ oL HOJA FAG. O ARGUITEC TUR,

]

&

Jusn Cacaman
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Cu A DRSO N ® 26

PLANIFICA SU FAMILTIA

- PLANIFICA SU FAMILIA, F 2
S1 276 60,53
NO 176 38.60
S INF, 4 .87
TOTAL, 456 100 2
TALLI \ WUMEAD D€ HOIA TAC. LT AKQUITE T oAl

=

MERCADO EN TLALPAN ‘\AQ\:
. 53
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C U ADR RO N® 27 |

METODO
- METODO, ' F , 4
DiU 93 33.70
- PRESERVATIVO, 12 4,35
'ESPUMAS, 2 72
OVULOS, 4 1.45
TABLETAS. . il 15,04
RITHO, 33 11,96
DIAFRAGMA ’ 6 - 2.17
OTROS. 82 29.70
S. INF,
TOTAL. 276 100 %
= —_ NUMENG DE HOJA PAC. DE ARGUITS.CTUHA]

TALLER :
w L J
-

JUAN O'GORUAN
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CUADRDO N° 28
FORMA DE CURARSE.
"FORMA DE CURARSE, F A
REMEDIOS CASEROS, 8 1.75
VA AL CURANDERO, 4 0.87
EL FARMACEUTICO, 5 1.0Y
MEDICINA QUE CONOCE, 4 0.87
MEDICO PARTICULAR. 52 17.98
DISPENSARIO MEDICO, 11 2.41
INSTITUCION, 335 73.46
QTROS ., 6 1.31
S, INF, 1 0.21
TOTAL, 456 99,95 %
TALLEA N NGMERG DL NOJIA TAC. OE ARQUITEC TURA]
i —

=

Juan Q'GunNan
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cC UoA DR 0O N 29

INSTITUCION

INSTITUCION, F A

I.M.S.S. 147 36.48

I.S.S.S.T.E. 91 22.58

S.S.A, 124 30.77

OTRA,

S.INF, 41 10,17

TOTAL . 403 100 7
TALLLA @ | ] HOMENO DL 104 TAC. DF_ AHQUITE G TUK
@ MERCADO EN TLALPAN < g "'=r
K ® ) TO ISAAC
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C U ADR O N 30

PARTO
|

- PARTO F | z

INSTITUCION, 173 40,61

MEDICO PARTICULAR. 56 T 13.15

PARTERA. 23 5.40

SOLA. 1 2.58

01RO, :

S. INF, 163 38.26 .

TOTAL . ' 426 100 %

]

MERCADO EN TLALPAN A" [l=r
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CUADRO N° 31

ENFERMNMEDADES FRECUENTES

- ENFERMEDADES FRECUENTES, F 4
RESPIRATORIAS., 394 §6.40
GASTROINTESTINALES, 8 1.75
CARDIOVASCULARES. 7 1.54
GENITO URINARIO. 1 .22
ENF, DE LA PIEL.
0TROS, 46 10.09
S.INF, '
TOTAL ., ' 456 100 %
TALLER ! A" l “U;Elaihé HOJA ) F“i Df ARQUITECTUAA]
,@5 MERCADO EN TLALPAN A\ ., —
= ) ) .
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C U ADRDO N° o 32

SANEARIENTO AMBIENTAL ( BASURA )

BASURA, F ' %

CARRO, 376 ’ 82,46

QUENMA, 70 I 15,35

ABONO. 3 .65

BARRANCO, -7 1.54

0TROS.,

S. INF.

TOTAL, 456 100 %
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PROBLEMAS SOCIALES E

" PROBLEMAS SOCIALES.

PANDILLERISMO,
ALCOHOLISMO.
DROGADICCION,
PROSTITUCION,
QTROS.

S. INF,

TOTAL.

341
96
16

456

N° 33

N LA COMUNIDAD

74.78
21.05
3.51

)

100 7%
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VI.- CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS DEL AREA PE ESTUDIO { COLONTIA )

CARACTERISTICAL CLIM//IOQLOGLCAS 3

a} ,~ LOCALIZACION

Geograficamente se localizan a los 19” 18 ' d: latitud norte y 99°14°

longitud oeste del meridiano de Greenwich y a una altura de 2293 mts. sobre el nivel del mar .

de

b) .- EL CLIMA

El clima es de tipo templado y agradable ,la temperatura del mes mis cilido
Yy la temperatura
C.

es inZerior o 22¢ media de verano es superior a los 10 ® C . Sus variaciones -

son entre 9 ° y 15 °

c) .~ VIENTOS DOMINANI

2S5

Mes de enero, vientos dominantes durante éste mes ,flieron al noroeste(NW) ,
con intensidad de 2.7 w / seyg.

con . intensidad de 2.8 m < seg. , y asi sucesivamente extendiéndose en los siguientes meses ,lo cual

lleva a la conclusidn de que durante ol

afio el viento dominante promedio fué eson direccidn noroes-

te (NW)} ,y con intensidad de 2.0 m /seg.

d) .= ASOLEAMIENTO

En funcién de las grdficas siguic.tes (U oS pecml ten sabler que el omes -

Mes de Febrero ,varid notoriamente la direccidn del viento ,al suroceste (SW),
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de junio ticne ¢l wmayor nimero de horas de asoleamiento Yy diciembre el menor
clinacién del sol al sur tencmos la mxima insolacidn todo ol dia y la
miento en las fachadus vorte al oriente e tiens un asoleamiento ¢f
proximadanente  durante las maf:nas y por poniente por las tacdes igual nGmero de horas ,fachadas
con vista al norte

56lo  recibe asolesmicnto algunos dias  del mes de junio y las fachadas sur
no lo reciben .

@) .~ PRECIPVITACLON PLUVIAL
el régimen de lluvias ¢ regular se inicia en veranc y termina en otofio
cen precipitacidén  moderada . La humedad promedio es de 40% de febrero a mayo

octubre y de 55% de noviembre a cnero

La precipitacidn pluvial tiene un promédio arroximado de 630 m.m. siendo

la temporada de lluvias de junio a septiembre y los mesfes mds secos de énero a marzo .

sen enero,dada la de-
carencia total e asclea -

i Llas fachadas do cinco heras a-

, de 68% de junio a

-
-
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5.~ JUSTTFTCACION DEL TEMA.

El tema que tomamos para desarrollar se detectd despuls de un estudio minucioso en lo que
. .z . : X
respecta a toda la area de la Delegacion de Tlalpan; partiendo de las siguientes bases.

PRIMERAMENTE: S¢ determind una zona, la cual fué detectada después de un recorrido amplio
de lo que es el drcva de Tlalpan y complementandonos con la institucidn ( COABASTO ) gue controla -
todo el Distrito Federal en lo que incumbe al tema que eligimos ( MERCADD ) y tomando como bases -~
principales una zona la cual fuera habitada por clases populares, dicha zona es la que se refiere
HIDATAN )

a ra Colunia { AMDLIACTON MIQC

POSTERIOKMENTE : S sclecciond el Sector Comercio, primordialmente para proponer soluciones
Arquitectonicas y en virtud de que es uno de los sectores que presenta una mayor problemdtica y por
lo tanto una mayor urgencia de realizacidn.

Ya que <l MERCADO es un elemento que vendria a satisfacer una necesidad primaria para - -
ésta gente, ya gue sc cumple asi con la necesidad fisioldgica para el hombre que es la Alimentacidn.
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6. - OBJETIVOS DEL PROYECTO,

Nuestro objetive se tratari de proporcionar un SISTEMA EDIFICTO que sea funcional y por -
ende higiénico, Y que cuente con una capacidad que pueda cumplir con las necesidades {Compra~Venta}
del plblico consumidor y vendedor.

En lo que respecta a la plaza; se tratari de dar un lugar a los comerciantes que asisten =~
al Tianguis y que cuenten con un espacio bien definido para la Venta de sus productos.

Este tianguis que se realizard en dicha plaza tiene un objerivo, el colocarlo inmediatame&
te al mercado, para asi poder contar con los servicios del mismo y con ésto, tener un control tanto
de comerciantes cowe dela calidad e higiene de los productos que se exponen en el tianguis.

Otro de nuestros objetivos: estd refiriendo en cuanto a la mejor distribucibn espacial posi
ble de los Giros COmerciales dentro del mercado, con objeto de incrementar las ventas de acuerdo —--—
con los principios de la Mercadotécnia. Mcdiante la planificacidn del recorrido de los consumidores
dentro de las instalaciones del mercado. Asi mismo, se pretende facilitar al piblico la compra de-
mercancias al distripbuir 1os Girus y Scrvicios d¢ mancra homogénea

gonez.

OBJETIVOS DEL ESTUDIOQ,

a). El estudio riene como objetivo principal darnos a conocer las necesidades de un mercado
en cuanto capacidad, dimensiones, formas de financiamiento, mecanismos por los cuales se realiza la
Compra - Venta de comnestibles y todos los demas arcpiculos que tradicionalmente se manejan en un -+
mercado, las necesidedes de los pobladores de los fugares donde se establecen los mercados, el por-
que se localizan en uno u otro punto, cuales son los articulos de primera necesidad, conocer los --
puntos de vista de la gente a la cual le darpia servicio el mercado, conocer materiales y procedi -
mientos conctructivos aplicados para un mercado y obtener la informacidn necesaria para poder desa-
rrollar un proyecto completo de un edificic de éste tipo. i

.

OBJETIVOS DEL EDTFTCIO.

b) . El objetivo del edificio es centralizar un producte a un ntmero de comerciantes que van
a vender sus productos a la colonia AMPLTIACTON MIGUEL HIDALGQ., ya que contando ésta colonia con ~--—
un mercado va o tencr menos preblemas en la adguisieidn de los alimentos y/0 productos indispensa -
bles para ellos que incluso podrian ser comprados a menor precio ya que vl mercado provisional con-
el que cuenta actualmente (concentracidn) no tiene ningln control en los precios y ninguna super --
visién de salubridad.

|
-
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Tendra una guarderia para 1os hijos de los comerciantes ya que ésta gente al prestar sus --
servicios esta roquiricndo que alguien se haga cargo de elles en la paree del dia en que se encuen-
tran laborando y localizavse on un luyar donde existan menos problemas de vialidad tanto a los com-
pradores como a los vendedores para el suministro de los productos al mercado no cause problemas de
transito.

OBJIETTIVOS PERSOMALES .

« @) Huesteo objelivo et darle ayuda 2o la gente de ¢sa colonia va que nos hemos dado cuenta-
de la carencia total de servicios, gue tiene esa colonia perteneciente a la Delaegacidn de Tlalpan;-
queremos conocer y resolver los problemas arquitcectdnicos y estructurales que se involueran en un -
tipo de de cdificio de éstas magnitudes y aplicar nuestros conocimientos adquiridos del Trabajo.Rea
lizar nuestra t is para esta gente que realmente ne cuenta con ayuda de ningln tipo por parte de -
la Delegacidn tocante o este punto, cumplir satisfactoriamente con lo requerido por la escuela de -

Arquitectura para realisar nucstra Tesis Profesional.
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7.- VIABILIDAD

Teniendo en cuenta toda la investigacidn y apreciando desde el punto de
vista como un ejercicioc de tesis profesional, tomamos a consideracidn que de--
berfames de tener un apoyo,para que nuestra proposicidn de tesis llegue a ---
realizarse

Por lo tanto conseqguimos el apoyo de las siguientes Instituciones :

Jefe de la Oficina de Mercados de la Delegacidn Politica de Tlalpan

|
Presupuestal
atai

Direccion de Administracidn .Departamento de Contreol
es 1

de 1a Secretaria de Fnergia Minas e Industria Paraest

COAEBASTO

Comunidad de l1a Col. Ampliacidn Miquel Hidalgo
Representada por el Comisariado Ejidal de 1a Zona
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SPONDA:

- Por medio de la presente me permito informar z usted gue
los alumnos GARCIDUENAS CRUZ H. ISAAC con nimerc de cuesn

" ta 7738974-7 y MONDRAGON ROMERO A JESUS con ndmero de --
cuenta 7526350-2, estudiantes de la Facultad de Arquitec
turs de ls U.N.A.M., proponen el proyecto a8 nivel Tesis
de un mercado en las Colonia Lomas de Padierna, en la De~.
legacibn Tlaipan, donde existe el terrero destinado a —-
Eate uso.

Fara lo cual se tiensz todo el apoyo por perte de la Dele
gecidn, para considerar la creacifn de Este mercado.

R peticifn de los interesados se extiende ls presente ——
constancis pesra los fines. necesarios.

México, D. F., a 22 d= febrera de 1985.

-

—_—
! -

LIC. SALVADDR’Q'DOGHERTY DE TR GARZA.-: -
JEFE DE LA OFICINA DE MERCADOS DE-LA-m—ioid—c
DELEGACION POLITICA DE TLALPAN.
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SECRETARIA DE ENERGIA, México, D.F., a 27 de Febrero de 1985.
MINAS & INDUSTRIA PARAESTATAL . )

ARQ. CESAR MORA,
ARQ. LILIA GUZMAN,
PRESENTE.

Poxr medio de la presente hacemos de su conocimiento que la
solicitud presentada ante nuestra Secretaria, por los alumnos de la -
Facultad de Arquitectura, de la Universidad Autdnoma de México, - -
Mondragdén Romero Amador Jests y Garcidueiias Cruz Humberto -
Isaac; en la que nos solicitan el apoyo para la realizacion de su pxro-
yecto de Tesis y no encontrando objecidn alguna para la realizacidn

de dicho trabajo a nivel Tesis, nos damos por enterados.

Atentame/nte.

EL SUBD]RECTOR/ DE EJECUCION
7Y CONTROL, JRESUPUESTAL .

) H !
i B

VIg'IC. JAIME JSAINZ “REYES .
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8, - ANALISTS COMPARATIVO.,

En el siguicnte vnlistado de Mercados se observa la preocupacidén del proyectista por no -
soluciones que obedezean a idénticos patrones, sino gue se conjuga el uso de los mas - - -
materiales y los mas modulubles de las estructuras
ciones, cada una de ellas concebida de una manera diversa.

imponer
idéneos hacia una busqueda de especificas solu-

Este es uno de los propdsitos al que nosolros tratamos de llegar, es decir el de un proyec

to que no sea "TTPO"  sino que salga de lo comln, ya sea manejado por distribucidénde locales & por
estructuras y que nos de como resuliado; una forma en la cual no sea un rechazo a los usuarios.

MERCADO PRINCTPAL DE OQOAXACA,

Mercado robusto de poca altura debido a que es una ciudad sismica.

Consta de tres grandes CUC oS3

- Frutas, Lequubres, Abarrotes

y Carne, - |
- 1Telas, Ropa y Artesanias.
- Comidas.
Consta de un area de 20 000 m?2 y sus techos son de lamina esmaltada en color crema, muros
de tabique rojo de barro prensado. - ’

MERCADO DE TOLUCA.

Se encuentra ubicado e¢n la zona centro de la ciudad a base de dos cnormes cublertas a dos
aguas de diferente longitud, la lidmina esmaltada y desfazados una con respecto a la otra.
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TALLER
é‘

se proyoectd, aprovechando ese desnhivel, colocando la zona do comidas en un segundo piso con baledn
naves interiores y &

Como ¢l terrceno tenfa una pendiente muy pronunciada que abarca de una de las calles a otra,
hacia las &éstas con

su piso escalonado.

MERCADO TEJUPTLCO.

+ Es un pequefic mercado ubicads en «l centro del pucblo enclavado en 'la sierra del Edo. de -
México.

Para armonizar con la Arquitcctura y el paisaje urbano del lugar, se proyectd a base de ~
tabigues aparente en cuerpo cerrados, ablerto hacia la plaza de Armas por medio de un peguefio por-
tico de dos arcos de¢ tres puntos que Con G

uerda con las construcciones de la Plaza.

ORITZABA, VERACRUZ.
He hizo a base de cuatro cuccpos octagonaloes que recuerdan la
donde la tluvia vucurre libremonte y so hi
ciudad de Orizaba,

forma de cuatro paraguas —-
:0 asioen base o la enorme precipitacion pruvial oun la -
Ver.

|
TLALNEPANTLA |
Se¢ cncuentra ¢n la colonia la PRENSA purteneciente o éste municipio, el terreno para el -
mercado tenia un prqueiio grupo de drboles y no habrd ningln otro en varios Kildmetros a la redonda
asi que el discho ;mrtio de dos premisas que son:

Ermarcar los Arboles y usar los materiales mds ccondmicos que es a base de muros de tabi-
que y techos de ashesto estructural,

Alhora lllli(:sl““()“o.‘;
Tlalpan

on el
v Alvarae Obregdn.

Distrito Federal y hacia la wona que abarca la Delegacidn de - -~

-
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MIZRCADY) 1RT0RO FAVELA .

Este mercado estd cdificado de manera tal “jue no siguiera con el tipo de locales provisi
nales, y detectado por { COABASTO ) se¢ le
mis usuales Yy comunes gue se dan on todos los morcados

s construye un mercade en forma con procedimientos de los
en el Distrito Federal.

- L ]
-
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MERCADD MIGURL HIDALG™T,

Este mercado se encuentra localizado en la

Cotonia Migucl Hidalgo (Delegacidn de Tlalpan),
come se detecta en las fotos, cstd construido de tabigue de barro recocido desplantado mediante --
una cimentacidn de picdra Volclnica tomada de la regidn y su techumbre os de ldmina de asbesto., E1

mercado en si es

pequeno vy o uno de los pocos oxisStentas on la

Catonia.
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9.- MATERIALES Y PROCEDIMIENTOS DE 'CONSTRUCCIOM HAS
© USUALES

Para realizar la excavacion se auxilian con ¢l zapap1co,para remover; tam

bién utilizan la barreta,el cincel ,1a maceta y el marro,
pPasando a la construccién ,la piedra que se¢ usa proviene de canteras o -
como en &ste caso es de origen volcdnico y deberd estar sin poros; toda la piedra
que se use serd sentada con morteros de cal y arena

El Firme es un elemento que sirve de apoyo para toda clase de pisos co--
mo: cemento, Mosaico, &6 Loseta. . -

Un Muro. es un elemento usualmente vertical cuya funcidn principal es 1la
de organizar espacios

En los muros de carga, el material que se necesita es de tabique rojo ---
recocido y en los muros de piedra, se usa para alturas pequefas ya que debido a
sus dimensiones es poco practico.

PROCEDIMIENTOS DE CONSTRUCCION ENH COLUMNAS ¥ CASTILLOS.

1.- Al digual que los castillos el procedimiento constructivo de éstos --
elementos es :

a).- Colocar el armado empotrdandolo en la cimentacién para garantizar -
. que las cargas se transmitirdn a la cimentacién .

b).- Cimbrar las columnas con moldes de madera o metdlicos .
c) .~-Plomear perfectamente la cimbra para garantizar su verticalidad

d).- Colocar y vibrar el concreto, en ¢l momento de estar vaciando en el
molde de envo}tura

e).- Descimbrar ,es decir, retirar el molde una vez que 3 fragquado el -
concreto para poder seguir la construccidn de otiros elementos.

o
N
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F).- "Curar " el concreto, regando agua en toda la superficie,para evi-
tar que el concreto javen, se fracture por la pérdida de aqua y -
en consecuencia tengamos un elemento de mal aspecto y no homogé-

neo .
g).- Dejar la preparacién de los armados para recibir o empotrar en

la cabeza de la columna otros elementos como son : losas, trabes

6 la continGacidn de la columna
h).- E1 Trabajo que desempefia la columna es de compfesidn. ,
Como nos damos cuenta en los sistemas constructivos antes mencionados,
son sistemas de los mds sencillos y usuales y por lo tanto no reguieren de -
ejecuciones de mayor grado , empleando los materiales mds usuales y de facil -
obtencidon en la localidad bdsicos para acabados )

No se requiere de mano de obra especializada .
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ANALISIS DE SISTEMAS SIMILARES
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GUARDERIAS EN SISTEMAS SIMILARES.

T n o N = o
i : : ! % |
GUARDERIA i , i ] '
(MERCADO) oFIeINA f shia Apmon, [ AULA R AL sara “ sacon fosamrs. | saats. | osamrs 3 ia ] €Te.0E | eto.oe | paTio AERL
1 i ; ]
CORTHOL i ESPERA § jPRESC. LMATERK.  CUNAS | sugcos KINRS niNos | PERSON. Asgo. LACTS. | coMun ENFrERMERY
i ! ; i i
“ 1 9 XS 3 iLavapo J1Lavamo [
SAN COSME 4xe {oexs 6xs i. sxs  REG. | REG. _ 3exso | sex30 b — sxs lizx20 3 X138
JU ¥ R . ;10 CUNAS r Jbaowies 1w .. - o ) N . -
i 30xT4 jax7zs f 36 x9a 1
VALLE GOMEZ sexeo sx3 } i ‘5 j 8T x10 " . y — Le& x40 | —— 1Loxts _ | —— —_
| ¥4x 75 j3.4x75 [10 cuNas : 4 1
) . i i H ;
MIXCOAC —_ 73X60 — i ex6 | sx3 i exs — j o , axe | —— sxe wxe 4 3K
¢ 3 H ! i i h
—_— 1 i 5 L ¢ : i
| ! ! : . : | ; H
ACULCO 6 X 10 4%X6 i _— l extz ! =Txe i x3.8 P H -_— ‘ e xd [ 4 a0 H - bt | =z ¥s=
[OOSR j i‘! : B e H e & § . R
i u
PROMEDIO 45%6.3 || 35x5.6 — 1‘ 53 %76 ﬂ 53X5.3  59X5.9 | 53x 75 — = i3sxas | 2axas ; 1.5XLS | 45X 6 |135Xi4 yaz2 x2.2
. U ' o Cb L . B S e S FO T JUUT
: i : i 5 ' : ;
AREA - 28.67 30.8 —_— ;; 403 | 286 332 0.1 6.0 s.0 — i5.7 7.t 3.0 27 189 6.2
| ! I 3
] [ i \
i ! .
PROPOSICION | 8.10 " s6.8 ;’,‘ s6.8 L 46.2 ‘ —_— 8.0 6.0 3.5 16.0 1z .0 2.0 —_ 180.0 6.0
4 ] i :
} i i 4 ] 1 _ ] I S FUUR R S




CARACTERISTICAS DEL TERRENO

El Jerreno es de forma rectagular y en proporcidén de 2 a 1 , tiene un area
de 5 000 m y presenta un desnivel que tendrd que ser ‘tomada en cuenta en la --
elaboracidén del anteproyecto = 3 % .

Las construcciones que a su alrededor se encuentran con " Casas Habita-

cifdn " que en su totalidad =on autncanstruccionas y en su mayoria de un solo nivel,
Tos materiales utilizados en la construccion de éstas son Lamina de Ashesto, La-
drillo Rojo, Piedra Braza, Materiales de desecho etc.
)
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-las condiciones y caractéristicas

Aqui observamos una vista desde la

del terrenc -

calle Lopez Mateos

la cual apreciamos
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Vista del terreno desde la Av. Abelarda Redriguez apreciando el tipo.de
tiera existente en el terreno .
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Lopez Mateos v 1a lLuis E cheverria

Aqul se obscrva la vsquina del terreno donde cruzan dos principales ave -
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Es una de las calles que da «nfrente del terrenoy detectadc y la cual

se continuaré tanto al norte como al sur
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En cuanto a

vialidad

comunicacibén suficiente frara  poder

realizar nuestro

observamos mediante estas foros ,que

proyecto

cuenta con

la
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12.~ PEQUERIMIENTOS GENERALES ( COABASTO )

MANUAL DE PROCEDINTENTOS PARA EL DTSERD DEL PLANO RECTOR DE LOS MERCADOS PUBLICOS.

La coordinacibn de Abasto y Dlstribucidn del Distrito Federal, considerando la necesidad de -
tranformar a los Mercados Pldblicos en un canal eficiente y moderno de comercializacidn de productos -
basicos y de consumo generalizado que sea capaz de responder en forma satisfactoria a los requerimien
tos de bienes y servicios gue la poblacidn del Distrito Federal demanda, ha claborado el presente - -
Manual para la Planificacibn de los Mercados Pablicos.
irve de referencia para modificar la cstructura interna, - -
y finalmente permita con bases sdlidas reordoaar la

Una vez cloeborado este magnuaal, @
comercial y de infracstructura de los wmoercados,
actividad cogwercial que e redliszae on ellos,

Eota tormalado un docuncnlo de tal manera que permitae una comprensidn del objetive que e pec

sigue, cabe mencionar que dste docum:nto ustd estructurado en tres capitulos:
El primceroe: Para la Plabiiicacidn del mercado, donde se deuscribeon los lineamientos gencrales

a considerar en ol digefo del Pluno, la ruta critica del procedimicnto para la alaboracidn del plano

y los proyectos de remodelacidn v la participacidn de los locararios de dichas actividades.

En al segundo capitulo: Se¢ duscribe la rorma como sc realicara el estudio de las CJEJCEQriStl

cas sociecondumicas de 1a poblacidn del lrea de influencia.

s Jdescriben los criterios téenicos que scervirdn de base para disehar

Fn sl teroer capitulos
el Plano Rector de los Mercados Piblicos.

12.1 BASES PARA LA PLANIFICACION,
La planificacidn del Mercado® POblico se llevard a cabo de conformidad con los siguiunteﬁ_llneg
mientos ygenerales:

1.~ La Planiticacibdn del Mercado Plblico estard orientada a restablecer el cardcter de servi
cio plGblico y de utilidad social para el gue fuerdn creados.
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2.- Tendra como fin central el lograr que los Mercados Pdblicos se construyan en un canal -
eficiente de comercializacidn de productos bisicos y de consumo generalizado, para la po
blacidén del DTstrito Federal, especialmente la de bajos ingresos.

3.- Buscara proporcionar bencficio al mayor nimero de habitantes posibles comprendidos en su
idrca de influencia y deberd tener . cubrir de mancra eficiente la demanda potencial de -
productos bisicos de la poblavidn que atiende.

4.- Atraer al plblico consumidor a través de una distribucidn adecuada de los giros y locd -
les y la incorporacidn de los scrvicios gue demanda la poblacidn.

5.- Evitard la anarquia que impera en los Mercados Phblicos.

6.- Establecerd los meconismos mds convenierntes Para consServar una estructura comercioal acor
de a las necesidades doe los consumidores .

7.=- Proporcionard el uso éptimo del cspacio y las instalaciones con que sc cuenta en cada -
Mercado con funcidn de las necusidades del conjunte de locataries y los consumidores.

B.~ Beneficiaurd a los locatarios, mediante la asignacidn exclusiva de un solo local POr comer
cidante, a r'in de evitar ¢l monopolio de locales.
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12.2 TRVESTTGACTON DE LOS HARTTOS DE CONUPIA DE LA POBLACTON DEL AREA DE TNFLUENCTA.

12.2. lopaerivos. .
DG acuurdo con il objotive de lograr que los nercados piblicos cumplan con el servicio de -

comecialivacidn di productos bisicos para la poblacidn de menores ingresos de la colonia AMPLIACTON -
MIGUEL HIDALGO. Se tomardn como basc las deimandas de la poblacibn que requierd éste servicio.

Se llevo a cabo entre la poblacidn del Area de influencia del mercado que se prepone, una --—
investigacidn quc tenga por objeto doeterminar las siguientes variables para elaborar mercado:

- Nivel de ingresos de la poblacidn = a una vez el Salario MInimo.

- Habitos de consumo = a los indispensables de acuerdo a su presupuesto Diario.
- Frecuencia de¢ asistencia al mercado = Diario,
- Horario de influencias al mercadoe = de 9 a.m. a 1 p.m.
- Trangportc zmpleado para asistir al mercado = Camidon y Caminando.
- Servicios adicionales requeridos = mencionados on el programa arquitectonico.

- Giros requeridos = mencionados en ¢l programa arquitectonico.

12.2.2 METODOLOGTA.
‘ La investigacidn de las caracteristicas socieconomicas de la poblacibdn gue habita en el area
de influencia del mevcado piblico se¢ realizo adoptando los siguientes lincamientos.

1.- Se¢ considero como &rea de influencia del mercado a la poblacidn que habita en la super -
ficic comprendido en un radio de 800 mts. romando como centro el propio mercado, es decir,
que equivale a un drea de 2,01 Km?,

2. A fin Qe detecrminar ol nGmera total de huabitantes del drea de influencia, se investigo -
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en estadistican ol iciales la densidad promedio de la colonia, la cual se obtuvo del - =
plan parcial de desarrollo urbano de la Delegacidn.

Una vz tomada ésa ¢ifra se establecio la magnitud de la poblacidn en la cual se realizo
la investigacidn es decir la muestra cstadistica, considerando que el universo de trabajo
estd construido fundamentalmentce por amas de casa, que son quicnes asisten preferentemen
te a realizar las compras, deberan dividirse el nimero total de habitantes entre la cifra
promedio de integrantes por familia {6 en la Republica Mexicana) . A partir de estd cifra,
se construye el total del universo de trabajo, se calculard el 3% como criterio para - =
seleccionar una muestra representative de amas de casa gue habitan en el drea de influen
cia. St
El nGmero de amas de casa que conforman la muestra, se distribuira:

En 70 % entre amas de <asa que habitan en el drea de influencia, 30 % entre amas de casa
que asisten al mercado.

El nivel de ingreso de la poblacidn del drea de influencia.- son obtenidas de la encues-
ta, vy de la espaecificacidn de zonas en los planos del Plan Parcial de Desarrollo Urbano-
de la Delegacidn de Tlalpan.
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12.3 CRITERIOS DE LA PLANTFYCACTON DE LOS MERCADOS PUBLICOS.

12.3.5% 1). GIROS Y SERVICTOS MECESARIOS.

En éste rengldn se debe considerar el orden de importancia de los giros a partir de los resul
tados de la investigacidn realizada en el 4rea de influencia, esto es, de acuerdo a las necesidades =
y caracteristicas del consumidor, con el fin de gue se ofrezca una mezecla de productos y servicios -
que satisfagan la demanda del pliblico.

- En el anexo uno se describe la propuesta ideal de los giros comerciales que deberin incluirse
al interior de cada mercado. El orden en que se presentan éstos giros se debe tomar eén cuenta para -
dar prioridad a las solicitudes de consecién de locales e¢n los Mercados Piblicos.

12.3 2). LOCALES POR GTRO.

. 21 miawrro de locales recomendado por giro se debe calcular con base en determinados porcenta-
jes, con onjeto de dar la arencidn minima que requieren los giros mas imporianles. Dichss porcentajes
e detollaer vn el anexo correspondiente.

11 modo de utilizar dicha tabla consiste en 1o siguiente: una vez determinade el total de los

locaules disponible en un mercado se le aplica el porcentaje para obtener el namero recomendado de - -
locales por yiro.

12.3. 3). CRTITERTOS DE DISTRTBUCTION DE ESPACIO.

a) .Areas de Vanta y Servicio.-

En concordancia con ¢l orden de importancia de los giros, anteriormente expuestos, es reco
mendable destinar el drea mas importante del mercado, lo que se conoce como Sala de Ventas
5 Nave Principal, <clusivatente a los giros comprendidos dentro del rango de "Alimentos -
no Preparados",
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ANEXO N ° 1

NUMERO DE LOCALES RECOMENDADOS PARA CADA GIRO COMERCTAL,

EL PORCEWTAJE OCUPADO DE ACUERDO AL TOTAL DE LOCALES DEL MERCADO.

GIROS

A. Alimentos en Estado MNatural

1.- Frutas y Verduras.
2.~ hbarrotes.
3.- Cremeria.
4.- Saichichonaria.
5.~ Carne de Re:u.
.- Carne de Cerdo.
7.- Carne de Aves.
8.~ Visceras.,

.~ Pescadaria.,
10.- Huevo.
11.- Granos y Semillas,.
12.~ Tortilleria.

13.- CHiles Secos.

14.- Dulceria y Materia Priwmas.

15.- Aliwmento para Animales.
1o.~ Molino de Card.

17.- Herbolaria.

ENUNCTADOS EN ORDEN DE TMPORTANCTIA Y

PORCENTAJE

.6
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GTROS

B, Alimentos Preparados

18,.~ Fondas.

19.- Antojitos.

20.- Torteria.

21.- Jugos y Licuadous.
22.~ Ostioneria.

23.- Barbacoa.

24.- Postras.

<
28.- Neveria y Paleteria.

C. Varios vy Servicias

26.- Ropas.

27.~ Calzado.

28.~ ‘Yelas y Blancos.

29.~ Merceria.

30.- Lenceria.

3l.- Jarcieria.

32.~- Articulos de Limpieza.
33.~ articulos para el HOgar.
3d4.- Articulos do Plastico.
35.~- Farmacia.

36.- Tlapaleria.

PORCENTAJES
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GIROS ’ PORCENTAUJES

37.- Papeleria y Articulos Escolares .6
38.~ Hielo . .6
39.- Cerrajeria .6
40.— Plomeria .6
41.- Reparacidn de calzado .6
: 42.- Reparacibn de Articulos Electricos -6

b)) Complementacrlios .

43.~- Plantas 2
44.~ Rlfareria . .6
45.- Cristaleria . o .6
46.- Peribddicos y Revistas ' .6
47.- vidrieria E . .6
48.- Jugueteria s .6
49.- Deportes . -6 :
50.~ Articulos Fotogréficos .6 ’
51.~ Perfumeria i .6
52.- Discos y Cintas ’ .6
53,- Prondsticos Deportivos .6
54.- Otros : ! .6
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CANASTA DE PRODUCTOS BASTCOS DE MAYOR DESPLAZAMIENTO

FRUTAS ¥ LEGUMBRES.

EN MERCADOS PUBLICOS.

C ARNES

BTSTEC.
1.- PAPA, 1l.- RES.
2.- JITOMATE. RETAZO CON HUESO.
3.~ CHTLE.
4.- CEBOLLA. 2.~ CERDO. ESFTNAZO.
S.~- LECHUGA.
6.- ZANAHORIA. ENTERG.
7.- PLATANO. 3.~ POLLO.  ppmazo.
8.- MANZANA
9.- LTMON. 4.- VISCERAS. INTGADD RES.
10.- NARANJA.
ARBAREBOTES CREMERTA
1.- HARTNA DE TRTGO. 1.~ QUESOS.
2.- GALLETAS. 2.- JAMON.
3.- PASTA PARA SOPA. 3.~ SALCHTCHA.
4.- ARROZ. B
5.~ FRTJOL.
&.- ACETTE. PESCADQS Y MARTSCOS
7.- LECHE.
8.- SARDINA, 1.- LISA.
9.~ SARDINA. 2.~ SIERRA, f
10.- AZUCAR. 3.- MOJARRA.
11.- JABON PARA LAVAR. 4.- SARDTINA.
12.- JABON DE TOCADOR.
13.~ PAPEL SANTTARTO.
- 14.- SERVTLLETAS.
15.- PASTA DENTAL.
16.- HUEVO.
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12.4

DISTRIBUCION IDEAL POR GIROS

Este aspecto se refiere a la mejor distribucién espacial de los giros comerciales den-
tro del mercado ,con el objeto de aprovechar el espacio e incrementar las ventas de acuerdo con
los principios de mercadotécnia, mediante la planificacidn del recorrido de los consumidores -
dentro de las instalaciones del mercado .

Asi mismo pretende facilitar al pablico la compra de mercancias al distribuir los giros
y servicios de mancra hombgenea .

En el apartado anterior hemos mencionado la distribucidn en 3reas del mercado ,de acuerdo
al orden de importancia de los preoductos ,definiendose tres Areas .

-Axea Principal & Nave Mayor, gue corresponde a los alimentos no preparados y flores naturales

-Area de Comida Preparada .

~Area secundaria Yue COrroSps ios servicios { pasillos exteriores )}

As{ pues, dentro del area principal deberi hacerse una distribucidn ,en dos zonas una de
gires secos ( Todos aquellos que no reguicran el lavado de productos ), y la otra humeda.{todbs -
aguellos que requieran de lavado , Frutas, Legumbres, CArnicos) de tal manera gue los giros de

cada zone queden agrupades para facilitar la oferta homogénea de productos .

Jusw C'GORMAN
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13 | BASES DEL DISERQ

Lugar © local sca o no propicedad del Departamento del DIstrito Federal donde concurra una diver
sidad de comerciantes y consumidores en libre competencia cuya ‘oferta y demanda se reficran principal-

.
mente a articulos de primera necesidad.

| .

DEFINICION DE VENTA.

Parte caracteribtica de un mercado donde se efectfia la actividad comercial y donde se venden --
productos de origen animal, completamente c¢on productos elaborados por el hombre; para su mayox diétri
bucién a venta lo ¢ividimos en tres zonas cuyas actividades generan el uso variable de agua y por lo =~

tanto un diverso porcentaje de humedad.

ZONA HUMEDA .-~ Es la zona de venta que demanda mayor uso de agua ya sca para: La limpioza dol =-
producto, la limpicza de los iastrumentos de trabajo, la limpivza del local. Ademin del douprendimbon=-

to de humedad en la observacidn.de productos.

20NA SEMI HUMEDA.~ Zona dentro de venta cuyos giros demanda un usé mdderado de agua concreta -

mente a la limpieza de productos y limpieza del local.

ZONA SECA.- Zona que esta dentro de venta cuyos giros se utilizan el minimo de agua exclusiva -

mente para la limpieza periodica c}gzl local,
o
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14, ANTECEDENTES CONCEPTUALES.

& Que significa Mercado ?

viene del Latin MERCATUS, que significa COMPRAR.

¢ Que es un Mercado y para que sirve ?

Es un sitio piblico destinado a la Compra - Venta de mercancias.

El Hombre desde su aparicidn en el munde, al comparar sus beneficios y sus carencias - -
materiales con respecto a otros grupos sociales, empezd a cuestionarse la manera cubrir esas caren
cias . En ese momento surge la primera idea de COMERCIQ, pero no como COmpra - Venta de mercancias
$ino a manera de trueque, y como fué creciendo la humanidad fuerdn requiriendo de lugares piblicos
en donde pudieran realizar ésta actividad, y como consecuencia se desarrollardn otras actividades-—

asl Ccomo las Relaciunies luiabas.

CONCEPTO GENERAL. f

El concepto para vl sistema cdificio ( MERCADO ) es el manejo mediante unc unidén de
dos conceptos de mercados tradicionales. ElL TIANGUTS PREUTSPANICO que en el cual constava aec un —-—
espacio abierto ( LTBRE ) delimitado. Y el MERCADO DE BARRIO actual que consta de un espacio lo -
mas libre posible ( ESTRUCTURA ) pero cubiecrto.

COUCEPTO_FUNCIONAL . '

Bs la centralizar los Jocales de productos de mis venta y perimetrar los locales de menor

venta.
- CONCEPTO FORMAL.
Utilizacidn de e¢lementos que por forma nos de un buen funcionamiento y aprovechamiento del
@upacio y por consiguicnte exista un cardcter definido.
\. I HUMEIAD 0E HOJA FAC. DE AHQUITY C TUMA
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CONCEPTO CONTEXATUAL .

Serd la integracibn al medio con e) uso dec materiales del lugar. Esto basandonos mediante
una realidad gque es la inexistencia de un estilo o algln elemento sobresaliente, solo hay una - —.
caracteristica que es el uso de la piedra volvdnica en sus construcciones.

CONCEPTO PSICTLOGICO.

Es la de fomentar el interés mediante un espacio abiertoe definido y lograr una edificacién
donde el usuario no se sienta rechazado sino atraido por el mismo edificio.

CORCEPTO ECONOMICO.

Es la de emplear procedimientos y sistemas constructivos lo mas
crear fuente de trabajo para la realizacidn de éste mercado.

CONCEPTO ESTRUCTURAL.

Serd de cubrir 9randes claros con una estructura y por ende Nos

econdmice posible., La de

crea grandes espacios libres.

KULEKO Ot KOJA
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15. CRITERIOS GENERALES DE EL DISERO
( PROYECTO )
Las Circulaciones : Son elementos de interrelacidn de los elementos arquitectdnicos Yy pueden
ser Peatonales y vehiculares .
EL ACCESO PRINCIPAL ; Sera peatonal y segln su jerarquia se localiza en la calle de mas -
) lmporcancia
ESPACI0S ARQUITECTONICOS : Deberdn estar comunicados con el resto del medio de circulacidn
peatonales
LOS SERVICIOS Se ubicardn de preferencia en los lugares de poco transito para no ==
entorpecer otras actividades
2Z0NA DE CARGA Y DESCARGA : (Anden o patio de maniobras ) Su funcidn es la de dar acceso a
la mercancia para su distribucidn en el mercado .Las maniobras son

de vehiculos vy de personas .

BASURERO : Es el lugar de depbsitos de los desechos gue salen de todo el mer-—
cado .
LAVADO Y PREPARACION : Lugar donde se lava y se prepara la mercancia gquedando lista para

su venta .
CENT'RO DE MAQUINAS : Lugar donde se alojan los interruptores generales de la corriente -

eléctrica .

|

. CUARTO DE ASEOQO Lugar donde se guardan los iwmplementos de la limpicza . ' .
TALLER N - l NUMEHO DL oA FAC. BC AHQUITEC TN,
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TANQUE DE ALMACENAMIENTO : Almacen de agua potable para el suministro de emurgéncia

SANL'T'ARICS

ADMINISTRACION

GUARDERIA :

AMBTENTABILIDA

Zona donde se desarrollan lus actividades fisioldgicas y de aseo

personal .

: Su funcidn es la de dar cauce a las normas que rigen en un mercado

La funcidn se:a la de atender y cuidar a los nifos cuyos padres -

no pueden ccuparse de ellos durante sus horas de trabajo .

D o Forma que reqgula una funcidn Y sSu entorno .

l.- Aviende a factores fisicos como : Iluminacidn,tanto natural como

artificial, asi como temperatura .
2.- Factores Psicologicos : Percepcidn visual

‘Percercidén olfativea.
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ARBOL BASICO DEL SISTEMA EDIFICIO.

i

-T VENTASV
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MERCADO

SERVICIOS.

e e e
L'r ZONA SEMI - HUMEDA |r—

laposapos 1
[ista 7~

I
Lagosaoes — T}
T

ADGSADOS

L Ireewms—

COMIDAS

MERCADO

sAmumcs HOMBRE
stmmmos MUJENES

FATIO DE MANIOBRAD
ANDEN DE CARGA Y DES. |

LAVADO Y PREP, FIOD.
80DEGA DE ALMAG,

ZONA DE BASURA
CUARTO DE ASEO
CUARTO DE MAQUINAS
TANQUE ELEV,CIST,

ESTACIONANIENTO

PRIVADO ADMON.

SECRETARIA
SALA ESPERA

4 GENERALES

OFIC, CONT.PESAS MED.
|-OFIC. CONT.PEIAD MED.|

JTOILET,

ADMINISTRACION

CONTROL

SALA EBPERA

AULA PRE~ESGOLAR

AULA MATERMAL

PATIO COMUM

AULA CURAS

ENFERMERIA

COCINA

ROPERIA_ SEPTICO

SANIT. NINOS

SANIT. NINAS

SANIT PERSONAL
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18.- PROGRAMA ARQUITECTONICO .
ZONA HUMEDA .- LOCALES AREA / LOCAL 4 TOTAL (m2)
Frutas y Legumbres 40 6.25 250
Plantas y Flores 4 . 6.25 25
Herbolarias 3 6.25 18.75
ZONA SEMI HUMEDA !
Carnce de Res 8 12.5 100
Carne de Puerco 3 12.5 37.5
Pollerias 4 6 .25 25
Viceras 3 6 .25 18.75
Pescados 3 '6.25 18.75
ZONA SECA
Abarrotes 7 7 49
Granos y Semillas 3 7 14
Cremeria 4 6 .25 25
Jdarcierias 3 6 .25 18.75
Materia Prima 1 7 7
Ropa - 51.75
Calzado 7 - 58
Telas y Blancos 2 7 14
Mercerias y Lencerias 2 6 25 12.5
Articulos de Plastico 2 6., 25 12.5
Papeleria B 1 7 7
Tlapaleria ' 1 7 7
Discos y Cintas 1 7 7
Periodicos y Revistas 1 7 7 !
Plomeria 1 6.25 6.25
YaLLtla MUMERD QL HOJA PAC, UK ANOQULTE.C TURA
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Z0NA SECA LOCALES AREA / LOCAL m? TOTAL (m?)
Cerrajeria 1 6.2 . 6.25
Relojeria . 1 7 7
Raparacidn de Calzado : 1 6.25 . 6,26
Rep.APAR. ELECTRICOS 1 6.25 - ) 6.25 ‘
116 Localss Total = 886.25 -m 2
. COMIDAS
° Fondas 5 9.4 47
Jugos y Licuados 2 - .18.75
Torteria 2 7 19
Gelatinas 1 6.25 : 6.25
lLavabos 1 6.5 . ~6.25
Area Comedor 1 150 : 150
SERVICIOS MERCADO
Anden de¢ Carga y Descarga -1 191.75 191.78 '
Lav. Prepara. Producto 1 27 ’ 27 - -
Bodegas Almacenamicnto 2 46.8 - 93.8
Zona Basura 1 25 25
Cuarto Mantenimiento 1 12.5 . 12.5
Area Tinacos y Cisterna T
cuarto de maquinas 1 25 25 .
Sanitarios Hombres 1 35,1 351 : A
Sanitarios Mujeres 1 35.1 35.1 4 I
Patio Maniobras 1 200 ' 200 . . :
Circulaciones i 500 500
Plaza Tinaguis 1 1 500. : 1500
Estacionamiento 18 automoviles 545 545
Administracidn 1 25 25 '
Total = 4297.5
TauLn - NUMIAG DE MAJA FAC, DL AHOUHI.GIUNA‘
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SERVICID COMPLEMENTARIO “LOCALES AREA / LOCALES mz TOTAL (mz)

Administracidn 1 20 ‘ 20

Enfermeria 1 20 20

Area de Espera - 9 ’ g9 - .

Aula Pre escolar 1 45 . 45

Aula Maternal 1 45 45

Aula Lactantes 1 46.5 46 .5

Salon Juegos cubierto 1 32.5 32.5

.Cocina 1 15 - 15

Comedor 1 32.5 32.5

Roperia{ Septico ) 1 5 5

Sanitario Nidas 2 2.5 5

Sanitarios Nifios 2 2.5 5

Patio Central 1 110 110

Tatal = -390 m 2
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19, ANALISTS DiE ACUERDO AL FFUNCIONAMIENTO DEL PRQYECTO

SANITARIOS:

PATIO DE MANIOBDRAS:

Z0NA DE LAVADO:

BODEGAS:

S PACTONAMI ENTO :

GUARDERIAS :

Biste servicio serd tanto de usuarios como locatarios.

Conectade directamente con ¢l anden de carga y descarga de mercancias.

como también un lugai especifico destinado para la basura.
. { .

Esta zona es crecada con la finalidad de que los productores de frutas y
verduras ‘sean introducidas al mercade de una manera mas higienica con
esto evilar que se comercie con productos que llegan tal como sean man-

dados de su lugar de origen.

Estos locales son con el fin de ayudar a los locatarios, con ¢l almace
namicnto de sus productos ya gue algunos de éstos son muy vo lumi nosos—

y necesitan deoun bugar cspeéilico donde abmacomar Tos mismos,

Eite serd independicnte al lugar de carga de produclos, y odoest heasto -~
su lugar hacia una calle secundaria, con ésto tratando de evitar el --

-
entorpecimiento vial gue se pucda crear en dha avenida principal.

Su funcidn serd la de albergar a los hijod de los locatarios, mientras
ellos desempefian sus funciones.

I
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LOCALES +

PLAZA:

Serd necesario planear el recorido de consumidores ‘que mas favorezca 1la
venta de productos de todos, los giros. .

En la nave principal con respecto a las entradas laterales del mercado,
¥ en los pasillos, los giros de cremeria, abarrotes, chiles Yy especies,
con el objeto de qué los consumidores de vean obligados a recorrer - =~
tales locales éntés de llegar a las zonas de alimentos no pteparados; -
que son usualmente, las =zonas mAs concurridas de los merecados.

Asi miswo los giros de clrnicoes estardn colocados lo mis prdéximo al 51’(:3
du¢ carga y descarga tomando en consideracidn que el producto es’ de mayor
peso y por lo consiguiente debe tener una aproximacidn a dicha area.
Tambien se destino una Area exclusiva a los locales de alimentos prepara
dos, una area a los locales de ropa y calzado y un irea de servicios - -
varios, por lo tanto no se deherd autorizar la.concesién de este tipo de

giros fuera de éstas areas. -

Esta plaza estd destinada tambidn para uso de tianguis gque serd creado -
cada ocho dias. ) Lo T

Esta plaza estard delimitada de manera que los usuarios se vean obliga -

dosa usar el espacio que les corresponde.

Los demds dias restantes se quedaré creada, enmarc?ndo de esta manexa el '
acce®o principal con el fin de jerarquizar con éste olemento y, dando =--

libertad de movimiento al peacdén. '
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. 20. DESCRTI®PCION DEL PROYECTS®E G

"E1 Terreno"

. Se ubica en la colonia Ampliacién Miguel Hidalgo, Deflegacién de - .
Tlalpan sobre una superficie irregular del 3 %

Su Orientacidén se 1imita con las siguientes colindantes

- AL N= con lTa catle Luis Echeverria

- AL S= con la catlle Lazaro Cardenas

- AL E= con la calle Lopez Mz;:teros

- AL W= con la calle Abelardo Rodriguez.
TALLER A NUBLNG GC WOsA ] ||FAC. OF ARGuiirCToNA
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"Rl Conjunto "

El proyecto estd resuelto conforme a cinco @reas que son como sigue:
Administracidn, Locales de Comercio en General, Locales son expendio de Comida,,
Tianguis, y Servicios Comerciales .

" £E1 drca de Administracidn " ,se localiza en la parte sur-poniente
del edificio ,encontrandose un verdadero control.

. " Los Locales de Comercio"” en General” estdn localizados en la -
zona central del edificio contando con una doble altura pues son los locales --
que provocan mayor olor y por 1dgica se necesitan de una mayor gantidad de aire
y los locales que producen olores muy penetrantes estdn ubicados perimetralmen-
te del edificio principal.

Los locales como son Carnicerias;que el traslado es bastante pesado
y estorboso,se ubicardn inmediatamente despues del anden de carga y descarga --
teniendo conexidén directa con los frigorificos de las carnicerias evitande con
esto molestias de transporte l1a carne por todos los corredores del mercado,esta

zona tuenle <on dus accesus directos ligadss entre s por un pasills que da --
directamente al area de despacho de las carnicerias .
"Locales con expendio de Comida " ,estdn ubicados en la parte orien

te del edificio ,estando concentrados todos los locaies y cuentan con dos --
accesos independientes al resto del mercado, ademd3s tiene una zona de lavado y
una zona de comun de comedor de mesa y banco, ya que bastante gente gusta de -
consumir en el mismo mercado.

" E1 Tianguis " :

Estd ubicado en 1a zona nor- oriente del terreno,en donde se pro --
pusierén cubiertos a base de un sistema en forma de tienda,con soportes y pun-
tos de anclaje alternados y con un apoyo central, éstas cubijertas son de lona -
ahulada.Esto con el fin de evitar el exceso de tendido de mantos o plasticos y
con ello dar un aspecto desagradable. Bando un lugar apropiade para la venta --
de sus productos y proteccidn a las inclemencias del tiempo .Estas dreas conta-~
rdn con piso de concreto, y dibujando en éste las areas para cada locatario en
este lugar donde se origina el tianguis esta enmarcado de una serie de arboles
dando una sensacidn de confort y star al usuario mientras realizan sus compras
6 como transicidén hacia el mercado.
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" Los Servicios Generales "

Estan ubicados en el lado poniente del edificio contando con dos ~-~
nucleos de sanitarios, bodegas anden de carga y descarga de mercancia,anden de -
carga de basura ademads de un cuartoc de maquinas

" EN CUANTO AL SERVICIO COMPLEMENTARIO
"Guarderia "

cuyo serviciop serd unicamente para 1os locatarios del mercado y que
esta localizada en el lado sur- poniente del edificio, estando cbnectada por --
medio de una pequefa plasita,comunicada directamente a uno de los accesos latera
les del edificio. Evitando can esto una serie de problemas como 1a transmisidn
de olor que se expide dentro del mercado y como respuesta de .10s nifios el furor
hacia el mercado
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ESTRUCTURA

Se propone una cubierta de las 1lamadas espaciales, en caso concret
serd a base de tridilosa,la cual estd basada en una pirdmide cuadrangular,la
cual se forma a base de canales metdalicos,como lados y conectores ¢con forma de
valva,las cuales van atorniiladas con las canales; esta forma se repite tanto r
como médulo se requiere .E1 sistema adoptado es 1lamado " Unistrut " del cual -
podemos citar varias ventajas por las que se decidid utilizarlo y son :

Sa]vjr grandes claros con un minimo de peso,dando c¢cn &€sto una gran libertad de
disefio y sobre todo reducir el costo que ya es caracteristico en este sistema ,

-porque se ha 1legado a una gran estandarizacion de todos los eY@mentos en su --

longitud asi como en forma ya que los conectores son piezas jguales para todos
los nodos facilitando su produccidn y con esto abatir costo.

Ventajas del Sistema a Utilizar

En una estructura como la tridilosa,se conoce a ciencia cierta.que
la transmisién de esfuerzos de los lechos de cubierta superior,se efectla a tra
ves de las barras diagonales ,10 cual significa la ventaja primordial de saber
el comportamiento de la estructura,sobre todo al compararla con una losa maciz
6 con una losa hueca con trabes .

l.La tridilosa es una estructura que al aumentar su peralte no aumen-
ta su peso ,pero si su resistencia . .

La tridilosa tiene la ventaja que como es en la mayor parte de los
casos autotransportable su estructura metdlica .

E1 ahorro por concepto de cimbra es nulo o bién puede cubrirse sim-
plemente con ldmina sumamente ligera y radpida en su colocacién y fijacidn.

Respecto a su funcionamiento y estabilidad.,la tridilosa tiene la -
ventaja de que es hiperestatica con un gran niwero de incognitas,razén por la -
cual al ocurrir una falla local de la estructura,se efectia una redistribucidn
de esfuerzos ,pero subsistiendo el equilibrio.

Entonces ,la tridilosa o5 una estructura de un grado muy alto de --
hiperestaticidad ,soporta una gran cantidad de deficiencias en la construccidn,
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Dado el poco peso de la tridilosa,su empleo en las estructuras trae

como consecuencia un ahorro considerable en
"Cimentacién "

Ya que pesa hasta un 60% menos que otros sistemas ,lo cual puede -~
originar el que una estructura que necesita pilotes o pilas, ya no los necesite
Ademds la cimentacidn en si es mds econdémica por estar a menos carga sujeta.

"Las Columnas *

Ya que estdn sujetas a menor carga vertical y menor efecto sismico.

ya que al ser el efecto del sismo proporcional al peso de la estructura, a menor

peso menor efecto sismico.

A todo ésto ,habria que agregar la rapidez de su montaje debido a -
1a facilidad en el armado y su transporte.

Las serdn métalicas en farma de con 2 placas atorniliadas una -
en su base y la otra en la parte superior para recibir a Ta estructura,la caul
ird sujeta en un lado y el otro quedard apoyado por medio de barrenos alavea -’
dos para absorber dilataciones por temperaturas de la estructura .

lLa cimeantacian en lac cnlumnas sevrd A hase de vapatas aisladas de
concreto armado dados de concreto armados alojando anclas de sujecidn de co -
Tumnas y una contratrabe de 1iga gque ayudardn antes que nada estructuralmente
también como apoyo de muros donde exista Ta estructura de la cubierta a lo que
corresponde lateralmente y acceso principal serd a base de marcos rigidos , -
los cuales seran recibidos en una placa metd@lica y un dado de concreto armado
(zapata aislada ) que contendran las anclas necesarias para absorber los --
esfuezos que aqui se produzcan

La cubierta serd a base de lamina metdlica combinada con la trans
parente .Los detalles especiales en faldones serdn a base de lamina cuando se
encuentren indicados en los planos respectivos

CRITERTIO ESTRUCTURAL

Para poder llevar a cabo el proyecto estructural ,tuvo que hacerse
un estudio del Sub - suelo

Antecedentes del Sub- suelo

Do acuerdo con los datos obtenidos en el estudio se confirmd que
estd rona e5 de alta compresibilidad puesto nue su resistencia es de 8 Tn/M2 -
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aproximadamente .

" Cimentacidn "

Se construird mediante el criterio de zapatas aisladas de concreto
en todas las columnas centrales ,ligadas por contratrabes de concreto, en las
columnas de la periferia,serd zapatas corridas de concreto puesto que en estas
tenemos 1os muros.En la zona de servicio, (oficinas,bodegas cuarto de maquinas
bafios etc. ) se utilizard cimentaciédn tipo de concreto.

"

" Estructura

Se tomardn tres aspectos importantes para llegar a decidir el --
sistema a construir:

- Que se pudiera librar claros grandes
~ Resolver las intenciones requeridas por el proyecto
- Que el mantenimiento fuera minimo .
" Acabados "
. Los acabados en murcs y fachadas serdn resistentes de poco mante-
nimiento .Asi como los muros de locales y zonas de servicio, éstos serdn de -
tabique aparente vidriado tipo la huerta.

Por 1o que se refiere a pisos exteriores,se dejard un firme de ,
concreto escobillado,para facilitar la limpiza.

Los lazos de exhibicidn de cada l1ocal seran de concreto armado y
acabado pulido..Se utilizard un acabado tipico de zona,en 10 que es la plaza
del tianguis y el pasaje siendo este de lozeta de barro.
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21 .

LOGROS OBTERIBOS DEL PROYECTO PROPUESTO

OBJETIVOS LOGRADOS EN CUANTO A FUNCIONAMIENTO .

- Se logrd una distribucidn interna agrupada en torno al comercio de mayov

venta .

Existe una fluidez y amplitud de circulaciones internas y de arcas ex-—

teriores . '

- Se agruparon las diferentes zonas del edificio de acuerdo a las caracte-—
risticas de su funcidn .

- Se logra enfatizar el valor funcional de las Areas de usuarios por medio
de accesibilidad y jerarquia espacial de las mismas .

- Se logrd integrar por medio de circulaciones las diferentes zonas de -
servicios del edificio .

- La solucibn espacial favorece la ventilacidn natural .

OBJETIVOS LOGRADOS EN EL AREA ADMINISTRATIVA .

- Existe un acceso el cual comunica de manera inmediata a la zona de esta -
cionamiento y a las zonas comunes de usuarios y empleados .

- Hay comunicacidn directa con las zonas de acceso y abastecimiento .

~ Tiene una posicién intermedia entre las zonas de ventas, servicios y -
abastecimiento .

- En lo que respecta a su funcionamiento existe liga directa entre las di-
ferentes partes gue la comprende.

ADMINLISTRACTON
- l-)'xisLx- una lige visual entre ol drea de administracidn y las distintes -

Arcas  del mercado
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" LOGROS OBTENMIDOS

"LOGROS OBTENIDOS

EN EL AREA DE VENTAS EN CUANTO A UBICACION "

Tiene un acceso directo a la zona de estacionamiento de los usuarios.
Existen accesos directos en la via piliblica para usuariosly locatarios:
Se cred una 4rea de transicidn en los accesos ,entre el edificio yla -
via publica .

Se adecud una posicidn de locales d¢ manera que tengan todos la misma
participacién y venta que se requieran .

Estid ligado directamente a la zona de abastecimiento,evitando desniveles
muy pronunciados .

Tiene liga directa con el irea de servicios ranitarios y locales de manw
cenimiento

Existe una liga amplia y continua cn elfrea de tianguis .

Se loyrd que el area de ventas tenga el mayor valor jerdrquico .

EN EL AREA DE VENTAS EN CUANTO A SU FUNCION .

Aparece una fluidez de circulacibn de usuarios .

Existe que el movimiento de circulacidn de locatarios son independientes

y no obstaculiza la circulacidén de los usuarios .

* PROPUESTA LOGRADA EN EL AREA DE SERVICIOS EN CUANTO A URICACION *

Existe un acceso de vehiculos directo » patio de maniobras y en la cual
existe en una calle que no entorpece el tréarsito de vehiculos .

También *ay independersia cn circulacidn de abastecedores en el anden Y

drea de deseavga .

ligado por circulacidn dirccta con &1 drea de ventas .
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- Existen ciertas ligas de las 4recas de andenes con las &reas de tratamiento
de productos . N

- Se ticne contacto directo del arca de andenes con el area de bodega .

- Se loyrd una guacvderia de mancra que no tubiera contacto estrecho con  la

basura para evitar infecciones y malos olores .

¢ LOGROS OBPENIDUS EN kL AREA DE SERVICIUS RESPECTO A SU FUNCION

- Estd localizado en un extremo del edificio en contacto directo a la via
piblica .

- En definitiva las Areas de abastecimiento ticnen comunicaciéq directa can,
bodegas, sanitarios y mantenimiento .

-~ 8 e colocd de manera de evitar el asoleamiento y humedad en el Area de -

abastecimiente y almaecén de mercorcias .

" PHIPOSICION LOGRADA EN NUESTRAS AREAS EXTERIORES EN CUANTO A UBICACION "

- Tiene contacto directo cdel escacionamiento a le plaza .o

- £1 vianguis tiene una distribucidn ayrupada por productos y circundante
a la zona dr ventas estable sin que intexfiera al accesn principalde 1la
nave . .

- Tiene circularidn ahierta hacia el &rea de wentas del mercado .

~ Existe Flexibilidad de posibilidade~ en la dispcsicibn  preparaciones —-—

para la ubicacidn de locales en Arcas exteriores .
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VISTA LATERAL

LADO ESTACIONAMIENTO



ACCESO

PRINCIPAL.



VISTA LATERAL.




VISTA PLAZA TIANGUIS |



ACCESOS LATERALES.




VISTA POSTERIOR .
{SERVICIOS )
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23. FUENTES DE INFORMACTION
MONOGRAFIA DE TLALPAN
PLAN PARCIAL DE DESARROLLO URBANO
FUNDAMENTOS DE PROYECTOS MERCADOS ( COABASTO )
PLAN GLOBAL DE DESARROLLO
BUFETE DE SERVICIOS ASOCIADOS
CONSEJO NACIONAL DE POBLACTION
OFICINA DE MERCADOS AREAS DELEGACION TLALPAN
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CONCLUCTIONES

La creacién de un nueve mercado (centro de comercio) incrementard
la actividad comercial tan importante en la zona,que por jas caracteristicas tam
especiales se hace necesario.

Existen dos tipos de ectividad comercial a satisfacer muy definidas,
lTas de venta diaria de productos de primera y segunda necesidad, y las de venta
eventual, ocasionadas por comerciantes que acuden a ofrecer sus productos cada -
fin de semana (tianguis ), por lo tanto se definieron en el proyecto espacios -
con caracteristicas propias a cada actividad,marcando su diferenciacién de carac
ter.

El comercio diario agrupa la venta de productos de primera y segunda
necesidad,estos productos los podemos clasificar en alimentos y no alimentos .

Los locales para venta diaria tienen caracteristicas especiales ---
dependiendo de su funcién ( tipo de Mercancia ) de su dimension (drea requeri-
da ) y de su afinidad de agruparse con locales de funcign similar,asi también -
las instalaciones necesarias por el tipo de local influye en el! agrupamiento y
zonificacidn dentro del proyecto.

E1 planteamiento del problema es fundamentalmente el proporcionar
los espacios adecuados para la compra y venta a escala para la determinacidn
de las adreas del mercado.En cuanto a la superficie de los servicios generales
Yy los de cada puesto,se tomo en cuenta el tipo de moviliario que se utilizara
ya sea fijo 6 movil, y el &rea suficiente para el movimientoc de 1a persona que
emplearda en el desempefio de su trabajo, propios de cada local.

Los locales comerciales se zonifiicaron de tal manera que proporci-
onan una venta mas equitativa tanto en los productos de venta diaria como en -
Tos articulos de segunda necesidad ,1o0s primeros forman la parte central del -
mercado y los segqundos , ocupan la periferia del mismo,esto es con el objeto -
de aprovechar la circulacidn dei usuario comerciante,pues su paso atraves de -~
los locales de la periferia dependerd en esto el interés de compra.lLa disposi -
cidén de los locales comerciales no sol6 obedecio a la frecuencia de la venta, -
sino también a la agqrupacién por medio de zonas humedas y secas,para obtene asi
una mayor econdmia, en cuanto a instalaciones hidraulicas y sanitarias se refi-
ere y ademds previniendo Ja la construccidn del mercado en dos é&tapas.
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