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INTRODUCCTION

1}. ORIGEN DE LA IDEA. SUS OBJETIVOS Y AICANCES

La realizacidn del Seminario de Investigacidn es una -
forma de aplicar en la practica, los conocimientos ad~-
quiridos en las aulas durante los afios de estudio. Im-
plica una labor creativa encaminada a identificar los

problemas o pricticas inadecuadas del tema escogido y

proponer, con bases sdlidas las soluciones o innovacio
nes mds iddneas a los mismos, ofreciendo asi, una apox

tacidén a la colectividad,

El previo conocimiento ~si bien somero-, de los proble
mas por los gue actualmente atraviesa la apicultura en
nuestro pais. y que se describirin en el desarrollo -~
del presente trabajo, nos motivd a emprender una inves
tigacidén a fondo de los mismos a fin de conocer sus --
origenes, su situacidn presente y las repercusiones --

gue mediata o inmediatamente puedan tener.

Particndo de lo anterior desecamos al realizar nuestro



trabajo sobre “Ia Industrializacidn y Comercializacién

de la Miel y la Cera de abeja", lograr los siguientes

cbjetivos:

a) Desde el punto de vista de la Mercadotecniél poco o
nada se ha escrito en relacifn al tema aludido y --
por 1o mismo, ello representa la oportunidad de deg

arrollar un trabajo original.

b) Identificar los problemas que enfrenta la comercia-
lizacidn de la miel y la cera para proponer mejores

técnicas aplicables a la misma.

c) Sugerir, de ser posible, nuevas ideas para la indusg
trializacidn de ambos productos, asi como diversifi

car sus usos y aplicaciones.

Crecmos que de lograrse estas metas, los efectos posi-

tivos derivados de ello, serian los siguientes:

1) A través de una mejor comercializacién de los pro--
ductos derivados de la apicultura (miel, cera y ja-~

lea real), propiciar una ocupacidn estacional del -~



campesino en {prcas del afio relativamente ociosas.
2) El aprovechamniento de la flora melifera.

3) Mejora en la dieta de la poblacidén mexicana, dado -

el valor aliwenticio de la miel.

4} Incremento d» los rendimientos en los cultivos de -
leguminosas, hortalizas y frutales, mediante la po-

linizacidn masiva gue realizan las abejas.

5) Aprovechamiento de un mercado exterior especialmen—
te favorable para la miel mexicana y una ampliacién
del mercado interno por medio de la divulgacidn de

las cualidades del producto.

6) Elevacidn del nivel de vida del campesino, derivada
del incremento en sus ingresos por la venta de la -

miel y la obtencidn de divisas por las ventas al ex

terior.

Como puede verse, es nucstra intencidn proponer no una

mejor manera de practicar la apicultura, sino incremen

tar esta practica mediante el aprovechamiento Optimo -



de sus productos., e3 decir la miel y la cera, y ecven--
tualmente la jalea real, todo ello a través de una me-—

jor industrinlizacidn y comercializacién de los mismos.
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CAPITULO 1

T.~ {ISTORIA DE LA APICULTURA

1). RISTORIA NATURAL DE LAS ABEJSAS

A) La Colonia

a) Generalidades.

La colonia de ahejas puede compararse ©on un aparato -
compuesto de un gran niimere de partes u drganocs, que ~
desempeiian cada uno funciones gue contribuyen a la pre
servacidbn del conjunto. En efecto, la aheja individual
cstd tan especializada en sus funciones que no puede -
vivir sola por mucho tiempo. Cada miambro de la colo--
nia ticne un cierto desarrollo en estructura ¢ instin-
to para realizay ciorvitns funciones, gue son de benefi-
cio directo a la vida de todos los.individuos en su co
minidad social. Los individues no pueden roproducirse

por 51 solos, debido a que depepdon de la divisidn del

trabdjo, que sc basa en la edad y cl desarrolle figico.



b) Organizacidn.

La poblacién de la colonia varia con las estaciones y
con la disponibilidad de fuentes de alimento. En los

climas frios el nimero de individuos es menor al fi--
nal del periodo invernal gue en cualesguiera otras --
épocas del afio. Bn los climas cdlidos el minimo de la
poblacidn apicola ocurre durante el lapso de escasez

de néctar y polen. En la América tropical éste se ex-
tiende generalmente desde mediados de mayo a mediados
de agosto, en el hemisferio norte. Entonces la pobla-
cibn se reduce a unas 10,000 obreras o menos. En cam-
bio, el méiximo de pohlacifn se cbserva al completarse
el periodc de reconstruccién o precosecha -en la pri-
mera o segunda quincena de septiembre- y otro méximo,
gue coincide con el inicio de la primavera. Es decir,
gue hay dos lapsos en que aumenta la poblacidn de 6 a
8 veces scobre el minimo, alcanzando las colonias ei-~-
fras de 60,000 a 80,000 individuos si se manejan inte

ligentemente.

Una colonia normal de abejas en el perfodo principal



dn crianza estd compuesta de ires clases de individucs:
la reina, millares de ohreras, y alguhos zingancs. La
cantidad de zdnganos estd generalmente limitada por el
cmpleo do buenos panales de obreras gue contienen po--~
cas celdillas de zingancs, tcda vez que éstos carecen
de utilidad a no ser en el periodo de aparcamiento de

las reinas.

~Ia Reina

La reina es la Gnica hembra completamente desarxollada
en la colonia, capaz de poner huevos gue producirdn ~--
cbreras y z&nganos. Es por tanto la madre de todas las
abejas gque habitan en la colmena y su Gnica funcidn es
aovar. De hecho es una midguina “ponedora de huevos"” -~
sin instinto maternal alguno o habilidad para cuidar o
alimentar a la cria o realizar cualesguicra otras fun-
ciones Gtiles en la colonia. Las obreras la nutren con
un alimento especial muy rico en prdtidos -la jalea --
ral-~, guardanﬂo el volumen que recibe estrecha rela~~-
cibdn con la cantidad de huevos gue se requieran. Ella

recorre los panales para seleccionar las celdas donde



aovﬁr, depositando los huevecillos en el fondo, nor--
malmente uno en cadu celda. La reina ponedora es la -
abeja mayor de la colmena y su tbérax y sus patas son

mayores que los de las obreras. Normalmente existe ~-—

una sola reina en la colonia.
- La Obrera.

L4s obreras son hembras, al igual gue la reina, pero
no se han desarrollade para la reproduccidn de la es-
pecie. Estin incapacitadas para aparearse y aungue --
pueden asumir la funcidn de aovar en las colonigs gue
han guedado irremediablemente huérfanas, sus huevos =
s8lo producen zé&nganos. No obstante gque sus Organos -
sexuales estdn atrofiados, poseen Organos gue no se -
encuentran en la reina y el zdngano, los cuales les -
permiten realizar las numerosas tareas relacionadas -
con la vida social de la familia. Como su nombre indi
ca, son ellas las encargadas de hacer todos los traba
jos dentro y fuera de la colmena. Limpian las celdi--
llas, alimentan las larvas, secretan la cera y cons--

truyen los panales, crian reinas cuando es necesario,



limpian y guardan la colmera, la refrescan mediante ~~
ventilacién, recogen néctar, polen, ayua v prepdlees,

y convierten el néctar cn miel. Alimentan a la reina -~
con jalea real y obtienen el alimento due necesitan —-

los zdnganos.

La duracidén de la vida de las obreras depende de la -~
cantidad de trabajo gue realizan. Durante la épecea de
cosecha, debido al exceso de labores, viven s8lo seis
semanas. En los paises frios, donde guedan recluidas -
en la colmena ecasi inactivas durante parte del afio, --

suelen vivir hasta unos seis meses durante el invierno.

~El Zdngano.

Los zénganos son los machos de las abejas. Su funcidn
congiste en fecundar las hembras virgenes gue reguie--
ren sus servicios. MNo salen al campo a trabajar y no -
realizan otra cosa Gtil: quizds ayudan ligeramente a -
la conservacidn del calor de la colmena con su presen-~
cia. Algunas investigaciones parecen indicar que el =~

comportamicento de la colonia es mejor durante el perip
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do activo de crianza si hay zénganos adultos prescntes.
Parecen ser muy »erezosos para alimentarse ellos mis--
mos y prefieren implorar el alimento de las atareadas
ohreras.

Los factores gue intervienen en las actividades de las
abejas han sido motivo de especulacidn desde los cow-~--
mienzos de la apicultura. Mientras mds se ha estudiado
a estos insectos tanto mds asombrados han quedado los
investigadores al descrubrir sus diversas actividades
vy la manerxa cdmo las realizan. Aristdteles fue de los
primercs en observar muchas de las diferentes funcio~-
nes de las abejas e interpretd algunas de ellas corvec
tamente. Notd la divisién del trabajo, afirmando gue -
"diferencian su labor, unas hacen cera, atras hacen -~
miel, unas hacen pan de abeja, otras construyen y mol-
dean los panales, unas llevan agua a las celdas y la -~
mezelan con miel y otras se ocupan de trabajos en el -
exterior®. También ohservd que 1la abeja, si estd bien
alimentada, inicia sus labores cuando sdlo tiene tres

dias de nacida.
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En las investigaciones roalizadas a fines del pasado
siglo y a princinios del presente, por diferentes api-
dbéloyos, se¢ interpretaron correctamente nuchas de eg-=-
tas actividades llegéndose a conclusiones plausibles.
Sin eibargo, cn la mayoria de los cascs no se estable-
cid correlacién entre la edad de la abeja y el trabajo

que efectia.

B) Clases y Razas de Abejas.

a) Abejas Sociales

Las abejas son insectos que no pucedeh vivir aislados y
por lo mismo forman tribus o familias que reciben el -
nombre de enjanmbres o colonias; con pocas eucepciones,
colectan néctar y polen para el mantenimiento de sus -
crias y su propia alimentaciédn. Pertenecen a la gran -
familia apoidea, en la cunl estiin comprendidas las abe
jas meliferas, los abejorros, las abejas sin aguijoén,

las abejas carpinteras y las corta-hojas, y otras fami
lias que se incluyen en ¢l grupo de las llamadas abe--

jus solitarias.
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La inmensa mayoria de las abejas son tGitiles al hombre -
como agentes de polinizacidn. Inclusive, en algunas re-
giones, las abejas solitarias son todavia lo suficiente
mente numerosas para constituir factor importante en la
polinizacidn de algunas plant;; de cultivos y en la per
pctuacidn de muchas silvestres. De estas abejas solita-

rias existen millares de especies, de las cuales varias

estdn aln por describir.

b) El Género Apis.

El género Apis, aungue pequeiio en el niimero de especies,
todas son de gran importancia ccondmica para el hombre.
Segin algunas autoridades hay cuatro especies del géne-
ro Apis: Apis dorsata, la llamada "abeja gigante"; Apis
florea, la "abeja enana"; Aapis mellifera, la "abeja co-
min, gue se ha distribuido en todo el mundo; y Apis in-

dica "abeja india", muy parecida a la anterior.

La abeja comiin, Apis mellifera, fue designada asi por -
Linnaeus cn 1758. Literalmente este nombre significa --

“apeja que lleva miel”, lo cual no es aprepiado. En —--
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1761 Linnacus propuso el nombre Apis mellifica, la ---
“abeja gque hace miel", gue es mas correcto y ha sido -
adoptado por muchos especialistas en apicultura. Sin -
embargo, de acuerdc con la "ley de prioridad" la abeja

comin debe ser llamada "aApis mellifera®.
c) La Abeja Mellifera de América.

antes del afio 1500 no habia en américa abejas de la es
pecie ppis mellifera. Muchos afios después del descubri
miento de Am;’arica los colonizadores trajeron algunos -~
enjambres, que no tardaron en propagarse por distintas
regiones del Xuevo Mundo, tanto de la América del Nor-
te como del Sur. La raza introducida fue la holandesa,
de color negro o moreno, de la cudl alén quedan descen-
dientes en muchas partes, adaptados a las condiciones

regionales.

En los Estados Unidos las primeras abejas fueron lleva
das por los colonizadores de Virginia hacia el afio —--
1621, alrededor de 1763 se¢ llevaron a México, donde —-

pronto se multiplicaron y su explotacién se extendid -
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principalmente por la regidn del Bajio y zonas adyacen

tes.
2). ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA APICULTURA.

La miel es el dulce mAs antiguo que se conoce, pues se
sabe que desde el tambiédn antiguo Egipto en la época -
de los faraones ya se consumia, tanto para postre como
para la elaboracidén de confiterias rudimentarias. La -
miel tenia otra aplicacidén sumamente peculiar: la con-
servacidn de los caddveres, ya que la miel y también -
la cera formaban parte de las formulas de embalsamado,

tecnica gue actualmente no se ha descifrado del todo.

Era usada como parte de bebidas no fermentadas y fer--
mentadas como las hidromieles gue observan excelente -

calidad.

La miel se usaba ya para conservar por mids tiempo algu
nas clases de alimentos, y con ello puede decirse gue
nacidé la técnica de conservacidn de los alimentos por

largos periodos, siendo ésto de gran utilidad, dado lo
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irregular de las coscchas por aguellas épocas y la di-
ficultad gue existia para adquirir bienes alimenticios
en otros lugares, ya que la trapsportacién era nula de
bido a la falta de caminos y vehiculos de rdpida loco-

mocidn.

Desde un principioc, ese pequefio ser extrafio que conoce
mos como abeja, gue vive en sociedad bajo leyes compli
cadas y ejecuta a la sonbra trabajos prodigiosos, lla-
md poderosamente la atencidn del hombre. Aristdteles,

Cantén, varrdn, Plinio, Columela y Paladio, se ocupa-~~
ron de las abejas, sin hablar del fildsofo Aristémaco,
que al decir de Plinio, las observd durante cincuenta

afos; ni de Filiseo de Thasos, gue vivid en sitios de-
siertos para no ver si no a ellas y fue apodado "EL --

Salvaje®*.
Esta asombrosa criatura fue ensalzada hace ya siglos -
en las bellas estrofas del “Cantar de los Cantares';

los griegos la honraron en el mito de Aristémaco y Vir

* Mauricio Macterlinck: "Ia vida de las Abejas".
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gilio la inmortalizd en sus "Gedrgicas", un Pontifice
{Urbano VIII) la hizo emblema de sus armas y Napoledn
I dispuso gue se bordara el manto imperial con su ima-

gen. *

1a historia.de la apicultura, sin embargo, empieza a -
partir del siglo XVII con los descubrimientos del sa-~~
bio holandés Swammerdam, guien entre otras cosas, tie-
ne como mérito haber inventade los verdaderos métodos

de la observacidn cientifica; precisd el sexo de la --
reina que hasta entonces se habia tenido por rey., es—-
clarecid toda la politica de la colmena fundindola so-
bre la maternidad y consignd sus observaciones en su

obra "Bybel de Nature" en 1637.

Vino después el francés Résumer, que escribid "Memoi-~
res pour Servir a 1l'Histoire des Insects" la que des-~
truye muchos errores tenidos por verdades y aclard pax
cialmente la formacidén de los enjambres. Se le debe ~-

también la idea de las colmenas con cristales, perfec-

* Enciclopedia “Cunbre”.
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cionadas posteriormente.

A continuacidn aparecen Carlos Bannet y Sehirach, que

resolvid el enigma del huevo real, hasta llegar a Fran
cisco Huber el maestro cldsico de la ciencia apicola -
de hoy, y que nacido en 1759, lo hace mds grande el he

cho de haber sido ciego.

la colmena inventada por Huber no era afin suficiente--
mente prictica. En 1819 el escocés Robert Kerr inventd
otro tipo de colmena, con travesafios en lugar de cua--

dros, que luego fue mejorada.

1a colmena de panales mdviles, guardando el espacio de
abejas ¥ techo removible, que con muy pocas modifica--
ciones ha llegado a nuestros dias, fue inventada por -

el norteamericano Lorenzo J. Langstroth en 1851.

El sacerdote alemin, Juan Dzierzon, observd por prime-
ra vez en el afio de 1845, que el zangano nace de un --
huevecillo que no ha recibido el concurso del esperma-

tozoide, puesto por una reina normal, una virgen o umna
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obrera.

En 1857 fue ideada y llevada a la préctica la cera es-
tampada por el investigador alemfn J. Mehring, invento
gue mas tarde, en 1861, fue perfeccionado por el norte
americano Wagner y luego por los hermanos King en 1866,
Frederic Weis en 1874 y A.I. Root en 1875. Hoy no se -
concibe la apicultura moderna sin este ingenioso inven

to.

En 1865, el veneciano D. Hruschka, ided el primer ex-~-
tractor de miel, basado en la fuerza centrifuga y per-
feccionado mas tarde por langstroth y Masesquinby en -

1867, A.I, Root en 1868 y otros posteriormente.

La popularidad de las abejas se basa en sus dos produc
tos principales: la miel y la cera. Sin embargo, su ve
neno y tres substancias més, el polen, la jalea real y
el propdleos, no son menos impoz:'tantes y Gtiles. Millp
nes de reumiticos han encontradeo alivio o curacién de-
finitiva con picadas directa de la abeja o con inyec--

ciones a base de su veneno. Los paises mis adelantados
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estén consumiendo cantidades crecientes del polen co-—
lectado por las abejas, como complemento mineraldgico

y vitaminico incomparable de la dieta humana. La jalea
real constituye un super alimento cuyo valor se ha pre
cisado en los tdltimos tiempos, pero que ya Huber la --
describid hace casi dos siglos. El propdleos tiene sus
aplicaciones industriales, especialmente en pinturas,

y como si todo ello fuera poco, las abejas dan maravi-
lloso ejemplo de vida social, de divisién del trabajo,
de abnegacidn y de sacrificio por el todo, gue es la -
colenia. Casi se puede afirmar que si las abejas desa-
parecieran, la humanidad pereceria de inanicién por --
falta de productos agricolas, pues una gran cantidad -
de plantas cuyos frutcs nos sirven de alimento produci
rian muy poco o casi nada si el ambiente estuviese ---
exento de insectos, especialmente de himendpteros y so
bre todo de abejas, debido a gue la naturaleza confib

a esos seres el transporte de los grdnulos de polen de
una £lor a otra, a fin de gue se produzca la poliniza-
cién y consecuentemente la fecundacidn del &vulo, que

se desarrollari en semilla.
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3). HISTORIA DE LA APICULTURA EN MEXICO.

La apicultura o mejor dicho, la meliponicultura ya era
explotada en forma rudimentaria por las tribus que ha-
bitaban la Repliblica Mexicana con anterioridad a la --
llegada de ios espafioles, de donde obtenian miel de ba
ja calidad. Las abejas en explotacidn eran meliponas y
trigonas, las que alojaban en colotes, término equiva-
lente a corchos y barriles. Fueron los conquistadores

quienes introdujeron la abeja del género "Mellifica® -
al suelo patrio, la gue se difundid en la Meseta Cen--

tral, principalmente en la regidén del Bajio.

En el estado de Yucatdn se desarrolld la apicultura, -
a principios de este siglo, donde se empezaron a utili

zar colmenas de tipo Langstroth.

En la actualidad, Yucatdn es el principal estado pro--
ductor de miel contandose ésta como una de las fuentes
mis importantes de su economia superada Gnicamente por

la explotacidn del henequén.
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En los Gltimos veinte afios esta industria ha progresa-
do considerablemente en los estados de Morelos, Michoa
cé@n, Jalisco, Querétaro, México, Guanajuato, Guerrero,

Veracruz, Chiapas y otros.

Existen inélusive regiones como la de Apatzingén Mich.,
donde se aprecian los beneficios que la abeja propor--
ciona a los agricultores por medio de la polinizacidn,
ya qgue pagan de $ 50.00 a $ 100,00 por el alguiler de

cada colmena, durante la temporada de mayor floracidn,
4). 1A APICULTURA MODERNA.

El conocimiento empirico y cientifico gque el hombre ha
adguirido de la abeja, de sus costumbres, su evolucidn,
sus enfermedades, asi como las diversas técnicas de ex
traccidn de la miel y de la cera, forman lo que conoce

mos como apicultura moderna.

Esta técnica establece normas para criar abejas y apro
vechar sus productos: investiga y previene las enferme

dades de la abeja y provee de los datos e informes gue
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hardn mds econdmica la explotacién de la miel y la ce
ra, asi como mis eficaces los metodos de seleccién de

los enjambres y reinas.

Las antiguas colmenas cbnicas eran pintorescas pero -
nada précticas, nadie podia ver en su interior excep-
to las abejas y para retirar la miel habia qgue matar
a la colonia. Con las colmenas modernas el apicultor
puede vigilar el estado de las mismas, destruir los -
pardsitos si los hubiera y recoger oportunamente la -

miel, sin tener gue destruir los huevos.

Aprovechando ademds la funcidn polinizadora de las -~
abejas, en muchos paises, entre ellos México se crian
abejas para venderlas o alguilarlas a los agriculto--
res utilizando las colmenas méviles gue pueden trans-

portarse de un lado a otro con facilidad.
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CAPITULO I1
LA MIEL Y LA CERA DE ABEJA
1}, MIEL DE ABEJA
A) Identificacidn del producto.

1a miel es un fluido dulece y viscoso resultado de la
transformacidn del néctar recolectado por las abejas
de las plantas nectariferas o meliferas. Este nécktar
sufre una modificacidn que tiene lugar en el buche o
bolsa melaria del insecto, el cual lo deposita en los
panales donde se concentra y continda transforméndose,

aungue en menor grado.

£l néctar consiste esencialmente en una solucién de -
aziicares con pequefias porciones de sales minerales, -
sustancias albumindideas, aceites aromfticos, vitami-
nas y pigmentos que hacen que cada néctar tenga pro--
picdades particulares que luego encontramos en las --

nieles. Los aziicares contenidos en el néctar son prin
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cipalmente sacarosa y levulosa, predominando general-
mente el primero. El contenide de agua es, igualmenté
variable dependiendo esta variacidén de las condicio--

nes del medio ambiente y la naturaleza del terxeno.

La transformacidn de estos aziicares sc inicia desde -
el momento en que la abeja recolectora lo extrae de -
la flor, y ceonsiste en una serie de procesos quimicos,
resultado de la accidn de los jugos segregados por =-
sus gl&ndulas salivales que dejan al néctar lista pa-
ra el consumo humano en forma de miel, sin necesidad

de tratamiento adicional.

La sacarosa contenida en el néctar se desdobla en dog
azlcares simples: levulosa y dextrosa, que soﬁ asimi-
ladas inmediatamente por el torfente sanguineo, sin -
el consiguiente gasto, dentro del proceso digestivo,

de enzimas y vitaminas. {(La base de otros dulces es -
la sacarosa, constituida por moléculas complicadas, -
transformadas por el organismo en moléculas de levulo
sa y dextrosa, con un fuerte consumo de vitaminas y ~

cnzimas).
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1a separacidn de moléculas de levalosa y dexirosa se

efectla gracias . a la presencia de la invertasa, contg
nida en la saliva de la abeja. ILa existeneia de inver
tasa en el organﬁsmo humano pernite que los almidones
ingeridos en diversas formas se conviertan en azdca--

res asimilables.

A continuacién se presenta el cuadro niinero uno gue -
contiene el andlisis guimico de una mezcla homogenei~
zada de 23 muestras de miel procedentes de distintas

partes de la Replblica Mexicana.




Anflisis Quimico de la Miel de abeja

CUADRO No. 1

Sustancia

%Contenido

Levulosa

Glucosa o Destroesa
Huredad

Suacarosa

Dextrina .
Protcinas

Cenizas

Acidos

Nitrdgeno

Materias no dosificadas*

36.90
39.69
15.30
1.71
1.62
0.27
0.16
0.09
0.03
4.32

* Contiene: Hierro, Calcio, Sodio, Azufre, Magnesio, Acido, Fos-
férico, Granos de polen, Albdmina, Cuerpos aromaticos, Vitami~
nas y otros elementos de naturaleza indefinida.

FUENTE: zbejas y mieles, publicacidn mensual. Direccidn Gene--
ral de Avicultura y Especies Menores, S.A.G.

9z
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Los Adcidos que componen la miel son: acético, butiri-
co, caprdico, citrico, ldctico, f£drmico, milico, suc-
cinico, ténico, tartdrico y valérico. Algunos de - -~
ellos no estdn presentes en todas las mieles y otros

se encuentran en cantidades apenas sigaificativas. A

pesar de 10 expuesto, la miel muestra un alto grado -
de acidez. El pH de una sustancia oscila tedricamente
entre 0 y l4. El punto neutro, representado por agua

destilada corresponde al 7. A medida que el pH va deg
cendiendo a partir de este némero, la acidez es mayor;
por el contrario, de 7 en adelante, significa un au--

mento progresive de alcalinidad.

El pH de la miel estd comprendido generalmente entre

3.3 ¥y 4.9, lo gue la hace, en ocasiones tan &cida co-
mo algunos vinagres, ya que el pH de éstos suele va--~
riar entre 2.4 y 3.5. Debido a la gran cantidad de -~
azilicares que contienc la micl, su acidez no puede deg
cubrirse en la simple prueba del sabor, como sucede -

con el vinagre.

En la miel sc encuentra una extensa variedad de enzi-
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mas. Estas son sustancias orginicas cuya presencia --
provoca ciertas reaccioncs guimicas como agentes cata
liticos, sin formar parte de los compuestos resultan-—
tes. Entre estas enzimas estdn la amilasa, la inverta
sa, catalasa y otras. Algunas de las enzimas provie--
nen del néctar y otras son producidas por secrecién =-
glandular de las abejas. La mis importante de todas -
es la invertosa, gue como ya se dijo transforma la sa

carosa en glucosa y levulosa.

Las enzimas pueden destruirse a causa de una exposi--
cidn prolongada al calor, lo que frecuentemente suce-
de cuando la miel se calienta para filtrarla y enva—-
sarla o cuando se almacena en un anmbiente de tempera-

tura elevada durante mucho tiempo.

Entre las propicdades de la miel destaca por su impor
tancia, su higroscopicidad o delicuescencia, es decir,
la facultad de condensar y rctenmer la humedad atmosfé
rica, Cuande la miel se almacena en contacto con el -
aire fresco y hiimedo, tiende a diluirse y consecuente

mente a fermentar. En un ambiente caliente y seco, --
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tiende a concenkrarse debido a la pérdida de humedad.
Esta propiedad de la miel la hace muy dtil en pastele
ria, en la fabricacidén de gomas d2 mascar y en el tra
tamiento del tabaco, especialmente para cigarrillos.
En su aspecto fisico, la miel es una sustancia visco-
sa, de sabor dulce y de un color que puede variar de
amarille claro al rojo o café obscuro. Su peso varia
entre 1,300 y 1,500 gramos por litro y se conserva en

estado puro por largo tiempo.

B) Usos y Aplicaciones.

Por ser un producto totalinente terminado que no re- -
guiere de procesos ulteriores, la miel puede emplear-
se directamente en la alimentacidn humana, bien en el.
panal, untdndola al pan, en cucharadas o mezcldndola

con agua, como un refresco y como cdulcorante de bebi

das o alimentos.

A fin de realzar el extraordinario valor alimenticio
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de este producto, a continuacidn se inscrta un cxtrag
to de un articulo sobre el particular, escrito por M.
H. Haydak y M.C. Tanguary, gue aparece en el libro --

“Bl ARC y XY2 de la Apicultura®:

"Estudiando en 1938 el valor comparativo de diversos

hidratos de carbono (sustancias azucaradas) en la ali
mentacidn infantil, los doctores Schlutz, Knott y co-
laboradores del Departamento de Pediatria de la Uni--
versidad de Chicago, Estados Unidos, utilizaron la -~
miel entre otros azicares. En las experiencias para -
determinar la influencia de los diversos azicares se

utilizaron dos grupos de nifos: 4 nifios de 7 a 13 - -~
aifos de edad y 9 criaturas cuya edad variaba entre 2

y 6 meses. En la realizacidn de los cnsayos sé sumi-~
nistraba a los nifios azlicares diluidos, luego se toma
ban muestras de su sangre a los 15,30,60,90 yv 120 mi-
nutos de haber comido y se les detcrminaba el contenj
do de aziicar. Cuando los aziicares son absorbidos de -
los intestinosﬂ entran en el torrente sanguineo y son
conducidos al higado para su transformacidn en glicd-

gena, Si la cantidad de hidrates de carbono ingerides
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es superior a la capacidad del higado para zlmuccnar-
los en la forma de glicégeno, el exceso se transforma
en grasas y forma lo gque se conoce como Lejidos adipo
sos. Con la miel se obtuvieron resultados muy intere-
santes. Durante los primeros 15 minutos la miel ecra -
absorbida mis rdpidamenze que los demis azlecares ensa
yvados. La miel no saturaba el torrente sanguineo con
una super-abundancia de azicar, y se mantenia cn un -
decremento lento y uniforme en el contenido de azlcar

en la sangre hasta que se alcanzaba el nivel normal".

"Este comportamiento de la miel es debido probkablemen
te a la combinacién de dos azlcares facilmente asimi-
lables, glucosa y levulosa, que la forman. La miel es
rapidamente absorbida por el organismo debido a la --
glucosa que contiene, mientras gue la levulosa, absor
bida algo md3s lentamcnte, es capaz de mantener el con
tenido de aziicar en la sangre. La miel presenta una -
ventaja frente a los otros azicares gue encierran un
clevado contenide de glucosa, ya que no hace gue el -
é;:ﬁcar de la sangre awmente a limites mis altos que -~

los gue pueden sor Ficilmente utilizados por el orga-
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nismo. A este respecto, los autores de la experiencia
llcyaron a la conclusidn siguiente: "Por su abundan--
cia y £facil adgquisicidn, por su sabor agradable y su

digestibilidad la miel es una forma de hidrate de car
bono que deberia tener un uso mds amplio en la alimen

tacidn infantil".

"A raiz de estos descubrimientos, Schlutz y Knott co-
menzaron a estudiar la posibilidad de utilizar la - -
miel como elemento edulcorante en la alimentacidén de
los nifios. la advertencia hecha al comienzo del infor
me de este trabajo es digna de mencidn; dicen los au-
tores gue "aun cuando la miel ha sido reconocida como
alimento desde tiempo inmemorial, su importancia para
el hombre parece haber decrecido a medida gue avanza
la civilizacibén. En vista de que la miel es un produc
to listo para usar sin tratamicnto artificial alguno
v gque csla cempuesto poxr los azGcares mis aceptables
para ¢l organismo, cs extraiio que su uso no csté mds

difundido, cspecialmente en la alimentacidén de bebés

y nipnosz".
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2}. CERM DE ABEJA,

A) Identificacidn del Producto.

a) Caracteristicas.

La cera es una sustancia producida por el Apis Melli-
fica, conocida comunmente como abeja domédstica. Es un
tuosa al tacto; a baja temperatura la cera es dura, -
quebradiza de aspecto granular, no cristalina. Es ma-
leable a 35°C, se funde a 65° y a los 120° pierde su

naturaleza. la cera pura de abeja tiene un peso espe-
cifico de 0.960 a 0.970 a 20°C, en relccidn con el --

agua.

Es insoluble en agua, poco soluble en alcohol frio, -
altamente soluble en étexr, cloroformo, gasolina y to-
dos los solventes de grasas, La cera fundida no recaec-
ciona con el aluminio, acero inoxidable o un buen yal
vanizado, lo que la hace ideal como recubrimiento de

supcerficies que no deban ltener contacto con sustan- -

cias con las que pudieran reaccionar.
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Cera en Rama.- Es la cera de abeja cocida por el api~
cultor para guitarle las impurezas ma-

yores.

Cera Purificada.- Es la cera en rama que ha sido somg
tida a varios ciclos de cocimiento

para quitarle todas las impurezas.

Cera Rlangueada.- Es la cera purificada gque ha sido -
sometida a la accidn de los rayos -
solares o de agenteé guimicos, los
gue le han hecha perder su color og

curo,

Cera Estampada.~ Es cera purificada en forma de lami~
nas, cn las qgue se han grabado en re
lieve el fondo de las celdas del pa-
nal, y que sirven de base para gue -~
las abejas construyan panales de for
ma y tamafio adecuados, Los panales -
bien construidos aumentan los rendi-

mientos en la obtencidn de miel y a
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la vez impidea el nacimionto excesi

vo de zénganos.

b) Usos y Aplicaciones.

Ia industria de los cosméticos o5 la princival consu-
midora de cera en el mundo. Se utiliza como materia -
prima para la fabricacidn de cremas, l3pices labiales,
bases de maquillaje, etc. En la industria farmacéuti-
ca se emplea como base de pomadas, jaleas, suposito--
rios y para abrillantar grageas. le siguen en impor--
tancia la fabricacidn de velas y veladoras, siendo és
te uno de los usocs ds antiguos de la cera. Se emplea
igualmente en la elaboracidn de botunes y cremas para
calzado; pastas para pulir pisos, preparacidn de pie-

les y pulimientos de vehiculos.

Otros usos impeortantes de la cera los encontramas en

la fabricacidn de tintas, papel carbdn, pavel imper--
meable (encerado), lonas impermeables, pinturas y bar
neces, aislamientos electrénicos, matrices industria-

les y discos fonogrificos, lubricantes, modelos de ==
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estructuras anatdmicas v esculturales (ceropléstica),
lacre, revestimientos anticorrosivos, etc., ademds --

del ya mencionado de la cera estampada.
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CcCAPITULO I X1
EL MERCADO DE LA MIEL Y LA CERA DE AUEJA.
1}. Consideraciones Generales.

La investigacién del mercado da la miel y la cera de

abeja en México planteaba para su realizacién, el pro
blema de identificar confiablemente a sus componentes
basicos, es decir, la oferta y la demanda. ILa dificul
tad radica en gue, siendo la apicultura una actividad
desempeiiada por innumerables campesinos come una ocu-
pacidn eventual y complementaria de su actividad prin
cipal, ésto es, la agricultura, no existe en nuestro

pais un registro ni siguiera wedianamente completo de
ellos., Esto obedecce a varias crusas, primero, a que -
el campesino o cjidatario ignora en la mayoria de los
casos, 1a existencia de dicho registro, ¢l cual oy ~-
llevado por la Direccidn General de hvicultura y Espe
cies HMenores de la S.A.G.: scgundo, o gue siendo la ~
pré:duccién de estos apicultores tan pequefia, la falta

de su contabilizacidén en el total nacional no es siy-
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nificativa y por ultimo a gue, dado que dicha produc-
cién, por su magnitud sec consume en el seno de la fa-
miliz que la produce, no se destina por tanto, a ser
objeto de comercio y no existen medios indirectos - -
para conocer de su existencia, como podrian ser las -

compras de intermediarios.

Ante esta situacibdn la alternativa a seguir fue consi
derar como oferta la produccidn registrada en los Cen
sos Agricola, Ganadero y Ejidal editados por la Direc
c¢idn General de Estadistica de la S.1.C., e informa--
ciones complementarias prcporcionadas por la Secreta-
ria de Agricultura y Ganaderia a través de sus diver-
sas Direcciones y la Ascociacidn Nacional de Apiculto-

res de la Repliblica Mexicana.

Por lo anterior, el universo considerado, en lo que -
a oferta se refiere, incluyd a todas las Ascciaciones
de Apicultores del pais gue suman-un total de cuaren-
ta y cuatro. Como muestra representativa de este uni-
verso se tomaron las Ascclaciones o Uniones de Apicul

tores de los diez principales estados productores de
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miel, cuya produccidn cenjunta en 1970, roprrsentd nn
65.2% del total nacional. Ia labor de campo, empero,

no incluyd visitas a los estados de Sinaloa y Baja Ca
lifornia Morte, dada nuestra limitacién en recursos y
ticwpo, La inforiacidn a obtener de estas cntidades -
se sustituyd por la derivada de entrevistas llevadas

.a. cabo eon otras entidades mils cercanas al Distrito Fe
deral o a los cstados del centro y sureste de la Repd
blica que si fueron visitados: Horelos, Jalisco, HMéxi
co, Puebla, Guanajuato, Campeche, Tabasco, Veracruz,

Yucatén y Quintana Roo.

La estimacidn de la demanda se realizd a partir de la
informacidn recabada coa los preductores, atendiendo

a la imposibilidad para identificar a los demandantes,
sobre todo si se considera quec no existen asociacio--

nes u organismos qua los agrupen.

Como consumidores de miel y cera sc encontraron por =
este método dos grandes grupos: industrias que utbili-~
zan estos productos y cl consumo humano. Dentro de la

primera clasificacidén se encuentran la industria ali-



40

menticia, l1a farmacdutica; la industria de los cosmé-
ticos; las plantas beneficiadoras de miel y cera; fé-
bricas de velas y veladoras, crayones para dibujo, --

cte.,

En lo gue al consumo humano se refiere, era nccesario
saber gué motivaciones lo originan, averiguar las po-
sibilidades de una mayor demanda y bajo qué condicio-
nes se daria. Para tal efecto se llevd a cabo una en-
cuesta entre consumidores de la ciudad de México, cu-
yos objctivos, ademds de los ya mencionados eran sen-—
sibilizar el mercado en cuanto a la aceptacidn del -~
producto, conocer la imagen qgue se tiene de 8l y la -

disposicidn del piiblico para el incremento de su uso.

la investignacidn del mercado internacional se realizd
mediante entrevistas con el Institulo Hexicano de Co-
mercio Exterior, el Lanco Nacional de Comercio Exbe—-
rior, la Asociacidn Kacional de Importadores y Expor-
tadoras de la Replblica Mexicana; Transportacidn Mari
tima Mexicana, las Cimaras de Comercio de los princi-

pales paises que nos cowmpran miel o cera y la F.A.O,
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todo ello a f£in de estimar la demanda actual y espera
da de estos productcs, asi come las condiciones impe-

rantes en el mercado.

2) . MERCADO MNACIOHNAL.

A) OFERTA.

a) Principales productores.

La oferta de la miel en la Rep@iblica Mexicana estd --
muy diversificada, ya que siendo la apicultura una ag
tividad gue se practica en todo el pais, todes los es
tados contribuyen en mayor o menor proporcidn a la -~
produccidn nacional. Esta produccidn experimentd un -~
incremento global del 30.1% en el periodo 1860-~70, al
pasar de 23,01l a 29,931 toneladas rospectivamonte, -~

soydn se muestra en el cuadro siguicnte.



Frcduccidn Nacional de Miel de Abeja
i

1960 - 1970

~-Toneladas -~

CUADRO _Xo.

afko PRODUCCION VARIACION
1560 23 011 100.0
1961 25 352 110.2
196 2 31 736 137.9
1963 16 858 115.7
196 4 33 240 144.4
1965 34 200 148,
1966 20 028 173.9
1967 34 409 149.5
1968 44 159 191.9
19609 39 494 171.6
1970 29 931 130.1
1/ 1960 = 100.0

FUENTE: Direccidn General de Avicultura y Especies Menores, S5.A.G.

2

T
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En este cuadro se puede observar que el afio de mayor
produccidn correspondid a 1968, con un total de - -~
44,159 toneladas cn contraste con 1970 cuyo total —-—
fué de sblo 29,931. Si bien la prcduccidn ragistrd -
disminuciones en algunos afios del periocdo, en gene--
ral observd una tendencia ascendente. Entre las cau-
sas que han influido en los cambios de los volimenes
cosechados podemos sefialar diversos factores tales -
como: enfermedades de las colmenas, lluvias tardias

y carencia de floracidn y heladas. Por ejemplo, en -
el afio de 1963, una prolongada sequia afectd a la Pe
ninsula de Yucatdn; en cambio el afio d= 1968, fue ex
cepcional, pues controlaéas las enfermcdades y la -~
prescicia de lluvias oportunas permitieron lograr el

volumen que se consigna en el cuadro No. 2

Geogrificamente se pueden distinguir en Mé:xico cua--

tro zonas productoras de miel:

2Zona Norte.- Desértica y montaijiosa
y con un rendimiento promedio por -

colmena de 25 Kg., por cousccha.
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1 ZONA NORTE
2 ZOWA COSTERA
ZOMA CENTRO

ol

4 ZOMA PENINSULAR -
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Zona entral.- De clima predaminan-
te tropical, mayor nimero de colme-
nas y un rendimicnto promedio de 40

a 50 Kg., por unidad.

Zona Costera.- Con abhundante flora-
cidn durante todo el afo, clima cé-
lido con poca variacidn y un rendi-

miento de 50 a 70 Kg., por colmena.

Zona Peninsular.- Con caracteristi-
cas similares a la anterior y que -
ha sido la zona que ha recibido ma-
yor impulso, cotizéndose muy alto a

nivel internacional.

Por lo que toca a la produccidn por cntidades fedexra
tivas, se puede apreciar en el cuadro MNo. 3 siguien-
te, gue 1os’principales productores son los estados
de Baja california Norte, Campeche, Guanajuato, Ja--
lisco, México, Michoacin, Puebla, Sinaloa, Veracruz

Yy Yucatin, cuya produccidén conjunta ascendid en 1970



a 19,524 toneladas que reprosentan el 65.2% total na

cional.




47

Produccidn Nacional de Miel de Abeja,
Total y por Entidades Federativas
1960-1970
CUADRO No. 3

196 0* 197 0% %VARIACION % DEL TOTAL
TONELADAS  TONELADAS 1960-1970 1970

ENTIDADES

EDOS. UNIDOS MEXICANOS 23 011 29 931 30.07 100.00
AGUASCALIENTES 165 14 -91.51 0.05
BAJA CALIFORNIA NTE. 109 1292 1 088.16 4.32
BAJA CALIFORNIA SUR 19 5 -78.95 0.01
CAMPECHE ’ 2 880 - 2 122 -26.38 7.09
COAHUILA 281 182 -35.23 0.61
COLIMA 79 229 189.87 0.77
CHIAPAS 120 544 353.33 1.82
CHIHUAHUA 163 506 210.43 1.68
DISTRITO FEDERAL 247 52 ~78.95 0.20
DURANGO 401 271 -32.42 0.90
GUANAJUATO 960 1 203 25.33 4.02
GUERRERO 326 421 29.14 1.40
HIDALGO 595 1 002 68.40 3.35
JALISCO 2 222 1l 837 -17.33 6.14
MEXICO 275 2 224 708.22 7.42
MICHOACAN 1 095 1 537 40.36 5.14
MORELOS 407 964 136.85 3.22
NAYARIT 297 1 086 265.66 3.63
NUEVO LEON 242 290 19.83 1.00
OAXACA 471 915 94,27 3.06
PUEBLA 1 036 1721 66.12 5.74
QUERETARO 228 213 -6.58 0.71

UINTANA ROO 13 284 116.79 0.95
SAN LUIS POTOSI 1 319 984 -25.40 3.29
SINALOA 74 - 1 243 1 569.79 4.15
SONORA 74 1 068 1 348.16 . 3.56
TABASCO 50 288 477.08 0.9
TAMAULLIPAS 747 . 468 -37.35 1.56
TLAXCALA 87 62 -28.74 0.20
VERACRUZ 4 176 2 980 -28.63 9.96
YUCATAN 3 206 3 365 - 4,96 11.22
ZACATECAS 529 559 5.67 1.87

* Cifras estimadas. Se tomd como base el peso de 1.333 Kgs. por cada
litro de miel, segfin datos de la Direccidn General de Economia Agri
cola, S.A.G.

FUENTE: 1V y V Censos Agricola Ganadero y Ejidal 1960-1970
Direccidn General de Estadistica, S.I.C.
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En este mismo cuadro se puede observar que los esta-
dos con mayor incremento en el lapso que hewos consi
derado fueron Sinaloa con un 1,569.8% en relacidn a‘
1960; Sonora con un 1,348.2; Baja California Norte -
con el 1,088.2; el Estado de México con 708.2 y por

dltimo Tabasco con un aumento del 477.1% en relacidn
a ese mismo afio. Lo anterior puede dar una idea del‘
extraordinario desarrollo que la apicultura ha teni-
do en México, sobre todo si se observa que en los eg
tados mencionados esta actividad partié en 1960 de -

niveles précticamente iguales a cero.

Por otra parte, cabe sefialar que partiendo de este -
mismo cuadro, en nuestro pais se distinguen tres zo-
nas especificas productoras de miel que agrupan a --
trece de las treinta y dos entidades federativas, --
mismas gue aportaron al total nacional en 1960, una

produccién de 18,363 toneladas, equivalentes al - --
79.8%. En 1970, su contribucidn ascendid a 20,503 to
neladas, es decir un 65.8% de la produccidén nacional
en e#e aflo (ver cuadro No. 4). Individualmente, son

los estados de Yucatin, Veracruz, Campeche, México y
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Jalisco, los que nasta 1970 mantenian, en ese orden
la supremacia en cuanto a volumen de produccidn se =

refiere.




principales Zonas Productoras de Miel en México y su fAportacidn
al total Nacional

1960-1970
CUADRO Yo, £

: 1 960 1970
Entidagd Toneladas % Toneladas %
Repliblica Mexicana 23 011 100.0 29 931 100.9
Zona I 10 442 45.4 9 039 30.2

Veracruz

Tabasco

Campeche

Yucatén

Quintana Roo
Zona IT 5 606 . 24,2 5 561 18.6

Jalisco

ichoacén

Gunajuato

San Luis Potosi
Zona III. 2 311 10.0 5 911 19.7

Méxicn

Morelos

Puebla

Hidalgo
Resto del Pals 4 652 20.2 9 240 ' 31.5

FUENTE: IV y V Censos Agricola, Ganadero y Ejidal 1960 y 1970 s.I.C.

1s



b) Precios.

Como se menciond en lineas anteriores la irregulari--
dad observada en la oferta de miel repercute en la fi
jacién de precios; asi se ha podido observar gue en -
vYucatdn por ejemplo, los precios al mayoreo han osci-~
lado de .$ 2.00 en 1960 hasta § 6.00 en 1973 con una -
marcada tendencia alcista afio con afio. por compara- -
cibn menéionamos el estado de Durango en el cual los

precios de la miel ha variado entre 1960 y 1973 de --

$ 2.35 a § 4.50 el Kg., al mayorao, respectivamente.

Contrariamente, los precios al menudeo se mantienen -
altos cerca de los $ 20.00 en promedio, obstaculizan-~

do la ampliacidn del mercado interno.

c) Comercializacidn.

Para cfectos de la investigacidn se definieron como -
muestra representativa de la oferta los principales -
estados productores de miecl en los cuales se locali--

zan calorce asoclaciones de apicultuves, cuatro coope
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rativas y siete plantas beneficiadoras.

Segqun registros existentes en la Direccidn General de
Avicultura y Especies Menores de la S.A.G., en Mé&xico
hay 7.080 mpicultores clasificades segin el nimero de

colmenas que posean.

Lmpresas grandes con RAis

de 5,000 colmenas. 10

Apicultores con mas de 1,000

y menos de 5,000 colmenas. 70

ipicultores con menos de

1,000 colmenas. 7,000

Loz contrastes observables en los datos anteriores --
dan una idea de lo ateomizada gue se encuentra la ofer
ta, por lo que destaca el papcl represcntado por las

nlantas beneficindoras como acaparadores de la produc

cidn de los pequeios y medianos apicultores. Se esti-

W, no obstante, gue en la Repiblica Miricana, mas de



20,000 persomas se dedican a la apicultura, Siendo en
Bu inmensa mayaria cawpesinos o e¢jidstarios, que wo -
cusntan con los medios guficientes para hacer 1legar
el p-oducto a2l csasurider fipal. Por esta razén la =-
niel debe pPASAL POX MumMerosas wanos antes de ser ag--
guirida por las plantas cnvasadoras o el ama de casa,

con el consiguiente incremento en su precio.

En nuestro pais la comercializacidn de la miel se - -

practica seqgin el productor de gue se trate.

Existe el pegueiio propietario o ejidatario, quien se
dedica a la apicultura como una actividad secundaria
v cuya labor se limita a producir sin observar ningu-
na técnica apicola. Una vez realizada la cosecha espe
ra al intermediario que la adguiere terminando asi el

ciclo produccidn-venta.

Otro tipo de productor es el apicultor de ingresos me
dios, quien se dedica a la apicultura como actividad
principal o complementaria de otras, como la agricul-

tura vy mis cspecificamente la fruticultura y la horti
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cultura. Esta clase de productores siguen ya las mas

actualizadas técnicas apicolas tanto para facilitar -
la labor de la colonia, como para realizar la cosecha,
lleyando inclusive a envasar la miecl y venderla a las

plantas beneficiadoras o a intermediarios.

Se encuentran también los grandes intermediarios que
pudiendo ser © no productores, manejan gran cantidad
de miel y la venden directamente al consumidor (veése
mercado de exportaciénA) o a las plantas beneficiado--
ras que la envasan y exportan. Estas plantas realizan
igualmente la labor de productores y se dedican a la
recolececidn de miel de los pequefios propietarios, ‘de

los intermediarios o de las uniones de apicultores.

Un.tipo sui géneris de productor es el qgue podriamos

tipificar como el apicultor miembro de cooperativas o
uniones locales o regionales de apicultores. Estas -~
son un intento incipiente de mejorar la comercializa--
cién de la miel y la cera de abeja, y buscan optimi--

zar los beneficios derivados de la apicultura.
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Respecto a este {iltimo punto, de acuerdo a la ey de

Asociaciones Gunaderas vigente gue considera a la api
cultura como una ganaderia especializada, los apicul-
Lores pucden agruparse cn asoclaciones locaius apico-
las, integradas con un minimo de diez miembros gque de
berdn poseer por lo menos un apiarioc con diez colme-~
nas cada uno. La jurisdiccifn de la asociacidn se ex-~
tiende al municipio o municipios eh gue estin locali-~
zados los apiarios. No se autorizan dos asociaciones

en un mismo lugar para proteccidn de los mismos inte-

sados.

Ia fusidn de tres © mis asociaciones integran la - --
Unidn Regional Apicola que depende directamente de la
Confederacidn Nacional Ganadera. Los asociados tienen
la obligacidn de colaborar en las diversas campafias -
sanitarias que se efectiien; cumplir tedas las disposi
ciones establecidas en la Ley de Sanidad Fitopecuaria
y las &rdenes que imparta la Direccidn General de avi

cultura y Especies Menores de la S.A.G,

Sec dijo en renglones anteriores que las asociaciones
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de apicultores representan el primer intento de oxga-
nizar al apicultor y obtener mayores beneficios de su
actividad. Entre otros, los principales objetives que

persiyuen son:

a) Mejorar las técnicas apicolas.
‘b) Preservacidn de sus territorios.
¢) Mayores beneficios econdmicos derivados de una es~

tandarizacidén de los precios.

Igualmente, las asociaciones de apicultores procuran

evitar la participacién de intermediarios en las ven-
tas de la miel y la cera, concertando tratos directos
con los compradores y asegurar al productor un precio
minimo o de garantia, sobre el cual se pl;eda inclusi-
ve pagar un remanente al realizarse la venta final. -
Esto obedece a que el mercado de la miel no es est-:a——
ble y los precios gue lo rigen varian constantemente.
Actualmente en la Peninsula de Yucatin se paga un pre
cio minimo de $ 6.00 por Kg., de miel, habiendo rema-
nentes de $ 1.50 a $ 3.00 por Kg., pagaderos al api--
cultor una vez realizada la venta de la miel al dlti-

mo comprador.
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Creemos gue este Ultimo punto referente a los objeti-~
vos de las uniones de apicultores reviste especial im
portancia, toda vez gue del logro de estas metas de--
penderd la obtencidn de mayores beneficios al apicul=-
tor al conseguir mejores precios para la miel y al --
-consumidor, por que al evitarse los intermediarios el

producto ser& accesible a menores precios.

Las entrevistas realizadas con las Asociaciones y - -
Uniones de apicultores pretendian conocer fundamental
mente los aspectos bisicos de la comercializacibn de

la miel y cera:

1.~ Identificacidn de los principales consumidores.

2.~ Conocimiento de los canales de distribucidn usa--
dos.

3.- politicas de ventas.

4.- Promocidn y publicidad.

5.~ Capacidad actual y planes de ampliacién.

6.~ Cocperacidn o asesoria prestadas por organismos.
piblicos.

7.- Problemas relativos a la comercializacidn en gene



ral.

El resultado de estas entrevistas puso de manifiesto
gue lo que llarmamos comercializacidn apenas se conoce
como actividad en si y sdlo la practican intuitivamen
te las grandes empresas y algunos intermediarios. EL
pequefio Yy mediano apicultor, en su gran mayoria se 1i
mitan a hacer llegar el producto al comprador, sin --
preocuparse por saber si &ste es el dltimo consumidor
o sélo un intermediario mis gue podria evitarse. Ob-—
viamente, no realizan actividades que podrian tipifi-
‘carse como promocibn, pubiicidad y optimizacidn de ca
nales de distribicidn, ni se preocﬁpan por mejorar la
calidad, envase, presentacidn del producto o por el -
abatimiento de costos de produccidn. Esta situacibn -
se explica en gran parte por el grado de conocimiento
y nivel econdmico de los apicultorés, su completa des
organizacidén y por lo mismo su vulnerabilidad ante -~

las grandes plantas que acaparan su produccidn.

En estas dltimas la comoercializaci”n se da en forma -~

apenas rudimentaria. No han tenido, hasta ahora pro--
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blemas realmente graves que enfrentar; poseen un abas
tecimiento cautivo con las condiciones gue ellas impo
nen y una demanda asegurada por parte del merxcado ex-—
terior que ha sido extraordinariamenté benigno, al --
grado que hasta 1972 cualguier cantidad de miel podia
ser colocada en el mercado. Sin embargo, esta situa=-~
¢idn esta cambiando y a partir de 1973 el mercado mn
dial muestra sintomas de una contraccidén que puede ——
acarrear consecuencias desastrosas a la apicultura me
xicana. Si a ésto se agrega un mercado nacional ra- -~

quitico, el panorama se torna mis sombrio.

La capacidad de produccién manifestada por las unio--
nes de apicultores y las empresas entrevistadas con--
firma lo asentado en las piginas anteriores en cuanto
a que la produccidn se encuentra muy atomizada. el --
73% de los entrevistados dijo producir menos de 100 -
toneladas anuales; un 9% tiene una capacidad que va -
de 100 a 200 toneladas y el restante 18% produce mis

de 200 toneladas al afo, Al interrogirseles scbre sus
planes de ampliacién el 45% dec ellos contestaron afir

mativamente, un 36% dijo no tener en mente una amplia
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cién futura y el resto no contestd. Como se ve, no --
existe una planificacidn de la produccidén que puede -
explicarse por un desconocimiento del mercado y sus -

perspectivas.

El I.M.C.E., ha pugnado por corregir esta situacidn -
organizando y orientando al pequefio y mediano apicul-
tor y colaborando con las grandes plantas beneficiado
ras en la solucién de problemas gue puedan tener. - ~
igualmente detecta nuevas oportunidades de colocacién
del producto, procura mejores condiciones de venta y

otorga todo tipo de facilidades al exportador. Su ges
tidén, no obstante no ha sido todo lo eficaz que debie
ra; un 36% de nuestros entrevistados dijo recibir sus
servicios; 18% nunca los ha utilizado y el restante -
46% informd haberlos recibido pero ha dejado de usar-
los por diversos motivos. Entre éstos se mencionaron

gue tanto el I.M.C.E., como la 5.I.C., han restringi-
do los permisos’ de exportacidn para operaciones con--
certadas a precios menores que los fijados por ambas

Dependencias. Al respecto, cabe apuntar que alrededor

del 18% de los productores que participaron en nues--
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tra investigacién coincidié en opinar que tienen pro-
blemas para la venta de su miel motivados por una re-
ciente contraccibén del mercado internacional y los im

pedimentos oficiales a los que ya se hizo alusién.
d) Destino Actual.

La miel mexicana se destina en un 70 a 80% al mercado
de exportacidn, siendo los principales compradores --
los paises Europeos y los Estados Unidos de Norteamé-
rica. El resto de la produccidn se canaliza al merca-
do interno que en la actualidad es muy pequefio, mos——
trando un consumo per-cépita de a'lrededor de 200 grs.,
al aifio. Esta es una cantidad que se antoja insignifi-
cante comparada con el consumo registrado en paises -
europeos, los que, sin ser productores de la importan
cia de México su consumo per-cépita oscila entre - --

1,500 y 2,000 grs. anuales.



Repiiblica Mexicana.- Consumo Per-Cipita de la
miel de Abeja

CUADRO No. §

Aflos Gramos Por Habitantes.
1960 176
1961 304
1962 405
196313 377
1964 312
1965 339
1966 162
1967 256
1968 117
1969 108
1970. 194

FUENTE: Elaboracidn propia con datos del Banco de -
México, S.A.G. y S.I.C.
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CERA.

En lo gue respecta a la cera podemos decir gue su pro
duccidn guarda una estrecha relacidn con la miel, por

ser un subproducto de ésta.

El cuadro nimero 6 nos muestra la produccidn nacional
Qe cera por el periodo 1960-1370, total y por entida-~

des ferativas.

Siendo la cera un derivado de la produccidn de miel,
es facil destacar del mismo gue los estados de la Re-
piblica que encabezan el mercadc de la miel, predomi~-

nan asi mismo en el de la cera.
-~ Precios.

Los precios de la cera fluctfian notablemente, debido
a las diversas calidades que puede tener dependiendo
de la zona de donde provenga, del apicultor gue la -«
produce, de la época del aflo en gue se cosecha y prin

cipalmente del tratamiento de purificacién aplicado.



Produccién Macional de Cera de abeja,
Total vy por Entidades Federativas
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1960-1970
CUADRO No. 6

ENTIDADES 1960 1970 PSVARIACION ¢DEL TOTAL

) KGS. (*) KeS. (*) 1960-1970 1 970
EDOS. UNIDOS MEXICANOS 460 220 598 620 30.07 100.00
AGUASCALIENTES 3 300 280 -91,51 0.05
BAJA CALIFORNIA NTE. 2 180 25 840 1 088.16 4,32
BAJA CALIFORNIA SUR 380 100 -78.95 0.01
CAMPECHE 57 600 . 42 440 -26.38 7.09
COALIUIIA 5 620 3 640 -35.23 0.61
COLIMA 1 580 4 580 189.87 0.77
CHIAPAS 2 400 10 880 353.33 1.82
CHIHUAHUA 3 260 10 120 210.43 1.68
DISTRITO FEDERAL 4 940 1 040 -78.95 0.20
DURANGO 8 020 5 420 ~32.42 0.90
GUANAJUATO 19 200 24 060 25.33 4.02
GUERRERO 6 520 8 420 29.14 1.40
HIDALGO 11 900 20 040 68.40 3.35
JALISCO 44 440 36 740 -17.33 6.14
MEXICO 5 500 44 480 708.22 7.42
MICHOACAN 21 900 30 740 40.36 5.14
MORELOS 8 140 19 280 136.85 3.22
NAYARIT 5 940 21 720 265.66 3.63
NUEVO LEON 4 840 5 800 19.83 1.00
OAXACA 9 420 18 300 94.27 3.06
PUEBLA 20 720 34 420 66.12 5.74
QUERETARO 4 560 4 260 -6.58 0.71
QUINTANA ROO 2 620 5 680 116.79 0.95
SAN LUIS POTOSI 26 380 19 680 -25.40 3.29
SINALOA 1 480 24 860 1 569.79 4.15
SONORA 1 480 21 360 1 348.16 3.56
TALASCO 1 000 5 760 477.08 0.96
TAMAULIPAS 14 940 9 360 -37.35 1.56
TLAXCALA 1 740 1 240 -28.74 0.20
VERACRUZ 83 520 59 600 -28.63 9.96
YUCATAN 64 120 67 300 4.9 11.22
ZACKTECAS 10 11 180 5.67 1.87

580

(*) Estas cifras fueron calculadas tomando como base la rclacidn -
del 2% de cera con respecto a la preduccién de miel, segin la
(S.A.G.) y la Revista

Direcclidn General de Fconomia Agricola,
Honey Market News.

FUENTE: IV y V Censos Agricola, Ganadero y Ejidal, 1960-70. Direc—

€ign General de Estadistica, S.I.C.
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En diversas zonas geogridficas se producen diferentes
tipos de cera de abeja en rama, en virtud de las dis-

tintas clases de abejas que hay en esas regiones.

La falta de intruccidn técnicas entre los apicultores
provoca que la extraceidn y purificacibn de la cera -
realizada por ellos sea de baja pureza, dando como re
sultado que la cera en rama presente una deficiente -
calidad. Ademis muchos apicultores adulteran la cera

con parafinas.

Por lo anterior los precios actuales para la cera en

el pistrito Federal varian de la siguiente manera:

Cera en rama: $ 11l.00 a $ 18.00 Kg.

Cera blanqueada: $§ 27.00 a $ 30.00 Kg.
- Destino Actual.
La cera mexicana al contrario que la miel, tigne un -

mercado nacional mucho mids amplio, ya que por la di--

versidad de usos a que se destina, su consumo interno:
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absorbe alrededor del 50% de la produccidén nacional y
el resto se exporta. Los principales compradores de la
cexa mexicana son al igual que para la miel, Los Esta-
dos Unidos, La Repitblica Federal de Alemania y otros -

paises europeos, en ese orden.

Si entendemos por consumo aparente la produccidén nacig
nal, mds las importaciones menos las exportaciones, el
cuadro nimero 7 muestra con claridad la afirmacidn he-
cha en lineas anteriores respecto a gque la produccidn
nacional de cera se destina en partes iguales tanto a
la exportacidn como al consumo interno. En este cuadro
no se ¢onsideraron las importaciones, toda vez que su
cuantia (alrededor de los 100 Kg., anuales), las hace

insignificantes.



Produccidn Nacional, Exportaciones y Consumo Aparente
de Cera en México 1960-70
-Toneladas-

CUADRO No. 7

CONSUMO NACIONAL

Al o PRODUCCION EXPORTACION APARENTE % DEL TOTAL
(1) (2) (3) (3/1)
: (1-2)
1960 460 274 186 40,4
1961 507 335 172 34,0
1962 635 321 314 49.5
1963 537 231 306 57.0
1964 665 279 386 58.1
1965 684 280 404 59.1
1966 800 ' 360 440 ‘ 55.0
1967 688 613 75 11.0
1968 883 467 416 47.1
19609 790 463 327 41.1
1970 599 260 339 56.6

FUENTE: Elaboracidn propia con datos de la S.I.C. y la Direccidn General de Econg
mfa Agricola, S.A.G.

oL
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B) DEMANDA.

a) Principales Demandantes.

Los demandantes para la miel y la cera se identifican
a partir de la encuesta entre los productores. De es-
te mode agrupamos a los distintos consumidores en cua

tro grandes clasificaciones:

- Industrias gue procesan la miel y la cera gue incluy
yen: la industria alimenticia, fabricacibn de velas
y veladoras, de crayones para dibujo, ceras indus--
triales y para uso doméstico, industria de la cero-

plastica y otros.

— laboratorios farmacduticos.
- Laboratorios de cosméticos.

- Consumo humano directo.

El universo para los tres primeros grupos de demandan
tes se conocid por la investigacidén directa realizada

con los productores, detcrminandose las muestras re-—-
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presentativas aleatoriamente o atendiendo al renombre
del consumidor, su antiguedad en el mercado, magnitud

de lineas de productos, capital social etec.

Para la realizacidn de la encuesta entre consumidores
directos se tomd como universo al Distrito Federal y
Zona Metropolitana. lLa determinacidn de la muestra se
realizb con base a un estudio realizado en 1948 por -
el norteamericano Wolman y publicado por la Oficina -
de Investigacidn del Departamento de Vivienda del Es~
tado de Nueva York. La muestra asi definida se fijé -
en cuatrocientas entrevistas con un margen de confia-

bilidad del 90%.

Ia investigacidn se realizd por medio de entrevistas
directas basadas en un cuestionario que se aplicd en
los principales centros comerciales de todos los rum-—
bos de la ciudad, supermercados y mercados populares,

a amas de casa de todos los niveles socio-econdmicos.

Analizaremos la demanda empezando por:
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-~ Industrias que procesan la miel.

La miel es un produckto gue no necesita tratamiento al
guno para su consumo. Por este motivo las industrias
que procesan la miel se limitan a purificarla, homoge
.neizarla y envasarla para su venta. Esta operacidn es
tipica de las plantas beneficiadoras que existen en -
el pais y que principalmente se dedican a la exporta-
cion del producto. Para el consumo nacional sdlo algu
ﬁas empresas concurren al mercado, ofreciendo la miel
como producto terminado. Entre otras las principales

son: " Miel Carlota " de Cuernavaca, Mor., " Miel Gua
dalajara " y Vera miel de veracruz, Ver. Conservas --
Guajardo ofrece a la venta un miel hibrida compuesta

de partes iguales de miel de abeja y miel de maiz. El
hecho de que el nimero de industrias que figuran en -
‘el mercado nacional sea tan reducido obedece, como ya
se dijo a que el consumo nacional per cipita es suma-
mente bajo y no se vislumbran perspectivas de un in--
cremento a corto plazo, por lo que cste mercado defi-
nitivamentc no es alractivo y las cantidades de miel

yuc se destinan al mismo son cada vez menores.
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VEs por lo anterior que la micl como materia primawéé
la industria alimenticia ha tenido un consumo decre--
ciente. La industria del dulcc utiliza como materia -
prima basica el azdcar y sdlo en productoé my sofis-
ticados y obviamente de elevado precio usa la miel pa
ra relleno de ciertos caramelos y chocolates. La Com-
paiiia Larin, S.A., lider en su ramo, dijo consumir al
rededor de 600 Kgs., de miel al afio para una linea de
caramelos en vias de desaparecer. Otras compafias di-

jeron no usarla.

La miel se emplea también en pasteleria y reposteria,
pero al menos en M&éxico su consumo es muy limitado. -
‘Entrevistadas las pastelerias "EL liolino" y "E1 Elo—-
bo", ambas afirmaron ser consumidores de la miel aun-
que en cantidades limitadas. Se deduce pues, que la -
demanda del producto es pequefia y que s6lo incremen--
tindola podria tener una mayor utilizacidn en esta --
industria y ser asi un mercado significativo.
-Laboratorios farmacéuticos y

de cosméticos.
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En la industria farmacdéutica y de los cosméticos, 15
miel y la cera han tenido un consumo decreciente. Lo
anterior lo confirma el hecho de que de 69 laborato--
rios entrevistados, sélo 12 de ellos (17.4%) utilizan
la cera, y ello en cantidades gue varian de 50 a ~ --
5 000 Kgs., anuales. La miel no se consume, porque se
" gin se manifestd, su uso ha sido sustituido por la —
glicerina y el azlGcar, como vehiculo de jarabes o - -
edulcorantes de suspensiones, ya gue ambos sustitutos

resultan mis baratos.

Los laboratorios de cosméticos por su parte, no tie--
nen un consumo mis o menos estable ya que los produc—
tos gue elaboran estén sujetos a variaciones tan im--
previsibles como son los vaivenes de la mcda. Como —-
via de ejemplo se puede citar a los laboratorios Bee-
cham gquienes erxan grandes consumidores de cera para -
su linea de productos para el cabello; al imperar ac-
tualmente la moda del cabello no grasoso sus ventas -

de csos productos bajaron sensiblemente, originando --
on consecuencia una disminucién de su consumo de cera.

En okros casos ha sido la parafina la gue ha sustitui
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do su uso ya que por ser mis barata y abundémtq que -
ésta, A_vcompite ventajosamente con ella. Tal es el caso
de productos como cremas faciales y para el cuerpo; -
lipices labiales y sombras de ojos; abrillantadores -
para grageas, supositorios y jaleas medicinales.

. Entre otras ramas de la industria que también utili--
zan la cera podemos nombrar aguellas dedicadas a la -
fabricacidn de velas y veladoras, las que por cambios
en la Liturgia han visto reducidas sus ventas de ci—
rios elaborados con este material. Antes ardian doce
cirios en los altares, pero por nuevas disposiciones
eclesifisticas en la actualidad sdlo se requiere de --
seis de ellos. Aunado a lo anterior cabe resaltar que
las velas de parafina gozan de mayor popularidad dado

su bajo precio.

Por lo que toca a la fabricacién de crayones y ceras

industriales, el uso de la cera de abeja como materia
prima bAsica ha venido sustituyéndose por la parafina,
la estearina y ceras de origen vegetal como la cande-

lilla, todas ellas de menor precio que la cera de abe
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ja. A ésto hay gue ayregar la reciente escasez de ce-
ra motivada por las exportacionés, y & que los apicul
tores la usan en gran escala para sus propios requeri
mientos, esto es, fabricacidn de cera estampada y co-
mo recubrimiento de los tambores en que se envasa la

miel para su exportacidn, ya gue debe evitarse el con
tacto directo de la miel con el hierro de los envases.
La cera se utiliza también para el sellado de los tam

bores y latas que contienen la miel.
- Consumo Humano Directo -

Se ha mencionado ya gue en virtud de gue mis del 70%
de la produccidén nacional de miel es exportado, el -~

consumo per-cdpita es de los mis bajos del mundo.

A este reducido consumo nacional contribuyen la falta
de costumbre, la insuficiente divulgacidén de las pro~
piedades alimenticias de la miel y el desconocimiento
de sus diferentes aplicaciones en pasteleria y repos-

teria, ademds de un alto precio al menudeo.
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Las afirmacionos antericres se vieron confirmadas me-
diante la encuasta gue se llevd al cabo entre consumi
dores de la ciudad de Mdxico. Efectivamente, de cua<-
trocientas personas entrevistadas, sbdlo ciento cin- -
cuenta {35%) manifestaron utilizar la miel como ingre
diente de pasteles o como postre, siendo este uso el

gue mas respuestas afirmativas obtuvo. En segundo lu-
gar se encuentra el uso de la miel como edulcorante -~
de bebidas, sustituyendo al aziticar; las personas que

asi contestaron fueron ochenta’y ocho, equivalente al
22% del total. En su mayoria eran perscnas diabéticas
o con tendencia a engordaf y recurrian a la miel como
sustituto del azlicar por prescripcién mddica o por --
convencimiento propio. En otros casos los consumido--
res eran personas con regiwenes vegetarianos o con --
simples preferencias por la miel, a la que definieron

como "un alimento natural, sano y que no engorda“.

Los usos medicinales de la miel ocupan el tercer lu--
gar como motive de consumo. Un 179 de los interroga--
dos manifestd usar oste producto como un remedio efi-

caz contra las afeccionas respiratorvias. Para este ~-
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£in la micl se mezcla con limdn ¥ se ingierc dirceta-
mente a cucharadas. Esta aplicacidn es ya explotada -
comercialmente por unas conocidas pastillas. Se debe

destacar sin embargo, que el uso gue debiera ser més

importante no lo es, ya que apenas otro 17% dijo con-
.sumir la miel‘por sus propiedades alimenticias y como
complemento de la dieta diaria. Es evidente entonces,
gue a la divulgacidn de estas propiedades deberi dér-

sele méxima prioridad.

Por fltimo mencionaremos gue aproximadamente un 7% de
nuestros entrevistados afirmd gue la miel es una exce
lente base de mascarillas faciales, cremas y trata-<-
mientos de belleza. El resto de la muestra {2%) no ~~

contestd.

la comercializacidén de la miel es un aspecto que deja
mucho que desear. La distribucién es deficiente, los
canales no estdn estructurados, todo lo referente a ~
envases, presentacién y precios es andrquicowy en la

mayoria de los casos el producto es adulterado.
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USOS DE LA MIEL

100

35%

22%
7% 17%

35% Ingredientes de pastelas (reposteria o postre)

22% Edulcorante o suslituto del azticar

17 % Usos medicinales

I7 % Propiedadas alimenticias y complemento dietctico
7 % Tratamientos de belleza

2% No contestd
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Todas estas afirmaciones las corroboran las siguien--

tes cifras:

Un 32% del piblico la adquiere directamente con los -
productores, en la creencia de que por ello la miel -
es mds pura y barata. Tal vez barata si lo sea pero =
su pureza es muy discutible, ya que el producto se en
vasa en frascos de dudosa procedencia y la operacién

de llenado se hace manualmente. Por el mismo descono-
cimiento de las caracteristicas del producto el consu
midor nacional prefiere 1a miel mis clara y que no. ==
cristalice. Esto es un error; el color de la miel no

necesariamente es un reflejo de su calidad, ya qxie la
coloracidn obedece al tipo de flor de cuyo néctar pro
cede y sb6lamente la miel pura cristaliza, es decir, -
farma azdcares que la hacen espesa. Esa es justamente
la cualidad mas apreciada en Europa, donde el pfiblico
conocedor prefiere la miel cristalizada a la que no -
lo esté. Por lo mismo, para evitar la cristalizacién

de la miel el apicultor le agrega agua o la calienta,
lo que constituye una adulteracidn en el primer caso

Y la destruccidén de las enzimas contenidas en el pro-
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ducto, en el segundo. La miel asiradquirida ha perdi-
do, pues, todas sus propiedades de alimento natural y
muy nutritivo. Es el caso tipico de la miel que se --
ofrece en las margenes de las carreteras gque conducen

al Distrito Federal.

Otro 27% del piiblico compra la miel en penca (panal)

o embotellada, en los mercados populares de la ciudad
o la adgquieren a los productores gue la ofrecen de --
puerta en puerta. las condiciones de pureza y calidad

naturalmente son muy relativas.

La miel de abeja pura se puede adguirir entonces, sbd-
lamente con el apicultor que la produce y en el momen
to de realizar la cosecha. Como ésto es una cosa impo
sible para el consumidor comin, la tnica miel comer--
cial gue puede garantizar su pureza es aquella que --
ofrecen las empresas a gue hicimos mencién en piginas
precedentes. No obstante, el precio de esta miel es -
considerablemente mayor que la otra, ya que ha tenido
que pasar por innumerables intermediarios antes de ~-

que pueda adguirirse en una tienda o supermercado, --
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LUGAR BE COMPRA

a- DIRECTAMENTE DEL PRODUCTOR
b- COMPRA EN SUPERMERCADOS
¢- COMPRA EN MZRCADOS

d- ADQUISICION EN OTRAS FORMAS
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debidamente envasada, etiquetada y previa autoriza- -
¢idn de la Secretaria de Salubridad y Asistencia. Es

por ello que deciamos al principio que los canales de
distribucidn requieren de una racionalizacidn gue aba
ta los costos, pero para lograr ésto serd preciso in-
crementar la demanda a tal grado que los volimenes -—-
operados absorban los costos de transporte y manejo -

del producto para asi reducir los precios al piiblico.

En relacién a los precios se incluyen los resultados

de la encuesta:

El 22% de los entrevistados asequrd comprar la miel a
precios que van de $ 11.00 a $ 15.00 el litro. Un 27%
lo hace a precios entre.$§ 16.00 y $§ 20.00; otro 27% -
la paga a § 21.00 y mis y el restante 24% no contestd,
Estos precios claro esti van en relacidén directa al -
lugar donde se compre, de ahi sus diferencias. Por --
contrapartida, s6lo un 17% de la muestra dijo estar -
dispuesta a pagar mas de $ 25.00 por litro. La gran -
mayoria (65%) contestd que estaria dispuesta a pagar

entre $ 15.00 y § 18.00 por litro.
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como puede verse, el precio es una limitacidn impor--
tante para aumentar el consumo de la miel; los nive--
les que el piilblico est8& dispuesto a pagar estln por -
debajo, de los precios a que se ofrece actualmente el
producto, y ésta es otra razdn para evidenciar la ne-

cesidad de que se ofrezca mis barato.

En términos globales pudo observarse gue la miel goza
de una buena imagen entre el plblico consumidor. En -
efecto, el 68% de los entrevistados dijo estar dis- -
puesto a incrementar su consumo de miel por diversas

razones; entre las gue adujeron figuran que es un ali
mento natural y saludable-; es sabroso, mAs puro que -
otros similares, y no engorda. El 32% restante se - -
muestra renuente al cambio por los siguientes motivos:
l1a miel es empalagosa, es mis cara, cambia el sabor -
de las cosas y es de dificil manejo. Estos " inconve-
nientes " son todos artificiales y pueden superarse -
médiante una mejor comercializacidn en lo que toca al
precio y mediante el disefio de un envase mis préctico
en lo que a su manejo se refiere. En cuanto a que = -

cambia el sabor de las cosas " es una cuestién de -



PRECIOS DE COMPRA O DE ADQUISICION

PRECIOS A QUE SE ESTA DISPUESTO A
COMPRAR LA MIEL LOS CONSUMIDORES

65% $15.00 a 18.00
9% 19.00 0. 25.00
7% 26.00y mds-
9% no contesto

98-
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gustos personales y hasta de hdbitos alimenticios. -
Afortunadamente s6lo un 9% de la muestra contestd en
estos términos. Se nota pues, una latente predisposi
cién a la compra que hay que aprovechar y capitali--
zar en compras efectivas. Esto serd posible al tra--
.vés de una adecuada promocidén del producto para indu

cir a su mayor consumo.

Otro sector importante del mercado lo constituye la

alimentacidn infantil, sobre todo si se consideran -
las ventajas de la miel en este aspecto y que ya se

describieron en el capitulo II. Sin embargo es nece-
sario destacar dichas ventajas al través de una di--
vulgacién de las mismas entre el cuerpo médico. Ello
es asi porque entré los integrant_:es de la muestra in
terrogada, apenas un 23% contest® gue endulzaba la -
leche de sus bebés con miel de abeja. Un 28% dijo --
gue con miel de maiz, 28% con aziicar y el restante -
219% no contestd o no tenian bebés. Esta baja propor- .
cidén se debe a que son los pediatras quienes por una
imagen distorsionada de la miel aconsejan el uso de

1a miel de miiz, ya gue existe la creencia infundada
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de que la de abeja es " muy fuerte ". Esta idea este-

reotipada habra gue cambiarla.
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PRINCIPALES EDULCORANTES PARA LACTANTES
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3) . MERCADO INTERNACIONAL,
A) OFERTA.
a) Principales paisgs productores.

Dentro del mercado internacional México ocupa el ter-
cer lugar como productor de miel, superado sdlamente
por los Estados Unidos y la Unidn Soviética y detenta

el primer lugar como exportador de la misma.

Es de destacar el hecho de que de los aproximadamente
ciento treinta paises productores gue existen en el -
mundo, catorce de ellos aportan en promedio el 85.1%
de la produccidn mundial de miel. En los afios 1960-19
64 México individualmente, ha aportado el 6.9% de di-
cha produccidn. Igualmente es de notar que la Repiibli
ca Popular China ha aumentado en més de 472.5$% su con
tribucibén al total mundial, si bien este dato debe to
marse con las rescrvas pertinentes, dado el tradicio~
nal aislamiento de China, lo gue obliga a la obten- -

cidén de la informacidn por medios indirectos.



Produccidn Mundial de Miel

-Toneladas~
CUADRO 5ic. 8

PAIS PROMEDIO A N 0 s

1960~1964 1968 1969 1970 1971
ARGENTINA 21 520 14 029 20 021 25 015 17 615
AUSTRALIA 18 479 19 979 13 211 22 291 19 159
CRMADA 16 072 15 164 24 198 23 154 22 972
CHIN 2 815 19 885 20 e84 16 526 16 117
CHECO3LOVAQUIA 4 175 7 718 6 401 6 583 7 491
ESPARA g 171 9 534 9 988 9 216 9 398
ESTETOS UNIDOS 114 953 20 845 121 445 106 599 93 660
FRENCIA 14 619 8 308 8 308 8 308 12 031
JAPON 6 674 9 534 6 628 7 446 7 491
MEXICO 30 039 44 159 39 494 29 931 25 015*
POLONIA 4 722 6 628 6 855 8 490 8 172
REP. FED.ALEMANA 11 713 15 027 12 031 18 024 15 027
TURQUIA 9 216 13 620 12 939 12 803 14 891
UNION SOVIETICA 106 145 105 101 102 604 107 598 107 144
RESTO DEL MUKDO 65 073 71 294 78 503 82 752 8l 391
TOTAL: 435 386 450 822 463 510 458 954 457 632

* Prelininar,

FUENTE: Departamento de Agricultura de los EE.UU., Servicio Agricola del Exterior.

L6
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En América los palses lideres son los Estados Unidos,
México, Canadi y Argentina respectivamente; en Europa
lo son Alemania Federal, Francia y Espafia. Por lo que
toca a Asia, son China y Japdn, en ese orden, los - -
principales productores, y por Gltimo aparece Austra-

lia como Gnica representante de Oceania.

la Unidn Soviética recibe un tratamiento especial, --
pues por formar parte de dos continentes la cataloga-

mos por separado.

b) Precios.

A nivel mundial, los precios de la miel han oscilado -~
constantemente desde 1963, afio en que se cotiza a 400
dbolares la tonelada. Por contrastg, en 1973 se alcan-~
26 un precio record de 1,040 dbélares por tonelada. El
afio de 1974 fue de constantes desplomes y para diciem

bre alcanzd un precio de 800 ddlares.
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B) DEMANDA.
a) Paises Demandantes.

Son los paises europeos los gque encabezados por la Rg
plblica Federal Alemana importaron en el perfodo - --
1967-1972 un promedio de 82,805 toneladas anuales, es
ta cifra representa el 62.2% del total mundial de im-
portaciones de miel, durante el periodo considerado.

Del cuadro nimero nueve gse puede observar, por otra -
parte, que son ocho los paises gue consumen en conjun
to, mas del 80% de la miel mundial, lo que se explica
en primer lugar, por que la apicultura es una activi-
dad primaria gue reguiere de climas mis propios de --
paises tropicales. Influyen también el grado de educa
cidn y costumbres alimenticias de estos pueblos, los

gue demandan mayor cantidad de alimentos naturales di
ficilmente obtenibles en sus territorios, dado el gra
do de industrializacidn gue han alcanzado, y el consi

guicnte aumento de la contaminacidén ambiental que se

padece en ellos.



Importaciones Mundiales de Miel, 1967-1972
- Toneladas =

CUADRQ No. 9

PAIS A N o S

1967 1968 1969 1970 1971 1972

ALEMANIA FEDERAL 45 064 47 645 45 150 43 056 46 766 44 795
GPAN BRETARA 13 141 14 780 15 281 17 130 20 142 16 460
FRANCIA 5 276 5 461 5 608 4 982 5191 4 452
suUIza 3 359 4 144 3 595 3 664 3 493 3 731
AUSTRALLIA 3 697 3 254 2 921 3 066 2 872 3 708
JELPON 14 356 11 186 11 661 14 537 16 358 23 000
UNION SOVIETICA 4 899 4 501 7 998 8 808 14 019 14 211
ESTADOS UNIDOS 7 597 7 665 6 680 4 021 5 192 17 672
TOTAL:: 97 389 98 636 98 894 99 264 114 033 128 029
RESTO DEL MUNDO: 14 118 14 556 15 314 14 570 15 951 18 159
TOTAL MUNDIAL: 111 507 113 192 114 208 113 834 129 984 146 188

FPUENTE: Anuarios de la F.A.O.
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b) Tendencia del mercado.

Como puede observarse ’en el cuadro nimero nueve, la -
demanda muestra una tendencia ascendente gue se tradu
jo en un incremento del 31.1% en el consumo registra=~
do en los afios limite del periodo en estudio, Este es
un signo alentador para nuestro pais, ya que un-a vez

superada la crisis actual, México podrd concurrir nue
vamente al mercado mundial y recuperar su sitio como

primer exportador de miel.
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CAPITULO IV
CONCLUSIONES ¥ RECOMENDACIONES.
1) . conclusiones.

La apicultura en México depende totalmente del merca-
do externo el cual ha mostrado en los Gltimos doce mg
ses las repercusiones inevitables de la inflacidén que
se padece a nivel mundial, y gue trasciende hasta la
economia de las amas de casa europeas gue son, en 4l-
tima instancia, los consumidores de la miel mexicana.
Sus efectos se dejan sentir igualmente en el consumo
de miel en los Estados Unidos donde son las fabricas
de dulces, cigarrillos y las pastelerias los principa

les consumidores.

En un principio se pensd gue la contraccién del merca
do era provocada por las compaiiias transnac'ionales -
que controlan el movimiento de la miel, para propi---
ciar de cste modo un desplome de los precios del pro-

ducto. Las autoridades mexicanas intecvinieron enton-
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ces prohibiendo toda venta a precios menores a los fi
jados por la § 1.C. y el I.M.C.E., lo gue ha ocasiong
do una acumulacién enorme de miel que no puede salir

del pais por lo mismo y que representa millones de pe
sos improductives. Esta situacidn se ha dejado sentir
a nivel mundial y ha obligado a Argentina, Cuba y Bra
sil a vender a precios palpablemente mis bajos gue -~
los pretendidos por México con el consiguiente despla

zamiento de nuestro pais.

Lo anterior es jerjudicial por dos aspectos: primero,
la acumulacibn excesiva de miel en las bodegas dé los
exportadores, gue representa altisimos costos de alma
cenaje y pérdidﬁs por falta de liguidez; segundo, na-
ciones como Australia estdn penetrando en mercados --
tradicionalmente de México, como es Alemania Federal,
y de seguir las mismas condiciones se corre el peli-~

gro de un desplazamiento total.

El mervado interno es un mercado a conquistar. Bllo -
implica la necesidad de desaxrollar una campafia de pu

blicidad que difunda las propiedades nutritivas y far
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macoldgicas de la miel metivando al pucblo a incremen

tar el raquitico consumo directo actual.

Las carencias alimenticias gque padece el mexicano tie
nen serias consecuencias econdmicas por las repercu--
siones directas en la productividad de la fuerza de -
trabajo. La actividad fisica y mental se ve limitada,
lo que disminuye la produccidn y por ende el ingreso,
y a su vez condicionan incapacidad para consumir una

dieta adecuada. Este ciclo de desnutricidn se inicia

desde las edades tempranas de la vida, a través de --
una alimentacién incorrecta, lo que después se agrava
propiciando un estado de adaptacién bioldgica califi-
cada de desnutr}cién cronica, y cuyos sintomas se ma-
nifiestan en "una reduccién del tamafio corporal y de

la capacidad de trabajo de los individuos, poca resig
tencia a las enfermedades y scbre todo, disminucién -
de la energia psiquica. Iisto trae como consecuencia -
un proceso de adaptacidn éocial, caracterizado por --

apatia, indiferencia y escasa capacidad productiva®.®*

* salvador Zubirdn.- "El Problema do la Nutricidn en
déxico ".academia Nacional de Medicina, México 1964.



CAMBIOS EN LA DISPONIBILIDAD DE ALIMENTOS E¥ MEXICO

{ Kilogramos en peso bruto por persona y por afio )

CUADRO ¥No. 10

ALIMENTOS 1940 1945 1950 1955 1960 1965 1959

Maiz 95.9 98.1 106.6 122.3 121.4 139.3 121.9
Trigo 28.1 29.2 36.2 24.3 36.2 25.0 38.4
Prijol 7.2 7.0 7.9 13.4 15.1 17.6 14.1
Papa 3.3 4.4 4.1, 4.5 6.4 5.5 6.1
Carnes 21.7 19.4 17.2 18.4 26.9 26.9 26.7
Pescado y Mar 1.9 1.6 1.8 3.0 2.3 3.0 3.1
Lache 81,2 81.5 76.3 77.8 98.4 101.7 89.2
Huevo 3.4 3.5 3.9 4.8 4.9 5.7 6.1

FUEKTE: Aspectos Socio-econdmicos de los alimentos y la alimentacidn en México-
Lic., Juan Ramirez H. y Doctores Pedro Arroyo y Adolfo Chévez V.

Comercio Exterior vol. xxXI, No. 8, agosto 1971.

00T
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como puede obscrvarze en el cuadro anterior, les ali--
mentos de origen animal presentan todavia niveles insu
ficientes; la calidad no es satisfactoria y hay défi--
cit de proteinas. La miel es un producto drganico natu
ral y por ello zvudaria a elevar ese nivel. Por el con
trario, los aumoantos mds importantes los registran el

maiz, trigo, frijol y papa, que son los alimentos més

comunes del pueblo y, desafortunadamente pobres nutri-
cicnalmente. La carne y la leche, mas ricos en valor -

nutritivo, sélo tuvieron incrementos moderados.

podemos afirmar que el consumo de miel en particular y
de mejores alimentos en general, puede incrementarée -
grandemente por medio de la educacidén nutricional y --
campafias de promocién de alimentos del tipo de las rea

lizadas para el huevo, el pescado, la papaya, etc.
La micl de abeja mejoraria la alimentacidn porque:
- Fs un producto natural cien por ciento.

- ifo picrde ficilwente sus propiedades nutricionales y

su conservacidn no requicre cuidados especiales.
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- Bs facilmente asimilable aun para organisrios delica
dos como el de los nifios, enfermos y ancianos.

- Estableciendo un mecanismo de cotercializacidn ade-
cuado, el producto seria accesible a la poblacidén -

de escasos ingresos.

En lo que a la cera se refiere, su mercado no presen-
ta mayores problemas. Si bien, en p3ginas anteriores

se asentd gue su demanda para usos tradicionales ha -
disminuido en el mercado nacional por el desplazamien
to de gque ha sido objeto por parte de otras ceras, en
el mercado internacional su consumo se ha mantenido -
en niveles practicamente estables. Pcdria decirses a -
pesar de lo anterior, gue un aumento en la produccién
de miel derivado de un incremento en el consumo hacio
nal traeria aparejado un aumenteo en la produccidn de

cera, lo qué no es necesariamente cisrto. En efacto,

ya se explicd que la fzbricacidn de cera rvequiocre =i-
grandes consumos de miel por parte do la abeja, iguald

mente se dijo gue mediante la vtilizacidn de los pana
les mdviles ¥ la extraccidn Jde la miel por el sroneso

de’ centrifugacidn, es posible conservar dichus pana--
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les hasta por tres afios, con lo cual las abejas no --
tienen necesidsd de fabricar cera para la construc---
cidén de otros. De esta manera se regula la produccién
de cera'y el ccisumo de miel para tal fin; con ello =
el apicultor estd a salvo de tener gue almacenar gran
des existencia del producto cuande su demanda se re--
duzca, y obviamente puede propiciar su producecién - -

cuando el mercado 1o amerite.

Considerando, pues, lo antes expuesto, a continuacidn

nos permitimos hacer las siguientes:
2). Recomendaciones.

A). Expander el mercado nacional de la miel mediante
una campafia de publicidad gue divulgue las propie
dades del producto. Con ello se lograrén los si--

guientes objetivos:

1.~ Menor dependencia del mercado internacional.
2.~ Mejoramiento de la dieta del mexicano, scbre todo

de las clases media y baja.
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3.- Al aumentar la demanda se abatiran los costos de

B).

c).

distribucion que son los que representan el mayor

rengldn del precio del producto.

Una mayor liberalidad en la politica gubernamen--
tal respecto a las exportaciones de miel, permi--

tiendo las ventas al exterior a precios reales --

del mercado, y asi evitar incurrir en un protec--

cionismo mal entendido que puede ocasionar la pér
dida de los mercados tradicionales de la miel me-~

xicana.

Que los organismos relacionados con la apicultura
tuvieran un conocimiento mas profundo de la pro--
blemitica que enfrenta esta actividad y no se li-
mitaran -al decir de los apicultores- a guerer ma
nejar a distancia los problemas gue se les plan--
tean y a mandar mensualmente folletos de informa-

cién sobre sus actividades.

Hemos seffalado los objetivos gue pretendemos alcanzax

al desarrollar una campafia de publicidad para la miel.
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Sin embargo, en la prédctica los objetivos de cual- --
quier campafia estdn subordinados a los recursos finan
cieros disponibles para echarla a andar y que condi--
cionan su duracidén, alcances, profundidad y los me---
dios para llevarla al cabo. la cuantificacién del cos
to de esta campafia implicaria ahondar en detalles gue
por su naturaleza corresponden mis bien a un estudio
completo de publicidad que a la investigacidn que es-
tamos presentando. Sin embargo, no gueriendo dejar --
trunco nuestro trabajo, a continuacién se recomienda
una campafia de publicidad gue consideramos seria la -
mias adecuada para los fines perseguidos y que fue pre
parada en base a documentacidn propia y atendiendo -
las valiosas sugerencias de expertos en la materia cu
ya actividad profesional es precisamente la publici--
dad. Igualmente debemos mencionar y agradecer el ina-
preciable auxilio que nos prestd la Comisién Nacional
de Fruticultura al informarnos que las campafias de di
vulgacidn y ?romocién realizadas para diversas frutas
han tenido excelentes resultados que se reflejan en -
grandes aumentos en el consumo de los productos promo

vidos y una disminucidn en los costos de distribucién
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El plan que presentamos se compone de cuatro etapas -

que se describen a continuacidn:

Etapa l.- Relaciones Piblicas e Introduccién.- (Sema-

nal a 3).

su finalidad es establecer los contactos necesarios -~
con aquellas empresas u organismos relacionados con -
la campafia o el producto en si, informindoles de nueé
tros propdsitos y solicitando simultdneamente su cola
boracidén y apoyo, asi como las sugerencias que sean -

pertinentes para asegurar el éxito de la empresa.

Nos referimos a instituciones tales como la Secreta--
ria de Industria y Comercio y el Instituto Mexicano -
de Comercio Exterior, el Instituto Nacional de Protec
cién a la Infancia, Instituto Mexicano del Seguro So-
cial, el ISSSTE, la Secretaria de Salubridad y Asis--
tencia, la Institucidén Mexicana de Asistencia a la Ni

fiez y otras dependencias gubernamentales.

Se pretende que tanto la S,I.C., como el I,M.C.E., -~
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nos informen sobre el comportamiento del mercado de -
la miel antes, durante y después de la campafia, - - -
actuando como observadores de las variaciones gque pue

dan tener lugar como resultado de la misma.

la colaboracidn esperada del I.N.P.I., I.M.S.S., y la
S.S5.A., consiste bdsicamente en gue a través de sus -
servicios médicos se promueva entre sus derechohabien
tes el consumo de la miel en la alimentacidn diaria y
especialmente entre la poblacidén infantil y los enfer

mos, convalescientes y ancianos.

En esta fase del plan habra de relacionarse tambien -
con la CONASUPO a fin de definir los detalles de la =

comercializacidén del producto para que se encuentre -

disponible al piblico una vez realizada la campafia.

Las Asociaciones de Apicultores son otro piblico al'-
que deberi informarse del plan publicitario a fin d:-:
contar c¢on su colaboracidén y de ser posible hacerlos
participes del costo de la campaila mediante el conven

cimiento de los bencficios que la misma acarreard di-
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rectamente para ellos. Estamos convencidos que esta -
medida seria muy saludable toda vez gue experiencias

previas con otras asociaciones similares han demostra
do gque en la medida gue los interesados contribuyen -
para sufragar los gastos de este tipo de eventos, - -~
sienten mis suya la labor publicitaria y promueven --

con mds intensidad los productos objeto de la campafia.

Ia etapa de Relaciones Ppiblicas debe incluir el esta-
blecimiento de comunicaciones con los medios de difun
si6n gue serdn utilizados, a fin de asegurar tiempos

de transmisidn, concertar tarifas preferenciales, dig
ponibilidad de horarios y la claboracidn de reporta--
jes de caracter informativo sobre la apicultura que =
servirian como “preparacidon" para las actividades pos
teriores. Se prevé para ello entrevistas con la Comi-
sidn Nacional de Radiodifusidn, Televisa, S.A., yAes-

taciones de radio.

Sc estima una duracidn de tres semanas para esta pri-
mera etapa previéndose ¢ue al inicio de la segunda se

mana se fijen los primeros posters y anuncios exterig
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res. Estas se exhibiran en Dependencias piliblicas don-
de concurra mucha gente, clinicas, hospitales, ete.,
estaciones del etro y en los costados de los autobu-~

ses urbanos de ia ciudad de México.

Etapa 2.~ Diferonciacibén.- El objetivo de esta segun-
da etapa consiste en dar a conocer al consumidor la -
miel de abeja, —esefiando brevemente sus antecedentes
histdricos, su origen y naturaleza y resaltando clara
mente sus diferencias con productos similares o suce-
daneos: miel de maiz, mermeladas, leche condensada y

jarabes.

Los medios a utilizar son la radio y los anuncios ex-
teriores. ILa fa;e de diferenciacién comprende dos se-
manas contadas a partir de la segunda semana de la ~-
campafia. La primera se destinar@ a lograr la diferen-
ciacidn del producto y la segunda corresponderd a la

métivacién al consumo. Esta Secuencia se hari a tra--
vés de mensajes por la radio a nivel nacional utili--
zande las radiodifusoras de mayor auditorio. Se reco-

mienda que se¢ inserten dos mensajes por hora con una
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duracién de treinta segundos cada uno entre las diez y las

veinte horas.

Los mensajes radiofdnicos ofrecen la ventaja de que por ser
repetitivos logran llegar al piblico desead6 aun cuando la

persona realice otras actividades, del mismo modo actida como
un constante recordatorio de lo que queremos decir y despier

ta el interés por lo anunciado.

El contenido de los anuncios exteriores que se exhibirdn den
tro de la etapa de Diferenciacifn retroalimentard la campafia
por radio, reforzando asi los mensajes transmitidos. Esta se
rd 1a misién fundamental de este medio y por lo mismo su du-
racidn serd a lo largo de toda la campafa, varjiando dnicamen

te el tema de acuerdo al avance de la misma.
Etapa 3,-Motivacién al consumo (semanas 4 a 6}

A estas alturas del plan publicitario, consideramos qQque ya -

se habrd despertado el interés del piblico por
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el producto y por lo mismo estaremos en posibilidad -
de iniciar la fase de motivacidén al consumo. Esta se-
rd una laﬁor intensiva canalizada a través del medio
de mayor impacto: la televisidn. Se aconseja su utili
zacidn en este momento porque contamos ya con un pi--
blico francamente receptivo y estimulado por la curio
sidad. Los mismos razonamientos son vilidos para la -
prensa (periddicos, revistas, etc.), por lo que se --

recomienda su insercidn en esta etapa.

Para la televisidn se estima suficiente una semana de
duracidn, dado su alto costo y capacidad de penetra—-
cidn. La frecuencia de spots por este medio pensamos

debe ser de cuatro mensajes al dia dentro de las ho--
ras de mayor auditorio y a través de los canales de -~

cobertura nacional.

Cabe hacer notar gue en esta tercera etapa se suspen~
de la utilizacidn de la radio, pues consideramos gque
la désis de mensajes por este medio ha sido suficien-
te para dejar plasmado en cl consumidor lo que es la

miel de abeja. Al mismo tiempo, esta suspensibdn va en
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caminada a evitar una posible rcaccidn negativa o de
hastio por la insistencia exagerada de los mensajes.
Esta tercera etapa retroalimentard las dos anterio--
res, a f£in de que se logre una afirmacidn entre el -

piblico de los conceptos difundidos.

Etapa 4.~ Evaluacidén de Resultados (Semana 6 y 7).

La evaluacidn de resultados deberd realizarse a par-
tir de la sexta seman#. Se llevard a cabo mediante -
encuestas practicadas ent?e los consumidores, del --
mismo modo que se hizo para conocer el consume huma-
no directo. La informacién asi recabada nos permifi—
ri conocer los ;esultados del esfuerzo publicitario

y hacer los ajustes necesarios si se diere el caso.

Logs cuestionarios a emplear se dirigirdn a averiguar
cudl ha sid§ el consumo per cipita de la miel des- -
pués de la campafia, qué tendencia observa la demanda

y qué impacto ha causado la publicidad en el consumi

dor.

Una evaluacidén similar deberd practicarse entre los
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organismos piblicos que mencionamos para la primera -
etapa del plan, a fin de conocer sus opinic;nes y ente
rarnos de cambios que se hubieren operado en el merca
do nacional o internacional de la miel, y que podrian
achacarse a la existencia de la campafia de publici- -

dad.
3). Otras Considexaciones.

Con la campafia de publicidad que hemos esbozado, espe
ramos, en primera instancia, divulgar las propiedades
de la miel, diferenciarla de otros productos competi-
dores y estimular su consumo. Pero aun logrados estos
objetivos nos queda por salvar el gran cbstéculo dél
alto precio al consumidor; este precio se incrementa
notablemente por los altos costos de distribucién de
la miel. Nos encontramos aqui con un circulo vicioso:
la miel es cara porque dado su bajo consumo, debe pa-
sar por numerosos intermediarios hasta llegar al Glti
mo consumidor, y su consumo es bajo porque es cara y
por lo mismo no es accesible para toda la gente, si

a’'ésto agregamos el desconocimiento de las bondades -
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del preoducto y la falta de costumbre del mexicano pa
ra consumirla, tenemos ya todos los factores que - -

estén constrifiendo el mercado naciocnal.

Para romper este circulo vicioso el primer paso se~-
ria adoptar la campafia de publicidad anotada y al ~-
mismo tiempo agilizar los sistemas de comercializa-~-
cidn, Para ello se sugiere la participacidn de CONA-
SUPO como organismo comercializador ya que retine laé

siguientes ventajasg:

a) Es una institucién no lucrativa o lucrativa en --
mirgenes muy pequefios que, creada con el fin de ;
prestar un servicio social, tiene una penetracidén
nacional a precias accesibles para todo nivel so-

cioecondmico.

b) Su aparato distribuidor es de alcance nacional, -~
ya que cuenta con tiendas, bodegas, alﬁacenes Yy -~
silos en los sitios mis apartados del pais. Cuen-
ta, asi mismo con enormes flotas de vehiculos pa~

ra reparto o recoleccidn de los productos gque ma-
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neja y aun con transportes especializados para el

manejo de productos perecederos.

De ambito nacional es también su red de centros de
acopic para granos y semillas, los mismos que po--
drian servir para captar la produccidén de miel de

los pegquefios apicultores.

Si CONASUPO cuenta ya con plantas rehidratadoras

de leche, por qué no pensar en que, del mismo modo
podria establecer plantas beneficiadoras de miel -
localizadas en puntos'del pais donde se necesitan

actualmente y no las hay. Sinaloa es un ejempio.

Una vez gue se ha mencionado la posibilidad de que --

CONASUPQ instalare sus propias plantas beneficiadoras

de miel, queremos sefialar de paso las sugerencias gque

nos hicieran algunos apicultores para industrializar

la miel. Se ha intentado, con poco éxito hasta ahora,

un proceso para liofilizar la miel, es decir, deshi--

dratarla y ofrecerla en forma de un polvillo gue po--

dria cmplearse a manera de aziicar. Resalta la utili--
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dad de esta presentacidén, ya gue facilita su manejo -
y almacenamiento independientemente de las ventajas -
vq'ue significa para los diabéticos, personas a dieta y
todo aquel que deseé consumir miel sin los inconve---
nientes de la presentacidn normal. Por otra parte si

esta miel liofilizada se prensa en cubos similares a

los de azlicar, se tiene ya una golosina deliciosa, sa
na y nutritiva. Desde luego sugerimos se incluya en -
los desayunos escolares que proporciona el INPI y se

administre a los nifios que asisten a las guarderias -
del IMSS, ISSSTR y Departamento del Distrito Federal,

como golosina o complemento alimenticio.

El envase a empJ'.ear para su venta al menudeo deberd -
. ser de plistico transparente ya que es mis econdmico
que el vidrio, la tapa deberd ser igualmente de plds-~
tico para evitar que la miel reaccione con tapas de ~
heojalata. El consumidor mexicano "necesita” ver la -~
miel para comprarla; en ésto difiere del consumidor -
europeo que, por estar mis habituado al producto lo -

adguiere aun en envases opacos. Por esta razdn se -~ -

aconseja gue el envase sea transparente y de plastice
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para facilitar de esta manera su manejo, puesto que -

es mids ligero y ademds irrompible.

En lo tocante a precios sdlo nos limitaremos a reco--
mendar que el producto se ofrezca en presentacidn con
un contenido neto de un kilogramo (aproximadamente ——
' 0.750 1ts.) y a un precio que puede oscilar entre —-—-
guince y dieciocho pesos el litro, siendo estos limi-
tes los precios gque el 65% de los consumidores entre-
vistados dijeron estar dispuestos a pagar. Un andli--
sis mds profundo de la relacidn costo-precio de venta
seria objeto de una investigacidn adicional que reba-
sa los limites que impusimos a nuestro trabajo, sin -
embargo, a primera vista podemos afirmar que el ofre-
cer este precio de venta al piblico no es tarea impo-
sible si los mecanismos de comercializacién aqui pro-

puestos se aplican en la préctica.

Todas nuestras recomendaciones llevan implicita la --
existencia de un organismo rector gue coordinard las
actividades propuestas. No era nuestra intencidn, al

emprender el presente trabajo proponer la creacidn de
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este organismo que bien podria denominarse COMISION —--
NACIONAL DE LA MIEL, pero la gravedad de los problemas
que hemos planteado y la urgencia de la aplicacidn de
las medidas sugeridas apuntan indudablemente a esta al

ternativa.

Nuestros recelos consisten fundamentalmente en el ries
go de burocratizacidn de dicha Comisién y en que por -
lo mismo, su gestidn resultara inoperante. A favor de
su creacidn podemos apuntar que, por ser un organismo
gubernamental tendria amplios poderes para aplicar las
medidas que fueren necesarias para el logro de sus fi-
nes; para la campafia de publicidad recomendada podria
hacer usoc del tf'.empo de transmisién de que dispone el
Gobierno Federal en los medios de difusidn y concertar
los detalles de captacidn, envasado y distribucidn de
la miel con CONASUPO. En dltima instancia creemos que

los objetivos justifican su existencia.
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