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PAU!RAS PRKLIMINARES. 

En loo Últimos años, el fenómeno publ1oitario ha sido tratado desde diversos 

puntos da vista y por gran cantidad do autores, pero muy pocos han dado una visión 

clara y realista de lo que ea la publicidad televisiva eo r1daciÓn a su régimen le­

gal <Jrlstento en ol pa:Ís. 

Esto se debe, principalmonte, a la tenrfoncia de analizar a la publicidad como 

una "instancia econÓmica" má'.s do acurnulació'n y concantraciÓn di! capital quo impara 

on el sisteria capitalista mexicano. 

AaÍ, la publicidad televisiva no puede ser estudiada aisladamente como un fenó­

meno ideolÓgico, eino debe sf'!r ubicada dentro de un contexto social, econÓrnico, po­

lÍtico, jurÍdico Y cultur&l; que permita una aproximación totali:1;adoru para su estu­

dio comunicaoional. 

La tacnolog!a ha revolucionado la forma en qua / millones de personas todos los 

dÍas reciben información a través de di!"erent&s medios de corounioaciÓn; sus proyeccio­

nwe son muchas y variadas dentro de la vida de éstos, lile modi.!"icaoionoe do conducta, 

los patronos do consuoo, los aeteraotipoe de comodidad y !'alicidad son claras y evi­

dentes muaatras da la influencia del avance t~cnico da la sociedad do consumo masivo. 

El desarrollo rnarcantilista d~ la publ:ioidad en MBxico, an los Últimos cinco 

ai'\oe oe ha incrementado en ounticif1dae eetratoef;ricae que no concuerdan con la rer..­

lidatl económica del pa!s; mientras agencias da publicidad gastan miles de millimos 

da pesos para el lanzami<tnto de un nuevo producto en t11tlevie!Ón. El pa:Ís -octualn:en­

te - vi ve circunstancies econÓ!'lioas-pol:Íticas-culturales daplc.l·ablaa que simpll!lr:ien­

te no van acordos a ln situación real de la sociedad m11xicana. 

e:i marco conceptual sobre til quo BA desarrolla la publicidad talevi:d va so ubica 

dtintro da un conjunto de l&yas, regla1"1entos y acuerQoe que la regulan y la limita:i. 

El papel qua juoga Al Esta·io ea determinante para entonder el :f'uncionamiento, opera­

ción, ragulac1Ón y control qua tien11t Óste aobre los medios de comunicLJciÓn uoncesio-



nodos por particulares, en materia d1J anuncios public1tarioa. 

'Es to int11nsiÓn de é8to tr3bajo, domo!ltrar sí en totioa los or~eno.miento:s l .. gales la 

tuno~.~n de cada uno de ellos 'ls, en pritt1er lugar,expedir la~ normas para que le pu­

blicidad !Je 1lnve a cabo en la teloviaiÓn. En sei:;undo lugar, vigilar que lAs mismas 

eo cuti1p1en y, "" t.,rcer lugar imponer las s!'lnciones correspondientes por las viola­

ciones qutJ a dichos or--ienamientos so hicieren, ant.onces podemos decir, que la prin­

cipal f'unciÓn tie1 Estado son de re~laciÓn,ordonaoiÓn y control. 

A 1a rechu el Eatetdo carec'l dA una baso normativa v administrativa suriciente 

"! actual, la~ basAl!I legales v 1os reglaniontos y normas aplicablee son variadas, die­

contÍnuas en el ti'!Mpo v dq~arttculadas 1mtr11 sí. No se ha cod!t.icado eJ. sector tle 

mannra p~ciaa, intffgran<to la legislación vi~onto en la materia de publicidad t1Jlov1ai-

va, A rin do cubrir lorttJna!\ y obsolnc.enciaa lff~alee existentes. Por lo tanto, la legia­

laci~n ha corrido tras la comunicación 3ln alconza.rlo. 

Et matAr:So1 do lo preennte investlgaci~n está div1ditio en J partes; en ol aparta­

do I BA encuentra un esbozo eSpAcÍ!lco do las principalAS smn:etarÍas da Estado quo 

ti.enon injoroncia on el pT'oceso publicitario, sus f'unclonee T"'l'lguladoras y controlado­

ras en 1os medios <10 oomunicaolÓn privados y estat.ales; el apartado Il presonta 1os 

plentes..,lnnt..oa básicos quA tienen relación con la publicidad tnlevisiva en :m régimnn 

legal, corno son: lu ¡,e'' Gennre.l dJJ Salu1, Lev Fadnral 1n Radio y Tel,,vis1Ón, Lny i"e­

deru.l dtt Protoci:iÓn o.1 Conaumldor, así como eus reepnctivos rEJglam'lntoa, aauar~Jos v 

docroto:q el apnrtudo III expone un sniÍlbis monit.oreal de una se"'ano ( dol viernes 

12 do ag01:1t...., a1. viAMlOS 19 dtJ a11osto do 1988 ) en T!lBtAritt 1fo publ \cidorl t-:il'9Vislvn, 

.,., ·1~ ,.. ... .,'l, ,.,..,...,_,..~_.,., ( Cmin1 "· hnrR-1n trlolt't " .\ " - 17:00 9. 2J.:.")O horat1 - ) qun 

dará la paut.a ps.r!t podor co111probur y ao!!lpBr&r1 o:Í loa ordnnu"'ient.o~ logel<!S vigentes 

concuordan con la rot1lidurl ml~·~O r:)., su conetldo jur!dtr:o p'1rli los qua f'u•1ron creu•ios. 

Asitrl.sr.io, por medio dlJ 11.ntÍlis!s cuantitntivos s'l olaboraron cuodr-ot1 o'JatarlÍatioos v 

gr~~lcos, on vin~11laciÓn ul gu:1to publicitario, to.nto' en t.ill'=lPO:! do tranamisiÓn, cotio 

An ooStQs, y a:i{ nodf!r doto!"!ninar, do U'la manrn•s ~spflc{ttca, si Al rÓE(imen 1e¡;¡;ul prs-

8onta 1me T'elani~n hontog~nua an metBria do publ1.eidai1 tol11vlelvs. 



~~~--- ----------!.:. 
LA ADMDIISTRlCIÓM PÚBLICl l"SDl!RAL EN RBLlCIÓN 

CON LA PUBLICID•D TBLBVISIVA. 

Para estud1ar 1a A.dministrao1Ón PÚblioa l'ederal es nsoeaario t1Jnor oiertoa 

antacodentea, loe ouolea por muy goneralqe qua soan, son Útiles para su compren-

a1Ón. 

Por principio de ouanta, el Derecho Adminlatrativo oe la ra~ do1 Derecho 

?Úblioo qua se ocupe de regular al funoionaftliento de loe Órganos ejecutivos dol 

!!ltado y la prest.ación dn los sarvioloa pÚbllaoa. 

n obJato t\mdarienta1. de la runo1Ón adldnlstrativa il•l '&atado es la sat1s­

raao1Ón da las neoeaidadoa de la ooleotividad si.,mpra sujeta a un orden jurÍdioo. 

4 asa f'orma da organ13ao1~n so donomino. l\dm1nistrao1cin PÚblica. 

En la 4dta1nistrao1Ón PÚblica Fedm:ai.satá 'D&ter1alizada la aooiÓn d1t uno de 

loa podaras del 'Retado que ea 111. Rjaout1vo v tiene a su cargo la e,1eoucrl.Ón de lar¡ 

leyes, la sat1ataoo1Ón da los interasos generalas y la organizaoiÓn de los a11rvi­

oioa pÚbliooa. En otras palabras, la 4dm1n1etrao1Ón PÚblioa presenta la rinal1'1ad 

básica de intttgrar loa rooursos huMnos, t4ion1oos y tnotarlalas, de laa dit'erent"s 

seoretar!aR de Estado que la oonf'orman y delimitan su podar iSconÓmioo, polÍtlco, 

aooial y oultUl"•l en la soci&dad. 

Por otra "'J&rte, eic:ist11Jn dos torma:1 de organiaaoiÓn adm.1nit!ltrat1-ra: la oantra­

liaaoiÓn y la tieaoentra11:1aoiÓn. La primera. oonRiRttt 1Jn estudiar de manora sil!ltemá-

mantos. Ln segunda, trans!lers a distlntal"I ontidad'l!I part-. de lA autoridad que an­

tes e,111rc{a nl 3st11rto. histrm tro~ rormas d1r"1"nnteo da dasoentr'illzaoiÓn: Por 

reglón, por l!larvioio y por oolaboraoiÓn. Por RegiÓn Sft oonst1.tuye autorit!adas adr11 ... 

niatratlv•B designadas por loa mismos 1nd1vit!Uol!I CU10:5 interea9a van a verse oom­

jJt"O~e~llios o:on "'l f"un~iC'n.,""1.,.nt":' -!" r1iohs!1 n•Jt.,T"i<111oi"~' oorit:i ejm:iplo tonemos el 
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Munio1:p1o. En la desoentrs1.1zao1Ón pol" servicio, la naturaleza téunioa 1:fo los ac­

tos quo la A1min1strec1Ón tiene qua ranlizor, la obli11a a sustra-.ir dichos actos al 

conooi~iento da los t'unoionar1os v empleados pÚb1.1oos cAntra11zados para enoomendar­

l.oo a elenont~s q11P1 teng1:1n la preparao1Ón sut'ioientft, a fin de qu., puedan atender-

l.os. Ejamploa podemos citar: DGS, UNAM, PKMltt e ISSST&. Fine.lmente, la doeoentra­

lizaoiÓn por colaboración es un procedimiento por medio del eual, la Administración 

s11 descarga d'l algunas ria sull labores, teni'lndo la ra.oultad de deoie1Ón en unos 

casos, de. ejeouoiÓn en otros v da consulta en los demás, a 01.ertos organismos oono­

tf tuidoe por iJlftmentos particulares Cf!HI no t'orrnan part9 de la misma administrao1Ón, 

por qjeMplo; laB CámaraB de Comercio y las Industriales, las aaociacionen agrÍcolaB 

y las escuelas particulares incorporadas. 

'!n lo quo concierne a la cantralizaoiÓn arlmlnistrativa., en ella !lXisto una re­

lación jerárquica; unos son superil'.Jres y otros infarioroo. !:1 Órgano superior tie­

ne consigo 1.as f'ooultadfJe d11 nombramiento, mando v vigilancia. Rn México, el. Presi­

dente do la RopÚblioa ss ol jo!'e :le la A.1min1strac1i:in PÚbl loa Federal, qu1'm ou•m­

ta para a1 d~epsoho <le loe nogocios respectivos con sl nÚm1ro de stJoretarios de Es­

tado que deteIT.11ina una lev, la ouul. f'i,1a la :!1str1buo1Ón da los asuntos quo han do 

estar a cargo d11 oada si:torotat"Ía11. 

Las SnoretarÍaa 'le !atarlo y los Departamentos A.iiministratlYOs tienen igual. ran­

go, ninguno de 01.los ns superior a los demás .. Al trRnte de O!lda uno di! ell.oe hay 

un aacr.,to.rio d!J Estarlo auxiliado por 1os subseorotarios, of1oia1 mayor, diracto­

roe, subdireotores, jaf°e!I v aubjetas de daparto1Mnto, of'ioina, aeooiÓn :r mesa; Y 

por los demás tunoionarios que eetabl..,zo.9. el reglamnnto interior respectivo. 

Al respi:teto, la Lity Orgánica da la 4dain1atrac1Ón PÚblLca Fnderal del 29 da 

diciembre de 1975, diepona en su artículo 26, quo:"Pdra el estudio, p1an"'lac1Ón v 

deepaeho de los negocios dal ordon adminietrativo, al Podnr &jeoutivo contará con 

lae siguient.RB dapend.moias: Secretaría de Oob<irnaciÓn, :11~1at.:i:-!:. ::!13 Con-.lnic:ioionos 

v Tresnsport.4s, Sqcrotar.Ía de Hacienda y e>rádito, Secretaría dn Salud, Seeretar!a 

dll Comereio y Fot!lent.o Industrial v Secreta?"Ía ria Ed:l~s.ciÓn ?.Íblica". 1 

?IOTA.: ( 1 ) • - Se ton:ii1ron aquollas Socretar!e.:1 de Esta.do que eu~rvirán como objeto d1:t 
estudio. 
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Las funcionas jurÍd.i::e~ ii11 lea Sffr.ratarÍaa di:t ~ataño qu1t oonf'ormen le Adminis­

truc1Ón ?Ública ?ed13rat, rA!"ornntea al papel qua .iua~a 1.a publicidnrJ t~lAvisivu en 

loa ~An11on dq ComunicaciÓn eo H~xico son: 

RF.l'lLAM!?rrn IN'l'ER.l'JR DE LA SECRRTARÍA D~ OOBER.Nl\CIÓU 2 
Can:Ítul:> I. Del Ó!'lbito de comp11tenoie iA la Searatnr{e. 

Art:Ícu1o lo.- La .Ser.rot.arla 1e 'lobernn~iÓn '3S la d<lo¡:¡n'.\enoia dol Poder :3j'!cutlvo 
F'3dtJra1 a la que corresponde vigilar >ln le asf'er~ a-'.lministrativa al 
cumpli"Diento d~ los precaptns constitucionolt!s por parte ria lea 9uto­
rirlar1ea del pais; fonentar ql ri.,sarrollo oolitico; conducir len r"l­
lecionas dal Poder E,111cutivo con los podares de le Unión, los gobiar­
nos ".'111 los :Set.arios y lea eutoriderJas municioal'l'1; intervenir en las 
f1mciones elootor,lle.s, con!"orr.ie a 1as le:vos.; cogrdinor las acciones 
on Materia do Segur! i11.-J ~lacional. y la informacion relativa al ordfln 
político ..., social o s~ or1~1no en las di::tpim1encias del Ejecutivo Fe­
d1;1ral; nres'!ntar anta Al Conitroso -ie la Unión la:"J in1oiat!vas d11 Lf'JY 
riel Ej.,cutivo; publicar el "Diat>io Oficial da la ~edera.oion"; formu­
lar, r"giJlar y conducir la nol{tloa do comunioacion social del gobi•n·­
º" federal.; a.si co"lo los deriás &'luntos que lA atribuyan expresurnon-
te le Lev Ora;ánlca ie la A1ministraoiÓn PÚblic.a Federal y otrt:t..'l le­
ves, decr~toa, reg;lam.ffntoA y acuerdos. 

Art.{culo 2o.- Para e:1tudio, planoactón v d'!moacho de !IUs asuntos, la ~ecretar!a 
ñ,,., ~bqrnacion contara con los aieulontes ,sorvidores publicas v uni­
dar1'19 administrativas: SecrAtarlo; Oi're~cion r;'JnAral do Gobierno; 
Direcc\.Ón "leneral dr:t lnf'ormaciÓn v DiracciÓn .jeneral de Radio, 1'ola­
vis !Ón v Cinqmato~ada. 

Articulo 5o. -

Capítulo 11. D1t la~ atrlbuoion1:1s rlnl ~"'or11ttari11. 

'Sl s9eretario t11nd:"á l!!.3 siguiantes f!!Cultades no dalegables: 
XXV.- Formular, rAgular v conducir la pol.Ítica di! comunicación social 

XXVI .-d;~m~~~;e:nia F~~~:~~~ra.ciÓn del Prfl:Jidonto de la RepÚbllca, les 
prllounstaB pa't"a re~lamentar ol aprovechamiento dnl tlqmoo que 
cori-eapondl! al ~atado en los canales conoesionadoa dr:1 radio v 
tA1nv1s1Ón. 

Capítulo VI. De la:J OlreccionBs ~nnral.ns. 

A.rtÍoulo 11.- Corresponde a la D1recc1Ón l'Zencrru.l. <ie Oobil!lrno~ 
XXI .... V1.i:Pi1H ...... tramital" v 11.utorizal" los act.011 a quo Btt rafiere la L ... v 

FAdertil. rli, Juego~ y Sortt1tos; .. 
XXII.- Opinar previatrumto en las .. autcr11ades que conood9 1e Dil;nccion 

General de Radio, 1'elev1sion y Cinemato~ar{a, nn r11lacion con 
los oro~ainas de rofiio y tolovis1Ón 0'1 que so otor~en premio9. 

Articulo 17.- CoITo9pondll a la Dirección Genortl\ do Int'ormaciÓn; 
I.- Aplicar le política rh1 comuo1cac1Ón social dol Gobinrno P'Adnral 

do .'.lCUeTdo con los instruooiones dJJl. s~cratario • 

.\rtÍculo 18.- Corrasponri~ a la Dirección 1enera1. rle Radio, Tft1.nvi.s1Ón y Cinomatogra­
ri": 
1 

• - :j~~r.S~c;:ta:i~i ~~º!~~=~1¿u~e 1~:ñ~~:0~~{11~~~iZ~q:t~~n!:a ~~~!;{;~ 
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II.- Sometor ,al acuardo d9l Mcrata:rio, lo relativo a la c'>'JrdinaciÓn, 
promocion y fomBDtt> de las ac~ivi. <iar!es quq rea1,1ce la Sac-ro'bur!a 
en matarla de rarlio, ~el~vieion y cinemato~ar!a; 

III .- Promovt4r la produocion d""J radio, t"'1evhlon v cinematografía oa­
ro. contribuir n1, forto.leci'lliento do la in't"'Jgraci.Ón nuciona.1, la 
d1tscentraliza<;ion cultural "! 11ducativa y a1 sano <1ntret11nini13nto 
d~ la poblacion. 

IV.- Regular lq producoiÓn, cooroduociÓn, rlistri~oiÓn, exhibición v 
transmision de mat11ria1as de ra~io, t'll11vision y cinematografÍa; 

V.- Tener a su cartIS! los registros publicas quq prev.,an An mat1Jria ~"' 
ra1iQ, t13levislon v cinqmlltografÍa; 

VI. - Eicpa-iir los cqrtirica-J.os de or.1J5en 1"'1 MBt6!"ial ITT"tibarlo o fi lina­
do do rariio, tolRvlsiÓn •r einemuto~aria, oaru tt;f') comerelal, ll"<­
~HH;l"lon':.a1 o ert!stloo, realizado en 111 paÍs,o nn ~1 extrunJero, 
asi cor.to ol mutqrial real1z!.lr:1o nn coproducoion con otros paisqs, 
l'ln terr:itnr:io n.icional o axtron.1ero; 

VII .. - Conoed'\r autoriza<JiÓn nora tran~"littr pÚ~1icarnent"l matff:-iol f:1"B­
bado,v filmario par~ cualquier tipo de pro7,'ruma de rurlio o tRlci­
vision; 

VIII.- .\utorizat" las importociomJs y exportocion'1s d" material 't?"aba­
do o riltna1o, do u!!o comercial, 01xperimAntal o artístico para 
l!!!. radio, t91Rvlsion o la cinernatograr:Ía, conrorme a los scuRr­
dos establecirlos y ob:H1rvando siempre un criterio dR r,,cioroci-

IX .. - Ot~~~!r autorizo.o!Ón 1e los argumentos v gu1one9 ooru lu rodio, 
t'!llevis1Ón v la cinamatograda, y ps~a la publici·ia·! 6?"!l'bJ-l:l e 
rilma:ia. de:itinarl~ a mi transro1s1Ón o axhi.biolÓn; .. 

X.- Otor-cer autorizacion pt:aru va.bar o rilmar con Unes d<J a'<plot3clon 
oomercial, matArial extranjero d'3 rajio, telrJvlsi.Ón o cinemotogra. 
ría: 

XI.- Autorizar el oontani.".io de la9 s9?Jales distribuidas por los siste-
mas de televisión por cabl"'i ,, 

XII.- Autorizar la participacion orioial de la radio, lo t'llevlsion y 
lo. cinemato~ar!a ••HJxicanu, fin reuniones 1ntorn:icionales. .. 

XIII.- Autorizar .,1 contenido dR las eniisionoa distribuidas a trava3 
::lo cualquier tnfldlo ríslco, R:1 territorio nacion::i.1, '!., <>:>~'11"'~ 
d., T'ar\io, t'i\levlsiÓn pro'1onif.lntea de sat..)Ht..,s, previo a la 
autorizaoiÓn qu<J, ... n B'J ooso, otorgufl la Secretaría d9 Comunl-
ooo lonas y Transportes; ,, 

XIV.- Supftrvtsar y vigilar las transmisiones dR radio y to:1lRvision pa­
ra que ª" curnpl¡u con les dif:\posicion'ls d"I la L-3.V' P'ad,,rel de Ra... 
dio v Telftvisio:l v d" sus re3p01ctivos rfJ:1;lamontos; ,, 

XV.- Intorv11nlr, previo acuerdo con 111 eocreta't"1o 1 en la celebracion 
d'l contratos y convenios nacionales o int.1t!'nJ.cionalea en "1at11Jria 
-4- _.,_.,ll,., +..,.,..,..,.,cd.!:.., v r11"'1,..,..'l~f"'l ..... ,1.-{R.~ 

XVI.- Vigilar' qu~ la transmisión ri<t prograrria9 tia re-iio .., tel~v1n1on 
y las e'<hibiciontls olnematográricas, con !"ines <tduoat1vo9 v cul­
turaln~, se aoegu .. n a los .. critftr!oa q'JIJ ontsb1112can 1111 ltJya!!; 

XVII.- Autorizar la rf'ltransmision d" progru,,as de ra"!io ·r t'llRviston 
oroducidos an 1tl e"<tranjnro v mat'1ria1 re'!lo.t"onioo v d9 tqla­

vls1Ón patrooinsrtos por un fiobiftrno extranjero o u:i or.gan:ismo 
1.ntfJrn.sciona1.. .. 

XVITI.- Autorizar le trensmls1,;n por ra:Ho :l taiovision d'l p':"ogT"a'l!aS 
en idiomas dife:-e:ntes al aRpni'iol, ns{ como <ioblaj<Js V aubtitu­
lajes pat"u programas de tel11v1.sion v pe1Ícu1es oinenatográfi-
C.<15; 



- 5 -

Xr:t' .- Concad~r permisos para la transmisión, oor radio y televisión de 

. ~:j~~::: :~ ~~~~~~~~Íó~0 c~~"ran~~;a!c~¿~P~:~!~:1 Yd~ 8 r;~~~;n~~-
u: .- 4utorizar V Vigilar la ~ranmnisiÓn d!!il lj!trino Nacional gor f:JStacio­

nas d<J rar:lio y televi:don v la proyeccion ~or telavision riel Kacu­
rlo 1-laaionel y la Bandero NacionalAs y los prograrnas que verl!fln so­
bra ft1lo3, ,o quA contang7.1n motivos del Himn<:>• en coordinacion con 
le Direccion General '1e Gobierno; 

XXI .. - Proveer lo necoaario para ol uso r:!el tiempq que oorr&aponde al E'is-· 
tsdo en le9 est9ciones de ra1io y t'!!lovision: 

XlC'II.- l)rri9ner el encadenamiento de lae estecionoe do ra-tio y televl­
si~n. d1=t ar'!1tm"lo c:on lo disnuesto en ril Artículo 62 '311 la L11v ::;-,,_ 
darul 1a Rarlio v T'llevisiÓn '! 

XXIII.- Conocer prnv!eMqntn los boletines que los concesionarios o par­
mil!ionarioa aatii'n 9bligadoe a trans~itir r,ratuit&mente y or'lenar. 
a estos, su di!"'usion. salvr en loa casos da notoria urgencia, en 
loa cuall'ls 1 ae autori-iariAs podr"!n dirnctamente y bajo la rs:ipon­
sab!lida-1, ord'!nar su trans,..,!sion do acuerdo con lo so~alar:lo t1or 
ol artículo 50 :ie la Lt?Y Federal de Radio y Televisión¡ · 

XXIV.- Colaborar con la Comision F'11df'fral El f'fctoral v la Cornision de Ra­
d!od!f'UsiÓn, para transmitir los 11rograma::i dé los pnrtidoa pol:Í­
t!coa por rtt<lio v t.,1Av1a1Ón, st=;gÚn lo dispuesto por 1 a LAY P'a­
deral d8 Organizo.ciot1e9 Políticas ~ Procesos Elttatorale:i, sus 
diaposicion<Js t"Rglarientarias y rlemas normaR aplicables; 

XXV.- Roal:1.zar los 13studioa, investi¡;acionos, análisis y evalueoionoa 
nooesuria9 pura conocer cportunaT11ente los ~recten rf!' 1q .. t ...... ., ..... i_ 

sionea do radio y telav!s1Ón y de las ex:hibicionos cinemotogrÚti­
ooa de las actividades del Gobiarno Federal y, en su oaso, propo-

ner las m'ldida~ qu'l d11ben adop;arsff; 
XXVI.- Eniitir opinion, prnv!a al trarriite que dnba dar la Socri:it.arÍe. df¡! 

Cor.runicaciones y Transportes, sohrff las solicitudes do concosion 
o permiso ~ara instalar, operar y ox:plotar, estaciones de radio 
y t..,lftvis1Ón, .uf como sobrtt la i-ftnovaciÓn de dichas concesiones 
y p-.rmisos ~ " r 

XXXI.- Inscribir en el Registro Publiao Cinematografioo todo tipo do 
obras audiovisuales contonidas on Vidno~ar.ie~, asf no"lo a las 
p8rsonos rfsicaa o rnoraleo que se dodiqufln a su venta, alquilnr, 
intercambio o CU9lquhr otro acto 1e comorc1o 1Íc1 to ro1 aciona-
d,, con dichas obras; r , 

XXXII.- Dictar los dianol!ioiones prograT'taticas, da coorrlinacion y eva­
luación oonrorDe a las cuales deban realizai; sus actividades, 
los In:ttitutoa Ke"Jt"!canos rle Radio, 1'elev1s1on y Cinematowo.f'J.a: 

XXXIII.- Acordar con los Direct~r111s 0111nerales 1"' lol!I InBtitutoa Mexica­
nos de Radio, Telsvision v Cinarristogru.f"Ía, loe asuntos de sus 
... A.,.,..,..,. ... fvnq º""'n"'t"'nnfn~~v 

X.XXIV.- It'lpoiiar las sancions:i que oorreapondan por inouJ1tpl1m1ont.o ..,.., , 
las normas que regulan les trf!hSl'lisionea en radio y television 
~ las exhibiciones cinell'W!ltograf1ca9. 

Cap.Ítulo VIII. De los Óraann"' rte1conc1.nt.,.a-il"\~ • r>-ro~ntRni.,s An~nnrnn"" 

Artículo 26.- La Cora~si~n Federal Ela~toral, '!l Rllgistro Naoiqnal de Electores, le 
Cornision •la Radiodif"Usion t'lndrt1n la organizacion y las atrJbucion9s 
qu., ast1tblezcan los or'i<Jnariientos J.og9le::1 y reglaraontarios correspon­
r!iA!'ltA!l a los der.r"ttos o ar.UfJrr1os nor lo.s a11q fuero~ crfJa-los. 
;.,e a.cu.,:-do a las 1Hspos!ciones rolativu!l, l~ ~"lCr>jt.!::lr:.1 ;:>-:>•rá r'f"tls<ir, 
conrirmar, modificar y revocar las rasolucionos dictadas por al Órgano 
riesconeentra.-Jo. 
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Al analiza~ los art:fculo"I, oodnMos considerar que la Sq~retar!a de Gobernación 

través dal secretario - ti.one la f"unoiÓn di! !'orcrular, regular v do conducir la 

pol:ÍtJca gubernarn<tntal en materia dq comunicación social: con ol fin, rfo .tomcntc.r 

el desarrollo polÍtico dal pa!s, en 'll cumplimi<tnto de los princ1pio3 jurÍdicos, 

por parto do les autoridades dol Qoblerno ¡"ederal. Asirnismo, intervendrá '30 las 

polÍtteas y !'uncione~ electornlos, con.formo a las leyos; y, coordinará la inforrna­

ci~n Inters1>crotaria 1 do sus resoect!vas di:toenr:hmcias. 

El secretario de !atado ti1Jne la racultad de proponer a oonsidereciÓn dnl Pre­

sidnnte de la RftptÍblica, al anrovecharriiento d'3l tiempo orioial que corresponde al 

Estado en lcis canales conoesionados de radio y t"levieiÓn. 

La Secretaría de 11obornao1Ón !')ara su estudio y despacho do sus asuntos consta 

do las siguientes direcc1.onf!ls generalea: 

La Dlrecc!Ón nenersl do Información e.plictirá la polÍticu d~ cornunloaciÓn social 

dff1 Gobierno F1td1trtal. La Dirección '1enerol de Gobi1trno autorizaré y vigilará la. tra'l! 

misión dnl Himno Nacional, as! como la provecciÓn del Escudo, Bandora !looional y 

dnmás valores nacionaleo que versen sobrff ellos, tanto corno cara programas do radio 

y tnlovisiÓn. Y, concederá permisos cara la tranemiaiÓn de programas dA concursos, 

de prnguntae y respuestas por radio y t'llevis!Ón. 

La Direcoi~n General de Radio, TelRvisiÓn y Cinernatograf"Ía tiene la dispoai­

olÓn do coordinar, pr0Mov11r y f"omentar la producción da programtrn, en los distintos 

medios do ooT1JUniot1oiÓn privados v estatales cor:io emisores de men:injes para oontri­

buir al fortalacimiento rie la 1nte'Il"aciÓn nacional, la des'!entralizaci~n de la edu­

,. .. ,...,~., ... i" ,.,,,t.,,,..~ ,,. "", "!'lann" Antr~t"'nim.1..,nto ri11 la ooblac1Ón, dentro do los lÍ-

c:iitos dol respeto a la vida privada, a la paz y moral pÚbticas y a la dignidad per­

nonal, .., no ataquen los derechos de terceros ni provoquen la comiai~n de al~n iB­

lito o p11rturben el or"1en pÚblico. Tambi8n tendr~ la facultad -Je rAgular la pro­

ducción, coproduoe1Ón, distribución, exhibloiÓn v trañsmisiÓn d11 materialfts de radio, 

t11JlevieiÓn y cinamatograt!e; expedir v autorizar los c,,rtifioadoe d11 origen dol ma­

terial grabado o filmarlo da radio, tfllovisiCin V cinornatografÍa, dentro V f\i11ro do] 
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pa:Ís, nara su uso com"roial, artístico o expsrimental; conceder le autor.1.zaoiÓn da 

1os ar't'ln"ntos, guione~, e1'Í con.._, la trensrn1s1Ón o exhibición pera le publioida<i 

grabada o t11ma1n para radio, telftvisiÓn 7 cinemetograf{a; v, presentar al control 

pol:Ít.ico y le autorización del contenido dR las snftales de televisión por cable, 

atn18lones d" st1tfialas do radio y t<l1cwis1Ón v!a satálit", a trav~e de cuelquier nrn­

dio r!sico, en territorio nacional. 

La SAorAtar!a -ie G~b&rnaciÓn otorga raou1tedes subordinadas a sus oreenos dee­

concentra1oa y orF,nnismoe autÓnor.ios - Comisión Federal Elactoral, Registro Nacional 

de Electores v la CoriisiÓn da Ra11odlfue1Ón - para la oficez realización y tranaoni­

siÓn d-. oro!?T"emas d-. los partidos polÍticos por redi.o y tal4vie1Ón. 
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RRGLlMT!!ITO INTBRIOR DE LA SECRETARIA DE COMUNICACIO!IES Y TRlNSPORTES. 3 
Capítulo I. Del marco de Competencia de la Seoratar.Ía. 

Artículo lo.- La Secretaría de Col!!Unicaciones .., Transportes, tienA a su cargo ~l 
rlqsoaeho ril'I los asunt~s ti'!" a-xpresa"!onte 111 conf."i.aren la Ley Organi­
ca rhl le .\dminlstraoi«?n Publica F<1dnral y otras layas" reg1.am1mtoe, 
rleoretos, aoutJrdos v ordenes dal PrtJsidente de la Rapublioa. 

Artículo 2o.- Para el estudio, p1annac1Ón 7 dospaoho do las atr:ibuoiones c;¡ue la cor,,­
peten, la Secretaría de .. coounioacionos y Tramiportes contara con los 
eiguientee servidor11s publicas y unidades adminh1trativo.s; Secrstario, 
Sub!!ooretario de Intranstructura, Subsecretario de Operación, Subse­
cretario de Comunicaciones y Desarrollo¡ Direcciones Generales: Do 
i\suntoa JurÍdioos, De Cor:iuniceciÓn Social, Do Tari.faa, !".aniobras y 
Servicios Conexos, De Concesiones y Pormisoe i:le Talecomunioao!Ón, Do 
D"Jsarrollo Tocnologico, De Proveotoa Especiales y Da ToloCot!lUnicecio­
nes; Organos Desconcontrados: Servicioo do Tolsrrasorvaoionas. 

Artículo 

Capítulo II. Dal e1'crete:rio. 

5o.- ~:-ª;~j:;:r~~r~~~~c:r~o~~~~i::~1~~8~o~Ít~~!º~:bi:ª ~scretarÍa y do laB 
entidadAs del sactqr, ae{ cono coordinar, ,.<Jvaluar y aprobar sus 
progra?!tas en los tArminoa do la legislacion aplicohle. 

XII.- ~!~~~~r d!ª:e~~~~~~!º~~~1ic~s~0~s}8~o~~ ~~~~=;~~n:~m~~~:t;~:t~~=~-
mente su caducidad, nulidad, r11eo!sion o revocaoion. 

Capítulo III. O& las atribuciones v f'unoiones de 1os subs&cratarios. 

Artículo ~o. - Correeponde a los !lubsecretsrios: 

XIJ ·- !"';!~i~~;n;o:u~:;i:~!~o~e!º~~º~=~~;;:• u º~~:~~~sisº~:;:~:~?:, 
cuando contftnp,sn sspRotos dA su oomJHttenoia y lo oons1deren oon­
veniant"• 

Capít~1lo IV. De las atr1buoionas y f°'.lnoiones dl!ll oricial Mayor. 

Artículo 7o .- Cort'asponde al Otioial Mayor: 
I .- Acordar con e1 secretario al dAspenho de los asuntos dA las unida­

des adm.inietrativas qua ea 1e ad¡,criban e ini-onnar oportunamente 
sobre lo:ii miall'ICll!. 

XVI.- Elaitir opinión resp8oto a los convenios, contratoo, concaeionas, 
permisos v autorisacionos que calebrA u otorgue 1a Seoretar!a, 
cuando contengan aepeotos, do su competencia Y lo considere oon­
V"lniant•. 

CapÍtulo VI. n .. · las Direccionea Gonora1en. 

A.rt!culo 10 .- Corresponde a los Dlraotores GennraltJs 1 
IV.- Vigilar al OU!rrP-lim.iento da las lnyes, rnglatnf'IDtos, decretos, 

souerdoa v denuia dispoalcionas relacionadas con al tunoionamlon­
to v los servioi.oa enoomondadois a '1a Diraooi.Ón General a su car­
go; adoptar las mf'tdides necesarias para prevenir inounplir.iiontos, 
proponer las sanciones qua procadAn v, cuando resulta necesario, 
recomendar so 111orlit'iquen las normas vi.gentes o 818 adopten nuevas• 
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V.- Prepar11.r v nmitir opinión respecto a los convenios, contratos, con­
Cf'l91on1Js, p'lrmlsos y autorlzacionfls que celebre u otor1!UB la Secre­
taría, cuando cont1rngan sspectos de su co:tpatencia v, suscribirlos 
cuando B'" les rJole~e este f'aculta<i fllCpresamant1J 0 

XIV.- Imponni;: las sanciones por violaciones a las leyes y reglamentos 
en el ambito rl:e su OOMpetencia, así como las darivlidaa del incum­
plirniento da los contratos que celebre este Secretaría. 

Art!oulo 11.- Corresponde a ll!li Oireco!Ón 'ioneral de Asuntos JurÍd!cos: 
I.- Dif"Undir loa criterios a .. interpretación jurídica en los eountos 

de eata naturaleza v npovar lflgalmente el ejoreicio de sus atrlbu­
cionas, 

JI.- Rllvisar o, en au casa, fijar las b::i.ees t:le los convenios, contra­
tos, concesiones v pe~onfoos que qtorgua la Secretarfa v dict.arninar 
sobre~eu intorprotacion, rescision, codueida1, n~iderl, rescate 
v demaa aspectos jurídicos; t1!'lÍ como erdtir opinion sobre loa con­
tratos C".llebrados por las <!lti'IDrns~s de vfa:;i generalAs dA comuni.ca­
c!Ón que roquier_,n le aprobación de la Secratarf11. 

ITI.- R11viaar lae Aacrituras constitutivas de les soclHdedes coneesio­
nariae o permiaionariae y los documentos que acrediten le perso­
nalidad de los solicitantes o 'ta cualquier otro oromovanta en 
materia di! .. concesiones o p'lrml!!os para explotar vías gen11ra1ea d., 
0011runioao ion y eervicioa conexo a. 

IV.- ::~r~=~~!ª! ~n~:r!:~í~b:~Íia:º r!~~a::~~~~=:i c~:t::~~~:~; J~rÍrl~co 
qua puedan afectar auo intereses, así coll'lo t'ormular denuncias, 
promover querellas -:r da15lotirse r1e tistes previo acuerdo superior. 
A&lf!!iB110, tormular inronnes, interponer recursos y promovor los 
damas tramites conducontos 11n los juicios de amparo en que la 
Socrotar!a sea parle y 11 .. var su r&gistro. 

V.- Resolver las consultes jurídicas qua t'ormul1Jn las unidades adminil!r­
tratiTas da la Secretaria y, dictaminar cuando ooi;raeponda, rtts­
pacto a la proeedanoia da sanciones .ouve 1mpos1c1on propongan di­
chas unidt1das. 

VI.- Compilar, dit'undir y v1g1.lar la obsorvsnc~.a da lo jurieprurfoncia 
y resoluc!on"'a adrntniatrat!vas que so establo:aean en mst.er1.a d'1 
vías generales de comunicooiÓn y medios do transporte. 

VIII.- Aprobar el contenido da P,Srantfas dei los oonceslonarioa y parmi­
aional"'ios que '!Xij• la Seorei~ar!a y tramitar las aolicit.udfts pa­
ra su aprob.oion y oano9lacion ante las Secrntar:!as de Estado 
oompfttnntes. 

IX.- Establecer, dirigi~, controlar y .supervisar .,1 ejercicio ':f t'u:noto­
nes rtlll personal teonico da las a reas jurÍr!ieae adscritas a las 
unidades administrativas de esta Secretaría v do loe Centros S. C. 
T •• 

Artículo 12.- Corresponde a la DireociÓn General de ComunicaoiÓn Social: 

I.- ~~~~~ª~l~~~~: :o~~~i~~~:r p~~~i~~!1!1~~~clo~~~~:r.i~: g:c~:~~~=­
II. _ v 1:;0!::r e:t!::!?: ~:11::0:~~ª~~~:!0::~~~=9 

d; !~::ro::~~~ sobro 
el desarrollo da loa programas v actividades de la Sttcretar{o.. 

ttI.- Orgonizar 1!1xpoaic1onaa grático.e V audiovisuelu de la Secretaría 
"º coordinación con las unidades adminil!ltrativiJo que correspondo.. 

IV.- Proporcionar al pÚbl1oo intormaciÓn y orientaoion sobrfl loa ser­
vicios que pr11sta la Secretar{~. 

VII.- Opttrar 1!!11 Centro tlnico de Edioioniois del Sector de CoMUnioeeioM!l 
v TrunsportaEI. 
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Artículo 23.- Corresponde a le DirAooiÓn f'lenerel d" Tarifas, Haniobrae y Servicios 
ConoSXos. 
I.- Participar en la rforinieiÓn de polÍ'tloas en lll8.teria dA tarifss. 
II.- Aprobar, relJhtrar, modificar o canoolar las tariras v sus regles 

de ,aplicacion, para los aervioios en vías generales de comunicu­
cio!"I v sus partes i::ite~antes, l"!lqrUos de transporte que opere en 
ellas y co'2un1oaoionas quo ut111oon; a:i! oolllO de todas las manio­
brr1s v de'!'les :iervicios conexos que se ejecuten en lea zonaa rede­
rales tArrestres y portuertt1B. 

III .- Apro~r los ronnatos cjn los rloolr.'ls:itos que con motivo dn la pres­
taoian d,¡ oervioioa publicas, expiden los oonooslonarios, pormi­
l!liom1rios V' er.iprel!l!ll:I autori~adas a los U:!ii1Ut1.rios y, asignar ola.ve 
y reMllo a tal doc1¡!mentaoion; ae{ comi;? tramitar y otorgar,en eu 
caso, la autori:aacion pare la proetacion dol sorvioio da ren..,,bol­
ao e.o.o. 

V.- !~:}!~:r a Y ~=g~:~~~n l:~j;~~;;:~ dtt rarHo v te1evla1Ón y t'ljar 111s 

VIII.- Partioipar on lo9 trabajos previos a la cal4braai~n o revisiÓn 
d1t lo9 conv•mios o tratados int.,rnacionalee tDUltilateralas o 
bilat11rales, en que se oont"IDR&n t:iateriao de eu oonpetencia. 

IX. - ~~!~~~n a~~:r!~: ~~~~;~e :!~e r~J:~~:ª~!~:=p~ll~~a:s~~~o:~~ªªu~~~-
mlnistrt1 tiva -!11 la 5ocretarÍa. 

X. - Vi¡:¡ilar an el Ór.ibito de nu oqmpeteneia Al curaplirnianto do lan turi­
ra:! y 9us regla:! de uplicooion, aa{ como en eu caso, itl registro de 
lae misoas y d11 sus modificeoionee; aporoebir,imponer, reducir, 
cancelar sancionas v erectuar notirioo.cionas. 

&rtf~ulo 29.- Correepo11de a la Direooi~n IJ1tneral dn Conoasionns y Pel"mieos do Tele-
ootTtUnioaoionea: , 
I.- 4pl1co.r lB!I polÍttcas, nor"ªª• di!lposioionae lageles, taonioaa Y 

reglaniantarias para al estableoirliento de servicios da radiodit'U­
Bion y otros de tdaoommioaoiones; vi.giler nl oumpl.i'Diento do las 
ftliamae y de lo eetif'lUlado en lae conoaeionoe, p<!rmi:1os V contratos 
otoritac!oe. , 

II • - ~i~i!:ª~., 1~:1:~~!~~a!1~~:!;8 a~l 1~!!:º:u a;a~i~~~º!~~o~:o~~:1:::· 
to y ef'eotuar las pub11oao1ones que maroa la lev reepaoto a las 
t'reoueDOias y oen'lltta disponibltts en las dH'erentee bandeo atri­
buidas a dichos eervioioe. 

III.- Tramitar pravia opinión de 'l.4 Sacrntar!q de Gobernao1Qn, las 
solicitu~es para la inst~laoion, operacion y axplotaciqn de los 
eervioios de r•diodltusion v de ttJl.eoomunioaoiqno!!I, aai como d;o­
taminar la prooedenoia da loa oarnbios o~raoterieticoa, ubioaoion 
y modirioooionos de siata11aa an opf'lraoion. 

V.- AJlT'obar o negnr, en au oaeo, loe proyeoto:1 de retormas aetatuta.riai; 
de laA aoOi"Jd4dee oonoeeionariae o per~i1'1onariaB de eervloioo df! 
teloool!lunioaoionaa, ae:Í como cualquier otro acto qua aracta su ?'e-
gi:e&n dott prop19dsd. .. 

VI.- Acreditar la personulid11d da los consejos d11 adrllinhtracion, ad­
ministradores gen~r2114e, goraotes y t11sndatarios d11 las sooi111dodea 
aoocosionarioB o p4rmisionaria"; llevar ieu rAgietro as! como dn 
SU!!I socios y capitales Bl)Oial')B. ~ 

VII.- Tramitar las de<2laratoria_s da roao'}ta, requisu, nulida-1, oaduc1-
oi-1ad, rovocacion y abandono da trs111tte de las oonoe9ionas -, pnrt 

VIII.-M;.~j~~ las 0:1par.ifioucionan y oara-ct ... r:Íaticu!! a qua dffban suJe-
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tarso los si. st13ma~, sqrvioios 11l t-:tl•11~omuniouciÓn v los 13qu~pos, apt1-
rsto:\ o 41soositivoe q1Je sa utllic.en en d!chos sist>Jrrias; as! co1no oon­
trqlar tacnicam"lnt01 1os f1U6 sq encu1tntr<in oujet.os a permiso o conca-

~!~" d; ~¿~~~!~~ ~~ni~~"~: i!~/·~~!:~~~ci~~:~:1!?tr~~~;~~~8~~&n 1~~~6~~!º-
uni ittdns arlministrutivaii involucrad'.1!1 en su caso. 
1:<.- Sanoillnar 'fa.probar en a~ caso, los convenioe_paru al enlace y 

cuolqiJ.i'tr tipo 1A r:rme'll';ion de los servicios publicas 1e t"l"co'l'IU­
nicao \oncts así 001:10 v~i;ilar sus conrH.cion!la 1" opqraciÓn. 

X.- ll:Xal"linur al pA?"SOl]ll1. t•h1nico oin;a la prn!Jtac~on dq los servicio'!, 
disAño, instBlacii:>n, oonstruqcion y modAlacion d9 equi;Jos v d>l'Tias 

!~~~~~~~:;~~:llj=~~s 1: ~~~~~!º~ ~~n;~~~ó~1~=~ g~b~!~~~n;:d~;ui"~e~~= 
porlir los cort.i!"io11rlos eorr.,spon1lAntes, así como ll9var el r11gis­
tro •io los p11r!"itos "" t11l'loomunicucionns. 

XI.- Op\nqr dimtt"o del. "1nrr:o d" sus racultod<ts, 11n rel11r:1Ón a lo 1'1por­
tacio!'l d'l OJquipo!!, dispositivos, mat"'lrlales v a1AtAna:"I d"t teler:o-

XII.-'"~~!~~~!~0Íoe estudio:'! t~cnico9 -OJoon~micos para proponer los d.,­
chns, p:-oductos y uprov'lr.ha"liflntos 11.rilicabl"'s a los S"trv1.oir.ui 
qufl proporciona. 

XIII.- Estudiar v prooonnr l'i poeic1Ón da l.l'.~'Cico, ,.•m las r1mnionos in­
t11rnucionalos en matnria ::IA telqcow.mioacion y vigilar su 11-iq­
cuucla aplic'1C iÓn v nprovochn!Tliento. 

XIV.- Adopten• las Modida~.nqces11r1a" para. prtlvanir talta:t a la~ flispo­
sioionAs legalmt, tiacnicas V administr11tivns y, An su caso, B!JAt"­

cibir, !~poner, re·lucir v cancelar sancion'ls y ftfor:tuar nott.fioa­
ciones. 

Artículo 11.- Corrospon:J., a le Dir"!llcciÓn qnnore.l d8 Drisorroll.o T"'Cl)olÓgico: 
l.- Prorno•tar ln invtt:iti~aeion y el d8Barrol1o t,.,onologieo paro A\ s,.c­

tor v re1111znr i:t1n au caso progruf'l'Jas 11tsper:Ífico9 en apoye de oreoa 

II. -p~~~~!:~i~= • adaotooiÓn v la esimlleciÓn iie t.,eno logÍa _que p1n•td tan 
el uso int•:m:iivo do 'nano dn ·obra y la tiojor utilizocicn de loe 
ro~ursos nnoionalna v de 1os bi.,ne11 e disnosieion<Js di:t la Soorotu­
rÍa v <lri los or~anismo:J V O"lprft:SllB d"ll Sector. 

ArtÍeu1o '32.- Corr.,nponde a la DtreoeiÓn General c'ht ?royeot.os ::sp11eieles: 
I .- 1<1aborer los flStuiiio!l v deso.rro11ar "'" su caso, los proyectos qu11 

so ln asignen ~m rftlaciÓn con loo siStffTl'IDS n:ici.,nulns d., comunicu­
ctÓn, v proponer las al.t11Jrnativas t~cniee:!, espnoifioncionGe, 
tos "'! ecti'vif'h1d,.s e realizar. 

Articulo )4.- Corre9pondo e le DiracoiÓn Q.,n .. ra.l de Tnl1tconunicacionfts~ 
I.- J>r1tster loB servicios de teleooriunicaeion~s s. cargo 1" la S.,areta­

rÍa, ftl.aborar loe estudios v pro~11m1:ut d,., dflsarrollo ª" los mis­
mos •r d .. loR q1JB ""'ª nqcnsorio cr1Jt1r, An coordlnaoiÓn con 111'1 un1-
1a111a o'1r.i.1niat~ativa.s q11e intArvfllngttn fl:t "stit oroct1s1h 

II.- ;~~~!~!?"~ ¡~;~:i:~lo~~~r~" \~ºí,, m=~~~g¡:~;;~;~ nAo.,sllrio a ~los 
IV.- nplnar eob:-n loa proftl"amas "" df!learrollo •le 1os servicios p•.ib11-

co!!I dfl t.11lnoo1'!ftlnioacionn:1 • ooncf!sionados o of!lrtni~innBdos V esto­
b11tcar 1a coordinación m1c"suria sobrn 1os 'Tliaraoa. 

V.- Prooorcionttr al pÚblico inf'ormociÓn sobrrt l.,s !!lftrviclos :ie t'lloco-

':" !~ª~!~~;~º~ 1~º~:~ ~: i!ª v5~j~~~~~!º Ía~~~;~~~n=~ ~~o~~~~~~fl~nc~~a 
merctul inhqrAnt'la. 
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l\t't!oulo 41. - Corresponde a Serviclo9 d11 Te1.erT'es1;1rvaoiones: 
1.- ?rooorc1ono.T' a quien lo solicite loe servicios de tll!l1.erres~Y"vacio­

nee para garantiza"t" lae resarvaoiones d11J las ffmpreaas nacionales 
d!l t.ransportl! da p1;1rsonas y en los servicios turísticos conflJ'IC.os. 

II.- Proporcional" 1os 9'3T'V'icios ad1ciona1.es, op~rativos y adm1nietrat1 •. 
vos vil'laulados con lea t"'llorresorvacionee quo requieran las empre­
sas usuarias. 

ll:l.- Opl!rar '1 conservar los sistffmas que integren los si:1rvicios señalu. 
-!os en las f'racciones que anteceden v hacer directamente las ins-. 
talacionll!ls por ampliacionns da esos sistemas aprobados al. Órgano 
"'º BU nrogramt1 dn i.nV'ersionlls. Asimismo, fijar las especitioacio-

~~=o~~ó~º~ :,1~!~~~m~::;1~::º~o~m!~9 d:~:!~!~=e~~:.1.ados en l.a 
V.- Prooqner a la Seoretar!a de Hacianda y Cr~dito PÚblieo la modif'i .. 

cac1on de las cuotas ~e los dereoho'! por servicios qu11 preste, en 
base a 1.os estud1.os t"1.Jnioos v economioos qu11 1.a justitiq11~n, 'l 

t1n de qt.l., se eicamin'S al !'ormulat" los proytJctoa 1.egialativoe .corre.!!,_ 
pondientes. ,. 

VI.- Elaborar y enviar a la9 ompreees '3.e transporte aereo n11ciorial.es, 
hoteles, agencias dq viaje v otras e:npro!J9.:J dn turismo nacionnl, 
ioe avisos ñe cobro de los d11rochos respsctivoa, a sfecto de que 
estas procedao al pago de los mismos ante la Ot'icina Federa1. de 
H11ciflnda qu'S le oorr'tspondu.. 

La SAoretal"Ía de Coll'!Un1c!lc1onAs y 'rransportf)B tiene a su ca"t"go - a través dol 

seoreta't"io- otorgar títulos de concesicin qu11 por 1.ev correspondan para la prestación 

de servicios pÚb11cc9 y privados d& ra-\io y t'!llevisiÓn, a9{ corno declarar administ~a. 

tiva1:1ent11 su caducidad, nulidad, rescisión o revooao1Ón. 

Corre~ponde a l.a Dirección Ganeral de A.sunt.oa Jurídicos, r&visar o fijar 111s 

ba.IOB de 1os convenios, contratos, concesionados y permisos que otorgue la Secreta­

ría; revisar las actas o escrituras constitutivas ·dti las sociedades concesionarias 

o perm1s1onarias y los documentos qua 11crediten 1• p41trsona1.irlad jur!dioa dn 1os so1.1-

o itantes pal"& explotar vías genera1.es de comunioaoiÓn y serTioios conexos. 

lA DireooiÓn General do Tariras d9finirá las po1Ítica9 en materia dn ragist't"o ,y 

análisis de 1aa tarif"as ña rodio y t91ftT1aiÓn; y, fijará las mínimas a q\11! deb'lrán 

aijetora.,, así como amonestar, imponer, reducir 'V cancelar sancion'!ls y ereotuar no-

ti!icao ion11s. 

La Direcoicin General da Concesiones ,r Permisos Ae Teleco!IN.nioaoiones se anoargtt 

de aplicar l.as polÍtioas, normas, disposiciones laga.1.&s, técnicas y reglamentarias 

para el uso y 6Btab1.&cim1ento da serrtcio!!! d~ ra.diodit'usiÓn y otroo do t'!!llecomuni-
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cuoionns: vigilar, ostudiar v nnai..izar ol cu..,pl 1.miqnto r1e los t{tulotJ d'J C":oncosiÓn, 

permisos u otros cont.t"otns ot.nr"P,"U"los p:ira "Jl !!rnrvlcio de tl'llAcornunic1..1clonqs, así 

co~o au ra~ional aorovechaoniento v d.,sarro11o v ·htlirnits't'" su frocui:tncla, canules 

disponibles nn las riifnrentoa bandas atribuidas o dichlls sarvicios, ubicación r\el 

eq1Jipo, oot..,ncin ".lq1_ nlo'!lo, 1Jl horario a quq ·tobo s1Jjetari'i"• tipo do i:istac!Ón, 

:ioblar.iÓo a servir, distintivo do ll1t1:1ado, viitancis y ven-:imlento de la concesión 

o perMiso. Del tnis1110 modo, so ostublocon condiciones para al caso de gu~rra int'lr­

nacional o dn gravo alt<Jrao!Ón dol orien pÚbl1co, as! comr) taT!lbiQn sobre lus facul­

tadeg del Eat<J.do para vigilar y su¡:>0rvlaar los asp11ct.os t;onicos v la trensmifliÓn; 

aobrrt la formu qn que dob1trÚ realizarse le labor inrormativa: rasp11oto a cUáles son 

contrarias a le S"lgurirlad dAl E.stado. 

Ls. Se.,-·"ltarÍa lie Comu':licac1on"'Jl3 v Trunsportes cuqnta a-iOJmás con un s11rvicio 

dA Tetorres~r.racionq:" n9ra e'!lnres!.IS nsc1ona1es o B'!rvioios turísticos, que junto 

con la SecrAtar{a rlft Haoi'lnda V CrÓ11to PÚblioo usign.!lrÓn mlS ouotlls d~ los der"t-

ohos por diohoe ser·.rioios que pr1tst'3. 

Ningunea otra depandancia ;lllb~rnamental ( Salvo le Secretada de !ltseionda y C~di­

to PÚblieo v la SeorfltarÍa rlo Gobernación ) tiontm le oportuntds.!!.ge e111it1r la opi­

nión corresponriiente paru Al otorgttTl'llento de títulos de oonces1Ón para la eicplot.a­

c!Ón da sorv1cloo do radio y tol"vis!Ón. El Eatedo debería tor.iar "" com1idnracl¿n 

ll la DirocciÓn General de Ra-!io, TolevisiÓn y Cinflmetograría, el. lnzstituto ~oxlcu­

no da Tolev1s1Ón, en eu de!"eato, a la Secrotar{u dA Educ•1eiÓn PÚblica, miis aopAd­

f'ioamant'e a l.!!2ubaaoretar{u dfJ la Cultura, para quA puAdan ot.orcar la opinión, so­

bro al otorgur'li1Jnto do títulos do nonnosiÓn para lci. prostadÓn dn sor-..~icios de ra­

dio•tifUsiÓn privado y pÚblica. 
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REGI,ll!E:NTO INTERIOR DB Lt SBCR!!TARÍA DE H4C!I!!llD4 Y CRRDITO PÚBLICO. 4 
Capítulo I •. De la oornpiJtencia y organiuc!on~ 

Artículo lo.- La SOJcretnr:Ía do Haci111nda v Cr~dito PÚblioo, oomo dependencia dol Pn .1 

der Rjecut.1vo Fed"lral, tii:tne a su cargo el duspacbo <ie loe asuntos 
que le enoo"liendttn la Le7 O?-génica dfl la 4.do1!11atrac1Ón PÚbl1ca Fede­
rs.l y otra9 leyes, ai¡iÍ oorio los roglar.ientos, acuerdos y Órdenes d111 
Presidonte de la Republica. 

Artículo 2o.- Para "11 ri<J!Ipacho tjq los asuntos de su OOM?Btenoia, la Secretaria dA 
!fat:i11nda y Cr~ditn PÚblico contará con los slP,Uientes l!ervidores pú­
blicos v uryidu.des adm!nietrativas: S9cretario; 91reccion Gel)oral de 
Comunicacion; Direccion do Int'ormacion; Oireccion de Dif'usion; 01-
rac~!Ón Técnio:?e d1 Comm1cac1Ón; Dirsoc!Ón de Po1Ít1ea do Prociozt y 
Tarifan v DJreccion de A.sist''"cia sl Contribuyente .. 

Cap.Ítulo II. DrJ loo racultadoa del socrct.ario. 

1$rt{culo 5o.- Las f5oult!:ldes de la StterGtsr:!a de Haciecda y CrÓdito PÚblJco re3pei;to 
del Depa~!..antento dot Distrito P'edorul, on las tcoterJas :Je forl!!Ulacion 
rle !os proyect.os 1o leYIJa fiscales y da ingresos, para que seun con­
gruBnt9s con 1tl si'!!t.f!m!l 1.mpositivo del Gobierno Fed8ral; de proyeociÓn 
y cálculo di! los ingr:ssos az::iuales en lo reforonte a la pol!tice de in­
groso:r v :s~ el!,timaciÓn; de fo~ulaciÓn r!o su .,program' de endoudamionto ¡ 
de autori:z:acion para la goation,.Y oontrahcion de oreditos v fi1]ancia­
'lli1::1ntos y control tle su ::loudu publica, que estaqleoo la Ley Orgu.nioo 
d"l Depertatn'lnto del Distr~to Federal y lea dornas que aeBalan otras 
dieoo:sic!ones lag1:1l~s, seran ejercidas diraotamante por "l socretario 
o a travf:ls de las unidades ar:lmini9trativas t!stablecidas en est11 Ro¡::h­
fTlanto. 

Artículo tJo.- El secretario t1tndrá las sigi.d1tntfts facultades no dalegabla.:11: 
I.- Proponer ml Pres:1d~nte de la RepÚbllca la política del Gobierno 

P'ednral fin las matAriai. finanoiftras, nscal, ore'Jitloia, bancaria, 
monetaria do di!isaa y de precios y tarifas de bienea v servicios; 
pare 111. fot"!!!&Cion t:h1l Plan Nacional de Desarrollo V sus programai.. 

Capítulo VII. De la1t Unldade1t A.dminillltrativaa ·centralos. 

Artículo 14.- Compete a 1a D1rocc1Ón ~ .. neral de ComunioooiÓn. • ,. 
I.- Dirigir v evaluar b9 act!Yidttdes de infortriacion, de di!\udon y do 

relaoionea pÚblicae de ta SacrotarÍa a trav.;a d11 los medios de co­
municación, nacionalos v ext.ranjeros. 

II.- P'ormular, oara aproblciiin 8Uperior, lºª progrttrna~ de aot~vi~ar!fta 
"" materia de lnf'ormaoion, de dituaion y da relaclonfts publicas 
de la Secretaría. ,. ,. 

III.- Aprobar el 11sei\o de las oampai\an da di~sion da intai;ea de la 
Secretaría; 1nt<!rve~r en la contrat.cion v auparvision d'! los 
mod!o!I de co:runicaclon :¡ue tM ,.raquiar•n para su ref!ll:z:scion, 
as! como or,fonar 1& olaboraoion :J~ los eleraentoa teoniooa n8ce­
sarios. 

IV.- Evaluar lal!I earnpaf\aa publioitariaa de la Secretaría y de las anti· 
dad1ta del sector coordinado por ttlla. .. 

V. - Conducir l11s relaoionos con loe modio11 da comunioacion Y preparar 
las publ!caoionas pariodÍeticas de la Secrotar!o.1 administrar las 
b~bliot.~cs~, h~maroteoaa v museos, ae! co1110 formar ol Archivo Hia­
t.oricv .lu ..t...a mi::.:;. ... 
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ArtÍcu1o 15. - Compete a la Dir&ociÓn d9 Información• 
I .- Conducir la-, relaciones con 109 medios dn comunlcaciÓn y nrepa't'ar 

el contenido de lae publioacionl"ls pariod!stioas d"l la Seci-ote.rÍa. 

Artículo 16.- CompntA a la DirCJoc1Ón .1e Dif\lsiÓn: 

I. - rifu~;~' d~a~: ;~~~=~~!i~ :u~;~;~~, -i!º~o~r~~~~:s d~e o~:~~~~~;i~ de 
nscional11s v nxtre.njeros. 

II.- Prooon19r el disei'\o :fo las ca1T1oañas da :iif\Js1Ón :ift int,,rés '1., la 
S9cretaría. · 

Artículo 1~.- Comp"lte a la DiracciÓn 1'~·'?nlca de CCJmunioaciÓn: 
I.- R':!alizar la 'lvoluciÓn de la9 camoaña9 publicitarias dA la Secreta­

. ria v rle las entidarJBs del sector ooordinodo por ella. 

ArtÍcul.o 31.- Compete a la 011'."eeciÓn de PolÍticaa dd PreC"ios v t'ariras: 
I .- Propon~r, para aorobaeiÓn superior, la política an materia da pre­

cios v ti!rH'!J~ da bil!nl!s v s~rv1cios de 1as nntidadaa da la Adm1-
n1stracion Pu!]lica Federal y del Daput:imento d1tl Distrito Federal, 
an coord1naoion oon la!! unidades administrativas oomp.,tantes de la 
s-.cr,.taría. 

Articulo ~6.- Cornp'tt., a la DiracoiÓn de Asiatoncia .!111 Cont!"1buyenta:,, ,, 
VII.- Inro?'tl'lnr y difundir por los nrndios da comunioeoion graflcu v 

aud1ovisua 1 • las disoosicionei. 1aatinadus e los oontrib..iventas 
que pendtirtÍ orientar y m'ljorar al ou11tplimiento do sus obliga­
ciones. 

La Sacret.aría rle Hacienda v Crlidito PÚblioo estudia :r t'ornrule los proyectos de 

layas y dispoaioionas ralntivao a los irDPUl!stos v les layas da ingraaos federales del 

Oepartain11nto dal Distrito Federal. En al Reglamento lntwrior de la SHCP no se espa­

cir:Íoa la diraooiÓn o Al departamento edmlnlatratlvo que dabfln da recibir los 

1mpul!stol!I oorra.!pond1entas,al explot.at" conoesiones de radiodit'usiÓn priv11do. 

Pcr otra pTte, la DireooiÓn Gan13ral da Conrun1oao1Ón Social tiene la tinallded 

d1 dirigir y aTaluar las actividades da 1nrormec1Ón, do ditus1Ón y dfJ relacionas 

pÚblicas da la Secretaría e travBs de los m.tJdlos da 00111Unloac!Ón, naoionala~ y Bx­

tr•njero•. A81m!ismo tendrá qui! arlminiatr•T' las bibliotecas, heml!roteoms, / museos 

v forma -.1 Arch1Yo H1.etÓr1co de la rtfisina. &staam9nt111 la cultura está a1m1niatrado 

por la Searatar:Ía de Haoif!lln~a y, la Sit0retarÍa de Educación PÚblioa ni siquiera 

tiene :injerencia en 1as políticas culturales de1 pa{s, en lo rererente a modios 

d9 comunioac LÓn. 

Comnntq a 1e Dir11tcoi~n T.;cnlca r!" Comunicacicin raa11·.~ar la Avaluaci~n de las 
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campanas publlaitorias d"' la Seorl'!ltaría. Una de los caracter1.et\.oa'3 de la sqcp ,.s 

ltl dii autorizar la publioida~ de Banooe,on la transmisión de é!'ltos en telllvlsiÓn .. 

Por lo qUB respaat.a a la Dirección de Pol:Íttcas de Precios y Tar1.fas, la prese:i-

te propone tartras e"JCclusivament~ a los bienes y aervlcioe de l.as entidades de lo 

AdminietreciÓn pÚblica Federal y del Dllperts:monto del Distrito Federal, e lo rer'o­

rente, part1 t?'anamisiones d9 t"3levieiÓn por cable, tarifas de publlcidsd en modios 

privados de tel1Jvls1Ón v tarit1:1ie mÍnimas v!a satélite no se tiene precisado en nin­

guno de los principios jurÍdloos dAl Reglamento. 
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REGi;.4MEllTO INTIRIOR DK LA SIDRETARÍ4 DK Sl~Oo}5 
Cap!tulo I. De la compet111noia y organizaoion de la Secretaría. 

Artículo lo.- La ~ecretar!a de Solud, como dependoncio del Poder Ejecutivo de la 
Union, tie=Je a su cargo el de.!!!paohq de ,.los asuntos que le encomiendan 
la Ley Organice d" la A.dminbtraoion Publica Federal, la L9y General 
de Salud v otras le~res, as{ oo~o reglarnentos,deoratos, acuerdos y ~r­
denos del PritsidfJnt-. di'! la Republica. 

ArtÍculo 20.- Para ..,¡ estudio, planeeciÓn v .,despacho de los asuntos que le oompeten1 
la Secretaría d8 Salud contara Ol')n las siguientes unidades ad1niniatr11 
tivas: Subsecratar:Íaa; Direcciones Oeneralo3: Comunioaoi~n Soolol; 
Control d"' Insumos para la Salud, Control SanitarJ.o de Bienes y Ser­
vicios. 

Capítulo II. De las atribu~ionea del seorctario. 

i\rtÍoulo 5o.- El aeoretario tendré lag eiguientBs atribuoionfts no delega.bles: 
IX.- Presidir el CoD.91Jjo de Salubridad General, de· oontorraidad con lo 

que estl:lblece la Lay General da Salud; 
XIV.- Aprobar concesiones, permisos o autor1aao1ones que dhpongan loa 

ordenamie::ito·a legales re9peotivos. 

Cap{ tul.o VII. De las atribuciones de las Direcoionea Ganeralaa. 

A.rt!oulo 15.- La D1reoa1Ón Gen..ral de Conru.nioao!ÓI} Social tiene la competencia para: 

. I.- ~~:!::•~/~;o;:~:t!r}: ~º~!:~;~~~~i::i:ld~~=~~l~~~:;!~: ~~o-
~=8 i:º.;;:;~~;Ía d:! ~;~=~.:~~~d:n ª~:f::~a~ft a o~;~n~!::~!º!~~~:1. 

II.- Propon8l' y desarrollar meoanlallOs de comun1aao1ol) aoolal para 
apo19r el mejoramiento de la aalud de la poblaoion. 

III.- DeHrrollar ~ producir prograisaa para d1n..tnd1r las ao~lrldadea 
y atribuoion9s da la Searetar!a. , 

IV.- Compilar, analizar ., evaluar la intormaoion qu"f sobra la Secreta­
ría, 111 Sector Sa\urJ y las oul!ationes aanitariaa dit'und:an loe mft­

d!oa de co11Unioaoion Ma!Ta .. 
V. - Coordinar loe programas de d11\ts1Ón da la Sooratar!a y 1os dtt laa 

entidades que ..,integran el Sector Salud, para homogenizar oritarios 
de oonrunioacion. 

Art!oulo 16.:. La Dir1too!Ón Genoral da Insumo para la Sslud tiene la oompat.enciB para: 
I.- Elaborar y expedir lae "º%"'!ªº téonicaa 11,.nivnl nacional relativas 

al. proce110, uso, 1mportac1on y ,exportaoion do medioa19~tnto11, eatupB ... 
f"•cientea y sustancias paiootropicas; produotoe b!ologicoa, exce¡>­
to los de uso Vftterinnrfo, produotoe homaoP-IÍticQll y plant.aa 111ed1-
c1nales, r•actiTos e instruruent·.•~ para el a1agno11tico ol!nico. 

Vt.-A.utorisar la publicidad dirigi~u a protes1onnle9 de la :Jalud; 
VII.- Sjercer el control y ·.rl¡;tlancla snnitei;rlo!! y "'XIJedir, revalidar 

o revooar,en su oaso, la211 autorir.:acionaa qua oe requieran en el 
á•blto de su competenoia. , , 

XV.- Promover, elaborar y enluar programas da orie~taoion a1 publico 
para t'ao111tar el ournpl!miento da la legialaoion eanttaria. 
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Artículo 17.- La Dirección d!t Control Sanitario da 31enes ~ Sarvicios tiene competen­
cia pera: 
I.- ~ed~r lee normas técnicas y ejercer Al control sanitario a que 

d1bera aujetarso el proneso, irnportao!Ón y oxportaciÓn do loa ali­
mentos; bebido.e no alcohÓliesa y bobida:s alcohÓlioas ¡ leche y sus 
derivados y pulquas n granel; productoB da perfumería, boll<:iza v 
aseo; tabaco; plaguicidas; t'ertilizsntes Y'".!ustsncias tóxicos quo 

~~ªi!~~~:~n~:nr!~s~ ~~:~;:c~:i~~d;n ª~}o~:u!~:;n m~:~ri:: ~~!~:e 
unidades sdministrati vas. 

II.- Ejercer las !"ocultades de control y vigilancia sanitarios en los 
oaAO e no atribuidos a cualesquiera otras uni.dndos administra ti Tas. 
as! como expedir, rovalidur o :r;evooar, en su caso, las autori.za­
cionos que s11 requi"lru.n en e1 ambito da su competencia. 

V.- Estab1eoor los oriteri.os conforma e los oua1es podrá atribuirse 
·a 1os alimentos y bebidas no aloohÓlica~. propiedadAa nutritivos 

o terapeuticas. 
VI.- Est.ableoer, ,,en el á"lbito de .1.a competencia de 1a Secretaría, la 

oles11."icac1.on :( las ceraoteríatioa.§!Je plaguicidas, f'ert.ilizentes 
v suatancias toxicas. ,,. 

XII.- Verif'lcar que l'e t!epscificaoionas r'1egeoto a la naturaleztt, t'or 
'llUla, composicion, cali".lad, dono1111.nocion distintiva o marca, de­
nomi.naciÓn gen;rlca o eapecÍf"icea, etiquetas, oontraetiquotee y 
marbetes d!'I loa produotoo de su oonlpetenoia, cumplan con las dis­
posiciones .jq la Ley General de Salud v de sus Reglenn'lntos. 

XIII.- Hot"Tllar, fltvaluar :t vigilar que la publicidad sujeta a control eo­
nitorio 8& ef&ctue con ap&go a laA dieposicionns l&galee rngla­
rnentarian respectivas, as{ como expedir lt1s autorizaciones co­
rrn:soondiento!~ on la materia, y; 

XIV.- Promover, elaborar y evaluar programas de orie9taciÓD al pÚblico 
para t'acilit.ar el cumplimiento de la lftgials.cion sanitaria. 

!n el transcurso del análisis mori!.t.01•eal, uno da loa productos qu9 mii'a tlenan 

publioidad durant11 todo el horario Triple •A11 Y qu9 aparnce con mayor !"recueneia, 

son 1011 produotoa RAID. _!!iclusive, hu. anareoido UQ__nuevo p'IOducto llamado Pulmi­

notas Raid, que por 1'118dio de un humo contaminante acaba con tods eucharaoha. 

Loa resultados hablan por e! miemos, en la siguientes lineas: 

Vier~aa l~ de agosto da 1988: Produotoe Pluguicldaa: 10 

Sá°bllido 13 da agosto dA 198Sz Produotoe Plo.guicldaa: ' 

Do!!tingo 14 d~ agosto tJa 19SR: Produotoe Plaguicidas: 

Lun8a 15 da agoat~ do 1988: Productos Pllt.guicidas: 8 

Martes 16 d!'I agosto d& 198~h Produotos Pl•guloidaiu 7 

Mi~rool&a 17 de agosto de 1988; Productos Plaguicid'ao: B 

Jue•ea 18 da agosto de 19,SB: Productos Plai¡uic1dao: 8 

Viernes 19 dn agosto de 1988: Porduotos Plaguicidas: 9 

Datergantaa: 

Dntergenteu: 

Detargantea: 

Dotargentes: 

Detergentee: 

Detargentfts: J 

Datergentas: 5 
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RBGLlMKRTO IllTBRIOR DR LA S&:RETlRfl DE RDOCACIÓN PÚBLICA. 6 
Cap{tuloI. ¡mbito de oompetenoia de la Sooretar!a y facultades del 

seoret.ario. 

Art{culo lo.- La SooretarÍf! do Educación PÚbllca, oo"lo depondonoia del Poder Ejecuti­
vo da la Union, tiene a su cargo i;!l dospacho de loe aeuntqs ql.je exprA-
8amente le encomiendan la Ley Ori¡eniea de la A.dministracion Publica Fe­
rleral, la Ley JlodBral,do Educacion y otras leyes, aeÍ,como reglamentos, 
decretos, acuerdos y ordenes del Presidente de la Rnpubliaa. 

ArtÍculoJo. - Pera el ost~dio, plo.neac\Ón y doepaoho da .loo asuntos que le com¡>9ten, 
le Secretaria de &duoacion Publica coz:rtare con lee siguientes unidades 
admi9ietrativao :Subeegrotar!as; Cultural Direcciones Generaleo: Infor­
maoiog y Rl!llaoionea Publicoa; Publicaciones v Madioa, v, Telaf!ecunda­
ria; Organoa A9ministrativos Deeconcontradoe: Instituto Politoonico 
Nacional. - · 

Capítulo V. Compatencia da las D1roco1onee Generales y otras Unidades 
Adrdnill!lltratiTas. 

ArtÍoulo :u •• - Corresponde a la Dirección G8n8ral de Inf'onnaaiÓIJ y J!11laoione1 PÚblioae; 
II .- "!>!antener adacu~dam4nt11 inforr.:iada a lo opinion publica y o loa me­

g!~;a~:r1!:Us1on de loe divoraoe asuntos d'l la ooripetencin de lti 

III.- Auxiliar al secretario a di!\mdir entre la opiniÓ::i pÚblica, nn 
forma racional, clara y diet1nta, los objj)tiVol!I y programan del 
sector educativo. 

ArtÍculo .45.- Corresponda a la Dirección Gellflf'&l da Publicaciont1e y MedioB: 
I.- Proponer po1Í.t1cae an relao\Ón -:lon la publioactQn de libros, tono­

graue y publicaclonee periodioaB de la Seorata.ria y programas edu­
catlToe :C culturales para la telerle1Ón, aeÍ cofttO •erit'ioar la 
•plioacion da la• aprobadu1. 

Artículo 

VII.- PromoTer .,la producción de programas ftduoati•oa y cultural ea por 
tala'f'iaion en apovo al prooel!o d..t aneel'iam1a y •prC!_ndbaje, y pa-
ra al mejoramiento de la atmoa~era cultural del paÍ•. .. 

VIII.- Adopi;ar programes df'I tele'ria~on 4'1Xtranjere para le axhibioion 
en Mexico, que s•us.n de intitr•e para el eeotor. 

IX.- Manten1r prograrnaoionea penaan11Jntea en los d1Ter11oa canales dt1 tn­
lertaion del pa{e. 

X.- Conservar, aatalogar, olanit'ioar, el 11.oervo de producoionea audio-

XI.-T~::~i:c:~n;~~~::.:" d!ª a:~~~~i;:~ó:ª!n ªi~!°~i ..,~eaa eapecialido-
daa necesarias para la produoolon de la tfllleTi•ion educativa y 
cultural. 

51.- Corresponde a la Unidad de Telasecundaria:. 
I.- Proponer qormaa 1doo1Óg1eas, contonidos, planea y procrama:!ll de ee­

tudio v r.i~to<!oa psra ltt: Tnl.,qqeunrlsri.!I, v dit'Undir lo!I aprobndoa 

II.-º;:i.~~:~:"!~~1~1 part1o1pac1Ón de l•a delegaciones gensralea, que 
laa DOl'm&!J pcdagogioaa, los contenidos, planea y programaa de es­
tudio y •atodoa aprobados .,ea oumi>lan en loa planteles tederalee 
que impartan eBta educso1~n. 

III.- Formular diepoe1o1on•e t.acntcaa y adminiatrati"vaa para qua las 
dalegaoioaas ganeralel!ll organicen·,. op.,-ren, desarrollen y supervl­
een dicha enseñansa en loa planteles da la Secrretar!a, d1tund1r 
las di11poaloiones aprobadas y varJ.tlcar su oumpl1oticmto. 
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V. - ~valuar en tocio el pa{s los .!l6rvlc1oe '10 Telnsocundaria que imoar­
ta la SscretarÍa :r proponer, oon basA nn los resultados obti,nidos, 
moditicaclones quft ti•m.Jan al constante mejoramiento r:l.A dicha edu­
oacion. 

Capítulo VI.- DesooncentraciÓn Admini!!ltrativa. 

ArtÍculo 57.- Los Órganos ad~inistrativo!J dosconcentrados a que 9'9 ref"br11 nste artÍ-

~~~~~o:: ~:f1~~~ºP~~r 1~=ª "~~=:~s~~~~~:!d:=1r~a:~!s 0~:0~:~!0:!:~a~~~:~i-
Y lfl:!I que, en su coso, rtnterminen el Presidente de la RopÚblica o el 
813Cretarto, fin Gjercicfo de sus atribuciones; Instituto tlacionol r:l.o 1'\n­

tropologÍt1 e Historia: Instituto Ntaciona1 de Bellas Artes y Literatura; 
Instituto Polltécni~o Nacional; Radio Educación, v Universidad ?ftdagÓ­
gica Nac tonal. 

En el D11creto d81 sábario ' d8 a~oeto d8 196g, aparAc8 e1 C8nsl 11 de T8leviaiÓn, 

como un canal estatal qus dirigirá la Secretaría rte Educación PÚbliaa a través del 

Instituto PolitÓcnioo N'aoio:-ial que tiBno como objetivo primordial, la de tranem1ti'r 

todns aquellos progt"amas oduoativos, cultural8s y de orientaoiÓn social quA estime 

convanientee, 

Por otra parte, en (11 Reglamentr; Int'1r1or de la Secretaría de Educación PÚblica, 

t"unciÓn nriMordial, ea _ la de pro~oner pol:Ítioae v mótodos pedagÓgi~os para 

la realización '1e programe.a Aduoativos, culturales y de ori8ntaciÓn social para la 

Tolosecundur1a • .\aÍ co:no lo de mantener progrumaoiones eduot1tivae en loe diversos 

oana1es del pa:Ís. 

En ninguno· do los principios Jur Ídiooa que conrorman al prasente reglam8nto, ª" 
hooa mención, del papel que tiene 111 Seoret.ar.Ía de Eduoe.ciÓn ?Úblioa co'Tlo integrantn 

da la Comisión Internscretarial para el aprovechamiento del tiempo que tiene derecho 

al Eetsdo en medios de corriuniceo!Ón conoesionadoe por partiouleres; as! como les !'un­

ciones qu1t le otorga, la Ley Federal de Radio y ToleviaiÓn. • 
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Rl!:Or,All!!ITO Dm!RIOR D1I L4 SBCRETARÍ4 DE COM!llCIO Y l"OM!RTO I!IOOS'l'llil.l,. 7 
Cap!tul.o 1. DBl áT11b1to de oornpetencia y orgau1zac1Ón da la Secretaria. 

Artículo lo.-

Art!oulo 2o. -

La Secratar!a de Comercio y Fomento Industrial, como dependencia del 
Poder Ejecutivo, tiene a su oorgo el despacho de los ae•.mtos que ex ... 
prf'lsamente lo encomiendan la Ley Orgánica. de la Adm1nietrao1Ón ?Úbl.1-
C?.º Foderal, as{ como otras leyrHI¡. reglamontos, decratos, acuerdos y 
ordenes dflll ?residente dB la Republica. 

Para el estudio, plan~aciÓn :r despacho de loo asuntos 9ue la competen: 
la Sac:rretarÍa de Comei;cio y P'or:iento Industrial. cent.ara con loa si­
guientes aervidores publioos, oreas y unidades adminietrativaei Secre­
tario; Direccionas Generales: Cqmun1oac1Ón Social, Normas, Dasarroll.o 
del Comoroio Intl!lrlor, I~apoooion y Vig11ano1a, Prooios o Invenciones, 
Marcas y Desarrol 1o Taonologioo. 

Cap!tulo II.- De las atribucionea d11l aeorataT'io. 

~rtÍou1o 5.- El. aaoratario tendrá las raoul to.das necesaria~ para cu•2lir con las 
atribuoionaa que integran la oom~tancia da la Seoratad:a. 011 dtóhaa 
taoultadee las aiguientoa no aeran delegable1u 
XIV.- &xpadir los aouArdoa da carácter general con base en l• Ley Orgá­

nica del Artículo 2S Conatituoional en materia do (MonOpolios, eIJ 
le Ley sobre ltribuoionea dal Bjacut.ivo Fodoral en aater1a 'Econo­
mioa, en, la Ley General ~· Noricas y da Pasas y Madida1, !n la Ley 
para promoTM' la Inv81'sion Maxioana .Y Regular la InvsraioIJ htran­
jora, en la Lev Federal .da Proteooion al Consumidor y damas orde­
namientos ouya aplicacion o Ti.gil.ancla de au oump11m1ento oorras­
pondo a la Secretaría, qua oa erti tan itoponiando obligaciones a 
1.on p.art.iculares que ae encuentran an loo sUpu111sto11 da dichas 
acuerdos. 

Capítulo V. Da laR atribuoione9 de lae Un1'111des A.dm1n1atrat1.<tao .. 

lr~Íoulo 1).- Son atribuoiones do J,,a DiraooiÓn Gl!nerel de Comun1cao1Ón Social: 
I.- Ditundir 1Jlo polÍ"C.toaa, objnth·oe y programal'I del Soctor poMeroi.o 

T 'FoTl'lento Induatrb1. y participar •n al dieef\o y ejecucion dtt las 
po1Ít1oaa de dituaiÓn <!•l propio sector, contoroe e :1natrucoiones 
del. Secretario y ajustando110 a loa lineamiontoe que aat.ablezoa el 
Progra!d de CcmunicaoiÓn Social del. Gobierno Federal. 

II:I.- Coordinar v real.izar las actividades da re1aaionae pÚblioae.de 
lo Seoretor!a, partieulat"ttl~nta con los tnAdioe de oomunioaoion. 

'IV.- 01.tuqdir a. l.arii unidades admin1etrat1Taft de la Saoratar{a .,l• intor­
mo.cion raeopil.ade oi11 loo ditarantea modios de aot11unicaoion qua 
so r•lacionoa con lao actl.vldadae d1tl Sector Comercio y ?omento 

Y.- ,!:~~:=~~ª!~ la ear'!lra do au cot':p1ttttncia, en la promoción de las 
aot1Tldarlea oult.uralas. 

A..rtÍoulo 21 .. - Son at.rlbunionee da la D1rooc1Ón OonaraJ.. de Not"!tll:l.f1: _ 
IV.- 4.pli.cor 1.a Ley Pod<1ra1 dft Pf'oteocion al C~nsum1<1or y domao d1apo­

a1olones 1ego.le•, an n:iatfll:'ia de inrormnc1on y oaraoter!stiaaa 
dt1 lae etiquotae, e!"fp8quas, envolturas, envn1rns y ombalajea ,de 
toda olaAe do productoo, ao:Í 0000 respecto do su preaentao1oo, 
contonido neto, paao y tolarenoia. 
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Artículo :?).- Son atr1buoiono9 ria la DirocoiÓn ~eneira.t. rfo Desarrollo da1 Com"lreio 
lnt'!lrior: 
X.- Promovar y, ttn :!JU ca~o, requerir la.$ modirioacionos proaQdentes 

a aist.1tr.H1s Y prá,,,.t.iens '18 coml'lreio.11zac1Ón dR bial'les y sorvioin2 
d4 oonfot"tddt.1d '!en lo dispuesto por 14 Ley ?Adoral da ?rot8oc1Ón' 
al Con3Ul"llidor .. 

XI.-· A:)l\c:a.r y dictar la.a ro:1oluciom1s paru do.r QUr.i;:>lim.hnto a 1.a Le7 
Orgunica 101 .\rt!culo :?8 Con:stit1Jcional an mat,,rta do ~onopol.ios 
1m l"ttlacion a l~s actos conntitu.t;voa dn monopolios, t&ndientee 
a au conat.itucion o eu:nsi pre!!uneion H estable'Z~a, qU'l tiflndan a 
f3•titar la libre ooncurr~1ncla o los e.auerrlos, J:>raatloan o oomblna-

:;~{~~1~: ~~!~u ~=~i ~:=\\~:1~~:' s~~~~ei:~o~:r m!~:r:r:~~~~r:~1!~ª 
as! como "vitar la oompetf!tnoia. entre si o para dl!s¡:>la:z;ax- a terce­
ros d1tl mer-:fado .. 

Art.Ículo 2~.- Sr:in at;r1buc1on.,.a d"' la D1reoc1Ón Gl!inero.1 do lmspaao1Ón y Vigilanoia.i 
t.- Practicar visito.a, iuspoor.ionAs y r•querir datos e in~orr.HUJ. pOl'fl 

co~robar v vigi.lor el cumplimi"nto dQ las diverstts d19poe1c1ones 
quB aplic« la Secret•rÍa .,do Comercio :t Fol!l:ent.o Indu.etrial, parti­
culat"!Dente de la Ley 'lrganica. -:!el K.rticulo 2'\ Conf!_titucional en 
matBria -1a Monopolios, la t.oy Fad,,.rst de Prot-.co1on al Constuddor .. 

IV.- Atender los qUsJas y denunoias v resolver 1ae consu1tatt quft se 
presenten y ea relacionen con su comp4t.ancia. 

VII .. - ~poner a la.e autor1'1sdfta oorrespond1entas las resolueionos, 
acusrdoe o mndldan Bdm1n1atrat.ivaA pert1mmtfta, para hacer cum­
plir laa normas de protttooiÓn y orieintaoiÓn 11 loo oon:!Jurnidores. 

VIII.- Proponer y proniover, en coordinaoion con las unida.dea ado1nis­
trat.1vas de la Seoretar!ts y lao "lnt.idarlea competentes del Sec­
tor corre1mondlente, las mndidss que contribuyan a la o'l"innta­
oiÓn y protección dft los .1nt .. resaa del consumidor, aaí oor10 co­
laborar "º su implantacion. 

IX.- Coordino.roa con la Procuraduría Federel del Consumidor y al lnati­
tuto Nlloional. dsl Conaun:i11or para el cumpllrdento d" los progr-a-

:~:in: ~~:!~~::a~~~ ;&~~~A:~~:s~~n~!~~!1~~r :'8 !:{1:0: ~~i~~~a .. 
ootno ,,anlaoe "'ntre diohos org•nltn'tlos 't la SttaretarÍa ll!lt'U lf! apl1-
caa1on d'> 1.a L4V P'1tderal de Proteoeion al Consumidol" y d•naa dia­
posiaiones re111t1vas. 

X~ - Vig1 ta~ que la publicidQd e intot'f.!aoiÓn co111eroial qu.o>J se di tunde 
a tra•es dll'I tn6:11os riiatintoa de las etiqmtta:i1, nnv'llturaa, e11pa­
qusa 7 envases de 1os produc'tjoa, cumplan con lae 11spoalc1ontls 1e­
gttl&B en !!Mlteria de proteocion al conau.uiidor y opinen• o d1cto.m1-
n&l", ª"f•n. nea el cal'!lo, respecto de lnn eo1iq,1t.udee correepondi1m­
tes, as ªº"'º if'tlpon1tr 9QOc1onea por intracoion a 1as d1sposloioneo 
ap1ica'blfla en aeta materi1t.. 

lrt{culo 27 .- Son atrib.lalonieo di\ la Dirfllcc1Ón G1Jn.eral de Precios: 
1flll. - .\"l'liear- \a X...v P1tdflre1l de Prot.t!loe1Ón al Consmni:lor Y sus diSJlo­

aicionea reg\•l'llsnt.arias en lo que ae :rfflao::ionu con l~ fijllOion 
o tn0dU'icaaion de precios y taritas. 

lrt{oulo 29 .. - Son atribucioqen de le DirMa1Ón Oen•fr•l de lnvenoioneo, Maraatr y De.ea­
J'T'Oll<> Teonologioo: 
I .. - ·rrurnitar v, en su caso autor12nT lHs: ao11e1t.udea do registro o 

dR publioidad -Je patfllnt.ete o oertificedoo de invención, de mejoras, 



- 23 -

d!J dibujos o rnodetoe industriales, do marcas._ da denominaciones dA 
ori!(on v dll avisos o nao.brea co!!lercial.es, a'3i oomo el registro 1i, sus 
rnnovsciones, t!"!:lnsmisiones o 11oenclas cfo uso v la conaarvaci~n do 
los dArAchos que est.o.btezcan los ordenamientos legales. 

II.- l"o:-nular la'3 resoluoiom1s, con!"orma al pt'octldiMii:into f'ljarlo .<Jn 1<J.s 
di,,posioiones l"lr,ales dplicablss, ra1ativa11 a inf'racr.ionos administra­
tivas, nulidad, cnr!ucidarl, revocación, cancetaciÓn d11t registro o cual­
quier otro a-iminist.t"otlvo t111ndiente a privar de ericacia jurÍdica tt 

laii autorizaciones, registros, convenios., licencias, contra.toe o oua1-

i~!:~c~~~~s a~t~a~:a~m~!i~~M~º~!~ª;:~~!~~a: !ª~a d~=~~=;~!~~~s a:º~~ 
ches constitutivos d"' delitos. 

V·- ~f~~t~~Ir.i:1:u;!iº!~~~ i:g~iru:~~~u~;e 1!ª 1~~!~~~1~~1d~~f::~a1~;º~=-
ragls,.ros concn11do:J v drt cualquiffr eueetiÓn raterente n los derechos 
qu., c:onfhren lon ordenamientos 1.ogal.ee aplicables. 

Por lo que respecta a la ·~blioidafi de etiqueta:!!, empaques, envolturas, enveeBe 

y embalajes drt toda clal!le de produotoe, la Secrotar!e d'l Comercio y Foilonto Indus­

tria1 dispons la in!or:naciÓn y oeracter!stict1s de le publicl:Sad reepeoto a S'l prae•m­

tao1Ón. La Única enotaoiÓn el. oseo, es la preeontaoi~n dei le publ.loidnd de modice­

mnntoe quo B1 pÚblioo consume, sin Tocata médica y quo por su taollldad de consumo, 

astan al aloanco de cu11;lqui"r porl!lona y bolsillo, lo anterior vieno al caso do lol!I 

mftdioameintos como Paner:lol, Psptr.Bisrnol., Heilox:, Tabcin, Aspirlnaa, Vick Vapo ltub, 

quei en su publicidad no se inf'orftln sobre los etect.os sl!lcundurioo qu., pu-:iden a1t"rar 

el astar5o tísico ;r monta1 dnl conau111idor, por causas de consumo, sin una pr!lv1a v 

adaou11da 1ntormao1Ón sobra 1&9 reacciones eeoundarias que puede tener todo medloa­

taento y qua on clrounstancias lamentables, h1uta puedan producir la muerte. 

&.sí, aa tunciÓn primordial dn lll Secretaría da Comercio y Fom1mto Indu11trial, 

la 590retar{a da Salud, dol Instituto Nacional dal Consumidor v dft la Procurt:idur!o. 

Federal de1. Consumidor, 111 de proporcionar una publioida<i 'basada en la adecuada y 

veraz 1ntormao1Ón,acerca d• 1•9 raacolonas secuodario.s de todc medioomonto, do con­

sumo publicitario vía teilev1siÓn. 

Por otra parte, •l articulo 2), traooiÓn XI, 1'flferent8 al cumplimiento • la Ley 

Orgánica del a.rt!oulo ?.8 Comttituolonal en Materia de Monopolios en rt'llaoiÓn 11 los 

sotos constitutivos do monopolios, tendbntes a su conatltuciÓn o cuya presunción 

ea aata'bl.e:aca, qua ee puqde d9clr de la tGndonoia proi;r•slva do concantrao!Ón y 
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mooopol1zao1Ón cultural, el ca!!IO de la empresa Televisa 11s clásico: Poaee l. canales 

de t"'!evl91Ón v 1r!1presa9 c¡uit abarcan, además ñ" le televieiÓn y la radio, la in­

duistria discográfica, la Adición de libros > revistas y per!Ódicos, teatros, sa­

las de cin"J, r<tnta v dhtribuc1Ón de videos, la te1evis1Ón por cable, una fubdao!Ón 

cultural, un ~~seo y hasta u:i 41'\Uipo de futbol con todo v estadio. Y por Últi'!lo, 

una amprase de Aluminio van s1Jotiembre un nuGvo canal dn noticias on espai\ol, trans­

mitido a Eets'.!os _Unidp,s y Ltlt1ntámer1ca, a travé's del aiatema GalavisiÓn. 
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1.- Le.7 !'Jrg~nica -:to la A<inlnistraa:iÓn PÚhllca Fedorst. 
Diarlo Ot'fo!al d"!l ?.l de rmero •fo 19R5. 

2.- Oiari() 'lricial ñel ?.l do 88''lStO rfo 19115 .. 

J.- Diario Of"icial del 14 riA agoeto rio 19q5. 

4.- Diario Ot"icial <:1ol 19 dn agosto dn 1985 .. 

5.- Diario Otioial ·tel 19 do agost., ::fil 19115. 

6.- Diario Of"iciol rlol 9 de 4(?CUlt') do 19'!5. 

7.- Diar!o Or!cial ·'iol 20 dl3 agosto 1'1 19~5. 
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APARTADO Il. 

EL ESTADO Y SU P'UNClÓN DB VIGILAR Y CONTROLAR LA 

ACTIVIDAD DE LOO 113DIOS DS COMIJNICAClÓN PRIVADOS 

1m HlnR Il DB POBLIC lDAD TBLSVlS IV A , 

La te1qv1e1Ón,por disposie!Ón de la ley, es una actividad de interés pÚb11co 

7 por lo tantl), tiene su f'Undamanto y su razón de ser on la runciÓn aocittl; cona­

t.ltuye un vah{culo -le 1nte~ac1Ón nacional que sir•.fo para el enalt'.Jclmiento d'3 la 

Tida nacional, a travé9 de sus actividadea culturale$, de reoreaciÓn y de f'oman­

to aoonÓmioo. 

La actividari pr"lf',.rante del Estrirfo as buaoar la &t!!pliaciÓn da le educación po­

pular, la difusión de la cultura, la e'lttensió'n de los conocimientos, la propalae1Ón 

de las idans qua tortala:acan nui,stros principios y tradicionos, el eat!mulo a nues­

tra oapac1da1 para el progreso, a ls f."aculta-i aT'eadora del mf'Jxica.no paT'a 1aa artB!I 

y e1 análisis d1J 1os ueuntoe del país rlesde un punto d<t viste objetivo, a t-ravé3 do 

orientaciones adllCUorJas quo af"ir:':!.a!l 1.e unldn-i nacional.. 

La talovle!Ón thna la runciÓn dq !"ornentar ~1 rortalncimhnto de la lntegrec!Ón 

tomillar v al r!lejoram!Bnto de las formee dA oonvivi1mcie humana, procurando afirmar 

el respeto a 1os principios de le ~ral soolal, la dignldari humana y los vínculos 

tarni.liaras, evitando influencias nocivas o perturbadoras al desarro11.o annÓnloo de 

la nlfteio y la ju•antud¡ debe contribuir a elevar al nivel cultural del pueblo y a 

conservar laa caractarÍatlcae nacional.es, las cooturn'ores del paÍs V BUS tradiciones, 

la propl"'dad del idioma y a e,¡;altar lo=' 11alores dn 1a nacionalidad mexicana, a ror­

talftcer los condlolones demoerátioae, la unldarl nacional y a la amiotad y coop11ra­

olÓn internacional. 

'l'odoe 1J&tos principios e~ flncuentran do'blda.,,11tite astsblecidoe on lu 1ogisla­

o1Ón que rige la publicidad t.AlAvisiva en H.i"loo, pttro la mayor{u -:1-. ellos D'> oe 

llevan a la práotioa v cuando así suoede, lo ns en muv nscoso porcontaja, on re-
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lac!Ón con la p':"o~ra.,ac!Ó!l de las n1"!1isoras de los dU'arentos r.ie'1ios de ecl"ltUniouciÓn 

privados y es+..a.tal.,s. 

LO::ll ordenamient.,,a jur{dlcQs dent:-o do los c•H.lefl s" enoue!l.t?"a qnTnorca1a la 

publiolda:l t.,levl:dva on nu1utros .JÍas son: 

- Lev non,.rul de Salud ( DieritJ t"'lf'icial -lol 7 da febrero r1e 1981. ). 

- L'lV P'q-J~ral do ?rotecclÓn al Cons•Jf'li'1or ( Di.ario Oficial del :n dft diclomhre da 
1975 l. 

- L'lV Jladoral do Ra11o v TalovlsiÓn ( EY.pttdida el l. do abril de 1973 ) • 

- Roglamanto do la Loy Ganoral. ria Solud en t11ateris de nontrol. sanitario do la pu-
blicidad. ( Publicado on ol Diario or~cial del 2~ de soptlombre rle 1986 ). 

- Dacreto por el que so reforoa y adiciona la Ley General de Salud. ( Diario O!"iciel 
dol 27 de mayo de 1987 ) • 

- Rnglamento dOJ la Le•r Federal do Radio y TolevisiÓn y rlo la Lev de la Industria 
Cinomatoi;rát'ica, rfllativo al contenido de las tranomisiones e~ raUo v tolavisiÓa. 
( Aparecido an al Diario O.ricial del 4 de abril da 197.3 ) • 

- Acul'trdo por 1tl qu9 ~" constituve uno Comisión Intersearetarial paro utilizar el 
t.iampo da tranaoiaion de qUB dispone al Eatario, en la!! radiodi1\J.aoras cor.iercia1tts, 
ofici&ll'IB v culturales. ( Diario Oficial del :u dA ªBoato d., lq69 ) • 

- Acuttrdo por el qua so autoriza o la Sacrotar!a da !iaciendB y Cr~dito pÚbl\co a re­
cibir dn 1os .-:oncesionurlos de estaciones cornArciales do rer11o y television ol pa­
go da impuestos qu<J se 1n11ca, con algunan mudalidaiios. ( D\arlo Oficial dol l da 
julio de 1969 ) • 

- Acuerdo !JO?' 1Jl qua se otorgaré el,t!tulo de conoesiÓn a .. loa actuales conooaion~­
rins do eotacion1Ja l'le radiodifusion isonora quu hl:An CU'!\plido con todos los requ1-
si~os legales y quA~venÍan optJra9do sin ét; y Bli rAt'ronderán los tÍtulo9 d" concq­
~!~n 2~ad~ª~!~~!~!i~~J ~71Avision ya vencidos. ( Publicado nn el Diario OticisJ 

- Decreto por nl SA crea e1 Comit.~ Asesor rtA1. Cons"jo Nacional d" Radio y Talevi­
eiÓn, con el c11rii.cter de Órgano oonoultivo dol propio consejo. ( Diario Otlcial 
del JO de nnnro de 1986 ) • 

'&ata conjunto do dispoeiclonos legale9 que tratan do r~glamente.r al proceoo 

publicitario talevieivQ en loe diforttntee modios do oonunicacicin privados y oficia­

los en MÓ•deo, ha provoeedn, por inr1nM111 dn situaciones, quo much~rn de ellae no 

nul'la m~s no so apliquen, aino quB muche.s de lns cualflls ni eiqui"ra sean conocidas 

por aquellos que tienen que e.catarlas, lo que he estimulado una serie da orÍt.iees 

e le t.eloviaiÓn ou]p~ndola de provocar aspectos negativos on el individuo. 
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Por lo ente!"ior 1 es nf!COsario e improscindib'!.i, la actuaU.zociÓn da la lAgisla­

ciÓn que rige e la publici-ied t'llovisiva an Hmc:ico, hucien::lo un todo da la actual 

dispArsada, incongruanto v contradictoria me::cla normutiv.::J q'.Je la conror!l'la. 

LEY GS!IERAL DE Slt.LUD. A 
í'Ítulo Dllcimot'!rC"tro: CepÍtulo Único; Publicidad. 

o\rtÍculo JOO.- Con ~"l fÍn dA proteger la aY~ud pÚblica, "'ª competencia da la SAcra­
taria dit Salud la autorizscion rJo la publicido.d que 0'1 Tftfio;¡o a lo 
salud, '!l trata·ni.,nto 111 lo~ 'lnf"13rmedades, a la rehabilitacion do 
los invaliños, al l'Jjet"cicio do la::i disciplinas pura la salud y a los 
product~s ~ l'll'Jr\•ioios a qu'l DA rnfierA esta Ley. &sta facu1 tad se 
ojarcera sin perjuicio de las atrlbucionea que 'J" o~to materia con­
fieren las l"ves o les SMrntarÍos Jo fiobernacion, de Eduoac1Ón ?Ú­
blica, Cor.ier<:io v ?o:iento Industrial, Comunic1:tcione~ v Transportes 
y ot'l'"Bs depenrteneias d"l Eje~utivo Federal. 

Actual1r.ente la SOJcr11tarÍa dt'J Sa1.uri ro,,,.,nta la orhntac1Ón ·r consumo de m-,dicin11!5, 

por medio do progt"t1!:\as dftl Sactor Salud aludl,,ndo a una publicidad maeiva, con el 

objeto da qua le pobluciÓn tengt:1 una mayor rfJsponsabilidad V adquiera los hEÍbitoe 

sanitarios corre~pondi,,ntes a la logislaci<in publicitaria gub'3rna'llantel, en mu.tflria 

do protl!ICc!Ón al d1Jroaho do salud. 

ArtÍculo 301.- SOJrá objeto dn autor1zoc1Ón por partn de la Secr11tar!a de Salud ol 
conjunto de aot.i.vidadftlJ de publiciiiud quo sn realicen sobre la 
n1tistencia, cul11ad, y caracterÍst.icas, u.s{ cono para promovnr el 
uso, vf!lnte o conaumo "ID rom11 directa o indirecta do los produato:1 
y servicioo a quo !!O reriore este ordonu:niento. 

Uno de los principalftA prob1.,fl'lae rin la poblaaiÓn en Y.Óxico, y porto !'Undumontal 

d" preocupación gubernurn.,nta1., e:1 11.1 rorrnecodoponr:1oncia, ejercido a trav.;s del con­

sumo de medlcam.,ntoa sin autoriaaciÓn médica y, que on el. mercado de f~rrnacos so 

vond1m ~stos sin rncftta, a sablenda~ que pueden alt11rar el eet.edo saluduble d.e la 

pob1ac1Ón; así la publicidad te1ovhlve, en r.ioyor parte do los canales privados, 

no eA da on uno f'orm'l clara v veraz leR caroctnrÍstices y co~poaioiÓn do aquello:s 

tuadicaT'l'lntoo que puqden provocar estados t.Óxicos ul sor consumidos por lo población. 

Y los pocos ~ publicitarion al re~p11cto no ptrnon en el horario convenientl'I para 

au mavor :U!'UaiÓn. 
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t..rt{c1Jlo 30).- Lu $..,cr11tarjo d!l ~alud coorifinur& las accionas que, en matel'"1a dA 
nub11cirtari rfllacionada con la sal1J·!, res, ir.en les instituciones ·dol 
.56~tor PÚblic-a, r.on le partieioaciÓn gue corrAsponrJs e los !lectores 
m:~cial y :J:"ivaiio" v con lft intervancion qUa oorrespondft a la Sl'Jcretft­
r1a r!t'I r.ob<trna~.ion. 

Una vez tr1ás, lu comunicación int•tr•3qcrett1rial r']tJ'l r.onf'orll"a 'll Sector Salud 

f'undanental para un cl•JSBrrcllo hoMo'í~noo dnl dnr11cho d11 protección d11 la salud 

mfPC'icona; Ia.rn11nt!lbl11:nm1te, 11.1 publicidad qufl sn he. hecho al respecto, ha sido muy 

qscasa '!:1 su oroduociÓn, rt1stribuci~n - t.Emto u nlv"l locftl y r'lg:!onal - y orienta­

ción oobrn ulgÚn virus quo afenta !u ttgriculturl:l ·le un Estlt:lo de ltt RopÚbl!r.a, so­

bre ol uso ud11cu<1do de los fortilizsnt"Js, p1tstic1tl!t3, pr9"7't"lnci~n dn inc11ndios f'orfls­

t11lss, 4rrudicuc1Ón do alguno A:>peCi'J rinrina o t':inimal. 

Artículo J05.- La publioida.-J a qul't tJ'l rerfo!"s f!ata Lov ee sujetará a los aieuientes 
raquisltoa: , , 
1 
·- ~~ !~~~~=~º!~" p~~~;~~i~~b;: ~¿ ~:~~~;t d~~;:n:0~u~~~~:o~~~!:r: 

Vt1<::!Ón v proo1e1ur1As dn emoleo do los productos; 

f ~:: ;~ ~:~:: }: ~~ b~~~a;;n~~tl~~~;n~i~~n~~;~~;:"~~á; t~~~~a~l ~2 ~i toa 
noc:ivos para la ss.lud tísico o ln"tntal que !mpllquflln r1A:Jr,o o 
atnnton contrn la .'l<JffUr!darJ o lntn~r!dad ríaica o dlgn1dtd dn 
la~ pnrsonas, nn oartiouler do la mujOJr. 

Sl tnlovirt~ntn que "ll'Í:l cnnsU"l!! horan d11t publlcidad durftnte todo el d{a as lu 

nujer, v si a nno, ln a~adlr.ioa loa proiuctos directos qm• oriont.an 1t lo mujer u un 

m~jor oata-to rfn salud, la public11a-t da ltt Crema S da Pond 's no le va a diardnuir 

.,, proc1tso di! nnvejftdrdonto, o al ton1tr Pftpi:ti Li,!!ht - con propi.,dadAs y 'llo•1entos 

peicot.rÓpicoo - no le vnn a quitar lo:'.1 kiln" rJo P,T.!l!la quft hu acumulado durante a~on 

y, lo quo es paor, con 1'.Jl ri..,DJ:t"Q d.-, que :1urra alt1Jrt1eion"s si su n:starlo tts lt1 dtt una 

muj•lr qrnb!lrazadu. 

ArtÍo•.110 JO?.- Tratánrloae de publ!cir!art dtt alimentos y babidus alcohÓlicas, ésta no 
dnMrá usoc:!arso directt1 a indiroctamento con ,,1 consumo do bnbidas 
ulcohrll:!cas~ La :JocrntarÍe. d11 S'!,lud nn autorizará lt1 public1da1 qus 
!n-!'.?W~!l "!; .,,.hu,.., .. ..,,. •111 ... .,:it~.ql'!fr:in !'H'lr-1•10!' nJ U']U,11'1 1111~ atr1buva a 
los alim1tntos industrializ:u.doa un valor nutrh;ivo superior o dht1nto 
t1l qun tonRan 11n rA•1tdai'. 

Actualltlllnttt la publie1da'1 qua sustituyo bsbidua naturales por OObidtt~ en oolvo, 

como son los productos~ l\guas Fr1aco , Ko?l-•~1d y 1'anr,.., D11realss con un alto valor 
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as{ como alim~ntos induat,-1!!1.Uz'ldo~: Flipy, submarinos M11rinela,produotos Ricolino, 

Sabritas, Pitzerola:1, producb3 ~rr.111, Dtüeas Sonric ·~ v chocolates Carlos V thmen 

una 1nfluenc1~ nocivu e inclusive p9rturbadoro oara e1 desarrollo armÓnioo da la 

ni~ez V la juventu.oJ. qÜe los consumen, pues ástos olimontos chatarra son euplenta9 

de valor"s vitarn{nicos v prote:Ínlcos de la dittta del 111.exicano, y lo Único q'le ha­

º"'" es d'!avirtuar su propis. alim11ntaclÓn, al rechazar un plato de frutas nuturalf'ls 

pllr unas Sabritas, nadamás porqu"' las anuncia et oante.nte da moda Luis Miguel. 

ArtÍou1o 30~.- La publicidad d" beblrlas alcohÓlloas y del tabaco deberá ajustarse 

~.=º~tJ ª{~~~:;?• ar:~i~~~~~aciÓn sobre las caraet11rÍatloas, csli-iart 
y tocnical!. da 91uborac1on dA estoe productoa; 

Il. - No debora pr•us,,ntarlos col!lo nroductorns dA bienestar o salud o 
asociarlqs a celebraoicnee cívicas o rnligioaaa; , 

IlI.- llo oqdra oe.,r.1ar a e!ltoa oroductoa con ideas o imagenee '1a ma"" 
vor nxito en 1.~ vida d'activa v selrualidad de las p8raonas, o 
hacer f!X:Sltsc1on dnl prostigio social, v1r11idad o rar.:iinoidad; 

IV.- No podra asociar a 03toa p ... oduotos con actividades creativas, 
deportivas, del hogar o del trabajo, ni Gn!plear il'!lperativoa qu11 

V.- ?l~n~~~~?n 1~!I~~;:ri:~t~m~s!~e~o~s~:fdoe, la partioipaci~n rle ni-
ños o adolnscenttia n:!. dirigirae a nllos, y 

VI.- ~n Al !'lansaje, no potir~ ingorlrso o consumirse real o uparonte­
t!lftnta los product.l'.'os rte qtJA se tratu. 

Una de l•a caraoter{atioas principal"s da toda publicidad da bebidus alcohÓ11-

cos ns la proaentaciÓn de una t'igura te111enlna - pr11terantomenta gÜara. y en pocas 

ropas - que rnalzu la femineidttd, por metilo da posas, m!rada!!I, modolajes, actitudes 

obscenas, con nl 1Ínlco !"in dA enaltecer le virilidad da loa hombra!!I para tomare~ una 

·Jorvezo.. Superior. prectioar el deporte favorito da ~oda ( .,9olt ) •, para fut'lot" 

y consumir cajetillas de cigarros ol por mavor. 

A.rt!oulo '}09.- Loe horarios en los que lea nstac!onos ge radio y tolevisi~n podr::-i 
ti;snsl'ftitir, pub11c1dad de OObidae alcohollcas o de tabaco, so ajusta­
ran a lo qtHJ ostnblazcan 18!1 d1aposic1ones gomtrales aplicables. 

El 'iorario tripl.o "d." estableen que al horario qua d"bfln transmiti't'eo anuncios 

da bebidas al.coht:i'lie11s es t1 partir ds las 22:00 horas ha11ta 1ae '.4:00; productos del 

tabaco a partir de lao 21:00 horas. Los cunmlos o!i!'lalea de tnlevi•!Ón no transmi­

ten publicidad de bolbidas aloohÓlica y productos del tebano, en cambio, loe medica 

privados tranemito;n t1nuncios do Carta Blanca, Coctaloa BacardÍ y Don Pedro antao 

del horario A3tipu1sdo. 
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Art!oulo )10.- En ,111ataria .,de medicemontos, plantas tnOJ:Hcinalos, equipos médlool!,, 
protesis, ort'isis, avudas funcional es e insumos do usos odontologi­
coe, materiales quirÚrg;icos, dn curación y agontBs de diagnóstico, 
la DUb1.ic1da..J so clasifica nn: 
I.- Pub11cidu:! dirigida a profflsionalas de la salud, y 

i!·fu~t~!~~!~ºÜa~~!!v:; la que so realiza a través.,de los tn'ldios do 
cq:munlcacion eoc\al y tiene como destinatat"lo el publico em general. 
Solo se pernltira la publicidad r.ia:siva de medicanent.os de libre van .. 
ta, misma que deberá incluir en rorma rlaual o auditiva, segÚn 8111! 
nl mndio de que 8113 trata, el texto: " Para su uso consulta a su medi­
co "· 

Lu tran11rdsiÓn de mttd1oo1'lentos ( Melox, Pepto-Riemol, Tabcln, Panadol, Aapirl­

naa, Vick 'lapo Rub y Contac X ) , la publicidad quB aparoee en la pantalla del pÚbli­

eo t.alevidente es la de: " Si persisten las molestias consulte a su médico ", do 

~inguna man~ra ea estipula riguroeamqnta ol artículo presenta, donde queda eaantado 

que cualquier medioet:ionto da libra vent.a debe incluir la siguiente leyenda: " Para 

au uso consulte a su médico ". Yo consulta al doctor Juan Manus1 Ra.mÍraz RndrÍguaz, 

declarando dA forma catagÓrioa, qua ntn¡tÚn medioam1mto ch libre vant.a va a Ganar, a 

persona alguna qua padezca una enformade.d crónica como una Gripe, una f."iabre qua 

puad• oon•artlrea en principio da Tiroidea a Salaonalooia, doloraa do oabaaa, dia­

rreas, o en su detecto, ~oatritis o Colitis. Kl mfldioaMnto que. está conaumiando 

al pÚblioo puflda "prever" la onrarr.1edad, de ningÚn modo la va a aliviar en su t.o­

talid•d, poro lo paor dal 011100, ea qua la salud del pachmta pnli.grt:r. aún 'lláa, e! 

la pBraona consume con máo t'l-eouanoia v l!lin ninguna asesoría m~dioa, 109 medioornen­

to• qull'I ven en la t1Jl<!1rl111Ón por su publicidad y qu"' S.gnoran, que su organis!!IO puodo 

sut'rir alteraciones - inolueive do tipo mortal - por l.att reaccionas eecundarias al 

medicamento consu~ido. 
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Artículo le.- Eeh orcl'!lnardento t1nm1 por objeto reglalflentar el cumplimiento de lo 
Ley Gn!lflrt1.1 do Salud en materis de la publicidad vincula:ia a las acti­
virJa~ns, produc"t-:Js :r servicios a que se r"riore dictia lov. Es do opli-

~~~i~~b~~c~º~º 1~ie;i~r;~~~!~. nacional v sus disposiciones son de or-

La Ley 'lonaral dOJ Salud nstablocR el derecho de proteoc!Ón de le salud oara. lll 

11.cca30 a los sJJrvicios sen! tarios i:Jo toda la poblaci~n me"Xicena • con la !"inalida~ de 

contribuir a le d11ecfllntroli:1ac!Ón de los servicios de salud pÚblioa q'Je competen tl 

la t'oderaciÓn. 

Artículo 7o.- Se ooneiderará que la publicidad no es oongruonte con las oaraoterÍst1-
cas o esp111c1r1oacionos con que rueron autorizados loa productos, aot1-

;~~a:~;i~~r~~~i~~e~~=n~~~vent1vas, t.orap~ut1oas, rohab111 todo roo, 
nut.ritiv1p1, m'tirnulent:.es o de otra Índole, qu': no correspondan a 
su 1"unc1on o uso da acuerdo r.on la autoriaacion otorgada por la 
S ecretar{p; 

lI.- Confiera' valoras de carácter moral, af"eotivo o social; 
III.- Indique o ougior.u que el uso do un producto, el ejercicio do una 

actlvidud o la prestación do un servicio es un f'ector doterminun­
te paru modil'ioar la conducta de las personas, o 

IV. - Indique de cualquier manertt qua el producto cuanta con oiartos in­
gredientes o propiedadtiu• do lo• cuelas carezca o, en su caso, que 
1ndu:acu al consumidor a considerar que ae trata dn un producto que 

!!:~Ío~~!, i:fnª:!:::;~o~. propiadad•s del qua se haco rof"erancia 

Una do las cu.ractarÍsticaa pr.1.ncipalee de toda actividad deportiva, ed la de lo­

grar al triunfo a toda costa, v el rat'reaco Sprite, on primer lugur, ni 1ee vn a qui­

tar la eed, por aer unfi bebida gaseosa, y on 11egundo, no ee indispeneuble oonaumir 

e1 refra9Co pura triunfar en cualquier rama dol atletisTIX>. Lo mlemo quo ae augiere 

al une mujor ne pinta el cabello con Mise Clairo1, "º va a sentir máe •segura da 

e{ m11n1a", al oaribiar su oonduota por el eimp1a h•cho de teftireo su oube1lo con al 

producto do moda. 

lrtÍoulo So.- La publioitied deber.; eor oriantadortt y educativa respecto dfll prod'!o-

Í~~ ::;!;!~:: : ~=~!~!~c~:rt:1!!e t~•:;opi~d:~:: !:~1:;Ft~t~e~~~~~: 
daa por la Secretaría de ~ol!I producto11 o, 81J eu ºª"º• do las acti­
Ti.dadee y ,.eorv1oio11, en terminas cloros y raoilmante oompreneibl•a 
para el publico a quien va. diris:ida; 

II.- ?ropOrcionnr infol"tflllc1Ón adecuada, desde el punto ~do viista :s11ni­
tario, sobro el u::io dA loa productos, la prestacion da loe aervi. 
o loa y la r•a1izao1Ón de lu.e aotlvldodos, ojuotándouo o. laa fi-



- JJ -

na11dadas SAñaladae on la autorización sanitaria corrospondiento; 
!II.- Inducir v promover actividades, valores v condo.ctas que beneticion la 

l!l&lud individual y colectiva, y 
IV.- Se;\slar las precauciones nnoesar1a8 cuando el uso o consumo de los pro­

ductoo, en al ejercicio dB las actividades o la prostociÓn de los servi­
cios puede causar riesgo o dafios a la salud de las personas, observán­
dose las :9igu1entss reglan; 
e) Contener 1a 1ntorroac1Ón nobre los peligros que puede originar el uso 

del producto o al servicio del que l!!IB trate; 
b) Estar incorporadas al producto para evitar un error del consumidor; 
e) Eoter impresas en colores contrastantes y t.araaños vie1ble8 de con­

t'ormidsd oon lo que al ef"eoto eetablezou la nor'tla técnica oorroepon­
dlente; 

d) Ser t'ácilrnanto entsndible:s ¡ 
e) Estar rodaotada!I en rórmulae literarias po81tivae, cuando so trate . 

de dur instruccionos para el uao, y 
r) Ester redaotadae 1Jn formas U.terariae negativas cuando se trato de 

prevenir al oonaum!dor sobro 1011 peligros que el producto puedn pra-
1umtar. 

La 1o.!'ormac1Ón sanitaria qua presentan los productos o servicios que ª" van a 

consumir por el pÚblico, desgraciadamente por su tamano eoon~mioo - muy pequeño o 

reducido - no oo puede presentar las praoauoiones neoasariae para ori•ntar;.· y educ1.1r 

al pÚblioo sobrA el producto quo está oonoumisndo, y lo que os peor, del peligro 

que. est.i corriendo :ru salud individual o la da sus tamiliores, por leo reaocionos 

aooundariae de medicamentos de libre venta. As{, el artículo JlO de la Ley General 

de Salud, en su f'raoc!Ón IY, reti4'lre que todo mediceunento de libre venta, sólo ae 

permitirá eu publicidad, llevando la elguiente leyenda: • Para su uao consulta • su 

JBIÍdioo•. Por ejemplo, el medioamonto Tabein presenta la lnyendu .io que •ai persist.en 

las molesti11s consulte a su médico ". 

lrt:Íoulp 10.- La Secretaría no autorizará la publicidad en la que afecte de cual­
qgier ~anera o se pongtt en ri•ogo la salud do los menores, a inf'orma­
ra a otras 

1
dependenciaa o entidades compet.,nt.es, ouando se pro suma 

la. violacion do dereohoa en perjuioio11 d13 ttB'ttJe. 

l!:l Sector Salud dol gobierno fedoral ho. promovido lo.e oampsi\.9.a de vacunación, 

onn la RUfie1ent9 información nara que los padrea de t'atn.111a lleven a vacunar a sus 

hijos para el oontrnl o erradicaei~n dn algÚnaa enfertn1Jdadna como la poliomiolitis, 

tifoid1ta y Baramp!Ón. 
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lrt:Íoulo 11.- Se considerará que la publicidad induce a conduotaa, prácticas o h~bi­
tos nocivoe pa;ra la salud r!sica o montal cuando: 
I.- Rxprtitsa o eughrs acciones o actividades que impliqusn riesgo o 

dai\o para l• salud individual o colectiva. 
II .- lconseje prácticas '!bortivas ¡ 
III.- Exprese ideas o imagenes de v1olencia, imprudencia, negligencia 

IV.- I~d~~:u~t=~g{~~ap~:::~m~~~d:~n~!;:~:=~Ís~~~:e d~}!i~:!, raoialoe 
o sexuales dAl individuo como !'actor determinante par'! al uso de 
producto, el ajsrcicio de una a.ctirldad o la presto.cien de. un sar­
viclo, o 

V.- Contenga elementos que denigren a la persona humano., aspecialrn1mte 
la dign\dad de la muj11tr, que prot11Uevan discriminacion go raza o 
condioion social, o que utilica elementos vis:1alee, grat'icos o au­
ditivos, que of'andan la idiosinoraaia da la sociedad me>eican11 .. 

Los estereotipoa publicitarios aparectm desde el principio, al disei\ar uno 

campan. publicitaria oot'lo la ds los productos Kleen-Bebé, en donde los requisitos 

aon: nii\oa de ojos ••ulee, pelo gÜero y prino1palmanta bien parecidos; en ffl caso, 

de la ftlUjer mexicana, _}_oa productos de perrumar!u y belleza, as! como loe de aseo 

personal, al estereotipo femenino corresponde a la discriminación da la raza tnaxi­

cana, al pr•!Jtmtar mujeres gÜeras y da palo rubio - productos como Mi•• Clalrol, 

Opticae Davlyn, para qua cambies ol color de tue ojos, por verdes, asules o incl•J-

eiva basta Yiolataa - qua no tienen nada que var con la idiosincrasia da la socia-

dad 11.exicano. 

Por otra parte, las caracter:Íaticaa virilee d6 la tigura humana al oonllUIDir al 

producto Presto Barba Plus aj arco o expresa nn loa hombres, que al rasurorart con •1 

producto, todae las maí'lana.l!I aparecerá una mujer guapa, rubia, ~m el interior de •u 

bal'ao, dejándol• corno regalo un bctso después de cada ara:itada; o en au de feo to, la 

dignidad de la mujer de hoy, se ve que al. consumir toa1lu1 fe?neninaa - JtoteJC, loti­

n o Sabei fntimo - para S8nt1rae tranquila, aunque la i.nformacicin no Ha la de una 

higiene sanitaria tein•nina, eino para que la mujer pueda lr de ooinpraa, o bl.ilar en 

l• diaooteoa, o salir oon. ous Mmlgos, 1resc1:1i, t.rtH1quil• y eagur1:1i. 

4rtÍculo 12 .. - Se considera que la 1n(ormaa1Ón contenida '!llh la publicidad no es t;om­
probe.ble y engai\a al publico sobre la calidad, puraza, conaervac1on Y 
prop1edad11• de empleo da loa produato• o en au oaao, t!e laa aotirlda.: 

. d1u y l!!lorTieioa, euaftdo: 
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I.- Ex:preee información paro1al que puado inducir a error; 
JI.- Ooulta lae oontrediooionas indlspeneabll!lls pera evitar daf\os a la sa­

lud por el uso· tnadecuado da loa productos. 
III.- hager" las caraoterÍsticaa o propiedades de los productos, aotivida­

dea o servicios; 
IV.- Indique o sugiera qtJa el uso de un producto, el ajarcicio de una acti­

vidud o la prf'Jateoion de un 11Brvioio, son factor datermlna:ita de las 
oaracterÍatioas :rÍalcaa, intalectualaa o soxuala8 d" loa individuos en 
general, o de los personajes renlas o f."ictloios qu11 ae incluyan en el 
man11&je, eiampra qua no existan pruebas t'ahac11tntas qua así lo demues­
tran. 

V.- A.tribuya a las actividadaa, productos o Hrvioloe, af"actos do modifica­
doras da los valoras, sentimif!lntos, conductas o actitudes do los indivi­
duos; 

VI.- Ut111oe psraonajea 1;A&lea o tiot.ioioa cuyqs oaractarÍaticas profaa1ona­
nal.•a,hab111dades tecnicaa o cualidad•U!ll t'fsicaa asan oontradiotoriaa 
con la actividad, prOduCitD o 8ftrvlclo de que se t.rate; 

VII..- U~_e ad,1etivoa ca11t1c;at1vos tales coao •puro•, en caso da qua lon pro­
c!'...lctoa contengan algun aditivo o !Uatancia artif'ioial o •natural•, 

;r:~~:a:ª:i~r~!~~o~Í:~!:~~ ~ algun proceso que moditiqu• •sus oaraota-

VII1.- A.tribuya a los produotoa ingr11diantes o co1flponentss qua estos no 
poaoan en realidad. 

No ea engañar a1 pÚbli.¡:o sobre el uso d.., la crema S da Pond's que alimioa lae 

arrugas con su uao t'r1tcuonta, o qu• al nii\o que conmJCUI diariomenta lecha Nido para 

cu desarro11o t!sico 7 mental, siendo un producto en polvo qu:Íalcaaenta compuesto 

y qua la leche ea pol•o no le Ta a proporcionar loa componante8 nutrlt!To• quf! nece­

elta el aif\o para MI orecl•ient.o al'8Ónioo. T qu• - puedan decir del person11.je da 

Pancho Pantf!ra y el Hombre Inrleibls de1 rol'rosoo Mirlnda, para que los nii\os consu ... 

111an ohoeol•ta en polTO y puedan ganar un partido de Fu.t-Bol, 8U publicidad ea de un 

personaje !"icticio qus indur.e hábitos de consumo innaoesa:tios para el desarrollo de 

la ninez mo:doana. Y, por Últ.imo, ba aarvilletas Pétalo Atribuyen ef'ectoo de 

adhas1Ón de oent1m1entol!I taleo como • suovoo como un beoo y abaorbentas como el 

amor-1'. 

Artículo 13.- Cuandq en la T- ¡blicidad :sa use la palabra "original•, los producto• 
debaran estar slabora.~os con loa cotttpon1mtes natu.ralas y prooedlmisn­
t.os quo lo· hau Ü..a~ ............. :..." ~- .... :-• .:;<..:, :.;.;, .... :- :!e e:-!;;;.~. i:~=::-:-:!:i ~!. r!""."-:''1 ""­

to no sea origina\ por haber eido elabora•lo con ingr.odi~ntse y tener 
propiedaden .,qun solo son smnajantas q a1m11area a los ut11111odoa en 
la produce ion do los primeros, dobnra sena lar qua son•tipo•. 
Cuando en la publioidod aa usen las )talabrus como •genuino•, los pro­
ducto• dnberán f!:St•r ftlaboredoa con 1ngr9disntas noturalas, cuyas oa­
ractar!atioas f'lnales sotia!"agan lo 88tipulado en •1 reglanionto 'l"••­
pactivo, aaÍ como las demás d1opoaic1onaa u.plicables. 
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Loa pt'Oduotoe en polvo como !lust1tutoa de la leche (Nido), bebidas naturales 

A.guus !"risco, Xool-Aid Y Tang ) , caldo de pollo ( K!lorr Suiza ) , a veces no son 

de producción original, m.i1Js presentan sabores, e'ICtraotos y colorantes ortif'ic1ales. 

La mayoría de éstos productos roatzao su originalidad por medio de !Órmulas supuos­

tamftnta no turales o do origen ganuino. 

Artículo 16.- SÓlo ee aceptarán corno cert.i!'ic•cionas para la publicidad las asevera­
cionea o domostracionea ~echas en menna,188 publicita.rioe provenientes 
de otl"'O pa{e, cuando sea.n dobidani~nto aoredit.edos ante la Secretaría. 

El comercial de Baoard! bocho en Puerto Rico, ea verdaderamente un rraudo pu­

blicibt1.rio al engai'\ar al pÚblico que la babids alcohÓlioa en reconocida y tiene mu­

cho Úi.to, supuestamente en PU.arto Rico, la warda.d e9 !'ue hacho en Manzan11lo, Col1-

"'ª' en las Hadas. Y nde1r1áa, en el Acuerdo por el que ae otorgará el t!tulo de oonce­

slÓn a loa actuales conoeaionarioa de eot•oiones dn radioditusi~n sonora que han 

cumplido con todoe loa requ~aitoa legales y que venían operando sin él; y se refren­

darán loa título• de ooncee!.Ón ya venaidoa,del Diario Oficl•l de la Federación publ1-

ced0 el d!a, m:rool•a 29 de enero do 19S6, en ou artÍoulo )o. ,o~n41o1~n. v:1géa~~ 

segunda eatipule CIJ.• l• t.ot.alidad de enunaio11 oomeroilllea dftberán aer producido• 

•lloÍxleo. 

&.rt.Íoulo 17 .- ?fo •• autoriserá la publia1.dad cuando ui111co •tÍtodo• de 'loa lla .. doa 
subl1-1nalaa para dU'unt!ir menenje!!I publ1o1t.ar1oa. 

&.ctuslraente •• ll0.7 dlrio:!.l de comprobar, en laa imágenes publ1o1tar1ae, la •pa­

r1o1'6n de figitr-aa, gratiamoe subliminales, por 1'1led1.o de la t,j°onica del .ñ!!q~, 

ya que ·aolaf!lante el eu'oconaoients. puede captar áate t.1po de mensojaa. 1unqua la pro­

duoo1Ón da Mnsajea publio1tarioa sub11mlnales nunca •e ha podido constatar, su axia­

teooi• y ut111aac1Ón, tampoco se ba negado. 

4r\Ícu1e 18.- Wo • au\erlaará la .._..bl.1o1dad cuando t 
~.- :,:.ra11,..,, ...ie1'-'~º ¡.tuJ.;-4:.:::!.u o cc.ü.p..o:-a~!Ór. po;¡orativa. para otraa mar:o.!?, 

produot.oa, •BT'?iOio1, 911pre1aa u organismos, o realice oomparacio-

11. -º~=u~· 1~ c~:::c~~~i~:~e~~~:~::~:~~~r!a buenas noetumbra11 me-
diante pa1o.br•a, aat1vidade11 o id!aganea obaoenae, tr•••• o eaoa­
naa d" doble •~nt14o, •eon1doa. o geatoa ot'en11ivoa o .mpl•• racur­
aoa de baja oomlcidad; 
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III.- S'!a denigrantrt poru e1 culto c~vico o de l.a pf!tria y do l.oa 
haroas, dB l.oa monut:1antos bistoricoa, arqueol.ogicoa y artísti­
cos j l.ae oraonciaa religiosas, fomenh 1a discriminuoiÓn de 
razas o de situaciones econÓtnioae o social.es del. mundo; 

IV.- Se desoT'I'o11.e con idea:J, imii'gones o inatrumontos béU.aos; 
V.- So util.ioen palabras en idioma direrent~ al. eapai'!.ol, a excepción 

hecha 1e mnroas o do denor.iinaoionos genericao o oapoe:frica~ quo 

~o 8:~~~~~1:!~0;~=~~~;r ~! ~=p:~~;~t!r1~~ ae apliquen a producto!' 

La cerveza Superior ut11.1za en nu publicidad a uns. fllUjer gÜera, a.l.ts., sensual. 

de miradas '!f poaes obsc!lnaa, que por medio da 1& palabi:-a "super•, a\ oonaum1:r l.a 

cerveza V a cual.quier hora d~l. d.Ía ·r en cual.quier momeot.o, te l.a. pu"des pasar 

"aupar". Igualmente l.a baja comioida.d que ut.i11aa la publicids.1 de la corvaza Carta 

Blanca viola l.a disposición do la tracción lI. 

Artículo 20.- El titular de la Sacret.lrÍa pro¡;.!:ciará la coordinao1Ón de 1.ae accionen 

iu~ft:2n mai.::~i~u~~0~:1~:tª:~e~~l.~:~i!~~ entidades del. sector aal.ud 

t.a SecretaT{a do Pesca anun<;ia Motualnumt.e, la negutiva do coneur.:i.ir huevo de 

tortuga, lo Seorotar!o d., ·&~l.t.ura d~f.1.enden ·l.~~· -der•choe agror!Oe, 

la Secreta.ría de S11lud roroenta una 1nd1scut1bl.e y vora.J.!i.ampaña contra. al Si~o., 

l• Seor•tarla de DaNrrollo Urbano y Ecolog{a, junto oon el IMSS '1 el. Congreso del 

TrabaJ~, •o! 001:!0 el OlF y el ISSSTi, orientan al aector st1lud, por aedio de oa111pe­

i\lu11 educat.1vae par• ranioDalizar el u:so adecuado de i:nedic:imontoe, ut111aac1Ón da1 

tiempo 11bre, aprov~ha,.S.en~ d., nuestra cul.tur• prebiapá°oi.oa y la recroao1Ón "T ol 

11.bre 8iBparolm1ent.o, as{ COfltO la un1Ón fe,dliar. 

Capítulo 11.- Publicidad de la Pl"oistaciÓn dl'I Sorrl.oioo do S'11ud • 

.. rt.Ícul.o 21.- La pllblieidaii de le prootaciÓn do servicios do salud infamará al pÚ­
blico eobrft ol tipo, Cürao:torÍsticus y finB\idados do loa sarvicioa d11 
que l!lle trate y lno r.iodal.idudoa gonara1e!! do uccoeo a l.oa talemos. 

lctualment• la SeorstnrÍa :'le Sa1ud, junto con 1not1.tuoionee dnl 1Suctor SEAlud, 

1levsn a cabo una campan. pnrnanont.<J oobrfl a:i.. uul.Qoouaumo do motdioamrn.l.u:.. .>lu ro~.;!.:... 

wi.édioa, Y, que inforoa al. ~b11co An goms~aJ. qutt lo pr l:norri qu"' hay que hacer ea con­

•u1te.r a llU módico, oon sl. fin d'l nonooor lun can!ls"il e1ntor.i.át.icao por J.as oua1•:s 

puedn recetar los :nf'ldi.cu..a.sntos adBcuudoo pnra cot:1bGtir cualquier ll!ntal"l!lodad. 
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Capítulo III. Publ1cidat1 de tilim.1'ntos y Bebid·u.~ no o\1cohÓ11cas. 

Articulo 25 .. - Lu pubUci:lu.::I de oli'Tlo:itos y bobidtrn no alcohÓllcas no dAOOrÚ desv!r­
tucr ni con":.revenir los linoar.iiontos y disposlcionae que 'ln "!IOt1Jr!u 
de Aducar:iÓn nut.ricional e higiénicb ~stublezcen lo Saorotu.rÍa y otra9 
u.utoridedaa compotantos do! Sjacut.ivo Federal. 

Productos r¡u11 están co:if"omadoa por rór.uulua químicas, en la publicidurJ que se 

prffsont.an, ~-:lquif'lrlln •llnlflen":.o!l naturales -::amo auatltuto!J en vita.mina~, nin•1ral1Js o 

proteínas qua al consumir el producto astan con311'T'linndo t1Jr:1bién valores nutritivos. 

Un ejemplo, lo es lo. Liy.:h'J llldo sugiere qu4 por tnttdio de valoras nut.roidos el nino 

va a crei:nr mÚs r~pido, o quo lo:i oroductos Gorbar, l'tn sus fórmulas eparecan suut.1-

tutos df'I onrna o dA pollo v además con sabores artificiales. 

Artículo 26 .. - J,a oublicidad de ali"lt1m4:.0'3 V bobidan nr. a1cohri11oftB no podrá orn:Jenter 
a aStoe productos como estl!!!ulantae dal e::stndo· ríeico o m'lntoi do les 
personas. 

El 'togurt Danonino l'l'l su pub1 tcidnd odquh~o:J el papel de elemento bÚ1,ico pura 

"un dB:!llll'rol lo rÍsiCO Y !!IOntal l'I o 

Artículo '27. - Le publir.11ad do los productos qU'l Sil prAt'!nd,t ununciur comq rnndios 
partt reat!'1ne1r ol .~onsumo dn nutr!Mion:.os, no so autorizara r:uanrto 
ao les mnnc1ot111 como diet~ticoe, en cambio, oe les podrá dosignnr 
como alim1mtos bajos on ce1lorÍes o modlf1cud6s ·cuando sa hayu trans­
!"orl">ado su fÓmula do comp,,siciÓn. En t.,doa loa casos, no osto.blsce­
rÚn l&!I lAyendas y uJvertanoit:1.:1 que ao requlffran, raspoct.o a los poai­
bloe l'tfectoe qua su conaumo DU'!do originar • 

.\nteriomonto cuando salieron por primoru va;¿ a la luz p1Íbliot1. los comerciales 

de 1a11 b'tbidos dn Ci:>lo - Pepid Colo. ~ Coco-Colo Diet - e?l ningÚn momento SA lo ad­

virtió a las mujnres· qu~ au composición ora peligroso par11 un eatado do embaro.zo o 

para lo oHlud d•t los menores, ahora oil su publicido.i:l o.parat:en 9U t"Órmula pJJT'O con 

unas lAtraa tan poquBñas, que al v11r ol anuneio publici.to.rlo, má:s sn f'ija.'l on la 

guapa muchacha qua uparnna nn trttjB ria baño, mostrando B1U! bAllos ~:sculos o t1il 

honibrfll con opari11ncia musculntorie ., viril,v no qu'l la OObidu de colo. diotÓtlca con­

tt1Jne sustannisa paiecitrÓp!cas o do fanoftnleinicaa qua p•Jodon ultarar el eat!ldo 

de salud do los consumidoroe. 

Artículo 2~ .. - No ª" autorizar1:1. la publicidad de alimentos y bebldas no aleohÓUcas 
1·mando: 
I.- Induzca o proTTtUeva hábitos df!I alimontaciÓn no~ivos para la salud. 
l!.- -'f.lr:-:o -.;.'.l•l .'J:r;.::ic !:: ~:-.'.' -:""n1~.u:~~,.. .. ·p".,'1 r>"'1"' RÍ ?1o1o lo::t rnqu'l-

rimientos nut':"icionales dol ser hu!nano. 
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III ... A.tribuva a los aUrientos un valor nut?"ittvo superior o distinto al 
q•.Ja tanga efoctivarnonte; 

IV .. - Exores., o sugiere qua le ingestión de ostofl productos proporciona ti 

porsonajes rea1.es o ficticios uorect1JrÍsticas o habilidades o'Ctraor­
dlnarles; 

V.- Con.fierta e ostois productos cuelidadAs preventiva9, trirop;uticas o rehe­
bilitatoriss, o 

VI. - Se asocio directa o ind.iroctn'l'lent'l con nl consumo dA bobidas alcohÓli­
cas o tabaco. 

La publicidad dol chocolate Pancho Ptmtqra como personaje ficticio, hnca qu11 

los niños al con:!lumir este proriucto so lmagimm al amiguito qus desean tener en su 

casa. Y otro coso os el de Knorr TomattJ que por medio da un Rey Tomate ve a susti­

tuir el. Ji tomate para hacer 9•.1 comida o sopas por toner " el rico sabor dol toma to". 

Art:Ículo 29.- La Secrotarf'! solamonte autorizará la publiclda_, de alimentos :1 batil-
das no alcoholices de bajo valor nutritivo, cuando induzca o prqMueva 

=~ ~~n:~:r~:a~~r~: ~~~~~~i~!aº~~. n~;~~~~~~= d:ª~j~º:;l~~ ~~~~~1~~: 
cuando s"' asocia a imiÍgenan o actividades int'antilns o a gratificacio­
nes o reco"tpi:tnsarl. 'S"l los t~rminos de los artículos JOl y J07 de la 
Lev, los anuncios corne:-ciales que transmitan los .modios d'3 dif'usi~n 
mesi"!a, relac!onatJos con estos productos roqu>3rlran le provla autorl­
zacion de la Secretar:!!! V los rela~;onados con produ~tos de bojo va­
lor nutritivo, i:m nin¡¡un caso deboran asor:iors'l a ima.g1mas do nif\os 
durantfJ ls prowama~ion inrunti 1. 

Durant11J les 20:00 - 21:00 horas ria nui:sstro an~llsis monltoreal, oe pUAden upre-

e.lar comerclol,,s do alimentoa bajos en valor nutricional y e~pecialmonte dirigidos 

a la i\inoa, como: Sebrltas, Pitzerolas, Dulces Sonric 1 s, cboool.atns en polvo y 

contitonados ( Carlos V, Quik y Productos Ricolino, Productos Baro el ) , ro frascos 

gas~.,sos ( Fantes y J:Jl Hombre lnvlaible, SpritJ:J, Pnpsl, Coca-Cola, Sevon Up ). 

l.rt!culo JO.- No ao podrá difundir oat.fJrial ¡;ublioitario ni distribuir obaoquioo 
relacionados con la ali111entacion inl~antil que propicie o fomente lu 
ut111~ac:ii?n de sustitutos de leche materna, ni la publicidad donde se 
lo=:i de a eatos oaracterÍ•Olcaa iguales o superiores a lJll,'lcha mstornu 

o donde so pondore el uso frecuente del biberÓn. 

Todos los artículos rela":iona•tos con la higiene inf&ntil comt'.I son: Y.amilu:i, 

chupones, lo~iones, talcos, pomadas, shompoos, pai'leles desechables. 5u publloidtd 

tiono como objetivo que las aot..lvidades infantiles por más tediosas qu~ pudlerun 

ser, sn hagan má!l fáciles de lo que pudioru pansar y más aún do suatit1Jir e veces la 

1eche materna por algÚn bi"herÓn de marca de moda, por el simple h8cho de "parecer-
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Artículo Jl.- No se ttutorizar.l lo publicidad sobre rórmulas para lactant'!s ~m los 
lu¡ares -te venta de ,dichos productos, en las unlversidarles d*'l salu:l y 
en medios de dif'usion rnnsiva. 

l\ct1Jslmente la Co::1pai'IÍa !fostlA es una <:lA las emprBsas trunsns~ionelns de un to­

tal d<J ?.5 1rnpresaa '1A capital "lXtran~tJro en !>!éxico. con ganancias de :n 1111'1 millones 

dfl dÓloroa por concnpt.o da publici':la:I v vontas de productos quÍm.icamento ar~irlciu­

lGs como son la locho fll polvo, caf'Á, bo.Uldas en polvo. 

Capítulo IV. Pub11e1dad de Bebidas A.lcohÓ11cas y Tabaco. 

Artículo 34.- tlo se autorizará la publicidad d'3 bebidas alcohÓlicas y tabaco, cua!l­
do a ju;cio do la Sacr'lt.a.rÍa, en ooordina~iÓn con la.SecrntarÍn do Go­
bernacion: 
I.- So r'!llsciomm con ideas o!m~g1Jnes de eRpttrcir1ionto e:iplritual., puz, 

tranqui11dad, alegrfa d13sborda1a o euforia, u otros efectos qtM 
por su conton,do stt producen en el ser humano. 

II.- Atribuya a eetoa productos propiedades n:itritivas, sodo.ntos o os­
tiT!!lllantea; 

III.- Se asocio con idoas o imiige:i~s de mayor Ó:dto en el amor o on la 
s~xualid11d de las porsotJas. 

IV .. - Se asocie con ideas o imagenes de centro9 dn trabajo, institucio­
neo educativas, del hogar o con aotividadns deportivas; 

V.- ?-!otivo a su ·eonsumo por razones de fiestas nacionales, cÍvican e 
religiosas; 

VI.- Haga exalt.ac1Ón di! prestigio social, hombría o femineidad del pÚ-
bl.ico a quien 1a dirija a ellos¡ 

VII.- Se asocie con actividarfos creativas del aor humano; 
VIII.- Utilice con ella como personmje a ñiños o adolescentes o bien 

IX.- Pr!:e~~i;:t:bi!!~:ientos llamados 001n1'inmonte centros do vicio, 
cualquiera que sna eu naturaleza; 

X.- Cuando on el meneaja eo ingiere. o consuman rnül o flparentemente 
estoa productos,o ; 

XI.- Etnp1'1e imporat.ivos que induzcan a la ingostion o consumo de estoe 
productos. 

~No es alegría desbordante cuando una pareja de nov:loe se casan •r todos brindHn 

oon bebidas aloobÓlico.a corno Brandy Presidente, y hasta hacen alarde dtt cor-.io l"!ls 

guetar!a toMlirlo mejor para saborear au aflojamiento o su sabor de uvfl., o do tomara• 

una cerve:aa Sup,.rinr o Carta Blanca en una cantina ? • l QuÓ una cantina no ea un 

cont1 u Ju vicio 7, o ~! !.::?t!'d ~.l"'ri l"f:::-nrrns Harlboro va a ser más hombrn, al iguel 

que loa cigarros Montana. hacen al.arda da euforia en sus imágenes publicitarias, por 

medio de una gran tieta con ado1esoentee, gran baile y también f"umando Y !'unando~En 

cunnto al prnetigto, si usted temu BaoardÍ Añejo, le dará prestigio y olas,,, de sor 

un privllag!odo ol e!ltor t'tn una r1<1uni<in con poreonoUdadee polÍtioas, art!sticae o 
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simpltJmente por exporta.reo a loo Estados Unidos, usted se siente halagado por sor el ¡ 

product~ quo "más se vandB en todo el mundo• .. 

Artículo 35.- SÓlo se autorizar~ la publicidad do bebidas elcohÓlicae con productos 
alimenticios do; consumo ~huo&no directo, cuando dicha publicidad S'} 
prR:.Mntn con la ingostion de tales alimontoa, los cuales no deberan 
hacer publicidad, en dicho man9aje, e sus marcas o registros. Le. publi­
cidad d11 bRbidas alaol).Ólicas so 1.imitar~ a infonnar sobro las caracte­
rÍsticus, calidad y tocnicas dl!I elaboración d'l estos productos. 

Co.s! todos los productos rie ~birlas alcohÓlicaa - !lacardÍ, Don Pedro, Viojo '!er­

gal - hocen motivo a su c.tUdad do af'\ejamiento y ª" sus caracter!stious naturales 

uobre un producto destilado dR "Uva". 

A!'tfculo 37.- Las personao quo intervongen on le publicidad de los J?roductos a que 
sa refiere este Capitulo, deberán tener o aparentar más do 25 ai'\os. 

Los cigarros Monta.na y Co1t en aus lm~genns pub11c1tar1as aparecen adoleocnn-

tes ds llpar!.,ncle de nanos de 25 ai"ios. 

A.rt{oulo JS.- SÓlo se autorizará la publicidad ,de productos o servicios asooiadoo 
con marcf!s, nombros, emb1oMas, rubricas o cualqulor oti:o tipo do 1den­
ti!"1cao1on visual o auditiva, propios de bebidas elcoholiose o de ta­
baco, si la misma ea.tisfece lus condiciont.-s que osh capítulo eetable­
co. 

Rn 1o~ b4'bida11 alcoh~llco.s - Bscarrl!, Viejo Vergnl, Presidente y Don Pedro -

aparecen las marcas '! su registro de la Sacretar!a con letras o logotipos muy difÍc1-

1es dR eotendor o do ldontifioar su legibilidad. Y en cuanto a los cigarros no 

aparecen ninguna rÚbrica o cualquier ot.ro tipo de identificación. 

lrtículo J9.- La inclua\Ón de las le¡endas o tflx.tos do advertencia a q~e so refiere 
la fraocion IV df!ll articulo Ro. de ase Rflglat\ento,no !?era exigible ªlJ 
la publloidad que ae realine por medio dR radtodituai.on o oinematogra­
fioa cuando en e1 progio nenaaje, fin igualdad de o1rcunstano1as, cali­
dad, it11paoto y duracion: 
I.- Trat.ándoee de bebidas aloohÓlicas, promuevan la modttraciÓn en su 

consumo y advierten contra 1oe daños de la aalud qua su abuao oea­
alona, o 

II.- Tratandoae de t.abaco, desalienten su coneumo, e:!lpocialmente en la 
nlnea, la adoleso.,ncia y la juventud y adviertan contra los daMa 
a la aa lud quo su oonsuiio ocuaionu.. 

Solamente un comercial de la Corapai'li:Ía BacardÍ, ucercPi de sus bebidas aloohÓli­

caa establece que al ingerir esta bebida: " l• cal{dad es de Baoard{ y Compan{a, la 

cantldsd :!e usted"; OacardÍ coabina con todo menos con el volante•, y/o "evite el 



- ~2 -

.\rt!cu1o 1.1.- La Seqrst:ir{a, qn coordinac1Ó1) con otras,.dependenoias competentes, pro­
movertt. y ªP<?Yara la nlnboracion y :\ifuaion :3tj mi:tnsajes qu., aconsej1m 
la !'loderacion en "11 consumo de bebidas alcoholices, informen aobre los 
orectos nocivos del connumo <le tabaco, espoci&lment.e fin la niñez, la 
odolesconcitt. y le. juve::i.tud, e ilu!ltren sobra lea causas ·r consecuencia!" 
dol ulcoholismo y ttt.baquismo. 

111 lo Secr&tar!a de Salud, ni ninguna otra dep11ndencia del gobierno se ha 

preocupado por ttl proble'fla del lllcoholier."10 o t.ubaquismo - en lo qun se refil're a 

medios masivos de contunicuciÓn priv&dos - sino que actualmente S'J ha v11nido locre­

mflntando mán la tt.pariciÓn de nuevos productoe del tabaco como son: Cigarros Monto.na, 

Colt, Mis Alas v Faros. Y, por t:onsi¡r..tl~ntft o~s pub1.fo1-!nd pera jÓvenes y su au­

torización dn la Sfl!cret.arÍe de Gob1JrnuciÓn pare que la publicidad tenga horario es­

telar y ol rlA ineycr audicienc!e. ( Hcrario fripl!! "l.." ). 

Cej:,Ítlllo ~1. Pub11a1dad de Hedicsmen~os y Plantas. 

Artículo 4'2.- En materia de med1<"BMnntoa y plantea medicinales, l.e publ.icldad ae cln­
sií'ican en: 
.\) Publicidad dirigido o los prot"ftsiona1.es, técnicos y nudlinre!i do 

las diaciplinus pera la stt.lud. En esta catsgor!a quedan cnmprendi­
dos: 
I.- Lo!! medioe'Tlentos v .,Plont.a$ medicinales que sólo pUlldan adqui­

riroe con receta r.iedica o con p11rrnieo nspecit11 dA la Secreta­
ría. 

D) ~~:1F.!d:~t:ª~!~:go~1: ~~:d:n c~~~p~=~~t~~;~rio al pÚblir.o en gene-

I. - ;~a~~u~=~o:!p:é:~c:"~!~:m:~t.~:q~i:~~~j~, m~~!~~~:!d~u~0:o q~:qui_!!· 
pueden expende:-o• en !ert'lecias y los que puedan adquirirse "" 
otros oat.nbleclm:l.entos. 

Uno de lee mayor"s preocupBC!iones qufl tleno ol Sector Salud ns lu. t'armacodRpon-

dencia, en su Último grado do alteraciones e enfer!'ledados que venían siflndo comunes 

para nl pÚblico y que ahor&., por meidio de la publicidad masiva, y por anunoloe pu­

blicitarios qun pasan todos loe dÍae do los prineipaloa modicumflnt.os qUO pued'ln nl!­

viar una eimpla tos, gripn, dolor de cabeza, btljar la !'iobre, diarrea o gdstrit.111. 

Usted puedo ir a cua1qu:1.Rr lURur y comprarlo sin ninguna asesoría médica o receta, 

con el rin, de tnnerlo a su alo•nce lo méa rápido y rJoilr.iante poro con ltt ~nioa 

objaci~n de qu .. no lo aliviará' por coopleto. 
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A.rt!culo 51.- La publioidarl masiva de ~odi~amontos no podrá; 
I.- Preanntarlos como solucion detlnitiv11 en el trata.miento preventi­

vo, curativo o rAhabilitatorio dA una determinada enfermedad; 
II. -Indicur o sugerir su uao reapoc~o :3.o sinto'Tlatolog{o. distintas a 

le.a oic:presadas en lo autorizacion dol producto i 
IV. - Pron;ovAr e\ consur.io qe lo• pro~uctos ¡ 
V.- Utilizar imagenas de areas anatomicao al natural, s1:t.lvo cuando 

as! lo justifiqua ol uso del medicamonto o ol tratamiento; 
'TI.- Hacer uso de deelara.r:iones testimoniales; 
VII.- Hacer uao de mat11ria1. impreso engai'loso, ~ 
VIII.- On:it.ir la artvortenoia, "oonsult.4 o su me:lico ". 

En el comercial de Maovans, producto contra la calvicie, indica o sugiere que 

con su uao frecuenta - 1, 2 o J ai\oe - lo volverá a salir pal.o de nuevo, no impor­

ta odad, conatituoiÓn t'Íslca o sexo. La compai\!a de .iste producto lo han hecho hns­

ta con deolaracionas tAstimoniales de pereonas ha3ta del modio artístico, para que 

la gente lo creta aÚn más. 

Cap!tulo VII. Publicidad da Produotoa Higléniooa. 

lrt!culo 62.- La publi.cldsd .de toallas sanitarias y productos auced~neos en los me­
dios de di!ue\ón masiva, no deberá atentar, a Juicio do la S11cretar{a, 
11Jn ooordinacion con la Secretaría da Gobnrnacion contra la dignidad de 
la mujer, loa val.oros culturales de la población, ni moatrar oscense 
o 1nformao1onea procaces. 

A.ctualmente los m°'nsajes publicitarios de toallas rar.111nlnus hacen alusi~n sola­

••nte tt ltt seguridad y tranquilidad de le 1DUjer en aua d{as ditÍciles pAro .con nl 

Único objetivo de estar segura parii oir tu di~co favorito ( Sabe Íntima ) , o para 

cot11purt.ir mol'l8ntoe especiales con t.u novio " ir u. la disooteca de modo ( Kot.ex ) , 

o simpl"lmente ir o nadar ( TaponGs Tampax; ) , fin ningÚn !:!omento ss ha pen15ndo en la 

higiene sanitaria de la mujftr, on 1a cual mue:Jtren la mestruac1Ón como un 'Proce:io 

b1olÓ5ico-natural que pro:Jenta la mujer, y ad11euar la publ1.cidad a aste periodo; pero 

eso sí, la Sel!retarÍa de Gobernación - como raguludora y controladora do la publici­

dad y prograrc•ciÓn en medios de comuniot1ciÓn concesionadoe por partioulares - autori­

za lu. publicidad da "Eat'!lor" que eon prendas remeninas Íntimas por codio de una mu­

jer samldesnuda, con el Único tin do ensef\ar au linda figura en ropa interior. 

Cap!t.ulo VIII. Publicidad de Produo\.oa de Aseo. 

Artículo 6).- La publiolded de los productos de aseo aa limitará a difundir las c•­
racterÍatioaa de loa miamos y sus modalidades da empleo, 9eñulando 
claramente lea precauolonos de uso y los riesgos en su nanipulat.:ion. 
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Un11 de las caractArÍetlcas eopeotules que se dlco q"Je tienen 111s p11stas dien­

trÍficae es 1a de pre•1ear las carios en 1as ñentaduras de las gantos, y estti compro­

bado cientírica:-.iontfJ que solamente visitando al dontista v aplicando lo sustancia 

d1rectot1ente de tluor sobre los dientes se puede provenir ta caries. ?angur.a pasta 

dental va a qultür la carios o ol sarro de los dientes. ( Crost-Antlsarro) 

Artículo 66.- No se permitirá la publicidad de los productos d~ aseo, cuando por 
el uso lnadocuudo do lns rolemos se oauae un riesgo o da11o 'ª la salud. 

Loo productos do aseo como los dosodorentea o antitransp1ru.ntes ( e:i::4, Speed St.ick, 

Obao ) para ol regulamionto de la transpiración, éstos productos se constituyan 

por sustancias tóxicas que puedan producir alorglas o salpullidos co:i el uso tro­

cuonta do los miemos. Y, que me puaden dacir do los datorgontes, coco agentes conta­

minantes del medio atnblonto y que puodo:l producir do~os Si la salud, con el simple 

hBcho de ra11p1.rarlos. 

Capítulo IX. Publicidad de Productos do Perrumor!t1 y Bellaaa. 

Artículo 67 .- La publicidad de loa productos de parfum~r!a y bollo za dnborái 
l.- Liflliturao 11 dlfun~ir las coructer!stica11 da los miamos y trua moda-

11dedo8 da omplao, señalando _claramente lu.s precauciones do uso y 
lo8 riesgos de :m rrianioulucion, cuando por lo naturaleza do la pu­
blicidad sea naoasario; 

II.- Indicar si:.lamente 1011 e!"actoe realns, ptent1tnent11 comprobados, que 
puedan obtoneree mediant;e su U!!o; 

~~~:-I~~~~~v~: ~1~:1~~~~8~~~~~~~~!ª~!~ª ;r~ducto en idioma español :( 
ráciltnente legibles cuando au nombre ,,111sté en otr;o idioma. Tratan­
doae de atiquet.as, la finalidad cosniet.ica debera apareoor de oon­
!°OT'm1dad con la reglanumtaciÓn aplicable. 

Una de las preocupaciones latentes de toda mujer ea la aparición de arrugas so­

bre 15\J rostro ?' auello 1 y diariamante hacen todo lo posible por cotnbatlrlae con cre­

mas anpanla.les o tratamientos raciales de t'irma.B europeae o americanas quo cueatan 

lllUOho dinero, pero laa mujaras lo usan con el Único fin dtt ponerle ret1ed1.o tinal a 

.sus preocupaciones taoial'!a. Y todo oso so acentúa más, cuando por ejemplo la publi­

cidad de 1a CrAlna S de Pond '11 remedia con su uso !recuente lae arruga.e prelitni.nures 

da cualquier rostro femenino; o que Angel Faca da Pond 1s le puada t::aoilltar la ob­

hnc1Ón da un trabajo, por el hooho do vArso bonita con ase maquillajo; o que tlioso­

ma de le rirma T..ancome as un trat9.mlento que uct,la da nooho, por !ll'ldio de mlcroosfa¡¡. 



- 45 -

re.o que penetran an las células v preven el envojocimient;o pr11matllro. 

Artículo 70.- La publioi.dad de productos de per!'u.M.er!a y belle:aa, no deberá: 
II.- Praeo:itar a estos productos como indispensables para ln vida 

del ser humano. 

Le.e mujeres son las que gastan más en artículos da perl\J.r.:ier!a y belleza, as:Í 

como aon indispea.eables, Sprays, lÓpiz labial, sombras, cremas, colonias, barnioas, 

rimols, gels, tintes para el cabello, talcos, dasodorl!lllt9s v polvos. 

Cap!tulo XI. Pqblicidad da Plaguicidee, Fsrtlliaantes y Sustancias 
Toj:loas. 

lrtÍculo 75.- La publicidad do plagJioidas y f'ert111aontas deborá or1.entar al pÚbli- · 
oo sobra al uso do estos productos, proporcionando infor::iao!Ón acorcll 
da los rloogoe para la salud ,quit deriven da lai1 sustancian qus los 
cor.iponsn y senalanrio laa demas preoaucionss necesarias para :JU or.:plao. 

Con tat dn acabar con cualquier insecto o bicho raetroro o volátil, la gento 

compra produotos plagu1c1dao cuyan rórr.iulaA pueden d!l"ar la salud raopireiitoria de 

sus rum111ares, oin importarles adn::iás la oontaMinaciÓn 3tnbiental que traen consi­

go el uso do 1neact1oidas en A,¡rosol qui! es ol mé~ comÚn, y el m~a rácil do adqui­

rir. ( Raid 8, P'ulminot.ms Raid, Rai'l tia ta bichos ) • La gente no sabe qua su cornpo­

aiclÓn quÍmica as de que i,ada lOOg conti'lnen; Dtclorvoa, Propoxur, P.iretroidee, Ke­

roslna y Cloruro de met11eno e Hidrocarb.lros y qu., puoden producir deformaaionee 

reapiratoritl:J 1 int'eaoionea en la piel y en loe ojors. Y al Único antídoto qua oxla-

te ea la Atroplnti. 

l.rt{culo 76.- No se autarizqr~ la publicidad de plaguioidaa o t'ertili.aantee cuando se 
haaa sxaltacion da las sustanoiae oontenidns en estos productos, si 
contaminantes del ambienta 

No obotant1J comentando el artículo antorlor la marco Bayar buce olardo de sus 

. oual1dadoa constitutlvaar "SoonÓ!'l!co, prá1:t1co y efaotivo contra todo tipo de in­

eeotos y, aderruÍA con un olor agradabl&'! ( Raid Cae o y Jard:Ín ) • 

Las violar:iones a los precoptors de la Ley, d" este Rec:lamento y de la~ demás 

d1apo•1oionea aplicables en matnria de salud sarán :sanolonodaa administrativamente 

por la Secretar!a que podrá aplicar laa dguisntee ao.nclonoe: 

I.- Multa.- So eanci~nnrá. con arreeto hasta do )6 horars; 
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II.- Procederá la clausura tnmporal o defioit.iva, ¿arcial o tot&l d':'! la 
publicidad. .. 

III.- Se a'\ncionartt. con multa eqi.1~valtmt"' quoq '""" rl1•qrle: 10-100, ~-50t' 
veC:G3 ai i~.l1t.rio r:i!ni'nO ¡;.:"'.":Ira'\. diario v '-fi'':i · ~. 

CspÍt.ulo X'IIL- Cun:Jn,J:'l •:ons121 ·1.VO :'it"I la 1-'ublktdurl. 
Ob.,Ato do Control Sanitario. 

A.rtÍoulo 120.- Se const.1..tuirá ol Consnlo Consultivo da la Publicidatl ohj9to d., Con-

i~~l u!ª~!~:!~~~~~~,, 8~~ª t!n~:ri::~r~~:i quion lo presidir~; 
l:I.- Tres vocales daeigne.doe por el titular do la Secret.arÍa; 
Il:I.- Un voaal designado por la Seoretar!a da Gobernación; 
IV.- Uo vocal designado por ol Ioot.ituto Nacional del Consumidor; 
V.- Un voc11l designado por e1. Sector Social; 
VI.- Un vocal designado por el Sdotro Privado; .. 
VII.- Un vocal designado por _el Con11ejo Nacional de Radio y Tolevi~ion 
Vl:!I.- Un secretario que sera designado por sl Presidenta del ConsoJo 

Coneultivo. 

4.rt{aulo 122;- El Consejo Consultivo tf!ndrá las siguientes f\rnoionoe: 
I.- A.poyar la rea1.1zaaion da estudios que en nateria do pub1icidad 

1a encomiend~ 1a Secretaría; 
II.-Emitir OP.inion on los asuntos que le sean encomendados por la 

Socrataria; .. 
III.- A.poyar la coardino.cion de las acciones que ss lleven a oabo en 

IV.- s:!;'.~1:0!: &~=~~i~:d donsultu cuando ss propongan ro!orruin o 
adiciones al pres&nte Reglam1mto, y. , 

V.- Formular propu6stas de oomplementacion o adeouaaion de lus dispo-
siciones apl.icablflls nn tnat•irla de publicidad. 

El Consejo Consultivo de la Pu'olicidad o'ojetn de Control Sanitario 
tiene 211raona.lidBd jurÍdica propia para detsrminar - aegÚn sue intiJ­
reses - eeturiios, propusstBa o inodific=iciones qua en materia dn pu­
blic ldal\ no la B&an con•tenientes. 

Capitulo XVlII. ?artlcipaciÓn de la Comunidad. 

Art{oulo 1'4·- 3a concede acc\Ón populür para denunciar ante la Secretl!.rÍu, cua1.-
qu1"'l" inf'raooion a las dispos1cion'9B de la Ley y del presnnte Rngla­

mento, as{ coao los hachoe, actos u omisiones relacionBdos con 1s 
publicidad que causen o pundan dai\ff.r o causar ries&os a la Bti.lud dn 
lna parsonns. 

lcuántas pnreonae pueden decir qua conocen aue dsreohos u obliguoionas sobre ol . . 
cuArpo 1agislat:.1vo que rigen sus vidas 1 !_Cuantas personan pueden exigir sus garan-

tías individualas por el simple haoho de conooerl.aA o de lnar1aa en a1S'Úi compendio 

de leyes 11.ustnd se atrevat'Ía a lovantar un juicio sobro al~a crarv.a que defort:n­

ra su ou~is - dermatolÓgioatnonte hablando - por el 11imple hecho de qua su publ.ici­

dad no ruera verÍdioa "i 
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TRQllS lTORlOS. 

S!OUNDO. - Se abroga el Reglamento de Publicida<i para Al.imantes, Bebidas y Medicamen­
tos expedido "\ 16 de diciet!'.lbre de 197L y publicado on. ol Diario Oficia\ 
di!'! ta F'darar:ion '!:11 19 de dio:iembre d,.l mismo af\o. A.sim1smo, S'l derogan 
les deme.a dieposteionea sobre le materia qua ª" opongan al preaent13 ordl!­
ne.miento. 

Con el praaent.e Regle.m1Jnto die la. L"'IY' Genf'Jral de Salud no solamente queda sin 

ereoto 1 e1 Reglamento de Publicidad para Alimentos, Debidas y Medicamentos, exp11di­

do e1 16 de dtciembre de 197¿, cuyo cuerpo jur!dioo viene innluÍdo en el CÓdigo $e­

n1ta.rio pu'blioario en Al Diario Oficial de la FedAruciÓn el 19 de dlciembt-e de 19741 

oino qu"J ae aupri~,, tnmbi.i:l ftn su tot&lidad, los demáR reglamf'lntos que conrorma.n la 

publicidad oomo son: Reglal'!lento da Productoe d" Per!"uroerÍa, artíouloe de Bellezi:., 

Aseo y similares. ( 16 de agosto de 1960 ) ; .\cuerdo por el que ª" orea el. Comité 

Mixto Con9ultivo d" Pub11cidar\ de Alim111ntoa, Bebidas AlcohÓ11co.e y Ml'tdicamentos. 

( 15 de enero de 1981 ), y, 1119 demás d1epoo1c1onee relo.oionadas con la publicidad 

del .~abuco. 
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Deonto por el que ae Retorma y Adioi.ona la Lay. Qsnaral de Salud .10 .. 

Art{oulo lo.- S"' rof'orman los urt.Ículos ..... JOS 1 do 1a Ley a~maral de Salud, para 
qu-1dar corto sigue: 

4T'tÍculo JOA.- .... 

~.: ~o·~¿dr~ 1nclu1T", on lmtÍgenas o sonidos, la partloipaciÓn de ni­
f'loa o a<iol'lsr.ontas nl dlrigireo a olloe; 

~~Í:-·É~ Rl. mansaJe,.deb11rán apreciarse rácilmonta, en f"orma visual 0 
auditivo, segun el medio publloitario qUfJ SB emplee, las leyen­
das a que sa rertaran lol!I artÍcu1os 21S y 275 dR asta 11117 .. 
La Seoret4r!a de Salud podrá dil!lpqnaar el requisito provisto en 
la rracclon VIII del presente articulo, cuan1o en el propio ?nen-· 
so.la v 1m iguald!:id de e1rcune1:ancias, calidad, impacto y dura- .. 
c1on 0 se promueva la modar11cion en ol consumo dR bobldae alcoho­
licas, dosa11ento ol conaumo de tabaco especial.monte en l&. ni­
ftaz, la adolea,,enoia y la juventud, así como advierta contra 
loa dai\os a 1• salud que ocaalonan el abuso on el consumo de 
bebida!'! alcohólica~ y el consumo de tabaco. 

Las reformas y o.diolones a la Llly 'General da Salud qua so mencionan, ya !"u.eren 

presAnt.adas en el Regla.:nonto del mismo, lo Único incongruente del caao, ea que si 

noa transportamos a las roehaa da o'<pediciÓn de catJa una dl3 ellaa, podromos hacor 

11111 siguientes consideraciones: 

La Ley General de Salud uparecl~ publica_~o. en el Diario Of'icisl de la l'ederaa!Ón 

el 7 d1> f'ebrero da 19A4. Con ol fin de reglamentar el derecho a la proteeciÓn de la 

salud que tiene toda persona, as{ co~o ostablecar las bases v modalidad"ª para el 

acceso a loa servicios de salud nn materia de salubridad gonGTal, cuyas disposicio­

nea son lis orcion pÚbUco e interés sooial on toda la República. A.dsrniie da vigilar, 

coordinar y controlar la publicidad en lo9 ditorentoa modios dB oomunlcar.iÓn m11sivs 

- prensa, radio, telovis1Ón y clnomo.tograf!a - prine1pa1:nonto. 

El Reglamonto da la Ley General de Salud, qua so publica en el Diario Of'ioial 

ds la fttderaciÓn del vlArntU 26 de aspthmbre do 1986 regulará la publicidad y el. 

control sanitario de 00b1das alcohÓlicas, tabaco, modicamontos, art{culoa do porr-u­

mar!a y be11oza, productos higiÓn!icos y de aseo per~onal, euatanclas ps1cotrÓplcae, 

productos de f'Artilizantes "!'" plaguicidas y la prestación da serv-loioa do salud pÚ­

bliea. Correspondo a lu. SAurotar:Ía de Salud ou 11ptloac1cin, debido a que la p-.iblici­

dad as un factor determinante en la rormaciÓn de prtÍetioos y hÓbitoa (en la alimen-. 
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taclÓn dOJ la población, contribuyendo a su pleno desarrollo Y, aportar a la sociedad 

individuos productivos. A causa del gran avanco tocnolÓgico de los medios do co':!llni­

r.ac1Ón, quo repercuten direetamonte en o1 pÚblico receptor tie loa t!l!l?'ISajos, con in­

fluqncia fJn los hábitos a,, r:onsu'!lo, an el ordonamiento 94 apunta qu~ la ?'Jb11.cidad 

debe sqr orientadora y 1Jducativa aobrB laf'I caractorÍsticas :r propiedades de lo::i pro- _ 

duetos, Y la in!'ormu::!Ón sobro su uso, us{ cor.io lee pr'lcauciones quo sobro éstos dR­

ben observarse. El abuso o ingestión do bebidas uloohÓllcss y el consu:l!O de tabaco, 

son factoras q•10 puedea ocasionar gravas dafios a la salud do los individuos, y snr 

la causa dn desintograr:iÓn familiar, por lo qun en o1 Roglamonto 91J eotubleee el con­

trol de su publicidad, que debe Asts.r orientada al consumo moderado, pora no afl!ct~r 

a la ñi~oz, 1a adoleseancla y a le juventud. 

Por otro partn, el Decreto que rnfo:-"'lu y adicione la LeY' General do Saluj, d'll 

m!Óri:olos 27 dt1 "lavo dn 19ll7, ro!"ornu. :r adloiona un oÓlo urt!culo (308) de la publl­

c!dad de loo bobidae alcohÓUcas y nl consumo de tubo.ce, del 01101 on el Roglarnanto , 

de iu pros11nta, quedó e!Jtu.blncldo su 1nforrnol'.'1Ón e int~rpretaciÓn r.onveniente y opor­

tuna, y on vez de rsformar un sÓlo artículo, deberían da haber •parecido m~s augoren­

cl•• o aamblo• •n la pub1icidad - en lo qua ise ra!lera •l mt1dio talevlai~n - da 

dichos productos, y no que aparecinroc rrWs productoe de bf:ibidua alcohÓlioas y del 

tabaco ( Don Pedro, Vino:! Dot11t1l"lq, BacardÍ y ous Coctolao raspeetivos, Vlujo Vergel, 

dit'erentes marcas do Carvozas, Cigarros Hontana, Colt, Mis Alas y Faros ), cuya pu­

blicidad eo ex:pona en horario estelar que ve deada las 20:00 hasta las 24:00 ( hora­

rio triple •a.• ) • Y si nos fijamos en las rachas oorre::Jpondiemtea a la oxpadiciÓn da 

oaria uno do estos principios jur!dicoa, al docroto qua rafort:.u y adicionn la Loy Ge­

neral de Salud su mcpad1o1Ón es más tardÍa que l• del Reglat'lento de 111 Ley Genaral 

de Salud, en el cual ya so osteblocioron loe parámetros pare el rogulamionto 7 con­

trol de 1a publicidad ds bebidas alcohÓ11oas y productos dol ta.buco, as! como mfldl­

camontos, productoo dfl pari"umerÍa y bolltlze., y demás productoo ana11zados. P-ol' lo 

tanto, snr!a bueno abrogar ol dacreto y expedir uno nueivo y actualizarlo, conforme 

a luu circunutanclaa econÓ:iicaa, polÍtlcao, sociales, tecnolÓgices y cultur11.lea en 

la quo vi Vi:Tos. 
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.\rtfculo 5o.- ~fl obliguciÓn de todo proveedor do bi'lnos y servicios in!"or.:iar voraz 
:' auricinntor:ionte el consumidor • ..>e proh!bo, nn consocueneb., lo pu­
blicidad, lea leyondas o indlcucioneis quo Jr.ci.uze.an a an•or sobro el 
origen, compon~ntna, ueoa, carecterfeticaa y propi1Jdados do tod& cla­
ª" do n~ductns o s1Jrviclos. 

~?!o ea nngañar al pÚblico que n) pre3fone.r un botón Jol control ro.,otn del tol11v!­

aor1 hacff anarecer l'!l~B rofr1t3co dn cola en tfil&eo, y que por medio do Óste, pu'3dae 

cambiar cualqulHr objeto on un anirr;al, y dl'JepuÓa, trensfor'!larlo en un hombre; o quA 

conpr&r un automóvil Chevrolot, lff va a dar usted u:-i ~ do glamour, estilo o 

so!"ieticar.iÓn; o cuu.ndo n1 arcu. d., casa al sstar lavando sus trastes con AxiÓn lo 

está haciendo co-: un dotergente con "verdadsro jugo de limón concontrado " ? 

Artículo 80.- ~ ;;1~~11~~ =~:~~:;~ =~ ~~~a!"~~r;::p~n!:~~I~~~~o~~; io~u~a~:s r;r~=~~ 
juicios qua ooa~ionen. 

Para muchos do loa productos que oonsut!le a diario el pÚblico en general - produo-

toa do noeo personal, mllcJica~~ntos, de belleza, alb1ontoa y bebido.e - loe intort'las o 

instrucciones no sólo puodan induci.r a orrorae sobra su origen, componentes, uso, 

caracterÍstlcttis o propiedades, Bino que puedan producir hasta l1u:iionas a la salud 

pÚblica - inclusivo hasta loo numeras do edaa, cr10 simpleMento porque lo VAn HO la 

te1evia1Ón, consumen ciartoe productos sin saber al perjuicio o al dar.o qua le pueden 

ooasioner -, por ol simple hecho d·1 que en la publicidad no sa obliga al emmcianto 

a decir la verdod. 

Articulo qo.- La dl'lpnndGnc!a 00MpGt1Jn•~e en cada caso ordenará que sn suspnnda ~e 
publicidad qu"' viole lo dispuesto en el artículo anterior y podra 
exigir al anunciante qun, e cargo dal tn!et!lo, realico la publicidad 
correctiva on la ror:na en que aqual1a lo aatime sui"ioiente, sin pflr­
juicio de imponerle les eancionae en qua hubieru incurrido. 

4 la Secretaría da Comerc1.o y !'amanto Induatriel le preocuptt m.Ío. "Al parJuioio 

da imponer una sanción económica " a un datnrminudo anunciante al incurrir on un 

ini"onno !'alao de bienes o servicios pura ol pÚblioo ~onsumidor, que corregir lu 

publicidad respectiva. •sí, l!n vez d,, sanc!ono.r une cer.rpal\e publicitaria de produe­

toa d"l tabaco, y que 11ctualmant11 aotá suturada en los mo11'lB da conunic!lciÓn - radio 

y t..A1"tvieiÓn - Auond11 lo contrario, lo romente mtt'e noo pr<: . .iucLoe nut'lvos como son 
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Montana, Colt, Mis Altt.s y Faroe. 

Capítulo Noveno. Inl!!ltituto Nacional del Consumidor. 

ArtÍoulo 68.- El Instituto Nacional del Concumidor, tendrá las f1no.lidades siguhn­
teu: 
a) Infonnar y capacitar el consunddor en el conocimisnto y ejercicio 

dfl sus derechos; 
b) Orientar al coneuniidor pot"& que utilice racionalmente su capeci-

da:J dq compra; , 
e) Orientarlo en el conoci:niento do practicao ootterclalee publicita­

rias, lesivas a sus intereoes; 
d) Auspiciar hábitos d'3 consut10 que protoJan 1!11 patrimonio Cu~iliar 

r0:r~::;:~8 u;r~~~~t~:=~~Íl~aJe ':°ª m3e adecuada asignaoion de 
Si la runoiÓn riel Instituto H'acional dnl Consur."Jidor as la de orientur u.l pÚbU­

oo consumidor sn las prácticas co:t1ereialns, racionalizar la capacidad de oompra 7 

prevenir hábitos de consumo qua protejan ol patrin:onio rur:iiliur, entoneea¡ pryr quá 

ln gente compra un disco do Tlmbirich1:1 que equivn1n al pago da tres dÍae d'! salario 

m!nimo n que cuando consut;o.en. un automóvil Tsuruo, Phanton o ':orsar, oo v&. o tordDr 

en p_tigar más ria 20 años 1 

A.rt!culo 59.- PsrD ol logro dn las rinalidadae !t quo 61'1 1:8ril'trft el artículo anterior, 
el Instituto Nacional d"l Consumidor ttJndra las ei:!.guin9tas !'unciones: 
I .- Racopil!tr, elaborar, procesar y divulgar informacion para i"acili­

tar el consumidor un !nnjor conooimhnto r1e biAnes y servicios .:¡uo 
en oi"raacan en al roercar!o; • 

lI.- Formular y realizar prOftromoe d1J dif"usion de los derechas del 
consumidor. 

III.- Orientar a le. 1nduotr1a y al comercio raspi:tcto u la~ necesidades 
y problenias de 1011 oonl!!lumldoresi ~ 

IV.- Rftalizar y !tpovur inveatigaciohflR .. n e) 11re!I. de coneumo; 
V.- Proriovftr nuovofl: v mnjores siatomus y m"Jcan1amos .:JUB racilit.1Jn '-In 

loa consumidores al ucoeso 9 bianus -:r oervioios en mejores cond\­
ciones d'l m"!roado. 

Y.o Único hu""º t.tUO hi:. irncho el Instituto Nacional del Con!lumidor - a lo qutt so 

refiere a proporcionar inforf!'ao!Ón v~r!r11ca sobra la publicido:l en medtos de cotIUni­

oaoiÓn - as la R"viata d4'1 Conaum1dor cuyo prinoipa1 objot.ivo no es n&damán el do 

orl1mtal", pro!lloV"r :¡ realizar progrRI!\89 da dif\J.¡:jiein o inv!.l.stigacione111 a t'l.lvor del 

com1UlllO y do loa conournidorea, !Jino ha:Jta e1 ·dan\Ulci'!l'", :-ionitor'lar, encuestar lo~ 

dit"er.,nttts producto a de binnftu y ~ .. rvioios que '11 pÚblico debf'l o no debo Cl)'loumlr; 

la tÚiica objaciñn d. la Roviata os que Jd '"•ntu su miar.o disy-.. mtiva;porqua lu g1Jnt 11 

no la coneufl'!·· "tJttquf'l su prP.cio aea 1r;f·1r.t. .... '"' a la de un tel1tgu:Ía o uno revista rú. 
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TR 4!1S !TORIOS 

TERC'B'RO .. - El Instit1.1!.o t~ecioi:ial dol Consumidor v 111 Pl•ocunduda F'ed.0rt1l dnl Consu­
tnidor, e:IJ o1 tilimpo rll'!I qu'3 d!aputlA el, Estado 4!JO d! radio y la tolev181Ótt 
an los t'l~"liM·~ de l't le:r rl& le !'latari11, podrnn haeor r~rerene!as a pro­
d,1c~?s, ftP:it"C&~~- Jorvl:los o ftPJ,p1'1H1&8 11spoc{f:1ca~ento dt1t•1r.nin3-los, con 
:"1mJsm.tnto '1D "1 r&sult.ado dn i.nvest.igaclonas tucni~as y objot.iva9, prrt­
·.riaroente realizHdt:i8) .q_ erecto tj~ la rttfljor orlontacdon a los consumidoras. 

Sn lo que so r11r1~re u le radio, existo lnclueivo eh una radiodi!\rnora comercia], 

la X'X".J qm1 p1trt19:noce a 1'tt1.,visa, un pro!If"ema. diur.10 ti ltts Ji5i00 horoa del Inat.1.t11-

to Hacionsl rid Conaum1'3or, en o1 cuul pr!'lsent.an 1aa csraeterÍet1cas dnl art.Íoulo 

anterior y ademls seccJones e.speciald& como pslcolog-Íe d .. los productoa que nl 

~onsurnidor eor.ipra. Por lo que toca u le tnlev1s1Ón, los ·medios ea:tataleri, su riii\taiÓn 

se hace 1ne~pi.,; hHst.a ftn los notic11'ros, edftl!lÚs de que existen progr~mas el(olusi­

vament.a d1t1 Instituto, en rfit"or,,n-tes horarios parn que 111 pÚblioo televid<snte. los 

pueda oprovochür a cua.lquinr hora d~l dÍu. Por o~ra partn, en m<ldios privado51 no 

oourr" lo mi:1!f!o, solam19nt..i hav uu progi:-anit1 que so trfins~1to los sáb!1doi:1 en la mañana, 

tm el oual tienri uu pÚhliao muy reducido y con muy poca dit'usiÓn, pot" lo inoongruen-

oi& del horario. 
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A.rtiou1o ln.- Corresponde a lo Nación el dominio de su aspa-=io torrltorial "b en con­
si:tcuencla, do1 mqdio en que se propagan las ondas alectromagnÓtit:as. 
Dicho dominio "ª inalienable e imprescindible. 

Eete articulo rnsulta congruente con las re!"ormao a los artículos 27, párrafo 

cuarto, y lt2 constltuolonalee, decretadas el d:!a 6 dfJ enero de 1960 y publicadas en 

el Diario Oficial do la l'ederaciÓn el dÍa 20 de ese r.iisrno mes; refiriéndose al artí­

culo ¿;;! constitucional rArorMado, textualmente dlcB; 

" A.rt!oulo J.?..- El territorio nacional comprendei 
VI.- l!:l,espacio sltuisrlo sobre el territorio nacional, con la exton­

eion v modalidndAs que establezca el propio derooho internacio­
nal". 1) 

Tente del artÍoulo lo.- de le Lev ¡;""\doral de Radio y- Te1ev1s1Ón como de laa ro­

rormas a los art{oulos conatituclonalee anotados, se desprenda que corresponde a la 

NaaiÓn el dominio do su espacio tArritorial, y en consnouencia t1tl medio en que se 

propagan lan ondas eleotromagnÓticas, siendo ese dominio innliennble e imoreecindi-

ble. 

o\rt{o1Jlo 2o.- El uso dftl eepaoio a,q\M se rAriere el artÍcul9 anterior, med:\,ante ca­
nelos pare la difusion de noticias, ideas o imagenes como vehfculoa de 
informuciÓn v de oxprnaiÓn, sólo podrá hnc1<1rse provia conoeaiÓn o per­
miso que el Ejecutivo Rodar1.ü otorgue en loa t~rminos da la pres11nte 
Ley. 

As:Í, so defino el dominio dol espacio áerno como propiadad de la Nación y eo 

raculta al Pod9T' Sjecutivo para oonaesionar et uso y la explotación de rUcho espa­

cio y prAoba que las emisoras de radio .. , tGlevisiÓn sÓ1o podrán runcione.r pr.,vta 

concesión por oarte del Ejecutivo, que por lo tanto, d'9sd., el principio de esta Ley 

so merca la lÍ.nea de depondencia a que deberán sujetarse los concoeionaTioa do estos 

medios. 
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A.Tt:Ículo Jo. - La industrio. d!l la r'.uHo .. v la televisión oompr11nde e1,.apr.,vecham1ento 
1e las ondas ,.ftlttctror.UlaTJl'lticna, l'flqrH.Ante 1.S instalacion, funcionariien-

i~c 1ó~7~::~i~~u~"o n~;:~~~~~~a :ª~!~~;i~~~~:s r~~~{~~~ ;• :~:;:::1~~ ~~~~ -
proo•hltt'l\Anto ter.nico posib1a. 

De hecho se soñala quo l:i radiodif'lai~Ón constitu're un asunto dn interés nacional, 

1T1áo a11i: de los tócni~isMos est~ la condic1ÓÓ. de que s1 aproveehamisnto do las ondas 

olect.romar;nÓticas debe corrospondor a la nación. 

Artículo '40.- La radio v la to].evisiÓn cono~ituyan una ootividnd de interés ·pÚblico, 
por lo tanto, ei Estado 1ebora protogerla y vigilarla para el debido 
oumpli"!iento de su runoion aoc' !ll. 

Se enmaro1:1. a la industria de la ra.dio v la televisión como una aotividsrl de in­

terés pÚbUoo, oomo una nocos1dad inherente al hombro contemporáneo e introduoEt al 

Estado para la regulociÓn ORconar1a para incromenter loe b"n"C1c1os de la f"UnoiÓn 

soaial que le eon primordiales. 

Artículo 5o.- La radio y la televisión tienen la f"uno1Ón social de contribuir al ror­
tal11cimiento de la integración nacional y 111.,fl'lejoramiento de la!1 !cr­
mes do º'!nvivencia humana • .\l erento, a traves de sus transmisiones, 
procuraran: 

l.- ~!~~~~n:\,r~~~a;Ín~ui~: ~:!~~~~;~:.de la moral social, la d~gni-
IY .- l':rlta.T 1nnuenc1as nocivas o pertubardoras al desarrollo armonioo 

de la oi.i'iez v la juventud. 
l'Il~- Contribuir e eleva"t' el nivel cultural del pueblo o a conservar 

las carncter!sticas naoional.es, laa oostumbree del pt..Ís Y sus 
tradiciones, la propifldad del idioma v a eitaltar los valores de 
la nac ional1dad mexicana. 

1.V.- Fortalecer las oonv.\coionee demoorátioas, 1.a uni.dad naoional ., la 
amistad y aooperaoion 1nternac1onales. 

El Estado le asigno. a la radio ':rf a la te1.ovie1Ón tunciones sociales morolizan­

tes de di!Ícil dn!1nio1Ón v de ooapleja ope:ratividarl • .\1. sei\a1ar el deber ser do lat1 

tranem1a1onee se cae en ambigÜedlldce y ee advierte la ausencia de una oJ'lara t"UnciÓn 

soo1a1, cultural, polÍtiou v econÓ111ica de los medioe de radio v teloviaiÓn. 
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Título Segundo: Jurisdicción y Compatancia. Capitulo tlnioo. 

tu-t{cu1o H.- ::::, de j'.lrls·iicc:iÓ1, r-idot~o. 1 t,oJo lu relstl:.ro tt la l c.-ilo y 1t lu tolevi­
.. 1.ai,;1. 

Aqu{ 94 v ... rá :•1 M'1i,uJ.a1'11.fhl1,u riat par.Ll •1na juo:ga 1a 1\dr.iittistraciÓn P1Íblicu F"e­

r1e'!'81. ( Secr11tor!as de Entado ) v su injeron1·'\a en la rndio y la televisión. 

Art.:Ículo 9o.- A la Secretaría do Comunicaoionas y Transportes, correspon-ie: 
I.- Otorgar y ;evor:-ar c;oncosiones y 011l"!l'Jisos para i:1st.aci.onas da rodio 

Y tel.evision os1gnan1o1es la rr.,ouenoia resooctiva. 
II.- 0.qclarar lo nu1.1du-i o caducidad dfJ las conr.esionas o permisos y 

>nodit'icsrlas an los cusas pr"vistos en esta Ley,. 
III .- Autorizar v vlgil.at;, desd.A al punto de vista tecnioo, el runcio­

namiento y operacion de lae estecion"s v au~ servicios. 
IV.- Fijar el mÍnitno de las tarifas pera les estaciones comerciales. 
V.- I?Jtervenlr en el arrendsmi1mto, venta y otros actos que afecten at 

reglmen de propiedad de las emisoras. 
VI.- Imponer sanciones que correspondan a la esr'ors de sus otribucioneo 
VII.- Los demás ta,,ultades que le confieren 1.as layes. 

La rracoiÓn rr de este artículo, d1mde se señala que la SCT debe tijar el m.:Íniroo 

do loa tarif."as pera· esteoionea comerciales, pretende no fijar una runci~n reguladora 

entre loe anunciantes, publicistas v concosionarios, sino defender los intereses 

corneroiales de los concesionarioe, ya quo son ellos miamos los que fijan las tarifas 

que deben considerar loe anunciantes, an mat .. ria de publicidad televisivo. 

Ademé:s, lo 5CT no cuenta con la" funciones que exclusivamente l!! otcrJ?:a la Lfty 

Federal de Radio v Televisión, sino que cuenta con Unidades Administrativ11s y de sl!lr-

vicioe eapec1n1As 1 que do una u otra manera, tianen que ver con tllenaajoa publicita­

rios, :omo :!Ion; Dlrecci.Ón de Desarro1lo TecnolÓgioo, Proyectos Eeo'lciales y de Tele­

oomunicao1ones, aeÍ cono un norv1c1o de TeleresArvncionea pera omprosas naoional•ut 

o sorvicios turísticos, que junto a 1a SAcretar:Í.a de H11c!Anda v Crédito PÚblico 

aai~arán eua cuotas de loe dorechos "lOr dichos sorvicioB qul'I preato. 

Artículo 10.- Compete a la SeoreterÍa r3e GobarnaciÓn. 
l.- Vigi1o.r que las tro.nsmisionea de radio y televisiÓn se msnten~n 

dentro do los l:Ímites del respeto a la vida privada, e la dignidad 
pareonal v a la morl!.l, y no '!taquan los derechol'I do tercoroa, ni 
~~~~~::~ la comi!!ion de algun de~lito o perturben el ord11n y la paz 

II.- Coqri:Jinar el runciona.miento de las estaciones de radio :r televi 
e ion pertenechntes al Gobierno P'ederal. 
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III.- Viitilar la 'lficacia rle las transmisiones e que se ret'"iere e1 
artículo 59 de "lsta lev. 

IV.- Inponffr las sancionas qua co'M"osoondan a aus atribuoionas v <ienun­
c!ar los dAlitos que 8~ cornetffn en agravio de las disposiciones 
do eetH Ley. 

La Secretaría in Gob<trnaciÓn como reguladora de la polÍtics ttUhffrnaml'lntal An 

Materia de oonnmicaoiÓn social, tiene corno runciÓn crimordial, no nadamás el coordi­

nar ol funcionamiento de las ostac1onos radiodlt'u:!OrU:l ( Fraco!Ón II ) sino do auto­

rizar v oontroler los argumentoe, fSUlonos, así como la transm1s 1Ón o ex:hiblciÓn pa­

ra la publiolda1 grsbada n r11muda pu!"n radio, televisión •r oinematograr!a; y lo 

ftlás importante¡ el control pol:Ítico de las omisiones do rodiodJCusiÓn vía satiillt9, 

que por el momnnto, no eetun delimitadas en ningÚn co111oend!o jur:Ídioo ospnc{fico, 

a pes1:1r da 21u uso, a partir rlA la punsta on opAraciÓn del Sistema Set~lite Morolos 

on 19B5-198S. 

Artículo 11.- La Secretaría de Educación PÚhlion tendrtÍ 1DIJ siguientes atribaoionea: 
l.- Prornqver y organizar la en9afümza a travos de la radio y la tele­

viaion. 
II.- Promover la transmieiÓn do programas de interés cultural y cívico. 
JII.- Promover el mejoramiento cultural y la propiedad del idior.ia nu­

~!~~:ia~2n:os programas que dif'unden las e:taciones d• radio y 

IV.- Intervenir dentro do la radio y lo t"levieion pare proteger los 
dareohol! de autor. 

V.- Extender oerti.f!cudos de aptitud al personal de locutoroa que 
eventual o pormanontftmante participen en ls.a transTCieiones. 

En un pafs en donde los pltme!! dn ftducacici'n son St'IX•molos y en donde lo Única 

f'unoiÓn de la S~P ea promover le produco!Ón .Ja pro11ramo:> l'Jduoat.1vos y culturalcus de 

la Tal,,seeundoria, con el fin del mejoramiento 11n lf'l "otmÓstere cultural'' riel p!t1.s 1 

ae we1ve Vftrgonzoso AU p.'lpel, rtentro rJ~l proce:Jo d"'l ra11od1f"i.rni.;n n•iclonel y pri..-3-

do. Por unll parte, no t.iene ~ma !\tnciÓn rngul,,'1orf1 ~ ::1n control de ln polft.1'!n c•t1-

turttl en tl'nt"'rit:. de oottllmicuc!Ón .;iochl dontro de 1tt~ nr.-.!elouc.:i par'" 1"1'1Jr'l v t..,1 .. vJ-

1:1!Ón; v por otro, o-renenta l'll papnl de udm~.-,istrador de la eultur:.i. rfo lu~ :sigu.in • .,tee­

institucioneai Instituto Nn.eionnl d1t Antropología e _H1st.ori'1, Inatituto Nacional de 

BeJ"'J.1ta t\rt1ts y L1f.f!r"lt.•1ra, Inet.:::."'..lto -PoJit~cn1co N"tcion~l (Canal 11 ), RAr11n F.d•1ce­

.:1Ór. y ln :Jniv~r~idad l'.,dtiGÓgict~ :focional. 
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autor en sus programas, por medio de au CopY Righ~ at principio o al final, de cada 

progro'Tle o e1niaiÓn, lo ·¡u.e no está estipulado en 111 1Agi~lae1Ón vigente. 

ArtÍculu 12.- A. le SecrflltarÍ11 da St;lubl"lded " ti.~1stencia ( 'ioy, 5.~•a·!'ll1.~rÍa t ! 3011,;,1 ' 
cor;pl'll.;e: 
1.- .ILutorl~ar la t..ransniisiÓn du prop11gun·~a eo1~eroi..1.l i·olat:iva :11 oo.~ .. r­

clcio 'in la MAdir-.lne y sus ac~ivirlo~.,s c..0J1.,xas. 
II.- :•utorizar 1<.t propa!(anda. d!I comeetihloa, bebicj1:1.a, ~·1.Jl :ament.ou 1 

inincticidan. instalRciones v epH.ret.os tot.J.~eutiooa, t,ratu1.1iento 
:1¿~t!~u!~~e;~e~!~!:~e v omt,'llleci.mi-.ntn y de prevención y cura­

III.- Promover v orgon1'l.ar le orinntac1Ón ~.,'!'4al en ravor de la sulud 
del pul'tblo. 

3:i atr1bu-::1Ón d.., la Secretaría rtf'I Salud, entrn otras, no narlnm..Í~J .:1utoriur, 1!11-

no hasta promover, ovsluar v "!laborar pror,-ramas de orientación o.1 pÚblico para rac1-

litar al cumplimiento de la lf'lgislaoiÓn aanit.nria, aslmhmo, tlene racultades d11 vi­

gilancia y control snnit.ario sujoto a la publicidad en emisiones de radio y televi­

sión, si ln ent11rior ha sido realizado, ha sido rm d!mflnsiones muy raquÍticaa, por 

falta de creatividad ~n la alaboraci.Ón y produccl~n de guiones, que difÍcilmnnt" pue­

rta tener pen.,trac!Ón e importancia -.ntra el pÚblico receptor. 

Los anteriorH cinco artículos rte la L.,y distril:u:nn las !'acultadas entre CUü­

t.ro !:htoretarÍaa de Ea'\•do. Para qua estas t'aoultades a•.n plenamente operables, eatH 

disposiciones r"lqularen de reglamentos para, en B'l caso, aplicar fehacienteinente to­

dae y cada una de estas atribuciones. Por lo ten to, exponemos las aiguianteo coneld•-

raciones: 

l.- Que el nÚmet"O da Secrato.r:Íaa de Estado que presentu la L"Y Federal de Rndio y 

T"levis!Ón no concuerda con nuestro objAto do estudio, ya que son 6 lus Secretarías 

de B:&todo qua intervienen en el proceso ,fo ls publ1c1dor! t,,1.,visivu, y que se ocuordo 

a le Ley OrgÓnica de la Administración PÚblioa Federal de 1976 'lUe ubica COl!IO octivi­

dadne primordiales a dichas Secratar!ao en al mismo ord11n; sin ombargo con la adición 

de la S"cratnr!a -lA Haciende. y Crérlito PÚblico que tiene por objeto recaudar Y reci:: 

bir de loa concesionarios da estaciones comerciales· de radio y televisión, el pago 

do impuesto rtscal correspondi!!nte al 12. 5{ o an impuelito AD "aspAcie". Y. que :si noo 

abocamos ol Rl'lRlamftnto Interno de lo presnnte $aercta.r!a, no vi.,ne nstipuludo en loo 
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"tn los or-ienamtantos jurÍdicoe rie'l. citado, sino que se contompla ln 1:1rlminietr.:lc1Ó:-. 

~e lo culturff, por m11dio dn bibliotl!lcaa, hl'lr.iorot.,cas y museos, con ln Ún1.cti vent0jtt 

r1e que le ~ecrAtar{a de itocienlla ss la que condUr!B las ral.acjone:t r!e lo ultur11 con 

los medios de cor:iunicac.1Ón, lo qu"' d':lberÍa ser fUnciÓn prionordin1 .do la Secr~tar!u. 

de Eduoaci~n ?Úblicfl • .\dtimi'q la SHCP autorizará lo propaganda co'Tlarcial de las inst1-

tucion11s nacionales de crédito ( Danco!I ) en loe medios dl'I comunioaciÓn social. 

'·- Lo otra, la SeorRtar:Ía .111 Coml!!lreio Y' Fomento Industrial qu~ thnde a aollcar y 

dictar los reBolur:ionas para d1:1r cumplim1.ento a la Le~ Orgánica del Artículo :2S Cons­

titucional en materia de monopolios, y que ya ea una verdad indieoutlble sobre el 

ollgopollo que l!jerce T~levlsa en el oampo de la comunicaoiÓn masiva, as{ como, apli­

car la Ley Fed9rol de Protección al Consumidor en meterla de lnformac!Ón y oaraote -

r!et1oas de la publicidad telnvisiva. 

T{tulo Cuarto: P'uncionamlento. 

Capítulo Tercero: Programn.cicin. 

A.rtÍoulo 58.- El derecho do,informaclÓn, expresión y de recepción., mediante la radio 
y la t-el•visior.., es libre y ooneeouentemente no sera objeto de :iinguna 
inquialoiÓn judicial o f!.dministre.i;iva ni de 11m1tao1Ón nl~na ni ceneu­
ra previa, :r se "jerc .. ra en loe t~rminos de lo. Conetitucion y rle las 
leyes. 

'El Sistema Hl!'lxicano se rundat:ienta en la Economía ?U"X:ta; oate sistema ha anulado 

las expectativas d9 desarrollo aconÓmico, polÍtico, social y cultural sn H~xloo, con­

virti.éndolo en un pa{e subdesaM'o1.larlo y dspandient". Así, lao oondlciones soci.n.1.ae 

son injustas y tan dt1slgunl~u,, qu"' la conoantr!lciÓn de lao concaelon"'s an todo al 

ps!e Bf!I aarupan en unas cuantas manos o ampreeuo comercialfts, por lo tanto, desarro­

llan en el c1unpo de la ooarunicaoiÓn, aquellos intarnses rle olaoe, en los cualeB pue­

dfln emitir los mensaJ•e que quhran, con !!l nmpnro de una concaa!Ón i"ederal. De este 

!'lodo, los concee1onarloo dft re.,io y televisión utll'i.zo.n la lib'!lrtad de t1xpres1Ón pern 

"'l!pr•nor, ain limitaciones, su pur .. 10'.i~ar ideolog{ii_ de olase y con ello representar 

"conÓmioa, polÍtioa, social y cultura1mente los meniJBj1u que le son análogoa. 
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l\rt.Í.culo 59.- Liui estaciones d~ rocilo y tolevis1Ón dehfilrán efectuar transmhionos d1a~ 
riae, con durt:tcion h:.i.sta dl!I .)0 tu.lnutos continuos o discont\nuos, dedica­
dos !I ·1ifuf'r!1.r C.f'lm...a:1 !'lc:bcnt.h·-:>s, ~utturs1es y d" or1ent,acion aocif'l. ~l 
:'.:,\ecuV -1n r~l"!.;er ... l Rf'li\a1ará 1!1 rJ~r .in·lnnciu. qul, '.J.,b!J proP.o,·".Jonar ol r..,.-
: .,rjr.: V'-'"'· .rt! '.JI.:• -le !.cho .. ~"1>:1µc .1 111~ "''"'!:'- .,nes tH1r:n ~oordi .~dsn pw.< 
,,.L r.nn"!'ljc NHrlc'"a1 •ll'I R'lri1n .,,~ 'l'e1-tJvision. 

lr1 t.,levi:iiÓn, muchas 16 lus vecfta t&. ,JittlolÓn de teMoa ftdUcativos, cult.ur'tlf!IB 

y de orienteci~n social, ""' corresponilan a l"1orarios .,stelarea - horario t!'iple "A" -

'/ l.o ;>f'lot' do todo ento, l'IB q11e durante ll"l tiempo dft t.ranemie1Ón ,. de nuoatro análisis 

mor.i.torao1, el t.if'lcpo que le corresp,.,ndl'J al Estado, por conoeoto del articulo ant"Jrio1 

l'l-:_ rih1>.Jltudo fue dn: 1.6R %, equivalente a anuncios propa¡;:and!st!oos, con un ti~mpo 

di'! J mil. 390 segundos. 

ArtÍcnlo 60.- Los conceoionorios v estaciones radlodir'usoras comerolal"!ls y los p'1r­
T'lisionnr1os dft 1Jstaclones cultura1'!!1s y- de experimentación, están obli­
gados a tra"'lemitir grutultamA:"ite v d" preC'"Jrenoia: 
l.- Lns bol.etines de cual.qui"lr autori·~ad qutt sn relacionen c9n la se­

~rid"d o dnfenea del tftrritorio nacional., lu conaerva~lon del or­
den publico, o con -:ed!da:i encat!linudas a prever o remediar cualqu1~1 
calamidad publica. 

II.- Los mensujas o cualqUi"!lr uviao ri:tlacionado r.on embarcacionqs o 
aeronavea "" peligro, que soliclt"n auY.ilio. 

En los elsrnoe de 1985 ª" puso de manifiesto el poder dft l:lB medios do cor.iunlca­

o1Ón sociales y privados, eomo ent"s de nnluce entre el pÚblico reeeptor y los conce­

sionarios,at difundir todo sl dÍa, msn3njes puru la consorvaciÓn d111 ortlon pÚbllco, 

con el Único !in de enlazar 1n!'ormo.~1Ón a trav.;9 de todo "l pa!s. 

Artículo 61.- Paro e.factos dsl Artículo 59 de esta Lsy, n1 Consnjo Neciona1 dft Re-tio 
y Tnl..,visiÓn oiT~ previamente al: concesionario y, da ocueirdo con f'llloa, 
fijorti'. loa horarios !1 qun M rnfiare n1. cito.do artloulo. 

E1 Estudo debe, una v"z más, ª" aujetaroo a le util-1.zaciÓn do su tifllt!lpO que le 

corr•sponde por Le:r, e lt. convotniencla del concnsionorio qu1J, en un rnomento dntl!l~i­

nado, C'ijarÓn el horu.rio in•HC!:ldo a sua lntnresos oomercial'!IB v no a los intereses 

1Jduoat!vos, culturales o de orientación social que tiene el Estado. 

Art.Ículo 6?.- 'l'odus tan 1rntaciones d-, rarlio y tt1'1eviaiÓn en el país. estl!!.rán obliga-

~:~d=n~~:u~=~:r~: ~~:~~~' º: ~~~~~o d~e =~:n;:~;!~a;!;º~ª~!:~a~~Ó:~ue-
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La Secreta!':Ía de Gobftrnoo1Ón en su papel de controlador de 1115 tra:tacidon11a, 

on medios prlvsdos ( Televisión ) debería de controlar el eneadonamionto de trttna­

misionne fl"ldArale!l, en el hor1::1rio que más audiencia preaente, y no emitirlo en el 

horario, en donde todo el auditorio este. dormi1o. Por qué la Secreto.ría de Gtib9rna­

Ción no trenerriitiÓ .,1 menirn,je :iel Presid1mttt Migu":t de la Madrid, cuando dio a cono­

cer el Pacto de So.lidaridari :SconÓmica, en su cuarta raee, en "'l horario de las 20:00 

o a lae 21:00 horas ( Horario trip1e "A11 ) , ou11ndo lu familia medcano estaba reunids 

purt1 que cononi~ran lus medidas econÓmioaa qUe se iban a tomar en con:iideraoiÓn .. 

Artículo 6J.- Quedan prohibida~ todas lea trunar.:1isiones que oeuSAO la oorrupci~n del 
lenguaje y lns oontrariae a las bu"nns costurnbros, Y'4 sea m•1diante ~x­
pr'1siones maliciosas, pslt:abrus o i:nEig.,nee procaces, franes Y' l!scens.s de 
dol]le snntido, apología 1e la violenoia o del crimen; se prohibe" tam­
bien, todo aquitllo quu sita dftnigrante u ofensivo pars el culto civico 
dffl los h-'rofl!ls y puru la:t crennciae religio8us, o discriminatorias de 
las rezas; qul!da asi"'!lsmo prohibido nl empleo d1t recursos de bajo. co:d. 
cidarl v sonirlos o!'eneivoe. 

La progtlamac!Ón dn loo ni~oe, bo.desm"nt" los d.1.b.ljos animarlos tranornitnn con­

ductas agresivas v -il'I violencia disria, cuyos héroes dtl color ( He-Man, El Hornbr" 

Are.i\8, s1trins policiacas corno Mike Hamr.i.er ) se contunden, on un rnomnnto dado, oon la 

publicidad ( juguetea, golosinas, pal!ltas dentales, ropa ) la cual conaolida a loa 

pl!q\H1i10e coroo consunidores activos; Loa oomnrciules dB Ctirta Dlonc11 quednrlan prohi­

bidos por su baja comicidad v que me -:li.cen, de 1.011 erqueti¡>oB d11 la publicidad diri-

gida a le mujer, en la cual, eolaml'tnt" existen An ln eoclndad mexicana, nr.ujttrea de 

ojoo azules v d" oab-i!llo t"tlbio, y que si t., tltl..,o el pillo con Misa Cl.eirol, vas a 

ª"r como Tallna. Fernándnz o IriÍn Eory, o que el usan .,,1 r!.,r:odnruntn '!-!urn, vas e 1tntur 

Sfllg\l?'H y frnu~e cor:io .\n~~licb María y 4.lma Delfina. 

A.rlí ..... 10 61t - tlo 8111 rnrtrdu trauarnit1r: 
I.- Notloias, mfln~njes o propa.i;::und1:1. de cuul.;.Jt•JT' cJ..aoe, quf'.' 98Sn con­

t:irarios a lo 0'!117,Uri.r3nl"l ·1el Estado o ~1 or1en publico. 
II.- Asuntos que, ta juicio do la Secrntarii.. jt; Courunicaoionfts y Trans­

portns, i:iiptiqunn comp11t.l!"nois e. la R,..,rl. l=!H~ionul, BlllVo eqnvenio 
del oononsionar.i.n o pen:iisionurio cor. lf. citttdn Sncrstnrla. 
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La principal función oie le Sera·atar!a de Comunicaciones y Transportes dentro 

de 1os me::lio!I de col':!UnicaciÓn es total?nentq TÁcnica; la pregunta es: podría reali­

zar la SCT f"uncionAs de censura ? Por qué no erunstorlr Ósta Cunc!Ón a otr&. Seoro­

tar:Ía de Estudo que ojerc9 la conauru qu~ actual.ononts se aá, en modios de oornunica­

o!Ón orivarfoe y eetatates, como As la Secretaría de ~obornac!Ón "'! 

Artículo 65.- La retrunemisiÓn do progrttr.ian riesarrolla<ios nn el aJCtranjero v rncl­
bidos por cualquier M<Jdlo por los estaciones dU'usorao, o la tranemi­
etón de proP,"rarnas quo patrocine u:g gobierno extranjero o un organie-. 
~~ i~t;~~~~~~t!• d~n~~~~!~i~~~ran hacerse con la previe sutorizacion 

L& S11cretsrfa de Goborn11oiÓn no tinne u:i control rle la mr.1siÓn y rocopc!Ón do 

muehos d'l los programas que se transmitan v!s saté11t11, lle tlena el 0080 de progrs.­

TllB8 pornográficos, como el 4m1rtaan E~ o ol ~. 

Articulo 66.- Qued.:i proh:lbido intercnptar, divulgar o aprovoch11r los mensajes, notl­
oiua o 1nformac!onss que no eatón deatinarJos al dominio ,PÚblioo y que 
se reciban oor mttdio de los aparatos da rediocomunicacion. 

Los noticieros estatales como 7 DÍas, nía a Día y ol Sistema ?iaoional da Not1-

cleros, como loa noticieros privados: 24 Horas, Muchas Noticias, Nueatro Mundo y No­

tlvi•• intarr.•pt•n o me piratean a diario imágf1nea da noticias qua pa11an en todo ol 

mundo y que son omitidas por cadenas televisivas do Estados Unfdoa e 1de Europa, Y 

que las uttliza.n co:no material tola"J'isivo para sua prograYnaa, sin ningun crédito a 

la que varderSnramente e111it11 la notn.. 

Artículo 67. - La prooaganda oom11rotal cr.1e ae tranamt t'3 por la radio y la t1loviatón 
se ajustarán a la' 1dgui1Jntes bases: 
r . .: Debord mantener un pru:l1tnta eqqilibrio o:tt!"e el anuno1o eomftrcial 

v al coqjunto d., la programaoion; 
Il .- No hal"H publicidad a centros de vio in do cualquier naturaleza; 
III.- No trun3mitirÚ propaganda o anuncios do produ~tol!I industriales, 

~~~: ~=!~:1~1~ftp~;ti:1::~;:r:;Ó~n~n ~=~a: ~a~u :~1~: ~n~~o:~~~:n 
dn AU!I usoa, oplic:aclones o propiedadea. 

":n Jf) qu~ resp1tctu, a loe modios privados, la publicid<u! t.elav!Aiva responda b 

uu ?iO .,;(¡1Jilibrio da su program111otón, ya que en el h~orario do Menos audianoia, omite 

los anuncios de propaganda orioial, SeerotarÍa:J de Esta:fo u organ1.smos descaptr11U­

:J.o.dos del .:;ob!•rrno Fo:ior,11. ( Ir-tl3. S.?D!IE, CI'P., r.rco, O!:-" ) .v eil al horlir!o ol!lt.1Jlar 
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( Ho:-ario triple "ª" ) , 1nsF1rt.a to.Ja la public1dati maniva qu11J uno puada consumir a 

.11arlo. '! quq a vAces AS tanta su rapat1ciÓn ri1Brla 1 qu'l 1.mo ha.eta 94 los np!'Ande 

da rnemodo v _")Or hÓbi ... o naturJ\l; ta f"racci¿;n I!! quedA B'ICJ)J.i,..cdA y comentari.i e., la 

Loy G~n'lral <ie S::1lud, as! como ttu rEispaotivo RF1glomf'lnto, con ojo':lµlos tipificados 

del por quq :Je vlolu. Ósta ftoacciÓn. 

r\rt:Íoulo 68.- Las rl1!'uqorae co11111rcialos, al realizar la public\dad de bebidas cuya 
graiuaoion alcoholice exceda de 20 grados, debera abstenerM de toda 
exageración y oombinarla o alterarla ,con propaganda de oduoaq,iÓn higié­
nicd y .Je r.iejoramiento d-. 1'! nutrioion popular. En la dituaion de estq 
olas!! de publiclrlad no !>Odran O'!lplearae menores de edarl: tarnpooo podran 
ingerirs11J real o aparAnt11Jmente trente al pÚbllco, los productos que tse 
anuncian. 

Al contrario da lo qua p11sa on la reatldarl, cuando los medios privados do comu­

nioaciÓn, transmiten e 1nio1on la emisión d'.!I publici~ad televisiva do bebidag aloo­

hÓlioaa, es tan poco su tiempo de durapiÓn ( horario triple "A." - 22:00 a les 24:00 

horas ) quo cuando pasa u::i comercial de Baoo.rd:Í, pasan otro de cualquier bebida olco­

hÓlioa o en su derecto de productos de tabaco ( cigarros ). Entonces, la combinación 

d~ propaganda educativa o hijtl;nioa para ol mejoramiento de la nutrición popular no 

s'J de ab1utt? con ol nÚmaro da oome':"ciales que en transmiten on ftSO horario de bo~i­

das eloohÓlioas y cigarros. 

Artículo 69.- Las dU'usora.e oornerolales fl~igir_;n que toda propaganda do 1natalac1Ón 
T aparatos t9rapiiu~tooa, tr11t'!,mi11Jntos y artículos d~ higiene y embelle-: 

~!~!:~:~laP~:v;~~~~~1~a~u~a~!~:t:~ei~r(r.;;~~:d~=r.~~r!:t~~1~:i~dP)~ la 

A.rt:!oulo 70.- SÓlo oodrd haoerao nrof:!s¡:;¡:anda o anuncio rla loterías, ri!n:J y otra cla­
se de e.,rteoa, cuando é:J,toa havan sido proviament!I autorizadots por la 
Secreter!a de ~obernarion. La propaganda o anuncio de lao institucio­
no3 de Crédito t Orctanizaoionea Auiciliarel! y do lee oporacionea que 
roalictm, debern contar con l& nutorlzacion ds la Secretaria de Heoio:i­
da y Crédito PÚbtico. 

El ert:Íoulo 69 ya tua analizado en su momento, en el Reglamonto lntemo de la 

Socretar!a do Snlu-3, as:Í como on la Lo:v Genoro.l de Salud y su reepact.ivo reglamont.o. 

Por lo que ea r'1f1ero al ert.Íeulo 70, cebe menoloner que on al Reglamento Interior 

de la Secretaría de Hacienda 7 Crtidlto PÚblioo no sti estipula que la publioida.d de 

las InstituoiomtB de Cr!Íd1to ( BanooB ) tangan que contar con la autoriaaol~n de lo. 

reapeotivs dependencia oricial. 
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d.rtÍaulo 71.- Los progri:imus comorc1H.lou rtn concuruos, lo~ cit:1 µ1·uGU11l.ut. i .i.u""t'-4..,. .. W_., 
y, otros sotnajantes en que se of'rozcan premios, dljberán sor autoriza­
dos ~r supervisados por la Sncretar:Ía do /ioborneoion, u rin dn prot0gor 
::..i. i;;J•J:-... ~.; :..i ~".!.' ~--~··---:~:-.-:.u .. .i ciul pub1ie". 

Y de hacho, an todos loa programas quJJ so tr:msr.iiten dentro del horario triple 

"Aª como aont La Horu del Gane, antes el programa do XE-TU, 1''ostival OTI y Serlorit.~ 

Mt:Íx.ioo, siempra u la hora do cor.ienznr el programu se presentsba el int-:trventor do 

la SJJnreterÍa de Gobomuci~n. Sin ur=.bareo, '!O ésto artÍaulo so o1vidnn ·fo lg rl1rro1-

dad do los concursantes quo muchas do las vocoe, so burlan .o eeceniticsn denigranto­

monta su pe .. sona por rnA11o de dlofracas, o poAoeo qua ridiculizan 1:1 loo mismo~h 

Artículo ?2.- Para e.fectoa di:t la Fracción II del ArtÍculo 5o. de la presonte Ln7, 
in~ep•mi!ientomente do lns domás dispoaicionns rolativa:i, la tran:ll"li­
eion da pro~rumas .. v publioldad impropios puro !ª niñez v la juventud, 
en BU ceso, dob11ron ~nunc1arso cnmo tales al publico en el momento do 
iniciar la tranemision r1=1SpActiva. 

Qué le publicidar1 quo anunciu Dttnonino, por modio do -.Jn yogurt e1 nonor r:l'.l ~dur! 

o t1tnnr un"dasurrollo Bt"tlÓnicott de ln nii"iez r.rnxicuna ? no ea enr;añar a lu juven-

tud qua al consumir una cerveza :lupArior te la vas a pasar •aupar" con tus omigos 

o que nocesitae fumar Hontana paru divertirte más "" una fiesta oon loa domtis ? 

4rtÍculo ?J.- Laa dirusoraa d11ber!an aprovechar v estimular los T&lorea artísticos, 
locales y nocionales v las expresiones de artB mttxicano, dedicando 
coftlo proS'l;amaciÓn viva el mÍnimo da cada caso .fije le Secrotar!o do 
Gobernseion de acu'.lrdo con loe peeuliaridudes de las di.ruso:-as y oyen­
do ,la opinión del Conaejo Haeional ,de Radio 7 TeleV!91Ón. La progruma­
cion diaria que utilicn la actuacion personal debera incluir un mayor 
tiempo cubierto por mexicanos. 

Toda:t las oxpreaionos del arte mexicano pare su consumo masivo oo von estorootl­

padas, por m~dic di:J loe oonoosionarlos particulares, yn qus B'.J transmisión on modios t 

privado!l - y más o9peeÍfica!'rnnte 111 Canal 2 -, no lo llova a cebe, para eso tione su 

canal cultural ( canal 9 ) , aunque 11::1 Secretar!e de Goberna:iÓn intorviniera en el 

asunto v e1 Mismo Consejo ?lacional de Rariio y TelovisiÓn. 'l no ae digo, del canal 5 

que la mayor parte de su progrer.iec!Ón proviene dn lou Estarlos Unidos y Japón, y que 

la !"amontan más cuando los nii'loe ostan di:t va,cacianes de vorano, lo cual las transMi .. 

alones de oaricuturua emnlo:.an dnsdo lag ?. 1!1.t!I. y por consiguiente su publlci4ad 

cot:1ercial aumenta .. 
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~rt{culo 77.- Lso tran9-nisiones do rodio y t.elevis.1Ón, como medio dt'I oriontoci~n para 
la pobla:liÓn d.,1 pa:Ís, lnclu~rán on eq pro~ramaciÓn diaria 1nromuc1Ón 
3t>brq acimte~in:jrinto~ d<1 c1:u;Acter politice, sc.-:iel, cult.•Jra'!., d~·porr~:!.­
vo ~~otros asuntos de lnterea ge:1eral nocionales ..:. lnt.ernJJ.cionnle!I. 

t:n r.1udloa "si.8.tnles fti'lciona ., .• 51.it.lt"lll Nacional de l~o•.io!.arou, que onJa $',; nJi 

!"'Ut.oe, dsn 1tifonneo1Ón polÍtica, :;ocial, doportiva v cultural; por ~tra port.a, por 

]ns modlas prtvadrm runcionu una'.'! cÓpsulJs lnfonnat.ivao denor.iinnrias NotivisA,que t.am­

blén iurorman cada JO minutoR o CJZHi.<1 corte de progrAmaoiÓn, oon ol t'ln, d., quu al p1~­

blico receptor presente un carácter informativo Hl dÍo. 

Título Quinto: CoorriinaciÓn y Vigilancia. 
Capítulo Primoro: Organismo coordinador. 

Artículo 90.- Se crea un organismo dapemdiente de la SocretarÍa da Gobernación 1fono­
minado Consejo Nacional de Radio y TolevicliÓn, integrado por un repre­
stmtante de dicha Secrota:-!a, que !'ungirá oor.io presidonte, uno rie la 
Secrata~fa 1º Cor.iunic.11cionJJs y Transportes, otro do la Socrotar!a da 
?::ducacion Publica, otro de la ,.de Salubridad y lt.sietencia, doa do la da 
Industria de Radio y Telavision y dos: de los trabajador~e. 

Artículo 91 .. - El Consejo Nacional dfl Radio y Teilovh11Ón tendrtÍ las siguientes atri-
buoionei1u 

I.- Coordinar las actividades a que eft reif."iere l!lsta Ley; 
II.- Promover y organizar las emisiones. que ordene el Ejecutivo Ffllc.'a-

III.- s:~r de Órgano de coneülta dflll Ejecutivo Federal; 
r'I .- El8var 81 n1v41 ldorel, cultural, artístico y social da las trans­

misionea; 
V.- Conocer ·r dictarninar los asuntos sometidos a su estudio y opinión 

por la Secretaría y Departamentos de Estado o por las lnat.ituoio­
nos, ,.orf!tm1emos n p'lrsonae relal"1onodae con lo rudio y lo tele­
vision. 

Es incongruenta que el tiempo que le corresponde por Ley al Esto do, promunva y 

organice las emisiones, personas concoslonarias qut11 estan dentro del mismo Consejo 

y que eetá sujeto a la oonv1:mienoia do los miemoa. Existen dependencia.o dBl m1Bmo 

Gobi11rno que pueden organi:iar y producir laa aruisionos a Cf<l.º tiene darocho el Esta­

do en m11teria da oornunioaoiÓn social ( Direoo!Ón General de Radio, TaleviaJÓn y Cina­

matograt{a¡ las Direocionel!I Gen9rales da ComunioaoiÓn de las dit'Rrentea Secretarías 

de !atado, el Congreso del Trabajo, Inat1tuc1ones F'..duoatives ootno la UH4M, Conaoyt, 

particularmente la Secretaría de Educiio1Ón PÚbl1c111 que tiene loa raoureoa necesarios 

y sutioiatt.tee - y, que lo. f'!St.ipula o&do reglamento .interno dl'1 ouda una de olla:1 - ) 

para la utilización satist'actoria a intereses de Estado y no de oonceeionarioe priva-

dos. 
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Can:Ítulo l'njco. 

~fculo 101 .. - Constituyen inf'r!tcciona!l 1:1 l!i pr'ln11nto I.ny: 
1 .. - Las Trt.1nsmi:!ion•iS i·-:.nt:-urin.'l 1J J.u ~ .,f!.lrlrfo i ilAl E::it.rdo, tJ lF'i int."'li{~ .! Ja<i 

l! .. - ~~ .. ~~:~~~r,!J~~ ~:~;v~.n~~/·~~ ... ~nt~;~:··~~clonal p~e·1i!1to~ <ln Asta i..~.v, po:-
p11rtq de l~s concanl.,nar!os e p'lrmi!lion'lrios; 

111.- L!'.1 onllrRci~n rl'.' unn '1:i'li~orn.con 1m1J not"mcln -tlstlnta al~ n::ii~'lri-1, sin 
autorlz:icior; -:!" la Sor:::-.1tar\D i'~ Gomuniencionos v Tr[Jnsonr!.•J!l; 

IV.- La 9ltRrnl"!ion st:stnnr:.!.~l por los ]01:utar"lf. dn lrJ5 tmctos -iA OC}.,tinas o 
in!"orn:nr:ion~s p:'"ooori:ion.s;!os por q] Gobierno, con car1~ct11r of"iclal p'ir"!l 
!?'J t,?"1.1n~:11!!l':i.Ón; ··~1-n 4 :"''"1r>, la •1tn!!lic;n na ~ntor1zn1'1 tiri loa t,.,xtos -ie sn~1:1-
l"li""I~ o nror.J,_:~n,ia r~~·,~C"ialns 11111• roquiorun prflv!tur:FJntn Ji. 1iprobaciÓ11 
oficial; 

V.- Ut.i)i2nr )os srir,Tir:tos °'!•1 1ocutnrns, cronistas o oornt?ntrJ!'"i!!t.u.~ q1111 cnr'l:t.­
con '111 C'lrt~ ftcu~o!'lrt" nr,tl t.ud: 

Vl.- Iniciur las tronsfl'lision<ls nin lo. prfJvia innpm::ci~n t~cn~ct.1 ria ltJ:1 inst.h-
1acion11s. 

VII.- Ne suprirr.ir los nArturhnclonos 8 :l:nt ... rfAroncios quP c.-.us'!n le~ O!'!ision•1:; 
d11 ot.ru difusoru en al pln:o:o qu11 nl ofoct.o los huyu fi,1nl'ln ln Socr'!t.r~!*:fo 

VIlJ ••. ~~d;~.~~~;c~~!º~~=t~l¿~~~~~~=-;~~\a provin nprob!lciÓn -ie la 3qcrotnrÍu rl'l 
Comunic!~cionn:; y Trunsporto:i: 

X.- No cumplir con la obligncion que los impone ol Artículo 5q do n:Jt.'-l Ln.v; 
XI.- Lu f"r.lta de cumplimion~o a cuu.lquiarr1 de lBs obliguclonas contr•nidnn on 

Al Ardculo 60 d<l BSt(I. L"Y; 
Xll .. - No .,nctidnntar uno amiaC'ru cuun·lc ::10 trata dn trunat.~1.ir lus informn~ionn~ 

a '1UA so refie.ro nl ~rtÍr.ulo 62; 
Xlll.- Lll dm1ot>edienc.1r. a cual•¡uiAru det las prohibiciones quo p11ru la corrnct1:1. 

programación provÓ Al Articulo 6J dA este Ley; 
XIV.- ta vio]hci~n a lo dispuesto por el Artículo 64 de esta J.ev¡ 

XV .. - Coni;rovonir lo dispuosto por cualeaquioru do lns tres frnccionea dt'Jl 

XVI.- g~~!;,:;~n~~ i::1 e~;:p~:r¿ionan qu"!, en defonsa do la salud plÍblica, cstnbl_! 
co ol A.r'tÍculo 68 do ln proor:nto Lev 7 

XVII .. - Rnnliz11r propa~anda o anuncios on c~n1:.rnvanciÓn &l Art!c:Jlo ?O. 

El concmdon~Jrio est~ mane,1ando un bifln natrimonio dt1 la Nación, es decir, esta 

ncesiÓn ea un acto do df!recho rn'i.b1.1co mediant" fl, cual lll Estarlo deleeu nn uno p!iraono o 

:prosa purticuler, partA dn la eut.oridad y rfo las atribuciones paru ln prostnciÓn iJp¡ un 

:rvicio dA uti 1!dnd g,mornl; en consAcutmcia los noiertos Y los erroros do las infruccio­

is que dn nquÍ ne dArivan, ln5oa rlo sor ln lr:ig!sleci~n muy henÓvoln parn loe com:ofiionarioe 

. siquiern es ro!lpon:sabla dirootamente al conr.eBlcnurlo <le los infracclonoe qt:o en ost& ma-

1ria SR soi\alan. 
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Lculo 102.- Quienoo dañnn, pnrjutl1qu11n o a.,struVT1n CUb.lqui.Ar bien inrr.unbli:- o muoble u~m­
; do nn la instslnr.ic'.in u opornulcin dn una B!it.ociÓn d<J r&'jio o tolevls!Ón, in­

terru~p:!ondo sun snrv1cios, 9nrnn cn:;tiE":ar\on con· tres dins n ountro a1'on rfo 
prislon y multas :iq ~ l O•JO.O(l t1 ... 5C1 0C'0.(lO. Si ~1 daño no cuusa emplean.fo 
nxplonivos o mutodari incon"iiorin:>, la prisión Nl'!r¿ '10 eso cnso de 5 B 10 
años. 

fculo lOJ. 5'1 impondr:Í rn..iltn do cinco mil a cincuontn mil posos en los casos dn las 
f'rncci.onus I, II, JJJ, VI11 y l.111 "111] Artfculc 101 d<1 1tstr. Lov. 

Ículo 104. - So iropondr¿ m•Jlt.h do q'.lini•mt.on o clnco mil_ pnsoa on lo!!' CH!iOS dJJ les 
·, fracciones IV, V,VI,VII,IY.,A,Al,Xll, XV, XVI, XVJI dol mistr:o .\rtfculo 101. 

Ículo 105.- Pt..ra imponor la;, sancicnn::i e quo so 1:Bfieron los artículos 10) v 104 d'l esto 
Loy, le autoridad nd'llinistrotlvr.. o~ra pr~vinmento al a~ª los gre::iuntott in­
froctor11s. Cuando sn encuontron irrogul.'.lridndns rl0 caract~r tocnico dur1mtrt 
lau vis!.tas rl'1 in9pr.cc1Ón D lD~ rn'1!•:difur:oros, so les conco;iftrñ un plazo 
pQrP.ntorio puru correr;irlll.n, sin pnrjuic!o de formar el RXpedionto rln in 
frncci~n quo procodn, a que so rnfiero el pii.rrarc antece-,tonte y do que ln 
aut.ori<iod administrativn dictf1 opnrt.unaroiflnte la rnsolucion quo corrospondn. 

Sil'lplnr.rnnte )Ds nancionna no corronpnndfJn a la realidad eaon~micn do 103 concosionl!-

1; nÚn en el cano rlo qurt ln nplicociÓn fuera o nivnles mínimos o m~ximos. Y por si f\rnr" 

>, la autoridrd protn~o u} ..:oncosionario en sua bionoa inm,Jnblas pnru oquullo:J que quio-

1 atentar on contrn do éstos, husta por un castigo de 10 anos do prisi~n; v por otrA 

~e, 100 cnnce::;ionarios aunqun inourro.n en infrnocionon en contru do ls radiodiflrniÓn 

~ol, lo autoridad competente lns conr.ode or~rrogas parh oorrugirlnR, 1Jn vez do 8jercor 

ooeroicin jur{dica o los dueños dft los miemiis. 



- 67 -

REGLA'fSNTO de la Ley ,.Federal de Radio y Teloviei~n y de la Ley do la 
!~~:~~: Yc~:~::i~~~:]:za, relativo al contenido do las transmisiones 

Título Primero: 'Jenernlidados. Capítulo Único. 

Articulo 7o.- La radio v la tolevisi~n en su propa.f~anda comercial, deberán estirnu-

~=~, ª!o~~~~~m~n d~u:!~~0~ay a~~::!~~~s e~~:~:~~~t~:~"::!:0 a 0~~~8~e n;:!~-
trlngil:;, en cada ca!}o, la pub1.ioidod de art:Ículos suotuurios, y pro­
pici11ran 1.a elevacion del nivel de vida del auditorio por medio de una 
adacuada orientación en lo plonoaciÓn dal gasto ram11iar. 

Una do las carect11r!sticas da todo concosionarlo privado es la de asegurar sus 

ganancias comerciales e1 explotar un servicio d<:t int11r~s pÚbtico, y lo tolovislÓn 

no es una excepción, va que por modio dA la publicidad, Ól va a asegurar su plusva­

lía pare poder nunvamente invertir v acrecentar sus bionoe • .\e:Í., lu propaganda comor­

oial estimula el consumo ria bienes y servicios, vía nuevos productos quo salan al 

morondo, no con el fin de orientar el pÚb11co consumidor, en la planoaeiÓn de :su 

gasto rarni1.iar, sino de que cada minuto, ol nspoctador tonga la posibilidad de adqui­

rir· un nuevo producto de tu.oda; oor ejemplo: El nuevo cereal integral ( Atl-Bran, Dran 

'P'la'kes y Cruali ) Dn1 icioaae a~as f'rescae de tmnarindo ( Fria~o ) , productos de 

limpieza ( l'ulgor y i'abu.1.oso ) , dotergontos ( Bold J y Ola ) , art.Ío11loa para el aseo 

personal ( Col~ate Gol, Head&Shouldera, Ei'!icient, M11xsana, Spoed-Stick ) , T>roduotoa 

d11t tnbaco ( Colt, Benaon. Montana ) v bebidas aloohÓllcaa ( Coctalee BacardÍ y 

vinos Oomocq ), producto!!! contaminantes ( P'ulminetas,Rsid Be lnsect.icidao ). 

\rt.!Cl21.o 34- Q111J..\•J prohibi·lo n lo:! concosionario!'I, pnrmlsionarios, locutocna, crcnintn~, 
CMllll]nt:1rt~trrn. llT'ttstTJs, on_uno\antns, flP,:'lnC:iRlj .-\n pub11ch1a1 1 nublicistan y 
·!nma~ O'll"!Hlf'.:u q1111 pnrt~oipll'n 110 l!l preonraglon o roalizncion dn pro~rY"l'l!" 
•r or-"'lnOfl'.HO:!a , ... .,"'.Arctni nor ra:t.lo v to"lrivi.'\i.~n lo :;lrnit'lnt'l: 

1.- ~f1:1otuur t.rans111tsion11s oont.r11riRs a ,lr. sngiu•idrl-\ drtl Est,•11\0, fl ln int.np,ri- . 
dad nncionn1, a 1n pu7. o nl orflan nubllco, ~ 

ll.- ·roda '"tunllo q11n ann doniirrH11t11 u o!Hn:.JiVo p•11·:.. nl culto 't·~ 1os h11ro11s o 
pBr11 ltrn cr'l~nci11s roll~iosH~!I• us{ como 1('1 qun, dirA..:t.n o ir.·llroctnmrmto 
riiscrlminn r.:'l'l1'1:!rill!<lrn rnzri"; 

Il 1.- Hnc11r npolor,~a -111 ·1"' violtlnr:is, rinl cri"IHO o ,fo -..~-:,·ni~ 
IV.- Rr.nt izar tranomislon!ls que ce usen 11:1. corruµ~iÓn do1 lAngim.111 v lu!!I coqtru· 

rloR e les Uunnui:; cnst.11Mhrffs, '(& sno mflrii!tntn rm1nbru::1,nctit11•1na o imngn­
noa obs~onas, !"r!l!Hln o nsconn'1 <in rloble·sont.ido, soniJ0·1 o!"onuiVl)~, 17;'1."lto!: 
v notit.u~os inl1'.1ltent1Js, a:J{ C':)!TlO rnr.u:"SCl:J !lo bn.,•1 c0Micldt1~;; 

V.- [,R nmiAiÓn ~n !.nxto:i. h1 11.nunoioti o ;irooa~ndo com,~ci11l qun, rtiq'Mrlnn:io 
]a ';lt""º'\a nuto::i!9iz11r:lon o!"icia1, n., :=ut~ntll~ r:•:m •11ln: 

Vll.- ?r0a11nt.ar ol1r."Jm1n, im!Í.g!!n11s o.;"\oni·bn q11<J \nt.!"~·luzoan r.l n~cnt.oliar.io, 
tabaqui3mo, Uf'O dn A:\ttmo f!lcion· .. ~s n ·\n ~ua':.nor. in.s osicctrop1 :-:=i~. 
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La mayor{a de los anuncios publicitarios '1iecrb1insn 1:1. razs !Dadca:u1. a !.ndfge-

na, ul flrasontar on todo!! ellos, esterootlpo.:i d~ gontfl qua no tien~ na:'!~ qU'l vor 

con la i"isonomÍa e idiosincrsoia nacionales o regional.,s. Imag{nese usted, una indí­

gena de la Siorra de P\JAbla o Oaxeca, o una may:tta de HÓrida o de Tabasco, pintándo­

IJ., Al pelo con Clairol para Ber una Mujer de ojos azule!! y pelo teñido de gÜoro, na­

damás porque Talina Fornández e Iran Eor:t ln anuncian para ellas ••• "i>D!"O S"ntirse 

seguras de eÍ mismas como Yo". l Qué acaso lo::i comerciales do Carta Blanca no son 

de baJos recursos de comicida1 ? Por más que cambian 011 estructura publicit~ris, si­

guen si•mdo los miemos trmtoe comaroiales de c11rveza y que adem~s incitan a ir a lo! 

centros :1t1 vicio, como son las cantinas. 

~dculo '37.- So -:i:m51d11!"1, q•.ln sr, ~ncA ap'llo~Ín ·101 ln viol.,ncin, el crim'ln o 1'>3 vicins 
f'!n lm1 !d.;!1Ji ,.nt'39 ctto()!I: 

J ª- C•:..Hm·fo o•t oY.ct f.·~ n 1 1·1nl)rien, S'l a-:onrMjA o SA incit.'} ol robo, al crir:iFl'n, 
a l11 rl•rntrucn1::m '111 binnf'!S o sn .1usti!"lquo 1n comi3ion ·lit loll rinlito:'! I') 

a nu:i &•J.t4'Jros; 
1 I .- CuunrJo BP do!"landan, dl:rnulp1m o oconsajon los vicio3, V 

l !J.- Gitunt!o s11 'lns11r1•! .1 mu11!-l•~!'"11 la !'orma rfo rFl'lllizar ctnlttos o pr,JctJcar vi­
cios, s1.n :fomootrur rbr1:.1.ntn 111 trans?ni!liÓn laa cono<l<:U<lnr:in!l !Joci:JlflO t. l­
v•1rsu~ riFI' O!l".'.'!I h<tcho:i. 

C! Y q1Jt" nndrÍn 1m:irsA de la pro~rurnncl~n quri nctualmt:tnt" 1Jsta tr!lnsmitlnn1o Cnnal 5, 

~ru <:!l pÚoli'!::l 1nf'lnti1, v qua nn tnmporurh. 1'1 VFl'ran~ ompi1zn la rH!'usiÓn do comorcln­

~a ~· d., pro~r1unns e p11r!.ir d., la!I 6:10 do la mnñllno. ? Lo vlolencia SFI' note nn ol comor­

,lril do ílanonino, cunndo al nifio oor mn1io ::!nl consurr.o del producto pundf! !lestruir un 

ino::iaurio v torta lo quo sn la µrn3rinta al niñ'3. 

'r-tfculo JA.- :;e r.onsld¡¡ru q1:'l sq cn:"'r'3':1Pfl .,1 lnn~.JRjft nn los siv,ui1mt"11 cns~s: 
· I.- Cuando lo~ palttbrns utiliuuias oor su oriv,en u por s~ u:10 no soon ndmi-

tidJJ..'3 d<Jn*:.ro do1 con!J<Jn:lo gennral como sproµia~tas,v 
II.- Cuando d11for~1Jn las f'rn:rnn o µalabrns o sn Utilicen voaoblris ox:trenjeroo. 
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~:i nri.·1er t.;'rr.1no, ~a puh1lc1:ia-l -iR pro1uctos -1.n nornbro:l 9>et.rttnj'iros eo'.".o: 

Ef1'ir:1'!'1nt, ~!oa·H.3hou1.dnra, &apto Bisl':'lol, ~iss C1a1ro1., 5~· ... d1o Gel, Im~r.ii.t ?rirfor-

T'laneo, D'lo!llin'"~, ri.ll 3rtt.n, 311..°:<ience, Choco1a1k, Dan Up, .3cotch 1r1te, 'ioo-i '!"lar, 

Futy •1om, He1·bal !ssonc1t, dejarían de e"JCistlr, t'rriet!..camnnt.ll al.. violar ~ste art!-

culo¡ y p<:1r otra parto, los nro!;ro.mus como: Los 1'.:achunos, Chospir1to, Lo.s d.V'3ntu-

"lenguaje, -lo t'180ftra no :-:adat1~s <li:t doble sentido, o quP. ~arorM'lO 111s ft'lia~s o pttla-

bras, sine q-..i-t simp1..-tT.orrt.o por qi.:O: hu.s!.b los l::r.'.14;.or'ls, ;::ir"'snnt.ariorns, -=·~··.":i.~~,:-•.:­

tas o artist.us uo nros•mtan una 1.icc1~n apropiada quri tan;::a a1guna rolec1ci'.n "ºº •ll 

progrttl'lj!I qu~ es•~Ün 11e..r3ndo a ca?c. 

Art{o1Jln "3'1.- ~., ":r.nAidera:i r:ont•rarlos a lee buenas r::ootumbres: ~ 
1.- El t'l"atamiento d9 t.Q1'las que eAt1'Tlul..en 1..as ideas o practicas con­

traries a la Moral, 11 la intn?,:r1da'1 d!l~ hogar, Sil oronda nl pudot', 
a la rieconcis o exoittt a lu. proot.ituoiÓn o 1..u prtictica '1A actos 
licqncioeoe, y , 

Il .- La Just.1tlo&cion dn las re1..acionos seY.ualf19 o pro~lscuas y el trs. 
tr11minnto O".I c1ent.Írico do oroL1.!lmas eoc1&1'1B tales como la llro­
gad1ci:1Ón o 01. olcoho11s:110.° 

Simpla .... tlntn 1.a actual ca"'!pa<'\a ~n provenciÓn riel 3ID.\ - por cterto muy buena -

que seo efectúa en Máxino, y que ha riespartado !nucho.s po1~rr.icaa por la util.izaoiÓn 

de un lenauaJii d1r1!!1r::to v soncl1.l.o, es decir, en el. Mensaje publie1tllr1o se mencio­

na o.1.. condón, a l.a pJ\nntraclÓn V a 1.0 proniscuidad. Y e1.. S!Dk no os una just1flco.­

c1Ón se'ICU&1 o de promover rolbi:ionos oo.suales, es eimpl~nnonte una enfo'l"ll'JOda1 do esto 

siglo y qull el Sector Salud do la 5eC?"Ataria de ;:alud, tiene quf1 cotr.batir por mocil.o 

de una cat'lpa1ia se.nlt.erin, en 1..o cual no s<J tiene qu'l priloCU?ur oor las bu.Hnos r-oa­

t.umbres, la dacencia, el pudnr ·r la ti1ornl •Tutxic<Jn&.s, qun s1'lT'lpre hon sido t~rm1no9 

amblgu~s y rlft dit'ÍcH.l'ts doUniclonos en modios de cott:Un1cuo1~n V tombi~n "In modios 

JurÍdlcoa. 
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'.Y n'1.11r,¿!1, .;,,:ipu.;::i -i~ 11>"> ~q :00 hOT'l.l~, ct:~n·lo nl canu1 :? emincln ~'.l ra·c;:;rr.."'t:1r.i;n ;:or'> 

')lr,ar,nntu:; ·.• 1dn1tr1n, ci pr:ln:rir CQ'T,orcd.~1 fol :if!I ~.!;;r6::>lcis l?/V!I/"'P. os F-1t·1 r:;"),,,ro;. 

dc.:ulo l,,"':.,- t;~ 1 . .'t.:.•:i!_H,r!c '1nt:-t1 q~ "l.TIUnt:"ir, •1 ~.1 1~cn~":Jnto df'J '!.e pr:i;:;-:-1i-:-t.et-:in ~" frnt,Bt>.1"'-
cn e~ to:-i :-.i~Jient11s t~rr.lnos. · 

i .- E~ u:;t,,.,..i~nflS ''"'" tnlevislñn: 
R).- ~1 t1nrr.rm r.nstin~cio c. proon:-on~•1 <'otrorC"ir.~ ,.iAnt:-r- •1r> pro~ru'l''\S v tJn 

corles ...111 'rnlescion, no f"!XC(dA-:-n r:!.'l diuc-iocno oor cinnto dnl t.io~p(', t.<:>­
tn! d.., trun=imldion11s -ie en.da ~:H.l.lt!~~n; º' .- A partir do las vtllntn hor1rn hl•~t1',.-t Rl cinrro rtn A!ltr:.ci~n )0:1 .,t)Tt!F!rcia­
lF!!i no nndr~n excodor d!J !f. t'l~t.:..~ .-\el tr:ot.r..l ri.,; t.!i:itr.f.JO nut•1riZ1!riO psrr. 

O}.- ~~;n~~;~:: ~~m:~~!~~~n ttJndr¿n unu duruci¿n m1~xin)ll dn r!o~ niin·..:*.r.!! V 
po:idrÚn h11~orso en-in mn¿h. horb, salve nn lo!J C'Hl'\O:J on q•10 sn tr1.1nsn:it.n 
un Rvuntc; o "spnct.•~cu)o q•w r.or s11 nuturu'.!.11:-:a R~O ineonvnni•mtn ir.:t.etTUrr •• 
cir. 

d~,.-· LD di::tribH!i.~n do propar;rindu com.trC"inl :1or.•.ro rln l,,s pro~arn•ui doborÓ. 
huc<tr:Jf' -i;, r..r.u'lrrlo ~nn lll~ ai~lnntn:i ro~las: 

P.P.lt!Efi.;.- ~~lln{\o 3o trutc -11'! pe){culr.fl cinori,F..lorrr¿ficus, arir1o~ fil.~Rrlo9. 
t.elonovalna, tolatoutros: ~T'hhudcos v t.orh;:J aq~111~la~ trun3r:1sionnu 
C'l~lo r!osorrol"lo obodn7.r.::a '> unu r,.Jntinulr\B1 natura~, norr1.1t.ivt.i o 
dr~11r.t~t.L:-n, l!ls int..1.?rrupniC1n1Js ;:wra~nQmnrc:i~lns "" por\r!Ín snt; mÚ'!! 
dn ,r1i:-i por cn1r. 'r-ioru ·111 trta!mr:!sion, incl1ivon-io nro!i~n~ncion Y 
~~2~~:!lda, y enria int.f.irrupr:i¿n no excodnrÚ d'l 110~ rnlnuto9 d•1 d~ru-

Sngunrln.- Cu:indc :3'1 trato n., nro1;T'f!~ªl'l q\lO no ob~dA:c1m n uno cont..::.nuldar\ 
nnlurul\ nn:-ruti_vn o rirt.1Maticu, lu:1 intllrruocionos p~rn r.omarcla1(]~ 
no nn·lrnn qo-r m!Hl 1111 dli!Z por ca.di\ horu d~ t;r1Jns,.,.ision, i_n~1".l"fnn.io 

~i~~t~t,~c~~~i~ ª~ªd~;!~~;n: c·.·~11 1n•.•!rrupcion no oxc 11 rJri:·a .;9 un 
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Artículo J..t..- Los cornerciale5 filal!Jdos o aprobados para la .. televie!Ón, nacionales 
o extranjeros, deberan ser aptos pare todo publico. 

Comerciales CO'no loe ·lo Sprite, en el cual une pareja rliscute y se enoj&n, tras 

coneumir un ret'resco, se vuelvon a oncontentar v a ser relices. lse puede decir que 

son aptos pera todo pÚblico ? lQu~ pasa con &1 prudente equilibrio del articulo 41 

y 42 ? 

Artículo 45.- La publioidarl de bebidas aloobÓ~ioae deb-3rá: 
I.- Abstanersa de toda exagerucion; 
II.- Comb,\narsn dentro del tnxto o alt.llrnarse con propaganda do edu­

ot1cion higiénica o del :nejoramiento ::Je la nutrlo1Ón popular; y 

Ill.- Hecer:!o a partir do las 22100 horaA. '.;;n el anuncio do bebidas 
elcohÓlicos, quede prohibido e1 empleo de menores do edad • .\st 
mismo, queda prohi~ido en la publiclda•l do d;chas bebida.o, que 
s" 1n~hran real o aparent"menta frente al publico. 

Fraco1Ón II.- El dÍa martes 1'5 do agosto dentro dol proffrur:ia Mala Noche ••• No oe 

trlilnumit!Ó en 1a prlr.iara interrupción, el comercial de Br&ndy Presid1mte e inMedia­

tamente después, el coljnrc!sl ii'l la Cervez SuptJrior.a_ ~ndo está la combinación de 

alternar un anunoio de bebida alcohÓlica con un anuncio de 3&lud o do nutrición 

popular ? 

Fraoo1Ón III.- El dÍa viet'nes 12 do agost.o de 19aS, en le sÓptitul!I intorrupciÓn 

dontro de la telonovelo., Pasión y PodtJr se tranmnitiÓ ol comercial do Coctales Ba­

cardi ( 19:50 ) ; segunda interrupoiÓn dentro de la tnl"lnovo1a Encadonedos, Carta 

Blanca hizo su ap11rioiÓn a lao '1:06. El Sábado 13 do agooto de 1988, en el progre-

ma Somos, que S'l tranamlta do 20100 a lea 21:00 horas aparecieron comeroiuleo de lo 

Casa Dorneoq .quo as patrooinadorn do dicho programa y de 24 Horao, haciendo la aol111-

raaicin qus en ese horario, está prohibido la t.ronsriisiÓn de dnunoioo publicitarios 

ralaoionados oon las bnbidafS aleohÓlices. 

lrtÍcrulo 46.- No podrá her?ersa propaganda comercial al tabaco en el hor1Jrio destina­
do a l:'l& niftos. 

Artículo 47.- Quedo prohibido toda la publicidad roforonto a: 
I.- Continaa, y 
II.- La publicidad que ofenda la moral, el pudor y lao buona:s cooturn­

brea, por lao caraoterÍstlcas dol producto que se pretnndo anun­
ciar. 

lrtÍculo 48.- Se oonsidttra como Pl!,blioidad de centros do Vicio la tranomil!!Ón de 
de oualqui"!r ospeutoculo 1ffedo e11oa lui:(&r•o. 



n~u<t1u.,, l.JCH' ttJ. '-i.·•'-' ~ .. h ... t.01·1;;u <1 ~b ..>nc:r•ltllrl& Cl~ Mln! ... all<l•! ;; GrérJit.o P..Jblico :.i. rt'CicJ.r 
d1J 1os c:Oncosionnrios r)q entacior.on comnrcinlns do radio y t.nlovisi~n, el pago d¿l 

· l1tnUflSto q•rn en indicr., con al~nas modt.ilidnd11e. 15 

nlE.1tfJ.- Sri s 11torizn n 1a Ser!ratarÍa dn "·hci0n.-Ja v Gr,;dit.g P'~blko pura racib!r da los 
concosionnrlns r!n R9t,ncionos de rar:Uo y tolovision el puga del imounnto a qttn 
sn rofi11ro el Artículo 96 dn la 1.ey qug ~stnblece, Rnforma v Adidonu las Ois­
noBicionlJO Relativas a Dh.,Jracs .Impuosto:i, publicndn en o'!. Diario Oficial de ln 
P'odRrBcion corroso('"lndifmtn al die ll -'in dicim'lbrn do 196~, en le siP,Uient.o for­
ma: 
el.- Los ~u1i~ 0 ... :_.,,,.. • .:..., .• 1:..:·1 .~n :::.; ...::.-~: "' .• ;,1 ou:.i..i,.,u.·ju::. s0Lid11riu.s :.~ ¡:!.::;- .,,.. ..1,_ 

cho impuosto ;:r por tanto como tflrcnros in~nrnsa~o9 on nt c>.:rnplimiontC1 iri 
es& nbliqacion, lo toTMm a su car~o, na'lr:~n soli~itnr :~M lns admitn nl pnP,n 
r'la .su importo con n! doc., v m'ldio oor ciento del tiempo diario rin tr&OST"li­
n~r:iz:: -in corla o!:ltuc\on. El r.:;!..1. ;:-:, p~:- crmrl'..lcto rlnl Ejncutivo n rrü au: 'i"-, 

h11rn u~o dn ftS'l ti"lnco nart~ rnu 1 ! zar la..:.> f'".mcionos quo ltJ son propias -io 
ecu.:.T"do con la L11•r ForlorA1 1lf1 Roiilo V' Toll'lvisi~n, sin quo a!lo itt:µ1iq~111 q1111 
hB".;8 tr&nan:isionoR qu,, gonst1tuV!ln unn compot,anciu a las activ!dadas 1nhe­
rrm\ee 6 la ra1HndifUsion comnr'!inl: a cuvo AfüCto so proclen qtM cuando 
equfl1 rnallcq i:ampañas dn int'?r"s col'lctivoi prc111ovi.,ndo nl mnyor con:ml'lo 
dn biAt\AS y sor•dqios, lo l1a.ra nn forma..e;nnAr\c">, nn tanto q'..ln ln in-tus\.!"!n 
dn 1!1 rodiodi!'usion eomAri::\al .:M .ocupn.ra d<t lf.I. publicidad v oronru~r1nr!11 dn 
marcRs, servicios n e:npreaee espec:Íticos • 

.. 'E~tos tiompnll do tTan:Jml:Ji~n no s"rftn ncumulablo:J, #nl e1J uso podrÚ di!'éirir­
Bn aun O'Jondo no :JOBO utili2ndou, oun:J ~o nntonJ(Jre quo ·al conce:1ionnrlo 
cumplo con su obllgncl~n con sólo poner dicho tiempo a rHsposici~n 'fol Es­
tado, 
S\ el. EJe<;iutivo Fo~l!'lrll1 no uti.l:lzorn, total o purót:nlm,.nte tnlos tim:npos do 
tronsmision, deb8Ta 'incnrlo ol concesionario pO!R BUS prop!O:J rinns, O 11f6a• 
to dn no interrumpir e1 sorvicio rlA re1ioditusion; 

b) .- Los tiempos df'I transmisión a que S'3 r1Jfiero el incho anterior, snrÓn dbtr! 
bui.doe proporcions1 v oq•Jitativar.ior.tn dentro dnl horario t.ota1 dn tran!lmi­
aiones de 1s rarHod; fu.sora de qun 50 trote, por condu~to tlel orgsno quo !Jf'I 
dns\gno, el quA otra pr~viamontn e1 Crmllejo Nacional dn iladlo y Tol~vision. 

~:s t~~~º~~~~~s:0 e~~~::~á~0 o~0 e~~~~~ i~!Jº~!;~~o;Ís:~~=~i~!rl:~ ~~~~=!~:1~~ 
y so notificara nl oonconionario el uao dn los tiempos dn trunsmleion con 
~nn rMonablo an\.ioiµnci~n. 

GUNDO.- Con ol pago 11 que so re!'ioren los incisos a y b qun unt.ecdcJnn, quAdará cubiorto 
Íntei;rnm'ln't.A n1 imnunst.o ostablocido not" nl r,rtÍuulo q rle la Leiy qufl Estnbl"tcn, 
Rnforrna y i\dlcion11. las 1Jisnoslcionen Ro1ntivaf! n Diver~os lmpuosto!'.:, p1Jb1ie&da 
An e1 Diario Oficial dn )11 Fodernci~r., rln1 31 rta d1cinmbro de 1q68. Esto puga 
libarar& a lo!J suJetos peoivos, a los responsables solidarios dnl mencionado im­
yiuosto, en ralncion con l.oo ohjnti ·1oa del mismo. 

Remo.- E:itn nutorlzne:!Ón sub:Ji!ltir!Í mientrus est.¿ on v!1;0r n1 1mpuoato .cltnrlo. E'n qaso 
de quo el concllsionnrio no proporcionu los tiompos do tr11n~rniolon.n quo O!>t11 
obligado, o no c•.implu con sus ot'.t"f!S obli~'!cionos, nl itnp:.iesto enra cublorto en 
f'JfectiV9 y, en s1~ caso, s" oxtgirn f! t.ravos d<tl'"llrocodimlonto administr-ativo '1A 
ajocur.ion, ei.n porjuicio rlo lns dnmD.s aocionns qun procttdnn. 



- 73 -

El JO da diclembro do 1968, la Socrotar!a <le Hacienda y Cr~dito ?Úblico dio 

a conocer el CÓdigfl Fii:tcsl, r¡•M Si:+ñala la otorguciÓn dn subsidio por ol tota1 del 

grovamen u los r:onceslonurios qun doposltason el /19 po- cionto da sua acciones 

alguna financl1Jra or\oia1 o en algÚn fi:l13icomiso, a Cin de que dichas aoo tonos .full .. 

ran colocadas a la venta t.i.l p1~bllco. Los que racibÍan loe pagos dobÍan rocabar ol 

impUO!lto qu11 stJrÍa d11l :?5 por l!i11nto sobra el rionto total de los pSBOS. EstA cobro 

de impuestos entraría en vigor eids meses doepuÓo. Los antAriores i:npuostos so re­

í'or!an dlractsmenta a los concoaio:iurloo 1fo r1:1..-tio y t'3levls1,;n, qulnnes naturuli:ion­

tlJ so manlfonturon on su contra. En priinor lugar, no acoptaron que el gobierno tu­

v!Ara partieipac1Ón dirfJota '.:ientro de sus nctgocios a1. detentar 49i de sus aecionos, 

por lo que d.,finitivamante ror.:hazaron la <.JXanciÓn de impueatos. !>o esta muncrd 1 los 

concesionarios aprovecharon los nnis :nosae tfo plazn para qun ontrara on vigor ol 

cobro dot 25:b con el propÓoito de hacer pro:li~n sobra las autorida>ios pura qua sn 

dorogara o caribiuru tal disposición fiocul. 

Tras BJJis monas de discusiones V nogocla1'1onns, ol ?..? de junio, los conceaiona-

rios consiguen que el gobierno acepto trealttdttr el pago ofentivo a un p!lao en oopo­

oie. AsÍ, a partir dol primero do julio do 1959, on'tr~ on v1~or el .\eunrdo qun croa 

al i'npUBBto del 12.5'-',pagadoro con tiempo do trunsmisiÓn. 

El pt"obloma de fondo qU<!I Sil ha gonerudo por el acuerdo dq 1969 ha. sido la oa­

ronoia de rui:tr:.ta por parte de las pe~soon:i onoargados de op11oar ol 12. 5.', dando 

lugar a un proceso caótico rospocto a su ompleo. Y, en cumbia, paro los ..:oncooto­

norios priva.Ion, rJ!cho aou~rdo ro9ultÓ ventujoso y brmérloo, puoato qUf\ loo ti.,Mpos 

do troosmia!Ón no utill:aadoo por Al Est9.do, no sor.Ían aour.1ul11bles ni d1for1•1os. Por 

lo tanto, a partir dQ 1969, 101;1 concosionarlozs vieron crnoer oons1dorob1oMentn 

lngr'ftsoe ooon~T'licos. . 
Da lo antorior, se punde hacer algÚnos intnrr'?gantea: ¿Dentro de 1JBe misma 

problemática nunca sa ha prooisado qu..; programas v qué publicidad entran dimtro del . 
l?.. 5% ?-:-y ~ CuÓlos jentro do loo JO mlnu':.on dn tiempo que tienf'I el 'Estarlo, continuos 

o diaoontinuns, que esto"bleco ~l art.Íoulo 59, do lo Lo:r Fodet"a1 de Radio Y Telovi-
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s!Ón ? Y si lo anterior, le añudi'TloS que reci.,nt.el'lente el secre!iario de Hacienda 

y CrÓdito PÚblico, '1u~tavo Pe~rlcioli per-ion~ un ar!•rndo ~"' más do tras mlt mill.o­

nen do pesos, por concept.o do r'lCflr~os d1t un a.-!nudo d19 T!llevisa con la Ser:retar:Ía 

de CoMun1caoionas 7 rronsportes, por razón rle coneic1~rur a Tolovisa como una "bua­

nu Voluntad de 1a empresa ••• '"16 

Por eso ns conveniente propon'!r que se derogue ol .\ou<lrdo del 12. 5{ por inopa­

rante, así, el Sstado debe dojar :to "eubaidiar" a la telev1111Ón privada. 
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Ar:u,.r::io por n! qufl ~l'J const..it.:;yu un'i Gc.,,1s!;n Int.ors>1crnt.uria1 oar!J utilizar fil 
tiol'".PO de transini::ilonA:t de qUfl dispone nl E~tndo, on las matcri&s ie radiodit•usó .... 
ras c.,mordalas, ofic1al11:; 7 cultur&los: · 

lt.cuordo a la-i ZocrBt.ar:Íae da ':c.tJ-orm .. <!iÓn,Y !<; :: .... 1'."::•;ld·1 ·r ::-Ódito !"l:b:!cc, :lo 
C-:>:n:.:n!a.·.-:iomrn v ~!'nnnr.r-~rt.Ps, rl11 ~i'JC'<Jt>:i•:in Publ!cn ,. ·:!o S:1"!ud. 

?W:.R'1.- s,, .. oor.JtituvA unu Co'lt:s1.;n !nt.'?r:J.;crot'l!'"ial nttr': '.tti1!.:rnr el tiempo da tra.nsml­
afrin rfo latt rwllorli runorr.s cofl!nrcia,,,:;, -in quo i:ispone n1 !";stedo, confor"'q a1 
Acuerdo :Hct1J'io a lb .Sr1t'r•1t.11t·Íll dP H.<.1~i•rnda v Cr.;;1.ito PÚblico nor asta F;.fncuti­
i:o n .. ll!l cargo, .fo} :>.., :1., .;·...;nlo Úl~.il!';, p\Jh!ic!1do "" ql Dinric '1r1-::a1 ·.-f'!' h 1-'odo­
raclon dol 1o. 'Jfl j;Jl!n ~n ~·:rpo, -"l~i c-~fl'O inl -ioc'l v m'ld:1o po:-- c!.ttnt.o dol t.ia~,­
po d:t transrnision -1~ lAs r!ld!.o-lif"u!loras c:-r!oinlas y cu¡tura1n~ qun 'Jporen 'J! ern­
otJrt- dR riormisos, !n~·H.1nt'J ln!l '1:-"!"Ar-1o.s quo con ostas ultlmes no tnn¡:;an. 

ÍiUNDO.- Lll: Cnmisl~n 'l 'l"" :rn ro!'i•tr"J el .Punte 1.1.nt.'lrior ~!º int<t?,rn por :lr:is r'tnrn~nn~an­
t~~ r!~ cn·b unu '.!~ l1Js .':i•J.'.::!"'"'1 .. 'l~j'J.S rin ~-:ib'l:-nurion, 1o J..f8cl"lni~1 'p Cr'1°'.Jtt,., Publico 
"T d"" Cof11Un~co::!!l""1'1!3 .v i'r•1ry~n-,rto.s, con ol c,1r:.•!t~r- dr. :-nlom!Jro:: '-'.ls¡.ocl.!!l·1S, Jn­
oionifo ::inr --:~ ... o·Jns nstns ~lt.imo:J~ e•1!.111:ln 3<1 t.roto~ IJ:l~nt.os j., le cornptl~onoia ·lq 
d!chtt:? ·iwJ•'mJo':1~!tm. 
Ln .Comi.Jt..jn so :.Jonomlnnr~J Gom~ei¿n •!rt !'hc!'oJ! r . ..1.siÓr, y snr·~ .. nr•13i :Uda oryr •ll. pr"l. ... 
mfJ'" :O<J<:r,-..;i1~~·1n•~a jo:;.!..~n,1•f.1 ">Or A1 !3ocrnta::-!."J d'l G,,b11:-n:..ic1on. "Las rfo~iai~n'l~ so 
t.o'l!Ur,;n t.ior 'llnvorf "l. r:f11 '._.ot'l:t ·..- ul ?r•w ! i•lnt•J t-·1,iJr•1; voto d~ c.:.i1 idari, on cr~no 1n 
~mn11t.o. 

tCf..1f().- C.'u•l·l'i ~ll~U!t'11J1J n.4to cori::lsi.;n p!.ir'.1 r•la~ I~n:- t.'"J•h::.r 1o~ .:¡ct'".•:1 noc.,:1·1rio9 p!•:"''1 '!~ 
unrnv11'='1-Jmriinnto rr~1t t.1Amno :fo q'Jn cHspono ol !:st11do on ln.1 r!l•l1o1lfa3rJr•1a com11r-

~;:~:~ ;o~º~,,~~~='l~ ~,,~~~án~~ ;;~~~~u c~~i~:~~ o~=~:i~~~:n~;i~! tJ~;~n:.,~~i~~r~!rt~.,;Uf 
pt•ogrttTl'lll:t qu'l sn •l!fundan "º e~':l:J t1amo1):J. 

\RTA.- La Co111ia!.~n olrÚ ul Cnnaajo S!!clonal do Fl:!.vllo -.p ':'ol.o\•1siÓn a~• !os nsunt.·•!: ·J11 s 11 

compntenr.S::i. 

01!0.- La Sa~?"fltRr.Ía do iiar.!'lndu V Crádit.o PÚblko nrov1rnrÓ lr.i can:hto'lntfl ::ir1~u 1:ub:-!r lo~ 
g'1Atos qu11 domandu f'll i"'J:Jr:ional'li"nt.o 11r! f'l:Jta Conio!Ón. 

nuontro mon1tor~o, •tl tie~oo dfJ qu'l di3pnn.., el ~nt.'lia f.rn: 



- 76 -

t.c11nrd:> por e!. qilfl Sil ot.?r.;o~ii 11l Titulo do Conr.oniÓn n los ao:t·n~')9 conaeaionarlo:i 
·Jp 01-1t.aciono5 dn radiodifusion aonore qua han C'cl'l'lplido r.on todo9 1o:l ro4uis!.t<Js i,,_ 
~:;.~~~~3~1? von{an op<J:-sn-io sin ~l; ·t !le T'l?!°!"•J:FloriÍn los TÍt.·..it"a dn Conco:JlÓn yn 

:.fo·Jlo Jo.- .\ lt:is .. acl,"Jal-ls ooncas;on11rio!l 1o os!.!1Ci'Jnn~ dn rnriio·lif\J:llÓn, cuyu vigimcfa. 
dol Tit':ll.., .~u Con.~os!on 1:t.1 nm;:::io:-::i -ll'l! C'!J!I~ Vi"Jnon µ:-oporcidnan-10 o1 servi­
cio con~llst"Jna-1<J 5'l nn!'!•.iont.ra vtinaidn, y '30 v!.rt•-1d ':!n hab•Jr ~rnt.isf'?':11.o la.!1 
·!~'JfH"l!li<::!?n•1~ logul•J::l •tig·Jn~o;. ant;~ubl11s .,n 111 tQ!tt!lria, !'!•t hará ontro1~H 
dn1 rufrondo ·in~ TÍ-::.alo do Conf!osi.,n, confori:io a l;os si~ii:mt'l:: modt1los qug 
s",.pros11nt.;.m t!ln1.'l pur:J tJSt.'1.Cio:>n11s rio r1.idiodifusl.on s~ncru., como 110 t.01.~'lvi­
aion: 
Mo1ol" "3" Entr1nion,s -1"'1 R:1dl.':l-i!f'"...1!li~n Sonora. 
M.odol.:i "C'" Est!icionos dri Trilr¡visi~n. 

JÉIS~?!lu Sfl¡;un.1.:..- L11 totn~.!.<lu'1 ..¡,, un·inr:l.,.,s '~O'!\nri:-i~,,,!1 ·.p'l or~·.lu::c:'.i El Conc1Jsfa.1:it~rto 
dnb.-.:-iÍn sor pr:ijuciJo~ 'In HáY.icn, r.on alfl~Onto3 pr11pondaru.nto!·Mnt..A 

' nnoion::i.1•ts 1 q~t., i;o!"lojon los fltfnrAnt.o:i ar.1bionto:i r.u!.t.uralas qu'l in-

t¡,:•~S!!llu. '"~•uint#a.- ~:g~~~ ~~;~i~~~i~~ ~~~!~;~!~•fl'7'S 60 ~o le L"·t FolertJl :fo r.n:tio y r,,·._·1-
"lis:on, J."i •f t.~ -!n su· '!l'l!(!..1-lflntf}, 11Jl, :rn~ ., 10-:) ·!<l l:"'l. !.11v 'i-rmora.! 11o 
3>!lud-. ~1 Coneosi"lnurio ~·J.j11tar·1 la p11bl icl fo 1. y nrrmi!.-~a.ndu ;!q batida.'\ 
o'lcoh<1li~t.t!l \~ tnb•Jcos 'l l:1:i Sii{Ui'1nt1J.:; rA11;1us: 
n~.- S'l 11ttti.t.a .. 6 'l dnr infv1··;wc.C..~n 3obru 1'1'- curncto:-Í!ltiou3, cnl\dnd 

y ta~ni~ns ·J<J olr¡bo!"'oc1on Jo ostos ororJ:1C~:)3: 
b} .-No :lobnr!; nr'l'Htntarlos cgr.i;:, prorlucto?-on irt bi .. r.ostru· o sul•J.d, o a::Jo­

ciadon n calFlbruclon1ts civic11n o rnliP,l?:i•1s1 
1) .- La oub1ic!dn 1 1ln b•tbli11~ ai..::ohél.t::ms d'1Mr~ ho'Hlt'S'O o nnrt.tr d•, 

las· '2:00 horus v la -ini t.:'.1b:lco a nnrt.lr do l.'19 ::?l:OO hnrH!t. 
1~~s1ma 1Jctn.v3.- El Concaslonnr~o Sf'I abstendr_; 'Je tro.numitlr lo si~ionte: 

V.- To•lll mu.nif.13,:;tn1:iÓn o oxpi;flln!~n maliciosu qu'l ox:pona;~1 ~ una pnrsona 
01,odlo, danpr•1ci.o o ri:H.culo o puodu ca~i·rnrlo 1nño on su ro¡iutu­
Cil'ln o ~n nus 1nt'lro:Jn::J. 

1.A rala~tón [lrt las p•1rsont.1s f Ísicns o !llorul110 qu11 ~e hnr1~n ncro.:doru:"\ "1 

los modelo:1 dn lns r:Jfrundo~ rfo ·r{tulo:1 •1o Concoalon ro~pect.iVo!J 1 son ln!l 
si~io:intrrn: 
Tnl<JvimoY., S.A.. !lh1tintivo ( XE'..1 ), ClnvA { 50-!1-? ~' Cnnti"l ( 2 },l:'ot:encia 
;tu.Jia:J.11 ,\;;~:-n:i•.n en kw ( 100 ), 1Jbicnr:iÓn ( MÓ:<:ico, D.F .. ), V1>nc-lmi1mto ao 
la Gon~e:::.:on ( :?-Vll-95 ) . 

A.nteriorrnnnte 1H publi.eijtd dA l::is prorl.ucto:1 Ko•luk, Coon Col.'.li~ Popsi. Chry:iler, f!ttc'lr·!{. 

an p~oduoidos y rllmados en rt"l ax:tr.'.linjoro; 11hort1 por tnod!.n dn1 pr•H!11ntn ~CU'11"<1o, to:i:io~ 

s anuncios '=O'l'!Or~ia11J:1 !3'1Tf~n producido:1 an MÁx:ico, uuoqm:t durunto o1 nn~~.ls-1..s m".lrit..oreal. 

, u.nunt:i? dn Caen-Cola -un conci>lrbo dn rock con 02t.,,rootlpo~ amer~r.rnnos - no rp¡f'ltljao 

ambiento cu1 t.arul dn la ldins :1no:·~ 5 ~ !l tteXlc~nfl. r¡ An Su drtfect'l, Sl'fl" Í<t bi1ono 1'lt11:-mi-

1r qttn el Ron tbcnrdÍ !"ilms. su comorc:ial An Punrt() Rico, v lofi 1oc.:.ic1.on.,::; non "" Jls Hn-

1s, en Monzanillo, Colime.. Lo 1•0f•1r0nto a 1~:1 bobi:hs alcoh~1ict:1:1, ol Brnr.d·r ?r-.o!.ln:i.tn 
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'asnntti '1 :l'.l n:-o~·icto, ll.!J')r.lá!11o!o con unn 01Jr'1:~mnia rull~iosa. en la cual exalt11 sus 

!Íllj:i.:fa9 do anojamlonto v 1o t~~ni·~r,3 1o o].'ll.J:>roclÓn de un bt•!J:idv 100-C ;fo uva, qtM <ln 

ni:i;-Jn.:i rnnnotr'1 li'Tlitn su info~!.i~i.;n nlooh¿l!t::"I,,. 

:lr ot:.!"'u parto, los proJu:~t.os dn~ tabn.cn !'Htr~n t1nallz11dos a conttnuacl~n Sf'lgÚn nuo:itro 

}?/VI Ir/88. Sáb11rio t 1/V111/qe. D:m1ing'l 11./V I IJ/qa,. L1mn• 15/VTIT/8~ 

4 

·tos 16/VlJl/:J.~. Mi.;rcolns 17/VIII/l-!8. Jun'/'!S }q/'lJII/88 ~ ... Vi'lrnas 19/V!II/Br!. 

6 4 6 7 

:tunlrn'!nt!J: "~h rnn 'ld!q<J rnr sl!r bonltn lJ!l'J flil ar ~lav .,. oaraa rnu•r hot"'.:!O!i.'.I como yu "· 

nup'.l•HJto lo rir.,a v ll'l act.1.ir; uno aat.riz conrtroial in'!. canal tf" las ostrAllA~ ( ., ) • 

En cuanto 'l la ro!"randnciÓn dnl. Canal ? onra que le Secrnturía 1fo CoM':.mli:aci.,nns y 

'nsportos hubiera oto:-g1Jrio 31l voncim:1ento con rocha dnl 2-1/11-95 v no l'l hub!11;or~ otoo-
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Der.r01to poi; 1tl qun :?"! c::•m a1 Coi¡l t~ .\stJsor rl111 Consejo Nnl'.!iom.1'!. do Rrl i to 
~r T91.ovi3lon con ;11 CO:".:'..¡•!tf'lr c'!o orr{l.Hl') r.onnultivo do1 p,.:ln!"J Gons!l,1o. l$ 

'.tícu1o 1o.- S<J i;rna ol C~m!t.•~ ,;!'11w1r -tf'll Go:i:M.lo N<.d:::mt1 irJ Ra.rli':l v :'FJl.-rvlsiÓn cnn 'll 
c-:Jrn::t,'1:- ::1., -ir;!ano con!111?.t.i\~o dn1 -pror>io Gnn!1•1,Jo. 

rt.Ículo 2o.- El ComlttÍ As1rnl)r r,st.ur:i conot1t·Ji:io !lor ·.1n :rnpr'1"innt!Jnt't n., C>idn uno •In 
1 l!i:: nir;1~-'!0t.>J:1 In~~~ Lacion•,:.Jp 

'tfculo 

r-.~o~tsr..lon !>lkni!lnul ·!,., 1Jniv•irni1nrlrrn A ln!ltitut.,!1 rJri 'Sns!lfh1n:.:1 Su~nr!.~r. 
l!nlvr1r~! irJ ! !l..J~ !.~n:.1 l Aut.;r.-:J'Tln dn M•j".(it::r'l. 
Institut.o PolitÓ..:nico Nadonnl. 
Colf1gi':l Naci~nu.1 v ConfM.~o Nt.il"'ioual -fo C!Rn'.!ia. v TqcnologÍa 
Con:v•jo lhtct~nal dfl la ?t:bl!..:ida-1. 

3=>.- :;::, Comit.; Aen.:io:- trin:lr~ lo '1t.rH:rJci;;n d., ..-.nu11z"lr !.o~ divnrJos .'.HJpnct.o!l ·!11l 
d6~'1f!ln'1ño i'1 lo r1Jrlio 

1
7 ln. tfllevl.:l!.Ón nn rtl r.mnpl1ml'ln~o -lo los finrts g•Jrt 

l'l lnv ]q:; nsi~ntt, &:H COI"·~ ~l d<l 11uxil!a- nl Comrnj., con 1-is cnn1.mlt"i:1, 
e:lt'.Jdios, prnmor.!onns y a-:o·ros ~nl11r.tsml;io.'.l con 1"!1 ~t".mc!anl)~ •1'11 ort•r.io 
Con:lojo. Su:J re!lolueionos trmirun carw~t.cr di) opinlon, incl•iv•tn':io, en :rn 
ca:io, los vrit".l:t part1.,Ulftres. 

,~.,. - ParJJ l"s nf•1ctoa d., i:=,,0r-Jinnr v n.pnvar l.'.is eon:?"Jlt.n::; ri'll :..,ns>'ljn Nocional •In 
Re.111., .v Tnl~vi.~l~n nl Cnmit<l Asa:Jor, d'l r!!~lbir rfo 'l:ltn 10:1 rA.m~.tn:fo:i do 

~~~r~~:~~~c~.;;~11~~~1:1 º6~~~~~~r s~~~!;i:~n~~ ;n~~~, ''~=~~;i:i;;~• ·r9~i~~~!~~~11H" 
't.!oulo So.- Sl C".lrnitÓ f1:i11rior O'l rnunirr: e".:iª v•1z a•rn Bfl'l eonv~cido :::or o1 Jir,,:ii.·l11n!.a ~Ja~ 

Con:Joj'o N11•.:i-:»nql rln RnoU'J v TAh • .,lsiÓri, º"'!" ~on•l•1cto do 1!:! S'1"."l'"4'tnr!r. T~c:ni­
cn, y sos! ""°'~··1 pnr lo mnnns un'J voz ea'111 trim11~tru. 

'tículo 6"J. - Lo:i intnftl"unt.0:1 dol C:::irnit~ Ase:Jo!"' lo ~"r•Ín n tÍt•Jlo honornrt~. 
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I1 

Lny General dB Sn1ud. 
Diario Oficia) r!n lu FodP.reciÓn rinl ? dn febrnro dn 198/.,. 

Roglamonto de ln Lny qonqrol .<]JJ Salud Bn M1tter!G. dn Control Sanitaria de: ln Pub1icidnd. 
Diario Oficial do la i'f11nrucion dal v1ern'33 21:> de eoptinmbro de l9P.6. 

- Lnv Fodorn l dn ?rotecctc':n al Consumidor. 
o::!. e, Sd. Pu!'"rÚu, HÓx:lco, 1982. 
17) pi.p •• 

L!:'v Fe1flrnl do RnrHc. :r ToleviaiÓn 
Uierio Oficial dn la Fodorneic':n dol 19 dn onero do 1960. 

Con.st.! t1JciÓn Pal { tlco. dn los Estu·~o9 Unido a Moxtcnnos. 
p.'.30 y p. l,9. 

- Roglnmonto !fo 111 Lev Fe 1"1T'ül do Radio y 1'nl!JvisiÓn v dn ln Ley :ht la 1mlu:itr1n 
Cinl'l!'llet~gt·&ncn, roln~!vo 111. oontenirlo. •fo las tram1misionos nn rurlio v tetovlsic';n. 
Dior.io O!"iclnl dn ln li"edflrucicin :iol l. da eb'ril do l97J. 

Acuordo por nl qul'J 5ff autoriza a la Sm-:rot.arÍa d11 Hacinndn y Crédito PÚblico o rAcibir 
diJ los conc•u~lunarioB d!l ·estaciones oomq!'c!.alfrn do r'ldio v trtlAvloiÓo, al oago dAl 
impuasto que se inrlica, C"nn !tl~nnn modnli-i1.d1JB 0 

Din'fio Ortcie.l de la P'odf!rucion dol mart11s l dn julio do 1969 • 

.i.riiita JimEÍnnz, 'ttzoc, "' P'ltricioll protrJgp a TAl•:ivisu "' on .QiJ.r!~!:-..fQ1.Ít1sn. 
( ))4 ) , A.ño ?, l 15 do f'obroro d11 1998 ) , p.p. 65-6ri. 

Acu'1r<lo por el qu., sn otor~a al TÍt.ulo dr, Concesión a los actualo9 concooianurios dn 
O!'ltncionoÍ riR rarl1o1if\ls1Óq sonoro qUo han cqmpl1do con to'3os los roqqidi to~ lor,alo!J 

~1¿~~0 v~~i~~a~p~:!l~~rJ ,.:,;~r:!I;~ 9~0~~~~~~~~~:~ ~n d!{!~!~~ ~: i~~b:slon va Vnncidos. 

Oe'lrAto por el que sri CT'f!tl el Comit.Ó A~.,snr dAl. Cons..,,.10 Nacional do Radio y Tnlovisi;r: · 
con el ooráctor de Órgo.rto -:onsultivo r1'11 propio Consejo. 
Diario Oficial do la Pednrad;n d"l juovn!" JO dn Anoro dfl 1986. 

fSTA 
S:,i.m 
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~1 llfBf 
f.iWUúTfCA 



APA.'l.TADO 

.\NiLISIS 

I!l. 

MONITOREAL. 

Para .reforzar aún r.iás ln pr11s 0 nttt .invRsti'lno1Óri, ~con al obj.,tivo do<J de1i!t!l­

tar, más espflcÍfica"lsnte, sí la cantidar:l rto anun.:ioa con'lrcics.lo!l S'1 ajusta, on tie•n­

oo Y costos, a lo Astipulario tm o<tl ari1cu1o l.,? ri'11 Ro~lnm'lnt~o dA la Le•r Fodflrf1l de 

Radio V TolevisiÓn; con basA n lnn tr.iriftrn viP,oEtntos 1'l "v1:1nta da tiflr.ipo", cu1cular 

los ingresos aproximados qu11 oht1'1n'3 por nst'! concepto la. ns•4ael~r. e11ui;ir!u; v do.,c~­

trur quo la leglalaciÓn AX"istf!nte "'" l"lBtoria r:!·J publicl-io.d en tolavisiÓn no corres­

ponde al tiempo dA vqnta cor:urrcial. S.q llnvñ a ou.bO un análisis P!lo~itcroul, nn mut"I 

ria d'l publicidari televisiva, e1iq1en'1o al Cemnl ?, por eu 11¡avor -tin:s1Ón r·ac'ionu1, 

en el horario triple "A", poi; su nlovado coetoa de ti"'l'lPO oura Anunc1.0::1 corn..,!"cinlPs. 

El anÓJ.isls monttornal 

aeosto do 198~. 

Lan princionles caructerÍeticas quFJ ea tornaron en c1JontrJ, pura su rAalh.aC'iÓn 

fuoron: la programación ( en Corte de Eet..aciÓn y Dentro dq ?rn~rumacÍÓn); 1e mndi­

aiÓn de ti~mpoa r!e transmisión dfll horar1.o tripln "A" ( 17:00 "-orbfl hasta les 21.:00 

horas ) ; el caráctftr Cof!\orr.ial ( Prnductoe r!n nlimontos, bftb1du.~ alcohÓllcus y no 

elchÓlioas, productos del tsh11co, pro~uct.os '1,, bel l')Zll, de -;i::1no c~r!lcnul, Tn'1d1 curr.on­

toa, etc. ), de carácter Estatal ( !>IF, ISSSTP., SEDUE, If.SS, CUP, CON:\SUPO, CTH fJ 

Inet1tuo Nacional rlAl Consurnidor, .,te. ) y do carácter de le propia 11mpr1JB~ tr..;na"'i­

aora do los anuncios oublicitarios deo'lnrli~ntAs do rista ( T11l~visa, '{id.,-.::cetnt.ro, 

C1mtro Cultural t\rtfJ ContaMporáneo, Dar.isiÓn Bit, ntc. ) ; esf com'l l!ls tarifa~ vl~an­

te9 nurü cttc:H:t uno dq ellos ( fti.r1!'us en Cort..ti d11 Estación, !lantr.-, do Prog1·...i:'n<1.ciÓn ·; 

farlfaR F;spac1ales - "}J. Hora!" - ) • 



Tarif'as en Corte de '!staciÓn: 

10 segundos: Jr') millones de pesos. 
20 segundos: 62 millones d~ pesos. 
JO segundos: ?5 millones de pesos. 
40 segundos: 85 mi.llones de pesos. 
l minuto: 90 millones de pesos. 

Tsrlf'as o"'t.ntro de Programación: 

10 segundos: 1.0 millones de pesos. 
20 segundos: 80 millones de pesos. 
30 segundos: 85 millones de pesos. 
40 segundos: 90 millones de posos. 
l mi.nuto; 100 m11lones de pesos. 

Tarif'a Especial ( 21. Horas ) • 

20 eegundos: 90 millones de posoa. 
30 segundos: 99 miU.ones de pesos. 
l minuto: 1o6 millones de pesos. 

A continuación se muestr"s el Análisis Monitoresl, d!a por dÍa: 



ANÁLISIS MONITOREAL. 

PROGRAMACIÓN 

LA ,HORl DEL nANE 
lloacará FreppÁ 
Blanco 
Programa Chiquilladas 
LA HORA DEL GANE 

~1~~~~~8(VHs) 
Dil!!lco Dulce 
Programa Capulina 
LA HORA DEL GANE 
Flans (Conoiorto) 
Mujer (Programa) 
XE\1-TV (Tlaxoala) 
L.\ HORA DEL r;.UtE 
Blanco 
Videocentro 
Estrellas dJt los 90 's 
LA HORA DSL GANE 
Videocentro 
Disco Simony 
SMD (Fol low mo ) 
Somos (Porgrama) 
LA HORA DEL f1AN& 
.\oeite Rojo 3 an:1 
Crown1o1 Plaza 
Disco Chicas dft Hoy 
Chl'apiri to { Programa 
LA. HOR& DF:L fiANlt 

XEW-TV Cámara Int'ragonti 
Telenovelas 
Vall!t'ia Lvnch (Disco) 
Benit.o Castro 
SMD (Vivir Mejor ) 
Fiti de Se"!!ª"ª (Programa) 
X!>.<-TV {Rubrica} 

DOS VIDAS 
rLceit.e ~ira:Jol 
Crusli {~ellog!t•s) 
Gelatina Burbuja 
Panques Bimbo 
Pasión y Podar 
DOS VlllAS 
Skco 
JabÓñ Cama.y 
Salchichas z..,an 
Raid Mata Bicho2 
Encadenados (Telflnovela) 
DOS VIDAS 
Color Fiel (Johnson) ·, 
Talco Mexsana 

TIEMPO 

5:00 - 5:05 
JO• 
10• 
JO" 

5:07 - 5:15 
JO• 
15" 
30• 
40• 

5:17 - 5:25 
20• 
40• 
JO• 

5:07 - 5:Jl 
JO" 
l.' 
JO• 

5:JJ - 5:4~ 
• J:'J" 

20• 
JO" 
JO" 

5:44 - 5:47 
20• 
20• 
20• 
40• 

5,4q - 5:55 

l.0" 
l.O" 
20• 
20• 
JO" 
JO' 
io• 

S: 5q - 6:00 
on• 
JO" 
20" 
20" 
JO" 

6 :OJ - 6:09 
20• 
JO" 
20• 
JO" 
40" 

6:10 - 6:1'"1 
JO'' 
20" 
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Viernes 12 do agosto de 1988. 

CAR.lcTER 

Comercial 
Comercial 
Televisa 

Comercial 
Televisa 
Comercial 
Televisa 

Comercia1 
Televisa 
Tl!levlsa 

Comercial 
Televisa 
Televisa 

Televisa 
Coraerc::ia't 
Televisa 
Te1.ev1sa 

Cot'lercial 
Televisa 
Cot11ercial 
Televisa 

Televisa 
T"tlevisu 
Cor.ieroial 
Televisa 
Tolnvisa 
Tel.evisa 

c,, ... "',.otal 
CoT'lercio1 
Comercial 
Comercia'!. 
T1tlevisa 

Comercial 
Comercial 
Co'!lercial 
Cor.ie.rcial 
Tr:tlevlsa 

Comercial 
Cor."lorcie.l 

TARIFAS 

S5 millones 
95 millones 
g5 millones 

85 millon'Js 
35 millones 
~'i millones 
90 millones 

80 millonos 
~5 millonas 
R5 millones 

J:\5 millones 
100 millones 
~5 millones 

~5 millones 
80 millone5 
85 millones 
80 milloneo 

80 millones 
80 millonoe 
80 millones 
30 millones 

30 millonea 
1n -•i1~..,9 
62 millon1ts 
(l"? millonos 
?5 millones 
75 millonos 

~ millones 
R5 mi1lonAo 
s~ millonf!s 
SO mi11onea 
q5 millones 

80 millonoa 
~5 'Tlillonos 
P.O millonne 
R5 f'ltllonee 
90 millonoo 

85 millones 
~o mi 11 onf!s 



P~~alo ( Papol l 
Blaok & Docker 
El extraño ••• (Tel"'novela) 
DOS VIDAS 
Gr1f'fio 
Arroz con leche (Pronto) 
Teléfonos de México 
Pastabela. (Gemosa) 
Da nono 
Tal.evicine 
DOO VIDAS 
Circo Ruso 
Raid Fulroinetas 
Pa OOolos Kleenex 
Mujer (Silvia Pinal) 
DOS VID"5 
S 11 kience Shempoo 
Fuji-Fi1m 
Coneomate 
Carla Conti (~odian)' 
Kool-A.id 
Mala nooh., ••• No 
Dns VIo.\S 
Cona supo 
Crema Pond 's 
Raid~ªªªª y Jardín 
Looion Patrichs 
Humorosamente (programa) 
DOS VIDAS 

;!:~~~e Y e~0~:~~ngo 
La Armada dft Maxioo 
SARH Abeja At'ricana 
Uniformes CTM...SEP 
XEll-TV ( RÚbrica ) 

PASION Y PODER 
All-Bran (Kello~g•s) 
PEMEX. 
Nostle La Ll!!llchi:tra 
Sonric •a 
Plavt"x 
p,\SIO~l Y POD!'R 
Pepsi 
Crest. (pa.st.a. dent.tll) 
Ea.ey-arr 
Atole MaizAna 
Catsuo d&l Mont:.A 
PSiot: Y PODER 
Amoha (Cr1Jma) 
Raid Casa v Jardín 
Doraditas TÍa Rosa 
Tana Naranja 
Samsonit11 Moch1 las 
P.\SIO'; ·r P'."'!DZR. 
Poña.tiel 
Golatina a.Jrbuja 
Aceite Rojo 3 en 1 

20• 
20• 
JO" 
6:19 - 6:25 
20• 
21• 
JO• 
20• 
20• 
10• 
6:?.7 - 6:J?. 
JO" 
JO• 
20" 
l/)., 
6;J4 - 6.Js 
20• 
20• 
20• 
20• 
20• 
30'1 

6: 40 - 6:4~ 
JO" 
20• 
JO• 
20• 
20" 
6:50-6:54 

10" 
10" 
JO" 
1" 
JO" 
10" 

6:5'> - 6:59 
JO" 
JO" 
20• 
20• 
20• 
7:00 - ?:05 
JO" 
)0"' 
20• 
20• 
20• 
7:M - 7:1? 
20• 
JO" 
20• 
20• 
JO• 
'7:?'1 - "!':.,e 
2ort 

'º" 
?0" 

Comercial 
Comercial. 
Televisa 

Come:-cial. 
Comercial 

•Estatal 
Comercial 
Comorciat 
Televisa 

Comercial 
Comercia1. 
Comercial 
Televisa 

CoMerclal 
Comercial 
Comercial 
ComArcial. 
Com.eroisl 
Televisa 

•~statel 
Comercial 
Cor.i.ercial 
Conercial. 
Tel11vlsa 

T.:,levisR 
TAlevisa 

)fEstatal 
Jlf"Estatal 
llf;Estatal 

Televisa 

Comero"ia1 
1' Eetata1 

Cor.ierole.1 
Comercial 
Comencia1 

Comercial 
Vowerc!.d1 
Comercia\ 
Co!'lercial 
Comqrcial 

Comercial 
Comsrcial 
CoMeroiul 
Cor:ieroinl 
Comnrcial 

Cocrnrcial 
Comaroia1. 
Comaroial 
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SO millones 
~ millones 
85 mi1lon6s 

80 millones 
'30 "111 lonAs 
q5 millonns 
130 millonos 
AO millonas 
40 m111on'J9 

85 millones 
85 millones 
~íl millo'les 
~5 millon&fl 

SO millonns 
130 millonAs 
80 millones 
80 millones 
80 millones 
~5' mil lon1rn 

85 mil.lonfls 
~ millones 
~5 millones 
SO millones 
.'30 millonos 

30 mill':lntoto 
)0 millones 
75 millones 
90 millones 
75 m11lonns 

85 millonas 
85 millones 
90 millona::i 
SO millones 
80 millones 

85 tnillone9 

80 millones 
!!O millon.,s 
AO millones 

BO milloneo 
R5 millon'ls 
AO mlllonns 
P,Q tiil l º""'ª 
~:5 millon.,s 

80 mlllonoa 
J30 millon11s 
80 mil lonos 



Margarina Primavera 
Gerber 
Shampoo M'ennen 
XEW-TV ( H'exie:a9 
PASION Y PODER 
Raid P'ulmineta9 
Miel Karo 
Peñaf'iel ~ 
Yogurt Dan 'up 
Colea ta 
PASIO~ T PODm 
Muastro Limpio 
Arroz con Lecho (Pronto) 
Control (Cucarachas 
Kool - A.id 
',./earover 2000 
PAS ION T PODl!R 
Cocteloa Baoar1i 
Mayonesa Hallmt!lann 's 
Sprite 
Evax 
P43IOll T POD!lR 

Chiquillada a 
Cooa-Cola 
Kleen-Bebé 
Panque!'! Simbo 
Corn P'lakes (Kellogg's) 
Harina de Arroz ... 
Aguas Frieoo 
XEW-TV ( Oaxana 
Fonacot 
Talonovelaa 

CHIQUILLADo\S 
P'lioy (Gef'lf'ISB ) 
Frti Lupis (K'lllogg's) 
Choco Milk 
Bimbolloa Simbo 
Fants 
Sabueso 
CHIQUILLADAS 
Paquet.Ín (r,amesa) 
Rice Krispis (Kellogg' s ) 
M8rma1 ada ClAmenta Jacques 
Samsonito Mochilas 
Sobritas 
Choco RolAs 
CHIQUILLWAS 
Submarinos (Mar1nela) 
Gelatina J 1111-0 
Confitones (Rioo11no) 
Quik (Chocolato) 
Pitzerolas 
Panques Bimbo 

CHIQUILLo\D.\3 

20• 
20• 
20• 
JO" 
?:JO - ?:J~ 
Jo• 
w• 
20• 
20• 
JO" 
?:JB - 7:4/, 
40" 
2n• 
20• 
20• 
20• 
7:4'> - 7:50 
l' 
20" 
20• 
20• 
7:5J - 7:55 

715• - 8:0/, 

'-º" 
'-º" 
JO• 
20 11 

20• 
20• 
9:05 - 8:11 
20• 
20" 
20• 
20" 
20• 
:?o" 
8:1J - 8:19 
20• 
20• 
20• 
20• 
20• 
20•1 
•:22 - •:25 

CoMercial 
Comercial 
Comereiel 
Televisa 

Comerciel 
Comarc:ial 
Conorclal 
ComArcial 
Con~reial 

Co:ieÍ-cis1 
Cor:iereial 
CoT?>ercial 
Conorcie1 
Comercial 

Come!"ofal 
Co'Tlarciol 
c~:mnrcial 
Comercial 

T8lev'sa 
Comnroial 
Comercial 
Comercial 
Comercial 
Comercial 
Co1T1ercil'll 
Televi!lo 

# Eatatat 
T8levisu 

Goriercial 
Cot!l"'rciol 
Com<trcial 
Comare1a1 
Co1T1F1ro!al 
Conercial 

Coinftrcial 
Comftrcial 
Comercial 
GOT'18T"CiU l 
Comftrcial 
CoT'IAro!al 

Con.,rcial 
Comftroiul 
Comercial 
CoT'IArclol 
Co"'lorciul 
c,,..,,.rctu1 
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80 millon"Js 
~O millones 
RO millonas 
85 millones 

~5 millonBs 
130 millones 
$0 millones 
i:to millones 
85 millones 

90 rnillonos 
3"'1 millones 
AO millones 
80 millones 
80 ni! l lonos 

100 millone:a 
80 millones 
80 millones 
SO millones 

JO 1::1illonos 
62 millones 
Q'2 millOMftS 
62 m111on"'s ?' millones 
6:! millones 
60 mil lon4a 7' millon'ls 
1' rnillonBS 
JO millones 

80 millones 
RO millones 
85 m1llon11'9S 
80 mil 1ones 
80 millone:i 
80 millones 

80 millones 
80 millone9 
80 millone~ 
HU ttll . .L 1onu:t 
80 mi llonl'IS 
80 millones 

.qo m1llon11s 
80 millonos 
80 mlllonos 
80 mi llenan 
80 mitlon,,.,. 
RO Mi1111n,,!t 



Che90irito 

~=~~1a~:a Y Jardín 
Catsup del Montr:! 
Panques Bimbo 
Chiolet 's 4dem 1 s 
Raid Fu1ralnatas 
XEll-'l'V (RÚbrioa) 

Las A.venturas de Capulina 
Riot11 Krispis (K1tl 1ogg 1 s) 
Mermelada Clemente Jaoquaa 
A.trh: , (Crema) 
Helado Royal 
Atole de Maizena 
Dimbolloo (Dimbo) 
Las 6\vanturas ••• 
Salohiches Z\lan 

~~~!:~{~ª:e!!:v:~aa 
Heod and Slouldere 
Las 4vanturas ••• 
Tang Mango 
Scotch Drit.s 
Leche Ui<lo 
HatnÚt 
Angel Fac11 da Pond 1 s 
Yogurt Dan 1up 
Las Aventuras ••• 

J.0" 
10" 
JO" 
20• 
20• 
20• 
)0" 
10" 

8:29 - l!:Jl 
20• 
20• 
20" 
20• 
20• 
20• 
8:35 - 8:39 
20• 
20• 
20• 
l' 
8:41 - 8:49 
20• 
20• 
20• 
20• 
?.0" 
20• 
8:52-8:56 

XE",..-TV Programación .\dolescrrntel!I y 4.daltos 
IMSS, ISSSTE, CTH, SEOlJE. JO" 
Go od Y ~ar JO" 
Panquel!I Simbo 20• 
Hurgar Boy 20" 
Cotonetee (Jobneon) )0" 
Sharnpoo Spland:or 20" 
XEW-TV Hotaler!a Mexicana ¿O" 

l!!ICADE?l4DOS 
Crueli (Kellogg•e) 
CamAl l"iltar 
Ll.antas Euzkaidi 

!:lektra 
EllC ADl!ll ADOS 
S"!..,tr.h 9rlt8 
Carta Blanca 
Betamax Son? 
Ax ion 
~:C,\DE:"::.D~ 
Atra Plus (Guillote) 
Salchichas Z'.lan 
Rt:1~il'l (Pnnnl) 
Oanon8 con Fruta!! 
Elektra 
Activa-Ello (Kotox) 
ENCADENAD'JJ 

B: 59 - 9:04 
20• 
20• 
JO" 
ono 

ió" 
9:06 - 9:1) 
20• 
20• 
30• 
30• 
9:15 - 9:22 
20" 
20• 

'º" 20" 
20• 
20" 
9:24 - 9:2q 
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Tal avisa )O millonas 
Televisa )0 millon"s 
Comercial 75 millones 
Con.,rcial 6:? millones 
Co"leroial 62 mil lonea 
Comercial 62 millonel!I 
Conaroial 75 millonas 
Tttlevisa 

Comercial RO millonas 
Comercial 80 millones 
Comercial 80 millon"a 
Comercial SO millones 
Comercial 80 millones 
Comercial 80 millones 

Comercial 80 millones 
Co!'leroial 80 millones 
Comercial 80 rdllonee 
Comercial 100 r.ii llones 

Comercia1 RO millom•s 
Comercit:1l 80 millones 
Comercial BO millonas 
Comercial 80 11111ones 
Comercial 80 millones 
Comercial 80 millones 

15" 
Jf-E1111tatal 75 rdllonos 

Comercial 75 millones 
Col!leroi•l 62 rdllonas 
Comercial 62 mil lonl'Je 
Comercial 75 millones 
CoT'tero·ial 52 millonAs 
Televi9a ~5 millones 

Comercial eo millones 
Comercial eo millonfta 
Comercial 8~ millones 
":ui~ .. 1..: : ... ':. 85 milluubo:. 
Comercial ~$millones 

Comercial an millones 
Cotiteroial ea millonas 
Comercial 85 millones 
Comercial AS millones 

Comeroial go millonf'ls 
Comerciul 80 millones 
c,,ri ... rr1a1 '?'"' !!:111anc:: 
Comercial 8tJ !Ilillones 
Comdrciel 80 Millon"'s 
Cmnsrcial RO millones 



Raleich 
Cana da 
Futv Gomo 
Raid Hato Bichos 
.\1 rombra,. Luxor Mohawk 
XE',.j'-T"/ RÚbrica 

El Extrai'\o R"!ltorno de D.S. 
Knorr Suiza 
ElAktra 
Banca. serrín 
Dvlyn 
Servillatas Pétalo 
El Extraño ••• 
Pitzerolas 
Cloarusil 
Gelatina Je ll-0 
Cigarros Mil!ll Alas 
~!rinda 
El Extraño ••• 
Colgate 
A.t.ra Plus 
Seguros La RepÚblioa 
Saba '.fntima 
Elektra 
Scribe 
El Extraño ••• 

JO" 
20" 
20" 
20" 
JO" 

'º" 
'l:JO - 9:3~ 
JO" 
20• 
JO" 
20• 
20• 
'l:JB - 9:l3 
'?0'' 
JO" 
20• 
20" 
JO" 
9:45 - 9:51 
20• 
20• 

'º" 20• 
20• 
20• 
9:53-9:57 

Cof!leroial 
Comt1rcial 
Comercial 
Comercial 
Cor.iercial 
Televisa 

Comercial 
Comercial 
Comercial. 
Comercial 
ComArcial 

Comercial 
Co..,erci9.l 
Com~rciol 
Comercial 
Comercial 

Coml'lrcial 
Comerciül 
Cotierciat 
Comercial 
Comercial 
Comercial 

75 millone9 
62 millones 
'12 millonAs 
6? rn111ones 
75 mil lonrrn 

~5 millones 
~o millonos 
A5 millones 
~o millonAa 
SO millones 

SO millones 
135 mlllonea 
go millonfls 
80 roillonos 
::\5 milloncrn 

80 mlttonos 
90 millones 
~O mll lones 
Ro millon'3s 
SO roll lones 
80 millones 

- Oó -

~~~---~~~~ -------------------------------
Corn !Ualc"!la (Kellogg 1 a) 
Rni~ S 
Brandy Presidenttí 
Telonovelll.s 

JO" 
JO" 
l' 
10" 

Comercial 
Conierclal 
Comercial 
Telftvisa 

¡;¡¡m¡-(silvi.Pi:~;;i-)----;c;;ºº - 10:04 ----------

75 millonHs 
75 millonos 
90 millones 
J:J millones 

Bacard! l' ComHrcial 100 millones 
}1iinado1 20" Comercial 60 tnil lont'IB 
Harbal Rl!ll!!Mn Sharnpoo 20" Com8rcial So mil tono11 
Ni<Jean 20" Comarcial P.O millones 
MUJER 10:06 - 10:14 
Baoard:Í 1' Comercial 
irlftlla Sh&Mpoo 20" Comerci.a l 
Scotoh Britfl 20" Comercial 
Sil'kience Sh~u'!lpoo 20" Comercial. 
Y.J.ir:ñ. 10~~- - .......... , 
Vif\.10 'fergel l' Cooercia1 
3hampoo Splendor 20,. Comf!lrclsl 
Toa1 lao Hilo:Jal. 20" Comercial 
011 of Olov 20" Com8rC ial 
MUJER 10:25 - lO:J'l 

d.?iojo do nacar·J{ 
~inean 
Desodor1mtft ':1X4 
'-11'1 le S~ompo" 
:tlr..J-TV (M&Jeican) 

l' 
20• 
20' 
20 11 

30" 

Comercial 
Comercial 
CoMeroial 
Cotiorcia1 
Tel.,,vise 

100 mil ton8s 
~o m111onas 
AO "I\ l \oneR 
J\O millon"IB 

100 mil lonee 
~O millon"s 
'30 millones 
RO millonen 

90 !'lillonos 
6¿ millonris 
62 miltone:s 
~2 m\11.onlJ::J 
75 millontu 

-----------------------------------------------



2/, l!ORAS 
Don P11dl'o 
Chevrolet. 
l'lM 
24 HORAS 
Vinos Domeoq 
Llantas Eu-.tkudi 
TeCute 
24 HOR.\S' 
American Rxoress 
Marl~ro · 
Atra Plus 
Chysl9r 
Banoa Cre111i 
24 HORAS 

lO;JJ - 10:36 
l' 
JO• 
30• 

lO:JR - 10:4'7 
l' 
JO" 
JO" 

10: 50 - 10: 5-~ 
JO" 
JO" 
20• 
20• 
20• 

10:511 - 11:04 ---------------
Brandy Presidente 1 1 

Good "Cear 1' 
Sienpre en Do"lingo • )0'1 

XE\.r-TV (Musl!llo Tecnologlco) 30" 

MALA NOC!fl!. " NO 
Brundy ?res11ente 
Unirova1 
Atre Plua 
Sha~poo Johnoon' 
MALA NOCHg ••• NO 
S ilkiitnce Sha"llpoo 
Good Year 
Roid B 
Cerveza t.agg XX 
MAU NOCHB ••• NO 

11:07 - 11: JO 
l' 
20• 
20• 
20• 
11•3' - 11:47 
20• 
l' 
JO" 
JO" 
11:49 -

Cor.u11rcial 
Cor.iercial. 
Comercial 

Comercial 
Comercial. 
Cor.i.aroial 

Comaroial 
Co?iercia1 
Co:!:!eroiat 
Comercial 
Comercial 

Comercial 
Corn.,roiel 
1'el.evhu 
Telovisa 

Comercia1 
Com11rci11l 
Cot3ero1111 
Comercia1 

ComertH111 
Comercial 
Cortercial 
Comercial. 

106 mil lenes 
99 millones 
?9 millonos 

lo6 mil tones 
99 millonos 
99 millonne 

99 millon.,s 
99 mil lon11s 
90 m111 enes 
90 mill.onns 
90 mill.om11s 

- Bé -

90 millonos 
90 millones 
75 millones 
?5 millonas 

100 m111ones 
AO millon<Js 
80 millones 
80 millones 

~o mi1lones 
100 millon~s 
~5 millonas 
qs millom1s 
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lN.\LISIS l!ONITOREAL. 

S~bado 13 do ogoat.o dn 1.958. 

_m_o_OR_&M~AC_I_ÓN ________ T~--- CAR~!J!f! _______ T~g:~-

Pl>LfCUL• , 5:00 - 5:27 
Hé-,r;ico uno soei.edoci.. • J..0" 
Secratar:Ís do Pesca JC" 
6.,. Maratón Cd. MÁxico. JO" 
Feria Hura'"'.lant.la JO" 
Chespirito 3011 
XEW-TV (Hotal.er{e He~ioana) JO" 
PELÍCULA 5:30 - 5: 57 

J\ Estatal 
"it &stata1 * i::statal *' :l:statal 

Telaviss 
Tol!lvi~n 

90 mill.onos 
85 m111ones 
SS mil.tonas 
f\5 millones 
f\5 millonos 
85 millonoa 

--------------------------------Disco Lauroano Sr1zuo1a 20" Cor.1ercial 62 mil.lonas 

~~~~~~n(~~~i~a) fg: i:i::t:: 85 mi 1 lonoe 

"6STRELL'5 DE LOS 90'S 6:00 - 6:03 
Aetringosol Fluor 20" 
CNP (Pacto) 30" 
Guadalupe Pinoda (Progruma) t.O.,. 
"6STRf.LLAS D!': LOS 90'3 6105 - 6:1f> 
Cenada 20" 
Noo~aré P'rapp~ JO" 
Telavicino 40" 
ESTRELUS or:<;rs ·90•3 6:1.9 - 6: 2¿ 
JnbÓn Cnnay 30" 
Siempre an Oo!!iingo )O" 
XE'J-TV (Mexions) 30" 
ESTRSLL~3 DE LOS 90'5 6:25-- 6:30 
Cle&Ta:dl 30,_ 
Dulce (Disco) 20" 
Noch~ de valorea JO• 
:;;5TR1':LL'5 DF. LOS 90'5 6:31. - 6:3B 
Yogurt Dan 'up 20" 
Kentuky Fr1.ed Kiaht.ohAn 20" 
?andango (Disco) 20" 
P'ollo\l Me (Progra!'na) 20" 
ESTRELL'5 D!S LOS 90'5 6: 40 - 6:44 
CNP J. Paoto) 30• 
CREl 30• 
SRA (Derechoe Agrarios) 30" 
: ...... .' .... :: ... .: • .!:~ ':':::::::::.:-::!:!c:­
Telev1cine 1.0" 
ES TRELL'5 DE LO> 90 •S 
Coca-Cola 
D1aco Katty la Oruga 
Nuoatro Mundo 
ESTRELL'5 03 LOS 90 •S 
'7enis rucu• 
011 ot Ola~r 
Chosplrit.o 
r:sTRSLl.AS D~ LOS 90 •s 
Fan:.u 
'El soñador m1ve~anto 
'Sl ~traño ro':.orno ••• 

6:46 - 6: 51-
20" 
20• 
30' 

6: 53 - ~:04 
20'' 
?.O" 
40" 

7:06 - 7: 15 
jú .. 
20• 
¿o• 

Comercial 
-t Estatal 

Televisa 

Comorc1111. 
Comerc1a1 
Televisa 

Comercial 
Tol.evisu. 
Televisa 

Comor-J:ial 
Comercia\ 
Televisa 

Connroial 
CoMeroial 
Comero1e1 
Televisa 

* Eetatal 
4 Eat.ata.l 
"le Eetatal 
~-F. ........... , 

talaviau 

Comercial 
Cor::iarcial 
'l'elevtsa. 

Cooercial 
Conereiul 
Tal'l~iao 

~O:'IB!"CiUl 
Comercial 
TJJlov1.es 

SO n111onos 
85 millones 
90 millones 

e:o millones 
85 millones 
90 millonon 

J:35 millonoe 
~5 millones 
es millonoe 

~5 millones 
80 milloneo 
85 millones 

80 mil.1.onoa 
~o millones 
80 millones 
AO millones 

85 rn111onos 
q5 millones 
g5 'll.11.lones 
O'í. "'nionRA 
J.O millonos 

BD millonoe 
80 millonos 
85 m1llon1Js 

dCl millonns 
80 millones 
90 m1.11ones 

=?) mi 1 lana a 
-90 m11lonos 
90 milloneo 



&STRSLLAS ;JE LOO 90'S 7:17 - 7:23 
Unirorm•• (CTM-SEP) 30• 
Sector Salud (V'ncun9.s) JO" 
Festival Cervantino )0" 
~(-~) . 
XEw-·rv (Rtlbr1oa) 10" 
ES'r!tSLLAS DE LOS ')Cl'S 7:25 - 7:35 
Sprite , )0" 
Hoto los Ri tz JO" 
Crown+'I Plaza 20" 
Supor Estelar 40" 

tt. Bststa.1 
.¡t Eot.atHl * Est.3tal 
ilEstBtal 

TelevisB 

Cor:ercial 
Col"lorcial 
Col'!le"."elal 
'l'elgvisa 

ES rR3LLllS O& LCG 9CJIS 7: )~ - '1: 4~ 
Noscaré Frappl )O• Cotift,-cial 
Disco Estrqllas )0" Comnroial 
Vidoocontro ?0" 't'elnvisa 
J Gonerocionos 40"' Televisa 
ESm'SLLAS DE LOS 90'S, _____ 7:4f'. - 7r5_J ____ _ 

CÓmara J;;r;;;~f:-1-- 10" Televisa 
Somos 10" Tel~visn 
Disco ( Bacard{) 20" Comercial 
3MD 'Folow Me) JO" Tel9v1sa 
Pasion y Podar 30" Telovist1. 
XS\l-TV (Museo TecnolÓgico) JO• Telavisa 

smms 
Don Pedro 
Mirinda 
?11ssan 
SOMOS 
Spritft 
Banca Serrín 
Nisean 
SOHOS 
Carta Blanca 
Telét"onos de ~~~ico 
Seguros Provid11 
SOMOS 
Cerveza lagar XX 
BanpaÍs 
Knorr Tomate 
Daomint . .\dam 's 
JCE\1-'l'V (Ronampak) 
SOMOS 
Carnet 
Nissun 
AM"oz oon !.echa (Pronto) 
Silkience Shampoo 
tim~os 
Snbti 
&moho (Crema) 
PApBi 
Cunadu 
SOHOS 
Coctoles Bar.ardí 
AS~ 
SOH03 

Guadalupe Pineda 
Knorr Suizu 

7:5Ó - ·1,5q 
1' 
JO• 
20• 

8:01 - 2:10 
JO• 
l' 
w• 

8:1?. - q,15 
30• 
30• 
30• 

R:le - s:n 
30• 
10• 
20" 
20• 
10º 

B::>'l - B: J5 
JO• 
30• 
20• 
20• 

a:J7 - q,40 
20• 
20• 
30• 
30" 

?.:4?. - R: 54 
l' 
)'l" 

R:55-8;59 
10" 
10• 

Comercial 
CoMorcisl 
Comorch.1 

Comercial. 
Comercial 
Coriorclal 

Co?norclul * l!:sta.t.al 
Cornerclat 

Comercial 
Co'11arcial 
C'om~rclal 
Comorclel 
Tnlevisa 

Comercial 
Comercial 
Cor.ierclol 
Comerclttl 

:::or.isrcial 
Comerr.iol 
Connrcinl 
Com"rciol 

CoM"rl!iul 
r,..,-.'1!"~ ~'l., 

Tnll'Jvisu. 
Gol"'Jerr.1al 

- SS -

RS millones 
s; m1llone9 
85 millones 
e; mil lonas 

A5 millones 
85 millonos 
80 mil lontts 
90 millono:i 

95 millones 
95 millo!les 
~o millon"ls 
90 "l'lil lonA9 

JO mil Lonos 
30 millones 
62 millones 
75 millon11s 
7') '!lillones 
75 millones 

100 rnillonfls 
~5 mil lone!\ 
80 millones 

9:5 111illonoa 
100 millones 
qo millones 

~5 'Tlillonos 
~5 millonos 
gs mlllonGa 

i:\5 'llillonas 
R5 'l'lil lones 
BO mil lonas 
BO millonns 
J.0 m111onits 

~') ri1lllonns 
85 mlllonos 
80 mlllonns 
80 1rtl.llonns 

go mi11on8s 
RO r.i111ones 
~5 'T!illonos 
~5 m111.ones 

100 mi11ono11 
~: "l"!.l, ,.,no::: 

JO n1ll lon;-.-
75 :-nill.onos 



- 39 -

~~~~:~~~ ~~zuela ;g: ~~~=~~;:1 ¿~ ~iii~~== 
Fin de Semana :?O" TA1nvlsa 6'.) millones 
Telflvicine 10" Tel evisu JO mlllonns 
Gii.üiAi:üP3P-rfü:¡;¡--------¡¡;-cn:-9;ií6-------------------
oood Yeat" l' Conorcial 100 millonns 
Loteria Plaoional JO" 'f:Sstatal Fl~ '!!illones 
ASEY.EX )011 Come~eial AS .,illoun:;, 
GUADALUPE PI?iEOo\ 9,Qg - 'l,15 
Evax: 20" Comori::Jal ao m111on01s 
Club Chambourcv 20• Comercitll SO ~11 lonrts 
S!lkiAnca Shampoo oc• Co~erc1o1 80 millonos 
DIF, IB3S v GTM JO• "i" E.statn1 R5 ml11onns 
Raid R JO• Comercial ?.5 mil lonaa 
Carta Blanca JO• Come-cial 85 mil1om1.:1 
GU.\Od.LUPE: Plt~EDA 9:17 - 9:2·j 
ASE'-!SX JO• Comnroiel S15 millones 
Kle11n-babó ,º. Col!leri:ial AO millones 
Doreditaa ( Tía Roaa) oo• Comercial 80 1J1illon13s 
CigarrnR DA1 icarios :10"' Co!'l)ercial 80 11111 lones 
Aguas 1'r1eco 20• Co~ercia1 ao millomHJ 
GUolDALUPE PnlHDi< 9•2R - 9: J2 
\olearnver 2000 JO• Co!lleroittl 85 millonns 
S'?guros La Comarcial JO• Comercial f.!5 m1llonffs 
Po talo ?O" Cor.1orcin1 Rn mil.lom:1s 
Crema amo ha JO" Comerciul g5 millones 
Ut:ilao (Conasupo) J:J• k Estatol 85 miltonos 
Xl!W-TV (R•Íbrica) lo• Televisa 
GU4D.\LUPE PitlF.DA 9:J4 - 9:J8 
Van3.:"t Sh1unpoo 20• Comercial 80 millomts 
Carta Blanca Jll• Com.,rcial 85 mil lonas 
IMSS,.SEDIJS,DIF y 3 .S. JO" t. Betatal 85 mi llenas 
A.3~ J·i" Comereial 85 fllillon<Js 
DanonA 20• Comercial 90 millones 
GUADALUrH PPIF.DA 9,40 - '1:45 
Cólgate Jo• Corn19rciul P.; millon'"la 

~!~~~6~errín 20• Comorcial eo r:iillonos 
l' Co:nerc tal 100 millones 

GUADALUPE Pltl~DA 9,47_9,5J 
ASE!~ Jo• Comercial '35 mi 1 lonos 
Saba 20" Co..,orcisl 80 rnillonos 
Servilletas Pétalo 20• Co"lorciul RO millones 
Gigarros Balioarioe 20• Co~arciu1. ~O milton11s 
'RlArkP·D"ekqr 'º" ~o.,nrciul ~o mil lon~rn 
SEDUE, IH.SS-CTH JO" .,¡; .=.at.ut.o l ··~j m.i..J. ·,v .. .,., 
RUADALUPE PrnEDA 9,55_9,5q 

9uoo~d! l' Co'llerolu1 f)CJ millonols 
Super 'get~lar 40" 1'nlovise. 85 millon<:ls 
:i:~'..1-TV (?-'e~icaa) JO" T~levtsa ?5 .,11 lon'!s 
Tt11ev1oine J' T'!lovlsa 
----· -----------

10:10 TELE1/IQill~ 10•00 -
Bncardi 1' ".:omaroial 100 m11lon"l:J 
Evax 20 .. Com&rchl qo mlllon-1s 
ChasJJlri to '°' ~i:; ..,,, ,...,.., .. -

TE~FNI~IX3 10:13 - lo, ~3 
BacardÍ l' Comerclut 160 m.Ulonfts 



.n 1-Dran (Kellogg' s) 
C1i!olet 1s Ad.!11n1s 
Round Cero 
TE:LE'HCINE 
T1;tcote 
Yogurt Donon1 
F:lla 
Para Gent,e Grand" 
XS'J-TV (Purqu"s tloturalos) 
'rEL:VJCillE 
IMSS, SEDUE,.DIF V cm 
";erber 
Hirinda 
Sund":ich!na r>rimaveru 
Accion 
TELEVICnlE 
":erveaa Superior 
Knor: '!'Otn"- ta 
~iemµre otl Domingo 
TELE" :.re IN E 
Cruoli (Kollogg'•) 
Ul trabarba Sch!k 
Silkienoe Shamooo 
Nocho de Valore~ 
X!N-TV (Rúbrica) 
TELE'lICnG 
AS;;w.J( 
CÓP11al"'O InCruganti 
TllLE1/ICn.'E 
Sida(. Hugo SÓnohez 
P'onacot 
Nu..,stl"'o 'M\lndo 
TSLEVJCDIE 

~~~!iº P2i!~~ol 
~~-~d;:nochti tlán 
TF.LEVlCINE 
PEf.f!::X 

~==~~:n~ i:~~;ders 
TELEVJCDIE 
PE!~ 
Vanat"t Shampoo 
c: .. l.'.? 

Pro-Tecnodent 
'Encadenados 
Pel!cult1s 

JO• 
20" 
20• 

10:25 - lO:JO 
JO' 
20" 
20• 
JO" 
JO" 

lO:JJ - 10:40 
JO" 
20• 
JO" 
20• 
10• 

10:42 - 10: 50 
JO" 
20• 
JO• 

10:52 - H:OO 
30". 
20• 
20• 
40• 
20• 

11:02·- 11.07 
JO" 
40• 

11:10 - 11•16 
JO" 
JO" 
20• 

ll:lS - 11:25 
20" 
20• 
JO" 
JO" 

11:27 - ll:J7 
JO" 
l' 
JO" 

ll:JR - 11:5J 
JO" 
20• 
•n• 
20• 
40" 
10• 

Comnrc!al 
Co~ercin.l 
'!'11l'3visa 

Comorcial 
Comarcial 
Comoreial 
Televisa 
Televisa 

:f' Estatal 
Comercial 
Comercial 
Comercial 
Televisa 

Comercial 
r.omerc1ol 
Telnvlsa 

Comercial 
Comercial 
Col':lerclol 
Tel11v1se 
Televiso 

Co:nsrciol 
Telaviaa 

2 ~Sta.tul 
i: Este.tal 

Tslsviss 

Comsrcial 
Comsre!al 
'!'alovisa 
Tolevioa 

t: Estatal 
Comercial 
Telov!ea 

+.Estatal 
Co!'Tla!'cial 
r. ... - .. ,..r"" .. q1 
Comercial 
Televisa 
Telovlaa 

- •u -

S5 millon'9s 
P.O millones 
80 millones 

85 millones 
SO millones 
BO millones 
R5 millones 
85 millones 

35 rolllones 
SO millones 
@5 millones 
SO millones 
t.0 millonea 

íl5 millones 
80 ndllonae 
R5 mUlonos 

85 millones 
80 millones 
80 millones 
9Ll r.i!llones 

85 milloneo 
90 millo:les 

S5 millones 
85 mUlonea 
80 millones 

80 'nillones 
RO millones 
85 mlllone:i 
85 millonea 

85 millones 
100 millonos 
85 m111onAs 

85 mi}}OD9S 
80 millon1Ja 
on ... 111n:"IAll 

BO millo:les 
90 millones 
40 millon.,s 



AN{LISIS MONTrOREAL 

PROGRAMW16!1 TIEMPO 

ACCIO:l 5:00 - 5:16 
CNP (Pacto) JO" 
Qoneultor1o Fieoal (UNtt.~) JO" 
In9t. Nae. del ConDu?nidor 30111 
D!a Nac. Altruista r:lo Sangro 30" 
ACC!Q!" 5:lg - 5:27 
Spead St.ick )01' 

Naw Yorker (Chryelor) JO" 
Good Year l' 
~CC101' 5:29 - 5:JJ 
Phutnpton (Chrysl'lr) JO" 
úood Yn'lr 1 1 

Dodge (Chrvs1er) 20" 
ACClON 5:J5 - 5:39 
Carta Dlancu. 30" 
?fotJ Yorker (':hryslar) .30" 
Disco Chicas do Hoy 20" 
CÓrnara :Infraganti 40"' 

!giJ-TV (Rúbrica) V'l" 
.v~c1m.T 5: 1.2 - 5: 50 
Tempo (Johneon) JO" 
Al"lerican ExprAes 30" 
Uniroya 1 20" 
Fotografía Espacial 20" 
?!uestro Mundo JO" 
ACClOll 5: 5J - 6:0J 
Banca Serf"ln 30" 
CllP (Pacto) JO• 
Disco F'est1val BacardÍ 20" 
Televlc1n" l.011 

ACClO!I 6:05 - 6:1J 
Nie:1an 30" 

Disco 7aloria Lynch :?.0" 
Lupita D!llessio(Cro\l?lW Plaza) 20" 
Circo o".moricnno 20" 
La Rora del Gane 20" 
XE",.¡-·rv (~o1C1cns) 20" 
.1.CCIO?-f 6:J 5 - 6:1.9 
TFtnno (Johnson) JO" 
Kuzkadi Ju11 

Lus mu.1erea dP trqyu 20" 
Vidffo.oaseetto t.merica-Pumas 20" 
Ur. Candido Péroz. 20" 
DCCIC'lt: 6:2) - 6:25 
Ni asan 30" 
Tnlovisa (Familia) 1 1 

Chospiri.t.o l.O"' 
ACCIOll 6:27 - 6:JO 

r;á-ara lnf'T'v.1111ti 
Siompro 1m doir.!11go 

- 91 -

Poningo 1~ de agosto de 19BP.. 

CARWTl!ll 

'*Estatal 
*Esta.tal 
*Estatal 
~Estatal 

Comercial 
Comercial 
Comercial 

Comerc~nl 
Co:narcial 
CoMercial 

Co"'tercial 
Corriercial 
Comercial. 
Televisa 
Tnleviea 

Co~orc:ial 
·~omerciul. 
~O!"IAT"Cial 
Talrtvisa 
'!'Alevisu 

Come::-c1a1 
Vf. Estatal 

Conm:""oia1 
Telnvi:ia 

Co!!'erc1.al 
Co:norclal 
Co"lareial 
Comercial 
T11levisa 
Televisa 

Comercial 

Televisa 
Toloviaa 
Comorciul. 

r.or:i'lreisl 
Ti¡levisn 
To1 eviou 

'fq,~·.rhHl 

:'uir1•t! su 

TARlFAS 

85 millono!I 
''5 :iillonee 
~5 Millones 
P.5 millones 

85 millones 
85 millones 
100 t1illones 

85 millones 
100 mlllon11s 
~o millonaa 

85 millonoff 
g5 millonqs 
qo millones 
90 !'1111.lonns 

as -n111on~s 
85 millones 
~O millones 
80 millonos 
P.5 r:i.illonoe 

95 millones 
85 millontJ9 
00 millones 
90 millones 

85 millones 
80 ':n11lonoa 
eo millones 
eo millonos 
80 millones 
qo millonoe 

~5 millonoa 
o~ _4,,,.,.., .. .::1 

80 millones 
eo millones 
ao ":lillonen 

85 r.iillonos 
100 r:i.llonoe 
qo millones 

JO millones 



Costumbres y TrurUcionos 
Uni.f'ormos Sep-CTH 
SC:Dm (Aguuso~linntes) 
Sup'1r Estelar 
TelAvieine 

SII!!-ll'RE ¡¡;q DOMnlGO 
s,,rv111atas Lys 
C~rvezo SfJporj.or 
Control (Cuearachos) 
N'E'sca!"Ó Frnppé 
ChJtez-Whiz 
SI&'TR.S ~ !JOHIN:JC 
Sut."sonito Mochilas 
JabÓn Zost 
Uttll'J& (Cona3upo) 
Pana,lol 
s rw..rmE. !t!t nm~r.rn() 

r~uty Gom 
Coco....Colu 
Cenada 
SalchiCh.!ts Zuan 
011 or Olay 
ti.e ti va-Ella 
XEtr-TV (ItÚbr!ca) 
SIE!-1PRE ::"• !>".l'~TilGO 
8.'.l.noll Sarf"in 
Sharnpoo "fennon 
Gu. lleta.o Oitmflsa 
T'loélt'3 
Optic~rn Davlyn 
S 13'.·:ffiE Ell JOt!INGO 
Bold J 
l\strln¡Josol Fluor 
'Xuyonesa Me 
Kflntu'<v F?""f"-t K1trh<H1 
Sal'!1soni te tfoohilnn 
SIINPRS 'SH DmmlGO 
:W,SS, SEDUR, CTM, SS 
Silkienca Shampoo 
Peílaf'iel 
?uji Fil!" 
ClaaraAil 
Crusli 
"{EIJ'-TV (Oor.ierc1o Ext'3t"ior) 
...ilP.UPH.Z ~; UOMl~GO 
Cr1m"l Pond 1 s 
R"1d 8 
l'r-".:..~.:' .. :..r~~.J. rlus 
Deomint AdaT'l's 
Ken tuk:r Fri11d Ki tchen 
3IE'MPR:': E!'! DOMillüO 
:u.v.,1·mtttleo Banomex 
Papa1 Pétalo 

Dsnono con Frutas 

Kotox 
:3 I~?íl.!=: ~~ DOMI?!GO 

- ~)2 -

JO" ;t Estatul 75 !31llones 
JO" '*Esta tul 75 millones 
l' ;¡.Estatal 90 nillonos 
40• Televisa J35 1n111ones 
10" Televisa JO millO!lOS 

6:J~ - 6:J5 

"º" Comercial 80 1'!11llono3 
JO" Co:nercial 85 Millones 
JO" Comercial as millonos 
JO" Comercial as millones 
20• Co1!11Jrcial 80 :nillonlls 

~:J? - 6:45 
JO" Co~ercia1 85 mlllonos 
40" Comercial 90 millones 
JO" ~Estatal 85 Millones 
n• Cornerc1a1 80 r.iillooos 

i;,4~ - 6: 55 
20• Comercial 80 millon11s 
::?O" Comorcial ao millones 
_?Qlf~ Comercial ea millomrn 
20• Comercial 80 millones 
20• Gomareial 80 millon'3s 
20• /jomereial 80 millones 
10" 1'olevls1¡ 

6:58 - 7:09 
JO• CoMnrcial 85 mil1onos 
20• Com<Jrcial 80 millones 
JO" :ot.'larcia::i.. 85 mlllonoa 
20• Comorclat 80 mlllonlls 
20• CoMarci.al SO millones 

7:12 - 7:21 
40• Conercint 90 mlllonos 
20• Comnrcial 80 mil lonos 
20• Comercial RO r.iillonos 
20" ":o~llr"~!u: ~O r.i1J1rm<:t"" 
20• Got.'lerciul AD millones 

?::?) - 7o27 
20• *Esto.tal 8a r.iillones 
20• Co::iorcial 80 millones 
20• Comercial 80 millones 
20• Coma~iat ea millones 
JO" Cor.i&rchl as millones 
JO" i:o~erc1.al 85 mlllonos 
JO" To1nv1su. ~5 mil lon11s 

?:JO - ?:J9 
2art ".:or.:ierciat 80 millonfls 
JO'' Cor'l8rcial 85 millcnos 
JO" Comercial 85 mil lonus 
20• ".:o'::lorcial 30 millonoa 
2011 Co~ercial .qo mlllones 

7:42 - 7: 54 
J..i'' Comereidt 85 mlllonos 
20" Coneroial AO millones 

ºº" Co"'lereiut ~O millones 
....... _.,., .... ..,,., .. 

J~)•I ~or::or:fo t t! 5 r-.lllon,rn 
7: 55 - 8:02 



- 9J -

Mayonosa H~llrnann'e 20• Comercial SO millones Pepsi JO• Cot\9rcial 85 rnil.lonos Color Fiel )O• Comercial B5 millones 'Svax 20• Comercial SO millones '.14'arever- ~OOD 20• Comercial ao millono!l XEW-TV (Rubrico.) io• 'i'el~visn 51S!-!PR3 t:'N DOMINGO 8:04 - 8:11 
l~Óxico una sociedad ••• JO• t Estatal as millonos CREa. JO• t Estatal as millones Hu ovo a de tortt1ga. S. P. JO• 'lf Estatal as millones Vacunas Seo. Salud. JO• * Eat..!lt.al 95 ~:iillonos S 1&1-G'R.E EN OOHINGO 8:14 - 8:22 
Cona supo ( Ut1lee ) JO• t. Estatal f35 m11lones Knorr Suizo JO" Comercial 85 millonAs ShBM!>Oo Vanart 20• Comercial 80 rrlllonoo Sab!I. !nti~a 20• Comorc:ial 80 mil.lonoa Du1o:e (Disco) 20• Comeroial ea millones XWE-1"1 (Rúbrica) 10" Tel~viso 
SIE''JlRE E?t DOHI!faO •:25 - B:J4 
Roid Casa y Jar1Ín JO• Comercial AS mi llanea Oorn Flaltoa (Kellogg•a} JO• Comercial gs millones CArvsz.a 1:% lagar JO" Comercial as m1llonae PEl~ -- - JO• Comeroitt.1 BS millones SlE:·!PR~ 'fJ¡ DO~INGO A:J6 - S:42 
Cood Yoar l' Comercial 100 millones Curnet )O• Comercial 8S millones Cheo-toe JO" Col'!lareial 85 millones S TS'J,PR~ E"! DO'!DlGO 8144-8:48 
Eu.1:k&di JO" Cornercial 85 millones Y.ilocho JO" Coml!tt'Clal 85 tnillontts Oeterizer (Licuedcr"') 20• Cot11.eraiel. SO millonao All-Bran (Kel1ogg 1 a) 30• Cornei:-cial 85 millones Tang de mango 20• '::omerclal SO m1ltonea SIE!·tPR.E EU DOHmoo 8: 50 - 9:00 
Black&Deckor 20• r.ot'!erc1a1 80 millonoo Y.:>g:.1rt. Ou.n 1up 20• Gonercitt.1 Ao millone5 f)abuoso 20• Comercial So millonoa Talco Effici1m~ 20• Comercial eo millones F'ul"Jlinetae Raid JO• Comercial 85 millones Conoiertos Montana 20• Comen::jal 80 millones Tolavicine JO" ·ralevisa 85 millonao 
SI!iMFfül 8H OOHINGO 9:0J - 9:1) 
Colt 20• Comel"'Oial SO millomu1 Sootch BrltA 20• Conerclal 130 T11.illones Rejuven'e 20• Comercial 80 m111onee Oood 'lonr l' CoTlloroial 100 millones S IE~-!PR~ 'S!~ DOMINGO 9:16 - 9o2J 
Cigarroa Mis Alas JO" Coturclal 85 mlllonea ~!is san JO" Comaralal S5 nlllonea Samnonito 1foch11.as )0" Cor.iercial as mlllono:I 'Mermelada Cl.emante Jacques 20• Comercial 80 miU.onu Dulee (Dhoo) 20• Comarcial RO m111onos S IEMPR'E: ~ DOH INGO 9:2; - 9:28 Co1.t JO• Cornorcial a5 millonoa Jugos Junux 30" Comercial 85 m111.onnB it.colte de Girasol 20• Comercial 80 millonoa Relojes Tit1.sot 20• Comarclnl SO millones Sa lchiohas Z\lan 20• Comercial 80 t:rl.llonas XEV-TV (Rúbrica) 10• ~Toloviefl 
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S IE~!'Rl! EN DO~INGO 9:30 - 9:33 
Cigarros Faroe 20• Comercial 80 millomJs 
PE!-!ET. 30• ~ E:statai 85 f'lillones 
A'tl[o.S Frieco 20• Comercial 80 :nillono:J 
Euakbdi 30• Comercial 85 L'lillones 
Cigarros Dalicados ?.O" Comercial 80 millones 
SI>MPRS El! DO~!INGO 9:35 - 9:1.0 
Harina do.. Arroa 20• Comercial E!O millones 
Sctch Drite 20• Comercial 80 millonaa 
Ekco 20• Comercial 80 m.illonos 
Cigarros Faros 20• Comercial AO millon1JA 
Pesto bala (Gomosa) 20• Comercial 80 millonae 
Shan:poo Nivoa 20• Cor.io:roinl ea t.1illones 
SI~S: EU DOMINGO 9:1.2 - 9:1.S 
S1Jrv11te~as P~talo 30" Conercial 85 !!!illonos 
'olqltapond 20• Co::ierciol 80 1ni l lones 
Pro-tecnodent 20• Con:orciot 80 mi llana a 
Cigarros Delicados 20• CoI!lorcial RO mi llenas 
Ultrabarbo. Plus Sohik 20• Comsroial ao ~1llonee 
Optioas Devlvn 20• Conercial 80 mlll.onos 
s t!Mm:: mr nogINGO 9,52·.: 9:58 

Super Estolnr 10' Televisa JO ndllonos 
Drandy ?residente 1' Co:iorcin1 90 millonos 
Tolevicine 30• 't'nl.,visn 75 Tl'lilloneo 
Choapirito ¡.o• Televinu A5 millono9 
XE"J-T'V (r1axoa1a) 30• Televieu 75 millonae 

NOCHB UE V il.LfRSS 10:02 - 10:0? 
Noche de Valoras BaoardÍ l' Comeroial 100 mil lonea 
BacardÍ Ai\ejo l' :Jonoroial 100 mi1lonaa 
NOCII!~ DE VALCJlES 10:09 - 10:15 
BacardÍ l' Com•rcial 100 millon•s 
NQC¡¡g DE VALORSS 10:17 - 10:21 
BaoardÍ rle Oro 1' Com11rcial 100 millonas 
N o=HE :>Z VALORBS 10:23 - 10:27 
BucardÍ 10" t:omercial l.O mill.onea 

S})ow dal Loco Vald'" 10" T11levieo JO mlllona!!I 
Camara infragantl 10" Teloviao JO rni llanos 
Brandy Prasid'!'1ta l' Comercial 90 millones 
Dr. Cundido Perez 40• Taloviea 85 millon•o 
l:EW-TV {JtÚbrica) 10" '!'elavlsu )0 millones 

CAMARA I!rP'iUQA.."lTI 10• 30 - 10: 31. 
Brandy PresidentR l' Comeroiul 100 m.11 lonaa 
Ca nada 20• Comercial 80 millones 
Ultrubarba Plus Schick 20• Comercial Bo mlllone!!I 
Nuestro Mundo 30• 'l'eleviea 85 millones 
C.\~ARA Il1Pfu\!JANTI 10.36 - 10:.t.?. 
Papel Pétalo 20• Comercial so millones 
Coca-Cola 20" Cor.:i~rciul SO millone!!I 
Kodak: 30• Comercial R5 'lllllonoe 
Tempo (Johnson) 30• Comercial 85 !!:iillones 
Chespirito 40• T8leviau 90 millonea 
C.\HAJU rnrn:~1A.NTI 10:1.4 - 1.0:1.~ 
Uniroyel 30" Camero iol 85 mlllon1u 
Yo¡iurt Dan •up 20• Corriercial SO mlllomis 
Mar~arine Pri~avera "-º" Co~orele1 80 Millon"!s 
Clarete (Adar.1 1 s) 20• Comorcial RO millonoe 



Super Estelar 
CAHo4RA n:FRA0Ai1TI 
Cood Year 
Hafinse , 
Show del Loco Valdes 
X~'.1-!'V (Tono'!htitlán) 
Clt.!~.\.l\A rnmAGlNTI 
Dsnone co;i frutas 
Color Fiel 
Cruslt (Y.ellogg'e) 
Dr. Candido Po:-ea 
CAJ.~A.q,A. IllFR4G.\NTI 
Mant'Jeaiias Tfa Roaa 
Croma Nivoa. 
Astrinaoaol Fluor 
Picu1Ís!mo 
e .\HAR.c.. nrrn.:i.actTI 
Pnpsi Cola 
Colga.te Gel 
Saguroe La Con:r.err.ial 
Raid 8 
Clt.'!tlRA DlFil.AGA~'TI 

XEW-TV ( Tenochti tlÓn ) 

iTC~º{ª~~~r~~a G)bsrnaoiÓn 

40• 
10:51 - 10:55 

l' 
30• 
30• 
30• 

10:58 - 11:04 
30• 
30• 
30• 
40• 

11:07 - 1111?. 
20• 
20• 
20• 
40• 

ll:lJ - 11:20 
JO• 
JO" 
30• 
30• 

11:22 - 11:25 

30• 

JO• 

4 etup& dft la concertuciÓn d«?1 PSE 
oncubei.l!l;du por MMH en ol salen Carramsa 
de l.os Pinoo. 
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Televisa 90 millones 

Com1trcial 100 mlllono s 
Co1a11rcial 85 tnillones 
relevisa. SS millones 
Tel.evisa 85 1nillon1"1"zs 

Cor:ieraiol 85 millones 
Com~cial SS millones 
Comercial 85 millones 
Televisa 90 millones 

Comercial eo millones 
Comercial 80 milloneo 
Comerobl 80 millones 
Comercial 90 1nillones 

Cof!'lercial 85 z.oiillonea 
Comercial 85 tnillone:! 
Comercial 85 millones 
Comercial 85 millones 

Televioa 85 millones 

-4: Estatal 85 millonGs 



AN'LISIS MONITOREAL. 

PROGRlMACIÓN 

Chesplrlto 
La Hora del Gsnn 
3ecroturÍa de Pesca 
CliP ( Pacto) 
l{uoatro Mundo 
X3W-'t'1T (Rúbrica) 

LA HOR4 OSI. GANE 
Canada 
Ella 
Diac1J Kat.t.y la Oruga 
Dos 7ida.3 
LA HORI\. DEL l';Al~E 

V1.doocent•ro 
Hotel Rit~ 
PaBiÓn Y fodtlr 
Lo\ HOR.\. O!L Ji\N"E: 
Flsns (~oneierta) 
Encadenados 
XEW'-T"{ (A1.t11eas) 
LA HORA DEL GAHE 
Aceit.s Rojo 3 on 1 
!l Lugar ••• .;;ergio C. 
El ~xtraño rfttorno ••• 
L.\ ttnlh D:::i'L 'li\UE 
Circo Ruso 
Fotq!P"aí°Ía Espacial. 
Papa Sol. tero 
LA. HORA D'ltL r.A.~E 
r:hicas dA hov (Disco) 
Hotel Cro~me ·Plaza 
Cachunes 
LA H.OR& D'SL GA!'13 

3 Genoraeionee 
Dos vidas 
Videocent~o 
l1r. Candido Párez 
Telavicine 

DOS VIDlS 
Kellogg 1 s 
:~coite do 'J'-rusol 
011 or Oluv 
?~ontAr.a:!as TÍn Roau. 
Pasión ~ Podor 
DOS VID.\$ 
TB:i.is Puma 
Raid Cosa y Jat"d!n 
Lot11r{a Naeionsl 
Chaspirito 

10• 
1011 

30• 
JO" 
30• 
10• 

?:03 - 5:11 
20• 
20• 
20• 
40• 

5:13 - 5:20 
1' 
30• 
30• 

5:23 - 5:30 
20• 
40• 
30• 

5:32 - 5: 37 
20• 
20• 
40• 

5:38 - 5: 4~ 
30• 
20• 
40• 

5:4• - 5:54 
JO• 
20• 
40" 

5:55-5:5~ 

10" 
10• 
l' 
40• 
10" 

6:00 - 6:02 
io• 
20• 
20• 
20• 
JO' 

6:04 - 6:0~ 
30• 
30• 
30• 
40• 

Lunes 15 de agosto da 1981!. 

CARk:TBR TARIFAS 

Televisa JO mi llanos 
Tttlevis11 30 mlllon<Ja 

~ 3.!'tata.1 75 '1l111onos 
"k ~st.st.al 75 nil1cn.B.! 

Tnlovisa 75 mil lona:i 
Talevlsu 

Cr.imerclnl 80 millones 
Cotr.orc!.111. 80 nilloM:!I 
Co~orCit:r.1 ao millone3 
Televlsu 90 millonf)a 

Talnv1sa 100 mil 101uts 
Comerclt:i.1. B5 millono3 
"!'el°"71se. 85 Millona.a 

Comercial 00 millone3 
Tolrivleu 90 m!llonos 
To1.oviat1. A5 m11.1onos 

Comercial 80 mlll.on'ls 
CornArcio.l ~;J m1.11onos 
Televisa 90 l"lilll'JO'i9 

Comerciul 85 :':11.llonos 
't'olovlsa ~O 'i!llones 
'(olevi'la 90 millono9 

Col!lnrr.inl q5 m1ltonria 
Co'llorei1:1o l 138 !'lillone!I 
Te\ftVisa t'JO ?ni llonos 

":.'alovlsa 3ü m111.onea 
Tfllnvlsa )!') nil 1.ono~ 
:e1.Avina ".10 :ni llono:i 
Tet'lvistl 85 '71illon'l3 
Toluvimi )0 rri.111.one3 

Cotn6rciat S5 millonas 
~omi3'rc lu1 :?O r:1~1on.,s 
r.omnrr.isl 80 nlllono9 
~C\ ... llreis !. '30 i::!.l \onn3 
Telav!rrn 25 !'1111.one:i 

Comerciul P,5 millones 
Cornare1al ~5 ri11lon"J!J 

1f.. E~ta!;.il .='5 1"'1111.ones 
Tnlo•tl:~n 90 ~illono!t 
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DOS VIDilS 6:11 - 6:15 
l-!argarina Primavera 20• Co::rierclal RO millones 
Vivir Mojar (Cassette) SMD 40• Cott1ercil:l.l 90 millor.'39 
3 ~oneracionas 40• Telovisa 90 t11111ones 
DOS VIDilS 6:18 - 6:23 
U lec k&Dec ker 20• GoMercial SO toillom~s 
Fulgor 20• Co~ercj:il SO millones 
Clyu (porfuma). 20• Co;n1Jrcial 80 mlllOD!JS 
Nosotros loe Gomez 40• TAlnviea 90 m111o~es 
XEW-TV (RÚbriea) 10" Televisa 
DOS YIDAS 6:25 - 6:J2 
~iel Y.aro 2'.:l" Comereial 80 millonee 
Panques 81mbo 20• Comorciul '. SO mil tones 
Control (Cucarachas) 20" ~or.iarc1H1 RO millones 
Tinto Gala 30• Comer~ial 95 inillonoe 
Papá.Soltgro 40• Tnloviea 90 m111.onos 
DOS 'TIDilS 2:J4 - 6:41 
Brun Flakos (Kollogg's) JO" Comercial 85 mlllonol!I 
Ar ro"- con lee he (Pronto) 20• '!omercial 80 millones 
Cachu~ee '·º" relevlou 90 millonoo 
:ms VIDAS 6:43.;. 6:52 
Ekao 20• CoMerclal 80 millones 
Fulrnin'lto.s Raid JO" Comercial 85 m111onos 
Papo1 PÓt.:ilo JO" Comercial 85 mlllonos 
Encadanadoa 40• ; Tolevisa 90 millonoa 
DOS YIDi\S 6: 54 - 6:55 

Dr, gandido Porez 10• Televisa )0 millonos 
Paeion y Podor 10" T1Jlavisa JO millones 
Vanart • .'.ihatipoo ~ 20• Co't1orc1al 62 n:illonos 
La .\rmt:tda do !~ex.leo JO" ~Estatal 75 mil tonos 
La AbojEA Africana SIUllt l' * Betatsl 90 millonoa 
Utlloe Eecolareu (CTH..SEP) JO" *- S:!.tatu.l 75 millonos 
El Ex:trar.o ratorno ••• 40" 'r13levi:sa ~5 millones 
XEW-TV (Los Boeques) JO" Televisa 75 millones 

PiSION y room 7:00 - 7:0J 
Cren:o. Nlvea 20• Comnrcia1 80 millones 
Panll!dol N'iftoe 20• Comorcifll 80 millones 
Raid Mata Sicboa 20• Comercial 80 lllillODIJS 
Scribe 20• Comercial 80 millones 
Shampoo aorbal 20• Comercial 80 millones 
Slaok&Der:kor 20•· Comercial 80 rdllones 
P.\S 10~1 Y PODi:.:R 7:05 - 7111 
Dor1toe ?.O"' Cornorclal 80 nillones 
Fulgor 20• Comorcial 80 nlillones 
Gelatina Jell~ 20• Comercial go millones 
Cheez Whiz 20• Comercial 80 millonais 
Pei\ai"iel 20• ComAroial 80 millones 
Yogurt Dan 1up 20• Cornorcial 80 millones 
PAION Y PODl!R 7:1J - 7:21 
Chiclot 1 a A.dam 'a 20• Comorcio.l 80 millonoa 
Vascon!a 20• Comeroiül 80 rnilloneo 
Salchioha iwan 20• Comercial SO ciillonoa 
Atole de Maizena 20• Comerei&l 80 millones 
Aguas Frisco 20• Comoreiu.l eo miilonas 

Muyonesa Hell1no.nn 1 a 20• Cor;,ercial ge> millones 



P.\.S!ON Y ?ODS1l 
CrAma Pcnd 1 s 
Clearasil 
Snndwichina Pri:;:avrir1:1 
Puahbe11:1. (gamo¡sa) 
Shnmpoo Si>landor 
XE'.J-!V (3onumpak) 
PA3In!; "! rn::n· .. il 
Hesen!'~ Diplom&t 
rio1J 3 
Hnrinn ti•• 
Q~ASO Cha-,bou·rr•v 
Coca Colu 
P:.SIO!I Y ?OD:::!l 
';"o:tchÓn Simmo:-iis 
ttatr!ncooo1 r·iuor 
Hnledo RoJB\ 
Doraditü.9 Tiu ll-lsu 
tlis9an 3vax 
P~ION Y PO:>~. 
Dosodorante ax,¿ 
Scotch BritFI 
Leo'ia ??ido 
Col~atn Dr ~ 1-lugo SÓnchuz 
Jerv1llet.na P~U.lo 
PASIOM '! PODER 

Cheaplrit.o 

7:2) - 7:27 
2U" 
30• 
20• 
20• 
)t,)11 

)O" 
?:29 - 7:35 

20" 
40• 
20• 
n• 
2011 

7:)7 - 7:1.? 
?.Cl" 
?.O" 
20• 
20" 
20• 

7:1.4 - 7: 51 
20• 
JO" 
30" 
JO• 
20• 

7:54 - 7:55 

DI¡.' t L'-13$' la3GTS,CTY., jr;ou~ 
Kool-.\1d 
!lelatlna Royal 
Jugos JumBx 
Yogurt llun 1up 
Poñ!lflol 

i~~:~t (Tenoehti tl~n) 
CHES PIR ITO 
Choco?Ulk 
Rica Krhpis (Knl1orm's) 
Dulces Sonric t s 
Croma ?fostltÍ 
Snbueso · 
Cll!SPIRl'l'n 
Pit.zerolae 
Chiclet 1 s oi.d11>:'1 1 s 
Cromu. .\nohu. 
11.ayon.,au Me 
Mnr.rJ.: 
"guus Frlnco 
CitES?IRITO 
'3ran F'ltt.knA (Kelloc.;~ 1 s) 
ChocolatA Carlos 'I 
Pepsi 

~t~~i}~s ñ'~~~~e~ 
cit::SPIRITC 

8:00 - 8:05 
30• 
30• 
20" 
20• 
20" 

~:07 - P.:12 
JOº 
30• 
2'.)* 

"º" 20" 
)0" 

~:l.l.. - ~:?...1 
30• 
2011 

30•1 

20" 
20• 

?.:23 - ~:27 

Co:norclul 
Co~nreiu1 
·.":ornare- i :.tl 
Comorci61 
~omcn,-cia.1 
1'alA•J'iS& 

Comercio.1 
Co"!!!lrc-1'11 
Co':!flrciul 
~omereiul 
'.:omnrcia.l 

~ot.lercial 

Gomorr.1ii1 
r:o..,FlrC'i.&1 
Comnrciu1 
~n'Tl•trc!.ul 

Com"rohl 
ComP!rcial 
Co~erchil 
Came1•cla.1 
Co1:iorcinl 

Tole•1l3a 
..t:; :::o::.:i','.ll 

'::a:nerc~ul 
Comarc i!:t.l. 
Co11arcial 
Conercinl 
ComArcittl. 

}t. Eatatu.l 
T111f'Jv1an 

Cornnrcinl 
r.omerciu1 
Comercial 
r.or1ero1o1 
r,O!IHll"CiB.1 

Co'"ldrcls.1 
~ornnrt:ial 
~or.iqreial 
Gomorr,!al 
C".lti.'1-Cial 
t:o>-t'l:"~~!l., 

'::or.-,\Jrt.::ia1 
~omorcl:11 
Co1r,.,r,,iu! 
Cor-,err.i!l1 
".:o,..,_,rci111 
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SO millones 
85 millones 
80 millonns 
80 'Tlillon11J 
35 u.U.lonas 
S5 oillones 

~O niillonos 
90 !n11 lon'1s 
AO :nll.lono:'.l 
SO millono!i 
ao millones 

g:> mlllono:; 
e~ rr.11 lonna 
RO i;ii11.,na:i 
SO 111111onris 
8~ ::'lillonos 

a:> 'T'illomrn 
85 !":illones 
AS ~:ll.11.ontts 
~5 millouos 
8D l'l111ono3 

)Cl mi 11.onos 
75 n 1! lonns 
!>2 :dllonns 
~:? 'nil bnns 
? 5 millcnus 
6::! tt1i.llonos 
(>2 mil lonas 
75 r.iillonlls 
7 'j :::'! 11 O:l'3S 

8:) ~illonns 
85 111ill1mes 
~O mi1lon'ls 
90 -r.illonos 
.~o· mil1onos 

AS ml 1.lcn119 
11,5 ..,111cnrJ9 
~n '.T.11 lon,rn 
!V'~ "'illon11:1 
?::> ":?:1 nones 
,,5 i:-1.llcmm 

1; millonoa 
60 m111onRs 
~5 .,! Uon<J!; 
ea mil1onri~ 
".1 ~!llona9 



Cheo-:'oa 
Choco Kl'."1:ipis (K.:tllc11g's) 
Cut~ 
Paloton~s Coron::i 
Sub.-narinos ~·!arlnela 
Talevlcino 
cns:rmrTn 
Hormolnda Cler.ionto .Jac1ua9 
Chono1at.o' 1uik 
PUl"'lt.Bs Tupo! Pop 
Flipy 
Scribe 
Ohirrion'!ls 
CHf.SPIRITO 
Fruti V10is (Kellogg 1 a) 
Dancnino. 
f!.icolino Coufl tonns 
Panques 3im00 
Papel R4gio 
DuvalÍn 
CHESPmITO 
SabrJ t.us 
Cheic1o~ 'a t\dam t s 
Uivoa 'Ulk 
tfoyonoaa Hellrr.ann 1 :J 

~hocoroles 
Fsnta. 
CHESPffilTO 

Supar t'.:stnler 
SncedAnudos 
Fab II 
Co1&ate (Rugo SÓnchoz) 
Shur.ipoo Solondor 
Cigarros i:aroe 
T.F::.Z-TV (Rubrica 

E!mit.DS:T i\DOS 
Gorbsr 
~".urlboro 
T:l leo !<!:ex sana 
Hlrinda 
Con!'ort • 
ENCAD'lll l<DOS 
Nescofé 01plomo.t 
Ci~arros Colt 
Gelatina Pronto 
ltotax 
Playtex 
r.~~~~::lw.iaoos 
Cocteles 'Sa.cardÍ. 
Atrix 
Klaan-'9eb~ 
Cana1a 
EtlCAO'C!:d.~ns 

El Extra!'\o ••• 
n..ila.!.¡;':. 
~:~~~~ÍBdoras Mabe 

20' 
)0" 
20• 
2011 

20• 
lQ•I 

R:29 - 31)4 
20• 
20" 
20• 
20• 
20• 
20• 

B:J,6 - 8:42 
20• 
20• 
20• 
20• 
20• 
20• 

.8:44 - 8:50 
20• 
20• 
20• 
20• 
20• 
20• 

8:52-=.:57 

10" 
10• 
40• 
)O• 
)O• 
20" 
10• 

9:00 - 9:04 
20• 
)O" 
JO• 
)0' 
20• 

9107 - 9:12 
20• 
30• 
20• 
20• 
20• 

9:14 - 9:2) 
l' 
20• 
20• 
20• 

9:25 - 9:2S 

10" 
20" 

'-º" 20• 

CoM&rclal 
Co-:erc!al 
Cor.ierclal 
Got:oerclnl 
r:omerciQl 
Tal1Jvlsa 

Comercial 
Comercial 
!:;o:norcial 
Cor:i.1>rciu.l 
CornA~ial 
Cocorclbl 

Co:::iercial 
Cor.isrcial 
ComAr~iat 

Co~orcial 
Cornercist 
Co::nerciul 

Cor.iercidl 
Cornerci6.1 
GoMet·ci!t.~ 

Cornsrelal 
Comercial 
Cor.ierei.al 

TA~ovisa 
T..,lnvlsa 
Co!'1ere1al 
Cor.mrcial 
Co.,nrciu1 
~o!'loreia'!. 
r ... 1nvisa 

~omerciat 
Co•11orcial 
Comercil:&l 
Cor.u,rcinl 
Com"'lre!al 

r:omsrcia1 
Col'lore !al 
Cor.i.~rc 1ol 
Cor.ierc1.al 
C'.'.lmercial 

Cor.mrcial 
Cor.:i'lrcial 
Comercio! 
Comftrciat 

Cor:iereiu.l 
Co!:lar"cial 
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ea mi1lonos 
85 ~illones 
AO millones 
~n millones 
80 millones 
.t.:J l"lil lona3 

SO millonos 
80 millona3 
SO millonos 
80 ro.1llonas 
80 millones 
ao millones 

80 millones 
80 nillone9 
SO m1llo:i.es 
80 millones 
80 u1i11ones 
80 t:!illonoft 

g~ :-:!'!1-::i:-:~= 

RO t.iilloneo 
SO rcil lenes 
80 nillones 
~O millonea 
RO m11lonB9 

J: nillcn11s 
JO millonas 
~.5 millones 
75 nillonas 
75 millonas 
6:? millnnos 

80 millon"s 
85 millones 
85 millon.,s 
S5 millones 
80 m111ones 

BO millonA!!I 
35 millones 
BO millones 
80 m111ones 
80 m1llonee 

100 millones 
ao millona:i 
SO millones 
80 millones 

JO millones 
4? ""i11nn.,": 
62 '1!1llones 
62 millones 



Colgate (Hugo sánch11z) 
De\.arg1m.t.."" ·11va. 
XE'.-1-1"7 (Obr.:1.s PÚbl leas) 

El Eictraño RP. t.orno de Dilina 'S. 
Conf'ort 
Colt 
All-Bren (K"!llogg'sl 
A1bond1qu11tas Ca~peon 
Papol ñ.ogio 
.itra i"•lus (:~uillote) 
El Extraño ••• 
Crus11 (Kellogg 1 :i) 
Knorr Tomate 
Gelatina Royal 
Jcribn 
Suba Íntimo 
Club Cha.r-.'bourcy ( Hugo .S.) 
.;1 t;xt'!"ai"10... , 
;,lbondiq•J.f>ttle Caopeon 
Clearas1.l 
~!adias f.q:i.;a11 
Ra1e1gh 
tova.ora 
El Cxtrai'lo ••• 

Drun i'.u.1.~01:1 (Kellogg 1s) 
tucion 
Brundv Presidente 
:tE'..J-1'1/ ('t'laxcala) 

~~:drTELt.R 
Seguros I.a Col'lnrcial 
Ci.garros ?11a .\las 
SUP!':'l E5 rEL•R 
Bncord! 
3h&.mpoo Spl~ndor 
Serv111fltas Rftgio 
Ta1oo V.exsana 
SUPER ESTELAR 
Viejo Vergel 
Papnl Pétalo 
Gelatin8' Jell-o 
Ella 
SUPZR E!:iTELi\.'l 

21. !-tora9 
Mal• ·Uot'lhn ••• No 
BacardÍ 
Pro1t~'3J.rtia Plus 
Banco lntern'lcional 
Telovicine 

24 HORAS 
Don Pedro 
'Bnncu 5erf1n 

~~e~~~=t 
Casa Domeq 

30• 
30• 
30• 

J:)l - 9:36 
?0" 
2011 
3011 
20• 
2~· 
20• 

9:38 - 9:47 
30" 
20• 
20" 
20• 
20• 
20• 

9:49 - 9:53 
20• 
)O• 
)O• 
20• 
20• 

9:55-9:59 
JO• 
JO• 
l' 
30" 

10:02 - 10:09 
l' 
30• 
JO" 

10:10 - 10:1~ 
l' 
20" 
20• 
20• 

10:20 - 10:25 
l' 
20• 
20• 
w• 

10:27 - 10:29 

10" 
10" 
1' 
30" 
30• 
10" 

10:32 - 10;J6 
1' 
30• 

--.3;~" 
l' 

Go!':'lereial 
Comerciul 
:'el6vi.sn 

':omere11il 
~oMer~1al 
Cornerc1ul 
Cor.tercial 
CoMerzial 
Conerctal 

Connre":!al 
Co~eretal 
Co"lerciul 
'":or.1.~r~lal 
:':omerciul 
Co':!'ll":"'lsl 

Comttrohl 
Co~ercial 
Coro.ercbl 
Comerc tal 
i:o1:1orcial 

r.onl'!:"elal 
CoMerciü1. 
Go~erciu.1 
Tnlttvloa 

Cor.;11rr.lal 
r.oMercial 
CoT'IOr1'ial 

Comercial 
Gor.:iercia 1 
Comf!lrcial 
'}""J'nnrciul 

Comercial 
Comercial. 
CoTTlercial 
Co"Tlf!lrcial 

Te1ev1ao 
Tnl~viee 
CoT'lerelal 
Conerc1a1 
Con"rcial 
Teloviaa 

Conercial 
~c~el"ein1 
Comeirch.l 
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75 rnillo!1AD 
7l5 r.iil 1 ':lnes 
75 "Tlillones 

SO millones 
go r.iillonoa 
a5 n:i1llonea 
ao mil1omss 
ao niillones 
AO ~illont's 

B5 millnnas 
SO millones 
80 millon!ls 
~o T"",ill?nna 
:;.:::i mil l~:l.,s 
Sl' tr'!il1.on•1s 

qo ~illone.'J 
~h r.illlo:rn:J 
85 millomrn 
80 millones 
P.0 r.tillo•HHI 

75 millon~a 
75 r.:illoneo 
9rJ millonfta 
75 cillonos 

100 millones 
115 millones 
~5 !llillonea 

100 oillonf'!s 
~~O :11illonea 
SO millones 
~o millonos 

100 millones 
SO T'lillo:1os 
SO nillonl!!lls 
SO riillonl!!ll!I 

JO mllloneo 
30 millones 
90 tdllon"s 
75 r.iillon"s 
75 m111onea 
30 tnillone:J 

lo6 m.11 lone s 
9'-J millonus 
~ !"lillones 

106 T'lillones 



.\mericon ~presa 
Taurus (Ford) 
24 HOR4S 
Teoete 
Seguros La RepÚblioit 
Taur.ia (Ford) 
Cuenta Maestra Creml 
Copo ,.:urlboro 
24 HOR.\S 

~ala Noche ••• Jlo 
"/iejo Vergft1 
E.:1 Jbow del Loco 
XF:~-TV (RÚbriaa) 

MAI.4 nocm: ••• no 

30• 
30• 

10:44 - 10: ;o 
30" 
20• 
30• 
20• 
20• 

10:5:? - 10:5? 

10" 
l' 
40• 
io• 

11:01 - 12:00 

Cornf'!rcla1 
Cof'llercial 

Cocereiel 
Com'!>rr.ial 
Cotnerc1a1 
Cotnt:1rclal 
Comnreial 

Tolevlsa 
Co"!erclal 
:"alo'fisY 
Tele!vis& 
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99 'llillones 
99 rnillones 

99 millones 
90 nll lonf'la 
99 millones 
90 rdllonas 
90 millonss 

JO 'llillones 
90 m11lones 
IJS millones 
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AN{LlSIS l'IONllCl\RA.L 

Martes 1.6 de agoeto de 1988. 

PROGR4MACIÓll TIB:MPO CARWTKR T4RI?A 

_UllOHl.SUNO 20• Cotneroia1 62 millones 
ISSST&SERVICIO 30• •Esta.tal. 75 m111.onea 
C!lP {Pacto) - JO• .-.Estatal 75 mill.ones 
VI Informe da 11obierno 40• • Bstot.111 85 millonos 
Malo. noche ' •• no 20• Tal.Avisa 62 millones 
XKW-TV (RÚbrioa) 10• Tr'1.ev19a 

Ll Htl\l DllL Gl.'IS 5,0¡ - 5:09 
Blanco JO" Comar~ial 85 mll.1.onos 
Diaoo Beatriz Adria.nu 20• Corr1aroie.l. SO n1l.1.ono9 
El Sol\ador !tava~nte 20" Comercial. 80 mil.lonas 
Dos Vidas 40• Tal.avisa 70 mil'\ones 
LA HORl DEL G'-ltl! 5t11 - 5:17 
Ci't"OO Uni.Ón JO" Comercial. 85 mil.lonas 
Acei~o Rojo J en l. 20• Comercial SO tdl.lonea 
PaBi•m y Poder JO• Televiso 85 1nil.lones 
LA HORA OKL Gr.NE 5:19 - 5:27 

P'l.ana (Concierto) 20• Comercial BO millones 
Encadenados 40• Televisa 90 millones 
XKW-TV (Parques Natural.es) 30• Televisa 85 millones 
LA HORA DEL GA."1': 5:2q - 5:31. 
Vi.deocontro l' Televisa 100 m1l1ones 
Wpita Oa1.oss1o 20• Co111erclal 80 millone:s 
El 'Extraño retorno ••• 40• Televia11 90 m1llona~ 
L~ HOR~ DllL GANE 5,36 - 5t45 
Blanco: )O~ Coml!llroiul 85 m111onee 
C?ll'; (f)ácto) JO" ._'Estatal. B5 mi11ones 

~~nga:~~~~ª~?res 20• Comercial. 80 mil.lonas 
40• 1'e1.ev1na 90 millones 

LA. HORA DEL GANE 5•41! - 5: 53 
V1d1trón # 20• Televisa eo millones 
Ciro.o H. Vazquez. 20• Cotomrc1a1. SO tn111.ones 
Diaoo Guadal.upa P. 20• Comerc1o1. eo m1l'tonea 
"lideooentro 20• Te1.ov1sa SO millones 
PlcudÍaimo '" 40• Tele"lisff. 90 td.llonea 
Ll HOR~ lJ1!L a .. "111 5155 - 5:58 

lna'bel. 10• 't'elevba )O m1.llonea 

}~~~:=~}:ª Eapaoiul. 
10• 't'nlav1sa '.}0 m.1.1.tonea 
20• Tolov!aa 62 m:111.omus 

Videocentro 20• Toloviaa 62 m111.onea 

?~uest.ro Mundo 20• Televisa 62 m.11.lonoa 

Xi:fl-T'/ (runocht.lt.l~n) 30• 't'olovisa 75 m\11.onea 

DOS VIDlS 6101 - 6:07 
Oarber 20" Comeroia1 80 m11lon•a 

Talco '&ttioiont 20• Comercial. 80 m111onea 

;:~~~e~ Poder 
20• Comerci11.1. 80 mi.llonea 
JO" Televisa 85 fllll\ones 
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DOS VIDAS 6:09 - 6:15 
Fr11soaanon 20" Cornaroiol BO millones 
Sandwichina Primttveru 20• Comoroial SO millon'ls 
Vanart Shampoo 20• Comercial 80 millonos 
J Genaraoionea 40• ':'elav1aa 90 r.iillon1J3 
nos ·1w.is 6117 - 6:2J 
Bran ?lakeo (Kril1ogg 's) JO" Contflroial as r.iillono3 
Activa-Ella 20• Comereial 80 r.iillones 
t•osotros los nómez 40• Televisa 90 rdllonas 
nos VID.IS 6125 - 6:Jl 
Skco 20• Com9roial 80 tiillonas 
Galuti.na Pronto 20• Cmuercial ao millones 
Pelia!'iel 20• Comercial 80 tiillonea 
Ana bel 40• Televisa 90 r:li.llonas 
XEW-TV (RÚbrica) 10" Tolaviaa 
DOS VIDAS 6:3J - 6137 
Crusli (Kellogg 1 s) JO" Comercial 85 millones 
Eol!ly orr 20• Comarciul 80 tnillonos 
Onda Flox 20• Comercial 80 !Dillonas 
Encadenados 40• Televisa 90 r.tillones 
DOS VIDAS 6:39 - 6146 
Salchichas Z"'ª" 20• Comercfol ge millones 
Salvo JO" Cor.ierofal 85 millon~s 
El Extrano rfJtorno ••• 40• Teli!t·dsa 90 millones 

~~o!~'tappé 6;'8 - 6:5? 
JO• Comercial R5 millones 

Raid 8 JO" Comercial 85 r!!illones 
Playto:;< 20• Cor.ieroial 80 millon•.S 
Shov del Loco 30• Tolovlaa '35 rnillonoo 
DOS VID.\5 6:54 - 6155 

Caohunea 10" TelAvisa 30 r.i111ones 
Pasión y Poder 10• 'ret111visa JO millones 
Silkienca 20• Cotnarcial 62 r:lillonf!n 
VI InrorQa d11. Gobierno 40• '* Estatal 85 r:dll0!'188 
ISSSTSTll!!IDAS JO• ; Estatal 75 tuillontto 
Unitormos (CTl!-SRP) JO• .,..Ruta.tal 75 rnlllonos 
Tolevloina io• T1Jlovioa JO mlltonsn 

PASIOR Y PODER 615'3 - 7:00 
Soribe 20" Comercial 80 millones 
ll,isean 20• Coni.1Jrc!al 80 millonoo 
·-·i\norr Suizu JO• Comercial 85 rnillonon 
ClAarssll JCn Comercial 8'.:i millonen 
Pañuelos Kloenex 20• ComerclBl 80 m111ona11 
p;wJQN Y POD~ 7:03 - ?109 
Servilleta9 P~hlo 20• Comorolal 80 r.iillones 
JabÓn Cumay 30• Comercial 85 millonos 
.lit.oltt t{QiZftna 20• Camero i.ial 80 m1lloneis 
A11-Bro.n (Knl lo~g • s) <O'' Comeroiu.l P.O millones 
Resietron JO" Com8rcial a~ 11111 ton90 
P-.SION !' romm. 7;12 - 7;18 
Curnot J-J" Corcerclul 85 m111onea 
Shanipoo ~1vo11 20• ":omere1n1 130 "'illonms 
Rtdd Casa y Jtt.rdfn 30• Comercial es m.1110:198 
Quik 20• Comercial 80 milloneo 
Conrort 20• Comoroial SO millones 
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PllSION y room 7,20 - 7,25 
Soribe 20• Comercial 80 rn11.1o:ie.s 
Crerns S ria Pond 's .20" ':omercial SO millones 
.Scotoh Brito 20" Comaroial SO r.:i!l lo:ies 
Queso Nochebuena ~o· Comercial SO millo!las 
Papel PÓhlo ::?0'' Coml)rcial SO millonos 
Pünc¡ues Sinbo 20• Comercial 80 millonas 
XE:t-T'.' (RÚb?-ice) 10• Te1~v1sa 
F.\S I01i Y l'Oü'SR 7,27 - 7,32 
Fulgor 20• Cona1roiat 80 millones 
Dulces Sonrie r s 20" Co:nercial 80 millones 
Fulminetae Raid JO• Comercial 85 millones 
Bi mbolloe Simbo 20" Col"'leroial 80 ?'1.lllones 
3oguros lA Co:teroial JO'' Comercial SS· millones 
Pl\SION' T POD?.ll 7,34 - 7,J9 
Clorot 1s d.dam's 20• Co:uroial FW rdllones 
Talco ~!exsana 20• Comercial .130 millones 
Colchones Sirnmon 's 20• Co1:111rcial SO millones 
Maestro Li:::pio JO• Comercial as millouen 
Sha:mpoo Splandor 20• Comsreiul SO millon'ls 
PASIOl'I Y PODO& 7,41 - 7:49 
Monnsn 20• Oomer"!iul 80 t11illon11s 
N111acaré Frappé JO" Comercial 65 ~illonaa 
Gala tina Royal 20• CoMarcilll 80 m.il1o:rns 
Carla Conti (M19dit1a) ?.O" Comercial 80 tnillonos 
Jugos Jue:a~ JO" Corriezi::1al 85 tn11lonae 
P.\S ION Y POD'E.'R 7,52 - 7,54 

3 Generaciones 10" ·rnlavisa 3D r.iillones 
Cro'!la Nivea 20• Cornoroiat 62 rn1.11onos 
Polaroid 20• Cor.iorcial S.:? Millones 
Mayonesa Mr! 20• Cor.ierofol 62 m.111onoo 
Colgato (Hue:o SÓnr:hoz) Jo• CQ:'!!Orr!lal 75 r'JillonAe 
YoitW"t Dan:'-,up 20• no111eroial 62 rnillonH 
VI Inl"ol"!1H1 do ~obierno 40• t" Estatal 85 rnillonos 
P'onaeot Jo• .. satatal ?5 rdl1oneo 
X?;',l-TV (RÚbrioa) 10" Tal evi.sa 

J Oll!lml4C Imm! 7,58 - 8•06 
Chirriones &roel 20• Comeroial SO millon-o• 
!l'ulgor 20• Comercial 80 millones 
Queoo ChaMbouroy 20• Comercial 80 millones 
l'lipy • 20• Col'.uroial 80 millones 
Al!'o"bra11 Luxor ~ohawk JO• Comercial 8S fllilloneB 
l'anta 20• Comercial 80 tnillorieo 
J GEN&R4CI1J!il'ES 8,oa - 8:14 
Coca Col• JO• Come~ial as milloooa 
B1111bollos Bimba 20• Comtfroial 80 milloneo 
nontro] (Cucnraohas) 30• Com"re:fal 8S millon11.11 
4tr1x 20• Corneniel 80 rrúllonea 
Sulaari.no• Mar11111la 20• Com.,roial 80 cillones 
3 OK!lllRACIQNgs 8:16 - 8:19 
Oallstae Qem.,a• 2()• Corr.eroial 80 raUlon"s 

Cloret 1a 20• Comercial 80 millones 
Margarina PrirMVl!ra 20• Comercial 80 raillonea· 
;~_f.!!'P..~-~1<:..~. 20• Col!loreial 80 millontta 
Chooorol911 20• ComRreinl 80 o!llonea 
Canad• 20' Co!llarc1a.l 80 millones 
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) G~J::R4C!ONZS 8:22 - 9:27 

Nosotros los l'.'IÓoez 10"' To11!1visn Jb millones 
JV,SS, IS:.;:jTE,CT!l,~EDUE JO• l' Estatal 75 millones 
Crue11 (Kellogg' :s) JO" Comercial 75 cillonos 
Dosodoranto 8!4 JO" Co!:"erclal 75 J:lillonea 
Cotona tes (Johnson) JO• Cornereiol 75 tnil1.ones 
Gol Set Jet 20• Cotierciul 62 rnillonea 
3:-an Flakes (Ke~log~•o) 20• Comere.tal 62 millones 
XE'J-TV (obras Publicuo) JO• 1.'~levisa 75 millonoa 
NOSO'rROS LOS GOMKZ S:JO - 8:35 
taveu. l-!11k 20" Comoreial 50 t!lillonecs 
Scotch '3rite 20• -~omorcial 80 rriillonea 
Dood Year JO• Comtircial d5 l'lillone::. 
Mentecudas Tía Rosa 20• t:::omercial 80 millones 
Kotex 30• Coaercial 85 millones 
nosotros los ••• g,3g - ~.J,O 
Chooolato Carlos V 20• Cotierclul 80 millones 
Seep Stick 30• Cot:1erclrll 05 :-i.illones 
Loche Nido 20• Cof'lercial 80 millonuo 
Bimbollos Bimba 20• Cornercial 80 millonc11 
Mir inda 30• Cot1erciol S5 r:1illonos 
?loaotros los ••• Si50 -
Chiclet 1s Adao 1 s 20• Comeroiol SO roillooeo 
Punadol Nii'ios 20• Co:ierclal 80 millones 
Queso Chombo•Jrcy 20• Conisrciol So millones 
Panques Bimba 20• Co~"lrcial So 1:1lllonns 
Catsup dfll Honto 20• Comarclol SO mlll.onus 
Confort 20" Cotierclal 80 mil.lonas 
Uosotroe los .... 8:52 - 8:5'.l 

Encadenadol!I 10• Televisa )O rnlllones 
Colgate Uel 30• Cor.1.erciol 75 millow:is 
Salvavidas 20• Cornercial 62 t1lllonos 
All-Rran (Kellogg'e) 20• Comercial 62 mlllllnea 
Halox Plus 20• Cot11orotul 62 mlllonos 
Conclsrtos Montana. JO• Cornarclal 75 millones 
XEW-T'I (tenochtitlán) 30• Tolevieti 75 millones 

l!!IClDll!llDOS 9:00 - 9:04 
Servilletas Lyo 20• i:=omerc!al 80 millon1Js 
O bao 20• ".:or:iorcinl 80 millon.,s 
l11ssan :ZO" i:omerclal W r;11lono.:J 
Sh·ampoo Caprlco 30• Cor.iercial R5 tnlllonoa 
To111pax 20• Cor.H,rcial SO m1110nel!I 
'Sncadonados 9:07 - 9:13 
O bu o 20• ComCJ':"'Cial SO millones 
:.riel 40• Cornorcial 90 millonea 
SllklenC!! 20• Comercial ao r:iillones 
Danonlno 20• ::omorctal eo millones 
Contort. 20• Comercial 80 millones 
Enaadenados q:16 - 9122 
ConciArtoe '-tont.ana JO" Comer!'!itll 85 millones 
Club ahumbourc., (Hugo s.) 20• Comorctol. sa millones 
.a.'Jalto Rojo J en l 20• Comerc lnl 8) millones 
h.ctiva 20'1 Cor.ie:"clal eo millones 
}~arl'boro 30" Comercial SS tllillone s 
Encadonudoa 9:25 - 9:28 
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El Sho\I dol Loco l.O• Televisa JO millones 
Y.:·,~=-=- Toma t4 20" Comercial 62 m.illonao 
Atril 20• Comercial 62 milloo•s 

~~~~~::ci~:v~E! R~a 20" Comercial 62 millones 
20• Comercial 62 m.illona a 

Shcmpoo Capr1r.e JO" Cot'lercial 75 ndllonas 
T~lf'lvii:1na 10" Televisa JO millon•s 

51 EtTRARO RSTORN!1 DS ••• 91JO - 9:35 
Doritos 20" Co:narolal 80 millones 
Carta Blanco. JO" · Comero1.o.1 85 millones 
Eu<!ksdi JO" Comnroial es millones 
~~uyonoan Hn11mann 1a 20• Comeroi.al 80 millones 
Pa:itab81.n 20• Col!leroial 80 rdllonaa 
'Sl ~x:troi\o ••• 9,,.a - 9:43 
o1.!Jtringosol Fluor 20• Comercial SO millones 

g~l~t1~~1~antao Ía 
20°" Cotnero5;a1 SO mil.loo.on 
20• Comercial 80 millont1a 

Nasas!"~ D1plO?!lllT. 20• Comercial 80 mUlonGa 
Kleen-l'obli 20" CotHroial 80 millones 
Opticus Devlyn 20" Cotnarc1al 80 millonns 
El Extr~ f10 .... 9:46 - 9154 
Pro-tncnodant 20• Comercial ea millones 
Ro.loieh 20• Oot!l.arcie.l 80 millones 
ChJJaz ~lz 20• Comlllt'ciol eo mlllonee 
B!.mbollos Bimbo 20• Comercial 80 millonel!I 
PÓtalo(!'ap'll H. 20• Comerciul 80 ml.llon8s 
Kool,..f1id 20" Comerciul 60 millonae 
El I:;xtru~o .... 9:56 - 9:59 
r::oca Cola 30• Comercial 75 millonH1 
Good Yoar JO" Comaroiul 75 rnlllonae 
Brundy Pro~idonto l.' Comerciul 90 tn1llon•l!I 
XE'tl-~~ ( Dtt.nzunt.e l.O• Telovieu. JO millonn:s 

~e~~~{ d4il Loco ••• l010l. - 10s05 
100 ndllonee l.• Comercial 

Pit:&erolas 20" Comercial 80 millon•a 
Oar!..or 20• Comercial 80 millones 
Cigarros Dolioadoa 20• Comercial SO millonao 
E.l 3ho\J i.lal l.0108 - lO:lA 
D:rond:.r Preoldenta l.' Co!:lal"1:li11l 100 tnillonea 
Oil Of 0107 20• Com"llrciel 80 mil;J.onaa 
Suheun (L1.c:uadortt.) 20" Com~rcial ea millonea 
Nos~ar~ Diplomat 20" Com11reial 80 milton•a 
'E:l Cho'" del Loco 10:20 - 10123 
C!.g:arros Alas JO" Comereiol 85 míllono11 
::_ •• .: ... :<;>r r.:. .. 20" ~o:-.ore!al ~O :-:111on'!s 
Atra de Guillate 20• Comercial eo millones 
Saep-Stlok JO" Comftrcial 85 mlllolHB 

Scri.bft JO" Conercis.1 as millones 
El Sho\I dftl Loco l.0126 - 10:29 

SaeardÍ l.' Cóm9roi11l 90 millon"es 
Colgate (~ugo s.) JO" Co1urcial 75 millonos Un!.l·o,ral 20• Comeroial 62 millones 
XEW-TV ( Tlaxaala JO• Televiso. 75 millones 
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24 HORAS lO:J2 - 1C:J9 
Oon Pedro l' Comercial 106 inlllonas 
Tauros (Ford) JO" Comercisl. 99 millones 
PE'.!!:!: Jo• fEstatal 99 mill-omis 
24 Horas 10•.U - 10:50 
Oon· ?edro l' Comercial 106 ~illom1e 
Banca Cre~i JO" Comercial 99 m1llonas 
TelÓfonoa de México 30" "1 ~stratal 99 r.i1llon~s 
21. Hor1:1.s 10. 53 - 10: 55 
&ncomer 30• ::ornereiul 99 millones 
~1 iasan 20" CcM•rclal qO mi11onea 
pm.r¿:r 30• -'t' ~stat.&l 99 millonaa 
Cigarros Canel 20• Comercial 90 millones 
Pepsi Light JO" Ccr.ieroia\ 99 millones 
24 !loras 10158 - 11:01 

Viejo Vflrg•l l' - ~omArciut 90 millones 
lluostl'o 1-:undo 30• Televisa 75 111111.onea 
XE'ol-TV (RÚbrica) 10" T~levlsa 

M•IA 1100!!11 ••• NO 11:0) - 11:)0 
Presidente l' Corr.ercial 100 mil.lenes 
Cerveza Supsr:\or )O• Cot!lercial es millonoa 
Dr. Cand.ido Pere;ir. )O" Televisa 85 millones 
Mala Noche ••• 'No 11133 - ••• 



AlllLISIS MONITORSAL 

PROGRl.MlCIÓN 

Sior.lpr"' en Domingo 
Lu Horu do'l Gan13 
ISSST!lSERVICIO 
CNP { Paot.o ) 
n Int'or.!'le da Gobierno 
llooho de Valorns 
Est.rellaa do loa 90'a. 

LA HORA DEL OlNE 
Aooita Rojo ) an l 
Disco Postor ( Kattv ) 
Ana bol 
LA HORti. D'!L Gii.~:r.; 
Circo Ruao 
P1cudÍs1mo 
Lo\ ltORt. DSL Gl:IE 
Flo.ns 
Chi qui lle. das 
7.:EW-TV ( Tla"<caln 
LA. HORA. :JEL GANE 
Ct1.nuda 
Videocontr.., 
Las t\vont.uras do Capulina 
LA. HORA. D~L GAm: 
Dorndit#aa T{a Rosa 
Valeria L:rnch 
Mujer 
U, HORA. DZL GANE 
Laurea.no Brizul'lo 
Talev1c1na 
Ll HORA DEL c•m: 

Mala ?loche ••• No 
Tolonovalsa 
Sorgio Corona 
Boa.tr lz 11.drio.na (Di so o) 
nuostro Mundo 
XEJ-T'l ( RÚbrica ) 

DOS VIDAS 
Hoad.i,Qhouldoro 
3cribo 
Dicoionnrioa I,u.rounse 
Silkience (She.mpoo) 
DOS VID:.S 
Blaok·'t:Dffcker 
Shampoo Vanart 
Gala tina Pr-;nto 
Fulgor 
Pupa Solt.oro 
!lOS VID~ 
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Miércoles 17 da agosto de 1988. 

Tif:MFO CAR,CT!IR TARIFA 

10" Tel'lviso JO •r.illonos 
10" Telovlsts JO m111onos 
JO" -\."Esto.tal. ?5 milloned 
3011 'Jt t:statol 75 millones 
JO" -tEstatal 75 millones 
JO" Telovi3u. 75 millones 
:?Oll Televisa 62 millones 

5:04 - 5:12 
20• Ccr.:orcial SO lllillonos 
20" Comercial &l :iiillon~a 
1.0• Tolevisa 90 millonoo 

5:14 - 5:2J 
JO" Comorcial 85 millones 
¿o• Televisa 90 millones 

5:24 - 5: JO 
20• Comeroio.l 80 milloMs 

• 40"' Televisa 90 millan"Js 
JO' Televisa 85 rtillonos 

5: Jl - 5:J5 
20• Comerci.at AO millones 
l' Televisa 100 millones 
20• T.,1.Jvlaa 80 :nillon~o 

5: J6 - 5:4J 
20• Comerciul 80 millones 
20• Comercial eo ttillones 
1.0• Telovlsa 90 mill.onoa 

5:45 - 5:51 
2011 Comoro11'1 SO millonas 
¡,o• Telovisa 90 millones 

5: 52 - 5158 

20• Tolo visa 6:Z millones 
lo• Televisa 30 millones 
20• Comaroial 62 rt111one9 
20• Comol"ci1:1.l 62 milloneo 
20• Telev!.sa 62 m111onos 
10" Tolevba 

5,59 - 6:01 
100 millones l' Comoroi&l. 

2011 Comercial C\J mil.lon'ls 
2011 Comerciu1 SO Millones 
2011 ~omercial. ~o i:..!.llon•JS 

6:0J - 6107 
20• Co~ari:ial SO rnil.1.onea 
20• Comer~iol sa millonoe 
20• r.or.'loro!.ul ao millonoa 
20" Carnerc1ol 80 mlll.onos 
¿o• Telavisn 90 nlllonns 

6:09 - 6:15 
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~!~~~~~~d ~= ~·té·dco 20" Comercl!il ªº üllones 
JO" n Estatal 85 millones 

L.u.-..::n·:.:.~1:i ~:'!.7.U<tltt. 20 11 Comerc1&1 so !!:illonos 
Cachunoa l.0" T!llevisn 90 ir.illonos 
DOS VID:.S 6;17 - 'n2J 
,faeenol 2:'.>1'1 ~o!:lerc!..'11 ~O rnlllo:rna 
.\coite do Girasol 20" Co>:'lerciial so rni11.0!11J9 
51:1.lchioha.é z..,u.n 20" ~o":'lercial r:to tr,lllon'3s 
Playt~'lC 20• Cot.lar~iul eo n111.onos 
i\03.bAl 40" T11lovis1:1. ')O mi.llenos 
XEH-T'T (RÚbrlca) 1011 't'olavisa 
DOS VIDAS 5026 - ~:)J 
Chicl<Jt 1 s Adat.1 1s 20• Comorclol BO millones 
PC:~-!EJ JO" t1?:9tatal R5 :r.i 11.onos 
Lotoria ::acional JO" •Eatutal 85 Millones 
Encadenados 4r;11 1'11loitloa 90 millon<Jo 
003 VID.tS 6:J5 - 6:J9 
Aceite Rojo 3 en l 20• Gomgrcia.1 80 mil1.on9e 
Activa-Ellu. 20" CoT'tercinl ao mill.onns 
Video<Jentro l' Telavi~a lOQ.;millonfls 
003 VID.IS 6:41 - 6:47 
Crusli (Kellogg•s) JO" Cor.H1rc1Jl as m1'\.1onas 
~l'l!!iroail JO" Comorclnl 85 m111ónss 
ShaMpoo H'onnen •20" ~0!'10:-r.lal 80 millonaa 
Hujar 40• TolllVis.:l 90 rni11onos 
OOS VIDAS 6:49 - 6: 54 

Pas!Ó-,. ~~ Poder 10" Talovisa )O n1llon'lS 
D1SS,Cni,S!DU?.:, Sector Salud JO" •Es total 75 !:illonogs 
Vanart Gel 20• Comorcial 62 m111on.,s 
Conaaupo JO" •"::s't.atal. 75 millonoe 
ISSSTES!R111CIO 30• •V.state1 75 l'!!llonos 
VI lnf'orn'l do ".:obiarna JO" •Estatal 75 r:illonoa 
CTt~-S~P (Unirorr.i~s \ JO" •::s+..ntel 75 ?dllon1Jn 
Y.E'..t-'t'V ( Tnnochti tl1m ) JO" T~!~·risu 75 r.iillo:ios 

PASIO!f Y PDDE!\ 6: 5B - 7:01 
Ekco 20• Comorr:iul sn rd.llon"~ 
Cut ax 20• Corr.erelül 20 n111onua 
Gelatina Fantasía 20• ~or:iore!nl 80 m.illonos 
A:<i~n JO" Cot'16Tohl a5 millones 
Sprite JO" Co:norcill 1 85 millonn:i 
P43 ION Y POD1m 7:03 - 7:08 
!!esoa!'Ó FTapp~ 20• Co:nercinl ea "!Uloned 
nriHl 40" Cot-lO!'Cial 90 millo nos 
Ruid 8 (CuoU1•uehn:J) )0" r.or:ereial 85 tnillr::>noo 
Fr11ekn-era 30• ~ott:<Jrr:!&"!. 85 millonos 
P'3ION Y POD'm. 7:11 - 7:14 
: ...... _ ... ):" ".:.::;-• .:;:-"."!11"'.. ':!:i "":°!~"!"'r'IM 

Salchichas z..,un 30" Co!:'lareiu.,_ 85 ~!llenas 
Queso Ci!nMboUrey JO" Gl)nnrcinl S'J r.i.illonoB 
Papal ?ots.lo 20• Cot.'lerciul 80 nillonus 
Pran na \e"! 9 (Kallogg' s) )Q" Co1"':~rcill1 e5 fl'l111onon 
·i>l\J!O!l 1 Ponm 7:17 - 7:21, 

5l1ntr.poo Johnoon 2011 ao?nerciol w riillonos 
Crar.-a i'ond':J 2:J" Comerci1:1.l 20 millones 
!H.s:Jt.a.:1 20" Corr.erc1a1 ¡¡:; ni lleno a 
A.guas Frisco 20" Cor.ierc.htl ce mil lonas 



Celo.tino ao:ral 
?leytex 
Pro.tn"~l!ISA Yusicsles 
P~IO?: Y PODER 
Griffin 
Silkleneo 
Laeho ?~ido 
Clya 
Pepo! 

10'' 
7:2Ó - 7:)0 

20 11 

2011 
3011 
2011 
JO" 

7:.32 - 7:40 PASIO'l ~ PODER 
Mermelada Clor:ion~e 
Evax 
Scotch nrtte 
Scribe 
iolellapond 
Yogurt Dan 1up 
P1l.SION' Y PODER 
Chao-toa 
Dnsodoranto 9:0:4 
Harina da Arroz 
Col~ate Gel 
Durguur Soy 
P~IO!l ? POD::R 

JBeque::i 2011 
20 11 

20 11 

20" 
20" 
20" 

Poleroid 
Cooe Cola 
Y.entuky ,?rlod Y..itchon 
Reslstron 
Crusli (KJ!llogg'a) 
VI Informe de Gobierno 
Fonucot 
XEW-TV (RÚbrico) 

PAP4 SOLTl!:RO 
Sunboam 
Qulck 
011 ot Olay 
4tole de M!:.izono 
Sumarinos Marinala 
Papel Pétalo 
NPA SOLTl!:RO 
Sabritas. 
f'astabela 
Carlos ·¡ (Chocolate) 
Conf'itones do Ricolino 
Shampoo lli vea 
PAPA $0LTKRO 
Chirriones 
!·~ort:iolada ClqtJonte J. 
Sonric 1 s 
Penquen Bimba 
Poi~uelos Kleenex 
Yogurt Dan 'up 
PAPA SOLTERO 

Chiquilladas 
Ca~huntls 
Canodu 
Rico Krh1pia (Kellogg' a) 

7:1,2 - 7:5{1 
20 11 

20• 
2011 
20• 
20• 

715) - 7:55 

20• 
20• 
20• 
JO" 
JO'' 
JO" 
30 11 

10" 

7159 - 8:05 
20• 
20• 
20" 
:?0" 
20• 
20' 

S;07 - R:12 
20• 
20" 
20" 
20• 
20" 

8:15 - 8:20 
20• 
20• 
20• 
20• 
20• 
20• 

8:22 - 8:26 

1011 

10" 
20 11 

JO'I 

Comerci!ll 
Cor:ierc1al 
TolO'l:isa 

Comorcia.l 
CotutJrcial 
Cor::i'9rt:ial 
Cornerciu.l 
Comercial 

Go:nerciul 
Corrmrcitt l 
Comercial 
Comorcial 
Cotiercial 
Comercial 

Comercial 
Comercial 
Con:aerciul 
Comarelol 
Comercial 

Comercial 
Comorciol 
Cotaf'trcial 
Cor.:ercial 
Cotaoreial 

•Estatal 
•Esta t&l 
re1ov1sa 

Cot:1orci1:i1l 
Comarcidl 
Corneroial 
Comorciel 
Comerclul 
Ootiorclal 

Co~nrcial 
Comercial 
':oMOroial 
Cot1ercial 
Coinorcial 

~omerclal 
ComBrcial 
Comercial 
Cor.ieroial 
Comeroial 
Corn.iJrciol 

1" .. 1 ... ..te"ll 
't'ele\."istt 
Cor.ierc1ol 
Cocereiol 

C.O ~illonos 
a:: rn!llc:1ns 
4: :ii:lcr.s:; 

ea millonoe 
30 millonog 
85 millones 
80 millones 
85 "1!.llonas 

30 millones 
80 millon9a 
eo millones 
80 mUlon'3s 
80 millone!I 
eo '!lillonos 

80 !'!illones 
SJ ::-;illonos 
80 millonos 
BS millones 
80 ni Uon•Jn 

62 n:illonos 
62 :nillcnos 
'.>< .,illonos 
?S :nillones 
75 millones 
75 nlllonoa 
75 millono_. 

80 :nillones 
80 mlllonns 
SO rnilloneo 
ao mlllonea 
80 :iillonos: 
80 millones 

80 millones 
80 mil.lonas 
80 nillonoe 
80 millones 
80 riilloneo 

RO mlllono!I 
80 millonus 
80 tnillon1:1a 
80 r.:illonos 
80 millones 
SO millonas 

JO millon11s 
J'J n:illonua 
62 r.iillo:ioa 
75 •uillones 
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Mayonesa Me 
J~odia Crema Nestlé 
Shampoo Splendor 
XEW-TV (Co1:1ercio Exterior) 

Cachun Cachun Ra Ra 
Talco Etticiant 
Fanta 
ContitonoS de R!l.colino 
Mamut 
Herbal Esaenoo 
Sabueso 
Los Cachunoa 
Dorit.as 
Salvo 
Raid 8 (Cucarachas) 
Oil of." Olay 
Kctiva 
Loa Caohunas 
Choco Krianis (Kelloggt s) 
Chirriones· 
Panques DiMbo 
Mir inda 
Danonino 
Loe Caohunee 

Encarlanad08 
Axl~n 

~=YH~~~ sr:nch'lZ (Colgate) 
Ralaigh 
T.Ell-TV (Rúbrica) 

ENCADENADOS 
Doritos 
Conciertos Montana 
Panado! (iUi'las) 

~=~!:~a~::d.~~a Rosa 
ENCADS::l.&OOS 
Knorr Tome ta 
Bold J 
Miel Karo 
Servilletas Lys 
Melox PlUB 
ENC1\DE!tlt.DOS 
Cerveza XXLager 
Luxar Mohawk 
Chirriones 
Cnee¿-rt11iz 
Atra Plus (Guillote) 
ENCAD'E:tADOS 

Sl Extraño retorno ••• 
Camal Fllter:t 
Coclhonos Saltar 
So.lvudidao 
Lachs Hido 
Dr. Hugo U. (Calceta) 
XS",J-TV ( Mexioaa ) 

20• 
20" 
JO• 
JQll 

8:29 - 8036 
20" 
20" 
20" 
20• 
20• 
20• 

8:J8 - 8:43 
20• 
JO• 
JO• 
20" 
20• 

8:46 - 8:51 
JO" 
20• 
20• 
30• 
20" 

·8054-8:57 

10'1 

JO" 
20• 
30" 
20• 
10" 

8059-9:04 
20• 
JO• 
20• 
JO" 
20• 

9:06 - 9:12 
20• 
40" 
20• 
20" 
JO• 

9:15 - 9:23 
20• 
JO• 
20• 
20• 
20" 

9:25 - 9:28 

lo• 
20" 
20" 
20" 
2011 

JJ" 
30" 

Con:iarcial 
Comorc'ial 
'.::or:orc!.al 
Tolevisa 

Cor.iercial 
Comsrcial 
Comercial 
Comercial 
Comercial 
Comoreial 

Comercial 
Comercial 
Coe.eroitil 
Cor.iercial 
Comercial 

Comsrcial 
Comercial 
Comercial 
Comerciul 
Cor.urrcial 

Talavioa 
Col!larcial 
Comorc1ul 
Comarciol 
Comercitll 
Talovisa 

Comercial 
Com11rcial 
Comercial 
Comercial 
Comercla l 

Comercial 
Comercial 
Comercial 
Comercial 
Comercial 

Comercial 
Comercial 
':otierc!nl 
Cc.:=ior.::ia.l 
Comuroial 

Televisa 
Cor.:iercial 
Comercial 
Cot:1oro!.al 
Comercial 
Cornarclul 
Teloviaa 
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62 millonos 
62 t:iillonss 
75 rdllones 
75 !;lillones 

80 millonos 
80 millones 
80 rnil1ones 
80 millones 
80 millones 
80 millones 

80 millones 
85 :nilloneg 
RS r.1illonos 
80 mill onas 
E'..O millonon 

U5 nillOno~ 
00 millones 
SO millon':ts 
85 millones 
80 millones 

JO :nUlones 
75 mi.llones 
62 millones 
75 tnUlones 
62 millones 

80 millonos 
as cillonos 
80 millonas 
85 m1.llonos 
80 millones 

aa millonsu 
90 millones 
no millones 
80 r.iillonos 
85 ?!lillonaa 

80 mlllon110 
85 nilloms 
SO millones 
~O millonea 
BO m11lonoa 

JO millone:i 
62 millones 
62 1d11ones 
62 t!il lonos 
62 r:lillon'ls 
75 m1llo:1os 
75 :nillonoo 
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ZL !aTRAflo RSTOR:tn DE Oltl!'lA 5. 9:)0-9:J5 
Chicolast.1c Ultra 20• Co111fl1·clal ~o 1dllonos 
Hurlboro ;o• Comercial 95 t:l!lloMS 
Kodak 3011 Coriorcial e5 millon'l~ 
Roi'rlgoradores Xabo 20'1 Comerclul eo mlllone.3 
Toallas Hilttsa l 20• '.::o-iarclal ao m1llonas 

~ia=~~~P~~OR~to .... 9:38-?:44 
20• Comercial 80 millones 

O bao 20• Comerci&l 80 mlllon.,s 
Control (Cucsrur.hao) 30• Cocerci11l a~ r:iillones 
B!lnca SFJrfin 20• Comerciul ao millones 
i\.ot1va 20• Conarcial 80 millonAs 
EL "E".rnu.no RETmnm ••• 9:46-9:51 
f'upel ilog!o 20" Comercial J30 millones 
O bao 20• Comercisl SO toillonBS 
Pan91Jfla Sl"nbo 20• ~omerclal SO Millones 
Cat"o Dlplornat 20'' Cooorclut 80 millones 
Yogurt. Dan'up 20• '::omorcial 80 Millones 
Contort. 20• Cot'lorciul SO millon-ls 
l':LSXTRAr.o ••• 9:53-9:58 

Dr. Cundidc Páraz 10• Tolevina JO n:Uloneu 
Ralelgh JO• Comorclol 75 mtllor..os 
Sanco Internllclonal JO• CoM"rcial 75 millonea 
Ilrandy ?residente 1' ~OMercial 90 :illlonfts 
Tolovlcino 20 11 Tel~n'isa 62 rnillonas 

:~0;~10100 PFlUtZ 10:00-lO:lJ 
l' Cor.ierciul 100 n11llons a 

Good Year 30" Com11rcial 85 mlllonns 
Cigarros Alas JO• Cor.i.orcial 85 millonos 
Dr. Candido Pérez 10109-10:1J 
&ourdÍ 1' Comoroial 100 m.illonos 
lt.strlngosol Fluar 20• Comerc1ul 60 millones 
Servi 11-st.as Lys 20• Gomorciol SO :nillona:i 
Hinds w• Cor:iArcial eo "lillonn!l 
Dr. Cundido Pér'l'Z 10:16-10:21 
Viejo Vergel l' Cooorclal 100 mlllone u 
Si lkience 20• Gomorcial SO t:11llOll'..J O 

Bimbolloes Bir.ibo 20" Co'liQrcial eo millones 
Club Chambourcv 20• Comorcial 80 tnillOMS 
Dr. Ca.ndldo ?éroz 10:?.J-10:29 

Bec11rdÍ Año jo l' Comorclal 90 millonns 
HATbal ~~rnonl':e Shampoo 20" Comarctal 62 mlllonos 
Club Chambourcy 20" ~or:orcial 62 milloMB 
Po1laf1el JO' Cor.-;.orcb] 75 milloMs 
XE'.t-T'/ (RÚbrica) 10" Tnlovisu 

21. WlRAS 10:31-10:J4 
Don Pedro l' i:omerclal 106 o:illlono a 
Bumps!s 30'1 !:omorci:.tl 99 mlllono~ 
Chovrolot. )O• Comercial 99 r.¡illonas 
24 HOR.IS 10: J6-10: J~ 
Vinos Domecq l' Cotr.err.1ul 106 millon~ s 
A1T1oriclln Exproo.D 30" Com.o!"'Cl..il 79 millona.:J 
Unlroyul JO' Comorclnl 9~ millones 
21. l-lr'RñS 10:1..1-10:45 
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Sony Setarax 30" Cor.iercial ",.19 i'lillonoa 
Colt (Cigarros) 30" Corr¡areial 99 millones 
Soguros La RepÚblica 20• :'.:omorciu.1 ')O r-:illo:ie s 
N1esan 20• Cor¡a::-cial 90 m111.onAs 
Cerveza Tecate )O" ComtJrciul 93 ttillon.is 
24 HORo\S 10:48-10:59 

Viejo Vergel l' Cotn'lrc111l 90 rnillones 
4nabel 40• Tolevlsa 85 millones 
X0\1-TV (Tlaxcalu.) 30" Televisa 75 millones 

MALA llOCHE. •. ?IO 11:01-11: 50 
Brand;¡ Prnsldento l' i;omerala.l 100 'l1ill:>r:o s 

:~~~~}!~m~eareve .. 20• ':omerciul RO millonos 
¿011 Tn1ovls11 90 Millonos 

!>!ALA ~OC!IB ••• 1:0 11: 52-
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AllÁLISIS MmlITOREaL 

Jueves 13 do agosto de 1968. 

PROGRAMAC IÓU TIEMPO CAR.(CTS!{ TARIF&S 

Siempre en Domingo 10" T .. lfJviSti JO ::-lllonu:t 
Le Hora d81 Gana 10" rl~~,1cnlsa J~ ~ill•.m"3U 
CTH-3EP (Ut11oo ) JO" <:Entttt1.1: 75 :dllon'lt:i 
VI Iní'orma do Gobinrno 40" "3.:;,~<.t.ul A5 r.illlm;•:i:; 
Luureano Drizuola JO" ~ornorclul 7';, riiillonoJ 
XEW-TV (R,jbrioo) 10 11 Tolevln!i 

LA HORA DEL GA:IE: 5:02 - 5:US 
Paqueño Laroussa 2,)11 ~0':1'!'1rcia1 eo nill on•l!l 
,lldeocentro l' 'fnl1WÍ9ü 100 '11lJór.•1:-; 

L• :-mnl\ DBL U1\n~ 5:11 - 5:17 
Dl..inco JG" Co::i·1rclul ;.:::; eii llnn.m 
I.up1 ta Dalll3sio ::H:'" r:or~'1rcla1 2'0 ':"1!110?1'1!5 

Yur 1 (Disco) JO" ComOJr~lul r.5 or.ll1 on•1::: 

r.• 40nA DEL •1iim:! 5,1') - 5:Jn 
Flan a JO" :o::v1r~!1.1l Vi r.ill :J:i~:; 
Telavlcjno JO" Tl'),_•n•l:.iu 5:) .... !J.10:1."~ 
1:EW-T:V (Obr:.is !\Íbl 1cus) .JO'' Tel(>vlsa ~'5 f'"J11onos 
Lo HORA DO:!. 'jiL'tE 5,Jl - 5:J.3 
P.!unco JO" i::o'llorelul ~5 ell}'l"l'I." 

Far:i11fo (!'olo'lla.tt} l' 'l'olnvi::ia JOO 1Tltl1onrin 
Zio..,pr11 on Do!:!ill(!O ){'" T"Jlevl:Ju. r.5 r:iillonn:J 

LA HO!Ht. ~~[. ·;.:.m: 5:1/J - 5:4J 
C.\ rcn Iluso JO" r.on1rclul ·;::i rdllon•1.i 
ri.c ti va-Ella 20'1 Co::ie:-r.lul s:i rnillono.J 
?~ocho do Valorou 30" 'i'ol•lviou ~ ~ ,...,!lll'Jn'"'.!J 
La HOiU. DE:L G.\N:: 5:44 - 5: 50 
~~ulno ñ.vent.uru 20" Con•eri:lul "º n-,4_}JO:J'l¡I 

Vidor.icontra 20" '!'oluvlna ¡.•e mi1lo!1'l:J 

Disco Vt.loros ºª 20" Comerril.i.l ~" ""111:.r.mo'l 

r.i;~urb lnfrdclLmti. 1.,0'' ·rtilovlnu 90 rr,111ono::i 

u l!ORl\ DEL oJtl.~.Y::; 5: 5~ - 'i: 5? 

!"ulu f!()Ch•l., ."Jo 10'' T~loviorJ JO nillon'l;; 
7Al"i"novo1un 1011 -:'ole•di:::u )~ nlllcmns 
~~otoeru~Ífl '?:spnr.1.'.ll ~º" TB1>ldS8 ()';i rdltow+s 

thi~stro l~t·ndo 20" T*'levi:rn !l.! ?:1lllonri:..: 

Y.::".1-!"I (Xa-:i:ica::;) JC" T'11ov1:-;u -5 ~"1110)''1'13 -
DOS VID&S 5: 59 - (i,02 
t..ce1 ta H.ojo 3 en l 20• ':u:;:ot'Ch11 so tr.!.llonon 
Hale.do ltoyal 20• Comorciol ao millonos 
Y.<:::1~.'..!I::,• :~!-,·! !:!f~~~o:: 20'' ~ ... r., .. u·c:""".. 1!1ll:úll•I~ 
Guoj1::1.lupo ?innrfo 20" 'i'ultt"liUd "'° raillom111 
Paa!Ón y Pod'!r 3011 :'ol!!Vi!JU 85 '!'iillor.l!ll 
ons ,llDAS ó:04 - 6:10 
Cr~~u l'ond 's 20" Comerci.t1. l 80 millonoo 
Snndwichlna Pri:tuvtlrU 20'1 

·.::o~nrclu l &l :111 llonos 
Sl·~ll (7olou !-!e, '.'!:dr M'l!ljor) 4l1 11 

:'~loviuu 'JO ~illonos 
n.nabel L.~·· ':°'ll'3Vi~u 90 r:iil lonn!J 
nn~l no:,3 6:12 - ó:V 

Cotonotel!I Joh!'l~1on JQll :::01rp1rcial e5 r,lll0:11)3 



BJ.rnbolloo s Bitn:bo 
Raid $ (Cu¡;:ara.chan) 
Encadenados 
:JOS VID..S 
.\11;.ondiqueta11 Campeón 
Servilletus Pétalo 
Frescannon (!f1'dias) 
E1 ::Xtraño rtltorno .... 
UOS VIDAS' 
va~amol 

;::ra~!~ 3!.t caaviflt.a) 
Pi.cudÍoi:X) 
DOS VIDAS 
Skco 
Gelatina Fantasía 
C1:ro 
Mujer 
llOS VI!).15 
RMid Matabichos 
V'idooeontro 
DOS VID.\3 

Pa•iÓn 1' Podi¡r 
Shampoo Van:irt 
CreN Pond's 
Sf.lkionoe 
CVP (Pueto) 
ISSSTSS::.it.VICIO 
'JI Inrori:ie de .'Jobiarno 
XB\1-TV (RÚbrioa) 

P&SION Y POIJ!IR 
Caprice 
Paatabela. 

~:~~~"<Z1tat. 
PAS IO?: '( PODER 

~!:i!r~wan 
Chocola.ttt Quil:.i... 
Pañuelos Klconex 
:-fayonssa ·Hollfll.-r¡¡,nn t s 
Oano1)1no 
P•eion "/ Poder 
Knori· $ulzu 
Panadol (tUi'los) 
Sbampoo Spl•mdor 
..ru'IOB Jul!leX , 
8erv!lletas ?etalo 
Pa.sion y Poder 
nanea 8er1'1n 
Confort 
ktnoha (Cre':'la) 
Lecha lado 
Raid B (Cueurochaa) 
XE'./-ll (Tlu"lCculu) 

2011 

30• 
40• 

6120 - 6:26 
20• 
20• 
::?0" 
40" 

ó:27 - 6;)4 
2011 

20• 

~º" 
40• 

61)5 - 6;40 
20• 
20 11 

20• 
40• 

6:40 - 5;"4!! 
)Qll 

l' 
6;50 - 6: 55 

10" 
·20" 
20• 
20• 
)O• 
Jo• 
"º" 10" 

6:58 - 7:01 
40• 
20• 
2011 

40" 
7:03 - ?olJ 

20' 
20" 
20' 
20'1 

20• 
20• 

7:11 - 7:18 
)O" 
20" 
20 11 

30" 
)U'' 

7:20 - 7:27 
Jo• 
20' 
?.0" 
JO'' 

'º' )0' 

Conerc!.al 
Col'l'l:"'Cial 
Talnvisa 

Co:nerciul 
Comereiu.l 
Co:<iercial 
Televisa 

Conerc!al 
Co1!lercial 
Telttvisa. 
Televisa 

Comol'"Cial 
Cor.itii·c!al 
Comeroi1:1l 
Telovhit 

Comercial 
Talotvfoa. 

Talnvia• 
Cor.iorcial 
::::om•rci•l 
Col".l,rcial 

•Es t.. tal 
•E:titut.nl 
•Est.at.al 
Telev19u 

Comet'cial 
Cotnl1roiu1 
Gom1troi11.l 
~o:ierciisl 

Com1treiol 
Cornerclal 
Cor.1ar4'!ial 
Comercial 
Comftrcial 
Ccruerciul 

Ce.mero la! 
Co~orciul 
Comercial 
Comerctel 
Com .. reiul 

Comerciu l 
Cor.:iorcial 
Comar:: ial 
Ccmorc!..:il 
Coe'lerclnl 
':'Bl<lVial:I 

?.O millones 
~!:i millones 
90 M11lonas 

8\J rr:illones 
80 millones 
?O millonos 
90 millones 

80 millones 
8".') millones 
80 tnillone s 
90 ~illones 

eo ::nillonos 
8.:J rcillonos 
80 millones 
90 millones 

85 millon1Jo 
100 m.illonas 

JO rnillon<J~ 
62 millones 
62 -:illon~a 
62 millones 
75 Mllones 
75 rnl llono9 
l15 rn.1llon·,s 

90 mlllonos 
?.0 millonBs 
80 rnilloneo 
90 r.:iillonos 

ea milloneu 
SO millones 
80 milloneo 
BO mll1one9 
SO mlllonos 
80 mlllonfHJ 

S5 millones 
AO millones 
80 rnlllonos 
as m1llon'3.:l 
85 millonti o 

85 millones 
80 millonos 
BU millonFto 
85 millunue 
a5 :n111ones 
85 ':iillonos 
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PASIOll Y PODER 
· biesan 

Cot1Jnetas Johnson 
Pe psi 
Mistral 

30" 
JO" 
JO" 

Pl\S ron y PODE:l 
Aaogurudora Hidalgo 
Croma Nivaa 

7:J7 - 7:41 
20" 
20• 

Scribe: • 20" 
Mi rinda JO" 
Shampoo Johnaon 20• 

-::s~~{1!t~0~talo 7:43 - 7:50 
20• 

Sllkience 
Ch'l".!z-'.ihiz 
Galletas Gemosa 
iUoktra 

20• 
20• 
20• 
20 11 

20• Knorr Totiate 
P~ltJN Y PODER 7:52 -7:55 

.\nabal 
A.ll-'9ren (Kellogg's) 
Peñai"iel 
DaaodoI"IJnta SX4 
Colgate Gel 
Soribe 
SEP, CTM (Utileo) 
Inat. llac. Consumidor 
VI lni"orma de Gobierno 
XEW-,TV (llÚbric•) 

lo• 
30" 
20" 
20• 
JO". 
20• 
JO" 
JO" 
;.o• 
10" 

A!lABEL 
Aceite de Girasol 
Confit.ones de Ricollno 

7:59 - 8:05 
20• 

~;;~~trÓn 
20• 
20• 
JO" 
JO" Cocü Colo. 

Alll13EL 
Chiclot 'e Adam 1 e 
'ltrix Quita Eemttlte 
GelBtina Jell-o 
Dor.lditae Tía Rosa 
.\strlngosot Fluor 
Caré Diplnmat 
<l..'IAllEL 

R:07 - 8114 
20• 

CruAll (Kellogg 'a) 
Fulgor 
Carla Conti (Medias) 
ChoCo Roles 

Oaterizor 
Mermelada Clemente J. 
Cont"itones de Rlcotino 
Panqu1Js Bimbo 
Papel Rngio 

20• 
20" 
20• 
2011 

20• 
8:16 -

30• 
20• 
20• 

'-º" J0'1 

8::12 

8:24 - 8130 
20• 
2011 

20• 
20• 

Club Chacbourc~ .. (!Iup;o S.) 
XE'J-T'l ('!ex!ous) 

20• 
20• 
JO• 

ComaÍ-cia.l 
'JoMercial 
Comaroial 
:'.:omercial 

Comercial 
Comaroial 
Comercial 
Comitroial 
Comercial 

Comercial 
Co"lorcial 
Comeroiu.1 
Conero1ol 
Comarcial 
Com.,rcial 

Telaviea 
Comercial 
Comercial 
Comercial. 
Comercial 
Comercial 

"Esta tal 
•3st.atal 
•Estatal 
Taloviea 

Coinerelal 
Comercial 
Comerolal 
Comercial 
CoroBrciu.l 

Comercial 
Comercial 
Comercial 
Comercial 
Com.erclul 
Comercial 

Comercial 
Comercial 
Comercial 
Comerolul 
Comercial 

Comerciul 
Comercial 
Comercial 
Comorciat 
Comercial 
Cot:1e'!."Cial 
:'ele ·,·isa 

D5 :nlllonas 
85 ttillones 
85 millones 
9 5 rnillonti s 

SO rntllonos 
SO millones 
30 r.iillonos 
85 millones 
80 millones 

80 millon.,s 
80 millones 
80 millones 
80 millones 
80 roillonea 
SO millones 

JO millones 
75 millones 
62 millones 
62 millones 
75 millones 
6:? millones 
75 millones 
75 millones 
g5 ::dllonoo 

80 millones 
80 m1llonna 
80 m1llonos 
as millone:J 
85 milloaoo 

80 tnillO!lO!J 
SO millones 
80 mi.llones 
80 mlllonns 
eo millones 
80 a1llonos 

85 millones 
80 mlllonea 
SO r.iillonss 
80 millon'te 
8 5 millone :1 

80 millonoa 
80 mlltonor:1 
80 millones 
80 r..illlonen 
80 millones 
80 t'tillonos 
85 millones 
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A.'llBSL S:JJ - 8:J6 
Mir inda JO• Co:DtJrcial 85 1nillontt~ 
Oil or Oluy 20• Cotiaroial ao millonos 
Locho rado 20 11 Cor.idrcial 80 millonos 
Sumarinos Marinela 2011 Comercial. 80 millonea 
Tenis Puma JO• Cotioroial 85 millones 
A.'lABEL 8:J8 - 8144 
Futy Gotnm. 20• Cor.iarcial 80 millones 
Bold J ¿O• Co!narcial 90 millones 
Mi.,1 Karo 20• Cot"lercial 80 millones 
Scribe 20• Comercial SO cillon.,s 
Playtex 20• :'.;omercial 80 tiillonss 
A?l~BEL 8;¿6 - 8:51 
Coctaleo Bacord{ (•) l' Comerciut 100 millonns 
Cutax ~uita Esmo.lte 20• Comercial SO millonns 
Chirrione::t 20" Cotiareial SO m!ltonl'Js 
l!antncadae Tía H.:Joa 20" Cor.isrcial SO :nlllonoa 
A!!A!lEL n153 - 8:56 
To19nov.,las 2011 Televisa 62 millono:J 
n.zs, cni, SEDUE,SS 3011 •E:STA.TAL 75 millon13s 
Cruali (Kelloggts) JOº Comercial. 75 :nill'lnos 
Golor fiel 30!' Comercial 75 millones 
Opticaa Davlyn w• Cor.iercial 62 m.1l lon11J a 
!Jran Flakea (Ke1logg 1 s) )O• Co:nercial 75 mlllon{l!l 
Medias Kendal JO" ~omet'Cial 75 millom1e 
ProJ;rama.a Musicales 10" Talevlaa JO ?'1111.onAS 

l!!iCADEHADOS R159 - 9:04 
'Sstuí'as Mabe 201t Comercial 80 tdllones 
Pape1. PÓtalo 20• CotterclaJ. 80 millOMD 
O bao 2011 Comaroia1 SO rnillonos 

t¡ueso Cha, bourcy 20• Cotnercial. 80 r.illlon.as 
Car'Ó Diplomat. 20• Comercial. 80 r:iillono a 
Sharupoo Mennen 20• Comercial 80 millonaa 
E!lC~DE!!AllOS 9:06 - 9:13 
Ci.gqrros Colt 30• Cor:¡ercial 95 millonos 
Jabon Cama:r 30• Comercial 85 millonoo 
~i~!~~~l'nizens 20 11 ".:o:=iercial 80 millone:s 

20" Cort1Jrcia 1 SO millonau 
Oboo 20• Comercilil 80 ttillonos 
::NCrt.ng;,\nos 9115 - 9:2J 
Hos~UlhoÜlders J.' Cotnftroie.1 100 tnillonos 
Carta Blanca (Corva~a) JOº Cot'lsrcia1. 85 tnillonao 
Knorr Suiza 20" Conorci.al .=to millonos · 
ENCADEN.lDOS 9:25 - 9:28 

El ~trai\o retorno ••• 10" Tale· .. iaa 30 millones 
Jl!ll'lnn Zuan 20'1 i::of!lercio.1. 62 mi.llenas 
Talco !-1e:.coono 20 11 Co:!leroial U.( c:...i·i.oHtlls 
Leche llido 2011 Comercial 62 nil.lOnes 

..Shampoo Splendor 20• Comercial 62 ?nillonoa 
Segu?"os 11.q. Comercial Jo• Cot:iercial 75 1:illones 
7'!l',/-T'I (Rubrica) 10º Telaviea 
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'El Ex.tra~o Retorno de 9:30 - 9:37 
Cheo-tos 30" Comercial 85 mil1onso 
Marlboro 30• Comercial 85 millones 
Control (Cucarachas) 2011 Comercial 80 millones 
Kool-Aid 2011 ::omorcial SO millones 
Toallas Hilaaal 20• ::omeród.al 80 tr.illonas 
El Extraño Retorno ••• 9:39 - 9:46 
Con.ciertos Y.ontana 30" Comercial S5 millcDee 
JabÓn ZeGl. 30• Comercial 85 rrlllonos 
Playtex 20• Comercial SO millones 
Raid Casa y Jard!n JO" Comsrcial 85 millones 
El Extraño Rittorno ••• 9:4B - 9:53 
Cana da 30• Com9l"oia1 es millonea 
Se ribo 30" Comercial 85 t:illl:mea 
Shat!!poo .,.!onnen 20• Comaro1al 60 cil.lonos 
Club Chambourcy (Hugo S.) 20• Comercio.l 80 millonos 
Cerveza :!T.Lager 30• Comercial 85 millonos 
EL Extraño Ro torno ••• 9:55 - 9:5B 

Bl E1cudÍa1mo 10" Televisa JO mi.1.lanes 
All:.Bran (Kellogg' •) 20• Comercial 62 m1llonos 
S'1ampoo Splendor 20• Comercial 62 L'lillonea 
Patriche 20• Comercial 62 millones 
Brandy PresidAnt.e l' Comercial 90 m11lonee 
X&'..1-TV ( Comercio Exterior) JO• 'L'elevisa 75 m.i1lon@UJ 

EL PICIIDIS lMJ 10:00 - lO:OB 
Baoard! l' Comercial 100 millones 
Nivea Milk 20• Comercial P.0 mi.llenos 
Rerbal lt~sence Sbar.ipoo 20• Comercial SO m11lones 
Klennbebe 20• Comercial 80 m11loaes 
EL PICUD1Sr10 10:10 - 10:16 
BacardÍ l' Comercial 100 millollfts 
1'empo (C&r•) 30' Comercial 85 millones 
l:ipoed Stlok 30• Cotnerci.al 85 millones 
E!.. PICUDISilt>- 10:19 - 10:25 

~=~¿:z~w~:cate 30" Cotnsrciul 85 millones 
20• Comercial 80 millones 

Atra P1us 20• Comercial 80 millonds 
Pepe! 20• Comerciul 80 Dillona3 
Cigarros Faros 20• Comeroinl. 80 m11lones 
EL PICUDISDIO 10:26 - 10:2B 

i*a~~r~: BacardÍ 
10" Televisa JO tn:illonoa 
l' Comercial 90 millones 

Be.neo Intern11clonal 30• Comercial 75 mil1onee 
Cerveza Superior 30" Comercial 75 aillones 
XEll-TV (Son•mpok) 30• :'elevisa 75 tiillon.ss 

-;c.4 uunn..3 lú;.)0 - ¡.;,;.)4 

Don Pedro l' Comercial. 106 clllon.,s 
Kodak 30" Co~erclal 99 mi.llaneo 
PEMKC 30• *°E::Jtutal 99 millones 
24 HORAS 10:36 - 10:44 
Vinos Doneoq l' Comercial 106 mlllon11e 
mra:c 30• *Estatal 99 w111on~s 
~1'\Al"iCan 1!:".CJ)rflSO )O• Coma rol al 99 millones 



. 24 HORAS 
p.,P'!,i Leight # 

-Talet'onos de Mexloo 
Banca Se:-f"ln 
Chevrolet Centurv 
2¿ HOR"5 

l:alu. Uoche ••• Uo 
Viejo 'lergel 
Oood Yenr 
XEW-TV (Msxicas) 

lOiJ,6 - 10: 53 
30" 
)O" 
20• 
30'1 

10:54 - 10:59 

10• 
1' 
1' 
30• 

HlU NOCHR ••• NO 11:01 - 11:15 
Brandy Presidente l' 
Loterla nacional JO• 
Presto Barba Plus 20" 
Mó<LA NOCHE ••• NO lli17 - 11:3) 
Ultra Barba Plus 20" 
DooioiÓn Bit (Revista) 2011 
El Lugar. ,_. Iloni to C. 20" 
XEW-TV (Rubrica) l.0 11 

HUl nOCHE ••• NO lli34 - lli45 
La11 Mujers• de Troya 20" 
Sho\I de Sergio Corona y •• • 20 11 

Yurl :30" 
XEW-'l'V (RÚbrlco) 10" 
HALl llOCHE ••• NO 11:47 - 12•00 
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Comordial 99 ·millones 
•Esto tal 99 millonos 
Comercial 90 millones 
Comeroia1 99 millones 

Tale"tisa )O millones 
Comercial 90 ralllones 
Comercial 90 millones 
Televisa 75 millones 

Comercial 100 millones 
•Estatal 85 millones 
Comercial 80 :nillonl!!ls 

Comercial 80 millones 
Televisa 80 tnill.ones 
Televi.sa tlO millones 
Televisa 

Comercial 80 millones 
Col!lsreial SO millones 
Televisa B5 millones 
Televiaa 
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AJl{LISIS MOHITORl&L 

Viernes 19 de agosto de 1988. 

PROGIUMlCIÓR TIBMPO CARÁCTSR TARil'4S 

6!m!~;o~~::.~~1arno J,O• •li:atatal 85 •illones 
1,0• Telerlaa B5 millones 

Deportes lO" Te leda a )O mlllonAa 

U HO!ll Dl!L GllfE 5:01 - 5:08 
N e•oat'é Prappé 30• Comercial 85 millones 

Blanoo 30• Comercial 85 ai11onea 

Dr. Canr31do PtÍrez 20• Comercial 80 millones 

Chiquilladas 1,0• Televiea 90 millones 

LA HORA DEL GANE 5111 - 5:16 
P1noo1Ín Wearevor 20• Co1111eroial SO aillonas 

Fotograt'Ía lapaoial 20• Tale'fiaa 80 millones 

Ch1.oaa .,t!• Hoy 20• Coaeroi•l 80 aillonea 

Viditron VRS 20• Telaviaa 80 11illonaa 

Las &nntur•a da Capulina 40" Tale·daa 90 nlllonaa 

LA HORA Dl!L Gl!IB 5:19 - 5:24 
P'lans 20• Comeroial SO aillonel!I 

Hot11l Rita JO", Comercial 85 millonoa 

Mujer 1,0• Telerlaa 90 millones 

XEW-TV (Tanoobti tlán) 30• Televisa 85 millones 

U HORA DEL GA!IB 5:26 - 5:31 
V:ideooantro l' Televisa 100 ndllon1t!I 

Lauroano Bril!::u~la 20• Comeroial 80 alllon•a 

Compart.1endo el llÍrlto 20• Co11.aro1al 80 11.illon•a 

So.as :!\)" Tel••iea 80 a1llODe8 

L& HClll DIL G6llW '1)] - ,,.o 
cc..roial C:l.roo Ruso 2ll" 80 tn!.11••• 

Blanco 30• Oo•eroial 85 nd.1lone• 

Disco Katt.:r 20• Comeroiel 80 millones 

Yuri 40• Telerlaa 90 llillonae 

LA HOR& DliL GUli 5145 - 5150 
V1daocantro 1' Telerlea 100 111illone:1 

Rook: en ftBpaf'\ol 20• CoMroial 80 aillones 

Chcrnpiri to 40• Tel•viaa 90 11illonea 

LA HORA DBL aug 5152 - 515a 

Cá:ura Inrragant1 10• Televisa 30 ra1llonna 

Telenovelas io• Televiaa 30 alllone11 

SMD 30• Comercial ?5 millones 

Valeria Lynoh 20• Com9roial 62 m1llon8s 

Videooentro 20• Tal.avisa 62 J1illon•o 

Fin de •emane 30• Televisa 75 •illones 

i..t..., .. ¡·v Comurcio Ex.l.~l'lvr JO .. T-.11n1.aa 75 m1llone• 

DOS VIDAS 6101 - 6:0) 
laeite de Gireu1ol 20• Co981"aial 80 millones 
lrroa con leche (Pront.o) 20• Co9rc1al 80 alllor11JS 

~:~Ó:~ ~:~~r Mé:doo. 
30• •Estatal 85 sillona• 
30• Talerlsa SS llillonaS 
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llOS VIJlt.S 6105 - ~ .. 13 
Talco MH:aana 20• Comercial 80 111llcmea 
Silkienoe 20• Coaercial SO millones 
Ekco 20• Cot1grcial SO 11111.lones 

Playt.ex 20• Comaroial 80 millones 
Chiquillada~ 40• Televisa 90 millones 
DOS VIDAS 6115 - 6125 
P'uliñinetae Raid 30• Comercial 85 millones 
Bran FlaJce'a (ltelloggta) 30• Comercial es aillones 
Carla Conti 20• Comercial 80 millones 
Le!I A.venturas de Ce1pul1na 40• Televisa 90 millones 
DOS VIDllS 6127 - 6129 
Cut ex 20• Comercial SO túllones 
Raid Casa y Jardín 30• Com8l"o1•1 S5 millones 
NOVAERA 20• Comoroial 80 llillonee 
Color Fiel JO' Comeroiel 85 millones 
Encadenad«?• 40" Televisa 90 millones 
XSW-TV (Rubrioo) 10". Televiso. 
DOS VID<IS 61)1 - 6136 

~:!~:zvan 
20• Comeroial 80 millones 
20• Co•8?'01&1 80 1111.lonas 

Blao\c&DAcker 20• Comercial. 80 millones 
Decisión Bit 20• Talerl.sa 80 millones 
Rl extraf\o rotorno ••• 40• Talev1aa 90 11111.onaa 
DOS VIDAS 61)8 - 6:/,5 
Conasupo )O• •Estatal 85 11111.lones 
Bran-P'laltes (Ke11ogg'a) Jo• Comercial 85 111.illonee 
Pzsriques Bimba 20• Comercial 80 millones 
Mujer 40' Tele•iaa 90 llillone• 
DOS VIDt.S 6147 - 6154 
Amo ha 20• Coaercial AO tdllonea 
Raid Ma\abicho• )O• C0Mroi111. 85 •111-• 

G•latina r-~ 20" Comercial ., aill••• 
ltentukT ~eod 1.1.~hen 20• CoMrGh.l 80 •il.1.••• 
Papal P8tal.o 20• Comero1a1 l!O aillonea 
Humoroeamente )O• Tel.e'Yisa 85 id.11.on•• 
llOS VIDU 6:'6 - 6158 

s i•msr• en Dcnningo lo• Telarlaa )O a1llone11 
Paaion y Poder 10' TeleTi•a 30 -1.llonea 
lotiva 20• Comqroi.al 62 1!fd.11cnea 
CHP (Paoto ) JO" •Eatatal. 7S •11.loa.ea 
lSSST!:sERV:ICIO JO' "1!1statal 75 'lrillonea 
VI. In!ort11.e de Gobierno 40" •'!atat.e.1 85 aillonea 
X!ll-TV ( Mn:ioas) Jo• Telarlea 75 aillonee 

Pt.SIOlllYPOWR 7101 - 7104 
•oeite ilojo J en. l. 20• Co!Mroi.al 80 millones 
Sonrio'• 20• Co11eroia1. 80 aillOQ•• 
Shatspoo Mennen 20• Comeroiel 80 aillonea 
Mantecadas T{a Rosa 20• Comeraial 80 ailloae• 
4.guaa hi.1100 20• CoMro:ial. 80 alllon•• 
Tapones 'l'••pax 20' Comero1D1 80 •111CID9• 
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PASION Y lpODKR 7•06 - 7:11 
Crfu11t Anti-isarro JO• Comercial 85 millones Crusli (Kellogg' a) · JO• Comaroial 85 ndllones 
Máyonnsa Hellr19¡ann• 111 20• Comercial SO millones Híel Karo 20• Comercial 80 millones 
BttoardÍ (Dieco) 20• Comercial So millonos 
PAS ION Y PODER 7:1J - 7:20 
Pe psi JO• CoMaraial 85 millon'ls 
Gelatina Pronto 20• Comercial 80 ftl11lones 
Sa~sonit.e Mochilas JO• Comercial as millonos 
Eai!iy ocr 20• Conercial 80 millones 
'lnsenol 20• Comarcial 80 millones 
PASIOll Y PDDKR 7:2J - 7:27 
Re.frigaradores Haba 20• Comercial 80 millones Sprite 20• Comercial 80 millones 
Snlchichas Sabor! 20• Conmra1al 80 millones 
Control {Cuoaraohas) JO• Comaroi.al 85 millones 
Plnvtex 20• Comercial 80 millones 
Eloktra 20• Coniaroial 80 millones 
XEW-TV (RÚbrioa) 10• TelaTisa 
PASIO!I Y PDDE:R 7:29 - 7:J5 

C.6. taup dal Monta 20• Comercial 80 111lllone11 
PE!f":X 30• •Estatal 85 millones 
Loch9 lleatlé 20• Cotneroi.al 80 millones 
Raid Casa y Jard:Ín JO• Comsroial 85 millones 
Pai\nf'1"1 20• Coneroial 80 millonoa 
PASION Y PODKR 7:38 - ?il.2 
Bold J 40• Comoro:ial 90 a111onGs 
l'ulmlnotna Raid )O• Comeroi.al 85 millones 
Kool-•\id 20• Corn•rolal SO millones 
Colgate (Rugo S.) JO• CoMrciat 85 •illones 
PASION Y PDD<m 7:1.1. - 7,55 
Pasta bala 20" Comercial eo odlloa .. 

LJeatop 20" Co!lero1.al 110 •111-• 
Ksti,lar 20" Co!a•T'Clli.al 80 •11.loa.•• 
Margarina PrifnRvera 20• Co11eroial 80 aillonaa 
Oorb11Jr 20• Coraeroial 80 aillonea 
t!antnoadaa T{a Rosa 20• Co11erc1a1 eo ailloa .. 
P45Iotl Y PODER 7,56 - 7•5B 

All Bran (tollogg•o) JO• Co11eroial 85 millones 
Sn!'leonita Mochilas 20• Co11eroial 80 11illone11 
Harin11 )~ estrollaa 20• C-omerolal SO üllonea 
Panques Billbo 20• Coau!IT'Cllial 80 a1llone$ 
Papol Regio 20• Comercial. 80 1111 lone a 
Cooa Colo 20• Comercial 80 •1.llones 
SEP-CTH (Utileo) )0" •lbtatal 85 111.llon•a 
Inat, Nao. del oonsurddor JO" •ii;statal. A5 •ill-one11 
VI 'lntorr.ie de Gobierno JI)• •e:atnt.ol 90 lllillonflB 
XEll-TV (RÚbrioa) 10" Tolo7l!ln 

CHIQUILUD~ e:o) - e,07 
S•bueso 20• Coniercinl. 80 aUlones Selllson1t• Mooh1lae 20• Comercial 80 millon•a Quik 20• Comeroial 80 millones Coni"itones de Ricolino 20• Comercial SO millones Doritol'I 20• Comoroial 80 millones Submarinos 20• Comarcia1 80 millones 
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CHIQUILLADAS 3,09 - a,15 
Flipy 20• Comercial 80 trlllones 
Rice Jtriepis 30" Com'lroial 85 millones 
Chooo Milk )0" Comercial 85 millones 
Chirriones 20' Com1trcia1 80 millones 
Bimbollo8 Bimba 20• CotHrcial 80 millones 
ranta 30• Comercial 85 millones 
CHIQUILLAD,AS 8•17 - 8•25 
Gallntas Garnesa JO• Co1'11Jreial 85 millones 

~~¿!r~~~i(p!~=~~~f~ 1 e) 30• Comercial 85 millones 
20• Comercial 80 millones 

Gelatina Jell-o 20• Comercial 80 millones 
P~tzffrolas 20• Comercial 80 millones 
Chooorolas 20• Comercial 80 millonss 
CHIQUILLADAS A•27 - 8•29 

Las &•,,enturas 10" Tnlavisa JO millones 
Ful!r1inataa Raid 30• Cof!'.larolal 75 millones 
Daemint i\dam's 20• ComeroJal 62 millones 
Cateup del Monta 20• Comercial 62 mil.lonas 
Panques Bimba 20• Comel"cial 62 millones 
Raid Caaa v Jardín 30• Comercial 75 m11lon8s 
Telerloina 10" Televisa JO mil tones 

J,.AS lVl!llTURAS DS CAPULINA a,32 - a,36 
80 millon"la Chirriones 20• Cornnrcial 

Mamut 20• Comercisl 80 millonss 
Merm8lada Clemrmh J. 20• Comerc1.a1 80 m111one9 
Helado Royal 20• Comarcial 80 millon'3s 
Doradit11111s 20• Comerc1.ol ~O rdllones 
Yogurt Dan 1up 20• Comercial 80 tnillones 
J..AS lVl!NTUllAS DB ••• 8138 - 8:42 

85 milloa"a Choco Kriapis 30• Comercial 
Atrix 20• Comercial 80 rn111oaes 

Sootoh Brite 20" Comercial 80 millones 
Leche Nido 20• Comercial 80 millones 

Club Cha111bouroy 20• Comercial 80 rdllonas 

Dora di taa (T!a Roaa) 20• Com8ro:iol 80 mill.ones 

LAS AVENTURAS ... A•45 - a, 52 
Choooo Milk 30• Comarcial 85 millonl'ls 
Clearasi 1 30• Come!"oial AS millr:ines 

Atole de 'Maizena 20• Co!llercial 80 millon"ls 

Bimbollos Bi?nbo 20• Comercial 80 millonl'Js 

Patriohs 20• Comercial 80 mlllon~s 

LAS AVENTURAS D& ••• a,54 - a,57 

IIGS, DIF ,SEDU!:, ISSSTB 30" •Esto tal ?5 millones 
Good Yeu.r ":tn••' Cnm"'"n1A1 75 m111on"I.!! 
Coton"ltes Johneon ·30" Comeroial 75 m111on'9s 
Pá'nques Bitnbo 20• Comercial 62 millones 
Slii"rnpoo Sptendor 20• Comercial 62 millone~ 
BUrgor Boy 20• Cotaal"'Oial 62 milton8s 
XEW-TV (Rubrica) 10• 'l'elavlsa 
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S!IClDl!!IAOOS 9:00 - 9:05 
Super Betamax Sony )O" Comercial 85 millonos 

~!~~t~:an 20• Comercial 80 lllillones 
20• Comercial 80 millOMS 

Jtodalc 30" Comeroiel 85 mil.lone.!'I 
Evax 20• Comercial 80 millonas 
l!NCA.l)ENADOS 9:07 - 9:12 
Camel Pilter 20• Comarciel RO millones 
Scribe 20• Comercial 80 millones 
Ax:ion )O• Conun·ciel 85 mill,,nns 
Yo~t D•n'up 20• ComertHal 80 millones 
Est19lar 20• Comercial 80 millones 
ENC4DBH lDOS 9:14 - 9:20 
Samaoni te Mochila.e JO" CorHrolal 85 mil tones 
Silkience 20• Comeroi•l SO millones 
All Bran (Kttllogg' e) JO" Coml!lrcial 8 5 millon&s 
MaYonese M:::: 20• Comarcial 80 1Ditlonas 
Activa 20• Comercial 80 millon11s 
S!IC A.DBH ADOS 9:23 - 9:29 

Ella 20• Comercial 62 lllilloMS 
Cano da 20• Comercial 62 millones 
Futy Go:'11 20• Comercial 6~ 111.illonee 
Raid Matabichos 30• Comercial 75 millonos 
Alt'ombras Luxar Mohamk JO" Comercisl 75 millones 
XBW-TV (Tlaxcala) JO" Talerlsa 75 millones 

SL SXTRARO RETORNO ••• 9:31 - 9:J6 
Jtnorr Suiza 20• Comercial 80 millonos 
Raleie:h 20• Comercial 80 millon-ts 
Banca Sartin JO" Comercial. 85 •111on!'IS 
GailetaA G111!1Al!la 20• Comeroi11l 80 aillcnes 
Serrllleta:!I Pétalo 20• Coaeroial 80 •illone:!I 
BL EXntAnn RR'l'ORN0 ••• 9:JS - 9:45 
Pañuelos Kleen~x 20• Col1\erclal 80 millones 
Cemav JO" Comaroial 85 •ill.onas 
Atra Plus 20• Comercial 80 •illones 
Sh~11poo Splendor 20• Conu11roial 80 millones 
Pepei 20• Comercial 80 mill.onaa 
EL EXTR.\NO Rl!TnRNn ••• 9:48 - 9:51 
N eooaté Diplomat 20• Comercial 80 11.illonas 
Gelatina Jall-o 20• Comarcial 80 mil lonas 
Sa't(ritas 20• Comari:ie1 80 millon'!!ls 
Op~icas DaYlyn, 20• Comercial 80 mlllonas 
Seguros La Rapublica 20• Comercial SO millon8a 
Contort 20• Comercial 80 millon"s 
RL ·amano Rl!TnR!lo 9:54 - 9:5~ 

_ 1..orueJ.J.. \i\.ollugg' u~ •M C!:"!"?"i:"1A1 75 m11lon.,e 
Raid 9 JO" Comercial 75 ralllon111s 
Brand~ Preaid111nte l' Comercial 90 r:iillonos 
XEW-TV (Maxicaa) JO• 'Televise 75 millonaa 
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MUnR 10:01 - 10:05 
Bacard! l• Comercial 100 millones 
S11k1enoa 20• Comercial SO millones 
Panadol (Niños) 20• Comorcial 80 millones 
Hsrbal Eseenee 20• Comercial 80 millones 
MUJm 10:07 - 10:13 
Bacard! 1• Comercial 100 millones 
Ax1Ón JO" Comorcial SS mi.llenes 
Wellapond. 20• Comercial SO millones 
ChocoHilk 30" Comercial. 85 millomnr 
MUJER 10:17 - 10:22 
Viejo Vergel l' Comercial 100 millones 
Sameon1 te Mochilas JO" Comercial 85 millones 
Toallats Hila.sal 20• Comercial SO millones 
Shampoo Solendor 20• Comercial 80 millones 
MUJER 10:24 - 10:2B 

~º:~r 10" Televisa·- JO mUJon~s 
l•. Comercial 90 millones 

Oeeodorante 8X4 20• Comercial 62 millones 
Wellapond 20• Comercial 62 millones 
Ni~san 20• Comercial 62 millones 
Telavioine 10• Talevisa )O r.iillonee 

24 HORAS lO:JO - 10:33 
Don Pedro l< Comerciel lo6 millones 
Chevrolet JO• Comercial 99 millones 
IBH Jo• Com1Jrcial 99 m11lonas 
24 RORAS l01J5 - 10:45 
Casa Domacq l' Comercie.1 106 m.1.1lonea 
Chryaler 20• Comercial 90 millones 
Papennate 20• Comercial 90 •11lone11 
Seguros Prorlda Jo• Co•eroial 99 m111oneo 
24 HOR&S 10:47 - 10151 
Carta Blanca JO" Co111ftrcial 99 millODHI 
Good Year Jo• Comsrcial 99 millones 
lmerican Expreas JO" Comercial 99 mi1lonea 
"""1boro JO" Comercial 99 millonea 
24 HORAS 10:5J - 10159 

Mala Noche .... No 10" Tele'Tlaa 30 millones 
Brandy Preeid"nte l• Comercial 90 mil.lonas 
S !empre 'ª Do!d.ngo 20• Televiea 62 millones 
lC!N-TV (RÚbriaa) 10" Televisa JO millones 

ll&Ll ROCHE ••• NO 11:02 - 11:25 
Brandy Presidente l• Comercial 100 aillonoa 
Prestobarba 20• Comercial RO millonea 
lldd B JO' Comarcinl. 85 11il.lonea 
OpúiOt:U!I Ü8Vlyn ~o· Co?:l~':'"~ie.l f'O 111.llonee 
lllLA NOCHE •• , NO 11:26 - l.1:30 
Shampo9 Johnaon 20• Comercial 80 mi.llanee 
Daciaion Bit 20• T"ln'Tisu 80 taillonee 
Papannate 20• Comercial 80 m1llones 
Cerveaa Teaate Jo• Comercial 85 millones 
Unil•oyal 20• Comercial 80 mi.lloneB 
~nmédia P1n•f"ormo.nce 20• Comerc1a1 80 m1llonea 



HlLA NOCHE ••• NO 11:33 -111:43 
Vanart 20" 
4atr1ngosol Fluor 20• 
Reino A.venturo 20" 
Compan{a Hermanos Vazquez 1' 
XEW-TV (Hot.eleria Mexicana) 30• 
HALA NOCH;: ••• NO 11:45 - 11:52 
Hermanos Vazquez 1' 
Miguel Heteos 20" 
VidsovisiÓn 20" 
Siempre en Domingo 30" 
HALA NOCHE ••• No 11:54 - ••• 

Co11ercial 
Comerc1al 
Comercial 
Comercial 
Televisa 

Comercial 
Cor:i.aroial 
TelBvise 
Televisa 

80 aillones 
80 millones 
80 milloneo 
100 millones 
85 millones 

100 millones 
80 millonss 
80 millones 
A5 millones 
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Para dflta1lar más la 1nfot"meoiÓn rB~istrada durante le realización rlel análisis 

monitoreal, y contoree a las carncterÍsticas en que se bnsa nuFJstr.., estudio. Deci1Í.­

moe,hacffr la 1ntormac1Ón méA esquemática, por l'!l"ldio do los sig'.tientes cuadros, en l!)S 

ouátes,se .muestra en una roma más s1mp1.e, 1os datos para ane1izar et artículo J.2 

del Regl.emAnto dA la LAY ?niinral de Radio y Televisión. tic olvidando, en ningÚn moM6_!l· 

to, l.oe carteo !le estación dentro de la pt"OgramaciÓn, el car~cter dA loo anuncios 

publicitarios ( Co?!lorcial, Estatal y dA Televisa ) , las tarifo.a de loe mi9mos, y 

ahora, agregamos la modalidad de pr~s"'ntnrlos ya con suhtl"ltalee, para finolmonte 1 

delimitar poroontajes y totales, en cuanto a tiempo y a tariías se reriore el an~li-

e1s monitoreal. 



DENTRO DE PROGRlMt.CIÓll 

L4 HORA DEL GANB 

Corte de Bstac1Ón I 

DOS VIDAS 

Corte do Estación II 
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Vie"t'n4s 12 de agosto de 198A. 

CORTES 

6 

7 

CARÁOTJ!R 

Tiempo Co?'lercial: 2JO" 
'riempo Televisa: 395" 

T!irii'a Comercial :745 !'lillonea 
Tarifa Televisa:985 111illonos 

Tiempo Conieroial: 20" 
Tiempo Telaviea: 110" 

Tarif."a Comercial: 52 millones 
Tarifa Televisa: 272 m111.onea 

Tiempo Comercial.: 610" 
Tiempo Tolevisa: 200" 
Tie:npo 1!:at.atal: 60• 

Tarifa Comareial: 2195 millomus 

TOTAL 

625 sogundos. 

1730 millones. 

130 seeundos. 

334 millonfts. 

870 aagundoe. 

Tarife. T9levis&: 170 millones 2915 millones. 
Tarifa Estatal: 550 millo_n•_• ___ _ 

Tiampo Telf'lv1:11i1 JO"' 
Tiempo 'Eetatal: 120" 

Tarifa r.,11!1'lis•:6o rn111.·Jtlae 
Tarifa Estatal: 24'J mlltonas 

150 segundos. 

JOO m11lonos. 

~-------~·---------~ ·~-------~ 
. P'5IOR Y l'ODiR Tiempo Comarcia.l: 810" 

Tiet!lpo Tttlovisa: 30" 
Tiempo Estatal: 30" 

Tarifa Comarcia1:2785 millomto, 

870 segundos. 

Tarifa Telav1aa:85 millonee. 2955 mi1lonos. 
------------·----'TC::a::..o:ri_fa Estatal:SS m!.lloneu. 
Corte de E:l't:.aciÓn III. 

CHIQUILLAD'5. , 

Tienpo ~orn.arcial.: 130" 
Tiempo Televiaa: 50" 
Tlompo E9tateli )O" 

l'ari.ra Comercial:Jf35 rn11lon.,s. 

210 sogundos. 

Tarifa Televisa:l85 millones. 595 millones. 
Tarifa Eatatal: 75 millonas. 

Ti110co Comercial s J70 eegundos 

Tari.ra Comeroiali 1445 millonos. 



Corte de Eatsc1Ón IV. Tier.ipo_Cor:iercial: 120" 
'!'iempo Televisa' JO" 
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150 sP.gundos. 

LAS 4.V8NTOR4S DE CAPULn14 3 Tiempo Comercial: J60 segundos. 

Corte de Estl:l.ciÓn V. 

Tar1.f!a Co!'!lsroial: lJOO mlllon . .;_••:..·;__ ______ _ 

Tiempo Comerolal: 120" 
Tieopo Telftvisa: 55" 
Ti e cipo. Es ta tal f 30" 

205 sttgundos. 

Teri.ta Cotieroial: JJ6 cdllones .. 
Turifa 'roleviso: 85 millones. 496 millones. 
Tar1ro !:otatali 75 aillonos. 

Tiel'1po Corurcial; J 50 segundan. 

·rari..ra Co111ercial1 1225 millones. 

Tiet:ipo Cooorcial: 120" 
Tiempo Televisa: 10" lJO segundos. 

·-------·rarira Cornoroial: JJ6 rn1llone.-•.:..·-------

RL RXTRAflO RETORNO DE D. S. Tiernpci Comercial: 360 segundos. 

Corte de Estación VII. 

l!UJJ!R 

Corte de Ea taaiÓn VIII. 

24 HOUS , 
(Tarifa Esp111cial) 

Corte de KBtaciÓn IX". 

MALA NOOl!ll: ,. , NO 

Torif"a Comercial: lJOO millones. 

Tiempo Coru•re 1ol: l.:?0" 
Ti1tt1:po Televisa: 10" 130 eegundo11. 

T•ri!"• Comsroial: 240 milloae:i 
Tarifa TeleYisar JO millonrts. 

Tiempo Comercia.11 360 oegundoe. 

Tarif'a Co!neroialr 1020 millones. 

:no rnilloneo. 

TieMpo Corner.,ial: 120" 
Tiempo Televisa 1 30" 150 segundo9. 

TarH"u Comercial:276 millones. 
Tarira T!!leviea: 75 millon111e. 

3 TieMpo Gom111ro ial: 360 1Hgundos. 

Tarif'a CorHrcial: 1076 millones. 

351 ni~llonna. 

Tiempo "1011111r,..i.t:11.: 120" 
Tiempo l'eleviaa: 60" 

180 flBgundoa. 

Tari.ra Comercial.: 180 l!lillonaa 
Tarita Televisa: 150 m1110nes 

Tie~o Comercial: 260 eegundoe. 

Tariru Come ro ia l: !j90 mil lonl!s. 

330 tnillonea. 



Alll.LISIS 

Corte de &staa 1Óo I 

l!:ST!ISLI.4S Dl! LO> 90 t s. 

Corte:tde .. EstaoiÓn II 

SOMOS 

Corte de !:ataoiÓn III 

GUlDlLUPS PI!BDA 

Corts de !h1t1to1Ón 'IV 
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Sabe.do 13 da agosto de 1988. 

CORT&S Ci.R{CTl!R TOTlL 

12 

7 

7 

Tiempo Tolevieas 6011 

Tiempo Estatal: 130" l.90 segundos. 

Tarifa Televisa: 170 1"'1111on•ts 
Tarira Setntal: .345 millones 515 millonA s. 

Ti.ot:!po Comercial: 20" 
Tie?ttpo Telev1ea: 50" 70 .., segundos. 

To.rifa ComerciuJ.: 62 millones. 
Tarira;'t'aleviea: 85 r.1illonas 147 millonos. 

Tiempo Comarol.o.11 4SO" 
Tiempo Televisa: 420" 
Tieopo Estatal: 270" 

1170 eogundoo. 

TurU"a Comercial; 161.0 millones 
Tarif"a Tolevisu 1 lOSO millonos 3~5 l':lillonoe. 
Tarifa Estatal: 765 mi.11.ones 

Tiempo r:oaGrc1a1: 20" 
Tiempo Telovieo. 110" 

lJO aogundoa. 

To.rifa Comercial: 62 m1.1lones 
Tari!"a Tfllevies.: 2fl5 mi.J.lonae J47 millones. 

Tiempo Comercial: 670" 
Tiompo Tolevlou: 10" 710 eogundos. 
T 1.11npo Ea ta tal: JO" 

Tarifa Comsrcial: 1875 millones 
Tarit'a Televisa: IJJ mUlonos 2000 millones 
Tarif.u Sstatal: 85 tn11.1onee. 

Tiompo Comercial: 50" 
Tiempo Tole visa t 60" 

110 aogundoe. 

Tarif'a Comurciali 127 ruillonaa. J21 :dllonos. 
Tarifa T•levica: 184 millones. 

'l'lempo Comercial: 6011 

Tiempo Televisa: 10• 
Tiempo Estatal: 150" 

220 engundoa 

Tarif'a CoMflreial: 2)35 uJ.llonos 
Tarifa Taleviea: - 2760 millonoa. 
Tari.fa. Est;atult 425 millonos 

rieMpo CoMercial: 60" 
Tiempo 'rolevisa: 70" 

130 eogundon. 

Tarifa Conercia'!: 90 m.illonss 
~orira 't'olovisl:l: 160 millonoa. 2 50 millones • 



11 Tie!'l'lpo Co~ercial: 6JJJ" 
Tiempo Tol!!visa; 410" 
Tiempo 'Estatal: 150" 

1200 segundo!.. 

Tarifb :":o:nisrcia1: 193:1 mi.11o!\eB 
T&.~irtt T'1levlsu: 1105 millonas 
Tarifa Estatal: 1.25 rdlloneE~ 

- lJl -



AN'L:ISIS MONITC!\ElL 

DENTRO D!: ffiOGRlMlCIÓN 

&CCIÓR 

Corte d• Set.ao1Ón I 

Sll!Ml'RE 1!:N DOIUllGO 

Corte de Eet.ac1Ón II .. 

llOC¡¡g DJ!: VALm!IS 

Cort• d• Bat.aciÓn I:II 

Cort• de SetaoiÓn :IV 

Secretaría dn Gobernacl~n 
RTC 
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Dor.i.ingo 14 de agosto de 1988. 

CORTll:S CARÁCTER TOTlL 

9 Tiempo Comel'Olal: 6/JJ" 
Tiempo Televlaa1 )20" 
Tiempo E:st-Otal: 150" 

1110 eogundoe. 

21 

4 

7 

Tari!'a Comercial: 1860 nlllonos 
T11rlfa Televisa: 855 millones Jl40 millones. 
Tari!"a Estatal: 425 '"'lillono3 

Tietr.po TolevisB.: 70• 
Tiempo Es ta tal: 120" 190 seguodou. 

Tarlí"a Tel.evisa: 175 millonon. 
Tarifa Eat.a.t.al1 240 millones. 

Tie!"!J)o Comercial: 2380 zrngundos 

415 millones. 

Tiempo Te1ov1Ba: 90 segundos 2690 segundos. 
Tie:npo Estatal: 2JO segundos 

Tarifa Comercial: 7900 tn11113nes 
Tarifa Tt1l•vha1 170 millonoa 13745 m.illone:i. 
Tarifa Eetatal: 675 millones. 

Tiempo Comerclul: 60" 
Tiempo Taloviaa: 110• 

170 segundos. 

~:i~: i~~=~~;:;= 2't; :~ii:~:: 355 millones. 

Tiempo Cot?lerciali 250 s11gundos 

Tnrifn Comerciali /JJJ millones. 

Tiempo Comaroial i 60" 
Tianpo Telaviaa1 70" 

lJO aegundo•. 

'í'arifa Comercial: 90 millones 
Tarifa Televiaai 175 millones 

265 millones. 

Tiempo Cot:1arcial: 690" 
T!.o'!lpo Talevla&t 21011 

900 nasundos. 

To.rifo Conerc1.al1 2025 millooae. 25:1J millon•o. 
Tarifa TtJ1ev1ss: 525 m11.~on.,o. 

Tiempo Tehvisa: 30· eegundos. 

Te.rita Telnvisa: 65 millones. 



A..'I ÁLISIS MOllITORl!:AL 

Dl!:llTRO D1I PROGRAMACIÓN CORT&S 

Oor"te d" Eetaci~n l 

6 

Cort• de lh1tacion II 

DOS VIDAS 7 

Corte de BataciÓn III.. 

PAS:J:Oll Y POD11R 7 

Corte de EataoiÓn IV 

7 
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Lunes 15 4e agoeto de 1988 .. 

CARicT!lR ToTAL 

Tiempo Televisa: 6o .. 
Tiarlpo Estatal: 60" 120 segundos. 

Tarifa Televise: 135 millones 2s 5 millones. 
Tarif'a Estatal: 150 m111.ones 

Tiempo Comercial: 2JO., 
Ti.empo Tel11vioa: 340 " 

Tienpo Tolevlsa: 130" 

5?0 segundos. 

Tarifa Tel'lviea: 265 millone:J. 

Tiempo Cotierclal: 490" 
Tierr.po Televisa: 2A011 

Ti.ecpo Sstatal: JO" 
~00 sngtm-:loa 

Tnr!fu Comerciali 1645 milloneB. 
Tarifa Tolnviso: 625 millones. 2)55 on.111ones. 
T1:1.rifa Estatal: 85 :nil 1.onas. 

Tiempo Comercial: 20" 
Tieopo Televisa.: 90" 230 se~ndos. 
Tiempo Setato.l.t 120" 

Tarita Comercilil: 6:? tnil.lonao. 
Tarii"o. Tale•1isa: 220 mlllonne. 522 rn111om1s. 
Tarifa Estat.a.1: 2/JJ :nillon•e. 

T1eMpo Comerciul; 850.. 860 aogundoe. 
Tiempo Televisa: JO" 

Turifa Comercial: 3075 m1ll.ones. 3160 millones. 
Tarifo T'lleviea: a; millones. 

Tier.:po Comercial: l l.O" 
Tiempo Televia1u 40" 210 R•~ndoe. 
Tiempo E!lt.11 t.ol: 60" 

To.rifa Comercial: 32) rdllone :l. 
Tarita Tel.eviaa: 105. mill.onea. 570 m111ene!I. 
·rarifu. t:atatal: 150 mil.lonas. 

~~=~~ ~~~=~~;:;: 1~~0 " 870 aagund~e. 

T~~~lr:~ª TCo~:~:;~l ~);~~ l~~~~~nee °3200 millonoa. 



Corte de EataoiÓn V 

Corta de Eetacicin VI 

Ti•mpo Com,.roial: 120" 
Tiompo Totlevisa: )011 150 so.gi .. mdos. 

Tarirn Comorciali 297 millonae 
Tarifa TA111visa: 60 millones. 

Tiempo Comercial: J6o segundos. 

Tarifa Comercial: 1160 mlllon•s 

357 millones. 

Tiempo Comnrcial.: 12011 
·rie:npo Tel:a"Via~: J.0" 160 segundos. 

- 1J4 -

Tarifa Comarcial: ))6 ~illonea 
Tarifa Televisa: 105 millonns. J.J,,1 millones. 

EL UTR.lRO RETOR.~O DE •••• J Tiempo Comarr:ial: )~0 so¡JUndos. 

Corte de Es taoiÓn VII 

SUPSR ESTRLA.R 

Corte de '&atacion VIII 

24 HOR&S 

Corta d• l!:ata.oiÓn 'IX 

Tarifa Cotnl!lrcla'.1.1 lJSO -nillones. 

TiC"'po Cornsroial: 120• 
Tienpo Telaviea: JO" 15'.) aegundoa. 

Tarifa Comercial: 240 millones. 
Tarifa Telnvisa: 75 mil1.one3. 

l'ie~po Comercial: )60 siJgundoa. 

Tarifa Comercial: ?50 millones. 

315 millones. 

Tiempo Comercial.: 120" 150 sitgundos. 
Ti11mpo Telerl.ea: 30111 

Ta1"1ta Cornercinlt 240 e111.lones. 
Ttt.rii"a Tftl•viaa t 90 t"l.illonaa. 

Tiempo Comercial: J60 aagundos. 

Tarifa Comeroial.t 1076 rnill.onoa. 

JJO millones. 

'riempo Com!!lrC 11:1.l t 60" 
Tlampo Telftvisa: 60" 

120 s.,gundos. 

Tarifu Comerci.al.: 90 '!'111loi1ea.205 millona·a. 
T!o4 \fb Telov!aa: 115 m111.onas. 



DJrn'l'RO DE PROGRAMo\CIÓil 

Corte da ~etaoiÓn 

Lll. BORl DKL GANE 

Corte de Se te~iÓn II 

DOS VIDAS 
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Martes 16 de agosto de 1988. 

6 

7 

Tiempo Comorcial: 20" 
riarnpo Televisa: JO" 
Tiempo Eatatal: 100" 

Tarif"s Comercial: 62 millones 

TOTAL 

150 segundos. 

Tsrii"s ·relevisa: 62 millones 359 millones. 
Turi.fa Estatal: 235 millones 

Tierl'lpo CoMercio.l: 2 50" 
Tiempo Telovisa: JÓO" 
Tiempo Sst.atali )0 11 

Turif's Comt!lrcial: 895 millonns 
Teri.ra Talevisu: aso millones 1860 Dillooos .. 
Tori!'a ft:statal: 85 millones 

'Z'lttrapo Televise: 110 :rngundos 

Tar11"a Tolevisa: 321 millones. 

Tief'jpo Comeroi•1: 4)0" 
Tiempo Toleviaa: 270" 

700 sogundoe. 

Tarita Comercial: 1545 ~illones 
Tari.f'a Televisa: 620 milloneo 2lñ5 millones. 

~~~~~~~~~~~~~~~---~~~--~~~--~~~---~~~~-

Cor te de Ee taciÓn III 

P'810ll Y PODll:R 

Corta de Ea tao iÓn IV 

) GEUF.R.\C IOllES 

7 

T11t1:1.po Comaroial: 20" 
Tiempo T'91.ev1~a: 30" 
Tiempo Estatal: 100" 

150 segundos. 

Tsr:U"a Comerclal 1 62 rnlllonee 
Tarit'a Tel!!Visa: 90 lllillon11s 387 millonoe. 
Tarira Estata1: 2)5 rdlloneu 
Tiempo Comercial: 830" 
Tiompo Teloviea: 10" 840 e agundos. 

Tarifa Comercial: 2935 millones. --------- ---------------------

J 

Tiempo Coceroial: 110" 
Tiempo Tolavisu: 20" 2)0 aogundoe 
Tier.:ipo :::~tatsl: 7011 

Tarifa Corn.oroiali J23 millones 
·rarita Telovisa: JO millones 513 millonou. 
Tari.fa ist.otul:__!~!~!!.!l!---------~-­
Tiompo Comercial: J70 ::iAgundos 

1'arifa Con'3roial: 1.375 millonfln. 



Corte de 1!:11tác1Ón V 

NOSO'l'llOS LOS GÓMSZ 

Corte de Set!.1.clÓn VI 

Tiempo Comorcial. 1 13011 
Tiempo Telovisa: ¿Qtt 
Tiempo L:Jt.~tal: JO" 

200 saguridos. 

- 1)6 -

Tnrifa Comorcin1.: )49 millones 
Tarira 1'nl.evisu: 105 millones 
Tari.ra Zats.tal: 75 tr.!llonos 

529 ti111ones 

Tiempo Co:!lBroial: 360 segundos. 

Tari.fa Co:::iercio.11 1,JOO millonoa. 

Ti1Jt'lpo Comercial 1 120" 
Tiempo Tel9visa: 4on 160 segundos. 

Tsri.fa Cot:larcial: 3J6 millones 
Tarifa Televisa: 105 millonos. 

'l'illmpo Comercial: J 50 segundos .. 

1..41 millones .. 

Tarifa Comercial.1 l.225 aillonos. 
------~~----~---~--"---~------~-~-Corte de Eetacion VII Tiempo Comeraialt 110" 

Tler:tpo Telev.1001 20"' 130 segundos. 

Tarifa C:omoroialt :):?) millones 383 millones. 
_____________ Ta_r_1_r_•_T_o_1_o_v;_isa:60 m_1_1..;;1;..o;..n•_•..;·-----

EL !':XTRAHO RETORJln DF. 
Diana Salo.zar. 

Corta de Estación VIII 

BL 5110\1 D!IL LOOO 

Tiet1po C0Morcial1 J6J negundos. 

Tarlra Conaroial: 1)70 millones. 

Tiempo Comercial: 120" 
Tionp'l 'Televisas 10" l)O segundos. 

Tarifa Comercial: 240 millones. 
Torlf'a T8lev1.oa i 30 millones. 

Tiompo Co'fl.eroial: J?O segundos. 

270 millones. 

. ____ T_•_r_ir_a_Comoroial t 1095 mill~neB. 

Corte de Satacion IX Tiempo Con:.orcia.l: llU 11 

Tiempo T!!lov' sa: 30 11 
11.0 sagu.ndos. 

Ta.rife Comorciu.l: 227 m.lllon~o. J02 mlllonos. 

·----------Tari!fl ~!~~~~!;'!::~.~-------
24 !!ORAS 

Corta de Eetaai~n X 

Tie:npo Cot!let"Ciel: :!80" 
Tiempo Eotst.a.l; 90" )70 segundos .. 

Tarifa Cotno1-cial: 788 millon~:i 
Tarifa 13:statal: 297 millones. 1085 tnillonen. 

Ti'3mpo C0Merci1&l: 60" 
'1' lempo Tftloviaa: !Jj" 

100 segundos. 

Torira Cofl'\erc'lnl: 90 millorrno 
Tarifll Televise.: 75 mlllonot1 

165 millones. 



M~L~ l!OC!11!1, •• NO 
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tiempo Co1J1oroidl: 120" 
Tietr1pa Televisa: )0" 

150 segundos 

To.ri!"e. Como>"c~a1.t 185 m111ones 
Terifti 'rnl".'vl rm: 85 rnil1ona:i. 

270 mil!one~. 



- 138 -· 

AN{tISIS HO!IITOft&lt 

Dml'L.lG Dli: l'ROGRlM&clÓn -----
Corte de .Ec.UloiÓn I 

Miércoles 17 de agosto de 1988. 

cnRT!S ------ _c_lR_ic_·~_E:R ____ . ___ _;T:.;O..:T_•t.;;_ ___ _ 

Tiefllpo TelBvisl:l; ?o" 
Tiompo =:sts tal: 9011 160 sesundos 

Tori.ra Telavlsa: 197 millones 
_______________ To-'r-'-U"a B.Jtatal: 225 millonos. 

422 1:1illones. 

t4 HOR4 DBL GANE 6 

Corta de EetaciÓn II 

DOS VIDAS 

Tiempo Comercial: 170" 
Tiempo Telev~sa: 2son 

Tiempo Comercial 1 40" 
Tiompo Tel1wiaa: 6o" 

450 ª"gundos. 

100 B'lgundos. 

~=~f~: i~~=~1:~: 1 ;¡\,~i~!~~=~ • 278 millones. 

Tiempo Comerotal: 460" 
Tiempo Teloviea: 4011 500 segundos. 

~:~f~ ~~~:~!:~ 1 ~4¡!f1r~~!~~gs 2s25 millonefl. 

~------------'------Corte de Es taoiÓn III · 1' i fJ m po Comercial; 2011 

Tiempo T~lovisa: 4J" 210 nogundoo. 
Tiempo Estatal: 150" 

Tarifa Comercial: 62 millones 
Tarifa l'elaY.isa: 105 oillo:ies 542 milloneo. 

______________ .....;.T;;.•ri=r"°a Sstatal: )75 millonos 
PASION Y PODER 7 

Cortl! de Estación IV 

PARA SOLTERO J 

Corte de Estación V 

Tiempo Comdrcial: 850" 
Ti"Jmpo Tolev1ea; 10'' 

Tiempo Co111ercial1 120" 
Ti'lmpo Talovisa: 10" 
Tiempo Rstatol: 6011 

860 aoauodos. 

190 SORUOdos. 

riempo Coc:ierclal; J40 segundoa. 

Turif'a Co~orcial: 1.360 Dilla:nfls. 

Tiempo Comercial: 12011 

Tio:npo T8lttv1sa: 50" 
170 O'Jgundos. 



t:&CHUR C4t!H01f itA. R4. 

----------
11CADl!llAOOS 

C~rte de EataolÓn VlI 

EL EXTRAflO !IETORNO DE 
DIANA SA.Ll,ZAR 

Corta de EstaoiÓn VIII. 

Dr. e ANDJDO PEREZ 

Corte de EstuciÓn IX 

2~ HORAS 

Corta de· Estación X 

MALA llOOl!E, • , llO 

J 

J 

J 

Tiempo nombrclal; J/jO" 

Tarlra Comarola1: 1300 millones. 

'Uemp<· Cotiercial: lOCJ" 
·!'i"'tmpo T11ievt.sa: 20" 

Tet•ife Com4roial: 274 mlllomtsi 
'T'arif'a Tolavisa: 30 millones. 

Tie"lpo C.:tmeroln1: 36o engun::los 

'l'arlfa Co:neroial; 1230 iuillonas. 
TJ ernpo Comercial: 110" 
Tillrnpo Telovisa: 40" 

l'arira Comeroia1: 323 millonaa 
Ttll"lt'a T!'!lovisat 105 millones 

Tiempo Comercial: J 50 eegundot1. 

Tarifa Comercialr 1295 millones. 

~ d9 -

l20 .JagunJo.<11. 

304 1nlllo09s. 

150 segundos 

428 mil lon1:1s • 

Tier.ipo Comerciali 120" 
Tiempo Televisa: JO" 150 eagu!1doo. 

Tarifa Comeroial; 240 millones 
:'oriCa Toloviea; 92 nlllonos. 

Tiompo Comeroiala J6o sogundoa. 

Tarif'a Comercial 1 950 millones. 

JJ2 millones. 

Tiempo Comercial;' 130'1 

Tiqr.:ipo Televiso; 1011 140 segundos. 

':'urifa Comercial.: 289 millonos. 

Tiampo Comarcial: )70 oegundos. 

Tarifa Comarciul: 1085 millones 

Tiampo Comercial: 6Qn 
Tiompo Tt1l•wisa: 70,, 

T1:1ri.f& Comercial: 90 millon.,a 
Tarifa 1'aleviea: 160 millonH1 

Tiempo Comarolu.1: 80" 
Tio?npo Talovl5a: 4Qtt 

Tari.fa Comercialt 180 m1.1lonaa 
Tari!'a. Tolevieat 90 millono:1 

130 oagundce 

250 millono9. 

120 B'lgundos • 

270 millon<Ja. 
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ANÁLlSIS v.onlTORE:AL 

Ju.,vea 18 de agoat .. , rl"- ).),!d. 

:;~-a~~~-: ~~:· .. ~~---~~~e;---·-·---·-· . __ c.:~:~·------·· 
Cc,rto d" E•taoiÓn I 

U HC!ll DRL GANB 6 

Corte de EstaoiÓn II 

DOS VIDAS 7 

Corte de &stac1Ón IIl 

PASIO!I Y PODER 7 

Corta da Estación IV 

4NABEL 7 

Tiempo Co'Tleri:inl: Jütt 
Tie!npt> ':~h·.rionr JU" 
Tiempo Estatal: 70'' 

Tarifa Comeroial: 75 r.tillonen 

lJO "1egund:>s. 

'hrita Televi.sa: 60 rllillonoa 295 millon"ls. 
Tárita. Entatal: 160 rdllo.'1.BS 

Tisrnpo Comercial: 250" 
Tiempo Telov!oa: JOO" 

Tarifa Comereiala 825 m.lllon1ts 
Tari!'a Televisa: 710 r.iillonou 

Tiempo . Telovisa: 90 segundon. 

Tarifa '¡'eleviaa: 259 millones. 

Tiempo Comercial: 37011 

':'hmpo Tel e•.rlsa: 370" 

55U sogundos 

15J5 l"llllones. 

740 segundos. 

Tier.ipo Comercial: 60" 
'r!er.lpo Tul"lvisa: 20" 
Tiempo 'Ssta tal: 100" 

180 segundos. 

TarH'a Comercial: 181'.:i millones 
Tarifa Televisa1 )O m111on.,s 451 r'lillones. 
Tarifa Estatal: 235 mil ton'ls 

Tiempo Comerciul: 850" 
T lempo Televisa: J0 11 

880 segunrloa. 

l'nrira Comercial: 2790 millonot:l. 2S75 millooes. 
Tari!'a TelevisEu 85 ::ii llo:il'ls. 

Tiempo Comercial: 120" 
'riempo T.,levisa: 20" 
Tiempo Eota tn 1: 100" 

240 oegunóoo. 

Tnri!"o Comercial: 33~ rnillonns. 
Tu.ri!"a Televiso: JO millones 601 milton11a. 
Tari.fa Esta.tal¡ 2J5 millon"ID. 



Corte de Estación V 

E!ICAD'SNADOS 

Corte de 'E9t.tic1.;n VI 

Sl Ex~rnfio Rntorno 
do Diaria Ssluzar. 

EL PICUDIS :r.m 

Corte dn Estaci~n VIII 

Tier.1po CoT':arciu1: 20011 ... 

Tier.:ipo 't'oleviea: )O" 
Tiernpo Estatal; )Qrt 

Tarifa ~ornerc:iul: ,362 millon'3:J 
Tarifa Televisa.: 92 millones 
To.rifa Estatal.: 75 millones. 

Tie!npo Corntlrcinl.: J50 seg:mdos 

Tarifa Gomarcia1: 1155 milloni:»o. 

Tio~po Cor.i.erclat: 110" 
Tiom¡::io T.,lftvhsa: 20" 

Tiompo ".:omercial: 360 oegundos 

Tarifa Comerclnl: 1160 millones. 

1'ieMj)O Co:norc!al: 12011 
T.!empo 'l'Alnvioe.: J.0'1 

Tarifa Conercial: 276 millones 
Tarifa 'rolevi:rn: 105 rn.illones. 

Tiempo !:or:ioroial.: J50 aflr.tmdos. 

Tarifa Comerolnl: 1015 r.:illones 

Tiempo Comerc1&1.i 1:?011 

Tie:npo Telovlou.: .40" 

Tttrifa r.onercla.l: 21.Q m!llon.,s 
Tarif'o TFllevisa: 105 rr.illonef' 
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260 seg..tndos. 

529 rnillon.,s. 

130 segttndos. 

160 seg-.lndos. 

J81 nillonas. 

160 sogundos. 

345 m1.llo:i11s. 

-----------------------------------· 
24 HOMS J 

Cortfl! de SataciÓn r.< 

KlLA !locrHE ••• no 

Tier.ipo Comsroial: 260" 
Tier.1po S5to.t.alt 9011 

'l'aT'ira Comercial: 6".1S ~11.lonu::J 
t'arlfa Esto.tal: 297 ':"l'- l lon11:; 

't'lf'IM?':' Com03T"c\a1: 120" 
Tle!llpo Tclovis!l: 40" 

·rur1f:i 1:or.iaro t"··; l8C. rüll...iu~s 
·rarH'u Tel.svisa: 105 tdll.oti~:i. 

-:'lempo ~oT'lero!ol.: l/J)" 
Tiempo Telovisn :9ou 
Tiempo E:atatel J~" 

Tari!"u Comeroia.1.: .t.20 millones. 
Te.rifa r,,1ovisa: :v.5 millon~s 
T1rrl~a s~~':.(.lt.ll • ~-5 m\"..1.a:;t1-:. 

995 f!'lilllln"ª· 

160 aegunii.o5 

2B5 mlllon~::i. 

750 1ail1.0:1nS. 
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AllÍLISIS HONITORE&L 

Viernes 19 de agosto de 198A. 

~TRO DE PROGRAH_A_C_I-'-Ó'-N ___ c"-OR_T..;ES ______ c_AR_.lcrm TOTAL 

Cor' ... e de Est.aoiÓn I 

LA HORA DEL GANE 6 

Corte de Eetec!Ón II 

DOS VIDAS .7 

Corte de Betac.1Ón III 

P.LSION Y PODER 7 

Corte de EetaoiÓn IV 

CHIQUILL4DAS ) 

Tiempo Televiea: 50" 
Tiempo Rl!lt&tal: 40 .. 

Tarifa Televisa: 115 tnillones 
rarifs Estatal: 85 rro1llones 200 millones 

Tiet!lpo Comercial: JOO" 
Tiempo Televisa: 410" 

710 segundos 

Tari!'a Corneroial: 1060 rnillonoe :?0)5 mlllonos. 
Tar!t"a Televisa: Cf75 millones 

Tiempo Comercial: 20" 
Tiempo Telerl1u1 ~ 130" 

150 segundos. 

Tarit"a Co11ercial: 62 millones 409 millones. 
Tarifa Televiaa: 347 millones 

Ti"1npo Cor.1eroial: 520" 
Tiempo Televisa: 290" 
Tiempo Estatal: 60" 

870 segundos. 

Tarif"a Comsroial: 1875 111illonos 
Tarifa Tolovisa: 700 millo nos 27 45 millones. 
Tarita Batata!: 170 millones 

Tiempo Cot1•rcial: 20" 
Tieapo TeleTiea: 50" 170 segundos. 

f!;~~~ ~:!:!:i~t~~; m!lloneo 
T•riCa Televisa:, 1J5 millones 432 a111ont1t1 
Tari.ra Ea t. tal :235 111!llonea 

Tiempo Comercial: 820" 
TiAmpo Telt1viaa: 10" 
Tiempo eet11tal: JO" 

860 segundo9. 

Tar1.ra Comercial: 2535 r.:illloaoe 26::?0 millones, 
Tarif'a Eatatul: 85 mlllonAs 

Tiompo Cotiercia.1:130" 
Tiempo TeleYisa:lO" 
TiAmpo Estatal: 16011 

?40 oegun1oa 

~:~~~: ~~:i:i~1~3~A~1~~~~~09 620 millon11s. 

Tiempo Coautroial: 410 segundos 

Tarif'ea Comercial: 1465 mlllonna. 



Corte de !:staoiÓn V Tiempo Comaroial: 120" 
Tiempo Televisa: 20" 

Tarito Comercial: 336 mUlonos 
Tarif!l Televisa: 60 millone11 
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11.0 segundos 

)96 mi llanos. 

-------------- ---·· ---------------
Las- Aventurae de Capulina J Tinmpo Cot:ieroial: )70 segundos 

1'arlf'a COMercial: 13?5 millones 

Corte de Esteo!Ón VI 

Corte de "EetaoiÓn VII 

EL EXTRAílO RETORNO DE 
DilNA SALAZ&R 

Corte de Estao1Ón VIII 

Corte de &ataoiÓn IX 

24 HORAS 

1'iempo Comercial: 120" 
Tiempo Tslavisa: 20" 
Tiempo Estatal: JO" 

170 segundos 

Tarifa Col'lercial: 336 millones 
Tarita Televisa; JO millones 
TarU'a Eatat.al t 75 millones 

3 Tiempo Comercial: 350 segundos 

Tarifa Comercial: 12.45 td.llones 

441 milloneo. 

. Tiempo Com11roial t 120" 
Tiempo Telerlea: 30" 

150 segundos 

Tarira Comorcialt. JJ6 millones 
Tarifa Televisa: 75 millonas 

J Tiempo Comercial: 3J.0 segundos. 

Tarit• Coa•roial: 1290 1111llones. 

Tiempo Comoroialt 120" 
Tiempo Tele•laa: 30" 

Te.rita Comeroial: 21.0 millonea 
Ta rita Televisa: 75 millones. 

Tlotnpo Cocieroial: 390 8f!16Undoo. 

Tarlt'a Comercial: 1035 millonns. 

411 millones 

:ns millones 

Tiempo Comercial t 120" 
Tiempo Tol•viea: 20" 

140 eegund03. 

TariCa Comercia1: 276 millones 
Tarifa Televisa: 60 millones 

Tiempo Cor::iorcial: )70 segundan. 

Tar1Ca Comerc1a1: 1085 millones 

336 m111onea. 



Corte de EataoiÓn X 

M4U NOCfn! •• , No 

Tiempo Comercial: 60• 
Tiempo Televiaa: 40" 

Tarif'a Comercial: 90 rnitlone~ 
Tarlf'a Talavi"a: 92 millones 

100 segundos. 

Tiempo Comarclali 440• 
Tiempo Televiaa: 100" 

540 ~agundos 
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Tarif'a Comercial: 1270 millones 
Tarlf'a Talaviaa: 330 millones 

1600 millOllfUI 



De el!lta tnanera, el artículo 42 del Reglamonto de la Ley Federal de Radio y T11-

l••isiÓn estipula ciue: " El e9u111bI"io entre el anuncio y el conJunto de la progra­
~acion se establece en los e1gu1entae terminas: 

a) El tie~o dftstinado '! propaganda comercial, dentro do programas v en cortes de 
~etacion, no e'Scedere de dieoiooho por ciento del tienpo total de transmiaionoe 
de cadi;a aetaoion. 

Pera fttnpeaar a analizar el artículo anterior, a continuación ae muestre el sub­

tctal, dÍa por d:Ía, en lo rererente a thtnpo de transmiBiÓn y o costos de los m.ismoo. 

Viernes 12 de agosto de 1988: Tiempo- 6, 220 asgundoa 

Sábado 1) de agoeto de 1988: Tiempo- 6,190 segundos 

Domingo 14 de agosto de 1988: Tiempo- 5;470 sAgundos 

Lunes 15 de agosto de 19SR: Tiempo- 5, 980 sagundoe 

Mortea 16 de ai:tasto de 198B: Tiempo- 5,980 segundos 

MiiÍrooles 17 da agosto da 19~8: Tiftmpo- 5, 590 segundos 

Juevas 18 de agosto de 1988: Ti.ampo- 6,220 eagundos 

Viornes 19 de agosto de 1988: Tiempo- 6,710 segundos 

Total de Tiempo de tranamiaion: 48,360 segundos. 

Tarifa: 

Tarifa z 

Tarifa: 

Tari!az 

Tari!a: 

Tarira: 

Tarifa: 

Tarifa: 

19,064 millones 

13,285 millones. 

15,995 millones. 

lS, 194 millones. 

lR,350 millones. 

lS,162 millones. 

18,269 millones. 

20,237 millones. 

Total da tiempo d• tranem1a1Ón en Tarlf"aa: 14lm.il 556 teillonaa de pesos. 

Da la misma manera, los datos antarioros, loe presentaremos en los poroontajss 

respectivos, primero, a lo que se ret'lara a tiempo da anuncios publ1oitario8 y, 

después, a tiempo de tranemieiÓn da las tari!"ae de anWJcioe publioitar1os. 

Para· delimitar el 1A1 del tiempo t.ota1 da tranemieionos se efectuó la siguiente 

operaoiÓni 

Ne: .1.i C1:>1n-> nuestroo J.'8sultadoe tina les de tinrnµq ds tran!!ltnioiÓn da t1nunnioe publioi­
tario!J, ea registraron en e••uttmdoa, l•.:J oálcutoe oort"eepondientes ee hioitiron, 
tambien en ssgundon. 

El lniÍ11eis Monitoreal duró 8 dÍuo. Cada d.Ía e& ttnalizÓ 7 horas de tranamis1Ón, 

antoncae, tenemos que 1 hora fil! igual a 60 r.::inut.oe, por 7 d:Íee, es igual a 420 minu­

too, por lo tanto, para convertirlos a eegunácr. tflnemos que mult.iplicDrlo por 60. 

't. el r.,sultado son 25,200 eafPUndos. Para llf'lgllr al resultado riel inciso Y), so hizo 

la «ir.uiente operitoiÓn: 



- l hora/60 minutos. 7 horas X 60 minutos : 420 minutos. 

420 m1nutoe X 60 segundos • 25,200 segundos. 

lnál1a1e Mon1tort1al : 8 dÍa:a. 25,'200 s"gundos X 8 dÍe.e :. 201,600 segundos. 

Para dali~itar el resultado f'inal se raalizÓ la eigtiionta regla de trae: 

100 $ 

X 1: 

----- 201,600 segundos. 

4~,)60 segundos. 

El resultado final del ti.ampo da transmisión para anuncios oomorcial~e. da 

nuestro análieie monitoreal rue de: ~por ciento. 

• Por lo tanto, el equilibrio entre e1 ammcio T el conjunto de la programee1Ón, 

al tiempo destinado a propng~nde comercial sobrepasa el 18;( del tiempo total de 

tranemieionos de cada eet.e.ciÓn. 

&.hora, verémoe et anlÍlieie di.a por dÍa, en cuanto a porcentajes eo refiere: 

!IOTA.: Para lov•r los resultados d•l aaál:lsie,dÍa por dÍa, ee re1:1.liaÓ la eiguiant .. 
ope_rac1oni 

100 ., ---25,200 ee~ndoe 

X :C --- Por el tiempo total de tranemielonos 
d• anuno1oe publioit.ar:Loa, dÍa ·por dÍa. 

Viamee 12 de agaeto: Tiupo: 6,220 segundos a 24.68 't 

Sábado 1) de agosto; Tiempo: 6,190 segundos : 24. 56 ~ 

Dotningo 14 de agoeto: Tiempo: 5,470 segundos ; 21.70 '.& 

Lunee 1.5 de agosto: Tietnpo: 5,980 nogundoe :. 23.7) '.' 

Martes 16 de agosto: Tiempo: 5,980 eegundoe :: 23.7) ~ 

Miércolos 17 de agost.,: Tlamooi 5,590 eogundoe s 2;!.!S % 

Juevee 18 de agoeto: Ti$1npo: 6,220 segundos s 24.68 't 

Viernes 19 de agoeto: Tie:mpo: 6,710 segun~n., = 26.62 '.( 
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b}".- A pat;tlr de las veinte horas hasta el oierra dtt estación los oomerciales no 
podran exr.eder. da la ml.tad del total del. tiempo autorizado para propaganda 
001Hrcial: 

Viernes 12 da agosto da 198~~ Tiatl!po Cor:i&~cial: 3140 eagun,~o.'1 
Tiempo Televisa: 195 eagu!'lf.oa 
Tiarnpo Estatal: JO 8egundos 

Sábado 13 de agosto da 1989: Tiempo Comm"oial: 1480 segundos 
Tiempo Televisa: 560 segundos 
T11tmpo Estatal: JJO aagundoe 

Domingo 14 de agosto da 1988: Tiempo Coaaroial: 2440 eaguodos 
Tiempo Televisa: 500 sogundoa 
Tiempo Reta tal: 210 sr:rgundoe. 

Lunas 15 de agosto de 1988: Tiempo Comaroial: 2860 eagundoa. 
Tiempo Talav111iu 200 segundos. 

Martas 16 da agosto ds 1988: Tiempo Coftlarcial: 2060 segundos. 
Tiarnpo Televisa: 210 sftgundoa. 

_Tiempo Estatal: 120 rs1tgundos. 

Miércoles 17 da agosto da l9S~: Tiempo Comeraial: 2860 aegundos 
Tiempo Toleviea 1 260 sogundois. 

Jueves 18 de agosto do l9RS: Timnpo CoMeroial: 2970 segundos 
TielftpO ·re la visa: 290 e .. gundos 
Tie11po Estatal: 150 segundos. 

Viernes 19 de agosto de 19881 Tiempo Co!'leroial: 3)30 sagundoe 
Tienipo Talov18•: 260 eegundos 
Tiempo Estatal: JO segundos 

)365 segundoo. 

2)70 segundos 

3150 segundos. 

J060 segundos. 

3190 segundos. 

31:?0 segundos. 

3410 e•gundos. 

3620 sagundoa. 

Total del tiempo total da traniunisi~n de anunoioa oomercialae, a partir de las 

20:00 horas son: 25,285 segundos. 

Para dOtltMDinar el 9l dol totnl dlll. tiempo autorizado para anuncios publioitt. 

rios ae realizaron las siguientes oparaciones: 

20;00 horas - 24:00 horas : 4 horas 

l Hora = 60 minutos X 4 horas = 240 minutos X 6o eogundoa • 1.4,400 segundos. 

14,400 X 8 d!as = 115,200 sngundos. 

100 S __ 115,200 l!IAgundos. 

9S ---- X X • l. 296 l!lagundoe. 



- 11.R -

las 20100 horas rue: 1,296 sagundoe. Por lo tanto, otra vez, se eweclio, el tiempo 

que estipula la legislación vigento, en lo roforonto at 1ncü10 b); por lo que, el 

resultado final del análisis monitoreol t'U11 de 25,285 segundos. 

Par~ una mejor comprensión, ha~amos Bl análieis, d{a por dÍa: 

Op8rac1~n: 100 ~ 

X 

11., L.00 segundos 

Por el timpo total de trunsmisi~n de anuncios 
publiaitorioe, dÍa oor dÍa. 

Viernes 12 de agoe~ 1e 1988. Tiempo: J,365 segundos :r 2.J.36 ~ 

Sbbado lJ de agosto de 1988. Tiempo: 2,.)70 segundos • 16.45 f. 

Domingo l.t. de agosto da 19~S. Tiempo: J,150 eegundos • 21.87 ~ 

Lunes 15 de 8.goeto de 198S. Tiempo: J,o60 sagu:idos • 21.25 '-' 

Martes 16 de agosto 1e 19BR. Tiempo: ),190 segundos = 22.15 rf. 

Miércoles 17 de agosto da 198fl. Tiempo: 3,1?.0 81tgundoe ..:. 21.66 '.C 

Jue•ea 18 de agoato de 19A8. T1eNpoi 3,1.].0 eegundos = 23.68 'f 

Viernee 19 da agosto de 1988. Tier.ipo: J,620 Sl!gundoa = 25.lJ j 
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C) Los cortas de aatao1Ón tendrán una durao!Ón 11á~1ma d• dos minutos 7 podrán 
h•oersl!, o•da media hora, salvo en los oasos en que se transll1it.a un 1n·ento o 
espectaoulo qu.a ror su. natur1tla:aa sea inconveniente interrumpir. 

Loa oortas de 1u!ltaelén se muestran, a partir de oada d:Ía da1 an;lide rnonitor.¡a'l: 

Vtai-nas l? da agosto da 1988
: cio~~~~ ~:t!:~9!º~? ~;;8:0:~~08. 

Corte da K•taoiqn V: 205 s1tgundoe. 
Corte dft Ea ta oi9n VI: 130 segundos. 
Corta da Kataoion VII: 130 segundol!I. 

g~~~= ~= :::~~~~ ji~l i~5~,,;~~~~8. 
Sábado 13 de agosto -:Jo l 98A: A partir de laB 20 iOO horas son: 

"Corta da !stao19n III: 110 segundos. 
Corte de Rataoion IV: 130 aagundos. 

Domingo 14 da agosto de 1988: 4. partir da las '2:00 horas son: 
Corta da Batao!Qn II: 1 ?O 8agt.1ndo11. 
Corta do Bat.!lloion III: 130 segundos. 

-Corta' da Estao1Ón IV: )O segundos. 

Lunas 15 do agosto do 19BS: A partir da las 20:00 horfls son: 
Corta de Est.a.o1Ón V: 150 eegundoo. 
Corte de 3stao1Ón VI: 160 segundos. 
Corta da BataoiÓn VII t 150 s•gundos. 
Corte da BataoiÓn VIII: 150 aagurxlos. 

llCorte de Sat.aoiÓn IX 1 120 segundos. 

Martes 16 de agosto de 1988: l p•rtbr de laa,20100 horas aon: 
Corte de lata oi9n V: 200 &egundoa. 
Corta da Eataoi9n VI: 160 segundos. 

~~~i: ~= ::i:~i~: ;~~i: 1~~0 s::U~~. 
Corta da Eat1.:1oiqn IX t 140 segundos. 
~orte de EatAoion %1 100 sof<Undoa. 

Miéroolaa 17 da agaato da l~R: A part.iri•de lae,20:00 horas aon: 
Corta da Estaoion Vt 170 9Agundoa. 

tlCorte d8 8atdc1Ón VI~ 120 eogundos. 

g~~= ~: ::~:fi~ ~~~i=1rso ª::u:.;~~. 
Corla da Rataoicin IX: 1.40 asgurr:!oe. 
Corta da Eataoion X: l.):J segundos. 

J"uevea lfl da agosto do 198'h t. po.rt.ir de las ..,20:00 horas aon: 
Corta da Eatooion Vt 260 sogundoa. 
Corta de Eretac!Ón VIt 130 segundos. 
Corta da gatao1Ón VII: 160 sagu:ndoa. 
Corta da EataoiÓn VIII: 160 segundos. 
Corte da Eatao.!Ón IX: 160 aagundoa. 



Viernes 19 de agosto de 1988: A partir dff lao 20 :OO horas son: 
Cort.o da :;stttciÓn "/: 140 sogt.m..iu~. 
Corta da SataciQn VI: 170 segundos. 
CortA do Estacion VII: 150 segundos. 
Cort11 do Estac19n VIII: 150 sag'l..m:'lo3. 
Corte da Sstacion IX: 140 segundos. 

-Cort& de :=etaciÓn X: 100 segundos. 
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Por medio da los ~sultados, t1Jnemos que loa cortes d11 est,o¡o1Ón tendrán una dura­

ción ~;"":ime ds dos minutos ( 120 segundos ) , podamos decir, que en la mayor:Íe de 

loa cortes da aatao1Ón ae sobrapaae el tiempo estipulado en el inciso e) ; salvo 

algunas exoepcionea como les siguientes: 

- Sábado 13 da agosto da 19881 Corte de Estación III: 110 segundos. 

- Domingo 14 da agoato de 19881 Corte de Eatec!Ón IV: 30 segundos. 

- Lunes 15 de agoi!lto de 19881 Corte do Eet.ao1Ón IX: 120 eogundoa. 

- Harten 16 de agosto de 1988: Corte de Ests.oi.Ón X: 100 SAgundos. 

- Miéroolas 17 de agosto da 1989: Corte de Esteci.Ón VI: 120 sagundoe. 

- Vi.amos 19 de agosto de 1988: Corte de EeteciÓn X: 100 sagundoe. 
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d) La distr!.buoiÓn de propaganf1a COMftroial dnntro -:lft los programas d<!llberá haoerse 
d" aouardo con 1aB siguient•s reglas; 

PRIMDU .• - Cuando se trate de pel!culas cinsmatográ!'lcai., serieo filmadas, tBlenov1-
1.aa, teleteatros grabados y todas aquellas transinis1~nas cuyo dasanollo 
obedezca a uno. continui~ad natural, n11rrativa o dramatice, las interrop­
cionqe para comerciales no poljrán ser mii.s do seis por cada hor'l do trane­
.J!lis;on, incluyendo preaontaciqn y despedida, y cada 1nterrttpo1on no sxce­
dera de doS minutos de durscion. 

De acuerdo a los reoolt11dos del o\n~lisis 11.onitor&U.t, pode®s decir; 

Programas como la Hora del Gane presentó 6 cortes; l&B tel.enove'las como: 

Dos Vida.a y Pasión y Podnr registraron 7 cortas; telet8atros como Anabel., Chnspiri­

to t.uvleron 7 oort~s por cadti hora de transm1s1Ón. 

SEGUl'1DA.- Cuando se trate '!e programas qua no obadesoan a una continuidad na-t;ural., 
mp-rative o dramatice, las interrupeiot)ett para cooel"()ialae no pq<tran eet" 

~~~a~ª y d!:~a po~t:~i!~~: :~ :::~:;¿1~:' u!n~~~~d~ ~~~~~n::o~~~a!i~~~p .. 

Por 'lled.io de loe programas de Somos, Eatr.,llaa de loe 9C:I' e, Programas Musica­

les, programa5 deportivos, C.Ímtlra Intragant1 y Tel.erlcine, loa reenl.hdoe aon: 

Somos.- 7 cortes por os.da hora de tranemisiÓn. 

ll:strell.as de los 90 1 s.- 12 cortas por do5 horas de t.ransmiaiÓn. 

Progran.as Musioales.- 7 cortes ¡Jor cada hora de transmisión. 

looi.Ón.- 9 cortes por cada hora de tranmDieiÓn. 

Cámara ln!'raganti.- 7 cortes por oada hnra dl'I tf'9nnmia1Ón. 

Telavioine.- 11 cortes por cada dos horas de t.ramnnisiÓn. 

Siempre en domingo. - 21. corte a -por cada 4 horas y media dn transra.1e1Ón. 



Tiempo que oorrepcnde a anuncios publio1tar1os de Caráatnr Col!lercial .. 

Viernett 12 de agosto de 1988 .. Tiempo: 1.,949 SoJtUndoa. 

silbo.do 1) de agosto dll!I 1988. Tiempo: 2000 aegundoB. 

Domingo 14 de agoeto do 19SS .. Tiempo: 4,110 segundos. 

Lunott 15 de agosto de 19SS. Tismpo: 4,560 aagundos. 

Martie1s 16 de agoeto de 1988. Ti.ato.pos J.,520 segundoa 

Miércoles 17 de agosto de 19R8. Tiempo: 4,520 segundos. 

Jueves 18 de agosto de 1988. Tiempo: 4,~50 segundos. 

Viernes 19 dit sgoeito de 1988. Tiempoi 5,140 segundos. 

Tot.al: 34 mil 440 oagundoei, 

17.08 :c. 

Tiempo que correspondn a amm.oios publicitarios do Caráat.1tr de TelttVisa. 

Viemea 12 de agosto dll!I 1988. T1empo~ 1,010 segundos. 

Sábado 1) da agodto da 1988. Tiempo: l,lt.O sugundos. 

Domingo 11 .. dn agosto de ¡9gs. Tieaspo: 900 segundos. 

Lunes lS de :1;go11to de 1968. Tiarnpot 1,170 ategundoo. 

Mert.e:s 16 de agosto de 1988. Tiempoi 1,040 81tgundos. 

M:iér-coles 17 de agosto dll!I 1988. 'ria111po: 770 segundos~ 

.!uovos 1R de agosto dd 19S8. ·rie111po: 1 1 150 s"gundos. 

VJemes 19 de ngosto de 198A.TlrJrnpo: 1,210 negundos. 

Total: 8 mil 390 t1egundos. 

4.16" 
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Tiempo qua corresponde a anuncios propagandísticos de Coráotf'lr ~statal. 

Viernes 12 de agosto de 1933. Tiempo: 270 negundos. 

Sábado 13 de agoato de 1988. Tiempo: 7)0 segundos. 

Domingo J.'4 de agosto de 1988. Tiempo: 500 eegundoe. 

Lunes 15 de agosto de 19138. Tiffl!lpo:· 270 ,eegundos. 

Martas 16 do agosto d'l l9qB. Tiempo; 420 segundos. 

Miércoles 17 de agosto d"J 1988. T!emno: JOO segundos. 

Jueves 18 de ago11to de 1988. Tiempo: 4IJO sagundo:t. 

Viernes 1q de agoato de 19f!8. TielllpO: 420 segundos. 

- l 5J -

Total: J mil 390 segundos. 

1.6A 1. 

Para podar determinar fll 12. 5 % del tiempo del impuet1to qu'l tiltne derecho el 

Estado, en raedioa oonoaoionodos por partioubree, y, qua además, el artículo 59 da 

la Lay P'edert1l de Rartio y Tal.,rlsiÓn establ•o• JO minutos diarios - continuos o 

dlacontinuoei - que l• oorreepond• igualmente al tiempo d" Batado en estaoion•a de 

telerldÓn concaaionadoa por particulares, el porcentaje final, de nueatro análiaio 

monitoreal f'u• el siguiente i 

1 D{a = 7 boraei de trensmhiÓn.. 60 minutos X 7 horas • 420 minutos X 60 a•tgundos: 

25,:ro<l 11egundos X R dÍae del monitoreo • 201,600 eegundoa. 

100 :C ---201,600 aegundos. 

12.S:'---- X X = 25 mil 200 segundos .. 

Calculando el por'!entnje oorreepoodiente ru.,: 
Tietnpo Carácter getatel.: 3,)90 segundos X 100 ;( , dividido entre 201,600 sega .. 

Tiempo Carácter E8tatal: 1 .. 68 % 

En lo qu9 so rotiora el horario tripla "A", eo1 ooronntaje rll!"11reot9 el 12. 5 't 

de tiernpo qu" le corresponde al Sstllrio ,por conoepto del impuesto, al oicplotar e.sta-
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eiones da televisión, eonCfJ3iona'1as por particulares, dur!lnt"J el an.ilisis monitornal 

no ae re,;cistró, ni fil l.!i~ 1 -J9l tin"'tpo de cen·áet"Jr 03stata1 qu03 le corraspcmde al 

Estado, no obatant'l, h•iohndo:> la aclaración, qu1J posibleme!lte "l resto dol 12.5 ·t, 

o. de los JO minutos que le oorre~ponda al Estar!o, en esto.cion9s oriva::las, se hayim 

emplead~ en otro tiel"l'lpo da transmieiÓn. Por el momento, en nuq3t..n;. iaorurio do estu­

dio, no ae asentaron O!l el en~liais "'lonitllrea1. 

T l g M P O S, 

Carácter Cor1eroiali 17.0A '· 

CarH'ctflr Esto.tal: 1.68 ·C. 



Costoa que oórresp<:utde a anunoioe publicitarios de Carácter Comercial. 

Viernes 12 de agosto dl9 198~. Tarif"a: 15,931 millones. 

Sábado 13 de agosto de 19SF\. tarifa: 8,121 m111ones. 

Domingo 14 de agosto de 1988. Tar.U"a: 12,405 millones. 

Lunes 15 de 11go.ato de 1988. Tarif."a: 14,84C'J millones. 

Martes 16 de .agoat.o de 1988. Tiirif"a~ 14, 725 millonlls. 

Miércoles l? de agoet.o de 1988. Tarifai 15, 499 tn111ones. 

Jueves 18 de agosto d1t 1988. Tarifa: 11.,.356 m11lon'Ja. 

Viernes 19;.de 11.gC>ato de 1988. Tarifat 16,358 rdl1onea. 
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Total: 112 m.11 245 m.illon•a 

79.29 % 

Costos que oorreaponde 11 anÜnoios publicitarios de Caráctitr de Televisa.. 

Viernes 12 dl!J agosto de 1988. Tal"ifa1 2,157 mi;tlonee 

Sábado 1) de s.goeto de 1988. Tarira: J, 109 millones 

Dolftingo 14 de agosto da 1988. Tal."ifa: 2,250 millones 

Lunes l.5 da agosto de 1988. Tarlt'u 2, 7:W a11.1onfla 

Martes 16 de agosto de 198S. Tarlra: ),908 11111.tonea 

Miéroo'les 17 dft agosto de l.9813. Tarit'a: 1,913 m111on4s 

JuerTes 18 de tgosto de 1.988. Ta.rita: 2,926 l!lillonea 

'liernes ~9 da llgóst.o de 1988. Tarifa: 2,994 millones. 

Total: 21 mil S77 millones 



Costoe que corresponde a anlD'lcios propagandÍ.stico9 da Carácter Estatal. 

Vi.rnes 12 da agosto de 19AA. Tarifa: 1,025 millones 

Sábado 13 do agosto de 1988. Tar\f'a: 2,045 millonas 

Domingo 14 de agosto de 19~8. Tarira: 1,340 mllla11as 

Lunas 15 de agosto d8 19SS. Tarifa: 625 millones 

Martes 16 de agosto de 1988. Tarifa: 1,087 millones 

Miércoles 17 de agosto de 1983. Tarita: ?50 millone11 

Jueves 18 de agosto de 198~. Tarifa: 1,087 millones 

Viernes 19 de •gasto de 19SS. Tarif'a: 885 millones. 

COSTOS. 

Total: 8 mil 844 mil.lonea 

6. 24 'f, 
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Carácter Coaeroial1 79.29 1-. 

CariÍcter Televitui: 15.45 1-. 

Car.Íctor Estatal 1 6.24 (. 



APARTADO IV. 

OOllSID'llllDIOllBS PIR4L'&S. 

En MéxicC? · coa"(i.sten, da:itro de nuestro sistema pluraJ., las aooionos de medios 

privados) con las aooiones de los medios pÚbli.oos dei corrunicacicin 1tOoial. En los 

medios privados, lo. comunicación social, es~eialmente en los modioe e1ectrÓn1coa, 

se ha convertido en una pod,,roaa industria, da creo1m1Rnto r~pido, or!f!:it'lrJa mer­

cantilmente, con oriteri.os particulares, de interés ln1t1ndiato y de grupo, que bls­

can la T'ttntabilidad máxi.trta y dit'{o:11mante rertejan el intoréa ooleotivo de nuast:-a 

sociedad y las metas nacionales. · 

!:l !atado tiene la t'uno1Ón oonstituoional da rectoría social., lo qua 1111plioa 

su aooiÓn normativa y de vigilancia sobre la actividad de 1.011 medios privar.loe 

de oornunioaolÓn y el uso ef"potivo de loa medios pÚbliooa, en aubordinao!Ón a loa ob­

jetivos e ini"ereaas nacionale8. Además, loa modio8 de oomunicaciÓn deben oonaiderar­

ae un inat:-umento privileg:iado de int'lmediaciÓn pol{tioa, ttn sus modalidades de 

eduo•oiÓn, culturales, int'ormati·..as, recreativas y por lo tanto ideolÓgicae. A.e{, 

l• publioidad telarl•ive tien• una pr.obada infiuenoia en l• t'ol'lDaoiÓn cultural • 

ideolÓgioa do un pueblo, en 1n1s hábitos de oonsunio, •n las f'orms positivas y nega­

tivas que ad~pta la part1oipac1Ón ciud•dana v en la ldentida:t e int.IJ?'aoi.;n de toda 

la Nación. 

Rn lo oonoernienta a la publicidad televisiva, la lttg1olac1Ón oigue a la rea­

lidad sin icoarla. En más de 16 textos lagalas, heterogéneos y dieoont!nuo:s, la 

1egblao1Ón ha corrido trae la comunioaaiÓn ein alcanzarla. La.s baaea l'llgala!I y loe 

reglamentos y nonnaa aplicables Bon varia~s, diacont!n~s en •l tiempo y deaart1cu­

lad8a entre aÍ. No ea ha oodif'loado el seot.or de •anara precisa, int.eip"ando la logis­

laoiÓn Tigente en la materia, a tin de cubrir laguna~ y obaolanoias legales aJCiaton-

t••· 
En támlnos generales es posible oonoluir que la publicidai:I tolovislvo en H.;xi­

oo oareoe del debido control y direcoiÓn por parte del Eetudo en virtud de la 11mi-
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taoi~n qu11 presentan los instrumentos jur!dicoe ~e reguhlciÓn de este renÓraono 09{ 

como de la ausencia o el dobilitamionto de1 111en3aje dol Estado a la Nación, an con­

trasto con el fortal1Joimiento dol mensaje r::ieroantilieta en los medios privados. Sa­

jo aetas consideraciones se evito incurrir en el análisis o!ltrer.hemont9 jurídico d11 

osto tenóm'ono y situar en au justa realidad la problmnÚtica do la publicidad te­

lovisiva,por medio de las siguiontee puntualizacionfls: 

l.- La Admin1etrac1Ón PÚblioa Federal. 

" i\Ún no se ha logrado estructurar o rormalizer u:i MflCanlsmo o sist'lma administra­

tivo que permita ostablocor u::ia pol::Ítioa de1"1nida en torno a 11st1J aspecto do 

la edminietreciÓn pÚblioa, que gurantioo el U8o ericlonto dPJ los reoursoa y l& 

autoridai:J del E'sta<io y su necesaria de211ooncontruclÓn. 

• Las atribuolonee; de las dlverruu depondenoias han variado de una ;poou a otra, 

o incluso na ha llega-:!o 8 con!'undir la reGUlaolÓn dol sistema nacional con le 

oparac1Ón directa do los distintos modios do iotormao1Ón y oomunioaolÓn con qua 

cuenta la AdmioistraoiÓn PÚblioo Fodoral. A le .fecha ol Estado oar,,.oo de una 

buse normat.iva y adminletrativa autic!ente y actual. 

::!.- Publicidad Tnlevlsiva. 

• ExlstGn bases surioi1tnt"1s poro 111"'\.ltar oteo tos negativos .en hábitoa rJo conslllllo. 

• Hay inoumpliMiento de lus lay"ª' r.11\lamontoa y nouerdos, porquo, las autoridad-. .. 

no ejercen l&a t'acultsdes oonterlda~. 

El anÓllsis monltoreel de la publicidad tttloviso., Canal ::?, horario triple "A" t 

nos ubicó en la realid~d 1 praoisa, para d11termlnsr s.L lu lngislac!Ón vigente os con· 

eruents con lQ roalidad mioma. Por lo tanto, podemos menoimar les aigu!entoe 

racorneri.deoione s: 



l.- Aplicar una po1Ítico inductiva hacia. loe medios privados, evitando su concen­

tración oligopÓlico y modert1ndo su oriontaoiÓn consumista con estricto apego 

a nues tra111 lo ye e. 

2.- Heoor une cuidadosa revisión do to:Ie lo srquitecturs legal que rodea lo comu­

niosciÓn social, psra doterto1ins:r aqu'llllo que req-...11ora actualizarse y perfecoio­

nerae, pero sin intentar de inmediato una legislociÓn global sobre la publio1-

da'3 tel11vislva. Es 08Cesa'l"io, pr~oro, optimizar los 1nstn.rnento::t logalos y 

motoriel1u1 con que se cuenta, impu1.r111.r una aplioaciÓn mé-9 netricta rlo los or­

denamientos vigentes, y rBviaar sólo aquellas normas que en rorma in111edie.ta 

pt"9senten un serio obstáculo para !mpulasr la pol:Ít1ca do co!TNnioaoiÓn social. 

3.- Aplicar la Ley con un 9rit<Jrio rigorista sobre loo cont•.midoa publicitarios 

en televlaiÓn, estableciendo una supervi:dÓn previa, quo !'reno el connut:tielmo 

y otras aonduotss contrarias e los intoreso8 nacionules. 

4.- O en su de!"ecto, axpedir la Ley Federal de Publicid11d. 

Por Último, la leg1slaoi~n publ.:leitaritt represento un intento por ror.::iuler un 

régimen legul mán oohet"ente, pnse a SU!J dorlclenoias y "le!Dentod nesHtivoe. A.l ouos­

t1onar radical!Dente el. conjunto de lo79s 1 rogl11Tll"lntoe; y dnoret':ls qUA emn.sroan lan 

aotividadeiJ uotuoles de la publicidad tfllev1sivn en México, rt1sulta claro, pues, qun 

trente a su incapacidad pal"a ejeroer la t'unoiÓn reguladora el Estado enfrenta, en 

oon811ouenola, una peor 1noepaoidad: la r!e vigilar y administrar los oont\J!Jos y 

ssoa:tos int"'ntos jur!diooe en el área. 
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