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PALABRAS PRELIMINARES.

En les filtimos afios, el fendmeno publicitaric ha sido tratado desde diversos
puntos de vista y por gran cantidad do autores, pero muy pocos han dado una visicn
clara y realista de 1o que es la publicidad televisiva en relacidn a su régimen le-
gal axistents en el pnfs.

Esto se debs, principalmente, a la tendancia de analizar a la publicidad como
una "instancia econdmica" mﬁs de acumulacion ¥ cunccntracién de capital quo impara
en el sistema capltalista mexicano.

asf, 1a publicidad televisiva no puede ser estudiada aisladaments como un fond—
mano idoolégico, 8ino debe sar ublcada dentroc de un contexto social, scono’mico, po-~
lftico, jurfdico v cultural; que permita una aproximacion totalizadora para su estu-
dio carunicacional.

La tacnnlogfu ha revolucionado la forma en que,millones de personas todes los
dfas reciben informacidn a través de diferentes tedios de comunioacién; sus proyeccio-
nea son muchas y variadas dentro de la vida de e'stoa, las modificaciones de conducts,
los patronea de consumo, loa astereotipos de comodidad y felicidad son claras y evi=
dentes muestras de la influencia del avance técnico de la sooiedad de conaumo masivo.

E1l desarrollo mercantilista da la publicidad en Maxico, en los \iltimos cinco
afios oe ha incrementado en cantidades estratosfericas que no concuerdan con la rea-
1idad aconcmica del pnfs; mientras agencias de publicidad gastan milea de millonaes

da pessos para a8l lanzamianto de un nuavo producto en televisicn. El pafs —actualmen~

te - vive circunstancias Gmi pol{ts ulturales deploiables que simplamen-
te no van acordes a 1a situacidn real de la sociedad maxicana.

£1 marco conceptual sobre al qua se desarrolla la publicidad televisiva se ubica
dentro de un conjunto de lsyes, reglamentoa y acuerdos que la regulan y la limitan,
El papsl qua juoga el Estado es determinante para entondsr el funcionamiento, opera-

¢16n, ragulﬂcién y control que tienme aste sobre los medios da comunicscidn concesio-



nados por particularea, =n materia do anuncios publicltarios.

"Es 1a intensicn de 6ste trabajo, demostrar s{ en todos los ordenamientos lagales la
funaion de cada uno de alles as, en primer lugar,aexpedir laz normas para que la pu-
blicidad se 1lave a cabo en la televisidn. Bn segundo lugsr, vigilar que las mismas
a0 cumplan ¥, an tarcer lugar imponer las sanciones correspondlientes por las viola-
ciones qus a dichos ordanamisntos sso hicieren, entonces podemos decir, que la prin-
cipal funcidn del Bstado son de regulucién,ordnnacién y control,

A 1a fechu el Estado carace da una base normativa v administrativa suficiente
v actual, las basas legales v los reglamantos y normas aplicables son variadas, dis-
cont{nuas en el tiempo 7 dasarticuladas antre s{. No se ha codificado el sactor de
mannra precisa, intagrando la 1ag1=1a=ién vigente en la matarlia de publicidad celuvisi-'
va, o fin de cubrir lagunas y obsolecancias lagales existentes. Por lo tanto, la legis-
lacidn ha corride tras 1am comunicacidn sin alcanzarla.

El matarsal de la preaante 1nvsstigacién asta dividide en 3 partes; en o0l aparta-
do 1 aa encusntra un esbozo eapac{rico de las principalas sacretar{as da Eatado qua
tienon injerencla em sl procesc publicitario, sus funciones reguladoras v controlado-
ras en los medics de comunicacidn privados y estatales; el apartado II prasonta los
plantesnientos basicos que tienen relacion con la publicidad telavisiva en su ragimen
legnl, como son: lu Lev Genaral do Salud, Ley Fadaral da Radio y Telaviaion, Loy Fa-
darul de Protaceidén al Conaumidor, as{ como sus raspactivons raglamantos, acuerdos vy
dacrotos; el apartudo III expona un andlisis monitoranl de una semana ( dal viarnes
12 do agosts al viarnes 17 do agnsto do 1988 ) an mataris de publicidad talavisiva,
an 1w AamaY eamasndsd { Cannl 2. hara-ia trinle * A " - 17:00 s 24:20 horas - ) qun
dard la pauta para podaer comprobar iy comparar, s{ 1los ordanamisntos laogales vigentes
concuardan con la reuslidad misma da su conatido jur{dico para los qua fuaron creados,
Aainismo, por media do anilisis cuantitativos sa alaboraron cuadros astad{sticos v
graricos, an vinmulacidn al gusto publicitario, tanto en tianpos dn nranamisién, cono
on costns, v aa{ noder doterninar, da una mansra aspacificn, a{ a1 régimen legal pre-

sonta wna velacidn homoganea an materia de publicidad telovisiva,



APARTADO I,

LA ADMINISTRACION PUBLICA PEDERAL BN RELAGION

CON 1A PUBLICIDAD TELRVISIVA,

Para astudiar la Administracidn Piblica Pederal es nscesario tenor cdartos
antecodentas, los cusles por miy gonerales que sean, son dtiles para su compren-—
s1dn.

Por prineipio de cuenta, el Daracho Administrativo es la rawa del Derecho
piblico qua sa ocups de regular el funcionamiento de los 5rgnnos sjecutivos dol
Estado y 1a prestacidn de loa servicios piblicos.

El objato fundamental de la funcidn administrativa del Estado es la matis-
fa00ion de las necasidadoa de la colactividad sismpre sujeta a un orden Jur{dioo.
A ena forma de orguniuoién 80 donomina Administracion Publica.

En la Adminiatrasion Piblica ngg;ulﬂﬂti matarializada 1a accion de uno de
los poderes del Batado qus es al Ejecutivo v tiene a su cargo la ajecucion de las
leyes, la satisfaccidn de los interages genaralss v la orgunizaoién da los sarvi-
cion p\;b].iunu. BEn otras palabraa, la Administracidn Piblica presenta la finalidad
basica ds intagrar los rocursos hunanos, tacnicos y matsriales, de las difsrentsa
saoratar{as de Eatado que la conforman y delimitan su poder scnnémiao, pol(bico,
s00lal y cultural en la sociedad.

Por otra narte, existsn dos formaa de organiluuién administrativa: 1a csntra=-
11sa0ion ¥ la descentralizacisn. 1a primera consiste an eatudiar de manersa siatemd-
tlca la autorilad estatal, gz las Lfcrentas ancretarfas A Ratadn ¥ VTea danarta.
mantos. La segunda, transflers a distintan ontidadas parta ds 1a autoridad que an-
tes sjm-c(a ol Bstado., Bxistan tras formas difsrantas da descentrslizacion: Por
ragién, por servicio y por eolaboracidn, Por Regio'n ss constituye autoridades admi-
nistrativas designadas por los mismos individuos cuébs intereasss van a varss com-—

prometldon con Al funclonamiantn da dichas autsridadess oomo ejemplo tonemos &l




Munioipio, En la descentralizacidn por servicin, 1a naturaleza técnica 4o los ac-
tos que 1s Administracidn tiene que raealizar, la obliga a suatrasr diohoa actos al
conosimlento de los funcionarios vy ampleados publicos cantralizados para encomandar-
laos a elemantoas qua tengun la prapara':ic;n suficienta, a fin de qua puedan atender-
loa. EBlamplos podaemos citar: IMSS, UNAM, PEMEX e ISSSTE. Pinalmente, la descentra-
1lizacidn por colaboraoidn es un procedimianto por medic dol cual, la Administracicn
3n deacarga da algunas de sus labores, tonisndo la facultad de dacision on unos
caaos, de ejeuucia;n an otros v da consulta en los demés, a ofertos organismos cons-
i tuidos por slamantos particulares que no forman parta ds la misma administrucidn,
por ajemplo; las Camaras de Comercio y las Industriales, las asoclacionas agricolas
¥ las eacuelas particulares incorporadaa,

Tn lo que concierna a la cantralizacion administrativa, en ella exista una re-
lacién jen;rquicu: unos son supariores y otros infariores. El Srgano supericr tie-
na consigo 1las fasultades dm nombramlento, mando v vigilancia, Bn México, el Presi-
dente de la Repﬁbllca 83 ol jafe Ja la Administracidn Piblica Foederal, quian cuan-
ta para sl despacho de los nogocios respectivos con el ninero de ascretarics de Es-
tado que deternina una levy, la ocual fija la diatribucion de los asuntos que han de
estar a cargo de cada sagratarian.

1as Smoretarfas 4e Tstado y los Departamentos 4dministrativos tlensn igual ran-
go, ninguno de ellos as superior a los damis. Al frente de cada unmo da z;llos hay
un aecratario de Eastado auxiliado por los subsanretarios, oficial mayor, directo-
ras, subdiraectores, jafas v subjefes de dapartamanto, oficina, ssccidn 7 masa; ¥
por los demas funcionarios que establazca al reglamento interior raespectivo.

Al respacts, la Lay Orginica de 1a Administracion Publica Foderal del 29 da
dicianbre da 1975, dispons en su artfculo 26, que:"Para el estudio, planaacion v
despacho de los negocios dal orden administrativo, el Podar Ejascutive contara con
las sigulentaea dapandaencias: Secretar{a da sobqrnanién, Secretar{s 25 Sormnicaciones
v Tranaportas, Sacratar{a de Macienda y Brédiho, Saoraetar{a da Salud, Secretarfa
dn Comarcio y Fomento Industrial v Secretarfa da Edusacidn Piblican, 1

NoTA: {1 ).- Se ttamu'on aquollas Secretarf{as de Estado que msarviran como objato da
astudiao.
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Las funcionas juridizas Aa las Secratarlas da Zstado qua conforman la 4dminis-
tracidn Piblica Fadoral, rafarantes sl papel que jusga 1la publicidad taelavisivm an

los Modios da Comunicacidn en Maxico son:

REGLAMENTO INTERIR DE LA SECRETARIA DZ GOBERNAGION 2
Capitulo I. Del ambito de compatencia ia la Secrataria.

artfoulo lo.- La Secratar{a de Tobsrnanidn as la dapantancia del Poder Zjacutivo

Fadgral a la que corresponde vigilar an la ssferu administrativa el
cumplinianto de los preceptns constitucionales por parte de las suto-
ridadaes dal puiﬂ- fomantar al desarrolle nolitico; conducir las ra-
lacionss dal Podar Ejacutivo con los podares de la Unidn, los goblar-
noa dn los Estados y las autoridadas municipales; inCsrvcnir en las
funcionas electornles, conforms a las leyes; cogrdinar las mcciones
an materia de Seguridad Nacional y la infomucion relativa al ordan
politico v social o ss origine en las dapandencias dal Ejecutivo Fe-
daral; wresantar ante al Cunrrreso 4a 1a Unicn las inlecintivas da Lay
dal Ejacutivo, publicar el "Diario Oficial des la Fadaracion”- forma-
lar, regular y conducir la nglitica de comunicscion social dal gobiar-
neo fedaral; usi como los denas asuntosg qug 1le atribuyun expresamon-
te la Lov Orzanica 4e 1a Administracion Publica Fedaral y otras le-
vas, decratos, raglamantos v acuardos,

art{culo 20.- Para astudio, p‘lancacion ¥ daspacho de aus asuntos, la Seuratur{a
da Gobarnacion contara con los siguientas sarvidores plblicos y uni-
dadas administrativas: Secratario; Dirercion fGanaral da Goblerno;
Diracc\on “eneral de Informacion v Diraccion jenaral Ae Radio, Tela-
visidn v Cinamaf.ograf{a.

Cap{tulo II. Ds las atritucionas dal sacratarin.

articulo 50.- %1 sanretario tandra las siguientes facultades no dalegables;
XXV.- Formular, tagular v conducir 1a pot{tica dn comunicacicn social
dal fioblerno Fedaral: . .
LAVI.~ Somaeter & la considaracion del Praaidenta da la Republica, las
propuastas para raeglamentar al aprovechamiaento dal tlempo qua
corresponds al Zstado en los canales concesionados da redio v
talaviaion.

Cupitulo VI, De laa Direcciones Geannralas.

artfoulo 11.- Corresponde & la Direccidn Genorul Ae Gobisrno;
XXT.- Vieila». tramitar v autorizar los actos a gua 8e refisre 1a Lav
Faderal da Juegoa y Sortaoa:
XXIl.- Opinar previaments en las autoridades gus concede la Dirnccion
General de Radio, Talavisidn Yy Cinematozrafia, an ralacion con
los vrogramas de radio y talevision en qua se otorguen prenmios.

Articulo 17.- Corrasponda a 1a Direccidn Ganerul de Informucion'
I.- Aplicar la politica da comnicacidn social del Goblarno Faderal
de acuerdo con las instrucciones dal sacratario.
articulo 18,- C?irresponr)a a la Direccién Teneral da Radio, Talavision y Cinematogra-
fiu:

I.- Bjercar las uzribucianas qua las layas y raglamantos lo confiaran
58" 1a Secratar{n en materia de radio, taleviaion v cinametosratfa:



II.- Some%or al acuardo dsal sacratario, lo relativo a la cwrdinncicn,
promocion v fomento de las actividades qua reslice la Sacrebar{a
an mataria de radio, tel«viaioq Y einematogralias

III.- Promover 1a produsccicn da radin, talavision y cinsmabo,—qra(‘{a pa-
Ta contribuir al fortalecimiento de la in.agracs.on nacional, la
daqcs‘ntrauzacion cultural v aducativa y al sans qu-etaninie-ltn
da 1a poblacidn.

I¥.~ Ragular la producuioﬂ, couroduacion, distribuaion, axhibicidn v
tranamision de matariales da radio, talavision y einamat tografiag

V.~ Tener a su cargo los registros publicos qua prevaan an mataria da
raiio, talevisién v cinqmutcnal‘{m

VI.~ Bxpadir loa cartificulos de origan 441 material grabado o filma-
do da radio, talavisidn v cinamutogru(‘{a, puru uao comarclal, ax-
peTimontal o art{suco raalizado en a1 pais o an al exbranjero,
as{ como 01 muterial x‘etﬂiz.xdn an coDrnduccion con otros paisas,
an territorio nacional o extraniero;

VII.- Concadar autorizasicn para tranamitir piblicamente matarial g~
bado,v filmado pars cualquler tipn de progruma de rudic o tala-
viaidng

VIIX.- Autorizar las importsclones y exporiacionas de matgrial graba-

do o filmado, da uso comercial, axpaerimental o artistico para
1la radio, telsvision o lz cinematografia, conforms a los acuer-
dos astablacidos v obsarvando sismpre un criteric da racioroci-
dad;

IX. -~ Otorgar sutorizncion 4s los argumentos y guionas pars 14 radio,
television v la cinnmatozratla, v,para la publicida? grabada o
filmada, destinady a =a transmision o exhibicion:

Xo- Otorgar autorizacion pars grabar o filmar con fings ds axplotacidn
comercial, material sextiranjero da raiio, talnvision o cinematogra.
fia:

XI.- &4utorizar el contanido de las sefales distriduldas por los siste-

mas de television por cabla;

XIX.- Autorizar la patticipacicn oficlal de 1a radio, la tolevision y
la cinematogzrafia moaxicana, an reunionss internacionales,

XIII,~ Autorizar o1 contenido da las emisiones distribuidas a travas

de cualquier madio tfsico, an tarritoric nacional, Ada andnlas
da radio, t-\'l_avluion provenisntes de satalitns, nravio a la
autorizaclon qua, an s ca3o, otorgus la Secratarfa da Comuni-
caciones y Transportes;

XIV.- Suparvisar v vigllar las transmisionas da radlo y talavisicon pa-
ra qua a3a cumplu con las disposlcionas de la Ley Fedaral de Ra
dio v Telaviaion v da sua respactivos razlamentos;

XV,- Intervanir, previo acuerdo c¢on al secratario, an la calabracion
da contratos vy convanics nacionales o intmrniacionales en mataria
A~ ..-n"l- +atawtatan v rinamatarn®ing

XVI,- Viguar qus la tranamisién da _programas de ra-dic v talavisien
¥ las echibicionas cinematograficas, con fines aducativos v cul-
turales, se apeguan a los criterlos gue ostablezcan 1as layass

AVII.- Autordzar 1a ratranamisidn de programas de railo v talavision

producidos on al extranjsro v matarial radlofonico v da tala-
vision patrocinados por un goblerno extranjero o un organismo
intarnscional.

XVITI.~ Autorizar la transmisisn por railo ¥ televisién do programas
on idiomas diferentas al aespafiol, asi como doblajas y subbitu-
laJes para programas de taelavision vy uelfculua cinematogrdfi-
cuas
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xrx.- Contadar permises para la erunsmisién, vor radlo y television de
programas de concurses, de praguntas y respusstas v da otros s9-
mejantes, an coordinacion con la Diraccidn General do Gobierno:

XX, 4uterizar v vigilar la tranamisidn del Himno Nacional por estacio-
nes ds radio y television v la proyeccion por television Adel Bacu-
do Nacionel y 1a Bandera Nacionalns y los programas qus varsan so-
bre ellos, o qus contengan motivos del Himno, en coordinacion con
la Direccion Genaral de Gobierno;

XXI.- Proveer le nscoaario para al uso del tiempg que corresponda al Es--
tado en las estacionss de radio y television:

XXIT.~ Nrdsnar el encadenamiento de lans estaciones de radio y televi-
sion, da aecuario con lo dispuesto en al Artfculo 62 4a la Lav Fa-
daral da Radic y Talevisidn:

XXIII.- Conocer praviamante los boletinas qus los concesionarios o per-
misionarios satan qbligados a transmitir gratultamente y ordenar.
a 6atos, su difusion, salve en Jos casos da notoris urgencia, en
108 cualas Tas autoridadas podran diractamente y bajo la reapon-
enbilidad, ordenar au tranamision de acuerdo con lo gefalado por
ol articulo 50 de la Ley Federal de Radio y Televiaioni

XX1V.- Colaborar,con la Comision Fadaral Elactoral v la Comision de Ra-
diodimsion, para tranamitir los programas da los partidos polf-
ticon por radle v televisidn, segin lo dispuesto por la Lay Fa—
deral de Organizaciones Politicas y Procasos Electorales, sus
disposicionss raglamentarias y damas normas aplicables;

XXV,- Roalizar los astudios, Investigaclones, analisis y evalusoionas
nocesarias para conocer cpgrtunamente los afectoa de la« tranemi_
sionas de radio y telavisidn y de las exhibiciones cinematografi-
cas de las actividades del Gobierno Federal y, en su caso, propo-

ner las madidas qua daben adoptarse;

XXVI,- Emitir opinion, provia al tramite que deba dar la Secra taria de
Corunicaciones y Transportes, solra las solicitudes de concasidn
o permiso para inatalar, opsrar y explotar, sstaciones da radio
¥ tnlnvialon, an{ como sobra la renovacidn de dichas concasionsa
¥ parmisos;

XXXI.~ Inscribir en el Registro Publico Cinamatografico todo tipo de
obras audiovisuales contonidas an Videngramas, asi oomo a las
personaa fisicas o morales qus so dediquan a su venta, alquiler,
intercamblo o cuslquier otro acto de comerclo 1{ctto ralaciona-
dn con dichaa obras;

XXXI11.~ Dictar las diunouiuionas progranaticuq, de coordinacidon y eva-

luaeion conforms & las cuales deban realizar sus actividades
los Inatitutos Mexicanos de Radio, Telsvisicn y Cinematografria:

XXXIII.- Acordar aon los Directoras Generales da los Institutoa Mexica-

nos de Radio, Talavision vy Cinematograria, los asuntos da sus
raanantivaa oc"nﬂcwnniaqov

XXXIV, - Iuponor las sancionss que correspondan por inDCUMPliMiONLO uw

las normas qus regulan las trgnsmiaiones en radio y toleviaion
v las exhibiciocnes cinemtograricn.

Cap{tulo VIII. De los Oreanos desconcantradse v Draanismng Antonamns

art{culo 25.- La Comision Paderal Elactoral, el Ragistro Nacional de Electores, la

Comisidn e Radiodifusicn tandrdn la organizacion y las atribuciocnas
qua establezcan log ordanamientos laegalea y raglamentarios corrsapan—
dianten a los decratos o acuardes nor los gua fueren craatos,

Je acum~do a las disposiciones relativas, Llu oscrataris poira ravisar,
eonfirmar, modificar y revocar las resoluciones dictadas por ol urgano
desconcentrado .



Al analizar loas artfculos, opodemos considerar que la Secretar{a de Gobarnacidn
~ a través dal secretario - tione la funcion da formular, regular y de conducir la
pol{tica gubernamantal en materia da comunicacion sosial: con ol fin, da fomentar
el desarrollc palft.ico dal pn{s, an 91 cumplimisanto de los principios jur{dicos,
por parte do las autoridades del @oblerno Federal. &simismo, intervendri an las
polfticss v "unciones slectoralas, conforme a las leyas; v, coordinard la informa-
cion Intersecratarial de sus respectivas dapendoncias.

El sacretario de Bstado tlane la facultad de proponer a consideracién del Pre-
sidante de la Rnpl;blica, al anrovechamiento dal tiempo oficial que corrssponde al
Estado en lo; canales concesionadosa de radio y telavisicn.

La Secretar{a de fobernacidn para su estudio y despacho de sus asuntos consta
de las sipgulentes direcciones generales:

La Direccidn feneral de Informacién aplicnré 1a pol{tica da comnieacidn social
del Gobierno Fadaral. La Direccidn fieneral de Gobiarno autorizars v vigilara la trans
wision del Himno Nacional, as{ como la provaccicn del Escudo, Bandera Naclonal y
demas valores nacionales que versen sobre ellos, tanto como para programas de radio
¥ telovisicn, Y, concedara pernisos vara la transmisién de programas de concursos,
de preguntas y respusatas por radio y talsvision.

La Direcciin Ganerat de Radio, Telaviasion y Cinamatograf{a tiene la disposi-
6ign do coordinar, promover y fomantar la produccio'n da programas, en los dlstintos
medios de comnicscidn privados v estatales como emisores de mensajes para contri-
buir al fortalecimiento de la integracicn nacional, la deszentralizacicn de la edu-
~9riAn w Tn eultnra v o) Pamana® antratanimiento da la noblacidn, dentro de los 1{-
mitas dal respeto a la vida privada, a la pasz y moral publicas y a la dignidad per~
sonal, y no ataqusn los derachos de tearcerosa ni provonuen la comision de nlgfm da-
1ito o perturben el orden publico. Tambisn tendra la facultad 4e regular la pro-
duccidn, coproduseidn, distribucidn,exhibioidn y transmision dn materiales de radio,
tolevisicn ¥ Cinemat.agra!'fa; expadir v autorizar loa cartificados de origen del ma-

terial grabado o filmado da radio, telavision v cinomatografia, dentro v fuera dal



pafs, nare su uso comereial, artiatico o expsrimental; conceder la auterizacicn de
103 argumantos, guiones, as{ conn la transmisidon o exhibicidn para la publicidad
grabada o filmada para radlo, telavision = cinematof;rat’{a; v, presantar al control
pol{tico ¥ la autorizacidn del contenido de las soflales de televisidn por cabla,
amiaionas da sefiales de radio v talavision via satélite. a traves de cualquier ma-
Qio fI:ico, en territorio nacional,

La Seoratarfa de G-barnacidn otorga facultades subordinadas a sus érganos des~
concantrados y organismos autonomos - Conmisidon Federal Electoral, Registro Necional
de Flectores y la Comision da Radiodifusidn - para la oficaz realizacidn y transmi-

216n da programas da los partidos pol{ticos por radio y talevisidn.




REGLAMENTO INTERICGR DE L4 SECRETARIA DE COMUNICACTONBS Y TRANSPORTES.>
Cap{tulo I, Dal marco da Compatencia de la Secrataria.

artioulo lo.- La Secretar{a ds Gomunicaciones y Transportes, tienas a su cargo q1
agspacho de los asuntos que axpresamonte la confieren 1s Ley Organi-
ca fa la Administracign Publica Fadaral y otras leyes, reglamantos,
dacretos, acusrdos v ordenss dal Prasidente de 1a Ropublica.

artfoulo 20.- Para sl estudio, planaacién 7 despacho de las atribuciones gue le con-~ -
paten, la Secratar{a ds ’Cnmminacionus v Tranasportas contara con los
siguiaentes servidores publicos y unldades adminiatrativas: Secrstario,
Subsgoretario de Infraestructura, Subsecretaric de Operacion, Subse-
cretario de Comunicaciones y Dasarrollo; Direcciones Generales: Da
dsuntos Juridiocos, Ds Comunicacion Sooial, Do Tarifas, Maniobras y
Servicios Conexos, Ds Concesiones y Parmiscs de Telecomunicacidn, De -
Dasarrollo Tacnologico, Da Proyeoton Especiales y Do Telecomunicaclo-
nea; Organos Deaconcentrados: Servicion de Telarressrvaciones.

Cap{tulo II. Del sacretario.

artfeulo 50.- Kl mecretario ajarcerd atribucionss ng delagables:

I.- Pijar, dirigir v controlar la polzticn de la Secretar{a y da las
entidadas del secteor, asi cono coordinar, avaluar y aprobar aus
programas en loa %arminos de la legislacion aplicabla.

XII.- Otorgar lus concesionas qua vor ley la correspcnda para la pras-

tacion de servicios publicos, ssi cono declarar adeministrativa-
mente su caducidad, nulidad, rescilsion o revocacion.

Cap{tulo 111, Da 1las atribuciones vy funciones de los subsecratarios.

{ Artfeulo 6o.- Corresponds a loas sub starions:
XIT.- Bmitir opinion raspacto a los convenios, contratos, concesionas

v parmisos v sutorizaciones que calebra u otorgue la Saeorataria,

cuando contengan aspactos da su compatencia y lo consideren con-

vanienta,
’ Gapf&ulo IV, Ds las atribuciones y funciones del Oficial Mayur.

Art{culo 70.- Corresponds al Oficial Mayor:

T.- Acordar con al sscretario el daspacho de los asuntos de las unida-
das administrativas qua ss la adacriban e informar oportunamente
sobrea los mismcs,

XVI.- Bmitir opinion respecto a los convenios, contratos, concesiones,
parmisos v autorizaciones que celelrs u otorgua la Secrstaria,
cuando contengan aspectos.do su competsncia y lo considere con-
venienta.

Capf{tulo VI. Ds 1as Direcclonea Ganorales.

art{eulo 10,- Corresponds a los Dirsctoraa Genoralas:
IV.- Yigilar e) cumplimiento de las layes, reglamentos, dacratos,
aousrdoa v demas disposicioues relacionadas gon el funcionamien-—
%o v los servicios encomendados a’la Direccion General a su car—
go; adoptar las medidas necasarias para pravenir incumplimientos,
proponsar las sanciones que pr d v, do rssulte rio,
recomendar se modifiquen las normas vigentas o se adopten nuavas.




Artfoulo 21.-

Art{culo 12.~

V.~ Preparar v amitir opinion respacto a los convenios, contratos, con-
cealonss, parmisos ¥ autorizaciones que celebre u otorgue la Secre-
t.ur{u, cuando contangan sspectos de su competencla v, suscribirlos
cuando 8~ les delegue esta facultad axpraesamentae,

XIV.- Imponer las sancionas por violaciones a las leyes y reglamentos

en el ambito de su competencia, as{ como las derivadas dal incum—
plimiento de los contratos que celebre estas Secrestaria.

Corresponde a 1a Dirscaion General de Asuntos Jurfdicos:

I.,- Difundir los criterios da interpretacion juridica en los asuntos
d: sasta naturaleza v apovar laegalmenta el ejarcicio de sus atribu-
cicnes,

11.- Ravisar o, en gu casa, fijar las bases de los convenios, contra-
tos, concesionss v perminos que qQtorgue la Secretaria y dictaminar
sobra su interprotacion, rescision, coducidad, nulidad, rescate
v demas aspectas Jurfdicos; ns{ como emitir opinion sobre los con~
tratos celebrados por las emoresss de vias generales de comunica-
cion que requiersn la aprobacion de la Seerstar{a.

ITI.~ Ravisar las aserituras constitutivas de las sociwsdades concesio-
narias o permisionarias y loa documantos quas acreditan la perso-
nalidad de los solicitantes o de cualquier otro promovants an
materia de concesicnes o pnrmisos para explotar vias genarales ds
comunicaclon y servicios conexos,

IV.- Represantar a la Secretarfia an los asuntes contenciosos an ]
sen parte e intarvanir en las reclamaciones de caracter Juridicoe
que puedan afectar gus interases, ng{ eomo formalar denunclasa,
promovar quersllas v desistirse de estas praevie acuerdo superior.
Asimismo, formular informes, interponsr recursos y promover los
demas tramites conducontes an los juicloa de amparo en ques la

Socretarfa ssa parte y 1llavar su registro.

V.- Resolver las consultas juridicas quo formulan las unidadas adminia-
trativas de la Secretaria y, dictaminar cuando corresponda, res-
pecto a la procedancia de sanciones cuya imposicion propongan di-
chaa unidadas.

VI.- Compilar, difundir y vigilar la observancia da la Jurisprudencia
7, resolucionss administrativas que so estableacan an materla ds
wvias gensralss de comunicacion y medios de transporte.

VIIX.. dprobar el contenido de garantias de los concesionarios y permi-
sionarios que exija la Soorqgarfn v tramitar las solicltudes pa-
ra su aprobacion ¥y cancelacion ants las Sacratar{as da Bstado
compatantas,

IX.- Establecesr, dirigir, controlar y,supervisar sl ajercicic y funcio-

naa 4sl personal tecnico de las araas jurfdicau adscritas a las
unidades administrativas de esta Secraetaria v de los Centrea S, C.

Corrasponds a la Direccion General de Comunicascidn Social:
1.~ Plgnear, norgar y ccordinar Jas pol{ticas y programas ds 1n£‘orr} -
cion, difusion, Trolaciones publicas v ediciones ds la Sacratarila
v da las entidades del Sactor Comunicaciones v Transportas.
I1.- Informar a traven de los difsrantss medios de comunicacion sobre
8l desarrollo de los programas v actividades ds la Secretarla.
I1I.~ Organizar axpgsiclonss graficae ¥ audiovisueles de la Secratarfa
an coordinacion con las unidades ,administrativas que corresponda.
1V.~ Proporcionar al publico informacion y orisntacion aobre los ser-
viclos que praata la Secratard{s.
VII.- Oparar el Cantro Unico da Zdicionas dal Jector ds Comunicseionss
v Transporten.




Artfenlo 23.-

art{oulo 29.-
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Corrasponds a la Direccién fieneral de Tarifas, Maniobras y Servicioa

Consxos, .

1.~ Participar en la dafinicion de polft.laas en materia de tarifus.,

1.~ Aprobar, regiatrar, modificar o cancelar las tarifas y sus reglas

de aplicacion, para los servicios an vias generalas de comunica-
cion v sus partes intezrantes, madios de transporte que opera en
ollas y cogunicacionss que utilicen; as{ como da todas las manio-
bras v demag servicios conexoa que se sjecuten en las zonas fede-
Tales tarrestres y portuariua,

II1.- Aprohar los formatos {a_los dociumentos que con motive da la prea-
tacion da gervioion publicos, expidan los concesionarlos, permi-
sionarios v ampresas autorizadas a los usuarios y, asignar clave
y resallo a tal documsntacion; as{ como tramitar y otorgar,en su
caso, la autorizacion para 1la prestacion dal sorvicio da raambol-
8o C.0.D.

V.- Azalizur ¥ registrar las barifas de radlo v telavisidn y fijar lns

minimoa a que doberan sujatarsa, . .

VIII.~ Particlpar on los trabajos previos a4 la celsbracion o revision

dn los convanios o tratados intarnacionales multilatersles o
bilatarales, sn que se contengan materlas de au conpatencia,

IX.- Opinay sobra las tarifan de corunicaciones o transportes de juris.

diccion fsdaral, cuando su fijacion corresponda a otra unidad ad-
ministrativa 10 la Secrataria.

X.- Vizilar on el amblio da su competencia sl cumplimiento do lan tari-
fas v sus reglas da aplicacion, as{ como en au caso, el registro de
las mismas y do sus modificaclones; apercabir,imponer, reducir,
cancelar sanciones v afactuar notlficaciones.

Corresponde a la Direcoion General da Conossionss y Permisos do Tele-

comunicacionsn: .

I.- dplicar las pol(tlcas, normas, disposloiones lagalas, teonicas y
reglamentarias para el establecimiento de servicios de radiodifu-
sion y otros de telecomunicacionas; vigilar al cumplimianto do las
mismas y de lo estipulado sn las concasiones, parmisos v contratos
otorgadon. .

I1,- Realiaar los sstudios y analis rzlat.ivoa al daesarrollo do los aer-
vicios de telecomunicacionsa, asi como su racional aprovachamlen-
to y sfectuar las publicscionss qus marca la lay respacto a las
frecusncias y canalas disponiblas an las diferentas bandas atri-
buidas a dichos mervicios. ) .

I1I.- Tramitar, pravia opinidn de ls Secrataris de Gobernaaignm, las
solicitudes para la instslacion, operacion y sxplotacion de los
servicios de radiodifusion v de ulauomniuniznu, asi como dic-
taminar la procedsncis de los cambios ocaracteristicos, ubicacion
y modificaciones ds sismtamaas en oparacion.

V.= Aprobar o negar, en au caso, lon proyectos de reformas aptatutariae
de las sociedades concaesionarias o permisionarias de asrviclos de
telocomunicacionss, aai como cualquisr otro acto que afecta su re-
giren da propiedad, .

VI.- Acreditar 1a peracnalidad de los consejos de administracion, ad-
ministradores genaralses, gorantes y mandatarios de las socledides
concasionarias o psrmislonarias; llevar eu ragistro asi como da
sus soclos y capitales spoialas.

VII,~ Tramitar las deglaratorias da rescats, requisa, nulidad, caduci.
eidad, rovocaclon y abandono de tramite de las conceaionss ¥ per:

od,

nis
VIII.. ¥ijar laa aespacificaclonen y caractaristicas a que debun suje-



-1 -

tarss 103 sistemas, sarvicios da telacomunicacidn v los agquipos, apa~

ratos o dispositivos que se utilicen en dichos sistemas; asi como con-

trglar tsenicamenta los que sa ancusntran sujetos s parmiso o Conce—
aion v aqugllos que presta ol Gobiarno Federal; roalizar las inspaccio-
nes da caractar tecnico Je las instalaciones, en coordinacion con las
uniludns administrativas involueradis en su caso.,

I{.- Sancionar y aprobar an ay caso, los convenios ,paTa al enlace y
cualquiar tipo 4n consxion de los servicios publicos s talacomu-
nicagtonss as{ como vigilar aus condlicionas dn oparacion.

X.- %xaminar al parsonal tacnico vara la prautacion da los asarvicios,
dissflo, inatalacion, consatrucecion vy modalacicn de equipoa v damds
insatrunantos para la opsracion de toda clasa le aistaenas da teleco-
municacion suletos a permiso o concesion a1l Gobiarno Faderal vy exa-
podir los certificados corraspondientes, asi como 1llavar sl ragis-
tro da los peritos an talacominicacionns, , .

XI,- Opingr dantro da) mareco da sus facyltadas, an Telacion & la impore
tacion dq aquiposn, dispositivos, matarlales y sistamas da telero-
muniecacion. . .

X1I.- Raslizar los estudios tacnicos ~sconomicos para proponar los ds—

chns, productos y sprovachamiantns arlicablea a los sarvicios
qun proporciona. . .

XIII.~ ®studlar y proconsr 15 poaleion de Y¥axico, ,an 1las rauniones in-
tarnacionalas en mataria de telacomunleaclon y vigilar su ade-
cuada aplicacion v aprovechamiento.

XIV,~ Adoptar las medidas nacesarias para pravenir faltas a las diapo-
sicionas lagales, tecnicas v administirativas y, en su caso, @nar=
<ibir, iwmponer, relucir y cancelar sancionss y afectuar notifica-
ciones.

| artfculo .- Correaponias 8 18 Diraccicn Ganaral de Dasarrollo Tﬂcqolégico:

; 1.- Promover la invastigacion y el desarrollo tacnologico para al Sac-
tor v realizar an gu caso progrumas aspec{ficos an apoyo de areas
prioritarias, . .

II.- Promover la adaptocién v la asimilacidn Ada taenolog{a ,que parmitan

el uso intensive da wano de ‘obra y la wejor utilizacion de los
Tgnursos nacionalas v de los bianes a disnosicionas de 1a Secroeiu-
ria v dn los orgunismoa y emprasas dal Sactor.

artfculo 32.- Correaponde o la Diraccion General de Proywctas Sspncialaes:

I.- %lahorar 1os astudios v desarrollar an su case, los proyectes qun
se 1o asignen an ralacion con los slatemag nacinnulea de comuniza-
cion, ¥ proponar laa altsrnativas tacnicas, aspaoifiouscionss, cos-
tos v actividadas a realizar,

Articulo 34.- Corrssponde a 1a Diraccion TGsnaral de Tnlmcorunicacionns:

1.~ Prastar los servicios de tslacomunicacionas a cargo de 1a Sacreta-
+fa, alaborar los estudlos v programua da dasarrolle da loa mis-
mos v da 1oa gua asa nacasario craar, an coordinacion con lan uni-
dadan adminiatrativas gus intervengun en esta process.

II.- Construir, instalar, oparar v dar mantenimianto nacasarioc o les

sistanas o inatalaciones qua se 1la anconlanden, .

IV.- Opinar acbra los programas de desarrollo e los servicios publi-
cos de tslecomunicacionas , concesionados o parnisionados y esta-
blacer la coordinscion nacesuria sobrs los mismos.

V.- Provorcionar al pﬁhlico informacidn sobra 103 servicios de taleco-
municacionna 8 cargo do la Sacretar{a, raalizar su promocisn an apo
vo al desarrolle dsl pafs v njacutar las funclones de caracter co-
mercisl inharantaa,

i
1
i
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artfoulo 41.- Corrasponda 8 Servicins da Talerrassrvacionas:
+~ Provorcionar & quien lo solicite los servicios de talerresarvacio-
nes para garantizar las resarvaciones da las ampresas nacionales
da tranaporte da parsonas y en los sarvicios tur{sticos conaxos.
I1I.- Proporcionar los sarvicios audicionales, aperativos y administrati.

vos vinoulados con las telorreservaciones que raquisren las empra-
sas usuarias.

111.- Oparar y conservar los sistemas que intagren los sarvicios sefala.
dos en las fraccionas que antaceden v hacer directamente las ins-.
talaciones por ampliacionas da esos sistamag aprobados al érgano
an su orograms da inversionas, daimismo, {ijar las especificacio-
nes da Jos oquipos destinados a los sar¥icios snﬁaludoa an 1la
fraceidn I v dstarminar las normas da instalnrion.

V.- Proogner a 1a Sacretar{a de Hacisnda y Cradito Piblico 1a modifi-
cacion de las cuotas jde los derechog por servicioes qua preste, en
base a los sstudios tacnicos ¥ econdmicoa qua 1la Justifiquen, a
fin de que se examine al formular los proysctos leglislativos.corras
pondientes,

V1.~ Blaborar y enviar a las empresas de transporte asreo nacionales,
hotelas, agencias da visje y otras empresas de turlsmo naciomal,
los avisos de cobro de los darachos respsctivos, a efecto ds que
astas procsedan al pago de los mismos ants la Oficina Paderal de
Haoeienda quse le corrasponda,

La Sacratavia de Comunicacionas ¥ Tranaportes tlene a su cargo ~ a traves dal
sacretario- otorgar t{tules de concesicon qua por lav corraspondan para la prastacidn
de serviclos pl;b‘l.ieus ¥ privades de railo y t.alevinit;n, as{ como daclarar administra.
tivamsnts su caducidad, nulidad, rescisicn o revocacicn.

Corresponde a la Dirsccidn Genaral ds Asuntos Jurfdicos, ravisar o fljar las
bases de los convenios, contratos, concasionados y permisos que otorgus la Secreta-
riu; reviear las adtas o escrituras constitutivas de 1aa sociedades concesionarisa
o permisionarias y los dooumentos que sorediten la parsonalidad Jur{dica do los soli-
citantes para axplotar vias generales de comunicacidn y asr¥icios conexos,

La Dirscoidn General de Tarifas dafinird las pol(ticun en materia de reglatro.y
sndlisils de las tarifas de radic v telavieidn; y, fijard las m{nimas a qus dabaran
sijetarss, aa{ como amonestar, imponsr, reducir v cancelar sancionss y afectusr no-
tificacicnas.

La Diresclan General de Conceslones ¥ Permisos fde Telacomunicaciomes se oncarga

de aplicar las pol(tinas, normas, diasposicionss lagales, tecnicas y reglamsntsrias

pars 8l usc v astablecimiento de sarvicios de radiodifusidn y otros do tslecoruni~
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cucionss: vigilar, estudlar v analizar el cumplimianto da los t{tulos da concnsién,
parmisos u otros contratos otnrgudes para el servicio de talacomunicucionas, as{
como su racional aorovachsmianto v dssarrollo v dslimitar su froecuancia, canulas
disponibles on las Aifaerentes bandas atribuidas a dichns sarvicios, ublicacidn del
equipo, potancia dal nlomo, ol horario a qua dabe sujatarsa, tipo de estacidn,
poblunién a servir, distintivo de 1lamado, vigencis y venzimiento de la concesion
o permiso. Del mismo modo, se astablacen condiciones para sl caso de guarra intar-
nacional o dn grave altaracidn dol orden pﬁblico, as{ como tambidn sobre lus facul—
tadas del Estudo pars vigilar y suparvisar los aspactos tdcnicos v la transmisign;
sobra la formu an que debarad vealizarse ls labor informativa: raspacto a cudles son
contrarias a la swguridad del Estado.

La Secratar{a de Comuanicaclonss v Trunsportes cuanta adamas con un sarvicio
dn Telorrasarvacionas nara emprasus nacionales o sarvicios tur{sticos, que junto
con 1a Saecratar{a de Haclanda v Crédito Piblico uaigﬂaru’n sus cuotas da los dara-

chos por dichos servicios que prasta.

a4

Ningunn otra dap ia qubar 1 ( Salvo la Sacretarfa da Haclenda y Cadi-
to Piblico v 1a Seorstarfa de Gobesrnacidn ) tienan la cportunidadde emitir la opi~
nion correspondients para sl otorgamiento de t{tulos da concesion para la explota-—
cidn de servicioa de radic y telavislon. El Eatado debar{a tomar an conatdaracidn

& 1a Direccicn General de Radio, Telavisidn y Cinnmntograt’fu, al Instituto Maxica-
no da ‘l‘nlavisién, an sy defecto, a la Sacratar{s da Educucidn P\iblicu, nas supnc{-
ficamente a 'l@éubunurac-r(n da 1la Cultura, para que puadan otorpgar la opinién,so—

bre el otorguminnto de t{tulos de concesion para lu prasf.unién de servicios de ra-

diodifusion privadas v publica,
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REGLAMENTO INTERIOR DR LA SECRETARfA DE HAGImNDA Y CRHDITO PUBLICO.4
Capitulo I. Da 1a compeatencia y organizacion,

artfculo lo.- La Sacretaria de Hacianda v Cradite Publiao, oomo dapendencia dol Po 1
der Bjecutivo Fedaral, tiens 4 au cargo ol d ds log
qua le encomiendun la Ley Orgunica da la 4dministracidn Publlca Fade-
ral y otras leyas, agi ocomo los reglamentoa, acuerdos y Ordenas dal
Presidente de la Republica,

artfeulo 26,- Para a1 daapagho 4a los asuntos dq su competencia, 1a Sacretar{a de
Hacinnda y Cradito Piblico contars con los siguisntes servidores pu-
blicos v unidades administrativas: Sgeretario; gireccion Gegaral de
Comunicacion; Direccion da Informacion; Direccion de Difusion: Di-
raccion Tacnica dg Comunicacién; Diraccidn de Polftica de Pracion y
Tarifan v Direccion de Asistencia al Contribuyenta.

Canftulo II. Do las facultadea del sacrctario.

artfoulo So.- Lag facultades de 1a Secrctar{a de Haclenda y Credito Piblico raspegto
dal Dapartamento dol Distrito Fadarsl, en las materiass de formulacion
de los proyectos de layes fiscales y de ingresos, para que seun con-
gruantes con al sietama impositivo del Gobierno Fedaral; de praysuclan
y caleulo de los ingresos anuales en lo referents a la pol tica de ig-
grasoa v su estimucion- de l‘omulucion de su prograng de andeudamiento;
de autorizacidn pard 1u gaaf.ion y dontratacion de créditos v financia-
miantos y conirol de su deuda publicu, que establece la Ley Organica
dsl Dapartamsento del Distrito Federal y las demaa que sefalan otras
disposiciones lagules, seran sjercidus direutamente por sl sscratario
6 a travas da las unidades adminlatrativas astablecidas en aste Ragla—
manto.

art{culo H0.- El sacretario tendrd las aigulentss facultadss no delegables:
I.- Proponer al Presidante da 1a Reptblica la polftica del Goblerno
Fadaral sn las matarias finencieras, fiscal, orediticia, bancaria,
monetaria do divisas v de precios y tarifas ds bisnes v serviclos;
para la formacion 4el Plan Nacional de Desarrollc vy sua programas,

Capftulo VII, Da las Unidades Administrativas Centrales.

art{oulo 14.- Compsts a 1a Diroccion feneral de Comuniocaoidn.

I.- Dirigir v evaluar las actividades de inrnmncion, de difusion y de
relaaicnes publicas de la Smcretarfa a traves de los medios de co-
municucicn, nacionales y extranjeros.

II.- Pormular, vara uprobuclun mperior, los programas da actividades
an materia de informacion, de difusion y de relaciones publicas .

de la Sacrotar{a,

III.-~ Aprobar el dissfio de las campafian de difusion de interds de la
Seoretaria; intervenir en la contrataclon v uupurvision de los
modios de comunicacidn que sa JSequieran para su rsnlizacion,
as{ como ordanar la elaboracién d¢ los slementos tecnicos nece-
aarlos,

IV.- Bvaluar las campafias publicitarias da la Secretarfa y de las enti-

dadas del ssctor coordinado por slla,

V.- Conducir 1as relacionos con los madios de comunicacidn y preparar
las publicaciones puricdfsticas de la Secrotar{a; administrar las
bibliutocas, hemerotecas y museos, as{ como formar el Archive His-
norzcu dis 3a mibma,
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artfenlo 15.- Compete a 1a Direccidn de Informacidn:

I.- Conducir las relacionas con los madios de comunicacion y preparar
el contenido de 1as publicacionss pariod{sticas do 1u Sacreturia.

artfoulo 16,- Compntm & la Diraccion de Dl’i‘uait;n:

I.- Proponer, para aprobacion superior, los programas de actividadns de
difuston de la Secretarfa a travas Je los medios de comunicacion
nacionalas vy axtranjerocs.

I1.- Proponer ol disalo 30 las campaias da difusién da interes ds 1a
Sacretaria.

artfcule 1°.- Compats a la Dirsccion Ta:nica de Comunicacidn:
1.~ Ronlizar la avolucidn de las campafias publicitarias de la Secreta-
_ria v de las entidades del ssctor coordinado por alla.
Artfeulo 31.- Compate a 1a Divaccion de qufticﬂs ds Precios v Tarifas:

1.~ Proponer, para aorobaclon sunerior, la polﬁ.iea en materia de pra-
cioas v tarifgs de blanes v sarviclos da las antidades de la Admi-
nistracion Publica Faderal y dsl Departamento dsl Distrito Faderal,
an coordinacion con las unidades adminlstrativas compatentes de 1a
Sacrataria,

act{oule 66.- Compate a la Direcoion ds Asistoncia al Contribuysnte: . .

VII.- Informar y difundir por los medios de comunicacion grafica v
audiovisual, laas disposiciones dagtinadas & loa contribuyentes
que pormitlrﬁ orientar y majJorsir el cumplimiento de aus obliga-
eionss.

La Sacratar{a re Hacienda v Cradito Piblico sstudia y formula las proysctos de
leyes y disposioliones relativas a loas impusstos v las leyes de ingrescs fedarales dal
Dapartamanto del Diastrito Federal. En el Reglamanto Interior de la SHCP no se aspe-
cirfca la direccion o al departamento adminlatrative qus deben de  racibir los
impuastoa corrasapondientes,al explotar concesionas de radiodifusion privada.

Por otra prte, la Direccion General de Comunicacidn Social tiene la finalidad
da dirigir y avaluar las actividadses de intormar:i-;n, de difusidn y de relaciones
pﬁhlicuﬂ da la Secratar{a a travis de los mndios de comunicacicon, nacionales y ax~
tranjeros. Asimismo tendra qus administrar las bibliotecas, hemsrotecas, . musecs
v forma @1 Archivo Histdrico de la riama, Bdsicamenta la cultura estd administrads
por la Searstar{a de Hacienda y,la Smaratar{a de Bducacion Piblica ni siqulera
tiene injerencia en las pol(tican culturales del paf{s, an lo referonte a modios
de comunicaclion,

Comnata a 1a Direcclon Tacnica dm Comunicacidn realizar 1la avaluacidn de las
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campafias publicitarias de 1a Secretar{s, Una ds 1las caracter{sticas de 1a SHCP as
ls da autorizar la publicidad de Bancos,en la tranamisicn de estos an telavisidn.

Por lo que respacta a la Direccion de Pol{ticas de Precios y Tarifas, la presan-
to propone tarifas exclusivamenta a los bienes y serviclos de las entidades de la
Administracicn Piblica Paderal y dsl Dapartamanto del Distrito Pederal, & lo rafo-
rente, para transmisionaea da talevisidn por cable, tarifas da publicldad en medios
privados de telavisidn v tarifus minimas via satélite no se tisne pracisado en nin-

guno de log principies Jur{dlcos del Reglamento.
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nsaimxmo INTERIOR DE LA SECRETARfA DE SALUD.'S
Capitulo I. De la competancia y organizacion de la Sacratar‘u.

art{eulo lo.~ La Secratarfa de Salud, como dependencia del Poder Ejecutivo de 1a
Union, tiejpe a su cargo el despachg de los asuntos que le ancomisndan
1a Lay Organica da la Administraclon Publica Federal, la Lay Genseral
de Salud v otras levaes, asi como reglamentos,dscretes, acuerdos y or-
denes del Prasideante de la Republica,

artfoulo 20.- Para el estudio, planescidn v ,deapacho da los asuntos que le compaten:
1a Sacretar{a de Salud contara cnn las siguientes unidades adninistra
tivas; Subsscretar{as; Direcciones Genarales: Comunisacion Soctfal;
Control d9 Insumos para la Salud, Control Sanitaric de Bienes y Ser-
vicios.

Cap{tulo IT. Da las atribuciones del seorstario.

Art{oulo 50.- El seorstario tendra las siguientes atribucionas no delegables:
IX,~ Presidir el Gonssjo de Salubridad Genseral, de conformidad con lo
que eatableca la Ley Ganeral de Salud;
XIV.- iprobar concesiones, psrmiscs o autorizaclones que dispongan los
ordenamientos legales respectivos,

Cap{tulo VII. De las atribuciones de las Diracciones Genarales.

trtfoulo 15.- La Direcciin Gensral da Cominicacidn Social tiene la compatencia para:

I.~ Mantensr informada a }u poblacion sobre ol desarrollo de los pro-
blemas de la Secretaria y contribuir a la difusion homogenes -a
las actividadas del Sector Salud, apegandoss a las dispogiclonas
ds la Seorataria de fiobarnacion an materia da comunicacion social.

I1I1.- Proponsr y desarrollar mecanismos ds comunlcacion social para
apoyar el mejoramisnto de 1la salud de la poblacion.

I1I.- Desarrollar v producir progranas para difundir las actividades

y atribucionas ds la Seorataria. .

IV.- Compilar, analizar v avaluar la informacion qua sobre la Secrata-
r{a, al Sactor Salud y las cusstiones sanitarias difundan los ma-
dios de corunicacion masiva. .

V.- Coordinar los programas de difusion de la Socretar{a y Ioa de lasn
antidadas que integran el Sactor Salud, para homogenizar criterios
de comuniocacion.

Art{culo 16,  La Diracoeiu Genoral de Insumo para ,1a Salud tlene la compstencla para:
1.~ Elaborar y expedir las normas técnicas a nivel nacional relativan
al proceso, uso, importacion y exportacion de medicamentons, estupa-
faclentes y sustancias psicotropicas; productos blologicos, excep-
to los da usoc vaterinarin, productos homsopaticgs {plln as modi-
cinales, raactivos e instrumentus para el diagnostico clinico.
VI.-dutorisar la publicidad dirigidn a profesionales de la nalud;
V1I.- BJercer el control y vigilancia sanitarlos y axpedir, revalidar
Q ravocar,en su caso, lan autorizacionea qua oe requieran en el
amblto de su competencia. . .
IV,- Promover, elaborar y evaluar programas de orientscion al publico
para facilitar el cumplimiento de la legislasion sanitaria,
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Artfculo 17.- La Direccidn de Control Sanitario de Biaenes ¥ Servicios tiene conpaten-

cia
I.-

para: .

Bxpadir las normas tecnicas y ejarcer al control sanitario a gue
d2bera sujetarse el procgso, importacion y oqurtucién de loa ali-
mentos; bebidas no alccholicas y bebidas alcoholicas; leche y sus
derivados y pulques a granel; productos da perfumeria, belleza v
aseo; tabaco; plaguicidas; fartilizantes y-sustancias toxicas que
constituyen un riesgo para la sglud, usfv como las materias primas
que intervengan on su elaboracion, en coordinucion con las demas
unidades administrativas.

II,~ Ejarcer las facultades de control y vigilancia sanitarios en los

V.-

VI.-

XI1I.

XIT1

casos no atribuides a cualesquiera otras unidades administrativas,

as{ como expedir, revalidur o ravocar, en su caso, las autoriza-

clones que sa requiaran en el ambito de su competsnc}a.

Establecar los oriterios conforma a los ocusles podra stribuirse

*a los alimantos y bebidas no alooholicas. propiedadas nutritivas

© terapsuticas, . :

Establecer, .an el ambito de la compatencia de la Sacrotar{s, la

olasificacion y las caracteristicagde plaguicidas, fertilizantes

vy sustancias toxiocas, .

- Verificar que l3s aspscificacionas rnagscto a la naturalezs, for :
mula, composicion, calisad, denominacion distintive o marca, doa-
noninacion generica o eupncf!‘icu, atiquetas, contraatiquetas ¥
marbetes da loam productoa de su ocompetencia, cumplan con las dis-
posicionss 3a la Ley General da Salud v de sus Reglamantos.

<~ Yormar, avaluar y vigliler que la publicidad sujeta a control as-
nitario ss efectue con apego a las disposicionns lagales rogla-
mentarias raspactivas, as{ como expedir lus autorizaciones co-
rrasvondientes sn la materia, ¥y

XIV.- Promover, alabovar y svaluar programas de oriuqtacio’n al pﬁblicn

para facilitar el oumplimientoc de la lagislacion sanitaria.

En el transoursc del andlisis moriitoreal, uno de los productos qus mas tienen

publiocidad durante

todo el horario Triple "A" y qus aparece con mayor frescusncia,

son los productos RAID, _Inclusive, ha apareoido up_nusvo pfoducto 1lamado Fulmi-

notas Raid, que por medio de un humo contaminante acaba con toda cucharacha.

Los resultados h

ablan por s{ mlsmos, en la sigulentes 1{neas:

Viernaes 12 de agosto de 1988: Productos Plaguicidas: 30 Datergentes: /
Sabado 13 de agoato de 1988: Productos Plagulcidas: & Datergentas: 3
Domingo 14 da agosto da 1988: Productos Plaguicidas: 3 Detargantes: 2
Lunen 15 de agoaté de 1988: Productos Plagulcidas: 8 Datargantes: 5
Martes 16 de agosto des 198%: Productos Plagulicidas: ‘7 Dotergenten: 4
Miarcoles 17 de agosto de 1988: Productns Plaguicidas: 8 Datergeantes: 3
Jueves 18 ds agosto de 1988: Product Plahulcidas: 8 Datargsntas: 3

Viernes 19 dm agos

to de 1988: Porductos Plaguicidas: 9 Datargentes: 5
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REGLAMENTO INTERIOR DE LA SECRETARfA DE ®DUCACION pUBLICA, &
Gap{tulol. {mbito de competencia da la Sacratar{s y facultadas del
gsecretario.

art{culo lo.- La Saesratarfa da Educacion Pﬁbllna, como dependencia del Poder Ejecuti-

artfeulado.-

Artfoulo 34.-

Artfoulo 45~

artloulo 51.-

vo de la Unic;n, tiene a su cargo el despacho de lcs a t qye expra-
samente le encomlendan la lLey Organica de la Administracion Pablica Fe-
deral, la Lay Fedaral de Educacion y otras leyes, as{ como raglamentos,
decrstos, acuerdos y ordenes del Praesidente de la Rnp\iblinn.

Para el ast?dio, plnnesci.e'n Y despacho de loa asuntos que 1s competen,
la Secretaria de Educacion Publica contara con las siguientas unidadss
admir}ietrativna:Subaaqrutnrfuu; Cultura; Direcciones Gensrales: Infor-
macion y Relacionas Publicas; Publicacionss y Medios, v, Telesecunda-
ria; Organos Adminlatrativos Desconcantrados: Instituto Politsonico
Nacional,

CAp(tulo V., Compatencia da laa Direcoionas CGensrales y otras Unidades
Administrativas,

Corresponde a la Direccion Gsneral de Inl‘omauiéq ¥ Relaciones Piblicas,
II,~ Mantener adecuadamants informada a la opinion publica y a los me-
dios de difusion de los diveraocs asuntos do la aompetencia de 1a
Sacretaria, . .
IXI.- Auxiliar al secratario a difundir entre la opinioa publica, an
forma racienal, elara y distinta, los objativos y programan del
sector educativo.

Corresponde 8 la Direccidn General de Publicacionss y Medion: :
I.- Proponer pol{ticas an relacjon .gon la publicacign de lilros, fono-
gramas y publicaclones pericdicas de 1a SooreuerA ¥ programas edu-
cativos y culturales para la televiaion, as{ como verificar 1a
aplicacion de las aprobadan.
VII.- Promover la produccion de programas aducativos y culturales por
television en apoyo al proceso du ensefiansa y aprondizaje, y pa-
ra @l majoramiento de la atmosfera cultural del pais. .
VIII.- idoptar programas de telavision extranjers psra 1la axhibieion
en Maxico, que ssan de interes para el sactor.
IX,~ Mantengr progr ones per t an los diversos canales de ta-
levision del paisa.
X.- Conssrvar, oatalogar, clasificar, el acervo de produccionas audio-
visuales contenidas en la viodetaca dol sector.
XI,- Eatablacer programas ds capacitscion en las diversas especialida-
des necssarias para la produccion de la television sducativa y
cultural,

Corresponde a la Unidad de Telesscundaria:

I.- Proponer pormas idoologicas, contenidos, planea y programas do as-
tudio ¥ metodos parz la Telgsacundaria, v difundir los aprobados
vor a1 sacretario. .

II,~ Verificar, con 14 participacion de laa delegacionss generales, qus
las normag pcdagogicas, los contenidos, plance y programas de es-
tudio y mstodos aprobados se cumplan en los plantelas faderalea
que impartan esta educaocion.

I1I.~ Formular disposiciones tecnicas y administrativas pars que las
delogaciones gensrales organicen, operen, desarrollan y supervi-
man dicha ensefansa en las planteles de la Seoratar{a, difundir
las dimposiciones aprobadas y verificar su cumplimients.
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V.- Svaluar en todo el pu(n los servicios e Telasacundaria que imoar-
ta la Secretarla y proponsr, con basa an los resultados obtanidos,
modificaclones que tiandan al conatante mejoramiento da digha edu-
cacion.

Cap{tulo VI,~ Desconcentracién Adminiatrativa.

art{cule 57.- Los «;rgnnos administrativos desconcentrados a que 59 rafisre aste art{-
culo, se regiran por laa normas contanidas an sus ordenanmisentos conati-
tutives, as? cono por las disposiciones aplicables de estg Teglamento
¥ las que, en su ocano, dotarminen el Presidanta ds la Ropuiblica o al
sacratario, en ejercicic de sus atribuclones; Instituto Hacional de an—
tropologfu s Historia; Inatituto Nacional de Bellas artes y Literaturs;

Inatituto Polltecnico Nacional; Radio Bducacion, vy Universidad Paedago-—

gica Nacional. .

En el Decreto dal sabado 2 ds agosto da 1949, aparace el Canal 11 de Telsviaidn,
como un canal estatal que dirigiré 1a Secretarfa de Bducacion Piblica a traves del
Instituto Politecnico Naclonal que tiane como objativo primordial, la ds transmitir
todons aquellos programas cducativos, culturales y de oriantaaién sooial que aestime
convanientes.

Por otra parte, en a4l Reglamentc Intarior de la Secretarfa de Educacicn Publica,
su funeldn vrirerdial, es _la de proponer po1£tiaaa v motodos padag:;giéua para
1a realizecion e programas aduaativos, culturales y de orlentacion social para la
Telosecunduria. As{ como la de mantener programaciones educativas en los diveraos
canales dal pufs. :

En ninguno-de los principios jur{dicoa qua conforman el presants reglamanto, 8e
hace mcncién, del papel que tiene la Secratar{s de Educacidn Publica como integranta
de 1a Comlaidn Intersecretarial para el aprovachamiento del tiempo que tione derscho
a1 Estado en medios de comunicaoidn concesionados por particulares; as{ como las fun-

ciones qus le otorga, la lLey Faderal de Redio y Toleviaion. -
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REQ 0 INTERIOR DR LA SECRRTARfA DE cCOMEMCIO Y POMBNTO INDUSTRI. 7
Capitulo I. Dal ambito de competencia y organizacicn de la Saarataria,

artfeulo 1o.-

Artfoulo 20.-

La Secratar{a da Gomercio ¥ Fomanto Industrial, como dependencia del
Poder Ejecutivo, tieng a su carge el despacho de los asuntos que oxe
presaments lo encomiendan la Ley Organica de la Administracidn Publi-
ca Foderal, as{ como otras leyes, reglamontos, decrstos, acuerdos y
ordenes dal Presidents deo la Republica.

Para el astudlo, planeacion y despacho de loa asuntos gus le compaten,
1a Sacrataria de Coms;cio y Fomento Industrial oontara con los eie
guientes aservidores publicos, areas y unidades administrativas: Secre-
tario; Diracciones Generalss: Comunicacion Scaial, Normas, Desarrollo
del Comerclo Intsrior, Inspecoion y Vigilancia, Precios e Invenciones,
Marcas y Desarrollc Tecnoclogico.

Cap{tulo II.- Ds las atribuciones dnl sscratario,

Art{culo 5.- 21 pecretario tendra las facultadss necesarias para cumplir con las

atribuciones que integran la compstencia de 1a Searetaria, Da dighas
facultades las sigulentas no seran delegablas: .
XIV.- Expsdir los acuardos de caracter general con base en la lay Orza-

nica del Articulo 28 Constitucional en materia da{Monopolios, en
1a Ley sobre idtribuclonss del Bjscubive Fodaoral en materia Fcono-
mica, en,la Ley Ganeral de Normas y de Pesas y Medidas, en la Ley
para promover la Inversion Mexicana y Regular la Invarslon Extran-
Jjora, en la Ley Federal de Protecoion al Consumidor y demas orde-
namlentos cuya aplicacion o vigilancia de su cumplimiento corres-
ponde a la Sccro\'.ar{l, qus ne smiten imponiendo obligaciocnes a
los particulares que sa encuentran en los supusstos de dichos
acuerdos.

Capitulo V. Da 1as atribuciones de las Unidades Administrativas.

artfoulo 13.- Son atribuciones de }a Direceidn Ganeral de Comunicacldn Social:

1.~ Difundir las politicas, objativoa y programas del Scctor Conmercio

¥ Fomento Industrial y partisipar en el dlseflo ¥ oJscucion de las
politicas de d1fusion del proplo sector, conforme a instrucclones
del Secratario y a) and a los 11 1ontos que establezoa sl
Programa da Comunicacion Soclal del Gobierno Federal. N
117.- Coordinar v reclizar las actividades de relaciones publicams da
1a Seoretar{a, particularwmante con los madics de covunicscion.
1IV.- Difundir a las unidades adminlstrativas de 1a Sacratar{a s infor-
macion recopilada ds los difarentes medlos de comunicacion que
so relacionsa con lag actividades del Sector Comercio y Fomsnto
Industrial. ,
V.« Auxiliar, en la esfsra do gu corpatancia, en 1a promocion de las
actividades culturalas,

artfoulo 21.- Son stribuciones da la Direccion Genera), do Normus:

1V.- Aplicar 1a Ley Fadaral da Protsccion al Consumidor y degman dispo-
siciones lagulem, en mataria de informacion y oaracter{sticas
da las stiquetas, empaques, envolturas, envasss y ombalajes da
toda olase do productos, an{ cowo respacto de su presentacion,
contonido neto, peso y tolarencia,



Art{eulo 23.- Son atribuclones da la Diracaidn General de Desarrollo del Somsrcic
Interior:

X.-

XTI,

artfouls 25.- San
1.~

Promover y, an su case, requerir las modificaciones progadentas
& sistemas y practicas de comarcializacion de hfsnes y servicina,
da oonformidad con lo dispuasto por 1a Ley Fadaral de Protaccion
a) Consumider,

Anlicar y dioctur las resolucionss parn der cumplimiasnto a 1a Lay
Orgunica dal Artfcule 28 Constitucionsl en mataria de Monopolios
on relacion s los actos constitutivos dn monopolics, tandiantea
a su conatitucionm o cuya presuncicn ss astablezca, que tiandan a
ariter la 1ibre concurrencla o los aauerdoes, pri‘:tiann © combina~
cionas de cualquiar naturaleza, para imponer los pracios da loa
ar{iculos ¢ las tarifas da los assrvicios da manara srbitraria,

asl como avitar la competancis entra a{ o pars dnmsplazar a tarce-
ros dal mercado.

atribucionas de 1a Direccidn Ganeral da Inspecolon y Vigilancia:
Practicar visitas, iuspoccionas y rsquerir datos a informes para
cormprobar v vigiler el cumplimisnto de las diversus disposiciones
que aplica 1s Secrstaria do Comarcio y Fomento Induatrial, parti-
cularments de la Ley drganica del Articulo 2% Congtitucional en
meteria 4s Monopollos, la Lay Fadaral da Protsceion al Consumidor.

IV.~ Atender lss qusjas y denuncias y resolver las consultas qua 9o

vIx,

pregantan 7 sa relacionsn con Su competencia.

~ Proponer a las autoridades corrsspondientss las resolucionss,
acuardos o mrdidas sdminiastrativas pertinsntes, para hader cum-
plir lap normas ds proteccion y origntacion a los consumldoras.

VIII.~ Propener y pronover, en coordinaclon con las unidadaa adninis-

trativas de la Gecretaria ¥ las antidadaa competantas del Sec-
tor, correspondiente, las madides que contribuyan a la orlanta-
cion y protscoion de los intarases del conaumidor, as{ come co-
laborar an su implaniacion.

IX.- Coordinaraa con la Procuradurfs Pedarul dal Consumldor y el Inatf.

Lo~

srtfeulo 27.- Son
L2381

artfonlo 29.- Son atritucionen ds
rrollo Tecnologica:

I.-

tuto Naclgnal del Consumidor para sl cumplimiente de los progra-~
mag v accionss dql sesctor correspondients en materia de orisnta-
oian, organizacion y protsccion al consumldor, asi como actuar
como enlace antre dichos organismos y 1a Searstaris nars lg apli-
caoidn s la Lav Paderal de Proteccion al Consumidor y denss dis-
posicionay relativas, .
Vigilar gue la publicidad a informacion comercial qua ze difunde
& travas de maillos diatintoa de las stigquetas, snvolturas, empa-
ques y envasas ds los producton, cumplan con las disposicionas la-
giles en mataria de proteccion al consumidor y opinar o dictami-
nar, segun ses sl casc, respacto ds lus soligitudes correspondien~
tas, asi“cono imponar sanciones por infraceion & las disposioclones
aplicatlaa en ssta materia. .
atribuciones ds la Direceldn Ganaral de Pracios:
T.- Anlicar 1a Lav Pedaral de Proteccion al Consumidor y sus dispo~
nicionss reglamentarias en lo qua as relacions con & fijacion
o modificacion de pracios y tarifas.

la Diresocidn Gensral da Invenoiones, Marcas y Desza-

Tramitar v, an su caso autorizar lss aplicitudes de raglstrn o
da publicidad de patentas o cartificedos de inveancidn, de mejeras,
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do dibujos o modalos industriales, do marcas, da dencminaciones da
origaen v da avisos o nonbras comercialas, asi como el registro ds sus
ronovaciones, trunsmisionas o licanclas da uso v 1s conmarvacidn da
los darachos que establezcan los ordenamientos legales.

I1.- Pormular las resoluciones, conforme al procadimianto fijadn an las
disposiciones lagales uplicablas, relativas s infraccionss administra-
tivas, nulidad, cnducidad, revocacidn, cancelacidn da registro o cual-~
quiar otro administvativo tandienta a privar de alicacia Jur{dica a
las autorizacionaes, reglatros, convanics, licenclas, contratos o cual-
quier otro acto qus impliqua contravencion a las disposicliones sobre
invencionas vy marcas, asi como las relstivas a la daclaracion de ha-
chos conatitutivos da delites.

V.- BEfectuar 1z publicidad lagal, madiante 1la adieion dal Srgano informa-
tivo oficlal, asl como la dirusion 1o la 1nromucian derivada da los
reglstros concadidos v da cualgquiar cusstion refersnte o los darechos
qun confieren los ordenamlentos lagales aplicablea.

Por 1o que respecta a la Publicidad de etiquetaa, empaques, envolturas, envasss
v ambalajes dn toda class de productos, la Secretarfa ds Comsrcio y Fomento Indus-
trial dispons la informacidn y caracter{sticas de 1la publicidad respecto a a1 presan-
tacidn. La tnica anotacion al caso, es la presentacidn de la publicidad de madica-
montos que Al pﬁblicn consuma, sin raceta médica y que por su facilidad de consumo,
sstan al alcance de cumlquisr porsona y bolsillo, lo anterior viene al casc do loa
madicamentos como Panadol, Pepte Bismol, Melox, Tabein, Aspirinas, Vick Vapo Rub,
que en su publicidad no se informa sobre los afectos sacundarics qus pusden altarar

ol astado £{sico y montal dal idor, por sas de , 3in una pravia v

adecuada informacidn sobrs las reacclones sscundarias que puade tener todo madica-
meanto ¥ que on circunstancias lamentables, hmata pueden producir la muerta.

as{, s funcidn primordial de 1a Secratar{a de Comeroic y Pomantc Industrial,
1la Spcretarfa de Salud, dal Instituto Nacional dal Consumidor v da la Procuradur{a
Federal del Consumidor, la de proporcionar una publicidad basada en la adscuada y
veraz intormaoic;n,acaruu de las reacciones secundarias de todo medicamenio, da con-
sumo publicitario vis telavisidn.

Por otra parte, sl articulo 23, fracoidn XI, rnferente al cumplimiento a la Ley
Orginiun del artfculo 28 Conatituclonal en Materia de Monopolios an relacidn a los
actos constitutivos de monopolios, tandisntes a su constitucicn o cuya prssuncll;n

8o establesca, qus 2o puade daclr de la tondengia progresiva de concentracicn y
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monopolizacicn cultural, al caso ds la emprass Telsvisa as clasico: Poses 4 canales
de televisidn v ampresas qua abarcan, adamas da 1la telavieldn ¥ la radio, la in-
dustria di:cog-ra’fica, 1a adicicn de 1ibros ; ravistas y psrlédicos, taatrea, sa-
las de cins, ranta v diatribucion da videos, la telaevisticn por cable, una fuhdacion
cultural, un mussc y hasta un aquipo de futbol con todo v sstadio. Y por l;ltivno,

una ampresa de Aluminic v en saotiembrae un nusvo canal de noticlas on espaiol, trana-

mitido & Estados Unidos v Latincdmerica, a través del aistems Galavisidn.

|
[
i
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APARTADO

1.~ Lev Organica de la Adninistracion Publica Pedaral.
Diario 0ficfal del 21 de nnero da 1985.

2.~ Diario Oficial del 21 do agoato da 1985,

3.~ Diarioc Oficial dal 1/ da agoeto de 1985.

L.~ Diario Oficlal dael 19 do agosto dn 1985,

5.~ Diario Qficial del 19 da agosto in 1985.

\ 6.- Diario Oricial del 9 de amosto de 1985.

7.~ Diario Oficial del 20 da agosto 4a 1985.
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APARTADO TI.

——

EL ESTADO Y SU FUNCION DE VIGILAR Y CONTROLAR L&

ACTIVIDAD DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION PRIVADOS
EN_MATERIA DB PUBLICIDAD TELEVISIVA,

la telqviah;n,por dispeosicign dae la lay, @s una actividad de interes p\;‘blico
7 por lo tamto, tiene su fundamente v su razén de ser on 1la funcidn sociul; cons-
tituye un vehiculo de integzracicn nacional que sirve para el enaltacimiente ds la
vida naclonal, a travas de sus actividadas culturalas, de recrancidn y de fomen—
to econdmico.

la actividad prafarents del Estado ss buscar la nmpliucién de 1s educacidn PO~
pular, la difusidn de 1a cultura, la extension da loa conocimientos, la propalncién
de 1las idens qus fortaleacan nuastros principlos y tradiciones, el est{mlo a nues~
tra cupacidai para el progresoc, s la facultad creadora del moxicano para las artes
¥ ol andliais 4o los 4suntos del pafs desds un punto 4a vista objetivo, a traves de
orientaciones adecuadas que afirmen la unidad nacional.

La telovision tlane la funcion de fomentar el fortalacimlonto da la Integracidn
familisr v al mejoramimnto de las formas da conviviencia humana, procurande afirmar
el respeto a loa principios de la moral sceisl, la dignidad humana y los vinculos
familiares, avitando influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo armonico de
1a nifiez ¥ la juventud; debs contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo y a
consarvar las caracter{sticas nacionales, las costumbres del pn{n v sus tradiciones,
18 propinded dal idioma y a axaltar los valores da la naclonalidad mexicana, s for-
talecer las condicionea do\aocrn‘ticﬂs, is unidad nacicnal y a la amistad vy coopera-
©16n internacional.

Todos astos principlos se nncuentran dabidumante establecidos en la legisla-
c16n que rige la publicidad talavisiva en ¥éxico, paro la mayorfs da ellos no se

»
1lavan a 1a practica v cusndo as{ sugede, o a3 an muv aacasc porcaontals, en re-
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lacicn con la prugrunacién dr 1las omisoras de loz difaerentes msdios da eccmunicacidn
privajos v sstatales,

Loa ordenamientns jur{dicos dentro ds los cuales sa encueatra anmarcaja la
publicidad televisiva on nuastros 4{as son:
« Ley Gannral ds Sulud ( Diarin Oficisal 4ol 7 da febraro da 1984 ),

- Lay ?;'hral da Proteccion al Consumidor ( Diario Nficlal del 22 de diciombre da
1975 ).

= Loy ¥adoral deo Radio v Talevisidn ( Evpsdida al 4 de abril de 1973 ).

- Raglamanto do la Ley Ganeral de Salud en materia de msontrol sanitario de la pu-
blicidad. ( Publicado on el Diaric Oficial del 2% de septiembrs de 1985 ),

- Decreto por el que ge reforma y adicicna la Ley General da Salud, ( Diarisc Oficial
dnl 27 de mayo de 1987 ) .

Reglamento do la Lev Fedaral do Radio y Tolevision ¥ de la Ley de la Induatria |
Cinematografics, relativo al contenido de las trunsmisiones en ralio v television.
{ Aparecidc en el Diario Oficial dal 4 da abril de 1973 ).

Acusrdo por sl gua sa constituye una Comision Intersecretarial para utilizar el
tlempo de transmision de qua dispene al Estado, an las rediodifusoras comaerciales,
oficiales v culturales. { Diarlc Oficial del 21 da agoste da 1969 ),

Acuardo por el que sa autoriza a la Sacrotar{a de Hacienda ¥ Cradite P\ibli,eo a re-
cibir de los concesionurios de astaciones comarcialen de radio y television el pa-
go de impuestoa qua sme indlea, con algunas mudalidades. ( Diarlo Oficial del 1 de

julio de 1569 ).

Acuerdo por a1 que se otorgara el’r.{t.u'lo de concesicn a-los actuales conceatona-
rins da eatacionss de radiodifusion monora que han cumplidg con todos los requi-
siton legalas y que venlan oparandc sin el; v se rafrenderan los t{tulos da conca-
sion de rndiodimsionag telavision ya vencidoa, ( Publicado on sl Diaric Cficia?
dal 29 da anaro da 19| Y.

Degreto por sl sg crea el ‘Conim; Asasor del Consnjo Naclonal ds Radio y Televi-
sion, con el caracter de organo cansultivo del proplo conssjo. ( Diaric 0Oficial
del 30 de anaro de 19856 ).

Esto conjunto de disposiclones legalea que tratan de raglamentar &l proceso
publicitaric televisivo en los diferantes moedios de comunicacion privados y oficia-
los en Mavieon, ha provorads, por infinidad da situacionss, qua muchan de ellas no
neda mas no e apliquen, sino que muchus de las cualas ni siquisra sean conocldar

por aqusllos qus tisnan qus acatarlas, lo quas ha astimulado una seris de orfticas

a la telavisidn culpindola de provocar aapectos negativos en el individuo,
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Por lo snterior, es nacesario o imprascindibls la actualizacicn de la lagisla-
cidén qua rige a la publicidad talevisiva en Mw’xico, huciendo un todo de la actusl

disparsada, Incongruente vy contradictoria mezcls normativa que la conforma.

LEY GENERAL DE SaLUD, ?
T{tulo Dacimobtarcarc: Cspftulo Unico: Publicidad.

artfeulo 300.- Con 3N £dn da protagar la sslud pdblica, a3 competencia de la Secre-
taria de Salud la autorizacion de la publicidad que sn raefiera a la
falud, al tratamiento Js las anfermadades, a la rehabilitacion de
los invalidos, al ajercicio de laa disciplinas pura 1la ssalud y a los
productgs v sarvicios a qua se rafiers esta Ley. Zsta facultad ase
ojarcara sin perjuicio de las atribuciones que ¢n esta materia con-
fiaran las laves a lsa Secrnatariss da Gobernacion, de Educacion Pu-
bliea, Comarcio v Fomento Industrial, Comunicucienes v Transportes
¥ otras depeniencias del Ejecutivo Federal,

Astualrenta la Secratar{a de Salud fomanta 1a orlantacion v consumo de madicinas,

por medic de programaa del Sector Salud aludisndo & una publicidad masiva, con el

objsto do quo 1a poblucién tengu una mayor responsabilidad vy adquiera los habitos

sanitarios correspondiantes a la lsgielacién publicitaria gubsrnamental, en muteria

da proteccidn al derecho de salud.

Artfeulo 301.- $ard objeto de autorizacion por parte de la Secratar{a de Salud ol
conjunto de actividadas da publicidud qun sn reallicen sobre la
oxistencla, calidad, y caracter{sticas, as{ como para promovar 81
uso, vanta o consumo an forma directa o indlrecta de los productos
Y sarvicios a4 que a0 rafiere eate ordenamiento.

Uno de los principalas problamas dn la pobluaién an Héxieo, y parte fundamental
da pruocupacién gubernumantal, es lu farmacodependencia, ejercida a travas del con-
sumo da madicamsntos sin autorizacion medica v, que an el mercadoe de farmacos sa
vondan éatoa ain raceta, a sablsndan que pueden altarar al sstado saludable de la
po‘b'lncién; as{ la publicidad televisiva, en mayor parte da los canales privados,
no as da en una forma clars v veraz las caractaristicas b4 cumpouieit;n do aquellos
medicamantons que puadan provocar estados toxicos al sor consumidos por la poblsl:ia‘n.

Y los pocos spots publicitarion al respacto no pasan sn el horaric conveniente para

su mayor d41fusidn,
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artfenlo 303.- La Sacratarfa de Salud coordinari las accionas que, an materia da
rublicidad relaclonada con la salud, res’icen las instituciones 'del
Sentor Publica, con la participacion gue corrasponda a los sectorss
scefal y n‘ivudc; v con 1a intervencion que corresponda a la Sacrata-
ria da fiobarnacion.

Una vez mas, la comunicacion intarancratarial qua conforma 9l Sactor Salud ea
fundamental para un dasarrcllc homogenso del darecho da proteccion dn la salud
maxicana; lamantablamante, lu publicidad que ss ha hacho al respscto, ha sido muy
m3cass sn su produccicn, dfstritucion - tanto o nivel local vy ragional - ¥ orienta-
cion sobra ulgﬁn virus que afsata lu agricultura le un Estado de la Rnpﬁbunu, ao-
bre el uso adacuado da los fartilizantas, pesticidss, pravancion de incandios forns-

talss, arradicucion da alguna especie marina o animal,

Art{culo 305.- La publicidad a qua an refiara esta Lav sa :Iujowré a loa siguientes
requisitoa:

1.- La informucion contenida an el nonsaje dobara sar conprobable v
no anpgafiar al publico sobre lua calidad, origen, purasza, conger-
vacion v propisdades do emplao da 1os productos;

JI,- B mansaje dabara tenar contenide oriantador vy aducstivo;

IV,~ E1 menaaje no dabara inducir a conductas, practicaa o hibitos
nocives para la salud fisica o mantal qua impliquen riesgo o
atonten contra la gaguridsd o intogridad r{sica o dignida? de

lan parsonas, on particular de 1a mujer.

€1 tolavidanta qua wis cnnsums horas da publicidad durante todo el afa as 1a
mujar, v sl a aso, la adadimoa las productos directos que orlentan a4 la mujer u un
ma jor ontaio da salud, la publicidad de lu Crema S de Pond's no le va a disminuir
al praoceso de anvefacimiento, o al tonur Pepal Light - con propindadea y alemntes
psicohro’picon ~ no 1s van o quitar loa kilon da grasa que hu acumulado durante aflon
v, lo qua es paor, con ol riasgo do que sufrs altaraciones si su estado es la de una

mujar ambarazada,

artfoulo 307.- Tratandoae de publicidad de alimentos y babidus alcoholicas, ésta no
dabarq usociarse directas a indirectamente con el consumo de bebidas
ulcoholicns. La Socrotaria de Salud no autorizara la publicidad gque
tndugen n hakitae dn a1imantacion noeivos ni wqusella qua atribuva a
los allimentos indusirializados un valor nutritive supsrior o distinto
4l que tengan An raealidsd,

Actuakmente la publicidad que sustituye bebidua naturales por babidas en polvo,
como son loa productos: Aguas Frisco , Kool-ald v Tang, Ceraales con un alte valor

nutritivo y adhorids con vitaminas: Crun’i, A11-Bran v Zorn Flakes de Kelloga's
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as{ como alimentos industrializados: Flipy, submarinos Marinela,productos Ricolino,
Sabritas, Pltzerolas, product»s Sarval, Dylcaes Sonric's v chocolates Carlos V tisnen
une influencia nociva s inclusive parturbadora para sl desarrollo armonico de la
nifiez v la Juvsnt.ud.qﬁo los consumen, puss éstos alimentos chatarra son suplantes
de valoras vitamf{nicos v protafnicos de 1a dieta del mexicano, y lo dnico que ha-
e¢an as deavirtuar su propia alimancacién, al rechazsr un plato de frutas naturalas
por unas Sabritas, nadamas porqua las anwuncia el cantants de moda Luls Migusl,
artfoulo 302.~ La publicidad ds hLebidas alcohdlicas y dal tabaco dabera ajustarae
a8 lom siguientes requisitos:
I.-8a ],hitarn a dar in!‘omncion gobre las curuntarf:tlcus, calidad
¥ taocnican de sluboracion da estos productosn;
11.- No debara prasentarlos como productoras de bienestar o aslud o
ssociarles a celabraciones civicas o religlosas;
III.- Ho pgdra assciar a estos oroductos con ideas o imagsnau e mas
vor axito en 1a vida afactiva v sexualidad de las parasonas, o
hacer axaltacion dnl proatigio social, virilidad o femineidad;
IV.- No podra asociar a 63tos productos con actividades creativas,
deportivas, del hogar o del trabajo, ni emplear imperativos que
induzcan directamante a su consumo:
V.- No podra incluir, nn imégenes o aonidos, la partlelpaciun da ni-
fios o adolascantas nl dirigirse & ellos, ¥
VI, Sn el mensaja, no podra ingorirss o consumirsa real o aparente-—
mante 108 produckns de qua se trsta,

Una de lae caracter{sticas principalaa de toda publicidad de bebidus alcohgli-
cas as la prusentacién de una figura femenina -~ praferantomente gﬁoru ¥ en pocas
Topas - que realza la femineidad, por medio de poses, niradms, modelsjes, sctitudes
obscenas, con ol inico fin da enaltecar la virilidad de los hombras para tomarsa una
serveza Superior, practicar el deporta favorito de moda ( Colt ) i, para fumar
¥ consumir cajetillas de cigarros al por mavor.
art{oulo 309.- Los horarios en las que las astaciories de radio y tolevision podruﬂ

transmitir, publicidad de Lebidas alcohslicas o de tabaco, so0 ajusta-
rén a 1o qua establezcan las disposiciones generales aplicables,

F1l Worario triple "a" gatableca que al horario que daban transmitirse anuncios
de bebidas alcohclicus as a partir de las 22:00 horas hasta las 24:00; productos dal
tabaco a partir de las 21:00 horas. Los cunales oficlales de tnlevisidn no transmi-
ten publicidad da babidas alcohdlica y productos del tabano, en cambio, los medios
privados transmitsan dgnuncies de Carta Blanca, Coctales Bacardi y Don Pedrc antes

del horario astipuledo.
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artfoulo 310.- En ,materia da madlcamontos, plantas medicinales, aquipo=z medicos,
protesis, ortasis, awvydas funcionales e insumos de usos odcntologi—
cos, matarisles quirirgicos, de euracidn v agontas de diagndatico,
1la publicidad sa clasifica an:
I.- Publicidad dirigida a profesionales de la salud, y
IX.- Publicidad Masiva.
La Publieidad Musiva os la que se ronliza a través ,de los madios do
comunicacion social v tiene como deatinatario ol publiuc en general,
Séle se pamitirn 1a publicidad nasiva de medicanentos de 1librs ven-
ta, misma que debara inclulr en forma wiaual o auditiva, aagun asaq
al madio de que ss trata, sl texto: ™ Para su uso conaultes a su madi-
co ",

La transmisicn de medicamentos { Malox, Papto-Bismol, Tabcin, Panadol, Aapiri-
nas, Vick Vapo Rub y Contac X ), 1a publicidad qus aparece en 1la pantalla del p\ib'li-
co televidente ea la de: ™ Si persisten las molsatiaa consults a su nedico ", deo
ninguna manara se eatipula rigurosamante ol articulo presente, donde quaeda amentado
que cualquiar medicamento de libra vanta debe incluir la asiguiente lsyenda: ™ Para
ou uso consulte a su madico ". Yo consulta al doctor Juan Msnusel Ram{raz Rndrigues,
declarando da forma catogx;rica, que ni.ng\;n medicamento da llibre venta va a sanar, a
pergona alguna qus padezca una enfarmedad crénioa come una Gripe, una fiebre que
pusde convertirse an principio de Tifoidea o Salmonelocis, dolores de cabazs, dia-
rreas, o en su defecto, Sastritis o Colitis, El madiommento quo.aubi conouniendo
al pt;blico puaede "prever® la anfsrmnedad, de ningv.;n modo la va a aliviar en su to-
talidad, poro 1o psor del caso, as que la salud del pacientes paligra aun mis, al
la parsona consume con mas frecuencia v ain ninguna asesor{a médiou, lo3 medicamen~
tos gua ven en la talaviaidn por su publicidad y que ignoran, Gue au organismo puode
sufrir altsracionss - inclusive da tipo mortal - por las reacciones secundariaa al

medicamento consunido.
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Reglamento de la Ley General de Salud en materia de
Control Sanitario de la Publioidad. 9
Cap{tulo I. Disposiciones Generalas.

artfculo lo.- Eats ordanamiento tlana por objeto raglamantar el cumplimiento de 1a
Ley Goneral de Salud en matariz de la publiocidad vinculada a las acti-
vidadas, producfss vy serviclos a que se refisre dicha ley. Es deo apli.
caciog an todo el tarritorio naclonal v sus disposicionss son de or-
dan publico a interas social,

La Ley faneral da Salud astablace el derache de protaccidn da la salud para ol
acceso a log sorvicios sanitarios de toda la pablucién mexicana, con la finalidad de
contribuir a 1a dascantralizacion de los sarvicios de salud p\;blina que competen a
la foderacidn.

trtfculo 70.- Se considerard que la publicidad no es congruente con las caraaterfsti-
cas o aspacificacionss con qus fusron autorizados loa productos, acti-
vidades o servicios cuando: .
1.~ Atribuya cualidades prevsntivas, terapauticas, rchabilitadoras,
nutritivgs, astimulantes o de otra indols, quq no correspondan a
su funcion o uso de acuordo con la autorizacion otorgada por la
Sacretaria;
1I,- Conflera valores de caracter moral, afectivo o social;
I11.~ Indique o ouglers que el uso do un producto, el ejerciclo do uma
actividud o la prestacion de un servicioc es un factor determinun-
te para modificar la conducts de lan personas, o
IV.- Indique de¢ cualquier manera que el producto cuanta coa cilertos in-
grediantes o propliedades de los cuales carezcd o, en su 0aso, gue
induzes al consumidor a conaiderar que se trata de un producto que
tieng los ingredientes o propisdades del que se hace raferencia
explicita, sin posaerlos.

Una do las caracter{sticas principales de toda actividud deportiva, es la de lo-
grar el triunfo a toda costa, v ol refreacoc Sprite, en primer lugar, oi les va a qul-
tar la med, por ser una bebida gasaosa, ¥ on sagundo, no es indispenaable consumir
el rafresco pura triunfar en cualquier rama del atletismo. Lo mismo quo sae sugiers
81 una majer e pinta el cabello con Misa Clairol, so va a sentir mae “gagura de
s{ nisza®, al cambiar su conducta por ol 6imple hecho de tefirss su cabelle con el
producto da moda, '

Artfeulo 80.~ La publicidad deberd sor oriantadora y educativa raspecto del produc-
to, actividad o sarvicic de gua 88 trate 1y, pars tal efacto debera:
I.- Referirsae a las uarectarz:cicau y propiedades reales o reconoci-

daa por la Sacretaria de los productos o, en su caso, de las acti~

vidadas y servicios, en terminos claros y facilmente comprensiblea

para sl publico a quien va dirigide;

IT.- Proporcionar informacion adecuada, desde el punto do vista sani-
tario, sobre el ugo d4 los productos, la prestacion de los servia
0ios y la realisaclon de lus actividades, ajuostandoza a las fi-
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nalidadoa sefialadas en 1a autorizacidn sanitaria correspondiente;
JII.- Inducir v promover actividades, valores v conductas que bensficlen la
salud individual y colectiva, y
IV.- Sefalar las precauciones nacesarias cuando el uso o consymo de los pro-
ducton, en o0l ejercicio da laa actividades o la prestacidon de los servi-
clos pueda causar rieago o dafios a la sulud de las personas, observan-
dose lua sigulentes raglag:
a) Contener 1a informacion sobre los poligroa que puede originar sl uso
dal producto o el servicic del que sa irate;
b) Eatar incorporadas al producte para evitar un arror del consumidor;
c) Ratar impresas an colores contraatantes y tamafios viuiblsa de corn-
formidad con lo que al efecto eatablezou la norma tacnica correapon-
disnte;
d) Ser fdcilmanto entandibles;
o) Estar redactadas en formulas literarias positivaa, cuando se trate
de dar instrucciones para el uso, ¥y
f) Esatar redactadas en formas literarias negativas cuando ase trate de
prevenir al consumidor amobre los peligros que el producto pueda pre-
santar,

La 1nformacicn sanitarla que prasentan los produttos o servicios que sa van a

conasumir por el p\;blico, desgraciadamente por su % i omico ~ my poq o

reducido - no se pueds pr las pr iones las para of‘ tar. y educur
al pﬁblino sobtre el producto que asta consumiendo, ¥ lo que es peor, del psligro
qun'ustu' corriendo su salud individual o la ds suas familiares, por las reacclones
seoundarias de medicamentos de libre wenta. Aa{, el artfculo 310 de la Ley General
de Salud, en eu fraccidn 1X, refiare que todo medicamento de libre vonta, adlo ae
parmitird su publicided, llevando 1a siguients laysnda: ® Para su uso consults a su
madico®, Por ejemplo, el madicamente Tabein presanta la layends do que "ai persisten
laa molestias consulte a su médico *.
artfoulp 10.- La Seorstar{a no autorizarad la publicidad en la que afeote da cual-
quier manera o se ponga en riengo la salud de los menores, & informa-
ré a otras _dapsndencias o entidades compstentes, cuando se prosuma
la violacidn de darachos en per juicios de anton,
El Ssctor Salud del goblerno fedaral ha promovido laa cempailas de vacunacidn,
con 1a suficlente informacicn nara que los padres de familia lleven a vacunar a aus
hijos para el contrel o s‘rradiuaciu‘n da ulgﬁnna anfarmodades como la poliomiolitis,

tifoidna y E:rampit;n.
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Artfoulo 11.- Se considerara que 1la publicidad induca a conductas, pra’cticaa o habi-
tos nocivos para la salud fisica o mental cuando:

I.- Bxpresa o augiera acciones o actividades ques impliquen riesgo o

daflo para la salud individual o colactiva,

1.~ Aconseje practicas abortivas;

III1,- Bxpresa ideas o imagenes da violencia, imprudencia, negligencla

o conductas que pusdan ser consideradas comoc delitos;

IV.- Indique o suglera determinadas caracter{sticas f: sicas, raciales
o sexualas dal individuo como factor doterminante para el uso de
producto, el sjercicio de una actividad o la prestacion de.un ser-
viclo, o

V.- Contenga elemantos que denigren a la persona humana, espaclalmente

la dignidad de la mujar, que promusvan discriminacion do raza o
condieion social, o que utilice elemantos visusles, graficos o au-
ditivos, que ofendan la idiosincrasim de la socledad mexicana.

los eatereotipos publicitarios aparecen desds el principio, al diseiiar una
campafia publicitaria como la de los productos Klsen-Bebs, en donds los requisitos
son: nifoa de ojos asules, palo guero y principalments bien parsaidos; en el caso,
de la mujer mexicana, _}_oa productos de perfumer{s y belleza, as{ oomo los de aseo
personal, el estereotipo femanino correspondes a la diseriminacidn d‘u la razs mexi-
cana, al presentar mujerss gieras y de pelo rubio — productos oomo Miss Clairol,
Opt'ic.s Davlyn, para que cambles el color de tus ojos, por verdes, aszules o inclu-
sive hasta violetas - que no tienen nada que ver con la idiosincragia de la socle-
dad mexicana.
Por otra parte, las caracter{aticas viriles de la Cigura humana al consumir el
producto Prasto Barba Plus sjerce o axpresa sn los hombres, que al rasurarss con al
produoto, todas las mafianas aparacera una wujer guipa, rubla, en el interior de su

bafo, deJandole como regalo un beso dcspu;s da cada afsitada; o en su defecto, la

dignidad de la mujer de hoy, ss ve que al ir toallas £ - Kotax, doti-

va o Saba fntima - para ssntirse tranquila, aunque la informacion no sea la de uns

higlens sanftaria fomenina, sino para que la mujer pueds ir de oompras, o bailar en

la dincoteca, o salir con ous umigos, iTescu, Lrunquila y sagurs,

articulo 12.- Se considera que la in(ornaoién contenida an 1a publicidad no es gon-
probable y engafia al publico sobrs la calidad, pureza, conservacion y

propledadas de emplec de loa productod o en asu casc, de las aotividad
. das y sarvicios, cuando:
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T.- Exprese informacicn parcial que pueda inducir a error;

I1.- Ooults las ocontradicciones indispensables para evitar dafos & 1a sa-
lud por el uso inadecuado de los productos.

IIT.- Exagera las caracter{sticas o propiedades da los productos, activida-

des o servicion;

IV.- Indique o suglerz que el uso de un producto, ol ejercicioc de una acti-
vidad o 1a preptagion de un servicio, son fastor determinante de las
caracter{stican dsluuu, intelactuales o soxuslea do los individuos en
goneral, o de los personsajes reales o ficticlos qus se incluyen en al
:auuaje, glsmpra que no axistan prusbas fehaclantes quas asi lo demues-

Tan.
V.- Atribuya a las actividades, productos o searvicios, afectos de modifica-
goras de los valores, santimiantos, conductas o actitudes do los indivwi-
o8 3

vI.- Utiliﬂs personajes realea o flcticios cuﬁs caracter{sticas profeaiona—
nales,habilidades tecnicas o cualidades fisicas sean contradictories
con 1la actividad, producto o mervicio de que ss trate;

VIX.- Use adjativoa califigativos tales como *puro®, en caso da qus loa pro-

diictos contengan algun aditivo o gustancia artifiolal o "natural®,
vmi-ndo hayan sido uo?at.!.dou a algun proceso que modifique sus caracte-
risticas blofisicoquinicas, o v

VIII.- Atribuya a los produotos ingredientes o componentas que astos no

poacan an realidad,

WMo es engafiat al publigo sobre ol umo da la crama S de Pond's qus alimina las
arrugas con su uso fracuonte, o que el nifc qus consuma diariaments lechs Nido para
#u desarrollo f{atco ¥ wantal, siendo un producto en polve quimieaments compuesto
Y que la leche en polvo no le va a proporcionur los componentss nutritivoe que nece-
sita sl mific para su erecimisnto armonico, Y qus me pusdan decir del peracnaje ds
Pancho Pantera y el liombre Invisible dsl rafrueaco Mirinda, para que los nifioe consum
man ohotolats an polvo y puedan ganar un partido de FPut-Bol, #u publicidad ea da un
perasonaje ficticic que indurs hébitos de consumo innecesatios para al desarrollo de
la nifiez moxicana. Y, por ultimo, las servilletas Patalo atribuyen efectos de
adheaidn de sentimientos tales como " suaves Como un beso y absorbentes como el
amor®.
artioulo 13.- Cuandg en la yiblicided se use la palabra "original®, los productos

debsran sstar alaborados con los componentes naturales y procedimien-
tos quo 16 had datu uowuie 5 Lh 3G 2 Cuznds 2l avndwe.
to no sea original por haber aido elaborado con ingredisntes y tener
propledades que sclo son samejantas ¢ similares a loa utilizados en
la produccion de los primeros, debeara sefialar que son®tipo®.

Cusndo an la publicidad s4 usan las palabrus como "genuino®, 1los pro-
ductos daberan eatar elaborados con ingradientes naturales, cuyas oa-

racter{sticas finalas satisfagan lo sstipulado en sl reglamanto res-
pectivo, as{ como laa demas disposiciones splicables,

C-.= dg crloaw O
ager 26 oTigsn. ©



Los productos en polvo como sustitutos de la leche (Nido}, bebidas naturalas
( Aguns Prisco, Kool-Add y Tang ), caldo de pollo { Knorr Suiza ), a veces no son
de producci(;n original, piss prasentan sabores, extractosa v colorantes artificlales.
Ta maybr{a de dstos productos realzan su originalidad por medic de férmulas supuas—
tamants naturales o do origen ganuino.
artfeulo 14.- Sélo se aoepcnﬂ;n como certificaclonss para la publicidad las asevera-

clonea o demostraciones hechas an msnsajes publicitarios provenlenteas
de otro pals, cuando sean debidamante mcreditados ante la Secretarfa.

El comarcial d¢ Bacard{ hocho en Puerto Rico, es verdaderamente un fraude pu-
blicitario sl engafar al p\ibnco que 1a babids alcohdlisa es recomocida y tisne mu-
cho Gxito, supusstamente en Puerto Rico, la vardad es fue hecho en Manzanillo, Coli-
ma, en las Hadas. Y nd-mu’n, ean el Acuerdo por el que se otorgar; o1 t{tulo de conce-
8i6n a 1os actualas conceslonarioa de eatmciones do radiodifusidn sanors que han
cumplido con todos los requisitos legales y que venfan operando sin ;1; y sa refren~
derdn los t{tulos de concesisn ya venoidos,del Diarlo Oficsal de la Federacidn publi-
cado el dfa, mi&rcoles 29 de enero do 1986, en ou artfoulo 35.,e_gndieién,vigc'siin
segunda estipula gie la totalidad de mnuncios comercisles dmberan ser producidos
o Wxieo,

irtfoulo 17.- No se sutorisara la publioddad do utilice metodos de los 1lamad
subliminales pars difundir wmensajes pubdlicitarios.

Actuanlmente es wauy aaefo31 de con P s 0 las i a publioitariss, la apa-

riolén de figuras, grafismos subliminales, por medio de 1a téonics del yideg-taps,

¥a que splamante sl subconncients puode captar éata tipo de mensajes. dungue 1a pro-
duceion de mensajes publicitarios subliminales nunca se ha podido constatar, su exia-
tencia y utilizacidn, tampoco se ha negado.

art{oule 13.- We s suteriaara 1s publicidad cusmdo;

Ie= Sifalie, vauss pol jaléio o canparasion poyorativa para otras marces,
productos, sarvicios, swprasss u organismos, o realice comparacio-
nes que no esten dgbldamants comprobadac;

II.- Cause 1a corrupcion del lcng\lujs,,eontrnr(a busnas costunbres wne-
diante palabras, actividades o imagenes obscenas, {rases o esce-
nas ds doble santido, ‘sonidos o gestom ofensivoa o smplee recur-
sos de bajla comicidad;



I11,~ Sgu denigrants pars el culto cfvico o de 1a patria y de los
heroas, de los monunentos historicoa, arquaalogicoa ¥ ar\:fs
cos y las craencias rallgiosss, fomaenta la discrininucion de
razas 6 da situnciones ecnnoxnion o soclales del mundo;

1V.- Se desarroclle con ideas, imgenus o instrumentoa bauaus~

V.- Se utilicen palabras en idioma diferents al espafol, a axcepcion

hecha e marcas o de denominacionsas gsnarieﬂu o aupuciricns que
no sea factibla traducir ul espafiol, y gue se apliquan a productos
¥ sarvicios sutorilsados por la Seeratnr?
1a oerveza Superlor utiliza en su publicidad a una mujer gﬁsru, alta, sensual
de miradas y poses obscanas, qua por medio da la palabra "super®, al consumir la
carvezs v a cualquier hora del afa v en cualquier momento, te la puedes pasar
“supsr®, Igualments la bajs comioidad qua utiliza la publicidad de la carveza Carta
Blanca viola 1a disposicicn de la fraccidn 1T,
artfoulo 20.- E1 titular de 1a Secretariam propiciard la coordinacidn de las acciones
que en matoria de publicidad realigan las entidades del sector salud
Yy demas inatituciones ¥el soctor publico.
La Secretar{a de Pesca anuncia wctualments, 1a negutiva de consumir husvo de
tortugs, 1la Sacretaria da ‘Agwiculturs ;dér‘iandan Vlo-;l-v.darnchou u;f"aribs!

’ 1as Sacretar{a de Salud fomenta una indlscutible y veraagampafia contra el Sida,
1e Secretar{a de Dasarrollo Urbano v Bco'logfa, Junto con ol IMSS y el Congreso del
Trabajo, an{ como el DIF y @1 IS33TE, orientan al sector salud, por medlo de suwpa-
fian educativas para racionalizar el uso adecuado de medicamentos, utilisscion del
tiswpo 1ibre, sprovechamiento de nusstra culturs prehiapz;niua ¥ la reoraacion y sl
1itre ssparcimiento, as{ como la unidn familtiar,

Cap{tulo II,- Publicidad da 1a Prostacion da Serviclos de Salud.
artioulo 21.- La publicidad de la pruutncién do servicios do salud informara al pﬁ-
blico sobra el tipo, carasctaristicus y finalldades do los sarvicios des
que ss trate y los modalldudoes gonarales de uccoeso & los miamos.
Actualments la Seorstarfa de Salud, juntc con instituciones dnl'Sector Sulud,
1levan a cabo une campafa parmananta sobra 6l auiboconsumo de mudicamenbou ulin raseli
I\l'dien, ¥, que inforna al p\;blico an general que lo primarn qua hay gqus hacer es con-

sultar a su mddico, oon el fin da conoser lna caunahn sintoniticas por las cuales so

puedn racstar los madicsmsntos adecuusdos para combatir cunlquier anfarmadad.
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Cap{tulo III. Publicldad de alimentos y Bebidus no Alcohdlicas.

Artfculo 25.- La publicidad de elimontos vy babidas no aleoholicas no debard desvir-
tusr ni contravenir los lineunigntos y disposicionas que an nataria
da aducacion mutricional e higianica sstablezcan la Sacreturia ¥ otras
sutoridadea competantaes del Ejecutivo Fedsral.

Productos Aque astan conformados por féraulas qufmica:a, en la publicidad que se
prasenian, adquisran alementos naturales como sustitutos en vitaminas, nminaralss o
prote{nas que al consumir al producto estun consuminndo tumbisn valores nutritivos.
Un ejamplo, 1o es la Lacha Nidn suglere qua por madio de valores nusroides el niiio
va & crecar mis rz;pidu, o qua loa oroducitos Goerber, an sus férmulas sparecan susti-
tutos da carne o da pollo v adamds con sabores artiflcialea.
artfculo 24.- La publicidad de alimentos vy babidas nn alcohnlicus no podrn; prasentur

a estos productos como estimulantes dal estada. fisico o mantal do las
personan,

©1 Yogurit Danonino sn su publicidad adquia=e el papal de elemanto banico para
"un desarrollo fisico v mental »,
articulo 27.- La publicidud da los productos que sn pratends snunciar comg madios

para restringir ol consumg da nutrimienics, no so autorizuru ~uando

an las monclone como diebdticos, en cambio, as les podra dosignar
como alimentgs bajos an ca'lcrfus o modificudés ‘cuando ge hayn trans-—
"crnuuo su l‘omula do compn*icion. En todos los cascs, so establaca-
ran las leysndas y aivertencisas que sa requleran, respacto a los posi-
bles afactos que su consumo puadae origlnar,

Anteriormenta cuando salieron por primeru vaz a5 la luz p\;blicu. los comerciales
de las babidas do colu - Papsi Cola vy Coca=Cola Diet = en ning\;n momento 8s le ad-
virtic a las mzjares - qua su ccmposieic'm ara poligross para un estado de embarazo o
para 1a salud dn los menores, shora en su publicidad aparosen su Sormula pare con
unaa latras tan pequefas, que al var al anuncio pudlicitario, nds an fijan en la
guapa muchacha que aparaca an traja de bafo, mostrando sus beallos misculos o al
hombra con apariancia musculatoris v viril,y no qus la babida de cola diuho’uca con-
tiane sustancias psicotropicas o de fenoftaleinicas qus puodan alterar el satado
de malud de los conaumidoras.
artfculo 22.- No ma autorizara la publicidad de alimentos y bebldas no alcohdlicas

cuando:

I.- Induzca o promuava habitos da alimentacidn nacivas para la salud.
T.- afirme gua algune 1z lor ~roduetre Tvana per sl solo loa roqua-

rimientos nutricionales dol sar humano.
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11I.- Atribuyva a 2os alimentos un valor nutritivo suparior o :distinte al
quie tenga efactivamante; .

1V.- Expresa o suglera qua 1a ingastion de eatos productos proporciona u
porsonajes realea o ficticlos varactorfsticas o habilidadas extraor-
dinarjas;

V.- Confiers a ostos productos cuslidadas preventivas, torapéuticas o reha-
bilitatorias, o

VI.- Se asoria directa o indiroctamente con el consumo dn bobidas aleohdli-
cas o tabaco.

La publicidad del chocolate Pancho Pantera como personaje ficticio, hace qua
los nifs al consumir aste producto 3n imaginsn al amiguito gque desean tener en su
casa. Y otro caso es el de XKnorr Tomata que por medio de un Rey Tomate va a suati-
tuir el jitomate para hacer su comida o sopas por tenar " el rico sabor del tomate®,
articulo 29.- La Sgcrutur{g solamente autorizard la publicidad de alimentos ¥ babi-

das no alcoholicas de bajo valor nutritivo, cuando induzca o prqmueva
al consumo de otroa productos con nutrientes valiosos. 3In ningun ca=
8o se autorizara la pyblicldad de. productos de bajo valor nutritivo,
cuando sa asocle a imagsnen L0 actividades infantiles o a gratificacio-
nos o recompsansan, a1 1os tarminos de los artf{culos 301 y 307 de la
Lev, los anuncios comerclalas que transmiten los medlos da difusion
masiva, relacionados con astos productos raqusriran la pravlia auteri-
zacion de 1la Sacrehurf.g ¥ los rslacionados con produgtos de bajo va-
lor nutritive, on ningun caso deberan asotiarsa a imagenas do nifos
durants 1a programacion infantil.

Durante las 20:00 - 21:00 horas de nuastro analisis monitareal, ss puaden apre-
clsar comercialss do alimentos bajos en valor nutricional v eapecialmonte dirigidos
a la iifos, como: Sabritas, Pitzerolas, Dulces Sonric's, chocolatas en polvo y
confitonsdos ( Carlos V, Quik y Productos Ricclino, Productos Barcel ), rofrescos
gasansos { Fsnts y el Hombre invisible, Sprite, Papsi, Coca-Cola, Saven Up ).
artfeulo 30.- Mo as podra difundir material gublicitario ni distribuir obsequiocs

relacionados con la alimentacion inrantil que proplcle o fomante 1a
utilizacign de sustitutgs de lache materna, ni la publicidad donde se
las da a estos caracteriiticas iguales o muperiores s lglache matornu
o donde se pondare al uso frecusnte del bibaron.

Todos los articuloa ralasionadas con 1a higlene infentil come son: Mamilas,
chupones, locionss, taloos, pomadas, shampoos, pafales desechables. Su publicidal
tiona como objetivo que las aclividades infantiles por mas toediosas qua pudleran
ser, an hagan mas faciles de 1o que pudieru pensar y mas ain do sustituir a veces la

lache materna por Alg\.‘m biberdn da marca de moda, por el simple hscho de "“parecer-

80 a mama®,
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art{culo 31.- No se uutorizard la publicidad ssbre formulas para lactantas an los
) lugares de ventu de dichos productos, en las univeraldades da salul y
on nmedlos de difusion masiva, .

Actualmente la Compai{a Nostla es una de las amprosas trananscionales de un to-
tal ds 25 empresas de capital oxtranjsaro en .\‘.éxico. con gananclas de 21 mil millonaa
»dn ddlaras por concapto de publicidai v ventas de productoes qufmicamantu artificiu-

les como son la lache nl polvo, cafs, babidas en polvo.

Cap{tuls IV. Publicidad de¢ Bsbidas Alechilicas y Tabaco.

artfoulo 34.- No se autorizard 1a publicidad da bebidas a)'.coho’licaa y tabaco, cuan-
do a Juiclo da la Secrataria, en coordinasion con 1a Sacrataria de Go-

‘bernacion: .

I.~ Se ralacionsan con ideas oimagenes de esparcimionto espiritual, paz,
tranquilidad, alegr{a desbordaia o euforia, u otros afectos qua
por su contenido se producen en el ssr humanc,

I1.- Atribuya a estos productos propiedades nutritivas, sedantos o os-

timlantes; . .

I1I.- Se asocla con 1deas o imagenas de mayor axito en al amor o on la

saxtualidal de las porsonas.

IV, - Se asocie con 1deas o imagenes de centros de trabajo, inatitucio-

nes educativas, del hogar o con actividades deportivas;

V.- Motiva a su consumo por razones de fiostas nacionalas, c{vicasn c
religiosan; . N

V1.~ Haga exaltaclon de prestiglo social, hombrfa o femineldad del pu-

blico a quien ls dirija a ellos;

VII.~ Sa asocie con actividadas creativas del aor humano;

VIII.- Utilice con alla como pesrsonaje a fAlfos o adolescentes o blen

la dirija a sllos; .

IX.- Presente establecimientos llamados cominmente centros dae vicio,

cualquisra qus sma su naturalaza;

X.- Cuando en el mensale se inglera o consuman real o mparentemente
eastos productos,o .

XI.- Emplas imperativos que Induzcan a la ingestion o consumo de estos
productos.

E No a3 nlogrfu desbordante cuando una parejs de noviecs se casan v todos brindun
con babidas alecholicas coms Brandy Prasidente, y hasta hacen alarde da como las
guatarfa tomarlo mejlor para saborear su afiejamiento o su mabor de uva, o do tomarse
una cervesza Suparior o Carta Blanca en una cantina 7. z, Qué una cantina no es un
contio Jdu vicie 2, o 32 usted Smn riparrns Marlboro va & ser wAs hombre, al igusl
que los cigarros Hontlnn‘ hacen alarde de euforis en sus imz:genus publioitarias, por
modio de una gran fista con adolescentes, gran baile y tamblan fumando y funandolEn
cuanto al prostigio, 81 ysted toma Bacard{ 4fejo, le dara prestigio y clasa, de sar

un privilagisds nl astar an una raunisn con personalidades polftiuns, art{sticas o
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simplemente por exportarsa a lca Estados Unidos, usted ss sients halagado por sor al )
product;: que "mds ae vends en todo el mundo®.

irticulo 35.- 5610 se autorizard la publicidad de bebidas aleohslicas con productos
alimenticios ds b directo, do dicha publicidad sgq
preaantae con la ingestion de talas alimentos, los cuales no deberan
hacer publicidad, sn dicho mendaje, a sys marcas o registros. La publi-
cidad da babldas dleoijolicas se limitara a informar sobre las caracte-
risticss, calldad y tecnicas de elaboraclon ds esatos productos,

Can{ todos los productos de bmbidas alcoholicas - Bacsard{, Don Pedro, Viajo Yar-
gel - hacen motivo a su calidad de afejamiento y de sus caracter{sticas naturalas
sobra un producto dsstilado da "Uva®,

Art{culo 37.- Las personas que intervengan an la publicidad de los productos a que
8a rafiere este Cup{t.ulo, dabaran tener o aparentar mas da 25 uios.

loa cigarros Montuna y Colt an sus imigenes publicitarims aparecsn sdolescon-
tes de spariaencia de manons de 25 aflos,

artfoule 38.- Solo se autorizard 1a publicidad de productos o servicios asociades
con marcas, nombras, emblomas, rubricas o cualqulier otro tipo de 1den-
tiflcaolon visual o auditiva, propioa de bebidas alcoholicaa o de ta-
baco, sl la misma satisface lus condiciones qua ests eapf{tulo estable—
ao.

®n las babidaas alcohdlicas — Bacard{. Viejo Vergel, Presidente y Don Padro -
uparecen las marcas v su registrc de la Sacretar{a con letras o logotipos muy dirfci~
las da entender o de ldentificar su legibilidad. Y an cuanto a los cigarres no
aparacen ninguna ribrica o cualquier otro tipo de 1dentificacidn,

artieulo 39.- la inclusidn de las leyendas o textos do advertancia a que so refiers
la fraceion IV del articulo Bo. de ass Reglamanto,no sera sxigible ey
la publicidad que se realine por medio de radlodifusion o cinematogra-
fica cuando en el propio mensaje, en igualdad ds circunstanclas, cali-

dag, 1mp!0to ¥ duracion: . .

I.- Tratandoas de bebidas alcoholicas, promisvan la modaracion en su
consumo y advierten contrs los dafios de la salud que au abuse oca=
alona, o

1I.- Trat;ndoaa de tabaco, desalientsn su consumo, especiaimente en la

nifes, la adolescencia y 1a juventud y adviertan contra los dafos
a8 1a salud que su consunc ocusionu.

Solamente un comercial de la compaﬁ{u Bacard{, ucercu da sus bebidas alooholi-~
cap establace que al ingerir esta bebida: " 1la calfdad es de Bacard{ y Gonpaﬁ{n, la
cantidad de usted"; Bacard{ combina con todo menos con el volante®, y/o "evits el

excaso" .
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artfoulo 1.~ La Seqrawr{n, qn ccordinacz\éq con otras dependencias conmpetentes, pro-
movera y apgyara la slaboracion v ddfusion dg4 mansajes qus aconsejan
14 moderacion en al consumo do bebidas alcoholicas, infermen sobtre los
afectos novcives del consumo ds tabaco, espncialmem‘.s an la nifez, la
adolasconcia y la juventud, e Llustren sobre las csusas v ¢onsscusncias
dal ulcoholismo y tubaguismo.

11 1a Secratarfa de Salud, ni ninguna otra depandencia dal goblerno ss hu

preocupddc por al problema del alcoholismo o tabaquismo ~ en 1o qua ge rafiera a

medios masivos de comunicucion privedos - sino que actualnentes ss ha vanido incre-

mantando mas la aparicién de nusvos productoa del tabaco como son: Cigarros Montana,
Colt, Mis 4lan v Paros., Y, por tonsijpulante nas publiciind para j&;venea ¥ su au-

torizacidn de 1a Sacretarfa ds Gobarnacidn para que la publicided tenga horaorilo es-

telar ¥ al da mayor audiciencia. { Hecrario Triple ™4™ ).

Cap{tulo V. Publicidad de Medicamenics y Plantas,

articulo 47.- En materis de medicamantos y plantas medicinales, la publicidad se cla-
sgficnn en:
A

Publicidad dirigida s los proi‘nsionnles, tacnicos y auxiliares de

las disciplinus para la salud. En esta catsgor(n quedan ¢omprendi-
dos:

I.- Loa medicanentos v plantas medicinales que sdlo puedan adqui-

rirnoe con receta nadica o con parmiso especiul de 1a Secreta-
Tia,

D)} Publicidad mnnivn, qye tienms como destinatario al publir'o an gene-
ru‘l. En eata categor n quadan comprandidos:

I.- Cualquier tipc de medicamentos o planta medicinal que no requis-
ra de racata medica pira su udquiuicion, incluyendo los que
pusdan expsndsarca an farmacias y los que puedan adguirirase en
otros satablecicientos,

Una de las mayoras preccupaciones gque tiene ol Sector Salud as lu farmacodepen-
dancia, en su ultimo grado do alteracliones a enfermedades que venfan slando comunes
para al piblico y que ahora, por medic da la publicidad masiva, y por anuncios pu-
blicitarios que pasan todos los d{as de los principales medicamentos que puedan ali.
viar una aimple tos, grips, dolor de cabeza, bajar la fiebre, dlarres o gastritis,
Usted pusde ir a cualquler lugsr y comprarlo sin ninguna asesoria médica o raceta,
con o1 fin, de tanarlc a su aloanca lo més rapido y fdoilmente pero con 1u Unica

objucién de qu~ no lo aliviard por complsto.
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srtdeulo 51.- La publicidad masiva da modigamentos no podra:
I.- Prasantarlos como solueion definitiva en el tratamiento praventi—
vo, curative o rehabilitatorio da una determinada enfarmadad;
II,-Indlcar o augerir su usc respecto da sintomatologia distintas a
las expresadas en la autorizacion del producto;
IV.- Promavar a) consumo de los praductos;
V.- Utilizar imagenes de areas anatomicas al natural, salvo cuando
asl lo justifiqus al uso del medicamento o al tratamlento;
TI,- Hacer uso de declaracionea testimoniales;
VII.- Hacer ume de matarial impraso engafioso, X
VITI,- Orltir la advartencia, "consulte a su medico ™.
En al comercial da Manvans, producto contra la oalvicie, indica o sugiers que
con su uso frecuente - 1, 2 o 3 afios - lo volvera a sslir pele de nuevo, no lmpor-
ta odad, constitucién f{sice o sexc. la compaﬁ{u de aste producto lo han hacho hns-
ta con daclaraciones testimoniales de personas hazata del medio nrt{atico, para que
1a genta lo crea ain mds.
Cap{tulo VIT, Publicidad de Productos Higlanicos.

articulo 62.- La publicidad .de toallas sanitarias y productos sucedéneos en los me-
dios de difusion masiva, no debera atentar, a juicle do 1a Sacratar{a,
an coordinacion con la Secratarfa de Gobornmoign contra 1a dignidad de
la mujer, los valores culturales de 1a poblaclion, ni moastrar oscenas
o informacionss procacss.

Actualmente los manss jes publicitarios de toallas femsninus hacen alusidn aola-
mente u lu seguridad y tranquilidad de 18 mujer an sus afas aitfcilas paro con ol
dnioo objetivo de estar ssgura paru oir tu disco favorito { Saba {ntims ), o para
compurtir momentos eapeciales con tu novio @ ir a la dissotaca de moda ( Kotex ),

o simplaments ir a nadsr { Tapones Tampax ), en ningin momento se ha psnsado en la
higlene sanitaria de la mujer, on la cual muestren la mastruacidn como un procesc
blolégico-natural gue prasents la mujer, v sdacuer la publicidad a eate pariodo; pero
es0 s(, 1a Sacrstaria de Gobernacidn - como regulsdora vy vontroladora de la publici-
ded y programecidn en medios de comanicacién contesionados por particulares - autori-
2a lu publicidad da "Egtalar® que son prendas femeninas {ntinas por modio de una mu-
Jer semidesnuda, con el unico £in de ensefar su linda figura en ropa interior,
Capftulo VIII. Publicidad de Productos ds &sso.
Artfculo 63.- La publicidad de los productos de aseo me limitara a difuadir lus ca-

racter{stioas de los mismos vy sus modalidades ds empleo, ssialandg
claramente las precaucionas de uso y los riesgos en su manipulacion.



Una de las caractar{sticas aeppaciules que se dice que tienen laa pastas dien-
tr{ficas es la de preveer les cariecs aen 1las dentaduras de las gentas, vy estd compro-
bade eient{ficazonta qus solanente viaitando al dentista y aplicando la sustancia
directanante de fluor sobre los dientes ae pueda pravenir la carles, Ningura pasta
dental va a quitar la carios o ol sarro de loa dianteas. { Crest-antisarro)}

art{culo 66.- Wo se permitirad la publicidad ds los productos do assoc, cuando por
ol uso inadocuudo de lo3 mismos se cause un riesgo o dailo.a la salud.

Los productos do aseo como los dosodorantes o antitranspirantes { 8X4, Spead Stick,
Obao ) para ol regulamiento de la transpiracicn, estos productos se constlituyen
por sustancias toxicas que puaden produelr alargias o salpullidos con el usc fre-
‘cusnta de los mismos. Y, que me puaden docir de los datergontes, como agentes conta-
minantes del medio ambiente y que puedan producir dafios a la salud, con el simple
hacho de respirarles.
Cap{tulo IX, Publicidad de Productos de Perfumer{a y Belleaa.
srtfculo 67.- La publicidad de los productos de parl‘umgr{a ¥ belleza dobora:
I.- Limitarse a difundir las caracter{stioas de los mismos y mus moda-
lidaden de ampleo, seflalando claramente lus precauciones de uso y
loa riesgos da su munioulaciun, cuando por la naturaleza de la pu-
blicidad sea necesario;
Il.- Indicar sclamenta los efecteos reales, plenamento comprobados, que
puedan obtanerse mediante su uso;
I1I1I,- Coadyuvar a le adueacion higienioa ¥y
IV.~ Ineluir la finalidad cosmAtica del produuto en idioms aespanol y
facilmente legibles cusndo su nombre aste en otro idioma. Tratan-
dosa de etiquetas, la finalidad cosmética debera aparecer de con=
formidsd con la reglamentacidn aplicable.

Una de las preocupacionss latentes de toda mijer e&s la npuri.ei&n de arrugas so-
bre su rostro v cuello, y diariamente hacen todo lo posible por combatirlas con ore-
mas enpsciales o tratamientos faciales de firman europeas o americanas que cuestan
micho dinero, pero las mujerss lo usan con el Unice fin da ponerle remedio final a
sus praocupacionas facialas. Y todo oso se acentda méu, cuando por sjemplo la publi-
cidad de 1a Crama S de Pond's remedia con su uso frecuenta las arrugas preliminuares
de cualquier rastro femenino; o que Angel Face de Pond's le puade facilitar la ob-
toncidn de un trabajo, per al hocho de versa bonita con esa maquillajo; o qus Hioso-

ne de la firma Lancoms o8 un tratamlento que uctya da noshe, por medic de mlcroesfes
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res que penatran en las celulas y preven el envejacimlento prematuro.
artfoulo 70.- La publicidad de productos de parmneriu y belleza, no debera:
I.- Prasentar a estos productos come indispansables para la vida
del ser hurano,
Las mujerea son las que gastan maa en articulos de parmncrfn y belless, asi
como son indispensables, Spravs, lapiz labial, sombras, cramas, colonias, barnlces,

rimela, gels, tintes para el cabello, talcos, desodorantss vy polvoa.

cap{tulo XI, Pyblicidad de Plaguicidas, Fertilizantes y Sustancias
Toxicas,

artfculo 75.- La publicidad do plaguicidas y fertilizantss dabara orientar L8l piibli '
©o sobre el uso de estos productos, proporcionando inforsacidn acerca
de los riesgos pars la salud que dariven de las sustancias que los
componhen y seflalando las demas precauciones nacesarias para su amplao.
Con tal de acabar con cualqulier insecto o bicho rastrero o volitil, la gente
compra productos plagulecidaa cuyas fornulas pueden dafiar la salud respirstoria de
sus familiares, oin importarles adamas la contaminacidn ambiental qua treen conali-
go el uso da insacticidas an Asrosol que es el mas comﬁn, y el méa facil de adqui-
rir. ( Raid 8, Pulminatas Raid, Raid mata bichos ), La gonts no sabe que su compo-
sicidn quinica 83 de que cada 100g contisnen: Diclervos, Propoxur, Piretroides, Ke-
rosina y Cloruro de metileno e Hidrocarburos y que pusden producir deformacionss
raspiratorias, infecciones en la plel y an los ojos. Y al unico antfdoto que oxis-
te es la Atropina,
artfoulo 76.- Wo se uutcrizuru 1la publicidad de plaguicidas o fertilizantss cuarndo se
haga exaltacion de las sustancias contenidas en estos productes, sl son

contaminantas del ambients

No obstants comentando el art{cule antorior la marcn Bayer huce nlards de sus

_cualidades constitutivas: "Econonice, pra:tico y efectivo contra todo tipo de in-

saotos y, ademas con un olor agradable"( Raid Casa y Jard{n ).

Las violaciones a lnsi praceptos de la Ley, de asta Reglamento y de las demds
disposiciones aplicables en materia de salud seran gnnuionudnu administrativanente
por la Secretar{a que podré aplicar las siguientes sancionos:

I.- Multa,- So sancionard con arresto hasta da 36 horas;



I1,~ Procedera 1a clausura tamporal o definitiva, parcial o totel 42 la

111,

publicidad,

- Ss sancionara con multa aquivalents qua vu desde: 10-100, 50-50¢
vecea o7 zalurio minimo gensral diarlo vigen'a,

cap{tulo XVII,~ Censajs tionan) ive 4n Ja Fubllcidad.

artf{oulo 120.-

artfoulo 122;-

artfoulo 124.-

Obiato de Controul Sanitario.

Se conatituird el Conao Jo Consultivo de la Publicidad objato de Con-

trol Sanitario, que sera intagrado por: .

I.- Un represantanta de 1la 5ucrs.‘,nl‘§a, quien 1o presidiru;

Il.- Tras vocalas dssignsdos por a1 titular de la Sacrat;nr{n;

III,- Un vooal designado por la Secraetar{a de Gobernacicn;

IV.- Un vocal designado por ol Instituto Racional del Consumidor;

V.- Un vocul designado por el Sector Social; R

VI.- Un vocal dasignade por el Sestro Privade; .

VIiI,—- Un voocal designado por ,al Comassjo Nacional de Radio y Television

VIII.- Un socratario que sera designado por el Presidents del Consajo
Consultivo,

El Consejo Consultivo tgndré las aigulentes funolonea:

I.- Apoywr la realizacion de estudios que en materia de publicidad
le aencomiendg la Searetarfa;

II.-Emitir opinion en los asuntcs que 1s sean sncomendados por 1la
Socrataria; .

III,- Apoysr la coardinacion de las acclonses que se 1lleven a cabo an

mataria de publicidaed;

IV.~ Sarvir com Srgmo da Consulta cuando ss propongun raformas o
adiclones al presente Raglamanto, v, .

V.- Formilar propuestas de complemsntacion o mdecusclon de lus dispo-
siclones aplicablas on mataria de publicidad,

El Conseja Consultivo da la Publicidad objetn de Control Sanitario

tiene parsonalidad jurfdica propia pars detsrminar - segun sus inta-

reases - estudios, propuestas o modificaciones qus en materia de pu-

blicidad no le sean convenlentas.

Cap{tulo XVIIT, Participacion de la Comunidad,

3a conceds lﬂcgc‘m populur para denunciar ante la Secretarin, cual-
quiar infraccion a las disposiciones ds la Lay y dal prasente Regla-
mento, aasl como los hechos, actos u omisiones relacionadas con 1la
publicidad que cmusen o pundan dafsr o causar rieagos a la sslud da
las personas,

ICuéntas personas pusden decir que conocen sus derachos u obliguciones agbre el

cusrpe legislativo que rigen sus vidas 716“';““5 personaa pusden exiglr sus garan-

t{as individuales por el simple hecho da conoscarlan o de lesrlas en nlgtin compandio

de leyms TDLUstud 8n strever{a a lavantar un juicio sobre algina crams que dsforma-

ra su cutis - darmatoldgicamonts hablando — por el wimple hacho da que su publici-

dad no fusra ver{dica 7
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TRANSITORIOCS,

SZGUNDO, - Se abroga el Reglamenta de Publicidad para Alimentos, Bebidas y Medicamen—
tos expsdido 8] 16 ds diciembra de 1974 y publicado an. ol Diario Oficial
de 1a Fedsracion 51 19 de dicismbre d-1 mismo afo., 4simismo, ma derogan
las demas disposicionsa sobre 18 materia que 8s opongan al prasents orde-—
namiento.

Con el preaants Raglamnnto de la Lay Gansral de Salud no solamente quede ain
afecto, al Reglamento ds Pudlicidad para Alimentos, Babidas y Medicamentos, axpsdi-
do e]. 16 de diciembre de 1974, cuyo cuarpo juridico viens inoluldo en o1 Cédigo Sa-
nitario publisado en el Diario Oficial de la Fadaracion sl 19 de diciembrs de 1374,
8ino qus as aguprime tambidn en su totalidad, los deman reglamantos que conformen la
publicidad como son: Raglamente da Productos da Parmmurin, art{oulos de Ballezu,
assc y similares. ( 16 de agosto de 1960 ); Acuerdo por sl que sa crea el Comits
Mixto Consultivo de Publicidad de Alimentoa, Bsbldas Alechdlicas y Madicamentos,

( 15 de enarc ds.1981 ), y, las demds disposiciones relacionadas con la publicidad

del fabuco,



Detreto por 81 que se Reforma y Adioiona la Lay. Dsneral de Salud, 10 .

art{oulo lo.- Sa reforman los artfculos .... 308 yde 2la Ley General de Salud, para
quadar como ajgue:

art{oulo 208.- ...
IalIlv,..

V.- To podra; incluir, en 1mu'gena= o sonidos, la purtluipuci&n de ni-
fios o adolasrantes ni dirigiress a oallos; :
VI,-

En el mansa]e‘dabafén apraciarsas récilmnnta, en forma visual o
auditiva, segun el medlo publicitario que sa amples, las layen~
das a que sa refieran los articulos 218 y 275 da este lay.

La Sauref.qrfa de Salud podra dispgnsar el requisito previsto en

1la fraccion VIII del presente articulo, cuando en el propic men--
saje v an lgualdsd de circunstancias, celidad, impacto y dura-_
clon, sa promusva la moderacion en sl consumo da bobidas alccho-
licas, desaliantn ol consumo de tabaco especlalmente en la ni-
fiaz, la adolescencia y la juventud, as{ como advierta contra
los daflos a la salud que ocasionan sl abuso en al consumo ds
tabldas alechalicam y el consumo de tabaco.
las reformas y adioclonas a la Lay Genaral de 58lud qus se mencionan, ya fueron

presantadas aon el Reglamento del miamo, lo ¥nico incongrusnte del caso, es que si

nos transportamos a las faochas de o‘(pedicién de cada una ds ellas, podromos hacer

lus siguientes conaideraciones:

La Ley General de Salud uparecic publicada en el Diarioc Oficiul de la Federacion
sl 7 dn febrarc da 1984, Con ol fin de Teglamentar el deracho a la proteccion de 1la
salud que tlene toda persona, as{ como establecer las bassa y modalidades psra el
acceso a los asrvicios de salud an materia de salubridad ganeral, cuyas disposicio-
nes son de orden pﬁhllco e interes social en toda la Raepiblica. Ademas da vigilar,
coordinar y controlar la publicidad en los difarentes medios ds comunicacién masiva
- prenaa, radio, talevision y cinematografis - principalunaente,

El Raglamonto de la Lay Genoral ds Salud, gqua se publica en al Diario Oficial
de 1a Faderacion del viarnss 26 de septlembre do 1986 regulsra la publicidad y el
contTol sanitaric de babidas alechdlicas, tabaco, medicamentos, artfcules de perfu-
mer{a y balleza, productos higie'nbcos y de aseo personal, sustanclas psicotrépican,
productos de fartilizantes v plaguicidas y la proataCién de aervicios de salud p&-
blies, Corresponda a la Seurotaria de Salud su nplicuuién, debido a qua la publici-

dad es un factor determinante en la formacion de practicas y habitos {en la alimen—
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tacidn da la poblucién, contribuyendo a su pleno desarrcllo ¥ aportar a la socledad
individuos productivos, 4 causa dal gran avance tecnologico de los medics de coruni-
nacic;n, que repercuten diractamente an ol pl;blico raceptor 4e los mansajes, con in-
fluencia an los habitos dn consumo, on al ordenamiento sa apunta qua la publicidad
debe sar orientadora v educativa sobra las caracterf{sticas v propiadadaes de los pro- _
duntos, ¥ la informazidn sobro su uso, us{ ecomo las pracaveiones que sobre éstos de-
ban obsarvarse. El1 abuso o ingsstién de babidas alecholicas ¥ ol consumo da tabaco,
ason factores que pueden ooasionar graves dafios a la salud deo los individuosa, y ser

la causa deo desintegracién familiar, por lo que en ol Reglamonto an astublecs sl con-
trol de su publicidad, que debe aestar orisntada al consumo moderado, para ne afaectur
& la Aifiez, la adolescencia y a la Juventud.

Por otra parts, al Docreto que rafermu ¥ adiciona la Lay Genaral de Salul, dnl
miarcoles 27 de mayo dn 1987, refornua y adiciona un solo articulo (3038) de la publi-
cidad de las babidas alcohdlicas ¥ ol consumo de tabaco, del ctal on el Reglamanto .
de a prosante, quado' establecido su informacion e inmrpratncién conveniente y opor-
tuna, y on vez de reforwar un adlo lrtfculo, deber{an de haber aparecido mas sugeren-
clas o oambiocs en la publicidad - en lo que se refiera al medio televiaion - de
dichos productos, y no que aparecisron mis productos de babidas alcohélicas y del
tabaco { Dor Pedro, Vinos Domaenaq, Bacard{ y sus Coctelen respectivos, Visjo Vargal,
diferentes marcas da Cervozas, Cigarros Montana, Colt, Mis Alas y Faroa }, cuys pu-
blicidad 8e expone an horario estelar qua va desds las 20:00 hasta Xas 24:00 ( hora-
rio triple "A® ), Y si nos fijamos en las fachas correspondientes a la axpedicidn da
oada uno do estos principlos jurfaicon, ol docrato quo raforms y adiciocna la Lay Go-
neral de Salud su expadiclén es mas tardfs que la del Reglamento de la Ley Genoral
de Salud, en el cual ya sa astablecioron los puru’metrou para ol regulamiento y con-
trol de la publicidad de bebldas alcochglicas y productos dal tubuco, as{ como medi-
camentos, productos do parl\mnrfu y bollaza, y demas productos anallzadoa. Por lo
tanto, sar{a bueno abrogar al decreto y expedir uno nuevo y actualizarlo, conforme

a lus circunstanclas eccnénicas, polfticas, socialea, tecnoldglicas y culturales en

la que viviToa,



Lay Pederal de Protaccion al Consumidor,ll
Sap{tulo Segundo. Do 1la Publicidad y Garant{a.

art{eulo 50.- Ba obligucién de todo proveedor de bilenes vy serviclos informar veraz
¥ auflciontemanta al consumidor. Se prohiba, on consecuencis, la pu-
blieldad, las leyondas o indicacfones qua Induzean o srror sobrs al
origen, componantos, usos, caractar{sticas y propindadas de toda cla-~
89 de nroductos o sarvicios.
°A Ko aes engafiar al publico que o1 pragionar un botdn Jdol control ramots del telavi-
sor, haca aparacer mas refrasco do cols en tuveso, y que por medio de éste, puadas
cambiar cuaslquisr objeto en un enimal, y dnspu!;s, transformario en un hombre; o qus
comprar un automovil Chavrolet, ls va a dar usted un gtatug de glamour, estilo o
so:‘inr.i::unién; o cuundo @l ama da casa al estar lavando sus trastes con axion lo
eatd haciendo co= un dotergente con "verdadero jugo da 1imdn conmcentrado " ?
art{culo 8o.~ La l‘ﬂlia de veracided en los informes o instrucciones a que se refiers
al articulo anterior, es causa do responsabilidad por los dafios y per-
Juicios que ovoasionen.
Paras muchos de les productes qua oonsums a dlarlo el piblico en gensral - produc—
tos do aseo personsal, medicamontos, de bellezu, alimontos y babidas - los informas o
instruccionss no 86lo punden inducir a srrores sobrs su origen, componentes, uso,
caractar{sticas o propiedades, sino que pueden producir hasta leslones a la salud
pl:blil:ﬂ = inclusive hasta log menores de edad, quo aimplementn porgue lo van an la
culovinién, consumen cisrtos productos sin sabar el parjulcio o el dafio que le pusden
ocaslonar =, por ol simple hecho 44 que en 1la publicidad no se obliga al anuncianto
a decir la vardad.
artfculo 90.- La dapandencia competente en cada caso ordenars que sa suapenda la
publicidad qum viole lo dispuesto en el artfculo antericr y podra
axigir al anunciante que, a cargo del mismo, realice la publicidad
cdorrestiva an la forma en que aquella lo eatime suficiente, sin por-
Juiclo de imponerle las sanciones en que hublers incurrido.
4 la Secrotar{a de Gomercio y Fomento Industrial le preocupa mda "el perjuicio
de imponer una sancion econdmica " a un doterminudo anunciante ul incurrir on un
* informa falaso da blenes o servicios para ol pﬁbuno gonsumidor, gque corregir lu
publicidad respactiva. anf, en vez da sancionar una carmpafa publicitaria de produc-
tos d]1 tabaco, y que actualmonte sotd saturada en los modina de conunicuscion - radio

y talavieldn - suceda lo contrario, la Comanta més non preduclos nuavos como aon
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¥ontana, Colt, Mis Alas v Faros,

Cap{tulo Noveno. Instituto Nacional del Consumidor.

teue

a Informar v capacitar al consumidor an el conocimisnto y ejercicio
da sus deraschos;

b) Orientar al consumidor para que utilice raclonalmente su capaci-
dad da compra;

c) Orientarlo en el conocimiento de practicas conerciales publicita-
rias, lasivas a sus intereopss;

d) Auepiclar hdbltos de consumo que protojan el patrimonio familiar
¥ promuavan un sano dasarrollo una m3s adecuada asignacicn de
Ios recursos productivos del pais.

articulo 68.- EI1 Instituto Nucional del Consumidor, tendrd las finalidades siguienw

S1 la funcicn del Instituto Nuclanal dal Gonsumidor es la de orientar al publi-
co consumidor en las practicas comsrciales, racionalizar lu capacidad de compra ¥
prevenir habitos da consumo qua protejan ol patrimonio familiur, entonces; por qu;
1a gents compra un disco de Timbiricha que aquivale al pago de tres dfas da salario
minimo o qus cuando consuman un automévil Taurus, Phanton o Sorser, se va a tardar

en pagar més de 20 afios ?

Art{culo 59.- Para el logro da las finalldadas a quo sa ypefiare el art{culo antarior,
a1 Inatituto Naciona) dsl Gonsumldor tandrs las siguiantas funciones;
I.- Recopllar, elaborar, procasar y divulgar informacion para facili-

tar al consumidor un mejor conoaimianto de blenes y sarvicica quo
8o ofrezcan en el mercado;
I1.- Formular y realiszar programas da difusidn de los darschos del
conaumidot.
IIX.~ Orientar a la industria y al comsrcio reapscto a las necesidades
y problsmas de los consumidores;
IV.~ Raalizar ¥ apoyar investigaciones an el Aroa de consumo;
V.- Promovar nuevos v wajores siatamas y mecantsmos gue faciliten an
los consumidores al ucceso s bionues y serviclos en mejores condi-
ciones da marcado,

Lo ¥nico tueno quo ha uacho el Instituto Naclonal del Consumidor - a lo que aa
rafiere a proporcionar inforracion verfAica sobra 1n publicided en madios ds coruni-
cacion - aea la Ravista dol Congumidor cuyo prinoipal objetivo no es nadamés el do
orimntar, promover y realizar programas da d1fuxion o invuatigacionas a favor del

conasumo y de loa consumidores, sino hasta el 'Zummciur, monitoraar, encuestar los

© . diferantus productos de blanes y -~rviclos qus al publico daba © no debs consumir;

1a 'iniea objecidn a 1a Rovista ns que it twnta su misma diayantivajporque lu gente

.
no la consum-. “ungue su precic mea infure.s & la de un tclogu{u o uno ravista Tu.



TRANSITORIOS
TERCERO,~ El Instituto Nacional dol Consumidor y la Procuraduria Fedorul del Cengu-
midor, ay ol tiempo da qus dlspens al Bstada gn ol radlo v la television
an los tarmiaes de 1a ley do ls mataris, pgdran hucar rsferenclas & pro-
ducina, marcaz, sarviszlos o anprosas napac{t‘ieargmta datarminades, con
Sundamento en el resultado ds investigaciones tacnigas y objetivas, pra-
viamonta realizadas, A efecto de 14 major orientacicn a los consumidoyes,
En lo qua ge raflars u ls radio, existe Ilnclusive sh una radiodifusera comarcial,
la XBYW que pertsnace 3 Telaviaa, un programa diario 4 la#g 35:00 horas del Imetitn-
to Naclional del Consumidor, en nl cual presentan laa cavacter{sticas dal artfoulo
anterior ¥ adenas gecciones especiales <omo psicalugfa dn los productos que <1
sonsunidor compra. Por lo gue toca s la tnluvislén, los wadlos estataler, su Aifusidn
sa hace 5ncup1'; husta an los noticiarcs, ademds de que exiaten progr:mas axclusi-
vamonta del Instituto, sn difersntas horarios para que el piblico televidsnte loo
pueda apravaechur a cualquiar hora dsl afu, Por otra parte, en medios privados, no
oourra lo miamo,solaments hay un programd gue s¢ Lransmite los sabudos en la madana,

an al cusl tlena un p\fbuao muy reducide vy can muy poca diL’usiSn, por la incongruen-

cis del horarie.
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LEY FEDERAL DB RADIO Y TBELEVISION 12
T{tulo Primaro: Principios Fundamantalas,
Gapitulo Unlso.
Artioulo 10.- Corresponde a 1a Nacidn el dominio de su eapazio torritorial y, en con-
sacuencia, dol medio en que se propagan laa ondas electromagnotiuus.
Dicho dominic as inalienable @ imprescindible.

Este artfcule rasulta congruente con 1as reformas a los art{cules 27, pﬁrrafo
cuarto, y 42 constitucionales, decretadas el dfa 6 do enero de 1560 v publicadas en
ol Diario Oficial do 1la Fedaeracidn el dfa 20 de ess mismo mes; refiriendoss al art{-
culo 42 constitucional raformado, textualmente dice:

» artfoulo 42.- El territorio nacicnal comprande:

VI.~ Bl espacic situado sobre el territorio nacional, con la exten—
slon y modalidades que establezca el proplo derecho internacio-
naln,

Tanto dal artfoulo lo.- de 1a Lev Pndoral de Radlo v Television como de las re-
formas a los artfoculos conotitucionales anotados, se desprends que corresponde a la
Naaidn el dominio de su aspaclo territorial, y en consesocuencia al medio en que se
propagan laa ondas slectrumugnéticau, siendo ese dominlo inalienable e imvrescindi-
ble.
artfeulo 20.- El uso del espacio a,qua se raflere el art{oulq anterior, mediante ca-

nales para la difuaidn dg noticias, ideas o imagenss como vehiculos de
informacicn v ds exprouiun, sélo podra hacarse pravia conceaion o per-
miso que el Ejecutivo Federal otorgue an loa tarminos da la presnsnte
Lay.

Aa{, a0 dafine 41 dominio del espacln aerno como propiedad de la Nacidn y se
faculta al Podasr Sjecutivo para concesionar el uso y la axplotacion de dicho espa-
clo y precisa que las emisoras de radio v television solo podran funcionar pravia
concesidn por parte del Ejscutivo, que por lo tanto, desda el principio de esta Ley
sa marca la 1fnea de depondencia a qua deberan sujetarse los concasionarios do sstos

medios.,
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Artfculo 30.- La industria da la radio LY la televisidn comprandas el aprovachamiento
4e las ondas alnctromagnéticas, madiante 13 instalacion, funcionsnien-
to v _overacion dn astaciones radlodifusgras por los =‘stomas da modu-
lacion, amplitud o frecuencia, telavisidn, facs{mil o cualguier otro
procadimianto ternlco pozible.

Da hecho se sofiala guo 1a radiodifusidn constituve un asunto da interas nacional,

man alld de los téenicismos estd la condicidn de que el aprovechemiento de las ondas

electromngnéticns debe corraspondsr a la Nacidn,

trtfculo Lo.- La radio v la television constituyen una actividad de interes publico,
per lo tanto, al Estado debsra protegerla y vigilarla para el debido
cumplimjento de su funcion social.

Se enmarcu a la industria de la radio v 1a televisién como una actividad de in-
tares péb].ioo, como una necasidad inherents &l hombra ccncemporﬁneo 8 introduce al
Estado para la raguluacidn nacesaris pars incrementsr los banaficios de la funcidn

soaial que la son primordiales,

artfeulo So.- la radio y la televisidn tienen la funcidn social de contribuir al for-
talncimiento de la integracion nacional y al mejoramiento de las for-
mas de convivencis humana. Al efento, a travea de sus transmiaiones,
procuraranz

1,- Afirmar, al reapatg a los principlos de la moral soclal, 1la digni-~

dad hunana v los vinculos familiares, Y
1T.- Evitar influencias nocivas o pertubardoras al desarrollc armonico
de la pifiaz v la juventud,

T1I1.~ Contribuir a elevar el nivel oultural del pueblo o a conservar
las caracter{sticas nacjonales, lag costumbres del pafs ¥y sua
tradiciones, 1a propiadad del idioma y a exaltar los valores da
la naclonalidad mexicana. ,

IV,~ Fortalscer las convicoiones demooraticasa, la unidad nacional v la

emistad y cooperacion interacionales.

Bl Estado le asigna a la radis vy a la taloviaidn funciones scainles moralizan—
tes da daiffcil dafinieidn y de compleja operatividad, Al sefalar el deber aser de las
trangmisionss fe cam en ambigisdndes y se advierts 1a ausancia da una olsra funeidn

social, oultural, polftica v scongmica da loa medios de radio v talevision.
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T{tulo Segundo: Jurisdicelon 7 Competencia, Cupi’tulo ¥nico.

artfeuto H,.- In de jurisitcaldrn fida.al todo lo relative & layadle v A la tolavi-
~imiorn

Aqui 33 vard 1 satulamieate dal parel e ju:ga 1a Administracicn Piblica Fa-
daral ( Saecratarfas de Batado ) v su injersnc-ia an 1a radic y la telavisidn.

Artfculo 90.- & la Secratar{a do Comunicacionss y Tranaportes, corrssponde:
I.- Otorgar y gevonar goncasiones y oarmlisos para sgtaciones de radio
vy talevision amignandolas la frmouencia respsctiva.
1I,- Daclarar la nulidad o caducidad dn las conresiones o permisos v
modificarlas en los cusos pravistos en ssta Ley.
IIT.- Autorizar v vigilar, desda el punto de vista tecnico, el funcio-
namiente v operacion de las estacionas y sus servicios.
IV,- Pijar el winimo de 1las tarifas para 1as estaciones comarcialas,
V.- Intervenir en el arrendamianto, venta y otros actos qus afecten al
regimen de propiedad de las amisoraa.
VI.- Imponer sanaiones que corraspondan & la esfora de sus atribucionaes
VII.- Las demas facultades que le confieren 1las layes.

La fraccidn IV de aste artfculo, donda se sedala que 1la SCT debe fijar el winimo
do las tarifas para- estaciones comerciales, pratends no fijar una funcidn Teguladora
aentre los anunciantes, publicistas v cconcosionarios, sino defender loa intereses
comerciales de los concaslonarios, ya qua 3on ¢llos mismos los que fijan las tarifas
que. deben considerar los anunciantes, en mataria de publicidad telavisiva.

Ademds, 1a SCT no cuenta con 1as funciones fque exclusivaments la otorga la Lay
Federal de Radio v ‘l‘elavisio‘n, sino que cuenta con Unidades Administrativas y de sar-
vicios eapecisles, que de uns u otra manera, tienen que var con mensajes publicita-
rios, como son: Direccicn de Desarrolle Tecnol(;gi.co, Proyectos Espacialas y de Tele-
domunicaciones, as{ corio un servicioc de Telaresarvaciones para empresas naclonalas
© sorvicios turfsticos, que Junto a la Sacretar{a da Haolsnda v Cradito Publico
naiqnnra'n sun cuotaa de los derechos nor dichos aervicios que preate.
art{culo 10.~ Compate a la Searetar{a de Gobernacion. .

1.- Vigilar que las transmisiones de radioc v telavision se mantengan
dentro da los 1{mites del respeto a la vida privada, a la dignidad
personal v a la moral, y no ataquen loa derschos da tercarcs, nl
provoquen la comision de slgun delito o parturben el orden y la paz
publicos, =

IT.- Coordinar el funclonamiento de las estaciones de radio y telsvi
sion perteneciantes al Gobierno Fedarsl,



IXX.~ Vigilar la 9ficacia de las transmisiones a que se rafiers al

art{culo 59 de asta lev.

IV.~ Inponar las sanciones que correspondan a8 aus atribuaiones y denun-
ciar los delitos que sa cometan an agravic de las disposiciones
do astx Lay,

La Secrstar{a 1s Gobarnacidn como raguladora de la polftica gubarnamental en
mataria de comunicacicn social, tiens como funcidn primordial, no nadamas a1 coordi-
nar ol funcionamiento de las estaciones radiodifusoras { Fracoion II ) sino de auto-
Tizar v controlar los argumentos, guiones, as{ como la transmisidn o exhibicidn pa-
ra la publiocidad grabada o filmuda pura radio, televisién v ainematograffu; y lo
mas importante; al control polfticc de las emisiones de radiod)fusion via satélita,
que por el momnnto, no astan dslimitadas en ningin compendio jurfdico espac{fico,

a pesar de su uso, a partir da la puaesta en oparacion del Sistema Satalite Moralos
on 1985-1985.
Art{culo 1.~ La Secretarf{s de Educacidn Piblica tendra lag siguientes atribuociones:

1.- Promgver y organizar la ensefanza a traves de la radic y la tele-

viaion, . .

II.- Promover la transmision de programas da interes cultural y efvico.

1II.~ Promover el mejoramisnto cultural y la propiledad del idioma nu-
cional en los programas que difundan las estaciones de radio y

television. .

IV.- Intervenir dentro de la radic y la talevision para protager las
derechos da autor,

V.- Extander cartificados de aptitud al perscnal de locutoras quas
mventual o parmanentsmente participan en 1as transmisiones.

En un pafs en donde los planes do aducacion mon saxenalas y en donde la \inica
funcicn do la SWP es promover la pmducuién ds programas aducativos y culturales de
la Telasacundarin, con el fin del moejoramiento de la "ptmGsfera cultural™ del puis,
aa vuslve vargonzoso su papel, dentro del procasso des radtodifuaion nacional ¥ priva-
do. Por una parte, no tiene una funcion ragulnsdora y da control de 1n polff.h:n [A1% 2
tural en mataric de cominicacidn soclal dontro de las amizioneca pari radin v talavi-
uidn; y por otro, presenta nl papsl de administrador de la cultura An las sigulentec
institucionss: Instituto Nacional de Ancropolog(a & Historis, Inatituto Naciomal de
Bellas Artas y Literatura, Tnebitute .Politscnico Nacional { Canal 11 ), Radin Bduca-

45t v 14 Univarsidad Padugogice Nacional,

Por cisrto, actuuiments on Talaviza, pov primers voi aparacsn los de- :shan de
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autor en sus programas, por medio de su Copy Right al principio o al final, ds cada
progrsma o amiuic;n, 1o ‘ue no eatd estipulado an 1a leginlacicn vigente.
artfcule 12.- & 1a Sacretar{s da Selubridad v asistencia ( Hoy, Scoeaterda @ Salwl )
corpate: .
J.- Autorizar la Lransaision du propagunia comsrciul rolativa al sl r-
cicio dJa 1a madi~ina y sus actividadns cousxas,
IX.- autorizar la.propauyanda da comestibias, bebldas, madl :amentos,
insieticidan, instalaclones v apuralos toiapeutiocos, Lratuuiento
y articulos ds higiene v amlallecimiantn y de prevancion y cura-
clon de snrlernmedades, .
XII.- Promover v orgonizar la oriantacion soc4al en favor de la sulud
del pusblo.

3 atritmaion da la Secretar{a da Salud, entrn otras, ao nadamas autorisar, si-
no hesta promover, avaluar y alaborar programas de orlentacion al pﬁblico para faci-
litar el cumplimiento de la lagislacio'n sanitaria, asimismo, tlene facultades de vi-
gilancia y control sanitario sujeto & 1la publicidad en emisiones de radio y televi-
sit;n, 81 lo antarior ha sldo realizado, ha sido an dimenaiones muy rnqufticua, por
falta de creatividad en la elaboracidn y praducciu;n de guiones, quas air{ciimanta pus~
de taner pemcracién o importancis antre sl piblico receptor,

Los anteriorss cinco artfculos de la Lay distribuyen las “acultadsa entrs cuu-
tro Sacretar{as de Estado. Para que estas facultades mean plenamente opsrables, estas
disposiciones raquieren de raglamentos para, eon su caso, a&plicar fshaclaeantemantes to-
das y cada una de ostas atribuciones. Por lo tanto, exponemos las sigulentes conside-
raciones:
1.~ Que 61 mimeroc de Secratarfas de Estado que pressntu la Ley Federal de Radio y
Telavisidn no concuerda con nuestro objeto de estudio, va que son 6 lus Secretarias
de Bstado qus intervienen an el procaesc de la publicided talavisiva, y que se acusrdo
a la Lay Orzl;nica da 1a Adminiatracion Piblica Fedsral de 1976 qua ublca como activi-
dadns primordiales a dichas Secrstarfas en el miamo ordsn; sin embargo con la adicidn
de 1a Secretar{a 4s Hacienda y Cradito Publico que %iens por objeto recaudar y reciz
bir de los concasionarios de eataciones comarciales™ de radio y telsvisidn, el pago

de impuesto fiscal correspondisnte al 12.5% o an impuesto an "empacie®. Y que si nos

abocamos al Raglamanto Interno da 1a pressntas Secrestaria, no visne nstipulado en los



an los ordsnamisntos jur{dicos del citado, gino que se contampla 1a administracion
is 1a culturs, por madio do bibliotecas, hamorotsces y museos, con la dnlcn vantaja
A8 que la Secratarfa de ilacienda es la que conduce las ralaciones de 1a -ulturns con
los medios de comunlcacion, lo qun anberfa ser funcidn primordial do 1a Secratar{a
de Educacidn Piblics. Ademds la SHGP autorizara la propaganda comercial de las inatd-
tuclones nacionales de credito ( Bancos ) en los modios da cominicacicn social.

2.- la otra, 1la Secratar{a 1s Comarcio v Fomento Industrial que tiends a aolicar y
dictar 1laa resolurionas para dur cumplimianto a la Ley Orgénica del Art{cule 28 Cons-
titucional en materia ds monopolios, y que ya es una verdad indigoutible sobre al
oligopolio que ajerce Talevisa an 81 campo de la comuni eacion masiva, as{ como, apli-
car 1a Ley Fadaral da Proteccidon al Consumidor en materis de informacion y caraote -

r{aticas ds 1a publicidad telavisiva, -

T{tulo Guarto: Funcionamiento.
Cup{tulu Tercero: Programacidn.
artfoulo 58.- E1 derecho da ini‘ormacion, expresion y da rccapcibn. madiante la radio
¥y la telcviuiol:, 63 1libra y consecuentemente no sara objeto de ninguna
1nqu1gicion Judicial o ndminiatrntivﬂ ni de limitacion alguna ni cansu-
ra pravia, y se mjercars en los tarminos de 1a Conatituclon y de las
layes.

B1 Sistema Mexicano se fundamenta en la Econom{a Mixta; oste sintema ha apulado
las expactativas ds dssarrollo aconémico, polfticn, social y cultural an Maxico, con-
virtidndole en un pn{u subdesarrollado y dependisnts. Auj:, las condiclones sociales
son injustas y tan dasigualss, que la conoantracidn de las conceslonss en todo el
pn{a 80 agrupsn en unaa cuantas manos o emprosas comercialas, por lo tanto, dasarro-
ilan en sl campo ds la comunicacicn, aqusllos interases de class, en los cualas pus-
den emitir los mansajes que qulsran, con al amparo de una concanlén federal. De uste
rnodo, los concaslonarios de Tailo y televiaion utilizan la libartad ds cxprssién para
axprasar, ain limitaciones, su par.icular ideulog{u. ds olase y con ello roprssentar

ueom;mioa, po].{ticu, social y culturalments los mensajes qua le son am;logoa.
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artfenls 59.- Las sstacionss de radlo y telavisidn debardn afsstusr transmisicnss dia-
rias, con durucion hiasts de 30 minutos continuecs o discontinuos, dedica.
dos 3 Jifundir camas sducativos, “ulturales y ds orilentacion socisl, Z1
Zjecut’vo Ffadar.l mefslara 1y Aajaniancia quu usbe propo.nionar ol wa-
fardel pare 4l unn de ‘lche .iaupe 7 1oy ~als snas seran coordi wdan pos
Al foneejo Naclonal Ade Radie v Telnvision.

Tn telavision, muchas de lus vecas ia Jifusicn de tamas aducativos, culturalas
vy Jde orientacidn social, wo corrasponden a horarios astelares - horarle tripla "An -
¥ 10 paor da todo esto, &8 e durants al tiampo de tranemisidn ,- da nuostro analisis
monitoreal, ol tismpo que le correspnnda al Hstado, por concepto del art!eulo antarior
o1 rasultudo fue de: 1,68 %, equivalenta a anuncios propagand{sticos, con un tiampo
de 3 mil 390 segundos.
artfonlo 60.- Los concenionarios v astacionas rudiodifuseras comarcialas y los par-

misionarios de sstacionms culturales y de axperimanhncion, eatan obli-

gados a transmitir gratultamante v de prefarsncia:

I.- Los bolstines da cualquiar autoridad qua sa relacionen con la se-
furidad o dafensa del territorio nacicnal, 1la consarvazion del or-
den publioo‘ © con —edidas encaminadas a prover o remadiar cualquiaz
calamidad publica.

1I.- Loa mnnaajes o cuslquiar uviso ralacionado con embarcacicnas o

asronaves an peligro, que soliciten auxilie.

En los sismos de 1985 se puso de manifissto el poder da 123 medios do comunica-
¢1dn soclales ¥ privados, como entas de mnlace entrs sl piblico rezsptor y los conce—
sionarios,al difundir todo sl dia, mensajes para 1la conservacién dol ordan pﬁblico,
con el Unico fin de enlazar informacion a traves de todo el pu(a.

Artfculo 61.- Para efactos del Ar‘biculo 59 dea eata Lay, a1l Consejoc Nacional de Radio
v Tn'lnviuiun olra previamenta aX concasionarloc y, do acuerdo con sllos,
rijara los horarios s qus se refiers sl citado art{culo.

E) Estudo debe, una vez muu, da sujatarass a la utilizacidn dn su tiampo que ls
corresponds por Ley, a la conveniencia del concasicnarioc qus, en un momento datermi-
nado, tijarén el horurio indicudo A sus interesas comerciales v no a los interagaes
aducabivos, culturalss o da oriantacidn sccial que tiens el Estado.

Artfculo 67.- Todus las estaciones da radio v televisicn an el pais. astavin obliga-

das a encadenarse cuanydo se trata de 4runsmitir igformaciones de trus-
cendancia para la Hacion, a8 juicio dAe.la Secrstaria de Gobsrnacicn.
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La Sacrstacia de Gobarnacidn en su papal da controlador ds las transnisionas,
an madios privados ( Talevision ) deberia de controlar a) sncadenamianto de trana-
misiones fadarales, an el horario que mds audiencia presente, y no emitirlo an el
horario, en donde todo el uuditorio aesta dormido. Por qud 1a Secretar{a de Gebarna-
¢idn ne trunemitic' a1 menaaje Jel Presidents Migual de 1la Madrid, cuando dio a cono-
car el Pacto de Solidaridad Economica, en su cuarta fasa, an sl horario de las 20:00
o a las 21:00 horas { Horario triple "A" ), cuando lu familia mexicana estaba reunida
paru qus cononiaran lus medidas econdmicas qie se iban a tomar en considaracidn.
artfculo 63,- Quadan prohibidas todaam las transmisiones que causen la norrupcién dal

lenguaje y las contrarias a las busnas coastunbres, ya sea madiante ox-
prasiones maliciosas, palabrus o imagenes procaces, franes v ascenss de
doble santido, apolog{a is la wiolenoia o del crimen; ss prohibs, tam-
bien, todo mquelloc que sea danigrante u ofensivo para el culto ctvico
dm loa haroas y purs laa creencias religiosas, o discriminatorias de
1as razas; quada asimismo prohibido sl smpleo da recursos ds baja comi.
cidad v sonidos ofensivoa.

La progﬂamacién de los nifios, basicamante los dibtujos animados transmiten con-
ductas agresivas vy 4a violencia disria, cuyos héross ds color ( He-Man, E1 Hombra
Arafia, seriss policiacas como Mike Haomner )} as confunden, on un momsnto dado, von la
publicidad ( juguates, golosinas, pastas dentales, ropa ) la cual consolida a los
paquenos como consunidores activos; Los comerciulss da Carta Blanca quadnr{un prohi-
bidos por su baja comicidad v que me dicen, de los srquetipos dn la publicidad diri-
gida a la mujer, en la cual, solaments existen an la socindad mexicana, nujeras de
ojoa azulea v dn caballe rudlo, ¥ que si te tifinc el pnlo ocon Mlas Cleirol, vas &
aar como Talina Ferndndez o Iran Eory, o que 81 vusas -al dacodorante Mum, vaa a estavr
aagurs y frosca como n\ng‘lich Mar{a v Alma Delfina.

Artir.lo 64 ~ MNo sa podrdn transmitir:
1.~ Noticlas, mensajes o propagunda de cuuslyiler class, que sean con-
twarios a la ssguridad Jsl Estado o &) ordsn publico.
II.~ Asuntos qus, s juicio do la Secretariz is Comunicacionss y Trans-—

portas, impligquen compatencis a la Ead Kucional, salvo cgnvenio
del concasionarido o permisiocnario con ia citnda Secrataria.
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La prineipal funcion de la Sesretar{a da Cominicaciones y Transportes dsntro
de los medios de comunicacion es totalmante Técnica; la pregunta es: podris reali-~
zar la SCT funcionss de censurs ? Por qué no transferir esta funcion s otra Seora-
tar{a de Estudo que ajarce la censuru qua actualmente ss da, en medios de comunica-
0idn orivadoa y oatatales, como As la Secretar{a de Gobornacicn
art{eulo $5,~ La raetransmisicn de programas desarrollados an el sxtranjero vy raci-

bidos por cualquier nedio por las estacionas difusoras, o la transmi-
aion de programas gue patrocine ui gobierno extranjero o un orgnnls—‘
mo internaciongl, unicamente podran hacerse con la previa autorizacion
de la Secretaria de Gobornacion.

Ls Sncretar{a de Gobarmacién no tiene un control de la amlsion b4 rncnpcit;n de
muchos da los programas que se transmiten via sute'utny ga tiene el caso de progri-
mas pomogréficos, como el dmarfcan Extasy o al Play Bov.
artfculo 66.- Queda prohibido intercnptar, divulgar o aprovechar los mensajes, notli-

cluns o informacionas que no aasten destinados al dominio publice ¥ que
se reciben pvor medio de los apsratos de radiocomunicacion.

Los noticieros estatalses como 7 Dfas, Dia a Dfa y ol Sistema Nacional da Moti-
ciercs, como loa noticleros privados: 24 Horas, Muchas Noticias, Nuestro Mundo y No-
tivisa interceptan o me piratean a diario imignneu de noticlas qua pasan en todo el
mundo y que son omitidas por cadenas televisivas de Eatados Unfdoa c'de Buropa, v
que las utilizan como material televisivo para sus programas, sin ningun oradito a
la que verdadnramente emits la nota.
artfeulo 67.- La propaganda comercial que se tranamits por la radio y la talavialon

a8 ajustaran a las siguisntes bases:

I.Z Dabara mantensr un prujdante equilibrio antrs el anunclo comarcial

v el conjunto de la programacion;

I1,- No hara publicidad a centros de vicin de cualquier naturaleza;

I1I.- No trunamitiru propaganda ¢ anuncios do produgtes industriales,
comgminles o da actividades que ,engnlan al publico o le caugen
algun perjulcio por la exagaracion o "alsaedad en la indicacion
da sus udos, aplicaciones o propledadss.

Zn 1n qua respacts, a los medios privados, la publicidul televisiva responde &
un H0 squilibrio de su programnnic;n, ya que an al horario do mencs audiencia, omite
los anuancios de propaganda oficial, Secretar{as de EBatado u organfsmos descentrali-

sados del Goblarno Fedoral ( IMS3, SZDUE, CI™, INCO, DIT ) ¥ ea el horurlc astelar
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( Borario triple "a" ), insarta toda 1la publicidad mssiva qua uno puada consumir a

diaric. ¥ quas 8 vecas as tanta su rapaticicn dlaria, qua uno hasta sa los apraende

de menmusria v or hébi%o natural; la fraceidn ITY quada exprirsia y comentada en la

Lov Ganseral da Salud, as{ como su respactivo Reglamanto, con e jemplos tipificados

del por qu‘; 38 violu fata fraccign.

art{culo 68.- Las difugoras comarciales, al realizar la publicided de bebldas cuya
graiuscion alecholica excaeda da 20 grados, dabera abstenerss dg¢ toda ,
exageradion y combinarla o alterarla con propaganda ds educacion higie-
nica y de nejoramiento da la nutricion popular. Bn la difusion de estg
alase de publicidad no oodran emplearae monores ds edard: tumpoco podran
ingerirsa real o aparantamante frente al publico, las productos qua ae
anune ian,
Al contrario ds lo que pasa en la realidad, cuando los medics privados de comu-
niocacidn, transmiten & Inlclon la smision da publicidad telaevieiva do bebidas aloo-
hélicus, es tan poco su tiempo de duragion { horario triple "a" - 22:00 a las 24:00
horas ) que cuando pasa ua comercial de Bﬂcnrdf, pasan otro de cualquler bebida alco-
hdlica o en su defecto da productos de tabaco ( cigarros ). Entonces, la combinaeidn
de propaganda educativa o higlanica para ol mejoramiento de la nutricion popular no
89 da abanto con el mimaro da comevcislas que #o transmiten an ese horarioc de bobi-
das aloohdlicas y cigarros.
art{culo 69.- Las difusoras comerciales s‘(igin;n que toda propaganda de inatalacion
y aparatos terapsuticos, tratamientos y articulos de higlens y smbells-
cimianto, prevencion o curacion de anfarmedades este autorizado por la”
Secraturin da Salubridad y 4sistencia ( hov, Secretar{a de Salud ).

artfaulo 70.- Solo vodra hacerse nropaganda o anuncio da loherfas, rifas y otra cla-
se de soriaocs, cuando egtos havan aido previaments autorizados por la
Sacrstarﬁ; de Jobarnacion. La propaganda o anuncio da lan institucio-
nea de Credito y Organizaciones Auxiliares y do las operaciones que
realicen, debara contar con la autorizacion de 1la Secretar{a da Hacian-
da y Credito Publico.

El art{oulo 69 ya fus analizado an su momento, an el Reglamento Intermc da la
Secratar{a do Salud, as{ como on 1a Lov Genoral de Salud vy su respactivo reglamanto,
Por 1o que se rafiere al art{culo 70, cabe mencionar que on el Reglamento Interior
de la Secrataria de Hacionda v Cradito Piblico no s estipula qus la publicidad da
las Institucionss de Cradito ( Bancos ) tengan que contar con 1a autorizacion de la

respectiva dependsncia oficial,
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artioulo 71.- Los programus comerciasles dR concursos, los du PLOZUILED ¥ Luspuas vas
Yy, otros samejantes en que se ofrezcan premios, dgberan sar autoriza-
dos 7 supervisudaﬂ por la Secretarfa de f‘.obernauion, 4 fin da protagoer

Tu agna Dy Iy aw semeceeuntgs g del publice,

Y de hacho, en todos los programas que se transmiten dentro del horario triple
"a" como son: Le Hors del Gane, antes el programa da XE-TU, Festival OTI y Sariorits
Kt:'xiao, siempre s la hora da comenzar el programu se prasentaba al interventor de
1a Sacratar{a de Gobornucicn. Sin smbargo, an este art{oulo se olvidan 4o 1la digni-
dad de los concursantes que muchas de las voces, 8o burlan o escanifican denigrante-
monte su pe~sona por medio de diafraces, o posces que ridiculizan a los mismos.
Arti‘culo 72.— Para efactos da la Frecoidn i1 dal Artfeculo 50, de la presente Lay,

indepandientemante de las domas disposicionas relativas, la transmi-
sion da progrumas v publicidad impropics para la nihez v la juventugd,
en su caso, dobaran gnunciarse como tales al piblico en el momanto dae
iniciar la transmisicn raspactiva.

e 1a publicidadl qua anuncis Dunonino, por medlo de un yogurit el manor dn adud
va a tenar un"dasurrollo armdnico® de la nifiez maxicana 7 HNo es angadar a la juven-
tud que al consumir una caervesza Superior te la vas a pasar “supar" con tus amigos
© que necesitas fumar Montana para divartirte mAs en una fiesta con los demda ?
Artfculo 73.- Las difusoras dober{an aprovechar v astimular los valores art{sticos,

locales y nacionales v las expresionss de arte muxicano, dedicando
como programucion viva 61 ninimo de cada case fije la Secrataria de
Gobarnacion ,de acuardo con las psculiaridudes de las difusoras y oyen-
do la opinion del Consejo Hacional ,de Radio 7 Teluvision. 1a progruma-
cion diaria que utilice la actuacidén personal dabera incluir un mayor
tiempe cubierto por mexicanos,

Todas las axprealones del arts mexicanc para su consumo masivo 8o ven estoraoti=-
padaa, por madio do loa concasionurios particulares, va qus su transmisidn en medlos |
privados - ¥ man ospucfficununﬁs al Canal 2 =, no lo lleva a cabc, para eso tiene su
canal cultural { canal 9 ), aunque la Sacret.nr{a de Gobernn:ic;n interviniera en el
asunto v a1 miamo Consejo Macional de Radio y Telovisidn. Y no se dign, del canal 5
que la mayor parte de su prog—ramacic;n proviena des los Estados Unidos y Jupr;n, ¥ que
1a fomentan mas cuando Llos nifos astan da wacacianes de verano, lo cual las iransmi-

sionaa de caricuturas emolezan dosds las 7. a,m. ¥ por conaiguiente au publicigad

conarclal aumanta.
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articulo 77.- Lan tranemisiones de radio y tglavisién, como medio de orlentacion para
la poblation dal pais, incluiran en sy programacion dieria informscion
sobra acentesiminntor da capacter pal?tico, ac=iasl, culvural, donorsi-
vo ¥ atros asuntoa de interes geueral nacionales ¢ internucionnlas.

En rodios natatales funciona a7 Slatema Nacional de Nokiciercs, que onida ) mi
rutea, dsn informasidn polftica, social, doportiva v cultural; por otra parto, por
Jes moedivs privados funciona unas ca’psulus informativan denominndas Notivisa,que tam-
bleén informan cada 30 minutos o cads sorte de programaoidn, con ol fin, do qua el pii-

blico receptor presente un caracter informativo al dfa.

T{tulo uinto: Coordinacién y Vigllancia,
Cap{tulo Primaro: Organiamo coordinador.

articulo 90,~ Se crea un organismo depandiente da 1a Secretar{s de Gobsrnacidn dono-
minado Conse jo Nacional de Radio y Tolavision, integrado por un repre-
sentante de dicha Secrotar{a, que fungird como presidante, uno de la
Sucratm:fu do Comunicucionas y Transportes, otro de la Secrataria de
Sducacion Publica, otro de la de Salubridad y 4aistencia, dos de la de
Industria da Radio y Talavision y dos de los trabajadoraes.
artfoulo 91.- E1 Consajo Naciecnal de Radic y Telowisisn tendra las sigulentes atri-
bucionesa:
I.~ Coordinar las actividades a que se refisre asta Ley;
II.- Promover y organizar las smisicnes qus ordene el Bjecutivo Fade-
ral;
I1I.- Son‘rir da 6rgano de consilta del Ejecutive Fedaral;
IV.- Elevar ol nivel roral, cultural, art{stico y social de las trans-
misiones; .
V.- Conocer 7 dictaminar 1os asuntos sometidos a su esatudio y opinion
por la Secrataria y Departamantos de Estado o por las inatitucio-
nes, organismos o paracnas relacionadas con la rudio y la tele-
vision,
Es incongruents qua ol tiempo que le corresponds por Ley sl Estado, promueva y
organice las emialones, personas concealionarias que estan dentro del mismo Comssjo
¥ que ante sujeto a la conveniencia de los mismos, Existen despsndenclas dal mismo
Gobiarno que pueden organizar y producir las emisicnes a gue tisnme derecho el Esta-
do en mataria da comunioacion social 4 Direocion Goneral de Radie, Television ¥y Cine-
matograf{a; las Direcciocnes Generalss de Comunicacidn de las diferentes Secretar{as
de Eatado, el Congreso del Trabajo, Instituciones Educativas como la UHaM, Consoyt,
particularments la Secratarfa de Educscion Piblica que tiene los recuracs necesarios
y sufielentes - v, que o mstipula cada reglamento interno da cuda una de ollas - )
para la utilizacidn satisfactorfa a interases de Estado y no de concesionarios pi‘iva-

dos,



Titulo Saxto: infraccionns y Sancionan

can{tulo Unica.

F{cu'&o 101.- Constituyen infruacciones r» 13 prasante Lov:

1.~

f V.-
Vi.-
VII.-
VIil..
H x'-'
: XI.-
D8 & P
i XI1l.-

; XIV.m
! Xvo-

AV1.-

XVIY,.-

Las Trunsmizsionus
na~jonul, = T
Ho prastur los E vicica da intaraes naclionol previstos an esta Lav, por
parte deo 1gs concanionarios ¢ parmisionivios;

La oparscion ds unn amisora con nuna motancia Aistinta a 1a esignada, sin
aut.orhncinrg 47 la Secratariz a4 Comunicaciones v Trunsvorias;

Lo sltararion susbtanclsl por los leceutaras da los toxies de belatinas o
informationas prooo onadas por sl fobiarno, con caractar oficlial para
g1 tranamisidng wal me, 1a amiznfon no autorizads dn los btaxtos e snune
einz o nroriganda ecomovreialas que roquieran pravismante la hprobucién
oficial;

Utilizar los sarvielos a4 locutorans, cronistas o comentaristas gua caraz-
con 4a cartificudosde aptitud:

Iniciar las transmisionas sin le pravia 1nuhacvion tacnicu de las instu-
lacionas.

Ne suprimir las parturbacienes 6 Iinterfarsncias que causen las emision
da otra difusorus an ¢! plazo gqun al efecto les huys fijndn 1a Sacrate
de Comunicucionnes y Transpertes; .
Modi ficar las instalaclones ain la previa uprobscion 4a la Sacraterin da
Comunichacionus y Transportes;

esntrovriad s la segaridad dal Fsueds, o la Aintagrldnd

No cumplir con la obligacion que las imponae ai articulo 59 da asts Lav;
Lu frlta da cumplimisnio a cualyuiers de las obligscionas contenidas an
al articulo 60 da eatu Lay;

No asncudanar uns emisory cuandc da trate da tronseitir las informacionns
a qua se refiere al Artieulo 62;

La dasobediencis a cualquierua de las prchibiciones que pars la correctu
progrnmaclon prova el Articulo 63 da esta Ley;

la violscion s lo dispusstc por el articulo 64 de esta ley;

Contruvenir lo dispuesto por cualesquiera do 1as tres fracclones dal
articulo 67 do este Lav:

Contravenir lsa disposicionen quae, en defonsa de la salud pub ica, estnble
co ol Articulo 68 de 1la presente lev 7 .

Raallzar propaseanda o anuncieca en contravencion al artfeule 70,

Bl concesionaric estd mane §ando un biasn natrimonio de la Nacién, es decir, esta

ncesicn es un acto da derecho piblico mediante A cual el Estado delega an uno pergona o

"prosn purticular, parts da la sutoridad y da las atribuciones para la prustucién de un

irvieio da utilidad general: en consacusncis los neolertos y los errores de las infraccio-

is qua da aqui e darivan, lajos da ser 1a lngislscién muy benovola para lop concesionarios

. siguiera s rasponsable diroctaments ol conceslonario de las infracclones gue en ests ma-

iria @e sofalan.
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Quienes dadan, porjudiguan o degtruvnn cualquiat bien inmuabls o mugble uan-
do on la instalacion u operacign de una eslacion ds radio o television, in-
terrumplendo sus servicics, snran castigados con-tres dias a cuatro sfios de
prision y multas da %1 0C0.00 o 50 000,00, £i 21 dafio se cuuss emplaands
nxplosivos o muterias incendisrias, 1la prision sara an esn caso de 5 a 10
anos.

103. 8n impondr5 multa da ¢inco mil a cincunnta mil poasos en los casos da las

fraccionos I, T, 111, VI3 y X111 4a) Artfeulc 102 cda asts Loy,

104. - Se impondrd milts do guinlantos a cineo mi) pesss on los casnos de las

105.-

fracciones IV, V,VI,VII,IX,X,X1.XII, XV, AVI, XVil dol mismo Artfeculo 101.

Purs imponer las sancicnans a que so refleren los srtfculos 103 y 104 de esta
Loy, 1la autorided administrative olre praviamente al o s los presuntoa in-
fractorns. Cusndo se encuontron irraegularidades de caracter tecnico durunte
lan visitas do inapnrcclon 8 las radiqdifusorss, so les concedara un plazo
porentorio paru corregirlan, sin perjuicio de formar el axpedients Ao in
froecion qus procadn, & que sa rafiers el parrafc antecetdante y de quo 18
autoridad administrativa dicte oportunamonte la rasclucion que corresponda,

Py
Simplemants las sancionas no correspondan & la realidad aconomica de los concasionz-

33 atin en el cano da gun 1a nplicucién fuers & nivales minimos o maximos. Y por si fuera

3, lo autoridad protnege al concaesionario en sus bianes inmueblss paras aguelles que quie-

1 aventar on contra deo ést.on, husta por un castige de 10 afios de pri:ic’m; Y por oira

ta, los concesionarios Aunque incurran en infraccionas en contru da la radiodi fiaicn

gnl, la autoridad compsiente lns concade nrérrognn pars corregirlas, an vez do ejercer

‘008!‘030‘1’1 jurfdicu a los dusivs da las mismas.
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REGLA'ENTO de 1a Ley Fadaral de Radio v Telavisicn vy de 1a Ley de la
Industria Ginumatogz;nfiiu, ralativo al contenido de las transmislonss
on radic y telaviaion.
T{tulo Primero: Generalidades. Cap{tulo Unico.
art{culo 7o.- La radio v 1a tolevisidn en su propaganda comercial, deberdn estimu-
ler el consumo de blenes y ssrvicios preferentemente da origen nacio-
nul, tomaran en cuents la situacion sconomica del pa{s a £in de ras.
tringly, en cada cago, 1la publicidad da art{culos suntusrios, y pro-
plciaran la elevacion del nivel de vida del auditorioc por madio de una
adecuada orientacion en la plancacion del gasto familiar,
Una de las caractorfsticas de todo concasionarlo privado s la de asegurar sus
ganancias comercinlea a1 explotar un sarvicio ds intares publico, y la tolevisldn
no ea una axcepcién, va que por medio da la publicided, 1 va a asegurar su pluava-
14a pars poder nuavaments invertir v acrecentar sus bienes. -‘mf, 1lu propuganda comar-
cial astimula el consumo de bianes y servicios, via nueves productos que salen al
mercado, no con el fin de orientar al piblico consumidor, en la plunuuch;n de su
gaato fumiliar, sino de que cada minuto, o1 aspoctador tenga la posibllidad de adqui-
rir un tuavo produtto da moda; por ejemplo: El nuavo cereal integeal { 411-Bran, Bran
Flakes y Crusli ) Daliclosas aguas frescas de tamarinde { Frisco }, productos de
limpieza { Fulgor y Pabulosc ), datergentes ( Bold 3 y 01la ), artfculoa para el aseo
personal { Colgate Gel, Head&Shoulders, Gfficient, Maxsana, Speed-Stick ), productos
dal tabaco ( Colt, Banaon., Montana ) v bebidas alooholicas { Cocteles Bacard{ vy

vinos Domecq ), productos contaminantes { Fulminetas,Raid 8 e Insecticidaa ).

irtfento 36- Quads prohibilo a lod concesionsriss, parmislonarios, locutoras, crenistas,

amantarista
damas parse
prandgand:

artistss, snunciantes, aganciag da publicidad, pudblicistas y
4 qite partioipen an 13 praovaragion o realizscion de progrumae

1 camareisl por radio v tolavisinn lo simutanta:

1.- Sfactunr transmisionas contrarias a 1¢ soguridsd del Estndo, n 1a integri-
dad nncional, a 1a puz © sl orden nublics,

1{.- Todo mquollo yua asaa denipgranta u ofwniivo pira al culto da los harons o
para las eraancims relisiosns, us{ como 1o que, diracta o inliractamante
discrimine caalanquiarae razd;

I;‘}.- Haeonr upnlor',fu 10 s violansia, dal criman o do wicion:

Realizar transmisionas que causen la corrupncion dod lengusje v lus contra.

rigs a 1la3 Luanus costumbras, va soa madianin nalsbras,sctitilnn o image-

nes obacenas, frasas o ascenns 4n doble”sentids, sonidos ofenuivos, gastos

v notitudes insultantns, as{ como Tacursos de bais comicidady;

La amislon “n tnxtes in anunelos o provaganda comrcinl que, ragnariando

la pravia autarizacion oficial, nn cuantan @on o11n;

Vils~ Presantar escanua, imigenas oisoni-lna quo intrs-uzoan sl alcotoliamo,
tabaquismo, uso dn astunafacicenas o da sustannlias psicctropinas.

V.-




La maynr(a de los anunclos publicitarios Adiscriminan la raza mexicanu a indiga-
na, 4l nresentar on todos ellos, estervotipos de gonte qua no tisau nads qua var
con la fisonom{am e 1dlosincrania nacionales o regionalas. Imag!nasa usted, una tnaf-
gena de ls Siorra de Puabla o Oaxaca, o una mayita de Mérida o da Tabasco, pintando=
oA al pelo con Glairocl para sar una Mujer de ojos aznles y pelo tefiido de g{iuro, na-
damda porque Talina Ferndndez e Iran Eory l: anuncian para ellas.,. "para sentirase
seguras de af mismas como yo". lQue' acaso los comarciales de Carta Blanca no son
de bajos recursos de comicidad ? Por mas que cambian eu eatructurs publicitaris, ai-
guen siendo los mismoa tontos comerciales de carveza y que ademas incitan a ir a Yoz

centros da viclo, como son las cuntinas,

-L(culo 37.~ Se nunsidars gqua si hace np'uox;x'u 1a 1a visloncila, el criman o 103 vicins
; an les sijujentes cuans:
1.- Cusndo sa excif~ al daanrden, sn sconanje o se incitg sl robo, al criman,

a la dastruceisn da blaenaes o sa Justifigue la comizion v los dalitos o
a auz aulores;

1l.~ Cuundo se defiendan, dl-ar'u.pan o aconsejen los viclos, y

1!l.~ Cutnde sn ans 2 muastra la forma do raslizar delites o practicar vi-
cins, ain damoastrar durants la transmiaion laa consnasuancing nociales &l-
varsua da asecs hachos.

4y af podrin dacirsa de la programaclon que actualmants asta trunamitinndo Canal 5,
j:ru el p\'mliea infantil, v que an tamporade g varans ompiaza la difusidn do comoreln-
;a ¥ da prozramas 8 partir da las 6:30 do la mafuna 7 La violencia se nota an sl comor-
’1.':1 4s Danonino, cuando a! nlfic por mailo dal conaumo del producte puesde dastruir un
‘inn"surlo v tordo lo quae ge la prasanta al nifin,

rt.{culo 38.-~ au considars qua sa corronns al lanzuaje on los siguientes casos:

I.~ Cuando las palabras utilizadas por su origan o por su uzo no sean admi-

tidas deantro del congsnao ganarsl como anropindas,y
11,- Cuando daforman las {rases o palabras o ae atilicen voasblas oxtyranjeros.



Zn oriqer tarmine, la publicidad 4a productos s nombras actranjaros como:

Efiieiant, Taad%Shouldors, Bepto Bismol, Miss Clairol, Studio Gel, Imédia Parfor-

manca, Daamin®%, A1l Bran, 31lkiaence, Chocolillk, Dan Up, 3cotch Irita, food Yaar,

Fuby ‘iom, Herbal Zssonce, dajar{an da existir, practicamenta al violar aste art{-

culo; y gor otra parte, los orogramas como: Los Tachunas, Chaspirito, Las avantu-

T2 da Cuculins ¥ Mala Moche, ,Mn0,

“ar ~Aneanga gareral o evltural esrmoenpan el
.
lenguaje, A0 manera no nadamas da doble sentido, o que doformen las {rusas o pala-

bras, sino gua 3implamonte por q\:»: husite legs lceutoras, prascntadoras, ziont

tas o artistas uo oresantan una diccidn aproplads qua tenza alguna relation zon ol

prograna que astin 1levande & ca“c.

art{euln 37.- Sa ennaidaran contrarios a las busnas coptumbTes:

.~ E1 tratamiento da tomas gque aatimulen las ideas o praccicas con-
trarias a la moral, s la incupridud dn? hogar, 34 ofanda ol pudor,

a la decancia o excite a la pros%bitucicn o lu practica de actos
1licanciosocs, ¥

1.~ la jusuﬁaacinn da las ralacionos asvuales o promiscuas y el tru.
truminnto no clentifico de problamas socialas tales como 1a dAro-
gadicsion o a1l alcoholismo,
Simpla~ante 1la actual campa’a da pravencion del SIDA - por clerto muy buena -
que se afactda en México, y que ha despertedo muchas polémicas por la utilizacién
de un lenguaje directo v sencillo, es dacir, en al mensals publiciturlo se mencio-
na al condén, o la pl\nn!.rnt:io'n v & 16 promiscuidad. Y el SID4 no es una justifica-
c1dn saexual o de promover roluciones casusles, es simplamonte una enformedad do esto
8iglo ¥ qus el Sector Selud de la Secretaria de Zalud, tiens qua combdatir por medio
de una campajia senitaria, en 1la cual no sa tiens que praocupar por las busnas ros-
tumbres, la decencia, el pudar v la moral mexicunas, qus siompra han sido tarminea

amblguos y de airfciles definicicnes en madios da corunicueion v tambien an medios
Jur{dicos,
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ugania Comarainl,

f‘-ma"rﬁn‘ RULIEE

. .
Yransmita por radic vy talevisian -iabars man-
Ta a1l tiampo destinado &l anunclo somersiay

TIMIINIeO Destesn 14ANI1T/88, 0 Lunes 1647111738

: : 1n 1 ' 1

rres: & 2 7 4

::n 1611148, Midrzalas 17NITI/ 88, Jusves 18/9I13/88 + Viarnes 19/4111/38,
Tifdan

sohGlicns: 9 11 13 12

garros: 77 5 4 5

i . . . .
{Y adanus, dagpuas ds 1ss 21:00 horus, cuande Al cannl 2 gpunein sS4 trezrumasion nors

Slesenntos + adnltes, €1 primar comercisl dol 1fs nldréoles 17NI1/98 as Futy fams,

culo 4%.- 5! eguidibric antra al anunele v o cenjunto da e prazeuTueisn s astahla-
ca on los sigulentns t«rr‘lnqs.
I.- En usturiones dn talovisién:
a),~ %) tiamno “dastingdo & proparnnds comarciat ;Jantre 40 propramas v en
cortes Jn q-;l.uclon, no axealisrs da diaciceno por cisnte dal tiomse to-
tal d= trunamisionas e cada estaclong
BY,~ A partir da las veints horas henta el clerre da astecion loa somarcia-
las no nodran sxcndnr da s mitad del totul da: tlempo auturizedo psrs
i pronarsnda comercial
: @%.~ Los ,cortes da ostucxon tondrin uns duracidn mixims do dos minutes v
Dadrun hurarse cadn modia hors, solve on lo3 cusos on Jua sa btrunsmits
un nvunt.c. -] n.suncbuc‘ﬂo que vor 3n naturalans aes inconvanianie interrum.

dhem Ln dint.r'.‘:ur:m;n da propagandy comarcial dentro da 1lns proaramas dabara
hscarse s acuardo con las sigulentas roglas:

PRI'ERA, - Guando e trate dms pali’culhs Clnumﬁtc[n‘l;flcﬂ‘i, soriea filmadoa.
telonovalaa, tolatestros grabudes y todus aquellss transmiszionoy
cuvo dosarrolle obadazca s una continuided natural, narrutiva o
drs umz.“.n, laa interrupcionss nura comercinles nn podran sery mag
do snix vor cade hora e transmi s16n, inelnyondo urasenuncion ¥
du:}pa:ﬂda, ¥ cada intarruped on no cxcuduru dn Ao3 minutos ds durue
f cion.
: Sagunda.- Cuande sn trate dn programas qua no abedazcan & uta continulidad
: natursl, narrative o drumatics, lus intarrucciones para comercialaz
- no nn]rnn gor mas dn disz por cndn horu da 'runnr{nlcn in2layonds
! vrnsantacion v daanadlida, ¥ 2

cuta dnterrupcisdn no exrmln' As un
Tinute v modia do dururion: P
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art{culo 44.- Los comercisles filamdos o aprobados para la _talevisién, nacionales
o extranjeros, deberan ssr aptos para todo publico.

Gomerciales cono los o Sprite, en el cual una pareja discute y oe enojun, tras
consumir un refresco, se vuslvan a ancontentar v a ser falicas,l5e pusde decir que
son aptos para todo piblico ? & Qué pasa con el prudents equilibrio del articulo 41
y42 2
Artfoulo 45.- La publicidad da bsbidas alochdlicas debsrd:

I.~ Abstenersa de toda exageracion;
II,~ Combinarsn dentro del texto o altarnarse con propiganda do adu-
cuacion higienicda o del mejoramianto Je 1a nutricion popular; y
I11,- Hacerse a partir de lam 22:00 horas. %n el anuncio de bebidaa
alcoholicas, quada prohibido el ampleoc de menores de adad, 4Asi
miemc, queda prohidido en 1a publicidad do dichas bedidas, que
as ingleran real o aparentamente frente al publico,
Fraceids II.- 81 dfa martes 15 de agoato dentro del programa Mala Noche... No sa
transmitis en 1a primara intsﬂupcién, al comarcial de Brandy Presideante e inmedla-
tamente daapua's, o0l conarcial da la Cervesz Supnrior.l Déndo esta la combinacion de
ulternar un anuncio de beblda alcohGlica con un anuncio de aalud o de nutricicn
popular ?

Fracoidn III,~ El dfa viarnes 12 do agosto de 1948, en 1la sEptim intampcién
dentro de 1a talenovela, Pasidn y Podar se transmitid ol comercial do Coctoles Ba-
cardf { 19:50 ¥; sagunda interrupcion dentro de la telanovela Zncadenados, Carta
Blanca hizo su aparicidn a las 71:06. 51 Sdbado 13 da agosto de 1988, en el progra-
ma Somos, que a@e transmits do 20:00 a las 21:00 horas aparecieron comerciales de la
Casa Domacq .quo as patrooinadors de dicho programa y da 24 Horas, haciande la acla-
racion que en ese horario, anta prohibido la transmision da anuncios publicitarios

relacionados con 1as bebidas alcohSlicas,

Art{oulo 46.- No podra hacersa propaganda comercial al tabaco en el horurio deatina-
do a 178 nifios.

artfculo 47.- Queda prohibido toda la publicidad rofarento a:
1.~ Cantinas, y
II.- La publicidad que ofenda la moral, el pudor y las buenas costum-
bras, por las curactaristicas dal producto que se pretenda anun-
clar.

art{culo 48.- Se considera como pyblicidad de centros da vicio la transmisidn da
da cualquisr espactaculo dnade emos lugares.



ASUBTLUY LOX wh et B Guloflde @ 16 SaGTALOCME 08 Ascienan y Grédite Publice d recicar
dn los concesionarios da estaciones comarciales dp radio y telovision, sl page del
'+ impuesto g9 se indica, con algunas modulidandas, 15

THMERG .- So sntoriza a }a Secrataria da Suciends v Ur';duq Fiblico para racibir de loa
concesionarins de astnclones de radlo y telavision el pugo del impuesto 8 qua
sa rofiars al Articulo 96 da 1a Lay qua Establace, Reforma v Adicions las Dis-
nosiciongs Relativas a Diverscs Jmpuestoa, publicada en el Diarjo Oficial da 1a

Fodaracion corresvondianta al dia 31 dn diciambra de 196%, en la sigutents for-
ma

a).- Loz cotnulo iva

g4 en U el

i ow oDLigssos solidarios al pogs e Al
che impuesto y por tanto como tarceros interasados an al cumplimianto dn
ass obligacion, lo tomsn & sy carge, poiran soliritar sa los admita ol pado
r‘.u'su importe con al docn v madic nor clents deol tiampo diaric da transmi-
afon -n euda ostacion, E1 7 i, por econducto Anl Ejocutivo s mi esr..,
hara uso da aesa tienpo mars rnulizar lar funcigmes gue 1la son proplas de
acu=rdo con 1a Lav Fedaral da Radio v Telavision, sin que sllo impligua que
haga transmislones qun constituvan unn compotencia o las actividades inhae-
rentes & la radiodifusion comergisrl: a cuyo afucto se procisa qua cuando
aqunl raalica campafins dn interss colective, premovimnde nl mayor consume
dn btiedes y servédlos, 1o hara an forma pgonerics, en tanto quo la industrie
de 1a rodicdifusion comerrcial sa ocupnrs da 1a publicidad + oronagunda de
mirous, servicios o aemprasas espac{!'ieos.

... .Estos tiompos de transmision no serén acumulables, ni su uso podrz; diférir-
sa sun cuendo no sean ytilizadgs, puns 2o entondere quo -al conceglonario
cumpla con su obligacion con solo ponar dicho tlempo o disposicion dal Sa-~
tado, .

S4 el E]agutiw Fm}arnl no utilizara, totnl o psrdétalmante tales tiempos deo
trungsmision, debers hacarlo el concasionario paga sus proplies fines, a afea-
to do no interrumpir el servicic da reliodifusion;

b).~ Loa tiompos de tranamisidn a que 8o rafiere el inciso anterior, soran diatr!
buidos proporcionsl v equitativemonta dentro del horario total da tranami-
siones de la radiodifusora de quo se trate, por conducto del organo que se
dasigns, el que oirs praviamante a1 Congejo Nacional da Radle y Telgvision.
Bn todo ¢sso, so culdara de no poner an paligro 1a eatabilidad aconomlca da
las estacionus, aa tomaran en cusnte las carsctoristicas de su programacion
¥ 80 notificars al concanionario el uso de los tiempoe da trunsmision con
una razonable aniicipacion. )

GUNDO,.- Con ol page A que se vefieren los incisos a ¥y b qua sntacddlen, quedara cubiorto

f ntegraments ol impusste estsblecido nor sl art{oulo 9 de 1a Lay que Establace,
Raforms y hdlcions las Disnosicioneg Relativas a Diversos Impuastos, publicade

. an el Diario OTicial da la Poderacion, del 31 do dlciembra de 1968. Este pago

i liborars a los sujetos pasivos, a los responsables solidarios dal menclonado im-—
puesto, en ralacion con los objativos del mismo,

RCERO,— Enta autorizacidn subsistirs mientrus ests on vigor al Impuosto citndo. Tn caso
de que el concasionario no proporciony les tiampos de transmision a quo esta
obligado, © no cumpls con sus otrgs obligaclionas, al impuasto sera cublerto an
afactive v, en su caso, sn exiglra o traves dal-procedimionto adpinistrativo da
e jocucion, sin perjulcio de las demas acciones que procadan,
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E1 30 de diclembra de 1958, la Secrotar{a de Haclenda y Credito Piblico dio
a conocer el Codign Fiseal, quo saiala la otorgucidn da aubsidio por el total dal
gravamen u los concsslonurios que dopositasen el 49 por ciento ds sus acciones an
alguna financiora oficial o an algin fideicomiso, a fin da que dichas acclionos fue.
ran colocadas a la venta al p\iblicn. Los que recibian los pagos dobfan rocabar al
impuarto qua sarfa da1 25 por clanto sobre el monto total de los pagos. Esta cobro
da impuestos entrarfa an vigor sais meses dospucs. Lo8 antariores impuestos sa re—
forfan directamante a los conceslonarios de radic y talsvisisn, quisnes naturalmen-
ts so manifestaron en su contra. En primer lugar, no aceptaron qua el gobierno tu-
viara participacién divaecta dentro de sua nogocios al destentar 49% de sus accionoes,
por 1o que dafinitivaments rechazaron la aexancion da impusatos, Da esta mancra, los
conceslionarios aprovecharon los seis wmnaes da plazo para qua entrara en vigor al
cobro del 25% con el propasito de hacer preslon sobra 1las outoridades pura que so
dorogara o camblara tal disposicicn fiscal.

Tras snis mames da discusiones y naegoclaciones, el 27 da junio, los concesiona-
rios consiguen que sl gobierno aceptae trasladar el pago afectivo a un page en aope-
cle. {s{, a partir dol primeroc da jullo da 1959, entrd on vigor el Acunrdo que crea
al impuaeto del 12.5%,pagadero con tiempo de transmision,

El problema de fondo qua se ha genersdo por al acusrdo de 19469 ha sido la ca-
rencia de fuarza por parts de 1as personan encargadas de aplicar el 12.5%, dando
lugar & un proceso cagtico respacto a su empleo. Y, an cumbio, para los concesio-
narlos privalos, dicho acuardo rasultc venta joso y bam;t’ico, puasto qua 1los tismpos
de transmisicn no utilizados por al Estado, no sarfan acunulables ni diferidos. Per
lo tanto, a partir de 1969, los concesionarios vieron cracer considorablementa sus
ingresos economicos,

De lo anterior, se punde hacer algu'nns intnrrgguntea::'.l)ontro de ssa misma
problemitica nunca se ha procisado qus programas v qua publicidad entran dentro del

.
12.5% 3y d Cudles dentro de loo 30 minutos do tiempo que tiena el Zastado, continucs

o discontinuns, que establace sl art{culo 59, da 1a lay Fedaral de Rudio y Telavi-
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8i6n 7 Y ai lo anterior, le afiadimos que recientemente el asacratario de Hacilenda
y Crodito Publico, Gustavo Petricioll perdons un adeudo de més de tres mil millo-
nes de pasos, por concepbto da raturzos de un adaudo da Televisa con la Searstaria
da Comunicacionas y Iranaportes, por razon da considarar a Telavisa como una "bue-
ns voluntad de la emprasa ... nl6

Por asn o8 conveniante proponar. que se darogua ol Acuardo dal 12,5% por inope-

rante, as{, ol Satado deba dnojar do "subsidiar " a la tolevision privada,



WVERN, . Sa oonstituve une Comislin Intarsseratarial pars

RUNDO . - omiglon & qua

KRN, = Quadn facultads nata comlgion purn

ARTA.- La Comisidn olrd al Conzajo Naclonal da Rudio v Tolovizion aa los asun

M.~
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Acuerdo por 6! qus ge eonstituve una Cemisisn Intarsacretarial pary utilizar a1
tiompo de transmisionss de qua dispone el Estadn, an las materias fa- _radiodifusc~-
ras comorcialas, oftcialas y culturalas:

H - . e And ‘
Acusrdo & lan Secretarias de Tobernucion, v Yaclends v Trodito Publlee, do

Comuniesrionsa v Transportes, da Wigearisn Publica v da Salu

utilizar a1 tiempo da transmi-
sinn da las radiodifusorns comercia’as, dn que dispone q1 Eatado, conforma al
Acuerdo dictada a lu Suoratarin_de Hasienda v Cradito Publico por asta Ejecuti-
vo a ml cargs, 4el 27 40 iunlo Gltimy, publicado an el Diarie Nficlal e la Fedae-
racion dol lo. 4a julie an curso, az2{ como lal docn v mnilo por clanto dol! tiam~
po da transmision da 1las rudiodifuseoras oficiales y culturales qua oparan #) am-
pare de parmisos, weiiants los arrerlos que con astas ultimas ae tensan,

a6 refinre el punin antsrior gs inteagra por dos rgprocantuan-
tay an cats ups 4o las Sesrstaring de Jabarnscion, de Haclands v Credite Publico
7 de Comunicazloaas v Trapspertas, con el cararter de mlembros aapecialas, Jo-
biandp 3or aivedas agtoes ultimos, cuunde 3a traton ssuntos 34 18 computonsia da
dichag Jmandanzisg. . ,

Lomialan sa dJdonominarsi Comislon da Radtadifasion y serz nrasiilda por o pria
mar raprasantanca iesisnado nor el Socratariz da Gub--—'uclon. Lag danialonas se
tomaran vor mavorfa do votnsz v el Prauliants t- -tuira voto da calidad, on caso dn

empnta.

roailzar tadog lay acteys necnrurrios pure a?
que dlspona al Sstade on las radiodifugorss comar-
cialna v el doca v modio nor giantu da laa astscionss oficialas v culguraleu que
opurun €on parmisns vy anra a8l inlcs conduets pars ordensr le transmiasion de los

progrumas qua sa fifundan an esns tiampas.

unrovachamiento dal tlamno da

Loy claoan

compatencia,

La Sesrataria de Hariandu y Gradito Piblico nrovuurn 17 condueante nars cubrir lo:
g48t0a qua demande al fynpecionamicnto da asta Comiad on,

nuentro monitorao, 41 tieumpo dn qua diaspona el Natnilo lua:
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i Acords por el gua 3a ot.or;;u:;'; a1l Titulo do Conrasidn n loa actualea concesionarlos

i, e estsclones dg rudiodifusion agnora qua hun eumplido con _tados los royuisitos la-

; gales v qua venian oparanio sin s1; v ga rafraadaran les T{tulos da Conceaion ya
vaneldng.

2{3120 Jo.- 4 los actualas cancesionaries do estacionns de radiodifualdn, cuys vigancia
i dol Titulo s Con‘esion al ampars -Anl cun! vianan proporeisnands ol sarvi-
: clo conznslsnaio so ancuentra vancida, v an virtud 4a habor satisfatho las
4ispasisionas laygulas vigantes anlizubles an 1la meiarila, so hara ontroga
dal ruefrendo 40 T{zule da Concasion, conforme a los sigutantns modalos qua
s;'pruunn'.:m tantns purs astaciosnas de radicdifusion sonera, como do telavi-
sion:
Modalo "3" Estanionas 4n Ru:li-:d‘.t‘gnién Sonors,
Modelo "C" Estuciones da Talavision.

La Boncaerlsn qua sa rofronda quada sajata a lag sigulantes: Condlctisnau.

1eaima Sagunda,- La totalidad ds anineing comarcialas wqua oraduzea E1 Concnssensrio
: dabaran sar praducktdos an Maxicn, con elamentos prapondarantonanta
nocionalasg, gin Teflejen los diferantos ambiontes sulturales qua in-
. tagran o 1o nacion mexicana.
lgasims iinta.- %n 12z woarninos ls los art{rulng 69 Ae 1n Lay Felaral do Padia ¥ Toin-
wislon, A5 v 4% 10 au Ragli-antg, 301, 702 y 309 4o ta Lav %aneral da
Salud, Bl Concosionurio sujatars la publicidad v provagands da betidas
alconnliszns v tabscos 2 lua 2imuinntos raglas:
a).- 5a 1imita=f a dar inforpucion aobre 1as caractarfaticuns, cnlidnd
v tesunizas da olaboracion dn estos productass
b).-No dabers nrasensarlss cgms productores ia bispastar o salud o oso-
ciados a celabrucionas civicas g rellgisans;
3).~ La publicidai dn babiday slcohalisus dabers hazarse o nartir da
. las 22:00 horss v la e} tabuaco & partir de las 21:00 haraa.
ignsima Octava.- El Conceslonaric s gbstendra de transmitir lo siguionte:
V.- Toda munifastacion o expresion maliclosa qus axpong: 4 una parsona
8l odlo, despracio o ridiculo o pueds caucarle dafio on su raputa-
cion o an sus intaresoea.

t{euls /o.- La relacidn da 1an parsonus fisicas » mornlan qua ge harin acrasdoras 1
los modelos dn los rafrundos de T{tulos 4o Concaalon Tespactivns, son las
aimuiantag:

Tolavimox, S.A. Distintivo ( XEW ), Glave ( 50411-7 }, Canal ( 2 },Rotencia
Rudiada ApgTante en kw (100 ), Ublcacion ( Maxice, D.F. ), Vencimianto de
(

U
1a Gonsesion ( 2-VI1-95 ).

n

Anteriormants 1a publizidad de los productos Koiak, Coca Cola, Popai, Chrysler, dacar!
an producidos ¥ fllmados en ol extranjern; ahora por modle dal prasonta Acuardo, todon

a anunnios somaralalas aarin producidons an Méxieo, unnaua  dugante al anAlisis moritoreal,
. ununcio de Coca-Cols =-un conciards da rock con eutsrootipos americsnos - no reflajan

. ambientn cultural da la fdicsinorasia wmexlcezna. O an Ju dafacto, saria buano dstarmi~

i qua el Ron Bacard{ £ilma su comercial en Puorts Rico, v 185 locucionas non an las Ha-

ts, en Manzanillo, Collma. Lo rafarento 8 lus bobidas alcoholicas, ol Brandy Prasilenta



P

“asanta a au nrotictn, anoniindolo con una caranonia ruligfosa, an 1la cual exalia sus
Hlldades deo afejamiento v de tacnianz da elaboracidn da un brandy 100% da uva, gus da
;ngna manars 1imita su informacisn alsohdlfea...

ar otra partn, los produntos <o tabaen sarsn snalizados a contlnuacion sqgﬁn nuastro

nitarso efactundo det Viernes 17 de agosto al vinraer 19 da agousto: da 1988,

srnns 19NVIIT/88. Sabado 131/V111/38. Domings 144VIT11/88,.Luncs 15/VIIT/88

5 4 3 5

*tog 16/V111/78. Miarcolas 17/VIIIAHR. Juavas IR/VIII/BR 5 Viarnes 19/VIII/82.
6 4 6 7

‘En 1o que respasta a 1a condlcidn Trigdalima Netava, el comarcial da 011 of Nlay dine
tunlmante: ™ No mn ndlas por ser bontta usu Nil of Nlav v gseras muv harnosa como yu ",
. supuasto 1o firma v lo acuin una actriz comarcial dnl canal Aa las ostrellas {2,
; En cuanto 3 la ru!‘randnci:;n dal Canal » nars que la Sacrataria An Comunizacisnas Y
:nsport‘.os hublara otargade su vencimiento con fecha dal 2-¥1I-95 v no 1a hubiseru otoo-

‘o mAg afius do conesxidn es lo mes oxirado del casa.



‘X.i’culo 1o.-
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Dacrato por al que 2e enwa 81 Goglte dsasor Aal Gonsajo Nacionul do Rnjto
7 Talavislon con ol caruactar da orguas consultive dal propin Consa_ic.ls

Sa croa ol Comita Asaanr “al Tonsajo Nacisnul da Radia v Talavision con al
curnctar da sraano consuliivo del provlo Consnjo.

rticulo Zo,- El Comits Asesnr aslurd constitido nor -un :raprasantanta do cada una ‘e
'

i

tfema

i
t{eulo

'
H

tieulo

2o.-

iAn.-

50.~

Ga.-

lu: gimiianvey inatitacionos,

Agorisclon Naaisnal 1n Univeraidodas o Institutos da Ensafiunza Surarisr,
Univarsiin ! Naclanal Autsnoma de Moxicns,

Institute Politnenico Naclonal,

Colagis Nacionul v Consalo Narional 4e Clencia vy Tncnologfﬁ

Conan jo Naci~nal de la Publicidad.
T Comita Asndor tandra la :\Lriblcién da anolizar los divarsos aspecios Aal
dazampaiio 4n la radin v la talavision on al cumplimianio da los finas gua
1n lav las nsigna, anf{ com, a! da auxilla- al Conuejn con 1as connanltas,
astudios, pramcnlonss y a=ovos rvolacionudos con lun't‘.mcionos "dal prontio
Consojo. Sus raunluciones taniran cara=ter de opinion, incsluvando, en su
caso, lo= vatod particulares,

Parn 10s afwctoa da casrdinur v apavar lag conzultas dnl Sonsaja Nacicnal dae
Radin v Talavision al Comlta Asasor, da rezlbir de aste las resultndos da
sus trabales v darla opartuny gagrimionts & sus uct.ividudgs, sn daxisny
3acratarie Tatnice sl Directar Ganaral do Ratio, Talavision v CSnnanogrul‘{'n

£1 GComitd Asasor sa raunirn euda vaz gna gna convocnado Tor ol Prasilantg dal
Consanjfo Nacional dn Radin v Talsvision, por conducto do la Seocrataris Tecni-
ca, ¥ sasionari por lo manss una vez cada trimestru.

Loa intugranton dael Comits Asesor lo sardn a t{tulo honoraris.
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APARTADO 11

Loy Genarsl de Saiud, .
Diaric Oficia) de lu Faderacion dnl 7 de febrare da 1984.

Reglamento de 1la Ley Gonaral .da Salud an Maiteris de Control Sanitario da la

Publicidad.
Dierio Oficial de la Fadaracion del viernaes 25 de soptiambre da 1084,

Decroto por sl qun so raforma,y sdicionn la Ley Ganeral da Salud,
Dairio Oficial de la Faderacion del miarcoles 27 de mayo de 1987,

Lay Fedaral da Prutecc&on al Consumidor.

ed, 2, Ed, Purria, Maxico, 1982,
173 pup..

Lev Fedaral de Radic v Televisidn
Diario Oficial da la Fedoracidn del 19 de eneroc de 1960.

Constitieion Politics dn los Zstados Unidos Mexicanos.
P.30 ¥ p. 49,

Roglamento dn la Lev Felaral do Radio ¥ Talsvision v da 1a Ley da la Indusiria
Cinmﬂtog&uficn, rolativo nl gontenido dn 1as transmisiones an radic v telavision.
Diorio Oficial dn 1a Federucién del 4 de abril da 1973,

Acuardo por al que sa autorizs a 18 Sacrataria da Haclanda vy Gradito Pubuco a racibir
de los concasionsrion dn -estaciones qomarciales do radio v Lnlav{uinn, &l pago dal
impusato que ss indica, cnn algunas modalidalss,

Dintio Oficial de la Pederacion dol martes 1 dn jullo da 1969.

arista Jiménez, Tizoc, ™ Patricioll protagp a Talavisu " on Quatuear Pol[tig__
(332 ), Ao 7, ( 15 da fabroro da 1928 Y, p.p. 65-6

hcunrdo por al qua sa otorga al T{tule dn Concasisn s 1oa actualen conceslionsrios da
nsbuvionn An rudicdimsion sonora quoe han cymplido con todos los requiditos legales

¥ qua vanznn oparantn aln el' LY Bo rmrundurnn 10s T{tulos dn Concaaton va Vencidos.
Diario Oficial de 1la Paxl'\rnc‘on del midrcoles 23 de enero da 1384,

Desrato por el qus ga cras el Comite Asemor del Cons~jo Nacional de Radio y Tal evisidr
con el aaracter de orgenc songultivo dnl propio Consajo.
Diario Oficial do la Padaracion del juevea 30 dn enorc da 1984,




APARTADO 111,

ANALISIS MONITOREAL.

Para ,reforzar aun mas la prasenta invnshigucién, v con al objativo da daliwi-
tar, mas espucf!‘icamsnta, af 1a cantidad do anuncios comarciales sa ajusta, on tiem-
vo y coatea, 8 lo astipulade an al arficulo 42 dal Reglamanto da 1a Lev Fadaral da
Radic vy Televisidn: con base a las tarifans vigantes 48 "venta da tiampo", culeoular
los ingresos aproximados qua obtians por aste concepto la ~stacidn alagida; v damcu-
trur quo la Jagisluc.'\én axiatante an matoria 4 publicldad en tolavision no corres—
ponde al tiempo da vanta comercial, Sa 11avs a oabo un analisis moniteraal, on muta
ria da publicidad televisiva, eliglendo al Canal 2, por su maver Aiftsicn racional,
an el horario triple "A", por su olavado costos de tiempo para anuncics comarciales,
El andlisis monitoreal sa afectud 20! viarnes 12 de agosto de 199% al viernes 17 de
agosto de 198%,

Las principvales caructeristicas que 8o tomaron en cuants, para au raalizacion
fueron: la progrnmncién ( an Corte de Estacidn y Dentro de Prngrumacfc;n); la madi-
¢idn de tiempoa de transmision dnl horario triple "A" { 17:70 “orus hasta las 24:00
horas }; al cardctar Comorcial ( Productos da nlimantos, babidus 4leoholicus y no
alchélioas, productos del tabaco, proiuctos 4n balleza, do asno carncnal, madicamoen-
tos, stc. ), de caracter Estatal ( DIF, ISSSTE, SEDUE, IMSS, CNP, CONASUPO, CTM
Inatituo Nacional dal Consumidor, atc. ) y de caracter de 1a propia amprasy trongmi-
sora de los anuncios publicitarics depandientes de outa { Tolavisa, Vidaccentro,
Cantro Cultural Arte Cuntenporéneo, Dacisidn Bit, atc. ¥ as{ comn las tarifas vigen-
tes purs cads uno de ellos ( Tarifus en Corte da Eatnciu'n, Dantro Za E’rogmmucio’n v

Tarifas Espaciales - 2/ Horas - ),



Tarifas en Corte de Sstacidn:

1C segundos: 3N millones de pesos.
20 segundos: 62 millones da pesos,
30 segundos: 75 millones de pasos.
40 segundos: 85 millones de pesos.
1 minuto: 90 millones de pesos.

Tarifas Dentro de Programucién:

10 segundos: 40 millones de pesos.
20 segundos: 80 millcnes de pesocs,
30 segundos: 85 millones de pesos.
40 segundos: 90 millones de pesos.
1 minuto: 100 millones de pesos.

Tarifa Especisl ( 24 Horas ).
20 segundos: 90 millones de posos,

30 segundoa: 99 millones da pesos.
1 minuto: 106 millonea de pesos.

A continuacidn se muestra el Andlisls Monitoreal, afa por afa:
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ANALISIS MONTTOREAL.

- B2 ~

Viernes 12 de agoato de 1588,

PROGRAMACION TIEMPO CARCTER TARIFAS
LA HORA DEL GANE 5:00 - 5:05

Yescafa Frappa 30" Comercilal 85 millones
Blance ok Comercial 85 millones
Programa Chiquilladas 30" Televisa 85 millones
LA KORA DEL GANE 5:07 - 5:15

Circo Ruao 30 Comercial 85 millonas
Viditron (VHS) 15" Televiaa 35 millones
Diaco Dulce 30" Comaercial 85 millonas
Programa Capulina Lon Telavisa S0 millones
LA HORA DEL GANE 5:17 - 5:25

Flans (Concierto) 20" Comercial £0 millonos
Mujar (Programa} 40" Telavisa 25 millonas
XEW-TV (Tlaxcala) 30" Talevisa 85 millones
LA HORA DEL GANE 5:97 - 5:71

Blanco 3an Comarcial 85 millones
Videocentro 1 Televisa 100 millones
Estrellas da los 901ta 30 Televisa 25 millones
LA HORA DIL QANE 5:33 = 5:41

Videocentro T30 Tolavisa 25 millones
Disco Simony 20" Comercial 80 millones
SMD (Follow mo ) 3o Televisa 85 millones
Somoa (Porgrama) 301 Talevisa 80 millones
LA HORA DEL RANE 5144 ~ 5:47

dceite Rojo 3 en:1 20" Comercial 80 millones
Crownv Plaza 20" Talevisa 80 millones
Disco Chicas da Hoy 20 Comercial 80 millones
Chespirito ( Progrema ) Lo Televina 30 millonea
LA HORA DEL fANE 5:49 ~ 5:55

XEW-TV Camara Infraganti 10" Telaviaa 30 millones
Telenovelas 10" Talavisa I~V gnng
Valsria Lynch {Disco} 20" Comercial 62 millonas
Benito Castro 20" Televisa (2 millonos
SMD (Vivir Major ) jon Telavisa 75 millones
Pin de Semana (Programa) 30" Telavisa 75 millonos
XEW-TV. (Ribrica) 10"

DOS VIDAS 5:5% — 6:00

4ceite Girasol 20m Cnrarcial 0 millones
Crusl! (Kellogg®s) 30" Comercial 85 millonas
Gelatina Burbuja 20" Comarcial 82 millonas
Pnnquua Bimbo 200 Comercial 80 millones
Pagion y Pader 30" Talevisa 45 millonos
DOS TIDAS 6:03 - 5:08

Skeg 20" Comarcial 80 millonoa
Jabon Camay 3o Comercial 435 millonos
Salchichas Zwan 20" Comarcial 20 millones
Raid Mata Bichos 3o Conercial RS millonaa
Encadanades (Telenovela) 40" Talevisa 90 millones
DOS VIDas 6:10 - H:17

Color Fiel (Johnacn)' 30" Comercial 85 millones
Talco Mexsana 20 Conarcial 20 millones
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Patalo { Papel ) 207 Comercial €0 millonas
Black & Dacker 20" Comercial 0 millones
Bl extrafio,.. {Telanovela) 30n Televisa 85 millones
DOS VIDAS 6:19 - 6:25

Griffin 200 Comarcial 80 millonas
Arrgs con lache (Pronto) 27" GComercial 90 millonas
Telafonos de Maxico 3on #Eatatal 85 millonos
Pastabala. (Gamesa) 20" Comarcial 20 millones
Dancne 20" Comercial 80 millonas
Talavicine 100 Televisa 40 millonas
DOS VIDAS 6:27 - 6:32

Circo Ruso 3o0m Conmercial 85 millones
Raid Fulminetas 30" Comarcial 85 millones
Pafislos Klasnax 20" Comercial 20 millonea
Mujer (Silvia Pinal) Lo Televisa 85 millones
DOS VIDAS 6334 - 6:38

Silkience Shampoo 20" Comercial 80 millonnsa
Puji-Film 20M Comercial 80 millonas
Conaomate 20" Comercial 80 millonas
Carla Conti (Madias) 200 Comarcial 80 millones
Kool-Ald 20" Comarcial 80 millonesn
Mala nochs..., No 30n Talevisa B5 millionas
DOS VIDAS 6: 40 - 6:4°

Conasupo 3on ®Zatatal 85 millonas
Crema Pond's 20" Comarcial 20 millones
Raid Cada y Jard{n 30" Consrcial %5 millones
Locion Patrichs 20" Conercial 8C millones
Humorosamente (programa} 20" Telavisa 80 millonas
DOS VIDAS 6:50 - 6:54

Siempre en Domingo 10" Talevisa 30 millonas
Pasion y Poder, 10* Talavisa 30 miilones
La Arpada de Maxico 3on w Estatal 75 millones
SARH Absja Africana 1 wEstatal 90 millones
Uniformes CTM-SEP 30" wEstatal 75 millonas
XEW-TV ( Rubrica ) 10" Talevisa

PASION Y PODER 6:56 - 6:59

A1l-fran (Kellogg's) 30" Comardial 85 millonas
PEMEX 300 * Estatal 85 millones
Nestle La Lachsra 20" Conercial 80 millones
Sonric's 20" Comerc ial 80 millones
Plavtax 200 Comencial 80 millones
PASION Y PODER 7:00 - 7:0%

Papsi 3o Comercial 85 millones
Crest (puata dental) 300 Comerclal 75 willowse
Busy-0ff 20" Comercial 20 millonag
Atole Maizena 20" Comercial 20 millonas
Catsuo del Monte 20" Comarcial 80 millones
PSION Y PODER 7:08 ~ 7:12

Amoha (Crama) 20" Comercial 280 millonss
Raid Casa v Jardin 3o Comarcial A5 millonns
Doradltas Tia Rosa 20" Comeroial A0 millonns
Tang Naranja 20" Comercianl 20 nillonms
Samsonitn Mochilas 300 Comarcial 235 millonas
PASION ¥ PADIR 7190 - 700

Pafafiel 20" Comercial 80 millonas
Golatina Burbuja 0" Comarcial A0 millonns
Aceite Rojo 3 en 1 207 Comercial 20 millonas
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Margarina Primavera 20" Conercial 80 millonss
Gerber 20" Comercial 30 millones
Shampoo Msnnen 20" Comercial 80 millonas
YEW-TV ( Mexicas ) 30" Televisa 85 millones
PA4SION Y PODER 7:30 - 7:34
Raid Fulminetas 3om Comercial 25 millones
Mial Karo 20" Conercial 80 millonas
Peflafiel . 20" Conarcial 80 millones
Yogurt Dan'up 20" Comarcial 20 millones
Colgata 30" Conercial 85 millonas
PASION Y PODER 7:38 - T:44 )
Maaestro Limpio Lon Comercial 90 millones
" Arroz con Lache (Prontoe) 200 Comarcial 87 millonas
Control (Cucarachas ) 20n Conercial 80 millones
Kool ~ aid 207 Comercial 80 millones
‘Weerever 2000 0n Comsrcial 80 millones
PASION Y PODER T:45 ~ 7:50
Coctelas Bacar:i 1t Comercial 100 millones
Mayonesa Hellmmann's 20" Comarcial 80 millones
Sprite 20" Comarcial 80 millonsas
Evax 20" Comercial 80 millones
P43ION Y PODER 7:53 ~ 7:55
Chiquilladas plei Telev'sa 10 millonas
Coca-Cola 20" Comaraial 62 millenes
Klesen-Habe 20" Comercial millones
Panques Bimbo 20" Comercial 62 millonea
Corn Flakes (Kellogg's) 30m Comarcial 745 millones
Harina da Arroz ®»* 207 Gomercial 62 millones
Aguss Prisco 20" Comarcial 62 nillonas
XEW-TY { Oaxaca ) 30" Televisa 78 nillenes
Ponacot 3o # Eatatal 75 millonas
Talanovelas 10 Telavisu 30 millones
CHIQUILLADAS 7:53 - 8:04
Flipy (Gamasa ) a0n Comercial 80 millones
Frti Lupis (Kellogg's) 20" Comarcinl RO millonss
Choco Milk 30" Comarcial 85 millonas
Bimbolloa Bimbo 20" GComarcia?l 80 millones
Fanta 20" Comnarelal 80 millonen
Sabtueso 20" Comercial 80 millones
CHIQUILLADAS 8:05 ~ 8:11
Paquat{n (Gamesa) 20" Comercial 80 millones
Rice Krispis (Kellogg's ) 20n Comarcial 80 millones
Mermalada Clamente Jacquasa 20" Comarcial 80 millones
Samsonita Mochilas 20" Comercial BU m1110neH
Snbritas 20t Comercial 80 millones
Choco Roles 20" Comarcial 80 millones
CHIQUILLADAS 8:13 - 8:19
Submarinos (Marinela) 201 Comarcial 80 millonas
Galatina Jell-0O 20" Comercial 80 millones
Confitones {Ricolino) 20" Comercial 80 millones
Quik {(Chocolats) 20" Comarcial 80 millones
Pitzerolas 20" Comarciul 30 millones
Panguas Bimbo 20" Comarcial A0 mitlanng
CHIQUILLADAS 2:22 — 3:25



Chespirito 10" Telavisa 30 millones
Capulina 10" Talavisa 30 millones
Raid Casa y Jard{n 30" Comerclal 75 millonas
Catsup del Monts 200 Comarcial 62 millones
Panques Bimbo ao0m Comercial 42 millonesn
Chiclat's Adam'a 20" Comarcial 62 millones
Raid Fulminetas 30m Comercial 75 millonas
XEW-TV (Rubrica) 10 Telavisa

las Aventuras de Capulina 8:29 - B:33

Rice Krispis (Kellogg's) 207 Comercial B0 millones
Hermalada Glemante Jaoques 20" Comereial 80 millones
Atrix . (Crema) 207 Comarcial 80 millones
Helado Royal 20 Comercial 80 millones
Atols de Maizena 20" Comercial 80 millones
Bimbollos {Bimbo) 20" Comarcial 80 millones
Las dventuras.., 8:35 - 8:39

Salchichas Zwan 20" Comercial 80 millones
Mantscadas T{a Rosa 20n Comerclal 80 millonss
Pincelin Wearaver 20" Comercial 80 millones
Head and Sloulders 1t Comercial 100 millones
Las Aventuraa... 8:41 - 8:49

Tang Mango 0" Comercial 80 millonas
Scotch Brite 20" Comercial BO millones
Lache Nido 20" Comercial 80 millonss
Mamut 20" Comercial 80 nillones
Angel Faca de Pond's 20" Comercial 80 millones
Yogurt Dan'up 20" Comercial 80 millones
Las Avanturas,.. 8:52 -~ 8:56

XEW-TV Programnch;n Adolescantes y Adultos 15"

IM3S, ISSSTE, CTM, SEDUB. 30m wEntatal 75 millonas
Good Yaar ao" Comercial 75 millones
Panques Bimbo 20" Comarcial 62 millonas
Burger Boy 20" Comerclal 52 millonaes
Cotonates (Johnaon) 3on Comercial 75 nillonen
Shampoo Splendor 20" Comercial 42 millonas
XEW-TV Hoteler{a Mexicana 40" Telavisa 25 millones
ENCADENADOS 8:59 -~ 9:04

Crusli (Kellogg's) 20* Comarcial 80 millones
Camal FPilter 20" Comercial 80 millonaa
Llantas Buzkadi 3o Comercial 85 millones
Vadav an» Sulerelal 83 millouea
Flektra 3o~ Comercial 85 millonas
ENC ADEWADOS 9:06 - 9:13

Sastch Brits 20* Comercial 85 millonas
Carta Blanca 20" Comercial 80 millones
Betamax Sonvy 30n Comeroial 85 millones
Axion 30" Comerecial 85 millonas
THCADENADOS 9:15 -~ 9:22

Atra Plus (Guillete) 20" Comercial 20 millones
Salchighas Zwan 20" Comerciul 80 millones
Ragin (Panal) 20m Comarcial 27 millonon
Danone con Frutas 20" Comercial 80 millones
Elektra 20" Comaraial 80 millonas
Aotiva-Ella (Kotox) 3924 ~9:2a Comercial 80 millonas

ENCADENADIS
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3o Comercial) 75 willones
Canada 20" Comarcial 62 millonas
Puty Goma 20" Comareial 62 millonas
Raid Mata Bichos 20" Comercial 57 millones
a1 !‘omb‘rug Luxor Mohewk 30" Comercial 75 millonas
XEW-TV Rubrica 10" Telavisa
El Extrafio Ratorno de D,S. 9:30 - 9:35
Xnorr Suiza 30" Comereinl %5 millones
Elaktra 20" Comercial %0 millones
Banca Serfin 30~ Comercial 85 millonas
Dvlyn . 20" Comercial R0 millonas
Servilletas Patalo 20" Comarcial 80 millones
El Extrafio... 9138 - 9:43
Pitzerolas 20" Comarcial 80 millones
Clearasil 30" Comercial BS millones
Gelatina Jel1-0 20" Comercial 80 millonas
Cigarroas Mias Alas 20" Comercial 80 wiilones
Mirinda 30m Comercial 35 millonaa
El Extrafo... 9145 - 9:51
Colgate 20" Comarcial 20 millones
Atra Plus . 20" Comercial 80 mlllones
Seguros La Republica 20m Comereial 80 millones
Saba fntima 20" Comercial 80 millones
Elektra 20" Comarcial 80 millones
Scribs 20" Comarcial BO millones
Bl Extrafc,.. 9:53 ~ 9:57
Corn Nlakes (Xallogg's) 30m Comarcial 75 millonas
Raid 8 30 Corerelal 75 millones
Brandy Presidente 1 Comercial 90 millones
Telonovalas 10" Telavisa 30 millonss
MIJER i Silvia Pinal ) 10:00 - 10:04
Bacard 1t Comarcial 100 nillones
Panadol 20" Comercial 80 millones
Harbal Basan Shampoo 0" Comsrcial 30 millonea
Nissan 20" Comarciatl £0 millonas
MUJER 10:06 - 10:12
Bacardl 1 Comercial 100 millenes
Walla Shampoo 20" Conmerciat 20 millonas
Scotoh Brita 200 Comaroial 80 millenes
S1lkienca Shampoo 20" Comercial 20 millonas
HUSER 16.17 - 1020
Vialo Yergel 1 Comercial 100 millones
Shampoo Splendor 200 Comarcial R0 millonas
Toullas Hilasal 20" Gomarcial 30 millonea
011 of Olav 20" Comercial R0 millonen
WUJER 10:25 - 10:39
ifejo da Bacard{ 1t Comercial 90 nillonas
Viasan 201 Comereial 62 millonas
Dasodorsante X4 20" Comaroial 62 millonss
‘Ialla Shampoo 20" Comorcial 42 millonas
XEW-TV (Maxicusa) 301 Talavisa 75 millonsa
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24 HORAS 10;33 - 10:36

Don Padro 1t Comarcial 105 millones
Chavrolet 30" Comercial 99 millonss
I8M 30" Comercial 99 millonas
24 HORAS 10:38 - 10:47

Vinos Domacq 1! Comarcial 106 miliones
Llantas Euzkudi 30" Comercial 99 millonas
Tecate 30" Comercial 99 millonas
24 HORAS® 10:50 ~ 10:5%

American Bxpreas aon Comarcial 99 millenas
Marlvoro 30" Comercial 99 millonas
Atra Plus 20" Comercial 90 millones
Chyalar 20" Comarcial 90 millonas
Banca Cremi 20" Comarcial 90 millones
22 HORAS 10:58 - 21:04

Brandy Prasidante bR Comercial 90 millonesa
Good Tear 1 Comarocial 90 millonss
Siemprs en Domingo , 30" Televisy 75 millonen
XEW-TV. (Musac Tecnologico) 30" Telovisa 75 millonas
MaLA NOCHE.., NO 11:07 ~ 11:30

Brandy Prasidente 1 Comercial 100 millones
Uniroyal 20" - Comercial 80 nillonss
Atra Plus 20" Comeroial 80 millones
Shampoo Johnson' 20" Comerecial 80 millones
MALA NOCHE ,..NO 11:32 - 11:47

Silximnce Shampoo 20m Comardial 80 millonas
Good Year : 1! Comarcial 100 millonas
Raid 8 30" Comercial 25 millonas
Cerveza lLagar XX Comarcial 95 millones

MALA NOCHR ... NO

30"
11:49 - ...
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ANALISIS MONITOREAL.

Sibado 13 do agosto dm 1998,

PROGRAMACIGN TIEMPO CARESTER TARIPAS
rELfCULS | 5:00 - 5:27
México upa sociedad.,, 4om * Estatal 90 millones
Secrataria de Pasca acn % Batatal 85 millonea
6® Maratdon Cd. Maxico. aon w Estatal 85 wmillones
Feria Huamantla aon ¥ Tstatal 85 willones
Chaspirite 30" Telavisa 85 millones
XEW~-TV (Hotelerfa chicunu) 30" Tolavisa 85 millonsa
PELICULA - 5:57
Diasco Laureano 8Sriszuela 20" Conercial 62 millonas
Encadenadgs Lo Talavisa 85 millones
XEA-TY (Rubrica) 10" Televisa
ESTRELLAS DE LOS 90'S  6:00 - 6:03
4satringosol Fluor 20" Comercial 80 millones
CNP {Pacto) 309 #Estatal 85 millones
Guadalupa Pineda (Programa) LO" Televisa 90 millones
ESTRELLAS DE L0OS 90'3 6:05 - 6:10
Canada . 20" Comercinl €0 millones
Nencafa Frappa 30% Comarcial 85 millonea
Telavicine 40" Telaviaa 90 millonas
ESTRELLAS DETLOS “90*3 6:19 - 6: 24
Jabon Camay o Conmerclal . 85 millonas
Siamprae en Domingo 30" Talevisa a5 millonas
XEA-TV (Maxicas) 30" Telavisa . 25 millonoa
BSTASLLAS DE LOS 90'S 6:25-- 6330
Clearasil o Comerisl 25 millones
Dulce (Disco) 20 Comercial 80 millones
Nochu da valores 30" Talavisa 25 millones
ISTRELLAS DR LOS 90'S 6:31 - 6:38
Yogurt Dan'up 20" Comerolal) 80 millonas
Kentuky Fried Kichtchen 20" Comercial 80 millonas
Fandango {Disco) 20" Comersial 80 millones
Follow Me (Programa) 20" Talevisa 80 millones
ESTRELLAS DE LOS 90'S G140 - 6:44
CNP [ Pacto) & Eatatal 85 millones
CREA 3on A Bstatal 35 millones
SRA (Deruchos igrarioﬂ) “30n % Entatal 25 millones
snpumiler Py « Fatatal 25 millonan
Tawb. Tail 222 tler 3G
Televicina io" Telavisn 40 millonas
ESTRELLAS DB LOS 90'S 6:46 = 6:51
Cooa-Cola 200 Comercial 8D millones
Disco Katty la Druga 20 Conercial B0 millones
Nuastro Mundo 30" Telavisa 85 millonas
BSTRELLAS DT LOS 90'S 6:53 ~ 7:04
Tenis iumsa 20" Comarcial 30 millonas
041 of Olav 20" Comarcial 380 millones
Chaspirito Lo Telavisa 90 millones
ESTRELLAS DT LOS 90'S  2:06 - 7:15
Fantu 30" Camarcial 25 nillonss
¥l sofiador navegante 20" Comercial 30 millones
‘ T1 Extrafio retorno... Lon Tnlavisa 90 millones
] .
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ESTRELLAS DE LOS 90!'S 7:17 - 7:23

Uniformes (CTM-SEP) 30" % Estatal 85 millonas
Sector Salud (Vacunas) 30" 3 Eatatul 85 millones
Featival Cervantino 30 % Estatal 85 millones
CNP (Pactg) 300 #Estatal 25 millones
XEW=TV (Ribrica) a0m Telavias

ESTRELLAS DE LOS 90'S 7125 - 7:35

Sprite “ 30~ Comarcial 85 millonas
Hoteles Ritz 3on Comareial 85 millonas
Crowna Plaza 20n Comarclal 80 millonas
Supar Estelar 0" Talavisa 90 millones
ESTRSLLAS DE LOS 30'S 7:38 ~ 7245

Noscafa Frapps 30% Conercial 85 mlllones
Disco Estrallas 30~ Comaroial 85 millones
Videotentro 20" Talavisa 30 millonas
3 Goneracionos L0% Taelavisa 90 =milloneas
ESTRELLAS DE LOS 90'3 7248 = 7153

Camara Infraganti o™ Telavisa 30 millones
Somos 1o Telnavisa 30 millones
Disco ( Bacard{) 20" Comercial 62 mlllones
SMD (Folow Me) 30" Talavisa 75 millonas
Pasion y Poder 30" Talovisue 75 millenes
XEW-TV (Muses Tecnoldgico) 30" Telavisa 75 millonas
SOHOS 7250 - 7:59

Don Padro 1 Comarcial 100 millonas
Mirinda 3on Comarcial 85 millones
Nigsan 20" Comercial 80 millones
SOMOS 8:01 ~ 2:10

Sprite 30" Comarcial 25 millonaes
Banca Serfin 1! Comercial 100 millonas
Nissan 20" Conmercial A0 millonaes
SOMOS 8:12 - 8:15

Carta Blanca 30" Comercial 45 millones
TalaConos de ¥axico 30* * Satatal 25 millones
Saguros Provida 30" Conercial 85 millenes
SoM0S a:18 - 8:27

Cervaza lager X4 30n Comercial 85 millonas
Banpais on Comarcial 85 n»illonas
Knorr Tomate 20" Comercial BO millones
Dacmint , adam's 20" Comarclal 80 millonna
XEW=TV (Bonampak) 10n Tnlevisa 10 milionas
SOMOS 2129 - 8:35

Carnet Jom Comercial 85 millonas
Nissan 3o Gomercial 85 millonas
Arroz con Lacha (Pronto) 20 Comerclal 20 millonas
Silkience Shampoo 20" Comercial 80 millonons
S0M0S 8:37 - 8:40 R
Saba 20" Comercial £0 millonas
amcha (Crena) 20" Domarcial 80 millones
Papal 30" Comarceiat %5 millonos
Canada 0" Comarcial A5 millones
Soni0s 8:42 - B:54

Coctoles Barard{ 1t Comnrciul 100 millonan
ASEVE) 3n Comarstin? 27 i1 lanaz
50105 ;55 - 8;59

Guadalupe Pineda 10" Talavise 30 millonaes
Knorr Suizu 30" Gomerrial 75 millonas
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Laureano Brizuela 20% Comeccial 52 millonas
Viditron VHS 20" Palavisa 62 millones
Fin de Semana 20n Talavisa 62 millones
Telavicina 10" Televisa 30 millonaes

GUADALUPE PINZDA 9:01 - 9:06

Good Year 1t Comercial 100 millonas
Loteria Macional 30" XZstatal 85 millones

ASEMEX N 30n Comerecial 85 millonas

GUADALUPE PINEDA 9:08 - 9:15

Bvax 20m Comoeraial 30 millonas

Club Chamtourcy 20" Comarcial 80 nmillonas
Silkienca Shampoo 20" Comercial 80 millonns

DIF, I¥FS v OTH 3o # Estatal £5 milionas

Raid 8 kLol Comarcial 25 millonas

Carta Blanca 3o" Coma-cial 85 millonas

GUADALUPE PINEDA 9:17 - 9:25

4SEMEX . Jo" Comarcial 85 millones

Klean-béba 20" Comarcial A0 millonasa

Doraditas ( T{a Rosa) 20" Comarcial B0 millonas

Cigarrna Daliecados ao" Comercial 80 1nillones

Aguas Frisco 207 Comercial 80 millonas

GUADALUPE PINEDA 9:28 - 9:32

Wearnver 2000 3on Comarcial 85 millones

Sgguros La Comercial 30% Conarcial £5 millones

Patalo 20" Conercial 80 millones

Grama 4dmoha 30" Comerciul 35 millones

Utiles (Conasupo) 300 & Estatal 85 millonaa

XEW-TV (Ribrica) 10t Telovisa

GUADALUPE PINEDA 9:34 - 9:38

Vanart Shampoo 20t Comarcial 80 millonas

Carta Blanca 30" Comercial 35 millones

IMSS ,SEDUS,DIF y 5.8, 30" X Batatal 85 millones

ASEVEX 3 Comeresial 85 millonaa

Danone 20* Comerciual 90 millones

GUADALUPR PIVEDA Q3140 - 9:45

Coligate aor Conercial 845 millonaa

Kleanex . 20" Comarcial £0 millones

Banca Sarfin 1t Comarcial 100 millones

GUADALUPE PINZDA

ASEMEX Comercial %5 millones

Saba . . 20" Comarcial 80 millonas

Servilletas Petalo 207 Comarcial 80 millonss

Cigarros Helloados 20" Comarciul 80 millonas

RlarkDankar 20" Comarcial A0 millonsa
© GEDUE, TIBSLCTH 30" A L8lulal A3 milivaus

GUADALUPE PINEDA 9:55 - 9158

Barard{ 1 Comerclul %0 millonas

Supor Tatelar LO" Talovisa 85 millonas

Y5Y-TY (Maxicas) 39" Talevisa 75 millonas

Talcvicins a Talavisa

TELEVICING 10:00 - 10:10

Bacardi 1 Somercial 100 millonas

Evax 20" Comercial A0 millonas

Chasapirite o ERE R @8 mITtAnas

TELEVICINZ 10313 - 10:23

Bacardl 17 Comarciul 160 millones



All-Bran (Kellogg's) 30" Comarcial 85 millonas
Chiclet’'s Adam's 20" Comercial 80 millones
Round Cero 20" Talaviaa 80 millonas
TELEVICINE 10:25 - 10:30

Tacate 30" Comercial 85 millonas
Yogurt Danonsa 20" Comarcial 80 millones
Flla 20" Comercial 80 millonas
Parn Gente Grande 3o Telovisa "85 millones
XEWTV (Parquus Naturales} 30" Televisa 85 millonas
TELLVICINE 10:33 - 10:40

IMSS, SEDUE,DIF v CTM Jo" ¥ Estatal 85 mlllones
Gerber 20" Comsraoial 80 millonas
Hirinda 30" Come rcial 85 millonss

Sandyichina Primavera 200 Comareial 80 millones

dccion o Televiaa 40 millonas

TELEVICINE 10:42 -~ 10:50

Cervaza Superior 30" Comereial 85 miliones

Knor. Tomats 20" Gomercial 80 millones

Siempre ua Domingo 30" Telavisa #5 millones

TBLEVICINE 10:52 - 1T:00

Crusli{Kellogg's) 30" Comercial 85 millones

Ultrabarba Schik 20" Comsrclal 80 millones

Si1kience Shamooo 20" Conercial 80 milloass

Nocha de Valored 3 40" Televiaa 90 millones

XEW~TV (Ribrica) 10" Telaviaa

TELEVICDINE 11:02- - 11:07

ASEMAX 30% Comsrcial 85 millones

Cémara Infraganti 40" Telaviga 90 millones

TELEVICINE 11:10 - 11:16

Sida( Hugo Sdnchez ) 307 & Estatal 85 millones

Fonacot 307 4 Eatatal 85 millonea

Nuastro Mundo 20" Teleavina 80 millones

TELEVICINE 11:18 -~ 11:25

Aceite Girasol 20" Comarcial 80 millonos

Papel Patalo 20" Comercial 80 millonaes

Dos Vidas 30" Talavisa 85 millones

XEW-TV Tenochtitldn 30" Televisa 85 millonea

TELEVICINE 11:27 - 11:37

PEMEX 30" #Estatal 85 millones

Head ,and Shoulders 1! Comarcial 100 millonaes
Pnnion y Poder Jo* Talevisa 85 millonas

TELEVICINE 11:38 ~ 11:53

PEMEX 30" 4 Estatal 35 millonaa
Vanart Shampoo 20" Comercial 280 millones
Qatn 20w famarcial N millAnea

Pro-Tecnodent 20% Comercial 20 millones
Encadanados Lo Talavisa 90 millones
Pelfculas 10" Telavisa 40 millonns
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Domingo 14 de agosto de 1988,

TIEMPO CARCTER TARIFAS
ACCION 5:00 - 5:16
CNP (Pacta) " Eatatal 85 millones
Consultorio Fiamcal (UNaM) 30" +w Estatal . 35 millones
Inat. Nac. del Consumidor Jo* ¥ Estatal 35 millonas
D{a Wac. altruista doe ,,ung,-“ Jon X Eatatal P25 millones
accior 5:18 - 5:27
Spesd Stick 30" Comercial 85 millones
HNeaw Yorker (Chrysler) 30m Comercial 85 millones
Good Year 1t Comarcial 100 millones
ACCION 5:29 - 5:33
Phumpton (Chryslar) 3o0m Comarc®al 35 millones
Good Yaar 1’ Comareial 100 millonas
Dodge (Chrysler) 20" Conmercial AC millonen
&4CCTOR 5:35 - 5139
Carta Blanca 30m Comarcial 25 milionoa
New Yorker (Zhrysler) 3om Comarcial 85 millonns
Disco Chicas do Hoy 20" Comarcial 20 millones
Cémara Infraganti 4LO™ Taleviga 90 willones
XEW-TY (Rubrica) . 107 Talaviaa
ACCTON 5:42 - 5:50
Tempo (Johnson) 3on Conarcial 35 millonas
Amgrican Expraas 30" Comarcial 85 millones
Uniroyal 20" Comercial 8C millones
Fotagrafia Espacial 20" Telaviza AC millones
Huesatre Mundo Jon Talavisa £5 millones
4CC 10N 5:53 - 6:03
Banca Serfin 30" Comercial 85 millones
CHP (Pacto) kLo % Eatatal 85 millonny
Dinco Fastival Bacard{ 20" Comorcial A0 millonas
Televicina Lon Televiza 90 millones
ACCION 6:05 - 6:13
Niasan Jo" Corercial 85 millones
Disco Valeria Lynch a0 Comorcial 80 millones
Lupita Dalesaio(Crownw Plaza) 20" Comaercial 20 millonea
Circe amaricano 20" Comarcial £0 millonas
La Hora del Gane 20" Tnlevisa 80 millones
XE4-TV (Moxicaa) 20" Talaviaa 20 millones
CCION 4:15 - 6:19
Tarmo (Johnson) 30 Comeroial 25 millonos
Euzkadi s Souiga v ial 08 w111 naa
Lua puleres de troyu 20" Televisa 80 millonas
Vidao-cassatte Amarica-Pumas 20" Televisa 20 millones
br, Candido Perez 20" Comercial 3C millonesn
sCOTION 4:23 - 5:25
Riagzan 30m Conarcial 85 millones
Talevisa (Familia) 1 Talavisa 10 milionas
Chaspirito Lon Talevisa 90 millones
ACOTION 6:27 - 6:30
famara Infroonti 10" Tatayiaa 30 millones
Siempra an domiugo [N Tuinrisa e
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Cogtumbres v Tradiclonas on X Tstatal 75 uillones
Oniformes Saep-LTH 30" % Batatal 75 millones
SEDUS (Aguasculiontes) 1t X Estatal 90 millones
Supar Eatelar . 40" Telaviga 25 millonas
Telovicine lo» Televiaa 30 millones
SIEMPRE E¥ DOMINGO 6:32 ~ 6:35
Sarvilletas Lys 20" Comercial 80 millonss
Carveza Shperior 30" Comarcial 85 millones
Control(Cucarachas) 3om Lomeratal 35 millonea
Vescald Frappa 30 Comerolal 35 millones
Chaaz-"hiz 20" Comarcial 80 millonns
SIEFRE &N DOMINGC 45:37 - 6:45
Sargonite Mochilas aon Comercial 85 millones
Jubon Zest Lom Comercial 90 millanss
Utilas {Conasupo) anm x Batatal £5 millones
Panadol 20" Comercial 80 millones
STE¥FRE EY DOMINGD 5142 = 6155
Futy Gom 20" Comercial 80 millonas
Goca—Lola pedod Comeroial 80 millones
Csanada 20" Comercial 20 millenos
Salchichas Zwan aon Comercial 80 millones
011 of Olay 20" Comercial 80 millones
ictiva-Ella 20" Zomerclal 80 millones
XB4-TV (Rdbriea) . 10" Telovisn
SIEMPRE T DTG0 6:58 - 7:09
Banca Serfin 30m Comarcial 85 millones
Shampoo ‘fennan aow Comarcial 80 millones
Galletas Gamasa 30" Somerelal 35 milllones
Tnoate 20" Comarcial 80 millonas
Opticus Devliyn 20" Comarcial 80 millones
S1IMFRE EN DOMINGO 7:12 - 7:21
Bold 3 40" Conercial 90 millones
astringosol Fluor 201 Comarcial 80 milionesa
Mayonasa Mc 20" Comercial 80 millonos
Kantulv Fried Kitchan 20" “omereial 40 21)1nnae
Sanmsoni te Mochilas 20" Comarcial 80 millones
SIEMPRE SH DOMINGO 7:23 = 7:27
vss, Sepui, CTM, S8 20% 4 Sstatal 80 nmillenes
Silkienca Shampoo 20" Comarcial 80 millones
Paflariel 20" Comercial 80 millonas
fji Filp 20" Comarcial 20 millones
Clearanil 30m Comarcial 25 millones
Crusli 30n Comercial 35 nmlllones
YEW-TV (Comercio Extarior) aon TeYavisu 25 millonas
SIFHPRE =5 DOMINGO 7330 - 7:39
Crema Pond's 20" Comercial 80 millonas
Raid 8 30" Comarcial 85 millones
i'rasy a Flus aon Comartiul 85 millonus
Deemint Adam's 20" Comercial 30 millonaes
Kentuky Friad Kitchen 20 Comereial 30 millones
SIEMPRT EIT DOMINGO 7142 - 7:54
suvoarnatico Banamex 39" Comercial 85 millonaa
Papal Fatalo 20" Comercinl 20 millonas
Dsnone con Frutas 20n Comercial £0 millones
. e S s nh 11 anan
Kotax a0 Somartial #5 millonay

SIMEPRE B DOMINGO 7:55 - 8:02



Hayonosa Hellmann's
Pepsl

Color Fiel

Bvax

Haarever 2000
XEW~TV {(Ruprica)
SISMPRE KW DOMINGO
Yaxico uns scciedad...
CREa

Hueves da tortuga., S.P,
Vacunas Ses. Salud,
SIEMPRE EN DOMINGO
Conasupo ( Utiles )
Knorr Suize

Shamoge Vanart

Saba {ntima

Dulce (Digeo)
XWE-TV (Rubrica)
SITFRE BN DOMINGD
Raid Casa y Jardin
Corn Flakoes (Kellogg's}
Carveza XX lagar
PEMEX ot
S1ZPRE B DOMINGO
Good Year

Carnet

Chea-tos

STIZYPRE B DOMINGO
Euzkadi

¥ileche

Osterizer (Licuadcra)
All-Bran {Kellogg's)
Tang de mango
SIEMPRE BN DOMINGO
Black&Dackoar

Yoguart Dun'up
Sabusso

Talco Efficians
Fulninetas Raid
Conciertos Montana
Televicine

SIZMFRE BN DOMINGO
Colt

Scotch Brite
Rejuven's

Good Year

SIEYPRY BN DOMINGO
Cigarros Mis alas
Wissun .
Samnonito MYochilas
Mermalade Clamenta Jacques
Dulecs (Disco)
SIEMPRZ EN DOMINGO
Colt

Jugos Junex

acoite de Glrasol
Ralojes Tiasot
Salehichag Zwan
XEW-TV (Rubrica)

Comercial
Conorcial
Comercial
Comarcial
Comereial
Telavisa

¥ Betatal
¥ BEatatal
% Bstatal
*Eatatal

¥ Estatal
Comercial
Comercinl
Comarcial
Comarcial
Telavisn

Comeroial
Comarcial
Comereial
Comeraial

Gomercial
Comarcial
CSomarclal

Conaercial
Comsralal
Comaroial
Comercial
Comerclal

Comarcial
Conarcial
Comercial
Comercial
Comercial

. Comercial

Televisa

Comercial
Conercial
Comarcial
Comercial

Cowsrcial
Comeraial
Comercial
Comercial
Comercial

Comarcial
Comereial
€omercial
Counsrclial
Comarcial
‘Tolovisa

83

-93 w

millones
millones
millones
millones
millonos

millonas
millones
millones
nillones

millones
millonas
millones
millones
millsnes

millones
millonas
millones
millones

100 millones

85
85

85
85
80
85
80

wmillones
millones

millones
millonas
millones
millones
miliones

millones
millonas
millones

20 millonea

85

B8O
20
BO

mwillonas
willones
millones

nillonas
millonas
millonas

100 millones

85
85
85
80
80

85
B5
80
86
a0

willones
millones
millonss
millonas
millones

millones
millonas
millones
millones
millones



SIEMPRR BN DOMINGO

9:30 - 9:33
20"

- 94 =

Cigurroa Faroa Comarcial 80 millonas
PEMEX 30 # Estatal 85 millones
Aguas Frisco 20" Gomercial 8C millones
Euzkadi 3on GComarcial 85 nillonas
Cigarros Dalicados 20" Comercial 80 millonses
SIEMPRE BW DOMINGO 9:35 = 9:40

Harina de, Arroa *#% 20" Comearcial 20 millonas
Scteh Brite 20" Comercial 80 millonea
Ekco 20" Comarcial 80 millonea
Cigarros Faros 200 Comarcial 80 millonmea
Pugtabola (Gamesa) 20 Comercial 80 millonoea
Sharpoc Nivea 20" Comarcial 80 millones
SITMPRE EM DOMINGO 9:42 = 9:43

Servilletas Petalo elo Comarcial 85 millones
‘/41lapond 20" Comgrcial 80 nillones
Pro-tecnodent 20" Corarcial 80 milleneas
Cigarros Delleadon T oa0m Comercial 80 miilones
Ultrabarba Plus Sohik 20" Comercial 20 nillones
Opticas Deviwn 20" Conercial 80 millones
STBMPRE EN DOMINGO 9152 = 9:58

Supor Estalar lo" Telaviaa 30 millones
Brandy Presidante 3t Congrcial 90 millones
Talevieina 30n Talavisa 75 millonas
Chaespirito 40" Talavisa 85 millones
XEW-TV (Tlaxcala) 30" Televisu 75 millonas
NOCHE £ VALORES 10:02 -~ 10:07

Noche de Valores Bacard{ 1 Comercial 100 millonas
Bacard{ aMejo it Somarcial 100 millonss
NOCHEZ DE VALGRES 10:09 - 10:15

Bacardi R Comercinl 100 millones
NOCHE DE VALORES 10:17 - 10:21

Bacardi de Oro ' Comarclal 100 millones
NOZHE D2 VALORES 10:23 - 10:27

Bucard{ 10" Comercial 40 millonea
Show del Loco Valdéa plod Talevisa 30 millonen
Camara infraganti 1o Telovisa 30 millones
Brandy Presidenta 1! Comarclael 90 miliones
Dr. Candido Parez 40 Talevisa 85 millones
XEW-TV {Rdbrica) 10* Telaviasu 30 millones
CAMARA DIFRAGANTI 10130 - 10:34

Brandy Prasidente 1! Comercial 100 millcnes
Canada 207" Comercial 80 millones
Ultrabarba Plus Schick 20* Comercial 80 millcnes
Hueatro Munde 30* Talavisa 85 millones
CAMARA l"NF'RAGAHTI 10:36 - 10:42

Papal Petalo 20" Comercial 80 millones
Coca-Cola 0% Comarcial 80 millones
Kodak 30 Comarcial 85 millonaes
Tampo (Johnson) 30" Comercial 85 millones
Chespirito 40* Telavisa 90 millones
CaMaRA INFRASANTI 10: 44 ~ 10:48

Uniroyal 0" Comaroial 85 millones
Yogurt Dan'up 20 Comercial 80 millonas
Harparina Priravera 20" Comoreial 80 millonas
Clorats {adan's) 20" Comorcial B0 millones
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Super Batelar on . Televisa 90 millones
CaMiRa THFRAGANTT 10:51 - 10:55

Good Year 1t Comarcial 100 millones
Hafinsa . 30* Conercial 85 mlllones
Show del Loco Valdes 30" Televisa 85 millones
X24-TV (Tenochiitlan) 30" Telaviaa B5 millonas
CAMARA INFRAGARTI 10:58 - 11:04

Danone copn frutas 30 Conarcial 85 millones
CGolor Fial 30" Comercial 85 millones
Crusld¢ (Kellogg's) 3o Comercial 85 millones
Dr, Candido Poreza 40" Televlisa 90 millones
CAMARA INFRAGANTI 11:07 - 11:12

Mantncadas Tia Rosa 20" Comercial 80 millonea
Crama Nivea 20" Comarcial £0 millonesn
Agtringosel Fluor 20" Comarcial 80 millones
Picui{simo 40" Comercial 90 millonas
CAMARG DMFRASANTI 11:13 - 11:20

Papsi Cola - 30" Comercial 85 millones
Colgate Gel 30 Comarcial 85 millones
Soguros La Comercial Elod Comercial 85 millonea
Raid 8 30m Comercial 85 millones
CAMaRA TNMFRAGANTI 11:22 - 11:25

XEY~TV ( Tenochtitldn ) 30" Telavisa 85 millonaes
Secratarfa ds Gobernacion

RTC, { Rubrica ) 30 ¥ Estatal 85 millones

J etupa de la concartacion del FSE
oncabezada por MM en el salon Carransa

de loa Pinos.
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TIBYPO CARESTER TARIFAS
Chespirito 10" Televisa 30 millones
La fHlora del Ganms o Talavisa 30 wmillonaa
a‘a-crntur & dae Pesca 30" # Sstatal 75 millonos

1P ( Pacto) 3o % tatatal 75 nillcnes
Ruestro Mundo 30" Talovisa 75 millonas
X3W-TY (Ribrica) 10% Tolovisa

LA HORA DEL GANE 5103 ~ 5:11

Canada on Cnmercinl €0 millones
£1la 20" Corarcial 80 millonaw
Disco Katty la Oruga 20 Comarcial 80 millones
Dos Vidas Lo* Televisa 90 millonny
LA HORA DEL GARE 5:13 - 5:20

Videocentro 1! Teloviga 100 millonuss
Hotel Rit~z 30 Comercial 85 millones
Panion y Podor 30" Telavisa 85 millonaa
La HORA DEL JaNE 5:23 - 5:30

Flans (Toneclarso) 20" Comercial 80 millones
Encadsnados AL Talavisa 90 millonas
XEW-TV (Antacas) 3o Telovisa 35 millonas
LA HORA DEL GAWE 5132 ~ 5:37

Aceita Rojo 3 en 1 207 Comercial 80 millonas
21 lugar... Sergle C. 20" Comarcial 33 millonas
El Ixtrafio retorno... Lon Talevisa 90 millonss
LA HORe DIL GAHE 5:38 - 5:45
Circo Ruso on Comercial A5 millonas
Futqgraffﬂ Espacial 20" Telavisa A0 n!llones
Papa Soltereo Lon Tolaviaa 90 millonaxn
LA HORA DRL fANB 53 LR — 5:50

Shicas de hov (Disco} anm Comaralsl %5 millonas
Hotel Croune Plaza 20" Comercial 80 millones
Cachunasg Fold Talaviasa 93 miltonas
LA HORA DSL GANZ 5:55 ~ 5:58

3 Generaciones o Talevisa 30 millones
Dos vidas 1o Talavisa 35 villones
Vidaocentro 1 Telovisa 90 millones
Dr. Candide Pérez 40" Telavisa B85 millonnsa
Telavicina 10" Toloviaa 30 millones
D03 YIDAS 6:00 - 65:02

Kallogg's 20" Comsreial 45 millonas
acelte da 3irasol 20" fomoarc lul 20 rillonas
011 of Olavy 20" fGomarcial 20 millones
Mantacadas Tin Rosu 20" Sorarcia: 20 millonaa
Pasion y Poder 307 Talaviou 25 millonas
DOS ¥IDAS 5:04_= 6:08

Tanis Puma 30" Comarcinl 25 millones
Raid Casa v Jard{n 30" Comarclal 85 millonas
Lotar{a Nacional 3on * Estatal 25 millones
Chaspirite 207 Taleriaa 90 millonas
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DOS ViIDAS 6:11 - 6115

Margarina Primavera 20" Comercial 80 millones
Vivir MojJor (Cassetto) SMD 400 Comarcial 90 milloras
3 Ganeraciones L0m Telavisa 90 millones
DOS VIDAS 6:18 - 6:23

Blackédeckar 20" Gomercial 80 millones
Fulgor 20" Comercial 80 millones
Clyo (perfume}, 200 Comarcial 80 millonas
HNosotros loa Gomez pie)d Talavisa 90 millones
XEU-TV (Rubrica) plel) Talevisa

DOS VIDAS 6325 - 6:32

Miel Xaro 20m Comereial . 80 millenes
Panques 3imbe 20m - Comeredul . 80 millensa
Control (Cucarachas) 20" Comercial £0 millonas
Tinte Gala aon Comerrial 85 millonas
Papa.Soltaro 4on Talevisu 90 millenas
DOS VIDaS 6:34 - 65:41

Brun Flakes (Ksllogg 9) 30" Comercial 8% millonaa
arroec con lecha (Pronto) 20" Lomercial 80 millonss
Cachunes Plely Telsvisa 90 millones
D0S VIDAS 6:43 - 6:52

Ekso 2 Gomarcial 80 millones
Fulminatas Raid 30 Comarclal 85 millonas
Papal Patalo ao~ Comarcial 85 nmillonas
Encadanadoa 4L0m . Telavisa 90 millonaes
DO3 VIDAS 6:54 - 5:55

Dr, Candido Parez plel Televisa 30 wmillones
Pasion y Podor 10" Toleviasa 30 millones
Vanari Ghampoo | 20" Comoreial 62 millones
La drmada de Mexico 30" % Estatal 75 millonea
La dbeja Africana SAaRH 11 % Eatatal 90 nillonea
Utliles Bscolarea (CTM-SEP) aon % Satatal 75 millonas
El Extrafo ratorno... " Talevisa 35 millones
XEY-TV (Los Bosquaes) 0% Talovisa 75 millones
PAaSION Y PODER 7:00 - 7:03

Crama Nivea 20" Comnrcial 80 millones
Panndol Nifos 20" Comercial 80 millones
Raid Mata Bichos 20" Comercial 80 nillonas
Scribe 20" Comeroial 80 millonas
Shampoo Herbal 20" Comercial 80 millones
Black&Darnker 0™ Comarcial 80 millones
PASION 7 PODEH 7:05 - 7311

Doritos 20" Comercial 80 nillonesn
Fulgor 20" Conoreial 80 millones
Gelatina Jall—o 20" Comercial 80 millones
Cheez Whiz 20" Comercial 80 millones
Pefiafiel 20" Comareial 80 millcnes
Yogurt Dan'up 20" Comercial 80 millonas
PATON Y PODER 7:13 = 7:2%1

Chiclet's Adam'a 20N Comercial 20 millonea
Vasconla 20" Comercial 80 millonas
Salchicha 3wan 20" Comarcial 80 millones
Atole da Maizena 20 Comarcial 80 millones
Aguas Prisco 20m Comercial 20 millones
Muyonesa Hellmann's 20" Comercial 80 millonas



PASTON Y PODSR 7223 - 7:27
Crama Pond's 2m Comerciul 80 nillones
Clearasil 3on Comarcial 85 millones
pz:t:%";tlifzﬂiaPﬁim?V"PH 20: mereial 80 millonns
ShnmpooLS-‘%anmd;,:' ;g" &omarcis% 80 millonsa
XE4-1V_(3onumpak) 3om Toreutae 33 midiones
PASINN Y paDER 7:29 = 7:35
hesgn"a Diplomst 207 Consercilal 20 millonoes
}.{‘gi‘;n: —us LO: Comarcial 90 miltlonas
20 Gonarcisl 80 millonss
Q;:g:o grlia'ﬂbourrv 20" “omercinl 80 millonos
o} ! i o
FaSION 1 PODA 7:3729 . Comarcial 30 millones
7elchsn Simmonis 20m ZJonsrcial 2D millonos
Qatrénuouol Fluor 20" Comorcial 20 nillonns
D"“ o Royal 207 Conarcial A0 millonea
"t;::;::‘tﬂza;lc‘iu Rosa 20" Comareial 80 millonns
= on ” L3 C o
PASTON Y PO 7”‘1‘2_ . onareinl millones
Dascdorante aXs 20m Gomaroial 82 villonas
Seetch Brite 30m Comarcial 85 rillonses
Lache l'ido aon Comerecial A5 alllonag
Colgatas Dr, dugo Sdnchez . 3on Comercial 25 millonos
}:;;é‘lxlswﬂ?mgwlo " 51.20“7 5 Conarcial 3 millonos
4 354 = 7:5
Chesplirito on Televlsa 30 millonss
DI¥, IM35, 1S3STS,GTM, SHDUE 300 & Zotatal 75 nillonns
Kool-Aid 20" Comercial 52 millonay
Nialatina Royal 20" Comarcial 42 2illanas
Jugos Jumax 30" Conoreinl 75 millones
Yogurt Dan'up 207 Comercial 62 millones
Pefaflel 20" Comareinl 42 millones
Fonacot 30" X Estatal 75 millonas
YEF-TV (Penochtitidn) 300 Talavian 735 =ilionas
CHESPIRITO 8:00 - 8:05
ChocoMilk 30» Comarcial 85 millenas
Rica Xrispis (Kellogg's) 3on fomercial A5 millones
Duleces Sonric's 20" Comercial 20 millonas
Crama Nostle 20n Comercial 30 millones
'S‘nbuaao - o 7:0" Comarcial 30 millenes
CHESPIRITO 2:07 - 7:12
Pitzarolas 30" Conarcial 85 millenas
Chiclet's ddam's 30% Conmsrcial 45 =illennsg
Crams Anoha 25" “onarcial 0 xwillonas
Fayonasa Mc 20" Comarnial an millonan
¥amus 20m Gaoareial 2) millonaa
sguss Friaco 30 Comarelad 95 m41lcnes
CHESPIRITO 3114 - 20
Sran Flukes (Kellogg's) 30" Comereial 35 millonas
Chocolate Carles ¥ 20 Somorelial 80 millonas
Papsl 301 Comarzial R5 nfllonas
Bimbollos Bimbo Jeid Corarcial £C millonnz
Pincelin Waurnver 20" Comarcial 0 millonas

CHISPIRITS 2:23 - 2:27



Cheo-Tos 207 Cormercial 20 millones
Choco Krispis (Kallcgg's) 3on Comercial 25 millones
Cutax 20" Comercial A0 millones
Paletonas Corona 20" Comercianl 40 millonss
Submarinos Marinela 20" Tomercial 80 millones
Talevicine aon Talavisa . 49 millones
CHEIFIRITO 8:29 - 3134
Harmolada Clamente Jaczues 20n Comarcial B0 millonas
Chorolate ik 20 Comercial 80 millones
Palatas Tupsl Pop 200 Comercial 80 millonas
Flipy 20" Comercial 80 millones
Seribe 20" Comarcial 80 millonas
Chirrionss 20m Comercial 80 milionas
CHESPIRITO 8:36 - 8:42
Pruti Lupis (Xellogg'a) 200 Comarcial 80 nillonas
Uancnino 20" Comercial 80 millones
Ricolino Coufitonns 20" Comarcial 80 millones
Pangquas Bimbo 20" Cowsrcial 80 millonas
Papal Ragio 20" Comercial 80 millones
Duvalin 20m Comercinl a0 millones
CHESPIRITO B:44 - 8150 .
Sabritus 20" Comercial o8 miMNoanss
Chelclet's ddanm's 20" Comarcial 80 willones
Hivea Milk 20" Somerciul 20 millones
Huyonesa Hellmann's 20" Comercial 80 millonaes
Chucoroles 20% Comercial /0 millones
Panta 20" Conercial B0 millonas
CHESPIRITO 8:52 -~ 2:57
Supar dstelar plol Talavisa 3C nillcnes
Bncadenados 100 Tnlavisa 30 millonas
Fab I . 0" Comexrcial 25 millones
Colgats (Hugo Sanchaz) 30" Conarclal 75 nillones
Shumpoo Splandor 30" Comarcial 75 millones
Cigarros Faros 200 “onarcial 62 millones
YE4-TV (Ruibrica ) 1o Talnvisa
ENCADETADOS 9:00 - 9:04
Gerber 20! Comarcial 80 millonas
Marlboro 30" Comoreial 85 millones
Talce axsana 30% Comerciul 85 millonaes
Mirinda 300 Comercial 85 millonas
Confort - 20" Comareial 80 millonea
ERCADINADOS 9:07 - 9:12
Nescafs Diplomat 20" Tomsrcial BO millonas
Cigarros Colt 300 Conorc tal 35 millonea
Gelatina Pronto 20" Comarcial BO millones
Kotex 20" Comsreial 80 wmillonas
Playtex 20" Comercial 80 millones
ENCADENADDS 9:14 - 3:23
Coctalma Bacard 1t Comarcial 100 millones
Atrix 20" Conmnrcial 30 millones
Klaeen-Baba 200 Comercial 80 millones
Canada 200 Comarcial 80 millones
ENCADENADNS 9:25 - 9:28
E1 mtruﬂo... pLoy Telavisa 30 millones
Rulaly 20" Tumzmoted A2 m{Y1lnonan
Ra:‘riqeradous Mabs 207 Comercial 62 millones
20" Conarcial 62 millones



Colgate (Hugo Sdnchaz)

- 100 ~

bol 30" Sonercial 75 millonas
velergenis Tiva aon Comercinl 75 millones
XBY-TY (Obrus Publicas) 300 Tatsvisa 75 millenes
€)1 Extrafio Ratorns de Diana'S, :31 - 9:36

Gonfort 20" Comarcial 20 millones
Colt 20" Conarcial 80 millones
All-Bran (Kellogg's) 301 Comarelul 35 millonss
Albondiquatas Campeon 20" Comsrcial 80 mlllonas
Fapel hoglo 20" Comercial 30 millones
itra Flua (Guillete) 200 Conercial 80 millones
El Extrafio... 9238 - 9:47

Crusli (Kellogg's) 301 Conarcial 85 milinnas
Knorr Tomata 20" Conercial 80 millones
Gelatina Royal 20" Conerciul 80 millones
Jeribe 20" Tonarclal 20 rilloneg
Suba intina 20" Comercisl 53 millonms
Slub Shartourcy ( Hugo 3.) 20" Comareial SC millonas
ul mxtraiic,.. . 9:49 ~ 9:53

#lbondiquotas Campeon 200 Comarcial 23 millones
Clearasil 30m Comarcial 3% millones
Hadlag ¥andall 30" Conerciul 85 millonas
Ralaigh 20% Comercisl 8C millones
Tovaara 20% Conarcial 20 millones
®1 Extrafo,., s 9:55 - 9:59

bran fiakes (Kellogg's) aow Condreial 75 millonas
Axion 3on Gomerciul 75 millones
Srundy Presidsnta 1 Comaralal 93 millonsa
XBA-TY (Tlaxcala) 3om Talaeviss 75 millones
SUPER ESTELAR 10:02 - 10:08

Bacard 1! Comarnial 100 millones
Seguros La Gomercial 30 Gomercial A5 millones
Cigarros Mis Alas 3on Comarsial 85 millones
SUPFR ESPELAR 10:10 - 10:1R

Bacard 1 Comercial 100 millonas
Shampoo Splendor 20" Comercial ¥0 millonas
Sarvillatas Ragio 20" Conmercial 80 milleonas
Taleo Maxsana 20" Gomercial /0 millonas
SUPER ESTELAR 10:20 - 10:25

Viejo Vergel 1! Comarcial 100 millones
Papnl Petalo 20m Comarcial 80 millonos
Gelating Jall-o 20" Comercial 80 millonas
Ella 200 Comarcial 80 millonaa
SUPER ESTELAR 10:27 - 10:29 -

24 Horasa ploi) Telaviea 30 millonesn
Mala Nocha., . No 10t Tnlaviaa 39 millones
Bacara{ 1! Comercial 90 millonas
Prait:3arba Plus 3on Comercial 75 millonas
Banoco Intsrnacional 30" Conercial 75 millonea
Televicine aon Telaviaa 30 millones
24 HORAS 10:32 = 10:35

Don Pedro 1t Conercial 105 millones
Banca Sevfin 30" Conercial ¥9 millones
Eb°§£31"h .. gg" R Comarcial 99 nillonas
Casa Domeq 1 Cormarciat

166 millones
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American Zxpreas 30" Comarelsl 99 millones
Taurus (Ford 30" Comsrcial 99 millones
2/ HORAS 10:44 - 10:50

Tacats . 301 Conereial 99 millenes
Segures La Republica 20" Gomarcial 90 nillonas
Tauras (Ford) 30n Couercial 99 millones
Cuenta Maastra Crsmi 20" Comarcial 90 millonas
Copa Murlboro 20n Comorcial 90 millones
24, HORAS 10:52 = 10:59

Yala Noche ... Fo 10" Talevisa 30 =millones
Viejo Vargael 1 Gomarcial 90 millones
£1 Show del Loco 40" Talovisa 25 millones
XEW-TV (Rubrica) 10" Talavisa

MaL4A HOCHE ... Mo

11:01 - 12:00
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N4LISIS MONITOREAL

Martes 16 de agosto de 1988,
PROGRAMACISN

TIEMPO CAR{CTER TARIFA

1 ASUNO 207 Comercial 62 millones
ISSSTESERVICIO 30" *Bstatal 75 millones
CHP {Pacto} 30" ABEstatal 75 millonas
VI Informe de Gobiernc Lon £ Sstatal 85 millonos
Mala Yoche ,.. Yo 20" Talavisa 62 millones
XEW-TV (Rubrica) 100 Tolevisa

LA HORA DXL QANE 5:03 - 5:09

Blanoo 307 Comsraial 85 millonas
Dieco Beatriz Adriana 20" Comaroial 80 millones
El1 Sofador Navegante 200 Comercial &0 millonas
Dos Vidas Lo Telavisa 30 millones
LA HORA DEL GANB 5:11 - 5:17
Civoo Union 30" Comercial 85 millones
Aceito Rojo 3 en 1 20" Comercial 80 millones
Pasion y Poder 30 Taelevisa 85 willones
LA HOR4 DBL GANE 5:19 - 5:27

Flans (Concierto) . 20" Comercial 80 millones
Bncadenados Lo° Televisa 90 millones
XEW-TV {Parques Naturalas) 30n Telavisa 85 millones

L4 HORA DEL GANE

Videocantro 1 Talevisa 100 millones
Lupita Dalessio 20" Comerclal 80 millones
El Bxtrafio ratorno... 40" Telavisa 90 willonea
LA HORA DBL GANE 135 - 5145
Blango ¢ ’ ;30 i Comeroiul 85 millones
onp (Facto) 30" % Estatal 85 millones
Reino Aventura 20" Comercial 80 millones
Dr. Candido Pérez 0" Telavina 90 millones
L4 HORA DIL GANE - 5:53
V1d1trén . 5t‘§0" 55 Televiss 80 millones
Cirso H., Vazquesz. 200 Comarcial 20 millonea
Disco Guadalupe P. 20%* Comercial 80 millones
Videogentro, 20" Telovisa 80 willonea
Picudiaimo 0" Telavisu 50 millones
LA HOR& DEL GANS 5:55 - 5:58
10% Televisa 30 millones
‘%2;:;})\10 as 1o Talevisa 30 millonan
Fotografia Espacial 20% Telavisa 62 m%llonau
Videoctentro 20" ;eiuvisa 2§ :‘i%%g::::
Huestro Yundo . 20% elavina
XEd-TY_(Tenochtitlan) 3o Talovisa 75 millones
- 6:07
gﬁbvur'ms 610}.20" ! Comercial 80 millones
Talco Bfficient 20* Comarcial 80 millones
Pefiafiel 20% Comercial 80 millones
Pasidn y Poder 30" Televisa 85 millones
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DOS VIDAS 6:09 ~ 6:15
Freacannon 20" Comarcial €0 millones
Sandwichina Primavera 20" Comerelal 80 millones
Vanart Shampoo 207 Comsrcial 80 millonos
3 Gengraciones 400 Telaviea 90 millonas
D03 VIDAS : 6:17 - 6:23
Bran Flakes (Knllogg's) 30" Comarsisal 85 nillones
dctiva~Ella . 20" Comercial B0 millones
Kosotros loa Gomez 40" Telavina 90 millones
D0S VIDAS 6:25 ~ 6:31
Ekco 20" Comarcial 80 nmillones
Gelatina Pronto 20" Comercial 80 millones
Pafiafial 20" Comercial 80 millonea
dnabal . 40" Televisa 90 nillonea
XZd-TV (Rubrica} 10" Tolevisa
DOS VIDAS 6:33 - 6137
Crusli (Kellogg's) 30" Comereinl 85 millonas
Eaay Off 20" Comercial 80 millonas
Onda Flex 20" Comerclal 80 millonss
Encadenados 40" Televisa 90 millones
DOS VIDaS 6:39 - 6:45
Salchichas Zwan 20" Comercial 20 millones
Salvo 30" Comercial 85 millonos
El Extrafioc retorno... A Televisa 90 millones
DOS VIDAS 6148 - 6:52
Neaoafs Frappa 30" Comercial 85 millones
Ratd 8 3o Comercial 85 millonaea
Playtax 20" Comereinl 80 millonsa
Show del Loco 30" Telaviaa 35 millones
DOS VIDAS 6:54 = 6155
Cuchynes 10" Telavisa 30 millonss
Paalon y Poder 1o" Telavisa 30 millones
Silkiance 200 Comercial 62 millonas
VI Infornmo dea Goblerno 40" ¥ Estatal 85 millones
ISSSTETIENDAS 30" ¥ Estatal 75 millonen
Uniformes (CTHM-SEP) 0™ wBotatal 75 millonas
Telavicina plel) Talaevisa 30 millonea
PASTON Y PODER 6158 - 7:00
Seribe 207 Comercial 80 millones
_!.l;.snan,'_‘ 20% Comarelal 80 millones
fnorr Sulza 3or Comeraial 85 millonen
gz;::;g:’-n“n“ gg: Comarcial 85 mlllones
a
PA3TON ¥ PODR 7:03 2 7109 Comercisal 80 millones
Servilletas Patalo 20% Comorolal 80 millones
Jabon Cumay 30" Comercial 85 millonas
4tols Majzana 20" Comeroiul 80 millones
411-Bran (Kellozg's) 20" Comeraial £0 millonea
Resistron 30m Comercial 85 millonan
PASION ¥ PODER 7:12 - 7:18
Carnot 3 Coxerclal 85 millones
Shampoo Nivaea 20n Tomercial 20 millones
Ruid Gasa y Jard{n plogd Comarcisl 85 millcnes
Quik 20" Comercial 80 millones
Confort 00 Comereial 80 millonea
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Canada

PASION T PODER 7:20 - 7:25
Saribe 207 Comercial 80 millones
Crema S da Pond'a 207 Comercial 80 millones
Scoteh Brite 20" Comercisl 80 millcnes
Queso Wochabuena 20" Comercisl 80 millonaes
Papol Pétalo 20" Comarcial 80 millones
Panques 3Bimbo 207 Comerelal 80 millonas
XEW-T” (Ribrica) 10" Telavisa
PASION Y POIIR ?:27 - 7:32
Fulgor 20n Comercial 80 millones
Dulces Sonrie's 20" Comercial 80 millenea
Fulminetas Raid 30m Conmercial 85 millones
Bimbolloa Bimbe 20" Comercial 80 millonss
Saguros la Comercial 30" Comercial 85 millones
PASION Y PODZR 7:34 - 7:39
Cloratls Adan's 200 Conereial A0 millones
Talco Mexaanu 20n Comercial 80 millones
Colchones Simmon's 20" Sonercial 20 millones
Magstro Limplo 30" Comercial 85 millones
Shampoe Splendor 20" Comercial 80 mnilleonds
PASION Y PODER 7:81 ~ 7149
Mennen, . 20" Comereial 80 willonaes
Nascafe Frappe 30" Comercial 85 millones
Gelatina Royal 20 Comercial 90 millonas
Carla Conti (Madius) 20" Comarcial 80 millonos
Jugos Jumex 30n Comercial 85 millones
PASION Y PODER 7352 ~ 7:54
3 Generaciones ' 1o Talevisa 30 millones
Croma Nivesa 20" Comarcial 42 millones
Polaroid 200 Comareial 52 millones
Mayonesa Me 20" Coneraial 62 millones
Colgate (Hugo Sanchoz) 30% Comorelal 75 millonas
Yogurt DanZup 20" Comercial 62 millonaa
VI Informa de Gobierno 40" ¥ Estatal 85 millones
Fonacot 30" +Batatal 75 nillones
XZ4-TV (Ribrioa) 10" Taeleviaa
3 GENFER4CTONES 7:58 - 8106
Ghirrionea Barcel 20* Comeroial €0 millones
Pulgar 200 Comercial 80 millones
Queac Chambourey 20" Comercial 80 millones
Flipy 20 Comeroial 80 millones
u!'o.-nln-au Luxor Mohawlk 30" Comercial 85 millones
Fanta 20" Comercial 80 willonesn
3 GENERACIUNES 8:08 - 8:14
Coca Cola Jon Comereial a5 millonos
Bimbollos Bimbn 20" Comeroial 80 millonea
Cantrol {Cucarachas) 30" Comarcial 85 millonaes
aurix 20~ Comerclal 80 millones
Sulmarinos Marinsla 20" Comeroial 80 nmillonas
3 GENDRACIONES 8:16 -~ 8:19
Galletas Gemesa 20" Comaroial 80 millonas
Cloret's 20" Comarcial 80 millones
Margarina Primavera 20" Comercial 80 millones’
Seep Stick 20 Comorcial 80 millonas
Choooroles 20 Comercial 80 nillones
20" Comarcial 80 millones
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3 GEIZRACTONGES 8122 - 8:27

Nosotros los Gonez 10 Telavisa 35 millones
IM38, ISSSTE,CTH, SEDTE 30" ¥ Estatal 75 millonas
Crusll (Kellogg'a) aoe Comercial 7% nillenes
Dosodoranto 8% 3om Comarcial 75 nillones
Cotonatas (Johnson) 3on Comercial 75 millones
Gel Sat Jat 20 Comercial 52 millones
Bran Flakes (Nalloggz's) 20 Comercial 62 millonss
XEW-TV {(Obras Publicus) 3om Talavisa 75 millones
NOSOTRNS LOS GOMEZ 8:30 = 8:35

Rivea Milk aon Comarcial 30 millones
Seotch 3rite 20" Somercial 80 millones
Sood Yaar 300 Comercial 85 millonas
Mantecudas T{a Rosa 20" Comercial 80 millonas
Kotex 30" Comercial 85 millones
Rosotros los... 8:32 - 1:40

Chooolata Carlos V 20n Conercial 20 millones
Saeep Stick 30" Comercial A5 millones
Loche Nido 200 Comercial 80 millonea
Bimbollos Bimbo 20m Comercial 80 millonea
Hirinda 30" Comercial 85 millonoes
Nosokros los... 8:50 -

Chiclet's Adan's a0n Conercial 80 millones
Punadol Nifios N 20n Conarcial 80 millones
fuesac Chambourcy 20" Comercial 80 millones
Panques Bimbo 20" Conarcial 80 millonns
Catsup del Monte 20 Comarcial 80 millonus
Gonfort 20n Conercial 80 millones
Nosotros los... 8:52 - 8:58 :
Encadenados 10" Talevisa 30 millones
Colgata Gel Jon Conercial 75 wmillonaa
Salvavidas 20" Comercial 62 millonsa
A11-Rran (Kellogg's) a0n Comerd¢ial 62 millones
Valox Fluas 20" Gomgroial 62 millonss
Conciaertos Montana ao" Comercial 75 rillones
XEW-TV (tenochtitldn) 30" Tolsvies 75 millonss
BNCADENADOS 33100 - 9104

Sarvilletas Lya 20" Comarcial 80 millonos
Obac 20" Comareial B0 millonas
Nisaan 0n Comerclal 80 nillonoa
Shampoc Caprize 20" Conarcial 85 millones
Tampax 20" Comarcial BO millones
Zncadenados 9:07 — 9:13

Obuo 20" Comereial 20 millones
ariel 40" Comercial 90 millones
Silkiasnca 20" Comereinl 80 millones
Danonino 20" Comercial 20 m1llonas
Confort 20" Comarcial 80 millonesn
Eneadenados 216 ~ 9322

Conciartos “ontana aon Comereial 85 millones
C1lub Chambourcy (Hugo S.) 200 Comerclal 80 millones
azelte Rojo 3 en 1 20" Comareinl 8) millones
hctivae 20" Conmerclal 80 millonoa
¥arlbdors " Comercial 85 millonea

3
Encadenados 9:25 - 9:28
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"1 Show del Loco

0" Telavisa 30 millones
Tomata 20" Comercial 62 millones
200 Comareial 62 millones
Opticas Davlyn ___. 20" Comercial 62 millonos
Yantecadas Tia Rosa 20" Comarcial 62 millones
Shampoo Caprica 3o Comercial 75 millones
Tulevicine 1o" Televisa 30 millones
E1 EXTRARC RETORNA DE,.. 9130 ~ 9:35
Doritos 20" Comercial 80 millones
Carta Slanea 3on - Comerolal 85 millones
Buzkadi aon Comareclal, 85 millonas
Mayonosa Hellmann's 20" Comerolal 80 millonsa
Pastabala 20 Comerclal 80 millonea
Rl Bxirafio... 9:38 - 9:43
astringosol Fluor 200 Comercial 80 millones
Choto Milk 20" Comerckal 80 millonen
Gelatina Fantan{a 20" Comercial 80 millonas
Masca s Diplomat 20" Comarcial 80 millones
Klean—Pabe 20" Comercial 80 millones
Opticas Devlyn 20" Comarcial 80 millonos
El Exirafic... 9:46 - 915,
Pro-tacnodant 20" Comercinl 80 millones
Raleigh 20" Gomercial £0 millones
Chasz Whiz 20" Comarcial 80 millonos
Bimbcllos Bimbo 207 Comercial 80 millones
Potalo(rapal H, ) 20" Comercial 80 millonas
Faoladid 20" Comercial 80 millonea
El Extrafio... 9:56 - 9:54
Goca Cola 3o* Comereial 75 millones
Good Year Jon Comerciul 75 nillones
Brandy Pronidante 1 Comercial 90 millones
XEd-7V ( Dunzunts ) 10" Televisa 30 millonas
CO, .0 03101 = 10:0
“cigﬁ’,} del Loco 1 1 3 Comercial 100 millones
Pitzerolas 20" Comercial 80 millones
fQorLoer 20" Comarcial 80 millones
Cigarros Delicados 20" Comercial 80 millonss
E1 Show del ... 10:08 - 10:18
Brandy Presldents 1 Comarcial 100 millones
0il Of Olay 200 Comarcial 80 millonas
Subenn  (Licvadora) 20" Comarcial 80 millones
Nascafe Diplomat " Comarcial 80 millonea
Bl Show del loco 10:20 - 10:23 .
C‘.garros Alas 3o Comercial 85 millanes
Cuza Serlin aon Cororcial 20 =i1lones
Atra de Guillete 20" Comercial 80 millones
Seep-Stick 30" Comarcial 85 millonen
Scribs 30" Conerclal 85 millones
E1 Show dal Loco 10:26 - 10:29
Bacard{ 1 Cémeroial 90 millones
c°15“"‘ (tuge 8.) 3o Comercial 75 millonea
Uniroyal 20 Comeraial 62 millones
XEW-TV { Tlaxaala ) 300 Televisa 75 millones
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24 HORAS 10:32 - 10:39

Don Pedro 1t Comercial 106 wmillonass
Taurus {Ford)} 30" Comercial 99 millonss
PEMEX o ¥Estatal 99 millonss
24 Horas 10t - 10:50

Don’ Pedro 1 Gomercial 106 millonas
Banca Cra=i . 30" Comsrcial 99 millonas
Telafongs de Moxico 30" & 3stetal 99 millonaes
24 Horas 10:53 - 10:55

Bancomer o Comercial 99 millones
Wissan 201 GCemercial 90 millones
PEMEX aon » Estatal 99 millonas
Cigarros Canel 20" Comercial 30 millones
Papsl Light 30" Cemercial 99 millones
24 foras 10:58 - 11:01

Viejo Vargel 1 Comercial 90 millonaa
Huestro Mundo 301 Televisa 75 millonesa
XEW-TY (Aubtrica) 1o Talevisa

MALA NOCHE... NO 11:03 - 11:30

Presidente 1 Gomercial 100 millones
Cerveza Suparior 30n Comercial £5 millonas
Dr. Candido Perez * 30 Telavisa 85 millones

Hala Noche... Yo

11133 - ...
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ANALISIS  MONITOREAL
Mlercoles 17 de agosto da 1988,
PROGRAMACISN TIEHFO carkcTER TARIF&
Siampra en Domingo 1o Telavisa 0 n
La Hora del. Gana 1ot Telovisa go mﬁ%gng:
ISSSTESERVICIO 30" % Estatal 775 millonaa
CNP { Pacto ) 300 & Sotatal 75 millonas
gl Informe de Goblarno 30n ¥Estatal 75 millones
oohe de Valoraa on
Estrallas de los 90's. ??0" g:%:ﬁ:: gg ﬁ%%g:g:
L4 HORA DEI, GANE 5:04 ~ 5:12
4dcelits Rojo 3 en 1 20 Cemoreial 80 millones
Disco Poster ( Katty ) 200 Comercial 80 millonas
Anuoel 40% Tolsvisa g0 millones
L& HORA DSL GaNE 5:14 - 5:23
Circo Ruso 30 Comercial 85 millonas
Picudisimo 40" Televisa 90 millones
LA HORA DSL GANE 5524 — 5:30
Flans 20" Comercial 80 millonas
Chiquilladas AL Telavisa 90 millonas
YEW-TV ( Tlaxecala ) 3o Telavisa 85 millones
LA HORA DEL GANE 5:31 - 5:35
Cunada 200 GComercial 80 millonas
Videocentro 1 Talevise 100 millonea
Las Aventuras de Gupulha 200 Talovisa 80 millonas
LA HORA DTZL GANE 5:36 -~ 5:43
Doraditas Tia Rosa 20" Comercisl 80 millones
Valeria Lymch 20" Comercial 20 millones
Fu Jer 40" Telovisa 90 millones
L4 HORA DEL GaNe 5545 - 5:51
Laureano Brizunrla 20" Comarcisl 80 millonas
Televicine L0m Telovisa 90 millones
L4 HORA DEL GANE 5:52 - 5t58
M¥ala Yoche... Fo 20" Telovisa 62 millones
Telaenovalan 1o Tolevisy 30 millones
Sergio Corcna 20" Comarcial 62 millonas
Boatriz Adriana (Disco) 20° Comarcial 62 mililcnes
Nuastre Mundo 20" Telsviga 62 millonas
XEW-TY ( Rubrica } 10" Tolevisa
DDS VIDAS 5159 = 6:01 N
HoadiShouldara 1 Comarcial 100 millones
3Seribe 20 Comercial £0 millonas
Dicalonarios Lurousse 20" Comercial 80 millonss
Silkiance (Shampoo) 20" Somercial 20 uillonss
DOS VIDAS 6:03 — 6107
BlackiDacker " Comarcial 80 millonas
Shampoo Vanart 20" Comernial 8C millones
Gelatina Pronto 200 Somarclul 80 millones
Fulgor 20" Comarcial 80 mlllonos
Papa Solterc Lo Talavisa 90 nillonas
D05 YIDA 5:09 - 6:15
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Crema Pond's | 20" Comarclal £0 millones
Telaefonos de Mexico 3o ¥ Estatal B85 millones
Luurzans Trizuala 201 Comerelal 80 mi{llones
Cachunes L0n Talavisa 90 millonos
DOS VIDAS 6317 - 6:23

Yasenol 20n fSomarelal 20 millonas
Aceits do Girasel 20" Conercial 80 millonas
Sulchichad 2wan 200 Comarcial #0 millonas
Playtex 20" Gomarcial 20 nillonas
anabal . 40" Tnlovisa 20 millonos
XEW-T7 (Rubrica) pRol Talavisa

D05 VIDAS $:26 - 6:33

Chiclat*s Adan's 20" Comerclal 80 millones
PEMET 3cn #Zstatal 85 millones
Loteria Nacional 30n *Estutal 85 millonas
Tneadanados FAL Talevisa 90 nmillonss
063 VIDas 8:35 - 6139

h4caite Rojo 3 en 1 20" Comarcial 80 nillonos
Activa-Ella 20" Comercial 30 millones
Videozantro 1 Telavisa 100<millones
DC3 VIDAS 6:41 - 6:47

Crusli (Kellogg's) 30" Conarclal 85 millonas
Clearasil 30" Comarelal 85 milldnes

Shampoo Monnan »200 Conerclal 80 millonas

Tha Jar 400 Talavisa 20 millones

DO3 VIDA&S 6:49 - 6:54

Pasidén y Poder 10" Telovisa 30 millonas

IMSS ,CTH,SEDUE, Sector Salud 30 »Estatal 75 willonas

Vanart Gel 20" Comercial 62 millonas

Conaaupo 30" *Istatal 75 millonos

ISSSTESTRYICIO 300 *Eatate) 75 millonas

VI Inforns de Gobiarno 30" *Eatatal 75 millonas

CTH.SEP (Uniformos ) 30" sSatatal 75 millonas

YEU-TV { Tanochtitlan ) 30 Talavisa 75 nillones

PASION Y PODER 6:58 - 7:01

Ekco 20" Comorcial 20 millonrs

Cutex 20" Comercinl 20 mildlonus

Gelatina Fantaafe 20" Semerelal 80 millonos

Axion 30n Comercial 85 millones

Sprite - 30n Comercial 85 millonoas

PASTON Y PODER 7:03 - 7:08

YNescafs Frappa 20m Comarcisl 20 =illones

arinl 200 Comerelal 90 mlllones

Raid 8 (Cuourachas) 300 forargial 85 millonas

Fraska-sra 30" Comareial 85 millonos
PASION Y PODER 7:11 - 7:14

Vaulan Tisa g Somoralal a5 =i1lnnng

Sulchichas Swan 307 Comareia 85 millcnes
Quess Chambourey aon Gonercial 35 millones
Papal Patalo 20" Conercial 80 milleonoes
Pran Flakas {Kellogg's) plold Comercinl £5 millonon
PASTON Y FODER T:17 - T:24 .
Shampoo Johnaon 20" Comerciul 20 millones

Crara Pond'sa o, Comarcial 30 millones

Hlssan 20" Sorercial & millcnaes

Aguas Frisco 20" Conercial CC millones
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Gelatina Royal 20" Comercinl 20 =illones
Playtex 201 Conercisl 82 millenos
Pl‘?z!'umaa Mysicales 10" Tolevisa 42 nillenss
PASION Y FODER 7:25 « 7:30

Sriffin 20 Comercial 80 millones
S1ilkience 20" Comarcial 20 milloneg
Lache I'ido 30" Comarcial 85 millonas
Clyo . 20n Comarcinl 80 millones
Pepsai 30" Comarcial 85 ~illonas
PASYON 7 PODZR T:32 = T: 40

Mermelada Clenente Jacques 20" Gomercial 3G millones
Evax 20" Comarciual 80 millenes
Scotch 3rite 20" Comercial 20 millones
Seribe 20" Comercial 80 millonsa
Wellapond 20" Comercial £0 millones
Yogurt Dan'up 20" Comercial £3 millones
PASION Y PODER 742 - 7150

Cheo-tos 201 Comercial 80 millones
Dasodorante 8%, 200 Comaercial £0 =illones
Harina da 4rroz *«» o Comercial 80 millonos
Colgate Gal " Comercial 85 millones
Burguer Soy 20" Comercial 80 millenas
PAGION Y PNDER 7153 - 7:55

Polaroid’ 20" Comercial 62 millones
Cooa Cola 20" Comercial 62 millones
Kentuky Fried Kitchon 20" Consrcial 52 =illonas
Rasistron 30" Comercial 75 millones
Crueli (Kellogg's) 30" Comereial 75 millones
VI Informe de Goblerno 30" *Egtatal 75 rillonas
Fonacot 30" *Eatatal 75 millonos
XEW-TV (Rubrica) io" Tslovisa

PAPA SOLTERO 7159 ~ 2:05

Sunbaam 20" Couarcial 80 millones
Quick 20" Comarcial £0 millonns
011 of Olay 20" Conergial 80 millonss
Atole de Meizena 20" Comorcial 380 millones
Sumarines Marinela 20" Comavrcial 80 =millonox
Papol Petalo 201 Comercial 80 millones
PAPA SOLTERD 8:07 = R:l12

Sabritas, 20" Connrecial 80 millones
Pastabela 20" Comoreial 80 millonas
Carlos ¥ (Chocolate) 20" Conmercial 80 millonoes
Confitones da Ricolino Pl Conerclal 80 millones
Shampoo Nivea 20" Comercial 80 nillones
PAPA SOLTERO 8:15 - 8:20

Chirriones 20" Comercial 80 millones
Mormaelada Clanente J. 20" Consrcial S0 millonea
Sonriels 20" Comarcial 80 millonus
Panques Bimbo 20" Conercial 80 millones
Paiiuelos Klasnex 20" Comerasial 80 millones
Yogurt Dan'up 20" Comarcial 80 millonas
PAPA SOLTERO 8:22 - 8:26

Chiquilladas 1o" Talawlgn 30 millonas
Cachunsas 1om Telavisa 32 millones
Cunadu 20" Conercial 52 millonas
Rice Kriupia (Kellogg's) 3om Conercial 75 millones
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Mayonesa Me . 20" Conercial 62 millones
Medla Crema Nestle 20" Comercial 42 millonas
Shampoo Splendor 307 Cororcial 75 millonas
XEW~TV {Comercio Exterior) L Tolevisa 75 millones
Gachun Cachun Ra Ra 8:29 - B:36

Taleo Efficiant a0n Conmerclal 80 millones
Panta 20n Comercial 80 millones
Confitones de Ricolino 20" Comercial 80 millones
Mamut 200 Comercial 80 millones
Herbal Esasence 20" Comercial 80 millonas
Sabueso 20" Comarcial 80 millones
Los Cachunaes 8:38 - 8:43

Doritos 20" Comerclal 80 millones
Salvo 30" Comarcial 85 millonea
Raid 8 (Cucarachas) 0% Corercial 85 riillonea
0i1 of Olay 20" Comercial 80 millones
dctiva 20" Comereial 60 millonen
Loa Cachuneas 8146 - 8:51

Choca Krispis {Kellogg's) 3on Comercial 85 milldnos
Chirriones 20" Comarcial 30 millones
Panques Pinbo 20" Coumercial 80 millonas
Mirinda 30" Comerciul 85 millones
Banonino 20" Conarcial 80 millones
Los Cachunas -8:5, - B:57

Encadenados pLug Telavisa 30 millones
Axion 30" Comercial 75 millonas
Futy Gom 20" Comorcial 62 millones
Dr. Hugo Sanchaz (Colgate) 30" Comarcial 75 millones
Raleigh 20" Comerciul 62 millonos
YEW-TV (Rubrica) on Telavisa :
ENCADENADOS 8:59 ~ 9:04

Doritos 20" Comercial 83 millonns
Conclertoa Montana 30n Comercial 35 millones
Panadol (Nidas) 20" Comercial 80 willonas
Medias Kendas 30" Comarelal 85 millopes
Mantecadas Tia Rosa 20" Gomerclal 80 millones
ENCADENADOS 9:06 - 9:12

Knorr Tomate 200 Comercial 80 millones
Bold 3 40" Comercial 90 millonea
Miel Karo 20" Comarclal A0 millones
Servilletae Lys 20" Comercial 80 millones
Melox Plus Jor Comarcial 85 millonea
ENCADEN4ADOS 9:15 ~ 9:23

Carveza {XLager 20" GComarcial 80 millonna
Luxor Mohawk o Comercial 85 nillonea
Chirriones 20" Tomercial 80 millones
Cnees-ihiz 20" Comaraial 20 millonesn
Atra Plus {Guillota) 20" Comsrcial 80 millones
ENCADENADOS 9:25 ~ 9:28

51 Bxtrafio retorno... 10" Telavina 30 millones
Camel Fllters 20" Comercial 62 millones
Coclhonos Selter 2" Comercial 62 millones
Salvadidas 20m Comorelal 62 =1llonna
Lechs Nide 20" Conercial 42 nillones
Dr. Hugo S, (Colpats) 3o Comercial 75 millonos
XS4-TY ( Moxicas ) 3o Televisa 75 millenes
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EL ZXTRANO RETORNO DE DIANA S, 9:30-9:35

Chicolastic Ultra 20" Comarcial A0 millones
Marlboro 30n Comarclal 85 nillonas
Kodak 30 Comerciat £5 millones
Refrigaradores Maba 20" Comerciul 20 millones
Toallas Hilasal 20" Zomarcial 80 millones
EL EXTRA{l0 RETORNO... 9:38=2:44

Klaenbahs .Plus 20" Comarcial 80 millonas
Obao 20n Comercial 80 millonas
Control (Cucarachas) 300 Comarcial 85 nillones
Bunca Serfin 20" Comarcial 80 millones
Activa 20" Comarcial 80 millonas
EL EXTRAfi0 RETORYO,,, 9:46~9151

Papel Raglo 20" Comercial 20 millomes
Obao 20" Conarcial 30 willenas
Punguea Simbo 20" Comercial 80 millonoes
Cafe Diplomat 20" Coporcial £0 millones
Yogurt Dan'up ann Somarcial BO millones
Confort 20" Gonarcial 80 millonas
BL ZXTRARD... 9:53-9:358

Dr. Cundidc Parez 1o" Telaviga 30 millones
Ralelgh 30" Comorcial 75 millones
8anco Internsclonal 307 Gonareial 75 millonea
DOrandy Presidente : 1 Conercial 90 =illones
Tolovicine 20" Telavisa 62 nillonas
IR, G&?DIDO PERKZ 10:30-10:13

Bacard: 1 Comerciul 100 nillones
Good Year aon Comarcial 85 millonans
Cigarros Alas' 300 Comareial 85 millonss
Dr, Candido Parez 10:69-10:13

Bucard 1 Comorc ial 100 millones
hptringosol Fluor 20" Gomerclal 80 millones
Sorvillatas Lys 200 Zomerclal 80 millonas
Hinda on Comercinl 20 millonos
Dr, Candido Paraz 10:16-20:21

Viajo Vergal 1 Conmerceial 100 millones
Sitkience 20" Comorcial 20 millonos
Bimbolloas Bimbo 20" Comarcial €0 rillones
Glub Chambourcy il Comercial 80 millonns
Dr, Candido Perez 10:23-10:29

Bacardi afejo 1 Comercial 90 millonos
Harbal Issonce Shampoo 20" Comercial 62 millonos
Club Chambourcy 20" Conerclal 52 millonasg
Pariafisl 30" Comarcial 75 millonas
XZ4-TY (Ribrica) 10" Tolavisa

24 HORAS 10:31-10:34

Don Fedre 1 Comercial 106 =willonos
Bampais 30" Comerciul 99 millonos
Chevrolet 30" Comercial 99 millonas
2/ HORAS 10:36-10:32

Vinos Domecq 1 Comercial 106 nillonss
Amarican Expreas 300 Comerelal 79 millones
Uniroyal Comercial 937 milloncs

aon
24 HORAS 10:21-10: 45
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Sony Setamax 3o Comercisl 2 millones
Colt (Cigarros) 30" Comarecial 79 millones
Soguros La Republica 20" Somarclal 20 millones
Nissan 20" Comarcial 90 millemas
Cervaza Tecate 3on Comreial 93 millonas
24 HORAS 10:48-10:59
Viejo Vergel 1 Gomarcinl 90 millonas
abel PR Tolavisa 85 millonoa
XEW-TV (Tlaxeala) 307 Telavisa 75 millones
MALA NDCHE... MO 11:01-11:59
Brandy Preaidenta it Comerclal 100 millones
Pinua}fn Yearaver 20" Somerciul A0 millones
Picudisilme Lo" Tolevisu 90 millones

M4LA NOCYS,..KD 11: 52~ ...
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an4LISIS  MONITORSAL
Juaves 13 do agosto de 1988,

PROGRAMACION TIEMPO CARABTER TARIFAS
Siempre en Domingo plely Talovisa 30 =illonas
La Hora ddl Gana 10" Tolevisa 0 millonags
CTU=SEP (Utiles ) 30" "Estatal 75 millonay
VI Informs de dobianrne 40" “35tatul 8% millornas
Laureano Brizuela 3on Comerclial 75 millongs
XEW-TV (Rdbrica) 10n Tolevias
L4 HORA DEL GANE 5:02 - 5:08
Psquefio Laroussa Pl Comarelal £0 millonny
Videocentro 1 Tolavisa 100 »illonas
La HORA DEL GANT 5:11 = 5:17
Blancs 3cr Gomarclal £5 millones
Luptta Daleasio 20n Comarclal 20 nillonas
Yurl {Disco) pleld Comaralul £5 millonws
LA HORA DEL GANE 5:19 = 5:30
Flans 30" Somarslal 25 rd1)onag
Telavicing on Telaviaa 83 millonay
XEW-TV ((‘\br..xa Miblicug) 30n Televisa 23 millonas
L4 HORA 0TI aNE 331 - 5:33
Dlunco aan Cemarcial 25 millonnz
Famllia (Tolovisa) 1 Tolovioa 100 millonns
Siempra an Domingo o Taleviza £5 millones
Lh HORA DZL GaNE 5145 = 5143
Cirea Ruso 3G Conarcinl 19 millonns
dctiva-tlla 20m Comernial 85 millones
loche do Valorou 30" Telavisa €5 »illonas
La HORA DEL GANZ 144 ~ 5:50
Noino avaniura 20" Comerciul 20 mi1J onan
Videscentro 20" Taluviaa #0 millonag
Disco Vuloros &8 20" Comarciul 77 millenes
Carara Infragunti, Lon Talavisa 20 milloney
LA HORA DEL GalE 5:52 - 5:57
Mala Facha...%o 10" Talovisu 30 millonau
Talenovolas o Tolavica 39 nillonns
votogratia Tapacial 20" Talnvisa H7 millonea
NMuastro Mrndo a0 Taleviaa 53 millonn:
*oU-T¥ (Moxicas) 3cn Talavisu 75 millonag
DOS VIDAS 5:59 - G102
acaite Hojo 3 en 1 20" Curareiul £0 wlllonaa
Helado Royal 20" Comercial 80 millones
Yentulyy Prisd Uitchan 20 Toharelul 22 millonas
Suadalupe Pineda aon Tuolsvisa 80 millonay
Paaidn y Podar 30 Toloviou 85 millones
DNS VIDAS 6:04 - 6:10
Cranu Yond's 20" Comarcial 80 millonasg
Sandwichina Primuvers 20" Camarclal 30 millonws
51D (Folow Ms, Vivir Mejor) LEi"‘ Tulavisa 90 =illonas
Anat e -
ngsuﬁms 6i1n = i1t Talavisa 50 millonos
Cotonetes Johnunn 30m Comarcial 25 nlllonans
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Bimbolloes Bimbo 20" Conerelal 20 nillones
Raid 3 (Cucarachas) 30m Coma~cial 25 millones
Encadenados 40" Talavisa 90 miilones

D03 VIDaS 6120 - 6:26
Allondigustas Gampedn 20m Comercinl 20 millones
Servilletus Patalo 200 Conmarcial 80 millonss
Prascannon (Madias) aon Comercial 0 millones
Bl Atrafio rotorna... 40" Talevisa 90 millonas
LOS VIDAS® 6127 -~ 6334
Vasenol 20 Conercial 80 millones
Zasy off a0 Comercial 87 millonea
Decision 3it (Ravista) 20w Telavisa 80 millones
Picudisizo o" Televisa 90 rmillones
DOS VIDAS 635 = 6140
Bkeo 20" Comereial 20 millones
Gelatina Fantas{a 20" Conurcial 20 millonas
Clyo 20" Comercial 80 millones
My Jor on Teloviaa 90 millenas
DOS YIDAS 6142 - 6243 :
Raid Matabichos 3ov Comercial 85 millonss
Tideocantiro 1 Telaviaa 100 millomus
DOS VIDAS 6:50 - 6:55
Pasion y Poder 10" Telovisa 30 millonas
Shampoo Vanart -20" Comercial 62 millones
Crema Pond's 20" Comercial 52 =illones
Silkienca 20% Comarcial 62 millones
Cre (Pacto) 3on *Egtatal 75 millonas
ISSSTESIRYICIO 3o *Egtatal 75 millonos
YI Informe de Jobisrno 40" *Estatal 25 millonas
XE4-TY (Ribrica) 10" Taleviau
PASION Y PODER 6:58 - 7:01
Caprice 4Lon Comercial 90 millonos
Pasgtabala 20" Comaroiul 20 millonas
Tampax 20M Comarcial 80 nmillones
Jabon Zaat 4on Comercial 50 millones
PASION Y PODER 7:03 - 7:13
Elnktra 20" Comareial 20 millonas
Jamon Zwan zon Comarcial 80 millonas
Chocolats Quikv, 20" Comereial 80 millonas
Pafiuelos Kleenex 0" Comercial 20 millonas
Mayonssa - Hollmmann's 20" Comarcial 80 milllones
Danonino 20" Cemerciul 80 millones
Pasion y Foder 7:11 - 7:18
Knorr Sulza Jon Cemercial £5 nillones
Panadol (Nifos) 20" Comercial AG millones
S‘nampoo Splondor 20" Comercial 80 millones
Jugos Jumex 3on Comerzial 35 millonas
Servillatas Patalo 3o Comarcial 85 millonus
Pasion y Poder 7:20 ~ 7:27
Banca Serfin 3on Comerciul
B G 43 piilones
amohn (Crema) 20" Comars {al a0

u willonag

Lecho Kido 30" Ccmercial 85 mil1
Raid 8 (Cucurachas) 300 Conarcial 22 miTlonae
XEW-TY (Tlaxcsla) 3o Telavisa 85 21110008



PASION Y PODER 7:29 =~ 7: . :

* Yssan . 30" Comercial 85 millones
Cotonetes Johnson 30" Comereial 85 millones
Papal 30" Comercial 85 millones
Hiatral 30" Comercial 85 millonea
PASTON Y PODER 7:37 - 7:

Asoguradoras Hidalgo 20" Comarcial 80 millones
Cronma Nivea 20" Comarcial 80 millones
Scriba 20" Comercial 30 rillones
Mirinda aor Comarcial 85 millonas
Shampoo Johnson 20" Comercial B0 millonss
_PASION Y PODER 7:43 - 7s

Sarvilletas Petalo 20" .Comercial £0 millonas
Silkiencs 20" Comorclal 80 millones
Chaaz-dhiz 20" Comercial 80 millones
Galletus Gamoea 204 Conercial 80 millones
3loktra 20 Comercial 80 millones
Knorr Tonats 20" Comsrcial 80 milliones
PASION Y PODER 7152 - 7155

inabal 1om Talavisa 30 millonas
411-Bran (Kellogg's) jon Comsrcial 75 millonas
Pafiafiel 20" Comercial 62 millones
Desodorante 8X4 aon Conmercial 62 millones
Colgate Gel 30m, Comercia) 75 millones
Saribe 20" Comarcial 62 millonas
SEP, OTM {Utiles) 30m "Estatal 75 millones
Inst. Nac. Conaumidor 30" *Satatal 75 millones
VI Informe ds Goblerno 407 *EBstatal &5 millones
XEW-TV (fuibrica) 10" Telaviaa

ANABEL 7:59 - 8:05

Acelte de Girascl 20n Conercial 80 mlllones
Confitones de Ricoliro 20" Comerciusl 80 millones
Fllpy , 20% Comeroial 30 millones
Rosistron o Comarcial 85 millones
Coca Cola 30" Comerciul 85 millones
ANWABEL 8:07 ~ 8:14

Chiclet's adam's 20" Comercial 80 millones
Atrix Quita Esmalte 20" Comercial 80 millomes
Gelatina Jell-o a0n Comarcial 80 millones
Doraditas T{a Rosa 20" Comercial 80 millonas
Astringosol Fluor 20" Comercial 80 millones
Cafa Diplomat 20" Comarcial 80 millonas
ANABEL 8:16 ~ 8:22

Crus1i (Kellogg'a) 30 Comercial 85 millones
fulgor 20m Comercial 80 millones
carlu Contl (Medias) 20" Comercial 80 nillonss
Choeo Roles 20" Comeroial 80 millonss
Kotex 30 Comarcial 85 millone:
ANATEL B:24 - 8130

Ostarizar 200 Comerciul 30 millonos
Mermelada Clemente J. 200 Comerclal 80 millones
Confitonsa de Ricolino 20" Comercial 80 millones
Panquas Bimbo 20n Comarcial 80 millones
Papel Ragilo 20" Comercial 80 millonea
Club Chambourcy (‘Iugo 5.) 20 Comercial 80 millomas
XEA-TV (“exicus) 300 Televisa 85 millones

- 216 -
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ANABBL 8333 ~ 8:36 .
Mirinda 30 Comarcial 35 millonas
0il1 of Oluy 201 Conarcial 80 millonas
Lache Nido 20" Conarcial 80 millonas
Sumarinos Marinela 201 Comercial 80 millones
Tenis Puma 3on Comoercial 85 milloneas
ANABEL 8:38 ~ 8144
Futy Gomm . on Comercial 80 millones
Bold 3 0" Comsrcial 90 millonas
¥inl Karo 20" Conercial 80 millones
Seribe 20" Comercial 80 millonas
Playtex 20" Comercial 80 millones
ANASEL 81456 - 8:51 -
Cactales Bacard{ (») 1 Comercial 100 millenes
Cutex Juita Esmalte 20 Comercial 80 milloneas
Chirriones 200 Somercial 80 millonas
Yantacadas T{a Hasa 20 Comercial 80 millones
SEL 353 ~ Bi56
Tolanovelas 20" Talavisa 62 millonss
IMs5, CTM, SEDUE,SS 3o *ZSTATAL 75 millonas
Crusli (Kullogr;'s) 300 Comercial 75 millones
Color fiel 300 Conercial 75 millonas
Opticas Davlyn 20" GComercial G2 millonss
Hran Flakeas (Kellogg'a) 30" - Comercial 75 xillonea
Mediae XKendal 3o Somercial 75 millonas
Programas Musicales on Televisa 30 nillonas
ENCADERADOS 8159 - 9:04
Estufas Mabe 20" Comercial 80 millonas
Papel Patalo 0% Comercial 80 millonas
Obao - 20" Somercial 80 millones
Guaso Cha,bourcy 20" Comarcial 80 millones
Cafd Diplomut 20" Comaercial 80 millonas
Shanpoo Yaennan a0n Comareial 80 millonas
ENCADENADOS 9:06 = 9:13
Ciggrros Colt 30" Comercial 85 millonos
Jabon Camay © 30 Comercial 85 millones
dtole de Maizena 20M Somercial 80 millonss
Klaenbabe 20" Comarcial 80 millones
Obao 20" Comercinl £0 millones
ENGADERADOS 9:15 - 9:23
Headé8houlders N Comarcial 100 millones
Carta Blanca (Corvesa) 30" Comsrcial £5 millones
Rnorr Sulza 20n Comercial 30 millonas -
ENCADENADAOS 9:25 - 9:28
El Extrafio retorno... pte Televisa 30 millonss
Jamon Zwan 20" Comercinl 62 millones
Taleo Mexsana 20" Comeroial $2 miiiohes
Leche lide 20% Comercial 62 nillénes
Shampoo Splendor 20" Comercial 62 millonas
Seguros La Comercial 30" Comercial 75 rilloves
YEW-TV (Rubriea) 100

Talaviea
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‘Bl Extrafio Retorno de ... 9:30 -~ 9:37

Chee-tos 5 30" Comercial 85 millones
¥arlboroe 300 Comercial 85 millones
Control (Cucarachas) 20% Comercial 80 millones
Kool-Ald 20" Somercial 80 millonas
Toallas Hilasal 20" Comeréddal 80 millones
E1 Bxtrafo Retorno... 9:39 = 9146

Conclertos Montana lel) Comarcial 85 millabes
Jabon Zast 30" Comarcial 85 millones
Playtex 20" Comerclal 80 millones
Reid Casa y Jard{n 30" Comercial 85 millones
B1 Extrafio Retorno... 9:48 ~ 9:53

Canada 30" Comerolial 25 millonea
Seribe 3o Comercial 85 mi1lones
Shampoo Mennan 20" Comarcial 80 millonas
Club Chambaurcy (Hugo S.) 20" Comercial 80 millonas
Carvaza YXLager 3o0* Comercial 85 millones
EL Extrafio Re%torno... 9:55 - 9:58

Bl _Bicud{uimo 10" Televisa 30 milldnes
411-Bran (Kellogg's) 20" Comercial 62 millones
Shampos Splendor 20" Comercial 62 millones
Patrichs 20" Comercial 62 willones
Brandy Presidante 1 Comercial 90 millones
XEW-TV ( Comercio Exterior) . 300 Telaviaa 75 millonass
BL PICUDISIMD 10:00 - 10:08

Bacard{ it Comsrcial 100 millones
Nivea Milk 20" Comerclal 20 millones
Harbal Egsence Shampoa 207 Comercial 80 millonas
Klennbabe 20" Comercial 80 millones
EL PICUDISTO 10:10 - 10:16

Bacard 1 Comercial 100 millonms
Tempo (Cera) 30" Comercial 85 millonas
Spaed Stick 30" Comercial 85 millones
EL PICUDISIMO- 10:19 - 10:25

Ceryeza Pecate 30" Comercial 85 millones
Jamon Zwan 20" Comercial 80 wmillonos
4trae Plus 20" Comeroial 80 millcnss
Pepei 20" Comarcial 80 nillonos
Cigarros Faros 20" Comerocial 80 millenss
EL PIGUDISIMO 10:26 - 10:28

24 Horas o Talavisa 30 millonos
ahajo da Bacaraf 1 Comerclal 90 millenes
Banco Intarnacional 300 Comarcial 75 millonas
Carveza Suparilor 30" Comercial 75 nilleones
XEW-TV (Bonampak) ELL Talavisa 75 nillonaa
24 bunss W00 = 1i:34

Don Pedro 1! Comerclal 106 willonas
Kodak 30" Ccriercial 99 millones
PEMEX 30 *Eatatal G9 millones
24, HORAS 10:36 - 10:44

Yinos Domecq 1 Comereial 106 millonas
PEMEX 3o *Batatal 99 wmillonas’
amavican Exprass 30n Comarcial 99 millenes
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MALA NOCHE... NO 11:47 - 12:00 ...

*24 HORAS 10:46 - 10:53

Papsi Leight . 3on Comercial 99 millonas
‘Telafonos de Mexioo 30" *Eatatal 99 willonos
Banca Ssrfin 20" Comercial 90 millones
Chevrolet Century 3on Comercial 99 rillones
24 HORAS 10:54 -~ 10:59

‘ala Woche ... No 0" Talevisa 30 millones
Vinjo Vergel 1t Comercial 90 willonas
Good Year 1 Comercial 90 millones
XEW~TV (Mexicas) 3on Televisa 75 millonss
MALA HOCHE,.., NO 11:01 - 11:15

Brandy Presidente 1 Comarclal 100 millonas
Loteria Nacional 30" *Estatal 85 millones
Presto Barba Plus 20" Comercial 80 millones
MALA NOCHE...NO 11:17 - 11:33

Ultra Barba Plus 20" Comercial 80 millones
Decision Bit (Revista) 201 Talevisa 80 millonas
El Lugar.,.Benito C. 20" Televisa 80 millones
XEW-TV (Rubrica) 10" Telavisa

MALA NOCHE,..RO 11:34 - 11145

Lan Mujeres de Troya on Comercial 80 millones
Show de Sergio Corona y.., 20" Comercial 80 millones
Yuri . aon Telsviea 85 millones
XEW-TV (Rubrica) 1on Televisa
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Viernas 19 de agostoc de 1988,
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PROGRAMAGION TIENPO cardcTRR TARIFAS

VI Informs de Goblarac 0% *E

Camara Infraganti 11:0" T:;::iu §§ :iﬁ::::
Deportes 10" Televisa 30 millonas
L4 HORA DEL GANE 5:01 - 5:08

Nescafe Prappe 30" Comarcial 85 millonas
Blanco aor . Comercial 85 millonesa
Dr. Gandido Pares 20% Comarcial 80 millones
Chiquilladas 40" Telavisa 90 millones
LA HORA DEL GANE 5112 - 5:16

Pincol{n Wearaver 20 Comercial 80 millonea
Fotografia Rspacial 200 Talavisa 80 millonea
Chican de Hoy 20' Comarcial 80 millones
Viditrén VES Telavisa 80 millonea
Laa iventuras de Capulina ;on Televina 90 millones
LA HORA DEL GANE 5:19 - 5:24

Flans 20" Comercial 80 millones
Hotsl Rits 30" Comarcial 85 millonoa
Mujer 40% Telavisa 90 millones
XEW-TV (Tenoohtitlan) 30" Telavisa 85 millonea
LA HORA DBL GANE 5:26 = 5:31

Videocentro 1t Telaviasa 100 millones
Laurcanc Brizusla 20" Comercial 80 aillones
Gompurchndo ol exito 200 Comarcial 80 millones

omos 20w Telavisa 80 millones

I.A HORA DAL GANE 5133 - 5:43 . -

Circo Ruso ° Comarcial 80 millomes
Blanco 30% GComercial 85 nildlonas
Disco Katty 20" Comeroial 80 millones
Yuri KO* Telavisa 90 millones
LA HORA DEL GANE 5145 - 5:50

videocentro 1 Televisa 100 millones
Rook en saspafiol 20 Comaroial 80 millonen
Chaenpirito L0 Telavisa 90 willones
LA HORA DEL GANE 5:52 - 5:58

Camara Infraganti 10" Telavisa 30 millonas
Telanovslas 10" Talavisa 30 millonss
8MD 30" Comercial 75 millones
Valeria Lynoh - 20" Comercilal 62 millonea
vidaocantro 20" Talavisa 62 millones
Fin de semana 30" Talavisa 75 millonea
AnA*I¥ Comercio Bxlerlor 307 Talovisa 75 millonea
ROSi:ID:S GA; 1 6101 = 6:03

ceits de Taso 20"
Arroaz con lachs {Pronto) 20" gg:r:i:}. gg :iiiuncu
Lada 800 T . onas
Lada a1, Mexico. 30 *“Eastatal 85 millones
as1dn y Poder 30° Talevisa 85 millonea




bas vipas 6:05 - 5:13
Talco Maxsana 20" Comarcial 80 millones
Silxience 20" Comercial 80 millonas
Ekco 20" Comareial 80 millones
Playtex 20n Comaroial 80 millones
Chiquilladas 40m Telasvisa 90 millones
DOS VIDAS 6:15 - 6325
Fulminetas Raid 30 Conercial 85 millonaa
Bran Flakes (Kellogg's) 30" Comercial 85 millones
Carla Conti 20w Comarcial B0 millones
Laa Aventuras de Capulina 40™ Telavisa 90 millones
DOS VIDAS 6:27 - 6:29 .
Cutex 20" GComerolal 80 millones
Rald Casa y Jardin 30" Comercial 85 millones
NOVAERA 20" Comercial 80 millonss
CGolor Fiel 30" Comeroial B85 millones
Encadenados A0% Televisa 90 millones
XRW-TV (Rubrica) 10" Talevisa
DoS VIDAS 6331 - 6336
Aotiva 20" Comercial 80 millones
Jamon Zwan 20% Comercial 80 aillones
Black&Dacker 20" Comeroial 80 willones
Decision Bit 20" Talevisa 80 millonas
El sxtrafio ratorno... Lo Televiea 90 millonea
DOS VIDas 6138 - 6245
Conasupo 30* ¥Estatal 85 millones
Bran-Flakes (Kellogg's) 30" Comarcia) 85 millones
Pariques Bimbo 20" Comercial 80 millones
Mujer L0 Televisa 90 millones
DOS VIDAS 6147 - 6154
Amoha 20" Comercial 80 millones
Raid Matabichos 20 Comercial 85 millomes
Gelatina Pas 207 Comereial 0 ulllomes
Kentukv Fried Xitchen 200 Comeroial 40 millones
Papel Patalo 20" Comerclal 80 millones
Humoromsamente 30" Televisa 85 millones
DOS VIDAS 6:56 - 6:58
Siergre en Domingo o Televios 30 millones
Pasion y Foder 10 Televisa 30 wmillones
dotiva 20% Comaralsl 62 millones
CHP (Pacto ) 30" *Eptatal 75 willones
ISSSTESERVICIO 30 *Bstatal 75 willones
¥1 Informs de Gobierno L0" "Estatal 85 willones
XEW-TV ( Mexicas) 30% Televisa 75 millones
PASION Y PODER T7:01 ~ 7:04
Aceite Hojo 3 en 1 - 20" Conercial 80 millones
Sonric's 20% Comercial 80 millones
Shanmpoo Mantnen 20" Comeraial 80 millones
Manteaadas T{a Rosa 20" Comaraial 80 millones
Aguas Frisco 0" Comercial 80 willones
Tapones Tampax 200 Conarcial 80 willomes

-3l21 -



PASION Y iPODRR 7106 - 7:11

Crast Anti-marro 30" Comercial 85 millonesa
Crusli (Kellogg'a) - 300 Comercial 85 millones
Mdyonnsa Hellmgannts 20n Comarcial 80 millonss
Mfal Karo 20" Comercial 80 millones
Bacard{ (Disco) 20" Comeroial 80 millonos
PASION Y PODER 7:13 ~ 7:20

Papai 30 Comercial 85 millonas
Gelatioa Pronto 20 Gomercial 80 millonss
Samsonite Mochilaa 30" Comarcial 85 millonos
Easy oOff 200 Comercial 80 millonses
Yagenol 20n Comsrcial 80 millones
PASION Y PODRR 7:23 - 7:27 .

Rafrigaradorss Mabe 20m - Comaroial 80 millones
Sprite 20 Comerolal 80 millonas
Salchichas Sabori 20" Comarcial 80 millones
Contrel (Cucharachaa) 30" Comoroial 85 millones
Playtex 20" Comerc ial 80 millonea
Blektra 201 Consrcial 80 millones
XEW-TV (Rubrica) 0% Televiaa

PASION Y PODER 7129 = 7:35

Cataup del Monte 20" Coneroial 80 millones

M . 30% *Estatal 85 millones

Loche Neptls 20" Comercial 80 millones
Raid Casa y Jardin 30" Comeroial 85 millones
Pafiafinl M 20" Conareial 80 millonss
PASION Y PODER 7:38 - 7142

Bold 3 4o Comoroial 90 millones
Fulminetas Raid 30" Comeroial 85 millonaes
Kool-iid 20" Comeroial 80 wmillones
Colgats (Hugo S.) 30" Conercial 85 millones
PASION Y PODER 7:44 - 7155

Pagtabsla 200 Conercial 80 millomes
TDastop - 200 Coneroial 80 willomes
Eatalar 20" Comeroial 80 millones
Margarina Pripavera 20" Comerolal 80 millones
Gerbar 20" Comeralal 80 millonas
Mantaoadas T{a Rooa 20" Gonercial 80 millones
PASION Y PODER 7156 - 7158

A1l Bran (Kollogg's) 30" Conercial B5 millones
Sampsonite Hachilas 20" Comarodal 80 mlllones
Harina 3. astrellas 20% Gomeroial 80 willonss
Panques Bimbo 20 Conercial 80 millones
Papol Regio 20" Comercial 80 millonss
Coca Cola 20" Comercisl 80 millonea
SEP-CTM (Utiles) 30" *Estatal 85 willonen
Inst, Nac, del consumidor 30" *Bstatal 85 millones
VI inforne de Goblerno 0" *Eatatal 90 millonas
XEW-TV (Rubrica) | 10" Talevisa

CH%QUILLADB 8:03 -~ 8:07

Sabusso 20" Conarcinl £0 millones
Semsonite Hochilase 20 Comercial 80 millones
Quik 20w Comercial 80 millones .
Confitones de Ricolino 20 Comarcial 80 millonea
Doritos 200 Comoroial 80 millones
Submarinos 20" Comercial 80 millones

- 122 .
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CHIQUILLADAS 8:09 - 8:15 .
Flipy 20" Comercial 80 millonas
Rice Krispis 30m Comnreial 85 millonas
Chooo Milk 30" Comercial 85 millones
Chirrionas 200 Comercisl 80 millones
Bimbollos Bimbo 20" Comercial 80 millonas
Fanta 307 Comercial 85 willonas
CHIQUILLADAS B8:17 - 8:25
Gallotas Gamesa el Comarcial 85 millones
Fruti Lupfs (Kellogg's) J0m Comarcial 85 millones
La Corona (Paletcnf 207 Comercial 80 millones
Gelatina Jell-o 200 Comeareial 80 millones
Pitzarolas 20" Comercial 80 millonea
Chocorolas 20n Comereial 80 millones
CHIQUILLADAS 8:27 - 8:29
Las Aventurus ... 10" Tnlevisa 30 millones
Fulminetas Raid 30" Comereial 75 millonss
Deamint Adam's 20" Comaroial 62 millones
Catsup del Monte 207 Comeareial 62 millones
Panques Bimbo 20" Comercial 62 millonas
Raid Casa v Jardin 30" Comercial 75 millonea
Televicina 10" Televisa 30 millonas
H - 8:36

’ g}:sir:‘ir;mnzgn‘s D5 GAFULINA 8 3;0" ? Comarcial B0 millonas
Mamut 20" Comercial B0 millonas
Marmelada Clamnnte J, 20" Comercial gg miﬂon"
Helado Royal 20" Comercial o :ulones
Doraditas 20" Comercial 20 11101105
Yogurt Dan'up s 3;0“ 8122 Comereial millones
AS AVENTURAS DE... T - 82
éhouo Krispis 30" Comercial gg mi}imas
Atrix 20% Comarcial 20 nillzns:
Scotch Brite 20" Comarecdal g0 miuo::s
Leche Nido 20" Comarcial 20 “111°n.a
Glub Chambourey 20" Comercial a0 millonss
Doraditas (ga Rosa) 20" s Comaroial m.
LAS AVENTURAS ... R:45 - 8:52
Cheoco Milk 30" Conercial gg :ﬁ!{:ﬁ::
Clearasil 30" Comeroial 80 miTlonas
Atole de Maizena 20" Comarcial 20 “1110,‘05
Bimbollos Bimbo 200 Comercial o :uhn”
Patrichs 200 Comarclal
LAS AVENTURAS DE... 8:54 ~ 83157
IM3S, DIF,SEDUE,ISSSTE 30 %Estatal 75 millones
Good Yeur anw Comarnial 75 millonas
Cotonates Johnaon 30 Comeraial 75 millonas
Panques Bimbo 20" Comarcial 62 millones
Sthpoo Splondor 20" Comercial 62 millones
Burger Do 200 Comareial 62 millones
XEW-TV (Rum-ioa) Jon Talavisa
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ENCADENADOS 9:00 - 9:05
Supsr Batamax Sony 30" Comsrcial 85 millones
Cloxet's 20" Comercial 80 millonss
Jamon Zwan 20" Comarcial 80 millones
g:::‘! gg: Comeroial B5 nmillones
Comarcia 80 millones
ENCADENADOS 9:07 - 9:12 el 11
Camsl Pilter 20" Comereial 80 millonas
Seriba 20" Comsrcial 80 millones
Axion 30" Comarcial 85 millonas
Yogurt Dan'up 20" Comeraial 80 millones
Estalar 20" Comercial 80 millonas
ENCADBNADOS 9:14 ~ 9:20
Samaonite Mochilas 30 Conereial 85 millonss
Silkience 20" Comercial 80 millones
411 Bran (Kellogg's) 30" Comarcial 85 millonas
Mayonesa 20" Comercial 80 millones
Aotiva 20" Comercial 80 millonas
BNCADBNADOS 9123 - 9:29
Ella 20" Comereial 62 millonas
Canada 20" Comercial 62 millones
Futy Gon 20% Comercial 62 millonas
Raid Matabichos 30" Gomercial 75 millonas
Alfombras Luxor Mohamk * 30" Comercial 75 millonas
XEW-TV (Tlaxcala) 3on Telovina 75 millones
EL EXTRARO RETORNO... 9:31 - 9:36
Xnorr Sulza 20" Comsrcial 80 millones
Ralesigh 20* Comercial 80 millonas
Barnioa Serfin 30" Comercial 85 millonas
Galletas Gamasa 20" Comercial B0 millones
Servillatas Petalo 20" Comercial 80 millones
¥L EXTRARO RETORNN... 9:38 ~ 9:45
Pafiuslos Kleenax 20" Comercial 80 mlllones
Camay 30" Comarcial 85 millonas
Atra Plus 20 Comercial 80 millenas
Shsnpoo Splendor 20" Comercial 80 millonas
Pepai 20" Comercial 80 millones
EL EXTRARO RETORNO. .. 9:48 - 9:51
Nescafe Diplomat 20" Comercial 80 millones
Gelatina Jell-o 20" Comercial 80C millonas
Sabritas 20" Comorcial 80 millonas
Opt.iuns Devlyn 20" Comarcial 80 millones
Seguros La Reptiblica 207 Comercial 80 millonss
Confort 20" Comercial 80 millonas
BL EXTRARO RETNRRO 9:54 = 9:58
_Lrusis (Reilogw's) 20" Comareinl 75 millones
Raid 8 30% Comercial 75 nillonas
Brandy Presidente 1 Comercial 90 nillonesa
XEW-TV (Mexicas) 3on Talevisa 75 millones
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MUJER ¢ 10:01 - 10:05
Bacard 1 - Comercial 100 millones
Silkience 20% Comercial 80 millones
Panadol (Nifios) 20" Comercial 80 millones
Herbal Essence 20" Comercial 80 milloney
MUJER 10:07 - 10:13
Bacgrd( 1 Comercial 100 millones
Axion 3on Comercial 85 millones
Hallapond , 20" Comercial 80 millones
ChocoMilk 300 Comercial 85 millones
MUJER 10:17 - 10:22
Viejo Vergel 1 Comarcial 100 millonea
Samaonite Mochilas 3o Comercial 85 millones
Toallas Hilasal 200 Comercial 80 millonea
Shampoo Splendor 20" Comorcial 80 millones
MUJSER 10:24 - 10:28 )
24 HOR plold Televisa” 30 millonas
Bacard 1t Comercial 90 millones
Desodorante 8Xz 20" Comercial 62 millones
Wellapond 20" Gomercial 62 millonas
Hiasan 20" Comercial 62 millones
Telavicine 10" Televisa 30 millones
24 HORAS 10:30 ~ 10:33
Don Pedro 1 Comercial 106 millones
Chevrolet 30n Comercial S99 millones
I 30" Comarcial 99 millonan
24 HORAS 10335 = 10:45
Casa Domecq 1 Comercial 106 millones
Chrysler 20" Comercial 90 millones
Paparmate 20" Comercial 90 millones
Seguroa Provida o» Comerclal 99 millones
24 HORAS 10347 - 10:51
Carta Blanca 30 Comercial 99 millones
Good Year 3Jo" Comsrcial 99 millonas
dmerican Bxpreas aon Comercial 99 millones
boro 3o» Comercial 99 millones
24 HORAS 10:53 - 10:59
Mala Roche,.. Ko 10" Taleviasa 20 millones
Brandy Presidanta 1t Comercial 90 millones
Siempre en Domingo 20" Televiaa 62 millones
XEW-TV (Rubrica) 10n Telavisa 30 millonen
MAL4 ROCHE... RO 11:02 - 11:2% .
Brandy Presidente 1 Comarcial 100 millonos
Prestobarba 20" Comercial 80 millones
Raiad 8 30" Conarcial 85 millones
Upsicua Uavliyn 20" Cormarcial R0 wmillones
MALA NOCHE.., NO 11:26 - 11:30
Shampog Johnson a0n Comereial) 80 millones
Decision Bit 20" Talavisa 80 millonas
Paparmate 20" Comercial 80 millones
Cerveam Tecate 30" Conmarcial 85 m&llones
Uniroyal 20" Comercial 80 millones
Inned§a Parformance 20" Conarcial 80 millones



MALA NOCHE ... NO 11:33 =T11:43 .
Vanart 20"
Astringosol Fluor 20"
Reino dventura 20"
Compafi{fa Hermanos Vazquez 1
XEW-TV (Hoteleria Mexicana) o~
MALA NOCHE,.. NO 11:45 - 11:52
Hermanos Vazquez 1t
Miguel Mateos 20"
Videovision 20"
Siempre en Domingo 30"

MALA ROCHE ...NO 11:54 = .o

Comercial
GComercial
Comercial
Gomercial
Televisa

Comercial
Comarcial
Telavisa
Televisa

80 millonas
80 millonss
80 millonen
100 millonea
85 millones

100 millones
80 millonesa
80 millonas
85 millonas



i
i
i
|
i
1
i
f
'a
i
i
{

- 127 -

Para datallar mas la informacidn ragistrada durante la reulizacicon del andlisis

monitorsal, y conforme a las caracter{sticas en que se basa nusstrn estudio, Deciaf-

mos,hecar 1la informacidn mda ssquemt;*.ica, por madlio de los siguientes cuadros, en los

cuales,ss muestra en una forma mas simple, los datos para analizar el art{culo 42

del Reglamento da 1la Lay Fadaral de Radio y Tolavisidn. No olvidando, en nlng\in momen-
to, los cortes de astacidn dentro de la pmgramucién, el caracter de lom anuncios
publicitarios { Comarcial, Bstatal y de Televisa ), 1las tarifas ds los mismos, y
ahora, agragamos la modalidad de prasentarlos ya con subtntales, para finalmente,

delimitar porcentajes ¥ totales, an cuanto a tiempo v a tarifas se refiore al andli-
ais monitoresal. ’
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TOTAL

LA HORA DEL GANB 6 Tiempo
- ‘Tiempo

Tirifa
Tarifa

Comercial: 230"
Televisa: 395"

Comercial:745 millones
Televisa:985 millonas

625 sogundos.

1730 millones.

Corte de Zstacion I T&empa
Tiempo

Tarifa
Tarifa

Comercial: 20%
Televisa: 110"

Comercial: 52 millones
Televisa: 272 millionas

130 sagundos.

334 millonas.

DOS VIDAS 7 Tiempo
Tiempo
Tiempo

Tarifa
Tarifa
Tarifa

Comarcial: 610"
Talevisa: 200"
Tptatal: 60O

Comercial: 2195 millonesn
Talavisa: 170 millones
Batatal: 550 millones

870 segundos.

2915 millones.

Corte do Estacidn IT
Tiempo
Tiempo

Tarifa
Tarifa

Telavisa: 307
Estatals 120%

Talavisu:60 mill-mes
Estatal: 240 millones

150 segundos.

300 millones,

' PASION Y PODER 7 Tiempo

Tiempo
Tiempo

Tarifa
. Terifa
Tarifa

Comercial: 81lo%
Talavisa: 30"
Tatatal: 30"

Comsrcial:2785 millones,
Talevisa:B5 millones.
Egtatal:85 millonea.

870 segundos,

2955 millones.

Corte de Estacidn III, Tierpo
Tiempo
Tiempo

Tarifa
Tarifa
Tarifa

Comercial: 130"
Toleviaa: 50"
Batatal: 30"

Comercial:385 millonas,
Talevisa:185 millones.
Eatatal: 75 millones.

210 aogundos.

535 millonea,

CHIQUILLADAS , 3 Tiamoa

Tarifa

Comercial: 370 segundos

Comercial: 1445 millonss,
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Corte de Gutacion IV. Tienpo Comercial: 120"
! Tiompo Televisa: 307 150 aegundos.

Tarifa Comercial: 336 millonas
Tarifs Tolevisa: 60 millonsa 395 millones.

LAS AVENTURAS DE GAPULINA 3 Tiampo Comercial: 360 segundos.

Tarifa Comercial: 1300 millonsas.

Corte de Eatacidn V, Tiampo Comercial: 1200
Tiempo Televisa: 557 205 sagundos,
Tiempo Batatalf 30"

Tarifa Comercial: 335 millones.
Tarifa Tolevisa: 85 millonea, 496 millones.
Tarlfa Zastatal: 75 milionaes.

ENCADENADOS 3 Tismpo Comercial: 350 segundoa.
Tarifa Comereial: 1225 millones.
s -
Corte de Zatacion VI, Tietipo Comereial: 1207 130 segundoa.

Tiempo Televiasa: 107
i Tsrifa Comarcial: 336 millonas,
RL EXTRARO RETORNO DE D, S, 3 Tiempo Comarcial: 360 segundas.
Tarifa Comercial: 1300 millones,

Corte de Eatacidn VII, Tiampo Comercial: 1207
Tiampo Televisa: 10" 130 ssgundoa.

Tarifa Comarcial: 2,0 millonea
Tarifa Televisa: 30 millonas. 270 millones.

MUJER 3  Tiempo Comercial: 350 ssgundos.
Tarifa Comercial: 1020 millones.

Corte de Estacion VIIT, Tiempo Comercial: 1207
Tiempc Talevisa; 30" 150 ssgundos.
Tarifa Comercial:276 millonss.
Tarifa Televisa: 75 millonea. 351 millonas.

2/, HORAS . « 3 Tiempo fomervial: 360 sagundos,
(Tarifa Bspscial)
Tarifa Comercial: 1076 millones.
Corte de Eatacion IX, Tilempe Comercisl; 120"
Tismpo Telsvisa: 60" 180 sagundos,
Tarifa Comercial: 180 millonss
Tarifa Televisa: 150 milldnes 390 Ml.lonoa,
MALA NOCHE ... NO Tiempo Gomercial: 260 segundos.

Tarifa Comereial: 590 millones.
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Sabado 13 dg agosto de léBB.

C4RLCTER TOTAL

rELfcULA

Tilempe Televlisas 60"
Tiempo Estatal: 130" 190 segundos.
Tarifa Televisa: 170 millonas

Tarifa Sstatal: 345 millones 515 millonas.,

Corts da Estacién I

Tiompo Comercial; 20" 70 - a
Tiempo Televisa: 500 saegundos.
Tarifa Comercial: 52 millones.

Tarifa’Telsviaa: 85 millonas 147 millonoa.

ESTRELLAS DR LOS 90's. 12

Tiempo Comercial: 480"
Tiampo Televisa: 420% 117G segundos,
Tienpo Estatal: 270"

Tarifa Comercial: 1640 millonss
Tarifa Televisa: 1080 millones

3485 millonaa.
Tarifa Estatal: 765 millones

Cortesds.Satacidon TI

Tiempo Comercial: 20"
Tiempo Telovisa 110% 130 sogundos.
Tarifa Comercial: 62 millones

Tarifa Tolevisa: 285 millonas 47 Pillones,

SoMoS 7

Tiempo Comercial: 670"
Tiumpo Televisu: 10° 710 segundos.
Tinnpo Estatal: 30"

Tarifa Comarcial: 1875 millones
Tarifa Televisa: /0 millones

2000 millonas
Tarifa Tstatal: 85 millones.

Corte de Katacion IIT

Tiompo Comercial: 507 o dos.
Tiempo Televisa: 60" 110 sagundos
Tarifa Comarcial: 127 millonasa.

Tarifa Televisa: 184 millonas. 321 millenos.

GUADALUPE PINEDA 7

Tiempo Comercial: 60"
Tiempo Televisas: 10% 220 sagundos .,
Tlampo Estatal: 150%

Tarifa Comercial: 2335 millones
Tarifa Televisu: -

Tarifa Estatal: 425 millones

2760 millonssa.

Corte de Eatpoidn IV

4empo Comercials 60" .
Tiempo Telavisa: 70" 130 acgundes.
Tarifa Comercial: 92 millcnes

Tarifa Televisu: 160 millones. 250 millones.
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TRLEVICINE

Tiempo
Tiempo
Tiempo

Tarife
Tacifa
Tarifa

Conercial: 6407

Toalavisas

Lon 1200

Estatal: 150"

Comsreial: 1930 millones

Talevisa:
Estatal:

110% millonas
425 millones.

- 1l

segundos,

el millutied.
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14 de agosto de 1988,

CARECTER TOTAL

ACCIOR 9

Tiempo
Tiempo
Tiempo

Tarifa
Tarifa
Tarifa

Comercial: 640
Televisa: 320"
Batatal: 150"

1110 segundos.

Comercial: 1860 millones
Televisa: 855 mlllonas
Eatatal: 425 millones

3140 millones.

Corte de Betacidn I

Tiempo
Tiempo

Tarifa
Tarifa

Telaevisa: 70"

Batatal: 120 190

segundoy.

Talevisa: 175 millonas,

Estatal: 2,0 millonea. 415 millones.

SIBMPRE EN DONINGO 21

Tiempo
Tiempo
Tiempo

Tarifa
Tarifa
Tarifa

Comercial: 2380 sagundas
Talovisa: 90 segundos
Zstatal: 230 sagundos

2690 eegundos,

Comarsial: 7900 milldnes
Televisa: 170 millones

8745 millonas.
Estatal: 675 millones. §

Corts de Estacién II.

T4empo
Tiempo

Tarifa
Tarifa

Comercial: 60"

Talavisa: 110" 1o

segundos,

Comercial: 90 millones

Telavisa: 265 millones 355 millomes,

NOCHE DE VALOGRES

T4 empo
Tarifa

Comarcial: 250 segundoa
Comercial: 440 millones,

Corte de Eastaeion III

Tiempo
Tiampo

Tarifa
Tarifa

Comeroial: 60" 130 dos.
Telavisa: 70" 30 aogundos
Comarcial: 90 millones

265 millones.
Telavisa: 175 millones

CAMARA TNPRASANTY

Tiempo
Tlampo

Tarifa
Tarifa

Conercial: 690" a
Talevisa: z10v 700 Cosundes.
Conarcial: 2025 millones,

5 11 .
Talevisa: 525 millonas,. 2530 millones

Corts de BatuoiSnv v

Tiempo
Tarifa

Televisa: 30 segundoa.

Telaviaa: 85 millones,

Sacretar{a da Gobernacidn
RTC
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Lunes 15 de agoato de 1988.

CARACTER TOTAL

Corte ds Fetacion I

Tiempo
Tienpo

Tarifa
Tarifa

SN 0 soonos.

Televisa: 135 millones
Estatal: 150 millones 285 millones.

LA HORA DEL QANE

Tiempo
Tiempo

Tarifa
Tarifa

Bl BN 10 megundes.

Comercial: 815 millonen. 4
Tolavisa: 800 millones = 1215 Millomes.

Corte de Batacion II

Tienpo
Tarifa

Televisa: 130"

Telavisa: 265 millones,

DO3 VIDAS

Tiempo
Tiempo
Tlermpo

Tavifa
Tarifa
Tarifa

Comsrcials 490"
Talavisa: 280" 800 segundosn
Sstatal: 30"

Comercial: 1645 millones.
Tolavisa: 625 millones., 2355 millones,
Eatatal: 85 millones.

Corte de Estacidn III,

Tienpo
Tienmpo
Tiempo

Tarifa
Tarifa
Tarlfa

Comercial: 20"
Telsvisa: 90" 230 segundos,
Sstatal: 120"

Coumercial: 62 millones.
Televisa: 220 millonns, 522 millones,
Estatal: 240 millonaes,

PASIOR Y PODER

Tiempo
Tiempo

Tarifa
Tarifa

Comerciul: 850" ggo dos.
Telavisa: 30" sogundos
Comerciul: 3075 millones. 3150 millones,
Talsvisa: 85 millonaa.

Gorte de Estacidn IV

Tierpo
Tiampo
Tiempo

Torifa
Tarifa
Tarifa

Comercial: 110"
Telavisa: LO" 210 sesgundos.
Estatal: 60"

Consrcial: 323 millones.
Telaviaa: 103 millonea. 578 millcnes.
Zetatal: 150 millones,

CHESPIRITO

TAlempo
Tismpo

Tarlfe

. "
SR T w0 mpen.

Comercial: 3160 millonea

Tarifa Televisa: /0 millones. 3200 millones.
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Corte de Fstacion V Tiempo Comaroial: 120"
Tiempo Talavisa: 30 150 sogundos.

Tarifa Comercial: 297 millones
Tarifa Telsvisa: GO milleonea, -7 Millones.

ENCADENADOS 3 Tiempo Comercial: 360 sasgundos,

Tarifa Comercial: 1160 millones

Corts de Batacion VI Tiempo Comarcial: 120" 2
Tiempo Tetaviau: ,O" 150 sagundos.

Tarifa Comercial: 336 millones
Tarifa Telsvisa: 105 millonas, 441 millonss.

EL EXTR4RO RETORNO DE.... 3 Tlempo Comercial: 380 segundos.

Tarifas Comercial: 1380 millones.

Corte de Estacion VIT Tiempo Conercial: 120%
Tiempo Televisa: 3OV 159 segundos.
. Tarifa Comercisl: 2.0 millonas.
Tarifa Telavisa: 75 millonea. 315 nillones.
SUPER ESTELAR 3 Tiempo Comercial: 360 sagundos,

Tarifa Comercial: 750 millonea.

Corte de Eatacion VIIY Tiempo Comarcial: 120" 150 a0, dos .
Tiempo Televisa: 30% 30 sagun
Tarifa Comercial: 240 pillones. 330 willones.
Tarifa Televisa: 90 nillonea.

24 HORAS 3 Tiempo Comercial: 360 segundosa.

Tarifa Comerclal: 1076 millonos,

Corte de Estacidn IX Tiempo Comarcial: 60n dos.
Tiempo Talavisa: 607 120 sagundos
Tarifu Comercial: 90 millones.sns milionas.
Tarifu Telovisa: 115 millones.
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CRRACTER TOTAL

Corts de Estacidn I Tismpo
N Tiempo
Tiempo

Tarifa
Tarifa
Tarifa

Comergial: 20"
Telavisa; 30" 150 sagundos.
Bstatal: 100"

Comercial: 62 millones
‘Telavisa: 62 millones 359 millones.
Estatal: 235 millonas

LA HORA DEL GANE R 6 Tiempo
Tiempo
Tiempo

Turifa
Tarifa
Tarifa

Comarcial: 250"
Telovisa: 350" 640 aegundos.
Zatatal: 30"

Comercial: 895 millonas
Televisa: 830 millones 1860 millones.
Bstatal: 85 millones

Cortes de Zstacion IT Tienmpo

Tarifa

Televisa: 110 sogundos

Tolevisa: 321 millonaes,

DOS V1DAS 7 Tienpo
Tiempo

Tarila
Tarifa

Comercial: 430"
Talevisa: 270" 700 segundos.

Comeraial: 1545 millones

Telavisa: 620 millones 2145 millonea,

Corte de Emtacidn ITI Tianpo
Tiempo
Tiempo

Tarifa
Tarifa
Tarila

Comaraial: 20"
Telaevisa: 30" 150 segundos,
Estatal; 100"

Comercial: 62 millones
Telavisa: 90 millonsa 387 wmillones.
Estatal: 235 millones

PASION ¥ PODER 7 Tiempo
. Tiempo

Tarifa

Comercial: 830" 840

Telavisa: 107 e agundos .

Comareial: 2935 millonesd,

Corta de Eatacidn IV Tiempo
Tiempo
Tienpo

Tarifa
Tarifa
Tarifa

Comercial: 110"
Telavisu: 20" 220 segundos
Zstatal: 70"

Comarcial: 323 millones
Telovisa: 3O millonss 513 millonas.
Bstatal: 160 millones

3 GENERACIONES 3 Tiempo

Tarifa

Comarcial: 370 sagundos

Consrcial: 1375 millonas,
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Corte de Eatacion V

Tiempo
Tienmpo
Tiampo

Tarifa
Tarifa
Tarifa
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Comarcials 130"

Telovisa: LO" 200 seguﬁdos.
Eatatals 30"

Comarcial: 349 millones
Talavisa: 105 milliones 529 nillonea
Zstatal: 75 millones

NOSOTROS LOS GOMBZ

3

Tismpo

Tarifa

Comarcial: 360 segundos,

Comercial: 1300 millones,

Corte da Zatuclon VI

Tisnmpo
Tlempo

Tarifa
Tarifa

C i 120"
T:?;;;:’;’LDE 160 sgegundos.

Comerciul: 336 millones
Telovisa: 105 millanes, &+ millones.

BNCADENADOS

Tiampo

Tarifa

Gomercial: 350 sagundos.

Comercial: 1225 millones.

Corte ds Tatacion VII

Tiempo
Tiampo

“Tarifa
Tarifa

Comercial: 110"
Televisa: 20" 130 segundos.

Gomoercial: 323 millones
Televisas 60Jm1110ne 8. 383 millonss,

EL EZXTRARO RETORNN DE
Diana Salazar,

Tlenpo

Tarifa

Comorcial: 362 segundos.

Comarcial: 1370 millones.

Corte de Estacidn VIII

Tiempo
Tilompo

Tarifa
Tarifa

- Ad
R e p—

Comercial: 240 mlllones,

Televisa: 30 millones. 270 millonea.

EL SWOW DEL LOCO

Tiempo

Tarifa

Comercial: 370 segundos,

Comercial: 1095 millonen.

Corte de Sstacion IX

Tiempo
Tiempo

Tarife
Tarifa

Comercilal: 110"
Talaevisa: 30% 140 sagundos.
Comorcial: 227 millones. 302 mlllones.
Televisa: 75 millonos,

24 HORAS

Tiempo
Tiempo

Tarifa
Tarifa

g;’t;::;?l;osgou 370 segundos.

Comarcial: 788 millonasn
Estatal: 297 millones, 1083 millomen.

Corte de Estaoldn X

Tismpo
Tlempo
Tarifa
Tarifa

o] . o
Tolevisar e 200 sogundos.

Comarcial: 90 millones 165 millones.
Televisa: 75 millones



MALA NOCHE... RO

liempo Comorcial: 120%
Tiempo Televisa: 307

150 segundos

Tarifa Comercinl: 185 millones

Tarifus Tnlavizn: 85 millonea.

270 nillones.

- 13
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de agosto de 1988,

cardormm TOTAL

Corte de 'Estnuiz;n I Tiewpo

Tiempo
Tarifa
Tarifa

Telnvisa: 70"
Zatatal: 90" 160 segundes
Telovisa: 197 millonas

Eatatal: 225 millones. 422 millones.

Tiempo
Tdampo

LA HOR4 DBI GANE

Tarifa
Tarifa

Comercial: 170"
Televisa: 280" 450 ssgundos.
Comeraial: 645 millones

Tolevisa: 715 millonas 1200 millomes.

T1empo
Tiempo

Corts de Estacion IT

Tarifa
Tarifa

Comercial: 40"
Telavisa: 60* 100 sngundos.
Comarcial: 124 millonea.
Toleviza: 154 millonag. 278 millones,

Tiempo
Tiempo

DOS VIDAS

Tarifa
Tarifa

c : "
Tolevisar 4350 500 segundos.
Comarcial: 2435 millones

Telavisa: 90 millonos. 2525 millones.

~Tiampo
Tiempo
Tiampo

Corte de Estacion IIT

Tarifa
Tarifa
Tarifa

Comercial; 20"
Taloviaa: 4LO"
Eatatal: 150"

210 aegundoa,

Comercial: 62 millonen
Telsweisa: 105 millones
Eatatal: 375 millones

542 millones,

PASION Y PODER Tiempo
Tiampo
‘Tarife
. Tarifa

Comercial: 850"
Tolsvisa; 10" 860 aegundes.
Comercial: 2045 millonea

Televisa: 40 millonon 2985 millenas.

Tiempo
Tinmpo
Tiempo

Corta de Bstacidén IV

Tarifa
Tarifa

Somercial: 120"
Talevisa: 10"
Estatal: 60"

190 8 e-gundas .

Comeraial: 336 millones.

86 mill .
Natatal: 150 millonea 4€6 millones

PARA SOLTERO Tisnmpo

Tarifa

Comercial: 340 segundon.

Comarcial: 1360 milldnes.

Tiempo
Tiempo
Tarifa
Tarifa

Corte de EBstacidn V

Comercial: 120"
Telavisa: 50"
Comercial: 336 millonea.
Tolevisa: 135 millones

170 asgundos,

471 millones.
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T3 empo
Tarifa

P

Comercial; 340"

Comarcial: 1300 millones.

Gorte dg Bstacién VI

Tienpc
Tlampo

Terifa
Tarifa

Comercial: 100"
Taievisa: 20 120 3aguados .

Conercial: 274 millones

Teleaviaa: 30 millones. 304 milionss,

‘BCADENADOS

Tiempo

Tarifa

Comercinl: 360 sugundos

Comercial: 1230 millonsa,

Corte de Estanidn VII

Tienpo
Tiompo

Tarifa
Tarifa

Comercial: 110"
Telovisa: 40" 150 sagundos
Comercial: 323 millonea

Talovisa: 105 millonas 428 millonss,

EL EXTRA{lO RETORNO DE
DIANA SALAZAR

Tiempo
Tarifa

Comercial: 350 segundoy.
Comercial: 1295 millones,

Corte de Estacién VIII.

Tienpo
Tiempo

Tarifa
Tarifa

Comercials 120"
Tael:visa: ‘30" 150 aegundos.

Comercial;: 240 millonas

Telavisa: 92 nmillonea. 332 millones.

Dr, CANDIDO PEREZ

Tiampo

Tarifa

Comarsial: 360 sogundos,

Comerclal: 950 millonea.

Corts de Batucidn IX

Tiempo
Tienpo

Turifa

Comarcial: 130"

Televisa: 10" 140 segundos.

Comercial: 289 millones.

2/ HORAS

Tiempo

Tarify

Comarcial: 370 oegundos.

Comarcial: 1085 millonas

Corte de-Egtacidn X

Tiewpo
Tilampo

Tarifa
Tarifa

Comercial: 607" 130 gsegundoce
Talavisa: 70" u

Gomarcial: 90 millonsse 250 m;{ngm,_-,_

Televisa: 160 millones

MALA NOCHE... NO

Tiempo
Tiempo

Tarifa
Tarifa

Comarclal: 80"
Teloviaa: 40 120 sagundes.
Comercial: 18C millonsa

Talevisat 90 millonaos 270 millonos.
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ANKLISTS MONITOREAL

Jusves 18 de agostn da 1948

TRIRG 0B 1 OGRALY ORTES € reTas,
Curte de Eataoidn I Tiempo Comersial: 30T
' Tiempn Talavizay 30" 130 segundos,

Tiempo Estatal: 70"

Tarifa Comersiul: 75 millonea
Tarila Televisa: 60 millones 295 millonas,
Tarifa Estatal: 160 millonsa

LA HOR4 DEL GANE 6 Tismpo Comarclal: 250"
Tiempo Telavisa: 300"

550 sogundos

Tarifa Comercial: 825 millonas
Tarifa Televisa: 710 milloneg 1020 Millones.

Corte de Estacidn II Tiampo . Telovisa: 90 ssgundos,

Tarifa Televisa: 253 millones.

DOS VIDAS 7 Tiempo Comercial: 370"
Tiempo Telavisa: 370" 740 sagundos.
Tarifa Comarcial: 1375 willonas

Tarifa Televisa: 885 millones. 2260 nillon=a.

Corta de Estacion ITI Tiempo Comarcial: 60"
‘Tlenmpo Tulsvisa: 20" 180 segundos.
Tiempo 3atatal: 100"

Tarifa Comercial: 185 millonaas
Tarifa Televisa: 30 millones 451 millones,
Tarifa Estatal: 235 millonas

PASTON Y PODER 7 Tiempo Comerciul: £50% dos .
Tiempo Telavisa: 30" 880 sogundoa

Tarifa Comercianl: 2790 millonss. 2875 millones.
Tarifa Televisa: 35 millones.

Corte da Eastacién IV Tiempo Comercial: 1207 .
Tiempo Televisa: 20" 2,0 segundoa.
Tiempo Botatal: 100"

Tarifa Comercial: 335 millonas.

Turifa Telavisa: 30 millones 601 millonus,

Tarifa Estatal; 235 millonen.
ANABEL 7 Tiempo Comercial: 340"

Tlenmpo Televisa: 30"

Tarifa Comercial: 2940 millonss

Tarifa Telavisa: 85 millones 3025 rillones.

870 segundos,
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Corte de Eatucidn V Tiempo Comarcial: 200",
Tiempo Talavisa: 30" 260 segundos,
Tismpo Estatal: 30¢
Tarifa Somerciul: 362 millonss
Tarifa Teloviaa: 92 millones 529 millonas.
. Tarifa “statal: 75 millonaes,
ENCADENADOS 3 Tiamao

Copuarelal: 350 segundos

Tarifa Comercial: 1155 millonss.

Corte de Estacidn VI Tiampo Comercial: 1100
Tiempo Talaviaa: 20" 130 ssgundos.

Tarifa Comercial: 323 nillonas
Tarifa Televiza: 3D millones. 353 millones,

=1 Zxtrafio Retorno 3 Tiempo Zomercial: 360 segundos
do Diana 3Saluzar.

Tarifa Comercial: 1160 millones,

Corta da Eatacion VI Tiempo Comercial: 120"

Tilempo Talavisa: 40" 160 segandos.

Tarifa Comercial: 275 millones 381 mnlllenes.
Tarifa Televlsa: 105 millones.

EL PICUDISIMO 3 Tiempo Somareial: 350 aegundos.
Tarifa Comercial: 1015 millonas
Corte da Estacién VILI Tiempo Comerclal: 120"
Tismpo Telaviasu: 40" 160 sogundos.

Turifa Comarclal: 2.0 millonas
Tarifa Televisa: 105 millones 543 millomea.

24 HORAS 3 Tienpo Comarcial: 260" 5 don.
Tiempo Sstalal: 90" 330 segundon
Tarifa Comarcial: 6%3 millonus

. Tarife Zstatal: 277 =2llonns 995 millonea.

Corta do Sstacion IX Tiamp~ Comarcial: 1200
Tlenpo Telaviaa: 40" 160 segundos
Tarifa Comerciu.: 18C nilluues -
Tarifa Telaviaa: 105 rillones. 285 millonea.

MALSL NOOHE ... NO Tierpo Comercdal: 10" .
Tiempo Telavisa:90" 260 asgundos

Tiempo E=statal 30"

Tarifa Comercial: 420 millones,
Tarifa T'alevisa: 245 millonss 750 millenas,
Turifa Beiatal: %5 millaone-,
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AR{LISTS MONITOREAL
Viernee 19 de agosto de 1988.

DENTRO DE PROGRAMAGIGN CORTBS CARACTER TOPAL
- .
Corie de Estacion 1 Tiempo Televisa: 50" 20 =agundos

s Tiempo Batatal: 40"
Tarifa Televisa: 115 willones
Tarifa Estatal: 85 millonas 200 Millones

La HORA DEL GANE [ Tiempo Comercial: 300"
Tiempo Televisa:410" 710 segundos

Tarifa Comeroial: 1060 millones
Tarifa Televisa: 975 millones 2035 millonos.

Corte de Estacion IT Tiempo Comercial: 20% d
Tiempo Televisa: 1307 150 segundos.

Tarifa Comercial: 62 miljones
Tarifa Telavisa: 347 millones 409 millonos.

DOS VIDAS -7 Tiempo Comercial: 520"
Tiempo Televisa: 290" 870 segundos,
Tiempo Eatatal: 60"

Tarifa Comercial: 1875 millones
Tarifa Telovisa: 700 millones 2745 millones.
Tarifa Ratatal: 170 millonss

Corte de Estacién III Tiempo Comercial: 20"
Tiempo Tolevisa: 50" 170 segundos.
1empo Estatal: 100"
arifa Comercial: 62 millones
Tarifa Televisa: 135 milloneas 432 millonss
Tarifa Estatal:235 millonas

PASION Y PODER 7 Tisumpo Comercial: 820"
Tiempo Telsvisa: 10" 860 segundos,
Tiempo Estatal: 30"

Tarifa Comercial: 2535 nillonos 0 mil .
Tarifa Estatul: 85 millones 2620 nillones

Corte de Estacidn IV Tiompo Conercial:1l30"
Tiempo Taelevisa:107 240 oegunilon
Tiempo Estatal: 160"

Tarifa Comercial: JAS millonas
Tarifa Eastatal: 235 millones 620 millonas.

CHIQUILLADAS 3 Tiempo Comarocial: 410 segundos
Tarifa Comarcial: 1465 millonas,
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Corts da Estacion V Tiempo Comercial: 120"
Tiempo Televisa: 20" 140 segundos

Tarifa Comercial: 336 millonams
Tarifa Televisa: A0 millonas 396 witlonoa,

Las. Aventuras de Capulina 3 Tiempo Comercial: 370 ssgundes

Tarifa Comercial: 1375 millones

Corte de Estacicn VI Tiempo Comercial: 120"
Tiempo Telavisa: 20% 170 segundos
Tiempo Estatal: 30"

Tarifa Comercial: 336 millones
Tarifa Telsvisa: 30 millones 441 millones.
Tarifa Estatal: 75 millones

RNCADENADOS 3 Tiempo Comercial: 350 smegundos

Tarifa Comercial: 1245 millones

Corts da Tstacion VII Tiempo Comsreial: 120"

Tiempo Televlsa: 30"

150 sagundos
Tarifa Comercial:.336 millones
Tarifa Televisa: 75 millonas

EL EXTRARO RETCRNO DE 3 Tiempo Gonerciml: 3.0 segundos,
DIANA SALAZAR

411 nillones

Tarifa Comsrcial: 1290 wmillonsa.

Corte de Estacion VIII Tiempo Comercisl: 120"
Tiempo Telavism: 30" 150 segundos.
Tarifa Comercial: 240 millones
Tarifa Televisa: 75 millones. 315 millomes
MUJER 3 Tiompo Comereiel: 390 smgundos.

Tarifa Comercial: 1035 millones,

’
Corts de Eatacion IX Tiempo Comercial: 120"

Tiempo Televisa: 20% 140 segundos.
Tarifa Comercial: 276 millones

Tarifa Telavisa: 60 millones 336 millones.

2/, HORAS 3 Tiampo Comercial: 370 segundos.

Tarifa Comercial: 1085 millones




Corte de Estacidn X
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Tienpo Comarcial: 60"
Tiempo Televisa: 40" 100 segundos.
Tarifa Comercial: 90 millones - .
Tarifa Televi«a: 92 millones 182 miliema:

MALA ROCHB... No

Tiempo Comercials 440"
Tiempo Telavisa: 100" 540 segundoa

Tarifa Comercial: 1270 millones &
Tarifa Televisa: 330 millones 1600 millones
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De esta manera, al artfouls 42 del Reglamente de la Ley Federal da Radio v Ta-

levisicn estipula que: " E1 equilibrio entre al anuncic y el conjunto de la progra-
macion sa establace an los siguisntea tarminos:

a) E1 tiempo destinado a propaganda comercial, dentro de programas v en cortes de

estaclion, no oxcedera de dieciocho por clento del tiempo total de transmisionas
de cada estacion.

Para empesar a analizar el artfoule anterlor, a continuacidn ee mueatra el sub-

total, dfa por d(a, en lo refarente a tiempo de transmision ¥ a costos de los mismos.

Viarnes 12 de agosto de 1988: Tiempo- 6',220 segundos Tarifa: 19,064 millones
Sdbado 13 de agoato de 1988: Tiempo- 6,190 segundos Tarifa: 13,285 millonesa.
Domingo 14 da agosto de 1983: Tiampo- 5,470 segundos Tarifa: 15,995 millonaes.
Lunes 15 de agosto de 1938: Tiempo- 5, 980 segundos Tarifa: 18,194 millones.
Martes 16 de agosto de 1988: Tiempo- 5,980 sagundos Tarifa: 18,350 millones.

Mikrcoles 17 de agosto de 1988: Tiempo- 5,590 segundos Tarifa: 18,162 millonaa.
Jueves 18 de agosto de 1988: Tiempo- 6,220 sagundos Tarifa: 18,269 millonaes.
Viernes 19 do agosto de 1988: Tiempo- 4,710 segundos Tarifa: 20,237 millones.

Total ds Tismpo de transmision: 48,360 ssgundos.

Total de tiempo de transmisidn en Tarifas: 14lmil 556 millones de pesos,

: De 1a misma manera, los datos anteriores, los prasentarsmoa en los porcentajes

respectivos, primero, a 1o que se refisre a tiempo de anuncios publicitarios y,

daspuo'a, a tiempo de tranamisidn de las tarifas de snuncios publicitarios.
an'delimifmr al 18% del tismpo total de transmisicnes se efectud la sigulents

cperasidn: .

HCIa: Como nuestros resultados finalss de tiempg de transmisidn de anunaios publici-
tarios, se registraron sn saqundes, 1.3 calculos oorrespondientea as hioleron,
tambien en segundos.

K] 4nalisis Monitoreal durd 8 d{us. Cada dfa se analiad 7 horas de transmisidn,
sntonces, tenemos que 1 hora as igual a 60 minutos, por 7 dfas, es 1gual a 420 minu-

tos, por lo tanto, para convertirlos a aeéundc: . tanemos que multiplicerlo por 60.

¥ o1 rasultado son 25,200 sepundos, Pars 1lagar sl vesultado del incise u), se hizo

1a siputents opsrnoién:
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1 hora/60 minutos. 7 horas X 60 minutos = 420 minutos.

420 minutos X 60 segundos = 25,200 segundos,

Analieis Monitoreal = 8 dfas. 25,200 segundos X 8 d{as = 201,600 segundos.

Pnz-i delimitar e resultado final se realizc la siguiente regla de tres:

100 % 201,600 d

X% 48,360 dos.

E) resultado final del tlempo de transmisidn para anunsios comercialas, de

nuestro andlisis monitoreal fue de: 23,98 por cisnto,

%  Por lo tanto, el equilibrioc entre el anuncio v el conjunto de la ptogramacic;n,

al tiempo destinado a propugn'ndu comarcial sobrapasa el 18% dal tiempo total de
transmisiones de cada estacion.
Ahora, veramos el sndlisia dia por d{a, en cuanto a porcentajes ss refiere:

NOTA: Para logr-r los resultados del -nn'liaiu,dfn por d(a, se renlizd 1a algulentn

operacilon:
100 % 25,200 d
Tz Por &1 tismpo total de transmisionesn

de anuncios publiocitarios, dia por dfa.
Viernes 12 de agosto: Tiempo: 6,220 segundas = 24.68 %

Sdbado 13 de agosto: Tiempo: 6,190 segundos = 24.56 T
Domingo ]:l. de sgosto: Tiempo: 5,470 sagundos = 21.70 %
Lunes 15 de agosto: Tiempo: 5,980 sogundos = 23.73 %
Martes 16 de agosto; Tlempo: 5,980 segundos = 23,73 %
Miércoles 17 de agosta: Tiempo: 5,590 sagundos = 22.i8 %
Jueves 18 de sgosto: Tismpo: 6,220 segundos = 24.68 %
Viernes 19 de agosto: Tlempo: 6,710 seguntan = 26,62 ¢
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"b).— A partir de las veinte horas hasta el clerre de estacidn las comerclales no

podran exceder. de la mitad del total del tlempo autorizado para propaganda
comercial:

Viarnes 12 ds agosto de 1983: Tiempo Comercial: 3140 megundca
Tiempo Televisa: 195 megundos 3365 segundos.
Tiempo Eatatal: 30 megundos

Sabado 13 de agosto de 19838: Tiempo Comercial: 1480 segundos
Tlempo Televisa: 560 segundos 2370. nagundos
Tienmpo Estatal: 330 segundos

Domingo 14 de agosto de 1988: Tiempo Comarcial: 2440 ssgundos
Tiempo Telaevisa: 500 sagundos 3150 sagundos.
Tiempo Bstatal: 210 sagundos.

Lunes 15 da agosto de 1988: Tiempo Comercial: 2860 segundos. .
Tiempo Televisa: 200 segundos, 3060 segundos

Martes 16 da agosto de 1988: Tiempo Comercial: 2860 magundos.
Tiempo Televisa: 210 sagundos. 3190 segundos.
Tiempo Estatal: 120 sagundoa.

Miercoles 17 de agosto de 198%: Tfempo Comercial: 2860 segundos
Tiempo Teleavisa: 260 segundos. 3120 sagundos.

Jueves 18 da agoato de 19388: Tiempo Comercial: 2970 segundos
Tiempo Televisa: 290 asagundos 3410 segundos.
Tiempo Estatal: 150 segundoas.
Viernes 19 de agosto de 1988: Tiempo Comercial: 3330 asgundos
Tismpo Telovisa: 260 segundos 3620 segundoa.
Tiempo Estatal: 30 segundos

Total del tiampo total da tranamisidn de anunclos comsrciales, a partir de las

20:00 horas aon: 25,285 segundos.
Para detarminar el 9% dal total del tiempo autorizado para anuncios publicits
rios ase realizaron las siguientes operaciones:
20:00 horas == 24:00 horas = / horas

1 Hora = 60 minutos X 4 horas = 240 minutos X 60 asogundos a 14,400 segundos.
14,400 X 8 a{as = 115,200 sagundos.

100 £ 115,200 sagundos.

9% X X » 1,295 segundaos.
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B1 54 del tiumpo totul -ia transmisidn Jda ununcios publicliarias, a2 part'r da
las 20:00 horas t‘;m-. 1,296 segundoas. Por lo tanto, otra vez, se exvadio, el tiempo
que eatipula la legislacicn vigente, en lo referente al inciso b); por 1o quae, el
resultado final del anilisis monitoreal fuas de 25,285 segundos,

Para una me jor cnmpranuia’n, hagamos al una’liais, afa por afa:

Oparacion: 100 ¢ 14,400 sagundoa

X Por el timpo totel da trqnsmisién da snunclos
publicitarios, dia ovor dia.

Viernaes 12 de agosto da 1988, Tiempa: 3,365 segundos = 23,36 ¥
3abado 13 de agosto de 1988. Tiempo: 2,370 segundos = 16,45 ¥
Domingo 14 do agosto de 1988. Tiempo: 3,150 ssgundos « 21,87 %
Lunes 15 de 'ngnno de 1988, Tiempo: 3,060> segundos &« 321,25 %
Martes 16 de agosto 4a 1988, Tiempo: 3,190 segundos = 22.15 7
Miqroolss 17 de agosto ds 1983, Tismpo: 3,120 sagundos .= 21.66 %
Jueves 18 de agosto de 1988, Tiempo: 3,410 segundos = 2368 ¥
Viernes 19 de agosto de 1988, Tiempo: 3,520 ssgundos = 35,13 %
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C) 1los cortes ds estacidn tendran una duracion maxima de dos minutos k4 podrén
hacerse cada media hora, salvo en lcs casos en que se transmita un svento o
capnetaoulo que por su naturaleza sea inconveniente interrumpir.

Los oortes de astaciin se muestran, a partir de cada dfa del analisis monitorsal:

Viernas 12 do agosto de 1948: A partir de las 20:00 horaa son:
Corte de Eatacign IV: 150 sagundos.
Corte de Estacion V: 205 segundos.
Corte de Estaaign ¥I: 130 segundos.
Corte de Batacion VII: 130 segundos.
Corte de Rsuoion VIIl: 150 segundos.
Corte de Estacion IX: 180 sngundos.

Sabado 13 da agosto s 1988: A partir de las ,20:00 horas son:
*Corts de Bstacign IXI: 110 segundas,
Corte de Estacion IV: 130 megundos.

Domingo 14 de agosto de 1988: 4 partir de las 22:00 horas son:
Corte de Eatacign II: 170 magundos.
Corte do Rstacion III: 130 sagundos.
*Corta: de Estacion IV: 3O sagundos.

Lunea 15 do agosto do 1988: A partir da las 20:0Q horas aon:
Corte de Eatnoion V: 150 ssgundos.
Corte de Estacign VI: 160 segundos.
Corte de Elunion VII: 150 segundos.
Corte de R-ueion VIII: 150 aegundos.
®Corte de Bsteoion IX: 120 segundos.

Martas 16 de agosto de 1988: A pariir de laa 20:00 horas son:
Corte de Eatlolgn V: 200 aegundos.
Corte de Eatacign VI: 160 asgundoa.
Corte de Eatacign VII: 130 asegundos.
Corte de htacign VIII: 130 segundos.
Corte de Estacign IX: 140 segundos.
“Corte de Estacion X: 100 segundoa.

Miercoles 17 de agosto de 1948: A partirrde las ,20:00 horas son:
Corte de Estaninn V: 170 segundos.
. *Corte de Batacio on VI: 120 mogundos.
Corts de Estacign VII: 150 smgundos,
Corte de Bstacion VIII: 150 sesgundos.
Corte de Bstacion IX: 140 ssgundos.
Corte de Estacion X; 130 aegundos.

Jueves 18 de agosto do 1983: A partir de 1las 20:00 horas son:
Corte de Eutnuion Vi 260 segundos,
Corta de Eutacion V¥I: 130 aegundos,
Corte de Eutaoion VII: 160 segundos.
Corte ds Eutaoion VIII: 160 sasgundos.
Corte de Estacicn IX: 160 segundos.
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Viernes 19 de agosto de 1988: 4 partir da las 20:00 horas son:
Corte de Estucién T3 140 segundios.
Corte da Zatacign VI: 170 sagundes.
Corte de Estacign VII: 150 segundos.
Corta do Estacign VIII: 150 segundos.
Gorta da 3staclign IX: 140 aagundos.
“Corte da Zstacion X: 100 segundos.

Por madio ds los rAsultados, tenemos que los cortes do estacicn taendran una dura-
cisn ni<ima de dos minutos ( 120 segundos ), podemos decir, que en la mayoria de
los cortes da eatacicn se sobrepasa el tiempo estipulado en el inciso c); salve
algunus axcepciones como las sigulentes:

- Sabado 13 de agosto da 1988: Corte da Batacidén ITI: 110 segundos.

~ Domingo 14 ds agosto de 1988; Cortes de Bstacion IV: 30 segundos.

~ Lunes 15 de agosto de 1988: Corte do Eatacicn IX: 120 eogundoa.

< Martes 16 de agosto de 1988; Corte de Estacidn X; 100 ssgundos,

- Midroolss i7 da agosto da 1988: Corta de Estacicn VI: 120 segundoa.

~ Viernes 19 de agosto de 1988: Corte de Batacion X: 100 segundos.
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d) la distribucidn de propaganda comsrcial dentro de los programas debard hacerss
de acuordo con laa siguientes reglas:

PRIMERA.- Cuando sa trate de psl{culus cinumatogru"‘icaq, series filmadas, talenove-
lan, teleteatros grabados y todas aguellas transmisignes cuyo dasarrollo
. obedezca a una continuidad nntural, norrativa o dramatica, las interrup-
. ciongs para comerciales no nodrﬂn ser mas de sals por cada horg da trane-
wuision, incluyendo presontacign y despedida, y cada interrupcion no exce-
dard da dos mlmitos de durscidn.

De acuerdo a los resmultadcs del analisis Konitorsul, podsmos deoir:

Programas como la Hora del Gane presents 6 cortes; las telenovelas como:

Dos Vidas y Pasicn y Podar reglatraron 7 cortas; telsteatros como Anabel, Chespiri-

%o tuvieron 7 cortes por cada hora de transmisicn.

i SEGUNDA,~ Cuando se trate de programas qus no obedescan a una continuidad natural,
ngrrativa o drnmatiuu, las intarrupciones para comerciales no podrun sar

mns de diez por cada horn de tranomision, incluyendo prusennoiun ¥ despn

dida, ¥ cada interrupcidn mo excadera de un minuto y medio de duracion.

Por medio ds los programas de Somos, Eatrsllas de los 90's, Programas Husica-
les, programas deporth}og, Camara Infraganti y Televicine, los resultados son:
Somos.~ 7 cortes por cada hora de tranamisidn.
, Estrellas de los 90'a.~ 12 cor%es por dos horas de transmision.
i Programas Mualoalss,- 7 cortes gor cada hora de transmision.
Acoidn.- 9 cortes por cada hora de tranamision.

Cdmara Infraganti.- 7 cortes por oada hora de transmisidn,

Telavicine,- 11 cortes por cada dos horas de transmisidn.

Siamprs on domingo.- 21 cortess por cade 4 horas y media de transmisidn.



- Tiempo que correpends a anunciocs publicitarios de Carscter Comereial.

Viernes 12 de agoato de 1988. Tiempo: 4,949 sagundos,
Sabado 13 de agosto ds 1988. Tiempo: 2000 ssgundos,
Domingu 14 de agosto de 1988, Tiampo: 4,110 segundos.
Lunas 15 de agosto de 1988, Tiempo: 4,560 segundoa.
Martes 16 de ageato de 1938. Tismpo: 4,520 segundos
Miercoles 17 de agosto de 1988, Tiempo: 4,520 segundos.
Jueves 18 da agonto de 1938, Tiaempo: 4,550 segundos.
Viernas 19 de agosto de 1988, Tiempo: 5,140 segundos.

Tatal: 34 mll 440 ssgundons.
17.08 %,

Tiempo que correaponds a anuncics publicitarioa de Caracter de Televisa.

Viarnes 12 de agosto ds 1988, Tiempo: 1,010 sagundos,
Sabado 13 de agosto de 1984, Tiempo: 1,140 segundos.
Domingo 14 da agosto de 19€8, Tiempo: 900 ssgundos.

Lunes 15 de agosoto de 1988, Tiempo: 1,170 segundos.

Martes 16 de agosto de 1988, Tiampo: 1,040 segundos.
Midroolas 17 de agosto de 1938. Tiampo: 770 segundos,
Jusves 18 de agosto de 1988, Tiempo: 1,150 amgundos.
Vievrnes 1.9 ds ngosto ds 1988.Tinmpo: 1,210 sagundos.

Tatal: 8 wil 390 sagundos.
4.16 %

- 152 -
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Tiempo que corresponde a anuncios propagand{sticos de Cardcter Estatal.

Viernes 12 de agosto de 1933. Tiempo: 270 megundos,.
Sabado 13 de agoato de 1988. Tiempo: 730 segundos,
Démingo A4 de agosto de 1988. Tiempo: 500 segundos.
Lunes 15 de agosto do 1988, Tiempo: 270 asegundos.
Martes 16 de agosto da 1928, Tiampo: 420 segundos.
Miarcoles 17 de agosto da 1988, Tiemno: 300 =megundosn,
Jueves 18 de agosto de 1988. Tiempo: 480 sagundos.
Viernss 19 de agosto de 1988, Tiempo: 420 segundos.

Total: 3 mid 390 megundoa.
1.68 €.

Para poder determinar al 12,5 % del tiempo del impuesto qua tiene derscho el
Eatado, en medios concealonados por partioularea, y, qus ademds, 81 art{culo 53 de
la Ley Foderal de Radio y Telavisidn establece 30 minutos diarios - continuoa o
diacontinuos - qus le corresponds igualmente al tiempo de Estado en estaclones de
telavisicn concesionados por particulares, el porcentaje final, de nuestro andlisis

monitoreal fue el siguiante:

1 D{a = 7 horas de transmision. 60 minutos X 7 horas = 420 minutos X 60 sagundos:

. 25,200 sagundos X 8 dfas del monitoreo » 201,600 segundoa.
100 % 201,600 dos.
12.5% X X = 25 mil 200 segundos.

Calculando el porzentaje correspondiente fus:

Tiempo Cardcter Estatal: 3,390 asegundos X 100 % , dividido entre 201,600 segs.
Tiempo Cardcter Estatal: 1.68 £

En 1o qua se refiere al horario triple "A", a1 noroantaje rafarants al 12.5 %

de tiempo qum le corresponde al Satado,por connepte dal impuasto, al explotar esta-



ciones da televisidn, conceslonadas por particulares, durante al analisis monitornal
no sa ragistrd, ni el 1.58 T 4al tlowpo de caracter astatal qua le corrasponde al
Batado, no cbatanta, haciends la aclaracion, qua posiblemante sl resto del 12.5 6,
o.de los 30 minutos que le corresponds al Estado, en estacicnss privadas, se hayun
emplead; an otro tiempo da transmisién. Por el momento, en nuastrc horario de estu-

dio, no sa asaentaron an al andalisis monitoraeal,

TIEMPOS,

Carsatar Comeraial: 17.08 £,

Caracter Talevisu: 4.15 &,

Cardcter Estatal; 1,58 €.
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que corresponde a mnuncics publicitarios de Cardcter Comarcial.
Viernes 12 de ngauﬁo ds 1988, Tarifa: 1%,93? millonas,

Sébado 13 de agosto de 1988, Tarifa: 8,121 millonaes.

Domingo 14 de agosto de 1988, Tarifa: 12,405 millones.

Lunas 15 de agaato de 1988, Tarifa: 14,849 millones.

¥artes 16 de agoasto da 1988. Tarifa: 14, 725 millonss.

Miéraoles 17 de agosto de 1988, Tarifa: 15, 499 willones.

Jusves 18 de agoato de 1988, Tarifa: 14,356 millonses.

Viernas 19 de agosto de 1933. Tarifa: 16,358 millonea.

Total: 112 mil 245 millones
79.29 %
Costos gue aorresponde a anunolos publicitariocs de Caracter de Telavisa.
Viernea 12 de agostc de 1988, Tarifa: 2,157 ml}lonuu
Sébado 13 de agoato de 1988, Tarifa: 3, 109 millones
Domingo 14 de agosto da 1988, Tarifa: 2,250 millones
Lunes 15 de mgasto de 1988, Tarifa: 2,720 millonsa
Martes 16 de agostc ds 1988, Tarifa: 3,908 millones
Miarcoles 17 de sgosto de 1988, Tarifa: 1,913 millonas
Jueves 18 ds agasto de 1988, Tarifa: 2,826 millones

Viernes 19 de agdsto de 1988, Tarifa: 2,994 millones.

Total: 21 mil 877 millones
15.45 %
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Costos qua corresponds a anuncios prcpagundistico: de Carécter Eatatal.

\ﬁn’nu 12 de agosto de 1988, Tarifa: 1,025 millonas
Sdbado 13 do agosto de 1988, Tarifa: 2,045 millonas
Domingoe 14 de agosto de 1938, Tarifa: 1,340 millones
Lunss 15 de agosto de 1988. Tarifa: 625 millones

Hartes 14 de agosto de 1988. Tarifa: 1,087 wmillonss
Hiérooles 17 de agoato de 1983, Tarifa: 750 millonen
Jueves 18 de agosto de 1983, Tarifa: 1,087 millonss

Viernes 19 de agosto de 1988, Tarifa: 885 millones.

Total: 8 mil 844 millonas
6. 24 %

C0STOS.

Cardctar Gomerolal: 79.29 %,

AR o ),_._';’
= =>
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Caracter Telavisa: 15.45 %.

Cardctar Estatal: 6.24 €.



APARTADO Iv.
GONSIDERACIONES ~ FINALES.

Bn Héxieq -coexisten, dentro de nuestro sistema plural, las accionas de medios
privados, con las acciones de los madios p\iblinns de comunicacidn sooial. En los
medios privados, la comunicacidn soclal, especialmente en los medios electronicos,
se ha convertido en una poderosa industria, de crecimianto re:pido, orientada mer~
cantilmente, con oriterilcs parf.!.eulure.n, de interes inmediato y de grupo, que bus—
can la rentabilidad maxima y dir{ciimente raflejan el intorés colestivo de nuastra
sociedad y las metas nacionalaes,

£l Bstado tiens la funoicn constitucional de rectoria social, lo que tmplica
su aceidn normativa y de vigilancia sobre la actividad de los medios privados
de comunicacion ¥ ol uso efpotivo de los nadios pﬁblioos, an subordinacion a loa ob-
Jetivos o 1nt’uruusn nacionales, Ademis, los medios da comunicncién deben considerar—
fa un instrumento privileglado da Sntormediacicn polftion, an sua modalidadaes de
oduoanio’n, culturales, informativas, raocreativas y por lo tante 1decldgicas. lai,
1a publicidad televisiva tiene una probada influencia en la formacion cultural e
idwlégm- de un pueblo, en mus habltos de consumo, en las feormas positivas y nega-
tivaa que ld‘opt& la purbleipacién cdudedana v en la idantidad s integracicn de toda
la Nacidn.

En lo ooncernients a la publicidad televisiva, la leglalncién slgue & la rea-
1idag ain &‘:clu'r‘l-. En mas de 16 textos legales, haterog‘nuo! b4 dinuont‘nuo:, la
lagialauién ha corrido trae la comunicacidn sin alcanzarla. Las bases lagalas y los
reglamantos y normas aplicables mon variadas, disuontfnuc;s en el tiempo y desarticu-
1ades entre of. No se ha codificado sl sector de manera preciss, intograndc la logis-
laocicn vigente en la materia, a fin de cubrir lagunas y obeolenclas legales existen- |
tes, )

En tarminoa genarales as posible conocluir que la publicidad televisiva en Maxi- ‘

co carece del debido control y direccion por parts del Estado en virtud de la limi-
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tacion qua presentan loa instrumentos Jurfdicoa de regulucjén de asta fenomeno as{

como de 18 ausencia o el debilitamionto del mensaje dal Eatado a la Nacién, an con-

traste con el fortalscimiento dol mensaje mercantilista en los medios privados. Ba-

Jo eatas consideracionas se avita incurrir en el analisis astrechamonta jur{dico da

aste fenomeno y situar en au justa realidad la problomitica ds la publicidad te-

lavisiva,por medio de las siguientes puntualizacionas:

1.-

La Administracion Piblica Federal..

Adn no se ha logrado estructurar o formalizar un macanlsmo o sistema administra-
tivo que parmita establacer una pol{tiaa definida en torno a asta aspecto de

la administracicn pﬁblioa, que garantice el uso sficiente dm los recursos v la
autoridad del Zatado y su necesaria desconcentrucion.

Las atribuciones da las diveraas depandencias han variado de una épocu a otra,

o incluso se ha llegado a confundir 1a regulacidn del sistema nacional con la
oparach;n directa de los diatintos medios de informacicn ¥ comunicacién con qua
cuenta la Administracion Piblica Poderal, A la fecha el Estado carace de una
base normativa y administrativa suficisnte y actuasl.

Publicidad Talavisiva.

Exiasten bases suficiaentes para linilar aefectocs negativos en habitos de consumo,
Hay inoumplimiento da las layas, ruglamentos y souaerdos, porque: las autoridadan~

no ejercen las facultades conferidas.

E1 andlisis monitoreal de la publicidad televisa, Canal 2, horario triple "a",

nos ubicg en la realidsd,precisa, para determinar si la lsgislacién vigente es con:

gruents con la realidad misma, Por lo tanto, podsmos mancionar las siguientes

recomendaciones:
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1.~ A4plicar una pol{ticu inductiva hucia'lou medios privades, evitando su concen-
tracidn oligopdlica v moderunde su orientacidn consumista con estricto apego

a nusstras leyes.,

2.~ Hao::r una cuidadosa raviaidn do toda 1a arquitectura legal que vodes la comu-
nicacion social, para determinar aqusallo que requiera actualizarse y psrfeccio-
nersa, pero sin intentar de inmediato una legislacién global sobre la publici-
dal telsvisiva. Es nacasario, primero, optimizar los instrumentos logales y
meteriales con que as cuenta, impulsar una aplicacién mAs astricta do los or-
denamientos vigentes, y ravisar adlo aquellas normas que an forma inmediata

presentsn un serlc cbsticulo para impulaar la politica dae comunieseidn smocial,

3.- Aplicar la Ley con un oritario rigorista sobrs los contanidos publicitarios
an televiaion, estableciendo una muperviaion previa, que freno el consumismo

y otras conduotas contrarias a los intereses nacionulea.
4e= 0 on su defacto, axpadir la Ley Foderal de Publicidad.

Por \;ltimo,‘ 1la logiulaoién publicitaria represanta un intento por formular un
r‘gimn legul més coherente, pese a sus deficlenclas y slementos negutivos. Al cuas-
tionar radicalmente al conjunto de layes, roglamantos y dearatoa que enmarcan lan
autividadnﬁ actuales de la publicidad televisiva en He’xico, rosulta claro, pues, quo
frente a su incapacidad para sjercer 1la funoidn reguladora e#l Estado enfrenta, en
oonascuencia, una peor incapacidad: la de vigilar y administrar los confusos y

egcados intantos jur(dicus an el area,




14~

15.-
16.-

- 1%0 .

BIBLIOGRAPTIA

dlbert, Plerre y Tudesa, indrg-Jean. Historia de la radio y la talnvis;g_g
Fondo de cultura economica, Maxico, 1982, pp. 176.

Althusser, Louis, Filosofis como arma de la rev ucinn, ed, 12a,.
Pasado y Presente, Maxico, 1982, ( Cuadernos Pasado y Presente ¥ / S.

105 - 113 pp.

Anaya Cadena, Vicente ( at. al. ). El_imoacto de_la televiaion on cinco .
comunidadas vfrmngs de Haxico, ENEP Acatlan-UNAM, Mexico, 1984, 124 pp.

Arriaga, Patricia. Publicidad, acgngmfa X cgg_n;nicacion masiva, Nuova Imagen,
Hexlco, 1980, 9 - 92 pp.

Baggaley, J. P. y Tusk, S.W.. Ana)isis mensaie talavisiv . ed. 2a, Gustn
vo G111, Barcelona, 1982, { Maga—Madia g, 217 pp. .
Baudrillard, Jean, Critica de la aconomia politica del sieno, ed. 4a, Siglo
XxI, anieo, 1982, 263 pp. .

Baudrillard, Jean. B)_aistema de los obistos, ed. 6a, Siglo XXI, Mexico,
1981, 229 pp.

- -~ ”
Bernal Sahagun, Victor M. Anstomia de 1a publicidad _en Msxico, ed. 5a,
Nuestro Tiempo, Mexico, 1982, 250 pp.

Barthes, Rolend, Elementos de_sa gjg]gg{a,_ Bd. Alberto Cor-zun, Madrid,
1971, ( Comunicacion: Serie B ), 102 pp.

Blake, Reed H. y Haroldsen, Edwin O, Taxonom{a de conceptos de 1a comuni-
c1on,,Nuevonar, Maxico, 1980, 167 pp.

Cazaros Hernindez, Laura ( et. al. ). ;gcgicug actualas da_investigacign
docymental , ed. 4a, Trillas, Mexieo, 1984, 164 pp.

Cepeda, Luis. " La publicidad de bebidas alcohdlicas ... al banquillo de
los avusados ", Perfil ( Maxleo, D.F. ), Znero da 1984, nam, 2, 17-22 pp.

_Cepeda, luis. * Bn qua gasta la clase alta 7 ", Perfi] ( Mexico D.F, ),
“Diciembre de 1983, oum. 1, 27-29 pp.

Chessax, Cyril. La publicidad en el banguillo , Hispano Europea, Barcelona,
1967, 115 pp.

Cédige Sanitarig, 18a edicidn, Porria, 1982, 923-988 pp.

‘Colombo, Furio. la Tn!uvi;;og; La realidad como aspactacule , ed. 2a.,
Gustavo Gili, Bumelenn, 1976, 107 pp.



18.~

19.~
20.-
21.~
221-
23.~
24.-
25.~
26.-

27.=

28.~

T 29.-

3.~
32.~

33.-
34~

35.-

- 161 -

Coordinseion Gensral de Corunicacion Social ?rasidancia de 1la Repiblica.
1itions v aistamay nacionalas da comydicacidn social , ( s. Ed. ),
Mexico, 1981, [ Aportaes de comunicacion social # 1 ), 143 PP.
Cuardi.uauiun General de Comunicacidn Social Presidencia de la Rspublicn.
Condicionantag historicos da la_comunicscion social, ( s. Ed. ), Mextco,
‘1981, ( Aportea de comunicacion social # 2 ), 202 pp.

Cremoux, Raul. La_lagislacidn mexicana en radio v :nlevisign y  UaM-

x°chim11co, Ma:ico, 1982, 191 pp.

Cremoux, Rail, Publicidad os haens 1ibres, Fonde de cultura ecom;mica,
Maexico, 1975, 5 - 109 pp.

Doslker, Christian. La realidad manipulada, Custavo Gill, Barcelona,
1982, ( Colaccién punto y linea ), 212 PP

Dondis, Donis . La sintaxis de 1a imagen, ed. 2a., Gustavo Gill,
Barcelona, 19'76 210 Pp.

Eco, Umberto. La gqstructura_susents, Lumen, Barcslona, 1978, ( Pala-
brus en el tienpo # 76 ), 510 pp.

Eco, Unmberto. Como_sa_hats una_tesis , Gedisa, México, L977, 267 pp.
Esteinou Madrid, Javier. Los medios de comunicacidon ¥ la construgeidn
de 1a hag nia, Caeatam-Nueva imagen, Moxico, 1983, 223 pp.

Farndndaez Christlieb, Fatina. Los medios da difus 16 _mpsiva en axico,
Juan Pablos, Mexico, 1982, 330 Ppe

Farrer, Bulalio. [a_Publicidad, Trillas, m;xiao, 1980, 290 pp.

Garoia Valonein, antonio. Relacionas viblicas vy reforma da_la_admlnistracign
ed. 2a., Porria, Mexico, 1970, 232 pp.

Gil, Homero. " Por sus marcas los conoceras *; Eurfi} ( México D.P, ),
Febroro-Marzo de 1984, nim, 3, 18-20 pp.

Gonznluz Treviio, Jorge S..Ta!nvision, Teor{a ractica , Alhanmbra moxicann,
Mexico, 1983, 167 pp.

México. Secrstar{s de Salud. Lev Oreanica do Salud, Porris, Maidco, 1982.

Faderal d accion a) Consumidor , 8a. ed. Porr\;a,_)ﬁxico, 1982,
9 -~ 41, 141 - 171 pp.

Mattelart, Armand. [a gumunicacion masiva an el oroceso_de 1ibe m‘ion »
ed, 8a., Siglo XX1, Mexico, 198%, 263 pp.

chia Barquera, Fernando. ® La concesion de loa canaleg 2 y 4 terminan este
, Procesg, ( Maxico D.F. ), 14 da enaro de 1985, ndm. 428, p. 60.

Moragas Spa, Miquel ds. Sgciclug‘g de 14 comunicacidn de masas , ed. 2a.,
Custavo Gili, Barcelona, 1982, ( ooleccion masa-medis ), 614 pp.



36.-

37

38.-

39.~

40.-

L2.~

43.-

Lo

45.~

4T7e=

P

9.~

51e-

52.-

Oliver, Manuel. ™ El pusao de los comerciales %, Perfil ( Maxico B.F. ),
Abrili-Mayo de 1984, num. 4, 7-8 PP.

Psoli, Antonilo. La_comunicacion publ icitaria, UAM-Xochimilco, Maxico,
1983, { Cundernos Ticom # 26 ), 67 pp-

Pardinas, Felipe. Metodologfs_v tacnicas de investicacidn en cienciss gocialaa,
ed., 22d., Siglo XXI, Maxico, 1980, 212 pp.

Pardinas, Felipe. Monusl de cominicacidn social , Edicel, Maxico, 1978,
{ Colecoion Comunicacion }, 356 pp.

Puni.nou, G.. Semidtica de ls Pyblicidad , Gustavo Gili, Barcelona, 1976,
233 pp.

Pinto Mazal, Jorge. ng_g 1egal de log medics de comunicacidn colectiva ,
FCPyS-UNAM, Hexicu, 1977 ( Periodismo y comunicacion colectiva ), 405 pp.

Priato Oastillo, Daniel. Ratgrica ¥ manipulacign masiva , Edicol, Mexico,
1979, 187 pp.

Pristo Castillo, Daniel. Discurso antoritario y comunicacion altormativa,
Rdicol, Hexico, 1980, 211 PP.

Ramon, Pardo, J. y Fermondo. Bate ao_telovisidn , Salvat esditoros, Barcelonsa,
1982, ( Temas claves-salvat ), 64 pp.

Re, to Interno da 1a Secrataria de Salubridad v _Asistencis ® - Hoy
Secretaria de Salud = Diario Oficial del viernes 9 de junio de 1978,
2 - 12 pp.

Rodrigues Castafeda, Rafaol, ® La sacmotarfa de comunicucionas, al serviclo

de Televisa ", Procmaq, ( Mexico D.F, ) 27 de Agosto de 1984, num. 408,
20 - 25 pp.

Ro jas Soriano, Redl. ngn pars rulizar investfgucionas soclales , UNAM, Mexico,
1982, { t.sxtcs univerauurios IR 274 pp. .

Rojas Z.nmoruno, ‘Mberta, Te]ovi . Sooisdad ¥ Estugg RTC, Mérico, 1984, 16 pp

Sanchez Guuurru, Salvador. ® Talevision for export *, Perfi} ( M;xlco,
D.?. ), Junio-Julio de 1984, nim. 5, 24 - 25 pp.

Santa Cruz, Adriana y Erazo, Viviana. Compropolitan, ed. 2a., Tlat-Yuava
Insgen, Mexico, 1981, 290 pp.

Schiller, Herbert I..Cgmgicnciég do_mnsac_gq imperiaiismo , 0d, 28,
Gustavo Gild, Barcelona, 1977, ( Colecciocn Punto y 1{nes ), 174 pp.

Sauasure, Fernand de. Curso de Llnm’iutica genarsl , ed. 20a., Losada,
Argentina, 1980, 318 pp.



53~

54.-

55.—

56 .-

57a=

58.~

59~
60,-

61.-
62,-

63.-

64u-
65.-
66.~

- 163 -

Secratnr{a de Gobernacion. Etadlsticas basigas da_talavisign
RTC, Kuxieo, 1982, 50 pp.

Sgcret:rfﬂ de Gobernacion. Anuario entad{;cica dn telavislg’n 1981 , RTC,
Muxico, 1982, 100 pp.

Sacretaris da Gdbarmacidn. Direccion de Telavisidn: Informe de Labores
Energ = Junin _de 1979 , RTC, México, 1980, ( s. P. ). .

Sacrabur{a de Crobemacxon. Foro de consultg popuylgr de cog_ggcacion agcisl
REC, Mexico, 1983, ( Meéxico D.¥. Tomo # 12 ), 2 - 185 pp.

Solia, Baatriz. " La lngislucion vigente en la comunicacicn social de Haxino"

en Seminarioc das Cgmuuicnciun Social , UAM-Azecapotzalco - 4MIC, Xexico,
1983 ( Coleccion ensayos # 10 ), 61 - Bl pp.

Victoroff, David. ublicidad magen, ed, 2a., Gustavo Gili, Barcelona,
1983 { Coleccicn Punto y 11nea ), 137 pp. -

Vivaldi, Martin G.. Cursg de Rggm:cig’g » Paraninfo, Madrid, 1982, 457 pp»
Veron, Eliseg ( et, al,).Ls vantana a]act:gg;ga, EUFESA, Haxicu, 1983,

( Comnicaclon ), 291 pp.-
Ia Te!gvis:\on, Salvat editores, Bar -elona, 1973,( Grandes temas ), 142 pp.

Terun, Irna, ", 1982: Dobls gasto para 143 dias ininterrumplidos de comerclales ",
Consumidor ( Mexico, D.F. }, Noviembrs da 1984, nim. 93, 1 - 17 pp.

Toran, Enriqus L.. 12 informacién en T,V, , Mitra, Barcelona, 1982, ( Tex—
tos de periodismo ), 141 pp.

Wagner, Fernando. La ta]gvi;ign, Nuava colecoidn labor, Ha':dco, 1983, 180 pp.
Watson Dunn, S, Pub)icidad, UTEHA, Mexico, 1980, 700 pp.

Himar, Javier. t. vigig s Fondo de cultura ecnnom&ca,
Mexico, Julio4apt1emb‘ra de 1976, ( Bueva Polftica, vol. 1, nim. 3 ),
288 pp.



	Portada
	Índice
	Palabras Preliminares
	Apartado I. La Administración Pública Federal en Relación con la Publicidad Televisiva
	Apartado II. El Estado y su Función de Vigilar y Controlar la Actividad de los Medios de Comunicación Privados en Materia de Publicidad Televisiva
	Apartado III. Análisis Monitoreal
	Apartado IV. Consideraciones Finales
	Bibliografía



