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lNTRODUCCION. 

Una investigación debe plantearse primeramente los objetivos que persigue· y loA 

medios o formas de alcanzarlos. Así, el presente trabajo intenta presentar un 

análisis de la programación infantil en la televisión privada. 

La importancia del tema reside en el hecho de que, según estudios gubernamentales, 

el niño que habita en las zonas urbanas pasa una tercera parte del tiempo que per 

manecc despierto frente u una televisión. Asimismo, México cuenta con el 26.2% -

de la población compuesta de personas de O a 9 añoa de edad y en el Distrito Fcd! 

ral existen ) millones y medio de niños en edad pre-escolar, lo que da cuenta de 

la gravedad del asunto. 

De esta forma, en sus primeros años, el niño recibe de la televisión un .buen núm! 

ro de enseñanzas. 

En consecuencia, el objetivo de la investigación consistirá en analizar los pro-­

gramas infantiles en el contenido para as{ poder determinar: ¿Qué es lo que trsns 

mitcn los programas infantiles? ¿Cuáles son las categorías que con mayor f recuen­

cia aparecen en estos programas? 

De ah! que la estructura de la presente tesis gire· en torno a los siguientes hipf 

tesis centrales: 

o) La televisión goza de mayor influencia en el pGblico infantil aprovechando su 

amplia permeabilidad a los impactos televisivos, mediante los cuales se pred~ 

termina, en buena medido, su ulterior forma de pensar y actuar, haciéndola -­

compatible con el sistema de producción capitalista. 

b) "Los programas infantiles constituyen los medios sd hoc a través de los que se 

favorece el mantenimiento del statu ~· 

El contenido de esto investigación estará compuesta por cinco copitulos. 

En el primero, se define el concepto "comunicación" desde un cúmulo de enfoques -

diversos. Se parte, asimismo, de la interpretación materialista de lo historia,­

según lo cual la comunicación forma parte del todo social, por lo tanto los me- -

dios de comunicación, y en este caso particular la televisión, deben ser aborda-­

dos dentro del modo de producción capitalista. 

En seguida, se observan los elementos que determinan la estructuración y el desa­

rrollo de la televisión mexicana, que permitirá comprender cuáles son los intere­

ses y objetivos que se encuentran en la programación televisiva. No se elude en 



este trabajo de investigación trata lo concerniente al marco jur{dico que delimi 

ta formalmente los márgenes de acción de la televisión mexicana. 

En el tercer capítulo, se enumeran las características de la televisión infantil 

con base a diversos trabajos que se han realizado por investigadores mexicanos,­

salvando, las limitaciones bibliográficas sobre el particular. 

A continuación se define la técnica de análisis, que es el instrumento adecuado­

para comprobar las hipótesis antes señaladas. La técnica de análisis que se uti 

liza es el monitoreo, el cual permite ordenar el material y hacerlo manejable, -

además de que proporciona los elementos del discurso televisivo. 

La muestra que se toma son los programas transmitidos por Televisa, S. A. de una 

sembna. La razón por la que se analizan los programas de esta empresa privada,­

es porque de acuerdo a un muestreo realizado por académicos de la Universidad P! 
dagógica Nacional, el 89. 6 por ciento de los niños adictos a la televisión pre-­

f ieren la privada. 

Son tres los programas que sirven como muestra y que de acuerdo a los retings -­

proporcionados por Televisa, S. A. son los de mayor auditorio infantil: lle-man,­

Topo Gigio y Chiquilladas. 

A estos programas se les aplico 12 categodas de. anliÜllis que sori definidas par­

las investigadores Elizabeth Fox y Luis Ramiro Beltrán en el libro "Comunicación 

dominada". 

Fox y Beltrán realizaron una investigación de le televisión colombiana y encon-­

traron dichas categorías, posteriormente se grafica el resultado del análisis de 

los programas infantiles de acuerdo a la aplicación de categor!as encontradas en 

cada uno de los programas. Y, por último, se anexan la carta de programación de 

Televisa, S. A. de la semana correspondiente del 22 al 28 de septiembre de 1986, 

así como los formatos correspondientes al monitoreo. 

A pesar de las limitaciones que se encuentra a trevés de la presente investiga-­

cien, espero sinceramente que resulte útil y benéfica para todos aquellos que, -

como yo, ambicionan que el contenido de la televisión infantil_, sea cada d!a mejor Y 

que el niño encuentre en sus mensajes un camino para su adecuado desarrollo Y s~ 

pe ración. 



l. COMUNICACION. 

El concepto de comunicación* es definido de diferentes maneras, Existe, por -

tanto, una gran diversidad de significados, algunos de los cuales se enumera-­

rán a continuación: 

Comunicación es el proceso vital mediante el cual un organismo establece 
una relación funcional y con el medio, realiza su propia integración de 
estructuras y fondones de acuerdo a las influencias y estímulos que re­
cibe del exterior en permanente intercambio de información y conducta, -
(1) 

Otros autores sostienen que la comunicación es lo que 

Traduce el pensamiento en acto y refleja todas las emociones y todas las 
necesidades, desde los gestos más simples que permiten la continuidad de 
la vida hasta las manifestaciones supremas de ls creación o de ln des- -
trucción. (2) 

Para Jaime Goded supone: 

Poner en reloción a los emisores y a los receptores a trav~s de un obje­
to de comunicación,de un mensaje**· La comunicación entre los hombres -
es un fénomeno global, un momento dinámico de las redes de unión de los­
ho::ibrcn en sociedad, el contacto ~,;tablecido entre los emisores y los -­
receptores. 
La comunicación humana es un fenómeno social particular que constituye -
un aspecto constante en la vida social, un proceso continuo que tiene lu 
gar, alternativa o simultáneamente en diversos niveles (orgánico, indivi 
dual, social), a través de distintos canales (audiovisual, visual, tác-: 
til, olftttivo, custntlvo) y diferentes direcciones. (3) 

Por otra parte, Abraham Moles define la comunicación como: 

La acción de participar a un individuo u organismo, situado en un momen­
to y en un punto dado, de las cKperiencias y estímulos del medio ambien­
te o conteKto de otro individuo (u otro sistema) situado en otro lugar y 
momento, utilizando para ello··los elementos de conocimiento que tienen ,.. 
en común. (4) 

A partir de las consideraciones anteriores se pueden observar las siguientes ca 

racterísticas de la comunicación: 

a) Constituye un hecho esencialmente humano que actúa tanto en el orden in­
dividual como en el social; se trata de una actividad propia del hombre­
porque implica necesariamente una intención. Toda comunicación es pro--

* El término comunicación procede del latín comÍmis que significa "poner en 
común". 

** En otro capítulo se ampliarán estos conceptos. 
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dueto de un deseo, de una Jntenci6n, de comunicar algo, Los hombres se­
comunican porque desean hacerlo y porque lo necesitan para asegurar su 
subsistencia. 

b) La comunicaci6n opera en el nivel de las relaciones entre emisor y re-­
ceptor. Es la posibilidad real de intercambio entre éstos. 

e) La comunicación exige la posibilidad de respuesta del receptor. Para -­
que exista comunicación, es indispensable que entre el emisor y el re-­
ceptor se establezcan relaciones mutuas, posibilidades de transmisión y 
recepción bilateral. Así pues, consiste en un intercambio permanente -
de mensajes, en el que el receptor inlcinl se convierte en emisor que a 
su vez s~ torna en receptor y asf sucesivamente. 

d) En la comunicación, el mensaje y su slgnif lcado* tienen un papel funda­
mental; en este sentido, reprc,;enta un intercnmbio de signiflcados, cuya 
concreción supone que los participantes posean un código en camón por -
signos•• cuyo significado hnya sido conv•nido previamente en el seno de 
la organizaci6n social a la que pertenecen. 

En conclusión, puede decirse que la cor.ainicación a tra,·és de signos y sím­

bolos es un hecho eminentemente hum11no, cuya naturaleza cstií determinada -

por el intercambio de significados entre los hombreo; es a un tiempo un hecho in­

dividual y social. 

Si bien la comunlc;1cl6n rs un hecho constante, permnncnte, sus forn1i1s y m!:_ 

dios de expresi6n se trnnsforman de acuerdo al desarrollo d~ lds socieda-­

des y, de manern concreta, al de las formaciones econ6mico-socialcs***· Es 

pues, como parte de la totalidad de una sociedad hisc6ricamente determina­

da, donde la comunicaci6n puede ser comprendida objetivnmente. 

l.2 Interpretaci6n materialista de la comunicación. 

Para poder conocer científicamente un fenómeno social es imprescindible r!!.. 

mitirse al estudio de la totalidad social que lo circunscribe y lo deterl)li-

na. 

* "Significante y significado son las dos caras de un dgno, el signif.!. 
cante {lo que significa es lo perceptible en un signo el significado 
es lo contenido o transportado por el significante" Goded, Jaime. lQQ 
P.untos sobre la comunicación de masas en México, Juan Pablos Editor,-
1985 p.172. 

** "Elemento que presenta la cosa. Unión de un significd~te y un signi­
ficado. Cosa que evoca la idea de otra. Combinación de la imagen -­
acústica (significante). Y el concepto (significado)". Loc.cit. 

*** Se utiliza el tlrmino Formaci6n Económico-Social siguiendo el concep­
to de Nicos Poulantzosquien se~ala: "S6lo existe de hecho una forma-­
ción social históricamente determinada; es decir, un todo social -el 
sentido más amplio- en un momento de su existencia histórica. La fo!. 
mación social constituye por s! misma una unidad compleja con predom! 
nio de cierto modo de producción sobre los otros que la componen". Po~ 
lantzas, Nicos. Poder político y clases sociales en el estado capita­
lista. Ed. Siglo XXI, 1976, p. 6 
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La comunicación no puede explicarse sólo como un hecho individual (aunque actúe 

también en este nivel), aislado de un todo social; se trata, en realidad, de un 

acontecimiento enmarcado en un hecho histórico, que se desarrolla en todos los­

niveles de la vida colectiva. 

No es sino con la teoda del Materialismo Histórico* y en especial con su­
M~todo Dillectico**• que la explicación de los fenómenos sociales cobra -
una nueva dimensión científica, puesto que permite que cada fracción de­
la realidad sea explicada a partir del conjunto social que lo enmarca y -
lo constituye. Esta significa, que para el MaterlnliAmo Dlal&ctico las -
causas últimas que explican la existencia y evolución de los fenómenos so 
ciales que analiza, no se localizan en la esfera inmediata a la que perti 
necen o en la categoría convencional en la que formalmente el analista _: 
las ubica, ni en su primera manifcstacl.Ón exterior, sino en el conjunto -
de relaciones sociales que convergen para darle vida como realidad concre 
ta. (5) 

Para J. Esteinou la posibilidad de comprender cient[f icamcntc un fan6meno so- -

cial, como ya se ha señalado, Implica remitirse el estudio de la totalidad so-­

cial que lo circunscribe y lo determina, en virtud de que la esencia de su natu 

raleza social no le proviene de si mismo, sino del todo social que de manera -­

múltiple y compleja, converge en un mismo tiempo y espacio social, originando,­

por determinnci6n, su existencia concreta 

••• precisamente porque la realidad es un todo estructurado que se desa-­
rrolla y se crea, el conocimiento de los hechos, o de conjuntos de hechos 
de la realidad, viene a ser conocimiento del lugar que ocupan en la tota­
J idnq dP ln realidad. (6) 

La interpretación de los hechos con la perspectiva anteriormente señalada, no -

signif icn que este método pretenda conocer todos los aspectos de la realidad 

sin excepci6n, y ofrecer un cuadro total de aquella, sino que es una teoría de 

la realidad y de su conocimiento como tal***· 

* "El materialismo hist6rico o Ciencia de la Historia tiene por objeto el -
concepto de historia, a través del estudio de los diversos modos de pro-­
ducción y formaciones sociales de su estructura, de su constituci6n y de 
su funcionamiento, y de las formas de transici6n, de una formaci6n social 
a otra". Poulantzas, Nicos. Poder político y clases sociales en el estado 
capitalista. Ed. Siglo XXI, 1976, p. l 

** "El materialismo dial¡ctico o filosofía marxista, tiene por objeto propio 
la producción de los conocimientos, es decir la estructura y el funciona~ 
miento del proceso de pensamiento. Prbpiamente hablando el materialismo -
dialéctico tiene por objeto la teorla de la producción científica". Lo~~E.!b 

*** "Si la realidad es entendida como corrección,como un todo que posee su 
propia estructura (y por tanto, no es algo ca6tico), que se desarrolla -­
(y por ende no es algo inmutable y dado de una vez para siempre) que se va 
creando (y en consecuencia, no es todo perfectamente acabado y variable -
sólo en sus partes singulares o en su disposición)" Kosik, Ka re l. ~­
tica de lo concreto. México, Ed. Grijalvo, 1967,P. 75. 
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Conviene apuntar ahora que para analizar un fenómeno social es necesario dife-­

renciar dos esferas complejas que dan cuerpo a la sociedad: estructura y su- -­

perestructura. 

La estructura económica agrupa al conjunto de relaciones de producción y las -­

fuerzas productivas; la superestructura en cambio, comprende los parámetros que 

separan a la sociedad, en civil y política*. Es importante señalar que la es-­

tructura y ln superestructura &e encuentran orglnicamente vinculadas. 

Es imposible, pues, concebir una sociedad concreta si no es a condición de -
tomar conjuntamente producción y distribución, relaciones de producción y re 
laciones sociales, estructura económica y nivel ldeológico-pol!tico, cstruc: 
tura y superestructura. ( 7) 

As! las cosas, al estudiar el fenómeno de la comunicación desde la prespcctlva­

materialista, se observa que laa formas, los instrumentos, los contenidos y los 

significados de la misma ocurren en la totalidad social, y se expresan en la -­

superestructura, acorde con laa necesidades establecidas por las relaciones so­

ciales y por el nivel de complejidad de las sociedades. 

Esto, nos conduce n comprender que toda prfictica comunicativa a nivel colec­
tivo, está determinada en úllima Instancia por la estructura económica que -
la soporta; lo que significa, que la base económica de la sociedad ejerce -­
una relnc16n de determinación en última instancia sobre el proceso y la natu 
raleza de la comunicación colectiva que se produce, circula y consume en lñ 
superestructura de la sociedad. (8) 

De esta forma, el presente trnli.ijo bu,;ca analizar la comunicación dentro de un 

todo social. Se dice que dentro de un conjunto social nada est5 aislado, nada­

cs por sí mismo, 111 comunicación en general y los medios de comunicación en Pª!. 

ticular no podrían ser la excepción de este principio. 

Pensar en totalidad signif lea tomar en cuenta todas las variables y sus rel!!_ 
clones posibles, tanto en un plano abstracto como en su máxima concreción. De 
lo contrario, se produce una deformación, casi siempre intencionada, que en 
los hechos, en el caso de la comunicación, viene a beneficiar a quien deten­
ta el polo emisor. (9) 

1.3 Proceso de Comunicación. 

Todo proceso de comunicación humana, por referirse a la vida social, _adquiere -

connotaciones propias; forma una simbiosis en la que cada parte, cada ácto, - -

cada palabra tienen que estar indisolublemente unidos. 

* Para Gramsci la sociedad civil se define como "el conjunto de relaciones -
sociales prácticas e ideológicas (todo el tejido social infinitamente - -­
variado, todo el contenido humano de la sociedad dada) que se instaura y -
vive sobre la base de ciertas relaciones de producción determinada" Texier, 
Jacques. Gramsci, Teórico de la Superestructura MExlco, Ediciones de Cult! 
ra Popular, 1977, P. 60 
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Seccionar el proceso de comunicación es prácticamente imposible. En toda form! 

ción social coexisten complementándose, influyéndose o integrándose mutuamente, 

los diversos aspectos de la comunicación. Por no ser materia del presente tra­

bajo se obviarán los elementos que dan vida al proceso indicado lfneas arriba. 

En el proceso de comunicación masiva es factible reconocer -con sus variantes -

elementos que se encuentran presentes en la comunicación interpersonal, como -­

son: Emisor, Mensaje, Canal o Medio, Receptor. 

A) Emisor.- Se entiende por emisor a todo ser que elabora un mensaje, activi-

dad tal que puede hacer un individuo o un grupo• 

En el sistema capitalista el emisor no sólo es el que emite el mensaje, sino, -

ad~más, hace posible su producción mediante el capital invertido en ello (los -

propietarios de loa'mcdios). 

Los em.lsorea constituyen un instrumento exclusivo para los fines de las clases 

y segmentos sociales que cuentan con el poder de decisión sobre aquéllos, o sea, 

son: 

Una instrumentación de los mensajes destinndos·a favorecet los intereses de 
grupos o de clases que presentan en contra de los intereses de mayoría re-­
ceptora y de la comunidad eñ conjunto. (lO) 

B) Mensaje.- Es el elemento objetivo del proceso; lo que el emisor estructu­

ra y llega a los sentidos del receptor, cuya composición requiere necesa-­

rinmente de un código o sistema de signos y/o símbolos. 

En la co~unicación masiva el mensaje puede ser presentado en formas variadas:­

visuales, auditivas, audiovisuales, etc. 

tn la sociedad contemporánea el mensaje es el que transporta e inculca el dis­

curso de las diferentes concepciones de la realidad, propias de la clase que -

sustenta el poder. 

C) Canal o Medio.- Es el vehículo a través del cual se propaga un mensaje, -

ya sea impreso, visual, audiovisual, auditivo, etc. 

Los medios operan como los intermediarios técnicos.delas relaciones· sociales­

que se entablan en el interior y exterior de las diversas Clasesc·~o:Í:1ales que­

constituycn la formación social. 

D) Receptor. - Es toda persona que recibe un mensaje¡ sin que ellÓ impUque -
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que deba ser considerado como masa homogénea y compacta de individuos, hab1 

da cuenta que en toda sociedad existe una diversidad de condiciones (su--­

perestructuras) que determinrui la convivencia social. De igual forma, el­

receptor no debe ser percibido como un auditorio aislado y desvinculado del 

sis tema socia l. 

Los receptores no leen o decodifican la producción discurs.iva de los medios de 

igual forma, sino de una manera singular y propia, según su formación y el pa­

pel que jueguen en la producción. 

Una vez definidos en términos generales los elementos que dan cuerpo al.proce­

so de comunicación, serfn conveniente realizar un breve análisis sobre ·)os me­

dios de comunicación. 
' 

1.4 Medios dd comunicación en el sistema capitalista. 

Como resulta comprensible, el propósito de este capítulo no es analizar el de­

sarrollo y funcionamiento del sistema capitalista, tarea abordada ya en forma -

exhaustiva por diversos autores•, sino identificar algunos elementos que permi 

tan explicar y comprcndH el origen y func16n de los medios de comunicación en 

el sistemn de referencia. 

Para efectos del presente estudio se entenderá por medio de comunicación a to­

do instrumento o sopor~e del mensaje, que se caracteriza por llegar con sus 

mensajes a un público amplio, a saber: prensa, cine, telcvisi6n y radio. 

El surgimiento de los mcdl.os de comunicación se encuentra dete:rminado princi-­

palmente por la transformación económica dada en el modo de producción. Sobre 

el particular Carlos Villagrfin apunta que: 

El proceso de industrialización traía consigo la masificación de la produc­
ción y naturalmente, y como resultado lógico, la masificación del consumo -
son las necesidades, y dominación y control, las que van a requerir de la -
utilización de medios masivos de comunicación. Estos no surgen como resu_! 
tado fatal e ineluctable del curso de la historia, sino como repuesta a re 
querimientos urgentes de un tipo de desarrollo y de modernidad fácilmente -
identificahle con nombres y apellidos: la sociedad capitalista. (11) 

En la sociedad capitalista es posible observar, entre otras cosas, una acentu~ 

* Vénse,por citar algunos ejemplos, las obras de Marx, Engles yLenin. 
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da concentraci6n poblacional (grandes urbes con gran nGmero de personas), y la 

necesidad creciente de la clase dominante de mantener el control de.las demás­

clases sociales. Lo anterior, como es evidente, ha requerido un desarrollo --

6ostcn!do de las fuerzas productivas, originando un sistema de comunicación -

social de nuevo tipu, moderno y ajustado a las nuevas necesidades hegemónicas­

de quienes detentan los medios de producci6n. 

En el capitalismo loe medios de comunicación tienen características propias, -

las cuales describe Han• En•cnsberger: 

1) Programación controlada centralmente 

2) Un transmisor, m11cl10' rcc(tptores 

,3) lnmovilizaci6n e individuos aislados 

4) Conducta pasiva del con.-umJ.dor 

5) Despolltlzncl6n 

6) Producción n cargo de especialistas 

7) Control de capitalistas o burocracias. (12) 

Las caracterfetlcas anteriormente indicadas obedecen a intereses claros de la 

clase dominante que busca presentar a travls de los medios a la sociedad como: 

un orden natural, Independiente de las intereses de clases y elaborado -
con un gran re fuerzo de doctrinas morales y juddico-poHticas para de-­
fendcr valores llnm'ado~ univcrnnleti (libertad, <lemocracl.i, justicia, 
etc.), es en realidad un orden burguls cuyo origen se hn perdido de vis­
ta y que imprecn• tnd•• las representncionus colectivas. (13) 

De ahí que en la medida en que la clnse dominante detente los medios de comu 

nicaci6n serl su propia concepci6n del mundo la que tender§ a imponerse como 

principio general en ln sociedad, pues no hay que olvidar que, como sostiene 

Mlirx, los pensamientos de la clase dominante son, también, en todas las épo­

cas, los pensamientos dominantes, 

Para asegurar su legitimidad, el modo de producci6n capitalista ha desarro-­

llado una serie de mecanismos que hr in dan racionalidad a su dominaci6n so--­

cial. Unos de ellos los representan los medios de comunicaci6n que expresan, 

por un lado, el sistema de dominio y por otro, constituyen un factor impor-­

tnnte en la legitimación de la sociedad capitalista. De esta suerte, los m.!:. 

dios, a trav&s de los contenidos, transmiten una serie de metas y estereoti­

pos justificantes de la explotación capitalista. 
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En suma, la propiedad y control de los medios de comunicación, excepción hecha 

de las estaciones estatales de radio y televisión y de algunos otros medios,­

se concentran en un reducido nómero de empresarios. 

Por otro lado, además de las características de los medios de comunicación ya­

sefialadas, habría que orientar el an~lisis hacia otro elemento no menos impor­

tante: ~a publicidad*. 

Como se ha apuntado,cl surgimiento de los medios de comunlcnción se encuentra­

relacionado con los requerimientos del desarrollo capitalista de la sociedad,­

siendo los medios el canal adecuado para expresar las necesidades de la publi­

cidad que le permiten cumplir así su función en la J!nfimica capitalista. A -­

trnO&s de la publicidad las empresas "e enuncian a un amplio mercado y acele-­

ran el proceso de circulacl6n del capital. En efecta, despuis de haber produ­

cido las mcrcanclas, el discurso publicitario tranRmiti<lo por los medios de co 

municaci6n reduce el tiempo de exhlbici6n comercial <le los bienes y su venta,­

si se toma en cuenta que el mensaje publl¿ltarlo llega a un gran nGmero de ge! 

te en tiempos mfnimos. 

Asf lu prictica publicitaria que desarrollan los medios de comunicrici6n reduce 

el tiempo de rotaci6n del capital, al ser consmnidas las mercancías elaboradas 

por la industria capitalista, en un lapso m!nimo, por Ja pohlaci6n. Hay - --

que agregar que en el discurso de la publicidad se introduce como variable so­

cial el valor de uso de las mercancíns, lo que permite que ést11H sean con'sumi­

das, no por lo que encierran sus cualidades materiales, sino por Jo que repre­

sentan socialmente. De euta manera la población no s6lo adquiere determinados 

bienes, sino que adopta un "modo de vida". 

Es' importante destacar que los medios de comunicación dependen vitalmente de -

la publicidad para su financiamiento, pues es a trav&s de la venta de anuncios 

como los duefios de los medios obtienen ganancias y producen sus mensajes. 

Hasta aqul se han enumerado una serie de elementos que permiten comprender el­

papel de los medios de comunicaci6n en el sistema capitalista. En el siguien­

te capítulo se abordará de manera específica, el desarrollo de la televisi6n -

privada en uno economía perif6rica integrada a la dinimicn capitalista. Se ha 

seleccionado a Mixico como una unidad tipol6gica de estudio por ser uno de los-

* "Publicidad es un conjunto de técnicas y medios de comunicación dirigidos a­
atraer la atenc16n del público hacia el consumo de determinados bienes o la 
utilización de ciertos servicios". Bernal Sahagún, Víctor. Anatomía de la 
publicidad en México. Ed. Nuestro Tiempo, 1974, p. 49. 
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países periféricos donde la televisión privada se ha consolidado, de tal mane­

ra que actualmente sólo existe un consorcio televisivo privado en todo el país, 

a nivel nacional, denominado Televisa, S.A. 
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2. TELEVISION PRIVADA 

Sin duda el •urgimiento de la televisión privada obedece a nue\'as formas de -

desarrollo del sistema capitalista. En efecto es a partir de 1940, con el au-­

mento del mercado interno y con los procesos de acmnulnción original y de capi­

talización, que el f'.stado adquiere nuevas !unciones de empresario y las clases 

dominantes se ven forzadas a seguir nuevas pnutas de inversi5n. generunJo con -

ello una amplia variedad de cauces para la movilidad socloecon5mlca de las cla­

ses nedia y baja.* 

"Se reavivó el crecimiento e~onúmlco, lo mismo que la capaddnd de satisfacer -

los deseos de movilidad de la ¡Joblnc1ón mexicana", ( l) Asimismo, la expnnsión­

del capitalismo en Mixlco fue lmpuloada por procesos directamente vinculados al 

desarrollo extensivo del mo<lo de producción capitalista, 11sf como por un dlnám.J: 

co proceso <le suatltución de importaciones, debidamente favorecidos por la poi! 

tic~ de protección n la industria, perfeccionada desde finales de los nios cua-

renta. 

Por t~nto, ,.¡ mercado interno estaba listo para jugar un nuevo papel en la dlv,! 

si6n internacional del trabajo, lo que impl1c6 lu porsistente tendencia del ca­

pital extranjero n deaplaznrse nacia el sector 1ndustrinl y, dentro de l~tu, --­

particularmente ,a las r,1mns productoras de bienes de consumo. 

Cabe mencionar que las c11racter!sticas de las inversión extrajera en México 

fueron las s igufontes: 

"En las postrimerías del gobierno de Cárdenas la inversiéin norteamericana repr! 

sentaba el 62% del total de inversiones extranjeras¡ en el período de Avila Ca­

rnacho (19/il-46) el 66%¡ en el de Alemán (1947-52) el n:i, en los cinco primeros· 

años del gobierno de Ruiz Corcinos (l953-57) el 74%." (2) 

Es de señalarse que dicho capital foráneo se dirigió cada vez más al sector-ma­

nufacturero, en detrimento de la inversión en rubros como la miner!a, loa _tran! 

portes, entre otros. 

* De acuerdo con el concepto de Nicos Poulantzas, la clase social se define­
por su lugar en el conjunto de la división social del trabajo, que compre~ 
de las relaciones políticas y las relaciones ideológicas. 
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As{, Jns empresas dul sector de bienes de consumo• que, con el propósito de -

expandir su producción y aumentar sus ganancias, se instalaron en M5xico, se -

vieron en la necesidad de estimular el desarrollo de dicho sector utilizando -

parn tal efecto, la publicidad y financiando con el lo un sistema de difusión m_!! 

slva que ha permitido la realización de sus campa~as publicitarias. 

A la anterior, se ~um6 el intcr~s de empresarios ~exf canos pnra obtener gannn­

cias de Ja actividad misma de 111 difusión maslv,1. Oc estn forma fue mocHado -

un sistema basado en el modelo norteamericano; esto es, al servicio de las ne­

cesidades publlcltnrlns de la" empresas. 

"L" razón principal por la cual el sistema mcxicanll de comercialización masiva 

fue estructurado tomando como modelo el ºlJcrant~ en Estadoo Uniclos fue el gran 

peso que tiene el capital nortcame.ricnnt1 en la cconomf.:i nac1onnl y el hecho de 

h:1hcr demostrado ser uu negocio altJmentc lucrativo.'' (3) 

A juicio de Patricia Arrlagn en ~~i_cldad, Economía v Comunlcnclón Masiva los 

elemento» que dctermi11aro11 la ~structur~ci6n y ~l de9arrollo de la televisi5n­

mcxicanti son principalmente: 

l.- La industria elrctr6nicn extranjera interesada en ampliar el mercado de -

Jos aparatos relacionados con la tclevisi6n. 

2.- Lns empresas del sector de bienes de consumo, especialmente las extranje­

ras, diHpuestas a financiar un sistema de difusión madva que, al igual -

que el norteamericano, atendiera las necesidades de comercialización de -

sus productos. 

3.- Los empresarios nacionales interesados en hacer de la televisión un nego­

cio lucrativo. 

4.- Ln televisión siguió el mismo desarrollo de la radio y se constituyó,- -

casi desde su inicio, en un sistema flnnnd,1do por ln publicidad. 

Así pues, la televisión surge con fines fundamentalmente mercantiles. Hoy en -

dfo, como resulta evident< ,el rol que juega la televisión comercial es miis co.!!! 

plejo. En este rubro, Televisa representa un fenómeno monopólico en los hechos, 

digno de ser analizado con suma atención. El origen de este consorcio se remonta 37 años 

• Entiéndase por bienes de consumo: productos alimenticios, productos de t_9. 
cador, automóviles y accesorios, productos del tabaco, equipo para el -­
hogar, jabones y detergentes, medicinas de patente, ropa y calzado, bebi­
das alcohólicas, muebles y aparatos eléctricos ,j oyer{a, libros Y material 
impreso, juguetes y artículos deportivos. 
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atrás. Es el 7 de septiembre de 1946 cuando surge la primera estaci6n experi­

mental de televisión, X.U.I.G.G., lo cual, por espacio de dos afias, difundió -

programas cada sábado: no obstante, fue hasta el 31 de agosto de 1950 cuando -

lo televisión privada nació y cuya concesión fue otorgada n la empresa Televi­

sión de México, S.A., propiedad de R6mulo O' Farril. 

Los periódicos de aquella época consignaban ln noticia en forma por demás fes­

tiva: "La m.1rnvillt1 de la televisión es desde hoy una magnHica realidad. La 

realización de esto deslumbrante maravilla se debe al esfuerzo de lo estación 

X.l!.T.V., Canal 4" *. 

El 21 de mayo de 1951 inició sus transmiBiones regulares el canal 2, X.E.W.T.V., 

concer.ionndo a la empresa Televimex, S.A., propiedad de Emilio Azcárraga Vida.!:! 

rretn, duei\o adeniás de importantes emisorns de rndio. 

El 18 de marzo de 1952 comenzó a transmitir la tercera estación de televisión 

en México, canal 5, X.H.G.C., concesionado al ingeniero Guillermo Gonziilcz Ca­

mnrena, a travis de la empresa Telcvlsi6n Gonzfilez Camarena 1 S.A. 

Kl 26 de mnyo de 1955, los conccsiondrio• de los canales de televisión 2,4 y 5 

decidieron constituir uno empresa encargada de administrar y operar esns emis_!o 

nes, cuyo nombre inicial fue "Telesistemu Moxicnno, S.A.", la cualalnotenerel 

cariícter de cunceoionarill, no incumplió lo previsto en el art!culo 28 de la 

Constitución Política de los Estados Unidos Mexicanos, en el sentido de no pe! 

mitir las prácticas monopól icns en México. De este modo, las concesiones per­

manec!nn en poder de las empresas que originalmente las obtuvieron. 

Para el sexenio de Adolfo 1.ópez Mateas ( 1958-1964) se hab!nn otorgado en el 

país más de trescientas concesiones •• a los empresarios de la televisión y só­

lo promovido una estación de carácter cultural: el canal 11. Poco después, en 

el periodo de Gustavo Díaz Ordaz (1964-1970) se acentuó el interés en la fun -

ción económica de la televisión, y el número de concesiones otorgadas en esa -

administración ascendió a casi setecientas••• en el pa{s. El 1° de septiembre 

de 1968 empezó a funcionar la estación X.l!.T.H., canal 8, con la 

Datos tomados de Raúl Cremoux "A este lado de Televisa" Prólogo Agui-­
lar Camfo, Héctor; en El desaffo Mexicano. Ed. Océano Nexos, pag, 283. 

** lbid., p. 84 

*** Loe. Cit. 
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transmisión del IV Informe del Presidente Gustavo Dfaz Ordar.. La concesión se 

otorgó a la empresa Fomento de Televisión, S. A. de C. V., de Televisión Tnde­

pendicnte de México, empresa adscrita al grupo industrial Alfa. 

Por su parte, ln cadena de Telesistema Mexicano, con el canal 2 como emi 
sorn "nodriza" contaba, al \! tle agosto de 1971, con SO repetidoras «•~: 
ya cubrfon con su señ¡¡l toda la República Mexie<inn, desde Mérida, Chetu­
mal y Tnpachula hasta Hexicnli, Nogales, Ciudad Ju5rez, Nuevo Laredo y -
Matamoros, haciendo uso de los más modernos medios de transmisión -inclu 
yendo las micruonJas y lor; trnt.~lJtcs dt! comunicaciones- y entrando a miiS 
de 2'500,000 de telehogarca con cerca de 13'000,000 de espectadores. (4) 

Como puede observarse, TelcblHt~rna Mexicano tenla gran pcnctrnci6n c11tre el pG 

blico, no sólo del D. F., sino de toJ¡i la República Mexieann, en vtrtud de que 

disponía de la mayor cob~rtura nuciot\<ll. 

En diciembre de 1972 se concretó la fusión de Tt!leslstco.'l Mexkitfül y Tclcvl- -

si6n Independiente de H¡xico en una sola cmpro8a encargada de administrar lofi­

rccursos de que diHponían ambas, y surgió Televisión vía Satiílitc, S. /1,, (Telcvi 

sa}, Cabe prccis.:1r que Telcvl~a no CH una cmprcsn col1C(!Slonaria, pues las CO,!! 

cr,innpq de loR canales 2, 4, ~ y S siguen en propiedad de la~ empresas que 

las obtuvieron originalmc11t~. Televisa inicl6 sus op~raciul1cs for~nlmente el 

8 de enero de 1973. En esa misma fecha fue publicado un comunicado de prunsn­

de TelcViRn, S. A. 1 1.!l cual s~il.1lnbn que: 

Los l.:HI\~\ les 2, I~, 5 y A, a partir c.li! hoy lunes, coordinarán su programa­
ción pretcntliendo con ello ofrecer al público una im;i¡;cn en las panta- -
llas de la T.V., compartiendo as{ una preocupaci6n del gobierno federal­
para que el entretenimiento tenga una conciliación positiva con la cult_!! 
ra y la educnci6n. 
La medida tomada por TSM y TIM también hnrá que Televisa, S. A. llegue a 
una producción mexicana tle más de 70% de sus programaciones con los si-­
¡;uientes beneficios para productores, actores, músicos, técnicos y eser_! 
tor~s nacionales. 
Esta modalidad provocará al mismo tiempo un estfmulo al genio creativo -
rnexicnno. 
Una imagen remodelada, acorde a los tiempos de la sociedad contemporánea, 
será en síntesis la que recoja el gran esfuerzo de las dos empresas de -
T.V., -la más ii•portante de habla española-. Televisa, S. A., al ini- -
ciar esta trascendental nueva etapa, asume su responsubilidad ante el -­
público, y ofrece entregar su esfuerzo constante, cotidiano, entusiasta­
por superar el contenido de las transmisiones, cumpliendo en esa forma -
con la patriótica obligación que se traduce en grata tarea: servir a - -
Méxicoº. 11 

Da tos tomados del comunicado de Televisa, r_ub l. i.cn<lo en e 1 peri(lr{ 1 co 
Excélsior del lunes 8 de enero de 1973.· 
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Si bien el comunlcndo citado líneas arriba expresa los objetivos formales del -

Televisa,sería conveniente intentar annl!iar las implicaciones que conlleva la­

creación de cstn empresa televisiva. Sobre el particular los más distintos pun 

tos de vista han sido cxternaúos por diversos analistas. As[, por ejemplo, pa­

ra Miguel Angel Granados Chapa, el nacimiento de Televisa es el resultado de un 

proceso tfpico dl~ l.J competencia capitalist<1, asf como la concentración de em-­

pre~as, origi11nlmcntc ~ontcn<liet1tc!; entrd RI que f inalmentc deciden agruparse. 

Por su parte, Armand Hattclnrt compnra el consorcio de televis!6n con el Parti­

do Revoluclonnrio lnntltuc!oMl; ,¡[ 50slcncr que: 

... el grado de monopolJ Zllcl ón de in T.\'. comercial de México no ha sido­
pr&cticam•nte igualada por ningGn pa[s c~pitnllata ddl centro o de la pe­
rifcrin, YR qu~ todo hJ {lcurridr ~11 e~te pafs como si In estructura pol[­
tici1 del p;lrtido aniccl se l1uhlera tr1111Apucstu al alstcma de T.V. co=er- -
cial, evitnndo, por supuesto, la transferencia du las grandes contradic-­
cioncs <1t1c atraviesan cfft~ pnrtido Gnico. (5) 

En sumn. puede decirst? qu<.• ln historia de ln tclevl!JiÓn comercial muestra la 

firme y pnuli\Litt.1 ~~pansf~n )' prnutraci6n lograda en la sociedad muxicana. 

En l981, a propósito de las audiencias pJbl!cas •obre el Verccho a la iníorm~ 

ción, el Lic. llumberto llnrbos•lo Director .Juddico de Asuntos l'1borales de Tele­

visa en aquulla época, informó que en 1979 la cobertura de la empresn llegó a 7 

millones de tclcl1ognres, lo cuul rcpr~ucnt~hn ~l millones de televidentes. 

"No hay un punto de comparación entre el Teleslstema Mexicano de principios de­

los años cincuenta, y Televisa. Aquello cru una empresa que utiliiab11 su expe­

riencia con fines fundnmentnlmente mercantiles; nhora que éstos han logrado un 

cauce irreversible el proyecto pol!tico ocupa una prioridad central". (6) 

Se enuncian a continuación las empresas propiedad de Televisa en 198-1. * 

* Fuente: Humberto Barbosa, ponencia presentada durante_las audien_- -
cins públicas sobre el Derecho a la Información, organizada por la" 
H. Cámara de Diputados, el 10 de abril de 1981, 
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A) 'i'EU.:VlSlON 

Televisa, S. A. 
Televisara de la Laguna, S. A. 
Televisa Europa, S. A. 
T~levisora Potosina, S. A. 
Televisa International 
Marketing Group 

International Satélite 
Network. 
Univisión 
P~omocioncs y Filmaciones para T! 
leviaión, s. A. 

B) RADIO C) EXPORTACION 

D) 

F) 

H) 

Sistema Radi6polis, S. A, 
Producciones Art!sticas 
no americanas, S. A. 

Y LAS ESTACIONES: 

XE\h\M Y FM 
XEX-AM Y FM 
XEQ-AM 
XEWK en Guadalajara, .Jal. 
XEWW Onda Corta 

PUBLICAClONES 

Editorial Televisión, S.A. 
Provcn•me><, s . ..i..de C.V. 
Edivisión Cia. Editorial, S.A. 
Editorial Palaa, S.A. 
International Gra¡>hics 

INMOBILIARIAS 

Inmobiliaria Marlo, S.A. 
Terma S. A. 
Dimar, S. A. 

PRODUCCIONES DE PELICULAS 
PARA C1NE. 

Televicine, S. A. 
Dibujos Animados Mexicanos, 
S.A. 
Telecine Distribución, Inc. 

Productora de Teleprogramas, S.A. 
Galavisión 
Unitan, S.A. 

E) ESPECTACULOS 

t•romotora Naclonal rle Espt.?CtRculos, 
S.A. 
Promovisión Mexicana, S.A. 
Imagen y Talento, S.A. 
Móvil Espectáculos, S.A. 
Magnaverde Productions 
Club de futbol América, S.A. 
Escuela de Futbol del Club Ani~rica, 
A.C. 
Multiteatros, S.A. 

G) CABLEVISION 

Cablevisi6n, S. A. 
Tecnicable, S.A. de C.V. 
Cablepel!culas, s. A. 

I) DISCOS 

Producciones de Discos América, - -
S.A. 
América Musical, S.A. 
Originales de Música Grabada, S.A. 
Discos América, Inc. 



J) SERVICIO 

Jets Ejecutivos 
Aseo y Mantenimiento 
Técnico, S.A. 
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K) TURISMO 

Mesoneros de México, S.A. de C.V. 

Como se advierte, la congregación del gr3n capital en poder de un reducido gr~ 

po hace posible que los medios de comunicación en México estén en rnanus de una 

oligarquía y que por tanto la concentración de la propiedad de los medios de -

comunicación sea muy alta, como tambiiín lo co la capacidad de manipulación de­

la opinión pGblica y de crear un ambiente social favorable a sus Intereses. 

Ln norma de concentración maniflc5ta en todas las.demil.s fornms de érnprt<­
sas capitalistas es evidcntt! aquí también: la pr('nsa, las revistas y los 
libros, los cines, los teatros )' también la radio y televisión, donde -­
quiera que son, ha sido la propiedad y han pasado n ecr, cad3 vez mis, -
propiedad de un nGmcro peque5o y cc1nHtantcmc11tc decreciente de empresas­
gigantcscus, que tienen intcrcsesmixtoH en diferentes medios dt! la info!. 
mación y difusión y, trimbién a mt•nudo,cn otras esferas de la empresa ca­
pitalista. (7) 

De otra parte, para ampliar el papel que juegn la talcvisión en la sociedad es 

cunvcnhntc mcnclonur In.< lnvestiv,nciones de Javier Esteinou que plantean 

tres funciones que requieren la estructura global del sistema capitalista, pa­

ra exiHtir )' rdn"tolnrse corno relación dominante dentro del conjunto de rela­

ciones sociales que componen la formaci6n económico-social. Este investigador 

las define en función de los medios de comunicación; sin embargo para los efe,!'_ 

tos del presente trabajo se adecunrfin los conceptos n la televisión. 

Las tres funciones estructurales son: 

l) Ln aceleración del procuso de circulación de las mercancías. 

Esto significa que, después de haber sido producidas las mercancías -
en el proceso directo de producción y después de haberse realizado el­
primer momento de la circulación de las mismas, que las transporta de­
su centro de producción a su centro de venta, el discurso publicitario 
que elaboran, transportan e inculcan los aparatos de difusión de masa~ 
contribuye sustancialmente a catalizar la segunda fase de la circula-­
ción de los productos. (8) 

La publicidad transmitida en la televisión colabora en la reducción del lapso 

que transcurre entre el momento de exhibición comercial de los bienes y su mo­

mento de venta, con lo cual acorta la fase del consumo masivo que requiere el 

circuito del capital en su etapa contemporánea de reproducción ampliada para -

reproducirse corno capital productivo. 
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... los aparatos de difusl&n de masas no operan como simples institu­
ciones de esparcimiento, diversión, cultura o educación, ni tampoco -
como meras instancias informativas desvinculadas del proceso de pro-­
ducción y reproducción de la sociedad como lo quieren hacer dparecer­
los sectores monopólicos que los controlan. (9) 

2) La introyección de Ja ideolog{a domlnnnté. 

Esta funci6n org¡nicn que <lesempcfia la tclcvisi~n al interior de la estructura 

social tiene como objeto convertir la ideolog{a de la clase en el poder en la­

principnl ideolog[a dominnntr del conjunto social. 

Esto quiere <lccir que, simult5n1~a y combinadnmente al proceso de 
acumulaci61\ del cnpltal ... 10s ¡,,cdios de masas conservando st1 carac-­
ter{Rtica11autono01la rclntiva" y fiu propiedad de sr.r cnmpo abierto a la 
luclw de clLrncs prod\lcen, trtinsmitcn e inculcan colectivamente las -­
diversas i<leoloRlas dominantes y sus conjl1ntos !<lool6gicos, que re--­
quieren lns distintas clases y frncclon~s de closes, nacionales y ex­
tranjeras, 1,~lrR consolidar a Lrav~H de sus respectivos mecanismos y -
proyectos de fctichlznci6n do In realidad, sus mGltlples programas -­
de acumulación de cap! tal. ( 10) 

Cabe mencionar que la telcvlel~n permite un •mpllo radio de penetraci6n ideal& 

gico y tiene uno gran capacidnd de legitimnci6n continua y acelerada. 

Esto oignlf!ra, que a partir de esta propiedad, los medios de difusión 
de niauas dcsempeílan ln fu11cl6n de vincular cotidianamente, en un mar-­
gen que oscila desde la instnntaneidad hnsta la periodicidad, los mGl­
tiples campos de conci~ncla que presentan los numerosos agentes socia­
les, con la dirección pol[tica, económica y cultural que requiere la -
existencia y rcproducci&n habitual de la sociedad global en la que es­
tán incritos, y sobre ln que nctGan. ( l l) 

3) La reproducción de 111 fuerza de trabajo. 

Tnnto las tareas de la producción social como las de la educación se han exten­

dido hacia el aparato global de difusión colectiva,y en particular a la telev_!; 

sión, debido a la creciente demanda de calificación que exige el desarrollo tec­

nológico de las fuerzas productlvas como a la capacidad insuficiente del apara­

to tradicional para cubrir el volumen producto del crecimiento continuo de la -

población. A ello, hnbría c¡ue agregar también la necesidad del capital de inva­

dir las ireas mis rentables de la producción social. 

De esta forma,nnte la imposibilidad del viejo aparato educativo para - -
atender las nuevas exigencias del moderno proyecto de acumulación de -
capital y ante las ventajas nmtcriales que aportan los nuevos soportes 
ideológicos del consenso de masas, el aparato perlagógico se prolonga -
bajo la modalidad de la tecnolog[a comunicativa y de su particular -­
forma de organización social dando origen, a través de la T.V., a pro­
gramas como "Telcsencundaria", la "Tele introducción a la Universidad" 
la "Telealfabetización de adultos", etcétera. 
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Con esta nueva operación pedngógica de masas la superestructura cultural 
dclmodo de producci6n capitalista puede avanzar en resolución de tres -
contradicciones que ahogan al actual proceso de producción de la fuerza 
de trabajo: por una parte, atiende colectivamente a la inmensapoblaci6n 
corporal y eleva masivamente, a un costo social muy bajo, el nivel de -
calificación de la mano de obrn de la poblnci6n econ6micnmante activa y 
en particular, del ejército industrial de reservo que periódicamente se 
incorpora nl sistema de cxtradici6n de plusvalor, inculca Je forma más 
flexible y continua una ideologfa adecuada para ln rcalizocl6n del tra­
bajo de cump~cen~ia c~pitalista que requiere el proceso productivo con­
temporáneo y la dinlÍtnicn gencr.il de reproducción de lil sociedad. (12) 

En las lineas siguiente• •• unalJznr&n las diversa• enracter!stlcas de la pro­

gramnción, as{ como algunos camLios administr.:1tivos sufridos por la cmpresn a­

Gltimas fechas, y la situaci6n actual de Televisa. 
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2. l. Programación, 

De acuerdo a ia concepción marxista, según la cual el aparato pedagógico es el 

principal soporte cultural creador de la hegemonía•, puede señalarse que si 

bien es cierto que la educación ha dc•empeñndo una doble función en ln socie-­

dad (reproducción de la ideología dominante**) y adern5s ha sido factor esen-­

cial para la reproducción del consenso en el modo de producción capitalista en 

sus etapas anteriores, tambiin lo es quu en la actual fase de desarrollo por -

la que atraviesa el capital, el apnrato escolar ha cedido HU papel dominante y 

la tarea de directriz cultural a los medios de cornunicndón y en forma partic_!:! 

lar a la televisión. 

De ah{ que analizar los criterios para integrar la progromnción a trav~s del -

t lempo, y observar cuál ha sido su [unción sea importantti. 

La televisión tuvo por objeto, inicialmente, servir de medio para atraer la -­

atención del público interesado en la compra de un aparato receptor o de 'los<-~~ 

bienes y servicios ofrecidos, 

"Entcndemou la hcgemonfo como la capacidad que tiene una clase para ejercer 
la función de dirección intelectual y moral de una sociedad por v!a del con 
senso. F.s decir, us la facultnd que desarrolla un sector dominante, a era: 
vis du la sociedad civil, pnrn nplicar las funcione• de subordinación, edu­
caci6n y conducción sobre otra claae e incluso sobre todo el cuerpo social, 
para gobernarlo por un espacio histórico determinado... esto es, la hegem~ 
nía no sólo es una relación <le dominación, s1no, sobre todo, es un proceso­
dc ntracci6n activo de las d~m5s clases, incll1so de las enemigas, para par­
ticipar en un mismo proyecto de desarrollo social (función nacional)" Este! 
nou, Javier. !.os medios de comunicación v la construcción de la hegemonfa.­
Prólogo Armand Muttclart. Mixico. Nueva lmngen, 19Bl, Pág. 23. 

** Endiéndase ideologfa en sentido gramscliino, como "una concepción del mundo­
que se mani[iesta implícitamente en el arte, en el derecho, en la actividad 
económica, en todas las manifestaciones de la vida individual y colectiva"­
Grisore, Dominique y Maggiori, Robert. Para leer n Gramsci. Barcelo 
na, Ed. Zero, l976. pág. 188. 

A partir de este concepto, Javier Esteinou sostiene que "la ideología viene 
a ser el sentido experimentado de las distintas relaciones que mantiene el 
hombre con el medio natural y social que lo rodea. Por lo tanto, toda act.! 
vidad humana implica necesariamente la producción de una visión del mundo;­
e inversamente, toda concepci6n, en tanto que expresa a una clase social, -
tiende a manifestarse en todos los tipos de comportamiento de los miembros­
de esta clase". Esteinou. loe. cit. 

"En relación a la ideología dominante, ésta la entendemos como la particula·, 
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Al surgir la televisión, la programación radiofónica fue transferida a este m~ 

dio; se explotaron entonces los géneros que habían ganado ya aceptación entre­

el público, a saber: 

1) Programas cómicos y /o musicales, tales como "Risas y Canciones", "Fantasfa 

Musical", "Ritmo en el Trópico", "PoRtales Musicales", "Coplas, Guitarras­

y Castn~uelas 1 ', cte. 

2) Teleteatros, donde se destacan el "Teatro de la Televisión", "Teatro Relá!!! 

pago", 11 Se Levanta el Telónº, "Teatro de Buen Humor" 'f los programas .infan 

tiles "El Teatro Cucurucho" y "El Teatro Frijolito", • 

Poco después surgieron los programas de concurso los cuales se convirtieron r! 

pidamente en un recurso telcvJoivo ideal, pues, gracias a los regalos y a las­

grntificaciones repartidas p0r loo patrocinadores ontrc Jos ganadoras, se lo-­

graba captar con éxito la at"nc ión del públ leo. De ellos cabría destacnr: "Gii 

ncle al Reloj 11
, 

11 Póng11le la Col.1 ul Burro". 11 Telem.~1rc.ns" 1 
11 Adivine mi Chambnº 1 

11Mambolerías", 11 Buscando Estrellas" y 11 ¿Pienso Yo? 11
, ** 

l~as series norteamericanas vinJ~ron a llenar vuc!os en los tiempos de transmi­

biG111 completnndo ns{ la progru~nciGn televisiva. Sin ~mbargo, poco a poco, -

los prn¡¡ramas financiados por anunciantes extranjeros fueron ocupando los hor.11. 

rios con mayor auditorio: "Teatro del Aire Ford';"Teatro Phillps Set':, por ci-­

tnr algunos ejemplos. 

Conviene prccitrnr que 1,1 programación estaba en manos de los anunciantes, quie­

ne• decidían qu& programas querían patrocinar y los produc{an o importaban de­

acuerdo, en la mayor1a de los casos, a las mismas lfneas seguidas en Estados -

Unidos. De este modo, los anuncianteH, principalmente los extranjeros, fueron 

financiando la televisi6n por medio de su gasto publicitario. 

Las estaciones de radio y televisión intercambiaban tiempo para program.11. 
ción por dicho gasto para poder operar con ganancias. 
El público adquirió el carácter de consumidor de los bienes anunciados.­
En cuanto a la programación, los anunciantes la utilizaban para atraer -
la atención del público y lograr así la mayor difusión posible de sus -­
productos. ( 13) 

concepción del mundo del sector dirigente que la impone como visión universal­
al conjunto de agentes sociales, como la formación económico-social, con el o~ 
jeto de reproducirse como jefatura política dentro de los márgenes históricos­
de esa sociedad." Esteinou, Javier. Aparatos de comunicación de masas, estado 
y puntas de hegemonía. México, UAM, 1980, 

* Datos tomados de Arriaga, Patrjcia, Publicidad, Economía y comunicación -
masiva, México, Nueva Imagen, 1980 p. 232. 

•• Loe. Cit. 
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A partir de 1955 la televisión inició un proceso m~sivo de importación de se-­

rica de lxlto en Estados Unidos, La programación comenzaba as! a depender coa 

siderablemente de la producción extranjera. 

Para 1960 la televisión se encontraba saturada de material extranjero:"Jim de 

la selva~111 El Llanero Solitario',111 La Ley del Revólver~"'Martin Knne~' 11!-1ikc Hammer•,• 

'}..lf red Hitchcock ',' 11 1 vanhoc~11 'Malone~111 Bo t Mas te rson '.'"Diml~ns i ón Oesconoc ida'.'* 

En los a~os posteriores, la programaci6n un la televlsi5n se desarro115 con la 

importación de serle& de eetrenn t-xitos r~cientes en la Unión Americana. 

Al igual que en t:stados UnidoH que en cualquler slstcmJ coniercL1l de -
dif11sión rnasi\'a, la progr;1:r..1ciilu ti11 Méxl(o ha sido 1Jt iliz11d,1 para atraer 
la atenci6n del pGbllcn y cotizar ~5s allu el tiempo de crnnamisión. Pe 
ro, ll diferencia de aquel pafs, l.i programación en ~1 nuestro no ha sur: 
gido en respuesta a lnqulctuJcs 0 tern5t!cao de actudlldad en el pa{s, si 
no que ha sido imitada o lrnport.1da. (11•) -

llacia fi11cs de la d¡cada de Jos 60 1 se registra una nucvn etapa en el desarro­

llo de la telev1s15n! Ernilill Azc~rraga, en su tJ~squeda de mayores ganancias y 

mayor control sobre sus empresas, decide manejar la prtigrJmaci6n televisiva. -

A partir de ese momento, Telcvicentro dccldir[a el contenido de sus transrni- -

sienes y, posteriormente, ofrecer{a a los anunciantes el tiempo disponible pa­

ra sus anu11c!os comerciales. 

Como era de esperarse, esa medida causó inquietud tanto en las agencias de pu­

blicidad como en sus clientes; empero ante la disyuntiva de tomarlo ofrecido -

o no realizar publicidad en ese medio, optaron por lo primero. 

Por otro lado, los costos de tiempo de transmisión habían aumentado considera.: 

blemente, de tal manera que un solo anunciante ya no podía patrocinar, por sí 

mismo, una serie. 

En 1970, llegaron series norteamericanas que inauguraron géneros en su pa.!s de 

origen: "Los Monstruosl"'La Familia Adams!"'Fantasma del Espaciol'"Frankestein Jr!'. 

"El Inspector Ardilla!"'La Hormiga At6mica:• etc. ** 

Por lo que atañe a la producción nacional, entre 1970. y 1975, en el terreno iE 

formativo, aparece el noticiero "24 Horas"; entre los c6micos y musicales, "El 

Ibid., p. 233 
**· Loe. Cit. 



Show del Loco Valdés", "El Show de Alejandro Sulirez", "V11riedadcs Vergel" y -­

"Variedades Kleenex": en el terreno cómico, "El Chapulín Colorado" y "El ch~ 

vo del 8" * 

Como puede observarse no ha habido cambios fundamentales en la progrn111ación en 

los últimos doce años, ya que actualmente varios de los progral!Jlls transmitidos 

desde aquella época se encuentran en la pantalla. 

Las cnracter{stlcas de la programnc16n actual, arrojan datos Interesantes. En 

efecto, de un cuadro realizado con Jlv~rsas rntegorfos para determinar el tipo 

de programas con mayor número de horas (ver cuadro 1) con base en los cartas -

de programación de Tclcviiw, es po"Jblc Jníerir r¡uc los pro¡;ram.1s de entrnten.!_ 

mJento son los que cuentan co11 el nGm~ro mfis elevado de horas de transmisi5n,~ 

exccpciún hecha de.1 cttn,11 9, cuy;1 prop;rar.wción se ccntrtt en el rubro de 1"1 cu.! 

tura, materia a la que los dcm5s canales dedican cspaclun Inferiores al 10% de 

su transmisión. 
C U A D R O 

~s 
¿I 

'· 5 9 

----- r----;---- -
HORAS X HORAS X HORAS % HORAS % e 

CULTURAL 7.15 5.31 5 7.69 7.30 7 .48 48.30 59.81 

---··-~-

1NFO!tl1ATI \'O 40.20 29.87 - - 4.00 4.10 6 7.43 

-·-· 

DEPORTIVO 4.15 3.08 12 lS.46 9.00 9.22 3 3.72 

ENTRETENI- 83.10 61. 74 48 73.85 77 .JO 79.20 23.45 29.04 
MIENTO 

T O T A L 135.00 100.00 65.00 LOO. 00 98.00 100.00 61.15 oo.oo 

Programación correspondiente a la semana del 22 al 28 de septiembre de 1986. 

Fuente: Televisa. Cartas de Programación.•• 

Loe. Cit. 

u Ver anexo 1. 
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Ahora bien, hay un elemento que se ab•arva en la programación y que e" Ja --­

gran cantidad de series norteamericuna6 que de acuerdo a las invcstigaciones­

de Luis Ramiro Beltrán y El izabcth Fox produce 

transculturaci6n no particlpntivn y destructora de valores nut5ctonos; -
el sistema publicitario y el uso abusivo del deporte, en cuanto facto--­
res de cva"ión, los hace factores de aliennción. (15) 

Para estos invcstigadorc~, ~1 ~o~tcnida difu~<Jidu ¡>0r c0ndt1cto de los progrn­

mns de telev.isión opera bajo un concepto de maxirnización mercantil. 

Este tipo de programacl6n es pr&1piclado por 1n ~Htructt1ra comercial de­
los medios y, en especial por las .'tgcnci.1~ publicitarias y por sus - -­
clientes, :muncinntcs nnrtt.-.1mr~rfcann::.. en cuanto proi:'lucve el consureis-­
mo•. Sin embargo, esto no niega la urte11tnci6n pol{ticn, conformlst~t -
y pro statu quo dt> esc1 progr,1r.iación. (16) 

Por lo cu•l la t•lcvisi6n prc•cnta la i•mR•n <l•l mundo de una forma que impide 

la comprensi5n de la realidad nacionill, odemn~ de distorsionarla d~ tal modo -

que favorezca Ja dependencia económlca y pol(ticn de Hixico respecto a los E1-
tndos Unidos. 

lodo lo a11L~1·iur111c11lc ~xpucsto ~et!~~ hn~er un ~n~ltsfs de la proKrnrnaci6n de­

la tclcvisiG11 privada. 

Con los datos proporcionados por Televisa de su programación semnnal del 22 al 

28 de oepticmhre de 1986, se puede observar que las transmisiones de origen -

norteamericano representan el 44.71Z del total, existiendo Gnicnmente una dif! 

rencln de 18 programns con respecto .1 los realizados en México. (Ver cuadro 2) 

C U A O R O 

NACIONAL E.U.A. T O T A L 

94 PROGRAMAS 76 PROGRAMAS 170 PROGRAMAS 

55.29% 

,, .·,' < 

.. Entiéndase por consumismo el culto de la ~dqul~lció~'de ;;bjetoá y sei::vidos 
más allá de las necesidades reales: y báskas,_;"·. 
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As{ pues puede afirmarse que ln televisión mexicana registra una cl3ra inf luc!! 

cia de los Estados Unidos tanto por lo que se refiere n su programación como -

al origen de ésta. 

Una serie filmada era transmitida por las redes en el mercado nortenmeri 
cano y, después de algunas repeticionew, se descontinuaba. Si se vend!ii 
a estaclones de televiRIÓn en el extranjero podr[an obtener•• gannnclas­
adicionnles a las logradas en el mercado interno. As! se empezó la pre­
sentact6n de cat5logos qtie ofrec{an las diversas series disponibles para 
ser transmitidas por telcvlsl6n en al mercado extranjero. (17) 

Patricia Arriaga auotcnta que el m6v11 ¡>rinci¡1nl de laM empresas productoras -

nortcamericnnas para cxport~r los ¡1rngranas de televisi6n es ta b6squeda de -­

mayores ga11anciaR. 

Con el nume11t0 creciente d~ lo~ C\ltit,.s de prod\1ccl5n del material filma­
do, las crnprcsaM productoras empelaron a vender las sories a cstaelones -
locules dentro Je F.stado!.-i Uni<los mismo, constituvéndosc .e.sta nctlvidad - -
en la fuente principal de gananclns de los produ~torc• de tclevlsi6n. 
La persecución de mnyore& ganancias fue determinante en la decisión de -­
búsqueda de mercados extranjeros pura laR series f ilmndns Je la tclevi--­
slón. (!8) 

Sin cmbaq;u tmnbién sctlala que: 

Los anunciantes fueron otros de los factores que llevaron a ln compra de 
etitns series por parte de los sistemas comercinles de tclevlsi5n ••• Por­
otro lodo, los dueaos de las transmisiones de tclevisi6n saben que dl--­
char, series fl}mndns garuntízan rntings nltos, los cunles representan m!!. 
yorcs tarifas, y éstas, n su vez, mnyortHi ganancias. (19) 

La perspectiva que plantea Patricio Arr!aga se centra principalmente en lo -

económico; mientras que para el fnvestlgador Uerbert Schiller la expansi6n 

de los medios electrónicos, en particular de In televisi&n, propociona un 

elemento it\dispensable para la cxpnnsi6n del poder norteamericano, ya que a­

través de los programas de televisión se sustituyen a las tradicionales fue! 

zas de conquista flsica, usando sus propias ticnicns, mucho m¡s ef lcaces, -­

para co11scguir el poder. 

En resumen, la red imperial de la economía y las finnnzas yankis que han 
surgido utiliza los medios de comunicación para reforzar su defensa Y -­
sus trincheras all5 donde ya existe, y para su expnnsi6n hasta aquellos­
lugores donde quiere llegar a actuar. (20) 

La televisi6n, en particular, ha producido una fuerza irresistible creadora 

de impresiones e imágenes, ofreciendo un estilo de vida, por lo cual es sig 

nificativa ln gran cantidad de series norteamericanas que promueven valores 

e incluso culturas ajenas a la propia. 
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2.2 Televisa: Hoy en d!a. 

El principal consorcio televisivo tiene actualmente una población laboral aprox! 

madamente de 10 mil empleados. Asimismo cuenta con 200 canales en todo el terr! 

torio nacional. Televisa tiene una producción de alrededor de 12 mil horas anu.!! 

les, una gran parte de la cual es exportable. Por el contrario Importa 1500 hrs. 

principalmente de Estados Unidos•. 

Para 1986, bajo los auspicios de .'liguel Alemán Velasco surp,e 111 empresa Telcpro­

grnmas Acapulco, S. A., a través de la cual y de Protele "se (exportaban) entre-

10 y 15 mil horas al año. Las ventas se (rc.1llzab110) con televisaras de América, 

se (cubr[n) el mercado hlspanopnrlantc de Jos Estados Unidos y se (llegaba) in-­

cluso a pn[ses como Chinn, !talla, Portugal y la RepGbllca fl!deral Alomana", (21) 

El 11 de ugosto de 1986 1'dl!Vl9a ~u[rc cambios en su admlnlstrnc\Ón. Emilio Az­

c§rraga deja la presidencia del consorcio y vu o Estudos Unidos a dirigir perso­

nalmente Spanish lnternational Ne.twork (SIN), sustituyéndole en el cargo Miguel 

Alem.1n VuLuico. Tal hecho gf~neró Llll sinnúmcto d~ clw.:uhr..icioncs. L0~ tTtlÍs dts-

tintos puntos de vista acerca del slgnlilcado del cambio fueron expresudos. l'u'.! 

tualmente Alcm~n Vel3SCQ udujo las rozones de la s&lidJl de Azc5rraga: 

"La economía del pa[s se hoce mas pequeña, México se va haciendo chiquito­
y liJ empresa se queda con el mismo tamailo y n11 se puede ohl ig1H n la gente 
a que se anuncie más o subir las tarifos que de por sf se incrementan cada 
seis meses, por eso Emilio Azcárraga vn a Estados Unidos, para ampliar los 
mercados de Televisa." (22) 

Para el columni9ta Miguel Angel Granados Chapa 

La decisión de que Azcárrnga (haya dej,1do) la presidencia de Televisa y lo 
(haya reemplazado) Alemán Velnsco no parece obedecer, sin embargo, sólo a 
decisión de orden corporativo, empresarial. Sin duda ese ingrediente es -
principal.,. pero no Jo explica por completo: en la década anterior, Tele­
visa creció enormemente en su dimensión internacional y no fue preciso pa­
ra ello, que el Presidente de Televisa dedicara su energía entera, incluso 
radicando en Estados Unidos a atender ese aspecto de sus negocios. (23) 

De ahí que pueda decirse que sl bien es cierto que Televisa tiene un carácter c~ 

mcrcial, tambien lo es que no puede permanecer al margen de los vaivenes de la -

política. 

• Datos tomados de ~ 15 de septiembre de 1986. p. 7 
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Sea como fuera la televisión no es un ente abstracto: es, una mercancfa que hace 

ver otras mercancías. No entenderlos así seda cer ror los ojos ante la reali--­

dad. 

No hay que olvidar que la telcvisi&n comercial en la sociedad capitalista tiene­

como función acelerar el proceso de circulación del capital. En efecto después­

de producidas las mercancías, a través de la publicidad se acelera la bnse del -

consumo que requiere el cnrit3l para adquirir la con11otacian de productivn. As{
1 

el consumo es una de las car;1ctedsticas de la televisión que se encuentra en p~ 

der de Ja Iniciativa privada en lo• pa[aes capitalista. 

l.a tclevisi5n mexicana l1a dcdtcado gc11eralmcntc la mayor cantidad de gastos 
a los program11s de nlto rendimiento publicitario y ~cnos costo de prodt1c--­
ci6n, aquelloH que µur S\J fn<lole favor~ccn la capt.1cl~t1 Je grandes audito-­
ríos, vistos excl\1slvnmente como un grupo de conRumidores potc11c!alcs que -
Hon llevados a la adquisición de artículos, en lil mnyor cantidad de ocasio­
nes, innecesarios y EiUpcrfluos n trnvés de la menor invers,ón en la produc-­
clón de mensajes (24). 

Cubc ncfinlur, qtl(! la cxpans16n de la televisicin se ha llevado a cabo en íunci5n­

dc la expectativa de gnnnnclas, por ello es ex¡1licable que los medios 8~ hayan -

extendido a las zonas de mayor concentración poblacionul en razón de su ntrncti­

vo para los nnu11ciantcs, quienes ven crecer sus consumidores potenciales. 

Por lo que hnce a la publicidad y la penetración de Televisa en el tejido social, 

Alcmln Velasco ha scfialado que el consorcio que il dirige: 

"tiene influencia en Hixico porque reporta ventas anuales del orden de los 
ISO millones de pesos. Mantiene transmisiones durante más de 20 mil - -­
horas al nñu n través de 8US cuntro canales. En contraste, Imevisión. con 

dos canales de cobertura nacional, cubre el 50 por cl~nto de esa penetra-­
ci6n y el precio del tiempo para anuncios es, en promedio, cuatro veces m~s 
barato que el consorcio del sector privado. Obviamente nosotros vivimos -
del anuncio y Jo promovemos de la manera más eficiente posible". (25) 

No es por demiís precisar que los anunciantes más importantes que tiene Televisa­

prov icnen de compañías nortejlrnericanns, a saber: Colgate-Palrnolive, General Mo-­

tors, Ford Motor Co., Chrysler Corp., Goodrlch Euzkadi, Compañía Nestlé, Coca -­

Cola Co,, Pepsi-Cola Co., Seven Up Co., Senrs Roebuck Co., etc. 
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I.n tcl~vif.;!Ón comercinl, depende- vitalmente d~ la venta de anuncios ·, · ..• : • 
n•• los pagan determinan en buena medida la lfnea política general. ~ ,,. 
preci•amente los grandes consorcios dominados por el capital extranjero -­
los que en mayor proporción sostienen esa publicidad. (26) 

liahrf.:1 que agregar que los sistcmafi. 1.1!:> técnic.1~ y las c11mpañas mismas de puC:.;_ 

ci(lad se realiia11 en los Estados Unidos en algunos casos, lo que true como cons! 

cuencin que las tm5gcnes ¡1ul1ltcltarias y los valores supu~stos que se hallan - -

tras cllits, ni siquiera liayan sido elaborados a partir de la realidad mexicana.­

De abí que por tal razón Alcm.ín Vt:l.1sco haya r. .. 1nifcst.1da que uno de los objcti-­

vos de TclcvJ!1íl sea: 

"superar los problemas actuah•s y lii lucha por l.a superación personal y la 
int~graci6n familiar. ns{ cc>mu l¡¡ unldacl naciotinl. Que ln gente expongn­
~us ¡1ut1to~ de vista y ltJs Jefie11<l~1: que defienda al p11{R, que b\1squc su -

~identidad y pura eso nosotros ponC"mos los mc.•df(1;'; 11
• (27) 

La 11 unida<l nncionnl'' a que nludc el Prebid~nte de Televisa dif{cllmentc podrfn -

conccntrnrHc con una programación romo la trdnsmJ tid:t por ln empresa en cuest1ón. 

El 44.71Z de In trnnsml&l6n de Telcvl•n -como ya se apunt6 en el cnp[tulo ante­

rior- ~s <le cotifc~ci~n 11ortcamertco1\n. Se p01te de este modo en evidenci~ que --

~~i~tc u~a tclcvi~i6n prrtadorJ de pr~gr3=3~ elabcr3dcs y pr0ducido~ en rcnlidn­

dc~ culturnle8 11Jt·nt1s 111 111terén nncion.al. 

En !luma, pro~~ram;1ción de tal naturaleza no produce más que transculturnción part.! 

cipatiVtl y dcstructi6n de los vnlores auc6cto11os. 

La dcpcndc11ciu cultural c11 ~l&xico. :10 debe verse solamente como unn •11nvasi6n'' -

dlrlglda por un "enemigo" extranjero, slno como producto de la voluntad política 

de la élite gobernante en aras de mantener un slstema compatible con el modo de­

producci6n capitalista. 

Es un hecho que las actividades del imperialismo no se confinan solamente a los­

campo• acon6mico y político entre ellos los medios de comunicaci6n, imponiendo -

de esta mnneru una dominad6n ideo16gica foránea a los países subdesarrollados. 

Por lo que concierne al contenido de la programación, hay que decir que ha logr!!_ 

do convertlr1e en un aparato de apoyo a la reproducción ideológica del sistema -

de producción cnpitnllsta. Para Ludovico Silva la programacl6n es: 

Un eficiente transmisor de la ldeolog(a que sustenta y justifica al sist! 
ma, y es un condicionador colectivo de máxima efectividad en la creación, 
de valores, representaciones e imágenes destinados a salvaguardar y just! 
flcar, en la estructura síquica, las relaciones de explotación que tienen 
lngar en In estructura social (26) 
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De lo anterior •• desprende que la televlsl6n comercial no s&lo tiene como obj! 

tivo la promoción de las ventas de lns mercancfas que el sistema do prt>tlucción­

hace circular hacia el mercado, sino que también crea y destruye valores, confi­

gura patrones de conducta. 

En México Televisa es un genuino instrumento de reproducción de ideologfa y es­

tfi nl servlciu <le los i11tcrcses cateriales en tanto la penetraci5n d~l capital­

trasnncional ha creado estrategias y formas de expansión que ha venido a dar al 

capitalismo un nuevo modelo de desarrollo. 
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2. 3. MAR.CO LEGAL. 

La televisión en todo Estado de Derecho se encuentra regida por un l'!nrco jurI-­

dico que le impone las normnR a las que debe sujetarse. El concepto de marco­

legal se refiere nl conjunto de leyes, reglamentos, acuerdos, decretos y dis-~ 

posiciones nplJcnbles o relativas n una determinada materia, en cst(!. caso a -­

la televisión. 

En México, ln televit1ión, en Rus inicios, transitó on largo trecho sln unn --­

lcglslaci611 propia. Durante su8 primeros Jiez afio~ ft1c regl1lada por disposJ-­

cioncs nplic~1das, hastn entoncc.G, exclusivamente a la. radio en la Ley de - --­

vfns Generales de ComunicaciSn y por el UccrctcJ Pres!Jc11cial pl1blicado el ----

11 dt• Íl!brero de 1950, r.1cdia11te el cu•1l hC fij<1h.:tn loR t~rminos técnicus parn­

la inHtnl11ri~n y (unc!onamic11to de lns estncio1\e9 <le lelevlsJ6n. Tal situa--­

clón obedcda, quizá, al hecho de que 111 televisión cumplía tan sólo una fun-­

ción m.irglnal. 

Tiempo después, la ley de Secretadas y !>cp11rt11mcnros de Estado publicada el -

23 de <lidcmbrc de 1985 amplió la esfera de competencia del Poder Ejecutivo en 

materia <le radiodifusión y televisión comerciales 11 la Secretaría de Goberna-­

ción. 

Por otro lado, cabr[n apuntar que en 1954 el Dlp. Juan Josi Osorio presentó un 

proyecto de ley, el cual no fue estudiado sino hnsta cuatro a6os despufis por -

la Comisión de la Industria de la Radio y Televisión de la Cámara de Diputados 

con resultados poco afortunados. 

El 10 de noviembre de 1959 las comisiones unidas de la Industria de la Radio y 

Televisión y de Estudios Legislativos sometieron al pleno de la Cámara de Dip!! 

tados un proy••cto de "Ley federal de Radio y Televisión", cuya consideración -

de motivos destaraba la importancia de dar forma a un cuerpo normativo partic!! 

lar, en virtud de que la legislación aplicada ignoraba "la orientación social­

y de contribución cultural que le (correspondía) cumplir". (29) 

La Ley Federal de Radio y televisi6n, aGn vigente, [ue publicada en el Diario­

Oficial el 16 de enero de 1960, no si.n modiUcaciones de la Cámara Revisora 

(en este cuso la Cámara de Senadores). Sobre el particular, Antonio Castro 

Leal, miembro de la Comisión redactora de la primera versión de la Ley de ref! 

rencia,apunta que: 
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Los diputndo!'1 nos consideramos un poco traicionndos por el Senado, el -
cual reformó algunos de los puntos que 1\oflotros consideráhamos (undam•n 
ta le&. En primer lugar, en el proycc to pre pn rada por nosotros, se es ta 
blc:cfa un miíx1mo de minutos dedic.1dos a l<'is nnuncio~1 lnterrnlados en -= 
los programas de rndio y televisión. 

Los sefiores senadores -acaso por la influencia de lns empresas Je esos­
servicios- sustituyeron nuestro texto por las •lRulcntes palabras: La­
propagandn cor.crcinl deberá m.'ntcner un prudente equilibrio entre el -­
anuncio comercial y el rnnjl1tno de la progrnmaci6n. Esta frase vaga, -
destruyó por completo nucstrn propó,.lto de lmi'cuir que se multiplicaran 
los anuncio•. (30) 

As{ pues, de acuerdo con la Ley, la t~leviffl6n cunslituye una actlvldnd de 

interés público, En el nrtírnlo íº d., 1.1 l.FRyT "" enuncian Ion principios 

rec,torc~ de la progrnmnción tl'l.Jvisiva1 a ~abcr: 11 cvit;lt" influencias nocivas o 

pertuhardorns al dt•t;i.lrrol.lu art:i6nil'o dt• ln niiici y la juventud". contribuir n 

clubornr el nivel cultural del pueblo y a const.-rv.lr la!" características nnc!!?_ 

nnlcs, los costumbres del pa{s y "'" trad!d,1nes, In propleuod del idioma y -

o exaltar los valoreH de la Odcionalidad cvidcnte 11 y 11 fortnleccr lns convic--

ciones dcmocr5ticas, la u1lldnd i\Jclo1lnl In omtstnd y cooperación internaci!!_ 

nnlcs", 

Como se advierte, la renllJad contradice los propósitos it1lcldlds de l~ Ley.­

Es evidente que la telcvis!Gn. y en pnrticular ln ¡>rivada, d!Hta mucho de - -

llcvnr n la práctic.a las normas consignadas line,1s nrriba. Existe una 

Incompatibilidad entre el "deber ser" y"tt1.n 11
1 norma y renlldnd. En buena medi­

do las dispusiclones nurm.itlvas cnrccen de eficacia. l.;; actualización de las 

hipótcHis norm.1tlvns no conl levnn ~n el r.iayor de lo!'> easns 1 la aplicación 

concreta de la ley. Ello podría llevar la discusi6n al plantenmieto de la -­

eventual invalidez de la estructura normativa de la televisión si se toma --­

en cuenta que uno de los requisitos de validez (*) es precisamente un m!nimun 

de ef icncin que en esta materia no se aprecia con toda claridad. 

Al margen de lo anterior, cabe apuntar que ln legislaci6n a la que se alude -

no hace referencia en su articulado al fenómeno del monopolio o a las "prácti 

cas monopólicas" previstas en el artículo 28 constitucional. 

De cualquier modo, la regulación jurídica brinda un manto importante de legi­

timidad a la televisión en la medida que delimita sus márgenes de acción, y -

la habilita a participar en la recreación del statu qua y su correspondiente­

establishment, 

A la fecha los ordenamientos legales que da forma al marco jurídico de la te-

(*) Para profundizar sobre el particular consÚltese: Kelsen, Hans. ~­
ría pura del derecho. México, llNAft 1982. 
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levisión son, fundamentalmente: 

l.· Constitución PoHtica de los Estados Unidos HeXicanos. 

2. Ley General de Bienes Nacionales. 

). Ley de Vías Generales de Comunicación. 

4. Ley Federal de Radio y Télcvislón y Reglamento· de lacL•Y:-.. FederaL de Rndio_y 

Televisión. 

5. T[tulos de Conceelón. 

6. Contrato-Ley de la Industria de Radio y Televisión: 

7. Código Penal. 

8. C6digo Sanitario. 

9. Decreto que crea la Comisi6n de Radiodifusión. 

10. Decreto que 1 ija los derechou para 111 conducción de señales dé imagen y so­

nido, y tariln para enl;ice unidireccionales. (Rud Federal· de Microondas y -

otras servicios). 

11. Ley Orgánica de la Administración Pública Federal y Reglamentas lnteriareR­

Ji las sccretnrlAs de Gobcr11aci5n y Cumunlcncioncs y Transportes. 

l2. Normas para instal.ictón y f\rnc1onarnientu dl! estaciones y rndiodifus.oras, 

13. Ley Federal de Organirndonc~ Pol [tic;1,; y ProceooH r:lectoralcs y el Regla-­

mento de los Organisu.os Ucctornles y !'revisiones para la Ley de Organiza-­

cioncs Pol{ticas y PruccsoH Electorz~lcs. 

14. Ley Federal de Jue~os y Sorteuo. 

·15. Decreta que cutablace las tarifas para el cobro de derechas a la industria -

cinemntogrlfica y los relntivoa a las transmisiones en la televisi&n,tari[a 

relativa al otorgamiento de permisos y concesiones para la explotaci6n de -

las telecomunicaciones en general. 

16. Convenio de Málaga, Torremolinos y Acuerdo Internacional entre aperadores­

de estaciones terrenas para el uso de las mismas. H€xico cst~ representado 

por la Secretarla de Comunicaciones y Transportes. 

17. Convenio Internacional Intcbat y su operativo, por lo que hace al usa de -

un segmenta espacial de satélite. 

18. Acuerdo Inteamericano de Radiocomunicaciones y Reglamenta de Radiocomunica­

ciones de Ginebra en 1959, que regulan la distribución de frecuencias. 

19. Acuerdo que autoriza a la Secretaría de Hacienda y Crédito Pública a reci-­

bir en especie el pago del Impuesta sobre Servicias Concesionados, declara­

dos par ley, de interés pública. 



- 34 -

20. Disposiciones de la Sccretar!a de Educac16n Pública sobre certif icodos de -

aptitud a locutores, y reglamento que norma los actividades de los peritos­

de telecomunicaciones, 

21. Decreto que establece el Centro de Investigación y Desarrollo de Telecoaun! 

caciones. 

22. Ley t'ederal sobre Monumcnto9 y Zonas Arqueológicas, Artlsticas e ll!stóricas. 

23. Ley Federal de Derechos de Autor. 

24. Normas de ética de la radio y la televisión mexicanas. 

25. Convenio de llerna para la l'rotección de lns Obras Literarias y Artísticas y 

Acta de París de 1971. 

26,· Convención Universal de lon derechos de Autor y Acta de París de 1971 

27. Convenio de ílruselao contra ln Piraterln de Se&nles de Televisión. 

28. Convenio de Ginebra contra la Reproducción no Autoriinda de fonogramas. 

29. Convención de Roma. Sobre la protección de artistas intérpretes o ejecutan­

teo, productore• de fonogramas y los organismos de radiodifusión. 
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3. TELE\'1Sl0ll lSFA..\llL 

3.1. Antecedentes. 

Desde su• inicios la televisión en México se ha perfilado cooo el fenóce~~ te~­

nológico que más impacto ha tenido en la comunidad infantil. 

En un principio, ln programación infantil se componía de programas como: "!:! -

Club Quintito 11
, as[ como de series norteamericanas tales coso: 11 Hopalon Cass!.-­

dy11, "Rin-tin-tin 11 y "Lnssie". 

A medi11dos de los nfios cincuc11ta si1rgl6 ''Estrellns lnfantil~s !oficos 11
1 un ?~o­

grnma de concurso. En 1955 aparecl6 en la pantalla televisiva ª'El cuento o :e! 

tro Fnntástico", t!Tl el que durante mÍl5 de 10 aúos, domin,.;o tras doc:.ingo, Enr:que 

Alonso, 11Cnchlrulo 11
, presentó un progran:.1 Vl!rsátil y en vivo, compuesti..' pcr ur:­

elcnco de 10 actores contratnJos todas' las semanas. 

De los diversos programas lnfnntlles trankmitidos tiempo atr5s, se destacan: 

En el Canal 2: 11 Artesanra 1nfant11 11 (,1r;osr:o de 19)2); "L.1- hora ~ágic.a Gel 
niño" (agosto de 1952); "Las aventuras del Gran Mr. Q." (ruano de lºD); -
"El teatro frijolito dt? !-foli:-:sa Sierra": "El teatro Cucurucho dL' Gachita -
Amador" (1954); "Slnfonfos Infantiles" (junio de 1957); "Carrusel Infantil" 
(mayo de 1960); "Su m.1jestad el niño" (dicleinhn> de 1963); "Tele-~indcr" -
(noviembre de 1963): "Ld!1 v.1G1L·ioncs de Chillwlo" (nnviemhre de 190.:._); "~i­
ñcrL11-1" (enuro de 1967); 11 M.._~dlod{a inf.rntil 11 (juniu dt! l'.l67); º~tunJ1..' de !a 
FantasÍa 11 (noviembre de 1971); 11 1.!nivcnw Infantil" (novicr.ibre dt? 19;0)¡ 
"Noticiero Infantil" (ngohtu de 1982); "!iiihaJo~ Infantilesº (enero de -
1975); "F.l circo de Cnpulina" (febrero <le 1975). (1) 

En el Canal 4: "El teatro de la fantasfa" y "El mago Frt1nk 11 (septiembre -
de 1950); "Las aventuras de Chocoladn y Romhón" (mayo de 1951); "lledia -­
hora con abuelita" (1952); "Mr. Lee" (febrero de lq52); "Trío Políto" - -
(1953); "Cfrculo Infantil" (junio de 1953); "Plm-pim-poca y su Máquina l~­
ca11 (noviembre de 1951~); "Tt'«tro Fantástico" (1955); "El gran circo Zenith" 
(diciembre de 1963); "Cri-Cri el C.r!llito Cantor" (octubre de 1%6); El -­
mundo de Don Facundo" (abril de 1966); "Fantasía Infantil" (agosto de 1%9) 
"La Familia Telerín" (julio de 1970); "Topo Gigio" (julio de 1971); "Qué -
saben los niños?" (enero de 1973); "Viajando y pensando con los niños" - -
(julio de 1973) (2) 

En el Canal 5: "El Club Quintito" (mayo de 1953); "Circulo Infantil" \ene­
ro de 1954); "Cuentos y Fantasías" (abril de 1954); "F.l mundo y los nilios" 
(septiembre de 1955); "Chabela y Gaspar!n" (marzo de 1957); "Los niños - -
Pon-Pon" (mayo de 1957); "Caricaturas Bimba" (febrero de 1958); "llaciend,, 
la tarea" (abril de 1958); "La familia Piripit!n" (marzo de 1959); "Estre­
llas infantiles" (agosto de 1954); "Las fábulas de Lechuga" noviembre de -
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(1959); "Celita mi amiga" (febrero de 1960); "Bozo el payaso" (febrero de -
1961); "Media hora con Chabela" y "l.r>s niños son 11sí" (a~osto de 1961)¡ - -
"l.a horn infantll" (octubre de 1961); "Paquete Infantil" (octubre de 1962); 
''Nacho, Nano y sus amigos'' y ''Travesuras Infantiles'' (diciembre de 1962); -
"Parnfso Infantil" (febrero de 1%3); "Jugarama con Chabela" (septiembre -­
de 19fil); "regalos y reKalazos" (julio de 1964); "La •ocicdad de Tiliche" -
(enero de 1965); "Club infantil de Héxlrn (enero de 1%6); "Fantasiiandla"­
(mnyo de 19óó) "Kermesse Infantil" y "El mundo maravilloso de Marinela. 11 

-­

(octubre de 1967); "A jugar con Chnbclo" (octubre de 1970); "Tío Gnmbofo" -
(mayo de 1971)¡ "Sobr1:.·rilandta 11 (scptic::;.hrc de i9i~) ':' ºF;ibulas de Esopo" -
(octubre de 1975). (J) 

Como se advi~rte los diversos t!tt1los ronsignildos l[neas arril1a pcrmite11 obser 

vnr cu5l ha sido el desarrollo ele lctn progrJmns infilltt!lc~ en la l1istorin de la 

Televisión mexicana. 

Hasta la dEcnda <le los 70' la transmisi6n de series cxc1·anjcras ~s menor que -

hoy en dfn. En la actualidad s6lo pueden verse: "Chcspirlta", "RaGl Astor -­

presenta o l~igio". 11 Chiquil.ln<las", "En f.1milia 11
1 "Vamos él jugar jugando", ---

111.eslie y las mnscotas mligicas 11
, "El tesoro del Haber 11

, "La Tele", ºErase una­

vei •.• 11 ºNuestro Tiempo 11
, "Cantinfla~ Show", "Club Amigos 11 lle producción nacig_ 

nal, el resto es de procedencia extru11jera. 
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3.2. El niño frente n la Televisión. 

Para los fines de este cnp{tulo no es necesario analizar el desarrollo del niño y 

sus principales gustos y aficiones, toda vez que esta materia se ha tratado en -

otros espacios con profundidad.• be ah{ que lo importante sea observar ln rela­

ción que •uhsiBte entre el niño y la televisión. 

Tradicionalmente ne han conRiderado la escuela y la inmilia como factores deter­

minantes para la social iz:ac!ón** de los niii.os. Empero, la expansión de los me-­

dios de comunicaci.ón ha tranFforr.iado t;il cuncepci.ón. Hoy es e.videlltC que la te-

1bvlsi6n dcsempe~a un papel en vl proceso socializador de los llifios. 

Los medios en general (y la 'f,\1
• en particular) por ~;u i11flucncL1 en los ni 

ñoi; se hn convertido Ht->! en una primera y prcpondt•1·nr1te t.~scucla, tanto pn.: 
ra In creaci6n y lcgitJrnact~11 de formas de contlt1ctíl, la visiGn que el 
hombre tenga de si mismo, la sociedad y st1s rcl11cio11~s (unn ideología en -
suma). (4) 

L.t televisión dcspln?:A n ln t",;cuela formnl, al goz.nr de mayor aceptación en -

la audiencia infantil, la incipiente rílz6n del nl~n cede a los impactos tclcvi-­

Hivos. En efecto un estudio realizado por el Instituto Nacional del Consumidor­

concluyc que loti niaos menores de SC!is afias qt1e cucntnn con un televisor, pasan­

en las ~reas urbanos un prt\rnedio de cuatro l1orns f rcntc al ilparnto; es decir, 

una tercera parte del t ier.tpo quu pl\fm~1nccen dc:ipiertoH. En un dilo las 11 horas t!:_ 

lcvisión 11 Hon 1460, mientras que las escolares, solamente lJ2ú. 

En el mismo orden, de c1ruenJ.o a un muestreo realizado por María Inés Silva y 

Carlos Maya Obe de lo Universidnd Pcdngógicu Nnclonal entre 1637 estudiantes de 

primaria de 50 escuelas, pGlicaa y privadas del Distrito Federal que: 

El 82 por ciento (del universo Infantil muestreado) estl sujeto a la tele­
visión por más de una hora dinria, el 53,3 por ciento la ve más de dos • -
horas y el 28.6 por ciento es asiduo teleespcctador por más de tres horas, 
t:;e comprobó que a medida que ~e desciende en la escala social, el número -
de horas de contacto con la televisi6n tiende a aumentar. 
El 89. 6 por ciento de los infantiles adictos a la T.V. prefieren la telev_! 
sión privada, especialmente los canales 2 y 5 y entre ellos las series po­
liciacas y de aventuras provenientes de E.U.A. (5) 

Vianse, por citar dos ejemplos, las obras de Piaget y Harlock. 
•• "La socialización es el proceso mediante el cual· el niño es conducido a adoP. 

tar la forma de vida de su familia y de los grupos sociales más amplios a los 
que han de referirse y de acuerdo con los cuales habrá de conducirs~ con el­
objetivo de poder aspirar a la plena condición de los adultos" Nesbit Murphy, 
Margarct. Crecimiento v desarrollo del niño. Siglo XXI, México 1979, p.39. 
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Asimismo, la investigadora Mercedes Charles, de la Universidad Nacional Aut6noma 

de México*, realizó un muestreo entre 341 niños de primaria del Distrito Federal 

con base en el cual concluyó que las preferencias infantiles se orientan a los -

programas no claborndofi exclusivamente para ellos, como los policiacos, de aven-

Adem~s, para una po!Jl.icJGn Cillculada en 25 millones de m~nores de lZ afios, 
la televisión privada dedica de 64 horas de programación, s6lo 11.35 horas 
a las series infantiles, n sea, el 17.83 por ciento de su tiempo. La tele 
visi5n gubcr11nmcnta~, con 51 l1oras de rrogramdci611, dedfc6 clnco i1orns, ~ 
sea, el 9~8 por cie11to de pr(>gramnci611, lo q11c en tOtill arroja para 11n día 
de programación en T. V. de 11~.]0 horas .G!o el 16.35 se dedica especial­
mente a la niñe>.. (6) 

Segtín un estudio de Rota y l'crn<lnJel. Collado rcallzaclo en 1976* .. el niño utili­

za lo televisión, excepto para lt'S pr0~~r;11n.:i:; !nforniat ivos y e<lui:ntivos; la usa -

fu11<lamuf\tnlmente por diversf5n o cntretcr1imiento, cstimulaci5n o excitaci5n, h5-

bi to, cvasi6r1 y re1nci5n Rocial, tcni~ndo pr~emf11encin el ~11tret~nlmlento. 

De esta forma, en suR J>rlmPr~s ~íl~5, el ni~o r~~ILc J~ lil telcvisi5n un bu~n nfi­

mero de cnse~anzas. De los tres íl los oc}10 afias, por ~jcmplo, la televisi6n ad­

quiere un papel de primera import<lncio para el niHo. Casi todas las exper!en- -

cins son pnra ~1 t1uevas y, la tclcvlsiGn tiene tina opt1rtunidnd Gnica de aportar-

le informncJ611 y Vocabulario cuando t O d a V { a no sabe leer. cuando su hor!, 

zonte, en suma ,es todnv{a estre('hO. !!abría que prcguntnr.sc cómo observan los n!. 

iios la p.inLall.a televisiva. A juicio dt: Cullen-Scac y Fougcyrollar, la .iniorma-­

ci6n a travfs de la televisi&n llega a la sensibilidnd, sin obedecer necesaria-­

mente a ]as il1flcxiones del raciocJnJo y, con la mayor frecuencia, sin exponerse 

siquiera a ~llas y en presencia de las llamativas im5ge11es c¡ue actGan como se~a­

lps y no como signos. La intuic!6n y la efectividad entran en juego antes de -­

que las instancias de control de la personalidad hayan llegado siqu!ern a estar­

en condiciones de captar los mensajes intencionales. De esta manera los niños -

cotidianamente ven la televisl&n, aferrados a imágenes incluso antes de poder cae 

tar el contenido verbal manifiesto de sus mensajes, lo que explica el mercado iE 

teris de usar a la televisi6n como escuela. 

* Ponencia presentada durante el coloquio denominado "La Televisi6n y el niño", 
ui:gonizado ~n ~Iurelitt, Mit.:itvüc:Ín e.n agosto de 1986 pur el Sist1;:ma Nlchoacano­
de Radio y Televisión. 

** Muestra efectuada con niños de ambos sexos, de tercer, cuarto, quinto y sexto 
grado escolar, de distintos niveles socioeconómicos y de escuelas públicas, -
privadas, masculinas, femeninas y mixtas. 
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No hace falta teorizar mucho sobre una realidad fácilmente observable como 
es la influencia de la T.V. sobre todo en Jos niños, En realidad tal in-­
fluencia no es tan s61o directa Bino que al producirse tambiln en los adul 
tos, revierte n su vez sobre Ja familia en general y los nl~os en partict; 
lar, transmitilndolcs las formas de vida Interpretadas por los mayores y -
determinadas por multitud de proRr•mas y publicaciones d•sdc revistas so-­
br1: l:i.h.i(u.ci~u <le 11iÚuh h.i:;t.1 in:' 1nidaJ Jt: !:.cn.-,.ijt':, r¡¡¡ii.llc!::I :-· tl:lt:Vi!>i»v::i;­
mcnsajes manifiestos o simplt~mente lmpl {citos en una telenovela o un cuento.­
por ejemplo. (7) 

Para contestar la pr i mern preguntn pluntcada en la Introduce Ión ¿Qué es lo que - -

transmiten los programas inf;rntilcs? se hace nece5ario analizar que: 

Los programas infantiles se carncteriian por elementos tales como el al to grado de 

agrcsivl<la<l, la conutantc preferencia por la f11ntas[a, st1¡>erpo<leres, situaciones -

absurdas, trnnsforrnncioncs mfigicas y ln inexistencia de la~ reglas del mundo real. 

Cnbe decir que la fn11tnsfa puede ayudar al nl~o n desci1rg11r ~1 exceso de agrcsi5n; 

nin embargo, también puede contribuir 11 la asimilaci.ón e lnstrumentaci6n de la -­

agresión lo qur podrla conducir, en un momento dado a violentar actitudes. 

A efecto de ampliar la visi6n en torno a los programas infantiles valdrla la pena 

tomar en cucntn el c!ltudio real Izado pro Susana Vil lcgln*, según el cunl los ras­

gos comunes de la programación infantil en 1<1 telefisión mexicana resultan de: 

El choque entre el bien y el mal al interior de sociedades ficticias, don­
de las fuerzas del mal son visualizadas como arnennzas externas que preten­
den atentar contra el orden establecido. 
Una estructuración de ~laques que consiste en: presentación de la situa- -
ci6n y los ¡icrsu11aj~s, i:ttroducciGn del conflicto y su desarrollo, resolu­
ción o final, que se apoya en efectos visuales de alto impacto, mñs que en 
la descripci6n de caus~1s de la acc15n dram5tica y sus consecuencias, segGn 
su discurso racional. 
Los personajes responden a las categorías de "buenos y malos" eliminando -
toda posible contrI1<licci611. l,as relaciones entre estos dos grupos opues-­
tos aparecen signados por la violencia ffsica y psicológica hasta el dese!'. 
lace, donde invilriablt!mente los 11malos 11 son humillados. 
Los valores que se desprenden de estos contenidos apuntan a establecer mo­
delos identificados fundados en rasgos como el ingenio y la inteligencia,­
la apelación a recursos mágicos entendidos como logro y rasgos individua-­
les, as! como la jerarquización de las relaciones del orden social. (8) 

A todo ello puede a~adirse que existe una estereotipación de actitudes, conductas 

y relaciones sociales que, en términos generales, corresponden al conjunto --

Estudio efectuado con base al análisis de dos grupos de programas, realizados 
en épocas diferentes, agosto de 1979 y mayo de 1983 y a partir de los siguien 
tes parámetros: contenido, estructuración de los contenidos y del medio, per­
sonajes, conflictos y su resolución y valores transmitidos, Este fue leído -
como ponencia en el Foro de Consulta Popular el 8 de mayo de 1983. 
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de rasgos y valoreR de la realidad y tradlcl6n cultural de las naciones desarro­

lladas. Ln historia, la cultura y la realidad propias caRi no aparecen. 

La programación infantil, transmitida por la televisión comercial, tiene un alto 

rndiCl' de ~<'ril'.l., proch1cida~i en E~tado~ \!nf<l0s. CO!'\f) lns <llbHjlJS nntr..adn';, ~ienr!a 

mucho menor el n6mero de series realizadas en HGxico. Baste mencionar que sólo­

cxiBten actu.1lr.i.ente los sigui.entes programas con producclón nacional propiamente 

para niños:• 

11Chcspirito 11
, 

11 R,1úl Astor presenta il G1gio", 11 Chiquilladnst1 1 
11 En F~1milJa", 11 Va ... -

mos n jqgnr .)ugando", 11 1.eAlic y las mn~cota~ mágicas", "tl re.soro del saber", --

111.a Tele", 11 Erase una ve;: ••• 11 • "Nuestro Tiempo", "Cantinflas Show 11
1 "Ghsb de Am,! 

goa 11
• Es mínimo el n~mero tle pr1igr·:mas dedicados n los nliios que ~o produce1\ en 

el pa{s, lo que permite que },1 tc)e\lisión tr<rnsmit,1 pautnt: culturales njen11s 1.1 -

la realidad nnciot\nl, co1itr{buyendo con olio n reforzar l~ dominacl51\ cultural*~ 

A través de lo fijaclÓn tlcl tliúu ante el tl!icvísor, a travé:,; di! su aJic--­
ción al csqucmn narrativo domindntc y, complementariamente, n través de la 
inducción de la co11cll!ri~i.1 del ••11juto sólo en tanto c¡uc sujt?lo consumidor, 
el colonfalJ~mo americano, con su cl'!ntrol Rohrc Jos medio:;, Licutruyc r:idi­
calmcntc toda posibilidad de rcpruJucci6n de I• vieja cultura infantll, a­
la vez que la capacidad misma de mantener un c~puclo infantil aut5nomo, -­
desde el cual el nifio, los nifioH, puedan construir crcndoramcnte cualquier 
otra cultura nl margen de la cultura del consumo en que el televisor le -­
ha lnstnlndo. (9) 

Otra carncterhtlca de la lelevlsión infantil es la creación de estfmulos de co!t 

sumo. Así los niños conforman sus gustos a través de la televisión y se incorp,2 

ran a lns filas de los consumidores. 

Los anunciantes plantean en la práctica dos ni.veles de relación entre la activi­

dad publicitaria y la población infantil, publlcitan- hacia el niño_y_ a _través -­

de éste. 

En el primer nivel, el pequeño debe ser convencido para que compre {estímulo-de..: 

consumo) y en el segundo nivel, el niño protagoniza el anuncio ante el adulto. 

* Datos tomados de la Carta de Programación proporcionada por Televisa, corre! 
pondiente del 22 al 28 de septiembre de 1986, 

** En efecto, el término "Dominación cultural" denota un proceso verificable de 
influencia social por el cual una nación impone sobre otros países su conju~ ~ 
to de creencias, valores, conocimientos y normas de comportamiento, así como 
su estilo general de vida", Ramiro, Luis y Elizabeth Fax. Comunicación Domi 
nada. Ed. Nueva Imagen, México, 1980 p. 21 
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Es importante mencionar la investigación de la Ura. Marfa Luisa ~ivero•, quien -

entrevist& a un grupo de 120 niftos, de tres a seis aftas de edad, alumnos de tres 

guarderfos estatales y, por tanto, hijos de madres trab;ijadores. Uno de los as­

pectos investigados en este estudio es el denominado "Pautas de Consumo Induci--

do'', cuyos resultados íucrun }l1~.si~uic11tcs: 

A este aspecto, es de s11ma importancia hacer patente que el 1tiüo co11ceptua 
liza a los anuncios en 1 .. 1 misma categor{n que los programas y por esú la : 
influencia del comercial puede definirse coma de carlcter incidental. Es­
to significa que el ni~o est5 Jntroyectando el cons11rno en t1nn fase en ln -
que cognoscitlvamente es Incapaz de emitir cualquier juicio evaluativo o -
siquiera poder discriminar el tipo de Jnlormaci6n que est5 recibiendo. 
Los datos correspomJientcs 1wn una marcarla tcndenci.1 .:1 Jl'Scar juguetes anun­
ciados y n preferir productos rilimcnticios cumercialcs, constltuyen elemen 
Jos claves parn fundamentnr la ¡¡flt11litclón de que la publicidad influye sij¡ 
nificatJvnmentc sobre las elcccinnes de los nifios íl ¡,artir de los tres - -
aiios de edad. ( 1 O) 

Por lo que concierne al número de pesos gastados anualmente en publicidad baste-

ver las biguic11tes c1tras: 

"As{, refrescos, paste Ji llos, botanas y golosinas gastaron miís de 4 mil m,!._ 
llones de pesos ¡¡nuales de publicidad, Con estas cantidades, según el In!_ 
tituto N.1cional del Consumidor, han cambiado los hábitos alimenticios de -
la pohlaci&n rural". (11) 

Un claro ejemplo dol alto grado de consumismo al que se somete al niño es el pr~ 

grHma "En familia". 

"En familia" es el tipo de programa que ha podido sobrevivir la crisis y -
perdura. La raz&n: nació con el descubrimiento de que los niños aprenden­
eficazmente a consumir lo que sea, y la maquinaria de consumo se ha ido -­
perfeccionando para que lo hagan de tiempo completo. (12) 

P~ra E. Guinsberg hay dos objetivos slmult&neos y coherentes en las programacio­

nes destinadas a los niños: l) Ser parte del proceso necesario de "modelamiento" 

del hombre y 2) hacer que ese proceso continGe fuera del tiempo televisivo --

por medio de juegos promovidos en tales programas, los que al mismo tiempo son -

una importante fuente de ingresos para los fabricantes de juguetes. 

En México, al menos, es fác llmente observable en esas programaciones donde­
junto a los contenidos específicos -como caricaturas, consejos, etcétera-­
aparece un altísimo porcentaje de publicidad de productos determinados a -
los niños (juguetes, golosinas etcétera). (13) 

* Ponencia denominada "La televisi&n y el niño de tres a seis años de edad", pre 
sentada en el Primer Foro Latinoamericano de televisi&n para niños en agosto : 
de 1976. 



De aruerdo a lo anterior se podría concluir que se ha tomado en cuenta la conoci 

da afirmación psicoanalítica, sobre la importancia central de los primeros años­

de vida para la estructuración del psiquismo, misma que se ve permanentemente r! 

forzada durante toda la vida: la necesidad de un consumo incesante, que se logra 

a través de la publicidad. 
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4. T&cnlca de anlllsis: Honitoreo de los programas infantileR. 

Para efectos de este capítulo el concepto "técnica de anllisis" hace referen-­

cin al instrumento mediante el cual es posible la comprobaci6n cient![ica de la 

h!p6tesl• planteada en la lntroduccl6n de la presente lnvest1Rnci6n que dice -

que: "Los programas infantiles son el medio id6neo para contribuir al manteni­

miento de statu ~· 

Se seleccionaron como objeto de nnllis!s los programas "Topo G!gio", "Chiqui-­

lladas" y "lle - Han", los dos primeros realizados en México y el último de or_!: 

gen norteamericano. Se escogieron los programas anteriorm~nte se~alados toman­

do en cuenta que, a decir de Televisa contaron con los 1'ratings 11 más altos, en 

cuanto a programas Infantiles, registrados durante la semana del 22 al 26 de -

septiembre de 1986*. 

Se con"ider6 que una semana de transmisión de los programas en cuesti6n basta­

r[a para demostrar el aserto formulado, habida cuenta de que las tendencias -

l!sencialci; en los diálogos no ~11fren cambios al correr de 1.:is scmJnns, que me­

recicrn1\ un estudio mayor. 

Para realizar la presente investigación el Instrumento utilizado para compro-­

bar la hipótesis señalada, fue el monitoreou en virtud.de que permite ordenar -

el material y hacerlo manejable, adem6s quu proporciona los elementos del dis­

curso televisivo. 

Los formatos del monltoreo fueron diseñados por Leticia Salas y Teresa Olvera 

para Bu tesis de licenciatura titulada Técnica de investignci6n en comunica-­

ción: monitoreo televisivo •••. 

En el texto 11 que se alude se define el monitoreo como "la técnica de recolec­

ción de datos que permite caracterizar los elementos componentes de un progra­

ma de televisión, a través de una observación directa y sistemática a fin de -

analizar producciones tel•visivas". 

* 

** 
*** 

Carta de programaci6n con los ratings de todos los programas transmitidos 
en el periodo señalado, proporcionado por Televisa, s. A.;sin embargo, no 
fue posible conseguir información de la metodología que se utiliza para -
dichos efectos. 
Ver anexo 2. 
Tesis registrada en la Facultad de Ciencias Políticas y Sociales de la -­
Universidad Nacional Autónoma de México en 1986. 



- 47 -

Los fortnatos• que conforman el monitoreo son: 

A) Ficha de identificaci6n.- En esta ¡>arte se menciona el programa, tema, t.!, 

po de programa y el horario en que se transmite of !cialmente y el tiempo real 

de trnnsmls16n, asf como ln duracl6n del programa sin comerclnles. Se conslg-­

nan los nombres de los que participan para ln rcallznci6n de los programas. 

B) Aspectos técnicos.- Producción de audio y video. Se analizan cada uno de 

los elementos que conforman Ja imagen y el sonido de los progrum¡¡s. 

C) Continuidad del discurso.- En e•;tn parte ac observa si. hay corrcsponden-­

cia entre lo que se dice y la lr.ingcn presentada. [,a cscuno;;raffa en que se de­

sarrolla la trama y lo más importante º" el dlacurso registrado desde el prin­

cipio a fin del programa. 

D) Elementos valoratlvos del discruso t.o conutituyen los dialÓKo• n1iís 

relevantes del programa y que po•teriormcnte se retoman para la nplicaci6n de 

las catcgorfufi d~ an&lisis 

* Para una descripción detallada consúlt~se la tesis'," ·Técnica de ·1nv.estiga­
cl6n: monitoreo televisivo " 
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4.1 Defini.ci6n y aplicac16n de categorías de análisis. 

Las categorfas de análisis no pueden ni deben ser las mismas para todas las 1~ 

vcstigaciones. Cada investigaci6n se desarrolla en un momento hist6rico deter­

minado y por 111 ~ismo son producto de intereses y circuttstancias Gnicas. 

Por tal razón es necesario plantear categorías de análisis espec{ficas que re~ 

pondan a la hipótesis sustentada; de ahf que las categodas formuladas y defi­

nidas por Luis Ramiro y Elizabeth Fox en el libro "Cornunicaci6n dominada" sean 

válidas y adecuada& para esa finalidad. 

Ellos realizaron una serle de c•tegor[nu producto de diversos estudios de la -

programación televisiva. 

De un estudio a otro, hay notable similitud en muchas de las observacio­
nes. A pc•ar de haberse realizado en dilercntes ambientes y oportunida-­
dcs, con diversos focos y bajo distintos procedimientos, las invcstiga-­
cioncs muestran regularidades que sugieren patrones. * 

Es así como surgen las siguientes categorías de análisis~ que se utilizarán en 

el presente trabajo: 

Individualismo.- La creencia Je que las necesidades y aspiraciones del indivi­

duo predominan sobre las de las comunidades de las cuales el forma parte. 

Elitismo.- l.a creencia de que el orden social naturnl requiere el predominio -

de unos pocos, mejor dotados que los demás. 

Racismo.- La creencia de que la raza blanca caucásica es biológicamente supe-­

rior a todas las demñs. 

Materialismo.- La creencia de que las metas más importantes de los seres· huma­

nos son la adquisicl6n de la riqueza, la acumulaci6n de bienes materiales,_ el 

·disfrute de servicios y el logro del bienestar en general. 

Avcnturerismo.- La creencia de que el éxito en la vida del individuo está bas! 

do sustancialmente en la osadía, el oportunismo, la viveza y la rudeza emplea­

dos para tomar ventaja sobre los otros. 

* Para mayor información consúltese el libro "Comunicación dominada". 

** Esta secuencia no implica clasificación jerárquica. 
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Conservadurismo.- La creencia de que las estructuras socioecon6micas caracter!! 

ticas del capitalismo constituyen el 6nico orden natural social deseable y - -­

que, como tal, debe permanecer indefinidamente inalterado para el bien de to--­

dos. 

Cunformi•mo.- La creencia de que el estado actual de la sociedad debe aceptar­

se con resignación debido a que, aunque no es justo para algunos, no se debe--­

dn intentar cambiarlo puesto que está determinado por el destino y, por lo - -

tanto, es inmUtllblc. 

Autoderrolismo.- La creencia que tienen algunos miembros de los estratos socia­

les mis bajos de que ellos resultan ser, real, intr[nseca y abismnlmente infe-­

riores a loo de los estratos superiores y da que dicha Inferioridad es irrevo--

· cabJ~ y, por tanto, Jos }1acc dcfintivnmcnte perdedor~s. 

Providencialismo.- La creencia de que los miembros no privilegiados de la so--­

clednd no necesitan intentar superar sus d•••entajas ni por s! mismos ni por -­

medio de una acción social solidaria puesto que, al final, fuerzas externas so­

brenaturales intervcndrin para hacerles prodigiosamente justicia·y concederles~ 

felicidad. 

Ar,rcsividad.- Ln creencia que la violencia no es necesariamente un recurso - -­

ilícito e indeHeable para lograr &xito en la vida. 

Autoritarismo.- La creencia de que el comportamiento humano debe ser. controla­

do verticalmente en el sentido de que los que no tienen poder debcri obedecer 

de manera ciega a quienes lo detentan, 

Romanticismo.- La creencia de que el amor constituye una solución mágica a los'.' 

problemas socioeconómicos y culturales que afectan a muchas personas. 

Una vez definidas las categorías de análisis,se aplican a los elementos vala-­

rativos del discurso (formato d), 

El resultado de esta confrontación se observa a continuación: 
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4.2 Resultados del análisis, 

Los resultados del análisis de los programas infantiles en relación a la aplica­

ción de las categorías de análisis, muestran lo siguiente 

En la serie de He-man, del d{a 22 de septiembre, ln categoría providencialismo -

aparece el 33.33t, mientras que agresividad, aventurismo, conformismo y materia­

lismo se observan con un 16.66% cada una de ellas (ver Aplicación de categor!as-

1 y Gráfica porcentual l) 

En el programa Raúl Astor presenta a Topo Gigio, con iechn 23 de septiembre, la 

categorla que con mayor frocuencia aparece es la de romanticismo con el 55.55X;­

ln ~lgue materialismo con el n.22!, en tanto que agresividad e individualismo -

sólo con el 11.117. (ver ApllcJción de cntegorlas ll )'Gráfica porcentual 11) 

En el programa lle-man, presentado el 24 de septiembre, que únicamente tiene una­

durnción de 8 minutos, se oncucntrn quo la catcgor!a de individualismo, confor-­

mismo y autoritarismo tiene el 33.33::: respectivamente (ver Aplicación de catcgo­

rlns 111 y Gr&fica porcentual 111). 

En la misma serie, pero de fecha 25 de septiembre, la categor!n de romanticismo­

obtiene el SO:t, 1oicntrns que agresividad, conformismo y elitismo el l6.66% (ver­

Aplicaci&n de catcgorlas IV y Grificn porcentuales IV). 

En el programa Chiquilladas, del 2b de septiembre, la categoría más utilizada es 

materialismo con el 33.33%. A su vez, agresividad, autoderrotismo, autoritaris­

mo y romanticismo tienen el l6.66t (ver Aplicación de categorías V y Gráfica Pº!. 

centual V). 

finalmente y para contestar la segunda pregunta planteada en la introducción: -­

¿cuáles son las categorías que con mayor frecuencia aparecen en estos programas? 

se realiza el siguiente cuadro con las categor{as que de mayor a menor frecuen-­

cia aparecen en el muestreo de la semana comprendida del 22 al 26 de septiembre: 

Rom:lntic-1smo 10.00% 

Materialismo 16.66% 

Agresividad 13.33% 

Conformismo 10.00% 

Autoritarismo 6.66% 

Individualismo 6.66% 

Providencialismo 6.66% 

Autoderrotismo 3.33% 



Avcnturismo 

Elitismo 

Sl 

J,331 

3.33% 

Cabe señalar, que n excepción de conservadurismo y racis~o. el resto de las cate­

gorías de Análisis que Luls Ramiro JleltriÍn y Eliznbeth Fox emitieron en su anál.!. 

sis de los programas colombianos, se detectarán en programas infantiles mexica--

nos. (ver Gráfica porcentual VI). 
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PROGRAMA: "No t;in Ciego" 

CATEGORlAS DE 
ANALlSlS 

PERSONAJE 

_ ko_u~~·- el 1rnrra~­
dor dc)iscorl~s­
y el prfocipc 
Adam. 

FECHA: 22/sep./8t>. 

ELEMENTOS VALORATlVOS DEL 
DISCURSO• 

~i uno t!S bastante poderoso puede hacer ~~ que qui; 
ra. 

PcrJóncwe, AltetA /.Realmente conoce a He-man?· 

Sí y tnl vez mejor que cualquiera. 

Yo aieUiprc hl' soii.ado cun conocerlo. 

El ea l.11use, y es ciego de nacimiento. 

Bueno, l.ouse Lquicres ucompnfiar a He-man 
aventura? 

Bien, rompaficros, yn baHtn de hnblar. 
que alf~uicn -ftuer{n tener una aventura. 
hablar del ctlstal cantor? 

1 

He dij e ron 
lhan oído --

iOh, siempre ere! que sólo era una leyenda! 

No, los cristalc~ non reales, y s~ d6nde 
Louse ltc gustaría ser el primer niño de 
que toque los cristales cantores. 

¡Claro, por supuesto que me gustaría! 

Bie~, 11Lfios ¿qu~ les ensefi6 

"' N 



PROGRAMA: 11 No tan Ciego" 

CATEGORIAS DE 
ANALISiS 

HateriAlismo 

APLICACION DE CATEGORIAS DE ANALlSlS 

PERSONAJE 

Hcrcnrd•r platico 
con el pr!ncipe -
Adam (He-man). 

El narrador de -­
historias y va- -
rios niños. 

FECHA: 22/aep./ Bó 

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL 
DISCURSO 

¡Oh, n1>hl<' pdnclp"• m• honras con tu presencia. -
¿En qué puedo servirte? 

Estoy buscando un r•galo para mi madre. 

¿Hoy es el cumpleaiios de la reina? 

No, no en una ocaHi5n rspecial. S6lo 
larle algo porque la amo mucho . 

..• los monstruos sólo eran grandes rocas, as!· 
He-man no sintl6 temor de hacerles daBo. 

¿Y lo!! aplastó? 

Bueno, si, sf hizo eso. De 
su tremendo puBo y jbroooml 
convertido ep guijarros. 

hech'CI He-mantapretó. -­
el monstruo oca quedó 

~·· . ·-·~ .. : ·-· . 
. > 

He-man nunca busca dañar a un ser vivo, ~ueno o: m,!: __ , 
lo. 

Pues yo no entiendo. Cuando hago 
tlgan ¿Por qu& a Squeletor no? 

S{,por qué siempre se sale con 

El s{ será castigado por sus fechorías. 
no es un ciminal común . 

• 
Squel<>ror no ha sido castigado 



PROGRAMA: "No tan Ciego" 

CATEGORIAS DE 
ANALlSlS 

APLICACION DE CATEGORIAS DE A.~ALISIS 

PERSONAJE 

FECHA: 22/sep./86. 

El.EHENTOS VALORATIV0S DEL 
DISCURSO • 

Que aunque Louse es ciego, es igual al resto de -­
nosotros. 

¡s(I y como aprcndi6 a usar otros sentidos, le ayu 
dó a He-man. -

Asf es, el que una persona sea ciego o con alguna­
desventaja no significa que sea inv~lido. 
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NOTA; DATOS TOMADOS DE LA SERIE: 
HE-MAN Y LOS AMOS DEL UNIVERSO (22-IX-86) 

. ,. 

\'PROVIDENCIALISMO. 

i AGRESIVIDAD JI 
1 AVENTURISMO ~ 

1 CONFORMISMO ~ 

1 MATERIALISMO e 



.----------------------·----------

CATEGORIAS DE 
ANALISIS 

Agresividad. 

PERSOliAJE 

Topo c:igio y RJ~i 
A&tor. 

FECHA: 2J/sop. !i6. 

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL 
DISCURSO 

Eso crcí,1 yo, Raulito, pero ayer vi quu salía con 
otro. 

¿Con otro? 

Sf, sí, Raulitn. 

Si sal~ con CltrcJ, n~ccsltas luchar por ~lla. 

Si, sí que vov a luc.hilr por elln. Voy .1 ir hasta -
donde cnt5 ese rat6n y le voy a dar a ese rat6n ••• 
un.a (Hllil.o,dfe,- palizas j' mu.,;hds palizaH. 

- No; no. no, no. Yo no me rcfe.r!a a e·se tipo de l.!:!_ 
cllil. 

Es que yo lo muto, lo mato, lo mato. 
tnr lo voy a mnlllr. 

Pero sf yo lu <¡uiero mucho, Raulito. 

Lo voy a ma-

:t -

No ~s G~lo eso. ~lira, si tG por ejemplo le escri-·· 
hieras a Rosy t111a poe~ra, o fueras y le cantaras -
una canción muy romántica, ¿cómo ves esa idea? 

iPero que" me cuentas, ch, qué me cuenta.s, eh! Eso-:~ 
f)\ledc solt1cionor mi problema ¿verdad? 

Llefo 1 """ el 
unas 1 í nea.H. 



DE 
ANALISIS 

APLICAC!O:i !li:: CATEGORIAS DE ANALISIS 

PERSONAJE 

FECHA: ll/scp./86. 

ELEMENTOS V .lLOP.ATIVOS DEL 
DISCURSO 

(_Stlhi!!> r¡11iL t:i~~l{I! L.:is ~:usas qut' cuestan mucho trabn 
jll ~le .lj'ft~CL.ln muciw m.Í!;. Y Rrrny tt! quii.•Í-e, así _q~; 
v,1 ;1 .1pr1:•ciar mucho m.ís t\1nto trabajo. 

11 (}uertc.!.1 R1)~;1r..1. fu~; 1 i11do~ r'ljos mexicnnos me e~tr!_ 
ntl'¡;t.'n cdJ¡¡ ve:~ 1111•• '!:1• ':'l~!'",l~~ ••• " 

Huy bJer; (;f~~io, rnuv h11•n, '">lhue. 5igu1t. 

11Dc~dc q11e 11 c_1.:u;. .:t ~tt.-=r. i co sólo he pensndo en campa! 
tir mi 1¡111.1 .'íitu CtH1tJ~;(J ••• 

11 

Muy bi(•n. l;Jgio, mtJy bit•ti. Ad~lante, si~we. 

"SI tu :~t' dej,t:;, Rll!i\', ·l!stc pobre ratoncito de ·1a te 
lcvi::l!Ófl ya th'1 l1~ndr,í a quicÍ1 amar y morirá, sin ser 
amndu. 

C~tüY Sl.'guro (¡uc después que Rosy len esta cartn 11"0-
re va u dejar 1111nc.l. 

Es <1t.ie •.• ¿Tú crt.>c:-;,.Raulito? ¿Tú cree.lii'! 

Estoy s:~guro, Glgio. Esta lleria de vercLid, de sé~·'tf'_:.~ 
mJt1nto. Por fnvor ri::pft:eme la parte final. 

¿otra vez1 ntri1 vPz? 

Sí, otra vc1.. 

SI t:1 m~ dejas, ~ste JlObre rntoncito dr la televi- .~~· 
si6n y~ 110 tundr~ il quiJn amar y morir¡ sin ser ama­
do. 



APl.ICAClO~ lH: c,i,:·EGORIAS DE A~,\Ll~IS 

PROGRAMA: "Tupo Giglo (•namoradu 11 

CATEGORJAS DE 
ANALISIS 

Individualismo. 

PF.RSONAJE 

Topo Giglu y R,1úl -
ARtor. 

FECHA: 

ELEMENTOS VAl.ORATlVOS DEL 
DISCURSO 

i':st<l hi.:n, l:i~·.li:1, e!;t,í hit'!l. Hlr..1, yo lt• diría por­
cjcmplo, tu lli'R•l:-> y ll' 1l!Lcs: 11:\mor m{u, mi corazón 
lntc poi· tf, y \¡e ~srrit11 ~st11 c.1rt;\ com~ prt1ebn de-
11mor pi! r .1 t r . ,, 
Mamma mía, R.mlir·' ¡qué insptr.:ti.:Uin! 

Si tt! trnblt•r.i 11l~h· í\u~,.-, ;ncri.J:; m.:il, meno~ mal que no 
tt• oyil Ro~dta. 

¿,Por qut! Ci}~ío'! 

Porque me huhler,1 dejado a ml y se hubiera ido. con-­
t igo. 

No lo puedo c~el~1-. iL"e ! levaste flores, le llevaste­
bombones, l~ cantEwtc una cnnción,unn canción y todo 
para •nad .. 1! 

Pt.>ro ¿~;.ibes? ~ncontré cst.:t tarjeta. sí, Psta tarjeta. 

H,1ber diímc \¡¡, 

Lec la por favor. 
11Qucrido Gl~lo: Tu c.1rtita me hn conmovithl, pero Pns 
cunlitw me ha invitado H cL•nar con él al Santnngel,= 
de:;pué::; dt.>. habt:'rnm obHt!qulndo con una piel de visón. 
Contlrl1 11os verumos otrn vez. Un be.so, Rosy. 

ln...:rl1 Íh 1 '""· 



-
0------------------------------------------------------------------~ 

PROGRAMA: "Topo t.igio 

CATEGORl AS llE 
ANALlSlS 

FECHA: -' IÍ sep. /Ht·. 
--- -· ------~\ - ------------

ELE.'IENTOS VALllRATIVOS DEL 
DISCURSO 

Pf.RSO:-OA.n: 

1'P¡w (;\ t!, i O 

Astor. 
~~\! p.ir t-1' 1' qut· l d t(.1.-·n i i..' ,1 R<HÍ l A!H or rotn:int: ico ( RAR)­
t• .~H.~\ lit•/ l¡,1 f.dL1dn. q1dz,Í tunclntw mcjPr t!l (RlR). 

Ahor11 dt tus oraL:lmh•H (litfi~ que Dlos te .1yude con 

se id; qüe DioHÍt(' y San-l'~¡>lno.aucñcn 
angcl itoH y cuidl'!.O a tn<loH los rntonc.itns. E!1lrimO.I--iúfo~~-'-
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DE CATEGORIAS DE ANALISIS 
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NOTA: DATOS TOMADOS DE LA SERIE: 

RAUL ASTOR PRESENTA A TOPO G IGIO ( 23 • 

1 ROMANTICISMO ~ 

[MATERIALISMO l~l!fil 

1 AGRESIVIDAD ~ 

l 1NDIVIDUALISMO B 



PROGRAMA: "Los ticor" 

CATEGORIAS DE 
ANALlSlS 

Individualismo 

APLICACION DE CATEGORlAS DE ANAl.1515 

Ill 

PERSONAJE 

Squelctor, el hom­
bre bestia y caril­
dc lata. 

He-man, Ducan y 
los !icor. 

FECHA: 2.'•/Hqi./Bh. 

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL 
DISCURSO 

Ahora qur.• los t icPr .\l'db.tr\Hl c~H\ ln comid~\ almacen.:ida 
un las h1degd$ del rey, espcr.trt! u1H1s días hasta que­
el rt~y Vtmga .1 rog.Hme que al imcntc a su g.entc ¡Ja, -
J•t, jn! Pero 1lcheril ltarme l1)..:; Sl'crctos <hYl castillo -
de Grci~.:-ol. 

Parcct~ t¡tll! algult..•n nt> !-iÍt!nle mal. Vicnt> de CBl! lado.;. 
iVi-1.yal . l~ué tt'ncmos aquí'~ it\h! Perdón si inte:rrun1po -
su ficsln. ll~m,1R vcn1,¡,, a ofrecerles ay,1da. 

Nadie ayud¡t n 1,1s ticor [t1cr¡t de Squclct0r, pero 51 -
no~ hacl· cnfunnnr ¡oh, 1w~ duele Pl estómago! itodo -
el mund(1 cree que somos mnloRt 

. 
l'fenen1(H-• todo 1 is to? 

Sí, 'squdetor. 

Biun, el rey tendri q\1c 

todo su pueblo. Vendrá 
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NOTA : DATOS TOMADOS DE LA SER 1 E: 
HE-MAN Y LDS AMOS DEL UNIVERS0(24·1X, 

[1NDIVIOUALISMO ~ 

\ CONFORMISM~ 

[AUTORITARISMO t.ill 



APLICAC!ON DC: CATEGORIAS DE AS1\LISIS 

l',' 

PROGRAMA: 11 L.:1 rosa solitari.1 11 

CATEGORIAS DE 
ANALlSlS 

Coní ormiRmo. 

PERSONAJE 

Orko co11 Rin~er, la 
mascota Je n~-mnn. 

FECHA: 2)/Bép./8o. 

ELEMENTOS VALORATlVOS DEL 
DISCURSO 

Cl1..'11'· l¡11isit.•ra h.1ccr al~o por Driel. íll¡io que la -­
l1iciera íeliz, ¿pero qu~ podr{J J1¿1cer? 

Pt1dr{as haCt!l"lt~ 1llgn de m<1,~iH. 

JQué bt1t·\1t1 ldP:l! 

Pcrl> tu magi:i mn1c.1 funci1.lna ije, Je, jl•! 

Es c:ier!n. pt~rn pndrl.a ('omprarlc lo má·s hermoso 
Etl~rnia. 

r~ro pa1r:l csu se ncceslt¡l tener mucho dinero¡ 

iAh, sí! BuL•rw, puc~i L·umn dice mi tío; cuando la-s C.2_ 
sns no parecen t~ner solución, olvídalas. 

Driel c:.tnrri encantada con l.:t roRa, y srguramentc 1,1 
plnntnr.í ':crc..'1.l de su ven tuna para poder verla. 'todo .. -
e 1 t 1i~1npo y recordarme. 

¡Ah{ vall! Si ¡.,damos nl 

Te dij e 
rosa. 

"' o 
1 



APL!Ci\CION DE CATEGORIAS DE ANALISIS 

PROGRAMA: ºLa rosa ~;u}it.iri.1" 

CATEGORIAS DE 
ANALISIS 

Romanticismo 

PERSONAJE 

ürit.>l, Orkii v - -
Dunc•Ht. 

FECHA: 25/sep. /St>. 

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL 
DISCURSO 

t)u~irra regaltHle algo c!~pL•cial, .-1sf que tomé la rosa 
solit.iri.1 de L1 montatljl. .. y 

t.n q11P Orko l~·11or;1h,1 1•.; c¡n1· l.1 rosa t•fil ··1 c:nrnzón -
de_ la :nnat;¡¡i._i r,.1~0.1, y cu.m1.k• 1.1 ll1r..1Ú la montílil.a ctnp~ 
z6 il derrumbJrs1·. 

Traté <lt: h«H"'t'J" al~~\) h1..1nit,1 1 y .ihorn lo he arruin.ldo­
todo. Ko c~n~prt•ndP cií:~r.1 pudo renult.ar dt• este modo. 

Tomai;te !;1 r<.'sa l'Oll u11 huen propó~lito en tu corazón­
i no dch,·s culp.1rlc pl1f c1-ll1! 

iMÍrl!ll, la rns.1 estii ft•vivicndo! 

Tengo mucl10 qt1e itgra<l~cerlcs a ambos. 

¿Agr.:idecerno~·? :.tlué, qué fue lo que hicimos? 

~iies se11cilli1mPnt~ me liberaron. Eso eN todo. Ve-­
rán:• todos ~fit1)S <HlL,N ill' sido pr1sionen1 del dolor -
den.mor. Est~1h.1 tan triste, que no permitía que na­
<lH más t·reciera eh esta m1rnta1la. Orko, .il haberme -
elegido como n~g.:ilo ilel vcrd:1dl'ro nmor, me liberaste, 
estoy ~.:1tist't>eha. 

¿Y l:lÍ crL•t.•s que Squeletor note la difet~ncia'! 
; 

No, toJ.1s las flores ·snn iguales. 
Lura!!d.1J. 



APLICACION DE CATEGORIAS DE ANALISIS 

PROGRAMA: "La rosa solitaria" 

CATEGORIAS DE 
ANALlSIS 

PERSONAJE 

FECHA: 25/scp. /86. 

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL 
DISCURSO 

A Yer, n ver, ll ver si ¡Htt•do, pora.ue si no lo sabes·, 
a mí me reprobaron en .1ctu¡ición. 

¿Tienen la rusa? ¡0611melal 

iAy, Ay, ay, ¡1cro qu~ torpes! ¿Qui dispulpa tioneo -
ahora? 

1'e dije que no nos i.ba a i.:recr nada. ¡Pero. a pesar 
de todo qué listo es el jefe, ¿verdad? ?Cómo se:ha---­
bri dado cu~ntn? ¡y Q\I~ listo! 



30 

20 

10 

o 

GRAFICA PORCENTUAL DE LA APLICACION 
DE CATEGORIAS DE ANALISIS 

l\' 

1 ROMANTICISMO ~ 

1 AGRESIVIDAD ~ 

1 CONFORMISMO [f':J 
1 ELITISMO llllillil 

NOTA: DATOS TOMADOS DE LA SERIE; . 
HE- MAN Y LOS AMOS DEL UNIVERSO ( 
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APLICAC!ON DE CATEGORlAS DE ANALIS!S 

\' 

PROGRAMA: "Chiquilladas en Japón" 

CATEGORIAS DI! 
ANALISIS 

Materialismo 

PERSONAJE 

Pitl1ca y Pct~en ~~n 
dlendo mercnne!as .: 
en un mcrcndo. 

Lo U ta Aya la y su 
11 24 hori-

y un~ 

FECHA: 26/se ./86. 

ELEMENTOS VALORATIVOS DEI. 

lQ~iere romprar fayuca? 

Tncntt1c.1, cassctt auy clilco. 

DISCURSO 

Oye, tú, l1t!tfü·«t.·1c~1, mtw~rr.1 último invento.· 

Mintminlmlcrocompv11e11Lc, mil ~atts por_canal e•t&reo;; 
cnerg[n s~lo por el d!n. 

i l'~lv qué ven mis honorables ojitos 1 ¡Una vfct:lma, y 
·en Jnpi5n víctima "" Jicc: ta ~molndn. Le voy a dar-
mellito. jllul iBu! ¿No sit!ntt!s melHto? !Hui !Bu! -
&No sientes m•llito? Soy tachl~o el vampiro. 

Soy knr.1teca, cinta negra j Iannnauan! 

Y según las últ.imíls t!r;tadfsticns sobre ;iutomovilismo: 
sl uh nnrtenmerlconu va en su coche y oye un ruido en 
el motor se bnJa. lo ,1rregn y lo convierte. en turbo.­
Si un J.1ponéH oye 'un ruidt) en su coche, se baja, lo -
transit>tortsn, lo hnCc mlnlatura de pila· con cnerg!a­
solar, y si t1n mexicano tlyc u11 "ruido ett el motor de -
su cnrr,l. le sube Hl ratito. 

Com1nq11 iL~n ~licc tu vas u conocer el invento que 
ron lo:· jnpoth'Ht'H, es la televisión- m&s- p~qucfia 
mundo. i:oino la ves desde ahí. 



.-----------------------~--------------------------------------. 

PROGRAMA: 'Chlqul ! ladas "" J;i¡,ii11" 

CATEGORIAS DE 
ANALISIS PERSONAJE 

1 

1 -

1 

i~ ¡inra 4u~ ~irvc! 

FECHA: 26/s,•p, /Rti. 

ELEMENTOS VA!.ORATIVOS DEL 
DISCURSO 

J~Cómo? :,\1 sab~~s p;¡ra qué .-; 1 r\'t', .1t111ra si como quien -
<lijo quién snbe q\ll~ porqttt, 1111 t.'s lo mismo, andar que -
lt1 argut·11d1:r11 1 per0 c0m0 qt1í~11 dlrc ~sta cclcvlsi6n 
te pucd1· Y1·r·vir pn 1 murt1.1~ to~.1s. 

Te pueJ1· servir p¡1r,1 v~t· er¡ tu cnsil, en ~l metro, cn­
cl tre11 hala, en donde quteraa, Chntn, en donde quie­
ras. 

lEs car;1{ 

No, Chota, no es cara es ttllevisiGn. 

t Y ttí p11r <lU~ no quitnrte los zapato~ 
K.:tr:i ml honolablc rnfin'l 

Padre 

Es que no pne¡lo. 

Tú lleéJ 1 lpt1r qué? 
1 

!\o pued" quitdnne lo~ znpatos porque traigo los cale!!, 
t incs r\1to~1. P1_,r. eso Flor de Loto me lo va a zurcir. 

Honolablc padre de Piar de !.otq, a pesar de todo yo -
lo quiero, l1onolahle padre. 

To daré la mano Jl! ~~lur Oc Loto a menos_ de qu_e_ 
trcs~qt1~ <levcraH te lu mereces, 

Claro c1ue la merezco. 



APLICACION DE CATEGORlAS Df: ANALISIS 

PROGRAMA: "Chiquill,1das en Japón 

CATEGORIAS DE 
ANAL IS IS 

PERSONAJE 

FECHA: 26/ "''P• i 8h. 

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL 
DISCURSO 

LV.ea aquelln pit•dra de agua·! Si la rümpes con la ma­
no. te dar¡ ta mnt\o d~ Flur Je Loto. 

Si 
1 
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NOTA; DATOS TOMADOS DE LA SERIE 

CHIQUILLADAS ( 26-IX- 86) 

1 MATERIALISMO mm 
~IVIDAD 9 
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1 AUTORITARISMO rrn 
1 ROMANTICISMO ~ 
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S. Conclusiones. 

Como se advierte en el desarrollo de la tesis las hipótesis planteadas en la intlE 

ducci6n fueron apoyándose en diversos aniilisis, muestras y estudios. As! pues, la 

primera hipótesis correspondiente a 111.a televisión goza de mayor influencia en el­

público infantil aprovechando su amplia permeabilidad a los impactos televisivos,­

mediante los cuales se predeter~ina, en buena medida, su ulterior forma de pensar­

y actuar, haciéndola compatible con el sistema de producción capitalista", se com­

prueba si se considera qu~: 

- El niño pasa más tiempo viendo la televisión (1460 horas) que en la escuela (920 

horas), según d.1tos del Instituto Nacional del Consumidor. 

- La info1 ·,mción a través de la televisión llega a la sensibilidad de los niños sin 

que hayan ! legado siquiera a estar en condiciones de captar los mensajes inter­

nacionales. 

De esta manera, los niños cotidianamente ven la televisión aferrados a imágenes i!!_ 

cluso antes de poder captar el contenido verbal manifiesto de sus mensajes. 

- La televisión es el medio por el cual el sistema capitalista induce al niño a -­

consumir en una fase en la que cognoc1t1vamente eo incapaz de emitir cualquier -

juicio evaluativo. 

- Los progrilmaa infantiles transmiten una serie de valores para la continuidad y -

legitimación del siatem11 capitalista, enseñando a los niños que sólo los buenos­

reciben felicidad, mientras que los malos que quieren perturbar el orden establ! 

cido siempre son cnstigndos. 

Sobre la segunda hipótesis que dice: 

"Los p¡ogrmnas infantiles constituyen los medios ~ a través de los que se fa­

vorece. el mantenimie11to del !!_t~ ~". 

- Al aplicar las categorías de análisis a lo~ programas infantiles se encontró con 

que son tres los que con mayor frecuencia aparecen::, 

- La primera es la del romanticismo, o sea i~ cre~!l~:f.a de que el amor constituye -

una solución a los problemas socio-ecótló~ic~s y culturales que afectan a muchas­

personas. 
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- La sagunda, es la del materialistllO que muestra un mundo donde la adquisición de­

la riqueza y la acumulación de bienes materiales son las metas mas importantes a 

alcanzar •. 

- La tercera es la agresividad,donde se asume que la violencia no es necesariame~ 

te un recurso ill'.cito e indeueable para lograr éxito en la vida. 

El resto de las categorfae se observaron en menor medida¡ uin embargo, cabe seña 

larar que el racismo y el conservadurismo no aparecen registrados en ninguno de 

los programas, por fortuna. 

- Todo lo anterior permite concluir que los p!'ogrnmas infantiles refuerzan y legi­

timan al sistema de producción capitalista, al presentar en su contenido los ele 

mentos para que los agentes sociales tiendan a una dirección política, económica 

y cultural que requiere el sistema capitalista, yu que al detentar la clase dom_! 

nante el control de Televisa, S. A., es au propia concepción del mundo la que -­

tendedí a un Horma me como principio general en lo sociedad. pues no hay que oÍvi­

dar que, como soHticnc Marx, los pensnmtcnto!l de Ja clase dominante son, también­

cn todas las Gpocas, los p~nsnmientos dominantes. 

De ah[ que sea necesario realizar programas infantiles alternativos, desde el -­

cual el nliío pueda conHtndr creadornmente cualquier otra cultura al margen de -

la cultura del consumo. 
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ANEXO Z 



SERIE 11 He-Mnn y los amos del univer~o " 

PROGRAMA 

TEMA 

TIPO DE PROGRAMA Entre ten i1:1i t:n to 

HORARIO 18:30 a 19;00 hor:1,;. 

PROGRAMADO REAL 

DE: 18:30 A: 19 :00 DE: 1 A: JO 

DURACION 13 minutos 

DIRECTOR Gwen Wetzler 

COORDINADOR Arthur H. Nadel 

PRODUCTOR Joe Mazzuca 

REALIZADOR llob Arkwright 

CONDUCTOR 

LOCUTOR 

PROGRAMA SIGUIENTE Alta Frecuencia. 

A: !8: 58 

~~ 
.... ,"' ~":!; 
t:~~;(1 
r~l\o .. 
Q ".:.:; 
WH-~ ,j"'l'~• 

r.· . .\:!lt' 
~:"'::-·!'"'~ 

::..;;:.;11 



NOMBRE DEL PROGRAMA: 11 He-Man y los amos del univcr;.:;o 11 FECHA: 22 de septiembre de 1986. 

V 1 DE O 

::===!===========::;=:=========:;==-====·================-========::;:::::========::::: 
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o 
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u 
w 
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l/l 
<( 

ENCUADRES 
MOVIMIENTOS DE 

CAMARA 

CotlTINUlDAD DE 

LAS TOMAS 

CORRESPONDENCIA 

AUDIO/VIDEO 

Big clase up, 

clase up, medium 

clase up, very -

long shot, mid -

shot, mediurn long 

y long shot. 

Crab ldt, cr~b - A<lecu:id,o. S,';,; ,;;o:il Exi!ctil. C<>c:.1 º'' 

ri~ht. tllt up, - ir.terrum;iido.s ..::ud:: tr<ltil de un do--

tilt dawn. pan -- do ~l ar~u~ento 

le(t y pan right. exige cambio de 

escenario. 

A UD l O 

voz LDC I COND/ACTOOES MUS ICALIZACION 

Buena elección de No hay locutor ni Adecu.1dn 

voces para el do- conductor. Los 

l:¡laje. personnjeo son d_!. 

bujos animddos he 

chos por computa­

dora. 

Estin bie11 carne-

terizados. 

blaje. podrln J! 

cirsc que este -

trabajo está bien 

hecho. 

EFECTOS ESPECIALES 

Excelt!ntes. 

ILUMI NACION 

i!ard light 

ESCENOGRAFIA 

Escenarios est! 

reotipados por 

la ciencia fic­

ción. 

ASPECTOS U:CNICOS ·AUDIO 



MON 1 TO R: 

~---------------------·--·-·---·----··------ ---·-- ---------------------1 

EDICION 
CARACTERES 

GRA FI COS 
EFECTOS 

ES PE C 1 AL ES 

CONTRASTE, NITIDEZ 
Y COLOR DE LA 

IMAGEN 

Adecuada. Los cam- Al principio ayare- pu~n(ls, !:ii.!~Ún los CE Buenos, si tenemos-

bias de escenario y cen el nombre del - teraotlpos de la 

situaci6n son sus-- capitulo. Al final, ciencia flcci5n. 

ves y 16gicos. con caracter~s ~ílsi 

ile~ible• por sus -

eNCDSOS tamafio y -­

permanencia en pan­

talla, se enli~tnn­

los crGdito• t¡cnl­

cos y de producción. 

en cuenta que se --

trnta de coloración 

• iluminación arel-

ficial~fi, creadas -

en el laboratorio. 

ASPECTOS TECNICOS·VIDEO 



-------------------
NOMBRE OEL PROGRAMA: "Hc-:-tan y los amo;i dél.universo" FE'.CHA: de septlembre de 1986. 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

A'decuada 

CONTINUIDAD DEL DISCURSO ESCENOGRA FIA 

Vengan, vean las mejoreb t~l~B de Etcr~l:\, ?:1 

auelos de seda, huf~ndRS1 !Od0s, lo~ col<JfüS <l~l prin~lpe de Eternia se 

arcoiriH, ¡ Oh, noble pr1nc.i¡n•, ::1·t· hi':~ra: • ._·un - dctie;1c .:i. comprar algo. 

con tu presencia : ~ fn (¡u~ puedo ~~rvirtc 

- Estoy busca11do \lI\ r0g¡tlo rara reí maJr~. 

- l Hoy es el rumplcnú;:.1s dt• L.1 rei1w : 

- No, nn ~R una ocn~i6n esi1 ccilll. S61o quiero r~ 

galarlt! algo porqttl' lñ .ir:.w t:i.udw. 

- i ·Oh, qué con~iderHdl' ! ¡, No ef:i bellísima esta 

bufanda ? Esti liorJad'' a mano con los sedas más 

finas del mundo. 

- Si, si C5 muy li11<la pero., .. 

---O·--· 

- Tranquilícense todos y terminaré la hlstoria.11_!; 

man quedó ro<leudo de monstruos roca ..• 

- i oh ! . 

- Por fortuna loH monHtruos s6lo·era11 grandes ro-

cas, as! que He-man no slnti6 temor de hacerles· 

dañ0 • 

- ¿ Y los aplasto l 

Bueno, sí, sí hizo es<i. De hecho lle-man apretó 

'su tremendo puño y ¡ brooom ! el monstruo roca 

qued& convertido en guijarros. 

- i Oh ! 

" 

y un grupo de 

lo escuchan. 

- Y luego, después de deshacerse del Último qmns- Se acerca 

trua, He-mnn puso a nus Hmigos a salvo. ¡ Alte- Adam. 

TECNICAS DE 
REALIZACION 

Dibujos Animados. 



NOMBRE DEL PROGRAMA: "He-Man y los''"'''" .¡.,¡ unh·érsc•" 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

/\Íieéuada. 

CONTINUIDAD DEL DISCURSO 

za, qui alegr!a v~rlo otra vez 

- ¡ o~ 1 

- Por favor no~~ levnnte, estahn d\~fr~tnndn de 

su historia. ¿ Como estás, viejo ami'go 

1 Ah, niños ! 

mis historlns 

Quer[an sílher de d6nde snco 

Conozcan ,d·mejor ami~o de He-

man, el pdncipe Adnm. 

- Sehor prí11cipc, ¿ Uht~d vive en un palacio 

- Sí, vivo e11 ut~ p,1lacio. 

- ¿ He-man tambiin vive ahí 

- Bueno, a veces. En realidad il a~nrecc s6lo - -

cuando lo i\ecesitan. 

ESCENOGRAFIA 

- Yo quiero saber a!~o. ¿ Por qué simplemente He- Todos los niños 

·man no va a David Mountuin y aplasta a Squcle-- al anciano y al 

tor pe Adam, 

- 1 Bueno, niños 1 ¿ Quu manera de hablai es esn? LoH niños 

- He-man nunca busca dañar a un ser 'vivo, bueno o tas. 

malo. 

- Pues yo no entiendo. Cuando hago algo malo me -

castigan. ¿ Por qui a Sqt1eletor no ? 

- Si por qui siempre se sale co11 la ~11ya. 

- El s! será castigado por sus fechorías. SquL•le-

tor no es un criminal comG11. Cuando algu¿en co­

mete un crimen se
1

1e juzga, y si resulta culpa­

ble, recibe un castigo. 

TECNICAS DE 
REALIZACION 



----------------------------------! 
NOMARE DEL PROGRAMA: " Hc-X.1:1 FECHA: 2c <le septiembre de 1986. 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

Adecuada. 

CONTINUIDAD DEL. DISCURSO 

St~ Lo..; dije ! 

quiera. 

retrasado, porqut• mien(ras r.:iís m.11 cnus.f• Squel~ 

tor. ;:icor S.:!r~ tW c.:\bti~;o. Ca<lil día estamos 

más cercn dt.' :H1car il Squt.'ietor d~ ¡;irculución. 

- Sigo creyend<> que lle-man debería 11plasrnrlo. 

- liueno, creo qqe ya es ~uf !ciente, muchnchito. 

- Niños, hora de cutudiar. 

- Mañana les contar~ más historJas: V11yan a la e_! 

cuela. 

- Vamos, hermnnu, n ver qut¿;n llega prtmcro, l Yo 

tengo el poder ! 

- Adios, scaor príncipe. T•ngo que Ir a estudiar. 

- Adios, preciosa. 

ESCENOGRA FIA 

dispersarse. 

- Perdóneme, Alteza _;. realmente cotl.oce a lle-man? Sólo se quedan el 

- SI y tal vez mejor qt1c ct1c1lquiera. cipe, el narrador 

- Yo siempre l1e so~ado con conocerlo. historia 

- El es Louse, y es ciego de nacimiento. 

- Bueno, Louse., ¿ quierl!:;: Ih:ompailar a He-mnn en - . 

una aventura Z 

- ¡ Claro i Cielos, antc>1 tengo que ,Pedi¡'les -,, 

permiso a mis p3d~~s ! 

- ¡ Seguro ! ¿ D6nde vives 

TECNICAS DE 
REALIZACION 



NOMRRE" DEL PROGRAMA: "He-!1an y los nraos tiel unlvcro0" FECHA: 22 de septiembre de l986. 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

Adecuada. 

CONTINUIDAD DEL DISCURSO ESCENOGRA FI A 

- Yo puedo llevarlo. 

- Per~ creí GUe ... 

- Estoy ciego pero nn significa qu~ t;;~J. ¡nv5lido. 

- Ah, entiendo. Muy bien, Louse, gu[arnc a tu casa. 

--o---
- Louse, él es Ra-man Ante una' fortaleza, He-

- l Ra-man ? El narrador de historias nos ha habl!!, man, Ra-man y el pdnc.!_ 

do mucho de ti. 

- i Oh, sí Soy un tipo bastante fnmoffo.-

- Por favor, disculpen, pero hay algo que debo -

hacer. 

- ¡ Puedo tocar tu cara 7 

- 1 Sí, seguro ! Pero dime, 

.cerlo 

- Es mi mnnora de ver. 

por qué quieres ha:-· 

- i Ah 1 Es pe ro que te gu•te lo que ves, · 

- 1 Por el poder de Greiscol 

- ¿ Dondo ostá tu cuello, Rn-man 

- i Oh no sé 

armadura. 

Debe estar en algún 

- l Y c6mo mueves lit cabeza ? 

- ~ues, eh ... Bueno yu •.• No sé, me las arregló.-

me las, me l.is ar rcg lo como puedo y no St\'• .. 
- ¿ Qu~ estnra dcmo~a11do al prlnclpe Adam ? 

pe Adam. 

en He-man, 

- No podrii vl!nir 1 ¿ me accptnfi a mí ? Hola, Ra-man Llega He-man. 

TECNICAS DE 
REALIZACION : 



NOMBRE DEL PROGRAMA. "íié->:.rn y ¡,,, ·'"''"' ·'·' .,11i!v,,,.,,." 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

CONTINUIDAD DEL DISCURSO 

tlos ! 

- Ve11 1 coinprli~lllln n r11 gltsto. 

- ¡ Cielos, el riarraJor tcnf11 raz6n, debes ser 

hombre míls fuertf• 1!~ tnd~ el unlvct$0 ! 

- j Sf, segurumentc lo t!S ! 

- Bien, compa~eros, yn basta de hablar. He dijeron 

que alguic11 querL1 tt!llcr Ullil ·avcn'tura. ihan ofdo 

hablar del cr!"tal c.111tor '! 

- ¡ Oh, siempr~ rref <1ue s&lu ern u11n leyenda 

- No 1 los crist~1les son reales, y sé dónde es--

tán. I.ouse ¿ tt' gust.1rL1 ser el primer niño de -

Eternia que toque Jos crl~talcs cantores 

- ¡ Claro, por supllesto <¡uc me ..;tistaría ! 

- ¡ Ja, ja, jo ! lJc acuerdo, ql1c s~ pr1r1ga 

cha la expedición. 

- Los cristales ~Htfit1 ante r1osotros 1 s61o tienen -

9ue tocarlos un pocu para que ~mplecen a.cantar. 

- i Es maravílloso 1 Ue-m{tn ! ¿ No esc:ud1an una es­

pecie de chasquido ? 

- Yo no oigo nada. " 
- Tal ve1 seu sólo un eco. 

FECHA: 22 de septiembre de 1986 •. 

ESCENOGRAFIA TECNICAS DE 
REALIZACION 



NOMBRE DEL PROGRAMA: " He-?fon y loN ª"'º'<!el ur.ivcrs" " 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO- VIDEO 

CONTINUIDAD DEL DISCURSO 

- i Ah'• ahí está ot ru vez ! 

Lousp, ¿ te encuentras bien 

- ¡ SI, ciclos 1 ¡ Qui ocurrl6 7 

- Hey, l Quién apn~ó la lut. ·~ El resplandor tne ha 

cegado. No puedo ver, no p11~do ver nada. astoy­

ciego. 

i Oh, no ! Hc-mnn 1 tú estás bien, 

He-man. ¿ qué succdt.! 7 ¡ ·Dluu! 

Louse, también.c?i.tuy cicgv. 

Estoy asustarlo. 

Bien. Tranquilfwte, Ra-Mn .. 

no es ns! 

- i Oh, cuánto lu siento ! i Cuánto me apeno 

esto hnya pasado ! 

- 'Recuerdun los demás sentidos, 

desarrolados como los tuyos. 

- Yo los ayudaré. 

- Si hallarnoN ln ruta hacia Trae-trae, IL 

regresarnos a palacio. 

Yo si c6mo regreRar. 

¿ Ah, N1 ? 

- Claro que sí. N.oté 

guiar. 

- Entoces vnrnos. Lousc tú irás a la cahcza. 

- Pueden confiar en ~í. 
- Adelante Louse, tal ve•~ Barataran tenga algo 

FECHA: 22 de septiembre de 1986. 

ESCENOGRAFIA TECNICAS DE 
REALIZACION 

Louse y Ra-rnan. 



NOMARE DEL PROGRAMA: "He-Man v lus ar:w' ''"' ui\l'-'"""" 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

CONTINUIDAD DEL ulSCURSO 

- El puente ya Jebe est.1r 11 ;oco~ pas~~~. 

- Ten cuidado. I.ouse. 7.:-ml 1 ién el borde t~e la ba­

rranca está ohf. 

- Aquf cstñ ci puontc. 

- Estupendo, pero fljntc d6nde 

·-Hay algo que n(J cst5 t1ie1\. 

- He-man, .ili,to le está fallando 

- Es cierto Lou~e,Camincn. 

- Caminen más rápid0. 

- i Bey, no te caigt1s, viejo 

- 1 Ay l Ah ! 

Louse, estás bien ? 

~ 1 sr. pero tengo miedo 

- Yo ..• estoy al revés. 

- Louse, sostEnte ah[, debo 

la mano. 

- S[, He-man lo intento. 

- ¿ Puedes tocar la cuerdn 

Sí, aqul la tengo. 

- Ahora ve subiendo la 

- Gracias. 

- Louse, 

- SÍ. 

Correcto. 

FE CHA: Jo ••ptlcmbrc de 1986. 

ESCENOGRAFIA TECNICAS DE 
REALIZACION 



----- ------------ --·-·----·-----------------------------
NOMBRE DEL PROGRAMA. 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

CONTINUIDAD DEL DISCURSO 

¡. P1Jdrla:. u~J.r t.:l p::"-·:~t~ 

- Lo lntL~ntarL=. 

- Lousc, Lou~•c •.• 

- i Ah ! j Ah ? i 1\h l 

- Estoy bien, iic-man, ¡>cru rreo que no pucd6 su-

hir, ln~ tat)J;1s vst5n Rt1~ltn~. 

- Ti~he que haber otro codo: 

- Un momento, recuerdo que había 

al puente. 

- Es cierto, tnmbi~n yo, un 5rbol con una 

ma. Ra-man cu~lgate dt~ un sn\o llÍdo del 

- De una sola cuerda. 

- Listo, estoy de este laJo, aqu!. 

Perfecto al10ri1 los doti sostengase bien. 

- ¿ Que haces a115 arriba ? 

Ya casi termino, Hi logro lanzar esto sobre 

rama _de este 5rbol, tnl vez podemos subir hasta_ 

il. i Aquf voy ! 

- i Ay ! 

- Lo si~nto, amigo. 

- Descuida, ::;Ólo me pegó en la cnbez..a. 

- i Hey,Hc-man ¡ Qui estis haciendo ah[ 

- Ra-man, ¿ ya estás. arriba ? 

- 1 Ailn no, espera ! 

- Eso es. 

FECHA _._de º"ptlemhrc de l<J86. 

ESCENOGRAFIA TECNICAS DE 
REALIZACION 



---------·-----------···----------

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

CONTINUIDAD DEL DISCURSO 

- ;, Están bien ·: 

- ¡ S{, muy bien 

- Descansemos Ut\ poco ant~b de se~u1r. 

o--

- Bueno, no parece estar muy nial. Una lt!sión su­

perficial. Se recupcrnriin. Sólo aléjate de_ la 

luz brillante unos dfns. 

- GrAclas, Duncnn. 

o--

--·-·. ·-· --------------------¡ 
FECHA: .'e de septiembre de 1986. 

ESCENOGRAFIA 

En palacio, revisando -

l1rn ·o.Jos de lle-man ·y 

Ra-man. 

TECNICAS DE 
REALIZACION 

- lle-man subió todo el puente, hasta el horde- Louse ,con los niños del 

del barranco. 

- Sí, claro. 

- Entonces guié a He-man y a Ra-man hasta el Trae-

trae. 

l Pero cómo hiciste eso s 1 estás ciego ? 

- Sí, tú hao inventado todo eso. 

- Es cierto, está mintiendo ( n coro), 

- Sí conocl o He-man, no ••toy mintiendo. 

- i Eres un met1tiYoso, n~ es cierto lo que 

\ a coro ) 

- i Disculpen 

- i Ah, He-man ! ( a'\coro 

- ¿ C6mo est¡s, amigo ? 

)lrupo con que 

programa 



NOMRRE DEL PROGRAMA 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

CONTINUIDAD DEL DISCURSO 

- üicn, ;, cór;,o e:;t.:in t •'>'" 

Ra-mun, 

- i 0000000011 ! l .1 (orc1 ) 

- Y qulero dart1..• esto, ar.1i~o. 

'- Oouooh, ciL>los, qué -lindn 

De nada, y, •• I.ouse, puedo llamarte otra vez -

si necesito ayuda ? 

- Cunndo quit:>ras, lie-m.1n, cuHntlo quil!ras. 

- ¡ Cielos ! ¿ Me permites ver el cristal 

- Yo sabía que il d1cfa la verdad. 

- t-:o es c1crtu. 

- ¡ sr es cierto 

- ¡ No es cierto 

- i S{ es cierto 

- Aguarden un momento, aguarden, 

el cristal. No, mejor, ¡ codos podrfin ser mis -

amigos 

- J Ah ! il coro ) 

- Bien 1 nifios 1 qué les enseñó esta - · 

FE CHA· " <le sepllembre de 1986. 

ESCENOGRAFIA TECNICAS DE 
REALIZACION 

lle-man, y -



-·----·---·---- - ·---.---·-----------------·-------
NOMílRE DEL PROGRAMA· "ile-~:.u; 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

CONTINUIDAD DEL DISCURSO 

historia 

nof:iotros, 

- ¡ Sí 1 \' como aprendió a usar otn1s sentidüs, le 

ayll<lÓ u He-man. 

- AsI es, el que u11a ¡>~r~ond s~a cte~•l 0 con nlgt1-

na dusvcnt~1J;t no si~td.Ci~'.:I \¡ue se51 iti\'.iÍl_ida. 

SI, ticn~n scntimicrltus y clloti qui~ren hacdr Lo 

que hacemos no~otros. 

- ¡ Y quiin sabe ! Tal vez aprendan tanto de ellos 

como ellos do usted•6· 

FECHA: .'2 de septiembre de 1986. 

ESCENOGRAFIA TECNICAS DE 
REALIZACION 

lv:; niúos. 



ELEMENTOS VALOKATIVOS DEL DISCURSO: 

iOh, noble principe, me honras con tu pn•st.•ncia ¿en que puedo Hcrvirtc'! 

Estoy buscando un regalo pnn1 mi madre. 

¿Hoy es el cumpleaños de la reina? 

No, no es una ocasión especial. Sólo quiero regalarle algo porque ln amo mucho. 

, •• los monstruos sólo eran ¡:randes rocas; así que He-man no sintió temor de hacerles 

¿y los aplastó? 

MONITOR: 

Bueno, s!, s! hizo eso. De hecho He-man apretó su tremendo puño y ibrooom! el monstruo 
en guijarros. 

He-man nunca busca dañar a un ser vivo, bueno o malo, 

Pues yo no entiendo, Cuando hago algo malo me castigan ¿por qué a Squeletor no? 

Si por qué siempre se sale con la suyn. 

El sí será castigado por sus fecho das.. Squeletor no es un criminal común. 

Squeletor no ha sido castigado ise los dije! si uno es bastante poderoso puede 

Perdóneme, Alteza ¿realmente conoce a He-man? 

Si y tal vez mejor qu; cualquiera. 

Yo siempre he soñado con conocerlo. 



r:u:xi::rros VALORATIVOS ;JEL DISCURSO: 

¿quieres acompañiir á H.:--man en LHW aventura: 

,~~-·"~'~----'Bien, compañeros, Yi.l bfü;td de hnbla.r. ~fo d!jPrnn que ah!u1cn quci{a tener 
criStal cantor? 

¡Oh, siempre creí que sólo cru Un.1 lcycndn! 

No, los cristales son reales, y s; dónde estln. Louse ¿~~ 
los cristales cantores? 

¡Claro, por supuesto que me gustarln! 

· Bien, nifios ¿quE les ~ns~a6 usta l1lstoriu? 

Que aunque Louse es ciego, es igu<1l al resto de nosotros. 

¡S[I ·y como aprendi6 a uuar otros sentidos, le ayudó o He-man. 

Así es, el que una persona sea cit!ga o con algunü- desventaja 

MOHlTOR: 



FICHA DE IDENTI F 1 CACIO N 

r-- ---
SERIE (CnpítuloH independientes) 

PROGRAMA "Raúl 1\:=:tor present.1 ;: L:i .. ;íil " 

TEMA Topo Cibil> Ent1moradc• 

T 1 PO DE PROGRAMA Entrct~!li~ic:lto. 

HORARIO 20:00 

PROGRAMADO 20:00 REAL 

DE: 20:00 A: 20: 3\J DE: 20:!J<! A: ~0:~9 

DURACION 18 minutos. 

DIRECTOR Luis Toledo 
DlRECCION GENERAL: Raúl Astor. 

' 

' COORDINADOR Patricia González Art•na 1 
1-> 

PRODUCTOR Guillermo Diazayas '1---
' 

' 
--- -

REALIZADOR Luis Toledo 

-

CONDUCTOR Raúl t\stor 
-' ', 

., 
' 

LOCUTOR 

PROGRAMA SIGUIENTE Estampas de México. 



NOMBRE DEL PROGRAMA: "Raúl Astor ¡H<•:;c·nr;; :1 c:.:t<.•" 
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V 1 DE O 

ENCUADRES 

A Topo Git;io: 
Long short1 mid 
shot, rncd ium t.llot 
clase up y mcdlum 
e lose up. 

A Raúl Astor: Mid 
shot y mcdium clo 
se up. 

A UD 1 O 

voz 

Modulada y con -
matices adecuados 
a las exigencias­
de cada escena, -
as[ como del temo 
tratado en cada -
diálogo. 

j. ·; r:icf. 
1 out. 

in, trnc~-

LOC / CONO/ACTalES 

Huena actuaciG11 -
del to11duct0r )' -
buena drnmatiz.i-­
ci5n d~ lus voc¿s 
de GJgl.o. 

~::: .. ;.'.''.::.~~,_,1~.:1·'.,~· :I 
cun-;u t il~nt.: \.,·11nt TI 
nuidad c hil<l,:·Lír;¡ 
lógic.1. ~~\1 ha',' ·­
carnhins bruse4'JS - · 

dt! trama n U!il'l:n:l 

MUSICALIZACION 

illll'll.l y adccu.11h 

.J [,,~ tc1nas Je -
},i...; L'~-h:e11.i.·>. 

H.:1y <ll'S C<11ll' ill-­

IH!fi: "llos ~irhul l­
t:os" y "i'esti¿r-­
day" (en inglt!s) 
y el tema del -­
progr;1m.1 quo se­
cscurl1a al prin­
cipio y al final 
dd programa. 

FECHA: 2J dc• ,;,•pth•mbrc de l98ó. 

1 
J '. C1lrf1'-;p,,:i._!il..':l-¡ 
C i.i t' •: i•X;J,: t \, 

l 

EFECTOS ESPECIALES 

~~ i ngu1w. 

!iani l i.ght y ~oft 

1 i~ht. 

ESCENOGRAFIA 

Sdla, estudio y 
recámara de la -
"casa" de Gigio. 



NOMBRE DEL PROGRAMA: "R11úl Astor prcnenta " 1;:,;t<'" FECHA: .~3 de "''ptiembrc de 1986. 
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V 1 DE O 

ENCUADRES 

ú Topo Gi¡.;Jo: 
Long siwrl, mid 
Hhot, mcciilim ~11ot 

clase u¡1 y m~<lium 
close up. 

A Ru~l Altor: Mid 
8l10t y mcdium el!? 
se up. 

A U O 1 O 

VOZ 

Modulada y con -
rnatic~s adecuados 
u las exigencias­
de cada escena, -
as[ como del tema 
tratado en cada -
diálogo. 

-----------·-·---------------==::;:::=======;========::: 
MOv1:~~;~~-~;-1-·~;~~~~-u 1 OA~~Tc~~;s PO:~~~:-¡ 

CAMARA LAS TO~~AS 1 AUDIO/VIDEO ILUMINACION ESCENOGRAFIA 

'l r.~ck in, t fi\CK­

Dtlt. 

LOC I CONO/ACTa11:5 

Buena nctt1aci611 -
del conductor y -
buena dramatiZ<l-­
ci5n d~ los voceli 
de Gigio. 

:;:,.;,::::,'.~'.' j ~: :d _,:·::! 
(U!".:_"l tit?:ll: \.'¡l:lt-i\ 
nu1daJ e hilH1.-:iCi~1 
J6~i~n. No h:1y -­
Ci1mhios bruscos -
de trama o cRc~:1Jl 

MUSICALIZACION 

l\u~11a y aJ~(\1,1d.1 

a 1P!; ll~J!J.:IS Jp -
1 a:, l!.Sl en.is. 
Hay dn~• ca ne itJ--
11es: ''ürs urbuli­
tos11 y 11YeHter-­
day11 (en inglés) 
y el temu del -­
programJ. que se­
esct1rha al prin­
cipio y al final 
del programa. 

L: .::l1rr~;-.¡1o:hiicn­

:: L1 i": 1•x:ll't.L 

EFECTOS E!:PECIALE:S 

~inpnw. 

H.:ir<l li~ht y soft 
l l~ht. 

S.ilu, estudio y 
recámara d~ la -
11casa 11 de Gigio. 

ASPECTOS TECNICOS·AUDIO 



MONITOR: 

!----------------------~----·------·-··- --··-· ·----- ---------------------! 

CARACTERES 
GRAFI COS 

Créditos n todo el 
equipo de produc-­
ción. 

EFECTOS 
ES PE C 1 A L. ES 

·nurantc el sue~o d~ 
Topo Gigio, eu la -
parto final del 
programA. 

CONTRASTE, N !TI DEZ 
Y COLOR DE LA 

IMAGEN 

Adecuados 

ASPE C TOS TECNICOS·VIOEO 



-..... ................. ________ ~~ 
!------------------------------------·-------------------------------! 

NOMBRE DEL PROGRAMA: "R,,úl Aotnr ;H•·,,c:·.t.1 .. ,.¡,;,." 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

Adecuada 

CONTINUIDAD DEL DISCURSO 

Me quiere, ~o ~e 1¡t1i. 1 r~. ~!~ 'iLlier~. n,~ ~~ q'1Lc­
re. Me quit:-rc , ~:1 :~,1· 1~Uit·re. 

Gigio, ¿qué c:;t1;s hdcit~:11.h).1 

Deshojando la Glti~a es¡•erJnz.1, RaGl. 
La últim.'.l t~npernnt.a, ¡,.1 que te rt•ileren? 
A que parce~ que R0~lt,1 y1l no m~ qt1i~re. 

Ay, Gigio, no si:a injust(,, Tú sabes que Rosy, -
adcm¡s de s~r tll novit1, es tu ois fiel admirado 
ra. 
Eso crefa yo. kat1l1t1,, r~ru 11y~r vi ~u~ &al!~ -
con otro. 
¿Con otro'! 
Sí , si, Raulito. 
Si sale cot1 otro, 11eccsit<l9 lucilJr por ella. 
pero luchar firme ~~r ella. 
SL sr que voy n lochar por ellu. Voy a ir. has­
ta donde ctit5 e~~ rat6n y le voy a dar a ese ra 
tón •.• unn paliza, diez pal izas y muchas pttli-: 
zus. 
No, no, no, 110. Yo no me refería a ese tipo de­
lucha. 
Es que yo lu mato, lo mJto, ln ;i?ato. Lo voy a -
matar. Lo voy a. matar. 
No, no, 110, 110 1 no. D~jil dt! motar a nadie, ~scG­
chame bi~n lo que te voy .1 ,}cc!r. 
Sí Raulito. 
Es otro tipu de lucl1,1 ul que hay qu~ hacer. 
Otro tipn de Jut.:11<1, tú te rt:ficrc:; :t otro •. ipc! 
dón! Es que me t'Slaha iri.i~inando que .•. y cn-­
tonces ,: a qué ti¡h·, dt• lucha te rt.:'ficres·r 
F.scúchamt' con mudw ;ttcnc111n. P.ua und mujer,­
º para una ratoncita, c1l1:10 cs en t."!~>te caso, hay 
qu~ luchar, pt•n1 hay qlie luriur con r11manticis­
mo. Eso es lo que ;1 t~ll<1~ lt·~; ~,ust.1 1 el roman­
ticismo. 
No cntie11do 1 Raulito, no 1.:ntien(hl. 
Es que a l~t~ mujert:~;, \i.1y• que ganarlas, y éspc-

FECHA: 23 de septiembre de 1986. 

ESCENOGRAFIA 

5Jla. Topo Gigio y -
RJúl Astor platican­
<lu. 

TECNICAS DE 
REALIZACION 

Dramatización, 



CORRESPONDENCIA 
AUDIO -VIDEO 

"Raúl AfitcH prc:-;cnt;1 a CL.:.io" 

CONTINUIDAD DE\.. DISCURSO 

cinlmentc a las r~•toncft~s, h.1~ ~u0 ~i111nrlas con ~u~l10 
amor. 
P~ro si yu la .:;ulcr:; ::".t:cL•· 1 ;\,1u; :r.1. 
No es t>JJo ~~{J, ~;!.L"• '·~ ~:. ¡·._1r 1.'~l..!;::?l~· le cscribic-­
ra~ a Rusy u~ü ¡;,;t-,::,l.-1, ~ ~:;1.·ra~ • .,. :e cantaras una con­
cion muy r0c.inti-.=.1. ¿c.":-·'·" '..'l..!S c~;ti 1t!~,1~ 

;Pero qué ~e C\1ent~1~ 1 et:, qt1~ Q~ ct1cntah, ch! 
Eso puede solucionar ::ii prübl~~.1, ,,verdad·! 
Claru q11c lo pt1~dc solurionur, ¿y sab~s qu5 vam~s a -­
hacer ahora~ Mientrah yo t~ ex?lico cu~l es ln idea, -
vamos a ir R donde yu :-;nhes. Vn~oA a ver unos comer-­
dales. 
Sí Rauíito. 

() 

Llevo todo el din escribiendo y dpcnas llevo s6lo unas 
lineas. 
¿Sabeo qué, Gigiu? Las C0!H\!• r¡uc ruc:>t.an ::mcho trabajo 
se aprecian muctto m~s. Y Rrsy te quiere, asf que va a­
apreciar mucho m5s tanto t1·abaj0. 
!Pero qué m~ cul~ntas! ¿S.1hes? ~~(\ sólt1 eso, sino que me 
conformo con un besito aqu{, aquf en mi naricita. Por­
fin, voy n nirar este tr;1bajo. H~ t~rminodo. Acabo d~­
terminar. 
Muy bien, ipodr[amos esct1ther esa obra muestra? 
A ver qué t~ parece, Raulito. 
Bien yo te t~scuclto. 

''Querida Rosita. Tus lindos ojos mexicanos me estreme­
cen cada vez qut! t:!e miran.,. u 
Muy bien,Gigio, muy bien. !'.igue, sigue, 
11 De:sde qut> l lt.!gué a !1.éxico RÓlo he pensado en compar-­
tir mi qu~tilto ¡:0nti~o .•• 11 

Muv bi~n, Gi~iu, ~uv bien. Acl~lante. Sigue. 
"SÍ tú me <.it.·j.is, H.o~y, l'Ste pobre ratoncito de la tel.=_ 
visión y.1 nu tt.•n<lr.í a 4.Ui~n amar y morinÍ sin ser ama-
do .•. 11 

Gigio, c;1giu, mu t<Jc~ Jqul ten ~1 coraz5n) Gigio~ 
Ya, ya,vamvs. Tampoco t:~; para tanto. vamos. Vamos. Ven 
gn para acá. 
Hul~no. 

iQu6 sentimiento has pu~sto en esa Cilrta, Gigio! 

FECHA: 23 de septiembre de 1986. 

ESCENOG!\AFlA 

Astor y Topo Gigio. 
En el escritorio d 
este último escri­
biendo una carta. 

TECNICAS DE 
Rl!:ALIZACION 



NOMBRE DEL PROGRAMA: 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO - VIDEO 

CONT:.'iJID~D CEL DiSCURSO 

¿Tú cr~e!'i! 

Estoy se~;uro tk (;tw ..il'!,pié:-; . 1 ~!i: :-:.·:~y lt.•<.i c::,;1 .:artJ, •• 

l::stoy sc .• :ur1•. ~.:;!;;.-i. r: .... t.: -~ ..... ·na, : lt.'i.!l de vcr<l..id, d0 -
!ii!ntim:icnttr, t·or :.:'.'~:r rt:¡'Í\,, .. ,,..,. 1.1 ¡).tt'Lc :."in.d. 
(.Utr~1 vci, 11tr.1 vi:~· i 
Sf 1 ..Jtra Ve'~ 

Si tu me <le_in!-->, c~Cc pv~1rc rat;mc!tu dl' ln teicvisiótt­
yn no tcndr..\ .t quié11 :u:l.1r, :.· ::illrir.1 ~;in ~wr amado. 
iAh! Gigio, mt.• has puetJto .ll b111·dc di.' las Ll~rimas. -­
¿Sabes qu\.·! Para podt?r llGfíH .1 ¡.:11st1' lüs dos, vatnos a 
poner u11 l.'.•irlc ... ._~¡:¡er.:i.1!. 

Estfi bien, est~ bien. 

() 

Bueno, {;!gio, iQué h<írharo, est<ls }!.Udpfsimo! Y adcm<ÍH­
lleva6 tu cnrtita. Muy tm¡>ortante. 
S!, sL IÚ1ulit0. i.Saheti qué'.1 Est0y rr.uy ncrvlo~u, Raull 
to, y nos~ c6mo v0y a llc~ar, 110 s~, nos~. 
Vamos, tú ve tranqllilG. ClH1 Cfiil elcganc:i.:i no hay qui~n 
se te resista. iPllr Dios! TtH.hl va a salir muy bit.:'n, -­
Gigio. 
¿Y poi· qu~ no mr dicl.'s c~~10 10 l1~rIJs t~J para darme -
cuenta ¿d1?. 
No Gigiu, yo 11o'sabr[a de~irc~ eso, so11 otras mar1cras. 
Vamos, vamos, ico11 tar1tas cl1Jcas ~11apas que tG conoces 
pues debes tcni.'r mucha cxperit.:'IlCL1 ! 
Bueno, algull;1 cxpericnca tt.•ngo, p1.~c<1 1 tagio, pero ten­
g(1 algund. 
iDimc, dime! 
Está bien, G1ghi, está bien. :-l.ir.:1, yu le diría por - -
ejemplo, tu l1t~~',-l!i y le Jlc~s:"Amor mro, mi corazón ln 
te por tf, ')' he t':;cfitú C~:it.'.l C.1ftd COIUO ptUt?bcl de amor 
para tí. 
Maroma :;1Ía, Raulito,¡qué inspiración! 
¿Ah, verdad? 
Si te hubiera o!do Rosy,mt?nos mal, menos mal que no -
te oyó Rosita. 

FECHA: 
~1 <le septiembre de 1986. 

ESCENOGRAF!A 

Tupo Gigfo y Raúl 
A~ tnr l lorundo. 

Glgio (vestido con 
cap¡¡) y Aster 
111 sala. 

HCNCAS DE 
REALIZACION 



CORRESPONDENCIA 
AUDIO -VIDEO 

"Raúl Astor presé1Hu a Gi~io" 

CONTINUIDAD t:a DISCURSO 

lPor qué, Gigio? 
Porque me hubiera dcjad0 a cí y se l1ubiera ido contigo 
Muchas grac.i.1s, tagiv. Ahora ve con Rosy 'f no olvides: 
tíenes que cor..rrar las flores, cor:iprnr la coja de bom­
bones, y canear la cJnci5:i. 
S!, s!, s!. So se mt• olddn, Raullto, y gracias, ¿eh7-
grncias. 
Suerte, Gigio. 
Va por ti, va por ti. Dame un beoito, a~[ tengo suerte 
i Suerte, Gigio 1 
Va por ti, mi doctor Corazón. 
IY no te olvides de la cnnci6n Gigiol 

o 

o 
Raulito,qué gusto me da verte. 
A ver, deja de jugar y dime c6mo te fue, 
De maravilla. 
¿C6mo te ft1e con Rosy? ;A ver, Cl15ntame, cuintame! 
De maravilla, de rn.1ravillll, de maravilla. 
lAh, s! ? iNo me digas! ¡A ver, cuéntttme, cuéntame! 
Llegué cnmo tG me dijl•t•, y cuando ley6 la carta 
Rosy, ella m" llenó de ... ni• llenó de ... de besitos. 
iAndalc! 
i Manuuá m!a ! 
iMuy bien, l;tgio! iQué marnvilla! sigue sin fallar la 
técnica RAR. 
!Y qui signlficd eso, Raullto, qu~ significa? 
Raúl Astor Romántico. 
IJa, ja, jo! 
Oye, ésto es muy import1inte. !Le dij lste que ya 
m5s saliera co11 el otro? 
Ya no hizo f•ltn, Kaulito. 
lNo? 
Ya no hizo falta. Era un primo que se regres6 a Guad! 
!ajara hact.' una hora. 

FECHA: 
23 de septiembre de 1986. 

FSCENOGRAFIA 

Bajo un par de ár­
boles de utiler!a, 
Gigio canta "Dos -
arbolitos" 

Conductor y Topo -
Gigio en la recáma 
ra de este último~ 
Gigio en pijama. 

TECNICAS DE 
Rl!ALIZACION 



CORRESPONDENCIA 
AUDIO - V IDEO 

~;:¡:,in'' 

CONTINUIDAD OCL DISCURSO 

Xira tú, iqu~ nli,·in, l;ifin! iUyt>:;:1~! lQué pnsi) con -
las flores. t;u; pd!''' \.'.P>1 1i>·: bn:-;;~·•i:>i.·~ •• cué~'tame cór:1.o­
lo rccibi1;, q!...1(- :¡ln'.'. ... : , : .. l .. :.:.·,· 

La·;;ust.:1:-,-¡;; '.~u..:·,,1, ~t' >u<. 11,·;; \ll';,i-, ... :._. 

¿Y lo& b1>::-.bo:w~; t.1::"1i(;: ;,_. t·::.',t.1:-c1n ;;~tu:i;t;:' 

:·: ,, ' 

Sí, sí. ~;l~ !é bU!:':ll:· :::nc1P. ·ra~~~ie,, le gu5to ¡;:iucho en 
v~rdnd. 

Un morncnt1..; 1 un r,-;~~:wr.tn. ~~u~ hacen ~lqní las ilortlg y -
ln cuja de tiochon~s? ¿~u~ hnc~n debajo de tu cama? -­
JGigio, Gigio! 
Mmmmh, mr."nh ..• 
¿Qué pas"? 
Nada, nada, t\RJa. 

¿Cómo nad..i ',' 
Sabes no encontré a nudic, ¿subes'? \'a hab!a salido con 
el otro. 
No lo puedo creer. ¡Le llevaste flores. le llevaste -­
bombones, le Cdntaste una cnnción y todo para nada! 
Pero, ¿yabeM? c11c0ntr~ L'St~ tarjeta, sí, esta tarjeta. 
Por favor ... 
H.iber damclJ. 
Lccla por fav,1r. 
11Querido G!gio: Tu c.1rtitn me hu conmovido, pero Pns­
cualino me ha Jnvit11do n cennr co11 ~l al Santangel, -
d~spués di_~ habL'rml' ubsl!quiHJo con una piel de visón. 
Contigo nos vcremu~: otrn vez. Un bt?so. Rosy. 
Increíble. 
¿Sabes, Rnulit~i! 

!lime, d !me. 
Me parece que la técnica HAR esta Vl'Z ha fallado, Quizá 
funcione mejor el RJR. 
RlR ¿Qu~ quiere decir? 
Ricos lmpurtantcs Regalllti. 
Ja, ja, ja. Tienes raz611 1 Cigio, Yu nunca voy a apren­
der en la vida. Pero cre1i q11c ya es l1ora de no pensar­
m&s en e10, Gigio.OlvidarJu y decir tus oraciones, an­
tes de irse a ... 
iA la camita, a la cumitd, a la camita! iLo dije yo -­
primero, lo dije yo primero, lo dije yo primero! 

FECHA: 23 de septiembre de 1986. 

ESCENOGRAFlA 

Debajo de la cama 
de Gigio en el -­
suelo las flores­
y los bombones. 

TECNICAS DE 
llfALIZACION 



CORRESPONDENCIA 
AUDIO - VIDEO 

f ECHA: 

Ahora di t'J:, ,,r,_¡,·j in •. , :'.!Td <, lt' i:1,1~, tl' .t•:udL· ~·,in K11:>y, 

Sí. :-;Í, (¡Ut.' '.li1'.~it ,°'·\··, .... ;~it:'.\t.'ll • ,1:. ~''·'• :1:1 .. :C'li­
tl~ti :: l:~il!l·1¡ .~ t.:,i · :.· ;.t:, :~; i~,;;, ·:».i.::h·r.1,J,1:,, .1 HL1.-;i-I 

~~:~~ :•P ::::,; ,', '. ::";'. '.': ~ ~' .::,~,'.:, '. •; ~~·~ ,'.,: :. : \:~::~ ~ ~,:. R,~~,:\;1 r "'"'I 
i.?-.'o r.:.c das l'~ bc~i t·' .: ... • : .1:, bucn.i!'< coc;¡t.'S ~ 

r!jatc que ~r. 
\'.en flnr,1 ;\l::Í.. it.> i11 ~ioy jhíl,, rt.:1.-.:.?.!..;.::J:- :1•~ h·~~itns qué 
~0 t~ di0 ~{·~v. E~t~ es ui1 ~eso <l~ amlg0w, p~ro \líl be­
so c0n rr.ucho a:'.'.or. buena~ r;oclw.'i, Gtgi11. 
¡ AaaaJa.;\.:Hlanaaauh l buends n.)Chcs. 
.buenas no{'hvs. 

2J <l• septiembre de 1986. 

EoCENOGRAFlA 

Topo Gigio durmion 
do en su cama y so 
ñando con Rosy - : 
quien aparece en -
escena cantando -­
"Yes terday11 en in­
glés. 

TECNICAS DE 
~ALIZACION 



ELEMENTOS VALORATIYOS DEL DISCURSO: 

Eso creía yo, Rnulito, pero ayer vi que snlfa con otro. 

¿Con otro? 

S!, s!, Raulito. 

Si sale con otro, necesitas luchar por ella. 

Si, sí que voy a luchar por ella. \'ay a ir hasta donde está 
liza, diez palizas y muchas palitas, 

No, no, no, no. Yo no me refería a ese tipo de luchas. 

Es que yo lo mato, lo mato, lo mato. Lo voy a mntar, lo 

Pero si yo la quiero mucho, Raulito. 

No es sólo eso. Mira, si tú por ejemplo le escribieras a Rosy un·a 
ción muy romántica, ¿comó ves esa idea? 

JPero que me cuentas, eh, que me cuentas, ehl Eso puede solucionar mi problem~ 

Llevo todo el día escribiéndo y apenas llevo sólo unas lineas. 

¿Sabes qué, Gigio? Las cosas que cuestan mucho trabajo se aprecian mucho más. 
a apreciar mucho más tanto trabajo. 

11 Querida Rosita. Tu~ lindos ojos mexicanos me t!Strcmecen cada vez que me 

Muy bien Gigio, muy bien, sigue, sigue. 

"Desde que llegué a México sólo he pensado en compartir mi quesito contigo •. ;" 

MONITOR: 



ELEMENTOS VALüRA7l\'OS DEL DISCURSO: 

Muy bien, gigio, muy bien, Adelante, s i~ue. 

"Si tu me dejas, Rosy, este pobro ratonclto <l• 
amado. 

Estoy seguro que despuii" que kosy lea l'Sta 

Es que ... lTÚ crees; Raulito? ¿Tú crl!cs? 

Estoy seguro, Gigio. Está llena de verdad, de s•ntimiento. 

¿Otra vez, otra vez? 

Sí, otra vez, 

Si tu me dejas, este pobre ratoncito de la televisión ya no tendrá a quien amar 

Está bien, Gigio, está bien. Mira, yo le dir1a por ejemplo, tu llegas y 
por t!, y he escrito esta carta como prueba de amor para tL" 

Mamma m1a, Raulito iqué inspiración! 

iAh, verdad? 

Si te hubiera oído Rosy, menos mal, menos mnl que no 

iPor qué Gigio? 

Porque tne hubiera dejado a mi y se hubtera ido 

No lo puedo creer. iLe 
nada 1 

MONITOR: 



ELEME:\TOS \'ALOi<ATlVOS DEL DISCURSO: 

Pero ¿sabes? encontr6 esta tarjotn, a{, crita t.1rjuta. 

Haber d1lmela. 

Lecla por favor. 

"Querido Gigio: Tu c3rtita me ha conmovido, pero Pascuallno me 
pués de haberme obsequiado con una piel de vis6n. Contl~o nos veremos otra ve:r.. 

lncreible. 

- . 

MONITOR: 

Me parece que la técnica Raúl ,\stor romántico (RAR) - esta vez ha -follado'°.-- -iu.1.¿,,c_c_'!.'''"""'~·'"!~~-~~!c"t~~~~~:~~~:'.i5::~;~·~ 1 
RIR ¿Qué quiere decir? 

Ricos importantes regalos. 

SÍ, s{, 
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V 1 DE O 

Big ,·10:;1.-· --.¡¡), :o 
liC u·), 4lt: 1i UF., l ~; 
s~ u,1, vcry l~· 16-
sliot, mid shot, -
rntldi1Jm 1011g sh.;t­
y long shut. 

A U O 1 O 

VOZ 

Buen3 elección de 
voces para el Jo­
blaj e. 

Cr.d1 ii.:tt,cr.· \1\ ... .i1,:.i:· .:.:. S:·-¡ 
ri 1:ht 1 t~lt ""· - ¡ ·, ··· 1.,·,·····t·r-·, 1 -¡ . ' ~.-.·,,· ... -.. ·,·.·. ,·. :, .... ··,·_· -tiJ.l du\,:~~, J-> •• :; ~- ::.1· ·· " 
lcft ,\' r,lan ri,:ht. ¡!,ll'..• P~O C''".it.'l! c,ro-j 

LOC ICONO/ ACTORES 

~o hay iocutl'f 
conductor. Le~ 

personajes 
dibujos animíl~los 

hechos plir 

tadoi·a. 
Están bfon 
t•rizadns. 

hit• J; ~~~~~arJo~-

MUS ICALIZACION 

FECHA: 24 de sept i l'mbre de 1986. 

ESCENOGRAFIA 

il.irJ light. Escenarios este­
reotipados por -
ciencia ficción. 

1 ,fl' ;ir: JobL:i 
·,., 1,lrf,1 .!~cir:~~ 
c111i.· ·.stt' tr<lbaJo­
t~'.;t.1 bit!n iwcho. 

EFECTOS ESPECIALES ASPECTOS TECNICOS ·AUOIO 



!-----------------------------------------------------i 
MONITOR: 

!--------------------·----- . ---- ·--·· ·····---···---·--------------~ 

EDICION 

Adecuada. Los car.­
bios de escenarios 
y situacim.cs son -
suaves y lógicas. 

CARACTERES 
GRAFICOS 

Al prin~~pio a~.1r1• 

cen }ltS no~!1r~s -~ 
d~l dir~ctor y cl­
c~critor del r11pf­
tulo. Al finnl, -­
con caracc~rrs qu0 
son casi ll•&ibl•• 
por su tnma1i.,, y t~~ 

casa permanencia -
en cuadro, Re en-­
liaran los crédi-­
tos tlcnlcos y <l•­
producc ión. 

EFECTOS 
ES PE C 1 A L.. ES 

co::TRASTE, N !TI o E z 
Y CO!..OR DE LA 

IMAGEN 

t':;ti:rt._',;l i;h1:; tit~ tJ- en cucnt.1 >¡uc .s.:~ -

ciencl:1 fi~ci6n. trat.l <lu colora--­
ci6n ~ ilumlndci6n 
arctf ici;llCA, crea 
das ~n el lnborat~ 
ria. 

A 5 PECTO S TECNICOS·VIDEO 



CORRESPONDENCIA 
AUDIO - V IDEO 

Adecuada 

CONTINUIDAD OCL DtSCURSO 

en lns blldc.:,1~~ u.,.; rt•',', <':•¡>·';',:":) ~•::,· . ..- t.:r.1~·. -.~$t.1 1¡u1· -

~1 rey vca~u .i r,;,:_,.1r:~.t: ::1• d ::·:i·ntt.: .1 :;;u he1:: 1·• ;J.1, .;"'' I 
ja! Pero d~hcr.i Jnr::1t! 11·'· ht.,.:'r<.'tns del c;ua: ¡ l.1..1 d1: -· -­
Greiscol. 

- ¿Qué har.1 cnn l;-i,::; t icf~T< 

- Con lo enfenr:11:1 qlll' t!st<1n nn .:rirn qutJ quh~r.1n nada por 
el momento, ;ja, j~1, j,:i! 

o 
- P.ucci:: que .~!¡~'li"n t>e ~;it•ntt.~ r: .. 11. \'i1.•1H~ de t':H.' líldo. -­

¡Vaya! i,QuJ tt•nec:i.:1!) a(iuÍ'! iAh! P1•rü6n !d 11a~·[ru11q1L.• ~u 
fiesta. !h1 r:ws v1..<1,iJu ~\ .~fr1..·ct•rh's ilyt:d11. 
Nadie ;1yud11 ~ lo~ Li~1~r fuere''~ S1¡t1clütor 1 rer0 ~1 nos 
httcl~ cnfcrn:nr. iOh, iw .. ; 1hw1c l'1 l":-;t0i.la.~o! ; fodo el mun 
do cr(>c que ~•t.'::l.i~ r.1alt1~ ! 

- No crct'!mo:-; que st.><111 r:;.d11~;, ...,it:1pl1~IT;t'IHL! qui• n<1 han t,•ni­
do oporlun1dad dt: !~t~r buL:¡:·;·. 

- A<lcmá.u es mit!; di 1.'l't'tldc- hacer a11i~o!. qu~· c!h·:·ilgo~. ~Qué 

piensan'! QuL'...Í:; le~ guslt• vtvlr utw vi<l.1 pacífica. 
- Los ticnr L'st.:rnio . ., c:ms.1dos de pt~l~ar sit!mprt.'. Qucd.:imo~­

rnuy pocos a\'r1~·.1. l)llt!re!;:n.s ,1mit:l)~;. 

- Nos d.irÍ<• ~u~ill1 ::t.'r su~ ;11::.ígu~. 
- Creo qut• ahur.i L1 :n.1s •)¡H:rtun¡1 ~1cr.l atcndt!r t,,'SC dolor -

de es t 1~r.ia~l'. 
- lluena i<lt•a. Dunciln. 

\'o quien} nyud:ir, !h·-~\an 

- De acut•rdt.1, gr.1cLls. Cr1•0 que t>é cómn podrÍ<H1 ayudar. 
- Dt111can, Mic11tr.1:; t~ ;1t1~11d~s .1 a11 ~~nte.Tic1ir. Buzot y 

yt1 VilffitJS .'I visitilt .1 Squ .. :letor. 
- Muy bien 1 qui• ll!!lht\I\ :r.11~:h.l hUl!fte. 

() 

- ¿fenümu~ todl1 li1,t1i! 
Sí, Squt~h·t11r (,1 l'l'íL') 

- Bien. el n·~· L1..'IHir.Í qut• ~uplic<1r por aliment•JS pura todo 
su puebl1), \'t'.'11dr,í .1 mí de rodillas. ~le encnntaría ver la 
cara de llc-!'\,rn cu.mdn ... 

- (.CuJ.ndP t¡ul-, Sq11L·lL't1ir.' 
- ¿Mmrnmmmh: i Ht:'-Ma11 ! 

SL y tr.:1jc <l unn dt· t11.~ bueno8 nmigos. 

FECHA: 24 de "eptier,:bre de 1986. 

E11 la ~uurida Je­
S<..juclL•tor. 
H,1bla ~l. Est&n -
su . ..¡ m1..111st ruos. 

Castillo di! Grei,:;. 
en.\, Hnhlan He--­
M.1n, Duncnn y c~­

lfdor do los ti--
cnr. 

Guarida de Sque­
le tor. con sus s~· 

cuacen. 

Llega He-Man con 
TI cor y Buzot, 

TECNICAS DE 

REA1.IZACION 

Dibujos nnimados. 



PROGRAMA: 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO - VIDEO 

CONT INVIDMl 00.. DISC\J.'!SO 

!-----------+----------------
- iTic(1r, ¡wr,, ,:;-!•; 1,\,(-

- Tcr.:u tjUt: t\1 pl. __ u • .::.· ~1 

- i.'l~r.0 y.: ~:.:t:l~, i~l·-:·'..1:~. ~ · ~·(:. ,:1.'..it;r.1 pt•,Hr~~t· ;1 r.¡l c~ -

.11 i::;e71tn .•.. i1-:.1,.:~:~ .. t··· ; ,¡·._;,.!· ;1~1rd .. ~.H;;¡ir.:1.r !>u propia -
comidtt ! ; ,; .i , .1 .i, '. .i ! 

- So pucdt.'.'• ~·t:nd1•r l 1;u1 :H1 t•:> tuy.:i, Squclctor, StH• --

llcvarc:mot. 1.·l rc~;u. Lil' ;,, ,·u:niJa que rnbtl!'ilc. 
- ?\(>ne dt.•tendrJ:-; cst,1 \'eo:, lit:-~ün. 

- ¡Cuid.:tdo! 
- ¡Buen bl0r~Hf, !}11:.(Jt! 

- No podr5 hluqtienr t0d0s, que tiil ri0~ a la vez! 

nuestro 1.1do ! 
- iDct~nKa11lo6, b~1b0h! 
- Tendrás que mejor.u t•.1 lnt1.:11tv. 

¿Qufi tal \In poco de gas som1\Ífero~ 
- iEst:t VL~z ne•! 
- iEl gas dr. suerio no iunciona (:On los ticor! 
- Estos dos lucen 1~t'.il'f (llT.O adorno, (.no lo cr~es 

Ticor? 
- ¡Ja, ja, ja! 
- iD6nde etitufa 1n1 baHt6n? 
- ¿Qué pasa? i sáquenme 1 sállucnmc ! 
- iTG tambi~n l\1ccs ~ej0r co~o adorno! 
- iJa, ja, Ja~ 

- Ahora 1 rcmon por .il..;un.1~ cosas dt~ tu alacena y 
llevaremus .1 las b.11ic~.1~ del rey. 

- iNo, Ih.l, mi al.1ct!na n(1 ! 
- Alguit:!n lns liberttt<l un dL1 Je estos, un dÍa de 

tos, Squeletor. 
- iRegrcsn, cob.1rdc ! i\'l•n ..:icii! 
- No lo haré. Hasta lue~,_1, 

(J 

- Gracias, lle-Md11, ~l r~t11t1 ql1cda era Jcud~ co11tigu. 
- Conmigo uo, alteL.:L Su }-'.ratituJ Jd11~ d.Írsela a Ticor. 
- He-Man nos cnsci11) a inLr<rt~sJrnos por los dt.•irn'ís y qt1c 

l~s más divertido dar qut· recibir. 
- Y el reino ya t it..!nt.• l\\ll!Vns ami.gns. 

FECHA: 
21, de septiembre <le 1986. 

F.SCESOGRAF !A 

t icor, He-Han­
y Buzot, 

TECNICAS DE 
REALIZACION 



NOMRílE DEL PROGRAMA: 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO -VIDEO 

He- Mnn 

CONTINUIDAD OCL DISCURSO 

FECHA: 24 de snpticn~re de 1986. 

r:SCENOGRAFIA 
T ECNK:AS DE 
REALIZACIDN 

·----·--------·---------+--------+--------; 
- Ticor, ¿te ~u~:tarf,o ~;,.~ t•l ntll''/t' o.~1i.1rdii1 dt• lns col­

menas. 
- ~h· jMrL'L:L' u:1.'1 ..-:;·.~~: : :1' 

¿}lo~ cnv .L.!:: ~! .~:.;.:..__•,, r 
- C:.ar~!, ·:,:.-.:::, í,c:·~;t;1' : ' v .. r[:,1ch•r.1 .1~·i.;t~ld se basn en -

la conf Lrn,.1. 
- Xoti scnt ir1'.l'.h1;.. '~·''Y ;;.,,;·.r~h101--; 1 .Jltt·;~<'· 
- y ~n ~~a:1l0 ~ti ... 
- ~SÍ, su ;;;.ljctHdt; ',' 

- Tú vas i1 ser guarJL1 Lvilo!"arlo dt> lus colmenas. 
- En 8eriu ¡Oh, r:.rac Lit->? 

Esto rwn~n· un.~ c1.•le:1r.i...: iÚ:1. 

¿Alguien c¡ulcr~ .:1~let•r;1r? Pnse l'l dfil pr~parundo el -
pastel ,iu irut.1s y ~!0: ~,,r¡\ c~tn t~lebrac1Gn, 

- ¿Estás SL•guro de lwbcr l!.!Ído bien la receta.'! 
- S{, y éSla Vez ltl lí•Í tres Vl'Cl!S, iWÍ que, amigOSt 

ju comer! 
- Orko ¡El r1Jll~110! 

- ¡Cuidado, cn~0 que \'H .: ('Xplotar! 
- iNo, no, no quieto pastel, quieto! 
- ¡Ja, ja, jt.i! Gu;1rda cs.\ rt!cct.1. Podemos 

toles como juogo• artl(icinles. 
- iJn, jn, Ja! ~a l~tiro) 

LLega Orko con 
la hermana de­
lle-Man·, llama­
da Tila. 



MONITOR: 

ELEME1'TOS VALORATl\'OS DEL DISCURSO: 

Ahoi-a que los ticor acabaron con li.1 comida al::;:\ccnada t.''1 L1f'. bodegas del rey, esperare unos d!as hasta que 
el rey vengan rogarme que alimt>nte n su~ 0cnt,, ¡Ja ja, ja! Pero dobcrú darme los secretos del castillo de 
Greiscol. 

Parece que alguien se siente mal. \'len" de ese lado iVaynl lQué tenemos aqur? iAhf Perdón si 
-~u fiesta. Hemos venido a ofrecerles ayuda. -

Nadie ayuda a los ticor fuera de Squel.,tar, pera 
-mundo cree que somos malos! 

¿Tenemos todo lis to?­

S!, Squeletor._ 

Bien, el rey tendrá que suplicar por alimentas, para tado-su:pueblo;---



FICHA DE IDENTIFICACION 

SERIE "He-Mnn y loH amos del u111.vcr•,l1 11 

TEMA 

TIPO DE PROGRAMA Entrt'tcnir:i<'a~,, 

HORARIO 18:30 J 19:00 

PROGRAMADO i8:30 RE AL 

DE: 18:30 A: 19:00 DE: 18: JO 

DURACION li r.1lnutos 

DIRECTOR Gwen li<tzler 

COORDINADOR Artur 11. Nadd 

PRODUCTOR Joe Mazzuca 

REALIZADOR Bob Arkwiright 

CONDUCTOR 

LOCUTOR 

PROGRAMA SIGUIENTE Alta Frecuencia. 



NOMBRE DEL PROGRAMA: FECHA: 25 de septiembre de 1986 

V 1 DE O 
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ENCUADRES 

Big closc 11p, clo 
se up, medium el~ 
se up, very long: 
shot, mid •hoc, -
r.icdium 10n;: shllt­
y long shot. 

A U O 1 O 

voz 

Buena elección de 
voces para el do­
blaje. 

MOVIMIENTOS DE 

CAMARA 

Crab l"ft, cr,1b 
rlght, ci:t up, -
tilt du'>.m, p¡tn -­
lcf t y p•n r!~ht. 

L.OC / CONO/ ACTffiES 

No hay loc11tor 111 

conductor. LllH -

pursonajes snn -­
dibujos nnimndos­
hechos por compu­
tadora. 
Están bien carac­
terizados. 

ce.·; T!NUIOrtD DE 

~AS TOMAS 

lll :;1•n i;1tcrn..::-.. p_~ 
._~;¡: • ..:u:1ntl\1 "--' l .ir­

gun:c:1t<1 exi~c ca~ 

hiu dr ~sc~n~tri0: 
o pcrt;trnnjc. 

MUSICALIZACION 

Adecuada 

CORRESPONDENCIA 

AUDIO/VIDEO 

Ex.1.:t.i. Cnr..l1 :;e -
cr.1t.1 <l~ u11 Jubla 
jJ,pollr{a dccirs; 
que este trabajo­
esta bien l1ecl10. 

EFECTOS ESPECIALES 

Excelentes 

ILUMINACION 

Hard light. 

ESCENOGRAFIA 

Escenarios eute­
rcotipados por -
ciencia ficción. 

ASPECTOS TECNICOS-AUDIO 



1--------------------·----·----------------·--- ····-------- ------------------1 
MON 1 TO R: 

. ------------------------; 

CONTRASTE, NITIDEZ 
EDI C ¡O N CARACTERES EFEC"ros Y c,~LORDE LA ASPECTOS TECNICOS·ViDEO 

!-:==============t===G=R=A=F=l=C=O=S====' ESPE·C==iA=-~==E=S==:t:-:==~~=========J:=============::=:=::=:=:=::::=j 1-- j___ i .\1 A G E N 

Al principici a¡).:-r~'=l~~-~t \,•Ín ::-~ -í-111-,,-n·.~:-:-·~~---:-e~-e-n:_n_s __ Adecuada. Lor; c.1~ 

bias de escenarilJS 
y situaciones Non­
suavcs y l6gicas. 

Ct!n lu~ nP:1rr-..··· -- l' ,tt•: 1•,1t ip·•·· J1_.• i,t- l!~h~uc;~ta qt1t! st' tr:1 
del dtrf•ct,1:- •, ~~- .:icnl;l.d !iccl~ín. t.1 1.it· '21)llHtll'LÍn ~ 
escriti..·r dl'l c.1pí- ilumi11acic\11 .1rtifi 
tulo. Al rJ1t.1l, - c1.1l1's, creadas 1.•n 
cun c.ir.iclet 1·~ q1tl' ,~1 1.1')ort1tllrio. 
son cns! llc~f hl~s 

por su tacnfi0 y c2 
casa perma11enci¡1 -
en cuadro, sa en--
listan los cr~dl--
tos ticnlcos y de-
producción. 



9 RE DEL PFi.JGR Al,: A· 

e 

Adecuado 11n ~ran ¡1lac~r ?;11· ··:! p1·~~•!l1t.1rlcj a •.. 
Es muy hermo~a, Ül!llCM¡. í1,íh1.ni.1::. :11 r1_·~;wct.¡, 

Bul!no, Jn pinttir.1 (.•S ;ir1•cl:;;1r.11!nt ... • .le la lq~cn­

daria rosa H11lft,trln. S~ Jire qtlt! l:\ ros,l na­
ció dt• 1•11; lilt•rímas d1·. •.ina dio.'l•L 
Todos loi-> dfas \•lia .. 11hf:1 ;1 J,1 m1•11t.111.i rl1~H1 e~ 

pcran<ln CJl11.:: ~;u l'~iptis;• rt:hr1·r;..ir,1 d1• 1;1 ~'.lh'rf.'t,::. 
pero parl~Cl' quL· tit11w.1 rt·:.~n·~-..1;. L.1s Llf;rimas -
rodaron por su.·; i:iej i l l.~:~ •; 1:.'Hy1·1·1in sohrl' la -­
tü~rrl\. Un dL1 t?lln dt·~·.1p;1n•cE';, rcn' d\!Od~ -
solía p.irarst• rn~cli1 q1q "nl.'1 füñ.1, y et; la 
única plan[;1 qui.· cxJst\• en L1 p._1(1nt.di.l rosa. 
lJn hent1LnW re1,:1ln, 
¡Buuuuuu! (Llantu). 
¿Pcn' qu~ te pn!)a .. ' 
No puedo evitar llnr.\t. 1rodo t.~:> t.m hürml'So! 
¡El <lihujn, l;\ il'Yt'JHL1, es <ll~l' tan bonito ft'."­

ciblr nl~o cs¡ieri~l! 
Ciclns, qulsicni h<H"t.•r ,il~:,i por Dricl, ,1lgo -­
que la hi<:it•ra fcl lt, i·pcru qué podría hacer? 
Podi·ías lwcL•rle al~u d0 m•q-~ia. 
¡Qué huen<1 ldl·a ! 
Pero tu mat_'.ia THlfü'J t1ncinna1 ¡ j~, _ie, JL•! 
Es ciert0, pero pt1drft1 cc~mpri1rlt-~ lo más henno­
so en Etl•rntn. 
Pero par;1 ~s0 ~e :1~ce~lta te11~1· m1lcho dlnuro. 
¡Ah, sI! But.!1h~, ¡rnt'H ,:,1i:1u dit·L· mi tfo: cuan<lo­
ltl.~ cosas 1w p;trei.:t•n t~·ncr .solución, 
¡Ah! mejor '.'íll!il)S .1 Hlr:urz,ir, tcn¡.?,L' hambre. 
Quisicrct darl1• <ilHl' t•111 ll1:.J1ito ccimo es.u fll'itl. 

No Orko, no hn:· .il~:o r::.Í:~ bqn!to qui: la rosa so 
lltarta, es perfecta. 
¡Rin~er, til'l\l'~ r.:iz{Jn~ 
;.De qué': 
iEs pcrfrrta, t>l reg.1.i,l perfl•cto! Nos vec\Os 
dcspué'!:i. 
¡Oh, no entit!n<ltJ! i.Pt.1 rtectn'! iOh, la rm;a! 

FECHA" .: 5 de ,;,,pt lembrc de l 986. 

u:)~>l!r\'ando t.!l cuadro 
u1• 1.1 Ro~--;.i: Rin~l~r,­

Urko, lJricl, Üucun,-

1 CA S DE 
ZACION 

Dibujos animados. 



--------- -----------------------------
~~-!O~-'. 9 R E DEL P íl C. GR :\ 1.-L< FE C~IA 2S de• septiembre> de 1986. 

i 
i CORRESPOí;DErlCi.\ 
1 f,UDIO-VIDEO 

C O N T 1 t' U 1 D A D DEL_ DíSCUR s o ESCENOGRAFIA 

' - ----------------------------r---------··-~-

Dricl estar.í 1~11.::ant.1Ja ... ,-H1 1.1 reH.'..l., y SLq~ur.i~~t.>n-

1
-~~\n:t.1ú.l l'tl d\'nde se en­

te L1 pL1ntar:i t~erc\ d1~ .<.;11 '.'l·nt;ma pnra pud1~r -- ..:uPntr.1 in l"lJ~a ~wlíta­
vcrla todo L'l tic::lpt) :' l't'.«H·dar•:-.c, ;C')'l', nn t~- ri.1 ,¡uc ll•J 6l' dejtt cor­
justo! ¿As{ qt1~ n0 cr<l f~cll ,¡¿ C('OhC~ti~r. et\:- tJr por llrk0. 

¡-

ii'o que p..:nsé c¡ul' t::-ittJ ~~~·rfa fácil! L.:-1-ibcs: :-;,~ -
efit~rns sola <latid~ ~oy .1 ll~v.1rt1!,J)ri1•l t0 n;r.1-
dar-á y te ;\rnarfi r.-.udw. f'.so cs1 asf ~::t.Í ~1udw -1 
mejor. Ahor:1 vai:w!-i u l·.¡.,,t, dlmdt• t:l.l.t podr.í tll'~ 
brarte. ¡qui• 1•xtraño, t111 parece qltl' \'.l\'i\ .1 l lL1--1 
ver! i..\'.J, pt!fO Bl 1h1 (11L ;¡;~ tr,11•n.1 L·~.; un.:l .1v.1-­

lanch:l ! 
Toda la ffiL\nt~1ii~1 1~st.Í tt~:-::blanJn, \'.1~.;1.;~; ~1 ···t.'r qui~ fk1mhrc~ voladores se ~­
sucede. Al~~uien st• l lt~\·,~ la n-..s;i. ¡ Foc llrkL,! - nct.•rcnn a La montaña. 
Tenso que rt~Sft-'S."lfl ~I. ~,L\r'."1l'1\ .l 1unta ~· nvr~cnle-
a todos! 
¡Auxilio! ¡Socorr~1! 

No hay tll'mpo qul! perder. L,1 ¡ni.mcrü :;t.::r5 cnn~¡- He-man construye una -
truir una parl'd p11ra pr.·Lt:>~rr ~d pw•blo. ¡U1cnl pared con troncos. 
Esto los mr111t~ndr~ n salv0. 
Trntnr~ (le 1ic1·r~rir l<l~i f\1cas st1~ltdti con ~l ra­
yo lásl!r. 
D¡jamc ll:11Jr at¡l1f. n~cci:f to t1.1cer algo Je cj~rci 
e it..'. 
¡Vaya, eso tut) un ~;trtkt•! ;Te volaste la barda.­
He-:tian, ~r.:1cia~! 

Eso nos d:1r~ el tiempo 11~ccf;arl~' para estudiar -
bien la situilci6t1. 
Aquí d~bc Sl.!r do11de ~Ht;;b,1 111 rosa. 
Necesito de~can~nr 1 pt.•f¡¡ debe intonuarle a lie- - Orko. 
man sobre l.t J.v:i.l .. rncha. ~ÍI.! ~:liento muy d6bi 1. 
T~nemos que enco11tr~r r:,;1 fl1l1·. 
s~ V~ bast:111t~ J~lli l. l.e rl3r~ un toque CllU mi - Amigos de Squeletor vo 
rnyo cont:clndnr, p.1ra n¡1 .nrb?sg·arnos. lnndo por '11.~spacio.: 

·- Al parecer 110 Holamcnlo nos vamos n Llevar la~- co11gelan a Orko. 
1 fhn·, sino t¡Ut! t.rnihién 11,1s v.i11\0~ a llevi1[ el fl~ 

() 

TECN!CAS 
REALIZACION 

DE 

t rcro, ¿verdad? ¡Jn, Jo, j1.)! 
- Llev~mosl.1 il Sqtleletor. 

~-------~~-- -----~----~--------------'-----------"'------------' 



................ ______________ ~~ 
\ ¡-----------. 
1 NO;~:JRE DEL l"ROGRA!.1A 

1 CCF:RESPONDECJC:,\ 
1 t..Ui:JIO-VIDEO 

! 4 
i 
l 
1 

1 
' l 
1~ 

i 
¡ 

1 

1 

1 

1 
i 
' 
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Por ~horn todo ~st5 rr.1~11¡t1ilo, Sha-1~;111. <.Ci-t.·,.~-

que pcrmo11e2c¡1 1!c C!íC t~J1io·· 

No, la lcyendn dice qut~ ·d . .,d~~tdcn r.;Ht.l lu : .or 
l.n t.'lonti1úa se dis 1~ustar.í ·: d~:-;¡.1ul!s c1er:'i en ;,c­
di.i:os. 
Entonces p.1r;1 dC"tl·n1!r 1.1 .1•.•al.1nch.1 nccc.• .. d tar:··•):;­
encontrar ld rcis~ y pl.1r:t;11·J •. 1:~ nuevt1, 
¡Sí! l.o ql1e blílnif ica e:1r0ntr<lr ¡¡ lJrk.1. 
No se digu r.ifÍn, Ilunc,in. Tú y Til.1 v;;y<m en ;.i-
nave a buscar a Odrn. ,'."osutrns t1-.1t.1rer.os d1• -
detl'ntH L1 mo1Hítna. 1i-.~t.1J 111 . .i 1:"'··.:;.,;::~::~tú_"f_ú~::.~ -
derrapursc! De todos l\'S probl~·ma ..... que hl!í?il'=-: -
enírcntndo, la t11crz<1 d1' m:tdrc.• EtPrnl;1 t:ti la m_!! 
yor. 
iAh, no pucdu dc:>j)t·~ar \.':;ta '.:1,J!dit.1 llor! llL'm­
brl! bestia, tH•cesito tu ~1 .. ·1HL1! ¿D,lnde se twbr,í m'--~ 

tidu esn t•¡\r.1 tl1~ .1lfo~bra·: ;Hc.n1brt.~ bestia! ¡,\l-­
fombrn pe l ucla ! 
¡Gracias, cara <lP al:rn:1bra~ 

¡Oye l pero, pt'ro, ¡wro (.<¡11é l\ lab lns t•stás ha- -
ciendo <lql1{, .1 ver ~l1? 

iAy, ay, ;_ty, tendré que huir mientras teng.J. ia-
suticlcntc fuer.:.i! p~11«1 ¡Ay. r.·.1 m.:J.g1.1 tambié:1 -
se debilita! ~fis v;1le 11t1~ ;1pliqt1~ 011 mn~ia p.1ra 
salir de nqul ant~s de ql11! st·~1 <lcma~iado tarde. 
iAqu{ está~! ¿Est.1 v••z llD pod1ii escapar, ver- -
dad? 
iAy, ay, ;1y, compermisito! 
Ahora Vt.!11 t.:lHlmigu. 

Muchas gracias, r.•e snl\•,1ste. 
Podr.:Í!:i ~1gra~lecérrnL•lo d~.spués. Tenemos que dl·-­
volver C5<l ros11 ci 1<1 mo;1tat1n para detener la --
'avalanch,1. 
¿La rosa? ¿Quiert? dcc!t que la rosa ti~ne rela­
ci5n con la avalancha? ;Cielos! ¿C6mo es pusl-­
ble? 

FECHA 2~ de septiembre de 1986. 

ESCENOGRAFIA 

Sll.\-man y ih!-m.111 plat! 
c.irhiP. 

H0r.ibre bestia tratando 
de descongelar a Orko­
que sost icne en una m! · 
no lil rosa, 

Hart rescata a Orko y­
huyen f uern de la gua­
rida de Squeletor. 

TECNICAS 
REALIZACION 

DE 
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\ _ iAy, ay ay 1 pt:r•) tt~n·::.~;1,<.. •mi:p;1;1L1! 

¡ = 
!\o podcr:aJ!1 .!~J.-1:-l• :; c.~;i,::,;-.¡r ¡wrst.•cusión para rccup~ 
Por supuesto que n<.'J1 o tl•ndrcinos un problcr.i.1 ron rnr la rosa. 
ya sabes qu1t!n. 
No puedo volar rr::Hy r1Íp!~k, ?d ~nerr,fa está ªh·~-­
tindosc y ni rna~ia Lil~bi~n. 
IQue bueno! Esto s18nific~l qt1.t• la l"Llsa l!Stá viva 
aún debido a tu ener~ía. Vl~n. yu te voy a ll ~--
var. 
Orko jamás podr:i ia.11::ln.1!·:1e la ansb.iso que- c:.toy Puncan con Tila 
por ~nco1¡trarl, 1 • 

!Mira, pndre! 
Creo que lratl rn~ti c6coci0~ nquf. 
iJc, jt!, je! ¡t~ué alegrL1 verlos! 
Y a nosotros 110 t~ imagi:1as lo que no~ alegra 
vert~. Espccidln1c11tc ,l 1.1 r0sa solitaria. 
Bueno, Garme me contl; q1k ... 
IEs la cnra de latü, tendreoos poblcmas 1 Ruj~te~ 
SP! 

cucntrnn a Orko 
Hart. 

!Ahí van! Si l• darnos ni ~otar los hnremos •••r, El hombre bestia y cara 
leh? de laca empiezan perse­
Te dije qt1c le di~rati al ~utor, ,pero 1~ dist~ a- cuci6n. 
la rosa. 
Esta vez t;{ que la .1ruin:1rnns, estamos pcrdidn~1. 
¿Y que vamos a decirle lt Sql&eletor? 
Regresemos ya se nos oc111·rirE al~o. 
No entiendo por qu~ se nleja11 ta11 pronto. 
JOh, no! ¡Ay, ay, ay! ¡Ahora :;Í qu~ no habrá 
salvación.! 

Duncan, Tila, Hart y -
Orko en una nave volad!:! 

Era lo único que podía m.rnt~ncr firme a la mnn- ,ra. 
taaa rasa, y ahora se l1a ido. 
¡~ pensar ql1e ~s u11a pl.1:1ta ~nic11! 

1- ¿Qué fue lo que dijiste, Orko'! 
Dije que es una planta G11lca. 
Eso íue lo que escuché. De. prisa, v~1mos al la-
boratorio. 
Hart, vuela hasta el pueblo y di a lie-mAn qui• -

¡¡, 
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o 
Orko, me ale~rn qut.! tal' rc.~clHdar.:ls ~11 :r.adut."Hic~r. 

¿Lo hice'! ir\h, ctaru qui" Hf! ;,Qué ~s un madura­
dor? 
Existe l.i po.sihil íJ.itl, sólo un.i p•rnibilidad, de 
que con esta m5q11ina logre iiti~i<lr el proceso -
natural del crt.!cimi\_~nto. 

¿Quieres dPcir qut> n•vivirá'.' 
Ya veremos. Bien, ,1h{ va. Prepiir('O!'it.!. Est.'Í-

todo listu 
iNo funcion.1! 
iAy, funcit111;1, pt)r íav . .)r! 
¡Flor, fl'Vivt•, r-·vivl•! 
¿Donde han ~stndo todos? iOh, la 1·osn solit1\- -
ria! lQu~ l f: p<1st' '! 
Quería regalartl~ al~;o c~.pccial, asf que tomé la 
rosa solitaria dl' la monlai1n ... y 
Lo que Orko igrwraba l'!; que la rosa t!ra el cor~ 
zón de lit montaiia ro~;¡l, y cuando 1<l tomó la mo~ 
caaa empcz5 il (1~rrumba1sc. 
Traté de ha::er ;dg1J hc1nito y ühora lo he arrui­
nado todo. Nn con:pn•ndn cómo pud•J resultar de 
este modo. 

1 - Tomaste la ros<1 c~)n un buL"n JH"1pósito en tu co­
raz511. ¡No Jcbc!S ~t1l¡1,1rt~ jl•'r cllli! 
¡Miren, la ros<t .. \l fin 1~:H.1 r1~vivicndo! 

No era la m.í:quina llJ quL' Ol'CC!-iitábamos . 
. L.lev5moslJ Pnscgui1lit a ld a1onta~¡1 rosa. 

Oh Driel, llév;ilu tú. 
- / ¡Cielos, Orko! il;racia:.;! 

o 
Si no rcbresan prunto nrn la rosa todo nucstrp'."', 

Duncan, Tiln y, Orko en 
el laboratorio llega -
Drid. 

trabajo hnbrií sido inút 11. acompañado· 
¡Mira, He-man, se aproxim<:rn! ta. 
Sí la tienen, recuperaron la rosa! 
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Bueno, ahora c1111 est0 tcd0 habrj ~tieJado rcsuc! 
to. 
Yo tuve Jo culpa de que t,1Jo Ctitu su~edi~rJ. 

L.o siento ¡::ucho. 
L.a rosa, la rosa otru Vt.!1.. ¡Oh! ~i0 c:>tá. 
jOrko, nhora sí tienes pruhtL•r,¡n~ en verdad! 
Lo lamento mucho. ¿\'n u c.1.stigaroc:' 
Por supuesto qul.' lh•. Tt!ll~o muciw qu~ a~rndeceE. 

les a al'.bcz. 
lAgrndecernoa? ¿Qué, qul' fup 10 G\lt' hicir.io"i.' 
Pues sencitlamcnlt~ :Dt: ll~i.!rztrrg:.- F.~;ci e~-·-Tñt1o.­

Verán: todos estos ail.os he .süh1 prifllonera dcl­
dolor du mr.or. Efirabu Llll tristt~. que no pl!rmi 
tía que nnda m~~ crecier;l en ~Ht,t mL111tJ~a. Or: 
ko, al haberml! c1t~¡.;ido cor.111 rehllll' del verdnde­
ro amor, me llber,t~t~, r.;t~y s.trisfrrt1a. Por -
favor, acePtcn eStl1 c11:r.ll una t1Ut•strn dt: mi gra­
titud. 
¡Oh, que hermos.·_i! 
¡Miren, la monta~n est6 cdmbiando! 
Es una bcndiciGn d~ l¡1 1lioHU de lil rosa! 
¡se ha tdtil 
Ahora que la montaúa est:i cubierta por la vege­
tación, su ~l!nte cstar:i .1 salvo dt~ lJs avalan-­
chas. 
Estamos muy a~rddcc ido~ fJor b'U ayuda. Especia.,! 
mente contigo He-man. 
Parece que tad(1 1·esult6 1nl!Jor d~ 1u ~ue cspcr5-
bamos. 
Queremos regalarles estl1, 

lt~-ma11 planta la rosa. 

La rosa se transforma -
en <liosa. 

Muchas graclu!-i, Orko, L1 plant¡1rcmos ·cerca de - Orko y 
·nuestra villa. rosa.· 
Nuestra g~11te VJ a recilrdar por siempre l;t le-~ 
yenda de la rns;t, 

¡ - ¿Otra va lloras !Jriel? ¿Qué te pasa'! 
¡ - ¡Oh, me encantan !.os final.es felices! 
! - ¡Ja, ja, ja! (a coro) 
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Oyt!; cono.~co un grupo que r.o plen:"I:t qu~ ~s un -
fina 1 f t! 1 il. 

¿y tú creeh que Squelctor note la d!fl!rencia! 

No, todas las flores son igualt?t<, .S6lo actÚ<'I -

con naturalidad. 

l\ ver, a \'l'r, a \'t:!t sl puedo, porqut! por si no lo 
snbes, a mi ~e r~prob«ron en actuaci6n~ 
¿Tienen la rorrn'! i Déniilclnl 

¡Si jete, aquí est5! 

¡Ay, ay, ay, pero quí! torpes! ¿Qué disculpa ti!:_ 
nen ahorn? 

Te dije que no no1; ibn .1 ercer nada. iPero .1 pe 
s.:tr de todo q11é listo eu el jefe Vi!nlad? i,Cl~mo­
se habrá dado cuentn? j\' qué listo! 

¡Cillate y si~uc corrie11do, porque 11os vu a --­
atrapar! 

- o -

ESCENOGRA FIA 

En la cueva de Squcle­
·tur con e 1 hombre bes­
t la y cara de lata pl~ 
tan una flor. 

Llega Squelctor. 

Squeletor trata de 
gnrles. 

Por no escucl1ur esa peql1c~a VllZ i11terna que di- Duncan 
ferencla el bien del mol llamnda conciencia, --
cuando Orko decidió imprt.'sionar a Dri~l, sosp·e-
chó que estaba haciendo nl¡.;o malo. Siempre que 
sientan la duda de l1accr o dejar de l1~1cer algo, 
detEngun~c t1n momento y oigan su conriencía. -­
Generalmente les dirá Ju que esti bien y lo que 
no 1 pero si de todos modos no e~tuv lcran segu--
ros, hablen con su famlliá o cun alguien que les 
infunda resptHo. ¡H,1sta pronto, nmigos! 

TECNICAS DE 
REALIZACION 



MONITOR: 

ELEML>;TOS VALORATlVOS DEI. DISCURSO; 

Cielos, quisfora hacer algo por Dricl, algo quo 1.1 hiciera feli1., ¿pero que podrfo hacer? 

- Podr!as hacerle algo de magia. 

!Que buena ideal 

Pero tu magia nunca funciona ijc, je, je! 

Es cierto, pero podrfo comprarle lo miís i1enn0•v Je Etcrnia. 

Pero para eso se necesita tener mucho diul'to. 

IAh síl bueno, pues como dice mi tío: cuando las 

Dariel estará encantada con la rosa, y seguramente la plantará cÍ!rcade. su 
tiempo y recordarme. ' ' ' · · 

- IAh! van! Si le damos al motor los haremos caer lch? 

- Te dije _que __ le dieras al motor, pero le diste a la rosa. 

Querías regal.irte algo es¡iecial, así que tomé la rosa solitaria de la montaña ••. y 

Lo que Orko ignoraba es que la rosa era el coraz&n de la montaña rosa, y cuando la tom6 
derrumbarse. 

Traté de hacer algo bonito, ·1 ahora lo he arruinado todo. No comprendo c&mo pudo 

Tomaste la rosa con un buen propósito eu tu .:oraz6n ;No debes culparte por ello! 

¡Miren, la ro~a estd reviviendo! 



1 

.---------------------------·----·-----M-0-N-lT_O_R_: ------­

ELEMENTOS VALOR,r:¡vos DEL DISCURSO: 

1 -
Tengo mucho c¡ue ugradcccrle!-> a .imboti. 

LAgrad~ccrnoo? ¿Qui?, que fue ll1 qth' hi•:imus:· 

Pues sencillamente m~ libernron, ~~o e~ tod,1. \'cr~n: t0Jos csto8 a~os he 
Estaba tan triste, que no pcrmit {¡1 qut-• nad,t r.";5.,:-; c.r .. ~clcra c:i t~Sta montaña .. 
lo del verdadero nr.wr, tic liberaste, \!~Hoy ~.ltisfec.h~l. 

LY ta crees que Squeletor n~t• l• diferencio~ 

No, todas las flores son igualt.~s. Sólo acttHl con naturalidad. 

A v~r, a ver, .:t ver .si puedo, porque si no lo !·rnbe.G, a mí me reprobaron 

¿Tienen la ro~u1? iDt!nmcla! 

iSi jefe, ,qui está! 

¡Ay, ay, ay, pero qué torpes! ¿Qué disculpa tienen ahora7 

Te dij e que nu nos iba a creer nad" ¡Pero a pesar d~ todo qué: 
cuenta? ¡y que listo! 
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PROGRAMA 

TEMA 

TIPO DE PRQC,RM~A 

PROGRAMADO 

DE: 20:0lt A: 10:3u he;. 

DURACION ¡·1 mim1tos 

DIRECTOR César c;onz.ílc-1. 

PRODUCTOR i\umherto Navarro 

REALIZADOR Francisco Medinn 

CONDUCTOR 

LOCUTOR 

REAL 

DE: ..'D:oi·i 

PROGRAMA SIGUIENTE Cachun Cnchun Ra-Ra 
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ENCUADRES 

Big clo~~ \1~, cl,>­
sc up, mc<li11$ clo­
sc up, mcdi11m long 
~hort, lc>11g ~hJt -

vcry long shot. 

A U O 1 O 

voz 

Adecuada en entona 
ción y matices, s; 
gún las exigenciaS 
de las escenas. 

MOVIMIENTOS DE 

CAMARA 

Trad.: in, tr.1ct<. 
out, c.r.ib le¡ l v­
crab ri~ht. 

LOC / COND/ACTOOES 

CON TtNUICAD DE 1 COHRESPONDENCIA 

~AS TOMAS \ AUDIO I VIDEO 
ILUMINACION ESCENOGRAFIA 

¡¡~~ '''"'.º.''.' :.:': ·<-1 ~ '.. L'.'' ''.'rr: .. ''.i''"~~- H.ird light 
>-l .•• d, \,.1.1,,. 1,. l , .. t. l.-¡ ld •h ;. d, •-,1 ,.hl:d.( n-1 Ambiente que imi­

ta nl Japón cono­
cido, según el e!! 1 
tereotipo. 

l'Xl~~n iO!• epis~l-- !;ubc o h;1j.1 .1d~cu~1 

dio"' cortos en qui'! d,1r.:entt', d1! .1cut.~r: 
1.H;t .~ ht!fhn el í-)ro- <lo c\'n lo q1.H.' se -
grnm:i. Los ca::-ihioi; übfH!fVH en p.rnta-­
son brusc~s y r,;n- lla. 
pen racltcalmunt~ -
con la escenn prc-
cedt.•ntc. 

MUSICALIZACION EFECTOS ESPECIALES 

Músic.1 que imit.1 - l\urdds y.:1 qul' inmc 
t!O rttr.10, melodÍil- <llnt.imcnte "'e obser 
e instnnr,entación, van q1.1c no us real. 
a lLl que el c1:;te--

rcotlpo ha dlfundi 
do ~llffiO tipicame11: 
te j clpOlleRa, 

ASPECTOS TECNICOS • AUDlO 



MONITOR: 

1----------··----------------------· - ---·-----------------------. 

EOICION 

De(iciente, puc. 
hace muy notabll's 
los ''efectos cs¡,~­
ciales" y muy brus 
cos los cambios J; 
escena. 

CARACTERES 
GRAFICOS 

EFECTOS 
ESPECIALES 

CONTRASTE, N !TI DEZ 
Y COLOR DE LA 

IMAGEN 

·--~------------·-- t-·-----·~·------

:,·u i:ay cr(:dito.s .:t• .:-1,1~ui::.1~c o.rl'·.;~·:.,1 j l\1l<n-t.'!• Í\J•!rti•s. L1 
¡1cturcs, sClo ¡1a1·~ 

los que pdrticipan 
en todos los asp~~ 
tus de la produc-= 
ct5n. Kin~~n ac-­
tor tiene crédito. 

~.itlri!:cis 1!t~ uni..:c~ 1~iti1iL1 .~ es :n1 ... ~nn 1 y 
1...•sp •. 'n.;~i.s ?llr,1 idt:il:- e1 cnntra'"'tL> ndecun 
p1~r~0:1.1j~."> ~:••rdo:>, - do. 
su:\ ),1~ cf~(tO~ es-

poclal~s GU~ pr~te~ 

d1•n h;1rerse valer -
rncdinnte bru~co8 v­
evidentcs cambios -
de toir.a. 

ASPECTOS TECNICOS·VIOEO 
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('~. 
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Gñ 
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~-: 

•º~ ... e;) 
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:-.:i f'l~' 
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Adecuada 

CONTINUIDAD DEL DISCURSO 

il'.st(.!<le¡.; s.1bcr: por GUÍ> t.'ht.1:::•''' \'e . ..;t t(h),•; .t~l 

- ¿Se inllblnan iCÓ":i:J :icr:'¡J 1.~hi<¡ui~L1d.1,~ e:~ .i.:;:0n! 
- i ?u~H Vilffi0~ a v~r C!1i~u~llaJas e~ .lJ?61~~ 

- Fayuca, fayuc.1 1 iayuca, f,1y11ca. 
- Oye tG, Petocat~C<l 
- ¿Que qucrt.!r tú, Pitucat~1ca? 

Honorable ~~ntd no GU~rcr co~prar ÍilYllCa. Venta 
estnr muy f;1yuc,1. 

- ¿Querer c~~~rnr f1\y~1.·:1' 

- Tocatoca, cos8ett ~uy chico. 
- Oye, tú, Petac.1tac.:i, mutrntra últitfüJ invento. 
- Miniminin1Jcrocomponc11tc, mil wncts por cnnal 

est~rco; encrgín solnr por el d{n. 
- Y por ln 11octte energ!a lunar. 
- Ta buenn la on(la 1 ta cl1ico, rn~ gusta, ¿y au,!lfo-

nos mini! 
- No, audifono cagunma. 

o 
- El arte- dl•l '"origami t.'8 un arte muy popular en -

Jap6n. S61o se utiliz;¡ pap~l. y hacer doble~~s­
en il, hJstu lograr u11,\ v~rJad~ra 0bri1 ~~ ¡1rt~. 

o 
- lC5mo e~ l.1 discotecd en Jap6n? 

Chiquitit~JS y ChiqtJilltas, qu~ bucno que "ca0n -
por aquí con honolablc bizkotc1.:d. 

- (Suena teléfono). Toc.:t tncn c:isset de Yoshi.1 -­
Samurai. 

- Samural no es dt• Yoshll1, Samurai cs d~ Ni:-:H:»lll• 
Chido tu c.Jcllt'. (Cuelga). 

- ChiquititLlS ~· aquf f•st.í el video. 

- Chiquiti tos, y corno Jt.•cÍ<1 matsumoto cu.ando dt~sa.­

yunabn: s.1yonJra. 

FE CHA: 2b de septie:::hre de 1986. 

ESCENOGRAFIA TECNICAS DE 
REALIZACION 

~iüos \'n.;tlt!tH; ~le ja- Dr .. unatlzación. 
pones cs. 

Siílos en un mercado -
cun elementos japone­
ses en interiores de 
e"tudio, dos nifias -­
vendiendo mercancías, 
se acerca un cliente. 

Se muestra en pantalla 
un oudifono glgantcscQ 
de utilería. 

Niña. Estudio 
Haciendo ori~ami 

Niiia. Estudio 
Con viJcoc~1ssetera y 
teléfono. 

Aparecen llnas tijeras 
bailando y cortando -
f igut'ilSo 

Se despide inclinando 
la cabeza ln nifia. 



.................... _________________ ~ 
NOMHR E DEL PROGRAMA 

CORRE Sl'ONDENCI A 
AUDIO-VIDEO 

CONTINUID/'.D DfL 01ccuRSO 

+---------·------· ---- -- ---------

•H> l) . ., 

--·¿y Ctilq-ü ldriku1ü cómn "'' r.;i Japii:1l 
iBul Shi qu.ierl> r.1c quiti1, Cheg11n1 qul' ch!, ¡;.,)f 

qlle soy el tL· ... ruihle chuLrnf'net-t. Tü thicü el vam 
piro. ¿Cstl!de!; :.a~H!rl p.ir '~11;; J.,,~ \Í~•tH.'S en !:o­

pón canta antL·~ de morir! l\)r:¡lll' 1!t:~pul>s dt· 
muertoA .va lllJ puc1.h'n t:,111tar.· 1a ·~an1.'..rnn, t<i 

bueno, [il bueno. 
- ¡Pelo qu~ \'en mts iHrnoJ.1blt'.:· ;1jiL,:;! ;~·ru •::'.'.:­

tima, y en .. iap0n víi.·tír.:.l :;e di12e: ta amolad.¡, 
Le voy a d;H t:'.t!ll it\J. {Se .. H:t•rca y dirip~ una 
niña). ¡Bu! jfü1! ¿So :.;icntl'~ ;;wll.ltci? iBu!,;Hu! 
(,No sientes mel l itn'! Sny rnchlcu el vampin·. 
Soy knratccn, ci11ta ncgr~. iI11nana;taaaaal 

ESCENOGRAFIA 

~;l. : l 1~:1 ,!l' :1 i t-1 •. i:-, p r ,1,· t i­
,- ,¡ ;: .i.' (.,,1 r ;1 t l' • l'n ni i~•' -
iat .. :nta r0:::¡1l•r .1:1 l.idrJ. 
: :l: dt.' t;r.ict·~, ~·1':'\i"• ·~í -
f\ltl~.\ k.1~.lle<J. ~u ¡>t:~­

dt! h:1l'"'I Jn t•1i v.1rius tn 
ti'nt.;~s, v un niíio mucho 
rr.c11l1r .1p11rt!Ll' i:n pant.i­
t la, r~.lílipt• e 1 l ad r i l lo­
v h:lll' un.1 t"L•\·~renc la. 

~"r; J .. 1rU!n _1aplin1.•t-> en in 
t~riut~s (&1;1 u11 niílo 
vt•...;t Ldo de ilrácu la. 
i.Pt re ro: 11 Chiquitlrácu-­
l.1", lmi tt11HiL, cHcriturn 
J .1 íH)rn:~.;a. 

D.1 un golpe dc. karate -
~11 vampir\.~, '/en el el~ 
s~ up aparee~ ~l cuerpo 
Jt? l vampiro partido en 
dos, por s~paraci6n de 
<los t1)111ns, cft?cto ~spe­
~ ia 1. 

- 9 -
Muy honolable~ noches. Les ::;aluda Lolita 1\va- .E~;tudlo. lmltundo al -­
la. Mucha prcocupoci6tl en .J~p6n ptJr tanto ~rbol prugr;1ffia nocturno 24 ho 
caído, la pullc[a pi~nsa qu~ los culpables sn11 ras p~ru ~on ~lementos: 
los perros karatecas. Al .tew1nti.'lr la patÚta, -- Japoneseti. 
caen, derriban ~tbul. Ap~recu en la pantalla­
y según las, Última~ cHt.1dísticas s.1~:rp .:iut1 .-,ovi el lctrtro 11 24 11.oritas" 
lismo, si un norteainericano va l'tl su coche oye 
un ruido en el 11t1.ltür s~ bJjd, lu .1rrt~!'.',la '! '.c1 -

TECNICAS DE 
REALIZACION 



NOMBRE DEL PROGRM~A "ud<,ui,,,,,,,,.," 

CORRESPOtJDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

e o N T 1 ri u 1 D A D [; [ l D SCURc,o E s e E rJ o G R A F 1 A 

~------------+--------------·- ---- - ' ----·-- -- -- '1------.---
1.·1:nv i e rt l' ·'1)· :,l' - l 

. ·, ~' : ' ' . ' . ( . l . ' :_ : . ~ ; l " : . ' : ' : .· . .¡ 1 1 

;i. ~ l';.1·: ¡, Í.i :,, '¡ .: ; • \ -1 
:¡;¡ ro, ,J•· i.·;~ • .: 1:j!·t1'r ~!i! .~1 \_·.-:.j 

rrn, le ~u~"! .. il r.¡d:". 11th vi:·dt.1n .... n t·1 1·:.:'"í .\¡ .1rt'ú~ll dus lucli:tdo-­
dio <lt< ;.: +l..~~'•• t.f.1':~ 1uch:1dr·r\.·1~ d1• SU;;11' 1'1~,;~~I :1·.~ dt· ~umo forcHki!-. -
mciH de iuti ~il~s. 

- Se sumió. Por 1:1i partt.' 

o 

Escena sin palabras. 

- Chatón, chat.ltn, tu 1w t•staN p~1r,i. ~•.Üh!rlo, ni -
yo para andar Út.• chlsn:o!;•J, C('mo quien dice tu -
vas a co110ct•r t•l !nvt:itlll' nn1• t:1.11.-.1rnn 11.1'.:"-. J.1¡•1)~ll 

ses, f~S la telt•vi•.:¡!ti11 r1.Í!'1 ¡wque1l.-i d11 l mu1Hh1, Cl) 

de t!s¡~1itl j.1 p.na que .tt_: 
r1o_·ic1i:1 g11rdos ~· mit•n--­
l r.1~ sii:rnl.rn pclc.tr 
tllh' dl• ~ ! l ,,~, se hundc­
t·1i t• l ,'-.lit' i11. 

F.·otudío. l'n cid qui l lo­
h.;:ctJ bulas de papel. 
nit\l1 inte:1ta rectl lzar-
11n •' r i t~a::; 1. 
Apdracc la sección de 
C;1rlintl.1s, clondc un­
t1U111 ímit.1 a Cantin-­
t i ni L1~ t."·n .su lengua-

mo la v~s desde ¡1l1í. je 
- iY paril qu~ slt·v~? 

¿Cómo? llP ::abe!"> p.1r;1 qt1e slr«'t>J alwr11 sl c•·:no -
quit~n di_jci qui•~ll :--alit: q11e P·Hqüt' n~1 es ll) ¡• Lsi:K\ 
andar que 1\i <1rg11t::llJt•ru, jlt'f,, C.lH:1u ~Uit•n. dí•c -
esta tclt•visi1J11 tt~ pur:d1~ ~t·rvir p.t'mut.:h.:is ... l, __ 

sas. 
- Te put•lh! ~crvir pdrct \'t•1 L1 t'l'- };¡ 1•:::.(llt'la, ,1 la­

puedcs VL't" l!ll tu ("it.'-1.1, l!!l td i:1.L'tr,:, ~n el t.rL•n­

bala, en d~1nd~· ,¡ui1·r.i:. 1 ¡'h,1t.1, t~n d"111<lc qui•!Ll!>. 
- ¿Es car,1? 

- Xo, Chata, 1w t'~ ..:ar;1, 1~!'- t1'lL'visión. 
- No, di~0 que hi ~s car,1, ~u~ cu~!ltu C!le~t.!. 

Chnta, caray. nu t'S muy (d1.1, o St·<1 1 t.•:-:: bar.Jt.:J., 
lo únic,) r1.:lln t:s que ~.il'.!llprc hav t¡\lt~ anJar car­
gando lH pil;i. 

o 

:·Iustr~rnd<J rL•luj Je -­
pulsn cu1q,, si este -­
f ut·r~i la televisión. 

Mue~tra unn pila de -
;1¡iroxlmadarnente de 40 
c'O\, y 20 ki. !OS (utile 
ría l. -

--1 

TECNICAS DE 
REALIZACION 



--------------·- -------------------
NOMBRE DEL PROGRt,MA: "Chiqt.lll.";"'·" 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO- VIDEO 

CONTINUtOr10 fi~L CltSCURSO 

FECHA 

ESCENOGRAFIA TECNICAS DE 
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1-------------+--------------------------- -·-·-·---·--- --------------+----

- Honor ;:w 1 \' í);id r1· <!'-' ;, ; · .... ~ 

- Hono1ablt• ld.~.1 dl' K.1~";::'" :·',:·- t.~1n\.1.1hlc.~ 1)¡í1 i_t: 
quierdo y dt:lt-<.í:t' \'L·ttl."' ;1ci1,.·¡,,s<1. 

- SL honoinbic ¡;.iJ!1' d •. :·1,·t (\1: lJ•tu. iiij~l ;icnE 

dtirsc que hny \'1•1¡ L1 t:,¡ r."':~ ~· ., 11,.¡q t 1;i~1110. 

- ¿Y hon11J;1hlt· ¡.:;q'att~ t:i1~ p:1r.1 ~a~ 1¡uP;_'1.•r :•:.~n1ta;' 

- Hijt\ no i;;1bcr. bunolahi•: p,!drL' de Flur d\.' Lut·ü, 
j' <HW ptl!UCUp;i-;:!',L', 

- A mf tamhi~n ¡11·1•0cl1pi¡1·11:l', ¡~(' l.i ~11crr~ hncer­
manf.tn tlt! put:rc11·: 

- iNol Eso scrL1 ti·rrlhl~ . ., r" 1m•Ltl11..: ¡•.u.!:-,• du - -
Flor dL' Luto. 

- Alguien lLi:n,1 ,1 l" h11n1·l<1b}1• pul'rta . 
- Uche ser Kar.ltt· kid v '>11 i1tinol.1blt• mam:lcita. 
- Iré a. rt!cihirl•'· 
- Honolahl1..• l<,1:;uv. 1 , \'LJ Vt>n_i r i'n mi~; dos p1ct1, el-

fz¡_¡uit.>r•IL1:; t:l ,;t.'ft'•·hL1, :1 vi:;ítan1..· a tf. y a tu 
honvlnblt! hi 1.i FJ,,1· di· Litn. var<i pt!dlr suma-
no. 

- Jl;i mi'.. 
QuJ bue1H1, 
~y tú pur ttué n~"' -pii.t"rtc ]n~ zapatos para en-­
tr,H a nii bonnl:1hl1..• ,-;1~.1',1 

- Es que ni> r1ucd0. 
- iT~ <l~cir por q11G! 
- !-:o pu!!do qui tan'.t• 1.J:-.. : .• q:ato,:-; porqttt• traigo los 

caJcet1n1..·s rotü;.,¡>(1r t.•sn Flor dl.' l.nt1..,mc los va ~1-

1.urcir. 
- llonolHhlc padre dl.' Flur dl' LPtu 1 ,, pc!->'1r de to-

do yo li' 1¡tiicru, l\L1n,1L1ble pa1lr1..', 
- Pero h(111Plabl1..' h1j.1 de K.J.-;11\';,1, Pt 11'.'Tfl•Í:~ qufere­

tu mano par.1 .•.tircir s11...; ..:.ill't'tit1t.·:~. 

Pero hmwiablc K.i:-;uy(1, ¡,) t¡uil'r.) su mimo. 

- iParn qu~ quil!f"'-'s su nlt1w.i'.' 

,¡ ¡• (' ;:l· '. .. ¡ <.! \\ l! ~· t ll 
l't 1 "f(': K.11·,1tl.' 

~~ ! d ¡ ¡ • 
i'.1dn.• t: híj.l pliilÍCdlt 

t'll ld :-:1 l.1 



-
NOMBRE DEL PROGRAMA: 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

e o N T 1 r~ u 1 D A o o E L o 1 s e u R s o 

- ?ara dar Ll::-at;1z1)s. 1 ~.1o1.l,,,¡,..,'.¡,·1.i.:i ~ 

- Xi i1onoiJbl~ ~1i!o kur:lt~ Kid ~asarse con ~l.>r de 
Loto. 
¿y ~n d6nti~ qu~r~r v1v1r 

- En casa d~ c,'l.ftl1n. 
- lDe cart6n? 
- Dije de Cuntein. 
- Flor Je ~~1L0 GU~r~r ~ivtr 1•n ln rasa dv t~ de la 

lunu di! ugo~to, 

- iNi que fueru Flor de l.oto ... d~l 0to mundD! 
- iHonolablc p~dre, dolc ml mano a Knrate Kld. 
- Te daré la mano de Flor de Loto íl r:wnos de que -

demuestres que dcvcras t\~ ln mereces, 
- Claro que la ra~rc~co. 

lVes aquella piedra d~ •Ku•l 
Si la rornpt.!S con la mano, te daré la mano de - -
Flor de Loto, 

.. Está bien, Fl1.1r <le Loto es tuya, pero sólo -
la mano. 

- Andale, padre. 
- Yo quiero a todo Flor de Loto. 
- La mano , No tiÓ)o la mano. 
- Yo quiero o toda Flor de Loto. 

No, la mano. 

o -

Escena sin pa,labras. 

o . . 

"lL_c:s gustó 
·· ofra; · 

la telenovela japo~esal Vamus a ver 

- Fujiyama 
- Que mono tacuche. 
- Ta chido 

ESCENOGRAFIA 

Estudio, Letrero: "El 
arte del origami" 
Niño tratando de hacer 

·origaml sin buenos re­
sultados. 

Letrero: 111.a telenove­
la". 
Casa japonesa. Dos 
pursonujes. Despu~s 

entra un tercero. 

TECNICAS DE 
REALIZACION 



>-------------------------·~·------ --··· 
NOMBRE DEL PROGRAMA'. "Cf,(quill.aLis" 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO- VIDEO 

CONTINUIDAD DEL DISCUR:,o 

- Si, iOh! Jh"'I r~u_.;t" ~1 ~dh'..· 

- No gusta sl ~uJ,, ~i ?-i~.; 

a mi co ... he bo~1r1.'. 

- Ni modo :w:o· Y" "Lli~~ '~"11.· u' ;;,:~1.1, 
- No cau H~;un. 

- Si ene ttgu,1 1 cii }•.~ ir.1cl-wt.1. 
- No cae •lt-iUa, (d,-:·n~ :-;.:·nit-' 1•;·,t<1 ~·n :.i~l'.t.J .. 

- Fuj iyanw., ;1quí l'~,t{1v. 

- Oh! 
- Fujiyarna y cstt: ~.l chic1:. 
- Eli tuddtu :.~~e:\•!•'· 
- Y ·e!:ité obéuo. 
- iGrrr ••. ! t11..• pín1 i..:t h·h:l.:..;;.1. 
- Tu pego t!11 boquita. 
- t<.1 ••• loquitl~. 

- Oh •.• y ahora quien pag:l mi rn~a. 

o 

'.""'._ Escena sin palahras. 

{) -
- Los nifios deben ab~decer a ous pad~~s. 
- Anal venga hacer meme 
- No esperátc. 
- Deben de obedecer, illucno, eso es ,'lo que' digo yo! 

o 

- Escena s t n pul abras, 

FECHA: 

ESC!:CNOGRAFIA 

~~09~-.:per:sunnjc;;_ f!~ pl~-
- lenn por la atcndón (fe 
la nifin y reaiiza1' al­
g.urios deRperfcctoi:; en 
la C.J'.l~,;t. 

Letrero: 11 El nrtu ori­
gami11. Estl1dio con ni 
~o. Nulü d1.~stro7.mldo: 
papeles, p11ra parodiar 
el vcrdadi.:ro orJgam1 • 

(1.etrero:"Consejos de 
i\na 11 ).Estu<lio con niña 

Letrero: "El arte del 
0rigami'1 Estudio con­
ni~o. Aparece \10 nifio 
j\11tt0 n u11 cerro d~ -­
papeles hechos bola). 

TECNICAS DE 
REALIZACION 



------------------~-----·----- -----
NOMBRE DEL PROGRAMA 

CORRESPONDENCIA 
AUDIO-VIDEO 

C O N T 1 fl U 1 D A D D !:: !_ 

1-------------~-------------·------·- ------- ------ -----

T 

1 

FECHA. 

ESCENOGRA FIA 

r>;tudi.). L1nto .i Luru 
~1\tre t,>d0s lo~ .1ct0-
:·es ¡l11rtici1lanca1i. 
\'e!;t hin; t'.1-llit\' jnpt.1nc­
c~:¡ y Ciln1t11;1n,l0 ~ l1\­

L H n<11Hl1\ ia t:.üwza 
CPr:l.•l t;t 1\~S, 

TECNICAS DE 
REALIZACION 



[, ________________ E,_l._EM_·-.,_:_r_,-r_v~·~~~;~,.·_;_;_-~·-E-.L~~-D~-l-~-'--_""~S-0~-:~=--~-~~~--=~----~-~~~~M-O~N-'_l~T-O~R~:~~~~~~~~~~~~~~~~~ 
¿Quiere comprar fuyucn'! 

Tocatoca, cassctt muy chico. 

Oye, tú, petacataca, mucrntra ú]timo in\'entn. 

Miniminimicrocamponente, mil wutts por cannl t't-:terco; t>.lH•q-;!n sed•..' por et d{a. 

!Pelo qué ven mis honorabli!S oj itoR! ¡ l~n.'1 victim;t• y en J~tpón V1\tim11 se dice: ta amol~~~fú~.-- Le VOY. -a-· 
mellito. ¡Bu! IUul ¿No sientes mcll1to? ;Bu! iBu! No sientes mellito? Soy tachlco el vanplro; 

Soy knrateca, cinta negra ¡Inaaanaall! 

Y según lns Últimas estadísticas sobre autrraovil isr.10: !.•l un nort1:nmeri.cuno va en 
el motor se baja, lo nrrega y lo convierte t''n tutbü, Si un japoné.o oye un ruido 
transistorisu, lo hace minintura el~ pila ctin i~nergfa ~olar, y 'si un mexicano oye 
carro, le sub~ al radio. 

"u coche y oye un mido en 
en su coche, se baja, lo­

un ruido en el motor de su 

Como quien dice tu vas a conocer el lnventr..1 qut:' ~acaran los jap01wses1 es la tet,:·,isión más pe(¡UCña del. mu1!--,· 
do. Como la ves desde ahL 

¿y para que hirve1 

¿Cómo? No sabes para que sirvo, ahora si como qufon di.Jo quien s11be ~ue porque no es lo mismo'andar:que lo-.-·-· 
arguendero, pero como quien dicf! esta televisión tl~ puede servir p.1' m1.1chn~ CQ.Sas. <>:.:·-.... :.::::.:~·;·' 
Te puede servir para ver en tu casa, en t>l metro, ~n el tren baL1. en donde quiero, Chata, 'en_do11de _q~~.t-~_t).:1 

¿Es cara? 

No, Chata, lld es cara en televisión. 
~--~-------------------------------------------------'--'---'---'---~ 



·-------------------------·---····-----· 

ELE:l\l-:li!OS VALO:i.Ar1Vü5 DEL DlSCt:RSO: 

¿Y tú por qué no quitnrte los znpatot. pnr.1 1.•nrr,;r a ?.ti honolahlc l'.'i.lf.ií\'.' 

Es que no puedo. 

TÚ decir ¿por qué? 

No puedo quitarme loa zapatog porque traigo lot\ culci:tirtt'S rotos. Por t::so 1''lor 

Honolablc padre de Flor (le Loto, a pt!tidf dt~ todc :;\! l"' ~'11Prn. honoluhle pudre. 

Te daré ln mano de Flor 

Claro que ln merezco. 

¿Ves aquella piedra de n¡¡un? Si la rompes con ln mano, te dar~ la mano de F_lor 'de 

MONITOR; 
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