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INTRODUCCION.

Una investigaciSn debe plantearse primeramente los objetivos que persigue y loa
medios o formas de alcanzarlos. Asf, el presente trabajo intenta presentar un

anilisis de la programacidn infantil en la televisidn privada.

La importancia del tema reside en el hecho de que, segiin estudios gubernamentales,
el nifio que habita en las zonas urbanas pasa una tercera parte del tiempo que per
manece desplerto {rente s una televisidn. Asimismo, México cuenta con el 26,2% -
de la poblacidn compuesta de personas de 0 a 9 afios de edad y en el Distrito Fede
ral existen 3 millones y medio de nifios en edad pre-escolar, lo que da cuenta de

la gravedad del asunto.

‘
De esta forma, en sus primeros afios, el nifio recibe de la televisién un.buen ndme

ro de enseflanzas,

En consecuencia, el objetivo de la investigacidn consistird en analizar los pro--
grames infantiles en el contenido para asf poder determinar: (Qué es lo que trans
miten los programas infantiles? ;Cuiles son las categorfas que con mayor frecuen-

cia aparecen en estos programas?

De ahf que la estructura de la presente tesis gire'én torno a-las siguientes hip§’

tegls centrales:

a) La televisifn goza de mayor influencia en el piiblico infantil aprovechando su
amplia permeabilidad a los Impactos televisivos, mediante los cuales se prede
termina, en buena medida, su ulterior forma de pensar y actuar, haciéndola --

compatible con el sistema de produccién capitalista.

b) “Los programas infantiles constituyen los medios ad hoc a través de los que gse

favorece el mantenimiento del statu gquo.

El contenido de esta investigacidn estard compuesta por cinco capitulos.

En el primero, se define el concepto "comunicacidn"

desde un climulo de enfoques ~
diversos. Se parte, asimismo, de la interpretacidn materialista de la historia,-
segiin la cual la comunicacién forma parte del todo social, por lo tanto los me- -
dios de comunicacidn, y en este caso particular la televisién, deben ser aborda--

dos dentro del modo de produccidn capitalista.

En seguida, se observan los elementos que determinan la estructuracidn y el desa-
rrollo de la televisidn mexicana, que permitird comprender cudiles son los intere-

ses y objetivos que se encuentran en la programacidn televisiva. Nose elude en



este trabajo de investigacién trata lo concerniente al marco jurfdico que delimi

ta formalmente los mirgenes de accidn de la televisidn mexicana,

En el tercer capftulo, se enumeran las caracterfsticas de la televisidn infantil
con base a diversos trabajos que se han realizado por investigadores mexicanos,-

salvando, las limitaciones bibliogridficas sobre el particular.

A continuacidn se define la técnica de anflisls, que es el instrumento adecuado-
para comprobar las hipGtesis antes sefaladas. La técnica de anflisis que se uti
liza es el monitoreo, el cual permite ordenar el material y hacerlo manejable, -

ademiis de que proporciona los elementos del discurso televisivo.

La muestra que se toma son los programas transmitidos por Televisa, S. A. de una
semhina. La razén por la que se annlizan los programas de esta empresa privada,-
es porque de acuerdo a un muestreo renlizado por académicos de la Universidad Pe
dagbgica Nacional, el 89.6 por ciento de los nifnos adictos a la televisidn pre--

fieren la privada.

Son tres los programas que sirven como muestra y que de .acuerdo a los retings --
proporcionados por Televisa, S. A. son los de mayor auditorio infantil: He-man,-
Topo Gigio y Chiquilladas.

A estos programas se les aplicd 12 éatégdf(asrﬁeAdﬂﬁiléié‘qué son definidas por-
los investigadores Elizabeth Fox y Luls Ramiro Beltrdn en el libro “Comunicacién

dominada",

Fox y Beltrdn realizaron una investigacidn de la televisién colombiana y encon--
traron dichas categorfas, posteriormente se grafica el resultado del andlisis de
los programas infantiles de acuerdo a la aplicacidn de categorias encontradas en
cada uno de los programas. Y, por Gltimo, se anexan la carta de programacidn de
Televisa, S. A. de la semana correspondiente del 22 al 28 de septiembre de 1986,

as{ como los formatos correspondientes al monitoreo.

A pesar de las limitaciones que se encuentra a trevés de la presente investiga--
cién, espero sinceramente que resulte Gtil y ben&fica para todos aquellos que, -
como yo, ambicionan que el contenido de 1a televigidn infantil, sea cada dfa mejor y
que el nifio encuentre en sus mensajes un camino para su adecuado desarrollo y su

peracidn.



L. COMUNICACION.

El concepto de comunicacidn* es definido de diferentes maneras. Existe, pof‘-
tanto, una gran diversidad de significados, algunos de los cuales-se ehhmera—~

rdn a continuacidn:

Comunicacidn es el proceso vital mediante el cual un organismo establece
una relacién funcional y con el medio, realiza su propia integracién ' de
estructuras y funciones de acuerdo a las influencias y est{mulos que re-
cibe del exterior en permanente intercambio de informacidn y conducta, =

(1)

Otros autores sostienen que 1la comunicacidn es lo que

Traduce el pensamiento en acto y refleja todas las emociones y todas las
necesidades, desde los gestos mfs simples que permiten la continuidad de
la vida hasta las manifestaclones supremas de la creacidén o de la des- -
truccidn. (2)

Para Jaime Goded supone:

Poner en relacidn a los emisores y a los receptores a través de un obje-
to de comunicacidn,de un mensaje**. La comunicacidn entre los hombres -
es un fénomeno global, un momento dindmico de las redes de unidn de los-
hombres en socledad, el contacto establecido entre los emisores y los --
receptores.

La comunicacidn humana es un fendmeno social particular que constituye -
un aspecto constante en la vida social, un proceso continuo que tiene lu
gar, alternativa o simultdneamente en diversos niveles (orginico, indivi
dual, social), a través de distintos canales (audiovisual, visual, tdc--
til, olfativo, gustative) y diferentes direcciones. (3)

Por otra parte, Abraham Moles define la comunicacidn como:

La accién de participar a un individuo u organismo, situado en un momen-
to y en un punto dado, de las experienclas y estimulos del medio ambien-
te o contexto de otro individuo (u otro sistema) situado en otro lugar.y
momento, utilizando para ello-los elementos de conocimiento que tienen -
en comiin, (&)

A partir de las consideraciones anteriores se pueden observar- las siguiéntes ca

racteristicas de la comunicacidn:

a) Constituye un hecho esencialmente humano que actiia tantq’en el orden in-
dividual como en el social; se trata de una actividad propia.del hombre-
porque implica necesariamente una intencidn. Toda‘comunicaciﬁn es. pro--

* El término comunicacidn procede del-latin comﬁnis qué significa "porer en
comin". : : Sl - }
% En otro capitulo se ampliardn estos conceptos.



b)

c)

d)

En
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ducto de un desec, de una intencidn, de comunicar algo. -Los hombres se~
comunican porque desean hacerlo y porque lo necesitan para asegurar su
subsistencla,

La comunicacién opera en el nivel de las relaclones entre emisor y re--
ceptor, Es la posibilidad real de intercambio entre &stos.

La comunicacidn exige la posibilidad de respuesta del receptor. Para ~-
que exista comunicacién, es indispensable que entre el emisor y el re~-
ceptor se establezcan relaciones mutuas, posibilidades de transmisidn y
recepcién bilateral. AsY pues, consiste en un intercamblo permanente -~
de mensajes, en el que el receptor infcial se convierte en emisor que a
su vez so torna en receptor y as{ sucesivamente

En la comunicacidn, el mensaje vy su significado* tienen un papel funda-
mental; en este sentido, representa un intercambio de significados, cuya
concrecidn supone que los participantes posean un cddigo en comin por -
signos** cuyo significado haya side convenildo previamente en el seno de
la organizaci6n social a la que pertenecen.

conclusidn, puede decirse que la comunicacidn 2 travfs de signos y sim-

bolos es un hecho eminentemente humano, cuya naturaleza estd determinada -

por

el intercambio de significados entre Los hombres; es a un tiempo un hecho {n-

dividual y social.

51

bien la comunlcaciGp es un hecho constante, permanente, sus formas y me

dios de expresiSn se transforman de acuerdo al desarroile de lias socieda--

des

y, de manera concreta, al de las formaclones econdmico-sociales*®*, Es

pues, como parte de la totalidad de una socledad histdricamente determina-

da,

1.2

Par
mit

na.

donde la comunicacifn puede ser comprendida objetivamente.

Interpretacidn materialista de la comunicacidn.

a poder conocer cientIficamente un fendmeno social es imprescinaibigfref

irse alestudio de la totalidad social que lo circunscribe yilo:aétéimiéiw

hk

*hk

"Significante y significado son las dos caras de un signo, el signifi
cante (lo que significa es lo perceptible en un signo el significado
es lo contenldo o transportado por el significante" Goded, Jaime. 100
puntos gobre la comunicacidn de masas en México, Juan Pablos Editor,-
1985 p.172.

"Elemento que presenta la cosa. Unidn de un significante y un signi-
ficado. Cosa que evoca la idea de otra. Combinacién de la imagen --
aclistica (significante). Y el concepto (significado)". Loc.cit.

Se utiliza el término Formacifn Econdmico~Social siguiendo el concep-
to de Nicos Poulantzas quien senala: "S3lo existe de hecho una forma--
cibn social histéricamente determinada; es decir, un todo social -el
sentido mds amplio- en un momento de su existencla histdrica. La for
macidn social constituye por s{ misma una unidad compleja con predomi
nio de clerte modo de produccién sobre los otros que la componen”. Pou
lantzas, Nicos. Poder polftico y clases sociales en el estado capita-
1ista. Ed. Siglo XXI, 1976, p. 6




La comunicacidn no puede explicarse sdlo como un hecho individual (aunque actie

también en este nivel), aislado de un todo social; se trata, en realidad, de un

acontecimiento enmarcado en un hecho histérico, que se desarrolla en todos los-

niveles de la vida colectiva.

No es sino con la teorladel Materialismo Histérico* y en especial con su~
Método Didlectico**, que la explicacidn de los fendmenos sociales cobra -
una nueva dimensian cient{fica, puesto que permite que cada fraccién de-
la realidad sea explicada a partir del conjunto social que lo enmarca y -
lo constituye. Esto significa, que para el Matertalismo Dialéctico las -
causas Gltimas que explican la existencia y evolucidn de los fendmenos so
clales que analiza, no se localizan en la esfera inmediata a la que pertg
necen o en la categorfa convencional en la que formalmente el analista --
las ubica, ni en su primera manifestacidn exterlor, sino en el conjunto -
de relaciones sociales que convergen para darle vida como realidad concre

. ta. (5)

Para J. Estelnou la posibilidad de comprender cient{ficamente un fendmeno so- -

cial, como ya se ha sefalado, Implica remitirse el estudio de la totalidad so-~

cial que lo circunscribe y lo determina, en virtud de que la esencla de su natu

raleza social no le proviene de s{ mismo, sino del todo social que de manera --

miltiple y compleja, converge en un mismo tiempo y espacio social, originando,~

por determinacidn, su existencia concreta

+va precisamente porque la realidad es un todo estructurado que se desa--
rrolla y se crea, el conocimiento de los hechos, o de conjuntos de hechos
de la realidad, viene a ser conocimiento del lugar que ocupan en la tota-
1idad de 1la realidad. (6)

La interpretacifn de los hechos con la perspectiva anteriormente sefalada, no -

significa que este método pretenda conocer todos los aspectos de la realidad --

sin excepcidn, y ofrecer un cuadro total de aquélla, sino que es una teorfa de

la realidad y de su conocimiento como talk*#*,

k&

KKk

"E1 materialismo histérico o Ciencia de la Historia tiene por objeto el -
concepto de historia, a través del estudio de los diversos modos de pro--
duccidn y formaciones soclales de su estructura, de su constitucidn y de
su funcionamiento, y de las formas de transicién, de una formacién social
a otra". Poulantzas, Nicos., Poder polftico y clases sociales enel estado
capitalista. Ed. Siglo XXI, 1976, p. !

"El materialismo dialéctico o filosofia marxista, tiene por objeto propio
la produccién de los conocimientos, es decir la estructura y el funciona-
miento del proceso de pensamiento. Propiamente hablando el materialismo -
dialéctico tiene por objeto la teoriade la produccidn cientifica". Loc.cit.
"Si la realidad es entendida como correccidn,como un todo que posee su --
propia estructura (y por tanto, no es algo cadtico), que se desarrolla --
(y por ende no es algo inmutable y dado de una vez parasiempre) que se va
creando (y en consecuencia, no es todo perfectamente acabado y variable -
sélo en sus partes singulares o en su disposicidn)" Kosik, Karel. Dialde-
tica de lo concreto. México, Ed. Grijalvo, 1967,P. 75.
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Conviene apuntar ahora que para analizar un fendmeno social es necesario dife--
renciar dos esferas complejus que dan cuerpo a la sociedad: estructura y su- --

perestructura,

La estructura econdmica agrupa al conjunto de relaclones de produccién y las —-
fuerzas productivas; la superestructura en cambio, comprende los pardmetros que
separan a la sociedad, en civil y polftica*., Es importante sefialar que la es—-

tructuyra y 1la superestructura se encuentran orgdnicamente vinculadas,

Es imposible, pues, conceblir una sociedad concreta si no es a condicién de -
tomar conjuntamente produccidn y distribucién, relaciones de produccién y re
laciones sociales, estructura econdmica y nivel ideoldgico-polftice, estruc—
tura y superestructura. (7)

Asf las cosas, al estudiar el fendmeno de la comunicacidn desde la prespectiva-
materialista, se observa que las formas, los instrumentos, los contenidos y los
significados de la misma ocurren en la totalldad social, y se expresan en la --
superestructura, acorde con las necesidades establecidas por las relaciones so-
ciales y por el nivel de complejidad de las sociedades.
Esto, nos conduce a comprender que toda prictica comunicativa a nivel colec-
tivo, estd determinada en dltima Instancla por la estructura econdmica que -
la soporta; lo que significa, que la basc econdmica de la sociedad ejerce --
una relacifn de determinacidn en dltima instancia sobre el proceso y la naty
raleza de la comunicacidn colectiva que se produce, circula y consume en la
superestructura de la sociedad., (8)
De esta forma, el presente trabajo busca analizar la comunicacidn dentro de un
todo social. Se dice que dentro de un conjunto social nada estd aislado, nada-
es por si mismo, la comunicacién en general y los medios de comunicacién en par
ticular no podrfan ser la excepcidn de este principio.
Pensar en totalldad significa tomar en cuenta todas las variables y sus rela
ciones posibles, tanto en un plano abstracte como en su mixima concrecién. De
lo contrario, se produce una deformacidn, casi siempre intencionada, que en

los hechos, en el caso de la comunicacién, viene a beneficilar a quien deten-
ta el polo emisor. (9) .

1.3 Proceso de Comunicacién.

Todo proceso de comunicacidn humana, por referirse a la vida éqcial,_adquigre -
connotaciones propias; forma una simbiosis en la que cada pﬂrte}xcuda'écto. - -

cada palabra tienen que estar indisolublemente unidos.

* Para Gramsci la sociedad civil se define como "el conjunto de relaciones -
sociales précticas e ideoldgicas (todo el tejido social infinitamente ---
variado, todo el contenido humano de la saciedad dada) gue se instaura y -
vive sobre la base de ciertas relaciones de produccisn determinada" Texier
Jacques. Gramsci, Tedrico de la Superestructura Méxlco, Ediciones de Cultuy

ra Popular, 1977, P. 60
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Seccionar el proceso de comunicacidn es précticamente. imposible. En toda forma
ci6n social coexisten complementfndose, influyéndose o integréndose mutuamente,
los diversos aspectos de la comunicacidn. Por no ser materia del presente tra-

bajo se obviardn los elementos que dan vida al proceso indicado 1fneas arriba.

En el proceso de comunicacidn masiva es factible reconocer -con sus variantes -
elementos que se encuentran presentes en la comunicacidn interpersonal, como --

son: Emisor, Mensaje, Canal o Medio,Receptor.

A) Emisor.- Se entiende por emisor a todo ser que elabora un mensaje, activi-
dad tal que puede hacer un individuo o un grupo. '

En el sistema capitalista cl emisor no s6lo es el que emite el mensaje, sino, -

ademdis, hace posible su produccidn mediante el capital invertido en-ello (los -

propiletarios de los medios).

Los emlsores constituyen un instrumento exclusivo para los fines de las clases
y segmentos sociales que cuentan con el poder de declsifn sobre aquéllos, o sea,

son;g

Una instrumentacién de los mensajes destinados-a favorecer los-intereses de
grupos o de clases que presentan en coatra de los intereses de mayorfa re--
ceptora y de la comunidad en conjunto. (10)

B) Mensaje.- Es el elemento objetivo del proceso; lo que el emisor estructu-
ra y llega a los sentidos del receptor, cuya composicién requiere necesa--

riamente de un cddigo o sistema de signos y/o sfmbolos.

En la comunicacidn masiva el mensaje puede ser presentado en formas: variadas:-

visuales, auditivas, audiovisuales, etc.

¥n la sociedad contemporfnea el mensaje es el que transporta e inculca el dis-

curso de las diferentes concepciones de la.realidad, propias de 1a. lase .que -

sustenta el poder.

C) Canal o Medio.,~ Es el vehfculo a través del cual se prépagé unkméﬁséje. -

ya sea impreso, visual, audiovisual, auditivo, etc.

Los medios operan como los intermediarios técnicos. delas relaciones

que se entablan en el interior y exterior de las diversas clases sociales que-

constituyen la formacidén social,

D) Receptor.~ Es toda persona que recibe un ﬁenséjéjléiﬂkﬁﬁéwélibrimﬁ;ique -



-6 -

que deba ser considerado como masa homogénea y compacta de individuos, habi
da cuenta que en toda sociedad existe una diversidad de condiciones  (su---
perestructuras) que determinan la convivencia social. De igual forma, el-
receptor no debe ser percibido como un auditorio aislado y desvinculado del

sistema social.

Los receptores no leen o decodifican la produccidn discursiva de los medios ‘de
igual forma, sino de una manera singular y propia, segin su formacién y'el pa~-

pel que jueguen en la produceidn.

Una vez definidos en términos generales .los elementos que dan cuerpo al proce-
50 de comunicacidn, serfa conveniente realizar un breve-anilisig sobr@;lba'ﬁe-

dios de comunicacidn,
1.4 Medios de comunicacion en el sistema capitalista.

Como resulta comprensible, el propésito de este capftulo no es analizar el de-
sarrollo y funcionamiento del sistema capitalista, tarea abordada ya en forma -
exhaustiva por diversos autores*, sino ldentificar algunos elcmentos.que permi
tan explicar y comprender el origen y funcidn de los medios de comunicacidn en

el sistema de referencia,

Para efectos del presente estudio se entenderd por medio de comunicacidn a to-
do instrumento o soporie del mensaje, que se caracteriza por llegar con sus --

mensajes a un pdblico amplio, a saber: prensa, cine, televisidn y radio.

El suvgimiento de los medios de comunicacién se encuentra determinado princi--
palmente por la transformaciSn econdmica dada en el modo de produccidn. Sobre

el particular Carlos Villagrdn apunta que:

El proceso de industrializacidn trafa consigo la masificacién de la produc-
ci6n y naturalmente, y como resultado 18gico, la masificacidn del consumo -
son las necesidades, y dominacidn y control, las que van a requerir de la -
utilizacién de medios masivosde comunicacién. Estos no surgen como resul
tado fatal e ineluctable del curso de la historia, sino como repuesta a re
querimientos urgentes de un tipo de desarrollo y de modernidad fdcilmente -
identificable con nombres v apellidos: la sociedad capitalista. (11)

En la sociedad capitalista es posible observar, entre otras cosas, una acentua

*  Véase,por citar algunos ejemplos, las obras de Marx, Engles y Lenin. ™
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da concentracién poblacional (grandes urbes con gran nimero de personas), y la
necesidad creciente de la clase dominante de mantener el control de las demds-
clases sociales. Lo anterior, como es evidente, ha requerido un desarrollo ~-
sostenfdo de las fuerzas productivas, originando un sistema de comunicacidn -
social de nuevo tipu, moderno y ajustado a las nuevas necesidades hegemSnicas-

de quienes detentan los medios de produccién.

En el capitalismo los medios de comunicacidn tienen caracterfsticas proplas, -

las cuales describe Hans Enzensberger:

1) Programacidén controlada centralmente
2) Un transmisor, muchos receptores
.3) Inmovilizacidn e individuos aislados
4) Conducta pasiva del consumidor

5) Despolitizacidn

6) Produccidn a cargo de especlalistas

7) Control de capitalistas o burocracias. (12)

Las caracter{sticas anteriormente indicadas obedecen a intereses claros de la

clase dominante que busca prescntar a través de los medios a la socledad como:

un orden natural, independiente de los intereses de clases y elaborado -
con un gran refuerzo de doctrinas morales y jurfdico-polfticas para de--
fender valoves llamados universales (libertad, democracia, justicia, --
etc.), es en realidad un orden burgués cuyo origen se ha perdldo de vis-
ta y que impregna todas las representaciones colectivas. (13)

De ab{ que en la medida en que la clase dominante detente los medios de comu
nicacidn serd su propia concepcidn del mundo la que tenderd a imponerse como
principio general en la sociedad, pues no hay que olvidar que, como sostiene
Mirx, los pensamientos de la clase dominante son, también, en todas las épo-

cas, los pensamientos dominantes,

Para asegurar su legitimidad, el modo de produccidn capitalista ha desarro--
llado una serie de mecanismos que brindan racionalidad a su dominacidn so---
cial. Unos de ellos los representan los medios de comunicacidn-que expresan,
por un lado, el sistema de dominio y por otro, constituyen un factor impor-~
tante en la legitimacidn de la sociedad capitalista. De esta suerte, los me
dios, a través de los contenidos, transmiten una serie de metas y estereoti-

pos justificantes de la explotacidn capitalista,



En suma, la propiedad y control de los medios de comunicaciédn, excepcidn hecha
de las estaciones estatales de radio y televisidn y de algunos otros medios,-

se concentran en un reducido niimero de empresarios.

Por otro lado, ademis de las caracter{sticas de los medios de comunicacidn ya-
sefialadas, habrfa que orientar el andilisis hacla otro elemento no menos impor-

tante: La publicidad*.

Como se ha apuntado,el surgimiento de los medios de comunicacidy se encuentra-
relacionado con los requerimientos del desarrollo capitalista de la sociedad,-
siendo los medios el cunal adecuado para expresar las necesidades de la publi-
cidad que le permiten cumplir asi su funcidn en la dindmica capitalista, A -=
través de la publicidad las empresas se anuncian a un amplio mercado y acele--
ran el proceso de circulacién del capital. En efecto, después de haber produ-
cido las mercancias, el discurse publicitario transmitido por los medios de cg
municacidn reduce el tiempo de exhibicién comercial de los bienes y su venta,-
sl se toma en cuenta que el mensaje publicitario llega a un gran niimero de gen

te en tiempos minimos.

Asf la prdctica publicitaria que desarrollan los medios de comunicacién reduce
el tiempo de rotacidn del capital, al ser consumidas las mercancias elaboradas
por la industria capitalista, en un lapso mInimo, por la poblacién. Hay - --
que agregar que en el discurso de la publicidad se introduce como variable so-
cial el valor de uso de las mercancins, lo que permite que &stas sean consumi-
das, no por lo que enclerran sus cualidades materiales, sino por lo que repre-
sentan socilalmente. De esta manera la poblacién no sdlo adquiere determinados

bienes, sino que adopta un "modo de vida".

Es importante destacar que los medios de comunicacién dependen vitalmente de ~
la publicidad para su financiamiento, pues es a través de la venta de anuncios

como los duefios de los medios obtienen gananclas y producen sus mensajes.

Hasta aqui se han enumerado una serie de clementos que permiten comprender el-
papel de los medius de comunicacidn en el sistema capitalista. En el siguien-
te capitulo se abordard de manera espec{fica, el desarrollo de la televisidn -
privada en una economia periférica integrada a la dindmica capitalista., Se ha

seleccionado a México como una unidad tipolégica de estudio por ser uno de los-

* "Publicidad es un conjunto de técnicas y medios de comunicacién dirigidos a-
atraer la atencién del piblico hacia el consumo de determinados bienes o la
utilizacién de ciertos servicios”. Bernal Sahagiin, Victor. Anatomia de la
publicidad en México. Ed. Nuestro Tiempo, 1974, p. 49.




palses periféricos donde la televisidn privada se ha consolidado, de tal mane-
ra que actualmente slo existe un consorcio televisivo privado en todo el pals,

a nivel nacional, denominado Televisa, S.A.




Y

2)

3)

4)

5)

Q)

D

8}

9

10)

11)

12)

Juan Pablos Editor, 1985 p. 134-135,

NOTAS BIBLIOGRAFICAS

Menéndez, A. Comunicacidn social y desarrollo, México, Facultad de Clen---
cias Politicas y Sociales, UNAM. 1977, p. 9. i

Mac. Bride, Sean, et al. Un sdlo mundo, Voces miltiplea: Méxido.:Fqndgrde

Cultura Econdmica, 1980, p. 19.

Goded, Jaime. 100 puntos sobre Ja comunicacidn de masas en México:

Moles, Abraham. Muro de comunicacién y opulencia comunicacional én,Cdudeg

nos de comunicacidn, Julie 1975, p. 13,

Esteinou, Javier. El estudio materialists de la comunicacidn de masas. -~

México, Taller de investigacidn de comunicacign masiva Ne. !, Universidad-

Autdnoma Metropolitana, 1979, p. 8.

Kosik, Karel. Dialéctica de lo concreto. México, Ed.’Griquv§:1967rfP.¥62

Colleti, Luclo, Marxismo y sociologia. Méxfco, Ed.TQu;ntb~$6l>l981;ii'—b

Esteinou, Javier. Ob Cit. p. 16 - 17

Paoli, J.A. Comunicacidn, México, Ed. Edicol.fl§79i pgf??.f: 

Wright Mills, C. Poder, Polftica, Pueblo. México, Fondo de Cultura Econdmi
ca, 1975, p. 459. » ‘

Villagrén, Carlos. "Los problemss de la ideologfa y la ciencia de 'la comy

aicacidn", en Revista Mexicana de Cienclas Polfticas .y sociales, - = - ==

FCPyS-UNAM, 1977, p. 75.

Enzensberger, Magnus H, "Los medios de comunicacién colectiva, México - --
FCPy S UNAM, 1976, p. 83.




13) Mattelart , Armand, et al. Los medios de comunicacién de masas, Caracas,-
El Cid Editor, 1977, p. 26




2, TELEVISION PRIVADA

Sin duda el surgimiento de 1a televisidn privada obedece a nuevas formas de ~
desarrollo de! sistema capitalista. En efecto es a partir de 1940, con el au~~
mento del mercado interno y con los procesos de acumulacidn original y de capt~
talizacidn, que el Estado adquiere nuevas funciones de empresario y las clases
dominantes se ven forzadas a seguir nuevas pautas de inversi{ln, genersndo con -
ello una amplfa varledad de cauvces para la movilidad socloecondmica de las cla-

ses media y baja.*

"Se reavivd el crecimiento econdmico, lo mismo que 1a capacldad de satisfacer -
los deseos de movilidad de la poblacién mexicana"., (1) Asimismo, la expansién-
del capitalismo en México fue {mpulsada por procesos directamente vinculados al
desarrollo extensivo del modo de produccidn capitalista, asf como por un dinfmi
co proceso de sustitucidn de tmportaciones, debidamente favorecidos por la poll
tics de proteccidn a la industria, perfecclonada desde fi{nales de los afios cua-

renta.

For tante, el mercado Interno estaba listo pars jugar un nuevo papel en la divi
si6n internacional del trabajo, lo que implicéd la persistente rendencia del ca-
pital extranjero a desplazarse nacia el sector industrial y, dentro de-&ste, ~=_

particularmente,a las ramas productoras de bilenes de consumo.

Cabe menclonar que las caracterfsticas de las inversién extrajera en México - -

fueron las sigulentes:

"En las postrimerfas del gobierno de CiArdenas la inversidn norteamericana repre.
sentaba el 62% del total de inversiones extranjeras; en el perfodo de Avila‘Ca—',
macho (1941-46) el 66%; en el de Alemdn (1947-52) el 72%, en los cinco primeros:
afios del goblerno de Rulz Cortines (1953-57) el 74%." (2) '

Es de sefialarse que dicho capital fordneo se dirigif cada vez mis alfsectqf~maf
nufacturero, en detrimento de la inversiSn en rubros como la minet!a.VIOBLerqg' ‘

portes, entre otros.

* De acuerdo con el concepto de Nicos Poulantzas, la clase social se define-"
por su lugar en el conjunto de la divisidn gocial del trabajo, que compren‘
de las relaciones politicas y las relaciones ideoldgicas. i
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Asl, las empresas dei sector de bienes de consumo* que, con el propésito de -
expandir su produccifn y aumentar sus ganancias, se instalaron en México, se -
vieron en la necesidad de estimular el desarrollo de dicho sector utilizando -
para tal efecto, la publicidad y financiandoconello un sistema de difusidn ma

siva que ha permitido la realizacidn de sus campanas publicitarias.

A la anterior, se sumd el Interés de empresarios mexicanos para obtener ganan-
clas de la actividad misma de la difusiGn masiva. Qe esta forma fue moatado -
un sistema basado en el modelo norteamericano; esto es, al serviclo de las ne-

cesldades publicitarias de las empresas.

"La rszdn principal por la cual el sistema mexicano de comercializacidn masiva
fue estructurado tomando como modelo el operante en Estados Unides fue el gran
peso que tiene ¢l capital norteamericano en la cconomfa nacfonal y el hechode

haber demostrado ser un negocio altamente lucrative." (3)

A julcio de Patricia Arriagaen Publicidad, Fconomfa v Comunicacidn Magiva los

elementos que determinaron la ¢structuracin y el desarrollo de la televisidn-

mexicana son principalmente:

l.~ La industria electrdnica extranjera interesada en ampliar el mercado de ~
los aparatos relacionados con la televisifn.

2,- Las empresas del sector de bienes de consumo, especlalmente las extranje-
ras, dispuestas a financiar un sistema de difusidén masiva que, al igual -
que el norteamericano, atendiera las necesidades de comercializacifn de =
sus productos.

3.- Los empresarios nacionales interesados en hacer de la televisién un nego-
cio lucrativa.

4.- La televisidn siguld el mismo desarrollo de la radio y se constituyd,- -

casi desde su iniclo, en un sistema financiado por la publicidad.

Asf pues, latelevisidn surge con fines fundamentalmente mercantiles. Hoy en -~
dfa, como resulta evidente,el rol que juega la televisidn comercial es mds com
plejo. En este rubro, Televisa representa un fendmeno monopdlico en los hechos,

digno de ser analizado con suma atencidn. El origen de este consorcio se remonta 37 afios

* Entiéndase por bienes de consumo: productos alimenticios, productos de to
cador, automdviles y accesorios, productos del tabaco, equipo para el --
hogar, jabones y detergentes, medicinas de patente, ropa y calzado, bebi-
das alcohBlicas, muebles y aparatos eléctricos,joyeria, libros y material
impreso, juguetes y artfculos deportivos.



- 14 -
atrds. Es el 7 de septiembre de 1946 cuando surge la primera estacibn experi-
mental de televisidn, X.H.1.G.G., la cual, por espacio de dos afios, difundid -
programas cada sdbado: no obstante, fue hasta ¢l 31 de agosto de 1950 cuando ~
la televisidn privada nacid y cuya concesidn fue otorgada a la empresa Televi-
si6n de México, S.A., propiedad de Rémulo O' Farril.

Los periddicos de aquella fpoca consignaban la noticia en forma por demds fes-
tiva: "La maravilla de la televisidn es desde hoy una magnifica realidad. La
realizacidn de esta deslumbrante maravilla se debe al esfuerzo de la estacidn
X.H.T.V., Canal 4" *,

El 21 de mayo de 1951 inicid sus transmisiones regulares el canal 2, X.E.W.T.V.,
concesionado a la empresa Televimex, S.A., propiedad de Ewmillo Azcdrraga Viday

rreta, duefio ademis de importantes emisoras de radio.

El 18 de marzo de 1952 comenzd a transmitir la tercera estacién de televisién
en México, canal 5, X.H.G.C., conceslonado al ingeniero Guillermo Gonzdlez Ca-

marena, a través de la empresa Televisidn Gonzdlez Camarena, S.A.

El 26 de mayo de 1953, los concesionarios de los canales de televisifn 2,4y 5
decidieron constituir una empresa encargada de administrar y operar esas emisio
nes, cuyo nombre iniclal fue "Telesistema Mexfcano, $.A.", la cual alnotener el
carfcter de concesionaris, no incumplid lo previsto en el artfculo 28 de 1a -
Constitucidn Politica de los Estados Unidos Mexicanos, en el sentido de no per
mitir las pricticas monopSlicas en México. De este modo, las concesiones per-

manecfan en poder de las empresas que originalmente las obtuvieron.

Para el sexenio de Adolfo 1.Gpez Mateos (1958-1964) se habfan otorgado en el -
pals mis de tresclentas concesiones ** a los empresarios de la televisidn y sb-
io promovido una estacidn de cardcter cultural: el canal 11, Poco después, en
el perfodo de Gustavo Dfaz Ordaz (1964-1970) se acentud el interés en la fun -
cidn econdmica de la televisidn, y el nimero de concesiones otorgadas en esa -
administracidn ascendld a casi setecientas *** en el pals. El 1°.de septiembre

de 1968 empezd a funclionar la estacién X.H.T.M., canal 8, con la -

* Datos tomados de Radl Cremoux "A este lado de Televisa" Prélogo Agui--
lar Camin, Héctor; en El desaffo Mexicano. Ed. Ocgano Nexos, pag. 283,
*k Ibid., p. 84

*kk Loc. Cit.
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transmision del IV Informe del Presidente Gustavo Dfaz Ordaz. La concesidn se
otorgd a la empresa Fomento de Televisidn, S. A. de C, V., de Televisidn Inde-

pendiente de México, empresa adserita al grupe industrial Alfa.

Por su parte, la cadena de Telesistema Mexicano, con el canal 2 como emi
sora “"nodriza" contaba, al 12 de agosto de 1971, con 50 repetidoras quo—
ya cubrfan con su sefal toda la Repiblica Mexicana, desde Mérida, Chetu-
mal y Tapachula hasta Mexicali, Nogales, Ciudad Juirez, Nuevo Laredo y -
Matamoros, haclendo uso de los mis modernos medios de transmisidn -inclu
yendo las microondas y los satélites de comunicaciones- y entrando a mids
de 2'500,000 de telehogares con cerca de 13'000,000 de espectadores. (4)

Como puede observarse, Telesistema Mexicano tenfa gran penetracidn vatre el pi
blico, no s6lo del D. F., sino de toda la Repdblica Mexicana, en virtud de que

disponfa de la mayor cobertura nactonal.

En dicicabre de 1972 se concretd 1a fusidon de Telesistema Mexicano v Televi- -
s16n Independiente de México en una sola empresa encargada de administrar los-
recursos de que disponfan ambas, y surgld Televisidn via Satélite, $. A,, (Televi
sa), Cabe precisar que Televisa no es una empresa concesionaria, pues las con
cesiones de los canales 2, 4, 5 y 8 siguen en propicdad de lay empresas que --
las obtuvieron originalmente. Televisa inicid sus operaclones formalmente el
B de enero de 1973, En esa misma fecha fue publicade un comunicado de prensa-

de Televisa, S. A., el cual sedalaba que:

Los canales 2, 4, 5 y 8, a partir de hoy lunes, coordinardn su programa-
cifn pretendiendo con c¢llo ofrecer al piblico una imagen en las panta- -
llas de la T.V., compartiendo asl una preocupacidn del gobierno federal-
para que el entretenimiento tenga una conciliacidn positiva con la cultu
ra y la educacidn,

La medida tomada por TSM y TIM tamblén har8 que Televisa, S. A. llegue a
una produccidn mexicana de mis de 70% de sus programaciones con los si--
guientes beneficios para productores, actores, misicos, técnicos y eseri
tores nacionales.

Esta modalidad provocard al mismo tiempo un estfmulo al genio creativo -
mexicano.

Una imager remodelada, acorde a los tlempos de la sociedad contempordnea,
serd en sintesis la que recoja el gran esfuerzo de las dos empresas de -
T.V., -1a mids jwportante de habla espafiola-. Televisa, §. A., al ini- ~
clar esta trascendental nueva etapa, asume su responsabilidad ante el --
piblico, y ofrece entregar su esfuerzo constante, cotidiano, entusiasta-
por superar el contenido de las transmisiones, cumplliendo en esa forma -
con la patriStica obligacidn que se traduce en grata tarea: servir a - -
México", *

* Datos tomados del comunicado de Televisa, publicade rn el per{&dlqo
Excélstor del lunes 8 de enero de 1973, o
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S1 bien el comunicado citado 1{neas arriba expresa los objetivos formales del -
Televisa,serfa convenfente intentar analizar las fmplicaclones que conlleva la-
creacidn de esta empresa televisiva. Sobre el particular los mis distintos pun
tos de vista han sido externados por diversos analistas. Asf, por ejemplo, pa-
ra Migue! Angel Granados Chapa, el naclmlento de Televisa es el resultado de un
proceso tipico de la competencia capitalista, asf como la concentracidn de em--

presas, originalmente contendientes entre sf que finalmente deciden agruparse.

Por su parte, Armand Mattelart compara el consorcia de televisidn con el Parti-

do Revolucionario Institucional; al sostener que:

... el prade de monopolizacidn de la T.V. comercial de México no ha sido-
practicamente fgualada por ningiln pafs capitalista del centro o de la pe-
riferta, ya que todo ha ocurride en este pafs como s1 la estructura polf-
tica del partido dnjco se hubiera transpuesto al sistema de T.V. comer- -
cial, evitando, por supuesto, la transferencia de las grandes contradic--
ciones que atraviesan este partido dnico. (5)

En suma, puede decirse que la histor{a de la televisidn comercial muestrs la --

firme y paulatina expansifn y penetracidn lograda en la sociedad mexicana,

En 1981, a propbsito de las audlenclas pdblicus sobre ¢l Derecho a la informa
cidn, el Lic. Humberto Barbosa, Director Jurldico de Asuntos laborales de Tele-
visa en aquella &poca, informd que en 1979 la cobertura de la empresn llegd a ?

milliones de telehogares, lo cual representaba 41 millones de televidentes,

"No hay un punto de comparacién entre el Telesistema Mexicano de principios de-
los afios cincuenta, y Televisa. Aquello era una empresa que utilizabs su expe-
riencia con fines fundamentalmente mercantiles; ahora que éstos han logrado un

cauce irreversible el proyecto polftico ocupa una prioridad central". ()

Se enuncian a continuacién las empresas propiedad de Televisa en 1981 .%

* Fuente: Humberto Barbosa, ponencia presentada durahte;lds audien~' .- -
cias piblicas sobre el Derecho a la Informacidn, organizada. por la-"
H. Cdmara de Diputados, el 10 de abril de 1981, ! .
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TELEVISION

Televisa, 8. A.

Televisora de la Laguna, S. A
Televisa Europa, S. A.
Televisora Potosina, §. A.
Televisa International
Marketing Group

RADIO

Sistema Radidpolis, S. A.
Producciones Artisticas
no americanas, S. A.

Y LAS ESTACIONES:

XEW-AM Y FM

XEX-AM Y FM

XEQ-AM

XEWK en Guadalajara, Jal.
XEWW Onda Corta

PUBLICACIONES

Editorial Televisidn, S.A.
Provenemex,S,a.de C.V.

)

E)

Edivisién Cia. Editorial, S.A.

Editorial Palsa, S.A.
International Graphies

INMOBILIARIAS

Inmobiliaria Marlo, S.A.
Terma ; §. A.
Dimar, S. A.

PRODUCCIONES DE PELICULAS
PARA CINE,

Televicine, S. A,

Dibujos Animados Mexlcanos,
S.A.

Telecine Distribucidn, Inc.

6)

n

International Satélite
Network -
Univisién

Promociones y Flenciones paru Te
levLaién. So Al

EXPORTACION

Productora de Telepragramas. S. A.'
Galavisién
Unitan, S.A. -

ESPECTACULOS

Promotora Nacional de ctﬁculoq.
SVA. :

Promovigidn Mexicana, 5.A.

Imagen y Talento, S.A.

Mévil Espectaculos, S.A.

Magnaverde Productions

Club de¢ futbol América, S.A.
Escuela de Futbol del Club America.
A.C.

Multiteatros, S.A,

CABLEVISTON

Cablevisibn, §. A. )
Tecnjcable, S.A. de GV,

Cablepelfculas, 5. A.

DISCOS

Producciones de Discos America. -
S.A. . :
América Musical, S.A,

Originales de Misica Grabada, S A.
Discos América, Inc.
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5 SERVICIO K) TURISMO

Jets Ejecutivos Mesoneros de México, S.A. de C.V.
Aseo y Mantenimiento -
Técnico, S.A.

Como se advierte, la congregaciSn del gran capital en poder de un reducide gru
po hace posible que los medios de comunicacidn en México estén en manos de una
oligarquia y que por tanto la concentracidn de la propledad de los medios de -
comunicacidén sea wuy alta, como también lo es la capacidad de manipulacidn de-
la opinidn pdblica y de crear un ambiente social favorable a sus {ntereses.

La norma de concentracifn manifliesta en todas los.demis formas de empre-
sag caplitalistas es evidente aquf{ también: la prensa,las revistas y los
libros, los cines, los teatres y también la radio y televisién, donde --
quiera que son, ha sido la propiedad y han pasado a ger, cada vez mds, -
propiedad de un ndmero pequeiio y constantemente decreciente de empresas-
gigantescas, que tienen Interesesmixtos en diferentes medios de la infor
macidn y difusidn y, también a menudo,en otras esferas de la empresa ca-
pitalista. (7)

De otra parte, para ampliar el papel que juega la tele;islén en la sociedad es
convenlente mencionar las {nvestigaciones de Javier Esteinou que plantean - -
tres funciones que requieren la estructura global del sistema capitalisca, pa-
ra existir y reinstalarse como relacidn dominante dentro del conjunto de rela-
ciones sociales que componen la formacidn econdmico-social. Este investigador
las define en funcidn de 1los medios de comunicacidn; sin embargo para los efec

tos del presente trabajo se adecuarin los conceptos a la televisidn.

Las tres funciones estructurales son:
1) La aceleracién del proceso de circulacién de las mercancias.

Esto significa que, después de haber sido producidas las mercancias: -
en el proceso directo de produccidén y después de haberse realizado el-
primer momento de la circulacidn de las mismas, que las transporta de-
su centro de produccidn a su centro de venta, el discurso publicitario
que claboran, transportan e inculcan los aparatos de difusidn de masas
contribuye sustancialmente a catalizar la segunda fase de la circula--
cién de los productos. (8)

La publicidad transmitida en la televisidn colabora en la reduccidn del lapso
que transcurre entre el momento de exhibicidn comercial de los bienes y su mo-
mento de venta, con lo cual acorta la fase del consumo masivo que requiere el’
circuito del capital en su etapa contempordnea de reproduccidn ampliada para -

reproducirse como capital productivo.
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««+ los aparatos de difusién de masas no operan como simples institu-
ciones de esparcimiento, diversidn, cultura o educacidn, ni tampoco -
como meras instanclas {nformativas desvinculadas del proceso de pro--
duccidn y reproduccién de la sociedad como lo quieren hacer aparecer-
los sectores monopdlicos que los controlan, (9)

2) La introyeccién de la {deologfa dominante.

Esta funcidn orginica que desempefa la televisidn al interior de la estructura
social tiene como objeto convertir la ideologfa de la clase en el poder en la-
principal ideologla dominante del conjunto social.

Esto quiere decir que, simultdnea y combinadamente al proceso de
acumulacién del capital... les wedios de masas conservando su carac--
terfstica"autononfa relativa" y su propiedad de ser campo ablerto ala
lucha de clases producen, transmiten ¢ inculcan colectivamente las ~-
diversas ideologfas dominantes y sus conjuntos ldeolSgicos, que re---
quieren las distintas clases y fracclones de clases, nacionales y ex-
tranjeras, para consolidar a través de sus respectivos mecanismos y -
proyectos de fetichizacién de la realidad, sus miltiples programas --
de acumulacidn de capital. (10)

Cabe mencionar que la televisidn permite un amplio radio de penetracién ideold

gico y tiene una gran capacidad de legitimacién continua y acelerada.

Esto significa, que a partir de esta propledad, los medios de difusidn
de masas desempefan la funcidn de vincular cotidianamente, en un mar--
gen que oscila desde la instantaneidad hasta la perlodicidad, los miil-
tiples campos de conciencia que presentan los numerosos agentes socia-
les, con la direccidn polftica, econémica y cultural que requiere la -
existenciu y reproduceidn habituval de la sociedad global en la que es~
tén incritos, y sobre la que actdan. (11)

3) La reproduccidn de la fuerza de trabajo.

Tanto las tareas de la produccién social como las de la educacién se han exten~
dido hacia el aparato global de difusidn colectiva,y en particular a la televi
sion, debido alacreciente demanda de callficacidn que exige el desarrollo tec-
noldgico de las fuerzas productivas como a la capacidad insuficiente del apara-
to tradicional para cubrir el volumen producto del crecimiento continuo de la -
poblacidn. A ello, habrfa que agregar también la necesidad del capital de inva-
dir las fireas mids rentables de la produccidn social.

De esta forma,ante 13 imposibilidad del viejo aparato educativo para - -

atender las nuevas exigencias del moderno proyecto de acumulacidn de -

capital y ante las ventajas materiales que aportan los nuevos soportes

ideoldgicos del consenso de masas, el aparato pedagdgico se prolonga -

bajo la modalidad de la tecnologla comunicativa y de su particular --

forma de organizacidén social dando origen, a través de la T.V., a pro-

gramas como "Telesencundaria”, la "Tele Introduccidn a la Universidad"
la "Telealfabetizacién de adultos", etcétera.
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Con esta nueva operacion pedagdglca de masas la superestructura cultural
delmodo de produccidn capitalista puede avanzar en resolucién de tres -
contradicciones que ahogan al actual proceso de produccidn de la fuerza
de trabajo: por una parte, atiende colectivamente a la inmensa poblacién
corporal y eleva masivamente, a un costo social muy bajo, el nivel de ~
calificacidn de la mano de obra de la poblacidn econbmicamente activa y
en particular, del ejército industrial de reserva que periddicamente se
{ncorpora al sistema de extradicidn de plusvalor, inculca Je forma mis
flexible y continua una ideologfa adecuada para 1a realizacidn del tra-
bajo de cumprtencia capitalista que requiere el proceso productivo con-
tempordneo y la dindmica general de reproduccidn de la socledad. (12)

En las 1fneas sigufentes se analizarfin las diversas caracter{sticas de la pro-
gramacion, as{ como algunos cambios administrativos sufridos por la empresa a-

Gltimas fechas, y la situacién actual de Televisa.



T

2.1, Programacidn.

De acuerdo a la concepcidn marxista, segin 1a cual el aparato pedapdgico es el
principal soporte cultural creador de la hegemonfa*, puede sefialarse que sl -~
bien es cierto que la educacidn ha desempefinado una doble funcidn en la socie~—
dad (reproduccidn de la ideclogfa dominante**) y ademis ha sido factor esen--
cial para 1a reproduccidn del consenso en el modo de produccidn capitalista en
sus etapas anteriores, también lo es que en la actual fase de desarrollo por -
ia que atraviesa el capital, el aparato escolar ha cedido su papel dominante y
la tarea de directriz cultural a los medlos de comunicacidén y en forma particy

lar a la televisidn,

De ahl que analizar los criterios para integrar la programacidn a través del -

tiempo, y observar cudl ha sldo su funcién sea importante.

La televisidn tuvo por objeto, inicialmente, servir de medio para Acraet°La <
atencidn del pGblico interesado en la compra de un aparato-receptor-o'de los =" "

bienes y servicios ofrecidos,

* "Entendemos la hegemonIn como la capacidad que tiene una clase para ejercer
la funcin de direccidn intelectual y moral de una sociedad por via del cop
senso. Es decir, es la facultad que desarrolla un sector dominante, a tra-
vés de la sociedad civil, para aplicar las funciones de subordinacién, edu-
cacifn y conduccidn sobre otra clase e incluso sobre todo el cuerpo social,
para gobernarlo por un espacio histérico determinado... esto es, la hegemo
nia no s6lo es una relacidn de dominacidn, sino, sobre tode, es un proceso-
de atraccidn activo de las demds clases, incluso de las enemigas, para par-
ticipar en un mismo proyecto de desarrollo social (funcidn nacional)}” Estef
nou, Javier. Los medios de¢ comunicacidn y la construccidon de la hegemonfa.-
Pr6logo Armand Mattclart, México. Nueva lmagen, 1981, Pag. 23.

** Endiéndase ideologfa en sentido gramsciano, como "una concepcidn del mundo-
que se manifiesta implfcitamente en el arte, en el derecho, en la actividad
econdmica, en todas las manifestaclones de la vida individuanl y colectiva"-
Grisore, Dominique y Maggiori, Robert. Para leer a Gramsci. Barcelo
na, Ed. Zero, 1976. pag. 188,

A partir de este concepto, Javier Esteinou sostiene que "la ideologla viene
a ser el sentido experimentado de las distintas relaciones que mantiene el
hombre con el medio natural y social que lo rodea. Por lo tanto, toda acti
vidad humana implica necesariamente la produccién de una visién del mundo;-
e inversamente, toda concepcién, en tanto que expresa a una clase social, -
tiende a manifestarse en todos los tipos de comportamiento de los miembros-
de esta clase". Esteinou. loc. cit,

"En relacidn a la ideologfa dominante, ésta la entendemos como la particula:
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Al surgir la televisidn, la programacién radiofénica fue transferida a este me

dio; se explotaron entonces los géneros que habfan ganado ya aceptacidn entre-

el piblico, a saber:

1) Programas comicos y/o musicales, tales como "Risas y Canclones", "Fantas{a
Mustcal”, “Ritmo en el Trépico", "Postales Musicales", "Coplas, Guitarrﬁs-

y Castanuelas", etc.

2) Teleteatros, donde se destacan el "Teatro de la Televisidn", "Teatro Reldm

pago", "Se Levanta el Teldn"”, "Teatro de Buen Humor" y los programas .infan

tiles "El Teatro Cucurucho” y "El Teatro Frijolito", *

Poco después surgieron los programas de concurso los cuales se convirtieron r§
pidamente en un recurso televisivo ideal, pues, gracias a los regalos y a las-
gratificaciones repartidas por los patrocinadores entre los ganadores, se lo--
graba captar con @xito la atencidn del piblico. De ellos cabria destacar: "G
nele al Reloj", "Péngale la Cola al Burro", "Telemarcas", "Adivine ml Chamba",

"Mambolerfas”, "Buscando Estrellas" y ":Pienso Yo?', #a

Las series norteamericanas vinfcron a llenar vacfos en los tiempos de transmi-
510n, completando as{ la programacidn televisiva, Sin embargo, poco a poco, -
los programas financiados por anunciantes extranjeros fueron ocupande los hora
rios con mayor auditorio: "Teatro del Alre Ford,"Teatro Phillps Set', por ci--

tar algunos ejemplos.

Conviene precisar que la programacién estaba en manos de los anunciantes, quie-
nes decidfan qué programas querfan patrocinar y los producfan o importaban de-
acuerdo, en la mayorfa de los casos, a las mismas 1fneas seguidas en Estados -
Unidos. De este modo, los anunciantes, principalmente los extranjeros, fueron
financiando la televisidn por medio de su gasto publicitario,

Las estaciones de radioc y televisidn intercambiaban tlempo para programa

cidn por dicho gasto para poder operar con ganancias.

El pGblico adquirid el cardcter de consumidor de los blenes anunciados.-

En cuante a la programacidn, los anunciantes la utilizaban para atraer -

la atencidn del plblico y lograr as{ la mayor difusifn posible de sus -=
productos, (13)

concepcidn del mundo del sector dirigente que la impone como visidn universal-
al conjunto de agentes sociales, como la formacidn econdmico-social, con el ob
jeto de reproducirse como jefatura polftica dentro de los mirgenes histdricos-
de esa sociedad." Esteinou, Javier. Aparatos de comunicacifn de masas, estado
y_puntas de hegemonia. México, UAM, 1980,

* Datos tomados de Arriaga, Patricia, Publicidad, Economla y comunicacifn ~
masiva, México, Nueva Imagen, 1980 p. 232.
*%  Loc. Cit.
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A partir de 1955 la televisidn {niciS un proceso masivo de importacidn de se--
ries de éxito en Estados Unidos. La programacidn comenzaba asl a depender con

siderablemente de la produccién extranjera,

Para 1960 la televisién se encontraba saturada de materfal extranjero:"Jim de
la selval"El Llanerc SolitarioV"La Ley del Revdlver!™artin Kane''™Mike Hammery

'Nlfred Hitchcock}"ivanhoe!"Malone{"Bat Masterson)"Dimensién Desconocida'*

En los afios posteriores, la programacidn en la televisidn se desarrolld con la

importacidn de series de estreno y éxitos recientes en la Unidn Americana,

Al {gual que en Estados Unidos y que en cualquier sfstema comercial de -
difusién masiva, 1a programacidn en Méxlco ha sido utilizada para atraer
la atencidn del piblico y cotfzar mis alto el tiempo de transmisidn., Pe
ro, a diferencia de aquel pafs, la programaciln en el nuestro no ha sur-
gido en respuesta a {nquietudes o temiticas de actualidad en el pals, si
no que ha sido imitada o tmportada. (14}

Hacla {ives de la década de los 60' se registra una nueva etapa en el desarro-
1lo de la televisidn: Emilfo Azcirraga, en su biisyueda de mayores ganancias -y
mayor control sobre sus empresas, declde manejar la programacién televisiva, -
A partir de ese momento, Televicentro decidirfa el contenido de sus transmi- -
siones y, posteriormente, ofrecer{a a los anunclantes el tiempo disponible pa-

ra sus anuncios comerciales,

Como era de esperarse, esa medida causd inquietud tanto en las agenclas de pu-
blicidad como en sus clientes; empero ante la disyuntiva de tomar lo ofrecido -

o no realizar publicidad en ese medio, optaron por lo primero,

Por otro lado, los costos de tiempo de transmisifn habfan aumentado considera—
‘blemente, de tal manera que un solo anunciante ya no podfa patrocinar, por s

mismo, una serie.

En 1970, llegaron series norteamericanas que inauguraron géneros en su,pgia‘de:
origen: "Los Monstruosj™la Familia Adams;"'Fantasma del Espaciol''Frankestein Jr}V  B

"El Inspector Ardillaj'"La Hormiga AtSmica}' etc. **

Por lo que atafie a la producci&n nacional, entre 1970 y 1975, en elltﬁgfen@ igf ;

formativo, aparece el noticiero "24 Horas"; entre los cémicos'y'mﬁsiCnleé, “E1l

* Ibid., p. 233
LN Loc. Cit.
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Show del Loco Valdés", “El Show de Alejandro Sufirez”, “Variedades Vergel" y -~
"Variedades Kleenex"; ‘en ¢l terreno edmico, “El Chapulin Colorado" y "El cha

vo del B" *

Como puede observarse no ha habido cambios fundamentales en la programacidn en
los Gltimos doce afios, ya que actualmente varios de los programas transmitidos

desde aquella fpoca se encuentran en la pantalla.

Las caractervisticas de la programacifn actual, arrojan datas interesantes. En
efecto, de un cuadro realizado con diversas categorfas para determinar el tipo
de programas con mayor rimero de horas (ver cuadro 1) con base en los cartas -
de programacién de Televisa, es posible luferir que los programas de entreteni
miento son los que cuentan con el nimero wis elevado de horas de transmisidn,-
excepcion hecha del canal 9, cuya programacidn se centra en el rubto de la cul
tura, materia a la que los demis canales dedican espacius inferfores al 10% de

su transmisidn, CUADRO !

SN

CANALES ) . 5 A
HORAS | X | HORAS x worAs | % | womAs | %
CATEGORIAS
CULTURAL 7,15 | 5.3 5 7.69 | 7.30 | 7.48 | 48.30 [59.81
INFORMATIVO  [40.20 | 29.87 - - 400 410 6 |7.43
DEPORTIVO 415 | 3.08 | 12 18,46] 9.00| 9,221 3 ]3.72
ENTRETENI-
. . . 23,45 [29.04
MIENTO 83,10 | 61.74 | 48 73.85] 77.30 | 79,20 | 23.45 (29
TOTAL  {135.00{100.00 {65.00 | 100.00{ 98.00 |100.00 | 81.15 00,00

Programacidn correspondiente a la semana del 22 al 28 de septiembre de 1986,

Fuente: Televisa. Cartas de Programacidn.**

* Loc. Cit.

Lo Ver anexo 1.
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Ahora bien, hay un elemento que se observa en la programacidn Yy que es la ---
gran cantidad de series norteamericanas que de acuerdo a las investigaciones-
de Luis Ramiro Beltrdn y Elizabeth Fox produce
transculturacidn no participativa y destructora de valores autSctonos; -
el sistema publicitario y el uso abusivo del deporte, en cuanto facto---
res de evasién, los hace factores de alienacién. (15)
Para estos investigadores, el coatenido difundide por conducto de los progra-
mas de televisidn opera bajo un concepto de maximizacidn mercantil,
Este tipo de programacidn es proplclado por la estructura comercial de~
los medios y, en especial por las agencias publicitarias y por sus - =-
clientes, anunciantes norteamevicancs, en cuanto promueve el consumis--
mo*. Sin embargo, esto no nlepa la orfentacidn pelftica, conformista -
y pro statu quo de esa programacidn. (16}
Por lo cual la televisién presenta la Imagen del mundo de una forma que impide
la comprensién de la realidad nacional, ademas de distorsionarla de tal modo -
que favorezca la dependencia econdmica y polftica de México respecto a los Es-
tados Unidos.
Todo lo anteriormente expueste motiva hacer un andlisis de la programacidn de-
la televisidn privada,
Con los datos proporcionados por Televisa de su programacidn semanal del 22 al
28 de septiembre de 1986, se puede observar que las transmisiones de origen -
norteamericano rvepresentan el 44.7i% del totral, existiendo (nicamente una dife

rencia de 18 programas con respecto a los realizados en México. (Ver cuadro 2)

CUADRO 2
NACIONAL E.U.A. TOTAL
94 PROGRAMAS . | .76 PROGRAMAS .~ | 170  PROGRAMAS

55.29% L o 0000 2

% Entiéndase por consumismo el culto de:la adquisicid deVBSjeébézy servicios:

mds alld de las necesidades’ reales y bisi as.
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as{ pues puede afirmirse que la televisién mexicana Tegistra una clara influen
cia de los Estados Unidos tanto porlo que se veflere a su programacidn como -

al origen de é&sta.

Una serie filmada era transmitida por las redes en el mercado norteameri
cano y, despufs de algunas repeticiones, se descontinuaba. S$i se vendfa
a estaciones de televisidn en el extranjero podrfan obtenerse ganancias-
adicionales a las logradas en el mercado interno. As{ se empezd la pre-
sentacion de catdlogos que ofrecfan las diversas series disponibles para
ser transmitidas por televisién en el mercado extranjevo., (17)

Patricia Arrfaga sustenta que ¢l mdvil principal de las empresas productoras -
norteamericanas para exportar los programas de television es la bdsqueda de ~-

mayores ganancias.

Con ¢l aumento creciente de los costes de produccidn del material filma-
do, las empresas productoras empezaron a vender las serfes a estaciones -
locales dentro de Estados Unidos mismo, constituyéndose esta actividad - -
en la fuente principal de ganancias de los productores de televisidn,

La persecucidn de mayores gananclas fue determinante en la decisidn de --
bisqueda de mercados extranjeros para las series filmadas de la televi--~
si6n., (18)

Sin cwbargo también seflala que:

Los anuncliantes fueron otros de los factores que llevavon a !a compra de
estas series por parte de los sistemas comerciales de televisidn... Por-
otro lado, los duefios de las transmisfones de televisidn saben que di---
chas series ({Imadas garantizan ratings altos, los cusles representan ma
yores tarifas, y éstas, a su vez, manyores gananclas. (19)
La perspectiva que plantea Patrfcia Arviaga se centra principalmente en lo -
econdmico; mientras que para el investigador Herbert Schiller la expansién
de los medios electrdnicos, en particular de la televisidn, propociona un --
elemento indispensable para la expansidn del poder norteamericano, ya que a-
través de los programas de televisidn se sustituyen a las tradiclonales fuer
zas de conquista fisica, usando sus propias técnicas, mucho mids eflicaces, --
para conseguir el poder.
En resumen, la red imperlal de la economfa y las f[inanzas yankis que han
surgido utiliza los medios de comunicacidén para reforzar su defensa y --
sus trincheras alld donde ya existe, y para su expansion hasta aquellos-
lugares donde quiere llegar a actuar. (20)
La televisidn, en particular, ha producide una fuerza irresistible creadora
de impresiones e imdgenes, ofreciendo un estilo de vida, por lo cual es sig
nificativa la gran cantidad de series norteamericanas que promueven valores

e incluso culturas ajenas a la propla.
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2.2 Televisa: Hoy en dla.

El principal consorcio televisivo tiene actualmente una poblacidn laboral aproxi
madamente de 10 mil empleados. - Asimismo cuenta con 200 canales en todo el terrf
torio nacional. Televisa tiene una produccidn de alrededor de 12 mil horas anua
les, una gran parte de la cual es exportable. Por el contrario importa 1500 hrs,

principalmente de Estados Unidos*.

Para 1986, bajo los auspicios de Miguel Alemdn Velasco surge la empresa Telepro-
gramas Acapulco, S. A., a través de la cual y de Protele "se (exportaban) entre~
10 y 15 mil horas al ano. Las ventas se (realizaban) con televisoras de América,
ge (cubrfa) el mercado hispanoparlante de los Estados Unidos y se (llegaba) in--

cluso a pafses como China, Ttalia, Portugal y la Repliblica Federal Alemana", (21)

El 1] de agosto de 1986 Televisa sufre camblos en sy adminlstracién. Emillo Az-
clrraga deja la presidencia del consorcio y va a Estados Unidos a dirigir perso-
nalmente Spanish International Network (SIN), sustituyéndole en el cargo Miguel
Alemin Velasco. Tal hecho generd un sinndmeto de elucubraciones. Los mis dis-
tintos puntos de vista acerca del significado del camblo fueron expresados.  Pun

tualmente Alemdn Velasco adujo las rasones de la sdlida de Azcdrraga:

"La economfa del pafs se hace mis pequefia, México se va haclendo chiquito-
y la empresa se queda con el mismo tamafio y no se puede obligar a la gente
a que se anuncie mids o sublir las tarifas que de por s{ se incrementan cada
sels meses, por eso Emilio Azcdrraga va a Estados Unidos, para ampliar los
mercados de Televisa." (22)

Para el columnista Miguel Angel Granados Chapa

La decisidn de que Azcdrraga (haya dejado) 1la presidencia de Televisa y lo
(haya reemplazado) Alemdn Velasco no parece obedecer, sin embargo, sdlo a
decisidn de orden corporativo, empresarial. Sin duda ese ingrediente es -
principal... pero no lo explica por completo: en la década anterior, Tele-
visa creci§ enormemente en su dimensidn internacional y no fue preciso pa-
ra ello, que el Presidente de Televisa dedicara su energifa entera, incluso
radicando en Estados Unidos a atender ese aspecto de sus negoclos., (23)

De ahi que pueda decirse que si bien es clerto que Televisa tiene un cardcter co
mercial, tambien lo es que no puede permanecer al margen de los vaivenes de la -

politica.

* Datos tomados de Proceso 15 de septiembre de 1986, p. 7



Sea como fuera la televisidn no es un ente abstracto: es, una mercancfa que hace
ver otras mercancias. No entenderlos asf serfa cerrar los ojos ante la reali---
dad.

No hay que olvidar que la televisidn comercial en la sociedad capitalista tiene-
como funcién acelerar el proceso de circulacidén del capital. En efecto despuds-
de producidas las wmercancfas, a través de la publicidad se acelera la base dél -
consumo que requiere el capital para adquirir Ja connotacidn de productiva. Asf,
el consumo es una de las caracter{sticas de la televislén que se encuentra en PO

der de ia {nfclativa privada en los palses caplralista.

La television mexicana ha dedfcado generalmente la mavor cantidad de gastos
a los programas de alto rendimiento publicitario y menos costo de produc---
cifn, aquellos que por su Indele favorecen la captaclén de grandes audito--
rios, vistos excluslvamente como un grupo de consumidores potenciales que -
son llevados a la adquisicidn de articulos, en la mayor cantidad de ocasio-
nes, innecesariosysuperfluos a través de la menor {nversidn en la produc--
¢16n de mensajes (24).

Cabe sefialar, que la expangidn de la televisidn se ha llevado a cabo en funcidn-
de la expectativa de ganancias, por ello es explicable que los medios se hayan -
extendido a las zonas de mayor concentraclén poblacional en razén de su atracti-

vo para los anunciantes, qulencs ven crecer sus consumldores potenciales.

Por lo que hace a la publicidad y la penetraciin de Televisa en el tejido social,

Alemin Velasco ha seialado que el consorcio que €l dirige:

"tiene influencia en México porque reporta ventas anuales del orden de los
150 millones de pesos. Mantiene transmisiones durante mis de 20 mil - --
horas al afio a través de sus cuatro canales. En contraste, lmevisidn, con

dos canales de cobertura nacional, cubre el 50 por ciento de esa penetra~=—

cién y el precio del tiempo para anuncios es, en promedio, cuatro veces mis
barato que el consorclo del sector privado. Obviamente nosotros vivimos -

del anuncio y lo promovemos de la manera mis eficiente posible”. (25)

No es por demds precisar que los anunciantes mis importantes que tiene Televisa-
provienen de compaiifas norte@nlericanas, a saber: Colgate-Palmolive, General Mo--.
tors, Ford Motor Co., Chrysler Corp., Goodrich Euzkadi, Compaiifa Nestlé, Coca ==

Cola Co., Pepsi-Cola Co., Seven Up Co., Sears Roebuck Co., etc.



La televisidn comercial, depende vitalmente de la venta de anuncios o
nes los pagan determinan en buena medida la 1Tnea polftica general. T «-
precisamente los grandes consorcios dominados por el capital extranjero --

los que en mayor proporci{én sostienen esa publicidad. (26)

Habria que agregar que los sistemas, las técnicas y las campaiing mismas de publ:i
cidad se reallzan en los Estados Unidos en algunos casos, lo que trae como conse
cuencia que las imigenes publicitarias y los valores supuestos que se hallan - ~
tras ellas, ni siquiera hayan sido elaborados a partir de la realidad mexicana. -
De ahi que por tal razdn Alemin Velasce haya manifestado que uno de los abjeti--

vos de Televisa sea:

"superar los problemas actuales y la lucha por la superacidn personal y la
integracién familiar, as{ como la unidad nacional. Que la gente exponga-
sus puntos de vista y los deflenda; gue defienda al pals, que busque su ~

“identidad y para e¢so nosotros ponemos los medios'. (27)

La "unidad nacional” a que alude el Presidente de Televisa diffcilmente podria -
concentrarse con una programacidn como la transmitida por la empresa en cuestién.
El 44.71% de la transmisién de Televisa -como ya se apuntd en el cap{tulo ante-
rior=- ¢s de confeccidn norteamericana., Se pone de este modo en evidencia que --
existe una televieidn portadora de programas claborades ¥ preoducides en realida-

des culturales ajenas al Interés nactonal.

En suma, programacion de tal naturalezano produce mds que transculturacidn parti

cipativa y destruccidn de los valores autdctonos,

La dependencia cultural en México, no debe verse solamente como ung "invasidn" -
dirigida por un "enemigo" extranjero, sino como producto de la voluntad politica
de la €lite gobernante en aras de mantener un sistema compatible con el modo de-

produccidn capitalista.

Es un hecho que las actividades del imperialismo no”se coniinan solamente 'a los-
campos econdmico y politico entre ellos los medios de comunicacidén, imponiendo -

de esta manera una dominacidn ideolSgica fordnea a los palses subdesarrolladoes.

Por lo que concierne al contenido de la programacién, hay que decir que ha logra
do convertirse en un aparato de apoyc a la reproduccidn ideoldgica del sistema -

de produccidn capitalista. Para Ludovico Silva la programacidn es:

Un eficiente transmisor de la ideologia que sustenta y justifica al siste
ma, y es un condicionador colectivo de midxima efectividad en la creacidn,
de valores, representaciones e imdgenes destinados a salvaguardar y justi
ficar, en la estructura sIquica, las relaciones de explotacidn que tienen
lugar en la estructura social (28)
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De lo anterfor se desprende que la televisiGn comercial no sdlo tiene como obje
tivo la promocién de las ventas de las mercancfas que el sistema de produccién-
hace circular hacia el mercado, sino que tamblén crea y destruye valores, confi-

gura patrones de conducta.

En México Televisa es un genulno instrumento de reproduccidn de ideologfa’'y es-
th al servicio de los Intereses materlales en tanto la penetracidn del capital-
trasnacional ha creado estrategias y formas de expansidn que ha venido a dar al

capitalismo un nuevo modelo de desarrolle.



2.3, MARCO LEGAL.

La televisidn en todo Estado de Derechose encuentra regida por un marco jurl--
dico que le impone las normas a las que debe sujetarse. E] concepto de marco-
legal sc refiere al conjunto de leyes, reglamentos, acuerdos, decretos y dis-=
posiciones aplicables o relati{vas a una determinada materia, en este caso a ~-

l1a televisidn,

En México, la televisidn, en sus inictfos, transité un largo trecho sin yna ===
leglslacion propia. Durante sus primeres diez afos fue regulada por disposie-
ciones aplicadas, hasta entonces, exclusfvomente a la radio en la Ley de = ===
vias Generales de Comunicacidn y por el Decreto Presidencial publicado el =---
Il de febrero de 1950, mediante el cual se fijaban los tdrminos técnicos para-
la instalacidn y funclonamiento de las estaciones de televisién. Tal s{tua---
cifn obedecfa, quizd, al hecho de que la televisidn cumplfa tan sélo una fun-——

c¢ién marginal,

Tiempo duspués, la ley de Secretarfas'y Departamentos de Estado publicada el -

23 de diciembre de 1985 amplid la esfera de competencia del Poder Ejecucivorenrrﬁr

materfa de radiodifusidén y televisidn comerciales a la Seecretarfa de Goberna--

cidn.

Por otro lado, cabrfa apuntar que en 1954 el Dip. Juan José Osorlo presentd un
proyecto de ley, el cual no fue estudiado sinoc hasta cuatro afios después por -
Ja Comisidn de la Industria de la Radio y Televisién de la Camara de Diputados

con resultades poco afortunados.

£l 10 de noviembre de 1959 las comisiones unidas de la Industria de la Radio y
Televisidn y de Estudios Legislativos sometieron al pleno de la Cimara de Dipu
tados un proyecto de "Ley federal de Radio y Televisidn", cuya consideracidn -
de motivos destacaba la importancia de dar forma a un cuerpo normativo particu
lar, en virtud de que la legislacidn aplicada ignoraba "la orientacidn soclal-

y de contribucién cultural que le (correspondla) cumplir". (29)

La Ley Federal de Radio y televisidn, adn vigente, fue publicada en el Diario-
Oficial el 16 de enero de 1960, no sin modificaciones de la CAmara Revisora -~
(en este caso la Cimara de Senadores). Sobre el particular, Antonio Castro -~
Leal, miembro de la Comisién redactora de la primera versidn de la Ley de refe

rencla,apunta que:



Los diputados nos consideramos un poco traiclonados por el Senado, el -
cual reformd algunos de los puntos que nosotros consideridbamos fundamen
tales. En primer lugar, en el proyecto preparado por nosotros, se esta
blecfa un mAximo de minutos dedicados a los anuncies Intercalados en --
los programas de radio y televisidn.

Los seiflores senadores -acaso por la Influencia de las empresas de esos-
servicios- sustituyeron nuestro texto por las sigulentes palabras: La-
propaganda comercial deberd mantener un prudente equilibrio entre el ~--
anunclo comercial y el conjutno de la programacidn. Esta frase vaga, -
destruyd por completo nuestro propésito de impedir que se multiplicaran
los anunclos. (30)

As{ pues, de acuerdo con la Ley, la televis!dn constituye una actividad de -
interés piblice, En el artfculo 5° de la LFRy® se enunclan los principlos -
rectores de la programacidn televisiva, a saber:"evitar influencias nocivas o
pertubardoras al desarrollo arménice de la niflez y la juventud", contribuir a
elaborar el nivel cultural del pueblo y a conservar las caracter{sticas nactio
nales, las costumbres del pafs y sus tradiclones, la propledad del idfoma y -
a exaltar los valores de la nacionalidad evidente" y "fortalecer las convic--
clones democriticas, la unidad naclonal y la amistad y cooperacidén internacio

nales",

Como se advierte, la realfdad contradice los propdsitos inlciales de la Ley.-
Es evidente que la televisidn, y en particular la privada, dista mucho de - =
1levar a la prdctica las normas consignodas lineas arriba. Existe una - - =-
incompatibilidad entre el "deber ser” y"ser", norma y realidad. En buena medl-
da las disposiciones normativas carecen de eficacia. La actualizacidn de las
hipdtesis normativas no conllevan en el mayor de los casos, lo aplicacidn - -
concreta de la ley. Ello podrfa llevar la discusidn al planteamieto de la --
eventual Invalidez de la estructura normativa de la televisidn si se toma -~-
én cuenta que uno de los requisitos de validez (*) es precisamente un minimun

de eficacla que en esta materia no se aprecia con toda claridad.

Al margen de lo anterior, cabe apuntar que la legislacidén a la que se alude -
no hace referencia en su articulado al fendmeno del monopolio o a las "précti

cas monopSlicas"” previstas en el artfculo 28 constitucional.

De cualquier modo, la regulacidn jurfdica brinda un manto importante de legi-
timidad a la televisidn en la medida que delimita sus margenes de accidn, y -
la habilita a participar en la recreacién del statu quo y su correspondiente-

establishment,

A la fecha los ordenamlentos legales que da forma al marco juridico de 1akt¢-

(%) Para profundizar sobre el particular consiiltese: Kelsen, Hans., La teo-
ria pura del derecho, México, UNAM 1982,
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levisidn son, fundamentalmente:

1.

2,
3.
4,

5.
6.
7.
8.
9,

10.

12.
13,

14,
-15.

16.

17.

18,

19,

Constitucidn Polftica de los Estados Unidos Mexicanos.

Ley General de Bienes Nacionales,

Ley de Vias Generales de Comunicacidn.

Ley Federal de Radio y Televisldn y Reglaménto de iafﬂéy él;dé,kadiojy
Televisidn. R PSS
Titulos de Concesidn. ;
Contrato-Ley de la Indugtria de Radlo y‘Té1e§1§165;3'

Cédigo Penal.

Cédigo Sanitario.

Decreto que crea la Com{sidn de Radiodifusidn. : Lo :
Decreto que fija los derechos para la conduccidn de sefiales ‘dé imagen 'y so-
nido, y tarita para enlace unidireccionales. (Red Pederal de H{crbondas Y-
otros serviclos).

Ley Orgénica de la Administracién Pdblica Federal y Reglamentos Interiores-
de las sceretarfas de Gobernacidn y Comunicaciones y Transportes.

Normas para Instalacidn y funcionamientv de estaclones y radiodifusoras,
Ley Federal de Organizaclones Politicas vy Procesos Electorales y el Regla--
mento de los Organiswos Electorales y Previsiones para la Ley de Organiza--
ciones Polfticas y Prucesos Electorales

Ley Federal de Juégos f Sorteos.,

Decreto que establece las tarifas para el cobro de derechos a la industria -
cinematogrdfica y los relativos a las transmisiones en la televisiln,tarifa
relativa al otorgamiento de permisos y concesiones para la explotacidn de -
las telecomunicaciones en pgeneral.

Convenio de Milaga, Torremolinos y Acuerdo Internacional entre operadores-
de estaciones terrenas para el uso de las mismas. México estd representado
por la Secretar{a de Comunicaciones y Transportes.

Convenio Internacional Intelsat y su operativo, por lo que hace al-uso de -
un segmento espacial de satélite.

Acuerdo Inteamericano de Radiocomunicaclones y Reglamento de Radioc0municé—
ciones de Ginebra en 1959, que regulan la distribucidn de frecuencias,
Acuerdo que autoriza a la Secretarfa de Haclenda y Crédito Pdblico a‘redi-—
bir en especie el pago del Impuesto sobre Servicios Concesionados; declara-

dos por ley, de interés piblico.



20.

21,

22,
23.
24,
25,

26
27,
28.
29,

-3 -

Disposiciones de la Secretarfa de Educacifn Piblica gobre certificados de -
aptitud a locutores, y reglamento que norma las actividades de los peritos-

de telecomunicaciones.,

Decreto que establece el Centro de Investigacidn y Desarrollo de Telecomuni

caclones. )

Ley Federal sobre Monumentos y Zonas Arqueoldgicas, ArtIsticas’e Hiscsricas.‘
Ley Federal de Derechos de Autor, :

Normas de &tica de la radio y la televisifn mcxicanus,' B

Convenio de Berna para la Proteccién de las Obras Literarias y Art{éticaé;y
Acta de Parfs de 1971,

Convencidn Universal de los derechos de Autor y Acta de Paris de 1971
Convenio de Bruselas contra la Pirateria de Sefinles de Televisgidn.

Convenio de Ginebra contra la Reproduccldn no Autorizada de Fonogramas.

Convencidn de Roma. Sobre la proteccidn de artistas intérpretes o ejecutan-

tes, preductores de fonogramas y los organismos de radiodifusién.
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3. TELEVISION INFANTIL
J.1. Antecedentes.

Desde sus inicios 13 televisién en Mixico se ha perfilado como el fendsens ctes~

noldgico que mids impacto ha tenido en la comuhiﬂadwtniantil. o

En un principio, la programacién infantil se componf{a de prograas como: "E} =
Club Quintito", asf como de series norteamericanas tales como: "Hopalon Cassi--

dy", "Rin-tin-tin" y "Lassic".

A medindos de los afios cincuenta surgld "Estrellas infantiles Toffcos", un pro-
grama de concurso. En 1955 aparecid en la pantalla televisiva “El cuento o fea
tro Fantdstico", en el que durante mis de 10 afos, domingo tras domingo, Enrigue
Alonso, "Cachlrulo", presentd un programa versatil v en vivo, compuesty per un<

elenco de 10 actores contratados todas las semanas:

De los diversos programas Infantiles transmitidos tiempo atrds, se destacan:

En el Canal 2: "Artesanfa Infaptil" (agosto de 1952)) "La hora miglca del
nifio" (agosto de 1952); "Las aventuras del Gran Mr. Q." (rarzo de 1933); -

"E} teatro frijolito de Melissa Sferra™; "El teatro Cucurucho de Cachita -

Amador" (1954); "Sinfonfas Infant{les" (junio de 1997); "Carrusel Infantil"
(mayo de 1960); "Su majestad ¢l nino" (diclembre de 1963); "Tele-Kinder" -

(noviembre de 1963); “Las vacaciones de Chabelo" (noviembre de 1963Y; "Ni-

derfas" (enero de 1967); "Med{odfa infantil" (junio de 1967); "Munde de la

Fantasia" (noviewbre de 1971); "Universo Infantil" {(noviembre de 1970}; --

"Noticiero Infantil" (agosto de 1982); “Sibados Infantiles" (enero de - ~-

1975); "El circo de Capulina' (febrero de 1975). (1)

En el Canal 4: "El teatro de la fantasfa" y "El mago Frank" (septiembre -
de 1950); "Las aventuras de Chocolatin y Rombdn" (mavo de 1951); "Media -~
hora con abuelita" (1952); "Mr. Lee" (febrero de 1952); "Trio Polito" - -
(1953); “Cfrculo Infantil" (junio de 1953); "Pim-pim-poca y su Miquina lo-
ca" (noviembre de 1954); "Teatro Fantdstico" (1955); “El gran circoe Zenith”
(diciembre de 1963); "Cri-Cri el Grillito Cantor"” {octubre de 1966); El --
mundo de Don Facundo" (abril de 1966); "Fantasfa Infantil" (agosto de 1969)
"La Familia Telerfn” (julio de 1970); "Topo Gigio" (julio de 1971); "Qué -
saben los nifios?" (enero de 1973); "Viajando y pensando con los nifies" - -
(julio de 1973) (2)

En el Canal 5: "El Club Quintito" (mayo de 1953); “"CIrculo Infantil" (ene-
ro de 1954); "Cuentos y Fantasfas" (abril de 1954); "El mundo y los nifos"
(septiembre de 1955); "Chabelo y Gasparin" (marzo de 1957); "Los nifios - -
Pon-Pon" (mayo de 1957); "Caricaturas Bimbo" (febrero de 1958); "Haciendv
la tarea" (abril de 1958); "La familia Piripitin" (marzo de 1959); "Estre-
llas infantiles" (agosto de 1954); "Las fibulas de Lechuga" noviembre de -
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(1959); "Celita mi amiga" (febrero de 1960); "Bozo el payaso" (febrero de -
1961); "Media hora con Chabelo" v “Los nifios son as{" (agosto de 1961); - -
"La hora infantil" (octubre de 1961); "Paquete Infantil" (octubre de 1962);
"Nacho, Nano y sus amigos" y "Travesuras Infantiles" (diclembre de 1962); -
"Parafso Infantil" (febrero de 1963); "Jugarama con Chabelo” (septiembre -~
de 1963); "repalos y regalazos” (Julio de 1964); "La socledad de Tiliche" -
(enero de 1965); "Club infantil de México (enero de 1966); "Fantasilandia"-
(mayo de 1966) "Kermesse Infantil" y "El mundo maravilloso de Marinela" -~
(octubre de 1967); "A jugar con Chabelo" (octubre de 1970); "Tfo GamboIn" -
(mayo de 1971); "Sobrerilandia" {(septiezbre de 1972) v "Fabulas de Esopo” -
(octubre de 1975). (3)

Como se advierte los diversos titulos consignados lineas arriba permiten obser
var cuil ha sido ¢l desarrolle de los programas infantiles en la historia de la

Television mexicana.

Hasta la década de log 70' la transsisidn de series extran)eras es menor que -
hoy en dfa. En la actualidad sdlo pueden verse: “Chespirito”, "Radl Astor --
presenta a Ligilo". "Chiquilladas”, "En familia", “Vamos a jugar jugande™, --=
"Leslie y las mascotas magicas”, "El tesoro del saber”, "La Tele", "Erase una-
vez,.." "Nuestro Tiempo", "Cantinflas Show", "Club Amigos" de produccidn nacig

nal, el resto es de procedencia extranjera.
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3.2, El nifo frente a la Televisidn.

Para los fines de este capftulo no es necesario analizar el desarrollo del nifio y
sus princlpales gustos y aficiones, toda vez que esta materia se ha tratado en -
otros espacios con profundidad.*  De ahf que lo importante sea ohservar la rela-

cidn que subsiste entre el nifio y la televisidn.

Tradicionalmente se han considerado la escuela y la familia como factores deter-
minantes para la socializacidn** de los nifios. Empero, la expansién de los me--
dios de comunicacidn ha transformado tal concepcidn., Hoy es evidente que la te-

levisidn desempeRa un papel en el proceso socfalizador de los nifos,

Los medios en general (yla T.V. en particular) por su fnfluencla en los ni
fos se ha convertido asf en una primera y preponderante escuela, tanto pn:
ra la creacidn y legitimacidn de formas de conducta, la visidn que el ==--
hombre tenga de s{ mismo, la sociedad y sus relaciones (una ideologfa en =
suma). (4)

La televisidn desplaza a 1a escuela formal, al gozar de mayor aceptacidn en - =
la audiencia infantil, la Incipiente razdn-del nifto cede a los impactos televi--
sivos, En efecto un estudio realizado por el Instituto Nacional del Consumidor-
concluye que los niios menores de seis aflos que cuentan con un televisor, pasan-
en las dreas urbanas un promedio de cuatro horas frente al aparato; es decir, --
una tercera parte del tiempo que permanccen despilertos. En un ado las “horas te
levisidén' son 1460, mientras que las escolares, solamente Y20.

Enel mismo orden, de acuerdo a un muestreo realizado por Marfa Inés Silva y -~
Carlos Maya Obe de la Universidad Pedagdgica Nacional entre 1637 estudiantes de

primaria de 50 escuelas, pilicas y privadas del Distrito Federal que:

El B2 por ciento (del universo infantil muestreado) estd sujeto a la tele-
visién por mds de una hora diaria, el 53,3 por ciento la ve mids de dos ~ -
horas y el 28,6 por ciento es aslduo teleespectador por mids de tres horas,
se comprobd que a medida que se desciende en la escala social, el nidmerc -
de horas de contacto con la televisidn tiende a aumentar.

El 89.6 por ciento de los infantiles adictos a la T.V. prefieren la televi
si6én privada, especialmente los canales 2 y 5 y entre elles las series po-
liciacas y de aventuras provenientes de E.U.A. (5)

* Véanse, por citar dos ejemplos, las obras de Piaget y Harlock.

k% "La gsocializacién es el proceso mediante el cual el nifioc es conducido a adop
tar la forma de vida de su familia y de los grupos soclales mds amplios a los
que han de referirse y de acuerdo con los cuales habrd de conducirse con el-
objetivo de poder aspirar a la plena condicién de los adultos" Nesbit Murphy,
Margaret. Crecimiento y desarrollo del nifio. Siglo XXI, México 1979, p. 39,
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Asimismo, la Investigadora Mercedes Charles, de la Universidad Naclonal Autdnoma
de México*, realizé un muestreo entre 341 nifios de primaria del Distrito Federal
con base en el cual concluyd que las preferencias infantiles se orientan a los -
programas no elaborados exclusivamente para ellos, como los policiacos, de aven-

turas, musicales y lelenovelas,

Ademidis, para una poblacidn calculada en 25 millones de menores de 12 ahos,
la televisidn privada dedica de 64 horas de programacidn, s6lo 11,35 horas
a las series infantiles, ¢ sea, el 17.83 por cfento de su tiempo. La tele
visidn gubernamentai, con 51 horas de programacidn, dedicS cinco horas, o
sea, el 9.8 por ciento de programacidn, lo que en total arroja para un dia
de programacidn en T. V. de 115,30 hovas s0le el 16.35 se dedica especial-
mente a la nifez. (9)

Seglin un estudio de Rota y Fernindez Collado realizado en 1976%%, el nido utili-
za la televistidn, excepto para los programas Informativos y educativosi la usa =
fundamentalmente por diversidn o entretenimiento, estimulacidn o excitacidn, hid-

bito, evasidén y relacidn social, tenfendo preeminencia el entretenimlento.

De esta forma, en sus primeres afios, el nido recibe de lu televisidn un buen nii~
mero de ensefianzas. De los tres a log ocho afos, por ejemplo, la televisién ad-
quicre un papel de priwera fmportancia para el nino. Casi todas las experien- -
c¢ias son para €1 nuevas y, la televisidn tiene una oportunidad dnica de aportar-
le InformaciGn y vocabulario cuando t od a v { a no sabe leer, cuando su hori
zonte, eu sumases todavfa estrecho. Habria que preguntarse como observan los ni
nos la pantalia televisfva. A juicio de Cohen-Seat y Fougeyrollar, la informa--
cidn a través de la televistdn llega a la sensibilidad, sin obedecer necesaria--
mente a las inflexiones del raclocinfo y, con la mayor frecuencia, sin expone;se
siquiera a ellas y en presencia de las llamativas imdgenes que actdan como sena~
les y no como signos. La intuicidn y la efectividad entran en juego antes de -~
que las Instancilas de control de la personalidad hayan llegado siquiera a estar-
en condiclones de captar los mensajes intencionales. De esta manera los nlios -
cotidianamente ven la televisidn, aferrados a imigenes incluso antes de poder cap
tar el contenido verbal manifiesto de sus mensajes, lo que explica el mercado in

terés de usar a la televisidn como escuela.

* Ponencia presentada durante el coloquio denominado "La Televisidn y el nidio",
organizado en Morelia, Michoacdn en agosto de 1986 por el Sistema Hichoacano-
de Radfo y Televisidn.

%% Muestra efectuada con nifios de ambos sexos, de tercer, cuarto, quinto y sexto
grado escolar, de distintos niveles socioecondmicos y de escuelas piiblicas, -
privadas, masculinas, femeninas y mixtas.
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No hace falta teorizar mucho sobre una realidad f{dcilmente observable como
es la influencia de la T.V. sobre todo en los nifios. En realidad tal in--
fluencia no es tan s6lo directa sino que al producirse también en los adul
tos, revierte a su vez sobre la familia en general y los nifios en partlct;
lar, transmitiéndoles las formas de vida interpretadas por los mayores y -
determinadas por multitud de programas y publicaciones desde revistas so--
bre cducaciSude aifios hasta infinidad de rensajes radiales v televisiveny-
mensajes manifiestos o simplemente Impl{citos enuna telenovela ouncuento,~
por ejemplo. (7)

Para contestar la primera pregunta planteada en la introduccidn (Qué es lo que -~ -
transmiten los programas infantiles? de hace necesario analizar que:

Los programas infantiles se caracterizan por elementos tales como el alto grado de
agresividad, la counstante preferencia por la fantasfa, superpoderes, situaciones =~

absurdas, transformaciones migicas y la inexistencia de las reglas del mundo real.

Cabe decir que la fantasfa puede ayudar al nifo a descargar ¢l exceso de agresidn;
sin embargo, también puede contribuir a la asimilacién e Instrumentacién de Ja --

agresidn lo que podrfa conducir, en un momento dadv a violentar actitudes.

A efecto de ampliar la visidn en torno a los programas infantiles valdria la pena
tomar en cuenta el estudio realizade pro Susana Villegia*, segiin ¢l cual los ras-

gos comunes de la programacién infant{l en la telefisiBn mexicana resultan de:

El choque entre el bilen y el mal al fnterfor de sociedades flcticias, don-
de las fuerzas del mal son visualizadas como amennzas externas que preten-
den atentar contra el orden establecido.

Una estructuracidn de bloques que consiste en: presentacién de la situa-~ -
cidn y los personajes, introduccidn del conflicto y su desarrollo, resolu-
cidn o final, que se apoya en efectos visuales de alto impacto, mds que en
la descripceidn de causas de la accidn dramitica y sus consecuenclas, segin
su discurso racional,

Los personajes responden a las categorfas de "buenos y malos" eliminando -
toda posible contradiceidn. Las relaciones entre estos dos grupos opues--
tos aparecen signados por la violencla ffsica y psicoldgica hasta el desen
lace, donde invariablemeute los "malos" son humillados.

Los valores que se desprenden de estos contenidos apuntan a establecer mo-
delos ldentificados fundados en rasgos como el ingenio y la inteligencia,-
la apelacién a recursos migicos entendidos como logro y rasgos individua--
les, as{ como la jerarquizacidn de las relaciones del orden soclal. (8)

A todo ello puede afiadirse que existe una estereotipacidn de actitudes, conductas

y relaciones sociales que, en términos generales, corresponden al conjunto --

* Estudio efectuado con base al andlisis de dos grupos de programas, realizados
en &pocas diferentes, agosto de 1979 y mayo de 1983 y a partir de los siguien
tes pardmetros: contenido, estructuracifn de los contenidos y del medio, per-
sonajes, conflictos y su resolucidn y valores transmitidos, Este fue lefdo -
como ponencia en el Foro de Consulta Popular el 8 de mayo de 1983.



- 42 -

de rasgos y valores de la realidad y tradicién cultural de las naciones desarro-

lladas. La histori{a, la cultura y la realidad propias casi no aparecen.

La programacidn infanti}, transmitida por la televisidn comercial, tiene un alto
Indice de serfes producidas en Estades Mnidos, como los dibujos animados, s{endo
mucho menor ¢l ndmerc de series vealfzadas en MExico. Baste mencionar que sdlo-
existen actualmente los sigufentes programas con produccidn nacional propiamente

para nifios:#

"Chespirito", "Rall Astor presenta a Gigio", "Chiquiiladas™, "En Familla", "Va~-
mos a jugar jugando", "lLeslie ¥ las mascotas migicas”, "El resoro del saber", --
"La Tele", "Erase una vez...". "Nuestro Tlempo", "Cantinflas Show", "Club de Ami
gos”. Es minimo el ndmero de progrimas dedicados a los nlfios que se producen en
el pafs, lo yue permite que la televisidn tramsmita pautas culturales ajenas a -

la realidad naclonal, contribuyendo con ¢llo a reforzar la dominacidn cultural#*

A través de la f{jacién del nino ante el televisor, a través de su adic---
cién al esquema narrativo dominante v, complementariamente, a través de la
induccidn de la concfencia del =ulets s58lo en tanto que sujeto consumidor,
el colonialismo americano, ton su control sobre los medios, destruye radi-
calmente toda posibilidad de reproduccidn de J» vieja cultura infantil, a-
la vez que la capacidad misma de mantener un espacle fnfantil autdnomo, ==
desde el cual el nivo, los nifios, pueddan construir creadoramente cuwalquier
otra cultura al margen de la cultura del consumo en que el televisor le -~
ha Instalado. (9)

Utra caracterfstica de la televisidn infant{l es l1a creacidn de estImulos de cop
sumo. As{ los nifios conforman sus gustos a través de la televisién y se.incorpo

ran a las filag de los consumidores.

los anunciantes plantean en la prdctica dos niveles de relacidn entre la’ activi-
dad publicitaria y la poblacidn infantil, publicitan-hacia-el:nifio.y n_;tdvééﬂf o

de dste.

En el primer nivel, el pequefio debe ser cuanncido;para,qhg.cémpgelﬁgsf§@ulo:§e{

consumo) y en el segundo nivel, el nifio protagoniza el anuncio anté,el~ddﬁitd;

*  Datos tomados de la Carta de Programacién proporcionada por Televisa, corres
pondiente del 22 al 28 de septiembre de 1986,

%% En efecto, el término "Dominacidn cultural” denota un proceso verificable de
influencia social por el cual una nacifn impone sobre otros pafses su conjun
to de creencias, valores, conocimientos y normas de comportamiento, asi como
su estilo general de vida". Romiro, Luis y Elfzabeth Fox. Comunicacidn Domi
nada. Ed. Nueva Imagen, México, 1980 p. 21
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Es importante mencionar la investigacidn de la Dra. Marfa Luisa Rivero*, quien -
entrevistd a un grupo de 120 nifos, de tres a seis ados de edad, alumnos de tres
guarderfas estatales y, por tanto, hijos de madres trabajadores. Uno de los as-
pectos investigados en este estudio es el denominado "Pautas de Consumo Inducf--

do", cuyos resultados fueron lus.siguientes:

A este aspecto, es de suma {mportancla hacer patente que el nifio conceptua
liza a los anuncios en la misma categorla que los programas y por esc la -
influencia del comercial pucde definirse como de cardcter incidental. Es-
to significa que el nifo estd {ntroyectando el consumo en una fase en la -
que cognoscitivamente es Incapaz de emitir cualquier juiclo evaluativo o -
siquiera poder discriminar el tipo de informacidn que estd recibiendo, -~
Los datos correspondientes sonunia marcada tendencia a desear juguetes anun-
ciados y a preferir productos diimenticios comerciales, constituyen elemen
tos claves para fundamentar la afirmacidn de que la publicidad fnfluye slg
nificativamente sohre las elecciones de los nifios a partir de los tres - -
anos de edud. (10)

Por lo que concierne al nimero de pesos gastados anualmente en publicidad baste-

ver las siguientes cifras: g i e e R T

"As{, refrescos, pastelillos, botanas y golosinas gastaron mis:de.4 mil mi
llones de pesos anuales de publicidad. Con estas cantidades, segin el Ing
tituto Nacional de! Consumidor, han camblado los hibitos alimenticios de -
la poblacidn rural". (11)

Un claro ejemplo del alto grado de consumismo al que se somete al nifio es el pro

grama "En familia",

"En familia" es el tipo de programa que ha podido sobrevivir la crisis y -
perdura. La razdn: nacid con el descubrimiento de que los nifics aprenden-
eficazmente a consumir lo que sea, y la maquinaria de consumo se ha ido --
perfeccionando para que lo hagan de tiempo completo. (12)

Para E. Guinsberg hay dos objetivos simultdneos y coherentes en las programacio-
nes destinadas a los nifos: 1) Ser parte del proceso necesario de "modelamiento"
del hombre y 2) hacer que ese proceso continie fuera del tiempo televisivo --
por medioc de juegos promovidos en tales programas, los que al mismo tiempo son -

una importante fuente de ingresos para los fabricantes de juguetes.

En México,al menos, es facilmente observable en esas programaciones donde-
junto a los contenidos especificos ~-como caricaturas, consejos, etcétera-—
aparece un altIsimo porcentaje de publicidad de productos determinados a ~
los nifios (juguetes, golosinas etcétera). (13)

* Ponencia denominada "La televisién y el nifio de tres a seis afios de edad", pre .
sentada en el Primer Foro Latinoamericano de televisién para nifios en agosto -
de 1976. o



Y

De acuerdo a lo anterior se podrfa concluir que se ha tomado en cuenta la conoci
da afirmacidn psicoanalftica, sobre la importancia central de los primeros afios-
de vida para la estructuracidn del psiquismo, misma que se ve permanentemente re
forzada durante toda la vida: la necesidad de un consumo i{ncesante, que se logra
a través de la publicidad.
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4, Té&cnica de anilisis: Monitoreo de los programas infantiles.

Para efectos de este capftulo el concepto “técnica de anflisis" hace referen~--
cin al instrumento mediante el cual es posible la comprobaciSn cientf{fica de la
hipStesis planteada en la {ntroducciSn de la presente Investigacién que dice =
que: "Los programas infantiles son el medio iddnec para contribuir al manteni-

miento de statu quo,

Se selecclonaron como objete de anilisis los programas "Topo Gigio", ''Chiqui~-
lladas™ y "He - Man", los dos primeros realizados en México y el dltimo de ori
gen noerteamericano, Se escogpleron los programas anteriormente sefialados toman-
do en cuenta que, a decir de Televisa contaron con los "ratings" mfs altos, en
cuanto a programas infantiles, registrados durante la semana del 22 al 26 de -
septiembre de 1986%,

Se considerd que una semana de transmisidn de los programas en cuestién basta-
r{a para demostrar el aserto formulado, habida cuenta de que las tendencias -
csenciales en los didlogos no sufren cambios al correr de las semanas, que me-

recieran un estudio mayor.

ara realizar la presente Investigacidn el Instrumento utilizado para compro--~
bar la hipbtesis sefialada, fue el monitoreci* en virtudde que permite ordenar -
el material y hacerlo manejable, ademdis que proporciona los elementos del dis-

curso televisivo.

Los formatos del monitoreo fueron disefados por Leticia Salas y Teresa Olvera

para su tesis de licenciatura titulada Técnlca de investigacifn en comunica--

cifn: monitoreo televisivg #*x,

En el texto a que se alude se define el monitoreo como "la técnica de recolec-
cifn de datos que permite caracterizar los elementos componentes de un progra-
ma de televisidn, a través de una observacién dirécta y sistemitica a fin de -

analizar producciones televisivas".

Carta de programacidén con los ratings de todos los programas transmitidos
en el perfodo seiialado, proporcionado por Televiga, S. A.;sin embarge, no
fue posible conseguir informacidn de la metodologfa que se utiliza para -
dichos efectos.

**  Ver anexo 2.

**%  Tesis registrada en la Facultad de Clencias Polfticas y Sociales de la -~
Universidad Nacional Auténoma de México en 1986.
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Los formatos* que conforman el monitoreo son:

A) Ficha de {dentificacibn.- En esta parte se¢ menciona el programa, tema, ti
po de programa y el horarioc en que se transmite off{cialmente y el tiempo real
de transmisifn, as{ come la duracién del programa sin comerciales. Se consig--

nan los nombres de los que participan para la realizacién de los programas.

B) Aspectos técnicos.~- Produccidn de audlo y video. Se analizan cada uno de

los elementos que conforman la imagen y el sonido de los programas.

C) Continuidad del discurso.- En esta parte se observa si hay corresponden--
cia entre lo que se dice y la {magen presentada. La escenograffa en que se de-
sarrolla la trama y lo mis importante cs el discurso repistrado desde el prin-

cipio a f{in del programa,

D) Elementos valorativos del discruso .- Lo constituyen los dialdgos mis --
relevantes del programa y que posteriormente se retoman para la aplicacidn de

las categorfas de analisis

*  Para una descripcidn detallada consultese la. tesis s Tecnica de~ investign-
cidn: monitoreo televisivo “. - ; B e



4.1 Definicibn y aplicacifn de categorfas de andlisis.

Las categorfas de anilisis no pueden ni deben ser las mismas para todas las in
vestigaciones. Cada investigacién se desarrolla en un momento histérico deter-

minado y por lo mismo son producto de intereses y circunstancias (nicas.

Por tal razbn es necesario plantear categorfas de anflisis espec{ficas que res
pondan a la hipdtesis sustentada; de ahf que las categorfas formuladas y defi-
nidas por Luis Ramiro y Elizabeth Fox en el libro "Comunicacién dominada" sean

vBlidas y adecuadas para esa finalidad.

Ellos realizaron una serie de categorfas producto de diversos estudios de la -

programacidn televisiva.
De un estudio a otro, hay notable similitud en muchas de las observacio~
nes. A pesar de haberse realizado en diferentes amblentes y oportunida--
des, con diversos focos y bajo distintos procedimientos, las investiga--
clones muestran regularidades que sugieren patrones, ¥

Es asf como surgen las siguientes categorfas de anflisis} que se utilizarfn en

el presente trabajo:

Individualismo.~ La creencia de que las necesidades y aspiraciones del indivi-

duo predominan sobre las de las comunidades de las cuales &1 forma parte.

Elitismo.~ La creencia de que el orden social natural requiere el predominio -

de unos pocos, mejor dotados que los demfis.

Racismwo.- La creencia de que la raza blanca cauclsica es biolSgicamente supe--

rior a todas las demds.

Materialismo.- La creencia de que las metas mis importantes de los seres huma-
nos son la adquisicién de la riqueza, la acumulacidu de bienes ma;ér;nles{ é1 &

disfrute de servicios y el logro del blenestar en general. -

Aventurerismo.- La creencia de que el €xito en la vida del individdo estd basa
do sustancialmente en la osadfa, el oportunismo, la viveza:y la-rudeza emplea-—

dos para tomar ventaja sobre los otros.

*  para mayor informacién consiiltese cl libro “"Comunicacién dominada'.

*% Esta secuencia ho‘implicé clagificacidn jerdrquica.
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Conservadurismo.~ La creencia de que las estructuras socloeconémicas caracter{s
ticas del capitalismo constituyen el dnico orden natural soclal deseable y - -~

que, como tal, debe permanecer indefinidamente {inalterado para el bien de to---

dos.

Conformismo.- La creencia de que el estado actual de la socfedad debe aceptar-
se con resignacién debido a que, aunque no es justo para algunos, no se debe-~-
ria intentar cambiarlo puesto que estd determinado por el destino y, por lo - -

tanto, es inmutable.

Autoderrotismo.- La creencia que t{enen algunos miembros de los estratos socia~
les mis bajos de que cllos resultan ger, real, intrinseca y abismalmente infe~-
riores a los de los estratos superfores y de que dicha inferioridad es irrevo--

‘cable y, por tanto, los hace defintivamente perdedores.

Providencialismo.~ La creencia de que los miembros no privilegiados de la so~--
ciednd no necesitan intentar superar sus desventajas ni por s{ mismos ni por -~
medio de una accidn social solidaria puesto que, al final, fuerzas externas so~
brenaturales intervendrin para hacerles prodigiosamente justicla-y concederles-
felicidad.

Agresividad.- La creencia que la violencia no es necesariamente un recurso === 7

il{cito e indeseable para lograr &xito en la vida,

Autoritarismo.~ La creencia de que el comportamiento humano debe ser}:ontrbla-
do verticalmente en ¢l sentido de que los .que no tienen poder'debcﬁfobedecét —

de manera ciega a qulenes lo detentan.

Romanticismo.- La creencia de que el amor constituye una solucién migica a los-’

problemas socioecondmicos y culturales que afectan a muchas personas.

Una vez definidas las categorfas”de anilisissé aplican a los clementos vala=- -

rativos del discurso (formato d).

El resultado de esta confrontacidn se observa a continuacién::



4.2 Resultados del andlisis,

Los resultados del anflisis de los progtahns infantiles en relacidn a la aplica~

cifn de las categorfas de anilisis, muestran lo sigulente :

En la serie de He-man, del dfa 22 de septiembre, la categorfa providencialismo -
aparece ¢l 33,33, mientras que agresividad, aventurismo, conformismo y materia~
iismo se observan con un 16.66% cada una de ellas (ver Aplicacién de categorfas-

1 y Grdfica porcentual I)

En el programa Radl Astor presenta a Topo Giglo, con fecha 23 de septiembre, la
categorfa que con mayor frecuencia aparece es la de romonticismo con el 55.55%}~
la élgue materialismo con el 22.22%, en tanto que agresividad ¢ individualismo -

s6lo con el 11.11% (ver Aplicacidn de categorfas Il v Grdfica porcentual I1)

En el programa He-man, presentado el 24 de septiembre, que Gnicamente tiene una-~
duracidn de 8 minutos, se encuentra que la categorf{a de individualismo, confor--
mismo y autoritarismo tiene el 33.33% respectivamente (ver Aplicacidn de catego-

rfas 111 y Griifica porcentual I11),

En la misma serie, pero de fecha 25 de septiembre, la categorfa de romanticismo-
obtiene el 50%, mientras que agresividad, conformismo y elitismo el 16,66% (ver-

Aplicacién de categorlas IV y Grdfica porcentuales IV).

En el programas Chiquilladas, del 2b de septiembre, la categorfa mis utilizada es
materialismo con el 33.33%. A su vez, agresividad, autoderrotismo, autoritaris-
mo y romanticlsmo tlenen el 16.66% (ver Aplicacién de categorfas V y Gr&fica por

centual V),

Finalmente y para contestar la segunda pregunta planteada en la introduccidn: -~
iCufiles son las categorias que con mayor frecuencia aparecen en estos programas?
se realiza el siguiente cuadro con las categorfas que de mayor a menor frecuen--

cia aparecen en el muestreo de la semana comprendida del 22 al 26 de septiembre:

Romanticismo 30.00%
Materialismo 16,66%
Agresividad 13.33%
Conformismo 10.00%
Autoritarismo 6.66%
Individualismo 6.66%
Providencialismo 6.66%

Autoderrotismo 3.33%



Aventurismo 3.33%
Elitismo 3.33%

Cabe sefialar, que 8 excepcidn de conservadurismo. y racismo, el resto de ‘las cate-
gorias de Andlisis que Luls Ramiro Beltrdn 'y Elizabeth Fox. emitieron en su andli
gls de los programas colombianos, se detectnrﬁp"enfprogramas.infancilcs mexica--

nos. (ver Grifics porcentual vi).



APLICACION DF. CATECORIAS DE ANALISIS

" PROGRAMA:

"No tan Clego"

FECHA: 22/sep./8v.

CATEGORIAS DE
ANALISIS |

PERSONAJE

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL
DISCURSO =

idenéinliémo.—

.-Louse, el narra~-
‘dor de historiag-
y el principe - -
Adam.

He-man.,Ra-man y
Louse :

B;ovidengi,ylsmq

- h1blar del cristal cantor?

+-j0h; slempre crel que s0lo era una leyendal -

51 uno ¢s bastante poderodo puede hacer lo que quie
ra, .

Purdneme, Alteza [Realmente conoce a He-maﬁ?
S{ y tal vez mejor que cualquiera.

Yo siewpre he sofiado cun conocerlo.
El es lLouse, y e¢s ciego de nacimiento.

Bueno, lLouse (quieres uccmpdnﬂr a He-wan en una -
aventura?

by
N

Bien, compafieros, yn basta de hablar. Me dijeron
que alguien querfa tener una aventura. ¢han o[do =

No, los cristales son reales, y sé dbnde estin.
Louse ite gustar{a ser el primer nifio de Eternia
que toque los cristales cantores.

iClaro, por supuesto que me gustarial

Y . .
Bieﬁ. vifios Lque les ensefid esta historl




APLICACION DE CATEGORIAS DE ANALISIS

PROGRAMA:  "No tan Clego" . FECHA: 22/8ep./ 86
CATEGORIAS DE ELEMENTOS VALORATIVOS DEL
- ERSON
ARALISiS PERSONAJE D1SCURSO
Materialismo | Mercarder platica - j0h, nuble principe, me honras con tu preaencia. -
: con el principe - iEn qui puedo servirte?

Adam (He-man). - Estoy buscando un regalo para mi madre.

' ;>: Ll . - iHoy es el cumpleafios de la reina?

~ No, no es una ocasién especial. S6lo quiero ;egé
larle algo porque la amo mucho. Gl

- igg -

El narrador de -~ - ... los monstruos s5lo eran grandes rocas, asI que::l
“ historias y va- - He-man no sintid temor de hncerles dano. : :

- rios nifos, - Y los aplastd?

apretd. --

~ Bueno, sf, s{ hizo eso. De hechd He-man
oca’ quedd

su tremendo pufio y ibrooom! el monstruo
convertido en guljarros.

SIS

cEl.t - He-man nunca busca danar a un ser vive, bueno, L
historias, ‘el priny - lo.

=~ Pues yo no entlendo. Cuando hago algo leo me’ca
tigan iPor qué a Squeletor no?

- s{,por qué siempre se sale con la suya;

- El sT serd castigade por sus fechor[as.
no es un ‘ciminal comiin.

- Squelvtor no ha sido castigado: ]se 1




APLICACION DE CATEGORIAS DE ANALISIS

"PROGRAMA:  "No tan Ciego”

FECHA: 22/sep./86.

CATEGORIAS DE
ANALIS1S

PERSONAJE

ELEHENTOS VALORATIVQS DEL
DISCURSO

Que”aunque Louse es ciego, es igual al resto de --
nosotros,

iS{l y como aprendid a usar otros sentidos, le ayu
d8 a He-man.

As es, el que una persona sea ciego o con alguna-,x‘
desventaja no significa que sea invdlido. g
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APLICACION DE CATEGORIAS DE ANALISIS

PROGRAMA:  "yinn Gigio enamorado” FECHA:  23/sep. 6.
CATEGORIAS DE . . ELEMENTOS VALORATIVOS DEL
ANALISTS PERSONAJE DISCURSO
Agresividad. Topo Glgic y Raiii - Eso creia yo, Raulito, pero ayer vi que salfa con -
Astor, “ULro. .

~. ¢Con. otro?

;A :  "": L ) S I - . §f, s, Raulito.
’ : §1 sale con otro, necesitas luchar por clla.

© 81, s{ que voy a luchar por ella. Voy a ir hasta -
donde entd ese ratdn vy le voy a dar a ese ratdn.... '
una paliza,dier palizas y wuchas palizas.

8o, no, no, no. Yo no me referfa a ese tipo de lu
cha. ’ L

Es que yo lo mate, lo mato, lo mato. Lo voy a ma-
tar lo voy a matar. \ T

S R et
-Pero 8f yo ‘la quierpo mucho, Raulito. °

“No es s0lo eso, Mira, si ti por ejemplo le eseri~-
bieras a Rosy una poesia, o fueras y le cantaras -
“upa cancidn muy romantica, (cémo ves esa idea?

’
iPero que me cuentas, eh, qud me cuentas, eh! Eso-
puede- solucionar mi problema jverdad? ;

Topo Glgio ¥ Radl: | = .Lleto tado el dfa escribiendo y apenas’ lievo. s
0 Rl unas 1ineas., SR




APLICACION DE CATEGORIAS DE ANALISTS

" PROGRAMA:

FECHA: 23)/sep./86.

CATEGORIAS DE
ANALISIS |

PERSONAJE

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL
DISCURSO

Romanticismo:

Romanticismo

1 l'opn Ciglo y Raul
Astor.:

Tapo Giglo y Rafil =

Es gue. . (TO crucs..Rnuli:o? iTG crees?.’

“mipnto.. Por favor replteme 1a parte final. -~

8T, ‘otra vez.

(Sabes. qué, Gigle? Las
Joose aprecian muche mis. Y Roay te quicre. asl:que
va.a apreciar muche mds tanto trabajo.

"Juerida Rostta. Tus lindos ojos mexicanos me estre
mecen caida ves que me miran..."”

¥uv blen Glpio, muv blen, «ipue, sigue.

"Pesde que llepud a México sdlo he pensado en compnr

tir mi quesito contipo,.."

Muy bieu, Giglo, muy bien. Adelante, sipue.

"SU otu e dedas, Rosy, este pobre ratoncito de la te
levisldn va no tendrd o quicn amar y morird, sin ser
amado.

Extoy seguro que despuds que Rnsy lea esta cartn nn,
te va a dejar nunca.

Estoy seguro, Giglo. Esta llena de ver(‘lnd;rde; ent

JOtra vez, otra vea?

S1th me de jas, este pubre ratoncito dn 1‘1 Celevi-
&18n ya no tendrd a quién amar y morira sin’ ser:ama
do. w

:osas que cuestan mucho traba

= 9¢ =i



APLICACION DE CATEGORIAS DE ANALISIS

PROGRAMA:  "Tupo Giglo cnamorado”

FECHA:  23/aep./86.

CATEGOR1AS DE
ANALIS1S

PERSONAJE

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL
DISCURSO

Individualismo.

Topo Gigio y RaGl -
Astor.

Estd bien, Glgto, estd bien. Mira, yo le dirfa por-
e¢jemplo. tu Megas v le dices: "Amor mfo, mi corazén
late por tf, v he escrito esta carta come prueba de-
amor para t{." :
Mamma mia, Raulite jqui fnsplracidn!

iAh, verdad?

SL te bubiera oide Rosy, wenos mal, menos mal que ‘no’

te oyd Rosita, PR

(Por qud Giglo?d

tigo.
N

No lo puedo creer, jLe 1llevaste flores, le llevaste-
bombones, le cantaste una cancién,una cancidn.y todo
para nada!

Pero isdbes? encontr@ esta tarjeta, sf, osta tarjeta.
Haber dimela.
Leela por favor.

"Querido Giglo: Tu cartita me ha conmovidoe, pero Pas
cualine we ha fuvitade a cenar con &1 al Santangel,-

despuls de haberme obsequiado con una piel de visdn.

Contlgm nos veremos otra vez. Un beso, Rosy.

Inereible.

Porque me hublera dejado a nl ¢ se hublera ido-con==%

~tg =



APLICACION DE CATECORIAS DE ANALISLS

PROCRAMA: "Topo Giglo enamorada’

FECHA: 2 3/sep./8e.

CATEGORIAS DE
ANALISIS

PERSONAJE

ELEMENTOS VALURATIVOS DEL
D1SCURSO

““Materialismo,

Romant ¢ {smo. "

A

Topo Gigio v Kagl-
Astor,

Topo Glgto y Radl-

“angelitos ¥ ediden d todos . los: ratoncitos enamorados.’

M patece que la téenica Raill Astor romincico (RAR)-

wata vez ba fallado.  Ooizd tuncloue mejor el (RIR).

RIR ?Qué gquiere decir?

Ricos inpattantes regalos,

Ahora di tus oraclones para que Dios te ayude con'--

Rosy.

817 ques Mowite y -Ban-Pepino-sueien:con’ -1

-'gg ~
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APLICACION DE CATEGORIAS DE ANALISIS

111
" PROGRAMA: - "Los ticor" FECHA: 24/sep. /86,
CATEGORIAS DE : " ELEMENTOS VALORATIVOS DEL
ANALISIS PERSONAJE DISCURSO
Individualismo . . ' Squeletor, el hom- | ~ Ahora que los ticor acabavon con la comida almacenada
: : : L bre bestia v cara- en las bodegas del rey, esperard unos dfas hasta que-
de lata. el rey venga a rogarme que alimente a su geute {Ja, -

Ja, ja! Pero deberd darme los secretos del castillo =
de Greiscol,

He~man, Ducan y =-| = Parece que alguten se siente mal, Viene de ese lado=
;1os:Tieor, iVaya! [Qué tenemos aqul? {Ah! Perddn sl interrumpo -
i su fiesta. Hewos venido a ofrecerles ayuda.

- 65 -~

-~ Nadie avuda a los ticor fuera de Squeletor, pero &l -
nos hace enfermar joh, nos duele el estémago! jtodo -
el mundo cree que somos malos!

R ,
= iTenemos todo listo?

_'~,'SI, Squuletor.

< Bien, el rey tendrd que suplicar. por alim ntos'pqr
todo su pueblo, Vendrd a mf de’rodillas.
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APLTICACION DE CATEGORIAS DE ANALISIS

Iy

PROGRAMA:  "La rosa solitaria”

FECHAT 257u0p. /86,

CATEGORIAS DE
ANAL1SIS

PERSONAJE

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL
DISCURSO

Conformismo,

Romanticismo

Orko con Ringer, la
mascota de He-man,

Te dije que 1L dLLraq al motor,
oorosa.

Clelo, gulslera hacer algo por Driel, alpo que la -—
hiciera feliz, (pero qué podrfa hacer? B

Poadrlas hacerle alge de magia.
iQué buena fdea!
Pero tu magia nunca funciona jje, je, je!

Es cierta, pero podria comprarie lo maq hermoso
Eternia.

Pero para eso se necesita tener mucho dinero. -

iAb, sit Bueno, pues como dice mi tfo; cuando lns co°r

$a5 MO parecen tener solucidn, olvidalas.

“
.

Driel estard encantada con la rosa, y seguramente’la

plantard ¢ercu de su ventana para poder verla’:odq_;,

el tiempo y recordarme.

1AbT vun' Si:-le damus al moto Tloa.|

- 09..



APLICACION DE CATEGORIAS DE ANALISIS

* PROGRAMA: "La rosa solitaria" FECHA: 25/sep./8b.
CATEGORIAS DE . ELEMENTOS VALORATIVOS DEL
ANALISIS PERSONAJE DISCURSO
Romanticismo Driel, Orko y - - - Querfa regalarte algo especial, as{ que tomé la rosa
Duncan. solitaria de la montata... v )

= Lo que Orko fgnoraba vs gue la rosa era ¢l corazan -
e i cowdel s montada rosa, vy cuande Lo tend la montafa empe
’ 26 4 derrumbarse. :

- Trat& de hacer algo bonitu, y ahora le he arruinado-
tede.  No comprendo ¢dmo pudo resultar de este modo,

- - Tomaste la rosa con un buen propdsito en tu corazdn-
ino debes culparte por cllo! S

-~ iMiren, la rosa estd reviviendo!

La-Diosa.dela ro-{ = . Tengo mucho que agradecerles a ambos.

Romanticism
. Urko y: Driel,

- _iAgradecernos? JQué, qué fue lo que hicimos?

“2Pues sencillamence me liberaron. Eso es todo.  Ve--

“iordng todos estos afos he sido prisionera del dolor -
de amor. Estaba tan triste, que no permit{a que na-
da mis creclera eh esta montana. Orko, al haberme -
elegido como regalo del verdadero amor, me liberaste,
estoy satistecha, :

0 latcueva de -- - Y tid crees que Squeletor note- la diferencia?
uelator con: el~
mbre bestia 'y -
ra de lata,

Elicismo
- No, Yodas las flores son fguales. - $3lo actua con'na’
tural fdad. Sn i




APLICACION DE CATEGORIAS DE ANALISIS

" PROGRAMA: "La rosa solitaria" . FECHA: 25/44p./86,
CATEGORIAS DE ELEMENTOS VALORATIVOS DEL
ANALISTS | PERSONMJE DISCURSO

- A yer, a ver, a ver si puedo, poroue si no lo sabes.
a m{ me reprobaron en actuacidn.

- ¢Tienen la rosa? jDénmela!

~ iAy, ay, ay, pero qué torpes! iQué dispulpa ticnén =
ahera? . “ :

Te dije que no nog iba a creer nada,  jPero,a. pesar =
“de todo qué listo es el jefe, “iverdad?: Ibomn sexha~-
brd dado cuenta? ;Y que itsto!
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APLICACION DE CATECORIAS DE ANALISIS

v
* PROGRAMA: "Chiquilladas en Japén" FECHA: 26/sep. /86,
CATEGORIAS DE ELEMENTOS VALORATIVOGS DEL
ANALISTS PERSONAITE DISCURSO
Materialismo Pituca y Petaca ven LQﬁlere comprar fayuca?

Autoderrotism

Ma;e;{alﬁ mo

diendo mercancias .-
en un mercado,-

‘ChiquiétaLUAd‘y
‘Khratccn«,~“ e

.’Lolkckyhyaln ¥ su

prograwma 24 - hori-

Tocatucd, cagsett nuy chico.

Oye, td, Petacataca, muestra Gltimo 1nvenco.

Mlaiminimicrocomponente,
energla sGle por el dla.

i¥elo qué ven mis honorables ojitos! jUna vfctimn. y
LenJopdnvlctima se Jice: ta amolada. -
comelidro. o iBUt (Bu!iNo slentes mellito? {Bul {Bul -

iNo sientes mellito? Soy tachico el vampiro, %™

Soy karateca, cinta negra ilaaasnaaaal “

.

Y Qegﬁn lag Gltimns estadfsticas sobre automovilismo:

81 uvh norteamericano va en su coche 'y oye un ruido en
el moter se baja, lo arrega y lo convierte en turbo.~
S1 un japonds oye'un ruido en su coche, se baja, lo -

transistorisa, lo hace miniatura de pila con energla-.

solar, vy si un mexicano vye un ruido en el motor de =
su-carro, le sube al radio,

Comosquien dice tu vas a congcer el invento que saca-

rant lox japoneses, es la televisidn mis peqnena del =

mundo. fomo §a ves desde ahi.

nil-watts por: canal esteruo'%

Le voy a dar-

v_‘ig_,4‘



APLICACION DE

GORIAS DE ANALISIS

" PROGRAMA: 'Chiquilladas en Japén"

FECHA: zf)lscp. {Bh.

CATEGORIAS DE

ANALISIS PERSONAJE

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL
DISCURSO

Romn‘n:t,’iéismo‘ Padre Flor de Lote,

Autoritaris

lor ‘de Lote -y Karal

,Uum que la merezco.

¥ para que sirve?

iCéma? Mo sabes pura qud sfrve, ahora si como quien -
difa quidfn sabe que porque no es lo mismo andar que -
lo"aryuendero, pure como quien dice esta tL‘luvlsion -
te puede gervir pa' muchas cosas,

Te puede servir para ver en tu casa, en el metro, en-
el tren bala, en donde quleras, Chata, en donde quie-

r.\s.

ks varval

No, Chata, no es cara es televisidn,

(Y ol por qué no quitarte lu: znpncos pnra~ entra
mi honelable casa? .

Es que no puego,

hid declx ipor qué?

No puedv quitarme los zapatos porque. tx:algo 105 calce‘

tines rotos. Por.eso Flor de Loto me lo va'a Lurcir.

ionolable padre de Plor de Lotg, a pcsdr de -todo’ yo -
lo quiera, honolable padre. :

Te daré la mano de Flor de Loto' a menos. de que. demues;
Stregitque-deveras te 1o mereces,

S
-3
-~




APLICACION DE CATEGORIAS DE ANALISIS

" PROGRAMA:  “Chiquilladas en Japda

FECHA: 26/sep./ 8o,

CATEGORIAS DE
ANALISIS

PERSONAJE

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL
DISCURSO

iVes nquLlln pledra de agua? 81 la rompes con la ma-
no, te daré la mano de Flor de Loto. ' : ;
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5. Conclusiones.

Como se advierte en el desarrollo de la tesis las hipdtesis planteadas en la intro
duccidn fueron apoyindose en diversos andlisis, muestras y estudios. As! pués, la
primera hip6tesis correspondiente a "La televis{dn goza de mayor influencia en el-
piiblico infantil aprovechando su amplia permeabilidad a los impactos televisivos,-
mediante los cuales se predetermina, en buena medfda, su ulterior forma de pensar-
y actuar, haciéndola compatible con el sistema de produccidn capitalista", se com-

prueba s8i se considera que:

- El niflo pasa mis tiempo viendo la televisiSn (1460 horas) que en la escuela (920

horas), segln datos del Instituto Nacional del Consumidor.

~ La inforwmaciénatravés de la televisidn llega & la sensibilidad de los unifios sin
que hayan ‘legade siquiera a estar en condiciones de captar los mensajes inter-

nacionales.

De esta manera, los nifios cotidianamente ven la televisifn aferrados a imfgenes in

cluso antes de poder captar el contenido verbal manifiesto de sus mensajes.

- La televisifn es el medio por el cual el sistema capitalista induce al nifio a --
consumir en una fase en la que cognocitivamente es incapaz de emftir cualquier -

juicio evaluativo.

- Los progrsmas infantiles transmiten una seric de valores para la continuidad y -
legitimacién del sistema capitalista, ensefiando a los nifios que 88lo los buenos-
reciben felicidad, micntras que los malos que quieren perturbar el orden estable

cido siempre son castigados.

Sobre la segunda hipdtesis que dice:
"Los programas infantiles constituyen los medios ad hoc a través de los que se fa-

vorece. el mantenimlento del statu gu ',

~

- Al aplicar las categorias de andlisis a los programas 1nfant11es se encontro con

que son tres los que con mayor Erecuencia aparecen

- La primera es la del romsnticismo, o's cteenc la’ de que el amor constituye -

una solucidn a los problemas aociofe‘ nml culturales que afectan a muchas-

personas.
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La segunda, es la del materialismo que muestra wn mundo donde la adquisicidn de-
la riqueza y la acumulacidn de bienes materisles son las metas mis importantes a

alcanzar..

La tercera es la agresividad ,donde se asume que la violencia no es necesariamen

te un recurso 1lfcito e indeseable para lograr éxito en la vida.

El resto de las categorfas se observaron en menor medida; sin embargo, cabe sedia
larar que el racismo y el conservadurismo no aparecen registrados en ninguno de

los programas, por fortuna.

Todo lo anterior permite concluir que los programas infantiles refuerzan y legi-
timan al sistema de produccifn capitalista, al presentar en su contenido los ele
mentos para que los agentes soclales tiendan a una direccién polftica, econdmica
y cultural que requlere cl sistema capitalista, ya que al detentar la élasc domi
nante el control de Televisa, S. A., es su propla concepcién del mundo la que --
tenderl a uniformarse como principlo general en la sociedad, pues no hay que olvi-
dar que, como sostiene Marx,los pensamientos de Ja clase dominante son, también-~

en todas las &pocas, los pensamientos dominantes.

De ahf que sea necesario realizar programas infantiles alternativos, desde el --
cual el nifio pueda construir creadoramente cualquier otra cultura al margen de -

la cultura del consumo.
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" He-Man y los amos del universo "

SERIE
PROGRAMA " He-Man vy los amos del univer<n "
TEMA No tan ciepo,

Entretenimiento

TIPO DE PROGRAMA

HORARID 18130 a 19:00 horas.
PROGRAMADO REAL
DE: 18:30 A: 19:00 DE: 18:30 18:38

DURACION 13 minutos

Gwen Wetzler

DIRECTOR
COORDINADOR ' ‘A’rthuvr M. Nadel
pnooucroR: ::f Joe Mazzuce
REAVVL|VZAD‘(’JFVQ: l: 3 k’:,"Bc;b VArrkarigh'tr E
conoucrbonﬁ. i
LOCUTOR

PROGRAMA SIGUIENTE . Alta Frecuencia.

118 wws

§i%3

o



NOMBRE DEL PROGRAMA: * He-Man y los amos del universo " FECHA: 22 de septiembre de 1986,

VIDEO

i ONTIN R ¥

> ENCUADRES MOVIMIENTOS DE o UIDAD DE CORRESPONDENCIA LU MI NACION ESCENOGRAFIA
<} CAMARA LAS TOMAS AUDIO/ VIDEO
o
E] L .
8 Big close up, Crab left, crab - JAdecuada. 5&1lo son| Exacta. Como se tlard light Escenarlos este
x
o close up, medium | risht. tilt up, - [interrumpidas cuan| trata de un do-- reotipados por
)
8 S close up, very - tilt down. pan -- ldo el argumento --| blale, podria de la . ciencia fic~-
; o long shot, mid - | left y pan right.jexige cambio de -| cirse que este - cién.
§ ; shot, medium long escenarlo. trabajo estd bien

y long shot. hecho.
0
o
-
(8] .
w = :
o
%)
<

AyD1IO

“vVOoz LOC 7/ COND/ACTORES { MUSICALIZACION EFECTOS ESPECIALES ASPECYOS TECNICOS -AUDIO

z .
=4
o
g Buena eleccidn de { No hay locutor ni |Adecuada Excelentes.
Q .
g voces para el do- | conductor, Los -
¢ Blaje. personajes son di
§ 2 TRy bujos animados he
g g chos por computa-
w
- g dora.
" Estan bien carac-
2 terizados.
13}
w
[
0
<




MONITOR:

CONTRASTE, NITIDEZ

CARACTERES EFECTOS SASMACI
EDICION GRAFICOS ESPECIALES Y COLCRDE LA ASPECTOS TECNlCQSVIDEO
IMAGEN T L
Adecuada. Llos cam- | Al principle apare- Buenecs, s{ tenemos-

bilos de escenario y
situacifn son sua--

ves y 16gicos.

cen ¢l nombre del -
capftulo. Al final

con caracteres casi
{legibles por sus -
escasos tamano y -~
permanencis en pan-
talla, se enlistan-

los créditos téceni-

cos y de produccidn.

duenos, seglin log es
tereoti{pos de la - -

clencia flccidn.

en cuenta que se --
trata de coloracidn
e tluminacidn arti-
flclales, creadas -

en el laboratorio.”




NOMBRE DEL PROGRAMA:

" He-Man y los amos del universo "

FECHA:

22 de geptiembre de 1986,

CORRESPONDENCIA
AUDIO-VIDEOQ

CONTINUIDAD DEL DISCURSO

ESCENOGRAFIA

TECNICAS DE
REALIZACION

Adecuada:

Vengan, vean las mejores telas de Eternia. Pa

fuelos de seda, bufandas, rodos, los colores del

arcoirts. | Oh, noble principe, me houras con -
P

con tu presencia ! En qué puedo servirte ?

Estoy buscando un regale para wi madre.

N

¢ Hoy es el cumpleanos de la reina !

No, no es una ocasidn especial. $6lo quiero re
~galarle algo porquue la amo aucho.

{-0h, qué considerade ! [ No es bellfsima esta

bufanda ? Estd bordada a wano con las sedus mis

finas del mundo. '

§i, 84 es muy linda pero..

Q -

~Tranquilicense todos y terminaré la historia.fe

man quedd rodeado de monstruos roca...

i oh !,

~Por fortuna los monstruos sdlo eran grandes ro-

cas, asf que He-man no sintid temor de hacerleg

dafip.
i.-Y los aplasto ?

Bueno, sf, si hizo eso. De hecho He-man apretd

’ su tremendo puiio y i brooom ! @l monstruo roca

quedd convertido en guijarros.
i Oh ! N
Y luego, después de deshacerse del Gltimo mons~

truo, He-man puso a sus amigos a salve. | Alte-

Un mercado. Adam, el -
principe de Frernia se

detiene a comprar algoe

El narrador: de hisco~-

¥y un_ grupo’ de ninos =

lo escuchan.

Se‘acércA el:pETncige~
Adam. :

Dibujos Animados.




Cee aam »
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NOMBRE DEL PROGRAMA: "y yuy vy los amos del universo "

i

FECHA: 22 ge septiembre de 1986, -

CORRESPONDENCIA
AUDIO - VIDEOQ

c

ONTINUIDAD DEL DISCURSO

ESCENOGRAFIA

TECNICAS
REA

DE
IZACION |

Kdecuada.

za, qué alegria verlo otra vez !
i oh ! .

Por favor no se levante, estaba d&afrqtnndn de

su historia. ( Como estds, viejo amige ?

i Ah, nffos ! ; Querfan saber de dbnde saco =~
mis historias 7 Conozean al mejor amigo de He-
man, el principe Adam.

Sefior principe, { wsted vive en un palacie ?
Sf, vivo en un palacio.

¢ He-man también vive ahl ?

Bueno, a veces. En realidad él aparece sélo = -

cuando lo necesitan.

Yo quiero saber algo. ; Por qué simplemente He-

‘man no va a NDavid Mountain y aplasta a Squele--

tor ?

| Bueno, nifios ! { Que manera de hablar es esa?

- He-man nunca busca dafar a un ser vivo, bueno o

malo.
Pues yo no entiendo. Cuando hago algo malo me -
castigan., { Por qué a Squeletor no ?

$1 por qué siempre se sale con la suya,

¢+
El sf serd castigado por sus fechorias. Squele-

tor no es un criminal comin. Cuando algu{en co-

!
. mete un crimen se 'le juega, vy si resulta culpa-

ble, recibe un castigo.

Todos los ‘nifios’ rodean |

al anciano y‘al'pfinci
pe Adam,' e
Los nifios hacen pregin

tas,




NOMBRE DEL PROGRAMA: " He-Man y los ames del universo

retrasado, porque mientras mis mal cause Squele

2’ . -
tor, peor sera su castipo. Cada dia estamos

mis cerca de sacar a Squeietor de circulacién,

- Sigo creyendo que He-man deberfa aplastarlo.

= Bueno, creo que ya ¢s suficlente, muchachito, -

- Nifios, hora de cstudiar.
- Maiana les contard mis historias. Vayan a la es

cuela.

| -"vamos, hermana, a ver quidén llega primero., | Yo

tengo el poder ! .
= Adios, sefior principe. Tengo que Lr a estudiar.
- Adios, preciosa.

- Perddneme, Alteza | realmente conoce a He-man ?

- 81 y tal vez mejor que cualqulera.

~ Yo siempre he sofiado con conocerlo.

~ El es Louse, y es ciego de nacimiento.

~ Bueno, Louse, . quieres dAvompafiar a4 He~man en — [

“una aventura ?
~ i Claro !
permiso a mis padrbs !

~ j Seguro ! [ Donde vives ?

i Clelos, antes tengo que’pedi(lés;-§:~""

FECHA: 22 ge septiembre de 1986.
CORRESPONDENCIA CONTINUIDAD DEL DISCURSO ESCENOGRAFIA TECNICAS DE
AUDIO - VIDEO REALIZACION
Adecuada. - Squélelur o ha sido castigade. | Se los dije !
§1 uno es bastante pederosp puede hacer lo que
quiera.
~ No, ne es clerts. Simplemente vl castigo estd - M

Los nifios empiezan. a.

dispersarse,

Sélo se quedan ‘el priﬁ
cipe.'elrna;rqqé;rd‘

hiscaria y. Lousei:




O

NOMBRE DEL PROGRAMA: " He-Man y los amos del universu " FECHA: 22 de septiembre de 1986.

CORRESPONDENCIA CONTINUIDAD DEL DISCURSO ESCENOGRAFIA TECNICAS DE
AUDIO - VIDEO REALIZACION ¢

Adecuada. ~ Yo p;iedo llevario.

1

Pero ecrel que...
- Estoy ciego pero no significa que sea fnvilido.
Ah, entiendo. Muy bien, lLouse, gufame a tu casa.

0
Louse, &l es Ra-man Ante una’ fortaleza, He~

i Ra-man ? El narrador de historias nos ha hablalman, Ra-man-y el prInyéi s
- do mucho de ci, pe Adam, B V
‘=~ § Oh, s{ ! Soy un tipo bastante fnmoso.’fi
.~ Por favor, dis-culpen, pero hay algo que debo = :
hacer. . ERE
-} Puedo tocar tu cara ? . : Fh
-~ | 81, seguro ! Pero dime, [ por qué quieryé‘s'} Hﬂ"f
.cerlo ? e
~ Es mi manera de ver.

‘= i Ah | Espero que te guste lo que ves. ' -

~ | Por el poder de Greiscol ! neipe Ad‘aymbsa‘c'a :

{ Donde estd tu cuello, Ra-man ?

ada’y se:convier-

i Oh no sé ! Debe estar en algin lado, bajo ‘mi

te en-He-man. -

armadura.

L Y c6mo mueves la cabeza 7
- Pues, eh... Bueno vo... No sé, me las arreglo,-
me las, me las arreglo como puedo y no S8

- ¢ Qué estara demorando al principe Adam ?

- No podrd venir, | me aceptas a mf{ ? Hola, Ra-manjLlega He=man.
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NOMBRE DEL PROGRAMA: " he-Man y

Tos amos del autverse "

FECHA:

22 de septiembre de 1986,

CORRESPONDENCIA
AUDIO- VIDEO

CONTINUIDAD DEL D!ISCURSO

ESCENOGRAFIA

TECN
REAL

1ICAS
IZACION

DE

I

Pera [ a quién tenemos aguf

qut

i He-man, de verdad . Ne wstards finglendo por

que soy ciego 7

i Oh, &l es el verdadero He~Man, Louse, sin enga
fios ! el
Ven, compruchalo a tu gusto.

hombre mis fuerte de tode el universo !
i ST, seguramente lo es ! -
Bien, compaieros, ya basta de hablar.
que alguién querfa tener una aventura. ihan ofdo
hablar del cristal cantor 7

| Oh, siempre cvef que sdlo era una leyenda !
No, los cristales son reales, y s& donde es--
tin. Louse { te gustarfa ser el primer n{fo de -
Eternia que toque los cristales cantores ?

i Claro, por supuesto que me gustarfa !
i-Ja, ja, ja ! De acuerdo, que se ponga en mar--
cha la expedicion.

Los cristales estin ante nosotros, sélo tienen =

© 'que tocarlos un pocu para aque emplecen a.cantar.

i Es maravilloso, He~man ! ; No escuchan una es=

pecie de chasquido ?

Yo no oigo nada.

Tal vez sea s6lo un eco.

i Cielos, el narrador tenfa razén, debes -ser  el}

Me dijeron ey

LﬁéﬁfideVIQS'cristale




NOMBRE DEL PROGRAMA: " He-Man y los amos del upiverso " FECHA:22 de septiembre de 1986,
CORRESPONDENCIA [ CONTINUIDAD DEL DISCURSO ESCENOGRAFIA TECNICAS DE
AUDIO - VIDED REALIZACION

- i Ah, ahf estd otra vez !

- Lousg, { te encuentras bien ?

-1 8%, cielos ! | Qué ccurrié ?

~. Hey, { Quién apagd la luz ? El ruspldndor me ha

cegado. No puedo ver, no puedo ver nada, estoy-
ciego.
~ i Oh, no ! He-man, tid estds blen, { no-es asf 7.

. He-man, ¢ qué sucede 7 j-Dime !

- Louse, también estoy clego.
'~ Estoy asustado.
~ Bien. Tranquilfzate, Ra-man. . ]
-"i Oh, culinto o siento ! i Cufinto me apena AuP;
esto haya pasado ! .
- ‘Recuerdan los demds sentidos, pero no estdn jc:
desarrolados como los tuyos. :
- Yo los ayudaré, T
- S1 hallamos la ruta hacla Trac-»tra};,véypuéd
regresarnos a palacio,
=~ Yo sé cOmo regresar.
- ¢ Ah, s 7 ’
- Claro que si. Noté muchas cosas que nos. pueden

guiar,

- Entoces vamos, Louse td irds a 1a’ cabeza

- Pueden confiar en i, k | Fn marcha. He-b{aﬁ,
- Adelante Louse, tal vez Barataran tenga algo - { Louse y Ra-man.




NOMBRE DEL PROGRAMA: " He-Man v los amos del universo

FECHA: 2 de

septiembre de 1986,

-= Hay algo que no
"2 'Es ‘clerto Louge,Caminen.

= {'Hey, no te caigas, viejo puenté !

= Yo.., estoy al revés.

;| = Louse, sosténte ahf, debo ayudar a Ra
“~-8f, He-man lo intento.

=81, aqui

- Ten cuidado, lLouse. Tarmb{dn el borde de la ba-
rranca estd ahf,

-~ Aqui estd el puente.

- Estupendo, pero fIjate dénde pisas.

estd bilen.

~ He-man, algo le estd fallande al puente..’

CORRESPONDENCIA | CONTINUIDAD DEL DISCURSO ESCENOGRAFIA TECNICAS DE
AUDIO - VIDEO REALIZACION :
en el palacio que nos cure,
- El puente ya debe estar a pocos pasos,

- Caminen mds ripldo.

=i Ay ! i Ah
- Louse, { estds bien ?

=181, pero tengo miedo !

~ la mano.
- i Pueﬁes tocar la cuerdn ?
la tengo. .
=~ Ahora ve subiendo la mane. Otro’poco,
-Gractas. : ‘
~ Louse, { estds bien .7
- sf,

- Correcto.




NOMBRE DEL PROGRAMA.

He=Man ¥ jon e de, universo

FECHA: 2 e septicmbre de 1986,

CORRESPONDENCIA
AUDIO-VIDEQ

CONTINUIDAD DEL DISCURSO

ESCENOGRAFIA

TEC
REA

NICAS
LIZACION

DE

"“tiente que haber otro moda: T e

"= Lo siento, amigo.

~= Descuida, s6lo me pegd en la cabeza.:

=} Alih no, espera

-~ ;. Podrian usar el puente come escileva
- Lo intentard.

- Louse, Louse...

Ab !

- p Ah ! AW

las tablas estdn sueltas,

’hlr,

- Un momento, recuerdo que habfa un drbol junta

al puente.

- Es cierto, también vo, un drbol con una gran'ra

ma. Ra-man cuélgate de un solo lado del‘puenteg
- De una sola cuerda.
- Listo, estoy de este lade, aquf,
-~ Perfecto ahora los dos sostengase bien,

~ { Que haces alld arribs ?

‘< Ya casi termino, si logro lanzar esto sobre-la

rama de este drbol, tal vez podemos subir.huét&
&1, 1 Aqul voy ! -
- i Ay !

~ i Hey,He-man ! ; Qué estds haciendo ahfin:

- Ra-man, [ va estds arriba ?

- Eso es.

'~ ‘Estoy bien, He-man, pere creo que no puedo sus |-




NOMBRE DEL PROGRAMA: M HE-Man v los amos del unfverse

FECHA: 10 de septiembre de 1986.

CORRESPONDENCIA
AUDIO-VIDED

CONTINUIDAD DEL DISCURSO

ESCENOGRAFIA

TECNICAS
REALIZACION

DE

'
o-

- ¢ Estdo bien ?
- i 81, muy bien !

~ Descansemos un poco antes de segulr.

[ ) S

-Buenc, no parece estar muy mal. Una. lesidn su-
ciperficial. Se recuperarfin, S6lo aléjate de..la
luz brillante unos dfas.-

Graclas, Duncan,

__.._0_....... K

‘He-man ‘sublé  todo el pusnte, hasta el bérde-
del barranco..

81, claro.

:Entonces gulé a He-man y a Ra-man hasta el Trac-
trac. ‘

i Pero cdmo hiciste eso sl estds clego ?

S{, td has inventado todo eso.

Es ciergc. estd mintiendo ( a coro ).

81 conocl a He-man, no estoy mintlendo.

Eres un mentivoso, uo es clerto lo qué dicés

-

a’'coro )

Disculpen !

i Ah, He~man ! ( a'coro )

Como estds, amigo 7

En éalncio, revisando -f

}ng'djos de He—man‘j.,-

Ra-man.-

Louse,con los nifios. del

grupo con que empezd el

programa
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NOMRBRE DEL PROGRAMA UotesMan 0 Yow are el ouniverse FECHA: 22 de septiembre de 1986.

CORRESPONDENCIA CONTINUIDAD DEL DISCURSO ESCENOGRAFIA TECNICAS DE
AUDIO- VIDEOD REALIZACION

- Bien, ¢ clmo eszdn tuu cios

~ Mucho mejor shora,

~ Bien, sdle gueris agradecerte por rescatarme con
1 k4

Ra-man,

« i Qoooooonh ! { 4 core )

'
~ Yoqulero darte esto, amigo.

=7 Quoosh, cielos, qué-}iudo e ,Hg;uian;entregﬂi,a,‘ﬂauée,:

un’cristal éc’mtb’r :
= Graclas, He-man. , ' :
-~ De nada, y... Louse, { puedo llnmarte‘otruvvez e

41 necesito ayuda 7 ' ’ - :
-~ Cuando quieras, He-man, cuando quierﬁs.
-1 Clelos ! ; Me permites ver el cristal 7
~ Yo sabfa que &1 decfa la verdad,
- No es clerto.

=i 8T es clerto !

- i No es clerto !
-“} $1 ey clerto !
=" Aguarden un momento, aguarden; tyodos po‘dr:’m—\?e,r

el cristal. No, mejor, | todos podrdn -,er mis -
Camigos. !

=} Ah ! { a cora )

b

- ‘Bien, nifios; ¢ qué- les ~ensedid. . esta ~' = =|He-man, ‘el ancisno 'y .-
g
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NOMBRE DEL PROGRAMA:- " He~Man v jou anor delouniverso !

FECHA: 22 de septiembre de 1986.

CORRESPONDENCIA
AUDIO - VIDEOQ

CONTINUIDAD DEL DI

SCURSOQO

ESCENOGRAFIA

TEC
REA

N
L

ICAS
IZACION

DE

como ellos de ustedes.

g

historia ”
Que aunque Louse es clepn, «s igpo! ai resto de
nosotraos,

i ST 1Y come aprendid a usav otros sentidos, le
ayudd @ He-man.

AsS es, el que una persona sea cleya o con algus

-~ na ‘desventaia. no signd{ica que sea invdlida.

${, tienen sentimientos y ellos quleren hacer: lo

que hacemos nosotros,

i Y quidn sabe ! Tal vez aprendan tanto de ellés

los nidos.




MONITOR:

ELEMERTOS VALORATIVOS DEL DISCURSO:

jOh,.noble principe, me honras con tu presencia jen que puedo servirce?
Estoy -buscando un regalo para mi madre.
tHoy es el cumpleafios de la reina?

No, no" es una ocasidn especial. . S3lo quiero regalarle algo porgque la amo mucho,:.

v« los monstruos sGlo eran grandés rocas, asf que He-man.no sintid temor de: hucerles dafios |
iy los aplastd? e e e D S e s e T '
Bueno, sf, I hizo eso., De hecho He-man-apretd su tremendo pufio y {brooom! el monstruo raca
en guljarros. ) : Vi

He-man nunca busca daiiar a un ser vivp, buenc o male,

Pues yo no entiendo., Cuando hago algo malo we castigan ;por qué a Squeletor no?
Si por qué siempre se sale con la suya. R

El s{ serd castigado por sus fechorfas. Squeletor no es un criminal comin.

Squeletor no ha sido castigado jse los dije! si uno es bastante poderaso puedeﬁhaég ‘1

Perdfneme, Alteza ;realmente conoce a He-man?
S1 y tal vez mejor que cualquiera.

Yo siempre he sofiado con conocerlo,




MON1TOR:

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL DISCURSO:

s Louse, y es ciego de nacimiento.

ueno;' Louse (qQuieres acompanar a He-man en una aventural

‘Bien, companeros, ya basta de hablar.

ristal cantor?

1Oh, slempre crel que s5lo era una leyenda!

--'No, los cristales son reales, y s& dfnde estdn. - Louse ite gustar{a ser e
+ los cristales cantores? ’ i o

iClaro, por supuesto que me gustarfa!

gBien; nifios iqué les ensedi§ esta historia?
'Que aunque Louse es ciego, es igual al resto de nusotros.f o
Sil y como “aprendid a usar otros sentidos, le uyudc a He—mnn. o

Asi es. el que una persona sea clega o con alguna desventnjd no signific
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NOMBRE DEL PROGRAMA:

"Radl Astor presenta a Giyio'

FECHA: 23 de septicmbre de 1986.

ASPECTOS

programa que se-
escucha al prin-
cipio y al final
del programa,

VIDEO
MOVIMIENTOS OE CONTINUIDAD DE CORRESPONDENCIA
z ENCUADRES LU ML ESCENOGR
o CAMARA LAS TOMAS AUDIO/ VIDED NACION AFIA
g
8 A Topo Giglo: ~drace in, track- Lo canttitdad et Lo correspondien~|  lard light y soft] Sala, estudio y
« Long short, mid out. aceprable. B0 dis] cola o exacta, light. recamara de la -
LI" shot, medium shot cursu tiene vo "casa" de Giglo.
0 © | close up y medium nuidad e hila
S W | close up. 16gica. Na kay ~-
z e cambios bruscos
b ; A Raiil Astor: Mid de trama o us
L shot y medium clo
se up.
0 -
[] z
-
(&)
w
a
0
<
AUDIO
: voz LOC /COND/ACTORES { MUSICALIZACION EFECTOS ESPECIALES ASPECTOS TECNICOS = AUDIO
= &
Q. -
R
r:§,i Modulada y con - Buena actuacion - Buena v adecuada Ninguno.
8 matices adecuados{| del conductor v -] a4 los temas de -
=N a las exigencias-| buena dramatiza-- las escenas,
J, =o|-de. cada escena, —| cidn de las voces | Hay dos canclo--
.8 S, asi como del tema| de Gigio. nes:"bos arbol i~
‘Z a | tratado en cada - tos" v "Yester--
oo didlogo. day" (en inglds)
b g y el tema del --




NOMBRE DEL PROGRAMA: "Rall Astor presenta a Gigle" FECHA: 23 de septicmbre de 1986.
VIDEOQ
MOVIMIENTOS DE CONTINUIDAD DE CORRESPCONDENCIA
z ENCUADRES LUMINACION ESCENOGRAF1
o CAMARA LAS TOMAS AUDIO/ VICEQ ¢ A
[S]
g - )
g & Topo Giplo: Strack in, track- Leocontinuddad es) Lo correspondien-] Hard light y soft] Sala, estudlo y
@ Long short, mid out., aveptoble. Ziodig] ofa es exacta, light. recdmara de la -
?’ shot, medium shot curso tiene conti "easa" de Gigio.
n © close up y medium muidad e hilucidn
8w | close up. 16gica. No hay -—
z @ cambios bruscos -
b ; A Raiil Astor: Mid de trama o escena
Lo shot y medium clo
se up.
)
(o) = Ftunch e i T I
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[3)
w
o
0
a
AUDIO
voz LLOC / COND/ACTORES | MUSICALIZACION EFECTOS ESPECIALES ASPECTOS TECNICOS{AUDIO
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Q
Q
4]
8 Modulada y con - | Buena actuacidn - Ruena y adecuada Ningunoe.
2 matices adecuados| del conductor y - | a los temas de -
[ a las exigencias-| buena dramatiza-- las escenas.
‘;’ de cada escena, -} cidén de las voces | Hay dos canclo-- .
8 8 as{ como del tema| de Giglo. nes:"Des arboll-
S a | tratado en cada - tos" y "Yester--
) didlogo. day" (cen inglés)
- y el tema del --
programa que se-
[0 escucha al prin-
S cipio y al final
S del programa.
[
0
«




MONITOR:

CARACTERES
GRAFICOS

EFECTOS
ESPECIALES

CONTRASTE, NITIDEZ
Y COLORDE LA

ASPECTOS TECNICOS-VIDEO
IMAGEN e

Créditos a todo el
equipo de produc--
cién.

‘Durante ¢l suedo de

Topo Giglo, eu la -
parte - final del
programa.

Adecuados




NOMBRE DEL PROGRAMA: "Radl Astor pres

FECHA: 23 de¢ septiembre de 1986.

ESPONDENCIA CONTINUIDAD DEL DI1S CURSO ESCENOGRAFIA TECNICAS DE
C(I)\SSIO-VIDEO REALIZACION
Adecuada Mcvquieru. 10 wme quicte, Me yolers, noe ne quie- ! Sala. Topo Giglo y - Dramatizacidn,

re. Me quiere , no
Giglo, iqué esti
Deshojando la Gltima esperanza, Radl

La Gltima  esperanca, a que te refferes)

A que parece que Rosita ya no me quivre.

Ay, Giglo, no sca injusto. TU sabes que Rosy, -
ademfis de ser tu novia, es tu mis fiel admirado
ra,

Eso crefa vo, Kaulito, pero ayer vi que salfa -
con otro.

¢Con otro?

S{ , si, Raulito,

S1 sale con otro, necesitas
pero luchar {irme par ella.
Sf, s{ que voy a luchar por ella. Voy a ir has-
ta donde estd ese ratdn y le voy a dar a ese ra
tén... una paliza, diez palizas y muchas palf--
zus.

No, no, no, no. Yo no me referfa a ese tipo de-
lucha.

Es que yo lo mato, lo mato,
matar. Lo voy a matar,

Yo, no, ne, no,ne. Dela de matar a nadie, esci-
chame bien lo que te voy a decir.

${ Raulito. ' .

Es otro tipu de lucha el gue hay que hacer.
Otro tipo de Jucha, ti te refieres a otro..iper
dén! Es que me estaba imaginando que ... y én--
tonces ¢ a qué tipo de lucha te refieres?
Esclichame con  mucha dtencidn, Para una mujer,—
0 para una ratoncita, como es en este caso, hay
que luchar, pero hay que luchar con romanticis-
mo.  Eso es lo que a ellas les pusta, el roman~
ticismo.

No entiende, Raulito, no entiendo.

Es que a las mujeres, hay gue ganarlas, y espe~

guiere,

haciendo!

luchar por ella.

lo mato, Lo voy a -

Radl Agtor platican-
do,




NOMBRE DEL PROGRAMA:

"Radl Astor presenta a Gigio"

FECHA: 73 4, septiembre de 1986,

CORRESPONDENCIA
AUDIO — VIDEOQ

CONTINUIDAD CEL DISCURSO

ESCENOGRAF1A

TECNICAS DE
REALIZACION

clalmente a las ratoncitas, havy gue ganarlas con muchoe
anor.

Pero si yo la qul
Noes 8210 eso,

ras a Rosy uha pacala,

cidn wuy romintica, (o
iPero qué me cuentas, uh, qué me cuentas, chl

Eso puede solucionar ol problema, [verdad?

Claro gue lo puede solucienar, [y sabes qué vamos a -——
hacer ahora! Mientras yo te explico cudl es la idea, -
vamos a ir a donde va sabes. Vamos a ver unos comer--
clales.

S{ Rauitto.

z le escribie--
Cantaras una can-

ves esa fdeal

-0 -
Llevo todo el dfa escribilendo y apenas llevo sélo unus
lineas.
(Sabes qué, Gigio? Las cosas que cuestan mucho trabajo
se aprecian mucho miis. Y Resy te quiere, as{ que va a-
apreciar mucho mds tanto trabajo.
jPero qué me cuentas! (Sabes? No s6lo eso, sino que me
conformo con un besito aquf, agul en wi narfcita. Por-
fin, voy a mirar este trabajo. He terminado. Acabo de-
terminar.
Muy bien, ipodrfamos escuchar esa obra maestra?
A ver qué te parece, Raulito.
Bien yo te escucho.
"uerida Rosita. Tus Iindos ojos mexicanos me estreme-—
cen cada vez que me miran..."
Muy bilen,Giglo, wuy bien. sigue, sigue,
"Desde que llegué a México 4¢6lo he pensado en compar--
tir mi quesito contige..."
Muy bien, Giglo, muy bien. Adelante. Sigue.
"si td me dejas, Rosy, este pobre ratoncito de la tele
visidn va no tendrd a quidn amar y morird sin ser ama-
do.. "
Gigio, Giglo, me toca aqui (en el corazén) Giglo.
Ya, ya,vamos. Tampoco es para tanto, vamos. Vamos. Ven
ga para acd.
Bueno. .
{Qué sentimiento has puesto en esa carta, Gigio!

En el escritorio dd
este dltimo escri--
biendo una carta.

Astor y Topo Gigiod




tea esda carta,..

Estoy sepura de que despuls gue Hosy
no

te va a delar nunca.
T crees, Bl

uren L

crees?
Laend, sican de verdad, de -

. .
replovene 1a parte final.

elLTE

Eatd

sentimicento, tor 1a

(Otra vez,
5{,0tra ves
Si tu me dejas, esfe podre ratonclto de la televisido-
ya no tendrd o gquién amar, ¥ morird sin ser amado.
iAh! Gigio, me has puesto al bovde Jde las ldxrimasg, -~
iSabes qué? Para poder llorar a gusto los dos, vamos a
poner un corte comercial,

Egtd bien, estd bien.

otra vezd

- 0 -
Bueno, Giglo, iQué bdrbare, estds puapfsimo! Y ademiis-
llevas tu cartita. Muy aimportante.
sf, s{, Raulito. ;Sabes qué? Estoy muy nervioso, Raulf
to, y no s& cdmo voy a3 llegar, no sé, no sé. -
Vamos, t ve tranquilo. Con esa elegancia no hay quién
se te resista. jPor Dios! Todo va a salir muy blen, --
Giglo.
(Y por qué no mg dices cdmo lo haerfas ti, para darme -
cuenta jeh?.
No Giglo, yo no'sabria decirte eso, son otras maneras,
Vamos, vamos, jcon tantas chicas guapas que tid conoces
pues debes tener wmucha experiencia!
Bueno, alguna experienca tenge, pocd, Giglo, pero ten-
w0 alguna.
iDime, dime!
Estd bien, Gigio, e¢std bien. Mlra, yo le dirfa por - =
ejenplo, tu llegas y le dices:"Amor mlo, mi corazén la
te por tf, y he escrito esta carta como prueba de amor
para t1.
Mamma mfa, Raulito,;qué insplracién!
(Ah, verdad? : .
S1 te hubiera ofdo Rosy,menos mal, menos mal - que no: =
te oyé Rosita.

Astor - llorando.

Giglo (vestido con
capa) y Astor en -
la sala.

Topo Gigio y Rafl’ :

3 [ FECHA:

NOMBRE DEL PROGRAMA Radl Astor presenta a 13 de septiembre de 1986.
CORRESPONDENCIA N e N TECNICAS DE
AUDIO — VIDED CONTNUIDAD  CEL DISCURSO ESCENOGRAFIA REALIZACION

¢Th crees? .




NOMBRE DEL PROGRAMA:

"Rall Astor presents a Gigio"

FECHA:

23 de septiembre de 1986.

CORRESPONDENCIA
AUDIO ~ VIDEOQ

CONTINUIDAD DEL. DISCURSO

FSCENOGRAFIA

TECNICAS DE
REALIZACION

" Muchas gracias, Gigio.

{Por qué, Giglo?

Porque me hubiera dejade a mf y se hublera ido contigo
Ahora ve con Rosy y no olvides:
tfenes que comprar las {lores, comprar la caja de bom-
bones, y cantar la cancidn.

Sf, sf, sI, No se me olvida, Raulito, y gracias, ¢eh?-
gracias.

Suerte, Gigio.

Va por ti, va por ti. Dame un besito, as{ tengo suerted,

iSuerte, Gigto!

Va por ti, ml doctor Corazdn.

iY¥ no te olvides de la canciléu
-0 -

Gigiol

- 0 -

Raulito,qué gusto me da verte.

A ver, deja de jugar y dime cdmo te fue,

De maravilla,

iCémo te fue con Rosy? jA ver, cuéntame, cuéntame!

De maravilla, de maravilla, de maravilla.

tAh, s8I ? iNo me digas! i\ ver, cuéntame, cuéntame!
Llegué como tii me dijiste, y cuando leyé la carta -
Rosy, ella me llend de... me llend de... de besitos.
iAndale!

iMammi mia!

iMuy bilen, Gigio! jQué maravilla! sigue sin fallar la
técnica RAR.

iY qué significa eso,
RaGl Astor Romintico.
1Ja, ja, ja! :
Oye, ésto es muy importante. (Le dijiste que ya nuncaf
mis saliera con el otro? :
Ya no hizo falta, R
iNo?

Ya no hizo falta. Era un primo que se regreso a Guada'
lajara hace una hora.

Raulito, qué significa?

Raulito.

Bajo'un par de &r-
boles de utileria,
Gigio canta "Dos -
arbolitos"

Conductor y Topo =
Gigio en la recima|
ra de este dltimo.
Gigio en pijama.




NOMBRE DEL. PROGRAMA:

"Radl Astor presenta a ¢!

FECHA:

2} de sgeptiembre de 1986.

CORRESPONDENCIA
AUDIO -~ VIDEOQ

CONTINUIDAD DEL DISCURSO

ESCENOGRAFIA

TECNKCAS DE
REALIZACION

el iQui pasd con -

vy, cuéntame cdmo-

Mira td, iqué alivio, cigtal
las flores, ué pasd con |}
lo recidbiid, qud 5u !
Le.gustaron »
¢Y los bombonvs
ald delante tuy
1, sf, &7, i
verdad.

Un momento, un menenta. (Qud hacen aqui Jas flores y -
la caja de bombones? (Qué hacen debajo de tu cama? =--
1Giglo, Gigio!

Mmmmh, moush, ..

{Qué pasa?

Nada, nada, nada.

iComo nada”

Sabes no encontré 4 nadie, ;sabes? Ya habla salido con
el otro.

No lo puedo creer. jLe llevaste flores. le llevaste --
bombones, le cantaste una cancidn y todo para nadal
Pero, ? encontré esta tarjeta, s{, esta tarjeta.

> (8¢ los co

1 le guste pucho en

isabes?
Por favor...
Haber damela.

Leela por favor.

"Querido Giglo: Tu cartita me ha conmovido, pero Pas-
cualino me ha {nvitado a cenar con &1 al Santangel, -
despuds de haberme obsequiado con una plel de visdn.
Contipo nos veremos otra vez. Un beso. Rosy.
Increfble.

¢{Sabes, Raulito!

Dime, dime. .

Me parece que la técnica RAR esta vez ha fallado, Quizd
funcione mejor el RIR.

RIR {Qué quiere decir?

Ricos lmportantes Regalos,

Ja, ja, ja. Tienes razdn, Giglo. Yo nunca voy a apren-
der en la vida. Pero creo que ya es hora de no pensar=
mds en eso, Gigio.Olvidario y decir tus oraclones, an~
tes de irse a... »
iA la camita, a la camita, a la camital! jLo dije yo --
primero, lo dije yo primero, lo dije yo primero!

Debajo. de la cama
de Gigio en el --
suelo las flores-
y los bombones.




NOMBRE DEL PROGRAMA:

"Radl A

r
-

Dresenty oo

FECHA:

13 de septiembre de 1986,

CORRESPONDENCIA
AUDIO -~ VIDEO

CONTINUIDAD  CEL DiSCURSO

ESCENOGRAFLA

TECNKCAS DE
AEALIZACION

Ahora di tus aracianes
ST, 81, que Diositn

tos v

pard gue Blos te avude con Rosy,

novan o des angelis-

culden serados, a Hesi-

i’y o K
Bueno, Uiy
Resy, puern
WhNo me das
F{jate que si.

Ven para aci. Te 1o doy puatd reezplasar los besitos gue
na te dio Hesv. Este ey uli beso de -amigos. pero un be~
$0 con mucho amur. Buenas noches, Glgio.
{Aaanaaaaaanaaaah! Buenus noches,

kuenas nochus.

SO on R

ponihle, nar conl

Suends noches.

Vi

el obesito de las buenass noct

Topo Giglo durmien
do en su cama y so
fdando con Rosy = -
quien aparece en -
escena cantando -~
"Yesterday" en in-
glés,




MONITOR:

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL DISCURSO:

Eso crela yo, Raulito, pero ayer vi que salla con otro.
i¢Con otro?

§1, sf, Raulito.

Si sale con otro, necesitas luchar por ella,

Si, sf que voy a luchar por ella:. Voy a ir hasta donde cacéA
liza, diez palizas y wmuchas palizas.

No, ne, no, no. Yo no me referfa a ese tipo de luchas,

Es que yo lo mato, lo mato, lo mato. Lo voy a matar, lo voy a matar;.

Pero sl yo la quiero mucho, Raulito.

No es s6lo eso. Mira, si til por ejemplo le escribleras a Roay una poedfu. o fueras yile.
ci6n muy roméntica, (comd ves esa idea? B ; s TR

|Pero que me cuentas, eh, que me cuentas, e¢h! Eso puede xolucioﬁaf mi problema: (verdad

Llevo todo el dfa escribiéndo y apenas llevo s6lo unas lineas.

iSabes qué, Gigio? Las cosas que cuestan mucho trabajo se aprecian mucho nis.’
a apreciar mucho mids tanto trabajo. T

"Querida Rosita. Tus lindos ojos mexicanos me estremecen cada vez que me mLIAh..

Muy bien Giglo, muy bien, sigue, sigue. .

"Desde que 1legué a México sblo he pensado en comparcir mi quesico cohﬁigo.QL"




MONITOR:

ELEMENT0S VALURATIVOS DEL DISCURSO:

T Muy bién, gigio, muy blen. Adelante, sigue.

"S{ tu me dejas, Rosy, este pobre ratoncito de la televisién ya no tendrd a-quien amar-y morird:
amado. St S

Estoy seguro que después que Rosy lea esta Carta we te va a dcjér‘nunéaf
Es que... (TG crees; Raulito? {Td crees? I R
Estoy seguro, Gigfo. Estd llena de verdad, de. sentimiento. ‘Pof'favgf'repftémq,l
iOtra vez, otra vez! oy L e
S{, otra vez.

Si tu me dejas, este pobre ratoncito de la televisidn ya no tendré anquteﬁ:émar:

Estd bien, Giglo, estd bien, Mira, yo le dirla por ejemplo, tu llegas Y. 1el ice
por-tl, y he escrito esta carta como prueba de amor para tf,"

Mamma mia, Raulito iqué inspiracidn!
tAh, verdad?

Si te hublera ofdo Rosy, menos mal, menos mal que no. te ayo Roait

{Por qué Gigio?

Porque me hubiera dejado a mi y se hubtera 1du contigo..,

No lo puedo creer. .Le llevaste fljres,"
nada ! ;




MONITOR:

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL DISCURSO:

Pero isabes? encontré esta tarjeta, si, usta tuarjeta.

Haber damela.

Leela por favor.

“Querido Gigio: Tu cartita me ha conmovido, pero Pascualine me ha invitado a cendr,cph”él:alﬂSan:ange
pués de haberme obsequiade con una piel de visén, Contigo.nos veremes otra vez. . Un best 08y,

Increible.

Me parece que la técnica Radl Astor foﬁﬁﬁtiﬁﬁr(RAR)"esfh'vez'hﬁ'fnilidoug

RIR 1Qué quiere decir?

Ricos importantes regalos.

Ahora .di“tus otucﬂpnes'pdra~que

s1, sf, que Dioslfo.




FICHA DE

IDENTIFICACION

SERIE “He-Man y los amos del universo”
PROGRAMA "He-Man y los amos del universo”
TEMA Los ticer

TIPO DE PROGRAMA

E

niveteniniento

- HORARIO  18:30 4 19:00
PROGRAMADO REAL
DE: 18:30 A 19:00 DE:
DURACION 8 minutos.

DIRECTOR Gwen Wetzler

COORDINADOR

Artur H. Nadel
PRODUCTOR Joe Mazzuca
REALIZADOR gty prkwtight
CONDUCTOR
4

LOCUTOR

PROGRAMA SIGUIENTE

Programa especial de RTC




NOMBRE DEL PROGRAMA: '"He=Man ¥ los avos del uoiverss” FECHA: 24 de septicmbre de 1986.
VIDEO
MOVIM\ENTO_VsroE C ;Tlf'U" ~O BE SCi=-ESPONDENCIA ‘
z ENCUADRES TR AR ILUMI NACION ESCENOGRAF1A
<] CAMARA LAS TOWAS A0/ VIDED
: ,
o Big close up, iof Crab lest i yose - dtard lighe. | Escenarios este-
g se upy, melium - lof right, ti Loacaade ur dobla reotipadas por -
o e un, very leag-! tiit down, ruande el gre=t e, oadrfa decirse ciencia ficeidn.
J, [e] shot, mid shot, ~| ieft y pan rizht. Lo eXtge cam-| gue cste trabajo- ‘
8 w | medium long shot- e esceparfo -{ esta Blea hecho.
Z © | y loag shot: o poraonale.
o -
w
it
'
Q
[ - - B
Q : g
w
o
n
<
Y
AUDIO
voz LOC 7/ COND/ACTORES | MUSICALIZACION EFECTOS ESPECIALES ASPECTOS TECNICOSZ-‘,AUDI‘Q'
2 ; g ; :
Q
g
8 Buena eleccidn de | No hay iocuter ni Adecuads Excelentes.
@« voces: para el do-| conductor, Los --
°,‘ blaje. personajes son -
go dibujos animados
O = hechos por compu-
z 0 tadora.
B> Estdn blen carac-
- L terizados.
u
o
=4
3]
ut
o
n
<




1ttt ————

MONITOR:
' : CARACTERES EFECTOS CONTRASTE,NITIDEZ
roe ~ -
L £ ASPECTOS TECNICOS-VIDEQ
EDICION GRAFICOS ESPECIALES ¥ COLORCE LA
. IMAGEN
Adecuada, Los cam- Al principio apare Bucnes, ol tenrenos

bios de escenarios
y situaciunes son -
suaves y légicas.

cen los nombris --
del dirvector ¥ el-
escritor del capi-
tulo. Al final, -~
con caracteres que
son casi {legiblues
POT su tamaie ¥ ey
casa permanencia -
en cuadro, se¢ en--
listan los crédi--
tos técnicos y de-
produccidn.

en cuenta gue s -
trata de colorg---—
cidn ¢ iluminacidn
artiticiales, crea
das en el laborato
rio.




NOMBRE DEL PROGRAMA: "He-Man y los aros de universe” FECHA: 24 de septiembre de 1986,
l
CORRESPONDENC!IA | TECNICAS DE
. » CINOCRA T |
AUDIO — VIDED CONTINUICAD DEL DISCURSO ESCENOGRAFLA i REALIZACION
|

Adecuada - Ahora que les ticor acas. combda soimacenada - En ta guarlda de-| Dibujos animados.
en las bodegas del roy, = dlas casta que - Squeletor,
el rey vellgd o roparse WoEu gente, jJa, ta, Habla &1, Estdn -
jal Pero deberd dar ivs meceretos del castitlo de - -- SUN mONSLTUOS.

Greiscol.

= {Qué hard con los ticor?

= Con lo enfermes que estdn no creo que quieran nada por
el momento, ija, ja, ja!

- 0
- Parece que niguien se siente mal., Vieone de ese lado. -- Gastillo de Greis
TooiVayal (O0ud tenemos agui? jAh! Perddn si o Intertumpu su- col. Hablan He---
fiesta, Hemos venldo o afrecerles avada. Man, Duncan y el-
-~ Nadie ayuda a los ticer fuera de Squeletor, pero &1 nos tfder de los ti-= =

hace enfermar. (Oh, nos duele ¢l estémago! iTodo el mup cor.
do cree que somos malos!

- No creemos gue sean malos, sinploncwle que ni+ han tenfi-
do oportunidad de mev bhucnoes.

~ Ademds es mids divertide hacer amigos que enenigos, (Qué
piensan? Quizis les yuste vivir una vida pac{ftea.

~ Los ticor evstamos wados de peléar siempre. Quedamos-
muy pocos ahora. Uueremos amigos

~ Nos darfa gusto ser sus amigos.

- {reo que ahora lo mids oportuno serd atender wse dolor -

¢

de estdmapo.
~ Buena idea, Duncan,
- Yo quierv ayudar, He-Man
De acuerdo, gracias. Creo gue && cémo podrian ayudar. .
Duncan, Mientras € aticndes a su gente,Tleor, Buzot y
yo vamos a4 visitar a Squeletor,
Muy bien, que tengan mucha suerte.

3

- 0 -
- iTenemos tode listo? “Guarida’de Sque~
~ 8f, Squeletor (a coro) letor con sus' se“

1

fien, el rey tendra Hue suplicar por alimentos para ‘todo cuaces.'
su pueblo, Vendrd o mf de rodillas. Me encantarfa ver:la

cara de He-Man cudando... Lo ; NS .
iCuando qué, Squeletor! LLega He-Man:con. [
(Mmmmmimh 7§ He-Man ! : Ticor 'y "Buzot.:
§T, vy traje a uno de tux buenos amigos.




NOMBRE DEL PROGRAMA: piivin v fon amas del wiiverse. FECHA: ) 1 septienbre de 1986
CORRESPONDENCIA o TECNICAS OE
AUDIO — VIDED FSUENOGRAFLA REALIZACION
- iTicor, pero cvel
) ~ Temo que tu g fora, weletor,
- Pero ya g pedirme a ol el -
alimenta., Comprar su propia - - e

comida ! | :

~ No puedes vender tuvs, Squeletor, Nos --
llevarcemos ¢! resto de 1o conlda que robaste,

- No me detendrds esta ves, He-Man,

~ iCuidado!

~ jBuen blogue, Buzot!

-~ No podrid bloquear todes, gue tal dos a la vez!

-~ Estos des son nivs. ;

- Es0 estuva muy blen, Vienr, [Qud budno qle estds der=;
nuestro lado!

- {Deténganlos, buobos!

- Tendrds que mejorar tu {ntento.

~ ¢Qué tal un poco de gas somnifero?

~ {Esta ver uc! :

- {El gas de suepo no funciona con los ticor! S

- Estos dos lucen mejor como adorno, {no lo crees asi
Ticor?

- (Ja, ia, ja!

~ (Ddnde estafa mi bast

- ({Qui pasa? jsdquenme, sdquenme!

- {TG también luces melor como adorno!

--iJa, Ja, }a! -

- Ahora iremos por algunas cesas de tu alacena .y las
llevaremos a las bodegdas del rey. )

- 8o, no, mi alacena no! B

~ Alguien los liberard un dfa de estos, un dfa de es-=
tos, Squeletor. - :

- jRegresa, cobarde! jVen acd!

- No lo haré. Hasta luego.

i34

- 0 - 3 .
~ Graclas, He-Man, el reino queda en deuda contigo. i Ante el rey de
~ Conmigo no, alteza. Su gratitud debe dirsela a Ticor. " los:tlecor, los
- He-Man nos ensefid o interesarnes por los demds y que ticor, He-Man-

es mids divertido dar que recibir. y-Buzot.

= Y el reino ya tiene nuevas amigos.




NOMBRE DEL PROGRAMA:

He= Man v los anos del wiiverso.

FECHA:

24 de septiembre de 1986.

CORRESPONDENCIA
AUDIO — VIDEO

CONTINUIDAD DEL DISCURSO

ESCENOGRAFTA

TECNICAS DE
REALIZACION

1

Ticor, {te gustarf{s ser ¢l noeve cuardia de las col-
mENas.

Me parcee una zvan
WNos envian a

que rebamos’
Clave, Ticor, Pooverdadera andstad se basa en -
la confianza.

Nos  sentlirenes
¥ oen cuaihta a t
:5f, su

hovrades, altera,

majestad!

Td vas a ser guardia honorarfo de las colmenas.

En seriov ;Oh, gracias!

Esto merece una celebracidn.

iAlguien quleve celebrar? Pase el dfa preparando el -
pastel de frutas y miel para csta celebracicn, .
(Estds seguro de haber lefdo blen la receta?

S{, y esta vez la lef tres veces, asf que, amlgos, -—
ia comer!

Orko {El relleno!

iCuidado, c¢reo gque va o explotar!

iNo, no, no quieto pastel, quieta!

{Ja, ja, ja! Guarda esa receta. Podemos usar - rus pas—f

teles como juegos artificlales.
iJa, ja, jal (a coro)

LLega Orko con
la hermana de=~
He-Man, 1lama~
da Tila.




MONITOR:

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL DISCURSO:

“~gu fiesta. -Hemos venido a ofrecerles ayuda.

.mundo cree que somos malos!

‘"Ahora que los ticor acabaron con la comida aimacennda en las bodegas del rey, esperare unos dfas hastaique’ !
iPoelireyivengs a rogarme que alimente a sus geate iJa ja, ja! Pero deberd darme los secretos del castillo de ™
~--Greiscol. : e

Parece que alpuien se siente wal. Viene de vse lado iVayal (Qué tenemos aqui? .Aht Pcrdon si incertumpo

Nadie ayuda a los ticor fuera de Squeletor, pere &1 nos hace: cnfcrmar |oh"'“

{Tenemos - todo listo?
S1, Squeletor.
Bien, el :ey tendrﬁ que auplicar por alimentos pa




FICHA DE IDENTIFICACION

SERIE  "™je-Man y los amos del univers

al

PROGRAMA "He-Man ¥ los amns del usiverso"

TEMA "La rosa solltaria”

TIPO DE PROGRAMA Entrstenimientoe

HORARIO 18:30 a 19:00
PROGRAMADO i8:30 REAL
DE: 18:30 A: 19:00 DE: 18:30

DURACION 17 minutos

DIRECTOR Gwen Wetzler

COORDINADOR Artur H, Nadel

PRODUCTOR Joe Mazzuca
REALIZADOR Bob:Arkwiright
CONDUCTOR

LOCUTOR

PROGRAMA SIGUIENTE  Alta Frecuencia.




NOMBRE DEL PROGRAMA: "He-Man y los dmos del universo” FECHA: 25 de septiembre de 1986
VIDEO
MOVIMIENTOS D CONTINUIDAD DE i \
z ENCUADRES ° € JNTINUIDAD OF | CORRESPONDENCIA |\ yi N acioN ESCENOGRAFIA
[s3 CAMARA LAS TOMAS AUDIO/ VIDEO
o
o )
a Big close up, clo | Crab lefr, crab - | Adecuadamente. 557 Exacta, Como se - Hard light. Escenarios este-
g se up, medium clo | right, tiit up, - | lo sun interrs trata de un dobla reotipados por -
a se up, very long- | tilt down, pan -- 1 das cuande ol ar-| ja,podrla decirse ciencia ficecién,
i shot, mid shotr, -~ |left y pan right. putentd exige cam| que este trabajo- .
n © = .
O W | medium lony shot- bio de escenario-| estd blen hecho.
g o | ¥y long shot. o persenaje.
8 -
Lo
2]
Q
=4
3]
w
Q.. - =
) = s -
<
AUD10:.

voz LOC /COND/ACTORES | MUSICALIZACION EFECTOS ESPECIALES ASPECTOS TECNICOS - AUDIO
z : )
Q
3 .
3 Buena eleccidn de [No hay locutor ni | Adecuada Excelentes
o voces para el do- |conductor. Los -
& blaje. personajes son -~
' dibujos animados~
go hechos por compu-
25 tadora.
z -
O Estdn blen carac-
W terizados
- ‘
n.
(o]
=
3]
w
o
)
<




MONITOR:

EDICION

CARACTERES
GRAFICOS

CONTRASTE,NITIDEZ
Y CTLORDE LA
IMAGEN

ASPECTOS TECNICOS-VIiDEO

Adecvada. los cam
blos de escenarios
y situaclones son-
suaves y 1ogicas.

Al principic apare
cen los nombres --
del director y el-
ederiter del cap{-
tulo., Al final, -
Con caracteres que
son casl tlegibies
por su tamano y es
casa permanencia -
en cuadro, se en--
listan los crédi--
tos técnicos y de-
produccidn.

Huenos, septn los -
estervatipos de la-

clencia flecldn,

Buenos, sl tenemos
encuenta que se tra
ta de coloraction e
tluminacién artifg
clales, creadas en
el laboratorio.




0=V

CEO

‘I .. - - tanm i cm - .
inowsnf DEL PROGRAMA: FECHAL 25 du soptlembre de 1986.
lCO RESPONDENCIA CONTINUOIDAD DEL DiIiS CURSOC SCENOGRAFIA TECNICAS DE
! AUD! REALIZACION
i

e e e e

Adecuada

C(Pero qué te pasa?

Es un gran placer pav mf presentaries a..,

Es muy hermosa, Uuncan., Hiblanos al

Bueno, in pintura es precisamente de la legeun-
daria rosa solitarta.  Se dice que {4 rosa na-
cid de las lagrimas de una diosa.

Todos los dfas olla suhfa a Ja montafia rosa es
perando que su csposo regresara de la puerrag-
pero parece yue nunca regresa,  Las Hgrimas -
rodaron por sus mejillan v caveron sobre la -~
tierra. Un dfa ella desaparecid, pere dende -
solfa pararse crecid una soli rusa, v es la --
dnica planta quée existv en la montada rosi.

Un hermoso regalo,

iBuvuuuu! (Llanto)d.

vapecta,

No puedo evictar tlorar.  fedo es tan hermeso!
PEY dibujo, ta leyenda, es algo tan bonfte re~
cibir alyo espectal!

Cielos, quisiera hacer algo por Driel, algo --
que la hiciera fellz, ipero qué podria hacer?
Podvfas hacerle ajgo dv magia.

{Qué buena idea!

Pero tu mapia nunca tunclona, jje, fe, je!

Es cierto, pero podvfa comprarle lo mds hermo-
so en Eternia.

Pero para eso se neceslita teuer miuche dinero.
{Ah, sI! Buene, pues cowo dice mi tfo: cuando-
las cosas no pavecen tener solucidn, olvidalas,
iAh! mejor vamos 4 almorzar, tenge hambre.
Quisiera darte algo tin benito como esa rosa.
No Orko, no hav algo mis bonito que la rosa so
tearta, es perfecta,

iRinger, tienes razdn!

iDe qué’?

iEs perfecta, el repaio perfecto! Nos vemos --
después,

iOh, no entiendo!

iPertecto? Oh, la rosa!

Ohservando el cuadro
de ia Rosa: Ringer,-
trko, Driei, Ducan,-

Orke con el tgr
llamado: Ringer

Dibujos animados.




FECHA: 25 ge septiembre de 1986,

CONTINUIDAD OEL DS

ESCENOGRAFIA

TECNICAS
REALIZACION

DE

bBriel estord encantada con Ja rosa, y
te 1a plantard cerea de su ventana para poder --
verla todo el tiempo v recordatiwe. [Ove,
3usto!  (As{ que no era £3ci] de ceaseguir, vhl-
iYo que pensd que esto serfa fdcil! isabes? No -
estaras sola donde vov o llevarte,briel te agra-
dard v te amard mucho.  fso es, asl estd aucho -

sepuranen-

i 5=

mejor. Ahora vamos o casd, donde elia podrd sem
brarte, {Que extrafo, no parece que vava a llo--
ver! [Ay, puro s1 fie {uc HA TYNena  es ypd ava--

lancha!

Toda la montafia estd temblande, V a ver qué
sucede. Alguien se llevd la vosa,  jFue Orke! -
Tengo que regresaris. blamen a junta v avisenle-
a todos!

tduxilio! jSacorro!

No hay tlempo que perder. Lo
truir una pared para protoyer
Esto los mantendrd a salva.
Tratnrd de derretir las rocas
yo lfser.

DEjame bajar aquf, necesfto hacer alyo de ejerci
cto,

iVaya, eso fue un strike! {Te volaste la barda,-
He-man, gracias!

Eso nos dard el tiempn ue
bien la situacidn

Aqui debe ser donde estaba la rosa.

Necesito descansar, perc debe [nformarle a He- -
man gobre la avalancha. Me siento muy débil,
Tenemos que encontrar esa f{lor,

St ve bastante débil. le dard un toque con mi -
rayo congelador, para no arriesgarnos,

Al parecer no solamente nos vamos a llevar la ~=
flor, sino que tambidén wos vamos a llevar el flo

primero serd cons-
al pueblo. iBlen!

sueitas con ¢l ra-

cesario para estudlar -

rero, iverdad? {Jo, o, jo!
Llevémosla a Squeletor.
I T

Montada en donde se en-
cuentra ia rosa solita-
ria que no se defa cor-
tar por Orko.

Hombres voladores. se. -=
acercan a la montafia.

He-man construye una -
pared con troncos.

Orko.

lando ‘por el edpacio.-
congelan a Orko.

Amigos de Squeletor vo |’
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NOMIBRE DEL PROGRANMA: FECHA: 25 de septiembre de 1986,
RS
CCERRESPONDENCA CONTINUIDAD DEL D1 S CURSD ESCENOGRAFIA TECN{CAS DE
AUDIO=- VIDED REALIZACION
b -
- Por.ahora todo estd rravguilo, Sha-man. (Crees- [Sha-man y He-man placi
que permanezca de ese mado? cando,
~ No,la leyvenda dice que »i algulen corta la fior
la wontana se dispustard ¢ después caerd en pe-
. dacos.
= Entonces para detener 1o avalancha necesftamos- .
encontrar la rosa y plantarls de nuevo,
- i8f! Lo que sipnifica encontrar a Orko.
- No se diga wis, Dhuncan, T4 y Tila vavan en ja-
nave & buscar a Orko. ISGLTOS tratarenas - §
ERERERFLN R detener lu montana. bste o s GoRentd -
i derraparse! De todos les problemas que hemos -
enfrentado, la fuerza de madre Eternta es la mid
yor.
= iAh, no puedo despegar esta maldita flor! (Hem- JHombre bestia tratando
bre bestia, necesite tu avudal (Dinde se habrimelde descongelar a-Orko-
tide esa cara de alfombra! jiHowbre bestial jAl- [que sosticne en una ma:
i fombra peluda! no la rosa.
- {Gracias, cara de altombra!l
‘ - i0ye! pero, pero, pero (qué dlablos estds ha- -
clendo aqui, a ver oh?
= jAy, ay, ay, tendré que huir mientras tenga ja-
. suficlente fuerca! para jAy, ©d magla también -
se debllital Mds vale que aplique mi magia para
salir de aqul antes de que sea demasiado tarde.
= {Aqul estds! (Esta vez no podrd escapar, ver- -
" dad?
! - Ay, ay, ay, compermisito! Hart vescata a Orko y-
! - Ahora ven conulgo. huyen Tuera de la gua-
: ~ Muchas gracias, me salvaste, rida de Squeletor. !
! -~ Podrds agraldecérmelo despuds. Tenemos que du--
i volver esa rosa a la montada para detener la --
: avalancha.
i -~ ¢la rosa? (Qulere decir que la rosa tiene rela-
: . cidn con la avalancha? jCielos! ;C8mo es posi--
| ble?

Nuestra leyende Jdice que la rosa es lo dnico --
que mantiene intacta a la montana.
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COR
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DIO-VIDEO

CONTINCIDAD

ESCENOGRAFLA
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IZACION
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-0 -

(Ay, ay ay, pero te

No podemos delarles e

Por supuesto gue 1o, o

ya sabus quidn.

No puedo velar wmuy vipldo,

tdndose y ni magia tambidén.

iQue bueno! Esto significa que la rosa estd viva

aln debido a tu energfa. Ven, ye te voy a Lle--

var.

Orko jamis podrd lmaplvarse lo ansiose que estoy

por encontrarloe.

iMira, padre!

Creo que iran mis cimodos agui.

ide, je, je! iQué alegr{a verlos!

Y a nosotros no te imaginas lo que nos alegra --
" verte. Especialmente a la rosa solitarta.

Bueno, Carme me contd que...

1Es la cara de lata, tendremos poblemas, sujéten

ge!

JAh{ van! Si le damos al motor los haremos caer,

Leh?

Te dije que le dieras al wotor, pero le diste a-

la rosa.

Esta vez sI que la aruinamos, estamos perdidos.

LY que vamos a decirle a Squeletor?

Regresemos ya se nos ocurrird algo.

No entiendo por qué se alejan tan pronto,

iOh, no! Ay, ay, ay! jAhora s«{ que no habrd --

salvacién.!

Era lo inico que podfa mantener firme a la mon-

tafia rosa, y ahora se ha ido.

iY pensar que es una planta dnica!l

(Qué fue lo que dijiste, Urko?

Dije que es una planta dnica.

Eso fue lo que escuché. De prisa, vames al la-

boratorio. .

Hart, vuela hasta el pueblo y di a He-wman que -

iremos en seguida,

tendremos un problema con

mi energfa estd ago--

Hombre bestia indcia la
persecusidn para recupe

rar la rosa.

Guncan con Tila se'en=-=
cuentran a Orko y & -

Hart.

El hombre bestia y cara
de lata emplezan perse-

cucidn,

bDuncan, Tlia, Hart .y =
Orko en una nave voladg

ra.




HOMBRE DEL PROGRAMA

FECHA:

25 de septiembre de 1986.

CORRESPCONDENC A
AUDIO - VIDEOC

Y

CONTINUIDAD DEL O

S CURS

[}

ESCENOGRAFIA

jClielos, Orko!
.

i0igan! [qué fue lo que dijel
- -

Orko, me alegra gue we recordaras al madurader.
(Lo hice? jah, clary que si! (Qué es un madura-
dor?

Existe la posibilidad, sdlo una posibilidad, de
que con esta miquina legre inf{ciar el procesn -
natural del crecimiento.
lQuieres decir que reviviral
Ya veremos, Bien, ahf va,
todo listu

iNo funclonal

iAy, funclona, por tavoer!
iFlor, revive, revive!
tDonde han estado todos’
ria! (Qué le paso?

Prepirense., Estd-

{Oh, la rosa solita-~ -

Querfa regalarte algo especial, asi que tomé la

rosa solitaria de la montana,.. v

Lo que Orko ignoraba es que la rosa era el cora
z6n de la montafia rosa, y cuande la tomd la mon
tafia empezd a derrumbarsc,

Traté de hacer algo bonito v ahora lo he arrui-
nado todo. No comprendoe ¢dmo puda resulrar de
este modo.

Tomaste la rosa con un buen propisito en tu co-

razdn. iNo debes culparte por ello!
iMiren, la rosa al {in estd reviviendo!

No era la mdquina lo que necesitdbamos.

. Llevémosla enseguida a la montafia rosa.

1lévala ta.
iGractas!

-0 -

Oh Driel,

S§i{ nec regresan pronto con la rosa todo nu;scro—

trabajo habrd sido infit{l,
{Mira, He-man, se aproximan!
§{ la tienen, recuperaron la rosal

buncan, Tila y Orko en
el laboratorio llega -
driel.




NCNME2RE DEL PRCGRAMNA. FECHA: 25 de septiembre de 1986.
CORRESPONDENCIA CONTINUIDAD DEL DIiS CUR SO ESCENOGRAFIA TECNICAS DE
AUDIO-VIDED . REALIZACION

Bueno, ahora con esto
to.
Yo tuve la culpa de que tode esto sucediera, -~

Lo siento mucho.

La rosa, la rosa otra ver.;Ohl Ne estd,
i0rko, ahora s tienes problemas en verdad!

Lo lamento mucho. (Va a castigarme?
Por supuesto que no.
les a ambes.
tAgradecernes? (Qué, que fue lo que hicimos!
Pues sencillamente me liberavon.” Eso ed todo.-
Verdn: todos estos anos he sido prisionera del-
dolor de amor. Estabu tan triste, que no permi
tla que nada mds creciera en estd montana. Or-
ko, al haberme elegido como regalo del verdade-
ro amor, me liburaste, satistecha. Por -
favor, acepten esto como una muestra de mi gra-
titud.

iOh, que hermosa!
iMiren, la montaila estd camblando!
Es una bendicidn de la diosa de la
iSe ha {do!

Ahora que la montaha estd cublerta por la vege-
tacidn, su gente estard a salve de las avalan--
chas. ’
Estamos muy agradecidos
mente contigo He-man,
Parece que todo resultd mejor de lo que esperd-
bamos.

Queremos vegalarltes esto.

Muchas gractas, Orko, la plantaremos cerca de -

catay

rosa!l

por su ayuda. Especial

nuestra villa.

Nuestra gente va a recordar por slempre la le--
yenda de la rosa.

(0tra vez lloras Driel? (Qué te pasa”

iOh, me encantan los finales felices!

iJa, ja, ja! (& coro)

tedo habrd quedado resuel

Tengo muche que agradecer

He-man planta la rosa.

La rosa se transforma -
en diosa.

rasa.:




NOMBRE DEL PROGRAMA:

"La Roca sulitaria”

FECHA: 25 de septiembre de 1986.

CORRESPONDEMTIA
AUDIO - VIDEC

CONTINUIDAD DEL DISCURSO

ESCENOGRAFIA

TECNICAS DE
REALIZACION ¢

Oye, €CoNOLZCO un Rrupo que no plensa que es un -
final feliz,

(Y ti crees que Squeletor note la diferencia?

No, today las flores son fguales. 535lo actda =

con naturalldad.

A ver, a ver, a ver si puedo, porque por sino lo
sabes, a m{ me reprobaron en actuacidn.

¢Tlenen la rosza? {DEnmela!

iS1 jete, aquf esta!

Ay, ay, ay, perv qué torpes! ;Qué disculpa tie
nen ahora? .

Te dije que no nos iba a creer nada., {Pero a pe
sar de todo qué listo ey el jefe verdad? (COmo
se habrd dado cuenta? ;Y qué listo!

jCallate y siguc corriendo, porque nos va a —---
atrapar!

-0 -

Por no escuchar esa pequefa voz interna que di-
ferencia el bien del mwal llamada conciencia, ~-
cuando Orko decidid impresionar a Driel, sospe-
chd que estaba haciendo algo malo. Siempre que
.slentan la duda de hacer o dejar de hacer algo,
deténganse un momente v oigan su conciencia., -~
Generalmente les dird lo que estd bien y lo que
‘“no, pero si de todos modos no estuvieran segu--
ros, hablen con su familid o conalguien que les
infunda respeto. jHasta pronto, amigos!

En la cueva de Squele-
tor con el hombre bes~
tia y cara de lata pin
tan una flor.

Llega Squeletor.

Squeletor trata de pa=:

garles.

Duncan




M , ; , MONTTOR:

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL DISCURSO:

‘Cielos, ‘quisiera hacer algo por Driel, alge que la hiclera feliz, ipero que podtin‘hé;é§7f
Podrfas hacerle algo de magia. s
1Que buena idea!

Pero tu magia nunca funciona {je, Je, je!

Es clerto, pero podrfa comprarle lo mAs hermosu de Eternia,
Pero para eso se necesita tener muche dineroc. '

{Ah 811 bueno, pues como dice mi tfo: cuando las cosas no parecen tensr solucién

Dariel estard encantada con la rosa, y seguramente la. plantaré cgrc de su’ven
tiempo y recordarme,

IAhI vanl 81 1e damos al motor los haremos caer Leh’

Te. dije que lL dieras al motor, pero le diste a la rosn.: i

Querias regalarte algo especial, as{ que tomé la roga solitaria de la montana, .. -y
Lo que Orko ignoraba es que la rosa era el corazdn de la montnnu roga, y cuando la tomd la moncan
derrumbarse.
Traté de hacer algo bonito, v ahora lo he arruinade todo. No comprendo cémo pudo resultar,ﬂe:eshé

Tomaste la rosa con un buen prupositu en tu corazdn {No debes culparte pnr ello!

iMiren, la rosa LStﬁ reviviendo! '




MONITOR:

ELEMENTOS VALOKATIVOS DEL DISCURSO:

Tengo mucho que agradecerles a ambos.
{
tAgradecernos? (Qué, que fue 1o que hicimos’

Pues sencillamente we liberaron., Eso es tode. Verdn: todos estos afios:he-sido prisioner
Estaba tan triste, que no persitfa que nada mds crectera en esta montaiia.  Orko,--al hab
lo del verdadero amor, me liberaste, estoy satisfecha, ’ Sl ;

LY td crees que Squeletor note la diferencia?

Solo actua con naturalidad.

No, todas las flores son lpuales.

iTienen la rosa? {Dinmela!
iSi jefe, nqui estd!
{Ay, ay, ay, pero qué torpes! 2Qué disculpa tienen ahora?

Te dije que nu nos iba a creer nada. {Pero 4 pesar de toab quE~Li§c
cuenta? {Y que listo! el
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NOMBRE DEL PROGRAMA: Chiquilladas FECHA: 26 de septiembre de 1986,
VIDEO
Tmo I
MOVIMIENT CNTINUL E CONRESPON {
z ENCUADRES 05 DE | CONTINUIDAD DE | CORESPONDENCIA |\ ) NaciON ESCENOGRAFIA
o CAMARA LAS TOMAS AUDIC / VIDED
3 ,
a Big close up, clo-{ Track in, trackx - ST fav oorrer Hard light Ambiente que: imi-
8 se up, medium clo-| out, crab lejt y- dencia. La ta al Japdn cono~
‘T se up, medium long| crab right. exigen los episo--)sube o baja adecun ¢ido, ‘segin el es
n © {short, long shot - dlos cartos en gue|damente, de acuer— tereotipo.
8 W {y very long shot. estd hecho el pro-{do con 1o que se - :
z O grama. Los cambicsobserva en panta--
3 - son bruscos y rom-|lla.
>
L pen vadicalmente -
con la escena pre-
[ sdente
o cedente.
-
5}
w , .
[
" A
<
AUDTO o ey e

voz LOC / COND/ACTORES | MUSICALIZACION EFECTOS ESPECIALES ASPECTOS TECNICOS = AUDIO
= )
Q
et
g Adecuada en entona Misica que imita -lBurdos ya que inme
g ¢idn y matices, se en ritmo, melodfa-|diatamente se obser)
o giin las exigencias e instrumentacidn, fvan que no es real.
1 7" ide las escenas. a la que el este--
8o reotipo ha difundi
g a do como tipicamen-
3 o te. japonesa.
g
0
(o]
-
3]
u
o
0
<




MONITOR:
s EFECTOS CONTRASTE,NITIDEZ
CARACTERE FE OLOR O ECTOS TECNICOS-VIDEO
EDICION TS Y COLORDE LA ASP
GRAFICOS ESPECIALES IMAGEN
Deficiente, pues No hay créditos de | Maguiliaie excesiva) Colores fuertes. La
hace muy notables acteres, s6lo para iadrilles de untvel] nitidez es buena, y

los "efectos espe- | los que participan | esponias pars idear | el contraste adecua
ciales" y muy brug | en todos los aspec | personajes gordos,-| do.

cog los cambios de tos de la produc-~ | son los celectos es-

escena. cién. Ningdn ac~- peciales que preten

tor tiene crédito. | den hacerse valer -
mediante bruscos y-
evidentes cambios -
de toma. '




NOMBRE DEL PROGRAMA:

"Chigquilladas"

FECHA:

26 de septiembre de 1986,

CORRESPONDENCIA
AUDIO-VIDEO

CONTINUIDAD DEL DISCURSO

ESCENOGRAFIA

TECNICAS
REALIZACION

DE

Adecuada

~- iUstedes saben por qué vstames vestidos asi’
- iSe imaginan (Como serfi Chiguilladas en Ju;d
~ i Pues vamos a ver Chiguilladas en Japdn?
- G -
- Fayuca, fayuca, fayucs, Vayuca.
- Oye tii, Petacataca
=~ (Que querer td, Pltucataca?
~ Honorable . gente no gquerer comprar fayuca. Yenta
estar muy fayuca.
- (Querer comprar favuca’
- Tocatoca, casset{ nuy chico.
- Oye, tl, Petacataca, muestra ultimo {nvento.
- Miniminimicrocomponente, mil watts por canal
estéreo; energfa solar por el dfa.
- Y por la noche energfa lunar.
Ta buena la onda, ta chico, me gusta, iy audifo-
nos mini?
- No, audifonc caguama.

-0 -

= E1 arte del origam{ e¢s un arte muy popular en -

Japén. S6lo se utiliza papel y hacer dobleces-
en &1, hasta lograr una verdadera obra de arte.
- {CBmo es la discoteca en Japén?
- Chiquititos y Chiquititas, qud bueno que ‘cacn -
por aqul con honolahle bizkoteca.
(Suena teléfono). Toca tocn casset de Yoshio --
Samurai.
Samural no es de Yoshio,
Chido tu coche. (Cuelga).
Chiquititos v aqul estd el video.

Samurai eg de Nissan.

'

1

Chiquititos, y como Jecia matsumoto cuando desa=
yunaba: Sayonara.

Nitos vestidos Jde Ja-
poneses.

Ninos en un mercado -
con elementos japone-
ses en interiores de
estudlo, dos nifas --
vendiendo mercancias,
e acerca un cliente.

Se muestra en pantalla

un audifono gigantesco

de utilerfa,

Nifa. Estudio
Haciendo oripami

Nida, Estudie
Con videocassetera y -
teléfono. ‘

Aparecen unas tijeras
baflando y cortando -
figuras,

Se despide inclinando
la cabeza la niRa,

Dramatlzacidn,




NOMHBRE DEL PROGRAMA

"Chigud D aas”

FECHA:

Joode septien

1986,

e de

CORRESPONDENCIA
AUDIO - VIDEO

ESCENOGRAFIA

T
R

£

ECNICAS DE
EALIZACION .

PO

LY Chiquidvricula” ¢oma e en Japdn?

iBu! Shi quiero me quits, Chegura que chi, vor
quesoy el -temlble chutanenes. Ta chico el
piro. jUstedes saben por qud Tos cisnes en
pén canta antes do morir? torgue despurs de --
muertos va no pueden cantar. Ta sangron, ta -
bueno, ta buceno,

iPelo qué ven mis bonolablex ajitost jlUoa v
tima, y en Jupﬁn victin dice: ta amolada.
Le voy a dar wellito. (Se acerca v diripe ana
nifta). iBu! jBu! (No sientes mellite? (Bu!, Butl
iNo sientes melllta? Soy tachico el vampire.
Soy karateca, <inta negra. {lananaaaaaaal

se

-0 -
Muy: honolables noches. les saluda Lolfita
1a. Mucha preocupacidn eu Japdn por tanto drbol
cafdo, la policfa piensa que los culpables won

los perros karatecas. Al levantar la pawita, --
caen, derriban drvul.

Sva-

c=- oy osegln las dltimas estadlsticas sobre autemovi
lismo, sl un norteamericano va en su coche v oye
un ruido en el wotor se baja, lo arregla v io -

Estudio.

Silos pracii=
i'n

Sewifn de

dokdrate., ning -
fntenta remper an ladri
Vi deunicel, como osi -
fuura Raritecd. Na pue-
Jde hacerjo en varios in
tentos, voun nide mucho
JeHOT dparece i panta-
tla, rompe el ladrillo-
v hace una reverencia.

aoYardfn fapones en in
turiotes con un nifio -~
vestldo de Dridcula.

Letrero: "Chigquidrdeu~-
1", imitando escritura
Japonesa,

Da un golpe de karafe -
al vampire, y-en el clg
8¢ up aparece el cuerpo
del vampivo partide “en
dos, por separacidn - de
dos tomas, efecto espe-
etat, ‘

imitando al --
programa nocturno 24 ho
ras perov con elementos-—
laponeses.

Aparece en la pantalla-|
el letrero "24 moritas"




NOMBRE DEL PROGRAMA

"Chguiiioaatan” FECHA: v dv septicehre de 19856
CORRESPONDENCIA CONTINHNUIDAD DEL D1 S CURGSO ESCENOGRAFIA ECNICAS DE
AUDIO- VIDEO REALIZACION

convierte

rufdo o

1o hace atura

s1oun mexicane ove

rro, le sube ol radi

1

‘ses, es la televis{dn mis pequena del mundo, Co

““Escénaisin palabras.

Chatdn, chatita, tu nw estas para saberlo, ai =
yo.para andar de chismoso. Como quien dice tu ~
vas 4 conocer el invente que sacaron los japo

me la ves desde ahf.

(Y para que sleve?

(COmo? no sabes pari que sirve, ahora sl como -
quien dijo quivn sabe que porque nao es lo sisme
andar que lo drpuenders, pero cowo gulen dice -
esta televisidn te puede servir pa'muchas co--
8a8,

Te puede serviv para verla en la escuela, o la-
puedes ver en tu casa, en el metro, en el tren-
bala, en donde quieras, chata, en donde quicras,
(Es cara?

No, Chata, no es cara, ex televisidn
No, dige que si es card, gue cudnta cuesta.
Chata, caray, no e¢s muy ¢ara, o sed, es hardta,

lo Gnico malo es que siempre hav que andar car-
gando la piia.

Aparecen dos luchado--
s de torviados -
de esponia para que ap:
rezean gordos v mien--
tras sfmulan pelear -

sUmnY

uny de elios se hunde-
en el sucio.
tatudfo, U'n chiquillo-

hace buolas de papel.
nito Intenta realizar~
un erigani.

Aparace la secclon de
Cartintias, donde un-
wine imita a Cantin--
vinflas en su lengua-
je

Mostrando reloj de --
pulsoe coma 5f este ==
fuera la trelevisién,

Muestra una pila de.-
aproximadamente de 40
em, y-20 kilos (utile
ria).
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NOMBRE DEL PROGRAMA: "chiquiitudu." FECHA" In do wepticnvie do luh,
CORRESPONDENCIA CONTINUIDAD DEL 1S5S CURSO ESCENOGRAFIA TECNICAS DE
AUDIO - VIDEQ REALIZACION

= hmo son las e e Vamos dover G4 el estu
las, iv Rarate

- Honoravle padre & . I

~ Honelable hija de Kanuve. hanulables oyo 12 Padre ¢ hija platican
quierde y delecihie velte nelviosa. ’ e la sala

- 81, honolable padre de Plor-de Lata.  Hija acor

Sl it oodarse que hoy venlys Rararte 0 wedir manoe.

~ LY hoonTable Farave ¥ig para gul guerer manita?

- Hija no waber, honoluble padre de Flor de Lota,
¥ €50 prencupatne,

= A nf tanbién preccuparme. (No la gquerrd | hacer-
manita de pucrco? .

- iNo! Eso serfa terrible, nonelable padre do ==
Flor de Luto,

= Alguien 1lama o s honolable puerra. .

- Debe ser Karate Kid v su honolable mamacita,

= Iré a recibirlen

Honolauble Kasuve, vo venir en wnis dos ples, el-
Izquierdo v el Jderecho, o visitarte a ti ya tu |
honolable hifa Flor de Loto, para pedir su ma=:

no.
- Pa ni.
~ Qué bueno, .
- LY td pur qué no quiturte los 2apatos pard’ens=
trar a mi honotable casa? .
- Es que no puedeo.
- (T decir per gud?

-~ No puedo guitarie los sapatos porque tralgo los
calcetines rotos,.Por eso Flor de Llotome los va a-
zurcir.

- Honolable padre de Flor de Lotu, o pesar de to-
do yo 1o quiero, honolable padre. :

= Pero honelable hija de Hasuvo, £ nowds guiore-.
tu mane para surclr sus cdlevtines. i

- Pero honolable Kasuvo., Yo guiery su mano,

~ iPara qué quivres su paan?
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NOMBRE DEL PROGRAMA:  ‘ryiquiiladas” FECHA: Lo de septicubre de 1986,
CORRESPONDENCIA CONTINUIDAD DEL DISCURSDO ESCENOGRAFIA TECNICAS DE
AUDIO-VIDED REALIZACION

1

Para dar karatazos, | Laddaacanda’

Mi honolabiv hiio karate ¥id casarse con Flor de

Loto.

= (Y en dénde quercr vivir?

- En casa de cartén,

- {De carcdn?

~-Dije de Cuantin.

-~ Flor de Luto guerer wivir en 1a casa de té de la
luna de agosto.

~ iN{ que fuera Fior de lLoto,..del ote mundo!

~ iHonolable padre, dale mi mano a Karate Kid.

- Te daré la mane de Flor de Loto a menas de que -
demuestres que deveras te lo mereces,

- Claro que la mereico. TR
- ¢(Ves aquella pledra de agual Barra de hielo
S§i 1a rompes con la mano, te daré la mano de < - SR T
Flor de Loto, K ’

- Estd blen, Flor de Loto es tuya, pero sélo =i .Aparece hielo tritura
1la mano. en camblo de toma. s

- Andale, padre. ;

- Yo quieroc a toda Flor de Loto.

La mano . No s6jo 1la mano. ;

Yo quicro a toda Flor de Loto, e -

No, la mano, ' ;

1

-0 - . ; o
- Estudio, Letrero: “Elf = 7
‘arte:del origami’s 7
“Niflo” tratando.de hacer
‘origamt sin buenos re-
“sultados. )

v Escena’sin palabras..

iles gustd la-telenovela japonesal Vamos a ver-i| Letrero:"La telenove~
chletran T U o) et

= Fujiyama ‘ T - | Casa - japonesa. Dos -
~ Que mono tacuche. . EEERRE personajes. Después -
- Ta chido . entra un tercero.




NOMBRE DEL PROGRAMA: Chiguillidas' FECHA: -0\

te septivubre de [986.

CORRESPONDENCIA CONTINUIDAD DEL DISCURGSO ESCENOGRAFIA TECNICAS DE
AUDIO- VIDED REALIZACION .

- S1,i01! no pusta
= No gusta si suda =i
a mi couhe bonite.
= NI meds hoy ya supe gque cie anna,

- Nu cae agua.

- 81 cae agua, dijo Iracheta.

= No cae agui, coche hupito

- Pujiyama, aqui estoy,

- Qh!

= Fujiyama v este a chice.

-. B tochito tocade,

= Y ‘este obeso. L

= iGrrr.. ! te pleo el hootea,
- Te pego en boquita.

- ta,.. logquite.

= Oh... y ahora quien pagy mi uxsa‘

S ST AN TN .

. p«.zsumjc‘, se po-—
Aean por la atencidn de
“la nifa ¥ realizan al-
‘gunos desperfectos en A
la-casal

Letrero:"El arte ori-
gami®. Estudio con ni
fig.. Nifo destrozando-
papeles, para parodiar
“el verdadero orfgami

. Escena sin palabyas. | -

Los niflos deben obc.deur a Kus pddres. ; : “1 (Létrero:"Consejos de
Anai venga hacer meme = R ana").Estudio con nifia

No egperite.

-:Deben de obedecer, {Buena, pso es Lo jue d’ig'o yo!

Letrevo: "El arte: del
arigani" Estudio con-
nifo. Aparece un nido
junto a un cerro de --
papeles hechos bola).

Escena sin palabras,

i




NOMBRE DEL PROGRAMA: Mehigut e FECHA.  u du septivabre de 1986
CORRESPONDENCIA { CONTINUIDAD DEL ©ISCURGSO ESCENOGRAFIA TECNIGAS  DE
AUDIO - VIDEO REALIZACION

- Extudio. Canto a4 coro
entre todos los acto-
res participantes,

Vestidos come japone-
cex v caminando o In=
clinando fa cabeza -

cuonm. tales,




MONITOR:

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL DISCURSO:

iQuiere comprar fayuca?
Tocatoca, -cassett muy chico.
Oye, tdi, petacataca, muestra Gltimo invento.

Miniminimicrocomponente, mil watts por canal estéreo; energla solo por'el-dfai.

iPelo qué ven mis honorables ojitos! jUna victimd, y en Japin viréima~sc diges ta amolddu.\‘Lh,vo

v a’dar:
mellito. {Bu! {Bu! iNo sientes mellito? jBu! jBul -No sientes mellite? So¥ tachico el vanpiro. - :

Soy karateca, cinta negra jlaaaasaaa!

Y segln las ltimas estadfsticas sobre automovilismo: &1 un norteamericano va en su coche y oye:un ruido,ehgi
el motor se baja, lo arrega y lo convierte en turbo, S$i un japonda oye un ruldo en su: coche, se baja, lo-:
transistorisa, lo hace miniatura de pils con energfa solar, y si un mexicano oye un ruido en el motor de:su
carro, le sube al radio. 5 S "

. Como quien dice tu vas a conoucer
do. Como la ves desde ahf.

(Y para que sirve!? - L

iComo? No sabes para que sirve, ahora si como quien dijn quien sabe que porque no es lo mismo anda
arguendero, pero como quien dice esta televisidn te puede serviv pa' muchas cosas.: G

Te puede servir para ver en tu casia, en el-metro, envel tren bala, en donde quiera, Chata,:

{Es cara?l R

No, Chata, no es cara es televisidn,




MONTTOR:

ELEMENTOS VALORATIVOS DEL DISCUKSO:

(¥ t8 por qué no quitarte los zapatos para entrar a.aoi honolable casa?
Es que no puedo.

Ti decir {por qué? :
No puedo quitarme los zapatos porque tralgo los calcetines rotos. Por eso Flor,dé‘thpim 1

Honolable padre de Flor de Loto, a pesar due tods yo lo quiere, honolable padre,

Te daré la mano de Flor de Lot a menos de que: demuestres que’ deveras. te.la’ mereces

Claro que la merezco,

Ves aquella pledra de agua? Si-ia rompes con’ la mqno; v dard Ia gnhé'dc Flor de
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