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INTRODUCCION 

La complejidad y el constante desarrollo del sistema ~ornar-

r..~ial provocó la espel"ializaci6n de las empre"~a:_s 1 ~. -·s~gíi~_ sus Ob­

jetivos y cat"acter{sticas de organizaci.!Sn; t.en_ieñdo cadn_·unn ·de 
: ~' ' ··- -: - .. 

ellas necesidades diferc1\tes de informac~6ri:-~~e ie fueran .. Gti-

1es y suficientes, con el objeto d~, p-~-~~~~~-rl~~~~~ .-~~e~3.'c{~~cs. y 

tomar decisiones. "" 

se ha ené·~,-~J·Á~~: .d~~\' -i~~:~~¡~¡~,:: dC La Contadur1a P\1blica, 

1nformnci6n cuantitativa, creando ~na- seri~ .. de'. ··b:o{ct'in~s~ (Prin-

cipios de Contabilidad), que tiene'n ~la {~:~~-~;~:i~'-d<~-~~- no,~ma; 'io's 
l.!riterior; de interpretación y registro·,~· pa_~a -~·vJtar .. 18.s dtsr._r:e·­

pancias en los dntos que se presentan·_cn 1os~_Es·~~do~ Financie-

ros. 

Uno de los principales datos p~cs~n~~dos ~~:~o~ E~tados Fi-

nancieros de lns empresas productivas y comei~L~les~ -es .al ren-
• .. » 

glún de "Inventarios", tanto por su valOi:- ·.co~o por la determi-

naci6n de los resultados, mediante e~ ·pr?ceso de identificar 

los costos los ingresos. 

Al pd~t!cipcs de ln prnfesi6n y percatarnos de la impo~ 

tan1.·ia qu\.! po!:cen' los inventarios, nos lnq11ictó a realizar éste 

trdbajo, eníocandolo hucin lns empresas comerciales. tratando 

de 1¡uc sirva como 11na gu{n do Lnformnciún y asesoramiento sobre 

los uspc~tos mls r~leva11tes de ln ''Hcc~nica Contable del H6todo 

Uet•1llista", t'ttulo de ln presunte tésis. 

Se expo11dr5n nlgu11ns generalidndes sobre los Estados Fina~ 
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cieros, el concepto de inventarios, ln m€canicn y aplicaci6n 

contable del "MétQdo Detallista", los :1spcctos fiscales de 1988 

aplicables a invcnt11rios y su combinari6n con el M~todo UEPS-MQ 

N t::TAR ltl. 

Ademiis 1 cxalumnos de la Facultad de Estudios Supcrio-

Cu¡tutitlfir1 1 nos pareci6 interesnnto dPsarrollar 6ste terna, 

corno una modcst¡1 a¡lottaci6n a nl1estros compuíleros y a la profe­

si&n, co11 respc~to a un te~;¡ q11e no es muy conocido a nivel de 

estudiantes y del cual no se tic11c ~1ucl1a bibliograf1a. 
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C A P I T U L O l 

ASPECTOS GENERALES 

En el mundo de la~ 11cgoclos la contnbilldnd se usn como 

l1crramicntA intrtnslramcnte lnformotivn, que se utilizn pa-

ra facilitar el proceso administrativo y la toma de decisiones 

internas y extcr11as por parte ric los diferentes usuarios. 

~1 Instituto }!exlcano de Contndores Pfiblicos (IMPC), define 

a lo contnbilldnd finitOclcro como; ''Una t6cnica que se utiliza 

para producir sistcmnti~n y estructurndamentc lnformaci6n c11an-

titativa, eKpresodns en 11nJdndes monetarias, de las trnnsac-

clones que realiza una entidad ccon6micn y de ciertos eventos 

econ6mlcos identificables y cuantificables que la afectan, 

el objeto de facilitar a los interesados la toma de decisiones 

relacl6n con dlcl1a c11t1dnd cconGmica' 1
• (1) 

A) ESTADOS FINANCIEROS 

CONCEPTO 

1'Los E.stados Finant.·icros, son la extensión d(!l 

gistro contable en s11 etapa final de cxposici6n condens11dn de 

los i1cchos ccon6micos por medio de c11adros num6rlcos, por cons~ 

guiente son los docunentOfl que m11estran, cuantitntiva1'.lcnte las 

transacciones mercantiles efectuadas y qt1e se han registrado de 

acuerdo con principios de contabilidad q11c gon de ~cneral accp-

tación". (2) 

(1) IMPC¡ Principios de ••• ; P•P• 8 
(l) f. Guticrrez; Los Estados ••• ; p.p. 13 Y 14 
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El objetive.· de los estados fina1H"icros, es informar 

la situaci&n financiera, sus .. camb1os y el resultado de sus ope­

raciones a una fecha y un periodo determinado. 

t:n L'Onl~lusión, los e~tados finant·icros son un vcrd!!_ 

dcro documento de ~rubajo del cual se sirven los tisunrios para 

rectificar el pasado, medir el resultado del presente y plnnenr 

el futuro. 

CARACTERISTICAS ~ LA INFORMACION CONTAB!,E 

uc acuerdo al Hol6t1n A-1 lnN c~ra~tcr1sticns fun­

damentales de la informaci6n contable 

- UTlLIUAlJ 

- CONFIABILll>All 

Ambas caracter!sticns observan durante todo el 

proceso de ct1nntificaci6n. 

UTILIDAD 

Esta caractcrfsticn consiste en ordenar la i~ 

formaci6n 1 atendiendo el prop6sito del ust1ario, es conveniente 

recordar q110 los usuarios de ln informaci6n ~ontable pueden ser 

personas njenas a ln empresa, por lo que sus prop6sitos son di­

fc:>rentcs para cada unn de ell<,i:.; sin c~h'lr~~n, s11 fin primordial 

es de intcr~s económico. 

Como no es posible idc~tlficar el total de los 

usuarios y SUB prop6sitos, se prescnln iníormnci6n de car~cter 

gunCtdl, pr1nt·1pn11nente a trav~s de los estados finnnC'iCro" b6-



s icos. 

Para que los estados financieros cumplan 

su funci6n Y poder obtener de ellos la m§xima utilidad posible, 

deben de reunir una serie de cualidades, lns cuales se conoide-

ran que son: 

l. CLARIDAD. Significa que todo concepto o 

cifra que figure en el cuerpo de los estados financieros debe 

de estar correctamente clasificado y prese11tado, con el objeto 

de facilitar su lectura e interpretaci5n. 

2. CONSISTENCIA. Está !nt!m3mente ligada 

con los requisitos de rarjcter tficnico (prinripios de contabil~ 

dad), ya que se refiere a la uniformidad en la aplicaci6n de d~ 

chas princtpios, con el objeto de permitir y hacer posible la 

comparaci6n de las cift'as de un período a otro. 

J. OPURTU~IDAD. Los estados financieros de-

ben de ser preparados y presentados a los interesados oportuna­

mente, }'a que los hombres de negocios se basan en 6stos para t.!!_ 

mar decisiones; de no ser as! perderían su utilidad. 

CONFIABILIDAD 

Esta característica. consiste en la cnnfi~nza 

que los usuarios de la información contable le atribuyen en el 

momento en que la aceptan y la utilizan como elemento indispen• 

sable para fincar sus decisiones, con el objeto de lograr sus 

fines. 

Antes de tomar la información rontnble para 



sus decisiones, se debe de observar el proceso de cuantifica-

ción contable (operac.i6n del sistema) cuidando su estabilidad, 

objetividad y verificabilidad. 

Estos tres elementos abarcan desde la capta­

. i6n de datos hasta su informaci6n mediante los estados finan-

~ ieros, pasando por su manipulnción y proceso. 

1. ESTABILIDAD. Un sistemn es estable cuan-

la capt.aci5n de da tos, su proceso y la informaci6n producida 

ha sufrido cambios a través del tiempo, es decir, que se han 

aplicado las mismas reglas en todo pruccdimient:o. 

Cabe comentar, que se puede perder ln e~ 

tabilidad del sistema en formn positi.va, ésto l:!s, cuando 

plican nuevas reglas distintns que la mejoren. Cuando esto suc~ 

de es conveniente darlo a conocer a todos sus usuarios, para e-

vitar interpretaciones err6neas de la informaci6n. La estabili-

dad, es un factor indispensable para que exista comparabilidad 

en la 1nformaci6n. 

2. OBJETIVIDAD. Consiste en que la informa-

ci&t1 contable q11e se proporciona mediante los estados financie-

ros, represente la realidad de la entidad, de acuerdo con las 

reglas del sistema, las cuales no deben de haber sido d~libera-

damente distorcionadas. 

3. VERIFICABLES. Se refiere a que hay ele-

mentos a travfis d~ los cuales se puede ~omprobar la informaci6n 

presentada, por lo tanto el sistema debe de permitir revisar el 

proceso, as.t como el de hacer pruebas sobre la informaci6n pro-
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ducidn. 

PROVISIONALIDAD 

Para terminar es conveniente señalar que la· i,!;. 

tormaci6n cont~1blc es provisional, ya q11c para poder presentar 

informoci6n pcri6dica de la situaci6n financlcra, de los resul­

tados de opcr~ci611 y de los cambios en la situac16n financiera 

de un ente, es necesario 11acer cortes convenciona1cs en la vida 

del mismo. 

Por lo anterior, la informaci6n no Hiemprc pr~ 

senta eventos totalmente terminados a la fecha de los estados 

financieros, por lo que se desc.~onoce el efecto total de los mi!_ 

mos y sólo se presentan cstlmnciones. El ("nráctcr de la inform!!_ 

ci6n contable implica una limltaci6n de precisi6n n dicha lnfoL 

mación. 

CLASIFlCAClON 

I~os cstndos financieros se clasifican en principa­

les (bfisicos) y auxiliares o nnaltticos (secu11dRrios), en nten­

ci6n a la informaci6n que proporcionan sobre ltna entidad. 

~5tados Flnnncieroq Princlpales 1 son aquellos que 

dan u conocer a un.i. crn.p rCS·'l en forma genera 1, o sea 1 represen-

tnn adecuadamente a ln entidnd y por lo tanto, permiten n los 

diversos interesados el tenur una vist6n razonable de ta mismo. 

~n bnse a los Print"i¡>ios de Contnhiltdad Gcnernlme~ 

te Aceptados, los cstados financicros bá~•icos son: 
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- Balance General 

- Estado de Resultados 

- Estado de Variación en el Capital Conta-

ble 

- Estado de Cambios en la Situnción Finan­

ciera en base a flujo de efectivo (B-11) (3) 

Estados financieros auxiliares o anal"1.tiC"os, son 11-

quellos que se elaboran para dnr a c-onOC'.cr el detalle o la com-

posición de cada saldo, son: 

- Estado de Costo de l)rodl1cci&n y Ventas 

- Estado de Gastos por Concepto 

B) PRINCIPIOS DE CONTABILIDAD GENERALMENTE ACEPTADOS 

La estructura b~siC'a de la eontnbilidad esta compuesta 

por conceptos que, ordenados de acuerdo a su jer<"trqu1a son: 

- Principios 

- Kcglas particulares 

- Criterio prudencial de aplicación a las 

rcr,las parttculAres 

Oichn jcrarqula esta basada en la generalidad de c-adll 

uno de los conceptos. A continunci6n 1 con base en el boletln 

A-1, se comentan "brevemente estos ~onceptos. 

PRINCIPIOS 

El lnatituto Mexienno de Contadores Públicos, n tr!!,_ 

v~s de Bu Cou1isiGn <l~ Pri11cipios de Contnbilidad 1 cstnblcci6 

(3) IMPC; Principios de ••• ; p.p. 59 
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ciertas normas o criterios llamados '1 Principios de Contabilidad 

Generalmente Accptados 11
, con el fin de unificar los criterios 

de los contadores ante una serie de situaciones que pudieran t~ 

ner una interpretac16n distinta, de8virtuando la 1nformaci5n 

presentada. 

CONCEPTO 

Los Principios de Contnbilid1ld son: ''Conceptos 

b5sicos que establecen la deJimitación e idcntificaci6n del en-

te econ5mico, las bases de cuantificaci6n de lns operaciones y 

La prcsentaci6n de la informac16n fln;inciera cuantitativa por 

ccdio de los estados fi1lancieros''• (4) 

A continuncl6n se presenta un ct1adro que mues• 

era los "Prinl·ipios de Contabilidad Generalmc>nte Ac-cptados", 

clasificfindolos de D~\1erdo a su objetivo. 

Ide11tificar y delimitar al ct1tc Entidad 

ccon6mico y sus aspectos finan- Realización 

cleros. Pe r1 odo 1.·on tn ble 

Establecer las bases pnra cunnti- Vulur hist6rico original 

ficar las operaciones y su presen- Negocio en marcha 

cación. Dualidad económica 

Forma de proporcionar la informa-

ci5n c11antitativa por medio de los Revelación suficiente 

estados financieros. 

Requisitos generales aplicables a Importancia relativa 

las agrupacioneA ant~riores Consistencia 

(4) Op Cit.; p.p. 12 
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ENTIDAD - Este principio señala que todo n~ 

gocio tiene una personalidad propia, distinta a la de sus acci~ 

nistas (propietarios) y por lo tanto, al elaborar sus estados 

financieros debe i"cluirse tan s6lo los bienes, valores, dere­

chos y obligaciones propias del mismo. 

REALIZACION - Senala cuando debe de consid~ 

rar la contabilidad realizadas lnA operaciones que efcct6a una 

entidad y los eventos econ6micos que la af ectnn. Se consideran 

realizadas cl1ando: 

a) Se han efectuado transaccionés con o­

tras entidades econ6micas. 

b) Existen transformaciones internas que 

modifican la estructura de rec\1rsos o de s11s fuentes. 

e) Oc11rren eventos ccon~micos externos o 

derivados de la opcraci6n normal, susceptibles de ser cunntifi• 

cadas .. 

PERIODO CONTARLE - Este ¡>rinripio sc~nla la 

necesidad de cortar la vida de un ~ntc per1odos convensionn-

les. con el fin de nprcciar la situación finanriera, el resul­

tado de sus operaciones y su evoluci&n 1 en forma frecuente y no 

ha~ta el fin del ~is~o. 

r1odo en que 

Debe tcncrsc r11idnrlo de inc-}uir P.n el P!_ 

todas las operaciones y eventos, as1 como 

sus efectos, siempre y cuando seno succptibles de ser cuantifi­

cados .. 

VALOR lllSTORlCO ORIGINAL - Este principio 
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sefiala que las transacciones y eventos econ6micos que la canta~ 

bilidad cuantifica, deben ser registrados al precio de costo, o 

sea, registrarlos en base a lo cantidad de efectivo o su cquiv~ 

lente que se afecte, o bien, a la estimnci6n razonable que del 

mismo se haga al considerar realizada la opcral•i6n. 

Este principio no es tan rtgido, pues 

permite modificar el registro original (costo), cuando éste ha 

perdido su significado por eventos posteriores, com9 puede ser 

el reconocimiento de los efectos de la infla~ión en la informa­

ci6n financiera (B-10). 

Nl=:GOCIO l-:N MARCHA - Coneid.era que las empr!_. 

sas estfin en constante estado de operaci6n, o sea, con una vida 

indc~inida siempre y cuando no se scfinle lo contrario; por lo 

anterior, los estados financieros muestran cifras hist6ricas 

modificaciones de las mismas mediante ajustes sistemfiticos. 

Sefiala que s6lo las empresas en liquida­

ci&n pueden prese1ltnr cifras que representen valores estimados 

de liquidación. 

UUALlOAD ECONOMICA - Indica que es fundamc~ 

tal la aplicación de la partida doble que se deriva del postu­

lado "A toda causa corresponde un efecto", por lo que todas las 

opcr3ciones y ~ventos ccon5micos que afectan n una empresa, ya 

sea internos o externos, deber5n ql1cdar reflejados, respetando 

la ecuaci6n de: Activo es igual a la suma de Pasivo m5s Cap!-

tal. 

REVELACION SUFICIENTE - Si la finalidad de 
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la contabilioad, es proporcionar informaci6n respecto de la si-

tuaci6n financiera y los resultados de las operaciones .de una 

entidad, y és~a la presenta por medio de los estados financie-

ros, es absolutamente neccs~rio que éstos se elaboren en forma 

clara y comprensible, conteniendo todos los datos necesarios 

para que. los diversos interesados pucdnn entenderlos y finquen 

decisiones tomando como base la informaci6n presentada 

los mismos. 

IMPOKTANCIA RELATIVA ~ La· inform~ci6n pre-
~' ~ 

sentada en los estados financieros debe de ser rel~vahte~ -: con 

el objeto de hacer comprensible la lectura de los mismos; para 

lograr tal finnlidud deben seleccionar las partidas que se con-

sidere conveniente incluir en los estados financieros. tomnndo 

en cuenca su importancia y t1tiltdad que tendrán dentro del obj~ 

tivo de la informuci5n. 

CCJNSISTENCTA - Este principio pcrsi~11e eomo 

objetivo ¡irincipal que exista ur1a compnrabilidad en los estados 

financieros c1btcnido& en distintas fechas, para conocer la evo-

luci5n de una empresa y su posiciGn en rclaci6n con otras cnti-

dades. Se debe de tcn~r presente, que toda inconsjscencin en la 

apl1caci5n de los principios de contabilidad ori~ina 11nn faltn 

de comparabil!dad; dicl1a inconsistencia, en caso de existir, d~ 

be ser revelada en los eslados financieros, ya sea por medio de 

una nota o en el cuerpo de los mismos y se debe de hacer mcn-

ci5n de la causa o causas q1JC motivaron el cambio. Es ncccsnrio 

tuncr ¡>rescntc ql1c no todn falta de comparabilidad deriva de 
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una inconsistencia. 

~ PARTICULARES 

Con el objeto de facilitar la explicaci6n de las r~ 

glas particulares, que son de los conceptos que componen la es­

tructuro básica de lR Contabilidad, se dividen tales reglas en: 

- Regla de vnlunci6n 

- Reglas de prescntaci6n 

Ln clasificaci6n anterior, se comenta en los pfirra­

fos siguientes: 

REGLAS DE VALUACION- Estas reglas establecen las 

bases para poder aplicar en formn correcta los Principios de 

Contabilidad Generalmente Aceptados y hucer adecuada cunn-

tificaci5n de los conceptos que integren los e~tndos financie-

REGLAS DE PRESENTACION- Estas reglas constituyen 

una gu1a para que los contadores muestren en forma adecuada los 

diversos conceptos que integren los estados financieros. Por 

ser ta1es conceptos de distinta naturaleza, cada uno de ellos 

tiene una forma p~rticular de mostrars~ en e1 cuerpo de los es-. 

tados financieros. 
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CRITERIO PRUDENCIAL ~ APLICACION ~ ~ REGLAS ~ 

CU LARES 

El Contador Público, en el desarrollo de su trabajo 

se encontrará con problemas de cuantificnci6n presentaci6n 

que tienen varias alternativas para solucionarse, es en éstos 

casos, en donde el contador debe de reconocer ~ue los princi-

pios contables (considerando tales, a los principios en si 

y las reglas particulares), no constituyen un modelo o guia y 

por lo tanto ~e ve obligado a aplicar su juicio profesional. 

Este criterio, sólo le indica que debe optar por la 

alternativa menos optimista. De nhl que hace pocos años, el cr.!_ 

terio que se coment6 se le conocla con el nombre de ''Criterio 

Conservador". 

C) INVENTARIOS 

Uno de los renglones mfis importantes pr~sentados en el 

Balance General de las Empresas Comerciales es el de inventa­

rios, tanto por el porcentaje qtte representa del total de 

bienes de la empresa, como por determinar el costo de ventas 

en el Estado de Resultados, pero adem~s. éstos constituyen el 

objeto del negocio y por lo tanto la fuente principal del in~r~ 

so y utilidades. 

CONCEPTO 

"El rubro de inventarios lo constituyen los blenes 

de una empresa destinados a la venta la producción para su 

posterior venta, tales como: materia prima, producci6n Pt'Ol"~ 
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so, nrt1culos terminados y otros materiales que se utilicen en 

el empaque, envaso de mcrcancta o las refa~cion~e para manteni­

miento que se consuman en el ciclo normal de operaciones 1'.(S) 

CLASlFICAClON 

De acuerdo l~On su C'Ontcnido las existencias que fo.E_ 

man los inventarios dentro de las empresas podemos considerar 

segGn el lnstitl1to Hcxicano de Contadores Pfihlicos en su bole­

tin C-4 las siguientes: 

1. Empresas Comerciales. Tenemos las merca~ 

c1as que se llan adquirido de el proveedor y cstin listas pa~a 

su venta. 

Este inventario comprende toda clase 

de orttculos de consumo existentes en tiendas y almacenes que 

tie11cn los com~rciantes para su venta. 

2. Empresas Industriales. Sus inventarios 

estan formados por: 

a) Materias Primns.- Este inventario 

comprende toda clase de materiales comprados al costo de adqui­

sición, .:idemás de codos los flRStos adicionales incurridos en r.2 

locarlos en el sitio en el que l13n de someterse 3 otrns opera-

cienes de transformaci6n o mnnuf3ct11ra, nntrq de ~11e qp p11rdan 

vender como productos terminados. 

En cuanto a materiales, represen­

tan nrt1culos tales como refacciones para mantenimiento, 

ses o empaques de mcrcanc1a, etc •• 

(5) Op. Cit.: p.p. l86 
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b) Producci&n en Proceso.- Este inven­

tario se refiere a codos los materiales en los cunles se han e­

jecutado opernciot1cs de trans[ormnci6n, pero que todavía requi~ 

ren de otras operaciones para quedar terminaclas y se valuar~n 

proporvi611 o los di(crontcs grados de avance que tengan 

cada uno de los elementos que forman HU costo. 

e) Productos Terminados.- Se forma de 

todos aquellos art1culos que han pasndo por todos los procesos 

de manufactura y que se encuentran listos para Sll venta, su im­

porte se registrará de acuerdo a su 1:osto de prod11cci6n. 

Otro tipo de inventarios que puede existir tanto 

empresas comerciales como industriales son: 

a) Mercancins en trfinsito.- Son los nrt1cu-

los que son comprados libre abordo, que vinjnn llOr c\1entn y 

riesgo del comprador y que no l1an ll~~ndo al olmaC"~n. Todos los 

gastos de compra y traslndo deben de inte~rar 6stn cuenta, como 

costo de la mercnncla. 

h) Mrrcnncfas en Consj~na~i6n.- Comprende 

todos los artl.culoi5 que son propic-dnc\ de 1n r.mpreRn y se cnC"UC.!!, 

tran en poder de personas ajenas o la Compañia. 

e) Anticipos n Proveedores.- Debido o la d~ 

manda o caract~rlsticns de algunos nrLlculont loR proveedores 

exigen a11ticipos a cuenta de pedidos. 
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SISTEMAS _!?_!!. VALUACION 

Con el fin de ~omentar brevemente los sistemns de 

valunc16n, a continua~i6n presentamos el siguiente cuadro don-

de se cnl1ncin unn clasificaci6n de los mismos, en atenci6n a d~ 

versos puntos de vista. 

Elementos que i~ En atenci6n n los Por su carácter 

tegran el costo un~ costos y su grado de continúo o lotifi-

tn rio control cado de la produc-

ción 
Costeo Absorbente Históricos o reales - Por ordenes de 

producción 

Costeo Directo Prederminados - Por procesos 

-Estimados 

-Está ndn res 

Costeo Absorbente.- 11 Se integra de todas ~ 

qucllas erogaciones diroctas y los ~astas indirectos que se CD.E_ 

sideran que fueron incurridos en el proceso productivo. La asi& 

naci6n del costo nl producto, hnce combinondo los ARStos in-

curridos forma directa, con los gustos de otros procesos o 

actividades relacionados con la prod11cci6n. As1 entendiendo, 

los elementos que formJu el costo de 11n nrt1culo bajo este sis-

temtl serán: materia prima, muna de obra y gastos directos o in-

directos de fabricaci6n 1 que pueden ser variables o fijos''. (6) 

Costeo Directo.- "En la inter,rnci6n del C02,. 

to de producci&n por mediu <l~ costeo dlrerto, deben tomnrse 

cuenta los siguientes elementos: materia prima consumida, la 

(b) lbidem; p.p. 290 
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mano de obra y gastos de fabricoci6n que varian en relaci6n a 

los volúmenes produCidos,.-~ (7) 

C~ando se utiliza el costeo directo> los 

costo.a son separados· µ·ara ·efectos de su c.ontnhilizaci5n en: 

- Costos Variables - Aquéllos que vnrian 

c.on la ptoducci6n (co.sto prialo y otro$ variables). 

- Costos· Fijos - Aqu~llos que pQrmnnecen 

constantes indcpendancia del volumen de produ~ci6n las cu~ 

les se registran an resultndos. 

Los sistemas de valua~16n mencionados anteriormente 

pueden llevarsa sobre la base de costos hist6ricos o predeter­

minados, siurnprc y ~uando estos ~!timos se aproximen o los his~ 

t&ricos bajo condiciones normales de fabrtcac~6n. 

Costos llist6ricos.- Es la acumulaci6o de 

los elementos del C"osto a medida que se van orig_inando las ope­

raciones dQ fabricación o de servicios y a su vez, sólo se puc­

don conocer al finoliznr un periodo. 

Coseos Pr~dct~rminados.- Son 1os que se ca~ 

culan con nnccrioridad o la prodltccifin, tomando en base condi-

cioncs futuras específicas. De acuerdo a la forma en que se dC?­

terminen pued~n clasif icnrsc en: 

- Costos Estimados - Consiste en cnl~u-

lar prcviRmcnte y con la rnnyor aproxlm~clfi1\ posible, los costos 

unitarios de los productos cotcj«11<lo st~te~5ticamente Estos con 

!os costos renles. EstP sistcmn se bnsa en la exporiencin de 

a~os anLeriores o estimaciones h~chas por expertos en el ramo. 

(7) lbidem; p.p. 2YU 
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- Costos Estándar - En ést_e tipo .d_e CO!_ 

tos hacen cálculos cicnt!ficos y especlficos._s~~i~·~~s pre• 
. . . . : . 

cios de materia prima, mano de obra y gastos d·e f_ab:.ri~a_.Ci.6n q·~e 

i ntcrvand rán cada proceso y operaci6n, o por· ca~a pr.oducto o 

a rt1culo. 

Los mfitodos de valuaci6n son los siguientes: 

a) Primaras Entradas- Primeras Salidas (PE .. 

PS).- Mediante ~stc procedimiento considera que los materiales 

de adquisici6n 1n5s antiguos son los primeros en utilizarse. El 

procedimiento obliga a llevar un control de las partidas utili-

zadas, relaciona11dolas con los correspondientes ingresos para 

que, tan pronto quede agotado la primera compra, se proceda a 

la utilizaci&n de la que le sucede crono16gicomente, canse• 

cucncia, al finalizar un perlado las existencias flsicns quedan 

registradas a los Gltimos precios de adquisic16n, mientras qtte 

en resultados (costo de ventas) corresponden a l~'ls primeras CO_!!! 

pras del ejercicio y al inventario inicial. 

A trav~s de este m6todo el rcngl6n de 

inventarios, npoc;lB de inflaci6n 1 SC Ve numcntndo por los 

costos de adquisici5n y no en nGmcro da 11nidades. 

h) llltimns Entrndns Primeras Salí.das (UE-

PS).- Este procedimiento supone que los Gltimos nrtfculos en e~ 

erar al almacén o a la producción, los princros en salir, 

en consecuencia al fi1111llizar un periodo, qucdnn rcglstrndos a 
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los primeros cofitos de adquisi~i6n, mientras que en resultados 

(costo de ventas) corresponden a los más actuales. 

Al igual que el método PEPS debe de 

identificarse ln~ capas que se crean, con el fin de asignar 

rrectamcnte los coseos. 

En ~ste m~todo el rengl6n de inventa• 

rios, en época de inflaci6n se ve disminuido en importes por 

los consumos de capas y no así en nGmero de unldndes. 

Ast como en el método anterior, 

necesario que las unidades se manejen de la misma forma que 

se valuan. 

e) Costos Promedios.- Co~io su nombre lo in-

dicn consiste en dividir el total de erogaciones aplicables 

los inventarios entre el nGmcro de articulas adql1irtdos o pro­

ducidos. 

d) Costos ldcntlficndos.- Por costos iden­

tJ ficados se debe de entender que es un m~todo de val\1aci6n de 

mercancias, que por sus c11ractcr1sticas permiten n la empresa 

identificar su costo de adquistci6n o de prod11c~t6n. 

Este m~todo es utilizado en m11y pocos 

giros, siendo adecuado, por ejemplo en: mnquinnrln pesada, mA-

quinas electrGnicus cuyas partes resultan sumamente costosas. 

Son cmpresns que mnncjan pocos artlcu-

Jos de grun valor unit~rio y tienen posibilidad de identificar 

en todo momento cual es el valor de dicho articulo. 

e) tlfitodo Oetallistns.- En este mfitodo, el 
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importe de los inventarios es obtenido valuando las existencias 

precios de venta y dcduci6ndoles los porcentajes de mirgenes 

de utilidad bruta, para obtener el costo por grupos de art1-

culos. Las empresas que se dedican n la venta nl menudeo (tien­

das de departamento, autoservicio, ferreteras, etc.) son las 

que 11tillzan generalmente Gstc m~todo, por la facilidad que 

existe en determinar su costo de ventas y saldo de inventarios. 

MODIFICACIONES A LA REGLA DE VALUACION 

El l.M.C.P. en HU bolet1n c-4 Inventarios; nos 

sefiala que dado q11e los inventarios est5n sujetos a variaciones 

importantes, causadas lo~ ~arnbios de precios de mercado, 

obsolecencia y lento movimiento de los articulas, se requiere 

modificar las cifrns de su valuaci6n 1 con el fin de presentar 

el valor rcAl de rcposici6n: es dc,·ir, el de compra o de fabri­

caci6n. Es necesario deflnir algunos tfirminos que se involucran 

en las modificaciones y son los siguientes: 

-Valor de mcrcndo- Debe entenderse como 

costo de reposici6n, bien sen por compra directa de nrtlculos o 

por producción, es dc~ir, representa el valor actual en el mer-

cado de 11uestras compras. 

-Valor de realización- Se obtiene del pre­

cio de ve11ta menos gnstos indirectos de venta tales como: im­

puestos, re5allas, comisioncs 1 cte •• 

-Valor neto de realizaci&n- Se obtiene del 

precio normal de venta menos los gastos directos de venta Y un 
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porcentaje ri1zonable de t1tllld~d. 

Las modificaciones q11c se orlglnen se <leb1!n h4cer 

sobre la sig11lente h•tsn: 

-Costo de adq11lstci6n o valor de mercado, 

el que sen menor excepto que: 

l)El valor de roer~ado no debe ser mayor 

del valor de realizact6n. 

2)El valor de mer<.·ado no debe scT" menor­

que el vnlor neto de reallzAci6n. 

Cadn empresa debe de seleccionar el st~tema y m•t~­

do contable m6s ndec11ado a sus necesidades operativas, finan­

cieras y ad1oinis .... ratlv•19, nsf. mismo que sean nl•.orde<; 11 l•ts cO_!!. 

diciones del medio econ6mtco y social en qt1e se c•1~11entran. Por 

tal ra:.o:ón, las Empresas de giro c'}'ltCr<.·ial h-'ln ndoptailo et 11 M6t2,_ 

do Detnlll~tao;", el cunl t.~umple con las dtsposlclones de carri1.::­

tdr contable y fiscal, siendo et tema a erutar •!n lq preHente 

tesis. 

POR LA lMPURTANClA QUE REVISTE !STR PR[MRR CAPITULO, DEBE­

RlA SER TRATAUO CON MAYOR PROFUNOIDAIJ; SIN EMBARGO SE MENCtt>NO 

BREVMHKNT~ CClMO tNTRUDUCCION AL CONTENIDO IJ~ LA PRESKN'fE TEStS, 

DADO QUE EL OBJETIVO DE ES'rA ES EL METOOO DE VALUACiflN DE INVE~ 

TAR!OS 1 "DE1'ALL1.STA". 
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C A PI TUL O.!..._!_ 

APLICACION CONTABLE 

A) ~ ~ DETALLISTAS 

Con la finalidad de obtener el concepto de una Empresa 

Comercial, se determinará etimológiramente: la ·pnlabrn Empresa, 

qua proviene del Espafiol Antiguo y que signiflca emprender; s~ 

t.·iednd met"cnnti t o industrial; la palabra comercio es sinónimo 

de coinQt'cial proviene del lnttn comorci11m, que significa 

negoclnc16n Q\tC! se realiza comprando, vendiendo o cambiando me~ 

c•lnt.:1.as. 

El primar l1ombre que in~luy6 la comerclallza~t6n como la 

tunción prlnc1pal o central du ln empresa. fue Cyria Me Coc-mick 

quién en 1850 en los E.U.A., 1nvcnt6 una cosct·hador;i meclinico y 

puso en mnrcl1a los instrumentos de la comcrcinllznci&n moderna; 

la 1nvestigaci6n y an51tsis del mcrcddo, las normas de fija~t6n 

de prcclos, cre6 al moderno vendedor, servicio nl ~licnte y el 

cr~dito por cuotas. En 1900 en las E.U.A. el comercio ne enfoca 

a vender lo que el morcado necesita, no s6lo lo que las empre-

sas produt~en. 

La EmprQsn Comercial a6lo puede existir en una cconomla 

que 9C expande o por lo menos, que se conAtdere el rnmbio, tan­

to natural como indispensable. La tnovación en una empresa co­

mercial, congiste en p~oveer bienes y servtclos mejores y mAs 

econ6mlcos, mejorando constantemente en aspectos tales como: 

1.- ELEMENTOS HUMANOS.- Son los elementos 
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eminentemente primordiales, con diferentes intereses de acuerdo 

a sus funciones y que sirven al ~ran público que pretende reci­

bir la mfis alta calidad de lo~ servicios asl como de los nrct­

culos que compran, al miis bajo precio posible. 

2.- ELEHE~TOS MATERIALES.- Son los activos 

de !a empresa, tales··co_mo: edificio, mobiliH.rio y equipo, mer­

canC!.as, et .. c. 

3.-,-LQ~ SISTEMAS.- Son las relaciones· esta-

bles que -~an ri la empresa un funci~namiento acorde '~on las ca~ 

racc·eC:1s-tiCa6- de:,-·~us--productos o scrvi-cios, coordinnnd~ el ·e1e­

mento humano' y el material, como son: 

- Organizaci6n 

- Ventas 

- Inventarios 

- Contabilid<td 

- Otros 

ANTECEDENTES HISTORICOS 

El m~todo de detallistas, tuvo su origen en Europa 

desde 1890; ya que acostrl1mbraban rnarcnr las mercanctas con su 

precio de venta en Jos almacenes de ropa, con el fin de ntend~r 

con mnyor ¡lrontitud n lil clientela. Nnci6 como consecucnria de 

sntisfocer las necesidades de control y val11aci6n de los sisee-

mas moder11QS de corncrcin1iznci6n, ya qu¿ no es costenhle operar 

bojo 1ns condiciones c11 que se encuentran los grundcs centros 

comerciales {tiendas de a11to servicio y departamentales), en 
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donde no es posible determinar el costo_.de ventas.·de las mercan 

. '· 
c1as pcri6dicaracnte a través d.e.~,la toma ·ftsica.:de inVen·ta.rios, 

, .... '... ·."·_ ·, 

debido al alto costo que representa, -~.¡·_~
0

~f~~ctÚ-~rÍ~~'.·,c.menei.u:ilníe·n-

te. 
<' '.;·.· ·:~~-:'.- ·-'.~-: .,;.;_-.:.· ~- ·::··. ·'.'..;· .. J· ;"-,~- ---<··. 

l:::s te método SC:'· !1a·~ d·~'~-~\:./61~i·a~o:'has.Í:a ·_:sú··-eat·a.·d·6 ac-

t ua 1 y es usado comú nme n'fl! lo:s·· pa t_se S de ea rt;"ol la_dos ya·- qu~ 

provee una informaci6n adecuada, un· c~ntrol eficiente y su c~s-

to es razonable en funci6ó del costo de operaci6n. 

Para 1913 varios almacenes en los E.U.A. emplenban 

ya el método detallista, y a fines de ese año se fundó la Aso-

ciatdón Nacional de Detallistas de Ropa; se consolida a finales 

de 1Y41, al ser reconocido por las a11toridades fiscales. 

Algunos considernn a Carlos B. Clark como el 

dar de ~ste m~todo, qui~n en 1933 public6 por primera vez a~ 

t!culo sobre este tema. 

CONCEPTO 

ScgGn Philip L. Defllese en su libro ''Auditor{n 

Montgomery" lo conccptunliza como "Un método en el que se L!St!!_ 

blecen los precios de venta al menudeo de nrttculos adquiridos, 

con base en la aplicaci5n de porcentajes predeterminados de ma~ 

genes sobre los costos y en que subsecuentemcntc se registran y 

controlan las existcnciJs a precio de venta al menudeo''• 

SegGn Soffer en su libro ''El Sistema Detallista'' 

lo conceptunliza como ''Un m6todo de registro y control en 11-

broa en los cuales aparecen las cifras de los inventarios a pr~ 
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cio de venta. La determinación de las cantidades del inventario 

al "costo", está acompañado de la aplicación de los porcentajes 

acumulados de utilidad por departamento o linea''• 

El objetivo de Gstc sistema, es controlar los in­

ventarios por grupos de mercancfas, en forma siml1ltfinea a pre­

cio de costo y a precio de venta, a trav6s de cat~logos auxili~ 

res llamados "Hi blias", los curtles se tiene una divisi6n de 

departnmcntos ¡iorfcctamcntc identificnbles, q11e agrupRn art1cu­

los l1omogDncos y co11 un similar porcentaje de utilidad, el cual 

debe ser suficiente para absorber los gastos g"Cncrales de la e!!. 

tidnd económica. 

Debcmno de recordar que las tiendas de autoscrvi-

cio y/o departamentales, el servicio al cliente un aspcGto 

muy importante, por lo que las tiendas requieren tener una cla­

sificaci6n operativa y física de los artículos en fl1nci6n de lo 

que los clientes bus,·an 1 es decj r, rop.,, V(~rd11ras, nhnrrotc>R 1 

licores, etc •• Las tiendas ademns dehc-n de tener ronRtantemente 

un gran surtidu, finalmente el cobro, debe de ser lip;il y senci­

llo, por lo que no es viable un sistema de inventarios perpl~tuo 

o identificado y serla poco Gtil un sistema de mercanctns gene­

ral es. 

B) HF.CANICA CONTABLE 

CARAC1'ERIST ICA 

- Al Detallista se le considera como sistema y m6t~ 
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do a la vez¡ se le conoce como sistema por que permite ir con­

trolando loR saldos existentes en el almnc~n a cualquier fecha. 

Es un mfitodo en el que se evalfian las mercanclas de acuerdo 

precio de venta y restando el porcentaje de margen de "till­

dad se determino el inventario a precio de costo asl como el 

costo de ventll. 

- Los saldos de los inventarios, se registran tanto 

a precio de venta, como de costo, dentro de los registros auxi­

liares ~entables. 

- El manejo de los inventarios es por medio de cos­

tos promedios, ya que el inventario final, refleja la mercanc.1a 

que estuvo sujeta a venta en un per1odo, y et factor de costo 

que se aplica al valor total del inventario a precio de venta, 

es a la vez, un pl'."omedio de utilidad n.o;i~nado al inicio del pe .. 

rtodo mfis los aumc11tos du precios y menos las rebajas de pre­

cios. 

- El ir1vcncario f 1sico es valuado a precio de 

ta, ya que serta casi imposible asignarle ~osco a cadn una de 

las mercanclas, debido n la existencia de miles de art!culos 

con que se cuenta. 

- Reconoce las rebajas de precios como una p~rdida 

en el vnlor 

costo de ventas. 

las mercanc1as y que afectar& directamente al 

- Los nuinenlos de. precio de venca son, registrados 

adicionándose a los precios originales d-e--venta. 
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MECANICA ~ 2..!!. APLICACION 

La principal funci6n de las tiendas c6merciales es 

la compra y venta de mercanc1as, po~ lo qu~- el inventarlo de 

mercanc!ns representn el principal activo de _este tipo de empr~ 

sns, as1 como el principal generador de ingresos al negocio, de 

ah1 que el control de las compras y ventas serlo fundamentales. 

Todos los elementos que a continuaci&n rncnrtonamos 1 

son contabilizados a precio de c~~to ''para efectos de C"ontabil~ 

dad general 11
, y para iafectos del cálculo del 11 Método Detallis­

ta'' se contabiliza a precio de vent~. 

COMPRAS 

Repr.e·s-enta1f --to'd.a-s las· edquisiC"iones de art'fcu­

los que efectuar5· la empr~sa "para ponerlas a la venta, el M~to­

do de Detallistas contempla que las entradas de mercanclas al 

almacén, sean valuadas tanto a su costo (precios a los cuales 

los prov~cdores nos venden sus mercánc1as), y a precio de venta 

(precio que ofrece la empresa a los consumidores), ésta valua• 

ción es escnt•1<1l para el manejo de éste sistema, ya que cnda d~ 

cisi5n de comprit o de venta, afecta el margen de utilidad con 

el que se manejan los diferentes departamentos, inclt1so en 

t1culos de un mismo proveedor. 

Para la contabilización se utiliza la forma 

llamada ''Mercanclas Recibidas'' (ven cuadro nGmcro 1) en la cual 

se hacen los siguientes pasos para su elaboración: 

El Departamento dP Almacén asienta ésta 
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forma: cantidnd, dcscripci6n, clave, departamento, ltnea y sec-

ci6n por tipo de artículo real recibido, ns! el nfimero de 

factura o remis16n del proveedor y el nGmero de pedido interno 

(el pedido interno es elaborado por ul Dcpartnmcnto de Compras, 

en éste estipula las cnntldades y cnractcrtstiras de los nr-

t1culos a recibir. Este Departamento debe de controlar en todo 

momento las cantidades solicitndns con las realmente surtidns). 

Para su valunci6n a precio de costo, se to­

ma el valor de la factura, siendo la base para la crencl6n del 

pasivo (importe a pagar al 1>rovecdor) 1 el asiento contable lo 

realiza el Departamento de Contabilidad y lo revisar~ el Depar­

tamento de Tesorer1a (clientas por pagar). 

El ÜQpartamento Administrativo de Ventas, 

es el que se encarga de ftjar y etiquetar el precio de venta 

cada entrada de mercanrlas, en base a cstadlsticas o demnndns 

de temporadas. 

El ílcpartnmento de tnform~tlca, ser5 el que 

capture los datos usentados en la forma de ''Mcr~nnclas Recibi­

das1' en ln computadora, proporcionando un listndo (''Biblias'', 

cuadro nGmero 7) 1 en el que se agrupan los nrctculos por 

departamento, linea y sccci6n, valuados a su precio de costo Y 

de venta. Este listado e~ la bati~ pard el rcfl!stro a prcrto rlP 

venta, el cual lo realiza el Departamento de Contahilidad. 

Es com6n en la práctica que existan diferen­

cias entre las cantidades solicitadas y las surtidas, dlfcren-

~ias de precios, gastos adicionales y devoluciones por mercan-
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c1as en mal estodo, por 6stns difercnc1as se l1an creado los 

conceptos denominndos ''compras brutas'' y ''compras netas''. Para 

determinar los conceptos anteriores tenemos el siguiente cuadro: 

COMPRAS TOTALES (BRUTAS) 

+ Gastos sobre rompras 

- Devoluciones sobre compras 

- Descuentos, Rebajas y bonificarioncs sobre 

compras 

COMPRAS NETAS (MERCANCIAS DISPONIBLES) 

- GASTOS SOBRE COMPRA -

Son aquellas erogaciones que se efectGnn 

para la adquisici6n de mercnnctas, tales como: fl~tes, .. ·i~pues­

tos (que no se pueden acreditar, como es: el impuesto de impor­

taci6n), gastos aduana les, cte., €ste tipo de gastos en el M~­

todo Detallista, Gnicamcntc se contabiliza a precio de costo, 

ya que no tiene rcpcrcusi6n dircctil en la venta; sin embargo, ~ 

fcctn dire1·tnr1PntP• dPdt1cicndo el porcentnje de utilidad ~on 

que opera l~ cnipresa. 

Este concepto es recomendable mnnejarlo 

dentro de nicrcanL·tas disponibles, para medir la rentabilidad de 

la tienda o bodega, as! ~omo para la fijnri6n del precio de VCE 

la. fiscalmente la Ley del lmpuestn Sohre la Rento, en su Are. 

JY llis, da opci6n al contribuyente de considerarlos directamen­

te en el costo de ventas. 
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- DEVOLUCIONES SOBRE COMPRAS -

Son el inporte de las mercanc1as devuel­

tas a los proveedores, por no estar de ncuerdo al pedido, yn 

sea por calidad, precio, estilo, o bien por que la mercanl·ta 

encucntr."l en mal estndo .. ~l Departamento tie Almncén deherli el!!_ 

borar por cada devolución f'f.sica nl proveedor unn nota llnmadn 

11 Dcvoluci6n de Mercanclas'', nsenta11do en la mismn, cnntidnd de 

artlculos, descrtp~i6n, departamento, \{non y secci6n. El Depa~ 

tamento Admi.nistrntivo de Ventns proporcionnr{¡ el importen pr!:_ 

cio de venta y el factor de ~olito (ven CllRdro nnmero 2). Las d~ 

volucione5 son regresadas a los proveedores a ttn precio prome­

dio, esto es originado por no toncr t1n ~ontrol a precio de ~as­

to de cada entrndn de mercnncta. Esta operaci6n ln contabilizn 

el Departamento de Contabilidad tanto a precio de costo como de 

venta. 

- DESCUENTOS, REBAJAS Y BONIFICACIONES SOBRE 

COMPRAS 

Estas partidas reducen el valor de las 

compras, pero no afectan el precio de ventn y por lo tonto, au­

mentan el margen de utilidad, por lo que es recomendable que Ü~ 

tus partidas se registren como 11n producto ftnnnciero. Su con­

tabilización será a precio de costo. 

- DESCUENTOS .- Es el importe a pre~io 

de costo concedido por el proveedor al liquldJr las mcrcanrtas 

ante"' del plazo fijado. 
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- REBAJAS - Representa~ el importe de 

las disminuciones concedidas por el proveedor a precio de cos­

to de las mercanctns que le fueron compradas, por no reunir las 

caractcr!sticas que se le solieitaron. 

- BONIFICACIONES.- Es el importe .a pre­

cio de costo concedidas por el proveedor, por haber adquirido 

un número elevado de unidades. 

Existe otro con<.~epto que inl·rementa el V!!. 

lor de la mercanct<l disponible, sólo a precio de vento, el c-ual 

es llnmado ''CAMBIOS O AUMENTOS DE PRECIOS''; 6ste dli cuando 

un proveedor ind!C"a que su próxima entrega, será a un precio d.!_ 

ferentc, y el Departamento Administrntivo de Ventas es qui~n d~ 

cidc si incrumetttil o no, el precio de los artt~ulos que tiene 

existencia antes de la ntaevn compr•t, debido a la situaci5n 

inflacionarla por la que .1tra\•iczn la CC'Onomfn en el pata, se 

l1a visto c11 111 11ccesidud de repercutir en n1trncntos de precios, 

lo que les pcrralte l'Onservar su poder adquisitivo, de lo contr!!. 

rio se deHcapiLi1ll~ar{a en corto plnzo, de nhf qtie deriva la 

famosu "rectiquc.•tación". 

Parn poder determinar los aumentos de pr!:_ 

cios sr dehcrfi de romparar el precio nnterlor de ve11lrl cor1 el 

n11evo precio de venta, la difcr~ncla se multip1icar5 por el nQ 

mero de unidades que existu11 en el inventario f{s!co práctirado 

para ~ste aspecto (ven cuaclro nfimcro 3). Su registro scrfi ela­

borado por el !Jcpnrtamcnlo d~ Contabilidad a precio de venta. 
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Otro concepto que debe de considerarse es 

ul de ''TRANSFERENCIAS'', las cunles refieren al cambio f1si-

co de la mcrcnncia, a otra localidad, sucursnl o secc:ión de ln 

misma empresa, con el fin de cubrir con las demandas de los di­

ferc11tcs artlct1los segGn sus carncter{sticas, ndem5s de optimi­

zar el 1nancjo de los inventarlos por medio de ttna bodega cen­

tr.11 y otr.J.l:i regionales. 

~s necesario se tenga un adecuada co11trot 

Je las trantiferl!ncias, ya que éstas a nivel general (t·omo empr!:_ 

sa), no afectan el porcentaje de uti l ldad; sin embargo, a nivel 

t~enda o sucursal, si la afectan, por lo quP se deben de docu-

1nenta r en el llamado 11 Reporte rle Transferencias'', el cual lo e-

labora el Departamento Administrativo de Ventas y autorizado 

por el Gerente Comercial, en éste reporte se asienta cada envio 

de mcrca11c{a a otra tlenda, departamento o s~~cl0n, detallando 

en el mismo: Descripci5n, cantidad por articulo, departamento, 

linea, precio de costo y precio de venta. En ~nso de 

traspaso entre tiendas, la receptora, corrc->pQnderá con 

erada bajo los mismos términos (vea cundro nl1mcro 4). La valua­

ci6n de dichos 1novimientos, scr5 tanto a precio de costo como 

de venta. Cuando se manejen bodegas regionales, se debe de con­

siderar la 11cccsidad de valuar la trJnsierc11~ia recibida a pre­

cio de compra m;¡s ~:JStos de almacenaje y fletes, para medir la 

rentabllid~d real de la tienda, aunque el tratamiento fis~al di 

fiera (fiscalmente 

gastos). 

re~omendnble aplicarlos directamente 
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Todos los conceptos anterloren determinan 

la ''MERCANCIA DlSPONlBLE 11 que es la mercanc1a que en un momento 

dado estuvo disponible para la venta, la cual se determina de 

ls siguiente manera: 

PRECIO 

INVENTARIO INICIAL X 

+ COMPRAS X X 

+ Gastos de compra X 

- Devoluciones sobre 

compra X X 

- Descuentos, Rebnjns 

Bonificaciones 

bre compras X 

COMPRAS Nt:T AS X X 

+ Aumento8 de precios X 

+ Transferen~ias X X 

MERCANCIAS DISPONIBLES X X 

VV.NTAS 

Son el importe total de lns mercancías e~ 

tregado::. a los r:lienles, vendidas al contodo o a crédito, si.en-

do el principal elemento que resta a In mcr~an~t~ disponible; 

éstas tie rezist.ran en la 11.n.mnda 11 Tlrn. de Audttor1a" que cmanc1 

de las cajas registradoras a trilvés de laR vcntrts diarias, 

las tiras se identifica el dep2rt~menco 1 llne~ y sc~~i6n del ºL 
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t1culo, y el ~recio d~ ven~~, fi~te <l"to proviene do _ln atl1¡ue-

- ---

t: ivo da vCnt:a~-.;: 
... :·_·' ::- ·-.. '· 

1.118 "ttC'as !'Jo1t-:~onc.eritr.•1fl..ts ·dl:.it"tnmcnte nn 

l l.i1r..1.10 l l1ún"1úic:t" 11 R"ei;umen-' d~·,.lilli et ,·.un l 
--~-. _'.' < -·~ : : ··, 

'-~1Mt.l•?ll~!i ~l-·d:ep:..i._~··_t,1~.~;?-~~t~_,:_-.-ttfté:a ·y ~-tn· -i:i·"e1._~-~;~~:n_.:11. que pertcne,~en 

i,1a mer .. ~;tn~;·{JHL (\r"eñ.- t.ü1:ül·~·o·: ~'6~;~-:r:-~_-5:; ... ~-1 ·:·~-cgt~tC~ t:•>ntnbtc to 

rea liz~ et D.ep¿\~-~~~-1~~~~:~~;\:~-~C,' ri~::~{~--:~-~-'.{1-~~'f::X; Pral•. to- de yen ta. 

--\~--~C ~:e;;~,~~~¡;:~\~~~p;·~--~-.. ~~t·~< Sobre. 1·n- Rentn n1> c~­
ctputa que lu.s -ti.-ca$ <;1!·::'-<i!:·:,:·~:~~-;~~~:~i:;~~~:~_-n~~-~~-;--~~---~::~-P-t1p~-----~_?POrtar las 
ventas, solo HCrt( -,,e .. !es-~rto·;_q~ .. e;~·~&e:~.:.~p~_n·s __ ~):~V0é;_>e;:_·_-~~-s1l~en c\C: 11>~ 

roll.os t\c a11d ltl)rta, Y que se_._p.Í:e~-~~-_Í:-~_-'.::i.;:v\a~·~)_eri· t'os térmi1\0s 

de1 art'lculo 37 del Regtn.mentf? dc·t- 'C6d\g·o_ 'rt·&cií.1: d_e ~n Federn-

..:lón .. 

Uno de los ~once¡ltOR que se deduce del rengtan de 

venta~ es ot ele 11 0B~OLUCIONES'', que rupre~enta et importe ,Ju 

las merl"•llll:'Lts rP.trl!sallns por to~ ..:tientes por no t"eon_tr_ lns r.! 

de ve.ola • 

.Jet mismo tlp•J <J •l!Vl c\lfercnt:~, rle prel·lo lp,1.1nl o superior, y 

~oto Ae paga la difure11~t~ en ~~so de extstlr (vea euadro nG-

mero b). 
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DESCUENTOS 

Es una forma de venta, la cual pretende impac~ 

car al consumidor por medio de porcentajes que disminuyen los 

precios de ventn, c.·on el fin de atraer a un mayor número de C'O~ 

sumidores. 

Este descuento rcpresentn 11na disminu~i6n 

el porcentaje de utilidad con el que opcrn ln Compa~ta, pero 

mayor aumento volumcn, por lo tanto, ln:=> utilidades en impo.!:. 

tes no se ven afectadas. Los descuento~ son pr1>gramndos por et 

Departamento Administrativo de Vcntns de ~~uerdo a temporndns 

de deranndnñ, de inventarlos o de lento movimiento, 

etc •• Este tipo de ventns se reali.zAn al pns:tr por lns cajas t"2.,. 

gistradoras, decir, la etiqueto del precio no contiene el 

precio real que se va a pagar (pre~io de vcntA menos descuen­

to), por lo que lr1 L~njera deberá de nplit·ar el desC"ucnto por m!:_ 

dio de 

t rada 

tecla especial llamada descuento, el cual c's l·onren­

los r~Hu~encs de ''Rollos de Auditor1a'1 (vea ~uadro 

n6mcro ~). Pnra ~0110.·cr el desc\1cntn de ende nrttculo, los C'a­

jeras cuentnn ~on unA listn de precios, las ~ualcA C'Ontienen el 

por~entajC! de dc8cucnto por dc¡1nrtnmcnto, Jtncn 1 sccci&n. Efitn 

opcraci611 debcr5 de Her cont~bilizadn n precio dP ventA origi­

nal 0pr~tdo de ventn" (para el cáleulo del Método Detallista) y 

a prt?cicJ .:l~ Vf!n[a real pngndo "prct·io di'.! costo" (para cfcL·tos 

de contdbilidad general). 
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REBAJAS 

~~ttLl• Admt11tstr~1tlvo dt• Vc11t;1M, v t¡11e tiene ol mismo obj~tlvo 

qllt' dcH .. ·ut..•ntu, ..;lit t.•mh.1r¡~o. L.lcth.'n t.•;1r:tt~tlú:·t!itlt•,1R dlfcren .. 

l t.!H \'1"'11110 !iUll: 

l. 
.-.. ' 

que- se 'f.". n 1rnJt.~1.r Be ·en .. 

a lt1~ 1..•onsutnidorOs, · 

tt!rlorcs a los . --. --- ''.'- :···-,.·- .-

z. ---~;"U' ·~-.:.~~~-J-~·~O ~;c:~~:·~~~i. -~·~~'i.do ya q~¡c .n l. pnsnr 

poc rehnJotAo. lo 
. . . ·-· 

que permite que ul procedfmfento_. séa mlis li~i t· q'oe en lns des-

t•uent os. 

J. Pnra Au control se ufectGn un re1•\1cntn 

ttslco de ln mercnn1·{a que csti1r~ ~ujetn n la rehnjn, con ~l 

objelu de c11a11tlClc¡1r el mo11tu de L.1 ¡16rtlid11 o dlsm1n11cl6n d~ 

vuntas, yn que registro a precio de vu11t11 1 debe de l1n~ersc 

Los J~~t·uuntoR y r~hn,as ~obre v~nt1l~ tienen 

vo..?nt•tC"ln, pot" lo que se le• .sum.1 it las ventas, yn que ln mC't"l0 nn .. 

Otro t:-lcmcnto 1¡1H' ¡lrnvol-.1 qutJ el lnvcnt11rl•) vnlr.n 
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ltlS ri1nles son l;1 

l. Faltn11tes rcln1•ion11dos ron los llenndos 

de tormas, qt1e 

doi:;, o int·luslve por: Omisi.onl!s de_lf..ber.;"ldás que.~ prov!3can .un llro-

Vt.?t:ho persono l n l 
,' -, . 

mermas, e~o-.v~l·~~la~ ,flo .. r_. ~a._::nd-~1~a ,,nA-

turaleza de Jns 

,. --~' 

me rea rlt~1 ~ s o~::J~~ _r.~::·~-~i !!1~:.9~~-j'._~.:~~,!-~~"ef-~.:~-~~i!~-~f~>: ~-- --
3 ·- --~~--~··,'--~-u-'.~~~--;:;~~-:~.·.~:~ ::~~:-·~-:~----i~:~- ~ 1 "0s :_::~¡\~-~ t"e~ -_ a· de 

filtt·a1..·iones. 

R~g11l;1rmcntc pnra reconOl'er ~stns p6rdidas de 

merr11nrii1s 1 el !Je¡l;1rl~n1cnto de Contnhi11dnd porc(~nt11_1,. 

d •~ H l' u e r d u .1 t.' s l ·i el í s l i l' a s , el t• u a 1 es a p 1 1 l' n do a 1.i s ven t n s to -

CATALOGOS DE PRECIOS (BIBLIAS) 

t a" es 11 t~ t' e :;a r lo 1· o n' ~o Ja r ,. J 1 11 v l..' n t ;1 t· lo a p r· l,.· l" 1 o d t' ,. n,.; t n \' d P 

v1..•nta 1 é~t.i 1 •• 
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blias) 11
1 las cuales se describen en el cuadro nfimero 7. 

Para el a~ecuado m~nejo de las.biblia~ se debe 

de tener cuidado con ·roa siiuientes conceptos: 

·.1-·. Al pactar la compra t~on un. proveedor que 

traiga nuevos ·p.Z::Ód.Uc.to~', el·· Dep_artamen_to. de c~.mpra,s,-- debe de 

elnborar -~-~-~ª :de--nctunlizaclón de catálogo8·1 la cual 

cnv1a al ~-~·par:J:~i:ncnto ,de" tnformát1C"a, para que s·e den de al ta 

!os dU.tos. r·~s-pect.tvos del proveedor y d_el. p_-ro~-u-~t~. 

2. Es imporcante manten_e_l".· act'.uaJ.izados los 

c11tálo"gos 1 da<:fo qué existen diferentes s_Lcuac~_on"es: que los mod.!_ 

fican, tale~ como: 

- Aumentos de precios de Venta 

- Por det1cuentos y· rebaja_s-~a pr_ec_'ios ·de ve!!_ 

ta 

-- Bajas o alcas .de proveedores o de produc-

tos 

Cuando se presenta cualquiera de ~stus 81-

tuaciones se debe de clubornr una "nota de nctualfza<-•ión", pa-

ra modificar los catálogos de pro<lt1l•to.-. y/o pro ... ·ec<lores según 

p rol: e da~ 

Cuando existan aumentos de precios de venta, 

se debe de dnr aviso de las ~a11tidades flsicns que sufren modi• 

ficaciones en precio, esto permite dctermin;1r ln díferc>nt·ia en 

prt.!cios, y que L-i merl.'alH'!<I que tenxa en existencia ~alna 

precio ·lctual, evitando que el valor de venta sen s11perlor al 
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que se co11tabiliz6. 

TECLAS DE EXCLUSION 

lloy en dta, las empresas· comerciales atraen 

gran nGmero de gonce, por lo que se esta volviend~· muy_ comOn 

que ciertos provcedorc~ deseen us~rlas co~o salas de ventas, 

exibición o muestra. Esto ha provo_cado_ la existencia de "is­

las", que son, áre<ts dentro de una tiendá en dOn·d·e el pr.ovc!cdor 

vende sus productos, en tales c:asos ·_se computa .ln_ venta _·en unn 

tecla es¡1cc1fica y esta tecla no se vnlua al costo, sino ~ue -~e 

conviertt! en unu cuenta por pagar al provéedor, de ·igl~nl ~orm·a 

se manejan las ventas de boutique o de fuentes de sodas, que e.!!_ 

tán ubicadas dentro de la tienda. 

C) INFORMACION FINANCIERA 

En el sigucnte cuadro se muestra ln presentación que 

le da a los conceptos que se manejan en el ''M~todo de Detalli~ 

tas", los cuale.<J se craturon anteriormente y que sirven par~ la 

obtcncibn del lnvcntnrio final en libros y el costo de ventas. 



FUllifE 

Hoja d•' inventario frsit:o 

Facturas o re!lisiones del proveedor 

Facturns de los ;tc1.1~lores 
:.:.Jt:.l:; d(! devoluelón de ti1~:rl1s 

Nok1s <le er('i:Jito del proVCL'llor 

Aviso de ,amhios de precios 

Aviso de transferencias 

R23lL1cn 1.fo rnllos de mditoñ.a 

:.:et.as de devolución 

Aviso de reducdón de precios 

AviSJ de rOOui.:dón de predos 

Cédula de inventario físko o ré<fula 
de filtr..-iciOl""lffi 

OBTEN'.:ICN DEL afilO DE VENfAS 

00.'CEP'ID 

lN.Hffi\RIO INICIAL 

o:mw; mrA1;:s 

+ G!stos :-"Dhre cl)nprus (.1) 
- IA~voludom'> Slbre l.'Onpms 

- !l.•&.11entO'i, Retajas y &JnificaC'.ion 
nes sobre c•'1lpra (b) -

CXWRAS N:."!;\.5 
+ Al ""otos de precios 

+ Trar>;ferendas, net:Lq 

'IU1AL !E IA ~ERC\NCIA D!Sl'(NIBLE 

VENr.\S 1lJrAIES 

- ll..volt•·iones oobre venta (d) 

+ fuscuentos sobre venta (d) 

VENrAS A fllliCIO OUGIN\L 
+ llQlnjas oobre venta (d) 

+ F.llt3nte; 

'I"J1AL DE fllJJJCC!IJlES 

I:IJWl'ARIO l'ltW. EN LlllROS 

PRECIOS ________ A"°S'°"IDmJ~, S CWfARLF.S 
OlSJU ~j~~FACílJREll .P.:~ ·=----VE~.Nf~~------

X X 

X X 

X (o) 

X X X 

X (e) 

X X X 
X (e) 

X X ·x 

X (•)X (=) X(c) 

X 

X 

X 

X 
X 

X 

X 
~-~ ........ 

~;(=)X (X) X(c) 

= = ·~==== 

~E _____ HAR_F.R _____ OER_E ____ ...;HAR'"-'F.R __ 

Invent~ rl0-; 

Inven.titrl1)-j 
Provec·dores 

Prm"Ct:cfore<5 

Invenrar!o ''B" 

Banoo; 

Olsto de ventls 

Costo ole vent;1s 

Pro.~l~ores 

1\erea!or~ 

Invent;1rlos 

Inventado; 

Imientarlo 11A11 

Vent:1s 

Precio rle vent.a Inventario a nre-
de lnventi1rlo ria de venra 

Precio de venr:,1 
1le t1uent.1rio 

Tnvent1rio .:t pre­
cio de vent..1 

Tnventari·J ;¡ pre- Precio <le venta 

Predo de venta Im,,ntario a pre-
de !11\'cntario do rle venta 

Inventarlo a nre- TnventarJo a nre-
cio de ventd'Bn do de ventrt11.!\11 

Pre,"".io de venta í\?duc.T.iones a 
de las rle<h10- precio de 

clones venta 
fl2ducdones a Precto de \~nra 

precio rle rlr las clahir-
ver.ta. done:: 

Precio de venta lhiucd one~ .1 

de las de<iuc- orerln de 

dones venta 

Predo de venta f\?ducdone:; él 

de las dedUt·- precio de 
dones venra 

Reserva invent;1rl1J Precio de venta n..."ffi1cdones a 
de L1s rfedUt:- nredo de 

rionec; \~ílta 

Inventarlo Predo de venta Invent:arln " pre-
<le inventarlo cio ele vent.a 
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(a) Si no se carg~ directamente al costo 

(b) Si no se maneja como producto financiero. 

(e) Factor para aplicar al· in~entario final a precio de 

vcnt~ y obtener el snldo de inventarios (el cual es una ~ombin~ 

ción de todos los conceptos anteriores), la diferencia de la 

mcrcanc1a disponible y el inventario final en libros será el 

costo de ventas. 

(d} Estos conceptos en su registro a 11 prccto de costo•• 

son: cnrgo a bancos; abono n ventas netas. Ya que s&lo se debe 

de registrar lo real pagado. 

(e) No aplica. 

Es ncccsJrio destacar que esta información deberá de ser 

elaborada por cada tienda, con el fin de medir el rendimiento 

de éstas. 

D) VENTAJAS ~ DESVENTAJAS 

Ventajas.- Se pueden considerar los siguentes puntos: 

l. Permite la dcterm1naci6n peri6dica de los montos 

de inventarios y utilidades, sin la necesidad de la turna f1si­

<le inventarios. 

z. Se van Ajustando los valores de inventarios en l~ 

bros a los reales sin la necesidad de esperar a la tcrminaci6n 

del ejercicio fiscnl. 

3. LR tornn y valuaci6n de los inventarios finales 

son mucho m5s rápidos, ya que se valunn al precio de venta q\1e 

tienen los productos. 
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4. Los valores del inventarlo {a pre~io de venta) se 

sujetan hacia arriba o abajo en forma automAtica. 

5. Reconoce de inmediato el efecto de lns rebajas de 

precios unn p~rdida en el valor de la venta. 

b. Reconoce 

tantes de mcrcanc1ns. 

determinado porcentaje de merma o fal-

7. Facilita el pr~supl1esto de ~ampras. 

8. Permite el manejo de divcrRificaci6n de articulas. 

9. Provee cx~elcntcs ba5cs para efectos de seguros. 

10. Genera posibilidad de infor1nn~i6n muy amplia y v~ 

liosa para la toma de decisiones, por ejemplo: 

- Utilidad por aumuntos de precios. 

- El margen de utilidad por Lienda, depart~ 

mento o l~ncn. 

- Rotaci6n por tienda, dcpartnmento o lt-

11. Para comercios que manejan gran volt1m~n y varie­

dad de nrt{culos, ~stc sistemn es el m5s rcco~endnblc, ya QllC 

proporcionn informaci6n y control al más bajo costo. 

12. Permite la combinn~i5n otros método~, ol 

U~PS-MONEThRlO para fines de reflejar ln inflac16n (H-10). 

Desventajas.- Se enumeran las si~11icntes: 

1. Este sistcm3 es b§sicamentc unn t6cnica de ~rnndú~ 

promedios, por lo Lanto estA sujela a distor~innús ~nuRadns por 

la inclusi&n de extremos en las mezclas que dctcrminon los pro-

medios, la posible incxactitl1d en el valor de los inventn-
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rios. 

2. El ~osco de ventas no es cxa~to al utilizar porce~ 

tajes de utilidnd sobre lan ventas, ya que éstos se ven influe.!!. 

ciados por ln ogrupaci6n de los mismos. 

3. Presenta gran dificultad el agrupar arttculos hom~· 

g~ncos y que presenten la misma rotaci6n de ventn. 

4. La fijal·ióu de porl:entajes de utllidad suf_tcientcs 

que permitan nbsorb~r lo6 gastos generales y·-varíablcs y pro• 

vuer llOa utllid:1d residual. 

5. Los problemas asociados co·i{ la: ,legi,slnci6n gubern!.. 

mentol en úruas como; 

protecci6tt al consumidor. 

6. La dificultad de mantener ~·n adecuado: control so­

bre el costo, y lu necesidad de contar c~dO ·d1·A ·'.·co-~ un· .cq_uiJ?o 

clectr6nico m5s sofisticado. 

l. El hecho de que las utilidades de.penda·n de. 18 act,!.. 

t.ud de los empleados. ya que éstos son ·1os .que t.iene_n e_·1 con·ta,S_ 

to directo con los cl~entcs. 

8. La dificultad de mantener unn ndecuada .~nvcrsi6n 

en el nivel de inventarios. 
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DF. '11"~'1fAS) 
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Ncxnbre y timu 

l'brbre y finm l'bnhre y fimo 

1 !'HECTO DE 

1 0Jtr("H71 ' 
Vent.R i 

btd . 

. 

1 

1 
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1 

D c parta mento _________ _ 
Linea 

~------------¡se c c i. ó n 

CUADRO NUMERO 4 

REPORTEDE TRANSFERENCIAS-------------------, 

NClnero 
FeC1ia ---- / 

AUTORlZACION DE (en; COMERCIAL) 

1 
PRECIO DE COSTO -P~R~E~C~l-C)-c-ll~E-V·~.~.N~T~A---¡ , -------------r---

I Uescripl'ión t Unidndcs 
UNI'fARTO TOTAL j TOTAL UNITARIO 

'----------·\----! 
1 
1 
1 

l-----'-1----1·-------1 

Suma: Sumn: 

1 

1 

! ¡ __ 
---------·-----~-----~-----

-1 
E.NVlA (ALMACEN) H.EClBI:'.: (AL.MACEN) RESPONSABLE UEL TRASLADO ELABORO (AD!-IINlS- CONTROl. Y VF.: 

TRATIVO !JE VENTAS) RlFlCACION 
(CONTABILrnAn) 

Nombre y firma Nombre y firma Nombre y f i rrn,..-i Nombre y f i rm.---i Nombre y f t n11:t 

1 
~ 

"' 1 



CUADRO NUMERO 5 

i FOLIO 
i ~~~DE AUDITORIA -------r 
1

1

1 

De la tlend11 ·No.____ Nombre_____________ FECHA -

1 IMPORTES =t·------VE_N_"_l'A_s_· -------------- -----

LNGKESOS º. ESC~E~r-os -TOTAL -1 
¡-------------~-- ~~~1~---- _°-=~~-- __ L_r_N_•_:A __ , __ s_E_.c_c_I_o_N_, _ ~-

111 :::::ª" rle crédito! 1 
Va les <le des¡h?llsn 

1 

Fun"-~ionarlos y empleados 1 
G.."'lstos de venta 

l ___ T~o~T~A~L~-------~'--------------------~'~----_-_-_-_-_-_-_:-_-_-~1-------------------~'-----------------~'-------~-------------~'-------------------~''=========~' 

I'CA»01w (J~~ 
CAJAS) 
r:or:ibre y ft r111a 

Vo. B0:--(ENCARéAOOD€ 
'l'lt-:SDA) 
Nombre y f l rtna 

* Deben de coincidir cst.a~ c<1ntldndes. 

1u:crnto (TESORERIA) 

Nombre y f 1 nna 

CONTIH)L Y VF.RIFICAC:ION 
(CONTABlLlO,ll) 
Nombre y f1 rma 

CAPTURA Y CONTROL 
(lNFORMATlCA) 
Nornhrc y fi r111a 

Noc.a: Al cl;l\1orwr· el l·ort.c diuri.o J.c 1.·ad.:l uno de lf1$ cajas. se debe de llenar esta forma'! c-ont.·entrar 
en unn ~o la todns las hojas anteriorP.s. 



CUADRO NUMERO 6 

¡----------------------------óEvOLlfcroÑEs-füsR:i-v"ENfK--------------------N-llf~--1 

Tienda !fo FECHA --- - 1 . 
Dcpartaruent_o_________ ---- I 

---------- 1 
1 

---r--lQf[Vo--Üt:: LA DESCRIPCION CA.~TlDAD ~ DÚ~ :t OE PRECIO n~I 
L>EVULUClON UNITARIO TOTAL LITIL!DAO* 1 cos·m• \ , _________ , ________ , ____ ,, ___ ,___ -------¡-----¡ 

1 1 1 

1 suwru'fAL --1 
1 nA \ 

1

1 
TOTAL I -------- -------- -------¡ 

UlSSEH.VAC lONC:S' 

l _________ _\ 

~Ü(J"EfÉÜII AUTORIZA (ENCARGADO 01-: 
CAJAS) TIENDA) 
Nombre y f 1 rrna Nombre y firma 

CONTROL Y vgRIFICACtOS 
(CONTABILIDAD) 
Nombre y f i rm;t 

RECtBIO 
(CLIENTE) 
No[l'jbre y Cinna 

Nota: * este d'lto no eR dado al cliente, se llena postl?ri ormentc a su firma. 

' "' C• 

' 



CUADRO NUMERO 7 

r----------------- c.\'fAüiG~:~~~--------------------------, 

1 -- 1 

1-P-rn-,;e.;J.:;;, ¡ tasa de IVA: -------------------------·------! 
1-----------i--------,---------r----.NliME'RiJ------r--- PRECIO -1 
\u d~ a rt.1c\llos dest~ripci6n unidad de dep.q n:nmentn sección COSTO v .. :NTA :t OF. 

1 

1 

medldA ---- ----- ·------ UTtLlllAD 1 

,----------- 1 

1 1 1 

1 \ 1 
1 _¡ ______ , ______ , _______ ,, _____ , ___________ ¡ __ _ 
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CAPITULO!..._!__!_ 

ASPECTOS DE g ~ ~ ~l'._UESTQ ~ g ~ 

A) ~ .<;.2.~TA~!_f!.~ ~ I,_I\_ I,_~!_ Q.~t,_ l'!.!'._UESTO ~~g g RENTA 

~ 1987 

A partir .i~t ¡H'l111e'ro d.:? 1~lltlr:"O de 1987, entr':1r:1>-11 t!:!,- vlg·a:~ 

l..id r.-•?f•1c;1t.,; .t t•1 '...ey d.!!l ~mpue;;t,, S1>bC"e 1•1· Ren~a (t.tSR) __ ~lia· .. t!!!_ 

. . .-- . --- . " . ·: .. ,-: " . "-- ~- . - . 
r i •> 1 mediante u na_. : r~.-.f:~r~-~ ~~-~-~~ .. --~1:~-1 ~-m~-~ ~de.: t!Ompl t!J.ü;_-,/-~"-?J·-' ~;;i.r'.ec,e- ~fa 7« 

v o re o.! e r ~ t i. ;ic re me n t·ó :~rie t. ;_1\r1nie·r·d::;;d ~-:,- e:o n t r:~-b_u);_~--~ t~·-'.:;_-~ ._ -~=L:~O::.~:uin~ n­

t ar si g n l f f. c;i e i vli mé n te ; ta:---~~·~~;,"- J.~~ ~-si ~.f'~~~j·-~-'~b-~~-~~~'.,~l~--~ :·cyn-._ ii':x.ts e··_-e n_-

c es. ·•.•···•· •• • ~·· ~· , •..•. · ..• ~/ ).\. ¿_·_ .. \'_ •. <.·· 
Para lotlrar lo ante~-~-L-~l"'\-,;J'~-,~-¡:,~;-~,¡(\;;;··~·a\~bi·:~·,:~s-t·~-~-:~t~-~·a'l a 

·:>· ' ·;_.:_ ',:: :·' ,:. : -> . .· : 

la ley r~lativa, cuyos efect~:)s ·se':}·ec.on··~·~-~'c-f.n':'.·i>~~ot~·e-tnariente 'ert 

1111 pt.!rtlldo rle tr•trt'ill·USrt. el cuai'' ~:~~·¡~~o·~a' '~l~;.i-Lt5~~nme·nte l~on 

dos st:;te;a:1s diferl.!ntcs, lt>s l?ua.le·s ~·e han· i1lerttlfl'cildo t~1)1T11} 

"B..\.$l·: ~!Jl::VA" t!tttlo ["[ y el rle11oininado "RAS~: TR.\tl(CIONAL'1 ti• 

culo Vtl, ~mb11~ co11cllt.1dos por diver~ns diapo~lelones q11e tnt~ 

¡_tc.111 el "Hf-:CANl.SMO DI:': TRANSICION", mismo que se incor'por;t a 1.1 

!,e.y CQJaO t!t11lo V"[[l. 

L.<1S pcoporclon~--: en 1¡11P. .1plicará 1-.1rL1 11rt11 de i'?sto!i sis-

ci :1v 
JY"87 
l Y /:JR 
1Y89 
1990 
19 91 

BASE 

tradiclon.~l 1111cv11 ·---aaz---- -2or 
()():~ 40-t 
!+U.'~ 60X 
20.:.: 801. 

l ºº~ 

[M?Ui;:STO 

tradicional nuev.1 
~r.-.--n.-

25.21= l4t 
16. 8 r. 2 1 :t 

R.!+ 1:: 2 8Z 
) 57. 
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Como puede apret·iarse par.l ~1 n.ñn de 1987 ·y 1988 1 el pr.inc-.!_ 

pnl porcentnje de rcc-1u.dación es ~obr·e loi, "base 'trndiriional 11 la 

~ual se e11~u·entra comprendi~3 en el cttulo Vll. 

Dcberaos siempre pensnr, en dar ~1 adccuidó curn~1imientp 

las disposiciones legales, que pcr~it.an_. tf?:n.er·.tt_na .s':g_~r~~.ad 

opcr8c.i0na1-en cuant·o_ a lo .. que· se .e.stá:hactend~-~-

Ln Ley del lmpues~o Sobr:_e L.a Renta en ln :base .. tradiC"io·-
· ... , 

nal permite a los con·trihuyentes 1-oS :Sigu.1:_é'ntés puntos.:: 

Valuar a 1-os i!l_V.enta __ ;-1?·R_:p_~r cUa~-~,~~~r-a_-,~ de ·1o~s~ ~-rs!ui_en~ 

tes rnétod'os (Art. -58 SlS~- F.r~'cc. !..It)·: 

- Costos "ide.ntificados 

- co-stoS P-:rome-dios . 

.. Prime~·as· C~tra-da~ p.riniera:s·_,-:5-~·11\1as-;(PEP.S) . . - . . . . . .. · : · .. ·. : 
- U1tim8._s entradas; p_ri~ern~ salidas· (UEPS) 

- Detal·lts.tas 

Sí -se i1eva: ·fLi ·m:étO·d·a·· de .vaiuació.n ·detnllistas, 
. - ~ . : ., .: - ·> -_ : 

permite combinar; co:n· .. -b"ua lq u:i er~:·_-d ~: -10 s .. menl"' i onados •. 
· ... ··, .. ,: .. -; . - - -

Cuando .s-e de:seé·,'_c~·m~bi·a·r._-~) 0 -~é-~o-do :de valuaci.6n se deberli 

de prescrata:r: áviso -a más·.tar:·dar 3.1 sexto mes:.,del ·ejercicio, 

el que 6C desee ~fec~un~ el ·cambio. de m&todo de ~aluaci6n (Art. 

Para cónsid~r~r el ·costo deducible en el n~tolln deta-

llista, .se cons~dera _el_-siguent·C- proL•edimicnto (Art. 36 BI~ 

LlSR, frac~. 111)~ 

1. - \laluari!n lns exi Rtenc1AF> al ini l"'io del cjerci• 

L·io a precio de enajenación. 
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2.- Determinará el import~ de t.1 adquisi<.•tones de 

mtl1·~~11ct~s en el ejer~icio. 

i.- V~ltt:itátt las existent•t11.:; ;¡ ta terminación del 

cjcrc.icio a preci.o· de -~najepació~. 

4o-'···Aplica_r5._n.'_álj:~rimei: •p_unto el o ~os ;>or<.~ientos 

de utilidad 1?.ru~a .Cº.?. -~-ue 6_pe,ra-'·en et-·ejercic}_o. 

~L-".';-:Apli~ará ·af t.
0

'erú.e-~---,pu_nto· .. el o lo~ -porcie_nt.os 

de _ utt'it.da.d b_rü.E:~ '··-~·~"::·~i; -~:J._~: -~J~~-~~-:;-_.7-~ ~~_.'!·~:<r_:.__i_~.U~~~~-te_ :ce~~ el. ej_C.!:, 

ciclo. 

El de 
: : -'._ -_;'_":' :. . ~- :~ . . :'.·_.: ._:;-<·. ._, - . . 

los- i·nciSos -t~_~,--5 .tneno·'.s':'los_-3_: .Y~--~'.~~-- .. -,-._ -_- -. 

zar -el 

ra). 

Pa·r·á·. _Oóbt:e_~-e~--- l~~'~>úi._c/m~~ ·{.~:hf~os- _:·~s ,.:ñ~~~~~-~:~1~6 r·ea11-

cuádro mostrado en· "l.a 'página· .·.~·~< (·~~\,~¡·~\~~-:-~Í.ón. Financie-

Cuando 

primeras entnld1;1.s primeras saLi.._d-ás :cP'e-P'.5>."·Y.se desee cambiar al 
, ' . -

(je últimas entradas primerns salidas_·:(ÚEP5), deberán de cumpli!:_ 

se con los siguientes requisitos (Art. 60 BCS LlSR): 

1. Los inventarlos de los últimos tres ejercicios 

deben de mante11~r ~1 mismo factor de rota-

ción o que la varia~ión no exceda del 25~ d~ 

dicho factor. 

2. La diferencJ.a que re'i11lte de corap.1r.1r l;¡ v.1111~ 

L' i ó n de l l n ven t ,1 r l <J e o n e 1 m é to rl o "n t e r lo r y 

e 1 .1 l' tu Al, se crt!.lrá nna. c11ent.1 de ill'tivo 

compens.1l>le para efectos fiscales, 
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3. J ... ;i cuonta anterior se dl..!dui.·irá ejerciC'ios 

posteriores, cuando el inventario final del 

ejercicio rt!sulte inferior R la ·'valuació·n 

del inventarlo con el· nuevo -l·ambio;- cUandO 
.,. :-··-.--..: ; - . 

var!e nuevamente cL m€itÓd~ .:de··._v'B:liJa.ci6n o. 

en el ejercicio ·de Tléti.(:tdac.·~9p Je<~a; ;·:·~~:!·~·-· 
dad. 

4. La docuoentaci6n 

va. luaci6n se d~~"~:~-~·..;:·hci!~~~~·:;.~:~~~< 3~~,d~·r~~-i:·e.;.", 1:0s 

cinco ejerc¡~i~s .. __ po~t~:~-¡;~--~:ri.~ -.a. aqu~} __ e~> que 

se efectuó el ca·-~·~-¡:-~~--, 

Para formular un estndp ,de ~osi~i6n f:tna~ciern se deher4 

realizar un inventarlo flsico t~tal de ·existenciaR, con el fin 

de actualiz~r el saldo a la fecha de terminación del ejercicio; 

o bien se podrán efectuar recuentos f1siros p3rcinles durante 

el ejercicio (Art. 58 BIS LlSR y Art 62. RlSR). 

Para efert.os de la "NUEVA BASE" rec;ulta incl·esnrio "•nlunr y 

cont.rol~r l•Jq inventArtos, y~ ql1C todrls l~s coapras de rnerrRn-

~tas, mnterias pri1nns, prodt1rlos serniterminados y terrnin~dos 

que el ~011trlbuyentc re;1ltce en el ejer~icio, excepto las com-

pras de acLivo fijo~ terreno~, Acciones y valores c1t10 110 re¡,rc-

sent~n \lropicd~d Je ncr~anctas serSn dedu~lhles. Cua11do la ac-

tivid~d del ··ontrihuy~nte r.111si~:-1 en 1•1" cn~jcnaci6n d~ in~ue-

bles, lRs adquisicion~s de tcrre11os si de<l11cir5n vn el ejer-
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Estimamos que Gsta nueva disposici6n tiene el prop6sito de 

mediante un proced1mie11to s1mpl1 f'lcado, proporcionar al C"Ontri­

buycntc una deduccl6n equivalente al costo de ventas determina­

do con el m~todo de vnluaci6n de Ultimas Entradas - Primeras 

Sa lida.s (IJEPS) • 

Por razón de la eliminación del costo de ventas e inventa-

rios como elementos pal".'\ determinar 111 bnse p.ravable, desnpare­

del Título Il los 11rt[culos relativos nl costo de ventas. 

Sin cmhdr30, lo .interior no permitir~ ~ loq contrib11ycn­

tes evltar 11\ cnrg.q ndmi.nistri-\tlva que implica la. valuación 

el control de los lnvc11tJrlos, ya que adcm5s de ser nc~esnrlo 

para fines contables y administrativos, subsisten las obliga­

ciones relativas conforme a la base tr.1dicional. 

Los lnventario8 nl 31 de diciembre de 1986, podrán 

deducir en el ejerc..~icio de 1987 hasta 1990, d,·ntro de la "hase 

tradicional". Sin cr.lh.1rgo 1 los inventarios nl 31 de diciembre 

de 1990 o el inventario al 31 de diciembre de 1986, el que sea 

menor, será deduc.•ible hasta que liquide la sociedad o se ca~ 

b~e de ;\ctividad preponclerante; o tratrtndose de personas f{gi­

cas dejen de reillizar 1tctlvidades empresariales. 

r;1 inventarlo al 11 de diciembre de 1986 o 1990, el que 

sea menor, deducir~ en s11 oportu11idad, Rctualizado con el 

lndice Nacional de Precios al Consumidor, de la fecha a que 

rresponda el invcntnrio al meH 111~n~dlato anterior al tnlrio de 

la liquidaci6n, de la ~11spenci6n o ca~bio de actlvldades. 
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A ~ontl1111~ei6n cxpone~os un e.Jemplo de la determinaci5n 

de la base gruvable para .1mbo6 t1t\1los. 

Suponiendo q11c tenemos un inventi1rlo inlciRl R precio de 

venta de $ 100,UOU, factor de utllidnd bruta del 20 %: 

corapra~ a lo lnrco del ejercicio anl1nl termin.1<lo el 31 de 

diciembre de 1988 de $200,000; inventarlo final a precio de 

vcntd de $ 200,000, con un factor de 11tllldnd bruta del 40 X: 

el costo dcduci ble del ejcrcll·io se determina rii de la sip,uentc 

manera. 

Base tradicional cttltlo VII. 

+Inventario inicia 1 100,000 

+Compras 200,000 

-Inventario final 200,000 

-z de utilidad brut11 al 

inicio del ejercicio 20,000 

+Z de utilidad bruta al 

fin;_il del ejet'cicio 80,000 

~~~to deducible del 

ejercicio $ 160,000 

Base nueva Ti tul o II. 

Par.-1. efectos de la nueva basCo' 1 la deducci6n corre!!. 

pendiente al costo de ventas son lns compras del 

ejer~i~io $ 200,000. 



Ingreso-; 
Costo tf1~ ver1t-1.; 
Comp r~1 s 

Utill<lrtd br11ta 

-58-

TRADIC [IJN.\1. 

$ 400,000 
160,000 

$ 240,000 

U.\S E 

$ 400,000 

_200,000 

$ 200,000 

B) BREVES Cll~H:NTARIOS fl g LEY•.•DEC·=~'-"'=';-~ !,A ~ 

~~ .. ·_.······· .... ·····._.·· ·. 
PRra 1988 lA Ley dcrl I1rt~,1e·~",·t-_o_:~ .. ~~b·_~~e lr1:··R~"--~·;c¡·_,-n-1l S1lfre-

·_, . ·-' ·' '-.. 

fectos de ¡Mgos provisionales, se -dehc.:de. rc.-i.l·L-~;\r .un.a Jlr'Cl"Qnc.!_ 

llac.lún "Cont.1hle-Fiscrtl" en el· i;exto __ ni.eS "del ejer1~t1..•lo, l':O•no 

si Be traLl"lt.! d1~ 1111 cjertd~~io normal. dci CtoCe 1nc,;cÚ•,_ Cstn '-!"> 

el fin de l"nrobl.tr ~l f11ctor de acumulaci6n ~plicablc a los t11-

grc,;os, p.1ra cf1~._·to-> de obtener el i.rnpucnto a pag:or. 
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CAPITULO _!.Y. 

COMB!NACION CON .§.!:. ~ ~ VALUACION 

~MONETARIO 

A) INTRUDUCC!ON 

El mntodo UEPS navift e11 1•1 11~cada de tos trelntR 1 en los 

t-:stndos Unidos de Norte i\mérll."•l, l"flmo un Método de vnlun~i.6n de 

inve11tarios 1 slendn Mus 1>rimcras nplicnclones en compafi!as pe-

troleras y en empresas l'On poca vnriednd de productos. En M6-

xi .. ~o, no v~t.1 compunsd<lo el l>uneficlo de 6Hta in[orma~lGn 

rcS(H!1~t1> ,\ lo~ otros métodos t.adiclon::i.fes d.é ·vnl_uar.'lón •. 

l~n la dé1..~acta de los ochentn~ ti-n grnn. nCimcrn de ~mpresns 

rnexicdnas 111ir1pt.1n Aste m~todo dchldo a la dificil situaci.6n 

fin.inclcr;i provocnda por la constante 1lev-nlU:ac~ón y··ln. gran tn­

il~ci6n de 1Jos digitos. 

A partlr 1le 1975, la l~ISR simplifiC"o los requ_isltos que 

c:!ebcn de 1·11mplir los causantes p:tra usnr el método UEPS paro 

fines fiscales, are. 60 BIS l.ISR (ver p~gina 54). Asi mlsmo, el 

urt. ~H HlS l,[SI{ (ver p..'igin-1. 53) perml.te la t•omhinar.t6n del Mi'!-

todo Detallist:;\ 1'1Jfl •llgúno de los otros métodoR descritoi:;. 

El ohjf!tivo del Método UF.-PS es el de rel;1.~ion.tr el pre-

..:io de venta ohl.e11tdo p(>t° el arttculo r11n el t~n~to que le hu-

hiera t:•>rra~¡>ondido Rl tílomcnto rlc la venta. 

11 Existt;!ll 1lo-; fr)rmas b!isi.cas rl(! d1:.>tcrmlnar los costos por 

el métr>do IJ!~PS. 

1. tfn~ poslhilidad de u~~r al ~~toilo de 1-
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dentlftcqct6n cspcctflca, que correlacion~ Jo~ costos de cada 

uno· di? lo::t :1rttl•11los que se vl.!11Uen 1 cori~ el \r.1lor de lÓR íilttmos 

costos di.! compra o de producci~n de c~da un6 de·~n4os mi~~os ar~ 

ttculos. 
' - "' . - . . 

2. Una vadedn.d ·del. <nétodo .,UEPS· es :e.Í con-

l:epto denominado "Monet11rl1> 11 ·, ~qti.e ·.di·f~e~c ;j"¡ trtétod'? •rÍencionado 

en el tn~·tso 11ntl!clor, P.ll c¡ue, n·o -1'dcin'tif.lca' loS nlo\r:tmle.ntos de 
. .' - ~. - . - ".:' .' :.-. ~: 

ca<l•l acttl~11lo, ~tno que m:trtcja ¿trupos d.!. ,~_r-.t_t~_ul_o_~!.' .• ;.,-C~) 

~n ei m~todo ''UEPS-HONETARIO'', incdi-. 

ción son peso~ de tnventa.rto, y el peRo .es- 1:~ ú~-1~.a unida.d. de 

medición que no e..tmhia de vnlor conforme trani:i(.~ur~e ~el __ t_~emp~_, 

por lo qo1! es tndispt:!ns,,ble convert.tr todo ~- ji_e·~os. equivalen_-. 

tes. es decir, pesos de una misma fechR pa·~a .pOCt'er estableC".er 

una t~o1np;1rnclón propL-1, a tr-avés d~ nl:-t!cul'os homogéneos 

agrupaciones (le¡l:1rtajncntales. En ei !~URPS•MO~~~A~!O'': se cscoRe 

se lleva a cabo el mGtado de vnluaci6n. Este pas~ t.lene como 

objt?tivo el determinar el tndlt~e de t~~1mbios de 'pré<.·.ioS, p;ir;:i 

cuya obtenci6n pade1~os usar alguna de la si3uien~es t6cnicas: 

1- DOBLE EXTRNSION. Bajo ~sta técni~n. el 

{ndil'.!e se cnl'-~lll<t entrr? el nño actual_- Y-C.l -año hi-1"30 ll través de 

doble valuación del tot.<11, o, un11 muestra del invent;1ri.1) 

f i na 1 , ta n to n e•>'"> t os 11 n f. t .1 t" 1 os n c.~ t 11 .'t tes , e o m o <"1 e os t o!'! un i t ."l -

rlos del nfio bnse. 

Esta tt!cnll~J es .-idecunda utillzarl;i. cuando 

los invent.trl•>-> tienen poc."l v."lrl:lt'.lón f!ll el. trilnst~urso de los 
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añns, y es flic-i~ i.dentlfl.l~•1rlos los del nño bR.!•:fa y . .c:orrela-

cionn.r ~us 1.:ostos. 

2- CADENA. R.:ljo esta técnic?, _et 1nd1C".e de 

cambios de pre'-•to5 entre· el nño base y el actua.1, s,~ .. :o~.~i·~ne V.!_ 

l.uanJo el tot.<t.l del inventario, Q una muesi:ra<d,.~·~.: i.··nve.r.ita.riO -(!_"· 

nal en unidades del nño que se es·cr. analizando, ·t:nt~·.-·:a c~.;~t:os 

u ni ta rtos como n, costo6 dC·1,·añO .anteri.or .. 
·:· 

Esta· técnica· es ConvCnierit'e ·~unndo.::,l~ CO,!!!. 

posic.ión de lo¡.; inVcntarf..os cien~ vnrt"t1C_1._ones ·Y:·-1:~·.· Íd_e·nt-i Ílc-JJ­

ción de 101? cos-toS <·del: S:ñ_O_ ti'n·.Se--·se ·dt fté.u-Lt:a. 

B) APLICÁciION~ CON~ABLE 

Para con.vcrtir- lit d~ .i.nventat"los :\ fin de cada 

año al valor 11 UL-:PS-~lONE.TAito_11 -,- t~·-cnica en caden;i,, se rl1.:!herá ha­

cer conforme a1 s_lg~~e~~e~p~ocedtmlento: 

1. Se '·crea el. año base, valunndo el inven-

cario a precio de venta del· nfto q~e se desea parttr. 

2.. Se dctcrminartl el índice de infl.nct6n, 

e! que scu menor de l.lcucrdo a: 

- Indice de Pre1.~io:i; Interno.- Se determ.!. 

nar¡ dividiendo (con un nfimero igual de 11nid~des) el inventarlo 

.final u precio de vent,1 -.1.ilo .-i.ct1J:=i..l, c11tre el inventario final n 

- lndice del Han1.·o dt• M6xi.~o.- Se obtie-

,11.vldlcndo el indice de t11fl~~l6n del mes uno ~~tu~l, entre 

el indice de lnflaci6n del mes. nijo anterlor. 
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3. Al prcc·io de venta aiic> "l<'tu.>tl se 11defla-

cio11~' 1 P''r •ncdio del Indice de inf l•cl6n (precio de venta entre 

(ndlcc de inf1Ael6n). 

4. Se compara l'OO el ir1vent.irlo lnll'".lnl n 

pret:io de venta nht.enléndoRe el eonsumo o l:re~1 cl6n de cnpa (v!!._ 

rlación). 

5. La variación se multlpliC"a por el tndlcc 

inflncio11ar1.o para obtener la v.,1ri.ación actualizada. 

6. La variaci6n actuali~.-idn se 11111ltiplica 

por el fa~:tor de costos Jetalltsta·, re!"ultando 111 '"~nnversión 

precio <le l:osto {el factor ':-'< el-·p~~~e:~titji? de oti tldad.·qt.Íe.···._ré­

~ul ta de S•1m:tr: tnvent.Hrlo fnl·t ... iD.t· mlis Compras,' más. ne._im·entos de 

pl"ecios y menos rebaj~1a de prc~las·. Só~·o. para,-·~.'fc_ct:~~-::·~.el .U_E.PS-

MONETARIO). 

7. Se suma la con~c~s~&~ a prec16 de co~to 

y el invQntarlo intc·lal de "UEPS-MONETAR.IO" para obtC .. ner el' in• 

l/l!fltHt"iO fin;.il "UEPS-MONETARto 11
• 

8. Al invent11rlo final 11 UEPS-MONE:TARI0 11 se 

restará el inventario final val11ado sobre el mi'.!todo detu.llf.stil 

a~o Actual, re~ulta11clo el efecto ' 1 UEPS-MONETARI0 11 acumulado. 

IJ. Al "ur;ps-MONE'fi\R [0 11 acumulado, RC te rc2 

tará el efecto "1JEPS-HONETARI0' 1
, aplicado parn d<l.t" et efecto 

' 1 UEPS-}IONETA~[c1 1 ' del cjcrcicto. 
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C) VENTAJAS ! DESVENTAJAS 

Ventajas.-

l. r:t método "U~:PS-NON~;1'ARI0 11 permite que los C'ORtos de 

las empres~~ ~u iletermincn <~on baso en lo~ vnlores de lns fitt-

mas entradas al almal·én, sln que sea ner.esarlo un l"ontrol anal.!_ 

t1~o de los movlmientoH de ~~da arttrulo. 

2. Se puedr ~doptar p~rclalmente Robre ltneas de prod11r.-

tos, la el~~l!c1ún puede limitarse a t•!ertos rn.1teci<ilcs. 

:J. Mejora ~l flujo de efl!cttvo, el cu.'l-1 es proveniente 

pot· una redul~el.ón c11 •11. /H180 de iT11p11estos c.1nto act:u~,i~s como 

fut11ros, mtentr~~ que lo~ ~o~tos continuen en at1mento. 

registros por lo gcncrn l menores a lo.e; qlié · s~~.gcn~nln con 

otros métodos. 

5. El mf.to<lo "UEPS- MON~TAR10" present."a.: (Oi;_.,Cil ttm·os C'OA-

tos c11 el C!;C¡trlu du resultados, 
'.:. ;: ... ·.~ '. :: :- ::':.--- .· :-· .. '.· .·, ·, 

con lo que ·qucdá _completa1riente 

actu~lizadu eJ costo de ventas, p11 rn 

Desvent;ijas.-

1. Utl l id,,de'I n11~n•Jl"l.!S, esto 8e debe 1l fJtlC Re eliminan 

ta r i os , lo e 11 •1 I d ..i .11-1 l .ot L ma ge n ¿¡ n te 1 ;1 H. l ri q t l tu r 1. o ne s el e r r (!el i -

t.•.J, por problemas de rt11jo ile cfcctfvo. 
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C A P 1 T U L O y 

~ PRACTICO 

La CompañLt X, S.A.., presenta 11\ .~ lgulente tnformA(·ión fl-

nanciern nt 1\ de dlclembre de 1987. 

(Miles de pesos) 

t. Los lnvc11t~clo~ se cnct1cntr~n l~tegrados, dcspll~S dnl iE 

vcntuC'io ft!':llccJ del 3l de diciembre de 1986 de la siguiente fo.!. 

ma: 

Depto. l 
Uepto. 11 
Depto. 111 
Dcpto. IV 

Aba rroteq 
Vinos y 11c:-ores 
Ropa 
'Celas 

e OM p ~~E c 
1~'-' ~~~~""": N-T~A--

700, 000 840,000 
\~º~ººº 169,500 
100.000 109,000 
50,000 53,000 

Sl,000 1 000 Sl,171,500 

% DE 
UTI14I11AD 

20 
13 

9 
6 

2. En 1987 se renliz~n compras en lo~ stguie11tcR rlepnrta• 

mentas: 

DEPTO. 
1 
11 
llI 

CONCEPTO 
Ah;¡ rrotes 
VinoA y licores 
Rop.:t 

ca H: ~~e I 0~0-E~v-F._N_T_A_ 
ªºº·ººº 960,000 
170,000 192,100 
90,000 98, 100 

$1,060,000 Sl ,250,200 

(*)Se aplican ]ON mig1nos fn~torcs de utilld~d del punto 

L al prcrio de rosto. 

3. Se efect~an gaRto8 sobre la comprd anterlor por $ 8,000. 

4. Se rcgrc~dn artt~ulos ~ lnq nrovecdores por defe~t~s 

l.!Omo sigue: 



UEPTO. 

r 
lI l 

PRECIO UE 
VENTA 

UN l'J',\l{[O 

54 
20 

-6 5 -

% DE 
UT fl. r DAD 

20 
1 3 

UNIUAOE.S 

100 
75 

PRr:cro 1H: 
cos·ro 

4,500 
l '320 

5, B 20 

5. Se rct:tblo •líl•l rebaja sobre 1•16 1:ompr.t!i •tntP.rlore¡:¡ 11or 

6. Se autorl~~ 1tn Rl11nento de precios romo sigue: 

Abarrote8 
Vinos y licores 
Ropa 
l'¿lns 

20 % 
15 % 

7 :: 
9 z 

]. Se realiza una transferenvia de 111 tlendu principal "A" a 

la tlenda "B". con un prcclf) cf~ compra de S 150 y de vent¿1 ¡ulr 

180. 

8. Se realizan ventas de la tiendd principal 11 A 11 como si-

gue: 

Uepto. I Abarrotes 
Oepto. II Vinos y licores 
Depto. III Kopa 
Oepto. IV Telas 

PRECIO DE VEN'f,\ 
s 750,000 

130,000 
l 30, f)OO 
25,000 

$1,035,000 

9. Se hace una devoluci6n sobre venta en 1~l rlep4rtdmento I 

y [[1 por$ l,200 y 425 respel·ttvamente. 

d r! p;t r ta in en tos: 

tJepto. I Abarrnte~ 

Uepto. Il Vlno6 y licores 
Oepto. llI ){opa 

PRECIC> u~ VENTA z o~ n~SCll~Nr11 

$ 5,000 20 
6.000 5 
2,000 10 
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11. Se realtza una reh~1j11 de prel~ios en el rlepilrtnrnento ti 

por $500. 

12. En baec n la cstadtstlc11 del año anterior ,:;e con$1<lerA 

2% de mermas el departamento de 11barrntes y un .5% en el 

departamento de vinos y !!cores sobre laR ventas. 

13. Se pide determinar el costo de ventas del año. 



llNE.'lfARIO INICIAL 
+Compras 
+ G1stos sobre conpms 
- ll...:rvolllciones sobre l'Onpras 
- Dosn1entos 

CU IPlc\S NETAS 
+ ,\u:;entos de precloo 
+ TransfererK.1as netas 
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llPIO 1 DIPllJH OCi>ID III ll'.Pnl IV '!UfAL 

PRECIO PRECIO PRECIO PRECIO PRf.CIO 

COS1D VENl'AS FAG!UR OJSIO VENl'AS FAG!UR msro \'ENl'AS FAGIDR msrn VENl'AS FAGIDR msro VENl'AS FAGIDR 

700,000 $ 
S.0,000 

6,667 
4,5CD 

840,000 0.8333 $150,000 $169,500 0.8849 $1(Xl,OOO $109,000 0.9174 $ 50,000 $ 53,000 0.9433 
%1l,OOJ 170,000 192,100 90,CXJO 98,10) 

5,400 

$1,502, 167 $1,7911,600 
1511,920 

l,lll 222 

l,OCO 

$320, 11 l $361,600 
54,240 

1,120 1,439 

$188,902 $205,661 
14,3% 

$ 50,000 $ 53,000 
4,770 

$1,000,000 Sl,171,500 
l ,Oli0,000 1,250,200 

8,000 
5,R20 6,839 
1,000 

$2,061,180 $2,414,861 
432,326 

0.8536 

1UJ:,\L DE fE~~L1A DlSPO'lIBLE $1,502,167 $2,151,520 0.6975 $320,lll $415,840 0.7697 $188,902 $220,057 0.8584 $ 50,000 $ 57,770 0.8655 $2,061,180 $2,847,187 0.723'1 

\IL'/T,\S 
- Dovoluciones sobre ventas 
+ D2so 1entos sobre ventas 

VEND\S A PHEClO ORIGINAL 
+Retajas 
+ Falt:ante; 

1UfAL IJE orJJJCCI<.NES 

IlNENll\RIO Frn\L E.~ L T.HROS 

COSIO DE \'ENfAS 

750,000 
l,200 
l,OCO 

749,800 

15,000 

$ 76.li,800 

$130,000 

$130,300 
50J 
6'.'>l 

$131,4'.'>l 

$130,000 
425 
20J 

$129,775 

$129,775 

$ 25,000 

$ 25,00J 

$ 25,000 

Sl,035,000 
l,625 
1,500 

$1,034,875 
500 

15,650 

Sl,051,025 

%8,688 s1,3sq
1
120 o.6975 $218,922 $284,J'Xl o.7697 s n,soo $ <XJ,2a2 o.8584 $ 28,362 s 32,770 o.8655 Sl,'JIXJ,306 $1;796,162 o.7239 

$ 533,479 $101,189 $111,402 s 21,638 $ 7({),874 
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INVt-;NTAH.IOS "A" PROVEEílORES 

1) 1,000,000 ¡ 5,820 (4 

;~ ---~~~~~~~~~- -------~~,{~~-g 
4) 5,620 1,000,000 (l 
5) 1,000 l,0&0,000 (2 

6,820 2,060,000 
2,068,000 6,970 

A) 150 2,053,180 

7) 

9A) 

2,068,150 6,970 

2,061, 180 760,874 {13 

1,300,306 

I!'iVEN'fARIOS "H" 

150 1 150 (A 

VENTAS NCTAS 

1. & 2 5 1 ,UJ5,000 (8 8) 
1,500 (!O 10) 

500 ( 1 l 1 1) 

COSTO DE VENTAS 

ACREEOORES 

HANCOS 

1,035,000 
1, 500 

500 

1 ,625 (9A 

l,625 l ,037,000 1,037,000 l ,625 

1,035,375 1,035,375 

RESERVA DE INVENTARIOS GASTOS DE VENTA 
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PRCClO DE VENTA Ut-: lNVt-;N'r~ 
R IU "A 11 

lNVENTAR[U A PRECIO OE VE~ 

TA_ 11 A 11 

1) 1,171,500 6,839 (4 6,839 l. l 71'500 ( l 
-1,250,200 (2 

432,326 (ó 
180 ( 7 

2) 1,250,200 
o) 432, 326 

7) 

8) 
IU) 
11) 
l 2) 

:l,854,02b 

------------- ------------- 6,839 2,854,206 
2,847,187 l,il5l,025 (13 A) 180 

------------- ------------- ------------- -------------
1,796,162 7,019 2,854,206 

INVENTAK[O A PRl-:CLU DE VE.!! 
TA "B" 

lUU 1 180 (A 

PRECTll IP·: VENTA nE !.AS rn: 
llUCG IONES 

l,035,000 
l, 500 

500 
l 5 '6 50 

1,625 (9 

1,052,650 1,625 

13) 1,051,025 2,847,187 

9) 

1,7,96,162 

OEOUCCIUN~S A PRECCO OH 
VENTA 

1'62 5 1,035,000 (8 
l, 500 (lo 

500 ( l 1 
15,650 (12 

1,r,25 I ,052,óSO 

mis 
DE u~ 

1,051,025 

na rJrnr 
BIBLWIEGJ:} 



-70-

CONCLUSIONES 

Uno de -.J.,,s rengl1rwc.q m:is import¡¡ntes de lt>s Entados Finan­

cieros de 1~1s ~~pres.is Co~crcl;1les 1n con~tlt11ye11 los lnvent:1-

clos, por ncr t?l ohjl?to tlrincipal de loo;; ncgoL~los y por lo tRn­

to l1l fuente prlmordi.:1 l d~l i11greso y utilldad. 

l-;l lMCP nos scñaln alr.;unoR prinl·ipios de t~ontn.hilidR<l que 

rigen al rubro de invent11rios tnlcs corno: Per!odo Cont:able, Re!!_ 

lización, Vu lor llistóril·o Original y el de Consistencia; los 

cudlcs se Lrac.1r1>" ~rt el ~apltulo l, siendo todos ellos de im­

portancia en la prcscntacf6n de la 1nformaci6n financiera. 

l'arn fines t1<lminlHtr:itivos relncionados con ln p1aneat•ión 

y el control da Jnvcrulones, son muy important~s los invcnt~­

rio9 ya q11c su valuaci6n ~fect¡t directamente n los KRtHdos Fi-

nancier1'><>. 

Par.1 lo,gr,1r lllld efl,_-;1..; :1d11itnistr11ción de los inventarios 

e~ necesarla cRt~hlc<:Cr 11n ade¡•11ndo control de los mismos. 

Un ndec11ndo contr11l interno exige que lns mercancfas estGn 

d~hld;1mente pedld.1~, recibldqs, controldd.1s, scnregadas, usAdn~ 

y contHd;1o.; f'Ío;f(",l".lCr'ltc ¡i.1rr1. .1segurHr la l'Ort"e1·-l·16n de los in-

venta rl0<> y 

El l"Ontr•il inier110 dehc de adcl•u.1rsc n lns 01."<"t'?Ridadcs opc-

ratlvn~> fina11~icrns y Hclmislstrtllvas de los nc~n(·los. 

El Sislcmit de llet~1ll (qt11s es 11n SistPmi'I rlP ~ontrol y MGtoJo 

de Val1Lll"lÍ1n dC' lnvcntari<>-;, ;¡prc,¡d;ido p,ctra 1:llm('L·~·i<l..; r¡u1? rianc­

jen unc1 gr.111 v--t rlL!.J,td de ;irt{,·ulo~ 1.· vrJluinj?nes rle mcr1·.1n¡·f,1.s. 
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Laa 1-:mpíec;-1n Comcrl~'lalcs que ~e dt!rlt.l~.:tn a lilR ventni; al l'l~ 

nudco son -lns npropi;Jdns pRrn usar el 11 Sistema d_e o.C.tait.1.~.t~~','·, 

¡>or la fat.~llid..\d que e1tiste en determinar tlll. Costo d~ :Y_eli:.t~·R y 

s.1ld0 de tnventarios, d11da lo. ~ran varied11d y v~lúmcn:~(~.-~ '8:'rt'!c~. 
los que ponen a <llsposl~i6n del consumidor. 

El prinl·ipnl objetivo del 11 Sistcma de Oeta llistcfB'.t ··es· Pcrm.!_­

tlr co11occr el vnlor del lnve11tnrlo d s11 precio de -c~s~o y pr~-

cio de vent.1 por ti.u11da, departamento, 11.nea y sccci6n fncili-

tanda lns labores de plilO~a,~i6n e implemcntnci6n de pol~ticas 

de co111pr~-¡s, ast como proporl·i•)n;-tr elementos que permitan tomnr 

dccislone~ n1lccundas sobre 1;1 i1~tu~ci6n de las dlc;tlnt~~ tlen-

En ~ste sistem¿t los descuentos y reh:tj11s sobre vcnt~s 

presentan en forma t•ontr.-1 rL1 a ln nntura lci'!n ele ést:1'i i.-11cnt<is 

(para efectos del cálculo del M~to<lo neti1llista),es dc~lr, ~~-

tos l"Ot1ct>ptos OrJ l'lC disminuyen dl• t.1:; ventas por el l""Ontr.1rl•J 

se suraan a ellflH 1 la ra?.l'Jll es r¡uc los dcsrucnLos nl pasn r por 

las cajas registradoras reflejando el solo el valor de las ve11-

se l1;1ca efectlva la vcnLa, por lo qllC el reng16n de vc11t•1R 

Ot.t·u ,:1>Hl''-'Pto que ce; cara.·t.•r'ihtlco de lns empreh.\~ 

e i a 1 es , s '' n los f .... l Ll n te"" , que pro v o'-' a que e 1 inventa r i o v.1 l g:t 

l::n et s lst•~·Tl 1 dl'.'t•1 l l lstH."> rn11.;t 1 tu ye un r.onl•epto pn.rn dt?tcr-
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minar el ~o~tu ti~ vc11tas n precio de ve~ta y par11 efectos ~on­

t<lbles una rcserv."l de l11vC?ntarlos, la cual debe rle r"egistrn.rse 

~t pru~iu Je eoHto. 

Para ln l.l"!Y <lcl Impuesto Sobr1.• la Renta 11 ¡rnrtlr de 1987 

''Uase Nt1cv¡1'' el ~o~trolur y valuar tns lnventnrln~ es lnecesn­

rio, sin emb;trg•-> p.tca flnes L'Ontablci; y ;\dtninistratlvos asi 

como, p.1rn efectos de 1:1 ''Ra~c Trndlrional'' y ln deter~lna~tan 

Lis nt l l lJadP.s ~e 

deben dt:! s1?g11lr l'.o>ntr•>l·l'tdo. 

l." rot.1cl611 1ia l11vc11Larln~ ~n ~~tu tlr•> ile cmpreRdi: 1n11y 

rápida por lo •1ue .. •;tlual:lún puede ~cr slrnllar al de Prime-

ras E11tr~das Primcr11~ s.1lidas (PEPS). 

t-:1 "Sistema tle 1letalllstnsn, r.iétodo de vnluac.·1.6n ba-

~ado en prome<lioR, por lo q11c en ln nctualirlad e~ nccesRrio el 

~oinbin<lrlo con otros tn6todos de valuac16n que reflejan el reem­

plazo de los mls:no~. 

El ''UEPS-HONE'fARLO" permite que los l'OStos de l:tR empresas 

•lct1?r1nl11cn co11 b.1~c nn V•llora5 •le l;1s filtlmns c11tr;11JAs sln 

Mlcntr.l!:l que los ~~osto<:> slgan au .. ocnt.lncll) por la inflnción 

ei; t'.:ll\\ICOlcntc l~l rnétll•lO 11 111-;pS-NONET.\RLO", y., qllC permite'! "lrtyor 

dlspu11iblllda1t de f~ctl~o. 

r.1ln el 11 1J~;PS-MONf~TARIO" el ~~osto de vent11~ •1n1?1L1 ;tetu:tli.zn-

dQ, et slstcrna permite .u·tnali.zar fn~·llmente ,¡ l.o!-i lnvenca-

rlos, por 1nediu de lil& Gltlmas compras (costos cspcctflcos), 

por lo Ci1nto, el Halnnce c;cneral en el r11bru •le lnvcnt~rlos 
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el Estado de Resultados en el concepto de costo de ventas. re­

flejan los efectos de ln inflaci6n, de ac\aerdo con principios 

de contabllidad 8-10. 
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