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INTRODUCCION

La complejidad y el constante desarrollo del “sistema comer=

cial provocd la especializacidn de las emﬁrésuﬁ,

jetivos y caraccerfsticas de organiznﬁiﬁn;

ellas necesidades diferentes de informacib

tomar decisiones.

La Contadurfa Piiblica,

viﬁdrflhs disetre-

pancias en los datos que se presentan’cn: Lo Espadoq7FLnanéfe~

TOoSs.

Uno de los principales datos p;eﬁentados

ios Esc5dds Fi-
nancieros de las empresas prcductiya§~9:éoéeré%éie;;.es'gl‘ren—
£16n de "Inventarios', canCOrpor.squaibf_cgm; pAETLA'determi—
nacldn de los resultados, medianté ci]prq#eéa‘de identificar
los costous con los ingresos. : .

Al ser pdrtfcipes de 1a profesidn y percatarnos de la {mpor
tancia que pouscen” los inventarios, nos inquietd a realizar Gste
crabajo, enfocandolo hacia las ewpresas comerciales, tratando
de que sirva como una pufa de informacidn y asesoramiento sobre
los aspectos nds televantes de ta "MecAnica Contable del Hétodo

Detallisca', tictulo dec la presente té&sis.

Se expondrdn alyunas generalidades sobre los Estados Finan
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cieros, el concepto de foventarios, la mécanieca y aplicacidn
contable del "M&todo Detallista", los aspectos fiscales de 1988
aplicables a inventarios ¥ su combinacidn con el MEtodo UEPS-MO
NETARIUD.

Ademis, cowo exalumnos de la Facultad de Estudios Superio=-
res Cuautltldn, nos parecid interesante desarrollar éste tema,
como una modesta aportaclidn a nuestros compafieros y a la profe-
s§idn, cvon Trespecto a unh tema que no es muy conocido a nivel de

cstudiantes y del cual no se tienc mucha biblicgraffa.
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CAPITULO 1

ASPECTOS GENERALES

En el mundo de los negocios , la contabilidad se usa como
una hervamienta intriasicamente Lnformativa, que se utiliza pa-
ra facilitar el proceso administrativo y la toma de decisiones
internas y externas por parte de los diferentes usuarios.

El Instituto Mexicano de Contadores Pablicos (IMPC), define
a la contabilidad finaneiera como;: "Una ttenica que se utillznr
para producir sistemiiticva y estructuradamente informacidén cuan~
citativa, expresadas en unldades monetarias, dcklas transac-
ciones que realiza una entidad econbmica y de clertos eyentos
econdmicos Lldenti{ficables y cuantificables que larqfeqﬁan,,;céh;
el objeto de facilitar a los interesados la toma de aecisiones'

en relacldn con dicha enttdad ecconbmica'™. (1)

A) ESTADOS FINANCIEROS

CONCEPTO
"Los Estados Financvieros, son la extensidn dal re=«
gilstro contable en su etapa final de exposicidn condensada de
los hechos econdmices por medio de cuadros numfricos, por consi
guiente son los documentos que mitestran, cuantitativamente las
transacciones mercantiles efectuadas y que se han registrado de
acuerdo con principlios de contabilidad que son de general acep-

tactdn". (2)

(1) IMPC; Principioes de. . .i p.p- 8
(2) F. Gutievrez; Los Estados. + «; p.p- 13 y L&
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El objetive de los es;;éos kinan;ieros. es informar
la situacibn financieré. sus“cambios y él‘résultndé de sus ope=-
raciones a una fecha 'y uﬂ‘pégiddh deierminadn.

En uonulpsi&n; Loéreétaﬁoé'financioroéyson un verda
dero documento de Lrubajﬁ del cual se sirven los usuarios para

rectificar el ‘pasado, medir el resultado del presente y planear

al futuro.

CARAGTERISTICAS DE LA INFORMACION CONTABLE

De acuerdo al Bolétin A-1 las caracteristicas fun-
damentales de la inforwacidn contable son:
' - UTILIDAD
- CONFIABILLDAD

Ambas caracterfsticas sc observan durante .todo el

proceso de cuantificacibn.

UTILIDAD

Esta caracterfstica uoﬁsistu en ordenar la in
formacidn, atendiendo el propdsite del usuario, es conveniente
recordar gque los usuarios de la informacibdbn contable pueden secr
personas ajenas a la empresa, por lo que sus propdsitos son di-
ferentes para cada una de ellas; sin embargn, su fin primordial
es de interés econdmico.

Como no es posible identificar el total de los

usuarios y sus propGsitos, se presenta informacidn de carficter

general, principalmente a través de los estados financieros ba-
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sicos.

Para que los estados financieros cumplan con
su funciln y poder obtener de ellos la mExima utilidad posible,
deben de reunir una serie de cuglidades, las cuales sc¢ conside-
ran que son:t

1. CLARIDAD. Significa que todo concepto o
cifra que figure en el cuerpo de los estados financieros debe
de estar correctamente clasificado y presentado, con el objeto
de facilitar su lectura e interpretacidn.

2. CONSISTENCIA. Esti fntimamente ligada
con los requisitos de carfcter tfcenico (principios de contabilf
dad), ya que se refilere a la uniformidad en la aplicaeifn de dif
chos principlios, con el objeto de permitir y hacer posible la
comparacidn de las cifras de un perfodo a otro.

3. OPORTUNIDAD. Los estados fimancieros de-
ben de ser preparados y presentades a los intercsados oportuna-
mente, ya que lLos hombres de negocios se basan en €stos para to

mar declsiounes; de no ser asf perderfan su utiilidad.

CONFIABILIDAD
Esta caracteriIstica, consiste en la cnnfianza
que los usuarios de la informacidn contable le atribuyen en el
momento en gue la aceptan y la utilizan como elemento indispen=
sable para fincar sus decisiones, con el objeto de lograr sus

fines.

Ant es de tomar la informaci®n contable para
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sus ‘decisionesy se debe de obsérvar el proceso de cuén;ifiqa-
cidn concab1e (5per§ci6n del siétema) cuidando su estabilidad,
objetividﬁd ¥ v‘e‘ri“ficabviildad.

: y"ly'l_sbtu; éres elementos abarcan desde l‘a capta=~
<ibn de datpslﬁasté su 1ﬁ£otmuci6n mediante los estados finan-
:ieros, pnsando‘péi‘ﬁu ménipulacian Y proceso.

‘ : o 1 o ESTABILIDAD., Un sistema cs estable cuan=
a0 la cappaciﬁﬁ qérdato;, su procveso y la 1informacidn producilda
no ha s@frido cambilos a través del tiempo, es decir, que se han
aplicadq laQIﬁisﬁas reglas en todo su procedimiento.

Cabe comentar, que sc puede perder la es
tabilidad del sistema en forma positi&a, @sto es, cuando se a=-
plican nuevas reglas distintas que 1la mejoren. Cuando esto sucg
de es convenlente darlo a conocer a todos sus usuvarios, para e-—
vitar interpretaciones ervbneas de la inforwmacidn. La estabili-
dad, es un factor indispensable para que exista comparabilidad
en la informaci&n.

2. OBJETIVIDAD. Consiste en que la informa-
cidn contable que se properciona mediante los estados financlie=-
ros, represente la realidad de la entidad, de acuerdo con las
reglas del sistema, las cuales no deben de haber sido delibera-
damente distorcionadas.

3. VERIFICABLES. Se refiere a que hay ele-
mentos a través de los cuales se puede Eomprobar la informacién
presentada, por lo tanto el sistema debe de permitir revigar el

proceso, asY como el de hacer pruebas sobre la informacibn pro=
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PROVISIONALIDAD
Para terminar es cvonvenlencte seﬁnlar:qﬁe la’-in

formacvidn contable es provisional, ya que pafa poder;p:éséntar

informacibn periédica de la situvacibdn financlera,. de 1oskresul-

tados de operacidn y de los camblios en la Biguncéﬁn:fiéancierﬂ
de un ente, es necesario hacer cortes convené;éﬁ&lqslen’la vida
del mismo.

Por lo anterior, 1la infqrmdéiﬁn no siempre pre
senta eventos totalimente tevrminados a la fecha de los estados
financleros, por lo que sc desconoce el efecto total de los mis
mos y sblo se presentan estimaciones. El carfcter de la informa

¢i8n contable fmplica una limitaclidn de precisifim a dicha infor

macidn.

CLASIFI1CACION

l.os estados financieros se clasifican en prineipa-
les (bAsicos) y auxiliares o analfiticos (secundarios), en aten-
cidn a la informacidn que proporcionan sobre una entidad.

Estados Financleros Principales, son aquellios gue
dan a conocer a una cmpresa en forma general, o sea, represen—
tan adecuadamente a la entidad y por lo tanto, permiten a los
diversos interesados el temer una visidn razonable de la misma.

En base a los Priaciplos de Contabilidad Generalmen

te Aceptados, los cestados financieros bisicos son:
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~ Balance General
« Estade de Resultados
-~ Estado de Variacion.en el Caplital Conta-
ble
-~ Estado de Cambios en la Situvacidn Finan=
ciera on base a flujo de efectivo (B-11).(3)
Estados financieros auxiliares o anmaliticos, son a-
quellos que se¢e elaboran para dar a conocer el detalle o la com-
posicidn de cada saldo, como son:
-~ Estado de Costo de Produccibn y Ventas

-~ Estado de {astos por Concepto

B) PRINCIPIOS DE CONTABILIDAD GENERALMENTE ACEPTADOS

La estructura bisica de 1la contabilidad esta compuesta
por conceptos que, ordenados de acuerdo a su jerarquia son:
-~ Principios
- Reglas particulares
~ Criterio prudencial de aplicacidn a ias
reglas pareiculares
Dicha Jerarquia esta basada en la generalidad de padn
uno de los conceptos. A continuacién, con base en el boletin
A-1, se comentan brevemente estos concepros.
PRINCIP1OQS
El Instituto Mexicano de Contadores PlGblicos, a tra

vts de sBu Comisidn de Principilos de Contabilidad, establectib

(3) INPC; Principios de . + «3 P+.pP. 59
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clertas normas o criterios llamados "Principios de Contabilidad
Generalmente Aceptados', con el fin de unificar los criterios
de los contadores ante una seriec de situaciones que pudieran te

ner una interpretacidn distinta, desvirtuando la 4informacidn

presentada.

CONCEPTO

Los Principios de Contabilidad son: '"Conceptos
bisicos gue establecen la delimitacidbn e identificacidn del en-
te econdmico, las bases de cuantificacibn de las operaclones y
la presentacibn de la informacvidn f{inanciera cuantitactiva por
medio de los estados financieros". (4)

A continuacibn se presenta un cuadro que mues=-
tra los "Principios de Contabilidad Generalmente Aceptados",

clasificfindolos de acuerdo a su objetivo.

OBJETIVO P.INCIPIOS
Identificar y delimitar al cute Entidad
cuvonbmico y sus aspectos [inan- Realizacldn
cleros. Perfodo contable
Establecer las bases para cuanti- Valor histdrico original
ficar las operaclones y su presen-— Negocio en marcha
tacldn. Dualidad econbmica

Forma de proporciconar la informa-
cidn cuantitativa por medio de los Revelactidn suficiente
estados financieros.

Requisitos generales aplicables a Importancia relativa

las agrupaciones anteriores Consistencia

(4) Op Cit.; p.ps 12
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ENTIDAD - Este principio sefiala que todo ng
goclo tiene una personalidad propla, distinta a la de sus accio
nistas (propietarios) y por lo tanto, al elaborar sus estados
financieros debe incluirse tan sdlo los bienes, valores, dere-
chos ¥y obligaciones propias del mismo.

REALIZACION - Seflala cuando debe de conside
rar la contabilidad reallzadas las operaciones que efectfa ‘upa
entidad y los eventos econbmicos que la afectan. SeiconsLﬂéfgnf
reallzadas cuando: ’

a) Se han eféctuado :r;nsaéciénés éoﬁ o~
tras entidades euonﬁmicas;

b) Existen truhsformacioncs internas que
modifican la estructura de recursos o de sus fuentes.

¢) Ocurren eventos econdmicos externos 6
derivados de la operacidn normal, susceptibles de ser cuantifi-
cados.

PERIODO CONTABLE - Este principio seflala la
necesidad de cortar la vida de un ente en periodos conveansiona-
les, con el fin de apreciar la situwacidn financiera, el resul-
tado de sus operaciones y su evolucidn, en forma frecuente y neo
hasta ¢l fin dcl mismo.

Debe tenerse cuidando de incluir en el pe
rfodo en que ocurran todas las operaciones y eventos, asf como
sus efectos, siempre y cuando sean succbtiblcs de ser cuantifi-

cados .

VALCR HISTORICO ORIGINAL - Este principio
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sefiala que las traunsacclones y eventos econBmicos que la conta-=
bilidad cuantifica, deben ser registrados al precio de costo, o
sea, registrarlos cn base a la cantidad de efectivo o su equiva
lente que se afeccte, o blen, a la estimacidn razonable que del
mismo se haga al considerar realizada la operacibn,

Este principio no es tan ;tgido, pues
permite modificar el vegistro original (costo), cuando Este ha
perdido su siguificado por eventos posteriores, como puede ser
el reconocimiento de los efectos de la inflacidn en larlAforma~
c¢ibén financiera (B-10).

NEGOCIO EN MARCHA - Considera que las empre
sas estfn en constante eStado de operacldn, o sea, con una vida
indefinida siempre y cuando no se sehale }o contrariog por lo
anterior, los astados financieros muestran cifras histéricas o
modificaciones de las mismas mediante ajustes sistemiAticos.

Sefiala que 38lo las empresas en liquida-
cidn pueden presentar cifras que representen valores estimados
de liquidaci@n.

DUALLDAD ECONOMICA - Indlca que es fundamen
tal la aplicacidn de la partida doble que se deriva del postu-
lado "A toda causa corresponde un cfecto', por lo que todas las
eperaciones y eventos econdmicos que afectan a una empresa, ya
sea internos o externos, deberfin quedar reflejados, respetando
ta ecuacidn de: Activo es igual a la suma de Pasive miAs Capi-
cal.

REVELACION SUFICIENTE - Si la finalidad de
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la contabilicad, es pr;pqrcionaf informacidn respecto &e la aif
:uacién Einancigra 9 lps'resultndos de las operaciohesfde 9“9'
entidad, y éé:n larﬁresénta por medio de los estadas fiﬁnﬁcié;
ros, es ‘qbsolutaménée,nécesario que TGstos se elaﬁoren en forma
clara y comprensiﬁle; conteniendo todos los dapos necgspriﬁs
para que los diversﬁs interesados puedan entenderlos’y"fi%qhgn

sus decisfones tomando como base la informacibn presentada  ‘en

los mismos.

IMPORTANGIA RELATIVA - La informacldn

sentada en los estados financleros debe de gef;fﬁlg ar;é};
el objeto de hacer comprensible 1a lectura de los ﬁi;hgsg »?qraz
lograr tal finalidad deben seleccionaf las par;ldaé qqe‘sgvéoﬁ~
sidere conveniente incluir en los estados financiereos, toﬁéndov
en cuenta su Importancia y utilidad que tendrfn dentro del onE
tivo de la informacidn.

CONSISTENCTA - Este principio persigue como
objetivo principal que exista una comparabilidad en los estados
financlieros obtenidos en distintas fechas, para conocer la evo-
lucidn de una empresa y su posicidn en relacidn con otras enti-
dades. Se debc de tener presente, que toda inconsistencia en la
aplicacidn de los principlos de contabilidad origina una falta
de comparabllidad; dicha inconsistencia, en caso de existir, de
be ser revelada en los estados financieros, ya sea por medio de
una nota o en el cuerpo de los mismos } se debe de hacer men-
cidn de la causa o causas que motivaron el cambio. Es necesario

Ltener presente que no toda falta de comparabilidad se deriva de
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una inconsistencia.

REGLAS PARTICULARES

Con el objero de facrilitar la explicacibn de las r1e
glas particulares, que son de los conceptos que componen la es-
truetura bfAsica de 1a Contabilidad, se dividen tales reglas en:

= Regla de valuacibn
- Reglas de presentacibn
La clasificacibn anterlor, se comenta en los plirra-

fos siguientes:

REGLAS DE VALUACION- Estas reglas establecen las
bases para poder aplicar en forma correcta los Principios de
Contabilidad Gencralmente Aceptados y hacer una adecuada cuan-
tificacidn de los conceptos que integren los estados financie-

TOS.

RECLAS DE PRESENTACION- Estas reglas constituyen
una guia para que los contadores muestren en forma adecuadn los
diversos conceptos que integren los estados financieros. Por
ser tales conceptos de distinta naturalecza, cada uno de ellos
tiene vuna forma particular de mostrarse en el cuerpo de los ecs-

tados financieros.
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CRITERIO PRUDENCIAL DE APLICACION A LAS REGLAS PARTI=-

CULARES

El Contador Phblico, en el desarrollo de su trabajo
se encontrari con problemas de cuantificacifn y presentacidn
que tienen varias alternativas para soluclonarse, es en &stos
casos, et donde el contador debe de recvonocer que los princi-
pios contables (considerandoe como tales, a los principioes en si
y lag reglas parciculares), no constituyen un modelo o guia y
por lo tantn se ve obligado a aplicar su juicio profesional.

Este vriterio, sdlo le indica que debe optar por la
alternativa menos optimista. De ahi que hace pocos afios, el cri
terio que se comentd se le conocla con el nombre de "Criterio

Conservador'.

C) INVENTARIOS
Uno de los Tenglones mis importantes prsentados en el
Balance General de las Empresas Comerciales es el de {nventa-
ries, tanto por el porcentaje que representa del total de
bienes de la empresa, como por determinar el costo de ventas
en el Estado de Resultados, pero ademis, éstos constituyven el
objeto del negocio y por lo tanto la fuente principal del ingre

so y utilidades.

CONCEPTO
“El rubro de inventarios lo constituyen los blenes
de una enpresa destinades a la venta o a la produccidn para su

posterior venta, tales como: materia prima, produccidn en proce
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80, articulos terminados y otros materiales que se utilficen en
el empaque, envase de mercancia o las refacciones para manteni-

miento que se consuman en ¢l ciclo normal de operaciones".(5)

CLASEFICACION
De acucrdo voen su contenldo las existencias que for
man los Lnventarios dentro de las empresas podemas considerar
segln el Instituto Mexicano de Contadores P{iblicos en auibole-
tin C-4 las sigufentes:
1. Empresas Comerciales. Tcnémqérias he?ééﬂ

cfas que se han adquirido de el proveedor_ y estin listas: para.

su venta. R
Este 4inventario comprehae'toda'iclase "
de artfculos de consumo existentes en tiendas y almatenes‘kque
tienen los vomerviantes para su venta.
2. Empresas Industriales. Sus inventarios
estan formados por:

a) Materias Primas.- Este inventario
comprende toda clase de materiales comprados al costo de adqui-
sicidn, ademds de todos los pastos adicionales incurridos en co
locarlos cen el sitio en ¢l que han de sometersc a otras oSpera-
ciones de transformacidn o manufactura, antes de que se puedan
vender como productos terminados.

En cuanto a materiales, represen-
tan articulos tales cvomo refacciones para mantenimiento, enva -

ses o empaques de mercancia, ete..

(5) Up. Cit.: p.p. 286
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b) Producci®n en Proceso.~ Este inven-
tario se refiere a todos los materiales en los cuales se han e-

jecutado operacioucs de transformacidn, pero que todavia requig

ren de otras operacviones para quedar terminadas y se valuarén

en proporcidn a los diferentes grados de avance que tengan en

cada uno de los elementos que forman su costo.

) Productos Terminados.- Se forma de

todos aquellos articulos que han pasado por todos los procesos

de manufactura y gque se encuentran listos para su venta, su im-

porte sc registrard de acuerdo a su costo de produceidn.

Otro tipo de inventarios que puede existir tante cn

empresas c¢omercliales como industriales son:

a) Mercancias en trinsito.- Son los artfcu=

los que son comprados libre abhordo, que viajan por cuenta ¥

riesgo del comprador y que no han llegado al almacén. Todos los

gastos de compra y traslado deben de integrar @stn cuenta, como

costo de la mercancia.
b)Y Mercancfas en Consignacidn.- Comprende

todos los articulos que son propiedad de la empresa y se¢ encuen

tran en poder de personas ajenas a la Compaiifa.

c) Anticipos a Proveedores.- Debido a la de

manda o cvavacterfisticas de algunos artfculos, los proveedores

exigen anticipos a cuenta de pedidos.
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SISTEMAS DE VALUACION

Con el fin de vomentar brevemente los sistemas de

valuacidn, a continuacidn presentamos e) siguiente cuadro don-

de se enuncia una clasificacibdn de los mismos, en atencidn a di

versos puntos de vista.

Elementos que 1in En atencidn a los Por su carfcter
tegran el costo uni costos y su grado de continfio o lotifi-
tario control cvado de la produc-

cidn
Costeo Absorbente Histdricos o reales -~ Por ordenes de
produccidn
Costeo Directo Prederminados -~ Por procesos

~Estimados

~Estfindares

Costeo Absorbente,- " Se integra de todas a
quellas erogaciones .dircecras y los gastos indirectos que se comn
sideran que fueron incurridos en el proceso productivo. La asig
nacibn del costo al producto, se hace combinando los pastos in-
curridos en forma directa, con los gastos de otros procesos o
actividades relacionadas con la produccidn. Asf entendiendo,
los c¢lementos que forman el wvosto de un artlculo bajo este sis-
tema serén: materia prima, mane de obra y gastos directos o in-
directos de fabricaclidn, que pueden ser variables a fijas". (6)

Costeo Directe.- "En la integracidn del cos
to de produccidn por mediov de costeo directe, deben tomarse en

cuenta los siguicentces elementos: materia prima consumlda, la

(6) Llbidem; pep. 290
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mano  de uhra ¥y gnstos de fabricaciﬁn que varian en relaciban - 8
los volﬁmenes producidos (7)
Cuando se utiliza el costeo directo, los

costos son separasdo pnta efecCOs de gsu-vontabilizacidn ant

fCos:os Variables - Aquéllos que varian

con la producuiﬁn (costo primo ¥ otros variables).

Costos Fijes - Aqu©llos gque permanecen
constantes con independencia del volumen de produccidn las cua

les se tebiscran on rcsultndob.

Los sistemas de valuacidn mencionados anterfiormente

pueden llevarse sobre la base de costos histdricoes o predeter—

minados, siempre y cuando estds @ltimos se aproximen a los his-

tbricos bajo condicviones normales de fFabricacidn.

Costos Histdricos.- Es la ' acumulacifa -de

los clementos del costo a medida que se van uriginando las ope=«

raciones de¢ fabricacidn o de servicios y a su véz, sdle se pue-
den conecer al finalizar un perfodo.

Costos Predeterminados.- Son los que se cal

<¢ulan con anterioridad a la produccién, tamando en base condi-~
ciones futuras especificas. De acuerdo a la forma en fque se de-
terminen pueden clasificarse en:

~ Costos Estimados = Consisre en calcu-
lar previamente y con la mayor aproximac!dn posible, los costos
vnitarios de los productos cotejando sistemiticamente &éstos con

las costos teales. Este sistema sc basa en la experiencia de
afios anteriores o cstimiaciones hechas por expetrtoes en el ramo.

(7)) 1bidem; p.p. 290
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- Costos Estindar = En Esce cipo de cos

tos se hacen cflculos cientfficos y especificos sobre 105 pre-f

clos de materia prima, mano de obra y gastos de fabricacién que.

intervendrfin en cada proceso y opevracidn, ° por cada'producto o

artfculo.

METODOS DE VALUACION

Los m&étodos de valuacidn son los siguientes:

a) Primeras Entradas~ Primeras Salidas (PE~
PS).- Mediante &ste procedimiento considera que los materiales
de adquisicidn mds antiguos son los primeros en utilizarse. El
procedimiento obliga a llevar un control de las partidas utili-
zadas, relacionandolas con los correspondientes ingresos para
que, tan pronto quede agotada la primera cvompra, se proceda a
la utilizacidn de la que le sucede cronoldgicamente, en conse-
cuencia, al finalizar un perfodo las existencias fisicas gquedan
registradas a8 los Gltimos precios de adquisicifn, mientras que
en resultados (costo de ventas) corresponden a las primeras conm
pras del ejercicio y al inventario infeclal,

A través de este método el reagldn de
inventarios, en épocas de inflacidn, se ve aumentado por los
costos de adquisicidn y no en nlGmero de unidades.

h) Ultimas Entradas Primeras Salidas (UE-
PS).~ Este procedimiento supone que los Gltlimos artfculos en en
trar al almacén o a la produccidn, son los primeros en salir,

en consecuencia al finallizar un perfodo, quedan registrados a
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los primerns cosntos de adquisiﬁi§n, mien:?as qhe'ep re?uiiédos
(costo de ventas) - cdrrespondén nwlos mfis actuales.

'AlJ 1gua1 ‘que‘gi:hétddp PEPS debe de
identificarse las capas quc~§e crehn} con‘gl fin.dc asignar co~
rrectamente los cOSTOB.

"En &ste mEtodo el renglén de dfnventa-
rios, en Epoca de inflacibdn se ve disminuido en importes por
los cousumos de capas y. no asi en nGmero de unidades.

AsY como en el método anterior, no es
necesario que las unidades se manejen de¢ la misma forma en que
se valuan,

¢) Costos Promcdios.- Como su nombre lo in-
dica "consiste en dividir el total de eropgaciones aplicables a
los inventarios entre el nlmero de artfculos adquirides o pro-
ducidos.

d) Costos ldentificados.~ Por costos iden-
tificados se debe de e¢ntender que es un método de valuacibn de
mercancias, que por sus catracteristicas permiten a la empresa
identificar su costo de adquisicidn o de produceidn.

Este mbtodo es utilizado en muy pocos
giros, siecndo adecuado, por ejemplo en: maquinaria pesada, mi=-
quinas electrdnicas cuyas partes resultan sumamente costosas.

son empresas que manejan poros articu-
los de gran valor unitario y tienen éosibilidad de identificarxr
en todo momento cual es el valor de dicho articulo.

e) Método Detallistas.- En este método, el
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importe de los Ilnventarlos es obtenlido valuando las existencias
3 precios de venta y deduci&ndoles los porcenta]eu‘de mﬁfgenes
de wutilidad bruta, para obtener el costo por grupos de arti-
culos. Las empresas que Se dedican a la venta al menudeo {tien=
das de departamentao, astoservicio, ferreteras, etc.) son las
que utilizan generalmente &ste métoda, por la facilidad ' que

existe en determinar su costo de ventas y salde de inventarios.

MODIFICACIONES A LA REGLA DE VALUACION
El L.M.C.P. en su boletin C-4 Inventarios; .nos
sefiala que dado que los inventarios estfin sujetos a variaciones:
importantes, causadas en 1os cambios de precios de me;cado,
obsoclecencia v lento movimiento de los artficulos, se requiere
modificar las cifras de su valuacidn, con el fin de presenﬁar
el valor real de reposicidn: es decir, el de compra o de fabri-
cacifbn. Es mnecvesario definir algunos términos que se involucran
en las modificaciones y son los siguientes:
-Valaox de mercvado- Debe entenderse como:
costo de reposiecidn, bien sea por compra directa de Artfculos o
por producciﬁn, es deuvir, representa el valor actual en el_merr;'
cado de nuestras compras,
~Valor de realizacidn- Se obtiene del-ﬁre-
¢ioc de venta menos gastos indirectos de venta tales como: " dim-
puestos, regalias, comisiones, etce.
-Valor neto de realizacidn- Se obtiene del

precio normal de venta menos los gastos directos de venta y un



-22!_
porcentaje razonable de utilidad.
Las modifjicaciones qune se orliginen se. dehaen hacer
sobre la siguiente bhase:
-Costo de adquislecidn o vnlcr‘de meccado,
el que sea menor excepto que:
1)E1 valor de mercado no débe scr mﬁyor
del valor de realizacidn. ’ .
2)El valor de mercado no debe ser ﬁénof

que el valor neto de veallzacibn.

Cada emprega dehe de selecclionar el sistema y méto=
do contable miAs adecuado a sus necesidades operativas, finan-
clieras y adnminis.rativas, asf mismo que scan acordes a las con
diciones del medio econdmico y soclal en que se cnceuentran. Por
tal razén, las Empresas de glro comercial han adoptado el "Méto
do Detallistas”™, el cual cumple con las disposiciones de caric-
ter wcontable y fiscal, stendo el tema a tratar en 1a presente
tesis.

POR LA TMPOURTANCIA QUE REVISTE ESTE PRIMER CAPITULO, DEBE-
RILA SER TRATADO CON HAYOR PROFUNDIDLAD; SIN EMBARGO SE MENCLONO
BREVEMENTE COMO LNTRODUCCION AL CONTENIDO DE LA PRESENTE TESIS,
DADO QUE EL OBJETIVO DE ESTA ES EL METODO DE VALUACION DE INVER

TARTIOS, "DETALLISTA".
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CAPITULOQ II

APLICACION CONTABLE

A) EL METODO DETALLISTAS

Con 1la fimalidad de obtener el concepto de unra ~-Empresa

Comercial, se determinard etimoldgicamente: ln'pnlabra Empresa,

que proviene del Espafiol Anciguo y que signiflca emprender; 50
ciedad mercantil o industrial; la palabra comercio es sinbnimo

de comercial y praviene del latfin comercium, que’ sigunifica
negoclactén que se realiza comprando, vendiends o cambiande meyr

canelas.

El primer hombre gue {incluyd la comercializacidn como la

funcidn prineilpal o central de la empresa fue Cyris Mc Cormick

quidn en 1850 en los E.U.A., luonventd una cosechadora mecdnica y

puso en marcha los instrumentos de la comercializacidn modermna;
la Llnvestigacidn y anilisis del mercado, las normas de fljacifn

de precios, cred al moderno vendedor, sevvicio a1l cliente y el
crédito por wuotas. En 1900 en los E.U.A. el comercio se enfoca

a vender lo que el mercado necesita, no sdlo lo quc las empre=-

sas producen,

La Empresa Comerclal sdle puede existir ea una eccononmia

que se expande o por lo menos, que se conslidere el camblo, tan-

rto natural como indispensable. La lunovacidn en una empresa co-

mercial, consiste en proveer blenmes y servivios mejores y mls

econdmicos, mejorando constantemente en aspectos tales como:

I.- ELEMENTOS HUMANOS .~ Son los elementos
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eminentemente primordiales, con diferéntes inteteses de acuerdo
a sus funciones y q;e sirven al gran piblico que pretende reci-
bir la mis alta calidad ‘de los servicios asf como de los artl-
¢ulos que compran, al mhs bajo precio posible.

2 .= ELEMENTOS MATERIALES.- Son los activos

de la empresa, éaleé;céﬁo: edificio, -mobiliario y equipo, mer=

cancdilas, etc.

S3.4LOS SISTEMAS.= Son laf relaciones esta=:

an a ‘la empresa un funcionamiento acorde“con 'lasi.ca<

de éuéfﬁtbdhc:os o'gcrvicios,-cuordinagdp\éljeief 

men:o:huméﬁé’ywei‘mﬁﬁé;ial; como son:
) - - Organizacidn
% Ventas
- Inventarios
- Contabilidad

- Otros

ANTECEDENTES HISTORICOS

El mé&todo de detallistas, tuvo su otfigen en Europa
desde 18Y0; vya gque acostrumbraban marcar las mercancifas con su
precio de venta en Jlos almaceneg de ropa, con el fin de atender
con mayor prontitud a la clientela. Nacld como consecuencia de
satisfacer las necesidades de contrnl ¥y valuacidn de los siste~
mas modernos de comercializacidn, ya que no es costeable operar
bajo las condiciones en que se encuentran los grandes centros

comercviales (tiendas de auto servicio y departamentales), en
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donde no es ‘posible detcrminar el costo de ventas de 1a

cilas peridédicamente a cravés de'l&

Este

tual y es usado comunmente en las paIses desarrollados ya‘ duE

provee una informacion adecunda, un’ control eftciente y su,'

to es razonable en Eunci&n del cosco de opernci&n.

Para 1913 varios almacenes en los E.U.A. eﬁﬁiéaba;
ya el mé&todo detallista, y a fines de ese afio se fundé 137A§n~”'
¢liavidn Nacional de Detallistas de Ropa; se consolida a fiaaiés
de 1941, al ser reconocido por las autoridades fiscales. ‘

Algunos consideran a Carlos B. Clark como el crea=
dor de &ste método, quidén en 1933 publicd por primera vez un ar

ticulo sobre cste tena.

CONCEPTO

$eglin Philip L. Defliese en su libro "Auditorfa
Montgomery"” lo conceptualiza como '"Un método en el que se esta
blecen los precios de venta al menudeo de artlculos adquiridos,
con base en la aplicacién de porcentajes predeterminados de mag
genes sobre los costos y en que subsecuentemente se reglstran y
controlan las existencias a2 previo de venta al menudeo’,

Seglin Soffer en su libre "E1l Stistema Detallis
lo eonceptualiza como "Un método de registro y control en 1i-

bros en los cuales aparecen las cifras de los lnventarios a pre
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cio de venta. La determinacidn de las cantidades del inventario
al "costo", estd acompaiiado de la aplicacidn de los porcentajes
acumulados de utilidad por departamento o linea'.

El objetivo de Gste sistema, es controlar los in=-
ventarios por grupos de mercancfas, en forma simultinea a pre-
cio de costo y a precio de venta, a través de catdlogos auxilia
res llamados "Biblias", en los cuales se tiene una divisidn de
departamentos perfectamente identificables, que agrupan articu-
los homogtneos y con un similar porcentaje de utilidad, el cual
debe ser suficiente para absorber los gastos gencrales de la en
tidad econdémica.

Debemos de recordar que las tiendas de autoserwvi-
cio y/o departamcntales, el servicio al cliente es un aspeccto
muy importante, por lo que las tiendas requieren tener una cla-
sificacidn operativa y ffsfica de los artfculos en funcidn de 1lo
que los clientes buscan, es decir, ropa, verdnras, abarrotes,
licores, etcv.. Las tiendas ademds deben de tener confStantemente
an gran surtido, finalmente el cobro, debe de ser apgil y senci-
llo, por lo gque no es viable un sistema de inventarios perpetuo
o identificado y serfa poco dGtil un sistema de mercanclias gene-

rales.

B) MECANICA CONTABLE

CARACTERISTICA

~ Al Detallista se le consldera como sistema y méto



-27-

do a la vez; se le conoce como sistema por.que pchICE ir con-

trolando los saldos existentes en el almacén a cualquier fecha.

Es un método en el que se evalflan las mercancias de acuerdo a
su precio de venta y restando el porcentaje de margen de utili-

dad se determina el inventario a precio de coste as{ como el

costo de venta.

- Los saldeos de los inventarios, se registran tanto

a precio de venta, como de costo, dentro de los registros auxi-
liates cvontables.

El manejo de los inventarios es por medio de cos-
tos promedios, ya que el inventarlo final, refleja la mercancia

que estuvo sSujeta a venta en un periodo, b el factor de costo

que se aplica al valor total del inventario a preclo de venta,
es a la vez, un promedio de utilidad asipgnado al inicio del pe~
riodo mds los aumentos de precios y menos las rebajas de pre-
clos.

-~ El funventario fisico es valuado a p;ecio‘qe ven=
ta, ya que seria casi imposible asignarle costo,#fcad@ una de
las mercancias, debideo a la existencia de miles-de artfculos
con que se cuenta.

- Reconoce las rebajas de p:ecios'uomo una pérdida
en el yvalor en las mercancias y que afectar8 directamente al
costo de ventas. . ‘

- Los aumentos de precio d{rvgnta son, reglstrados

adlciondndose a los precios originales deé vental
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HMECANICA DE SU APLICACION

La principal funcidn de las piendQSVCGmetciales es
la. compra y venta de mercancfas, por lo ﬁuégeiv;nVch:ario de
mercancfas representa el principal activo dé;eéfé'tipo de empre
sazs, asl como el principal generadbr de ingresés al negoclo, de
ahi que el control de las compras 'y _veﬁt.as 'se‘an fundamentales.

Todos los elementos ﬁue a-continuacidn mencionamos,
son contabilizados a precio de quto "pqra efectos de contabili
dad general®, y para éfccfos ﬁéi cé}culn del "Método Detallis-

se contabiltza a preciorde vppté,

COMPRAS

Representar

cdd€$ 1as'ﬂdqu1ﬁ;c1onés de articu-
les que efectuarh la eéb}éga }é}ﬁz;éﬁﬁflaé a-1a venta, el M&to-
do de Detallistas contempla qué‘1§s encr$dqs de mercanclas al
almacén, sean valuadas tan:b a su costo.(pkecibé a.'los cuales
los proveedores nos venden sus mercancifas), y a precio de venta
{precio que ofrece la empresa a los consumidores), ésta valua-
cidn es esencial para el manejo de &ste sistema, ya que cada de
cisidn de compra o de venta, afecta el margen de utilidad con
2l que se manejan los diferentes departamentos, incluso en ar-
ticulos de un mismo proveedor.

Para la contabilizacidn se uwtiliza la forma
llamada “Mercancvias Recibidas™ (vea cuadro nmero 1) en la cual
se hacen los sigulentes pasos para su elaboracidn:

El Departamento de Almacén asienta en ésta
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torma: cantidad, descripcidn, clave, departamento, lfnea y sac-
¢1dén por tipo de artfculo real recibida, as{ como el nGmero de
factura o remisidn del proveedor y el nimerc de pedido itnterno
(el pedido interno es elaborado por el Departamento de Compras,
en &ste se estipula las cantidades y caracrertsticas de los ar-
tfculos a reciblr. Este Departamento debe de controlar en todo
momento las cantidades solicitadas con las realmente surtidas).

Para su valuacidn a precio de costo, se to-
ma el valor de la factura, siendo la base para la creacidn Jel
pasive (Lmporte a pagar al proveedor), el asiento contable lé
realiza el Departamento de Contabllidad y lo revisarid el Dépar-
tamento de Tesorerfa (cuentas por pagar).

El1 Dapartamento Administrativo de  Ventas,
es el gue se encarga de filjar y ctiquetar el precio de venta “a
cada entrada de mercancias, en base a4 estadisticas o demandas
de temporadas.

£1 Pepartamento de Informitica, serdi el que
‘capture los datos asentados en la forma de "Mercancfas Reclbi-

dasg"

en la computadora, proporcionando un listado ("8iblias",
vea cuadro nflimero 7)), en el que se agrupan los artfculos por
departamento, lfnea y seccidn, valuados a su precioc de costo y
de venta. Este listado es la base para el registre a precin de
venta, cl cual lo realiza el Departamento de Contabilidad.

Es comin en la prictica que existan diferen-

cias entre las cantidades solicitadas y las surtidas, diferen-

<cias de precios, gustos adicionales y devoluciones por mercan-
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cfas en mal estado, por &éstas diferencias sc¢ han creado los
conveptos denominados “compras brutas" y "compras netas'. Para
determinar los conceptos anterfores tencmos el sigulente cuadro:
COMPRAS TOTALES (BRUTAS)
+ Gastos sobre compras
- Devoluciones sobre compras
- Descuentos, Rebajas ¥ bonificaciones sobre
compras

COMPRAS NETAS (MERCANCIAS DISPONIBLES)

- GASTOS SOBRE COMPRA =~

Son aquellas erogaciones que se- efécyﬁhn.
para la adquisicidn de mercanclas, tales como: flefés;fiﬁpﬁes-‘
tos (que no se pueden acreditar, como es: el imﬁucstomdé:iﬁpof-
tacidn), gastos aduanales, etc., &ste tipo de gastos en el Mé&-
todo Detallista, infcamente se contabiliza a precio- de costa,
ya que no tilenc repercusidn directa en la venta; sin embargo,. a
fecta dirtectamnente, deducliende el percventaje de utilidad con
que opera la empresa.

Este concepto es recomendable manejarlo
dentro de mercancias disponibles, para medir la rentabilidad de
la tienda o bodega, asi como para la fijaci&n del precio de ven
ta. Fiscalmente la Ley del lmpuestn Sobre la Renta, en sSu Art,
39Y Bis, da opeidn al ceontribuvente de considerarlos directamen=-

te en £l costo de ventas.
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- DEVOLUCTONES SOBRE COMPRAS -

Son el inporte de las mercanclas devuel-

tas a los proveedores, por no estar de acuerdo al pedido, ya

sea por cvalidad, precio, estilo, o bien por que la mercancia se

encuentra en mal estado. El Departamento e Almacén debers ela

borar por cada devolucidn fisica al proveedor una nota llamada
"Devolucidn de Mercancias", aseuntando en la misma, cantidad de

articuleos, descripeidn, departamento, lfnea y seccidn. El Depar

tamento Administrativo de Ventas proporcionari el imperte a pre

cio de venta y el factor de costo (vea cuadro niimero 2). Las de
voluciones son regresadas a los proveedores a un precio prome-

dio, esto es originado por no teuner un cvontroel a precio de cos-
to de cada entrada de mercancia, Esta operacidn 1a contablliza
el Departamento de Contabilidad tanto a precio de costo como de

venta.

- DESCUENTOS, REBAJAS Y BONIFICACIONES SOBRE

COMPRAS
Eatas partidas reducen el valor de las
compras, pero no afectan el precio de venta y por lo tanto, au-
mentan el margen de utilidad, por lo que es recomendable que &g
tas partidas se registren como ua producto financiero. Su con-
tabilizacidn serd a precio de costo.
- DESCUENTOS .- Es el {importe a precio

de ¢onsto voncedido por el proveedor al liquidar las mercanclas

antes del plazo fijado.
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- REBAJAS .- Representan el importe de
las disminuciones concedidas por ¢l proveedor a precilo de c;s-
to de las mercancias que le fueron compradas, por no reunir las
'caractcristicas_que se¢ le solicitaron.
~ BONIFICACIONES.- Es el importe a pre=:
cio de costo concedidas por ¢l proveedor, por haber a&qL#rtdd

un némero elevado de unidades.

Existe otro concepto que incrementa'éi Qi
lor 'de la mercancia disponible, s061lo a precio de venta, el cﬁal;
es llamado "CAMBIOS O AUMENTOS DE PRECIOS"; éste se dA cuando
un proveedor indica que su préxima entrega, scrf a un preclo di
ferente, y el Departamento Administratrivo de Ventas es quién de
cide si fncrementa o no, el precio de los articulos que tiene
en exlstencia antes de la nueva conpra, debida a la situacidn
inflacionaria por la que atravieza la economfa en ¢l pais, se
ha visto en la necesidad de repercutir en aumentos de precios,
1o que les permlte conservar su poder adquisitivo, de lo contra

rio se descapiralizarfa en corto plazo, de ahf que se deriva la

famosu "rectiquetacidn'.

Para poder determinar los aumentos de pre
cios se deberd de comparar el preclo anterlor de venta con el
nuevo precio de venta, la diferencia se multiplicard por cl ni
mero de unidades que existan en el invent;rio ffstco pricticado
para &éste aspecto (vea cuadro nfimero 3). Su repglistro serd ela-

borado por ¢l Departamento de Contabilidad a precio de venta.
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Otro concepto que debe de considerarse es
sl de “TRANSFERENCIAS", las cuanles se rofiferen al cambio fisi-
c¢co de la mercancia, a otra localidad, sucursal o seccidn dea la
misma empresa, con el fin de cubrir con las demandas de los di=
ferentes artfculos segin sus caracter{sticas, ademis de optimi-
zarv ¢l manejo de los inventarins por medio de una bodega cen~
tral y otras reglonales.

Es necesarlio se tenga un adecuade control
de las transferencias, ya que &stas a nilivel general (como empre
sa), no afectan el porcentaje de utiltitdad; sin embarge, a nivel
ctienda o sucursal, si la afectan, por lo que se deben de docu-
mentar en el llamado "Reporte de Transfetrencias”, el cual lo e=
labora el Departamento Administrativo de Vantas y es autorizado
por el Gerente Comercial, en &ste raporte se agslenta cada envio
de mercancfa a otra tilenda, departcamento o secclidn, detallando
en el mismo: Deseripeidn, cantidad por artfculo, departamento,
linea, precio de costo y precio de venta. En caso de scr un

'traspaso ecatre tiendas, la receptora, corresponderd con una en-
trada bajo los mismos té&rminos (vea cuadro nimero 4). La valua-
¢idn de dichos movimientos, serd tantg a precio de costo como
de venta, Cuando se manejen bodepgas repgionales, se debe de con-
siderar la necesidad de valuar la transferencia reciblida a pre=
¢cio de compra mis gastos de almacenaje y fletes, para medir la
rentabilidad real de la tienda, aunque el tratamf{ento fiscal di
flera (fiscalmente e¢s recomendable aplicarlos directamente a

gastos).
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Todos los conceptos antgrtores»aeterminan
la "MERCANCIA DISPONIBLE" quec es la mercancia que ‘en ‘un momento
dado estuvo disponible para ta venta, in cual se determina de

la sigulente manera:

P RECTIO

COSTO VENTA

1NVENTAR10'INIC(AL X X
+ 'COMPRAS X X
+ CGastos de compra X

- .Devoluciones sobre
compra . X L X
~ Descuentos, Rebajas

Bonificaciones so-

bre compras X
COMPRAS NETAS ——;-- --;--
+ Aumentos de precios X
+ Transferencias X » X
MERCANCLAS DRISPONIBLES --g_- “';”‘

VENTAS

Son el importe total de las mercancfias en

tregadas a los clientes, vendidas al contado o a crédito, sien-

do el principal eleémento que resta a la mercancla disponible;

éstas se registran en 1la llamada "Tira de Avditorfa" que emana

de las eajas registradoras a través de las ventas diarias, en

las tiras se tdentificva el departamento, linea y seccidn del ar
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ticulo, 'y el precto de ve ntd,'csfe dato. . proviene de la etljue=

cay anrlﬂ'qﬂL 'anutn él'nepqg:ﬁmento Adolnistra-

civo. sde: VenL = dks;diatthmence en  un

ancent’s

\L:\rmd

1 f.xl-’:.\.ll) : l\udltﬂttﬂ el cual

) ayes-
tipula que Lds:ttfaé 1as

vencas, solb”'qecﬁ
rokllos de auchntin, y que se preau; n los términos

del artfculo 37 del Raglnmento del Cédtgo Flacnl de Ln :Federa—

Uno de los venceptos que .se deduce dcl tedglan de
ventas as ol de "DEVOLUCIONES", que represcanta el tmpor:e de

las mercancias regresadas por Lles clientes por no reunirc 'ln-; re

‘quisitns de calldad o por estar ¢1 mil estado el produuto.,?sta'v

pre lc'

opecaclin  la registra el Depavtaaeato dae Cont;xhtltdagl‘_"_

de venta.

Nentren de los grandes canbceos comerciales: an
tlear c¢oao policlea de venta, na reibntegreac al dtnaro pagado
por la marcancia devaclta, si nn cqr\blatlﬂ,r ¥a sea, pocT ocrru
del mismae tipsn o una diferente, de prectn lgual o superior, v

solo se paga la diferencia ea caso de existir (vea cuadro nd-

mero 6).
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DESCUENTOS

Es una forma de vcnca; la cual pretende - impac-
tar. al cvonsumidor por medio de porcéncajés que -diswinuyen los
precios de veatan, con el fin de atraer a un wayor unfimero de con

sumidores.

Este descuento representa una disminucibn en
el porcentaje

de utilidad con el que opera la Compaihfa, pero un

mayor aumento en volumen, por lo tanto, las utilidades en dmpor

tes no sc¢ ven afectadas, Los descuentos son programados por el

Dapartamento Administrative de Ventas de acuerdo a temporadas

de demandas, eXeesos de inventarios o de lento movimiento,

etc.. Este ripo de ventas se realizan al pasar por las cajas re

giscradoras, es decir, l1a etiqueta del precio no contiene el
precio real que se va a pagar {precio de venta menos descuen=
to), por lo que la cajera deberd de aplicar el'descuénco;pot me

dio de una tecla especial llamada descuento, el cual €8 conEen-

trado en los resumenes de "Rollos de Auditorfa" (vea cuadro
afmero 5). Para

conoeer ¢l descuento de cada arttleulo, las ca-

jeras cuentan con una lista de precios, las cuales contienen el
porventaje de descuento por departamento, linea ¥ scccidn. Esta

operacibdn deberi de¢ ser contabilizada a precio de venta origi=-

nal "precio de venta" (para el c8lculo del M&todo Detallista)
b4

a

precio de venta real pagado "precio de costo” (para efecrtos

de coatabilidad peneral).
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REBAJAS

Es otrta forma delventn que- implantn el Departa”

mento Adminiscrativo de Venc:

v vique tiene el -mismo ohjetlvo |

quv un descuento; sin ombarpgo, tieaen CaracteelsELeAs WUEdren=

Lues comae sond

Lot Bl prevto redl quesae ;ln u‘lymﬂur" e fen-
vauentra enscadn wna de

mente se hrusunt

Lu LLquetu nrthinal

alos uonsumiduru%

terioces a'los>rébﬂjdd

por la caja el nrciyﬁ\‘

on el prertn reﬁu1ddn. 10

que permite que el proc n.d‘mlenl:o sea mﬁs ﬁ ll que ed.los dés-

cuentos,

3. Para su control se ef‘er‘c‘fm un recuyento

Etsico de la mercvancfa que estard »’;‘uje’tz\' a La rebaja, con el

objeto de cuantificar el monto de la pé&rdida o disminuciadn . de

entas, ¥a que su registro a precio de venta, debe. de hacverse
antes doe vender La mercancia, a diferencia del descuento.

Los duscucates ¥y rebajas sobre ventas cienen

vomo efevto, la disminacida del precio a valor de venta del in=-

entitcto, por lo que se Lle suma a las ventis, ya que la mevvan-

cia disponible esti al 100Z del precio de venras.

Htro elemento gue pravoeca que ¢l Enventario valga
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mcﬁns a prurio de’  venta son los “"FALTANTES", los cuales son 1a
difurunrth cntfp:JI valor en libros a precio de venta y la exis
Lcné(u’reﬁlidcvlgs mefuﬁnrius valuadas a precio de ventﬁ.

A.los faltantes se les puede vlasificar de la

siguicute ‘mane
1. Faltantes relncionados cdn .los llenados .

de Larmhs, que son producte de la neglipencia de los “emplea-.:

dos, o inclusive por omisionesideliberadas: que provecan un pro-

yli'e'n‘tje:i Lo do-
los empleados, ’ '
Filtraciones.
Rognlnrhepté nnfa‘reconover usLnS pérdidas de
mercancias, el Depanamentu4du Contahilidad crea un porventaje
de acuerdo 4 estadisticas, el cvual es aplicado a las ventas to=-
tales ¥ su ropistro contable es ipualmente a precio de venta o

Este movipiento representa una rescerva de {nventartos al regis-

trarlo a precio de costo.

CATALOGOS DE PRECIUS (BIBLIAS)
Para el adecuado manejo del "Mitodo Puetallis-
"

ta es nevesarfto cont rolar el Inveatario a precio de rosto v de

venta, &sta  eos la ncidn de tos "Catilogos de Precfas (Bt -
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blias)", las cuales se descrlben en el ruadro numero 7.
Parn el adenuado munejo de las blhlias se debe’

de tener uuidado Lon los sl?uientes Lonveptas':

fAl paccar la compra uon<un_proveédqr-que

traiga’ ‘naevos rodue cos, el Dcpar:amentu da,Compras,m~dehe? de

nucualtza 160 de cac&logos, “la‘eual Tse

elaborac’

cﬂV;“:Pi' dc Infﬂtm&clva, pata quese den de ‘a'lra

“Es impurtdnce mﬂn:ener aLtualizadns los

uutﬁldgbs,‘daqé huﬁ'éxistcn diferentes sl;uac{onﬁs;que~Lcs modd

fican, tales cowmo: IR

-~ Aumantos de precios: dL compra

- Aumentos de precios de venta

recius de ven -

~ Por descuentos yvrebajasﬁ
ta K ‘
- Bajas o alcas.&e proieédéféélé ae_prbduc~
tos n :
’Cunndo se presenta cualquiera de~6scus si=-
tuaciones se¢ debe de e¢lahorar una ‘''‘nora de actualizaclda® pa=

ra modificar los catflogos de produvcns y/o proveedores segiin

proceda.

Cuando existan aumentos de preclios de venta,

se debe de dar aviso de las cantidades fIsicas que sufren modi=-

ficaciones en precfo, esto permite determinar la diferencia en

preclos, y que la mercancia que se tenpga en exlstcencia salpa a

precio actual, evitando que el valor de venta sea superior al



que se cvontabilizb.

TECLAS DE EXCLUSION R
Hoy en dla, las empresas’ Lomerciales -atraen

gran ndmero de gente, por lo que se csta volviendo muy comiin

ue ciertos roveedores deseen usarlas Lomo snlas de ,ventds o
9 P »

exibicidn o muestra, Esto ha provocudo la existenvin~ de~"is—

las'", que somn, Areas dentro de‘unu tienda en dande el proveedor

vende sus productos, en cules casos 'S¢ computa “1a vcntan

n: una

tecla especifica 'y esta tecla no-se valua nl c0§co,’=£no duéféc
convierte en una c¢uenta por pagar al proveedor,' de Lgual (orma
se manejan las ventas de boutique o de Euentes de sodas, que -es

tin ubicadas dentro de la tienda.

C) INFORMACION FINANCIERA

En el siguente cuadro se muestra la presentacidn que se
le da a los conceptos que se manejan en el '"MEtodo de Detallis
tas", los cuales se trataron anterlormente y que sirven paras la

obtencidn del Lnventario final en -libros y el costo de ventas.




FUENTE

CONCEPTO

Hoja de inventario fisico
Facturas o renisiones del proveedor

Facturas de los acmolores
Notits de devolucidn de tiendas

Notas de crédito del proveedor

Aviso de wambios de precios

Aviso de transferencias

Reswmen de wllos de auditorfa

Notas de devolucidn

Aviso de reduccidn de precios

Aviso de reduceidn de precios

Cédula de inventario ffsico o vidula
de filtraciones

INVENTARIO TNICEAL
ORPRAS TUTALES

+ Gastos sobre compras (a)
= Duvoluciones sobre compras

- Duscuentos, Rebajas y Bonificacion
nes sobre compra (b)

OCRMPRAS NETAS
+ Amentos de precios

+ Transferenclas, netas

TOTAL DC LA MERCANCIA DISPONIBLE

VENTAS TUTALES
= Dovoluciones ‘sobre venta (d)’

+ Descuentos sobre venta, (d)

VENTAS A PRECIO (RIGINAL
+ Rebajas - sobre venta (d)

+ Faltantes

TITAL BE DEOUCCIINES

IWENTARTO FINAL EN-LIBROS

X X X
X X X
X (e)
X X X
X {e)
X X X
X (e

SR X(c;‘

ASTENIDS (ONTABLES

Costo de ventus

[ VA
DFBE HARFR DERE_— _ HAWR
Precio de venta  Inventario a pre~
de inventario cio de venta
Tnvent:rios Prowedores Precio de venta  Taventario a pre-
de fnventario clo de venta
Taventiclos Acreadores
Proverdores TInventarios Trventario a pre- Precio de venta
cfo de venta de inventario
Proveadores Tnventarios
Precio de venta  Tnventario a pre=
de {nventario cio de venta
" “Inventario "B"*  Tnventarlo "A"  Inventarlo a pre- Taventario a ore-
i clo de venta"B"  cio de venta"s”
" Banens Ventas Precio de venta  Neducciones 2
de las deduic= precio de
clones venta
Neducetones a Precio de venta
precio de de Tas daduc-
venta clones
Precio de venta  Peducciones a
de las deduc~ precio de
cones venta
Precio de venta Deducciones a
de las deduc- precio de
clones venta
Costn de ventas  Reserva Inventario Precio de venta  Meducciones a

de las dedue=
clones

nrecio de
wenta

Precio de venta . Tnventarin a pre-

Tnventario
. de iventarto cio de venta
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“{a) Si no sec carTyn éifec:gmenté ai costo

{b) S1 no se maneia como‘pfodu;to financiero.

(c) Factor para apliear alliﬂjénkatip final & precio . de
venta y obtener cl séldo da 1n§énbnrio§ (el cual es una combina
¢idtn de todos los conceptos anteriores),. la diferencia de 1a
mercancia disponible y el inventario final en libros serd el
costo de ventas.

(d) Estos conceptos en su registro a "precio de <costo"
sou;: cargo a bancos; abono a ventas netas. Ya que sbdlo:-se debe
de registrar lo real pagado. . »

(ec) No aplica.

£s necesario destacar que esta informacidn deberi de ser

elaborada por cada tienda, con el fin de médtr el readimiento

de &stas.

D) VENTAJAS Y DESVENTAJAS

Ventajas.~ Se pueden considerar les siguentes puntos:

1. Permite la determinacidn periddica de los montos
de inventarios y utilidades, sin la neccsidad de la toma fIsi-
ca de Inventarios.

2. Se van ajustando los valorvrces de inventarios en 1i
bros a los reales sin la neceslidad de esperar a la terminacidn
del ejercicio fiscal.

3. La toma y valuacidn de los inventarios finales
son mucho mds rdptdos, ya que se valuan al precio de venta que

tienen los productos.
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4. Los valores del inventario {(a precio de venta} se

sujetan hacia arriba o abajo en forma automfhtica.

5. Reconoce de inmediato el efecto de las rebajas de

precios ccmo una p&rdida en el valor de la venta.

6. Reconoce un determinado porcentaje de merma o fal-

tantes de mercvanclas.

7. Facilitn el presupuesto de compras.

8. Permite el manejo de diversificacibn de articulos.

9. Provee extelentes bases para efectos de seguros.,

10. Genera posibilidad de informacidn wmuy amplia y va

liosa para la toma de decisiones, por ejemplo:

Utilidad por auvmentos de precios,

El margen de utilidad por tienda, departa

mento o linea.

Rota¢ldn por tienda, departamento o 1€~
nea.

11. Para comerc¢ios que manejan gran volumen y vardie-

dad de articulos, &tste sistema es el m8s recomendable, ya que

proporciona informacidn y control al mds bajo costo.

12. Permite la combinacidn con otros métodos, como el

UEPS~-MOHETARIO para fines de reflejar la inflacidn (B-10).

Desventajas.~ Se enumeran las siguientes:

1. Este sistema es b3dslicamente una téenica de grandes

promedios, por lo tanto estid sujeta a distorsiones causadas por

la inclusidn de extremos en las mezclas que determinan los pro=

medios, con la posible inexactritud en el valor de los inventa=



-
rios.

2. El‘costo de ventas no es exacto -al uﬁtlizn? porcen
tajes de utilidad sobre las ventas, ya que &stos scwven inélueﬂ
ciados por la agrupacidn de los unismos. : ‘

3. Presenta gran dificultad el agrupar arCIéu}oé'homg'
gCénecos y que presenten la misma rotaclibn.de Yeﬁtﬁ.

4. La fijacidn de porventajes dc~gﬁtl{dad suf}éienqés

que permitan absorber los gastos generales y variables y. . pro=

veer una utilidad residual. . . -

5. Los problemas asociades con X egislacibn guberna
mental en &reas como; precios tontrdladds,

proteccidn al consumidorx,

6. La dificuitad dé mantencr un adecun

bre el costo, y la necesidad de~céht3_

electrnico mis sofisticado.

7. El hecho de que ias utiliaaaég dépeﬁdqﬁ dé‘;ﬁ_acci,

tud de los empleados, ya que &stos sbn’Ios‘quq':iéhqn § ”coﬁtégr

to directo von los clientes.
8. La dificultad de mantener. una adecuada .inversisdn

en el nivel de inventarios.



CUADRO NMERD 1
MERCANCIAS RECIBIDAS L
Reporte No
Fecha - .v Hoja No de
Nombre de la tienda No de tlerda B
NOBRE DEL PROVEEDOR: TASA DE IVA:
B L : PRECIO DE
Cantidad Descripeldn Clave Departamento Linm Seccidn No de factura v.\'o de pedidn Corpra Venta
&
w
1
L7 Fsubratal
dva
‘total
FORMULL (ALMACEN)  AUTURLZ) (CUMPRAS)  REVISO (ADIMINLSIRATIVO ELABORD (CONTABILIDAD) ~ REVISO (TESORERIA)
DE VENTAS)
Nombre y firm Nombre y flom Nomhre y fima

Nombre y fimm Nombre y fiom
REGISIRO Y QONIROL (INFURMATICA)
Nombre y fimm




CUADRD NUMERD 2

Nombre de la tienda

DEVOLUCION DE MERCANCIAS

No de tiends

Fecha s Hoja No de

Reporte No

NOMBRE 1L PROVEEDOR:

J BIRECCUN:

{antidad

Descripeisn

Departamento Linen Seceldn

PRECLO D&
VENTA

% DE
UTTLINAD

PRECIO DE
OMPRA

ELABORO (ALMAEN)  AUTURIZO (COMERCIAL)
Nombre y {imm Nobre y fima

FLARORO (CUNIABILIDAD) REVISO (TESORERTA) RECIRI= PROVEFDOR
Nombre y flom

Nombre y finm Nombre y finm



CUADRO NUMERD 3

CAMBIOS DE PRECIOS

Fecha
Almacén . : Deprirtignento Lfne _Seceidn
. ; PRECGIO ANTERIUR PRECTIO ACTUAL
bese el polon B 1% VENTA LE VENTA Diferencia TOTAL DE NIFERENCTA

-ty

PORMULD (ADMINLSIRATIVO  AUTOREZ) (GERENIE OF  REETTQUETACTON (ADMINIS[RATIVO  OXEROL Y VERIFICACI(N
DE VENTASY UPERCTIALIZACION) DE VENTAS) (CONTABTLLIAD)
Nonbre » fiom Nombre y Einm tombre y flpm Nombre v flom
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CUADRQ_NUMERO 4
REPORTE DE TRANSFERENCIAS
ve o L
A Niinero
-Fecha
AUTORIZACION DE (CGTE COMERCIAL) - o
Departamento
) Linea
Seceidn
- PRECTO DE:COSTO . PRECIO DE VENTA
Descripeidn Unidades i . o
UNITARIO TOTAL. . | UNTITARTO TOTAL
Suma: Sumaz
CONTROL, Y VE-

RESPONSABLE DEL TRASLADO ELABORO (ADMINIS-
TRATIVO DE VENTAS)

RIF1CACION
(CONTABILIDAD)

ENVIA (ALMACEN)

Nombre y firma

RECLBE (ALMACEN)

Nombre y firma

Mombre y firma

Nombre y firma

Nombre y firma



CUADRO NUMERQ 5

RESUMEN DE ROLLOS DE AUDITORIA

R T FOLIO
De’ la’ tiends':No. Nombre . FECHA "
B IMPORTES VENTAS
INGRESOS DESCUENTOS TOTAL
- PARCIAL TOTAL DEPTO. LINEA SECCILON

Bancos

-5h-

Tarjetas de urédito
Vales de despensa
Funcionarios y empleados

Gastos de venta

TOTAL . *

ELABORO (JEFE DE Vo.Bo. (ENCARGADO DE RECLBLO (TESORERIA) CONTROL Y VERIFICACION CAPTURA Y CONTROL
CAJAS) TIENDA) (CONTABLLIDAD) (INFORMATTICA)
Hombre y firm Nombre y firma Nombre y firma Nombre y firma Nombre v firma

* Deben de c¢olnceidir estas cantidades.
Nota: Al elaborar el corte diario de vada una de las cajas,
en una sola todas las hojas anteriores.

se debe de llenar esta forma y concentrar



CUADRO NUMERO 6

" T DEVOLUCIONES SOBRE VENTA o -
NUMERO
Tienda No, " FECHA o
Departanento
MOTIVG DE LA DESCRIPCION CANTIDAD PRECI0 DE VENTA % DE PRECTO NF,
DEVOLUCION UNITARIO TOTAL UTILIDAD* CosTO*
1
)
&
i
SUBTUTAL
1va
TOTAL | RO N R R S T
OBSERVACLONES
AUTORIZA (ENCARGADO DE CONTROL Y VERIF ICACTON RECIBLO
(CLIENTE)

ELABURO (JEFE DE
CAIAS)
Nombre y firma

Nota: * este dato no es dado al cliente, se llena posteriommente a su firma.

(CONTABILIDAD)

Nombre y firma Nombre y firma

TLENDA)
Nombre y firma



CUADRO NUMERO 7

CATALOGOS DE PRECIOS

BIBLIAS
tasa de IVA:

% DE

NUMERO
seccldn

Proveedor:

deparcamento

VENTA

UTILIDAD

# de articulos

desuripetiédn

unidad de
medida

-1g-
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CAPI1ITUL O L I1I

ASPECTOS DE LA LEY DEL IMPUESTO SOBRE LA RENTA

A) BREVES COMENTARIOS A LA LEY DEL IMPUESTO -SOBRE LA RENTA
E 1987

A partir el prlm#ru da ﬂnerb de 1987, encrurdn~en‘&lkb}

las refocats o La Jey del Impuestn Sdbre LﬂiRéntafkiISR) nﬁs;
portances y':r|3hedcncnl

rie, medlante ana.;

vorecec €l iacremén

tar signl€tcativaméent

ces.
Para lograr 10 ant
la ley relativa, LuyOb.LEec

un perfodo de tcnn;lclﬁn,’ AShéunehte eon

dos slstenas difaereate 8 Ios cuales

hunﬂ 1de nt(FL-édor;unmb

8435 NyEVA" etftulo [T y al daﬂomin1d0vdéASE TNAD[ [ONAL" tf-
tule VII, ambos concillados pur diye;sns ﬂlspaifnlbnes que inte
gran el "MECANLISMO DE TRANSIC ION"' nismo que sc tncorﬁorﬂ A 1la
Lay eono tlitalo VILL, 7

Las proporcloaes en jue aplicarfi.cada uno de @stos sls-

temis durante sl acacionadn perlodo son:

BASE IMPUESTO
anv cradicional nuava tradicional nueva
1987 80% 20% 33.67 7%
1988 60 % 40% 25.2% 142
1989 GU% 60% 16.8% 21X
1990 203 30% .47 287

1991 - 100X - 352
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Como puede apreclarse para ol nﬁu de 19877v 1988 el prihcl

pal porcentaje de . revaudacidn es qobrr. 1a’ "base trndicional" la

cual se encuentra comprendida en el t{tulo VII.

Debemos .siempre pensnr,'-en dnr

1 adecuado cunplimiento

a 1aé~dispusiclbnés legnles, que pcrmitan tener npn seggr;dad

operauional en cuanto a lo quefse est& haciendp

La Ley del Impuesto Sabrei

nal permite e 105 con:ribuyentes

Valuar

-,-58- 1?;15’ - F.r‘]a"'c'c. :

tes métodos t({ATt
’~’-Costos identificados

'_Cos:os promedios

ua‘iérn dctalliqtas, se

en

“el;c:bs_:o- dédu‘g-.t_ble en. el miétodn deta-~

el siguente procedimiento (Art. 36 BIS

L1SR, Eracca ALy
) : l;r-‘\"‘a‘lu'a\;én tas existencias al inicio del ejerci=-

vrio a precio de-enajenacidn..
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2.~ Determinard el meorie de la adquisiciones de
aerdancefas en el ejercicio. 7

',3.-5V§lqatéq “las existencias a la terminacidn del.

najenacidn.

. ejerctcio‘a.pregidjde L

'primgr»hpn;o el .o -los .porclentos

:éi‘ejeiribip;‘

zar el ghédré més:f;do;éﬁ‘;a“pégiﬂa

ra). R S

Cuando - se Ileve el nEtodo & bé ﬁpoﬁédios‘o'cl de

primeras entradas primeras salidﬁ_ (PEPS) y ' sa desbe'cambiar al

EPS), deberdn de Eumplig

de ftltimas entradas primeras sqlfdé

se con los siguientes requisitos,(Artﬂvﬁo B[S LISR):

1. Los inveatarins de los Gltimos tres ejercicios
deben de mantener el mlsmo factor de rota-
¢idn o que la varfacidn no exceda del 25% de
dicho factor.

2., La diferencia que r;zqnxlte de comparar la valua
¢idn del ftnventarlo con el mé&todo anterlar v
el actual, se¢ cvrearfi una cuenta de activo

compensahble para efectos fiscales.
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3. La cuenta anterior se deducird . en ejeréicios

posterlores, cuando el inventario final del

ejercicio  resulte inferiot A la fvaluapiﬁ

del inventario con el nuevo

se var!e nuevanence el»nétodo

‘en el ejerctpiq dg_liquidaciﬁn de-ilaisocl

dad.

4

4. La documentacibn relativ

‘Qai@éclﬁﬁ “sede
cinco e}erciéi

se’ efectuo cl camblo.

Para formular un s:ado de posicién financtera se dehcrﬁ
realizar un inventario iSsico to:al de‘existenctas. coniel fin
de actualizar el saldo a la fecha de terminacidn del ejercirto‘
o bien se podrén efectuar recuentos fisicos parciales durante

el ejercicio (Art. 58 BIS LISR y Art 62. RISR).

Para efectos de la "NUEVA BASE" resulta {necvesario valuar y
ventrolar 1los iaventarios, #¥a que todas las conpras de mercan-—
¢lias, materias primas, productos semiterminados y terminados
que el contribuyente realice en el ejercvician, excepto las com-
pras de activo fijo, terrenos, accviones v valores gque no repre=
senten propicedad de nercanclas serdn deducthles. Cuando la ac-
tividad del contribuyente consiszy en la enajenacidn de inmue-
bles, las adquisiciones de terreunos si se deducirin en el ejer-

cicio en que se renlicen, cvowmo canpras de mervancias.
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Estimamos que &sta nueva disposicién tiene el propdsito de
mediante un preocedimiento simplificado, proporcionar al contri-
buyente una deducceidn equivalente al costo de ventas determina-
do c¢on el m@todo de valuaclidn de Ultimas Entradas = Primeras
Salidas (LEPS).

Por razdn de la eliminacldn del costo de ventas e inventa-
rios como e¢lementos para determinar la base gravable, desapare-
cen det Tftulo IL los nrtlceulos relativos al ¢nsto de ventas.

Sin cmbargo, 1o anterior no pernmitird a4 los contribuyen-~
tes evitar la carga andministrativa que implica la valuaeildn vy
el coutrol de los {nventarlos, ya que ademis de ser necvesario
para fines contables y administrativos, subsisten las obliga-
ciones relativas conforme a la base tradicional.

Los inventarios al 31! de diclembre de 1986, se podrdn
deducir en el ejercicin de 1987 hasta 1990, dvntro de la "bhase
tradicional”. Sin embargo, los fnventarios al 3! de diciembre
de 1990 o el inventario al 3! de diciembre de 1986, el que sea
menor, serf deducible hasta que se liquide la socledad o se cam
bie de actividad preponderante; o tratindose de personas flsi-
cas dejen de realizar actividades empresarifales.

Bl inventario al 31 de dliclembre de 1986 o 1990, el que
s§e¢a wmenor, ge deduciri en su oportunidad, actuallizado con el
Indice Nacional de Precios al Consumidor, de la fecha a que co~
rresponda el inventario al mes tamedilato anterior al intlcio de

la liquidacidn, de la suspencidn o cambio de actividades.
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A contlauacidn exponemos un ejemplo de la determinacidn
de la base gravable para ambos titulos,

Suponiendo que tenemos un inventarle inlcial a precio de
venta de §$ 100,000, con un facter de utilidad bruta del 20 %:
unas compras a lo targo del ejerciclo anual terminado el 31 de
dicitembre de 1988 de $200,000; un inventarlio final a precio de
venta de § 200,000, con un factor de utilidad bruta del 40 %:
el costo deducible del! ejercicio se determinari de la siguente
manera.

Base tradicional ritulo VII.

+Inventario inicial 5§ 100,000
+Compras ' 200,000
=~Inventario final 200,000

~%X de utilidad bruta al

inicio del ejercticio 20,000
+4%4 de utilidad bruta al

final del ejercicio 80,000

casto deducible del

cjercicio $ 160,000

mamna=aen

Base nueva Titulo TII.
Para efectos de la nueva base, la dedu;ciﬁn_ﬁbrres,
pondiente al costo de ventas son las compras del

ejercicio § 200,000,
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BASE

TRADICIONAL . NUEVA
Ingresos $ 400,000 . 5 400,000
Costo dv ventas - 1AB,000 . -
Compras S R 200,000

“s 2007000

P P

Ytilidad bruta

B) BREVES CUMENTARLOS A’ “CRENTA
DE 1988 ’
Para 1988 la Ley-del

modificacldn en 21 reangldn . de

fectos de pages provislonales,” se’debelde, teallzat una preconct

liacldn  "Contable-Fiscal" en el sexto, mes ‘del’ ejercliold, eomo

§1.se tratase de un ejercleio normal:de 'Hdi:é"qu'sé'#,‘ 'r_:rstln 8y ron
el fin de cambhitar al factor de ncunmyx‘ylactfxn aplicable’a las  in-

gresos, para efectoss de obtener el impuesto a pagar.
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CAPITULO IV

COMBINACION CON EL METODO DE VALUACION

UEPS MONETARIO

A) INTRUbUCCEON
El método UEPS nacld en la daenda de los tre[m:a.' enr los
tstados Uantdos de Norte Am@clea, como un M&todo de valuacibn de
inventarios, siendo sus primeras aplicaclones:en compafifas pe~
troleras 'y en empresas con pova varledad . de pc;duutéé;iﬁﬁ VNé;

xico, no se vata coapensado el bhenefifclo de - 8sta Informacldn

con respecto 4 los otros mé@todos ta_dtcton'afes d Lvnlﬂuaé'tﬁn..

in  la d@cada de los ochentas. u"n,;‘g_r"‘u |?ﬁmc‘tn'>de'{ gvnprr_zg:ns';
mexicanas adoptan éste mEtode. de"b'ld’o, a 1:\7;: ;:‘H’.'Eivy.ii.l"-s‘L'cu;—thlr'\
financleora provocada por la cohsl‘:ill}té dkev:n—l‘u:auLf)n:.“yrf»ln'y;ran {n-
flacidn de dos digitos, ‘ L

A paettir de 1975, la LISR simpli_fico,los‘,reql‘.llls.ttros que
deben de cumplir los causantes para usar el método 'UEPS para
Eines fiscales, art. 60 BIS LISR (ver pégina 54). Asi mismo, el
art. 58 BLl3 LISR (ver pigina 53) permite la combinacibn del ME-
todo Detalliska con alglinoe de los otros métqdon descritos.

£l objetivo del M&todo UREPS es el de relacionar el “pre~
cvio de venta ohbhrtenido por el articulo «¢on el costo que le hu-
biliera ¢ncraspondido al momento de la venta.

Mexisten dos formas bfistcas de determinar los cosktos por
el miétodo UEPS.

1. Una posibilidad de usar el m&todo de i~
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dentlflcactdn eSPELTfan, que correlucione los costos de cada

unotde ‘los artfenlos que. se: vuud ,“con:el valor Hh ‘los. ltimos

costos de compra o de producciﬁnJ cadaiune densos miémbs ar=

de".
tivulos. /

2.7 Una ;a;iég
cepto denominado "Monetar ol

en el tncelso anterior, e’ qe

cada artTenlo, sino que maneJn yrnpon d

£n el mEtodo "UEPS-MONETARIO"™,

¢1idn son pesons de inventario, Yy el peso es 1a unica unidad dﬁ

medicidn que no camblia de vulor confotme trﬂns

por lo que es indispensable cunverCtr todn a

a;pnder establecer

tes, es declir, pesos de una misma fecha pa

una comparaclén propia, a través de ﬂftILUlOS 'homoyaneos [}

agrupaciones depirtamencales. Fﬁ el PUEPS MONETARIO".‘SO cscoge

como afio de reflerencia el denominado n?o hase, ‘ue es en el que

se lleva a «cabo el m&tado de vn;uaclén.. Fste paso ctene womo

objetivo el determlnac el'tndiée de dnbios de “précilos, para
cuya obtencidn podemos usar afgunu’dé ln:s;gulentés‘técnicas:

1- DOBLE ExTENQroN,  Héj;¥é§ta téenica, el
fndice se caleula entre ol aifie actuaiﬁylgiraﬁo‘hase ntravés de
una doble valuacidn del total, 6, una muestra del iaventacio
tinal, tanto a4 castos unitacios nctuale%, como a4 costos unita=
rlas del afio base.

Esta t@enica es adecuada utflizarla cuando
los {nventarlos tlenen poca vartacldn en el transcurso de los

Ly TSI TN T e ITEe Ty T

SincRes] Aadils
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ados, y es Tict: idenctflcarlos con los del afio base y icorrela~-"’

clonar sus costos.

2~ CADENA.. ‘Bajo csta técnica,.el:ihdtcefﬂc“

cambios dé previos entre- el. afo hase ynel,actuél, se pbﬁiene  A’
lusndo el total'del fnventatrlo, .o 'una muestra
nal en unidades del afio ‘queise estﬂ"anélizénao,«

unitarios eomo & costas del)afio anteriors

"Esta técnfuvaes . conveniente

posicibn de lox iy.n‘\"/e itactlaos l:‘l‘erir,r'

cldén de los cés‘tok"f‘dei ah

B) APLICACION CONTABLE

Para cOnVértitiln aluacidn-de inventarios = Fin de cada

afio al valor "UEPS-MONETARL

técnica en cadena, se - deberi ha=

cer confarme al sigufente procedimiento:

'.;‘se‘gﬁéa 1. 'afo bhase, valuando el inven-

tario a preécio de vent dellnﬁo.que'se desea partir.

2. ‘Sc‘(detérmtnarﬁ ¢l fondice de tnflacidn,

el que sea menor de ucﬁcrdo;a:

; Indice de Preclas Interna.~ Se determL
nard dividiendo (con un nidmere igual de unidades) el inventario
-final a precio de venta aifio Actual, entre el Inventaclo final a

precio de vents ann anterloc.

- Indice del Banco de México,- Se abtie=-

ae dividiendo el fndice de inflactidSa del mes afio actual, entre

el Tndice de tnflacidn del mes aio anterior.



3.'A1'prbc16 de:venta aio actual se "defla~-
ciona” por medio del fndice de tnfi#ct&n (precio de venta entre
{ndice de taflactba).. ‘

40 " Se c#mpara con el faventarlo ftnletal a’
precio de venta nhcenléndqsé el consumo o creacisn de capa (va
riacidn).

5. La:-varfacidn se multiplica por el [nd[cer
itnflactonario para ob;enef la vdflactﬁn actualizada.

6. ‘La varilacldn actuazlizadn se multtnlica“

por el facter de costos detallista, cvesultando la. conversidn - a-

precio de costo {el factor qéréffbptééﬁtéjé'de ubilidﬁdﬁd&é

salta de sumar: tnventacto Lnlc dl“mﬁsbéoﬁhfﬂs; ms

“aumentoa de.

precfos y menos rebajas de pre¢los. 55Lo;para

MONETARLO). !

7. Se suma ‘la conversidn a‘ptécgo'dé!costp»
y el tnventario fuictal de "ur-:ps—nonairx\xz‘u':' para ‘ob’t"u;’l‘e‘r el P -
ventarcio final "UEPS-MONETARIO". : . o : ,‘:'

8. Al {aventario final "UEPSfMONETARtU" se
restara el inventaeto final valnado sobre el método detallista
afo actual, vresultandoe el cfecto “UEPS-MONETARIO" acumulado. 

Y. Al “UEPS-MONETARIO" acumulado, se le’rei
tard el eoefecto "UEPS=MONETARIO", aplfcado para dar.el efecto

"UEPS-MONETARLO" del ejerciclo.
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C) VENTAJAS Y DESVENTAJAS

Ventajas .~

I+ Kl mGtodo "ULPS~MONETARIO"™ permite que los costos. de.
las empresas se determinen ¢on hase en los valores de las r}:u-;
mas entradas al almacén, sin que sea necesarlo ua controel analf,
tlco de los movimientas de cada articulo.

2. Se puede adoptar parclalmente sobre 1fineas dé,prpdué—

tos, la eleceldn puede limitarse a clertos materiales. -

3. Me jora el flujo de efectivo, el cual es‘probeniénre

+4Bn en el page de impuestos tanta actl

puor. una redug
futuros, mientras gue los costos continuen en aém nto.

4. Menor trabajo admintstrativo, 7yénqu$
reglstros son por lo general menores n‘lqsfqﬂ

otros m&todos.

5. El métodn "UEPS- MONETARIQ" presenta

tos en el estado de resultados, con lo que jqued cpmpletamenﬁa
actualizado el costo de veatas, para FLneE,dE

Desventajas. -

1. Utllidades nmonoces, esto se deburn;ﬁ;c ﬁé‘“elimtnan
gran perte de las atilidades debido a la lnfla(‘lt’)r;'

2. Capttal de trabajo subvaluado, esto tras comd coase-
cuencia el HEPS al tencer costos bajos enla valuacii&n de 1aven-
tarios, lo cual da mala fmagen ante las Instituctones de crédi-

to, por problemas de flujo de efectivo,
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CAPLITULOY

CASO PRACTIGO

L.a Companfa X, S.A., presenta la stguiente informacldn fFi-

nanciera al 31 de diclembre de 1987.

(Miles de pesos)

1. Los finventarlos se encuentran lntegrados, despulis del in

ventario fistco del 31 de diciembre de 1986 de la sigufente for

ma:
PRECIO DE % DE
COMPRA VENTA UTILIDAD
Depto. 1 Abarrotes § 700,000 s 840,000 20
Depto. 11 Vvinos y licores 150,000 169,500 13
Depto. 111 Ropa 100,000 109,000 9
Depto. 1V ‘Telas 50,000 53,000 6

51,000,000 $1,171,500

2. En 1987 se reallzan compras en los sigulentes departa-

mentog!

PRECIO DE

DEPTOU. CONCEPTO COMPRA VENTA
I Abarrotes $ 800,000 $ 960,000
11 Vinos y licores 170,000 192,100
irr Ro pa 990,000 98,100

$1,060,000 $1,250,200
(*)Se aplican los wmismos factores de utilidad del punto

1 al precio de wvosto.

3. Se efectian gastos sobre la compra anterior por $ 8,000.

4. Se regresan artfculos a 1os proveedores por defectns

vomo sigue:
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DEPTO. PRECIU DE % DE UNIDADES PRECIO DE
VENTA UTILIDAD cosTo
UNLTARLD
I s 54 20 1on S 4,500
Lt 20 13 75 1,320
3 5,820

5. 8e rcciblo una rebaja sobre las compras antecrfores por

3 1,000 en el departamentoe TU.

6. Se autoriza dun aumento de precios comoe sigue!

Abarrotes 20 %
Vinos y licores 15 %
Ropa 7
Talas 9 %

7. Se realiza una transferenclia de 1a tienda principal "A" a

la ttenda "B", con un precio de compra de $ 150 y de venta por

s 180.

4. Se vealizan ventas de la tienda prineipal "AY

como si-

gue:
PRECIO DE VENTA
bepto. 1 Abarrotes $ 750,000
Depto. II vinos y licores 130,000
Depto. III Hopa 130,000
Depto. IV Telas 25,000

51,035,000

9 Se hace una devoluclidn sobre venta en el departamente T

y Ll por § 1,200 y § 425 respectivamente,

10. Se hiciferon descuentos de preclos an los

departamentos:

PRECIO HE VENTA % DE

vepto. 1 Abarrotes s 5,000
Depto. LI Vinos y licores 6.000
Depto. TILIL Ropa 2,000

sigufentes-

DESCUENTO
20
5
10
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1. Se resllza una rebajn de precios en el departamento 1T
por $500.
12. En base a la estadistfca del afio anterlior se considera
un 2% de mermas en el departamento de abarrntes y un .5% en el
departamento de vines y licores sobre las ventas.

13. Se pide determinar el costo de ventas del afio.



IEPID T DEpRO 1L DEPTO I1I PP IV TUTAL

PRECIO PRECIO PRECIO BRECIO PRECIO

COS10 VENTAS  FACIUR  ()SIO  VENTAS FACMR  (0SI0  VENTAS FACIOR  (DSTO  VENTAS FACIOR mSIo VENTAS ~ FACTOR

IWENIARIO INICIAL $ 700,000 $ 840,000 0.8333 $150,000 $169,500 0.8849 $100,000 $109,000 0.9174 §$ 50,000 $ 53,000 0.9433 $1,000,000 81,171,500 0.R536
+ Coupras §0,000 90,000 170,000 192,100 90,000 98,100 1,060,000 1,250,200

+ Gastos sobre compras 6,667 L 222 8,0

- Devoluciones sobre compras 4,500 5,400 1,320 1,439 5,820 6,839

- Descuentos 1,000 1,000

CUPRAS NETAS $1,502,167 $1,7%,600 $320,111 $361,600 $188,902 $205,661 $ 50,000 § 53,000 $2,061,180 82,414,861

+ Azentos de precios 358,920 54,260 14,3% 4110 432,36

+ Trausferencias netas

TUTAL DE MEKCANCTA DISPONIBLE $1,502,167 $2,153,520 0.6975 $320,111 $415,840 0.7697 $188,902 $220,057 0.8584 $ 50,000 § 57,770 "0.8655 $2,061,180 §2,847,187 07239

VENTAS § 790,000 $130,000 $130,000 ‘ §.25,000 . B 181,035,000
- Devoluciones sobre ventas 1,200 . : . 425 . 1,625
+ Descuentos sobre ventas 1,000 30 10 ; 1,500
VENTAS A PRECLO ORIGIMAL $130,300 $129,775 52500 . 81,03,875
+ Rebajas 500 . . S s
+ Faltantes 650 : ; : 15,€EO
TUTAL DB DEUCCIONES $131,4%0 ‘ $129,775 $ 25,000 81,081,005

IWENIARIO FINAL EN LIBROS  $ 958,688 $1,383,720 0.6975 $218,922 £284,3%0 0.7697 - § 77,500 § 90,282 o.sssb»s 28,362 $-32,770. 0.855 51,300,306 1,795,162 0.7239

COSTO DE VENEAS § 533,479 $101,189 $i11,402 591,63 . § 760,874




PRECIO
INVENTARIOS "A"
1,000,000 5,820 (4
1,060,000 1,000 (5
8,000 150 (7
2,068,000 6,970
150
2,068,150 6,970
2,061,180 760,874 (13
1,300,306
A,

INVENTAR

T0s "B

1,035,000 (8
1,500 (10
500 (11

037,000

1,035,375

mEnm Az IymanEm

INVENTARIOS

15,650 (12

moEam3zsIarsa

COSTO
ROVEEDNORES
4) 5,820 1,000,000 (1
5) 1,000 1,060,000 (2
6,820 2,060,000
2,053,180
e A
COSTO DE VENTAS
13) 760,874
N A
ACREEDORES
8,000 (3
sazmzesiasaaan
BANCOS
8) 1,035,000 1,625 (9A
10) 1,500
11) 500
1,037,000 1,625
1,035,375
mxmmmamara T
GASTOS DE VENTA
12) 15,650
U
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PREC L0

PRECTO DE VENTA DE. [NVENTA

RIO !lAII =
1) 1,171,500
2) 1,250,200
b) 432,326

1,796,162

mmsmaa s saan

INVENTARIO A PRECLO DE VEN
TA VBM

7) 180 | 180 (A

PRECIND 1HE VENTA DE LAS DE
DUCCIONES
1,035,000
) 1,500
) 500
) 15,650

1,051,025

mmassa a1

DE VENTA

INVENTARLO A PRECTO. DE VEN
- TA IIAII N -

LA1,171,500 (1
©:1,250,200 (2
432,326 (6

180 (7

nS51,0625 2,847,187

1,796,162

L r Y

DEDUCCTUNES A PRECLO DE
VENTA

1,035,000 (8
1,500 (10

500 (11
15,650 (12

1,051,025

xmm==sssa==a1

ESYA YR M0 pEEE
SALIR BE L BiBLISTECA
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CONCLUSIONES

Uno de -los cenglunes mis lmportantes de los Estades Finan-
cieros .de las Eapresas Comerciales lo constituyen los lnyqncn%
rlos, por ser el objeto principal de los negocios y.por-lo tan-
to la fuente primordial del ingreso y utilidad.

El IMCP nos seftala algunos principios de coﬁcih(lidad (qhe
rigen al rubro de inventarios tales comp:-Per!odoréoﬁtahle,:kei
1izacidn, Valor Histdrico Original y el de Consiéfcnétﬁ; .Ios
cuales se tratacon ewn el caplitule 1, sliendo .todos eflés de {m-
portancia en la prescntacibn de la lnformaciﬁn flﬁanctera.

Para fines administrativos relacfonados‘coﬁ'la Vplnneavtﬁn
y el control de inverslones, son muy importantes. Los Llnventa~-
ri0s ya que su valuacidn afecta directamente a los Rstadoes. -Fl-
nancieros. .

Farca lograr una efleuas administracidn de lonr ln&en:arlos
es nacesarfo establecer un adecuado control -de los mlsmos.

Un adecuado control interno exige que las mercancfas estin
debldamente pedidas, recibldas, cnntroladas, scpregadas, usadas
y contadas fislramente patra asvgurar la vorrecceidn de los {n-
ventartos y su adecunda valuacido.

El1 contral infterno debe de andecuarse a las necesidades ope=
rativas, flnancieras y admislstrativas de los negoclos.

El Ststema de Detallistas es un Sist‘vmn de Contrnl y Método
de Valuac¢lhn de Inveutarios, apropladeo para comerclos que nmane~

jen una pgran varcledad de artteulos ¥ volumenes de mercancias,



1 - - o "T'

“Las ' Empresas Comerciales que se dedfcan a lns_venins ai" me

vQﬁigy'y,

Saldo de Iaventarios, dada la gran variedad y'vdiﬁmqh

log que ponen a disposicidn del consumidor.

El principal objetivo del “Siscema de Detallistﬂs ‘g bgrml”

tir conocer @l valor del Inventarino a su preclo qév osto vy pré-

cio de venta por tienda, departamento, 1inea y sqcciﬁﬁ'fhcii}-
tando las labores de planeacidbn e implementacibn dé pﬁlittcas
de compras, asi como proporcionar elementos que permitan ﬁomhr
decisiones adecuadas sobre 1a actuacidn de las distlatas tlen-
das de la empresa.

En  éste sistema los descuentos y rebajas sobre ventas seo
presentan en forma contraria a la naturaleza de @stas cuentas
{para cfectos del cdlculo del M&todo hetallista),es decir, Er~-
tos conceptos no sc disminuyen de las ventas por el contraris
se suman a ellas, la razbdn es que los descuentos al pasar por
las cajas reglstradoras reflejando el solo el valor de las ven-
tas netas y las rebajas sc reglstran contablemente antes de que

se  haga efectlva la venta, por lo dque el rengldn de ventas

B

encuentra ceglstrado a valores netos de precio de venta.
Otro vonvepts gque es caracvteristico de las empresas comer-
ciales, snn los faltantes, que provoca que el {nventario valga
menns A precio de vinta; por 1o gue so-vren an porventaje de

acuerda 4 estadisticas, el cual se aplica a4 las ventas totales.

En el sistena detallistas constituye un convepto para deter=
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minar el vosto de ventas a preclo de venta y parh eféctdsrrvnn-
tables una reserva do Iinventarlos, la nualjdcﬁe‘derfégxgtfﬁrse
a precio de costo. -

Para la Ley del Impuesto Sobre la Renta a paccir de':l987
“"Base Naeva' el controlar y valuar los anentnrln§ és' inecesa-
rio, sin embarpgo para floes contables y Admtn;sn:aclvos‘ asi
como, para cfecros de la "Base Tradiclonal" y. la determinacidn
de la pactlelpacidn de los trabajadores en las atlltdades " se
deben de segalr coatrolando.

La eotauldn dJe {nventarios en &ste Elpo de empresas as  may
ripida por lo que su wvaluaceldn puede ser slmilar al de Prime-
ras Entradas Priwmeras Salidasg (PEPS).

E1 "Sistema de Detalltstas™, es un método de valuaeién ba-
sado en promedios, por lo que en la actualidad es necesario el
combinarlo con otros métodos de valuacién que reflejen el reem-
plazo de los nismos.

El "UEPS-MONETARLIO" permite que los costos de 1as empresas
se determinen  con base an valores de las flcimas entradas  sin
que seia necesarla aa control de unldades,

Mientras que los costes sigan aumentands por la fnflacién
es conventente ol mdtodo "UKEPS-MONETARIO", ya que permite mnyor
disponibilidad de fectlvo,

Con el "UEPS-MONETARIO"™ el costo de veatas quada actualiza-
do, y el sistema permite actnalizar facllmente a4 Los inventa-=
rios, por mediv de las dltimas c¢ompras {(costos especificos),

por lo tanto, el Halance General en el rubro de inventarios y
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21 Estado de Resultados en cl concepto de costo de ventas, re-=
flejan los efectos de la 1lnflacidn,  de acuerdo con - principilos

de contabllidad B-10.
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