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INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacifn tiene como prop&site cen
tral explorar las causas por las que los adolescentes se mues
tran apiticos con respecto a las actividades relacionadas con
la politica. Pretende, también, aportar informacibn sobre es
te tema al campo de la psicologfa, pues debido al predominio
de la concepcidn gue separa lo psicolégico de los aspectos so
ciales, problemas como la apatfa polftica han sido considera
dos ajenos al campo de la misma.

En este sentido, es claro que la seleccién del objeto de
estudio de toda investigacién, en cualquier &rea de la cien-
cia, supone una concepcifn especifica sobre el carfcter y cam
po de competencia de la ciencia a la que &sta corresponde, la
cual sirve como criterio para incluir o descartar dentro de -
la misma, segin la perspectiva que se asuma, el analisis de
ciertos aspectos de la realidad.

De acuerdo con lo anterioxr, se procederd a sefialar las-—
consideraciones gque en torno a la psicologia social, se toma-—
ron como base para enfocar el presente trabajo de investiga--—
cifn hacia la apatia politica de los adolescentes.

Hasta ahora la tendencia dominante en la psicologia acadé
mica ha sido reducir el campo de la psicologfa al estudio de -



fenbmenos como la memoria, la percepcibn, etc., enfatizando sus
implicaciones biol&gicas sin reconocer, mis que en minima par-
te, las influencias sociales que pueden actuar sobre ellos. A-
simismo, se ha dejado de lado el estudio de los fenfmenos més
relacionados con lo social, afin cuando importantes psic6logos-
han reconocido la influencia de la cultura y de la organizacién
social en el desarrollo de la personalidad del individuo.

En contraposici6n a la tendencia mencionada, el presente-
trabajo se basa en 1la consideracifn de que los estudios de la
psicologia, afin los del drea clinica, s6lo pueden hacerse to
mando en cuenta un margo social y cultural que les de sentido,
va gue inclusive la conducta observada en experimentos con in-
dividuos se encuentra determinada en cierto grado por las expe
riencias sociales previas de los mismos.

Sin embargo, se reconoce que es a la psicologfa social a-
la que corresponde, entre otras cosas, explicar el condiciona
miento social de los procesos psigquicos y su influencia en la-
formacifén de la personalidad, al respecto pueden citarse los -
estudios de G. W. Allport, F. H. Allport, Ledn Festinger, Mil
ton Rokeach, etc.

Por lo tanto, la psicologia social consiste en el estudio
cientifico de los fendmenos psiquicos originados a partir de =
la interaccibén de los individuos dentro de grupos y colectivi-
dades.

Toda vez que la influencia social en el individuo puede -
darse mediante la interaccifn social directa, por la presencia
de otros individuos en su ambiente inmediato o, indirectamente,
a través de los valores, imigenes, estereotipos y expectativas
que les son impuestos por la sociedad utilizando divergos me--
dios, al campo de la psicologia social compete el estudio de -
un gran nfimeroc de aspectos de la realidad.



Una tentativa de clasificacién de estos aspectos, consig
te en referirlos a algunas de las diferentes dreas que se ocu~
-pan de:

- la determinacién de la influencia de los factores socia
les en fenSmenos como la motivacidn, las emociones, 1la
percepcifn, la memoria, etc.;

- el estudio del proceso de socializacibn de los indivi--
duos en diversas culturas y formas de organizacién so-
cial;

- el an&lisis y la medicibn de actitudes;

- la determinacisn de la naturaleza y efectos de la comu=-
nicacién, a nivel interpersonal y de masas;

-~ la investigacibn en din8mica de grupos;

~ el anflisis de los aspectos patolégicos de la vida so=-~
cial; ¥

- el estudio de la conducta politica a nivel nacional e~
internacional.

Sin embargo, resulta obvio que las &reas mencionadas no ~
se excluyen, ya que el conocimiento de un problema concreto de
alguna de ellas implica, por su grado de complejidad, la com-
prensibn de su interrelacidn con problemas incluldos en otras-
dreas. Asf, por ejemplo, el anfilisis de las influencias socia
les en el desarrollo de la personalidad es un aspecto importan
te a considerar al examinar muchos problemas correspondientes-
a casi todas las demfis 8reas, al igual que la investigacién de
la influencia de los medios de comunicacibén implica el conoci-
miento de las caracteristicas nacionales, el anflisis de los -
prejuicios y del campo de la politica y de las relaciones in--

ternacionales.

Lo anterior permite observar que la psicologfa social se-
encuentra estrechamente relacionada con la actividad politico-
ideolSgica que se da en las diferentes organizaciones sociales,
primero, en tanto que los factores politico-ideol8gicos consti



tuyen una variable importante en su campo de estudio, y segun-
do, en cuanto ella se ocupa de analizar los mecanismos de in--
fluencia sobre los hombres, de c6mo crear, afectar o modificar
sug actitudes, opiniones, prejuicios, intereses, necesidades y
emociones y genera conocimientos con implicaciones y aplicacio
nes pricticas en todos los campos de las relaciones humanas, =
incluyendo la polftica y las relaciones entre clases sociales.

Por otra parte, debido a la amplitud de su campo de estu-
dio, no siempre es fScil separar la psicologfa social de cien=~
cias como la sociologfia, la antropologfa o la ciencia politi-
ca. Esta dificultad para separar claramente las ciencias socia
les, nos conduce a recordar que el hombre es un ser de natura-
leza compleja, cuyo comportamiento se encuentra condicionado -
por factores econbmicos, juridicos, sociales, etc., que lo afec
tan de manera particular segfin la clase social a la que perte
nece.

De esta manera, ante tan estrecha integracifn entre el in
dividuo, la sociedad y la cultura, resulta dificil efectuar es
tudios dentro de alguna de las disciplinas sociales, sin ha-
cer referencia a las otras. Esto explica porque los plantea~-
mientos en favor de la investigacifn multidisciplinaria tienen
cada vez mis fuerza.

Ahora bien, en lo que se refiere al tema del presente tra
bajo, la apatia politica en los adolescentes, se ubica dentro
de la psicologia social y se encuentra determinado por mlti-
ples factores: econdmicos, politicos, ideolégicos, sociales.

En el caso de nuestro pais, el contextoc en que se presen-
ta el problema de la apatfa politica en la actualidad hace au
mentar su trascendencia, ya que la progresiva profundizacién -
de la crisis que atravieza nuestro pais ha venido a demostrar-
en 1los hechos, la invalidez del modelo econSmicoy politicoc que
el gobiernc se ha empefiado en sostener, pese a sus graves efec



tos: estancamiento econdmico, agudizacisn de las diferencias-
sociales y acumulacifn de una impagable deuda externa.

El peso de todos estos efectos ha recafido principalmente
sobre el proletariado que ha visto descender notablemente su-
nivel de vida, y alejarse la posibilidad de alcanzar los mini
mos beneficios sociales; mientras que en el pais se fomenta -
un mayor dominio de las empresas trasnacionales a través de -
la dependencia tecnolBgica, el impulso a la inversidn extran-
jera y la apertura del mercado nacional a los productos extran
jeros, consolidfndose Sun més la dependencia del pafs.

Paralelamente a la situacifn econbémica descrita se han a
centuado dentro del &mbito politico factores como: la absolu-
tizacién del poder ejecutivo, la limitaciSn de las posibilida
des de participacibn de los partidos de oposicibn y de las or
ganizaciones populares independientes y el fortalecimiento de
los aparatos represivos del Estado.

Ante estas circunstancias, el proletariado, que al igqual
que la poblacifn total del pafs, esti integrado principalmen-
te por jévenes, es el mis afectado. De acuerdo con los datos-
del Instituto Nacional de Estadfstica, Geograffa e Informiti-
ca, en 1985, de los 78'995,602 mexicanos gque constitufan la -
poblacifn total del pafs, 19'925,671 eran adolescentes, lo --
que equivale al 25.22%. Asimismo, se calcula que para 1990 de
89'011,852 mexicanos, 22'481,987 tendr&n entre 12 y 22 afios,-
constituyendo de esta forma, el 25.25% de la poblacibn total.

Por lo anterior, se plantea la necesidad de que esa cla-
se desarrolle formas de organizacifn que presionen hacia el -
replanteamiento de la vida econSmica del pais y que sean capa
ces de tomar decisiones y desplegar acciones contra las impo-
siciones gubernamentales. Sin embargo, hasta el momento la --
mancuerna que feorman el partido oficial y el gobierno ha re--
sultade wuna f6rmula eficaz para impedir que la inconformidad
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derivada de la situacifn actual desemboque en conflictos que-
realmente pongan en peligro la estabilidad y permanencia del=-
sistema, ya que gran parte de la poblacibn permanece en la a-
patia polfitica.

De esta forma, considerando la importancia de la partici
pacién politica, se planted como objetivo de este trabajo ex--
plorar las causas por las que los adolescentes proletarios no
se interesan en participar de una manera sistemitica en polf-
tica y por qué tienden a realizar otras actividades.

El haber centrado la atencifn en este sector de la pobla
cibn no obedece inicamente a su nfimero, sino a que en la eta-
pa de la adolescencia se establecen los patrones de conducta-
gue como individuos pondr8n en pr&ctica el resto de su vida,-
ademds de que por su extraccibn de clase, de las actitudes y-
posicién politica que adopten dependeri en gran parte, el man
tenimiento o modificacifn de las condiciones econfmicas, polf
ticas y sociales del pais.

Para el estudio de la apatia politica en los adolescen--
tes se analiz6 tanto el aspecto soclial como el ideolfgico, --
pues la permanencia de un sistema determinado, depende tanto-
de su modelo existente de acumulacidn de capital, como de las
formas de legitimacidn del mismo que permiten la permanencia=-
de la clase en el poder. De esta manera, en el presente traba
jo se consideraron los siguientes factores generales: ideolo-
gfa, comunicacién, politica y adolescencia.

En el primer capitulo, Ideologfa y Comunicacidn, se abor
da la funcidn de la ideologia con respecto al mantenimiento-
de una determinada estructura econdmico~social y del uso de =~
la comunicacidn masiva con el prop&sito de lograr el control-
ideolégico-politico de la clase dominada.

En el capitulo denominado La Politica se presenta una vi



sifn general de lo gue constituye la politica, se explica el-
proceso de lucha por el poder que se da entre las diferentes-
clases y grupos sociales, sefalando el papel que juegan el-
Estado y la ideclogfa en la legitimacibn del sistema social e
xistente, asimismo, se sefialan algunas de las condiciones que
privan en México dentro del &mbito polftico.

En el capitulo sobre Los Adolescentes y la Politica se--
plantea qué es la adolescencia y cufles son los cambios que -
se dan en esta etapa y que abren la posibilidad del individuo
hacia la toma de conciencia sobre el lugar que ocupa en la so
ciedad y su pertenecia a una clase social dada; de la misma -~
manera, se presenta un panorama general sobre la realidad que
viven los adolescentes en México, sobre su grado de participa
‘cibn politica y sobre el control estatal gue se ejerce sobre-
ellos.

El capftulo cuarto, Planteamiento y Resultados de la In-
vestigacifn, presenta la metodologia, objetivos y datos obte-
nidos mediante la aplicacifn de la encuesta a adolescentes --
del Distrito Federal.

En el capitulo quinto, Conclusione;, se presentan los re
sultados, alcances y limitaciones del presente trabajo.



CAPITULO I

IDEOLOGIA Y COMUNICACION

1; ESTRUCTURA Y SUPERESTRUCTURA

1.1 DEFINICION DE ESTRUCTURA Y SUPERESTRUCTURA

En toda formacibn econfmico-social existen dos niveles, uno co
rrespondiente a la estructura econfmica de la misma, llamado -
estructura; y otro integrado por las instituciones juridico-po
liticas, tales como el Estado, el Derecho, etc., y la ideologf
a, llamado superestructura.

Estos dos niveles integrantes del sistema social no se en
cuentran separados, sino que entre ellos se establece una rela
cibn di&dlectica.

En esta relacibn, la estructura posee un mayor determinan
te en la sociedad, sin que esto signifique que el nivel super=-
estructural corresponda directa y totalmente a la base econdmi
ca gue representa, o gue sea un simple reflejo de la misma, =--
pues dentro de dicha base existen diversos intereses junto con
los de la clase que gobierna hegemSnicamente. Asf, una y otra-
parte tienen mutua repercusidn.

1.2 CONDICIONES MATERIALES DE PRODUCCION

Es por el grado dedeterminacibn de lo econdmico que para=



poder explicar al hombre y la sociedad, debemos partir de la -
evaluacidn de las condiciones materiales de vida que se cons=~-
truyen en la constante produccidn de los medios de existencia.
Cuya continua realizacidn presupone el establecimiento de cier
tas relaciones sociales entre los individuos, las que se esta-
blecen en el proceso de su actividad y en las cuales el hombre
actfia y se desarrclla, defini&ndose, al mismo tiempo, social=~
mente.

Segilin Lenin 1, las relaciones entre los hombres se dividen
en materiales e ideolSgicas. Las relaciones materiales se for=-
man independientemente de la voluntad y la conciencia de los -
hombres; mientras que las relaciones ideol&gicas se construyen
sobre la base de determinadas ideas y forman la superestructu-
ra de las primeras.

Sin embargo, las relaciones sociales gue forman la estrug
tura de la sociedad, no pueden ser reducidas Gnicamente a las-
materiales ni tampoco a las ideolbgicas; con ellas se hallan -
entrelazadas también otras relaciones, por ejemplo, las de cla
se, las nacionales y las familiares, cuyo carfcter viene deter
minado asimismo por las relaciones materiales de produccidn.

1.3 RELACIONES DE PRODUCCION

Las relaciones sociales de produccibén son "...las que se-
establecen entre los propietarios de los medios de produccibn-
y los productores directos en un proceso de produccibn determi
nado, relacibn que depende del tipo de propiedad, posesifn, =~
disposicibn o usufructo gque ellos establezcan con los medios -
de produccién®, 2

1, Citado en Critica a la Democracia‘Capitalista, por Stanley Moore p 94.

2. Harnecker, Martha. Los Conceptos Elementales del Materialismo Histéri—-
co. p 43, . ERE T R
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En el caso del sistema capitalista, dividido en clases,--
no podemos decir gque las relaciones sociales de produccibn sean
simplemente humanas, se erigen como relaciones entre burguesfa
y proletariado.

De esta forma, los participantes en el proceso de produc-
cibn o agentes de produccifn, estdn doblemente determinados y-
clasificados a saber: desde el punto de vista t&cnico y desde-
el punto de vista social.

El punto de vista t&cnico se refiere tanto a su forma de-
participacifén en el proceso de produccifn, es decir, directa o
no directa; como a su colaboracifn en el cumplimiento de cier-
tas funciones especializadas, lo cual deriva en ocupaciones di
versas, El punto de vista social hace alusiSn a la propiedad o
no propiedad respecto a los medios de produccibn. De entre es-
tos elementos de determinacién, el punto de vista social es el
m8s importante.

Las diferentes etapas de relaciones entre los individuos,
es decir, la propiedad de los instrumentos materiales y produc
tos del trabajo implican tambi&n diferentes etapas en el desa-
rrollo histSrico de la divisi6n del mismo, y a su vez diferen
tes formas de propiedad privada.

La divisifn del trabajo, higt6ricamente determinada, im-~
plica un cierto grado de desarrollo de las fuerzas productivas,
asi desde la primera gran separacifn en trabajo del campo y de
la ciudad, se ha evolucionado hasta la divisi6n del trabajo en
manual e intelectual.

1.4 CLASES SOCIALES

La divisi6n de los hombres en clases sociales tiene su o-
rigen en la apropiaci&n de los medios de produccidn, a partir-



11

de la cual las relaciones sociales entre los mismos implican -
relaciones entre clases, las cuales "...son grandes grupos de-
hombres que se diferencfan entre si por el lugar que ocupan en
un sistema de produccién social hist8ricamente determinado, ==
por las relaciones en gue se encuentran con respecto a los me-
dios de produccibn (relaciones que en gran parte quedan esta--
blecidas y formuladas por las leyes), por el papel gue desempe
fian en la organizacibn social del trabajoy, consiguientemente,
por el modo y la proporciSn en que perciben la parte de la ri-
queza social de gque disponen. Las c¢lases sociales son grupos -
humanos, uno de los cuales puede apropiarse del trabajo de o--
tro, por ocupar puestos diferentes en un régimen de produccidn
determinade de economfa social®3

No obstante, no podemos limitar a los anteriores los ele-
mentos que intervienen en la definici6n de las diferentes cla-
ses sociales, pues 8stas se definen tambi&n por aspectos como-
la conciencia de clase, es decir, por el conocimiento que cada
sujeto posee Qe los verdaderos intereses de la clase a la que-
pertenece, los cuales representan para aquella, cuestiones es-
trat&gicas y de largo plazo. Tanto los intereses de clase como
la conciencia de clase, se definen de acuerdo con la situacidn
propia de cada clase en la estructura econfmica de la sociedad.

Los grupos y los individuos, de acuerdo con la conciencia
de clase que posean, pueden tomar partido por una clase en una
coyuntura polftica determinada, y al adoptar esa posicién de -
clase tienden a representar los intereses de la misma y luchar
por ellos.

Por otra parte, dentro de una sociedad concreta, en fun--
cibfn de la propiedad de los medios de produccitén, existen s6lo
dos clases fundamentales. En el caso del sistema capitalista,-
estas clases son la burguesfia y el proletariado.

3 varios, Diccionario Marxista de Filosofia, pp 46-47.
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El proletariado se caracteriza por no poseer medios de ~-
produccifn y verse en la necesidad de vender su fuerza de tra-
bajo a cambio de un salario; mientras que la burguesfa posee -
los medios de produccién, compra la fuerza de trabajo del pro-
letariado y se apropia de la plusvalfa generada por &ste en el
proceso de produccidn.

Por otra parte, cada una de estas clases puede descompo--
nerse en subgrupos ¢o fracciones de clase, por lo que es impor-
tante determinar el o los criterios por medio de los cuales se
puede distinguir una fraccifn de otra u otras al interior de -
una clase social especifica.

Asi, la burguesfa puede dividirse en diferentes fraccio~-
nes, come son: la burguesia industrial, la burguesfa comercial
y la burguesfa financiera, las cuales se distinguen entre sf -
por el tipo de plusvalia que se apropian, correspondiendo a la
primera la plusvalfa de la empresa, a la segunda el beneficio-
de la plusvalfa comercial, y a la tercerael inter&s o plusvalfi
a bancaria.

Respecto a esto, Marx sostiene que a cada fraccibn de la-
burguesfa no productiva o no ligada directamente a la produc--
cién de la plusvalfa, corresponde una fraccidn del proletaria-
do no productivo, el proletariado comercial y el proletariado-
financiero.

El avance tecnolfgico y la progresiva complejidad de los-
procesos de produccién industrial han favorecido el aumento en
las ganancias, tasa y volumen del excedente de los capitalis--
tas y, por lo tanto, la existencia de trabajadores no producti
vos o no ligados directamente con la produccifn de mercancias,
que de todos modos, estdn al servicio de la clase capitalista-
consegvando su condicién de asalariados y de dependencia con -
raespecto al capital.
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Los trabajadores no productivos generalmente son ubicados
como sectores medios de la sociedad, considerando que no poseen
el capital y que, en comparacidn con otros sectores del prole-
tariado, reciben un mejor pago, tienen menos desgaste fisico y
condiciones de trabajo menos desfavorables, por desempefiar fun-
ciones para la distribucibn, intercambio, mejoramiento y con--
gervacidn de las mercancias producidas por el proletariado y a
propiadas por la clase capitalista.

Ya Marx, en el Tomo I de El Capital se habifa referido a -
este tipo de trabajadores, estableciendo que "Asi como un ejé&r
cito necesita de jefes y oficiales militares, una masa de obre
ros que trabaja bajo el mando del mismo capital necesita de o~
ficiales industriales superiores {(directores, gerentes) y sub-
oficlales (inspectores, capataces, celadores, contramaestres)-
que mandan en nombre del capital durante el proceso de trabajo".d

2. LA IDEOLOGIA Y SU FUNCION, TRABAJO IDEOLOGICO
2.1 DEFINICION DE IDEOLOGIA

La ideologfia no surge a partir de las ideas, la voluntad-
o la conciencia de los hombres, tampoco se erige como producto
de una persona o de una clase social dada; est8 determinada --
por la actividad material del hombre en un modo de produccibn-
especifico, al cual se integra intimamente permitiendo la sub-
sistencia del mismo y la dominacién de una clase social.

En un modo de produccifn concreto, la ideologia se sit(a-
dentro del nivel superxestructural, aungue podemos identificar-
la en toda la estructura social puesto que no permanece estéti

Caa

De esta forma, la ideologfa influye en las diferentes &re

4 *Marx,:Ca;los.3El;Capiﬁai,§Tomo;1;:p,253._,J e
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as del quehacer humano, como son la polftica, la economia, la-
reljgidn, la esté&tica, la mora), la filosofia, etc, Configura
diferentes formas ideolfgicas, a las cuales corresponden tam--
bién diversas formas de conciencia social e instituciones gque-
las operacionalizan.

Por lo anterior, todas las actitudes, las conductas, los-
valores, las creencias, la ciencia, en fin, las relaciones so=-
ciales, no escapan a la accifn de la ideologia; que a su vez -
esti limitada por la estructura global del modo de producciSn-
y de la formacién social en la que se inserta. Asf, "...se pue
de decir que la ideologia forma configuraciones inseparables y
no perceptibles de motivaciones, de expectativas, de aspiracio
nes en el interior de la experiencia vivida del individuo™5

Ademis, como observS Gramsci, la ideologia no comprende -
simplemente eclementos dispersos de conocimientos, nociones, --
etc., sino también, el proceéo de simbolizacién, la transporta
cién mitica, el "gusto", el "estilo", la "moda", en resumen, -
el "modo de vida" en general

2.2 FUNCION DE LA IDEOLOGIA

Uno de los elementos que contribuye a facilitar el desa--~
rrollo de las funciones correspondientes a la ideologfa, es -~
que &sta, en lo general, es vivida de manera inconciente por -
los individuos que no identifican realmente los fundamentos --
que sostienen su préctica social y la conciben como un objeto-
més de su mundo.

De esta forma, la ideologfa fija, en un univefao_fel;tivE? }‘.

5 Barreiro,.Julio; Edﬂ?égiﬁn‘?ppul&j
6. Paulantz;é, Nicos,"
talista..p 266.




15

mente coherente, relaciones reales de los hombres con sus coun-
diciones de existencia, pero investidas &stas de relaciones e-
videntes-falsas que permiten la realizacibn de sus actividades
prdcticas dentro de la formacifn social.

Por otra parte, en las sociedades divididas en clases, la
funcién originaria de la ideologia la determinan las relacio=--
nes de clase en las que la estructura distribuye a los indivi-
duos.

Asi, al ser la ideologia de la clase dominante la ideolo-
gfa dominante en un sistema social determinado, no s61o mantie
ne y preserva tal dominacién, sino que le da cierta coherencia
y uniformidad, fundamentando y legitimando la divisifn existen
te dentro del mismo, e influyendo en las actividades de los in
dividuos y en la percepci&n de su posicifn social, para hacer-
les ver como algu natural su condicién de explotados y explota
dores, cumpliendo asf con su funcibn préctica.

La ideologia dominante se desliza por todas las partes y-
rincones del edificio social, estableciendo en el nivel de la-
experiencia vivida de los individuos representaciones falsea--
das de la sociedad y del hombre en ella; explicando, pero a --
posteriori, las relaciones de dominacifn, mintiendo en cuanto-
a su necesidad y ventajas sociales.

La ideologia no admite contradiccibn y procura resolverla
elimin&ndola. Esto se hace posible gracias a que cualquier ide -
a que se inserte en una sociedad determinada, sin importar el-
sector social del que provenga, depende del sentido gque le da-
un denominador comiin existente (la ideologia dominante) convir
tiéndola en una préctica social adecuada para legitimar la do-
minacién de una clase social.

Por otra parte, la ideologia dominante procura imponer el
orden particularista de la clase a la gue pertenece como si ==
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fuera el orden absoluto y universal y traspasar a las otras --
clases su verdad y su racionalidad como la Gnica verdad y la G
nica racionalidad. Sin embargo, cabe mencionar que la imposi--
cibn a toda la sociedad de la visibn propia del mundo de una -
clase determinada, puede darse sin que ésta sea la clase polf-
ticamente dirigente dentro de la formacifn social en que se en
cuentra; ya sea porque ha sido recientemente derrotada en el -~
plano polftico por otra clase, o porque se vislumbra como pré-
xima a tomar el poder.

La funcibén social de la ideologfa burguesa no es la de =--
proveer a los individuos de conocimientos verdaderos acexrca de
la estructura social, m8s bien, consiste ¢n: amoldarlos a las-
actividades précticas que sostienen en esa estructura; elabo-—-
rar un discurso, un tanto l8gico, que integre adetuadamente a-
los individuos en una formacibn social, y que desvie la aten--
cifn de los dominados de los lugares donde son manifiestos los
mecanismos de tal dominacifén o donde los intereses de la clase
dominante pueden ser develados, hacia otros lugares donde tales
mecanismos son enmascarados o diluidos de su atencibn.

2.3 TENDENCIAS IDEOLOGICAS

Al establecerse una jerarquia en la estructura ideol8gica
de una formacién social, se observa que la ideologfa dominante
o subordinante es la ideologfa de la clase dominante. Esta ide
vlogifa subordina a las otras, interpreta a su forma particular
las relaciones sociales e impone esta interpretaciSn; por lo -
que la ideclogfa del proletariado, en ciertos momentos histéri
cos, permanece dominada y se limita a la libre expresibn de --
sus ideas.

Asi, dentro del sistema social las formas y niveles de co
nocimiento del mismo se enmarcan en una amplia estructura ideo
16gica formada por diversas tendencias que se agrupan en un --
mismo universo simb&lico o en universos convergentes, por me--
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dio de interpretaciones estrechamente relacionadas a proyectos
de control y determinacifn de las relaciones sociales.

Para abarcar todas las formas de conciencia social exis~-
tentes la ideologia se subdivide y sectorializa en diversas re
giones ideolfgicas que provienen de una matriz general y po---
seen el mismo objetivo en cuanto a la organizacifn de las rela
ciones sociales.

Estas regiones "...se pueden caracterizar por ejemplo, ¢co
mo ideologfa moral, juridica y polftica, religiosa, ccondmica,
filos6fica, estética, etc."7 Y entre ellas puede existir una-
regifn que predomine sobre las otras, tomanéo estas (iltimas e-
lementos pertenecientes a la regién dominante.

El dominio de cierta regi6n ideclégica proviene de la ma-
nera en que oculta lo econfmico y su papel en la dominacién. =~
Por ejemplo, la ideologfa dominante de la clase esclavista fue
una ideologfa moral y filos&fica, y la de la clase feudal una-
ideoleogfa religiosa.

En la formacidén feudal, aunque el papel més importante co
rrespondiera a lo politico, no era la regién juridico-politica
la regibén dominante, sino la ideologfa religicsa porque cum---
plia mejor, por numerosas razones, esa funcifn particular de o
cultamiento.

La ideologia de la clase burguesa es una ideologfa juridi
co-polftica, cuyo predominio sobre las otras se debe al présta
mo de nociones que le hacen la ideologfa filos6fica, moral y -
religiosa; nociones que utiliza como punto de referencia para-
establecer las suyas, legitimando su posicifn y haci&ndola apa
recer como basada en principios filos&ficos, morales y religio
sos.

7 Poulantzas, Nicos. Op. cit. p 269,
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Bajo estas consideraciones es necesario reconocer gue si-

" la ideologia juridico-politica es la reqgibn dominante en el mo

do de produccién capitalista es porque desempefia mejor ese pa-

pel y penetra m8s ficilmente en todos los &mbitos del edificic
social, inclusive en la préictica econbmica y en la politica.

En resumen, el dominio que ejerce la regidn dominante so-
bre las otras no se debe nada mds aque justifica los intereses
de la clase dominante, sin¢ a que presupone e impone una imagen-
de igualdad de todos los individuos del sistema social.

2,4 TRABAJO IDEOLOGICO

La ideologfia dominante se impone a todas las clases sccia
les, cumpliendo con su funcifn conservadora del sistema social,
pues al ocultar sus principios, aparece comc algo acorde a los
intereses y caracteristicas de las clases dominadas, evitando-
a sus integrantes la posibilidad de tomar conciencia de sus ver
daderos intereses de clase.

Por lo anterior, es indispensable realizar un trabajo ide
ol8gico al interior del proletariado cuyc objetivo sea lograr-
un pensamiento independiente, mediante la explicacib6n de los -
problemas sociales actuales en funcidn de actividades concretas,
tomando en cuenta su experiencia. Es decir, para cumplir ade=-=-
cuadamente con su funcién social, el trabajo ideolbgico, ademés
de explicar las relaciones sociales de una manera cientifica -
debe convertir los objetivos sociales en motivaciones persona-
les que tengan significado para los individuos.

Este trabajo requiere actuar con gran cuidado para lograr
influir en la gente, lo ¢ual involucra algunas cuestiones im--
portantes como por ejemplo el conocimiento del papel gue dicha
clase juega en la sociedad, la revisién critica del trabajo ~--
que se realiza en este sentido y el desarrollode la conciencia
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social de grupo.

Ademds, el trabajo ideolSgico debe orientarse de acuerdo-
a conocimientos derivados de las ciencias sociales (sociologia,
psicologfa, pedagogfa) que permitan la comprensién de los pro-
blemas del individuo en relaci6n a la sociedad, superando el -
nivel de la experiencia personal para lograr la concordancia -
con la planificacién a largo plazo de la tarea histSrica del
proletariado.

Cabe aclarar que si bien son importantes las leyes emana-~
das de la psicologfa, pedagogfa, etc., para facilitar el traba
jo ideolégico, &stas no determinan en Gltima instancia las con
diciones materiales de los trabajadores, sino el conjunto de -
las relaciones sociales en las que se encuentran inmersos. Por
lo tanto, no pueden ser concebidas como la solucibn a todos -~
los problemas del trabajo ideolégico, si no estén integradas -~
Intimamente a una filosoffa que responda a los intereses rea--
les de los trabajadores.

Por otra parte, el trabajo ideolbgico debe dirigirse y a-
decuarse constantemente a las condiciones especificas y concre
tas de cada grupo, de forma tal, que los conocimientos y méto-
dos correspondan a sus intereses y capacidades. Para esto, de-
ben tenerse en cuenta, ademids del contenido, las formas y me--
dios adecuados para hacer mis factible su internalizacién y --
por lo tanto su prictica.

De esta manera, el trabajo ideolfgico debe unir lo mis es
trechamente posible los aspectos tedricos y précticos, ya que-
el conocimiento que el individuo puede obtener no depende de -
los objetos que perciba en teoria, sino de su propia accifn so
bre esos objetos, de su experiencia prédctica. Tambié&n se trata
ria de resolver la contradiccidn entre las condiciones inter--
nas y externas de los trabajadores con el propSsito de que per
ciban su formacifn a todos loé niveles como algo que no est§ --
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dado para siempre, sino que es modificable a partir de su ac--
¢ibn, para que sean capaces de dirigir concientemente su proce
so de autotransformacifn con base en el desarrollo y fortaleci
miento de la conciencia de clase,

3. LA COMUNICACION
3.1 COMUNICACION Y CONCIENCIA SOCIAL

La comunicacifn es un elemento inseparable de la activi-=-
dad productiva de los hombres, que contribuye al desarrollo -
de sus actividades conjuntas, a la manifestacibny satisfaccibn
de sus necesidades y a la evolucifn de su conciencia.

La comunicacifn como parte inseparable de la existencia =
social del hombre ha ido evolucionando paralelamente a la pro-
duccibn social, pues el continuo desarrollo y especializacidn-
de las formas de trabajo y la evolucifnde las relaciones socia
les entre los hombres han exigido a 1o largo de la historia, -
un mayor perfeccionamiento de la comunicacifn y del lenguaje.

El proceso de comunicacibn en todas sus formas implica y-
favorece el ejercicio de una serie de complejos procesos psico
;6gicos ligados directamente al uso del lenguaje, entendido &g
te como cualquier sistema de signos —sean orales, escritos o -
visuales— utilizado por el hombre como un medio destinado a -
la creacifn y manifestacibén del pensamiento en el sentido mis~
amplio, refiriéndose aqui no s6lo a conceptos de orden intelec
tual.

Adem@s, es el lenguaje lo gue permite al sujeto organizar
su experiencia, seccionar, categorizar y descodificar el mundo
real, objetivo, haciendo posible la manipulacién a nivel simb8
lico de la realidad y, por lo tanto, determinando el conoci---
miento que el sujeto pueda tener de la misma,
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Esta evolucibn de las formas de trabajo, relaciones socia
les, comunicacién y lenguaje implica y favorece la existencia-
de una vida psiquica mis compleja que posibilita la formacién-
y el funcionamiento de la conciencia social del hombre, a tal-
grado que puede decirse que su construccién como ser individual
y social serfa imposible sin la comunicacibn.

En resumen, actividad productiva, comunicacidn y concien-
cia individual y social han evolucionado conjuntamente, afectén
dose y determinindose en una relacifn dial&ctica, asf mientras
que la comunicacifn es determinante de la formacidn y funciona--
miento de la conciencia social e individual del hombre, la evo
lucibn e influencia de las formas predominantes de conciencia-
social han llevado a tipos cada vez mis complejos de comunica-
cibn.

3.2 COMUNICACION Y SOCIEDAD

Por otra parte, la comunicacifn como proceso donde los e-
lementos de un grupo o de una sociedad determinada interact@an
con el objeto de compartir o intercambiar informaciones y sig-
nificados relativog a una gran diversidad de aspectos de la re
alidad, cumple una gran variedad de funciones; las cuales te6-
ricamente pueden dividirse en funciones sociales y funciones -
psicosociales, aungue en la prdctica la discriminacibn entre u
nas y otras se convierte en una tarea sumamente diffcil.

Entre las. funciones sociales de la comunicacidn se encuen
tran: la direccidn, coordinacidn, interaccidn, control social-
y prescripcidn de normas, reglas, valores, de cada grupo o so-
ciedad, estas funciones se dirigen a cubrir las necesidades --
que surgen durante el funcionamiento de la sociedad y la inte-
raccifn de las partes que la conforman, y pueden ser correspon
dientes a todo el conjunto social, o bien, a algunos de los --
grupos que lo constituyen.
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Analizando la comunicacifn formal, observamos gue tanto =
los temas como los medios que se utilizan en ella estin previa
mente reglamentados de acuerdo a los roles sociales que poseen
los interlocutores; por lo cual, &stos se comunican principal-
mente a través de frases estereotipadas que hacen de este tipo
de comunicacifn un reforzador de dichos roles.

Runque en este tipo de comunicacifn los individuos se co-
munican fundamentalemente como portadores de determinados ro--
les sociales o integrantes de una clase social dada, tambi&n -~
intervienen aqui las caracterfsticas de personalidad o el esti
lo propio de cada uno de ellos para asumir su papel.

Las funciones denominadas psicosociales se relacionan con
la personalidad de cada uno de los miembros integrantes de la-
sociedad, como pueden ser las necesidades de contacto, de iden
tificacién, de contraposicién con el grupo o de socializacibn.

En la comunicacién informal, los interlocutores mezclan =
los procesos de identificacibn y empatfa, es decir, son capa--
ces de asumir el papel del otro, comprenderlo y adoptar, al me
nos parcialmente, su conjunto de actitudes e ideas. Los concep
tos que transmiten los interlocutores se encuentran mis rela--
cionados con la personalidad y el sentido que cada unode ellos
les imprime, que con los roles sociales que poseen y la elec--
cibn de los temas a tratar y de los medios para realizar con e
fectividad la comunicacibn, sean &stos verbales o no verbales,
se basan en la idea o imagen que cada interlocutor tiene de la
personalidad del otro, en lugar de utilizar para esto el cono-
cimiento del rol social que posee.

Sin embargo, este tipo de comunicacibn, a pesar de no es-
tar reglamentada directamente por los roles sociales en su con
tenido, formas y medios, tambi&n, en un momento dado, funciona
como reforzadora de los valores prevalecientes en la sociedad.
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Asf pues, la comunicacifn como proceso social refleja am-
pliamente el comportamiento de la sociedad y el de las clases-
que la integran; en ella influye cualquier suceso o modifica--
cién de la estructura econdmica, polftica, juridica, al grado-
que estfé determinada por la evolucifn general de la sociedad.-
Por lo tanto, la comunicacién se convierte en un fenfmeno cada
vez mis complejo dentro de la sociedad, gue abarca infinidad -
de formas, lugares y procesos sociales.

3,3 FUNCIONES DE LA COMUNICACION DE MASAS

La comunicacifn de masas puede definirse concretamente co
mo la difusifn sistem&tica de informacidn a través de medios -
t&cnicos que va dirigida a un pGblico disperso y que sustituye
la relacibn bidireccional, que caracterxiza en principio la co-
municacifn, por una relacifn unilateral y unidireccional que -~
la parcializa al hacerle perder una parte importante (la con--
testacidn del receptor, el diflogo) y la conduce a un proceso-
de informacibn.

De esta forma, al receptor de la comunicacibn masiva se -
le asigna un papel de absoluta pasividad que le es impuesto pa
ra reforzar al sistema, para hacerlo incapaz de aceptar cambios
o de convertirse en un factor de disfuncionalidad ya que esto-
Gltimo quebrantaria el sistema y afectaria los intereses de --
los dominadores, uno de los cuales es el mantenimiento de esa-
pasividad.

Puesto que las instituciones gue manejan la comunicacidn-
colectiva se adecfian a las exigencias e intereses de la clase-
dominante en los aspectos econbmico, social, juridico, politi-
co, ideolSgico, etc., podemos decir que las funciones generales
de talcomunicacibn se hallan determinadas en cada pais por la-
estructura socioeconfmica y polfitica del mismo, pues de esta -
forma, las funciones y objetivos de la comunicacifn de masas =
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cambian en los diferentes tipos de Estado (socialista, capita-
lista, etc.). Por ejemplo, en la sociedad capitalista, la difu
sién de la concepcién burguesa del mundo y la permanente blis--
queda de hechos que la legitimen son funciones de la comunica~
cién colectiva,

A trav&s de los mensajes difundidos por la comunicacifn -~
masiva se busca afirmar los valores y las normas de la clase -
dominante para influir ideolfgicamente sobre el &nimo, opinio-
nes, valoraciones, decisiones, conducta, etc., de los integran
tes de la clase dominada.

Por medio de la informacifén social (conjunto de mensajes=-
que son transmitidos con el fin de influir en otros hombres) -
se ejerce influencia propagandfstica y educativa, se apoya a -
la administracisn estatal, y se difunde el anuncio comercial.-
Todo esto bajo el velo del entretenimiento y la "objetividad"-
que ocultan la verdadera carga ideolSgica de esta informa-
cifn y Bu carficter como el nexo mis importante entre el medio-
social y la personalidad.

3.4 FUNCIONALIDAD DE LA COMUNICACION DE MASAS

Por otra parte, para cumplir con la funcién de influir e-
fectivamente sobre los individuos, la comunicacién de masas ma
neja con gran cuidado las variables que pueden influir en su e
fectividad, entre ellas, la fuente de la comunicacifn, la natu-
raleza de la misma y las caracteristicas del p@blico al que va
dirigida.

Asf, para lograr la persuacifn procura que los mensajes =
provengan de fuentes que se consideren competentes y fidedig--
nas, que sean transmitidos por sujetos considerados de alto --
status y de prestigio, que muestren "sinceridad" em sus inten-
ciones, y conviccifn acerca de la informacifn que transmiten;=-



25 .

pues cuanto mis se identifique el receptor con la fuente.o emi .
sor, sus opiniones influir&n md3s efectivamente sobre &ste sin-
importar mucho el contenido de sus mensajes.

Asimismo, en la comunicacifn de masas se maneja con sSumo=-
cuidado el sentido de los contenidos que tienen cierta discre-~
pancia con los puntos de vista de los receptores, puesto que -
pueden ccasionar conflicto.

Ademis, se considera especialmente el conjunto de caracte
risticas del grupo o grupos de individuos anbnimos a los que-
van dirigidos los mensajes, ya que integrantes de estos grupos
se diferencian principalmente por su pertenencia a una clase -
social dada, debido al campo especifico de experiencias, acti~
vidades, intereses y expectativas al que tienen acceso y que ~
se relacionan con ella. Estas caracteristicas determinan deci-
sivamente la respuesta que los grupos den ante los mensajes ho
mog€neos que se emiten ocasional o permanentemente con el pro-
p6sito de influirlos.

Asimismo, la eficacia de la comunicacién masiva depende -
en gran parte de que "satisfaga" los intereses del p(iblico, me
diante la creacién de efectos psicolbgicos en €1, Entre estos-
efectos egtin los siguientes: hace sentir al sujeto que cuenta
con la informacifn necesaria para resolver diversos problemas
cotidianos, para respaldar directa o indirectamente los objeti
vos y valores del grupo al que pertenece o considera pertene--
cer, o para apoyar su posicifn acerca de alguna cuestidn discu
tible.

Otros efectos importantes son: satisfacer el deseo del re
ceptor de estar informado sobre lo gque acontece en el mundo, -
proporcionarle confort psiquico al difundir temas y programas-
bien estructurados gue se adecfien a su estado anfmico, satisfa
cer sus necesidades esté@ticas y proporcionarle canales adecua-
dos para descargar Sus emociones,
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Para influir ideolSgicamente y reestructurar las creen---
cias, valores, actitudes, conciencia, motivos de la actividad,
formacifn del deseo, modo de vida y conducta de los receptores,
la comunicaci8n colectiva cuenta con la persuacifn y la suges-
ti6n como instrumentos b&sicos.

Por medio de la sugestiSn se trata de que el pfiblico per-
ciba pasiva y acriticamente mensajes que afirmen o nieguen con
ceptos o juicios sin probarlos, sin demostrarlos l6gicamente,~
con el objeto de que los difunda, a su vez, de modo automitico
a otros individuos o grupos.

Para lograr aumentar la disposicifn de la gente a aceptar
sin sentido critico los juicios propuestos, se usan recursos =
sutiles y aparentemente casuales como son: los aplausos, la a-
tencidn concentrada de los receptores, la carencia de informa-
cién sobre una cuestifn importante, etc.

La persuacifn consiste en fundamentar l6gicamente las te-
sis, significados y conceptos contenidos en los mensajes trans
mitidos; ya sea confirmdndolos por medio de las razones expues
tas o por la demostracifn de su veracidad.

La persuacifn es utilizada en la comunicacifn colectiva=--
con el objeto de que el auditorio admita algo como verdadero,-
aunque sea falso o, incluso, vaya en contra de sus intereses.-
Esto se logra de varias maneras, ya sea mediante la refutacibn-
de la tesis contraria, o revelando la similitud de rasgos en--
tre dos o varios sujetos, personas, hechos, ideas, etc, De es-
ta manera se persuade porque se brinda el fundamento para los-
razonamientos por contraste o por analogia.

La apelacidn a los sentimientos del interlocutor en los =
argumentos expuestos, tambifn ejerce influencia en los resulta
dos de la persuacifn, estimulando las emociones y voluntad de-
los receptores.
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Tanto una simple imagen publicitaria, los gestos, la mo-
da, la conducta de esos j6venes despreocupados, como la politi
ca y afin algo mis general, como es la ideologfa, busca persua-
dir al ptblico, bien con el objeto de que compre tales mercan-
cfas, de que se adhiera a tal partido politico, o bien de gue~
apoye un sistema de vida.

En la publicidad, en la politica, en la ideologia, se mo-
nopolizan muchas cosas, se juega el sentido, el destino, la su
pervivencia de un sistema social, los medios de produccidn, la
educacifn, los mayores beneficios sociales, la fuerza, la pose
8i6n de un poderoso y complicado aparato militar. En sintesis-
se monopoliza el poder.

Por lo anterior, guien tiene el control en la elaboracibn
y difusién de la informacién en la sociedad capitalista, y por
lo tanto, el control de las conciencias y de las conductas, --
trata de anular la posibilidad de que el auditorio analice con
sentido critico sus mensajes.

4. EL CONTENIDO IDECLOGICO DE LA COMUNICACION

4.1 CONTROL SOCIAL Y COMUNICACION

En toda sociedad la comunicacién colectiva es uno de los=-
aparatos ideol&gicos mis importantes. Es una forma de comunica
cifn entre los hombres que permite su interrelacisn y la com--
prensibn, explicacifn y conocimiento del hombre mismo. En ella
interactfian realidades materiales y psiquicas en las cuales el
contenido de la comunicacién cumple un papel importante.

En las sociedades capitalistas, la clase dominante es la-
que ejerxce el control sobre el proceso y los medios de la comu
nicacién. Victor Manuel Bernal Sahagfin expone las condiciones-
de funcionamiento y control de los medios en México:
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*"En nuestro pals [...], que se debate entre las graves contradic
ciones propias del capitalismo del subdesarrollo, el panorama ==
de los medios de comunicacifn masiva es el siguiente:

“1l. Un alto grado de monopolizacidén de los 'me-
dios'. Por ejemplo: a) la televisibn es vir
tualmente un monopelic puro, con la excep--
ci6n de los dos canales oficiales, que por-
sus caracteristicas y recursos, en realidad.
hasta ahora no han podido competir con aquél.
Los propietarios de 'Televisa', ademis, tie
nen intereges en diarios y revistas, en las
transmisoras de radio mis potentes del pais,
en empresas productoras de diversas mercan-
cfas como artfculos eléctricos, vidrio, em-
paques, acero, distribuidores de autombvi-=-
les, turismo, etcétera; b) mis del 70% de -
la radicdifusién es controlada por nueve ca
denas, tambi&n, desde luego, con intereses
¢n muchos negocios de otras ramas; c) la -=-
prensa, en especial los dlarlos, dependen -
en mis del 60% de cuatro grupos, uno de e--
llos bajo la direccidn del gobierno (la ex-
cadena Garcfa Valseca).

“2. A su vez, dichos ‘medios' estéin subordina--
dos a las decisiones del exterior, subordi-
nacidn que se manifiesta de diversas formas,
como: a) En la programacién de los medios -
audiovisuales que descansa en geries filma-
dag, mlsica y peliculas producidas en el ex
terior -principalmente en los EUA (RCA, CBS,
ABC, United Artits, etcétera). b) En la de-
pendencia del equipo, tanto nuevo como re=--
facciones y otros materiales (cintas magné-
ticas, cimaras, satélites...). c) En la e--
xistencia de importantes medios que son pro
piedad directa del capital transnacional ~-
(Visidn, Reader's Digest, Mex-Abril, Hearst
CO., Novaro...). d) En las noticias manipu-
ladas y reinterpretadas por las agencias in
ternacionales antes de llegar a los teleti-~
pos locales (AP, DPA, EFE...). f) (sic) En-
el dominio econdmico de los anuncianteg we=
transnacionales, a través de sus presupues—
tos publicitarios, manejados por filiales -
de agencias también transnacionales (J. Wal
ter ’ghompson, Oilvy, Mc Cann, Lec Burnett,.

RN

8 Victor Manuel Bernal Sahag(in, citado en Bspinoza, César. Ideologia y Co~
municacién Poll’.tica. pp 55=56. .
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A través del control ejercido sobre los medios y la comu-
nicacién, la clase dominante determina, de acuerdo a sus inte-~
reses, el tipo de mensajes gue se difunden y a través de ellos
propaga diferentes aspectos ideolSgicos a nivel de grupo, de -
pais e incluso, por medic de las agencias internacionales de
noticias, a nivel de regiones geogrdficas, politicas y econdmi
cas.

De acuerdo con G. F. Predvechni, el car&icter clasista en-
una sociedad condiciona la utilizacibn de la comunicaciln masi
va, en lo que se refiere a la lucha ideolSgico-politica, en la
direccifn y regulacibn social de las relaciones, en la difu- -
8i6n de la cultura, en la integracién de los grupos sociales y
de su estimulacibn para realizar actividades conjuntas.

Por lo anterior, se podrfa pensar que la cuestifn de la -~
monopolizacién de la informacidn y de la comunicacifn por la -
clase en el poder, gira alrededor de la conciencia, es decir,-
que se circunscribe a una lucha de ideas, de mensajes. Conce-—
bir asf esta cuestién serfa caer en una confusifn que nos hari
a entender errSneamente el papel fundamental que en la histo--
ria tiene la lucha de clases.

En este sentido, Marx afirma que:

"Las ideas de la clase dominante son en cada &poca las ideas
dominantes, es decir, la clase gue ejerce el poder material
dominante en la sociedad resulta al mismo tiempo la fuerza-
espiritual deminante. La clase que controla los medios de -
produccidn material controla también los medios de produc——
cidn intelectual, de tal manera que en general las ideas de
los que no disponen de los medios de produccién intelectual
son sometidas a las ideas de la clase dominante."9

Por otra parte, si el orden internacional y nacional estd
basado en la explotacifn y en desiqgualdades socioeconfmicas, -

9 Marx, Carlos. La ldeolegia Alemana. p 78,
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podemos darnos cuenta de la importancia que en &ste tiene la-
comunicacién. La estabilidad de un sistema, su funcionalidad,-
tienen mucho que ver con la informacidn, la desinformacifn o -
la distorsifn de la realidad hacia los paises o clases domina-
das, lo cual significa un alto grado de control. Si bien es --
cierto que cada pais o clase social ocupa su lugar en la divi-
si8n del trabajo, sea internacional o nacional, los mensajes -
refuerzan y funcionalizan dicho lugar.

Por ser la comunicacién un medio para mantener el control
social, cuando &ste se ve amenazado por factores econbmico-po-
1fticos o sociales, se abruma a la sociedad con mayor cantidad
de informaci6n acerca de que las cosas van bien, que se estén-
superando los problemas, etc., con el objeto de encubrir la si
tuacidn.

Conforme la crisis evoluciona y se profundiza, el compro-
miso (m&s bien, la complicidad) de los poseedores de 1los medios
de comunicacidn con aquellos que tratan de sostener la situa--
cibn, queda al descubierto y su actuacifn se hace cada vez mis
cfnica y arrogante,

Si la situacibn llega a un punto critico, los mensajes se
hacen m&s numerosos y refinados buscando influir en la opinién
piblica; se realizan encuestas y estudios de mercado para ver=-
"que quiere la gente®, a fin de utilizar esta informacifn en -
la elaboracifn de mensajes gque tengan mis impacto. Si esto, en
un momento dado no controla la situacién, viene la represibn,-
la violencia, contra los grupos gue presenten uposicidén a los-
intereses de la clase en el poder.

Un ejemplo concreto lo tenemos en el caso de la represién
sufrida por la comunidad de la Escuela Normal Superior en 1983.
Reconocida como el principal centro para la formacifn de profe
sores de educacifn media, que a partirde un convenio firmado -
en 1976 con el titular de la S.E.P., quedaba facultada t&cnica
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y jurfdicamente para decidir internamente en cuanto a lo acad§
mico y a sus formas de gobierno. Con lo cual la institucibn se
convertfa en una alternativa para formar maestros con concien-
cia critica respecto a las polfticas educativas del Estado y -
de superar los limites que se ponen al profesor normalista.

La inclusién en los planes y programas de estudioc de te-
mas que propiciaban una actitud crftica con respecto al papel
de la educacifn y de la relaci®n entre &sta y el Estado, asf -
como hacia los contenidos de los programas de educacifn media,
y del surgimiento de una forma de organizacién independiente y
democritica dentro de la E.N.S., no fue tolerado por las auto-
ridades de la S.E,.P,, pues a través de esto se brindaba un es-
pacio a los opositores de la polftica educativa del Estado, -
emprendi&ndose, a travEs de los medios de comunicacifn, una -~
campafia de desprestigio y acusaciones en contra de la comuni--
dad normalista. Incluso se emitiercn, unilateralmente, dos a--
cuerdos que cancelaban "legalmente" las facultades anteriormen
te otorgadas a la E.N.S.

Ante estas acciones, mientras continuaba la campaiia de --
desprestigio y tergiversacifn del problema, los normalistas --
respondieron con la movilizacién. Realizaron marchas y mitines
para dar a conocer a la opinifn pfiblica su situacifn, pues pa
ra ellos los medios de comunicacifn permanecieron cerrados.

Al perder el control sobre la comunidad normalista y par-
te de la opinifn pfiblica, las autoridades utilizaron la repre-
8idn, la violencia del Estado para acallar y frustar este au--
t&ntico proyecto democritico educativo.

Para justificar esta represifén contra los normalistas, ==
los medios de comunicacién intensificaron la dosis y frecuen--
cia de sus mensajes, tratando de hacer creer gue el problema -
se reducia simplemente a una disputa por el poder dentro de la
E.N.S., diciendo que los manifestantes desconocfan la situacibn
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y eran manipulados para favorecer los intereses de unos cuan=—=
tos, obstaculizando la desconcentracisn educativa y la puesta-
en prdctica de la "solucién" de la S.E.P.,al caos administrati
vo que vivia la Normal. Finalmente, se mencionaba que la vio--
lencia de la policfa, granaderos, guardias blancas y hasta bom
beros (utilizados por primera vez como elementos represores en
nuestro pals) se habfa suscitado como respuesta ante la agre--
8i6n de los normalistas a los mismos, y como un acto protector
de la libertad ciudadana para transitar sin “"obsticulos" y --
"contratiempos" por las calles de la ciudad.

Por otra parte, los procesos de comunicacifn masiva se em
plean, entre otros, con fines de influencia propagandfstica, =
que se dan siempre en un determinado contexto ideol8gico. Ta-~
les procesos influyen para gue se produzcan cambios sucesivos
en las personas, que al acumularse producen un cambic de mayor
calidad, es decir, conducen a una actitud distinta a la que se
tenfa anteriormente hacia la realidad; orientan a una opinién-
distinta acerca de los problemas sociales, a acciones distin-=-
tag e incluso a una distinta conducta,

Esto es posible al transmitirse dos tipos de informacidn:
la informacifn b&sica que contiene significados valorativos; y
la informacifn complementaria, que crea en el hombre las condi
ciones favorables para admitir la informacidn b&sica. Esta Gl-
tima informacidn, por la variedad de elementos gue contiene --
{de novedad, claridad, contraste, concrecifn o, por el contra-
rio, de uniformidad, aridez, monotonia, inexpresividad) deg~=-=
pierta emociones positivas o negativas en los hombres, lo que-
predetermina el curso y el resultado de la reelaboracién de la-
informacidn b&sica.

4.2 LOS MENSAJES EN LA COMUNICACION

Por medio de la comunicacifn se transmiten, establecen o-""""
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modifican valores, opiniones, actitudes, conductas, etc., es -
decir, modelos de vida a las clases gue componen unha sociedad.
Esto se hace a trav8s del contenido de la comunicacibn, a tra-
vEs de lo que se intercambia entre los individuos, grupos o ma
crogrupos, esto es, a través de los mensajes.

Los mensajes ideolSgicos se presentan sin una intenciona-
lidad manifiesta y se puede suponer que actfian en los indivi--
duos de distinta manera, dependiendo de la pasividad o capaci-
dad de critica que posean. AsI, mientras algunos grupos o indi
viduos asimilan los mensajes en forma acrftica, otros, los me-
nos, estin en posibilidad de seleccionar los contenidos en ba-
se a sus necesidades e intereses y diferenciar lo real de 1o -
elaborado por los emisores.

El mensaje en la comunicacibn sirve para persuadir a los-
individuos, para adherirlos a alguna idea, objeto O persona. =~
En el acto de la persuacidn se requiere que el perceptor no se
incomode, gque de una manera sutil y hasta placentera se le en-
vie y acepte la propuesta, idea, actitud, etc. El emisor, para
este fin, manipula los signos de acuerdo a sus intereses.

Podemos nombrar funcifn de intencionalidad al papel que -
juega el emisor en el acto de la comunicacién, si recordamos ~
que siempre existe una intencidn de su parte. Por lo tanto, ge
neralmente todos los mensajes llevan alguna intencidn, no hay-
mensajes "puros" o "inocentes”. Con base en esto, podemos dis-
tinguir varios tipos de intencionalidad: mercantil, propagan--
distica, estética, educativa, polfitica, etc.

Pe igual manera que en una sociedad o formaci&n social la
clase dominante produce y difunde los mensajes, las formacio--
nes sociales dominantes producen y 4ifunden los mensajes a o--
tras formaciones sociales. Asi, las clases sociales dominantes
en las diferentes formaciones sociales tienen los mismos inte-

reses, con lo cual, la estructura de los mensajes tanto en la-
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forma come en el contenido, no obstante sus diferencias, e¢s i~
déntica.

Tanto la universalizacidn de las formas de comunicacién,-
como la uniformidad de los mensajes, obedece a que los intere-
ses de las clases sociales dominantes en las sociedades capita
listas del mundeo, son los mismos y no, como afirmara Mc Lujan,
a la universalizacifn de la cultura.

Es indudable que la gran mayorfa de los mensajes tienen &
xito, pero esto no es s6lo por los mensajes en sf; en su acep-
tacidn por parte del p@iblico influye la situacidn social. Las-
relaciones sociales prevalecientes establecen las condiciones~
para que esto ocurra.

Ahora bien, cuando los mensajes est&n elaborados de tal -
manera que s6lo responden a los intereses del emisor, se dice-
que poseen una estructura autoritaria. Esta estructura tiene -
su correspondencia en una situaciSn social igualmente autorita
ria. Su objeto es condicionar "mentalmente® a los individuos,-
para que acepten las versiones que posteriormente les ofrezcan
a través de los medios de comunicaci®n.

Una sociedad clasista es una sociedad autoritaria; la cla
se dominante para su supervivencia, para mantener el orden es-
tablecido, requiere de una planificacifn diaria de la vida de-
los dominados. Esta planificacifn es ejercida cotidianamente -
sobre el proletariado; empieza desde la familia y se da en las
relaciones laborales y hasta en el tiempo libre, el esparci--=-

miento.

Asf pues, los mensajes autoritarios requieren de percepto
res déciles, que acepten el lugar que se les ha asignado en la
sociedad, es decir, con estructuras mentales favorables a de--

terminados intereses.
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Entonces podemos entender gque un mensaje autoritario es-
aquel que, bajo los intereses de una minorfa y con un exceso-
de redundancia, busca proporcionar su interpretacién, su pun-
to de vista de la realidad a las clases mayoritarias.

Esta redundancia consiste en explicar lo ya explicito pa
ra encajonar al perceptor y llevarlo a una scola interpreta---
cidn. Puede ser verbal: palabras que refuerzan a otras; icbni
ca: imdgenes que repiten lo ya explicito en otras imfgenes; y
mixtas: palabras que refuerzan imfgenes y viceversa.

El mensaje autoritario, por tanto, carece de referencia,
entendi&éndose por é&sta, la explicacifn a fondo de un problema.
Se alude a €l por medio de mil rodeos y s8lo se le explicita-
en la medida que se le va a usar. Se parcializa el problema,=-
se descontextualiza socialmente, se presenta a los individuos
Yy los acontecimientos desligados entre sf, como si fueran au-
tosuficientes y no se influyeran mutuamente,

4.3 COMUNICACION ¥ CONTROL POLITICO

En el proceso de la comunicacifn no podemos hablar de u-
na independencia total en la intencionalidad del emisor al e-
laborar sus mensajes, ya que €l est8 determinado por la estruc
tura social a la que pertenece y que influye en sus opiniones,
conceptos e imdgenes, convirtifndolo asi en una parte y opera
dor de la misma.

A su vez, el emigor tiene ciertos intereses en cuanto al
receptor, por medio de sus mensajes desea influir en &1, y en
base a esto estructura sus emisiones,

Al dividirse la sociedad en clases y establecerse la ex-
plotacifn de una clase sobre otra, la comunicaci6n dej6 de =-
ser "comunifn", intercambio de informacidn o conocimientos; -
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se convirti8 en imposicifén de formas ideolSgicas. Pas6 a ser-
un aparato de manipulacifén y ocultamiento de las formas de -
dominacidn,

Es indudable que en el proceso de la comunicacién existe
una manipulacién de los medios, pero esto no es todo a este -
respecto, no se trata de manipular los medios porque si, exig
ten otras cuestiones importantes.

EtimolSgicamente, "...el t&rmino manipulacifn viene a --
significar una conciente intervencibn té&cnica en un material-
dado., Si esta intervencibn es de importancia social inmediata,
la manipulacidn constituye un acto polftico [...] Asi pues, -
toda utilizacibn de los medios presupone una manipulacién., --
Los mis elementales procesos de la produccibn, desde la elec-
cibén y la mezcla, hasta llegar a la distribucifn, no son m&s-
que intervenciones en el material existente. Por lo tanto, el
escribir, afirmar o emitir, sin manipulacién, no existe. En =-
consecuencia, la cuestifn no es sl los medios son manipulados
o0 no, sino quifn manipula los medios.® 10

Se podria completar aGn mis la afirmacitn de Enzensberger
reconociendo que la intencionalidad de la manipulacibn tam---
bié&n es importante. Esto es, los fines que persigue el emisor,
el impacto que desea causar, etc., al estructurar y difundir -
sus mensajes entre el pGblico.

En cuanto a la informacién, su manipulacifon conlleva --
cierto grado de control, de poder, por lo que un grado de co-
municabilidad bajo, significa mantener un estado de cosas, re
forzar los intereses de la clase dominante.

Por el contrario, se puede afirmar que existe una tenden

10 Enzensberger, Hans Magnus. Elementos para una Teoria de los Medics de
Comunicacibn. p 34.
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cia a elevar el grado de comunicabilidad cuando los mensajes =
no son utilizados para reafirmar la dominacibén de la burquesi-
a, sino m&s bien, si se los usa para servir a los intereses-
de la clase dominada.

Para elevar el grado de comunicabilidad, las posibilida--
des tEcnicas existen. Enzensberger hace la siguiente afirma- -
cibn:

"...la transformacién de un mero medio de distribucidn, en un
medio de comunicacidn, no ofrece ningGn problema de indole -
técnico... Asi, la diferencia técnica entre un emisor y re--
ceptor refleja la divisibn del trabajo entre productores y -
consumidores..."}!

Al considerar que la clase dominante tiene en su poder =--
los medios de comunicacifn, podrfa pensarse que todos los men-
sajes que Estos emiten se orientan a mantener el orden existen
te y que s8lo responden a sus intereses particulares, sin em-=-
bargo, hay ciertas condiciones que permiten lo contrarjio aun-—-
que sea en grado minimo. En primer lugar, las mismas contradic
ciones de la clase dominante salen a la luz a través de medios
de comunicacién en pugna.

En segundo lugar, por esas mismas contradicciones se edi-
tan publicaciones que denuncian el orden vigente, sus fallas,-
con explicaciones no inmediatistas de la realidad.

En tercer lugar, algunos medios, publicaciones, transmi--
siones, informaciones, etc., del Estado, se salen de las re-
glas establecidas y se apartan de la linea marcada.

Con todas las implicaciones que conlleva el control de --

los medios, la censura, las caracteristicas de la informaci&n-
colectiva, se continfia manipulando a las mayorfas, pero con to

11 Tbid. p 22.
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do, esa manipulacibn es distinta.

Ahora bien, no todos los mensajes son para enajenar a la
gente ni siempre est&n en contra de la clase dominada, algu--
nos de ellos pueden serle fitiles como en e) caso de una campa
fla contra una enfermedad grave, el llamado a una huelga, la -
solidaridad con un 8indicato, etc. Por esto, al concebir la
comunicacién y los medios (particularmente en los pafses lati
noamericanos), no se puede descalificar su uso, ya que se deg
calificarfan todos los mensajes, incluso los mencionados,

Tomar la posicifn de descalificar el uso de los medios ~
de comunicacifn por el papel mediatizador que cumplen en la -
sociedad, pensando que cuando cambie el sistema cambiari todo,
es adoptar una postura un tanto ingenua y sin ningfin compromi
s0 ante la clase dominada, es seguir el juego a las minorfas-
que poseen los medios de comunicacibn, protegiendo sus intere

ses,

Lo justo, honesto, congruente, seria establecer un di&lo
go, de alguna manera, con el pGblico. Como dirfia Mattelart, -
devolverle el habla al pueblo, respondiendo a sus intereses.

Hacer que la comunicacién atienda mis a los intereses =--—
del proletariado, presupone una lucha de las organizaciones =~
polfticas gue los hacen suyos, defendi&ndolos y haci&ndolos -
respetar ante los grupos dominantes.

En consecuencia, se podrifa comprender a las organizacio-
nes politicas como productoras y comunicadoras de mensajes, -
dentro de un proyecto politico-ideoldgico acorde con sus inte

reses de clase.

Ahora bien, la lucha politica por los medios de comunica
cifén deberd hacerse con el objeto de reivindicarlos para las
mayorifas, principalmente la radio y la televisién concesiona-
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dos a una fraccibn burguesa monopolista. Una opcidén serifa na-
cionalizarlos y que su administracidén y conduccidn recayera en
un organismo (lo menos burocrfitico posible) formado por repre=-
sentantes de las organizaciones sociales (mis representativas)
e instituciones de educacifn y cultura.

Lo anterior, indudablemente, estaria de todos modos den--
tro del modelo dominante de informacidn capitalista, pero, no=-
obstante, consequiria espacios y maneras de comunicacidn de --
las organizaciones progresistas en la difusifn de sus mensajes
y en la organizacidn y educacidn de las mayorias.

La tarea seria producir discursos, textos, informaciones,
que no reproduzcan las condiciones burguesas de la dominacién.
Instancias emergentes, significantes que propicien cambiar las
cosas, Esta produccibn politica se desprender8, pero a su vez-
pérmanecer& en ellos, de las actividades e intereses de los o~
breros, campesinos, estudiantes o colonos, que funcione como-
un catalizador que enriquezca sus pricticas y genere discursos
opuestos a los de la clase dominante.

Esa produccibn politica serfa una produccibén de clase cu=-
yos ejes principales serfan tanto la denuncia, la agitacién y-
la orientaci6n, como la informaci&n, la alegria y el esparci--
miento; esto es, que contemple la cultura en su sentido més am
plio, ni rfgida ni sacralizada.
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CAPITULO II

LA POLITICA

1. POLITICA Y GRUPOS SOCIALES
1.1 DEFINICION DE POLITICA

El surgimiento de la polftica, aungue no puede precisarse con =
exactitud, se relaciona directamente con la divisidn de la so-=-
ciedad en clases a trav8s de la apropiacifn de los medios de pro
duccién que se da en el modo de produccidn esclavista.

La actividad polfitica se basa enel supuesto de que existen
dominantes y dominados que luchan constantemente por la posesifn
del poder, mismo que se sustenta tanto en la apropiacifn de los
medios de produccifn, como en la formulacifn y difusibn de ide-
as que justifican la dominaci6n de una clase sobre la otra e in
ducen a los dominados a una actitud acritica y de aceptacidn del
orden existente.

En los inicios, la politica se explicaba a través de con--
cepciones mégicas y religiosas e incluso no se diferenciaba cla
ramente de 8stas; sin embargo, posteriormente ya se concibe co-~
mo una actividad especifica a la que es posible analizar de ma-
nera sistemitica, por lo gque surge la ciencia polftica. Esta, =
al igual que cualquier otro aspecto humano, esti determinada --
por el conjunto de relaciones sociales existentes en una etapa-
histérica especifica, por lo gue su contenido concretoc no esté-
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dado para siempre, mids bien es un elemento dialBctico, en desa
rrollo.

Asf, la elaboracibn de la teorfa politica s6lo se hace po
sible mediante el conocimiento de la realidad polfitica de la -
sociedad y puede alin servir como instrumento para que el hom--
bre la modifique, construya o legitime.

Actualmente es posible distinguir entre lo polfitice y la-
politica en la sociedad, defini&ndose el primer elemento como-
la parte superestructural juridico-politica del Estado; y el -
sequndo, como las relaciones que se dan entre los grupos huma-
nos (clases, pueblos, naciones), y las pr8cticas polfticas gque
realizan, es decir, sus luchas politicas.

Quienes se encargan de realizar la accidn politica son in
dividuos toncretos, reales, que forman parte de un grupo social
determinado {clase, partido, nacifn) y que con su actuacifn de
fienden los intereses del mismo respecto al Estado, a otras =--
clases o a otras naciones. Asi, el individuo realiza una fun--
cifn colectiva gue responde a un determinado interés comfn.

De esa manera, la politica implica la participaciSn de am
plios sectores sociales. Por lo que existen y $e crean proyec-
tos y programas gque fijan objetivos a alcanzar, asi como los -
medios o mEtodos para consequirlos. La politica comprende, en~
tonces, la actividad que los grupos sociales realizan dentro -
de una nacidén para mantener, reformar o cambiar el orden social
existente, asi comeo la actividad que ejecuta el Estado, tanto-
a nivel nacional como internacional.

El campo politico puede dividirse en dos &reas; el de la-
gran politica, en donde se juegan la conservacibno destruccién
de una determinada estructura econémico-social y, por lo tanto,
la conservacidn o formacifn de un nuevo Estado; y el de la pe-
quefia politica, que incluye la lucha cotidiana por la preponde .
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rancia de una determinada fraccién, dentro de una misma clase,
al interjor de una estructura econdmico-social ya establecida.

Tanto las actividades que se realiian\gl interior del cam
po de la gran polfitica, como las que se ejefﬁeg en el de la pe
quefia polftica se insertan dentro de un proceso\politico, que
incluye la reflexifn de los fines, los medios péra‘conseguig
los, las posibilidades de las situaciones y las obliéaciones -
impuestas por los propbsitos politicos. Este pensamiento evolu
ciona paralelamente a las instituciones, los Srganos de gobier
no, etc.

1,2 POLITICA Y GRUPOS SOCIALES

La actividad polfitica de los grupos sociales se expresa a
través de los paitidos y las llamadas organizaciones de la sg
ciedad civil, los cuales asumen la representacibn de los inte
reses y propSsitos histdrico-politicos de una clase dada. Es -
en estas organizaciones donde se expresan los postulados de —--
los grupos sociales relacionados con la conquista del poder o
con su mantenimiento y ejercicio.

Ahora bien, el bloque en el poder estd integrado por la u
nién de las fracciones de la burguesia que ejercen el dominio-
de la sociedad a través del Estado, el cual hace posible la ax
ticulacién y coexistencia de los intereses particulares de ca-
da una de estas fracciones alin cuando, de acuerdo a la coyuntu
ra existente, se destaque el predominio de alguna de ellas. --
Asi, el Estado organiza polfticamente a las clases y fracciocw-
nes que constituyen el blogque en el poder.

Adem8s, en el bloque, las diferentes fracciones, por di--
versas causas, Se agrupan o distancian. Entre estas causas pue
den mencionarse: su orientacién politica, su adhesién o recha-
zo a determinado proyecto histérico de desarrollo, el tip§ de
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alianza establecido con el Estado, con el capital'nagional o -
extranjero, etc. : .

Tanto el funcionamiento como las précticas politicas del-
Estado responden fundamentalmente o son acordes, con los inte
reses de la fraccifn o fracciones econBmicamente dominantes --
dentro del bloque en el poder.

Este, se relaciona con los demfs mediante el ejercicio de
la hegemonfa o la dictadura, realizando el ejercicio de la pri
mera sobre los grupos sociales subordinados que est&n de acuer
do con ser dirigidos por €l; y la segunda, sobre aquellos gru
pos sociales gque se cponen a su control y dominaci6n sobre la
sociedad.

Por otra parte, el bloque en el poder ejerce el control
del Estado a travEs de la burocracia polftica que es el cuerpo
especial de trabajadores intelectuales altamente calificados y
capacitados profesionalmente por medio de un prolongado entre
namiento especializado que se encarga de dirigir y administrar
directamente el Estado y el gobierno. Realiza funciones t&cni
cas de administracifn y direccifn polftica del Estado y, ade-
m&s, sirve de mediaci®n entre el bloque dominante y la socie-
dad en su conjunto, esti orientada al logro del consenso y le~
gitimacién del Estado, del sistema de dominacién y de la clase
dominante.

La burocracia politica forma parte de la clase y del blo
que dominante y participa de la hegemonia burquesa al respon-~
der a los intereses de una o mds fracciones del bloque dominan
te.

*

Sin embargo, este grupo dirigente del Estado no puede con
siderarse en sf mismo como una clase, ya sea bajo la denomina
cidén de "clase politica", de "burguesia burocritica” o de "bur
guesia de Estado"; aqui resulta mis acertado establecer una di
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ferenciacifn entre los grupos agentes del poder econfmico y =~
los detentadores del mismo.

La burocracia politica funge como un grupc de intelectua-
les org&nicos para la clase dominante, pues cumple la funcifn=-
de decidir, articular, organizar y dirigir, en alianza con o--
tras fuerzas, el proyecto de la clase dominante en su conjunto.

De esta manera, la burocracia politica realiza tres tipos
de funciones claramente diferenciadas: su papel de direccibn =~
politica vinculada directamente con el partido polfitico; las -
funciones de administracifn pGblica, cuyo sector respectivo es
el gobierno; y la direccifn de las empresas descentralizadas a
cargo de directivos del mis alto nivel.

En el caso de nuestro pafs la funcifn de direccifn pollti
ca est§ a cargo de los dirigentes nacionales, regionales y es-
tatales del P.R.I. y de los dirigentes de los tres sectores -=-
que integran dicho partido; las funciones de administracifn p
blica competen al mismo Pregidente de la Repfiblica, a los se~-~
cretarios y subsecretarios de Estado, asf{ como al regente del-
D.F. y los gobernadores de los estados de la Repfiblica.

1.3 EL ESTADO

En el comunismo primitivo, el Estado no existfa, no habfa
clases sociales y los hombres trabajaban colectivamente, pero=
si existfan problemas se designaba a una persona para que los-
resolviera. Esta persona tenfia gran autoridad mas no tenia re~
cursos materiales ni alguna otra fuerza para imponer su volun-
tad a los demés.

Al aparecer la propiedad privada y las clases sociales el
inter8s com@in desaparece y surge el Estado como un instrumento
para mantener el orden social de acuerdo a los intereses de la
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clase dominante.

A lo largo de la historia, han existido diferentes tipos-
de Estado: esclavista, feudal y burqu&s, También, distintas --
formas de gobierno, de acuerdo a la correlacidn existente en~-
tre las clases y el tipo de lucha de c¢clases expresado. Pero la
esencia es la misma para todos, es decir, la dominacién de una
clase sobre las otras.

De este modo, el Estado es el marco institucional en el =~
gue se expresa una determinada dominacibn y direccibn de clase.
Dicha dominacifn es "...el control que ejerce el Estado por me
dios coercitivos y mediante la disciplina gque impone a los ele
mentos que, activa o pasivamente, no se adhieren a su proyecto
econSmico y polfitico."l

El aparato polfitico del Estado sirve de contacto y repre-
sentacién entre el poder del Estado mismo y las diferentes cla
ses y fracciones del blogue dominante; y ademds, contribuye al
mantenimiento y a la reproducci6bn del consenso ideolSgico ha--
cia el poder del Estado, evitando asf una posible crisis hege-
m&nica.

La legitimacién del Estado se realiza por medio de los a-
paratos politico-ideolfSgicos que cumplen las funciones de hege
monfa y direccifn intelectual y politica de la sociedad en su-
conjunto.

En general, el Estado asume la representatividad de una -
fraccifn determinada del bloque; y aunque gobierna a nombre ~-
del bloque dominante, da prioridad a los intereses especificos
de dicha fraccién hegeménica.

1 Saldivar, Américo.: Ideologia y Politica del Estado Mexicano: 1970 -1976.
p 24,
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1.4 HEGEMONIA

La hegemonia consiste en la direccifn intelectual y moral
de las clases subordinadas ejercida en la sociedad civil a tra
vEs del desarrollo de organizaciones privadas, partidos, sindi
catos, etc., por una clase o fraccidn de clase que crea consen
so entre los sectores subalternos. La hegemonfa presupone no-
s6lo el dominio econfmico, sino, especialmente, el cultural y
politico, pues se realiza tanto a nivel econémico como politi

co e ideolSgico.

De acuerdo con Gramsci, la sociedad civil es: "El conjun
vto de relaciones sociales, pr8cticas e ideolSgicas (todo el-
tejido social infinitamente variado, todo el contenido humano
de una sociedad dada), que se instaura y vive sobre la base de
ciertas relaciones de produccién determinadas. Comprende al -
mismo tiempo los comportamientos del homo oeconomicus y los del
homo ethico-politicus. Es pues el objeto, la materiay el medio
de las actividades superestructurales que se ejercen de manera
diferente segfin los niveles y los momentos por medio de los a-~
paratos hegemfnicos, por una parte y, por la otra, mediante -
aparatos coercitivos."2

Entonces, la hegemonia comprende "...ademis del momento -
de la direccibn polfitica tambi&n el de la direccibn cultural,-
abraza, como portadores, no s6lo al partido, sino a todas las~
otras instituciones de la sociedad civil (entendida en sentido
gramsciano) que tienen algfin nexo con la elaboracién y la difu-
si6n de la cultura. Con respecto a la funcibn, la hegemonia no
apunta s8lo a la formacidn de una voluntad colectiva capaz de-
crear un nuevo aparato estatal y de transformar la sociedad, -
sino también a la elaboracién y por consiguiente a la difusién
y la realizacidn de una nueva concepcién del mundo."3

2 Texier, Jacques. Gramsci, Tedrico de las Superestructuras. Acerca del-
Concepto de Sociedad Civil. p &0.
3 Broccoli, Angelo. Antonic Gramsci y la Educacidn como Hegemonia. p 89.
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La lucha por la hegemonia se realiza en la sociedad civil
a través de los partidos politicos, sindicatos, escuelas, Igle
sia, etc., pero ademis, aparece bajo mfiltiples formas ideolbgi
co-culturales como son la prensa, las manifestaciones cultura-
les, las congregaciones religiosas y las asociaciones de diver
sa fndole.

En este sentido, el papel que juegan los intelectuales es
muy importante, pues contribuye a evitar o salvar las crigis -
de hegemonfa y de direccidn que puedan darse tanto por la fal-
ta de consenso y legitimidad del Estado, como porque la frac--
cién o grupo dirigente del gobierno no puede actuar de acuerdo
con los intereses del bloque dominante en su conjunto.

Estos intelectuales son los empleados del grupo dominante
para el ejercicio de las funciones de hegemonia social y del -~
gobierno polftico; es decir, son funcionarios de la superestruc
tura que act@ian a nivel de la sociedad civil, la sociedad polf
tica y el Estado.

Podemos diferenciar a dos tipos de intelectuales: orgini-
cos y de clase, pero la funcifn de ambos es obtener el consen-
so y la hegemonfa para la clase dominante y su proyecto hist&-
rico de desarrollo econSmico y politico.

El intelectual de clase, encargado de las funciones tecno
criticas, es aquél que estd integrado orgdnicamente o identifi
cado con los intereses y funciones especificas que realizan -~
los sectores empresariales. '

El intelectual orginico realiza tareas politico-adminis~
trativas y de direccifn y se identifica como parte orgdnica y-
funcional de la burocracia politica, defendiendo los intereses
especificos del Estado. . I

A su vez, toda hegemonia tiene un fundément“yiun:¢onteni
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do econfmico, Por lo tanto, el grupo que aspira a implantar su
hegemonfa debe ser capaz de modificar sustancialmente la base-
econbmica y las relaciones de produccién para que las condicip
nes sociales correspondan a sus intereses de clase.

En cuanto al aspecto econfmico, la hegemonfia viene a sig-
nificar la identificacibn y conservaci6én de un equilibrio ade-
cuado entre los intereses fundamentales de la nueva clase social
y los intereses de los otros grupos sociales que debe mantener.

A partir de la alianza entre los intereses econfmicos de=-
los grupos dominados y el grupo dominante, se crea un sistema-
de alianzas que los unifica politicamente, pero siempre con la
direccibén del grupo dominante.

Si el nuevo grupo hegemfnico posee una concepcibn del mun
do capaz de crear una nueva forma de civilizacibn y de consti-
tuirse como superior a las otras concepciones del mundo, enton
ces se dice gue ejerce también una hegemonia intelectual y mo-
ral, es decir, ideolbgica.

purante la lucha por la hegemonia, las ideologifas, concre
tadas en partidos diversos, se enfrentan hasta que una sola o-
una combinacifn de ideologfas, se impone y extiende sobre la -
sociedad, determinando la unidad de los fines econfmico-politi
cos, y la unidad intelectual y moral; esto es, creando la hege
monfa del grupo social al que pertenece.

El momento decisivo en la lucha por la hegemonia es aquél
en que una clase social toma conciencia de que sus propios in-
tereses pueden y deben ser compartidos por otros grupos subor-
dinados.

La lucha por la hegemonia, en la fase anterior a la toma-
del poder, tiene por objeto aislar politica e ideolSgicamente-
a la . clase dominante, retirdndole el apoyo de los otros grupos
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sociales y trayéndolo para el nuevo grupo fundamental, por una
parte, y por otra, aseqgurdndose la direccién del movimiento so
cial.

La obtencibn y el ejercicio de la hegemonia sobre la so--
ciedad civil debe ser paso previo a la toma del poder por la -
clase obrera.

1.5 PAPEL POLITICO DE LA IDEOLOGIA

Los hombres son los que hacen la historia y es en la esfe
ra ideolSgica donde toman conciencia de sus problemas hist8ri-
cos y conciben la manera de resolverlos, creando los instrumen
tos con los cuales lograr&n sus objetivos.

Toda ideologia puede definirse como orgfnica porque toda-
visién del mundo es expresifén de la vida comunitaria de un blo
que social y no un hecho individual.

Asf, la ideclogla tiene bases materiales ya que "...los =
sujetos no son los originalmente dados, sino que son producto-
de la ideologia en un campo socialmente determinado, de modo -
que la subjetividad es siempre el producto de la prictica so--
cial. Esto implica que, lejos de ser un conjunto de realidades
espirituales, se encuentra siempre materializada en pricti---
cas,"4

La ideologfa organiza la accifn y mueve a los sujetos a -
actuar, por lo que puede decirse que en toda accifn se expresa-
una visién del mundo, misma que puede manifestarse en forma mu
cho mis elaborada y a un alto nivel de abstraccién, es el caso
del sentido comfin que se presenta como la visifn espontinea =~
del hombre de la calle, pero que es en realidad la expresién -

4 Chantal Mouffe. Hegemonia e Ideologia en Gramsci. Arte, Sociedad, Ideg
logia. Num. 5, México, 1978, p 77, Citado por Américo Saldivar, Cp, -~
cit. p 45. . .
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popular de la filosoffa m8s elevada.

De esta manera, la ideologfa cumple un papel polfitico im-
portantisimo porque es a trav&s de ella que los hombres adquie
ren conciencia de su situacién y de la problemditica que los ro

dea.

1.6 LUCHA Y TRABAJO POLITICO

Las relaciones sociales que el individuo establece, segfin
el lugar que ocupa en la produccifn, son necesarias e indepen-
dientes de su voluntad; mientras que las relaciones sociales-
que puede establecer a través de acciones como adherirse a una
asociacibn, partido polftico, congregacibn religiosa, etc., son
voluntarias y concientes (a excepcifn de las logradas a través
de précticas autoritarias y de fuerza, como algunos casos de =
afiliacién al P.R.I.}.

La lucha politica se inscribe dentro de estas filtimas re-
laciones. Se da en el momento actual, tiende a la transforma--
cifn social, pero en cuanto tiene por objetivo las estructuras
politicas del Estado.

Se da a través de las organizaciones politicas, las cua--
les nacen de la identificacifn de la polftica con la cuestifn-
econSmica,

Marx, Engels, Lenin y Gramsci, cuando hablan de lucha po-
lftica la diferencian de la lucha econémica por su especifici-
dad en relacibn a su objetivo particular, que es el Estado.

De esta manera, Marx y Lenin nos dicen acerca de la lucha
politica, respectivamente: ’
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"El movimiento politico de la clase obrera tiene como objeti-
vo final la toma del poder politico."S

"No basta decir que la lucha de clases no llega a ser una ver
dadera lucha, consecuente, desplegada, sino el dfa en que -
abarca el dominio de la polftica... Para el marxismo, la lu-
cha de clases no se convierte en una lucha totalmente desple
gada del conjunto de la nacidn mis que el dia en que no sdlo
abarca la politica, sino que se dirige al dominio de lo esen
cial: la estructura del poder del Estado.*6

Asi, en la lucha politica, el pueblo debe reconocer como-~
necesarios determinados medios politicos, afin perteneciendo &g
tos a la burguesfa, pero adapt&ndolos a sus propios fines.

Los obreros tienen que analizar la ideologfa y la politi-
ca del capitalismo y la implantacibén del sistema socialista co
mo una forma de liberarse de la explotacidn.

Ahora bien, en un nivel mis especifico, cuando los agita-
dores tratan de que el pueblo, los trabajadores, tomen concien-
cia de su situacifén econfmica y de su papel histSrico y los or
ganizan para la lucha polfitica, se est& realizando trabajo po-
1itico.

Con el objeto de elevar la efectividad del trabajo polfiti
co es necesario unir el contenido de la propaganda con la pla
nificacién a largo plazo del trabajo politico ideolbgico, uni-
do también al aprovechamiento y la aplicacifn de conocimientos
psicolbgicos y pedagbgicos en el trabajo polfitico de masas.

Esto es porque, en cierta manera, cuando se realiza un -~
trabajo politico dentro de los principios socialistas se hace,
también, un trabajo psicopedagbgico, de formaciSn. Es aqui don
de se le debe dar relevancia a la psicologia {como ciencia de -

5 Poulantzas, Nicos. Poder Politico y Clases Sociales en el Estado Capita
lista. pp 41-42,

6 1Ibid. p 42,
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la conciencia y la conducta humana) y a la pedagogfa (como cien
cia de la educacifin}. Esto se debe explicar porque la concien-
cia regula la actividad y la conducta de los seres humanos y -
porque el trabajo politico es un trabajo educativo, en donde -
se encuentra inmersa la actividad pedagfgica, siendo las dos -
ciencias de primordial importancia para formar una conciencia-
socialista en la construccifn de un sistema presidido por el -
pueblo.

En el trabajo politico tiene un nivel de importancia igual,
tanto el contenido como la manera de transmitirlo, es decir, -
lo que es correcto ha de decirse correctamente. Se debe pres--
tar igual atencién al modo y m&todo del trabajo polftico y al-
contenido, ya que el hombre no es una miquina ni un objeto al-
que se le puede manipular sin su consentimiento. Ante esto, se
deben tomar en cuenta sus actitudes, opiniones, intereses, ne-
cesidades, emociones, etc. No se les debe ver como simples ob
jetos manipulables, sino como sujetos que sienten, piensan y -
actfian con todas sus particularidades.

El trabajo politico debe tender, por medio de una comuni-
cacifn permanente, a hacer posible la superacibn de los prejui
cios que la clase dominante impone; movilizar a las masas para
que participen de una manera activa; transmitir conocimientos=-
cientificos sobre la sociedad y sus leyes de desarrollo.

Debe buscarse para los trabajadores una adecuada satisfac
cifn de intereses personales al realizar intereses y necesida-

des sociales objetivas,

Por otra parte, la experiencia nos demuestra que el indi-
viduo es mis receptivo y acepta mis argumentos y exigencias -~
cuando provienen de una persona a la que le tiene confianza y,
adcmis, posee autoridad. Pero, en primera instancia, es necesa
rio que los argumentos sean verdaderos, las exigencias correc-
tas y, que el programa responda a los intereses de las mayori-
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as.

Es conveniente que el que realiza el trabajo politico an-
te las masas, adem&s de poseer nivel politico, tenga conoci--~
mientos especiales, sepa penetrar en los sentimientos, estados
de &nimo y pensamientos de los hombres. Esto hace mis fuerte -
la unidn con las masas y, sobre todo, actuar no s8lo con la -~
fuerza que le da su posicifn, sino con la fuerza de su autori-~
dad moral.

Dentro de los factores que promueven la confianza de la =
gente, podemos citar algunos:
=~ La unidad de palabra y hecho.
- Aclarar los problemas de manera comprensible, visible,
interesante y polifacética. T
- Mostrarse abierto ante las personas e¢ ir hacia ellas -
con paciencia y comprensidn. ST

2. LA POLITICA EN MEXICO

2.1 BURGUESIA Y ESTADO MEXICANO

Al finalizar la d8cada de los cuarenta, ya conclufda la -
Seqgunda Guerra Mundial, M&xico al igual que otros paises lati~
noamericanos, habia superado la primera fase de la industriali
zacibn sustitutiva, iniciada en los afios 30, por lo que la bur
guesfa mexicana pretende avanzar hacia fases superiores de in-
dustrializacibn apoyindose en la inversifn acelerada de capita
les y el empleo de tecnologia extranjeros. Con estas medidas,-
México determina su integracién al capitalismo mundial jugando
un papel de dependencia m8s acentuado como productor y provee-
dor de materias primas baratas a los paises desarrollados.

Este papel —y por lo tanto, este modelo— propicid que la-
clase dominante se hiciera m8s rica y la clase dominada mis po

bre, sin que hasta el momento se haya planteado un movimiento-
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social verdaderamente revolucionario gque trate de cambiar la -
estructura econbmica y politica del pafs en favor del proleta-
riado.

En esto, el Estado mexicano ha tenido un papel importante,
ya que la caracterizacidn que se le asigna a partir de la lla-
mada ideologfa de la Revolucifn, ha permitido que funcione co-
mo una instancia de legitimacifn del sistema existente y como-
un efectivo mecanismo de control del proletariado.

La jdeologia de la clase dominante ha sostenido que el Es
tado mexicano surge como resultado de la derrota de la burgue-
sfa hacendaria en nuestro pafs por las clases populares, bajo-
la direccidn de la clase media, por lo gque no puede caracteri-
zarse como un Estado ligado a los intereses burgueses, sino --
que representa "legitimamente" los intereses de las clases po-
pulares del pals, cosa que se refleja en la divisibn del Parti
do Revolucionario Institucional en los tres sectores siguien--
tes: el campesino, el obrero y el popular.

De esta manera, la ideologia dominante trata de imponer -
la idea de que los dirigentes del Estado son hombres naciona--
listas que buscan servir de mediadores entre la clase burguesa
y la clase proletaria y que, tratando de solucionar los conflic
tos econdmicos y sociales de una manera justa, hacen uso de —-
los recursos y propiedades del Estado a fin de que la clase --
proletaria tenga acceso a un nfimero cada vez mayor de satisfac
tores.

Todas las ideas anteriores son difundidas entre el prole-
tariade y tienen la funcidn de legitimar el poder para la cla-
se dominante ya que al Estado se le asigna la facultad de usar
legitimante la coercién y la violencia, de controlar sindical-
y politicamente las principales organizaciones de trabajadores
v de sedalar el rumbo de la economia del pais.
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De esta forma, si es cierto que en nuestro pais existen-
dos diferentes tipos de propiedad, la propiedad estatal y la -
propiedad privada, ambas se encuentran incorporadas a una for-
ma de propiedad general, comlin a las dos: la propiedad capita-
lista. Asi, el grado, carficter y orientacifn del desarrollo -~
econbmico, depende de las formas concretas que adopte el mode
lo de acumulacifn capitalista. Y aunqgue el Estado participa --
pricticamente en todos los sectores de la actividad econfmica-
del pafs, y compite aparentemente con la iniciativa privada, -
en realidad los intereses de la burocracia polftica mexicana -
responden a los intereses y necesidades del desarrollo capita-
lista, tanto como los de la iniciativa privada, de tal forma -
que son las exigencias del capital las que orientan el desarxo
llo econbmico en nuestro pais.

Con respecto a esto, cabe mencionar que en Mé&xico hay tam
bi&n un constante reacomodo al interior de la clase dominante,
que ha producido una jerarquizacidén cada vez mis clara entre -
los diferentes sectores de la burquesfa y la consolidacifn del
predominio de la oligarqufa financiera aliada al imperialismo~
y al capital estatal.

A pesar de que la liga directa entre el Estado y los inte
reses econmicos burgueses trata de ocultarse, la realidad es-
que el Estado va planteando las estrategias econSmicas de desa
rrollo del pais de acuerdo a ellos. Asi, ha sostenido y promo-
vido la aplicacibn de estas estrategias bajo diferentes nom--
bres: Modelo de Desarrollo Estabilizador (desde la década de -
los cuarenta hasta fines de los sesenta), Modelo de Economia -
Mixta y de Desarrollo Compartido (a partir del inicio de los se
tenta hasta mediados de los ochenta) y el Modelo de Reconver--
siSn Industrial (a partir de 1986).

Estas estrategias son acompafiadas de un discurso ideol&gi

co que las legitima, haci&ndolas aparecer como la solucién a -
los problemas nacionales y del proletariado.
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Con ese mismo justificante el Estado recurre cada vez mis
a la deuda externa e interna para proveerse de recursos finan-
cieros, pero "...la orientacifn del gasto pliblico y la redis--
tribucién de los impuestos tiene un alto contenido de clase”.]

Ante esto, la clase proletaria debe ejercer presifn y mo-
vilizarse para contrarrestar las medidas verticales que le son
impuestas y el rumbo que actualmente se ha fijado a la economia
del pafs y al uso de nuestros recursos naturales, entre ellos-
el petrdleo.

2.2 ESTRUCTURA POLITICA DEL SISTEMA MEXICANO

En el caso del sistema polfitico mexicano, el poder ejecu-
tivo es el que dispone de mayor capacidad de decisién y concen
tra el miximo de direccibn politica, ya que el control polfti-
co Yy la cohesidn interna de las instituciones gubernamentales-
se realiza a través del mismo.

Esta caracterfstica del sistema politico mexicanoc lleva =
al autoritarismo y a la concentracifn del poder. Esto se mani-
fiesta claramente en la sucesifn presidencial pues, ccmo es sa
bido, el presidente en turno es quien designa a su sucesor. Es
ta gran concentracidn de poder en un solo hombre, una de las -
contradicciones del modelo de gobierno, indudablemente es a --
costa de otros politicos y de otros grupos, lo que va en detri
mento del propio sistema politico nacional.

No obstante, este proceso puede traer consecuencias violen
tas en el pafs, pues la historia nos demuestra que el control -

de las fuerzas politicas crea movimientos armados.

Otro ejemplo de concentracién de poder en una sola perso=

7 Saldivar, Américo. Op. cit. p 39.
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na, es el Congreso. Los diputados y senadores, en su gran mayo
rfa prifstas, simplemente aprueban los proyectos de ley que --
les son enviados por el ejecutivo, sin realizar previamente un
trabajo serio de andlisis y discusifn de los mismos. Ignordndo
se en este procesc la argumentacifn disidente.

En estas condiciones, se puede pensar que es el presiden-
te de la Repfiblica, con el inmenso poder que posee, quien pue-~
de cambiar, simple o profundamente, las cosas en beneficio de-
las mayorfas explotadas; a diferencia de la izquierda dividida,

fraccionada y sin la trascendencia que se desea Yy se requiere,

El fendmeno autoritario es favorecido por el bajo grado =~
de presencia orginica e influencia de las masas populares en -
las decisiones gubernamentales y el aparato estatal, asi como-
también por el alto grado de institucionalizacibn de los meca-
nismos de presifn y control politico, de los aparatos ideolégi
cos, y de los de mediacidn y de consenso.

Un grupo gque juega un papel importante dentro del sistema
politico mexicano es la burocracia polftica de alto nivel, gque
se define como el grupo social dirigente y polfticamente hege-
ménico del Estado y que, por tanto, constituye la personifica-
cibn del poder estatal.

De esta manera, "...la burocracia politica mexicana esta-
rfa constituida por los altos funcionarios del poder ejecutivo,
el legislativo y el judicial, por los altos jefes de las FFAA-
y asimismo por otra categoria especial momentSneamente separa-
da del poder politico directo, que es la de aquellos gue cum--
plen funciones té&cnico-administrativas y de direccidén de los -
organismos descentralizados. También la de los altos dirigen--
tes y cuadros medios del PRI, que constituyen una cantera va--
liosa de burocracia politica. Se trasladan todas estas capas y
fracciones formando una viscosa amalgama de poder."8

8 Saldivar, Américo. Op. cit. p 32.
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Puede decirse, entonces, que la burocracia polftica mexi-
cana constituye el parlamento, el poder ejecutivo y el poder -
judicial dentro de nuestro sistema polftico.

La vinculacidn orgdnica que histfricamente se ha dado en-
tre el poder econSmico, el nficleo gobernante y la clase domi--
nante en nuestro pais se hace posible gracias a la relacifn --
que tiene el primero con el poder politico y la direccién gu--
bernamental. Por otra parte, esta estrecha vinculacisén y afini
dad con el proyecto hist6rico de desarrollo capitalista expli-
ca el que en filtima instancia los intereses de la burocracia -
politica mexicana responden a los intereses y necesidades del-
Estado capitalista.

Y tambi&n esto se explica porque "...la plana mayor del -
gobierno y de los organismos y empresas estatales forma parte-
de la burguesfa. Porque [...] todos los més altos cargos estin
ocupados por burgueses, por personas que independientemente de
sus puestos son duefios de bienes de produccibn, son empresa- -
rios o accionistas de algfin negocio, son inversionistas o ren-
tistas de un tipo o de otro que, en consecuencia, directa o in
directamente participan en la extracecifn y sobre todo en la re
tencibn y disfrute de plusvalfa generada por trabajadores."?

Por otra parte, mientras gue prevalece la continuidad en-
los altos mandos de la burocracia politica, se da un mayor gra
do de reacomodo y circulacién en los mandos intermedios, y aun
que Estos no son sustantivos, se observan dentro de la perma--
nencia, esto marca pautas de acumulaci6n y perfeccionamiento-
de la burocracia polftica.

Aunque los representantes de las organizaciones de base y
semicorporativas tienen menos posibilidades de pasar a posicio
nes superiores de mando, estos cuadros de nivel intermedio for
man parte de la burocracia politica porque para ser electos de
ben ser leales al partido del Estado, Yy porque apoyan y defien
den activamente, ante los organismos sociales y de los trabaja
dores, el proyecto histSrico de la clase en el poder y de la -~

9 Alonso Aquilar M. -"La Oligarquia" en La Burguesia, la Oligarquia y el
Estado, citado en Saldivar, Américo. Op. cit, 'pp.34-35.. SEE
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propia burocracia politica.

La burocracia politica ha contribuido en gran parte, al-
logro de la pasividad y pobreza de la vida democrdtica y civil
del pais. La ausencia de un verdadero sistema de partidos, la
existencia de un régimen de democracia restringida, y la difu
s8idn de la estadolatrfa entre los sectores populares a través-
de la ideologfa y los valores elaborados por ella, son facto-
res que coadyuvan a esta situacién.

Por otra parte, por mayor gque sea la independencia politi
ca del Estado frente a la clase dominante econbmica y social=-
mente, sigue manteniendo su adhesifn a ella.

No obstante, "Debemos agregar que en este momento la bur-
guesfa y la fraccién hegembnica del capital financiero todavia
no cuentan con una base social ni con alianzas que les permi--
tan tomar el aparato del Estado directamente, afin cuando la bu
rocracia politica tenga problemas de direccifn y de legitimi--
dad."10

Adem&s de que "Hay poco grado de renovacién de valores y-
de la ideologfa dominante, es decir, los valores de la Revolu-
cidn Mexicana siguen rigiendo las concepciones ideolSgicas de-
la burocracia politica, con todo, le es suficiente para adap--
tarse a las condiciones cambiantes."1l

2.3 CRISIS POLITICA

La sociedad mexicana es una sociedad dependiente cuyo mo-
delo de desarrollo y acumulacidn da por resultado la aparicifn
ciclica de crisis, condicionadas por factores internos y exter

10 “Saldivar, Amé&rico. Op. cit. p 43.
=11 ~Ibid.
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nos. Uno de estos factores es, concretamente, el imperialismo,
que por medio de sus agentes (concretos tambi&n} impone o tra-
ta de imponer a nuestro pais rumbos y modelos precisos.

Ante la crisis que padecemos en la actualidad y que, indu
dablemente, de una o de otra manera, pone en peligro al gobier
no y a la clase dominante que &ste representa, la justifica-—-
cibn es que se inmiscuyen conjuras extranjeras contra el pais.
Estas conjuras extranjeras expuestas por el gobierno, son de -
todos los matices. Como en el movimiento estudiantil de 1968 -
que se decfa era resultado de las maquinaciones de la C.I.A.,-
de Moscli, de Mao, de Fidel Castro, etc.; o mds recientemente,-
en el suceso del primero de mayo de 1984 ocurrido en el Z6calo,
cuando un estudiante de la Preparatoria Popular lanz6 una bom-
ba molotov contra el balcSn central del Palacio Nacional, se =
declarS por varios medios y funcicnarios gubernamentales, an=--
tes de que se investigaran los hechos, que se trataba de una =
clara agresidn auspiciada en el extranjero por fuerzas comunis
tas.

Ahora, la actual crisis de nuestro pails se encuentra in--
sertada dentro de otra mds amplia del capitalismo a nivel in--
ternacional. Se controla temporalmente por medios capitalistas
de cipulas nacionales e internacionales, como el F.M.I., pero-
cada vez es mas grave y profunda.

La crisis se manifiegta en lo econfmico, lo polftico y lo
social, interpretindose como una crisis del sistema politico-so
cial, al entrar en crisis &ste, entra en crisis la estructura-
de poder.

con la crisis, la clase dominada se vuelv: m&s pobre y --
més explotada afin. Tiene que trabajar m&s horas para comprar -
los productos bisicos para su supervivencia, y algunos servi--
cios y actividades a los que tenfa acceso restringido (recrea-
cibn, turismo, cultura, etc.), se reducen o se alejan definiti



61

vamente. S610 queda la radio, la televisién y el cine, contro-
lados por monopolios mercantilistas y lucradores, los cuales -
imponen valores comerciales y extranjerizantes que inducen a -
apatia polftica en la poblacibn.

Adem8s, la crisis se acentfia cuando se afectan los intere-
ses de los sectores de ingresos medios en aspectos como los sa
larios y servicios a los que tienen acceso,

Sin embargo, por el momento no se vislumbra un cambio de-
modo de produccifn, pues aunque los efectos internos mis gra--
ves de la crisis han sido controlados haciende recaer su peso-
sobre los sectores m&s pobres de la poblacibn, no se expresa -
afin un cambio en el nivel de conciencia y organizacién de es--
tos sectores, que todavia se limitan a la demanda de aspectos-
inmediatos como precios, salarios, empleo, transporte, etc. De
la misma manera, para las fuerzas democr&ticas, progresistas y
revolucionarias, la superacifn de la crisis presenta la necesi
dad de aumentar las medidas y estructuras sociales (por ejem~-
plo, leyes, instituciones, mecanismos) frente a los gue tien--
den a privatizar la economfa, esto es, se plantean una polfti~
ca de transicifn y antes que pretender imponer el socialismo -
por otras vias, se busca propiciar un cambio de modelo econ6-
mico dentro del capitalismo y el cambio de un sistema politico

y sindical dentro del mismo sistema de poder.

Ahora bien, podemos observar que la crisis del sistema po
1ftico se manifiesta, entre otros aspectos, en la abstencifn-
electoral y en la pérdida del cardcter arbitral del Estado.

La pérdida de su cardcter arbitral, acelerada por la agu-
dizacidn de la crisis econfmica que vive nuestro pais, dificul
ta progresivamente al Estado mantener su aparente papel de me-
diador social, pues cada vez se identifica mds abiertamente co
mo defensor de los intereses de la burguesia y como instrumen=-
tador de una politica econdmica agresiva y opresora hacia el ~




62

proletariado. En consecuencia, ya no puede cumplir cabalmente=-
su funcifn de ocultador de la dominacién burguesa, pues ha dis
minuido su credibilidad ante la poblacidn.

En cuanto a la abstencidn electoral, puede deberse a: un~
sentimiento de desinterfs o rechazo conciente, una tendencia -
de la ciudadania desorganizada y desvinculada de estos proce~-
sos, 0 a una consigna de fuerzas politicas organizadas o de --
personas individuales,

Sin embargo, independientemente del peso que tenga cada u
no de estos factores, la abstencifn electoral repercute fuerte
mente tanto en el proceso como en €l resultado de las eleccio-
nes en nuestro pafs, pues un elevado porcentaje de electores -
potenciales quedan al margen de las mismas.

Por ejemplo, en 1982 no votd el 28.92% de los ciudadanos-
en las elecciones presidenciales y se estima que la abstencién
para 1988 podrfa ser del 40% sobre el total de mexicanos en e-
dad de votar.

En sf, la abstencifn es un Indice de lo precario y poco -
democritico gue es el sistema politico-electoral. Nos indica,-
por una parte, pérdida de congenso del Estado y, por otra, in-
capacidad de la oposicifn para incorporar a esa gran masa abs-
tencionista a las actividades politicas permanentes y a los ==
procesos electorales.

Las cifras finales de unas elecciones s&lo nos dicen el -
nimero de electores que votaron, pero no el nfimero de posibles
electores, Asi, la diferencia entre los gque votaron y los que-
no lo hicieron es politicamente significativa y atrae la aten-
cidén del gobierno y la oposicién. Uno, ocultando o minimizando
el fenbmeno, y otro exhibi&ndolo como un indicador de la inefi
cacia del sistema dominante.
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Por ejemplo, en las elecciones presidenciales de 1970, ==
"...se calculs que el electorado probable serfa de 24 550 000~
electores. Se empadronaron 21 650 000 (el 88%). Votaron 14 mi-
llones (el 57%). De los ¢que votaron, més del 1.5% emitid votos
en tal forma que fueron anulados...%1l2

A partir del movimiento de 1968, que tomd caracteres popu
lares cuando estudiantes, intelectuales, profesores y pueblo -
en general, demandaban libertad de los presos politicos, dero-
gacifn del articulo de disolucidn social, cese del jefe de la-
policfa, entre otras cosas, y que serfa reprimido y finalizari
a con los sucesos del 2 de octubre, el Estado mexicano entr§ -
en un deterioro que se manifiesta de forma muy variada.

Las manifestaciones del deterioro del sistema mexicano se
dan en el campo ¥ en la ciudad., Surgen gquerrillas; movimientos
de trabajadores por mejorar salarios, prestaciones y por la re
presentacifn gindical; movimientos campesinos y de comunidades
indfgenas y tomas de presidencias municipales; movimientos es-
tudiantiles y conflictos universitarios cada vez mids fuertes.

Es a partir de 1970, cuando parece haber, para la clase -
dominante, tres alternativas a la crisis: una politica neopopu
lista, una politica de democracia ampliada y una polftica auto
ritaria y represiva.

IdeolSgicamente, la crisis tambi&én es grave. La despoliti
zacibn de los organismos oficialistas, manifestada en las adhe
siones disciplinadas, en el paternalismo y en el populismo, en
el lenguaje manejado con la retSrica revolucionaria caracteris
tica, disociada de la realidad, no permite la comunicacifn ni-
la acci6n conjunta, unida, para la bfisqueda de los objetivos -
populares. Aunada la manipulacién de mensajes y lenguajes, y -

12 Gonzdlez Casanova, Pablo. El Estado y los Partidos Politicos en México.
p 178.
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la directa intervencifn del clero en los asuntos politicos, --
que crea contradicciones y pone obsticulos (ideas, actitudes y
conductas contrarias a sus intereses) a la clase dominada en -
la consecusién del ré&gimen que histSricamente le pertenece.

2.4 LA REFORMA POLITICA

Durante la d8cada de los 70, el Estado mexicano toma con-
ciencia de la necesidad de propiciar la creacibn de espacios -
para la participacién politica de grupos y partidos que hasta-
el momento habian sido reprimidos y limitados.

En el plano politico, esto tiene su antecedente en el mo-
vimiento politico-social de 1968, despu&s del cual, el gobier-
no de Echeverrfa intent6 recuperar credibilidad mediante una =
"apertura democrdtica" que, veladamente, pretendia recobrar el
pleno control y dominio de la situacifn.

Esta apertura democritica echeverrista, tuvo &xito y cum-
plid cabalmente su pretensién recurriendo ademds a actividades
policiacas y militares represivas contra aquellos grupos que -
no tomaban el camino seiialado por ella. Asi se exterminS préc-
ticamente el movimiento guerrillero, se conjur$ la amenaza a--
grarista y la creciente actividad antigubernamental de grupos=—
en las ciudades.

Posteriormente, en la Reforma Politica de 1978 se busca -
reorganizar a la oposicibn, cuidando que el partido oficial si
ga siendo el centro, pero también, para manipular a la clase o
brera con el objeto de que la crisis no derive en circunstan--
cias m8s graves para el Estado.

La Reforma Politica es interpretada de varias maneras. Ep
tre ellas esti una liberal, otra de la democracia social y o--
tra de comunistas y socialistas. Entre sus partidarios se en--
cuentran sus postulantes y los gque la apoyan criticamente. Sus
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opositores se encuentran en extremos opuestos, por un lado ide
6logos reaccionarios y, por el otro, ideblogos izgquierdistas y
revolucionarios.

En la Reforma Politica implantada por el gobiernc en 1978,
influyeron varios fenfmenos entre los que destacan las presio-
nes y luchas que por mucho tiempo realiz6 el proletariado; y -
tambi&n la pfrdida de eficacia de los instrumentos de domina--
cidn del Estado.

Se pretende reorganizar a las organizaciones polfticas ==
del Estado y a sus opositores, pero en un marco adecuado a la-
hegemonfa estatal, ademis de recuperar credibilidad, legitimi-
dad y consenso, p&rdidas que tuvo de manera francamente visi--
ble en el afio de 1968. Era una medida para consolidar al Esta-
do. Para sus planificadores, posibilitarfa la oportunidad de =
hacer a un lado a los viejos polfticos para que fueran susti--
tuidos por esos tecnfcratas que ya estaban a la expectativa.

"La Reforma Politica aparece desde sus inicios con el objeti-
vo de responder a un paguete de propSsitos: desde la perspeg
tiva gubernamental se abriria la posibilidad de iniciar un ~
procesc de modernizacidn del partide oficial. Se trataba, de
acuerdo a la iniciativa del secretario de Gobernacidn de ese
entonces, Lic. Jeslis Reyes Heroles, de ofrecer al Partido Re
volucionario Institucional la oportunidad de practicar una =
especie de gimnasia electoral que, sin poner en peligro la -
hegemonfia del partide del gobierno en el Congreso, permitie-
ra el enfrentamiento y la formacién de una nueva generacidn-
de cuadros politicos gracias a la competencia electoral con-
otras formaciones polfiticas,"13

Pero, ademSs, la Reforma Politica persequia otro fin, se-
puede decir gque se trataba de prevenir otra explosidn social a
través de la canalizacidn institucional de las inquietudes. Le
crea un espacio en la C8mara de Diputados a la oposicifn para-
que se exprese en un adecuado marco politico.

13 Calderén, José Marfa, et. all. Economia y Politica en el M&xico Actual.
p 197,
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Asf hicieron acto de presencia en la Cimara de Diputados-

por lo

menos un veinticinco por ciento de diputados de minori-~

as, y la legalizacién de partidos nacionales y asociaciones po

1fticas.

Dentro de este marco, es la Ley Federal de Organizaciones
Politicas y Procesos Electorales (L.F.O.P.P.E.), en donde la -
reforma polftica se encuentra definida.

Algunos de los principales aspectos de la L.F.0.P.P.E.,=-

muy suscintamente, son los siguientes:

Para obtener la denominacifn de partido politico nacio-
nal y poder participar en elecciones federales, estata-
les y municipales se debe obtener el registro definiti-
vo. El nimero de afiliados para tal efecto es, segfin la
Ley de 1973, de 65,000.

Los partidos que no cumplan los requisitos necesarios =
para obtener el registro, lo pierden automiticamente.
La L.F.0.P.P.E. incluye también el registro condiciona-
do, el cual se obtiene presentando los documentos de --
partido esenciales y al demostrar una existencia perma-
nente de cuatro aflos antes de la solicituddel registro.
Los partidos polfticos con registro definitivo podr&n -
participar en las elecciones federales para diputados y
presidente de la Repfiblica. '

Cualquier Asociacifn Politica Nacional, deber& registrar
se ante la C.F.E., tambi&n, pero sSlo podr&n participar
en elecciones mediante convenios de incorporacidn con -
un partido polftico.

cumoe va se habia mencionado, la reforma politica fue ins~

trume ntada para controlar institucionalmente la situacién del-
pais, come lo demuestra el hecho de que s8lo lleg6 a la Cimara
de Diputados, pues la Cimara de Senadores, donde se aprueban o

desaprueban las polfticas al exterior del pafs, sigue siendo -
un feudo del P,R.I.
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Es de dominio p@iblico, que la funcién fundamental del Con
greso en MExico es la de legitimar las iniciativas de ley pre-
sidencjales. Es bien sabido que ahi no se decide nada, que es-
en otros lugares ajenos al parlamento, donde los organismos pa
tronales y también las grandes centrales sindicales negocian -
sus asuntos.

En otro orden, para algqunos sectores de la izquierda, la-
reforma politica divide a la izquierda en dos grandes campos:~
por una parte, los partidos registrados a los que se les consi
dera la izquierda existente, p(iblica, legal. Por otra parte, -
los partidos, grupos, frentes de masas, coaliciones e indivi--
duos que no estfn registrados, que son ilegales, a los que se-
descalifica.

Ademés, la reforma politica, en primera instancia, es una
reforma electoral muy limitada. No ha llegado a muchos dmbitos
importantes; todavia est&n intactos el poder de la burocracia
sindical y la avanzada patronal en f&bricas, talleres, ofici~-
nas, universidades, etc. Ambitos intocados gue limitan a la ya
de por sf limitada reforma politica, toda vez que es ahf en --
donde se dan directamente las luchas sociales, mientras gue en
el Congreso se siguen legitimando las iniciativas y negociacio

nes del Ejecutivo con la dirigencia de la clase dominante.

En cuanto a la oposicibn a la reforma politica, existen -
grupos opuestos. Por una parte, esti la gran burguesia que de~-
tenta el poder econSmico, lo que le permite influir en las de-
cisiones politicas del gobierno, mantener sus intereses y ga--
nar nuevas posiciones. El poder del capital monop&licoes real;
y la oposicifn a la reforma politica se manifiesta en sus limi
taciones y tiende a mantener sus intereses de clase, lucrati--
vos, expoliadores, reaccionarios y represivos.

Por otra parte, se oponen también grupos radicales izquier

distas que ven en la reforma politica nuevas argucias del:Esta
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do para mantener su hegemonfa. La ven como una nueva trampa, =
una instancia para legitimarse, una forma de captacifn de los-
lideres oposicionistas y un proyecto para dividir (o mantener-
dividida) a la clase obrera.

Para la burguesia y su proyecto politico, la democracia -
puede ser prescindible, y mientras mis limitada permanezca es
mejor; por lo contrario, para el proletariado, la reforma polfi
tica es indispensable y cuanto mids se profundice, cuanto mis -
llegue a sus organizaciones de base, encuentra caminos mis am-
plios y populares.

Es por esto que para la oposicién de la izquierda, la re-
forma polftica puede ser una buena oportunidad para modificar-
realmente el panorama politico de la sociedad, y luchar més a-
biertamente por los intereses histéricos de la clase obrera.

Pero ante esto, el Estado Yy el partido oficial tienen mu-
chos recursos para mantener las cosas en orden.

Uno de los recursos de que dispone el partido del Estado-
para mantener su hegemonfa es el de la captacibén de la oposi--
cibén. Y de entre las formas de captacibn estf una {muy sutil -
por cierto), que es la de captar a los intermediarios del go=--
biernoc y las masas.

Asf, una gran parte de la oposicibén tiene como destino el
P.R.I. Lideres y grupos que llegan a acuerdos con este partido-
(que "entran en razén") inician o pueden iniciar una “brillan--
te" carrera politica.

El proceso de captacibén varia de acuerdo al sujeto y a --
las circunstancias imperantes. La combinacibn de m@ltiples t&c
ticas, como la disuacidn y la atraccién, entran en juego. Se-
puede llamar e invitar insistentemente a los opositores para iy
dentificarse con el gobierno, u ofrecerles, a manera personal,
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la oportunidad de hacer carrera politica dentro del gobierno.-
Para los gue en su oposicifn son sistemdticos y abiertos, se -
les descalifica y se les hace ver, socialmente, como incapaces
de resolver los problemas, agudiz&ndolos afin mds.

A los lideres que son coherentes con su oposicifn y que -
ademds, existe la certeza de que mantendr&n esa postura, se --
les obstaculiza la participacién legal en la polftica.

Cuando estos métodos fallan se llega a otro recurso que -
consiste en atender las demandas populares, en ocasiones con -
creces, déndoles mds de lo que pedian.

En otros casos se atienden las peticiones populares, pero
con el objetoAde remover a un funcionario o autoridad, para po
nex a otro. En este caso se sigue el procedimiento hasta que -
caiga el funcionarioc o autoridad de que se trata, pero sin per
mitir que las masas impongan a su representante.

Ahora bien, cuando fallan todos los recursos queda todavi
a la represifn, que es utilizada contra los movimientos obre--
ros y populares que son independientes.

La represibn también ha sido utilizada, despu&s del sexe-
nio cardenista, contra los sindicatos y los lideres que se sa-
len del marco oficialista. Quedan a salvo los que se mueven ==
dentro del Estado, o los que manifiestan su adhesifn; los otros

son reprimidos, integrados al sistema o eliminados.

En sfintesis, con el objeto de anular la organizacibn y =-
las demandas del proletariado, el Estado utiliza como recursos
la captacifn de 1lideres, la institucionalizacidén de movimien--
tos sociales, la incorporacién al discurso oficial de los pos-
tulados de la clase dominada y la represiSn de lideres y movi=-
mientos obreros y populares independientes.
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2,5 LUCHA POLITICA EN MEXICQ

Entre los aspectos a analizar dentro de la poliftica se en
cuentran: la mejor forma de preparacidn de dirigentes y el ti=-
po de direccibn m8s eficaz de acuerdo con ciertos fines,

En las sociedades, se da la divisibn entre gobernantes y-
gobernados, siendo uno de los problemas en cuanto a esta situa
cifn, que una vez establecida, se cree y se actfia como si la o
bediencia debiera ser automitica e indiscutible, y que debe e-
xistir sin que se pretenda demostrar su necesidad y racionali-
dad.

En este sentido, los dirigentes son de suma importancia.-
Su intuicién polftica es la capacidad para relacionar los he--
chos aislados y determinar los intereses a que obedecen, orien
tando y predisponiendo a sus partidarios a realizar una deter-
minada accifn polftica.

Una de las funciones principales del dirigente consiste -
en actuar en dos diferentes sentidos. Primero, propiciando las
acciones gue son congruentes y favorecen la consecusién del ob
jetivo politico gue se quiere alcanzar, y segundo, impidiendo-
la realizacién de acciones que vayan en contra de dicho objeti
vo.

En los grupos pequeiios, el dirigente politico es general=-
mente un individuo que puede cambiar de acuerdo al momento po-
1ftico, independientemente de que se conserve la unidad y cche
rencia del grupo. Mientras que en los grupos grandes, el diri-
gente puede estar constituido por un cuerpo politico mis o me-
nos numeroso (un pequefio grupo interno), o por un individuo cu
ya funcién ser§ unificar las acciones en torno a los objetivos
politicos del grupo.

Por otra parte, dentro de la situacifn de gobernantes y -
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gobernados, los partidos son las organizaciones mis idbneas pa
ra formar a los dirigentes. Asimismo, la formacifn de un parti
do y el partido mismo responden a los intereses de un grupo so
cial determinado.

La historia de un partido es la historia de un palis visto
desde un aspecto parcial caracteristico. Es la historia de un-
grupo social, de sus contradicciones, luchas, avances y retro-
cesos, en relacién a otros grupos nacionales y, si es el caso,
de grupos internacionales.

Un partido nunca acabard de formarse, de perfeccionarse,-
ya que el desarrollo y el alcanzar ciertos estados, implica --
nuevos estados por alcanzar, por lo tanto, mientras social y -
politicamente haya necesidad de su existencia, el partido con-
formari el espectro politico de la sociedad.

Entonces, sb6lo se puede conceptualizar como partido poli-
tico a aquella organizacibn que sea concebida, organizada y di
rigida con el propbsito de llegar al poder y, por lo tanto, --
convertirse en un nuevo Estado y en una ideologia que le permi
ta el dominio hegembnico de la sociedad.

La transicién del partido en Estado incide en el partido-
credndole nuevas exigencias con el objeto de que se organice y
evolucione hacia nuevas formas. Asimismo, el paso del partido-
y del Estado hacia una nueva concepcifn del mundo, se revierte
en ellos mismos exigiéndoles continuamente una reorganizacibn-
y plantes8ndoles nuevos problemas a resolver.

Dentro de la gran variedad de partidos, existe uno con ca
racteristicas particulares, el partido de masas. Aqui, a &stas
se les asigna un papel de obeéiencia y fidelidad a la direc--
¢idn, que puede ser visible o imperceptible. A las masas se -=-
les manipula de acuerdo a los intereses de la jerarqufa y se -
las mantiene conformes mediante discursos morales, éticos, mi-
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ticos, sentimentales, prometiendo que en un futuro toda miseria
y marginacifn desaparecerdn automiticamente.

En nuestro sistema politico existe un partido con estas -
caracteristicas, y con otras mis, por supuesto. Esencialmente,
el Partido Revolucionario Institucional recluta cuadros, media
en problemas sociales y politicos e integra o anula a la oposi
cién. M8s especificamente, funciona:

- Para mantener la hegemonia politica e ideolfgica del Es

tado.

- Organiza, moviliza y encauza al electorado.

- Selecciona a los hombres y los hace elegir como candida

tos a puestos de eleccibdbn popular.

- Premia y castiga la disciplina de lideres y grupos polfi

ticos, nacional y localmente.

- IdeolSgicamente prepara a las masas para que acepten y-

apoyen las medidas del Ejecutivo.

- Elabora planes y programas para las campaiias electora--

les con la posterior precisifn del Ejecutivo.

- Enfrenta a la oposicidn, electoral, ideol6gica, social-

mente.

- En la politica de masas del Estado, lo fortalece ante--

ellas y sus representantes.

Ante esto podemos darnos cuenta que posee mucha fuerza.--
Pero la fuerza del P.R.I. no puede ser medida por el nfimero de
sus miembros, Su membresfia y el nGmero de votos que obtienen -
sus candidatos no tienen el significado gque tendrian en un --
sistema donde el poder se alternara con otros partidos. Inclu-
sO su membresfa no es muy conocida y en ocasiones ocultada y-
alterada. Su fuerza proviene del hecho de que es el partido --
del Estado.

De esta manera, desde su nacimiento, la oposicién no sélo
lucha contra otro partido, sino contra el Estado y la burguesf
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a. Para sus actividades politicas, el P.R.I., ademis de sus re
'cursos, utiliza tambi&n los del Estado, que en determinados as
pectos, son ilimitados.

En estas circunstancias, las organizaciones de izquierda,
en la lucha por el socialismo, deben tomar en cuenta los erro-
res que se han cometido en el pasado para evitar caer en ellos
nuevamente. Es necesario tener en cuenta ciertos aspectos, en-—
tre ellos los siguientes: hacer conciente la necesidad de man=-
tener la autonomia en todos los planos (politica, ideolSgica,-
etc.); luchar o apoyar las luchas que se den dentro de las or~
ganizaciones mediatizadoras y fuera de ellas; y luchar conjunta
mente con otras fuerzas democriticas, aunque diferenciada de e
llas, es decir, luchar por la democracia y el socialismo.

El socialismo es opcibn alternativa para que en México se
resuelvan los graves problemas gue nuestro pais tiene en cuan-
to a empleo, educacién para todos y a todos los niveles, habi-

. tacibn, vestido, alimentacibn, cultura, recreacibn, etc.

Ademds, la idea del socialismo en México ya tiene su his-
toria. Ne es como algunos han expuesto una idea ex6tica, con--
traria a nuestra idiosincrasia y a nuestra tradici6n. Ha esta-
do presente como idea y como programa en organizaciones y par=-
tidos mexicanos desde el siglo XIX hasta la actualidad. Inclu-
s0, ha existido dentro del partido del gobierno {en la &poca -
cardenista en el P.R.M.}); y en la ConstituciSn de la Rep(blica
Mexicana, cuyo articulo tercero hizo obligatoria la educacifn-
socialista durante algunos aios.

Tales afirmaciones contra el socialismo son argucias de -
la clase dominante y de sus idedlogos para mantener las condi-~
ciones de explotacién imperantes con el capitalismo, que favo-
recen sus intereses de clase, los cuales se verifan totalmente-—
afectados con la implantacifn del socialismo.
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CAPITULO TIOT

LOS ADOLESCENTES
Y LA POLITICA

1. CONCEPTO DE ADOLESCENCIA

El término adolescencia ha sido utilizado desde el punto de vig
ta del sentido com@in en todos los medios de comunicacifn y en~--
tre las diferentes clases sociales, viéndose envuelto en numero
sas racionalizaciones. La m&s importante de ellas plantea que -
las manifestaciones de crisis afectiva y mental durante la ado-~
lescencia son naturales, inevitables y universales, pues consti
tuyen el resultado del desfase existente entre la madurez sexual
{iniciada con los cambios fisiol6gicos pubertarios), y la inma-
durez psicolbgica del adolescente.

Puesto que el estudio cientifico de la adolescencia se ini
cib apenas a fines del siglo pasado, estos conceptos predominan
alin en diversos &mbitos y niveles. Dicho estudio comenzd en Nor
teamérica con W. H. Burnham quien escribié el artiIculo "The stu
dy of adolescence”, y fue continuado por Stanley Hall, quien co
mo resultado de investigaciones y observaciones propias publicé
en 1904 el libro denominado "Adolescence: Its Psycology and Its
Relations to Physiology, Antropology, Sociology, Sex, Crime, Re
ligion and Education", donde considera a esta etapa como un fe-

némeno particular de la vida.

Actualmente, los estudios del fenfmeno de 1la adolescencia-

noe yermiten oponer a las explicaciones y racionalizaciones que
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se han generado en torno a &l, los argumentos siquientes:

a) que aungue todos los j6venes experimentan los cambios-
fisicos y fisiol6gicos correspondientes a la edad ado-
lescente, no en todos ellos estos cambios son acompafia
dos por una profunda crisis de personalidad;

b) que cuando la crisis psicolfgica se presenta, inicia -
un afio o mis después de concluido el perfodo més acele

rado de transformaciones fisicas;

c) que las caracteristicas de los adolescentes de distin-
tas clases son diferentes tambié&n;

d} y que si la adolescencia es un perfodo de crisis, como
tal, no debiera alargarse varios aios.

Conviene sgefialar que si el estudio de la adolescencia es-
reciente, el t&rmino no lo es tanto y no corresponde a un s6lo
significado, sino que se aplica a mis de un aspecto de la vida
del hombre. De acuerdo con el Diccionario Etimolbgico de la --
Lengua Francesa, de Bloch y Wortburg, el t€rmino adolescencia-
aparecib en la lengua escrita en el siglo XIII, haciendo refe-
rencia a un aspecto de la existencia humana y aplic&ndose a -~
guien posefa la caracteristica esencial de hallarse creciendo;
pues la palabra estd formada por el participio presente del --
verbo latino adolescere, que significa crecer. En oposicifn -~
con el t&rmino derivado del participio pasado del mismo verbo,
adultus, que significa que el crecimiento ha llegado a su fin.

Cuando el término adolescencia se aplica al desarrollo fi
sico, "...se refiere al periodo comprendido entre el réipido --
crecimiento de la prepubertad y el logro de lamadurez fisica"l, -
aunque ese momento no es ficil de establecer.

Por otra parte, al aplicarse en el sentido psicolégico, -~
la adolescencia es definida como "...una situacién animica, un

1 Stone, Joseph. Nifiez y Adolescencia. p 256.
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modo de existencia, que aparece aproximadamente con la prepu--
bertad y tiene su fin al alcanzar la madurez social."2

Es en esta Gltima acepcibn que consideramos a la adoles--
cencia para el objeto de nuestro estudio.

ahora bien, analizando lo anterior, observamos que se alu
de en primera instancia a lo fisico porque es lo que de alguna
manera constituye la entrada a la adolescencia y llama a la --
vista la atencibn, presentindose como un fenbmeno universal --
propio de nuestra especie. Mientras que, en oposicifn, la ado-
lescencia psicolfgica se manifiesta s6lo en determinados am--
bientes culturales.

Sin embargo, es necesario apuntar que a pesar de esta dis
tincién, los cambios fisiol8gicos también se reflejan en la —--
personalidad e intereses del sujeto, trascendiendo el ambito -
de lo individual en cuanto plantean cuestiones sobre su acepta
bilidad personal o social, de acuerdo con la manera en que la-
cultura en que se encuentra inmerso el adolescente reacciona -
ante esos cambios.

Por lo expuesto anteriormente, se puede establecer que --
las caracteristicas de la adolescencia, dependen del grado de-
complejidad de la sociedad en que se presenta, de la clase so-
cial a la que el adolescente pertenece, de la distincibn que -
dicha sociedad establece entre los diversos grupos de edad, y-
de 1la manera como se realiza el pasaje de un grupo a otro.

asf, por ejemplo, en las sociedades no industrializadas o
precapitalistas no existe un concepto de adolescencia equiva--
lente al que nosotros manejamos; pues independientemente de --
que se da la aparicidn de cambios fisicos en los pliberes, la -
nifez se funde con el estado adulto mediante la delegacibn gra

2 Ibid.
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dual de obligaciones y la aprobacifn paré éjefcer los derechos
y actividades propias de la vida‘Adulﬁa;‘como‘pot ejemplo,  la-
actividad sexual.

En estas sociedades se da un paso continuo de una etapa a
otra que s8lo es interrumpido por el efecto del rito de inicia
cifén; mismo que puede, indistintamente, coincidir con la pubexr
tad, aplicarse a nifios de diversas edades o efectuarse cuando-
el sujeto se siente capaz de asumir sin conflictos las respon-
sabilidades del adulto.

Egtog ritos consisten en actos de sacrificio, fortaleza o
astucia efectuados por el sujeto, y por realizarse poco des- -
pués de la pubertad, reducen el perfodo destinado a la adoles-
cencia, pues significan la madurez del mismo y su entrada a la
vida adulta.

En contraposicifn, en la sociedad capitalista se hace ca-
da vez mds largo el periodo subadulto mediante el retraso de -
circunstancias como la independencia econdmica, la terminacibn
de estudios y la asuncifn de otros roles y simbolos propios de
la vida adulta.

Paralela a la prolongacidn de la etapa adolescente se ma-
nifiesta una cada vez mis compleja reglamentacién para orientar
el comportamiento del adolescente y se atribuye un creciente -
nlimero de caracteristicas a su estado. Inclusive los promoto--
res, investigadores de mercado y publicistas comerciales han -
manipulado esta condicifén imponiendo la idea de que consumir -
ciertos productos, fumar, poseer motocicletas y no tener con--
ciencia de los problemas sociales, son elementos esenciales de
la vida adolescente.

De esta forma, consideramos al largo perfodo de alrededor
de siete afios que llamamos adolescencia como un fendmeno cultu
ral determinado por el grado de desarrollo generado en algunas



78

sociedades capitalistas y por el modo en que se interpreta en-
ellas el hecho de la maduracién fisica.

Por otra parte, debido a la compleja reglamentacidn que -
se establece con respecto a la adolescencia, el paso de la in-
madurez a la madurez se determina por una amplia gama de acon-
tecimientos que obedecen a diversos criterios y que a pesar de
su sencillez son.considerados por el adolescente grandes y sig
nificativos. Estos son, por ejemplo, el uso del maquillaje, de
ropa y 2apatos para adultos y el noviazgo que antes se conside
raba apropiado sb6lo para el final de la adolescencia Y que se-
practica cada vez a mis temprana edad. Igualmente, otros acon-
tecimientos como el matrimonio y la incorporacifn. parcial al -
mercado de trabajo se han adelantado para el joven, tal vez, -
en parte, por la polarizaci6n acelerada de las clases sociales
debida a una cada vez mis injusta reparticifn de la riqueza.

Sin embargo, si bien se impulsa a los adolescentes hacia-
la madurez mediante la asuncifn de esos simbolos, los adultos
no aceptan completamente que también est&n accediendo a &sta -
en el terreno de la sexualidad, y de este medo ofrecen al ado-
lescente una informacifn ambigua acerca de su condicibn, lo ~-
que refuerza, en iltimo caso, la inseguridad con que se consi-

dera a si mismo.

A la ambigliedad del tratamiento que se da al adolescente,
contribuyen circunstancias econbmicas y sociales mis © menos -
transitorias que influyen sobre la opinién respecto del momen-
to en que se deja de ser un nifio y pueden adoptarse las activi
dades del adulto.

Ejemplo de esto, es la situacifn que se presentd en los -~
Estados Unidos durante la gran depresidn de los anos 30, cuan~
do se luchd por encauzar a los adolescentes lejos del saturado
mercado de trabajo proponiéndoles otras actividades como el es
tudio; en oposicién a lo que se realizf al inicio de la Segun-
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da Guerra Mundial, cuando se les presiond para ingresar a las-
actividades de producci6n, debido al considerable d&ficit de -
‘fuerza de trabajo que sufrfa ese pais.

De la misma manera, en la actualidad el sistema sostiene-
gue el adolescente debe orientarse hacia los estudios con la -
esperanza de acceder a la educacibn superior y posteriormente-
colocarse dentro del mercado de trabajo a niveles medios y al-
tos; aunque para el proletariado se restringe cada vez mis el-
acceso a la educacidn y en realidad quienes llegan a cursar al
guna carrera de nivel superior, a pesar de su pertenencia al -
proletariado, generalmente tienen que asirse de empleos indefi
nidos o caer en el desempleo o subempleo cr&nicos, con las re-
percusiones de criminalidad y psicopatfa que &stos acarrean.

Asf, la adolescencia es un fenbSmeno constituido por facto
res de diverso orden, que debe ser considerado en funcibn de -
las sociedades en las cuales se presenta y que lo determinan,~
por un lado, de acuerdo a la forma en que consideran el sitio-
propio de la sexualidad dentro de esta edad; y por otro, en ra
z6n del cb6digo que fijan al adolescente, en cuya elaboracién -
intervienen elementos muy diversos: econfmicos, hist8ricos, so

ciales, polfticos, culturales, etc.

2. CAMBIOS EN LA ADOLESCENCIA

La adolescencia se caracteriza por la aparicifn de mGlti-
ples cambios en varios aspectos del desarrollo del individuo.-
El proceso en que se operan dichos cambios se extiende en el -
tiempo y depende de muchos factores, especialmente de la parti
cular interrelacién dindmica de cada sujeto con su medio fIsi-
co Y social y de la maduracién de su sistema nervioso:; es por-
es0 que se observa ain en adolescentes de la misma edad, un desa

rrollo desigual.
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De este proceso de desarrollo depende la gran diversidad-
de manifestaciones homogé€neas y heterogé€neas de los distintos-
aspectos de la vida adulta. Asi por ejemplo, en la adolescen--
cia, el individuo adguiere la capacidad de reproduccidn, pero-
esto no es lo Gnico. Tambi&n se dan otros cambios: fisicos, mg
rales, psicolbSgicos, sociales, etc.; mismos que pueden englo--
barse como cambios de orxden biolSgico y social, y cuya impor--
tancia depende de la amplitud y de la resonancia que tengan.

Los cambios de orden biolSgico son los primeros eh presen
tarse y son m8s notables porque dan paso a la manifestacibn de
la sexualidad ya no como algo descubierto accidentalmente, si-
no como algo personal, como un componente de la existencia gue
al mismo tiempo la promueve y la transforma. Aqui el ser huma-
no se fija nuevas metas y desdefia actividades que realizaba an
teriormente.

Los cambios de orden social y moral se dan junte a los -- °
cambios de orden biol6gico, pero son reconocidos por el adoles
cente de una manera lenta. Las edades en que aparecen son mu--
cho mis variables pues influye la cultura de cada pueblo o re-
gidn. -

2.1 CAMBIOS FISICOS Y FISIOLOGICOS

La adolescencia es considerada como un paso muy importan=
te en el desarrollo del individuo, que no sSlo se asocia al fe
némeno pubertario, sino también a aspectos sociales y cultura-
les especificos.

El tiempo en que se inicia la adolescencia varfa notable-
mente entre los individuos, sean de zonas geogrificas diferen-
tes o incluso de una misma localidad. Al respecto, se han rea-
lizado muchos intentos para delimitar el perfodc que abarca la
adolescencia, utilizando criterios de edad y aspectos cultura-
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les de sociedades especificas. En torno a esto, consideramos -
que la adolescencia da principio con la pubertad, y gue abarca
como media de los 12 a los 21 afios en la mujer y de los 13 a -
los 22 afios en el hombre.

El inicio de los cambios que se presentan en los adoles--
centes se relaciona con la activacifn del funcionamiento de la
hip6fisis, que estimula el crecimiento de los tejidos y el fun
cionamiento de otras glandulas de secrecifn interna I[sexuales,
tiroides, suprarrenales) cuya actividad conjunta determina m@l
tiples cambios en el organismo del individuo.

Asf, se efectfia la evolucibén biol&gica pubertaria, es de-
cir, el crecimiento fisico y la madurez endScrino-genital, as-
pectos importantes que afectan la conducta y la forma de pen--
sar del adolescente, no importa la regibn, la sociedad o la -=-
cultura donde se encuentre inmerso.

Este periodo es designado como pubertad por el vocablo la
tinovpubes que significa vello, lo que quiere decir que al fi-
nal de la infancia aparecen vellos, principalmente en la zona-
dgenital, alrededor de los doce afios en la mujer y un afio o dos
después en el vardn. Mis tarde aparecerd el vello en las axi--
las y, en &ste dltimo las cejas se tornarfn mis tupidas y ha--
cia los 16 afios apareceri el bozo. Asimismo, en la pubertad el
individuo adquiere la capacidad de reproduccibén, que en los a-
dolescentes inicia generalmente a los trece afios, y en las ado
lescentes a los catorce.

A causa de los cambios que implica este perfiodo, princi--
palmente el reacomodo en la proporcifn corporal del sujeto, --
puede ser acompafiado de desequilibrio afectivo pues, dependien
do de la cultura y el medio, es probable que el individuo sien
ta molestias de habitar un cuerpo nuevo, dificultad para dispo
ner de 8l y relacionarse con el exterior en un estado de ten--
sién continua debido al temor a sus propias reacciones impre-
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vistas y no controladas.

La aparicién de la pubertad es influida por factores como
la raza, la herencia y el medio. De tal forma que, comnmente-
aparece mis temprano en los pueblos meridionales y mis tarde -
en los del norte. Aungue ciertos elementos existentes en los -
paises capitalistas determinan gue aparezca mids temprano en la
clase burguesa y pequefioburguesa; entre ellos est&n las condi-
ciones sociales, el nivel de alimentacifn y la ausencia de en-
fermedades infecciosas. Las excitaciones visuales, afectivas y
erSticas son otras variables que, se ha probado, influyen en -
la aparici6n de la pubertad, sobre todo si el sujeto se encuen
tra en el medio urbano.

Como se ha sefialado, el crecimiento fisico en la adoles--
cencia es el que llama mis la atencibn. Entre sus manifestacip
nes se encuentran el crecimiento en alto y el crecimiento en -
ancho. E1 mds notables es el crecimiento en alto, ya que el --
promedio de crecimiento anual de entre cuatro y cinco centime-
tros gque el sujeto mantiene durante la infancia aumenta a seis
o sjete centimetros anuales alrededor de los doce o trece afios.
Esta aceleracifn del crecimiento ocurre primero en las adoles~
centes que a los trece o catorce afios sobrepasan a los adoles-
centes en uno o dos centimetros. Posteriormente, el varén au-~-
menta de seis a siete centfimetros y la mujer de cuatro a seis,

Paralelamente al crecimiento en alto, aunque menos nota=-
ble, se presenta en los adolescentes el crecimiento en ancho,-
A los doce o trece afios 8ste ocurre tanto a la altura de la --
cintura escapular como al de la cintura pelviana,

Respecto al crecimiento fisico en la adolescencia, puede-
observarse que existe un cardcter inarménico en el desarrollo,
mismo que se convierte en una de las fuentes de perturbaciones
psicolfgicas del sujeto; se presenta un estado de cansancio y~-
de propensiSn al cansancio, como resultado de los cambios que-
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se producen entonces, y sus consecuencias durante el perfodo -
de la pubertad; no es posible realizar una clasificacidn morfo
l8gica porque los cambios producidos en la adolescencia afec--
tan las relaciones de longitud entre los miembros y el tronco-
y entre el volumen y la altura.

En tanto el crecimiento fisico tiene un gran desarrollo,-
el peso no aumenta mucho. A partir de los 11 afios se aumenta §
nicamente en cuatro kilogramos por afio. En estos aspectos {ta-
lla y peso) las condiciones materiales en que vive el sujeto -

son de gran importancia.

burante la adolescencia, ademfis del crecimiento ffsico y-
el aumento de peso, aumenta la masa muscular y los msculos ad
quieren fuerza, con m&xima intensidad al finalizar el periodo-
de la maduracisn sexual; el peso relativo de las visceras en =
relacifn con el peso total del cuerpo aumenta; los vasos san--
guineos incrementan sus dimensiones, asf, el corazén alcanza -
un peso trece veces mayor que al nacimiento; la frecuencia del
pulso desciende tanto en los hombres como en las mujeres; la -
capacidad pulmonar aumenta; el estfmago desarrolla una fuerte-
capacidad; las glindulas endb6crinas crecen; el sudor aumenta y
su olor se torna m&s fuerte; en las mujeres la pelvis se vuel~
ve mis ancha; el coeficiente de Manouvrier {relacién entre la~
altura del sujeto sentado y de pie) llega a alcanzar una cifra
cercana a uno; las cuerdas vocales se engrosan; la laringe su-
fre una ampliacifn mayor en el hombre que en la mujer.

No cabe duda gue los cambios fisicos son importantes. Sin
embargo, estos campios no explican por si solos el fenSmeno de
la adolescencia de manera total. Es necesario tener en cuenta-
otros aspectos para lograr una visidn mis amplia e integral --
del mismo.
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2.2 CAMBIOS PSICOLOGICOS

Dentro de los cambios que experimenta el adolescente, los
de tipo psiguico de cardcter intelectual, de personalidad y a-
fectivos ocupan también un lugar importante.

Antes de indicar cuales son los cambios que desde el punto
de vista intelectual se presentan durante la adolescencia, cabe
aclarar la concepcifn que de la inteligencia tenemos. Pensa-~
mos, al igual que Piaget, gue la inteligencia consiste en eje-
cutar y coordinar acciones de manera interiorizada y reflexiva.
en una continua construccibn de esquemas de pensamiento que -~
permiten dar solucifn a problemas nuevos para el sujeto y al--
canzar objetivos no accesibles de manera inmediata para é&l1.

De esta manera, la inteligencia se manifiesta en la adap~-
tacién e interaccién con el medio que se hace posible gracias-
al ejercicio continuo de la asimilacisn y la acomodacifn, y --
constituye el equilibrio entre estos dos procesos. El primero-
consiste en incorporar nuevos cbjetos y experiencias a esque--
mas ya existentes; mientras que el segundo es la combinacién y
modificacién de esquemas para resolver los problemas gue sur--
gen de nuevas experiencias dentro del ambiente, con el objeto-
de encontrar formas de comportamiento nuevas y exitosas cuando
los esquemas aprendidos con anterioridad por el sujeto ya no -
lo transforman.

El desarrollo de la inteligencia es infliuido por diferen-
tes factores como: la herencia, la maduracién, la experiencia,
la transmisién social y el factor de equilibracién. Este fac--
tor implica que cada nueva adquisicién del individuo debe equi
librarse con los conceptos posefdos por €l con anterioridad a-
través de regulaciones y compensaciones internas que le dan co
herencia en relacidn con la totalidad de lo aprendido por el =~
sujeto.
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La maduracifn progresiva del sistema nervioso juega un pa
pel importante en el desarrollo intelectual y abre al sujeto -~
posibilidades excluidas para €1 hasta ciertos limites de edad,
pues toda operacidn intelectual es la expresifn de coordinacio
nes nerviosas que se efectfian en funcibn de la madurez orgdni=-
ca que &ste haya alcanzado. Por lo tanto, la conducta inteli--
gente se va sucediendo con base en funciones que van de lo sim
ple a lo complejo en una sucesibn y desarrollo constante gue =
se inicla en los primeros dfas del nacimiento y culmina al ter
minar la vida del individuo, con las proporciones correspon- -
dientes a las diferentes edades de la vida.

Durante la adolescencia el sujeto entra en la etapa de =~
las operaciones formales, que inicia mediante una creciente co
laboracidn con los demis en su vida social y se manifiesta en-
el continuo intercambio de puntos de vista y de argumentos con
respecto a su validez. Asl, alrededor de los doce afios, el pen
samiento comienza a orientarse poco a poco hacia la reflexiln-
libre y desligada de lo real, por lo que el adolescente ya no-
tiene que tratar directamente con objetos, sino que puede usar
s6lo elementos verbales,

La consideracifn de muchos puntos de vista da al pensa- -
miento adolescente una nueva flexibilidad pues le crea el hébi
to de considerar diferentes perspectivas al analizar situacio-
nes y problemas, al tiempo que sus juicios morales se hacen me
nos extremados, ya que comprende que las normas y convenciones
son determinadas por la sociedad y pueden diferir en distintos
grupos de personas; comienza a mirarse objetivamente a sI misg-
mo y a considerar de la misma manera las creencias y opiniones
de los diversos grupos que integra. Adem&s de que crece su in-
terés por conocer diferentes sistemas sociales reales y posi-
bles, gusta de contemplar mentalmente muchas alternativas, --

construir teorfas y concebir mundos imaginarios.

Las grandes discusiones en que participa el adolescente--
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enriquecen su imaginacifn con experiencias variadas y dan ori-
gen a una conversacidn interiorizada y deliberada {reflexiln);
ademdis lo llevan a superar la dificultad de expresar con pala-
bras muchos conceptos que forma y usa correctamente, pero Que-
habfia desarrollado de manera inconciente. Trae a la conciencia
agquello que habfa comprendido implfcitamente.

Tambi&én inicia la blisqueda de propiedades generales que -
le permitan dar definiciones exhaustivas, formular leyes o no-
tar su asusencia cuando los acontecimientos se producen en for
ma casual.

El adolescente aprende a hacer uso pleno de metdforas, en
contrando significados comunes en proverbios u otro material -
verbal. Su poder de expresién oral se amplia, permitifndole ha
cer alusiones y aserciones dentro de los limites de la posibi-
lidad l8gica.

En lo referente a los conceptos espaciales, puede ir m&s-
alli de lo tangible, finito y familiar para concebir lo infinji
tamente grande o lo infinitamente pequeiio.

Durante la adolescencia los jbévenes acceden intelectualmen
te a las mismas opciones que el adulto, principalmente por la-
aparicién del pensamiento formal y el desarrollo del razona- -
miento. Su pensamiento se vuelve reversible y objetivo, acen--
tu&ndose la diferencia entre la inteligencia prictica y la es-
peculativa, pues ha alcanzado el nivel del pensamiento hipoté=-
tico-deductivo.

Su pensamiento se desarrclla en miltiples posibilidades,-
lo que le permite reorganizar conocimientos viejos y actuales-
en muchos conceptos y aumentar su capacidad para interrelacio=-
narse con su medio e interpretarlo. Estas caracteristicas del-
pensamiento adolescente plantean la posibilidad de que el ado-
lescente conprenda su realidad, la concientize y asuma su per=-
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tenencia a una clase determinada. Sin embargo, la transmisidn=-
de la jideologia dominante a trav&s de los medios masivos de co
municacifn y de instituciones como la familia, la escuela, la-
religién, etc., frena esta posibilidad orientdndolo hacia una-
actitud pasiva y acritica.

Por otra parte, el estudio de la personalidad, como afir-
ma Lenin, estd asociado a la investigacifn de las acciones pro
ductivas en relaciones sociales concretas que dependen de los-
fines a que estin orientadas y de los motivos que los susten-=
tan. De ahi que entendamos como personalidad al "..,hombre co-
mo sujeto de la actividad din&mica que transforma al mundo y;:=-
por consiguiente, (como) portador de la conciencia y de la au-
toconciencia, "3

En la formacifn de la autoconciencia del adolescente in--
fluyen dos factores principalmente; por una parte, la opinibn-
de los otros, pues ya sean adultos o adolescentes, el mucha--
cho necesita llamar su atencifn con el objeto de que lo conoz=-
can, de que sepan que &1 estd ahi y de lograr su aceptacibn. -
Por otra parte, el adolescente realiza una actividad continua-
de reflexibn, valorando los puntos de vista de los otros res--
pecto a €1 y efectuando una actividad de autocritica.

El adolescente ya no reacciona en virtud de los cambios -
que ocurren en su sexualidad, sino que ahora se interroga acer
ca de ellos, definiendo, con m&s elementos su personalidad. Eg
ta tarco s sun m8s dificil en algunas culturas, por la forma-
en que se considera la sexualidad y su desarrollo en el adoles
cente, de manera que &ste tiene que armonizar las tensiones --
propias de su desarrollo orgdnico, las prohibiciones de su gru
po social y los conceptos que con respecto a la sexualidad ha-
asimilado.

3 Predvechni, G. P., et all. Psicologia Social. p 41.
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Este complejo proceso de maduracifn sexual afecta aspec--
tos individuales y sociales, el adelescente reacciona ante el-
sexo de acuerdo con las normas establecidas en los ambientes -
sociales en los que se ha desarrollado, empezando por el de su
familia.

Ya desde el inicioc de la interaccifn con el otro sexe, la
mayoria de los adolescentes denota un interfs heterosexual, -
aunque se presenta poca selectividad, pues no se prefiere a al
guien en especial, sino que se tiende a tener muchos amigos, -
particularmente del sexo opuesto. Ademds, estas relaciones son
muy inestables por que los adolescentes se apasionan y cambian
de parecer constantemente.

Esta actitud es fomentada por los medios de comunicacidn-
que los orientan hacia el consumismo: compran revistas, ven te
levisién, oyen la radio, y a través de &stos adoptan los fdo-
los y héroes que se les imponen y son sus fieles seqguidores, -
hasta que surgen nuevos, en una constante renovacién mercantil
de figquras.

Posteriormente a este perfodo, ya se logra concentrar la-
atencifin en una persona, debilitAndose o desapareciendo las a-
mistades, los muchachos sflo quieren estar con alguien en espe
cial, y asi dan inicio las relaciones de pareja.

De esta manera, si m&s que de sexo se hablara de papeles,
ya sea masculino o femenino, serfa m&s f&cil comprender la de-
terminacibén social y no biol6gica que al respecto se asigna a-
esta cuestiSn en cada sociedad determinada. Asi, concretamen-
te, la sexualidad no es mds que una determinacifn sociocultu--
ral.

Por otra parte, se cuestiona acerca de problemas existen-
ciales relativos a su identidad y al significado que tiene an-
te los otros, constituyendo esto nuevos aspectos de reflexifn.
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Su pensamiento relaciona de manera general los problemas y --
cuestiones que le afectan, y cuanto mis conciente es, el aspec
to social toma mis importancia, por lo que opta por asumir una
determinada actitud hacia é&ste.

De acuerdo con lo anterior, la afectividad y emotividad -
de los adolescentes no se circunscribe Gnicamente a los cam- -
bios fifsicos y a la maduracifn sexual, se extiende a lo social,
esto es, al lugar que ocupa en las relaciones que se estable--
cen tanto de €l hacia personas, grupos o ambientes (autoafirma
cibén, relacifn heterosexual, independencia, desarrollo}, como=
de &stos hacia &1 (amistad, pertenecia a grupos, permanencia -
en instituciones). Adem&s, aunque aceptamos que las emociones~
y los sentimientos tienen en parte una base fisiolfgica y que-
en este sentido es natural que en la adolescencia aumente la e
motividad, debe sefialarse que tiene gran importancia la manera
en que &sta sea manejada socialmente.

2.3 CAMBIOS SOCIALES

Los cambios fisicos y psicolfgicos que se dan en el ado--
lescente y el modo en que &éstos son considerados dentro de la-
clase a la que pertenece determinan también el tipo de cam- =~
bios sociales que se presentan durante esta etapa en las rela-
ciornes del muchacho con su familia, el otro sexo y su grupo de

prres,

Las relaciones entre los adolescentes de diferente sexo =
se vuelven complejas y dificiles debido a las hostilidades sen
tidas por los cambios psicolBgicos y los factores biolSgicos -
de atraccién. Presentdndose, inicialmente, una antipatfa entre
los sexos gue se manifiesta en bromas o frases referidas a la-
ignorancia o aptitudes reciprocas.

Posteriormente, esta actitud se deja atr8s debido a los -
encuentros con el otro sexo y a que ya sea individualmente o -
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para integrarse a un grupo, los adolescentes tienen necesidad-
de establecer relaciones interpersonales. Comienzan las citas,
para platicar s8lamente, para ir al cine, a fiestas, etc. Con-
esto se da el primer paso hacia la identidad sexual, inicif@indp
se el proceso que los llevari a una sexualidad adulta., Ademds-
de que los adelantos cientificos y sociales logrados en la ac-
tualidad (m&dicos, de informacibén, etc.) los mantienen més o -
menos informados.

Ante la necesidad de interrelacionarse con sus pares y de
buscar la proteccifn de sus iguales, el adolescente entra en -
conflicto con su familia, ya que los dos tipos de relaciones -
son importantes para El1. No obstante, establece relaciones a-~-
mistosas con sus pares creando un contrapeso a las relaciones=-
familiares.

Dentro de estas filtimas el rencor y la brusquedad en el -
trato son frecuentes, pues al adolescente le molestan los cui-
dados extremos y la vigilancia de sus padres, que le resultan-
cada vez menos aceptables por considerarlos contrarios a su au
tonomia e independencia.

Y si el problema central y agudo del adolescente es defi-
nir una personalidad independiente de la autoridad y el apoyo-
de sus padres, se deduce que tiene que romper innumerables la-
zos con su familia, basados en la autoridad, el afecto, la res
ponsabilidad, el respeto, el trato Intimo, el dinero y los bie
nes materiales, la inmadurez, el impulso posesivo y la fuerza-
del hibito.

Se observa tambi&n un alejamiento de los adolescentes res
pecto de sus padres, que es sélo ficticio, pues ocupan un lu--
gar importante en su vida lo cual puede inferirse porque su o-
posicién se manifiesta sobre ellos selectivamente.

Sin embargo, en algunos casos podemos observar clertas -
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excepciones en la manifestacibén de conflictos adolescentes-pa-

dres:

- En las familias de los sectores medios de la sociedad--
los padres y los hijos se esfuerzan por elevarse a un -
nivel de realizaciones econSmicas superior al gue pose-
en.

- En el proletariado hay presiones bastante coherentes en
favor de una répida maduracién y asuncibn de las activi
dades adultas,

- El adolescente proletario con frecuencia abandona la es
cuela y comienza a trabajar, pero su familia suele pre-
sionarlo para que permanezca en el hogar y contribuya -
al presupuesto familiar, por lo que se presentan fric=--
ciones a propb6sito de la libertad y el dinero. Esta si-
tuacibn se vuelve mis complicada cuando en la familia e
xigte una fuerte autoridad paterna.

- En el campo la separacién entre generaciones tiende a =-

ser menor pues no hay una delimitacibn entre las activi
dades del adolescente y las de los adultos, ya que am--
bos grupos participan directamente enunaeconomfa fami-
liar autosuficiente, de tal manera que no se produce la
cantidad de conflictos propios de una economifa urbana,-
centrada fuera del hogar.

Debemos sefialar que la ausencia de conflictos no es nece-

sariamente un signo de que todo marcha bien.

des,
. €ibn

APATIA Y PARTICIPACION POLITICA

ACTIVIDADES DE LOS ADOLESCENTES

Los adolescentes realizan una gran variedad de activida--
de las cuales muy pocas se relacionan con la participa- -
politica sistemdtica o partidaria, ya que su inter&s es o

rientado hacia actividades de otro tipo a través de los medios
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que el sistema capitalista imperante en nuestro pafs posee o -
elabora para tal fin.

En este aspecto, los medios de comunicacifn masiva, guber
namentales y privados, influyen de manera determinante para --
que las actividades de los adolescentes no se ubiquen dentro -~
del contexto de la politica, al menos de manera conciente o --
sistemitica.

De esta forma, entre dichas actividades se encuentra la =
lectura, que en el caso de los adolescentes proletarios se o--
rienta a publicaciones de pobre contenido y variedad de presen
tacién, ya que no cuentan con los suficientes recursos niorien
taci6n para elegir lecturas de otro tipo, pues en muchas oca--
siones han abandonado ya la escuela y sus padres tampoco cuen-
tan con una formacidn escolar media o superior. Asf, se reem--
plazan los libros por revistas de im&genes, por exigir menos a
tenci6n y por la publicidad que se hace de &stas.

Desde los trece o catorce anos los muchachos prefieren te
mas y publicaciones relacionados con las caracteristicas que =
se atribuyen a su papel masculino, asf, eligen revistas y noti
cias de deportes, violencia y sexo.

La eleccidn de las muchachas se orienta hacia temas rela-
cionados con sus problemas y sus emociones, prefiriendo revis-
tas de belleza, de artistas, de historias amorosas, etc.

Por otra parte, unos pocos adolescentes se dedican al de-
porte de manera sistemdtica y constante, mientras que la mayo-
rfa lo practica de vez en vez como un medio para convivir cen-
sus amigos, mis que como un objetive en si mismo,

El cine es poco frecuentado por los adolescentes proleta-
rios que no pueden cubrir su alto costo actual. En ocasiones,-
acuden a cines de barrio donde exhiben pelfculas de contenido y
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realizacibn comercial, comc la mayoria de las anunciadas en la
cartelera. Ademis, gran parte de las peliculas exhibidas pro--

vienen del extranjero y de &stas alrededor del 75% proceden de
' los Estados Unidos, con toda la carga ideolSgica que esto im—-
plica.

Asimismo, el nlmero de adolescentes que asisten a repre--
sentaciones teatrales es significativamente menor que el nfime-
ro de ellos que asisten al cine, esto es atribuible al alto --
costo que tiene y a que los adolescentes no cuentan con elemen
tos para apreciarlo.

Por ser un medio m&s accesible, los adolescentes dedican-
a la televisidn gran cantidad de su tiempo, a pesar de que la-
mayorfa de las emisiones carecen de valor cultural, implantan-
la ideologfa dominante, ofrecen escenas erSticas, se consagran
a intereses superficiales y comerciales y conducen a la pasivi
dad intelectual y a la apatfia politica. Argumentando que su =-
funcibn es divertir, informar y entretener, la televisibn es -
s6lo un medio de enajenacibn y transculturacidn al servicio de
la clase dominante {a excepcifn de la orientacidn que se da en
algunos programas),., La actividad politica y la comunicadi&n de
mensajes eminentemente politicos no tienen espacio. Estricta--
mente transmiten lo estipulado por la L.F.0.P.P.E., peroc en ho
ras y canales que captan poca audiencia.

Entre los programas que mi&s atraen a los j6venes est8n: -
especticulos de variedades, videos de sus artistas favoritos,-
concursos, peliculas para adultos, deportes, etc. Ademis, la -
televisifn afecta las relaciones familiares pues aunque se di-
ce que une a la familia, 5610 logra una unifn fisica con mini-
ma o ninguna interaccifn verbal, intelectual o afectiva.

Algunas actividades, conductas, actitudes, etc., de los a -
dolescentes provienen de la imitacién que hacen de los modelos

fomentados e implantados por las grandes empresas a través de- ..~
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los medios de comunicacién, aprovechando el deseo de los j6ve-
nes de parecerse cada vez m8s a los modelos publicitarios. A-
sf, el adolescente adquiere o intensifica palabras, édemanes,-
actitudes, actividades, hdbitos, etc.

Se fuma, se consumen bebidas alcohflicas, se usan magqui=-=
llajes, se juega a las cartas, se coquetea, etc., con las acti
tudes o estilos de los modelos implantados o identificados.

Otra de las actividades que se relaciona generalmente con
la adolescencia es la participacifn en bandas, misma que se en
cuentra muy difundida en nuestra sociedad y a la que cominmen-
te se le acusa de promover la violencia, sefialindola junto con
ésta iltima como una desviaci®dn social. Este concepto es mis -
bien una evasifn, con el objeto de no reconocer que son las --
condiciones concretas de la sociedad las que la generan. Sobre
explotacifn, desempleo, limitaci6én en la educacién, en la cul-
tura, escasas actividades deportivas y sociales, asi como la -
represifn y la polftica gubernamental, hacen qgue aparezcan ban
das constantemente, las cuales son mis notorias en las colo- -
niag proletarias ya que las pé&simas condiciones de las vivien-
das y el hacinamiento que se vive en ellas obliga a los j6ve--
nes a desarrollar sus actividades sociales fuera del hogar.

La fuerza de la estructura interna de la banda se asocia-
con la personalidad del 1lfder, que ejerce una dictadura sobre-
los dem&s miembros. La oposicién, la agresividad y las sensa--
ciones vividas son los resortes que la mueven a la accifn. Por
vivir del presente y no del futuro, este tipo de agrupaciones-
puede ejercer una gran actividad sostenida por la alta tensibn
de sus miembros.

No necesariamente las actividades delictivas estdn unidas
a la banda, sin embargo, é&sta crea,tondiciones que suelen per-
mitir la manifestacifn de la agresividad individqal reforzada-

socialmente y la consumacibn de delitos, accibn que no .se rea~
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lizaria, generalmente por un solo individuo.

Como hemos podido observar, entre las actividades realiza
das por los adolescentes, la actividad politica partidaria y -
sistemitica no tiene un lugar importante, son pocos los adoleg
centes gque se dedican a ella. La causa de esto no es de orden—
individual, estéin involucrados toda una serie de valores que =
no se generan espontineamente en los adolescentes, sino gue -~
les son implantados a través de los medios de comunicacibn por
la clase dominante, y los cuales pertenecen a la ideologfa de=-
ésta, Es asi que los adolescentes prefieren realizar algunas -
de estas actividades a participar polfticamente.

3.2 ADOLESCENCIA Y PARTICIPACION POLITICA

Para la opini6n p@blica, la problemitica social de la ado
lescencia se limita a hechos como fugas, homicidios, bandas, -
suicidios, etc., mismos que son expuestos por los medios de co
municacifn y sSlo causan una pasajera inquietud, sin que se =~
intente conocer sus causas e implicaciones, ni se reconozca --
que la adolescencia es una realidad social con problemas parti
culares que requieren investigaciones y soluciones acordes con
los intereses de este grupo. Aungue, cabe sefialar que el reco-
nocimiento de la particularidad de esa problemitica no signifi
ca concebir a los adolescentes aislados de otros grupos de e--
dad, ya que su sitio en una sociedad especifica estd determina
do por la edad y la estructura social y, por lo tanto, la ado-
lescencia es un producto de la reproduccibn social.

Durante este perfodo el individuo desarrolla de manera in
tensa la vida social, tendiendo a la asimilacifn de ciertos mo
delos y valores, a relacionarse mids con los adultos y a refle-
xionar sobre sf mismo haciendo proyectos y planes hacia el fu-
turo. Su concepcibn del mundo cobra vital importancia.
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Algo que nos indica que se ha formado una concepcibn del-
mundo, es que crece el inter&s cognoscitivo respecto a sus --
principios més generales, a las leyes universales de la natura
leza y la existencia humana. Pero el inter&s cognoscitivo no-
es lo fundamental en la formacién de la concepcifn del mundo,-
este papel lo ocupa, a partir de ese conocimiento, la solucifn
de problemas sociales y morales, puesto que asi, el adolescen-
te encuentra un significado social a su vida.

Es por este encuentro que los adolescentes constituyen u-
na gran fuerza dinfmica de cambio que es esencial cuando de re
alizar transformaciones en las sociedades se trata, pues sue--
len ser menos conservadores que otros sectores de la sociedad-
y m&s dados a modificar o a coadyuvar a la modificacifn de las
condiciones sociales.

Sin embargo, a pesar de tener esa potencjalidad, la mayo-
ria de los adolescentes nunca adopta una actitud realmente cri
tica ante los valores dominantes en la sociedad, y asume como=-
su principal objetivo el adaptarse al sistema tal cual es, lu-
chando s&lo por lograr cubrir sus necesidades inmediatas y, de
ger posible, ascender socialmente. Para ellos es muy importan-
te el consumo que les impone la visidn distorsionada de la rea
lidad que les es transmitida por los medios de comunicacién ma
siva.

No obstante gue gran nfimero de adolescentes no tiene con=-
ciencia de los problemas sociales y enarbola los valores de la
ideologia dominante, serfa equivocado considerar que todos se~
sienten complacidos por el estado de cosas imperante en la so-
ciedad, algunos creen que seria conveniente cambiarlo en uno u
otro sentido.

Para un grupc numerosc de adolescentes las fallas en el -
funcionamiento del sistema desaparecerdn automiticamente si se
le deja recobrar su cauce regresando al camino recto y natural
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marcado por las reglas iniciales del capitalismo, eliminando -
la participaci®n del Estado en la economifa y sujetdndose al 1i
bre juego de la oferta y la demanda. De este modo, puesto que-
las diferencias sociales estdn determinadas por la capacidad ipn
dividual de cada quien, aquellos que carecen de los beneficios
del sistema sufren las consecuencias de sus propias desventa--
3as individuales.

Otros adolescentes piensan que el estado presente de la -
sociedad es el resultado previsible del capitalismo, que est&-
basado en la manipulacibn y explotacibn del proletariado y afir
man que el modo en que estd organizada actualmente la sociedad
saca a la luz las mds bajas potencialidades del hombre. Sin em
bargo, consideran que la naturaleza humana es pl&stica y neu--
tra moralmente, por lo que un reordenamiento de la sociedad --
que subordinara las condiciones econSmicas y politicas a las -
humanas nos permitirfa desarrollar nuestras potencialidades a-
través de la realizacibn de un trabajo no enajenante.

Independientemente de que apoyen cualquiera de las posi-=-
ciones expuestas anteriormente, los adolescentes s6lo permane-
cen en el plano de la critica v es un nlimero reducido el que -
traduce sus posiciones en unu militancia sistemftica dentro de
organizaciones politicar Je derecha o de izquierda.

Pero para hacer posibles los cambios sociales que favorez
can el desarrollo Integro de la mayoria de los adolescentes es
necesaria su participacifn amplia, permanente y activa en los~
movimientos en donde se defienda o se luche por sus derechos,-
intereses o aspiraciones.

Considerando esa participacifn como el derecho gque tiene-
todo individuo a intervenir en la soluciSn de los problemas ~
de su sociedad, y del cual los adolescentes no deben quedar
relegados. Esta participacifn presupone, tanto en los indivi--
duos como en las comunidades, capacidad de juicio y decisibn -
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hacia cuestiones que son de su interé&s.

"participar es tener accesec a la salud, a la educacibén, la vi-
vienda y el resto de los servicios b&sicos. Es tener igualdad
de derechos ante la ley; es formar parte del mercadc de la ==~
produccidn y del consumo, es en resumen, tener acceso a todo=~
lo que la sociedad ofrece en lo polfitico, econbémico, social y
cultural, sin discriminaciones originadas por el color, sexo,
sistema de creencias politicas o religiosas.“4

En este contexto, es de gran importancia la existencia de
mecanismos que garanticen la participacién de los adolescentes,
ya que al no habexlos o ser deficientes, se relega a gran niime
ro de adolescentes, afin m&s a las mujeres.

Asimismo, es necesaria la creacifn de un amplio y diversi
ficado sistema de toma de decisiones colectivas en todos los -
niveles para que la participacién de los adolescentes en la vi-
da pfiblica vaya en aumento. Que se incorporen de una manera ==
critica y creadora a los diferentes espacios y grupos sociales
en el proceso colectivo de toma de decisiones, mediante meca--
nismos de articulacifn y de agregacifn de las diferentes opcio
nes; pues aungue hacia la politica, el adolescente siente cier
ta indiferencia, en la medida en que la practica se va dando -
cuenta de su importancia, va plantefndose los problemas de la-
vida politicamente e interesfdndose realmente en ella.

3.3 CONTROL ESTATAL DE LOS ADOLESCENTES

Mientras la problemidtica de los adolescentes, principal-=~
mente la de los adolescentes proletarios, se aqudiza y requie-
re cada vez con mis urgencia de soluciones efectivas, el Esta-~
do implementa szlidas aparentes al desempleo y la falta de acce
so de la mayorfia de ellos a la cultura y la politica, con medi
das como la creacibn de programas de extensifn cultural e ins-

4 Memoria del Seminario Internacicnal de Investigacién scobre Problemas de
la Juventud. UNESCO-CREA. p 259.
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tancias de participacién politica limitada.

~ Sin embargo, estas acciones no llegan a la gran mayoria -
de los adolescentes sino s6lo a unos cuantos y su planteamien-
to es vertical, pues no se permite su participacidn en la ela-
boracibén e implementacifn de las mismas.

Por otra parte, el Estado efectfa acciones represivas, --
tanto fisicas como psicolfgicas, las primeras contra aguellos-
que manifiestan inconformidad y las segundas contra todos los-
adolescentes. Las razzias y centros de readaptacibn son bien -
identificados por los muchachos, a diferencia de los procesos-
de ideologizaci®n implementados a través de los medios de comu
nicacifn y por los cuales los adolescentes son adoctrinados y-
manipulados para mantener el estado de cosas imperante.

Ademis, ha sido reconocido lo lucrativo del mercado ado--
lescente, por lo que los industriales y comerciantes han desa-
rrollado todo un sector de la economfa dedicado a satisfacer -
las necesidades creadas por ellos mismos en el gusto adolescen
te. De esta forma, gran parte de la cultura adolescente se ori
gina en los f&rtiles cerebros de articulistas de revistas, edi
tores de publicaciones y misica para adolescentes, fabricantes
de ropa y de novedades. Todo este sector econfmico cuenta con-
una amplia red de informantes y equipos de investigadores que=~
determinan los mecanismos para inculcar o propagar las nuevas-
modas en ropa, decoracibn, lenguaje, mfisica, etc.

Francisco G6mezjara sehala con respecto a los mecanismos-
del control estatal que &stos buscan: "1) Dividir a la pobla--
cibn para encajonarla en papeles sociales homog&neos (tG eres-
joven y debes tener tales actividades, tales gustos, tal consu
mo); 2) captar inquietudes y lideres para darles espaciosen la
esfera oficial y asi captarlos y asimilarlos; 3) llevar a cabo
un proceso consumista, alienador de la juventud, a través de -
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todos los medios."S

Por lo anterior, puede afirmarse que todo el aparato gu--
bernamental e instituciones orientadas hacia los.adolescentes~
particularmente, no est&n dirigidos a la solucifn de sus pro=--
blemas, sino a su control.

Ya para 1950, el Estado habfa creado el Instituto Nacio--
nal de la Juventud Mexicana, que en 1977 fue sustituido, a ini
ciativa del Ejecutivo Federal, por el Consejo Nacional de Re--
cursos para la Atencién de la Juventud (C.R.E.A.}, concebido -
como "...un organismo descentralizado con personalidad juridi-
ca y patrimonio propios, gue asesora al poder ejecutivo en ma-
teria de politicas y programas de juventud, coordina y promue-
ve programas en favor de la juventud mediante la ejecucifn de-
programas propios que ninguna otra institucién realiza."6

Este organismo funciona como rector de las politicas ha--
cia los adolescentes por parte del Estado, y capta la partici-
pacién de otras instituciones que inciden de alguna manera en-
el mismo campo. El C.R.E.A., posee ademds la facultad de coor-
dinar aspectos especificos de los programas dirigidos a los a-
dolescentes, en relacibn a las unidades politico-territoriales
que conforman el pais, y promueve servicios como la red nacio-
nal de albergues, la casa de la juventud, Plan Joven, Turismo-
Juvenil, Bancos de Informacién, Procuradurfia de la Juventud, -
fomento y organizacifn juvenil —en conexifn con capacitacibn y
empleo, salud, educacibn, cultura, recreacibn, etc.—, comunica
cidn social juvenil, investigacifn juvenil a través de un Sis-
tema Nacional de Investigaciones sobre Problemas de la Juven--
tud, etc.

De frente a la problemftica de los adolescentes y a las -
instancias del Estado para controlarlos, la participacién poli

5 Revista Proceso No. 429. 23.
& UNESCO-CREA, Op. cit. p 440.
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tica de &stos es insignificante, uno de cada diez, de acuerdo-
al mismo C.R.E.A., tiene participacifn politica partidaria. I-
gualmente sucede con los que leen en forma regular algln perid
dico.

Esto se puede observar como natural, si tomamos en cuenta
que en una sociedad como la nuestra, en donde la toma de deci-
siones es vertical y antidemocritica, se considera a los ado--~
lescentes incapaces de decidir y participar concientemente en-
la solucifn de los problemas de la sociedad y de los suyos par
ticularmente; asi, otros deciden por ellos.

La alternativa a la acriticidad, inseqguridad y alienacidn
que fomentan en los adolescentes estas medidas verticales es -
la creacién de espacios que permitan su formacién y maduracidn
y el desarrollo de su capacidad para incidir, favorablemente -
para las mayorfas, en los problemas que afectan a la sociedad-
en su conjunto.

3.4 REALIDAD DEL ADOLESCENTE EN MEXICO

En 1985 el 25.22% de la poblacidn del pais estaba integra
da por adolescentes y se calcula que para 1990 los adolescen-=~
tes constituirdn el 25.25% de la poblacién?, lo que revela la=-
importancia de este grupo de edad y la necesidad de estudiar -
su problemitica en todos los aspectos.

Los adolescentes viven agudos problemas como desempleo, -
limitaciones culturales y educativas, despolitizacisn, alcoho-
lismo y drogadiccifn, que enmarcan y condicionan su realidad -
actual en creciente deterioro por la crisis econBmica que-vive

el pais, sin contar la manipulacién y represisn guergqggen gqgr;;:'

7 Porcentajes estimados a partir de los datos publicados en. " éxico, Es-,—
timaciones y Proyecciones de Poblacidn 1950-2000", Instltut Nacxonal-
de Estadistica Geografia e Informdtica, S.P. P. .
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movimientos politicos; de tal forma, no se vislumbra un futuro
mejor para ellos en los pr&ximos tiempos.

La realidad actual de los adolescentes mexicanos se puede
observar en cifras:

"Seqglin las estadisticas oficiales, finicamente 15 de cada 100-
tienen un empleo estable; m&s de un millén de ellos son anal
fabetos; de cada 100 matriculados en las universidades, sélo
26 terminan una carrera y apenas 14 obtienen trabajo al egre
sar; el 70% de la poblacién adolescente es de fumadores; hay
mis de tres millones de alcohSlicos y se estima que en 1990~
llegarin a 12 millones; uno de cada dos ha probado alguna ==
droga y hay 5 farmacodependientes por cada 10; la delincuen-
cia entre adolescentes se ha incrementado en 300% en los Glti
mos 20 meses; y sSlamente uno de cada 10 participa en activi
dades politicas partidarias."8

Frente a esta situacibn el optimismo que expresan los al-
tos funcionarios del sector oficial es contrastante, pues con-
sideran viables y acertadas las alternativas gue impulsa el Egs
tado; sin embargo, estas medidas son solamente formas de con--
trol y manipulacién de los adolescentes.

Por otra parte, la crisis por la que atravieza el pals y-
la politica adoptada por el gobierno para combatirla es un im-—
pedimento cada vez mis fuerte para su integracibn al desarro--
1llo social, al empleo bien remunerado, a la educacibn, a la sa
lud, etc.

De acuerdo con datos aportades por la Secretarfa de Pro--
gramacién y Presupuesto (S.P.P.), el empleo se ha vuelto en la
actualidad una de las necesidades mis urgentes de los adoles~-
centes. S6lo el 15% de 18.5 millones de ellos en edad de traba
jar, cuenta con un empleo estable. Para el dirigente de la Con
federacifn de Trabajadores de México (C.T.M.), Fidel Veldzquez,
el nfimero de adolescentes desempleados asciende a un milldn y-
medio. Cifra rebasada ampliamente por los datos emitidos por =~

8 Revista Proceso. Op. cit. p 20,
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el C.R.E.A., seqln los cuales cada afio alrededor de un milldn-
de muchachos busca trabajo, sin lograr, la gran mayorfa, obte-
nerlo,

Aunadas a la escasa oferta de trabajo, se imponen condi--
ciones como la exigencia de conocimientos especificos y expe-—
riencia laboral, las cuales diffcilmente pueden ser cumplidas=~
por los adolescentes.

Ademis de todo esto, en el pasaje de los adolescentes de-
la pubertad a la actividad productiva, existen marcadas dife--
rencias de acuerdo a la clase social a la que pertenecen y a -
las formas y grados de conciencia que su realidad les permite-
adquirir.

"El joven burgués pasa por un periodo de preparacifn tebrica que

lo introduce gradualmente en la actividad productora; el plber-
proletario se ve brutalmente impelido a laactividad productora.
El primero puede madurar neuroldgicamente y psicolSgicamente en
las aulas, que mediatizan e}l choque con la realidad alienante,-
@l segundo lo hace por el contacto inmediato con el trabajo --
muexto y afronta de primera intencitn la necesidad de producir-
para otros."?

Por otra parte, la temprana entrada al mercado laboral a-
fecta el desarrollo de su personalidad pues lo hace adquirir -
una aparente madurez precoz en ciertos rasgos del comportamien
to; va que esta entrada si no detiene si frena o desvia la ma-
durez psfquica general.

En cuanto a la educacidn, las cifras oficiales nos dicen-
que "...hay un millén de jbvenes analfabetas en el pafs y de -
los 15 millones de alumnos inscritos en primaria, sSlamente el
5% termina una carrera profesional, en la U.N.A.M., que tiene-
una poblacién de 350,000 estudiantes, la desercidn escolar al-
canza el 50%.,"10 ’

9 Merani, Alberto. Psicologia de la Edad Evolutiva, p 317.
10 Revista Proceso. Op. cit. p 21.
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Es un circulo vicioso en el que se encuentran inmersos: -
por el deterioro econfBmico familiar, los adoclescentes abando=-
nan los estudios para buscar trabajo, si lo encuentran, es i--
nestable y mal remunerado por la mala preparacibn y falta de -
titulos acad&micos.

Por otra parte, informaciones provenientes de la Direc- =
cisn General de Reclusorios del D. F., afirman que uno de cada
cinco adolescentes atendidos han probado por lo menos una dro-
ga y que uno de cada diez se ha convertido en farmacodependien
te y/o alcohblico.

Por tanto, mientras las condiciones actuales de crisis se
mantengan y el Estado continfie con su polftica restrictiva pa-
ra enfrentarla, no se dar8 solucifn, o s85lo parcialmente, a --
los problemas de los adolescentes. En caso contrario, es nece-
saria la elaboracifn y ejecucifn de un proyecto serio y que --
contemple a la mayoria de los adolescentes, con el objeto de =
buscar alternativas a sus problemas de acuerdo con sus intere-
ses y necesidades particulares.
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CAPITULO I¥

PLANTEAMIENTO Y RESULTADOS
DE LA INVESTIGACION

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En el contexto de la nueva divisidn internacional del trabajo,-
iniciada al concluir la Segunda Guerra Mundial, M&xico quedS in
tegrado al Sistema Capitalista Mundial en una situacién desven-
tajosa pues, por ser un pafs principalmente agroexportador, ca-
recfa de una infraestructura industrial s6lida con base en la =
cual sustentar su desarrollo econdmico y adoptar un papel poli-
tico en el contexto internacional en igualdad de condiciones -~
con otros pafses capitalistas.

Pe esta forma, las actividades de la industria nacional se
orientaron hacia la sustituci8n de bienes de consumo final, a -
cambio de una progresiva dependencia tecnolSgica expresada en -
el aumento de la importacifn de bienes de capital y de la inver
si6n extranjera directa.

Se permitid tambi&n la instalacifn de grandes empresas --
trasnacionales que, disponiendo de mano de obra y materias pri-
mas baratas, asi como de un amplio mercade para sus productos,-
han obtenido y canalizado hacia sus paises de origen grandes ga
nancias, en lugar de reinvertirlas en M&xico y promover un ma--

yor desarrollo econfmico.

Asi, la instalaci6n de estas empresas y el gue no se haya—
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promovido la creacibn de suficientes empresas en el sector de -
bienes productivos, acentud la dependencia del pals al supeditar
la operacifn de la planta productiva nacional al uso de tecnolo
gfa que ya habfa sido desechada por las grandes potencias.

Por otra parte, la industrializaci6n ahond6 las diferen- =
cias entre las zonas urbanas y rurales, ya que la produccibn a-
gropecuaria pasd a cumplir diversas funciones de apoyo en favor
de la industria, tales como:

- Abastecer de materias primas a la industria con precios-
inferiores a los del mercado mundial.

~ Abastecer de productos agropecuarios baratos a la pobla-
cifén urbana.

- Aportar mano de obra barata para la industria y contri--
buir a la integracib6n de una reserva de trabajadores des
enpleados.

La orientacifn econbmica descrita anteriormente favorecit-
la aparicifén de las condiciones due desencadenaron la crisis e-
conSmica actual del pais.

Entre estas condiciones pueden mencionarse, en el &mbito -
interno: el estancamiento productivo del campo, la contraccibn-~
de la inversibn privada, la especulacibn y control arbitrario -
de los precios por parte de los grandes industriales y comexr- -
ciantes, el déficit fiscal del sector pfiblico que trat8 de sub-
sanarse a travEs de una mayor oferta monetaria y de un mayor en
deudamiento interno y externo.

Conjuntamente a las condiciones internas, la aceleracibn -
de la inflacifn en escala mundial se tradujo en importaciones a
precios crecientes contribuyendo al deterioro de la balanza co-
mercial del pais,

Fue asf como M&xico entr§ en una situacidn de crisis econd
mica, cuyas consecuencias inmediatas fueron: la cafda a niveles
negativos de la tasa de crecimiento anual, el descenso acelera-
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do de la productividad, la p&rdida de fuentes de trabajo y la-
disminucién de oportunidades de empleo para los mexicanos gque-
anuzalmente lo demandan, la disminucifn del poder adquisitivo =
de los salarios, el crecimiento desmedido de la deuda externa-
y el aumento de la exportacidn de materias primas, principal--
mente petr&leo, cuyas divisas se destinan en su mayor parte al
pago del servicio de la deuda.

En este contexto, cabe seifialar que la deuda externa de M&
xico ha adoptado tales dimensiones que el gobierno ha tenido-
que realizar una serie de negociaciones y renegociaciones con-
los grandes organismos financieros mundiales, a través de los-
cuales ha cafdo en el circulo vicicso de tener que obtener nue
vos prEstamos para no suspender los pagos del endeudamiento an
terior y a pérmitir que el Fondo Monetario Internacional le im
ponga directrices econGmicas y politicas, que se traducen en u-
na mayor desigualdad social al hacer recaer sus efectos negati
vos principalmente sobre el proletariado.

Este tipo de medidas 86lo han logrado controlar temporal-
mente la crisis pero no han evitado su profundizacidn y agudi-
zacibn, pues sus efectos se han extendido incluso a los &mbi-~-
tos politico y social.

Ante esta situaci®n se plantea la necesidad de aumentar -
la participacifn polftica del proletariado con objeto de modi-
ficar la estructura del sistema polftico mexicano cuyos arbi--
trarios mecanismos de toma de decisiones impiden su participa-
cibn en la définicidn e implementacin de un modelo econSmico-
acorde a sus intereses de clase. Y puesto que los j6venes cons
tituyen una parte importante de la poblacibn de nuestro pals y
se sitian en su gran mayoria dentro del proletariado, se re= =~
quiere también de una mayor participacién de &stos.

Sin embargo, el sistema politico mexicano impide una ver-
dadera participacidn popular y establece mecanismos para limi-
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tar la participacibén de los partidos politicos de oposicibn --
(L.F.O.P.P.E.}, obstaculizando la organizaciSn del proletaria-
do 'y fomentando Ia apatia polftica.

Por lo anterior y ante la carencia de estudios acerca de-
la apatfa polftica en los adolescentes, dentro del marco de la
psicologfa social, se consider§ conveniente realizar una inves
tigacién de tipo exploratorio sobre el tema, misma que se reve
la oportuna y busca contribuir a cubrir la falta de informa- =
ciSn sobre la apatfa politica en adolescentes, originada por--
que afin predomina la idea de la falsa separacifn entre lo psi
coldgico y lo social por lo gque se restringe este tipo de pro-
blemas al campo puramente sociol&gico.

La presente investigacifn se plantea como propSsito inves
tigar cuil es la imagen que la ideologfa dominante fomenta a--
cerca de la participacién polftica de los adolescentes, cudl -
es el papel de los medios de comunicacién en la promocién de -
la imagen que presenta la ideologfia dominante respecto a su -~
pafticipacidn polftica y cudles son las actitudes de los ado--
lescentes hacia las actividades politicas, para lo cual se to-
maron como referencia los conceptos de ideologfa, politica, co
municacidn, clase social, capitalismo y adolescencia, ya que u
na determinada postura polftica implica, a su vez, el sustento
de una ideologla, cuya difusibén se realiza en gran parte a tra
vEs de los medios de comunicacifn. Asimismo, la imposicibn de-
una determinada ideologla es parte de la lucha por el poder ==
que se da entre diferentes clases soclales y que en el caso de
nuestro pais, capitalista dependiente, se enfoca sobre la gran
cantiddd de adolescentes que predominantemente integran la cla
se proletaria.

Para efectos del presente trabajo, los conceptos menciona
dos anteriormente, y las categorfias que de ellos se derivan --
fueron definidos de la manera siguiente:



CONCEPTOS

CATEGORTIAS

IDEOLOGIA.- Es una parte de la con

ciencia social que tiene comc base
las condicicnes materiales de la -
sociedad, por lo que refleja las -
caracteristicas particulares de la
misma. Se encuentra intrinseca en-
las opiniones politicas, la con~ -
ciencia juridica, la moral, la fi=-
losoffa, la religién, la cultura,-
etc.

IDEOLOGIA DOMINANTE.- Es la ideo
logia que corresponde a los inte
reses de la clase hegemdénicamen=-
te dominante de una sociedad da-
da, Yy que tiene como funcidn jus
tificar su dominio sobre las de-
mis clases y el lugar que ésta o
cupa en la sociedad, por lo que-
trata de imponerla a través de -
diferentes medios como son la fa
milia, la Iglesia, la educacidn,
loz medios de comunicacibn, ete.

COMUNICACION.~ Es un proceso donde
los individuos, los grupos, las ——
instituciones, e incluso las nacio
nes, interactfian para intercambiar
informacién relativa a los diver--
sos aspectos de la realidad en que
se encuentran inmersos.

COMUNICACION DE MASAS.- Difusién
sistemitica y unidireccional de-
mensajes organizados especialmen
te para un piblico disperso y he
terogéneo que se da a través de-
medios técnicos como la prensa,-
la radio, la televisidn, el cine,
etc.

CAPITALISMO.- Formacién econdmico-
soclal que se caracteriza porque -
la burquesfa posee los medios de -
produccidn y como consecuencia se-
aduefia de la plusvalla mediante la
explotacidn del trabajo asalariado
del proletariado que s&lo cuenta -
con su fuerza de trabajo para sub-
sistir, En el capitalismo, la bur-
guesfia ademis de ser la clase eco-—
ndmicamente dominante, ostenta el-
poder politico que maneja a través
del Estado e impone su ideologia a
fin de mantener la legitimidad a -~
la vista de las otras clases socia
les.

CAPITALISMO DEPENDIENTE.- Estruc
tura de la economfa capitalista-
mundial que favorece el desarro-
llo econdmico de algunos paises-
en detrimento de otros y que de-
termina las posibilidades de de-
sarrollo de las economias inter-
nas constituyé&ndolas como reali-
dades econdmico-sociales.

Este capitalismo se caracteriza-
porque su reproduccibn depende -
del mercado mundial, porque exis
te una gran heterogeneidad es- -
tructural de la formacidn social
ya que la produccidn capitalista
no se ha instalado en todas par-
tes y mantiene fuertes componen-
tes no capitalistas que provocan
desequilibrios entre las difcren
tes ramas de la produccién y la-
productividad, una fuerte domina
cién por parte de las inversio--
nes extranjeras y dependencia de
las importaciones de pricticamen
te la mayor parte de los bienes-
y la tecnologia para poder cre--
cer.
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CONCEPTOS

CATEGORTIAS

CLASE SOCIAL.~ Es un grupo de hom-
bres que se caracteriza por la re-
lacién en que se encuentra con res
pecte a los medios de produccidn,-
por el papel que desempefla en la =
organizacién social del trabajo y-
por la forma y proporcibn en que -
accede a la riqueza social existen
te en un sistema de produccién so-
cial histéricamente determinado.

BURGUESIA - CLASE DOMINANTE.- -
La burguesia es una de las cla-
ses fundamentales del capitalis
mo, integrada por aquellos que-
poseen log medios de produccidn
y que se apropia dela plusvalia
producida por el trabajo asala-
riado del proletariado. La bur-
guesia se puede dividir en dife
rentes fracciones de acuerdo al
tipo de plusvalfa que se apro--—
pia como son la burguesia indus
trial, la burguesia comercial y
la burguesia financiera.

PROLETARIADO.=- Es una de las ==
clases fundamentales del capita
lismo integrada por los que no-
poseen los medios de produccidn
Yy en consecuencia tienen que ==
vender su fuerza de trabajo a -
quienes los detentan, convir- -
tiéndose en asalariados y pro—-
ductores de la plusvalfa que se
apropia la burguesia.

POLITICA.- Son las relaciones que,
en funcidn de la obtencidén o mante
nimiento del poder, se dan entre -
los grupos humanos (clases, pue- -
blos, naciones) y las préicticas po
liticas que éstos realizan, es de-
cir, la lucha por defender los in-
tereses de dichos grupos respecto-
al Estado, a otras clases y a o= =
tras naciones. La comprende, enton
ces, la actividad que los grupos -
sociales realizan dentro de una na
cidn para mantener, reformar o cam
biar el orden social existente, a-
s{ como la actividad que ejecuta ~
el Estado tanto a nivel nacional -
como internacional.

PARTICIPACION POLITICA.- Activi
dad de los individuos en grupos
u organizaciones cuyo objeto es
mantener, reformar o cambiar el
orden social existente, a tra-—
vés del mantenimiento o la ob--
tencidn del poder para la clase
a la que pertenecen.

APATIA POLITICA.- Actitud de ip_
diferencia o desinterés hacla -
la adquisicién de informacién y
la realizacién de actividades =
relacionadas con la politica.

ADOLESCENCIA.~ La adolescencia es-
el término con que se designa un -
periodo de crecimiento y desarro--
llo humano gue se expresa en va~ -
rios planos: el bioldgico, el psi=
coldgico y el social; y que impli-
ca una redefinicién del individuo-

ADOLESCENCIA FISICA.- Es el pe-
riodo de desarrollo fisico que-~
inicia con la aparicibn de la -
pubertad y termina con la adqui
sicién y maduracién de todas --
las funciones biocldgicas del in
dividuo, mismo que se¢ presenta-—




CONCEPTOS CATEGORTIAS
ante si mismo y la adquisicidn de como un fendmeno universal propic
un lugar en la sociedad. de nuestra especie.

ADOLESCENCIA PSICOLOGICA.- Es un
pericdo de transformaciones psi-
quicas de caricter intelectual, -
de personalidad y afectivas que
estdn completamente influidas por
el ambiente social y cultural que
rodea al individuo y que determi-
nan la forma de paso entre la pu-
bertad y la edad adulta, segfin el
medio, la clase social y la cultn
ra. Por lo cual esta etapa puede-
adoptar caracteristicas muy diver
sas e incluso no presentarse. Du
rante la adolescencia el sujeto =
entra en la etapa de las operacio
nes formales, accediendo intelec-
tualmente a las mismas opciones =
que el adulto.

2. CONSTRUCCION DEL INSTRUMENTO EMPLEADO

Considerando que la ideologfa abarca todas las &reas del-
gquehacer humano, es obvio que ni las acciones, valores, creen-
ciag, conductas, y en general, las relaciones sociales, esca-
pan a su accién.

Agf, la ideologfa forma configuraciones inseparables y no
perceptibles de motivaciones, de expectativas, de aspiraciones,
en el interior de la experiencia vivida de cada individuo, de-
forma tal que se concretiza en el "gusto", el "estilo", la "mo
da" y, en resumen, en el "modo de vida" en general; y en parti
cular, en aquellas actitudes y actividades que los conforman.

Por lo anterior, a fin de obtener informacidn sobre culiles
creen los adolescentes que deben ser sus actividades, su "modo-
de vida", se aplicé un cuestionario, pues este instrumento re~
sulta econbmico, posibilita obtener informaci®én de varios su~
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jetos en corto tiempo y propicia que &stos expresen sus opinio

nes més

En

libremente (ver anexo).

la elaboraci6n de dicho cuestionario se consideraron -

los siguientes aspectos: el nivel educativo de la poblacién a=
la que estd dirigido; especificidad, claridad y unicidad en --
las preguntas; evasifn de preguntas que conduzcan a respuestas

estereotipadas; y no sugerir respuestas.

El

cuestionario incluyd 15 afirmaciones referentes a di-=-

versas actividades, determinando el grado de in¢linacién de --
los adolescentes hacia cada una de ellas, de acuerdo con una -

escala
1

2
3
4
5

de 1 a 5, donde:

significa me disgusta mucho,
significa me disgusta,
significa me es indiferente,
significa me gusta,
gsignifica me gqusta mucho.

Las afirmaciones referentes a actividades que implican =
cuestiones alejadas del quehacer polftico, son las siguientes:

1.
2.
3.

4.
5.
6.
7.
8.

Estudiar fuera de la escuela.

Asigtir a fiestas y centros recreativos.

Leer revistas gque contengan noticias de tus artistas -
favoritos o de deportes.

Ver la televisi6n.

Practicar algfin deporte.

Escuchar la radio.

Platicar sobre las modas y los artistas de televisifn.
Ir al cine.

Las afirmaciones referentes a cuestiones relacionadas con-
la actividad politica o la organizacibn para intervenir o re--
solver problemas comunitarios, son las siguientes:

9.
i0.
11,

Asistir a las asambleas o juntas escolares.
Comentar los sucesos politicos del mundo.

Reunirte con un grupo de personas para manifestar tus- P
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inquietudes politicas o laborales en un lugar pfblico.

12. Participar en la solucifn de los problemas de la colo-
nia en que vives. ’

13. Pedir dinero para una causa politica en calles, camio=~
nes, metro, etc.

14, Leer las noticias de politica que aparezcan en los pe-
ri6dicos o en revistas politicas (Proceso, Impacto, ==
Por Esto, etc.).

15. Participar en marchas polfticas.

Las afirmaciones anteriores se mezclaron al azar y se pre
sentaron en el cuestionario, el cual se dividi& en cinco par—--
tes: presentacifn, instrucciones, ficha de identificacifn per=-
sonal, cuadro para aportaci&n de datos laborales y reactivos.

Los datos solicitados en la ficha de identificaci6n --
personal fueron: edad, sexo, nGmero de hermanos y familiares -
que viven en su casa, nfimero de cuartos de la misma y fecha de
aplicacifn del cuestionario. No se solicitS§ que anotaran su --
nombre para permitir una mayor libertad de expresidn en las ~-
respuesta emitidas.

Por otra parte, los datos referidos a nlmero de herma-
nos, familiares y caracterf{sticas de la casa que habitan (obtg
nidos en la seccidn descrita anteriormente) junto con los soli
citados en la seccifn de datos laborales (ocupacidn, lugar de-
trabajo, sueldo, ingresos extra y tipo de transporte que usan}
pretenden ubicar al entrevistado dentro de una determinada cla
se social,

3. SELECCION DE LA MUESTRA

Para la presente investigacifn se tomS como poblacifén a =~
los estudiantes del turno vespertino de tercer ano de secunda-
ria del Distrito Federal, ya que se considera gue se encuen=- =~
tran en un punto intermedio de la adolescencia.



Para la aplicacién del instrumento de levantamiento de da
tos se selecciond una muestra integrada par cuatro grupos de -
tercer afioc del turno vespertino de cuatro escuelas secundarias
del Distrito Federal, una por cada rumbo de la Ciudad, esto es,
una secundaria ubicada en el Norte, otra en el Sur, otra en el

Este y otra en el Oeste.

El procedimiento utilizado para seleccionar la muestra se
describe a continuacibn:

1.~ Ante un mapa del Distrito Federal se identificaron -~
las delegaciones politicas que se ubican en cada punto cardi--
nal. Asi, se agruparon en el Norte, las delegaciones Atzcapot-
zalco, Gustavo A. Madero, Miguel Hidalgo, Cuauhtémoc, Benito -
Julrez y Venustiano Carranza; al Sur, las delegaciones Coyoa-
c8n, Xochimilco, Tlalpan y Milpa Alta; al Oriente, las delega
ciones Iztacalco, Iztapalapa y Tldhuac; y al Oeste, las dele~
gaciones Alvaro Obregbén, Cuajimalpa y Magdalena Contreras.

2.- Una vez clasificadas las delegaciones, se selecciond-
una al azar por cada rumbo de la Ciudad, resultando selecciona
das las delegaciones: Venustiano Carranza, Coyoacln, Iztapala-
pa y Alvaro Obregln.

3.- Una vez gseleccionadas las delegaciones, se procedib a-
hacer lo mismo con las secundarias pertenecientes a cada una -
de ellas, a fin de aplicar ahf la encuesta. lLa informacién re=
ferente a las secundarias que se encuentran ubicadas en cada -
delegacién polftica se obtuvo mediante una lista proporcionada
por la Direccidn General de Secundarias de la S.E.P.

4.- Elegida la secundaria se procedif a seleccionar al a-
zar a un grupo de tercer grado del turnc vespertino. Esta se--
leccibn se realiz6 con los grupos de cada escuela, siendo log-
grupos elegidos objeto de la aplicacién del cuestionario. Se -
considerd conveniente incluir s6lo los grupos del turno ves--
pertino por razones de horario del investigador.
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5.- De esta forma, los cuestionarios se aplicaron en los=
siguientes grupos del turno vespertino: el Grupo 35 de la Es-
cuela Secundaria No. 70, "Mohandas K. Gandhi", ubicada en la-
Delegacibn Venustiano Carranza, al Norte de la Ciudad; el Gru-
po 3° "D" de la Escuela Secundaria Té&cnica No. 17, "Artes Deco
rativas", ubicada en la Delegacién Coyoac8n al Sur de la Ciu--
dad; el Grupo 3° "F" de la Escuela Secundaria T&cnica No.86, -
"Repliblica de Venezuela", ubicada en la Delegacidn Iztapalapa,
al Oriente de la Ciudad; y el Grupo No. 17 de la Secundaria --
No. 170, S/N, ubicada en la Delegacidn Alvaro Obregbn, al Oes-
te de la Ciudad.

4. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION DE CAMPO

Antes de efectuar el proceso de aplicacién del cuestiona-
rio, se procedib a establecer contacto con las autoridades ¢o-
rrespondientes de las escuelas secundarias elegidas, de tal ma
nera que a través de ellas se facilitara la comunicacisn con -
los adolescentes a encuestar. En consecuencia, durante la apli
cacién del cuestionario en cada grupo se contd con el apoyo de
una autoridad de la escuela, generalmente el orientador o una-
trabajadora social, quienes presentaron al investigader, expli
cando el porgqug de la aplicacibén del cuestionario y, sobre to-
do, que las respuestas no influirfan sobre sus calificaciones.

Tal como se dljo anteriormente, los cuestionarjos fueron-
aplicados en cuatro diferentes grupos de tercer grado del tur-
no vespertino del 12 al 19 de mayo de 1987, esperdndose encues
tar a 200 o mds adolescentes; sin embargo, s8lo se encuestd a-
137, pues segfin indicaron las autoridades, aunque los grupos -
de primer grado se integran con un nfimerc gue oscila entre los
45 y 55 alumnos, al llegar al tercer grado, su nfinero disminu-
ye por el fenOmeno de la desercién. En el Cuadro No. 1 se mues
tra cuantos adqlescentés‘fqgron encuestados en_ cada una de las
escuelas secundarias seleccionadas.



Cuadro No. 1

"ADOLESCENTES ENCUESTADOS POR CADA ESCUELA SECUNDARIA®

DELEGACION ESCUELA _SECUNDARIA ADOLESCENTES
NUM. NOMBRE
VENUSTIANO CARRANZA 70 MOHANDAS K. GHANDHI 43
COYOACAN 17 ARTES DECORATIVAS 36
IZTAPALAPA 86 REPUBLICA DE VENEZUELA 32
ALVARO OBREGON 170 SIN NOMBRE 26
NUMERO TOTAL DE ADOLESCENTES ENCUESTADOS 137

Segfin los datos obtenidos en la ficha de identificacidn -

personal del cuestionario, el 47% de estos adolescentes perte-

nece al sexo masculino y 52% al femenino. Su edad oscilaba en-

tre los 13 y los 17 afios de edad, aunque la gran mayorla, es -
decir el 69%, tenfa 15 afios de edad. Los porcentajes* detecta=-

dos con respecto a estas caracteristicas se presentan en los -

Cuadros No. 2 y No.

Cuadro No. 2

3.

“SEXO DE LOS ADOLESCENTES ENCUESTADOS"

SEXO DEL ADOLESCENTE PRECUENCIA PORCENTAJE
FEMENTHNO 72 523
MASCULINO 64 47%

SIN RESPUESTA 1 1
T 0 T A L 137 100%
Cuadro No. 3 "EDAD DE LOS ADOLESCENTES -ENCUESTADOS"
EDAD DEL ADOLESCENTE FRECUENCIA PORCENTAJE ™
13 ARos ) L
14 afos 8 v
15 aNos 94 693
16 AfoS 30 22%
17 ARos 3 i2%
T 0O T A L 137, 100%

* En tcdos los casos, los porc

inmediatn.

entajes se presentan aproximados al entero -
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Se encontrd tambi&n que los adolescentes encuestados per-
tenecen a familias numerosas, pues en la mayoria de los casos-
tienen desde tres hasta mis de cinco hermanos. Aunado a lo an-
terior, el 42% afirmd que en su casa vivian otros familiares o
conocidos, cuyo nfimero iba de uno a mis de nueve.

A continuacifn se muestran los porcentajes alcanzados en-
estos aspectos, en el Cuadro No. 4 se indica el niimeroc de her-

manos que tienen los adolescentes encuestados.

Cuadro No. 4 "NUMERO DE HERMANOS DE LOS ADOLESCENTES ENCUESTADCS"

NUMERO DE HERMANOS FRECUENCIA PORCENTAJE
NINGUNO 4 33
UNO 10 7%
DOS 23 17%
TRES 21 15%
CUATRO 22 16%
CINCO Q MAS 55 40%
SIN RESPUESTA 2 2%

T 0 T A L 137 100%

Como puede observarse en el Cuadro No. 4, el 27% de los a
dolescentes encuestados tenia hasta dos hermanos; mientras que
el 71% tenfia de tres a méds de cinco hermanos, por lo que se -~
puede considerar que su familia es numerosa.

Cuadro No. 5 "NUMERO DE FAMILIARES O CONOCIDOS QUE VIVEN EN LA CASA QUE
HABITA EL ADOLESCENTE, ABEMAS DE SUS PADRES Y HERMANOS"

NUMERO DE FAMILIARES FRECUENCIA PORCENTAJE
0 CONOCIDOS

NINGUNO 30 22%

SIN RESPUESTA 49 36%

UNO O DOS 19 ] 1A

TRES O CUATRO 11 TS

CINCO O SEIS )

SIETE U OCHO o 4

NUEVE O MAS 18

T o T A L :
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En el Cuadro No. 5 se muestra que en el 42% de los casos,-
ademds de los padres y hermanos del adolescente, viven en la -
misma casa otros familiares o conocidos. El nlimero de cuartos-
de la casa que habitan se senala en el Cuadro No. 6.

‘Cuadro No. 6 "“NUMERO DE CUARTOS DE LA CASA DE LOS ADOLESCENTES ENCUESTADOS"

§§°L35c§§§RT°5 FRECUENCIA PORCENTAJE
UNO O DOS 14 10%
TRES Q CUATRO 47 348
CINCO O SEIS 36 27%
SIETE 1! OCHO 18 13%
NUEVE O MAS 21 15%
SIN RESPUESTA 1 1%
T O T A L 137 100%

De acuerdo con lo anterior, en el 44% de los casos el ado-
lescente y su familia viven en condiciones de hacinamiento, =--
puesto que son muchos y sus casas cuentan como miximo con cua=-
tro cuartos, incluyendo los de servicio como bafio, cocina, etec.
Esto podrfa incluso extenderse al otro 27% que indicS que su -
casa tenfa de cinco a seis cuartos, por la cantidad de perso--

nas que viven en ella.

Asi, s6lo el 28% vive en una casa amplia con siete o mis -
habitaciones.

Por medio de los datos que hasta aqui se han presentado, -
podemos tener una visidn general de las caracteristicas de la-
muestra encuestada y de las condiciones en que se encuentran -
los adolescentes que la integran. Sin embargo, con objeto de u
bicarlos en una determinada clase social, se incluyb en el -~
cuestionario aplicado una secci6n referente a datos laborales.
Las preguntas incluidas en esta seccién fueron: ocupacibn, lu-
gar de trabajo y sueldo del padre, de la madre y del adolescen
te, asl como si percibian otros ingresos en el caso de que al-
guno 0 algunos de ellos trabajaran.



Con respecto a los datos mencionados anteriormente, las --
respuestas obtenidas indican que en el 85% de los casos traba-
Vja el padre; en el 15% trabaja la madre, y en el 8% trabaja el
adolescente. ’

En el Cuadro No. 7 y en la Gr&fica No. 1 se muestra el por
centaje de respuestas dadas a la pregunta de si trabaja el ado

lescente y sus padres.

Cuadro No. 7 "MIEMBROS DE LA FAMILIA DEL ADOLESCENTE QUE TRABAJAN"

MIEMBRO DE LA FAMILIA ST TRABATA NO ‘TRABAJA NO_CONTESTO
QUE TRABAJA FREC. [ FREC. [y FREC. [y
PADRE 116 85% 12 9% 9 6%
MADRE 20 15% 111 gls 6 1)
ADOLESCENTE 11 8% 120 [:1:1Y 6 4%

Gr&fica No. 1 "MIEMBROS DE LA FAMILIA DEL ADOLESCENTE QUE TRABAJAN"
%

100].

20t
804
70

60

SI TRABAJA NO TRABAJA NO DIO RESPUESTA

PADRE #Aore (R aporescente NN
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Las respuestas que los adolescentes encuestados dieron al-
referirse a la ocupacién de sus padres fueron muy variadas, --
pues mencionaron 44 diferentes, entre las que se inclufan: co-
merciante, talabartero, profesor, sastre, policfia, m&dico, jo-
yero, mlsico, herrero, etc. Una vez analizadas estas ocupacio-
nes se decidif clasificarlas en siete grupos; el porcentaie ~-
gue alcanza cada uno de &stos con respecto a la muestra encues
tada, se indica en el Cuadro No. 8,

Cuadro No. 8 "OCUPACION DE LOS PADRES DE LOS ADOLESCENTES"

OCUPACION DEL PADRE FRECUENCIA PORCENTAJE
EMPLEADO . 42 31%
OBRERO 18 13%
ARTESANO" 17 12%
PROFESIONISTA 16 12%
COMERCIANTE 15 ©11%
JUBILADD 3 22
EMPRESARIO 1 1s
SIN RESPUESTA 25 18%

T 0 T A L 137 100%

Respecto al 18% gue no respondis a esta pregunta, no pudo-
establecerse la causa por la que el adolescente no le dif res-
puesta.

Tambi&n se encontrf gran diversidad en las respuestas que-
dieron los adolescentes respecto al lugar de trabajo de sus pa
dres, encontrindose 17 diferentes que, a su vez, se clasifica~
ron en cuatro grupos: empresa privada, sector pfiblico, comer--
cio y por su cuenta. La frecuencia y el porcentaje que se en--
contraron en estos grupos, se presenta en el Cuadro No. 9, en-
la p&gina siguiente.

*Se considera como artesano aquel que se dedica a producir un bien en pe~-
quefia escala, sin introducir innovaciones tecnoldgicas eh el proceso de ~
produccidén; que posee sus propios, aunque limitados, medios de produc -
eidn; y yue opera sin contar con mucho capital, ni con una organizacién -
compleja.



Cuadro No. 9 "LUGAR DE TRABAJO DE LOS PADRES DE LOS ADOLESCENTES"

LUGAR DE TRABAJQ DEL PADRE FRECUENCIA PORCENTAJE
EMPRESA PRIVADA 57 42%
SECTOR PUBLICOQ 28 20%
POR SU CUENTA 12 9%
COMERCIO 10 7%
SIN RESPUESTA 30 22%
T o T A L 137 100%

Como se puede observar, la mayoria de los padres de los a=-
dolescentes encuestados, es decir e) 69%, son asalariados que-
s6lo poseen su fuerza de trabajo, manual o intelectual, para -
subsistir, por lo cual los podemos ubicar, de manera f£lexible,
en la clase dominada.

Otros, el 9%, poseen sus instrumentos de trabajo, pero de-
una manera, se dirfa, familiar, como serfa el caso de un taxi,
pequefios talleres y comercios.

Por otra parte, la mayoria de los adolescentes encuestados
indicd que sus padres ganaban m&s del salarioc mfnimo, un nfime-
ro menor dijo que ganaban el minimo y ninguno de ellos indic6-
que el salario de su padre estuviera por abajo del mismo. Los-
porcentajes obtenidos se muestran en el Cuadro No. 10.

Cuadro No. 10 “SALARIO QUE PERCIBEN LOS PADRES DE LOS ADOLESCENTES

ENCUESTADOS"
SALARIO DEL PADRE FRECUENCIA PORCENTAJE
MAS DEL MINIMO a5 62%
MINIMO 28 20%
MENOS DEL MINIMO 0 0%
SIN RESPUESTA 24 18%
T © T A L 137 100%

A pesar de los resultados obtenidos respecto a esta pregun

ta, consideramos que las respuestas dadas a ella no son exac-
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tas, ya que durante la aplicacifn de los cuestionarios, gran -
nfimero de adolescentes dijo no conocer a cuanto asciende el sa
lario minimo o desconocer cuanto ganaba su papa; afin asf, la -
mayorfa de ellos eligif6 una opcidn para responder a esta pre-~
gunta.

Por otra parte, la mayorfa de los adolescentes contest8 --
qgue su pap& tiene (inicamente un empleo, unos cuantos contesta-
ron que sf posefa otro trabajo y un gran nlimero no contestd. -
Los porcentajes correspondientes se muestran en el Cuadro No.-
11.

Cuadro No, 11 "PADRES DE LOS ADOLESCENTES QUE TIENEN MAS DE UN EMPLEC"

EL pgggﬁsnggagngggigguTE FRECUENCIA PORCENTAJE
NO 85 623
sI 9 7
SIN RESPUESTA 43 318
T 0 T A L 137 100%

Por otra parte, de las respuestas a las preguntas referen-
tes a si trabajan el padre, la madre y el adolescente, puede -
deducirse que en algunos casos no es s8lo una persona la que -
sostiene econSmicamente a la familia, ya que si bien en el 63%
de los casos, trabaja inicamente el adolescente, el padre o la
madre, en el 23% trabajan dos de ellos y en el 3% trabajan los
tres. Estos datos se muestran en el Cuadro No. 12, donde puede
observarse que en el 4% de los casos los adolescentes afirma=--—
ron no trabajar y que tampoco sus padres lo hacfan, sea porque
el padre era jubilado o porgque otra persona de la familia se -
encargaba de sostenerla econfmicamente.

Tambi&én puede deducirse que en el 26% de los casos, se ==
cuenta con mds de una fuente de ingresos para la familia, ya =~
gue trabajan doso tres de ellos.




Cuadro No. 12 "NUMERQ DE MIEMBROS DE LA FAMILIA DEL ADOLESCENTE QUE

TRABAJAN"
TRABAJA UNO SOLAMENTE FRECUERCIA PORCENTAJE
EL__PADRE 81 594
LA _MADRE 5 3
EL_ADOLESCENTE 1 11

] suBToTaAL 87 634
TRABAJAN DOS DE ELLOS FRECUENCIA PORCENTAJE
EL PADRE Y LA MADRE 26 19¢
EL ADOLESCENTE Y
EL _PADRE 6 a1
EL ADOLESCENTE Y
LA MADRE 0 0%

] susrorTat 32 234
TRABAJAN LOS 'TRES FRECUENCIA PORCENTAJE
EL PADRE, LA MADRE Y
EL ADOLESCENTE 4 31

| susrorTar 4 T
NINGUNO TRABAJA FRECUENCIA PORCENTAJE
NINGUNO DE LOS TRES
TRABAJA 5 4

| susTtoTaL 5 43
SIN RESPUESTA FRECUENCIA PORCENTAJE
NO CONTESTO A LA
PREGUNTA 9 )

| sueToTAL 9 7%

[T o t a 1 137 100%

La segunda parte del cuestionario aplicado a los adoles--

centes se integrd por una serie de reactivos donde se enuncia

ban diferentes actividades, mismas que pueden dividirse en --

dos grandes grupos: uno de actividades que se pueden clasifi-

car como politicas y otro que abarca actividades no relaciona

das con la politica.

En ambos cascs, se solicit6 a los adolescentes gue sefiala

ran su grado de preferencia hacia esas
una escala estimativa de 1 a 5,

1 significaba me disgusta mucho,

2 significaba me disgusta,

3 significaba me es indiferente,

actividades,
donde:

mediante-



4 significaba me gusta y
5 significaba me gusta mucho.

Para el anilisis de los resultados obtenidos, las activi-
dades no relacionadas con la polfitica, se agruparon, a su vez-
en tres tipos: actividades académicas, actividades recreativas
¢ actividades que implican contacto con medios de comunicacién

masiva.

Dentro del grupo de actividades acad&micas s6lo se presen
£8 una actividad, estudiar fuera de la escuela. El grado de =--
preferencia que indicaron los adolescentes respecto a €sta se-
presenta en el Cuadro No. 13.

Cuadro No. 13 "GRADO DE PREFERENCIA DE LOS ADOLESCENTES A REALIZAR
ACTIVIDADES ACADEMICAS"

ESTUDIAR FUERA DE LA  ESCUELA
CLAVE O P C I ONZE S FRECUENCIA PORCENTAJE
1 ME DISGUSTA MUCHO 8 6%
2 ME DISGUSTA 10 78
3 ME ES INDIFERENTE 58 42%
4 ME GUSTA 53 39%
5 ME GUSTA MUCHO 3 2%
6 SIN RESPUESTA 5 4%
T o] T A L 137 100%

De acuerdo con los porcentajes anteriores, puede decirse-
que el 13% de los adolescentes mostrd una actitud de disgusto-
hacia esta actividad, el 42% indiferencia y el 41% indic6 que-
le agradaba estudiar fuera de la escuela.

En el grupo de actividades recreativas se incluyeron las-
siguientes: asistir a fiestas y centros recreativos y practi--
car algfin deporte. Las actitudes de los adolescentes encuesta-
dos hacia estas actividades fueron las que se indican en el --
Cuadro No. 14.
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Cuadro No. 14 "GRADO DE PREFERENCIA DE LOS ADOLESCENTES ENCUESTADOS HACIA
LAS ACTIVIDADES RECREATIVAS"

CLAVE O P C I ONE S FRECUENCIA PORCENTAJE

1 ME DISGUSTA MUCHO 3 1%
2 ME DISGUSTA a8 3%
3 ME ES INDIFERENTE 23 BR
4 ME GUSTA 95 35%
5 ME GUSTA MUCHO 140 51%
6 SIN RESPUESTA 1 1%
7 ANULADO™ 4 1%

T [3) T A L 274 100%

En el cuadro anterior se sefiala un total de 274 respuestas,
porque se estdn considerando 137 respuestas por cada una de ==
las actividades que integran este grupo. Los porcentajes pre--
sentados indican que el 4% de los adolescentes dijo que le dis
gustan estas actividades, el 8% dijo que le son indiferentes y
el 86% dijo que le gusta realizarlas.

Dentro del grupo de actividades que implican contacto del -
adolescehte con los medios de comunicacién, muchas podfan ha--
ber sido consideradas como recreativas en un sentido m8s am- -
plio, sin embargo, se considerd necesario diferenciarlas de e-
llag porque los medios de comunicacisfn masiva son algunos de =
los instrumentos a través de los cuales se transmite la ideolo
gfa dominante.

En este grupo, se incluyeron las sigquientes actividades: ir
al cine, leer revistas gue contengan noticias de artistas o de
portes, ver la televisidn, escuchar la radio y platicar sobre-
modas y artistas de televisifn. En la pdgina siguiente se mues
tran los porcentajes alcanzados por estas actividades, en el -~
Cuadro No. 15.

* Se anularon aquellas respuestas donde el adolescente seifial® m&s de una-
opcibén.
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Cuadro No. 15 "GRADO DE PREFERENCIA DE LOS ADOLESCENTES HACIA ACTIVIDADES
QUE IMPLICAN CONTACTO CON LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA®

CLAVE O P CI ONE S FRECUENCIA PORCENTAJE

1 ME DISGUSTA MUCHO 10. 1%
2 ME DISGUSTA 19 3%
3 ME ES INDIFERENTE ag 13s
4 ME GUSTA 281 418
5 ME GUSTA MUCHO 280 41%
6 SIN RESPUESTA 5 1%
7 ANULADO 2 0%

T o] T A L 685 100%

En el cuadro anterior la frecuencia total de respuestas -
es de 685 porque se consideran 137 respuestas por cada una de-
las actividades que integran este grupo. En el mismo cuadro se
observa que al 4% de los adolescentes les disgustan estas acti
vidades, al 13% le son indiferentes y al 82% les gustan estas=-
actividades.,

El grupo referido a actividades relacionadas con la polf-
tica se dividi6 a su vez en actividades que implican que el a-
dolescente se mantenga informado sobre polftica, en aquéllas -
donde se manifiesta su participaci6n en los problemas de su co
munidad y los grupos a los que pertenece, y las que implican -
ya una participacibn politica abierta.

El subgrupo de informacisn sobre polftica contempla las -
actividades de leer noticias de politica que aparecen en revis
tas y perifdicos, y comentar los sucesos politicos del mundo.~
Las respuestas de los adolescentes hacia estas actividades se-
muestran en el Cuadro No., 16, de la siguiente pdgina.
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Cuadro No. 16 "GRADOC DE PREFERENCIA DE LOS ADOLESCENTES HACIA ACTIVIDADES
QUE IMPLICAN INFORMARSE SOBRE POLITICA"

CLAVE O p C I O NE s FRECUENCIA PORCENTAJE

1 ME DISGUSTA MUCHO 24 9%
2 HME DISGUSTA 55 20%
3 ME ES INDIFERENTE 78 28%
4 ME GUSTA 100 37%
5 ME GUSTA MUCHO 12 4%
6 SIN RESPUESTA 3 1%
7 . ANULADO 2 1s

T %} T A L 274 100%

En el Cuadro No. 16 se indica una frecuencia total de 274
porque se consideraron 137 respuestas por cada actividad in- ~
cluida en este grupo. Como puede observarse, el 29% de los ado
lescentes manifestS que le disgustaba informarse sobre polfti-
ca, el 41% que le gqgustaba y el 28% que le resultaba indiferen-
te.

En el grupo de actividades de participacién comunitaria -
se incluyeron las siguientes: asistir a asambleas o juntas es-
colares y participar en la solucibn de los problemas de la co-
lonia en que vives. Los datos obtenidos se muestran en el Cua-~
dro No. 17.

Cuadro No. 17 "“GRADO DE PREFERENCIA DE LOS ADOLESCENTES HACIA ACTIVIDADES
DE PARTICIPACION COMUNITARIA"

GLAVE 6P ¢ 1 ONZES FRECUENCIA PORCENTAJE

1 ME DISGUSTA MUCHO 22 8t
2 ME DISGUSTA 58 21%
3 ME ES INDIFERENTE 95 355
4 ME GUSTA 84 31
5 ME GUSTA MUCHO 10 43
6 SIN RESPUESTA 4 T1
7 ANULADO 1- ) 0%

0 T . : 1004
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cada una de las preguntas que conforman este grupo de activi-
dades.

De esta manera, al 29% de los adolescentes les disgustan
estas actividades, al 35% les son indiferentes, mientras que-
a otro 35% les gustan.

En el grupo de participacifn politica se incluyeron las-
siguientes actividades: reunirte con un grupo de personas pa-
ra manifestar tus inguietudes politicas o laborales, partici-
par en marchas polfticas y pedir dinero para una causa politi
ca. Los datos obtenidos se presentan en el Cuadro No. 18.

Cuadro No. 18 "GRADO DE PREFERENCIA DE LOS ADOLESCENTES HACIA ACTIVIDADES
DE PARTICIPACION POLITICA"

CLAVE OPCIOUNTES FRECUENCIA PORCENTAJE
1 ME DISGUSTA MUCHO 82 208
2 ME DISGUSTA 125 30%
3 ME ES INDIPERENTE 127 314
4 ME GUSTA 52 133
5 ME GUSTA MUCHO 17 4%
6 SIN RESPUESTA 5 1%
7 ANULADO 3 1%
T o T A 1 411 100%

Con respectc a estas actividades, el 50% de los adoles--
centes manifestd disgusto, el 31% dijo ser indiferente a e~ -
llas y el 17% dijo que le gqustaban.

La tercera parte del cuestionario estuvo integrada por -
16 preguntas abiertas y su objetivo fue ampliar la informa- ~
ci6én referente a la influencia de los medios de comunicacién-
masiva en los adolescentes, a las actitudes de &stos respecto
a la politica y a cuiles consideran que son los principales -
problemas que tienen como j&venes.

Las preguntas referidas a medios de comunicacifn masiva-



fueron las siguientes:
2Qué pelfculas te gusta ver cuando vas al cine?,
¢Qué programas de televisibn ves? y
¢Qué programas de radio escuchas?

Los adolescentes dieron 19 diferentes respuestas sobre -
el tipo de peliculas que prefieren, mismas que fueron clasifi
cadas en 9 diferentes grupos, los porcentajes alcanzados por-
cada uno de ellos se muestran en el Cuadro No. 19.

Cuadro No. 19 “"TIPO DE PELICULAS QUE PREFIEREN LOS ADOLESCENTES"

TIPO DE  PELICULAS PORCENTAJE
TERROR 38%
ACCION 30%
COMEDIA 11%
DRAMA 5%
CIENCIA FICCION 3%
DE PROBLEMAS ACTUALES 2%
PORNOGRAFICAS 1%
MEXICANAS DE TODO TIPO 1%
CULTURALES .50%
DE TODAS : 6%
NINGUNA e .50%
SIN RESPUESTA 2%
T s} T A L 100%

De acuerdo con lo anterior, finicamente el 2.5% gusta de=
peliculas con temas sociales, politicos y culturales, el 95%-
de los adolescentes prefiere peliculas de tipo comerc1al Yi
el 2.5% no gusta de ningln tipo de pelfcula. Esto se muestra-
en los Cuadros No. 20, 21 y 22. )

Cuadro No. 20 "PORCENTAJE DE ADOLESCENTES QUE PREFIEKLN PELICULAS DE -
TEMAS SOCIALES, POLITICOS Y CULTURALES"

PELICULAS DFE TEMAS SOCIALES, POLITICOS Y

CULTURALES PORCENTAJE
CULTURALES ":’1 L)
DE TEMAS ACTUALES, SCCIALES Y POLITICOS 2,00y

T O T A L




Cuadro No. 21 "PORCENTAJE DE ADOLESCENTES QUE PREFIEREN PELICULAS DE
TIPO COMERCIAL"

PELICULAS COMERCIALES PORCENTAJE
TERROR 3B%
ACCION 30%
COMEDIA 1%
DE TODO TIPC 6%
DRAMA 5%
CIENCIA FICCION 3%
PORNOGRAFICAS 1%
MEXICANAS DE TODO TIPO 1s

T o] T A L 95%

Cuadro No. 22 "PORCENTAJE DE ADOLESCENTES QUE NO MENCIONARON NINGUN TIPO
DE PELICULA"™

NO MENCIONO NINGUN TIPO DE PELICULA PORCENTAJE
NO CONTESTO 2.00%
DE NINGUNA 0.50%

T o T A L 2.50%

A la pregunta de qué programas de televisifn les gusta =
ver, los adolescentes de la muestra encuestada dieron sesenta
respuestas diferentes, que inclufan nombres y tipos de progra-
mas y canales de televisidn. Los programas fueron clasifica--
dos en nueve grupos, dejindose en otro grupo los canales de =

televisidn mencionados.

Los porcentajes encontrados por cada grupo se presentan-
en los Cuadros No. 23 y 24, localizados en la siguiente pa§i=-

na.



: Cuadro No. 23 "TIPO DE PROGRAMAS DE TELEVISION QUE PREFIEREN LOS
i ADOLESCENTES"

p " TIPFO DE PROGRAMA FRECUENCIA PORCENTAJE
; COMICOS 42 314
SERTES EXTRANJERAS 29 214
TELENOVELAS 17 13%
INFORMATIVOS 12, 9%
MUSICALES 11 81
PELICULAS 8 6%
DEPORTIVOS 4 3%
CULTURALES 3 24
DE TODOS 3 2%
NINGUNO 3 2%
CIENCIA FICCION 1 1%
T ) T A L 133 984

Cuadro No. 24 "“CANALES DE TELEVISION QUE PREFIEREN LOS ADOLESCENTES"

CANAL DE TELEVISION FRECUENCIA PORCENTAJE
CUATRO 2 1.00%
pos 1 0.50%
| CINCO 1 0.50%
‘ T 6 T A L 4 2.00%

Como puede observarse en el Cuadro No. 23, correspondien-
: te a los tipos de programa, el 85% de los adolescentes prefie-
re programas que pueden clasificarse como comerciales, el 9% -
gusta de programas informativos, y s6lo el 2% mencion6 que le-
gustaban los programas culturales. Tanto los programas informa
tivos como los culturales mencionadecs por los adolescentes fue
ron los transmitidos por la televisifn privada.

Al aplicarse los cuestionarios muchos adolescentes mani--
festaron que no recordaban exactamente el nombre de los progra
mas de radio que escuchaban, por lo que se les pidif a todos -
que mencionaran el tipo de misica que prefirieran u, en caso--
de recordarlo, el nombre de un programa que les gustara.
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"De esta forma, el 47% de los adolescentes menciond el ti
po de mfisica que le gusta, tal como se indica en el Cuadro --
No. 25.

Cuadro No. 25 “TIPO DE MUSICA QUE PREFIEREN LOS ADOLESCENTES"

TIPO DE MUSICA FRECUENCIA PORCENTAJE
ROMANTICA 26 19%
ROCK 25 18+
DISCO 6 4%
CLASICA 5 4%
‘TROPICAL 3 2%
T 0 T A L 65 47%

Por otra parte, el 39% de los adolescentes encuestados
menciond 53 diferentes nombres de programas, que fueron clasi
ficados en diez grupos, tal como se muestra en el Cuadro No.-
26.

Cuadro No. 26 "PROGRAMAS DE RADIO QUE PREFIEREN LOS ADOLESCENTES"

TIPO DE PROGRAMA DE RADIO FRECUENCIA PORCENTAJE
DE UN GRUPO O ARTISTA EN ESPECIAL 16 12%
DE TODOS 15 11%
DE CONCURSO PARA EL PUBLICO 8 6%
MUSICAL 3 2%
INFORMATIVO 3 2%
RADIONOVELA 3 2%
CULTURAL 2 1%
HOROSCOPOS 1 1%
COMICO 1 1%
FEMENINO 1 1%
T o T Ao D 53 39

Como puedelbbServérse,en los dos cuadros anteriores, ~
$0lo 118 de-los adolgﬁdentes encuestados contestaron a la pre
gunta de qué tipo de -programa‘escuchas en la radio, es decir,
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el 86%. Sesenta y cinco adolescentes mencionaron el tipo de -
mAsica que les gusta escuchar, lo que representa el 47%; mien
tras que 53 adolescentes, el 39%, indicS el tipo de programa-
que preferfa.

Por otra parte, como se muestra en el Cuadro No. 26, -
sblo cinco adolescentes, el 3% de la poblacibn total, dijo ==
que preferfa los programas informativos y culturales.

Para conocer cudles son los principales problemas que-
consideran tienen como j&venes, se les planteS la siguiente -
pregunta a los adolescentes encuestados:

{Cufiles crees que son los principales problemas que -=~

tienen los j6venes en la actualidad?

A partir de la pregunta anterior, se cuestion§ a los -
adolescentes sobre las acciones de los sindicatos y partidos-
polfticos a fin de identificar en qu& grado conocen las orga-
nizaciones de la sociedad civil que podrfan servirles como me
dios para defender sus intereses de clase. Asf se les plantea
ron las siguientes preguntas:

¢Crees que esos problemas son atendidos por las organi
zaciones sindicales y los partidos polfticos?

¢éEn qué forma los atienden?

¢Crees que el gobierno ha realizado acciones para solu
cionar los problemas de los jSvenes?

Menciona alguna de esas acciones.
¢Crees que son adecuadas? ¢Por qu&?

A la pregunta de ¢Cuiles crees que son los principales
problemas que tienen los j6venes en la actualidad?, contestd-
el 90% de los adolescentes encuestados, registr&ndose 30 dife
rentes respuestas, mismas que se referfan a varios aspectos =~
de los siguientes problemas: incomprensién de familia y maes~
tros, pandillerismo, desorientacifn sexual, educacifn, su ca=-
r8cter conflictivo, el desempleo, la desorientacidn, el alco-
holismo y drogadicci6n y la represidn gque sufren por parte -



del gobierno.

El porcentaje de adolescentes que coincidi® en sefialar
cada uno de estos problemas se muestra en el Cuadro No. 27.

Cuadro No. 27 "PROBLEMAS QUE CONSIDERAN TENER LOS ADOLESCENTES"

PROBLEMA QUE MENCIONO EL ADQLESCENTE FRECUENCIA PORCENTAJE
ALCOHOLISMO Y DROGADICCION 96 70%
INCOMPRENSION DE FAMILIA Y MAESTROS 41 30%
PANDILLERISMO 19 14%
ACCESC A LA EDUCACION i1 8%
DESEMPLEO 11 :13
SU CARACTER CONFLICTIVO 9 7%
DESORIENTACION SEXUAL 7 5%
SU DESORIENTACION 4 ki)
LA REPRESION DEL GOBIERNC 2 1%
LOS DESCONOZCO 1 1%

Como se indica en el Cuadro No. 27, el 1% de los ado--
lescentes encuestados dijo desconocer los problemas que tie--
nen como jSvenes.

Por otra parte, el alto porcentaje sefialado para cada-
uno de los problemas mencionados se debe a que muchos de los-
adolescentes encuestados (el 35%) dieron varias respuestas a-
esa pregunta, tal como se indica en el Cuadro No. 28.

Cuadro No. 28 “NUMERO DE ADOLESCENTES QUE DIO VARIAS RESPUESTAS"

NUMERO DE RESPUESTAS QUE MENCIONO FRECUENCIA PORCENTAJE
UNA 90 66%
DOS 33 243
TRES 12 9
CUATRO 1 1%
CINCO TN 1 1%

T 0 ...T .. A S R 137 1008
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A la pregunta de si los problemas de los j6venes son aten
didos por las organizaciones sindicales y los partidos polfti
cos, los adolescentes dieron seis diferentes respuestas, cuyo-
porcentaje se presenta en el Cuadro No. 29.

Cuadro No. 29 "GRADO EN QUE LOS ADOLESCENTES CONSIDERAN QUE SUS PROBLEMAS
SON ATENDIDOS POR ORGANIZACTIONES SINDICALES Y PARTIDOS POLITICOS"

NO 70 S51%
sI 27 20%
MUY POCOS 17 13%
NO SE 11 8%
SOLO POR LAS ORGANIZACIONES

SINDICALES 2 1%
NO CONTESTO 10 7%
T o T A L 137 100%

Del Cuadro No. 29 puede deducirse que el 34% de los ado=-
lescentes encuestados considera que las organizaciones sindica
les y los partidos politicos sf atienden sus problemas, ya sea
en menor o mayor grado.,

Asf, cuando se les preguntS a los adolescentes en qué for
ma esas instancias atienden sus problemas como jSvenes, el 50%
dis alguna respuesta, pero sblo un 22% se refirif a medidas de
organizacionesg sindicales y partidos politicos; el resto men=--
cionS vagamente medidas de asociaciones civiles o medidas gu--
bernamentales. Esto se muestra en el Cuadro No. 30, que se pre
senta en la pdgina siguiente.

Por otra parte, s8lo el 22% de los adolescentes encuesta-~
dos hizo referencia a las medidas adoptadas por las asociacio=-
nes sindicales y partidos politicos para contribuir a la solu-
clbén de los problemas de los jfvenes; sin embargo, en estas =--
respuestas se observa el grado de desconocimiento que tienen -
al respecto, puesto que las mismas son muy generales. Lo ante=-



rior se muestra en el Cuadro No. 31.

Cuadro No. 30

“MEDIDAS QUE MENCIONARON LOS ADOLESCENTES ATRIBUYENDGLAS A

ASOCIACIONES SINDICALES Y PARTIDOS POLITICOS”

MEDIDAS DE ASOCIACIONES CIVILES FRECUENCIA PORCENTAJE
ACCIONES DEL GRUPO ALCOHOLICOS ANONIMOS 10 7
| SUBTOTAL 10 74

MEDIDAS GUBERNAMENTALES FRECUENCIA PORCENTAJE
DE  SALUD 12 9%
DE ASISTENCIA SOCIAL 8 6%
EDUCATIVAS 4 3%
DE VIGILANCIA POLICIACA 3 24
REPRESIVAS 1 1)
| SUBTOTAL 28 21%
[ T 0 T A L 38 284

Cuadro No. 31

"MEDIDAS DE ASOCIACIONES SINDICALES Y PARTIDOS POLITICOS
MENCIONADAS POR EOS ADOLESCENTES ENCUESTADOS®

MEDIDAS DE LAS ASOCIACIONES SINDICALES FRECUENCIA PORCENTAJE
Y PARTIDOS POLITICOS MENCIONADAS
LES DAN PLATICAS DE ORIENTACION 26 19%
SON MEDIDAS INADECUADAS 3 2%
LES DAN OPORTUNIDAD DE EMPLEO 2 1s
T ] T A L 3 22%

El 9% de los adolescentes dijo no saber en que forma eran
atendidos estos problemas y el 4% no contest§, lo que suma un-
50% de la poblacibén encuestada, esto se presenta en el Cuadro-
No. 32,

Cuadro No. 32 "ADOLESCENTES QUE DESCONOCEN EN QUE FORMA ACTUAN LAS ASOCIA
CIONES SINDICALES Y PARTIDOS POLITICOS EN LOS PROBLEMAS DE LOS JOVENES"

RESPUESTAS DADAS POR LOS ADOLESCENTES FRECUENCIA PORCENTAJE
NO SE 12 2%
NO CONTESTO 56 41%
T o] T A L 68 50%
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Por otra parte, a la pregunta de si el gobierno ha reali
zado-acciones para solucionar los problemas de los j&venes, --—
los adolescentes encuestados dieron ocho diferentes respuestas,
las cuales se clasificaron en cuatro grupos, mismos que se pre
sentan en el Cuadro No. 33.

Cuadro No. 33 "GRADO EN QUE LOS ADOLESCENTES CONSIDERAN QUE SUS PROBLEMAS
. SON ATENDIDOS POR EL GOBIERNO™

SON ATENDIDOS POR EL GOBIERNO FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 66 48%
NO 36 26%
MUY poco 24 18%
NO SE 6 41
SIN RESPUESTA 5 4%

T o T A L 137 100%

Como puede observarse en el Cuadro No. 33, el 66% de los-
adolescentes encuestados considera que el gobierno ha actuado-
para resolver esos problemas; mientras que el 4% dice no saber
si ha sido asf y el 26% opina que no. A esta pregunta s6lo el-
4% de los adolescentes no contestd.

Por otra parte, cuando se les pidiS que mencionaran algu-
na de esas acciones el 61% indic6 diversas medidas gubernamen=-
tales, el 1% dijo no saber si se efectuaban o no y el 23% men-
cionf medidas implementadas por asociaciones civiles. El1 15% -
no dif ninguna respuesta. i

Las medidas gubernamentales que mencionaron los adolescen
tes encuestados fueron 22, mismas que se clasificaron en siete
grupos. Los porcentajes alcanzados por cada uno de ellos se ==
presentan en el Cuadro No. 34, donde puede observarse que el -
61% de los adolescentes hizo referencia a medidas gubernamenta
les; sin embargo, también algunos adolescentes atribuyeron al-
gobierno medidas de asociaciones civiles como las acciones del
Grupo AlcohSlicos Anénimos, el porcentaje de adolescentes que-
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mencion8 estas medidas fue de un 23%, como ya se habfa indica-
do.

Cuadro No. 34 "MEDIDAS GUBERNAMENTALES MENCIONADAS POR LOS ADOLESCENTES
RESPECTO A LOS QUE CONSIDERAN SUS PRINCIPALES PROBLEMAS®

TIPO DE HEDIDAGCS)BI;E:NLéZADAS POR EL FRECUENCIA PORCENTAJE
ASISTENCIA SOCIAL : 36 26%
CREACION DE INSTITUCIONES ESPECIALES 22 16%
DE SALUD 15 11s
EDUCATIVAS ) 4%
POLICIACAS 3 2%
DE EMPLEO 2 1s
REPRESIVAS 1 1%

T [o] T A L 84 61s

A la pregunta de si las medidas gubernamentales aplicadas
en relacifn a los problemas de los jOvenes son adecuadas, los=-
adolescentes dieron siete diferentes respuestas que, a su vez,
se clasificaron en cuatro grupos, cuyos porcentajes son los =--
que se sefialan en el Cuadro No. 35.

Cuadro No. 35 "“GRADO EN QUE LOS ADOLESCENTES CONSIDERAN ADECUADAS LAS
MEDIDAS QUE REALIZA EL GOBIERNO"

<508 %g‘z\g%mggs%ggs QuE FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 80 58%
SIN RESPUESTA 31 23%
NO 19 14%
NO SE 4 kLY
ALGUNAS 3 2%
T (] T A L 137 100%

Como puede observarse en este cuadro, el 60% de los ado--
lescentes dijo que eran adecuadas, total o parcialmente; el 14%
dijo que no eran adecuadas; el 3% que no sabia si lo eran o no;
y el 23% no contestd a esta pregunta.
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Sin embargo, al prequntérseles el porqué& de las respues--
tas a la pregunta anterior, s6lc el 16% de los adolescentes pu
do explicar porque no eran adecuadas; el 1% dijo no saber si -
eran adecuadas o0 no; el 23% no contestd; y el 41% argumentS po
sitivamente con respecto a estas medidas.

Por otra parte, un 19% de los adolescentes que contestd -
se refirib m&s bien a la conveniencia © inconveniencia de las-
medidas realizadas por asociaciones civiles como las de Alcohd
licos AnSnimos, mismas que atribuy8 al gobierno.

Los argumentos que dieron los adolescentes para explicar-
pordue las medidas gubernamentales son adecuadas fueron 21, =-
mismos que se clasificaron en diez grupos, los porcentajes al-
canzados por cada uno de &stos se muestra en el Cuadro No. 36.

Cuadro No. 36 "ARGUMENTOS EN FAVOR DE LAS MEDIDAS GUBERNAMENTALES QUE
DIERON LOS ADOLESCENTES ENCUESTADOS"

LAS mnl%gcggi?mggas SON FRECUENCIA PORCENTAJE
FOMENTAN LAS ACTIVIDADES RECREATIVAS 22 16%
ORIENTAN A LOS JOVENES 10 7%
DISMINUYEN LOS VICIOSOS, VAGOS Y
ASALTANTES 4 3%
FOMENTAN EL DEPORTE 4 k1)
AYUDAN A LOS JOVENES DE POCOS RECURSOS 4 3%
FOMENTAN LA EDUCACION 3 2%
LAS PERSONAS QUE LAS DIFUNDEN
ESTAN PREPARADAS 3 1.5%
COMBATEN LA CORRUPCION 2 1.58. .
SUPERAN AL PAIS 2 1.5%
ES BUENO TRATAR DE SOLUCIONAR LOS
PROBLEMAS . 2 1,58

T [} T A L 56 : (418

Los argumentos mencionados por los adolescentes encuesta-
dos para explicar porque esas medidas no son adecuadas fueron-
doce, que se clasificaron en cinco grupos; los porcentajes de-
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cada uno de &stos se indican en el Cuadro No. 37.

Cuadro No. 37 "ARGUMENTOS EN CONTRA DE LAS MEDIDAS GUBERNAMENTALES CON
RESPECTO A L0S PROBLEMAS DE LOS ADOLESCENTES"

S D e cunbes pongue 0 SN FRECUENCIA | PORCENTAJE
SON INADECUADAS 9 7
SON INSUFICIENTES 7 5%
EL GOBIERNO ACTUA DE ACUERDO A SUS _
INTERESES PARTICULARES 3 2
SON REPRESIVAS 2 1
NO DEJAN HACER TOCADAS DE ROCK 1 1

T 0 T A L 22 168

El 19% de los adolescentes que mencion$ la conveniencia-
de las medidas de asociaciones civiles pero gue considera co-
mo parte de las medidas gubernamentales argumentS en este sen
tido lo que se muestra en el Cuadro No. 38.

Cvadro No. 38 "ARGUMENTOS A FAVOR DE MEDIDAS DE ASOCIACIONES CIVILES
ATRIBUIDAS POR LOS ADOLESCENTES AL GOBIERNO"

LAS MEDIDAS QUE NEUROTICOS ANONIMOS Y
ALCCHOLICOS ANONIMOS PROMUEVEN SON FRECUENCIA PORCENTAJE
ADECUADAS PORQUE

SE AYUDA A TODOS LOS ENFERMOS DE ESE MAL 11 8%
AYUDAN A CONTROLARSE A LOS ALCOHQLICOS 9 6%
LOS AYUDAN A DEJAR EL VICIO DE LA DROGA 5 1%
AYUDAN A LOS NEUROTICOS A CONTROLARSE 1 1%

T o} T A L 26 19%

Las preguntas que se plantearon a los adolescentes en~ -
cuestados para conocer qué piensan de la participaci6n politi
ca en general, y de la participacifn polftica de los adoles--
centes en particular, fueron las siguientes:

Menciona algunas noticias de politica.

¢Con quidn comentas los sucesos polfticos-del mundo?

¢Para ti qué es participacién politica? ' :

¢Yué paensas de los adolescentes‘gue partldipan poiiti-~
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camente? )
2QuE piensas de los partidos politicos como el PMT, PRI,
PAN, PSUM, PRT, etc.?

Si tuvieras oportunidad de participar politicamente, =~

¢qué harfas?

2C6mo serfa tu participacifin?

El reactivo en gque se indicd a los adolescentes mencio-~
nar noticias politicas tiene por objetivo saber si pueden di=-
ferenciar el Ambito politico de los demis de la realidad so-~
cial.

A ella sblo 110 de los adolescentes encuestados respon--~
dieron mencionando dos grandes grupos de noticias: las nacio-
nales y las internacionales.

Las noticias nacionales se clasificaron a su vez, en cua
tro grupos; mientras gue las internacionales se dividieron en
dos. El porcentaje alcanzado por cada grupo se presenta en -—-
los Cuadros No. 39 y 40.

Cuadro No. 39 "NOTICIAS NACIONALES MENCIONADAS POR LOS ADOLESCENTES®

NOTICIAS NACIONALES FRECUENCIA PORCENTAJE
ECONOMICAS 49 354
POLICIACAS 2 1%
SOCIALES 1 1%
POLITICAS 1 1%

T ] T A L 53 38%

Cuadro No. 40 "“NOTICIAS INTERNACIONALES MENCIONADAS POR LOS ADOLESCENTES"

NOTICIAS INTERNACIONALES FRECUENCIA PORCENTAJE
POLITICAS 55 40%
ECONOMICAS 2 2%

T o] T A L 57 42%

Como puede observarse sélo uno.de los 137 adolescentes -
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encuestados pudo mencionar una noticia del &mbito politico na
cional; mientras que 55 mencionaron noticias del campo politi
co internacional, esto es, el 41% tiene una idea de lo que es
la politica; el 39% confunde la politica con lo econSmico, lo
social, y aln con lo policiaco; y el 20% de los adolescentes-
no di8 respuesta a esta prequnta.

Por otra parte, cuando se les prequnté con quién comen--
tas los sucesos politicos del mundo, los adolescentes contes-
taron lo que se indica a continuacifn, en el Cuadro No. 4l.

Cuadro No. 41 "PERSONAS CON QUIENES LOS ADOLESCENTES COMENTAN LOS SUCESOS
POLITICOS DEL MUNDO"

R E S P UE S T A 8 FRECUENCIA PORCENTAJE
FAMILIARES 95 69%
AMIGOS 40 29%
MAESTROS 19 14%
CONMIGO MISMO 17 12%
CON ALGUIEN QUE ESTE MEJOR INFOR-

MADO QUE YO 2 1%
CON NADIE 1 1%
T [o] T A L 174 126%

Como puede observarse en el cuadro anterior, se registra
ron 174 respuestas en total, lo que supera en 26% al total --
del universo encuestado, esto se debe a que si bien algunos a
dolescentes no contestaron a la pregunta, otros dieron més de
una respuesta. El nfimero de respuestas que dieron los adoles-
centes se presenta en el Cuadro No. 42.

Cuadro No. 42 *NUMERC DE RESPUESTAS QUE DIERON LOS ADOLESCENTES"

NUMERQO DE RESPUESTAS FRECUENCIA PORCENTAJE
UNR 92 67%
DosS 37 27%
NINGUNA 8 6%
T o] T A L 137 100%
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A la pregunta ¢Para ti qué es participacién politica?, -
los adolescentes dieron 21 diferentes respuestas, las cuales~

se presentan en el Cuadro No. 43.

Cuadro No. 43 “RESPUESTAS A LA PREGUNTA PARA TI1 QUE ES PARTICIPACION

POLITICA"

R E S P U E s T A S FRECUENCIA PORCENTAJE
LAS PLATICAS DE ILOS FUNCIONARIOS CON EL PRESI
DENTE DE LA REPUBLICA Y SUS ACCIONES 12 9%
LAS ACCIONES DE UN PARTIDO POLITICO EN UN PRO
BLEMA DE LA COMUNIDAD 1 is
VOTAR CUANDO SE ES MAYOR DE EDAD 4 3%
INTERESARSE POR LAS COSAS DEL MUNDO 2 1%
OPINAR SOBRE LA SITUACION EXISTENTE EN EL PA-
Is Y EN NUESTRA COMUNIDAD 24 17%
MANIFESTAR NUESTRA INCONFORMIDAD AL GOBIERNO 5 4%
PROPONER NUESTRAS PROPIAS SOLUCIONES A LOS
PROBLEMAS 1 1%
DENUNCIAR LA CORRUPCION DEL GOBIERNQ 2 1%
TOMAR DECISIONES JUSTAS PARA LA COMUNIDAD 1 1%
DEFENDER DERECHOS E IDEALES 3 2%
LUCHAR PORQUE HAYA VERDADERA PARTICIPACION PO
LITICA 1 1%
PARTICIPAR EN LOS PROBLEMAS DE NUESTRO PAIS 22 16%
AYUDAR A UN SECTOR DE LA POBLACION O A NUESTRA
COMUNIDAD A RESOLVER SUS PROBLEMAS 8 6%
PARTICIPAR EN JUNTAS Y ASAMBLEAS PARA DISCUTIR
ALGUN PROBLEMA POLITICO DE LA ORGANIZACION 2 1%
PARTICIPAR EN UN PARTIDO POLITICO i 13
PARTICIPAR EN LA FORMA DE GOBERNAR 1 1s
CONTROLAR AL PUEBLO : 2 1s
ROBAR AL PAIS 2 is
TENER PROBLEMAS 1 1%

NO SE

NO ME INTERESA LA POLITICA

T [¢] T. A

‘o5 decit , por.el 83%,



-y sb6lo 22, que equivale a 17% no la contestaron.

Cuando se preguntd al grupo encuestado qué opina de los-
adolescentes que participan politicamente, di6 39 respuestas-—
distintas, de las cuales s8lo 12 contestan la pregunta plante
ada; éstas son las siguientes:

Cuadro No. 44 "OPINIONES SOBRE LOS ADOLESCENTES QUE PARTICIPAN

POLITICAMENTE"

R E s P U E S T A s FRECUENCIA | PORCENTAJE
ESTA BIEN QUE PARTICIPEN 40 29%
TIENEN TODO EL DERECHO DE EXIGIR LO QUE
QUIEREN 1 1%
NO CONSIGUEN NADA CON PARTICIPAR 2 1%
NO DEBEN PARTICIPAR PORQUE NO TIENEN LA EDAD
ADECUADA 2 1%
NO ESTA BIEN QUE PARTICIPEN 1 1%
LOS MAYORES NI SIQUIERA LOS TOMAN EN CUENTA 1 13
ESTAN METIDOS EN UN PROBLEMA 1 1%
SOLO ALGUNOS PUEDEN AYUDAR AL PRESIDENTE 1 1%
SO0LO ALGUNOS LUCHAN POR ALGUNA CAUSA 5 4%
TIENEN UN GRAN PORVENIR PORQUE AHI SE GANA
MUCHO DINERO 3 2%
PODRAN GOBERNAR MEJOR CUANDO SEAN GRANDES 2 1%
VAN A TENER UN BUEN JUICIO CUANDQ SEAN GRANDES 1 1is

T o] T A L 65 48%

Como puede observarse en el Cuadro No. 44, las dos prime
ras respuestas indican un acuerdo con la participacidn polfti
ca de los adolescentes, pues la plantean como importante y -~
justa, los adolescentes gue coincidieron en estas respuestas-
fueron 41, es decir, el 30% de la poblacién; por otra parte,-
las cinco respuestas siguientes indican desacuerdo hacia la -
participacifn politica de los adolescentes, siete adolescen--
tes dieron estas respuestas, lo que equivale al 5% de la po-=-
blacidn encuestada.

En cuanto a las demés respuestas, puede mencionarse gue-
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en dos de ellas se resta validez a la participacidn politica-
de los adolescentes gue no pueden colaborar en el dmbito mera
mente oficial y se argumenta que muy pocos tienen una causa -
porque luchar; en las (iltimas tres respuestas se conceptuali-
za la participacifn politica como una actividad meramente lu-
crativa o bien, que s6lo rendird beneficios cuando lleguen a-
la edad adulta quienes participan politicamente. Estas res- -
puestas fueron aportadas por 12 adolescentes, es decir, el 9%
de la poblacibn encuestada.

Como se indic6 anteriormente, 26 respuestas no correspon
dieron exactamente a la pregunta planteada, sin embargo, nos-
permiten observar qu& actividades y caracteristicas atribuye-
la poblacién encuestada a los adolescentes que participan po-
1fticamente, asf como cufl es su posicibn con respecto a la -
participacidn polftica y qué acciones creen que debian reali--
zar los que si participan politicamente. Estas respuestas se-
presentan en el Cuadro No. 45.

Cuadro No. 45 "CARACTERISTICAS ATRIBUIDAS A LOS ADOLESCENTES QUE
PARTICIPAN POLITICAMENTE"

R E § P u E s T A s FRECUENCIA PORCENTAJE
DESEAN AYUDAR A MEXICO 7 5%
QUIEREN UN GOBIERNO MEJOR 2 1%
SON PARTICIPATIVOS 2 1%
TIENEN INICIATIVA PROPIA 1 1%
ESTAN BIEN INFORMADOS SOBRE POLITICA 1 1%
LES INTERESA LO QUE PASA EN EL MUNDO 1 1s
SON INGENUOS 1 1%
SON UNOS CHISMOSOS 1 1%
SON GRILLOS 1 1%
ESTAN DESORIENTADOS, NO SABEN QUE QUIEREN " : ; 1 1
SOLQ CREAN PROBLEMAS L 1 1%

T o] T A L 19 158

45, . as primevac seis -
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respuestas indican caracterfsticas que podrfamos clasificar -
como positivas y fueron dadas por 14 adolescentes, el 10% de-
la poblacisn encuestada; mientras que las respuestas restan-
tes son caracteristicas negativas, &stas fueron atribuidas a-
los adolescentes que participan politicamente por cinco de --
los adolescentes encuestados, el 5% del total.

Cuadro No. 46 "ACTIVIDADES ATRIBUIDAS A LOS ADOLESCENTES QUE PARTICIPAN

POLITICAMENTE"

R E § P U E s T A s FRECUENCIA | PORCENTAJE
CPINAN COMO AYUDAR A MEXICO 3 2%
OPINAN SOBRE LOS PROBLEMAS DE LOS JOVENES 3 2%
HACEN UNA ACCION SOCIAL BONITA 3 2%
AYUDAN A MEJORAR LA COMUNIDAD 3 2%
AYUDAN AL PUEBLO Y A LOS JOVENES A
RESOLVER SUS PROBLEMAS 2 1s
DEBERIAN DAR UN GOLPE DE ESTADO 1 1s
DEBERIAN DIFUNDIR SUS IDEAS PARA CONVENCER A
OTROS JOVENES DE PARTICIPAR POLITICAMENTE 8 6%

T o} T A L 23 16%

Como se anota en el Cuadro No. 46, nueve de los adoles--
centes encuestados, el 6%, creen que los adolescentes que par
ticipan-politicamente gse dedican a manifestar sus opiniones y
a realizar una accién social bonita; mientras que cinco, el -
3%, consideran que la participacibn politica de &stos consis-
te en ayudar a resolver problemas; y otros nueve, el 7%, pro
ponen que los adolescentes que siI participan politicamente -~
deberfan hacer una labor de difusifn polftica o dar un golpe-
de Estado.

Por otra parte, cinco adolescentes mencionaron cémo per-
cibfan su situacidn propia en relacifn con la de los adoles--
centes que participan polfticamente, de la manera como se in=-
dica en el Cuadro No. 47, localizade en la pdagina siguiente.
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Cuadro No. 47 "SITUACION PROPIA EN RELACION A LA DE LOS ADOLESCENTES QUE
PARTICIPAN POLITICAMENTE"

R E s P u E s T A s FRECUENCIA PORCENTAJE

NO PUEDO PARTICIPAR PORQUE PARA ESO HAY
QUE SER UN BUEN ESTUDIANTE, SER RESPON-
SABLE Y TENER MUCHO TIEMPO LIBRE PARA -
COMPROMETERTE CON LO QUE HACES 1 1%

ME GUSTARIA PARTICIPAR PERO ME DA PENA-
POR LAS BURLAS DE QUIENES NO PIENSAN -~
IGUAL 1 1s

ME DARIA ORGULLO PARTICIPAR 1 1s

LA MAYORIA SOMOS JOVENES Y SI NOS PONEN
AL TANTO PODEMOS CAMBIAR PARA EL BIEN -

DE TODOS 1 1s

TODOS LOS ADOLESCENTES DEBERIAMOS DIFUN

DIR NUESTRAS IDEAS 1 1s
T o T A L 5 5%

Como puede observarse, el 2% de estos adolescentes indi--
ca que existen obst8culos para su participacién politica, ya-
sea la represifn de su grupo social o la idea de que para par-
ticipar se requiere de contar con caracteristicas que ellos no
cubren; por otra parte, tres de ellos, el 3%, manifiestan su -
interés por participar.

Por filtimo, 14 adolescentes, el 11%, dijeron no saber que
opinar respecto a la participacién politica de los adolescen~-
tes y dieron las respuestas que se presentan en el Cuadro No.~-
48.

Cuadro No. 48 'RESPUESTAS DE LOS ADOLESCENTES QUE DIJERON NO SABER QUE

OPINAR"

R ‘E S8 P U E 5§ T A S FRECUENCIA PORCENTAJE
NO SE 8 6%
NADA 5 4%

NO TENGO EXPERIENCIAS DE ESE TIPO 1 1%
T o] T A L 14 11s

De acuerdo con lo anterior, 126 adolescentes, el 94%, con
testaron a la pregunta ¢qué opinas de los'adolescentes que par
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ticipan polfticamente, y 11, el 6%, no la respondieron.

A la pregunta ¢Qué piensas de los partidos polfticos como
el PMT, PRI, PAN, PPS, PSUM, etc.?, contestaron todos los ado-
lescentes encuestados, dando 17 diferentes respuestas cuya o--
rientacifn a grandes rasgos fue la siguiente: el 21% opind po-
sitivamente de todos los partidos polfticos, el 56% dio opinip
nes negativas acerca de ellos, el 14% opinS sobre un partido o
cierto grupo de partidos en especial, el 7% dijo no saber que-
opinar, el 1% dijo que desconoce las acciones de los partidos-
politicos, el 1% manifest5 desconocer las acciones de ellos, y

el 1% dijo que le son indiferentes.

En el Cuadro No. 49, se detallan las respuestas dadas a -

la pregunta sobre los partidos politicos.

Cuadro No. 49 "OPINION RESPECTO A LOS PARTIDOS PCLITICOS"

R E § P U E S T A S FRECUENCIA PORCENTAJE
SON MUY BUENOS Y TIENEN BUENA ORGANIZACION 8 6%
QUIEREN AYUDAR AL PAIS B8 6%
ES BUENO QUE HAYA VARIOS PARTIDOS PARA
VOTAR POR EL QUE QUERAMOS 7 5%
TIENEN DISTINTAS IDEAS POLITICAS 4 3%
CUMPLEN ALGUNAS COSAS QUE PROMETEN 2 1%
SON CORRUPTOS 36 27%
SOLO PIENSAN EN SUS PROPIOS INTERESES 17 12%
NO SIRVEN DE-NADA 11 8%
NO HACEN NADAIPROVECHOSO-POR EL PAIS 10 7%
NO TOMAN EN CDENTAZA LOS JOVENES 3 2%
NO VALE LA PENA QUE HAYA OTROS PARTIDOS
PORQUE SIEMPRE GANA EL PRI 7 6%
SON ALIADOS OCULTOS DEL PRI Y DEL GOBLERNO 7 6%
EL MEJOR ES EL PRI PORQUE AYUDA DANDO COSAS 2 1%
LOS PARTIDOS DE IZQUIERDA HAN LOGRADO MUCHO
Y YA SE HAN HECHO ESCUCHAR 1 1%
NO SE 10 7%
DESCONOZCO LO QUE HACEN 2 1t
ME SON INDIFERENTES 2 1%

T o T A L 137 100%
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De los datos presentados en el cuadro anterior, se deduce
que del 21% que opina positivamente acerca de todos los parti-
dos politicos, el 17% manifest6 que es bueno que existan dife-
rentes partidos polfticos pues estSn bien organizados y desean
ayudar al pafs, el 3% dijo que sus ideas politicas son distin-
tas, y el 1% que cumplen parte de lo que prometen.

Del 56% que externd opiniones negativas sobre todos los -
partidos politicos, el 27% los calific6é de corruptos, el 15% -
dijo que no sirven de nada, el 12% que s6lo piensan en sus in-
tereses y el 2% que no toman en cuenta a los jévenes.

El 14% de los adolescentes encuestados opindé sobre un par
tido o sobre ciertos grupos de partidos especificamente, de es
te porcentaje de adolescentes, el 12% dijo que no tiene casoc -
que existan partidos de oposicién, porque no hay verdadera de-
mocracia y son aliados ocultos del PRI; el 1% dijo que el me--
jor partido es el PRI porque ayuda dando cosas; y otro 1% opi-
nd que los partidos de izquierda han lograde muche y ya se han
hecho escuchar.

A la pregunta, Si tuvieras oportunidad de participar polf
ticamente ¢Qué harfas?, respondieron 115 adolescentes, el 84%;
mientras que 22, el 16%, no le dio respuesta.

Como podrd observarse en el Cuadro No. 50, donde se pre--
sentan las respuestas dadas a esta pregunta, el 60% de los ado
lescentes encuestados dijo que sI participarfia polfticamente,-
sin especificar en que consistirfa su participacibn; el 3% in-
dict cudles serfan sus objetivos al participar politicamente; -
otro 3% menciond medidas a nivel individual; el 10% sefald que
no sabia que hacer y el 8% dijo que no participaria politica--
mente.

Los porcentajes antericrmente mencionados se presentan en
la pigina siguiente. i ) S ‘
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"QUE HARIAN LOS ADOLESCENTES SI TUVIERAN OPORTUNIDAD DE

PARTICIPAR POLITICAMENTE"

R E s P U E s T A 8§ FRECUENCIA PORCENTAJE
SI PARTICIPARIA 82 60%
DEFENDERIA LOS DERECHOS DEL PUEBLO 1 13
ELIMINARIA LA INTERVENCION EXTRANJERA 1 1%
QUITARIA AL GOBIERNO Y LO CAMBIARIA POR-
UNO QUE ATENDIERA LOS PROBLEMAS DE TODOS 1 1%
ME SUPERARIA, APROVECHARIA EL TIEMPO Y - .
ME MANTENDRIA INFORMADO 4 3%
NO SE 14 10%
NO PARTICIPARIA 12 8%
T o T A L 115 84w

5. INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

Los datos obtenidos a partir de la investigacidn de cam--

po, aportaron elementos para la interpretacién de algunos as--

pectos relevantes relativos al objeto de estudio del presente-

trabajo, mismos que se presentan a continuacidn.

5.1 CLASE SOCIAL DE LOS ADOLESCENTES ENCUESTADOS

A partir de los datos obtenidos en la aplicacién del cueg

tionario (Cuadro No. 9) se puede decir que la mayoria de los a

dolescentes encuestados pertenece a la clase proletaria, pues-

to que en el 69% de los casos el sostenimiento econSmico de la

familia depende del trabajo asalariado de los padres, ya sea -

dentro del sector pGblico (20%), en empresas privadas (42%) o-
en el sector comercio (7%), donde desarrollan diferentes acti=
vidades (Cuadro No. 8) pero sin poseer los medios de produc- -
cién y contando sSlo con su fuerza de trabajo, manual o inte--

lectual, para subsistir,

Esto puede extenderse al otro 9% de la poblacibn que sefia
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la gue sus padres desarrollan sus actividades laborales por --
cuenta propia, ya que si bien poseen sus instrumentos de traba
jo, de manera familiar, como taxis, pequefios talleres y comex-
cios, es con éstos y su propia fuerza de trabajo con los que =
obtienen sus ingresos.

5.2 ACTITUDES DE LOS ADOLESCENTES HACIA ACTIVIDADES POLITICAS

En lo gue respecta a las actitudes de los adolescentes en
cuestados hacia actividades que implican tener una participa--
eibn politica abierta, se observs, sedlin los datos del Cuadro-
No. 18, que el B8l% de los adolescentes mostr6 apatfia hacia las
actividades polfticas, bien con un abierto rechazo (50%) o --
bien sefialando que le son indiferentes (31%).

El rechazo hacia las actividades politicas fue notorio --
también cuando se les cuestiond acerca de su grado de preferen
cia por actividades de participacibn comunitaria, pues el 64%-
mostrd apatia hacia ellas (el 29% indicando disgusto y el 35%-
argumentando que le son indiferentes, Cuadro No. 17). El recha
z0 a estas actividades que implican ya un cierto grado de com-
promiso y de toma de conciencia para defender sus intereses co
mo parte de un grupo, es un indicador mfs del poco grado de in
terés que tienen los adolescentes por organizarse y participar
en las organizaciones de la sociedad civil que pueden represen
tar sus intereses.

Los adolescentes mostraron una actitud menos apdtica ha--
cia la actividad de informarse sobre politica, pero afn asi la
suma de quienes indicaron disgusto e indiferencia alcanz6 la ~
cifra de 57%, mientras que el 41% indicd gue le agrada esta a¢
tividad (Cuadro No. 16). En relaci6n a lo anterior, cabe sefia-
lar que una de las funciones atribuidas a los medios de comuni
cacién es la de mantener informada a la gente y que son los me
dios de comunicacibn quienes subravan que Bste es su praincipal
_wspel. Sin embargo, com¢ se anota m8s adeldante, wn e! apartado
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5.3, el porcentaje de la poblacifn que mencionS que le agrada-
estar informado sobre politica no se equipara al que realmente
tiene, a travEs de los medios de comunicacibn, una idea clara-
de lo que es la polftica, ya que el 59% de la poblacidn encues
tada confunde el campo de la politica con el econbmico, el so-
cial o el policiaco o bien no es capaz de dar un ejemplo de ng
ticias referidas a polftica (Cuadros No. 39 y 40).

Dentro de esta actitud de rechazo hacia las actividades -
de participacidn politica, es importante recordar la mala ima-
gen que tienen ante los adolescentes los diferentes partidos -~
politicos, independientemente de la posicifn gque sustentan, ya
que cuando se les pidiS su opinibn sobre los mismos, el 68% --
les atribuyd caracteristicas negativas (especialmente a los --
partidos de oposicifn), el 5% dijo desconocer las actividades-
a que &éstos se dedican y el 1% dijo que le son indiferentes -~
(Cuadro No. 49). De esta forma, considerando los datos anterio
res globalmente, el 74% de los adolescentes encuestados mostrd
apatia hacia los partidos politicos; mientras gue s8lo el 23%-
expres$ opiniones a favor de los mismos.

5.3 ACTITUDES DE LOS ADOLESCENTES HACIA ACTIVIDADES NO
RELACTONADAS CON LA POLITICA

En contraposici6n a la apatia que mantuvieron con respec-
to a las actividades polfticas, los adolescentes encuestados -
mostraron actitudes positivas hacia el resto de las activida--
des que les fueron planteadas, asi, el 86% indic& que le agra-
dan las actividades recreativas, el 82% dijo que le agradan =--
las actividades que implican contacto con los medios de comuni
cacién y el 41% sefial6é su preferencia por las actividades aca-~
démicas (Cuadros No. 13, 14 y 15).

De estos tres grupos de actividades, s6lo en las activida
des dacadfmicas (estudiar fuera de la escuela) los adolescentes
mostraron apatfa, ya que el 42% dijo gue le son indiferentes y
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el 13% que le disgustan (Cuadro No. 13}, afin asf, el grado de-
rechazo abierto no fue tan grande como el que se presentd con-
respecto a actividades politicas.

5.4 INFLUENCIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION MASIVA EN LAS
ACTITUDES DE LOS ADOLESCENTES

Como ya se indic6, al 82% de los adolescentes encuestados
le agrada ver la televisidn, ir al cine, oir la radio, leer re
vistas y hablar sobre artistas y moda; mientras que s6lo al --
17% estas actividades le son indiferentes o le disgustan (Cua-
dro No. 15). Asimismo, cuando se les pregunt6 qué tipo de pelf
culas les gusta ver cuando van al cine y qué tipo de programas
de televisidn prefieren, el 95% indicd su preferencia por las-
peliculas comerciales de la cartelera y el 85% dijo que le gus
tan los programas de tipo comercial que transmiten por la tele
visifn. En lo que respecta al tipo de programas de radio que -
prefieren, el 47% de los adolescentes indic6 el tipo de mlsica
que escucha y el 39% el tipo de programa de su preferencia --
(Cuadros No. 20, 23 y 26), de estos adolescentes, el 43% dijo-
que prefiere la mfisica comercial y el 36% menciond también pro
gramas comerciales, lo que suma un total de 79%.

En contraste con el alto porcentaje de adolescentes que -
prefiere los programas de tipo comercial, un reducido grupo de
los adolescentes encuestados indic6é su preferencia por pelicu-
las de temas sociales, polfticos y culturales (2.5%), y por --
programas informativos y culturales, tanto de radio (3%) como-
de televisidén (11%). Sin embargo, también en este caso, los --
programas mencionados son los transmitidos por estaciones de -
radio y canales de televisién privados (Cuadros No. 21, 23, 24
y 26).

Asi, de acuerdo con los datos citados, podemos concluir -
que la orientacifn en los gustos, opinicnes y puntos de vista-
de los adolescentes se encuentra muy influida por los mensajes
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que transmiten los medios de comunicacidn masiva, a través de-
los cuales se difunde la ideologfa de la clase dominante.

Cabe seflalar entonces, que estos medios de comunicacibn e
miten mensajes que tienen por objeto alejar la atencién de los
integrantes de la clase dominada de aquellos puntos donde pue-
de vulnerarse el poder de la burguesia, por lo cual alientan -
ante los adolescentes la imagen positiva de actividades como -~
el estudio, el deporte, las reuniones, la diversién (supuesta-
mente neutral) que proporcionan los medios de comunicacidn, --
etc., indicando que son las actividades adecuadas para elles.

Al mismo tiempo, a través de los medios de comunicacién,-
se presenta una visifn parcial de lo que es la participacifn -
politica, pues mientras se promueve la participacién electoral
mediante el voto, se descalifican los movimientos de huelga, =
las tomas de tierra por campesinos y colonos y la organizacidn
estudiantil, con lo cual se fomenta la idea de que la partici=-
pacién politica debe ceflirse a los limites que marca el Estado
y que corresponde a las actividades de los altos funcionarios-
pGblicos, adem8s de que se induce a creer que la organizacidn-
popular es subversiva y no adecuada para los adolescentes.

De la misma forma, para asegurar el alejamiento de los a-
dolescentes de actividades de tipo politico se les ocultan ele
mentos gue puedan fomentar una actitud politica conciente y se
les proporciona poca o ninguna informacifn sobre las organiza-
ciones de la sociedad civil donde podrfan participar politica-
mente, como sen sindicatos independientes y partidos politi- -
c0g, haciendo aparecer sus acciones como intrascendentes y abu-

1ridas.

Con respecto a estas organizaciones, los adolescentes mos
traron poco conocimiento acerca del papel que &stas pueden ju-
gar come medios para defender sus intereses de clase y, en es-
pecifica, como grupo de edad, ya que cuando se les pregunté =--
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qué medidas toman estas organizaciones con respecto a los pro-
blemas de los jévenes, el 28% de los adolescentes confundid «-
las acciones de estas organizaciones con las del gobierno y a-
sociaciones civiles de fines no politicos, el 9% dijo descono-
cer las acciones que realizan y el 41% no contestd, lo cual su
ma un 78% de la poblacifn; mientras gque s6lo el 22% restante -
menciond con mucha imprecisién las acciones de los sindicatos-
y partidos politicos (Cuadros No. 30, 31 y 32).

Asimismo, se observa que si bien el 41% de los adolescen-
tes encuestados (Cuadro No. 16), dijo que le agrada leer noti=-
cias de politica y comentar acerca de sucesos politicos, el =--
59% no tiene una idea clara de lo que es la politica ya que =-
cuando se les pidié que mencionaran una noticia de polfitica,-
el 39% confundib el &mbito politico con el econfmico, el so- =
cial, e incluso, el policiaco, y el 20% no respondid a esta --
prequnta {Cuadros No. 39 y 40).

En cuanto al 41% que siI menciond noticias sobre politica,
se observd que finicamente el 1% se refirid a noticias naciona-
les y el 40% restante sefialé noticias de nivel internacional,-
esto puede explicarse porque las noticilas internacionales que-
se transmiten por los medios de comunicacifn son preferentemen
te de este tipo y se presentan de manera mis abierta (Cuadros-
No. 39 y 40)}.

Se observa asi que los adolescentes no reciben una infor=-
macién adecuada que les permita explicarse y comprender las --
cuestiones polfticas y que en realidad, aunque mis del 50% di~
jo que le agrada estar informado sobre polftica, los medios de
comunicacidn juegan un importante papel para disminuir su “inte
rés por este aspecto y para presentar una lmagen confusa de la
realidad (Cuadro No. 16}. :
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5.5 CONCEPCION QUE TIENEN LOS ADOLESCENTES SOBRE La
PARTICIPACION POLITICA

De acuerdo con las respuestas que dieron los adolescentes
encuestados cuando se les preguntd qué es la participaci®n po-
lftica (Cuadro No. 43) puede concluirse que s&lo el 6% tiene i
dea de lo que son algunas formas de participacién politica y -~
de los objetivos que &sta tiene.

La opinién del 33% de la poblacién se dividid como si-~
gue: un 6% manifest6 que no le interesa la politica y sefald -
conceptos negativos gobre la misma; un 10% dijo no saber en --
qué consiste y un 17% no contestS a la pregunta.

Por otra parte, en las respuestas que dieron los demds a-
dolescentes puede observarse que el 24% reduce la participa- -
cién politica a la expresidn de opiniones o al inter&s indivi-
dual por los sucesos del mundo; un 23% mostrd en sus respues—-
tas poca claridad con respecto a lo que es la participacién po
litica, bien porque afirmb que consiste en participar en los -
problemas del pais o porque la relaciona con acciones de aten-
cién social comunitaria.

También pudo observarse que un 13% de los adolescentes en
cuestados concibe la participacién politica como algo alejado-
del pueblo y de su grupo de edad, pues para ellos sblo es v&li
da la participacidén de funcionarios de alto nivel o de los a-
adultos. Ademds el 1% expresb su temor de participar politica-
mente.

5.6 POSICION CON RESPECTO A LOS ADOLESCENTES QUE PARTICIPAN
POLITICAMENTE

A partir de los datos presentados en los Cuadros No. 44 y
45, puede observarse que en suma, el 19% del grupo encuestado--
se muestra.en abierto desacuerdo con ia partiripacién polifica
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de los adolescentes, les atribuye caracteristicas negativas y-
resta validez a su participacifn por considerar que carecen de
una causa por la cual luchar, que no colaboran en el &mbito me
ramente oficial o que s6lo buscan el lucro para provecho perso
nal. Esta opinifn encuadra perfectamente con la idea que difun
de la clase dominante acerca de que participar polfticamente -
es negativo y constituye una opcibn sSlo para los adultos, que
debe efectuarse mediante los canales establecidos oficialmen--
te.

Por otra parte, el 40% de los adolescentes encuestados in
dic6 estar de acuerdo con que miembros de su grupo de edad par
ticipen polfticamente y les atribuy® caracteristicas-positivas
(Cuadros No. 44 y 45); mientras que el 11% dijo no saber gue -
opinar al respecto, como se mostr§ en el Cuadro No. 48.

Dentro de las respuestas a esta pregunta, algunos de los-
adolescentes encuestados definieron, desde su punto de vista,-
el tipo de actividades que desarrollan los adolescentes que =-
participan polfticamente, asf, el 16% demostrS no tener una i-
dea clara al respecto,. pues redujo dichas actividades a opinar,
a resolver problemas (sin especificar c6mo ni cuiles), y a dar
golpes de Estado, asimismo calificé la participacidén politica-
como una accibn social bonita e incluso sugirib gue quienes ==
participan polfiticamente hagan una labor de difusi&n sobre sus
actividades (Cuadro No. 16).

Lo anterior nos habla de la falta de informacién que tie-
nen los adolescentes sobre el tipo de actividades que pueden -
asumir con respecto a la politica y del desconocimiento de las
instancias a trav&s de las cuales pueden desarrollarlas.

5.7 POSICION DE LOS ADOLESCENTES ENCUESTADOS RESPECTO A SU
PROPIA PARTICIPACION POLITICA

Con la Gltima pregunta del cuestionario, ¢Qué harfas si - .



158

tuvieras oportunidad de participar politicamente?, se pretendi
a evaluar el conocimiento de los adolescentes acerca de las -
actividades que pueden realizar para participar en polftica y-
de las organizaciones a través de las cuales encauzar dicha --
participacidn.

Sin embargo, debido a la forma en que fue planteada la -- -
pregunta, s6lo el 6% de los adolescentes encuestados respondis
en este sentido; de &stos el 3% mencion8 cudles serfan sus ob-
jetivos al participar polfticamente (defender los derechos del
pueblo, eliminar la intervencidn extranjera, derrocar al go- -
bierno) y otro 3% menciond medidas a nivel individual que en -
realidad no pueden considerarse como acciones polfticas, como=-
son: superarse, aprovechar el tiempo, y mantenerse informado.

Otro 78% de la poblacifn contestd (inicamente en el senti=-
do de si participarfa o no, observi&ndose que el 60% dijo que -
si participaria polfticamente y que el 18% dijo que no sabria-
que hacer y que no participaria.

El porcentaje de los adolescentes encuestados que dijo --
que estarlfa dispuesto a participar, debe tomarse con reservas,
pues cabe recordar el alto grado de rechazo que expresaron ha-~
cia las actividades de tipo polftico, incluso hacia aquellas -
que implican poco compromiso como informarse sobre politica, -
donde el porcentaje de la poblacifn que mostrd rechazo e indi-
ferencia fue del 57% (Cuadro No. 16).

Ademis de que la actitud de apatfa aumentS notablemente ~
cuando se hablé de actividades de participacién politica abier
ta, en cuyo caso el 81% de los adolescentes encuestados mani-=-
festS§ rechazo e indiferencia (Cuadro No. 18).

Por otra parte, debe tomarse en cuenta que sSlo el 6% de~

los adolescentes gue participaron en la encuesta tiene una.ide.... .-

a clara de lo que es la participacifn politica y de'los4obje—
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tivos que la sustentan (Cuadro No. 43).

En lo gue respecta al porcentaje de adolescentes que dijo
no estar dispuesto a participar, fue muy poca la informacidn -
que se aportd directamente con respecto a los motivos de esta-
actitud, pues sblo el 2% de ellos menciond las causas por las-
que no participaria politicamente; una de &stas es que los in-
timida la presibn que sobre ellos podrian ejercer quienes no -
piensan que es bueno participar en politica y otra, gue consi-
deran que para participar hay que poseer muchas caracterf{sti--
cas de las que ellos carecen.

La primera causa nos habla de la influencia que ejerce sgo
bre las actitudes del adolescente la presién del grupo o los =
grupos a los que pertenece y la seqgunda de la idealizacibn que
se da en torno a la polfitica y a quilenes participan en ella.



CAPITULO X

CONCLUSIONES

Mé&xico atraviesa por una de las crisis mis graves de su histo-
ria, que si bien puede explicarse por elementos externos, pues
to que es un pafs capitalista dependiente, tiene mucho mis que
ver con el modelo econSmico~politico que ha privado en . nuestro
pais en las Gltimas décadas y del cual se desprenden las medi-
das adoptadas por el gobierno para enfrentarla.

Estas medidas constituyen un impedimento para lograr que~
la clase proletaria (constituida principalmente por jbvenes, co
mo la mayorfa de la poblacidn) tenga acceso a los mis elementa-~
les derechos, como son: empleo, educacién, salud, vivienda, -
etc., Ya que los efectos mds graves de la c¢risis se han hecho -
recaer precisamente sobre ella.

Es en este contexto que el presente trabajo centr6 su aten
cibn en la problem8tica de los adolescentes, especialmente en -
lo que se refiere a la apatia politica de este sector, recono-
ciendo que posee particularidades propias, pero que no estd ais
lado de otros sujetos que pertenecen al proletariado. Sin embar
go, dado su importante nfimerc y las caracteristicas psicosocia~
les que adquiere el sujeto durante esta etapa, su participacién
en los problemas politicos y sociales del pais adquiere trascen
dental importancia.

bDurante esta etapa, el adolescente accede intelectualmente
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a las mismas opciones que el adulto, entra a la etapa del pensa
miento formal y desarrolla su capacidad de razonamiento median
te una creciente interaccibén con los demfs y el continuo inter
cambio de puntos de vista y argumentos con respecto a su vali-
dez. Asi, el sujeto se habitfia a considerar diferentes perspec-
tivas al analizar situaciones y problemas, flexibiliza sus jui
cios morales, pues ahora los comprende en su determinacién so-
cial y comienza a mirarse a sf mismo y a las creencias y opinioc
nes de los diversos grupos que integra de una manera mis criti-
ca.,

Estas nuevas posibilidades del pensamiento adolescente le
permiten al sujetoc reorganizar conocimientos viejos y actuales-
en muchos aspectos y aumentar su capacidad para interrelacionar
se con su medio e interpretarlo. Estas caracteristicas plantean
la posibilidad para el sujeto de comprender su realidad, de con
cientizarla y, por lo tanto, de asumir su pertenencia a una de-
terminada clase social. Sin embargo, la transmisién de la ideo-
logfa dominante a través de los medios de comunicacifn e insti-
tuciones como la familia, la escuela, la Iglesia, etc., frenan
esta posibilidad.

Puesto que la toma de decisiones con respecto a los proble
mas sociales, econfSmicos y polfiticos del pais se realiza de una
manera vertical y antidemocrdtica, con el objeto de mantener el
estado de cosas existente, el Estado a trav8s de sus aparatos -
politico-ideolb6gicos se esfuerza por imponer la idea de que los
adolescentes son incapaces de decidir y participar concientemen
te en la solucifn de los problemas sociales y de los suyos pro-
pios, descalificdndolos politicamente.

Al respecto, la clase dominante impone una serie de sfmbo-
los, un c¢b6digo, que el adolescente, influido tanto por los me--
dios de comunicacifn, come por la presifn social que sobre &l e
jercen los grupos a los que pertenece, se ve obligado a asumir.
Estos simbolos son de muy diverso orden: econfmico, social, po-
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iftico, cultural, etc., y tiene como objeto implantar en el ade
lescente los valores, actitudes y el estilo Qe vida en sI de la
clase dominante a través de la promocidn de cambios sucesivos ~
en su conducta, que al acumularse producen cambios de mayor ca-
Lidad, es decir, conducen al adolescente a una actitud distinta
a la que tenia anteriormente hacia la realidad, lo orientan a u
na opinibn distinta acerca de los problemas sociales y lo hacen
actuar de acuerdo con la ideologfa dominante.

Por todos los medios, se fomenta la idea de que la adoles~
cencia se caracteriza por el consumo desmedido de ciertos pro~-~
ductos, por la posesidén de autos, motocicletas, etc., por la -~
participaciBn en actividades triviales como ir a fiestas, ente-
rarge de noticias de artistas de cine, radio, televisidn, etc.~-
Se asocia a la adolescencia con la violencia sin sentido, con ~
el vicio, la drogadiccifén y la irresponsabilidad social.

Asf, se minimizan, distorsionan y ocultan ante los ojos de
los jSvenes las verdaderas condiciones en que se encuentra el -
pals y las verdaderas causas de las mismas, se les asignan pape
les pasivos y acriticos, haciéndoles creer gue deben ser buenos
estudiantes, obreros cumplidos, j6venes despreocupados, seguide
res de modas & Idolos, ete. Todo esto sin mencionar la politica
o haciéndola aparecer como algo malo e incompatible con la ju~~
ventud,

Asimismo, se desvia la atencibn de los jbBvenes de aquellos
lugares donde es obvia la dominaci6n, donde se inscribe la lu--
cha por el poder, los invitan a divertirse sanamente en fiestas,
discotecas, parques, en actividades que se consideran no polfti
cas 0, al menos, se trata de que en ellas no se mezcle la poli=~
tica.

De ninguna manera se mencionan a los j&venes los partidos-
politicos, los sindicatos independientes, las organizacicnes po
pulares democréticas como instancias adecuadas para participar,
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para relacionarse con otros, ya que es precisamente en este ti-
pc de organizaciones donde se asume la expresifn abierta de los
postulados (actitudes) de las clases sociales relacionados con~
la conquista del poder, donde se representan los intereses obje
tivos y los propbsitos histSrico-polfticos de estas clases.

De esta manera, aunque la problemitica adolescente es cada
vez mis aguda Yy la mayoria de ellos ven como pr&ximo camino el-
desempleo, la delincuencia, el alcoholismo, la drogadiceitn, la
falta de acceso a la educacifn, entre otras cosas, s6lo uno de-
cada diez adolescentes se dedica a la actividad politica parti-
daria, Esta no tiene un lugar importante entre las actividades-
de los adolescentes, independientemente de la posicifn politica
que sostengan, la mayorfa de ellos s6lo permanece en el plano -
de la "critica".

En esa actitud de apatfa polfitica estén involucrados toda-
una serie de valores gue no se generxan esponténeamente en los a
dolescentes, sino que les son implantados a lo largo del proce=-
g0 de socializacifn. Se habla de socializacifn porque todo indi
viduo adquiere sus tendencias politicas de igual manera en que-
adquiere la cultura de la sociedad en que se desenvuelve.

Debe considerarse ademds, que la direccifn, control social
e imposicibn de la ideologfa dominante no sblo se efectfla a tra
vEs de la comunicacifn de masas, sino que se vale de la comuni-
cacibn informal que actfia como reforzadora de las normas, re--—
glas y valores prevalecientes en la sociedad. Y precisamente, -
durante la adolescencia el trato con los demfs adquiere funda--
mental importancia porque la emotividad y afectividad del suje-
to adolescente no se queda f{inicamente en el plano de los cam- -
bios fisicos y de la maduracibn sexual, se extiende a lo social,
especificamente hacia el lugar que ocupa en las relaciones que-
establece hacia personas y grupos y en el que ocupan 8stos ha--
cia &l (aqui se consideran aspectos tales como: autoafirmacidn,
necesidad de contacto, de identificacifn, pertenencia a grupos,
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permanencia en instituciones, etc.).

La presifn social que se ejerce sobre los adolescentes im-
pide gque tomen conciencia y hace que actiien mecfnica y pasiva=-=-
mente, aceptando el lugar gue ocupan en la sociedad, sin inten-
tar cuestionarlo ni realizar acciones concientes que impliquen
una actitud activa como: adherirse a un partido polfitico, a una
asociacién sindical, etc. Debido a esto, resulta necesaria la -
creacifn de un sistema de toma de decisiones colectivas en to--
dos los niveles que fomente la participacibn de los j6Svenes en-
los problemas que los afectan, y la existencia de mecanismos -
que canalicen su participacifn en el plano polftico, a efecto =
de desplazar el verticalismo y autoritarismo con que se rige el
pais y de evitar que otros decidan por ellos.

A través de esto, los adolescentesg tomarfan conciencia de-
gue sus intereses no son distintos de los de la clase a la que-
pertenecen, sino que pueden y deben ser compartidos defendi&ndo
los conjuntamente para eliminar la desigualdad que priva entre=-
las clases sociales.

Ademis de las conclusiones expuestas anteriormente, se con
sideran algunas con respecto a las limitaciones del presente es
tudio, las cuales se indican a continuacibn:

-~ La amplitud y complejidad del tema tratado origind des--
viaciones hacia aspectos circundantes, lo cual implicG-
prestarles atencifn y tiempo no previstos en el programa
de trabajo de la investigacibn.

- La muestra de la poblacibfn a la que se le aplicS el ins-
trumento de recoleccidén de datos no es representativa, -
por lo que no se puede generalizar a partir de los resul
tados obtenidos.

- El hecho de haber seleccionado secundarias para encues--
tar a muchog adolescentes en poco tiempo, excluybd la po-
sibilidad de encuestar a otro tipo de adolescentes.

-~ Por carencia de tiempo se encuestd Gnicamente a adoles-
centes del turno vespertino.
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Aunque las respuestas obtenidas a partir de la tercera -
seccibn del cuestionario, integrada por prequntas abier-
tas, fueron las que aportaron mayor informacibén para la-
comprensidn del problema investigado, no hubo posibili--
dad de que una vez analizadas, se ahondara sobre los pun
tos de mayor interé&s mediante entrevistas o debates con-
los qdolescentes.

No hubo comparacibn entre grupos de adolescentes de dife
rente clase social.

Finalmente, se plantean las siguientes sugerencias a fin -

de subsanar, en estudios posteriores, las limitaciones menciona

das anteriormente:

Precisar con mayor claridad el objeto de estudio de la -
investigacién, mediante una delimitacifn mis estricta =--
del tema. )

Efectuar una seleccibn m8s rigurosa de la muestra.

Combinar diferentes técnicas como encuesta, entrevista y
discusién grupal con el objeto de profundizar en aspec--
tos interesantes del estudio y de aclarar las dudas del-
investigador sobre la informacién obtenida.

Hacer una comparacibén entre adolescentes de diferente -~
clase social.

Determinar el tipo de participacién que se da con mayor-
frecuencia en las diferentes edades con respecto a la po
lftica, y si existen diferencias significativas entre --
los sujetos de diferente sexo.

Investigar de que manera influye la familia en las acti-
tudes y nivel de participacifn de los adolescentes con -
respecto a la politica.
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ANEXO
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ClbcaT1 AR ID

Can tus respuestas podremos saber cuflee son las actividades gue a los
adolescentes como t6 les gusta reaslizar, las respuesatas que anotes no
te afectarfn gn tus celificaciones ni en lo perscnal, por eso te pedy
mos que contestes 1o mfs simceramente posible para que los datos que -
nos proporciones puedan sernos de utilidad.

DATOS PERSONALES

EDAD sEXQ FECHA

Np, DE HERMANODS TU CASA £S: (PROPIA) (ALQUILADA) (OTRR)
LCUANTOS CUARTOS TIENE TU CASA? LOTRDS FAMILIARES 0 CONO-
CIDCS VIVEN EN TU CASA? LCUANTOS?

En el aiguiente cuadro te pedimos que anotes los datps leborales de tu
papé, de tu mamf y los tuyos, en caso de que actuslmente trabajes. Si
slguno de uatedes trea no trabaja, dejs en blanco la columna que le -
corresponda y llena las otras,.

DATOS LABORALES

DATOS TuYos DE _TU MAMA DE_TU PRPA
OCUPAGION

LUGAR DE TRABNIO (FA4
BRIGA, INSTITUCION,
TALLER, EMPRESA, ETC)

ACTIVIDADES REALIZA~
DAS

| GANA SUEL DD MINIMO
GANA MAS 0O MENOS
TIENE OTRO TRABAJO
TRANSPCRTE QUE USA

S e e S

INSTRUCCIONES

A. Lee cuidedosemente les instrucciones de cata seccién del cuestip
nario,

8. Contesta lo mfs ainceramente2 que puedas a todo 1o que se te pide.

C. 51 tienes alguna duda, pregunta antes de eacribir tu respuestg.
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-2 -

I. INSTRUCCIGONCS

Sefiala con una X el nlmero gque corresponda @ tu opini&n con respecto a
las afirmaciones que se presantan, de acuerdo con la sigulente:

El almero 1 significa me disgusta mucho,
el nlmero 2 significa me disgusta,
el ndmero 3 significa me es indifarante,
el ndmero & significa ne gusta,
el nlmero § significa me gusta muchaa
1a Eatudiar fuera de la escuela 1 2 3
2. Asistir 8 fiestas y centros recreativos 1 2 3
3. Practicar algGn deporte 1 2 3
[ Platicsr sobre modas y artistas ae T.V. 1 2 3
Se Leer las noticlas de politica que apare B
cen en los perifidicas o en revistas po- 1 2 3
1ftices (Proceso, Impacto, Par esto,rtd o ;
6o Reunirte con un prupo de personas para- : s L
manifestar tus inquietudes polf{ticas o- 1 2 3 w5
laborales en un lugar plblico. ; S
7 Comentar los sucesos polf{ticna del mundo 1 -2 3 L ‘Sn
8. Agistir a las agamblees o juntas esca- 1 5
lares, :
9. Participar en marchas poifticas 1 5
10. Ir al cine -1 ':5"
11a Leer revistas gue contengen noticias de 5
tus erti-<tas favorites o de deportes L
12, Pedir dinerao pars una causa pulftica enr T
calles, camicnes, metro, etce L
13. Ver la televisiéin 4 5
. Participar en la solucidén de los prnble :. 4& 4
mas de la colonia en gque vives.: -
15, Escuchar 1a radio 2. .3 & :
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.
. INSTRUCCIONES

Contesta breve y claramente cada una de las siguientes preguntas

1.

2.

3.

he

ER

6.

7.

8.

9.

10.

11,

12,

13,

Manciona algunae noticies de polftica:

¢Con guién comentas los sucesas polfticos del mundo?

S,

tQué pelfculas te gusts ver cuanda vas al cina?

L{qué programas de televisifn ves?

LQué programas de radio escuchsa?

tCufles crea que son los principales problemas que tienen les jbve
nes an la actualidad?

LCres gue esos problemas son atendidos por las orgenizaciones sin-
dicales y los portidas politicaoe?

LEn nuf farma los atienden?

tCrea que el gabierno ha reelizado acciones para solucioner las prg
blemas de las Jbvenes?

51 es as{, menciona slgunes de esas accliones:

tCres que son adecusdas? LPar qué?

Para t{ tqué es participacibn politica?

LQué ppinas de los adolescentes gue participan polf{ticamente?

LLué pieneas de los partidos polfticos cama 2] PWMT, PRI, FAN, FFS,
FSUM,PRT, etc.?

31 wuvierss oportunidad de participer politicamente, iqué harfas?
Lcbma seria tu participacidn?

K
GRACIAS POR TU COLA3CRACION -
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