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LA INQUIETUD DE HABLAR SOBRE EMPAQUES Y ENVASES Y 

TRABAJAR EN LA MISMA AREA DONDE SE PUEDEN DESARROLLAR 

MUCHOS PROYECTOS, QUE DE AI,GUNA MANERA, AYUDADO POR LA 

INVENTIVA, INGENIO Y ASI COMO EL HACER INNOVACIONES 

HAN PERMITIDO QUE PUEDA INTRODUCIRME EN EL LENGUAJE 

GRAFICO API1ICADO A· ESTA ARF:A. 

ES YA SABIDO QUE LOS EMPAQUES Y ENVASES, HOY EN CADA 

DIA SE HAN INVOLUCRADO COMO PARTE INTEGRAL DEL MEDIO 

AMBIENTE DEL HOJ.V!BRE QUE GRACIAS AL DISEÑO PARA LA 

COMUNICACION GRAFICA ESTE DEMAS DE CUMPLIR CON SUS 

FUNCIONES DE CONVENENCIA AL CONSUMIDOR, O DE AGILIZAR 

LAS LINEAS DE: PRODUCCION, COSTO, DISTRIBUCION-VENTA 

EXPANSION Y USO, DEBERA CUMPLIR CON SU SITUACION 

ESTET~CA . 

. PUEDE CONSIDERARSE QUE LAS 

EMPAQUES PROVOCAN EL EJERCICI 

DE ENVASES O 

CREATIVI 

RESULTAD 

PODEMOS 

CAMBIA· 

LAS ACTIVIDADES Y SUS 

MISMOS EMPAQUES Y ENVASES HAN 

CTOS NUESTRA FORMA DE: VIDA, AL 

CARNOS LA MANERA DE USO ADEMAS DE 

HOHA VAN MAS ALLA DI!: sor.o CONTENER 



'EL EMPAQUE HA LOGRADO CAMBIAR NUESTROS PATRONES DE 

VIDA. 

AEROSOL PARA APLICAR ESPUMA DE JABON A LA CARA. 

CAMARA FOTOGRAFI CA NO PROFFS I ONAL, CAMBIAN EL CARTUCHO, 

CAMARA AUTOMATICA PARA AMATEURS- CUBO FLASH. 

LA CAJETILLA DE CIGARROS DURA (CIGARRERA) . 

. BOISA PARA HERVIR Al,IMENTOS. 

CIN~ 1A PARA PLANTAS Y SEMILI.AS A DISTANCIAS REGUIADAS. 

CALENDARIO PARA ADMINISTRAR PILDORA ANTICONCEPTIVA. 

HEMOS ADOPTADO VERDADEROS HABB10S PARA USAR IiOS EMPA­

QUES Y ENVASES. 

SACUDIR EL SOBRECITO DE CAFE, AZUCAR, ETC., HASTA 

PROVOCAR QUE EL PRODUCTO VAYA Al, FONDO, LUEGO CORTAR 

EN LA PARTE SUPERIOR Y PROVOCAR QUE POR Al,LI SAI.GA EL 

MISMO. 

AGUJEREAR LA TAPA O EL MISMO ENVASE PARA 1rOMAR SU 

CONTENIDO EVITANDO. CON EI,10 ENSUCIARSE O QUE SE DERRAME 

ROMPER LA CAJE'.PILIJA DE CIGARRII,LOS PARA QUE POR ESE 

PEQUBÑO I.UGAR SEAN SUBSTRAIDOS. 
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EN CIER'.I'A FORMA LOS MISMOS EMPAQUES SE HAN CONVE.RTIDO 

EN PARTE DE NUESTRO PROGRESO, EN LA COCINA, BAi~os 1 

RECAMARAS, ETC. 

EL DISEÑO GRAFICO APLICADO A EMPAQUES Y ENVASES SE VE 

DE ESTA MANERA ATADO A LOS MISMOS; YA QUE ESTE ES I~ 

PRESENCIA, EL VESTIDO Y LA PALABRA DE ELLOS. NO QUIERO 

DEJAR PASAR POR ALTO A LA MERCADOTECNIA CUYO. PAPEL ES 

IMPORTANTISIMO, TERMINO QUH PARECIERA NO SER DESEABLE 

PARA LAS CONSIDERACIONES ES·rETICAS Y SI CON UN TONO DE 

COMERCIALIZACION, QUE SOBRE EL DISEÑO Y LA COMUNICACION 

GRAFICA DEBERA GUARDAR SIEMPRE UNA ESTRECHA RELACION 

YA QUE LOS RESULTADOS DE: LA MERCADOTECNIA SERAN FACTO­

RES DEFINinvos QUE LE DARAN FORMA AL DISEÑO. 

( CONCEPTUAI,) 

NUNCA SE DEBERA CONSIDERAR EL DISEl~O GRAFICO EN EMPA­

QUES SIN CONSIDERAR TODO EL PRODUCTO EN SI, YA QUE ESTE 
ES SU MEDIO DE COMUNICACION. 

ESTE MANUAL PERMITIRA MOSTRAR LOS CAMPOS QUE ESTA 

DISCIPLINA ABARCA COMO UN MEDIO DE COMU~ICACION Y AIJ 

MISMO TIEMPO UN AU'l'OPROMOTOR DE SUS VENTAS CON LO QUE 

BAJO LO ESPECIFICO DE SU ESTUDIO PERMITIRA UNA PROYECTA 

CION METODOLOGICA. Y FUNDAMEN~'AL, QUE ABARQUE SUS --

ASPECTOS GRAFICO y FUNCIONAL EN TODOS I,os NIVELES. 
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UNA DEFINICION DE ENVASE:, SEGUN EL DICCIONARIO DE LA 

LENGUA ESPAÑOLA: 

ENVASE: ACCION DF: ENVASAR, RECIPIEN~'E O VASO 

EN QUE SE CONSERVAN Y TRANSPORTAN 

CIERTOS GENEROS, DI CESE DE LOS AZOGUES 

Y GENERALMEN'l'E DE: LOS LI QUI DOS. 

TODO LO QUE ENVUELVE o com1IENE 

ARTICUI,OS DE COMERCIO U OIJ:•ROS EFECTOS 

PARA CONSERVARLOS O TRANSPORTARLOS. 

PARA TALES EFECTOS, EL HOMBRE HA CREADO LOS MATERIAl·ES 

MAS APROPIADOS PARA CADA PRODUCTO, AQUELLOS SON HOJA 

DE LATA, VIDRIO, PLASTICO, CARTON, Y OTROS DERIVADOS~ 

LA PETROQUIMICA JUEGA AHORA UN PAPEL IMPORTAN'I1E EN ESTA 

AREA. 

UN CASO CURIOSO EN MEXICO, QUE EASTA LA FECHA SE SIGUE 

MANEJANDO ES EL CUCCRUCHO DE PAPEL EN EL QUE SE ----­

DESPACHAN LO MISMO AZUCAR, GRANOS, CLAVOS, YESO, ETC., 

CASI CUALQUIER COSA QUE QUIZAS NO LLEG.UB A DESAPARECER 

TAN FACILMENTE, A PESAR DE LOS RECIPIEWPES ECONOMICOS, 

COMO BOlSAS DE: CELOFAN, POLIETILENO O PAPEL¡ NATURAL­

MENTE NO ES EL MEDIO IDEAL PARA CADA PRODUCTO PERO SU 

UTILIDAD OBVIAMEN_TE NO QUEDA EN ENTREDICHO Y ASI VARIOS 

CUCURUCHOS QUE REQUERIAN SER TRANSPORTADOS O VARIOS 

EMPAQUES O ENVASES, GENERARON" UNA NECESIDAD QUE REQUE­

RIA SER SATISFECHA TENIENDO COMO RESULTADO LA BOLSA, 
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GENERALES SOBRE EMPAQUES Y ENVASES: 

EL NACIMIENTO DE ESTOS OBVIAMENTE SE DEBE AL INGENIO 

DEL HOMBRE Y SU OBSERVACION EN LA PROPIA NATURALEZA 

YA QUE ESTA NOS HA MOSTRADO EN MUCHAS MANIFESTACIONES 

COMO PROTEGE, GUARDA, ENVUELVE QUE EN OTROS CASOS SON 

ARMAZONES PARA LOS MISMOS;: PROTECTORES NATURALES, 

RESISTENTES ESPECIFICOS PARA CADA CASO, DE TAL SUERTE 

QUE TODOS HEMOS TENIDO EN NUESTRAS MANOS ESTOS EMPAQUES 

NATURALES COMO LAS FRUTAS, HUEVOS, CAPULLOS, ARAlVIAZONES 

ETC. 

LAS DEFINICIONES DE EMPAQUES SEGUN EL DICCIONARIO DE IA 

LENGUA ESPAÑOLA SON: 

EMPAQUE: ACCION Y EFECTO DE EMPACAR 

MATERIALES QUE FORMAN ENVOLTURA 

Y ARMAZON DE: LOS PAQUETES; COMO 

PAPELES, TELAS, CUERDAS, CITAS, ETC 

POR TODO LO ANTERIOR, EL HOMBRE EN SU IN'.I'EN'.I'O DE 

CONSERVAR, PROTEGER, TRASLADAR Y CON'.I1ENBR, GRACIAS A 

SU OBSERVACION Y SU CREATIVIDAD FUE LOGRANDO OPTIMIZAR 

DE ACUERDO A IiAS CIRCUNSTANCIAS m: TIEMPO Y ESPACIO LOS 

MATERIAI.FS NECESARIOS PARA LOGRAR ACERCARSE EN LO 

POSIBLE A AQUELLAS CON DI CI ONES TAN NECESARIAS PARA CADA 

PRODUCTO. 
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LA CAJA, EL HUACAL, E'I1C; QUE RESULTAN IDEALES PARA 

LOGRAR SUS OBJETIVOS Y CON ELLO NACE EL EMBALAJE QUE 

ES PRECISAMENTE CONTENIDO DE IVIATERIALES. 

DEFINICION DE EMBALAJE, SEGUN EL DICCIONARIO DE LA 

LENGUA ESPAÑOI,A: 

EMBALAJE: ACCI ON Y EF'ECTO DE EMBALAR LOS 

OBJETOS QUE HAN DE TRANSPORTARSE, 

CAJA O CUEIERTA CON QUE SE RESGUARDAN 

LOS OBJETOS QUE HAN DE TRANSPORTARSE 

A PUNTOS DISTANTES COSTE DE ESTA 

CAJA O CUBIERTA. 

TODOS LOS AVANCES QUE EL HOMBRE HA TENIDO EN ESTOS 

RENGLONES, SIEMPRE HAN SIDO CON EL OBJETO DE: 

PROTEGER, CONSERVAR, TRANSPOR'I'AR Y HASTA SU PRESENTA­

CION TANTO ESTRUCTURAL COMO GRAFICA Y LUEGO LAS PREO­

CUPACIONES LLEVAN A LA BUSQUEDA DE RESISTENCIAS, 

AHORROS, TAN~10 EN COSTOS COMO EN ESPACIOS; EN ESTE 

ULTIMO CASO SE LOGRARON AVANCES VERDADERAIVIEN~.1E IMPOR­

TANTES, DE DONDE NACION LA CAJA PLEGADIZA Y OTROS 

MATERIALES COLAPSIBLES QUE PERMITEN AHORROS DE ESPA-­

CIOS VERDADERAMENTE CONSIDERABLES Y ADEIVIAS FAVORECEN 

A IA AGII,IDAD QUE.SE DEBE TENER EN LAS I.INEAS DE 

PRODUCCION Y QUE POR SER CONSTRUCCION ESTRUCTURAL SE 

ADAPTE A LAS VEI,OCIDADFS DE LA MAQUINARIA PARA LI.EGAR 

Al: ENTINTADO, EMPAQUETADO Y ENVASADO FINAI, DE ESTAS. 
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I ,,,,s,. J C~IV . ·. 
/ Fl'•ll~ S IE (!)Jli'&~ 
\ 

, . PRINCIPIOS BASICOS: 
\ 

EL CAMPO DEL DISEÑO GRAFICO APLICADO A ENVASES Y 

EMPAQUES, CADA DIA ES MAS AMPLIO, EN CUANTO A SUS 

PARAMETROS Y EN CUANTO AL PRO PI O IVJERCADO SE REFIERE, 

POR ID QUE HA SUHGIDO UNA DEIVJANDA DE DISENADORES 

ESPECIALIZADOS O QUE SIIVJPLEIVJENTE TENGAN LOS CONOCIMIEli 

TOS NECESARIPOS PARA SU APLICACION EN FSTA AREA. 

EL EIVJPAQUE ES UN MEDIO CONTEMPORANEO POR ASI DECIRLO 

DE COMUNICACION (APLICACION DEL DISEÑO GRAFICO) GRACIAS 

. AL DISEÑC1, NOS ENTERAMOS, NOS IVJOTIVAMOS Y ACTUAMOS, 

DEJANDONOS LI,EVAR POR LO QUE CADA UNO (EL EMPAQUE) NOS 

COlVIUNICA, PARA SATISFACER NUESTRAS NECESIDADES, 

ACOSTUMBRANDONOS AL uso DE I.os MISIVJOS ESTANDO EN --­

CONTACTO CON ELLOS EN TODO IVJOlVIENTO, FORIVJANDO ESTOS 

PARTES DE NUESTRAS COSTU~IBRES; EN OCACIONES.COMO ADOR 

NOS OTRAS COMO ELEMENTOS U'.i1ILES EN COCINAS, BAÑOS, 

RECAMARAS, COMEDCRES, ETC. 

"' 
GRACIAS ~,L PR ro DISEÑO GRk ¡'APLICADO, NOS SUGIERE 

:..~:!:;~~~ ". ,,.(.~Í;. 

SU USO, ;t~ $.··" A DE SU,.,vy ""'". DO, NOS DA INSTRUCCIONES 
VARIAD/~' .'COMO '11AlVI1f

1

'"' 5Ños DICE QUIEN LO FABRICA, 
r -:~/ t1t':!:·i\' · .•/})~~/ 

COMO Y; DEMAit· ODAS LAS RAZONES LEGALES DEBEN 
. ,..·,·,, .''''!.Jt•' 

QUED ·'i :''·;:,(PARA PODER APARECER EN EL IVJERCADO. 

/jj~~yl' 
F. LAS TECNICAS, RECURSOS, METODOLOGIA 

'treos ACTUALIZADOS, AYUDARAN AL LECTOR 

A MEJORAR SUS CAPACIDADES PRINCIPALMENTE LA DE RESOLU-
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PRINCIPIOS BASICOS: .\ 

'· 

El, CAMPO DEL DISEÑO GRAFICO APLICADO A ENVASES Y 

EMPAQUES, CADA DIA ES MAS AMPLIO, EN CUANTO A SUS 

PARAMETROS Y EN CUANTO AL PROPIO MERCADO SE REF'IERE, 

POR LO QUE HA SUHGIDO UNA DEMANDA DE DISENADORES 

ESPECIALIZADOS O QUE SIMPLEMENTE TENGAN LOS CONOCIMIEN 

TOS NECESARIPOS PARA SU APLICACION EN ESTA AREA. 

EL EMPAQUE ES UN MEDIO CONTE!ViPORANEO POR ASI DECIRLO 

DE COMUNICACION (APLICACION DEL DISEÑO GRAFICO) GRACIAS 

. AL DISEÑCi, NOS ENTERAMOS, NOS MOTIVAMOS Y ACTUAMOS, 

DEJANDONOS LLEVAR POR LO QUE CADA UNO (El, EMPAQUE) NOS 

COMUNICA, PARA SATISFACER NUESTRAS NECESIDADES, 

ACOSTUMBRANDONOS AL uso DE l10S MISMOS ESTANDO EN --­

CONTACTO CON ELLOS EN TODO MOMENTO, FORM.ANDO ESTOS 

PARTES DE NUESTRAS COSTU~IBRES; EN OCACIONES.COMO ADOE 

NOS OTRAS COMO ELEMENTOS U'i'ILES EN COCINAS, BAÑOS, 

RECAMARAS, COMEDORES, ETC. 

d;J.~ 
·,F. LAS TECNICAS, RECURSOS, METODOLOGIA 

~reos ACTUALIZADOS, AYUDARAN AL LECTOR 

A MEJORAR SUS CAPACIDADES PRINCIPALMENTE LA DE RESOLU-
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CI ON APLICABLE A VARIEDAD DE PROBLEMAS DE E.STA IND.OI.E 

ESTA AYUDARA TAMBI EN A MEJORAR LA COIVIUNICACI ON ENTRE 

EL IMPRESOR Y EL DISEÑADOR, UTILIZANDO EL LENGUAJE 

PROPIO PARA SU MEJOR E:NTENDI1VIIEN'l10 LOGRANDOSE CON ESTC 

UNA AYUDA MUTUA QUE A LA POSTRE DARA lVl.EJORES RESULTA­

DOS. 

POR LO ANTERIOR, EXISTE Y DEBE PRACTICARSE UNA METODQ 

LOGIA COHERENTE QUE RJE:DA API.ICARSE CONCRETAMENTE AL 

DISEÑO GRAFICO API,ICADO A EMPAQUES Y ENVASES, MISMA 

QUE AYUDARA AL DISEÑADOR A NO DEJAR NADA AL AZAR, 

APOYADO POR IAS PROPIAS INVESTIGACIONES QUE PARA CADA 

CASO SE 'I'ENGAN QUI!: LJ,EVAR A CABO DESCUBRIENDO GRACIAS 

A ELLAS LOS HABITOS VARIADOS COMO COMPHAS, CONSUMO, 

GUSTOS, MODAS, ETC. 

LAS CARAS DEL EMPAQUE ESTAN CONSITUIDAS DI<: LA SIGUIENTE 

MANERA: 

A) · PANEL FRONTAL O DE MAYOR LUCilVl.IENTO O MAYOR 

UNI FORMACI ON I lVIPOWl'Al'iCI A. 

B) PANEI1 LATERAI.. 

C) PANEL SUPERIOR. 

D) PANEL INFERIOR. 

E) PANEL POSTERIOR (O REPETICI ON). 

., ... ~ .. - ,,. ,., 
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SE PRESENTA EL PLANO DESPIEZADO PARA SU MEJOR 

EN~ 1ENDIMIENTO: 

B 

REGULARMEN'.l'E, SU CON'l1ENIDO GRAFICO DEBE QUEDAR 

COMO SIGUE: 
9 



A) l. - lYIARCA. 

2. - DENOMINACI ON GENERICA. 

J.- VIÑETA O FOTO Al.USIVA. 

4. - CON'l'ENIDO NETO EN EL MARGEN INFB:RIOR DERECHA 

HASTA TODA LA CUARTA PARTE DE LA ETIQUETA O 
AL CENTRO DE ELIA EN LA PARTE INFERIOR. 

(NORW.t.A. DE LA S.S.A.) 

ESPECIFICAR COMO SE DEBEI\ REGISTRAR ESTOS DATOS EN EL 

PROPIO EMPAQUE. 

B) PREDOMINANTEMENTE: 

1.- SUGERENCIAS DE USO PARA APLICACION. 

2 • - CAN'l'IDADES CONTENIDAS. 

J.- OTRAS RECOMENDACIONES. 

4. - EN OCACI ONES TODCS LOS TEXTOS LEGALES . 

. C} EN ESTE PANEL POR LO REGULAR SOLO SE APLICA LA 

MARCA O EL NOMBRE DEL PRODUCTO O EL LOGOTIPO O 

SIMBOLO DE LA EMPRESA PRODUCTORA. 

D) EN OCAS I ONE3 TODOS LOS TEXTOS LEGAlES SE APLICAN 

EN ESTE PANEL POR RAZONES EMINENTEMENTE ESTETICAS. 

E) EN LA lYIAYORIA DE LOS CASOS ES'l'E PANEL SE U'l1ILIZA 

PARA PRESENTAR LA MISMA IMAGEN DEL PANEL FRONTAL, 

EN OTROS CASOS SE APLICAN ELEI\CENTOS DE COMUNICACION 

PARA EI, USO DEL PRODUCTO U OTROS EFECTOS. 
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1) PROMOCIONAIES. 

2) PUBLICITARIOS. 

J) EDUCACIONAIES, ETC. 

EXPOSICION DE TODAS I,AS PRINCIPALES CARACTERISTICAS 

DE LOS EMPAQUES EN FUNCION DE SU ESTRUCTURA Y USO 

APLICABLE SEGUN INVESTIGACION Y PROPORCIONES A 

PRODUCTOS ESTABLECIDOS EN EL MERCADO MEXICANO. 

CONSIDERO MUY IMPORTAN~1E IVIENCI ONAR: 

EL DISEÑADOR GRAFI CO EN UN EMPAQUE DEBE I,LENAR EL 

DESEO DE COMPRA DEL USUARIO O COHSUMIDOR TANTO ESTE -

TICAMENTE COMO EMOCI'ONALIVIENTE; SE RJEDE DECIR C.UE EL 

DISEÑO MISMO SE ENCARGARA DE PRESEN'l1ARIE UNA PROMESA 

QUE EL PROPIO PRODUCTO DEBE SER EL ENCARGADO DE 

CUMPLIRLA: 

- EN CALIDAD 

- EN SABOR 

TODO DISEÑADOR DEBE GENERAR DESPUES DE SUS. INVESTIGA­

CIONES, ANAIISIS Y CONDICIONES; UNA PLATAFORMA CREATIVA 

DE DISEÑO DONDE DEBE TOMAR EN CUENTA LOS SIGUIENTES 

LINEAMIEN'110S. 

POSICIONAMIENTO: 

ESTO DEBE DEJAR CLARO CUAL ES LA DEFINICION DEL 

PRODUCTO QUE EL EMPAQUE CONTIENE MARCA, DE:NOIVIINACI ON 

11 



GENERICA Y SU CONTEXTO. 

PROMESA BASICA: 

QUE HACE EL PRODUCTO O QUE SABOR O CUAL ES SU 

CARACTERIS'.11ICA PREPONDERAN~ 1E COMO TAL; 

RAZONAMIENTO: 

COMO SE PREPARA O COMO SE USA O COMO SE CONSUME. 

PROPUESTA BASICA DI< VENTA: 

CUALIDADES Y CARACTERISTICAS ES PECIAIES DEL PRODUCTO 

PARA APELAR A LAS MOTIVACIONES BASICAS. 

- FACIL DE PREPARAR 

- NUEVO SABOR 

- NUEVOS INGREDIENTES 

ETC. 

PUNTOS AUXILIARES Y GIMlVIICK: 

COMO SE ACOMPAÑA O SE SUGIERE SE UTILICE O CONSUlVÍA 

(VISUALMEN'I1E SE DI<:BE MANEJAR EL J,ENGUAJE GRAFICO) 

SABORES Y OTRAS CONSIDERACIONES DEL PRODUGTO. 

SLOGAN: 

SI SE CONSIDERA NECESARIO SEGUN LA CAMPAÑA FUBLICI'l'A_ 

RIA QUE SE ESTE U~J.1ILIZANDO PARA IA PROMOCION DEL PRQ 

DUCTO DE QUE SE TRATE. 
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EL DISEÑO GRAFICO APLICADO. 

CABE MENCIONAR QUE El, DISEÑC· GRAFICO PARA IA COMUNICA­

CI ON, JUEGA UN PAPEL IMPORTANTISIMO iJ'ANTO EN SU PROPIA 

FORMA ES'l'ETICAlVIENTE HABl1ANDO COIVIO EN EL SENTIDO CONCEP 

TUAL DEL MISMO, POR I,O QUE CONFIERE A LA PROPIA COMUN1 

CACION GRAFICA Y A SUS APELACIONES A LAS MOTIVACIONES 

BASICAS. 

LA PERCEPCION O RECONOCIMIENTO DE LO QUE PERCIBIMOS 

NO ES IGUAL EN TODAS IAS PERSONAS. 

LOS PSICOI,OGOS DICEN: 

LA PERCEPCION ES INTERPRETE DE LO CONOCIDO, PERO A 

NUESTRA Nf.ANERA. 

NUNCA PERCIBIMOS NUESTRO MUNDO EXTERIOR SINO EN RAZON 

DEL PRO PI O ES TilVJU I,O, PERCEPCI ON, EMOCI ON E IMAGINA -

CION FORIVIAN UNA UNIDAD EN LA MEMORIA. 

1) SE APRENDE POR ELIMINACION DE ERRORES POR REFIEJO 

Y POR COMPRENSION. 

2) SE MEMORIZA CON RAPIDEZ CUANDO LAS IDEAS SON RESPA1 

DADAS CON IMAGENES. 

3) SE RECORDARA MAS LO QUE AUJ.VIEN11E UNA ElVIOCI ON, QUE 

SEA POSITIVA O NEGATIVA AL PROPONER UN PROYECTO DE 

DISE'.ÑO HAY QUE BUSCAR QUE LAS IDEAS QUE PRESENTE 

SEAN AGRADABLES . 

13 



SLOGAN: ES UNA FRASE BREVE, ACCESIBLE Y ORIGINAL 

QUE SINTETIZA LA IDEA QUE INTENTA TRANSMITIR 

UNA CAMPAÑA PUBLICITARIA. 

NORIVIALMENTE EL DISEÑC DE UN EMPAQUE A NIVEIES VERDAD~ 

RAMENTE PROFESIONALES DEBE ESTAR REGISTRADO ME:DIAWI'E EL 

BRIEF PROYECTADO POR MERCADOTECNIA SEGUN SEA EL CASO 

PARA MANEJAR ADECUADAMENTE TODOS LOS ELEMENTOS INDISPE!'i 

SABLES QUE SE APLICAN A LA PRESENTACION DEL PROYECTO. 

EL ANTECEDENTE DEL BRIEF OBVIAMENTE DEBE MANEJAR LOS 

SIGUIENTES EIElVIENTOS. 

A) ESTRATEGIA CHEATIVA. 

OBJETIVOS FUNDAMF:NTALES QUE PROVOQUEN E:L CONVEN­

CIMIENTO EN EL FUTURO CONSUMIDOR O USUARIO; QUE 

ESTE, ES UN PRODUCTO QUE REALMENTE DEBE USAR O 

CONSUMIR POR SUS CARACTERISTICAS PROPIAS. 

B) OBJETIVOS PRIMARIOS DE COMUNICACION. 

OFRECER MEDIANTE LOS TEXTOS Y LAS IMAGENES LAS 

BONDADES DEL PRODUCTO. 

C) OBJETIVO SECUNDARIO DE COMUNICACION. 

OFRECER LA PROMESA QUE DE LAS BONDADES DE:L PROPIO 

PRODUCTO SE PÜEDAN OBTENER Y A SU VEZ CUMPLIR Y 

SATISFACER. 
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D) OBJETIVO DE AUDIENCIA Y/O CONSUMIDORES. 

A QUIEN VA DIRIGIDO 

PERSONAS, HOMBRES O MUJERES. 

- EDAD 

- ESTATUS 

- DISTRIBUCI ON 

- EDUCACION 

- OTROS. 

E) ESTRATEGIA DE RE:DACCION (COPY WRITER) 

ANALISIS DE LOS AN~.1ECEDE:N 1l1ES 

INVESTIGACION ACTUAL DEL PRODUCTO Y DE SU 

COMPETENCIA. 

CON LO ANTERIOR CABE DECI,ARAR QUE SE PODRA LOGRAR EL 

DISEÑO PROPIO, BIEN OEJE1'IVO Y OPTIMO PARA ALCANZAR 

LAS N!E1l1AS PROPIAS DEL BRIEF PROPUESTO: 

ELEMENTOS QUE SERAN TOMADOS EN CUENTA PARA SU ACOPIO 

Y APLICACION EN EL DISEÑO GRAFICO CORRESPONDIENTE A 

ESTE MEDIO PROFUESTOS EN EL BRIEF. 

LOGOTIPO/LOGOSIMBOLO: MARCA 

I. TEXTOS: 

IMAGEN CORPORATIVA 

NOMBRE PROD'.JCTO. 

IMPORTANCIA. 

l. - MARCA 

2.- PARA QUE USO 



II. COI,ORES: 

III. OBJETIVOS DE: 
DISEÑO: 

J.- SABORES 

l.¡.. - CARACTERIS TI CAS DE PRF:PARA 
CION . 

. 5 · - MODO DE PREPARARSE. 

6 . - TEXTOS LEGALES • 

IMPORTANCIA. 

1.- COLOR CORPORATIVO 

2.- COLOR SABOR. 

J. - 01l1ROS . 

( CARACTER DESEADO) 

l. - LIMPIEZA (POCOS EIEMENTOS ) 

2.- MODERNO (ACTUAI,IZACION O 

MODA, CONSERVADOR 

A FUTURO). 

J. - SIN AGLOIVlft;RACI ON DE TEX~·os 

J.¡., - LEGIBLE ( FACILMENTE) 

5. - DOBLE FREN~'E (FRENTE Y - -

REVERSO O 

FRENTE DOBLE 

Y LATERALES 

SEGUN EL CASO) 

. IV. RESALTAR LA MARCA {¡,DONDE?) 



V. RESALTAR IA IMPORTANCIA DEL PRODUCTO SEGUN LOS LINEA 

MIEN'l.'OS ESTABLECIDOS. 

VI. IMPLEMENTACION DE LA IMAGEN CORPORATIVA ASI COMO DE 

LAS VIÑETAS CORRESPONDIEN'11ES PARA EL MANEJO DE 

LA COMUNICACION Y CUANDO SEA NECESARIO EL COLOR 

CORPORATIVO. 

VII. DIAGRAMACION: 

VIU ALTERANATIVAS DE 

PRESENTACI ON : 

APLICACION DE LOS ELEMENTOS 

AN'11ERIORES PARA SU COIVIPOSICION 

SOBRE I,A DIAGRAIVIACI ON DEIJ SOPOR 

TE SELECCIONADO. 

SERAN PROPUESTAS SEGUN EL 

OBJETIVO PLANTEADO DE ACUERDO 

A IA PROYECCION DE IDENTIFICA­

CION CON su PUI,ICO ÓONSUlVJIDOR 

O USUARIO. 

APOYADO EN TODO LO ANTERIOR, EL DISEÑADOR PODRA 

MEJORAR EL DISEÑO GRAFICO APLICADO PARA LA COIVIUNICA-

CI ON UTILIZANDO UN LENGUAJE APROPIADO PARA QUIEN VA 

DIRIGIDO EL PROPIO- DISEÑC· ESTABLECIDO ASI EL PROFESIOIT 

Al,ISMO QUE SE REQUIERE LO QUE COADYUVARA A OBTENER 

RESULTADOS OPTIIVIOS EN EL DISEÑO GRAFICO PARA I,A COIVIUNI­

CACION POR MEDIO DE IA APLICACION EN EMPAQUES Y ENVASES. 

17. 



PROYECTOS DEL AUTOR EN CADA CASO. 

EXPJ,ICACION EN CADA CASO PARA LOS PI1ANOS DE LAS 

ESPECIFICACIONES TECNICAS Y LAS DIS1POSICIONES DE CADA 

IMPRESOR PARA SU MANEJO E INTERPRETACI ON A LA MISMA 

. IMPRESION Y AL SUAJE. 

EXPOSICION DE LA PRESEN'11ACION DE UN ORIGINAI. MECANICO 

PARA su· REPRODUCCION CON TODOS J,os ASPECTOS TECNICOS 

EXPLICADOS, DEJANDO VER LAS ALTERNATIVAS DE APLICACION 

DE CADA UNO. 

LA FAJILLA. 

LA CHAROIA COLAPSIBLE (PEGUE 4 ESQUINAS) 

LA CHAROLA CANDADO MEDIA IUNA A LA BASE (S/PEGUE) 

LA CHAROLA DISPIAY EXHIBIDOR 

IA CAJA CONVENCIONAL 

LOS CIERRES O CANDADOS : 

a) TIPO ARTHUR 

b) DE ANCLA 

e) SEMI AUTOMATICO (CUADRADO / RECTANGULAR) 

d) AUTOMATICO (CUADRADO / RECTANGULAR) 

CUADRADO CON GIRO A LA BASE 

TI PO CANAS TA TRAPEZOIDAL 

TIPO LONCHERA 
18 



TIPO.TELESCOPICA (CHAROLA BASE Y TAPA) 

CON CANDADO HERMETICO (2 PEGUES). 

LA CAJA EXAGONAL CIERRE AUTONIATICO 

l1A CAJA EXAGONAL· CIERRE CONVENCIONAL 

LA CHAROLA TIPO MARCO (SIN PEGUE) CANDADOS DE ATRAPE. 

IiA CHAROLA CANDADO LATERAL DE ANCLA 

EL COI.DADOR EXPEDIDOR. 

PRESENTACION DE LAS Al.TERNATIVAS DE r,os DIFERENTES 

CANDADOS SUSCEPrIBLES DE MANEJAR EN CADA TIPO DE 

EMPAQUE, SEAN CON PEGUE O SIN EI •. 

. EJEMPLOS GRAFICOS : 

EN CADA EJEMPLO SE TRATA DE DAR IA ESPECIFICACION 

'.l1ECNICA CORRESPONDIENTE: 

PR.F:SEN'l1ACI ON DE r.os PLANOS CON su NOMBRE y ACOTACIONES 

ESPECIFICANDO QUE ESTAS SEAN sor.o PARA AQUEI,LOS QUE 

DESEAN REALIZAR IiAS PRACTI GAS , CON LO QUE LOGRAN UNA 

MEJOR IDE:NTIFICACION CON EL EJERCICIO Y LOS MATERIALES 

ASI COMO CON LOS NOMBRES CON LOS QUE SE CONOCEN EN EJ, 

PROPIO CAMPO PROFESIONAL. 
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EL CARTON PIEGADIZO. 



i 

-~> ;/ 
· · .- HILO DEI, CARTON JUEGA UN PAPEL IlVJPORTANTISIMO EN 

LA HECHURA DE: LOS EMPAQUES, YA QUE ELLOS DETERMINAN 

. SU CONSISTENCIA Y FORTAIEZA. 

ASI, TENEMOS EMPAQUES AL HILO, A CONTRA HILO, DEPENDIEN 

DO DE LA ESTRUCTURA QUE SE HAYA DISEÑADO PARA CADA 

EMPAQUE. . .~ 
.~{\?J~¡y• 

EN CADA . PI.ANO P~OYECTADO SE MA~g~RA. LA RE:f<'ERENCIA DE 
r,A DI REdor oN n J!lrHI Lo. ,/iJ.~[.;f 

;:~e .. /.. f!;Y A~~~~,1~~· 
·¡~·. ' .. ¡. ,·'ÍRECCION \if,JJEDF: RECONOCERSE DE VARIAS 

NJANE . .':1 ::~~: • ir~.t¡,r;·,; 
. I ,~4~1P.f ·. -..;.t;l F 

la. 

·.'-' •"'/~; :1 
.· 

· :ARAMENTE SE OBSERVAN LAS FIBRAS 

··~' 'u E CORREN EN DIRECCI ON Y ESTA VA 

'f SIEMPRE A LO LARGO DE IA HOJA EX'.11EN­

DIDA DEL CAR~I'ON. 



2a. AL DOBLARLO: SI SOPORTA EL COMBADO O CURVA CASI 

AL IVIAXJMO, SIN QUEBRARSE, EN ESA 

DIRECCION CORRE EL HILO, SI NO ES 

ASI, Y ESTE SE QUIEBRA RAPIDAMEN'l1E, 

LA DIRECCION SERA LA OPUESTA. 

HILO 

Ja. AL CORTADO IVIANUAL (RAZGADO): 

RAZGANDO UN PEDAZO A MANO, SI 

ESTE CORRE RE:CTO, ESA SERA LA 

DIRECCION DEI, HILO, SI ESE RAZGfl.DO 

PROVOCA DESVIACION, HACIA ESA MISIVIA 

SERA LA DIRECCION DEL HILO. 

·.n 



HILO 

HILO 

AHORA MOSTRAREMOS LA IMPORTANCIA DEL HILO DEL CARTON 

EN CADA EMPAQUE Y COMO DEE.EMOS CONSIDERARLO PARA 

NUESTRO DISEÑC Y RECOMENDACION AL IMPRESOR (QUE 

IVJUCHAS VECES LO DESCONOCE EL MISMO). 

' SE DICE QUE LAS CAJAS SIEMPRE DE:BERIAN IR A CONTRA 

HILO,· SI ESTAS SON CUADRADAS O RECTANGULARES POR LO 

GENERAL. A CONTRA HILO DE SU MANERA DE CONTENER, 

EL EJEMiJ?I,O GRAFICO SERVIRA PARA EXPLICARLO CLARAMENTE. 

3B 



OREJAS CUERPO 

A CONTENER 

HILO 

CAJA A CONTRA-HILO 

LO ANTERIOR, NOS DICE QUE LOS DOBLECES DEL CUER.PO DEL 

EMPAQUE DEBERAN CORRER SIEMPRE EN CONTRA DEL HILO DEL 

· ·· · CARTON A ESO SE IE IJLAMA CONTRAHIJ,Q. 
39 



SI EN UNA CAJA EL HILO QUEDARA AL RF:VES, ES DECIR EN 

LA DIRECCION DE I,OS DOBLECES IMPORTANTES POR LOS LADOS 

DE IA CAJA, sus PAREDES CARECERIAN DE LA FIRMEZA su:n­
CIEN~1E EN EL PROPIO ARMADO DEI, EMPAQUE PARA LOS 'EFECTOS 

DE PROTECCION Y RESISTENCIA DEI, MISMO: VER EJEMPLI 

DOBLEZ. AL HILO 

INCORRECTO 

SIN RESISTENCIA 

. HILO 

CONTRA HILO 

DOBLEZ AL HILO 

CORHECTO 



EL CARTON PLEGADIZO ES UN lVIATERIAL RECICLABIE Y 

BIODEGRADABLE, SU 'l'RANSFORMACION NO ES DIFICIL. 

EL CARTON P.LEGADIZO SE CONFORMA DE VARIAS CAPAS DE 

. PASTA DE PAPEL EN EL SENTIDO DE SUS FIBRAS ENTHELA­

ZADAS, NORMALMENTE TRATADO PARA NO INf'ECTAHSE, PRINCI 

PALMEN TE DE HONGO. 

ESTE lVIATERIAI. Rf:CIBE EL NOMBRE DE CARTONCII,LO COUCHE 

O CARTONCILLO CAPLE (ESTUCAD) EXISTE EN EL MERCADO EN 

LAS SIGUIENTES MEDIDAS: (PESO, PUNTOS Y GRAMAJE) 

MEDIDA GRAMAJE PESO PUNTOS 
gr./m2 Kg/Millar 

71 X 125 290 2L¡,4 14 
90 X. 125 290 308 14 
71 X 125 330 276 16 
90 X 125 330 349 16 
71 X 125 J60 307 18 
90 X 125 360 389 18 
71 X 125 440 370 22 
90 X 125 44·0 469 22 
71 X 125 470 402 24 
90 1 125 4.70 510 24 

RJNTOS IGUAL A 0.001 MILESIMA DE PULGADA. SE DE:SGLOZA 

DE LA SIGUIENTE MANERA : 
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. FRENTE. - CARA ANTERIOR ------------- BLANCO CEIUI,OSA 

BASE ------------------------ CEIUliOSA BAJA 
REI,LENO --------------------- · DE:SPERDICI O 

PAPEI, 

.REVERSO.- CARA POSTERIOR-------------- KRAF'Jí, GRIS, 
BLANCO 

EL FRENTE O CARA ANTERIOR, TIENE UN ACABADO SATINAD.O 

HECHO A BASE DE CAOLIN Y RESINAS. 

EXISTE HOJEADO O EN BOBINA. 

CABE IVIENCIONAR QUE ESTE MATERIAL ES SUSCEPTIBLE DF: SER 

DES PUES DE IMPRESO : 

BARNIZADO: - NORMAL 

· - CRISTAI. 

LAlVT..INADO: - POLIETILENO {NATURAL/IVIETALIZADO) 

- POLIESTER (NATURAL/METALIZADO) 

ESTE MATERIAL FUEDE DECIRSE QUE SOPORTA CUALQUIER 

SISTEMA DE IMPRESl ON: 

- OPFSET - GRABADO 
- SERIGRAFIA - HOT STAMFING 
- PRENSA PLANA - BARNIZADOS 
- FLEXOGRAFIA - LAMINADOS • 
- ROTOGRABADO 
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LOS SUAJES. 



I 

EL SUAJE ES PRACTICAMEN~1E UN TROQUEL PARA HACER 

CORTES CON PORMAS DIVERSAS SOBRE CARTON PRINGIPALMEN~1E. 

SE HA DISCUTIDO MUCHO SOBRE COMO MARCAR EL ORIGINAL 

DEI, SU AJE, EN LOS ORIGINAI.E~! NIECANICOS, YA QUE LOS 

MISMOS I MPRES ORE:S HAN ADOPTADO DIVERSOS MECANISMOS 

DE: CODICES SEAN EL COLOR: ROJO, NEGRO, AZUI,. 

ES DE TODOS SABIDO QUE EI, COLOR ROJO, FOTOGRAFICANIENTE 

REGISTRA COMO NEGRO, POR LO QUE SE RECOMIENDA APLICAR­

LO SOBRE EL PROPIO ORIGINAL DE: LINEA CUYA SEPARACION 

SERA OBVIAMENTE OPTICA Y ESTE SI SE REGISTRARA EN LOS 

NEGATIVOS. 

EL CODIGO USUAL EN LENGUAJE DF: LINEA ES: , 

LINEA CONTINUA -------------------- CORTE ABSOLUTO 

LINEA CORTADA/ PUNTEADA ----------- DOBLEZ ABSOLUIJ.10 

LINEA PUNTO/ LINEA ---------------- CORTE Y DOBLEZ AL 
MISMO TIEMPO. 

PARA EL SUAJE DE: MEDIO CORTE, SE DEBE SOLICITAR NIEDIA!i 

TE UNA ANOTACION EN EL IVIISMO ORIGINAL CON OBJETO DE 

ACLARAR PRECISANIEWl.'E TAL PROCESO. 

OBVIAMENTE LAS CO~SIDERACI ONES '11ECNICAS SIEMPRE 

DEBERAN CONSULTARSE CON LOS IMPRESORES PARA FACILITAR 

EL TRABAJO DE CONJ'UNTO Y RELACION EN~'RF: EL DISEÑADOR, 

FO'l101VIECANI CA E I MPRE:S OR. 



EL SUAJE ES PRACTICAMEN2'E UN TROQUEL PARA HACER 

CORTES CON FORMAS DIVERSAS SOBRE CARTON PRINCIPALIVIEN21E. 

SE HA DISCUTIDO MUCHO SOBRE COMO MARCAR EL ORIGINAL 

DEL SUAJE, EN LOS ORIGINALE.S MECANICOS, YA QUE LOS 

MISMOS IMPRESORES HAN ADOPTADO DIVERSOS lVIECANISMOS 

DE CODICES SEAN EL COLOR: ROJO, NEGRO, AZUI,. 

ES DE TODOS SABIDO QUE EL COLOR ROJO, FOTOGRAFICAMENTE 

REGISTRA COMO NEGRO, POR LO QUE SE RECOMIENDA APLICAR­

LO SOBRE EL PROPIO ORIGINAL DE LINEA CUYA SEPARACION 

SERA OBVIAMENTE OPTICA Y ESTE SI SE REGISTRARA EN IJOS 

NEGATIVOS. 

EL CODIGO USUAL EN LENGUAJE DE LINEA ES: . 

LINEA CONTINUA -------------------- CORTE ABSOLUTO 

LINEA CORTADA/ PUNTEADA ----------- DOBLEZ ABSOLU~O 

LINEA PUNTO/ LINEA ---------------- CORTE Y DOBLEZ AL 
MISMO TIEMPO • 

PARA EL SUAJE DI~: MEDIO CORTE, SE DEBE SOLICITAR MEDIA!! 

TE UNA ANOTACION EN EL MISMO ORIGINAL CON OBJETO DE 

ACLARAR PRECISA1VIEN'l1E TAL PROCESO. 

OBVIAMENTE LAS CO~SIDERACIONES 11ECNICAS SIEMPRE 

DEBERAN CONSULTARSE CON LOS IMPRESORES PARA FACILITAR 

EL TRABAJO DE CONJ.UNTO Y RELACION EN2'RE: EL DISEÑADOR, 

FOTOMECANICA E IMPRESOR. 



El1 COLOR AZUL CLARO, TAMBIEN ES RECOMENDADO POR 

ALGUNOS IMPRESORES PARA SUS ORIGINALES DE SUAJE Y 

1'AMBIEN RJEm: MARCARSE EN EL ORIGINAL MECANICO DE 

LINEA, AUNQUE PARA EL PROCESO FOTOMECANICO SE USARA 

UN FILTRO QUE PER!VlITA EL PASO Y REGISTRO DEL COLOR 

PARA OBTENER EL NEGATIVO CORRESPONDIEN'l1E. 

UNA TERCERA POSIBILIDAD SERA DESARROLI1AR EL ORIGINAL 

.MECANICO DEL SUAJE INDEPENDIENTE EN UNA CAMISA DE 

PAPEL HERCULENE O COPY LINE, QUE POR SU CARACTER --­

PLAS'.11ICO NO SUFRIRA DI1:FORMACI ONES Y MAN~1ENDRA SU 

CARACTER FIRME, AJUSTADO POR EL Cl·ASICO REGISTRO DE 

IMPRESION PARA ASEGURAR SU CASADO. 

EL SUAJE NORMALMENTE ERA MANUFACTURADO ARTESANALMEWI.'E, 

HOY DIA LA TECNOLOGIA HA PERMITIDO QUE PUEDA OBTENERSE 

POR lYlEDI O DE ACCIONES COMPU'l'ARIZADAS Y UNA ALTA PRECI­

SION POR CIERTO. ESTE SIMPRE ES UNA PLACA DE MADERA 

CON INSERCIONES DE PLECA METAI,ICA ACERADA ROMA O CON 
FILO POR UNO DE SUS LADOS; CON VARIANTES DE GROSOR DE 

2 A 6 PTS. EXISTE TAMBIEN EL SUAJADO DE TAMBOR, DONDE 

EL SU AJE SE ENCUENTRA EN UN CI lINDRO. 

PARA EF'ECTOS DE IMITAR LOS SUAJES, PRINCIPAIMENTE DE 

DOBLEZ., SE HA DISEÑADO UN ARTEFACTO AUXILIADO POR EL 

EIEMENTO lVIAS IMPORTAN~'E EN EL PROPIO SUAJ ADO, QUE ES 

LA PLECA DE DOBLEZ,, CUYA INTENCION ES LA DE IMITAR LO 

MAS POSIBLE EL CLASICO DOBLEZ DE MAQUINA; ESTE ARTE -

FACTO ES EL FAMOSO VI 01.IN. 
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RECOMIENDO AMPLIAMEWl1E REAl.IZAR ESTE ARTEFACTO 

(VIOLIN) YA QUE SERA UN INSTRUl\lENTO MAS DE NUESTROS 

EIEMENTOS DE USO COTIDIANO CUYO USO ES APLICABLE NO 

SOLO Al, AREA DE EMPAQUES, SINO A OTRAS DONDE: SU AfLIC~ 

CION SEA NECESARIA. 

ESTE INSTRUMENTO POCO CONOCIDO EN EL MEDIO, AUNQUE ES 

DE SUMA UTII,IDAD; SE TRATA NADA MENOS QUE DE UNA PlECA 

QUE SIRVE PARA MANEJAR 1,os DOBLECES DE CARTON SIN QUE 

ESTE SE MALTRATE Y DEJE MARCAS DE HECHURA MANUAL, SINO 

TODO LO CONTRARIO, LAS MARCAS HECHAS CON ESTE APARATO 

MANUAL, PARECERAN PRECISAMEN~ 1E DE MAQUINA PARA I,A REALl 

ZACION DE LOS DUMNIIES ESTRUCTURAIES. 

PROPOSICION DE IVJEDIDAS PARA FABRICAR UN VIOLIN: 

A: LARGO 60 cms. ANCHO 8.0 cms. ALTO 2.0 éms. 

B: LARGO 60 cms. ANCHO 2.0 cms. ALTO l. O cms. 

c: LARGO 60 cms. ANCHO 1.5 cms. ALTO l. o cms. 

D: LARGO 60 cms. ANCHO 3·5 cms. ALTO 2. O cms. 

E: LARGO 60 cms. PI~CA PARA DOBLEZ 

PLEGADERA: LARGO 12. O cms ANCHO J. O cms. ALTO 1. Ocms • 

LAS .MUESCAS SE REAI.IZARAN CON UNA CUCHILLA Y WEGO 

SE REBAJARAN LIGERAMENTE CON LIJA PARA MADERA FINA; 

RECOMIENDO SE HAGAN TRES MUESCAS UNA Df:LGADA Y DÓS MAS 

GRUESAS; LA PRIMERA SERVIR.A PARA PAPELES Y LAS OTRAS 

PARA CARTONES GRUESOS Y DELGADOS. 
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MUESCAS PARA 
MARCAR EL CARTON 

DIFERENTES GRUESOS 

',•''' -..•.-·'•-.'' 

PLEGADERA 

7--;~l---E 
-r-t---B 

.-----1---_ -;_c.Lt-_ -:_+.y"~I-- c 

@PLECA PARA DOBLEZ 

@ RETEN EXTERIOR 
DE LA PLECA 

@ SOPORTE GENERAL 
DEL VIOLIN 
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LA CARRETI L,U 

DESEO RECOMENDAR LA CARRE~'Il.LA PERFORADORA PARA 

PROPORCIONAR E:N ALGUNOS SUAJES DE PERFORADO UN MEJOR 

ACABADO ADEMAS DE PARECER MAS REAI,IS TA, ES TA ES UN 

PERFECTO AUXILIAR, CUYO USO COMPLEMENTARA Al, USO DEL 

VIOI,IN PARA MARCAR LOS SUAJES DEI, TI}'O DESEADO SEGUN 

LAS NECESIDADES PLANTEADAS POR LOS PROTOTIPOS EN 

PROYECCI ON . 

ESTE ARTEFACTO PUEDE CONSEGUIRSE EN UNA CASA QUE 

VENDA ARTICUI,QS Y ACCESORIOS PARA COSTURA. 

SU USO PUEDE SER A MANO ALZADA LIBRE O CON AUXILIO 

DE ESCUADRAS O CURVIGRAFOS PARA GUIAR SU DIRECCION Y 

DEPENDIENDO DE LA PRESION SE OBTENDRA EL RESULTADO 

DESEADO. 

ESTE TIPO DE SUAJADO SE RECOMIENDA CUANDO EL CARTON 

ES DEMASIADO GRUESO Y SE TENIB QUE NO VAYA A RESPONDER 

A LA MEMORIA DEL PROPIO CARTON, DF; ESTA MANERA LA 

PERFORACION AYUDA EN MUCHO A LA ESTABILIDAD DEL DOBLEZ. 

SE RECOMIENDA APLICARLO SIEMPRE SOBRE UNA CARTULINA 

GRUESA COMO BASE, PARA PERMITIR EL PERFORADO NORMAL. 
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ORIGINALES MECANICOS. 



-NAI. lVJECANICO 

ODUCCION: 

ES AQUI QUE CUANDO EI, CliIENTE HA APROBADO EL PROYE~TO~ 

EL DISEÑADOR DEBERA PREPARAR SU MECANICO SIGUIENDO 

SIEMPRE TODAS LAS . REGIAS CORRESPONDIENTES PARA QUE SU 

TRABAJO SEA ENTENDIDO POR QUIEN 10 VA A REPRODUCIR 

(EL IMPRESOR) Y MIEN'11RAS MAS CLARO ES SU LENGUAJE 

MENOS PROBLEIV!AS TENDRA Y SU PROYECTO SALDRA 1,0 MAS 

FIEL POSIBLE. 

SE DEBEN CUIDAR AL CIEN POR CIENTO LAS ESPECIFICACIONES 

TECNICAS QUE HOY DIA PASAN TANTO POR ALTO. 

CONSIDERO IMPORTANTISIMO ESTE RJNTO Y POR TAL MOTIVO; 

PRETENDO CON ALGUNOS TIPS ACTUAIES EN I,A PRODUUCION 

PARA EL DISEÑADOR GRAFICO PASAR ALGUNAS DE LAS EXPERIE!'f 

CIAS ADQUIRIDAS EN ESTA RAMA DE LA PROFESION: 

A) SOLICITAR ESPECIFICACIONES TECNICAS AL IMPRESOR 

QUE PROCESARA ESTE PROYECTO. 

a: 1 MEDIDAS ESPECIFICAS HASTA MEDIOS MILIMETROS. 

a: 2 SIMBOLOGIA DE COLOR QUE U'11ILIZA PARA SUAJE E 
IMPRESION. 

a: 3 MATERIAL A U'11ILIZAR PARA EL TRABAJO ILUSTRA -
TIVO Y DE LINEA· 

a: J.¡, PORCENTAJE DE AUMENTO AL ORIGINAL PARA SU POST~ 
RIOR REDUC'CION. 

a: 5 COMO MANEJAR LOS ELEJ.VIE:NTOS ILUSTRA'.PIVOS PARA SU 
POSICION Y REPRODUCCION. 

a: 6 REGISTROS DE CORTE. 



a: 7 REGISTROS DF; IMPR.ESION. 

a : 8 e OMO MANEJAR LOS MONTAJES • 

a :9 PlrANOS MECANICOS SEGUN SEA El, CASO. 

LAS UJJTIIVIAS TENDENCIAS EN LA ELABORACION DE lVJJt:CANICOS 

PARA SU REPRODUCCION SE RECOMIENDA IiA UTILIZACION DE 

POSITIVOS A MANERA DE CAMISAS, SIN UTILIZAR RECORTES 

MANUALES YA QUE ESTOS REGUiiARMENTE GOZAN DE POCA 

PRECISION POR I,Q QUE DEJARLE ESTA TARE:A AI~ TECNICO EN 

FORIVIACION (FORMADOR-NEGATIVOS) LO HARA SIEMPRE MEJOR 

QUE NOSOTROS YA QUE LA MAYORIA DE LOS DISEÑADORES QUE 

NO TIENEN EXPERIENCIA EN NEGATIVOS Y F'ORMACION, COMETEN 

UNA SERIE DE ERRORES QUE FINALMENTE EL FORMADOR TIENE 

QUE ARREGLAR. 

LA GRAN IVIAYORIA DE COMPAÑIAS IMPRESORAS HAN FORN~DO 

UN DEPARTAMENTO DE ARTE QUE PRECISAMENTE AUXILIA A SU 

DEPARTAlVIENTO DE FORMACION, EN LA IVIAYORIA DF: LOS CASOS 

REPITIENDO TODO EL ARTE REALIZADO, YA QUE NORMALMENTE 

NO CUMPI.E CON ESAS ESPECIFICACIONES TECNICAS Y CON 

ELLO ACELERAN SU TRABAJO YA QUE ES MUCHO MAS FACIL 

REPETIR QUE CORREGIR. 

ESTA TENDENCIA HA LLEVADO AL IMPRESOR A PENSAR QUE ES 

FACIL DISEÑAR EMPAQUES Y CON ELLO TRATA DE GANAR A SU 

CI,IENTE PROPONIENDO REALIZARLE EL TRABAJO DE ARTE SIN 

ALGUN CARGO ADICIONAL, ES DECIR LE REGALA EL TRABAJO 

DE ARTE. 
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a:? REGISTROS m: IMPRE:SION. 

a: S COMO lVIANEJ AR LOS MONTAJES . 

a :9 PI1ANOS MECANICOS SEGUN SEA EL CASO. 

LAS UI,TIMAS TENDENCIAS EN LA ELABORACION DE MECANICOS 

PARA SU REPRODUCCION SE RECOMIENDA LA U'.l.1ILIZACION DE 

POSITIVOS A MANERA DE CAMISAS, .SIN UTILIZAR RECORTES 

MANUALES YA QUE ESTOS REGULARMENTE GOZAN DE POCA 

PRECISION POR LO QUE DEJARLE ESTA TAREA AL TECNICO EN 

FORMACION (FORMADOR-NEGATIVOS) LO HARA SIEMPRB: MEJOR 

QUE NOSOTROS YA QUE LA MAYORIA DE LOS DISEÑADORES QUE 

NO TIENEN EXPERIENCIA EN NEGATIVOS Y F'ORMACION, COMETEN 

UNA SERIE DE ERRORES QUE FINALMENTE EL FORMADOR TIENE 

QUE ARREGLAR. 

LA GRAN lVIAYORIA DE COMPAÑIAS IMPRESORAS HAN FORN~DO 

UN DEPARTAMENTO DE ARTE QUE PRECISAMENTE AUXILIA A SU 

DEPARTAMENTO DE FORMACI ON, EN LA MAYORIA m: LOS CASOS 

REPITIENDO TODO EL ARTE RE:ALIZADO, YA QUE NORlVlALJYIENTE 

NO CUMPLE CON ESAS ESPECIFICACIONES TECNICAS Y CON 

ELLO ACELERAN SU TRABAJO YA QUE ES MUCHO MAS FACIL 

REPETIR QUE CORREGIR. 

ESTA TENDENCIA HA LLEVADO AL IMPRESOR A PENSAR QUE ES 

FACIL DISEÑAR EMPAQUES Y CON ELLO TRATA DE GANAR A SU 

CI,IENTE PROPONIENDO REALIZARLE EL TRABAJO DE ARTE SIN 

ALGUN CARGO ADICIONAL, ES D.B;CIR LE REGALA EL TRABAJO 

DE ARTE. 
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EN CADA ORIGINAL QUE SE PRESENTE AL IIVJPRESOR, RECOMIE!'!. 

DO SE SUPERVISE EL TRABAJO DE LA SIGUIEN'J'E MANERA: 

A} VERIFICAR NUEVAMENTE MEDIDAS, UNA POR UNA. 

B} TODOS r.os 'l'EX'J'OS 

C) CADA POSITIVO (SEGUN EL CASO) 

D) NO. DE TINTAS A U'.l'ILIZAR 

E) HACER UN DUMMY EN BLANCO PARA VERIFICAR SU 

OPERATIVIDAD Y MEDIDAS ASI COMO SU ESTRUCTURA. 

F) SUPERVISAR LAS ABREVIATURAS 1EGA1ES. 

G) VERIFICAR CONTRA PLANOS DF: ESPECIF'ICACIONES 

TECNICAS. 

H}' VERIFICAR l,AS REFERENCIAS DEL COLOR (C/U) PROPUESTO 

· LOS ORIGINALES MECANICOS: 

LOS ORIGINALES MECANICOS PARA REPRODUCCI ON, EN EL 

CASO DE EMPAQUES Y ENVASES PLEGADIZOS, SE LLEVAN A 

CABO CON LA IVITSMA CODIFICACION DEL Ir.ENGUAJE GRAFICO 

ESTEROTIPADO ENTRE EL DISEÑADOR Y EL PROPIO IMPRESOR. 

LA POSIBLE DIFERENCIA CON OTROS ORIGINALES PARA 

REPRODUCCION SERA POSIBLEMENTE EL SUAJE Y LA REPETI­

CION CUANDO EL CASO ASI LO REQUIERA, DE LOS MISMOS . 
ELEMENTOS SOBRE LOS PANELES QUE CONSTITUYEN DICHO 

PROYECTO. 
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SOBR:B; LA PRODUCCI ON ACTUAI, PARA EL DISEÑADOR GRAFICO, 

SE HA VIS TO FAVORECIDA POR LA APARENTE AS OCIACI ON ENTRE 

EL FORMADOR (F'OTOlVIECANICA) Y EL MISMO DISEÑADOR. 

SI EL PROYECTO EN CUESTION J,LEVA UN FONDO CCN MOTIVOS 

REPETIDOS; FRANJAS, MOTIVOS, TEX'l'URAS U 011ROS. EN 

EL ORIGINAL DEBERA APARECER TODO EL FONDO COMPLETO 

CON IJOS ELEMENTOS GRAFICOS QUE IE CORRESPONDAN. 

LOS REBASES ESTARAN PERFECTAMENTE ACOTADOS. ASI COMO 

EL IVJISIVJO ORIGINAL DE SUAJE, MISMOS QUE DEBERAN ESTAR 

CASADOS, POR MEDIO DEL REGISTRO DE IMPRESION MARCADO 

EN EL MISMO ORIGINAL. 

EN UNA CAMISA YA SEA DE PAPEL O PELICUIJA, SE INSERTA­

RA EI, LOGOTIPO O SIMBOLO O AMBOS; PARA INJERTARSE 

SOBRE AQUEL FONDO (OPERACION QUE LIEVARA A CABO EL 

FORMADOR) ASI COMO LOS TEX'I10S (TIPOGRAFIA) QUE 11EVA 

RA, ADEMAS ESTE ORIGINAL FU DIERAN SER lVIAS DE DOS O 

TRES CAMISAS PARA CADA EFECTO. COMO SE NOTO, EL 

DISEÑADOR YA NO HARA LOS RECORTES, ESTOS SE LI~VARAN 

A CABO FOTOIVIECANICAMEN'I'E. 

LUEGO SE API,ICARA OTRA CAMISA DONDE SE IMPLE1V!EN'I 1ARA 

LA GUIA DE COLOR lVlISMA QUE SE PROPONE SIEMPRE SEA 

COMPLE·TA EN AFAN DE NO DEJAR LA POSIBILIDAD DEL ERROR 

DE COMUNICACION E INTERPRETACION. 
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LA GUIA DE COLOR DEBE COMPI,EMEN'I1ARSE CON EL USO DE 

P.M.S. PAN'l'ONE lVJATCHING SYSTEM. YA QUE ES EL CODIGO 

UNIVERSA IJVJEN 'I'E U 'l'I LI ZADO. 

A CADA ORIGINAL INDEPENDIENTEMENTE DE QUE SE APLIQUE 

EI, COLOR APROXIMADO A CADA ZONA, SE DEBERA MENCIONAR 

Y MOSTRAR IA REFERENCIA CORRESPONDIENTE: 

PAN'l'ONE COI,OR S PECI FIER (E OJ A RECORTABLE) Y AGREGAR 

l1A MUESTRA ADHERIDA Al, ORIGINAL lVIECANICO. 

CUANDO LOS PROYECTOS SON PEQUEÑCS; SE RECOMIENDA QUE 

EL MISMO ORIGINAL SE REPRODUZCA A TANTO Y MEDIO O AL 

DOBLE CON EIJ FIN DE FACILITAR SU REPRODUCCION. 

QUE SE DESARROLLEN EN CARTULINAS DE UN TAMAÑO GRANDE 

AUNQUE EL PROYECTO SEA PEQUEÑO, EL HACER ESTO ES CON 

EL FIN DE QUE ESTOS NO SE TRASPAPELEN CON CIERTA 

FACILIDAD. 

EL ORIGINAL DEBE LLEVAR UNA CAMISA PROTECTORA DE ALGUN 

MATERIAL OSCURO DE PREFERENCIA EVITANDO CON ELLO QUE 

RJEDA ENSUCIARSE. 

SE RECOMI~NDA ENTREGAR SUS ORIGINALES EMPACADOS EN UN 

SOBRE HECHO DE VINIL CRISTAR TENIENDO COMO OBJETIVO QUE 

NUESTRO TRABAJO SI-EMPRE ESTE PROTEGIDO, NO IMPORTANDO 

SU TAlVJAÑC. 
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LAS CAMISAS DARAN IA VUELTA DONDE SE PEGARAN SUS 

SOLAPAS CON LA PARTE POSTERIOR DE: CADA ORIGINAL; HACIEN 

DO UN CORTE OVAL PARA USARLO COMO BROCHE DE SEGURIDAD. 

CAMISA 

SOLAPA 

CORTE OVAI, --------"""'<.--""'I<-

CINTA ADHESIV 

AL TERMINAR CADA ORIGINAI. ES RECOMENDABIE SEGUIR LOS 

SIGUIENTES PASOS: 

REVISAR POR SEGUNDA OCASI ON LAS ES PECI F'ICACI ONES 

TECNICAS. 

- MEDIDAS, INCIUSO REALIZAR EL D IVJlVIY EN BLANCO DJ:i:L 

PROYECTO. 

- TRAZOS. VERTICAL, HORIZONTAL, PARAI.EliAS, ETC. 

- TEX~·os. VERIFICAR CADA UNO DE ELLOS 
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- REBASES. (IMPRESION) 

- SU AJE. (CORTE) 

- INJERTOS 

- REGISTROS (CORTE E IMPRESION) 

LA REALIZACION DE ORIGINALES DE LINEA DEBE HACERSE 

SIEMPRE SOBRE MATERIALES SATINADOS PARA FAVORECER 

EL ACABADO DE IiA LINEA TRAZADA OB'.l'ENIENDO AS! UN 

MAYOR CONTROL SOBRE LOS ACABADOS. 

PARA CALCUIAR E:L TAMAÑO DEL EMPAQUE PARA UN PRODUCTO 

PRIJ.VII!:RO HABRA QUE MEDIR DICHO PRODUCTO Y DAR UN ---­

AUIVIEWJ.10 A ltAS l\IIEDIDAS DE UN !VII LIMETRO O lV'iAS SEGUN SEA 

EL CASO PARA EVITAR SE MALTRATE O QUEDE DEMASIADO 

AJUSTADO. 

ASI COMO HAY AU1VJEN'.l.10S TAMBIEN DEBEN EXISTIR D:B:SCUENTOS, 

PRINCIPALMENTE PARA MANEJAR UN MARGEN MINIMO D:B: ERROR 

QUE RJDIERA SALIR AL ARMADO DE LA CAJA, ESTE DESCUENTO 

SIEMPRE SERA DE UN MILIMETRO EN LA CARA QUE BUSCARA 

SELLAR EI, CIERRE DEI, EMPAQUE AL PERIIVIETRO; OBSERVAR 

LOS EJEMPLOS DE r,os MECANI e os . LA PES TAÑA DE PEGUE 

POR LO REGULAR~ SIEMPRE DEBE MEDIR 15 Ml\ll. PARA UN 

MEJOR SELLADO. EN EI, MISMO ORIGINAl,, MARCAR UN SUAJE 

DE CORTE QONTINUO A LO LARGO DE 'J'ODA LA PES'11AflA PARA 

UN IVIEJOR AMARRE, A BASE DE DIAGONAIES. 
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EL COLOR. 



DENTRO DE LAS PRETENCI ONES QUE SE TIENEN EN EL DISEÑO 

EMPAQUES Y ENVASES, SE HA PROCURADO, O AL MENOS ESTO . 
ENTÍENDO, QUE ESTOS I,OGREN 'l'ENER UNA PRESENCIA VERD_A 

DERAMENTE ESTE'.PICA TENIENDO EL CUIDADO DE NO DEJAR POR 

NINGUN MOTIVO SU FINALIDAD F'UNCI ONAL Y Df; CONVENIENCIA 

AL CONSUMIDOR, DE TAL SUERTE QUE ES AQUI DONDE EL COLOR 
VA A JUGAR SU PAPEL DE IMPORTANCIA EN ESTE SU DESARRQ 

LLO VISUAL. 

DEBEMOS RECORDAR QUE LAS PRIMERAS ETIQUETAS FUERON 
REALIZADAS EN BiiANCO Y NEGRO (ACROlVIATICOS), O SEA 

QUE ERA LA IV'J.ANERA lVIAS EIEMEN~'AL PARA PRESEN'11AR UN 
PRODUCTO ASI COMO TAIV!BIEN LA FORN~ MAS COMUN SIN 
PERSEGUIR OTRA FUNCI ON QUE NO FUERA SilVIPIElVJENTE LA 
DE COMUNICAR Y CONTENER DE MANERA BASTANTE PRIMITIVA. 

ASI, NACE LA NECESIDAD DE EMPEZAR A DES'l'ACAR DE EN'l'RE 

LA COMPETENCIA, DE DAR A CONOCER. 

ESTA NECESIDAD Y LA IMPORTANCIA DE SATISFACER SIEMPRE 
HA EXISTIDO EN ESTOS CAMPOS DE IA COMUNICACION 
(NECESIDAD DE COIVIUNICAR, MOTIVACIONALMENTE). 

ES DE TODOS' SABIDO QUE r.o PRIMERO QUE NUESTRA lVIENTE 
RECUERDA DE TODO AQUELLO QUE HEMOS VISTO ES El, COLOR! 



DENTRO DE LAS PRETENCIONES QUE SE TIENEN EN EL DISEÑO 

EMPAQUES Y ENVASES, SE HA PROCURADO, O AL MENOS ESTO . 

ENTIENDO, QUE ESTOS LOGREN 'l'ENER UNA PRESENCIA VERDA 

DERAMENTE ESTE'l'ICA TENIENDO El CUIDADO DE NO DEJAR POR 

NINGUN MOTIVO SU 1''INALIDAD FUNCIONAL Y Dii: CONVENIENCIA 

AL CONSUlVJIDOR, DE TAL SUERTE QUE ES AQUI DONDE EL COLOR 

VA A JUGAR SU PAPEL DE IMPORTANCIA EN ESTE SU DESARRQ 

LLO VISUAL. 

DEBEMOS RECORDAR QUE LAS PRIMERAS ETIQUETAS FUERON 

REALIZADAS EN BLANCO Y NEGRO (ACROl\'IATICOS), O SEA 

QUE ERA LA J.V'JANERA MAS ElEIVm;N~.'AL PARA PRESEN'l'AR UN 

PRODUCTO ASI COMO TAMBIEN LA FORIVlA MAS COMUN SIN 

PERSEGUIR OTRA FUNCION QUE NO FUERA SIMPIEIYlENTE LA 

DE COMUNICAR Y CONTENER DE MANERA BASTANTE PRIMITIVA. 

ASI, NACE LA NECESIDAD DE EMPEZAR A DES'l'ACAR DE EW.l1RE 

LA COMPETENCIA, DE DAR A CONOCER. 

ESTA NECESIDAD Y LA IMPORTANCIA DE SATISFACER SIEMPRE 

HA EXISTIDO EN ESTOS CAMPOS DE IA COMUNICACION 

(NECESIDAD DE COlVIUNICAR, MOTIVACIONALMENTE) • 

. :1: . 
. ( ;;: 

ES DE: TODOS· SABIDO QUE I,O PRIMERO Q\JE NUESTRA MEN'l'E 

RECUERDA DE TODO AQUELLO QUE HEMOS VISTO ES El, COLOR¡ 
,: 



LAS REACCI ONF.S DE CADA UNO DE NOSOTROS ANTE EI, COLOR 

SON SIEMPRE DE CARACTER EMOCIONAL PERO SI DEBE HABER 

CONCIENCIA DE QUE r.os COLORES EN ~.1ERIVIINOS GENERALES 

TIENEN UN PODER FSICOLOGICO Y OBVIAMENTE FISIOLOGICO 

FUDIENDO CON ESTO DECIR QUE EXIS'J.1EN FACTORES BASICOS. 

ES IMPOSIBLE PENSAR EN EL COLOR EN UNA FORMA MECANICA. 

LO ANTERIOR EXRJESTO DEJA MANIFIESTA LA EXISTENCIA DEL 

ANALISIS SOBRE r,os ESTUDIOS CIENTIFICOS QUE HAN HECHO 

ALGUNOS AU'110RE:S PRECISAMENTE SOBRE E:L COLOR; QUISIERA 

TAMBIEN CON ELLO DEJAR CLARO QUE MUY PROBABLEMENTE 

SU USO NO FUEDA SER MECANIZADO YA QUE ELLO NOS HARIA 

PERDER AQUELLi\ SENSIBILIDAD Y GUSTO POR LA SELECCION 

DE ALGUN COLOR Y ES AQUI DONDE LA MAGIA DEI, COiiOR HACE 

SU APARICION GRACIAS A NUESTRA CREATIVIDAD Y DOMINIO 

DE ES TA AREA. 

LOS COLORES LOGRAN EFECTOS VARIADISIMOS EN NOS OTROS. 

ASI EXISTEN I,A CROIVJOTERAPIA PARA TRATAMIENTO DE --­

DISTURBIOS FSIQUICOS TERAPIA PARA LA CIRCULACION 

SANGUINEA, ETC., TODO ESTO A BASE DEI. USO DEI, COLOR. 

LOS COLORES TIENEN EFECTOS DECISIVOS SOBRE LAS PERS CNAS 

TANTO FISIOLOGICOS COMO PSICOLOGICOS, EXISTEN POR TAN'.PO 
' 

REACCIONES A LOS COI,ORES EN DONDE LOS ORGANOS DE LA 

VISTA LOS RECIBEN Y '11RANSMITEN AL SUBCONSCIE1'l'I'E FARA 

CON ELLO OBTENER UNA REACCION. 
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EN SEGUIDA SE PROPORCIONA UNA RE:lACION DE CARACTERIS­

TICAS DE CADA UNO DE LOS COLORES COlVIUNIVIENTE MAS 

UTI IJIZADOS ( RECOPI J_,AGI ON}. 

ACROMATICOS, BLANCO, GRIS, NEGRO. 

RECOPILADO/TRADUCIDO 

COLOR SELIS YOUR PACKAGE. 

CADA COI.OR TIENE UN CARACTER PSICOLOGICO PRO PI O: 

NEGRO. - ES COMPACTO Y ES UN SIMBOLO DE DESESPERACION 

Y lVJUERTE. SU CARACTERES IMI-ENETRABIE, ES 

YACIO Y SIN NUNGUNA ESPERANZA. ES EL COLOR 

CON lA MENOR RESONANCIA, CON LA EXPRESION DE 

UNA UNIDAD RIGIDA SIN N NGUNA PECUJJIARIDAD. 

EL NEGRO CONFIERE UNA IMPRESION DE DISTINCION 

DE NOBLEZA Y ELEGANCIA, EN ESPECIAL CUANDO ES 

BRILLANTE. 

BIANCO.- SUGIERE FUHEZA, LO INACCESIBLE Y LO [NEXPLI-

CABLE. POR SU AUSENCIA DE CARACTER CREA UNA 

INIPRESION DE VACIO Y DE INJ.i'INIDAD. EL BLANCO 

TIENE EFECTO (EN NUESTRAS ALMAS) DE UN --­

SIIENCIO ABSOLUTO, NO UN SILENCIO MORTIFERO 

SINO DE T,1N SILENCIO QUE ESTA 1.LENO DE POSIBI­

LIDADES. EVOCA UN EFECTO REFRESCAN'l1E Y 

AN~1ISEPTICO CUANDO ESTA CERCA DEI, AZUL. 
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GRIS. - NO TIENE UN UARACTER AUIJ.'ONONIO NI LLENO DE 

POSIBILIDADES COMO EL BIANCO; NO ES PASIVO 

COMO EL NEGRO, NI TESTIFICA NADA. 

EXPRESA El, ESTADO DEI, ALMA QUE ES NEUTRAL. 

ES UN SIIVIBOliO D:B: INDECISION Y FALTA DE ---

ENERGIA. LA PALIDEZ DEL GRIS REF'IEJ A TENER, 

ANCIANIDAD (VEJEZ) Y MUERTE QUE SE APROXI NIA. 

EL LLANIADO AL TE!VIOR, A LA MONOTONIA Y A LA 

DEPRE'.SI ON SE INCREMENTA CU AD O EL COLOR ES MAS 

SOMBRIO; EL GRIS OSCURO ES EL COLOR DE TIERRA 

EN EL SEN'I1IDO 1VlAS AMPLIO DE LA PAIABRA. 

VERDE. - ES EL COLOR 1VlAS CALI,ADO DE TODOS, NO SE 

INCLINA A UNA DIRECCION ESPECIFICA Y NO 

EXPRESA NADA DE ALEGRIA, TRISTEZA O PASION. 

NO ES AU'l10RI TARIO. EL VERDE FURO TIENE EL 

MISMO LUGAR EN LA SOCIEDAD D:B; LOS COLORES 

COMO LA CLASE N~DIA EN LA SOCIEDAD HUMANA, 

UN NIUNDO INMOVI I, Y SATIS FECHO QUE CALCU IJA 

ESFUERZOS Y SU DINERO. CUANDO LA NATUHALEZA 

SE 'l'ORNA VERDE, HAY ESPERANZA DE: UNA NUEVA 

VIDA; ESTE ES El, ORIGEN DE LA ASOCIACION 

AN1l1IGUA Y CONOCIDA 

Al, AGREGAR AMARILLO, LE DA FUERZA Y CARACTER 

ALEGRE; SI PREDOMINA EL AZUl,, EL VERDE SE 

TORNA SERIO Y PENSATIVO •. YA SEA Cl,ARO U 

OBSCURO, EL VERDE SE NIAN11IENE EN SU CARACTER 

INDIFEREN'l1E. LA INDIFERENCIA SE nACE MAS 

NOTABLE EN EL VERDE CiiARO, CUANDO EL SEN'J'IMl 
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ROJO. -

ENTO DE TRANQUILIDAD ES MAS FUERTE F:N El, 

VERDE OBSCURO. 

SIGNIFICA FUERZA, VIVACIDAD, VIRILIDAD Y 

DINAMISMO. ES BRU':I.1AI,, EXALTAN~.'E Y A VECES 

HASTA IRR.I TABLE, IMPONIENDOSE SIN DISCRE-

CION. TAIVIBIEN DA UNA IMPRESION DE SEVERI-

DAD Y DIGNIDAD ASI COMO DE BENEVOLENCIA Y 

ENCANTO. ES UN COLOR ESCENCIALMENTE CALIDO. 

ES VIVAZ Y ARDIENTE. NO TIENE UN CARACTER 

DISI PAN~'E COMO EL AMARILLO (AUN DISPERSA 

SUS RADIACIONES EN TODAS DIRECCIONES); A 

PESAR DE TODA SU ENERGIA E INTENSIDAD, EL 

ROJO MANIFIESTA UN PODER INNIENSO E IRRESIS­

TIBLE, PERO SIEMPRE' ES'l'A CONSCIENTE DE SU 

META· ATRAE NUESTRA VISTA, LO MIRAMOS ---

QUERIENDO O NO. TODOS LOS TONOS DEL ROJO 

TIENEN SU PROPIO CARACTER PSICOLOGICO, EL 

ESCARLATA ES SEVERO, TRADICIONAL, RICO, 

PODEROSO Y ES SEÑA DE UNA GRAN DIGNIDAD; EL 

ROJO MEDIO ENCIERRA .ACTIVIDAD, FUERZA, 

MOVIMIENTO Y DESEOS PASIONALES, NOS CONFUNDE 

Y NOS ATRAE. ESTOS TONOS DE ROJO SE USAN 

CUANDO NOSOTROS QUEREMOS INDICAR LA FUERZA 

PRIMITIVA, EL COLOR Y LA EFICIENCIA O LAS 

PROPIEDADES ESTIMUI,ANTES Y FORTIFICAN~'ES DE 

UN PRODUCTO. EL ROJO CEREZA TIENE UN CARAC_ 

TER MAS SENSUAL; UN ROJO MAS CI1ARO SIGNIFICA 

FUERZA, ANIMACION, ENERGIA, ALEGRIA Y TRIUNFU 
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ROSA.-

GAFE.-

NARANJºA·-

TOMANDO TODO ESTO EN CUENTA, SE PUEDE 

DECIR QUE EL ROJO l\JIEN~'RAS MAS OESCURO 

ES, SE ~'ORNA lVIAS SERIO, MAS F'ROFUNDO Y 

MAS PROBLElVIATICO, Y CUANDO ES lVIAS 

CLARO, ES lVIAS ALEGRE Y CON UN TElVIFERAMEli 

TO lVIAS IMAGINATIVO. 

ES TIMIDO Y DE UNA SUAVIDAD DULCE Y 

ROl\IANTICO. CQN SU FALTA DE VITALIDAD, 

ES IIVIAGEN DE F'EIVIINE LDAD Y AFECTO. EL 

ROSA SUGIERE TERNURA E IN'.11IMIDAD. 

NOS DA LA IMPRESI ON DE SER COMPACTO Y DE 

GRAN UTilaIDAD. ES EL COLOR IVlAS REALIS­

TA DE TODOS y su EF'Ecrro NO ES VULGAR NI 

BRUTAL, ENCIERRA UNA VIDA SANA Y DE 

TRABAJO DIARIO. MIENTRAS MAS OBSCURO 

SEA, ASUME MAS LOS ATRIBUTOS DEL NEGRO. 

AUN MAS QUE EL ROJ·o, EXPRESA RADIACION 

COMUNICACION., ES EL COLOR DE UNA ACCION 

QUE ASUME DE TODO CORAZON Y PARA SU PROPIO 

BIEN, TIENE EI, CARACTER RECEPTIVO, AMABLE 

E INTIMO, PUES SE COMPARA CON EL FUEGO 

DB: UNA CHIMENEA. 
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AZUL. - ES UN COLOR PROFUNDO Y FEMENINO QUB 

DESCANSA EN UNA ATMOSFERA REIAJADA. 

ES PREFERIDO POR EL ADUI,TO Y EXPRESA 

CIERTA MADUREZ QUE AL MISMO TIEMPO, 

RECUERDA MEMORIAS DE LA NIÑEZ. AL AZUI,, 

CONCIERNE UNA VIDA Im1ERIOR y ESPIRITUAL. 

NO SE QUIERE DISPERSAR COMO EL ROJO PERO 

DESEA SER ATRAPADO POR EL AMOR Y NO CON 

UNA ACTITUD VIOI.ENTA. CIERTAIVIEWL1E ES 

CALLADO, PERO NO COMO EL VERDE QUE NOS DA 

UNA IMPRESION DE REPOSO TERRESTRE MAS QUE 

DF: COMPLACENCIA. LA PROFUNDIDAD DEL AZUL 

ES DE UNA GRAVEDAD SOLEMNE Y CELESTIAL EN 

DONDE LAS CONSIDERACIONES RACIONALES SON 

IGNORADAS. MIENTRAS MAS OBSCURO SEA EL 

AZUI,, MAS NOS I,LEVA A ltA INFINIDAD; UN 

AZUL MAS CI,ARO ES MENOS IMPACTANTE, SU 

CARACTER ES MAS INDIFERENTE Y YACIO LLEVAN 

DONOS A SUEÑOS. LA VISTA DEL AZUL NOS DA 

UN SENTIMIENTO DE FRESCURA, DE LIMPIEZA E 

nIGIENE ESPECIALMENTE CUANDO ES COMBINADO 

CON EL BLANCO. 

TURQUESA· - COMPRENDE UNA FUERZA GRANDE Y UNA EXPRESION 

DE FUEGO, PERO UN FUEGO INTERIOR Y FRI O. 

SU FRESCURA NOS RECUERDA A IOS ItAGOS DE LAS 

MONTAÑAS EN VERANO. 

AMARILLO.- EIJ COLOR MAS LUMINOSO DE TODOS; ES TAMBIEN 
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VIOLETA· -

LILA.-

El, IVIAS ESCANDA.LOSO Y EL IVIAS BRILLANTE; ES 

JOVEN, VIVAZ Y EX'.l1R0VERTIDO. ESTE CARAC­

TER ES EVIDF:Wl1E, EN LOS TONOS CLAROS. 

CON'J.1RASTANDO CON EL AZUL, NO NOS DA LA 

IIVJPRESI ON DE PROFUNDIDAD. ES AGRADABLE 

A LA VISTA, ES AFECTIVO Al, CORAZON Y 

CONJo'IERE UN SENTIMIENTO DE ALEGRIA Y -­

SATIS FACCION. 

ES EQUIVAIEm 1E AL PENSAMIEN'.110 MISTICO Y 

A LA MEDITACION QUE CELOSAMENTE ESCONDE 

SU SECRE'.110. AL APROXIMARSE AL J,JLA ES 

MENOS PROFUNDO Y SE TORNA MAS NIAGICO Y 

MIS TICO, MAS FRIVOI,O Y NJAS SERIO. 

EVOCA MEMORIAS DE UNA NIÑEZ OLVIDADA, 

CON SU IV.1JNDO DE FANTASIA. LA CARACTERI~ 

TICA I'E LOS TONOS PASTELES ESTAN EN LA 

MODERACION Y SUAVIDAD DE LAS CUALIDADES 

DE IJOS COLOR.ES DE DONDE PROVIENEN. ELLOS 

ID:PRESENTAN AL SIJ.Vl.BOLO DE UNA ESFERA IN­

TIMA, DE AFE'CTO Y DE '.110DO AQUELLO QUE NOS 

GUSTA CONTEMPLAR EN LA SOIEDAD Y EN EL 

SILENCIO. EN LA PRACTICA SE ACOSTUliIBRA 

USAR LA COlV'lBINACION DE DOS O MAS COLORES. 
' 

EN EL CASO DE UNA SEPARACION DE LOS COLOJl 

ES COMBINADOS, EN NOSO'rfWS SE REGIS'rRARIA 

UNA SENSACION DE UNIDAD. 
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ESTAS EXPERIENCIAS CORRESPONDEN A LAS CUAI,IDADES 

PSICOLOGICAS DE: CADA COl10R POR SEPARADO. POR EJEMPLO: 

ROJO (ACTIVO, VIVAZ, ES TI MU I,ANTE) MAS AMARILLO -- . 

(ALEGRE:, JOVIAL) IGUAL SIMBO LO DINANJICO EXPANSIVO. 

ESTO NADA MAS ES VIGENTE CUANDO LAS SUPERFICIES SON 

DE IGUAL TAMAÑO. SI LA SUPERFICIE DE ALGUNO DE LOS 

COLORE SE INCREMEN'l1A, LOGICAIVJENTE ACENTUARA EL EFECTO 

DE ESE COLOR. 

SERIA INCOMPLETO ANALIZAR. EL CARACTER DE UNA SUPERFICIE 

CON COLOR SIN REFERIRNOS A SU FORMA. EL JV!ISJV!O COLOR 

CON UNA FORMA REDONDA O CON UNA QUEBRADA, NO NOS PRO­

DUCE EN ABSOWTO EL lYIISlY/O EFECTO¡ UNA ARIVIONIA SUAVE Y 

AGRADABLE RJEDE COMPENSAR IAS LINEAS AUSTERAS DE UN 

DISEÑO. 

UN TRIANGUI,O CORRES POND:B: MEJOR A UN MOVIMIENTO EXCEN­

TRICO DEL AMARILLO QUE RADIA HACIA AFUERA EN TODAS 

DIRECCIONES; El, AZUL NOS DA LA IMFRESION DE QUE --­

DESAPARECE DE: NUESTRA VISTA EL MOVIMIENTO CONCENTRICO 

Y ES MAS ADECUADO PARA EL CIRCULO. El, ROJO TAMBIEN 

ESTA EN MOVIMIENTO PERO ESTE NO ES NI CONCENTRICO NI 

EXCENTRICO, ES UN MOVIMIENTO PARA SI MISMO SIN l\1EDICION 

QUE VA DE ACUERDO' EXCELEN'l1ElVIEN'11E CON EL CUADRO¡ EL 

ANARANJADO ES MAS ADECUADO PARA EL TRAPEZOIDE; EL VERDE; 

QUE ESTA EN'l.1Rl:!: EL AMARII.10 Y EL AZUI,, NECESITA UN 'l'RIAJi 

GULO REDONDEADO; UNA ELI FSE EN FORMA IDEAL PARA EL --
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VIOIE~'A; LO MISMO ES VALIDO PARA LOS ANGULOS: UN 

ANGULO RECTO ( l·A NEUTRAI.IZACION DE: LO VERTICAL Y LO 

HORIZONTAI,) IGUAL A ROJO; UN ANGUI,O FUNTIAGUDO Y 

AGRESIVO IGUAL A AIVIARILLO FUER~'E; UN ANGUI,o REDONDEADO 

IGUAL A AZUI1. LA PREFERENCIA DE UN COLOR SOBRE OTRO 

VARIA DE ACUERDO AL OBJETO Y SU SUPERFICIE. 

HAY 0'.f.'ROS FACTORES QUE TIENEN UNA INF'LUENCIA EN I,A 

EDAD, LA CULTURA, EL CIJIMA, LA ES'l'ACION DEL AÑO, LOS 

INGRESOS ECONOMICOS Y EL LUGAR DONDE SE VIVE. 

A TRAVES DE LAS ETAPAS DE liA VIDA PERSONAL, SE ESTAB~ 

CE UN CICLO: EN LA NIÑE2'. LOS COLORES BRILLANTES I,IJiMAN 

LA ATENCION; UN NIÑC• ES ATRAIDO POR EL ROJO, A PESAR 

DE QUE MAS TARDE ESCOGERA Eii AZUL. COLOHES FUERTES 

Y BRILLANTES SON FAVORITOS DE LOS ADUI,TOS, Y MENOS 

INTENSOS Y IVIAS SUAVES SERAN LA PREF'ERENCIA EN IiA 

VEJEZ. 

HASTA AHORA, NINGUN CUES'J.1IONARIO HA PRODUCIDO CONCJ.!!. 

SIONES DEFINIDAS EN REIACION A LOS COLORES BASICOS 

PREFERIDOS POR HOMBRES Y MUJERES. 

EL VERDE ES UN COLOR SAGRADO PARA LOS ARABES; ES 

SIMBOLO DE: LOS PROFETAS Y DE LA RELIGION. LA ENTREGA 

DE ~IERCANCIA EN EMPAQUES VERDES A PAISES ARABES SERIA 

UN ATEN'l'ADO A IA VIOIENCIA DE UN PODER DIVINO. EL 

AMARIJ,LO EN EL ORIEN~.'E ES El, COLOR MAS SIGNIFICATIVO. 

EN lOS IMGARES DONDE NO HAY IVJUCHO SOL SE PREF'IE~N LOS 

COLORES FUERTES, IN'l'ENSOS Y BRILLANTES. 
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EN PAISES CON MUCHO S OJJ EXISTE UNA PREF'ERENCIA 

MARCADA POR TONOS SUAVES Y OSCUROS. COLORES SOMBRIOS 

SE PREFIEREN EN INVIERNO Y COLORES CiiAROS EN VERANO. 

A I.AS CLASES SOCIAIES CON MAYORES INGRESOS ECONOMICOS 

IBS ATRAEN MAS J,os COLORES el.AROS 1 LOS TONOS PASTEI, 

Y COMBINACIONES DE COLOR. 1rAMBIEN TIENEN GUS1'0S MUY 

DISTINTIVOS Y APRECIAN LOS TONOS DELICADOS Y SUAVES. 

POR EL CONTRARIO, LAS CLASES SOCIALES BAJAS PREFIEREN 

LOS COLORES FUER~'ES Y LLAMATIVOS. EL ROJO ES PREFERIDO 

POR LAS MASAS Y EL AZUL POR LOS INTELECTUALES 

EL VALOR AFECTIVO DEL COI,OR DEFENDE: SI LA PERSONA 

VIVE EN' liA CIUDAD O EN EL CAMPO; EN GENERA l., LOS 

COLORES I;JE TONO PASTEL COMO OTROS COLORES F'INOS, SON 

MAS PORJ IJARES EN LA GEN'l'E DE LA CIUDAD QUE EN LA DEL 

CAMPO. LOS SEGUNDOS PREFIEREN COMO El, ROJO Y DISEÑCS 

MULTICOLOR. Sll CON'11ACTO CONSTAN~'E CON LA NATURALEZA 

ES EL RESULTADO DE QUE EL VERDE SEA MENOS PiPRECIADO 

EN EL CAIVlFO QUE E:N LA CIUDAD. 

LA PREFERENCIA DE UN COLOR TAMBIEN DEPENDE DEL ESTADO 

DE SAIUD DE LA PERSONA, DEI, CARACTER Y DEL TEMPERAl.VIEli 

TO, COMO TAMBIEN DE: LAS ASOCIACIONES POSITIVAS Y NEGA­

LAS SIMPATIAS O AVERS[ONES SON DE NATURALEZA PERSONAL 

Y PUEDEN NO SER CONSIDERADAS AL PLANEAR EL COLOR DE 

UN EMPAQUE. 

LA COMBINACION ARMONICA DEI, COLOR DEPENDE DEL BUEN 
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GUSTO DEL DISEÑADOR. El, CARACTER AGRADABLE DE UN 

E:MPAQUE ES SOiiO UNO DE LOS CRITERIOS QUE SE DEBEN 

OBSERVAR. 

JEAN PAUii FAVRE, MENCIONA. 

QUE EL COLOR ES UN EFICIEN~'E Y VERSATIL VENDEDOR LAS 

FUNCIONES DEL COLOR EN LOS EMPAQUES SON: 

1) ATENCION ATRACTIVA 

2) FACILITA EL RECONOCIMIENTO DE UN EMPAQUE EN LA 

TIENDA. 

3) QUE EL EMPA(;'.UE SEA FACILMENTE RECORDADO. 

4) QUE EL TEXTO SEA CLARO Y LEGIBLE. 

5) PUEDE CREAR EFECTOS OPTICOS. 

6) NOTIFICA EL CONTENIDO O 10 IDENTIFICA. 

7) EVOCA ASOCIACIONES POSITIVAS. 

8) APELA A LAS EMOCIONES. 

9) DE ACUERDO AL USO DEL PRODUCTO ES'l'E PROPORCIONA 

PAZ Y PIACER AL CONSUMIDOR. 

10) DENOTA LA INDIVIDUAl.IDAD DEL PRODUCTO. 

11) INSPIRA CONFIANZA Y CONVENCIMIENTO . 

. 
SEGUN UNA INVESTIGACION SOBRE LOS COLORES QUE SON 

MAS FACILMENTE CAPTADOS Y ACEP'rADOS SE PRE:SEN'l'AN EN 

LA SIGUIENTE TABLA: 
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COLORF:S EN % 

NARANJA 

ROJO 

AZUL 

NEGRO 

21.4 

18.6 

17.0 

lJ.4 

VERDE 

AMARILLO 

VIOLETA 

GRIS 

12.6 

12.0 

5.5 

0.7 

OBVIAMENTE NO ES SOLO USAR ESTOS COLORE:S Y YA SE 

CONSIGUIO EL .EXITO, SINO QUE ~'AIVIBIEN SE DEBEN ORGANI­

ZAR ESTRATEGIAS DEL USO DEL COLOR 'l'ALES COMO: 

A) USO DE: CON'l'RASTES. 

B) USO DE COI.ORES Y FORMAS EXCENTRICAS. 

C) COLORES DIFERENTES A LOS USADOS POR I.A COMPETEN 

CIA ( CIUDADO). 

D) EFECTOS ACUMULATIVOS. 

E) USO DE COLORES F'WORESCENTES(CUIDADO} 

SE DEBE lVIANEJAR CON MUCHISIMO CUIDADO ESTOS JUN'110S YA 

QUE El, ABUSO O LA AULACIA SIN EXPERIENCIA PODRIA PROVQ 

CAR UN DESAGUISADO EN EL MERCADO CON LOS PROPIOS USUA­

RIOS Y/O CONSUMIDORES DE ESTOS PRODUCTOS. 

PARA SER AUDAZ, DEBERA TENER MUCHISIM.A SEGURIDAD EN EL 

RESUI.TADO QUE SE DF:SE'A OWI'ENER CON ESTE PROYECTO Y 
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CONSIDI<:RANDO LO ANTERIOR, TAMBIEN SE DEBE TENER MUCHA 

EXPERIENCIA. 

EL COI.OR AUNADO A LA FORMA NOS DARA TAMBIEN EFECTOS. 

ESPECIAIES. 

A.) CON~1INUIDAD ESTABLE. 

B) PARADA ATENCI ONAI .. 

C) CONTINUIDAD DINAMICA 

VER EJEMPLO : 

e~ 

. ~ " .... ' .. 



COI,OR SELLS YOUR PACKAGE. 

JEAN PAUL FAVRF:. 

CLASIFICACION DE LOS COLORES Y SU INFLUENCIA EN I,A 

LEGIBILIDAD: 

LETRAS COLOR. 

FONDO DE: COLOR. 

EL PRIMER COLOR ES PARA LAS 

IiETRAS. 

EL SEGUNDO COLOR ES PARA EL FONDO 

DONDE ESTEN IMPRESAS. 

NEGRO - AMARILLO 1 

AMARILLO - NEGRO 2 

VERDE - BLANCO J 

ROJO - BLANCO 4. 

NEGRO - BLANCO 5 

BIANCO - AZUI, 6 

AZUL - AMARILLO 7 

AZUI, - BLANCO 8 

BLANCO - NEGRO 9 

VERDE - AMAR.I LLO 1 O 

NEGRO - NARANJA 11 

ROJO - AIVIARILLO 12 
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NARANJA - NEGRO 13 

AMARI 110 - AZU I1 14 

BLANCO - VERDE 15 

NEGRO - ROJO 16 

. AZUL - NARANJA 17 

AMARI 110 - VERDE: 18 

AZUI, - ROJO 19 

AMARILLO - ROJO 20 

BLANCO - ROJO 21 

ROJO - NEGRO 22 

BLANCO - NARANJA 2J 

NEGRO - VERDE 24 

NARANJA - BLANCO 25 

NARANJA - AZUI, 26 

AMARILLO - NARANJA 27 

ROJO - NARANJA 28 

ROJO - VERDE 29 

VERDE - NARANJA JO 

DESEO HACER UNA RECOJVIENDACION MUCHO MUY ESPECIAL: 

EN EL DISENO DE EMPAQUES PARA AUlVIEN~·os y BEBIDAS 1 

NUNCA DEBEMOS ur!1ILIZAR EL ACROMATICO GRIS YA QUE SU 



DENOTACION SERA DE PRODUCTO VIEJO, TENSO, EN MAL 

' ESTADO POR LO TANTO SUGIERO EVITARLO r.o MAS POSIBIE. 

CABE MENCIONAR QUE EXISTEN ALGUNAS EXCEPCIONES, PERO 

SOLO SON ESO IEXCEFCIONES 1 

ES BIEN SABIDO QUE E:L COLOR MISMO NOS AYUDA A CRE:AR 

IlUSIONES OPTICAS TALES COMO HACER VER N.!AS CLARO O MAS 
OSCURO UN COLOR POR MEDIO DE: COMBINACIONES COWl'RASTAN­

TES. 

EXISTE UN TIPO ILUSORIO DEL CA!Vf.BIO APAREWI1E EN EL TAMA_ 

ÑO DE LAS DIIVIENS IONES. DE UN EMPAQUE O POR FL CARACTER 

DEL COLOH Y SU VALOR TONAL. 

EJEMPLOS GRAFICOS: 

TAMBIEN liAS FORMAS AYUDARIAN A MANEJAR ES'I'A IIUSION 

APOYADA EN ALGUNOS CASOS POR EL COLOR. 

A} UNA FORMA DINAMICA SE FUEDE COWI.1RARRESTAR CON UN 
COLOR FRIO: 

® 
~(____----- AZUL 

COLOR FRIO 

FORMA CAUDA DINAMICA 
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B) UNA FORMA ESTATICA SE FUEDE com~RARRESTAR CON UN 

COLOR CALIDO: 

® 

COLOR CALIDO 

FORMA ESTATICA FRIA 

C) UNA FORlVlA ESTATICA SE PUEDE ENFATIZAR CON UN COLOR 

FRIO: 

© Ge-_______ AZUL 

FORMA ESTATICA FRIA 
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D) UNA FOHMA DIWAMICA SE HJEDE ENFATIZAR CON UN 

COLOR CALIDO: 

@ 

FORMA CAUDA DINAMICA 

VEAMOS AlGUNOS EJEMPLOS PARA EL APOYO DE LA FORMA 

EN I,A APARIENCIA DE TAMAÑO Y EL PROPIO ASPECTO TRIDI-· 

MENSIONAL. 
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l) LAS l1INEAS VERTICALES EN UN EMPAQUE HARAN QUE ESTE 

PAREZCA: 

1.1 MAS DELGADO 

1. 2 MAS Al.TO 
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2) LAS l1INEAS HORIZON'l1ALES HARAN QUE UN EMPAQUE 

PAREZCA: 

2.1 MAS BAJO 

2.2 MAS ANCHO 
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3) LA DIVISION DE CADA UNA DF: LAS CARAS DE UN EMPAQUE 

CON DIFERENTE COI,QR, HARAN QUE EL EMPAQUE SE VEA 

MAS FEQUEÑO AUNQUE EI.I,O HARA QUE EL EIVIFAQUE DENOTE 

MAS V O lU MEN • 
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4) EL DISEÑü CON'J1INUO A RAYAS ALREDEDOR DE.L EMPAQUE 

. HARA QUE ES'I1E PIERDA EL CARAC'I'ER TRIDIMENSIONAL. 

78 



5) FORMAS CONCEm'RICAS IDEl~TICAS Al, FORMATO REPETIDA 

1VIEN1'E, HARAN QUE ESTE SE VEA MAS PEQUEÑC Y DEGRA­

DANDO El, COLOR HACIA FUERA,MAS CIARO PARECEBA, MAS 

GRANDE. 



6) RADIOS PAR~'IENDO DE ALGUN PUN'I10 DEL PRO PI O EMPAQUE 

HARAN QUE ESTE SE VEA MAS GRANDE:. 
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7) CIRCUI.OS CONCENTRICOS PARTIENDO DE ALGUN FUNTO 

DEI, EMPAQUE HACIA EL EXTERIOR DE: ESTE, HAHAN QUE 

EN SI PAREZCA DE MENOR TAMAÑ C. 
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8) U'l'ILIZANDO LAS lVJARCAS (LOGOTIPO) EN TAMANOS 

GRANDES, TAMBIEN LOGRAREMOS QUE NUES'rIW EMPAQUE 

PAREZCA MAYOR EN TAMAÑO, QUE LOS DEMAS DE SU 

MISMA DIMENSION. 
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JEAN PAUI, FAVRE 

LOS COLORES NOS SUGIEREN RESPECTO AL SABOR: 

LOS SIGUIENTES RESUiiTADOS. 

A1VIARILLEN'110S. 

VERDES Y AlVIARILLOS 

NARANJA Y ROJO 

CAFE Y VIOLETA, MORADO 

CAFE VERDOZ O 

GRIS, AZUL Y VERDE 

ROSA, LILA, PASTEL 

ACIDOS 

DUI.CES 

AMARGO 

AMARGO 

SALADO 

ESPESO. 

PROFUESTA A LA CORRESPONDENCIA DE COLORES CON ALGUNOS 

TIPOS DE PRODUCTOS. 

AZUL CLARO, OSCURO Y VERDE 

CAF.B:, AMARII,LO, GAFE ROJIZO 

AZUL Cl·ARO CON ROJO 

AZUL CLARO Y AZUI, OSCUf:O 
CON BLANCO 

AlVIARILLO Y NEGRO • 

LILA, ROSA Y BiiANCO 

POI.YO PARA LAVAR. 

FOLVO DE COCOA. 

PRODUCTO SANITARIO 

DESINFEC~l1AN'l'E. 

D.B:N'I'RI FICO 

VENENO AN'rIGUO. 

COSIVIETIC OS. 
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NARANJ'A, AMARILLO Bl1ANCO Y 

NARANJA OSCURO. 

VERDE Cl1ARO U OBSCURO CON 
BLANCO 

CLASIFICACION DE COLOR: 

NARANJA 

VERDE 

VIOLETA, LILA OSCURO 

TONICO- ALIMEN'J'O 

PRODUCTOS NA'füRALES 
VEGETALES. 

PICAN~E, ESPECIES 

PICAN~1E, LIGERO 

PERFUMADO 

CORRESPONDIENTE AL TIPO DE FERFUME: 

COLORES RJROS Y DELICADOS 

COLORES CALIDOS EN EXTREMO 

AROMA AGRADABLE EN 
GENERAL. 

AROMA DESAGRADABLE 
EN GENERAL. 

EL PESO DEI, COLOR ESTIMADO EN KGS.* 

BLANCO 3.1 FURFURA 4.8 

AMARILLO 3.5 GRIS 4.8 

VERDE 4.1 ROJO l~. 9 

AZUI1 4.1 NEGRO 5.8 

* SEGUN WARDEN Y FI,YM. ( FSICOANAl,ISTAS AMEHICANOS. 
EMPAQUES DEL MISMO PES O). 

CON 
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RECOPILACION DE VARIOS AUTORES RESPECTO A1 CQI,QR POR 

CADA UNO DE ELI,OS EN TERMINDS GENERALES. 

EN LA R3ICOJ-10GIA DE I,OS COI.ORES SUS EFEC'I'OS SON 

CLASIFICADOS DE IA SIGUIENTE MANERA: 

A) DIRECTOS 

B) INDIREC'l10S 

C) SIMBOl1ICOS 

A) DIRECTOS. - SON AQUELLOS POR LOS QUE UK MENSAJE 

EXfUESTO POR CUALQUIER MEDIDA DE -­

COMUNICACION, COMO PARA El CASO QUE 

NOS OCUPA; EMPAQUE O ENVASE, LOS COLO-

RES SON CAPACES DE TRANSMITIR SENSACION 

ES DE: 

CALIDO o FRIO 

PESADO o LIGERO 

ALEGRE o TRISTE 

SALADO o DULCE 

AMARGO o DULCE 

ACIDO o DUI..CE 

PERFUMADO o NO 

AROMATICO o NO 
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B) INDIRECTOS. - NORMALfV!.ENTE SE FUNDAMENTAN EN LAS 

RELACIONES ANIMICAS Y POR LA ---

RELACION QUE CORRESPONDE A CADA 

PEHSOKA DE ACUERDO A SUS EXPERIENCIAS 

VIVENCIALES MISMAS QUE SE CONVER'.PIRAN 

EN ASOCIACIONES SUBJETIVAS OBVIAMENTE 

SUCEDIDAS BAJO EL EFECTO DE LOS 

COLORES. 

ASOCIACIONES QUE SE HACEN POR EJEMPLO LO NEGRO CON LA 

OSCURIDAD O LA NOCHE. 

POR LO TANTO, ASOCIACION CON EL MIEDO, AliGUN ACCIDEN­

TE EN EL IVIAR (AZUL) LO QUE PRODUCE UNA FOBIA A ESTE 

COLOR. 

C) SIMBOLICOS.- SIEMPRE SE PRODUCIRAN ASOCIACIONES 

DE LOS COLORES CON LAS FORMAS Y/O 

CARAC'11ERIS'.I1ICAS DE OBJE1l10S O FORMAS 

COl'\ CUESTIONES RELIGIOSAS O BIEN 

TRADICIONALE3. 

El· COIVIUNICADOR GRAFICO AL MANEJAR SU DISEÑO Y LOS 

PROPIOS EIEIVIENTOS DE ESTE PARA Kft'ECTOS DE LA COMUNICA 

CION DEBE CONOCER ESTOS CONCEPTOS Y IVIANEJ ARIOS ADECUAD}: 

IVIEN1l1E SEGUN SEA CADA CASO NECESARIO. 

PSICOLOGICAMEN~'E SE HA COMPROBADO QUE TODAS LAS 

PERSONAS GUARDAMOS EN I,AS CEIULAS NERVIOSAS I,OS COLORES 
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LOS TONOS, I.AS IIVIAGENES Y VARIACIONES DE LOS COLORES. 

SE HA LOGRADO MEDIR LAS DESCARGAS ELECTRICA.S QUE SON 

PRODUCIDAS EN EL CEREBRO DE LAS PERSONAS QUE HAN SIDO 

EXRJESTAS A LA FROYECCION DE FILMINAS DONDE SE E:XPONE 

EL COLOR, EN ELLAS ASI; SE HA DEMOSTRADO QUE AN'l1E CADA 

COLOR, El CEREBRO ES ESTIMUI,ADO Y ESTE PRODUCE ASI LAS 

DESCARGAS MENCIONADAS COMPROBANDO CON ELLO TAMBIEN LOS 

EFECTOS QUE SE PRODUCEN EN EL OHGANISMO ANTE TALES 

ESTIMULOS. 

ROJO 

NARANJA 

VERDE 

AZUI, 

AMARilLO 

VIOLETA 

PRESI ON SANGUINEA DINAMISIVlO 

Al~A DIGESTIVIDAD DINAMJSMO 

ESPERANZA, JUVENTUD IJ'RANQUilIDAD 

FRESCURA, MADUREZ REIAJAMIENTO 

ES'I'IIVIU LANTE DE NERVIOS DINAMISMO 

Y VISTA. (ALEGRIA) 

MELANCOI,IA CALMANTE MISTI 

co. 

SEGUN JEAN PAUI, FABRE: EN COLOR SELIS YOUR PACKAGE; 

MENCIONA QUE CADA COLOR TIENE UN CARACTER FSICOLOGICO 

PROPIO. 

EL PODER DE ATRACCION NO SOLO DEPENDE DE:L COLOR Y SU 

LUMINOSIDAD, SINO DE LOS EFECTOS PSICOI.OGICOS QUE -

AU'J.10lVIATICAME:NTE PRODUCE. 
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LOS COLORES lVJAS VISIBLES SON: (EN ORDEN) 

AlVIARILLO 

ANARANJADO 

ROJO 

VERDE 

I1AS OTRAS POSIBILIDADES DE ATRACCION SON: 

1) EL USO DEL CONTRAS'.L1E. 

2) El, USO DE COLORES Y FOR1V1AS EXCENTRICAS. 

3) EL USO DE COLORES DIFERENTES A AQUELiiOS 

UTILIZADOS POR LA COMPETENCIA. 

(ESTE ULTIMO PASO REQUIERE DE CIER'I'A EXPERIENCIA Y 

MUCHO ~I.'ACTO PARA TOMAR CUALQUIER DECISION DE: ESTE 
. TIPO). 

4 ) EFEC '110 DE ACUMU LAC ION 

LA RE:PETICION DE I,os EMPAQUES EXHIBIDOS DARA EL EFECTO 

DE UNA S Ol1A IMAGEN. 

5 ) USO DE COLORES FLUORESCENTES 

HAY QUE RECORDAR Ql1E F:L COLOR LOGRARA LLAMAR Y ACAPARAR 

LA ATENCION. 
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OBVIAMENTE: DEBEN QUEDAR FUERA LAS IIUSIONES OFTICAS 

QUE TODO DISEÑADOR DEBE CIUDAR PARA El, MEJOR MANEJO 

DE SUS RECURSOS EN El. USO Y APROVECHA!V!IEN'.1.10 DEL COLOR 

EN EL DISEÑO GRAFICO APLICADO A EMPAQUES. 

SIEMPRE QUE SE MANEJEN COJJORES EN COMHINACION SABEMOS 

QUE UN COiiOR SIEIVJPRE: ESTARA BAJO lA INFLUENCIA DE 

OTRO QUE LO RODEA, MIENTRAS EL FONDO TENGA UN COliOR MAS 

CLARO, MAS OSCURO APARECERA EL COLOR y VICEVERSA A r.o 
QUE liLAMARF:MOS CONTRAS'l1E SIMULTANEO. 

DOS COLORES COMPLEME:N~~ARIOS EXFUES'.I.10S EL UNO AL LADO 

DEI, OTRO AMBOS PARECERAN F;NFATIZARSE. 

LA Il.USION OPTICA EN I,AS DIME:NSIONES DE UN ElVIPAQUE 

GRACIAS Al, COLOR SE DEJAN VER DE LA SIGU IEN~'E MANERA: 

, EMPAQUES EN AMARILLO, NARANJA Y ROJO APARENTAN CON'11ENER 

N!AS QUE LOS COI.ORES OBSCUROS DEL MISMO TA!Yl.AÑC. 

COLOR: 

LA APLICACION DEL COLOR A LOS EMPAQUES ES UNA DE LAS 

TAREAS PODRIAMOS AFIRMAR LA MAS CREATIVA YA QUE ES 

TOTALMEN~'E '11RASCENDEN~,1AL I-'ARA EL PROPIO PRODUCTO YA QUE 

EL COLOR SERVIRA PARA DARIE F:L MATIZ AD-HOC A LA PRO~ 

SA DF:L CONTE:NIDO DE ESE EMPAQUE, APOYANDOSE EN LOS 

TEXTOS CORRESPONDIEN'.11ES PARA REF'ORZAH EL PRINCIPAL 

ARGUMEN'.1'0 DEL EMPAQUE. 
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CUANDO LOS COLORES ES'l1AN BIEN ARMONIZADOS BAI,ANCEADOS, 

COMBINADOS Y SON POSITIVOS DE ALGUNA MANERA PARA EL 

DISEÑC Y PRESENTACION DEL EMPAQUE, TODO ESTO HARA QUE 

LOS CONSUMIDORES o u~mARIOS SE DEJEN l11EVAR HACIA . 

ESTAS f'RESENTACTONES POR LA MISMA ATRACCION QUE LOS 

PROPIOS COI,ORES Y DISEÑO PROVOCARAN EN SUS SENTIDOS. 

EXHIEL CERVERA DICE (PUBLICIDAD IiOGICA) 

* EL LENGUAJE DEL COLOR ES UN MEDIO VALIOSO QUE ACTUA 

SOBRE EL COMPRADOR* 

* ES AQUI DONDE EL COLOR ALCANZA SU MAYOR GRADO DE 

PODERIO Y Er'ICIENCIA PARA, MAS AI,LA DE LA CONCIEN­

CIA DEL COMPRADOR, DESPERTARLE IMFUISOS POR LLEVARSE 

DETERMINADA IVIERCANCIA* 

.¡¡. CADA DISEÑO EXHIBIDO EN EL IUNTO DE. VENTA DEBE 

OFRECER ESTETICAMEN~1E: * 

- TAMAÑO 

- FORMA Y COLOR 

A FIN DE QUE EL CLIEN~ 1E LO ADQUIERA Y LO CONSUMA. 

liAS COMPRAS POR IMFUlSO ALCANZAN .GRANDES VOLUMENES EN 
1 

~.1 0DOS LOS MERCADOS 'I'AN11'0 NACIONALES COMO EXTRANJEROS, 

SE CALCULA QUE UNA PERSONA *PROMEDIO* PERIVIANECE EN 

UNA TIENDA DE AUTOSERVICIO AI,REDEDOR DE JO MINUTOS 
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DEN~1RO DE ESTE TIEMPO SE RECIBEN APROXIJVJADAMEN~ 1E 

6,JOO IMPAC'.110S VISUAIES CONSCIENTES E INCONSCIEN'l1ES, 

DE r.os QUE SE SELECCIONAN o ESCOGEN DE ll~ A 20 

PRODUCTOS. 

V ANCE PACKARD. 

SOSTIENE QUE 7 DE 10 COMPRAS SON IMRJISIVAS CON LO 

QUE SE RJEDE AFIRJVJAR QUE EL EMPAQUE ES SU PROPIO 

PROMOTOR DE VEN'l1A ( l'lEDIANTE EL DISEÑO 'l'OTAL). 

ASI, SE CLASIFICAN LAS COMPRAS POR IMFULSO EN DOS 

AREAS: 

A) COMPRAS SUGERIDAS 

B) COMPRAS POR AU'.110 SUGESTION 

EL COMPRADOR: 

EI, CONSUJVJIDOR C ONTE:MPLA 

UN PRODUC'I'O Y RECUERDA 

DE LA EX! S TENC IA DE ES TE 

EN CASO Y EN ~.'AL SITUACION 

DECIDE COMPRAR O NO EL 

PRODUCTO. 

EIJ COMPRADOR CON'.l'EMPLA 

EL EMPAQUE DE UN PRODUCTO 

EN GENEP.AI, SU PRESEN~'A-­

CIOf\ Y CONSIDERA QUE EL 

PRODUC'I'O LE SERA U':J.1IJ,. 

PUEDE DECIRSE QUE ~L DlSENO Y COLOR LOGRA El CONIE~'IDO 

OPTIMIZANDO SU EFICIENCIA Y MOTIVANDO AL MISMO A USAR 

O CONSUMIR E:L PRODUCTO. 
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SE PRESENTA A CON~1INUACION UN CUADRO DEL EFECTO 

PSICOLOGICO DE LOS COLORES OBTENIDO DEL .LIBRO 
PUBLICIDAD I.OGICA DE ETHIEL CERVERA: 

COLOR 

ROJO: 

SUGERENCIA 

FSICOLOGIA 
EJEM. PARA LA U'l'ILIZACION 

DEL COLOR EN ARTICULOS Y 

SERVICIOS. 

FUEGO, SANGRE, PASION, VB'Al.IDAD, ENERGIA 

MOVIMIENTO. 

FORMA DIRECTA. - MAQUINARIA, HORNüS, CERII.10, 

ENCENDEDORES, CHIMENEAS, 

CALENTADORES. 

FORMA INDIRECTA.- GINITTASIOS, TONICOS, 

VI 'l'AMINAS , ROPA INVIERNO, 

ARTICUliOS DEPORTIVOS. 

NARANJA: IGUALES SUGERENCIAS QUE EL ROJO, EN FORMA 

DEBIL, CREATIVIDAD DIGESTIVIDAD, RADIACION, 
RECEPTIVO. 

FORN'.tA DIRECTA. - DECORACION RESTAURAN'.f'ES, 

COMES TI BLES, CHIJVIENEAS. 

FORMA INDIRECTA.- TONICOS, VITAMJNAS, BRONCEA 

DORES, CHOCOLA'l1ES. 
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AMARILLO: 

VERDE: 

LUZ, VIDA , PODr:R, RIQUEZA, ES 1l1I MU 1.0, 

ALEGRIA. 

FORMA DIRECTA. - ARTICUI.OS PRODUCTORES DE 

LUZ Y ENERGIA, ALAMBRE, 

APAGADORES, ZOQüETS, ETC. 

FORMA INDIREC'I1A. - LOTERIA, MEDALLAS, 

PRE!VII OS , FIESTAS , 

LIIVJFIADORES DE METAL" 

HUMEDAD, FRESCURA, VEGETACION, SOSIEGO, 

EZPERANZA, JUVEN'l'UD. 

FORMA DIRECTA. - VENTILADORES, TELAS, 

CIGARROS, MENTOL, DENTA­
LES, LOCIONES, JABONES. 

FORMA INDIRECTA.- ACEITE PARA COCINAR, 

SOMBRILLAS, PARASOIES, 

CREMAS CONTRA SOL, 

FRUTAS , VERDURAS , 

TUHISMO, FUIJ.1URO. 

CLARIDAD, FRIO, TRAfüiPARENCIA, LIGEREZA, 

INTROS PECC ION. 

FORMA DIRFCTA. - REB'RIGEEADORES, HELADOS 

CLIMAS ARTIFICIALES, 

CERVEZA, HEF'RESCOS. 
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VIOLETA: 

. FORMA INDIRF:CTA. - OPI1ICA, TRAJES DE 

BAÑO, CLUBES PARA 

NATACION, 'l'URISMO. 

DISTINCION, POMPA, MELANCOI.IA, E~'ERNI­

DAD, ESPIRITUALIDAD. 

FORMA DIRF:CTA.- MATRIMONIO, FUNERARIAS, 

IMAGEN RELIGIOSA, 

CANDELABROS, JOYAS. 

FORW~ INDIRECTA.- IGIESIAS,EMPLOMADOS 

RETIROS, SEMANA SANTA 

ARTICULOS PARA DECORA_ 

CION COI,ONIAL. 
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LA DIAGRANIACION. 



LA DIAGRAMACION DE LOS EMPAQUES: 

ES UNA PAR1.1ICION DEL SOFORTE: VISUAL QUE AYUDARA AL 

DISEÑADOR EN SU PROPIO QUEHACEH, DE UNA MANERA ORDENA 

DA Y SIEMFRE JUSTIFICADA CON LO QUE TODOS LOS ELEMEN1'0S 

GRAFICOS QUE SE VAYAN A ur11IIJIZAR EUSCARAN SU LUGAR 

ESPECIFICO, ENCONTRANDO ARMONIA, BUENA COMPOSICION 

TODOS LOS ELEMENTOS ESTARAN EN '11ENSION ADECUADAMEN1'E 

OFTIMIZANDOSE ASI LA PROYECCION DE CADA DISEÑO. 

EI, DISEÑADOR ENCONTRARA EN ES'rA RE1'ICULA LA GUIA PARA 

l.A INTEGRACION DE r.os ELEMENTOS FORMALES DE UNA MANERA 

MAS F'ACIL Y MAS ORDENADA. 

LA RETICU l1A APLICADA A UNA SU PERF' , 
·" 

LOGRA DIVlDIRLA EN VARIOS CAM¡;. IVIODU I,os DB:N'.I.1RO DE 
.1·· 

1,os CIONADO SE IN1'EGRARAN 

SIEMP 

ELEMEN 

ESTAR ~· 

N EN CADA PROYECTO. 

11 EN CUEN'11A IA CANTIDAD DE 

A UTILIZAR, MISMOS QUE DEBERAN 

PREVIAMEN11E CON LO QUE LA DIAGRAJVIA 

ORDENAR 'IOTALMENTE. 

MUIJLER Y BROCKIVIAN (SISTEMA DE RETICUJ,AS) ARJNTAN: 

DIFERENTES MOTIVOS ·PARA UTILIZAR LAS RETICULAS: 
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MO'JIIVOS ECONOMICOS: RESOLVER EN MENOS TIEMPO Y CON 

MENOS COSTO. 

MOTIVOS RACIONAIES: RESOLVER PROBLEMAS AISLADOS COMO 

COMPLEJOS CON UN ESTIJJO UNITARIO 

Y CARAC'I'ERISTICO. 

TODA INFORMACION ORDENADA CON TODA CIARIDAD Y LOGICA 

PERMITIRA QUE SE LEA CON RAPIDEZ Y CON UN r:SFUERZO 

MENOR CON r.o QUE SERA MEJOR ENTENDIDA y PODRA RE'.rENER­

SE E:N LA MEMORIA CON MUCEA FACILIDAD. 

LA CONFIGUHACION DE LA DIAGRAMACION PARA UN ELEMENTO 

TRIDIIVIENSIONAL DEBE OBSERVAR LOS SIGUIEN'.l'ES HJNTOS: 

DEBE ANALIZAR CU AL ES EL PROBLEMA QUE SE PRETENDE 

RESOI.VER: 

A) FORMATO 

B) TEXTOS 

C) GRAFICO 

SE PAR~'IRA DE LA BASE DE TOMAR r.os EJES CENTRALES DEL 

FORMATO ASI COJVJO LOS NJARGENES QUE LO DELIMITARAN SEGUN 

SEA CADA CASO SI ES'l'OS EXISTEN• 

1) EJE MAYOR 

2 ) EJE lVlEN OR 
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-----1 

1 
1 
1 
1 
1 

1 ----------~-- ------
1 
1 
1 
1 
1 

1 
1 

2 

¡.. • . LOS MARGENES SE CALCULARAN CON 
LA LIBERTAD QUE SE PUEDE TENER EN 
CADA CASO. 

AL ANALIZAR I,QS TEXTOS QUE ENTRARAN EN ESTE PROYECTO 

PODEMOS DECIDIR EL ANCHO DE COLUMNA QUE SE NECESI'.l'ARA 

POR lAS PROPIAS NECESIDADES DE LECTORA EN UN r'ORMATO 

NO MUY PEQUEÑO SE LEB:H.A A UNA DISTANCIA DE JO A 35 
CIVIS. Y NO EXCEDIENDOSE MAS ALI.A DE 7 A 10 PALABRAS 

POR LINEA, CUANDO SON 'l'EXTOS MAS O MENOS LARGOS. 

1 

1 
1 
1 . 1 

------ ___ ¡_ ___ 
------

1 
1 
1 
1 
1 
1 
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LAS OFCIONE:S QUE SE PRESEN'.I1AN PARA LAS SUBDIVISIONES 

SON BIEN VARIADAS, DEPENDIENDO DE LOS ELEMENTOS EN 

CUESTION; TRES COWMNAS RJEDE:N OF'RECER UN SIN NUMERO 

DE COMBINACIONES POSIBLES PARA LA DISPOSICION DE LOS 

MISMOS ELEMENTOS {AS I PODEMOS TAMBIEN TOMAR EN CUENTA 

lA DIIVlENSION HORIZONTAL). 

LO QUE PERMITIRA LA OB'l1ENCION m: LOS CAMPOS O MODUIJOS 

DESEADOS PARA I.A MEJOR DIS'l'RIBUCION DE LOS ELEMENTOS 

2,J,4,6, ETC. 

c=::C> 
c=::C> 

INTERLINEA c=::C> 
c=::C> 
c=::C> 

MODULO 

MODULO 

! 
MODULO 

1 

MODULO 

1 MODULO_ 

LA SUBDIVISION QUE HAY ENTRE IVIODUI,O Y IVJODUI,O SE 

CONSIDERA IGUAL A LA AUSENCIA DE UN RENGLON O LINEA 
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DE TEXTO, QUE SE ESTA UTILIZANDO A IA QUE DENONITNARE­

MOS INTERMODU 10. 

A LA SEPARACI ON ENTRE COIDMNAS, LA DENOMINAREMOS · 

MEDIANIL, SERA IGUAL. 

~ººº ·DDD 
DDD 

LA DIAGRAMACION GENERAL QUEDARIA SEGUN EL EJEMPI.O 

PROFUESTO CON LO QUE SE DE'l'ERMINAN PI,ENAMEN'l.'E I.OS . 
CAMPOS PARA IA ORDJ!:NACION DE LOS ELEJVJEN'l'OS QUE CONSTI­

TUYEN EL PROPIO DISEÑO DEL EMPAQUE EN CADA UNO DE SUS 

PANELES. 
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ES'l1A DIAGRAMACION PERMITE CON FACILIDAD PROYECTAR 

EL DISEÑO SECUENCIAL. 

ORDE;N ~'I POGRAFICO, JUSTIFIOACION 

ORDEN LINEAL 

ORDEN COMPOSITIVA 

ORDEN DE ELEMEN'l10S PONDERATIVO 

,. ..... 

\.. 

\ 
-i ..._ 

. .... 
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" 

NO'.I.1A: VER LIBRO DE RETICULAS PARA FUNDAMENTAR ESTA 

PRESENTACION, TRATANDO CON ELLO DE DIRIGIR A:L 

D][SEÑADOR EN SU QUEHACER DE UNA MANERA ORDENADA 

Y BUSCANDO LAS JUSTIFICACIONES ADECUADAS, EN EL 

AREA TIPOGRAFICA Y DE: COMPOSICION GENERAL. 

BUSCANDO CON ELLO' QUE ~ ODOS r.os ELEMENTOS 

GRAFICOS QUE JUGARAN EN CADA EMPAQUE FUEDAN 

QUEDAR EN EL LUGAR JUSTO OPTIMIZANDO LA PROYE 

CCION DE CADA DISEÑO APLICADO. 
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TI POGRAFIA. 



TIPOGRAFIA: 

LA TIPOGRAFIA APLICADA AL ARF:A DE EMPAQUES A AYUDADO 

EN lViUCHO A COMPRENDER EL CARACTER DE ESTA, YA QUE 1,A 
ECONOMIA DE USO EN LOS EMPAQUES PROVOCA UNA EXPI.OTACI ON 

DE SU PROPIA PERSONALIDAD. 

AQUI DESEO HACER UN SIMPLE RECORDATORIO: 

LETRAS RECTAS ------------------ REDONDAS 

I1ETRAS INCLINADAS ---- ---------- CURSIVAS 

CATEGORIAS BASICAS: 

SERIF -------------------------- CON PATINES 

SANS SERIF --:------------------- DE PAI,O SECO O 

GRO'.J:1ESCA . 

.ME REFIERO A EL JUEGO QUE OFRECE LA TIPOGRAFIA MISMA 

PARA APLICARLA COMO MARCA O LOGOTI EN EL PANEL DE UN 

EMPAQUE, PRETENDIENDO EN'l'ENDE:~ · 

ELEMEN'l'O 

DISEÑO ' 

GRAFIA Si 

DISEÑO 

t• 

, ESTAS SON CONTEIVIPLADAS CON 

'rvos 1 OBSERVANDO EN CADA TIPO -

'IND[VIDUALES COJ.VlO SU PROPIO 
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DE ESTA IV.l.ANERA EL DISEÑADOR SE TOMA MUCHOS ATREVIIVJIEIT 

TOS SOBRE EL CARACTER TIPOGRAFICO A l:A HORA DE CONCEBIR 

UN DISEÑO, FAMILIARIZANDOSE CONS TANTElVJENTE C CN LA 

PRACTICA TIPOGRAFICA, IVIANEJ ANDO EN FORMA SIMlJI,TANEA EL 

COLOR Y LA PROPIA FORMA, ASI COMO El1 USO DE ALTERNATl 

VAS VARIADAS COMO SON OU'.l' LINE, MASA, 'rEXTURAS, COLOR, 

ALARGAMIEN'I'OS, RITMOS, ESPACIADO Y OTROS SALTOS DE 

OBS'.11ACUI10S QUE NORMALMENTE IMPONE EL USO DE LA TIFO -­

GRAFIA EN OTROS TERRENOS DEL CAMPO DEL DISEÑO GRAFICO 

PARA LA COMUNICACION. 

CUANTAS VECES HEMOS REAJJIZADO UNA BUENA ELECCION 

TIPOGRAFICA, PERO AL APJ.ICARLA NO NOS CONVENCE Y ES 

QUE DEBEMOS JUGAR CON ELIA PARA LOGRAR I.A INTERPRETA­

CION DESEADA A VECES, EXPANDERLA, OTRAS CONDENSARLA O 

INCI,INARLA; O APLICAR TECNICAS DE REPRESENTACION 

VARIADAS COMO il·VERI,A* SIEMFREc 

EN MASA, EN OU'l' LINE (ARO) 

EN ALTO CON TRAS TE ( S OIVIBRA) 

CON EMPASTAMIENTO 

CON DUO O TRI LINE 

CON OUT LINE Y MASA U OrfRAS APLICACIONES DE DISEÑO DE 

l10GOTIPOS Y/O DISTORCIONES VARIADAS, SEGUN LA NECESI­

DAD Y CREATIVIDAD DEL DISENADOR PARA CUMPI,IR CON SU 

VISUALIZACION DEL ARREGLO TIPOGRAFICO. 
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LEADERSHIP 
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HOY EN DIA ES POSIBLE CUALQUIER TIPO Dr: DISTORCION 

CON EI.i AUXII,IO DE LA COIVIFUTADORA O POR NiEDIOS FOTO­

MECANICOS A TRAVES DE LEN'l'ES ES PECIAIES . 

QUISIERA MENCIONAR A HERB IJJBALIN, QUIEN CUEN~ 1A CON 

NUMEROSOS DISEÑOS TIPOGRAFICOS CON SOLUCIONES EVIDEN­

TEMEN'11E INTERESAN~'ES. (DISEÑADOR DE AVANT GARDE G01rAIC) 

NORMALMENTE SIEMPRE: E:3 'l'AIVIOS FREGUNTANDON OS CUAL SERA 

LA TIPOGRAFIA MAS ADECUADA PARA APLICAR.LA AL PROYEC 1l'O 

QUE TENEMOS Y BUSCAMOS VARIAS ALTERNATIVAS, OBVIAMENTE 
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AL FIN SERA EL PROPIO JUICIO DEL DISENADOR QUE YA 

HA EXPERIMENTADO EN ESTE CAMFO Y CIJARO PARA ESTO SOliO 

HAY QUE RECORDAR AQUELLOS PRINCIPIOS DEL USO TIFOGRA­

FÍCO SOBRE LA ADECUACI ON DENOTATIVA DE ES'l10S j LO 

RECUERDAS: 

MAQUINARIA CON TIPO GROTESCO BOLD. 

FRAGANCIA CON TIPO SCRIFT. 

NADIE HA IMPUESTO REGLAS AL RES PECTO YA QUE ES SIMPL~ 

MENTE UN CARACTER SEN~'IDO POR LA PROPIA DIRECCION DE LA 

LECTURA. 

LA RECOMENDACION MAS AMPLIA QUE SE FUEDE HACER EN ESTE 

RENGLON, SERA QUE EI, PROPIO DISEÑADOR HAGA TODAS LAS 

PRUEBAS NECESARIAS ~~VISUALMENTE.¡~ DIBUJANDO LAS VARIA­

DAS ALTERNATIVAS DE USO QUE FUEDEN TENER LOS DIFERENTES 

TI POS SELECCIONADOS PARA SU PROYECTO, CON LO QUE ---

SOIUCI ONARA OPTIMAMEN~'E LA ADECUACION TIPOGRAFICA AL 

TIPO DE MENSAJE QUE HA ESTABLECIDO EN SU DISEÑO, DONDE 

PODRA VALORAR EL Tfi.NIAÑC, PESO, LA LEGIBJ LIDAD, LA 

COMPOSICION, I1A UNIDAD, EL COLOR, EL CON~1RAS'l1E y HASTA 

LA PROPIA VARIEDAD, OBTENIENDO CON ELI,O LA 'l1AN ESPERADA 

CREATIVIDAD Y ORIGINALIDAD. 
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LA TIFOGRAFIA APLICADA A OTROS TEXTOS, SIEMPRE BUSCA­

RA SER 10 SUFICIENTEMENTE LEGIBLE, '11AN'110 POR ESTILO 

COMO POR PESO, LOS TEXTOS COWPINUOS QUE EXISTEN EN 

LOS EMPAQUES NORMALMENTE SON: 

PARA EL PANEI. FHONTAL 

DENOMINACION GENERICA 

• CONTENIDO 

PARA EL PANEL LATERAL 

INSTRUCCIONES PARA SU U.SO 

OTRAS RECONIENDACI ONES. 

PARA EL PANEL POSTERIOR 

RAZON SOCIAL ( loEGALES) 

DJ RECCION 

• TELEFONO 

. INGREDIENTES 

• OTROS REGISTROS. 

N ORNIAHVIE:N~'E SE SELECCIONA UNA TI POGRAFIA QUE SEA POR 

SU PROPIO DISEÑC, PERSONALIDAD Y CARACTER 100 % 
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COIVIPATIBIE CON EL '.J.'ODO DEL PROYEC'.l.10, ASI LA UNIDAD 

DESEABLE EN EL JVIISIVIO DISEÑO CUIDANDO El Im 1Eft'.lINEADO 

CAN'.l1IDAD DE PALABRAS POR IJINEA, C ON'l'INU IDAD E:N LA 

LEC'.J:'URA. 

SIEMPRE SE BUSCARA LA ADECUACION DEL TEX1'0 O LOGO­

TIPO DE PRODUCTO EMPACADO, ASI COMO SU CARACTER Y 

COLOR. 
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LA INVESTIGACION, DATOS 

I,EGALES Y TABUliADORES. 



LA INVESTIGACION COMO PREMISA PARA EL DISEfió GRAFICO 

DE EIV1FAQUES • 

NORMALMENTE LAS COMPANIAS PROPORCIONAN AL DEPARTAMENTO 

DE ARTES Y COMUNICAC ION GRAFICA EL BRIEF'. QUE EN POCAS 

PALABRAS ES UN RESUMEN DE LA INV.ESTIGACION; SON I,AS 

CONDICIONES QUE MERCADOIJ:1ECNIA NOS PROPORCIONA PAR.ti 

PODER NOSOTROS COMO DISEÑADORES, COMO COMUNICADORES 

GRAFICOS DECIFRAR, ENTENDER Y CONVERTIR EN GRAFICO -­

TODAS ESAS PAl1ABRAS . 

PODEMOS DECIR QUE SI NUESIJ:1RO CI,IEN1'E NO 11IENE LA 

ASESORIA MERCADOLOGICA, NOSOTROS DK·tA:blrERDO A SUS 

NECESIDADES PODREIVIOS P1AN11EAR L.A!~~'.~-RATEGIA DE DISEÑO 

QUE DE A~W:~·J\P(¡\,_:.NUESTRA Pl~pP,f;· INVESTIGACION HAYAMOS 
'11'¡-.:. '·'· ·:·,/:'."',' ' 

DE'.I:'ECTAD·:: · ··SATISFACER~1 LA NECESIDAD A NIVEL DE 

PISEÑO¡;¡ :r· "tia' SE' N·6~ 'HAYA PLANTEADO. 
·~· __ 11.:_; 1

"""./-' ·.... .t"• - - :.~ lf 
·¡.;.:_'/1-:. 
Q.JSONGO UN SISTEMA QUE PUEDE AYUDAR 

Ji'..li:~"':· 

CONSIDER' '1'.iE; ~(F'ARA DESARROLLAR UN DlSEfÍC C OHEREN-
t.~~-¡) ' 

TE, ANALITIC0/1iFtJNCIONAL; QUE PUEDE PARTICIPAR E:N EL 



SE SOLICITARAN OTROS SERVICIOS· A NIVEL: 

- INVESTIGACION DE NIEBCADOS 

- ESTUDIO DE DISEÑO ( CONSUI,TANTES) 

- DESARROLI,O DE EQUIPOS 

- PRUEBAS DE EMPAQUES 

- PRE-TEST SOBRE SABOR (DEGUSTACION) 

- PROPIEDADES ORGANOLEPTICAS 

- ETC. 

TIE1Y1FO PARA DESARROLLAR EL PROYECTO DESARROLLO DE 

TAPAS. 

PRELIMINAR 

CONCRE.rIZACION 

APROBACION 

PRODUCCION 

ANALIS IS DE NECESIDADES DEL PRODUCTO 

FORMA FISICA (SOLIDO, .LIQUIDO, E'I'C. ) 

CARACTE:RISTICAS: 

- COMO SE MERCADEA Y DISTRIBUYE 

- VALOR (PRECIO AL I-UBLICO APROX.) 

LEGALES: 

DISPOSICIONES IEGALES QUE DEBE CUMPLIR EL EMPAQUE DE 

UN PRODUCTO (S.S.A., SI SON BEBIDAS, ALIMENTOS, ETC). 
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MISMO CONTEXTO DE IVIERCADO DONDE REALMENTE, ESTE VA A 

COMPETIR. 

HI FO'l'ESIS: 

DEBEMOS DE· PLANTEAR UNA SERIE DE CUESTIONAMJ EN'I10S 

QUE DEFINITIVA:VIENTE AYUDARAN EN NUESTRA INVESTIGACION, 

PARA ELI.O ENSEGUIDA PRESEN'l'O UNA RElACION IlE PREGUNTAS 

QUE RJEDEN SERVIR PARA INICIAR SU HIPOTESIS, PENSANDO 

SIEMF-RE DE LA SIGUIEWeE MANERA: 

NUNCA DEBEMOS HACER UNA PREGUN'JIA DE I.A CUAL SU HES FUE§. 

TA NO NOS SIRVA PARA NADA. 

AL FORIVIU LAR UNA PREGUNTA DEBEMOS SABER PARA QUE'? O EN 

QUE FORMA, LA RESFUESTA DE ESTA, NOS VA A SERVIR. 

CONTROL DEI, PROGRAMA: 

EL EMPAQUE A DISENAR E:S : 

- NUEVO EN E:L MERCADO 

- SERA UN REDISENO 

- ADAPTACIONES AL MISMO 

PERTENECE A UNA LINEA DE 

PRODUCTOS. 

PERSONAS QUE PARTICIPAN EN EL PROYEC'I'O POR PARTE 

DEL CIJENTE, SUS ACTIVIDADES SON: 
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SEGUN F:L PROYECTO DI': ETIQUETA: 

A) MARCA DEI. PRODUCTO 

B) DENOMINACION GENERICA 

C) IIUSTRACION O VIÑETA SEGUN EL CASO 

D) CONTENIDO NEIJ.'0 ABREVIATURAS. 

g. GRAMOS (ESTAS ABREVIATUHAS SON ARBITRARIAS Y DEBEN 

DE RESPETARSE PARA LAS NORMAS DE LA s.s.A.) SIEMPRE EN 

BEBIDAS ARRIBA A LA DERECHA CON UNA Al.TURA LEGIBLE PARA 

ALIMENTOS AL CENTRO O ABAJO A LA DERECHA EN CUALQUIER 

PARTE DEL CUARTO INFERIOR DERECHO DE LA PRESENIJ.1ACION. 

E ) ELABORADO POR 

F) RAZON SOCIAL 

G) DIRECCION, C. P. Y TEL. 

H) INGREDIENTES: RELACION SEGUN APROBACION OFICIAL. 

I) NO. DE SAWBRIDAD QUE DEEE Il\ffRIMIRSE COMO SIGUE: 

Reg. S .s .A. No. 

Reg. S.A.A· No. 

___ A 

B ----

ALI MEN 1ros . 

BEBIDAS. 

J) HECHO EN MEXICO ( Reg. S .s ·A· No. ___ N NOCIVOS. 

K) CONTENIDO NETO EN GRAMOS Y EN PIEZAS SI FUERA 

NECESARIO. 



PUNTO DE VISTA DEL MERCADO: 

TIPO DE PRODUCTO. 

SUS CARAC'l1ERIS 1l1ICAS ESPECIALES. 

SU VEN11AJA COMPE'I1ITIVA. 

EL TIPO DE ENVASE MAS U'rILIZADO EN ESTE 

TIPO DE PRODUCTOS 

EL MERCADO: 

DEFINICION DEL CONSUMIDOR 

EDAD __ _ POSICION SOCIO-ECONOMICA 

DIRE:CCION ------------ TIPO DE IViERCADO 

QUE VEN'.l1AJ AS FUEDE OF'RECER 

CANALES DE DISTRIBUCION 

MECANICA DE COSTUMBRES Y CRE'ENCIAS 

HABI TOS DE COMPRA 

HABITOS DE CONSUMO 

HABI TOS DE LECTURA 

OTROS. 

EL DISEÑO SERA EXHI·F.IDO: 

- EN ESTAN'l1ERIAS 

- EN DISPLAYS 
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- EN ANAQUEIES 

- ETC. 

TAMAÑO DEL EMPAQUE O TA!Vl.AÑCS. 

EL INTERMEDIARIO 
1IAMAÑCtS Y F'ORMAS SEGUN SUS NECESIDADES. 

1) DISTRIBUIDOR 

2) EL MAYORISTA 

3 ) EL DETALLISTA 

SIEMPRE DEBEMOS PENSAR QUE LA COMUNICACION QUE SE DE: 

POR MEDIO D:B:L DISEÑO DE:BERA SER CIENTO f'OR CIENTO 

CLARA YA QUE EI,10 ES EL PUNTO MEDULAR PARA QUE EL 

PROPIO EMPAQUE SEA AU~OPROMOTOR. 

A LO ANTERIOR SE PROPONE QUE CADA DISE~iADOR AGREGUE 

SEGUN SEAN SUS NECESIDADES; DATOS PREGUNTAS, QUE LE 

FUEDAN ESCLARECER MAS IJA S OLUC ION A SU PROBLEMA DE 

DISEÑO. 

ENTRE . MAS PRECAUCIONES SE TOMEN AL PLANTEAR UN --­

PROYECTO, SERA MUCHO MAS CLARO, CONGRUENTE Y PROFESIO­

NAL NUESTRO TRABAJ'O ~POR E:NDB: El, RESULTADO. 

ES SIEMPRE: IMPORTAN~.1E EL PODER R.ECURRIR A LAS MO'fiVA-
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CIONES PARA PERSUADIR A LOS USUARI03 JJE CADA PRODUCTO 

y ES'l1AS DEBERAN ESTAR EN RELACION DIREC'l1A CON J,os 
RESlJI,TADOS D.B: LA INVESTIGACION. 

QUE HAY ACERCA DE I,A EMPRESA FABRICANTE. 

QUE HAY ACERCA DEI, PRODUC'.eü. 

QUE HAY ACERCA DEL CONSUMIDOR TIPO. 

QUE HAY ACERCA DE lOS COMPETIDOREEi. 

QUE HAY ACERCA DE LA PROMESA DEL PRODUCTO. 

CUALES SERAN l·AS APLICACIONES MAS IMPORTANTES. 

TODA VEZ QUE HAYAMOS ENCONTRADO RESIUI~.3TA A lAS INCOG­

NITAS ANTERIORES~ ESTAMOS EN CONDICIONES DE .PROYECTAR 

ALGO POSITIVO. 

LOS FSICOLOGOS CONCUEHDAN El\' 8 FUNTOS QUE SE CONSIDERAN 

BASICOS COMO MO'l1IVOS SU.I'ICIEN~.1ES DI<: Nl1RACCION RJES SON 

ESTOS LOS QUE SON COMUNES DF:SEOS DE LA MAYOR PARTE DE 

LA GENTE SIN IMPORTAR SU CONIJICION SGCI.Al, CULTUHAL, 

EN SEGUIDA NOMBRAREMOS ESOS OCHO DESEOS l3ASICO.S. 

1) ALIMENTO Y BEBIDA (HAMBRE; Y SED) 

2) COMODIDAD 

3) LIBERACION DE TEMORES Y PELIGROS 

4) SUPERIORIDAD 

5) ATRACCION SEXUAL 
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6) PRF.S'.PIGIO SOCIAL 

7) ATRACCION DE LOS SERES QUERIDOS 

8) LONGEVIDAD 

CONSIDERAMOS QUE ES'l'E sor.o ES El PRIMER PASO PARA 

CONTACTAR CON EL USUARIO O CONSUMIDOH, PARA QUE A SU 

VEZ ES'l'E LO ACEPTE. 

CONSIDERACIONES QUE DEBEN TOMARSE EN CUENTA AL DISEÑAR 

UN ElVLPAQUE. 

1.- DISTANCIA A LA QUE VA A SER VISTO. 

2. - ANGULO DE VIS ION QUE TENDRA 

3. - CAN~ 1IDAD DE IUZ QUE IIlJMINARA A ESTE. 

4.- REFLEXION DE LUZ 

5·- CONDICIONES OPTICAS RELATIVAS. 

6.- ESPACIOS EN LOS QUE SERAN .COLOCADOS. 

?·- LEGIBILIDAD DEL MISMO. 

EXISTE UNA TENDENCIA A LA RECORDACION Y lVIAS CUANDO 

EXISTE ALGO NOVEDOSO O EXCENTRICO. 
' 

SEGUN CHESKIN LAS FORMAS QUE SE NJEMORIZAN CON FACILIDAD 

SON: 
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6) PRFS'l1IGIO SOCIAL 

7) ATRACCION DE LOS sgRES QUEHIDOS 

8) LONGEVIDAD 

CONSIDERAMOS QUE ES'l'E SOI,O ES EL PRIMER PASO PARA 

CONTACTAR CON EL USUARIO O CONSUMIDOR, PARA QUE A SU 

VEZ ES'l1E LO ACEPTE. 

CONSIDERACIONES QUE DEBEN TOMARSE EN CUENTA AL DISENAR 

UN EM.PAQUE. 

1.- DISTANCIA A LA QUE VA A SER VISTO. 

2. - ANGULO DE VIS ION QUE TENDRA 

3. - CAN~'IDAD DE IUZ QUE IWMINARA A ESTE. 

I+ • - REFLEXI ON DE LUZ 

5·- CONDICIONES OPTICAS RELATIVAS. 

6. - ESPACIOS EN LOS QUE SERAN .COLOCADOS. 

7·- LEGIBILIDAD DEL MISMO. 

EXISTE UNA TENDENCIA A LA RECORDACION Y IVIAS CUANDO 

EXISTE ALGO NOVEDOSO O EXCENTRICO. 

SEGUN CHESKIN LAS FORMAS QUE SE IV"lEMORIZAN CON FACILIDAD 

SON: 
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- EL CIRCULO 

- EL OVALO 

- EL TRIANGULO 

TRIANGULO, ANGULO, REDONDOS. 

RECTANGUIJO CON UNO DE SUS JJADOS REDONDEADOS 

LIGER.\MENTE. 

RECTANGULO CON SUS DOS LADCS LARGOS LIGERAMENTE 

CURVOS. 

AlTERNATIVAS: 

i) MODERNO 

2) ELEGAN~.'E 

3) JUVENIL 

4) ADULTO O CONSERVADOR 

5) INFANTIL 

6) TENDENCIAS, ETC. 

ESTAS ALTERNATIVAS SE DARAN GRACIAS A LA INVES'l1IGA­

CION Y SU ANAIJISIS DANDOSE COMO UN RESllLTADO CUYOS 

OBJETIVOS QUEDEN PERFECTAMENTE CLAROS PARA IDEN'.I.'IFI­

CARSE CON SU RJBL1CO, CON~JUMIDOR O USUARIO. 

EL HACER NUESTRA INVESTIGACION TAMBlEN NOS SEEVIRA 

PARA VER LOS ACIERTOS DE OTROS DISEÍ-ÍADORES Y MAS QUE 
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NADA CUALES SON SUS ERROHES CON I-10 QUE GANAREMOS EN 

EXPEHIENCIA PARA NO, COMETER.LOS. 

LOS 'I'. ABU LADO RES : 

ESTOS SON FORMULARIOS QUE PERMITEN VACIAR TODA LA 

INFOHMACION OBTENII;A DE LA INVES'J.IIGACION REALIZADA 

DE UNA MANERA MUCHO füAS OHGANIZADA Y SISTEMATIZADA. 

AQUI SE RJEDEN ANALIZAR TODAS LAS POSIBILIDADES QUE 

EL DISEÑADOR DESEE AGO~'AR SOBRE LO QUE SE QUIERE SABER 

TANTO DE SU PROPIO CLIENTE COMO DE SU COMPETENCIA; 

ES'.I'OS LE PERMITEN TENER PARAMETROS DE CADA Dl!DA QUE 

SURGIERA. 

CON ELLO, SE ES'.I'A EN LA POSIBLIDAD DE SABER 10 SUFICIEN 

TE PARA PODER TOMAR DECISIONES IMPORTAN~'ES CON RESPECTO 

AI; DISEÑC QUE SE PROPONDRA. 

CADA TABULADOR SERA SUSCEPTIBLE DE IN~'ERPRETAR DE 

ACUERDO AL MISMO CONTENIDO VACIADO DE LA INFORMACION 

OB'l'ENIDA EN ELLOS, CONTRA MAYOR ACOPIO DE INFORMACION 

EXISTA, MAYOR CLARIDAD PARA IA PROYECCION DEL NUEVO 

DISEÑO. 

TABULADOR VIÑETAS : 

PRODUCTO 

MARI.BORO HEHALDICO 
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RALEIGH RE:'rRATO AN~'IGU O 

BENSON 

VICEROY ESCUDO 

TABULADOR DE PLECAS Y OTRAS FORMAS 

TABULADOR DE FORIVATO Y CONTENIDO (PESO). 

COMO VERAN SE FUEDEN R.EALIZAR TABULADORES PARA 

INVESTIGAR TODO LO QUE CONSIDERAMOS NECESARIO SABER 

Y COMPARAR. 

TABULADOR TIPOGRAFICO. 

PRODUCTO TI POGRAFIAS 

LIGHT. MED. BOLD. SEMI f,. 

MARI.BORO 

RALEIGH 

BEN SON 

VICEROY 

QUE CAPACIDAD 

QUE TIPOGRAFIA 

BASK 

CLAREN 

QUE TIPO DE vrflETAS o IlUSTRACIONES 

QUE ESTILO, ETC. 

BASK 

ROMAN · 

110 . 



TABULADOR DE COLOR 

PRODUCTO COLORES EN % 
ORO ROJO NEGRO BLANCO OCRE. TOT. 

RALEIGH 10 20 ?O il:OO 

IV!ARLBORO 10 40 15 35 100 

BENSON 85 15 100 

TOTAL 105 
35 % 

60 JO 
20 % 10 % 

35 
12 % 

70 JOO 

2J % 100 

EN ESTE TABULADOR SE PROPONE SIEMPRE QUE LA INVES'l1IGA­

C ION SEA 10 MAS UNIF·ORME POSIBLE, TOCANTE A LAS 

DIF'ERENCIAS PRESUMIBLEMENTE EXFUESTAS. 

CASO CIGARROS: EXISTEN DE DIVERSOS PRECIOS 

Y CATEGORIAS. 

EN QUE MEHCADO ENTRARA NUESTRO PRODUC'l10 Y POR TANTO 

EL MISMO PROYECTO SE DEEE OBTENER EL TOTAL DE % Y 

LUEGO EL PRONJEDI O,, LO QUE NOS DARA ?OH RESlf l,TADO LA 

MEDIA UTILIZANDO El, COI.OH X. 

ASI ENTONCES, SE RJEDEN DISENAR TABULADOJIBS DE. TODO 
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LO QUE SEA COMPARABLE J:t:NTRE PRODUCTOS. 

EN SEGUIDA, SE PROPONEN MACHOTES DE 11ABU LADORJ:i:S EN 

TERMINOS GENERALES, EN AFAN DE FACILITAR LA INTERPRETA 

C ION DE SUS PROPIAS CARACTERISTICAS. 

EL LLENADO EN CADA CASO SE DARA SEGUN IA FORMA ESTA 

BLECIDA Y CON LOS DATOS REQUERIDOS EN CADA UNA DE 

ELLAS. 

INTERPRETACI CN DE: '.f'ABU LADO RES: 

SE DEBERAN VACIAR ~~ODOS LOS TABULADORES Y ANO'rAR TODAS 

LAS CONCilJSI ONES om1ENIDAS DE CADA UNO DE ELI.OS, LO QUE 

COMO SE VERA NOS DEBERA DAR I-A PAUTA A SEGUIR RESPECTO 

A NUES'l'RO PROYECTO. 

SE PODRIA DECIR QUE SABEMOS: 

QUE COLOH USAR (No. TINTAS) 

QUE FORMAS U'I'ILIZAR 

QUE FORMATO SERA CONVENIEN~'E 

QUE MATERIAL SE UTII.IZARA. 

SE PUEDE DECIR QUE LA INTERPRE'I'ACIOI\ MISMA DE CADA 

TABULADOR NOS DARA. LA OPOH~'UNIDAD IJE SABER Y CONOCER 

LA POSICION DE NUESTRA COMPETENCIA, 110 QUE NOS DA UNA 

VENTAJA SOBRE EI1LOS, l}DEMAS DE QUE PERMI'I'E JUSTIFICAR 

PERFECTA Y PROFUNDA!Vf.EN'I'E CADA PASO QUE HEMOS DADO EN 

NUESTRO PROYECTO. SIN TEMOR A EQUIVOCACIONES. 
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~royecto:-------------J-. ~abulador de: __ f_o_rm_a_s ________ ) ..... 

~bservaciones:~~-----------------------J-.· lno. ) 

producto/marca l círculo) vertical l horiz.) ~ Gurva) LJ U LJ 

... .... 



~royecto: -------------j- t_abulador de: tipograt.la ______ )-

~bservaciones: _______________________ ~d 
lno. ) 

"' .... 



f royecto: 
a 

J tabulador de: J color 

tbservaciones: j l_no. ) 

. 

... ~ 

total ... .. 



~-P-'-ºY_e_c_t_º .... :::::::::::::::::::;::::::::::::::::::::;::;::;::;::;:::::~--1) tabulador de: análisis connotativo 
de lexema 

~bservaciones:~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~_.I 
-----------------~) lno. ) 

producto/marca significado subjetivo (lexema) L J 
~----" ........_ __ ______ 

""- ... 



tabulador de: análisis denotativo 
de lexema 

lno. ) 

producto/marca significado etimológico L....._ __________ J 

.... • 



~royecto: -------------j--1 tbulador de: _c_o_n_te_n_id_o ________ )--1 

~bservaclones: J Ln.. ) 

producto/marca LJLJLJLJLJLJ LJLJ 

.... ... lfl.. ..... 



~royecto: J tabulador de: viñetas ) 
~bser vaciones: ) lno. ) 

producto/marca l viñeta Jl J 

\... ~ 



---------~---

-- -- -------------------

~._P_'º_Y_e_c_to_::::::::::::::::::::::::::==J_. t .... t a_b_u_'ª_d_o_r_d_e_=_-:_~m:_e-:_d-:_i_d_a-:_s-:_-:_-:_-:_-:_-:_-:_-:_-:_-:_-:_:-:_-:__-J ...... 

~bservaciones:~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-)~ ) 

producto/marca LJLJLJLJLJLJLJLJ 

11.. .... 



~royecto: J tabulado de: análisis de niveles 
de si no 

~bser vaciones: j lno. J 

producto/marca l sintáctico JL 1 

semantico Jl pragmático J 

111... .... "' ~ 



~~------111111111111~¿----............... 1 • - ~-- ___..,,--~ - ~- ~ -- -
- . . --- - - ~ 

~royecto: _____________ J- tabulador de: análisis fonético 

t~~~ciOM~-----------------------~~ lno. ) 

producto/marca L fonemas (silabas) ) l vocales ) consonantes L ___ e_t_e_ct_º ___ ) 

...... ,,¡ 



-- -------------

~royecto: J ~abulador de; _c_o_n_c_l_u_s_io_n_e_s ______ j ...... 

Lno. ) 

l ) 



EL DUMMY 



EL DUMMY: 

EN ES TA E'.1.1APA lVlE REFIERO A LA ELABORACI ON DE LA 

MAQUETA PREVIAMENTE APIWBADO EL PROYECTO POR f:L CLI~NTE 

Y ES AQUELDONDE Jt:L DJSEÑADOR FUEDE HACER GALA DE SUS 

HABILIDADES Y RECURSOS PARA LA PRESENCIA DE US PROYECTO 

CUAN1'0 MAS TERMINADO Y MEJOR HECHO ESTE, CUANTO MAS 

FACI.L CONVENCEF: A SU CLIENTE Y VENDER LA IDEA PROYECTA 

DA. 

PROYECTACION: 

CON TODOS LOS DATOS AN1'ERIORES RH.:DO DECIR QUE YA SE 

TIENEN LOS ELEMENTOS NECESARIOS PARA PODER PROYECTAR 

NUESTRO TRABAJO DE UNA JVl.ANEHA OPTIMA Y PROPESIONAij, 

COMO SABEMOS, EXISTEN ALGUNOS TIPOS DE BOCETOS QUE 

RJEDEN DESARROLLARSE SEGUN NOS LO REQU. · EL CASO 

O Eli CLIENTE MISMO ES DECIR, MAS O~- ,: TERl'IINADOS. 
"-' :.· rtf:"'· 

1) 

2) 

J) 

4) 

5) 

Jj-

BOCETOS ( i'ECNICAS). 
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PARA ESTA ETAPA QUIERO RECORDARLE AL DISEfiADOR NOVEL, 

QUE ES INDISPENSABLE DJ BUJAR MUY BIEN YA QUE E:LLO 

AYUDARA EN UN 70 % LA CALIDAD DE SU rrHABAJO, YA QUE 

LA EXPERIENCIA NOS ENSEÑA QUE QUIEN NO DIBUJ.A SE 

VUELVE UN DISEÑADOH DEMASIADO GEOMETRISTA Y POR LO 

MISMO UN '11AN~ 10 CUANTO lUGIDO Y POCO IillSTRATIVO. 

(AQU:L DECliARAN LAS DIFERENCIAS ENTRE CADA UNO.) 

RECOMENDACIONES AL BOCETAR, PARA LA PREPARACION DF:IJ 

DUMMY: 

A) HACE-RLO SIEMPRE EN PROPORCION AI .. TAMAiÍO Y FORMATO 

REAL, CON IJO QUE SE EVITARAN A POSTERIORI LOS 

PROBLEIV"JAS CLASICOS DE ADAPTACION A AQUEL TAMAfío 

REAL. 

B) SELECCIONAR PREVIAMENTE .LA TECNICA A EMPI.EAR, 

PARA LA PRODUCCION DE ESTA MAQUETA. 

c) ACOPIAR c O!YIPLETAMENT~ LA INFORMACION 'I'OTAL NECESA­

RIA . 

D) SEl1ECCIONAR LOS ELEMENTOS GRAFICOS QUE CONS'l'ITUIRAN 

TAL PRCYECTO. 

- Tl POGRAFIA (LOGOTIPO Y TEXTOS ) 

- COI.OHES 

- VIÑETAS 

- IDEN'l'IFICACI ON. CORPORATIVA 

- FORMAS ORNAMEl\'TALES (PLECAS, MOTIVOS, ETC. ) 

E) IMPLEMENTAR LA DIAGRAMACION COHRE:SPONDIENTE PARA 

JUSTIFICAR EIJ AJUSTE DE 110DOS LOS ELEJVlEN~'OS CONSTI-
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TUYENTES DEL PROYECTO. 

F) MANEJO DE LAS POSIBLES ALTERNATIVAS DE DlSEÜO EN 

Eli USO DE : COLOR, FORMA, COMPOSICION, RITMO, 

ARMONIA, EQUILIBRIO, ETC. 

G) 1 NO DEJAR NADA A LA IMAGINACION¡ 

SI SE NOS OCURRIO HABRA QUE VISUALl?.ARl.O, PLASMAN 

DOLO PARA JUS'l'IFICAR NUESTRA EVALUACION. 

1 SIEMPRE VERLO i 

Y HABRA QUE EACERLO PARA VERLO, ES I~ UNICA 

MANERA DE CONVENCERNOS PARA DECIDIR. 

ARJN'l1ES DEL PROF. FERNANDO REYES TODD. 

BOCETO LAYOUT 

SE DEFINE COMO LAYOU'.l.1 ( PAl·ABRA INGI,ESA ), Al: BOCE'.J.10 

O CROQUIS, QUE SE HACE DE UN ANUNCIO O DE CUALQUIER 

OTRO MEDIO GRAFICO, ES EN EL BOCETO DONDE EL DISEÑADOR 

DESARf{OLJA GRAFICAMENTE IA IDEA FUBLICI'l1ARIA, VISUALI­

ZANDO LOS ELEMENTOS QUE TENDRAN QUE INTERVENIR, ESTUDIA 

NDO SU COMPOSICION, PROPORCION, BALANCE, UNIDAD, TONA 

LIDAD, ESTILO A SEGUlR, TB:CNICA DE LOS MATERIALES A 

U'I'.ILIZAR, ETC. 

EL BOCETO ES PSICOLOGICAMENTE: IVIAS IMPORTAN'rE QUE EL 

ANUNCIO ACABADO Y '.LISTO PAHA SU REPRODUCCION ( OHIGINAL) 

DEBIDO A¡, IMPACTO VI~JUAL DE LA IDEA, YA SEA A COLOR O 

EN BLANCO Y NEGRO; Y 'l'OMANDO EN CUENTA QUE VERLO POR 

PRIMERA VEZ, DE ESE IMP/\C 1I10 GHAFIC O QUE PHOVOQUE A LA 
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PERSONA IN~ 1ERE:SADA (EN ESTE: CASO EL CLIENTE), SE 

DEDUCE SI NUESTRO BOCETO SERA ACEPTADO O RECHAZADO. 

SE PUEDE AFIRMAR QUE El, BOCE110 RJBJ_,ICI'11AR.IO TIENE 

VARIOS PROCESOS Y GRADOS DE PERFECCIONAIVIIEN'rO '11ECNICOS. 

1) CUANDO EL BOCETO ES EXC1U.SIVA1VJEN1r·E PARA EL DISENADOR 

O SEA, QUE EN ESTO SE ESBOSARA lA IDEA 1UllLICI21ARIA 

QUE EL DISEfiADOR TENGA EN IVIENTE: ( VISUALIZACION} 

QUE SE LLAMARA ANTEBOCETO, El, CUAL NO ES NECESARIO 

QUE SEA TAN ACABADO. ES CONVENIENTE QUE SEA 

DESARROLLADO A LAPIZ, DE PREl~ERENCIA SUAVE (HB, 2B, 

5B) 1 o c ON LAPICES DE c OLORES 1 PLUJVJIL, PLU MON 1 ETC. 

EI, TAMAÑO CONVENIENTE: DE UN AN'.L1EBOCETO FUEDE SER DE 1/4 
DE HOJA '.l1AIV1AÑO CARTA, PERO DENTRO DE LAS PROPORCIONES 

DE LO QUE VA A SER EL /,NUNCIO ORIGINAL. 

ES MUY CONVENIENTE: SENALAR QUE AUN EN UN ANTEBOCETO 

LOS ELEMENTOS DE QUE ESTE CONSITI'l'UIDO DEBERAN POH 

PEQUEÑOS QUE SEAN, ES1r'AR PERFEC'l1AMENTE: PROPORCIONADOS 

ESTO DA LA VENTAJA DE QUE, AL PASAR A DESARROLLAR EL 

BOCETO, LOS EI1EMENTOS DEL ANTEBOCE110 DEBIDAMEN'.PE --­

PROFORCI ONADOS NO DARAN PROBLEMAS DE ADAP11ACION. 

ES NECESARIO RECORDAR QUE EN UN ANTEBOCETO SE VE MEJOR 

EL CON,J"UNTO DE ACUERDO A SU TAMANO Y DISTANCIA DEL 

CAMPO VISUAL (DEL ol~o AL PLANO, HABRA UNA DISTANCIA 

APROXIMADA DE 35 O L~O CIVIS), QUE HACE QUE NUESTRA --­

MIRADA ABARQUE TODO EL ESPACIO DEL ANTEEOCETO, RJDIENDO 

CAPTAR MAS FACILJVJEN'fü UN DEFECTO DE DES PHOPORCION, 
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BALANCE, CQMPOSICION, UNIDAD, ETC. 

BOCETO PARA CLIENTES CON EXPERIENCIA GRAFICA EN DJ BUJO 

FUBLICITARIO: 

BOCETO ROUGH. - (PALABRA INGLESA QUE SIGNIFICA ASPERO, 

TOSCO, ETC). 

EN EL MEDIO DEL DISEÍfo FUBLICB'ARIO HAY GENERALMENTE 

MUCHA PRISA, POR LO CUAL AL REALIZAR UN BOCETO DE ESTE 

TIPO, SE REQUIEf\E SEGURIDAD EN EL Tl~AZO CON IIVIPACTO 

GRAFICO, SEGURO EN SUS PROPORCIONES· Y VALORES 2'0NALES 

DEBE SER MUY EXPRESIVO Y NO DE PROBLEJV.J\S DE TECNICA 

Y DE TIEMPO (EN UN BOCETO MU Y RAPIDO Y PRACTICO), SE 

DESARROLLARAN CON EL TI PO DE IVIATERIL QUE NO DE PROBLE­

MAS; LAPJ.CES, PWMONES , ETC. FUEDE HACERSE A PROPOR 

CION DE LO QUE SERA El1 ANUNCIO ORIGINAI,, EN UNA HOJA 

TAMAÑO CARTA Y DEBEN MOWrARSE, O SEA PEGARSE, EN UNA 

CARTULINA DE COI.OR PARA UNA MEJOR f'RESENTACION, COMO 

PAPEL RODODENDRO, ETC. ESTE TIPO DE BOCETO ES EL MAS 

USUAL EN LA ACTUALIDAD, Y EN EL MEDIO FUBLICITARIO POR 

SU ECONO!YIIA EN TIEMPO. 

ES DIFICIJ, DE HACERSE CUANDO LA MANO NO ADQUIERE LA 

sol.TURA DEEIDA, POR LO QUE SE RECOMIENDA LA PRACTICA 

CONSTANTE DEL DIBUJO CON LIMITE DE TIEMPO (MEDIA HORA). 

BOCETO PARA CLIENTES SIN CONOCIMIENTOS GRAFICOS EN 

DIBUJ·o FUBLICI'I1ARLO: 

BOCE110 'IERMINADO. - ESTE TIPO DE BOCETO SE USA PARA LA 

PRESEN'l1ACION DEI, DISEfüADOR O DE I.A EMFRESA AN'I1E UN f'.lUE~·­

VO CJ~IENTE AL QUE HAY QUE FRFBENTARSE CON CALIDAD ARTI§. 
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TICA, (CONCEPTO), TECNICA (HABILIDAD IlE PROCEDIMIEN­

TOS) Y FUBLICITARIA (IDEA INTERPHE'I'ADA GRAFICA!Vf.EN~ 1E Y 

QUE INSEN.TIVE A UN JUBLICO CORFECTAIVJEN'.l.1E). 

CUANDO NUESTRO C I,IEN'.J.1E HA SIDO EDUCADO GRAF'ICAMENTE EN 

BOCETAJE, EN~'ONCES SE PODRA PASAR AL DESARROLLO DEL 

BOCETO ROUGH. 

EXJ STEN TODAVIA CLU:NTES QUE NO ENTIENDEN UN BOCE·ro 

HOUGH, POR LO QUE ES NECESARIO HACERJ:,f;S UN BOCE'l'O ----

TERMINADO EN 'I'ODO LO POS lBLE CON LE'.l1RA '11ANS Ff:RIBLiE, 

FO'l10GRAFIAS DE REVISTA, PLASTAS DE COLOR, USO DE PAPE-

LES DE COLORES, ETC. AS I, EI, CI,IENTE T.ENDHA UNA IDEA 

CLARA DE COMO SEF:A SlJ ANUNCIO YA IMPRESO. 

ESTE TIFO DE BOCE'l10 ES MAS COSTOSO Y TARDADO PERO LA 

MAYORIA DE LAS VECES MAS SEGUHO FSICOLOGICAMEWrE; SE 

RJEDE USAH CARTULINA GRUESA (IWSTRACION) O CAH'l1ULINAS 

DELGADAS. 

A TODO BCX::ETO ESCONVENIEWPE DEJ ARIE UN JVJARGEN DE J A 

I+ CMS. ALREDEDOR, ASI COMO COLOCARLE lJNA ClJBIER1rA DE 

MICA O ACETATO PARA UNA MEJOR PR('IJ.IE:CCION Y PRESEWI.1ACION 

BOCETO EN PAPEL ALBANENE: 

LA VEK'rAJ A DE ES TE; TI PO DE BOCETO, e ONSIS '11E EN LA 

SEGURIDAD DE EL TRAZO Y DE JJA PROPORCION CORHECTA DE 

LOS EliEMENTOS QUE CONSTITUYEN EL ANUNCIO, YA QUF. PRAQ 

TIC AMENTE SE CALCAN, CABE ACLARAR QUE I•:STE 1l1I PO DE 

BOCE'.J.10 NO DEBE SERVIR PARA EL PLAGIO O PARA EL ROBO DE 
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DISEÑOS, FORMATOS, LCX::O·TIPOS, E'l1C. EN ESTE ASPEC'l'O 

ES RECOMENDABLE PARA EL DISEÍ~ADOR SU Rf:S POMS ABI LID AD 

ETICA, ANTE EL MEDIO GRAFICO .:r1ROFESI ONAL. 

SE UTILIZA PORQUE '11IENE VEN'l1AJAS EN RAPIDEZ 'f PHE -

SICION EN DIBU,:,:o. SE füEDE PASAR Al: PAPEL ALBANENE 

EL TIFO Y TAMAÑO EXAC'I·O DE UN ENCABEZADO, LAS PROPOR­

CIONES Y EXPRESIONES CORRECTAS DE UN PERSONAJE, LA 

EXACTITUD DE UNA DETERMINADA lVlAQUINA O INS 1rRUMENTO ASI 

COMO EJJ TAMAÑO EXACTO EN FUN'rO.S EN IN'l1ERLINEAS DE UN 

TEXTO TIPOGRAFICO, ETC. 

SE PUEDE COLOCAR COLOR EN JJA PARTE POSTEHIOR DE LA HOJA 

{DETRAS) COMO PWlVION Y HACER LA IETRA A COLOR CON LA­

PIZ, ETC. 

SI SE LLEGA A DESARROLLAR AL TAlVIAÍ~O DE LO QUE SERA 

EL ORIGINAL, NO HABRA PROBLEMA DE AVAPTACION EN Lü.:) '.PA 
MAÑOS DE IETRAS Y ~'EX'.l'OS . 

SI ES RECOMENDABLE EN I1A PRE:SEN'l1ACION DE ES'l'E 1l1IPO DE 

BOCETO, DEJAR UN SOBRANTE O MARGEN ALREDEDOR DEL 

ANUNCIO DE J O 4 CMS. PARA PODER PROTEGER Y ENIVIARCA,R 

LO CON CARTUIJINA GRIS, DE COIJOR O BLANCA. SE FUEDEN 

PEGAR LOS IVIARGE~:'ES CON CINTA DIUHEX SOBHE LA CARTULINA 

BLANCA Y DES HJES PROCEDER AL ENMARCADO. 
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APORTACION PROFESOR JAIN;E RESENDIZ: 

EL BOCETO FOTOSTATICO: 

ESTA TECNICA ES EL AUXlLIAR TECNOLOGICO PEHFECTO ,· 

RAPIDO Y ECONOMICO, RJEDE SER DE UNA EXTHORDINARIA 

AYUDA, YA QUE PAVOR.ECE A AQUELLOS QUE NO 'rIEN"EN 

PRAC'l'ICA EN EL DIPUJO; YA QUE MEDIANTE RECORTES, 

COLLAGE, TIPOGRAFIAS Y F'OTOMON'l'AJES SE FUEDE CREAR 

UN BOCETO PARA UNA TERMINACION MUY CONVINCENTE Y ES 

SUSCEPTIBLE DE APLICAR COLOR, TAMBIEN CON TECJ:iICAS 

VARIADAS, A~l COMO TAMBIEN PERIIUTE EL FOTOCOPIADO 

EN PAPELES VARIADOS EN TEX'lURA Y. COl,OR, OB'l'ENIENDO 

CON ELLO PRUEBAS FINAS PARA SU '.I'ERMINADC· Y. MONTAJE 

Y PRESENTACION COMO SE HABRA N0'::.1ADO, EL TRABAJO RJEDE 

HACERCE LO COMPLICADO QUE SE DESEE, f\.f:TOCANDO SIEMPRE 

CADA INJERTO HASTA OBTENER LA COPIA FINAL 

EL BOCETO FOTOJVJECANICO: 

ES'I'E BOCETO COMO SU NOMliRr; LO INDICA SE OBTIENE EL,& 

BORANDO UN PSEUDO ORIGINAL MARCANDO CADA CARACTE!i:IS'l'I­

CA DE SEPARACION DE COI,OR, REPRODUCIENDO c01:~TES DE 

LINEA PARACADACOLOR. OBVIA!V.IENTE, LO QUE SERA NEGRO 

SE RELLENARA PARA OBTENERLO ASI AL FINAL, LAS LINEAS 

DE SEPARACION QUBDARAN A LA VIS1'A; RECOMJ ENDC SE . 
HAGAN I,O MAS DELGADAS POSIBIE PARA DISFEA7AR.LA. 

TAL TRABAJO SE TRAZARA CON LOS REBASES CORHESPONDIENTES 

PARA SU ARMADO F'INAL (REFINARLO). 
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DICHO PROYEC11'0 SE MANiiARA A LA FO'l'OMECANICA, OBTENIEN 

DO DE ELLO UN POSITIVO AL TAMAÑO DESEADO::.; CUYO rrRABAJO 

ESTARA RESUELTO A LA I,INEA SIEMPRE. 

AHORA PROCEDEREMOS A APLICAH EL COLOR POR LA PAR.'11E 

FOS'.l'ERIOR ( PREFEHENTEM};NTE POLITEC) CONTRA LAS ZONAS 

PREVIAIVIEN~'E MARCADAS, HASTA COMPLETAR. EL THABAJO. 

ESTA TECNICA PERMI'I'E UN ACABADO nfü Y INTEf'..ESANTE YA 

QUE DA LA APARIENCIA DE ES 'l'AR BARN I ZADC1 EN SU PRESEN­

TAC ION F'INAL Y POR ENDE EL ACABADO ES 'l'O'I'A LMENTE 

BRILLAN'.l'E (CARACTERISTICAS DE LA PELICl:LA) 

TODOS LOS ASPECTOS Y THAZOS QUEDAN PEF:FECTAME:m'E 

ACABADOS DESDE EL TRAZO ORIGINAL. 

·-
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LA METODOI,OGI A. 



ME 1rODOI.OGIA PARA DESARROJ.10 DE IMAGENES VISUALES, PAHA 

SU APLICAC ION A EMPAQUES . 

. A) PI,ANTEAMIENTO DEL PROBLEMA. - EN ESTE RIN'.1 10 PRACTICA, 

MEN21E SE ATIENDE LA NECESIDAD DEL CLIENTE, TRATANDO 

DE CAPI'URAR SU PROPIO PLANTEAMIEN110 INCLUSO CON SUS 

PROPIAS PALABRAS. 

B) ANALISIS DEL PLANTEAMIENTO. - AQUI SE TRN11ARA DE 

DESGLOSAR COMFLE'.PAIVIENTE EL 1-UW!10 AI'nERIOR ANALIZAN 

DO CADA PALABRA O Ff:ASE PROCURANDO EN11ENDER DE LA 

. MANERA MAS OBJETIVA DICHO PROBLEMA. SE HECONIIENDA 

QUE SE HAGA POR ESCRITO. 

C) SIN21ESIS DEL PI,AN'.l.1EAMIEN2.10 .. - EI, DISEÍ~ADOR DEBE 

PROCURAR VEH DESDE DJ FEREN21ES FUNTOS DE VIS~ 1A 

EI, PRO PI O PROBLEN'.A A RESOLVER CON OBJETO DE ENC Oli 

TRAR EL OBJETIVO U OBJETIVOS OPTIMOS VOlCANDOLO EN 

UNA SINTESIS INCIUSO A MANERA DE UN RB:PI,AWI1AMIENTO 

QUE PERMITA UNA VISION MAS CLARA Y PRECISA DEL 

PROPIO PROBLEN~ A RESOLVER. 

D) ENTREVISTA CON EL CIJIENTE,- SE DEBE PRESEN21AR A ESTE 

SU PROPIO PLAN'l1EAMÍENTO CON J.,A VlSION Y CJJARIDAD -­

POSIBLE SEGUN LO ENTENDJ DO POR EL CON~,U JJTAN~·E EN 

DISEÑO, CON EL OBJ"ETO DE ACLARAR FUm 10S Y COMULGAR 

DEFINITIVA.IVIEN~.1E CON EL REQUERIMIENTO DEI, CLIENTE ,.,,../\ 
/·ii'~ &r;¡·· •. ~},. 

,· .. · l.J.! il .fW~ •'>'' ~-
1! . ;i'.I,;, ;~·· .r' '-''.Hífl...&: 

'X ... •\/.~<::.~j(_.,_'¿~:'-~i~~() ' 
~ .¡¡.11 ~·· .,.·._4• .µ 

.. \, l :-1·. ;.t.•i\tt.i!" 
~~ .. .. ~¡:;: .... 
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Y HACER LOS AJU.STJ.t:S QUE FUERAN NECESARIOS SEGUN 

SEA EL CASO. 

INVES'I'IGACION. - TODO DISEÑADOR NO PODRA DAR A 

PRIORI NINGUN PASO SI ANTES NO HA INVES~~IGADO LO 

SUFICIENTE SOBRE Et PJWBLENIA DE DISENC QUE HA DE 

RESOI.VER, ESTA INVES'I'IGACION DEBERA TENER UN 

CAHACTER INTERNO Y OTHO EXTERNO. 

1) IN'l'EF:NO: 

EXISTE UNA RELACION DE PREGUNTAS QUE CADA DJ SEÑA­

DOR DEBE HACERSE AN~.'ES DE INICIAH EN SI SU PROPIO 

TRABAJO Y ES'I'AS PRINCIPALMEN'l1E SON HACIA FL MISMO 

CJJIENTE PARA SABE.E DE SUS PRODUCTOS Y F'ABHICACION 

DE LOS JVJISMOS, LINEAS DE PRODUCCION, ALMACENAJE, 

DISTHIBUCION, Am·ECEDEN'l'ES DE DISENO; EN FIN 'rODO 

LO QUE SOBRE El, PRO PI O PRODUCTO Y CLIENTE SE HJEDA 

SABEH. 

2) EXTERNO: 

ES IMPORTANTISIMO SABER QUIEN Y COMO ES LA COMPE~'E.N. 

CIA, CUAL ES SU LENGUAJE GRAFICO COMO SE MANB~JA, 

DONDE DIS1'RIBUYE, QUIEN COMPRA, QUIEN CONSUME, 

HABI TOS, COSTUMBRES, ETC. 

LO QUE SERVIRA PAHA UBICAR EN EL lVIISMO CON~ 1EX~·o 

NUESTHO DISE~ÍO DE EMPAQUE: 

FORMA, CONTENIDO-PESO, COLOR, 'l'ANIAÍfo, PRECIO, 

LENGUAJE, ETC. DE ES'l'A JVl.ANERA SE TENDRAN LOS ELE­

MEN'l10S DE JUICIO PARA PODER ANAI,IZJ\R Y DICTAlVIINAR 
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CUALES IDE:AS BENEFICIARAN AL PROYEC'J.10 El\' PROCESO. 

TODAS l.AS RES I-UESTAS OBTENIDAS DEBERAN VACIARSE EN 

TABU IJADORES 1 MISMOS QUE A e ON'rINUACI ON SE DETALLARAN: 

DE LOS QUE CADA DISEÑADOH PODHA .PONER EN PRAC'I'ICA Y 

DISEÍÍAR 0'.L1ROS QUE IE FUERAN INDISPENDAELES PARA ---­

OBTENER LOS RESULTADOS DESEADOS Y PONEJí:LOS EN PHACTICA 

l·O MAS PRONTO POSIBLE. 

E) TABULADORES. - LOS 'l'ARU J_,ADOHES SON ALMACENAD ORES Y 

ORDENADORES Dr: DATOS ACOPIAD.)S PARA SER 1IRANSFORMA 

DOS EN LOS ELEMEN'l10S IDONEOS CONTEX'l1U AL1VIEN~ 1E HABLA1'!. 

DO PARA EL MEDIO QUE FUERA A UTILIZARSE. ESTOS SON 

MUY VARIABLES Y VAN DE ACOORDO A CADA NECK:iJDAD -­

PLANETADA POR CADA UNO DE EI,LOS. 

F) INTERPRETACION. - DE LOS RESULTADOS OB'l'ENIDOS EN I,OS 

DIVERSOS '11ABULADOHES DISENADOS, SE LEBEN HACER PI,AH_ 

TEAMIEN'l'OS ACORDES A J,A SATISF'ACCION DE.Ir PROBLEMA 

FUNDAIVIEN~ 1AL, EL DISENO DEI, EMPAQUE EN CUES'I'ION. 

EL CONSULTANTE EN DISEÑO APLICARA SUS '.J:'ECNICAS DE 

DlSENO DE ACUERDO A S!J EXPERIENCIA Y A SU CRITERIO 

EN PRO DE LA OPTIMA SOLUCION POH CUAN'.110 '.!.'OCA A LOS 

ELEMENTOS QUE CONSTITUIRAN SU PROYEC'.PO ASI COMO, 

FORMA, COLO'.{, FORMATO, TIPOGRAFIA, LOGOTIPO, ELEME!:!_ 

TOS AMBIENTALES, .VIÑETAS, ETC. DE ESTA !VIANEF:A SE 

-PUEDE DECIR QUE YA SAEE EL DISEÍÍADOR CUAN'J~OS Y CUA­

LES SON LOS ELEMENTOS QUE CONSTITUIRAN FINALIVIEN'.T1E 

SU PROYECTO. 
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G) ANAIJISIS: 

EIJ DISF.ÑADOR ANALIZARA CADA UNO DE ESTOS ELEMEN­

TOS CONSIDERANDO DE EI;LQS LAS MAS F'AVORABl.ES 

ALTERNATIVAS Y BUSCANDO PARA ELLO QUE CADA ELEMI<:B_ 

TO Y SUS POSIBLES SINONIMOS COlV!O POSIBL~IDADES DE 

APLICACION DEN~'RO DEL C!1RAC'l1ER EMINEN1'E!Vll:l'l'I'E DE 

OFUGINALIDAD, UN NUEVO ENFOQUE, UN NUEVO fUNTO 

DE VISTA. CADA PARTE, CADA F'ORlflA, CADA COI.OR, 

CADA ElEMEN~'O DEPERA SER PEF:FEC'l'AM.f:N'J'E ANALJ ZADO. 

H) CONCIUSIONES: 

HASTA AQUl EI, DISENADOR A DETERMINADO PRACTICA -

MENTE CUALES y Cl:AN 1ros SON LOS ELEMENTOS ASJ COMO 

SUS VARIABliES, PARA PONER EN JUEGO CADA CASO ---­

DETERMINANDO SUS ALTERNATIVAS, POR EJEMPLO: 

,...... .... HORIZONTALES 
FORM.AS ES TA TIC AS....._ VEETICALES. 

DINAMJ c;,s ~ DJ AGONALES 
'-::: DJ :TERSAS 

COLOR_....FHIO 
'cALIDO 

TIPOGRAFIA - FAMILJ A 

AMBIEN'J'ALES - VIÑETAS 

LOGOTIPO - :_ CARACTEF. 

---- ESTILO 
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QUE OTRAS POSIBILIDADES DE MANEJO DE ES~10S ELEMEN1ros 

U OTROS SEMEJAN~ 1ES O PARECIDOS PODRIA UTILIZAR PARA 

OPTIMIZAR SU TRABAJO. 

DESDE QUE RTN~ 1 0 DE VIS 1rA PODRIA ANALIZAR ESTE MISMO 

PROYECTO. 

I) IMAGENES DESCRIPTIVAS COHRESPONDIEN'I'ES: 

DE LOS PUNTOS ANTERIORES SELECCIONAR LAS MAS 

FAVORABLES INIAGENES QUE COADYUVEN A F'OHMAR PARTE 

DEL PROYECTO CUMPLIEJ\TrlO CON LOS REQUISITOS ES2'A 

BLECIDOS, DEJANDO VER sus VARIANn~.s y POS IRILIDAQ 

ES DE APLICACION Y COMBINACION. 

J) SELECCION: 

AQUI ES IMPORTANTE: SELECCIONAR CADA UNA DE Eiil-•AS 

YA CODIFICADAS GRAFICAMI<:N~.'E PAHA SOMETERLA AL 

SIGUIENTE PASO QUE SERA JUSTAMENTE LA API,ICACION 

DE ES '.I'AS A LA lVlA TRI Z RETICULAR . 

K) MATRIZ RETICULAR: 

ES'l'A ES UNA TABLA DE COOHDENADAS DONDE SE PROPONE 

MANEJAR LAS DIVERSAS ALTERNATIVAS SELECCIONADAS, 

CUBRIENDO LAS COMBINACIONES QUE ES'l'A PRESENTE: 



FORMA DINAMICA 

COLOR CALIDO. 

ROJ 0-AlV'.AR-NARANtí. 

VIÑETAS - AMB. 

ALM. NUEF:V. AVE. 

' 

LOGOTIPO - MARCA 

DISEÑO 

TEXTOS 

LEGALES 

L) RF:LACION COMBINATORIA: 

AQUI SE COMBINARAN TODOS IJOS ELEMENTOS DE: C OMUNIC!\ 

CION SELECCIONADOS, PARA OB'.l'ENER RESULTADOS VARIA­

DOS Y DINAIVIICOS. 

CABE MENCIONAR QUE ESA VARIEDAD DEPENDI•: POR ~!UFUESTO 

DE LOS MISMOS DNI.'OS QUE SE ESTE:N SOlVIE'rIENDO A ESTE 

SISTEIVIA., COMO ~E OBSERVA EL EJEMPLO m2 POR DEMAS 

OBVIO. 

LA RELACION COMEINATORIA QUEDA.RIA DE LA SIGUIEN~.1E 

MANERA, SEGUN NUES~.1RO EJEMPLO: 
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SE PROPONE QUE LA RELACIOl~ COIVJBINATORII\ SE DE POR 

ESCRI'I10 DANDO COMO RESULTADO LAS COI\IBINACION.E:.S EX.PRE­

S AD AS EN LA lVJATRI Z RE11 I CU IJAR. 

1:2 FORMA Y COLOF! 

1:3 FORMA Y VIÑE'l1AS 

1:4 FORMA Y LOG0'.:.1Iro 

1:5 FORMA Y TEXTOS 

2:J COLOR Y VIÑETAS 

2:4 COLOR Y LOGO'l'IPO 

2:5 COLOR Y TEXTOS 

J:4 VIÑETAS Y LOGOTIPO 

J:5 VIÑETAS Y TEXTOS 

4:5 "' LOGOTIPO Y TEX1'0S • 

LO ANTERIOR ORIGINA QUE EL D1SE}lADOR EXPRESE NECESA­

RIA1Vl.EN~1E SUS IDEAS CO!VIBINADAS TODAS CONTRA TODAS. 

LA OPERATIVIDAL' DE ESTA MF:.T:)DOLOGIA DEPENDE OBVIAMEN­

TE DE LA APLICACION Y U'J'ILii,ACION DE EIEIVJEN'.l.10S PRE­

SELECCIONADOS PARA EI,10. 

ASI, EL DISEfiADOR I-UED}•: OBSERVAR. Y ANALIZAR 'rODAS LAS 

VARIABLE~: POSIBLES DE SU IDEA AL APJJICAELA AL DISEfíO. 

M) SELECCION DE OPCIONES MAS CLARAS: 
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SE SELECCIONAN LA:3 POSIBILIDADES JVlM) O.PERATJVAS 

SEGUN LOS OBJETIVO~: .PJ.AN'I'.EADOS PAnA ALCANZAR. J~A 

OPJ.1INIIZAC ION üE NU b:S 'l'IW DI~~Ei~O APLICADO. 

CON LA CONSECUEN'J:E OfBION DE SEGUIR COMBINANDO 

AUN MAS LAS NUEVAS ALTEl~ATIVAS OB'J 1El'\IDA.~; COMO 

POR EJEMPLO: 

1 : 2 MAS 2 : J MAS I¡ : 5 

DONDE OB'11El\DREMOS NUEVAS OFCI ONES DE ARREGLO. 

N ) BOCETAJE: 

N; 1 PRELINIINARF:S 

N: 2 DESARF:OI,LO 

N :J CONCRETIZACI ON 

N: 1 10E3 BOCETOS PRELIMINARES PE.RMITIRAN VER CON 

CLARIDAD LAS .PO.S LH LIDADES PRIIVJARIA.S DEL 

PROYECTO, ESTO CUYO CASO DE CARAC'l'ER IN'J'EB.N O 

PODRIAMOS DECIR QUE SON LOS LLAJVU\DOS PRE-BOCETOS, 

O IDEAS INICIALES F.'UNDAMENTADAS. 

N :2 BOCETOS DE DF.:SARROLLO, 'rODA VEZ QUE SE HAN 

PROYECTADO l1AS IDEAS CON lA CLARIDAD NECESARIA, 

SE PROCEDE A DESARROI,LAR LOS BOCE1rm CORRESPON­

DIENTES BUSCA~TDO YA DAR A LA IDEA, LA C J_,ARIDAD 

NECESARIA DE CADA UNO DE SUS COMPONENTES ELEMEN­

TOS. 
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N :.3 BOCETOS DE CONCHESION, SON LOS QLTE NOS PEH.IVllTEN 

VISUALIZAR YA LA IDEA FIN/iL QU D; C.:OMPHOIV!E'l1.B: AL 

PROYEC'l'O A PRESEN'I·AHSE Y RESOI.VER SUS F'EOPlA') 

PROMI<;SAS ANTE LA COMPETENCIA Y SU PROI'IO USUARIO 

O CONSUMIDOR. 

TODA ESTA ETAPA POH SUflJES'l10 RECIDA J'UH LAS 

PROPOHCIONES REALES, SEGUN LA NECESI AD DE 1fAIVJAÍÍÍCi 

PRESENTADA POH EIJ PRO PI O Cl1IEN'l1.E: Y lAS .LNS'l'ANCIAS 

LECAl·ES PERMB'IVAS . 

ESTAS SON ALGUNAS DE LAS CONSIDERACIONES QUE DEBE i'ENER 

EN CUENTA UN GISENADOH. NO SON TOLIJ\:3, POR F:SEMPLO EL 

DISEHADOR NO RJEDE OLVIDAR TAMPOCO EL SISTFMA I'E 

CONTAINNER QUE SE U1'ILIZARA, NI ~'AMPOCO LAS NECESIDA­

DES DE TEX'J'O EN EL EMPAQUE, RJNTOS FR.ECUENTEMENTE PASA 

DOS POR AVro. 
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CONC~ . .USIONES: 

SE .MUESTRAN AQUI 10.S PJU.NCIPIOS .BASICO:; Qlli; 1l10DO DT­

SENADOR, QUE DEE'.CONOZCA EL ARF:A DEL DL-:El'!O GIUUi'TCO A 
PLICADO f....L AREA DEL EMPAQUE: PLEGADIZO, füEJJA, BAJO 

ES'I10S SENCILJiOS PASOS 1 PRJ~PARAR sus Pf{(JYEC;l10S, SEGU­

RAMENTE EN UNA FORMA BAS TAN'.i.1E OFTllVIA EN '.L'0.3 OS L02 

SEN~.1Inos. 

TODOS LOS PRINCIPIOS BASICOS AQUI EXPUE~.l~'OS COADYUVA 

RAN AUNADOS A LA CHEA'I1IV IDAD DEL DISEi~Ji.DOH A RES 01-­

VER CUALQUIER PLAN'fEAlVlIEWW QUE SOBRE EL DISEÍ~O DE 

EMPAQUES SE LE· PBESENTE. 

SOBRE ,EL AREA DE DESPLEGADOS Y COMO ESTA CON~)'J1 I'rlJIDO 

UN EMPAQUE EN DESPLIEGUE HESPECTO A SU ES'l1RllC'l1URA 1. 

AQUI SE MUESTRA EL DJ•:SARROLLO DE 1,os EMPAQ.UES eLEGA­

Dl ZOS EiiEMJ<:NTALES, QUE A PARTIR DE LOS CUALES EL DI­

SEfÍADOR PUEDE ELEGIR EL PRO'rOTIFO DE EMPAQUE QUE RE­

QUIERA PARA Eli PROBI,ENLA QUE liE SEA PLANTEADO A RESOL 

VER. 

EN ES'.r_E TRABAJO SE PLANTEA IA SOlllCl ON A NECESIDADES 

EXFUES'I'AS ANTES NO HESUELTAS, PRETENDIENDO QUE ESTO 

AYUDE EN LO QUE PUEDA A DISEflADORES, DIRECTOHES, lVJER 

CADOLOGOS Y A TODA [iA GEN'l'E: QUE NECES I r11E El1l'.L1El\DER l 1:L 

PLANTEAMIEN~'O QUE A NIVEL DE COMUNJCACION CRAFICA D~ 

BE HACERSE PARA El; DISEflO GRAFICC Y K1'11I-iUC'J'UHAL DE 

UN EMPAQUE PLEGADIZO. 

SE PLANTEAN AQUI liAS CARACTERI~:TICAS BA~~ ICA3 DEL CAB. 
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TON PLEGADIZO Y LA MANERA DE: PODERLO Rf:CONOOEH, MANE­

JAR Y EVALUAR, TANTO EN SUS CARAC'I·ERISnCAS PROPIAS 

COl\10 HASTA F.N LAS MEDIDAS EN LAS QUE ~~~ ENCUENTHA EN 

EL MERCADO. 

SE HA DISCU'.l.1IDO MUCHO EN COMO SE DEBEN MANElTAR. LOS 0-­

RIGINALES MECANICOS PARA SllAJE, QUE SON CONSIDI1:RADOS 

COMO -«·ESPECIF'ICACIONES TECNICASir POR LOS PROPIOS IM-­

PRESOHES, MISMOS QUE FINAUVJENTE CONVEF:GEN EN JJOS RJ.U 
TOS PRORJESTOS EN ESTE TRABAJO, QUE SON UNIVER.SA1ES 

V ALGA LA EXPRES ION . 

AQUI SE FACILITA UNA MANERA DJi: FABRICAR UNA SUAJADO­

RA MANUAL DE DOBLEZ, QUE PERMITIRA EL fl'l~NEJO DE LOS 

DOBLECES, I!VlI TAN DO AL PRO PI O DE MAQUINA. "~BI, Vl OLIN* 

l)OCO CONOCIDO EN EL MISM.0 MEDIO. 

SE ENGONTHO LA MANERA APROPIADA DE CUJDAR EL DESARR.Q 

LJ.O DE LOS OHIGINALE:J MECANICOS AD-HOC, C0!1i LAS ES Fg 
. CIFICACI ONES '11ECNICAS DE: 1,os FORMADORES y SELECCIONA 

DORES FOTOMECANICOS, FACILJ 'rANDO A~H NUES11RA LABOR, 

ASI COIVIO LA DE ELLOS, U1IILIZANDO r;:_, LENllUAJE GRAFlCO 

APROPIADO, PARA SER IWVERPRETADO POR EST0:3, AHORHAN­

DO TIEMPO Y ESFUERZO Y ASEGUHANDO LA FUNCIONAl.IDAD 

DE SU TRABAJO. AQUI 11AlVIBIEN SE SUGIERE LA FUNCIONAL 

MANERA DE API,ICAR LAS CAMISAS A DICHOS ORIGINALES. 
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SE HIZO UNA RECOPILACION DE DATOS SOBRr; EL COI.OH, 

PRINCIPALMEN'l'E DE ALGUNOS AU110RES, CCYO RECOMOCIIVIIE!S_ 

TO ES UNIVERSAL, Y SE HA HECHO VALIDO SlENDO VERüADlf 

RAMENTE OPERA1.rIVO, TANTO DESDI<: EL PIJWCO m: VISTA PSI 

COI,OGICO COMO F'ISIOLOGICO Y SE HAN ANEXADO A ES'l'A O­

BRA. 

LA DIAGRAJVJACION ES UN PROCESO QUE SE UTILIZA POCO, 

SIN SABER QUE ES EL AUXILIAR PERFECTO PARA 1l10DOS E _ 

FECTOS DE C!OMPOSICION Y ORDEN, AQlll SE DA UN PLAWJ~EA 

MIENTO VERDADERAMEN~'E SENCILLO, EN AFAN m: MOSTRAR 

su FACILIDAD DE APLICACION y su E.XTRAORDINARIA urrr11 
DAD. 

EN EL AREA DE TI POGRAFIA NO SE PROf'UNDIZ.0 EN SUS CON 

CEP110S .TECNICOS Y ES PECIFICOS, SINO MAS BJ.EN SE PRE­

TENDE DAR EL RJNTO DE VIS'l'A DEL DISEf.iADOR A-L MOMENTO 

EN EL QUE TIENE QUE UTILIZARLA, DANDO ASI ALGUNOS 

SENCILLOS PASOS QUE DF:BERA SEGUIR PARA HACEH UNA SE­

LECCION ADECUADA. ASI TAMBIEN NO DEJAR PASAR POR AL­

TO LOS DEMA.S '11EX'l'OS LEGALES DE l!N EMPAQUE. 

EL DESEO DE ENCON11.'RAR CAMINOS QUE FACILITEN OB'.l'ENER 

LA- INFORMACION DESEADA PARA CADA PROYECTO DE: DISEÑO 

GRAFICO APLICADO ME MOVI O A DEMOSTHAR UNA VEZ IVIAS 

QUE LA INVESTIGACION ES UNA PREMISA PARA EL DISEfiA­

DOR GRAFICO, PLANTEADO PROPIAMENTE A NIVEL DE INVEª­

TIGACION DE MERCADOS 1 10 QUE AYUDARA A sorncIONAR 

MUCHAS DUDAS EN EL PLANTEA!VIIEN'rO DE: UN CUE.STI ONARI O 

1J9 



HIPOTETICO QUE I.E GUIARA Y DARA UN OHDEN SEN'l1IDO A -

SU ~1RABAJO. 

ASI PLANTEO TAMBIEN LA NECESIDAD DE ELABORAR UNA SE­

RIE DE TABULADOHES, QUE AL SER IN'.I'ERPRETADOS LE AYU­

DARAN A CONOCEH A SU COMPE'I'ENCI A, SU MERCADO Y LAS 

CARACTERISTICAS ESCENCIALES DEL COWJ'EX'J.10, DEN'I'RO DEL 

CUAL, SE ENCONTRARA UNA VEZ PROYECTADO 11AL DISEÜO. 

EL HAELAR DE DOIVll'llY' ES 1-JABLAR DEI, BOCE:rro TEfi.l\IJINAL 

QUE ENCIERHA LA IDEA CREATI\I A' su PJrnSEN'rACI m'l CON 

LA QUE VEl'\DERA EN SI TODO EL .PROYEC110; ES AQU I DONDE 

SE DESGLOSAN CADA UNA DE LAS DIF'E:Rl,:N'l'ES MANERAS DE 

RESOLVER CADA SISTEMA DE 'rRAPAJO, AYUJJMWO AL DISENA_ 

DOR A COMPfüi:NDER COMO DEBE PROYECTARLO , TAfnO DE VI 

SUAI1I?.ACION COMO EL DEL PROYECTO TERMINAL. 

FINALMENTE EXPONGO UNA !Vlf:'l1 0DOLOGI A FOHMADA POR LA 

IiECTUHA DE VARIOS AUTORES, GILLAlVI SCO'l1'11
, BRUNO I1JUNA­

RI ENTRE 01l1ROS Y AGREGANDO A ESTO l~ll EXPERIENCIA CON 

LO QU.E: SE PROPONE UNA 'NUEVA JV1ANERA DE PERSEGUIR UN 

PROYECTO DE MANERA COHEHENTI•: HA.STA SU FINAL S OLUCION 

GRACIAS A FSTE AHORA SE 'I'ENDHAN VARIAS SOLUCIONl•:S 

CREATIVAS, POR I,O QUE SE Df;MUES'.I'RA QUE ES MEJOR 'EE--

, NER ALGO (MAS IDEAS) Y NO NECESITAR:LO, QUE NE:CESITA.!1 

LO (LAS IDEAS) y ~o TENERI.o, A.SI CREO QUE ESTA APOR­

TACION, ES VERDADERAMENTE VALIOSA PARA EL DISEÑADOR 

NOVEL, YA QUE l.E PERMITIRA ORGANIZAR~:E ADECUADA Y 

CREA TI VAMEN'J.1E. 
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