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!NTRODUCC!ON 

EN LA tPOCA MODERNA HEMOS ASISTIDO A UN VERTIGINOSO DESA

RROLLO DE LAS NUEVAS TECNOLOGÍAS DE COMUNICACIÓN, PARTICULAR-

MENTE EN LO QUE SE REFIERE A LA EMISIÓN Y RECEPCIÓN DE LAS SE

~ALES Y LOS MENSAJES, lSTE RITMO HA CONTRIBUfDO A QUE EL HOM

BRE PASE DE UN INVENTO A OTRO, Es POR ELLO QUE LA DISTANCIA -

HA DEJADO DE SER UN OBSTÁCULO, Y HOY ES POSIBLE CONTAR SISTE-

MAS DE COMUNICACIÓN QUE ENLAZAN CADA PUNTO DEL PLANETA. ESTO

NO DEPENDE SOLAMENTE DE LOS DESCUBRIMIENTOS TtCN!COS, SINO TA~ 

BI~N DE LA NECESIDAD QUE TIENE EL HOMBRE DE PERCIBIR LOS ACON

TECIMIENTOS DE fNDOLE SOCIAL, CULTURAL, POLfTICOS Y ECONÓMICOS 

DE LAS SOCIEDADES, ESTA NECESIDAD DE INTERCAMBIAR TANTO SUS -

PENSAMIENTOS COMO SUS IDEAS, ES CADA VEZ MÁS IMPORTANTE PERO -

TAMBitN SE CORRE EL PELIGRO DE PODER IMPONER LAS IDEAS PROPIAS 

A LOS DEMÁS COMO LO VEREMOS MÁS ADELANTE EN ESTE TRABAJO, 

Los MEDIOS DE COMUNICACIÓN ESTÁN HOY EN DfA LO SUFICIENT1 

MENTE ADELANTADOS TECNOLÓGICAMENTE QUE PUEDEN PREVER SUS TEN-

DENCIAS Y PERSPECTIVAS, LA TELEVISIÓN ES UN EJEMPLO DE ESTE -

PROGRESO TECNOLÓGICO QUE HA PODIDO SUPERAR EL PROBLEMA DE IN-

TERFERENCIA DE LAS ONDAS ELECTROMAGN~TICAS. ESTO A TRAV~S DE

LA BANDA ANCHA QUE EMITE sus SEÑALES POR MEDIO DE CABLES co-~

AXIALES O FIBRAS ÓPTICAS, 

LA T~LEVISIÓN POR CABLE, ES UN SISTEMA DE COMUNICACIÓN DE 



ASPECTOS MÚLTIPLES, QUE RECURRE A CABLES COAXIALES PERFECCION8 

DOS PARA TRANSMITIR TODA UNA GAMA DE PROGRAMAS Y SERVICIOS DE

INFORMACIÓN A DIVERSOS DESTINATARIOS. AUNQUE ESTE TECNOLOG(A

NO SEA DE LA ÚLTIMA D~CADA, EL PERFECCIONAMIENTO DE LA TECNOLQ 

GfA, LAS MODIFICACIONES DE LA REGLAME~TAC!ÓN JURÍDICA Y LOS -

PROGRESOS DE LA COMERCIALIZACl6N HAN CONFLUfDO EN LOS ÚLTIMOS

AÑOS PARA ESTIMULAR SU DESARROLLO, HOY EN DIA ESTE MEDIO OFRg 

CE LA POSIBILIDAD DE DISPONER DE UN NÚMERO PRÁCTICAMENTE ILIMl 

TADO DE CANALES PARA DIVERSAS APLICACIONES, 

LA TELEVISIÓN POR CABLE FUE PRIMERO UN MODO DE MEJORAR LA 

RECEPCIÓN DE SEílALES DE LA TELEVISIÓN HERTZIANA, AL TRANSMITIR 

LAS A LOS RECEPTORES POR MEDIO DE UNA ANTENA COLECTIVA Y UN CA 

BLE, ESTO PRONTO AUMENTÓ LA CAPACIDAD DE TRANSMITIR UNA GRAN

VARIEDAD DE PROGRAMAS A LOS RECEPTORES, SI ESTA FUNCIÓN LLEGA 

A SER MÁS IMPORTANTE, LA ENORME CAPACIDAD DE TRANSPORTE DE IN

FORMACIÓN POR MEDIO DE LOS CABLES COAXIALES PODRfA PROPORCIO-

NAR TAMBl~N MUCHOS OTROS SERVICIOS CON ESE MISMO MATERIAL, EL 

POTENCIAL DE LA TELEVISIÓN POR CABLE ES LA SOLUCI6N A LOS PRO

BLEMAS DE RECEPCIÓN EN CUALQUIER POBLACIÓN, LAS LOCALIDADES -

ALEJADAS O RODEADAS DE OBSTÁCULOS NATURALES ú ARTIFICIALES HAN 

PODIDO SER INTEGRADAS GRACIAS A ESTE MEDIO DE COMUNICACIÓN~ 

ADEM~S DE PROPORCIONAR UNA MEJOR IMAGEN, 

EN M~XICO LA UTILIZACIÓN DE ESTE SISTEMA SUPONE ESCOGER -

ENTRE DOS POSIBILIDADES POCO SATISFACTORIAS PARA LA ELECCIÓN -



DE LOS CANALES, PRIMERO, TENER EN LA MAYORIA DE SUS CANALES -

PROGRAMACIÓN PROVENIENTE DE LOS ESTADOS UNIDOS EN EL IDIOMA l!J. 

GL~S O EN SEGUNDO LUGAR, ESCOGER UN CANAL CON PROGRAMAS DE PRQ 

DUCCIÓN LOCAL QUE SON LOS MISMOS DE LA TELEV!SIÓN COMERCIAL. -

AL EXISTIR EN tJUESTRO rrds u, TELEVJS!ÓtJ POR CABLE COMO UN Sli 

TEMA COMERCIAL PRIVADO SE HA OBSERVADO CÓMO POCO A POCO NUES-

TRA CULTURA E IDENTIDAD NACIO'lAL SE HAN VISTO AFECTADAS Y ALT1_ 

RADAS EN FORMA CONSIDERABLE, 

LA EXTENSIÓN DEL CABLE EN COLONIAS DE SECTORES MEDIOS Y -

ALTOS DE LA SOCIEDAD, CONFIGURA UN FENÓMENO PECULIAR DE EMISIQ 

NES EN INGL~S QUE SE HAN SINTONIZADO COMO UNA OPCIÓN PARA VER

CINE, PROGRAMAS DE ESTRENO, MUSICALES, NOTICIAR¡os, CONCURSOS

y SERIES QUE A TRAV~S DE LA TELEVISIÓN VfA HERTZIANA ES IMPOSl 

BLE SINTONIZAR. 

DEBIDO A ELLO SURGIÓ NUESTRO lNTERtS POR ANALIZAR EN EL -

TRABAJO DE TESIS LAS REPERCUSIONES ECONÓMICAS, SOCIALES E IDEQ 

LÓGICAS DE LOS PROGRAMAS QUE SE TRANSMITEN A TRAVtS DE LA EH-

PRESA CABLEVISIÓN, S, A,, QUE OPERA EN EL ÁREA METROPOLITANA

DE LA CIUDAD DE MtXICO, 

Poco SE CONOCEN REALMENTE LOS EFECTOS DE LOS MEDIOS o su
lNFLUENC!A REAL SOBRE QUIENES LOS SINTONIZAN, EL TRABAJO DESA

RROLLADO EN LOS 0LTIMOS AÑOS POR LA INVESTIGACI6N EN AM~RICA -

LATINA SE HA ORIENTADO AL CONOCIMIENTO DE LAS ESTRUCTURAS ECO-



NÓMICAS Y DE PODER DE LOS MEDIOS, GENERALIZANDO UN TANTO ACER

CA DE LOS EFECTOS BAJO LAS DENOMINACIONES AMPLIAS TlE COLONIZA

DORES, MANIPUL11DORES O ENAJENANTES, POR ELLO, RESULTA DE lM-

PORTANCJA AVERIGUAR EN QUE MEDIDA HAN ALTERADO HÁBITOS DE CON

SUMO, PAUTAS DE COMPORTAMIENTO; COLABORANDO A UNA FORMACIÓN DE 

GUSTOS, PARA DILUCIDAR ESTO FUE NECESARIO RECURRIR AL TRABAJO 

DE INVESTIGACIÓN BIBLIOGRÁFICA QUE NOS PERMITIÓ TENER LAS BA-

SES PARA REALJ ZAR El TRABAJO DE CAMPO, S 1 ENDO ~STA LA PARTE -

~S IMPORTANTE DE LA TESIS, 

EL TRABAJO DE CAMPO CONSISTIÓ EN PRIMER LUGAR, EN EL ANÁ

LISIS DEL CONTENIDO DE LOS PROGRAMAS QUE TRANSMITEN LOS 8 CANA 

LES DE CABLEVISIÓN, DEFINIENDO TIPOS DE EMISIONES HORARIOS Y -

TENDENCIAS, CON EL FIN DE CONOCER SU INFLUENCIA Y LOS HÁBITOS 

DE SlNTONf A DE CABLEVISIÓN, SE APLICARON 150 ~NCUESTAS Y ENTR~ 

VISTAS QUE NOS PERMITIERON DERIVAR CIERTAS IDEAS ACERCA DEL ltl 

PACTO ECONÓMICO, SOCIAL E IDEOLÓGICO QUE EJERCE SOBRE ALGUNOS

SECTORES DE LA POBLACIÓN DE LA ZONA METROPOLITANA DE LA CIUDAD 

DE Mtx!CO, ESTOS SECTORES SE IDENTIFICARON EN LA ENCUESTA COMO 

SECTORES MEDIOS Y ALTOS, RESIDENTES EN ZONAS TALES COMO POLAN

CO, DEL VALLE, SAN ANGEL, MÁPOLES, SAT~LITE, PEDREGAL, ETC, 

SI BIEN EL ESTUDIO DE CAMPO CONSTITUYE PARTE MEDULAR DEL

TRABAJO, PARA SU UBICACIÓN Y COMPRENSIÓN FUE PRECISO TRATAR -

OTROS ASPECTOS, DE ESTA FORMA EN EL CAPfTULO l SE ANALIZAN AL

GUNOS DE LOS PRINCIPALES FACTORES rtcNICOS, ECONÓMICOS y SOCIA 



LES QUE IMPULSARON EL SURGIMIENTO DE LA TELEVISIÓN Y EL POSTE

RIOR DESARROLLO DE LA T,V, POR CABLE, LA SOCIEDAD INDUSTRIAL Y 

LAS NUEVAS TECNOLOGfAS, 

EL CAPfTULO JI SE REFIERE A LAS CARACTERfST!CAS T~CNICAS, 

ANTECEDENTES Y ORIGEN DE LA T.V. POR CABLE EN EL MUNDO. RETO

MAMOS A LOS PRINCIPALES PAÍSES EN LOS CUALES SE DESARROLLÓ E -

IMPULSÓ AMPLIAMENTE ESTE MEDIO DE COMUNICACIÓN, 

EL PRONTO CRECIMIENTO DE ESTE NUEVO ADELANTO ELECTR6NICO, 

PERMITIÓ ABARCAR CASI EN SU TOTALIDAD EL MERCADO INTERNO ESTA

DOUNIDENSE, POR LO QUE ESTE SERVICIO AMPLIÓ SU ESFERA DE IN--

FLUENCIA HACIA EL RESTO DEL MUNDO, LLEGANDO A LATINOAM~RICA Y

PARTICULARMENTE A MEXICO EN EL A~O DE 1954, 

EN EL CAPfTULO III SE ANALIZA A CABLEVISIÓN; .ÚNICA EMPRg 

SAQUE PRESTA SERVICIO DE T,V,POR CABLE EN LA CIUDAD DE M~ICO, 

CABE HACER NOTAR QUE DENTRO DE NUESTRA DELIMITACIÓN DEL TEMA,

CREfMOS CONVENIENTE SELECCIONAR A CABLEVISIÓN, DEBIDO A QUE ES 

LA EMPRESA MÁS PODEROSA, CON MAYOR INFLUENCIA EN ESTE RAMA DE

LA COMUNICACIÓN, ESTA FILIAR DE TELEVISA CUENTA CON 8 CANALES 

ESPECIALES (7 CBS, 10 NBC, 16 ABC, 20 ESPN, 23 CINE, MTV, CNN, 
Y MOVIE CABLE) CUYA SEÑAL ES RETOMADA DE LAS PRINCIPALES CADE

NAS DE TELEVISIÓN NORTEAMERICANAS Y QUE DE ALGUNA MANERA, ES -

EL MODELO PREDOMINANTE EN EL RESTO DE LOS SISTEMAS DE CABLE EN 

EL PAfS, DENTRO DE ESTE CAPfTULO, SE INCLUYE EL ANALISIS DE -



CONTENIDO DE LOS 8 CANALES ANTES MENCIONADOS, Asf COMO LAS Rf. 

PERCUSIONES SOCIALES E IDEOLÓGICAS QUE VAN CONTENIDAS EN LOS -

MENSAJES EMITIDOS A LOS CABLE-SUSCRIPTORES, 

EN EL CAPfTULO IV SE HACE LA INTERPRETACIÓN Y EL ANÁLISIS 

DE LOS DATOS APORTADOS POR EL ESTUDIO DE CAMPO QUE SE REALIZÓ

CON EL PÚBLICO QUE VE CABLEVISIÓN EN EL DISTRITO FEDERAL, LA

MUESTRA CONS lDERÓ LA REAL! ZAC IÓN DE LAS ENCUESTAS Y ENTREVIS-

TAS ELABORADAS rn UN PERf ODO APROXIMADO DE CUATRO SEMANAS, Es 

BASTANTE S IGNI FI CATIVO ESTE PUNTO, YA QUE ES l\QUf DONDE RECAE

EL PESO DE LA INVESTIGACIÓN DE CAMPO SOBRE EL TIPO DE VALORES, 

CONDUCTAS Y FORMAS DE PENSAR, TALES COMO, EL PATRÓN IDEAL DE -

BELLEZA FfSICA DEL AMGLOSAJÓN, "EL AMERICAN \~AY OF LIFE", EL -

SENTIMIENTO DE POSESIÓN DE DIVERSOS ARTfCULOS, LOS PROTOTIPOS

DE HÉROES, ASf COMO POR LA PREFERENCIA A LA MÚSICA EN INGL~S;

QUE SON INTRODUCIDAS A UN SECTOR SOCIAL, CON UN NIVEL DE INGR~ 

SOS ALTO Y MEDIANAMENTE ALTO, 

LA PROGRAMACIÓN DE CABLEVISIÓN OFRECE A LOS TELE-ESPECTA

DORES UNA IMAGEN FALSA Y DEFORMADA DEL MUNDO, UN MUNDO QUE --

SOLO ABARCA SECTORES PRIVILEGIADOS O QUE NO CORRESPONDEN A SU

ESTRUCTURA REAL, ESTA PENETRACIÓN CULTURAL ES TRANSMITIDA A -

TRAVÉS DE LOS PROGRAMAS NORTEAMERICANOS, QUE TRANSFORMAN E IN

FLUYEN RÁPIDAMENTE EN EL MODO DE VIDA NACIONAL DE LA CLASE ME

DIA Y ALTA AL ESTILO ESTADOUNIDENSE, 



DEBIDO A LAS CARACTERfSTICAS PECULIARES QUE TIENE ESTE~

SECTOR DE LA POBLACl6N, SE INCITA AL CONSUMISMO DESENFRENADO Y 

A LA BÚSQUEDA DE UN STATUS MÁS ALTO DENTRO DE LA JERAROUfA SO

CIAL, DIARIAMENTE SE TRANSFIEREN GUSTOS, IDEOLOGfAS, LENGUA-

JES, PROBLEMAS Y ESPECTATIVAS QUE NO SOLO SON AJENAS, SINO LE

SIVAS A NUESTRA SOCIEDAD, SIN QUE EL l:STADO PRESENTE UNA REAL

DEFENSA, ANTE TAL AGRESIÓN, DE TAL MANERA, EL OBJETIVO DE ES

TE TRABAJO NO ES CONVENCER AL ESTADO, S 1 NO REAL! ZAR UNA CONTRl 

BUCIÓN AL CONOCIMIENTO Y ESTUDIO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN 

EN M~XI CO, 

Es NECESARIO TOMAR EN CUENTA QUE ES DE GRAN IMPORTANCIA -

REVISAR, ACTUALIZAR Y PONER EN PRÁCTICA LOS LINEAMIENTOS QUE -

RIGEN A LA TELEVISIÓN POR CABLE, ESPECfFICAMEtHE, URGE REGLA

MENTAR SOBRE EL CONTENIDO DE LOS PROGRAMAS QUE SE TRANSMITEN -

POR CABLEVISIÓN, YA QUE ESTE SISTEMA ES CONFORMADOR DE ACTITU

DES AJENAS, 

EL PLANTEAMIENTO DEL CABLE ES DE DIFERENCIACIÓN, NO DE IN 

TEGRACIÓN; ESTE HA SIDO CAPAZ DE INFLUIR y MODELAR LA VIDA cu1 
TURAL Y SOCIAL DE LA CLASE ALTA Y MEDIA ALTA QUE VIVE EN LA -

CIUDAD DE M~XICO, 

POR ÚLTIMO, EN EL CAPfTULO V SE ESTUDIÓ TODO LO REFERENTE 

A LA LEGISLACIÓN Y REGLAMENTACIÓN QUE RIGE A LA T,V, POR CA

BLE, SE ESCOGIERON AQUELLOS ARTf CULOS QUE A NUESTRO JUICIO --



TIENEN MAYOR RELACIÓN CON LA PRESENTE TESIS, LA INVESTIGACIÓN 

REALIZADA NOS LLEVÓ A PROPONER UNA REGLAMENTACIÓN JUR!DICA SO

BRE LA PROGRAMACl6N DE CABLEVISI6N, DICHAS PROPOSICIONES ESTAN 

INCLUIDAS EN EL ÚLTIMO PUNTO DE ESTE CAPfTUL.O, 

COMO ANEXO SE INCLUYE EL. FORMATO DE CUESTIONARIO PARA LAS 

ENTREVISTAS Y LOS CUADROS DE RESULTADOS DE LAS 150 ENCUESTAS -

REALIZADAS CONFORME A LA EDAD Y OCUPACIÓN DE CADA UNA DE LAS -

PERSONAS ENTREVISTADAS, 



CAPITULO 1 

ALGUNOS ASPECTOS TEORICOS 
PARA EL ESTUDIO DE LA T. V. POR CABLE 



I.l EVOLUCION DE LOS MEDIOS DE DIFUSION EN MEXICO Y SURGIM!Eti 

TO DE LA T.V. POR CABLE. 

EL DESARROLLO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN SIEMPRE HA Ei 

TADO VINCULADO AL DESARROLLO ECONÓMICO, INDUSTRIAL Y URBANO DE 

NUESTRO PAfS, No ES POSIBLE ENTENDER LA COMPLEJIDAD DE LAS Rf 

DES DE TELECOMUNICACIÓN, TELERAD 10, ETC ~TERA, SIN COMPRENDER -

LA EVOLUCIÓN DEL PROCESO TECNOLÓGICO, SOCIAL Y CULTURAL, QUE -

SE HAN VENIDO SUCEDIENDO A TRAV~S DE LOS AÑOS, A NIVEL MUNDIAL, 

A MANERA DE ESTABLECER UN PUNTO DE PARTIDA, DIREMOS QUE -

HASTA LOS AÑOS 20'S LA MAYOR PARTE DE LA POBLACIÓN EN M~XICO -

ERA CAMPESINA, EXIST f AN ALGUNAS PEQUEÑAS Y MEDIANAS INDUS---

TRIAS, COMO POR EJEMPLO LAS DEL CALZADO Y TEXTILES; OTRAS MAS

O MENOS GRANDES COMO LO FUERON EN LA MINERfA, EXTRACCIÓN PETRQ 

LERA Y FERROCARRILES, LA MAYORJA DE ELLAS ERAN DE INVERSIÓN EK 

TRANJERA, 

EL DESARROLLO DE ESTAS ACTIVIDADES MANUFACTURERAS E INDUi 

TRIALES GENERÓ NÜCLEOS ECON6MICOS DONDE, PAULATINAMENTE, SE SQ 

CEDIERON OTRAS ACTIVIDADES ECONÓMICAS COMO EL COMERCIO Y ALGU

NOS SERVICIOS: EL TRANSPORTE, LA ENERGfA EL~CTRICA, LA INSTALA 

CIÓN DE DRENAJES, ETC~TERA, 

LA INVEHSIÓN EXTRANJERA Y LA DIVERSIFICACIÓN EN LA PRODUf 

CIÓtl DIE.RON COMO RESULTADO HISTÓRICO, LA FORMACIÓN DE PEQUEÑAS 

1 



CIUDADES, EN ELLAS SE FORMARON DIVERSOS GRUPOS SOCIALES, QUE

AUNADOS A LAS NECESIDADES PRODUCTIVAS DEMANDABAN SERVICIOS DE

COMUNICACIÓN, ENTRE LOS SERVICIOS MÁS CONOCIDOS ESTÁN LOS DE

CORREO Y TEL~GRAFOS, 

DURMHE LOS AÑOS !JO's, EL DESARROLLO ECONÓMICO NACIONAL -

SE ENCONTRÓ EN LA INDUSTRIA, EL CAMPO, DESDE ENTONCES, TUVO -

UNA MENOR INFLUENCIA, 

APAREJADO A ESTE FENÓMENO SE FORMARON MÁS Y MAYORES NÚ--

CLEOS URBANOS; LA CIUDAD DE M~XICO CONTABA YA CON UNA RED DE -

TRANSPORTE MÁS O MENOS COMPLEJA; LA DE MONTERREY CRECf A AL IM

PULSO DE LA ACTIVIDAD MANUF/1CTURERA1 ESPECIALMEtHE EN LO QUE -

CORRESPONDE A LA ELABORACIÓN DE CERVEZA Y LA FABRICACIÓN DE Hl 
LADOS Y TEJIDOS; LA DE GUADALAJARA1 EN MENOS MEDIDA, TAMBl~N -

EXPERIMENTABA CAMBIOS SOCIALES, CULTURALES Y TECNOLÓGICOS DE -

PROFUNDIDAD, 

YA PARA ENTONCES, LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACIÓN COMO 

EL CINE, QUE HABIA SURGIDO PARA SER INSTRUMENTO DE DISTRACCIÓN, 

TENfA UNA IMPORTANTE INFLUENCIA SOBRE LAS MENT~S Y ACCIONES DE 

LA POBLACIÓN, 

EN OTRO CAMPO DE LA COMUNICACIÓN SE BUSCÓ QUE LA RADIO SE 

INCORPORARA A LA TAREA INFORMATIVA, SIN E~IBARGO, SU VERDADERA

ORl ENTACIÓN MOTIVÓ EL CRECIMIENTO DE LAS CIUDADES Y MODIFICÓ -

2 



LAS ESTRUCTURAS DE CONSUMO Y LOS HÁBITOS DE ENTRETENIMIENTO -

QUE IBAN MOLDEANDO PARTE DE LA CULTURA, TIPOS DE MÚSICA Y UN -

BUEN NÚMERO DE PERSONAJES Y CANTANTES POPULARES, 

FUE ENTONCES, JUNTO AL PROCESO DE INDUSTRIALIZACIÓN, CUAH 

DO LA PUBLICIDAD SE VOLVIÓ UN INSTRUMENTO INDISPENSABLE EN LOS 

MEDIOS DE COMUNICACIÓN, YA QUE LLEGÓ ~ SER PARTE DE LA POLITI

CA DE UTILIDADES MÁXIMAS DE LAS EMPRESAS, AL MISMO TIEMPO SE -

CONVIRTIÓ EN MURO DE PROTECCIÓN PARA LAS POSICIONES MONOPOLIS

TAS, 

EN NUESTROS DfAS, LA PUBLICIDAD ES UNO DE LOS ELEMENTOS -

MODULARES Y FINANCIADORES MÁS IMPORTANTES DE LOS MEDIOS DE CO

MUNICACIÓN MASIVA, DE HECHO MOLDEA LA FISONOMfA DE NUESTRA Cl!l. 

DAD, 

LA PUBLICIDAD CONCHETAMENTE ORIENTA Y ADECÚA NUESTRAS PRf 

FERENCIAS AL MODO DE VIDA IMPERANTE, Y HASTA LAS CONVICCIONES

DE LAS QUE NOS SENT !MOS SEGUROS, 

LA PUBLICIDAD NO NACE HOY, SINO QUE ES INHERENTE AL SISTI 

MA DEL CAPITALISMO WJNOPOLISTAJ Y ES UTILIZADA COMO UN INSTRU

MENTO PARA EL DESARROLLO DEL MISMO, 

"EN LOS ESFUERZOS DE LOS MONOPOLIOS PARA AUMENTAR SUS VE.ti 

TAS (SENALA SWeEZY HACE M~S DE 30 AAOS) SIN COMPROMETER LA ---
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EXISTENCIA DE GANANCIAS ADICIONALES ENCONTRAMOS LA EXPLICACIÓN 

FUNDAMENTAL DEL ENORME DESARROLLO DE LAS ARTES DEL VENDER Y -

ANUNCIAR, QUE ES UNA CARACTERfSTICA TAN NOTABLE DEL CAPITALIS

MO DE MONOPOLIO, EST/1 EVOLUCIÓN ASUME MUCHAS FORMAS, INCLUSI

VE EL INTENTO DE ATRAER CLIENTES POR MEDIO DE EMPAOUES Y RÓTU

LOS SUGESTIVOS, EL MANTENIMl ENTO DE CUERPOS DE VENDEDORES Y P!l, 

BLICISTAS, Y TAL VEZ LO M~S IMPORTANTE DE TODO, LA EMISIÓN CO! 

TfNUA DE ENORMES CANTIDADES DE ANUNCIOS A TRAVtS DE PEfHÓDICOS, 

REVISTAS Y ESTACIONES DE RADIO, (y POR SUPUESTO, EN LAS DOS Ü.b. 

TIMAS D~CADAS, LA TELEVISIÓN)," (1) 

M~XICO NO ES AJENO A ESTE ACONTECIMIENTO DE DOMINACIÓN DE 

LAS GRANDES POTENCIAS IMPERIALISTAS COMO LO ES LOS ESTADOS ÜNl 

DOS DE NORTEAM~RICA, ATRÁS DE ESTE INMENSO PODER ECONÓMICO, -

LA INFLUENCIA DE LOS MONOPOLIOS EN NUESTRO PA!S SE EXTIENDE -

POR TODA LA NACIÓN CON SUS EMPRESAS FILIALES INSTALADAS AQUf, 

Y LO HAN LOGRADO, ESTO SE MANIFIESTA EN EL AUMENTO DE LA PRO-

DUCCI6N DE ALGUNOS BIENES (FABRICADOS EN EL PAfS POR COMPAÑfAS 

EXTRANJERAS O BAJO LICENCIAS DE ELLAS), 

BERNAL SAHAGON, COMENTA A ESTE RESPECTO, "EN Ufl LAPSO DE-

1950 A 1967 LA FABRICACIÓN DE REFRIGERADORES EL~CTRICOS SE IN

CREMENTÓ DE 18,554 UNIDADES ANUALES A 144,926 (DE 100 A 781%)

LA DE ESTUFAS DE GAS DE 7,155 A 339,995 (ADELANTE EN CASI 18 -

(1) SAHAGÜN B,, VICTOR, AN~~OMfA DE LA PUBLICIDAD EN M~XICOu 
En, NUESTRO TIEMPO, P, 

4 



VECES) , "<2) 

ESTOS INCREMENTOS SE HAN IDO ACELERAtmo, DE 1970 A 1973,

LA PRODUCCIÓN DE AUTOMÓVILES AUMENTÓ EN UN 48,4%, LA DE ESTU-

FAS DE GAS EN UN 40,2%, LA DE LAVADORAS rn UN 25,1%, LA DE RE

FRIGERADORES EN UN 38,2% Y LA DE TELEVISORES EN 16.8%, 

ADEMAS DE UN AUMENTO EN LAS IMPORTACIONES DE BIENES DE -

CONSUMO DE 139' 9% DURANTE EL M 1 SMO PER fono'. 

Es POR ELLO, QUE LOS MONOPOLIOS TIENEN LA NECESIDAD DE AtJ. 

PLIAR LA DEMANDA DE ESTOS BIENES, A TRAVtS DE LOS GRANDES RE-

CURSOS DESTINADOS A LA PUBLICIDAD DE DIFEREIHES MERCANcfAS, -

DI CHO GASTO SIRVE DE 1 NSTRUMENTO A ESTOS CONSORCIOS INTERNAC IQ 

NALES PARA DOMINAR LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN l'iAS !VA, Y POR -

OTRO PARA ENAJENAR A LAS MASAS CONSUMJDORAS Y LOGRAR AS f SUS -

FINES DE PENETRACIÓN IDEOLÓGICA, 

EN MtXICO LA RELACIÓN QUE SE ESTABLECE ENTRE LOS MEDIOS -

DE COMUNICACIÓN Y LOS MONOPOLIOS INTERNACIONALES TIENEN SU Hll 

TORIA, V!CTOR BERNAL SAHAGÚN, HA SIDO UNO DE LOS PR!NC!PALES

INVESTIGADORES QUE HA ESTUDIADO ESTE PUNTO, POR LO QUE RETOMA 

REMOS LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN (RADIO Y TELEVISIÓN), QUE SON 

IMPORTANTES PARA EL ANÁLISIS DEL PRESENTE TRABAJO, 

(2) IBID, p,93 
* ESTUDIO BASADO EN LOS DATOS DE LA DIRECCIÓN GrnERAL DE Eg_ 

TADfsTI CA, 
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EN LA DtCADA DE 1920 A 1930, LA RADIO NACE COMO MEDIO DE

DIFUSIÓN, MARCANDO EL INICIO DE LO QUE MÁS TARDE CONOCERfAMOS

COMO MEDIOS DE COMUNICACIÓN MASIVA, 

EN 1923 EN GENERAL J, fERNÁNDEZ RN-1fREZ y El TtCN! co Jost 

DE LA HERRÁN, FUNDAN LA RADIODIFUSORA JH, EN ESE MISMO AÑO Et:l 

PIEZA A TRANSMITIR LA ESTAC16N CYL, PROPIEDAD DE "EL UNIVERSAL" 

Y "LA CASA DEL RADIO", ASIMISMO, INICIAN SUS TRANSMISIONES -

LAS RADIODIFUSORAS CYA, CYZ, CYB (DEL BUEN TONO, S, A,), DESDE 

ENTONCES EMPIEZA A APARECER EL DOMINIO EXTRANJERO EN LA PUBLI

CIDAD Y SE ANUNCIAN TODA CLASE DE APARATOS ELtCTRICOS, MÁS -

TARDE LA ESTACIÓN CZE, FUE FUNDADA EN 1924, COMO EMISORA OFI-

CIAL DE LA SEP, E INICIA SUS TRANSMISIONES CON LA TOMA DE POS,& 

SIÓN DE PLUTARCO ELfAS CALLES Y CERRÓ SUS EMISIONES CUANDO EL

GENERAL CÁRDENAS DEJÓ LA PRESIDENCIA, PARA REABRIR SUS OPERA-

CIONES RECIENTEMENTE CON LAS SIGLAS XEE RADIO EDUCACIÓN, 

EN 1929 LA EMISORA DE LA SECRETARÍA DE INDUSTRIA Y COMER

CIO Y TRABAJO PASA A SEGUNDO PLANO CUANDO SE DA A CONOCER EL -

PROYECTO PARA LA FUNDACIÓN DE UNA EMISORA OFICIAL DE MAYOR IM

PORTANCIA; LA ESTACION.DEL PNR (PARTIDO NACIONAL REVOLUC!ONA-

RIO), 

PASCUAL ÜRTIZ RUBIO, SECRETARIO DE COMUNICACIONES DE LOS

GOBIERNOS DE CALLES Y OBREGÓN, INAUGURA ESTA EMISORA DEL PNR O 

XEFO. 
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EL PARTIDO UTILIZA ESTA ESTACIÓN PARA LA CAMPAÑA PRESIDEN 

CIAL DE UZ.ARO CÁRDENAS Y DE 1934 A 1940 DIFUNDIÓ LAS PRINCIPA 

LES ACCIONES DE SU GOBIERNO, 

EN 19Lll SE FORMA LA PIW1ERA CADENA NACIONAL DE REDIODIFU

SORES1 RADIO CADENA r~ACIONAL, CON SUS EMISORAS, LA QUE MÁS TA!i 

DE DARA PIE A LA ORGANIZACIÓN DE RADIODIFUSIÓN EN M~XICO, 

HACIA EL A~O DE 1945 YA EXISTIAN EN EL PA(S LAS SlGU!EN-

TES CADENAS RADIODI FUSORAS QUE MUESTRNl CLARN1ENTE LA INFLUEN

CIA DE CAPITALES EXTRANJEROS EN LAS COMUNICACIONES. BRITISH -

BROADCASTING CORPORATION CON 23 ESTACIONES EN EL PAfS, LA -

COLUMBIA BROADCASTING SYSTEM (CBS), DE LA XEQ, LA NATIONAL -

BROADCASTI NG COMPANY <NBC) / DE XEW, LA CADENA DE ANDR~ DUPRAT, 

LA CADENA RADIO MIL LIGADA AL BROADCASTING SYSTEM, (3) 

MI ENTRAS TANTO LA TRAYECTOR 1 A DE LA XEFO COMO EMISORA DEL 

PNR Y PRM SE VIO INTERRUMPIDA EN EL AÑO DE 1946, CUANDO EL PRf 

SIDENTE MIGUEL ALEMÁN DECIDIÓ ENTREGAR LA CONCESIÓN DE DICHA -

EMISORA A LOS RADIODIFUSORES PRIVADOS, 

A PARTIR DEL GOBIERNO DE RUIZ CORTINES1 EL ESTADO MEXICA

NO TOMARf A, POR VEZ PRIMERA, CIERTAS MEDIDAS JURfDICAS EN MATf_ 

R l A DE RAD l OD 1 FUSORES PR 1VADOS1 MEDIDA QUE DE N l NGUNA MANERA -

ALTERA LA ORIENTAC!6N Y FINALIDAD QUE LOS EMPRESARIOS DISEÑA--

(3) lBID, P.P. 100-101 
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RON PARA LA RADIO Y LA TELEVISIÓN A LO LARGO DE MEDIO SIGLO, 

EN LOS Aílos SO's, CON EL SURGIMIENTO DE LA TELEVISIÓN, -

LAS DOS GRANDES CADENAS XEW-NBC Y XEQ-CBS, DESPLAZAN SU ATEN-

Cl6N AL NUEVO MEDIO Y PAULATINAMENTE DEJAN DE FUNCIONAR ESTA-

CIONES DE RADIO, PARA INSTALAR CANALES DE TELEVISIÓN, SE ESTA

BLECEN CADENAS RADIODIFUSORAS EN LOS ESTADOS, 

LA XEW-NBC Y XEQ-CBS INTERVENDRÁN EN EL SURGIMIENTO, EN -

1955, DE TELESISTEMA MEXICANO, QUE DESPU~S SE CONVERTIRfA EN -

TELEVISA, S, A,, CONTROLADA POR EL GRUPO DE AZCÁRRAGA-Ü'fARRIL

ALEM~J EN 1947 SE FUNDÓ AL XEX, QUE CON LA XEW CONTINÚA LIGA

DA A DICHO GRUPO TELEVISIVO, (4) 

"ECONÓMICAMENTE LAS RADIODIFUSORAS DEPENDEN DE LOS INGRE

SOS POR 'VENTA TIEMPO' DE LAS AGENCIAS DE PUBLICIDAD GRAN PAR

TE DE LAS CUALES OPERAN COMO FILIALES EN M~XICO DE LAS EMPRE-

SAS TRANSNACIONALES DEDICADAS A LA PUBLICIDAD", (5) 

EN CUANTO AL CONTENIDO DE LA PUBLICIDAD, PODEMOS OBSERVAR 

QUE LA LEY DE RADIO Y TELEVISIÓN Y EL REGLAMENTO CASI NO CON-

TEMPLAN LOS VALORES, PAUTAS DE CONDUCTA Y EL CONSUMISMO QUE -

LLEVAN IMPLfCITOS LOS MENSAJES COMERCIALES; SÓLO SE ORIENTA -

HACIA UN CRITERIO SANITARIO Y DE PROTECCIÓN AL CONSUMIDOR Y AL 

(4) DE LA SELVA RosA, ALMA, RAPIO ~ lDEOLOGfA, ED, EL CABALLl 
TO, P,46 

('.>) IBIDEM, 
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ORDEN PÚBLICO, 

EL MODELO RADIOFÓNICO QUE RIGE A NUESTRO PAts, ES UN MODs 

LO QUE FUNCIONA DE LA MISMA MANERA QUE EL COMERCIAL NORTEAMERl 

CANO, POR LO QUE SUS ESQUEMAS DE UNA RADIO NACIONAL SON DE CA

RÁCTER DEPENDIENTE, 

EN 1935 COMIENZAN LOS EXPERIMENTOS DE TRANSMISIONES DE Ts 

LEVISIÓN Etl M~XICO, A CARGO DEL ING, GUILLERMO GONZÁLEZ CAMAR.li. 

NA, MISMO QUE EN EL AÑO DE 1950 DESDE LA TORRE DE LA LOTERfA -

NACIONAL, SE INICIA LA OPERACIÓN DE LA ESTACIÓN XHTV-CANAL 4;

SUS PATROCINADORES FUERON LA GOODRJCH EUZKADI Y ÜMEGA, LA -
GRAN PAHTE DE SU PROGRAMACIÓN FUE COMPRADA POR GRANT f\DVERTl-

SING, "EN 1951, EL 21 DE MARZO, SE TRANSMITE DESDE EL PARQUE

DELTA EL PRIMER PROGRAMA DE LA XEW-TV CANAL 2 Y EN MAYO DEL MI.§. 

MO AÑO, LA ESTACIÓN XHGC-CANAL 5 SALE AL AIRE", (6) 

CINCO AÑOS DESPUtS CANAL 4, CANAL 5 Y CANAL 2 FORMAN EL -

PRIMER GRAN MONOPOLIO QUE CONTROLA LA TELEDIFUSIÓN EN M~XICO:

TELESISTEMA MEXICANO, UNIDO TAMBI~N AL CAPITAL NORTEAMERICANO

y A LA OLIGARQUf A NACIONAL, 

EL 2 DE MARZO DE 1959 SE OTORGA PERMISO PARA LA INSTALA-

CIÓN DE UN NUEVO CANAL DE TELEVISIÓN, AL INSTITUTO PoLITtCNICO 

NACIONAL, EL CUAL TRANSMITIRf A DESDE SU FUNDACIÓN PROGRAMAS --

(b) SAHAGÜN B,, VICTOR, OP,CIT, P,101 
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CULTURALES Y DE DIVULGACIÓN TECNOLÓGICA Y C!ENTIF!CA, ASf COMO 

EVENTOS OFICIALES, ESTA PRIMERA ESTACIÓN DE TELEVISIÓN ESTA-

TAL TUVO CUE DESARROLLARSE EN UN NIVEL ARTESANAL, EN CONTRASTE 

CON LAS ENORMES lNVEHSIONES DE LA TELEV!S!Ón COMERCIAL, ESTE

CANAL IW EMITE ANUNCIOS COMERCfAL.ES Y SIEMPRE HA CONTADO CON -

ESCASOS RECURSOS FINANCIEROS; SU ALCANCE SIEMPRE HA SIDO LIMI

TADO Y DISPONE DE MUY POCAS REPETIDORAS EN EL PAfS, 

DEBIDO A LAS PRESIONES DE OTROS GRUPOS EN El PODER Y EN -

VfSPERAS DE LAS OLIMPIADAS REALIZADAS EN MÉXICO EN 1968, FUE-

RON AUTORIZADOS PARA INICIAR OPERACIONES DOS CANALES MAS DE T,S 

LEVISIÓN, EL CANAL 8 Y EL CANAL 13; EL PRIMERO PROPIEDAD DE -

TELEVISIÓN INDEPENDIENTE DE M~xrco, PARTE DEL GRUPO MONTERREY; 

QUE FINALMENTE EN 1973 SE ALIÓ A LOS OTROS 3 CANALES QUE FORMA 

BAN TELESISTEMA MEXICANO, CONSTITUYENDO LA EMPRESA MÁS PODERO

SA DE AM~RICA LATINA: TELEVISA, S,A, EN TANTO EL CANAL 13, 

PROPIEDAD DE fRANCISCO AGU!RRE, RADIODIFUSOR, 

TELEVISA SE DEFJNE A sf MISMA "COMO UN INSTRUMENTO, EFI-

CAZ DE COMUNICACIÓN QUE REALIZA UNA FUNCIÓN ENTRE LOS GRUPOS -

HUMANOS y APLICA UNA POLfTICA DE LIBERTAD DE EXPRESIÓN, Sus -
PROPÓSITOS SON: 

- ARMONIZAR LA PROGRAMACIÓN DE StJS 4 CANALES PARA OFRECER 

ALTERNATIVAS AL ESPECTADOR, 

- APOYAR LAS TRANSMISIONES GUBERNAMENTALES, 
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- ENRIQUECER CADA VEZ MÁS LA PROGRAMACIÓN PARA ATRAER MÁS 

AL PÜBLI CO, AL CUAL SE LE TRANSMITE UN CONTENIDO MÁS EDUCATIVO, 

MÁS CULTURAL Y MÁS SOCIAL, 

- VALORAR LA IMPORTANCIA DE LA COMUt:ICACIÓN ENTRE #IUNCIA[i 

TE Y EL CONSUMIDOR, PUES 1 MPULSA Y FORTI F 1 CA EL PROGRESO DE LA 

ECONOM(A NACIONAL",<7> 

LA PROGRMVICIÓN DE TELEVISA SE DIVIDE EN 3 GRANDES RUBROS: 

1) ENTRETENIMIENTO, 2) PERIOD(ST!CO, Y 3) CULTURAL. 

XEW-TV-CANAL 2 TRANSMITE DE 7:00 A,M, A LA 1:00 P,M,, ---

ESTÁ DEDICADO AL ENTRETENIMIENTO, YA QUE LA MAYOR PARTE DEL -

TIEMPO TRANSMITE TELENOVELAS y PROGRAMAS HUMORfSTJCOS, Los

PROGRN1AS PERIODfSTJCOS SON ESCASOS, ESTOS SE TRANSMITEN CON -

MAYOR FRECUENCIA LOS FINES DE SEMANA; ALGUNOS DE ELLOS SON: -

PARA GENTE GRANDE, 60 MINUTOS, REPORTAJE, ETCÉTERA, ESTE CANAL 

CONSTITUYE UNO DE LOS MÁS IMPORTANTES CANALES QUE POSEE TELEVl 

SA, CON SU PROYECCIÓN NACIONAL ES El MEDIO PUBLICITARIO DE MA 

YOR IMPORTANCIA, HACIA DONDE SON ENCAMINADOS LOS MAYORES PORCE!i 

TAJES DE LOS PRESUPUESTOS PUBLICITARIOS DE LAS EMPRESAS QUE -

OPERAN EN M~XICO. 

11 



XHTV-CANAL 4, ESTE CANAL TRANSMITE DE LAS 8:00 A,M, A -

LAS ]2:00 P,M, SE CARPCTERIZA POR SER UN CANAL QUE TIENE EN -

LA MAYOR PARTE DE su PROGR1\MACIÓN ENTRETENIMI Etno, A TRAVtS DE 

~STA SE EMITEll TELENOVELAS REPETIDAS, MINISERIES NORTEAMERICA 

NAS, PELÍCULAS Y DEPORTES, EN EL ÁREA EDUCATIVA DIFUNDE SÓLO

UN PROGRAMA LLAMADO TELESECUNDARIA QUE LE ES PROPORCIONADO POR 

LA SECRETARf A DE EDUCACIÓN PÚBLICA, ESTE PROGRAMA CUBRE EL HO

RARIO ~V\TUTINO DEL CANAL, EN CUANTO A NOTICIARIOS, SÓLO SE 

TRANSMITE "MUCHAS NOTICIAS", CONDUCIDO POR DOLORES AYALA, 

XHGC-CANAL 5, TRANSMITE DE LAS 3:00 P,M, A LA 1:00 A,M,

Es UN CANAL DE ENTRETENIMIENTO, ESTÁ DIRIGIDO PRINCIPALMENTE -

AL P0BLICO INFANTIL, DESDE QUE [NICIA SU PROGRAMACIÓN HASTA -

LAS 8:00 P,M, EN ESTE TIEMPO SE TRANSMITE TODO TIPO DE CARICA 

TURAS QUE VAN DESDE LOS PERSONAJES CLÁSICOS, HASTA LOS SERES -

INTERGALÁCTICOS Y SUPERDOTADOS, A PARTIR DE LAS 8:00 P,M, SE

TRANSMITE SERIES POLICIACAS Y MELODRAMÁTICAS. LAS CÁPSULAS NQ 

TICIOSAS SE DIFUNDEN CADA HORA, 

XHTV-CANAL 9, SU HORARIO DE TRANSMISIÓN ES A PARTIR DE -

LAS 3:30 P,M, A LAS 11:00 P,M, ESTE CANAL ESTÁ DEDICADO A LA

CULTURAJ ANTES DE 1985, OPERABA CONO CANAL 8. A TRAY~S DE ~L

SE TRANSMITEN DOCUMENTALES, TELENOVELAS HIST6RICAS, ENTREVIS-

TAS1 REPORTAJES, MUSICALES Y PERIODÍSTICOS, CANAL 9 DIFUNDE -

SERIES INGLESAS O FRANCESAS BIEN REALIZADAS Y DE BUENA CALIDAD, 
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XHTV-CANAL 4, ESTE CANAL TRANSMITE DE LAS 8:00 A,M, A -

LAS 12:00 P.M. SE CARACTERIZA POR SER UN CANAL QUE TIENE EN -

LA MAYOR PARTE DE su PROGRM1ACIÓtl ENTRE.TE.NIM!Etrro, A TRi\VtS DE 

~STA SE EMITEN TELENOVELAS REPETIDAS, MINISERIES NORTEAMERICA 

NAS, PELÍCULAS Y DEPORTES, EN EL ÁREA EDUCATIVA DIFUNDE SÓLO

UN PROGRAMA LLAMADO TELESECUNDARiA QUE LE ES PROPORCIONADO POR 

LA SECRETARfA DE EDUCACIÓN PÚBLICA, ESTE PROGRAMA CUBRE EL HO

RARIO WITUTINO DEL CANAL. EN CUANTO A NOTICIARIOSJ SÓLO SE 

TRANSMITE "MUCHAS NOTICIAS", CONDUCIDO POR DOLORES AYALA, 

XHGC-CANAL 5, TRANSMITE DE LAS 3:00 P,M, A LA 1:00 A,M,

Es UN CANAL DE ENTRETENIMIENTO, ESTÁ DIRIGIDO PRINCIPALMENTE -

AL PÜBLICO INFANTIL, DESDE QUE INICIA SU PROGRAMACIÓN HASTA -

LAS 8:00 P,M, EN ESTE TIEMPO SE TR/IJlSMITE TODO TIPO DE CARIC.8, 

TURAS QUE VAN DESDE LOS PERSONAJES CLÁSICOS, HASTA LOS SERES -

INTERGALACTICOS Y SUPERDOTADOS, A PARTIR DE LAS 8:00 P,M, SE

TRANSMITE SERIES POLICIACAS Y MELODRAMÁTICAS, LIS CÁPSULAS NQ 

TICIOSAS SE DIFUNDEN CADA HORA, 

XHTV-CANAL 9, SU HORARIO DE TRANSMISI6N ES A PARTIR DE -

LAS 3:30 P,M, A LAS 11:00 P,M, ESTE CANAL ESTÁ DEDICADO A LA

CULTURA; ANTES DE 1985, OPERABA CONO CANAL 8, A TRAV~S DE tL

SE TRANSMITEN DOCUMENTALES, TELENOVELAS HISTÓRICAS¡ ENTREVIS-

TAS, REPORTAJES, MUSICALES Y PERIODfSTICOS, CANAL 9 DIFUNDE -

SERIES INGLESAS O FRANCESAS BIEN REALIZADAS Y DE BUENA CALIDAD, 
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COMO HEMOS VISTO, TELEVISA NO PRODUCE CASI NINGÚN PROGRA

MA DE SERVICIO, LOS QUE LLEGA A TR1\NSMITIR SE LOS PROPORCIONA

EL ESTADO, Y ~STOS A SU VEZ SON TRANSMITIDOS DENTRO DEL TIEMPO 

QUE LE CORRESPONDE AL ESTADO DEL 12,5% POR CONCEPTO DE IMPUES

TOS, 

LA TRANSMISIÓN COMERCIAL DEPENDE VITALMENTE DE LA VENTA -

DE ANUNCIOS Y QUIENES LA PAGAN DETERMINAN EN BUENA MEDIDA LA -

LfNEA POLITICA EN GENERAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN, Y SON 

PRECISAMENTE ESTOS GRANDES CONSORCIOS DOMINADOS POR EL CAPITAL 

EXTRANJERO LOS QUE EN SU MAYOR PROPORCIÓN SOSTIENEN LA PUBLICl 

DAD, DE ESTAS EMPRESAS EL 707. SON EXTRMJERAS, POR EJEMPLO: -

COLGATE PALMOLIVE1 FORO, CIA. NESTL~, COCA-COLA, PROCTER AND -

GAMBLE, KODAK1 ETC~TERA, 

TELEVISA AMPLIA EN 1969 SU MONOPOLIO TELEVISIVO CON LA -

FUNDACIÓN DE LA EMPRESA CABLEVISIÓN, SISTEMA DE TELEVISIÓN POR 

CABLE CON UN MENOR NÚMERO DE CORTES COMERCIALES EN SUS INICIOS 

Y DtSDE 1980, SIN PUBLICIDAD, LA PROGRAMACIÓN DE ESTE SISTEMA 

VA DIRIGIDO A UN NÚMERO SELECTO DE RECEPTORES QUE VIVEN EN ZO

NAS EXCLUSIVAS DEL ÁREA METROPOLITANA DE LA CIUDAD DE M~XICO,

LA GRAN MAYORfA DE SUS EMISIONES SE TRANSMITEN EN INGLÉS Y SON TQ 

MADAS DE LAS PRINCIPALES CADEtlAS DE TELEVISIÓN ESTADOUNIDENSE, 

BÁSICAMENTE EL DESARROLLO DE CABLEVISIÓN SE DIO A PARTIR DE SU 

EXPLOTACIÓN COMERCIAL, ES DECIR A TRAV~S DE UNA SUSCRIPCIÓN -

ANUAL Y DE MENSUALIDADES, QUE OFRECfA UNA IMAGEN DE MAYOR CALl 
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DAD QUE LA TELEVISl6N AEREA Y SOBRE TODO UNA PROGRAMACl6N EX-

CLUSIVA, 

AL FIN, EN 1973 EL ESTADO SE DA curnn DE LA IMPORTANCIA

POLITICA DEL MENSAJE TELEVISIVO Y ADQUIERE CANAL 13, SE TRATA

BA DE ENFRENTAR uri SEGMENTO DE LOS PROBLEMAS DE LA ECONOMf A Mf 

XICANA NACIDOS DEL CONSUMISMO, PROVOCADO POR LA PUBLICIDAD DE

LOS CANALES COMERCIALES; Y DE EMPRENDER ACCIONES CONCRETAS --

ORIENTADAS A DISMINUIR EN CIERTA MEDIDA, EL PODER DEL MONOPO-

LIO QUE EJERCfA UN GRUPO ESPEC1FICO SOBRE LA TELEVISI6N MEXICA 

NA, 

TE6RICAMENTE ESTE CANAL JUNTO CON EL CANAL 11 DEBER1AN -

AYUDAR A COMPENSAR LOS EFECTOS ENAJENANTES E IDEOU'lGICOS DEL -

USO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN DE NUESTRO PAfS POR LAS EM--
' 

PRESAS MULTINACIONALES, 

EL 6 DE DICIEMBRE DE 1974, EL DIRECTOR DEL CANAL 13, EL -

SENADOR ENRIQUE GONZALEZ PEDRERO, SEÑALÓ QUE "LA FUNCIÓN DE Dl 

CHO CANAL NO SERfA LA OBTENCI6N DE UTILIDADES, SINO LA REALIZA 

CIÓN DE OBJETIVOS POLfTICOS, ECON6MICOS Y CULTURALES; PROMO--

CIÓN DE LOS VALORES SOCIALES E INCREMENTO DEL SENTIDO DE LA -

RESPONSABILIDAD PÚBLICA, SU PROGRAMACI6N Y SU PRODUCCIÓN NO -

DEPENDERf AN DE LA DEMANDA DE PUBLICIDAD O DE LA COMERCIALIZA-

C 16N, SINO DE UN MODELO AL QUE DEBERfA IR APROXIMÁNDOSE LA TE-
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LEVISIÓN NACIONAL",(8) 

A PESAR DE LO SEÑALADO POR GONZÁLEZ PEDRERO, SE BUSCÓ HA

CER DE LA TELEVISIÓN ESTATAL UN MEDIO RENTABLE, POR LO QUE SE

COMENZARON A TRANSMITIR UN/\ SERIE DE PROGRAMAS QUE POR SU FOR

MATO Y CONTENIDO NO SE DIFERENCIARON MAYORMENTE DE LOS REALIZA 

DOS POR LA TELEVISIÓN COMERCIAL, 

LA TELEVISIÓN DEL ESTADO HIZO MÁS EVIDENTE SUS FALLAS DU

RANTE EL SEXENIO DEL PRESIDENTE Jos~ L6PEZ PORTILLO, DEBIDO A 

LA CARENCIA DE UNA POLfTICA DE COMUNICACIÓN, SIN EMBARGO, EN

LOS ÚLTIMOS AÑOS SE OBSERVAN ALGUNOS RESQUICIOS DE LUZ, CON EL 

ESTABLECIMIENTO DEL INSTITUTO MEXICANO DE TELEVISIÓN (!MEVl

SIQN), QUE ABARCA "6 CANALES QUE SON: CANAL 7 DE RECIENTE FUN

DACIÓN, (18 DE MAYO DE 1985), CON 99 REPETIDORAS, RED NACIONAL 

13 CON 44 REPETIDORAS Y q CANALES REGIONALES: CANAL 22 DEL 

DISTRITO FEDERAL, FRECUENCIA UHF, CANAL 8 DE MONTERREY, NUEVO

LEÓN, CANAL 2 CHIHUAHUA, CHIH,, Y CANAL 11 DE CIUDAD JUÁREZ, -

CHIH, ", (9) 

IMEVISION'NO ES HOY EN DfA, UN SISTEMA L!BílE DE PUBLICl-

DAD1 POCO A POCO SE HAN INTRODUCIDO DIVERSOS PATROCINADORES, -

(8) GONZÁLEZ P., ENRIQUE, EL EsJ~DO EN LA TELE_y1s16N. UNA EX-
PERIENCIA MEXICANA, MtXICO, 976, P,3 ---

(9) PIAMONTE, NADIA,~ PROGRAMACI6~ DEL CAN~l.t..JllB.l§.l~A...Ah 
lUEB~9 S D!IBA.!f[!: ~ORAS ~L DI_. MARENTES, UNOMJ\S UNO~ 9/0 8 , MtXICO, , , P.l . 
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ARGELIO LISEA GoNZÁLEZ, DIRECTOR CORPORATIVO DE IMEVISION, EN-

1985 SE~AL6, "LA PROGRAMACIÓN DE IMEV!S!ON SE ELABORÓ CON UNA

RESPUESTA CLARA A LOS REQUERIMIENTOS Y CARACTERfSTICAS DE LOS

DIVERSOS AUDITORIOS; ASf COMO A LAS NECESIDADES DE LOS ANUN--

CIANTES CREA~DO PERFILES CLAROS PARA CADA UNA DE LAS REDES NA

CIONALES; ESTO PERMIT:Rf A UNA MEJOR COllTINU!DAD DE COMERCIALI

ZACIÓN DE SUS PROGRAMAS Y FACILITARÁ UN NUEVO Y NECESARIO OBJ~ 

TIVO, QUE ES EL DE LOGRAR LA AUTOSUFICIENCIA ECONÓMICA DEL SI! 

TEMA ESTATAL DE TELEVISIÓN A UN PLAZO INMEDIATO", (lO) 

AHORA BIEN, AL COMPRENDER COMO SE HAN IDO DESARROLLANDO -

LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN, EN ESTE CASO RADIO Y TELEVISIÓN; -

JUNTO CON LA INVERSIÓN PUBLICITARIA; ESTAMOS EN LA POSIBILIDAD 

DE CAPTAR MEJOR EL ESTADO ACTUAL DE LA PENETRACIÓN EXTRANJERA

EN LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACIÓN, 

EN EL CAPITALISMO MONOPOLISTA DE NUESTROS DfAS HA AUMENTA 

DO LA INFLUENCIA EXTRANJERA EN EL RAMO DE LA PUBLICIDADJ ESPE

CIALMENTE EN NUESTRO PAfS HA ALCANZADO PROPORCIONES ALARMANTES, 

NO SOLO POR LO QUE TOCA AL GASTO EN sf Y A SU DOMINIO EN LOS -

PATRONES DE CONSUMO; SINO TAMBI~N A LA MÁS ABSOLUTA DOMINACIÓN 

IDEOLÓGICA Y DEL COMPORTAMIENTO DEL PÚBltCO RECEPTOR DE RADIO

y TELEVISIÓN, QUE SON LA MAYORfA DE LOS MEXICANOS, 

(10) BELMONT, FERNANDO, Eh CANP,L 7, !!!filill.9_L_V.S Clh§f.LPOPU 
bARE.Si uaA QPÍé9~ 9~Ef.B.ft!l.E.i. ARGELIO ~EA-"GOÑZALEZ, --
~ S NO, 5 ~. MEXICO, D,f, P,19 
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1, 2 IDEOLOG JA Y MED !OS DE D J FUS ION. 

S 1 N EMBARGO, PARA EXAM lt~/IR DESDE LA PERSPECTIVA IDEOLOGl 

CA A LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN MASIVA, ES DE IMPORTANCIA FUN

DAMENTAL UBICAR LI\ PROBLEMÁTICA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN

DE LOS PAf SES SUBDESARROLLADOS, EN ESTE CASO MtXICO FRENTE AL

PODER E INFLUENCIA ECONÓMICA POLITICA DEL IMPERIALISMO NORTEA

MERICANO Y SU PREDOMINIO EN EL TERRENO IDEOLÓGICO, 

LA RADIO Y LA TELEVISIÓN rn NUESTRO PAf S HAN SIDO MANEJA

DOS POR UN GRUPO ECONÓMICO QUE HA INFLUIDO EN LA CREACIÓN Y R1 

FORZAMIENTO DE VALORES SOCIALES AJENOS A NUESTRA REALIDAD Y MQ 

DO DE V IDA, LA TELE V 1 S l ÓN MEX 1 CMlA EN S [ SE CONSTITUYE EN SLMA 

COMO UN COTIDIANO, EFICAZ Y PERMANENTE APARATO TDEOLÓGICO QUE

CONTRIBUYE A LA COLONIZACIÓN Y AL DETERIORO DE NUESTRA CONCIEli 

CIA NACIONAL, 

EL CRECIMIENTO PRODIGIOSO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN,

HA DADO LUGAR A QUE ESTOS SE CONVIERTAN EN UNO DE LOS APARATOS 

IDEOLÓGICAS CON MAYORES INFLUENCIAS, A FIN DE ENTENDER MEJOR

ESTA RELACIÓN, A CONTINUACIÓN ANALIZAREMOS EN CLNERAL EL CON-

CEPTO DE IDEOLOG(A, A PARTIR DE LO QUE MARX SE~ALÓ EN SU OBRA

"LA IDEOLOGÍA ALEMANA", ELABORADA EN CONJUNTO CON ENGELS EN LOS 

AÑOS DE 1845-1846,º 

* MARX, C,, Y ENGELS, f, LA IDEOLOGfA ALEMANA, ED, CULTURA PO
PULAR, MtXICO, 1977, 
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LA TEOR[A DE LA IDEOLOGfA PARTE DEL HECHO HISTÓRICO DEL -

HOMBRE COMO PRODUCTOR DE SUS PROPIOS MEDIOS DE VIDA; EN LAMA

NERA EN QUE LOS HOMBRES PRODUCEN ESTOS MEDIOS ES EN Sf, UN MO

DO DE VIDA, DE ACUERDO A LA COtlCEPCILlN MATEHIALISTA DE LA HI§. 

TORJA, EL SER DE LOS HOMBRES DEPENDE DE LAS CONDICIONES MATE-

RIALES DE SU PRODUCCIÓN, LOS INDIVIDUOS, CONDICIONADOS POR UN

DETERMINADO DESARROLLO DE SUS FUERZAS PRODUCTIVAS Y LA FORMA -

CORRESPONDIENTE, SON LOS CREADORES DE SUS REPRESENTACIONES, -

PENSAMIENTOS E IDEAS, LAS CUALES NO TIENEN SU PROPIO DESARRO-

LLO, SINO QUE CAMBIAN EN RELACIÓN A LAS CONDICIONES MATERIA--

LES, (ll) 

LA IDEOLOGfA ES UN SISTEMA DE VALORES, CREENCIAS Y REPRE

SENTACIONES QUE AUTOGENERAN NECESARIAME!iTE LAS SOCIEDADES EN -

CUYA ESTRUCTURA HAY RELACIONES DE EXPLOTACIÓN A FIN DE JUSTIFl 

CAR IDEALMENTE SU PROPIA ESTRUCTURA MATERIAL, 

No OBSTANTE, DESDE EL MOMENTO EN QUE SURGE LA DIMENSIÓN -

DEL TRABAJO, Y POR LO TANTO, LA SEPARACIÓN ENTRE EL TRABAJO Ff 

SICO E INTELECTUAL, LA PROPIEDAD PRIVADA Y MÁS TARDE LA PRODUf 

ClÓN MERCANTIL, AL ENTRAR EN CONTRADICCIÓN CON EL DESARROLLO -

DE LAS FUERZAS PRODUCTIVAS ADQUIEREN EL CARÁCTER DE ANTAGÓNI-

CAS, (l2) 

(11) lBID, P.26 
( ] 2 ) 1 B ID , P , 50 
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EN EL PLANO MATERIAL DICHO ANTAGONISMO SE MANIFIESTA EN -

LA FORMACIÓN DE UNA CLASE SOCIAL DOMINANTE, DEL MISMO MODO Y -

COMO EXPRESIÓN IDEAL DE AQUEL DOMINIO SE CONSTITUYE UNA IDEOLQ 

GÍA DOMINANTE, 

"LAS IDEAS DOMINANTES NO SON OTRA COSA QUE LA EXPRES l ÓN -

IDEAL DE LAS RELACIONES MATERIALES DOMINANTES, LAS MISMAS RELA 

CIONES MATERIALES CONCEBIDAS COMO IDEAS; POR LO TANTO, LAS Rf. 

LACIONES QUE HACEN DE UNA DETERMINADA CLASE, LA CLASE DOMINA! 

TE. SON LAS QUE CONFIEREN EL PAPEL DílMlNANTE A SUS JD~AS, 

DE ESTA MANERA, LA IDEOLOGfA ES UNA MANIFESTACIÓN CUYA -

PUNCIÓN HA CONSISTIDO EN PRESERVAR Y JUSTIFICAR EL ORDEN MATf. 

RIAL EXISTENTE (BASADO EN LA DESIGUALDAD SOCIAL), QUE LE HA DA 

DO ORIGEN Y QUE REPRESENTA UNA IMAGEN FALSEADA Y DEFORMADA DE 

LA REALIDAD, UNA FALSA CONCIENCIA, 

"ESTO NOS EXPLICA (ASf LO SEÑALA LUDOVICO SILVA) QUE EN LA 

'NUEVA FORMA' DE LA IDEOLOGf A, EL CAPITALISTA IMPLANTA 1C01\l:IEN

TEMENTE' UNA DETERMINADA IDEOLOGfA A LOS CONSUMIDORES, MEDIAN

TE TÉCNICAS DE INDUCCIÓN SUBLIMINAL, SI LO HACE CONCIENTEMEN

TE1 PERO CON UNA CONCIENCIA FALSA, ÉL SABE QUE CON SU TÉCNICA

CREARÁ 'NECESIDADES' PERO NO SABE QUE TODO ELLO CONDUCE A LA -

ENFERMEDAD PROFUNDA DE LOS SERES HUMANOS, A SU ALIENACIÓN,(l4) 

(13) I BID, PP, 50-51 
(14) SILVA, LUDOVICO, JEORÍA_l_ERACTICA DE LA IDEOLQ.Q.f,iL. ED, -

NUESTRO TIEMPO, lA, EDIC)óN, P,80 
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Es DECIR, INSERTA A LOS INDIVIDUOS DENTRO DEL SISTEMA DE

MANERA NATURAL, SIN QUE ~STOS SE PERCATEN DE QUE SE TRATA DEL

DOMINIO DE UNA CLASE Y SU EXPLOTACIÓN Dl OTRA, 

AHORA ll I rn, ES NE CESAR 1 O SENA LAR QUE EL VEHf CULO QUE HA -

COBRADO LOS ÚLTIMOS AÑOS GRAN IMPORTANCIA PARA LA DIFUSIÓN DE

LA IDEOLOGfA, SON LOS MEDIOS DE COMUNICAClfüJ, CUYO CRECIMIENTO 

HA SIDO PRODIGIOSO EN LAS ÚLTIMAS D~CADAS, Y QUE 11 INDUCEN SUBLI 

MINALMENTE LA IDEOLOG!A EN LOS INDIVIDUOS Y, SOBRE TODO COMER

CIALMENTE, REALIZAN UNA EXPLOTACIÓN A FONDO DEL SIQUISMO HUMA

NO", <lS) 

LA IDEOLOGÍA ACTÚA PRINCIPALMENTE EN LA AMPLIA RED DE LOS 

MEDIOS DE COMUNICACIÓN MASIVA, Y EN FORMA COTIDIANA TRANSMITEN 

AL PÚBLICO RECEPTOR Y A LA SOCIEDAD, LOS SISTEMAS DE VALORES,

CREENCIAS Y REPRESENTACIONES DE LA CLASE DOMINANTE; ADEMÁS DE

LEGITIMAR COTIDIANAMENTE LAS BASES DE SU PODER, 

LUDOVICO SILVA AÑADE, "LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN SON LOS 

NUEVOS INSTRUMENTOS IDEOLÓGICOS POR EXCELENCIA DE UN NUEVO TI

PO DE IMPERIALISMO, BASADO EN LA INTERDEPENDENCIA UNIVERSAL DE 

LAS NACIONES, Y EN LA REDISTRIBUCIÓN DEL MUNDO EN 'ZONAS' ·DE -

ACCIÓN DEL CAPITAL", (16) 

(15) lBID. P.20 

(lb) !BID, P,183 

20 



LA PENETRACIÓN DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN DE MASAS NOR 

TEAMERICANO ABARCA TODO EL MUNDO; UNA PRUEBA DE ELLO, SON LOS

PROGRAMAS DE TELEVISIÓN QUE SE EXHIBEN EN MÁS DE 97 PAÍSES, -

A TRAVtS DE LAS 3 MÁS GRANDES COMPAflf l\S DE TELEVISIÓN DE LOS -

ESTADOS UNIDOS; LA CBS, LA NBC Y LA ABC, QUE POR MEDIO DE SU -

RED WORLDIVISION LLEGA A UN TOTAL DE 23 MILLONES DE TELEHOGA-
RES, (ll) 

EN ESPECIAL LA TELEVISIÓN CONSTITUYE UN SINGULAR MEDIO DE 

COMUNICACIÓN, SE DIRfA QUE LA PRENSA, EL CINE, EL CARTEL, LA

RADIO, ENCUENTRAN EN LA TELEVISIÓN UN MODO DE COMUNICARSE EUOS 

MISMOS; POR ELLO, A LI\ TELEVISIÓN SE LE CONSIDERA UNA ESPECIE

DE CONCENTRACIÓN, EN UN SÓLO PUNTO DE TODOS LOS OTROS MEDIOS -

DE COMUNICACIÓN YA QUE REUNE CARACTERfSTICAS Y VENTAJAS DE LOS 

OTROS MED !OS , 

LA TELEVISIÓN ES AUDIOVISUAL COMO EL CINE Y NO SE PRECISA 

SALIR DE CASA PARA VERLA, ES INFORMATIVA, POSEE UN/\ ESCRITURA

COMO LA PRENSA, Y TIENE EL VALOR AUDITIVO DE LA RADIO (AUNQUE

TIENE DESVENTAJAS CON RESPECTO A CADA MEDIO), 

TRATÁNDOSE DE PAfSES COMO EL NUESTRO LA TELEVISIÓN ES UN

MEDIO DE GRAN RECEPCIÓN, QUE AL PODER DE LA IMAGEN Y DEL MEDIO, 

SE SUMA EL GRADO DE ANALFABET 1 SMO REAL Y FUNC 1 ONAL DE LA POBL8, 

(17) SCHILLER1 HERBERT, MEDIOS DE COMUNICACIÓN DE MASAS E IMPE 
RIALISMO YANKI, ED, GUSTAVO GIL!, MADR!ll, P,8J. 
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CIÓN. LA TELEVISIÓN SE FORMA COMO UN MEDIO ESPECf FICO DE PRO

DUCCIÓN IDEOLÓGICA, QUE FUNCIONA COMO ALIADO DE LA EXPLOTACIÓN 

Y LA DOMINACIÓN CAPITALISTA, LA EXPLOTACIÓN ItlMATERIAL A QUE

CONTRIBUYE LA TELEVISIÓN ENGENDRA SUMISIÓN, DEPENDENCIA Y LEA!:. 

TAO HACIA EL SISTEMA, 

LA TELEVISIÓN DE NUESTRO PAfS EXPRESA LA DEPENDENCIA ECO

NÓMICA Y LA PENETRACIÓN IDEOLÓGICA NORTEAMERICANA, 

LUDOVICO SILVA COMENTA ACERCA DE LA TELEVISIÓN EN LOS PA1 

SES SUBDESARROLLADOS; "LA TELEVISIÓN DE LOS PAf SES SUBDESARRO

LLADOS ES: A) LA EXPRESIÓN IDEOLÓGICA DE NUESTRO CARÁCTER CAPl 

TALISTA DEPENDIENTE, B) CAMPO DE PENETRACIÓN DEL CAPITAL - -

EXTRANJERO, TANTO EL CAPITAL MATERIAL (tjBC), CABC), CCBS), -

TIME, LIFE BROADCASTING Y OTROS CONSORCIOS PUBLICITARIOS MENO

RES DOMINAN Y CONSTITUYEN EL 'IMPERIO NORTEAMERICANO EN AM~Rl

CA LATINA'",(lS) 

Los MEDIOS DE COMUNICACIÓN FUERON SIEMPRE UNA CONDICIÓN -

FUNDAMENTAL PARA EL DESARROLLO DEL MERCADO MUNDIAL, ES DECIR,

DEL MERCADO CAPITALISTA, LA RADIO Y LA TELEVISIÓN, EN ESTE CA 

SO, COMUNICAN LA IDEA DE LAS MERCANCfAS, TRANSPORTAN LOS VALO

RES DE USO, 

(13) SILVA, LUDOVIDO, ÜP,CIT, P,179 
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No OBSTANTE, AUNQUE ESTOS MEDIOS DE COMUNICAC16H SEAN, DE 

HECHO, EN SU ESTRUCTURA f NTI MA FENÓMENOS COMERC 1 ALES, SU APA-

Rl ENCl A ES "CULTURAL", Los PUBLICISTAS HAN AVERIGUADO DESDE -

HACE YA TIEMPO QUE LAS "MOTIVACIONES" DE LOS CONSUMIDORES SON

PROFUNDN>IENTE !RR AC 1ONALES 1 QUE NO SE EN TUS I AS MAN TANTO POR LA 

UTILIDAD DE LOS ARTfcULOS, S !NO POR LA SENSAC l ÓN ALIMENTADA -

POR LA PUBLICIDAD, DE QUE USAtmo T1\LES MARCAS ASCENDERÁN DE -

STATUS SOCIAL, ETCtTERA. Los MENSAJES FABRICADOS SON PURA IDEQ 

LOGfA; IDEOLOGfA DESTINADA A CONFORMAR LAS MENTES PARA ACEPTAR 

Y AMAR EL SISTEMA A TRAVtS DE LA MERC/1NCf A, 

LUDOVICO SILVA SEÑALA QUE, "LOS MENSAJES SE FILTRAN HACIA 

ZONAS NO CONCIENTES DE LA PERSONALIDAD, DONDE SE ASENTARJ\N PO.§. 

TERIORMENTE COMO RESORTES ANf MlCOS llACIA EL CONSUMO; EN OTRAS

PALABRAS, COMO 'NECESIDADES' CREADAS POR SERES EXTRAÑOS A tl E 

IMPUESTOS SIN QUE LO ADVIERTA, 

SON REPRESENTACIONES IDEOLÓGICAS, NO SÓLO PORQUE CONDICIQ 

NAN AL HOMBRE PARA EL SIS TEMA IRRACIONAL DE CONSUMO SINO POR-

QUE PRODUCEN UNA ILUSIÓN DE MOVILIDAD SOCIAL QUE TIENDE A DIS

FRAZAR EL VERDADERO CARÁCTER DE LA LUCHA DE CL/\SES", (lg) 

Los MEDIOS DE COMUíHCACIÓN (EN PARTICULAR LA RADIO y LA -

TELEVISIÓN), SON EL INSTRUMENTO ESENCIAL PARA JUSTIFICAR ESTE

ORDEN MATERIAL DE COSAS Y SE BASAN INVARIABLEMENTE EN PINTAR -

{19) lBID, P.202 
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"UN MUNDO MEJOR" Y HASTA INVITAN DESAFIANTEMENTE ªA GOZAR LA -

REAL! DAD", 

SEMEJANTE ENAJENACIÓN SE FORMA COTIDIANAMENTE MEDIANTE LA 

INTELIGENTE UTILIZACIÓN DEL TIEMPO LIBRE DE LOS INDIVIDUOS POR 

PARTE DEL S 1 STEMAJ LO QUE CONVI EHTE ESE TIEMPO UBRE EN UN 

SUTIL TIEMPO DE TRABAJO IDEOLÓGICO, Y POR LO TANTO, NO ES PO

SIBLE QUE EL PÚBLICO PUEDA ADVERTIR QUE LAS COSTUMBRES, HÁBl-

TOS Y NECESIDADES QUE REFLEJAN LA RADIO Y LA TELEVISIÓN DURAN

TE HORAS, TIENEN POCO QUE VER CON LA "CULTURA" Y QUE BUENA PAB. 

TE DE LAS ACTIVIDADES DEL RECEPTOR SON INDUCIDAS D!RECTAMENTE

POR ESTOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN, 

POR ESTAS RAZONES, EL PÚBLICO CAE EN UNA GRAN CONFUS l ÓN -

CON RESPECTO A LA CULTURA, EL PÚBLICO CREE QUE LA VERDADERA -

CULTURA ES LA QUE DIFUNDE LA TELEVISIÓNJ PERO ES SÓLO LA CULTY 

RA DE LAS MERCANCfAS, LA CULTURA DEL MERCADO, DEL COMERCIO, DE 

LA MANIPULACl6N DE LAS CONCIENCIAS,. DE LA EXPLOTACIÓN SUBLIMI

NAL DE LAS NECESIDPDES HUMANAS, DE LA ENAJENACIÓN DEL CONSUMO, 

POR OTRA PARTE, LA CULTURA ENTENDIDA COMO "ARTE Y CIENCIA" 

SE LE PRESENTA AL PÚBLICO COMO ALGO INALCANZABLE Y DISTANTE AL 

QUE ELLOS NO TIENEN ACCESO, ASIMISMO} NO RECONOCE COMO CULTU

RA, SINO COMO "DIVERSIÓN°' EL CÚMULO DE MENSAJES QUE RECIBE TO-

DOS LGS Df AS A TRAV~S DE LA TELEVISIÓN, ESTA "INDUSTRIA CULTY 

RAL", ES UNA INDUSTRIA IDEOLÓGICA QUE SÓLO BUSCA AUMENTAR SUS-
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BENEFICIOS MATERIALES1 EXPLOTAR LAS MÁS RECÓNDITAS NECESIDADES 

HUMANAS E 1 NCLUSO CREÁNDOLAS A TR/1VÉS DE LA PUBLJ C 1 DAD PARA -

QUE EL PÚBLICO SE VUELQUE ÁVIDO SOBRE LOS PRODUCTOS MERCANTl-

LES QUE SE ANUNCI Ali EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN MASIVA. 

LA PENETRACIÓN IDEOLÓGICA NORTEAMERIC1\NA HOY EN DÍA, HA -

TENIDO UNA IMPORTANTE RED DE COMUNICACIÓN MUNDIAL PARA CONSTI

TUIR SU PODERfo ECONÓMICO Y MILITAR, ESTO SE HA LLEVADO A CA

BO A TRAVÉS DEL CRECIMIENTO DE LA INDUSTRIA El ECTRÓNICA Y ESP,A 

CIAL SUPEDITADAS A LAS PRIORIDADES DE LA DEFENSA, Y AUNADO A -

LA CRECIENT,E UTILIZACIÓN MILITAR EN LAS MODERNAS TECNOLOGÍAS -

DE COMUNICACIÓN, 

EL ESPECTACULAR DESARROLLO DE LAS TELECOMUNICACIONES HA -

DADO ORIGEN A NUEVAS FORMAS DEL COMPORTAMIENTO SOCIAL. LAS Tf 

LECOMUNICACIONES SE INSERTAN EN EL MUNDO CON EL QUE TIENEN IN

TERACCIONES DIVERSAS Y AL MISMO TIEMPO DE MANERA ENTERA, NO -

SON UN CONJUNTO D~ MEDIOS, MODOS Y TÉCNICAS AISLADAS O RfGIDA

MENTE ESTRUCTURADAS, HOY YA NADIE DISCUTE QUE LA SOCIEDAD SE

VE uPERTURBADA" POR LOS NUEVOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN INTERIN

DIVIDUALES O MASIVOS, MEDIOS QUE SE ACUMULAN PCIRQUE CADA NUEVA 

FORMA SE SUMA A LAS REDES ANTERIORES SIN DESTRUIRLAS, 

UNO DE LOS AVANCES TECNOLÓGICOS EN MATERIA DE TELEVISIÓN

HA SIDO LA TELEVISIÓN POR CABLE, CREADA EN LOS ESTADOS UNIDOS; 

ESTE ES UN SISTEMA DE ASPECTOS MÚLTIPLES Y QUE ·OPERA A TRAVÉS 
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DE CABLES COAXIALES Y DE OTROS ~~TERIALES ELECTRÓNICOS PERFEC-

CIONADOS PARA TRANSMITIR TODA UNA GAMA DE PROGRAMAS Y SERVICIOS 

DE INFORMACIÓN A DIVERSOS DESTINATARIOS, 

AHORA BIEN, CUANDO EL CABLE SEA SUPLANTADO POR LA TECNOLO

GfA DE LA LUZ DE ONDA DE LAS FIBRAS ÓPTICAS, FÁCILMENTE SU CAPA 

CIDAD AUMENTARÁ A 1,000 CANALES, Y MÁS SOFISTICADOS SISTEMAS -

INTERACTIVOS SE CONSTRUIRÁN Y PERMITIRÁN LA COMUNICACIÓN BIDI-

RECCIONAL (2 CAMINOS DE COMUNICACIÓN), 

EN ESTOS SISTEMAS LOS TELEVIDENTES PODRÁN ENVIAR RESPUES-

TAS DIGITALES AL PUNTO ORIGINAL DE TRANSMISIÓN, ESTO ES ÚTIL -

PARA LA VOTACIÓN, LA EDUCACIÓN PARA ADULTOS, LA ORDEN DE MERCAli 

CÍAS Y PARA SERVICIOS DE SEGURIDAD DEL HOGAR, (20) 

EN 1982 HABf A EN LOS ESTADOS UNIDOS MÁS DE 4,700 SISTEMAS

DE CABLE EN OPERACIÓN CON MÁS DE 23 MILLONES DE SUSCRIPTORES, -

No OBSTANTE, CANADÁ TIENE LA MAYOR EXPERIENCIA DE LA PENETRA--

CIÓN DEL CABLE EN EL MUNDO, PARA 1979 MÁS DE LA MITAD DE LA PO

BLACIÓN ESTABA ATRAPADA Y LA SENCILLA RAZÓN DEL RÁPIDO CRECI--

MIENTO FUE QUE SE TRANSMITfAN SERALES DE LAS ESTACIONES DE LOS

ESTADOS UNIDOS, 

Los SISTEMAS DE CABLE TAMBI~N SON CAPACES DE IMPORTAR UN -

(20) BROWN, LES, ENCYC!~g~PIA Of !E,EYJSIQtl, ED, NEW YORK, ---
ZoETROPE, E.U.A. , PP, l - 5 
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ILIMITADO NÚMERO DE SEÑALES DE RADIO DISTANTES, ALGUNOS SIST_E 

MAS DE CABLE IMPORTAN ENTRE 15 Y 20 ESTACIONES DE RADIO, POR

OTRA PARTE, LA INTRODUCCIÓN DE SAT~L!TES DE TRANSMISIÓN Y SU -

CRECIMIENTO ENTRE 1975 Y 1979 MARCÓ UNA NUEVA ERA EN EL DESA-

RROLLO DE LA TELEVISIÓN POR CABLE, 

DESDE 197, UNA VARIEDAD DE NUEVOS SERVICIOS DE PROGRAMA-

CIÓN HAN SIDO DESARROLLADOS POR LA TRANSMISIÓN Vf A SAT~LITE, -

ALINEADO POR LA ESTACIÓN PÚBLICA DE ASUNTOS DE CABLE-SAT~LITE

(CABLE-SATELLITE PUBLIC ÜFFICIES NETWORK), QUIEN OFRECE UNA CQ 

BERTURA QUE VA DESDE LO QUE SUCEDE EN LA CASA DE LOS REPRESEN

TANTES DE WASHINGTON HASTA UN CANAL LLENO DE PROGRAMAS INFANTl 

LES, 

CON LA APARICIÓN EN 1965, DE EL PÁJARO MADRUGADOR, (PRl-

MER SAT~LITE DE COMUNICACIONES COMERCIALES DEL MUNDO), SE INI

CIÓ UNA NUEVA ERA EN LAS TELECOMUNICACIONES, MARCÓ EL COMIEN

ZO DE UNA RED MUNDIAL DE SAT~LITES, A PARTIR DE ~STE, SURGIE

RON EL INTELSAT l I, I l I, IV Y V, 

EL INTELSAT V-A TENOR~ UNA CAPACIDAD PROYECTADA PARA OCU

PAR SIMULTÁNEAMENTE UNAS14 MIL LLAMADAS TELEFÓNICAS (FRENTE A-

12 MIL DEL !NTELSAT V) Y 2 CANALES DE TELEVISI6N, 

A PARTIR DE 1986 SE PRECISARÁN MÁS GRANDES SAT~LITES PARA 

HACER FRENTE A LA CRECIENTE DEMANDA, EL !NTELSAT VI TENDR~ --
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CAPACIDAD PARA CURSAR MÁS 40 MIL LLAMADAS TELEFÓNICAS Y 2 CANA 

LES DE TELEVJSIÓN, (21) 

(21) HOLD~N, JEsOs. LAS EMPRESAS JRANSNACIONALES EN EL CAMPO -
DE LAS ~O~UNIC~ClONES INTERNACIONALES VfA SAT~LITE: ~T 
E ¡¡,IEL A • FC s. UNAM. DEPTO. DE CIENCIAS DE LA COMUNICA 
CION, CUADERNO l. P.21 
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CAPITULO I I 

ANTECEDENTES DE LA TELEVISION POR CABLE EN MEXICO 



11.l CARACTERISTICAS TECNICAS DEL SISTEMA DE TELEVISION POR -
CABLE. 

LA TELEVISIÓN POR CABLE ES UN SISTEMA QUE LLEVA SEÑALES -

TELEVISIVAS POR MEDIO DE UN CABLE COAXIAL• QUE CORRE DESDE UNA 

ANTENA MATRIZ, A TRAV~S DE LAS CALLES DE UNA CIUDAD O DE UNA -

COMUNIDAD HASTA LLEGAR A LOS HOGARES DE LOS SUSCRIPTORES, 

ESTE S 1 STEMA HA PROSPERADO PR 1NC1 PAU·1ENTE EN LOS LUGARES

DONDE LA RECEPCIÓN DE LA IMAGEN ES DEFICIENTE, ESTO OCURRE --

CUANDO SE ANTEPONE A DICHA SEÑAL UN OBSTÁCULO NATURAL O ARTIFl 

CIAL, QUE PROVOCA QUE LA SEÑAL SE DESVfE Y LA ANTENA A~REA NO

LA CAPTE, O SI LA RECIBE SEA OBSCURA O DEFORMADA, 

ÜTRO FACTOR QUE INTERVIENE EN LA MALA RECEPCIÓN DE LA IMA 

GEN, ES LA CURVATURA DE LA TIERRA, LA CUAL NO PERMITE QUE LAS

ONDAS LLEGUEN DIRECTAMENTE A LA ANTENA Y EL CENTRO DE TRANSMI

SIÓN, 

LA TELEVISIÓN POR CABLE TIENE LA CAPACIDAD DE DAR MUCHOS

MAS CANALES QUE LOS QUE ENTREGA LA TELEVISIÓN POR AIRE, POR -

LA V[A HERTZIANA, O SEA LA CLASICA, ES IMPOSIBLE QUE UN ~PARA-

• CABLE COAXIAL: ESTA CONSTITUIDO POR DOS CONDUCTORES CON-
C~NTRICOS QUE LLEVAN LA IMAGEN Y EL SONIDO A TRAV~S DE -
LAS CALLES DE UNA CIUDAD, PARA SER CONECTADOS A LOS APARA 
TCS DE TELEVISIÓN DE LOS SUSCRIPTORES, 
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TO RECEPTOR CAPTE MÁS DE SEIS O SIETE CANALES, 

SIN EMBARGO, UN CABLE COAXIAL PUEDE PORTAR LAS SEÑALES DE 

ENTRE 28 Y 35 CANALES, CON UNA CALIDAD DE NITIDEZ BASTANTE BU~ 
NA, (22) 

CON LA UTILIZ.ACI6N DE LA TELEVISIÓN POR CABLE ES POS!BLE

INCREMENTAR EL PROCESO DE DIFUSIÓN A NIVEL NACIONAL, AL MISMO

TIEMPO QUE SE SOLUCIONAN LOS PROBLEMAS DE RECEPC16N EN TODAS -

AQUELLAS POBLACIONES QUE ESTÁN MARGINADAS DE RECIBIR SEÑALES -

DE TELEVISIÓN, 

PARA PODER HABLAR MÁS ADELANTE DE LOS ANTECEDENTES Y ORI

GEN DE LA TELEVISIÓN POR CABLE, DEBEMOS PRESENTAR CÓMO FUNCIO

NA ESTE SISTEMA, 

CONSISTE DE UN EQUIPO DE TRANSMISIÓN (ANTENA MATRIZ) Y UN 

SISTEl1~ DE DISTRIBUCIÓN, EL EQUIPO DE TRANSMISIÓN ESTÁ HECHO

PARA RECIBIR LAS SEÑALES TELEVISIVAS DE LARGA DISTANCIA E INCL!l 

YE UN NÚMERO DE ANTENAS RECEPTORAS USUALMENTE MONTADAS EN UNA

TORRE LOCALIZADA A UNA ALTURA LO SUFIC!ENTEM81TE ELEVADA, CON

EL PROP6SITO DE ALCANZAR UN BUEN PODER DE SEÑAL, 

LAS SEÑALES DIRIGIDAS POR LA ANTENA MATRIZ LLEGAN A UNA -

(22) MATTELART, ARMAND, AGRESIÓN DESDE EL ESPACJ.Q¡ CULTURA Y -
NAPALM EN LA ERA DE LOS SAT~LlTES~TORIAL 'STGLo-xxr;-: 
p,38, 1972 ----
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PEQUEÑA ESTACIÓN DE CONTROL DONDE SON AMPLIFICADAS, AFINADAS Y 

ALGUNAS VECES, EN CASO DE INTERFERENCIA RECANALIZADAS, POSTE

RIORMENTE PASAN AL CABLE A~REO QUE ATRAVIEZA LA COMUNIDAD TEN

DIDO ENTRE LOS POSTES O AL CABLE SUBTERRÁNEO flUE SE ENCUENTRA

CORRl ENDO AL. LADO DE LAS LfNEAS TELEFÓNICAS O DE ELECTRICIDAD. 

PARA CONSOL.IDAR LA SEÑ/1L EN ESTE SISTEMA, ESTÁN DISPUES-

TOS AMPLIFICADORES A INTERVALOS REGULARES, EL ENLACE MÁS GRA.1::! 

DE QUE VA DESDE EL LUGAR EN QUE SE ENCUENTRA LA FUENTE DE --

TRANSMl S I6N HASTA LA COMUNIDAD, ES LA LfNEA TRONCAL; LOS AMPLl 

FICADORES TRONCALES COMPENSAN LAS P~RDIDAS DE LAS SEÑALES, 

LA ÜLTIMA ETAPA DEL SISTEMA ES LA CONEXIÓN CON EL APARATO 

DE LOS SUSCRIPTORES, ESTA ES EFECTUADA POR MEDIO DE UN "TAP"-

0 CAJA DE CONEXl6N, ENLAZADA AL CABLE DE DISTRIBUCIÓN, ESTOS

"TAPS" PUEDEN TENER DE DOS A CUATRO SALIDAS PARA CONECTAR LOS

TELEVISORES DE LOS SUSCRIPTORES, 

II.2 ANTECEDENTES Y ORIGEN DE LA TELEVISION POR CABLE. 

COMO ANTECEDENTES DE LA TELEVISIÓN POR cr,BLE CABE MENCIO

NAR A LA INDUSTRIA DE LA TELEVISIÓN, QUE A FINALES DE LOS 40's 

HABfA ADQUIRIDO UNA IMPORTANCIA SIGNIFICATIVA COMO MEDIO DE Dl 

FUSIÓN, ESTA INDUSTRIA PRESENTÓ SU MÁS ALTO GRADO DE DESARRO-

LLO EN ESTADOS UNIDOS, DEBIDO ENTRE OTRAS COSAS, AL AVANCE TE~ 

NOLÓGICO QUE EXPERIMENTABA ESE PA!S, REAFIRMADO POR U1 DESTRUf 
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CIÓN EUROPEA Y JAPONESA DE LA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL, QUE NO -

AFECTÓ EN MUCHO LA ESTRUCTURA PRODUCTIVA ESTADOUNIDENSE, 

EL MERCADO DEL RECIENTE MEDIO DE COMUNICACI6N SE ENCONTRh 

BA RESTRINGIDO A CIERTAS ÁREAS, Y PARA REMEDIAR EN CIERTA MEDl 

DA ESTA SITUACIÓN SE COMENZARON A CONSTRUIR ANTENAS INDIVIDUA

LES MÁS O MENOS ALTAS Y ELABORADAS, QUE SE COLOCABAN EN EL TE

CHO O PATIO DE LAS CASAS Y MEDIANTE LOS CUALES EN ALGUNAS OCA

SIONES SE LOGRABA OBTENER UNA SERAL REGULAR, 

ESTOS INTENTOS DE MEJORAR LA RECEPCIÓN DE LA SEÑAL, SIR-

VIERON PARA DAR ORIGEN A LA TELEVISIÓN POR CABLE, EXISTEN VA

RIAS VERSIONES SOBRE SU NACIMIENTO, LA LEYENDA NOMBRA COMO SU

PADRE AL NORTEAMERICANO L, E, PARSONS, OPERADOR DE UNA INSTALA 

CIÓN DE RADIO EN ASTORIA, ÜREGON, EL CUAL EN 1949 POR DESEOS

DE SU ESPOSA DE VER LA TELEVISIÓN, EXPLORÓ LA REGIÓN ALREDEDOR 

DE ASTORIA EN BUSf.A DEL PUNTO DONDE LAS SEÑALES DE SEATTLE, A-

124 MILLAS DE DISTANCIA PODTAN SER DETECTADAS CON LA MAYOR Cl.t\ 

RIDAD, 

ENCONTRÓ DICHO PUNTO, MONTO UNA ANTENA DE 50 PIES DE ALT!!. 

RA Y LOGRÓ UNA IMAGEN CLARA DE TELEVISIÓN PARA ~L Y SU ESPOSA, 

POSTERIORMENTE DECIDI0 EXTENDER EL SERVICIO POR MEDIO DE UN CA 

BLE A LA ENTRADA DEL EDIFICIO DONDE VIVfA, AL ALARGAR EL CA-

BLE LOGRÓ ADQUIRIR OTROS CLIENTES, LOS CUALES PAGARON LA CONEXIÓN, 
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SI STOO lI DI S1R l BJCI ai [E LA ID.EY IS 1 Cl'l 
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l. - Mtffl2. 
2. - 1rorcal re trrnsPOrte. 
3.- Central deaXJtftczdlra re setal. 
4.- 1rorcal re dlstrlto::tón. 
5.- MPliflcacbí trcn:.al. 
6.-1rorcal ck! dlstrltuJá1. 
7 .- Parttoor . 
8.- Lineas al usuario. 
9.- l'i!Pltftcroor re DJlteo. 

10.- Altirenta:br. 
ll.- ~r1voc100. 
12. - Extfflsor ~ 11 nea. 
13.- Pflpllftcabr de linea. 
14.- ~r1voc1m. 
15.- Jll¡pllflcacbí de dlstrtt;.,x:IOO. 
16.- unea al uSl0rto. 
17. - 5al1da re Televlslál ¡x¡r Cffile. 

18.- Altirenta:bres. 



LA PRIMERA COMPARTA CONSTITUIDA PARA VEtmER TELEVISl6N -

POR CABLE EN LOS ESTADOS UNIDOS FUE LA "PANTHER VALLE.Y TELEVl

SION COMPANY", SITUADA EN UNA REGIÓli MONTAt10SA A 65 MILU1S DE

f!LADELFIA, EL PRECIO POR INSTALACIÓN Etl FJSO FUE DE 125 DÓL,A 

RES Y COMO ABOflO MENSUAL 3 DÓLARES, <23 ) 

ESTE SISTEMA DE TELEVISIÓli PROGRESÓ RÁPIDAMENTE PARTIENDO 

DEL SISTEMA IMPUESTO POR l, E, PARSONS Y OTROS MÁS, DE MANERA

QUE LOS PUEBLOS Y COMUNIDADES QUE NO HABIAN SIDO CONSIDERADOS

COMO MERCADOS ATRACTIVOS Y QUE FUERON IGNORADOS, SE CONVIRTIE

RON EN UN MERCADO POTENCIAL ALTAMENTE LUCRATIVO, 

"PRONTO SE VOLVIERON CLARAS DOS NUEVAS POSIBILIDADES, UNA 

QUE LA TELEVISIÓN POR CABLE PODIA SUMINISTRAR ALGO MÁS QUE UNA 

MEJOR RECEPCIÓN, TENIA LA CAPACIDAD DE TRAMSMITIR MAS PROGRA-

MAS, DEBIDO A QUE LA ANTENA SE ENCONTRABA MÁS ELEVADA PARA PQ 

DER CAPTAR SEÑALES CLARAS DE. LAS EST1\C 1 ONES DE TELE VIS l ÓN LOCA 

LIZADAS EN CIUDADES DISTANTES, EN CONTRASTE CON LOS TELEVISO-

RES QUE DEPENDEN DE ANTENAS, LAS CUALES TIENDEN A SER LIMITA-

DAS A LA SALIDA DE LA CIUDAD O CIUDADES MÁS CEl\CANAS", (Z4) 

"EN LOS AROS 50's, LAS COMPARfAS DE TEL!VISIÓN POR CABLE

EMPEZARON A SURGIR EN OTRAS CIUDADES (NUEVA YORK Y SAN DIEGO), 

LAS CUALES USABAN COMO PUNTO DE VENTAS TANTO LA CLARIDAD DE LA 

(23) MADOX, BREtlDA, t1~s AtL9 PE BM.SL. ED, MONTE AVILA EDITO--
RES, S,A, COLECC 6N E RA VIVA, P,190 

(24) !BID, P,191 

33 



SEÑAL, COMO LA DIVERSIFICACIÓN DE LOS PROGRAMAS", (25) 

POSTERIORMENTE AL DESARROLLO EN ESTADOS UNIDOS, LAS INST.8. 

LACIONES DE ESTE SISTEMA SE REALIZARON EN EL RESTO DEL MUNDO, 

11.3 ANTECEDENTES DE LA TELEVISJON POR CABLE A NIVEL INTERNA-

CJONAL, 

ESTADOS UN I!2Qi 

EN ESTADOS UNIDOS LA TELEVISIÓN POR CABLE PROGRESÓ RAPID.8. 

MENTE GRACIAS AL DESARROLLO DEL SISTEMA COMERCIAL IMPUESTO POR 

l, E, PARSONS Y OTROS MÁS, 

EL NEGOCIO DE LA TELEVISIÓN POR CABLE EN ESTE PAfS HA SI

DO MUY DINAMICO Y CON RELATIVAMENTE POCOS FRACASOS, TAN ES ASf 

QUE EMPEZÓ A EXTENDERSE A CIUDADES CON UN SÓLO CANAL DE TELEVl 

SIÓN Y LUEGO A AQUELLAS QUE TENfAN DOS O MAS CANALES, 

EL DESARROLLO DE LA TELEVISIÓN POR CABLE HA SIDO TAN ACE

LERADO QUE SE TUVO QUE REGULAR SU OPERACIÓN, POR LO CUAL, LA

COMPAÑIA FEDERAL DE COMUNICACIONES (ffC), EN EL AÑO DE 1966 -

DECIDIÓ REGLAMENTAR Y ESTABLECER NORMAS, DEBIDO A QUE APARENTg 

MENTE LA TELEVISIÓN POR CABLE HABtA SIDO RECONOCIDA YA COMO UN 

FACTOR IMPORTANTE PARA LA COMUNICACIÓN MASIVA, 

(25) lBIDEM, 
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nSIN EMBARGO, M~S QUE UN FACTOR DE COMUNICACIÓN MASIVA) -

LA TELEVISIÓN POR CABLE HA VENIDO CONVlRTl~NDOSE EN UN NEGOCIO 

MUY REMUNERADOR, ALCANZANDO Cl FRAS QUE JAM~S SE:. HUBIESEN I MAGl 

NADO, Asr POR EJEMPLO, PARA EL AÑO DE 1971 SE TENf A 2,750 SI~ 

TEMAS FUNCIONANDOJ ADEMÁS 2Jq00 EN PROYECTO DE OPERACIÓN Y -

CONSTRUCCIÓN, EL NÚMERO DE SUSCRIPTORES CRECIÓ ENTRE 1976 Y -

1979 A UN RITMO ANUAL QUE VA DEL 20 AL 25 POR CIENTO, PARA EL 

ARO DE 1979 CONTABA YA CON UN AUDITORIO DE 19 MILLONES DE TElg_ 

VIDENTES) LO QUE SIGNIFICÓ UN CONSTANTE AUMENTO DE POBLACIONES 

CON EL SERVICIO YJ CONSECUENTEMENTE) UN ALTO GRADO DE UTILIDA

DES PARA AQUELLAS COMPAÑf AS QUE LO OFREdAN", (Z 6l 

AHORA BIEN, LA MAYORIA DE LAS EMPRESAS DE SISTEMAS DE TE

LEVISIÓN POR CABLE EN ESTADOS UNIDOS EST~N OBLIGADAS POR LAS -

CONCESIONES MUNICIPALES A QUE UNO O DOS CANALES QUEDEN ABIER-

TOS A LA POSIBILIDAD DE PROGRAMAS REALIZADOS POR LA COMUNIDAD

$ IN DERECHO POR PARTE DEL CONCESIONARIO PARA INTERVENIR EN LOS 

MISMOS, 

ASIMISMO, nES RENTABLE EL SERVICIO DE CABLE PARA LA EMPRf 

SA CONCESIONARIA ASJ LO DEMOSTRÓ CABLE NEWS NETWORK (CNN); -

ESTA EMPRESA COMENZÓ EN 1980 CON 172 SETS DE CABLE EN ESTADOS

UNIDOS A LOS CUALES SE HALLABAN SUSCRITOS 2 MILLONES DE TELEHQ 

GARES, PARA 1982 SU SERVICIO FUE COMPRADO POR 2 MIL 315 SETS-

(26) FLORES, Jost y CONDE, LEOBARDO. TELEYISIÓ~ íºR CABbg. --
¿orno t6CT~B p~ ó~~~GRAC16g R3~IONAL PE M X co'?. CUADERNOS 
DEL fI l'1 o, , PP, 4-
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CON UN TOTAL DE 13 MILLONES 855 MIL TELEHOGARES", (27} 

LAS ACCIONES DE LAS COMPANfAS NORTEAMERICANAS DE DIFUSIÓN 

EN ESTE MEDIO DE COMUNICACIÓll HAN DADO ACCESO A MERCADOS DIRE~ 

TOS E INGRESOS INMEDIATOS, DEBIDO A ELLO, HA SURGIDO LA CON-

CENTRACIÓN DEL SISTEMA DE TELEVISIÓN POR CABLE ENTRE POCAS COf:1 

PAÑfAS, 

Los CONSORCIOS PRODUCTORES DE APARATOS EL~CTRICOS SE EN-

CUENTRAN POLfTICAMENTE VINCULADOS CON LAS COMPAÑfAS QUE LLEVAN 

ESTE SERVICIO A LAS COMUNIDADES, Y QUE SON QUIENES PROPORCIO-

NAN EL EQUIPO NECESARIO TAN IMPORTANTE PARA EL BUEN DESARROLLO 

DE ~STE, 

ESTO SE HA HECHO MÁS EV !DENTE EN LOS ÜL TIMOS AÑOS, YA QUE 

LOS PERMISOS IMPORTANTES PARA EXPLOTAR CANALES POR MEDIO DE CA 

BLE ESTÁN OTORGÁNDOSE A LAS GRANDES CORPORACIONES ELECTRÓNICAS, 

QUIENES AGRUPAN A. LAS CINCO PRINCIPALES EMPRESAS DEL SERVICIO

EN ESE PAf S COMO SON: TELEPROMTER CATV; GENEflAL [LECTRIC CABL_& 

VISION CORP.; PARAMOUNT CATV,; CABLECON GENERM. Y NATIONAL --

BROADCASTING Co. (R,C,A,), 

ESTAS CORPORACIONES GIGANTES TIENEN UN MEHCADO NACIONAL E 

INTERNACIONAL PARA DESARROLLAR, Y NO SÓLO EN LA INDUSTRIA DE -

LA TELEVISIÓN POR CABLE CCATV), SINO TAMB!tN EN LAS RAMAS DE -

(27) ELIASCHEV, J,HICARDO.i. Eb PLURAUSMO .lli_LA TELEYI.ufili, 
UNO M~S UNO, 2/VIII/~2. 
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LOS VIDEO CASSETES Y EN LOS SAT~LITES ARTIFICIALES, 

DEBIDO A ELLO, EL EMPLEO DE MATERIALES VIDEO GRABADOS Y -

ESTACIONES EMISORAS NORTEAMERICANAS QUE OPERAN EN EL EXTRANJE

RO ESTÁ CRECIENDO EN FORMA PERMANENTE, 

CADA NUEVO ADELANTO ELECTRÓNICO AMPL1A LA ESFERA DE IN--

FLUENCIA DE ESTAS COMPAÑf AS EN EL RESTO DEL MUNDO POR MEDIO DE 

LA EXPORTACIÓN DE PROGRAMAS ESTADOUNIDENSES, 

EN ESTE SENTIDO, "ESTADOS UNIDOS CUENTA CON MÁS DE 150 SQ 

CIEDADES DE EXPORTACIÓN Y DISTRIBUCIÓN, EL VOLUMEN TOTAL DE -

VENTAS DE ESTE PAf S EN EL EXTRANJERO VARIA ENTRE 100 MIL Y 200 

MIL HORAS DE EMISION ANUALES, UN TERCIO APROXIMADAMENTE DE -

LAS VENTAS AL EXTERIOR TIENE POR DESTINO AMtRl CA LATINA", C2B) 

POR OTRA PARTE1 LA PROPORCIÓN DE LOS PROGRAMAS IMPORTADOS 

EN DIVERSOS PAf SES DE AM~RICA LATINA VARfA ENTRE EL 10 Y 84 -
POR Cl ENTO, (2g) 

EN ARGENTINA, COLOMBIA Y MtXlCO, POR LO MENOS UN TERCIO -

DE LOS PROGRAMAS QUE SE TRANSMITEN SON DE ORIGEN EXTRANJERO, 

(28) ESTUDIOS Y ANÁLISIS DE LA CIRCULACIÓN DE LOS PROGRAMAS DE 
TELEVISIÓN EN EL MUNDO~ lCJ~ijULA bA TELEVISI§~ EN UN SÓLO 
SENTIDO?, UNESCO, No, 10 P, 

(29) lBIDEM, 
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ARMAND MATTELART SEÑALA QUE "rn 1971 SE ESTIMABA A GRAN-

DES RASGOS LA DEPENDENCIA FORÁNEA DE LAS PROGRAMACIONES TELEVl 

SIVAS DE DIVERSOS PAfSES LATIN01\MERICANOS EN LOS PORCENTAJES -

SIGUIENTES: PERO 40%J M~XlCO 20%; BOLIVIA 50%; COLOMBIA 30%; -

COSTA RICA 85%; BRASIL 20%; ARGENTINA 25%; VENEZUELA 25%; CHI

LE 50% Y ECUADOR 75%", (30) 

Los M 1 SMOS GRUPOS QUE MONOPOLJ ZAN U1S REDES TELEVI s 1 VAS -

EN ESTADOS UNIDOS SON LOS QUE MANEJAN LOS HILOS DE ESTA RED DE 

DEPENDENCIA: COMPAÑfA NACIONAL DE DIFUCIÓN (NBC); RED RADIODl

FUSORA DE COLOMBIA (CBS); CORPORACIÓN RADIOFÓNICA DE NORTEAM~

RICA <RCA); COMPAÑfA NORTEAMERICANA DE RADIODIFUSI6N (ABC) Y -

TIME LlFE, 

LA ABC HA ORGANIZADO UNA RED INTERNACIONAL DE TRANSMISIO

NES LLAMADA WORLDVISIÓN, SEGÚN LA ÚLTIMA ESTIMACIÓN (1966) PA 

RA EL AÑO DE 1982 LA CAPACIDAD DE TELEDIFUSIÓN PODfA LLEGAR A

EXTENDERSE AL 60 POR CIENTO DE LOS HOGARES EN EL MUNDO QUE TEll 

GAN TELEVISIÓN; ES DECIR A UN TOTAL DE 23 MILLONES DE HOGARES, 

ENTRE LOS 26 PA!SES DONDE OPERA \'IORLDV!S l titJ, LA ABC TIENE 

INTERVENCIONES EN LA TELEDIFUSIÓN DE: CANADA, GUATEMALA, EL -

SALVADOR, HONDURAS, COSTA RICA, PANAMÁ, CoLOMB 1/1, VENEZUELA, -

ECUADOR, ARGENTINA, M~XlCO, lfBANO, JAPÓN, CHILE, FILIPINAS, -

ENTRE OTRAS, 

(30) MATTELART, ARMAND, 0P,CIT, p,135 
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LA RCA ES UNA ENTIDAD GIGANTE DE 2 MIL MILLONES DE DÓLA

RES QUE SIRVE DE COBERTURA A LA NBC, OTRA DE LAS PRINCIPALES

EMPRESAS DE COMUNICACIONES POR RADIO Y TELEVISIÓN DEL PAfS, -

LA PARTICIPACIÓN DE LA RCA, Y SU SUBSIDIARIA LA NBC, EN LAS -

COMUNICACIONES MUNDIALES CRECE AÑO TRAS Aílo,C 31) 

LA NBC TAMBl~N TIENE INTERESES PARCIALES EN UNA ESTACIÓN 

DE TELEVISIÓN Y RADIO EN CARACAS, VENEZUELA; UNA ESTACIÓN DE

TELEVISlÓN EN MONTERREY, M~XICO Y TIENE PARTICIPACIÓN EN LA -

TELEVISIÓN DE JAPÓN, BARBADOS Y EN LA UHF DE HONG KONG, 

LA PARTICIPACIÓN NORTEAMERICANA EN LAS COMUNICACIONES DE 

ULTRAMAR HA ABARCADO DESDE LA PROPIEDAD PRIVADA DIRECTA DE -

LOS MEDIOS DE TRANSMISIÓN, HASTA LA VENTA DE MATERIAL VIDEO -

GRABAD01 CONTRATOS DE DIRECCIÓN Y EXPORTACIÓN DE PROGRAMAS, 

EN EL INFORME ANUAL DE LA CBS (1966) SE SEÑALÓ QUE ESTA

CORPORACIÓN HA LLEGADO A SER UNA EMPRESA MUNDIAL DE COMUNICA

CIONES CUYAS PRODUCCIONES Y SERVICIOS SE DISTRIBUYEN EN 100 -

PAISES, 

EN LATlNOAM~RICA INVERSIONES EN 3 COMPAÑfAS PRODUCTORAS;

LA PROATEL1 EN LA REP0BLICA DE ARGENTINAJ LA PROVETEL EN VENE

ZUELA; Y LA PANTEL EN PERÚ, 

(31) SC11ILLER1 l. HERBERT. ~OMUN1cec1QN D~ M~SAS E !~PERIALI~ 
t;!O YANKl, En. GUSTAVO lll, OLECCI N UNTO Y INEA, P, 
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ASIMISMO., "LAS GRANDES EMPRESAS EXPORTADORAS DE PROGRAMAS 

HAN FUNDADO LA 'MOTION PICTURE (XPORT ASSOCIATION OF /\MERICA'

(MPEA), Y REPRESENTAN POR sf SOLOS EL 80 POR CIENTO DEL TOTAL

DE LAS VENTAS DE PROGRAMAS DE TELEVISIÓN DE ESTADOS UNIDOS AL

EXTRANJERO' Los PROGRAMAS DE LA MPEA SON BÁSICAMENTE DE ENTR,& 

TENIMIENTO, NO DISTRIBUYEN INFORMACIOllES Y EN MUY RARAS OCASIQ 

NES DOCUMENTf,LES", (32) 

POR OTRO LAD0.1 FUE CONSTITUIDA EN 1970 LA SOCIEDAD VIACOM 

INTERNACIONAL PARA GESTIONAR LA DISTRIBUCIÓN DE PROGRAMAS A -

LAS REDES EXTRANJERAS, ASÍ COMO A LAS REDES DE TELEVISIÓN POR 

CABLE EN ESTADOS UNIDOS, ANTES EXPLOTADAS POR LA CBS, 

AHORA BIEN, LA TELEVISIÓN POR CABLE EN ESTADOS UNIDOS PA

RA 1984 CUENTA CON GRANDES RECURSOS TECNOLÓGICOS PARA ENSAN--

CHAR LOS LfMITES DE LA PLURALIDAD DE VOCES E IMÁGENESJ UNO DE

ESTOS AVANCES ES EL CABLE UNIDO AL SAT~LITEº, <33 ) 

(32) ESTUDIOS Y ANÁLISIS DE LA CIRCULACIÓN DE LOS PROGRAMAS DE 
TELEVISIÓN EN EL MUNDO, ÜP,CJT, P,36 

• "UN CENTRO GENERADOR DE PROGRAMACIÓN QUE f~l!TE UNA SEÑAL
DETERMINADA (EL PRODUCTO) DESDE UN CENTRO DE TRANSMISIÓN, 
EN SEGUNDO TÉRMINO tSTA SE&AL ES PROYECTADA DESDE EL CEN
TRO PRODUCTOR HACIA UN SATELITE QUE, A SU VEZ, LA REVIER
TE SOBRE DIVERSAS REGIONES DEL PAIS.1 DONDE ES RECOGIDA -
POR SISTEMAS DE CABLEt, LAS QUE DERIVAN LA PROGRAMACIÓN A
SUS RESPECTIVAS ÁREAS', 

(33) ELIASCHEV, J,RICARDO, PtRIODISMO ELECTRONICO, UNO MÁS UNO. 
10/V I I I/82 , 
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Lo ANTERIOR, HA HECHO POSIBLE QUE SE PONGA EN FUNCIÓN VA

RIOS CANALES DE TELEVISIÓN POR CABLE ESPECIALIZADOS EN DIVER-

SOS PROGRAMAS, COMO ES POR EJEMPLO EL SISTEMA LLEVADO POR EL -

SAT~LITE CHANNEL 1 (SNCl), QUE ES UN CANAL DE TELEVISIÓN POR -

CABLE QUE DURANTE 24 HORAS TRANSMITE NOTICIAS, 

DE HECHO ESTE MONOPOLIO EXISTIA YA DESDE JUNIO DE 1980: -

CABLE NEWS NETWORK (CNN), CON INSTALACIONES EN STNIFORD Y --

CONNECTICUT, EL SAT~LITE NEWS CHANNEL 1, PROFUNDIZA Y DIFUNDE 

El CONCEPTO DE TELEVISIÓN POR CABLE COMO UN SERVICIO A LA COM!l. 

NIDAD, 

Asf, LOS SERV1CIOS DE TELEVISIÓN PAGADA POR CABLE QUE MÁS 

HAN DESTACADO EN LOS ÚLTIMOS ANOS SON: LA TELEVISIÓN ESPECIALl 

ZADA EN DEPORTES A CARGO DE EtffRETAIMENT ANO SPORTS PROGRAMING 

NETWORK (ESPN), LA WESTINGHOUSE DE LA ABC TAMBI~N LANZÓ EN EL 

AÑO DE 1983 EL SAT~LITE NEWS CHANNEL 2, SU SEGUNDO CANAL QUE -

SOLO TRANSMITE NOTICIAS, 

~ANADA. 

EN LO QUE SE REFIERE A LA TELEVIS16N POR CABLE EN CANADÁ

DESDE EL AFIO DE 1969 EL SENADO DE ESTE PAfS SEÑALÓ QUE SE HA-

BfAN OTORGADO DEMASIADAS LICENCIAS A GRANDES CORPORACIONES PA

RA EXTENDER EL SISTEMA DE LA CATV, 
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YA QUE LA MAYOR PARTE DE ESTA INDUSTRIA DE TELEDIFUSIÓN -

PERTENECE A UNA EMPRESA GIGANTE, LA BELL CANADÁ, LIGADA A U\ -

COMPAÑf A NORTEN1ERICANA DE TELtFONOS Y TELÉGRAFOS (AT & T), 

EL SISTEMA DE TELEVISIÓN POR CABLE Erl Cl\NAD!I CUENTA EN LA 

ACTUALIDAD CON UNA EXTENSA RED DE TELECOMUNICACIONES, DONDE -

COMPAÑIAS PRIVADAS HAN FLORECIDO POR OFRECER LA IMPORTACIÓN DE 

ESPECTACULOS NORTEAMERICANOS DE TELEVISIÓN, 

EN CONSECUENCIA, MUCHOS CANADIENSES TIENEN LA IMPRESI6N -

DE QUE GRAN PARTE DE LAS TRANSMISIONES NO CORRESPONDEN A LAS -

EXIGENCIAS DE su PAfs 1 A ESTE RESPECTO HrnRY COMOR, DEL COMI

rt DE CANADÁ SOBRE LOS PROGRAMAS DE LA RADIO Y LA TELEVISI6N -

SEÑALA, "CANADÁ ESTÁ EN CONTACTO CON ESTADOS UNIDOS A LO LARGO 

DE UNA EXTENSA FRONTERA, Y MEDIANTE UNA ÓSMOSIS IMPLACABLE NO& 

TEAMERICANA ESTÁ DESTRUYENDO NO SÓLO NUESTRA TELEVISIÓN, SINO

TN1BI ~N NUESTROS VALORES E INCLUSO NUESTR/, CUL TUHA,,, LA TELE

VISIÓN NORTEAMERICANA HA HECHO CASI IMPOSIBLE EL DESARROLLO DE 

UNA IDENTIDAD CULTURAL CANADIENSE",( 3q) 

SE HA CALCUALDO QUE CASI TRES QUINTAS PAR i l.S DE LOS HOGA

RES SE ENCUENTRAN DENTRO DEL RADIO DE ACCIÓN uL LAS ESTACIONES 

TRANSMISORAS NORTEAMERICANAS, PERO NO SE PUEDE EXPLICAR LA Pg 

NETRACIÓN (QUIZÁ SATURACI6N) DE LOS MEDIOS NORTEAMERICANOS DE

COMUNICACIÓN DE MASAS DENTRO DE LA VIDA CANADIENSE ÚNICAMENTE-

(34) SCHILLER, l. HERBERT, Op,CIT, P.78 

42 



POR EL HECHO DE QUE SUS TERRITORIOS SEA CONTIGUOS, 

EUROPA OCC !DENTA!,,. 

Los PAÍSES DE EUROPA OCCIDENTAL HAN VENIDO TRABAJANDO IN

TENSAMENTE EN LA COMUNICACIÓN DE LOS SISTEMAS DE TELEVISIÓN -

POR CABLE DURANTE VARIOS AÑOS, LO QUE HA rnAf Do NOTABLES EN -

LAS UTILIDADES DE LAS CORPORACIONES TELEVISIVAS EN RELACIÓN AL 

NÚMERO DE SUSCRIPTORES VINCULADOS AL SERVICIO, 

los SISTEMAS QUE USAN CABLE COAXIAL FUERON ESTABLECIDOS -

DESDE EL INICIO DE LA D~CADA DE LOS AÑOS 60's EN LAS REGIONES

MONTA~OSAS DE VARIOS PAfSES, 

LA COMPAÑfA DENOMINADA CODITEL, $, A,, EN OPERACIÓN DESDE 

1961, ES LA QUE HA VENIDO EXPANDIENDO EL SISTEMA EN PAf SES 

COMO SUIZA, BtLGJCA1 FRANCIA Y LUXHIBURGO, 

EN LIEJA, BtLGICA ESTÁ FORMÁNDOSE UNA DE LAS REDES MÁS ltl 

PORTANTES DEL MUNDO, MANDADAS PARA UNIR 230 COMUNAS CON ALRED.E, 

DOR DE 170 MIL SUSCRIPTORES, (35 > 

SIN EMBARGO, UN DECRETO REAL NO PERMITE LAS EMISIONES Y -

LIMITA EL USO DE LA CATV A LA RETRANSMISIÓN DE PROGRAMAS DE LA 

TELEVISIÓN BELGA, ALEMANA, FRANCESA Y HOLANDESA, 

(35) DATO TOMADO DE MATTELART, ARMAND, ÜP,CIT, P,39, 1972 
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LAS LICENCIAS PARA PODER LLEVAR EL SERVICIO DE CABLE A -

EUROPA SE OTORGARON DURANTE LOS AROS 60's, ASf SE ESTABLECE -

OFICIAU-1ENTE SU OPERACIÓN EN FRANCIA, PARA El f1ÑO DE 1961 SE

REGLAMENTÓ EL SERVICIO PARA SUIZA, B~LGICA Y LUXEMBURGO, PARA

AUSTRALIA EN 1963 Y P/i.RA ALEMANIA EN 1964, ESTOS ERAN LOS PA1 

SES QUE INICIAbAN EL DESARROLLO DE LA TELEVISIÓN POR CABLE EN

EL CONTINENTE EUROPEO, 

EN 1971 HABfA UN TOTAL DE 15 PAfSES Y UN AUDITORIO COM--

PUESTO POR 6,5 MILLONES DE FAMILIAS, Es DECIH, QUE DEL TOTAL

DE LAS TELEVISIONES EUROPEAS REGISTRADAS PARA ESE AÑO, UN PRO

MEDIO DEL 10 POR CIEfITO ERAN SERVIDAS POR EL SISTEMA DE TELEVl 

SIÓN POR CABLE, ()b) 

EL DESARROLLO DEL SISTEMA DE TELEVISIÓN POR CABLE EN ESOS 

PAfSES SE ESTABLECE EN LA SOLUCIÓN DE mes DEMANDAS B~SICAS: 

"A) EL MEJORAMIEN10 DE LA RECEPCIÓN POR AIRE DE CANALES DE 

TELEVISIÓN Y DE RADIO FM, 
B) LA PROBABILIDAD DE AUMENTAR LA D!VERS!D/\.D DE PROGRAMAS 

A TRAVtS DE LA RECEPCI 6N DE SEÑALES EXTR/' ,JERAS Y LOCALES, 

c) LA REDUCCIÓN DE NUMEROSAS Y FEAS ANTENAS", (37) 

POR OTRO LADO, LA INTRODUCCIÓN DIRECTA DE SERIES EXTRANJ& 

(36) FLORES, Jost y CONDE, LEOBARDO, OP,CIT, PP. 38-39 
(37) !BID, P,41 



RAS DENTRO DE LA PROGRAMACIÓN DIARIA QUE REALIZA EL SERVICIO,

HA PRESENTADO UN GRAN ATRACTIVO PARA AUMENTAR LA DEMANDA DE LA 

CATV. 

AHORA BIEN, BASTA MENCIONAR QUE EL DESARROLLO DE ESTA IN

DUSTRIA HA PROPICIADO QUE LOS EUROPEOAS HAYAN DESARROLLADO UN

S ISTEMA SOBRE 3 MODELOS DE PROPIEDAD: PRIVADO, PÚBLICO, Y UNA

COMBINACIÓN DE AMBOS, 

CON LAS T~CNICAS E INSTRUMENTOS MODERNOS DE COMUNICACIÓN, 

ES POSIBLE LLEGAR A DIVERSAS POBLACIONES DE OTROS PAISES PARA

INFLUIR SOBRE ACTITUDES Y MOTIVARLOS HACIA DETERMINADAS ACCIO

NES, 

11,4 DESARROLLO DE LA TELEVISION POR CABLE EN MEXICO (19)7-1984) 

LA TELEVIS!Ótl POR CABLE EN M~XICO NO ES UN FENÓMENO ENDÓ

GENO NACIONAL, NO SURGE COMO RESULTADO DE UN NORMAL DESARROLLO 

DEL MERCADO INTERNO DE LA TELEVISIÓN TAL COMO ACONTECl6 EN -

ESTADOS UNIDOS, COMO TAMPOCO FUE "NATURAL" LA PROYECCl6N DE -

LA TELEVISIÓN CONVENCIONAL EN EL MEDIO NACIONAL, YA QUE SU LL.5, 

GADA 1 PENETRACION Y AUGE NO FUE RESULTADO DEL DESARROLLO DE -

LAS POTENCIALIDADES COMUNICACIONALES DE NUESTRO PAfS, 

LA DIFERENCIA SUSTANCIAL ES QUE EL SERVICIO NORMAL DE TE

LEVISI6N ES GRATUITO, SIEMPRE QUE SE POSEA UN TELEVISOR; MIEN-
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TRAS QUE LA TELEVISIÓN POR CABLE ES UN SERVICIO SELECTIVO, POR 

EL CUAL HAY QUE PAGAR PARA QUE SE CONECTE LA TRANSMISIÓN AL -

TELEHOGAR. 

LA TELEVISIÓN POR CABLE EN MtXICO APARECE CASI DE MANERA

SIMULT~NEA CON LA TELEVISIÓN POR AIRE, 

EN EL AÑO DE 195~ (A SOLO 4 AÑOS DE LA APARICIÓN OFICIAL

DE LA TELEVISIÓN COMERCIAL) INICIA SUS OPERACIONES EN LA C!U-

DAD DE NOGALES, SON11 SIENDO ~STE EL PRIMER SISTEMA DE CABLE -

INSTALADO EN EL PAfS, (3B) 

"EN 1963 SE AUTORIZÓ LA OPERACIÓN COMERCIAL DEL SISTEMA -

EN LA CIUDAD DE PIEDRAS NEGRAS, COAH,, Y MONTERREY, N,L, 

ESTOS PRIMEROS SISTEMAS INSTALADOS EN MtXICO, Y CONCRETAMENTE

EL DE NOGALES, SE CONVIRTIERON NO SOLAMENTE EN LOS PRIMEROS -

INSTALADOS EN LA REPÚBLICA, SIMO QUE TAMBitN FUERON DE LOS PRl 

MEROS QUE SE INSTALABAN A NIVEL MUNDIAL, YA QUE POR ESOS AÑOS

ERA ESCASA LA OPERACIÓN DE ESTE TIPO DE SISTEMAS", <39 ) 

EL SURGIMIENTO DE LA TELEVISIÓN POR CABL!. EN MtXICO, RES

PONDIÓ A LAS NECESIDADES DE INFORMACIÓN DE NOHTEAMERICANOS RE

SIDENTES EN EL PAfS, LA INSTALACIÓN DE LOS PRHiEROS SISTEMAS

EN LA REPÚBLICA MEXICANA TENIA COMO OBJETIVO EL HACER LLEGAR A 

(38) DIARIO OFICIAL DE LA FEDERACIÓN, 18 DE MAYO DE 1957, 
(39) FLORES, Jost y CONDE, LEOBARDO, OP. CIT., P. 52 
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DETERMINADOS SECTORES SOCIALES i ÁREAS RESIDENCIALES HABITADAS 

POR NORTEAMERICANOS, LAS SEÑALES DE CANALES DE TELEVISIÓN GENI 

RADAS Etl LOS ESTADOS UNIDOS Y QUE REPRESEIHABAN CIERTO GRADO -

DE DIFICULTAD PARA SER CAPTADAS EN ESTOS LUGARES, 

DE ESTA MANERA, LA TRANSMISIÓN DE CANALES NORTEAMERICANOS 

PERMITfA ESTABLECER A LOS RESIDENTES DE ESE PAfS EN MtXICO UN

PUENTE DE UNIÓN PARA CONTAR CON LA PROGRAMACIÓN E INFORMACIÓN

DE SU PAfS Y EN SU IDIOMA, 

SIN EMBARGO, SOBRE ESTE PARTICULAR SE COMENTA "ES IMPOR-

TANTE SEÑALAR QUE, CONTRA LO QUE SUELE ARGUMENTARSE EN ESFERAS 

SOCIALES Y DE LOS PROPIOS CONCESIONARIOS, NO SE PRETENDfA INTI 

GRAR ESTAS POBLACIONES AL PROCESO INFORMATIVO DEL PAfS, POR -

UN LADO, DICHO PROCESO ERA INCIPIENTE PUES, POR ESOS AÑOS, EN

LA CAPITAL DE LA REPÜBLI CA SÓLO SE GENERAllAN DOS CANALES DE Tg 

LEVISIÓN, POR EL OTRO, PORQUE NO EXISTfA UN MERCADO POTENCIAL 

QUE JUSTIFICARA LA IMPLANTACIÓN DE UN SISTEMA DE ESE TIPO, -

DADA LA ESCASEZ DE TELEVISORES EN ESA tPOCA Y DE LO GRAVOSO -

QUE RESULTABA PARA EL GRUESO DE LA POBLACIÓN LA ADQUISICIÓN DE 

~sros", (40> 

EN EL AÑO DE 1969 SE AUTORIZARON LAS OPERACIONES DE DOS -

SISTEMAS; EL DE LA CIUDAD DE MtXICO Y EL DE ÜRUAPAN, MICH,, Y

ES EN EL ANO DE 1970 CUANDO EL SERVICIO DE TELEVISIÓN POR CABLE 

(40) FLORES( .IOSt Y CONDE, LEOBARDO, OP. CIT., P. 54 
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ADQUIERE UNA MAYOR IMPORTANCIA AL INICIAR SUS OPERACIONES SIE

TE SISTEMAS MÁS, SUMÁNDOSE A LOS SEIS QUE EXIST!AN HASTA ENTOtl 

CES, DUPLICANDO SUS SERVICIOS EN EL PAfs, HASTA 1975, ESTOS -

SISTEMAS CRECIERON A UN RITMO PROMEDIO ANUAL DEL 39 POR CIENTO, 

LO QUE SIGNIFICABA UNA INCORPORACIÓN A ESTE SERVICIO DE SEIS -

POBLACIONES AL AÑO COMO PROMEDIO, (41) 

PARA EL AÑO 1969 SE INICIÓ EL SISTEMf, DE TELEVISIÓN POR -

CABLE EN EL DISTRITO FEDEHAL CON LA EMPRESA DEtlOMINADA "CABLE

VISIÓN, S. A," SUBSIDIARIA DE TELEVISA, S. A, SU ALCANCE SE -

LIMITA A CIERTAS ZONAS RESIDENCIALES QUE SE ENCUENTRAN UBICA-

DAS DENTRO DEL ÁREA METROPOLITANA DE LA CIUDAD DE MtXICO, SIN 

EMBARGO, SU EXPANSIÓN DENTRO DE ESTA ÁREA HA SIDO NOTORIA SOBRE 

TODO EN LOS ÚLTIMOS 10 AÑOS, 

EN 1979 EL SERVICIO DE TELEVISIÓN POR CABLE EN MtXICO ERA 

SUMINISTRADO POR 25 SOCIEDADES ANÓNIMAS, 11 PERSONAS FfSICAS Y 

UNA ASOCIACIÓN CIVIL, {42) 

LA MAYORfA DE ESTAS SOCIEDADES MÓNIMAS ESTABAN CONFORMA

DAS CADA UNA DE ELLAS POR CINCO ACCIONISTAS; J:i LOS CUALES UNO 

O DOS DE ELLOS CONTROLABAN MÁS DEL 50 POR CIENTO DE LAS ACCIO-

NES, 

(41) lBIDEM, 
(42) !BID, pp, 202-203 
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ACTUALMENTE SE HA OBSERVADO UNA CRECIENTE MONOPOLJ ZACIÓN

DEL SERVICIO DE TELEVISIÓN POR CABLE EN UN REDUCIDO NÚMERO DE

ACCIONISTAS, LIGADOS CON EL CONSORCIO TELEVISA, ESTO ES, DEBl 

DO AL CONTINUO INCREMENTO DE LA RENTABILIDAD DE LOS SISTEMAS -

DE TELEVISIÓN POR CABLE. 

DEBIDO A ELLO, ES QUE LA EMPRESA CABLEVISIÓN, S, A. 1 HA -

TENIDO TANTA INFLUENCIA EN LAS EMPRESAS INSTALADAS PARA ACAPA

RAR NUEVOS SISTEMAS. 

A PRINCIPIOS DE 1~75 SE VIO LA NECESIDAD DE CREAR UN ORGA 

NISMO QUE PROTEGIERA SUS INTERESES ECONÓMICOS, PARA LO CUAL EL 

GRUPO TELEVISA APOYÓ LA CREAC16N DE LA CÁMARA NACIONAL DE LA -

INDUSTRIA DE TELEVISIÓN POR CABLE (CANlTEC), 

ESTE HECHO FUE MUY SIGNIFICATIVO, YA QUE LA SECRETARf A DE 

INDUSTRIA Y COMERCIO NO HABf A AUTORIZADO LA CREACIÓN DE UNA -

CAMARA QUE RIGIERA LOS DESTINOS DE LA TELEVISIÓN POR CABLE DEi 

DE HACE 25 A~OS, ESTO HABfA SIDO ASI POR NO HABERSE REUNIDO -

SUFIC!EtlTES ELEMENTOS CONSTITUTIVOS QUE LA JUSTIFICARAN, 
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CAPITULO 111 

CABLEVISION: UNICA EMPRESA QUE PRESTA SERVICIO 
DE TELEV IS ION POR CABLE rn LA e IUDAD DE MEX ICO 



111.1 DESCRIPCJON DE LA EMPRESA, 

11!.l.l ORIGEN, 

CABLEVISIÓN, S. A,, ES UNA EMPRESA FORMADA POR TELEVISA -

PARA PROPORCIONAR EL SERVICIO DE TELEVISIÓN POR CABLE EN EL -

DISTRITO FEDERAL, SE ORGANIZÓ EN l~b6, E INICIÓ SUS OPERACIO

NES EN 1970, ARO EN QUE SE EMPEZARON A DESARROLLAR EN M~XICO -

LOS SISTEMAS DE TELEVISIÓN POR CABLE, CABLEVISIÓN EMPEZÓ SUS

TRANSMI SI ONES CON DOS SEÑALES EN I NGLtS Y ACTUALMENTE OPERA -

CON OCHO CANALES, 

LA EMPRESA CABLEVISIÓN SE ENCUENTRA CONFORMADA POR LA SI

GUIENTE RELACIÓN DE ACCIONISTAS: 

CABLEVISION, ~. A. 

9 DE DICIEMBRE DE 1980, 

CAPITAL: $500,000,00 

DURACIÓN: 50 AÑOS, 

GIRO: PRESTACIÓN DE TODA CLASE DE SERVICIOS DE INSTA 

LACIÓN 1 MANTENIMIENTO DE TODA CLASE DE SERVI-

CIO DE EQUIPO, APARATOS RECEPTORES Y AMPLIFICA 

DORES DE RADIO, 
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ACCIONISTAS: EMILIO AZCÁRRAGA MILMO 2,500 

FELIPE FERNÁNDEZ 500 

DARfO PASTRANA 11 000 

ÜSCAR GUTl~RREZ VILLALOBOS 500 

JULIO BARBA HURTADO 500 

CONSEJO DE ADMINISTRACl6N: 

PRES 1 DENTE: EM l LI O AZCÁRRAGA 

SECRETARIO: 0SCAH GUTltRHEZ VILLALOBOS 

COMISARIO: JULIO BARBA HURTADO 

20 DE ENERO DE 1981. 

AUMENTO DE CAPITAL EN: 

TOTAL DE CAPITAL: 

18 DE DICIEMBRE DE 1981, 

AUMENTO DE CAPITAL: 

TOTAL DE CAPITAL: 

$30,000,000 

92,500,000 PESOS 

$30,000,000,00 

122,500,000,00 

FUENTE: REGI STRo ppeu co PE LA PRop1 EDAD, Fou o MERCMTI L 31174, 
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HASTA AHORA, CABLEVISIÓN HA SIDO BASICAMENTE UN TEVEDUCTO 

QUE TRANSPORTA A CIERTAS ZONAS DE LA CIUDAD DE M~XICO, GRAN -

PARTE DE LA PROGRAMACIÓN OFRECIDA POR LA TELEVISIÓN ESTADOUNI

DENSE. 

PARA AMPLIAR LA DIFUSIÓN DE LOS ,JUEGOS OLfMPICOS QUE SE -

CELEBRARON EN M~XI CO, EN EL Afio DE 1968, EL GOB 1 ERNO FEDERAL -

INSTALÓ UN SISTEMA DE TRANSMISIONES ENTRE ESTADOS UNIDOS Y M~

XICO PARA LA RECEPCIÓN DE MICROONDAS rn AflBAS DIRECCIONES, 

POR LO QUE, UNAS ~5 TORRES APROXIMADAMENTE FUERON LEVANTA 

DAS A PARTIR DE 1966, PARA PERMITIR QUE LA TRANSMISIÓN ORIGINA 

DA EN M~XICO PUDIERA SER ENVIADA AL VECINO PAfS, LA ERA ESPA

CIAL DEL SAT~LITE ARTIFICIAL DE COMUNICACIONES NO ESTABA TODA

VfA PLENAMENTE DESARROLLADA, 

ESTA RED DE MICROOtmAS CUYA OPERATIVIDAD HA SIDO EFICIEN

TE, FUE LA QUE RENTÓ LA SECRETARf A DE COMUNICACIONES Y TRANS-

PORTES {$,C,T. ), A CABLEVISIÓN PARA OFRECER POR EL SISTEMA DE 

CABLE LA PROGRAMACIÓN NORTEAMERICANA, EMITIDA DESDE LAS CIUDA

DES DE LAREDO, TEX,, Y SAN DIEGO, CALIF,, PARA ENVIARLA A --

TAMAULIPAS DONDE COMIENZA EL CIRCUITO DE ENLACES QUE CONCLUYE

EN LA TORRE DE COMUNICACIONES EN LA CAPITAL DE LA REPÚBLICA,{l¡3) 

(43) ELIASCHEV, J,RICARDO, ~S ~OSIBIL~DAPES CAB~N ~N UliJ;hfü,g, 
CUADERNOS DE COMUNICACI N O, 89- U, ENERO/ EBREROJ:98~ 
EUFtSA. P,32 
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0 BIEN, TAMBitN SE EFECTÚAN LAS TRANSMISIONES DE ESTE SI~ 

TEMA POR MEDIO DEL SATtllTE WESTAR, 

Asf ES POSIBLE VER EN CABLEVISIÓN LOS CArlALES 2, lj, 5, 8, 

DE TELEVISA Y EL 7, 11, 13 Y 22 DE UHF DE LA TELEVISIÓN ESTA-

TAL; PROGRAMAS VfA MICROONDAS O Vf/\ SATtLITE PROVENIENTES DIREf 

TAMENTE DE ESTADOS UNIDOS Y CASSETES O PELf CUL1\S EXTRAtlJERAS -

(MATERIAL DE CABLEPELfCULAS),* 

LAS SEÑALES SON ENLAZADAS POR TELEVISA CHAPULTEPEC, CEN-

TRAL DE CABLEVISIÓN, Y A PARTIR DE AH! SE ENVfA EL SERVICIO Mg 

DI ANTE EL CABLE A AQUELLAS COLON 1 AS DE LA CIUDAD YA ARTICULA-

DAS, EN M~XICO LAS IMÁGENES DE CABLEVISIÓN SE OBTIENEN DE -

TRES FORMAS: REPETICIÓN DE CANALES LOCALES, PROGRAMAS PROCEDEll 

TES DEL EXTRANJERO Y PELf CU LAS PROGRAMADAS LOCAU~ENTE, •• 

ESPECIALMENTE DE SAN DIEGO, CALIF., Y DE OTRAS CIUDADES

DEL ESTADO DE TEXAS, CABLEVISIÓN CONFORMA SU PROGRAMACIÓN EN -

BASE A LOS PROGRAMAS DE MAYOR POPULARIDAD QUE SE TRANSMITEN EN 

LAS TRES CADENAS NORTEAMERICANAS: ABC, CBS, Y NBC, EN CUANTO

A SU PROGRAMACIÓN DE PELfCULAS tSTA ES SUMINl!::TRADA POR CABLE 

PELfCULAS, 

* VERSIÓN MECANOGRAFICA, GARCf A, CAROLA, LA TELEVISIÓN POR
CABLE EN M~XICO, TESIS MAESTRfA, FCPS, UNAM, P.26 

,. lBIDEM, 

53 



EL PROBLEMA CON EL ENLACE A TRAV~S DE LAS DOS CIUDADES -

ANTES MENCIONADAS, ES QUE CABLEVISIÓN DEPENDE DE UNA PROGR'AMJi"' 

ClÓN DISEAADA PARA INDIVIDUOS CUYAS CONDUCTAS SE DIFERENCIAN -

MUCHO DE LAS DE AQUELLAS QUE SON NECESARIAS PARA SERVIR A M~Xl 

co, 

lAs ESTACIONES DE LAS CUALES SE TOMA LA SEAAL DE LAREDO,

TEXAS ,, SON PEQUEílAS Y PROVINCIANAS Y AÚN CUANDO LA MAYOR PAR

TE DE SU PROGRAMACIÓN ES LA ENVIADA POR LAS CADENAS DE TELEVI

SIÓN DESDE NUEVA YORK, MUCHOS DE LOS PROGRAMAS SE ENFOCAN A !~ 

TERESES ESPEcfFICOS DE LA SOCIEDAD ESTADOUNIDENSE, QUE POCO --

0 NADA PUEDEN ATRAER AL PÚBLICO MEXICANO, 

AHORA BIEN, DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LA CALIDAD DE LA -

IMAGEN LA TELEVISIÓN POR CABLE NO ADMITE COMPARACIÓN CON LA T~ 

LEVlSIÓN A~REA1 SOBRE TODO EN LA CIUDAD, 

EN EL DISTRITO FEDERAL EXISTEN PERTURBACIONES OCASIONADAS 

POR LA PROPIA ESTRUCTURA DE LA CIUDAD, QUE AL CONFORMAR UNA SQ 

PERFICIE ACCIDENTADA IMPIDE LA LIBRE CIRCULACIÓN DE LA SEÑAL -

A~REA, EL CABLE FUE CONCEBIDO POR SER ENTERRADO EN EL SUBSUE

LO, AL !GUAL QUE LOS QUE TRANSMITEN LAS COMUNICACIONES TELEFÓ

NICAS O EL~CTRICAS, 

uEN LA CIUDAD DE M~XICO, EL CABLE NO ES SUBTERRÁNEO SINO

A~REOJ HA SIDO TENDIDO VAL!~NDOSE DE LOS POSTES EXISTENTES, EN 
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LOS CUALES SE HAYA INSTALADO EL ALUMBRADO PÜBLICO, 

AÜN CUANDO SE DESCONOCEN PÜBLICAMENTE LAS CONDICIONES DEL 

ACUERDO CELEBRADO A TAL EFECTO POR CABLEVISI6N CON LOS DIVER-

SOS INTERESADOS <DEPARTNmno DEL DISTRITO FEDERAL; TEL~FONOS

DE M~XICO; COMPAílfA DE Luz y FUERZA DEL CENTRO, ETC,), LO CIER 

TO ES QUE EL 1 CABLEADO' ALLf ESTÁ, DI SPON !BLE PARA SER ENLAZA

DO CON CADA TELEHOGAR EN EL CUAL ALGUIEN ACEPTA PAGAR UNA SUS

CRIPCIÓN ANUAL",< 44 l 

TODA LA PROGRAMACI6N DE CABLEVISIÓN, EXCEPTO LA DEL CANAL 

23 Y MOVIE CABLE, ES TOMADA DE LOS SIGUIENTES CANALES DE DOS -

CIUDADES DE LA UNIÓN AMERICANA: "SAN DIEGO, CALIF,, CANALES DE 

ORIGEN: 39, 15, 61 8 Y 10, LAREDO, TEX,, CANALES DE ORIGEN: -

5, 6, 8, y 13".' 451 

ESTOS CANALES A SU VEZ CAPTAN LAS SEÑALES DISTRIBUIDAS -

POR LAS CADENAS ABC, CBS Y NBC, QUE SE ORIGINAN EN NUEVA YORK, 

"CABLEVISIÓN, ADEMÁS DE ESTA ASOCIACIÓN A NIVEL DE PELfCQ 

LAS Y PROGRAMAS PROVENIENTES DE ESTADOS UNIDOS, DEPENDE AL -

IGUAL QUE EL RESTO DE LOS SISTEMAS DE TELEVISIÓN POR CABLE EN

EL PAfS, DE LOS PROVEEDORES DE EQUIPO, ENTRE LOS CUALES SE ---

(44) ELIASCHEV, J, RICARDO, b¿\S POSIBILIDADES CABEli EN UN C&::. 
!LE. p,32 

(45) DIRECTORIO DE CANITEC (CÁMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA DE 
LA TELEVISIÓN POR CABLE), 1984, 
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CUENTAN: CABLE TV SUPLY Ca., ANACONDA CATV, LTD,, ANIXETER PR~ 

ZAN, BLONDER TONGUE LABORATORIES, MAGNAVOX CATV DIVISION1 --

MERRIL CABLE, CABLE [QUIPEMENT, RCA COMUNITY TELEVISION SVSTEMS1 

ETCtTERA, 

DE 86 PROVEEDORES, 48 SON EXTRANJEROS, BASICAMENTE NORTE

AMERICANOS, COMPAÑf AS LIGADAS A LAS GRANDES CORPORACIONES, 

Ex!STEN 38 PROVEEDORES NACIONALES, QUE OPERAN CON OFICl-

NAS EN M~XICO, ALGUNOS SON FILIALES DE EMPRESAS EXTRANJERAS, -

ÜTROS SON EMPRES/l.S MEXICANAS PEQUEÑAS DEDICADAS A LA VENTA DE

HERRAMIENTAS Y ACCESORIOS (ALAMBRE REUN!DOR, HERRAJES, CINTURQ 

NES, ETC,), O BIEN SE DEDICAN A CONSULTOR(AS Y ASESORfAs•,• 

CABLEVISIÓN EMPRESA QUE TIENE EL MONOPOLIO DE LA TELEVJ-

SI6N POR CABLE EN EL DISTRITO fEDERAL1 ÚNICAMENTE OFRECE EL -

SERVICIO EN CINCO ZONAS DE LA CIUDAD, EN DONDE EL NIVEL DE IN

GRESO DE LA POBLACIÓN ES ALTO O MEDIANAMENTE ALTO, 

"CABLEVISIÓN SE DIRIGE A GRUPOS SOCIALES QUE POR SU SURGl 

MIENTO HISTÓRICO, SU FORMACIÓN CULTURAL Y SU SITUACIÓN ECONÓMl 

CA1 RESULTAN MÁS AFINES A LA CULTURA NORTEAMERICANAJ ASf CAPTA 

SECTORES ALTOS Y MEDIOS QUE DESDE LOS AÑOS 50'S RECHAZARON LA

CULTURA NACIONAL E INICIARON EL CONSUMO DE PELfCULAS1 SERIES -

DE TELEVISIÓN, 'BEST-SELLERS' y MOSICA DE f.sTAOOS l.Nroos." .. 

• GARCfA1 CAROLA, 0P,CIT, P,26 
.. lBID, P,47 
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LAS CINCO ZONAS DE INFLUENCIA DE CABLEVISIÓN ABARCAN LAS

AREAS DE: LOMAS, POLANCO, SAN ANGEL, DEL VALLE Y SAT~LITE, 

ESTAS AREAS, INCLUYEN DIFERENTES COl01JIAS DE LA CIUDAD DE

M~XICO Y SATÉLITE, COMO: SAN MIGUEL CHAPULTEPEC, CUAUHT~MOC, -

NARVARTE, ROMA, CONDESA, COYOACÁN, NÁPOLES, ETc.· Es OPORTUNO 

SEÑALAR, QUE CON EXCEPCIÓN DE SATÉLITE, ESTE SISTEMA DE TELEVl 

SI ÓN POR CABLE NO LLEGA AL NORTE DE LA C 1 UDAD, 

A LA TELEVISl6N POR CABLE Ell LA ZONA METROPOLITANA DEL -

DISTRITO FEDERAL, LE ESTÁ PROHIBIDA LA EMISIÓN DE PUBLICIDAD -

COMERCIAL; DE TAL SUERTE QUE ESTE SERVICIO DEBE SOSTENERSE SO

BRE LA BASE DE LA SUSCRIPCIÓN PAGADA, 

ESTO SUCEDE TAMBl~N EN ESTADOS UNIDOS Y HA SIDO EL GRAN -

ATRACTIVO DE LA TELEVISIÓN POR CABLE, 

111,l,2 SERVICIOS Y ALCANCE, 

Los SUSCRIPTORES AL SISTEMA DE CABLEVISIÓN, TIENEN ACCESO 

A OCHO CANALES ESPECIALES QUE SON: 7, 10, 16, 20, 23, MOVIE CA 

BLE, M,T,V,, Y CABLE NEWS NETWORK (C,N,N,), ADEMAS DE LOS SIE

TE CONVENCIONALES (2, 4, 5, 7, 9, 11, 13 Y 22 QUE CORRESPONDE

A LA FRECUENCIA UHF), CUYA SEÑAL INGRESA A CADA RECEPTOR "CA-

BLEADO" DE MANERA PERFECTA, 

• INFORMACIÓN OBTENIDA DEL DEPTO,DE VENTAS DE CABLEVISIÓN, 
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•EN 1982, LOS SUSCRIPTORES DE CABLEVISl6N PAGABAN UNA CUQ 

TA DE $1,500.00 PESOS MENSUALES, MÁS IMPUESTOS",(46) 

•EN ENERO DE l9b5, CABLEVISl6N CONTABA CON 40,475 SUSCR!f 

TORES DEL TOTAL DE 313,132 SUSCRIPTORES EN EL PAls",< 47l "Es -

DECIR, EL 12% DEL TOTAL DE SUSCRIPTORES EN LA REPÚBLICA ESTÁN

AFl LIADOS A UNA SOLA EMPRESA1 LA OtHCA QUE OPERA EN EL DISTRI

TO FEDERAL Y REDISTRIBUYE SEÑALES t\ PROVINCIA Y CUYA PRESENCIA 

ADQU 1 ERE RASGOS MONOP6LI COS", • 

Los SUSCRIPTORES A DICHO SISTEMA, HOY EN DfA PAGAN $5,940 

PESOS DE INSCRIPCION Y MENSUALIDADES POR LA MISMA CANTIDAíl, <48 l 

•Los SISTEMAS QUE TIENEN MAYOR NÚMERO DE SUSCRIPTORES EN

EL PAf S SON~ 

CABLEVISIÓN D, f, 40,475, 

TV COMUNAL DE Mtx1co, TOLUCA, 21,578. 
TV' DE URUAPAN, MICHOACÁN, 16,600, 

TELEVISIÓN DE MONCLOVA1 CoAHUILA, 15,725, 

TVCABLE DE LEON, GUANAJUAT0, 12,324". (49) 

<46) h~bA~l~EONo~·~~=Alfa~: ~LlG~~:lMIFNTQ Df CABbfYlSI~~ Cl),

<47> ~IBECTOB~O CANlfEC (CÁMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA DE LA 
ELEVISI N POR ABLE), Mtx1co, 1984. P.18 

• GARCtA, CAROLA, Qp,CIT, P.21 
(48) DEPARTAMENTO DE VENTAS DE CABLEVIS!ON, S, A. 
(49) DIRECTORIO CANITEC. OP,CIT, p,19 
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DE LOS OCHO CANALES DE SERVICIO ESPECIAL DE CABLEVISIÓN 1 -

SEIS SE ENCUENTRAN ENLAZADOS DIRECTAMENTE CON ESTADOS UNIDOS -

(7-CBS, 10-NBC, 16-ABC, 20-ESPN, M.T.V., y C.N.N.), EL CANAL-

23, EN ESPAÑOL, TRANSMITE SOBRE TODO CINE MEXICANO, NOTICIA--

RIOS NACIONALES Y EL PROGRAMA MUSICAL VIDEO ExlTOS, 

CABLEVISIÓN APARECE COMO UNA OPCIÓN DE VER CINE Y PROGRA

MAS DE ESTRENO, PELf CULAS NACIONALES Y ESPECIALES "QUE NO SE -

TRANSMITEN EN EL PAfS O QUE SE PASAN POR LA TELEVISIÓN CABLE -

CON ADELANTO, COMO HOTEL, T,J,HOOKER, fALCON CREST, ETC, 11
,• -

TODO ELLO, ADEMÁS ABSOLUTAMENTE LIBRE DE LA PRESENCIA DE LA PJJ. 

BLICIDAD, 

UNO DE LOS SERVICIOS MÁS ATRAYENTES DE ESTE SISTEMA DE TI 

LEVISIÓN POR CABLE ES QUE LOGRA ATRAPAR DISTINTOS AUDITORIOS,

MEDIANTE UNA PROGRAMACIÓN DIVERSIFICADA, Los CANALES 7, 10, -

16, 20, M,T,V, Y C,N,N,, SIRVEN A QUIENES ENTIENDEN PERFECTA-

MENTE INGLES O QUlENES DESEAN FAMILIARIZARSE CON EL IDIOMA; -

MIENTRAS QUE MOVIE CABLE APARTE DE ATRAER AL PÚBLICO QUE Sf Eli 

TIENDE EL IDIOMA MANTIENE LA ATENCIÓN DE UN PÚBLICO DESEOSO DE 

VER CINE DE ACTUALIDAD, SIN SALIR DE SU CASA, 

LAS PELfCULAS QUE SE EXHIBEN POR CABLEVISIÓN SON MANEJA-

DAS POR LA EMPRESA CABLEPELf CULAS QUE PERTENECE AL CONSORCIO -

TELEVISA, SE ENCARGA DE DISTRIBUIRLAS, REPRODUCIRLAS Y GRABARLPS, 

* GARCfA CAROLA, Op,CIT, P,47 
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ANTES DE QUE ENTRARA EN SERVICIO EL CANAL DE MOVIE CABLE, 

EN EL PLAN DE OPERACl6N DE CABLEPEL1CULAS SE ENCONTRABAN LAS -

PELfCULAR QUE SE TRANSMITfAN POR EL CANAL 16, EL CUAL "INCRE-

MENTÓ EL NÜMERO DE SUSCRIPTORES, DE 14,000 QUE ERAN EN SEPTIEtl 

BRE DE 1978 (FECHA DE INICIO DE ESTE CANAL), A 40,000 SUSCRIP

TORES FACTURADOS EN MAYO DE 1980, UN INCREMENTO DEL 285% EN -

DOS AÑOS DE OPERACIÓN Y UNA PENETRACIÓN DEL 40% EN HOGARES POR 

DONDE PASA EL CABLE, CABLEPELf CULAS RENTA LAS PRODUCCIONES A

GRAN PARTE DE LOS SISTEMAS DE TELEVISl6N POR CABLE QUE OPERAN

EN EL PAfS Y A LOS HOTELES QUE EMITEN EN CIRCUITO CERRADO",* 

CABE SEÑALAR QUE AL CONTRARIO DE LOS SEIS PRIMEROS CANA-

LES MENCIONADOS, EL CANAL 23 HA SIDO CONCEBIDO PARA EL PÚBLICO 

QUE NO ENTIENDE INGL~S, POR LO QUE SE TRANSMITEN PELf CULAS EN

ESPAÑOL, EMISIONES MUSICALES Y NOTICIARIOS NACIONALES, 

CON RESPECTO AL MATERIAL INFANTIL, CABLEVISIÓN INCLUYE -

HOY EN D[A EN SU PROGRAMACIÓN, SERIES COMO SESAME STREET1 (PLA 

ZA SESAMO), MR, ROGER'S NEIGBORHOOD CEL VECINDARIO DE MR, Ro-
GERS), Y TODAY'S SPECIAL, (HOY ESPECIALES)J TRES PROGRAMAS CON 

GRAN IMPACTO EDUCATIVO, QUE SON TOMADOS DE LA SEÑAL TRANSMITI

DA POR LA PBS, .. 

* GARCfA, CAROLA, OP,CIT, P,26 
•• NOTA: EN 198b, CABLEVISIÓN INCLUYÓ EN SU PROGRAMACIÓN EL

NUEVO CANAL DE LA PBS, PUBLIC BROADCAST!NG SYSTEM CPBS), 
TELEVISIÓN PÚBLICA DE E.U,, QUE SOBRESALE CON SUS EMISIO
NES CULTURALES Y PERIOD(STICAS, 
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III.2 lQUE TRANSMITE CABLEVISION? CANALlSlS DE CONTENIDO DE
LOS OCHO CANALES DE CABLEVlSION). 

EL ANÁLISIS DE CONTENIDO DE LOS OCHO CANALES ESPECIALES

DE CABLEVISIÓN, QUE SE HACE A CONTINUACIÓN, SE FUNDAMENT6 EN

EL MONITOREO DE CONTENIDO DE DOS SEMANAS DE SU PROGRAMACI6N"

(VER FORMATO DE MONITOREO ANEXO No. 1), 

111.2.1 CANALES 7 Y 10 (CBS Y NBC) 

ESTOS CANALES TOMAN SU PROGRAMACIÓN DE DOS GRANDES CADE

NAS DE TELEVISIÓN NORTEAMERICANASJ EL 7 DE LA CBS Y EL 10 DE

LA NBC. ESTOS DOS CANALES DE TELEVISIÓN SE CARACTERIZAN POR

TRANSMITIR LOS MISMOS TIPOS DE PROGRAMAS, ES POR ELLO QUE A -

CONTINUACIÓN LOS ANALIZAREMOS JUNTOS, 

SU PROGRAMACIÓN ESTÁ DIRIGIDA A UN PÚBLICO AMPLIO Y DI-

VERSO QUE ENTIENDE INGL~S, YA QUE SUS PRODUCCIONES SON NETA-

MENTE EN ESE IDIOMA, LA PROGRAMACI6N ESTÁ BASADA PRINCIPAL-

MENTE EN LA TRANSMISIÓN DE PROGRAMAS INFORMATIVOS, COMEDIAS,

TELETEATROS, CONCURSOS, CAR! CATURAS, CULTURALES, AVEtlTURAS, -

POLlTICOS Y EDUCATIVOS DIDÁCTICOS, 

PROGRAMAS lNFOR!:lATIYOS, 

EN ESTE TIPO DE PROGRAMAS SE DAN A CONOCER NOTICIAS IN-

TERNACIONALES, NACIONALES, PROBLEMAS DE LA VIDA COTIDIANA E -

• 1985 
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INFORMACIÓN DE ESPECTÁCULOS ARTfSTICOS Y MUSICALES, 

A) NOTICIARIOS: Los CANALES 7 y 10 TRANSMITEN DE LUNES A -

DOMINGO NOTICIARIOS EN DIFERENTES HORARIOS: Gooo MORtHNG AM~

RICA, (BUENOS DfAS AMtRICA), CBS NEWS, (NOTICIAS CBS), SUNDAY 

MORNING NEWS, (NOTICIARIO DEL DOMINGO EN LA MAÑANA), NBC NEWS, 

(NOTICIAS NBC), NEWS CENTER, (CENTRO DE NOTICIAS), HEADLINES

NEWS, (TITULARES DE NOTICIAS), GooD MoRNING TEXAS, (BUENOS -

DlAS TEXAS), SUN UP SN, DIEGO, (AMANECE EN SAN DIEGO), ETC, 

LAS NOTICIAS QUE SE TRANSMITEN POR LOS NOTICIARIOS DE E~ 

TOS DOS CANALES SON PRINCIPALMENTE LOCALES Y SE REFIEREN A -

ACONTECIMIENTOS QUE SÓLO AFECTAN A ESTADOS UNIDOS; SE DEJAN -

DE LADO LAS NOTICIAS DE IMPORTANCIA INTERNACIONAL, ADEMÁS, -

LAS POCAS NOTICIAS INTERNACIONALES QUE SE EMITEN SON SENSACIQ 

NALISTASJ GENERALMENTE SE REFIEREN A CATÁSTROFES, GUERRAS, -

TRAGEDIAS, ETC~TERA, 

CASI TODA LA INFORMACIÓN ES TRATADA DE MANERA SUPERFl--

CIALJ RARA VEZ SE ANALIZA SU IMPORTANCIA SOCIAL, LAS NOTICIAS 

DEPENDEN DE LOS GRANDES CONSORCIOS DE LA INFORMACIÓN, BÁSICA

MENTE DE LAS AGENCIAS NOTICIOSAS APY UPI. ESTOS NOTICIARIOS

SE TRANSMITEN HACIA LOS RECEPTORES CON UNA INFORMACIÓN NOTl-

CIERA SINTETIZADA, EXTRAfDA DE SU PROPIO CONTEXTO DEL PAfS AL 

QUE SE REFIEREN; SUSTRAY~NDOLE SU SIGNIFICADO, TODO ELLO EN

VUELTO EN UN AMBIENTE DE EXALTACIÓN A UNA IDEOLOGfA EXTRANJE-
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RIZANTE, 

B) ESPECTÁCULO: Los PRINCIPALES PROGRAMAS DE ESTE TIPO, -

QUE SE TRANSMITEN POR LOS CANALES 7 Y 10 SON LOS SIGUIENTES:

ENTRETAINMENT TONIGHT, (ESTA NOCHA ENTRETENIMIENTO), P. M. M,A 

GAZINE, (REVISTA DE MEDIA NOCHE), HOUR MAGAZINE, (UNA HORA DE 

REVISTA) / TODA Y / S SHOW, (EL ESPECTÁCULO DE HOY), ENTERTAIN--

MENT THIS WEEK1 (EL ENTRETENIMIENTO DE ESTA SEMANA), THAT'S -

INCREDIBLE, (ES INCREIBLE), ETC~TERA. ESTOS PROGRAMAS SE --

CONSTITUYEN COMO PEQUEtlOS NOT I C 1 AR l OS QUE DAN INFORMACIÓN SO

BRE LOS SUCESOS MÁS RELEVANTES Y ESPECTACULARES. ASIMISMO, -

INFORMAN SOBRE LOS M~S RECIENTES ESTRENOS DE PELfCULAS, OBRAS 

DE TEATRO y ACTIVIDADES ARTfSTICAS MÁS POPULARES, Tono ELLO

ACOMPAÑADO DE REPORTAJES GRABADOS CON SUS ARTISTAS FAVORITOS

y DE CANTANTES QUE LES ACOMPAÑAN EN EL ESTUDIO, YA QUE LA MA

YORfA DE ESTOS PROGRAMAS SON EN VIVO, 

ESTOS PROGRAMAS HAN SIDO UN VEHfCULO IDÓNEO PARA DIFUN-

DIR LOS ESTEREOTIPOS QUE INVADEN NUESTRA CULTURA NACIONAL, EN 

PARTICULAR EL SISTEMA DE fDOLOS O ESTRELLAS, QUE SIRVEN PARA

REFORZAR EL INDIVIDUALISMO Y EL CULTO AL u~XITO" PERSONAL, EN 

DICHOS PROGRAMAS SE INFORMA SOBRE PELfCULAS Y EVENTOS QUE EN

NUESTRO PAfS NO SE EXHIBEN O PRESENTAN, 

C) DOCUMENTALES: DENTRO DE ESTA LfNEA1 LOS PROGRAMAS QUE -

NORMALMENTE SE TRANSMITEN POR EL 7 Y EL 10 SON LOS SIGUIENTES: 
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WILD KINGDOM1 (REINO SALVAJE), THE SHAME OF A NATION, (EL OR

GUlLO DE UNA NACIÓN), ETC~TERA, 

ESTAS EMISIONES, N'IPLfAN EL CONOCIMIENTO DEL PÚBLICO AL

MISMO TIEMPO QUE PROPORCIONAN DIVERSIÓN Y ENTRETENIMIENTO, -

LÁSTIMA QUE ESTOS PROGRAMAS NO SEAN TRANSMITIDOS EN ESPAÑOL,

PARA QUE TODA LA FAMILIA Y EN ESPECIAL LOS NIÑOS PUDIERAN COtl 

PRENDERLOS, 

Los DOCUMENTALES ESTÁN BASADOS EN HECHOS HISTÓRICOS o -
DESCUBRIMIENTOS CIENTfFICOS RECIENTES, LOS CUALES OTORGAN SU

FICIENTE INFORMACIÓN AL RECEPTOR PARA DARSE CUENTA DE LO QUE

SUCEDE EN EL MUNDO ACTUALMENTE, 

D) BOLETINES: ESTOS ABARCAN DIVERSOS TEMAS COMO SON: FICHAS 

CULTURALES, CINEMATOGRAFICAS, FRAGMENTOS DE POESfAS, FRASES -

C~LEBRES, NOTICIAS INTERNACIONALES Y NACIONALES, RECETAS DE -

COCINA, INFORMACIÓN SOBRE EXPOSICIONES E INFORMACIÓN DEPORTI

VA, 

Los BOLETINES SON TRANSMITIDOS EN ESPAÑOL} SE CARACTERI

ZAN POR PASAR EN C~A CORTE DE LOS PROGRAMAS, ESTOS CUMPLEN

UNA FUNCION IMPORTANTE Y SIRVEN DE ORIENTACIÓN A LOS TELESPE~ 

TADORES 1 YA QUE LES INFORMA SOBRE LAS PRINCIPALES ACTIVID~ES 

CULTURALES QUE SE LLEVAN A CABO EN LA ZONA METROPOLITANA DEL

DISTRlTO FEDERAL, IGUALMENTE~ ILUSTRA AL ESPECTADOR ACERCA -
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DE.DIVERSOS TEMAS HIST6RICOS, LITERARIOS, DEPORTIVOS Y NOTl-

CIOSOS, 

CABE SEÑALAR QUE ESTOS BOLETINES EN ALGUNAS OCAS 1 ONES SE 

TRANSMITEN CON DEMASIADA RAPIDEZ, POR LO QUE EL TELEVIDENTE -

NO LOGRA CAPTAR CORRECTAMENTE EL MENSAJE, EN ALGUNAS OCASIO

NES NO SE PASAN ESTOS BOLETINES ENTRE CADA CORTE, SINO EN SU

LUGAR SE REPITEN EN CÁMARA LENTA LAS ACCIONES DEL PROGRAMA -

QUE SE ESTA EMITIENDO, O BIEN SE MUESTRAN ROSTROS Y ANATOMIAS 

DE MUJERES BELLAS, PARTICIPANTES DE CONCURSOS DE BELLEZA, MO

DELOS, BAILARINAS Y ACTRICES, 

ESTOS CORTES BUSCAN PROMOVER UN AUMENTO EN LAS VENTAS -

DEL SERVICIO: ªLA CARA BONITA DE LA TELEVISIÓN ESTA EN CABLE

VISI 6Nª, 

COMED! AS 1 

CON LA TRANSMISIÓN DE ESTOS PROGRAMAS SE BUSCA DIVERTIR

y ENTRETENER AL ESPECTADOR, LAS COMEDIAS QUE NORMALMENTE SE

TRANSMI TEN EN LOS CANALES 7 Y 10 SON LOS S 1GU1 Et:TES: ALI CE -

(ALICIA) / LAVERNE & SHIRLEY, 1 LOVE LUCY (Yo AMO A Lucy), -

DICK VAN DYCKE, THE JEFFERSONS (Los JEFFERSONS), DouB~E TROUBLE 

(DOBLE PROBLEMA), HAPPY DAYS (fELICES DfAS), KATE & ALLIE, -

MASH1 DIFFERENT STROKES (BLANCO y NEGRO), GooD TIMES (BUENOS

TIEMPOS), FAMILY TIES (LAZOS DE FAMILIA), G!MME A BREAK (DAME 
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UN DESCANSO), BEWITCH (HECHIZADA), IT'S YOUR MOVE (ES TU MQ 

VIDA), 

EN ESTOS PROGRA~~S PREVALECE EL HUMOR SIMPLISTA DEL NOR

TEAMERICANO, Los PROBLEMAS o ACONTECIMIENTOS QUE MERECER1AN

MAYOR ATENCIÓN POR SU lMPORTANC IA SOCIAL, LLEGAN INCLUSO A -

SER CAUSA DE RISA, EN LA ~AYORfA DE LAS COMEDIAS SE PRETENDE 

PRESENTAR LA ''UNIDAD" DE LA SOCIEDAD NORTEAMERICANA, QUE PIN

TA AL MUNDO ESTADOUNIDENSE COLOR DE ROSA EN DONDE TODOS SON -

FELICES Y RESUELVEN SIEMPRE SUS PROBLEMAS CON UNA ENORME SON

RISA, 

ESTAS EMISIONES CREAN POR sf SOLAS NUMEROSOS PROBLEMAS -

DE APRECIACION, YA QUE EL TELESPECTADOR PIENSA ANTE TODO DIS

TRAERSE, POR LO CUAL POCO SE PERCATA DE LA CALIDAD Y DE LA VA 

CIEDAD DE PROGRAMAS DE ESTA fNDOLE, 

JELETEATROS, 

EN ESTOS PROGRAMAS SE DAN A CONOCER DIFERENTES HECHOS Y

PROBLEMAS PERSONALES DE LA VIDA COTIDIANA DE UN ESTRATO SO-

CIAL NORTEAMERICANO ALTO, ENTRE LOS TELETEATROS QUE PROYECTAN 

LOS CANALES 7 Y 10 SE ENCUENTRAN LOS SIGUIENTES, ALGUNOS DE ESTOS 

TAMBI~N SE TRANSMITEN POR LA TELEVIS!6N A~REA POR EL CANAL -

XHGC CANAL 5: GENERAL HOSPITAL (HOSPITAL GENERAL), HOTEL, DI

NASTY (DINASTfA), CAP!TOL (CAPITOLIO), fALCON CREST1 As THE -
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WORLD TURNS (CUANDO EL MUNDO GIRA), DAYS OF OUR LIVES (D!AS

DE NUESTRA VIDA), GUIDING LIGHT (Luz DE GUIA), ALL MY CHIL- -

DREN (TODOS MIS HIJOS), LAST LONDING (VfNCULOS DE TIERRA), 

LA SERIE DE EPISODIOS EN QUE APARECEN SIEMPRE LOS MISMOS 

PERSONAJES, CONSTITUYEN EL RASGO CARACTERfSTICO DE ESTE TIPO

DE PROGRAMAS; ADEMÁS DE SER UNO DE LOS FENÓMENOS CULTURALES -

MÁS IMPRESIONANTES DE NUESTRO TIEMPO. 

EN CASI TODOS LOS PAISES DEL MUNDO ESTAS EMISIONES SE -

CUENTAN SIN DUDA ALGUNA ENTRE LAS MÁS POPULARES Y SUS PERSONA 

JES LLEGAN A SER FIGURAS CON VIDA PROPIA Y CON UNA PfRSONALl

DAD QUE REBASA AMPLIAMENTE LOS LIMITES RELATIVAMENTE MODESTOS 

DE SU RAZÓN DE SER INICIAL. SON EN CIERTO MODO LOS ARQUITEr 

TOS DE LA CONCIENCIA COLECTIVA DEL HOMBRE DEL SIGLO XX. 

POR MEDIO DE ESTOS PROGRAMAS SE INTRODUCEN PERSONAJES -

IDEALES, TANTO EN LO F!SICO COMO EN LO MORAL. Es MUY IMPOR-

TANTE PARA EL ÉXITO DE ESTAS SERIES QUE SUS PERSONAJES SEAN -

ATRACTIVOS Y SENSUALES, QUE SIEMPRE EL HÉROE SALGA GANANDO

DEB 1 DO A SU HONESTIDAD, BUENAS V 1 RTUDES Y VALORES, 
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Los ACONTECIMIENTOS QUE SE MANEJAN SON TRIVIALES) NO SE

TRATAN HECHOS DE INTER~S SOCIAL, SINO QUE SE BUSCA SOBRESALIR 

A COSTA DE HUMILLAR Y MARGINAR AL PRÓJIMO, EL ~XITO NO ESTÁ

BASADO EN EL ESFUERZO Y EL TRABAJO QUE TODA ACTIVIDAD DE SUP~ 

RACIÓN REQUIERE, SINO DE LA RAPIDEZ CON QUE SE LLEGUE A DESTA 

CAR EN LA SOCIEDAD, 

CONCURSQ§, 

ESTE TIPO DE PROGRAMAS SON DE ESPARCIMIENTO; AL INICIAR

LA EMISIÓN SE EXPLICA EN QU~ CONSISTE EL CONCURSO Y CÓMO JU-

GARLO PARA OBTENER VALIOSOS PREMIOS, Los CANALES 7 y 10 TR/.Ni 

MITEN PROGRAMAS DE CONCURSO TALES COMO: fAMILY FEUD (DISPUTAS 

FAMILIARES), PRESS YOUR LUCK (ÜPRIME TU SUERTE), THE PRICE IS 

RIGHT (EL PRECIO CORRECTO), WHEEL OF fORTUNE (LA RUEDA DE LA

FORTUNA), THE NEW $25,000,00 PYRAMID (LA NUEVA PIRÁMIDE DE -

$25,000,00 DÓLARES), NAME THAT TUNE (IDENTIFIQUE SU MELODfA), 

ETC~TERA, 

EN ESTOS PROGRAMAS SE MANIFIESTA LA SUPERFICIALIDAD DEL

NORTEAMERICAN01 QUE CONCENTRA SU INTERtS EN PROBLEMAS Y SITUA 

CIONES INTRASCENDENTES, ESTOS PROGRAMAS SON IMITADOS EN M~Xl 

C01 AUNQUE NO CON TODAS LAS POSIBILIDADES DE PRODUCCIÓN NI -

CON LOS MISMOS PREMIOS, COMO POR EJEMPLO A TRAV~S DEL CANAL

XHTV-2 SE TRANSMITEN LOS PROGRAMAS DE CONCURSO XE-TU CON CAli 

TA-CANTA1 XE-TU SUEÑO IMPOSIBLE, Y LOS DOMINGOS EN LA MAÑANA-
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SE PROYECTA EN FAMILIA CON CHABELO, 

LA GRAN MAYORf A DE ESTOS PROGRAMAS, EL GANAR ES RESULTADO 

DE LA SUERTE Y NO DE LA HABILIDAD MANUAL O MENTAL; NO SE APRO

VECHA LA COMPETENCIA PARA TRATAR ASUNTOS DE CULTURA EN GENERAL, 

SÓLO SE GANA SI SE ES EXPERTO EN ASUNTOS SUPERFICIALES SIN NIH 

GUNA IMPORTANCIA, 

CABE HACER NOTAR QUE, POR LO GENERAL, EL MÁS MEDIOCRE DE

LOS CONCURSOS TELEVISADOS ES MÁS VI STO, POR SER "MÁS ENTRETE-

NIDO", QUE ALGUNAS OBRAS DE ARTE. DESDE UN PUNTO DE VISTA cu1 
TURAL ESTAS EMISIONES, QUE s6Lo SE LIMITAN A DIVERTIR AL PÚBLl 

CO, CARECEN DE TODO VALOR EDUCATIVO O DE EJEMPLO, 

CARICAIURM, 

ESTE TIPO DE PROGRAMAS QUE CABLEVISI6N PROYECTA PASAN POR 

LOS CANALES 7 Y 10 DE SÁBADOS A LUNES, ASIMISMO, ESTAS MISMAS 

CARICATURAS SE P~OYECTAN DIARIAMENTE POR LA TELEVISIÓN A~REA,

ESPECfFICAMENTE POR EL CANAL XHGC CANAL 5, ALGUNAS DE ELLAS -

SON: PINK PANTHER (LA PANTERA ROSA), ALVIN AND THE CH!PMUKS -

(ALVIN Y LAS ARDILLAS), SPIDER MAN (EL HOMBRE ARAÑA) / TOM Y -

JERRY, SUPERFRIENDS (SUPER AMioos), THE NEW SCOOBY Doo MYSTE-

RIES, MR. T. (EL SEÑOR T), KID VIDEO, SMURFS (Los PITUFos), -

ETdTERA. 

EN ESTAS CARICATURAS ENCONTRAMOS LA PRESENTACIÓN DISTOR--
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SIONADA DE LA REALIDAD. RASGOS SOBRESALIENTES DE PERSONAJES

HUMANOS, ANIMALES O VEGETALES, SON EXAGERADOS E INCLUSO ALTE

RADOS 1 Los TEMAS TRATADOS EN ELLAS SON: DRAMAS DOM~STICOS, -

DE DETECTIVES, CIENCIA FICCIÓN, GUERRA Y SUPER-HOMBRES, 

EN LAS CARICATURAS PODEMOS OBSERVAR QUE EL TIEMPO Y EL -

ESPACIO SE ABREVIAN ESPONTÁNEAMEtlTE O SE DEFORMAN, QUE SE DE

SAFfAN LAS FUERZAS DE LA GRAVEDAD, EN FIN QUE TODO ES FANTA-

Sf A, 

EN ESTAS EMISIONES ENCONTRAMOS CIERTOS ESTEREOTIPOS, CON 

ACTITUDES ANTISOCIALES Y PATRONES DE CONDUCTA POCO ~TICOS. -

SE REFUERZA LA IMAGEN DEL PERSONAJE MALO, QUE RESULTA INVENSl 

BLE DURANTE CASI TODO EL PROGRAMA, HASTA LOS TRES MINUTOS FI

NALES, EN QUE OCURRE SU DERROTA, 

ESTOS DIBUJOS AN!t~ADOS SON MODELOS DE IDENTIFICACIÓN PA

RA EL NIÑO, QUE LOS TOMA COMO ALGO FAMILIAR, PRODUCIENDO CON

FUSIÓN EN SUS PERCEPCIONES DE LA REALIDAD, LAS CARICATURAS -

QUE TRANSMITE CABLEVISIÓN SE OFRECEN COMO FORMA DE QUE LOS Nl 

ÑOS APRENDAN lNGL~S. Los PATRONES DE CONDUCTA SE VINCIJLIZAN

MEJOR CON LAS MISMAS SERIES EN ESPAÑOL, 

f\yENTURAS 1 

ESTOS PROGRAMAS ESTÁN CLASIFICADOS COMO DE ESPARCIMIENTO 
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Y SU CONTENIDO ES DE AVENTURAS, LA GRAN MAYORf A SON POLICIA

COS o DE e 1 ENC r A F 1 ce l ÓN' Los PROGRAMAS DE AVENTURAS TRANSMl 

TIDOS ACTUALMENTE POR LOS CANALES 7 Y 10 SON LOS SIGUIENTES:

bATTLER GALACTICA (BATALLA GALÁCTICA), S!MON ANO SIMON (SIMÓN 

Y SIMÓN), START TREK !VIAJE A LAS ESTRELLAS), MAGNUM, DUKES -

OF HAZZARD (los DUQUES DE HAZZARD), KUN-FU, THE WONDER WoMAN

(LA MUJER ~~RAVILLA), MURDER SHE WROTE (LA REPORTERA DEL CRI

MEN), THE "A" TEAM (EL EQUIPO "A"), MIAMI VICE, ScARECRON Y -

LA SEÑORA K!NG, AIR WoLF (LOBO DEL AIRE), CAGNEY Y LASEY, 

EL OBJETIVO PRINCIPAL DE ESTAS EMISIONES ES DIVERTIR AL

ESPECTADOR A TRAV~S DE LAS SITUACIONES POR LAS QUE ATRAVIESAN 

sus PROPIOS PERSONAJES. Los H~ROES JUEGAN UN PAPEL FUNDAMEN

TAL EN LA TRMA, RESPETAN EL s 1 STEM/\, SE ~wm mm DEtHRO DE

~L O LO DIFUNDEN; SIEMPRE COMBATEN EL CRIMEN Y Li\ DELINCUEN-

CIA, CREANDO PROTOTIPOS IDEALES QUE NO CORRESPONDEN A LA REA 

LIDAD SOCIAL EN QUE VIVE EL ESPECTADOR, PROVOCANDO EN MUCHAS

OCASIONES FRUSTRACIONES Y DISGUSTOS CON LA SOCIEDAD EN QUE Vl 

VEN, QUISIERAN SER LOS PERSONAJES QUE TODO LO TIENEN Y QUE -

TODO POSEEN, CON SÓLO ESFORZARSE UN POCO, 

Los PERSONAJES QUE APARECEN EN ESTE TI PO DE PROGRAMAS Rf. 

PRESENTAN UN MODELO DE BELLEZA FfSICA, PARTICULAR DE LA RAZA

ANGLOSAJONA; HOMBRES IDEALES QUE SON CAPACES DE RESOLVER CUAb 

QUIER SITUACIÓN DIFfCIL PARA EL BIEN DE LA SOCIEDAD, EL .INTf 

R~S DEL ESPECTADOR ES CAPTADO FÁCILMENTE, POR LO QUE LO MAN--
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TIENE EN UNA CONSTANTE TENSIÓN EMOCIONAL; ESTA CARACTERfSTICA 

SE PRESENTA CASI A LO LARGO DE TODO EL PROGRAMA, 

Los PROGRAMAS DE AVENTURAS DE CIENCIA F!CCI6N RESULTAN -

EN MUCHAS OCASIONES AMENOS Y ENTRETENIDOS, POR LA ESCENOGRA-

FfA Y LOS EFECTOS TELEVISUALES QUE SE MANEJAN, 

EN LAS TRANSMI S l ONES DE AVENTURAS EL TELESPECTADOR ES UN 

SIMPLE RECEPTOR DE IMÁGENES Y SITUACIONES INCONCEBIBLES, QUE

SOBREPASAN LAS POSIBILIDADES REALES A LAS QUE CUALQUIER SER -

HUMANO 11 NORMAL" PUDJ ERA ENFRENTARSE. 

CVLTURAbt;S. 

SE ENTIENDE EL. CONCEPTO DE CULTURA COMO, LOS ASPECTOS DE 

COMPORTAMIENTO QUE SE PASAN DE UNA GENERACIÓN A OTRA Y QUE -

TIPIFICAN A UN GRUPO DE PERSONAS DEFINIDAS GEOGRÁFICA E HISTQ 

R 1 CAMENTE, EL HOMBRE CRE/1 UN CONJUNTO DE RECURSOS ACUMULADOS, 

MATERIALES E INMATERIALES, QUE EL PUEBLO HEREDA, EMPLEA, TRAN§. 

FORMA, AUMENTA Y TRANSMITE; LA CULTURA ES TODO EL COMPORTA--

MIENTO APRENDIDO QUE HA SIDO SOCIALMENTE ADQUIRIDO, 

EN ESTE SENTIDO, SE CONSIDERARON COMO PROGRAMAS CULTURA

LES AQUELLOS QUE REFLEJAN EL COMPORTAMIENTO, LAS TRADICIONES, 

LOS HABITOS Y LA ~~NERA DE PENSAR DE UNA SOCIEDAD, 

LAS TRANSMISIONES CULTURALES QUE PASAN POR LOS CANALES -
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7 Y 10 DE CABLEVISIÓN, AL MISMO TIEMPO QUE MANTIENEN LA ATEN

CIÓN DEL PÚBLICO, AMPLIAN SUS CONOCIMIENTOS, 

ESAS EMISIONES POSEEN UNA CALIDAD EXTRAORDINARIA EN SU -

PRODUCC l ÓN' Los PROGRAM1\S QUE SE REF 1 EREN ,.. HECHOS H 1 STÓRl-

cos O BIOGRÁFICOS, CON LA ESCENOGRAFfA Y EL VESTUARIO UBICAN

AL TELESPECTADOR EN LA ~POCA Y LO 1 LUSTRAN SOBRE COSTUMBRES -

DE ESE TIEMPO, ESTl\S SERIES HACEN REFEREtKif1 A CULTURAS EURQ 

PEAS DE PAISES OCCIDENTALES Y ALGUNAS DEL MEDIO ORIENTE, 

Es NECESARIO HACEH NOTAR QUE ESTE TIPO DE PROGRf\1.V,s CUL

TURALES CASI NUNCA SE TRANSMITEN POR CABLEVISIÓN, Los QUE SE 

PROYECTAN SON PRODUCCIONES EXTRANJERAS, PRINCIPALMENTE EURO-

PEAS, COMO POR EJEMPLO: MARCO Polo, fLORENCE NIGHTltlGALE, --

GoLDA MIER, 

PoLfncos, 

EN GENERAL LOS PROGRAMAS DE TEMAS POLIT!COS SON PRESENTA 

DOS POR MEDIO DE ENTREVISTAS, SE PRETENDEN DAR A CONOCER LAS 

OPINIONES DE LOS DISTINTOS FUNCIONARIOS O DE L1 ~ PRINCIPALES

PERSONAJES DE LA POLfT!CA ESTADOUNIDENSE E INTERNACIONAL, E~ 

TOS PROGRAMAS SE TRANSMITEN POR LOS CANALES 7 Y 10 DE LUNES A 

SÁBADO: PHILD DONAHUE Y IN SEARCH OF (EN BUSCA DE), 

EN ESTOS PROGRAMAS CADA UNO DE LOS PARTICIPANTES EXPONE-
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SUS RESPECTIVOS PUNTOS DE VISTAJ SE LE TIENE GRAN CONSIDERA-

CIÓN AL PÜBLICO POR PARTE DE LOS PARTICIPANTES, YA QUE LAMA

YORfA CONOCE MUY BIEN EL TEMA QUE TRATA, CASI SIEMPRE RELACIQ 

NADO CON LA VIDA POLfTICA Y ECONÓMICA DE ESTADOS UNIDOS; SÓLO 

EN ALGUNAS OCASIONES SE TOCAN PUNTOS DIFERENTES A LA ACT!TUD

y RELACIÓN DE ESTE PAf S CON EL RESTO DEL MUNDO, 

EN LOS PROGRN,lAS DE CORTE POLfTICO LA PARTICIPACIÓN DEL

PÜBLl CO FORMA PARTE IMPORTANTE DEL Ml SMO Y NO SÓLO DEL PÜBL!

CO QUE SE ENCUENTRA EN EL ESTUDIO SINO QUE TAMBI~N SE RECI-

BEN LLAMADAS TELEFÓNICAS QUE PERMITEN QUE SE ENTABLE UNA COMQ 

NICACIÓN DIRECTA ENTRE EL EMISOR O EMISORES Y EL RECEPTOR, 

ESTAS TRANSMISIONES SON UN MEDIO DE INFORMACIÓN QUE EMI

TE LA OPINIÓN DE LOS POLlTICOS ESTADOUNIDENSES, ELLOS EXPRE-

SAN SUS PUNTOS DE VISTA SOBRE LOS ACONTECIMIENTOS QUE SE SUCf 

DEN EN CUALQUIER PARTE DEL MUNDO, DE AH{ QUE EL P0BLICO QUE

VE ESTE TIPO DE PROGRAMAS MODIFIQUE SUS OPINIONES PARA JUZGAR 

TAL O CUAL HECHO, 

EDVCAT!YO-DIDA~IICO. 

E.STE TI PO DE PROGRAMAS SE TRANSMITEN POR EL CANAL DE LA

PBS DE LUNES A DOMINGO CON EXCEPCIÓN DE LOS sABADOS, Y SON -

LOS SIGUIENTES: SESAME STREET (PLAZA S~SAMO), MR, ROGER'S --

NEIGHBORWOOD (EL VECINDARIO DEL SR, ROGER), Y TODAY'S SPECIAL 

(ESPECIALES DE HOY), 
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DE ACUERDO A ESTUDIOS REALIZADOS SOBRE ESTE TIPO DE PRO

GRAMAS, SE PUEDE CONCLUIR, QUE ESTÁN DEDICADOS A N!llos ESTADQ 

UNIDENSES, DE TRES A SEIS AÑOS DE EDAD, CON EL PROPÓSITO ESPg_ 

CfFlCO DE DESARROLLAR EN EL NIÑO SUS CAPACIDADES DE APRENDIZ.A 

JE Y DE APREC l AC 1 ót; EN SU ENTORNO F f S 1 C O Y SOC !-AL, QUE LOS E.S. 

PECIALlSTAS CONSIDERAN IMPORTAtms COMO PREPARACIÓN A LA EDU

CACIÓN FORMAL QUE RECIBIRÁN EN LA ESCUELA, 

LA ENSEflANV1 SE IMPARTE DE FORMA ENTRETENIDA. Y SENCILLA, 

SE MANEJAN TEMAS GENEHALES QUE TRATAN DE SER ADAPTABLES A LAS 

NECESIDADES CULTURALES Y GUSTO DE LAS SOCIEDADES DE TODO EL -

MUNDO, 

ESTOS PROGRAMAS CUENTAN CON MATERIAL FfLMICO Y DE VIDEO

TAPE ADECUADO, QUE INCLUYE ACTUACIÓN DE PERSONAJES MARIONETAS, 

ESCENAS FILMADAS Y DIBUJOS ANIMADOS, 

POR OTRA PARTE, LOS PRINCIPALES PERSONAJES DE ESTOS PRO

GRAMAS SON MUÑECOS QUE TIENEN UNA APARIENCIA DEFORME, SE DIS

TORCIONA Y FALSEA LA REALIDAD NATURAL, PROVOCANDO EN LOS Nl-

ÑOS TELESPECTADORES TEMOR E l NHIB ICI ONES SUMA11'~NTE PELIGROSAS, 

lll,2,2 CANAL 16, 

ESTE CANAL RECIBE SU SEÑAL DE UNA CADENA DE TELEVISIÓN -

NORTEAMERICANA, LA ABC, TRANSMITE FUNDAMENTALMENTE COMEDIAS~ 
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TELETEATROS, AVENTURAS, ESPECTÁCULOS, INFORMATIVO-ESPECTÁCULO 

Y CULTURALES,* SU ÜNICA DIFERENCIA CON RESPECTO A LOS DEMÁS -

CANALES 7 Y 10, ES QUE SU PROGRAMACIÓN COMIENZA A PARTIR DE -

LAS 5:00 P,M,, Y ESTÁ TAMBl~N DIRIGIDA A LOS J6VENES Y ADUL--

TOS, 

COMEDIAS: THREE'S A CROl~D (TRES SON MULTITUD),, WHo's THE Boss 

(QUIEN ES EL JEFE), 8ENSON, ffEBSTER, ETCETERA, 

TELETEATROS: DINASTY (DINASTfA), HOTEL, LOVE BOAT (CRUCERO -

DEL AMOR), PAPER DOLLS (MUÑECOS DE PAPEL), ETCfTERA, 

AVENTURAS¡ fALL Guv (OPERACIÓN PELIGRO), T,J,HOOKER, MAC GRU 

DER & LOUD, MATT HouSTON, STREET HAWK (CALLE DEL HALCÓN), ETC. 

EsrEcTAcuLos: SOLIO GoLD <ORO s6L100). 

INFORMATIVO-ESPECTÁCULO: RIPLEY'S BELIVE IT OR NOT (PARA RIPLEY 

CREALO O NO), 

CULTURALES: SERIE HOMENAJE A ARTHUR RUBISTEIN,, ROMEO Y JULif 

TA, 

• VER ANÁLISIS DE CONTENIDO SOBRE COMEDIAS, TELETEATROS, -
AVENTURAS, ESPECTÁCULOS Y CULTURALES EN EL PUNTO ll,2,l, 
CANALES 7 Y 10, 
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III.2.3 CANAL 20, 

ESTE CANAL ESTÁ ESPECIALIZADO EN LA TRANSMISIÓN DE EVEN

TOS DEPORTIVOS) EL PÚBLICO QUE MÁS ATENCIÓN PRESTA A ESTA PRQ 

GRAMAC 1 ÓN SON LOS JÓVENES Y ADULTOS DE SEXO MASCULINO; ALGU-

NOS DEPORTES QUE INTEGRAN LA PROGRAMACIÓN REGULAR SON: FUTBOL 

AMERICANO) TENIS) BEISBOLJ GOLF) BILLAR, CARRERAS DE AUTOMÓVl 

LES, Box, "fULL CONTACT"J TIRO AL BLANCO) VoLJBOL, BASKET-BOL, 

GIMNASIA ÜLfMPICA, DEPORTES INVERNALES, ETC~TERA. 

Los ESPECTÁCULOS DEPORTIVOS QUE SE OFRECEN AL SUSCRIPTOR 

A TRAV~S DE ESTE CANAL, SON NARRADOS EN UN LENGUAJE T~CNICO,

EL OBJETIVO DE ESTAS EMISIONES ES QUE EL PÚBLICO ESPECTADOR -

VEA Y GOCE DE SU DEPORTE FAVORITO EN FORMA EXCLUSIVA O ANTES

DE QUE SE TRANSMITA EN LA TELEVISIÓN A~REA, 

PARA LOS SUSCRIPTORES DE ESTE SERVICIO, QUE SE PERDIERON 

DE LAS TRANSMI S 1 ONES DE ALGUNOS DE LOS DEPORTES DE SU 1 NTERfa, 

EL CANAL 20 CUENTA CON UN NOTICIARIO DEPORTIVO LLAMADO "SPORT 

CENTER", EL CUAL PRESENTA UN RESUMEN DE LOS PRINCIPALES EVEN

TOS DEPORTIVOS QUE SE LLEVARON A CABO ESE DfA O EN Df AS ANTE

RIORES, ESTE PROGRAMA INFORMATIVO SE TRANSMITE DE LUNES A DQ 

MINGO) CON UN PROMEDIO DE TRES EMISIONES DIARIAS, 

ASIMISMO, ESTE CANAL REPITE LOS EVENTOS DEPORTIVOS QUE -

FUERON DE GRAN RELEVANCIA PARA EL MUNDO DEPORTIVO NORTEAMERI-
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CANO, EN MUCHAS OCASIONES LAS TRANSMISIONES QUE REALIZA ESTE 

CANAL SON EXCLUSIVAS Y NO SE LLEGAN A TRANSMITIR EN NINGÚN -

OTRO CANAL, 

lll,2,4 CANAL 23, 

ESTE CANAL TRANSMITE SU PROGRN-IACIÓN EN ESPAÑOL1 YA QUE

SUS PRODUCCIONES SON MEXICANAS Y EN ALGUNAS OCASIONES LATINO

AMERICANAS o ESPAÑOLAS, Sus TRANSMISIONES SE CARACTERIZAN -

POR LA REPETICIÓN DE PELfCULAS Y DE LOS PROGRAMAS VrDEO EXI-

TOS Y 24 HORAS1 EMITIDOS TAMBI~N POR LA TELEVISIÓN VlA A~REA, 

SU PROGRAMACION ESTA CONSTITUIDA POR LOS SIGUIENTES TIPOS 

DE PROGRAMAS: 

A) fELICULAS NACIONAbg~: "LA VIDA DE PEDRO INFANTE", CON -

Jos~ INFANTE; "EL FANFARRÓN", CON TIN TANj "UN RAYO DE SOL111-

CON MAR 1 SOLJ "EL SANTO CONTRA LAS LOBAS" .1 CON EL SANTO; "EL -

HIJO DEL CHARRO NEGRO", CON RODOLFO DE ANDA; "EL CICLÓN DEL -

CARIBE 111 CON MARfA ANTONIETA PONSJ "LA NOCHE DE LAS GABIOTAS 111 

CON VICTOR PETITJ "EL BALCÓN DE LA LUNA"1 CON CARMEN SEVILLA; 

"POBRES MILLONARIOS",, CON CLAVILLAZOj "EL SATIR0111 CON MAURI

CIO GARC~SJ "EL RIFLE IMPECABLE111 CON ANTONIO AGUILARJ ETC, 

LAS PELf CULAS MEXICANAS, ESPAÑOLAS Y DE OTROS PAISES DE

AM~RICA LATINA SE TRANSMITEN DE LUNES A VIERNES DE LAS 4:00 -

P,M, A LAS 3:00 A,M,J LOS sABADOS Y DOMINGOS DE 11:00 P,M, ~-
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A LAS 2:00 A.M. 

DENTRO DE LAS PELf CULAS NACIONALES QUE DESTACAN EN LA -

PROGRAMACIÓN DE ESTE CANAL SE PODR f Atl ME NC 1 ONAR LOS EXCEPC I 0-

NALES CICLOS DEDICADOS A LOS GRANDES lDOLOS DEL CINE NACIONAL, 

COMO JORGE NEGRETE, PEDRO INFANTEJ LOS HERMANOS SOLER, LUIS -

AGUILAR, ENTRE OTROS, No OBSTANTE ~STO, LA MAYORfA DE LAS P.§. 

LfCULAS QUE SE TRAtlSMITEN NO FORMAN PARTE DEL BlJEN CINE MEXI

CANO, 

LA REPETICIÓN CONSTANTE DE PELfCULAS QUE LOS TELEVIDEN-

TES YA TUVIERON LA OPORTUNIDAD DE VER EN LOS CANALES CONVEN-

CIONALES, HACE QUE EL TELESPECTADOR PIERDA INTER~S EN ESTAS -

EMISIONES, 

EN MUY RARAS OCASIONES SE PROYECTAN PEL1CULAS DE LA LLA

MADA "EPOCA DE ORO DEL CINE NACIONAL"; ES MÁS FRECUENTE VER -

LAS CARAS DE MAURICIO GARCtS O DEL SANTO, QUE ALGO COMO "VIRi 

DIANA", 

B). VIDEO EXITOS: ESTE PROGRAMA ES LA REPETll!ÓN DEL QUE SE 

TRANSMITE POR EL CANAL 2 A LAS 2:30 P,M, PASA DE LUNES A -

VIERNES DE LAS 4:00 P,M, A LAS 5:00 P,M, 

VIDEO ExlTOS ES UN PROGRAMA INFORMATIVO MUSICAL QUE PRE

SENTA A LOS CANTANTES HISPANOPARLANTES DEL MOMENTO COMO: LUIS 

79 
EST ~, TESIS N9 DEBE 

s.\ua Üt LA BIBLIOTECA 



MIGUEL, JULIO IGLESIAS, DANIELA ROMO, CONCHITA ALONSO, Jos~ -

Jos~, SERGIO FACHELLI, Jos~ LUIS RODR[GUEZ, EMANUEL, Luc[A -

M~NDEZ1 ENTRE OTROS, 

ESTOS SON PRESENTADOS A TRAY~S DE SUS "VIDEO-CLIPS" QUE

BUSCAN SER IMITACIÓN DE LOS wVIDEO-ROCKS" EXTRANJEROS, LA -

FALTA DE AUTENTICIDAD DEL G~NERO, HACE QUE POCOS DE LOS ARTI~ 

TAS DE HABLA HISPANA LOGREN EXPRESAR SU VERDADERA PERSONALI-

DAD Y APORTEN MEJOR MATER!AL MUSICAL PARA EL PÜBL!CO QUE LOS

ADMIRA, 

POR MEDIO DE ESTE TIPO DE PROGRAMAS SE AUMENTA EL CONSU

MO DE DISCOS QUE SE ESCONDE TRAS LA MÁSCARA DE UN ESPARCIMIEli 

TO SANO Y ENTRETENIDO, 

C) 24 HORAS: DENTRO DE LA PROGRAMACIÓN DEL CANAL 23 SE -

TRANSMITE ESTE NOTICIARIO EL CUAL ES UNO DE LOS MÁS IMPORTAN

TES DEL GRUPO TELEVISA; PASA DOS VECES AL Df A, DE LUNES A SÁ

BADO EN DIFERENTES HORARIOS, YA QUE ES UNA REPETICIÓN DEL Mil 

MO QUE SE EMITE POR EL CANAL 2 A LAS 2:00 P,M, Y A LAS 10:35-

P,M, 

Ill,2,5 M,T,V,, C,N,N, Y MOYIE CABLE, 

A PARTIR DEL lº DE MAYO DE 1985 SALIERON AL AIRE 3 NUEVOS 

CANALES DE CABLEVISIÓN, QUE SON LOS SIGUIENTES: CANAL MUSICAL 

80 



(MTV - VIDEO ROCKS), CANAL CNN (NOTICIAS) Y MOVIE CABLE (PEL1 

CULAS NORTEAMERICANAS), 

EL CANAL MTV TRANSMITE DURANTE TODO EL Df A VIDEO ROCKS -

DE 11:00 A.M. A 12:00 P,M, TANTO EXTRANJEROS COMO NACIONALES, 

Y ESTÁN DIRIGIDOS PRINC!PAU1EIHE A LOS ADOLESCENTES, 

ESTOS VIDEO-IMAGEN SE TRANSMITEN DE LUNES A DOMINGO, CON 

UN PROMEDIO DE DURACIÓN DE 13 HORAS AL DIA; ENTRE LOS ARTIS-

TAS QUE SE PRESENTAN CON MAYOR FRECUENCIA ESTÁN LOS SIGUIEN-

TES: DAVID BOWIE, LED ZEEPEL!NG, TINA TuRNER, KISSE, GtNESIS, 

DURAN DURAN, ELTHON Jotm, PAUL Me CARTNEY J MICHEL JACKSON, -

PRINCE, DoNNA SUMMER, FOREIGNER, STEVE PERRY, POL!CE, STEVIE

WONDER, EL GRUPO MENUDO, DANIELA ROMO, JULIO IGLESIAS, Jos~ -
Jos~, ETCtTERA, 

fil OBJETIVO PRINCIPAL DE ESTOS VIDEOS ES DAR A CONOCER -

A LOS ARTISTAS MUSICALES INTERNACIONALES Y NACIONALES DEL MO

MENTO, CON EL FIN DE PROMOVERLOS ENTRE EL PÚBLICO MEXICANO, 

A PESAR DE LA DESORGANIZACIÓN Y FALTA DE lST~TICA EN LAS 

ESCENAS QUE SE PRESENTAN EN LOS VIDEO CLIPS, LA ATENCIÓN DEL

P0BLI co NUNCA SE p 1 ERDE. Los CANTANTES SON J6VENES QUE SE R~ 

VELAN ANTE LA SOCIEDAD Y LO EXPRESAN A TRAV~S DE SU MÚSICA Y

DE UNA MODA ESTRAFALARIA, ESTO SUELE ALTERAR AL RECEPTOR, LO 

INCITA A ACTUAR EN FORMA IRREFLEXIVA, CONTRARIA A SU CONDUCTA 

USUAL, 
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LA INTRODUCCIÓN DE ESTOS VIDEO-ROCKS A LA PROGRAMACIÓN -

DE CABLEVISIÓN, HA SIDO UN FACTOR IMPORTANTE PARA AUMENTAR EL 

NÚMERO DE SUSCRIPTORES A ESTE SERVICIO, 

EL CANAL C,tl.N, TRANSMITE DURANTE 17 HORAS AL DfA NOTI-

CIAS DE INTERÉS GENERAL, ESTE CANAL PERTENECE A LA CADENA NOR 

TEAMERICANA CABLE NEWS NETWORK ESPECIALIZADA EN LA TRANSMl--

SIÓN DE NOTICIARIOS, 

UNO DE LOS PRINCIPALES NOTICIARIOS QUE SE TRANSMITEN A -

TRAVÉS DE ESTE CANAL ES HEAD L! NE NEWS, ESTA PROGRAMACIÓN -

INTERESA A LAS PERSONAS QUE POR SUS ACTIVIDADES DE TRABAJO -

DISPONEN DE POCO TIEMPO PARA ENTERARSE POR OTROS MEDIOS DE -

LOS ACONTECIMIENTOS QUE SE SUCEDEN A DIARIO EN EL MUNDO, 

EL CANAL IDENTI F 1 CADO COMO Mov 1 E CABLE TRANSMITE DE WNES 

A DOMINGO 4 PELfCULAS DIARIAS SUBTITULADAS AL ESPAÑOL, ALGIJ'lAS 

DE ELLAS SON: EXILIO PELIGROSO, CON LOUIS JOURDAN; SOY UN BAl 

LARJN, CON RUDOLF NUREYEVJ SIMÓN, CON ALAN ARKIN; TODOS LOS -

PoucJAS SON,." CON MARTIN PORTER; REBELIÓN EN LA INDIA, CON 

KENNETH MORE; REBELD!A, CON GL YNI S JOHN, Y EXl'1. RTA EN RIESGOS 

DE SEGURIDAD, CON CORNELIA SHARPE, 

MoVIE CABLE HA COMENZADO A PONER SUBTf TULOS EN SUS PELf

CULAS, DEBIDO A QUE LOS "ESTRENOS" YA SON PEL!CULAS QUE HAN -

PASADO DE MODA Y QUE ADEMAS SE HAN YA TRAtlSMITlDO POR LA TELI 
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VISIÓN A~REA, AHORA BIEN, NO TRANSMITEN NINGUNA PELf CULA RE

Cl~N FILMADA, POR LO QUE AL SUBTITULARLAS AL ESPAÑOL TRATA -

CABLEVISIÓN DE ACAPARAR UN MAYOR PÚBLICO INCAUTO POR LA PUBLl 

CIDAD QUE SE LE HACE A ESTE CANAL, No OBSTANTE, LA MAYORf A -

DEL PÚBLICO DE CABLEVISIÓN NO ENTIENDE EL IDIOMA INGL~S, POR

LO QUE TIENEN QUE ABRIR ESPACIO EN SU PROGRN<IACI6N CON PELfcg 

LAS SUBTITULADAS, POR OTRO LADO, ESTE CANAL HA PERDIDO RELE

VANCIA DEBIDO A QUE LOS SUSCRIPTORES TAMBI~N HAN ECHADO MANO

DE LAS NUEVAS TECNOLOGf AS PARA OBTENER MAYORES CANALES, ESTE

RECURSO SON LAS ANTENAS PARABÓLICAS, DONDE PUEDEN VER Y ELE-

Gl R LOS PROGRN<IAS QUE MÁS LES AGRADEN, ASIMISMO, LOS "VIDEO

CLUBSH JUNTO CON LOS VIDEOGRABADORES HAN VENIDO A ACAPARAR -

GRAN PARTE DEL MERCADO DE VJDEO-PELf CULAS Y HACER A UN LADO A 

ESTE TIPO DE CANALES EN ESPECIAL, 
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CAPITULO IV 

ESTUDIO DE CAMPO: EL PUBLICO DE LA TELEVISION POR CABLE 

EN EL AREA METROPOLITANA DEL DISTRITO FEDERAL 



IV.l UNIVERSO DE ESTUDIO EN MUESTRA 

IV.2 RESULTADOS, 

IV,2.1 ANÁLISIS DEL TIPO DE VALORES Y CONDUCTAS QUE PROMUEVE 

CABLEVISIÓN EN EL. ESPECTADOR, 

A TRAV~S DE MÚLTIPLES ESTUDIOS REALIZADOS POR LOS MÁS -

EMINENTES COMUNICADORES DEL MUNDO, PUDIMOS OBSERVAR QUE LOS -

MEDIOS DE COMUNICACl6N COMO LA PRENSA, LA RADIO Y LA TELEVl-

SION DE LOS PAISES SUBDESARROLLADOS, SIRVEN DE CONDUCTO EFl-

CAZ Y PERMANENTE PARA LA PENETRACIÓN IDEOLÓGICA DE LOS ESTA-

DOS UNIDOS, ASJ COMO PARA LA PROMOCIÓN Y SALVAGUARDA DE SUS -

INTERESES, 

EN ESTADOS UNIDOS EXISTE UNA CONCENTRACIÓN PERMANENTE DE 

LA PROPIEDAD DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN DE MASAS, HECHO -

QUE AFECTA A LOS COMPRADORES DE PROGRAMAS, Y LOS HACE DEPEN-

DIENTES, CIERTAMENTE, LA CONCENTRACIÓN DE LA PROPIEDAD DE -

LOS MEDIOS, TAMBIEN OCURRE EN LOS PAf SES DEL TERCER MUNDO, 

SE FAVORECE ENTONCES EL IMPERIALISMO CULTURAtJ QUE DEFI

NIRfAMOS COMO #LA IMPOSICIÓN DE LOS PUEBLOS DEPENDIENTES, DE

UN CONJUNTO DE VALORES Y PAUTAS DE COMPORTAMIENTO, CON MIRAS

A PROPORCIONAR LA NECESARIA COVERTURA IDEOLÓGICA PARA SU ---
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DOMINACIÓN", (Sl) 

EL SÓLO HECHO QUE CABLEVISIÓN REPRODUZCA MENSAJES QUE ATA 

ÑEN BASICAMENTE A LOS ESTADOS UNIDOS, IGNORANDO LAS NECESIDA-

DES DE COMUNICACIÓN NACIONAL E INTERNACIONAL AFECTA NUESTRA -

CULTURA Y PROMUEVE LOS VALORES E INTERESES NORTEAMERICANOS CO

MO SI FUERAN LOS NACIONALES, 

AHORA BIEN, EL PÚBLICO QUE CONTRATA El. SERVICIO DE CABLE

VISIÓN ESTA INTEGRADO POR DOS TIPOS DE G~UPOS SOCIALES; LA CLA 

SE MEDIA ALTA Y LA ALTA, LAS CUALES TIENEN UN PESO IMPORTANTE

EN EL SECTOR SOCIAL Y POLfT!CO DE LA CIUDAD DE MÉXICO, 

LA CLASE MEDIA ALTA TIENE NECESIDAD DE IMAGENES CULTURA-

LES Y SOCIALES PARA REGULAR SU "ESTILO DE VIDA" COMO LOS NORTf 

AMERICANOS. Los ESTADOS UNIDOS PARA ESTE GRUPO REPRESENTA LA

PAUTA A SEGUIR, 

EN ESTE CASO CABLEVISIÓN POR MEDIO DE SU PROGRAMACIÓN PRQ 

YECTA LOS ESTILOS DE VIDA DEL VECINO PAfS, ESTA MENTALIDAD Dl 

FERENTE A LA DE LOS MEXICANOS ES IMPUESTA A ESTOS ESTRATOS SO

CJALES1 POR LO QUE SE MUESTRAN FASCINADOS AL VER A LA SOCIEDAD 

DE CONSUMO COMO ALGO IDEAL; VEN ASOMBRADOS LAS SERIES ESTADO--

(51) PRADO, f,J CASSEN BERNARD; ET.AL, COMUNICACIÓN y CUL~ 
EL IMPERIALIS~O CULTURAL, "IMPERIALISMO CULTURAL Y ÜRGA
NIZACl!SN DEL SPACJO: DOS CASOS EN BOLIVIA Y GUATEMALA", 
EDITORIAL NUEVA IMAGEN, No.6, MtXICO, 1979, P,147 
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UNIDENSES DE MAYOR IMPORTANCIA, LA CANTIDAD DE COSAS QUE OFR~ 

CE ESTA CULTURA COMO SON; LA MODA DEL VESTIR, LOS APARATOS -

ELtCTRICOS, LOS VIAJES, LOS AUTOS, ETCtTERA, 

ESTOS SECTORES SOCIALES BUSCAN OBTENER UN SERVICIO QUE -

JUSTIFIQUE EL COSTO DEL DINERO QUE ESTÁN PAGANDO, POR ELLO D~ 

DICAN MÁS TIEMPO A VER LA PROGRMACIÓH, ESTO LO DEMUESTRAN -

LAS ENCUESTAS REALIZADAS, EN DONDE ESTE PÚBLICO AFIRMA QUE -

CONTRATA EL SERVICIO POR LA PRÁCTICA DEL IDIOMA INGLtS, OTRO

PORCENTAJE SIGNIFICATIVO QUE NOS PERMITE COMPROBAR QUE SE DE

DICA MAS TIEMPO A VER LA PROGRAMACIÓN DEL srnv1c10 QUE SE 

ESTÁ PAGANDO, ES EL QUE NOS DA EL CNl/»L ESPEC 1 ALI ZADO EN a:'.f'q! 

TES, CON UN PORCENTAJE DEL 93% DE AUDITORIO. 

CABLEVISIÓN ES PRESENTADO COMO UN SERVICIO, QUE SE PREO-

. CU~A POR HACER LA VIDA DEL TELESPECTADOR MÁS PLACENTERA; SIN

EMBARG01 SE LLEVA UNA GUERRA PERMANENTE, DESTINADA A PENETRAR 

EN LA CONCIENCIA DEL HOMBRE, ESTA BATALLA SE LIBRA EN LA CON

CIENCIA DEL RECEPTOR, 

EL MONOPOLIO Dt LA INDUSTRIA CULTURAL CONCcNTRA UNA FUER 

ZA ARROLLADORA, DE LA CUAL SURGEN ACTITUDES Y VALORES QUE SE

LLEGAN A CONVERTIR EN "UNIVERSALES", TALES COMO EL AMOR, EL -

ESPfRITU SERVICIAL, LA CONSIDERACIÓN, LA SENCILLEZ, LA CORTE

SfA, LA HONESTIDAD, EL DESEO, EL ODIO, LA INDIFERENCIA, LAMA 

LICIA, LA CRUELDAD, ETCtTERA, 



Los PROGRAMAS QUE TRANSMITE CABLEVISIÓN PROYECTAN UNA -

IMAGEN FALSA O DISTORSIONADA DEL MUNDO; SE CEDE A LA TENTA--

CIÓN DE LA SUPERFICIALIDAD, SE PRETENDE HACER SENTIR AL TELE.§. 

PECTADOR DE UN NIVEL DE INGRESO ALTO O MEDIANAMENTE ALTO, LA

ILUSIÓN DE VIVIR Y ESTAR FRENTE A LOS HECHOS POR LO QUE, AL -

TRATAR DE AJUSTARSE A LOS GUSTOS DEL LLAMADO TELESPECTADOR Mg, 

DIO, DE HECHO SE MANTIENE AL PÚBLICO DENTRO DE UNA PASIVIDAD

RECEPTIVA, 

ESTOS SECTORES SOCIALES DE ALTO NIVEL DE INGRESO VIVEN -

LA MAYOR PARTE DEL TIEMPO LUCHANDO DESESPERADAMENTE POR TENER 

MAYOR MOVILIDAD SOCIAL, POR LO QUE SIEMPRE SUEÑAN EN QUERER -

SER OTRA COSA, SIEMPRE ENVIDIANDO AL OTRO, SIEMPRE DESEANDO Y 

A VECES FRUSTRANDOSE DE NO PODER REALIZAR SUS SUEÑOS, 

ESTO TRAE COMO CONSECUENCIA QUE EL TELEVIDENTE AL VER 

LOS PROGRAMAS QUE SE TRANSMITEN EN CABLEVISIÓN, CREE PODER -

CRECER EN SU JERARQUfA SOCIAL, YA QUE EN ELLOS REFLEJA LO -

QUE EN REALIDAD QUISIERA SER Y POR LO CUAL CADA DfA LUCHA POR 

OBTENERLO, 

ESTOS GRUPOS FORMAN SU VISIÓN DEL MUNDO A TRAV~S DE SUS

SERIES FAVORITAS, EN ELLAS BUSCAN MODELOS QUE LOS HAGAN SEN-

TIR IDENTIFICADOS CON EL PERSONAJE MÁS AUDAZ QUE TENGAN COMO

PROTOTl PO, 

POR OTRA PARTE, LOS PRODUCTOS DEL VECINO PAIS DEL NORTE-
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ESTÁN FUERTEMENTE COLOCADOS EN EL MERCADO INTERNACIONAL. ES

TADOS UNIDOS NO DESISTE DE SU PROPÓSITO DE TRANSFORMAR EL MUN 

DO EN UNA GIGANTESCA PANTALLA EN LA CUAL LOS TELESPECTADORES, 

SITUADOS EN LOS MÁS VARIADOS PUNTOS DEL GLOBO SINTONIZEN LAS

MISMAS IMÁGENES, 

LA !NMED !/\TEZ Y EL REAL! SMO CON QUE SE PHOYECTAN ~STAS, NO 

EXIGEN AL ESPECTADOR UN GRAN ESFUERZO PARA ENTENDERLAS, ABSOft 

BEN TOTALMENTE SU ATENCIÓN Y CONVIERTEN A LA TELEVISIÓN POR -

CABLE EN UN PERFECTO MED 1 O DE EVAS l ÓN, 

LA TELEVISIÓN POR CABLE TRATA DE CREAR EN SU PÚBLICO --

CIERTA IGUALDAD DE GUSTOS, VALORES Y CONDUCTAS, QUE LOS HAGAN 

PARTfc!PES DE LAS MISMAS NORMAS CULTURALES, LAS PALABRAS, 

LAS IMÁGENES, LA MANERA DE EXPRESARSE, ASf COMO LOS TEMAS, -

FORMAN EL CONTENIDO TELEV 1 SUAL Y CONST lTUYEN UNA REFERENC 1 A -

DE GRUPOS SOCIALES "REALES", 

"LAS CARACTERfSTICAS BÁSICAS DE LOS ESPECTÁCULOS DE TELt 

VISIÓN, CUALESQUIERA SEA SU TIPO DE TRANSMISIÓN, CORRESPONDEN 

• A NECESIDADES FUNDAMENTALES DEL HOMBRE, A SU ti:.CESIDAD DE PAR 

TICIPAR1 A SU AFÁN DE COMUNICAR, DE CREAR LA IMPRESIÓN DE UN

CLIMA DE CELEBRACI6N Y COMUNIÓN CON LO QUE ESTA OCURRIENDO EN 

LA PANTALLA, tl SENTIDO ESCAPISTA DEL ESPECTÁCULO RADICA EN

EL HECHO DE QUE NO SE COLMAN NECESIDADES SINO QUE SE ENGEN---
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DRAN TAN SÓLO FALSAS ILUSIONES",<S2) 

Los PATRONES SOCIALES E IDEOL6GICOS NECESITAN, PARA su -

ACEPTACIÓN, SER ENCUBIERTOS MEDIANTE LA MANIPULACIÓN DE VALO

RES, IMÁGENES Y PAUTAS DE COMPORTAMIENTO, DESEAMOS HACER MEtt 

CIÓN DE ALGUNAS DE LAS MÁS EVIDENTES MANIPULACIONES: 

Los PROGRAMAS DE TELETEATRO CONLLEVAN PATRONES DE CONDU~ 

TAS AJENOS A NUESTRA REALIDAD SOCIAL, EXALTAN LA BELLEZA F!Sl 

CA CARACTERfSTICA DEL ANGLOSAJÓN; ~STO PROVOCA QUE SE MODIFI

QUE EL COtlCEPTO DE BELLEZA QUE TEN1A EL RECEPTOR DE ESTE GRU

PO SOCIAL, Y MENOSPRECIE LA BELLEZA INDfGENA, NEGANDO ASf SU

PROPIO ORIGEN, 

ESTE EFECTO IDEOLÓGICO Y SOCIAL LO PUDIMOS COMPROBAR EN

LAS ENCUESTAS REALIZADAS A LOS SUSCRIPTORES DE CABLEVISIÓN, -

EL 93%• DE LOS PROFESIONISTAS ENTREVISTADOS YEN EL PROGRAMA -

DE TELETEATRO DINASTfA Y TIENEN COMO PERSONAJES FAVORITOS A -

l<RYSTLE CARRINGTON Y BLAKE CARRINGTON (LINDA EYANS} Y (JOHN -

fORSAND) PROTAGONISTAS DE ESTA SERIE, 

LA CLASE MEDIA ALTA IDEALIZA LA MANERA DE VIVIR DE SUS -

(52) UNESCO, INPUSIRIAS C~LTURALE§t ~L fUJURO DE LA CULTURA EN 
fUEGO, PREZECAWSKI, RZYSZTOF, REi'ERCUSION DE LAS INDUS

CULTURALES DEL SECTOR DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES -
EN EL COMPORTAMIENTO SOC I OC UL TURAL DE LOS JÓVENES", EDI TQ 
RIAL FONDO DE' CULTURA ECONÓMICA, M~XIC0,1982, P.90 

• VER CUADRO NÚMERO 4, 
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PERSONAJES Y LOS TRATA DE IMITAR DE LA MEJOR MANERA QUE PUEDPN 

Y TENGAN A SU ALCANCE, POR EJEMPLO, PARA ESTOS GRUPOS EL ~Xl 

TO SIGNIFICA TENER DINERO Y PODER, TENER UN GRAN CARRO Y UNA

LUJOSA CASA PROPIA EN LAS MEJORAS COLONIAS DE LA CIUDAD, TENER 

UN BUEN TRABAJO QUE LES PERMITA AHORRAR PARA SUS ANUALES VACA 

CIONES EN ESTADOS UNIDOS Y EUROPA, 

EL EXITO TAMBIEN SIGNIFICA ESTAR EN EL DEPORTIVO, HACER

REUNIONES Y CONSUMIR EN LAS TIENDAS Y BOUTIQUES MÁS ELEGANTES 

DEL DISTRITO FEDERAL, SÓLO SE OCUPAN DE SUS PROBLEMAS CASE-

ROS, POR LO QUE POCO O NADA LES INTERESA LO QUE PASA FUERA DE 

SU REDUCIDO GRUPO SOCIAL, 

SE ENCUENTRAN ATRAPADOS DENTRO DE ESTE SISTEMA SOCIAL Y

SÓLO TIENDEN A VER UNAS CUATRO HORAS DE CABLEVISIÓN, ESTA SU

ÚNICA FUENTE DE INFORMACIÓN "POLfTICA" Y SOCIAL F.STÁ ADECUADA 

MENTE DEFORMADA, LO QUE TRAE COMO CONSECUENCIA QUE LA CULTURA 

DE ESTOS ESTRATOS SOCIALES ESTEN GENERALMENTE BASADOS EN TO-

DOS LOS PREJUICIOS, VALORES Y ESTEREOTIPOS SOCIALES DE LA CUh 

TURA NORTEAMERICANA, ESTO ES REFORZADO ASf MISMO POR LA TELg 

VISIÓN COMERCIAL QUE TRANSMITE Y REFUERZA LA IDEOLOGfA EXTRAli 

JERA A TRAVES DE LA MAYORfA DE SU PROGRAMACIÓN PROVENIENTE DE 

LOS ESTADOS UNIDOS, 

No SÓLO EN LOS TELETEATROS, SINO TAMBIEN EN LOS PROGRA-

MAS POLICfACOS Y DE AVENTURAS, LOS PROTAGONISTAS REPRESENTAN-



UN VALOR EST~TlCO DE BELLEZA ESPECfFlCO, AJENO A NUESTRA REA

LIDAD; ESTE ES EL CASO DE MAGNUM EL CUAL ES EL ARTISTA PREDI

LECTO DE MUCHOS ESTUDIANTES Y AMAS DE CASA (EL 72%• DE LOS E~ 

TUDIANTES Y EL 74:¡• DE LAS MAS DE CASA VEN MAGNUM), 

AS! MI SM01 ESTOS PROGRAMAS MUESTRAN NUMEROSOS ACTOS DE -

VIOLENCIA, NLA VIOLENCIA QUE SE DA EN ESTOS PROGRAMAS INCLU

YE EN Sf MISMA ELEMENTOS QUE POSIBILITAN QUE SUS PERSONAJES -

SEAN TOMADOS EN SERIO, YA QUE EXISTEN COARTADAS MEDIANTE LAS

CUALES SON JUSTIFICADOS LOS ACTOS VIOLENTOS DE LOS PERSONAJES, 

EN EFECTO, TODO EXCESO QUE COMETEN ~sros, TODO TI PO DE VIOLE.ti 

ClA1 TODA DEFORMACIÓN, TODO VERDADERO ATENTADO CONTRA EL BUEN 

GUSTO APARECE SIEMPRE JUSTIFICADO, EL PERSONAJE APARECE AL -

SERVICIO DE,,, Y ELLO LO CONVIERTE EN UN PROTOTIPO SOCIAL, -

SU VIOLENCIA, SU LICENCIA PARA MATAR, LE VIENEN DIRECTAMENTE

DE QUE SE MUESTRA AL SERVICIO DEL BIEN, DE ALGÚN PAJS, DE AL

GUNA 'IDEA' / DEL BIEN EN GENERAL COMO ALGO ABSTRACTO, ESTAS

COARTADAS PERMITEN QUE EL RECEPTOR TOME EN SERIO LO QUE ALLf

SE LE PRESENTAn, <S3) 

No ES LA ESCENA AISLADA DE VIOLENCIA1 SINO LA CADENA DE

INCONTABLES SESIONES DE VIOLENCIA LO QUE MODIFICA O REFUERZA

LA ACTITUD DE UNA PERSONA CON RESPECTO A LA UTILIZACIÓN DE -

~STA, 

• VER CUADRO NÚMERO 4, 
(53)''PRIETO, DANIEL, ~E!OHICA Y MANIPUbA~i6N MASIU· PREMIA -

EDITORES, PP, 10 - 0 , 
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LA VIOLENCIA ES UN MODO EFICAZ DE GENERAR CONDUCTAS AGR~ 

SIVAS EN EL PÚBLICO, EL 80%* DE LOS ESTUDIANTES DE 13 A 18 -

A~OS VEN MAGNUN Y EL 63%º DEL MISMO GRUPO VEN EL PROGRAMA DE

AVENTURAS FALL Guv (PROFES!6N PELIGRO), 

ESTOS PROGRAMAS SON UN BUEN EJEMPLO DE LA NEFASTA INFWEti 

CIA QUE SE EJERCE EN EL TELESPECTADOR MEDIO, AL PROMOVERSE EL 

ALCOHOLISMO, EL LIBERTINAJE Y LA CORRUPC!6N, QUE TERMINAN POR 

GENERAR ACTITUDES NOCIVAS, 

EL 89%*º DE LAS AMAS DE CASA ENCUESTADAS VEN EL PROGRAMA 

DE TELETEATRO DALLAS; ESTA CANTIDAD RESULTA SIGNIFICATIVA, YA 

QUE LA FAMILIA DEL PERSONAJE PRINCIPAL J,R, ERWINGS TRATA DE

HACER CREER AL ESPECTADOR QUE "TODO VALE" POR INFAMES QUE SEAA 

LAS TRAMPAS, SI DE LO QUE SE TRATA ES DE ACUMULAR PODER Y D6-

LARES, AHORA BIEN, LOS CAPfTULOS QUE SE TRANSMITEN POR CABL1 

VISION DE ESTOS TELETEATROS SON LOS M~S ACTUALES, LO CUAL ES

UN FACTOR MUY IMPORTANTE PARA EL ~XITO DE ESTE SERVICIO, YA -

QUE LAS AMAS DE CASA EST~N AL CORRIENTE ANTES QUE OTRA GENTE

DE SABER LAS TRAMAS DE SUS SERIES FAVORITAS, LAS CUALES TAR-

DAN VARIOS MESES EN PASAR POR LA TELEVISl6N V!A A~REA EN ESPA 

ÑOL, 

LAS NOTICIAS TRANSMITIDAS POR LOS NOTICIARIOS QUE TRANS-

• VER CUADRO NÜMERO 3, 
•• VER CUADRO NÜMERO 4, 
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MITE CABLEVISIÓN, SON EMITIDAS CON SIMPLICIDAD; SE TOMA COMO

BASE QUE EL AUDITORIO ESTÁ HABITUADO A VER PROGRAf1AS DE ENTR~ 

TENIMIENTO INTRASCENDENTES QUE NO APORTAN NADA, BLOQUEANDO -

ASf LA POSIBILIDAD DE ASUMIR UNA CONDUCTA CRfTlCA QUE PERMITA 

ACTUAR SOBRE LA REALIDAD SOCIAL, 

LA INFORMACIÓN TRANSMITIDA ES MANIPULADA DE ACUERDO A LA 

IDEOLOGfA E INTERESES DE LOS PROPIETARIOS DE LAS DISTINTAS CA 

DENAS DE TELEVISl6N DE LOS ESTADOS UNIDOS, DE DONDE CABLEVl-

SIÓN TOMA SU PROGRAMACIÓN, ESTA INFORMACIÓN QUE SE EMITE A -

LOS RECEPTORES ES EXTRAfDA DE SU PROPIO CONTEXTO Y DE LOS HE

CHOS QUE LE DIERON ORIGEN, TODO ELLO ENVUELTO EN UN AMB!ENTE

DE EXALTACIÓN A LA lDEOLOGfA NORTEAMERICANA, Los CABLESUS--

CRIPTORES AL ASUMIR ESTAS INFORMACIONES, PJ)OUIEREN UNA IMAGEN 

FALSA Y DEFORMADA DE LOS HECHOS, TANTO DE SU PROPIA NACIÓN CQ 

MO DEL VECINO PAfS, 

CABE HACER NOTAR, QUE ES PRECISAMENTE EL SECTOR DE LOS -

PROFESIONISTAS 1 (EL 76~º DE LOS PROFESIONISTAS ENTREVISTADOS

VEN NOTICIARIOS EXTRANJEROS) EL QUE MÁS VE LOS NOTICIARIOS EN 

LOS QUE SE MANEJA LA REALIDAD MUNDIAL, CREANDO EN LOS SECTO-

RES ALTOS Y MEDIOS UNA VISIÓN FALSA Y PARCIAL DE LOS HECHOS;

PARA ELLOS EL SÓLO HECHO DE VER ESTOS PROGRAMAS LOS CONVENCE

DE ESTAR BIEN INFORMADOS, LA OBJETIVIDAD DE LA NOTICIA NO -

SIGNIFICA NADAJ LA NOTICIA ES SÓLO VISTA COMO UNA MERCANCfA -

• VER CUADRO NÚMERO 4, 
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Y NO COMO UN BIEN SOCIAL, 

Los PROFESIONISTAS DE ESTOS SECTORES SOCIALES VEN ESTE -

TIPO DE PROGRAMAS, DEBIDO A QUE LES INTERESA ESTAR nBIEN IN-

FORMADOS", ESTE PÚBLICO CREE ESTAR AL TANTO DE LO QUE OCURRE 

EN EL MUNDO, EN EL MOMENTO MISMO EN QUE SUCEDE, DE ESTA MANE

RA PIENSA QUE ES IMPORTANTE CONOCER LA INFORMACIÓN ANTICIPADA 

POR LAS CADENAS NORTEAMERICANAS DE TELEVISIÓN, QUE ESPERARSE

A SER 1 NFORMADOS POR LOS NOT 1e:f.R1 OS NAC 1 ON/1LES, EL CABLE SU~ 

CRIPTOR SUPONE QUE EN CABLEVISIÓN SE Mf1NEJA INFORMACIÓN EXCLUSIVA 

Y QUE A TRAVÉS DE ESTE MEDIO SE TRANSMITEN INFORMACIONES QUE

EN NUESTRO PAIS SON CENSURADAS. Los MENSAJES EMITIDOS POR -

LOS NOTICIARIOS SON EN SU MAYORf A EXTRAfDOS DE AGENCIAS INFOR 

MATIVAS NORTEAMERICANAS, LOS CUALES MANEJAN LAS NOTICIAS CON

FORME A SUS PROPIOS INTERESES Y CONVENIENCIAS. 

DESDE FINALES DE LOS A~OS SETENTAS, LOS VIDEO-ROCKS HAN

TENIDO MUCHO PESO EN LA ACTITUD DE LOS J6VENES; EL 95%* DE -

fSTOS SE VEN INFLUIDOS, EL PÚBLICO QUE VE ESTOS PROGRAMAS -

TRATA DE IMITAR A SUS CANTANTES FAVORITOS DE ROCK EN TODOS -

LOS ASPECTOS; EN SU MANERA DE VESTIR, EN SU APARIENCIA FfSICA 

Y EN SU COMPORTAMIENTO, TRATANDO DE SER REBELDES Y AGRESIVOS, 

SI SE LLEGA A APRENDER TALES ROLES, ES DECIR, ADOPTARLOS EN -

EL COMPORTAMIENTO PROPIO, LOS JÓVENES SE YEN IMPULSADOS A LA

SIMPLE IMITACIÓN EN LUGAR DE LANZARSE A LA AUTENTICIDAD, 

* VER CUADRO NÚMERO 4, 
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OTRO DE LOS ASPECTOS NEGATIVOS QUE VALE LA PENA MENCIONAR, 

ES QUE LOS VIDEO-ROCKS INCITAN AL CONSUMISMO, ES DECIR, LOS JQ 

V ENES DE INGRESOS AL TOS SE VEN EN LA NE CES !DAD DE COMPRAR LOS

ÚL TIMOS DISCOS Y CAMISETAS DE SUS CANTANTES FAVORITOS PARA PO

DER ESTAR EN "ONDA", 

ESTA INFLUENCIA ES PROVOCADA POR LA GRAN CANTIDAD DE HO-

RAS QUE LOS JOVENES DEDICAN A VER LOS VIDEO-ROCKS. Los MENSA

JES SE REFUERZAN CADA VEZ MÁS AL CONTEMPLARLOS DE NUEVO, ES Dg_ 

CIR1 UNA Y OTRA VEZ, DURANTE 17 HORAS SEGUIDAS, 

POR OTRA PARTE, ESTOS VIDEO-CLIPS OCASIONAS QUE EL TELES

PECTADOR OLVIDE LOS VALORES MUSICALES NACIONALES, DEJANDO DE -

LADO EL SER Y SENTIR DE LA MÚSICA MEXICANA, SE COPIA E IMITA

EN MUCHAS OCASIONES LAS LETRAS DE LAS CANCIONES EXTRANJERAS, -

LO CUAL HACE QUE SE LIMITE LA CREATIVIDAD ARTfSTICA DE NUES--

TROS COMPOSITORES, SE DA UNA TENDENCIA A IMITAR AL PROTOTIPO

DEL CANTANTE NORTEAMERICANO DE ROCK, CON VALORES SOCIALES Y MQ 

RALES DEVALUADOS, QUE POCO CONTRIBUYEN A INCREMENTAR LA CULTU

RA MUSICAL DEL PÚBLICO RECEPTOR, DE IGUAL FORMA, OTRO DE LOS

MEDIOS DE COMUNICACIÓN MASIVA COMO ES LA RADIO, APOYA LOS VALQ 

RES MUS 1 CALES aAs 1 CA.MENTE NORTEAMERICANOS o DE LENGUA 1 NGLESAJ 

COLABORANDO JUNTO CON EL VIDEO A UNA MAYOR PENETRACIÓN CULTU-

RAL, DEJANDO DE LADO LA MÚSICA NACIONAL, 

EL 80%• DE LOS PROFES!ONISTAS QUE RESPONDIERON A LAS EN--

• VER CUADRO NÚMERO 4, 
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CUESTAS) Y VEN EL PROGRAMA DE TELETEATRO HOTELJ EN EL CUAL SE

PRESENTAN MODELOS A IMITAR, SE REFIERE DIRECTAMENTE A EJEMPLOS 

A SEGUIR PARA DE ESTA MANERA ADHERIR TAL O CUAL IDEA, DICHA -

IDEA APARECE SIEMPRE REFORZADA) INCLUTDA EN UNA FIGURA O EN -

OTRA, EN ESTOS TIPOS DE PROGRAflAS SE PARTE DIRECTAMENTE DE LO 

COTIDIANO, 

Los LUGARES COMUNES SON PRESENTADOS COMO ALGO NOVEDOSO, -

Los PERSONAJES SON INVOLUCRADOS EN UNA ACCIÓN QUE LES ES PRECl 

SO SEGUIR) Y SON EXPUESTOS COMO UN MODELO A LA CLASE MEDIA -

ALTA Y ALTA. 

"LA GENERALIZACl6N DE UN MUNDO FELIZ COMO IMAGEN INVERSA -

ILUSORIA TIENDE A ASEGURAR, A REFORZAR LA APETENCIA DE CONSUMO, 

LAS ESPECTATIVAS HACIA EL MISMO, SE TRABAJA POR AFIRMACIÓN Y

EXCLUSIÓN, POR AFIRMACIÓN ES UN SER PERFECTO¡ PLENO) EXITOSO, 

POR EXCLUSIÓN PORQUE QUIEN NO HACE ESO ESTÁ FUERA DE LA PLENI

TUD, DE LA PERFECCIÓN y DEL ~X!To•,<54) 

LA LIBERTAD DE LA QUE TANTO SE HACE ALARDE EN ESTOS PRO-

GRAMAS DE CABLEVISIÓN, ES UNA LIBERTAD DISTOR5lONADA PUES DE -

HECHO SE TRATA DE LA LIBERTAD DE ELEGIR ENTRE ALTERNATIVAS QUE 

EXALTAN ESTEREOTIPOS O PROMUEVEN EL CONSUMO, ESTO SE HACE MÁS 

EVIDENTE EN LAS EMISIONES DE LOS PROGRAMAS DE CONCURSO, EN LOS 

(54) PRIETO, DANIEL, BEIÓR!CA Y MANIPULACI6N MASIVA, PREMIA -
EDITORES, P, 45 
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QUE SE MANIPULA AL INDIVIDUO, EXPLOTANDO SU SED DE DINERO PARA 

OBTENER MATERIALES DE LUJO; AL MISMO TIEMPO QUE SE PROVOCA EN

ESTE TIPO DE PÜBLICO UN ANHELO DE POSEEN LOS •ARTICULO$ - PRI 

MIOS" QUE LE OTORGARÁN UN STATUS SOCIAL ELEVADO, (EL 71%* DE

LOS ESTUDIANTES Y EL 7Ll%* DE LAS AMAS DE CASA VEN EL PROGRAMA

DE CONCURSO THE PR!CE IS RIGHT~ 

Los PROGRAMAS DE TELETEATRO, COMEDIAS, AVENTURAS, CONCUR

SO, VARIEDADES Y POLICIACOS OFRECEN A LOS ESPECTADORES UNA IMA 

GEN DEFORMADA DEL MUNDO: UN MUNDO DEL HOMBRE MÁS QUE DE LA MU

JER; UN MUNDO BLANCO MÁS QUE DE OTRAS RAZAS; UN MUNDO QIJE ABAR 

CA SOLO A SECTORES PRIVILEGIADOS Y QUE NO CORRESPONDE A SU ES

TRUCTURA REAL; UN MUllDO QUE NO RECONOCE LOS VALORES TRADICIONh, 

LES DEL EXTERIOR, SINO QUE SÓLO SE INTERESA EN Sf MISMO; POR -

0LTIMO, UN MUNDO EN EL CUAL EL GRADO DE FANTASfA E IRREALIDAD

ES MAYOR QUE EL DE LA V IDA MI SMA1 UN MUNDO QUE PRETENDE SER -

UNIVERSAL Y QUE BUSCA ASOCIARSE CON ESTADOS UNIDOS, COMO IMA-

GEN MUNDIAL, IDEAL, 

EN LA TELEVISIÓN HAY UN ESPACIO PARA REIR, OTRO PARA LA -

CONMOCIÓN Y EL DOLOR; OTRO PARA LA TENSI6N DE LOS PROGRAMAS PQ 

LJCfAcos, OTRO PARA LOS NIÑOS) UNO PARA LOS ANCIANOS y OTROS -

POR EL ESTILO, CON UNA RED DE ESPECIALIZACIONES QUE COMPARECEN 

EN LA PANTALLA, PERO QUE NO SE VEN A SIMPLE VISTA EN LA VIDA.

ESTO SE DEBE A AMPLITUD DE GRUPOS, PÚBLICOS Y NECESIDADES DE -

• VER CUADRO NÚMERO 4, 
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ABARCARLOS Y FORMARLOS, 

Tono ABSURDO ES VÁLIDO PORQUE LOS MENSAJES APARECEN COMO 

SI FUERAN REGIDOS POR UN PRINCIPIO DE REALIDAD, NO IMPORTA -

NINGÚN ABSURDO: PERSONAJES QUE VIAJAN POR EL TIEMP01 SUJETOS

QUE SOBREVIVEN A EXPLOSIONES NUCLEARES Y COBRAN UNA NUEVA -

FUERZA QUE LES PERMITE VENCER EJ~RCITOS ENTEROS, SERES QUE -

PUEDEN CONVERTIRSE EN AIRE, TIERRA, FUEGO, SITUACIONES RIDf C!!. 

LAS, ETC~TERA, 

Los ACTOS DE LOS PERSONAJES SON JUSTIFICADOS, ESTA DEFEN 

SA DE LA REALIDAD, ES LA QUE PERMITE QUE EL MENSAJE TENGA CRf 

DIB!llDAD Y ACEPTACIÓN ENTRE EL PÚBLICO, UNA VEZ QUE SE LE -

ACEPTA, TODO LO DEMÁS DEJA DE SER ABSURDO Y SE CONVIERTE EN -

ALGO VERDADERO, 

"Lo QUE SE NOS PRESENTA EN LOS MENSAJES NO SON SERES CON 

TODA SU RIQUEZA, NO SON SITUACIONES REALES, SON SITUACIONES

y SERES DES-REALIZADOS, REDUCIDOS A ALGUNOS ELEMENTOS QUE, -

UNA VEZ EN FATI ZADOS1 SE PRETENDE SON LA REALIDAD TOTAL", <55 ) 

Asf PUES, FRENTE A ESTE MEDIO TELEVISIVO, EL PÚBLICO NO

TIENE OTRA FUNCIÓN EN EL PROCESO DE COMUNICACIÓN QUE SER RE-

CEPTOR PASIVO DE UN MENSAJE QUE, NECESARIAMENTE Y FRENTE A SU 

IMPOTENCIA, CONSEGUIRÁ LOS EFECTOS PREVISTOS POR EL EMISOR, 

(55) !BID. P,109 
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DENTRO DE ESTA CONSTELACIÓN DE VALORES Y CONDUCTAS, PRE

DOMl NA LA TENDENCIA HEGEMÓNICA DE LA CLASE PODEROSA QUE SUBO.B. 

DINA Y ALINEA TODAS LAS MANIFESTACIONES BAJO EL EJE DE SU PRQ 

YECTO DE DOMINACIÓN, 

DE AHf QUE CABLEVISIÓN SEA EL SOPORTE DE UN CONJUNTO DE

MENSAJES IMPLf CITOS Y ESTRUCTURADOS QUE SON LA EXPRESIÓN DEL

S!STEMA DE VALORES DE UNA CLASE SOCIAL DETERMINADA, POR LO -

QUE EL SECTOR SOCIAL DE NIVEL DE INGRESOS ALTOS Y MEDIANAMEN

TE ALTOS SE ENCUENTRA INMERSO EN LA IDEOLOG!A DOMINANTE. Los 

LfMITES DE SU CONCIENCIA NO VAN MÁS ALLÁ DE LA ACEPTACIÓN PER 

MANEN TE DE TALES MENSAJES, EN ESTE SENTIDO EL PÚBLICO CARECE 

DE UN APARATO CONCEPTUAL QUE LE PERMITA ENFRENTAR A LOS-~OES 

A FIN DE DESENMASCARARLOS O BURLARSE DE ELLOS, POR OTRO LADO, 

LOS MENSAJES CONFORMAN UN SISTEMA COMPLETO DE ELEMENTOS COMO

SON LOS OBJETOS, LAS NORMAS, LOS HÁBITOS, LA EDUCACIÓN. EsTOS 

VAN GUARDÁNDOSE EN LA CONCIENCIA DEL HOMBRE MUY ESPECIALMENTE 

EN SU VIDA COTIDIANA, 

IV.2,2 AGRESIÓN A LA IDENTIDAD NACIONAL, 

"LA IDENTIDAD NACIONAL ES UNA ACTITUD COLECTIVA., UNA DE

CISIÓN COLECTIVA DE UNIFICARSE., NO DE UNIFORMARSE CULTURAL Y

ECONÓMI CAMENTE, Lo QUE HACE O DETERMINA LA IDENTIDAD NACI 0-

NAL ES EL PLURALISMO EFECTIVO, EL CONVENCIMIENTO DE QUE EL -

FORTALECIMIENTO O REALIZACIÓN DE UN INDIVIDUO O DE UN GRUPO -



SÓLO SERf A POSIBLE SI FORMA PARTE DE LA REALIZACIÓN Y FORTALf 

CIMIENTO DE LA NACIÓN", (56) 

EN LA DECLARACJ6N UNIVERSAL SOBRE LOS DERECHOS DE LOS -

PUEBLOS, PROCLAMADA EL 4 DE JULIO DE 1976 EN ARGELIA, AFRICAJ 

SE SEÑAL6 QUE "CADA PUEBLO TI ENE EL DERECHO AL RESPETO DE SU

IDENTI DAD NAC l ONAL Y CULTURAL. , , EL DERECHO DE CADA PUEBLO A 

DEFENDERSE CONTRA LA IMPOS!Cl6N DE UNA CULTURA EXTRANJERA, -

ASf COMO EL DERECHO DE HABLAR SU PROPIA LENGUA, A PRESERVAR Y 

DESARROLLAR SU PROPIA CULTURA Y A CONTRIBUIR AL ENRIQUECIMIEN 

TO DE LA CULTURA DE LA HUMAN 1 DAD, LA COLON I ZAC l ÓN QUE SE HA

HECHO A TRAV~S DE LOS PROGRAMAS DE TELEVISIÓN TIENDE A DESPO

SEERNOS DE NUESTRAS TRADICIONES, LENGUA, HISTORIA, IDENTIDAD

y DE NUESTRAS FACULTADES CREADORAS, PARA INTEGRARLAS A UN Sl1 

. TEMA DE REFERENCIAS SUPUESTAMENTE UNIVERSALES", (57) 

Los MEDIOS DE COMUNICACI6N SON ASUNTOS NACIONALES, ASUN

TOS DE LA SUPERVIVENCIA DE UN PAf s, POR LO QUE DEBEN EJERCERSE 

CABALMENTE, 

Es POR ESTO QUE CONSIDERAMOS NECESARIO QUE SE TOQUE EL -

PUNTO DE LA NO DEPENDENCIA CULTURAL; ES DECIR, DE LA CAPACI-

DAD DE UN PAf S DE LIMITAR LAS IMPORTACIONES DE PROGRAMAS SUPEB. 

FLUOS Y QUE SE PROMUEVA AL MISMO TIEMPO UNA PRODUCCIÓN NACI0-

(56) MONfEMAYOR, CARLOS, Los MEDIOS DE COl:1J.!~~AC!6~, ~A SOBE-
RAN A y LA IDENTIDAD NACIONAL, ExcELSIOR, 2 - -8 . 

(57) PRADO, f,, CASSEN, B,; ET.AL, ÜP,CIT, P.163 
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NAL COMPETITIVA, 

SE PUEDE CONSIDERAR NEGATIVO EL INTERCN-IBIO DE PRODUCTOS 

INDUSTRIALES, SI EL CONSUMO DE LOS PRODUCTOS l~í-0RTADOS SE -

OPONE A LOS MODELOS DEL PROPIO PAfS, 

Es EVIDENTE QUE LOS MENSAJES QUE SE TRANSMITEN A TRAV~S

DE CABLEVISI6N CONTRIBUYEN A LA ESTANDARIZACI6N DEL COMPORTA

MIENTO Y A LA P~RDIDA DE LA IDENTIDAD E INDIVIDUALIDAD NACIO-

NAL, 

SIN EMBARGO, EN LAS CONDICIONES TECNOLÓGICAS ACTUALES, -

RESULTA IMPOSIBLE IMPEDIR LA ENTRADA DE PROGRAMAS DE UN -PAIS

A OTRO, 

Los PROGRAMAS POLICIACOS y DE AVENTURAS QUE SE TRANSMI-

TEN POR CABLEVISIÓN AGREDEN A NUESTRA IDENTIDAD NACIONAL, --

PUESTO QUE PROVOCAN EN EL RECEPTOR LA COMPARACIÓN E IDEALIZA

CION DE LAS INSTITUCIONES DE SEGURIDAD SOCIAL DEL VECINO PA!S 

DEL NORTE CON LAS DEL NUESTRO, A TRAV~S DE LAS ENCUESTAS REA 

LIZADAS1 ENCONTRAMOS QUE EL 633* DE LOS NIÑOS DE 0 A 12 AÑOS

y EL MISMO PORCENTAJE DE LOS ESTUDIANTES DE 13 A 18 AÑOS, VEN 

EL PROGRAMA DE AVENTURAS FALL Guy CON REGULARIDAD, ASIMISMO, 

EL PROGRAMA POLIC!ACO MAGNUM ES VISTO CASI SIEMPRE POR EL 5CJX11* 

* VER CUADRO NOMERO 3, 
** VER CUADRO NÚMERO 12, 
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DE LAS AMAS DE CASA DE MÁS DE 45 AÑOS, 

EN LOS PROGRAMAS DE TELETEATRO SE PRESENTAN SUCESOS QUE

PERTENECEN A UNA SOCIEDAD "DESARROLLADA", CON PROCESOS SOCIA

LES Y ECON6MICOS DIFERENTES A LOS NUESTROS, AL VER ESTOS PRQ 

GRAf1AS, LOS TELEVIDENTES DE LA CLASE ALTA Y MEDIA ALTA CREEN

QUE ESTADOS UNIDOS ES LA METR6POLI IDEAL Y PERFECTA PARA Vl-

VIR, EN LAS ENCUESTAS REALIZADAS PUDIMOS COMPROBAR LA AFIRMb 

C!ÓN ANTERIOR, YA QUE LA MAYORfA DE LOS SUSCRIPTORES QUE VIA

JAN AL EXTRANJERO SUELEN VISITAR CON FRECUENCIA (DOS A CUATRO 

VECES AL AÑO) CIUDADES IMPORTANTES DE ESTADOS UNIDOS, TALES -

COMO: NUEVA YORK, HOUSTON, Los ANGELES, MI AMI J LAS VEGAS, -

DALLAS, DENVER, ETC~TERA, 

ESTE ESTRATO SOCIAL PIENSA QUE LA ROPA Y LOS BIENES DE -

CONSUMO SON MEJORES, PORQUE SON DE ESE PAfS, POR LO CUAL REA 

LIZAN ESTOS VIAJES PARA ASOMBRARSE Y ADMIRAR LA EFICACIA, Llt:l 

PIEZA Y RIQUEZA DE ESA NACIÓN, SIN CUESTIONARSE NUNCA DE DÓN

DE PROVIENE ESA RIQUEZA Y PORQU~ NOSOTROS SOMOS UN PA!S MÁS -

POBRE QUE AQUEL, 

Los SECTORES SOCIALES MEDIO ALTO y ALTO MEXICANOS DESCO

NOCEN LA HISTORIA DE LOS NORTEAMERICANOS AL MISMO TIEMPO OUE

LA NUESTRA, DE AHf LAS COMPARACIONES SUPERFLUAS Y SIN NINGUNA 

VALIDEZ ENTRE ESTOS DOS PAf SES, 

LA IDENTIDAD NACIONAL TAMBl~N SE VE AFECTADA POR LOS PRQ 
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GRAMAS INFORMATIVO-ESPECTÁCULO; ESTA CLASE DE TRANSMISIONES -

OCASIONAN QUE EL TELEVIDENTE IDEALICE ARTISTAS Y SITUACIONES

QUE SE DAN EN NORTEAM~RICA, Y SE ALEJE DE SUS PROPIOS VALORES. 

SE DESPIERTA EN ESTE TIPO DE PÚBLICO EL DESEO DE SER Y -

VIVIR COMO LOS GRANDES ARTISTAS DE HOLLYWOOD, ESTO TIENE GRAN 

INFLUENCIA EN El 50%º DE LOS PROFESIONISTAS DEL GRUPO DE 19 A 

30 AROS QUE VEN ALGUNAS VECES ENTERTAJNMENT TONIGHT Y EN EL -

57%•• DE LAS Af'AS DE CASA DE 30 A 45 AÑOS QUE VEN ALGUNAS VE

CES P, M, MAGAZINE, 

ES INDUDABLE QUE LA LENGUA ES UN FACTOR DETERMINANTE DE

LA IDENTIDAD NACIONAL, POR LO QUE NO DEBEMOS PERMITIR QUE SE

PERVIERTA NUESTRA LENGUA CON EL USO INDISCRIMINADO DE MODIS-

MOS Y TtRMINOS ANGLOAMERICANOS, 

''No s6LO ALGUNAS tllTES LOCALES HAN ACEPTADO COMO ALGO -

NATURAL QUE LA LENGUA DE LA TECNOLOGf A Y EL COMERCIO ES EL Ili 

GltS 1 SINO QUE ELLOS HAN REIVINDICADO EL CONOCIMIENTO DE ESA

l.ENGUA COMO SIGNO DE PERTENENCIA AL UNIVERSO DEL PODER Y POR

LO TANTO COMO FACTOR DE EXCLUSION DE LOS MENOS PRIVILEGIADOS, 

LA PRACTICA DEL INGL~S SE HA CONVERTIDO EN INDICADOR DE CLASE 

O POR LO MENOS EN UN 'SfMBOLO DE STATUS', SELLA LA ALIANZA -

DE LOS PEQUENOS NÚCLEOS DE PERSONAS DE BASTANTE PODER ECONÓMl 

• VER CUADRO NÚMERO 9, 
•• VER CUADRO NÚMERO 10, 
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CO CON LOS INTERESES NORTEAMERICANOS", (SS) 

LA ELECCIÓN DEL INGL~S "LENGUA UNIVERSAL", NO ES PUES EN 

ABSOLUTO NEUTRAL; SE REFUERZA LA DEPENDENCIA CON ESTADOS UNI

DOS Y SIRVE COMO INDICADOR DE PERTENENCIA DE CLASE E~ EL PO-

DER, AL PODER SINTONIZAR Y "ENTENDER" LOS PROGRAMAS DE CABLE

VISIÓN, 

ESTE ANÁLISIS NO SE HA HECHO DESDE UNA POSICIÓN CHAUVI-

NISTA, SERIA ABSURDO IGNORAR LA REALIDAD DE LAS COMUNICACIO

NES Y LAS NECESIDADES DE LOS INTERCAMBIOS, SÓLO SE BUSCA ALEE 

TAR AL PÜBLICO SOBRE EL PELIGRO DE LA DEPENDENCIA IDEOLÓGICA

y EL DEBILITAMIENTO DE LA IDENTIDAD NACIONAL, 

LA INTERDEPENDENCIA ENTRE LOS PAfSES NO SE REALIZA EN -

ABSTRACTO, SINO QUE SE INSCRIBE EN RELACIONES DE FUERZA QUE -

DETERMINAN EL ENRIQUECIMIENTO O EL IRREMEDIABLE EMPOBRECIMIEli 

TO, 

IV,2,3 PENETRACIÓN CULTURAL, 

"EN LA SOCIEDAD NORTEAMERICANA TANTO LOS MI LITARES COMO

LAS GRANDES CORPORACIONES ESTÁN MIDIENDO Y AJUSTANDO, Df A A -

DfA MAS, LAS FUERZAS DE PODER DE PENETRACIÓN EN EL MUNDO ENT~ 

RO, EL 65% DE TODAS LAS COMUNICACIONES DEL MUNDO TIENEN SU -

(58) !BID, CASSEN, BERNARD, LA LENGUA INGLESA COMO YEHfCULO -
DEL IMPERIALISMO CULTUR.Ab, P,77 



ORIGEN EN ESTADOS UN!DOS",(59) 

UNA VEZ QUE SE IMPONE UN MODELO CULTURAL, ES DlFICILfSIMO 

ERRADICARLO, EN UNA NACIÓN COMO LA NUESTRA ESTÁ EN JUEGO LA -

INTEGRIDAD CULTURAL CUYO PATRIMONIO NACIONAL SE VE AMENAZADO -

POR LA EXPANSIÓN DE LAS COMUNICACIONES ELECTR6NICAS MODERNAS -

EN PARTICULAR LA TELEVISIÓN QUE ES MANEJADA POR EL VECINO PAfS 

DEL NORTE, 

MENOS CAPACES DE DEFENDERNOS CONTRA LAS NUEVAS COMUNICA-

CIONES, NOS ENCONTRAMOS LOS PAfSES SUBDESARROLLADOS, LA MAYOR 

PARTE SOMOS INCAPACES DE FUNCIOtlAR EN FORMA INMEDIATA PARA EL

ESTABLECIMIENTO, MANTENIMIENTO Y FUNCIONAMIENTO DE NUESTROS -

PROPIOS MEDIOS DE DIFUSIÓN, CABLEVIS16N COMO UNO DE LOS PRIN

CIPALES INSTRUMENTOS QUE FACILITA LA PENETRACIÓN CULTURAL PRO

PORCIONA PROGRN'1AS ENVASADOS, LOS CUALES TRANSFORMAN RÁPIDAMEt! 

TE EL MODO DE V 1 DA NAC 1 ONAL AL EST 1 LO NORTEAMER 1 CANO, 

SU PROGRAMACIÓN NO SE REALIZA EN FUNCIÓN DE LOS REQUERI-

MIENTOS DE M~XIC01 DE HECHO LAS IMAGENES Y ESTILOS DE VIDA QUE 

SE PRESENTAN SON AJENOS A LAS NECESIDADES DE UNA NACIÓN COMO -

LA NUESTRA, 

Los MENSAJES TRANSMITIDOS POR CABLEVISI6N INFLUYEN EN EL

PANORAMA CULTURAL Y EN LA CONDUCTA DE LOS SUSCRIPTORES, LAS -

(59) MATTELART, ARMAND, ÜP,CIT, p,107 
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QUE SE TRANSMITEN POR ESTE SISTEMA DE TELEVISl6N POR CABLE, -

PROPORCIONAN INTENCIONAU'1EflTE UNA IMAGEN OPTIMISTA DE LOS RE

CURSOS MATERIALES DE LOS SERVICIOS CON LOS QUE CUENTA ESTADOS 

UNIDOS, RECALCANDO QUE ~STOS SON INAGOTABLES, ESTO SE PRESEH 

TA EN LOS PROGRAMAS DE TELETEATRO, POLICf ACOS Y DE AVENTURAS, 

QUE TIENEN MUCHA INFLUENCIA EN EL ESPECTADOR, PUESTO QUE EL -

52%* DE LOS ESTUDIANTES DEL GRUPO DE 19 A 30 AÑOS VEN CASI -

SIEMPRE EL PROGRAMA DE TELETEATRO D!NASTfA, Y EL 50% .. DE LAS 

AMAS DE CASA DEL GRUPO DE 19 A 30 AÑOS, VEN EL PROGRAMA DE -

AVENTURA BUCK ROGERS Y EL PROGRAMA POLICfACO HILL STREET BluES 

ALGUNAS VECES, 

Es POR ELLO, QUE ESTOS SECTORES SOCIALES DE ALTO INGRESO 

ECON0MICO, COMO LO INDICA EL SOCI6LOGO GABRIEL CAREAGA+, VI

VEN EN FUNCIÓN DE TODOS LOS PRODUCTOS QUE SE MUESTRAN EN ESTOS 

PROGRAMAS, TRATANDO DE REALIZAR LAS MISMAS COSTUMBRES QUE VEN 

DE LOS NORTEAMERICANOS, POR EJEMPLO: SE DESAYUNAN CON MERMEL~ 

DA Y CAFt EN RESTAURANTES TIPO AMERICANOS, TIENEN UN AUTOMÓ-

VIL DE UNA EMPRESA DE ESE PAf S, (CON BASE EN LA ENCUESTA REA

LIZADA PODEMOS AFIRMAR QUE EL 69%*** DE LOS PROFESIONISTAS -

MAYORES DE 30 AÑOS QUISIERAN TENER UN AUlJMÓVIL COMO EL DE -

MAGNUM), ADEMÁS DE QUE TRABAJAN EN UNA COMPAÑfA NORTEAMERICA-

* VER CUADRO NÚMERO 7, 
•• VER CUADRO NÚMERO 8, 
+ CAREAGA, GABRIEL. M1~os v FAN~sfAs DE LA CLAS5 MEDIA~ 

Mtx1co, En, Oc~ANo. Ex1co, 5:-P:"2IIO 
*** VER CUADRO NÚMERO 11, 
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NA O INDIRECTAMENTE SUPEDITADA A ELLA; TIENE SU OCIO EXPRESA

DO EN LOS PROGRAMAS DE TELEVISIÓN ESTADOUNIDENSE (EL 79%* DE

LAS N-IAS DE CASA VEN DE 2 A 3 HORAS DIARIAS CABLEVISIÓN), POR 

LO TANTO EMPIEZAN A PENSAR COMO SI HUBIERM~ NACIDO EN ESTADOS 

UNIDOS, Y LOS IMITAN HASTA EN LO GROTESCO, 

APRENDEN INGL~S (93%** DE LOS PROFESIONISTAS CONTRATARON 

CABLEV 1S10N CON ESTE OBJET 1VO)1 MANDAN f, SUS H 1 JOS A ESCUELAS 

BILINGUES Y NO PUEDEN VIVIR SIN VISITAR POR LO MENOS UNA VEZ

AL AÑO LAS TIENDAS DE TEXAS, SIEMPRE SE ESTAN QUEJANDO DE LO 

MISERABLE Y TRISTE QUE ES VIVIR Etl M~XICO, No TIENEN UNA CO,li 

CIENCIA HIST6RICA DE LO QUE ES SU PAf S, DE AHf SU APATf A Y M6. 

LESTAR HACIA SU NACIÓN QUE MUY POCO ENTIENDEN Y NO LES INTER¡ 

SA ENTENDER. 

SESAME STREET (PLAZA S~SAMO) ES EL PROGRAMA EDUCATIVO-O! 

DÁCTI CO CON MAYOR 1NFUENC1 A EN LOS NIÑOS DE EDAD PRE·ESCOLAR

(50%* ** DE LOS NIÑOS DE 0 A 12 A~OS VEN ALGUNAS VECES SESAME

STREET Y EL 25%*** LO VEN CASI SIEMPRE), #LA REALIDAD CON LA 

CUAL SE PONE AL NIÑO EN CONTACTO A TRAV~S DE ESTE PROGRAMA, -

ES UNA REALIDAD ACOMODADA AL ELITISMO, AL FANTASEO, AL CONSU

MISMO, A LA OBEDIENCIA, A LA OBEDIENCIA IRREFLEXIVA, A LA PE

NETRACIÓN CONDICIONADA .Y A LA INSTRUCCI6N MEDIANTE MOTIVACIO

NES FORMALES MUY MODERNAS Y ATRACTIVAS, PERO CONCEPTUALMENTE-

• VER CUADRO NÜMERO 15, 
•• VER CUADRO NÚMERO 16, 

••• VER CUADRO NÚMERO 5, 
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TRADICIONALES Y EXCLUYENTES",(60) 

POR OTRO LADO, LOS PROGRN1AS DE TELETEATRO, AVENTURAS, -

COMEDIAS y POLICf Acos, SON PARTE IMPORTANTE DE LA PROGRAMA--

CI6N DE CABLEVISI6N, ACENTÜAN EN EL AUDITORIO EL DESEO DE coa 

SUMIR, 

CUANDO EL P9BLICO SE VE IDENTIFICADO CON LAS SERIES MEN

CIONADAS, Y TIENE LA POSIBILIDAD DE COMPRAR, POR EJEMPLO, UN

COCHE ELEGANTE DE LOS QUE ALLf APARECEN, TIENE LA ILUSIÓN DE

QUE ASCIENDE EN LA JERARQUfA SOCIAL, 

EL VALOR QUE SE LE DA A LA MODA Y A LOS OBJETOS, ES EL -

DE ASCENDER A LA ESCALA SOCIAL, ESE CAMBIO CONSTANTE, QUE ES 

TELEDIRIGIDO, HACE QUE SE CONCENTRE MAS LA ATENCIÓN EN LOS O!l 

JETOS QUE EN LAS PERSONAS, 

EL 62%* DE LAS AMAS DE CASA ENTREVISTADAS DEL GRUPO DE -

19 A 30 AÑOS, QUE TIENEN UNA MEJOR POSICIÓN ECON6MICA, VEN Ab 

GUNAS VECES LOS PROGRAMAS DE TELETEATRO DINASTfA Y DALLAS, -

DOS SERIES QUE TIENEN GRAN INFLUENCIA EN SL, YA QUE INCITAN -

AL CONSUMISMO DESENFRENADO Y A LA BÚSQUEDA DE UN "STATUS" MAS 

ALTO DENTRO DE LA JERARQUfA SOCIAL, CABE LLAMAR LA ATENCIÓN-

(60) DORFMAN, .AiJ EJHART, V,; ET,AL, IMPERIALtSMO ~ MEDI~ 
CO~UNICACioM, P~REZ BARRETO, SAMUEL, EL ASO PLAZA~A 
MO EN EL PERO, EDICIONES QUINTO SOL. ri~x1co. P,148 

• VER CUADRO NÚMERO 8, 
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QUE ES PREc1SAf1ENTE EN ESTOS PROGRAMAS Etl DONDE SE PROMUEVE -

LA POSESIÓN DE OBJETOS DE DUDOSA UTILIDAD, 

TAL SERlA EL CASO DE LOS TIPOS DE VIVIENDA EN LOS TELE-

TEATROS, "POSEER UNA CASA EN EL PAfS DEL NORTE ES ALGO MAS -

QUE UN REASEGURO ECONÓMICO, CASAS CALIFORNIANAS, COLONIALES, 

NEOCLASICAS, RÚSTICAS CARGADAS DE MADERAS, TEJAS, TERRAZAS, -

COSTOSOS LAMINADOS PLASTICOS, CHIMENEAS EXÓTICAS, JARDINES ltl 

TERIORES Y EXTERIORES, ASf COMO DE SOFISTICADOS SISTEMAS DE -

CALEFACCIÓN Y ACONDICIONAf1lENTO AMBIEtlTAL, CONFIGURAN CON SUS 

EQUIPAMENTOS DE DUDOSA UTILIDAD EL IDEAL DE ESOS ADQUIRENTES; 

SIN OLVIDAR LA 'EFICACIA' DE SUS REDES DE SERVICIO E INFRAES

TRUCTURA. A ESA TENTACIÓN NO SE HAN PODIDO SUSTRAER GRANDES

SECTORES DE LA CLASE ALTA Y MEDIA ALTA, TANTO EN M~XICO COMO

EN COMUtllDADES ESTADOUNIDENSES, YA QUE ES UN SATlSFACTOR DECl 

S!VO EN SUS PREFERENCIAS DE NIVEL ECONÓMICO Y CULTURALn, (6l) 

Es ASf COMO INDUSTRIALES Y COMERCIANTES Y AÚN UNIVERSIDA 

DES 1 LEJOS DE ALENTAR CONCEPCIONES ACORDES CON LA IDIOSINCRA

SIA DEL PAfS, SUS TRADICIONES HISTÓRICAS Y SUS POSIBILIDADES

ECONÓMI CAS IDEAL! ZAN Y PROMUEVEN EL "AMERICAN WAY OF LI FE" / -

PARA UN CONSUMO SUPUESTAMENTE GRATIFICANTE, 

EN EL CANAL 20 DE CABLEVISIÓN (ESPN), SE TRANSMITEN EX--

(bl) MAHCOVICH, H~CTOR, lCUAL WAY OF LIFE?, UNO MAS UNO, 15-X-
1982, 



CLUSIVAMENTE DEPORTES DE GRAN ACEPTACIÓN ENTRE EL PÚBLICO DE

LA UNIÓN AMERICANA, DEPORTES, QUE GENERALMENTE SON PRACTICADOS 

POR PERSONAS QUE GOZAN DE BUENAS POSIBILIDADES ECON6M!CAS: -

AUTOMOVILISMO, GOLF, FUTBOL AMERICANO, TIRO AL PICH6N, EQUITh_ 

CIÓN, "SKI" EN NIEVE, TENIS, ETC~TERA, ([L 81%* DEL GRUPO DE 

ESTUDIANTES DE 19 A 30 AÑOS VEN FUTBOL AMERICANO), 

ESTA PEQUEÑA BURGUESfA TIENE ASEGURADA UNA SÓLIDA SITUA

CIÓN PROFESIONAL Y UNA "SATISFACTORIA" VIDA FAMILIAR, AL REFl.! 

GIARSE EN SU VIDA PRIVADA, AL ORGANIZAR EN SU HOGAR CON LA M,A 

YOR COMODIDAD Y EL MAYOR GUSTO POSIBLE VELADAS COtl SUS AMIGOS 

PARA ESCUCHAR MÚSICA, TENER COMOD 1 DAD ES, UNA V IDEOCASSETERA, -

UN APARATO ESTEREOF6NICO, VIVIR DENTRO DE UN AMBIENTE GRATO;

ENTREGARSE EN SUS RATOS LIBRES A SUS t-OBBlES DEPORTIVOS, LA -

CLASE ALTA Y MEDIA ALTA ASPIRA HACER SU VIDA INTERESANTE Y ·

AGRADABLE, Y UNA DE LAS COSAS EN QUE CREE FIELMENTE ES EN LA· 

FELICIDAD PRIVADA CÓMODA Y DERROCHADORA, 

POR LO QUE SE REFIERE A PELf CULAS, LA PROGRAMACION DE CA 
BLEVISI6N ES VERDADERAMENTE LAMENTABLE, PUES RARA VEZ PROYEC

TA UN FILME QUE SEA FRUTO DE LA INSPIRACIÓN Y DEL TALENTO, 

EN LA MAYORfA DE LOS CASOS EL PROGRAMA O LA PELfCULA Tf

PICAMENTE NORTEAMERICANA, ES SOLO OTRO ARTfCULO DE CONSUMO, -

DISENADO DE LA MISMA FORMA QUE LOS JABONES, LOS COCHES - - -

• VER CUADRO NÚMERO 7, 
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Y LOS COSM~TICOS; ES DECIR ES UN PRODUCTO DESTINADO A SATISFA 

CER NECESIDADES CREADAS ARTIFICIALMENTE, EN EL QUE SE UTILl-

ZAN ltlGRtD IENTES DRAMÁTICOS ESTEREOTIPADOS (EL 91%" DEL PÚBLl 

CO ENTREVISTADO DE 31 A 45 AÑOS VEN PEL!CULAS EXTRANJERAS), 

EN LOS ÚLTIMOS Aflos LA PENETRACIÓN CULTURAL SE HA MANl-

FESTADO PARTICULARMEtlTE EN LOS VIDEO-ROCKS, QUE HAN INUNDADO

PRÁCTICAMENTE EL MERCADO NACIONAL, HAN PROMOVIDO LA IMITACl6N 

POR PARTE DE LOS CANTANTES MEXICANOS Y HAfl IMPEDIDO O RETARDA 

DO LA EXPRESIÓN DE LOS ARTISTAS NACIONALES, 

COMO HEMOS VISTO LA TRANSCULTURIZACl6N QUE SE REALIZA -

POR LOS CANALES ESPECIALES DE CABLEVISIÓN, FORTALECE EL NEOCQ 

LONIALISMOJ DIARIAMENTE SE TRANSFIEREN GUSTOS, IDEOLOGf AS, MA 
NERAS DE VIVIR, LENGUAJES, PROBLEMAS Y EXPECTATIVAS NO SÓLO -

AJENAS, SINO LESIVAS A NUESTRA SOCIEDAD, SIN QUE EL ESTADO -

PRESENTE ALGUNA OPOSICIÓN O DEFENSA, ANTE TAL AGRESIÓN, 

LA CLASE MEDIA ALTA Y ALTA SON GRUPOS QUE NO HAN SABIDO

ENCONTRAR SU IDEOLOGfA Y SU SISTEMA DE COHESIÓN CON LOS DEMÁS 

GRUPOS SOCIALES; PERO Sl HAN SIDO CAPACES DE INFLUIR Y MODE-

LAR LA VIDA CULTURAL Y SOCIAL DEL ÁREA METROPOLITANA DE LA -

Cl UDAD DE M~XICO, 

~STOS ESTRATOS SOCIALES ESTÁN SIENDO EDUCADOS DENTRO DE-

• VER CUADRO NÚMERO 3, 
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LA TRADICIÓN DE LA CULTURA NORTEAMERICANA DEL ~XITO Y LA RIQUi 

ZAJ DEL CONSUMO Y DEL IMPECABLE IND 1 VIDUALl SM01 ESTOS SE FORTA 

LECEN A TRAV~S DE LOS PROGRN1AS DE TELETEATRO Y CONCURSO, (LOS 

PRIMEROS SON VISTOS EN UN 83%* POR PROFESIONISTAS DE ENTRE 19-

y 30 AÑOS D¡; EDADJ LOS SEGUNDOS, SON OBSERVADOS POR lL 87%* -

DEL AUDITORIO EN EL QUE LA EDAD PROMEDIO ES DE 12 AÑOS DE EDAD). 

* VER CUADRO NÚMERO 3 (POR EDADES), 
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CAPITULO V 

LA REGLAMENTACION, 
LOS PROGRAMAS QUE TRANSMITE CABLEVISION. 



V.l ~~RCO JURIDICO ACTUAL. 

V.1.1 LA LEGISLACIÓN MEXICANA EN RADIO Y TELEVISl6N, 

Es INDISPENSABLE DEFINIR EL MARCO JURfDICO DENTRO DEL -

CUAL SE DESARROLLA LA RADIO Y LA TELEVI SI Óti EN M~XICO, YA QUE 

"CORRESPONDE A LA NACl6~ EL DOMINIO DE SU ESPACIO TERRITORIAL 

y, EN CONSECUENCIA, DEL MEDIO EN QUE SE PROPAGAN LAS ONDAS -

ELECTROMAGN~TICAS, DICHO DOMINIO ES INALIENABLE E IMPRESCIN

DIBLE", ARTICULO 1°, (62 ) 

EL EJECUTIVO FEDERAL OTORGARÁ EL PERMISO O CONCESIÓN DEL 

USO DEL ESPACIO AL QUE SE REFIERE EL ARTICULO ANTERIOR, ESTE 

PUEDE SER UTILIZADO PARA LA DIFUSIÓN DE NOTICIAS, IDEAS, E -

IMAGENES COMO VEHf CULOS DE EXPRESl6N E INFORMACIÓN, ARTICULO 

2º, 

EL ARTICULO 4º DE ESTA LEY ESPECIFICA QUE LA RADIO Y LA

TELEVISIÓN CONSTITUYEN UNA ACTIVIDAD DE INTER~S PÚBLICO, POR

LO QUE EL ESTADO TENDRA LA OBLIGACIÓN DE PROTEGERLA Y VIGILAR 

PARA EL DEUIDO CUMPLIMIENTO DE SU FUNCIÓN SOCIAL, 

LA RADIO Y LA TELEVISIÓN COMO LO SEílALA LA LEY, TIENE LA 

FUNCIÓN DE ELEVAR EL NIVEL CULTURAL DEL PUEBLO, PARA ASf EVI-

(62) LEY FEDERAL DE RADIO Y TELEVISIÓN, DIARIO OFICIAL, 19-1-
1960, P.755 
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TAR LAS INFLUENCIAS NOCIVAS HACIA LA NIÑEZ Y LA JUVENTUD; CO!;!, 

SERVANDO LAS COSTUMBRES Y TRADICIONES QUE AYUDEN A FORTALECER 

NUESTRA IDENTIDAD NACIONAL, 

LO ANTERIOR NO SE LLEVA A CABO, DEBIDO A QUE LOS MEDIOS

DE COMUNICACl6N NO FRENAN LA PENETRACIÓN CULTURAL QUE INTROD!J. 

CE VALORES EQUfVOCOS PARA LA NIÑEZ Y QUE OFRECE POCAS ALTERN& 

TIVAS DE SUPERACIÓN A LOS JÓVENES, CADA DfA ESTO ES MÁS LA-

TENTE Y SE PUEDE CORROBORAR SÓLO CON VER EN UN PAR DE HORAS -

LOS PROGRAMAS QUE TRANSMITE LA RADIO Y TELEVISIÓN PRIVADA, 

SIENDO ESTOS CADA VEZ POCO INFORMATIVOS Y POCO FUNCIONALES PA 

RA LA INTEGRACIÓN DE LOS INDIVIDUOS A NUESTRA SOCIEDAD, 

EN LOS ARTlCULOS 9•, 10º Y 11', SE MENCIONA LO QUE LES -

COMPETE A LAS SECRETARfAS DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES, GQ 

BERNACIÓN Y EDUCACIÓN PÚBLICA: 

CORRESPONDE A LA SECRETARfA DE COMUNICACIONES Y TRANSPOR 

TES, OTORGAR Y REVOCAR CONCESIONES Y PERMISOS PARA ESTACIONES 

DE RADIO Y TELEVISIÓN ASIGNANDOLES LA FRECUENCIA RESPECTIVA.

FRACCIÓN l, ARTÍCULO 9', 

EL ARTf CULO 10º NOS SERALA QUE COMPETE A LA SECRETARIA -

DE GOBERNACIÓN LOS SIGUIENTES PUNTOS; 

1, VIGILAR QUE LAS TRANSMISIONES DE RADIO Y TELEVISIÓN -
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SE MANTENGAN DENTRO DE LOS lYMrTES DEL RESPETO A LA VIDA 

PRIVADA, A LA DIGNIDAD PERSONAL Y A LA MORAL, Y NO ATA-

QUEN LOS DERECHOS DE TERCEROS, NI PROVOQUEN LA COMISIÓN

DE ALGÚN DEL. -¡o O PERTUR?EN EL ORDEN Y LA PAZ PÜBLI CA, 

I I. COORDINAR EL FUNCIONAMIENTO DE LAS ESTACIONES DE RADIO Y 

TELEVISIÓN PERTENECIENTES AL GOBIERNO FEDERAL, 

111, VIGILAR LA EFICACIA DE LAS TRANSMISIONES A QUE SE REFIE

RE EL ARTICULO 59º DE ESTA LEY, 

IV, IMPONER LAS SANCIONES QUE CORRESPONDEN A SUS ATRIBUCIO-

NES Y DENUNCIAR LOS DELITOS QUE SE COMETEN EN AGRAVIO DE 

LAS DISPOSICIONES DE ESTA LEY, Y 

V, LAS DEMÁS FACULTADES QUE LE CONFIEREN LAS LEYES", (G3l 

EL ARTfCULO 11º INDICA QUE LA SECRETAR!A DE EDUCACIÓN PQ 

BLICA SE ENCARGARÁ DE PROMOVER EL MEJORAMIENTO CULTURAL Y LA

PROPIEDAD DEL IDIOMA NACIONAL EN LOS PROGRAMAS QUE DIFUNDAN -

LAS ESTACIONES DE RADIO Y TELEVISIÓN, FRACCIÓN l l l. ARTICU

LO 11°, 

Los ARTICULO$ DE LA LEY DE RADIO y TELEVISIÓN QUE VAN --

(63) lBJD, P,758 
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DEL 17º AL 57° I FUERON RETOMADOS DE LA LEY DE vr AS GENERALES

DE COMUNICACIÓN; DICHA LEY ESTÁ CONTEtl!DA EN LAS D!SPOSICIO-

NES LEGALES Y ADMINISTRATIVAS VIGENTES APLICABLES AL SERVICIO 

DE TELEVISIÓN POR CABLE, 

AHORA BIEN, EN LO QUE SE REFIERE AL CONTENIDO DE LA PRO

GRAMACI6N, SE PROHIBE LAS EMISIONES QUE CAUSCN Lt\ CORRUPCIÓN

DEL LENGUAJE Y LAS CONTRARIAS A LAS BUENAS COSTUMBRES, YA SEA 

A TRAVtS DE EXPRESIONES MALICIOSAS, PALABRAS O IMÁGENES PROCl! 

CES, FRASES Y ESCENAS DE DOBLE SENTIDO, APOLOGf A DE LA VIOLEil 

CIA O DEL CRIMEN; TAMBl~N SE PROHIBE TODO AQUELLO QUE SEA DE

NIGRANTE u OFENSIVO PARA EL CULTO cfv1co, AS! COMO EL EMPLEO

DE RECURSOS DE BAJA COMICIDAD Y SONIDOS OFENSIVOS, 

POR OTRA PARTE, LAS DIFUSORAS TIENEN LA OBLIGACIÓN DE E~ 

TIMULAR Y DIFUNDIR LOS VALORES ARTfSTICOS Y NACIONALES Y LAS

EXPRESIONES DEL ARTE MEXICANO, ARTfCULO 73º, P,760-10, 

EN RELACIÓN AL IDIOMA, EN EL ARTf CULO 75º SE ESTABLECE -

COMO OBLIGATORIO, QUE LAS TRANSMISIONES POR RADIO Y TELEVl--

SIÓN SE LLEVEN A CABO EN ESPAÑOL, LA SECRETARfA DE GOBERNA-

CIÓN SÓLO AUTORIZA EN CASOS ESPECIALES, EL USO DE OTROS IDIO

MAS, SIEMPRE Y CUANDO SE HAGA UNA VERSIÓN EN ESPAÑOL fNTEGRA-

0 RESUMIDA, A JUICIO DE LA PROPIA SECRETARfA, 

EN REALIDAD ESTO NO SE CUMPLE, PUESTO QUE CABLEVISIÓN -."'. 
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SIGUE PASANDO AL AIRE LA MAYORfA DE SU PROGRAMACIÓN EN IDIOMA 

INGL~S, SIN QUE SE HAGA UNA VERSl6N EN ESPAílOL DE NINGUNO DE

LOS PROGRAMAS QUE SON TOMADOS DE LAS CADENAS NORTEf,MER 1 CANAS, 

SÓLO ALGUNOS PROGRAMAS QUE SON REALIZADOS EN M~XICO SON LOS -

QUE SE TRANSMITEN EN ESPAAOL, 

fINALMENTb Etl EL ARTfcULO 101º SE MENCIONA l.O QUE CONS

TITUYE INFRACCIONES A LA LEY DE RADIO Y TELEVISIÓN, A CONTI

NUACIÓN SEAALAREMOS ALGUNOS DE LOS PUNTOS QUE CONTIENEN ESTE

ARTfCULO Y QUE SON IMPORTANTES PARA NUESTRA INVESTIGACIÓN: 

l. LAS TRANSMISIOtlES COtHRARIAS A LA SEGURIDAD DEL ESTADO, 

A LA INTEGRIDAD NAC 1 ONAL, A LA PAZ Y AL ORDEN PÚBLICO, 

II, No PRESTAR LOS SERVICIOS DE INTER~S NACIONAL PREVISTOS 

EN ESTA LEY, POR PARTE DE LOS CONCESIONARIOS O PERMI-

SIONARIOS, 

XVIII.FALTAR A LO QUE DISPONE EL ARTICULO 75º EN RELACIÓN -

CON EL USO DEL IDIOMA NACIONAL, P,760-14, 

A MAYOR ABUNDAMIENTO, EL REGLAMENTO RELATIVO AL CONTENI

DO DE LAS EMISIONES, EXPEDIDO POR LA SECRETARIA DE GoBERNA--

CI6N ESTABLECE QUE LA RADIO Y LA TELEVISIÓN CONSTITUYEN VEHf

CULOS DE INTEGRACIÓN NACIONAL Y ENALTECIMIENTO DE LA VIDA CO

MÚN, ORIENTANDO ESTOS MEDIOS A LA AMPLIACI6N DE LA EDUCACIÓN-
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POPULAR MED 1 ANTE EL FORTALEC 1 MIENTO DE LAS FUNC 1 ONES 1 NFORMA

T IVAS DE RECREACIÓN Y DE FOMENTO ECONÓMICO, CONSIDERNIDO II. (f).¡) 

LA RAD 1 O Y LA TELEV 1S1 ÓN SON DOS MEO 1 OS MAS 1 VOS DE GRAN-

1 MPORT ANC l A EN NUESTRA SOCIEDAD, LA MAYORfA DE LA PROGRAMA-

CIÓN QUE SE TRANSMITE A TRAVES DE ESTOS MEDIOS NO CONSTITUYEN 

LOS LAZOS DE INTEGRf,CIÓN NACIOfJAL, NI ENt1LTECEfl NUESTROS VALQ 

RES Y COSTUr.BRES, ESTO ES, DEBIDO A QUE LA RADIO Y LA TELEVl 

S 1 ÓN COMERC 1 AL TRANSM 1 TEN LOS PROGRN1/\S NORTE/\MER I CANOS QUE -

REALZAN EL ESTILO DE VIDA DE ESE P/\IS, EN CUANTO A LA RADIO 

EN MtXI CO LA MAYOR!A DE LAS CONCESIONES ESTÁN EN MANOS PRIVA

DAS, LOS CUALES POR SU CARÁCTER TRANSMITEN SÓLO MÚSICA GRABA

DA EN OTROS IDIOMAS, PERO SOBRE TODO EN EL IDIOMA INGLtS, CA 

SI NO SE EMITEN PROGRN1AS EN VIVO QUE ABORDEN TEMAS DE INTE-

R~S, O DE CARÁCTER SOCIAL, 

LA CREACIÓN DE ESTE REGLAMENTO, ERA IGUALMENTE NECESARIA 

PARA QUE LAS ESTACIONES DE RADIO Y TELEVISIÓN TUVIERAN LA --

OBLIGACIÓN DE TRANSMITIR 30 MINUTOS DIARIOS CONTfNUOS O DIS-

CONTfNUOS1 SOBRE ACONTECIMIENTOS NACIONALES E INTERNACIONALES 

DE CARÁCTER EDUCATIVO, CULTURAL, SOCIAL, POLfTICO, DEPORTIVO, 

ETdTERA, 

ÜTRO DE LOS PUNTOS IMPORTANTES QUE CONTRIBUYERON A LA --

(64) CR~MOUX, RA0L1 LA LE~~~LACIÓ~ MEXIC~Yl 
S!ON, UAMX, MEXICO, Z, P. 6 
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CONSTITUCIÓN DE ESTE REGLAMENTO ES LO REFERENTE A LA TRANSMI

SIÓN DIRECTA DE PROGRAMAS DEL EXTRANJERO, ESTE SE ESTABLECIÓ 

PARA CREAR UNA CORf~ESPONDENCIA DEL ESTADO CON EL PÚBLIC01 YA

QUE LA TELEVIS!6N PENETRA INDISCRIMINADAMENTE A LA lNTIMIDAD

DE LOS HOGARES, 

EN SU ARTfCULO 5°1 AL REFERIRSE A LA INT~GRIDAD NACIONAL1 

DETERMINA QUE LOS PROGRAMAS RECREATIVOS DEBERÁN AFIRMAR LOS -

VALORES NACIOflALES1 LAS BUENAS COSTUMBRES1 EVITAR LA CORRUP-

CIÓN DEL LENGUAJE1 LA VULGARIDAD1 LA PRESENCIA DE FRASES Y -

ESCENAS DE DOBLE SENTIDO, 

LO ANTERIOR NO SE LLEVA A CABO EN EL PAfS, YA QUE CABLE

VISIÓN TRANSMITE PROGRN1AS ESTADOUNIDENSES1 CON LO CUAL SE -

CREA UNA CORRUPCIÓN DE LA CULTURA, DALLAS1 MAGNUM1 ENTRE --

OTROS1 PROMUEVEN CONDUCTAS NOCIVAS TALES COMO EL ALCOHOLISM01 

EL LIBERTINAJE1 LA CORRUPC!ÓN1 VALORES SOCIALES Y MORALES DE

VALU/illOS, ESTA DEPENDENCIA IDEOL6GICA DEBILITA Y DENIGRA -

NUESTRA !NTEGRACl6N PERSONAL Y AUMENTA EL ENALTECIMIENTO A -

ESTE T!PO DE PROGRAMAS, 

LA SECRETARIA DE GOBERNACIÓN A TRAVtS DE LA.DIRECCIÓN DE 

INFORMACIÓN CONCEDERA PERMISO PARA LA TRANSMISIÓN DIRECTA DE

PROGRAMAS ORIGINADOS EN EL EXTRANJERO, C~USULA Vll1 ARTfCU

LO 9º, <5S) 

( 65 ) l BID , P , 100 
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EN EL ARTfCULO 10º SE MENCIONA LO QUE COMPETE A LA DIRE~ 

cr6N GENERAL DE CINEMATOGRAFfA, ALGUNAS DE LAS CLÁUSULAS SON: 

I, VIGILAR EL CONTENIDO DE LAS TRANSMISIONES POR TELEVI

SIÓN DE PEltCUL/\S C!NEMATOGRl\FICAS, TELENOVELAS Y TE

LETEATROS GRABADOS PRODUCIDOS EN EL PAfs O EN EL EX-

TRANJERO, Y AUTOR!ZARU,s SIEMPRE Y CUMIDO DICHO CONT.E_ 

NIDO CORRESPONDA A LOS OBJETOS DE LA LEY FEDERAL DE -

RADIO Y TELEVISIÓN, DE LA LEY DE LA INDUSTRIA C!NEMA

TOGRAf l CA Y DE ESTE REGLAMENTO, 

JI. AUTORIZAR LA IMPORTACIÓN DE PELfCULAS C!NEMATOGRÁFl-

CAS1 SERIES F!LMAnAs, TELENOVELAS y TELETEATROS GRAB~ 

DOS PARA LA TELEVISIÓN, OBSERVANDO UN CRITERIO DE RE

CIPROCIDAD CON LOS PAfSES EXPORTADORES; 

IV, RETIRAR TRANSITORIAMENTE DEL MERCADO LAS PELfCULAS -

CINEMATOGRMICAS, LAS SERIES FILMADAS, LAS TELENOVE-

LAS Y LOS TELETEATROS GRABAD05 PARA LA TELEVISIÓN QUE 

SE TRANSMITAN SJN AUTORIZACIÓN, SIN PERJUICIO DE LAS

SANCIONES EN QUE INCURRAN LOS RESPONSABLES; 

V[, VIGILAR QUE EN LAS TRANSMISIONES DE PELfCULAS CINEMA

TOGRÁFICAS, SERIES FILMADAS, TELENOVELAS Y TELETEA--

TROS GRABADOS, SE GUARDE UN ADECUADO EOU!LIBRIO ENTRE 

LOS NACIONALES Y LOS DE ORIGEN EXTRANJERO", P,102 
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LAS AUTORIZACIONES PARA LA TRANSMISIÓN POR TELEVISIÓN DE 

PELf CULAS CINEMATOGRÁFICAS, SERIES FILMADAS, TELETEATROS PRO

CEDENTES DEL EXTRANJERO, SE OTORGARÁN DE ACUERDO CON LAS Sl-

GUIENTES TRES REGLAS DEL ARTICULO 11º: 

l. DEBERÁN AJUSTARSE EN TODO A LAS DISPOSICIONES DE LA -

LEY DE LA MATERIA Y DE ESTE REGLAMENTO; 

II. No SERÁN oFrns 1 vos o DEN 1 GRAN TES PARA M~x I co, y 

II!, SIEMPRE Y CUANDO NO EXISTAN f\AZONES DE RECIPROCIDAD O 

DE INTERÉS PÚBLICO QUE LO IMPIDAN, P,103, 

EN EL ARTICULO 22º SE ESTABLECEN LOS REQUISITOS QUE HAY

QUE SEGUIR PARA LA AUTORIZACIÓN DE LAS TRANSMISIONES EN OTROS 

IDIOMAS: 

l, LA UBICACIÓN GEOGRÁFICA Y POTENCIA DE LA EMISORA; 

ll, LA NECESIDAD DE LA PRESTACIÓN DE ESTE SERVICIO; 

IIJ, EL NÚMERO DE HABITENTES DEL LUGAR QUE CONOZCAN EL --

IDIOMA EN QUE PRETENDE HACERSE LA TRANSMISIÓN; 

IV. LAS CARACTERfSTICAS DE LA PROGRAMACIÓN; 

V, EL PERSONAL NAC 1 ONAL QUE PART l C 1 PE EN LA EM 1 S l ÓNJ 
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V!, LA DURACIÓN DEL PROGRN-IA O TRANSMISIÓN, P,108 

EN LO CUE SE REFIERE A LA TELEVISIÓN POR CABLE, El ÚNICO 

ARTfCULO DEL REGLAMEhTO QUE HABLA SOBRE ESTE PUNTO ES El 32º, 

EL CUAL SEÑALA QUE "CUANDO LAS TRANSMISIONES POR TELEVISJÓN -

PROVENGAN DIRECTAMENTE DEL EXTRANJERO POR CABLE O POR CUAL--

QUl ER OTRO PROCEDIMIENTO TtCNICO, LOS CONCESIOllARlOS O PERMl

SIONARIOS DARAN A CONOCER CON UN MfNIMO DE QUINCE DfAS DE AN

TICIPACIÓN LA PROGRAMACIÓN SEMANAL A LA SECRETARÍA DE GOBERNA 

CIÓN PARA LOS EFECTOS LEGALES QUE PROCEDAN, PP, 112 Y 113, 

POR ÚLTIMO, HACEMOS LA ACLARAC l ÓN DE QIJE TODOS i\QUELLOS

ARTf CULOS QUE NO APARECEN EN ESTA PARTE DEL CAPITULO, SE HAN

OMITIDO PORQUE NO TIENEN QUE VER DIRECTAMENTE CON EL FUNCIONA 

MIENTO DE LA TELE V 1 S l ÓN POR CABLE, SIN EMBARGO, PUEDEN CON-

SULTARSE EN LA LEY MEXICANA DE RADIO Y TELEVISIÓN PARA DESA-

RROLLAR UN ANALIS!S MÁS PROFUNDO SOBRE EL TEMA, 

V,1,2 DISPOSICIONES LEGALES Y ADMINISTRATIVAS VIGENTES APLI

CABLES AL SERVICIO DE TELEVISI6N POR CABLE, (LEY DE -

VfAS GENERALES DE COMUNICACIÓN), 

EN TODO TIPO DE SERVICIO PÚBLICO PRESTADO POR PARTICU

LARES, EL ESTADO, A TRAVtS DE LA CONCESIÓN O PERMISO, ESTABLg 

CE UNA SERIE DE CONDICIONES PARA SU EXPLOTACIÓN, PERO ADEMÁS, 

ESTOS SERVICIOS NO SOLAMENTE SE ENCUENTRAN REGULADOS POR LAS-
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ESTIPULACIONES DE LA CONCESIÓN RESPECTIVA, SINO TAMBltN POR -

LAS LEYES Y REGLAMENTOS QUE SOBRE LA MATERIA EXISTAN, 

EN ESTE CASO, LA DISTRIBUCI6N DE SERALES DE TELEVISI6N -

A TRAVtS DE LAS LfNE1\S FfS!Cf1S -O SIMPLEMHHE TELEVIS16N POR 

CABLE- SE ENCUENTHA CLASIFICADA COMO UNA VfA GENERAL DE COMU

N!CACI6N, DE AHf GUE EL MARCO JURfDICO QUE REGULA AL SERVI-

CIO SE ENCUENTRA COMPRENDIDO PRECISAMENTE POR LA LEY DE VfAS

GENERALES DE COMUNICACIÓN, 

SON vr AS GENERALES DE COMUN 1 CAC I 6N: "LAS Lf NEAS CONDUCTQ 

RAS ELtCTRICAS Y EL MEDIO EN QUE SE PROPAGAN LAS ONDAS ELEC-

TROMAGNETICAS, CUANDO SE UTILIZAN PARA VERIFICAR COMUNICACIO

NES DE SIGtiOS, SEfJALES, ESCRITOS, IMÁGENES O SONIDOS DE CUAL

QUIER NATURALEZA", ( 66 ) 

LAS VfAS GENERALES DE COMUNICACIÓN QUEDAN SUJETAS 0NICA 

MENTE BAJO EL CONTROL DE LOS PODERES FEDERALES, EL PRESIDEN

TE DE LA REPÜBLICA EJERCITARÁ SUS FACULTADES POR MEDIO DE LA

SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES ($,C,T,), 

LA S,C,T, OTORGA LOS PERMISOS Y CONCESIONES A LAS PERSO

NAS QUE DESEAN INSTALAR EL SERVICIO DE TELEVISIÓN POR CABLE;

tSTA ES LA ÜNICA INSTITUCIÓN AUTORIZADA PARA MODIFICAR O RETl 

(66) TELECOMEX, s,c,T. DISPOSICIONES LEGA}H ADMINISTRATl-
VAS VIGENTES APLI C!'BL~S AL SERVICIO DE ELEVÍ§lÓN POR Cfi 
»LE, lA. EDICION, 97 1 P,l 
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RAR DICHO PERMISO O CONCESI6N, 

EL CAPITAL REUNIDO POR LAS EMPRESAS QUE PRESTAN SERVICIO 

DE TELEVISIÓN POR CABLE NO PODRA UTILIZARSE PARA OTRO NEGOCIO 

DISTINTO, COMO LO SEílALA EL ARTfCULO 91º DE ESTA LEY, 

EL GOBIERNO FEDERAL TIENE EL DERECHO DE RECIBIR UNA PAR

TICIPAC!ÓN DE LOS INGRESOS QUE OBTENGAN LAS EMPRESAS DE v!As

GENERALES DE COMUNICACI6N POR LA EXPLOTACIÓN DE LOS SERVICIOS 

CONCESIONADOS, 

EN RELACIÓN AL CONTENIDO DE LAS EMISIONES QUE SE TRANSMl 

TEN A TRAV~S DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN ELECTRÓNICA 11 QUEDA 

PROHIBIDO TRANSMITIR NOTICIAS O MENSAJES CUYO TEXTO SEA CON-

TRAR!O A LA SEGURIDAD DEL ESTADO, A LA CONCORDIA INTERNACIO-

NAL1 A LA PAZ DEL ORDEN PÚBL! CO, A Lf,S BUENAS COSTUMBRES, A -

LAS LEYES DEL PAfS Y A LA DECENCIA DEL LENGUAJE; O QUE PERJU

DIQUEN LOS INTERESES CULTURALES O ECONÓMICOS DE LA NACIÓN, -

CAUSEN ESCANDALO O ATAQUEN EN CUALQUIER FORMA AL GOBIERNO --

CONSTITUfDOJ A LA VIDA PRIVADA O QUE TENGAN POR OBJETO LA CO

MISIÓN DE ALGÜN DELITO U OBSTRUCCJONEN LA ACCIÓN DE JUSTICIA" 

ARTfCULO 377º, <5l) 

EL ESTADO NO HA PODIDO CONTROLAR LAS INFORMACIONES AMARl 

LLISTAS O ALARMANTES QUE PROVIENEN DE LOS ESTADOS UNIDOS, --

( 67) 1 B l D, P , 15 



ESTA INFORMACIÓN ES MANEJADA CONFORME A LOS INTERESES NORTEA

MER l CANOS, DEFORMANDO LA REAL.! DAD DE LOS HECHOS, ESTE TI PO -

DE NOTICIAS INFLUYEN rn LOS ASUNTOS NACION!1LES DE M~XICO, --

PUESTO QUE TRATAN SUCESOS POLITICOS, PRESENTADOS COMO GOLPES

DE ESTADO O CONFLICTOS VIOLENTOS, ASIMISMO, LOS REPORTAJES -

QUE SE TRfltiSM ITUl POR CABLE V l S l ÓN DE CADENi\S tWRTEAMER 1 CAtl1\S

y QUE SE REFIERE.ti f1 NUESTRO PAÍS O A l.t1T!tlON~~RICA, OFRECEN -

SOLAME~TE UN PUNTO DE VISTA CAPITALISTA SOBRE REALIDADES AJE

NAS A ELLOS, TODO ELLO CONFORMA CON SUS OPINIONES UNA AGRE-

SI6N A LA INTEGRIDAD NACIONAL DE NUESTRO PAIS CUANDO DE MÉXI

CO SE TRAT!I, 

EN EL LIBRO VII UE LA LEY DE VtAS GENERALES DE COMUNICA

CIÓN SE INDICAN LAS SANCIONES QUE SE APLICARÁN A TODAS AQUE-

LLAS EMPRESAS QUE NO CUMPLAN CON LOS REQUISITOS ESTABLECIDOS, 

A CONTINUACI6N MENCIONAREMOS ALGUNAS DE ESTAS: 

LA SECRETARfA DE COMUNICA~IONES Y TRANSPORTES CASTIGARÁ

CON UNA MULTA DE 100 A 1,000 PESOS POR CADA INFRACCIÓN A TO-

DAS LAS EMPRESAS QUE EXPIDAN, O APLIQUEN HORARIOS, TARIFAS Y

DEMÁS DOCUMENTOS RELACIONADOS CON EL PÚBLICO s;N SU PREVIA -

APROBACIÓN, ART1CULO 527°, 

LA DIRECCIÓN GENERAL DE TELECOMUNICACIONES INCLUYE (13 -

DE AGOSTO DE 1971), EN EL TfTULO DE CONCESIÓN PARA EL SERVI-

CIO DE TELEVISIÓN POR CABLE, ALGUNOS ACUERDOS, INDEPENDIENTE-
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MENTE DE LOS TRADICIONALES, 

UNO DE LOS MÁS IMPORTANTES ES LA CLÁUSULA 3A, DEL ACUER

DO, EL CUAL SENALA OUE: "EL SERVICIO DE TELEVISIÓN POR CABLE

TIENE LA OBLIGACIÓN DE CUMPLIR CON LA FUNCIÓN SOCIAL DE CON-

TRIBUIR AL FORTALECIMIENTO DE LA INTEGRACIÓN NACIONAL Y AL Mf, 

JORAMIElffO DE LAS FOHMAS DE CONVIVENCIA HUMANA, AL EFECTO, -

PROCURARÁll COIHRIBUIH A ELEVAR EL NIVEL CULTUH1\L DEL PUEBLO Y 

MEJORAR LAS CARACTERfST!CAS NACIONALES, LAS BUENAS COSTUMBRES 

DEL PAfS, SUS TRADICIONES VALIOSAS, LA PROPIEDAD DEL IDIOMA Y 

A EXALTAR LOS VALORES DE LA NACIONALIDAD MEXICANA", (68) 

ESTA CLÁUSULA POR sf MISMA ES CONTRADICTORIA, DEBIDO A -

QUE NO SE LLEVA A CABO, NI CONTRIBUYE A ELEVAR EL NIVEL CULTg 

RAL DE LA SOCIEDAD Y POCO COADYUVA AL FORTALECIMIENTO DE NUE~ 

TRA IDENTIDAD NACIONAL. AHORA BIEN, CABLEVISIÓN ES TRANSMITl 

DO EN UN !DIO/~ EXTRANJERO, CON VALORES Y COSTUMBRES AJENOS A 

LOS NUESTROS, POR LO CUE DE NINGÚN MODO EXALTAN LOS PRINCI--

PIOS NACIONALES DE NUESTRO PAf S, 

EN LA FRACCIÓN VIGESIMA CUARTA, SE INDICA QUE LA EMPRESA 

CONCESIONARIA DEBERÁ COLABORAR AL FORTALECIMIENTO DE LA INTE

GRACIÓN NACIONAL Y Al MEJORAMIENTO DE LAS FORMAS DE CONVIVEN

CIA HUMANA; A TRAV~S DE SUS EMISIONES DEBERÁ PROCURAR: 

( 68) I B 1 D, P, 18 



l. AFIRMAR EL RESPETO A LOS PRINCIPIOS DE LA MORAL SO

CIAL) LA DIGNIDAD HUMANA Y LOS VfNCULOS FAMILIARES, 

l l. EVITAR INFLUENCIAS NOCIVAS O PERTURBADORAS AL DESA

RROLLO ARMÓNICO DE LA N 1 ÑEZ Y LA JUVENTUD, 

lll, CONTRIBUIR A ELEVAR EL NIVEL CULTURAL DEL PUEBLO Y

A CONSERVAR LAS CARACTERfSTICAS NACIONALES, LAS CO§. 

TUMBRES DEL PAfS Y SUS TRADICIONES, LA PROPIEDAD -

DEL IDI0/1f1 Y A EXALTAR LOS VALORES DE LA NACIONALI

DAD MEXICANA, 

IV, FORTALECER LAS CONVICCIONES DEMOCRÁTICAS, LA UNIDAD 

NACIONAL Y LA AMISTAD Y COOPERACIÓN INTERNACIONA--

LES, (6g) 

A TRAVES DE LA FRACCIÓN VIGESIMA QUINTA, SE SEÑALA Al -

CONCESIONARIO LO QUE LE ESTÁ PROHIBIDO DISTRIBUIR EN SUS TRN§. 

MISIONES: 

I. CUALQUIER TIPO DE MANIFESTACIÓN CONHARIA A LA SEG!! 

RIDAD DEL ESTADO) Al INTERtS PÚBLICO, A LOS INTERE

SES ECONÓMICOS DEL PAIS, A SU DESARROLLO ARMÓN!CO,

A LA RESPETABILIDAD DE SUS INSTITUCIONES, 

(69) lBID, PP,22-23 
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ll, ASUNTOS QUE A JUICIO DE LA SECRETARfA IMPLIQUEN COtl 

PETENCIA A LA RED NACIONAL, 

11!, ATAQUES A LOS DERECHOS DE TERCEROS, INFORMACIONES -

QUE PROVOQUEN LA COMISIÓN DE ALGÚN DELITO, PERTUR-

BEN EL ORDEN O LA PAZ PÚBLICA O HAGAN APOLOGfA DE -

LA VIOLENCIA O EL CRIMEN, 

IV, TODO AQUELLO QUE SEA DENIGRANTE U OFENSIVO PARA EL

CULTO c!VICO DE LOS H~ROES o PARA CREENCIAS RELIGIQ 

SAS O CONVICCIONES POLfTICAS, ASf COMO LO QUE DIREf 

TA O INDIRECTAMENTE, DISCRIMINE CUALQUIER RAZA, 

V, TODA MANIFESTACIÓN CONTRARIA A LAS BUENAS COSTUM--

BRES O QUE CAUSE LA CORRUPCIÓN DEL LENGUAJE, TANTO

MEDIANTE EXPRESIONES MALICIOSAS, PALABRAS O IMÁGE-

NES PROCACES, FRASES O ESCENAS DE DOBLE SENTIDO O -

EL EMPLEO DE RECURSOS DE BAJA COMICIDAD O SONIDOS -

OFENSIVOS, 

VI, TODO TIPO DE ALUSIÓN QUE ELOGIE O INVITE A CENTROS

DE REUNIÓN, CUALQUIERA QUE SEA SU DENOMINACIÓN, EN

LOS QUE ABIERTA O VELADAMENTE SE EJERZA LA PROSTITU 

CIÓN O SE OFENDA LA MORAL¡ LOS SITIOS QUE CONSTITU

YAN CENTROS DE PERVERSIÓN¡ DE LUGARES EN QUE SE CRU 

CEN APUESTAS EXCEPTO AQUELLOS QUE ESTAN AUTORIZADOS 
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LEGALMENTE, AS f COMO TODOS LOS DEMAS QUE PARA LOS -

EFECTOS DE SU PUBLICIDAD POR RADIO Y TELEVISIÓN LA

SECRETARfA DE GOBERNACIÓN CALIFIQUE COMO CENTROS DE 

VICIO, 

VII, TODA MANIFESTACIÓN O EXPRESIÓN QUE EXPONGA A CUAL-

QUIER PERSONA AL ODIO, DESPRECIO O RIDfCULO O PUEDA 

CAUSARLE DAÑO EN SU REPUTACIÓN O EN SUS INTERESES, 

VI 1 l. INTERCEPTAR, DIVULGAR O APROVECHAR LOS MENSAJES, 

NOTICIAS O INFORMACIONES QUE NO EST~N DESTINADOS AL 

DOMINIO PÚBLICO Y QUE RECIBAN POR MEDIO DE LOS APA

RATOS DE RADIOCOMUNICACIÓN, (70) 

V,1,3 REGLAMENTO DEL SERVICIO DE TELEVISIÓN POR CABLE, 

EL 23 DE ENERO DE 1976 SE PUBLICÓ EN EL DIARIO ÜFICIAL,

QUE "EL SERVICIO DE TELEVISIÓN POR CABLE ES UN SERVICIO ESPE

CIAL DESTINADO A SATISFACER NECESIDADES DETERMINADAS DE 1 NTE

R~S GENERAL, A DIFERENCIA DEL SERVICIO DE RADIODIFUSIÓN CUYAS 

EMISIONES ESTAN DESTINADAS A LA RECEPCIÓN Dlf<ECTA POR EL PÚ-

BLICO EN GENERAL 11 ,<7l) 

ExISTEN ACTUALMENTE ORDENAMIENTOS QUE REGULAN EL SERVI--

(70) lBIDEM, 
(71) REGLAMENTO DEL SERVICIO DE TELEVISIÓN POR CABLE, ARI, 2º 

PUBLICACIONES TELECOMEX, M~XIC01 1980, P,5 



CIO DE TELEVISIÓN POR CABLE COMO LA LEY DE VfAS GENERALES DE

COMUNICACIÓN; SIN EMBARGO, ES NECESARIO COMPLEMENTAR ~STA A -

TRAV~S DE UN REGLN1ENTO, PARA AS 1 REGULAR EL CORRECTO FUNC 10-

NAMl ENTO DE LOS SISTEMAS Y EL GRADO DE CALIDAD DEL SERVICIO, 

EN EL ARTf CULO PRIMERO DEL REGLAMENTO SE ESTABLECEN LAS

DISPOSICIONES TECNICAS Y ADMINISTRATIVAS PARA LA INSTALACIÓN

y OPERACIÓN DE LOS SERVICIOS DE TELEVISIÓN POR CABLE, 

EN RELACIÓN A LA RETRANSMISIÓN DE LOS CANALES EXTRANJE-

ROS, LA SECRETARfA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES AUTORIZARÁ 

EN TODO TIEMPO LAS EMISIONES POR EL SISTEMA DE TELEVISIÓN POR 

CABLE, 

EN EL ART[CULO 36º DE ESTE REGLAMENTO SE MANIFIESTA QUE

LA SECRETARf A DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES DARÁ PREFEREN-

CIA A LAS PERSONAS Ff SICAS O MORALES QUE DESEEN INSTALAR SIS

TEMAS DE TELEVISIÓN PRO CABLE EN LAS REGIONES O ZONAS QUE 

HABRAN DE ABARCAR LOS SERVICIOS, 

ASIMISMO, EN EL ARTfCULO 41º, SE ESPECIFICA QUE AL T~RMl 

NO DE LA VIGENCIA (15 PROS) DE LA CONCESIÓN, SI NO SE PRORRO

GA EL PLAZO, ~STA PASARA A PODER DE LA NACIÓN, EL SISTEMA DE 

TELEVISIÓN POR CABLE PASARÁ CON SUS BIENES, SERVICIOS AUXILIA 

RES Y DEPENDENCIAS, COMO LO ESTABLECE EL ARTlCULO 89º DE LA -

LEY DE VfAS GENERALES DE COMUNICACIÓN, 
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CUANDO EL SOLICITANTE QUIERA INSTALAR Y OPERAR UN SISTE

MA DE TELEVISIÓN POR CABLE NO COMERCIAL, LA SECRETAR{A DE CO

MUNICACIONES Y TRANSPORTES LE OTORGARÁ EN VEZ DE UNA CONCE--

SIÓN UN PERMISO; ESTE ASUNTO SE TRATA EN LOS ART!CULOS 49º, -

50º, 51º, 52º, 53º, 54º, 55º, 56º, 57º~ 58º Y 59º, DEL REGLA

MENTO, 

POR OTRA PARTE, EN EL ARTfCULO 65º SE MENCIONA QUE TIE-

NEN OBLIGACIÓN DE RESERVAR PARA USO EXCLUSIVO DEL GOBIERNO fi;_ 

DERAL TRES CANALES DE TELEVISIÓN, PARA LOS FINES QUE ~STE --

DETERMINE, 

"CUANDO LAS ESTACIONES DE TELEVISIÓN CUYAS SEílALES EST~

CAPTANDO EL SISTEMA SE ENCADENEN DE CONFORMIDAD CON LO QUE -

ORDENE EL GOBIERNO FEDERAL EN LO RELACIONADO CON ESTA MATERIA, 

EL CONCESIONARIO DISTRIBUIRA ESA MISMA SEÑAL POR TODOS LOS ca 
NALES DEL SISTEMA",(l2) 

"EL CONTENIDO DE LA PROGRAMACIÓN QUEDARÁ BAJO VIGILANCIA 

DE LA SECRETAR[A DE GOBERNACIÓN; PARA ESTE FIN SE APLICARÁ EL 

CONTENIDO DEL CAPTTULO 3º DE LA LEY FEDERAL D[ RADIO Y TELEVl 

SI 6N, ADEMÁS DEL REGLAMENTO DE D 1 CHP. LEY Y DE LA LEY DE LA -

INDUSTR l A CINEMATOGRAFICA, ESTAS DISPOSICIONES DEBERÁN ACA-

TARLAS LOS CONCESIONARIOS",(73) 

(72) lBID, P,13, ART, 71º 
(73) lBID, P.14, ART, 81º 
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"LA PROGRAJolACIÓN QUE SE EMITE POR MEDIO DE LOS SISTEMAS

DE TELEVISIÓN POR CABLE, SE CLASIFICAN EN DOS FORMAS: 

A) PROGRAJolACIÓN PRODUCIDA LOCALMENTE POR EL SISTEMA, Y -

B) PROGRAJolACIÓN PRODUCIDA, PROCEDENTE DE RADIODIFUSORAS

DE TELEVIS!ÓN 11 ,<l4) 

EL ARTf CULO 84º DEL REGLAMENTO DEL SERVICIO DE TELEVl--

SIÓN POR CABLE, FUE REFORMADO POR DECRETO EN 1980, ~STE SEílA

LA QUE "LOS CONCESIONARIOS NO DEBERÁtl INTRODUCIR EN NINGÜN MQ 

MENTO PUBLICIDAD DE TIPO COMERCIAL, NI PROPAGANDA ALGUNA EN -

LA PROGRAMAC 1 ÓN PROCEDENTE DE ESTACIONES RAD IOD I FUSORAS DE Tf, 

LEVISIÓN NACIONALES, LOCALES O REMOTAS", C75) CABE HACER NOTAR 

QUE DURANTE ALGUNOS MESES DE 1984, CABLEVISIÓN PASADA ENTRE -

CADA CORTE DE LA PROGRAMACIÓN, PUBLICIDAD DISFRAZADA EN CÁPS~ 

LAS INFORMATIVASJ ÉSTAS INVITABAN AL PÚBLICO A ASISTIR A DIF~ 

RENTES EVENTOS CULTURALES Y DE ENTRETENIMIENTO, EN LOS QUE EL 

CONSORCIO TELEVISA TIENE PARTICULARES INTERESES, COMO EJEM--

PLOS TENEMOS LA PUBLICIDAD QUE SE LE HACfA A LAS OBRAS PRESEli 

TADAS EN LOS TELEVITEATROS Y A LAS EXPOSICIONES DEL MUSEO 

RUFINO TAMAYO, ENTRE OTRAS, 

EN EL ARTf CULO 86º SE REMARCA, QUE SI SE TRATA DE PROGRA 

MACIÓN GENERADA EN EL EXTRANJERO, ~STA DEBERA DISTRIBUIRSE -

SIN PROPAGANDA ALGUNA, 

(74) !BID, P,14, ART, 82º 
(75) !BID, p,14, ART, 84º 
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OTRO ARTfCULO DE LOS QUE FUERON REFORMADOS EN 1980 ES EL 

87º, ~STE INDICA QUE "LA OBTENCIÓN, RENTA, CONVENIO, ACUERDO

U OTRAS OBLIGACIONES QUE CONTRAIGA EL CONCESIONARIO CON TERCt 

ROS PARA OBTEflER LA PROGRAl'tACIÓN QUE SE TRANSMITA A TRAVÉS DE 

SUS CANALES, SERÁ RESPONSADILIDAD DEL CONCESIONARIO", (76) 

EL ARTfCULO 9~º ESPECIFICA QUE LA SECRETARfA DE COMUNIC~ 

C!ONES Y TRANSPORTES, DEBERÁ VERIFICAR QUE LOS PAGOS POR PAR

TICIPACIÓN AL GOBIERNO FEDERAL SE ESTÉN EFECTUAtlDO DEBIDA Y -

OPORTUNAMENTE POR LOS CONCESIONARIOS, 

POR ÜLTIMO, CABE HACER NOTAR QUE EL ARTfCULO 103º PRECI

SA QUE LA SECRETARfA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES APLICARÁ 

LAS SANCIONES CORRESPONDIENTES, A QUIEN INFRINJA LO DISPUESTO 

EN LA LEY DE vr AS GENERALES DE COMUN I CAC 1 ÓN y EN EL REGLAMEN

TO DEL SERVICIO DE TELEVISIÓN PRO CABLE, ALGUNAS DE LAS CLÁ~ 

SULAS QUE MENCIONA ESTE ARTfCULO SON LAS SIGUIENTES: 

l, POR INSTALAR, OPERAR Y EXPLOTAR UN SISTEMA SIN CON

CESIÓN O PERMISO DE LA SECRETARfA DE COMUNICACIONES 

Y TRANSPORTES, 

III, POR CAMBIAR LA UBICACIÓN DEL SISTEMA O INTRODUCIR -

ALGUNA MODIFICACIÓN SUBSTANCIAL TÉCNICA, SIN AUTORl 

ZACIÓN, 

(7b) !BID, P,14. ART, 87º 
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lV, POR VIOLACIÓN AL HORARIO DE OPERACIÓN ESTABLECIDO -

POR LA SECRETARf A DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES, 

V, POR VIOLACIÓN A LAS REGLAS O MODALIDADES DE OPERA-

C!ÓN ESTABLECIDAS POR LA SECRETAR1A, 

VII, POR SUSPENDER EL SERVICIO TOTAL O PARCIAL SIN CAUSA 

JUSTIFICADA, SIN LA AUTORIZACIÓN DE LA SECRETARfA -

DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES, 

IX, POR NO ACATAR DISPOSICIONES RELACIONADAS CON LA SE

GURIDAD, UTILIDAD Y EFICIENCIA DEL SERVICIO, 

X, POR INTERFERIR A OTROS SERVICIOS DE TELECOMUNICA--

Cl6N DENTRO DE SUS ÁREAS DE SERVICIO, 

XI, POR EXPLOTAR UN SISTEMA SIN AUTORIZACI6N DE LA SE-

CRETARfA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES, 

XIV, PORQUE SE TRASPASE, ARRIENDE, GRAVE, ENAJENE O SE -

PERMITA EL CONTROL DE LA CONCESIÓN, SIN AUTORIZA--

CION DE LA SECRETARfA DE COMUNICACIONES Y TRANSPOR-

TES, 

XV POR CELEBRAR CONTRATOS DE ADMINISTRACIÓN DEL SISTE

MA CONCESIONADO, SIN LA APROBACIÓN DE LA SECRETARfA, 
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XVI, POR TRANSMITIR PUBLICIDAD O PROPAGANDA NO AUTORIZA-

XX, POR NO CUBRIR DENTRO DEL PLAZO QUE SE F.IJE, LA PAR

TICIPACIÓN QUE CORRESPONDE AL GOBIERNO FEDERAL, 

XXI l. POR NO ENVIAR A TIEMPO Y FORMA LOS PLANOS Y PROGRA

MAS DE DESARROLLO Y PROYECTOS DE INVERSIÓN, 

XXIV, POR QUEJAS GRAVES DEL PÚBLICO POR ALTERACIÓN DE TA

RIFAS, POR PRESTAR SERVICIO SIN CELEBRAR CONTRATO Y 

DEMAS INFRACCIONES QUE CONTEMPLA LA LEY DE VfAS GE

NERALES DE COMUNICACIÓN EN MATERIA DE TARIFAS, EX-

CEPTO LAS SEÑALADAS EN DICHA LEY COMO CAUSALES DE -

CADUCIDAD DE LA CONCESIÓN, 

XXV, POR REHUSARSE A PRESTAR EL SERVICIO A CUALQUIER SO

LICITANTE DENTRO DEL ~REA O PROGRN~A AUTORIZADOS, 

XXVI, POR REHUSARSE A BONIFICAR LA PARTE PROPORCIONAL DE

LA CUOTA MENSUAL A CUALQUIER SUSCRIPTOR CUANDO SUS

PENDA EL SERVICIO POR MÁS DE 24 HORAS CONSECUTIVAS, 

XXVII, POR CELEBRAR CONTRATOS CON LOS SUSCRIPTORES DEL SI~ 

TEMA, NO APROBADOS POR LA SECRETARfA DE COMUNICACIQ 

NES Y TRANSPORTES, (77 ) ----
(77) !BID, PP,16-17, 
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EN LAS SANCIONES PRESENTADAS ANTERIORMENTE, PUDIMOS OBSEft 

VAR QUE SOLAMENTE EXISTE INTER~S POR CASTIGAR TODAS LAS VIOLA

CIONES A LAS CUESTIONES T~CNICAS Y ADMINISTRATIVAS, POR LO QUE 

POCO SE TOMA EN CUENTA LAS V 1 OLAC IONES QUE SE DAN EN LO RE FE-

RENTE AL CONTEN 1 DO DE LA PROGRAf1AC l 6N, 

LA SECRETARfA DE COMUNICACIONES Y TRANSPORTES DEBERf A DE

ENCARGARSE DE LA AUTORIZACIÓN EN EL AUMENTO DE LA TARIFA QUE -

SE COBRA POR ESTE SERVICIO, ESTE AUMENTO SE AUTORIZARfA SIEM

PRE Y CUANDO SE RESPETE LOS CANALES QUE SE OFRECE AL SUSCRIP-

TOR; YA QUE COMO HEMOS VISTO, CABLEVISIÓN SUSPENDIÓ SIN PREVIO 

AVISO LA TRANSMISIÓN DEL CANAL DEDICADO EXCLUSIVAMENTE A TRAN§. 

MITIR NOTICIAS (C,N.H,), SIENDO ~STE UNO DE LOS GANCHOS QUE -

ESTA EMPRESA MANEJÓ, EN SU ÚLTIMA CAMPANA PUBLICITARIA PARA -

ATRAER UN N0MERO MAYOR DE SUSCRIPTORES, OBVIAMENTE AUMENTANDO 

LA TARIFA DEL SERVICIO POR EL NUEVO CANAL QUE CAPTARfAN, 

V,1,4 PROPOSICIONES PARA UNA REGLAMENTACIÓN JURfDICA SOBRE EL 

CONTENIDO DE LA PROGRAMACIÓN DE CABLEVISION, 

EL FENÓMENO DE LA TELEVISIÓN POR CABLE TIENE UNA GRAN RE

LEVANCIA, POR LO CAMBIOS PROFUNDOS QUE APORTA EN EL ASPECTO -

T~CNICO Y POR LOS CAMBIOS QUE ABRE A LA PARTICIPACIÓN, ES DECIR, 

A LA PLURALIDAD, A LA TAREA CULTURAL Y POLfTICA EN FORMAS TO-

TALMENTE NUEVAS, ESTE RECURSO T~CN!CO ES UN IMPULSO QUE NOS -

LLEVA A IMAGINAR NUEVAS MODALIDADES DE TRANSMISIÓN, Y NOS IMPQ 
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NE LA NECESIDAD DE CREAR NUEVAS F6RMULAS DE ORGANIZAR DISEÑOS 

Y PROGRAMAR LA DIFUSIÓN DE LA INFOR11ACI6N, 

Es PRECISO QUE LOS RESPONSABLES DE CABLEVISIÓN, ASUMAN -

SU MISIÓN CON PLENA CONCIENCIA CULTURAL E INSISTIR DE MANERA

ENtRGICA EN LA CALIDAD DE LOS PROGRN·\AS QUE IMPORTAN, EN VIR

TUD DE LA FUERTE INFLUENCIA QUE tSTOS TIENEN EN LOS SECTORES

A LOS QUE VAN DIRIGIDOS, 

ACTUALMENTE, CABLEVISl6N FORMA Y TRANSFORMA CONCIENCIAS, 

APUNTA HACIA HORIZONTES TAN AMBICIOSOS COMO RIESGOSOS PARA EL 

INTER~S DE LA SOCIEDAD, POR ELLO QUIZÁ DEBERÁ HABER NUEVOS -

LINEAMIENTOS, NUEVAS ESTRATEGIAS QUE SE TRADUZCAN EN LEYES, -

REORDENANDO EN UN SOLO CUERPO JURfDICO LOS REGLAMENTOS QUE E~ 

TABLEZCAN LAS BASES A SEGUIR PARA LA TRANSMISI6N DE LOS PRO-

GRAMAS FUNDAMENTALMENTE EN CUANTO A SU CONTENIDO, 

CABLEVISIÓN TIENE UNA GRAN IMPORTANCIA, DEBIDO A LA CAN

TIDAD DE MENSAJES QUE PONE EN CIRCULACI6N, POR LA REPETICIÓN

COTIDIANA DE VALORES Y MODOS DE COMPORTAMIENTO AJENOS Y POROOE 

ADEMAS EMITE DICHOS MENSAJES DE MANERA INDISCf\IMINADA, Su I!i 

FLUENCIA ES ENORME, Y POR ELLO ES NECESARIO QUE SE REGLAMENTE 

EL CONTENIDO DE LA PROGRAMACIÓN QUE A TRAVtS DE ESTE MEDIO DE 

COMUNICACIÓN PENETRA EN NUESTRO PAfS, 

COMO HEMOS ANALIZADO EN EL PUNTO ANTERIOR, EXISTEN LEYES 

137 



Y REGLAMENTOS QUE RIGEN LA CONCESIÓN, INSTALACIÓN, OPERACIÓN

y EXPLOTACl6N DEL SISTEMA DE TELEVISl6N POR CABLE; SIN EMBAR

GO, ESTAS LEYES Y REGLAMENTOS CONTIEN~N ART!CULOS QUE SON VIQ 

LADOS EN FORMA FRANCA Y FRECUENTE POR PARTE DEL CONCESIONARIO, 

EN VISTA DE LO ANTERIOR, PROPONEMOS LO SIGUIENTE: 

l.- QuE SE REALICE UNA REVISIÓN DE LAS LEYES Y REGLAMENTOS -

VIGENTES QUE RIGEN A LA TELEVISIÓN EN GENERAL, A FIN DE QUE -

SE ACTUALICEN Y RESPONDAN REALMENTE A LOS REQUERIMIENTOS AC-

TUALES, 

LA LEGISLACION VIGENTE ES PALABRA MUERTAJ DIARIAMENTE ES 

VIOLADA SIN PREOCUPACIÓN ALGUNA POR PARTE DE LOS CONCESIONA-

RIOS, TAL PARECE QUE AL GOBIERNO FEDERAL NO LE IMPORTE EL -

CUMPLIMIENTO DE LAS LEYES, PERO ASOMBRA EL HECHO DE QUE LA -

PRESENTE ADMINISTRACIÓN ENARBOLE COMO UNA DE SUS PRINCIPALES, 

FUNDAMENTALES DIRf AMOS, BANDERAS, LA RENOVACl6N MORAL DE LA -

SOCIEDAD, Y SIN EMBARGO, tSTA NO HA LLEGADO A UNO DE LOS PRili 

CIPALES PUNTOS CLAVES PARA EL DESARROLLO SOCIAL Y CULTURAL -

DEL HOMBRE, COMO SON LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN MASIVA, 

ESTA CONSTANTE VIOLACIÓN SOBRE TODO EN LO REFERENTE AL -

CONTENIDO DE LA PROGRAMACIÓN AFECTA NEGATIVAMENTE AL PÚBLICO

RECEPTOR1 QUE DlA A Df A1 AL BUSCAR ENTRETENIMIENTO EN LA TEL.G, 

VISIÓN, ENCUENTRA SOLAMENTE PROGRAMAS QUE NO LE APORTAN NADA-



NI COMO INDIVIDUO, NI COMO ENTE SOCIAL, ESTO HA QUEDADO DE-

MOSTRADO EN LOS MUESTREOS REALIZADOS PARA LA PRESENTE TESIS, 

C6MO NO VA A EXISTIR ESA TRANQUILIDAD EN LOS CONCESIONA

RIOS, SI PARA EMPEZAR LAS MULTAS QUE SE APLICAN POR EL INCUM

PLIMIENTO DE LAS LEYES PUEDEN SER DE $50,00 Y DE $100,00 PE

SOS, LLEGANDO COMO MÁXIMO, A CIEN MIL PESOS, 

UN EJEMPLO DE ESTO ES EL ARTfCULO 527º DE LA LEY DE V1AS 

GENERALES DE COMUNICACIÓN (DI SPOS IC IONES LEGALES ADMI NI STRATl 

VAS VIGENTES APLICABLES AL SERVICIO DE TELEV1Sl6N POR CABLE), 

EL CUAL NOS DICE QUE: "LA EXPEDICIÓN, APL!CACI6N DE HORARIOS, 

TARIFAS Y DEMÁS DOCUMENTOS RELACIONADOS CON EL PÚBLICO QUE NO 

HAYAN SIDO PREVIAMENTE APROBADOS POR LA SECRETARf A DE COMUNI

CACIONES Y TRANSPORTES SE CASTIGARÁ CON UNA MULTA DE CIEN MIL 

PESOS, POR CADA INFRACC16N", (78) 

EL REGLAMENTO RELATIVO AL CONTENIDO DE LAS EMISIONES, E~ 

PEDIDO POR LA SECRETARfA DE GOBERNACIÓN, TAMBl~N RIGE AL CON

TENIDO DE LA PROGRAMACIÓN DEL SISTEMA DE ;ELEVISIÓN POR CABLE, 

SIN EMBARGO EN UN ARTfcULO, EL 32º* SE MENCIOflA A ESTE SISTE-

MA, 

(78) TELECOMEX, DISPOSICIONES LEGALES Y ADMINJSTRACIYAS YIGEN
tfiS APLICABLES AL SERY!CIO DE fELEY!SlON POR ABLE, lA,

ICION, 1975, P,16 
* ARTfCULO 32º: CUANDO LAS TRANSMISIONES POR TELEV!Sl6N -

PROVENGAN DIRECTAMENTE DEL EXTRANJERO POR CABLE O ALGÚN
OTRO PROCEDIMIENTO TECNICO, LOS CONCESIONARIOS O PERMl-
SIONARIOS DARÁN A CONOCER CON UN M1NIMO DE QUINCE DfAS -
DE ANTICIPACIÓN LA PROGRAMACI6N SEMANAL A LA SECRETAR!A
DE GOBERNACI6N PARA LOS EFECTOS LEGALES QUE PROCEDAN, -
CREMOUX, RAÚL, OP,CIT, PP,112-113 
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MIENTRAS QUE SE SIGA VIOLANDO ESTE REGLAMENTO QUE RIGE -

EL CONTENIDO DE LA PROGRAMACI6N, POCO SE MEJORARÁ LA CALIDAD

DE LOS MENSAJES, Y POR CONSIGUIENTE CABLEVISl6N, AL IGUAL QUE 

LA TELEVISI6N VfA A~HEA, SEGUIRÁN TRANSMITIErmo PROGRAMAS QUE 

S6LO RESPONDEN A LOS INTERESES COMERCIALES DE LOS CONCESIONA

RIOS SIN IMPORTAR SUS EFECTOS EN EL PÚBLICO, ES DECIR, ELPAfS, 

RESULTA PREOCUPANTE QUE EL ESTADO LE DE POCA IMPORTANCIA 

AL CONTENIDO DE LOS MENSAJES QUE SE TRANSMITEN, EN ESTE CASO

A TRAV~S DE CABLEVISION, TAL PARECE QUE SOLO SE BUSCA LEGIS

LAR LAS CUESTIONES ADMINISTRATIVAS Y T~CNICAS REFERENTES A -

ESTE SERVICIO, SIENDO QUE LOS MENSAJES CONSTITUYEN LA PARTE -

MÁS IMPORTANTE QUE INFLUYE EN LA ACTIVIDAD Y EL COMPORTAMIEN

TO DEL PÜBLICO RECEPTOR, 

ESTO SE DEBE A QUE EL ESTADO NO QUIERE ENFRENTARSE DIRE~ 

TN-!ENTE CON TELEVISA; GRUPO DE PRESION, ECONOMICAMENTE PODERQ 

so QUE MANEJA NO SOLO EL CAMPO DE LAS COMUNICACIONES y LA cu1 
TURA, SINO EL DE LA SOCIEDAD EN SU CONJUNTO, 

2,- QUE EL OTORGAMIENTO DE CONCESIONES POR PARTE DEL EJECUTl 

VO FEDERAL, A TRAV~S DE LA SECRETARIA DE COMUNICACIONES Y --

TRANSPORTES, SEA MÁS ESTRICTO, 

PARA OTORGARLAS SERIA CONVENIENTE INVESTIGAR AL SOLICI-

TANTE NO SOLO EN CUANTO A SU SOLVENCIA ECON0MICA, SINO TN-IBI~ 

140 



E~ CUANTO A SU SOLVEHCIA MORAL, ES DECIR, LA ~TICA Y LA INTE

GRIDAD DEL INDIVIDUO O DE LOS INDIVIDUOS QUE TENDR.!.N LA RES-

PONSAB!LIDAD DE MANEJAR ALGO TAN IMPORTANTE COMO ES UN MEDIO

MASIVO DE COMUNICACIÓN, 

3.- Que EN LO RELACIONADO A LA IDENTIDAD NACIONAL, SE CUPPLAN 

LOS ARTfCULOS QUE TANTO SE MANEJAN EN EL CITADO REGLAMENTO Et( 

PEDIDO POR LA SECRETAR! A DE GOBERNACI 6N; CABE HACER NOTAR QUE 

ES PRECISN>IENTE A TRAV~S DE CABLEVISIÓN DONDE MÁS SE LE AGRE

DE¡ ESTO SE DEBE FUNDAMENTAU1ENTE A QUE CABLEVI S l ÓN COMPRA -

UNA PROGRAMACIÓN DISEÑADA PARA OTRO PAf S, CON OTRAS NECESIDA

DES E INTERESES, 

ES URGENTE QUE SE TOMEN LAS MEDIDAS NECESARIAS PARA FRE

NAR ESTE PROCESO DE TRANSCULTURIZACIÓN, QUE AFECTA D!RECTAMEN 

TE A LA CLASE MEDIA ALTA Y ALTA, QUE INTEGRAN EL ESTRATO DE -

MAYOR PODER ECONÓMICO Y CONSECUENTEMENTE DE MAYOR INFLUENCIA

EN EL PAfS, 

EN TtRMINOS REALES, SABEMOS QUE LA POSIBILIDAD DE PONER

EN MARCHA ESTAS PROPOSICIONES ES REMOTA, DADO QUE EL CONTEXTO 

EN QUE SE DESENVUELVE EL ESTADO NO CORRESP.ONDE AL DE LLEVAR A 

CABO UNA CLARA POLfTICA DE COMUNICACIÓN SOCIAL, DE ESTA MANs 

RA, EN EL CORTO PLAZO NO ES POSIBLE QUE SE LEGISLE ACERCA DEL 

CONTENIDO DE LOS PROGRAMASJ DEBIDO A QUE SE HAN SOBREPUESTO -

ELEMENTOS DE TIPO ADMINISTRATIVO Y T~CNlCO HACIA ESTE SERVI--
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CIO DE TELEVISIÓN POR CABLE, 

Es NECESARIO QUE EL ESTADO ESCLAREZCA LOS T~RMINOS DE -

UNA POLfTICA DE COMUNICACIÓN NACIONAL ADECUADA. QUE REGULE LOS 

ASPECTOS RELACIONADOS CON EL CONTENIDO DE LA PROGRAMACIÓN DE

LA TELEVISIÓN POR CABLE Y TAMBl~N DE LA TELEVISIÓN VfA A~REA, 

E INCLUSIVE PONGA EN TELA DE JUICIO SU PRESENCIA Y EFECTOS EN 

LA SOCIEDAD MEXICANA, 
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CONCLUSIONES 



CONCLUSIONES 

LA EVOLUCIÓN DE LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACIÓN EN M~

XICO FUE IMPULSADA FUNDAMENTALMENTE POR EL DESARROLLO ECONÓMI

CO QUE TUVO LA INDUSTRIA MEXICANA EN LOS AAos 40's. JUNTO A -

ESTE PROCESO LA PUBLICIDAD SE CONVIRTIÓ EN UN INSTRUMENTO IN-

DISPENSABLE PARA EL MANTENIMIENTO f:E LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN, 

LA PUBLICIDAD HA SIDO UN FACTOR PRINCIPAL PARA MOLDEAR LA FISQ 

NOMTA DE NUESTRA SOCIEDAD, 

DE LOS DIVERSOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN; LA RADIO Y LA TE

LEVISI6N SON LOS MEDIOS MÁS IMPORTANTES DONDE SE DIFUNDEN LA -

MAYOR PARTE DE LOS MENSAJES PUBLICITARIOS, 

HACE 37 AROS LA TELEVISIÓN EN M~XICO SE DESARROLLO BAJO -

EL AUSPICIO DE CAPITALES EXTRANJEROS QUE APOYARON DE IGUAL MA

NERA A LA INDUSTRIA DE RADIODIFUSIÓN, DEBIDO A ELLO LA TELEVI

SIÓN SE CONVIRTl6 EN UN APARATO DE EXPLOTACIÓN COMERCIAL, YA -

QUE LOS MENSAJES TELEVISIVOS, EN ESTE CASO, COMUNICAN LA IDEA

DE LAS MERCANCTAS, TRANSPORTAN LOS VALORES DE USO, ES UN FENÓ

MENO COMERCIAL CON APARIENCIA "CULTURAL", 

LA TELEVISIÓN COMERCIAL EN M~ICO ESTÁ MANEJADA POR UN -

GRUPO ECONÓMICAMENTE FUERTE; TELEVISA, S.A., EL CUAL HA INFLUl 

DO EN LA CREACIÓN Y REFORZAMIENTO DE VALORES SOCIALES AJENOS A 

NUESTRA REALIDAD Y MODO DE VIDA, 
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ESTE MEDIO EN Sf SE CONSTITUYE EN SUMA COMO UN COTIDIAN0 1 

EFICAZ Y PERMANENTE APARATO IDEOLÓGICO QUE CONTRIBUYE AL DET~ 

RIORO DE NUESTRA CONCIENCIA NACIONAL, 

UNO DE LOS AVANCES TECNOL6GICOS EN MATERIA DE TFLEVISIÓN 

HA SIDO LA TELEVISIÓN POR CABLE, CREADA EN ESTADOS UNIDOS DE

NORTEAMtRICA, ESTE ES UN SISTEMA DE ASPECTOS MÚLTIPLES QUE -

OPERA A TRAvts DE CABLES COAXIALES y DE OTROS MATERIALES ELE~ 

TRÓNICOS PERFECCIONADOS PARA TRf-NSMITIR TODA UNA GAMA DE PRO

GRAMAS Y SERVICIOS A DIFERENTES DESTINATARIOS, 

HACIA 1950 EXIST1AN YA SISTEMAS RUDIMENTARIOS DE TELEVI

SIÓN POR CABLE, EL PERFECCIONAMIENTO DE LA TECNOLOGfA, Y LOS

PROGRESOS DE LA COMERCIALIZACIÓN HAN CONFLU1DO PARA ESTIMULAR 

SU DESARROLLO EN VARIOS PAISES, POR LO CUAL ESTA PROGRESANDO

INTENSAMENTE ESTE SISTEMA DE COMUNICACIÓN; Y HOY EN Df A OFRE

CE LA POSIBILIDAD DE DISPONER UN NÚMERO PRÁCTICAMENTE ILIMITA 

DO DE CANALES PARA MÚLTIPLES APLICACIONES, 

EN MtX 1 CO DURANTE EL AÑO DE 1969 TELEVISA AMPLIA SU MONQ 

POLIO CON LA FUNDACI6N DE LA EMPRESA CABLEVISIÓN SISTEMA DE -

TELEVISIÓN POR CABLE, QUE VA DIRIGIDO A UNA SOCIEDAD URBANA -

DE ESTRATOS SOCIALES ALTOS Y QUE CUBRE LA ZONA METROPOLITANA

DE LA CIUDAD DE M~XICO, CABLEVISIÓN SE HA ENFOCADO A ESTOS -

GRUPOS SOCIALES PRIVILEGIADOS, LOS CUALES POR SU POSICIÓN ECQ 

NÓMICA Y SU FORMACIÓN CULTURAL HAN RESULTADO MAS ACORDES A LA 
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ASIMILACI6N DE PATRONES Y VALORES NORTEAMERICANOS QUE TRANSMl 

TE ESTE SISTEMA A TRAV~S DE SU PROGRN·IACIÓN, 

Los MENSAJES EMITIDOS POR CABLEVISIÓN SON ACEPTADOS POR

PARTE DEL SUSCRIPTOR SIN NINGUNA CRfTICA,* SU PROGRAMACIÓN -

EXPRESA LA DEPENDENCIA ECONÓMICA Y LA PENETRACIÓN IDEOLÓGICA 

NORTEAMERICANA, 

EN LA INVESTIGACIÓN QUE REALIZAMOS SE HA EVIDENCIADO QUE 

GRAN PARTE DE LOS SUSCRIPTORES MEXICANOS DE LA CLASE MEDIA A1 

TA Y ALTA CON UN STATUS ECONÓMICO ELEVADO Y CON UNA TENDENCIA 

EXTRANJERIZANTE1 HAN SIDO MOTIVADOS A SEGUIR PATRONES DE VIDA 

Y MODELOS DE CONSUMO QUE NO CORRESPONDEN A SU REALIDAD Y QUE

CREAN FALSAS EXPECTATIVAS QUE NUNCA SE CUMPLEN, 

LAMENTABLEMENTE, ELLO HA OCASIONADO QUE LO QUE PUDIERA -

HABER SIDO UNA VENTANA ABIERTA A OTRA CULTURA, ES DECIR, UNA

POSIBlLIDAD DE AMPLIAR EL PANORAMA SOCIOCULTURAL, SE HAYA COli 

VERTfDO EN UN AGENTE CONTAMINANTE DE LA SOCIEDAD Y DE LA PRO

PIA CULTURA, 

Los MONITOREOS REALIZADOS DEMOSTRARON QUE LOS PROGRAMAS

DE MAYOR ACEPTACJ6N ERAN: TELETEATROS, POLICIACOS, CONCURSOS

y, MUY PARTICULARMENTE, VIDEO-ROCKS, SIENDO ESTOS 0LTIMOS UN-

• Es DECIR, s6LO SE RECIBEN LOS MENSAJES SIN TENER NINGUNA 
POSIBILIDAD DE RESPUESTA POR PARTE DEL P0BLICO, 
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FACTOR DECISIVO PARA EL AUMENTO DE SUSCRIPTORES, 

EN LOS PROGRAMAS POLI C f ACOS, SE PROMUEVEN CONDUCTAS AGRE

SIVAS Y SE JUSTIFICA TODO ACTO DE VIOLENCIA, EN LOS VIDEO-ROCKS 

SE PRESENTA A LA JUVENTUD 11 ARQUET1 POS" QUE SON LA ANTI TESIS DE 

VALORES SUPERIORES COMO LA BELLEZA, LA ARMONf A, LA ESY~TICA,,, 

Los NOTICIARIOS NO ESCAPAN A LA IDEA QUE SE TIENE EN LOS

ESTADOS UNIDOS DE QUE LA TELEVISl6N ES ENTRETENIMIENTO, LA I!:!. 

FORMACIÓN NO ES VISTA NUNCA COMO UN BIEN O UNA RESPONSABILIDAD 

SOCIAL; QU!ZAS POR ELLO SE DA PREFERENCIA A LAS NOTICIAS SENSA 

CIONALI STAS DRA/-lATI CAS O CÓMI CAS1 PERO SI EMPHE CONCLUÍ DAS Y -

PRESENTADAS COMO ESPECTÁCULO, CON GRAN ALARDE DE T~CNICA1 GENf 

RALMENTE EN DETRIMENTO DE LA CULTURA, 

EXISTEN POCOS TEMAS DE MAYOR INTER~S PARA EL PÚBLICO NOR

TEAMERICANO, SÓLO LES INTERESA AQUELLOS QUE AFECTAN SU "SEGURl 

DAD NACIONAL", TAL VEZ POR ELL01 DE M~XICO SOLO SE OCUPEN --

CUANDO NO COMPARTIMOS SUS MISMOS PUNTOS DE VISTA POLfTICOS, LO 

QUE NO JUSTIFICA LA DISTORSIÓN DE REALIDADES Y1 QUE SE DENIGRE 

AL RAf S DISIDENTE, 

POR LO QUE SE REFIERE A LA LEGISLACION DE ESTE NUEVO ME-

DIO DE COMUNICACIÓN, ~STA SE BASA PRINCIPALMENTE EN CUESTIONES 

T~CNICAS DEJANDO DE LADO LOS CONTENIDOS DE LA PROGRAMACIÓN QUE 

SE TRANSMITE. Eso NO SÓLO SUCEDE POR LA TELEVISIÓN POR CABLE, 
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SINO QUE ES UN PROBLEMA QUE SE DERIVA DE LA MISMA LEY FEDERAL 

DE RADIO Y TELEV!SJ6N, LA CUAL NO SE PREOCUPA, NI DEJA CLAROS 

LOS PUNTOS QUE SE DEBEN VIGILAR CON RESPECTO A LOS CONTENIDOS, 

YA NO SE DIGA DE PROGRN1AS EXTRANJEROS, SINO TN1Bl~N DE LOS -

REALIZADOS EN EL PAIS, 

EL ESTADO ADVIRTIÓ TARD1N1ENTE LA ENORME FUERZA SOCIAL -

QUE REPRESENTABAN LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN, Y TARDÓ M~S DE-

20 Aflos EN ESTAR DENTRO DEL JUEGO DE LA TELEVISIÓN, 

TELEVISA, AL SER UNO DE LOS MAS GRANDES GRUPOS DE PRESI(1.i 

DEL PAYS, HA PROVOCADO QUE EL ESTADO MEXICANO SE VEA LIMITADO 

PARA EFECTUAR MODIFICACIONES A LA LEY DE RADIO Y TELEVISIÓN,

y POR LO TANTO AL REGLN1ENTO DE LA TELEVISIÓN POR CABLE QUE -

EN CIERTA MEDIDA AFECTARfAN LOS INTERESES QUE PERSIGUE ESTE -

GRUPO ECONÓMICAMENTE PODEROSO, 

TELEVISA SE HA CONFORMADO COMO EL PROTOTIPO DE UNA DE -

LAS EMPRESAS MAS MODERNAS DEL CAMPO DE LAS COMUNICACIONES QUE 

BUSCA AUMENTAR SUS GANANCIAS AL COSTO QUE SEAJ ESTE MONOPOLIO 

FOMENTA LA IDEOLOGf A DE LA LIBRE EMPRESA QUE SE VE REFORZADA

DIARIAMENTE POR LOS MENSAJES QUE SE TRANSMITEN TANTO POR LA -

TELEVISIÓN COMERCIAL COMO POR LA TELEVISIÓN POR CABLE, 

TELEVISA LLEVA A LA PRÁCTICA UNA POLfTICA ORIENTADA A -

CONSERVAR EL "STATUS QUO" / SIN PRETENDER NINGON CAMBIO QUE --
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ALTERE SUS METAS TRASADAS, 

Es NECESARIO QUE NO SE VEA ÚNICAMENTE A LA TELEVISIÓN POR 

CABLE COMO UN INSTRUMENTO DE PENETRACIÓN IDEOLÓGICA, YA QUE -

ESTE SERVICIO ABRE DIVERSAS POSIBILIDADES DE COMUNIC/>CIÓN, LA 

TELEVISIÓN POR CABLE EN SL COMO RECURSO T~CNICO, PERMITE UNA

MEJOR RECEPCIÓN DE IMAGEN DE LAS SERALES TELEVISIVAS EN CUAL-

QUIER TIPO DE POBLACIÓN ALEJADA O RODEADA DE OBSTACULOS NATUR.8. 

LES O ARTIFICIALES, 

ASIMISMO, PERMITE QUE EL PÚBLICO SUSCRIPTOR ·LOGRE UNA MA

YOR VARIEDAD DE CANALES Y POR LO TANTO RECIBA MflS INFORMACIÓN, 

POR MEDIO DE LA TELEVISIÓN POR CABLE SERÁ POSIBLE CONS--

TRUIR SISTEMAS INTERACTIVOS DE COMUNICACIÓN BIDIRECCIONAL (E-R) 

EN ESTOS SISTEMAS LOS TELEVIDENTES PODRÁN E~'VIAR RESPUESTAS Dl 

GITALES AL PUNTO ORIGINAL DE TRANSMISION, ESTO ES ÚTIL PARA -

LA VOTACl6N .. LA EDUCACI6N PARA ADULTOS, LA ORDEN DE MERCANCfAs .. 

EL SERVICIO DE SEGURIDAD DEL HOGAR, Y PARA LA INFORMACIÓN EN -

GENERAL DE EVENTOS CULTURALES, DEPORTIVOS, ACAD~MICOS, Y DE Efi 

TRETENIMIENTO; ASt COMO LA CONSULTA DE srRVICIOS POBLICOS, 

LA TELEVISION POR CABLE PERMITE TAMBI~N LA ELABORACI6N DE 

PROGRAMAS COMUNITARIOS .. QUE AYUDEN A RESOLVER PROBLEMAS ESPECl 

FICOS DE LA POBLACl6N, ESTO NO SE HA PODIDO REALIZAR COMO SE

HABfA PENSADO DEBIDO AL ELEVADO COSTO DE LOS SERVICIOS QUE NO-



HAN PERMITIDO ENCONTRAR UN MERCADO IMPORTANTE PARA SU CONSUMOJ 

TAL VEZ ESTA RAZÓN SEA LA MÁS IMPORTANTE POR LA CUAL TELEVISA 

NO llA IMPLEMENTADO ESTA FORMA DE UTILIZAR EL CABLE EN BIEN ES

TAR DE LA SOCIEDAD, SI A ESTO LE SUMAMOS QUE EL ESTADO NO LE

HA DADO LA DElilDA IMPORTANCIA A ESTE MEDIO DE COMUNICACIÓN, -

QUE CONTRIBUYE A MOLDEAR EL COMPORTAMIENTO Y LAS ACTITUDES DE 

UNO DE LOS PRINCIPALES SECTORES DE LA SOCIEDAD., COMO ES LA -

CLASE ALTA Y MEDIA ALTA, SEGUIRA TELEVISA IMPONIENDO SUS PRO

YECTOS CULTURALES QUE PROMUEVEN LA TRANSCULTIRIZACIÓN Y QUE -

DENIGRA NUESTRA CULTURA NACIONAL, 
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ANEXOS, 



ü..€Stlonario para la elacoractcfi á: la Tesis a nivel Licerc!atura. 
"LA TELEV!SIO'! ~ CARE Eil i-EXICO: CAl:l..EV!SfüL S.A. LW~'l. 

CQCtHA: 

OOJPAC!CO: ~: 

ffilD: rems de J2 < ) 13-18 ( ) 19--;{) (_ 31-45 ( ) rrás ee 45 e ) 

l. - ¿ L'esde cuardo t!ere c.ablevislón ? 
2.- l Por CJJé C!Xltrató el servicio? 

3. - ¿ Q..é t!oos de prOJrams ve usted ? 
cast S!rnpre Alguias Veces tlt.rca 

a> Pe! !rulas 
Noc.!males 
Extranjeras 

b} Noticiarlos 
Noclcrnles ) ) 

ExtranJ eros ) ) 

e) Pol 1c1acos 
~w-un ( ) ( ( ) 

S lrroo and s 1 rrai ( ) ( ) ( ) 

Htll Street Blues ( ) ... ·. (. ) . ( ) > 

Otros: ( ) ( ) ( ) 

<rrerc ICílelos) 
d> Carec11as 

Dtfferent Strckes ( ( ) ( ) 

Al!ce ( ( ) ( ) 

ne Jef fersms ( ( ) ( ) 

Otros: ( ( ) ( ) 

(rrm:lórelos> 



e.as! SlffiPre 
e> Corcursos 

A!Qtrns Veces ~lt.rea 

FanllY Fad ( ( ) ) 

~.n;e¡ ot Forture ( ( ) ) 

The Prtce IS Ríght ( ( ) ) 

Otros: ( ( ) ) 

<rrerc t Cfe I os) 

f) Telete.atros 
DlrBSt'J ( ( } ( ) 

03llas ( ( ) ( ) 

Hotel ( f ) ( ) 

Otros: ( ( } ( ) 

(ITffCiLre]OS) 

g) EdJ:attvos-D!d:Xtlcos 
llf. Ro;;er ' s Ne 1 C'Jffi::ln·.ax:J ( ) ( ) 

SesaTe Street ( ) ( ) 

TOO'.ly's Soeclal { ) ( } 

Otros: ( ) ( ) 

<irerx: !Cne los) 

h> Inf-Perlcdlstlcos 
60 M!rutes ( ) ( ) ( ) 

Ph 11 J:X:.nílue ( ) ( ) ( ) 

In Seroch of ( ) ( ) ( ) 

Otros: ( ) ( ) ( ) 

crrm:: 1ere1 os> 

D var !edades 
Entertalrnmt Tm!Qht ( } ( 

Tmlght Sh'.1.·1 ( r ( 

P.M. Va;JJZíre ( ) ( 

Otros: } ( 

<nerclálelos> 



C3sl SIBTPre Al curas Veces MlI'Cél 

J) VICeo-Roc.1<s 
Extranjeros 
!!a::lcmles 

k) caricaturas 
Mies: ) 

) . 

) 

l> Aventuras 
&Xk Rcgers ( ) 

h\nler ¡,aran ( ) 

Fal l CilJ ( ) 

Otros: ( ) 

<rrax:lónelos) 

m> O.Jlturales 
Mles: ( ( ) 

( ( ) . ) 

( ( ) ) 

n> lxnr.entales 
Mles: ( 

( 

( 

n> ü:oortes 
Fut:OO l flr.er 1 caro ( r ( ) 

\íJlf ( ) ( ) 

Tenis ( ) ( ) 

Otros: 
Crren:iónelos) 



4.- ¿ Guler.es sm sus cerscreJes favorttos? 

a) ¿ Por o..e ? 
b) 11 

e> 11 

d) 11 

5.- ¿ CIJé tenefictos cbtiere usted cm C<íJlevlslm? 

a) t'ayor infoma:iCíl: 

b) f'BJ'or cu! tura en : 

trotmlca ( 
social ( 

ix>l 1 t1ca ( 
cX:cxJrt l va ( 

arte Tecnoloo!a( 
el ere la 

e) Prtx:tlca del id!am l~lt>.s: 

si ( ) ro ( ) 

6.- l CIJé pers0'1éls de su clrculo tienen Célblevlslón? 

7.- ¿ IXrde cmsulta la pra;irara:::ión de los canales es~!ales de Cablevi-:
slón ? 

8.- Ce los carr:iles norr.eles, ¿ ct.éles ve usted ? 
2() 4() 5() 8() }l() 13() 

9.- l b..éntas horas praiEdio ve usted cablevisión d!arléJIE!lte ? 
Hasta 1 hora < ) Ce 2 a 3 horas < ) 4 horas o rrás ( 

10.- l V!aJa usted ... al extranjero? 
en el pa!s ? 

S! ( 
SI ( 

No ( ) 
No ( ) 



11.- ¿ (1Jé lugares le gusta visitar ? 

12.- l Con 0u'é frED.B""cia viaja usted? 
__ veces al aro 

veces a 1 rres ---



ClVJ:HO . 1J. 1 
mu, LE í,\\tl}N·',.;) LF [.'{1'1m 1\Clf'lliC!Lll 

T U-OS lI ffiCIJW-~\S o a 12 aros 13 a 18 a'os 19 a 3D ams 31 a Ll5 ams llÓS cE 45 élOOS 

l. - Ft:LlQlAS lgi; 2lX trio ::03 31% 

2.- 1·mIClf>RlOS 63 ~ 21% "56% 4?Y ._,, 

3, - FU..ICIACOS 4% 21% 17% 16% 13'1. 

I¡,- W-EDlJ\S 17% g:{ 14% ll?. 87. 

5. - ca~OJR&JS 25'?. 287. 20% 13?. 18% 

6. - 1ELETEA TROS 21% 27% 
--

607. 38% 

7, - EllJCATIVUS DIMCTICOS 13% _- 87. 

8. - ltfffilv'ATIYD ftRIODISTICO -- 87. 9% 153 

9.- VMIEWS 87. 41% 13'1. 3'/. 4% 

10.- Vl!IO ROCKS 44% 57% 37% 26% 4% 

Slg~ ... 



')Ji\fHO ' k'1. ~ 

l !Fú3 [l f-ftGlJ\:,i.') Lr i·'1\)lli NlFíú\CICJ• 

J. l FU) [f ffi003.N1\S Oa12ams 13 a 18 aibs __ 19a ~.m 31 a lt5 aibS - rrés de 45 aros 

11.- CMICAlllRAS 25% 9% .. ill~ ~ 

12. - AVOOLMS éVo 16% 5% 16% 5% 

13. - Ql TllR/US c:t: 3'k 4% 

14 . - IIDMNT llJ..ES 14% 16% 

15.- U::FmTES 23% 4~ 51% 47% 

Fl.fNTE: PorcentaJes cbtenioos de las 150 err:uestas rEXJlizooas a suscriptores de Célblev!siéxl, en las diferentes colonias 
de la zma rretrcool ltma de la C!LdJd de rté:<lco a las cue ! lega el servicio. Se cmstdernron las respuestas 
de 8(0 a 12 ams), 35(13 a 18 aros), G9(19 a ~{l aros), 2':J(31 a 45 rnlüs), rnm:'1s de 45 ams>. 



; :v«1.r:o r};. ::· 

ri<J\00 U: ACIPTAC!CN LE LúS DtS1 Iilll:S T l~\JS [[ H{Kf\N·V\S. 

T l ffil U: ffiOOWV\S CASI Sl8'ffi: ALGJ{!.'\.S \tECIS ~UNCJ\ TOT/1l 

L- FEL! 01.AS -28%- --- - ------ -- - - 54~ 18?. lüJ'lo 

2.- f{)TICIMIOS 2<:l7. 41% - "5{J'/, lro'. 

3.- FQJCIACOS 17% "!EJ. Lf7% l!XP. 

4.- Cü·EDIAS 133 27% WJ. 1007. 

5.- cmOJ<sos Lú% 7f:i% 3Wo lWo 

s. - lrlEIEAmos 36% 29% 35% 100". 

7. - EDJCATIWS Dll11CTICOS 5% 22J. T5'!. 1cm 

8. - lt-fíWATIVO Fffi!ODJSTICO 9'!. 26% 65'1. - 100". 

9.- V/\RIEIY\EES w: L¡(Vo 39'!. 100?. 

Sigue,,. 



TIPOS. Ir ffiQJWv'~ ____ :_.QISI SJEM~ ~Q14\S VECES ~mm TOTJ'.ll 

10.- V!ll:O ROO<S )!% .'.-Olo )5'!. 100% 

ll. - ~ l CA!IBAS 167. l~ 63% 100?. 

l2, - A\IENTW.AS lCV. ,)@ 60% 100% 

13 · - QJL lUfWES 4% &Y. &3% 100?. 

11.j. - IID.M:NT/ILES . 7%, lCV. 83% 1CXJ% 

15. - [(PCRIES 4)"% . 48% 7% 1crn·· e 

FlfNTI:: PorcmtaJes ootmldos de las LSO rrJCuestas rfül Wxl1s ª suscriptores de Cablevisl&i, enías dlférmtes 
colmiiJS de la zma rretraol itana e.X: ILJ CiLx:i:d de t>'éxico a líis (XJe 1 lega el servicio. 



OJAffiO ~k:J . 3 
FRCX.1W.Y1S !T mvm ¡~QPTf1Cl(N 

fficrnNv'AS o a 12 aros 13 a 18 ams 19 a 30 ai'ús 31 o 45 aros nas de 45 aros 

l. - fEL! QJlAS: 

Na: 1ona1 es 5m 83% 71% 00'1. 397. 
Fxtrilljeras 24% 9'l% 97% 9)3 9'Z% 

- - - - - - ---

2.- f'IJT!CINtlOS: 
Nocionales 5m 7.lX 7Lt'I. 7'lJ. 76% 
Extraij eros 13% 57% 64% 76% 84% 

3.- PQIC!ACOS: 
~0Qnun ~ 207. ~ 76% 67J. 
Slnm i.lfld Slnm )!% 54% 41% raz 85% 
H 11 l Street l3l ues 25% 37J. l\lJY. %% 2:JY. 

q,- cavED!AS: 
Different Strd<es 5JX 36% 24% ··.~ 

fil Ice 7)1. 31% .:1)% -:E:>% 15% 
Tl'e Jeffersms 7)1. 4C:V. 4&l,; 4m 54% 

Sigue, .. 



LlJl\LFC No . :~ 

FHllM'·f\S IE t·'l\'iU~ ;\UYUICllll 

i1{00W·VIS o a 12 ams 13 a 18 mus 19 a 30 ams 51 d 115 é!IUS 111'.is de 45 aros 

5. - CmQJRSOS: 
Fmil I y Fru:J 8i1.i .Ea4 64% E&o 46% 
Wleel of Fortl.Ile 13"k 57% 5~ 4&7, 46% 
The Price is Rl9ht 7?/. 6Cl7. E6% G4% 46% 

G. - TELCTEA mos: 
Dinasty )/% 37% 83% s&v. g:v. 

illllas srn 7'2'!. 92J. 7% 
Hotel 25% 75% 83'% 84% 75% 

7.- El1JCATIVOS Dll:it\CT!COS: 
Mr· . RlXJC'r ' s 387. 14% 17% 24% !Yo 
Sesa1e Street 7r:;y, ¡¡g¡, . 3)~ 16% 25% 
TlXk1y's Spec!Jl '.:i(Vo 221. 3ZV. 211% ar. 

8.- tr'ftl~Y\l lVO fTRlODISTICO: 
liO Minutes l¡_')X, 116% 76% 38% 

Phi l Lbn3l1ue ?3i~ 2fí% )''>V 56% 157. ,.!'.-·u 

l n Se; H.ll Of U'i:: /'>% /"_,''/.. ~jíX lS?o 

Sigue ... 



OJALOO r k>. 3 
íl<OJIJ\'·~\S H Vi'•~T.ll ,\ff Pli\CllJ! 

-
f~()"i~V·'A.S o a 12 aibs 13 a 18 aros 19 J 3ü aros 31 a 45 aros nl'.ls~ 45 aros 

Y.- V/lRJE!Ji\IIS: 
EnteritainTIJlt tcn!<;tlt 5CVo 63% 64% 6LI% 3~ 

Ton i l)h '- Sh,l'/ 13% ffi% 5:1Z 76% ~ 

P.M. ~ligazine Sl% T/% 5ll% 64% 23% 

10. -V l [(Q ROCKS: 
ExtranJeros 87% ~ 4S% w~ 16% 
rJa:::ionales 87% 71% 7&'1. 487o &o 

11. -{M 1 CAllJRAS: 85% 71% 2&'1. SYo 15% 
Tan & Jerry 
fuJS &Jnny 
Scocby DJo 

12. -AVr:NIUl<.J'\S: 
&x:k Rogers D% 34'~ lo 297. 44"' lo 2~~ 

v.tlrlO::r \'lmrn 3&7. 4rlo 3{Vo 48% 31% 
Fa! 1 Gay 63% 6)'Ya l(Q; 487. 31% 

Sigue ... 



PHOCRl\t.'{lS o a 12 ai'DS 

J.3.- üJLTlJR.til.ES 

14.- lXXl.KNT/lES 

15. - ll:PCHlES: 
Futbol Arrer icmJ )!% 

Golf 
Tenis J2fe 

Cl!Aih'O tk:l . 3 
íl(fil'v''fi\S a:: l·'tl~rn NTf'li1Clm 

13 a 18 aros 19 n 'Xl aros 

llf!.. 6% 

23% 16% 

83% 61% 
·43% 11~ 

6g". 13% 

31 a 16 rn\JS nns tle L15 ar'os 

16% 2~ 

a1% 15% 

.. 

40Y. 31% 
16% w. 
32% 31% 

FUCNll: Porcentajes c:btenioos <lr las 150 ercuestas rml 1Z<.Kt1s él suscriritorrs de cablevlsil'.xl, en las diferentes colo
nias de la zmi netro¡xil i lana de la CmhJ de t'i.'.'xico ll las <UJ l letJJ el servicio. Se consllleíaron las res--
PLJCstas ele 8<0 a 12 amsl, 35(13 a 18 aros), G9n9 ;1 'Xl ar'Osl, 2S(31íl115 aros), rnnés de 45 ar'os). 



ffiQFJ\lv\i\S 

1.- fUIOl.AS: 
WICICT-lilJiS 
Extrm1eras 

2.- t'ílTICIPRIOS: 
tttiooales 
Extran1eros 

3.- FQIC!ACOS: 
M:gun 

Sinro ard Slnm 
Hi l l Street Blues 

4.- CCM:DIAS: 
Diffrrot Strd<es 
Al Ice 
The Jef fersoos 

U~1fH1-) i .i·,, !i 

IRCG1~h'~ Lr io\;":CF ,\¡pn¡\, hll 

ESnJDINfilS ffiCfESlllllSTilS 

~ 51% 
~ -100% 

5g?. 75% 
55% 75% 

7'llo 00% 
46% LJ4% 

3g?. 421. 

46% 19% 
4Ct7. 24% 
49% 46% 

l'W\S [[ ü\)i\ 

w. 
7g?. 

68% 
53% 

74% 
53% 

. 421. ... 

37% 
58% 
58% 

Sigt.E ... 



rn~ 

5. - c:mMsos: 
Fani IY Feu:J 
mi of Forttre 
Tlle Pr ice is Right 

6.- TELETEA1ROS: 
Dimsty 
lbllas 
Hotel 

7.- EllJCATl\tüS DII:Y\CTICOS: 
Mr. Roger's 
Sesare Street 
Tooay's Si:e::ial 

8. - I t-fffiW\ TI VD FER ID 1ST1 CO: 
60 Minutes 
Phi 1 !XrohJe 
In searct1 Of 

QJA[i(() i Í\)' t¡ 

ffiCXJ<JV1A.S u: rWim ,\QPTf\C!Cl'J 

oor oc1.n:ic l l'xl 

ESTUDIIWES ffiCffS!(lll!STAS 

62% 54% 
5.lJ. 54% 
71% 5.lJ. 

64% 93% 
55% 87% 
T5'I. ro'. 

1l« 19% 
"427. 20?. 
32% ?]% 

li% 527. 
25% 3Slo 
243 2gJ. 

WflS 1I CASA 

68% 
58% 
74% 

84% 
897, 

SS!. 

16% 
fil 
26% 

68% 
427. 
26% 

SiQLE ... 



. ffiOJW·i\S 

':l.- VAAIE!Yl[(S: 
Entertatmmt Tmt<J1t 
Tmtght Strn 
P.M. t·B;Jazire 

10. -VllfO ROO<S: 
Extranjeros 
Nocionales 

11. -ül!\l CA TI.RAS: 
T rn1 & Jerry 
&Jgs Eunny 
r::J:.ocJJy ero 

12. -1\VENllJRAS: 
&.el< Rwers 
\'.rrder waim 
Fal l Gay 

CUt'..WG ·¡)'' 

1--R(fRN·~\S [f ~·~\ !·: 1\CEPl11CllJJ 

· ESllJDINfilS . ffiCfESl(}llSTAS 

65% 56% 
55% 95% 
6LX 497. 

?[)% 22% 
4LX 24% 
57% ;{Va 

'WAS lf lPSA 

saz ----
saz 
65% 

63'/. 
537. 

-lOYo o 

47% 
58% 
68% 

Sigue, .. 



ffi(ffi¡\M¡\S 

13. - OJJl.JR/lJ.ES 

14.- fXXJYENTllES 

15. - lI~TES: 

Futlxll Nrer lcmJ 
(i)jf 

Tenis 

QJ/úf\O No . q 
Fílt.XRl\'-~\S ff M'1'íU~ l\ff Pff\C!CN 

ESTUD!PNTES ffiCfESICNISTAS 

a% lffi 

187. 13% 

55% . 687. 
icr. 42J. 
4~ 5St7. 

WflS rE CASA 

21% 

21% 

21% 
5% 

327. 

REN1E: PorcmtoJes ootm!oos de las 150 Eri:Lestas real 1zoo:is a los su:;crtptores oc Cffilev!s!ón,en idS diferentes 
coloo!as de la zcm netrcool ! tm:i de la C\LXtxl de f"éxlco a las a.e J lega el serv!clo. Se cms!rerarm las 
resouestas de 72 estl.diiTites,59 orofeslooistas y 19 aies de casa. 



l. - A:.LI QlAS: 
Noclmales 
ExtranJeras 

2.- t\OTICIARJOS: 
Noclmales 
ExtraiJeros 

3. - FQICIACOS: 
l'b;Jnun 
Sinoo ant1 Slnm 
HI I 1 Street 13lues 

4.- CXM:DIAS: 
Dlfferent Strd<es 
Al Ice 
llle ~f f ersons 

OJAmO No. 5 
GWü lI 1\CEPTACl(Jl [f LC6 DISTINTOS ffiCGW>'AS 

CASI SIEl'ffi: 

25% 
1.2'J. 

13% 

13% 

25% 
25% 

nlms t~ o a 12 arbs 

fi!JlNAS VECIS 

25% 
12% 

37% 
133 

25% 
37% 
25% 

5Q'1, 

5Q'1, 

5Q'1, 

76% 

5Q'1, 

87% 

TOTPJ.. 

1tm 
itm 

iaf. 
j(Xlf 

62% ., . <1td. 
637. . .. 100% 

75% .. \ . '.iCXJf 

1w.·~· .;>;;~¿. ~"~deL ..... 
25% · e: lOOt· 
25% ltm 

SIQLE ••• 



Ql4!1<() .• u . :; 

l.Rf\DJ lt l\OPrnCIW ll ¡¡~, D!'.,ill'ifOS fHlXJl/11'1/6 

nlñJs <1; o ,i 12 atos 

FROOW-V\S CAS 1 S l FJffi:: N .. GJ4\.S 'vECES ~(/\ TOT/\l 

5. - CCT1QHSOS: 
FéI111 lY Fet..d 60: 2:>%- 1.37. - lCXV. 
\·k1ee l of For ti.re 13% 87% 1007. 
lhe Pr ice is R i g-it 13% 623 25% m:v. 

6. - TELETEA 1ROS: 
Dlrasty "Sl% 63% lW. 
Dallas lW. lW. 
Hotel 25% 713'!. lW. 

7, - EilJCATl\llS D!Qll.CTICOS: 
Mr. Ro;ier's -_ J.3% 25% 62'7. lCX:V. 
Sesare Street 25% saz 25% lCX:V. 
TcxJay's Soo:lal 13% )/% 5m lW. 

8.- l~fffirv'ATIW Fffi!ODISTICO: 
60 Minutes lCX:V. lW. 
Phi 1 D::n:lhue 25% 713'!. lcx:Vo 
In Search Of 133 87% m:v. 

Sigi..e ... 



uwro ~Jo, 5 
UIJ\!JJ LE iiCEPf1\Clm If Lll3 DiSf!NfCl::i f1~Cí.Tu\\YIS 

n i r bs ele O a 12 <Ji\,"\S 

ffiCffil\MAS CASI S!Etfl{ 1'-UlMS VEG:S MiNCA TOTflJ.: 

9.- VMJEfWES: 
Entertalmrnt Tm19lt 25% 25% ... - 5(ff.·· - .. ·-- -o~- o··ICXV.7'·- .. 

Tm!Qht soo~ 13% 87% lCXV. 
P.M. ttooazire )¡7, G3% lCXV. 

10.-Vl!X:O ROO<S: 
ExtranJ eros 25% 627. 13% 100". 
Naclcmles 627. 25% 13% 100". 

ll. -CAH! CA'TURAS: 25% 627. 13'/. 100". 
Tan & Jerry 
IUJs amy 
SCcdJY D:xl 

12. -AVENTURAS: 
11.d< Rooers 25% 7Jlo lCXV. 
v.klrder Wmm 13% 25% 75% 100?. 
Fa! 1 Gay 13% 5U'/, 317. llD?. 

Sigue .. , 



l1Y\ffiü t~o. S 
m.NlJ íl: ;\l:l:f'T¡\LlCll ll LGS !Ji:il lílilb f~l(',G{i;\fü 

PROOiAMA5 CAS l S I E/>ffi.: 'JIJJ.lMS VECES ·t·WCA TOTPL 

13. - Ql TURN..ES lW. lcm 

14. - fOOKNT'fllES lfm .. Jlm 

15.- If~lES: 

Futool Arleriaro 25% 7'?J, m.v. 
Golf 100,7, llXJ7c 

Tenis 13% 87% um 

··-----------
FlfNTE: Porcentajes ootmioos de las 150 erctJ::stas real !zai1s a suscriptores de Qiblev!siá'l, en las diferentes -

colmlas de la zma rretrCTXJl i tam de la Cluct-ld de ~'éxlco a las cue l le<JJ el servicio. Se ca1slderaron las 
resPUestas de 8 n 1 ibs de o a 12 aros. 



e; \í~1l0 i. \, ., 

aw:o lI NJ ''1 AC l (Y¡ [f Jf, lJ ! ~~ r \: 1 ! Cf1 i ~·TIJlNY\.S 

estu:.1tJ11tes O?. 13 a lS .it'os 

ffi(XM.I¡\$ CASI SIE!'Wf J1UlNAS vtcl::S f'U'K'A 10Tft 

1.- FalOlAS: 
Na:tcrnles 17% E6% 17% lW. 
ExtranJeras 'Sf1. 57% 6% um 

2.- t{)TlLIJIRIOS: 
Na:icrntes l¡Q% l¡Q% 2CVo lW. 
ExtranJeros 17% ll(]!. 43% 100?. 

3.- FQIClACOS: 
t13c!run 4rn 40% 2IJ?. ltm 
S irrrn ad S irroo 17% 37% Lj6% lW. 
Hill Street Blues 6% 26% w. lW. 

4.- C!M:D!AS: 
Di fferent Strd<es 17% 3'-1% 497. lW. 
Al1ce 2% 297. 697, lW. 
The Jef fersons 6% 34% 497o 100'!.. 

SigL.e ... 



WíLhlJ 'Jo. •,, 
Gl,f\I)J !f i\lIPl1\CiltJ fF Llt) D!S! :rncG FRtlRN·'I\'.; 

ffiOOW'A.S CASI S!El'l~ 1'\LO.Nl\S \f.CES NJ.J{j\ TOT/\l 

5,- ~SOS: 
Fan! Jy FeuJ 4U". ZT!o 4U". lcrn 
hlleel of Forture 87, 4~ 43% 100% 

--

The Price ls Rl9ht 311% :1)% ll(J7. l(rn 

6, - TELETEAlROS: 
Dinasty 25% JZI, í~<'~ 

•..J.,h(J lCXVo 
mi las 25% '.6""% saz 1007. 
Hotel 1.27, 63% 25% lW. 

l, - t:JlJCATIVOS DllY'lcrJCffi: 
Mr. Ra;¡er's -:57o ll% ffi% 1007. 
sesare Street S'1. 40Z 51% lOCVc 
TcdaY's SOectal 11% mi 7ffl. 1007. 

8, - 1 f'f<Rv1ATI Vi) FtH IOD 1 STI CO: 
60 Minutes 12% 317. 57% 1007. 
Ph i I D::xlahue :57o 23% 74% 1007. 
In Slarch Of ll% 12% 743 1007. 

Sigue,,. 



QYl!.R! 'r . n 
GIJ\00 [f AGTTACJW r.t: LlG !JlST!lfllY.~ íl{{HIN'l-\S 

estuJiéJltes 02 13 d l8 a'os 

ffi(XRAM{!S OSI S!EH~ {llQNl\S VECES rurA TOT{ll 

9.- VM!EUAJIS: 
Enterta1mmt TmJmt 23% 4(Jk )7% lOCV. 
Tmlg1t Sful ~ 37% 34% lOCV. 
P .M.r"a;Jaztne 43% 34:''" 23% 1007. 

10. -V llf íl ROO<S: 
Extranjeros ffi% 6% ~ la:Vo 
Nalcxiales 2SY, 4Z'. 2SY, lCIT. 

11. -CM l CA TURA.S: 37% 34% ~ 100'{ 
T011 & Jerry 
Po;Js limY 
&:,Cf1Jy rm 

12. -AVENlURAS: 
&...ck Ro;:iers a7. 26% fJi% lW. 
~r Wamn 17% 26% 57% loce'. 
Fa! l Gay 23% 4CVo 37% loce'. 

Sigue ... 



OJAmo r io. 1) 

. GW:ü [( NifJT!IClm LF U.X~ rw;rINlOS f·HXtlN·~\S 

esttJ.füflt•~S a: 13 él 18 JfDS 

ffi()JWIAS CASI Sl8'WJ: N..G.Nl\S VECES NUNCA TOTJIL 

13.- Qll1JRJILES 8t 5% ffi% lt::m 

14. - lXXJYfNíftliS 14% Y'!. 77% lCU 

15.- OCFffiTES: 

Futool A'ler!Cffú rn 74% 14% 1007. 
lillf fi)% 34% 100% 
Tents 2Cfl. 431. )17. ltm 

FUENTE: PorcentaJes ootenlms a: las l'::D ercLe.sttis re,al lzért!S a suscr iPtores ~ Cablev!s!á1, en las diferentes ---
colmlas c1e Ja ZCXla netrOOJl 1 taílél e}>. la C!Lá3d ~ r.\~xlco a las QJe ! lega el servicio. Se cms!~rarm ----
las reSPLestas de ~ estudiantes ~ 13 3 18 arbs. 



l'1Jl'.lffi0 ttJ . 7 

G'v\fO T ACEPTAC!Cf'I a: LCG D!SllNTCG fHXJ'JIH\S 

estu:Jlantes (~JrLm cX; lti d :'D Qf'os) 

~ lA51 s l 8"ffi: lli..a.NAS VECES TOT!li.. 

1.- FRiü..lAS: 
Néx: i ona les 14% 59% 27% lW. 

2. - flX.JTICIMIOS: 
Ncx: i ona I es 28'/, 45% 27% lW. 
Ex tranJ eros 14% 52% 34% 100!. 

3.- FQlC!Aa.lS: 
floonu11 287. 45% 27% 100?. 

s i 11 ond élílC! s i 11 O'ld lCV. 28?. 62% lW. 
Hi l l Street Blues ll1% 3SY. 48'1, 100?. 

IL- CCJ<EDIAS: 
Different Strd<es 35% 11% 48'1, lW. 
/\l ice 7% 34% 59?.. 1001. 

The Jef fersoos 7% 34% 59'k l()J/, 

Sigue ..• 



m-.mJ r . . 1 

G'<fl!Xl lf: J\UYl1\L.ll'tl lt l t}j DISTUHC6 lfa'(HPH\S. 

esud1antes (gruxi c:e 19 a ~ aros> 

ffiCGW'AS CASI Sl8'ffi: N..llNl\S vHIS TOTN.. 

5.- CO~'.:rr. 

Fantly Fad 24% 45% 31% icrn 
v.tiee 1 o f For tt.re l.7% ~ 

-- -45% - -- - ~-cioox-

lhe Price Is Right 35% 4m 17% lt:m 

G. - TELETEA TROS: 
Dimsty 5'llo '2J'lo 21% 
lrll las 34% Wo 28Z 
Hotel 45% 41% 14% 

7 . - EDJCATI VOS DI lYICTI COS: 
Mr. Rooer's 17% 83% 
sesare Street 17% 21.f7. 59% 100%' 
Tooay's Special 7% 7.1% 7'llo lt:m 

8.- ltftWATIW FtRIODIST!ffi: 
60 mirutes 17% 24% 59% 1007. 

Phi 1 lXxKltlue 3% 21% 76% l.W. 
In se.arch of l.CV. 143 76% llXl7. 

Sigue ... 



r.stt..dimtes (gn.iro C}' l'.? J ~0 ar\:Jsl 

FHOOW>'AS CASI SI~ N..GJlA.S \HES MJK'A TOTN... 

':l.- VMJEIWES: 
Entreta1n01t tcnlght 27% 46% TI% icm 
lmight SIU·1 17% 55% 219: Hlli 

P.M. ~B;Jazire 11% 1;1"'. LISY. 100% 

10.- V!r:EO ROO<S: 
ExtranJeros 70!. 21% )J, lOO?o 
Ma:imales 31% 41% 2íY~ lOO?o 

ll.- CPRJCATURAS: 10% 14% 76% lO:V. 
Tar. & Jerry 
&J;Js EorTh' 
&:..cxJ.Jy rm 

12.- AVENTURAS: 
Pu:k Ra;iers 14% 27% ~ 100% 

l{:inder wmm 3% :w, 597. 100% 

Fall Wt la". :w, 527. lürn 

SlgLE ... 



CJl\D~ /,í), ! 

estu.Jl,mes (~JIUXJ e.le 111 J )J dl\.JS) 

ffi(XRAl>'AS CASI Slf.Yfi<f NJtNAS \f.Cf S Nl'JCJ\ TOT/1l 

13. - QJ\JlJW..f S 4% 21. 00%~- ------- _; lOO't·- -

14. - lXXlM:Nf rus V% 8.3% 100% 

15.- [fPffiTES: 
Futbol fl/1er i CCJm 81% 121. 7%. 100% 
(i)lf .63% 2QY. 17% lCXJJ. 
Tenis 7CV. 187. ,w.·· .... · lCXJJ. 

FUENTE: Por·cmtaJes ootmloos de las 150 ercuestas real Jzooas a suscriptores re CJblevtslón, en las diferentes 
colmias de la zona netrcrol itar;J cJe la CiLüld de t'J'ix1co a las cue l lt';(}'.l el servicio. Se consideraron 
las respuestas de 29 estu:1imtes ele lY a :JJ ~n\x;. 



O l/\ffiO No. 8 

GWl íf: 1\CEPT f1C ia'J rI LOS D l Sl l NTCG FROCWV·YIS 

ares O: casa (grurx:i á:: 19 a '.':ll ~11bsl 

PRCffi.AM'l.S CASI S:IM~ lllO.JNllS \{(IS MNO\ TOT!ll 

l. - FELI aJl..AS: 
Na:icmles 37% :D% l3% icm 
ExtranJeras 5CVo 2'3X, 25% llm 

2.- NOTICJIV{IOS: 
Na:lcmles 13% :m 37% mv. 
ExtrcreJros 25% lr;J'I. 1007. 

3.- FU.IC!ACOS: 
1"0;]11111 25% 62% 13% lcm 
Slnrrd ad Sl1rm:l 13% 62% 25% 1007. 
Hi 11 Steet Blues BY. 5m 37% 100% 

4.- W1J)!AS: 
Differcnt Strd<es )/~~ 63% ·~·· 1007. . 

Al ice 2G% ..t,¡V/ 
~' !<.i 

)!'l. lOOZ 
The Jef fersons 3/Z ~/;~ L:DJ. 100?. 

Sigue ... 



ClJl\f.ThJ : • . .~ 

CW\ll) !I NIPlACll'lJ [I Lffi lliSTlNlOS mooW·'t'\S 

ffiOO·'N-4AS CA.51 SIEM~ N.JJJiAS IJECIS ltN:A TOTftl 

5' - ffi'la.P-~: 
Fani !y FeLd 37% srn; 13% 1007. 
htleel of Fort\J'e 13% 627. 25% lCXffo 
The Price Is Rlc;tlt 37% 5a7. 1.3"1 -1w. 

6. - lt.LETEA JRLlS: 
!Jlmsty 25% 627. 13% 100% 

D3llas 13% 627. 25% 11.U'. 
Hotel 2:37. 5a7. 25% icrn 

7 ,- EDJCATIWS DIMCTIOJS: 
Mr . Ro;ier 's 12% _, 881{. --·-• lCXV. 

Se~ Street 62% :w. llrn 
TcxlaY's Speclal ·sar. 5a?o lro'. 

8.- lf'f!m'ITlVO FER!ODISTICO: 
GO minutes 25% 5a7. 25% 1007. 

Phi 1 D:xlahue 13% 25% 627. lro'. 
l n Sea1-ch Of 25% 25% 5a?o lro'. 

Sigue, .. 



QJAmO No. 8 

üV'J:ü [f ACIPT1\C !ClJ LE ws [ l i STI Nlf6 rnomA'.Y\S 

ams re wsa ( r.ir urxl o: l 9 J .:n ¡JrlJs 1 

PR1:XR.N·4AS CA.SI SIEM~ ALGJ<V\S \HIS NLNCA TOT/l 

9. - VllRIEOOS: 
Entretalnmt TmlQht 13'!. 5{l7, 37% lCCV. 
Tonl\t1t srru 62% 13% D% lCCV. 
P.M. M:t:Jazlne 13% - -50% . ·-- 31'/, llXVc 

10.- Vlll:::O ROCKS: 
ExtraiJeros 25% 5{l7, 25% lCCV. 
Na:!rnales 25% 5{l7, 25% icm 

ll. - CJ\R l CA1URAS: 13% 13% 74% icm 
Tan & Jerry 
&..gs amy 
$c(XÍ)y lbJ 

12.- Avt:NTIJRAS: 
fu:k Rogers L~ 5m ]4% ... _ 100% 
W:Jrder \bmn 13% 5lfl. . 51% 100% 

Fal l G.Jy 25% 6'.!J. 13% 100% 

Slg..ie ... 



OJA.mo rtj, s 
CJWXl Lt NIP11\CllN !l LIJS D!S r fNIGS 1-1\C(RJ\'>'l'ú 

rnos t~ ca:xi ( <Jnm de J 9 ci :1.J ar\lS l 

ffi~ CASI S 113-ffi: fllQNtt.S vECIS MJ.10\ TOT/ll 

l:S. - QJL Tu'RN.ES 13% 87% l<m 

14.- lJXJ.M:NTl'US b"% 13% 647. . 1007. 

15.- !lJU~1ES: 

Fut!X>I /l¡rericam 25% 75% 1007. 
((¡Jf lW. lt:rn 
Tenis 25% 751. 1007. 

FIINTE: PorcentaJes ootenloos de las 150 ern~stas real lzOOéls a suscriptores de cablevtsión, m las diferentes 
colooias cie la zooa netrw::Jl i tm1 <le la CiucW de t"éxico a las que ! lega el servicio se caisideraroo las 
reSPUes tas de 8 ams de GJSd de 19 a 30 arns. 



-----~ 
-----·--·-~ 

~·{l.S 

-~-&~~CES 
_t!J'lü\. TOTfll -

l.- íl}_\QlAS: 

-::-o';...----;'-_-7----- _---

1e:icn3les 
l3'lo 

5)/. 
7A3 

1003 

~ 
62'/e 

1003 

ExtrJílieras 

2.- l'DT\C\M\OS: 
ttt\aKJ\eS 

31% 
L\7% Z!J. 

laJ'Ío 

lgv. 
53'/. 

2~ 
1003 

Extraijeros 

3.- f.U~\C\ACOS: 
l•\3QílU11 

l~ 
413 

413 
100'!. 

s 11rcrid ard s iillX'd 
<J.' 

-- _.-, 00% 
1003 

:25% 

'B/o 
197o 

%% 
1007. 

81\l Street Blues 

4.- CM]\l\S: 
DI fferent Strd<.es 

71J. 
7~ 

l® 

127, 
11J. 

76% 
l\XfÍo 

2~ 
533 

lCXJ'lc 

Al Ice lg'/, S\gLe ... 
The Jef f ersoos 



QJi\IKJ r r.;. 'J 

(R;'\!X) l[ ¡\QFrnc1m u LCC ú!S1 ¡;ncG FHtDW1i\S 

profesíoolstas (gruoo o:: 19 a '.J) ar'Dsl 

ffiOOW>lf\S CASI SIEl'Wf Al(IBAS VECES NJ~CA TOTAL 

5.- CXJIJCIBSOS: 
Fanl ly Feu:l gt L¡I.¡% 47% lCQY. 
vra 1 of For ti.re U3 47% 41% lWc 
1l1e Prlce Is R1git lgt 28% 53% 1007. 

6.- TEL.ETEAmOS: 
Dlnasty 607. 3CVo 10% 1007. 
lBllas 56% 33% ll% lWo 
Hotel 56% m m lCDYo 

7 • - ffiJCA TI VOS D l [lA.CTI Cffi : 
Mr. Ro;¡er's 19% 81% 1001. 
Sesare Street 6% 16% 781. 1007. 
T00ay's &x;clal 317. 5gt 10)!. 

8. - lf'fffi'IATIVO FtRIODISTICO: 
60 minutes 44% 56% 10)!. 
Ph 11 D::n:tiue 73 317. 627~ 1007. 
In Se.arch Of 10% J2J. 781. l!UZ 

Sigue ... 



------·- ·-·~·--

ffiCXFJW\S CASI SIEn~ 11J...G.NAS vr.a:s IWCA TOTN.. 

9.- VMlE.lWIS: 
Entretaimrnt Tmig1t 6% scv. L\4% l(X§. 
Tonight StThl l.¡l~ %% 100% 
P.M.t-'a;Jazin= 6% 47% 47% lCXJ?. 

10.- VII:EO RCXJ<S: 
ExtranJeros 9'!. 41% m 100% 
Na:ionales 15'1 

lo 25'h 62% 1007c 

ll.- CAAICAlURAS: 6% 
... ·13'z .. 81% lW. 

Ta11 & Jerry 
Pugs li.Jnny 
&:,cxJJy [XXl 

12.- AVU/lURAS: 
lilk Rogers 9% 9l% 1007c 

Wünder Wamn 133 87% 1007c 
Fal 1 Guy 253 7J!. lOO'l 

Sigte ... 



OJAiro No. 9 

GWJJ lI ACEPTf1ClCN [( LOS DISTINTOS FRC'!'.Tu\"v\S 

profeslmlstas (9rlw ~ 19 a :'.D amsl 

----
ffi~ CJIS 1 s l Ef'ffi:: N..íl.Nl\S VECES M.NCA TOTN..: 

13. - CUL 11.M.ES 3% 3% ~% 1()11; 

l i.j • - IXXU1Nf MS ~ 91% 1007. 

15.- fl:]={R1ES: 
,,., 

Futbol ftl1erlrau m. 34% .44% ltm 
&llf Bl. ~"% 5zr lCXV. 
Ten Is 2fff. 50lo 2'l% 1007. 

FlfNTE: PorcentaJes ootenlcbs de las 150 ITT'.Lestas real 1z<ldds a suscríµtores de Cablevisión, en las Giferentes 
colmias de la zau 1retraxil !tara ck:> la CiLX:Jad de ~'éxlco a las cJt.e l leqa el servicio. Se cmslderarm 
las reSPUestas de ?i2. profesímistas. 



Q'ilil~ü iJu. lü 

ffi(ffil\Mi\C: CA51 s 1 EJvm: fll.C-lWIS \HES f'WCA TOTfl 

l. - PEL l QLJlS: -- - - ---------=e-__ 
- ---- -"------·-·-----

Nél:lmales 14% 57% 291. lro7. 
ExtréYlJ eras . 57% ·2Ylo 14% la:Vn 

2.- f'.XJTICl/IRIOS: 
Nocimales 437. 2gr. lcm 
Extranjeros 43% lOCV. 

3.- PQJC!ACOS: 
M3grun .• 2&r.··. 291. .· .. · HXV. 

Sinml a"d Sinml 14% 437. 100;{ 

Hi 11 Street Blues .. -- 57% m:v. 

4.- ffivEDll\S: 
Different Strd<.es 28% 15% 57% l®o 

Al ice 437. 14% 43% HXV. 

l11e Jef f ersoos L¡)?, 14% 43% 100% 

Sigue ... 



UJ¡iffiJ ',\:J' :o 
ffiAlX) Lf ACEPTAC!m [I Ll(_, D!Sf iHlCtS mOJv~·i\S 

mBs re caso (gn.co ce 31 a 45 aros) 

ffiCXJW·'AS CASI Sla-m: AUlNAS \HtS N..NCA TQT¡'ll_ 

5, - CCNCill$JS: 
Fani ly Faxl m ~ 43% 1cm · 
\'t1ee l of FortlJle 15% m. 57% _1cm 
nie Price Is Rlght m 57% J5% 1007. 

6.- TELETEA1ROS: 
Dimst:Y 57% m. 15'1. 100% 
IJ:Jllas 1¡3% 57% 100% 
Hotel 57% 43% lCXV. 

1. - Ell.lCAT 1 \IDS o rmcn ms: 
Mr. Roger's Cff. 71% lCXJY. 

Sesair. Street 29% 71% lCXJY. 

TOOQy'S Special 14% ffi% lCXV. 

8 . - l flf {F!vY\ T l VD A:R ! OD 1 STI Cü : 
60 minutes 2&7. 57% 15% lCXJY. 

Pí11 l DJnahue 57% 43% ltlJY. 

In Search Of 14% ffi% llXVo 

Slgt.e ... 



aTl:lS 02 visa ( grurx1 ee .51 a 4S a'ús) 

fIDRWAS CAS 1 S 1 El'WE N..GMS VECES MJKfl TOTN.. 

9.- VMJEIWES 
EntrertaiITTfflt Tm191t ~ 43% 28% icm 
Tcnlght ~ 153 42'1. ... -433_ . ..1cm 
P.M.M:IQazlne 28% 57% ~""% icm 

10.- VIOCO ROO<S: 
ExtranJeros 57% 28% 15% 1001. 
Na: lona les 153 42'1. 43% 1007. 

ll. - c.MICATURAS: leffi 100'!. 
Tan & Jerry 
Pu:Js Emny 
'21:.00JY [ro 

12. - Aventuras: 
&.ck Ra;iers 57% 43% leer. 
Wonder Wamn 28% 43% 297. 10CI% 
Fall W'Y 153 57% 2~ 100'!. 

Sigue, .. 



Cl!Amo N'J. 10 

PROCRN>fü CASI S!GfH: ALGJit\S vHIS MJllCA TOTf\l.. 

13. - OJlTUIWIS 2~ 72'!. lOOZ 

ll¡,- IXXJJ-ENTN..ES 14/~ Jf i% lW. 

15, - lf:PffiTES: 
FuttxJl Pllericam 1007. lW. 
C.01 f 1007. lW. 
Tenis 25% 75% lW. 

FlfJílE: PorcPfltaJes obtmlcJos de las 150 erx:ur.stas realizi:D3s a suscriptores de Cablevisión, mJ;:ic; diferentes 
colonins de la zm1 JTEtrnmJ ! tan;i r'0 !;1 ri•Ii:l(l lX: M~xlco 8 las c1,1e l le<Ja el servicio. Se cmsideraron 
l ns rrsfJlP-S tas clr 7 ame; de casa, 



QWRO 1'#'), 11 

ffiADJ EF. i\GPTAC!G~ lt: LCS D!S) !N1l6 Fh\lilfil.~\S 

-·---~---~ 

mOCRtlflA.S CASI 518.fPf. f~_Q.i"t'\S VH~S ______ M.Nm ___ TOTAL 

l. - ftll ü.lAS: 
Nociooales 11.% ¡z¡, 17% 1W. 
ExtrmJ erns 61% 3gz l(m 

2.- NJTICl~IOS: 

Néx:lcnales 2~ /¡!.¡% 2SY. loo;{ 

ExtrJlJeros 51)% 2&': 17% 10.J?, 

3.- FQ!CIACOS: 
M3grun ll% 571; m 100% 
Stnr:rd m::1 Stm::m m 55'7. 28% icm 
Hi 11 Street Blues m 39% 3gx, 1007. 

4.- WFJl!rS: 
Different Stn.j(es lJ.'' u 83'7., lW. 

Al ice 1]% l!X. 77.J. lW. 
The Jef fersons 17% V% f_i6~; 10'.J?c 

Sigue ... 



Qf;\[HQ . ~). ll 

profeslcnistas (gn,ro ¡Je 31 a 115 éfüs) 

ffiCXF.fNt.\S CASI Slrn:PE N..O..NAS \fCES TOTJ\l.. 

5. - CCl'JOFSOS: 
Fani Jy Fad - ll.% _ '.i1Y. 3~ lrot 

--. ------e:-

\ra l of Forttre 6% 44% ___ sar,_ l(U{ 
·¡lle Prlce is R191t 12% 4L!% 44% lW. 

6.- TELETEA1ROS: 
Dinastv 67% 22% 11% lW. 
l)Jl las 67% 22% 11% ltm 
Hotel 56% 27% 17% ltm 

7.- EllJO",TIVOS 01mcnc.os: 
Mr. R(Y9er' s m 7S?. 1007. 

Sesare Street -ll%. 89% 100?. 

Tcx:Jay' s SDec ial 28% 70. mv. 

8.- Hrffir'V\TlVO FER!ODISTICO: 
60 minutes 2W. lJLI% 2S?. lCX:V. 

Pl1 i l rx:x-mue 123 lJLI% 4L!% lW. 
In search Of J.Z'l, 337. 55% lCX:V. 

Sigue ... 



l lJ/fHO r J· .~. lJ 

·-----·-- --·---~--- ----

ffi!XJVtWl CASI Sl8m N..GJV\S \ifCES tll\iü\ TOlN.. 
~-----·-

':l. - VMIEJwtS: 
Enterra1mmt Tcrnct11 'llJ. 3~ 3'!!. 1Cff!. 
T011gt1t Strn 33% saz 17% HX.lr. 
p. M YrYJaZ l ne 23% E~ 41(,{, lCXV. 

10,- VII:EO RCXXS: 
ExtrmJeros 17% 44% )Cf/., lCXV. 
Na:!aules 28Y. 17% 55% l~ 

U.- CMICATUW>: 1JJ, 89Z 1007. 
Tai1 & Jerry 
Eu;Js P.u1r1'J 
Scro:iy llxl 

12. - AVCNTURAS: 
LU::k Rooa-s 1J7. 2SZ 61% lCXV. 
Wcrder waran 6% 33¡; 61% lCUí~ 

Fall CllJ U% Z8Z 61% m:iz 

s l ~JU(~ ... 



WllffiO r ;o. 11 
mAIXl rt: ACEPT1\C!CN [[ l_OS rl!S! !U!OS ffiüCRA~'1\S 

orofesimlstas (~in.ro de 51 a 1~5 <lrbs) 

PROffiAMAS CAS 1 S l E!'ffi: ftQN/\S VECES IWU\ TOTAL 

13. - CUL 11JRALES ID. 8S7. lOV. 

14.- IID.f1NfN..ES 17% 5% 78% lOV. 
- .... ······-···--·-· 

15.- OCPffi1ES: 
Futbol tvrertcaro 44% 17% 3SY. lOV. 
(i)lf 2~ m 507. lOV. 
Tenis 3~ 2a'lo 357. 100% 

FlfNlE: PorcentaJes ootfflicbs de las 150 ercuestas real tzaJJs a suscr lritores m cablev!slón, ai las 01 ferffltes 
colonias de la zcxia ílP.trcrl()Jítara de la Ctt.Kla:J lk: ~'t>J<lco a las tlle llega el servicio, se conslreraron las 
resPJestas de 18 profesicri!stas. 



QJ\ffi() ~ti . 12 

ffiL\lXl El f\CIPTAC!m rE LC'S Disrnrros rncxw~·'AS 

ffiBS e~ casa (gr-u-xi novar c'e 45 i::lr'osl 

A"<Cf:Hftt\S CASI SI EJ-ra: .AJ...QNA.S vHIS M .. NCA ... JOT.AJ...; • 

1.- FR!OlAS: 
Na:iooales 25% 7'3'1. ·. JW. 
Extr0'1J eras 7'3'1. 25% 1W. 

2.- t()T!Cl1\RIOS: 
NéX 1cr.a1 es 25% 5m 25% 1W. 
ExtranJ eros 7'3'1. 25% 1cm 

3.- FQIC!ACOS: 
f"mrun 5m. 5m 1W. 
Sinoo ard SllIDl 1cm lW. 
H!ll Street Blues 100'1. 1007. 

4.- CCM:DJAS: 
DI fferent Strd<es 25% 25% 5CC'. 1007. 

Al ice 25% 25% 5CC'. 1007. 

The ~ff ersms 25% 7'3'1. 1cm 

$19,.E ••• 



ffiOOWVi.S 

5. - W'UIRSOS: 
FanllY Fet.d 
~Aieel of Forttre 
Ti-e Prlce Is R!Qht 

6.- TELETEATROS: 
Oirustv 
Da! las 
Hotel 

7. - EDJCATIVüS DI na.CT l CIB: 
Mr. Roger's 
Sesare Street 
T o;:Jay' s SOO:: 1 al 

8.- l~TIW Fffi!ODIST!aJ: 
60 Mirutes 
Phi 1 Ctriahue 
In ~arch Of 

OJ\lf{I tkl 1!. 

fFJ\LO EE AQJl l i1LI et l ll LU:.: D l S f l NTCB ffl<X:RIV'W3 

ams ~ cosa (gru::o ffi3'/0r (:X: q~:; ari'.JS) 

CAS 1 S IEl'ffi: AJJiNAS VECES .!UlCA 

25% b1. 5rn 
25% 25% 5rn 
25% -- - 7r:;¡. 

Sa7. 25% 253 
7?'1. 25% 
5rn srn 

lW. 
mw. 
lW. 

2?'I. 71J'l. 
2?'I. 71J'l. 

10.J% 

TOTJ\J... 

icrn 
lCXVo 
lUV. 

100?. 
1007. 
10'.Va 

lCXV. 
lCXV. 
lW. 

100% 
100% 
100% 

Sigue ... 



UWHO No. 17 

GWü lE f\QPT/\C!m l.f Ll13 O!'.)l !N!(JS FHOJi/lf"1\S 

mes re casa (grUXJ nnyor á:? 45 arns) 

ffiOOW>Yl.S CASI SI~ ilLaNl\.S 'A:CES !'J.JN(A TOTflL 

9.- VM!ffi'!IES: 
Enterta!11TB1t Tool9ht 25% 75% lOOY. 
Tm!Qht Stnf 25% 75% ...... --. -1001. 

P.M. l'egazire 25.t 75% 1001. 

10.-VIIX:O ROO<S: 
ExtranJeros lW?. 100% 
Nximales lOOY. lOOY. 

ll.-CM.ICATURAS: 25% 75% llm 
Tan & Jerry 
&JQs &my 
ScocJ:Ji D.xl 

12.-AvrnT1JRll.S: 
&..d< Rooers l!Xl3 lCXVo 
~r \<.bmn 25% líJ'!. lCXVo 
Fa! 1 Gay 25% 7íJ'!. lCXVo 

Sigue, .. 



(liClffi() No . L') 

GWXl lI 1\CI:PTl\Cla-/ lI LCG DISTINTOS ~~\CX:PA'·Y-\.S 

mes de cas ( c¡m:o nnyor c'.í" 45 rntri J 

~ CASI SIEMlt JIJ...G.Nt\S \.ECES MKA TOTJIJ... 

13.- QJLTUWES 25'?. 7?'1. lWc 

14.- [((JJ-ENf PJ..ES 2?'1. 7íJ'I. lcm 

15.- I:f.FffilES: 
Futbol M"erlaro 3% 97% lWc 
(i¡Jf 100% lWc 
Tenis lWc 100% 

RENTE: PorcentaJes ooteritoos re las 150 en::uestas realtza:Es a suscriptores re c:ablevtsim, eri las diferentes----
colonias de la zcn:i rretrOPOll tare re Ja CIL:d:ld de f"é:<ico a las CJ.E J Jega el servicio. Se cmsideraroo ----
las resPLJeStas de 4 mes ~ casa nuyores de 45 aros. 



pr o fes l C<ll s tas ( CWL.P.l ilDV('I o:~ 115 drDS) 

ffllYJlAMAS CASI Sir~~ /lj_(llil\S l¡[l'[S MlNCA TOTJll 

l. - FELI QJU\S: 

NaiCXBles . 11% 33'7, ·%% lCX:V. 

ExtranJerns 45% ~,s;z lCX:V. 

2.- t\OTlCI/IRlOS: 
tb::!aDles 45% 33% m lCX:V. 

ExtranJeros 33% 45% :m lCXJY. 

3.- ffi.!CIACOS: 
MJ:Jrun 227. 45% 33% lCXJY. 

Sinm ard Sinm m 787. 100'/o 

Hill Street Blues 11% m 67% . ·1CXJ% 

4.- WtDIAS: 
D!fferent Strd<.es 11% 8g'lo m:v. 
Al ice 11% 8g'lo 100% 

The Jeffersons 67% 33% 100% 

SiQlE ... 



wrrno l\\J. 1-3 

lRl\I:O [f AOJ'TACICT-l !T Lffi ll!ST!NlOS FRfXI',Jl/'·Y\S 

profeslooistas <grLPJ rmyor 02 115 rn'osl 

fficrntllvl/IS CASI SlEM~~ N.G..NA.S VECES TOTN.. 

5.- CCNQJRSOS: 
Féflli !y Feu:l m m. %% 100% 
1-a.ie 1 o f Fortllle 11% 33% 56% 100% 
The Price is Rig-it la7. . 145% 46% . 100% ~ 

6. - lELETEA TROS: 
DinastY 2(17. 7C1X. lUZ mv. 
i;;i11as 257. 67% & 100% 
Hotel 8Z 77% 15'?. 100% 

7 . - Ell.JCA TI VOS DI mCTI COS : 
Mr. Roger's 11% 89?. lW. 
sesare Street 33% 67% lW. 
Tcxlay's SD(Xial 1J% 89% 100% 

8. - 1 f'fffi\\l\. T i VO FER 1 OD! STI CO: 
60 Minutes l¡L(f. 56% mv. 
Phi 1 l.bnahue 117. 89?. lCXV. 
1 n Se.arch Of w~ 7& 1CD7. 

Sigue ... 



O_;\WU ! ¡_,. L 
CNJO [( flllPTi\UUl 1f l u~ lli':Jl'.fltXi f~ll.Ulf'H\S 

moo~v·WJ CASI SIEM~f fll.JlNAS YECES l'lNO\ 'TOTN.. 

9.- VMIEIWES: 
Entertaiment TcAil<:'iht 11~ 33% %% lC07, 
l on l gt1t Slio.~ l¡lfY. 56% lW. 
fJ.M. ~rrJazire 227. 7f5!. lW. 

10.-Vl[EO ROO<S: 
Extraljeros 11% ll% 7W. lW. 
Na:: 1ora1 es 11% ssx lW. 

11.-{JIRICATUMS: 227. 7f5!. lW. 
Tan & Jerry 
fuQs &.Jnrr¡ 
Scocby lbo 

12.-AVENTURAS: 
BJ::k Ro;ier s 11% 227. :573 lW. 
vJmder Waran 11% 227. 67% lW. 
Fati G.Jy Eó 337, 67% lW. 

Sigue ... 



Ql.'\ffiO ~·.Q . 15 

CPN.D tf f\CEPTAC!al lI l.llS ~J!STINTOS fHCGliv-i\S 

profeslcrnstas (gruxi rnyor r'.\' 115 ::1'osl 

ffiOOW>'AS CAS! Sl&FFE .ctCllil\S vnrs .NJICA TOTN.. 

13, - Ql 11JRALES m 781. icm· 

14.- rtcLJrentales 'llJ. 781. lW. 

15.- f.EPffiTES: 
Fu tbo l /lirer i carx:i 33% 45% 227. lW. 
CDlf 227. )5'!. 45% lW. 
Tenis 33'Y. m 45% lW. 

RENTE: PorcmtaJes ooten!dos de las 15Á.l en::LEstas realizarns a suscriptores de Cablevts!61, ff1 las dlfermtes ----
colooias de la zooa rretrcrxil i tara de l<J Ci1J.:b.1 tE f''éxico J las ~ l !ega ei servic lo. Se caislderaron ----
las resPUestas de 9 profesicnistas nDyores L}2 115 0ms. 



WN.'RO tb. lt¡ 

C.A1 WIS V lf1 11EREA ESTllDllWTES ffieff S l!lll STAS ~a: CftSA 

CJlNAL 2 5gr;. 71% 7gr;. 

CANAl.. Lj .. SlJ, 3gr;. :m 

\.ANAL 5 92% 81% 6&. 

C/WllL 8 Ll7% 597. 537. 

C/WllL 11 4% Yo 53 

CJINlll 13 26% rr;, . 26% 

FUEN1E: PorcentaJes ootfflldos de las 150 enct.Estas realizadas a los suscriptores de Cablevlslál, en las diferentes 
colonias de la zcm rretroool I tana de la Cllrtld de t"éxlco a las cue ! lega el servicio. se consideraron las -
respuestas de 72 estudiantes, 59 profeslmlstas y 19 aras de casa. 



a.wro No 15. 
trnAS FRCT·fJ)JO llf ~ vt C/\ElEV!SlO',J D!1\R:N-lN!I 

ESTUD!ANltS ffiITTSICN!Sf1'.\S 

lffi 

OC 2 A 3 t-rnAS 52% .. ··.· 7gz ... 

4 t-rnAS o flV\5 lCV. 23% 

TOT/t 10'.Jl: 100% 100?. 

Fll:.NTE: Porcentajes ol)tmioos de las 150 encuestJs real iZ<KkJ'.) J suscriptores (I• cablevisión en las diferentes ----
colmias de la zcna ne.trwolitam d: la Ciuctd de ~'éxico a las QJ2 lle<J:J el servicio. Se coos!deraroo las -
reSPUestas de 72 estudiantes, 59 profesim1stos y 19 mus re casa. 



C l/\!RO 1 D lG. 
IEJEF!Cla:l [fl\IVADJS IJ.L L'SJ Lf CAilE.VISl(JJ 

oor cnro:tw. 

ll:N:t- ICIOS EN: ESTUDllWTES ffi<ff S l lJ ll STAS f'i'W) [f CfSA 

t"ayor Infonroclál: 

Ecatmlca 15% 44'~ 37% 

Poi! tlca l~ 59% 42% 

SOCial 4@_ 473 "S1% 

JExlrttva 67% 61% 53% 

t·'ayor Cu 1 tura: 

Arte 26% 327, 321. 

C!err:la 42% 42% 47% 

Tecnologla 64% ~9?. 47% 

Prá:tica del Id1010 
lrQlés 92% 95% 89Z 
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