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RECONOCIMIENTO

Durante tres afios recorr1 a1gunos?de 10510am1nos que tran

sitaron generaciones de campes1nos{'

; orna]éros:y, tros hombres-

del campo., La mayoria sembrd e1 surco, no solamente de Sem111as,

sino de .dolor, de 1mpotenc1a por no poder ter nar con los aca-
~ paradores; .los . 1ntermed1ar1os oy coyotes, que con mxserab1es mo-

nedas compran Ta esperanza de nuestros hombres de] _.campo,

Pienso en voz a]ta para agradecer su vnformac1on a los =~

trabaqadores del agro. También avlosr omerc1antes que son enga-

1] . o
flados y compran a como, les quier ntroductores en-

un eterno circuito vicioso ampafodo por. a;neggsidad de 1o§ cam

pesino. ‘ o

No puedo dejar de mencionar a'los funcionarios pﬁbﬂicos,

que con su cohrupcién histérica han protegido a los eshecu]adoJ

res, haciéndolos aparecer comg un "mal necesario", sin pensar -

en el dafio que ocasionan, no solamente al productor campesino,-
sino al pafs en general y a todas las clases mds necesitadas en
' B .

particular,

Recuerdo las amenazas de 1as:que fui objéto,doronte Ja in
vestigacidn que aqui presento. Ellas me alentaron y adentraron-

mds en un asunto que pocos se atreven a descubrir. ; g .

Por otro lado quiero reconocer a los compafieros y -amigos

im



o e,

Y, I

{

i
[

que, desde sus oficinas burocré't.iicas. me apoyaron para ~téxjminar ‘A

este trabajo. : o - pf‘

Finalizar estas 1ineas St“fégy"
que recibi de mis maestros, seria injusto

plo y formacidn sdlida de inté]ééfﬁé

4

guiar esta modesta investigacféh; i

'

Especial reconocimiento merece el profesor Jorge Calvimon
tes y Calvimontes, 1ncansab]e.formador de»profesionales de la -

comunicacién, a cuyo lado tuve la fortuna de estar en momentos-

diffciles.
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INTRODUCGION

Sl

" .,. la informacidn es, a partir
de la teorja matemitica de Ta .-

- comunicacidn, la cantidad de bits

!
que hay en el mensaje, La comuni-
cacion es el proceso que permite-
transmitir la informacién..."

Rafael Reséndiz,



A lo largo de este trabajo mencionalemos el concepto -

INFORMACION, por tal motivo. def1n1mos este a partir de larim -

portancia que implica para nuestro;

tan 1legar los mensaJes a los receptores‘1nteresados.-;iA‘

¥

Podemos afiadir que informacidn es sindnimo de- noticia-

o de mensaje, E1l0 es asi porque compone uno de 1o§'aspectos-

mds importantes de la camunicacidn social, Tiene su Just1f1ca
cién en la misma esencia sociab]e dé']a,, ’ (a]eza humana. .}

Todo 1o anterior responde a una
que se man1f1esta de manera muy ace
que realiza el hombre. Por ello la? nf

de las bases mis importantes de;]

En este sentido, el mensaje.

constituye la esencia de la infokmdﬁiéﬁ;



nifica poder. Aqui enmarcamos los juicios sobre los que trabaja-

mos en toda esta 1nvestigac16n.

_Por ta] razon, en estos momentos que nuestr ~pa1s enfren-'

ta una de sus peores crisis economicas, creemos Ju§t1f1cado e1

trabajar temas de interés nac1ona1. Asuntos que nos perm1tan pro'
poner alternativas informativas para term1nar con V1c1os que se
han generado y permanecen en el,ynterjorrde la estructura~econ6-

mica de nuestra nacidn.

A partir de analizar un fenomeno 1nformat1vo que se pre -
senta en 11 comercializacidn de productos agropecuarios sin apa-

rente trascendencia, fuimos adanrﬁndonos en sus manifesLaciones.~

T}anscurria el afio de ]983Lthr doquier se hablaba de :la'
cargncia Qe informacion en las relaciones comerciales que regli-
zaban productores campesinos y comerciantes mayoristas de.produc |
tos hortofruticolas. Era de dominio pr]ico la desigual relacidn

que se mantenia en dichas transacciones entre ambos grupos.

.

Mientras los comerciante

de informacidn para comprar "b
quefios productores) no tienen:}

precios justos por sus cosechas,.

Para entonces el Sistema Nacional péré el Abasto; practi-



camente estaba consolidado, Proyectaba construir suf1c1ente 1n-

fraestructura para lograr el acopio ﬁla;d1stribuc1o vel trans-
porte de Ta produccidn agropecuar1a ﬁ @i fﬁaeg

tructura para el abasto).

~ tPor qué importante?. Porque dé a1gun
tores campes1nos 1legaban a los mercados sin“saber como se esta-
ban moviendo Tos precios; qué voTﬁmenes estaban mane dndose; -
cuﬁ] era la demanda que existia, en fin, desconocian 1a estructy
ra comercial al- momento de vender.. '
Como se podrd ver tenfamos un VQrdaﬂerb p%ob]ema‘frente a
nosotros. E1 Gnico camino que encontramos era eﬁteﬁder sué mani-
festaciones mis importantes y de]imitar]as.‘Nﬁ‘hos“fhteresa en -
trar en discusiones de si era suficiente la 1nformac1on 0 no,}'-
tampoco si lo era la infraestructura. creada por dicho s1stema. 0
si, por otro lado, existian presiones para que el SNA pqd1eraf

concretarse o no, .
]

Dentro de este planteamiento dé1 pkbblema,fdecidimOS ape-
garnos a un asunto estructural que esta presente en todas’ Was -
operaciones mayoristas del abasto de productos hortofrutTcolas.

i

LA INFORMACION, ' S



Pero no toda la informacidn que buscaba generar el nacien

te sistema, sino solamente la que a nuestro juicio requeria

este trabajo. En otros férmihos, saber porqué sé perjudica al -

productor al momento de realizar sus Operacwones comerciales, -

Entonces partimos de tres obget1vos bésicos.

“1n= Describir el funcionamigntﬁé@eiipr yéﬁt@fdé informa
cidn de precios que existia, pl

y aplicado a través del SNA....

.- Destacar la estrategiaAinformqt
abocados a difundir precios'a1imayoréo le productos -
hortofruticulas, y v '

T GRS B |
3.~ Analizar la participacibn que _receptares -

de esa informacidn. .

Obviamente se tendrian que toca gunos e]ementos co]ate

rales como son, acopio, transporte
duccién, distribucién de giros comerciale

to, etc.

Mientras mis nos adentramos supimos que.en nuestro pais -

el mercado mis camb1ante, en’ cuanto se refiere a precios, es el
de frutas y hortalizas. Por ello nos d1mos a 1a tarea de reco -
lectar informacién que provenia, 1asmm§srdevlps,vegcs, de fuen-

tes “hemetogrificas y documentos oficiales.

No satisfechos con lo anterior, recorrimos diversas zonas

or el Estada-

bucion, zonas de pro-.

J;n centra]es de abag’

s programas -
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de cu1t1vo cosecha, centrales de abasto y. carreteras de acceso-

a centros de distribucidn de d1chos productos,
los lugares en los cuales se rea]izaban

les en grandes vollmenes.

Huestros objetivos buscan so]ucionar, med1ante 1a 1nforma

“cibn, las injusticias que a diar1o se cometen con 1os campesi

nos que tienen que vender sus a c"mofse 1os quieran -

pagar el introductor, el‘;nter@gdjar1o o o otehregjona1 0 -

atajador.

Despyés de sortear amenazas, ocultami ‘flﬁmdciﬁné

por parte de'productores'y comerciante§iﬂwﬂwﬁ por m1edo a -

perder compradores o ser descubiertos rea]izando ma]os manejos-ﬁ

comerciales~ conocimos una parte significativa del comercjo ma-
yorista en el campo mexicana. Asi conformamos una idea c]aré de
la carencia informativa, y del dafio que ello ha significade -

para nuestros campesinos y para el pa'¥s en su conjunto.

¢

Serfa importante recordar que la agrﬁtu]tura;és;TaQCIéVe-

para que un pais alcance su pleno HeSarro]}d quﬁémﬁc5j}ﬁqque-
ninguna nacibn ha logrado una economia sdlida siybaYGCé,dcvunq-

agricultura firme.

Aunque el Estado mexicano anuncie‘meq1das rad1ca1es para-

terminar con vicios ancestra]es, como el 1ntermed1arismo 0 la -
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especulacién en el mercado mayorista de productos hortofrutfco -

las, sf éstas no se aplican con rigor en’busca de un vcndadero -

cambio, las situaciones inausta‘

La oposicidn al cambio?g
Esa fue y es la idea al preSénﬁ{f

gacidén, la.cual repetimos, esfélﬁormid

. investigacién de campoi

Ahora bien, para obtener la muestra que’nos coﬁducirfa a -
formular juicios sobre 1a realidad que hemos descr1to, se tuvie-
ron que sortear muchas dificultades, dado que como lo hemos men-

cionado, existe demasiado hermetismo en este campo.econdmico,

Hablamos con diversos productores que Tlegaron a vender -
sus productos a las centrales de abasto de Ecatepec, Edo. de ff
 Méx., Guadalajara, Jal., Montertey, Nuevo Leéﬁ; México, D.F,, Yy

Torreén, Coahuila. ' R “Aw.;

De 1o dicho hasta aquf podemos afirmar que 1a 1nvest1ga -

cibn de precios en el mercado mayorista es un;asuntovtan comple-

Jo que, al 1n1ciar este, trabajo, pr&ctida o_ex1st1an ele -

mentos para poder conformar una idea de ,empezar a,es -

tructurar toda la informacién que habfamo i ogrado reunir Cerca

de 2 miI notas informativas de diarios nacionales' 29 ponencias—'

sobre el tema "mercados mayoristas" y diversos documentos oficia’



© tamos a lo 1aFgo de la cgposicidn; 

- qe 1o que busca ser, o

ﬁde alguna manera, el abasto mayorista

~10-

les, formaron nuestro banco de datos inicial.
) . P - ) <

¢ Asimismo, agregamos las entrevistas que se aplicaron a,los

campesinos productores, algunas bar¢5de5dfro-,
1lar partes importantes de los ' :

Jo.

Asi se fueron hilando fdédé( préct1cas de campo que final

mente dieron origen a todo dn‘éﬁééﬁal ’e datos de] cual surg1r1a

LA INFORMACION DE PRECIOS EN EL SISTEMA NACIONAL PARA EL ABASTO

'(1981~1985) . E1 perfodo que abarca este estudio estd comprendi-

do entre el arranque del sistema mencionado (1981) y su‘aparente

consolidacién (1985).

Aunque no profundizamos en 10 que es eIISNA, como 10 tra-

.

Histéricamente el Estado.mexiéaﬁorh ra ago;de;@odeknizarﬁ

. desde sus oficinas pidblicas, diverso alcomo el SNA,.

considerado en el Plan Nac]pnal 5)‘cbmo -

prioritario.

“Con el estab1ec1m1‘ uni-

dades operativas del Sistema Nacional»para el Abasto,*el‘Estado-

ha estructurado- l
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mexicano utiliza los datos recopilados como elemcntos estratégi-
cos que le permitan abattr el acaparamiento,A1a 1nformac16n dnne
cesaria y la especulacién con productos de primera necesidad, en
este caso hortofruticolas que se comerc1a1izan al mayoreo. Di --

chos objetivos no se han logrado, porqug,los campgsinos producto
res no tienen a tiempo la informatiﬁnzque’e}ngbi§rnq dffunde a

travds e sus dependencias pﬁbl16&5;f650§56§§ 5fé§£éia§uhto".

Con la puesta en marcha. del‘SNA ‘se’ bus StaQJGC§r u@‘ne;

x0 entre la produccidn y el consumo. de. bésicos.A'$é§COhfofmé de;
tres elementos: Acopio, Transporte y Distribucién, asf como de -~
sfete se;vicios Normalizacidn, Almacenamiento Especializado en-
seco ¥y frfo; Organizacién; Capacxtacidn, rinancfamiento e Infor'

macidn de Mercados.

Los productos que estdn conside

SNA son:

granos

ldcteos

huevo

cidrnicos

ser uno de los mercados mis cambiant

‘Yos que mayor consumo dfario-tienen “dieta nacional.
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- Asimismo, de los siete servicios que 1ntegran al SNA, nos-

i
]

ocupamos del Servicio Nacional de Informacién de Mercados, el - :

tos hortofruticolas.

* Un poco de historja,’

Podemos considerar que:el
1985 fue de composicién y arranque del proy:

nos ocupa.

Nacido en Ta Coordinacidn Genera] de- Productos Bds1cos, de
pendiente de la Prcs1denc1a de la Repub11ca. oper6 hasha la ter~ ‘
minacign del sexenio 1dpezpovti1lista (1976 1982)*ﬂPosteriormen o
te fue integrado a los planes de la Secretaria de Comercio y Fo-fllf
mento Industrial {Secofi). Quedd adscrito- a 1a extlnta Subsecre--

tarfa de Regulacién y -Abasto, donde operaba a través de 1a Di --;_ﬁf

recci6n General de Modernizacidn para elfAb"to. 1 ” f1,..f§" ,é'fE

De 1982 a 1984, dicho rs"_r1’s!£ém
rado entonces) reeibid,el%v )
Precios Reales en el Meféaq
en transmitir las cotizacione
representaciones fcde%ulcs d;T'

terior del pafs. Dichos précid§‘érdh,¢aﬁthdb

~de Jamaica y La Merced.



'

que el citado.organismo es précticamente. désc

S

En ese mismo afo (1984) el gobierno federal emitid un-de ~

creto fechado el 27 de septiembre,Acon el cua] se crea el SNIM,

rea de desmistificar las funciones de este "e]efante b]anco" C-

que hasta 1a terminacidn de este estud1o cubre al pafs con “infor

macidn tardfa sobre comercia]izacién de productos hortofrutfco -

las, Lo anterior no obstante utilizar diversas estaciones de ra-.

dio, diarios Tocales y nacionales, telex, te1efax y otros moder-
nos medios de distribucién de: mensajes.iib; :

Para demostrar que las funciohesid@
clentes para los productores cémpesinﬂs yfpﬁ
tas citamos partes de un documento elaboradoépo 1nistra -
ci6n de la Central de Abasta dehlztapalabéffé demuestra

mercado mayorista, el cual recibe cerca d

produccién nacional de frutas y horta]

A través de los capftulos qué”cpmg
gacidn iremos demostrando cémo se-hdi
comercial, Reifteramos, la indagaciéh abor

la comercializacién mayorista de hortofr

En el capitulo uno hab]amos‘a;gfaﬁdés¢rasgas§déi1ovque se-

denomin6 E1 Milagro Mexicano. Del fortalecimiento del sector in-
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dustrial a costa del nlcleo agrario,

[

En esta parte .del trabajoifbrmplghot"" équema de comer -+

cfalizaci6n estructurado a partir,da asieibé%iéncias en zo

nas de produccién y distribucidnts fiti?ﬁ,hos‘muestra-
c¢émo se distribuye la producc1§n¥ efio pfoddctor has

ta el consumidor final.

Hacemos un poco de’historia”deﬁdg*lil§F95;166 de'LavMerced-‘
hasta 1a Central de Abasto "Carlos Hank Gonzé1ezf. Aquf se bH -
tan los productos que 1legaron de diversos puntos del pafs al --

mercado més importante desde la;época precolombiana: La Merded.

Se analiza la posibilidad'dé modernizar la comerciaTj;a -~
cifn mayorista de bdsicos a partir de describir los viCios?que {:
prevalecen en su estructura, como son la 1ntermed1ac16n exces1vd
la triangulacién comercial, la especulacién y el coyotaje.

: .

Para finalizar este capitulo prOponemos algunas alternati-
vas para la transmisién de precios a1 1nterior de la Central de-
‘Abasto del D.F., por ser el mercado mayorlsta -mds representativo

de todo el pafs,

En Ta segunda parte presentamos una 1nvestigac16n reaHza--l

Ada en la Central de Abasto "La Estrei]a“, loca11zada en Monte an

rrey, Nuevo Lebn, donde se carece de 1os suficientes ‘canales in-

formativos.
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Podemos decir que en esta parte de nuestro trabajo ya.@h -

tramos de lleno a los que son los programas propuestos por el -

gobierno en materia informativa. Tales como el Programa Nacional
t

de Precios Reales en el Hercado al Mayoreo {PNPRMM) y su estratg:

gia para divulgar los precios mayoristas de productos hortofrutf.

colas, a traves de las representaciones federales de la Secreta-

‘rfa de Comercioc, en el 1nter10r del pafs.'bi

Retomamos la 1mportancja-ge la 1nforma¢16n’y*h0§tfémps'su-

evolucidn a través. de los pfanes instrumentados pof el Estado.

-

Exponemos también un monitoreo realizado en diversos pun-- -

tos del pafs, para saber si realmente se cumplfa con los compro-

" misos pactados entre Secom y 1a Secretarfa de Gobernacién.

Realizamos algunas comparaciones con otros s1stemas infor-
mativos como el espafiol y el francés y de ahT tratamos de expli-
“car el ‘surgimiento del sistema mexicano, e] cual‘esté apegado --

mds al primero. .

Analizamos, mediante cuadros descriptivos, 1a'conformac16n
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de medios informativos en diversas dependenc1a§ del Ejecutivo Fe
deral, tales como la SPP, SARH, INCO, asf como otros organismos-
abocados a dichas actividideé, como-la UNPH,.Conasupo y particu-

lares.

El ,tercer capfitulo presenta un balance de 10 1ogrado entre
el. PNPRMM y el proyecto informativo propuesto por Setv1cios Inte
grados de Abasto. Asimismo describimos el nacimiento del Sarvf -
cio Nacional de Informacidn de'Mercados y 105 medios que uti]izal

para difundir, asf como sus objetivos Y estrategias.

Mencionamos parte de una cncuc

Coordinacidn General de Abastqayg

ral) en Ta Central de AbastOfdeT?pF3; i

Los datos que arrojé dicha encuesta demostraron que el ==

"elefante blance" 11amado SNIM era préct1camente desconocido en--

temas informativos que instrumehﬁﬁaA_ ,,es de 1a Se-

cretarfa de Comercio.

Especialmente proponemos la utilizaci6n de 1a radio, me --

"diante el uso de 12.5. Ello podrfa solucionar gran parte de la -
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carencia informativa que enfrentanilds proQuctores primafics de-

a}imentos frescos.

Lomr e an s . an R S - e
‘e PR - =3 L a

Aquf damos pormenores de

trategias informativas radjqfknj

que se enfrenta en el tetréﬁo agricola

Se exponen, asfmismo, 1as zonas ‘,‘bfoduécién de diversos-

cultivos. Lo anterior con el fin de e1aborar spots acordes a las
zonas. de ploduccién y distribucién que existen en d1versas enti-~

dades del pafs.

En el altimo capftulo de este trabajo se expone una alter-
nativa 1nfprmat1vd que dcnomﬁnkmos Agencia de‘Inforﬁacién Ag}opg
cuaria (AIAGRQ). Esta estarfa conectada, con sus corkesponsa1es,
con todas las zonas de produccién y distribucidn de productos --

hortofruticolas del interjor del pafs. Para ello tqndria que -~
‘contar con un centro nervioso en ta capital de 19 Rep&blica.

‘E1 objetivo principal de la- agenciaf" ;,establecer pro-

gramas que mantengan enterados, con. suficiente Oportunidad. a -
- los particfpantes en el proceso de comercializacién mayorista de

alimentos agropecuarios. L ,f;’“"



CAPITULO I , s
CEL.PRECIO DEL DESARROLLO AGRICOLA NACIONAL.



En nuestro pafs la polftica econémica denomiﬁada su;titu
cién de importaciones, en la ddcada de los cuatentas, formé par-

te del 1lamado desarro1lo estabi]izador

Esa estrategia 1levé a Héxiéo a un‘fbrta1oc1michto del -

sector industrial por un lado, mientras que por otro, nuestro

pueblo tuvd que pagar el costo del desarrollo 1ndustr1a1 que,

por las caracteristicas que presentd, se desarticu\érde Jos-ele-

mentos caracteristicos de su momento histdérico.

" La estrategia de modernizacidn agr1cola .-
puesta en prdctica por los gobiernos mexicanos -
entre 1940 y 1970 favorecié, como era de prever,
las pautas desiguales de desarrollo. Por una par
te, el notable incremento en la produccidn provo
cadp por la creacién de zonas agr1co1as de viego
privilegiadas y la aplicacidn de la ciencia a la
agricultura, contribuyeron sustancialmente a fi-
nanciar Ta industrializacidén y permitieron al go
bierno mantener los precios de los arf1cu1os a -
niveles convenientemente bajos".( 1)

.

(T} Hewitt Cynthia de Alcédntara. "La Modernizaciﬁn de la Agricul
tura Mexicana (1940-1970) Ed. S, XXI., p. 99
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Aqui podemos situar a la agricultura nacional y otras ac
tividades primarias, las cuales pagaron su cuqtalmés alta, pues-
sus exceJ:ntes generados'fueron aplfcadoé al_deﬁdrro]ld:indus*--‘
trial, | S l,*f;;‘?' L L

Asf, encontramos que el campo:mexiﬁano,stiniStrbia{rseg.
tor industrial las divisas que requfrfé'péra la impbrtaéiﬁnle in ;
S5UMos Y, a{ mismo tiempo, fransfirié mano. dé obrdibaratafaf¢bs -
tos marginales ademis de prbporcionarimatefias’pfimasié7ﬁfeéio§-

baJos y alimentos baratos para- la gran mayprfa de consumidores.

AR

Entre 1940 y 1965 1la tasa de crecimientovme
sector agropecuario fue del 5 por ciontd,lfk. ;
1981 (afio en que inicia nuestra 1nvcstigac16n) sc r
por ciento, frente a una tasa de crecimiento de 1

perior al 3 por ciento.

do de acumulacién de capital,

Por esta razdén no pudo-
ca, ni tampoco aprovechar, de

vocando el rezago econémico y socia

"Como ha sefialado llans Singer, hay modos rela-
tivamente mds costosos y menos costosos de in-
dustrializar una economfa predominante agraria.
La estrategia adoptada por México compendiaba-
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i

los primeros, la concentracion de ta nueva'in
dustria en unas cuantas metropolis, con los -
consiguientes elevados gastos en infraestruc~
tura,. 1a proteccidn a la industria de biecnes~
para el consumo ineficientes, que servfan a -
un pequefio mercado interior y la importacién-
de tecnologia avanzada, basada en programas -
de capitel intensivo y no de trabajo intensi-
vo, significaban que la industrializacidn de-
México resultaria costosisima, Y el sector --
agricola pag6 parte considerable de ese cos -
to”., (2) o

La pérdida de capital que sUfriG?élféégtd

ffja“g‘raﬂo“ yel-

duccidn de su actividad econémﬁca y el no aprovechamiento de sus

recursos.

ductores

A esto se aung 1a dcsorganizac16n v divisxén entre pro

§

rura\es de diversae enLIdadea. L]]o prOVch que no se -

.

fueran formando grupos de presion contrarxos a 105 1h£e

agrarios.

cién de 105 1ntermed1arios, especuladores, 1ntroductore

agentes

s{ obtienen grandes benefxcios economicos.v

Destacando por su actividad d1recta en la comercializa

que’ aunque no partic'pan d1rectamente en

“Al ocupar . un lugar preponderante, en 1a filo

sofYa econdmica de 1os gobiernos.nacionales -
~después de 1940, el aliento a la agricultura= .
comercial, se hacfa imperativo dedicar alguna .. ..

atencidn a hacer minimos los riesgos que co -
rria 1a explotacién agricola de capital «inten o -

!yv em&s

(2) Hans Singer "Problems of Industr1allzat1on'of[Undercheloped

Contraries”.

Leidon, 1953, p. 157*163

UNESCO,,Social, Change and economic Development,

ceion, -
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1os primeros, la concentracién de la nueva 'in
dustria en unas cuantas metropolis, con los -
consiguientes elevados gastos en infraestruc-
tura,. la proteccién a la industria de bienes-
para el consumo ineficientes, que servfan a -
un pequefio mercado interior y la importacién-
de tecnologia avanzada, basada en programas -
de capital intensivo y no de trabajo intensi-
vo, significaban que la industrializacifn de-
México resultaria costosisima. Y el sector --
agricola pagé parte considerable de ese cos -
to". (2)

La pérdida de capital que sufrié. el sector agrario y el- .

freno que esto significd para su modernizacién, evito a~repro -

duccidn de su actividad econémnca y el no aprovecham1ento de sus

recursos. A csto se auné 1a desorganizacidn y d1vi'; Y:entre pro

ductores rurales de divclsa Lntidades L11o provodé.

apoyara la organ17ac16n oconomica dc 10 campe,inq;,@ no que se
fueran formando grupos de pres1on contrar1os a los din iéSéSW';-
agrarios. Destacando por su act1v1dad directyi  ‘la comercializa

cidn de 105 intermediarios, especu]adores:

1ﬁtroductores y. demds

agentes que aunque no participan directamente en a produccidn,—

s{ obtienen grandes benefxcios econom{cos

"Al ocupar un 1ugar preponderante, en 1a filg
soffa econdmica de los gobiernos nacionales -
después de 1940, el aliento a Ta agricultura-
comercial, se hacia imperativo dedicar alguna
atencidn a hacer minimos los riesgos que co -
rria la explotacién agricola de cap1tal inten

(2) Hans Singer "Problems of 1ndustr1a11zatlon of UnderdCVQloped
Contraries". UNESCO,sSocial, Changc and econom1c Developmcnt,
Leidon, 1953, p. 157*163. .
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sivo. Los gastos para riego, fertilizantes -
quimices, insecticidas y maquinaria no eran =
compatibles con los precios, ampliamente fluc- "
tuantes de los productos agrficolas, los insegu

ros mercados o las pérdidas no asequradas pro-
vocadas por los desastres climatoldgicos ... -

Los grandes propietarios que fueron uniéndose--

en poderosos grupos de presién, exigfan la cer.:
tidumbre de beneficios sustanciales a cambio -

de su adhesién a los planes federales de pro R
duccidén". (3) 5

arencia-

La dispersién de 1as unidades productiva

;,excedentes obtenidos con la-

venta de sus productos. '

A.~ E1 Producior; L;\qbﬁﬁ’

E1 pequeﬁo prod v [ £t "‘; Qi§ ¢ﬁ-_

dena comercial al mayoreo

ciar sus cosechas y se

cios que fijan los acop

rfa de los casos no cubren siquier

“(3) 0p., cit. p. 163,
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cual redunda en perjuicio de 10; ingresos econdmfcqs del produc-

tor y por ende de su produccidn.

Segdn investigacidén realizada en 91VCamboxae prbduccidn;
de cultivos hortofruticolas, encontramos el siguiehte>sisﬁéﬁa -

de comercializacitdn:

Cartoneps Acopipdor

=

. 10%
Reito Proovilon —e
()\‘1) %]5 N
S//gﬂa’ [+] 0 ] JO 0
Procesipop
. = [3%4
N
< “B .
joc) 57 3%

ritsa MATRS[N -
'“ Q 0 86 VI
omm,,«\%é& ﬁ ‘;ﬂ p@l / /»r X

i Ca,lsvb(lboff& .

(I

4007,

FUENTE: Investigacion directa en las Centrales de Abasto de To -
rredn, Coah., Monterrey N.L., Ecatepec, Edo. de México,-
asi como las zonas de produccién de influencia a dichos-
centros de distribucién. , :



ol

v, Jesids Pérez Ortiz, secretario de Organi-

zacion de 1a Unidn General de Obreros y Campe
sinos de México... sefiald que de los 29 millo
nes de toneladas de productos bdsicos que pro
duce el pais, sd6lo 5.6 millones comercializa~-
Conasupo, el resto 22.4 millones de toneladas
queda a merced del intermediarismo... con lo-
anterior, sostuvo, el producto se encarece, -
antes de 1legar al consumidor, 500 por ciento
y las ganancias del especulador resultan has-
ta de mil por ciento... al referirse al inter
mediarismo que priva en la distribucién de .-
alimentos, precisd que es un verdadero reto -
para el Estado, en virtud de lo bien organiza
do que estd este sector y que controla un =~ :
%r§n volumen de Ta produccidn de alimentos. - R

4 ) )

1

Este comportamiento se ha hecho histérico en nuestro '
S

pais y ha'iigado al campesino—productor a vicios de produccién

y comercializacidn ancestrales que 10 or111an a dependcr, cada

vez mds, de 1os acopiadores rur1les y de 1os 1ntrodu}tojesfque

si cuentan con suficicentes transporte
duraderos y toda clase de 1nfraestruqt
muy buenos precios, los produé£OSVQQ§5

huerta a los campesinds productores.

Por tal motivo, en el proceso de comerc1a
osechas, el fomento a la organizacién campesin

de nodal importancia parq7Iosxg§odgc;one53gn3pegu

£l problema de 1a alimcntac16n del pueblo est&:fndisolu-
oduce acopio’ ;"6n de Estos-

satisfactoriémente, i

(47 Diario Excelsior 15 de junio de 1985,
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En este sentido, *la escasez, el ocultamiento y la especu
lacién con grandes volGmenes de alimentos son originados por yi-

cios que hemos descrito y que en la actualidad preva]ecen en los

mercados mayoristas nacionales’ (Centrales de“ “';f ”EStQ} irrg

‘mediablemente genera aumentos enﬂlog

pacto directo al consumidor fi
escasos recursos,{fundamentalment

les es 1a mds afectada).

Cuando las cosechas so
se acrecienta, esto ocasiona~d se

cados locales y regionales, si,

mercio nacional. Fs en estns porfndo

B.- Interviene el Estado.

Este problema pretende ser resue]fo’bofch’Eétédo con la

creacién de diferentes organismos que terminen con la excesiva -
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intermediadién.

E1 15 de abril de 19'; tortde proyectos,

especiales de desarro11o de ra_idghdf&fde 1 Republica, Ju]io

Rodel1fo Moctezuma Cid, declar6.

"£1 objetivo es que los alimentos lleguen al -
pueblo a precios bajos, con oportunidad y en -
buenas condiciones y que el productor no sea -
explotado. Se tvrata de todo un sistema de aco-
pio, ‘almacenamiento, transporte y distribuci6n
y comercializacion de frutas y hortalizas, gra
nos y cereales, carne, pescados y mariscos, -
proceso que serd unido entre si por un sistema
nacional de informacién de mercados" (Excél -
sior, 15 de abril de 1931).

Contra las declaracfones del alto funcionario de la Presi .
dencia de la Repﬁhiicn. el 3.de_cnero-dd 1984, Ql,P??iQﬂj?9 fE],T

Financiero", publicé en sus interiores:

"El afio se inici6-con un mayor nidmero de viola:
ciones a los precios oficiales y alzas propor-
cionadas en un gran cantidad de artfculos de -

consumo popular, principalmente alimentos, re-

portd la Procuraduria Federal del Consumidor -

. como ejemplo, la'dependencia sefialé que el

chile poblano incrementd sus precios hasta un-

. 500 por ciento, la col un 300, nopales 100...-

{sique 1nformac10n)

Por su parte 1a Secofi (27 de septfembkefiéfTQBQ) en el-.
Sol de México: SR

"La Secofi estimé que en la actualidad existe-
un movimiento innecesario de productos y trian
gulacién comercial, lo que propicia grandes va
riaciones en los precios, Esto se erradicard -
mediante sistemas oportunos de informacidn de-
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precios, de un grupo de artfculos perecederos

que serdn elegidos de acuerdo a la tempora-:- '
. da". o

Las declaraciones menudcaban, los funcionarios salieﬁtes- ‘
de diversas dependencias callan frente a la realidad dé1‘a1za'60n'
tinua en los costos de produccidn de primera necesidad, m1entras-

que los entrantes ofrecen terminar con los vic1os comerciales, -

tal es el caso del economista Juan José Larr va'Sahd director ge

neral del Servicio Nacional de Informac16n” Mercados (organxsmo

dependiente de la Secofi, del que hab]aremos con: amp11tud mis ade

Tante), cuando declaré: Lo ‘iyyvvfrj.‘ — '

"(en Ta medida en que) nosotros podamos crear

un sistema de comercializacidén mds racional,-

los précios tenderdn a ser mids estables , a- .

reflejar mis la situacién de los mercados y -

menos situaciones de tipo especulativo. Esto-

es un beneficio directo para los productores-:

y también para el consumidor i1nal" {1 Dfa,-

4 de nov1embre de 1985) '

No obstante, como ya 1o hemos. dicho, los que S1gUeh'sien-
do golpeados por la falta de programas con?rgtgs;dé tipo-informa-
cional, son los productores directos. Log,éa@péﬁinos:temporhle --
ros; contindan fuera del alcancevdél;béﬁé{jéﬁbté;§a€a1; en mate--

ria de informacién,

Lo cierto es que el produ' ”eéiho:ﬁjjyg;sorteando:-

diversos problemas para obtener un\j‘i; ‘ret”1bu;16h e6on6mica -

por sus cosechas. No obstante para 1985 '1  fficu]os de -

consumo generalizado de mayor demanda tuvieron ‘el 51gu1ente rendi
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miento a nivel nacional.

PRODUCTOS SUPERFICIE COSECHADA - PRODUCCION TONS,
‘ (HAS) SR

aguacate 71 855 _ '_kfi;$4§i7sg-r
Timén ' | 68 693 765 907
tomate bola 65 499 - 1648 674
fresa | 4 407 E "-‘~$5 683
chile verde 79 745 618 869
‘manzana 50 655 : . “:414 957
naranja 123 800 1 744 691

pldtano 51 194 ) 1 150 912

FUENTE: Sccretarfa de Agricultura y Recursos Hidr&ulicos (SARH) .~ -
Direccidn Generat de Asuntos Internacionales, 1986, '

C.- De ia Herccd a la Central de Abasto - ‘  o L

ﬁCarlos Hank Gonzdiez",
t

El centro comercial del Imperio Aztecakae el Mercado de- .

Tlatelolco, cercano al Templo Mayor,

_ Los cénquistadores espafioles en 1521}]?1;Jlegar a.la ---
Gran Tenochtitlan, quedaron asombrados,pﬁf;éi;ﬁivg1 de organiza--
cién que mantenia este centro de compra y:vénta‘de diversos pro -

ductos, ' : '

Al quedar destruida la ciudad a consecuencia de los comba

tes librados con los conquistadores ibéricos, Herndn Cortés orde-
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na destruir la cultura Azteca y edificar, sobre sus ruinas, la ca

pital de la Nueva Espafia, . L EEEEE S R

La Plaza Mayor fue el elemento ccntra1 al 1$1cfarse‘su -

construccion decayd el Hercado de T]ate1o1c0‘

Transcurr1a el afio de 1560 y el P »;§1aza Ma
yor era casi absoluto. En sus a1rededores se‘habrfan‘de const\u1r
el portal 1lamado de los mercaderes. El Par16n”y;]a A]hond1ga. Es
ta§ instituciones comerciales creadas por los conquistadores, es-
taban encargadas de regular‘el comercio de bienes de importahcidn

provenientes de Espaiia, 10s cuales contaban con un minimo de ele-

mentos informatives.

Contxguo a la Plaza Mayor estaba el barrio- 1lamado deiLa-
Merccd En e¢sa zona 10s conquistadores construycron SUs casas, -
bosteriormente se edificaron construyeron sus casas, posteriormen
te se edificaron hospitales, conventos y otras importantes obras-

de 1a época.

Para 1789, La Plaza Mayor deja de ser mércado por drdenes

del segundo conde de Revillagigedo.

Las actividades comerciales ahora se inician en la Plaza-
del Volador. Realmente ya existfan ahf desde 1659 diversos gomer-‘
cios; frdterfas, panaderfas y tocinerias. Para 1972 fue declara-

do mercado. Ambos, La Plaza Mayor y el Volador, estaban cercanos



-30-

al canal mayor, en esc tiempo principql qu qe comunicacién flu--

yial, por donde iban y venfan los productos del oriénte,y deﬁ sur,

D.- La Merced.

El Volador desaparece en’1890'9f5a*bé§6;§ﬁfmefcddo'de La-

Merced.

Esta zona abarcé 4 manzanas urbanas de 1o quekahora es. el
centro de la ciudad de México.f]asjacfiyidades’tiénCn su origen -
“en la vieja explanada del ex convento de Lg‘Méfééd; en el afio de- |

1862,

En 18490, bajo el rcg1men porfirista sc construyé, en la -

zona antes mencionada, un mercado m&s funciona], que f1na1mentc -

fue demolido, sesenta aﬁos'despgé_; 'aI 26 Ia construccwon de-

1a nave mayor y menor del mercado - c:La Merced L <

Despuntan los afos 80 y La Merced con sus 54 manzanas j;
vefa cifcu]ar, desde las 4 de la maflana y hasta las 22 horas, nof

menos de 200 mil vehicules transportando a 50 mil , ~pasajeros ,

Asimismo iban y venfan mis de un miiién;de}pbatqﬁeS, rea-

Tizando diversas actividades comercfales'ovﬁiéﬁ;d ﬁa?d{?

1ntroductores'de productos.hor

Entre los vehicu]os de 10'

tofrutfculosas Yy los que 1os compraban dfariamente, se concentra-

ban mds de mil 500 que, en promedio, transportaban 13 mil 400 to-
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. L
neladas de alimentos provenientes del interior del pafs. Aproxima:
damente un 40.por ciento de la produccién nacional 1legaba a este

‘ b ega! ¢

Tugar.

Conforme transcurrfa el tiem nadecuada -

infraestructura de La Merced, el : dicq-

mercios y nicleos pob1ac10naTe55;“V
Otros inconvenientes que pregen on-
tinuar sus operaciones como principal cen oduc-

tos alimenticios del pafs, fueron;

- Limitado numero de 1ocafes comerciales

- Ofertas 1nc1dsticas 7f’ ) {
- Altos costos de los 1oca1es (traspaso venta)

- Falta de espacio para man1obras de carg“y‘descarga.

- Ausencia de maduraderos Y camaras:de fefr1gerac16n'or1-

ginaban mermas hasta de1 25 por'";' 'rbdﬁftos

que lilegaban a ese centro comer

Pero, fundamenta]menfe

informativos que realmente opien
ciales, vendedores y compf@d

de este mercado,

Dicha s1tuacion-favoreci

l9s coyotes, medio mayor1stas y grandcs manejadores dc vo]umcnes-
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de productos frescos.

" Las actividddes en La Merced iniciaban al filo de las 4 -

de Ta ‘mafiana. En ellas participaban 139;@1T péﬁsonas'(bodegqeros,

cargadores, comerciantes)Aconsumidores~q"'b}lginaban 800 tonela-

das de basura y otros desperdicios 1ndustr1a1es.; ,:_

-

Aqu1 en el mercado de La- Merced, donde se vend1a ¥ ocom .-

b

praba el 40 por ciento d¢ la produccidn nacional ‘de productos hor

tofruticolas, habfa un espacio 1nvad1do qqe,superabaf1as 54 manza

PP

: B S (PR .
nas urbanas. : Sl e

lo anterior dentro de ]os'*igui0n£¢S71fm1£es‘convcnciona—

de Mier.,P1no Sudrez

les: Calle Corregidora. rray Serva“do
y Francisco Morazdn. Aunquc en ' ominios se extendfan

a buena parte de] centro de la capital: del bﬁfﬁ; i

Podemos afirmar,'dé:atuéhdo~anﬁueét¥a 1hvés£fgac1§n, que
entraban 13 mil toneladas de productos frescos’de diVeksas entida
des del pafs. De éstos se consumian'eh'el centro déETaﬂbéﬁﬁtai o
del pafs un total de 9 mil 500-y eran reexpedidas a1 1nter10r ~;
2 mil 300 toneladas, con mermas que est1m6 el Sistema*Nacional pa

ra el Abasto, se aproximaban a mi] 600 tone]adf

_Como sésabe,’éh'mat'e‘r sta de
dlimentos hortofrutfcolas,

de Abasto "Carlos Hank Gonzﬁlezﬂ -
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fue el mercado de La Merced, en primer lugar y en segundo el de -

Jamaica, . ' T

Segiln declaraciones dé17énton6es.regente Carlos Hank‘Gon—

zdlez (Excélsior 25 de marzo de 1981) era urgente términar con. -
los conflictos generados en esta amp11a Z0na comerc1a]' de]incuen

cia, drogadiccidn, prostituc16n y.q;ros i1{citos.

Ante este problema Soéidi;iéf‘gdbierno fédeha1 como es -

costumbre 1n1c16 otra obra, Se]eccioné terrenos chinamperos loca-

lizados en el per1metro de Ta Delegacién‘derlztapa1apa

Pasaron 18 afios para qu “iniciara su

construccién con una 1nvcr516n5 mismo -

Hank Gonzdlez en 8 mil 607 mil]one

Estas acciones dieron in1c1o e]

drian que concluir en el mes de ju]io d

El objetivo fundamental;qé,‘ qcihra:comeg-'

cial era poner freno a 1a?é§bé€glaciﬁ imgntpscen”Td'ciudad

de México, estimdie]rjéfeﬁdélfueﬁhtt,méﬁ' k»,piétfito'Federa1,—

‘

porque:

"La comercializacidn de los productos del campo
constituye uno de los mayores retos a que tiene :
que enfrentarse el sistema polfitico mexicano, - -
pues funciona con normas irracionales y semifeu .
dales que han propiciado el acaparamiento exce-
sivo, 1a intermediaci6n y la especulacién con -
productos bdsicos..,, afirmé el 1ider de la Con-
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federac16n Nacional Campes1na, Victor CerVera -
Pacheco" . (5)

LI R

Para que se abatiera la espe

tos artefactos.

Entonces se hizo nccesario modcrnizar 1os'med1os h,irgni
misidén localizados en sitios estratéq1cos dc 1a nuevn Ccntra] de-

Abasto de Iztapalapa.

B

No bastaba'seguir depenéiendo de1 intrbdubtof;'bl~acapara
dor o e1.1ntermed1ario, para tener a tiempo las cotizaciones de T
los productos comercializados. en el 1nter10r del pals y en la mis

ma capital de la Repub11Ca-va';‘

Era necesario'qUe sel"earan f]ujos 1ninterrump1dos de in .

formacitn de precios -sobre productos que ‘se compraban y vend1an -

al mayoreo en la nueva estructura comercial mayorista del pafs: =

- 1a Central de Abasto de Iztapa]apa.

{5) Direccidn General de Dc]cgac1oncs chera1ea. Secom, 0 de mayo
de 1983, Seleccidn: Informatwa. : :
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Lo anterior podrfia modernizar la estructura.comercial y -

reducir la 1ncert1dumbre'cOtha4QUeiPé}ﬁitfpaﬁénplos”ageﬁtes;de1~

abasto de hortofrutfcolas gi7ﬁ§¥5Y

Resumiendo, las 1nsta]aciqnes7de;L51Méb¢édtﬁabféhkquedado
précticamente sitiadas por 1aimancha‘urbéndﬁdéjtprﬁhef cuadro de-

1a ciudad. ~ - '

Lo anterior redujo sensibléﬁéntéi1ds 'dé*ﬁéﬁefhié -~
lizacign trayendo consecuentementé:1a{fait'»,‘ ‘enty

los partiéipantes.

La mezcla de comercios mayoristas, medio L staS'y mne-

nudistad, ocafionﬁ pcrdlda de oficicnc1a por e15caos que presenté

la comercializacion. E110 increment6 e1 1ntermediarismo, fuevtes-

f1uctuac1ones en los precios, por carecer de 1nformacion oportuna;

También contrajo la competencia entre 10 “1"t1”1pantes, dando pa

SO a una estructura monopollstica que di t6 1as transacciones

mayoristas.

Porque en verdad 1

¢ia a nivel nacional en?i@~

muestran los siguientes cuadro
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La Central de Abasto del Distrito Federal se concibif como
un conjunfo'de instalaciones destinadas a sustituir al viejo mercg
do mayorista ﬁe‘La Merced, a partir del decreto publicado-el 4 de-
agosto de 1983 por el gobierno del presidente Miguel de la Madrid.
en este ya se hablaba de instrumentar 5istqmas eficicntes-ﬂe in -

formaci6n para transparentar las operaciones comerciales.

Entre las consideraciones mis relevantes ‘que muestra el --'

mencionado documento estdn: ';j : < f:,1‘~ iR '

- Evitar el intcrmedi ¢ innccesario que --

provoque deficiencias en el

de ‘los productos.
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. = Procurar que e] fluJo de productos sea.suf1c1ente y los

precios JUStOS tanto para el;productor comoAparafel;cqnsumndor.

mayorista (1984), los mon1tores ya transm1t1an un 11stado dc 75

a 80 pnoductos, en los que se destacaba“ aiidad prec1o mdximo,

frecuente y minimo, or1gen y bodcga en 1a cua] se vond1a.

Podemos afirmar que 1as em1s1on s carec1an de 1mpacto -
real para 105 receptores, porque se presentaban secuencias con-
informacidn de 20 productos al mismo tiempo contenidos en cua -
tro cuadros. Esto no permitia captar la étencién de los usua --
rios, seglin nos dijeron 80 persohas'éhcuestadas que, en el mo -

mento de las preguntas, se encontrabanimjrand0'1os monitores.

4.

Como causas que provocan~q

cibidos para los usuar1os meta (producto

- ristas) podemos c1tar 1as swgu1ente

- Bl horario de transm1s Gn es de 11 5:00 horas -
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(este horario no cubre el lapso en el que se realizan

las operaciones al mayoreo).

I35

Los Tistados estdn atiborraddsfdéfdatbsgf

La presentacidn es monotona.”
Estdn localizados en pasos 1mportantes de peatones -
compradores menudistas), por 10 cua] no se pueden ‘dete
ner los usuarios mayoristas a rec1b1r 1nformac1on para

sus posibles a]ternativas de compra v venta.‘

ALTERNATIVAS POSIBLES:
- Presentar imdgenesrcon movimiehto.
- Diversificar las emisiones con diversos productos y -~

mezclar con campafias instiltucionales de interés social,

- Pero, fundamentalmente, iniciar las transmisiones de -

precios a hora temprana (6:00 6 6:30). Porque, como

se presenta en el anxo aforo vehicular 1a 1legada de

productos en mayor volumen a dicha Centra] de Abasto

es entre las 5:00 y las 6:00 de,1a4ﬁaﬂana. 

B RN



CAPITULO II | |
" LOS PROGRAMAS INFORMATIVOS, BENEFICIO DE ESPECULADORES



Hemos visto que en nuestko"pafs“es‘descdnceﬁtante Ta uti-
1izacion de la informacidn en el tcrrcno de] abasto mayorista de
alimentos perecederos, que en muchas ocasiones se reV1ertc en -

o

contra de los intereses de los part1pipantes, ~f }

Lo anterior ocurre porque la informacidn es escasa y por-

que los que 1legan a mancjar dato; ‘ 6ﬁgTbé,introducto -

res, eSpecu1adores, acaparadores yAtodos aque1los que se enrique

cen a costa de los productos. pr1mar1os.

Esto ha estado presente en toda la historia econémica;dej'

nuestro pais sin que se busque erradicar por completo, solamente

se ha tratado de abatir sus minimas consecuencias.
k S o T ,
Lo ‘anterior se deriva de 1as 1nvest1gac1ones rea11zadas -

‘en el campo. Sobre todo de lo observadbfen me cados mayoristas -

de productos hortofruticolas y alrxntngOr‘de:Centra1es de Abas-

*

to.
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Abasto de Monterrey, 11amada "La hstre]la" en condom1n1o. Este -

mercado mayorista fue constru1d0 con las aporta‘xones de los co-

merciantes que ahfi operan.~

ellas se obtuvieron 812 m11 tone]adas de produc os rtofrutxco-

las, de acuerdo a datos pr0p01c1onados por 1a D1rncc1on Gcncral—
de Economia Agricola, dopend1nnte de 1a Socrctarla dn Agricultu-

ra y Recursos Hidrdulicos (SARH)

Los productos que 1]ega¥oﬁ

guientes origenes:

Chihuahua

Guanajuato

Michoacan , ?fg

Morelos

Ja]isco, y =

‘San Luis Potosi

D1str1to Federa] .

Podemos afirmar que la carenc1a de informac1on en este -
centro reexpedidor y en las zonas de producc16n de- hortofrut1co-
las fue, en gran parte, motivo de que se perd1era parte de Tos -

cultivos, ya que los productofes y a]gunos comerc1antes mayoris-
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4 B
tas desconocian las alternativas para comercialijzar,

.

tercambiar informacidn entre vendedvre
que laboran en este centro comercié];a
de 240, clasificados en:
Ia . , : AN o
- Medio mayoristas 40f1' 3 11??00f’1
- Mayoristas en volumen 170 353 mil 600 - -
- Mayoristas en Linea am-'. » ' o
plia 30 65 mil 520

Total,..... 450 mil 320

La ausencia de canales informatives niega al productor -
de frutas y hortalizas un panorama amplio sobre las trahsaccio-
nes comerciales realizadas en esta central, que le permitan obtg
ner mayores alternativas para la venta de'sus productos; Lo mis-
mo ocurre con los mercados de influencia a dicho centro de dis -

tribucidon'donde operan, regularmente; agentes mayoristas.

} T

La informacién que requieren los productores directos, --
principalmente, es 1a que se refiere a p?ecioS"y”]ocq]jzacién -
de mercados cercanos a las zohes de produccién, destacando la --

oferta y demanda de los productos, asfi cémoféhs{Chlfaadeé;y:pre-

sentacidn, ‘tendencias y pergpectivas, . S

En nuestro pafs se inicidé la transmisidn de precios de -

frutas y hortalizas comercializadas al mayoreo a principios de -
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1981. La encargada de la difusidn fue la Secretaria de Comercio-

(Secom).

A partir naé de pro

duccidn y dékdi§ prOYECtO -

informativo qué de§cEib

México pusd en. acci !
Precios Reales de]’Méfcﬁdo fdépéﬁdf& de-
la Secom. i W

Tenfa, como principal:bbde' dh.dmp]itud la-

informacidn de precios de frutas yah :qgéiﬁp comerciali-

zaban en Ta Merced y el Mercado: de Jamak ' Cbnsiderados estos -
mercados como los centros de abasto mayor1sta, de mayor 1mportan

cia para todo el territorio naciona]

E]IPNPﬁMM era paralelo a otro prbgfama denominado "Servi- !
cios Integrados de Abasto", considerado'por el gobierno de José-
Lopez Portillo como de largo plazo y que buscaba'modernizar la -
distribucidén de alimentos comer;iados al mayoreo, Este @ltimo es
‘taba adscrito a la Coordinacion de Proyectos de la Presidencia -
de la Repiblica. .

i

Transcurria el aflo de 1981 y finalizaba el sexenid 16bei-

port1111sta, cuando ya se intentaba dar el Tugar que meregia 1q'

1nformac1on y todos los elementos estratégicos que derivan de -
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.

ella. Parecia serio el asunto:

"La creacién del Servicio de Informacidn como
un servicio plblico, con presencia en las eta
pas que sc dan en el abasto y en los elemen -
tos que integran el programa, interconectados
entre si, permitird brindar transparencia - al-
proceso". (6) .

Y agrega:

"E1 Servicio Nacional de Informacién de Merca

.dos, tiene como objetivo general proporcionar

informacion veraz, completa, oportuna y rele-

vante, que sirva de apoyo para la toma de de-

cisiones en transacciones comerciales, en ma-

teria de politica y planeacidn, en cuanto al-

abasto de alimentos, en coordinacion de los =

sectores involucrados®, (7) :

Frente a lo anterior, el desarrollo econdmico que experi-
mentd México hasta antes de la crisis (1982) permitié a los pro-.
ductores de frutas y hortalizas, mantenerse en un Timite “medio-
de competencia", Decimos medio de competencia porque no dejaron-
de vender, No asi despuds de que entrada la crisis, empezd ta gol

pear fuerte la economia de los productores, quienes se vieron en.

la necesidad de depender mds de los acapérédoresVregionales(

las delegaciones federales di

los pizarrones u hojas que ser

(6) Servicios Coordinados-.d
. de Desarrollo. Presidencia
(7) Ibid. p. 26. S

royectos-
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tian ¢l efecto deseado, porque los productores que'se encontrabq
a 30 6 40 kildmetros de distancia no iban a ir a'la delegacién -

de comercio, que la mayorfa de. 1as veces esta 1oca11zada en la -

capital del estado, a con$u1tar"os datos que ﬁe'pud1e1an 1ntere

sar,

Para so]ucionar!gﬁtééprdﬁ m. pr )S- afio: dé] i
gobierno del presidente Miguél;

al proyecto 1nformat1vo, ahor egrin o1y aijhai-_

para el Abasto (SHA), segln e1 D.

del 21 de septiembre de 198] (Veasg;

=3
—
(<>}
=
=
o
1

En este tiempo diversos sectores ir

duccidn y distribucidn de a]iment6s”hoﬁfofrut3

=]
-5
=
=
[x] B
L
k=]
=23
—
1

mente organizaciones como la UNPH, Qﬂp;;ggl ,etc,;}pﬁpgzéfon a

demandar informacidn diaria y a temprana hora, 1o cual fie impo-

sible proporcionar por parte del nacientesorganismo informativo.

A.- tCémo investigaba y difundia el PNPRMM?

Elorganismo plblico que mis difusidn enfa en. re]ac1on a-

la captacidn y difusién de precios:
fruticolas era el PNPRMM. Para dec

el que manejaba la mayor inform

les ¥y, en minima parte para.la

de la siguiente metodologia:

- Encuesta diaria de precios al mayoreo (1 “viernes),
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productos perecederos. De las 6:30 a las 8:30 hofaél en

Jamaica y la Merced,

- A las 9:00 se e]aboraba?elbco 4 : 'ﬁé;,-:
cios, con el cual- se
que eran transmitidas
rales de la Secre

- La transm1s1o

las 9: 30 a 10 0

telex.
- Ya durante 1é'trahsm{si3n;té1

tenian que Cuidarila.emisfén ot

-'La bitdcora d15r1a quedaba lnchr_»i‘

- A diarlo se concentraban los pygciOQ en

nal y mensual,

- Las gufas de telex quedaban archivadas (por’feéha,llas-~
copias de los mismos por delegaciones y la bitécora por

fecha)
.~ La copia de las guias telegrdficas y dehlﬁ bitdcora dig

")

ria quedaban en poder de la subdiFécEiéF%&éfDésﬁrfb1To;~

y. Servicios Comerciales. "
Tanto este programa como 1os para]e que erstidn;por-
parte de la Secom hasta 1983, ten1an ob’ tivos s1m1]ares para. -~=

orientar a productores y comernciantes mayor1stas (prwnc1pa1men -
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te). Entré'dichos propésitos‘podemos referir los siguientes:

‘ -‘R§4UQihlja,in£éFheaié“ :
F‘Mejb}ﬁf?éTfﬁhépjt_ ,prodUctor.;,b

- Estimﬁ]ar la proﬁutcié (al oBteher el productor pr1ma-,}ﬁ
r1o mejores precios- oor sus»cosechas) y,v

- Establecer las re1ac1ones de prec1os al mayoreo con los
de la produccidn, acqpio,vtran;porte Y d1strybuc1on de-
productos hortofruticolas; deéde las regione$ producto-

[

ras, hasta los centros de abastog

Aunque los proyectos que hemos énUhéiddo:bHSEabah la efi-
ciencia, 1la cobertura dela informaciodn rcsultaba m1n1ma. E]lo, -
_porque las cmislones radiofdnicas que tenia el PNPRMH no 1]eJan
_a] plblico meta con la suficiente oportunidad que requer1an, ha-
blamos dé los productores que buscan vender “bienf y-de los co -

merciantes que como distribuidores buscan buenos precios.
. S e

La mayorfa de las transmisiones radiofénicas diarias (328 .

aproximadamente) en el interior~de~1a9Réprl rdh'difundidas-’

por las estaciones autorizadas'a1 PNPRMMral lq¥de1'mediodia,-

o al dia s1gu1ente, como re]]eno de'1

Esto succd1a Justamcnte cuando_tanto al productor couio al_

comercwante ya no-le serV1a de nada d1cha informacién, porque, -

ya habfan vendido al precio que les establecid el especulador 0-
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el intermediario.

Por 1o que toca a 105 spots de rad1o (vease Anexo de Bo]e
tines) estos no fueron camb1ados con ]a 1ncorporac1on de Centra-

les de Abasto al proyecto de modernwzacidn nac1ona1 del comercio

mayor1sta (Iztapa]apa en 1a c1udad de Mexiro con su Centra] de -

chas del interior del pafs 4 1nforma a usted seﬁor productor, 50

bre los preC1os reales del mercado en los- centros de consumo de-

Jamajca y La Merced en el Distrito Federal"

Y agrega ¢l locotor,,,

"Estos precios son en los que e

ayorista 'vende al deta-

1

alin mds al productor o al m1smo comerc1ante, tanto mayor1sta co-
mo deta111sta, pero, fundamonta]mente al productor directo, por-

. ! .
que &1 vende a como le diga el acaparador regional que estd co -
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rriendoel precio en los mercados de influencia., En esto también-

participan el comerciante mayorista o e] transportista, sin que-

el campesino productor, tenga otros;puntos de refercnc1a para la

comercializacidn de sus product

Los programas espec1ficos de informac1on ‘con 1os que se -

trabajd en la practica fueron E1 P:ograma Nac1ona] de Precios

Reales en el Mercado al Mayoreo, y el Programa de D1fu51on y -

. 0r1entacion en la Comerc1a]12acion de Producto

Centrales de Abasto, Estos dependian de,la;Secpm

Con ambos, esta dependenc1a gubernamental !:redaba gran

H

vparto del Programa do Informaciun de Prccnos conLenﬁdO en Tas .-
rpropuostas omi.tidas por la Coordinac1on do Proyectos de Desarro-

110 de la Presidencia de la Repﬁb]lcai

Para entonces (1981) la S
a través de la radio, mensaJes di

abasto alimentario, con ]os s1guie

- Presentacion del product

- Nombre del producto,Ayi ,

- Precio mayor1sta—":v~q,gz

EJEMPLO:

Caja.de 20 kilos de aguacate hass‘extra gqotOO"V'
Caja de 30 kilos de 1imén sin semilla. #;5‘s/s 1 150 00
- Caja de 40 kilos melon # 27 prlmerg 900.0Q

etcétera, (ver anexo boletines)

¢
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Informacidn comp]ementar1a a 1a anter1or, 1a proporc1ona.
ba la.Secom en sus de]egac1ones fede s ien el d

pais, la cua] estaba d1rlg1

asociaciones de productores

]

circuito de 1nformac10niquedab

leros.

Por tal motivo ‘es necesaria ]a 1ncorporac1on 1nmed1ata de
dichos productores, mediante: programas d1rectos que 1es despier
ten el suficiente interés,. DJcha 1ncorporac1on podrwa ser por -

asociaciones, comités reg1ona1es'“estata1es y naciona]es. La fun

cidén principal de la unidn e:ta 1a comp]emontada con 1a part1c1-

pacidn que buscarian las rad10d1f soras al abr1r cspac1os en sus

tin promocional que se- %epart1o.entrelas grandes-asoc1ac1oncs de

productores ylas de comerc1antes. En este documento se entend1a-



1a informacidén asf:

’

"El sistema de 1nf0rmac1on comercial es un scrv1
cio pub\wco del gobiernd federal, operado por 13
Secretaria de Comercio, integrada al Sistema Na-
cional para el Abasto, cuya presencia es necesa-
ria,en cada una de las etapas del proceso del -
abasto alimentario, a fin de brindar transparen-
cia en el mercado, permitiendo que los partici -
pantes tengan un panorama general acerca del com
portamiento de los productos en el mercado apo-=
yando sus decisiones comerciales y coadyuvando -
en la definicidn de po11t1cas y estrategias rela
cionadas con la produccién y distribucion de ali
mentos*. (8)

Mediante los resultados que arrojdé una encﬂesta que apli-
camos a productores de More]oa, Puebla, Gucrrc(o,‘Tlaxcala y el-
Distrito Fndernl,ven total fueron mil;ZSOM@ngq§§ﬁaéiqgntnntndd£~
" en sus ldypreguntaé, todas ellas para tfatér hé ac1arar si real-
mente conocian los instrumentos 1nformativos que e1 gobierno -
vefa como iddneos. Los campesinos productores'de'tomate bola, le
chugas,lﬁapayas. papa y nopalps (de acuerdo alfordén de las enti
dades citadas) contestaron en un 80 por cienté que desconocian -
todo tipo de boletin,"Eso como.siempre, lo sabe el que compra no

el campesino", sefiald un productor entrevistado.

Esto sucede porque a los campes1nos no se les 1nv1ha a -

participar ab1crtamentc en los-programas 1nformat1VOs, N ,sc,lcé

(8) Secom- SIDA triptico del Servicio Nac1ona1 de

nformacién de
Mercadbs. R

'
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v
’

entrena en el manejo de una estacion de radio, dindoles lo nece-

sario para que entiendan los mensajes, respetando su lenguaje -

sus modismos, en si, su cédigo. -

Porque, aunque cueste t:i, jo
los campesinos productores no han t
tiva que requiere su act1v1dad,:&]]o
los coyotes regionales, atajadbre§;j e§p
arrebatar a 10s productores campésjjbs? btie - .
nen. | “ o

Como dato adicional, en el aho de 198 d QCién:né -

cional de hortofruticolas fug‘d51~orde pge§jdé;tqng

ladas, 6.5 millones de frutas y 4.0 m hortalizas. (9)
i

Esta informacién solamente las grandes organizaciones de-

productores y comerciantes que operaban enel pafs la conocieron.

En algunos casos para vender a precios justos y en otros para es

pecular con los productos, en diversos mercados mayoristas del -

pais.

p:»Zﬁ.
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bajo de campo, los campes1nos que recurren a 1os eSpeculadores,

es recuperar el gasto en 1nsumqs

B.- Formas de venta en el caﬁpo;

Se investigd que los met dos comerc1ales var1an segun sea
el volumen que ofrecen, de:l 1ocalizac10n de la zona productor

con relacidn a las v1as de comunicacion y otrasAact1v1dades nece

sarias para realizar la compra:venta de- productos'hoptofrut1qo -

las en grandes cantidades.

plo, 1lega a ignorar el volumen de ésta.
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1. En mercados locales

En estos lugares.~]os comerciantes mayoristas adquieren -

la mercancfa, tras ex1g1r que el productt que compran lo Ileve -

el productor al destino de Venta. Aun has. due 1legue 11mp10, --

' v

debidamente clasificado y empacado.'

Por Vo regular este tipo de compradores pide a los vende-
dores calidad y buen estado de envase para sus productos. Que se
les hagan llegar en arpillas, costal, caja, etc., Requisitos que-

en contadas ocasiones pueden cumplir el productor,

2.- Libre en planta,

.

Esta modalidad de comercializacidn permite al. productor -

obtener ciertas ventajas, porque le asegura el desplazamiento rd

pido y oportuno de sus cultivos a la planta procesadora, por la- j'

cercania que en la mayoria de los cases tiene &sta con respecto- -

a las zonas de produccidn,

. En ese lugarrse”1e pr al campesino la materia --

prima necesarla para co t1n ;SUs'actividades. En nuestro -

pais algunas grandes asoc1aciones de productores .cuentan con sus

propias plantas de procesam1ento para productos-hortofrut1co]as.

En dichas operaciones comerciales la falta de informacidn
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entre los productores directos favorece entre 105»fproductores -

directos. favorece a los’ agentes 1ntermed1arxos que‘operan gn di-

veras zonas tempora]eras. Estos: obt1enen 1 -cosecha de los peque
fios productores campes1nos a traves del establec1miento de una -
obligacidn moral y econdmica. F1nanc1an 1a producc10n, otorgando
créditos para la adqu1s1c1on”dqlfertyljzapyes; para el levanta -

miento de la cosecha. Suministran recursos para emergencias médi

cas, ademds de dotarlos de envases: para sus productos, entre --

otros servicios,

Lo anterior trée‘ efqué é1'bequéﬁo produc -
tor, al levantar su cosech ;]ahtenga comprOmeL1da con ¢l -~
agente intermediario; o bien quclas m1seras ganancias que obtie-

ne las utilice para ]iquidah,¢euda5~e?intereses contraidos con -

.

otros prestamistas.

de Abasto de Torredn, nos enteramostGmd4compno‘u

la zona norte de Chihuahua, se,sup



la prbduccién. = : ' o

- El-agenteLintépmediario cOnocia perfectamentc el medio-
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centra]es de abasto a prec1os muy. por en01ma de 105 que. vec1bcn-

los productores d1rectos.“‘“f'}[  :v".’, ~;J;

camente los de 1nf1uenc1a a . la zona productora qu >tgn@rfén que-
distribuirse entre 1os productores ut111zandorla;ra }b;'bbleti
nes u otros canales, se podr1a mantener a los campes1nos A]eJa -
dos de la especulacidn, Tamb1en ser1a conven1ente que 1os campe-

sinos productores obtuv1eran sui1ciente apoyo de parte de] go -

bierno de su entidad Vpara 1a tranaportac1on d

E1 14, de agosto

que nos llevéd a co aban . -

los precios de algunas:f
ejemplo. E
La operaéién 1ayoria de ' icialef

intermediar10~yfi




£l detallista adquiris el kilo a 21 15 y vendié a 66.00 -

pesos. Es decir hubo un 1ncremento por k1lo de cebolla bola de -

51.21 puntos, en relac1on’a1“prec1o que pago el 1ntermed1ar10 al

productor primarlo e

C. Confianza en-la-j

Desde pr1nc1p1os de 1983 lﬂ-DgféCCiéﬁ‘Géhefal‘de'Moderni
zacion del Abasto, conf1aba en que e1 Serv1c1o Nac1ona] dL Infoh
macidn cumpliria las metas para las que fue creado, ‘cuando afir-
maba:

"E1 gobierno controlard ahora si totalmente -
los precios al consumidor de las 17 11neas -
de productos bisicos, al establecer ¢l préxi
mo junio un inovador subsistema de informa -
cidn de mercados en todo ol pais. E1 subsis-. ..
tema operard desde las 12 centrales de abas-
to que hay en todo el territorio nacional, -
incluida la de la ciudad de México". (10) .

Para lograr el efecto deseado,

"Gobiernos estatales y municipales se coord1-
nardn con los productores para vigilar la .-
marcha del proceso. Este subsistema formard- .
parte (dijeron) del Sistema Nacional para el
Abasto, con 1o cual se pretende erradicar.vi
cios que datan de la Colonia, en el acopio,-
transportac1on y distribucidn de productos -
bdsicos, que afio con afio propician una pérdi--
da de la tercera parte de.las cosechas agri-
colas nacionales y la cuarta parte de 1a pro.»‘
duccién agropccuar1a" (1) :

(10) Publicaciones concentradas de 1a DGDF 4 de mayo de ]983
(11) Op., cit. f. XV- 5, _v G Cenl o
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El Serv1c1o Nacional de Informac1on de Mercados, por un -

lado, tomaba cuerpo y buscar1a opera' en“forma ab1'

La yien_otr

sentido 1ibraba una lucha con 1nst1t ciones qué paYeﬁtéhehté‘se

dedicaban al mismo RSU"t01nformat1vo;r a]es como e] Lnst1tuto -

Nac1ona1 del Consumidor, la Secretar1arde Agricu]turatr“Recursos

Conasupo, entre otras. -

H1drau11cos, Banco de Mexico. Coabasto,h

Por tal mot1vo se penso en ]a dup”1c”dau' , func1ones

Esto nun-
ca ex1st1o ya que la 1nformac1
ticamente nula,

Porque a esas alturas’ q$t§ mayo
rista de alimentos se 1legaba Vtéfia'de -

control de precios han sido nulos ] job1erno por.

contener la voracidad de 105 comerciantesf 7segun’dec1aro el ]1—

der de la Federacidn de Trabajqdores;dcv a1isco,,Heliodoro Her -

N

nindez Loza (DGOF, 6 de maydfdg 1983). s

Ante la 1luvia de comentar1os, 1a mayor1a de e11os encon-

trados, se hizo necesario que. e] element“kbasic ;‘é1“S1stema Na-

cionai para el Abasto.,la 1nfo } r eh apoyo -
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brir un espacio mis amplio del que alcanzaba el entonces Progra-

de-la-in

ue.en =

se forme un organismo informativo en;e'

cipacidn los productores, buscandO'que

ser imparcial para que los.

fianza en lo que reciben’y

realmente sirva de soporte de dec1s1on a los part1c1pantes d1rec
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tos y concurran con la suf1c1ente confianza a realizar sus‘actiw

vidades comerciales, ‘de acuefdolaf ‘ vr“'sc\ como produd
tores o comerciantes..

.

Con la informé‘ da en‘lés 76nés defproduccfén y-
captada enlos centros de.dis r1bupwon se podra segu1r el compor
tamiento de los prec1os,, variedades, or1genes y presentac1on de’

los productos hortofru 1c 1;5, para poster1ormente d1fundirlo< -

por cana]es sencillos con el fwn de que Tos part1c1pantes tengan

claridad de cémo se comporta el mercado mayor1sta.

0.
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tas dependenc1as, se rea11zaba med1ante bo]et1nes que eran pega~

terior del pais, Por un Iad>ilos productores que__ ,
a varios ki]ometros de 1as menc1onadas 1nst1tuc1ones quedaban -

sin rec1b1r1a. mlentras que otroa ya_ no tenfan opoxtun1dad de -

vender bien sus productos, porque d1cha 1nformac1on se pub11caba.

muy tarde (cntre 10 y 11 de manana)

roporc1onados a 1os part1c1pantcs del'

ral (La Merced y Jamaica :

de Secom en el 1nter1or del pafs med1ante serv

o telefdnicos.

taban los mercados

La informac én

1979 a pr1nc1p1os“

mientos concretos para 1nstrumentar programas 1nformat1VOs de -
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largo alcance, que fueran 1ntegrandose al Sistema. Nac1ona1 _para-

el Abasto que nacia de] escritorio de d1versos fun;1onarios del

utilizar el espacio dest1nado 1 Estado a] 1nter1or‘

privada (12.5)., E1 3 de Jun1o de 1981 1a Secretaraa

diofon1ca. solamente que. aho"” taéidheé‘aflaS'--"

224 autorizadas un afio antes.ise d1jo ue 1a‘reducc10n fué por -
falta de cspacio, lo cierto es que al entrevxstar a algunos locy

‘tores, éstos dijeron que nad1e ped1a d1cha 1nformac10n, en el <

interior del pais, por lo cua] conyiene~megor maneaar comer:

ciales esos que si dejan"

Los spots{dg

pusimos anteriormente
ciones en lugar deque el T

Jamaica y La Merced;féhﬁryylul

to de Iztapa]apé y Jdﬁaféif WIS
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Sin embargo la informacidn no 1legd a ser oportunaty efeg

precisadas a respetar los

actualidad no sucede.

Lo anterior se desprende de {: Fﬁaiizé -

fSccom.kLniotros tér

tres en Mexicali, BC, eran las

la mafiana. Con ello se formo unaidea c



No obstante 1o anterior las emisiones de precios al mavo-

reo captad

os en el D.F.

1legaban a las siguientes ciudades me

diante las de]egac1ones de la Secom, desdc 1981y

rouryh e

ACAPULCO, GRO,
AGUASCALIENTES, AGS.,

CANPECIE, CAMP,
CANCUN, Q. ROO,
CO. ACUNA, COAIl.
Ch. JUARLZ, CHiN,
CD. OBRLGON, SON.
CO. VALLES, §,L.P.

CO, YICTORIA, TAMPS,

COATZACOALCOS, VER.
COLIMA, cOL,

1 CUCRNAYACA, MOR,

CULIACAN, SIN,

CHETUMAL, O, ROO.

CHIHUAHUA, CHIH.
CIf1LPANCINGO, GRO,

| DURANGO, DGO,

ENSENADA, B.C.N,

GOMEZ PALACIO, DGO,
1 GUADALAJARA, JAL.

GUANAJUATO, CTO,
WERMOSILLO, SON,

] JALAPA, VER,
i JUCHITAN, OAX,

LA PAZ, B.C,S.

LAZARD CARDERAS, MICH,

LEON, GTQ, ;. ¢
L0S MOCINS, SIN,

1 MATAMOROS, TAMPS,
JMAZATUAN, SIN,

MERIDA, YUC.
MEXICALL, B.C.N.
MONTERRLY, M.L.
MORLLIA, MICH,
NOGALLS, SON,

HULVG LARLDG, TAMPS,
OAXACA, OAX.

PACHICA, WGO.
PLROTE, VER.

PIEDRAS NEGRAS, COAIN,
POZA RICA, YER.
PUEBLA, PUE.
QUERELTARO, QRO. |
REYNOSA, TAMPS.,
SALTILLO, COAN.

SAN CRISTOBAL LAS CASAS, CHIS, f
SAN LUIS POTOS!, S.L.P.
SAN MARTIN TLXMELUCAN, PUE,
TAMPICO, TAMPS.

TAPACHULA, CIIS,

TAXCO, CRO.

TEPIC, HAY,

TEXCOCO, £00, DE MEX.
TIJUANA, B.C.N,

TLAXCALA, TLAX.

TOLUCA, DO, DE MEX,
TORREON, COAW,

TUXPAN, VER.

TUXTLA GUTIERREZ, CHIS,
VIRACRUZ, VER,

VILLA HERMOSA, TAB.
IACATECAS, ZAC,

f
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[

Con lo anterior podemos afirmar que, aunque practlcamente

el 50 por ciento del. territ

emisiones de radio de]yPNP

scucharon -

las transparencias de precios.

E. Otros sistemas informativo

Ante esta problyk
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Y

Lo anterior aseguro al productor dwrecto de esta nac1on -

informacidn suficiente ep 1as zonas. de‘consu

mercial de dichos mercados.

NI

E1 sistema al que haccmos'rcfercncia ﬁﬂ1c con “un canro-

administrativo, tocalizado en Paris, 20 centros reg1onales ubica
dos en los pr1nc1pa1es mercados mayor1stas y grandcs regiones -
productoras. Asi también tenfa corresponsales en otros mercados-

de menos importancia o de funtionamiento estacional,
1. Metodologia utilizada,

Los encuestadores obten1an d1ar1amente,1as cot1zac1ones y

tos voliimenes comcrc1a11zados por 1o

como los movimientos en fronteras;

La difusién de la informacién ca
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vel regional por medio de te]ex. de bo]etwnes 1mpresos que eran

publicados también mensualmente} que estabanJa d1SpOS1C10n de~

]

munidad Econom1ca Europea b donde fuera so]1c1tada.

2. E1 sistema espgﬁd}

Por su parﬁpfei;s{sfémd‘éspaﬁol, estd basado‘ennél~fkanc6§;
con las varianteé”qﬁ9f3b>ﬁrcsentan ;égﬁn léswnéﬁgﬁidddes“dé SUS
mercados; principalmente en lo. relacionado ccnfTafféeppf1aciﬁﬁ-
de la informacidn. ' Lo ‘.1fii. ‘ o

g

En las centra]es de abasto 105 mayoristas t\enen 1a ob11ga'

cion de entregar cop1a deAlas‘operac1ones rea]1zadas, tanto de-
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¢
en los centros de acop1o, en 105 que se puede 1dcnt1f1car los.

volumenes y los prec1os'son rwtomados de. 1as'metodolog1as des -

critas.

En nuestro p ealizado 'los esfuerzos necesa--

rios para forma ¢ enteedéaxnfordeAGh!de mérch -

Por un 1ado, por ue:se: cop1an modé]os aJenos a nuestra .

T

dos.

porque 1a p011t1ca

para establecer - estad1st1cas 0 para apoyar  1&7ecoﬁom1a fami' -

Tiar- muy contados mensaJes s1rven d1rcctamente a] productor -

campesino, por ello se tendria quc nqu1r el me

jo quelahora-

estd 1leno de monotonia y meaorar]o con 1a3part1 pacion‘d1rec4

ta de los agentes del abasto de manerq_obqet1va,~ Iqrafy“prec1-

sa.
F. Actualidad de 1a ipfqrmgcjén,Jf{;

La. Secretar1a de Programac1on y Presupuesto concentra, or- .

dena y presenta bo]et1nes sobre prcc1os mensua]es b1mestra1es,

semestra]es y ahua]e'




les o a nivel nacionali

E1 caso de'la Sebretar1a de Agr1cu1tura y Recursosvﬂ1drau-

11cos, a través-.de 1a D\recc1on de Economwa Agr1co1a

na informacidn sobre precios de mayoreo, medio mayore

les de algunos productos agropecuar1os (ver aned b 1et1nes) y-

en mercados espec1f1cos de producc1on y consumo, ref1r10ndose a

una semana determinada y d1vu1gandose en boletines que contie -

nen otro t\po de 1nformac1on. Estos en e] proceso de impresidn-

y envio por correo 11egan a 1os productorcs 1ntcresados, con ¢l

retraso que este serv1cio

Por su parte, el na1 de1.Consum1dor es un -

organismo descentrali:

unc1 neS“pr1mord1a1es son..re

copilar, elaborar, prq;es’ diy Tgaryinformac1on obJet1va en

beneficio del consumidbr;fnna ;D1cha 1nst1tuc1on

los costos de bienes 'y serV1 n genera]f Rea 1za act1V1daA-

esquemas informatives),

proporcio

nforma sobre'
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1. Un caso: Sinaloa.

Por su parte e1 gobie dvde*51haroa;’aftﬁdVég'de1sh Secre-

tarfa de Desarro1lo Econom1co, pub]ica un bo]et1n qu1ncena1 ‘re-

lacionado con el sector agropecuar1o. En este sejlnforma la si-

tuacién que guardan los: mercados de- d\ferentes’productos horto-
fruticolas. También incluye cot1zaclpnes 1ntarnac1ona1es, consi
derando precios a futuro,

i

Este boletin sé_distfibyye por corrco entre grandes asocia

ciones de produttores}fcomcrciantes y otros interesados,

2, La UnPH

En este sentido

lizas, emite un bolcti

ticios.

Este boletin es env1ado

informacién que-

organlsmos Yy personas. 1ntereshdas en conocer la
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se maneja, Aunque, como en ]os casos descr1tos anter1ormente. --

votliation de’ Tos cult1vos

exportaciones, ventas; compras.y movimientos-d

Las emisiones se realizan mediante, teléfono, telex o bole

tines semanales, mensuales, trimestrales, etc.:

‘

4, Los particulares.

Los productores partlculares;

-

1a obse vac1on

informativos como son,

nacionales 10 que ofrecen, como i

p]o.
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E1 27 de septiembre de 1984 el Ejecutivo Féderdlrpublicd-—

R TR

7.

P § TR A

un decreto mediante el cual se crea el Servicio NaCibhaJ de In -

Este nueva- organ1smo pub11co

formacién de Mercados centrali-

jamas revo]uc1ono nada, so]amente v1no a sumars a,organiSmo bu--

rocraLicos ya cx1stcntes



Comision de Abasto y Distribuci6én del Distrito Federal, en la -
Central de Abasto de Iztapaiapafe]:SNjM éé‘prdctiéamente desco-

nocido.

decisiones comercia]es de;importanc1a, solamente se t1ene consi

i)

derado

puesto

de programas informativos anter1 ore f' 1np.que hor su incapaci--

i

Prueba de 1o anterior, ‘segin infOrmaci§n4reciente de la-

A preguntar a j

como “complementario“'

Sin embargo para Justificaf

federal, el SNIM contemp]a 1os sugu1entes obJeL1vos

"Establecer flujos permanentes y actualizados so-
bre precios, variedades, calidades, origenes, =
existencias y vollimenes de los productos que se -
canalicen dentro del Sistema Nacional para el -
Abasto... Informar sobre el comportamiento y evo-
lucién de los mercados de productos considerados-
en el SNA... Promover la adecuada difusidn de la-
informacidn relevante entre los diversos partici-

pantes en dicho proceso... Procurar la transparen

cia en todas y cada una de las diversas etapas -
que conformen el proceso de abasto en nuestro -
pais", (12) .

En 1a practica” eT SNIM no solamente ha sido der1vac16n -

(12} Sistema Nacional para el A
1984, p.p. 40-41, :

ermanencia‘en c1 presu -

Ejecutivo Federal,-

i
H
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dad para darse a conocer entre los participaﬁtes del abasto, ha
despertado la sospecha de estar aljado a 10§ grandes mayoristas
e intermediarios, asunto queksenTQdegnp\;quade otra investiga

cidn.

- .

"Del 27 de septiembre de 1984
ma fecha de 1985 no se a1ter6'1§ylfh

Los boletines que generdvé‘ 

Es obvio que dic

res a los que se preten:
tiempo, y ‘por tdl:mO%iv

nulificada.



v
CAPITULO 111
INFORMACION POR DECRETO



 Nacional --

nliestro ﬁhfs. La

que ‘no existfa’

"lLa Sccretarfa de Comercio operard cn todo el -
pafs un Servicio de Informacidn comercial que -
comprenderd datos de cardcter regional, local y
vpor ramas de producto, pr1mord1a1mentc sobre vo
limenes, calidades, precios, demanda y cuales = -
quiera otros sechantcr . Para la prestacién -
de este servicio, la Secretar1a de Comercio re-
cabard informacién y documentacién que le pro -
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porcionen las autoridades federales, estatales y mu-
nicipales y 10s organismos y las empresas del sector
piblico paraestatal, asi como las que requiera de -
productores, distribuidores, almacenistas y comer --
ciantes en general" (articulo 15). (13)

‘
.

De forma para]ela este sistema recibid el apoyo“dc:un
preograma que, también por decreto pres1denc1a1 tendr1a parec1--

dos obJet1vos, se trato deI Programa de Serv1c1os Intchados de

Abasto,

En d1cho proyecto si Se estab1ecfan parametros de impor-

tancia para la 1nfor, qUe se captaria a] 1nterjqr de este-

aspecto nacional.

estrategia 1nformat1mp para 1afatenc{6n adecuada a 105 partic1-

pantes del abasto mayorista.

Asf, e\727 q§”' P iembre~de 1984 otro decreto pres1den -

cial descentka1iza;la funciones: anormat1vas‘que estaban con -

templadas al intcf{dr[deTf§NAx croa 01 SNIML :

TT3) D7avio OFicial, 21 de septiembre , 1981, p. 13.
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Considerado como un elcmento un1co en el dmbito de infor

macidn mayorista, el nuevo organlsmo publico segu1a carecxendo-

de oportunidad y veracidad Prueba de e]]o ' demues:rakque a3

afos de creado (1984~ ]987) todaV\a no‘}ogra dcrrotar e1 Factor-

tiempo- oportunidad

Actualmente eI SNIM solamente es: conoc1do por 1nst1tuc1o
nes como: SARH, Banrura], Cﬁnasﬁbb, INCO CNC, Secof1 y med‘os-
informativos nac1ona1es como 51 501 de. Mexico, ET Naciona1 E1-
Financiero, Excélsior (no cita fuente) y reV\stas espec1a1iza -
das en asuntos agropecuar1os como, Agro sfntcs1s Esto nos indi
ca que el SNIM le ha 1nteresado mas 1lcgar tarde a 1os producto

res y oportunamente a;]os‘funchnqrjosupublwcos o grandcs me --

dios nacionales.

E1 razonamiento ant

cio Nacional de Infbrmacidh U ]fnom -

jamds se es-

et como -
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) ‘ {
en todos los programas que mantienc el Estado Mexicano, de mang

ra muy global, aquf los objetivos:

I.- Establecer flujos de 1nfo} acidn
1izados, sobre prcc1os,4variedades, ca
nes, ex1stencias y vqumenes de los produ‘:
canalicen dentro del Sistema Nacional para e] Abas~

to.

I1,~ ;nformar sobre el comportamiento y evolucidn de los-
mercados de productos considerados en el Sistema Ha-

cional para el Abaﬁtoi

I11.- Promover la adecuada difusidn de la informacidén rele
vante entre los diversos participantes de dicho pro-

ceso.
IV.- Procurar la transparencia en todas y cada una de las

diversas etapas que conforman el prqceso’de abasto -

en nuestro pafs.

sus objetivos, el articulo terce

Para el cuﬁbj}hiento
ro del SNIM menc1iona activida--

des:

I.- Captar, ana1yza

en centrales de abastokys Gdu

almacenamiento y otros mercados que
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Comercio y Fomento Industrial y puntosAde‘Importacién’y;pxpobtg

cién referente a precios, orfgenes, variedades, calidades, vold

menes y comportamiento y cvp]ucfén dé1'mér§530 de rbdhctoﬁ

considerados en el Sistema Nacipnaj pakd,e1 Ab

II.- Difundir oportunamente la | ‘maci6n.po gaﬁﬁe -

dios que seleccione. -

111.- Generar elemen cion y --

formaci6n de polftica arios y-

. abasto,

Iv.- EstabTecér fas'bééés‘défébofdinérién necesarias con
las instituciones piblicas. y. pr1vadas que realicen 1nve'L1gacio
nes sobre produccién, distribucidn .y consumo de prodUCtos que -
se operen en el Sistema Nacional para el Abasto, con‘obacto der

intercambiar experigncias que apoyen y complementen sus activi-

dades.,

V.- Realizar todas aquellas func1ones que sean'afines 0- -
comp]ementarias para 1a consecucwon‘de“‘"“'L"" exo de-
cretos), -

Tres meses después de que 1o anterior.‘ : J . publi--

ca’ (enero 1985), el SNIM ya se encontraba transmit1endo prcc1os



PNPRMM (161), e1~SNIM“continu] ransmis1ones”§in camﬂkaf el

contenido del spot- rad1of6n1co.7501amente sustituyé 1a pa]abra-
Herced, por la de Centra1 de Abasto de Iztapa]apa, 0. sea un cam

bio de espacio.

1

E1 monitoreo que reallzamos por dlversos puntos de] 1nte

productos que le 1nteresaran. dado" que su. escritura és'muy 1en-

ta frente a lo simultdneo del mensaje’ radial. Por tal razén se-
tendrfa que extender el ticmpo del programa, comp]ementéndolo -

con entrevistas, pronésticos de mercadqs Y otros temas de inte-

rés.

La captaciénlque rea

z6 el PNPRMM fue a- parar a arch1 -
vos muertos de 1 L

de los sismos'qe
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enero de 1982 (dltimo qhe fue firmado por e1vPNPRMM) con la Di-  ;
reccién de Radio dependiente de la Secretatla de’ aObClﬂﬂC]ﬁn -
De tal manera que las estaciones que a la fecha cont1nuan trans
mitiendo informacidn 10 hacen s1n el compromiso oficial, 10 --

cual acarrea que en muchas de-el]as se ut111cen 1os datos como-

relleno de programacién ,;f'menta 1os,”1ementos advcrsos,

que enfrenta el comerc1o mayorista ‘de’ bésicos hortofrutfco]as

Por ejemplo la 1nform&¢i§ﬁ'ﬂé1 dfhlén“se?pﬁéde:tfgnsmi -
tir el 8 del mismo mes, sin que'paf51§11§ tengdﬁ que pé&fr’ber_
miso los radiodifusores, ya que estén‘hdciéndo un favﬁr al -
SNIM. | o

En otros términos, cuando les'sbbrajegpadTOfahi*meten 1a
informaci6én dc precios al mayoreo. Estqfsuﬁédé‘éh uﬁ»ZOkbor -
ciento de las radiodifusoras que todq933?§ﬁgfﬁngtbn‘d%chas L=

spots.

Lo anterior es consecuenc

estrategia que permitieratéﬁ

medios de difusién impresos y e

les. En cuanto a los pﬁjmﬂ

almente, so

lamente se tienen convenio

En los cuatro ‘afios que funciond el PNPRM 1981>1984) -

con el rigor informativo que ]e d1o or1ge ; p0c ,fueron 105'-~

§ s
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apoyos informativos que_recfbierbn'1os,campe51no$;

Mediante una‘éngqej aleqmé#télkinterior de 1as-

centrales de abasto‘“tdf85t : Guada]ajara, --
udi 8 por” c1ento -
'1antes ¥y 150 -

escohocer 1as -

ciones comerciales. No ex1ste suf1c1ente promoc16 de 1as dépen
dencias que son orientadas a: "forta]ecern '

nizacién del abasto a11mcntario.

tribucion del Distrito ,‘Fe or tiga -

cion que nombré "Impacto de1 Servicio Naciona1{ é;lnformacionf-
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de Mercados en la Centr&]’de,Abgstp dé{;Diétrito;chehaiP‘

Dicha 1ndagac16n e'tu
dios Econbmicos y e1aborada

asesores de Coabasto, con
Después de'még'

dades, SNIM no ha entrado

comercio mayorista dei

1os partac1pantcs cot1d1anos dc cse mcrcado majovista La afir

macidn la sustenta un documento de 507cuarti11as.t;

En este se realizé un sorteo de 105 1499 bodegueros ‘dedi
‘cados al comercio de frutas ¥ verduras en 1a Central de: Abasto-
del D.F., Coabasto selecc1on6 a 256 mayor1stas que fueron entre
v1stados por cinco encuestadores. E1 obJetivo saber s i rea1 “-
mente conocen el funncionam1ento de1 SNIM y s1 les son'utiles4

sus emisiones 1nformat1vas.¢em .

£l equipo de ihvéstigédbféévde‘Coabastd“detéfmihélap11 -

car encuestas para encontrar“Uh:,muestra 1oAmas epresentativa-

posible del desconocim1ento de] SNIM.
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De Ios 110 productorcs 1ntroductores encuestados,,90 de- .
clararon no estar 1nformados previamente a sus operaciones co -
merciales. Diez dljeron desconocer los serv1c1os del SNIM Los-
10 restantes declararon conocer los apoyosr1nformatjvosbde SNIM
pero aseguraron qde766 1éé>éFafdeVutffidhd'pafé~fafventa de sus

cultivos.

2.- Comexciantes mayoristas.

De los 250 entrevist dos, 239 diacron no cstar informa -
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De este grupo , fueron 18 de los 583 encuestados quienes"l

utilizaron las emisiones del Servicio"NacionaT‘de

k’formacjdn»r
de Metcados Tres de e11os dec e
por SNIM no les son utile'"”"’

zones como la falta de op

con bastantes horas de

3.- Conc]usibhé% de

manifestd no Ufilii

SNIM..

por

Por tal motivo, se hace urgente mejorar gl proyecto ins-
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trumcntando por el gob1erno federal y que opera la SecrcLarxa -
de Come«c1o y Fomento: Industrial actua]mente, por razones tan -

evidentes .como:

- La faftﬁ‘ pohtunidad%(tiempo) Esta puede ser.solu- .

c1onada me rsién de precios yf r1genes de -

los product comerlia11zado un dfa antes de que és -

tos 11eguen a. Tos grandes mercados mayoristas 'La cap-

tacidn se tendr&nqub hacer a pie de huerta y teniendo-

“como referencia io_anterior

- CdrenCiq*Qéfpnomoqié : lés\b}bduétoﬁbs_yftomer;-~

" ctantes, lo cual ha ado desconodimicnto de sup ag
tividades{‘Cbn-1a estfﬁcturaéfﬁﬁ”dé’ﬁh”pTan¥prOMDdio'—
nal, se podrfa no: so]amente acabar con el desconoci -~

miento de las activxdadcs informativas que se’ rca1izan‘

sino que se podrfa lograr 1a part1c1pac16n' os ageg

tes del abasto. P .

' -~Ausencia de elementos que permitan‘l de

“elicomer

cio mayorista;»ii
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- Separacidn total con organismos que tiencn funcibncs-
similares. Histéricamente esto ha existido; se pﬁcnsa
»que cada 1nst1tuc10n debe demostrar su ef1C1enc1a~ -
fsxn tener e1 apoyo de otra, porque se piensa que el -.
tr1unfo en nuestro pafs no debe compartirse. Error 13
:mentable que ha frenado proyectos atractivas, 1o cual
ha ido en detrimento de los productores primarios.

B

i

En realidad, el‘SN[M'ﬁo ha obtenido la suficiente con--
fianza de los usuarios que manifiesta“tener, porque se ha for-
mado come un organismo administrative apcgado a lincamientos -
mds técnicos que sociales. Asi, se han frenado los procesos de
modernizacién, no solamente comencial sino informativa, porque
un sistema informativo eficiente lo es cuando realmente 11egd
a sus usuarios y se mide en la respuesta que se tienen de és--
tos. Porgue si lo que pedian los productores y comerciantes -~
era informacidn, no sc puede comprender el por qué on Ta actua
lidad ellos 1a proporcionan y SHIM solamente Ta diluye entre -
grandes usuarios o medios,informativos, sin ocuparsb en- escu--
drifiar. cudles son los requerimientos de los que 1e dieron ori-
gen: los campes1nos productores y comerciantes. mayorlstas.

Lo c1erto es que, como lo hemos dicho, 1a poca efectivi
dad que manifiestan los resultados obtenldos por los sistemas_
informativos mencionados {PNPRMM y SNIM)‘ benefician mis al in
termediario al introductor o coyote reg\ona1 que a los produc-
1n1c1almente 1ba d1rlg1do.

tores y comerciantes, a los:qu

cién nacional, seca lmpreso |
tos secan eficientes ‘aunque Na escuchén 105 publncos meta. -
La eficiencia se 1a dan 1as respuestas que se tengan a1 respec

to y con los programas que hemos vonvdo a]udxendo no hay res--

puestas por parte de los usuarlos, tal vez porque tampoco exis

ten. -
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No importa el medio que sea utilizado sino:que la infor
macién verdaderamente oriente a los campesinos productores, que
se entienda. Que enella participen los verdaderos sectores tra
bajadores. Que cubra al pub11co meta, y que, como consecuenc1a
de ello; el consumidor no recxba el 1mpacto de/un prec1o super
inflado. S T ;

Intermediarios, 1ntroductores y coyotes reg1ona1es, en -
su afdn de frenar las transformac1ones comerc1a1es mayoristas,

soslayan-el dafio que 1e hacen a'la sociedad- consum1dora, no se
diga al productor primarlo'el cua] sesve desa]entado en sus ac

tividades.

Y Yo hacen mediante diversas forma, ocultando la infor-
macidén a los empleados federales: que se las solicitan, ya sea
en campo o en las grandes centrales de abasto. En estos merca-
dos, ¢n Ta mayorfa du‘\@s casos, los intermediarios Liununlmﬁg
de dos bodegas,'desdn las cuales controlan la'comercializaéién
de los productos que manegan. Senc111amente porque _ellos son.-
los que los Tlevan a d1chos mercados.

5.- Eithategidvlnformativa

Por ello, como 10 hemos d1cho, es necesario que se for-
mule una estrategia 1nformat1va, 10 suf1c1entemente clara pa-
ra los productores. Esta debe surg1r de as,prop1as opiniones_
de los campesinos. Medir los errores e :1os qUe falls todo --
proyecto pasado. Lo anterior para ev“tar qu ff] campes1no pro-

ductor y comerciante sea sometidopo

Tos agéntes,contrar1os—
al abasto alimentario. o

Un paso importante serf
informacién, porque como. Ta-m
su vez la captan en diversos p
Banco de México, en la Cehtrélr
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Conafrut, SARH en ese mismo mercado. Mientras que el SHIN, ade
mis de CEDA también Ta capta en Guadalajara, Monterrey, Ecate-
pec, Hermosillo, Aguascallentes, Mer1da, tenxendo en proyectoﬁ
otras ciudades mas. : '

Por ta) razén, proponemos que solamentgé una institucién
sea la encargada de captar ransmitir los precios de los hor
tofrutfcolas, con ello 5éqevité%fan'érrdrbéf-

Con los soportes que menc1onamos anter1o:mente, oportu-
nidad, promocidn, part1c1pacion etc., desarrollados conjunta--
mente con una estrateg1a de 1argo plazo, se podr1a apoyar real
mente al productor-para evitar.que sea engafiado por Tos coyo--
tes regionales, ‘ ' '

Por ejemplo, que en el estado de Morelos: los prec1os -
del tomate bola scan de mil pesos por ki]o, a pie’ de huerta Yo
a cuarenta kilémetros de esa entidad se estén pagandu 1 4J0 pe
S0S por cada kilo. Esto lo sabe el coyote reg1onal R por ello_
compra todo el tomate morelcnsc para especular con-el a bocos
kilometros. -

6.~ Uso de la Radio.'

De lo anterior se. desprende 1a 1mportanc1a?de qhe Tos -

gos generados por 1a aus
utilizacion de 1a radio,
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al mayoreo de productos hortofrut1co]as. En éste podr1a haber

‘,de los mercados mayorxstas (oferta demanda)
{;Bajo costo dc los aparwtos receptores, can

‘irespectora 1a TV te]ex, te1cfono tetefax, .-

‘?eLcuLera :

En.cste espacio radfgfo i

rian serfan aquellos que se va

que se manejaron 12 horaS'ahfés rod ctores;pddrian -

tener un pardmetro para real

Asimismo se conocer tantinea las' fluctua

ciones diarias de la ofert ores que determi
nan las cotizacione
De esta fo irdn los siguientes

datos generales:
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- Demanda
, - Volumenes comercia]izados
-~Ex1stencias

- Producc1on “.f :

Pronésticos: ﬂf

ducto:

‘-?Presentac1on

,'-;Volumcnes N

' -”Importac1ones

- Exportac1ones,

productores.

Antes
nes se tiene

se‘pretenden,
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no se produce y tampoco se consume a gran escala.
En este sentidp'e}'nnélisis;eétaria’aboéado a mostrar
la realidad de 1a zona que se pretende cubrir: . ..

+ Consultar anexo "Principales cuTt1Vos por ehtidad federati-
va"., - ’ '



capitulo IV

Una Agéncﬁa}}nfoFmdtiVa{Agropcpuafia



¥

Hemos dejado para este capftu]o de nuestra expof

éiiéma'- -
presentac1on s1ntct1ca, pero clara de un s1stema altk‘nat1§d de in-
formac1on, que contemple la solucién, a corto y 1argo plazos, de -
las carencias informativas que pr1van en-cl campo” agropccuario na -

cional.
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sus programas informativos, recolectaré datds 1mportantes sobre ac-

tividades de abasto, mediantc~sus
AIAGRQ tendrfa como

- Establecér ﬁk‘ ;cdﬁ,Sin --

ciente oportunidad-a 195 parti

Esto con Ta fina Tcancén-
un 6ptimo aprovechamiento baste-

cimiento.

Obetivos especificos:

- Abatir la 1h£ermed1ac16d?parqfqu¢"el’brd&ucfoﬁidgfénéé; -

precios justos por sus coséchds;f.v

- Evitar Ta tr1angu1ac16n comercxa] mayori ta de productos-

agropecuarios.

- Red1c1r sens1b1emente lanvariaciones excesivas de pre -

c1os en las trafsac1 nes c mercia]es, con 1a pronta d1fu-'

de venta.

- Levantar y 11evar un_1nv : comercia-

les, Este comprender& la informac1o sobre ¢ Jtépéias,‘-
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propietar1os, ub1cac16n, almaceuage, etc. Con d1cha medi-

da podrd prcvenirse cualquier:desabasto.

A. Organizacién.

'n consego de-~
‘ esignado por-
0s. H1drau11cos--

‘(SARH). Dos v1ccpres1dentes, nombrados por e1:secretafio dc Goberna

cion y un representante que seré eleg1do porlcada gob1erno estatal-

participante.

Los recursos econ6micos7io$2propbrdionari 81 96bi¢rno fede- .

ral y los estatales.

Consejo de Administracién§5 ff,?

Objetivo.

4

Buscar el cumplim{ento Y'aésavfpiio*Qef ,fuhﬁiéhes que -

asigne a AIAGRO, de conformidad con 1asidj§p85i¢j9nc' jurfdicas y -

~administrativas aplicables,
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propietarios, ubicacifn, almacenaje, btq. Gon dicha medi~

da podrd preﬁehir$g dgaiqueéjdeSJbastdh-

A, Organizachn.

Para que la Agen os descritos, serd ne-

cesario dotarla de
DESCRIPCION

AIAGRO téndra‘goﬁg*
Administraéién, 1ntegrado:p0r un
el titular de la Scerctaria
(SARH). Dos v1ceprcs1dentcs\ i
cién y un reptesentante;Qng: 'ipgfggtatal-

participante.

Los recursos econSmicos 10s-proporcionard el gobierno fede- .

ral y los estatales,

Consejo de Administrapidn;5

Objetivo.

i

Buscar el cUmp11mTénto yidesarrojlo, e laskfunciones que' -

asigne a AIAGRO, de conformiddd'coﬁVTASfﬂ)sp 1c10ncs Juerlcas y -

~administrativas aplicables.
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Actividades:

- Determinar. las po]‘tica ge ' structurac16n de 1as-

emisiones y recepc1ones que: esdrro]lari,]a Agénbfa[’f ;'

- Otorgar al coordk ador general 1as facultades necasarias pa\a e1~

cumplxmiento de. Iosrobjetivos de AIAGRO

- Nombrar a 1los coordinadoras reg1ona1eS'con'Ba$éra vagipgdﬁaéstas-
de productores y comerc1antes que: operen en las' as.o

- -Proponer la rcg]amentacion Jurfd1ca deV}aTAq .
- Realizar reuniones ord1nar1as 0 cxtrao f"ﬂ S ﬁebmien
. tos que se estab1ezcan.

- Vigilar que los obJetivos de AIAGRO

de los asuntos de su cqmpetengia.

Coordinacidn Qeneralf‘ _7

Instrumentar, dirigir, coordinar N contro1ar 1os _programas-

y actividades de AIAGRO para obtener el

1os recursos con 1os que cucntc huma

Actividades:

- Cumplir y hacer cumpli dds‘d_ﬁpbsicfpn¢§ gén§}§jgs‘ ‘los acuer -

- dos del Consejo.

- Coordinar el funcionamienté de AIAGRO en todos sus.aspectos.
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- Proponer al Consejo de Administracién las medidas para la progra-

macidn y articulacién de las acciones de la Agencia, conforme a -

una accién coordinada con-l ados en la prestacién del -
' i CETEA T sl
servicio informativo..

acién Yy de dominio nece-

‘base en 105 19 =
gug,el Con
-~ Entregar, ejocutar y controlar eT presup ~icacio -

nes, en los términos de 1as normas aurld

~ Nombrar y remover al pcrsond]chflq A

ADMINISTRACION GENERAL.

Objetivo

é¢yﬁ§b§3bﬁmanos y materiales de Ta AIAG&O-

Administrar Tos
L '

y dictar las normas as. coordinaciones regionales.

Actividades:

- Dirigir y‘an@Eo1ar7
gra a )q_AIAGR
- Formular y dirigir 2

- Administracféh y desarrollo de personal,



--101-

- Aquisicién;defIqs,materiales necesarios, custodiarlos y-

yaplicarlos'coﬁ~ef'“iencia.ig

- Dotacion; de transportes

-'£d1f1cac16n y conservacton de: instalaciones 1ipos de-

la Agencia.

- Habilitaciénjﬂe?ibs*&

ra AIAGRO en sus co
COORDINACIONES REGIONALES.

Las tres cobrdfn@éi@hgﬁf’ ﬁéﬁfec¢v -

sus respectivas funciones}jépcﬂdd& IAGRO. .

1o de las-

acciones de difusifn y “informativo

que capten en sus resp

Buscarén apo ;a;los abastecedores mayo -
ristas de alimentos’fresco de abatir 1os fenémenos neJat1
vos a la actividad de de pfodUCtOSthortofrut1culas
La sede de ¢§d ablecid con
base a estudios sobre prod ffrhtfcu1as,
encontréndose a Sinaloa e entro y Vera-

cruz en el sur (ver localizacion
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B. Funciones.

Para implantar la agencia inf ,:fj 1nd fcay 1fjcienfe_

que estamos proponiendo, desglosam uac procedinien-

las necesidades de 1a zona que se pretende cubr.
En éste se anotardn 1os prwnc1pales productos;
1los

fias.

trales de abasto para, posterio t irlos a la agencia -
central. Ello estard apegado el

funcionamiento del mercado.

En la sede déjla_ag ncia se c i ab asféiguientcs—

actividades:

- Control de 1afihfofmdcidnapbr7¢adgjgbf' ylkgméfc1a1 en 13
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que haya sido captada.

dn_realizadas por personal autori-

v

erdn seo -

rmacién de sus-

/qu;yW1osxe5‘

distribu:-
i

Corré]acidﬁéd
elaboracién de clasificacion
formativa en coordinac ’ VbTucrados,

podrd proporcionar a los ihtereShdos,Ia SigUiente_informacidn com =
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plementaria:

- Supebficies tuit¥vaqas.' ‘
- Pof‘broﬂuétofr‘; .f .
- por‘fegiodésrf AR :"" R -

- por temporada ..

- por distrito dé“rjegg
- Perspectivas de 9€S§§545

tancias que puedanvya}j;
- Precio promedio rur§1;¥
- a inicio de cosethé;f-s*‘“'f'
- a media cosccha ,:"'

- a fin de coseéha Y

- por tcmpordda)””f*“" ”j”*ﬂ”*f%w~mif~} G

elementos para prestan mejofﬁéb
elemento estratégico enjlé'foma de.dec

S : '
Dicho inventari “existen-

cias producidas por reg oducen, -
én 'y capa

ransporte. -

oxal ‘mismo sistema sim
- : b

fguiante format
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Produccidn:

- Producto.- regién, voldmenes, temporalidad, precio prome- .’

ectdreas y variedad,

- Regidn.-  productos, volimenes, temporal idad

- Precios.-

Productores:

- Por central defAﬁés;p

mayorista.

La integraciol

1asf$u§

Q;@nw;of
de perecede
ductbfcéi;e

- Fuentes ofiéiéfé
STPS, SRA, UNPH y
etc). &
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- Fuentes oficiales para el registro de comerciantes medio-
_mayoristas y mayoristas

cional de Centrg
les de Abas;o);'

- Fuentes oficial
comevcia];(éé

Comisién Nac
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Engeste trabajo-se ha deJado en c1ar0 que al menbs_en los -

G1timos tres sexenios (inc]uyendo a] de Migue\ devﬂ

interés por estructurar diversos planes’ 1nformativo

les, tal fue el caso de?S

etc., entre otras.

Los mis important gue] de -
la Madrid, quedarén Cbm6~1n can'reto-

mados por gob1ernos futuros,

dadera d1men516n.



L1

Volviendo a nuestra investigacién, podcmos afirmar que s¢ -

realizd enfrentando mu1t1plcs problemasipor 10 d1f1c11 que es en -

nuestro pais obtener datos
Ta comercializacicn de*pro

se mueven muchos intereses

A partir de 1alpo11,ica que adopté nuestro pa s:en mater1a-‘

econdémica y que se 1lamé sust1tuc10n de 1mportac1ones{

rentemente 1levd a un desarr011o estab1]1zador, se puedé decir que-

e11o 1mp11co un sacrificio del campo-sin precedentes, porque dste - -

tuvo que pagar muy alto precio c] dcsarrol1o quc se p]anteaba.f

sas para la 1mportac16n dc mcr‘anc

ganancias.

Las cosechas ma1as Jas: pagaban 1os campes1nos productores y

las que valfan la pena eran para 1os 1ntroductores, coyotes y acapa

radores regionales.

Es asi que Tos méfcddos;hadidha]éé al"mayoreo se fueron re-

]a{cual apa-
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partiendo entre los comerciantes a gran escala que 1a mayorfa de --

las veces tenfan sus centros de recepc16n en dlversas zonas del -

con la puesﬁaféh”
(PNPRHM, SNIM, etc.,

vicios comerciales estaban

cial mayorista:

Porquél}”

“duccién "x" de'c
ginarios, al.no ¢

“realizar porque contaban con 1t como 1o ‘son-.



el transporte y los compradores potencia1es.

' nuestros dfas la agri -

productos frescos-

enientes:

Division Jerii. ropiedad

rural (parceTﬁmfeﬁ£¢1 f}”;f f:_fﬁ

Produccidn gcogréf1cgmqht¢ ;.,
dispersa £
Falta de especializacidn = = o

en la produccidn

Falta de transporte, envd-

se y embalaje

Inadecuada normalizacién -

y clasificacién

Ausencia-de organizacién y 5 'f,3=jf1nﬁe, manJﬁu1ac16n -

i

coordinacidn con otrosiagen - - - -excesiva.

tes econdmicos
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Falta de_informacién de -~ Altos riesgos y bajb poder de--

precios y mercados P . negociacidn

. “

Créditos agropecuarios in: -;Usura y acaparam1ento (vender -

suficientes e inoport a1l momento, 1ntcrcses a]tos
Técnicas de produc 16 'iﬁajd;prOUUCCiGniyfaltosfcostos‘
comcrc1a114acio :

dos

Coordinacidn 1nadecrﬁ Orjentat1§nesféqn§rad1¢tpr1ds
tre las dcpcndencias’publi;::;,J‘" e ':f;p S L f
cas, relacionadas con 1a i

produccién y el comerc1o ;2l

Productos de baja ca}jdadf  '7", ;fBajos:preﬁjds'ylhhléfcdhpéyen -

Poca-disponibi1idad,ae:ign" pjoﬁprodﬁé -

cursos econdmicos:

Inadecuada planeacién en - roductos con -
1a produccién«en~re16ci6h¢VJ~f '

a la demanda
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Fendmeno inflacionario Altos costos de -insumos, costos~
de- produccién altos y baaa de -

{ﬁdcmanda

t

Falta de divisas - ‘ : kriNo se- tiene dinero3parai1mpor -

'tar mater1a prima”

Devaluacidn - o Altos costos'd 6n, de=

sestfmu]o'en
Retiro de subsidios a la pro ~Los in: an, pero el- *
duccidén por decisiones gubcg,,‘- ,f~préci05de1 roducto permancce -
namentales . ' L constante rovoca un freno a-

‘ “10 produccién’ f

Ante esta prohlemdtica que tanto dano causa a los producto-

res campesinos, dejamos delineada una alternativa que podria solu -

cionar en gran med1da el hueco 1n atdvo que ex1ste en campo me -

Abasto (ver ane

Comojlo'he menc1onado, el Estado propuso aTgunas a1tcrna

Ty
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tivas para terminar con la desinformacién que existe cn el campo --

agricola nacional. Ninguna déuéil§§ lo ha']ogrado;‘Y§ s§§'porque -

existen politicas encdﬂt? das entre dinstituciones pabli as o; bien-

en nuestro pafs.







AFORO VEHICULAR A LA CENTRAL DE ABASTO



"\

AFORO A VEHICULOS CON GARGA A CENTRAL

DE_ABASTO
ACCESO PONIENTE
HORA . PRODUCTO. PROCEDENCIA

22-33 jitomate,papas, zanahoria,

23-24

24-1

1-2

2-3

cebollas,calabaza ch1charos,

tomate, pepino y nﬁngo.

More]os Edo.de México, Qucrc

] Guanaauato M1choacan y Gue =

: Y‘Y‘GI‘O.

melon,chiles, papa,31tomate, \ -M1choacan Edo le Méx

granada,chicharo, zanahor1a,

cebollas,rabo, fresas,y nmngojif

elote,papa,zanahoria,chicha- i

ro,calabacitas,pliia,mango, =~

i1

chile,fresa,naranja,tomate,-

Jitomate.

jitomate,meldn,zanahoria,fre

sa,mango,papaya,huevo,naran-

Ja,calabacita,chicharo,cilan

“cén,

reTos ;Guanaju

Veracruz,

Morc]os'Guahajﬁato Michoacdn,
Jalisco, Veracruz Tlaxcala, -

Ch1huahua.

tro,papa,manzana, elote y'ma

mey .

sandfa,naranja, chfcharo,gua
yaba,calabacita frnsa chilc,f

'cebol]a,bola,melén,tomat111o,

papa,haba y tomate.

i“ampjco Yucatén Edo de Mex1~~ ‘

-Co Aguasca11cntcs Mlchoacan,

Veracruz,Guanajuato,H1da1go—

y Sinaloa.

VEHICULOS

|

29

20

31

26

PESO APROXIMADO

" 161.550

. 95.5

220.1

- 226.2



3-4

4-5

5-6

6-7

7-8

sandia,naranja,chicharo,qua-

yaba,calabacita,fresa,chile,

cebolla,bola,meldn,tomatillo,

papa,haba, y tomate.

chicharo,pepino,mango,fresa,
chile seco,calabacita,jito -
mate,qguayaba,chilacayote,na-
vo,naranja,chi]e,tonwte, y -

zanahoria..

Tomate,fresa,espinacas,cala-
bacita,naranja,nopales,cilan
tro,cpazote,limdn,mango,chi-

le,elote y huevo.

vaina,fresa,cilantro,epazote
espinaca,perejil,acelga,tomy
te;mango,elote,1echuga,narqg
Jja,nopal,chfcharo,tomatillo--

y meldn.

Tampico,Yucatdn,Edo. de Mcxjco,

26

Aguascalientes,Michoacdn,Vera .« : -

Guanajuato,Hidalgo y Sinaloa.

calientes H1dalgo Veracruz Mer-

cado Jama1c' Edo
Tlaxcala y Guanaauqto,*~'

EER R

Guerrero;fdo,dé‘Méxiﬁo,Distritg

Federal ;Veracruz,Tiaxcala,More-
Tos,Puehla,San Luis Potosi,Jda -

1isco,Mercado Jamaica y Merced.

Hidalgo,Michoacin,Puebla,Guerre,

ro, Veracruz, Edo.de México,Jda-

. t
lisco,Sinaloa,Morelos,Distrito-

:FéderalgMcfced‘y Jamaica.

melén,nmngo,limén,cebo1]q{f

nopal y cacahuate.

mango,cebolla rabo,alfalfa,-

lechuga y tamarindo.

"M1choacan,Morelos Guerrero Aguas 26

21

'3

2262

P

146.0

96.7

100.2



’ tes,jitomate,rab nos;calaba

8-9 1imén,mdngo,jitomute,tomate,
y aguacate.
9-10  cebolla,papaya,mango,chile,-
naranja.
10-11  1imdn,papa,melbn y mango.'f
1-12  cebolla,sandfa,limén,manzana
¥y mango.
12-13  mango,naranja y chile. L
13-14  HNo hubo accesa devcamiOHé
14-15 trigo,jébones,Zanahobia}jiﬁg;
mate,cebolla. S
-15-16 \1echuga,qpbol]a}ég@hcéfé ma
16-17 sandi
17-18  aguac

- za.

i

Hibﬁbaéﬁnk{"

S ca

Oaxaca,Morelos,Michoacdn y Pue

bla.

Guanajuato,Michoacdn,Col ima, -

Guerrero y Merced.

Conasupo,Guerrero’y Tampico.

103-0

30.



Pueb\a,Edé.de México.

18-19 papaya,duraznos,pepino. Morelos,
19-20 mango .t elote, verduras,\echuga Pucb\a, al\sco y Oaxaca. e 6 43.50
y jitomate. . f’ o

s -

20-21 pepino,mango,e\ote,jitomate—; More\os,Oaxaca,Pueb\\.Ja\wsco g 6\.56

papa ¥ aguacate. San‘Lu1s Potosx, lexca\a y :
Chiapas: B ;‘;*
2122 axtomate,papa, \abacita,to# 1na\oa,Morelos, uanajuato,Co\1 25 ~ 268.50
matc,ccbo\\a Lamaxindo,papa, . ™y VoracrU7,Hida\go,01xaca ,Edo.
. dg Mexxco,chhoacén.Pucb\a y - ,
Taxcalas '
. ,

TOTAL VEHICULQS;~:f> TR

OTAL TONELADAS. o 3
ST 2,060.05




A

HORA

AFORO A VEHICULOS CON CARGA A CENTRAL DE ABASTO

+ ’

PRODUCTOS

ACCESO NORTE

PROCEDENCIA

22-33 Jitomate,calabaza,melén

23-24

24.1

1-2

naranja, apie,coliflor,Fri-

jol,habas,ejote,papa,tomate

pifa,zanahoria,cebolla,man-

go,naranja,ciruela,huevo, =

plétano,sandia,chile,caca =

huate, verduras, y cilantro.

Haba,Jitomate,clote,calaba=

za,papa, tomate,pifia,zanaho- .

ria,cebolla, y acelga.

pepino,chilacayote,jitomate

mango, tomate,naranja,cebo ~

.

Na,ejote,papaya,verdolagas
papa,naranja,elote,legum -
bres,Espinacas,Acelgas,fala
bacita,haba,cebolla,col,za~

nahoria, y granada.

-elote,naranja,calabacita, = -
Jitomate,papa,legumbres,Pi-

‘fia, tomate,chile jalapefio, -

Oaxaca Veracruz Puabia, £

Michoacén,Durango,Sonora,Gua~ :
hajuato,Sinaloa,Chfapas,Mohe~k:
“los,Nayarit,Jalisco,Tlaxcala~ -

'Hid‘alg“?;")A’"‘Edéz‘dds”é"“‘ 0.

"~Pueb1a More]os Guanajuato Sina

Vloa tlaxcala Veracruz y Cdo de

t VEHICULOS

o
Co-

33"

Méx{co‘ i E S ~~ o n

ﬂore]fa,Pueb(&,Mfch@écﬁh,Véra-
cruz,Guanqjudto,ana1oa,§hih -
pas,Hidalgo, Edo.de:México, Mo
relos,kOaxaqafNuevo Laredoxy -

T]ax@a]a.

1Veracruz Pueb]a*Morelos‘Tabas-

co,Chih&éﬁu G

pas M1choac5n Sinaloa Tlaxcala,

'

49,

PS80 APROXIMADO

366.95

468.0

477



2-3

3-4

4-5

5-6

»

guayaba,cebolla,zanahoria -
platano,co],mango,sandfa, -

y chitharo.

Mango,calabacita,naranja,me
16n,platano,chayote,ejote,-
chile jalapefio,tomate,papa-

ya, guayaba,toronja,ceholla,

Naranja,tomate,chayote,papa, 
Tegumbres, elote,mango,cala-
bacita,frijol,limén,cebolla,
chile jalapeiio,Guayaba, pla-
tano,cirucla,chile serrano -

apio,mamey y col.

Sandia,papaya,chile jalapefio

elote,nopal, naranja,cebolla
L 4

tomate,lechuga,pifia,chile se

rrano,Pldtano,calabacita,za-
2

nahoria, chayote,mango,meldn,

zapote y berro.

Melén,jitomate,limén,mango, -

naranja,papa,papaya,plétano,~;

toronja,pifia,cebolla,yerdu -~

ras,nopal,platano,manzana,chi

Oaxaca,Aguascalientes e Hida1go.

More]os yGuanajuato,Veracruz,Pue

43

bla,Aguascalientes, T]axcala, -

Guerrero,Chiapas y Oaxaca.,

Pucbla,Veracruz,Guanajuato, Edo-
‘de‘Héxico,dalisco,Coahuila,Mi -

kthoacén Aguascalientes Chiapas-

Tanuu11pas ana]oa Guerrero, -

Oaxaca,VChihuahua ¥ Chiapas.

Michoacdn,Veracruz,Distrito Fe-

dérai,Gudhajuato,Puebla,Sinaloa

Mcrelos;Tamaulipas,Oaxaca,Tabdil

;ng,Nayatit y Edo. de México.

' [

;D1strito Federal Sinaloa, Guanaﬁ

'Juato Chihuahua Sinaloa Puebla,

Oaxaca,Nayarit,Michoacdn y Gue-

80

t 49

“Veracruz Ja11sco Ch1apas Morolos 81

329.00

-~ 788.00

614,50

806.66




les secos,e\ote,1c¢huga,y san
dia. '
6-7 _tomate,plétano,fresa;huéVo::- Veracruz,Chiapas,Dlstrwto Fede' f30 309.50
naranja,toronja,chilé y mn - ral Ja\isco Tabasco y Puebla.
w. L ,7',4,7: B s » .
30 264580

i11o,piﬁa,mango,1egum - Jaliscd er

#7-8 pilonc
- ‘triib ed

bres,p15tano,naranja,me16n,

aguacate,toronja y frijol.

3 Tamau11pas Hidalgo,

8-9 Naranja,tomatn,nopnl,papaya,-
eldn,pldtano, Ch1apas,

Onx.\cn .(‘.\mrrm 05 l‘(ln

Pueb]a Durango,sinaloa w7

mango,col,chile,m
(lv H(,(uo.

1echu-

pifa,col iflor,pepino Y
gd. ' y,Jamaica
' 9-10 Papaya, naranja,tomate, huevo-w ; 'Jélispo,Guerfero,Ta - 14 166.00

chayote,thomate,plétano, Y -1 ~-basco L

pifa.
175.00

10-11 Papaya,1imdn,mango, manzana,i

papa,platanp,arroz, y sandia.

'

20 168.00

11-12 Naranja,]cchuga,frijo1,aguacg_:p

-

cate,cebolla,mdngo,sandfa,



12-13

13.14

14-15

15-16

16-17

17-18

chile,huevo,pldtano,pilonci-
11o,manzana,jitomate,papaya,

y Col.

Papa,mango,frijol,lechuga, -

col,pldtano.

huevo.mango, lechuga,limén, -

arroz,tomate,chile, y papa,

camote,manzana, toronja,papa-
ya,frijol negro,jugos y le -

gumbres.
cebolla,charales,mango,melén
tomate,tamarindo,arroz,papel

higiénico.

chile seco,huevo,pastas,man-

go,frijot,sal,jitomate,chile

verde,lechuga.

jitomate,chfle,Frijol,ceho -

11a,col,alambre de puas.

“co,Merced

xaca,lidalgo,Sonora,Chihuatua

y Sinaloa.

Veracruz,Guerrero,Edo.de Méxi

Morelos,Guerrero,Michoacdn, -

Sind]pa y:VeraérUZ.

Guanaauato Sonora Distrito Fe‘=
jderal Guerrero Veracruz, Mer-

;ced y Puebla

Mef;od,Tampico,D(Stfﬁﬁb Fode-

al, y'Puebld.‘

itoffederal.~

13 -

133.50

53.00

65.00

111.00

50.00



18-19 papaya,jitomate y abarro - ' Guerrero,Herccd y'Dishrito - 3 40.00

tes. Federal.

19-20 papaya,ca1abaza,papa,j1to— v,Guerrero,Mbrc1bs,Edo,dévMéxi o5 ©29.00
mate y frijol. ~co, y Distrito F6d0f§1-

20-21 mango,papa ¥ tomate. Guerre%o._ﬁdd.de Méxicd,Mdng' 6 . 34.00

Jos ,Michoacdn ¥ Sonora.

21-22 zanahoria.ca\abacita,pepi— Sonora,Guanajuato,Mofe]os, - 22 151.00
no,papa,tomato,ceho11a,bo— Edo.de México,Michoncén,Du - '
1a,jitomate,queso.thicharo , rang@,Sina]oa.Veracruz.’

y arroz.
oA vENIGWOS ¢ 6%
TOTAL TONELADAS. - e
iy R T
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INGRESO DE VOLUMENES APROXIMADOS A LA CENTRAL DE ABASTO DEL D, ¥.,
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ESTACIONES DE RADIO QUE INICIARON TRANSMISIONES A PARTIR

Xxene,xobl,xenm,xoro,xeuva , xeund , xeys,xsde, xedh, xekd, gorf,xovd, -
Xeyug , Xeop, Xaxu, xeml’, xeqx, xewo , xepq, oenr, rwyl,aeii,xnig, xenf,
xezu, xevm,xebx,xesc,xeb{,xed},xede, xexs, xesj,xebo, xedn,xegz, -~
et3u, xeth, xete, xevd, xetor, Xevk xo..,xumg,xein.xcui.xcky,xemk,-
xewx,x4kn,xe01, xets, Xedo , Xelm, x00n, Xe Iz, xuue, Xew, x2ec, xaoh,xedn,
near, xcal x”1cb xebn, xehr, xadk,re 3z, Yoo de, kel xelv ruj xcjgv xep
xo,\'.'.,xn-rnv Lo yent e rens, Xalha, xaba, xXot, X ™,
xelo,xedi, xc,,,xefa,xef< Xe10,Xe%X XuOg,X”F a, -.,xejn,--

. xehb, xccuv xeck,xedin, xeau, xee ,xerpu xaRn, evw, xef g, xene, 200l , xoy
xn:n,xnzc,xu;n,fnf),z»rtn,Xﬂnq,xnho,yvvn,xnwn x»-n rn:vn xulno,
Xelg, xerpl,xerw, xers  xaxl, XoxY, Xemdn, % un,xuiﬁc,xcrc,xugn,xuuq,—
xasd,xeacd, Xezi,xok),xeku, xery, xexy , xeli, xelyg, xex, x2n], xexe,xept
xeug, xebb, xesy,xeok, xad-4m, xerad, xego,xeng, xez,7, X282, xene, xeld,
xebtc,xely, relw, xejy,xet q,x«Jv xXens,xozk,xezgr, xedl, 1l xehl,
xexb, xeyu,xclc.xemiu Xeo),Xe3t,Xesp, xesid, xeuno, xezj, xL-.,xelj,
xenu,xeej,xe“u,xewp Xecz,xesd, xets, xe! :J,xchh,xect,xn;‘,xcns Xeao
v.630 xccl,xcd,xens,xemsc,xer:,xesu,xewv,xezf,xek:,xenbc,xcsg,xec,
xeg:,xemm,xea yXeprs,xetra, xexx,xea,xedn, xerdc, xel t, xemdro, xeco
xeth.




i

xe1cn,xehj, xepla,xecoa , xeuva , xecd:,xeyi,xede Mexy, xery,xeit, xefv,
xej,Xxepz,xeyx,xezcl, Xaho, Xeed, Xerov,Xersv, Xecn, XaX0, rexr, Xecy, —
xegw,xeza,xegh, xeuu, xerl, xewe, xeje, xedo,xebl,x2lq, xenw, xevas, -~
‘xeros,xzdvu,xefi,xex,xeqd,xeli, xedl,xee, xedgo,%edx, xass,xey0, xers,
Xe23d ,xepi,xeccs,xedkr, xedkt, xexin, Xetia, xeun, xael, xevy, xedl, xedl
xedn, xeng, x2ig,xekf, xerio, xeja,xe2l, x0dh,xens, xent, xeoj, xalacy,-
xaleo,xexl , xarpl,xecy,xeat, xeex,Xans,X20§,%eV0X, Xavu,Xeny, Xos, -
Xxecw, Xeyw,xend,xedo, xed,xezl ,xembe, xecl,xeuch,xevib, x2ct, x2g, xon,
xeck,xnt, xot-Im, x0 ke, xevb, X0 lalm, xake, xerpa, nesu, xack, xebt o .a
xubk, Xele,xnrpo, Xe0H , xedx, xers, xein, xedu, xeor, xeow, xolit, N
Xend, Xecs, xond, Xexe, xert, xehw, Xesu, Xens, Xedn, xo4q, xara, xen, xear,
Xerrs,xetu,xetw,x252,Xet8,XexXe, X050, Xerk, xett, xeen, xexy, xadn,xot§
Xetb,xetor, Xeboc, Xec, ZeXk, Xaly,0n, X034, xeue, X011, xenv, xodm, xou,
Xovt,Xovny, xovem,

.




MONITORED

seniana del 6 al 10 de junio
983

Nueyo Laredo, - Tamps.

SIGLAS ~ HORARIO DE TRANSHISION

XEBK S0y 12:80

XENV v ;

XEAS " d

XEWL " "

XEK " "

. .
| scmnna dc] 13 al 17 de jimio »,:
, de 1983 ‘}: |
Reyﬁég&,rTéﬁpékr B

XEOR ~ 100km " W -
XEFD ~ 500kn v R i
XEOQ 100kn " " |
ot 50km ' n wy (
XERKS 93km " L

XERL " 500kn v v

' semana de1 4 a1 8 de Ju11o
| de 1983
\ Tuxpan, Ver. g Lo

ETL 200k v '

XEBY -  LOCAL NO TRANSMITE




XEPR
XEPH
XEJD
KEXK

REMS
XECF
XECH
YEC)
XEZA

XEOK

XEOS
XEEB
XERSY
- XEHO

i\OOVm —  L: S "
= 150km o R

Los Mochis, Sin.

ol s

comaria del 18 a1 22 de julio

de 1983

Poza‘Riéd, Ver.
- 5 )

'250km,‘{"1f 12:000 Y om0

;zooxm o : '~,? W

semana del 25 a1 29 de Ju1io

de 1983

200km
100km
150km
150km

80km

mana de1 15 a] 19 de agosto
de 1983

50km
Zookm




XEIQ
XEHX
XEAP

XENY
KEXW

XEHF .

XECG
XEHN

XEMBC
XENB
XECL

100km
150km
150km

~ Nogales, Son.

100k

100km

- 100km

100kn
100km

Mexicalf, BC.

150km

- 150km

600km

145
1%

100

00
; :00'
130

e
00 130
115
45
:30

17:30
18:30

18:30
19:30
19:00

semana dé '57a}>9;dé,sepfiembre

119:30
- 18:00 S

_;semnna‘dél ib a]_ld‘de octubre

_  v'fﬂeif983k?: ;




SPOT DE RADIO A CARGO DE LA SECRETARIA DE COMERCIO

. . mntr.\m« uc co-» HC10. LT MY

Pra-La g n.n \ Wt . k '
BOLLTIK 1WFORS ATIvo: ’
WUSICA — - .~ REGISTRA - - i
LOCUTOR T LA SECRETARIA DE COMERCHIO INFORMA A USTED SF; OR. ll‘RO- B

DUCTOR, SOERE LOS PRECIOS REALES DEL  MERCADO EN LUS
CENTROS OF ABASTQ OE JAMAICA ¥ LA MERCED F‘{ EL DIS-

TRITO FEOERAL, ELOWA: o . ..
RUSICA __ CWISPA s e o SR
LOCUTOR ESTE €S (8 SLRVICIO PROPORCICHADD PR 1A DLL}u\u|0Y,

FEDERAL DE LA STCRETARIA DE COICRGID TN

MUSICA _ CHISPA L e e

LocuTor
. KQ i’l.)t.mo machu REN
Cvev_\_t-uiormun 15,
’
-
SUsICA CHISPA ety we s maiire e+ e h e w e wa i am e e
LOCUTOR- ™7 £570s PRECIOS SON ER Los aur 'EL NAYYR1STA VEsDE AL DETALLIS A

Y SE DIFUNDLR CON CL PROPISITO DE ORIENTAR AL PRODUCTOR," INV]
TANDOLO A QUE NOS ACOMPARE POR £STA EMISCRA Y ESCHCHE “ESTA -
- . TRASSPARCNCIA DF PRICIOS DE LUNES A/ YICRSES A LA HISHA 194«







"\ SERVICIO NACIONAL DE INFORMACION DE MERCADOS
SECRETARIA DE COMERCIO Y FOMENTO:]

INDUSTRIAL ’ L
DELEGACION" FEDZRAL EN:
BOLETIN INFORMATIVOQ:
‘MUSICA REGISTRA . }? -
LOCUTCR LA SECRETARIA DF COMERCIO-fNFORMA A USTED SEROR PRO-

DUCTOR, SOBRE LOS PRECIQS REALES DEL MERCADD EM LA -
CENTRA. DE ABASTO DEL D.F. Y DEL MERCAGD JAMAICA EL.

DIA: . e : !
MUSICA CHISPA o

LOCUTOR ESTE ES UN SERVICIO PROPOQCIONADO POR: liA DZ LEGACION
FEDZRAL D LA SCCRLTARIA DE COHERCIO EN:

MUSICA CHISPA

LOCUTOR

1

|

PO L Y

INIE IR INEIELEENAD

O[Oy~ o\ £ |—

P e et b

.
Ll e v b ey g gt

D
1

MUSICA CHISPA o
LOCUTOR ESTOS PRECIOS SON EN LOS QUE EL MAYORISTA VENDE AL DITA--
. LLISTA Y SE DIFUNDEN CON EL PROPOSITD DE QRIENTAR AL PRO-
DUCTOR, INVITANDOLO A QUE NOS ACOMPANE POR £STA EMISORA Y
ESCUCHE ESTA TRANSPARENEIA OE PRECIODS.DE LUNES A VIERNES-

A LA MISMA HORA.

e ———




I.OCUTOR

SECRLFARTA DE COMERCIO : CLaye
P 2AC 10N FhPLRAL LN .
SOLETIN INIORMATIVO: ‘
MUSICA ___ REGISTRA o e
LOCUTOR LA SECRETARIA DE Colw RCI0 IXFORMA A USTED SEROR PRO-
, DUCTOR, SOBRE LOS PRECIOS REALES DEL. MERCADO EN LOS
. CENTROS DE ABASTO DE JAMAICA Y LA MERCED EN  EL OIS~
TRITO FEDERAL, EL DIA: SR el
BUSICA L CHISPA i -“.;.;f f.#ﬂ S
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MUSICA _— e e e

LOCUTOR 3 1_:;“9343_13_) kg. Aguacate pagua la. B
2.- Caja (20) kg. Manzana golden delicious la. T
3.-- Caja (20) kg. Manzana red delicious la.
4!~ Caja (25) kg. Mango potocdn la. R
S Kg. Ajo morade la. — LT
6.~ _Arp. (33)_kq. Cebolla bola la. . _ . .. _.
7.- _Costal (55) pivzas Col mediana___ . .. . ;
8.- Costal (70) kg. Chicharo arrugado_la. N N

" MUSICA

LOCUTOR

cH;sﬁA T ' SRR

9.= Arp. (30) kg. Chile jolopefe lo. . . . . _ .. '
10.- Arp. (30)_kg. Chile serrano_la. _ . . o oo .
1.~ Caja (30) kg.. JltomaLe bola la. . i
_Q_-_’j__C_a_ig__éBO kg. _Jitomate. guaje. COr‘fo ia.
13.- Caja (25) kg. Tomate_ verdc la._

14.-
15.-
16.-
17.-
18. -
19-—
20, -

—— e

 CHISPA

ESTOS PRECIOS SON EN LOS QUE IL MAYURISIA VENDE AL - -
DETALLISTA Y SE DIFUNDEN CON EL PROPOSITO DE ORIENTAR '
AL PRODUCTOR, INVITANDOLO A QUE NOS ACOMPANE POR ESTA -
EMISORA Y ESCUCHE ESTA TRANSPARE\JC[A DE PRECIOS DE --

LUNES A VIERNES A LA MIS\/IA HORA.
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DUCTOR, SOBRE LOS PFRECIQS REALES DEL. MERCADO EN LQS
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J_:__Q_?.Jﬁ_..(_g@ kg. Agquacate paqua la, .= ...S_;_.m- -
2.- Caja (20) kg. Manzana golden delicious 1a. o

3.- Caja (20) kg. Manzana red delicious la. ' ”
4.- Caja (25) ky. Mango petacén fa. e
S~ Kg. Ajo morade ta, . e
6. Arp, (33)_kq. Cebolla bola la. "~ .
7.~ Costal (55) pivzas Col mediano___ ......‘.-.. . i}
S.- Costal (70) _kg. Chicharo arrugade_ta.” N .

9.- Arp. (30) kg. Chile jalapedo la. . ..
10.- Arp . (30) kg. Chile_serrano_la. _ '
11.- Caja (30) kg. Jitomate bola la. .
,L’—f_-_j_C_aig_i,}O kg._Jitomate, gua_;c corto ia .
13.- Caja (25) kg. Tomate vcrde la._ :
14.- . v
150
16,

17.-

18.~

19-"'

20-"'

ESTOS PRECIOS SON EN LOS QUE EL MAYORISTA VLNDL AL - -
DETALLISTA Y SE DIFUNDEN CON EL PROPOSITO DE ORIENTAR
AL PRODUCTOR, INVITANDOLO A QUE NOS ACOMPANE POR ESTA
EMISORA Y ESCUCHE ESTA TRANSPARENCIA DE PRECIOS DE - -
LUNES A VIERNES A LA MIS\/IA HORA.
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BOIETIN DE INFORRACION DE PRECIOS AL \}\‘(OI\EO Naesa
CORRESPONO![NIE SALI  Tpp WO T petigad
SV . . . J
{ FRUTAS Y HORTALIZAS QUE St COMERCIALIZAN PERF.V\NEE\'H\\FNTE )
. PRETTOS
PRODUCTO | VARIEDAD |CALIDAD | PRES LNTACTON .
L i . . MAX MO PRECUENTE] ti1nIrn ORIGEY .‘
ieuameTra | tarca la. JOWA 25 F10G | 2,500.00 | 2,200.00 | 2,100.c0 frmLco
X (ETOLLA t BLRNXCA - 1a. EILOGRA YD 50.00 45,00 . 40,00 {ummm
anLe SERAID 1n. |kmooeeo 120.00 115,00 { 110,00 4.L.Dp.
LTt | ooen 22, leam 30 kmes s 3,700.00 3,600.00 | 3,500,060 {m\\un' Y
oY C/smaua s e 25 v | 1,300.00 | 1,200.00 | 1,200.00 drcniaacan
WRALUTR: VALRCIA  FNDE  |ommsa A,800.00 | 4,500.00 | 4,200.00 fERACRUZ . |
NLEIT la. [knoeen 54,00 | 40,00 45,00 QUANIUATO
NORILLA . |knooen 100.00 90.00 90,00 GWACh
TASCO la.  |KIcocran 60.00 §5.00 52.00 QRAPAS .
VERDL: Jda. [QUr 25 KILG | 1,900.00 | 1,005.00 | 3,700.00 momra o
WCDING la. RELTD 90 KILGG | 7,000.00 | 6,000.00 | 6,600.00 iutsA l'
CRIGUIN  EXTRA  |CATA 25-30 K.{ 3,000.00 | 3,700.00 | 3,600.00 HIGHonchn -
U e T 2% ki 2,000.00 1,900.00 | 1,000.00 iIADAS R
wys la. fa8 5= 10s.) 3,300.00 3,200.00 | 3,200.00 MiCUoRCAN
DLNIKT la.  Ihriocaveny 250.00 H0.00 [ 220.00 IACATICRS
EoieNed) In. RO 300.00 IM.00 300,00 GrenJuAD |
A la. ENIA 25 K1OS | 3,000.00 | 2,300.00 |2,500,00 Bmura
DLAND la.  XOOGRND 120.00 120.00 | 320,00 HCHONCA.
CAMDPAY la. oL 20-35 kes| 1,500.00 | 1,300.00 |1,200.00 dmma <
RAEO la.  pouo 20-25 kasd 1,400.00 | 1,300.00 {1,200.00 IPTELA
WITSON la.  PATL 23-25 K6.{ 2,500.00 | 2,100.00 | 1,700.00° rhemia
VERDE la. . UK 35-40 ¥Cs. | 3,300.00 | 3,050.00 |2,100.00 ¢ s
ARILGHDO la. - k1oGuen 100.00 90,00 10,00 Hxeo T
ROOL o, fuocren 260.00 20,00 | 220,00 T{mnth T
d UMD | la. frroGwo 100.00 90,00 90.00 climmama
g Pnsch d/asst jarocwn 120,00 |’ 120,00 | 110.00 G{vemIuATO
¢ MorRen la.  KIOGRND 200.00 175,00 | 150,00 GIRRINO
q QUL la.  KICGRND 90.00 90.00 00.00 CIRITIUAO.
drAzIH NAPRILLO la.  GAIA O30 KLOG | 7,000000 | 6,500.00 ]6,500.00 A{S.. .y .
R0 AL la. - CAIA 8-10-KGH. {2,500.00 - |- 2,500.00 |2,500,00 ClIIAGHUA..
" dore ARGO 1a, 'ercwm ' TR90.00 7 | 00,00 80.00 DTG - -
1301 JAVNUIND BRDE Lot 6CC.00 600,00 500.00 PiUEDIA
FRESH SOLAN, 2a, qERT 67 KOG, (1,200.00 1,200,086 11,202, 00 GIRMATUNIO
Flesn 1007 0. RSTN G-7 KRGS, }3,200.00 1,200.00 1,200,060 mCvvent
GinYA: RICA la,  ¢ATN 25 KIGS [ 4,500.0C | 4,250.00 14,000.00 zbchicis
1, . herarza la, - $TLOGRAIY) 55.00 52,50 50,00 WHID -
“NOTA: PARM CUALOULER ACLARACION O GUGEREHCIA FAVAR DEACUPIR A'LA, czmtl:c_‘nn_'\‘ ny
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Unidos Mexicanos .

" Deereto que destina la Central de Abasto del
Distrito Federal al servicio piblico de ma-
niobras de carga y descarga, conservacion
en frio y demas operaciones relativas a la
compriventi il mayorco y medio mayores
de Jas imercancias que se indican.

Al margenan sello con el Fscudo Nacional,
ue dice: Estados Unidos Mexicanos,—Presi.
encia de la Republica,

MIGUEL DE LA MADRIDHURTADO, Pre;

sidentle Constilucional de dos I2slados Unidos Me.

xicanos, en vyercicio de la facultad oue me con-
fiere Ja fraccion 1 del articulo 89 de 1a Constitu.
cion Politiea de tos Estadus Umdos Mexicanos,
en virtud de Jo dispuesto en lus articulos 25, 28 y

115 cunstitucionales, ¥ con fundamento en los ar- -

DEPARTAMENTO DEL DISTRITO FEDERAL

ticulos 9o, y 34 fracciones 1IX y XVIIT de la Ley,
Orgdnica de la Administracion Pablica Federal?
10,, 50.,70. ¥ 15 de la Ley sobre Atribuciones det

Ijecutiva Federal en Materia Ecasdmicn, 23 y .

24 de B bey Orpanica del Depattanents del Dis:
trito FFederal, y . :
CONSIDERANDO 2

-Que I Cenlral de Abasto del Ditrito FFederal
fue proyeetada y construida para que en ella se:

efecluén operaciones al mayoreo y medio mayos
reo de determinados productos, o Gue concuerd:s
con ¢l Plan Nacional de Desarrollo 1983-1083 que
pretende inteprar, en el mediano plazo, una red
de infracstroctura y de servicios a traves del es?
fucrza del sector publico en sus tres niveles de
gobierno y de Ja concurrencia de los seclores S0+
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cial y privado, actuando comno puente entre la
oferta y la demanda y como induclor do ambas;
~ Que de acuerdo con ¢l arliculo 115 constity-
cional los mercados y las centrales de abasto
constituyen servicios publicos, razdn por fa cual
quienes utilizan esis instalaciones en sus opera-
ciones de compra-venta de produclos deben suje-
tarse al tratamiento de servicio publice, funda-
mentalmente por o que se refiere a la auloriza-
cion para reahizarlas dentro de las mencionadas
instalaciones y losrequisitos que deben cumplir;

Que e} abasto de mercanias en el territorio

nocional constituye una actividad ccondmicana-

cional cuya recloria corresponde al Estado de
acuerdo con e} articulo 25 constitucional, dado
gue esa actividad concurre al desarrollo econd-
mico y en la cual participan, con su respectiva
responsabilidad, los sectores publico, social y
privado;

Que conforme al articulo 28 constllucmnnl
deben imponerse modalidudes a la orpanizacion
de Ia distribucién de los articulos o productos que
se consideren necesarios para 1a economia ua-
cional o el consumo popular, a lin'de evilar que
intermediaciones innecesarias o txeesivas pro-
vuquen insuficiencias en el ub.l.'lo -0.¢] atza de
precios;

+ Quelas operaciones de rt-m‘nr‘mn. nlm lecenn-

micnto v distribucien al mavoreo v medio mavo-
reo de delermimados productos deben realizarse
en la Cendrad de Abasto, pues, ademasde que sue
“yinstataeones fueron disedadas para este fin, o5
ta ubicada enunlugar estralepico a fin de evitin
que los transpartes que traen a esta ciudad los
productos o los conducen a otros lugares, no
conshituyan un problema para ¢ trinsito, come
s« #dia anteriormente, -impidiendo prictica-
mente la circulacién en una vastd zona del cen
ro, y R
= Quo en razén de la importancia gut para ol
~pais y, en parlicular para el ‘Ditrite. Federal,
constituye el Sistema Nacional para ¢l Abastc
del que debe formar parte la Central de Abaste
del Distrito Federal,
sus bases de opcraci(‘)n v funcionamiento ‘con el

fin de procurar el abasto de productos alimenti- "

cios suficientes ¥ a precios justos, tanto para el |
produclor como para el consumidor y para ague-
Hus que participen en el transporte v comerciali

es necesario delermimar’

ria de Comercio v Fomento Industrinl, ovendo 1a
spimidn del Departamento del Distrto Federal,

Los actos de comercio que se celebrenen
Central de Abasto del Distrite Federal, se regi-

ran por las disposiciones de derecho publico'y
privado aplicables a la materia.

ARTICULO 20.—Dentro de la Central de
Abasto selamente podran efectuarse operacio-
nes al menudeo, previa avlorizacidn de la admi-
nistracion de la misma, de las mercanclas que

requicran los usearios de Ja Central, asi como

prestarse las servicios inherentes a la operacidn
de clia.

ARTICULO 30.~La Secrelaria de Comercin.

v Fomento Industrial determinard Ias canlida-

des que configuren las operaciones al mayoreo §

medio mavoreo, atendiendo a la naturaleza de

los productos, L costumbre y demds circunstan., -

cias.

ARTICULO 4o.—Los deinds mercados del
Distrito Federal se destinan al servicio publico
de venta al menudeo de las diversas mercanclas

" que en ellos se expenden.

Por consiguiente, cn la denominada zona de
la Merced, solo podran realizarse esle tipo de
operaciones v las de mayoreo respecto de articu-
los no comprendidos en ¢l articulo 1o. de esto de-
creta. Dicha zona aueda comprendida en el drea
lerritotuad de By ewdind de Mexico delinitadas al
notle, por la calle de Correpadora, al oviente, por
L avenda Francieeo del Paso y Troneoso; il
sur, por la avenida Fray Sereando Teresa de
Mier vl potnente, por Ll catle de Correo Mayor.

ARTICULQ 50.~1a operacidn y funciona-

micnto de la Central de Abasto de) Distrito Fede- .

ralestard a carpo de la Coordinacion de'Abaslo y

~ Distribucion del Distrito Federal, creada por De-

creto publicado en el Diario Oficial de la Federa-
cién de 10 de mayo de 1983, )
1.a administracién de los demis mercados

. del Distrito Fedeal estard a carpo del propio De-

2acion al detalle de los mismos, he estimado con-

veniente expedir ¢l sipuiente . -
DECRETO .7 v’
ARTICULO 10.--Se¢ destina
Abasto del Distrito Federalal s servieio piblico de
maniobras de carga y descarpa, conservacion en
frio y demds operaciones refativas a la compra
venta al mayoreo y medio maym o de las si-
guientes mercancias:
*].=-Perecederos, comprcndxcndo h ulas, le-

gunbres, hortatizas y flores; | s
*"11.—Abarroles en general;: LT T
. Hl.—=Granos y semillas; ..\ .

* IV.—Carne de bovinos, por‘omos -mprmos

o»‘mos y aves,

—POhC‘\dOS) mariscos; * -' <
V1 —Huevos v lacteos, y - ¢ - A
Vil.—Las dclms que dc!crmmc la Scerela-

PN . .
,,~.|,.,

N

., * Lt

14 Centeal de

partamento del Distrito Federal, en los términos
que senale su Ley Orgdnica y otras diposicones
legales aplicables.

-+ ARTICULO 6o.—Para realizar las operacio.,
‘nes a que se reficre el articulo lo., en la Central
de Abaslo que se deslina a servicio piblico, sere-,

guicre de previa autorizacion que serd expedida
por ¢l Deportamento del Distrito Federal y la
que estard sujeta a refrendo anual,

ARTICULO 70.--Tendran preferencia p1ra

" la aulorizacion a que se refiere el articulo ante

vior, las personas fisieas o marades goe hayan
adquirida ¢l derecho al uso de Joeales de Ja Cen-
tral de Abasto, siempre v cuandn se encuenlren
inutadados y realizando las actividades comer-
ciales correspamdientes, sin perjuicio de los de-
mas requisites gue deban cumphr conforme a
olr.ls disposiciones legrales.

Las demds personas fisicas o morales que

*hayan conlratadu, por cualquier ttulo, ¢l uso de

Jacales, sin que Jos hayan ocupado a la fecha de
entrada en vipor de cale DCU‘LIO también po-
dran obtener I autorizacion a que se refiere el
articuloanterior, si el Departamento del Distrilo
Federalles concede un plazo, que no pudsa exce-
der detrec meses, para que inicien sus ojeracios

e e g
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nes, vencido el cual, si nolas iniciaren, perderdn
el derecho a obtener 1a autorizacion,

ARTICULO Bo.—Las persanas fisicas o mo-
rales que contraliron el uso de Jocales con el Des
partamento del Distrito Federal, v no obtuvieren
la autarizaciona que se rehere el arliculo Go., po-
dran o' ener la devolucién de las c:mlsdadcc que
hubu-' cubicrto, de acuerdo con su respechivo
conve prccie.‘mcnlo de Ia institucidn fiducia-
ria dcl tricicomiso para ta constriuccién y opera-
cion de la Central de Abasto del Distrito Federal
a la que entreparon esas cantidades.

ARTICULO 9o.—~Los Jocales que quedaren
disponibles por no haberse oblenido ta autoriza-
cion a que se refiere ¢} articulo 60, o por cual-
quier otro mative, los aplicard la Coordinacidn
de Abasto y Dislribucién del Distrito Federal, de
acuerdo con el Comité de Asignacion de Locales
de la Central de Abasto del Distrito Federal, pa-
ra aquellos comerciantes dedicados a operacio-
nes de compraventa al mayoreo y medio mayo-
rco de las mercancias a que se refiere ¢l articulo

*\ 0. de este Decreto, los cuales deberan cumplir
todos los requisitos exigidos.

ARTICULO 10.—En ningan caso tos usuarios
de los locales podran ceder, por cualquier titulo,
e} uso de Jos mismas, salvo que cuenten con la
sutorizacion por cscrito de la Coordinacién de
Abasto v Distribucion del Distrito Federal,

ARTICULO 11.—Las autorizaciones se revo-
cardn;

1—Tor haberse eedido ] usa de Joeales sin
la previs autorizacién de la Coordinacion de
Abasto y Distribicion del Distrito Federal;

Ho—=1or fadta de relrendo anuad;

H1.—Por dejarse de reahzar jas opcmciones
mercantiles por mis de 30 dias consecutivas, sal-

o autorizacién expresa de la Coordinacién de
Abasto y Distribucion del Distrito Federal;

IV.—Por {alta de pago, durante 3 meses con-
secustives 0 mas, de las cantidades conforme a
fas cuales se adqguirié el derecho de uso de los lo-
cales;

V.—Por reiterada inobservancia a las dipo-
siciones legales que regulan las actividades mee-
cantiles respectivas o aquellas que rijan Ja ope-
racion ¥ funcionamniento de Ja Central de Abaslo,

Entodo caso, antes de emitirse Ia resolucidn
de revocacion, se oird al usuario para que mani-
fieste Jo que 2 su interés convenga.

ARTICULO 12.—E} Diepartamento de} Dis-
trito Federal, mediante Acuerdo que se publica-
ra en ¢l Diario Oficial de Ja Federacion, cstable-
cerd el procedimicnto a seguir para dictar lasre-
soluciones de revocacion y Jas demds que pmlic~
ren afectar a Jos usuarios de los locales.

ARTICULO 13,12 Departamento del Dis.
trito Federal y la Secretarfa de Comereio y Fo-
mento Industnal, en b eslera de sus respeelivas
Teampetencias, procederan i} cumplimiento de Jo
dispuesta en este Decerelo,

THANSITORIOS
PRIMERO.—El presente Deerela entrard en vi-
gav ¢l din de su publicacién en el Diario Oficinl
de fa Federacién.

SEEGUNDO.—Se derogan todas las disposi-
ciones que se apongan a este Decrelo,

TERCERO.—~Publiquese on la Gaceta Ofi-
cial det Departamenta del Distrifo Federal,

Dado en la residencia del Poder 1 JLLUU\'
Federal, en o ciucdid de México, Distrito 19 cde-

v

ral, a los dus dias del mes de agosto de mil nove-
cientos ochenta v res.—Mipuet de 1 Madeid’

Hurtade. —Ribrica.—El Seeretario de Comcrcm

.

y Fomento Industrial, Héctor Herndndez Cere’

vantes. —Rubrica.—El Jefe del Deparlamenta;
del Distrilo Federal, Ramén Aguirre Yelbdz,

quez,~Rubrica. L

..

>,
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CAPITULO I

De los Servicios ¢ lustalaciones
del Sistema

Seccibn A'

Organizacién, Orientacidn y
Financiamicnto.

ARTICULO 11.—La Secretaria de Agricuttu-

ra y Recursos Hidraulicos, en coordinacién con *

las demas dependencias competentes, promove-
ra y apoyara la organizacion de los promotores
para la adecuada comercializacion de sus pro-
ductos,

ARTICULO 12, —La Secrefaria de Comercio
proporcionard al pequene y mediano comercio
servicios de orientacion y capacitacian para mo-
dernizar ¥ hacer mas eficiente su organizacion v
operacidn,

Asimismao, inducird el mejoramiento de las
relaciones entie produclores, comercianies,
mayoristas y detallistas,

ARTICULO 13.—Las Secretarias de Agricul-
tra ¥ Heowrses Thdrdudieas v de Comereio, con
forme a sus respeelivas campefencias, promove-
ran que Jos productores ¥ comerctantes gque ma-
pejen fos benes v serviews o que e coptrae este
decreto, se arpanicen en uniones de erddito.

La Secretaria de Comunicaciones y Trans-
portes asesorard a las organizaciones de trans-
porlistas a fin de que tengan aceeso a los finan-
ciamienlos y sistemas de erédite gque a cllos co-
rrespondan,

ARTICULO ta.—~Lar Seerefarin de Hacienda
y Crédito Publice dictara las reglas de cardcler
general necesarias para elaborar programas de
financiamienta v crédite accesible, quu favores.
can ¢ desarrollo de las actividades o que este de-
creto se refiere. Dichos programas serdn comu-
nicades a la Secretaria de Comercio para los
clectos del articulo Go.

La propia Secretaria de Hacienda y Crédito
Publico propiciard el establecimicnto de oficinas
de instituciones de crécdito, en sitios corcanes a
las instalaciones que comprende este deereto,

.

SECCION B
Informacién y Normalizacidh

ARTICULO 15.~La Sccretaria de Comereio
operard en todo el pais un servicio de informa-
cidn comercial que comprendera datos de carde-
ter nacional, regional, local y por ramas de pro-
ducto, primerdialmente sobre volumenes y loca-
lizacion de produccion, existeneias, calidades,
precios, demanda y cualegquicra otros semejan.
tes.

Para la prestacion de este servicia, la Seere.
taria de Comercto vecahard la informacion y du.
cumentacion que Je proporeinney las auwtorida-
des fedorades, estatales vanunicipales v los orga.
nismos ¥ Jas empresas del sector publico paraes-
tatal, asi como la que requiera do pruduclnrq's,
distribuidores, alinacenistas v comerciantes cn
peneral.

Conforme a los criferios v bases generales
que determine 1 Sceretaria de Comereio, los ér-
ganos de operacion de las instalaciones a que se
refiere este decreto, contribuirin a difundir 1a -
informacidn que sobre csta materia senale fa
propia Secretaria.

ARTICULO 16.—Para vegular, fomentar y
apoyar la distribucion v el abasto de tos articulos
v la prestacian de los servicios a que se refiere
este decreto, ta Seeretaria de Camercio Jevanta-
rd v Hevard un inventarto de elos que compren-
da existencias, propietanos, poseedores, u‘)icn-
cian fisica, tocalizacion de bodegas y capacidad
de almacenaje y transporte, :

1.2 Secretaria de Agricultura ( Recursos Hi-
drivhices comunicari aportunamente a s Seere-
taria de Comercio box prondsticos de produccion
de los productos objeta del invenlario.

ARTHIULO 7 B servicn de normaliza-
cifn estard constituido por la clasificacion que,
conforine a fas normas vhickdes mexicaniss ex-
pedidas, por 1a antoridad competente, se haga
respecto delos produetos a que se refiere este de-
creto, asi como por Lo aplicacion de las normas
relativas a su envase, enipaque y embalaje.

La Secretaria de Comercio supervisard que
la clasificacion de dichos productos se realice
cont hase en las normas mencionadas o canforme
a las espectficaciones que en sucaso dicte b proe
pia Secretaria.

ARTICULO 18.—~Las productos que se afrez-
can como clasificados conforme a uni norma ofi-
cial mexicana o a especificaciones expedidas’por
la Secretaria de Comercio deberdn ser entrepia-
dos con tudas las caracteristicas y cualidades in-
herentes o su clasificacion.

ARTICULO 19.~Los productores ¥y demds
interesadas podrin promaver ante fa Autoridad .
competente Ia expedicitn de normas oficiales
mexicanas, asi como las rululi\'uslul envise, e
paque ¥ embalaje de los productos a que se relie:
re este decreto.

SECCION C.
Transpories y Comunicaciones,

ARTICULO 20.~La Scerelarfa de Asenta-
mientos Humanes y Obras Pablicas, csr__'uch'nn(l(‘l
la opinién de las Sccretarias de Comunicacioncs
y T'ransportes y de Coniercin, pramoverit, con la
cooperacion de los gobiernos de las entidades fu-
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nados desde Ias zonas de produccion y se recibi-
ran en las centrales de abasto, gue contardn con
las instalaciones v almacenamiento en {rio nece-
sartos, con el fin de procurar su adecuada con-
servacion v comercializacidn con apoyo en ¢l sis-
tema de informacidn,

1.3, RED DE ALMACENAMIENTO EN
FRIO. y

Con el fin de coadyuvar a que el procesn de
abasto de productos perecederns se vealice de
manera adecuada, asi como con ¢l propésita de
ampliar fa vida de los mismos, limitada por sus
nawrales. el programa propone
integrar y desarvollar una red de almacena-
miento en irw. la que se vincula estrechamente
con ¢l acondicionanunnto, conservacion y trans
porte de productss perecederos. por lo que serd
{actor esencial para modernizar ¢ incrementar
Iz eficiencia del proceso. Se integrara conjugan-
dn las instalaciones y servicios de almacena-
mientn en frio en centros de acopio, rastros,
puertos pesqueros vy centrales de abasto.

Eun el programa se considera el disefio modu.
tar de camaras {rigorilicas de diversas capaci-
dades para el almacenamiento adecuada de os
productos seleccionados, Formarin parte de la
red las cimaras de maduracion, ¢ las cuales
se abtendrin cavaeteristicas opliraas para b eo-
mereudivacion de praduetos hartafraticalas,

Las instalaciones en origen y desine serdn
intereonectadas por  transporte especializido
que en conjunto factlitaran el manejo adecuado
de los productos, fa prolongacion de su vida co-
mercial v la conservacion de sus valores nutriti-
vos. factores que se traducen en una reduccion
de murmas ampliacion de la oferta.

3. ABASTOS DE GRANOS Y CEREALLES,

- CENTROS DE ACOPIO.—E1 proprama
propune integrar una red de centros de acupio
para granos v cereales que cuente con todas Ins
facidades y servicios para su recepeion, mine-
jo. almacenamiento y comercializacion, Estos
centros, al igual que los percecederos, contaran
con dreas para el suministro de insumos requeri-
dos por las productores, asi como atros satisfac.
tores basices, En materia de almacenamiente.
se empleardn en cslos centros, salvo para algu-

- nos ¢asos, baterias de silos modernos.

tn cuanto al transporte, se instrumentard
un sistema para eacionalizae la movilizieion de
productos mediante eluso de veliculos especiali-
zados. gue permita ceducir Jas mermas v mane
jar en forma eficiente ka distribucion, destacin-
dose el uso de barcazas para el trifico de cabota-
je @ traves del Sistema Naciopat Partuario, tn-
cluyendo los puertos industriales actualinente en
construceidn, La aplicacion y adecuacion de nor-
mas permitird un mejor manejo de granos y ce-

Jreales vana ustiretribocion ol esfuerzo reatiza-

da por los productores de acaerdo a fa calidad de
sus producots. i

6. LOCALIZACION.

Para determinar a localizacion de las insta.
faciones que constituyen fa infraestructuea del
programa de Servicios Integrades de Abasto, se
canstderaron las caractertsticas v condiciones
del mercado, asi como el diseo del proceso da
abasta que se propone. Las locahzaciones se de-
Lerminavon tomando en cuenta las voliimenes de
produccion ¥ consumo, asi como su distribueion
geourifica, definiendn Ias 2omas que permiten
ractonalizar los flugos entre aveas de origen y
desting.

En el caso de la produceion, se analizaron
las principales zonas procuctoras para definir Ia
ubicacton de los centros de acopio, donde se rea-
Yizara en acondicionamicato, normalizacidn y al-
macenanuento de los productos de la region de
st zona de influencia.

Enlo referente al constma. se seleccionaron
agueltas poblaciones que representan a deman-
it mis importante de alimentos ¥ cuvis centra:
les de abaste seran suministradas preferente-
mente por o centros de acopio de su zona de ip-
Huenein, de acuerdn o s ciclos de cullive y, en
su s, enmplementaols con bt produceian 4{:: fns
centros de aeopio de otras regiones.

7. SERVICIO NACIONAL DI I.\'i"(.)lh\l‘:\~
CHON DIZ MERCADOS

La orientacion a ta produccidn, el ordenatniento
en fa distribucion v a comercializacion de pro-
rductos apropecuarios ¥ pusqueros requicren de
informacian veraz, completa v oparluna, Por
ello se instrumentara un servieto de informacion
que sirva de apove en las decisiones qun se ta-
men para ka produccion y distribucion de alimen.
tox. La dispanihitidad v oportunidad de ésta, con.
tnbuird a disminir procticas espeesdativas y
movinientus innecesarios de productos que se
dan, ante la carencia de da musima, on los com-
portamientos de fos mercados.

1 servicio nacional de informacion de mer-
cados se concibe como un apoys que aliendea las
directrices del programa, que establece como
abligntoria la prestacion de tales serviciosen to-
das ¥ eada una de das etapas que se danne of pro-
cosa de abasto, desdeel productor hasta el consy-
midor y en cada uno de los contras de acopio,
centrales de abasto y puntos de importacion ¢
exporiacion, todos ellos mterconechndos enlee s,

mudiaate el Bibre fujo y eoncurrencia de kv infor
macton, permitiendocon esto Ja ransporencia
sobre o] comportamientn del mercadn con bases
mas lirmes y cficientes,

8. FINANCIAMIENTO.

B programa contempla oroporcionar facili-
dades «en cl proveso de abasto, para la obtencién
de eréditos a traves de instituciones (inaneleras,



Lunces 21 de septiembre de 1on).

DIARIO OFICIAL '.’I‘

-orpahizaciones auxiliares de credito v otris fiju-
rascrediticias cnmarcadas dentro de 1a ley. Los
_5ervicios (que estos orpanismos prestarin o pro-
ductores, comercianfes y transportisias, conlri-
buiran a reducir ef costo financicro de la distri-
bucién de alimentos.

.. *En las dreas de produccion y de consumo, fos
centfos de acopio v centrales de abasto facilila-
rdnda obtencion de credito a Jos productores v
comerciantes organizados, mediante la creacion
de.unidnes de crédito, cooperativas. almacenes
geneiples de deposito u otras formas’dsociativas
recopocidas por nuestra legislacivn.

Enlos centros de acopio v enlas centrales de
abastose podrd operar, mediante concesion, co-
mo almacenes generales de deposito. por Jo que
estaran facultados para habilitar Jocales desti-
nados*al almaccnamiento financiero v cmitir
cerlificados de depésilo.

9. ORGANIZACION,

Establecer las bases fundamentales dela or-

anizacion reviste particular importancia para

a instrumentacion v desarrollo del programa de

Servicios Integrados de Abasto, yva que ¢ste pro-

picia los mecanismos de comumcacion v, reahza-
cion te tas acciones indispensabies ghe en forma
coordinada han de cfectuar los pohirrnos {ede.
ral, estatal y municipal, asi como los scctores
privado y social.

B progrioma establece T participacion de
los.diversos drdenes de gobierno vode Ias depen-
dencias que los inlegran, para aphicacion de sus

lanes v acciones ey materia de acopio y distri-

ucibén de alimentos, en congruencin con ef siste-
ma nacional para ¢l abasto. Dentro del gohicrno
federal v por ser éste un programa multisecto-
rial, participan diversas dependencias en fa or-
ganizacion de Jus Servicios Integradas de Abas-
to. ¢on las funciones que conforme i la Ley Orga-
nica de fa Administracion Pablica les compete.

La Seeretaria de Comercio tiene la principal
fungion normativa y le corresponde planear ¥
coordinar los iferentes servicios que inlegran el

Sistema Nacionad para ¢} Abasto, entre los que.

destacan la determinacidn y aplicacion de la nor-
malizacion, 1a operacion del servicio nacional de
informacion de mercados y el establecimiento,
vigilancia y cumplimiento de los instructivos de
o&)émcidn de los centros de acopio y centrales de
abasto.

Los comiles ocales de abasto de cada enti-
dad federativa promoveran las acciones relati:
vas a organizar y coordinar el desarrollo y ope-
racitn de loscentros de acopio y centrales de
abasto, Adicionalmente tendran funciones de in-
formacidn v consulta, integrando los programas
anuales. con los cuales fa Seeretaria de Comer-
cio formulard el programa nacional respectivo,

10.  CAPACITACION.

. La capacitacion se sustenta en una esirate
gia gue cubre el corto y largo plaze y abarea
principalmente dos campos: ¢l de formacion de
recursos humanos v el de asistencia téenica. La
formacion de recursos humanos estd orientada
:\l&)ursonnl que operard los centros de acopio, fa
reg dg frio, el transporte, el sistema de informa-

cidn v Ins centrales de abasto, Esta conformada
por dus niveles: of cuanhilativo para determinar
las necesidades de recursos humanos a capaci.
tar el cualilativo que se refiere a la educacion v
preparacion pava fa formacion de personal cali-
ficado necesario en el desempeio de un puesto,

La asistencia técmea y asesoria estan dirigi-
das principalmente a fos usuarios, de centros de
acopio v de centrades de abasto. Se proporciona.
ran en materia de comercializacion, acondivia-
namiente, normahzacion, mancjo de productos,
almacenamiento, fnancimmientoy, en penerad,
en relacion con todos los factores que concurran
en el abasto.

11, EJECUCION.

El programa de Servicos Integrados de
Abasto se desarrollara por elapas en un horizon-
te de 20 anos. Debido a que el abasto posve un ca-
racter dindmico, sus programas anuales seran
revisados en forma periadica, incorporando den-
tro de estrategias {lexibles los avanices v expe-
ricncias que se tengan. no sélo en nuestro pais si-
no en el ambito internacional

La ejeeucion de esta programa serii el wmedio
para infegrar ef Sistema Naconal pava ol Abasto
v comprende fundamentaimente tas actividades
de s promocian, adecuacion, construecion, ope-
racion ¢ incorporacion de las mstalaciones v ser-
vicios contemplados en ol mismo. Fstas activi-
dades se realizardn o traves de L coneertacion
de acciones con los sectores involuerados, esta-
bleciendo compromisos v mecanistnos que per-
mitan una ejecucion conrdinada v oportung ded
programa,

Por ¢llo se ha definido fa estructura progra-
matica correspondiente o la primera etapa. que
en forma sintélica sc inserta al presente docy-
mento, en fa que se establecen metas, responsa-
bles. participantes v periodos de ejeucion de Tas
actividades necesarias para proporeionar los
servicios comprendidos en e} Sistemna Nacional
para ¢l Abasto. . '

ESTRUCTURA PROGRAMATICA
- Primera Elapa -
1. Normalizacion. :
2. Centros de Acopio de Perecederos.

3. Centros d¢ Acopio de Granos y Cereales.

"4, Centrales de Abasto.
5. Redde ‘Alm-ncenamicn.to. :
6. Informacien de Meveados,
1. Comcr.acia)iz:\c_ién.
8. Transporte, »

9. - Financiamiento.

—
fd

Organizacion. .

—

Capacitacién,

12, Promocion, 1
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Degretos 05

) Plan Nacional de Desarrollo menciona la necesidad de la creacién de

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA

MIGUEL DE LA MADRID H., Presidente Constitucional de los Esta:

dos Unidos Mexicanos, en cjercicio de la facultad que me confiere la
fraccion T del Articulo 89 de 1a Constitucion Politica de los Estados
Unidos Mexicanos y con fundamento ¢n los articulos 32, 34 y 45 de la
Ley Orgénica dela Administracion Pablica Federal; 0., 10, 19, 20, 26,
27, 28, 38, 39 y 41 de la Ley de Plancacidn; lo., 70. y 11 dc la Ley sobre
Atnbucxoncs de] Bjecutivo Federal en Mdmun Lcondmica; y

'

CONSIDERANDO:

Que el Plan Nacional de Desaurollo y el Programa Nacional de Alimen-
“tacion destacan como actividad prioritaria, ¢l abasto de alimentos, sicn-

do indispensable para ello fa operacion de un Sistema Nacional para ¢l
Abuasto que tiene por objeto fomentar Ju integracion, ordenacion y mo-

dernizacion del proceso comercial de productos alimenticios de consy-

mo generalizado, cn sus fases de acopio, acondicionamicnto,

industrializacion, atmacenamicnto, transporte, distribucion y”

comercializacion.

Que ¢l Sistema Nacional para ¢l Abasto es un elemento necesario para
la reactivacion y reordenacion econdmica y significa Jograr camnbios
cualitativos en la estructura econdmica del pais, para alcanzar niveles
superiores de biencstar, de participacion popular-y de rcnov'\cmn mo-
ral de nuestra sociedad.

o . ]
Que para cumplir los propasitos del Sistema Nacional para ¢l Abasto cl

" un servicio eficiente de informacion de mercados, que se preporcione a

los participantes de ceritrales de abasto, centros dc acopio y demds utii-
dades del Sistema. :

- Que Ja carencia de una informacion oportuna y veraz respecto a las

caracteristicas, evolucion y necesidades de los diversos mercados, ori-
gina una seri¢ de fendmenos de alto costo social e incficiencia como
son: movimiento innecesario de productos, falta de transparencia en
las operaciones, existencia de una excesiva intermediacion, lo cual re-
dund® en ¢l encarecimiento del producto final.

¢



Sistema Nacional para ol Abasto

Que la utilizacion de informacién de mercados posibi]im a productores
y distribuidores pammpar de manera més econdmiica en mercados
- competitivos.

Que el Gobierno Federal requicre contar con un servicio nacional de in-
formacién actualizado, sobre el comportamicnto y desarrollo delos di-
ferentes mercados que conforman los scclores agropecuarios y
pesquero, .
Que un eficientg scrvicio de mform'xcson de mercados proporcuoxmra al
desarrollo de los scctores agropecuario v pesquero dalos veraces y
OpOortunos para su plancacion y para la toma de decisiones que '\scgu-
ren una mejor comercializacion de sus proaductos.

* )
Que para lograr estos fines, ¢s preciso crear un organismo pablica des-
centralizado a fin de qumpliv en forma dindmica, cficaz y congrucite,
Jas tarcas que'en el campo de fa inforsmacion de mercados requiere la
modernizacion del abasto en nuestro pais, he tenido a bien expedir ¢l
sigujente: ) o

1

DECRETO QUE CRIEA EL SERVICIO NACIONAL DE
K INFORMACION DIZ MIEERCADOS A

’ ARIICULO Jo.- S crea o} Servicio Nacional de Informacion de Mer-
cados como. organismo puhhm descentralizado, con personalidad
juridica y patrimonio propios, con domicilio en fa Ciudad de México,
. Distrito Federal, pudiendo establecer oficinas. en cualqmu parte
_dentro del Tcrnlono Nacional, . .

" -

.ARTICULO 20.- El Servicio Nacionak dc Informacion’ dc Mercados .
tendra pot objelo:

1.~ Eslablcccr flujos de informacion pcrmancmcs y actualizados sobre
precios, “variedades, calidades, origenes, cxistencias y voliimenes de
los productos que se canalicen dentro’ dc! Sistema Nacxoml para cl
‘Abasto .

. ‘II - Informar sobre el comportimicnioy cvolncxon dc !o<; mcrcados de
'vproduclos cons:dcr'\dos en cl Sistema Nacional para cl Ab‘\slo.

. 1l.- Promovu la ddu.uada difusion de Ja informacion rLlLvan : 'nm
: los dxvcrsos partlcxpamcs ¢en dicho proceso.

Nacional de lnformacnbn de Muwdos dcsarrol!am Jas bzuumtcs acti-
vndadLS'
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“

1.- Cnpmr analizdr y procesar la informacion generada en ccntmlu y

st otros mercados que determine la Sceretatia de Comercio y Fomento'ti-
’ dustrial y puntes ‘dy importacién y exportacion refercinte a precios,
origenes, variedades, calidades, voliimenes y comportamicnto y cvolu-

para ¢} Abasto.

o Para estos efectos, recabara la informacién comercial néccwria'dc las

personas fisicas o morales que realicen acuvldadcs dc mluus p'ua el .

Sistema Nacxona! para ¢l Abasto., =

. .
.

11.- Dxfundxr oportunamente la mformauon por los muhos de comu-

nicacion que seleccione,

111.- Generar clementaos para orientar la plancacion y formulacion de

o polmcas en m'ucrm de produccion, inventarios y ﬂbwslo

Y Eslablcccr las bpses de coordnnuon necesarias con-las institu-

-- 2 diones pblicas ¥ privadas que realicen investigaciones sobre produc |
cion, distribucion y consumo de productos que sc aperencn cl Sistema -

Nacional para ¢l Abasto, con objeto de intercambiar expericncias que
apoyen y complementen sis actividades.

- Realizar todas .umd! 1 funciones que sean afineso Lompkmcnm- a

rias para la consecucion de sus ()luulvm e

de Mercudos se lmcgh\m con:

‘

1.- Los bicnes mucb',a, ¢ inmucbles quc lc transmna el

jecutivo Fe-
deral, - o

I1.- Los recursos que le asigne el Gobxcrno I‘cdcr'\\ po!
- Secretaria dc Procramacxon y Prcsupucslo.,

III Los ‘bicnes mucblcs e mmucblcs y otros rccur os‘quele ;\pbh‘cn
'los estados 'y mumcmlos. K

v IV.- Los ingresos que pcrcnb'x par conceplo dv h': acnvsd
v liee o por cualquier olro servicio prapio de:su objclo. :

V.- Los bitnes mucbles ¢ inmuebles que adquicra por donacnoncs be-
neficios de cualquier naturalcza que reciba y, en gencral, con Jos bicnes
_queingresen a su patrimonio por cualquicr titulo juridico.

cion del mercado de los productos considerados en el Sistema Nacional,

madulos de abasto, centros de acopio, bodegas de almacenamiento y

ARTICULQ 4o.- Iil patrimonio dcl Scran)o N'\Cton'ﬂ dc Inform'\u()n )

ades que rea-

ARTICULO 50.- Para ¢l adecvado cumplimicnto de sus funciones las -

dcpcndcncms y entidades de la Administracion Piblica Federal que

parucxptn en ¢t Servicio Nacional de Informacion de Mcrcadm, debe-

ran proporcionar la informacion necesarid asi como las facilidades pa-
riJlevar a cabo todos los demas aclos que rcqmcr.m pary dicho fin.

T
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.
’

Sistema Nacional paru ¢l Abasto

~El Comisario estard facultado para: o, L~

ARTICULO 6o.- Cuando las personas fisicas o morales que realicen

" actividades rclacionadas con el Sistema Nacional para ¢l Abasto, s¢'

nicguen a proporcionar la informacion solicitada por el Servicio Na-
cional de Informacion de Mercados, o lo hagan en forma insuficiente,
lo hara del conocimiento de la Seerctaria de Comercio y Fomento liy-
dustrial pard los cfectos lcmlcs que corresponddn

ARTICULO 7o.- Los organos del Scrvncxo Nacional dc Infornnuon ‘
de Mercados som:

— Jum’l Directiva.
— Un Director General,

— Un Comité Consuluvo e T SRR ' . ;

_AR TICULO So.- La Junta Dnccllva serd cl organo. de Gobierno del

Servicio Nacional de Informacion de Mercados y e integrard conun
Presidente que serd el Secretario de Comercio y Fomento Industrial, y
los secretarios de Gobernacion, Hacienda y Crédito Pablico, Progra-*
macion y Presupucsto, Contraloria General de la Federacion, Agricul-
tura y Recursos 1idriulicas, Comunicaciones y Transportes, Reforma
Agraria, Pesca v Jefe del Departamento del Distrito Federal, quienes
podmn nombrar su respectivo suplente que serd e} Subsceretario o el .
funcionario de nivel cquivalente, relacionado con la materia, los cuales
serfin convocados en forn penmanentc o ransstorn por (,H’u.ﬂuh'nlcl
dela Junta. Bl representante suplente del Seeretario de Comercio y Fo-
mento Industrial serd el Subsceretario de Regulacion y Abasto. A

ARTICULO 90.- La vigilancia del organismo estara a-cargh de un.co-.
misario designado por la Sceretaria de la Contraloria General de la
Federacion. :

.

1.- Asistir con su voz perosin’voto a las sesiones dc la Junla Dmclww
y del’ Comltc Consuluvo. - . A

" II ~“Recabar la mformacnon ncccvma par'l cl cumphnn mo dc sus
’funcuoncs S :

Ill - Rcahzar lodos los actos concspondxcmcs a su; alrxbur'loncs mra
Io cual se daran Jas facilidades necesarias. :

:IV Tod’xs las dcm'\s prcvmas en las disposiciones lcmlcs 'xphc'lblcs.

‘ ART]CULO 10.- La Junta Directiva representara jegalmente al Servi-

cio Nacional de Informacion de Mercados en el cumplimiento de sus
objctivos y administrara sus biences, con todas las facultades del domi--
nio, administracion v pleitos y cobranzas atn aquellos que requicran -
clausula especial conforme aJas leves, pudiendo delegar en'cl DIrCClOl'
General, lag dmbucxonu que expresamente dclcrmuu.
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R
_ Corresponde ademas a la Junta Dircctiva del Servicio Nacional de In-
formacion de Mexcndos

1.- Administrar y dlsponcr de su patrlmonm en ¢l cumplimiento de sus
‘objetivos con arreglo a las disposiciones legales aplicables,

1L~ Determinar las politicas generales para fa planeacion de las ac-
. ciones que debe desarrollar el organismo.

.- AprobAr los proycctos de programas y prcsupucstos ammlm dc
Scrvnuo Nacional (k Informacidn de Mercados.

IV.- Nombrar a Ios (hrccmrcs Teéenico y Administrativo, enbascala
propucsm que e sca presentada por ¢l Director Gcncral.

;. V.- Establecer lps lincamicntos y crucnos dc d(lnumslr’\cxon ¥ opcra-
cion del Scrvicio. .

. VI.- Aprobarcl chlamcnto Inlcnor.

VI1.- En gencral, conocer y rcsolvcr Ios 'mmlos que no sean de Id‘
exclusiva competencia de otros drganos del Servicio. !

ARTICULO 11.- La Junla Dircctiva celchrarh una sesion ordinaria
trimestral por lo menos y las extrioridinarias que sea necesiario convo-
car a juicio de su Presidente.

ARTICULO 12.- Para la validez de Jos acuerdos de la Junl.l Directiva,
se requicre por 1o menos de la presencia del Presidente y dc la mayoria
de sus miembros. : '

Las decisiones sc tomaran por mayoria de volos yen caso dc cmp'xlc cl
.Presidente tendra volo de C{lllddd

ARTICULO 13.- El Dmc(or General del Servicio N'\Cloml de Infor-
macion de Mercados scra designado por el Presidente de la Republica.

ARTICULO 14.- Ademais de las facultades que expresamente le dele-
gue la Junta Directiva, el Director General tendra el caracter de repre-
-semante Jegal del Servicio Nacional de Informacion de Mercados, para
el-cumplimicnto de sus obligaciones con toda clase de facultades para
administrar bienes y para pleitos y cobranzas, asi como para represen-
tarlo ante toda clase.de autoridades, organismos, entidades y personas
y para ¢l otorgamicnto de poderes. Para cjercer actos de dominio, de-
berd recabar la autorizacion de Ja Junta Dircctiva,

Especificamente, ¢l Director General tendra-las sigujentes facultades y
obligaciones: .

1.- Orpanizar las '1cnv|d'|dcs dcl Orgamsmo y vlglhr qm_ su. funcnom-
miento se apegue alos lmmnncnlos que al cfcclo sumlc la’ Junm Dxrcc-.
tiva,



Sistema Nacional para el Abusto

c:os quc proporcione,

“Apartado B del. Articulo 123 Constitucional,

4
I1.- Proponer a la Junta Dircctiva y a la Presidencia de la misma, las
medidas para 1a programacion y articulacion de las acciones del Servi-
cio, conforme a una politica coordinadaen la prcsunauon delos servi-

.

III - Cclcbrnr convmios y realizar todos los demas actos juridicos ne-
cesarios para cl cumplnmcnlo de los 1cucrdos lonmdos en la Jnnm Dl-
rectiva, A

1V.- Sugerir politicas gcncmlcs pam la phncamon dc 1as wccnoucs que
debe dcsarrollar el organismo.

V.- Preparar los proyectos d¢ progr:\m.ls )' presxp anuales del
Servicio Nacional de Informacion de Mcrcados ; S

V] - Proponer a la Junta Dlrcclwa los dnrcc(ores “Admi-

mslrauvo. . .
VII.- Elabomr lmmnncmos y cmcnos dc admxmstramén y opcmubn
dcl Scrv;cm. .

VIIL.- Formular ¢l Reglamento Interior d’cl organismo.

ARTICULO 15.- El Comite Consultivo estari integrado por un repres
sentante y su suplente de la Junta Direetivi y.de los siguientes organis-
mos: Confederacion Nacional Campesina, Confederacian Macional de
la Pequena Propicdad Agricola, Ganadera y Forestal, Confederacion
Nacional Ganadera,” Confederacion Nacional Cooperativa de la Re-
piblica Mexicana, C,C.L., Confederucion de Climaras Nucionales de:
Comercio, \.nnrcdcr'\cxon dc Camaras {ndustriales de los Estados Uni-
dos Mexicanos.

La Junta Directiva podra invitar a pamc:par en l:\s sesiones del Conme

a otras agrupaciones, ' o
ARTICULO 16.- Las atribuciones y obhgacnoncs de: los funcxonanos

del organismo que no estén cxprcsamcme scmlados en cm dcuclo, se

estableceran en su reglamento. N _—

ARTICULO-17.- La Junta Diu.ctiva establécera:los orpanos internos
y/o dcleg,acnonce regionales permanentes o transitorios que Lsum(. con-
veniente para la ealizacion de sus funciones y ¢l logro de. sus fines dc
conform:d'\d con ¢l ])l esupuesto aprobado.

ARTICULO 18.- Las relaciones Jabgres entre ¢l Scrwcno Ndumml de
Informacion de Mercados y sus trabajadores se regirin porla Ley Tre-
deral de los Trabajadores al Servicio del Estado, rcglnmcnldrm de

ARTICULO 19.- Los trabajadores de] Servicio Nacioﬁal de Informa-
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cion de Mercados quedan incorporados al régimen del Institiito de Se-
guridad y Servicios Sociales de los Trabajadores del Estado.,

TRANSITORIOS:

PRIMEROQ.- Elpresente Decreto entrard en vigor cl dia swmcmc alde
su publicacion en el Diario Oficial dc la Federacion,

SEGUNDO.- La Jwnta Dircectiva del Servicio Nacional de Informa-
cion de Mercados, procedera a expedir ¢l Reglamento Interior del mis-.
mo en un término de 60 dias naiarales contados a partir de la fecha de
iniciacion de vigencia de csie ordenamicento.

Dado en la residencia del Poder Ejecutivo IFederal en s Ciudad de Mé-
xico, Distrito Federal, alos 26 dias del'mes de septicmbre de mil nove-
cientos ochenta y cuatro, »

‘El Secretario de Gobernacion, - En ausencia del ‘Secretario e
Manucl Barttlet Diaz, - - Hacienda y Crédito Publico, el
o ) : ) “ Subsccretario de Hacienda
Francisco Suirez Davila

L/ Secrclarlu (lo I’/a Srumacion y Ll Secretariode lae Contraloria
g :

“Presupuesto, General de la Repiblica.
C'\riosr Sahms de Gorlari.», ... Trancisco Rojas Guti¢rrez.

El Secretario de-Comercio y El Secretario de Agricultura y
‘Fomento Industrial. Recursos Hidriulicos. !
Héctor Herniindez Cervantes. Eduardo Pesqueira Olea.

El Secretario de Comunicaciones El Secretario de la Reforma -

y Transportes, - Agraria,

Rodolfo Félix Valdés. - Luis Martincz Villicadia.

El Secretario de Pesca. . El Jefe del Depnr/amen/o (Ie/
Pedro Ojeda Paullada.” “Distrito Federal,

Raman Aguirre \’clu/.qucz.



CULTIVOS - PRINCIPALES POR ENTIDAD.



durazno,guayaba,uva,chicharo,chile vcrde,ajd,colif1or,co] 0 re

pollo. .

uva, cebol1a tomate roao'sand1a pepuno~meldb,chfibéCiﬁd;éi1hnA;

tro Iechuga.v‘

chicbaro,pépfﬁg,melﬁn

pepino,mango.

sandfa, papa,melén,cilantro

chicharo, tdmatédfﬁﬁo_pe

sandia, col o repollo;] c y @;qguacdke,—

ciruela del pafs. -

chile verde,papa;manzana,duraznt

13.—papa;1ecﬁu§a;ndranja;

: } .



14.-

15,

21.-

22.-

24, -

cebolla,chile verde, tomatc !OJO sandia, pep1no mclon col o re-

pollo, tomate verde 1echuga

‘ i’ Snans
chicharo,papa,calab a,durazno,-

granada,gugyaba

cebollq,chjlj

pinoihé]dngg

manzana aguacate pera cebo11a papa aJo caTabac1ta c11antro, -

ejote, tomate verde 1echuga pere311

uva,ajo,zanahoria,lechuga.

naranja,chféharo;chilelVCrdé,tomate'rojo,col o repollo.

i



4
25.- mango,aguacate,toronja,chicharo,chile verde,ltomate rojo, san-

dia,pepiﬁo,papa,MQlén,Ca]abacita;éjptefb‘

26.-naranja,uva,acelga,cebolla,chicharo e verde,sandfa,papa, -

pepino,melén,calabacita.
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Unidades de Distribiucion.

Avances al 30 de Jjuni

FUENTE: Sistema Nacional para.el Abasto.



IT.

I11.

VI.

EN CONSTRUC

ENTIDADES FEDERATIVAS

MUNICIPIOS

eniovemeiion

En Comstruccion

En Proyecto

ERO DE UNIDADES

Enzidéntifféaéién:‘f;i”

TNVERSION ESTIMADA
UNIDADES EN OPE

g

+

13 ’406 C

24
- 44

—"2—0 T

27'685,000




20 en operacion

9 en Construccidn
3 en Proyecto

15 de Identificacidn

TOTAL: 57

' Hermosillo

" Chihuzhua S "CAr"‘* v .. P&tzcuaro

CENTRAL DE ABASTO mGIULO BT ABASTO CENTRO COMERCIAL "~ MERCADQ PUBLICO
Acapulco Ecatesec Puebla (3) Puebla (4)

Ledn Tolucz San Luis Potos{ . Monterrey
Guadalajara , pachuca (2) .
Monterrey .

Puebla

Reynosa
Villahermosa

Cd. Guzman
Irapuato
Matamoros
Veracruz

Tampico oo Cd. d21 Carmen ) JXochimileo »s
Pachuca (ampliacidn ©Fresnillo (ampliacidn) - Cd. Sahagln:
Zacatecas (ampliacidn - Tuxzla Gutierrez o R
Mexicali ot Chetuma] e

Cd. Judrez . T ~ San Luis Rio. COlorado
Distrito Federal(pescados C : Tehuacan T

y mariscos) Can

Morelia (ampliacidn)
Cuernavaca

Culiacan (ampliacidn)
Cordoba

{érida (ampliacidn)

24



-

ESTADO MUNICIPIO TIFO DE LNIDAD

Baja California Mexicali Central de Zbasto

o Campeche 4+ - Campeche Hodulo de Abasto

i (d. del Carmen Modulo de Adasto
: Céfiﬁa e C o Colima Lo k HModulo de Abasto
- Chiapas ~ Tapachula Modulo de Adasto

?  T‘Tuktla Gutierrez ' dodulo de Abasto

Chih&aﬁea‘ - €d. Judrez Central de Abasto

chfhuahuz T Central <o dbasto;

‘f Iztapa1apak . Central ce fbasto
S | (pescados ¥y mariscos)
‘ 52 Xd¢himi]§o';f ff   ,3fi Centro Cecrarcial
Ar'irapuatok f:vf5:€7} - T Central de Abasto

7'L§6ﬁ : - Central dao Abasto

-Aéépd]cok T Qe:tfai da Abaéto

- Actopan - f Mercado Pibplico

- Actopan. HMercade Pézlico

:; cd;’SaHééﬁnr  ?' Certiro Cemercial

Pachuca . Central da Anasto

Proyecto-

ETAPA
Identificaci6én de Proyecto
“: Proyecto ! Pt

Identificacidén - =«

Identificacign de Proyecto

Identificacién de Proyecto

En Proyecto
Identificacion de Proyecto
Proyecto. ..o .o oo

Identificacidn de Proyecto

Proyecto

v,Const\rju'cc‘1'C":nl‘\»'I '
-~ . Oparacidn
“Operacion”
“Proyecto
“Proyecfo :

‘Proyacto:



Pachuca
Tulancingo
Jalisco , cd. Guzman

;Guadaléjara

f8xico - Ecatepec
SJoluca: - o
Michoacdn ~ .. . . Pdtzcuaro

" Morelia
“Cuautia’
7 Cuernavaca

Nuevo Leér\k'k*f‘f'*i woMonterrey

=Monterrey.: -

Puebla . - . ?ugbla

. pusbla

"‘;PUeblq

“:Tehuacén

Quintana Roo

e

“Cancin

Chetumal

~ Puerto Vallarte

“Centrs Comercial

Centras Comarciales (4)

.Centrz2l de Abasto

Cantral de Abasto
Modiuly de Abasto

Moduly de -Abasto

Modulo de Abasto

. Cenirz) de Abasto:

:iCehtrél da Abasto

sntral da Abasto

_Mercado Piblice
“Cantrzl deo Abasto

- Centras Comerciales (3)

Centro Comercial

" Operacion

Operacidn

Proyecto

Construccién (2) Operacidn (2)
Construccidn

Construccion

- .

Construccién

Operacién

Operacidn
identificacidn de Proyecto
identificacin de Proyecto
Operacidn
Operacién
Operacién
Operacidn
Operacidn
Identificaéidn;deFPfo&ecto
Identif{cacién;defPrqyecto

i

Operacidn



San Luis Potosi

Sinaloa

Sonora

Tabasco

Tamaulipas

Veracruz

Yucatan

Zacatecas

Estados: 245

San Luis Potos{
) Culiacan
‘Guaymas

© Hermosillo

" san Luis Rio Colorado

Villahermosa

=Matamoros - -

Reynosa

. Tampico
~Cérdoba :
Veracruz-
:Mérfda
‘:Frésnilla

7 Zacatecas i

Canzro Corarcial

Canirzl de Abasto

Cant

Canz

- Cent

ro Comerpcial

~Central de Abasto -

=Caniral de Abasto

rz1 de Abasto

ral de Abasto

Central de Abasto

~Cenzral de Abasto

ral de fhasto

Centros-Comerciales,

Identificacidn

-~ Proyecto

les, 12 modulos,

Operacidn

Identificacién de Proyecto

Proyecto

Consﬁrucciﬁn :
Identificaéfén'Qe,Préyecto
Operacidgn
Construccion
Operacién

Proyecto

- Identificacion de:Proyecto .

Construccidn

Proyecto




ESQUEMAS INFORMATIVOS



CONAFRUT; Este orgaonismo ulilina para su 3istemt
de informacidn el procedimien e
tacidén y publicucidn de los daios.Se -
especializa en productos {ruticolas,
(es similar al de la Direccidn Gene- : :

ral de liconomfa Agricola) oo oo PUBLICACIONES A

' St PDEPENDENCIAS o

| AFINES

 ORGANISHO
INPORHATIVO CENTRAT

ENCUESTADORES TECNICOS ANALISTAS—DELE

‘PUBLICACIONES 3
1 PRODUCTORES Y
COHSUMIDORES

INTERESADOS




SPP: El sistema mfs importante que uitiliza esta dependonci:
es el de los censos generales de produccidn agricola,

realizados cada afio mediante cuestionarios previament
establecidos, Ademds publica anuarios estadisticos,
CENSO0S B ISJ :
GENERALES e
' : S SpA
~Producecidn , ﬁ Sop :
-Industriales U1 '
~Comerciales g e
~hgricolas ,’As,“T
~Potilacidn Rl
; E’;5ﬁ7

o | IxFoREACION -
> |DpmECTAA
| pEPENDENCIAS:

U ORGANISHOS
INTERESADOS,




ORGANIZACION DE

- INFORIACION POR ZONAS
GEOGRAFICAS

ENCUESTADORES * F—

.Z)fi W o

DEL‘“A”lUNLo

SECOPI: Mediante encuesta y divisidn geoord ica de lasg
zonas investigadas entreea eSuﬂ dependencia la
informacidn que requieren los partlclpdntn

[
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P
@ 2

inyerds parue cste organismo en tign-
¢ew de ventu al detalle, '

RADIO

. PBLEVISION

PUBLICACIONES = |
© ESPECTALES(INCO)
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