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RECONOCIMIENTO 

Durante tres af!Ós recorrí al g~nos de 1 os ca.mi nos que tra.!l 

del campo. La mayoría sembr6 ~·l surco, no solaf\lente de semillas; 
-·- - - ~ 

sino de .dolor, de impotencia ·por no poder ternii.nar con los aca-

paradores·, .los intermediarios.Y coyotes, que'con miserables mo­

nedas compran la esperanza de nuestros hombres del campo. 
·t_ .:.- -.. , 1 r 

~' ~ , 
Pienso en voz alta para agradecer su Anformaci6n a los 

trabajadores del agro. También a l~~~oinercja.ntes que son enga-
1 ' 

fiados y compr¡in a como, 1 es qu~ eren·ven'dáh,Jos'; introductores,' en-

un eterno circuito vicioso amparado pb~ii1a' ne'cesidad de lo~ cam 

pesino. 

No puedo dejar de mencionar a'los funcionarios pOb~icos, 

que con su co~rupci6n hist6rica han protegido a los especulado~ 

res, haciér:idolos aparecer com9 un "mal necesario", sin pensar - . 

en el daflo ~ue ocasionan, no solamente al productor campesino,-
' sino al país en general y a todas las clrses m§s necesitadas en 

1 

particular. 

Recuerdo las amenazas de las que fui objeto durante la 1n 
vestigaci6n que aquí presento. Ellas me alentaron y ~dentraron­

m§s en un asunto que pocos se atreven a descubrir. 

Por otro lado quiero reconocer a los compafleros y amigos 
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que, desde sus oficinas burocráticas, me apoyaron para terminar 

este trabajq. •' 

Finalizar estas llneas si.n agradecéf fasCob~eri'laciones 
que recibí de mis maestros, sería iriTu~to,;' Ell~s;,y~~n su ejem -

plo y formación sólida de inte'lectuales ~omprcimetidos, supieron 
'--:-,·:--

guiar e~ta modesta investigación. 

Especial reconocimientb merece el profesor Jorge Calvimon 

tes y Calvimontes, incansable formador de profesionales de la -
' . ' 

comunicaci6n, a cuyo lado tuve la fortuna de estar en_rnomentos-

~ diffciles. 
~ 

~;· ' 
'· 
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INTRODU C~ ION 

. ' 

' ".,. la información es, a partir 
de la teoría matemática de la .­
comunicación, la cantidad de b\ts 
que hay en el mensaje. La comuni­
cación es e 1 proceso que permite­
transmi ti r la información ... " 

Rafael Reséndiz . 



A lo largo de este trabajo mencionaremos el concepto -

INFORMACION, por tal motivo definimos éste a partir de 1a fm -
' ; .. ,,. ., 

portancia que implica para nuestr'os fines; .. · ? ' .. 
,·:.:~:; .... >-. <: .... /':;,\ .. ::-- : 
·- - -- . ·:,,_~ ~' "'; '.' 
~~ .. ~-•. ,-"..--~:_·: ' éc- ' -

La noción de di cho concep~o tendrá' qÜe :ie~ -á~il~d~- como~ 
espacio, tiempo, distancfa, fuerza, probabRid~~/ en~;,"por --

~, ·.,_~; o 

.ello la consideramos como el conjunto de fórmas~'coricii~Jo'rles y 

actuilciones para hacer pOblicos elementos del sabe'r,,ide acont~ 
-. - - -:~ :·--~ f_; --, -3' 

cimientos y especulaciones y de _acciones ~y pr~~ectos,. 

·,{ 

A lo anterior tendríamos que Í191'egar ~naJ6c~tca que .de 
·":_:·:._, . --

. manera especial _utilice los medi~s de tr.a'~sfutsi§n.qJI? Je pcrml 

tan llegar los mensajes a los receptores interesados. 
' 

Podemos aíladir que informijción es sinónimo de~ noticia­

º de mensaje. Ello es así porque compone uno de los aspectos­

más importantes de la comunicaci'ón social. Tiene su justific!!,, 

ci6n en la misma esencia sociable de la naturaleza humana • 
· ... · .- • 1 

-Y\-~~~-:·: .. _ . _,. 
' .. -,· .· ·~j' , .. 

Todo lo anterior responde a una·'"r~~.~~i.d~a,d_ sgcjal vJ,tal, 

que se ma~ifiesta de manera muy acentúil'd~Heri·-lá's adividades
1 

-
--~~i;;-~,,~{~~~·-7;é.S-:--%~{¡;:0-;,_;~--~- ---~~-~--,=: ~-;"'·-'__ ." 

que realiza el hombre. Por ello la. infornlacTón;constituye u~a-
:·?11. <:-.z~ -~:·: . .:...,;·.·: ~,·, 

de 1 as bases más importantes de la exi'siencfá h
0

umana~ 
· ,c<o · --''-'··'.' ~ . ..;·;.:·.~-'.·~~:~ ~:,~<; · __ '_·>.-·'...: -·-·· --· .. ·• 

- :_, .:- :'_'·? ~ ~ ,. ' , . )-~,_ :. ·,. ' . 

. _ .. ;., ~:'>)::.;:: .. \:: ;: .. :: : '._:~,::;::)T)i3 _'.~ >tr~\·-:~~ ···> .• - :·· , :.~ . f 

En este sentido, el mensaje i~f~r~~ti"v~;no~,~blamente 
.··_¡·'>.~;-><-. -

constituye la esencia de la información,<si~'I) q"he' también si.g-
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nifica póder. Aquf enmarcamos los juicios sobre los que trabaja­

mos en toda esta investigación. 

Por tal razón, en estos momentos que nuestr:o'.pafs enfren­

ta una de sus peores crisis ecoirómicas, creemos justificado el -

trabajar temas de interés nacional. Asuntos que nps. permitan pr.Q. 

poner alternativas informativas para terminar con.Vicios que se 

han generado y permanecen en el ,interior de la estructura econó­

mica de nuestra nación. 

A partir de analizar un fenómeno. informat~vo ~ue se pre -

senta en le comercialización de productos agropecuarios sin apa­

rente trascendencia, fuim.os adentr6ndonos en sus manifestaciones • 

• 1 

Transcurria el año de 1983. Por doquier se hablaba de la· 

carencia de información en las ~elaciones comerciales que repli­

zaban productor.es campesinos y comerciantes mayoristas de produ~ 

tos hortofrutícolas. Era de dominio público ln desigual relación 

que se mantenía en dichas trans~ccion~s entre ambos grupo~. 

Mientras los comercia~nº~~~jJ·.Lll.~:i:~c~~~~res P.~~~~~~~tgcdo Ji po­

de información para comprar 1'fraráto~.Y~'bJ,~itn8r.·;~J~~.·éani~esfl1~r (p~ 

q ueños productores) no ti en en los ·d·~~~·i y5·J~f;ié1j~e:~~~'.i&iJ',~~~if()btenér 
. '~--::~; .. '.';'.~~~~· :-."·· '<;,:, ;·.·', ,., ,,- ,' 

precios justos por sus cosechas.. .. ........ \/> 
, ~ . . < ' e,;.,,"': ·:L ~ , --. 

.. 

P•ra entonces el Sistema Nacional para el Abas~b~ pr~cti-
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camente estaba consolidado. Proyectaba construir sufic.iente in­

fraestructura para lograr el aco~io, la. di5tribución . .Y'e1 trans· 
,_ .-., - .. · '. •' 

tructura para el abasto). 

Solamente que en es as fas es estaba~ rél~egati~f\~~j_l)f~,rma 
ción, que a nuestro juicio debió jugar un papeÚ'.i~pd~tant~. 

, - ,, ... ·_,_ ' -"- .-·;_;~;-_-,' . :·.·;;:;_;· . 
~,., .éo=;,l';:.._:; 0_,,~::_;-·_-.0;'._:_;j~-'; ~\'..~"~-º- ;· 

"OC--'0c~"-- ---_f?"' j-c:'-;: -~ -~-~- ,--..·~~')_ :· :'.:"~ '=-
• :· ... ·_ .<-· 

lPor qué importante?. Porque de algun~ maner~> los produc- . , --~~r, ..... -~J, --.-:-~::" -_:( __ > ···: __ ~ - -, ·=---. . " 

tore·s campesinos llegaban a los mercados sin s.aber cómo se esta· 

ban moviendo los precios; qué volúmenes estaban 'rt]anejándose; 

cuál era la demanda que existfa, en fin, <lesconocJan la estructy 

ra comercial al- momento de vender •. 

Como se podrá ver teníamos un verdadero proplema frente a 

nosotros. El único camino que encontramos era eritender sus mani· 

festaciones m&s importantes y delimitarlas. No hos interesa en· 

trar en discusiones de sf era suficie~te la información o no, 

tampoco si lo era la infraestructura creada pOt'' dicho si~tem.a1 .. 0 

si, por otro lado, existían presiones para que 

concretarse o no. 

e 1 SNA p u'd i e'ra • 

Dentro de este planteamiento del problema, decidimos ape· 

garnos a un asunto estructural que est& presente en todas· las 

o.pernciones mayoristas del abasto de productos hortofrutÍ'co'las :­

LA INFORMACIOtl. 
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Pero no toda la informaci6n que buscaba generar el nacien 
1 

te sistema, sino solamente la que a nuestro juicio requerfa 

este trabajo. En otros términos, saber porqué ~e perjudica al -

productor al momento de realizar sus operaciones comerciales. -

Entonces partimos de tres objetivos básicos: 
_-_ ¡ 

l. ' : ~· .· ' 
-1-.• Describir el funcionamiento del proyecto de informa 

ción de precios que existía, .plantead~ por el Estadn-
" ·.~·· ·. ·~· 

y aplicado a través del SNA~ 

?·- Destacar la estrategia· informativ.~LcÍe los programas -

abocados a difundir precios al llidYor~o de producto,s -
.. ,····:. :_ 

hortofrutículas, y 

.. X.e. ---~~~"'. · \ 

3.- Analizar la participación que tienen los rcceptores·-

de esa información. 

Obviamente se t.endrían que toca~'a,Jgunos elementos colati 

rales como son, acopio, transporte,. dÚtribución, zonas de pro-.: 

ducci6n, distribución de giros' ~omercial.ksen centrale·s· de aba1 
- -· ·--=-·oOc;.;o· __ .; -=,,. __ ,_,-'='_:-_o.-_·~';.; _-_e 

to, etc. 

Mientras más nos adentramos supimos que en nuestro pa{s -

el mercado más cambiante, en cuanto se refiere a precios, es el 
. 1 

'\ de frutas y hortalizas. Por ello nos dtmos a la tarep de reco·-

lectar información q~e provenía, las más de l~s veces, de fuen­

tes ·heme\·ográficas y documentos oficiales. 

No satisfechos con lo anterior, recorrimos diversas zonas 

. . 



. \ 

de cultivo-cosecha, centrales de abasto y carreteras 'de acceso-

a centros de distribución de 

lo~ lugares en los cuales se 

les en grandes volúmenes. 

dic.hos produ:c:t.()~i .. ~n.:f~~, e_n·todos 

rea 1 izaban~tran'sacci~~g~ dÓ~crci a-
. . -- ,1,,, ,. 

Ci• ;C 
- . - - ' _:-;: -- ·- - --:-. - ~ --- . '"::"" 

,- -·_-: ..... 

Nuestros objetivos buscan solucionar, .medi.a:nte la i~form.!!_ 
- • - -- -- ~ '.:._ - ·--- .1. __ •· __ 

-Ci6n, las Tnjus-ticias que a diario .se cometen con los campesi 

nos que tienen que vender sus productos a com~se Jos quieran -
- --,· ,"e ·«.-·· '·- .· 

' pagar el introductor," el intermedia'rio o et-coyote· regional o -

atajador. 
" .. 

·- :-

Desp~és de sortear amenazas, ocultamiento .ªé información-" 

por parte d~· productores y comerciantes .;JaJ~li~L~C>t_~iedo'a -
• 1 

~erder compradores o ser descubiertos realizando malos manejos-.· 

comerciales- conocimos una parte significativa del comercjo ma­

yorista en el campo meKicano. Así conformamos una idea clar~ de 

la carencia informativa, y del daño que ello ha significado 

para nuestros campesinos y para el paÍ's en su conjunto. 

Sería importante recordar que la agricultura esJa._clave­

para que un país alcance su pleno desarrollo económico, porque-. . . 

ninguna nac16n ha logrado una economfa sólida s1 carece do una-
' 

agricultura firme. 

Aunque el Estado mexicano anuncie medidas radicales para-
···-

terminar con vicios ancestrales, como el intermedtaris~o o la -
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especulación en el mercado mayorista de productos hortofrutfco -

las, sf éstas no se aplican ¿on rigor en busca de un ve~dadero -

cambio, las situaciones 

La o pos 1 ci 6 n a 1 cambio e 

Esa fue y es 1 a idea a 1 presen 

gaci6n, la.cual repetimos, 

1nvestfgaci6n de campo. 

por-

,;· 

Ahora bien, para obtener'la muestra que nos co.nducirfa a -
.. 

formular juicios sobre ~a realidad que hemos descrito, se tuvie~ 

ron que sortear muchas dificultades, dado que como lo hemos men­

cionado, existe demasiado hermetismo en este campo econ6mico. 

Hablamos con diversos productores que llegaron a vender 

sus productos a las centrales de'abasto de Ecatepéc, Edo. de 

Méx., GuadalaJara, Jal., Monterrey, Nuevo Le6n; México, D.F., y 

Torreón, C.oahuila. 

De lo dicho hasta aquf podemos afirmar que 1~ investiga 

ci6n de precios en el mercado mayori;t";·~s~ll-j1sunto tan comple-
' ' 

jo que, al iniciar este.trabajo, práctfcameriteno existían ele 

mentes para poder conformar una idea de p~·r:-d'.6hd_e, empezar a ,es -

tructurar toda la información que habfamos)ogrado:reunir·. Cerca 

de 2 mil notas informativas de diarios nacionales¡ 2'9 ponen~ias- · 
1 ' 

sobre el tema "m.ercados mayorista!i" y diversos documentos ofici-ª.. 
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1 

les, formaron nuestro banco de datos inicial. 
• • 1 

:' Asimismo, agregamos las ~ntr~vJs~a-~~}u.e se aplicaron a.los 

campesinos productores, algunas de·¿Llas'}s{f'vJcro'll para desdrro­

llar partes importantes de los c~pffü1'bs.~~u·e (9r,m;¡n este traba 

jo. 

Así se fueron hilando ideas y prácticas de campo que final 
;- . ---_---,-__ ' -

mente dieron origen a todo un arsenal de datos del cual surgiría 

LA INFORMACION DE PRECIOS EN EL SISTEMA NACIONAL PARA EL ABASTO . . 
· (1981-1985) . El perfodo que abarca este estudio está comprendi-

do entre el arranque del sistema mencionado (1981) y su aparente 

consolidaci6n (1985). 

------ --- -- -- -;;-----

Aunque no profundizamos en lo que es el SNA, como lo tra­

tamos n 1 o 1 nr'go de 1 n e~pos i ~i 6n, puede quedar él ara ln idea - ' 

de lo que busca ser. ·' 

Hist6ricamente el 

de alguna manera, el 

desde sus pficina~ pQblicas, d 

considerado en el Plan 

prioritario. 

De aquf s 

"Con el 

dades operativas del 



¡ ·· 
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mexicano utiliza 1os datos recopilados como elementos estratégi-

' cos que 1e permitan abat\r el acaparamiento, la .. información .inns 
. '· . . 

cesa ria y la especulaci6n con productos de primera necesidad, en 

este caso ho~tofrutfcolas que se comercializan al mayoreo. Di 

chos objetivos no se han logrado, porqµe los ca~p~sinos productQ 

res no tienen a tiempo la informac16n .que el gobierno difunde a 

través éi'e sus dependencias públicas, abocadas ~ este asunto 11
• 

Con 1 a puesta en marcha del SNA se busca·'estab1 ecer un ne-
• 1 ,· 

xo entre la producci6n y el consumo de básicos. Se conforme de-

tres elementos: Acopio, Transporte y Distribución, asf como' de - · 
' . . .. . ( . 

siete servicios: Normal izaci6n, Almacenamien'to Especializado en-

seco y frfo; Organizaci6n; Capacitaci6n; Financiamiento e. Ínfo.r. 

mact6n de Mercados. 

Los productos 

SNA son:: 

- granos 

lácteos 

huevo 

- cárnicos 

que están 'conside~adós·'~n los ¡)roye·ctos del-

. ,,,,iy :J< 
-. P.ci~6~ctÓ\ 

fr ut~ S-JY,-~h() r-ta li zas. 

aJ~atr<i.t_:_~·s:·, ~-:'.~tro s. ·de eón sumo 
" 

:.9'cnci?~i.E~c1¡,; .. ;; s~t· ::· -· 
''{·;.:.-·'·' . -· .::"\.;· 

: .. -¡~_;· ·._ '.:.:,__::, ·:·~·,,· •···,·.'. 

Oe ellos, nosotros es.cogimos l~s~)f:rUt~~~:.Y·Thortalizas,. por-
.,:.:c ,.,.,,,,. '': ·"··'-";·,.; .·-.,. '·" 

los que mayor consumo diario·tienen ~nladi~-t~ nac·tona1. 
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Asimisrno,.de los siete servicios que integran al SNA, nos­

ocupamos del Servicio Nacional de Infor.maci6n de Mercados, el 

~ual fue encargado de difundir las cotfzaciones, orfgenes l pre "' 

s.entación y 'otros indicadores P,ara la com~rcia{i~a~idn de produ$. 

tos hortofrutícolas. 

~:d:::: ::, : : :::::';"e el P~rJi'0:i~9;~~nj'¡~: ¡;,t~~. 1976 y 

1985 fue de composición Y. arranque del proyecto .informativo que-
··-.· nos o·c upa. 

Nacido en la Coordinac16n General de P·roductos Oásicos,, 'd_g_. 

pend1 en te do 1 a Pres 1<lene1 a de la República, operó has ba la ·fer-· 
• • 1 

mfnacf6n del sexenio ldpczporl'illista (1976-1982)~~rosteridrmen 

te fue integrado a los planes de la Secretaría de Comercio y Fo-· 
1 . 

mento Industrial (Secofi). Quedó adscrito a la extinta Subsecre-· 

ta da de Regulación y ·Abasto, donde operaba a trávés de la. Di 

rección Gene'ral de Modernizaci6n para el A°'asto. '. 

'. . 
De 1982 a 1984, dicho sistemá?defnf.:Ormaci6n='(así·cori~sfde- · 

~ -·. ~ -. "'" ~ .. 

ra do entonce S) r ec i b i 6 e 1 ~noll!bf~ .. ofjc°Jal'.,-;d.~i~Fo\il"a ~~-C·~Í~ 2i ona l de 
~ ... ,~ .>:;._'.· .- . ... : .. · ··-.:-/-'· .· .. ·.·. ·o~-.~~'.: .. -:~:-X· e;:,_---:~_:·: .... '~; -~:~=:~....:_;.-

Precios Reales en el Mercadó?J.'r~§é~.9.~~º·~{;'.~\;·gf~ª}~,·~f·s~e~~~~/~}ft6-
en transmitir las cotfzacfonesAé,21;:frUtasiY.hodalfz~s;aJas -

, .. · .... -.... -~- -- ' ' . ,, __ "'., ... - . ":-' ,,' ' '"'" ·. , .. ,. ' ' · ... " . 

. ter f or del paf s • Dichos precios eran ;C:a~tado(ell;±'r<l{n1~cir{aais 
·de Jamaica y La Merced. 



. ' 

-13-

En ese mismo ano (1984) el gobierno federal. emiti6 un de -· 

creto fechado el 27 de septiembre," 

como organismo pQblico désce~tral 

A través de 
< ·~· - •• • • 

' rea de desmistificar las funciones de este 11 elefan·te blanco", 

·que hasta, la terminaci6n de este estudio cubre al pafs con info.r. 

maci6n tardfa sobre comercial iza.ci6n de productos hortofrutfco ,­

las. Lo anterior no obstante utilizar.diversas estaciones de ra-. 
' . 

dio; diarios locales y nacionales, telex, telefax y otros m~der-. 
! 

nos medios de distribuci6n de mensajes •. 

cientes 

tas citamos partes de un documento el aborado_po.\"'.~j~~aéninütra -
' ·-.--->~·-.- ·. '"'." --- ,. - . ! 

ci6n de la· Central de Abaüo deHztapala.pa) En é,steLse démuestra 
1 "''·";'.--~:.t," .-:\:,:':·-·.; ·-;.~ 

que el citado organismo es prácticamente desc6n6'¿{d6 en :dicho --
·\·<- ,_,,_,; 1 .·:_:,~f-. - ·.-.. 

mercado ma'yorista, el cual recibe cerca deJ56~1~r,)cfent'o de la-
·~· "':.J_'..;; ~:/.:r:::.:!p;~t~--~~ :~·-t.-::.;_\:-:.~~:· ~ 

producci6n nacional de frutas y hortal izas':;> ":{.';[;' ;> . 
«~-~- · ·.::\,'./,~ · :~_~:.r -,,;,:~,-.-~-~-'."~~5 .<<:: 

-·.::,::<·.:·.~,i".~.{·.c.· ···- - .. -. ·:-::,'.'·· .. · .. 
,. :;~,~~, 

·2 • '.<\e:; -•. !!)'- j;;:-·:,~ ;~J¡\', -~··.·,:::· . '··.:_, 

A t ra vé s de los cap f tu 1 os que cÓmJg~;~'r'.i\~f~b .. ~'~"~·~·~tt_~~?tfllY es tj_ 

g a e i 6 n iremos demostrando e 6mo se ha c<lmpor'.t~·<lc;~1~ni:~·c;~i,v id ad-­

come rc i al. Reiteramos, .la indagaci6~ .ab~rd;~~rj'i·1-~tf'~~r~1tr6~ad~ a -

la comercialización mayorista de hortof~.~t}~oY~'s, '·.T 

En el capftulo uno hablamos a grandes rasgos dci lo qua se­

denomin6 El Milagro Mexicano. Del fortalecimiento del sector in-



dustrial a cost·a del núcleo agnrio .• 

En e_s_ta p_arte del trabajo formulamos un esquema de comer·~ 

cial izaci6n estructurado a partir de'.nuesf~~i é)(periencias en Z.Q. 

nas de producci6n y distribuci6n .. Di.~h'.~~·;~rnP.ffs}c·;6.n nos muestra-
_,º -D""'!:,'i 

ta el consumidor final, 

Hacemos un poco de'historia desde la creaci6n de La Merced 

hasta la Central de Abasto 
• 1 

"Carlos Hank González". Aquf se et ~· 

tan los pro~uctos que llegaron de diversos puntos del pafs al -­

mercado más importante desde la'época precolombtana: La Mer¿ed. 

. . 

Se analizu la posibilidad de modernizur la comercializa 

ci6n mayorista de básicos a purtfr de describir los vici()~·q!J_e -

prevalecen en su estructura, como son la 1ntermediaci6n excesiva 

la triangulaci6n comercial. la ,.especulaci6n y el coyotaje. 

Para finalizar este capftulo proponemos algunas alternati­

vas para la transmisi6n de precios al interior de la C~ntral de­

Abasto del D.F., por ser el mercado mayorista más repre.sentativo 

de todo el pa fs. .. 
' .-

En 1 a segunda parte presentamos una investigaci6ri real iza-· . 
da en la Central de Abasto "La Estrella", localizada ·en Monte --
rr~y, Nuevo Le6n, donde se carece de:Jos s uf i c t en tes canales in-

formativos. 

1 
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Podemos decir que en esta parte de nuestro trabajo ya ~ri -
• 1 

tramos de lleno a los que son los programas propuestos por el ;. 

gobierno en materia informativa. Tales como el Programa Naci~nal 

' de Precios Reales en el Mercado al Mayoreo (PNPRMM) y su cstrat! 

gia para divulgar los precios mayoristas de productos hortofrut..f. 

colas, a través de las representaciones federales de la Secreta­

da de Comercio, en el interior del pafs• 

Habl•.amos también de las formas de ventaºque se .l. levan a c2_ 

bo en el campo agrfcola, y de la falta de {nformaci6n que existe 

en todas esas transacciones. 

Re n 1 tz amos una serie de en t r~vi~if5~ :2n' c¡~mpg~{io~;¡·.pilrn: s a- -

ber c6mo se forman los precios de los productbs ~·ueno.s ocupan • 
. ,: .. -·:;,, . . 

Retomamos la importanc.ia· de la informac16n y mos'tram.os· su­• 
evoluci6n a través de los planes instrumentados por el Estado. 

Exponemos también un monitoreo realizado en diversos pun-­

tos del país, para saber sí realmente se cumplía con los compro­

misos pactados entre Secom y 1~ Secretaría.de Gobernaci6n . . 
Real izamos algunas comparaciones .con otro~· sistemas infor­

mativos como el español y el francés y de ahf tratamos de expl i­

car el surgimiento del sistema, mexicano, e.1 cual está apegado -- , 

mh al primero. 

Analizamos, mediante cuadros descriptivosJ la. conformacf6n 
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de medios informativos en diversas dependencias del Ejecutivo ·Fe . -
deral, tales como la SPP, SARH, INCO, así corno otros organismos-

' 
abocados a dichas activid¡~es, como la UNPH, Conasupo y particu-

lares. 

El .t<;rcer capítulo presenta un balance de lo logrado entre 

el .PNPRMM'y el proyecto informativo propuesto por Servicios lnt~ 

grados de ,\basto. Asimismo describimos el nacimiento del Se1rvi -. 

cio Nacional de Información de ·M~r.~~dos y los medios que utiliza . 
para difundir, asf corn.o sus obJ'etfyos y estrategi<ls. 

,·.,· .. 

", : e-~ • - .• ' 

Mencionarnos parte de una encu;~}:.~/·qª]~izJda: por Con°basto -

Coordinación General de Abasto y Di.s.trJbiJCi.6n del Dfs(rito Fcde-
-· - • . , . ·- . ; - .•. •' -~: ·í 

ral) en la Central de Abasto·del 0.pF;;.;;caVib~llankGorizáiez". 

Los datos que arrojó dicha encuesta defuostraron. que el 

"elefante blanco" llamado SNIM era prácti¿a~ente desconocido en-·· 

el mencionado centro mayorista .más importante.de la República M.Q.: 
,·, . ','_ ·.·.· 

xi cana. ')'~;,'.;> ' -:~ 

-~,:~~~~u;> :-.. -·---~~~~~~--~~~~-- ·.' :, ~··:.·.: :: .·:,-. 

Se real izan p ropo sic i o'n és conCre,ta's·~.p·~'~aim~j o r.a r J ·º s sis - -

temas informativos que instrumentó el }S'.t'id_~;'"'.~+ral.t~s de la Se­

cretada de Comercio •. 

~specialmente proponemos la utilización de lá radio, me -­

. di ante el uso de 12.5. Ello podrfa solucionár gran parte de la -
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c~rencia ,informativa que enfrentan los productores primarias de-. 

alimentos frescos. 

"· : . : ~ : ' ! .=. - ; . ,-,·._ 

. Aquí damos pormenores de.cóinÓ~po-drfan solucion~r, las es -
• • • ' -c•c;-~-- - ,c:5;c,~ -=-~:~;'.:,--:e:':-<~",;_:~-·--·~-. 

trategi as informativas radi OfÓn ita(, la' cárel1cTa d~ info'rmaci6n­
; -~-~),:-~ --,~-~~-~ :.:·--;~_,:r~~~.{'.~~ .~/-~:~~:~·:_;-~-- ·' .- '·." -·, ,'i 

que se enf~enta en e1 terr_eQ~~.a~rf<=~21.r •. ~; .:·:~ 
- _,_ -- . --~---- ----": .. :_,,; 

Se ex~onen, asfmtsmo, las zon~i~d~ producción de diversos­

culttvos. Lo anterior con el fin de elaborar spots acordes a las 

zonas.de producción Y.distribución que existen en diversas entl-

i · dades del pafs. 
1 

-· 
~-·.·; 

z•-t, 
En al último capftulo de este trabajo se expone una alter~ 

nativa informativa que denom
0

inamos Agencia dcr Información /\gropg_ 

cuarta (AIAGRO). Esta estarfa conectada, con sus cor~esponsales, 

con todas las zonas de producció~ y distribución de productos 

hortofrutfcolas del interior del pafs. Para ello tendría que 

contar con un centro nervioso en la capital de 1~ República. 

. " 
El objetivo .Pr1ncipal de la agencia;ser1.'!,,.~s_1:ablecer pro-

, ~- - - -
, · .. - '_;··_«¡ 

gramas que mantengan enterados, con suficiente oportunidad, a 

los participantes en el proceso de comer~ialiiaci6n mayorista de 

alimentos agropecuar1os. 

·,, 



' 

CAPITULO 

EL.PRECIO DEL DESARROLLO AGRICOLA NACIONAL. 
1 

1 • 

• 1 



• 

En nuestro país la política econ6mica denomin.ada sustitu -,, 
ci6n de importaciones, e·n 1 a ,década ~e los cuarentas·, formó par-

te del llamado desarrollo estabilizador. 

Esa estrategia 11cv6 a M6xico a un fortíllccimiento del -

sector in~ustrial por un lado, mientr~s ~ue por otro, nuestro 

pueblo tuvd' que pagar el costo del desarrollo industr·ial que, 

por las carac.terísticas que present6, se desarticu16 de los ele-· 

mentos característicos de su momento histórico •. 

" La estrategia de modernización agrícola 
puesta en práctica por los gobiernos mexicanos -
entre 1940 y 1970 favo~~ci6, como era de p~ever, 
las pautas desiguales de desarrollo. Por una pa~ 
te, el notable incremento en la producción prdv..Q. 
cado por la creación de zonas agrícolas de i•iego 
p.rivilegiadas y la nplicación de la ciencia a la 
agricultura, contribuyeron sustancialmente a fi­
nanciar la in<luslril1lización y permitieron algo 
bierno mantener los precios de los artículos a=· 
niveles convenientemente bajos".( 1) 

• 1 

(1) Hewitt Cynthia de Alcántara. "La Modernización de la /\gricul 
tura Mexicana (1940-1970) Ed •. S. XXI., p. 99; 



' 

-20-

Aquf podemos situar a la agricultura nacional y otras a~ 

tividades primarias, las cuales pagaron ~u cuota más alta, pues-' \ . 
sus excedentes generados fueron aplicados al de~arro11o indus --

• 1 

tri al. 

A~f, encontramos que el campo mexic~no suministr6 a, se~ 

tor industrial las divisas que requiri6 para la importación .e in. 

sumos y, al mismo tiempo, transfiri6 mano de obra barata :a cos -

tos marginales además de proporcionar mater.ia.s primas a pr.ecfos-.. 
bajos y alimentos baratos para· la gr~n mayprfa de cons~m1dores. 

" 
Entre 1940 y 1965 la tasa de crec'tmlento in~dio a'riual del 

se et o r a !J ro pe e u a r fo fu e de 1 5 por e 1 e rito . En t íl n to tju e d ¡;; l 96 5 il 

1981 (año en que i~icia nuestra inves.tigaci6n) se l'cdujóia 2.7 -
por ciento, frente a una tasa de crecim1entode~lapobli\c.i6n~su­

per1or al 3 por ciento. 

Con la.descapitalizaci6n del sector agropecuario.se fre-,. 

n6 su modernización uniforme·, a partk de un prCl~'eso:a.utosostenj_ 

do de acumulación de capital, 

P o r e s ta r a z ó n n o p u d o '.in c'~~~~h~f á'¿j;sÜ'&a(c'~f TvÁtd_~:d ~.~ c q116m i -
.. "'' ·'\. º'.;.· '.'·. 

ca , ni tampoco aprovechar, d~ m~n~·f:·a~i#~-p~i-~~~·j,;~-~"~ .. ~fe~cü'rso's, pro -

"Como ha señalado lfans Singcr, hay modos rela­
tivamente más costosos y menos costosos de in­
dustriªl izar una economía predominante· agraria, 
La estrategia adoptada por M~xico compendiaba-
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los primeros, 1 a concentrac i6n de la nueva 'i.!!. 
dustria en unas cuantas metropolis, con los -
consiguientes elevados gastos en infraest~uc­
tura ,. la protección ¡¡la indu:;tria de bic!nes­
para el consumo ineficientes, que servfan a ~ 
un pequeño mercado interior y la importación­
de tecnologfa avanzada, basada en programas -
de capitul intensivo y no de trabajo intensi­
vo, significaban que la industrial izaci6n de­
Mhico resultaría costosísima. Y el sector -­
agrícola pag6 parte considerable de ese cos -
to". (2) 

La pérdida de capital que sufri6 el s'ector: agra.ria y el­

freno que esto significó para su modernización·, evitó l.a repro -

ducción de su actividad <?conóm~ca y el no aprovechamiento de sus 

recursos. A esto se aunó la desorganización y división ~ntre prQ 
•' ' . . . ·. " 

d 1 ve r $ ¡¡ s e 11, t 1 dad e s . E 11 o pro v oc 6 que. no s. e -ductores rurales de . 
apoyar¡¡ la org¡¡nización económica de los campesinos, sino c¡ue se 

fueran formando grupos de presión contrarios a fos fllt:e~eses 

agrarios. Destnoando por sti aétividad directa en lá ~omeicfaliz.!!. 

ci6n de los intermediarios, especuladores, introductores,· y dem~s 

agentes que· aunque no partkipan directamente en . .la prC>Clucción,M·: 

s { obtienen grandes benef idos económicos. 

11 Al ocupar un lugar prep.onderante, en lri .nl.Q.' 
sofla económica de los gnbiernos nacionales M 

·después· de 1940, el aliento a la agricultura-· 
comercial, se hacfa imperativo dedicar alguna 
atención a hacer mfnimos los riesgos que co -
rría la explotación agrícolil de capital .inten. 

(2) Hans Singer "Problems of Industrializati.on OfUnde'rdcvcloped 
Contraries". UNESCO,,Social.Changc and economic Developmen~, 
Leidon, 1953, p. 157~1!3. 
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los primeros, la concentración de la nueva 'in 
dustria en unas cuantas metropolis, con los~ 
consiguientes elevados gastos en infraestruc­
tura,. la protección a la indu::.tria de bicnes­
para el consumo ineficientes, que scrvfan a ~ 
un peque~o mercado interior y la importaci6n­
de tecnología avanzada, basada en programas -
de capital intensivo y no de trabajo intensi­
vo, significaban que la industrialización de­
Méiico resultaría costosísima. Y el sector -­
agrícola pagó parte considerable de ese cos -
to 11

• (2) 

la pérdida de capital que sufri6 el sector ~gr.a,rfo y el­

freno que esto signific6 para su modernizaci6n', evitó la repro -

ducci6n de su actividad €Con6rn~ca y el no aprovechamiento de sus 

recursos. A esto se aun6 la desorganizaci6n ·YdiVisl6n.entre pr.Q. 
4 ' \ e -·· ' . . ~: ·.· -- ;_: ·:-- -· • l 

ductores rurales de divcr$as c~tidadcs. Ello provoc~.q~e n~ ~e -· 

apoyara ln orgpntzaci6n económica de los ca~p~sinos, ~ino 9uc se 

fueran formando grupos de presión ºEonlrarlos'i!Úis~inter1fses 

agrarios. Destacando por su aétividad dire<;ta en la tomercializ-ª. 

ción de los intermediarios, especuladores, introdu~lores y dem~s 

agentes que· aunque no participan direct~ment~ en .la producción,-·: 

s{ obtienen grandes beneficios econ6micoSi 

11 Al ocupar un lugar prep.onderante, en la rilo 
sof~a económica de los gnbiernos nacioryales ~ 
después- de 1940, el aliento a la agricultura­
comercial, se hacia imperativo dedicar alguna 
atención a hacer mínimos los riesgos que co -
rría la explo.tación agrícola de capital .inte.n. 

(2) Hans Singar 11 Problems of IndustrJalization of Underdeveloped 
Contraries 11

• UNESCO,. Social. Changa .and economi c Devclopmcn~; 
Leidon, 1953, p. 157 ... 1'63. 
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sivo. Los gastos para riego, fertilizantes 
qufmicos, insecticidas y maquinaria no eran 
compatibles con los precios, ampliamente fluc­
tuantes de los productos agrfcolas, los inse~y 
ros mercados o las pérdidas no aseguradas pro­
vocadas por los desastres climatológicos .•. -
Los grandes propietarios que fueron uniéndose-· 
en poderosos grupos de presión, exigfan la cer.~ 
tidumbre de beneficios sustanciales a cambio -
de su adhesión a los planes federales de pro -
ducci6n". (3) 

La di s pe rs i 6n de las unidades ri:od ucti)'~1s.:i:t )fi~~il"_~nc ia­

de recursos humanos, suf i c i e"nfélllen te· capáci fado-~5~u\t~lts'caran -
· · · .~.·. . . ·_, ·. .>>~::~.=}~~;.:_:-':.:.·:\~f;·i;.;:·~:r:~~- -- ;::: ~'. 

la consolidación de la organización Cle product()res'~a:grop,e(uarios, 
·:• _,; '.' ,- ~;;_'}:. . . .?_·:·~--, '':<,; < 

fue otro problema que vino a suQJarse. ;;~~r'.~.·x;·.:; 

ro r 1 o to" to, 1 o a tornl za do do lo t uu ~oJ;I~Jfiffi'i;~iJo~ "?'" 
-, . ·· :::·_:<_<·-./ <·t:.· '·\),·~:-"">· .. ·.·:.·,· _ --' .. · :-r · 

temporaleros, 111 í'nfima calidad do sus t.ierras;>los.óxiguos exce 
~- ;; .. _.,. ·:·,·1··~' .. , .. , ,. ,; .. ··; ·'·- .·: .. - . -

--~:0-~_:;,..:: __ :_::__,_~-'-=-_;~--==~-=--..::-:;_::::=-:.__,·_~-~.:.:--.--.--

d entes comercializables y la rnarci\da desorga.nfzaci6n de dichºos -
' ' ' f 

producto~es les impidió acumular los excédéntes obtenidos con la, 

venta de sus productos. 

A.- El ProducLol'; t,:;\¡1!Jón n1ás OébU. 

-~ .'.: _._.¿_'"-___ _:, 

El pequeño producto/, ~;-e1<~slab6n más débil dé· ra ca--

den a comercial al mayore.?=·-Ji~-r~~~i;ta:.~;ét~·w!-:cpoi~r:.i~iiJ-;p~a~r-~ ·~.~9Q 
· \ ciar sus cosechas y se<ve{:ri~"l 5~',rj'~c~siclhd!d·t?'.~(!1ldÓr}d/{bs'pre _.; 

cios que fijan los acopTadoreS,rÜ:ta"1~s';5E~t~-~ a1J·1~1d~·;·i·ri· lit 111ayQ 
- '· ... ~~:~\_ >.· '-' ,..;,,- -;~J.-'> . ___ ; ' ·-:-<· >,-:-/:.>:::.;~'¡:' •.;··-,. , .. ~ -.;-:. ·.;;-_ 

ría de los casos no cubren siquiera;yos éostos :de':rr.~6?~c;cfón, lo 

(3) Op., cit. p. 163. 
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cual redunda en perjuicio de los ingresos econ6micos del produc­

tor y por ende de su producct6n. 

Según investigaci6n real izada en el campo .de producci.611-

de cultivos hortofrutfcolas, encontramos el siguiente sist~~a 

de comercializaci6n: 

FUENTE: Investigación directa en las Centrales de Abasto de To-. 
rreón, Coah., Monterrey N.L., Ecatepec, Edo. de México,­
asf como las zonas de prod~cción de influencia a dichos­
centros de distribución. 



\ 

JesGs P6rez Ortlz, secretarlo de Organi­
zación de la Unión General de Obreros y CarnpE_ 
sinos de México ... scílal6 que de los 29 millo 
nes de t_oneladas de productos básicos que pr:Q: 
duce el país, sólo 5.6 millones comercializa­
Conasupo, el resto 22.4 mil'lones de toneladas 
queda a merced del intermediarismo ..• con lo­
ante~lor, sostuvo, el producto se encarece, -
antes de llegar al consumidor, 500 por ciento 
y las ganancias del especulador resultan has­
ta de mil por ciento ... al referirse al lnter 
mediarismo que priva en la distribución de .,:: 
alimentos, precisó que es un verdadero reto -
para el Estado, en virtud de lo bien organiza 
do que está este sector y que controla un -
gran volumen de la producción de nlimentos. -
(4) 

Este comportan1iento se ha hecho hfst6rico en nuestro ~ 
t 

país y ha 1 igado al campesino-productor a vicios de producción -

y comercialización ancestrales que lo orilla'rr a depender, ~ada -

vez más, de los acopiadores rurales y de los.introductorc~ que -

sí cuentan con suficientes transporte,bodegq's-;-~ff\igo;r:Íi,ico~;;~ma 
-;:;"·• _,-,_~ ,';.,;:.~". - ' ~/'· .. '' 

'. . _, . ¡-/. , .. \-:.· '--<~:> ;:->> .. :,'.",~·:_;.: '?·-. -:, 
duraderos y toda el ase de infraestructura para comercia]Jzar, a 

; '·_,,, , .' ' .. ·.-'. /. ,-;-···. ··::-:--<···_,·,;- ___ -, :·:., -

muy buenos precios, los productos que co~prakb~r~Jcík;/a'¡;iecle -
; . ' ;,:.,.:-:;·' ~/;:-'º.' ~~~f·- 'º 

huerta a 1 os campes inds productores. , : , } ___ ;i;_· \_:· 1 • 

----:· _:;·f~~L. ·:t·. ~----. 

Por tal motivo, en el proceso de comer~iafiz~6r6hJC!é;sus 
.;;· . · ••• :O;'", .. 

cosechas, el fome11to a 1 a organizaci6n campesiná~es'JA~;~l~;~e~'to-
~: '" ~~' '. '. 

El problema de la ali111en,taci6n dél_,pueb1o'estffndisol'u­

blemente ligad~ a la 'producci6n, acopio y Hstribu'é:ión· de éstos­

satisfactoriamente. 

(4) Diario Excelsior 15 de junio de 1985. 
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En este sentido, •1a. escasez, el ocultamien.to .Y la espec.!!_ 

laci6n con grandes volamanes de alimentos son originados por vi­

cios que hemos descrito y que en la actualidad prevalecen en los 

mercados mayoristas nacionales' (Centrales irr.Q. 

·mediablemente 

pacto directo 

les es la más afectada). 

Cuando las 

se acrecienta, 

cadas loo.ales y regionales, sino 

mnrcio nílr.ioníll. E'.> 

ílo al ingreso de la mayoría de lapoc~Jél~-1<511~.r.uraJ llilgJQP~ªJ.; ~J~an.! 

do la demanda sobre la capacidad de abasto del sector: ofic.ia'l' se. 
J 

hace más aguda. 

El sistema de transacciones comerciales que enfrentan 

los pequeños productores de fru,tas y hórt;l tzas en. nuestro país, 

está cara e te~ iza do por la' cen ttÚ;fzacJ6~j~~:Di vtL:mayoreo) ·y. 
- - ~- - --,_,,.-- ·.,-.·-' - •' "'-.. ' ' - . . _. ·. ' . - , . . 

porque los acopiad ores - i n'te rni:'~"i~~'i<faL!~~~~~;~por ene i ma de 1 nivel 

de negociaci6n que ejercen los:;p.ródüctore~\directós. 

B.- Interviene el Estado. 

Este problema pretende ser r!!suelto por !!l Estado con la 

cr~aci6n de diferentes organismos que terminen con la excesiva -
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intermediaci6n. 

El 15 de abril de l98J, el' e·nto~ce~ dJrector de proyectos 

especiales de desarrollo de la Presidencia de la República, Júlió 

Rodolfo Moctezuma Cid, ct'eclar6: 

"El objetivo es que los alimentos lleguen al -
pueblo a precios bajos, con oportunidad y en -
buenas condiciones y que el productor no sea -
explotado. Se trata de todo un sistema de aco­
pio, almacenamiento, transporte y distribuci6n 
y comercialización de frutus y hortulizas, gra 
nos y cereales, carne, pescados y mariscos, -
proceso que ser5 unido entre sí por un sistema 
nacional de información de mercados" (Excél 
sior, 15 de abril de 1981). 

'1 

e o n t r a 1 as de c 1 a r a el o ne s de 1 ¡¡ ll o fu ne ton ar 1 o d u 1 a P 1; es l . 

dencia de la Rcp1íbl icn, el 3 de enero dd 1911'1, c_l periódico "El -

Financiero", publicó en sus interiores: 

"El año se inici6 con un mayor número de viol-ª. 
ciones a los precios oficiales y alzas propor-· 
cionadas en un gran cantidad de artículos de -
consumo popular, principalmenti'! alimentos, re­
portó la Procuraduría federal del Consumidor -
•.• como ejemplo, la'dependencia señal6 que el 
chile poblano incrementó sus precios hasta un-

. 500 por ciento, la col un 300, nopales 100 .. > 
(sigue información) 

Por su parte l a Seco fi ( 2 7 de se p ti e m b re d_e l 9 8 4 ) en e 1 • 

Sol de México: 

"La Secofi estim6 que en la actualidad exfste­
un movimiento innecesario de p_roductos Y· trian 
gulación comercial, lo que propicia grandes V,!!. 
riaciones en los precios. Esto se erradicará -
mediante sistemas oportunos de información de-
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precios, de un grupo de artfculos perecederos 
que serán elegidos de acuerdo a la tempora- ·­
da 11

• 

Las declaraciones menudeaban, los funcionarios sal ieptes­

de diversas dependencias callan frente a la realidad ~el.alza ton· 

tinua en los costos de producci6n de primera necesidad, mientras­

que los entrantes ofrecen terminar con los vicio~_ comerciales, 

tal es el caso del economista Juan José Larr.tva Sahd, direetor g~ 
1 

neral del Servicio Nacional de Informaci6n qe Mercados (organismo 

dependiente de la Secofi, del que hablaremos con amplitud más ade 

lante), cuando declnr6.: 

"(en la medida en que) nosotros podamos crear 
un sistema de comercialización más racional,­
los prdcios· tenderán a ser más estables , a­
reflejor rn5s la situnci6n de los mercados y -
menos situaciones de tipo especulativo. Esto­
es un beneficio directo para los productores­
Y también para el consumidor final" (El Dfa,-
4 de noviembre de 1985). 

No obstante, como ya lo hemo~ dicho, los que ~iguen sien­

do golpeados por la falta de programas concretos de tipo informa­

cional, son los productores directos. Los.campesinos temporal.e -­

ros; continúan fuera del alcance del beneficio estatal, en mate-­

ria de informac16n. 

Lo cierto es que el productot_campesino s.ig~e· sortcnndo ·­

~iversos prbble~tas para obtener una.'jüsh:-,r~tri·ouci6n económica -

por sus cosechas. No obstante para 1985;~iHóspc.ho:artículos de 
' . 

consumo general izado ae mayor demanda tuvieron el :siguiente rendi 
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mi en to a nivel nacional. 

PRODUCTOS SUPERPltIE COSECHADA 
(HAS) . 

PRODUCCION TONS. 

aguacate 71 85 5 545 782 

l i m6n 68 693 . 765 907 
' tomate bola 65 499 648 674 

fresa 4 407 55 683 

chile verde 79 745 618 869 

manzana 50 655 414 957 

naranja 123 800 744 691 

1 plátano 51 194 l 50 912 

l"UEllTE: Sccre ta rf a de flg r1 cultura y ltecursos llidrául i cos ( Sf\RH) .­
Di recc i 6n General de Asuntos Internacionales, 1986 . 

• 1 

C.- De la Merced a la Central de Abasto 

"Carlos llank González 11
• 

El centro comercial del Imperio Azteca fue el Mercado de- . 

Tlatelolco, cercano al Templo Mayor. 

' Los conquistadores españoles en 1521, al llegar a. 'la 
1 • 

Gran Tenochtitlan, quedaron asombrados por el nivel de organiza--

ci6n que manten,a este centro de compra y venta de diversos pro -

duetos, 

Al quedar destruida la ciudad a consecuencia de los comb~ 

tes librados con los conquistadores ib6ricos, Hernán Co~tés orde-
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na destruir la cultura Azteca y edificar, sobre sus ruinas, la C! 

pital de la Nueva Espaíla. 

La Plaza Mayor fue el elemento central al inkiar'se su 
,\.' . 

construcci6n decayó el Mercado de Tlatelolco, 

'.,·. 

Transcurría el año de 1560 y el p}ectoJH_f~J{~.de·~fa Plaza Ma 

yor era casi absoluto. En sus qlrededores sé h'rib~"'r·~n .. él~ cons~rui~ 
el portal llamado de los mercaderes. El Parián y la Alhóndiga. E_?_ 

tas instituciones comerciales creadas por los conquistadores, es­

taban encargadas de regular el comercio de bienes de importanci6n 

provenientes de España, los cuales contaban con un mínimo de ele-

mcntos informativos. 

Cor~tiguo a la Plaza Mayor estaba el barr,iollamado de1LJa­

Merccd. En e~a zona los conquistadores construye~on sus casas, 
-

posteriormente se edifica~on construyeron sus casas, posteriormen: 

te se edificaron hospitales, conventos y otras importantes obras­

de la época. 

Para 1789, La Plaza Mayor deja de ser mercado por órdenes 

del segundo conde de Revjllagigedo. 

'' 

Las actividades comerciales ahora se inician en la Plaz~-

del Volador. Realmente ya exist~~n ahf desde 1659 diversos Fomer~ 

cios¡ fruterías, panaderías y tocinerías. Para 1972 fue declara-· 

do mercado. Ambos, La Plaza Mayor y el Volador, estaban cer.canos 
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al canal mayor, en ese tiempo principal vfa de comunicaci6n flu-'­

vial, por donde iban y venía'n. los pro·~~ctos del oriente y del sur. 

O.- La Merced. 

El Volador desaparece en 1890 y da paso al ·mercado de la-

Merced. 

Esta zona abarc6 4 manzanas urb~nas de la que ahora es el 

centro de la ciudad de México, las actividades tienen su origen -

en la. vieja explanada del ex convento de L.a Me'rced, en el año de-; 

l 862. 

En 1090, bajo el régimen porffrista se 'cons'truy6, en la 

zona antes mencionada, un mercado más funcional, que finalmente -

fue demol 1do, ses en ta aílos después·S'e realizó. la construcción de­

l a nave mayor y menor del mercado ·da. la Merced: 

~espuntan los aílos 80 y La Merced con sus 54 manza~as 

veía circular, desde las 4 de la maílana y hasta las 22 horas, no­

menos de 200 mil vehículos transportando a 50 mil , pasaje._ros • 

Asimismo iban y venían más de' un mi116n de peaton'es, rea­

lizando diversas actividades comercial es o. bien .cie.;paso •. 
. ,.,, :-· .. ·.··· 

··-:-- ·.'-"(,·': 

' . ,-~-.-_-·- ·'.· .·/· - '.-

En t r c los vehículos de los intro'ductcíres de productos, ho.r. 

tofrutfcul·osas y los que {os compr~bil.íl. diariamente, se·concentra­

ban m~s de mil 500 que, en promedio, transportaban 13 mil 400 to-
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nelaJas de alimentos provenientes ~el interior del pafs. Apiox~ma· 

damente un 40. por ciento de la pr.oducci6n nacional 11 egaba a e'ste 
t 

lugar. 

Conforme transcurrfa 

infraestructura de La Merced, 

mercios y núcleos poblacionales, 

Otros inconvenientes que p,r 

tinuar 

tos al iment tcios del pa fs, fueron: 

- Ltmitadó ndmero de 1 

Ofertas 1nclást1cns 

- J\ltos costos de los locales· (traspaso-venta)'. 

- Fal~a de espacio para maniobras de carga y desca~ga, 

- Ausencia 

ginaban mermas hasta def 2~ 

~ue líle~aban a ese 

Pero, fundamentalmente 

informativos que realmente 

ciales, vendedor~s 

de es te mercado. 

los coyotes, medio mayoristas Y 

.· 

a 

• 1 
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de productos frescos. 
'1 

' 
Las actividddes en La Merced iniciaban al filo de )a~ 4 ·-

de rc¡··mañana. En ellas participaban 130 mil .personas (bodeg~eros, 

cargadores, comerciantes) consumidores~ue originaban 800 tonela-· 

das de basura y otros desperdicios industri.~l.es, 
.. -.-

Aquí. en el mercado de La Merced> donde se vendía y com 
-- ' 

praba el 40 por ciento d~ la producCi~n nacional de productos ho.r. 

tofrutfcolas, había un espacio invadido que superaba las 54 manz1 

nas urbanas • 

Lo anterior dentro de los siguientes. limites convcnciona-
' ' 

les: Calle Corregidora, FrayServando'fenasa~de~Mier,.iin~ Suárez 

y Francisco Morazfo. Aunque .en 1 r(!~lJ~ad sus dominios .se e}(tendfan 

a buena parte del centro de la ~¡~tj~l del país • 

. ' 
Podemos afirmar, de acuerdo a nuestra invesúgaci6n, que 

entraban 13 mil toneladas de productol frescos de diversas entid! 

des del país. De éstos se consumían en el centro de la capital 

del país un total de 9 mil 500 y eran reexpedida,s al interior 

2 mil 300 toneladas, con mermas que estimó el Sistema. Nacional p~ 

ra el Abasto, se aprox1m~ban a. mi 1 600 .. toneladas., <'f.> 
,: .. ·,:._¡ ,>,_· ,":j'.:,· 

~" .. !·/¡·~ :\~:;~·1::, :.! 
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fue el mercado de La Merced, en primer lugar y en segundo· el de -

Jamaica. 

Segan declaraciones del entonces regente Carlos Hank Gon-

\ z&lez (Exc6lsior 25 de marzo de i98l) era urgente terminar con 

los conflictos generados en esta amplia zo11a comercial; del incuen 

eta, drogadicción, prostituci~n j 6tros ilfcitos. 

Ante este problema social' el gobierno federal como es 

costumbre inici6 otra obra. Se\eccio~6 ~errenos chinamperos loca~ 
. ' c. 

lizados en el perfmetro de la Oelega¿16n de I~tapalapa. 

Pasaron 18 años para qu~ l,a Central ele ¡\basto iniciara su 
'<-'. 

construcci6n con una invcrsi6n_iquef~~·~sfJm~;da,po,·t-el m.ismo 

Hank Gonz&lez en 8 mil 607 milloll-.;;º-=J-~·~:e-~·~"i~f:', . • ·. 

Estas acciones dieron inicio el 17; de mar.zq de 1981 y ten 

drfan que concluir en el mes de julio de 1~8i~ 
,- . .. 

El objetivo fundamental de lX.n.ueVa (fnfraesfructura comer.. 

c i al era poner freno a 1 a e sp ec ul-~~C:i'~n~-;i~~~~·'a'tfm~n t~s-en la e i ud ad 

de México, estimó el jefe del ohpart;~m~il1tid""del•Oistr-ito Federal.-

porque: 

"La comercialización de los productos del campo 
constituye uno de los mayores retos o que tiene 
que enfrentarse el sistema polftico mexicano, -
pues funciona con normas irracionales y semifey 
dales que han propiciado el acaparamiento exce­
sivo, la intermediaci6n y la especulaci6n con -
productos básicos ••• afirmó el l ider de la Con-

• 1 
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federación Naciona.1 Can1pesina, Víctor Cervera -
Pacheco 11

• (5) 
1¡ 

Para que se abatiera 1a. especul~cfó~· de'bls:t.cos, eJ .g,o 
-. • ! ·: /::· - _. -'-.. _'_ :~~- . . ·' 

bierno estimó necesario estructurarmecanismbs inf'ormafivos ·que - · 

superaran· a los utilizados en La ~erced erila'cüalse·us'aba~ car·.:. 

tones, pizarrones (pequeílos) tableros de plástico', ~nmuchás oca­

siones deteriorados así como magnavocesque:auníentab~n el ruido -

que generaban otros establecimientos que tambÜn hacían· uso de ei 
1 

tos artefactos. • ,, 

Entonces se hizo necesario modernizar los ~~di~s;dc trpni 

misión local izados en sitios estratégicos de in nuevn Central dc­

Abasto de Iztapalapa. 

No ba.staba seguir depen,.diendo del introductor, 'el acaparl!, 

doro el ~nter~ediario, para tener a tiempo las cotizaGiones de ~ 

los productos comercial izado~ e'n el interior del pa~s y en la mii 

ma capital de la República. 
... 

Era necesario que se ir~aran flujos ininterrumpidos de iU 

formación de precios ·Sobre productos ·que se compraban y vendfan -

al mayoreo en la nueva estructura comercial mayorista del país: -

la Central de Abasto de lztapalapa. 

(5) Dirección General de Delegacion~s Federales, ~ecom, G de majo 
9e 198_3_. Selección Informa.ti~a.. 
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·Lo anterior podrfa modernizar la estructura comercial y -

reducir la incertidumbre con la.q~e participaban lo~ ·agen~es del-
·;· 

abasto de hortofrutfcolas al mator~o~c 

Resumiendo, las instalaciones de La Merced.habfan quedado 
l ' 

práct·: camente sitiadas por la mancha urbana del .P·r.imer cuadro de-

la ciudad. · 

Lo antet·ior redujo sensiblemente, las ·áreas/de comercia --., ... · ·,,. . ' 

lización trayendo consecuentemente .la falfr d~·.dóm~;~t~ncia entre-

los parti~ipantes. 

La mezcla de comercios mayoristas, 

nudistas, 6casion6 p~rdida de eficiencia por ~1 caos que p~e~ent6 
,-----------;-.:----.,- ---

la comercialización. Ello incrementó el intermediarismo, fuertes-

' fluctuaciones en los precios, por carecer de .información oportuna~ 

También contrajo la competencia entre los)a~titipantes, dando p~ 

mayoristas • 
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La ~entral de Abasto del Distrito Federal se concibi¡Ó como 

un conjunto de instalaciones destinadas a sustituir al viejo merca 

do mayorista ?e La Merced, a partir del decreto publicado el 4 de-· 

agosto de 1983 por el gobierno del presidente Miguel de la Madrid. 

en este ya se hablaba de instrumentar sistemas eficientes· de in 

formaci6n para transparentar las operaciones comerciales .. 

Entre las consideraciones más-relevantes ·r¡ue muestra el 

mencionado documento están: 

- Evitar el intcrmcdiar.i-smC>icx'ccsivO e inncccs.nrio que 
: ·,~ ':/ .. ; ·~· ;· 

provoque deficiencias en el ~Basto, tCs1 com·~·:un arzacél1•:e1 precio 

de ·los productos. · 

•, 
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_ - Procurar que el flujo de productos sea,'suficiente y lo.s 

precios para el consumidor. 
1. ' 

E.- Trans 

En e 1 · 

cio la 26-

monitores. loca 1 iza dos • 1 

.. 
A dos años de la inauguraci,ón-de es.te importante ce~tro-

mayori sta (1984), los monitores ya transmitían un listado de 75 

a 80 producto~, en los que se destacaba ca·l idad, precio-015ximo, . . 

frecuente y minimo, origen se vendía. 

Podernos afirmar que las emisiones carecían de impacto 

real para los receptores, porque se presentaban secuencias con­

información de 20 productos al mismo tiempo contenidos en cu~ -

tro cuadros. Esto no permitía captar· la atención de los usua -­

rios, segGn nos dijeron 80 personas ~ncuestadas que, en el mo -

mento de las preguntas, se encontraban mirando los monitores • 
.. 

.• ' 
Corno causas que provocan qU(?·los .. mon-ito)"es r.ason desaper_, 

cibidos pa1:a los usuarios met~ (pr~~uc~b.~·¿~;,Y~~:on~e' niay.Q. 

ristas) podemos citar las siguientes:>· 
' 

- El horario de transmisión es de 11:00 a 15:00 horas -
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(este horario no cubre el lapso en el que se realizan 

las operaciones al mayoreo). 
'1 

- Los listados est5n atiborrados de datos. 

L& presentación es monótona. 

- Están locillizados en pasos importantes dQ peatones ' -

compradores menudistas), por lo cual no se pueden dct~ 

ner los usuarios mayoristas a recibir informaci6n para 

sus posibles ~lternativas de co~pra y venta • ... 

ALTERNATIVAS POSIBLE~: 

- Presentar imágenes· c'on movimiento. 

- Diversificar las emisiones'con di~ersos productos y 

mezclar con campaiins institucionilles de interés social. 

- Pero, fundamentalmente, iniciar las· transmisiones de -

precios a hora temprana (6:00 ó 6:30). Porque, como-. 

se presenta en el anxo ¡¡foro vehicular la llegada de -

productos en ma~or volumen a dicha Central de Abasto -

es entre las 5:00 y las 6:00 de la m~ñana. 

1' 

•, 

.· . ,, 



CAPITULO II 

LOS PROGRAMAS INFORMATIVOS, OENEFICIO DE ESPECULADORES 
'1 

. . 

; \ 

'· 
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Hemos visto que en nuestro país es desconcútante la uti­

lización de la información en el terreno del abasto mayorista de 

alimentos perecederos, que en muchas ocaslon~s se'revierte en -.. 
contra de los intereses de los participantes. 

Lo anterior ocurre porque a JÍlfor~ación E)S escasa y por­

que los que lleuan a manejar datos INcl:\~()s son.'los introclucto -

res, especuladores, acaparador.es y .todos aquell.os que se enriqu_El 

con a costa de los productos· prfniarios: 

Esto hq estado presente en toda la historia económica 'de-· 

nuestro país sin que se busque erradicar por completo, solamente 

se ha tratado de abatir sus mínimas consecuencias. 

( 

Lo 'anterior se deriva de las investigaciones realizadas -

en el campo. Sobre todo de lo observaqocen mer.cad
1

os mayo.ristas -

de productos hortofrutícolas y al 'interior de Centrales de Abas-. 
to. 

Un caso investigado a fondo·rcsultó el de la Ccntrnl de 
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Abasto de Monterrey, llamada "La Estrella" en condominio. Este -

mercado mayorista fue construi.do. con .las aportaciones_' de los co­

merciantes que ahí operan. 

Dicho centro nlberga 

reexpedidor del noroeste. 

Tan sólo en 1981, 

vo León indicaron que se cosecharon 

ellas se obtuvieron 812 mil toneladas de 

.el 

las, de acuerdo a datos proporcionados por la Dir~cci6n Ccncral­

dc Economía Jigrí col a, dcpcndi ente de la SccretaHa de Agri cultu­

ra y Recursos !Hdráulicos (SARll). 

Los productos que 

guientes orígenes: 

- Chihuahua 

- Guanajuato 

Michoacán 

Morelos 

- San Luis Potosí 

los si-

VerahUz 
":: ._,_., • 1 

J.ansco; y· 

- Distrito Federal 

Podemos afirmar que la carencia de información en este 

centro reexpedidor y en las zonas de producción de horto~rutíco­

las fue, en gran parte, motivo de que se perdiera parte de los -

cultivos, ya que los productofes y ~lgunos~comerciantes rnayoris-



• 
tas desconocian las alternativas para comercializar. 

Se comprobó que. el 80 por ciento de.los'~odegueros, que­

operan en dicha central, cuentan con gl"c~\cJo•{eYefóni~o para i!l 

tercambi ar información entre vendedora!; /y': ~~.~p·~~~6r~s mayoristas 
•; ·.. •",)e_,-·••" '• 

que laboran en este centro comercial, ló~':{lfa1'~'51{aéen' un total­

de 240, clasificados en: 
• 

-·rfodio mayoristas 
• 

- May?ristas en volumen 

- Mayoristas en Linea am-'.. 

plia 
• 

40 

1 70 

30 

..,.~·.:·.,;··-.> 
/ . ~::· ,J --- -
·- - .. - .. ,:--! ,- .. 

TOMS/MO . 
. 3 r•mTl 200 · 

353 mil 600 

65 mil 520 

Total...... 450 mi 1 320 

La ausencia de canales informativos niega al productor - · 

de frutas y hortalizas un panorama amplio sobre las transaccio­

nes comerciales realizadas en esta central, que le permitan obt! 

ner mayores alternativas para la venta de·sus productos. Lo mis-

mo ocurre con los mercados de influencia a dicho centro de di' -

tribución:'donde operan, regu1armente; agentes mayoristas. 

La información que requieren los productores directos, 

principalmente, es la que se refiere a precios y loc~l.ización 

de mercados cercanos a las zo!Wls de producción, destac·ando la 

oferta y demanda de los productos, así como sus cal{dadesy pre7 

sentación, 'tendencias y .Per~pectivas. 

En nuestro país se ini·ció la transmisión de ~recios de 

frutas y hortalizas comercializadas al mayoreo a principios de -



\ 

1981. La encargada de la difusión fue la Secretaría de Comercio-

(Secom). 

=---"-· ó;=.·'· - .• ,-•. • 
"' 

México puso en accT6-n;:·01:XProgl"ama:Na"donal de< Difusión de 

precios Re a 1 es de 1 Me re~ do ¿jj~Ai~~:6}'ea
1

]iJ~~fí·~füi))·,'~-~~;e'.ciépénd í a de-
~:;:~:- .. -~ '~:·~~-~:~~;~~; -~. '-; ~:<~~;~- :'~:..'.~-.,-_-;,~:.:_:~ ''"'-'-

' :· ...... :.s>-:;.: -~~~>-; /-::<~. -._ , _;_:_: 
f" { ·, ,1 •• ·.,:'"' 
. ,· - .t:.:.:~ .':'·~~, < • -.;_'."''. .,<.: . 

la Secom. 

. -."·\· :·::::~:~ ··":\::-·.··;/•' '·-~\·:.--:.·:·;_ 

Tenía, como principal objeÚv.C>; di/~ndJr\con amplitud la-·.-;_· - . -

información de precios de frutas y horta)izas'que se comercia 1 i-: 

zaban en la Merced y el Mercado de Jamai·ca. Cons'id.erados estos -

mercados como los centros de abasto mayorista, de. mayor importan 

cia para todo el territorio nacional. 

El PNPRMM era paralelo a otro programa denominado "Servi­

cios Integrados de Abasto", considerado por el .gobierno de José­

López Portillo como de largo plazo y que buscaba modernizar la -

distrib~ción de alimentos comerciados al mayoreo. Este Gltimo e~ 

taba adscrito a la Coordinación de Proyectos de la Presidencia -

de la República. 
• 1 

Transcurría el aílo de 1981 y finalizaba el sexenio lópez­

porti l li~ta, cuando ya se intentaba.dar el lugar que mereffa la 

información y todos los elementos estratégicos que derivan de 
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ella. Parecía serio el asunto: 

"La creac1on del Servicio de Informaci6n como 
un servicio pGblico, con presencia en las et~ 
pas que se dan en el abasto y en los elemen -
tos que integran el programa, interconectados 
entre si, permitirá brindar transparencia·al­
proceso". (6) 

Y agrega: 

"El Servicio Nacional de Información de Merca 
.dos, tiene como objetivo general proporciona~ 
información veraz, completa, oportuna y rele­
vante, que sirva de apoyo para la toma de de­
cisiones en transacciones comerciales, en ma­
teria de politica y planeaci6n, en cuanto al­
abasto de alimentos, en coordinación de los -
sectores involucrados". (7) 

Frente a lo anterior, el desarrollo económico que experi­

mentó México hasta .. antes' ele la crisis (1982) permitió a los pro-. 

tluctorcs ele fruta5 y harta 11 zas, mantenerse en un 1 ími te "medio-
• ' t • 

de competencia". Decimos medio de compciencia porque no dcj~ron­

de vender. No asi después de que entrada la crisis, empezó 1n gol­

pear fuerte la economía de los productores, quienes se vieron en. 

la necesidad. de depender más de los acaparadores regionales. 

La información era muy a -

las delegaciones federa 1 es s.-

los pizarrones u hojas que s sur. 
r .. 

{6) Servicios Coordinados 
de Desarrollo. Presiden 

( 7) lb id. p. 26. 



tfan el efecto deseado, porque los productores que se encontraba 

a 30 6 40 kilómetros de distancia no iban a ir a, la delegaci6n -

de comercio, que la mayorfa de las veces est• 16cdlizada en la·­

capital del estado, a consultar los dafos que. '1e ·pudferan inter_g_ , 

sar. - ---- -
,. ' ~..:;.: (' '. :.:·;· '',• 

'''..}/·'.-- ·.' , . 
. ::·,~-' ·,.; .. -· : .'·.'_', .. , .. ~ .... ~.·-· ... _: ... ~:.• .. ·.~ .... · .. •.:·" •. ',: ... 
'.,::~~~- ~~;~~-: _;~;:.,_~·~:l':: 

Para solucionar es te _p_r§b l e_~atg!l~".lpsI~'.P}d~úí;f9,s_::: ¡(ñps~"d e 1 

gobierno : del presiden te Migue,~ de ;:~:M~··#~tiT~;;~:b.~~r~~~c:~~ {in u"i dad -

al p roy e c t·o informativo;. ahora i ntegt~.~~~-qfQ'-,a'l\;sfstefuá Naci on !l l - . 
'~-'-'-~=-__;ij;-:;~- i::·--1,-

para el Abasto (SNA), según el DÚri6 o"f{~ial el.e fá Fcderacr~n -

del 21 de septiembre de 1981 (véase·anexo ciricreYos'). 

Eri este tiempo diversos sectores-invofucr.ados en la <pro 
,, ' . . . . . : ~ ' 

ducci6n y distribución de alimentos hortofrutkolas, principal -

mente organizaciones como la UNPll, CNC, _Cf.I,;~~tc., cm¡H!zaron a -

demandar informaci6n diaria y a temprana hora, lo cual fú,e impo­

sible proporcionar por parte del naciente•organismo informativo. 

A.- lCómo investigaba y difundfa el PNPRMM?. 

El or9anismo público 

la captaci6n y difusión de 

frutfcolas era el PNPRMM. 

el que manejaba la mayor 

les y, en mínima parte para 

de la siguiente ~etodologfa~ 

- Encuesta diaria de 

a-

., 



. 1 

·' productos perecederos. De las 6:30 a las 8:30 horas, en 

l 
Jamaica y la Merced. 

télex. 

Ya durante la transmisi~n 

tenían c;ue cuidar la .emisión totatdelo~.nie1ÍiáJes. 
-·~.: :'.~<: ... ; ~> -, ,·.; . - -"o -- ·- ~ . 

-' L.a bit6cora d·larin quc<lnba lnt:cgrn<la, 
. < : .. ~- . 

'. . ; '. . . -f·~'¡'. . . _.. :- 1 

- f\ diario 5c conce11tra.uan lo!> precios en el.r~yor_te.,sem!i_ 
--~-"¡.,.;-_ __;;,_~ "=..:__e'-_~-"--;=-,_,,--------

nal y mensual. 

Las guías de telex quedaban archivadns (por fecha, las­

copias de los mismos por delegaciones y la bit&cora por. 

fecha). 

.- La copia de las guías telegráficas y de l~ bitácora diA 

ria quedaban en poder de la subdirec~ión°de Desárróllo- · 

i Servicios Comerciales. 

Tanto este programa como los paralelos; que _ex5stían por- ' 

parte de la Secom hasta 1983, tenían obJ~tVv~~ .sfnÚlares para -­

orientar a productores y comerciantes mayoiistas (~rincipalmen -
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te). Entr~ dichos propósitos podemos referir los siguientes: 

- Rcduc.i.r la in.termedia~ió11. 

- Mejorar el preci~ de ·~~¡1'ta .al.productor. 

Estimular la producció.n (.al obtener el productor pri'ma­

rio mejores precios por sus cosechas) y, 

- Establecer las relaciones de precios al mayoreo con los 

de la producción, aco,rio, transporte y distri.bución de­

productos hortofrutfcolas; desde las regiones producto-

ras, hasta los centros de abasto, 

Aunque los proyectos ~ue hemos enunciado bus¿aban la efi­

ciencia, la cobertura dela información resultaba mfnima. Ello, -

porque las emisiones radiof6nicns que tenia el PNPUMM~no llcg~n- · 

al pOblico meta con la suficiente oportunidad q~e req9erían, ha~ 

blamos de Jos productores que buscan vender "bienu y de los co -

merciantes que como distribuidores buscan buenos precios. 

La .may~ría de las transmisiones radiofón1-cas diarias (328 

aproximadamente) en el interior de la RepOblica''"'eran difundidas-
"'. ·.; .. 

. . ' 

por las estaciones autorizadas al PNPRMM.aJc.f.flo del mediodía,-

º al d.ía sig.uiente, como t'ellel'lo de inform:ació:n. 

Esto sucedía justamente cuando tanto al productor como'al 

comerciante ya no· le servía de nada diéha información, porque, .: 
. i 

ya habían vendido al precio que les estableció el especulad.ar o-
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el intermediario. 

Por lo que toca a los spots de radio (veáse Anexo de ílol_g_ 
. ' . . . . ~. . ', 

·\ tines) istos no fueron cambiados c~n la inco~poración de Centra-

les de Abasto al proyecto de modernizaci6n nacional del comercio 

mayorista (Iztapalapa en i'a ·ciUdad de México con su Ce.ntral de -

Abasto "Carlos flank -González) continuaron en la mismii ·línea: 
' .. . . . . . ,. : : . . . 

"La Secretaria d~ Comercio - se dice 

chas del interior del país -- informa a Ustéd senor rfroductor, S.Q. 

bre los precios reales del mercado en los cent~os cle consumo de­

Jamai ca y La Merced en el Distrito Federal". 

Y ilgrcga el locotor ..• 

"Estos precios son en los el eta.-

llista.y se 

invitándolo ·i'-

traspa~eri¿ia de precios de lunes 

Esto último, "si un -

document~ entregado i ón-

de Servicios 

Con est~s mensajes desorientar~ 

aún más al productor o al mismo coinerciante, tanto mayori-sta co·­

mo detallista, pero, fundamentalmente al productor directo,· por-· 

' que él vende a como le diga el acaparador regional que está. co -. 



\ 

rriendoel precio en los mercados de influencia. En esto tambi6n­

participan el comerciante mayorista o el transportista, sin que­

el campesino productor, tenga, otros puntos. de referenda para la 

comercialización de sus 

Los programas específicos de información con los que se -

trabajó en la práctica fueron: El Prográma Nacional .de Precios -

Reales en el Mercado al Mayoreo, y el Programa de Difusión y -­

Orientación en la Comercialización de Prodüctcis Pefe.ceacros en -

Centr¡¡les de Abasto, Estos dependían de. la Secom, • . 

Con ambos, esta dependenci¡¡ gubernumenta1 heredaba gran -

pnrte <lel Proi:irl1111a <le Informnción de Predos ·e:o'n.tcrri<lo en líls .· -

propuestas r.mUídas por la Coordinnción de Próyectos de Desarro-

1 lo de la Presidencia de la República.-. 

Para entonces (1981) la Sec~~tárí~ de Comercio ya emití¡¡, 
.,,, ·:'· .-. '/-,:.:.~ ::·;;.::~ :·>·.~ ::.'~~' .~ 

a través· <le la radio, mensajes dir-fgidbs a>los. participantes del 

abasto alimentario, con los siguf~AHi.': i·~dicadores: 
.. 

Presentación del . i 

- Nombre del producto, y 

- Precio mayorista 

EJEMPLO: 

Cajá .de 20 kilos de aguacate has s. e.xtra 3;200.00 · · 

Caja de 30·kilos de limón sin semilla is s/s l,lS0.00 

Caja de 40 kilos melón U 27 primer~· 900.00 

etcétera,(ver anexo boletines) 
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Informaci6n complemen.taria a la anterior, la prop~~ciona-
. 1 • - .• 

ba la.Secom en sus del~gaciones federales,.en.el.interior del 
·¡ 

país, la cual estaba dirigi(fa¡,:'.eni;(b,ff~h~a1;~¡;€~1 ~-las\grandes -

asocia e ion es de producto res ;~p.:cóllle'r~)~~~.~~;~ ·~ri,}'~_ri~X~s. En es te -

c i re u i to de in fo rmac i ó.n q\rnda b;~n ·,fü'e}<f i~·~ prridÜc~ores. tempo ra • 
'.-.e,,:'•~-:(~~ "·.·. -..'.~-~-C_C,'_:-:-;:'.::-• -

leras. ··,_ __ 

Por tal motivo es nece,¡;aria la incorporación 'inmediata de 

dichos productores, mediante programas directos que 'les despicr,­

ten el suficiente interés •. Djcha ·incorporación podr.ía ser por -

asociaciones, comités regionale~ 1 estatales. y nacio~ales,. la fu.!l 

ción princ·ipal de la unión es'ta'~;il complementaoá con la partici­

pación que buscarían las radfocfifllsoras al a.brir espacios en sus 

tra ns mis i ~ n es , para que.) o_s·-~arn·pe'Si nos <p rod uc to rosiexplica ra n 
.- __ ,-_ ·' . 

sus problemas para encontrar~~~·rcado-,a 

Aunque el gobierno, 

sos orientados a informar a 

ta, éstos era~ muy globales 

de los campesinos. 

P ,º r ejem p l o , la 

denominarse, "Servicios~ 

a -

tín promocional que se asociacion~s de 

productores y las de comerciante·s. En este documento se ente.n1día-. ' ' 
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la información as1: 

"El sistema de información comercial es un serv·i 
cio público del gobierno federal. operado porra 
Secretaría de Comercio, integrada al. Sistema Na­
cional para el Abasto, cuya presencia es necesa­
ria1 en cada una de las etapas del proceso del 
abasto alimentario, a fin de brindar transparen­
cia en el mercado, p¿rmiticndo que los partici -
pantes tengan un panorama general acerca del co~ 
portamiento de los productos en el mercado apo-­
yando sus decisiones comerciales y coadyuvando -
en la definición de politicas y estrategias rela 
cionadas con la producción y distribución de alT 
mentas", (B) -

Med~an te los resulta dos que arrojó una ene.tiesta que apl i.-

camos a productores de Morclos, Puebla, Guerrero,. Tlaxcala y el-

Oi:.trito rndcrill, en total fueron mil _250_cncucstas cont.nr.tndn5-
1 •• 

en sus 10 preguntas, todas ellas para tratar de aclarar sí real-, 

menti conocian los instrumentos informativos que .el gobierno 

veía como idóneos. Los campesinos productores de·tomate bola, le 

chugas, ,papayas, papa y nopalps (de acuerdo al orden de las enti 

dades citadas) contestaron en un 80 por ciento que desconocian -

todo tipo de boletin."Eso como.siempre, lo sab.e el que compra nd 

el campesin'o", señaló un productor entrevistado. 

Esto sucede porque a los campesinos no se les invi4a a 

participar abiertamente en los programas informativos. No se.les 

(8) Secom-SIDA, tríptico del Servicio Nacional de'Info;ij\ación de 
Mercados. · · 
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entrena en el manejo de una estación de radio, dánddles lo nece­

sario para que entiendan los mensajes, respetando su lenguaje 

sus modismos, en si, su c6dig?.: 

Porque , aunque cueste .tr .• abaj o es cri b itl o .. hfstó ricamente 

los campesinos productores no han tekido lia.ori~n.fh~{óíl informa~ 
ti v'a que requiere su ac ti vi dad. El lo·.1~~·.h~.fJ·~~~~f'.h~:fentes •·de 

los coyotes regionales, atajadores y aspeculádcfr'1(s;l'.fciaJ;;Eil"dos a-
.• • > ; l;:ci' '<. ; ; .. 

arrebatar a lo·s productores campesinos su_~~~gaoª.t1.g.t~;~>~1Jc.obtie - , 
~" -=:-·,. - ';~.,;'..c.;--.•'; . _,-,._:- ~ 

nen. 

Como dato adicional, en el 

cional de hortofrutfcolas fue del 

»·i{; ... 

na -

ladas, 6,5 millones de frutas y 4.0 mdlo~~s de hortalizas. (9) 

'1 

Esta informaci6n solamerttc las grandes organizaciones de­

productores y comerciantes que operaban enel pais la conocjeron~ 

En algunos casos para vender a precios justos y en otros para e~. 

pecular con los productos, ·en diversos mercados mayo~istas· del -

país. 

A~nque esas acciones contrarias a la modernización del 

abasto rara vez la realizaban' ;6s ~ampesinos prodU
0

ct~ro's, porque 

no tienen inforrnaci6n sobre ;tr~¡~~~or~e 9 d.e comrr~dorcr~otcn'ciE_ . 
,-.-·:'r <:>~:-:: -:::_,-

1 e s. que se interesen por sus cultivos. Dé .. acuerdo a nuestro tra-
----·--"~·;:·,~ .-< '•.' ·,·:' 

e C'. ·.~ :-· ~.;·~~-; -,. :-- ,';. 

(9) Sistema Nacional para el Abas.to. 1934. Secofi. p. ·23. 

., . 
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• 1 

bajo de ca~po, los campesinos que recurren a los especuladores,-.· 

son aquellos que comerc.ializan sus cosechas en form.a -indep,endien 

te y que l.o, hacen por su necesi ciad° d~fveWcle·r· Y ~Ií'i~vfta1~ ,rat pér_ 

dida de sus cosechas y no por entr~r-.~'.nJ2o~~e~.~k~i~"cc3n otr?s 

productores. Estos campesinos ·rara'vei incluy~n su fuerza de tra 
,\- .·· -.,~.·-.. ',_.-.·,.,-._"'-~/~-- -,·;'.-· .-' ' . -· 

bajo al momento de vender sus producfos,>en otros t~rmi nos.; no -

la cobran o cargan al precio final:x:~v·;·~t·a.:::·~'~-~ueles i~porta-
es recuperar el gasto en 

B.- Formas de venta en el campoi 

Se investigó que los métodos comcrc.iales varían ,según sea 

el volumen que ofrecen, del~ localizaci~n de la zona·prod~ctora 
con relación a las vfas de comunicación y otras ~ctividades nec! 

sarias para realizar la compra~venta de productos hortofrutfGO -.. 
las en grandes cantidades. 

Los productores en nuestro pa{s~·por fo gen~ral siempre - · 1 

han tratado de evitarse molestias después de cosechar. Tales pr.Q. 

blemas pueden resumirse en selección,. eníp"aque.~ly.•trasladoal 
"·" ".', •. - !' é •• 

centro de venta {mercados mayoris.tas:) •· g~~9.Jes··-h.ª;}~st~do vent9~ 
jas. 

- ) '·.' 

Porque al vender su producción a pie ro hue~tat por ejem ~ 

plo, llega a ignorar el. volumen de ésta; 
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1. En mer~ados locales 

En estos lugares, los come~~iantes mayoristas ~dquieren -

la mercancía, tras exigir que el producto que compran lo lleve -

el productor al destino de venta. Aún más, ~ue llegue limpio, --

debidamente clasificado y empacado, 
. ' 

' 

Por lo regular este tipo de compradores pide a los vende­

dores calidad y buen estado de envase para sus productos. Que se 

l es hagan l l e g a r en a r p i l l as , co s tal , ca j a , e t c . Re q u i s i tos que -

en contadas ocasiones pueden cumplir el productor, 

2.- Libre en planta. 

Esta modalidad de comercializaci6n permite al. productor -

obtener ciertas ventaja~. porque le asegura el despl.azamiento r! 

pido y oportuno de sus cultivos a la planta procesadora, por la­

cercania que en la mayoria de los casGs tiene €sta ·con respecto-

a las zonas de producción. 

' - -·i':: .. _ -;"-'.: . .;;;~ . --;;:-..,, 

. En ese lugar se. le'.p~·ªfjd'R~jiºóna al campesino la materia 

prima nece~ari_a para continllarC:on sus actividades. En nuestro.:. 

pais algunas grandes asoci~ciones de productores .cuentan con sus ' 

propias plantas de procesamiento para p~oductos· h~rtofruticolas. 

En dichas operaciones comerciales la falta de información 
·' 
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entre los productores directos favorece entre los productpres -· 

directos. favorece a los·. agentes intermediarios que operán ~n di"'. 

veras zonas temporal era~. Estos obtienen l~ ~osicha de l~s pequ! 

ños productores campesin~s ~ travls del establecimiento d~ una -

obligación moral y económica. Financian la producción, ot.orgando 

crlditos para la adquisición de fertilizan~es~ para el levanta -
- - l -

miento de la cosecha. Suministran recursos .para emergencias médi 

cas, además de dotarlos de envases­ entre 

otros servicios. 

Lo anterior trae.~coríse'cllentfünekte. que el peqoeño produc -
. -·' ·, _,. ··, ... _. ,, 

tor, al levantar su cosecha ya la'tenga comprometida_con el 

agente int~rmediario; o bien quelas. míseras ~anancias c¡ue obtie­

ne l a s u t i 1 i e e p a r a 1 i q u i dar cf.e u das e i n ter es es e o n t r a í dos con · -

otros prestamistas. 

Al entrevistar a un oomerciante mayofista~ de 1a Central~ 1 . ' 

de Abasto de Torreón, nos enteramos cómo com\:ro:?un\v°'lumen de ~· 

~:":::: :::::Y d:ro::::::11'.::g:: :::.~~~~*~l~~i~it ;;, de ' 
_-: ~- '. '~~: ~;·:~,{_:~.;~~~~;:::._~};~,~~~~;·;~~:;-~.·"::-;?:<~ ::~~ .. ~~-:~ ' ·,-. 

-- -_---- _ •·-•·- .• ,.-. ;~-- ·~ A.ii. ~,~·~~it;-•;fi'.ié;}"H > 
- La totalidad de_la.~produ¡::~fón'.(astJmad:ii!·en'{12;ulil ki'.--

-· ... - ,_.__ - .. ,. 1-·.·· "'' •/• . 

- -los)" la.;~d~uirfó de un int~rm~diari'c;''°r'ur~1: 

Dicho i~te~~m~j~iario se encargó de rea.1 i'zar J.as 1 abores­

de cosecha; manejo, selección, empaque j transporte de-



la producción. • 1 

- El agente intermediario conocía pcrfcctnmentc el 11lcdio­

'en el qú~(se:des~rrollaban ·las actividades descri ~as, -· 

por tal motivono pagó el precio justo dela cosecha al-· 

p red uc to_r' por.que sel e ce i onó las manzanas que 1 e co nve-

!: nían, argu11endo que la;; otras no tenían mercado,.; 

- El productor campesino· absorbió ... las-pérdidas que, segu-
. . . • • . . c .. 

ramen te, correspondían a pago de s·u fuerza d_e ,)raba jo. 
. . ··~ " .'·' ;e;• .. .. .. .•. ... .:.~ 

'"" ,.,... :"';. :·:~.::\·~~(/ :\-.'_·.>:··'''. ;__ •. ' ·1 
.:, . . .. --,,,.,.\•' ., . ; 

También se pudo saber qu~ el pe:c1ukfíºproct"u'c1:.ii~~lri~~;P6Ha1e-
--~-,- -: .. --::: .. ·;.?}<.(-: ::.:x·--:-__ ·:->::, -·, ·:<:; ·->.·.·-. 

ro estaba acostumbrado a vender cl:total (o .1a ~)íy~fJ·~t't_e 4e su 

pro d u e e i ó n a e a m i o ne ro s o ri e ºPJª ~I~ 1·_:~ ~-t~~á JiÚt;J;~ ~~~i1.!f t~~~~p --
realiza por lo regular a pie:~: '.huerta.' :; i·," 

En es te tipo. A! ~~~K;,'t~~ei :jo~. que .;es Ult~ri·p;rjüdi '•dos 

son 1 os producto res>. Phi111aCrfÓs·¡'>• . f·." 
:·.t.¡-- ~r>~:: ,~-:'; :;_;--·-- -, -- -. 

Por un l ad o i.?¡ 4~2ii~íst(~1~p\~¡pr.~\~00Yci t<s.}eg fon! 

les, intermediarios) com~:.i,~&,_~g.~~fj•¡Uc~~=i··~§rU .. Lg.s)HÜ~'.;~re'.iJ~'.~n-te ·~ 
e on oc en 1 as 1 e yes d~ 1 ···~erca.do.fo.f~\;:~t·y_,d:;_m~''.rid:~·~··~,~~:~tP~~'.~(~j~us-n.1. 
veles. Con base en el lo ¡i-J·~~1r.?i~Cpt'é2J'o~;:a·e·;;;fós:.·i&óci .. ucios que -

adquieren en di versas zonas 'ct~>:iJr'~ciU°Bc~~~~fdej:¡>;~í.~< · '{ 
. ';,·;.~~·· e·-;:·~>- .:s~<· .. :~~:'/ :;z;:.~ '.~ \~~;-:"~: .. :~ 

,;~'-~-__ó~~';)_;;,,_ .·~<:::.: ~;-;,: ;;y '~-"--<o·:-~+~ 
-----~--~~-,·----- -·-«')~·; . . _"_.;,,~-- "{/\p.~·:.~tr _,/;. · 

Ahora bien, 1 os product~s it'uC acÓpi"an.lbs':in>tdrni'Ócliilrios" 

se comercializan entre comisionistasoF~a;~~ist·h·.·locii~{zad_os en 

. 1. 
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centrales de abasto a precios muy por encima de los que re~ibcn~ 

los productores directos~, 

Con la suficiente información que se logrfra eri dichas 7..Q. • 

nas, ya sea a través de comités dedicados a inv~·s.tigÚ los pre -

cios que existen en cada ºmercado mayorista del páísc~y,cespecífi­

camente los de influencia a la zona productora qúe tendrían que­

distribuirse entre los productores utilizando Ja radi.o, boleti, -

nes u otros canales, se ·podría mantener a los c.ampesinos Aleja -. 

dos de la especulaci6n. También serfa conveniente que los ci~pe~ 
. - - ' 

sinos productor~s obtuvieran suficiente apoyo de parte del Qº 

bicrno de 5U entidad, para ln 

que nos llev6 a 

1 os precios 

ejemplo. 

La 

intermediario y l 

el ki'l o 

vendi6 

to de 

A 

en 21 , 1 5 

más-

un 

el 
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El detallista adquirió el kilo a ·21.15 y vendió a GG,00 
1 

pesos. Es decir hubo un in¿remento por kilo de cebolla bola de 

51.21 puntos, en relación'alprecio que pagó el intermediario al 

productor primario en s~ hUefta. 

c. Confianza en la·tnformadÓn, 

Desde principios de 1983, la Dirección General~de Moderni 

zación del Abasto, confiaba en que el Servicio Nacional de Infor. _, 

mación cumpliría las metas par& las que fue creado, ·cuando afir-

maba: 

"El gobierno controlará ahora si totalmente -
los precios al consumidor de las 17 líneas -
de productos blisicos, al cslablcccr el préxi 
mo junio un inovador subsistema de informa 7 
ción de mercados en todo el país. El subsis­
tema operará desde las 12 centrales de abas­
to que hay en todo el territorio nacional,.­
incluída la de la ciudad de México". (10). · 

Para lograr el efecto deseado, 

"Gobiernos estatales y municipales se coordi­
narán con los productores para vigilar la -
marcha· del proceso. Este subststema formará-. 
parte (dijeron) del Sistema Nacional para el 
Abasto, con lo cual se pretende erradicar.vi 
cios que datan d~ la Colonia, en el aco~io,= 
transportación y distribución de productos -
básicos, que ano con ano propician una pérdj 
da de la tercera parte de las cosechas agrf= 
colas nacionales y la cuarta parte de la pro 
ducció'n agropecuaria". (11) -

(10) Publicaciones concentradas de la DGDF, 4 de may~ de l9B~. 
(H) Op., cit. f. XV-5. 
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El Servicio Nacional de loformaci6n de Mercados, por un -

lado, tomaba cuerpo y buscaría operar en forma abierta y en otro 
. . .-·< .,, ::.\ .. ; \.·. '··.··· /'.:·>' <'· :.:- ,_,~;_.~ ::.>~. '·'· . f 

sentido 1 ibraba una lucha con instituCiOne~ que aparentéinente se 

dedicaban al. mismo ;isu11to informativo, tal.es como el 'Jnstituto -

Nacional del Consumidor, la Secretaría de Agricultura:y Recursos 

Hidráulicos, Banco de México, Coabasto,Conasupo, entr~ otras. -

Por tal motivo se pensó en la duplicidad de funciones.· Esto nun-
' '. : /. 

ca existió ya que la informaci5'ÍIC[~~ [rcci~'f a.l mayoreo'-era prác-· 
·;::;::~~~':/-,'ó - •' 

ticamente nula. •:.:·~· / ,.\' :· ' ' .. ' ' '· \. 
-<:·~-.:;.}:;_h' 

Porque a es as alturas 'd'e Jf?~liid~;ént'ia.Ii óW 'déJ~'.;~ b a~s to mayQ_ 

rista de alimentos se llegaba a"r~C:fi{{cc'ér.'}qll·~:·l'~nimlteria de 

control de precios. han sido nui~s··io·~· e'siJcrio~.de{gobierno por. 

contener la voracidad de los~comerciantes•!, segun.declaró el 1 í­

der de la Federación de Trabajadores de Jali,sco, lleliodoro Her -

nández Loza (DGDF, 6 de mayo de 1983), 

.·· 
Ante la lluvia de comentarios, ·la mayoría, de ellos encon­

trados, se hizo necesario 

cional·para el Abasto: la 

real y a~tuante de las 

campo ~grfcola nacional. 

Era necesario 

ciente que requería 

apoyo -

en el -

. i 

cu 
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brir un espacio más amplio del que alcanzaba el entonces Progra­

ma Nacional de Precios Reales en el)4ercado al;Mayoreo (PN~RMM), 
·,·:·;··;., :·-· 

el cual estaba encargado de captilr:[~~:i~.p~rlEI~~º.~~~,a}3;m~yoreo en los· 
.. .'~ ,_ . '• . 

mercados de Jamaica y La Merced. . ~S tti' ;:~;·~',' :6. 
- ·~-::.:~:_ -:";:-;:~'-··::::~'.'~-.'-:~-:. :;~~ - ;,~ ,;,70::. -·,-.o·' . 

-/ ·c,..;;,; ~.:) __ ·r:·. <··- • '.;:_< • • • 

. ·· ......... -· · • ~·~\-.'•;~f"Jr~:··f.f-'i:-f·.c·~;-~•;,·\·c _ .•. 
En este sentido reafirmamos ;c¡ue}Fos'dntermedfarios y los-

es pee ul adores saben perfec tam,epté, b}~n:'elLfunc i o namien to del mer 

cado mayorista de productos ho~tofrlJtftolas; Por la car'encia de-

\ información que se tiene en las zon'as de producción,' éstos agen­

tes nocivos ganan terreno en las:.operaciones quedando .los prodt(~ 

tares primarios en último lugar e.n la participación ec9nómica • 

.. ,_,. 

Para evitar que JRs ~ampesinos. sigaóc'dep'~~nclJe.Í1clo' de 1 a in 
'e'''-'-',-'.-

formación que les proporcion.an, los coyotes rag.i_dh~}e~¡ que e.n ·-... 
otros término.s son sus más peligrosos enenÍ,lgos·~s ne.Ces~rio que-

se forme un or~anismo informativo en el q~·e't<lngan amplia parti­

cipación los productores, buscando que lo~ditos que genere es 
·.·_ «'; ,,·_: . 

tén debidamente sustentados en la realidad, y asl .realicen las -

mejores transacciones comerciales/ Dich·a·· infÓ'rrriá.cfón tendrá que­

ser imparcial para que los particfpa:nt~s del abasto tengan con • . ·.· .... __ .·,_ ... · ·'''· '., 

fianza en lo que reciben y elúreg'i.ln.j:" 
:·.:~,- ~·;,~~ 

; . ,:___ .. :·~~·:.. ' ,';,:' 

Este debe operar desd: l;~:s,·,indimas etapas que conforman 

ei proceso de acopio, transporiac{§nY clistH&uéi6n, c~;~fª que 

realmente sirva de soporte de decisión a los participantes dire.s, 
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tos y concurran con la suficiente confianza a realizaf sus acti~ 

vidades comerciales, de acuerdo a como produ~ 

tores o comerciantes. 

Con la informacj~n g~riefada en las zonas de producción y­

captada en los centros{de cdJstrjbución se podrá seguir el compo.r. 

tami en to de 1 os precios, .. v-ariedades, orígenes y, presentación de· 

los productos hortofrufícólas, para posteriorment~· difundirlo~ -: 

por e anal es sen c il 1 os e o n el fi n do que 1 os p a rt..i ci pan tes tengan 

claridad de cómo se comporta el mercado mayorista:. 

D. Información en mor¿:~dds mayorlsfás. 

,:._ ____ ··~- :.·. ' .. 

E 1 r;~9r-Imt·;~tri~al--dc=rrccios;-néatés;~cl~J·;¡.¡~r~.<LtLo~a l 
,----=· .. ' " - - ..... -

Mayor e o, operado. por fil Secretad ti de Coíliar·~io~ X Í979 i_nicio 

con la transmisión del proceso comercia:l m~j6ri.sta~i.áe próductos-.· 

perecederos. -· • 1 

·oicho programa informativo difundía de lu~es a vier¡nes -
. - --~- - :.~~' 

las cotizaciones oe frutas y hortá1Tz.éls-cc:F1forciali zad.asccn al gu-
. '.· -

- -e 
0 

_ 0~ _ _:,• _ '-"~~ _ .' 

nas regiones agdcoJ~X:~.eJ 

cobertu·-. 

ra, este progr~ma llegaba.a}tra'\léi<lá lil~' oe1e'g'~ciones .federales 
--- -- -~·.:;-·-, ''-;::'>?:~:.-~:~~~-'--~p,~--~_,_i~' ,, '.»«""o.-).:~;'~-~' •· ,. - - ' '• ' 

de Comercio a los participáWtés'.\a difusióry, al TnteriOr de es-
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tas dependencias, se realizaba mediante boletines que eran pega­

dos en los escaparates ,de dichas rcp~esentacjones de la ,Secom . 
. ",- . .. - ·' .. -~ - . i -,',-'·; ,'' 

. .~~,·,·,,, ,, 

.',~/: >-~-:~}-:'.,:J~::/c.: :'_:'~,., ,·' ··. '';~.-
, ', 

_ .. ·.:···> ·-<· ,, :•:.:· -· ,-;;.;;--·.;·--

,Sin _embªrgo, con esths, ¡{(:cion'~s no se l?lenaba·'la :d~~'.anda-
i n formativa que req uería~~l ~i pa rtJcipa~ tec; del ,a·~a sté .en::~;l ;; n-

terior del país. Por.un._lildoJos productores qué· se· localizaban­

ª varios kil6metros de las mencionadas instituciones quedaban 

sin reci~irla 1 mientras que otros ya no tenían oportunidad de 

vender bien sus productos, p~rque dicha informaci6n se publicaba. 

muy tarde (entre 10 y n de maiiilna). • 1 

participan tes' del 
1 ,,,( 

abasto se captaban· en los mercados mayoristas del distrito;Jede- · 

ral (La Merced y Jamaica)::;}' tr-ansmitfaa·-a las rirpr~se'n·t~'r;_~kes :~ , 
de Secom en el interior del país mediante servicios t~l~grÚicos 

.··• 
o telefónicos. 

Este programa consideraba a los m.enciÓ~ados merc~dos may.2. 
" ristas porque ahí se comerciali'zab~·el60.yhasta)l:70 por;cie!!. 

to d ~ 1 a produce i 6 n na cj o n'~L_hó~:t~of r~tf~c{1_;.7~if'.~·s-ci·ri~rido·~1u ga r e's 

taba n 1 os me re ado s de· M6ilt~~~t:'eY.2)~,8~¿a~~'.1t3,~a'r~\¿:-·~_:~'~'~'~·,. 
_,:~~;:, - 07 ._-.·-.-...., ~-.-;-"'_,, · •..• _-, ~ .-.-~·-.• 

>~;; <, "' ~. •;e .,, ,,, <· .. · 
La i nformaci~~,,- qu~~ se' l;og,~~ ~ricj~,t~ en ~l .i~~fodo de 

1979 a principios de 19~·1, p~rrtii.tió al e.sta¿ ~~al'ii!a -plantea - .. 

mientos concretos para instrt1méntar programas inforni¡¡tivos de' 
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largo alcance, que fueran integrándose al Sistema Nacional.para-

el Abasto que nada del escritorio de diversos funcionarjos del 

gobierno federal, que e~tonces,trabajar~n ,en 'la Coordinacf6n de 

Proyectos dá Desarrollo adscrfto a h Presidencia de ]a Repúbli-
e.'.-~ - '.• 

ca. 
:; -· ·_:. 

Una de las a1ternativas-qüe encontró el PNPRMM1 fue la de 

utilizar el espacio destinado ál Estado al interior dejJa radio­

privada {12.5). El 3 de junio de 1981 la Secretaría de Gobern: -

ción, a través de la Dirección General de Radio Televisi(fn y . . ' .,-,'.-

Cinematograffa (RTC), autoriz6 la transmisión ~eJo~·mcrii~jes 

del PNPRMM a través de 224 est,ac.iones de radio (yef~:i~'~}b': rápio(. 

··: . :;>:· 

E 1 8 de enero de 19.82 se volvió a. r.1fncivar-Ya enii sÚn ra 

diofónica, solamente que ahotil se;reharok63>estacio~esa las·-· 
. - ---,==----;~--;c.-S·~ -J°"'_;,... . 

224 autorizadas un año antes, se cl-ijo que )a reducc·ión~fue-por -
',. . ~ 

falta de espacio, lo cierto esquea.l entrevistar a alg~nos loe.\!.. 

tares, éstos dijeron que nad.ie pedía dicha información, en el -· 

interior del país, por lo cuaL"n.os conviene mejor manejar comer: 

ciales esos que si dejan". 

Los spots de mismo:con{enido que ya ex-

pusimo.s nnteriormen~i~ iol~n1~nte seapli~~r6~n~~;i.iiirir4s. ~~~(ifica .­
e iones en lugar de que eJ locutor dij~ra-q~e {~-:r~lbrma·~a:desde­
Jamaica y La Merced, ahora {1S84), ern cfosJe },.;Ce~frÍ~je Abas­

to de Iztapalapa y Janiaica. 
• 1 
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Sin embargo la información no llegó a ser o¡>ortuna y ef,e_s 

tiva. porque no se tuvo•a un grl.Jpo de.: inspectores o.super•dsoh~s · 

para que recorrieran, mediante un mon'ito're~ c~dri~tan\~.:las dif.e -: 

rentes radiodifusoras del inte;io~·d.el·i>~{s:>yasJ/l~gra>estruc 
turar mensajes atractivos a par.te ~e gye/las emisiones· se: ~Qrían­

pre e i sacias a res pe ta r l os'-ho~a_rJo~ ~Ú\a_~t.~C:_t~o~/co~.f tjue· ,en la­
---~:·-~,_ . ·:<:·:,:···º actualidad n,o sucedé.1:" 

Lo anterior se desprende de un morfil8'~~; giie 'se· i"eal izó -... 
en diversos puntos dal interior del terrftd~'io nu~ional y duran .. 

·".· .. , 

te el cual se detectó que las emisTonilsC~ádidfónfcas no' respetan 
.<::. _·<<·> '::···.<:,. «".: :'· -~ -. 

to pactado con la SG y ésta a sU'"vcz'tclin la Sccom. En otros 
1

tér. 

minos las emisiones se transmitín~'Clemasiado tarde, lo cual por~ 
j ud 1 caba ª , º s receptores~~~tiJ~<Na.:re·s:¡ ___ ._ 

· .. '?1.\ ... 
Se pudo observar tambJérii'qúe s~fam~n t:~ tres~ es tac iones de 

los Mochis, Sin. cinco enob're~;ó~,.~·bXi··~~a:;en-No~hes:;·Son; y·~ 
tres en Mexicali, ac. eran 1'aifque;Irari~m~;-tf~n'.~n:te~';;d~·· las !7 de: 

la mañana. Con ello se formó Gná'·,idk~X1~af~~j'áe',ftiff~ ·rarrestantes 
. ~·~;~;-i' -~"-'"-· 0-:.:~~-- - '·( ~· - '-~- - - ~ ' 

que operaban en e·1 país '1o hat-fa~é;~'ff6'~"ii·~·sf~qu~Y~n1tJcn1po, no 
--,,:,;~" 

beneficiaban a los campesinos 0 P,rodllc t<>re~-~,~~~;~;iQ_;-~,~c . 
. -o:>-é'""'·""'. i\,'./~_- ._; 

-':·j,.'·c ,,-.,,-:~}-;:·.;u:,,·'._'._~;~;,:_ ,o:•::., 

Es to es así porque las~ o~'er:C::~~·~~{ "~:omerc
1

i a'~ es al mayo re o 

se inician a muy temprana hora (s:Óoo 6:ób). 



/. 

Por otro lado, la monotonfa de los spots radiof6nicos no­

despertaba .el interés de los rtidioescuchas interesados· en esa 

llamada "tránsparencia de Pte¿"io~i·\:}~s cuales en contadas oca 
7 

siones llegaban a pedir la,r;e'peticion de algún dato· a la esta 
·--·', 

ción de radio (ver an~X~l"adfo}. 

No obstante lo anterior las emisiones de precios al ma~·o­

reo captados en el D.F. llegaban a las siguientes ciudades me 

diante las delegaciones de la Secorn, desde 1981: 

ACAPU LCO, GRO, 

AGllASCALIENHS, AGS, 

CA~IPlClll, CAMP, 

CAllCUll, O, ROO, 

CO. ACUNA, COAll. 

Cll, JllAr.LZ, Cll\11, 

CO. OBRlGON, SON. 

CO. VALLES, S,L.P. 

CO, VICTORIA, TAMPS. 

j COATZACOALCOS, VER. 

COLIMA, COI.. 

CUCRNAVACA, MOR. 

CllLIACAN, SIH, 

ClllTllMAL, O, ROO. 

Cll i llUAllllA, Cll 111. 

ClllLPANCINGO, GRO, 

OllRANGO,OGO. 

ENSENAOA, B ,C. H, • 

GOM[Z PA LAC 10, OGO, 

GUAOALAJARA, Jhl, 

GUANAJllATO, GTO •. 

llER~IOS 1 L LO, SOH. 

JALArA, VER, 

JUCllllAH, OAX, 

LA l'A?, B.C,S. 

LAZARO CAROEHAS, HICll, 

LlON, GTQ,_ •:. t. 

LOS ~IOClllS, SIN • 

. MAl MICROS, TAMPS. 

!IAZATLAN, S\H, 

flf.RIOA, YUC, 

M[X \CAL 1, n.c. H. 

MO~lt:RRlY, 11.1.. 

MOlll.i.iA, HICll. 

NOGAllS, SOH, 

tHll.\'O l.l\llt.110, IMIP~i. 

OAXACA, OAX, 

PACllllCA, llGO. 

Pt1101r, vrn. 
PltoRAS HlGRAS; COAll. 

('\)lA RICA, ven. 
PllEOLA, PUE. 

UllERf.T ARO, ORO, 

Rf.YH05A, TAMPS. 

SALTlllO, COAll. 

SAN CRISTOBAl LAS CASAS, Cll\5, 

SAN LUIS POTOSI, 5,L.P. 

:;AN ~IART IN HX~llLUCAll, PUE. 

TA~IPICO, TAMPS. 

lAPACllllLA, CHIS, 

TAXCO, CRO, 

TEPIC, HAY, 

TCXCOCO, EOO, DE MEX, 

TIJUANA, 8,C,H, 

TLAXCALA, TLAX, 

TOLUCA, too. DE MEX. 

TORRCON, COAll. 

TllXPAN, VER, , 

TUXTLA CUT 1 ERREZ, Cll 15, 

VlllACRUZ, VCR. 

V l l lA lltRMOSA, TAG. 

ZACATECAS, ZAC, 

1 
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Con lo anterior podemos afirmar que, aunque prácticamente 
' 

el 50 por ciento del tcrrit,oriq;.~acio.~al ~st~ba·cubierto por las 

emisiones de radio del PNPRi~U,~~st~ rio cór~~s~o1fdía a la;s '.~eccsi 
dades de los usuarios, ya/que, .bien les llegabatúde o no se 

transmit1a. Se dió el c~s'o de que las 

material para llenar 

formación del PNPRMM 

Ello confundió más a los 

las transparencias de precios. 
' . 

E. Otros sistemas informativo.s.< 
-,:::::( 

.· .. . ;: - . ·, 

·, 

'·'i, -:·,.. -: 

finte esta problemátida '.et;·gob'iernb mexicano v.io la necesj_ 
::· ___ -~··'~-.o.~~-~- ·-'- '· 

Fue en tone es que se real izó un anld ;;{~. de los sis temas -
~ ' .'. . . - .' . 

establecidos en algunos paí.ses euro~e~.s;: .• El;f;an'~~s y el españól, 
»,i;-. 

paredan corre_sponder en mejor .mecli.aéia las nec'esidades de nues-

tro comercio mayorista de básicos/{ ·:.•i 
-~ ~(;~~-: .. :·~ - :_.:,~~---

Como da to hi s,~§~~.·c:;o,J~~.~·~·r:ª~~efilg)i.~''.~~.: el"si stema francés -

fu e es table cid o en 19 52 ..• ; E¿fe' rÜ'sp~ri~Jóiél;ja .~e~~ si cl~d de t ra ns­

p ar en ta r el mercado·d~e ~r~~'ue:·to0·'P'~r~c·c;dcr-ds'.eri aqJ'er país. 

'1 
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Lo anterior aseguró al productor directo dé esta nación -

información suficiente e~ las zonas 

nó precios excesivos en lugares 

de producción. 

mercados, 11 amados de interés'; que •, 

Di cho sis tema era el responsable d~ obt~n~1S)~,'.~~ifYniiir -· 
'' .. ···.':-· .. :>.'. ;:\( .·_:·,,~·- ·. c'f 

información, mediante un reporte si~temittco d¿ jri o~~~acjó~ co: 

mercial de dichos mercados. 

El sistema .al que hacemos referencia inició con un centro 

administrativo, localizado en Parfs, 20 centros regional~s ubica 

dos en los principales mercados mayoristas y grandes regiones 
' 

productoras. Asi también ten1a corresponsales en otros mercados-

de menos importancia o de funcionamiento estacional. 

·\ l. Metodologfa utilizada. 

Los encuestadores obtenian diariamente las cotizaciones y 

los volúmenes comercializados por- los mercaclÓs mayor{st~s, asf -

como los movimientos en fronteras y p~·éfto~ 

La difusión de la infor~ación ~c~ptada se realtzaba a ni -
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vel r~gional por medio de telex, de bole~ines impresos qµe eran 

publicados también me~sualmente y que.estaban a disposición de- .> 

los productores solicitantes o bien de n1ayori~tas.y detallistas .. 
- -· -

La información se les transmitía t.ambién por una red 'telefónica 

automática. 

A nivel internacional. la información se hada llegar a ·los 

representantes y expedt~ores, en fos principales países de 1. C.2, 

munidad Económica Europea ~~onde fuera soljcitadi. 

2. El sistema español. 

Por su part.e el sistema español, está basado en él írancrs, 

con las variantes que ·se presentan según las-necesidades de sus 

mercados; principalmente en lo relacionado con la rccopilacióri­

de la información. 

l. 

En las ¿entrales de abasto los mayoristas tienen la obliri!: 
·, 

ción de entregar copia de las JPéraciones real~z~das, tanto d~-

compra como 

ramente 1 os 

3, México 

Descrito lo 

los principios básicos,-e 

operaciones realizadas, 

cla-

• 1 

s n ue .. -

d,e 1 as 

tomo 
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1 

en los centros de acopio, en los que se puede identificar los~ 

volúmenes y ·los precios son 're.t.omad.os de las metodolog~as des -

cri tas. - '7 ~ .. ,:~=t}'..··.;}~.·'. 
- ~ , ... 

"''--: .~::~~ ~-{_- ' ;· -: . . _'.:;-; ' 

En nuestro pá ís rid. ~e tiVn'feilJ~aio 'los es fuerzco s' ;necesa--
.... :·:~·" ·:~~~,:. ~ '.',~\' 

rios para formar'un'slsteliu\;~:¡{ficierÚe dé informac.ión, de merca 

dos. Por un lado, po¿~~~'5{¿opian modólos ajenos a nuestra 
-._- ., -.,,.- ,-, ' ·-'~ -.- ,-

re a 1 ida d e con ómi ca~~·v,,l',·p_'i)t_=~ot;o porque 1a.po1 ít i ca conle rd ii 1 

cambia en cada sE!xenio/i 
-,-... 

Hay que reconocer qüe 1 asdepeildenc.i as pOblJc.as, con i nj_g, 

rencia directa en la procluc~i6.n y 2'bns~m~ de básicos' han partí-.. ,_, . ·. 

cipado en la información de precios ~n la mnyoría·d~· los ci\5o5'-

pa ra es tab 1 ece'r ·es taf1 st ic'af ~a·~tra~ipb,y~r ' ra~'iffcfoomfa Ja mi 

liar- muy contados mensajes sirven directamente al: produétor 

campesino, por ello se tendría que nutrir el mensaje que ahora­

está lleno de monotonía y mejorarlo con la pa~J:ic,'ipación direc~ 

ta de los agentes del ab.asto de manera objetiva, clara y.preci'-
. . . 

sa. 

F. Actualidad de la información • 

. La" Secr_e·taHa de Programación y Presupuesto concentra, or- · 

dena y presenta bolc.tines sobre precios mensuales bimestrales,-
' 

semestrales y anuales. 

Sin emb~rgola ·éaractérística>de esta .iriformación es que -

gencralmente<es'·gl,ob~l y fiirdía, escleci'r, carece de oportuni -



'. \ 
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dad para que 1 os productores tomen decisiones inmediatas al '/Cll 

der sus productos. Dichos da tos se refieren· a en ti da.des es tata.-··.-::-.·-- :.· 

les o a nivel nac i on~1':! .... . 

El caso de la Sec·retaría de AgricuHura y Recursos Hidraú­

licos, a través de la Dirección de .Economía Agrícola; pro.porci,i . 1 

na información sobre precios de mayoreo, medio rnayo~eco'.Y' rura'. -

les de algunos productos agropecuarios (ver anexo?_oletines) y­

en mercados específicos de producción y consumóf~ifiri6ndose·a 

una semana determinada y divulg§ndose en bolet~nes que contie -

nen otro tipo de información. Esto.s en el pr,oc~so de impresión-. 

y envío por correo llegan a los productores interesados, con el ' 

retraso que este servicio i~pli~a. 

-=--o;-,-_--;~,~~~:~;:::~-::.:~~~ ---::':!=;~~: _-i:--:-o;--,-

P o r su parte, el In;-l;;{tifb Nricional del Consumidor es un -
. ¿, c. -_ •. ~- _:_' .. , --~:.'" - :. ~¡ ~· ' , - ' ' 

organismo descentral i zado;'{:dú,Yas·.funcfónes primord i a 1 es son: re 

copilar, elaborar, ·prcíces~a(I/áivul9ar ;~formación objetiva: en 

beneficio del consumidor ·f1ri~1.;::~ o;·i~ha instit~ción informa.,sob~e · 
.- -. - ... _ . '.' . -- . .. . : 

:; ' .. .. 

los costos de bienes y servic os en general. Realiza activida -
. . ._-._ . . 

des de investig·ación sobre consumo.y~· sus·tendenciéls ... side de· -

apoyo a la industria y el ~omercio deJasn.E!cesJfl~d-~~Y~eroble­

ma s de 1 consumid o r, Es to- nos p~?m~i (e observa y.--(ru e ri'~:c~n~·id era­

a los productores agr1colas,d)reÚos,_ya que susifur~i:9;nes es -

tán ligadas al consumo final .de bienes alimenticios', (ver anexo 

esquemas informativos}, 
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l. Un caso: Sinaloa. 

Por su parte el g()bi errio de Si na 1 oa, a tr.avés de su Secre­

taría de Desarrollo.Ec~n611li6~. publica un bol,etín<quincenal 're­

lacionado con el sector agropecuario. En es~e 'se inforl11a la si­

tuación que guardan los mercados de diferentes;productos horto-.' 

frutícolas. También incluye cotizaciones intarnacionales., cons! 

derando precios a futuro. 

Este boletín se distribuye por correo entre grandes asocia 

ciones de productores, comerciantes y otros 1nteresados • 

• f 

2. La UNPll 

_-·--~ce_- - ------- -· - ~ 

En este sE!.nHdo~a Unión Nacional de Pr.oductores de Horta-

lizas, emite un boletín:bifoe~tr(lco~te.niendo;un análisi!; ele los 

mercados naciona 1 es e trit~rri:~C:i9r1~J!?~; d~ productos agrícolas. 

También incluye los ·av¿ri~~'.i;'.t~cn~16ii90~ 1 sobre cultivo~ y conser_ 

vación de productos e il1tÓl"ma:~i611 geñe~~l agrícola • . - ;:- -/<~~· "•, .; ... ,'. '· '- \ -·,---,::--. ' 
. "•' . ,. ~:.:.\·.:···.~".•·.·:~ .. , .;' :-r'.:.·:'· 

- --·--.,f.;~:~;-~~-- r...., "·;~=-~--.-·:.~:;-·_~_: -- ----

Contiene tambi€n üna':s~cci6n'''esl:adís_~i~~·~ s"°-bre .Precios, VQ.. 
_.:~_<=:_,:.;_:_. ----

lDmenes comercializado1, 

dimientos, explotaciones men-

ticios. 

Este boletín es de-

organismos y personas interes~drii ' que-



. \. 

-·12-

se maneja. Aunque, como en los. casos descritos anteriormente, -­

los productores directos no tJel'lenJa:cotiz.ación de los cultivos 

que 11 e van a los mercados pa1Líl .si.( 

3. Conasupo 

La Compiiñ5a Naciorial'de Subs·istencias Popu\af:es; genera e2_ .' 

tadísticas sobre granos y cereales, existenci~s:,.-.flll~8rÜciones,-.. . . . ---- -.:::.:; . . _, - . ~ - -:.__ .. 

e xpo rtac iones 1 ven tas 1 compras .y mov'imien to:s~;~-~~á·i;cho'~¡: ~roduc tos. 

Esta información sirve para planifiCar'la'~YacH!v;~·¡des de-· 
' ' ' ~ '. L , ' - '"'. ' • ! 1; -.; .. \ ';,' •. 

los productores de estl tipo de satisfactore,~;.J~j~'.n:~Ó :d''e la~o il 

J·os productores campesino~ de hortofrutico-la~. >~;." >' ·:·¿ :.• 

Las emisiones se realizan mediante;-teléJonÓ-,.:::felex10 bollt. 

tines semanales, mensuales, trimestrales, etc~ 

4. Los particulares. 

Los productores ~~rticulares, utitiz~~ sus propios medios-. 

informativos como son 1 la ob s ervá C:i6~-~cii~ec'ta;~e'n< l á s' cén tra les -

de abas to y otros .mere ad()~ :clo~ffd~C!·~4=9~!1eran;_P recios~ al. may oré o. -
,-,--:.- -.~ -

El medio u su a 1 para refroalJmcnf¡ir}su 'info.rmación es; cf tcilcfono. 
'' 

•'' 

En otros casos tan.1b1én publican en medios de lnf~rmación -

nacionales lo que ofrecen, coino se púede apreciar en:éste ejem -

plo. 



.. ~ 

El 27 do septiembre do 1984 el _Ejecutivo F.éderal publicó: -

un decreto mediante el cual se crea el Servicio Nacional de In -. 

formación de Mercados. Este nuevo organismo p~bi'ic.o descentra'li-
. . . 1·.. .. . '_-_.----·--~--.-

za do se p·cnsó vendría a revolucionar la estruct'uraide producción; 
',': .. . 

y distribución de·informa~-ión en todo.el _Ú/r_'f~\irio-~ljacfonál. No 
. _,. . ; . • -- , - ¿:.-'·~\-~-

obstante ser la síritesi-s de programas informatfvos>arteHores, -

jamás revolucionó nada, solamente vino a sumarse iJ: organi.smo bu-· 

rocr&ticos ya existentes.~ 



Prueba de lo anterior, 'según información reciente de la­

Comisión de Abasto y Distribución del Distrito Federal, en la -

Central de Abasto de Iztapalapa el SNIM es prácticamente desco­

nocido. 

Al preguntar a coínercfrntes de GüadélTajára, Torreón¡ Mon. 
1 

terrey, Mérida y EcatepE!c?sé.pucfÓ.constatar quecefservici.o Na-

cional .de Información de M,ercadps_.no se uJiliza_para lu tomu de 

decisiones comerciales de illlportahcfa, s.olamente se tiene consi 

derado comp "complementario". 

Sin embargo para justificar su ·per~lanenciu en el presu -
: i ·. 

puesto federal, el SNIM contempla los siguien.tes oojetivos: 

"Establecer flujos permanentes y actualizudos so­
bre .precios, variedades, calidades, orígenes, .. 
existencias y volúmenes de los productos que se -
canalicen dentro del Sistema Nacional paru el 
Abasto ... Informar sobre el comportamiento y evo­
lución de los mercados de productos considerudos­
en el SNA ... Promover lu adecuada difusión de la­
informaci6n relevante entre los diversos partici­
pantes en dicho proceso ... Procurar la transp·areD_ 
cia en todas y cada una de las diversas etapa~ 
que conformen el proceso de abasto en nuestro 
país". (12) 

En la práct·rc¡c·e1 SNIM no solamente ha .sido derivaci6n,; 

de programas informativos anteriores, s.ino que por s.u incápaci- · 
.': ... · .. ·· 
··{"·, 

,•. ·.,. 
,;:-~-·;"'--.--..o;,·;:-

( l 2) Sistema Nacional para el Abasto, 
1 9 8 4 , p • p • 4 O- 4·1 , 

Ejec~tivo Federal,-· 
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dad para tlarse a conocer entre los participantes del abasto, ha 

despertlado la sospecha de estar aliado a lo§ grandes mayoristas; 

e intermediarios, asunto que serfa di,gno tema, de otra investig_! 

ci6n. 

• 
'Del 27 de septiembre de 1.984 ctfanffo fue creado ¡¡ 1 a mis-

ma fecha de 1985 no se 

Los boletines que gener6 

los escaparates de las repr 
' rior del país, corno antaño. 

Es obvio 

res a los que 

tiempo, y por tal 

nul ificada. 

PNPRMM. 

· .. • 1 

a -

in t.Q 

.. queda-



' 

. . 
~ 

CAPITULO lII 

INFORMACION POR DECRETO 

• 1 



- - ,_·. - - ,__,_ -

El PNPRMM es el iÍnte~cdente inmediato del Servicio tl~ci.Q. 
"'----·------·-. _. -- '.;".~::}-~-; -----.---- -;;¡.:·---,_~- -- ~-- ----.· .=-·~,_::f._-----=:-- --- - .--. 

nal de Informaci6n d~ Mercados, en· el p~\~íbdÓ 1979;.l 983. 
- - .-,·._e:--'.-· ;: .... -- -_·- -

-"---.=-~-"·--_-·_.' -· 

--· - - ... -_-·¡ 

Las actividades que realizó el mencionado Programa ya 

fueron mencionadas con anterioridad. Ahora s6lo.)n~i:f<iltaría 
destacar algunos de los rasgos importantes del quci ocúp6 su lli-

... ,: 

gar, el Servicio Nacional de Información de Mercad'os, al inte -

rior del abasto mayoristas. de hortofr~ttcolas: 

El 21 de se p ti ernbre , de, l 98l na'~ {6{e}·'sls t~mil N~ c ion a 1 

para e 1 Abas to, por decr.e.to presf~1~\~~t~;fail~:~~f.f~·.¿~e ordenar 

el caos comercial que existe hlst6f:;éh~ór11~ ~n31~estro pafs. La 
·. ·_. ' ' - ·, ,-·,' '. .. :. ·.-J ·"'' ; ... > -)--~~-. '-•;.; i·: • . 

información ocupaba un importaht~ ·fr~~,i~{~n·~di'2,í,6 sistema, aun -
--· .. - . .. "¡ • -

que al leer sus e~tratr!gias <lab~ {¡i i_ .• ~p~e~··i6n;·.dé que no existía 
:•{ 

la suficfont-e profundidad en &'üitj)l'ii'nh~ainfcn'tos. 

11 La Sr!cretaría clr! Comercio operad en todo el -
país un Servicio de Información comr!rcial ~ue -
comprenderá datos de carácter regional, local y 

•por ramas de producto, primordialmente sobre VQ 
lamenes, calidades, precios, demanda y cuales -
quiera otros semejantes ... Para la prestación -
de este servicio, la Secretaría de Comercio re­
cabará información y documcntaci6n que le pro -



porcionen las autoridades federales, estatales y mu­
nicipales y los organismos y las empresas del sector 
público paraestatal, así como las que requiera de 
productores, distribuidores, almacenistas y comer --
ciantes en general" (artículo 15). (13) · 

De forma paralela este.si5tema recibi6 el apoyo' de.un.:_ .. 

p.rograma que, también por decreto pt'esidencial· tendría paree';..: _ 

_ dos objetivos, se trató d'el Programa de ServJcios Integrados de 

Abasto. 

En dicho proyecto s1 se establecían parámetros de irn~or-

tancia•para la inform.aci6n que se captaría al interior ele este­

aipecto nacional. 

gl6n de 

ac.opio; 

---.;.;:-~- ··! 
/\demás de las acciones que/emprendería el· stírl en. el ren-

, ª con s t ru c c i 6n de su r1 ci e1;1t~··1Nr~~ estruet\Jra r tira 

. . . ' <,/ .·•·•···•· • .1 tran.sporte y distribución, tendría que estructurar 

el -

una·-

estrategia informati\a pa,ra la atención· adecuada a los .partici-' 

pantes del 

Así, el 27 de. decreto presiden -

cial descentraliza las;,f¿~¿fones•ihformativas queeÚában con -
. - - - : . '·. ,·,_· -~ '. ·' -_ :. - . . - - ' 

templadas al interior dcl'·sN/\ y crea elSNIM~ 

(13) Diario Oficial, 21.de septiembre, 1981, p. 13; 
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¿ons~derado como un elemento 6nico en el ámbito de infor . -
maci6n mayorista, el nuevo organismo p6bl~co segufa careciendo­

de oportunidad y veracidad. Prueba d~ ell'o lo demuestra que a 3 

años de creado {1984-1987) todilvfil"no logra derrotar el factor­

tiempo-oportunidad. 

Actual mente el SNlM sol amente es conocido por instituci.Q. 

nes como: SARH, Oanrural, Conasupo, INCO, CNC, Secof1'y médJos­

informativos nacionales como El Sol de Méxi~o; El Nacional, El­

Financiero, Excélsior (no cita fuente) y revistas especializa: 

das en asuntos a9ropecuario·s 'como, /\gro-síntesis. É.sto nos 'ind.i 

ca que el SNIM le ha interesado más llegar tarde a los productQ 

res y oportunamente a los 

dios nacionales. 

El razonamiento an 

cio Nacional de Información 

bre", la real idacJ es que el 

productores ~ued6 truncadn 

Al SNIM no le importa 

formación a los usuarios 

Esto es a~f tal 

pecifica el 

o grandes me --

om ·-

in-

es-
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en todos los programas que mantiene el Estado Mexi~ano, de man& 

ra muy global, aquí los objetivos: 

·.¡• ·"'·, •• • ·::,~t _.; -. :'~~~ J 

e<;_,'-., >" ,:}.·"oi'· 

r.-.Establecer flujos de infor~ac/6~;pet1nuri.~rir;i{~~yactu~ 
1 iza dos, sobre precios, variedades, calidade'L··oríg.Q. 

.-;-:_- __ .,_-

nes, existencias y volúmenes de los pro_dúctos que se 
1 

canalicen dentro del Sistema Nacional par·a el Abas-

to. 

II.- Informar sobre el compo~tamiento y evoluci6n de los­

mercados de productos considerados en ei Sistema Ha­

cional para el Ab<1sto. 

III.- Promover 1<1 adctu'ada difusión de la informaci6n' rel.Q_ 

vante entre los diversos. participantes de dicho pro-

ceso. 

IV.- Procurar la transparencia en todas y cada una de las 

diversas etapas que conforman el pr?ceso de abasto -

en nuestro país. 

Para artícul.o terc~ 

ro del SNIM 

des: 

en centrales de abasto 

almacenamiento y otros 

de- . 

de-
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Comercio y Fomento Indu~trial y puntos de Importación y pxport! 

ci6n referente a precios, orígenes, variedades 

menes y comportamiento y evolución del mercildo 

considerados en el Sistema Nacional para . ' 

II.- Difundir 

dios que seleccione. 

I 1 l. -

formación de 

ab<1sto. 

. . 

y 

y-

IV.- Establecer las bases de coordinación necesaria~ con 

las instituciones públicils yprtvadasguc realicen investiaaci.2. 

nes sobre producción, distribución y consumo de pro~uctos que -

se operen en el Sistema Nacional para el Abasto, con objeto de~ 

intercambiar experibncias 9ue apoyen y complementen sus activi­

dades. 

V.- Realizar todas aquellas 'funciones>que sean.- afines o­

complementarias para la consecución. de, 7SU~_ obj_eJ_i_v:~os (anexo de­

cretos). 

Tres meses des~u~s 

ca· (enero 1985), el SNIM ya se ·encontraba tr?nsmitiendo precios 
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de 2 6 h o r t'a 1 i zas y 1 2 fruta s • De é s tas ta mb i é n. se e m it i \?ron sus 

Soportando en ·ras0;Múm~~·'f'~d-iodifusoras que utHiz6 el ... 
,' . »·-< ,·,~'::'.':· - ,,., . _,;.;. '•' 

PNPRMM (161), el SNIM continl16 .. süs/transmisiones sin -c~mbiar ~l 

contenido del spot radiof6n.icb. 'Solamente sustituy6 la'palabra­

Merced, por la de Centrhl de Abasto de 1ztapalapa, o sea u~ cam 

bio de espacio. 

El monitoreo qüe real izamos por diversos punta,s d.el int,g_ 
. . /',' , , 

rior del pafs, nos permiti6 .capt'ar que la ]ectura de.lte)(to en-
.. . . 

rndio, 11p1rnn!: nxcndfn ol mlnul;o (7n :iuuundos)• rrn J.!i.tc Llc111po -

n_inaun oyente podría realizar compart1ciones de costos de. los 

p r od uc tos que 1 e interesar a n, da do_._q úce-sll- 'e\ c-r·:rtü r~;_es ml.Jy 1 en -
. ' 

ta frente a lo simultáneo de,l mensaje radial. Por.tal rt1zón se­

tendría que extender el tiempo del programa, complementándolo -

con entrevistas, pronósticos de m~rcados y otros temas de inte­

rés. 

La captación qué r~alizÓ'eÍ PNPRMM fue a parar a archi -
--,~ -; _ __, '--'-,_~~~-~~ ;_,_,_>~-- i;·~~'.~ ,;i;-;:~~~ ·:~:~--t~-_:;__:~ .. '~~--=1.=-.~·~.:,, _.""· '.' · 

1. 

A.- Jaqueal-PNPRMM.L 
·-"-' 

' . 
Por su parte, el- SNIM no renov6 el convenio del 8 de 
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enero de 198~ (último que fue firmado por el PNPRMM) con la Dt­

reccf6n de Radio dependiente de la Secretarfa de Gobernaci6n. -

De tal manera que las estaciones que a la fecha continúan trani 

mi tiendo informaci6n lo hacen sin.el compromiso ofJcJal 1 10· --

cual acarrea que en muchas de·ellas se utiliéen los datos 'como­

relleno de programación .. Esto. incrementa los.elementos .adversos· ... _-~- .-.. --··-'·-""'-"." _, - -~ . ··.-- --- ·-- ,-- ' - ' ---( --

que enfrenta el come'rcio mayorista de básicos hortofrutfcolas. -

Por' ejemplo la información del día 5 'se puede transmi -

tir el 8 del mfsmo mes, sfn que para ell~ tenga~ que ~edir per­

miso los radiodifusores, ya que están haciendo un favor al 

SNIM. 

En otros términos, cuando les ~obra ~spaci~ ahf meten la 

información de precios al mayorco. Esto, sucede en un· 70 por 

ciento de las radiodifusoras que todavía operan con. dichos --

spots. 

'. 
Lo anterior es con s.eC'LÍ er;•~i~~,~:.~ ~·~~n~ª~b~~ es t,ab 1 e ci do' un a- -

estrategia que permitiera abr-frles.los_c'anales i'<l6~eós en los -

~::: ·:n d: u:::: s: ó; o: ·::;::;~f ri~r f f ~l}~~~~f t~r~~;~.;n :::· s~ 
lamente se tienen convenfos''vefbal2~s~;~:\" ;.--.!'·•·-_, .• -

:•_• .. ;> <-. ?_·:.-·.·_· ::.~: '-'·;~ ' - : 
-- - -~'~-_,_~-- ' -..o·'-• 

En 1 os cuatro años ·que funcfo~ó el PNPRMM (1981-1984) 
,· .: .. ·, 

con el rigor informativo 'que le dio origen, pocos fueron los·--

1 -



., 

apoyos informativos que recfbieron los campesinos. 

Mediante una en~uesi~ ;gLJe real.izamos al interior de las­

centrales de abasto "La Estr~1Ja'1 :?nJlonterrc'.Y, Guadalajapa, -­

Torre6n y Ecatepec, pudimos sabe~-que ~~nos.-clet 15 por c'ie~to -

de los declarantes (de un u~iverso de 350_come.~ciantes y }50 

productores de frutas y hortalizas)'-exp-réSaroñ desconoc'cir las -

funciones del SNIM y todav.ía ~ás lno sabfan de su existenci~ l. 

Lo anterior nos per~iú conjeturar• ~ue en el ca_'ni'po de -­

producci6n agraria, los pro.ductores no ti en.en irt,formación. sufi­

cienta de los organismos c¡ue son creados para apoyar sus rela -

cienes comerciales. No existe suficiente 

dencias que son orientadas a"f()rtal ----- --é-_--.-·-·~--c:~--

n iza c i 6 n del abasto alimentario. 

Ello hace crecer del 

comercio mayorista, 

ciados con la 

. B • -

tribuci6n del 

ci6n ~ue nombró "Impacto óh -
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de Mercados en la Central de flbasto del Distrito Federal~'. 

. . 

Dicha indagati6n estuvo a'd~rgo de~ía'nfreccidn de Estu­

dios Econ6micos y el aboradadii;eclam~nte p~rC3'a.i~oonlinaci6n de 
., ·,::_;,,_"· .. _·;;_-, 

asesores de Coabas to, ·con Je cha del. mes 'de julio de 1987. 

Después de más de tre~ aílos el~ haber TnT~aici() sus activl 

dudes, SNIM no ha cntraclo\'ell;(~t··gusto de los pa'rtiCipantes de.1-

comercio mayorista de Ta cJ\-Jeiitapalapa, segú~1 la administra­

ci6n de dicha central ;JC~~ba,sto). 

La Coordinac,i6n;;cÜJ;ficá al SNIM de de·sconocido entre 

los part~cipuntcs cotidianos de ese mercado mayorist.'l. 

maci6n. la sustentLun_docuin~n_°t,.Qde 50 cuartiJlas. 

La af ir . -- ' . 

En este se realiz6 un sorteo.de los 1A99 bodegueros dedl 

cados al comercio de frutas y verduras en la Central de· Abast6-

del D.F., Coabasto seleccion6 a 256'mayoristas que fueron·entr~ 
1 

vistados por cinco encuestadores. El objetivo: saber si real --

mente conocen el funncionalniento del SNIM, y si les son útiles..: 

sus emisiones informativas. 

El equipo de investigadores .de Coabasto de.terminó apl i -
~' '.· - : ,~ 

car encuestas para enco.ntrar' una ·muestra lo· más reprcs'entativa-

posible del desconocimiento del'SNIM.-
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l.'- R,esultados. 

De 'los llO produ'ctores-introductores encuestados, 90 de-. 

cl~rar~n no eltar informados previamente a sus oper~~iones co -

merciales. Diez dijeron des.conocer los servicios del SNIM. los-

10 restantes declararon conocer l~s apoyos informatjvos de SNIM 

pero aseguraron que rio les era di utilidad para la venta de sus 

cultivos. 

2.- Comerciantes mayoristas, 

De'los 250 en;trevistados, 239 dijeron no estar informa -

dos previamente a lqrcnlj~aci6n de sus operac'i,oncs de compra ·y 

venta mientra.s que de Tos l.) r.estantes 9 decl'~raron que la in·-· 

formación de 1 S NI Mi:.sícc~les·, et' a~ ú tJJ.. Los otros 2 señal a ron q u c­

c l Servicio Nacional Ae InJormacidn de Mercados es poco confia­

ble. 

El dolu111ent:q s~ 3nt~gr<i con a·cuadros y dive.rsos forma -

tos de eritue~t~i c"on1pl éiamente saturada. de datos. 
'! 

" t 
'El total de sujetos encuesta~dós al final de la.investí 

gac16n fue de 583, de éstos el ¡93 pór ciento (541) decl~rúon -

no contar c'on ninguna informaci6n previa que les sirviera para­

tomar la mejor decisión comercial. 



' 

-87-

De este grupo , fueron 18 de los 583 en~uestados quienes 

utilizaron las emisiones del Servicio Nacional de Información -

de Mercados. Tres de ellos declara~on::que-:lo~;·fa:a-~o{ emitidos 

por SNIM no les son útiles, poiLsJ?'lod¿JbllJfatiles y otras ra­

zones como 1 a falta de op9ftunf~acl/(f'i~lllpo) pues'to qu~ ll cga · -
- - -- - ::: :-·:-~;..:·'. - ~ -

con bastantes hor~s ~eJ:~e~E!~º-~'t_~~~ <· 

~·.:.:-_:'.Lr' . -~·:¡, __ ~;::t>··. ~,.-, ... 
3. - conclusfones'~~-Ía}fari'2u~'gt~\ 

,En la medi~a-:q~;~; e'f 96.9 por ciento de los encuestados -

man if es t6 no u t il i zat; ó: d-'~s:conocer 'lo !i servicios proporciona dos 
-

por SNIM ... "Se. puede 'ase'gui.ar que la extensión y profundiclncl • 

de tales servicios es irrele:vante para el logro de los o.bjeti. -

vos declarados", seJee en el do·cumento. 
,-,"'7--,-o;----.-00--;'---_--·------

Ante estos resultados captados por el organismo que m&s-

sabe sobre ,lo que sucede al interior .de la<Central de Abasto 

"Carlos Hank Gonz&lez~!, princ.ipal nierc.~do m~yorista de a~·imentos 
- .. ,;:,·. 

que existe en nuestro pafs. <Pode1nós;'.afirfu
1

ar~:qu'e lias.ta el momen-
, .. :··._: "';', __ ·,~-; .. O",·_::;··~~-:-·:.·;;:-·.··."~-.'.,·_.·· . -.-.:~ .. -:.:. ' 

to de concluir este tra !iajó-;- ~e XÍCQ''·no;:"(;J'~"'-)·t· a~'°co n:·fo.~7Sufi cien -
. - ,_. ~., :: . 

tes e 1 emen tos ; n forma t~v.osi~i~iJ?.ple1¿ª~niJr~P~Y~~~~j;'.~s~,~.~ft~··!°:J1:es 1co-
mc rc i al es de los productoresj:iririrnrfo~~Gde~p:ro~dt(ctos'~lfi{r'fofrut.í-

col as Comerciados al ma
. y•···.·o·.··.·r·••e······-•o·.· •.... '\_•_.·. :'.}'i·Y· .>·- .:::;'"·;<" ·:~h:~,-, 

<~:;: .::_,-\;;.,:;º -.. ~,, >\,:~;. __ ::.;-_ -

,,·:. 

Por tal motivo; s~ hace· li?gellté mejora{a,l proyecto ins-
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trumentando por el gobierno federal y 'que opera 1 a SccreLirfo -

de Comercio y Fomento ·rn.du.strial .actualmente, por razones ta·n -

evidentes .como: 

- La faltadeóportUnidad (tiempo). Esta.puede ser solu-· 

cionada mict~i~n-té i'üémisi6n de precio~.y o¡.íg_enes de -

- -los prod~"<;t()s comercializados· un dfa' antes de que és -
. ,, ' .. 

tos lleguen a los grandes met·~ados 111ilyo'~istas. La cap-

taci6n se tendrá que hacer .a pie de huerta y tenicndo­

como referencia al pr~cio anterior. 

- Carencia de prom0ci6n: cr.itre los productores y comer, --
. .·f ,.,, .. ·,·_ 

ciante~, lo cuafhn !Jencrado desconoéimfcnto ele si;~ uf. 
'------·- ---·~: '.·--_ .. ---:-'" 

--

tividades. Con la estructu~-a~it5n d-E! tiíl plan·pro1i10Cio ·­

nal, se podría no solamente acabar con el dcsconoci --
t 

miento de las actividades informativas que se realizan· 

sino que se podda lograr la participaci6n de los agen 

tes del abas to, · 

, ·~~-~~,?'~:~~~,~;-;c. 

- Ausencia.cig__eJ_ementos que permitan lil parfic';pa1fKh ae 
-,-;--re¡-~>""'----·:,'---•- <,.,·• • ._,.· ', C,"' "t.:'.:··.~:·'°'>'.~ ·, 

los involucrados en el abasto mayo~rst~~;-;to.h''''.nránuales-
. - , ' ·. -~.-'·.s~-·:o.--c.,'..--_:;;;,;o-c-.';'.;,-'-.:._'<_~.<~:'" · 

sencil 1 os, <1 os productores .Y; cón1ercfilnte~';p:6·drf:¡¡n ilccr· 
··e· - '- .• ..... · -. · >"'··•' ·,', ... · .. ) e'_•.'·.··'. -

carse y p;oponer al ternativns pa'ra ni~d'~rn\za;r el .comer. 

e io mayorista, 
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Separaci6n total con organismos que tienen funciones­
simi lares. Históricamente esto ha existido; se piensa 

. .·.· . ¡ 
que cada instituci6n debe demostrar su eficiencia; -~ 

sin t:ener el apoyo de. otra, porque se piensa que el -. 

~riunfo en nuestro país no debe compartí rse. Ei'ror lQ. 

mentable que ha frenado proyectos atractivos, lo cual 

ha ido en detrimento de los productores primiiios. 

En realidad, el SNIM no ha obt~nido la suficiente con-­
fianza de los usuarios que manifiesta tener, porque se ha for­

mado como un organismo administrativo apegado a lineamientqs -
mis t&cnicos que sociales. Asf, se han ~renado los procesos de 

modernizaci6n, no sol~mente come~cial sino informativa, porque 
un sistema informativo eficiente lo es cuando realmente lleg6 

a sus usuarios y se mide en la respuesta que se tienen de as-­
tos. Porque si lo que pedfan los productores y co~erciantes -­
cr11 información, no se puerlc comprender el por qué en lil ac:tu!!_ 

lidad e11os la proporcionan y SNIM solamente la diluye entre.­
grandes usuarios o medios. i11for111ativos, sin ocuparse en cscu-­

driHa~ cuáles son los requerimientos de los que le dieron ori­
gen: los campesinos productores y comerciantes mayoristas. 

lo cierto es que, como lo hemos dicho, la poca efectiv! · 

dad que manifiestan los resultado~ obtenidos por los sistemas_ 

informativos mencionados (PNPRMM y SNIM}, bcn~fician mis al i~ 

termediario al introduc'tor o coyote regional que a los produc­

tores y comerciantes, a los que inicialmente iba dirigido .. 

Emitir mensajes a travé~_d·(?_~_cualquier medio de informa-. 
ción nacionill, sea impreso o ~lecfr6ni~-o;·~·o'-signlfica que és­

tos sean eficientes 1 aunque las escuchen los-públ Í CDS meta. 

la eficiencia se la dan la.s respuestas que s~ t_engan al respe~ 

to y con 1 os programas que h,emos vcni do. a 1 ud i en.do n9 hay res..:­

pues tas por parte de los usuarios, tal vez porque ta~poco exi~ 

ten. · 



-90-

No importa el medio que sea utilizad6 sino .que la infor 

mación verdaderamente oriente a los campesinos producto~es, que 

se entienda. Que en ella participen los verdaderos sectores tra 
bajadores. Que cubra ·a1 público meta, y que, como consecuencia 

de ello; el consumidor no reciba el impacto de. un precio super. 
inflado. 

Intermediarios, int~bductor~s y coyotes regionales, en · 
su afán de frenar las'tr~ns'fci"r~~1ationes comercrales mnyoristas, 

soslayan· el ilaño que le hacen a la sociedad 'consumidora, no se 

diga al productor primario ·el. ·cual se ve desalentado en sus ac 
tividades. 

Y lo hacen mediante diversas forma, ocultando la infor­
mación' a los empleados federales que se las solicitan, ya sea 
en campo o en las grandes centrales de abasto. En estos merca­
do5, en la mayoría de'lo5 ca50:;, lo5 Intermediario$ Lic.?11enmá!i. 

de dos bodegas, ·des'd·e las cuales controlan .1a· comercial izac.ión 
de los productos qu·e manejan; Sencillamente porque ellos son.­

los que los llevan.adichosmerciidos. 

5.- E~trategia Informativa 

Por ello, como lo hemo~ dicho, es necesariD que se for~ 

mule una estrategia informativa, lo su(icienteménte cla.ra pa­
ra los productores. Esta debe surgir de Jas piopias opiniones_ 
de los campesinos. Medir los errorés~eíi 1 f6itqtie falló todo -­

proyecto pasado. Lo anterior para .evitarc¡~e el campesino pro­
ductor y comerciante sea sometido por'los agentes con'trarios­

al abasto alimentario. 
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Conafrut, SARH en ese. mismo mercado. Mientras que el SNIN, ad! 

más de CEDA también la capta en Guadalajara, Monterrey, Ecate­

pec, Hermosillo, Aguascalientes, Merida, teniendo en proyecto_ 

otras ciudades más. 

Por tal razón, propci"nemosque solament,é una institución 
sea la encargada de captar.Y i:ransmitir los pre"cios de los hor 

tofrutícolas., con ello se evitarían error'es! 

Con los soportes que mencionamos anteri o.rmente, oportu­
nidad, promoción, participación¡etc., desarr~llados conjunta--

, ' 

mente con una estrategia de largo plazo, se podría apoyar real 
mente .al productor para evitar que sea engañado por los cayo-­
tes regionales. 

Por ejemplo, que en el estado de Mo~e.los los precios -­
del tomate bola sean de mil pr.sos por kilo, a pie de huerta y,, 

·;. 1 

a cuarc11La kllú111eLros <le esa cnlitli1tl se estén pauantlo l,~!iO p~ 

sos por cada kilo. Esto lo sabe el coyote regional y por 'ello_ 
compra' todo el tomate morelense para especular con el a pocos· 

kilómetros. 

6.- Uso de la Radio. 

De lo anterior se desprende la importanc'.ia: de q'ue· l'os -
productores cuenten con toda la informa1ción sobre mercados lo­

' _,. Eh>··~·~/ 
cales, regionales, estatales y .nacionales. •· · 

...... ·. \ :,:;''\;::.··;\ . 
Ante lo expuesto podemos .proponer,. en.~ firme,:;;,una· al ter-

.·. · ::·.:· _ . ·-· _ . --,_ · .· ·. :?-.. ,---:-:·-~-:'-:_- -«:.t'.::·:-~:~~::~~-~,~~~~)01 :-G~:;,,:;~:-<t~.o:" -,- -----1 

na ti va inicia 1 que tendr.ía como objeti~o" 1ter'mip~r;tcp.hc1Los rez~ 
go s ge ne ra dos ·por la au sinci a 'de~ inf o~ma~JÓn\;~E~s~t'~,i{ci~/~ 1 a - -
utilización de la radio. .,,,>·v'"':.c·.~"""..:~;tc*::;~~tf:Cif~¡~·;;t1 

E l uso de e St e imp O rhn~'""'jJi,{i ;; Y:~~:i(tJ;:o¡j~ ~¡, e 1 - -

prim.er paso de un gran proyecto .de 'd;t"l1si6n'·\n'a¿fo~a} ci(! precios 
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al mayo reo de productos hortofrutícolas. En éste ·p?dria haber 

un espacio parn que'el campesino productor manif~s.tara abier-
. . . 

, .. -.··-

tamente sus carencia's.y pos%Jfs so.luciones; 

jas: 

-.-. - "''~"-

: . e _' - o~~-:~_:i ~~~~·::~~>c2;, -~:. 

- ·Amplia Coti'efJC'urr 

tnfd~~<i'ci§~ inmeCliata del. comportamiento -

· cif losmir~adó~ mpyori s tas -(oferta-demanda) 

- Oajo costo de los aparatos receptores, con 

respecto a la TV, telex, 'telé'fono, telefax, 

e tcéte ril, .y 
. . . 

- Fácil .milncJo de_ lCis~radios comunc'.i (de :bol-

sillo) port.átncs. ..... '<'·. · . . ¡ 
- ~ <:;--- -=----: -T -=-~-=~;e--;--= -=-- ---~ --

:::ns: e:::::::~:::;::::::::: :!~1}~1~~f j~(~~~~:!:J~:~:::::--
tener un parámetro para re a 1 ;·ih ~: s;ti~; ;J·~~~~~o' 

. '·:;·:'· ,-·.· .}:-·-; ,!_:-:;·· ,- ·;~ .,;_;:-':;:~~-

As; mismo se conoce dan.·fcl~ c~Wm~?\ds¡~n táne a 1 a·s· fl .uctu~ 
-_ ---=·¿:~¿~'. 0-~;~~~~~~/+¡~+k~~~;~~:-~:;~;~~~4;·;~~~~~-~-:~·,, '.. -_: _ .-_·. 

ci ones diarias de la ofert_a' y,~ta''de1nanda;.Jactores qye determi 

n a n 1 as e o t i za e j o.~ ~~--~~;~\Y;~~~--tl~;iY~tj·:f e~c ' - · 

De esta Jorma%:i'.ic~pt;i;?á~ff .Yf·-dfd~kdirán los s.iguien.t,es 
• \ -.-.•--.·;7. '':'-¡e: .•.• ,:"•'·•· 

datos generales: 

- Oferta 
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- Demanda 

Volúmenes comercializados 

- Existencias 

- Producción 

- Pronósticos 

- CapacJdad de_ aJmacenamiénto 

- Di sponibil i'dad/dc transporte .··· 

Aunado a 1 o ·anterior se trans'ini ti ría por prg_ 
.. .. 

dueto: 

Origen 

- V'áricdad 

- Caltb1·r.s· 

- Prescnta'ción 

Volúmenes 

- Importaciones 

- Exportaciones. 

'· . 
Se tendría, para que el pl,a11.tenga oP.erritividad, que se 

leccionar la gama de produc:tosque ie.t;~ns~;ttfrfan, s~gún s~a· 
• { .- ·:' ~ •. 1·. _º,: ' i 

la zona de producción y conierdia,J(zac{ól1'iE1}ó'.c~oie1;f;n de:·-,, - .. . ;;. _:_ ~- f.;- . \)'.". ~-- -· ,; . ··; <: .. -. : .. , . ' . <"·. 

que .los _spo~s no se apartert·de""-1~- r~ali;dad::de~'los'. réCeptores -

productores. 

Antes de iniciar la formación de la bart~ de trinsmisi.Q. 

nes se tiene que ·nevar a cabo· un análisi.s de los cultivos que 

se pretenden dar a conocer. Po_rq~_e_para qué serviría anurici~r 

precios de la piña mediana, por ejemplo: en .una éntidad doh.dc · 

• 1 



no se produce y tampoco se consume a gran escala. 

En este sentido el ~nfilisis eitarfa abo¿ado a mostrar 

la realida·d de la zona que.'se pretc~·de cubrir;+ 

+ Consultar anexo "Principales cultivos por e~t~dad fede~ati-
. . 

va". 



Capítulo IV. 

Una Agencia .Informa ti va Agropccua.ria 



. l 

Hemos dejado para este capftulo de nuestra exposici6n la. -

presentación sintética, pero clara de un sistema alt~~nativo de i~­

formaci6n, que contemple la solución, a corto y largo plrizos, ~e 

las carencias informativas que privan en el campo ag~o~ecuario na -

e ion a 1 • 

El proyecto que rroponcmos podrfacamtiiar cl.-nun1bo de 111 cg_ 

mercializaci6n actual de productos hortofrutk~las al m~yoreo bus -

cando que, en realidad, el productor pri~mar\oy el consumidor· final 

reciban y paguen lo justo por dicho~ s~tisfact'or~s. · 
'.·_;'.(,,_·'._:f: 

En primer 

vioso de difusión 

- ·- - ,· '. . · .. ~;:.:' 

... 

: : :: : : ;~;~,~,~t{~¡ ,,~d~~'Wt; :: ~ r:: é: :: , :: m: :: 1 ª; 
' . :_··,· 

mayorista del país. f:~te=~~~t;o°":~e.cJ6.irí~~·~rnornbre'de·Agencia In -
·.- -.-, - .. -0-----c:_ ''···· _·: · ·-. - ,-_ ·· -, ,· :. , 

formativa Agropecuaria AIAGRO, Qpe~.a~fa mediante tr~s ~tirias región.!!_ 

les que denominarí.amos Co<irdinaÚon,Cs. De tal for'ma' qucdnrfa cubie.r. 

to todo el tcrrjtortój_a=c,i~91i_i1 .~?I infor1Haci6n 1p.ermanentE) y actuali. 

zada, 

la 'Agencia con'junt.aría propuestas campesinas para formar 
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sus programas informativos, recolectar6 da~d~ importantes· sobre ac­

tividades de abasto, medi 

AI/\GRO 

- Establecer 

ciente oportunidad a 

un 6ptimo 

cirniento. 

Objetivos ~spcclficos~ 

sufi 

- Abatir la intermediaci6n.para que el pro?:uctor obtenga. -

precios justos por sus cosechas •. 

- Ev~tar 1 a. triangul aci6n comercial ma~orista de prodUctos­

agropecuarios. 
! • -

- Redicir sensiblemente las variaciones ~xcesivas de pre 

cios en las transaciones comerciales, .con .la pronta di fu,;, 

' si6n de la in}g"i~rna'c/ªo:~ ,• 
- Evitar: el aven~ure.r smo.Úlos produCtorcs .en los ccntr.os 

·- ,. . .. _ ~~/;-._.:·\~ 
--·-----, '--':'::/ . - = ___ ,-··:.··: ,.-

,_~~;~~.-:.·:·/_:; .. _ .. - / ;_.>· -. -;'.::· . 
'- ,._ -: :- : ~' • - • ' • ,, 1 

Levantar y llevar. un invehati~~-d'eLlc)s servid}~.'S° conierci!l · 

de v·enta. . i 
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propietarios, ubicaci6n, almacenaje, etc, Con dicha medi­

da podrá prcveni rse cu a 1 qu icr desabasto', 

A. Organizac)6n. 

Para que la descrttqs, será ne- · · 

ccsario dotarla de la siguJe11fe_od1an}zación: 

OESCRIPCIOtt 

---- . ' 

AIAGRO tendrá como 6rgancr máximo de g,obierno· ~n consejo de­
l 

Ad mi n i s trae i 6 n , i n te grado por un pres i dente .que será des i g nado por;. 

el t 1 tul ar de 1 u Secrctaríu de Agricultor~ Y H~cJrsos Hidr.ilul icos-~ 
- - '· ,_-.:,·_,_-

. (SARH). Dos vi.ccprc~identcs, nombrados po~ el·~ecref¡frio dcGobcrni!_ 
' ' 

ción y un representante que será elegido por. cada gobierno 'estatal-

participante. 

Los recursos econ6micos los propor¿ionará e1 gobierno ~cde- . 

ral y los estatales. 

Consejo de Administración •. 

Objetivo. 

Buscar el cumplimtento ':( desfrrollo de.las fu.nciones 9ue 

asigne a /\If\GílO, de conformidad ·con lns djsp~sicio·n~{·.·Ju?ídicas y -

administrativas aplicables, 
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propietarios, ubicaci6n, almacenaje, etc, Con dicha medi­

da podrá prevenirse cualquier desnbasto'.. 

l. 

A. Organizacj6n. 

c.~··-~ - ~ - ' .. --- :_ -

Para que la Agenda lo.gr~ los objetivos descritos_, será ne-

cesario dotarla de ·1aii9~{hnd~o{gan_dhc1onf 

OESCRIPCION • l 

AIAGRO tendrá com9 Aruano';máximo de gobierno· un consejo de-·. 
t 

Administraci6n, integrado por ün.pr~si.dehte ,que será desigl)ado por:. 
- . - - . . -:·¡;- .. ___ :,~. - - . - - '. . . . . . ' 

(SARH). Dos viccprc~identcs; nomb}ados'.;por ~J .. ;ec;?'etario de Gobcrn.!!_ 
·: __ , ' ·' ._,_ .... ¡, .. ..· .... ' . : "" :', ' : . : 

ción y un representante_qU(L~~!.á_j]iigidopo~,eadagobierno'cstatal-
- - ,,.---.- · ·· ---;·--· -;:0-7:;-=-=,-¡--.;¡-o-:-:=-_o: --o-'¡=-.-oo·-'- :-~·-==-~:;--':"7o·--;o-;•-':'-'-c'.o-'·-' -

participante. 

Los recursos econ6micos los prophrci.ona~á el gobierno f•cde-. 

ral y los estatales. 

Consejo de Administración. 

Objetivo. ---- ... 

Buscar el cumplimiento ,y desarrollo de las fu.ne.iones que 
• -· ., 1. 

asigne a lil/\GRO, de confor111idad ·con las diSposTcioncs .. jurídicas y -

administrativas aplicables, 
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Actividades: 

- Determinar las políticas gener<iles•piira la estructuración de lás­

emisiones y recepciones que desarrollará la Agencia:.· 
" ' . . . - . - - ~: 

- Otorgar al coordin.ador general las facul~ades' n~cesarias para el-
. -·· " 

cumplimiento de los. obj~tivos de AIAGRO. 
_- - ___ - __ ::.._ .- '· 1 

Nombrar a los coordinadorris regionales con base a las propuestas­

de prod~ctores y comerciantes que operen e.n las .zonas .• 

- ·Proponer la reglamentación jurfdica de la /\g~ncia 

- Realizar rcuntones or~inariás.o 

tos que se establezcan. 

- Vigilar que los objetivos 

de los asuntos de su 

Coordinaci6n peneral. 

Objetivo 

Instrumentar, dirigir, coordinar y cufitrolar lo~.programas­

y actividades de AIAGRO, para obtener el aprMechamlento; óptimo de-
"~- ·-_'.·0--~----.-~0--=--=-·J,~;~---i~~~---_·_._.;~i.-:~',/:_··_ ·,_·.: .:·.: ' 1 

\ los recursos con los que cuente: humanos .• mat·cl"iillesy.financieros. 

Actividades: 

- Cumplir y hacer c;umplir las disposiciones generales• y los acuer -

dos del Consejo. 
'. 

- Coordinar el funcionamientó d~ AIAGRO en t6dos sui.aspecto~. 
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.. 
- Proponer al Consejo de Admini~traci6n las medidas para la progra-

' 
maci6n y articulación de las,acciones de la Agencia, confoi;mc ¡¡ -

una acción coordinada con lo~?iWY.oiuErados en 1 a prastacióri del -

servicio informativo. " . 
·, . " '·" ; 

-- .~ -

1 

- Atender los actos jur1di a~tñ1'irlistrad6n y de dominio nece-
. . . -

sarios para el funcionamientOdela Agencia, con base en los 1i., 

fij~ el·-~ons;j~ dciAd:mi-hisfración.c·; , , neamientos que 
'. 

- Representar a la Agencia con las.fucuJtades queTc oto'rgue el Co.!l 
-----.,,<=,:-
~~,, •. - _·_'e,-~ --~..=~ =-

se jo de Administración conforme a la foy. . .. e ••• ·~ - -, ., ''~_-:y~·_,=' 

- Entregar, ejecutar y controlar el presup'uesfo:,.Y .. s:us.imbdi'ficacio -

nos, en los términos de las normas Jurídfca~s ~~,1~i~-~,~~. 
-~~ !>¡'· . ;, ·, :.~~-~.:.:\-' 

NombriJr y remover al pcrsonalclc.lá /\gcllcir: e:->- · 

ADMINISTRACION GENERAL. 

. ' 
Objetivo 

Administrar los. recursos humanos y materiales de la AIAGRO-
-. - _,. 

y dictar las normas a seguiren Jas coordinaciones regionales . 

.... 
Actividades: 

- Dirigir y controlar 

gra a 1il AIAGRO. <: 
canl:ra1 ·Y 'i·egtonu1 que'.intE_ 

.~ . . - " - " . . -

1 

- rormulor y d1r1u1r lar de: · 

Administración y desarroll~ de pc~sonai. 
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Adquisición de los materiales necesarios, custodiarlos y­

aplicarlos con eficiencia. 

- Dotación\ :de ·transportes. 

- Edificación 

la Agencia. 

- Habilitación 

r a /\I AGRO en 

COORDINACIONES REGIONALES. 

de-

requic-

,• t 

Las tres coordinaciones ,tc~dr{n q.ue< es t.abl cccr -

1. 
-. 

o i e ta rfo normas gcwü;_~i~;~;~~-~i~g-~l=~jl~'.r:~ªJ de~-~~;·rC>1_1 ~· de las­

a ce; on es de d ifu s; 6n y dt.sÚI~~'.~'16.il'(_!~~;. todo el . m'ú~r1 a1 ; nforma t; vo 

que cap ten en sus res J;%k~~·!.l_'á~1:¡N~ infí u en el a. 

-c.;,, .. -·~~i/,~ - :) < .. :~:·.U'\· .. :· , 
,-~., -.' .. ·· .. · _._-:;¿::·\'.?''.~~--:'_~:f;_;~.- :w ··.,,-•_·'- .· '":;·· 

Buscarán apoyar.<.p~_r,¡na.~e~t~n1_en;tc; a los abastecedores mayo -

ristas de alimentos freséo~i~;~~:~~;~ª°'~~o/•d_e/abatir los fenómenos ~egat.i 
vos a 1 a a et i vid ad de c~mé'l;'~;f.Y.pyeff~a:;de~¡iród u etas hofto fru tí e u 1 ns . 

-.,;J, ' .' :·-

-.' ... _E~~L;~~::~~-~ ~):~'.>L \.~ 

La sede de cada. u'.ri'¡¡¿ªs~.:~\-~~;~éo§~·d1Na2;1o~e;s~s~.,ie-;\abl ec16 con 
·, .'~':/,·.:·.~·,_·. :~~.-.:'"<".'-·:·.:;:·--:·_~;- ,.,,.•,' :.:_,:-:~'-~./-.. -:-.:·~-~:. --,:~t~~--~;_,_:_·.··: "..;'.~ __ ; -_.< 

base a estudios sobre produ<:~i'6niY' d~,i sJrtpuc;ió~fde.·hQ,rtófrut ícul ¡¡s, 

encontrándose a Sin aloa e'{:el 'llor'te ;:~Mic~o~a2~~i:en/e1'.·~en tro y Vera-

cruz en el sur (ver localiza,ct6n"de 6oordin'aci~n<ls). 
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B. Funciones. 

Para' implantar la agencia informatiya cjin·ám'ica y ef.icientc-... - - . ) 

\ ·:--'.!:_'.: . . <:·'::·.:;;-\<:: ... · --~. '\;·· ·;. >,_ ...... _,·,~-- <->- -;;_, .· :'''.::··_,' ~- :-> .· ··:·~--
que estamos proponiendo, désglos(l~1qs· <l\9~tjn4ac1,6n,\élprocedimien-

to metodo16gico que servirá'.pe~t·a:'tC>fj'e~~~f:a"Pa· lOs .p{k~i~jPantes. '. 
_.¡ 

En principio se.Jendrá que ~laborar un"{~ftnüto',_ S,égún sean-. 

1 as necesidades de 1 a zona que se pretende cubri} JtinJnf"ormac ión. -

En éste se anotarán los principales productos de fa F~gfón Y aqué - . 
1 --- - - -- '~-·--:_·_:_ ,,, ___ - -- • 

llos que .se manejen en centrales de c1basto qu"é :s-et ~ric:áenfren aleda~ 
ñas. 

A lo anterior se agregará el prct:'lo por uniúuú utl_l iiild~ .:._ 

(Kg. caja, costal, arpiJla, tonelada; etc.) número de_ hodeua.s, re -

gión y or'igan del prodµ·ct~·.--:~ · 

Se·captarán, diariamentcl.os pfecJos y volúmenes'comercia -

1 izados de los productos pereced~ros .eAl~s;cen~r~s de a.copio y ce~ 
- • · •. ¡ o 

, . - ·:·>;· .. ·<.:-~·- __ ,>:,·:?.~~-.J.-::.:··,.-.·.,~-
tral es de abasto para., posteriotmenter,t~Qnsmitirlos a l~ agencia -

central. Ello estará apegado a h~r~a;{Ü'~;~t~blecido en·el ma1:co del 

funcionamiento del mercado.~ 

En la sede de la agencia se~ 

actividades: 

-o-,-.---

1 a.s, sigui en tes-

- Control de la informac16n por cad.n unfij~f.comercial en la 
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que haya sido captada. 

Una vez 

corresponsalías 

formativa en coordinación 

podrá proporcionar a los 

autori-

se -

sus~ 

• 1 

y de la 

i .!! 

com -
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plementaria: 

- Superficies t~lt~vadas. 

- por producto 

- por regiones 

- por temporada 

- por distrito de riego 

- Perspectivas de cosechas. Tdlllando en;:cuentir las circun2_ 
.... 

tancias que puedan variar en E!stos.pl"on6sticós·. 

- Precio promedio rural, 

- a inicio de cosechi 

- a media cosecha 

- a fin de cosecha y, 

por temporada. 

Al tener 

elementos para prestar mejor 

elemento estratégico 

Dicho 

etas producidas por 

quién vende, cuánto¡ 

cidad, tánto ds la 

Para fines de 

p, 11' i'c 11 do , 111 1nvent11r1 o 

I 
mas -

r de -

y cap1. 

sistelnil 'sim 
. ' 

flll'Olll I ' 
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Producci6n:· 

- Producto.- rcgi6n 1 volúrncncs, tempornlidad, precio promc-.· 

dio por parcela ectáreas y v.ariellad. 
•.-e',;-··, 

- Regi6n.- productos: §oJún}énes, 'tempora'li.dad, preé i o 
• ~ ---;:" - ~e 

promeQi<CP().r parc~fa 
.. . ·: ·,· --. 

- Precios.-· por p~o9uúo,'.promedio por p
1

arcela y al mayo -

.·reo ¡)o/~CerltraL~e 
-·-----._o_-,,,,.._,., 

Productores: 

Por producto.- rcgjón y vp1úllleries. 

- Por región.- producto· .Y vóTunienes. 

Comcrciantr.s: 

- Por central 

las s 

"' 

STPS, 

e te}. 

categorfi {~cdio­

escala) •· 

r.Q. 

,-
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- F.uentes oficiales para el registro de comerciantes 1medio.­

mayoristas y mayoristas (Confederaci6n Nacional de. Centr.il 
><,;;'._ -, ·, :~.~: 

les ,de Abast.o) .•. :: ...... ,~'·,· "·. 
,':->~;:.. :·~} 

:· .-_\-----.-._ ·:-., -- ~ 

-. Fuentes .oficiales par(e) 

comercial (seiofi}-coWas~p6; ~NS!\1 Boruconsá,· Scpcsca, 
.":··--~-e~;_-·: -

Comisión Nacional .de Eruficültura, etc). 
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CONCLUSIONES 



En.0este trabajo se ha dejado en claro que al menos en los.'-. 

últimos tres sexenios (incluye'rido ~l de Miguel d'e la•·Madrid) 11'ubo -

interés por e'structurar diversos planes informativos úctoriales. 

El caso concreto que nos ocupó fue eL cfo la fhforma."ci6n al-

interior del Sistema Nacional pu.r'a el )\basto. Con los rcsultnúos 

que arrojó es ta investigación de CilíllJlO.~c ~uc<le rcconoccr··CJUC hny -

avances, pero es necesario realizar algunos ajustes. 

Por ·10 regular en todas las dependencias·del gobierno fede-· 

ral, el renglón información, cupa lugar importante'. Así pÜdiÍ11os en-· 
·. ' \ ., ._ .-:,;(· . 

, centrar de los rograrnas.sectoria-

etc., entre otras. 

Los 

la Madrid, quedarán 

mados por gobiernos 
i 

dadera dimensi6n. 

PGR ,- 1 

ver:. 
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Vo\viendo a nuestra investigación, podernos afirmar que se_ 

realizó enfrentando mQltiples pro~lemas por lo diffcil que es en 

nuestro país obtener datos,qe un asúntotari éspJn9so_como es el de.-
·. -;.: - , ~; :\ ',. :.'. . 

la comercialización de prbdtittds lfonfofruÚcoltls; dai.lo qué en éste-

se 

A partir- de la p~l ítica que· adoptó nuestro· pafs en materia-. 
' . 

económica y que se llamó sustitución de importaci~ries,.Ja cual ·.apa-

, rentemente llevó a un desarrollo estabilizador, s"e puede clccir que­

ello implicó un sacrificio del campo·sin precedentesi pprque éste -

tuvo que pagar muy alto precio el desarrollo que se plunteaba. 

f\s 1 encontramos que l ¡1 ilc ti v ldad agdcol a, sÚ111lni s frq .d
1
i'v1 ·._ 

s as par a la importación de mc~c ándas JrtQ.t1Só~ti~) .• c.§;~~~J'.~c~li.11~0f. ' El l ~ -
frenó la modernizac_ión del campcinacional ylÍévifa;~~~cÍ~so~ganiz!l_ 
ción de las a'ctividades que se realizaban en el)~ro.'. ;·<t 

Aunado a lo anterior los casi, ausent~~ me'c·~niimos'..ci~ infor-
<-~-·.,. ·.:.: .. :-;>y 

mación que podían existfr dichas zon~s er.an,aprdye'~F'4~'F-,<p6r los 

gran des comercian tes de p rod úc tos fre seos ' )re4Jt~i~&o·i'~s~.;ji99 s as 

ganancias. 

Las cosechas malas las pagaban los campesinos·prod~ctores Y 

las que valían la pena eran para los introéluctcires, coy'otes y acapi!_ 

radares regionales. 

Es asf que los mercados nncionales al mayoreo. s·e fueron re-
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partiendo entre los comerciantes a gran escala que la mayorfa de 

las veces tenfan sus centros de rccepci6n en diversas zonas· del 
i 

pafs, donde acopiaban para posteriormPnte distribuir los cultivos 

a los lugares que los requerían y a los preciós c¡ue fijaban ellos -

mismos. 

Con La Merced y posteriormente co~ 1~ de Abasto en el -

iffÓ. que ce~·t'ral ·iza ron el is trito federal , 

las operacione~. ya de por 

rios. 

prima -

. ··-

En dichos centros lá aüsenC:ia dc,iilforri1a¿ftfo óportunn fue otro-

golpe que rec1b1eron'.'lo~ produc~ores .• r~rque lo~intfpdu~tóres y 

grand es come re 1 a nt~ s~'at~nla clos-;¿ n ;los~ 1í;c·nc'i o~u<lO§ ;Ób:rr'trós~ 'nlay or is -
"-• '-·· '-'· _., '· . ' "; .. ,- ·· .. 

tas si se comunicaban 1 os p·recio s a l os qué. hab.ía ·;~lléi/e:·ridC!r. 
- .·.··ir.- ... -·-

Con la puesta en' ma~ch~ d~ ·1os prdg~aTii~s\9\J6~·iRa~ientiil'es 
(PNPRMM, SNIM, etc.,) ri¿ :~~ ~e~~ih~ d~~faiJ~~f.pdd:i~:ii~~Ün

1

,;:~ya que· los 
." -:;·:;-· ¡·· .·-T •'' 

vicios come.re i al ec~~~~~ti~JAt~:~Q}Ihif/~:s!.!~~~:}~n/}l~'.fs.!~r.~ctufa comer~· 
cial mayorista .de;prodlictós hor.tofrlitfcolas,,'\ .•• .••• ·· 

'•· •/)~ ,:·'.;:~¡~~:::·:;·/:-'.)> ··. ···' \ ·> -~:z.:.:> :.;.:. ;:·.:_~:_. '>1. ·.: ·.:·. -· ··: ',' ,.·.·~::1 . '.: ... ·;· . • 

,:.,_,7~~i~,; ,, __ . ···- . · · ~ -..... ,. - -·-- ~~,,o-~:·.s.~-'~·- ~·,ii:·~:~·~;.~~~-:· L-~~,~~:~;-~~>-~lL,"'·~-~ ___ . o:;.o;;:~·'C"--....=..:';?:"T<.','-:7':;7'•-"'-"i';~':t."·~~-:;~:-: ·~~-;e~,: .... ,• , .,.,. _ •' 

:-_ ~-·~ -~~~.~\-_,.i;~:;~,:,.-~;;.:~~--~:~:~~~~~-~;~-~~;_~'.:~;-:;; , ___ ::.2;·:"·._.::-:0 __ .·,. "'J~- -;- \::.:" o·--;~~-'-~,~ - - - ·' - .;=.. - ' 

Porque los m~c~l1Js}~c)s:2r~i.,ra;~e·o:mrr~r_p/~~u~Ht·fre,~~o~ los esti ~ 

pul aban los ~c·~P~fa?,fr;J.~\.~,·;,}:~t~@'.~;i{_\~:~J·f,,"qui,{::e~~s;;·~~;\~~~~:.t;ar1}····l ª•••pro· -
ducción 11 x 11 de ciertos':pr.odud:os'•áJos 1~lu.gares%inos'>quc<eran or.i-

- ... , "· .-- . . .~ .. - ; .. :: ., - '" __ ,,. -'" :. ~·---' _., . .:: e :_./, (!. • . ,.,_ • - ,, . 

9 in¡¡ r i º s • ª ~ . 11 º en eº n t1~; .6.f.f 6'~c,·;n~"~s;4<l~:E""'J~·~; ·tf 1,~r~n}:~()'.tí~º .p1~ c1 í ~ n -

real izar p o rq uc ~ onta ba~ ~º~. los é'.1en1cl11:05· ri~ ces a r'i osi :;~\¿'11!'() i'o Son - . 
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.. 
el transporte y los cornpr~dores potenciales. 

cultura, en 

Divisi6n 

rural (parc;~lam~ento) 

Producci6n geográficamente 

dispersa 

Falta de espccializaci6n -

en la producci6n 

Falta de transporte, enva­

se y embal'aje 

Inadecuada normal izaci6n -

y clasificaci6n 

Ausencia·de organizaci6n y 

coordinaci6n con otro~agen 

tes econ6micos 

la agri -

opio. 

t ril ns -

Baja producci6n ~ dis~ersi6n de 

esfuerzos 
. i 

Altas excc . .: 

si vas 

CO§. 

. cxces.iva .· 



Falta de información de 

precios y mercados 

suficientes e 

---·- -~ - _, 

Técnicas de producción' y -

comercial izacióh'.'iri~dbcüa~\ 
dos 

Coordinación inadecua·cla en 

t1'.c 1 as dcpendcnc i as públl 

cas, relacionadas con la~ 

producción y el con1cr_cio_ 

Productos de baja calidad 

Poca disponibilidad de re~ 

cursos económicos:·y equipo 

Inadecuada planeaci6n en -

la producción.en relación~ 

a la demanda 

Altos riesgos y bajo poder de-­

negociación 

· Usura y acaparamiento (vender -

a·l momento, intereses altos 

Baja producción y altos costos 

Oricntaciones·contradictori~s 

Bajos precio~ y nula compe~en 

cia 

• 1 

Baja. prcid_ucci6n o sólo produc -. 

-- to s"de ,i~·;1;()·c:oh,sü~o .··••-
·'·: ~~.> ·¡: ,,_ ;:.':.i'· :-,-.-

': ~. 

:<.~¿¿_~_~Lt _};_/:_~-::J;~:- .. _ 

~ayor:'o~er~a d~-p-rad·u:~t;os con -
:;_''-· ::·/-_-. ,· _·.:._,_::;;:~: 

pocas posil:>ilfdádes de. que s.c -
-,_·' .. - _,_,_ ·,; ·.. . ·: . . -~ ;_' •: ·. 

·1·-~-

v c n cÍ a n , 
' 
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Fenómeno inflacionario 

Falta de divisas 

Devaluación 

Retiro de subsidios a la prQ 

ducci6n por decisiones gubcr, • 

namcntalcs 

Al tos costos de insumos,costos• 

de producción al tos y ·baja de -

demanda 

No se tiene dinero para·impor -

tar materia prima 
"¡ 

,. ' -... ·"· 

fil tos costos~ de pfo~~c¿:j6n, de--
., -~-:· ~.:..:~~· 

sestfmulo· en la pr,odücef6n 
/; ',_-~:2 ¡,~"·' ~' '• o: 

·'.\·i}:t· 
-·. c:i)_::--~- .·:\:. 
~.,.. -

Los i~sum,os/se.BeTev'an, pero el-

P.r eci~.-d~c 1 producto pe rma.n ce e -

co~stant~ yprovo~a un freno a­

la pro.duc'ci6n 

Ante esta problemáticb ~ue tanto dano causa a los producto­

res campesinos, dej&mos delineada una ~lternativa q~e podrfa solu -
. • '/>·_:· . .'-~ -· 

cionar en gran medida el 'hueco in,forcmativo que e,xiste en campo ·me -

xi cano Y que ya expusimos en eL .. i.~~'.hu10 anterior. 
• . .--. ,-,, __ ·~0;·7;.;;-.--.-;c .. ;:,._-:-~:.o=; ·'----0~'--co _;_ 

·..... •'Z.07~·'' ·}cf ~cif• :::;, ·. ;.· 
Pero ello demanda-'"la~existencia de múltipl·es medidas de mo-

' dernizaci6n que, sin·d:ug~j:~~fafébyi\ el Sistema Na·cjonal 'para el 

Abasto (v,er anexo>:rJr~:~·ei;·rdhuril del SNA). 

'··· ;; .• :,'(/ <• 

:_:::·' . 

Como lo h¿~o~ mencionado, el algunas altcrn_i!. 

. ! 
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tivas para term1nar con la desinformación que existe en el campo 

agrícola nacional. Ninguna de.'ellas lo ha logrado. Ya s.ca porque 

existen pollticas encontr~daJ"critr~ jnstituc·ioties púbJic'as o, bicn­

P o rq u e 1 os organismos q u ~~-f~Jr~:6·. ~~-~tjdó~ ~a rá fal f i ri'', 'tb rm in aron :-. 

por bu roer atizar sus funÚ0~"~5;;~·0~'1arc·s (sNlMY·' ·· ~/. . 
. ·o.:.',J~---~~W~:\\~i~"---~.-~~- >~--·,-~ ,.·_,." - _-'._L ~~~;-.-_ __:_----~~--___;~,;: - -";. -.. :·:-L/:: __ ~'--.-·--_ .. ._. - __ ._,._y_- ~~,-~::~:·= ~--

.--;,,_ ·-/~/(~-,--.. y~. < -~ _).' •• • _-;:-, 

Es to ha d emost ra;d~·;=~'foosEÜ.silar i"<>s··~.d.·áásita in eficiencia -

que ha car a eterizado a ·,ti~ B¡tg~:~t;'.rl\lg·;=~: ~:e ntr~·l i ia el ó s que op e rn n -

en nuestro pafs. 



A N E X O s 



AFORO VEHICULAR A LA CENTRAL DE ABASTO 



. \ 
HORA_ 

AFORO A VEHICULOS CON GARGA A CENTRAL DE AílASTO 
ACCESO PONIENTE 

PRODUCTO. PROCEDEMCIA 

22-33 jitomatc,papas., zanahoria, Morclos,Edo.dc México, Qucr_g_ 

cebollas ,calabaza,chícharos, Guanajuato,~fichoacán y Gue~·;. 

toma te, pepino y mango. rrero. 

23-24 melón,chiles,papa,jitomate,. ~Michoacán,Edo;de México, Mo;..' 
'' ·.·.. ;.· ··.e' 

granada ,chícharo, zanahoria, rel os;Guifo~Ju~Yo }Guerl'er_o. 

cebollas,rabb,fresas,y n~ngo 

2~-1 elote ,papa ,zanahoria ,chicha- --- Edo;de)r4~idcofáú~Wil]~'abr,Mo;-. · 
. > ·,-: < '_'':' ;":·~.: .:-,:f;t,;::, .;.'J::-~--, . .-;::~~· i>- --;:_~·~; ,, ;_ , . . ... 

ro , e u l ¡¡ bac; tn s , p 1 tia , mango , -----ie l os";-oíi~a~l,~f ·~~y~~{i t'1~i cho~;.º~ ~ -

chi 1 e, fresa ,naranja, tomate,- cán, V~r~2r~i.r4~r<:ri<l6'_Ja~a ii:a ~ 
ji tomate. 

1-2 j itoma te ,me l 6n, z¡¡nahoriü, frQ Morclo~.Guanajuato,Michoacán, 
·,,, 

Jalisco,Veracruz,Tlaxcala, -sa,mango,papaya,huevo,naran-

ja,calabacita,chícharo,cilan Chihuahua. 

tro,papa,manzana, elote y'm-ª. 

mey. 

2-3 sandfa,naranja,chfcharo;gua~ Jampjco,Yucatán,Edo.de Méxi.; 

ynba,cQ]Qbacita,fresa,chilc, co ,Aguu sea l ien tes ,Mi choacún, 

·cebolla,bola,mc16n,tomatillo, Veracruz,Guanajuato,Hidalgo-

papa ,haba y tomate. y Sinaloa. 

o 
a 
:E 
H 
X 

l/l o o n: 
_J CI.. 
:::> .:.: u ..... o :.r; 1 VI w UJ 
> a. 

20 70.5 

29 161.550 

20 95.5 

31 220.1 

• 1 

226.2 26 



2-4 

3-4 

4-5 

sa1,día,nara11ja,chkharo,gua- Ta111pico,Yucatiln,Edo. de Mcxico, 26 

yaba,calabacita,frcsa,chilt), /\guascillientes,Michoacñn,Vera"' · · 

cebolla,bola,rnel611,tomatillo, Guanajuato,Hidalgo y Sinaloa. 

papa,haba, y tomate. 

chícharo, pepino ,mango ,fresa, · Michoacán ,Morcl os ,Guerrero ,Aguas 26 

chile seco ,cal aba e ita ,jito -: calientes ,Hidalgo ,V;ra~ruz ,Mcr-,: 

111ate,guayaba,chilacayote,na- cado Jamaica,Edo.de M~xico, 

vo,naranja,chile,tomate, y - Tlaxcala y Guanajudto .• 

zanahoria._ 1' 

Tomate,frcsa,cspinacas,cala- Guerrero,Edo,de México,Distrit.Q. 21 

bud ta, na rnnju, nopal C'.; ,e 11 ª!!. Federal , Ve rae ruz, Tl uxca la ,More-

tro,cpazotc,limón,rnan<Jo,chi- lo~,Pucblu,S.in Luís Pot:osí,Jil -

le,elote y huevo~ 1 isco,Mercado Jan'd ica y Merced. 

'1 

226.2 

) 

146.0 

96.7 

5-6 vaina,fresa,cilantro,cpazote Hidalgo,Michoacán,Puebla,GuerrQ_ · 31. · 100.2 

espinaca,pcrejil ,acalga,tomA ro, Veracruz, Edo.de México,Ja-
1 

te,mango ,e lote, lechuga ,na ran 1 i seo ,Si na 1 oa ,Morel os ,Distrito-

ja ,nopal ,chícharo, tomatillo- Federal ,Merced y Jamaica. 

y melón'. 

6-7 me16n,mango,lim6n,cebolla, - !l 50.3 

nopal y cucnhuatc. 

7-8 mango,cebolla rabo,alfalfa,- Oaxaca,Guerrero,Veracruz,Jamaica. 4 26.5 

lechuga y tamarindo. 



8-9 

9-10 

limón ,lll:1ngo ,j itom¡1te, toma te, Oaxaca ,More 1 os ,Mi choacán y Pus_ 

y aguacate. 

cebo 11 a ,papaya ,!llilngo ,chile,­

naranja. 

bla. 

10-11 limón,papa,melón y mango. 
.. ,, ,, .. ... 

'·º· ,. 
11-12 cebolla,sandfa,limón,manzana Guanajua to ,Michoacán ,Colima, -

y nungo. Guerrero y Merced. 

12-13 mango,naranja y chile. Conasupo,Guerrero·y Tampico. 

13-14 

14-15 

mate ,cebo.11 a. 

15-16 .lechuga,c_ebol la;águacate,Jllan:/ rJeb}a'..Ab;~1oi;Mi~h.o~cán 'y Oax_!l 

16-17 

go y jitorna te 
. _·,.,," , . s~.~; . - . 

··· ··•·<~hcil;(;.i ·=·· ~L/ 
' ~~-·i :·· -;: ' 

~---·º-~-: ,----.,;-_ :~'éc.-_ I:)~·-- ,~~;~:;~: ---.--:T-',_:~ ~:;~;º:>~~~-:__ " 

· sandf~ ;§~~Jt~~s~:Jüó'.so~·c:W'iS~-.' Ver~crúz ,Morci1~s~ia~ tea :rabas­
j1tci~at~%;J¿a:~G~t:é. ·/. .;< >';({· ~·o~·~a~~te~as. 

,'"• .-··-,;;;'. ~ ;.- ' - _-.,, ' "·, .-, 

;._ .. : ..•. ,r: .• _·•.•_:_,:,-;·.·.·.· ---<~_;:·· ,··_,_ ·_ ,_-;:_._ f\ 

8 

4 

4 

5 

3 

5 

6 

7 

' ·::<j·: -t>:,:;,_ :" ,1 •• :~_·_ -_:;·, 

nguac~tt,,~~g~ó;1 é~hJ~n;;ugu~ !~ Michoilc.fo ,Pucbln;oistrito Fcdc,. . · 5 '17-113 

tes ,ji toma~e ,rabano~>,c~'laba- ral ,Morelos 
• 1 

za. 

103-0 

65.0 

65.0 ' 

51.0 

16.0 

40-50 

25.0 

30. 



1B-l 9 
papaya,duraznos,pepinO· 

More1o~.rueb'\a,Edo.<le Mé:dco. 
5 30.00 

19-20 
mango ,el ate, verduras, 1 ecnuga 

ruebl a,Ja 1 isco y Oa)(aca. 
6 1\3.50 

"' 
' 

y ji tomate. 

20-Zl 
pepino,mango,e'\ote,jitomate-

More1os,Oaxaca,Pueb'\a,Ja'\isco -
B . 61.50 

: 

San Luis Potosí, T1axca1a y 

papa y aguacate. Chiapas. 

21-22 
ji tomate ,papa ,ca 1 abaci ta, to;. 

Si na loa ,¡.\arel os ,Guaoajua to ,Co 1i 
25 26B.50 

mv. te ,cebo 11 a, Lam.wintlo ,pilpa, 

nia, IJoracruz ,\lidil 1 g'o,.Oil.xac<1 ,[do. 
. . 

de México,Michoucán.Pucbla y 
-

·naxca'\a. 

• 1 

101 AL IJEH l CULOS. 
·~ 

TOTAL "TONELADAS. 2,060.05 



'\ 

AFORO A VEHICULOS CON CARGA A CENTRAL OE ABASTO 
ACCESO NORTE 

PRODUCTOS PROCEDENCIA 

Vl 
o 
,_J 

a .... 
::i:: 

~-

22-33 Jitomate,calabaza,mel6n Oaxaca,Veracruz,Puebla,- · GÓ 

naranj~, apio ,co 1 ifl or ,Fri- Michoacán ,Durango, Sonora ,Gua ... 

jo 1 ,habas ,ejote ,papa, tomate najua to, Sin a 1 oa ,Chiapas ,More-

p i ña ,zanahoria ,cebo 11 a ,man- los ,Nayarit ,Ja l i seo, T.laxca la-

go ,naranja ,cirue 1 a ,huevo, - Hidalgo y Edo.do México. 

plátano,sandía,chilc,caca -

huate, verduras, y cilantro. 

llaba,jitornate,clotc,calnba- Pu12bla,Morclos,Gui111ajunto,SHrn 33' 

za ,papa, toma te ,piña ,zunaho- loa, t.1axca1.a ,Vera cruz y Edo .de 

ria,ccbolla, y acelga. México. 

24.l pepino ,chi la cayote ,j itomate Morel ia ,Puebla ,Michoacán ,.Vera- 51 

mango, toma te ,naranja ,cebo - cruz ,Cllanajuato ,Sinal oa ,Ch fo -

lla,ejote,papaya,verdolagas pas,Hidalgo, Edo.de México, MQ 

papa,naranja,elotc,legum - relos, Oaxaca,Nuevo Laredo•y -

bres ,Espinacas ,Acelgas ,:ca 1! Tl axca 1 a. 

bacita,haba,cebolla,col,za~ 

nahoria, y granada. 

1-2 elote ,naranja ,ca 1 abaci ta, - Veracruz ,Puebla ,Morel os/; Tabas- 49 

jitornate,papa,legumbres,Pi-. co,Chihuahuu,Gua~ujua~~.Chfa ~ 

'ña ;toma té ,chile jn 1 a peño, -
.. ' . . r·:":· . 

pas ,Mi choacán ,Si na loa ;Tl axcal a, 

o 
C.1 
<C :;: ._. 
;..: 
o 
n: 
o. 
•r. 

·o 
Vl 
l<J 
CI.. 

366.95 

295.00 

4613.0 

477 



guayaba ,cebolla, zanahoria - Oaxaca,/\gu¡¡sca1 ientes e llidalgo. 

platano,col ,mango,sandía, -

y ch;.charo. !" 

2-3 Mango,calabacita,naranja,ms_ Morel os ,Guanajua to, Veracruz ,Pu_g_ 43 329.00 

lón,plátano,chayotc,ejote,- bla,Aguascalicntes,Tlaxcala, 

chile jalapeño, tomate.papa- Guerrero.Chiapas y Oaxaca. 

ya, guayaba,toronja,cebolla. 

3-4 Naranja,tornate,chayote,papa, Puebla,Veracruz,Guanajuato,Edo- 80 788.00 

legumbres, elote,mango,cala- de M6xico,Jalisco,Coahuila,Mi -

bacita, frijol , l i111ón ,cebo 11 a, choacán,/\guilsCalientcs,Chiapas-

chile jalapcílo,Guayaba, plá- Tamaulipas,Sinaloa,Guerrero, -
tano,cirucla,chile ser~ano - Oaxaca, Chihuahua y Ch lapas. 

apio,n\1mey y col. 

4-5 Sandía, papaya, ch i 1 e· jala peño Michoacún,Veracruz,Distrito Fe- 1 49 614.50 

elote,nopal, naranja,cebol1a deral,Guanajuato,Puebla,Sinaloa 
• 

tomate,lechuga,piña,chile·s_g_ Morelos,Tamaulipas,Oaxaca,Taba1 

rrano ,Plátano ,ca 1 abaci ta, za- co,Nayarit y Edo. de México. 
1 

nahoria, chayote,mango,me16n, 

zapote y berro. 

5-6 Melón,jitornate,limón,mango, - ·veracruz,Jalisco,Chiapas,Morelos, 81 806.66 

naranja,papa,papaya,plátano,- Distrito Federal ,Sinaloa,Guana~ 

toronja,piña,ccbolla,verdu - 'juato, Chihuahua ,Sina 1 oa ,Pueb 1 a, 

ras,nopal ,plátano,manzana,ch.i Oaxaca,Nayarit,Michoacán y Gue-

~--------........... 



1 es secos ,e 1ote,1 cchuga ,y san. 

día. 

6-7 . tomate,plátano,fresa;huevo - ' Veracruz,Chiapas,Distrito ··Fed.Q. · 30 

ral,Jalisco;Tabasco, y Puebla. 
naranja,toronja,chile y ll)ln .-
go. 

.. 7-8 piloncillo,piíla,mango,legum -

bres,plátano,naranja,me16n, -

aguacate.toronja y frijol. 

•. 

Ja 1.iscoiv~Eaitui/S''i}'Pªs ,Dis · ~· 
tri to Yecle~a1\oi~~ca ,Michoacán 

- •• ·- o.o-,.;~ ~·-: 00-3~-,- __ ·. . - • ,.. ·, 

.y zacatcc~s.<< .. 

30 

8-9 Nuranja,tornatr.,nopal ,papay.1,- Vcracrui,Tamaulipils,Hidalgo, - 28 

Chiapas,Puebla,Durango,Sinaloa 
' ' _i • mango,co1,ch11c ,melón ,plátano, 

Oaxaca ,r.ucrrnr(i ,C<l!l: dn Méx ·ic;o, 

y Ja-lllilica. -.-
ga. 

9-10 Papaya,naranja,tomate, huevo- Veráeruz,Jalisco,Guerrero,Ta - 14 

chay,ote ,j itoma te ,plátano, y - !>asco. . 

piña. 

10-11 Papaya,lim6n,mango, manzana,- Veracruz,Michoa~á~.Chiapas; - . ·w 
papa,plátanp,arroz, ~sandía. Chihuahua:-sonota,Ed~.dé'.~México, 

11-12 Naranja •. lechuga ,frijol ,aguac.!!_ 

cate,cebolla,rnango,sandía, 

oaxaca ,Tabasco•> 

VoraC;,;,é,;Ü:1i!o1s:rf to Fod•- · 20 
,.~,··.- -·"'-· '-,_ ·- ,~"' .. -

deral,Tan~ulipas,Michoacán,Oa-

309.50 

264 .!i.O 

255.00 

166. 00 

175 ·ºº 

168 ·ºº 



. , 

chile ,huevo, pl !ita no ,pi 1 onci- xaca ,llida l go ,Sonora, Chihuahua 

llo,manzana,jitomate,papaya, y Sinaloa. 

y Col. 

12-13 Papa,mango,frijol,lechúga, -

col ,plátano. 

' ·. ! 

Distrito Fedcra},Oaxaca,San -

Luís Pofosí. \/eráci·llz y,< Pue -
1. __ , . ·'·_ '·:/··-, .·" 

bla: 

13. 14 huevo. mango' lechuga' 1 ini6n' - Sonora, Chiapas .Wuebl a ,Michoa-

arroz,tomate,chile, y papa, cán ,Di stritó i~cle~ál .~ina loa-

. ' . -;",;_ ·. ,' 

14-15 camote ,11K"1nzilnil, toronjil ,papa- Vcracruz,Gu~rr~ro ;Edo .de Méxj_ 

ya,írijol ncaro,jugos y le - co,M6rccÚ~.f:oisÚ-ito Fcdci·al. 

gumbres. 

8 92.50 

9 133. 50 

• 1 

53.00 

15-16 cebolla,char.ales,mango,me16n Morelos,Guerrero,Michoacán, - . ·g 65.00 
1 

tomate,tamarindo,arroz,papel Sinalpa y Veracruz. 

higiénico • 

16-17 chile seco,huevo,pastas,man- Guana;Juató,Sonora,Distrito F~ .13 111.00 

go,frijol ,sal,jitomate,chile deral ,Guerrero,Veracruz, Mer-

verde,lechuga. ced y Puebla. 

17-18 jitomate,chile,frijol ,ccbo - Mcr~cd,Tampico,Dlstritó Fcele-: 6 50.00 

lla,col ,alambre de puas. ·ral, y Puebla. 



18-19 papaya,jitomate y abarro -
Guerrero,Mcrccd y Distrito - 3 110.00 

federal. 
tes. 

19-20 papaya,calabaza,papa,jito-
Guerrero,Morclos,Edo.dc Méx.i 5 29.00 

mate y frijol. 
co, y Distrito Fe<lcrq l . 

20-21 mango,papa y tomate. Guerrero, Edo.de México,Mor.Q. 6 34.00 

los,Michoac5n y Sonar~. 

21-22 zanahoria,calabacita,pepi-
Sonora ,Guanajuato ,Morel os, - 22 151 ·ºº 

no,papa,tomatc,ccbolla,bo-
Edo.dc México,Michoi1c5n,Du 

la ,j 1 toma te ,queso, th ícharo 
rango,Sinaloa,Veracruz. 

y arroz. 

• 1 

TOTAL VEltlCULOS 694 

TOTAL TONELADAS·-----. 6-;zGi:-ia· . 

. \ 

• 



• 1 

INGRESO DE VOLUMENES APROXIHADOS A LA CENTRAL DE ABASTO DEL D. F. 

Periodo de 24 horas 

1000 -1--1---1---+--l--- --·· ·-- ···-- --· -·->- _,_,__ - -l-·l-+--+--1--1-, 

::: 4-:~.:=:~~.=~-~--!~ ~ ---------=--=---,=~--->-_-_:~.¡~· -1--1--1 

:::-1--4-.,_~~l-1'\-~-== ~= = ~~= = ===~~- --. ----' 
soo . V/ - --- - -- -·· - . -- --· -- --- -· - -· - -·- -- - -•--+-1---i 

l.;" 

60 -- ---1-- - -· -·· -··--- ·- -·- -- -·· -·-·· ..... 4 
....... - -~·-·· ·-- - ·-··· ·-" -- ----~ 

40 - -1--1--1--1--1--•-t---I- - - --- -l-+--1--1--+-l--t-+--l 

20 . - - -1--1--1---1--1--l-'-··l--t--1--1--1--•-1-+-l---l--i--l---I 

23 24 l 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 '16 17 ,18 19 20 21 22 
1 • 

11 O R A S 



R A O O 



;., . 

' ESTACIONES DE RADIO QUE INICIARON TRANSMISIONES A PARTIR 

x·onc, X1Jbi, xcno, xoro, x~uvo, xcuon, xc.yz, X'JO e, xud h, Xf!\d 1 1.41!' f ,xo·1d, -
X!VU;,xoop,x~xu 1 xoot·,~01x,x~wo,xep1,lwnr, iwyj,x~j~,x~ik,xumj, -
xe~u, xe,m,xebx,xc2c,xebf,xc3j,xc~~,xe~~.xesj,xebo, xedn,xagz, -
xct3·J, xotb, xc:c, xe tj, x~ ~o:-, xevl<, xo~:-, x.o.-n,:;, x11in, xcui 1 X•!ky, xc:i.k ,­
xew~, x~kq, X~Q~1 xnt9, x~dc, x~1~, xoon, xu :~1 xuuc, xcw1 x~ec, :t~oh ,x~dp, 
>:eor ,xcpl,x~1cb, r.·cb~~. x~~1::-, r. .. ·~k,) r.:J~, ~f!·~.'c, X.1!:· ,:i:e~·v,r.1.•j, xcj ¡.i·1,xcp 1 
xo ¡rn.' X.•~rfJ\I:' 1••'11·· f J l!'t/!' t}.. ,,.,~ 1; 1·:1· .... X •1hu 1 Xll\Hf t XO'I t .(•!:" ;,¡;, 'l.•1·~1i' X1?m, 
xelo,xcdi, xco.s,xc:-:.,xcfi,xi:!:o,x.c:x,x~o.:: 1 x1Jr~:i, x~,~,x~.:.;d,x?.!n 1 -
xchb1xccuv,x~ck,x~1~~,x~1u,x2e,x~:·11u1x~wn,xcvw1xcf~,xcnc,x•J~f1xQ7 
x ri z.n 1 r. o ~e , r.1; .~", ~í' ~ l , 7."; ti') , :.: "'º•~, x '!\'.n, Y.11 1!r, 1 xnw •'!, x J?·,·n 1 r. '! • <! n, X•! l no, -
xelt";, xcr ;ü, xc:-w, X"-:·1., X•.! xl , .t cx.v, .'t::cm:J !l 1 1.l!~:n, xa ~ ':it!, Y.'):'~, ;cc!.:·x., xeuq ,­
x~,d. xcaca, x~~ i, x~kj, xeKu, xc~y, xex.y, x~lf, xcl~, xat~, xcn~, x~xc, xc pl 
xenG,xebb,xo:y,Xe?k,xn~··!~,x~~o,xeqo,x~~q,xe:l,Xee:,xenc,xeld, 
x~tc,xc!u,~~lw,xcjy,xc: 1i,x~1v,xeo1,x~:k,r.c:~r,xe~kt,i~:~l3,xehl,­
xe~b,xezz1xclt,xeu.io,xa~J,Xeip,xe~p,xc:13,Xeur.o,xczj1x~~~.xelj,­
xea~,xcej,xe;z,xewp,xc~:,xe:l 1 xet:,xc~tf 1 xchc,xcdx 1 x~pf,xc~s,xcaa 
~e30,x~cl,xcd,xenr,xc~~c,xc~=,xesu,xcwv,xezf,xek:,xeoD:,xcog 1 xec, 
xe¿m, xecun, xc:;.o, xepr n, xc tra, xcxx, Xcil, xo::atr., xern e, xei:;, xcm.i b, xuco 1 
xe~h. 

•, .. 



ESTACIOl'{ES DE RADIO QUE INICIARON, 'l'RANSMISIONES /\ P /\H'l'IH 

DEL 8 DE ENERO. DE 1982. 

xe1cn,xehj,~eplo,xecoa,xcuvn,xec3~,xeyi,xeoe,xe~y,x?.ry,x~1t,xefv, 
xej t :tcpz ,x11x, xczc l, Xfll'".~, xeeb, xer~v, :te: z ·1, xe :::r:, X!? ~o, r.c:t:-, XOC'I ,­
xeg-N, xez::i, xeg~, xeuu, xcrl, xe.,,.e, xe je, r.cdo 1 xe':Jl, X·Jlq, X(!niT, xcvo n, -
·xcro~,x~bJ,xcfi,xe:,xc~d,xcli,x~¿¡,xce,xcdgo,xcdx,xess,xcyq,xoro, 
xcJs~,xe~J 1 xccc;,xedkr,xcdkt,xcxi3 1 Xctia,xe::,x6cl,x~v&,x~dl 1 x~dl 
xed~ 1 xenq,xeig,xck~,xar~o,xeJ~,x~zl,xoah,xon~,xent,xúoj,x1loc1,­
x-'lleo, xcxf, xe:- pl, xecu, xcuo, xect. 1 >:.a.'.:ls, X~!' j, Y.avox, x:~·1u, XI.!~·:, xo:, -
xcqw, xer~, xeo:J~, xcJ o, xeó, xezf 1 xe::~c, X•.!r.:l 1 xcu ch, xeujb, r.ec:, x1Jq ,xoh, 
xccl:, X'!"; ,r.ct-: u., r.i: :r::; ,x~·Jb ,xnr.l-: a 1 r..1\\.,., 1 xc:-¡-,1 1 r..1:?~u, X'!Cj{, xch! 1 . -­

~ubk, xc!~1xn:po,xoo:1,xc~x,xc:ci,xui~,x~ou,xcpr,xupw,x~!:Lt,xc~r, ~ 
xc_r.11, xec~, xon1, xcxc, r.c;-t, xch·11, :-:er:u, xeri~ ,r.c:nr_,xaxr1 ,x~:::: ,xc6!.,:i:.ear, 
xe:r~,xctu,xctw,x~~~.xu:~,xexc,xoro,xc:k,xctt,xcc1~,xex~,~~dn,xotj 
xctb,xctar,xcboc,x1!C 1 xcx~,xoby,on,xo:g,xcuc,xu:l,xcav,xu!m,xou, 
xovt,x1ivoy,~oacm, 

• 1 

• 4 .. 



MONITOREO 

seniuna del 6 ill 10 de junio 
de 1983 

Nuevo Laredo, Tamps. 

SIGLAS 
HORARIO DE TRANSMISlON 

XEBK lOOkrn, . 12 :00 y 12 :50 

XEtW 1ookm 11 

XEAS lOOkm' 
11 

XEWL lOOkm 
11 

XEK 250km .. 
11 ti 

SCllli.lllll de 1 1.3 il 1 17 de j1111i o 

de 1983 

Reynosa, Tumps 

XEOR lOOkm 
11 

11 
'1 

11 

XEFD 500km 

XEOQ lOOkm 
11 

XERT 50km 

XERKS 93km 
11 

XERI 500km 

'¡ ' .· 
semana del 4 al a·de julio 

cic 19a3, 

·ruxpan, Ver • 

. , 
XETL 200km 

XEBY LOCAL NO TRANSMITE 



. , 

XEPR 

XEPW 

XEJD 

XEXK 

YS.llS 

XECF 

XECW 

XECJ 

XEZA 

XEOX 

XEOS 

XEEB 

XERSV 

XEHO 

'· 

semu1ia del 18 ul 22 de julio · 

ele 1983 

Poza Ricil, Ver. 

250\<m ·12:00 y . 12:50 

'100Y.m 

150\<ín 

ZOO km 

Los Mochis, Sin • 

zoor.m 

100km 

150km 

150km 

BOkm 

100km 

lOOkm ··. 

150km 

2001<111 .. 

200km 

.. 

11 

11 

!¡emana del 25 al .29 ele julio 

.de 1983 

G : 30 y · · 1 ÍJ : 30 

1:00 . rn.:3o 
+-~:;-~~~~}-: 

6:15 ., 18:00. 
... '·' -,-,' 

6:45 < 20:00 

NO TRANS~HTE 

7:45 

6:45 

semana del i 5 a 1 19 ele agosto 

de. 1983 
.----.-

• ·19:45 ... 

·.····17:30' .·•· 

18:00 

18:45 ' 
1 

H:OO. 



XEIQ lOOkm 6:45 y 18: 30 

XEHX l 50km 7 :15 19:30 

XEAP 150km 6 :15 19 :00 

semana ,dél 5· al 9. de septiembre 

· de 1983 
., .. . ,, .... 

1' 
Nogales, SoQ; 

XENY 100km 7:00 y 113:00 

XEXH lOOkm 7:00 17:30 

XEHF . lOOkm 6:15 18:30 

XECG lOOkm 7 :45 19 :30 
• 1 

XEl!N lOOkm 7:30 Hl:OO 

semana del 10 al 11\
1 

de octubre 

de 1983 

Mexical f, BC. 

XEMBC l50km 6:00 y '17 :45 

XEWB l 50km 6:00 · .. 17 :45 

XECL 600km 5:30 18 :15 



SPOT DE RADIO A C1\RGO DE LA SECHETM!IA DE COMERCIO 

s.r.~RlT.\~ 1 ~ OC. ~J:-''.llC 1 O 

r1 t. ·•"'"I~"\ ít.llt;:\\I. r.•:: • -· --·-

., 
Ho. l 

MJ 

llUS ICA -- _ _Eí.C l.,,_S,;.:lR::;;A:...-______ . ____ , __________ _ 

LOC•JTOR 
-.. 

LA 5f.CR(T.IRIA OE co,.:(RCIO 11m~r.:.:.1 A USTED SF.:lOR l'RO­
oucTOR, SJSRE LOS PR[CIOS REALES DEL ~IERCADO [~ LllS 
CEN r ~05 DE "6~5 TO O[ JA:.:A ICA y LA 11( Rcr.o· F.~ El o 1 s­
TR i TO f(O(RAI:, EL OIA: -------- ---

l:USICA -·-·-~llJl\PJ... ______ ,..__, -··· ··- '. 

l,OCUfllR, 

llUS ICA 

LOCUTllR 

\IUS ICA 

LOCUlOR 

(5Tf. LS 11•1 SERl' IC 1 o r;;or,w.: 1c::.10.:> l'~lt 1 .• 1 DCU.~.IC I()~ 
ft:Ot:RH Df. 1.A sr~:a.TAl!IA or. C11::!'1!r.h1 r~: 

Cll ISPA ------------- _,,_,,_ - .... 

IS.· 
19. -
20.-____ __ 

ctt ISPA -................. _,,., ... ·- -· .............. -· .. . 
ESTOS PREéios 'sor:"t>í lo~;'"J11Cú""'itAYORISTA 'vcsilC.ii. 

0

DETALLISTA 
y SE Dlfl!NDtN CON EL PROPJSIT\l DE ORIENTAR AL PR.Jou.:roR;· IN\ 1 
TANOOLO A OlJE NOS ACQ•IPA~[ POR ES-TA ,E'l ISORA Y ESCUCHE • ESTA : 
TRA~SPAl!(llCIA 11( PRECIOS 11[ 1.IJ'IES A.Vl(R~ES A LA MISMA. llOltA • . · : 

.. ·.' 



eoLETI NES 



. ' SERVICIO NACIONAL O~ INfORMACION DE MER'C/\OOS 
SECRETARIA DE COMERCIO Y FQ,'·tENTo:J 

. ' 

INDUSTRIAL :t 

DELEGACION' FEDERAL EN: 

BOLETIN INFORMATIVO: 

MUSICA __ ~ ____ R_E_G_I_S_TR_A~~----~--------9~.--------_._~ 

LOCUTOR LA SECRETARIA DE COMERCIO.INFORMA A USTED SEÑOR PRO­
DUCTOR, SOBRE LOS PRC:CIOS REALES DEL MERCADO EM LA -
CENTRAL DE. ABASTO DEL D.F. Y DEL Mí::RCM.j JAMAICA EL~ 
OIA: 

--------------------~---

MUSICA CHISPA 
~---------------------------------:-------..~::----,~------~ 

LOCUTOR ESTE ES UN SERVICIO PROPORCIONADO POR¡ UA D~LEGACION­
FEDERAL DE. LA SE.CRC:TARIA DE COMERCIO EN: 

LOCUTOR 

15. -
lo. -
l 7. -
l . -
19.-
20.-

MUSICA ______ --'C~H~I~S_PA-'----------~------~~----_.__.--~-'-~~----~ 

LOCUTOR ESTOS PR¿cros SON EN LOS QUE EL MAYORISTA VENDE AL D~TA-­
LL ISTA Y SE DIFUNDEN CON EL PROPOSITO DE O~IENTAR AL PRO­
DUCTOR, INVITANDOLO A QUE NOS ACOMPAÑt POR tSTA EMISORA Y 
ESCUCHE ESTA TRANSPARc:NE:IA DE PRECIOS.f>E LUNES A VIERNES-' 
A LA MISMA HOR/1 . 



. \ 

$1'.~·:~l,.f·\RI.\ eE (\''.:Ei?CIO 

í'l 1°'.·.>\,' l 1.''\ H.i'L!\,\L L ':: .. . .. . ·-·. ~---

. LMV 

~1US !CA ·-----'~L0..LSTR_A ______ -·-- --- ·-------·---- ... ···-·-·-·· ----· ·-
L0L'UTOR LA SECRETARIA DE(\;:.: :1('10 l":F0:\~IA A ll$TED SF.~0R PRO- 1 

DUCíOR, S0SRE LOS PRECl0S RE~LE~ DEL. NERCADO EN LOS 
CE~TROS DE AEASTO DE J.t·:AICA Y LA MERCED E~ EL DIS-

TRITO FEDER.H, EL DIA: ---·---·------·--.. :.. 

1.;11s 1 CA _. ____ Cjil SPA_·-·-· --·. .., 
·' 

LOCUTOR 

MUSICA 

LOCU10R 

MUSICA 

LO~UTOR 

. . . 
'ESTE ES UN Sí:.RVICIO P:Wr0RCIO:\ADO P0R LA or.Lt:G:\CION. 

FF.DERALDE LA SEC'RLT.\Rf,\ DE co:.:1:r~c10 J·:N: ---
• 1 . - -------..... ----·. - ~ ---

C.H 1 SPA ·------·----
1_:.::_~Ja (~§2-~ ... !J~D.~15:.·,t.Lr.·~!Jl.!.2.~ ... _______ ...... s ___ .. .:_ 
2.:- Caja (20) k~~l.:in:u.!~1__Qoldcn dr:J .. ~~~un __ J.9 __ . ___ .. _______ ...... _ 
3.- Caja (20) kg. Man:ani'l red del icious la. · 

4 .' - Caja ( 2 'i.LJs.~L: ... ~\1.Q_J2_t:_l~~{~0.-li!...:._._-----·-_:_-----=-= 
k_IS_9...:._Aj~~'2..'.:'..!~--l_;¡!, ____________________________ , ____ - --·- .. -

L-.A!12..•_(_~J) __ ~:__~.~~_122_LL0--1!~)J_'.L_ht_• --- . ----"-·--···---- ... - . 
_7-:_-_ e º!'?J:.QJ_(.55l_¡ti.t.:;:~1.~1.s.t~L.'.!~!_w .L1JJ_i.1 __ ·-· • __ ._ •••• _ . _ . 

S.- Cost.':il U~Jhl.~1..9..!.:2-~r:'..!.'.!!9~cJo_Ja ... -· ··-· ·-- .... :.. 
9. - Arp . .U...9.L.!:~D.'-.~ü.Lu.0.lDP.~-fü?...J.9~.--·-· ----·-· __ .. __ .. . . . 
..!_9_;__:_!.J:~(JQ)_t9..!.. .~hi.! r;,_S<~r::_~'clí]_0_)~1-' --· ·- _ ................ ... 
)_1..:..:._SQJQ _{_,_lOlig_ ... )_lt.~mil_ tc ... boJ.g .Ja..... .. ..... _ ·- .... . 
_12 .:..::-_C_µ~po). !s.g • _ __,Ji toma t.c. gu9jc .... c.Qr.to .. 1.<i .... . .• _,. -~. ·- · 
)_-3..: .. ::.S~Ji!_ ~~-~9!...Torl)_a_tc._y_i::r:_9s:.._li!..!._. __ --· .:. .. ; _ ...... ~- .. 
L4-=----- ·-- __ .. _. ___ .... _ ·-- -····· --... .... _ . 
15. --------· - _,_,. ·------·--·--·-·- --· -· ·-
16 .'- -- ', .. _-'_::· ::, . ' 

-------··--·----·-
17 .-

. . . 

18.-
19. -

CHISPA 

ESTOS PRECIOS SON EN LOS QUE EL MA YUll!STA VENDE 1\L - -
DETALLISTA y SE D

0

lFUNDEN CON EL PROPOSITO DE OHlENTAR 
AL PRODUCTOR, INVITANCOLO A QlJE NOS J\COtvfP1\ÑE POR ESTA 
EMISORA Y ESCUCHE ESTA TRANSPARENCIA DE PRECIOS DE - -
LUNES A VIERNES A LA MISwlA HORA. · 
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$1-:'-'l\1. P.I\ 1 A l~E (',''·:l~i?C' 1 O 

r11" ... >\,· 1 '-'°\ H.i'L!\:\1. L \: .•.... 

. LMV 

F0LETIN l\10R~~TIVJ: 

~IUS ICA ______ l\E_~_LSTR_A ______ -··-
----·-----,--·----~-· -·- , ... ·--·- ·-- --·-· ··-

LOCUTOR LA SECRETARIA DE C0'..: :~CIO l'.~F0:\M¡\ ¡\ u.srED St~\.~R Pl\0- 1 

DUCíOR, S06RE L0S PRE~l0S REALES DEL. ~ERC~DO EN LOS 
CDTROS DE ABASTO DE J,\'.·:A 1 CA Y LA MERCED EN EL D 1 S-

TR l TO FEDERAL, EL DI,\: ----·-·-·------·--··!... 

t.;!IS 1 CA -·----<Ji. 1 SPA _____ ._. __ . . .. 
·' 

LOCUTOR 

MUSICA 

LOCU10R 

~\USICA 

LO~UTOR 

• 
'ESTE ES UN SERVICIO i~RcP,IRCI0:\..\00 l,OR LA 01'.lEGA.CION. 

FEDERAL DE LA SEC'RLT.\R 1 A DE co:.:u~c 19 1:N: . . - - .. -----··. -·--· -. -- ·¡ 

C.1-1 ISPA ·------·-·--- ·--~-··-

L.::_ CaJ_~_J1§)_~-~2~~~·1r._~_J?.~n~~J.!:! ... ----· ... - ...... '.$ ___ ·~- - --
2-:- Caja (20) k~._Man:~~~i_-~oldc~c:J .. ~~~~--1.E._• ___ ... ~ ..... _,,_ 
3.- Caja (20) kg. Man::ana red del icious la. · 
4: - C~.E...JLil.....!s..v.:~V.2...E.C:...l.:.'..1•:<'~1_1_J_~..:..-·_-____ _:_::_ _________ . _ 
2..:__:-_15_9~j~1.:.:l~-1_,~.!----------- ··-·----.. --- ... -
L__~r:.i.:>_._(JJj_l.::..u.-'--~·':.!_12.9_LL-::i....1>~di!.._li.1_. ____ . ___ ·.,: __ , ..... ___ .... _ 
L_:_ Co::¡J.~ .. ~.L ... Ll5.Ln.L~.=,j}.'?.S_c~l_.r!l\! .. tl.i.,1JJ.ll ____ ... ..: ...... _ ·-. 

S.- _J;_ostal_(.7.Q..)_~~-\.:.b~'L'ir:.r.!JJJQ~º-1ª· .. -· ·--· :~- .. 
9. - A rp. ()_Q.)___~.n.~<~_bJ.L~J_Dl2~~.2-19...:.-- -· ·-·---- __ ,. __ .. . · · 
1 O· -:-_A_ce_. _(JQ) _ _!::_g..!... .~.l!lJ <; __ sC'cC..f<1r\o_G1_,_ __ ................. ; ..... ·-
)_l~!J..i g ... ClOli9.· ... J .. ~t.cJrnqtc __ boJ..i! .J.n.. ... .. ..... _ , ......... .. 
.' 2 :...:_C_¡:i.llL.(JO). h9 . ___ J i torna t.c. 9u0ie .... c.9 r.to .. 1.a .... " ... ~ . . : .. . .. 
.1 ... ~!..:. ... 9.2Ji!._(~5)-~g !.... Tom_a,!:c .... ~~rclc lfu_ ___ --· .~:., -~- ..... ,_ .. 

-~-4.- ·---- .. -· ---·-·-·---···-----... ·-· -15.-___ _ 
16.'-
17 .-
18.-
19.-

CHISPA 

·---------··._-·----· -••• , • •• • • t 

ESTOS PRECIOS SON EN LOS QUE EL Mil YülUSTA VcNOE 1\L - -
DETALL!ST A Y SE D'IFUNDEN CON EL PROPOS!TO DE OH!ENT Al\ 
AL PRODUCTOR, INVITANOOLO A QWE NOS ACOtvIPAÑE POR ESTA 
EMISORA Y ESCUCHE ESTA TRANSPARENCIA DE PRECIOS DE - -
LUNES A VIERNES A LA MISlv!A HORA • 
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DEPAHTAI\1ENTO DEL DISTIUTO FEDERAL 
Drl'felu que destina la Cenlrnl ele Abasto del 
Di~trito Fcdt·ral al servicio p1iblico de ma· 
11iobras de carga y descarga, conservación 
rn frío y drm:is opc·racion('s rcl:ili1·ns ;i la 
cu1npr;1 ve11la ;¡J 111;1,1·01 <'O y 111cdiu 111ayureo 
clt• ):1$ 11wrc<111cias que se indican. 
Al m:irgc·11 ·1111 ~ello con el Escudo Nacion;il. 

c¡ut• dil'e: L,;~tados Unidos fllexic:i11os.--l'rcsi· 
dencia ele l:i Heptiblica. 

!lllC:l'EI. m: L.\ !11:\lll\Jl) lllJH'fJ\IH), Pre; 
sidente Con~titucio11:il de Jos Eslnclos Unidos J\!c· 
xicanos. en 1·J0rcicio dt• J;i f;irnll:id ou~ me con· 
í1r1 t· J;¡ ír:1cciún l del ;irticulo 8~1 de In Conslilu· 
ción l'olilic·¡¡ de Jos F:sl:1dus Unidos i\1l'~ic;1nos, 
en \'irtud Ol' lo clispue~to en lus :1rlic11los 2:1, 2U y 
115 eunstiluci0n~Jcs, y t·on íundarnt'nlo en los ar· . 

llculos Do. y 3·1 fr;1ccioncs IX y X\'lll dr. J;i Le~ 
Orgtinica de la Arl111inistr;ició11 l'l!blica Fcclcrnl ;' 
lo., 5o., 7o. y lfi de la Ley sobre 1\tribucioncs tic! 
1-:jcC'lltivo Frckr:ll rn l\1:1teria Ern:;ó111i1•,1, :~:l y 
i.·I de !:1 i.l')' Ur¡::111ica del JJ•:pai ta11:enl'J cl.:l l>i:.: 
!rito Fcdcr;il, y . : 

CONSI DF:Hi\NDO 
·Q11e Ja Cenlr:d cJc, Abasto clel D1lrilo Feclcr:il 

fue prnyccl:1d.1 y co11slr11ida p:1r:i q11e en cll;i r.c: 
cfect11(·11 opcr:1cioncr. :il rn:iyon·o y medio mayo\ 
reo dt· clclerminarlos procl~cto~, Jo c¡uc concuerda" 
eon el l'bn Nacio11:il de ücs:1rrollo l!ISJ·Hl!l.1 que 
prt·lcndt· inlegr;ir, en el mediano p!Jzo, una red 
ele i11ír:it·~;tru1·t11ra y ele scrl'icios :1 lr.wl'.:s <!el es~ 
íue1 w del r.cctor púli!Jco en sus lrt•s niveles ele 
gobierno.y ele Ja com·urrcncia de Jos scclorc:; so: •. 1 

1. 
' . 
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ci;il y privado, nclua11do co1110 ptu:nle entro J;¡ ria dl' Cornncio 1· Fomt·rtlo !11du~lri;il, ovrndo l.1 
ofcn:i y la tlcm;i11c!J y corno inductor do nml.J;is; 11p1111611 dt'I DL•p:irt:1rne11to th-1 ll1::tr1to J·'ctlcral. . 

Que de o cuerdo con el nrlfclllo 11:, constilu· Los ;retos de c.:mncrcio que e.e cl'll'brcn en 1:1 
cion:tl los mcrcJrlos. y l;is cenlraJc,¡; de ;ib:isto Central de Aha::to rl1·! Di~trilo Fl'<kr:d, se re¡:i· 
co11st1t11yen sc:rvic.:10:, publico:;, razón por la cu:tl r;\n por las d1>pus1t·ror11·s d1_• d1•r_L·_d10_¡1f~~!i.~.o y 
r¡uienc:; utilri.:rn c.:,as 111st:il~cio11r_~ en sus opcr;i- ~ril';icio ;iplrcahl~s :1 J;¡ materia. . 
c1ones de compra·vcnt:1 tic prorl11cto;, deben su¡· e- AHTICLILO 20.--Dentro tic 1:1 Central ele 
larsr ;¡J tr:itamrrnto de scrl'ic10 púhllro, lunc 11- A has to sol;inwnte pndr-.~n dect11nrsc operncio· 
rnent.ilmenle por lo q11e se rcíicre n 1:1 autorrza· ne~: al mc1111tlc-o, prc\'1a aut11ri1 .. 1ción dl• J.1 nclrni· 
cion p;ira rc¡¡lrz.<srl;is dentro rlc lns mencionadas nistrac1ó11 de Ll rnrsm:i. dt la:; rncrcancl;is q11e 
insL.1laciom:s y Josrcq11isitos que deben cumplir; rcquil•ran Jos u~uarios de la Crntr.-.1, asi como 

Que el abasto de mercani11s <!n el territorio preólarse Jg5 scrl'icios inherentes a !:1 opernción 
nacional constitu1·e una :iclil'iclad económica ·na· · · de ella. 
cron:d cuya rectcJr!a corre~ponuc al Esl:'lclo de /dtTICL'LO :10.-La Sccrel.1ri.1 de Comercio. 
acuerdo con el ª'ticulo 2:, cunslltucio11al, dacio v Fomento lndu~trial dc1crini11ar;\ las cantida· 
ouc esa activicl;1d concurre al desarrollo econl'>· (les que confr¡.'urcn las operaciones al mayoreo $· · 
ri1ico y en In cunl participan. con su rcspcctil'a medro m;rvoreo. alenclrl'ndo a la natur.1lcza de 
rcsponsatiilidatl, los sectores públic\1, social y los protlucios, L1 costumbre y dtn1;\s circunslnn-. 
privado; erns. 

Que conforme ni artículo 28 constitucionnl AílTlCULO ~o.-Los dem.~s mercados del 
deben imponerse mod.ilid:1des a Ja orga11iz.ición Distrito Frdr.r;1I se dc~linan .il serl'icio público 
de J:r distribución de los ;irtic11los o productos que ele venta al menudeo de )¡is d1vcr~<1s mcrcnnclas 
hC consideren necesarios ¡rnra la economia 11a- · que en ellos sr. expenden. · 
cronal o el consumo popular, a l111·d~ evitar que Por consi¡:uic11te, en l:i dcnorninada zon;i ele 
interrnedi:icinncs i11ncccs:1r1:1s o l'xccsiv;1~; pro· · !:1 ~lrrccd, :cólo podr:in re:tlizar:.t· esle tipo de 
vuquen insul1cie11ci;1s CJl el auJ:;to··o.cl ·aiZll de o¡wr:1cion1·'.> y l:1s de m:1yorco re:;pccto de arllcu-
prccios; . :·: . . '. · lo~. no co111prend1dos en l'I :1rt ic11!0 to. ele esto ele· 

· Q1w bs nprracionrs clP. rc~rit'¡¡r,ión, .1!11i:tr.rno· r:rr:lo. llirh:i 7nn:i 1111<'<1:i cn111pr1·11did:1 Pn r.I ~rr.1 
miento\' distril111dt:11 :ti rn:J\'iJr<'l1 1· 1111·d10 111:11'0· terrrlorr:d dr· !:1 t•ru.cbd cl1• ,\\nrrn clcl11111l;1da: al 
ri:1i de det1:r111111adC1:; prod11l:tu~ tk;\,.:n r ealr1.ai :;e 11or t<', por 1:1 c:illc· dt Coc n·¡:1tli.1r:1, al oriente, por 
1•111:1 C:1·11tr;d clr• Ali:rslo, Jllif'', :1Ch-111(1s d1: q111· !;11~ J;1 a1·c·111cla l·'r:111C'1!.eo cH l ':1•.11 y Trorrc·n~o; al. 

· \in~lala1·1nne:; f11Pro11 disc·i1;irbs p:1r:i C'~tl' 1111, I'~; r.11r, por la av1•nicl:1 Fr:i1· SP1";:111cln Terl'!;a dr. 
la ubicada en un lugar estr;,t.:·greo n 1111ele1•v1ta1 /111rr y, al p(o1111•11tc. por 1:1 c.::rlle de Correo t-layor. · 
qur los trnnsportcs que trncn 11 r:.~t~ ciudad los 1\HTICULO ;,o -L;i oprr:?rii'111 y funciona· 
productos o los conrl11c:<.'n a otros lt1r,.:irf's, no rnicnto de J:i C1·ntr;il de Ab:1sto cll'i Distrito f•'f'dc-
Cú'.1st1tuynn un problem;:i pür.:i el lr;\nsilo, como mi cstar;i a c:irgo de la Coordinación de Ab;:isto y 
~\:·:·día :interiormente, ·impidiendo )Jróictic~- . Distribución chJ Distrito Federal, creada por De­
mente la circulación en llnil l';JSUl zon;1 cl~I cen · · crclu pul>licado t•n el lli:1rio Oficial de la. Fedcrn· 
lrü, )' . • ción de 10 de 111;11·0 de l~B.1. 
· Quo en rnzón de 111 import;i~1ei:1 qu~ púa el l.:r :idrninio::trarión de los dr111{1s mr.rc;itlos 

pals y, en particular para "d ·IJitrito. Fcder;i). .. dt•l Distrito Fecleal est.1r;'1 ;i c;irgo del propio De-
ronstrtuyc el S1>tema Nncion;iJ para el :ibastc p:1rtamcnto dc·l IJ1slrilo Federal, en los términos 
drl que debe forrn:rr pJrte la Central de Abaste que sci1alc su Ley Orgánic.:i y otras diposicones 
del !Ji~trito Fctlcr:d, es necer.drio ddcrrn111ar· legales aplicables. 
sus b<Jscs de oper:ici611 y funcionamicnlo'con el •.• /\HTlCULO f.o.-Para reali1.ar.J;is op~rncio-. 
l1n de procur;1r el abasto ele productos nlimcnti- ·. 'nes a que se rcfi(•re el articulo lo., c11 J,1 Crnlrnl 
e.ros suficientes y;¡ precios justos, tanto para el. de Ab:islo que s'e tk,li11;1 a servicio público, se re-. 
pr'oductor como para el consumidor y parn aquc- quiere de previa a11tori1.:1ci(1n qur :;l•r:i C):pcclida 
llus q11c participen e11 el transporte y tomt•rciali· por .el Dcp:ir~rrncnto ele! Dislrrtn Fcdl'ral y la 
znción ni detalle de los mismos, he cstirrinuo con- que csl<1r;\ sujeta ;¡ rdrcnclo a1111:il. 
l'cnicnlc expedir t•I siguiente AHTJCULO ·10.--Temlr:\n prcfC'rcncia p:ira 

!Jt::Cll!<~TO . . ·In aulori1.acilí11 n qu¡• !>l' rd1<:re (')articulo ante· 
Al1TICULO lo ---Se elP:;tii1a !ir Cc·iill'al ele· 1·ior', J:rs pi!r!.011;1•; f1:.r1·:1:; n 11rn1:ili .. ; q11c !rayan 

Ah:i~lo dt'I Distrito l.'cder;rl al servlfio púhl!~º ele aclc¡11iricln l'I dcrl'cho al \bO dt lr"';rl1:s ele la Cl'n· 
mantohrn:< de rarp y dcscarr.:i, co11srrv;1cron <•n tra ele Abasto, s1r.111pre y cuJncl<J :;e cnc:ucnlren 
frlo y dl':t1:'1s oper;Jc1one:, r'<·lativ;1~ a In comp~a in:.t:dado~ y ri·:tl1;·.a11do 1:1!; acl1\·icl:tcll's comer· 
1·rnt.1 al mayorro y mt:dio rnayoreo de la~ si· cialcs corrc~pondrenlts, sin periuicio de los de· 
1:11il'11ics 11H·rcanci:1s: . ". · · 111:'1s rcr¡u1~1tv:; que dd•:rn curnplrr confor111c ;¡ 

· 1.-·l'ercct:cll'ros, comprehdiendo írut:is, le· otr;rs disposic1one:; lc•¡:ales. 
¡;t11nbrcs. hortalizas y llores; • . . ~,. . Las dern.~?; p1•r!;o11:1s lisic:rs o mor;ilr.s c¡uc 

" JJ.-Ab:1rrolcs en genernl;· : :. :· 'hay.in conlr:it.1du. por cu.1lquier lll11lo, el 11~0 de 
• J 11.-Gr;rnos y se111illas;. :.'. '. • . . lor;ilcs, sin <¡lH! Jo:; lr:1y:rn ocu¡o;rdo ;¡ l.1 lcchn de 

', lV.-C:irnc de bovinos, poroinos,:c.1prinos, entr;rd:r en vir.or d1! c:,tr lJrl'r~to, también po· 
ovinos v oves; · . ' · llr;'111 obtener la :iutori1:1cicin <1 q11t• sr.' ref?l'r~ el 

v . ..:Pe1;cados y mariseós¡ : : .; ·•. nrlir11!0 ;inlt'rior, •;i el !Jcp':irt;1111C'nlo l:cJ rii:;trilo 
'· Vl.-llucvos y L~tlcos, y . ; ... ,,, <# • ·' Fedt"ral 1<'5 conc<:dl' un pl;11.0

1 
<Jlll' 110 pt1d:·t1 <!XCC· 

\'11.-Las dem~s que clelctn.1i11c:1a Secreta: cler ele Ir•>< rnc~e:;, para q11c inicien ~;u~ o¡:·eracio· ... 
• .. •• - > •• 
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ncs. vcncino el cu;il, si no !;is iniciaren, pcrdcr,1n 
<'l ckr('tho a oblrncr 1.1 nuloriz.1ción. 

AHTJCULO Bo.-L:is prr~on;is /Jsic;is o mr>· 
r;iles que con!rat~ron el uso de loc;ilcs con el Dt~ 
part.1mcnlo del Distrito Fedcr;il, y no obtuvieren 
la :iulom.;1ción <1 que s;c rd1erc el ;irliculo Go., po· 
dr.:\n e/: rncr .la d~volución lle las c:inlid;idcs c¡uc 
hub1e: cub1crlo, ele ;icucrclo con su respectivo 
convc·: . prcc1s;1mcnlc de l;i mslilución fiduci;i· 
ri~ del ! 1cicicomiso pllr;i J¡¡ c:onstr11cción y opera. 
c1on de}¡¡ Ccntr;il de ,\basto del Distrito Fcdcr;il 
n la que entre¡?aron esas cnnticlaclcs. 

ARTlCULO ~o.-Los locales que c¡ucdJrcn 
disponibles por no h;ibersr oblcnic.lo la aulori7A1· 
ción n que se refiere el ;irtículo Go., o por cual· 
quier otro motivo, los aplic;m\ la Coordinación 
de Abasto y Distribución del !Jistrilo Frdcral, de 
acuerdo con el Comité ele i\si¡~nación de LocJlcs 
de };1 Centr:il de Abasto dr.l Distrito Fcder;il, p;i· 
ra aquellos comcrci;intcs dedicados a operacio· 
ne~ de c:ompravcnla al mayorco y medio mayo­
reo de J;is mcrcanci;1s a que sr refiere el articulo 

·\lo. de este Dccrclo, los cuales dcbcr.-\n cumplir 
todos Jos requisitos exigidos. 

ARTICULO 10.-En ningún caso los usuarios 
de Jos locales podr;ln ceder, por cualquier título, 
el uso de los mismos, snlvo que cuent•~n con la 
3utoriwción por escrito de la Coordinación de 
Abasto v Distribucíón del Distrito Federal. 

Alri'!CULO l l .-Las autoriwcíoncs se rcvo­
c:ar.1rl: 

l.·-Por hahrr~.~ rr·dítlo 1·l t1'.;o ilP lrwalrr. r.in 
J.i prevlil auloriwción dP la Coordi11;icíún de 
/llw~lo y Di!,!rihic1!J11 dt'I Di!;lrilo Fr•dcral; 

ll.-l'or l:dl:1 rl•· r"1n·111lo a1l11al; 
Jll.-Por dcJ<irsc de rc;il1wr las opcr;icioncs 

mcrc::rntilrs por m;is ele :w días const>culivos, sal­
vo nutorii:ición expre.s;i de la Coordinación de 
Alia~to y Dístrihución dl'I Distrito Fcder:il· 

IV.-Por falta de pago, dur:intc 3 mese~ con· 
sccutivos o mas, de las canticl;iclc$ conforme a 
las cuales se adquirió el cicrccho de uso de los lo­
cales; 

V.-Por rcilcrada inobservancia a las dipo· 
sicioncs legales que rC'gulan J;is nctividadcs mer­
cantilcs rcspccti1·as o aquellas que rijan l;i opc· 
ración y funcionamie11to dc la Central de Abasto. 

En lodo c<1so. nnlcs de emitirse la resolución 
de revocación, se oirá al usunrio para que mani­
fieste lo que a su inlerios convcnr,a. 

AHTICULO li.-EI !Jcp:irt;irncnlo del Dis­
trito Federal, mcdia11tc Acuerdo que se publica­
rá en el Diario Ofiri~l de la Federación, estable· 
ccr¡i el procedimiento n seguir parn dictar las rc­
soluciorws de rcvnc.1ción y la:; dem;\s que pudie· 
rcn :ilcct.:ir a Jos usuJnos de los locales. . 

AílTICLILO l:l.-EI lkp;1rt.111irnto tlr.1 Di~· 
!rito F1•df'r~I y };1 Sr·en·l:irla d1• Comrn:io y Fo· 
mento J11d11slnal, c·n la i;:.fna de ~w; rcs¡wdiva:; 

1 CCllllJll'tcm:in~. prnr<'clcr.~11 al cumpli111ic11to de Jo 
rl1r.p1i1:~!0 en c~lc l>Pcn:lo. 

THi\NSlTOHJOS 
rnnlEHO.-EI presente Decreto entrar<\ en vi­
¡.or el di;i ele MI publicnción en el llinrio Oficial 
de la Federación. 

SEGUNDO.-Se derogan todas las disposi­
c1oncs que se opongan a este Decreto. 

TEHCf:l{O.-l'111Jltc¡11t·-;r c·n la Garl'la Ofi· 
rial del IJrp;11t.111H·11to1 el JJ1;lrilo Feckr.11. . 

Dacln en la rc:;icf<'nria dt:I l'oder Ejecutivo' 
F'l'úeral. <'n !:1 riurlacl dr r.1exieo. D1slríto Fl·<lc:• 
r.11, a los dos dias el('! mes de ago:;to de lllil novc­
cicnlos ochcn{:1 v tn•s.-~li¡:11C'I de la lll:ulri1I' 
llurt:ulo.-J!1ibríca.-El Srcret;irio de Corncrcio' · ¡ 
y Fomento lnd11slrial, ltt'ctor llrrn~ndtt ccr> · 1 

vanl<'s.-Hlihnc;l.-EI Jefe del Dcpart;imento: 
del Distritu Federal, llamón A1:uirrc Vclh;'. 
c¡ucz.-Húbrica. · ;'.; L_ __ , 

., 

., 
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CAPITULO 111 

Dr los Srl'l'idos l' l11sl:1larioncs 
cll'I Sistema 

Sección A 

Or1:nnirnciá11, Orientación y 
Financiamicnlo. 

ARTICULO 11.-La Secretaria de Agricullu· 
ra y íll'cursos 1 lidraulicos, en coordinación con · 
las. dci:nás drpcnd<'ncins compctenlrs. promol'C· 
rá y :ipoy:ir:i Ja org:iníwción ti!- Jos promotor(':> 
¡wra la adccu:1da cornercíalización de !>llS pro· 
duetos. 

AHTICULO 12.-La Secretnría de Comcrrio 
proporcion;:ir:í al prq11cf10 y mrdiano cnmcn:io 
servicios de oriC'ntación y cnpnritaeión pnra mo­
dernizar y hacer müs eficiente su organiz:icion y 
opcrnción. 

Asimismo. inducir<\ el 1m'jor:1111íenlo de las 
relaciones ent1 e producto~cs, cnmcrcí:1ntes, 
nrnyoristas y dcta!Jistns. 

AHTlCULO 1:1.-Las Sccrclarlas de J\gricul· 
tur:i \' ll<'<'llrsr1:\ l lidrf111lir11:; v dr• l'o1J1Prl'Ín, co11· 
fnrmi: a sus n·s1wcli\';1s <'<1m1'u·ti·1wias, pn111w1·c· 
r(111 que Jos productor<:~ y co111"rc1a11ll':; que 111;1· 

11t'je11 l11s li11·111•-; y :,r·n·i1·111:: ;1 q111· :.•· f'11flt r:1P p:;lr• 
ciC'crelo, fi(' or¡~anic<•n en 11nio1ws de c:n:·dito. 

Ln Sccrctnria de Comunicaciones \' Trans· 
portes asesorará a l:is or·ganizncion<:'s Í!c lrnns· 
porlistas a fin de que tengan acceso a lus finan· 
ciarnientos y sistemas de crcdito que a ellos co· 
rrespondan. 

AHTICULO 1-1.-L:r Sccrcl:1ria df' llnrir·nda 
y Crédito Público dictará !:is reglas ele can\ctcr 
gcncrnl ncccsarins p:ira elnborar progrnnrns de 
!inancinmiento y cr&dito nccc:;ible, qul' fa\'orer.· 
can el desarrollo ele las acti\'idades a que este de· 
crcto se refiere. Dichos progrnmns ser:in comu· 
nicados a l;i Secretaria de Comercio parn los 
efectos del artículo Go. 

La propia Secretaria de Hacienda y Crcdito 
Público propiciará el cslnhlccimiento dr oficinas 
de instituciones de crédito, en sitio~ cercanos;¡ 
las insl:ilaciones que cotnprcnclc este dccrPto. 

SECC!ON 13 

Información y Normalizaclóh 

AHTICULO 15.-La Secretarla ele Comercio 
operará en lodo el pais un servido de informa­
ción comercial que comprenclcr<i datos ele car:\C· 
ter nacional. regional. loc:il y por rnmas ele pro· 
dueto, primordialmente sobre volúmenes y loca· 
liwción dr producción, cxistrncias, cnlidadcs, 
precios, demanda y cualesquiera otros semejan· 
les. 

--------... ··-·-~ 
l'nrn,1;1 prL•$l:tción dl' ('St<' St'n·icin. la Set:rc· 

t:irin de Conll'rrlf• rec:1h:1d !;1 i11f11r111aci611 v cln· 
c11nw11lal'iú11 qu<' lt• ¡11·op(1reio11"11 l;1s :rntoÍ·ida. 
des f('c\1.•rali·~ .. <•sl:1tal<'> 1·.1111111icip:dt·s y los nr¡•n· 
nismo:; y las e111pre~;1s del Sl'i.:tor publirn par¡1(·s· 
t;ilaL asi como Ja r¡lll' l'l'q11it•ra d1• prod1wtor~s. 
d1slnb111dorl's. all11iicenistas y comrrci:inles en 
general. 

Confonne a los eritl'rio5 y h:isPs !!<'tleraks 
que tll>termim' la Secrl'taria dl' ComcH·io, los ór· 
¡:anos d<' op('ración de las instal:icionPs a c¡ur. se 
rPfirrc este tkcreto. contril>uir;\11 a difundir la 
infonnarrón que sobre rsl.1 m:llr.ria seiiale la 
propia Sl'crelari;i. 

Alfl'ICULO lG.-f'ara l'\'!!lll:ir, fomenlar y 
npoy;ir la d1strihuci1\n y f'! :iha:;to de lo!; artículos 
y la pn·:-taei•\n dP los ~en·1c1os a qu•: se refiere 
cstr d1•crcto. la Sí't'l'ctari:1 d•· Cnmcrcio icl';111li1· 
r;i y llt'l':ir:i un i111Tnt:iri11 d1• l'il(ls qtÍ•' l'llJH\ln'll· 
da existencias. prnpiPt;mos. posel'dorcs, u iic<l· 
cíón fif.ica, loc<ll1zación de bodr:gas y capacidad 
de :il111acr:n;1je y transporte. 

La Sccrrt;iría dl' ,\~ricu!tnra (· Hernrsos lli· 
dr;\ulico:; cnmu11ic;1r;i c1porlun.•lllt;nte a la Sc·cre­
laria de Comercio 111s prnnú:;ticos de producción 
dt• los prnrl11ctos nbj1:to íH ill\'l'lllario. 

i\l{'l'll'.111.0 17. El ~.1·n·il'io d1• norma!iw­
cion l'Star:'1 r1111slili1ído por 1:1 l'!asificaciii11 q1w, 
c1ml11r11u·" las nunn:i~ 11l1u;i11::. 111c:<ic;rn:1:; e:<­
pt•did:1\ por 1:1 a11t11rid.1d rn111¡wt1·nte, S(' ha\:a 
rl'spcclfl d\' los producto:- ;1 qui: ~e refipn• este l e· 
crcto.':i~i como por 1;1 ;q1lwació11 de !ns normas 
rclnlivas ;1 su envase, P111paq11<· y cmhnlaje. 

Lu Secretaria dr Comercio superl'bará que 
Ja d3sificacion de dichos productos se realice 
con b:1sl' t'll l;1s norma!; 1111•11cion;11!as e• ~onfllrll\I! 
a las c~;pccific:1cionc:; que l'll su caso dicte la pro· 
pía Secretaria. 

AHTlCULO lll.-Los productos que se ofrcz· 
c;1n Cü!llO clasific;idos conforme a una norma ofi· 
cinl mcxic:uw o n especificaciones cxpedid;1s'por 
la Srcretaria de Comercio debcr;in ser entrega· 
dos con todas l:is características y cunlidadcs in· 
hcrcnlcs a su clasificación. · 

AHTIC'ULO l!l.-Los productorrs y dcmñs 
int~rc~nclo~ podrün prorno1·i·r nnte la A11tor.1clarl 
com¡wt,.11IP la <'Xlll'rlH'ii'111 di• normas .nfreialrs 
mclm:anas. ;isi como las rd;1tivas al envase, t•111-
paquc y crnhalajc de los productos a que se rcfíc· 
re este decreto. 

SECCION C 

Transportes y Comunicaciones. 

Ail'J'ICULO 20.-Ln Srcrctarlii de Asenta· 
micntos Humanos v Obrns l't'tblicas, csr11chanclo 
la opinión ele las sécrct:irías de Comunicacion<'S 
y 'J'rnnsportcs y de Comercio, prolllo\'c_r{1, ro~ la 
cooperación ele los gobiernos de las cnlrdadcs fe· 

-------
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nados dc~de l;i~ znn:is dr producd1\11 y sc,n·,:1h1· 
riln en la;; cenlrJks de ;ibaslo. 1¡11c conlar:\n CtJll 
I.1s in:;talac1onl'S v al111accnam1c1110 en frío nc<:c· 
sarios. l'on el i111° de procurar su adecuada con­
serl':lcio111· conwrci;11izac1ón con npoyo en el sis· 
tema de irifornración. 

4 .:J. l\ED DE .-\U.L\CE:--1..\:\llENTO EN 
Fll!O. 

Con el fin r!c c"adyu\'ñr a que el procc~o de 
abasto dr prndu<:tos percccdcrns $C rc,1 hi:c de 
1nJ:1l'!'a ;,decuJda. así como con el propó~ilo de 
ampliar la 1·ida de los mismos, limitada por sus 
c:11·3cten,;t:cas n:rn1r;iles. el programa propone 

'inte\!l'iH' v desarrolkir una red ele almacena· 
nw!nhl c1i ino. la que se vincul;i estrechamente 
c1Jn 1d ;iconu1cio11an111mto. conservación y trans· 
porte de produc111s perecederos. por lo r¡uc sed 
factor esencial para modernizar e incremen!ar 
\;¡ ciic11:ncia del proceso. Se 1ntcgr:ir;i conjugan· 
d1J las instalaciones v serl'icios de almaccna­
m1cnto ~n frio en céntros de acopio, rastros. 
puerto:> pesqueros y centrales de abasto. 

En el programa se considera el diserio nwlu· 
lar de camaras frigoríficas d~ dil'~rs;:is capaci­
da<Jc>:; para rl ;!lmJc«n;irn1entn arlecuaclo de los 

1 productll,; sclecc1•J11ados. Fllrmarún p;irtc de 1;1 

L red !:is c;ímnras de maduracion. e ;n las cu;ilcs 
¡ :.1· 11ht1·11dr;i11 cari1cl1~rhlic;1:; t'>pti111as para b c11· 

1nr·p·i;<ii·1:11'i•ill r!r• prod11<'tn•; h11rl1>Í!'lllÍ<'nlas. 

l l.:1s i11sl:ilal'i11n<'s 1'11 •1rig1~n \' dl'sino st•r:in 
! 1111<!1 c•>11•.>~t:icl;1s p•ir tr:rn!;p .. rte. espPci.1li7:tdn 

qul' en con;11nto f;1cilitar{111 <'l 111<Hiejo adcc11:idll 

\ 

de los prududo,,. la prolom.:aciun d<! ~u l'ida co­
mercial ,. la con,cn·ación ele sus \'a lores nulrili· 

J l'os. f;ict'or~s q111• se traducen rn una rcducci<in 
de nwrrnas amplii1ción ele la oferta. 

' ' 

1 

. ,t:J 

~ 

5. :\flASTOS DE GIL\'.':OS Y CEBEALl::S. 

· CE.\THOS DE r\COPIO.-F:I programa 
propone inlcgrar una red rk ccnlMs de ac11pio 
parJ ~ranos y cer1~ales que c11enlc con todas las 
f:1c1llda<lés y servicios p;ira su rcccpcion, mane­
jo. almacenamiento y comcrc1:ilizarión. Estos 
centros. al igual que los pr.rcccdcros, con!Jrán 
con :irPas para l'i suministro de insumos rcqtwri· 
dos por los productores, <Jsi como otros sat1sfac· 
tores basicos. En mntcria de nlmnccnamicntfJ. 
se empicarán en cslus Ct'ntros. s:il1·0 para algu­
nos <:asos. bateri<1s de silos modernos. 

.1 En cuanto al tnnsportc. se inslrumcntnr;\ 
tj 1111 ~1,;tt•111:1 para r:l<'1<1n;di1.ar la n111vili1.a1·iú1.1 d1• 

prndocios mcd1:1ntc el uso de vt>hículos cspci::1ali· 
rndos. que permita reducir las mt>rmas y manl"· 

1 jar en l<Jrma eficienlc la d1slnln1Ci<ln. dt•:-.l;H:<ifl· lJ dr¡se el uso de barcazas p;ira el tr;ífico de ca hola· 
JC a través del Si:;tcnw :>:ac1onal l'orluario, ln· 
cluvcndo los puertos industrin les ,1cl11almcnlc en 

•).' constru~ción. La aplkación y adecuación de nor· 
~ 111ns pcrmitirn un rnr.jor mnnejo de granos y ce· 

~~~~~~~~~~~ 

l"l'.lh~s 1· 1111:1 j11-.ta n:lríh11ci1~11;d1•-<f11t·rw r•·.ilíza­
•do por ·los prnd111:1ores de a cundo a la l'alid,1d de 
sus producots. 

G. 1.0C.\LIZ:\CION. 

Para dr•terminar !;i lo1:;1liz.1d1•n de l:is insta· 
lacionr:s <¡ll<' c1rnstit11~t·n 1.1 infr.11•strm·t11ra del 
pr<.>t!ra1na d<: ~··rrn:i11s ln!t'grados d.: .\h:1s!n, se 
cn11s1dN;irnn las car:1c1c•r1stic:i.; \' co1Hlicioncs 
del mcrcadn. asi cocn<J el d1:>L'li<l 1i<'l proceso d1~ 
;i!ia::to q11" si.• pr11po11e. Las ltic:d11;1ci1>n<:s se de· 
tcrminarnn toinando en cuenta los n1lúmenr.s de 
producción y consumo, así como su dblrih11ción 
gcnl(r:ifica. d<'iini1'11rln bs 1011;1-; q111) permi!cn 
rac10n;di1ar los flllJO:> rntrc ;1reas de ürifiCll y 
c!Pslino. 

I·:n el caso de la prod11c1:inn. se :1n:11iraron 
las p1·i11c1pall.'s wnas proc~uclora~ para definir la 
uhicactón de los centros de ;1copi11. r!onrle se rea· 
lizar<'l en ;1cn11dicionam1t'<1to. nurm;ilir.ación y nl­
mar<'nannento de los prncluctos de la r•~gión de 
su wn;1 de influencia. 

En lo referente al consumo. s~ seleccionnron 
iHtllell;is pu!Jl;1cione> 1¡111' rt>prescntan la deman· 
da m;í:; 1mporta1lt1• rle ;li1mentns y cuy:1.; centra: 
les de ahaslo :;eran suministradas pref.,rcnlc· 
menle por lo ccnlrns de acnpio rle ,;u mn~ de i11· 
ll111·1wia. dl' :JClll'rd11 ;1 i«:. r:icl•r·; rlt cull1v•> y, tn 
•;111·:1•.11. rnmpll'ff1Plll;1d:11'1J1t b prodtJ1't'iÚn d1~ lo~ 
centrns d•~ acopio de otras rl'ginncs. 

7. Sl·:HV!CIO :-;,\e 'flJ:\,\L DE 1~:1·'01\~1,\· 
CIO:\ m: .\ll·:IH:ADOS 

!.a orient;1cion a la produccirin. el ordcna1i1icnto 
en la rfü<trih11c1ón y la rnmerc1alización de pro· 
rluctus ;1~mpccuar)os y pesqueros requieren de 
infonnarnin ,.,~r;11 .. completa y oporlunn. Por 
l'lio se 111,;trnnwntara un s1:r1·ieio de 111for1nación 
qur sirva de ;1poyo en l;is dcci~iones que sr. to· 
men para l<l prod11ccinn y distribución rli! nlirncn· 
los. La d1sp11111hilidad y opCJrtunidacl de é~ta, con· 
lnb11ir<i ;1 dismi11uir pr;1cticas c'pc1:11lalivas y , 
n:r11·11n11•1ll11> Ílllll'<:<''ariw; de prnd\ll'ln:; que se 
dan. ante la carencia de la misma, en los com· 
porlamicntns de los mercados. 

El ''!n·ic10 nacional de informnci1ín de mcr· 
cados :;e cunc1lw como un apoyo que atiendca las 
din•ctril'e:; del progrnnw. que establece como 
nbli~atoria la prestación de lilll's servicio:;en lo· 
das)· cada una de !ns clapns <¡11(' 'it! dan ne el pro· 
nso dl' ah:1sto. desdcel productor h:ista el con~11· 
midor v en cad;1 uno de los centros ele acopio, 
centrales tic abasto y p.untos dl' impnrtaci<in y 
<'~pnrt;wil111. 11>1111,; """'' 111IPJ'l'lllll'<'t<1d1h 1·11tn! si, 

,lllt•diantl' el lilirc flujo y conc1t1Tl'lld:t tic la infn_r: 
rn:1l·1tin. 1wrn1itiPndoi:on esto la tra11spari:nc1a 
sohrc l'i ('111llp1Jrtamienlo dd mercado con bases 
m<is firmes y eficíentcs. 

o. !"!Ni\NC!:\i\llENTO. 
El programa contcmpl:1 oroporcionar fncili· 

dadcs <!ll el proc-cso de abastii. para la obtención 
de crt'•dilos a través de instituciones fin.;1nd~ras, 
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org~birnciones nuxilinrrs de rmli!n y 'otras fi¡:u· 
rns·CL'cdilic1;1s rn111arcad<1s dentro dl• 1;1 lt•\' Los 
scn•kios que rslos or¡:nnismos prt'slar;in ;, ¡m•· 

·ductores. comercinn!cs y !ransrnrlbl;1s. conlri· 
bui'r'án a reducir el costo financiPn1 dl' !:1 d1stri· 
bución de alimcnlos . 
.'. ·En );is ílrcns de producción y de con:;111110. los 

centros de ncopio ~"ccn!rnlcs de nbns!o facilita· 
r¡\'n,Ja obt(·ncion de ('redilo a los procluclorcs y 
corncrcianlcs organizados, medianlr ln.cre;1ríón 
de. unillncs ele cn.'dilo, coopcrnti,·ns. :ilmacrnes 
gene\•¡iles de ci!'pósito 11 otras formas':\soci;1liva> 
reco11ocidas por nuestra lcgislacilin. 

· J::n los centro:; de ncopio y en lns cl'nlrnles de 
abastosc podra operar. mediante conccsion. co­
mo almacene' r:<~ncrales de depósito. por lo <Jlll' 
estnran f:ic11llados parn habilil;ir lncalc~ d<'sti­
n:idos' ;il nlmntc11a111ienlo financ1eni y umt1r 
ccrtifK:ndos de depósito. 

9. 'OHG A\' 1 ZACION. 
E,'ilablcccr las b;iscs fundamentales de la or· 

ga.ni1.acion re\'iste particular importanc1il para 
la instrnmcntnción y des;1rrollo del proJ:rama de 
Scr\'i,cios Integrados de 1\baslo. y;i que este pro-. 
picia los mccanis1110s de com11mcac1011 ~; rt'.1hz:i· 
ción tlc la~ a\:c1one~ ind1spcn'.;;d,I•·' ql"· Pn lorm;i 
COOrtiin:1ci:1 h;111 cir CÍ<'CllWr' los 'l!Oiiif'l'llOS f1•df'· 
ral, estat<II y municipal, asi como los sectores 
privado y social. . . . . 

.J·;J pro¡:r;1111:1 eslalih·c<· J;i parl1C'1p;1e1ri11 d1· 
los.di\'t•rs<1'.; <'inlr>1ws di' ¡',olii('rnn :-· rl<' las rl<'pen· 
dcncias que los integran. p;1ra apl1caciún de :;us 
pJanes y acciones en matPri:i llP acopio y clistri· 
b11ción ele alinwntos, l'll conr,rnc·nc1a 1·n11 l'i s1slL•· 
ma nncion;1I para el abasto. Dcntrn dt•I µohierno 
federal y por ser rstr un pro[!rama mult1srC'lo­
ri;il, pJrt1cip;111 dil'ersas drpcndrnci:is en la or­
ganizacion de lo~ Serl'icios l111!•1.(r;1dw., de 1\bas­
to."con las funciones que conforme a la Ley Oq;<i· 
nica de la i\d1111nislraciti11 Pública les compete. 

La Secretaria de Comercio lil'llC l;i pri11cipal 
fun~icin norrnal11·a y le corn»pondL· planear y 
coordinar los d1lrrc11!L·s srr\'ici11s que intcgrnn el 
Sistema Nacional par::i el Abasto. entre loo que. 
dc~tacan la determinación y aplicación de In nor· 
mnlización, lñ operación del sen·icio nadonal de 
información de mercados \' el cslablcc11111cnto, 
1·igilancin y cumplimiento ~il· los in~l ruclivns de 
op6ració11 de los centros de acopio y centrales de 
abasto. 
· Los comites locales de abaoto dl• ('ada cnli· 

dtrd .frdcr;iti,·a promovcnin las acciones rclnli' 
\'a's a organiznr y coordinar el llcs;irrollo y opc· 
rnci6n dr lm:r1·ntros dr acopio y <'entrales de 
alJaS!O. i\diciunallllt'l\(l' ll'lllll'il\\ f\lllC\lllll'S de in· 
forn)ación ,. consulla, integrando lo~ progrnmas 
anúalcs. crin los cuales la Secrcl:1ria de Comer­
cio formulará el programa nacional respectivo. 

10. CAP :\Cl'J'J\CJON. 
. La capacitación se sustenta en unn es!ralc· 

gin J¡lll' culirc el corlo y lnrgoJilazo y nbnrcn 
prlncipalnwntc dos campos: ~·I e formación de 
recursos humanos v el de asistencia t&cnicn. La 
formación de n·cursos humano~ cstd oricnladn 
ni scrsonal que opcrnrá los centros de ncopio, Ja 
rq_ de frio, el trnnsporle, el sistema de informa-

ción ,. las (·pntrnil's de ;ib;islo. Esta l'tinfnrmada 
por <iu, ni\'l'les: el cuanl1lalil'll para 1kt1•rmin:1r 
las 11l'l't'Sicbdt•s dr l'l:l'\ll'~ns l1111nanos a capal'i· 
t:11 el cunlitalivo q11l' st· r!'f1t'1·e a l:i rduc:ir1ón 1• 
prep:1ral'iti11 pnra la for111;1rili11 dr ¡wrson;d rall· 
flc;1do neccsnno l'.11 el de;;c111pl•i10 de un puesto. 

La asislrncia li·cmc:i y asesoría l'sl:in dirigi· 
das prim·ipnlnll'nll' a los u::u;ll'ios. de cL'nlrns de 
;1co11i11 y dl' CL'nlrale> dl' ab;1sto Se proporl'iona· 
ran en mnll'ria dt• rnmcrc1:di-iaciti11. ;1,·ondi'L·io· 
11amicnto. nor111:1h<.acio11. 111a1wjo ele prod11c!ns, 
:ihn;1rcna111it·nlo. f1na11ri;1111i1•nlny, en ·gt·1wr:1l, 
en rclat:ión con lodos los fartorcs qul' concurran 
en el abasto. 

tl. 1-:JECUCIO;";. 
El prop.rarnn de Scr\'icos Integrados tic 

Alia>lo Sl' dcsarl'Ollar;i por etapas en 1111 horilllll· 
te de 20 ;1úu' !Jl'hido a q11r d ahaslo pos1•c un ca· 
r:i('tL·r din:imico, sus programas anuales ~L'l'<Íll 
n·1·isadlis en forma pcn<id1ca. incorpnr;1ndo den· 
tro de· cstralq!ias flexihlt•.< los :J\'<Ilil'L'> y c:-:pc­
rirncias que se ICllf'.111. llll >lilo en 11ur>trn pais 5i· 
no en el ilmbilo inlrrnarinnal 

La c1ec11ri•i11dt'1·s(a programa sL'r;i cl ll\L'di11 
para integrar el Sistema \;1L·1nnal para ''.l ,\IJa:>lo 
~· rnnqH·1·1Hh· fu11cla11H·11l:d11H'11l<· l:1s a1·l11'1d;1tlt'.<; 
dt• : prnnwL·1rin. ;1d1·1·1t:1rio11. en11"l nH«·ii'i11. fl}Jl'· 
raciún L' inl'orporaciún dl· las 111sl;dal·1111\L'> y >l'I'· 
1·icios ro11lcmpl;1clos l'll l'i mismo. J·:,;ta,; nrtil'i· 
d;idt·~ ::L· n·;d11.;1r;'111 a 11·;11·!·:. d1· la r11111·1•1 l:ll'i•'lll 
d1• ill't'i11nrs cnn los :-1·1·lflr1·' i11l'oh1l'r;1d11s. f'sl:1· 
lllt-cicndo co111pn1111isos y 1111·c;uw.111us qll<' pL•t­
n1it:1n una t'Íl'l'lll'il111 c1J11rdi11ad;1 y "l'"rlu11;1 dl'i 
programa. 

Por ello se ha definido la est rnl'I ura progrn· 
malica rorrl'spondH'nlt• a la primrra rtap:1. q11<' 
en forma smtcticil s1· 1ns1•rta al pn.•scnl!· doc11· 
mento. en la q111· sl' ¡•si;d¡IL•n•11 melas. n·,-p11n~:a· 
bll·s. participanles y pt'l'llJdo; de rjcuc·1ú11dt• l;1s 
acti,·irbdcs necesarias para proporcionar lus 
scr\'icios compn!lllhdus en el Sistl!1n;1 .\aeional 
para el Abasto. . ·. 

ESTHLICTliHA PHOGHMIATIC1\ 
· Primcrn Etapa · 

l. Nonnnli1~1ci611. 
2. C<•ntros de ,\copio de Pcr~(·cde1·05. 
3. Centros ck Acopio de Gr;ino5 ~; Ccn·alcs. 

4. Centrales de Abasto. 

5. Hed de i\lmnccnamicn.to. 

6. Información de Mcrc;idos. 

7. Comeracialiwción. 

o. Transporte. 

9. · Finnuciamicnlo . 

10. Organiznción. 

11. Capacitación. 

12. Promoción. 
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PRESIDENCIA DE LA REl'UílLICA 

MIGUEL DE LA MADRID H., Presidente Constitucional de los Esta: . : 
dos Unidos Mexicanos, en ejercicio de la facultad quc me confiere la 
fracción J del Articulo 89 de la Constitución Politica de los Estados 
Unidos Mexicanos y con fundamento en los artículos 32, 34 y ",¡5 de la 
Ley Orgánica de la Administración Pública federal; 9o., JO, 19, 20, 26, 
27, 28, 38, 39 y 41 ele la Ley Je Plancación; Jo., ?o. y 1 J de la Ley sobre 
Atribuciones del Ejecutivo Federal en l\foteria Económica; y · 

CONSIDERANDO 

Que el Ph111 Nacional de Dcsar rollo y el Programa Nadonal de J\lirncn- · 
tación destacan como actividad priori1aria, el abasto de alimentos, sien­
do imlispcnsablc para ello Ja upcrnci611 de un Sistema Nadonal para el 
A basto que t ir ne por objeto íornentar la intcgr:1ción, ordenación y mo­
dernii'.ación del proceso eomcrcird de produc1os aliincntit:ios de consp-

' mo - generalizado, en sus rases de acopio, aconclicionamicnto, 
industrialización, ahnacenamiento, transporte, distribución y 
comercialización. · 

Que el Siste1na Nacional par.a ei Abasto es un elemento necesario ¡)ara 
la reactivación y reo,rdcnación económica )· significa lograr cambios 
cualitativos en la estructura económica del país, para alcanzar• niveles 
superiores de bienestar, de participación popular y de renovación mo­
ral de nuestra sociedad. 

{ 

Que para cumplir los propósitos del Sistema Nacional parn el A bastci el 
Plan Nacional de Desarrollo menciona la necesidad de la creación de 
ún servicio eficiente de información de mercados, que se proporcione a 
los participantes de ce1i!ralcs de abasto, centros de acopio y clcmús uni-
dades del Sistema. ' 

Que la carencia de una información oportuna y veraz respecto a las 
carnctcristicaX, evolución y ncccsiclaJcs de los diversos mercados, ori­
gina una serie de fenómenos de alto costo social e ineficiencia como 
son: movimiento innccc~ario ele productos, falta de transparencia en 
las opcracione~. existencia de una exccsi\'a imcrmcdiación, lo cual rc­
dundd' en el encarecimiento de:! produc10 final. 

,. 



Sistema Nacional pam el !lbc1s/o ----------------'-·-----------·---------------
Que In utilización de información de mercados posibilita a prod11ct~ircs 
y distribuidores participar de manera más económica en mercados 
competitivos. 

Qu·c el Gobierno Federal requiere contar con un servicio nacional ele il1" 
formnción nctualiz:ldo, sobre el comporramicnto y desarrollo ck los di­
ferentes mercado:; que conforman Jos sectores agropecuarios y 
pesquero. .. ' 

Que un eficiente; servicio de información de mercados proporcionará al 
desarrollo ele los sectores agropecuario y pesquero datos veraces y . 
oportunos para su ¡)laneación y p:ira la toma de decisiones que asegu­
ren unn mejor comcrci:ilización de sus productos. 

' Que para lograr estos fines, es preciso crear un organismo público des-
centralizado n fin de ~umplir en forma dinúmka, eficaz y conr;ninte, 
las tareas quc.'cn .cl campo de la información de mcrc:.idos requiere la 
modernización· del abasto en nuc5tro país, be tenido a bic1i expedir el 
siguiente: · 

DECRETO QUE CREA EL SE!~VICIO NACIONAL DE 
INFORl\11\CION DE MERCADOS 1 ' : 

· ARTICULO Jo.- Se crea el Servicio Nacional de Jnf ormación de ivler­
. cndos como· or¡•:rnismo púhli<:o dcscentrnlír.ado, con pcrsc'>n:ilidad 

'jurídica y patrimonio propios, con domi<:ilio en la Ciudad de Mi:xico, 
Distrito Federal, putlicndo establecer oíícinas en cualquier parte 
dentro del Territorio Nacional. .,. 

ARTICULO 2o.- El Servicio Nacional· de Información.de Mercados 
tendrá pot objeto: 

1.- Establecer ílujos de información permanentes y actuali°zndos sob;e 
precios, .Yaricdacles, calidades, orígenes, existencias y volúmcneq de 
los productos que se canalicen dentro del Sistema Nacional paru el 
Abasto. 

I 1.- 1 nformar sobr.e el comportamiento y evolución de' los ~11ercÚdos de 
productos considerados en el Sistema Nacional para el ~basto: 

Ill.- Promover la adecuada difusión de la i11formació1) relevante entre 
los diversos participantes en dicho proceso. 

IV.- Procurar la transparencia en todas y cada una de las dívc'r~,as ctal . 
pas que c~nformc:n <:1 !Jroceso de abaslo de nuesiró ~ais. : ; · 

ARTICULO 3o.· Para el cumplimiento de su objeto; el Se~vicio 
Nacional de Información de Mercados desarrollará las sicuientcs ncti-
vidadcs: -

------· 
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I.-. Cnpta.r, analiz:lr y procesar la in~ormación generada en cc!llralcs y 
modulas élc abast~,. centros de acopio, bodegas de :llmaccna111ic11to y 
otros mcrc:idos que determine Ja Sccrctatia de Comercio y Fomen10·1 n­
dustrial y punrns ·d.;. importación y exportación Jcfcrentc a ,precios 
orígenes, varicdacks, calidndes, volúmenes y comporta.miento y c'·olu: 
ción del mercado de los productos considcrndos en el Sistema Nacional 
para el Abasto. · · 

Para estos efectos, recabará la información comercial ncccsariirde las 1 

personas fisicas o morales que realicen actividades de interés pa1:a d 
Sistema Nacional parn el Abasto... . · , · · 

Il.- Difundir oportunamente Ja información por los medios de co'1~tí­
nicación que seleccione. 

-
. III.- Generar clcmcntós para orientar la plancación y fúrnwh .. .:ión de 
politicas en materi<f de pt oducción, in\'l11tarios y abnsto. 

IV.- Establecer las bítscs de .coordinación ncccsarins con las institu­
ciones púhlicus )• privadas que realicen i11\•c.~t igaciones sobre proclllC" , 

' ción, distribución y consumo de productos q11c se operen en el Sistema 
Nm:ional par¡1 el Abasto, con objeto de intercambiar experiencias que 
apoyen y c:n111ple11H·111t·11 'u~ :1c:1ividadcs. 

V.- gcali1.ar toda.'. :11¡11clla\ fu11tit>11cs que sean :ifi11cs-o complcmcpta- , · 
1 i:ii; para la comtc:111.:i<i11 de :.11i; objetivos. - -- __ __ _ __ ._ · 

ARTICULO 4o.- E~ patrimonio del Servicio NncÍonnl de lnfo.rmación . 
de fVlcrcatlOS S\! in1cgtarÚ con:. .¡ 

1.- Los bienes mucbt~c, e inmuebles que Jc. transnfüa Cl.Ejecútivo Í7e-
deral. ·· · ···-- --.. ,'! :D · 1 • • 

' ,.·':::.::<-:' i' . 

, II.- Los recursos que Je asigne el Gobierno Fcd.eral por~()hch¡ctÓ de la 
Secretaria de Programación y Presupuesto. : : · i· 

IIl .- Los bienes muebles e inmuebles y otros recurso~ hile le ~po~tcn 
-Jos estados y municipibs. · ;, ~ 

- - . 

IV.- Los ingresos que perciba por concepto dr:las actividades que rea­
lice o por cualquier otro servicio propio de su objeto. 

V:- Los biéncs muebles e inmuebles que adquiera por donaciones, be­
neficios de cualquier naturaleza que reciba y, en general, con los bienes 

, que ingresen a su patrimonio por cualquier titulo jurídico. 

ARTICULO 5o.- Para el adcrnado cumplimiento <le sus funciones las 
d~P!:~~-en_cjas y entidades de Ja Adm}nistración Pública fcdc~al que 
participen en el Servicio N:1cional de Información de ivlcrcados, debe-· 
r?iñP.rnrorcion:1r l:l infcirmación ncccsarin as1 como las f::tcilidadcs pa­
ra.llevar a .cab0 todo~ los e.lemas actcis que requieran para dicho fin. 
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ARTICULO 60.- Cuando las p~rsonas físicas o mor;1lcs que realicen 
actividades relacionadas con el Sistema Nacional para el Abasto, se: 
nieguen a proporcionar la información solicitada por el Servicio Na- · 
cional de Información de Mercados, o lo hagan en forma insuficiente, 
lo hara del conocimiento de la Secretaria de Comercio y fomento lrr 

· dustrial para los efectos legales que correspondan. · .. 

ARTICULO 7o.- Los órganos del Servicio Nacional de Información 
de Mercados son: · · 

- J untá Directiva. 
- Un Director General. 
- Ün Comité. Corisullivo. · · · 

ARTICULO So.- La Junta Dircc;Ív:l'Será el órgano ele Gobierno del 
· Scr~·icio Nacional de 1 nformación de Mercados y se inter.rará eón un 

Presidente que Sl'fÚ el Secretario de Comercio y fomento Industrial, y 
los sccrcrnrios de Gobernación, l lacicnda y Crédito Público, Progrn-' 
mación y Presupuesto, Contraloria General de la Federación, ,\gricul­
tura y J{cc.:111 ~m l l~d1;'1 u licm, Crn11111 iic;1cio1H:.\ y T1;111~.p01 tcs, J{ cf nrrna 
Agraria, Pesca y .Jete del Departamento del Distrito Federal, quienes 
podrán notnbrar su respcl·ti\'O suplcllle que serú el Subsecretario o el. 
funcionario dc.ni\·cl equivalente, relacionado con la 111:1tnia, los cuales 
~cd111 COIJ\'ocadu:. <.:11 101111a pc·1111:i11c11ic o ti :111\1ltll i:1 ¡H11 el {'i i::.idl'11tc 

de Ja Junta. El rcprcscntanle suplente del Secretario de Comercio'/ Fo-' 
mento lnclur.tri:tl scrit el Suh~enc1:irio ele Rcg11l:icil111 y /\h:isto. · 

ARTICULO 9o.- La vigilancia del organismo cslaiá :1"\.'.argb ele un co-. 
misario designado por Ja Secretaria ele la Contraloria General de la 
Federación. 

El Comisatio estará facultado para: 

J.- Asistir ~ón s;1 voz. pero sin ·v()to a las sesiones de Ja Jui11a Directiva 
ydcJCómilé Consultivo; ' · ·. ·. ···· •· • ; · · .· 

• 1 

· Il.~ Recabar la información necesaria para eLcumplimiénto ele sus 
· funciones. 

i 

lll.- Realizar todos Jos actos correspondientes a sus atribuciones para 
lo cual se daran las fncilicladcs necesarias. 

IV.· Todas las demás previstas en las disposiciones legales aplicables. 

ARTJCULO ·¡O.- La Junta Directiva representará )cgalmcnte al Servi­
cio Nacional ck Información de Mercados en el cumplimiento ele sus 
objetivos y administrarit sus bienes, con todas las facultades del rlomi- · 
nio, administración y pleitos y cobranzas aún aquellos que requieran 
clitusula especial c,Clpforme a las leyes, pudien~lo delegar en.el Dir~ctor 
General, las· a1ribu,cioncs que expresamente determine. · 
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Corresponde adcm{1s a la .Junta Directiva cid Servicio Nacion~ll de in­
formación ele l\krcaclos: 

l.- Administrar y disponer de su patrimonio er\ el cumplimiento ele sus 
_objetivos con arreglo a las disposiciones legales aplicables . 

. JI.- Determinar las políticas generales para la planeación de lns ac- · 
cienes que debe desarrollar el organismo. 

III.-. Aprobar los proyectos de programas y presupuestos anuales del 
Servicio Nacional de Información de Mercados. · 

IV.- Nombrar a los direrlorcs Tt'.·r:nico y Adminislrativo, en base a la 
propuesta que le sea prc~c111a<la por el Director General. 

V.·, Establecer -lps li11c3rnicntos y criterios de administración y opera­
ción del Servicio. . ! 

. VI.- Aprobar el Reglamento Interior. 
. . . ' 

VIL- En general, conocer y resolver los asuntos que no sean de la' 
exclusiva competencia de otros órganos del Scrvi~io. 1 

· 

ARTICULO 11 .·La .Junla Direc1iva celehrarú una sesión ordinaria 
trimestral por In 111c11os y las cxrraoriclinarias que sen necesario convo­
car a juicio dl! su l'rc~idcnte. 

ARTICULO 12.- Para la validez de los :1cucrdos de la Junia·Dircctiva, 
se requiere por lo menos de la presencio clcl Presidente y de' In mayorla 
de sus miembros. 

Las decisiones se tomnrún por mayoría de votos y en caso.de emp:itc, el 
. Presidente tendrú voto de calidad. ' 

ARTICULO 13.- El Director General del Servicio Nacional de i'nfor­
mación de Mercados será designado por el Presidente de la República. 

ARTICULO 14.- Además de las facultades que expresamente Je dele­
gue la Junta Directiva, el Director General tendrá el carácter de rcpre­
semante legal del Servicio Nacional de Información de Mercados, para 
el cumplimicmo de ws obligaciones con toda clase de facultades para· 
administrar bienes y para pleitos y cobranzas, asi como para represen· 
tarlo ante tocia clase·de autoriclacles, organismos, cnti<.lades y personas 
y para el lÚorga111ic1110 dl' podcrcs. !'ara cjc1cer ;1c1os dl! dominio, de-. 
bcrá recabar la autor;ización de la Juilla Directiva. 

Específicamente, el Director General tcndrtdas siguientes facultades y 
obligaciones: 

l.- Organizar las actividades del Organismo y vigilar que su -funciona- l 
miento se apegue a los lineamientos que al efecto st.fü1le la ·Junta Dircc-. · 
ti va. · · 
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' I' 
Il.- Proponer a la Junta Directiva y a la Presidencia de la 111isma, las 
medidas para la programació11 y articulnción de las acciones del Servi­
cio, conforme a una politica coordinada en la presentación de los servi­
cios que proporcione. 

'' r « 

llL- Cclc'?rar convenios y realizar todos los demás ne.tos juridil.:os ne­
cesarios piHa el cumpli111icnto ele los acuerdos lomados en la Junta Di-
rectiva. · · · ' · 

IV.- Sugerir políl icas generales para la planeación de las 'acciones que 
debe desarrollar el organismo. · 

V.- Preparar los proyectos d9 programas y presupúcAósan\ialcs del· : 
Servi.cio Nacional de lníormación de Mercados. · 

_, -~- -, . 

VI.- Proponer a la Junta Directiva los direc,tores.Técríkos}' Allr11i­
nistrativo. · .- · '; • ··· · ~- · 

VII.- Elabor::\r lineamientos· y criterios de adti1Ínistra~ión.y operación 
del Servicio. · 

Vlll.- Formular el Rcglamento Interior del orgnnismo. 
. 1 . 

ARTICULO 15.- El Co111iti: Cn11s11ltivo cs1ari1.i11tcgr:tdo pllr 1111 rcprc" 
scntantr y su s11pk11tc de la .11111ta, Directiv:1 y.de los siguientes or¡;anis­
mm: Cnnfcclcr:tción Nncíonnl Campcsi11a, Confcclerncíéin N~cíonal de 
In Pcquci1a l'ropit·dad Aµricola, Ganadera y Forestal, Conrcclt:ración 
Nacional Ganndcra,' Con f~·dcración Nacional Coopcrat i\'a de la Re- , . 
pí1blica lvlt;.xicana, C.S::.L.. Crn1f1:dcración de Cunaras Nacionalt.:s tic' 
Comercio1 Coníedcración de Cúmarus lnduslrialcs de tos Estatlos Uni-
dos Mexicanos. ' 

La Junta Directiva podrá invitar a participaren las sesiones del C::omlté 
a otras agrupaciones. · .· 
ARTICULO 16.- La's atribudones y obligaciones de los fun~ionarios .. 
del organismo que no estén expresamente seiiúladós en este decreto, ~e 
establecerán en su reglamento. · 

1
. · 

ARTICUL0-17.- La Junta Directiva estabfrcer~ los-órganos intern.os 
y/o delegaciones regionales permanentes() transitorios que cst ime coll­
vcniente pnra la "n.:alización ele sus funciones y el logro de.sus fines ·de 
conformidad con el presupuesto aprobado. 

ARTICULO 'is.- Las relaciones Jabqr('!· cmrc el Servicio Nacional de 
Información de tvlcrcados y sus trat1;1jaclores se regirán ·por Ja Ley fe· 
dcral de los Trnbajadorcs al Servicio del Estado, reglnment<tria del 
Apartado B dclArtirnlo 123 Conslit11cio11al. · · 

ARTICULO 19.- Los tr':1bajatlores del Servicio Nacional ele lníorrna-
' 

~ 1 
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ción de Mercados quedan incorpornclos al régimen ele\ l nstitúto ele Se­
guridad y Servicios Sociales tic los Trabajadores del Estad6. 

·TRANSITORIOS: 

PRHv1ERO.- El presente Decreto cntrarú en vigor el din siguiente al tic 
su publicación en el Diario. Oficial de la federación. · 

SEGUNDO.- La .lt~ta Directiva del Servicio Nacional de Informa­
ción de Mercados, proceclerfl a cxpcclir el Hcg\ame11tc1 Interior del rnis-. 
mo en un término de 60 clias naic1ralcs contados a pani1 de la fecha ele 
iniciación de vigencia ele este ordenamiento. 

Dado en la residencia del l'oclcr Ejecutivo Federal en la Ciudad de Mé­
xico, Distrito Fcclcr;l, a los 26 clias del mes ele septiembre de mil nove­
cientos ochenta y cuatro. 

'Et Secretario de Gol;emació11. 
lvlanucl Barttlet Diaz. 

En ausencia del ',~·ecrelario rle 
. Jl11cie11rla y o:Milo f'1íl1/ico, el 
Su/Jsecrelario <le Uacien<ia 
Francisco S11ilre1. ();'tvila 

El Secrelario ch• Pi·o¡;r11111<1ció11 y J.::/ Sc:cre111rio de la Conf/'aluria 
l'rcs11p11esw. . Üt!Í1cral llt! la Jfr¡11í/1/ica. 

-Carlos Salinas de Gortari. francisco Roja.~ G11tií:nez. 

El Secré1arío de·Comcrcio y 
Fome1110 Induslríal. 
Héclqr Hern¡rntlez Cervantes. 

El Secrefario de .•\wic11/111ra y 
Recrmos Hidrá11/icris. 
Eduardo Pcsqucirn Olea. 

El Secrefario de Co1111111icacio11es El Secrelario de la Reforma " 
y Transportes. Agraria.· 
Rodolfo Félix Valclés. Luis Martíncz Villicaña. 

El Secrelario de Pesca. 
Pedro. O jeda Paullada. 

El Jefe del Depar1ame1110 del 
DisJriJó Federal. 
Ramón i\guirrc Vclúzqucz. 

, 



CULTIVOS PRINCIPALES POR ENTIDAD 



1 .- durazno,guayaba,uva,chfcharo,chile vcrdc,aj6,coliflor,col o r! 

pollo~. 

2.- uva,c~bolla,tomate. r~jo,sand'Ía;pepino,mcl6n;calilbac(ta,cifan .:. 

tro, l·échúga. • 1 

3.- chfcharo,pepin~,mel&~.~ 

4.- pepino,mango. 

5.- sandía, 

6.- chícharo, tomate 

. \ 7.- sandía, col o',aguacdl:c,- · 

ciruela del país. 

8.- chile 

9. -

11 . -cebolfa,ihí~h'°i~B;-¿hil e· verde ,toma te. rojo, sandía, papa, aj o, co·1 i -: 
-, -, :-:---__ ._.,_,.,,,_,-;.i;;:::---;'.~_1:-:;·,é;¿·::).'' .. )-:. "_,- _:' \·_: - ---- ·- ' 

f1 or,zi·n~hdfi.~'~fomafe verde ,lechuga ,duraino. 
: :.;",~;'?,.', •.·o·;:; 

,,,,._ 

. ·T .:{ •·•. 
12. - s andíá ,m!ll<ó}!'~~-ngh .~urd zno, guayaba, papaya, to.ronj a. 

13.-papa,lechuga,naranja. 
1. 



. 1 

14.- cebolla,chilc vcrdc',toma~c.rojo,san•t1ía,pcpino,111clón,col o re·-· 

pollo,tomatc vcrdc,lechuga. 

l 5. -

16. -

plátano, ' . ' 

17.- cchollü,chilc vcrdc,tomil,tcrojo;s~'ndínipcpino\calübacitn,r~.io-· 
. ' . 

te,tomntc vctdc,cirucla~durrrznu .. 

1 fl • - p l 5 ta n O , m a n !) O i G h i l C ~Ver.de 1 S a.n d fo 1 me l Ó n . 

19.- Narunja,maniana;t()ro'!lja,papa. 
'1 

20.-

. '.. ;it >:· .. ::~, :}' 
plátano' n~ rkií ja. ~~rigó ,a g Ua cdte. e frue la • eh iJ e V crde • s ~ nd.ía • pe ..... 

pino;mcl6n. 
·.· t. 

21.- rnarfzana,.aguac.ate,pera,ceboll~!papa,ajo,calabaci.ta,cilantro, -

ejote,tomate verde,lechuga,perejil. 

22.- uva,ajo,zanihoriB,lechuga. 

24.- naranja,chf~haro,chile vcrde,tomatc rojo,col o repollo. 



'\ 

•, 

, . 
25. - mango ,anuaca te, toronja, ch íchuro ,chile verde, to111<1 te rojo., si1n­

dia ,pepino, papa ,mcl 6n ,cal abaci tu ,cj o te. 

26.-naranja,u~a,acelga,cebo]la~c~ 

27.-

28.- verde,tomnte -

29.- acelga,ch 

30.-

31. -

32.-
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Unidades de Oistrib'u'ción . 

. o------'~-_:::, __ 

Avances al 30 dejtiniode1987. 

FUENTE: Sistema Nacional para el Abasto. 

\ 



I l. 

I I I. 

IV. 

V. 

VI. 

ENTIDADES FEDERATIVAS 

MUNICIP.IOS 

NUMERO. DE UN IDA DES 

· En óperaci6n 

En Construcci6.n 

En Proyecto 

En Id en tjf i ca c i 6 n 

P OBL/\.él Q.NCifrN EHCI ADA 
.:' );:~ ' 

COMER6IANTES P/\RTlCIPMlTES · 

20 

9 

1 3 

15 

Comerciantes mayoristas. · · 4,024 

Comerciantes deta111stas_ 

... _-
. . 

INVERSION ESTIM/\IJA:_EN 

UNIDADES. EN OPE~ACION Y -
EN CONSTRUccioN,~(~für_ . . ~. ' . ·. 

24 

44 

57 . 

,27 '685 ,000 

• 1 

35.375 



20 en óperación 

9 en Construcción 

3 en Proyecto 

CENTRAL DE ABASTO 
Acapulco 
Le6n 
Guadal ajara 
Monterrey 
Puebla 
Reynosa 
Vil lahermosa 

Cd. Guzman 
Irapuato 
Matamoros 
Veracruz 
Hermosillo 

Chihuahua 
Tampico 
Pachuca(ampliación 
Zacatecas (ampliación 

15 de Identificación t·:exical i 
Cd. Juárez . 

TOTAL: 57 

Distrito Federal (pescados 
y mariscos) 
Morelia (ampl iaci6n) 
Cuerna vaca 
Culiacan (ampliación) 
Córdoba 
M~rida (ampliación) 

24 

,":0~ _'LJ r:: .~.5 . .\STO 
Ec2 :e:ec 
To Le=. 

··?to. Válla.rta 
Julancingo · 

Car~e:he 
Cd. d2l Carmen 
Fresnillo (ampliación) 
Tux:la Gutierrez 

Ta¡:-::::~1u1 a 
Cu.::.n:1a 
Car . .::ún 

.~ENTRO COMERCIAL 
Puebla (3) 
San Luis Potosí 
pachuca (?) 

Pátú:uaro 
Xochimilco 
Cd. Sahagún 

Chetuma l 

MERCADO PUBLICO 
Puebla (4) 

, Monterrey 

Acto pan 

San Luis Rfo Colorado . 
Tehuacan · 



ESTADO MUNICIPIO TIPO DE GHD1\D ETAPA -----·---
Baja California Mexical i Central de .~.bus to Jdentificaci6n de Proyecto 

Campeche Campeche Modulo de ,1,bJS to Proyecto :.•n·I t ! '. 

111• 1. 

Cd. del Carmen Modulo de ..!.'.las to ldentificació_n 

Colima Modulo de Abas to Identificación de Proyecto 

Tapachul a Mo:lulo de hbas to Identificación de Proyecto 
¡ d• "-

Tuxtla Gutierrez Modulo de Abas to En Proyecto 

Cd. Juárez Central de Abasto Identificación de Proyecto 

·chihuahua ·--central ée Abasto Proyecto 

Iztapa lapa Central de Abasto Identificación de Proyecto 

(pescados y mariscos) 

Xochimilco Centro Cc;;-.erc i al Proyecto 
. ht1 

Guan~juato Irapuato Cer.'.:ral ce .~basto Construcción 

León Centi·a 1 de Abasto Op2ración 

Guerrero Acapulco Ce:: trJ l de Abasto ··operación 

-,~'. ?···' - Hidálgo Actopan Mercado Público Proyecto 

Hidalgo Acto pan Mercado P0:1ico Proyecto 

Cd. Sahagún Ce:·.tro Ccr.:ercit11 Proy2cto 

Pacnu~a Ce;i:r: 1 Ce .~.~3sto Proyecto 



.... 

Pachuca Cent.r~s Comercial es (4) Construcción (2) Operac ióo (2) 

Tulancingo :-:::idc:l J de titas to Construcción 

Jalisco Cd. Guzman Centr~l de ¡iba sto Construcci.ón 

Guadal ajara ·ce11tr~l de Abasto ·.Operación 

Puerto Va ll arta !·'.o¿~z 1 J de .~b3S to Construcción 

México _ Eca tepec i·'.odul) de ,;~as to Operación 

Toluca l·'.odu1 J de Abas to Operación 

Michoacán .Pátzcuaro Cer.trJ Co;:;ercia l Proyecto 

Morelia Centr:: 1 de ,.i.basto Operación 

Cuautla. t·:odul J de Abasto Identificación de Proyecto 

Cuerna vaca Central de Abasto Identificación de Proyecto 

Nuevo León l·'.on terrey .Central de Aóasto Operación 

Monterrey 1·'.'!-rca :Jo PQblico Operación 

Puebla· Puebla Central de Aba.sto Operación 

Puebla Centr.::s Coi;:2r~ i a 1 es (3) Operación 

Puebla ~·1ercc.:ius Públicos (4) Operación 

Tehuacán Centr:i Co:'.'.2rc i al Identificación de Proyecto 

Quintana Roo Cancún :·~o¿;.i1 J ce ;~basto Id2ntificacióQ de Proyecto 

Che turna l Cer.trJ Cor::erc ia l Operación 



San Luis Potosí 

Si na loa 

Sonora 

Tabasco 

Tamaulipas 

Vera cruz 

Yucatán 

Zacatecas 

Es ta dos: 24 · 

San Luis Potosí 

Culiacan 

Guaymas 

Hermosillo 

San Luis Río Colorado 

Vil 1ahenr:osa 

-- -- Ma tan:oros -

Reynosa 

. Tampico 

Córdoba · 

Veracruz 

Mérida 

" Fresn i 11 o 

Zacatecas 

c~:~:ra1 de ;\basto 

C2n:ro Comercial 

CeG:ral de Abasto 

Cen:ro Comercial 

Cen:ral de Abasto 

.Cer. ': ra 1 de ,.',basto 

Cen:r!l de Abasto 

Cen:ra1 d~ Abasto 

Cen:ral de Abasto 

Cen:ra1 de Abasto 

de 1'.!:ias to 

i·'.ód ~ 1 o de .~.tia s to 

de Abasto 

12 rnódu 1 os, 

15 Centros Comer~ialPs, 

5 >'.~rcadcs Públ ·icos. 

Operación 

Identificación de Proyecto 

Proyecto 

Construcción 

Identificación de Proyecto 

Operación 

Construcción 

Operación 

Proyecto 

Identificación de Proyecto 

Construcción 

Identificación de Proyecto 

Proyecto 



ESQUEMAS INFORMATIVOS 



CQNAPRUT; Este organlsr.:o ut.iU";1 p:Jr:J su _;.:..stes:J 
de informaciórt ol ;i1·océ!clin;ie:·:to S.;; ca:r­
taci6n y publicaci~n de los da~ca.Se : 
e8pecializa en prodttcLos fru:;ícolas. 
(es oimilar al de ln Dirección GPne-
ral de Economía A~rícola) 

ENCUESTA DORE~ 

PU13 LICA CIONES A 
DEPENDENCIAS 
AFINES 

DEPENDENCIA 

' OHGMIIS~10 
HH'OHMA 'l'I VO CENTP-.\ 

PU11LICA CIONE3 r; 
PHODUC'l'OHES Y 
CO!ISUiiiIDOHES 

INT Eíll.\SA DOS 



.. \ . 

SPP: ----.. El sistama mSs importante que utili?.a esta depcndonciP.t 
es el de los censos gcneroles de producci6n agrícola, 
realizados coda a~o mediante cuestiocarios orcviamcntc 
establecidos. ,\dem<fs publica anuario::; cntadÍoticos, 

CENSOS 
GENERALES 

-Producción 
-Industriales 
-Co:ner cia les 
-Agrícolas 
-Pol:ilación 

OTRAS 

E 
s 

. A. T 
A N . D 

U 
1 

I 
A. ·s 

T 
R_~ . I r ·8s 

DIRECTA A · 

DEPENDENCIAS· 
• 1 

U ORGANIS1[¡Q& 

INTERESADOS 



OH.'.iANIZACIUN D.E -J l .. ' WFORf,:,\ ::;ron POit ZONA s 

.._E_N_c_u_E_s_T_A_n_o_R_Es ___ __,· j/.__G_E_O_G_R_A_F_r_c~As ___ ,_. •.•. •.. . ' 

SECOFI: Median te encUes ta y cli visión g~ográfica de ia s 
zonas investiga.das entrega e,sta dependencia la 
información que requieren. lo~ particip<1ntes. 
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A 

I 
1 

1 

1 
¡ 

INCO: C~entu con un grupo de encuestadores 
e:J:Juc:~1J.i:::.!dos los ctwleC> cantan dia­
rin1:;e11t.e los ~n·ecios de los productos 
~e inLer~::; ~uru este orgunismo en ti~n­
Gu~~ de v:.;n tu .J J:. üetalleo 

HA DIO 

PU13LICACIONES 
ESP8CIALES(INCO) 
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