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PRESENTACION

Este trabajo tiene como propo6sito fundamental --
dar a conocer a los especialistas y estudiosos de la comu-
nicacion masiva, v a los de materias afines, la importan——
cia y trascendencia que tiene el organismo publico descen-
tralizado del Gobierno del Estado de Tabasco denominado Co
mision de Radio v Televisi6n del Estado de Tabasco (CORAT).

La trascendencia ouede encontrarse en el hecho -
de aue CORAT, como un organismo regional, mediante las mas
avanzadas técnicas de difusion, trata de preservar la cultu
ra, valores v forma de ser de 1os tabasGuelios, pero no en —
demérite v en perjuicio de la unidad nacional, sino como re

curso complementario v reforzador de la cultura mexicana,

Se considerd que asf como la federacidn dispone -
de un sistema de medios de comunicaci6n masiva para infor--
mar y preservar los intereses nacionales, también cada entl
dad federativa debe tener su propio sistema para los mismos

fines, pero de acuerdo a los intereses regionales y la cul-



tura local, que lejos de ser excluyente de la nationa;, se
complementan de manera organica con ella. S

En este sentido, el itrabajo de tesis se centra
en CORAT vy en el uso que da el propio organismo a la radio
y a la televisién para cubrir las finalidades informativas,
educativas, polfticas y culturales que le fueron asianadas
socialmente a este organismo por medio del Gobierno del Es-
tado de Tabasco, en este caso., representante de los intere-
ses vy aspiraciones del pueblo tabasauefo.

A fin de tener un elemento empirico para confron-
tar 1o hecho por CORAT, se tom6é en cuenta el uso dado en Ta
basco a la radio y a la televisi6n en manos de los empresa-
rios y utilizadas con fines de lucro.

Se omitié hacer 1a misma comparacion con la pren-
sa del referido Estado porque ésta es un medio no relaciona
do -por sus caracteristicas técnicas- directamente con ra--
dio v television: ademas, tampoco se intentaba hacer un --—-
diagndstico de los medios de comunicacion masiva en la enti
dad tabasquena, aungue se dispuso de un estudio superficial



que sirvié -en clerta forma- para tener una nocién elemen-
tal de dichos medios: por la misma razon., el trabajo igng
ra 1o relacionado con el cipnematégrafo., pero sin olvidar

gue en Tabasco es un importante canal de difusién pablica

Como puede apreciarse en la extension y asuntos
abordados en la tesis, para la realizacidn de 1a misma se
necesit6 v tuvo el apoyo de varias y diversas personas --
que auxiliaron en la recoleccion de informacién v sistema
tizacién de los datos, a lo largo de casi tres anos, ———-—
mientras estuve como funcionario del Gobierno del Estado

de Tabasco vy atn después de mi separaci6n de ese cargo.

Le interpretacién de los datos v sentido gene--
ral del trabajo me corresponde y proviene de que SOy Gii-
ginario del estado de Tabasco, y esperc que ello sirva =-
para justificar la preocuobaci6n que siento por mantener -
vivas las tradiciones y manera de ser de los tabasquefos.
afectadas en varios casos ocor el acelerado desarrollo in-
dustrial de la regidn, la explotaci6n del petréleo y por
la nutrida migracién proveniente de las demas entidades -
federativas de México y aun de Centroamérica.



El esquema de la tesis, asl como la gufa para re-
cabar la informacién, junto con los criterios y fundamentos
te6ricos imolicitos v explicitos del trabajo. los hice de -
acuerdo a las observaciones., que, en distintos momentos y -
fases del trabajo. me sefald el asesor de la tesis. profe--
sor Guillermo Tenorio Herrera,

De manera muy especial deseo expresar mi agrade-
cimiento a Raciel Garcia Arroyo v a Martha Garcia de Gar--
cfa, aquienes me ayudaron a definir las técnicas de monito-
reo y concentracion de informacion, las que después fueron
aplicadas por el personal especializado que intervino en -
un monitoreo general y simultéaneo, requerido por el Gobier
no del Estado, el cual se hizo en 1985 para todas las esta
ciones de radio y TV que operaban localmente en Tabasco.

Oscar Canté6n Zetina

'ViliénemeSéffféBascoQ Diciembre de 1986.




INTRODUCCTION



Una preocupacion mundial que alcanz6 sus ma-
yores filveles la década pasada, v que altn se hace mani
flesta, es el por qué. para qué y por quién se utili--
zan los modernos y eficaces medios de comunicacién ---
masiva.

Se trata de un problema dificil de resolver.
Su complejidad se debe a que no s6lo estan implicados
los aspectos técnicos, sino también politicos., econémi
cos, sociales, Jurfdicos. culturales e, incluso, mrales.

S1 los representantes de varias disciplinas.
como socitlogos., antropologos., fil6sofos, politélogos.
lingiiistas y hasta meros aficionados -por mencionar ——
algunos-, no han disminuldo su atencién a la forma co-
mo son usados los medios de comunicaci6n masiva, mas -
interesa este problema a los egresados de 1a especiali
dad de Ciencias de 1a Comunicacion, en la Facultad de
Ciencias Politicas y Sociales.

Interesa porague su actividad profesional di-
recta (periodistas., productores, directives) o indirec



ta (1nyeétigac16n,«docencia, analisis) siempre tiene que

'ver con dichos medios. Estar al pendiente de lo que ocu

rre con ellos, o de los nuevos estudios que cada vez los

explican mejor vy les abren nuevas perspectivas es. pues,

una obligacién permanente de quienes han hecho de 1la comu
nicacion su actividad profesional.

Es en estas circunstancias que pareci6 motivo
de un estudio y, en lo posible, profundo, lo relacionado
con la Comision de Radio y Television de Tabasco (CORAT),
organismo DUbliCo descentralizado del gobierno de esa en-
tidad., creado en 1983, que precisamente busca usar les --
medios de comunicacién masiva —-en este caso radio y tele-
vision- para fines y servicios que itrascienden 1o conoci-
do o practicado hasta la fecha (1985).

Quiza 1o més interesante de CORAT sea que apro
vecha la coyuntura que se da entre la soberania federal y
1a autonomia de la entidad federal para aque, sin contravenir o afec-
tar al pacto federal, rescate, mantenga y refuerce la identidad y —
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cultura regionales; fortalezca el sentido histérico de
la entidad y contribuya a que ese sentido esté més so6-
lidamente unido al devenir de la nacion mexicana., ya -
aue Tabasco, en todos los 6rdenes (estratégicos, histg
ricos y politicos y econ6micos) es seguramente uno de
los principales apoyos con que cuenta la federacién -—-
mexicana.

Se ha buscado que el estudio sirva como tesis
profesional, a fin de que con ella obtuviera el titulo
que la Universidad Nacional Aut6onoma de México otorga -
a auienes cursaron la especialidad en comunicacién en -
su Facultad de Ciencias Polfticas y Sociales. Este tra
bajo se somete ahora a la consideracion del H. Jurado -
asignado de acuerdo a 1o procedente en estos casos.

Enunciado y Justificacion del Tema
Con el estudio denominado La Comisidén de Ra-

dio y Televisi6n de Tabasco y el uso regional de los -
medios electrénicos de comunicacién masiva pretenden -

lograrse, por 1o menos, dos objetivos: Uno es resca--



tar la trascendencia que para Tabasco y el pafs tiene -
la creacion de CORAT, como un proyecto estatal de comu-
nicacidn de servicio a la colectividad y, al mismo tiem
po, la importancia gue tiene para tipificar un uso ra--
cional y nacionalista de los medios electronicos de co-
municacién masiva (radio y television) en el sureste de
la Reptiblica Mexicana, region que acusa una compleja di
namice de fenémenos econfmicos, politicos, socizles y -
culturales.

0tro objetivo es senalar nuevos ambitos para
el ejercicio profesional de la carrera, precisamente, -
en provectos regionales de comunicaci6n masiva a cargo
de los gobiernos de cada entidad federativa. proyectos
con los cuales pueden resultar beneficiados importan—-
tes nucleos de la poblacion mexicana.

Planteamiento del Problema Especifico

El problema del cual se ocupa este trabajo -
se halla vinculado & la Comisidon de Radio vy Television
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de TabaSco y a su relacién con los medios electronicos
de comunicacion masiva que funcionan en el mismo -————
Estado,

Se contemplan tanto las causas y condiciones
que dan origen a la referida CORAT, como su situacion
juridicao-politica desde la perspectiva federacion/enti
dad federativa, y las repercusiones polfiticas, socia--
les v cultgfales a que dan lugar su operacion, segin -
los objéifvoé que propiciaron su creaci6n., de acuerdo
al Plan Estatal de Gobierno del Estado de Tabasco.

Hipotesis de Trabajo

As{ como la federécién dispone de un sistema
de medios de comunicacion masiva para informar y pre--
servar los intereses nacionales, también cada entidad
federativa debe tener su propio sistema para los mis--
mos fines, pero de acuerdo a los intereses regionales
ypla cultura local, que lejos de ser excluyente de la
nacional, se complementan de manera organica con ella.
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Marco Tefrico

En este trabajo., el problema de la comunica--
cién se maneja desde la perspectiva socliolégica, la ——-
‘cual postula que ia comunicacion iwumana es una Torma in
tencional m4s de interrelacion social vy, por ello, es -
parte de las estructuras sociales que conforman un or--
den social. De esta manera, hay comunlcaciéh humana --
porque existe la sociedad gque la posibilita v media; vy
la sociedad es posible en tanto que todo el tejido de -
1nterrelaclones humanas, ademas de ser socloculturales,
socxoeconOmlcas yAsoclopolltlcas, al mismo tiempo son -
relaciones comunicativas.

Para explicar a CORAT como objeto de estudio
se acudidé tanto a las prlnclpales teorias de la comuni
caci6n humana y teorfas de los medios de comunicacion
masiva, como las manejadas en 10s cursos respectivos -
de 1a Facultad de Ciencias Politicas y Sociales. 1/

17 Veéase a Alejandro Gallardo: Propuesta de Contenido
para la Materia Teorfas de la Comunicacion y la -
Informacion: passim.
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A fin de validar la hip6tesis de trabajo vy
argumentar la trascendencia que tiene CORAT como una
opci6n para darle un uso mas racional a los medios -
electronicos de comunicacion masiva, se hizo necesa-
rio entender a este organismo desde la perspectiva ju
ridico-politico que implica la dualidad federacién/en
tidad federativa, sobre cuyas bases se erige México -
como reptiblica federal.

Dadas estas condiciones, la Rehabllca Mexi-
cana constituye una entidad de derecho polftico, que
une a varios Estados, pero no con caracter interna---
cional, sinp nacignal, es decir en lo interno. oues -
cada parte de la federacién carece de facultades para
establecer las relaciones reguladas por el derecho in
ternacional, como son pactos., alianzas, convenios mer
cantiles y otros. Esto s6lo puede hacerlo el 6rgano
que aglutina a todas las entidades, es decir, la fe—

deracién o estado federal.

Dicho de otra manera., y es precisamente lo
que interesa destacar., la federaci6n es un conjunto -
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de unidades territoriales llamadas entidades federati--
vas (provincias) que gozan de cierta autonomia., pero no
,de sobérania, pues ésta 1a ejerce un organismc superior
I1lamado poder federal que fundamenta su existencia por

medio de una constitucidn politica. La primera federa-
cién que existié en el mundo con esta caracteristica --
fue la de Estados Unidos.

La cjerta sutonomia y no autonomia piena ——-—
obedece a que cada componente de la federacién esta su
bordinado —-de manere irreversible- al poder federal.
Pero dentro de sus limites, cada una de dichas entida-
des, por }c menocs en €1 caso de Méxlico, goza de auto--
nomia Qyég%é en libertad de proteger su identidad re--
gional, ethias, sentido hist6érico y expresiones - - -~

culturales.

Esta libertad de ninguna manera va en contra
del federalismo. Todo lo contrario. En la misma pro-
oorcion éh que se fortalezca la cultura y la identidad
regicnal, por citar algunos elementos involucrados., en
esa misma proporcion se fortalece la federacion y la -
nacion misma.



Metodologia del Trabalo

Para desarrollar el presente estudio se si---
guieron los criteripos que a continuacidn se detallan, -
en cada uno de los apartados aque integran al texto.

Introduccién

En la introduccién se precisa el objetivo de
la investigacidén y se delimita el problema. Se dice -
como estd relacionado con la especialidad y cuéles son
sus aportaciones a la misma.

También se formula la hipétesis de trabajo.
la cual estd relacionada con el objeto de la investi-
gacidon y el problema de estudio.

Igualmente, se indica qué recursos metodold
gicos y teo6ricos se utilizaron para visualizar y expli
car el problema, las técnicas de investigaci6n, las --
partes en ﬁue se dividi6 el estudio vy la presentacion,
los contenidos y caracter{sticas de los apéndices.
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Ademas se hace una argumentacib6n juridico-po
1itica acerca de 1a dualidad federacibn/ehtidad federa
- tiva y la raz6n por la cual México se constituye en fe
deracion o pacto federal., pero sin hacer nugatorio ios
derechos de cada entidad federativa a existir y ejer—-
cer autonomia.

Capitulo I. Usos v Efectos de los Medioé Electrénicos
de Comunicaclién Masiva en el Estado de ——
Tabasco

£n este apartado se especifica para qué v c6-
mo se usan los medios de comunicacién masiva, tanto por
los propietarios como por los integrantes del publico.

Queda sobreentendidé'que en la mayoria de los
usos esté implicita la finalidad mercantil. es decir,
como un medio para lucrar. No necesariamente seré ese
el dnico obletivo -ni siquiera secundario- de los me--
dios de comunicacion masiva. Pueden ser expresamente
politicos o educativos, por ejemplo. o
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Debido a ello, se desarrollan los subapar--
tados correspondientes a los usos polfiticos, publici-
tarios, propagandisticos, informativos, entretemimien
tos, educativos y culturales, por citar algunos.

Los conceptos de usos politicos, publicita-
rios, propagandisticos. etcétera, se entienden de la
siguiente manera:

1.

Polfiticos. Se refiere al uso del medio
para defender o atacar intereses, posi-
ciones, puntos de vista ideolégicos., —-
nor parte de grupos, partidos polfticos.
sindicatos, asociaciones., que de manera
abierta se enfrenten entre si,

Publicitarios y propagandisticos, Se -

refiere a la forma como el medio lucra -
con los servicios publicitarios o de -—-
propaganda., vy como también 1a propaganda
vy publicidad son aceptadas por los recep
tores.



19,

‘llnforhatlvos. Esta relacionado con el —-

trabajo periodistico. o sea la resefa y -

analisis del acontecer publico y de inte-

rés general.

Entretenimientos. Son i0os contenidos y -
usos destinados a llenar el ocio del pi—-
blico.

Educativos y culturales. Educativos son

10s mensajes que buscan ensefiar sistemati
zada y formalmente al pdblico; culturales
son aquellos que no se hallan sistematiza
dos, pero que pretenden dejar un saber.

Otros. Aaqui entran usos no considerados

- en los puntos anteriores, pero que exis——

ten, como el uso social, es decir., como -
recurso aglutinador y cohesionador de la
poblacién mexicana.
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Capitulo 2. Inventario vy Caracteristicas de los Medios
Electrénicos de Comunicacion Masiva en la
Entidad.

Aquf se presenta una especie de censo de los
medios electrénicos de comunicacidn, tanto aquellos gue
cubren todo el estado. como aquellos que llegan s6lo a
uno o dos municipios. '

Radio
1 Nombre de la emisora y siglas e L
2. Frecuencia y potencia ' V
3. Concesionario ;
{(en caso de sociedad anfnima, de ser Dosible;‘
se indican los principales accionistas)
Fecha de establecimiento
5. Domicilio
5. Agrupaci6n a la que pertenece

7. Cobertura

7.1 Municipal
7.2 Estatal
7.3 Namero de radiohogares alcanzados
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8. , Horas de Trasmision

9. - Caracteristicas
‘ nacional
9.1 Husical internacional
mixto '

9.2 Dramatico
9.3 Noticioso
9.4 Educativo o cultural .
9.5 Otros (publicidad., propaganda)

10. Clase de equipo

11. Personal

12. Sindicato

13. Tarifas

Television

1. Nombre de la Emisora y Siglas
2. Frecuencia y Potencia

3. Concesionario

(en caso de sociedad anb6nima, de sér posibie,
se indican a los principales accionistas)

4, Fecha de establecimiento

5. Domicilio

6. Agrupacidn a la que pertenece
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1.

12.

13,

‘Cobertura

7 Municipal

7.2 Estatal
7.3 Namerc de telehggares alcanzados

Horas de Trasmisién

Caracteristicas
Nacional

9.1 Musical Internacional
Mixto

9.2 Dramatico
9.3 Noticioso

9.4 Educativo o cultural

9,5 Otros (publicidad, propaganda)

Clase de f£quipo

Personal
Sindicato

Tarifas

22.
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Capitulo 3. La Comisidén de Radio v Televisién del Es-
tado de Tabasco

A partir de 1os resultisdos de la gecgrafia-ra-
diograffa de los medios electrénicos de comunicacidon ma-—
siva en la entidad., presentados en el capitulo 11, se -
destaca la necesidad de otro tipo de usos de 1los medios
referidos y como el gobierno del Estado ha buscado esos
usos mediante la creacion de un organismo especializado.

Asimismo, se hace una glosa y analisis de los
principales documentos que se tienen de CORAT, ademas -
de mencionar cudles son sus recursos y el namero de ha-
bitantes beneficiados en lo cualitativo (calidad de los
mensajes difundidos por CORAT),

Capitulo 4. Interrelacion de CORAT con el Sistema Re-
gional y Nacional de Medios Electroénicos
de Comunicacion Masiva.

Interesa aqui mostrar la forma en que CORAT
sirve como recurso comunicativo que cubre las necesida-
des tanto de la federacion como de la cultura y los in-
tereses regionales.



24,

Concliusiones

Ademas de hacer 1a sintesis del trabajo v de
los resuliados nailados en ia investigacion, se elabo-
ra un comentario aéeréa_de lafimportancla de CORAT vy -~
de su viabilidad, incluso Dara‘otras entidades de la -
.-Republica Mexicana. V

Técnicas de Investigacién

Para recabarvla informacidén sobre el proble-
ma estudiado. se recurrio‘a la Investigacion de campo
y documental. Igualmente se hicieron entrevistas e in
dagaciones con quiehes guardaban relaciones significa-
tivas con los medios electrénicos de comunicaciéon masi
va, tanto en los explotados comercialmente, como ios -
utilizados con fines educativos y culturales.

En la medida de lo posible, se solicité in--
formacién con los principales funcionarios gubernamen-
tales, especialmente, de aquellos que estaban relacio-
nados con CORAT,



La informacidon obtenida se prefirio presen--
tarla a manera de ensayo. Siempre gue fue posible se
eliminaron las citas que no fueran estrictamente nece-
sarias, asi como datos numéricos y cuadros estadfsti--
cos. Todo ello, para lograr un texto agil y dinamico.

Universo de Estudio

) El Universo de estudio'se limita a CORAT v a
su espacio, que se reduce al Estado de Tabasco en una
doble dimensién, el ambito municipal v estatal.

Por 1o que toca al aspecto temporal, este —-
trabajo se desarrolla en el transcurso de 1985. Se --
analiza y eval(a aquello que sucedi¢ con CORAT y sus -
emisiones radiofénicas y televisivas s6lo en 1985, sin
perder de vista los antecedentes y perspectivas de eé—
te organismo. '



- USOS DE LOS MEDIOS ELECTRONICOS DE
COMUNICACION MASIVA EN EL
ESTADO DE TABASCO’

26.
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Parad6jicamente, en los momentos cuando -
mas se ha dicho acerca de los medios de comunica---
cién masiva, cine, prensa, radio y television, es -
cuando menos, desde la perspectiva teérica., ha podi-
do entenderse 1o que en realidad sucede con ellos;
sin embargo. en los casos practicos sucede lo con--
trario. pues en ocasiones se sabe cOmo usar 1o0s me-
dios con eficacia: La Telesecundaria, por ejem——--
plo. 1/

Dichq de otra manera. la explicaci6n cien
tifica de los medios de gomunicaCIOn masiva se ha -
convertido (en el mejor de los casos) en una refle-
xion filos6fica. que deriva en un manocjo de juicios
valorativos cue satanizan a los referidos medios de
comunicacién, a los cuales se les imputa todo lo ne
gativo que puede ocurrir ehlla sociedad capitalista
moderna.

1/ Por medin de Comunicacién Masiva (oublica o co-
. lectiva)., e incluso., medio de difusi6n o de in-
formecibn., se entiende al conjunto de recursos
tecnoldagicos, con el cual pueden producirse in-
dustrialmente mensajes para hacerse llegar a -
grandes nucleos de poblacién que, & su vez, -—-
constituven un pablico.
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Por otro lado., los mismos medios son utiHdzados
eficientemente con diversas intencionalidades -gue en oca
stones llegan a corresponderse- por parte de emisores y -
receontores,

Desde esta perspectiva, se considera que los ci
tados medios de comunicacion se han articulado al sistema
social de medios de comunicacion, en donde se engranan e
interactian con la escritura. lenguajes, aparatos electrg
nicos., expresiones artisticas, escritura,‘Cadenas humanas
y estructuras sociales., entre otros, para formar una tota
lidad disponible para los flujbs informativos (mensajes v
respuestas) que son regueridos socialmente, o sea, mas -—-
dGie operar solos, los medios de comunicacidén masiva se ~-—
articulan a 1a dinémica de interacciones gue configuran -
un orden social y cultural dado.

Por 1o mismo, los medios de comunicacion masi-
va se complementan con todos los medios de comunicaclon
disponibles en un contexto social. Ni son los mejores -
ni tampoco los dnicos, Son tan s6lo un recurso comuni--
cativo m&s, tanto en la sociedad capitalista comoc en la
que podria denominarse socialista.
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De acuerdo a ello, los medios de difusi6n ma
siva no pueden explicarse en si mismos, ni constituyen
una finalidad. Son precisamente medios para prop6si—-
tos especificos, los cuales llevan aparejados la comu-
nicaci6én. Si el reoresentante de un partido polftico.,
por elemplo, pretende convencer a un auditorio de que
apoye a su partido, puede valerse del periédico o0 la -
radio; entonces habra comunicacion, s6lo que entendida
como una intencion de trasmitir una finalidad politica,
pero no como el afan de comunicar por comunicar.

Consecuentemente. se entenderia mejor qué --
ocurre con los medios de comunicacion masiva desde la
optica socloldégica, si se determina qué usos les dan -
emisores y receptores., como y en qué circunstancias los
utilizan y para qué acuden a ellos. Sin partir de pre-
Jjuiclios tales como que cualquier uso dado a dichos me--
dios siempre sera cuestionable, negativo v hasta nocivo
para el publico que supuestamente termina en calidad de
victima manipulada ¢ enz2jenada.



En este trabajo interesa muy especialmente
saber cuales son los usos de los medios de comunica-
ci6én masiva que prevalecen en Tabasco. A partir de
aque esto se logre pueden plantearse o redefinirse —-
10s uscs enceiniinados a lograr un efectivo servicio s
s colectividad. pues entonces si se sabré qué se --
auiere y puede hacerse con los referidos médios.

Sin embargo, esta es una empresa Sumamente
dificil y complicada, que rebasa los limites y posibi
lidades de un trabajo como el presente. De cualquier
forma, es una referencia objetiva y se aspira 1legar -
a ella.

Para el efecto, se consider6 que siempre --—
hay la intenci6n consciente de utilizar los medios de
comunicacion masiva con propgsitos bien definidos. A
ello se le denomina uso.el cual involucra tanto a los
‘propietarios, personal especializado vy compradores de
servicios, como a los integrantes de! pgblico o receo-
tores.
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Por lo que toca a los medios de comunicaci6n
masiva, en el caso de México y particularmente en el de
Tabasco, en buena parte de los usos esta implicita la -
finalidad mercantil. Es decir, el empleo del medio co-
mo instrumento para lucrar. Pero no necesariamente es
la utilizaci6n orincipal, ni siquiera secundaria. Pue-
de ser polftica o educativa, por encima de cualquier --
otra,

Con relacion a estos usos, es posible mencio-
nar los politicos, publicitarios, propagandisticos, in-
formativos, recreativos, educativos v culturales, por -
citar los mas importantes previstos en la presente in-—-
vestigacion.

Se tiene un uso politico cuando los medios de
comunicacion masiva son utilizados con el propoésito de
defender o atacar intereses, posiciones, puntos de vis-
ta ideol6gicos v otros, por parte de grunos, partidos -
politicos, sindicatos, asociaciones y demas, aque de ma-
nera abierta se enfrentan entre sf.
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~ Publicitarios o bropagandisticos se refieren
a la forma como los medios de comunicacién lucran con
la venta de serviclios publicitarios o propagandisticos.

Los usos informativos se vinculan con el tra-
bajo periodistico. o sea la resefia v andlisis del acon-
tecer pablico v de interés aeneral para toda una colec-
tividad.

Los usos destinados a lienar el ocio del pa--
blico son los que estan relacionados con los entreteni-
mientos.

Educativos son los mensajes difundidos por —-
los medios con el prop6sito de ensefiar sistematizada y
formalmente al pablico (de aguf que se tenga el uso edu
cativo o cultural): los culturales vendrian a ser igua-
les a los educativos, s6lo que no estan sistematizados
ni formalizados. En un caso, por ejemplo, se tendria -
el bachillerato por televisién, v en otro biografias de
personajes ilustres en formato de radionovelas.
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Hay usos que por abreviar se clasifican en -
otros., como el social, o sea cuando l1os medios son uti-
lizados -accion que de todos modos va implfcita en ——--
cualquier otra—- para relaclonar dinamicas sociales, como
la de productores y vendedoreé con los consumidores: o
Ia de seguidores o militantes de alguna creencia o idea
politica con aquellos a quienes se aspira reclutar o --
combatir. Por eso se dice que -en determinados casos-
los medios de comunicaci6én masiva son aglutinadores v -
cohesionadores de 1la poblacion de una ehtldad vy hasta --

de un pafs.
1.1 Pgliticos

En Tabasco. los medios electr6nicos de comuni-
cacion masiva simulténeamente son usados de muchos mo---
dos, tanto por parte de auienes los controlan, como par-
te de quienes forman parte del puiblico o auditorio.

Por ello puede afirmarse que no existe un s6lo
uso 0 usos aislados de los referidos medios, 1os cuales
forman parte de muchas dinamicas y fines socliales.
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De estos usos destacan, por estar bien defini-
dos vy reconocidos, los usbs politicos de los medios elec
tronicos de comunicacion masiva, que se refieren a los -
casos en oue partidos politicos, asociaciones y agrupa--—
ciones igualmente politicas, sindicatos. ceniraies e, in
cluso, grupos aue en forma esponténea o intermitente., co
mo un nucleo de vecinos o asociacién de padres de fami—-
1ia, acuden expresamente a los medios citados para lu-——
char por el poder o sus intereses: o para defender v man
tener el poder: o bien pars influir en los centros de --
poder.

De otra manera, se considera que hay un uso --
politico de los medios electrénicos de comunicacion masi
va, cuando quienes aparecen como emisores manifiestos u
ocultos., atacan, Justifican o difunden posiciones e inte
reses vy, asf, participan en 1a lucha y dinamica corres—
pondiente a2 todo sistema polfitico.

Este uso politico en Tabasco puede considerar-
se en dos niveles. Uno es el formal v se halla regulado
por los articulos Sexto y Séptimo de la Constitucién Fe-
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deral, por la Ley Federal de Radio v Televisién, la --
Ley de Organizaciones Politicas y Procesos Electorales

de la Federacldn. la Constitucidén Polftica del Estado
de Tabasco v la Ley de Organizaciones Politicas vy Pro-
cesos Electorales del Estado de Tabasco (1878). 1/

El uso polftico es informal en tanto que es
cambiante en sus expresiones y se extiende a las dis-—-
tintas capas sociales. aunque siempre tiendan a resul-
tar beneficiados con ese uso 1os grupos minoritarios -
de caracter empresarial y organismos politicos afines.

Por 1o que toca al uso polftico formalizado.
y segan lo previste en 165 articulos Sexto y Séptimo -
ge la Constitucion Politica de la Federacidn, pueden -
expresarse opiniones polfticas. Incluso adversas al go
bierno, por los medios electronicos de comunicacldan mg
siva, siempre en apego a derecho.

Asimismo. la libertad de imprenta se hace -
extensiva a 1os medios electronicos. Ello equivale a

1/ La LOPPE fue abrogada el 13 de febrero de 1987: en
su lugar entrd en vigor el CO6digo Federal Electoral.
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que, como sucede con los peri6dicos y publicaciones de
los partidos y organismos politicos., con estos medios
se participe en la lucha politica. cohtra enemigos bien
identificados: se combatan ideas., programas y acclones:
o, también, se apoyen, defiendan y difundan con miras al
proselitismo.

Respecto a los partidos politicos., la Consti-
tucion Politica local preve, Articulo 13, su existencia,
de acuerdo a lo senalado en la Constitucién Federal, -——
articulo 41, en la cual se establece que son entidades -
de interés pdblico.

Sobre estas bases, los partidos polfticos tie
nen como finalidad promover la participacién popular en
la vida democratica del pais, contribuir a la integra—-
ci6n de la representacién nacional y; en su calidad de
organizaciones de ciudadanos, hacer posible el acceso -
al ejercicio del poder publico, segdn los programas, --—
principios e ideas que postulan los mismos partidos po-
‘1fticos y mediante el voto libre, directo y secreto.
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En este mismo Articulo 41 Constitucional se es
tablece qué los partidos tienen derechc al ysc en forma
permanente 1/ de los medios de comunicacién social (de--
biera decir masiva), segin la iegisiacion que rige a 1a
materia.

En cuanto a la Ley de Organizaciones Polfticas
y Procesos Electorales del Estado de Tabasco, en el ———-
Articulo 51 se establecen las condiclones a que debe ---
ajustarse la propaganda de los partidos polfticos.

Y en el Articulo 54 se definen las orerrogati-
vas de los mismos partidos. La marcada con la fraccién
I1T indica que los partidos politicos tendran acceso a -
los medios de comunicacidén masiva durante _los periodos -
de campafia electoral, de acuerdec a lo siguiente:

a) Aouellos que hubieran registrado candi
datos ante los organismos electorales,
a partir de la fecha del cierre del prg
pio registro y hasta 3 dias antes de la
fecha de la eleccion, podran utilizar -

1/ Este uso en forma permanente es el uso politico for-
mal de los medios electronicos de comunicacién

masiva.
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los medios de comunicacién para dar a
conocer al electorado., sus tesis ideo-

16gicas y sus programas de accioén:

Las transmisiones de los Partidos Po—
11ticos se sujetaran a las prevencio—-
nes que sobre propaganda establece es-
ta Ley, a las correspondientes de la -
Ley de la materia, v versardn en torno
a la tesis ideol6gica vy programas de -
accion que sostengan frente a los pro-
blemas, no pudiendo constituirse en --

ninarfin casn en nlataformas para dirimir

cuestiones personales:

~La Comisi6n Estatal Electoral, a peti-

cion de los Partidos Politicos solici-
tara de la Comisidén Federal Electoral
el acuerdo necesario en Comisién de Ra
diodifusion para que los Partidos Polf
ticos Estatales puedan gozar de las --
prerrogativas sefaladas al respecto pa
ra los Partidos Politicos Nacionales -
por la Ley relativa.
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Si los partidos Politicos asf 1o acuerdan po--
dran solicitar 2 la Comision Estatal Electoral que los -
medios de comunicaclon se utilicen para la exposicion —-
conjunta de sus tesis ideoldgicas en tornc @ 1os temas -
especificos bajo la direccién de un conductor de progra-
mas designado por los Partidos de comin acuerdo, o en su
defecto por la propia Comision Estatal Electoral.

Correspondersd a la Comision Estatal Electoral
vigilar que las transmisiones de los Partidos se manten-
gan dentro de lo dispuesto por esta Ley y demas ordena—-
mientos legales, asi como imponer las sanciones proceden
tes por las infracclones aque al respecto se cometieren.

~Fipalmente, de 1979 cuando se oromulg6 la re-
ferida Ley de Organizaciones Polfticas y Procesos Elec-
torales del Estado de Tabasco, a 1985, han tenido parti-
cipacidén en la radio y television local los partidos po-
1iticos:Partido Revolucionario Institucional, Partido --
Accién Nacional, Partido Popular Socialista y Partido —-
Socialista de los Trabajadores, durante los procesos ---
electorales correspondientesa 1982 y 1985,
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Por 1o que toca al gobierno del Estado, tam--
bién usa los medios electrénicos con propésitos polfiti-
cos y para legitimarse.

£n un casc, el gobierno informa para justifi--
carse comb administrador de los bienes vy fecursos del --
pueblo tabasquefno. En el otro., la legitimacioén se hace
para mantener la aceptacion de la base ciudadana y de-—-
mostrar con accliones vistas y verificables por todos que
el gobierno hace aquello que los ciudadanos esperan del
mismo y estd en concordancia con la ifdea que del gobier-
no tradicionalmente se tiene y admite como la correcta.

Precisamente, en este caso., el gobierno infor-
ma para cumplir con el mandato constitucional prescrito
en el Articulo Sexto de 1a Constitucion Poiitica de 1a -
Federacion. en el sentido de que el derecho a la infor--
macion sera garantizado por el Estado.

Sin embargo, el acceso a 10s medios electroni
cos para el gobierno del Estado no es tan facil o simple
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como pudiera esperarse. Sobre todo., en los medios que
se hallan en poder de los empresarios, de los cuales -
sus intereses no siempre coinciden con los intereses -
nacionales, democraticos v populares.

Las restricciones que los medios empresaria-—-
les presentan a la comunicacién del gobierno estatal --
dieron lugar a que se buscaran salidas para garantizar
el uso de los modernos medios de comunicacién masiva al
Gobierno del Estado, ya aue los concesionarios privados
no tratan formalmente con los gobiernos de las entida—-—.
des federativas, pues radio y televisién son competen--
cia de las autoridades federales.

Como una de las posibles soluciones, el ao--
bierno del Estado de Tabasco decidi¢ solicitar de la -
Federacion que le autorizaran frecuencias para operar
estaciones de radio en AM, FM y television. La autori
zacion se obtuvo en 1983 y para hacerse cargo de di-—-
chas emisoras se cre6 el organismo estatal denominado
Comisién de Radio v Television del Estado de Tabasco
(CORAT).
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De esta manera. el gobierno de Tabasco dispuso
de estaciones de radio y television para manejarlas de -
acuerdo al uso polftico comentado aquf en este punto y -
con los propdsitos resefiados en el punto 3.

Mas compleio que el uso politico formal de ra-
dio y televisi6n es el informal. En Tabasco, este usc - -
requiere un estudio detenido v centrado en este fenémeno
del cual se muestran algunos aspectos al hablar de 1a —
programacion en el punto 2.

Precisamente, llaman la atencion las formas co

Wio S& GistTiaza €1 uSO DPOLiITICO O 1a Tadio ¥y televisioin
por parte de los concesionarios. para —en muchas circuns
tancias- canalizar asi el malestar de las contradiccio—
nes sociales, no en contra de la minorifa econdémicamente
poderosa, sino del gobierno estatal y de manera notable
para reprobar todas aquellas acclones que buscan para -
los mexicanos mejores condiciones de vida. en los ¢rde-

nes social, polftico, econ6mico y cultural.
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En otros casos, ni slaquiera se vislumbra una
responsabilidad en el manejo de las emisoras. SoOlo se
pretenden desencadenar reacciones viscerales en el pt-
blico a costa de decir y repetir que todo en el gobier-
no es corrupcion y los gobernantes son corruptos.

Por eso, los medios electrénicos de comunica-
cién en manos de empresarios, radio y television se han
convertido en un serio problema en México, tanto en el
ambito federal como en el Estatal. '

Respecto al federal, baste decir que de mane-
ra permanente tienden a violar la legislacit6n que rige
la materia y aprovechan las lagunas jurfidicas para ha——
cer y deshacer.

Por 1a magnitud de su fuerza scont6mica y su
penetracion social, se infiere que el gobierno federal
ha evitado fricciones con los propietarios de dichos -
medios, para no incurrir en la situacion que vivid el
Presidente Luis Echeverria durante su mandato., cuando
quiso someterlos al pleno control estatal.
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Y es que, al contrario de lo sucedido con la
prensa que requiere del subsidio publicitario del Esta-
do, se considera que la radio y la televisién son auto-
suficientes pues viven del anunciante privado. '

Esto no es'del todo cierto, pues también la -
radio y TV han captado sus principales ingresos de la -~
publicidad oficial y paraoficial. Por ejemplo., se sabe
aue el orincipal anunciante de la TV empresarial, en —
1984, no fueron los fabricantes de bebidas -alcohélicas
como se crefa, sino los distintos bancos va nacionali—
zados., que innecesariamente se anuncian a la usanza de

cuandn estahan concesionados a garticiilares1/,

Sin embargo, se le teme a la televisi6n em——
presarial y otro tanto ocurre con la radio empresarial.
Los proplietarios de uno y otro medio 6ozan de una situa
ci6én de excepcion y se amparan, para 1o que les convie-
ne, en la Federacion.

1/ Véase Informe de Bancomer (1985)., El gasto de publici-
dad de este banco fue de 1133 millones de pesos -—-
(94.4 millones mensuales); en otras promociones fue
de 566.6 millones,

Tambien vease Informe del Director de Serffin, SNC
(1 ?asfo por publicidad de este banco fue

1.4 al ml lar con relacion al monto total captado

de los ahorradrres
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En las entidades federativas este problema se
complica, pues casi nada puede hacerse ante la radio vy
TV empresariales, méas que sufrir sus presiones y "cues-
tionamientos” al ejercicio de gobierno, asi como la des
nacionalizacion y desculturacioén, en tanto que oberan -
con un mismo modelo de comunicaci6n mercantilizada para
todo el pais 1/, sin tomar en cuenta l1as peculiaridades
socioculturales de cada region o Estado.

En el caso de Tabasco esto se repite., En la
radio empresarial sobre todo, el gobierno es tratado --
despectivamente, lo consideran el anico foco de corrup-
cion e irresponsabilidad. Por lo mismo, de acuerdo a -
la 16gica de las radiodifusoras, al poder pablico debe
denuncisrsele y -atacérsele, especialmente al gobierno -
local.

Con esto logran un doble efecto, la atencién
del pablico en forma rapida y barata, y al mismo tiem-
po reanen un mercado potencial que venden a3 los anun--
ciantes.

1/ A este modelo se le llama Puerto Rico, porque se -
aplica en dicho “pais”, precisamente para que pier
da su identidad nacional, lengua y sentido de la =
autonomfa e independencia.
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El gobierno del Estado poco puede hacer contra
esto por la via del enfrentamiento, pues se corre el ——-
riesgo de tener fricciones con la Federacion que., en es-
te caso., actGa como manto protector de las agrupaciones
radiofonicas.

Lo mejor es que cada entidad tenga su propio -
sistema de medios de comunicacion electronica, no para -
desplazar o competir con los empresariales, sinc para ha
cer exactamente aquello que los empresarios no hacen (y
que es necesario) y definitivamente no les interesa rea-
lizar porque. aseguran. esa es una tarea gubernamental.

1.2 Publicitarios y propagandisticos

De los usos dados a los medios electronicos, -
el mas difundido es el que cominmente se llama mercantil
o lucrativo porgque esta referido a la venta de servicios
que estos medios hacen a los anunciantes, publicistas y
propagandistas.
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Se ha preferido llamarsele a estos usos publi-
citarios y propagandisticos porque son términos comuni--
cativos v tanto 1la publicidad como la propaganda son con
tenidos de la comunicacién masiva.

La publicidad y la propaganda son mensajes per
suasivos. La primera esta encaminada al consumo de bie-
nes vy servicios; la segunda, a fortalecer, refutar o pro
palar fideas politicas o religiosas: filosofias, doctri--
nas o meras concepciones del universo.

Tanto 1a radio como la televisiéon comercial --
venden sus servicios a quien quiera y pueda pagarlos. --
Aungue en la préctica se establecen preferencias y prac-
ticas monopélicas, un anunciante puede acaparar los mejo
res tiempos de un medio:; o los propletarios de los me---
dios obligan a los anunciantes a comprar paguetes para -
lograr espacios publicitarios, en la TV, por ejemplo, de
tal suerte que al pequefio anunciante ¢ usuario esporadi-
co se le dificulta el acceso al medio,
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Al igual que en la Republica, casi todas las
emisoras radiofénicas y televisivas que operan local-
mente en el Estado de Tabasco estén orientadas a usos
publicitarios y propagandisticos.

En principio esto no serfia problema si, por

lo menos., efectivamente los concesionarios se apegaran
a 1o que contempla la Ley Federal de Radio y Televisién,
en el sentido aue ambos medios sirvan a la colectividad.
Sin embargo, como se vera en el siguiente capftulo. los
tele vy radiodifusores no sienten un compromiso pleno --
con la entidad y, por otro lado, se organizan en grupos
comerciales que venden sus servicios en paquete casi --
siempre desde la capital del pals, de acuerdo a las es-
trategias de la mercadotecnia de los grandes anuncian--
tes y productores (bebidas embriagantes, por ejempio),-
pero sin considerar las peculiaridades culturales, étni
cas, polfticas, histéricas y sociales de cada regién o
zona, lo Gnico que contemplan es la densidad de pobla-
cién v su poder adquisitivo. Dicho de otro modo, el -
ptblico no es entendido como un ndcleo sociocultural -
con derecho a la cultura, informacién y entretenimien-
to, sino como un mercado cautivo.
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Dadas estas circunstancias, puede saberse por
qué de las 17 estaciones de radio (13 AM v 4 FM), so6lo
tres, apenas el 17.5 por cliento, sean culturales y de -
servicio a la colectividad, ast como uno solo de los --
dos canales televisivos,

El por qué se refiere al casi nulo interés --
que tienen los empresarios de la radiodifusién por todo
aquello que no sea la obtencién de utilidades. En con-
secuencia, dos de las citadas emisoras culturales y un
canal de televisi6n son operados directamente por el --
gobierno del Estado de Tabasco: la otra radiodifusora -
esta a cargo del Instituto Nacional Indigenista. De es
ta manera se ha buscado atenuar los efectos negativos —
del uso mercantil de 1os medios de comunicacién masiva

en general.
1.3 Informativos

En el Articulo 58 de la Ley Federal de Radio
y Televisién se prevén los usos informativos de los —-
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medios electronicos de comunicacio6n masiva, en tanto que
se garantiza que el derecho de informaci6n., expresi6n vy
recepcion., mediante radio y TV, no seran objeto de ningy
na inquisicién judicial o administrativa, nl censura pre
via, v se ejerceréd en los términos de la Constitucién vy
de las leyes. ‘

Asimismo., por estar asi sefialado en la citada
Ley, Articulo 77, las trasmisiones radiofonicas y televi
sivas, como medio de orientacion para la poblacién, in--
cluiradn en su programacion diaria informacién sobre acom
tecimientos de caracter politico, social y cultural, de-
nortivo y otics asuntos de interés general, nacionales o

internacionales.

Del Articulo 77 se Infiere que todas las emiso
ras radiofonicas vy televisivas deben ofrecer servicios -

informativos al auditorio.

Estos servicios informativos consisten en la -~
trasmisién de noticiarios, elaborados con criterios pe--
riodisticos y por profesionales del periodismo.
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Se entiende que con esta disposicién se busca
que fa radio y television sirvan como instrumentos para
ayudar al publico a enterarse de los principales aconte
cimierftos locales. regionales, nacicnales y mundiales,
los gque en un sentido o en 0tro pueden arvectar los inte
reses individuales vy grupales de la poblaci6n mexicana,
y con ello estar en posibilidades de tomar las mejores
decisiones.

~Asimismo, los noticiarios contribuyen a vincu-
lar el hacer y pensar modernos con todas las culturas --
del mundo, :en tantc que se dan a conocer las ideas y ---
acciones que interesan y preocupan a la humanidad.

Sin embargo, la realidad de la radiodifusién -
mexicana no es del todo satisfactoria, en 1o que a usos
informativos (y en otros aspectos) se refiere,

Es algo por demas evidente que varios concesio
narios no cumplen con los servicios informativos, Y ---
guienes 1o hacen no siempre se apegan al espiritu de la
Ley Federal de Radio vy Television, pues dan propaganda o
publicidad como Informacion noticiosa.



En un caso, los crotagonistas de la informa---
cion (entrevistados o declarantes) aue reciben mayor di-
‘fusioén son aquellos que mas se identifican con los inte-
reses emoresariales, oor ejemplo., En el otro, la infor-
macion se rafiere mas bien & 105 negocios a los cuales
estan vinculados los concesionarios, como es el caso de
ciertos espectaculos deportivos. Aqui se entrevista y
habla de los “deportistas”; dia con dia se da cuenta de
todo aauello que hacen, como si en verdad se tratara de
acontecimientos que trascendieran en la vida polltica,-
econ6mica, social y cultural de los mexicanos.

Esto ha dado lugar a aue los usos informativos
se distorsionen y ante lo delicado de la situacion., en -
el Estado de Tabasco se busc6 proporcionar el servicio -
informativo a la colectividad de una manera resoonsable
y seria, precisamente, mediante las emisoras asignadas a
la Comision de Radio y Television de Tabasco (CORAT).

Ademéas, de resolver este problema, CORAT ha -
procurado llenar el vacio informativo, va que 1a mavo--
ria de las radioemisoras tabasquefas no cumplen con el
senalamiento de informar al pablico.
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De las 14 emisoras radiofénicas empresariales
de Tabasco, s6lo 5 tienen servicios noticiosos: pero de-
be reconocerse que la calidad de estos servicios deja mu
cho que desear, en tanto no se da esmerada atencion al -
acontecer local, ni tampoco se tiene un minimo de cali—-
dad profesional.

Lo anterior se explica porque, como va se ha -
dicho, los grupos a due pertenecen las estaciones de ra-
dio responden a intereses casl siempre definidos y perfi
lados desde la capital de la Repdblica, sin que valoren
plenamente un uso social de la radio para el pais, menos
para las entidades federativas.

De acuerdo a ello, se hace evidente que la in
formacion radiofénica y televisiva debe recibir un tra-
tamiento distinto &1 que han impuesto las agrupaciones -
de radio y TV.

As! como es imprescindible para el pafis una -
informacién noticiosa que englobe el todo nacional. es
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también apremiante que se estructure otro sistema radio
fonico para darle calidad orofesional a la recaleccion

de datos relacionados con el acontecer local e imprimir
le profundidad al an&lisis destinado al consumo de cada
entidad federativa. e incluso municipal. cuando la den-
sidad de poblacidn v ia dinamica sociopolitica. cultu—-

ral y econémica as! 10 requieran.

Aungue con sus variantes., ello también es va-
lido para la televisi6n de Tabasco. Si bien los dos ca
nales que operan en la localidad dedican espacios a la
informacion periodistica. no persiguen la misma finali-
dad. E1l canal 7, aun con fallas humanas y técnicas se
orienta al servicio social; el canal 9, la mayoria de -

las veces, al lucro.
1.4 Recreativos

Algunos especialistas y aficionados a la ma--
teria tienen la firme creencia que la gente sélo busca
entretenimiento en la radio y television., es decir. al-
gin insumo para llenar el ocio,



Esta apreciacion es errénea. Si bien hay en-
tre el pdblico quienes prenden sus aparatos de radio o
TV en busca de un pasatiempo, no quiere decir que todos
los televidentes y radioescuchas asf lo hagan, ni tampg
Co.que quienes asi actdan una vez siempre procedan de -
la misma manera.

Relacionado con ello, abundan ejemplos en 1o0s
cuales se observa que la comunicacion radiofonica o te-
levisiva es complemento de muchas otras actividades de-
sarrolladas simultaneamente, Es dificil aue en una re-
lacidén con estos medios el receotor se quede del todo -
pasivo., especialmente en el caso de la radio.

De cualauier forma, 1os contenidos de la comu
nicacién masiva pueden clasificarse ademds de informati
vos, en recreativos y culturales (o educativos).

Recreacion, diversion y entretenimiento son -
equivalentes en este contexto, sobre todo poraue los —-
tres términos se hallan relacionados con diversos espec
téculos generados de manera separada de la radio y tele
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visién. o propiciados directamente por ambas. como es -
el caso de eventos deportivos, musicales, dramaticos o

humoristicos. Pero sean propios o ajenos, de dichos --
espectaculos se habla en los medios de comunicacion ma-
~siva, si es que no se difunden por los mismos medios --
electrénicos.

Precisamente, el espectaculo es la clave de -
la recreaci6n, diversidén o entretenimiento derivados de
la comunicacion radiofdnica y televisiva. AQuienes deci
den los contenidos que se incluiran en estos medios dan
preferencia a los usos recreativos a grado tal gue de -
la misma realidad econbmica., social y politica, se hace
un espectaculo (un siniestro o crimen, oor ejemplo),

Lo anterior obedece a que el espectaculo es -
facil de producir y reguiere de una inversion minima.
Es rentable, si no es que excelente negocio.

Esto es lo aue sucede con la programacion de -
las radiodifusoras 1lamadas disqueras. que sélo se dedi-
can a mantener un espectadculo musical mediante grabacio-
nes fonograficas con el &nimo de entreterer al auditorio.
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De estos casos, la mayor actividad de las emi-
soras se reduce a quitar y poner (”discos”) grabaciones.
Eventualmente se reciben las peticiones del pidblico., pe-
ro en ocasiones ni eso, porgue quien decide qué se toca
€S un progrsamador, ¢l cual obedece 2 comoromisos o inte-
reses de personas vinculadas a las compafifas disqueras -
ague pagan los servicios radiofénicos para popularizar --
tal o cual cancion o0 melodia.

Un esquema de esta naturaleza prevalece en el
Estado de Tabasco. La mayoria de las radiodifusoras --
acude a la masica grabada (raramente en vivo) para en--
tretener a los radioescuchas.

En nc pocos casos, esta mdsica, o mas bien la
letra de las canciones, es violatoria del Artfculo 63 -
de la Ley Federal de Radio y Television. que reconoce -
los usos recreativo v prohibe todas las trasmisiones --
que czusen la corrupcién del lenguaje y 1as contrarias
a las buenas costumbres, va sea mediante expresiones ma
liciosas, palabras o imégenes procaces., frases y esce—-
nas de doble sentido, apologfa de la violencia o del --
crimen, asf como los recursos de baja comicidad y soni-
dos ofensivos,
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También, el Articulo Quinto del Reglamento a -
la referida Ley establece que los programas recreativos
procuraréan un sano entretenimiento, que afirmen los valo
res nacionales., no sean contrarios a las buenas costum--
bres., eviten la corrupcion del lenguaje, la vulgaridad,
Ias palabras e imagenes procaces, frases v escenas de --
doble sentido y busquen ennoblecer los gustos del - - -
auditorio,

Pese a ello, las estaciones comerciales de ra-
dio vy television que existen en Tabasco contravienen es-
tas disposiciones en mayor o menor grado, aparte de gue
permanecen poco permeables a los gustos v entretenimien-
tos propios de los tabasquefios y su cultura, a veces, la
degradan, en vez de enaltecerla.

) Para cubrir estas necesidades, el gobierno de
la entidad, por medio de CORAT y sus dos estaciones de
radio, as! como su canal de television. ha procurado ~—-
ofrecer un entretenimliento mas digno para los habitan--
tes de la regién.



Sin embargo, la empresa ha sido diffcil. Des
de detectar el problema y buscar una solucién requirié
poner atencién en los posibles recursos que iban a dar
se como sucedaneo de las diversiones mercantilizadas -
ofrecidas por los concesionarios privados.

Lo mas critico ha sido la resistencia acusada
por el mismo publico. que en algunos casos pareciera -
estar demasiado familiarizado con los modelos comercia -
les con que se explotan la mayorfa de las estaciones de
la localidad.

Ello obligd al comienzo aque en las citadas -
emisoras de CORAT se programaran contenidos casi simi-
lares a los gue predominan en las estaciones comercia-
les. con el fin de iniciar un proceso lento, pero que
busca ser irreversible, para educar v reeducar a los -
radioescuchas y televidentes., encaminado todo a formar
una actitud analitica, selectiva y mas inclinada por -

la diversion de calidad.



Un acelanto ce esto se ha logrado con emisio-
nes como Punto y coma, Fiesta en mi pueblo, Mi amigo el
teniente, Las aventuras de Liborio. As! pensamos los -

nifos, Musical Juvenil, por ejemplo.

1.5 Educativos v culturales.

Los usos educativos vy culturales de la radio
vy la televisi6n son diversos vy mdltiples. A fin de —-
cuentas cualquier contenido de los medios electrénicos -
de comunicaci6n masiva da como resultado la socializa---
cion, es decir, los medios de comunicacién masiva parti-
cipan en un proceso sociopsicolégico mediante el cual se
moldea (educa) la personalidad de los individuos en todo
momento, de acuerdo a los patrones culturales generados
por toda la sociedad y mantenidos en las instituciones -
educativas.

En esta dinamica se entrelazan todas las insti
tuciones sociales, como la escuela, familia, grupos de -
Juego v amistades: nicleos religiosos; comunidades y me-
dios de comunicacion masiva, por mencionar algunos de —-



61.

los factores sociales que intervienen en este proceso,-
en el cual todas las acciones tienden a mantener el ---—
orden social.

Si en el caso de la radio y la televisi6n es-
tos usos educativos y culturales parecieran no explicar
se de manera satisfactoria con la teorfa de la sociali-
zacién, esbozada lineas antes., de cualauier forma, di--
chos usos se comprueban en tanto que estédn regulados vy
establecidos como obligaci6n para los concesionarios ra
diofonicos vy televisivos en el Articulo 59 de 1a Ley --
que norma la materia,

En ese articulo se indica que las estaciones -
de radio y television deberan efectuar transmisiones gra
tuitas diarias, con duracion hasta de 30 minutos conti--
nuos o discontinuos, dedicados a difundir temas aducati-
vos, culturales y de orientacién social.

De la misma manera., en el Reglamento de esta -
Ley (Artfculo Tercero) especifica aue radio v televisioén
orientaran preferentemente sus actividades a la amplia-—~
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cion de la educacién popular, la difusién de.la cultura,
la extensidén de los conocimientos, la propalacién de —--
las ideas que fortalezcan nuestros DrlnchIOS y tradicio
nes, entre otros, '

Para las estaciones de radio y TV aue operan -
en Tabasco, esta funclbn educativa v cultural debiera +-
ser la sustantiva v primordial, dadas las condiciones --
educativas que prevalecen en el medio rural y semiurba—-
no, asi como la necesidad de fortalecer la cultura lo—-
cal y nacional en toda la poblacién lugarefa, pero no --
ocurre asf{. 1/

Es per demas obvio que la finalidad de las es
taciones de radio y TV comerciales de Tabasco (y de to-
do el pafs) no es la educativa o cultural, sino la pu-
blicitaria, que se apareja con el reclutamiento de ra--
dio y telespectadores mediante programas que se desa-—-—
rrollan en las fantasfas de un mundo de violencia gra—-
tuita, episodios triviales, estereotipos, dramas cursis
y sentimentaloides.

1/ El 24.5 por_ciento de la poblacién tabasquera ma--

: yor de 15 anos es analfabeta y s6lo el 40 por —-—-

ciento de ‘'1os egresados del nivel primario reciben
educacion basica. (1984)
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E1 tipo de productos promovidos por estas --
difusoras es de consumo inmediato, suntuario o acceso-
rio, cuyo principal blanco se halla constituido por los
grandes nticleos de poblaci6n tipificada por los bajos -
ingresos, escasos niveies educativos y una vida en don-
de son comunes las frustraciones e insatisfacciones de-
rivadas del consumismo., deprimentés condiciones econ6mi
cas y dinamicas propias de la transcul turacion.

Ademas, las empresas que generan la publici--
dad. muchas transnacionales, llevan a experiencias lin-
guisticas aberrantes. incluso, que pretenden desencade-
nar practicas contra la salud individual, familiar y --
social, precisamente en un pdblico formado en su mayo——
ria por menores de edad y adultos escasamente letrados.

£l poco interés de los concesionarics de ra—-
dio y TV por corregir todo esto ha llevado a que tam—--
bién las estaciones del gobierno manejadas por CORAT --
se ocupen de la funcidn educativa y cultural con mas —-
tiempo y cuidado.
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En este sentido pueden mencionarse programas -
como Nuestros estudiantes. Polifonia de la naturaleza, -
Exgreslone . Proveccién universitaria, Reencuentro, Tiem

po joven.

Ademas de CORAT, tiene dque destacarse la labor
de la Voz de los Chontales (XEMAC), estacién del Institu
to Nacional Indigenista, la cual —-ain con todas sus limi
taciones presupuestarias vy técnicas- se ha echado a cues
tas la tarea de mantener vivo el dialecto chontal, rama
del antiguo maya.

(o3

Sobra
el estatal debieran dar mas importancia y apoyos a esta
radiodifusora, asf como a las emisoras de CORAT., pues en
ellas ha recafdo el trabajo de fortalecer a la cultura
local, cque a fin de cuentas es parte significativa de la

acir aue tanteo o1 gobierno federal como

cultura nacional.

1.6 Otros

En los apartados anteriores se han presentado

algunos de los méltiples usos que pueden darse a los me-
dios electrénicos de comunicacién masiva,
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Con esto ha querido mostrarse que en el caso ~
de Tabasco, como en otros, se requeria que el gobierno -
de la entidad participara en la radio y teledifusi6n pa-
ra atender las necesidades comunicativas. sociocultura—-
les v educativas de ls poblacion tabasquena. Necesida--
des que quedan en un plano secundario para los concesio-
narios empresariales. como se ha reiterado, debido a ---
que ¢éstos son supervisados por la Federacion y operan -
también agrupados en corporaciones que tienen su base sg
bre todo en la capital de la Repgblica, lo cual signifi-
ca que tales corporaciones sélo ven por sus intereses y
no por los de aguellas entidades de donde obtienen segu-
ramente cuantiosas utilidades.

Pero aun cuando el uso mercantil de los medios
electrénicos de comunicacion masiva pudiera ser el que -
mas llama la atencion, interesa & unos y preocupa otros.
se Insiste, no es el anico. Ademas de los ya menciona---
dos, estan otros como el uso social, filantrépico, de --
prestigio vy el econdmico.
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En cuanto al uso social, puede decirse que los
medios de comunicacion masiva son utilizados por los dis
tintos nicleos sociales para infinidad de interrelacio--
nes y accliones soctales.

De hecho, estos instrumentos tecnol6gicos para
la comunicacion se engranan y articulan a las estructu—-
ras sociales que resultan de la dindmica social y confor
man un orden social dado.

Lo anterior guiere decir que cada persona reci
be de los medios de comunicacidon masiva elementos gue le
permiten relacionarse con otras personas, bien sean noti
cias, opiniones o explicaciones acerca de hechos y suce-
sos que interesan (porque afectan o benefician) a la co-
lectividad. O bien, lo derivado de espectéculos deporti
vos, musicales o dramaticos.

Aunque en menor proporcién, también por dichos
medios, las personas —que no sean anunciantes., comunica-
dores o propietarios-pueden enviar a otros sujetos ele--
mentos para la interrelacién. g£sta posibilidad no esta



abierta a todos los individuos., pero existe la oportuni-
dad de utilizar a diches medios como tribunas o meros en
laces, como es el caso de compra-venta de ovortunidades,
teléfono abierto y otros.

Dentro de este mismo orden., lo que se dice en
los medios de comunicacion masiva es captado por un gru-
po reducido de sujetos, pero como los mismos no estan --
alslados, adguellos que recibieron algo lo trasmiten (co-
munican) a quienes con ellos interactdan en 1os grupos -
primarios. Los de esta seogunda capa lo pasan a otros --
mas y éstos 2 otros, mediante lo cual se forman cadenas
comunicativas que se cruzan vy entrecruzan, sdemds de am-
plificar por mecanismos socizles la penetracion social -
de los medios técnicos de comunicacién publica, es de--—-
cir, cine, prensa, radio vy television,

Es social este uso de los medios de comunica--
cion mesiva poroue cada sujeto acude conscientemente a -
los mismos para conocer y relacionarse con aquello gue -
sucede en su contexto social., as{ como para compartir --
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12s experiencias de entretenimiento, modas y consumos en
las que muchos participan, y para saber (desde el punto

de vista educativo) sauello aque los demas tienen como --
parte del acervo cultural,

Igualmente es social, poraue -en otra perspec-
tiva- los medios de comunicacion masiva sirven para for-
talecer., en tanto que lo vinculan mas., al pacto social -
oresidido por el tEstado; si todo Estado se funda en el -
monopolio de la fuerza, no todo en el Estado es fuerza,
es sobre todo, organizaciéon econdmica y soclal; racions-
lidad que se convierte en un orden institucional aque ---
crea la autoridad y 1a acentacién de la autoridad. La -
organizacion que proviene del Estado establece las condi
ciones para que exista la socliedad.

Respecto al uso filantrépico, éste se refiere
al hecho de que con frecuencia los concesionarios o fun-
cionarios de las estaciones de radio y television, en as
te caso, dan facilidades a grupos o personas dedicadas a
tareas pladosas y asistenciales de caracter privado, co-
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mo asilos de ancianos o huérfanos., a fin de'exhibiﬁfesas
actividades como algo benéfico y positivo. '

Ello da lugar a que dichas personas reciban --
ayudas monetarias o en especie como resultado de ia exhi
bicién, ademas de ser bien vistas:; mientras que los pro-
pietarios de 1os medios de comunicacién consideran (y se
Justifican) que hacen un servicio social a la colectivi-
dad.

En la misma situacion estan aguellas acciones
en las cuales se buscan o presentan extraviados: se pa--
san recados de enfermos o ausentes: se Diden medicinas o
olasma sanguineo; se reportan siniestros o problemas ce
trénsito.

El uso de prestigio se relaciona paralelamente
a otros v consiste en la costumbre de que aparecer en los
medios de comunicacion masiva es tomado como una distin-
cién y privilegio de unos cuantos; equivale a decir que
quien mas sale en los medics de comunicacion masiva goza
de mas pooularidad, aceptaci6n y respeto en la colectivi
dad.
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Lo anterior puede apreciarse también con quie-
nes se desempefian como comunicadores, pericdistas, - - -
articulistas, conductores, anunciadores o locutores, en-
tre otros, los cuales por el hecho de estar en los refe-
ridos medios son reconccidos y aceptzdos entre el pabli-
co, 2 arado tal que se les llama lideres de opinidn, es
decir tienen fame y prestiaio.

Por lo aue toca al uso econ6mico, éste se ori-
gina en la publicidad, la cual puede influir en las pre-
ferencias de la gente al moment6 de consumir bienss y --
cervicios. )

Asi esté reconocido, por ejemplo, en el Regla
mento de 13 Ley Federal de Radio y Televisitn v de 1a -
Ley de la Industria Cinematografica.

Acerca de ello, en el Articulo Sexto se dice
que 1a programaciéon de radioc v televisién debera con--—-
tribuir al desarrollo econdmico del pais, a la distri--
buci6én equitativa del ingreso y al fortalecimiento de -
su mercado.
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Asimismo, el Articulo Séptimo obliga a las ci
tadas estaciones a que su publicidad estimule el consumo
de bienes v cervicios preferentemente de origen nacio---
nal; ademés, debe tomarse en cuenta la situacién del --—-
pafs a fin de restringir, en cada caso. la publicidad de
articulos suntuarios v propiciar 13 elevacién del nivel
de vida del auditorio, por medio de una adecuada orien--
tacion en 1a planeacién del gasto familiar.

Esto altimo parece que casi siempre ha sido -
letra muerta para los concesionarios de radio y televi--
sion, Dero'no para las emisoras de CORAT. gque buscan el
uso racional de estos medios, para difundir mensales v
contenidos de carécter nacionalista, cultural y cfvico,
que en verdad sean trascendentes y Gtiles para la pobla
cién de la entidad, de acuerdo a sus tradiciones y sen
tido histérico.

Y precisamente, de aquello aue es CORAT. obie
tivos v funciones., se ocupa el capftulo tres del pre-—
sente trabajo:; mientras que en el ndmero dos se hace un
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recuento y analisis de las principales caracteristicas
de las estaciones de Radio y Televisién que habla en -
Tabasco., durante el afto de 1985.
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En el territorio del Estado de Tabasco, cuya su-
perficie es de 25 mil 337 kil6metros cuadrados, en 1985 -—-
funcionaban localmente 13 radlodlfu;oras de amplitud modula
da. cuatro de frecuencia modulada y dos canales de televi--
sion.

Todos estos recursos comunicativos, mas cinco —-
periodicos de circulacién estatal, asl como los que forman
oarte de las redes (repetidoras) de los medios electréni—-
cos de comunicacion masiva que tienen cobertura nacional -
(estatales y empresariales), oretendian ganarse la atencién
e Influir en la forma de pensar y decidir de 1,062,961 ta-
basquenos. De éstos. el 39.4 por ciento habitaban en las
éreas urbanas vy el 60.6 por ciento en las zonas rurales.

Las referidas estaciones eran las siguientes: 1/

INICIO ESTACION SIGAS FRECUENCIA POTENCIA  MNICIPIO

1947  Radio Variedades XeEVT 97.0KHZ 5000w Centro

1955 Radio Tab... La XETAB 1410 KHZ S000 w Centro
Juvenil

1959 Radio Chontalpa XEVX 570 KHZ 1000 w Comalcalco
1960 hgggxfr_usora del XEVA 790 KHZ 5000 w Centro

1962 Radio 620 (Antes XEACM 620 KHZ 1000 wW Centro
Radio Pueblo)

1963  La fonsentide XERTM 1150 KHZ 1000 w  Macuspana

1/ Para elaborar este cuadro se tomd la informacién del directorio —
Nedlos Audiovisuales, que dirige D.J.A, Villamil, t0S
on de Radio y Television del Estado de Tabas—

Internos de 1a Comision
c?om?Jgeefctxolﬁajvg 1ig r‘gnR %0 yt?elg{/'lias%ﬁj lm?egcggfgg)gg:
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1969 Radio Carderas XEJAC 1110 KHZ 1000w Cardenas

1970 Radig Futurama XEZ0 1520 KHZ 1000w Hulmanouillo
(La Gren Ranchera
del Cupdrante)
1971 Radio Sensacion YEKV 700 KHZ 1000w Centro
1975 La Voz del Usu— XEZX 80 KHZ 1000w Tenosicue
mecinta
1978 Radio 13 YEWR 130 KHZ 1000w Teana
1979 Formula Melddica XHOP-FM 96.5 MHZ 60000 w Centro
1979 ™M™ de Tabasco YHVB-M 97,3 Mz 30000 w Centro
1981 La Voz de 1os YEMAC w0 KHZ 500w Necajuca
Chontales
1983 Radio Tabasco XHIVA-FM 94 9 MiZ 5000w Centro
1984 La Nueva Estacion  XETVA-AM 1230 KHZ S000w  Centro
185  Estéreo 90 XHSAT-FM  90.1 MiZ 30000 w Centro
1979 Caal S HMVLTY —_— 2000 w  Centro
1984 Caml 7 XHSTA-TV — 10000 w Centro

Individualmente, cada una de estas radio y tele-
difusoras mostraron las caracteristicas en su programacion
que se especifican a continuacion.

2.1 Radio

XEVT RADIO VARIEDADES
VILLAHERMOSA, TABASCO

Establecida en 1947, por el Sr. Aquiles Calde-
rén Marchena. Concesionario, Radio Sureste, S.A.
97.0 Kilohertz: 5000 w Representante Radio., S.A.
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Las trasmisiones se inician a las 6:00 horas
con el programa Panorama en la Noticia que dirige Rubén
Arceo. Durante el mismo se dan a conocer hechos loca--
les, estatales, nacionales e Internaclohales.

Las noticias nacionales e Internacionales --
son suministradas por la agencia informativa NOTIMEX.
El1 acontecer estatal es bien trabalado y el locutor ---
aporta comentarios e imbrovisactones,

Dentro del mismo noticiero el conductor agre
ga anuncios comerciales sin separar la informacién y la
publicidad.

SERVICIOS NOTICIOSOS
Se tomaron tres muestras en los dfas 21, 24

y 25 de Jjunio de 1985, de las cuales se obtuvieron los
siguientes datos.
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De estos dias, sé6lo el 21 se tuvo una declara
cidén del gobernador Enrique GonzAalez Pedrero. acerca de
su plan de gobierno (duracién de 50 segundos).

El1 Gobierno del Estado fue mencionado una oca
si6n al hacerse una critica acerca de la inadecuada pres
tacidén de los servicios pablicos.

Los secretarios de Gobierno fueron citados en
tres ocasiones los difas 21 y 25 en notas informativas: se
dijo que habfa corrupcion e ineptitud en la prestacion de
un servicio. Ocup6 un total de seis minutos y medio.

Los gobiernos municipales fueron aludidos en
cinco ocasiones: en una, se habl6 de corrupcion adminis-
trativa y las cuatro restantes sobre la puesta en marcha
de un plan a mediano plazo. Un total de ocho minutos.

También se hablé de un candidato a diputado -
del partido oficial en una nota informativa neutra acer-
ca de la campafa (45 segundos),
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La actividad cultural tuvo una aparicién el
dfa 23: en una hora informativa se dio cuenta de la --
misma (30 segundos).

Acerca del programa de gobierno se dijo que
se pondria en marcha un plan a mediano plazo, porgue el
actual era inoperante. por mala planeaci6n., falta de --
apoyo institucional y corrupcién oficial (11 minutos).

Los anuncios comerciales. con excepcién del
noticiario de las 6:00 horas, son grabados y todos tie-
nen acentuado contenido local.

13 estacion transmite otros dos noticiarios:
Notinueve, que es el enlace con un noticiario de tele—
vision (canal 9), y el Mundo a las Doce (que se enlaza
con Radio 620).



TeSIS WO DEBE
sﬁgh 0E LA BEBLSTECK o

XETAB RADIO TAB... LA JUVENIL
VILLAHERMOSA, TAB.

‘Establecida, junio 15, 1955. Concesionario,
La Voz de Tabasco, S.A. ‘

Representantes
Radio Programas de México, S.A.

1470 khz. 5000 watts

Trasmite de 6.00 a 22.00 horas
Mhgica moderna espafiol/inglés

Esta radiodifusora s musical y es una de —-
las de mayor penetraci6n entre 1a poblacién Juvenil; ca
rece de servicios informativos.

La estacién pertenece a la cadena de Radio -
Programas de México, S.A.

Su programacién musical se apova en la bala-
da comercial en espafol y en algunos casos en inglés, -
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que no dista mucho de 1a programacion de Radio Varie---
dades.

El 70 por clento del material publicitario -
@s producidoc en el Distrito Federal, &s el caso de ¢co—
merciales correspondientes a instituciones bancarias, -
automovilisticas, vitivinicolas.

Tiene publicidad local grabada v sirve de en
lace entre individuos que requieren comunicarse entre -
si. '

XEVX RADIO CHONTALPA
COMALCALCO. TAB.

Establecida en 1959, Concesionario. José S.
Dagdug J.

Representantes
Radio Ventas de Provincia, S.A.

570 Khz. 1000 watts de potencia

Trasmite de 6.00 a 22.00 horas
Masica variada
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La estacion, localizada en Comalcalco es total
mente musical y comercial. No trasmite ninguna clase —-—-
de programas informativos. Tiene un programa de felicita
ciones aque trasluce la capacidad de penetracion en la ciu
dad y sus alrededores,

La programacion musical es de temas tropicales:
no hay la intencién de transmitir masica tradicional,

Respecto a 10s mensajes publicitarios, éstos -
son locales (Comalcalco) v a veces se refieren a Jalpa --
Nacajuca y Cardenas. La publicidad se hace en cabina.

XEVA LA EMISORA DEL HOGAR
VILLAHERMOSA, TABASCO

Establecida, abril 30, 1960. Concesionario.,
Radio Tabasco., S.A.

Representantes
Radio Programas de México, S.A.

790 Khz. 5000 watts dfa, 250 noche

Trasmite de 5.00 a 24.00 horas
Masica variada. Novelas y noticias
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Se le consldera como la estacion de Villaher
mosa con mayor pablico en el Estado. Los tabasqguefios - '
acuden a la misma para manifestar sus oroblemas. Esté
afiliada a Radio Programas de México, S.A.

Su programaci6n informativa esta formada por
los noticiarios radiofénicos conducidos y dirigidos por
Jesds Sibilla Zurita, un lider de opinién local muy in-
fluyente: lleva emitidos casi diez mil programas. )

Servicios Noticiosos

La muestira abarca ias emisiones - del 24, 26 y
29 de junio de 1985.

El gobierno fue nombrado cuatro veces. todas
en notas informativas y relacionadas con el sector so--
cial; se criticé la mala planeacién y falta de servi—-—-
cios (dos minutos).
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A los secretarios de gobierno se refirieron
en dos ocasiones; nota informativa, con tono neutro —-
(minuto vy medio).

El dis 25 se habl6é de les municipios, s6lo
de la actividad social (15 segundos).

De los trabajadores se hablé el dia 29 -—
en una nota informativa con critica a 1a mala planea—-
cién vy a la corrupcion (minuto y medio).

Y del sector educativo se hablé una vez.
El dfa 29 se informé de las actividades que realizan
las instituciones culturales y educativas en el Es—
tado. ‘ ‘
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XEACM 620 (ANTES RADIO PUEBLO)
VILLAHERMOSA. TABASCO

Concesionaria, Sucesion Josefa Landero de
Calderoén

Establecida en 1962

Representantes
Radio, S.A.

620 khz. 1000 watts

Trasmite de 6.00 a 24.00 horas
Masica variada melédica suave

Es la anica estacién con capacidad de pro-—-
duccion de programas grabados. como la serie nocturna -
Miasica en el Aire, y ofrecé Informacion orientada a con
ducir al pablico por caminos de entretenimiento y cul--

Ve
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tura., lo cusl no pudo observarse en otras emisiones pri-
vadas e incluso oficiales. Pertenece al grupo Radio, -
S.A.

Servicios Noticiosos

Trasmite el noticiero E1 Mundo a las Doce, -
con noticias locales, estatales. nacionales e interna--
cionales. Tiene otros dos servicios noticiosos en enla
ce con Radio Variedades y el canal 9.

El mundo a las Doce es producido y emitido -
en el ambito local por 1la Estacién XEACM. Radio 620, a
las 12:00 horas, de lunes a viernes. El conductor v di
rector es Agustin Nahez. .
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E1 gobernador sé6lo apareci6 mencionado el —-
dfa 21, e hizo una declaracion relacionada con el pro--
grama de gobierno y un nuevo plan que se implentara a -
mediano plazo (40 seaundos),

Del Gobierno del Estado se hizo referencia -
el dfa 21 siete veces: el 24, cinco veces y el 25 en ——
una ocasion. De ellas seis fueron declaraciones, cinco
notas informativas y una entrevista; la cobertura tema-
tica estuvo enfocada al sector cultural seis veces, al
social cuatro veces y a los servicios dos veces, en ——
todas estas referencias se critica el mal servicio que
prestan las instituciones gubernamentales (ocho minutos).

De los secretarios de Gobierno se habl6é tres
veces en notas informafivas, una de ellas destac6 el —-
mal servicio gque orestan cilertas instituciones (cuatro -
minutos y medio).
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De los gobiernos municipales se ocuparon dos
ocasiones el dia 24, en una nota informativa y una de--
claracion: una decfa que se pondria en marcha un plan -
de desarrollo v la otra hablaba de 1a mala planeacitn -
y prestacion deficiente de servicios.

El sector educativo aparecié en cuatro oca-—-
siones, se hablé de un alto grado de corruocién.,

XERTM LA CONSENTI DA
MACUSPANA, TABASCO

Establecida en 1963

Representantes
Organizacion Impulsora de Radio., S.A.

1150 khz. 1000 watts

Trasmite de 6.00 a 20.00 horas
Misica ranchera v tropical
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L2 Consentida es una estacién (afiliada a --
OIRSA) con fallas de continuidad: sirve al pablico con
el recurso de enviar felicitaciones, condolencias y com
placencias musicales.

De la capital del pals se le envia publici--
dad grabada, que se ailade a la regional. Carece de —--
servicios noticiosos.

XEJAC RADIO CARDENAS
CARDENAS, TABASCO

Establecida, Tebrero, 19%9. Concesionario,
Juan A. Calderdon Landero

Representantes
Organizacion Impulsora de Radio, S.A.

1110 khz. 1000 watts

Trasmite de 6.00 2 19.00 horas
Mdsica Tropical
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La estacidén opera en Cardenas y forma parte
de la agrupacion Organizacién Impulsora de Radio, S.A,
y antes lo fue de Radio ventas de Provincia., S.A. de -
C.V.. al igual aue sus vecinas de Comalcalco vy Huiman-
guillo. Es completamente comercial. No se detectaron
programas noticlosos.

XEZQ RADIO FUTURAMA (LA RANCHERA
DEL CUADRANTE) X
HUIMANGUILLO. TABASCO

Establecida, Octubre 1o0.., 1970, Concesionario.
Carios Zerecero Dfaz

Representantes
Radio Ventas de Provincia, S.A. de C.V.

1520 khz. 1000 watts dia: 100 noche

Trasmite de 6.00 a 19.00 horas

Nueva programacién con misica ranchera.
balada, trooical, instrumental y moderna
internacional, noticiarios y programa
especial aaropecuario.
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~f;;a XEZQ de Huimanguillo esta agrupada a Ra-—-—
dio Ventas de Provincia, S.A. de C.V.

- 'Su programacién es de mdsica ranchera, cada
hora tiene capsulas informativas que exceden de dos mi-
nutos. Las cépsulas estan basadas en la informacién de
la prensa estatal.

Tiene publicidad local.

XEKV RADIO SENSACION
VILLAHERMOSA, TABASCO

o,

Establecida, marzo 22, 1971. Concesionario.
Enrique Lodoza Gémez

Reoresentantes
Radiorama, S.A.

740 khz. 1000 watts

Trasmite las 24 horas
Misica variada. noticias
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"Su programacion se halla estructurada con —-
50% de masica y el 50% restante a publicidad.

Esta difusora tiene un programa informativo
denominado Ofdos del Mundo; al medio dfa: un locutor -—-
habla sobre un tema, corte que dura mas de cinco minu—
tos al atre.

XEZX LA VOZ DEL USUMACINTA
TENOSIQUE, TABASCO
Concesionario, XEZX Yoz del Usumacinta, S.A.
Establecida 1975

Representantes
Radiorama. S.A.

860 khz. 1000 watts dfa, 150 noche

Trasmite de 6.00 a 20.00 horas
Mdsica variada



92.

Trasmite mdsica sin cortes. es decir, sin ha- °~

cer mencidén de la referida radioemisora v no tiene un -
locutor fijo. Esta unida a la corporaci6n ACIR.

XEYR RADIO 13
TEAPA, TABASCO

Esiablecida, marzo 1978

Representantes
Radio, S.A.

1340 khz: 1000 watts

Trasmite de 5.00 a 21.00 horas
Masica moderna variada

XHOP FM FORMULA MELODICA
VILLAHERMOSA, TABASCO

Establecida, septiembre 1o0., 1979. Concesio
nario, Salvador Garcia de los Santos

Representantes
Agentes de Radio y Televisién, S.A.
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96.5 mhz. 60000 watts Potencia Efectiva Radiada
Trasmite las 24 horas

Pertenece al grupo ARTSA, de presencia nacio
nal con cabeza en Guadalajara., Jalisco. Es dificil de
sintonizar y no se aprecid que pueda impactar a un pl-
blico amplio.

XHVYB FM DE TABASCO
VILLAHERMOSA. TABASCO

Establecida, diciembre, 10, 1979
Concesionario,

Representantes
Radio., S.A.

©7.3 mhz., 30000 watts

Trasmite de 6.00 a 24.00 horas
Masica variada espaiol e inglés
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Se encuentra afiliada al grupo OIR., vy busca
al pablico de estrato medio superior. Tiene cépsulas -
noticiosas leidas por sus locutores con mdsica de fondo
vy textos extraldos de agenclas informaitivas de Estados
Unidos.

Por las noches se enlaza al canal 9‘de teie-
vision.

XEMAC LA VOZ DE LOS CHONTALES
NACAJUCA, TABASCO

Fecha de establecimiento: Febrero de 1981.
Concesionario, Instituto Nacional Indige--
nista.

1,440 khz. 500 watts

Trasmite de 7.00 a 19.00 nrs.
Cultural; bilingilie (chontal)
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El Instituto Nacional Indigenista opera en -
Nacajuca, desde 1981, la estacidén bilinglie XEMAC. La --
Voz de los Chontales:; de esta forma se lucha por mante-
ner vivo el lenguaje chontal.

Actualmente (1985), la radiodifusora esté en
vias de reestructuracion. Anteriormente se programaba
masica sin ningdn nexo con la region.

Ahora presenta melodfas del folclore nacio--
nal vy masica tropical.

La Voz de 1os Chontales dice tener alcance -
en variocs municipios: Nacajuca, Comalcalco. Parafso Y -
Centla, aunque eh realidad su sefial se pierde por la --
bala potencia con aque emite (500 w).

Al parecer parte de su restauracion debersa -
incluir el cambio de potencia y por lo menos duplicar -
1a actual.
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 XHTVA FM RADIO TABASCO
VILLAHERMOSA., TABASCO

- Establecida por decieto del Gobierno de Te—-
basco (CORAT), el 29 de agosto de 1983.

94.9 mhz; - 5000 watts

Programacién cultural

A partir de 1983 el Gobierno del Estado de -
Tabasco empezé @ manejar medios electrénicos de comuni-
cacion masiva. Inicialmente comenzé a funcionar esta -
radioemisora y €l Canal 7, & cairgoe de ia Comisidn de ——
Radio y Television de Tabasco (CORAT)., que se fund6 con
el fin de normar la actividad de la radiodifusion. que
hasta el momento s6lo operaba en manos de las grandes -
cadenas radioféonicas y con objetivos puramente comercia
les.

La primera de estas emisoras en salir al ai-
‘re ocupd la banda de FM con una programacion parecida -
al esquema radiofénico de XEEP Radio Educacién del DF,-
de hace 10 afos.
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Puede decirse que hasta el momento (1985).no
se ha podido adaptar la radio a las raices culturales -
tabasquefias. La emision apenas si logra sobresalir del
ruido e interferencias que deminan a2 la FM. La progra-
macion noticiosa descansa en el noticiario En Punto, --

producido por CORAT para radioc y TV,

No produce servicios noticiosos, recibe los
noticiarios de XEEP Radio Educaci6n y los suministra-—
dos por CORAT. Las noticias locales son leldas de los
diarios estatales por el locutor en turno.

XETVA AM LA NUEVA ESTACION
VILLAHERMOSA, TABASCO

Establecida por decreto del Goblerno de
Tabasco (CORAT). el 29 de agosto de 1983.

Inicio de operaciones en 1984,
1230 khz: 1000 watts

Cultural
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La Nueva Estacion pertensce a CORAT vy difun-
de, desde Villahermosa, programas dramatizados, comen—-
tarios, difusioén cultural, noticias y misica popular.

En lo referente a noticias abarca el panora-
ma nacional e Internacional con dos emisiones de trein-
ta minutos de E1 Noticlero, producido por. el Instituto
Mexicano de la Radio y financiado con mensajes promocio
nales de Pemex, Nafinsa, Conasupo y Aeroméxico y servi-
cios noticiosos de Notimex.

Como su filial en FM, enlaza su frecuencia a
las 20.30 horas para trasmitir En Punto.

Se perciben fallas en la continuidad del obe
rador o del locutor en todas las emisiones y no se de—
tect6 la frecuencia adecuadamente fuera de Villahermo-

Sa.
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XHSAT FM ESTEREQ 90
VILLAHERMOSA, TABASCO

Establecida en 1985

Representantes
Agentes de Radio y Televisi6én, S.A.

90.1 mhz; 30000 watts potencia efectiva ra-
diada

Caracteristicas de la trasmision
Trasmite las 24 horas
Baladas en inglés-espaiiol

2.2 TELEVISION

La televisjon en Tabasco comenzé a operar en
1968, cuando se instalé una repetidora del canal 2 (DF).

Un afo después (1969) inicid sus trabajos el
canal 9 con produccion local y produccion retrasmitida
de Telesistema (hoy Televisa); por ser el unico canal -
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local se constituy6 durante 15 afios en el medio novedo-
so buscado para obtener diversi6n e informacién en los -
hogares tabasquefos.

Ante 1a necesidad, la atenci6én de producto--
res radiofoénicos se centr6 en la televisién comercial vy
se desculd6 el crecimiento de 1a radio, ambos medios se
enfrentan para conseguir anunciantes.

El panorama televisivo regional fue amplia--
do al comenzar a funcionar el canal 7 dependiente de ——
CORAT en 1984,

Aétualmente, aparte de la programacion de Te
levisa vy de los canales locales, se recibe la sefial ge-
nerada en el centro del pafs por el Instituto Mexicano -
de Televisién (canales 2 y 6).
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CANAL 9 LA IMAGEN
VILLAHERMOSA. TABASCO
XHTVL-TY

Establecida, 31 de julio de 1979
Concesionario: Teleemisoras del Sureste,S.A.

Representantes
Televisoras Afiliadas a Sistema de Televi---
sién Mexicana, S.A. de C.V.

Frecuencia y Potencia
Canal 9, 25000 watts

Cemercial variada

Trasmite dos emisiones producidas localmente
aue llenan el espacio de entretenimiento e informacié6n:
la demés programacién es comprada a Televisa.
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Las producciones del canal son
FRICASE

Es un programa de mucha aceptacion entre el
piblico televidente de Tabasco. Con escenograffa varia
ble, esta serie es una especie de revista para amas de
casa; pasan entrevistas, consejos. comentarios y musica.
Eluden los temas polfticos como 10 hacen las revistas -
femenipnas en television, trasmitidas en las mananas por
el canal 2 capitalino.

NOTINUEVE

El noticiario presenta informacién interna--
cional, nacional y local, dura 30 minutos. '

Se snalizaron las emisiones del 2# y 25 de
junio, en las mismas se hicieron cinco referencias po-
1{ticas, una de zllas al gobernador, dos veces a los —-
secretarios de Gobierno, una a las entidades paraesta--
tales y otra a los gobiernos municipales.
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Y de los gobiernos municipales se informé --
que trabajan de manera planificada y coherente con el -
gobierno del Estado.

Este noticiario pasa en cadena con las esta-
ciones, Radio Hogar y Radio Variedades, a las 20.30 de
la noche todos los dias.

A 1a misma hora el Canal 7 trasmite su noti-
ciario En Punto.

CANAL 7., REFLEJO DE TABASCO
VILLAHERMOSA. TABASCO
XHSTA-TV

Establecida por decreto gubernamental (CORAT)
el 29 de agosto de 1983.

Frecuencia vy Potencia
Canal 7, 30000 watts

Cultural




104,

Buena parte del material trasmitido es produ
.cido por el canal son las siguientes barras: cultural,
orientacion vocacional, 1nfofmac10n, entretenimiento vy
deportiva.

Como el canal 9. inicia sus trasmisiones al
medio dia, con un noticiario Punto v Coma: sigue con -
programas de orientaci6n vocacional, una barra infantil,
programas culturales sobre e] Estado, su msica y sus -
tradiciones; el noticiario En Punto, la barra deportiva
(beisbol) vy concluye la trasmisién con la Gltima edi——
cién noticiosa.

Para canal 7, lo principal es la barra perip
distica; el noticiario estelar de las 20:30, En Punto,
se promueve con cortes informativos v culturales que --
invitan al teleauditorio a sintonizarlo.

En Punto es trasmitido por las dos radiodi--
fusoras de CORAT.
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EN PUNTO

Tevencticiario de 60 minutos de duracién pro
ducido por un equipo profesional en materia periodisti-
ca y un tanto subprofesional en cuanto al manejo de -—-
imédgenes. Difunde los despachos noticliosos de Notimex
y mantiene una vision internacional y nacional acorde -
a la orientacion del Estado. Reporta excesivamente las
actividades del gobierno local. No se considera apto -
para piblico radiofénice por la longitud de los textos
informativos;: pasa a las 20:00 horas.
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Respecto a los grupos, las 14 emisoras mercanti
les v el canal de TV local también mercantil de Tabasco -
estan afiliados a las siguientes corporaciones:

Estacion  Localidad Agripacion Total Tabasco Total en la
Reptblica
XEJAC Cardenas 0r izacién Im 2 72
sora de Ra—

dlo, S.A. (OIR)

XERTM Macuspara "

XHOP FM  Villahermosa Agentes de Radio 2 55 -
vy T levisim, R
S.A. (ARTSA) ' i

XHSAT FM “ ”

YEVX Comlcalco  Radio Ventas de 2 ‘ 36
Provincia, S.A.

XEZQ Huimanguillo ”

XETAB Villahermosa Radioprogramas 2 3%
de M‘)éxmo, S.A.

XEVA ” ”

¥EYR Teapa Ra:iiodiﬁjsora§ 4 50
IrnovactOn
Orga'\ iOn,

RadIO,S A.)

XEACM Villahermosa

XEVT "

XHVB FM " _ “

XEZX Tenosique Radiorama, S.A. 2 : - %

XEKV Villahermosa ”

Camal 9 Villahermosa Televisoras Afi- 1

X S.A,
C.V. (Televlsa)
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La agrupacion que controla més emisoras en Ta--
basco es Radiodifusoras Asociadas de Innovacién y Organi
zacioén, S.A. (Radio. S.A.)., con cuatro estaciones. En -
todo el pals tienen 50 emisoras., 42 de AM v 8 de FM.

Con dos radiodifusoras le siguen Organizacién -
Impulsora de Radio, S.A. (0OIR): Agentes de Radio y Tele-
vision (ARTSA):; Radioventas de Provincia, S.A.: Radio --
Programas de México. S.A. (RPM) y Radiorama, S.A.

El Canal 9 estd representado por Televisoras --
Afiliadas a Sistema de Television Mexicana., S.A. de C.V..
gue es una ramificacion de Televisa, S,A,

En cuanto a tarifas, en promedio, las radiodifu
soras comerciales de Tabasco cobraban.en 1985, 1525 pe--
s0s por minutec. En total. esas mismas emisoras trasmi--
tfan 245 horas diarias. Esto se traducfa en un ingreso -
potencial de casi nueve millones de pesos diarios., por --
concepto de la comercializacion del 40 por ciento del ---
tiempo (en este caso 98 horas). que es lo legalmente -—-
permitido en el Reglamento de la Ley Federal de Radio y -
Television y de la Ley de la Industria Cinematografica.l/

1/ Aearte de estos ingresos, las estaciones de radio v -
TY tienen percepciones por concepto de produccion, --
renta de equipo y otros servicios, como el eaquivalen-
te a la gacetilla y la pavola, o0 sea el pago para re-
petir un disco de ’modaE“eﬁ_Te nroaramacioén habitual,
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Respecto al canal 9, el precio promedio por mi-
nuto era de 39700 pesos. Trasmitfa seis horas dlarias.
El tiempo autorizado para venderse era 18 por ciento del
total, es decir., 1.8 horas, que significaba un ingreso -
potencial de poce mas de dos millones y medio de pesos -

diarios.
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LA COMISION DE RADIO Y TELEVISION DEL
ESTADO DE TABASCO )



110.

.El 29 de agosto de 1983, mediante un acuerdo ex-—
pedido por el Gobernador Constitucional del Estado de Ta--
basco, se ordené la creacion de la Comision de Radioc y Te-
levision de Tabasco (CORAT).

Esta accion se hizo dentro de las facultades --
que al titular del Poder Ejecutivo de la Entidad le conce
den los articulos 51, fracciones I y XX de la Constitu--—-
cion Politica de dicho Estado, asf como el 5 v 8 de la -~
Ley Organica del Poder Ejecutivo del Estado de Tabasco, -
que a la letra dicen:

Constitucion Politica del Estado Libre y Sobe-
rano de Tabasco .

ART. 51. Son facultades y obligaciones del Gobernador:

I. Promulgar y ejecutar las leves y decre—-—
tos dados por el Poder Legislativo del -
Estado vy expedir los reglamentos necesa-
rios para la exacta observancia de los -
mismos; vy
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' AXX.}_Las demas aque le confiere esta Constitu---
~‘cibén 'y Ley Federal.

—Ley Oréanlca del Poder Ejecutivo

ART. 5 Para el mejor cumplimiento de las facultades --
que 1a Constitucion otorga al Poder Ejecutivo,
el Gobernador podra crear o suprimir organismos
descentralizados o desconcentrados o empresas -
de participacion estatal. mediante los acuerdos
respectivos en los que se les asignara las fun-
ciones que fueran convenientes.

. 8 El Gobernador del Estado expedira los reglamen-
tos iInteriores, acuerdos., circulares v demas —-
disposiciones., que tienden a regular el funcio-
namiento de las Dependencias del Ejecutivo vy au
torizara la expedicion de los nombramientos ad-
ministrativos.

Aparefitemente, la creacion de la referida CORAT
fue un acto s6lo administrativo. enmarcado en la legalidad



12.

de la Constitucidn PolItlca del Estado, como quiza ha su-
cedido con otros organismos fundados con anterioridad.

Sin embargo., CORAT es una instancia que reviste
gran lmportancia social. precisamente, porque busca perfi
lar o mejorar, en su caso, nuevos usos de los medios elec
tréonicos de comunicacion masiva, radio vy televisioén.

3.1 Exposicion de motivos vy acuerdo para la
creacion de CORAT ‘

Los antecedentes de CORAT se encuentran en la
basqueda del aprovechamiento racional de todos aquellos
recursos disponibles vy la organizaclién social para loérar
mejores condiciones de vida para la poblaci6n. 1/

1/ Véase en_el apéndice el acuerdo del Gobernador del Es
tado, del 27 de agosto de 1983, mediante el cual se -
autoriza la creacién de la Comision de Radio y Televi
sion de Tabasco.
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Esta busqueda atafie a los distintos grupos socia
les presididos y coordinados por las instituciones guberna
mentales, que a8 su vez requieren de medios de comunicacién
publica 1/ que difundan y fortalezcan los programas de de-
sarrollo.

De estos medios de comunicacidn Dublic?, la ra--
diodifusion (que 1nvolucra a la radio y televlsién),vtlene
mayor capacidad de penetracidn rapida y accesible, ademas
de contribuir a la integracién nacional y regional de aaue
1las comunidades que se hallan mas alejadas de los grandes
ntcleos urbanos y agropecuarios, o de los polos de desario
1lo; asimismo, la radiedifusién constituye un medio de ex-
presién de sentir y pensar de la poblacién naciomal y ———-
estatal.

Todo esto, se infiere, influyé para que el go-—-
bierno de Tabasco creara un organismo desconcentrado que
se encargara de usar la radiodifusién como medic de comu-
nicacion para el desarrollo., y que igualmente se hiciera

1/ Por medios de comunicacion publica (medios de comuni-
cacién colectiva o masiva) se entiende a 10s recursos
tecnologicos con 1os cuales es posible gque ern publico
se envien mensajes producidos industrialmente a un —-
gran namero de receptores que constituyen un piblico:
la difusién y recepcion de mensajes, ademds de involu
crar a amplias capas sociales, también es, sobre todo.
rapida y efimera, tal y como sucede con cine, prensa.
radio y television.
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responsable de instalar y operar las estaciones cuyos pro-
gramas promovieran el desarrollo de la entidad. el conoci-
miento de su historia y sus mani festaciones artisticas y -
culturales: paralelamente, aque también despertara, promo--
viera y fortaleciera, segin el caso., la conclencta civica
de la poblaci6n tabasqueia.

Si va lo anterior es de especial importancia pa-
ra apuntalar la transformacion y modernizacion de una enti
dad federal que acusa un desarrollo desigual, industrial,
agroindustrial, agrario y sociocultural, lo es también que
a CORAT se le asignaran las funciones de contribuir a for-
talecer la unidad nacional, de divulgar el saber clentifi-
co y tecnolégico: asf como la cultura y arte universales;
aparte de que CORAT concentrarfa, todas aquellas activida-
des de otras dependencias locales con las que anteriormen-
te el gobierno de Tabasco participaba, a un elevado costo
y con duplicidad de funciones, en la radio y teledifusion.

Formalmente. las funciones que se asignaron a --
CORAT fueron:



i

115.

Instalar vy operar las estaciones de radio y
television cuyas frecuenclas se otorguen al
gobierno del Estado.

Producir v trasmitir programas que promue—-—

~ van el desarrollo del Estado, que difundan

IIT,

su historia v sus manifestaciones artfsti—-—- =

cas y culturales y que estimulen la concien
cia civica de sus habitantes.

Trasmitir programas que fomenten la unidad
nacional y divulguen los avances. de la ciepn

- cla y tecnologia, asf{ como las mejores ex—-—

Iv.

presiones del arte y la cultura universa-—--
les.

Producir y trasmitir programas en colabora-

- clon con estaciones educativas y culturales
"por medio de los convenios respectivos.

Coordinar y convenir la trasmisién en cade- -
na con otras estaciones.
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VI. Los demas que le asiane el Ejecutivo del -
Estado.

En cuanto a su estructura directiva, CORAT es -
presidida por el Goberpnador del Estado y se halla integra
- da por los secretarios de Gobierno; de Programacién; Edu-
cacion, Cultura y Recreaci6n; Desarrollo; de Comunicacio--
nes, Asentamientos y Obras Piblicas, as! como el Contralor
General; cuenta con un Vocal Ejecutivo v el personal téc—-
nico, de produccién vy administrativo necesario. Esta co--
misién debe reunirse por 10 menos. una vez al afio, median
te la convocatoria respectiva del Gobernador.

La administracién de CORAT se halla a cargo de -
la Junta Directiva y el Vocal Ejecutivo: la Junta se inte-
gra por los secretarios, contralor y vocal ejecutivos va -
mencionados.

Corresponde al Vocal Ejecutivo el manejo de es-
te organismo desconcentrado y hacer que alcance las metas
y finalidades que le competen. De esto se hablara en el
siguiente apartado.
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. 3.2 Estructura y organizacion de CORAT

La funcion primordial de la radiodifusidén publi-
ca mexicana, de acuerdo a los postulados de la Constitu-—-
cion Politica Nacionpal, es fortalecer v conservar al pactoe
social y federal: buscar constantemente. en los quehaceres
de la comunicacién institucional, un uso m&s racionalizado
de la radio y television; hacer comunes los asuntos publi-
cos; reunir en la participacion de la informacion a diver-
s0s sectores sociales: en sintesis, coadyuvar al fortale--
cimiento de la sociedad mexicana.

Tabasco cumple con dicho deber nacional mediante
CORAT. E! motivo que anima al organismo en este propésito
es la produccidn y trasmision de contenidos que promueven
el desarrollo socioeconémico v politico de la entidad, ---
asimismo, que difundan su historia, manifestaciones cultu-
rales o artisticas; todo ello para definir, reforzar y man
tener la identidad regional como parte de la identidad y -
unidad nacional.
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Para el efecto, CORAT disponia en 1985 de dos es
taciones de radic, una de amplitud modulada (XETVA AM, ---
1230 kfleciclos), La Nueva Estacion; otra de frecuencia mo
dulaas (XHTVA-FM, 94.9 megaciclos), Radio Tabasco: asi co-
mo da un canal de television (XHSTA TV, Canal 7).

La penetracién inicial de estas emisoras se ex—-—
tendfa al 4area de la capital tabasquefia, Villahermosa y a
su periferia, La poblacion beneficiada finalmente ascende
ria a mas de un millon de habitantes: es decir 191,000 ra-
diohogares v 23,218 telehogares (cifras estimadas por 1985).

El organismo CORAT (1985) se hallaba dirigido -
por un Vocal Elecutivo, guien es el responsable de su ope-
racién y funcionamiento 1/.

Por su parte, el Vocal Ejecutivo se auxiliaba --
de un Director Técnico:; un Director de Produccio6n: otro --
de Noticias:; uno mas de Programaci6n y Promocién; asi como
la Direccion de Radio y 1a de Administracion.

1/ Véase en los apéndices el correspondiente al Manual -
General de Organizacion de CORAT.
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3.2.1 Aspectos administrativos

Los trabajos administrativosvde CORAT se inicia-
ron con el reclutamiento y selecci6n del personal que se -
harfa cargo de las distintas 4reas previstas en el proyec-
to de CORAT; como produccion, noticias, radio. programa---
cion, técnica y administracion,

El1 31 de julio de 1983 se publicaron convocato--
rias para contratar el personal que ocuparia los puestos -
establecidos en los distintos niveles y en las diversas es

pecialidades; al respecto. se recibieron 465 sclicitudes -

de empleo.

La selecci6én del personal se hizo sobre la base
de las aptitudes y conocimientos generales acerca de las -
areas determinadas, sin tener como requisito Indjspensable
los estudios o experiencia en los ramos de la radio y la -

televisioén.

Las razones para ello fueron dos: por un lado, -
no se consideré conveniente prescindir de quienes ya labo-
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raban en organismos con funciones similares a CORAT. Por
otro lado, se estableci6é como objetivo la capacitacién de
empleos en la entidad.

Con dichos criterios se seleccionaron 100 perso-
nas, que Inclulan prospectos para productores. asistentes.
locutores, reporteraos., programadores, técnicos y personal

administrativo.

Los trabajos de capacitaciéon e integracion se -
iniciaron el 15 de agosto de 1983, en el caso de los pro-
ductores vy en fechas posteriores la del resto del perso--
nal. Esto significt que en séio z0 dlas se prepararon --

3L

1os recursos humanos que hacen posible el funcionamiento
de CORAT,

El personal técnico inicio su capacitaciéon con
la instalacién del equipo técnico que ellos mismos mane-
Jarfan. Los traba)os comenzaron el 23 de agosto y el -—-
equipo técnico entré en funcionamiento el 5 de septiem--

bre.
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Las instalaciones fueron construidas por el orga
nismo estatal Codeurtab. Se levantaron tres edificios: el
de oficinas y estudios de television: el de radio AM y el
de radio FM. EIl equipo técnico se instalé en los estudios
de radio y teievisién v la red de trasmision.

En grandes cifras. el gasto total realizado en -
la primera fase fue de 473 millones de pesos, distribuidos
en los siguientes rubros:

Inmuebles $ 191000, 000.00
Equipo técnico 216500.000.00
Gastos de Instalacién 37900, 000.00
Gastos de Operacion 13000, 000.00
Impuestos de Importacion 147600, 000.00

3.2.2 Aspectos Técnicos

Originalmente, a la Comisi6n de Radio y Televi--
sién de Tabasco le fueron asignadas las siguientes frecuen
cias para cubrir la ciudad de Villahermosa.



94.9 MHZ
1230 KHZ
" XHSTA-TV CANAL 7

£1 1 de septiembre de 1983 iniciaron sus emisio-
nes de prueba los trasmisores de FM vy de televisi6tn, A --
partir de entonces., la estaciéon de FM ha operado ininte----
rrumpidamente, sus trasmisiones se iniciaron en la ciudad -
capital del estado. Por su parte, la sefal de tetevision -
enfrent6 serios problemas en gran parte de la ciudad debi--
do a lé fuerte interferencia producida por la estacidn de -
Television de la Reptblica Mexicana, Canal 2, del Cerro --
del Huitepec, en el Estado de Chiapas, la cual disponia de
un trasmisor de alta potencia y antena de alta ganancia, --—
que generaba una potencia radiada aparente muy alta compa--
rada con la de CORAT.

Otras causas de las fallas en la trasmision fue-
ron errores en la operacion técnica de los equipos; en ----
parte se debl6 a que la mayorfa de los trabajadores eran --
estudiantes que antes del 23 de agosto de 1983 no hablian —-
tenido contacto con algupa actividad relacionada con su ---
actual ocupacion.
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A pesar de ello. la mayorfa del personal ha de--
mostrado voluntad v capacidad de aprendizaje; ha mejorado
notablemente su desempefo desde el Inicio de las trasmisig

nes de prueba.

Al mismo tiempo., se afinaron detalles en el aca-
bado de la instalaci6n y puesta en funcionamiento de los -~
equipos, como son camaras. control de video, video-grabado
ras, switcher, consolas de audio, microfonos, tornamesas,
grabadoras de audlo, modulos de edicién, sistemas de 1lumi

nacién v unidad mévil.

Como al comienzo CORAT sOlo disponia de una ra--
dicemisora que debla ampliar la cobertura de la sefal, se
opté por una programacidn musical variada que captara gus-
to y atenciones de un pablico también variado. Se buscaba

ofrecer una opcién en el cuadrante, una alternativa origi-~

nal de sintonfa.

Buenos dias., Tabasco fue uno de los primeros --—-
programas que se trasmitieron diariamente de lunes a vier-
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nes de 7:00 a 8:00 de la mafiana, y cuyo objetivo fundamen-
tal ha sido proporcionar informacién noticiosa, comenta---
rios generales, entrevistas personales a invitados y el --
santoral. También eventualmente se ofrecen avisos socia--
les ¢ bien de institucliones publicas a los ciudadanos y se
divulga el sentir del auditorio respecto a ineficiencias -
de servicios publicos: egto se hace mediante 1lamadas o --

cartas.

También se ha producido el programa Para gozar vy
bailar, difundido los jueves, viernes y sibado de las ---—-
19:00 a las 22:00 horas. Este programa ofrece barras de -
masica afrqgntlllana, con intervencifén constante v oportu-
na de comentarios e informacion sobre las piezas y sus au-
tores., las fechas de produccidon., asf como las caracteristi
cas e importancia de los ritmos, que han sido asimilados a
la cultura local y nacicnal.

El resto de la programacién se integraba con la
mezcla de ritmos, selecciones musicales y pertenencias cul
turales, para corroborar as! las ideas. de pluralidad. va--

riacién y agilidad.
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La fonoteca se Inicié con 600 discos v 500 cin--
tas: un 70 por ciento era musica internacional (Jjazz, cla-
sica, rock y popular tabasquena. Este archivo se ha enri-
quecido con mayor cantidad de musica culta: también ha re-
cibido material proveniente de emisoras con fines y prop6-
sitos parecidos a los de CORAT, tales como Radio UNAM y --
radio Educacion. del Distrito Federal, las cuales propor--
cionaron radionovelas como El dguila y la serpiente, de —-
Martin Luils Guzman; radioteatros y programas monogréficos.

Con relacién a la formacion de personal, en un -
comienzo, se realizaron platicas con estudiantes del curso
de periodismo para seleccionar posibles candidatos a locu-
tores; luego de entrevistarlos., se escogié a un grupo de -
cinco prospectos originarios del Estado. Posteriormente -
se llevé a efecto un curso intensivo de locucidén en Radio

Educacién, en el Distrito Federal.

El curso se efecto durante diez dias seguidos.
de las 8:00 de la mafana a las 22:00 horas. Comprendidé —-
desde principios de diccién, hasta ejerciclios respirato--



126.

rios. Una vez en la ciudad de Villahermosa. l10s prospec--
tos iniciaron sus turnos de locuciéon. En la primera de --
tres etapas., participaron los locutores sin comentarios: -
identificaron la emisora., leyeron promocionales y dieron -

l1a hora.

En la segunda etapa los locutores anunciaron ——
las melodias y sus autores. en todos los géneros.

Durante la tercera etapa ampliaron la locucidn a
1a produccién de los programas de Tabasco infantil, tam-—-—
bién los nuevos promocionales que surgieron al ampliarse -

los tiempos de trasmision.
3.2.3 Informacion vy noticlas

La tarea informativa esta conceblda como una de
las prioridades de CORAT. Se parte de que una socliedad -~
melor informada puede ser mds critica y, por lo mismo, --
democratica: este organismo pretende informar y orientar
sobre las acciones., programas y provectos de los diferen-
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tes sectores gue integran a la sociedad tabasquenia. Para
el efecto, los primeros programas informativos de CORAT -~
que se difundian por sus frecuencias de television y radio
fueron:

Televisién

Por 1o que toca a television, se tiene el Noti--
ciario en punto, que se ha trasmitido de lunes a viernes.,
con duracién de 30 minutos, a las 20:30 horas, y se retras
mite a las 23:30 horas.

Para la elaboracion del noticiario se han utili-
zado videos de apoyo, videos mezclados con notas grabadas
de los reporteros., e imagen y voz de terceros (discursos,
entrevistas, encuestas, etcétera). También se han presen-
tado con regularidad entrevistas en vivo a servidores pg--
blicos invitados al estudio.

El noticiarioc tenia asignados un Jefe de infor--
macion, un jefe de redaccion, seis reporteros, aparte del
apoyo técnico necesario.



Debido a que uno de los prop6sitos fundamentales
de CORAT es la formacién de cuadros periodisticos en la en
tidad., los reporteros son originarios de Tabasco., y fueron
seleccionados de entre los alumnos del curso intensivo de
periodisme auspiciado por el gobierno del Estado. Este —-
grupo pas6é por una etapa intensiva de capacitacién, que en
la medida de su avance ha permitido elevar el nivel profe-
sional del noticiario En Punto.

En el manejo informativo tiene prioridad el acon
tecer estatal y municipal. sin olvidar el manejo de infor-
macion nacional e internacional, bloque al que minimamente
se le dedicaban de cinco a seis minutos del noticizarig,

Se ha formado una red de corresponsales en los
17 municiplos tabasquefos, gue se encargan de la informa--
cién generada en los sectores social y privado. Se inte--
gré dicho equipo mediante una seleccién entre periodistas
que vivian en las localidades.

Por lo que se refiere a imagen y la barra de in
formacién naclonal e Internacional., se integré un archivo
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de video con los principales personales de la vida pabli-
ca nacional y mundial:; material que fue proporcionado ara-
tuitamente por 1os canales 11 y 13 de la capital de la Re-
pablica. Con el uso de este archivo visual es ahora mas -
atractiva la informacion vy el quehacer noticicso.

Para reforzar la barra mencionada, asi como la -
informacion estatal y municipal, se elaboraron mapas diver
sos. con la divisién politica completa y un juego de luces
internas., gque se manejan a cuadro segun la procedencia de

las informaciones.

De la misma forma. se incluyen en los noticia--
rios, tres locuiores mas. seleccionados de entre el perso
nal de CORAT. Ellos se encargan de leer la informacién -
nacional., internacional y deportiva.

Programa En publico. Con duracion de una hora, -
este programa se ha trasmitido los miércoles de cada sema-
na, de 21:00 a 22:00 horas en vivo; se previ6é que su propé
sito fundamental fuera ventilar a la luz ptblica aquellos
problemas estatales de Interés general y de actualidad, --
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con el fin de permitir a la propia estructura de gobierno.
y a los representantes de los diversos grupos socliales --
plantear con entera libertad sus puntos de vista, disipar
dudas y definir conceptos.

Las emisiones Gel programa En poblico se han —-
enfocado fundamentalmente hacia el sector de los servi-—-
cios. Un conductor-moderador servia como enlace en el es-
tudio entre el, o los funcionarios invitados vy los even—-
tuales representantes sociales.

Promocionales Hablan los hechos. Han sido mensa

jes breves y diversos., cuya duracion es entre dos y cuatro
minutos, v de caracter informativo, para que., en un corto
espacio, se describiera una obra del gobierno. asi como -
su compromiso y cumplimiento, incluida la participacién pg
pular en el proyecto, inversién, fecha de terminacidn y po
blaci6n beneficiada.

Como parte complementaria. se presentaba la voz
e imagen de los propios favorecidos con la obra, quienes -
opinaban sobre sus repercusiones y utilidad.
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Respecto a la radio, la Direcci6n de Noticias --
de CORAT inici¢ su participacion en el &mbito informativo
con el programa radiofénico Buenos dlas. Tabasco. que se -
ha trasmitido de lunes a viernes, por la estacion de FM de
CORAT de siete a ocho de la mahana,

Por otro lado., se estableci6¢ una coordinacion --
plena entré la direcci6n de noticias y la direccién de ra-
dio; se delimitaron acciones y responsabil idades, para ha-
cer mas eficlente la tarea de ambas dependencias y aprove-
char al maximo los esfuerzos,

Asimismo, desde el 26 de septiembre de 1983, 1la
radicdifuscora mencionada se enlaza con el Canal 7, también
de CORAT. para trasmitir simultaneamente el noticiario ---

En punto.

3.2.4 Produccion de Televisién

El equipo de produccién se inicié con tres per-
sonas de amplia experiencia: a ellos se unieron cinco pro
ductores y la misma cantidad de asistentes; éstos Ultimos
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fueron oriundos de la regién., quienes se han capacitado —-
en las diversas esferas de la teleproduccion.

Los programas iniciales producidos por CORAT --
fueron En consulta, Nuestro ambiente., Como como. Reencuen-—
tro. As! es Tabasco. Especial cultural y deportivo., la se-
rie Cosas de familia (que en realidad era una barra diaria
integrada por Monedero., La Familia Musical, Infantil, La ~
Mujer) y los programas informativos ya mencionados En pd--
blico y el noticiero En punto: ademds de los promociona---
les, 1dentificaciones y cortinillas.

Con el prop6sito de fomentar la critica y cap—--
tar oportunamente las fallas de i0s programas que se tras-
miten, ha sido necesario gque la programacion televisiva --
sea objeto de un detenido andlisis. con la finalidad de --
evaluar la labor que se desarrolla.

De inmediato a su creaci6n. CORAT buscé colabo--
rar con las dependencias gubernamentales de l0s ambitos --
federal., estatal vy municipal, a fin de que se produjeran -
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materiales susceptibles de trasmitirse por la televisién -
del goblerno local. al igual que campafias promocionales de
las diferentes actividades de las dependencias oficiales.
como perjodos de inicio de clases, ciclos de vacunaci6n, -
adquisicion de semillas mejoradas., lucha contra la farmaco
dependencia, ferias regionales y ganaderas, entre otras.

Iqualmente., y dentro del mismo rango, se ha tra-
tado de ampliar el &mbito de las actividades televisivas a
las asocliaciones civiles, siempre y cuando sean de carac——
ter no lucrativo.

PROMOCIONALES REALIZADOS EN 1983 (campahas permanentes)

Ecologia
Reforestacion
Econom{a popular
Fomento deportivo
Limpieza
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PROMOCIONALES POR REALIZAR (campaiias permanentes)

Colaboracién ciudadana

Identificacién regional

Prevencion del aiconoiismo y drogadiccion
Cuidado del agua potable

IDENTIFICACIONES DEL CANAL CON IMAGEN DE MUNICIPIOS

Cardenas
Comalcalco
Centro
Cunduacan

Jalpa de Méndez
Emiliano Zapata
Parafsc
Macuspana
Nacajuca
Tenosique

(Segunda fase)

Balancén
Huimanguillo
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Centla
Teapa
Tacotalpa
Jalapa
Jonuta

La programacioén se integra de acuerdo a la inves
tigacion constante de las necesidades de comunicacion pi--
blica de las instituciones gubernamentales que realizan --
operaciones en la entidad: de las agrupaciones civiles y -
de servicio social., y de los municipios y comunidades en -
general, para producir mensajes que tengan por objeto ----
inculcar valores, estimular actitudes, provocar y reforzar
comportamientos de interés general, con miras al desarro--
110 sano de la colectividad: a socializar los avances del
sector publico en la solucidn de problemas que afectan a -
1os tabasquenos.

Dentro de la evoluclion de CORAT, se ha querido -
que la programaci6n local cubra como minimo el 50 por cien
to del tiempo total de trasmision, precisamente en 1os ho-
rarios de mayor atencion del piblico. Queda el espacio ---
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restante para la difusi6én de programas, peliculas (en el -
caso de TV), promocionales, capsulas y similares de produc
cion externa. considerada como complementarios a la pro-—--

duccion local.

gramas de

Dada la naturaleza regional de CORAT, los pro---
produccién externa han tenido objetivos como

Incrementar el conocimiento de los proble--
mas sociopoliticos, historia, geograffa, --
economfa y costumbres del pafs y de sus es-
tados. a fin de fortalecer la conciencia y
la solidaridad entre 10s mexicanos.

Participar en los planes de comunicacion so
cial que se emprendan en el ambito nacio---
nal.

Integrarse al sistema nacional de educacién
por radio y television.

Ampliar el horizonte cientifico., tecnolégi-
co, histérico, artistico y cultural median-
te la presentacion de las mejores manifesta
ciones universales,
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La programacion se ha apegado estrictamente a --
disposiciones de la Ley Federal de Radio y Television: ade
mas, esta prohibida la promocién de bebidas alcoh6licas, -
cigarrillos, y en general de todo servicio, producto o con
ducta que fomente el consumismo, la sumfslén de 1a mujer,
la desvalorizaci6n de la cultura localfy de lo tabasquefo:
as{ como el fanatismo vy los comportamientos antisociales,
especialmente las que vayan en detrimento de la dignidad -
humana, o en contra de la moral v del orden pablico,

El tiempo dedicado a la trasmisién de promociona
les. capsulas vy similares. se conservan por debajo de lo -
marcado por la mnisma Lev Federal de Radio v Telavicidn,

Recién fundada CORAT se recibié material audiovi
sual proporcionado por Radio y Television de Guanajuato; -
pero se logré que una tercera parte de la produccién fuera
propia, y se integrara de la siguiente forma:

PRODUCCION PROPIA

En consulta
Nuestro ambiente



En pablico

Como como

Reencuentro

Asf es Tabasco

Especial cultural y deportivo
En punto (noticiario)

Cosas de familia

PRODUCCICON EXTERNA (series)

Aventuras de las plantas
Grandes batallas del pasado
Imégenes de nuestra historia
Voces del campo

Aforanzas

Aventuras del Himalaya
Plastica mexicana

Cémo hacer mejor

La guitarra en el mundo
Grandes ciudades

Vida en peligro

Cancion de la Gran Bretana

138.
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Sébados de 9 a 10

Cuentos y canciones

Imaginacién de la palabra

Los tiempos pasados

Maestros del arte centemporéneo

N

Grandes rios

Hombres de Guanajuato

En busca del pasado

Museos y monumentos
Festival de misica antigua
Festival de masica folklé6rica
Yacob Agam

Si las piedras hablaran
Historia del periodismo

La abeja molifera

La inquietante atmésfera
Historia de la navegacién
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3.3 Proyecto de programacion y produccion
(1985) 1/

La creacioén de CORAT de ninguna manera fue una -

- tarea facil: en parie su origen puede encontrarse en la --
preocupacion de sectores representativos del pueblo tabas-
aueno que cada vez mas VeIan afectadas las tradiciones v -
costumbres regionales precisamente por influencias ni si-—-

quiera mexicanas.

También estaba y estd de por medio el hecho de -
que a la radio y a la television en Tabasco s6lo se utili-
zara con fines publicitarios. mercantilistas y propagaindis
ticos. en la mayoria de los casos, y rara vezZ con un verda
dero sentido de servicio a la colectividad.

Igualmente. se hallan los requerimientos de man-
tener informados a los cludadanos de todo cuanto les afec-
ta; 0 de aaquello gue hace el gobierno municipal y de la -~

entidad.

1/ Este proyecto se presenta con las limitaciones de la -
Informactdn que pudo conseguirse.
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Esto, se insiste, no ha sido algo a lo cual pu-
diera responderse de manera facil, dada la situacion del
marco Juridico vigente y las condiciones econ6micas que -
afecta al pafs desde finales de 1982.

Sin embargo, lo que si ha resultado mas dificil
todavlia es integrar (1985) vy operacionalizar los objeti--
vos de CORAT y traducirlos a programas radiofénicos y tele
visivos., asif como a mensajes y campafas permanentes.

Dicha dificultad ha sido, de alguna manera, au-
mentada porque se ha querido que los medios electronicos -
asignados a CORAT sean manejados por personal originario -
de Tabasco., para que en sus manos y decisiones esté la res
ponsabilidad de infermar y mantener la cultura y 1z identi

dad regional y nacional de los mismos tabasauefios.

Hubiera sido relativamente facil para los direc-
tivos de CORAT llevar personal especlializado de otras par-
tes de la Republica, inciuso contratar técnicos extranje--
ros., pero siempre se previ6 que esta no era la solucion --
gue se buscaba con el nuevo organismo.



142.

Con sus fallas muy notorias., pero también con -
aciertos dignos del mejor reconocimiento, se presenta —--—-
aquf la programacidn que se estructurd para 1985, la cual,
con variantes y ajustes derivados de las trasmisiones. asf
se pas6é al aire por televisi6n. Antes se incluye el pri--
mer proyvecto de programacién que tuvo para las estaciones
radiofdénicas de CORAT en 1983.
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Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
7a8 BD.T.V/ B.D.T. B.D.T. B.D.T. B.D.T.
8a9 M, Tabasco 2/ M, Tabasco M. Tabasco M. Tabasco M. Tabasco Eventos Culturales
9210 Misica Misica Misica Misica Misica " "
10a11 Mexicana Mexicana Mexicana Mexicana Mexicana
11 a12 Misica Misica Masica Misica Misica " "
Afroantillana Afroantillana Afroantillana Afroantillana Afroantillane
12a 13 NovelaEl Novela El Misica Lating Novela E1 Agul- v "
Agullay la Aaullay la  americana la y la Serpien
Serpiente Serplente te
13a14 Misicalati- Misica Lati- Misica Latino Misica Lating Misica Latino " "
noamericana noamericana americana americana americana
W ai5 Misics Instru  Misica Ins-- #Osica Instru mMisica Instru Mlsica instru- “ “
menta trumental mental mental mental
15 a 16 Misica Clasi- Misica Clasi- Misica Clasi- Misica Clasi- Misica Clédsica “ "
ca Ligera ca Ligera ca Ligera ca Ligera Ligera
16 a17 El Aguilay El Agulla El Aguilay la “ "
la Serpiente la Serptente Sem?gnte
17 a 18 Grandes Misica Bra- Grandes Ban- Misica Bra-  Grendes ” "
Bandas sllefia das silefla Bandas
18 a19 Misica Inter- Misica Inter Misica Inter- Misica Inter- Misica Inter- Eventos Eventos
nacional nacional nacional nacional nacional
19820 Jazz, Rock v Jazz, Rock  Jazz, Rock Prog. para go Progr. para go-  Prog. para @ Prog., para gozar
algo mas y algo mas y algo mas zar y batlar zar y bailar zar vy bailar~ gozar y ballar
a2 Not, Local MNot. Local Not. Local _ Not. Local Not. Local Eventos - Eventos
21a2 Jazz, Rock y \bzz, Rock y JaZZ, Rock vy Prog ara go ara Prog. para Pr para gozar
algo mas g0 mAs 1lar— zar vy Balla?o‘ za?gy gallago y gglla

1/ Buenos Dias TABASCO

Z'—Fﬁsxm E TABASCO
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Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sébado Domingo

7a8 B.D.T. 1/ B.D.T. B.D.T. B.D.T. B.D.T. B.D.T. B.D.T.

9:30 a El Agulla El Aguilay la El Aguila y Eventos Eventos

10:00 la Serpiente Serpiente 1a Serpiente

12:00 a Radio Novela Radio Novela

12:30 o Cuento o Cuento Eventos Eventos
Corto Corto

16:30 a El Aguilay Repeticion £l Aquilay la Repeticion El Aguila Eventos Eventos

17:00 1a Serpiente Serplente v epe la sg?plen¥e

) SUDAMERICA ’

18:00 a Masica Brasi- Sgﬁgges Misica Brasi- Grandes Misica Brasi- Eventos Eventos

18:30 lefa S lena Bandas lena

18:30 a Misica Inter- Misica Inter- Mdsica Inter—- Misica Inter-  Misica Inter-

19:00 nacional nacional nacional necional nacional

19:00 a Masica Inter- Misica Inter- Misica Inter— Prog. para Prog. para Prog. para Prog. para

19:30 nacional nacional nacional zar y ggzar y ggzar y ggzar v
Grandes Can- ai lar ilar ilar ilar
tantes

19:30 a Jazz, Rock Jazz, Rock Jazz, Rock Eventos Eventos

20:30 y algo més y algo mas y algo mas

%0:88 a Not. Local Not. Local Not. Local Not. Local Eventos Eventos

21:00 a Jazz, Rock Jazz, Rock Jazz, Rock Prog. para Prog. para Prog. para Prog. para

22:00 y algo mas y algo mas y algo mas gozar y gozar y - gozar y gozar vy

bailar bailar bailar bailar

1/ Buenos Dias Tabasco
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D& PROGRAMACION RADIOFONICO # 3

Lunes Martes Viernes Sébado Domingo
7a8 B.D.T. 1/ B.D.T. B.D.T. B.D.T. B.D.T.
9:30 a El Aguila y El Aguila y Eventos Eventos
10:00 Ia Serpiente 1a Serpiente
12:30 a Radlonovela Radionovela o "
13:00 o cuento -- "

corto
16:30 a El Aguila y Radionovela El Aguila v la » "
17:00 la Serpiente 0 cuento ~- Serplente
corto
18:00 a " 0
18:30 ‘
18:30 a ” H
19:00
19:00 a Prog. para go- Prog para Prog. para
19:30 zar'y bailar zar y ggzar y
ilar ilar
19:30 a
20:30
20:30 a Not, Local Not. Local
21:00
21:00 a Prog. ggra qo- Prog. para Prog. para
23:00 zar'y ballar %zar y gozar y
ilar bailar

1/ Buenos Dlas Tabasco



PROGRAMACION DE LA NUEVA ESTACION, XETVA AM

A PRIMERA HORA
VOCES DEL CAMPO
EL NOTICIARIO

RADIONOVELA CARMEN
RADIONOVELA TIERRA SIN DICS

JAVIER SOLIS E INVITADOS
PEDRO INFANTE Y JORGE NEGRETE
TABASCO AL DIA

HORA DE LOS BEATLES

SALUDOS Y CANCIONES

NUESTRAS PALABRAS

JOSE JGSE Y CAMILO SESTO
VOCES Y LETRAS DE TABASCO

REALIDADES
PARA GOZAR Y BAILAR

EL GOLPE DE LA MUSICA
EN PUNTO

EN PUBLICO

ABOGADO EN CASA
POEMAS Y CANTARES
FEMENINAS ROMANTICAS
RITMO Y ORIGEN

EN CONFIANZA

6:00 a 6:30 Hrs.

6:00 a 7:00
9:00 a 9:30
150081530

8:30 a 10:00
17:(338 a17:30

10:00 a 10:30
16:00 a 16:30

10:30 a 11:30
12:00 a 13:00
13:00 a 14:00
14:00 a 15:00
16:30 a 17:00
18:00 a 18:30
19:00 a 19:30
19 30 a 20:00

0:00 a 10:30
18 30 a 19:00

19:00 a 20:00
20:00 a 22:00

19:00 a 20:00
20:00 a 21:00
21:00 a 22:00
21:30 a 22:00
21:30 a 22:00
19:30 a 20:00
21:00 a 22:00
8:00 a 8:30

"

"
"

o
n

"
"

Lunes a viernes
Lunes a sébado
Lunes a viernes

Martes y Jueves
Repeticion

Lunes a viernes
Repeticion

Lunes a viernes
Lunes a viernes
Lunes a viernes

Lun, Miér, Vier,

Lunes a viernes
Lunes a viernes
Lunes a viernes
Jueves

Sébado

Séabado

Viernes

Sébado

Sébado

Lunes a viernes
Miércoles
Jueves

Lunes y martes

Lun. Miér, Vier.

Viernes
Domingo

301
ml
30

0

ml
wl
wl
60[

ml
60’
ml
20’
20
60’

60’
ml
wl
ml
ml
wl

ml
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15.~
16.-
17.-
18.-

PROGRAMACION DE RADIO TABASCD, XHTVA FM (1985)

BUENGS DIAS TABASCO
EN PUNTO
VOCES Y LETRAS DE TABASCO

RADIONGVELA LA SOMBRA DEL
CAUDILLO

RADIONOVELA TIERRA SIN DIOS

EN CONCIERTO

F. M. JAZZ

ABOGADO EN CASA

PARA GOZAR Y BAILAR

REAL IDADES

EN PUBLICO

NOTICIARIO RADIO EDUCACION
A TRAVES DEL ROCK

CUENTOS PARA DESPERTAR

EL. HOMBRE Y EL TIEMPQ
EL GOLPE DE LA MUSICA
BELLAS ARTES EN RADIO
HACEDORES DE FUTURO

6:30 a 8:00 Hrs.

20:30 a 21:00
19:00 a 19:30

900a 9:30
16:00 a 17:00

10:00 a 10:30
15:30 a 16:00

21:30 a 22:00
22:00 a 23:00
21:00 a 22:00
22:00 a 23:00
18:30 a 19:00
21:00 a 22:00
14:30 a 15:00
21:30 a 22:00

9:00 a 9:30
16:00 a 16:30
11:00 a 11:30
12:00 a 12:30

12:00 a 12:30
21:30 a 22:00

"

”

n

"

"

"

"

"

"

Lunes a viernes
Lunes a viernes
Lunes

Lun, ,Miér,.Vier.,

Repeticidn

Lunes a viernes
Repeticion

Martes
Miércoles
Jueves

Viernes

Sébados
Miércoles

Lunes a viernes
Viernes

Sabado
Repeticion
Sébado

147
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PROGRAMACION DE CANAL 7 (1985)
!

COMISION DE RADIO Y TELEVISION DE TABASCO

Noticlosos:
Deportivos:

Entretenimiento:

Econémicos y Sociales:

Polfticos:

Culturales:

Género _de Clasificacion de_la Programacidn de Canal 7 de TV -
de la Comisién de Radio y Televisién de Tabasco.

Informe sobre sucesos locales, nacionales e internacionales:
reportes metereolégicos., actos civicos y sociales; comenta---
rios y analisis,

Presentacion de Juegos vy eventos locales, nacignales e inter-
naclonales; organizacidén deportiva: capacitacién deportiva; -
noticias, comentarios y analisis.

Los programas destinados a este fin: mudsica, drama, varieda--
des, comedia., telenovela, concursos.

Informes sobre produccién industrial, agricola, minera, arte-
sanal, etcetera: variaciones de preclos; desarrollo comercial
e industrial, seguridad sociai: transporte y comunicaciones:.
desarrollo de 1as cludades: comentarios y andlisis y partici-
pacién comunitaria.

Informe sobre nuevas leyes; actividades del Ejecutivo vy del -
Congreso; informes de partidos politicos; elecciones en la —-
Replblica; charlas, comentarios, dlscusiones, discursos; opi-
nign gubllca, opini6n de la prensa, editoriales, mesas - - -
redondas.

Para la comprensioén y entendimiento de la literatura, misica.
bellas artes, historia, geografia, clenclas sociales y natu--
rales, tanto nacionales como extranjeras: programas prepara--
dos por o0 con la cogperacion de universidades, museos, biblio
tecas, y otras instituciones de cultura:; conferencias y con-=
ciertos; orientacién profesional y vocacional; noticias sobre
1ibros, exposicliones v conclertos; comentarios y analisis.
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COMISION DE RADIO Y TELEVISION DE TABASCO

CANAL 7

Programas de Produccién Local
Noticiosos
En Punto

En Publico
Punto Final

Deportivos
Cuestidén de Deportes

Tactica vy Estrategia L Es
Entretenimiento ' =
Punto y Coma : R

Las Aventuras de Liborio
Asi pensamos los Nifios

Ruido S.0.S.
Ritmo Origen
Musical Juvenil

Fiesta en mi Pueblo
Econ6micos y Sociales

Voces del Campo
Moneder:

Isssteservlclo
Sequro que es Seguro
La Muje

Polfticos

Real idades
Culturales y educativos

Nuestros Estudiantes
Polifonia de la Naturaleza
Entorno Universitario
Reencuentro

Expresiones

Tiempo Joven

Proveccion Unlversltaria
Educacio6n en Marcha
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COMISION DE RADIO Y TELEVISION DE TABASCO

Produccion Externa
Noticiosos

Deportivos
Futbol (UNAM)
Entretenimiento

Ml Amigo El Tenlente
ine en la Noc
Soneros

Economicos y Sociales
Polfticos

11T Informe Presidencial
Programas Especlales promovidos por RTC

Culturales

Los Libros tienen la Palabra

L.0S 3ue hicieron nuestro Cin

Grandes Maestros del Arte Popular

Historia de Maes

Grandes Batalla

La Historia de la Pintura de México
a Hora de.Bellas Art

La Obra de La Semana

Grandes Novelas




CANAL 7
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COMISION DE RADIO Y TELEVISION DE TABASCO

Tiempo de Trasmision

Total de Tiempo al Aire (semanal)

Total de Tiempo de Produccién
Local

Total de Tiempo de Produccldn,’
Externa ‘ s

72 horas  100%

47 horas 65.28%

25 horas  34.72%
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CANAL 7
TIEMPO DE DURACION POR PROGRAMAS

DURACTON DURACION NO., DE CORTES TIEMPO DEDICADO
GLOBAL EFECTIVA INTERMEDIOS A _PROMOCIONES
UNA HORA 54 MINUTOS 03 06 MINUTOS
MEDIA HORA 27 MINUTOS 01 03 MINUTOS
TOTAL DE TIEMPO DE TRASMISION DIARIA 10:00 HRS. 100%

TOTAL DE TIEMPO DEDICADO A PROMOCIONALES 01:00 HRS. 102
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
A. NOTICIOSO
EN PUNTO PROPORCIONAR AL TELEAUDITORIO | EL PROGRAMA ESTA A CARGD DE CONSTA FUNDAMENTALMENTE

TRANSMISION EN VIVO, —
POR RADIO Y T.V., IE LU
NES A VIERNES, A LAS —
20:30 HRS. CON REPETI—
CION A LAS 23:30 HRS, -
EN UNA REEDICION QUE IN
LUYE OTRAS MOTICIAS Y
LAS INFORMACIONES DE LL
TIMA HORA,

DURACION MEDIA HORA

PRODUCTOR :
ARTURO ARDURA PALMA

PRODUCCION:

CORAT

INFORMACION VERAZ Y OPORTUNA
SOBRE LOS ACONTECIMIENTOS MAS
RELEVANTES EN EL ESTADO.

INVOLUCRAR A LOS HABITANTES DE
TABASCO EN LOS PLANES Y PROGRA,
MAS DE DESARROLLO QUE EL GO---
BIERND ESTA LLEVANDQ A CABO.

ORIENTAR A LA POBLACION SOBRE
EL SENTIDO DE LAS OBRAS Y —-
ACCIONES DEL GOBIERNO DEL ES-
TADO.

UN CONDUCTOR PRINCIPAL Y DOS
AUXILIARES. SE APQYA CON —-
IMAGENES DE LOS SUCESCS DEL -
DIA, ASI COMO ENTREVISTAS, EN
CUESTAS POPULARES, REPORTAUJES,
ETCETERA, CUENTA ADEMAS CON -
COMENTARISTAS, DOS VECES PCR
SEMANA GUE HABLAN DE ASUNTOS
POLITICOS, SOCIALES Y CULTU--
RALES,

DE LAS SIGUIENTES ——
SECCIONES:

- INFORMACION GENERAL

~ DEPORTES

ACTIVIDAD MUNICIPAL

COMENTARIO

EDITORIAL
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
A, NOTICIOSO
7 PM. EN PUNTO INFORMAR A LA POBLACION EN —  EL PROGRAMA ESTA A CARGO DE TIENE UNA ENTRADA Y -~

(ADELANTO NOTICIOSO)

TRANSMISION EN VIVO DE
LUNES A VIERNES A LAS
19:00 HORAS, POR RA—-
DIOY TV.

DURACION 7 MINUTOS

PRODUCTOR:
ARTURO ARDURA PALMA

PRODUCCION:
CORAT

FORMA BREVE., DE LOS SUCESOS -+
PUBLICOS MAS IMPORTANTES OCUH
RRIDOS EN EL ESTADO,

TOMAR LA DELANTERA A LOS DE-
MAS MEDIOS, EN LA OPORTUNI—
DAD DE LA NOTICIA,

PROMOVER ENTRE LA AUDIENCIA
EL INTERES POR EL NOTICIA—
RIO EN PUNTO.

UN SOLO CONDUCTOR Y SE APOYA
CON IMAGEN DE SUCESOS RELE—
VANTES DEL DIA.

LAS NOTICIAS SON SUMAMENTE
BREVES. CON EL FIN DE QUE --
EN SIETE MINUTOS PUEDAN ----
LEERSE HASTA DOCE INFORMACIQ
NES.

UNA SALIDA INSTITUCIO-
NAL Y EL PROGRAMA —-
LLEVA UN SOLO HILO CON
DUCTOR, SIN CORTES, E
INCLUYE NO SOLO LA IN
FORMACION GENERAL, SI-
NO TAMBIEN LAS DE —-
OTRAS AREAS, COMO DE-
PORTES, CULTURA, MUNL
CIPI0S, ETCETERA.
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
A. NOTICIOSO
EN PUBLICO INFORMAR A LA POBLACION [ | UN CONDUCTOR Y VARIOS INVITA- | EN EL ESTUDIO SE REA-

TRANSMISION EN VIVO, POR
RADIO Y TV., LOS MIERCO-
LES A LAS 21:00 HORAS.

DURACION, 1 HORA.

PRODUCTOR
ARTURO ARDURA PALMA

PRODUCCION
CORAT

LOS PROBLEMAS SOCIALES, --

ECONOMICOS Y POLITICOS QUE

SE PRESENTAN EN EL ESTADO,

PROPCRCIONANDO OPCIONES PA-
RA SU SOLUCION Y PROMOVIEN-
DO SU PARTICIPACION EN EL -
QUEHACER SGCIAL.

PROMOVER EN LA POBLACION —-
EL EJERCICIO DE LA AUTOCRI-
TICA Y EL ANALISIS.

ORIENTAR AL TELEVIDENTE Y AL
RADIOESCUCHA, SOBRE LA EXIS-
TENCIA DE LAS DEPENDENCIAS -
ENCARGADAS DE ATENDER LOS ~-
PROBLEMAS DE SU COMUNIDAD.

DOS QUE SEAN REPRESENTANTES -
DE LOS DIFERENTES SECTORES.

SE APOYARA CON REPORTAJES, --
COMENTARIOS, ENTREVISTAS Y -~
ENCUESTAS.

LIZA UNA MESA REDONDA
CON LA PARTICIPACION
DE REPRESENTANTES DE
LOS DIFERENTES SECTO-
RES DE LA POBLACION

INVOLUCRADOS EN EL -
TEMA A DESARROLLAR.

SE PRESENTARA UN RE-
PORTAJE QUE SERVIRA
DE HILO CONDUCTOR.

EL TELEFONO PERMANE
CE ABIERTO AL TELE-
AUDITORIO Y A LOS -
RADIOESCUCHAS, CU--
YAS PREGUNTAS U -—
OPINIONES SE PASAN
AL PANEL POR MEDIO
DE TARJETAS.
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
A. NOTICIOSO
PUNTO FINAL PROPORCIONA AL TELEAUDITO- EL NOTICIARIO EN PNTO, QUE RESUMEN INFORMATIVO

RESUMEN INFORMATIVO

TRANSMISION DIFERIDA DE
LUNES A VIERNES A LAS
23:30 HORAS.

DURACION
DE 15 A 30 MINUTOS

PRODUCTOR
ARTURO ARDURA PALMA

PRODUCCION
CORAT

RIO INFORMACION VERAZ Y —-
OPORTUNA SOBRE LOS ACONTE-
CIMIENTOS RELEVANTES EN EL
ESTADO Y DEL PAIS.

INVOLUCRAR A LOS HABITANTES
DE TABASCO EN LOS PLANES Y
PROGRAMAS DE DESARROLLO QUE
EL GOBIERNO ESTA LLEVANDO A
CABO.

ORIENTAR A LA POBLACION SO-
BRE EL SENTIDO DE LAS 0BRAS
Y ACCIONES DEL GOBIERNO DEL
ESTADO.

SE TRANSMITE EN VIVO DE —
20:00 HORAS SE SELECCIONA——
RAN LAS NOTAS MAS INFORMAN-
TES.
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CORAT
PROGRAMA O0BJETIVOS MECANICA FORMATO
B. DEPORTIVOS

CUESTION DE DEPORTES Y
MARCADOR .

TRANSMISIONES EN VIVO.
LOS DOMINGOS 14:30 HO
RAS.

DURACTON
1:30 HORAS

PRODUCTOR
JORGE BALLINAS

CONDUCTOR
JOSE ALCIBIADES (RUZ
TORRES MENDEZ

PRODuCCION
CORAT

PROPORCIONAR AL TELEAUDITO-
RIO EL RESUMEN DEPORTIVO DE
LOS EVENTOS DE MAYOR IMPOR-
TANCIA EN ESTA DISCIPLINA,

AST COMO EXPLICAR Y ANALI--
ZAR LAS REGLAS QUE LAS COM-
PONEN.

INVITAR DE ESTA MANERA AL -
PUBLICO TELEVIDENTE A LA -~
PRACTICA DE UN DEPORTE.

UNA OPCION DE DIVERSION Y -
ENTRETENIMIENTO.

EL PROGRAMA CONTARA CON DOS -
CONDUCTORES.

RESULTADOS DE EVENTOS REALIZA
DOS.

VIDEO DE APOYO
ENTREVISTAS

DEPORTISTAS O REPRESENTANTES
DE AGRUPACIONES RESPONDERAN
A LAS PREGUNTAS HECHAS POR -
EL PUBLICO TELEVIDENTE.

EXPLICARAN GRAFICAMENTE ES—
TRATEGIAS Y REGLAS DE LAS DL
FERENTES DISCIPLINAS DEPORTL
VAS.

DOS COMENTARIOS DE—
PORTIVCS.

ENTREVISTARAN A UNO
O VARIOS DEPORTISTAS
CON SUS REPRESENTAN
TES QUE EXPLICARAN
LAS REGLAS Y EXPE—
RIENCIAS, AMATELRS
O PROFESIONALES.

CONFRONTARAN LAS —
PREGUNTAS DEL TELE-
AUDITORIO.

LOS COMENTARISTAS -
LEERAN NOTICIAS Y -
RESULTADOS DE DIFE-
RENTES DISCIPLINAS
A NIVEL ESTATAL,NA-
CIONAL E INTERNA—
CIONAL,
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158

PROGRAMA

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

B. DEPORTIVO
TACTICA Y ESTRATEGIA

TRANSMISION EN VIVO O
DIFERIDO LOS SABADOS
A LAS 13:00 HORAS, v
DOMINGOS A LAS 16:00
HORAS.,

PRODUCTOR
JORGE BALLINAS 0.

CONDUCTORES

JOSE ALCIBIADES DE
LA FUENTE
CRUZ TORRES MENDEZ

PRODUCCION
CORAT

ESTIMILAR A LA POBLACION A -
LA PRACTICA DEL DEPORTE CON
LA FINALIDAD DE QUE TENGA -
MEJORES CONDICIONES DE SA—
LUD.

PROPORCIONAR AL PUBLICO TELE
VIDENTE LA INFORMACION NECE-
SARIA ACERCA DE LOS DIFEREN-
TES DEPORTES Y DEPORTISTAS -
AMATEUR DE TABASCO.

OFRECER AL TELEAUDITORIO OP-
CIONES DE DIVERSION Y ENTRE-
TENIMIENTO.

UNO O DOS COMENTARISTAS ES-
PECIALISTAS EN EL EVENTO —
A TRASMITIR.

EL COMENTARISTA EN FOR-
MA NARRATIVA IRA DESCR]
BIENDO LAS ACCIONES E -
INCIDENTES DEL EVENTO -

A CUBRIR.
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PROGRAMA OBJETIVEDS MECANICA FORMATO
C. ENTRETENIMIENTQ
PUNTO Y COMA PROPORCIONAR INFORMACION DE SECCIONES

TRASMISION EN VIVO, DE
LUNES A VIERNES A LAS
14:00 HORAS

DURACION, 2 HORAS

PRODUCTORA
ANA CECILIA DEL CAMPO
GORDILLO.

CONDUCTORES

MA. TERESA PRIEGD
JUAN JOSE SILVA
JOSE ALCIBIADES

PRODUCCION
CORAT

LOS SUCESOS MATUTINGS, LOCA
LES Y NACIONALES.

DIFUNDIR LOS EVENTOS CULTURA
LES Y EDUCATIVOS DE LA ENTI-
DAD.,

DAR A CONGCER LOS PLANGS DE
TRABAJO DE LAS DEPENDENCIAS
ESTATALES Y FEDERALES, ASI -
COMO DE LAS ASOCIACICNES DE
SERVICIO SOCIAL.,

CONVERTIRSE EN UN FORO ABIER-
TO A LAS MANIFESTACIONES AR—

TISTICAS, CULTURALES Y DE SER
VICIO SOCIAL PARA EL TELEAUDL

TORIO,

RECORDAR LAS FECHAS HISTORI-
CAS MAS IMPORTANTES E LA EN
TIDAD.

CONSTARA DE VARIOS CONDUCTO-
RES, QUIENES TENDRAN A SU —-
CARGD LAS DIFERENTES SECCIO-
NES.

SE APOYARA CON ENTREVISTAS,

REPORTAJES, NUMEROS MUSICA-
LES, DOCIMENTALES Y VIDEGS,

MANUAL IDADES, MUSICALES,
GIMNASIA RITMICA, RE—
PORTAJES Y ENTREVISTAS.
SINTESIS Y PRESENTACION
DE LIBROS.

ASI COMO LA PARTICIPA—
CION DE SERVIDORES PU—
BLICOS QUE EXPONGAN TE-
MAS DE INTERES PARA LA
COMUNIDAD.
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PROGRAMA

CBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

C. ENTRETENIMIENTO
MI AMIGO EL TENIENTE

TRASMISION EN VIVO, DE
LUNES A VIERNES A LAS
16:00 HORAS.

DURACION, 1 HORA

PRUDUCTORA
SANDRA LUZ LEON

CCNDUCTOR

GUILLERMO PEREZ SALCEDO

PRODUCCION
CORAT

(DADYUVAR EN LA FORMACION DEL
NINO COMO INDIVIDUO INTEGRAN-
TE DE UNA COMUNIDAD,

ESTIMULAR Y DESARROLLAR EN
LOS NINOS BUENOS HABITOS —
PARA CONDUCIRSE EN LA CALLE,
YA COMO CONDUCTORES O COMO
PEATONES.

CONTARA CON UN CONDUCTOR -
CARACTERIZADO, UN GRUPO DE
NINOS PARTICIPANTES.

SE APOYARA CON CAPSULAS --
EDUCATIVAS, SERIES DE DIBY
JOS ANIMADOS Y PROGRAMAS -
REALIZADOS POR LA UNIDAD ~
DE TELEVISICN EDUCATIVA Y
CULTURAL DE LA SEP.

EL CONDUCTOR CON NINOS
PARTICIPANTES EN EL ES
TUDIO REALIZARA SOR---
TEQS, PREGUNTAS, CON—
CURSOS. OTORGANDO PRE-
MIOS CONSISTENTES EN -
PASEOS CULTURALES Y TU
RISTICOS CON LA PARTI-
CIPACION, DE LA DIREC-
CION GENERAL DE SEGU—
RIDAD PUBLICA Y TRAN-
SIT0.

SE DIVIDIRA EN DOS --
SECCIONES:
1. CONCURSOS EN VIVO

INCLUYENDG CAPSU-
LAS EDUCATIVAS,

-2. CARICATURAS DE DI-

BUJOS ANIMADGS O -
PROGRAMAS INFANTI-
LES REALIZADOS POR
LA UNIDAD DE TELE-
VISION EDUCATIVA Y
CULTURAL DE LA SEP.
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PROGRAMA

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

C. ENTRETENIMIENTO
CHICOS Y GRANDES

TRASMISION DIFERIDA,
SABADOS
17:00 HORAS

DURACION. 1 HORA

PRODUCTORA
ANGELICA SOSA

PRODUCCION
CORAT

ESTIMLAR EL DESARROLLO DE LA
IMAGINACION CREATIVA DE LOS ~
NINOS, FOMENTANDO A LA VEZ, -
EL TRABAJO EN EQUIPO, DESTA--
CANDO SU IMPORTANCIA.

CONTRIBUIR EN LA FORMACION -
DEL NINO COMO INDIVIDUO Y CQ
MO INTEGRANTE DE UNA COMUNI-
DAD.

PROMOVER LAS ACTIVIDADES
REALIZADAS POR LOS NIROS -
DEL. ESTADO.

CONTARA EN ESTUDIO CON —
CONDUCTOR CARACTERIZADO ~
DE ABUELO.

UN GRUPO HASTA DE 6 NIROS
UN PERSONAJE ANIMADG
REPORTAJE

VIDEGS DE APOYO

ACTIVIDADES MANUALES Y
RECREATIVAS,

EN EL SET AMBIENTADO
EL ABUELO CONDUCTOR
NARRARA UN CLENTO A
LOS NIROS INVITADOS
LOS QUE REALIZARAN ~
ACTIVIDADES MANUA---
LES.

LIBORIO (EL PERSONA-
JE ANIMADO) JUNTO --
CON EL. CONDUCTOR IN-
VITARA AL NINO A —
PARTICIPAR.
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PROGRAMA

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

C. ENTRETENIMIENTO

ASI PENSAMOS LOS
NINGS

TRASMISION EN VIVO LOS
VIERNES A LAS 16:00
HORAS

DURACION, MEDIA HORA
PRODUCTOR
CGNDUCTOR

PRODUCCION
CORAT

ESTIMULAR EL DESARROLLO SANO
DE LA NINEZ, DESPERTANDO SU
IMAGINACION CREATIVA.

FOMENTAR EL TRABAJO EN
EQUIPO,

CONTRIBUIR A LA FORMACION —
DEL NINO COMO INDIVIDUO INTE
GRANTE DE UNA COMUNIDAD,

PROMOVER LAS ACTIVIDADES
QUE REALIZAN LOS NINOS EN
EL ESTADO.

FOMENTAR HABITOS POSITIVOS
DE HIGIENE Y ALIMENTACION.

CONTARA CON DOS CONDUCTORES
(NIRO Y NIRA), Y UN MURECO
MANIPULADO,

SE DESARROLLARA EN VIVO --
DESDE EL ESTUDIO Y EL TELE
FONO PERMANECERA ABIERTO A
LAS LLAMADAS DEL AUDITORIO.

SE PRESENTARAN ENTREVISTAS
EN EL ESTUDIO A DIFERENTES
PERSONAJES, TALES COMO, PA
YASO, BOMBERO, BIOLOGD, PL
LOTO, ETC.

CONSTARA DE LAS SIGUIEN.
TES SECCIONES:
PRESENTACION (POR LOS -
CONDUCTORES Y EL MURE—
Co)

REPORTAJE

(SITIOS DE RECREQ, ACTL
VIDADES ARTISTICAS O —
CULTURALES PROPIAS PARA
LOS NINOS, ASI COMO SO-
BRE ANIMALES DE LA RE—
GION, ETC.)

NUMEROS MUSICALES

ENCUESTA INFANTIL DE LA
SEMANA SOBRE TEMAS DE -
ACTUALIDAD EN GENERAL
REPORTAJE DEDICADO A -
LAS NINAS

CURIOSIDAD CIENTIFICA

¢ SABIAS TU QE...7?
CONCURSOS VARIOS




CUADRO DE CARACTERISTICAS DE LOS PROGRAMAS DE PRODUCCION LOCAL

CORAT

163

PROGRAMA

0BJETIVOS

MECANICA

FORMATO

C. ENTRETENIMIENTO
RUIDO, SOS
TRASMISION DIFERIDA

LOS SABADOS
17:00 HORAS

DURACION, 1 HORA

PRODUCTOR
FERNANDO VALDEZ LEYVA

CONDUCTOR
ABELARDO ROMELLON
IRMA REBECA MARTINEZ

PRODUCCION
CORAT

PROMOVER LAS ACTIVIDADES MUSI-
CALES ENTRE LOS JOVENES DEL --

ESTADO.
APOYAR A LOS NUEVOS VALORES
DIFUNDIR ENTRE LOS JOVENES

EL QUSTC PCR LA MUSICA

PONER A LA DISPOSICION DE ~-
LOS JOVENES INTERPRETES Y —
COMPOSITORES UN FORO DE EX—
PRESIONES PARA MANIFESTARSE
MUSICALMENTE.

DOS CONDUCTORES ANIMADORES

UN GRUPO MUSICAL INTERPRETA-
RA SUS PROPIAS CREACIONES Y
SERAN ENTREVISTADOS POR LOS
CONDUCTORES.

UNA SECCION DEL RECUERDO MU
SICAL LOS SESENTAS, CONSIS-
TENTE EN LA VISUALIZACION ~
DE UNA MELODIA DE ESA EPOCA
Y QUE SELECCIONADA CON ANTE
RIORIDAD ESCUCHAREMIS.

OTRA SECCION DEL HIT DEL MO
MENTO SELECCIONADA EN LA —-
IMAGEN CAPTADA POR SATELITE

SE PROMOVERAN AUDICIONES EN
EL TEATRO AL AIRE LIBRE “LA
CHOCA”, CON GRUPOS LOCALES.
SE MOTIVARA AL PUBLICO TELE
VIDENTE, HACIENDO CON ESTO

UN CONCURSO DE BAILE EN CA-
DA OCASION.

LOS CONDUCTORES HOMBRE
Y MUJER PRESENTARAN AL
GRUPO PARTICIPANTE EN

CADA EMISION LAS ENTRE
VISTAS CON CADA UNO DE
ELLOS. SE HARA DES—

TACION MUSICAL.

LOS SESENTAS SE PRE—
SENTARA COMO REPORTA-
N

Y EL HIT DEL MOMENTO
COMO NOTICIA DE ULTI-
MA HORA.
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PROGRAMA

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

C. ENTRETENIMIENTO

RITMO Y ORIGEN

TRASMISION EN VIVO LOS
VIERNES A LAS
21:00 HORAS

DURACION, 1 HORA

CONDUCTORA,
SANDRA LUZ LEON

CONDUCTORA
DEYANIRA MALPICA DE
VILLEGAS

PRODUCCION
CORAT

PROMOVER LOS VALORES MUSICA-
LES DE LA ENTIDAD

PRESENTAR OPCIONES DE ENTRE-
TENIMIENTO Y DIVERSION AL PU
BLICO.

CONDUCTOR, MUSICO Y COMPOSI-

- TOR DESTACADO EN LA ENTIDAD

Y UNA COMENTARISTA CONOCEDO-
RA DEL GENERO ROMANTICO MU--
SICAL,

SE HARA UNA REMEMBRAN
ZA DE LOS COMPOSITORES
E INTERPRETES DEL GE--
NERO ROMANTICO PARA RE
VIVIR BELLOS RECUERDOS
MEDIANTE EL DIALOGO -

CON LOS ARTISTAS E IN-
VITADOS,

S
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PROGRAMA

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

C. ENTRETENIMIENTO
MUSICAL JUVENIL

TRASMISION DIFERIDA LOS
SABADOS A LAS
17:30 HORAS

DURACION
MEDIA HORA

PRODUCTOR
CONDUCTOR

PRODUCCION
CORAT

PROMOVER LA ACTIVIDAD MUSICAL -
ENTRE LOS JOVENES

APOYAR EL DESARROLLO DE LOS -—-
NUEVOS VALORES MUSICALES JUVE--
NILES.

PONER A LA DISPOSICION DE LOS -
JOVENES INTERPRETES Y COMPOSITQ
RES UN FORO DE EXFRESIGN PARA -

QLE SE MANIFIESTEN MUSICALMENTE

EL PROGRAMA PODRA REALIZARSE
EN ESTUDIO O EN EXTERIOR, —
CONTARA CON UN CONDUCTOR Y -
UN INVITADO, COMPOSITR Y/0
INTERPRETE.

SE REALIZARA UNA ENTRE
VISTA SOBRE LA ACTIVI-
DAD ARTISTICA DEL INVI
TADO Y DURANTE LA MIS-
MA SE PRESENTARAN IN—
TERVENCIONES MUSICALES
INTERCALADAS EN EL —
CUERPO DE LA ENTREVIS-
TA,
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PROGRAMA

O0BJETIVOS

MECANICA

FORMATO

C. ENTRETENIMIENTO
FIESTA EN MI PUEBLO
TRASMISIONES DIFERIDAS

LOS DOMINGOS
18:00 HORAS

DURACION, 1 HORA

PRODUCTORA
ANGELICA SOSA

CONDUCTOR
GABINO MARTINEZ

PRODUCCION:
CORAT: INSTITUTO DE
CULTURA

PROMOVER LOS VALORES ARTISTI-
COS, CULTURALES Y SOCIALES DE
LOS DIVERSOS MUNICIPIOS QUE -
CONFORMAN NUESTRO ESTADO.

INCENTIVAR A LA POBLACION A -
LA PARTICIPACION ACTIVA, DEN-
TRO DE LOS PROGRAMAS QUE REA-
LIZAN LOS MUNICIPIOS.

DIFUNDIR LAS FORMAS DE EXPRE-
SION POPULARES.

COADYUVAR A LA REVALORACION -
DE LAS MANIFESTACIONES POPU—
LARES EN LA MUSICA, DANZA, --
CANTO, FESTIVIDADES TRADICIO-
NALES, PARA RESCATAR EL FOL—
CLOR TABASQLERO.

N MAESTRO DE CEREMONIAS EN
COMUNICACION CON LOS MUNICL
PIOS Y CASA DE LA CULTURA

SE PRESENTARAN GRUPOS ARTIS-
TICOS COMO

- CANTANTES

~- GRUPGS DE TEATRO

- PGETAS

~ PINTORES

- REPORTAJES DE LOS INTE—-
GRANTES DE LA REGION

= PLATILLOS REGIONALES

- ARTESANIA

EN TEATROS AL AIRE LI~
BRE O CERRADOS, UN -—-
CONDUCTOR IRA PRESEN--
TANDO EL ELENCO ARTIS-
TICO O CAPSULAS INFOR-
MATIVAS O ENTREVISTAS.
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PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
D. ECONOMICOS Y SOCIA -
LES PROPORCIONAR INFORMACION A LA CONTARA CON UN CONDUCTOR Y SE | INTRODUCCION

VOCES [EL CAMPO

TRASMISION EN VIVO, DE
LUNES A VIERNES A LAS
17:30 HORAS

DURACION, MEDIA HORA
PRODUCTOR

CONDUCTOR
MVZ CARLOS HERNANDEZ
REYES

PRODUCCION
CORAT-SARH

POBLACION RURAL A FIN DE LO—
GRAR UNA EXPLOTACION RACIONAL
DE LOS RECURSOS NATURALES.

MOSTRAR LAS TECNICAS ADECUA——
DAS PARA INCREMENTAR LA PRO--
DUCCION DE ALIMENTOS Y MATE-—
RIAS PRIMAS AGROPECUARIAS.

SERVIR DE ENLACE ENTRE LAS DE
PENDENCIAS Y ORGANISMOS QUE -
PROPORCIONAN ASISTENCIA TECNL
CA Y CAPACITACION A LOS PRO—
DUCTORES.

PROMOVER LA DIVERSIFICACION DE
LA PRODUCCION CON BASE A LAS -
POTENCIALIDADES AGROINDUSTRIA-
LES DEL ESTADO.

DAR ORIENTACION PARA QUE LOS -
CAYPESINOS FORTALEZCAN LAS OR-
GANIZACIONES DE PRODUCTORES.

FORMARAN MESAS REDONDAS CON -
LA PARTICIPACION DE LOS PRO--

DUCTORES Y TECNICOS EN EL RAMO.

SE REALIZARAN ENTREVISTAS EN -
EL CAMPO, DIRECTAMENTE CON —
LOS PRODUCTORES AGROPECUARIOS

PARA DAR A CONOCER LAS TECNI—
CAS DEL CULTIVO QUE EMPLEAN.

SE DARA A CONOCER EL PRONOS—
TICO DEL TIEMPO Y SU INCIDEN-
CIA EN LA AGRICULTURA Y GANA-
DERIA.

SE PROMOVERA LA COMPRAVENTA
DE BIENES Y SERVICIOS DEL
SECTOR.

PRESENTACION DE LOS IN
VITADOS Y BREVE INTRO-
DUCCION AL TEMA A TRA-
TAR.

DESARROLLO

SE TRASMITIRAN DOCUMEN
TALES, PELICULAS, MA—
PAS., GRAFICAS Y REPOR-
TAJES ACERCA DEL TEMA
PROGRAMADO

DESENLACE

ACLARACION DE DUDAS, -
ENTREVISTAS, ACUERDOS.
REPORTAJES Y AVISOS --
SOBRE EL TEMA TRATADO.
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PROGRARM A

OBJETIVOS

HECANICA

FORMATO

D. ECONOMICOS Y SOCIA-
LES

MONEDERO
TRASMISION EN VIVO, LOS

LUNES A LAS
19:00 HORAS

DURACION. 1 HORA

PRODUCTCR
MARCO ANTONIO CASTILLO
CASTILLO

CONDUCTOR
MARIO RAMIREZ CARDENAS

PRODUCCION
CORAT

ORIENTAR AL TELEVIDENTE PARA -
FOMENTAR EL AHORRO EN BENEFICIO
DE LA ECONOMIA FAMILIAR, DANDO
A CONOCER LOS PRECIOS OFICIALES
DE LOS PRODUCTOS DE QUE CONSTA
LA CANASTA BASICA Y PROPICIAR
LA PARTICIPACION DEL PUBLICO -
PARA PROPONER TEMAS DE SU —-
INTERES.

SE CONTARA CON UN CONDUCTOR Y
SE MANTENDRA UN TELEFONO ——-
ABIERTO AL PUBLICO

SE APOYARA CON EL SIGUIENTE -
MATERIAL GRABADO: FOTOGRA—
FIAS, REPORTAJES TESTIMONIA—
LES, CARTONES, ORGANIGRAMAS Y
GRAFICAS.

EN CADA PROGRAMA SE PRESENTA-
RA LN REPRESENTANTE DE LA PRO
CURADURIA FEDERAL DEL CONSU—
MIDOR PARA RECIBIR DIRECTAMEN
TE LAS QUEJAS Y SUGERENCIAS -
DEL TELEAUDITORIO.

EN ESTUDIO SE HARA UNA
CONFRONTACION CON VA—
RIOS COMERCIANTES

SE PRESENTARAN ENTRE—
VISTAS A LOS CONSUMIDO
RES EN DIFERENTES ESTA-
BLECIMIENTOS.

CONTARA CON LAS SIGUIEN
TES SECCIONES:

- ORIENTACION SOBRE —
PRECIOS Y ESTABLE—-
CIMIENTOS

- QUEJAS

- CARICATURA

- REPORTAJE

- TELEFONO ABIERTO AL
PUBLICO.




DURACION, 1 HORA

DOAN ICTADA
FINVLUL (asn

ADY GARCIA LOPEZ

CONDUCTORA
NELLY MONTERO

PRODUCCION
CORAT

CONSUMISTAS QUE OFRECE LA
TELEVISION COMERCIAL.

ONTRIBUIR A LA REVALORIZACION
DE LA MUJER Y AL PAPEL QLE ES-
TA DESEMPENA EN LAS SOCIEDADES
RURAL Y URBANA,

FOMENTAR LA PARTICIPACION AC-
TIVA DE LA MUJER EN EL DESA—
RROLLO DE LA SOCIEDAD, PROPOR-
CIONANDO INFORMACION Y CAPACI-
TACION PARA SU MEJOR DESENVOL-
VIMIENTO.
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PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
D. ECONOMICOS Y SOCIA-.

LES PROPORCIONAR INFORMACION QUE - | CONSTARA DE UNA CONDUCTORA Y | SECCIONES

LA MLER RESPONDA A LAS NECESIDADES —— | SE FORMARAN MESAS.REDONDAS - | - MEDICINA

PRIORITARIAS Y ACTUALES DE LA | APOYADAS CON REPORTAJES, DO- | - INFORMACION CULTURAL

TRASMISION EN VIV, LOS | MUKER. CUMENTALES, COMENTARIOS E IN Y CIENTIFICA
VIERNES A LAS VITADOS ESPECIALES EN LOS —— | - PARTICIPACION EN EL
19:00 HORAS CONTRARESTAR LOS PROGRAMAS - TEMAS A TRATAR, ACONTECER MUNDIAL

- PROBLEMAS QUE LE -
ATARNEN DIRECTAMENTE
EN LA PROBLEMATICA
DE LA POBLACION

ASI COMO SECCIONES DE -
RECREACION: DANZA, MU-
SICA, PINTURA, TEATRO -
Y LITERATURA,
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PROGRAMA

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

D. ECONOMICOS Y SOCIA-
LES

LA FAMILIA

TRASMISION EN VIVO, LOS
MARTES A LAS
19:00 HORAS

DURACION, 1 HORA

PRODUCTORA
EDITH SUHOHAND
CONDUCTOR

DR. MANUEL VARGAS CAND

PRODUCCION
CORAT-ISSSTE

COADYUVAR A LA INTEGRACION
FAMILIAR

INFORMAR A LA POBLACION ACERCA
DE LOS PROBLEMAS ESPECIFICOS -
A LOS QUE SE ENFRENTA TODA SO~
CIEDAD Y CUAL ES EL PAPEL QUE

LA FAMILIA OCUPA EN ESTA,

ANALIZAR ACTITUDES CONCRETAS -
DE L0S MIEMBROS DE LA FAMILIA
CON EL FIN DE PREVENIR POSI--
BLES DESACUERDOS QUE DESTRU—

YAN LA ARMONIA FAMILIAR.

CRIENTAR A LA POBLACION ACERCA
DE DIVERSOS METODOS EDUCACIONA
LES, PARA QUE TENGA UNA VISION
AMPLIA DE LAS CONSECUENCIAS —
QUE PUEDE PROVOCAR UNA EDUCA--
CION EQUIVOCADA.

SE ESTABLECERA UN CONDUCTOR -
MODERADOR, SE INVITARAN ESPE-
CIALISTAS SOBRE EL TEMA A ~——-
TRATAR,

TAMBIEN SE INVITARAN INTE
GRANTES DE UNA FAMILIA QUE -
EXPONDRAN UN CASO CONCRETO.

SE APOYARA CON REPORTAE Y
PEQUENA DRAMATIZACION, SI EL
CASO LO REQUIERE.

EN ESTUDIO SE DESARRO—
LLARA UNA MESA REDONDA,
CONFRONTANDO LA REALI—
DAD DE UNA FAMILIA CON

EL ANALISIS DE LOS ESPE
CIALISTAS.

SE PRESENTARA UN REPOR-
TAJE SOBRE EL TEMA A —
TRATAR Y EN ALGUNOS CA-
SOS SOLO SE VERAN VISUA
LIZACIONES.

NOTICIARIO DE 5 MINUTOS
PARA DIFUNDIR LA ACTI—
VIDAD EN GENERAL DEL —
ISSSTE.

EL PUBLICO PARTICIPARA
POR VIA TELEFONICA.
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PROGRAMA

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

D. ECONOMICOS Y SOCIA-
LES

EN CONSULTA

TRASMISION EN VIVO,
LOS MIERCOLES A LAS
19:00 HORAS

DURACION, 1 HORA

PRODUCTOR
JULIO DEL CARMEN LOPEZ
OJEDA

CONDUCTOR
DR. JULIO BRACHO

PRODUCCION
CORAT-SECRETARIA DE
SALUD

PROPORCIONAR INFORMACION AL TE-
LEAUDITORIO PARA CONSERVAR LA -
SALUD Y PREVENIR LAS ENFERMEDA-
DES.

CONTRIBUIR PARA REDUCIR LA —
MORBILIDAD Y MORTALIDAD INFAN--
TIL EN LAS CAMPARAS DEL SECTOR
SALLD,

DAR A CONOCER A LOS TELEVIDEN--
TES, LAS ENFERMEDADES MAS COMU-
NES EN EL ESTADO, ASI COMO LAS
MEDIDAS HIGIENICAS DE PREVENCION.

INFORMAR SOBRE LA UBICACION DE
LOS CENTROS DE SALUD.

EL CONDUCTOR SERA UN MEDICO
GENERAL

SE INVITARAN MEDICOS ESPE--
CIALISTAS EN EL TEMA A TRA-
TAR.

SE APOYARA CON REPORTAES Y
VIDEOS, LAMINAS. GRAFICAS,
TRANSPARENCIAS, ETCETERA,

SE FORMARA UNA MESA RE.
DONDA EN EL ESTUDIO.
EL CONDUCTOR Y OTROS -
DOCTORES ANALIZARAN —
LAS ENFERMEDADES Y SUS
CONSECUENCIAS.

SE DIFUNDIRAN LAS CAM-
PARAS QU SE REALIZA—
RAN EN LAS COMUNIDADES,
PRESENTANDO REPORTAJES
Y VIDEQS DE LAS MISMAS.

EL. PUBLICO PARTICIPARA
POR VIA TELEFONICA.
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PROGRAMA

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

D. ECONOMICOS Y SOCIA-
LES

SEGURO ES SEGRO

TRASMISION EN VIVO,
LOS JUEVES A LAS
19:00 HORAS

DURACION. 1 HORA

PRODUCTOR
ARTURD MORENO REYES
| CONDUCTOR

LIC. RICARDO MAIN

PRODUCCION
CORAT-IMSS

OFRECER A LOS DERECHOHABIENTES
LA INFORMACION NECESARIA, PARA
QUE CONOZCAN SUS DERECHOS Y
OBLIGACIONES ANTE EL IMSS.

MOSTRAR LOS MECANISMOS EXIS-
TENTES PARA PRESENTAR LAS QUE
JAS ANTE EL INSTITUTO.

PROMOVER LA PARTICIPACION DEL
PUBLICO PARA GUE PROPONGA —
FORMAS DE MEJORAR EL SERVI—
CIO DE LA INSTITUCION.

SE MANTENDRA UN CONDUCTOR Y
SE FORMARAN MESAS REDONDAS
CON ESPECIALISTAS PARA AM--
PLIAR LA INFORMACION DE LOS
DIFERENTES TEMAS A TRATAR.

SE APOYARA CON FOTOGRAFIAS,
GRAFICAS, REPORTAES, VI—
DECS ILUSTRATIVOS DE LAS —
INSTALACIONES, ETCETERA.

CONTARA CON LAS SI—
GUIENTES SECCIONES:

MESA REDONDA EN LA QUE
SE PRESENTARA EL TEMA
A TRATAR CON LOS INVI-
TADOS.

REPORTAJE SOBRE EL —-
MISMO.

NOTICIARIO INFORMATIVO
DE LAS ACTIVIDADES DEL
IMSS, CON NOTAS LOCA—
LES Y NACIONALES.

Y TELEFONO ABIERTO AL
PUBLICO PARA ESTABLE--
CER LAS CONCLUSIONES.




CUADRO DE CARACTERISTICAS DE LOS PROGRAMAS DE PRODUCCION {.OCAL

173

CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
D. ECONOMICOS Y SOCIA-
LES. SE CONTARA CON UN CONDUCTOR Y | AGRICULTURA

TIERRA MIA

TRASMISION DIFERIDA
LOS LUNES A LAS
20:00 HORAS

DURACION, MEDIA HORA

PRODUCTOR
JORGE BALLINAS OCARA

CONDUCTOR
MVZ CARLOS HERNANDEZ

PRODUCCION
CORAT-SRIA. DE DESA-
RROLLO.

PROPORCIONAR INFORMACION ACERCA
DE LOS AVANCES TECNOLOGICOS EN
EL CAMPQ,

INFORMAR A LOS GANADERGS Y
AGRICULTORES SOBRE SUS NECE—
SIDADES COMO PRODUCTOR.

APOYAR LOS PROGRAMAS QUE INCRE-
MENTEN LA PRODUCTIVIDAD EN EL -
ESTADQ,

FOMENTAR ENTRE LOS AGRICULTO-
RES Y GANADEROS EL USQO DE SIS
TEMAS MAS EFICIENTES EN LA —
PRODUCCION,

SE FORMARAN MESAS REDONDAS —
CON LA PARTICIPACION DE GANA-
DERCS, AGRICULTORES Y TECNI--
COS EN EL RAMO, SE REALIZARAN
TAMBIEN ENTREVISTAS SOBRE LOS
TEMAS A TRATAR.

MECANIZACION AGRICO-
LA Y TODO EL PROCESQ
PRODUCTIVO

GANADERIA
DESARROLLO DEL FOMEN-
TO A LA GANADERIA Y -
LA ASISTENCIA TECWICA

HORTICULTURA
TECNICAS DE CULTIVO

CONSTARA DE DOCUMENTA--
LES,PELICULAS Y VIDEGS
REALIZADOS EN DIFEREN-
TES LOCACIONES DEL ES-
TADO,
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
D. ECONOMICOS Y SOCIA-
B PROPORCIONAR INFORMACION ACERCA | SE CONTARA CON UN CONDUCTOR Y | AGRICULTURA

TIERRA MIA

TRASMISION DIFERIDA
LOS LUNES A LAS
20:00 HORAS

DURACION, MEDIA HORA
PRODUCTOR

JORGE BALLINAS QCARA

CONDUCTOR
MVZ CARLOS HERNANDEZ

PRODUCCION
CORAT-SRIA. DE DESA-
RROLLO.

DE LOS AVANCES TECNOLOGICOS EN
EL CAMPO

INFORMAR A LOS GANADEROS Y
AGRICULTORES SOBRE SUS NECESI-
DADES COMO PRODUCTOR.

APOYAR LOS PROGRAMAS QUE INCRE-
MENTEN LA PRODUCTIVIDAD EN EL -
ESTADO.

FOMENTAR ENTRE LOS AGRICULTO—

RES Y GANADEROS EL USO IE SIS-~

TEMAS MAS EFICIENTES EN LA —
PRODUCCICN,

SE FORMARAN MESAS REDONDAS ~—-
CON LA PARTICIPACION DE GANA-
DEROS, AGRICULTORES Y TECNI--
COS EN EL RAMO, SE REALIZARAN
TAMBIEN ENTREVISTAS SOBRE LOS
TEMAS A TRATAR

MECANIZACION AGRICO-
LA Y TODO EL PROCESO
PRODUCTIVO

GANADERIA
DESARROLLO DEL FOMEN-
TO A LA GANADERIA Y
LA ASISTENCIA TECNICA

HORTICULTURA
TECNICAS DE CULTIVO

CONSTARA DE DOCUMENTA—
LES PELICULAS Y VIDEOS
REALIZADOS EN DIFEREM-—
TES LOCACIONES DEL ES—
TADO.
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PROGRAGW

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

A
D. ECONOMICOS Y SOCIA-
LES

NUESTROS MUNICIPIOS
TRASMISION DIFERIDA LOS

MARTES A LAS 22:00 —

HORAS
DURACION: MEDIA HORA

PRODUCTCR
FERNANDO VALDES LEYVA

CONDUCTORA
ALICIA GARCIA MORA

PRODUCCION
CORAT

MOSTRAR UN PANORAMA DEL DESA-
RROLLO ACTUAL DE LOS MUNICI--
PIOS DEL ESTADO.

PROMOVER LA PARTICIPACION CIU-
DADANA PARA LA PROMOCION DE ~-
LOS MUNICIPIOS EN SU DESARRO—
LLa.

MANTENER INFORMADO AL TELEAU-
DITORIO SOBRE LAS OBRAS QLE -
SE REALIZAN PARA LA TRANSFOR-
MACION DE SU ENTIDAD,

OFRECER A LOS MUNICIPIOS UNA -
VIA DE EXPRESION PARA MOSTRAR
SUS AVANCES.

UN CONDUCTOR EN ESTUDIO

SE APOYARA CON MAPAS, GRAFICAS,
VIDEOS Y REPORTAJES DE CADA MU-
NICIPID A TRATAR.

LA INFORMACION SE OBTENDRA —
DE LOS PLANES ESTATAL Y iUiNI-
CIPALES DE DESARROLLO

(85 ~-85)

SE CONCLUIRA CON UN LEMA
POLITICO ‘

EN ESTUDIO EL CONDUCTOR
SE BASARA EN UN MAPA —
GEOGRAFICO DEL ESTADO -
PARA UBICARNOS EN EL MU
NICIPIO CORRESPONDIEN—
TE, PROPORCIONANDO DA-

TCS DE CENSO POBLACIO--
NAL HECHOS HISTORICOS

Y HOMBRES ILUSTRES NATI,
VOS [EL LUGAR. X

ENTREVISTAS A GENTE BE-
NEFICIADA POR LAS OBRAS
REALIZADAS EN LA ENTI-
DAD.
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PROGRAMA

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

D. ECONOMICOS Y SOCIA-
LES

ANDARES

TRASMISION DIFERIDA LOS
VIERNES A LAS
20:00 HORAS

DURACION, MEDIA HORA

PRODUCTOR
MARCO ANTONIO CASTILLO

CONDUCTORA
LETICIA MARTINEZ

PRODUCCION
CORAT

PROPORCIONAR INFORMACION TURIS-
TICA, MOSTRANDO LA INFRAESTRUC-
TURA Y SERVICIOS CON QUE CUENTA
NUESTRO ESTADC.

PROMOVER EL TURISMO INTERESTA-
TAL, EN NUESTRAS FERIAS Y FES—
TIVIDADES PCPULARES Y PARADORCS
TURISTICOS.

PRODUCIR MATERIALES QUE OFREZ-

CAN UNA VISION TURISTICA A NI-
VEL NACIONAL E INTERNACIONAL.

EN UN RECORRIDO TURISTICO, —
LA CONDUCTORA INTRODUCIRA AL

CONOCIMIENTO DE LUGARES Y GEN
TE QUE LOS COMPONEN.

SE REALIZARA EN EXTERIO
RES Y LA CONDUCTORA SE
PRESENTARA EN LOS LUGA-
RES A MOSTRAR, OFRECIEN
DO AL TELEVIDENTE LA —
INFORMACION DE LOS SER-
VICIOS Y LOS PUNTGS DE
INTERES DE CADA PARA--
DOR,

SE INCLUYE

- VIA IE COMUNICACION
- HOSPEDAJE

- RESTAURANTES Y

- CENTROS DE DIVERSION
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PROGRAMA

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

D. ECONOMICOS Y SOCIA-
LES

Como Como

TRASMISION DIFERIDA LOS
SABADOS A LAS
15:00 HORAS

DURACION. 1 HORA

CONDUCTORA
EDITH SUMOHANO

CONDUCTOR
VARIOS

PRODUCCION
CORAT

PROPORCIONAR INFORMACION A PRO-
POSITO DE LA UTILIZACION EN LA

ALIMENTACION FAMILIAR DE LOS -

PRODUCTOS REGIONALES CON MAYO-

RES NUTRIENTES.

PROMOVER LA IMPLANTACION Y CUL

ATVY TVC L0 VT [TAMYL T ARV
ALY LC N 1VO MNP LIANCO .

PROPORCIONAR INFORMACION ACER-
CA DE LOS PRODUCTOS DE FACIL -

CULTIVO PARA AUTOCONSUMO

LOS CINCO PERSONAJES COMPONEN-
TES DE UNA FAMILIA:

PAPA
MAMA
HIJA 17 ANGS
HIJO 15 ARGS

HIJO MENOR

VIVIREMOS CON ELLOS LAS PERI-
PECIAS DE UNA FAMILIA DE CLA-
SE MEDIA, MEDIANTE UNA RECE—
TA DE COCINA SE DESARROLIARA

UNA COMEDIA

EN UNA CA$A HABITACION
LOS COMPORENTES DE UNA
FAMILIA, NOS PRESENTAN
UNA RECETA Y SU FORMA

FACIL DE HACER UN PLA-
TILLO REGIONAL, NACIO-
NAL O INTERNACIONAL.
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CORAT

PROGRAMA 0BJETIVOS MECANICA FORMATO
E. POLITICOS

REALIDAZES INFORMAR A LA CIUDADANIA DE - | UNA CONDUCTORA EN ESTUDIO, O | CONTARA CON LAS SIGUIEN

LOS PLANES, POLITICAS, ACTIVL | EN EXTERIOR, HARA LAS INTRO- | TES SECCIONES:

TRASMISION DIFERIDA LOS | DADES Y OBRAS DEL GOBIERNO DEL | DUCCIONES Y PRESENTACIONES DE ‘
SABADOS A LAS ESTADO LAS DISTINTAS PARTES DE QUE - | RESUMEN INFORMATIVO DE
18:30 HORAS CONSTA EL PROGRAMA LA ACTIVIDAD DE GOBIER

DURACION, MEDIA HORA

PROBUCTOR

ARTURO ARDURA PALMA
CONDUCTORA

ROSARIO CAMPOS

PRODUCCION
CORAT

INCREMENTAR EL CONOCIMIENTO
DE LOS PROBLEMAS ECONOMICOS,
POLITICOS Y SOCIALES DE LA
ENTIDAD,

DESTACANDO EN CADA PROGRAMA -
EL ACTO POLITICO MAS IMPORTAN
TE EN QUE HAYA PARTICIPADO EL
GOBERNADOR DEL ESTADO DURANTE
LA SEMANA

UNA REPORTERA CUBRIRA LOS -~
ACTOS MAS IMPORTANTES Y REALL
ZARA UN REPORTAJE SOBRE LA --
OBRA PUBLICA QUE SE INAUGURE,
DESTACANDO SU IMPORTANCIA Y -
LA FORMA EN QUE SE MANIFIESTA
LA POBLACION DIRECTAMENTE BE-
NEFICIADA.

NO DURANTE LA SEMANA,

SE ENTREVISTARA AL FUN-
CIONARIO PUBLICO INVO—
LUCRADO CON LA ACTIVI—-
DAD PRINCIPAL DE LA SE-
MAMA, '

REPORTAJE

ENCUESTA ENTRE LA POBLA
CION DIRECTAMENTE BENE-
FICIADA CON LA OBRA PU-
BLICA PRINCIPAL A TRA--
TAR,
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
F. CULTURALES
NUESTROS ESTUDIANTES | HACER QUE EL ESTUDIANTE PARTICI- | CONTARA CON DOS CONDUCTORES Y | LUNES
PE EN LN PROGRAMA DE TELEVISION |SE REALIZARAN ENTREVISTAS CON-|  RECORRIDO POR LA
TRASMISION OUE RESALTE LOS VALORES CULTURA- | CURSGS DEPORTIVOS, EDUCATIVOS ESCLELA.
P e hes A LES, DEPORTIVOS Y SOCIALES. Y CULTURALES, SE EXPONDRAN TE- | arTes
MAS TECNICOS Y DOCENTES.
16:00 HORAS ESTIMULAR EL ESFUERZO DE LOS — CONCURSQS DEPORTIVOS
ESTUDIANTES Y LOS MAESTROS, DI- MIERCOLES'

DURACICN, MEDIA NGRA

PRODUCTOR
JULIO DEL CARMEN LOPEZ
OJEDA

CONDUCTOR
LETICIA MARTINEZ
GABINO MARTINEZ

PRODUCCION
CORAT-SECUR

FUNDIENDO SUS ACTIVIDADES DOCEN
TE Y CULTURAL.

COMPLEMENTAR EL CONTENIDO DE
LOS PROGRAMAS DE ESTUDIO

VIERNES
EXPOSICION DE TEMAS
TECNICOS (TALLERES)
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
F. CULTURALES o
ENTORNO UNIVERSI- INFORMAR A LA COMUNIDAD SO— SE DISPONDRAN DE VARIOS CON- | EL CONDUCTDR HARA LA
TARIO BRE LA ACTIVIDAD DOCENTE Y - DUCTORES QUE SE HARAN CARGD | PRESENTACIDN EN EL ES-
CULTURAL DE LA UJAT. DE CADA UNA DE LAS SECCIONES | TUDIO Y CONTARA CON —
SABADOS A LAS FORENTAR LA PARTICIPACION DE SE APOYARA CON REPORTAES, - | secCIORES:
19:00 HORAS LOS ESTUDIANTES PARA MEJORAR COMENTARIOS, ENTREVISTAS Y
LOS PLANES Y PROGRAMAS DE ES- | VISUALIZACIONES [E LOS TEMAS | - INFORMATIVA
DURACION, 1 HORA JUDICS, BUSCANDO SU INTEGRA—— | A DESARROLLAR. - REPORTAJE

PRODUCTOR
JAVIER HERRERA

CONDUCTORA
HILDA GUILLEMIN

PRODUCCION
CORAT-UJAT

CION A LA UNIVERSIDAD

DIFUNDIR LAS DIVERSAS OPCIC
NES DE ESPECIALIDAD QUE LA
UJAT OFRECE A LOS ESTUDIAN-
TES.

- CAPSULq‘ CIENTIFICA
- ORIENTACION VOCA—~
CIONAL




CUADRO DE CARACTERISTICAS DE LOS PROGRAMAS DE PRODUCCION LOCAL

CORAT

181

PROGRAMA

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

F. CULTURALES
REENCUENTRO

TRASMISION DIFERIDA EL
MARTES A LAS
21:00 HORAS

DURACION, 1 HORA

PRODUCTOR
MARCO ANTONIO CASTILLO
CASTILLO

CONDUCTOR
RUBEN BARCELATA

PRODUCCION
CORAT

RESCATAR LAS TRADICIONES Y
COSTUMBRES DE NUESTRO PUEBLO,
RECOPILANDO INFORMACION CON
EL FIN DE PROMOVER SU ARRAI-
G0.

SE CONTARA CON UN CONDUCTOR
EN EL ESTUDIO, QUE CHARLARA
CON LOS INVITADOS REPRESEN-
TATIVOS DE LAS COMUNIDADES,
HISTORTADORES, ANTROPOLOGOS,
ETNOLOGDS, ETCETERA.

SE APQOYARA CON FOTOGRAFIAS
Y EN ALGUNOS CASOS CON VI--
DEOS, QUE SE ENCUENTREN EN
VIDEOTECA, DE LOS LUGARES
A TRATAR.

EN OCASIONES HABRA MUSIC
Y PCESIA '

EL PROGRAMA SE DESARRO

LLARA EN ESTUDIO, CON-

TANDO CON UNO O DOS IN-
VITADOS, HACIENDO REMEM
BRANZAS DE COSTUMBRES -
Y TRADICIONES.

SE PRESENTARAN INTER—
VENCIONES MUSICALES O
POESIA.
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
F. CULTURALES - , |
EXPRESIONES OFRECE AL TELEVIDENTE DE TO SE PRESENTARAN GRUPOS DE IE ESTOS EVENTOS ARTIS

TRASMISION DIFERIDA LOS
JUEVES A LAS 21:00 —
HORAS

DURACION, 1 HORA

PRODUCTOR
ALEJANDRO MEDRANO
PLATAS

CONDUCTORA
ALICIA GARCIA MORA

PRODUCCION
CORAT

DO EL ESTADO, LAS ACTIVIDA-
DES ARTISTICAS Y CULTURALES
QUE PROMUEVE EL INSTITUTO -
DE CULTURA Y QUE SE PRESEN-
TAN GENERALMENTE EN LA CAPL
TAL DEL ESTADO.

DESPERTAR EN LA POBLACION -
EL GUSTO POR LAS DIVERSAS -
EXPRESIONES ARTISTICAS Y —
CULTURALES, FOMENTANDO CON
ESTO LA SUPERACION INTELEC-
TUAL DE LOS HABITANTES,

TEATRO, DANZA, MUSICA, —
POESIA, ETCETERA.

SE APQYARA CON TEXTOS —
ADICIONALES DE INFORMA——

CION

TIOOS QUE PRESENTE EL -
INSTITUTO DE CULTURA DE
TABASCO, SE REALIZARA -
UN PROGRAMA, EL CUAL SE
COMPLENTARA CON LA IN—
FORMACION € LOS ANTECE ]
TENTES Y QARACTERISTI~—
(cAS DEL ESPECTACLLO.
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
F. CULTURALES : ;
i
EDUCACION EN DIFUNDIR LA ACTIVIDAD DOCENTE | CONTARA CON UN CONDUCTOR EN | EL CONDUCTOR A CUADRO
MARCHA Y CULTURAL DE LA SECUR EN EL CADA UNA DE SUS SECCIONES PRESENTA A LOS INTE— |
AMBITO DE LA EDUCACION EN SUS GRANTES E INVITADOS EN |
TRASMISION DIFERIDA LOS | piFERENTES NIVELES SE APOYARA CON REPORTALES, s
SABADOS A LAS MUSICA, POESIA, ENTREVIS——
20:00 HORAS AMPLIAR EL HORIZONTE CULTURAL | TAS EN ESTUDIO, NOTICIAS - | SE PRESENTARA UN REPOR-|
DE LOS ESTUDIANTES Y PUBLICO DE LAS ACTIVIDADES REALIZA- | TAJE QUE POSTERIORMENTE
DURACION, 1 HORA EN GENERAL, BRINDANDOLE LA — | DAS POR LA SECRETARIA DE —- | SE COMENTARA CON LOS IN
PROBUCTOR ADQUISICION DE CONOCIMIENTOS EDUCACION Y CULTURA VITADOS Y SE INTEGRARA
ARTURD MORENO REVES Y. APTITUDES QUE LA CAPACITA— LAS SIGUIENTES SECCIO—
CION PARA EL MEJOR DESEMPERO NES:
CONDUCTORES DE SUS RESPONSABILIDADES
LEANDRO LEDEZMA - - MUSICA
MIREYA TORRES ; - TESTIMNIOS DE GENTE
HILDO GOMEZ , EN PROCESO DE APREN-
: DIZAKE
PRODUCCION :
CORAT-SECLR T - SECCION PCETICA
‘ - - NOTICIARIO
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
F. CULTURALES
GENTE DE TABASCO INFORMAR AL PUBLICO CUALES SON UN CONDUCTOR Y UN PERSONAJE SE REALIZARA CON UN —

TRASMISION DIFERIDA
LOS LUNES A LAS
21:00 HORAS

DURACION, MEDIA HORA

PRODUCTOR
SANDRA LUZ LEON

CONDUCTORA
ALICIA GARCIA MORA

PRODUCCION
CORAT

1.0S PERSONAJES QUE HAN DESTACA
DO, DEJANDO HUELLA EN LA HISTO
RIA DEL ESTADO

DESTACAR LA LABOR REALIZADA —
POR LA GENTE PUEDE CONSTITUIR
UN EJEMPLO PARA LOS DEMAS

REPRESENTATIVO DEL TEMA QUE
SE EXPONDRA

SE APOYARA CON VISUALIZACION
DE SU PROPIA OBRA O LO RELA-
CIONADO A ESTE, PRESENTANDO
ADEMAS FOTOGRAFIAS Y TESTIMO
NIGS

CONDUCTOR QUE POR MEDIQ|
DE ENTREVISTAS CON EL
INVITADO NOS RELATE LA
OBRA QUE HA REALIZADO
Y LA IMPORTANCIA DE ES-|
TA EN LA VIDA DEL ESTA-
DO

EN EL CASO DE PRESENTAR
LA OBRA DE UNA PERSONA
YA FALLECIDA, SE LLEVA-
RAN A CABO ENTREVISTAS
CON PERSONAJES QUE HA—
YAN CONVIVIDO CON EL —
PERSONAJE
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CORAT
PROGRAMA DBJETIVGCS MECANICA FORMATO
F. CULTURALES
AST SOMOS CONTARA CON UN CONDUCTOR, UN { EL CONDUCTOR PRESENTARA

TRASMISION EN VIVO

SABADCS
18:00 HORAS

DURACION, 1 HORA

. PRODUCTOR
JORGE BALLINAS O.

CONDUCTOR
CARLOS SEBASTIAN MAGIN
FUSTER

PRODUCCION
CORAT

RESCATAR Y ANALIZAR LAS COSTUM
BRES Y TRADICIONES DE NUESTRO
PUEBLO

REDESCUBRIR NUESTRA IDENTIDAD
SOCIAL Y CULTURAL, PARA DARLA
A CONOCER

PROMOVER EL ESTUDIO DE NUESTRO
ESTADO FOR tEDIC LE TEMAS ESPE
CIFICOS:

COSTUMBRES, GRUPOS ETNICOS, AN
TROPOLOGICOS, GEOGRAFICOS, ET-
CETERA. )

RESCATAR FORMAS ARTESANALES QUE
SE HAN PERDIDO CON EL TIEMPO Y

APOYAR LA CREACION DE NUEVAS —
FUENTES DE TRABAJO DANDO IMPUL-

SO A LA INDUSTRIA CASERA ARTESA

NAL.

CRONISTA DE LA CIUDAD, UN —
SOCIOLOGO, UN CANTANTE DE MU
SICA AUTOCTONA

AL CRONISTA DE LA CIU-
DAD Y SOCIOLOGO Y EN —
UNA CHARLA AMENA EN LA
QUE B SOCIOLOGO NOS EX
PLICARA DESDE EL PUNTO
DE VISTA PROFESIONAL —
LAS ACTITUDES Y DESARRO
LiL0 DE NUESTRO PUEBLO

LAS INTERVENCIONES MUST
CALES REFORZARAN LAS PA
LABRAS DEL CRONISTA

LA PARTICIPACION DEL PU;
BLICO SE LOGRARA CON TE,
LEFOND AL AIRE.
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
B. DEPORTIVOS
FUT BOL LLEVAR AL TELEVIDENTE LAS PRESENTACION DE PARTIDOS DE TRASMISION DEL PARTIDO

TRASMISION EN VIVO.
LOS DOMINGOS A LAS
14:00 HORAS

DURACION, 2:00 HORAS

PRODUCTOR
IMT, CANAL 13 DE
T.V.

CONDUCTORES
JOSE RAMON FERNANDEZ

PRODUCCION
IMT. CANAL 13 DE
T.V.

INCIDENCIAS DE LOS EVENTOS
DEPORTIVOS QUE SE REALIZAN
EN EL NIVEL NACIONAL

FUT BOL DE LOS EQUIPCS:
PUMAS DE LA UNAM, ANGELES DE
PUEBLA, MONTERREY, PUEBLA Y
ATLANTE, DEPENDIENDO DE CADA
FECHA

DE FUT BOL
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PROGRAMA

OBJETIVOS

MECANICA

FORMATO

C. ENTRETENIMIENTO

SEPTIMO ARTE EN EL
SIETE Y, PELICILA
DEL SABADO

TRASHMISION DIFERIDA
DE LUNES A VIERNES
A LAS 22:00 HORAS
SABADO A LAS 14:00
HORAS Y DOMINGD A
LAS 22:20 HORAS

DURACION, 1 Y MEDIA
HORAS

PRODUCTOR
VARIOS

CONVENIO
CORAT-IMT

PRESENTAR AL TELEAUDITORIO LAS
MEJORES REALIZACIONES DE LA
CINEMATOGRAFIA INTERNACIONAL

PELICULA DE LARGOMETRAJE

PELICULA DE LARGIVME—
TRAJE.
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
F. CULTURALES Y EDUCA-
TIVOS
APRENDAMOS JUNTOS EL. OBJETIVO FUNDAMENTAL ES DRAMA TELEDRAMATIZACION
(TELEALFABETIZA— ERRADICAR EL ANALFABETISMO
CION) EN EL ESTADO

TRASMISION DIFERIDA DE
LUNES A VIERNES A LAS
17:00 HORAS

DURACION, MEDIA HORA
PRODUCTOR
CONDUCTORES

CONVENIO
CORAT~INEA-SECUR
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CORAT
PROGRAMA OBJETIVOS MECANICA FORMATO
F. CLLTURALES Y
EDUCATIVOS
GRANDES NOVELAS PROPORCIONAR AL PUBLICO UNA ADAPTACION TELEVISIVA DE TELETEATRO

TRASMISION DIFERIDA DE
LUNES A VIERNES A LAS
18:00 HORAS

PRODUCTOR
IMT CANAL 13 DE
T.V.

CONDUCTORES

CONVENIO
CORAT-IMT

FORMA DIVERTIDA DE ENTENDER
LA LITERATURA NACIONAL Y
UNIVERSAL

OBRAS LITERARIAS NACIONA-
LES Y UNIVERSALES
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CORAT
PROGRAMA 0OBJETIVOS MECANICA FORMATO
F. CULTURALES Y
EDUCATIVOS

LA HORA DE BELLAS
ARTES

TRASMISION DIFERIDA LOS
DOMINGOS A LAS 19:00
HORAS

DURACION, 1 HORA
PRODUCTOR - INBA

CONDUCTCR
VARIOS

CONVENIO
CORAT~ICT-INBA

LLEVAR HASTA EL PUBLICO TABAS-
QUENO LO MAS REPRESENTATIVO DE
LAS DIFERENTES EXPRESIONES DE
LA CULTURA NACIONAL Y UNIVER-
SAL.

DIFUNDIR EN GENERAL LOS ‘MEJO--
RES EVENTOS ARTISTICOS Y CUL-
TURALES QUE SE REALIZAN EN EL
NIVEL NACIONAL E INTERNACIO--
NAL

PROGRAMA QUE DIFUNDE LA DANZA
BALLET, PINTURA, POESIA Y LO
MAS RELEVANTE DE LA CULTURA -
EN SUS MAXIMAS EXPRESIONES

REPORTAJES, ENTREVIS-
TAS Y REPRESENTACIO--
NES ARTISTICAS
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23.4, Evaluacion de las trasmisiones de
vCORAT

Para efectos de este analisis se tomaron -
muestras al azar., recabadas en junio de 1985, durante
una semana., de las estaciones de radio y television -
asiagnadas a CORAT. vy se confrontaron con los objeti--
vos sefialados en el Acuerdo que da origen a la misma
CORAT y sus tres emisoras, dcs radiofénicas y una te-
levisiva. Los resultados se describen a continua—--
cién. 1/

XHTVA FM RADIO TABASCO

Esta emisora tiene una procramacién ba-
lanceada dirigida al publico urbano. Difunde musi
ca de todos los géneros., lo cual es el sostér de -
sus emisiones ccn un 65% del total del tiempo al -
aire. La mezcla de géneros (clasico y folclérico)

1/ Para estas muestras se contratd personal espe-
cializado, el cual desarrollé los mcnitoreos -
respectivos; inicialmente la informacién fue -
utillzada er. forma privada por el Gobierno del
Estad e Tabascqo. _Posteriormente, se me auto
rizé ?ar perte de la misma. s6lo para fines =

académicos.



192

no esta muy proporcionaca. Las emisiores musicales
mas abLndantes son de autores e intérpretes que ha _
promovido la radiodifusi6én privada, en contraste cor
la masica local, moderna nacioral er espafncl de au-
tores e intérpretes que nc tieren acceso a otrcs co-
nales,

El acervo musical es limitado y deterio-
rado, en muchas ocasiones. La programacior. cerece
de elementos informativcs de apoyo para vincular his
téricamente la obra.

Se encontr6 gue el 12% del total del --—-
tiempo al aire corresponde a los promociorales y la
identificacioén del caral. Un 12% mas lo ocupan pro
gramas y capsulas culturales. El 11% restante es -
informaciéon noticiosa, como el noticiario En Punto.

Falla la continuidad er la emisién cons-
tantemente, hay espacios de silencio, inseguridad y
mala pronunciacién de los locutores en cabina, dis-
cos maltratados., vy otras fallas aue es diffcil jus-
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tificar en ura radioemisora, aun cuando apenas tenga
dos- afios de operacién.

Asimismo, se descubri6 que aun cuando --
hay Infraestructura suficiente para emitir la sefal
de Radio Tabasco a toda la entidad, a veces es defi
ciente, incluso, en Villahermosa.

XETV LA NUEVA ESTACION

7 Esta emisora se orienta a la poblacién -
rural. suburbana y menos instruida en general. Da
oreferencia, a los programas dramatizados y comen--

tarios.

Se difunde misica nacional, latinoame-—-
ricena y estadunidense comercial. Compite con las
radiodifusoras privadas., en desventaja, al ofrecer
los géneros e Intérpretes tradicionales de la tele-
visién comercial,
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Difunde materiales radiofénicos de 1a Se-~
cretarfa de Educacion Pﬂblicé; programas y céapsulas -
culturales de produccién local v de mediana calidad.

Hay notorias fallas de continuidad. Los
locutores hacen comentarios a veces sin bases o ca---
rentes de informacion. Tienen dificultades para iden
tificar la senal y cuando 1o hace el locutor en cabi-
na se mezcia con la versién grabada.

Servicios Noticiosos

Voces del campo: noticlario agropecuario
que se trasmite de lunes a viernes a las 6:00 horas.
Durante el monitoreo s6lo fue escuchado en una oca--
si6n, dio la impresion de ser un programa frio, con
textos no preparados para radio y lefdos con defi—-
ciencia por el locutor. No utilizan ayudas radiofé
nicas, como testimonios vy teléfono al aire, que —---
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podrlan enrfauecer el programa y reclutar a mas au-
ditorio de las zonas rurales.

El noticiario: pasa de lunes a viernes a
las 9:00 horas. Lo prooorciona el Instituto Mexica
no de la Radio de la Secretarfa de Gobernacion., pro
ducido por Notimex y patrocinado por PEMEX, NAFINSA,
Aeroméxico y CONASUPO con duracion de 30 minutos.
Presenta cuatro bloques informativos separados por
la inclusién de tres grupos de mensajes grabados de
1740” de duracién. El trabajo de los locutores es
aceptable,

Este mismo proarama tiene 12 notas y un
editorial. La informacién nacional se lleva el 75
por ciento de la emision, inclusc deportes., y el 25
por clento es la informacién internacional. Los -
porcentajes pueden varisr por circunstancias coyun- .
turales.
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Se considera que El noticlario no atien-
de la demanda locz2l de informacion por su trasmi--—-
sién tardfa para cubrir a los grupos de poblacién -
que se dirigen al trabajo antes de las 9:00 horas.
Cabe sefialar que las notas no se refieren, por lo -
regular, al estado de Tabasco.

Tabasco al dia es un espacio informativo
trasmitido de lunes a viernes 2 las 13:00 horas. du
rante 60 minutos. Compite con otros servicios de -
informaci6n radiofénica en el mismo horarioc. Se lee
le informacion y emiten comentarios., pero no hay --
suficiente oreparacio6n de los locutores.

Hay esnecial inclinacién oor difundir --
boletines oficiales, algln reporte de las activida-
des del agobernador vy destacar. hechos triviales.
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Tabasco al dfa acusa la falta del eauipo
humano de produccion como la falta de guionistas ra
diofénicos. musicalizadores y conductores gue sepan
estimular la participacién del publico.

XHSTA TV CANAL 7

Esta televisora sigue un modelo parecido
al de XEIPN TV Canal 11 del Instituto Politécnico -
Nacional. Como sucede con las radiodifusoras de --
CORAT, con Trecuencia se registran tallas técnicas
de la sefal y continuidad. Faltan criterios defini
dos pnara tratar los mensales oficiales y culturales,
as{ como algunos son bien producidos. otros son de-
plorables. La publicidad que se hace en los perig
dicos locales, oor intercambio, afectan la imagen -
de un canal que se autodefine como cultural.
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Se infiere que en el canal requieren de
personal capacitado en fotograffa, edicion, sonido,
guiones y produccion. Deben impartirse cursos ted
ricos y practicos para lograr un mejor uso de los -
recursos disponibles., ademds de darle variedad a —--
los controles remotos y mas naturalidad a las pro—-
ducciones hechas en los estudios.

Servicios Noticiosos

Punto y coma. Noticiero local de dos ho
ras de duracion, trasmitido de 14:00 a 16:;00 horas.
Es un programa un tanto informal, al estilo del Hoy
mismo gue conducfa Guillermo Ochoa en la cadena na-
cional de Canal 2, Televisa (1985), Las noticias -
se presentan en los primeros treinta minutos, des—-—
pués se mezclan actuaciones musicales y entrevistas
en el estudio con la difusi6n de boletines. Los --
conductores son amables v comentan sin estar bien -
informados.
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Respecto a las entrevistas en el estudio.
a.veces carecen de atractivo v las prolongan dema--
siado. Los numeros musicales estan a cargo de gen-
te no profesional, poco interesada en las rafces --
culturales de la entidad. El manejo del lenguaje -
televisivo es deficliente. Casi nunca participa di-
rectamente el pitblico y es limitada la aparicion de
los municipios, el uso de reportajes, notas trébaja—
das e informacién cientifica, nacicnal e internacio-
nal, apoyada con comentarios acertados.

Corte de prensa. Servicio de caosulas -

noticiosas de tres minutos donde se presentan tres
notas, local, nacional e internacional. Noticiario
dindmico con buena produccién,

En punto. Noticiario de 60 minutos de -
duracién; pasa a las 12:30 horas. Tiene buena es—-—
tructura y formato, diversidad de géneros utiliza--
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dos v la mayor seriedad de los conductores. Predo-
mina el tiempo dedicado a la figura del gobernador

v sus actividades. Notimex proporciona la informa-
clén Internacional y la naclonal; tamblén se dispo-
ne de varios corresponsales. Hay escasez de imége-
nes y se requiere capacitar a los camarégrafos.

Por otro lado. las entrevistas se presen
tan tal y como aquedaron grabadas. sin editar: esto
lleva a pensar que falta material para cubrir el —-—
tiempo del noticiario.

Por tratarse de dos medios y dos lengua-
Jes distintos, es poco recomendable encadenar la --
" emision En punto con las radiodifusoras. pues el —-
audio de un noticiario de TV no es en sf{ un noticia-
rio radiofénico.



No se recomienda encadenar la emisién En pun-
to con las radiodifusoras porque el audic de un noticie-
ro de TV nc es en sf un noticiario radiofénico., se trata
de dos lenguajes v dos medios de naturaleza distinta.

MONITOREO PREVIO

Antes del monitoreo anterior, se hizo otro --.
el viernes 10 de mayo de 1985; se monitore6 XHTVA FM, Ra
dio Tabasco de las 22:00 horas al clerre de la esta—--—-
cion 1/.

El sabado 11 se realizaron muestreos (graba--
ciones) de Radio Tabasco durante 14 horas. El1 domingo -
12 se grabaron muestras de XETVA AM., La Nueva Estacion.
durante 16 horas. EI1 lunes 13 se monitorearon y graba--
ron un total de 17:30 horas de las 18 horas de trasmi---
sion que cubre la Nueva Estacion, y 13:30 horas de las -
19 horas que esta al aire Radio Tabasco.

1/ Nota importante: Para este monitoreo se tuvo la va--
1iosa cooperacion de Raziel Garcla Arroyo y Martha -

Garcfa de Garcia.
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Del monitoreo de la noche del viernes a la --
del domingo se hizo una evaluacién general, v de las gra
baciones correspondientes al lunes 13, tomado como proto
tipo de las trasmisiones de la semana. en virtud de gque
los sabados y domingos varia la programacion, se proce--
di6 a medir tiempos para cada rango de la radiodifusion:
a) avisos., promocionales e identificacién de la sefal; -
b) mensajes civicos y de orientaci6n social: c) capsulas
culturales: d) noticlarios: e) programas no musicales:
y T) programas musicales, cuyo contenido se catalogé de
acuerdo a los principales géneros: vernacula, tropical,
moderna-comercial, romantica, rock y otros.

Resultados del #Monitoreo

En ambas radiodifusoras se encontré que habia
abuso de 1a musica moderna y comercial, como el rock, --
asf como de la locucion de promocionales, mensajes e ——-
identificacion de sefial; esto dltimo es m&s notable en -
la Nueva Estaci6n. Ambas operan, basicamente, como esta
clones disqueras de corte comercial, situaci6én que se —-
acentuaba por la jerga y estilo populachero de algunos -
de sus locutores. '
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El proporcionar la hora de manera frecuente -
era un buen servicio al auditorio de esas emisoras.

En las tres horas escuchadas la noche del ---
viernes 10 de mayo ae 1985, en Radio Tabasco se trasmi--
ti6 exclusivamente rock. ademas de los promocionales, --
mensajes e identificacion de senal.

El sébado 11, en Radio Tabasco durante media
hora se rindi6 homenaje a las madres. festejo celebrado
el dia anterior.

De acuerdo con las muestras de monitoreo de -
Radio Tabasco, el sédbado se trasmitfan dos buenos progra
mas. Proveccién universitaria, a cargo de la Universidad
Judrez Autdnoma de Tabasco., v El Hombre y el tiempo. Exis
te un programa infantil! de contenido cultural. titulado

Cuentos para despertar.

Desde las 15:50 a las 21:00 horas se trasmi-—-
tfa en FM masica suave instrumental, sé6lo interrumpida -
por los espacios dedicados a Cuentos para despertar y --
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Realidades.desde luego por promocionales y mensajes. pa
ra continuar a las 21:00 horas, con el programa E1 gol-
pe de la musica.consistente en una hora de “misica dis-
co” (rock vy Jazz) sin cortes para mensajes y promociona
les. Al concluir esta emision. se trasmitié musica ---
rock durante tres horas., hasta la una de la manana del
domingo 12 de mayo.

Para este analisis se monitoreé XHTVA-FM Radio
Tabasco, el lunes 13 de mayo, de las 13:30 horas hasta
l1a 01:00 horas del martes 14:; es decir durante 13 y me—-
dia horas de las 19 gue Dermanecé al aire, lo cual repre
senta el 70% de sus trasmisiones. En otro muestreo. sin
grabar, & tas 09:00 horas se capt0 un programa con masi-
ca de sones huastecos. mariachis y de bailes regionales
de varios puntos de la Republica.

La musica moderna-comercial se trasmitio de -
las 12:30 horas (inicio de monitoreo). para terminar a -
las 14:30 horas, en tanto la musica de jazz, moderna es-
tadounidense -también de corte comercial- y de las gran-
des bandas, como se anuncié, ocupd los espacios de las -



15:00 a las 16:30 horas de las 17:00 a las 19:00 horas y
de 21:00 a las 22:00 horas. La mosica argentina se trag
mitié durante 3 horas. de las 10:00 de 1a noche a la ——-

01:00.

En Radio Tabasco se pasan al aire tres melo—-
dias continuas por cada blogue de promocionales., mensa—-
jes e ldentificacion de sefal; por ello tiene menor car-
ga de avisos respecto a la que se tierne en La Nueva Esta
cién, sin aque por ello deje de ser elevado el numero de
textos y tiempo due ocupan esas trasmisiones. lo cual de
}a a Radio Tabasco en un perfil de corte comercial. La
forma como la locutora en turno condulo el programs oe —
masica argentina puede ser modelo a seguir para la locu-
cién en ambas radiodifusoras culturales del gobierno del
Estado. Los datos que aporta, entonaci6n de su voz vy la
forma como presenta el programa, dan a éste cdracter cul
tural. patron no observado en 1a emision sabatina de -—-

rock, a cargo de la misma conductora.

Segin lo observado., existe un abuso por cuan-
to a la misica moderna y extranjera se refiere; ello con
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trasta el tiempo dedicado a Voces y letras de Tabasco., -
programa semanal que s6lo dispone de quince minutos., lo
ctal da un promedio de dos minutos por dfa-semana.

Las tres horas dedicadas a la masica argenti-
na —que en el mismo horario lo fue de rock el viernes y
sabado-, auln cuando constituye un programa en extremo --
largo, esta bien llevado.

Ademéas, al trasmitir la sefal de identifica--
cioén, se mencionaron las frecuencias y ubicacién de las
repetidoras de Radio Tabasco., Hubo en el programa exce-
SC d¢c avisss y promocionales y, alaunos de ellos, como -
las emisiones A través del rock v El golpe de la masica.
por sus fondos musicales, rompen la estructura general -

del programa.

Sin embargo, las tres horas pueden ser mejora
das en contenido y con menor tiempo de locucién -10s men
sales y promocionales ocuparon en este espacio un tiempo
global de 45’ 27”, esto es, el 25% de la trasmisién. Se
distingue de las deméas emisiones musfcales por proporcio
nar antecedentes y referencias de los cantantes que pre-

senta.
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En las 12 vy media horas monitoreadas., sélo se
encontraron cuatro capsulas culturales; dos de ellas en
el programa de masica argentina. En el mismo lapso se -
emitieron 10 mensajes cifvicos y de orientaciodn social. -
pese al elevado tiempo abierto para este fin.

De 1os promocionales escuchados se desprende
que los martes y domingo hay un espacio para mUsica cul-
ta a través de los programas En concierto y Bellas Artes

en radio, respectivamente.

Para el analisis de XETVA AM La Nueva Esta--——
-cion, se tomd como base el monitoreo del lunes 13 de ma-
vo de 1985 por ser el mas representativo de las trasmi--

siones semanales.

Con el fin de hacer un comentario global, se
parte de 1os muestreos logrades el domingo 12, difa en -
que, como lo anuncian, es "“de misica variada”., de dife-
rentes géneros entremezclados. De las 17:00 a las ----
22:00 horas estuvo en turno un locutor., quien aparte de
su estilo vulgar, hace tediosas las emisiones con un --
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exceso de saludos, identificacién de sefial muy frecuente
y demasia de promocionales a los programas de esa radio-
difusora. El domingo no se escuché¢ ninguna cépsula cul-

tural,

En la masica moderna-comercial se tiene Dredi
lecci6n por aquellos cantantes que reportan como mayor -
vendedores de discos.

Asimismo, v en términos generales, tanto la -
masica como el estilo de los locutores hacen que las —-—
trasmisiones de 1la Nueva Estacion tengan el mismo perfil
que el de las estaciones comerciales. La misica es seme
Jante, v el tiempo dedicado a mensales es igual o mayor,
lo Unico que cambia es el contenido de éstos. En los --
promocionales de la misma difusora hay un gran abuso, al
gradoe que en lunes ya se invita repetidamente a escuchar
programas que pasaran los sabados.

No obstante que se trata de una emisora esta-
tal, s6lo se encontr6 una capsula cultural -efemérides
mexicanas correspondientes a la fecha dentro del progra-

ma Voces del campo.
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‘ i( Programas musicales como La hora de Javier So-
1is y sus invitados, La hora de los Beatles y Poemas vy -
cantares., s6lo se distinguen de la programacién general.
el primero, por contener misica vernacula: el segundo, -
masica de los cantantes ingleses; y el ¢gltimo, por in---
cluir algunos poemas. Por 1o demas. estan sobrecargados
de promocionales y mensajes, los cuales 1lenan un tiempo.
en el primero de ellos, de 10”7 417, y en el segundo, de
23' 30", esto es. poco mas de un tercio de total de cada
una de las trasmisiones. Ninguno de los dos primeros --
esta documentado; faltan datos blogréaficos de los perso-
najes a quienes estan dedicados, asi como destacar su im
portancia dentro de la musica mexicana., el primero. y en
el movimiento musical mundial., los segundos, datos que -
darfan contenido cultural a dichas emisiones.

También fue notoria la ausencia de producto--
res -excepto en 1os noticiarios. que tienen buena cali-
dad-. La musicalizaci6én no se ajusta en estilo a 1os ho
rarios en que se trasmite, como es el caso del rock. que
también se escucha a las 08:30 y 12:00 horas.
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En el caso del programa Voces del campo. se -
tiene un buen noticiero agropecuario, por sus comenta--
rios sobre plagas -en este caso de la arana roja- y gangA
der{a —aparato digestivo de los rumiantes-, resultan su-
mamente largos y tedidsos. Hay una ausencia de partici-
pacion directa, desde cabina o por teléfono, de los “cam
pesinos”; falta pron6stico del tiempo, muy Gtil para las
labores del campo. etcétera.

Aparentemente, fuera de Voces del campo., no -
hay programas en vivo ni controles remotos:; se abusa de
la misica grabada -suelen escucharse discos rayados-.

Se trasmitieron, en las 17 y media horas moni-
toreadas, 120 mensales de orientacion social y civica, -
de los cuales s6lo se identificaron siete textos: esto -
da una idea de la Intensa repeticién de los mismos, que
aun con su buena calidad, resaltan por monotonos,

Ademés, al igual que la identificacién de se-
nal -que llega a durar 45“- no hay una separacion defini
da entre los mismos; pueden repetirse a los tres minutos,
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que pasan cada media hora; se inflere que éstos quedan -
al criterio ce los conductores., lo cual se verifica por
las aglomeraciones en determinados horarios.

Destaca, igualmente, una tendencia muy marca-
da por incluir el rock, a los cantantes de moda y can—-
ciones en inglés, tal como se hace en la radio comercial,
Tal hecho es preocupante. ya que por atender estos géne-
ros musicales no se alienta las creaciones regionales y
nacionales., y asi se genera una progresiva desvalorize--
cion de ls cultura tabasquefa.

Sin embargo, no tienen porque excluirse tales
manifestaciones musicales., pero si establecer un equili-
brip con otras modalidades, en especial mexicanas, y en-
riguecerlas con informaci6én sobre su origen y significa-
do, parz que pasen a formar parte de la difusion de la -
cultura universal,
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4, INTERRELACION DE CORAT CON EL SISTEMA REGIONAL
Y NACIONAL DE MEDIOS ELECTRONICOS DE
- COMUNICACION MASIVA



En México existe un sistema nacional de me---
dios de comunicacion masiva del cual dispone la federa--
cioén para el ejercicio de su soberania vy estimular el de
sarrollo del proyecto nacional.

Igualmente, este sistema de medios es utiliza
do por la federacién para promover la unidad nacional e
identidad cultural de los mexicanos.

El sistema comprende los medios impresos, -—--
electronicos (radio y television) y cinematograficos; to
dos los cuales., operados en lo individual y por distin--
tos ofganismos, sirven a los tTines globales de la nacion
y la federacio6n. 1/.

Por lo que toca a la nacién, que es deposita-
ria de la unidad de los mexicanos en el tiempo vy en el -
espacio, el sistema de medios se utiliza para mantener y
fortalecer el sentimiento comin y comunitario dque compar
ten todos aquellos que en lo mexicano reconocen su ori--

1/ Véase a Secretarfa de Programacién y Presupuesto: --
Plan Nacional de Desarrollo 1983-1988. Informe de --

EJecucion 1985, pp 4b-47.
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gen y la determinaci6n del presente como realidad obje--
tiva v actuante, precisamente para lograr la sobreviven-
cia dé la naci6n mexicana con sus singularidades y pecu-
liaridades., cada vez mas unida, fuerte, respetada y ----
libre.

Para servir a la comunidad nacional, estos me-
dios hacen comunes los elementos imprescindibles de la -
nacién, como el idioma, espacio territorial, creencias,
tradiciones, costumbres, pasado historico, que son tam--
bién la base de la sobrevivencia y la identidad nacional,
asf como diferenciacion de una y otra nacion.

Respecto a la federacién, los medios de comu-
nicacién masiva referidos, en primera instancia, son em-
pleados para informar al pueblo mexicano., segtn lo esta-
blecen los artfculos Tercero y Sexto constitucionales en
lo referente al derecho a la Informacién. asi como de --
acuerdo a lo previsto en el Articulo 41 Constitucional -
en lo referente, sobre todo. al acceso de los partidos -
peliticos a los medios de difusidon colectiva y a todo —-
cuanto concierne, afecta o beneficia a 1a Reptblica Mexi
cana, entendida como una totalidad jurfdica y politica.
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En este sentido, el sistema de medios de comu
nicacién masiva que utiliza la federacién sigue (e infor
ma acerca de) las dinamicas derivadas de lo establecido
en los articulos constitucionales namero 39, 40 y 41 (de
la socberanfa nacional y la forma de gobierno); 42, 43, -
qy, 45, 46, 48 (de las partes integrantes de la Federa—-
cion v del territorio nacional) 1/

Asimismo, el uso de este sistema de medios de
comunicacion masiva se apega a los articulos constitucig
nales 49, 50, 51, 52, 53, 54, 55, 56, 57, 58, 59, 60. 61.
62, 63, 64, 65, B6, 67, 68, 89 v 70 (de la divisién de -

poderes).

También los artfculos 71 y 72 (de la iniciati
va y formacion de leyes); articulos 73, 74, 75, 76 v 77
(de las facultades del Congreso); Articulo 78 y 79 (de -
la Comision Permanente): articulos 80, 81, 82, 83, 84, -
85, 86, 87, 88, 89, 90, 91, 92 y 93 (del Poder Ejecuti--
vo); articulos 94, 95, 96, 97, 98, 99, 100, 101, 102, —-
103, 104, 105, 106 v 107 (del Poder Judicial).

1/ Aqul también se involucra el Articulo 27 Constitu-—-
cional,
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Los artfculos 108, 109, 110, 111, 112, 113 y
114 (de las responsabilidades de los funcionarios pabli-
cos), artfculos 115, 116, 117, 118, 119, 120, 121 y 122
(de los Estados de 1a Federacion).

Artfculo 123 (del trabajo y la prevision so--
clal): artfcuios 124, 125, 126, 127, 128, 129, 130. 131,
133 y 134 (prevenciones generales):; Artfculo 135 (de las
reformas a la Constitucion) y Articulo 136 (de la invio-
labilidad de la Constitucion).

A partir de estos fundamentos constituciona--
les, que norman las reiaciones juridicas y poifticas ds
la Republica Mexicana, los depositarios del poder fede—-
ral v la base del mismo, gque es el pueblo, se tiene el -
material informativo que debe divulgarse por el sistema
de medios de comunicacién masiva de.la federacion,

La organizacidon federal en México es una rea-
lidad que ya no estd a discusién: nadie propone otro sis
tema alterno, como el centralismo, sefala Jorge Carpi--—-
zo0 1/.

1/ Véase a Jorge Carpizo: "El Sistema Federal Mexicano
en 1971“.
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En lo juridico., hay -identificacién de las de-
cisiones fundamentales entre la federacion v entidades -
federativas, 1o cual hace resaltar también el aspecto re
publicano del sistema.

Lo econ6émico, por su parte, ha sido factor --
centralizador y unificador de las entidades federativas
con el todo federal:; precisamente, al recaudar la federa
cién casi la novena parte de todas las contribuciones --
del pals, y al necesitar las entidades del apoyo economi -
co del centro: ocurre asi porgue no hay equilibrio eco--

némicc por parte de las entidades federativas y la fede-

5 Hi-1 8+

Dentro de lo politico, es también una reali--
dad que el centro puede declarar la desaparicion de los
poderes locales con relativa facilidad, en tanto que --—-
existen las facultades constitucionales para ello.

Un aspecto politico mas es la existencia de -
un partido en el poder y, por ello, muy poderoso, en tan
to que del mismo salen quienes ocupan la casi totalidad
de los cargos de eleccion popular, y es controlado por -
el poder central.
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Igualmente estén los crganismos descentraliza-
dos que operan en todo el territorio nacional, como el -
Seguro Social; Nacional Financiera; Banco Nacional de --
Obras y Servicios Publicos: Comision Federal de Electri-
cidad; por dar un ejemplo de los instrumentos que tiene
la federacion para influir y hasta subordinar a las enti
dades federativas.

Sin embargo, las tendencias actuales (1985) --
han sido orientadas a equilibrar, ademas de evitar la --
centralizacion y descomposicion de las relaciones entre
la federacion y las entidades federativas; se busca que
en lugar de subordinaciones haya coordinaciones, tal v -
como lo establece nuestra Constitucién Politica 1/.

En esta coyuntura. no puede ser mal visto que
las entidades federativas se fortalezcan., no para enfren
tarse al poder federal, sino para reforzar a la misma fe
deracion y a la estructura republicana.

1/ Véase a Instltuto de Investigaciones Juridicas:
Diccionario juridico mexicano, Tomo IV, p 202.




Consecuentemente, as! como la federacién dis
pone de un sistema de medios de comunicacidn masiva, pa-
ra los propositos antes citados, cada entidad federativa
debe disponer de un sistema analogo, con propdsitos simi
lares, pero encuadrados al ambito local y siempre pensa-
dos como complemehto de los fines que persigue la federa
cién v el principio fundamental de la nacién. es decir,
su propia sobrevivencia.

Cabe subrayar que el sistema federal de me-—-
dios de comunicacion masiva no estd formalizado, es de--
cir, no se identifica oficialmente como tal. ni siguiera
esta operado por un sclo organismo, ¢ instancias coordi-
nadas por un cuerpo central; aungue no hay anarqufa, a -
veces se incurre en duplicidad de funciones o0 en un apro
vechamiento por abajo de la potencialidad del sistema.

Entre los recursos comunicativos electronicos
que conforman este sistema federal destacan las estacio-
nes de radio v TV que coordina la Direccion General de -
Radio y Television de la Secretarfa de Gobernacidn. que
‘Incluye canales y redes televisivas como Canal 7. Canal
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13 y Television de la Republica Mexicana. La cadena ra-
diofénica Radio México, gue enlaza a todas las radiodifu
soras del pals para difundir mensajes que hace llegar la
federacion en determinadas circunstancias., o bien, La Ho-
ra Nacional. Igualmente., se tiene la Agencia Noticiosa
NOTIMEX vy el organismo encargado de producir y comercia-
lizar papel periddico (PIPSA), que dependen de la Secre-
tarfa de Gobernacion,

También esta incluido aqui el servicio de bo-
letines que en forma aislada o conjunta expiden los orga
nismos federales para difundirse por prensa, radio y te-
levisién; ademds del 12.5 por ciento del tiempo de tras-
mision que del total le corresponde al Estado como pago
tributario en especie.

Dentro de 1os medios Impresos esta el perioddi
co E1 Nacionai, asf{ como todas las oficinas de prensa --
que -con distintos nombres-tienen los 6rganos federales,
icnluidos los espacios que el gobierno federal compra a
los diarios y revistas. Aquf también se encuentran to--
das las publicaciones pericddicas 0 especlales que edita
cada dependencia federal, como el Diario Oficfal.




221

En cuanto a los recursos cinematograficos, --
ademas de las instalaciones para la produccion de pelicu
las, esta la cadena de salas cinematograficas que en to-
do el pais tiene la Secretaria de Gobernacién del Gobier
no de la Repdblica.

Con este sistema se relaciona e interactua la
Comisidn de Radio y Television del Estadc de Tabasco —--
(CORAT) para cumplir con las finalidades de la radiodifu
sion publica mexicana que busca, como todo poder pdblico
que se instituye para el bien del pueblo 1/. beneficiar
a los mexicanos de las cntidades federativas con la in—-
formacion y el pensamiento contemporaneo, asi como el —-
fortalecimiento de 1a identidad vy tradiciones nacionales
y locales.

4.1. Alcances
Si bien en el ambito operativo ain no puede -

decirse (1985) gue CORAT haya alcanzado un rendimiento -
aceptable en el desempefio de las funciones que le asigné

1/ Artfculo 39 Constitucional.
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el Gobierno del Estado de Tabasco, esto de ninguna mang
ra es motivo para siquiera pensar que es un proyecto fa
111do.

En los momentos de hacer las investigaciones
que se presentan en este trabajo. CORAT apenas tenfa dos
anos de existencia y va habla logrado hacer varias apor-
taciones en bien de la cultura local, de la informacién
politica regional y formacién de personal especialfzado
en la produccién y manejo de estaciones de radio y TV.

Por 1o mismo, a CORAT se le abrian amplias po
sibilidades para cumpliir los fines -de manera mas eficaz
porque lo hace con sentido y estilo propio de los tabas-
quenos- de la radio y teledifusién publicos. precisamen-
te desde la 6ptica nacionalista y federalista, pero con
respeto y reconocimiento al derecho que cada entidad fe-
derativa tiene para sobrevivir y desarrollarse.

Consecuentemente., de acuerdo a la citada dina
mica, a los tabasquefos no se les imponen mensajes y pro
gramas generados en el centro del poder federal. de ----
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acuerdo a modelos externos y ajenos ~en cierta forma- de
su forma de ser, sino gque se retoman las necesidades co-
municativas que tienen la federacion y la nacidn y se sa
tisfacen con los elementos culturales., politicos y socia
les, incluso los Intereses regionales. que prevalecen en
la entidad.

Esto finalmente ha hecho que CORAT actte de -
modo coordinado y complementarioc para los fines persegui
dos por el proyecto historico de la nacién mexicana, y -
nunca de otra forma o0 en contra del interés de todos los

Dicho de otra manera. CORAT hace -en el ambi-
to local- exactamente lo mismo que el sistema federal de
medios de comunicaci6n masiva, que a su vez responde a -
las disposiciones polfticas nacionales de comunicacion.

Sobfe estas bases., para entender y explicar a
CORAT, debe acudirse al sentido de esas politicas nacio-
nales de comunicacién, que aun cuando en el caso de Méxi



224

co no estan formalizadas en un sélo cédigo o reglamento,
s{ pueden delimitarse facilmente a partir de los linea--
mientos que al respecto sefiala, entre otros, Peter --—-——-
Schenkel 1/.

Con la implantacién de politicas nacionales -
de ccmunicacion puede ordenarse el sistema de ccmunica--
cion del pais de acuerdo a las necesidades prioritarias

. del mismo.

Y por una politica nacional de comuriicacién -
se entiende €l conjunto explicito de politicas parciales
de comunicacion integradas en un proyecto coherente de -~
disposiciones y normas mediante los cuales los organis--
mos responsables de la comunicacién estatal (federal y -
local) pueden cumplir satisfactoriamente sus funciones.

Se dan casos, como va se indicd, de que no se
disponga de ese cuerpo formalizado e integrado., aln cuan
do existen disposiciones y normas explicitas que retnen
los elementos para ser consideradas politicas parciales

1/ Véase a Peter Schernkel y otros: Politicas naciona--
les de comunicaci6n. Passim.




de comunicacién estatal, puesto que mediante ellas se es
tablecen los criterios con que operan y se usan los re—-
cursos comunicativos del Estado.

Las polfticas de comunicaci6n tienen que ver
con la asignaci6n de recursos para el desarrollo comuni-
cativo del Estado vy la nacidn: con el papel del mismo Es
tado como impulsor de la comunicacl6n entre los distin-—-
tos sectores sociales, politicos y culturales: con 1los -
derechos. libertades y restricciones de la comunicacioén
publica y privada: el uso de las modernas tecnologias --
gue, a su vez, posibiliten ia difusion de mensajes al ma
vor numerc de personas y al menor costo rposible: con la
divulgacién de los valores y la identidad naclional. asf
como la diversidad polftica y cultural que {nvolucra la
comunicacién en un espacio territorial que (como en el -
caso de México) al mismo tiempo es sociedad, republica,-
nacién, Estado, federacion vy entldades federativas.

Esta comple)idad sociopolftica y cultural ---
obliga a que una instancia con fundamentacidén legal vy fa
cultades legitimadas por todas las fuerzas que entrarfan
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en pugna en un momento dado, sea la encargada de estruc-
turar y desarrollar. ademas de la comunicacidn estatal.
la comunicacién naclonal, cultural y educativa: dicha --
instancia sé6lo podria ser el Estado.

La participacién del Estado es sdlo con caréac
ter regulador y promotor. y en el caso de México no nece
sariamente significa la eliminacién del sector empresa—-
rial en el uso y explotacion de las modernas tecnologfas

comunicativas.

Por 1o mismo, lo anterior no implica estati—
Zar los medios de comunicacién péGoiica (cine, prensa, ra
dio y televisidén) en manos de la iniclativa privada., ni
afectar las libertades de expresidn y prensa., sino edqui-
librar los flujos de informacidn y procesos de comunica-
cién masiva de acuerdo a los intereses nacionales.

De esta manera, se busca que el Estado haga -
aquello que en materia comunicetiva los empresarios no -
hacen o no les interesa hacer; dicho de otra manera, con
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las politicas nacionales de comunicacién pueden comple-—

mentarse el servicio social de los medios de comunicacion
masiva que detentan los empresarios y los recursos comu-

nicativos de los cuales dispone el Estado.

Esto, desde luego, no equivale a implantar el
socialismo en las esferas comunicativas., sino democrati-
zar al sistema nacional de comunicacion.

Parece que asi lo entiende ahora el gobierno
mexicano, y se apareja con el marco juridico derivado en
la reforma politica federal de 1977, con la cual tuvie—-
ron oportunidad de participar en l1os procesos electara--
les varios partidos politicos de tendencias marxistas --
que por anos se vieron forzados a sobrevivir en la casi
clandestinidad; se aspira a una organizacion social més
equitativa, Jjusta y democratica.

Ilustra lo anterior lo dicho por el Presiden-
te Migue! de la Madrid Hurtado al inaugurar la Primera -
Asamblea de la Asociacién Nacional de Prensa Obrera, ce-
lebrada en el Distrito Federal, el 10 de enero de 1986:
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En upa sociedad plural como la nuestra, por--
que respeta las libertades individuales, pero
también asegura los derechos de los grupos: -
porque reconoce el derecho de pensamiento 1i-
bre y expresion libre de las ideas: porque he
mos rechazado el Estado autoritario que con--
trole el pensamiento de los hombres, es muy -
importante que los grupos sociales mayorita--
rios del pals tengan acceso a los grandes me-
dios de comunicacion y tengan., ademas, sus —-
propios medios de comunicacion y orientacion.

Relacionado con esto, cabe subrayar que para

diversos grupos mavoritarios esta cerrado el acceso a -

la radio y television, como caso especifico de grandes
medios de comunicacién: la prensa en este sentido es —-
mas flexible y se halla atenta a los problemas sociales,
aparte de que sindicatos. asociaciones y partidos polf{--
ticos., pueden editar sus propios periddicos o revistas.



229

Disponer de estaciones de radio y television,
en cambio, es va un privilegio que, de no corregirse las
tendencias, darfa lugar a un monopolio del minoritario -
sector empresarial, el cual dispondria asi de un impor--
tante medio de expresion e influencia, en menoscabo de -
los intereses mayoritarios.

Aqui., en esta coyuntura, aparece la trascen--
dencia de CORAT., pues este organismo sf act@a como un re
gulador del fendmeno comunicativo:; ello equivale a decir
que CORAT sirve de medio de expresi6n y tribuna a parti-
dos politicos, sindicatos, asociaciones civiles, cultura
les y otras, aque no tienen recursos econdmicos para pa--
gar los servicios de la radio v televisién comerciales;
de esta manera CORAT rompe el privilegio o cuasimonopo--—
lio del sector empresarial., gque precisamente tiene en --
sus manos infinidad de recursos para constituirse en una
clase polftica dominante.

El Estado no puede quedar a merced de que ---
grupos economicamente poderosos edifiquen un poder polf-
tico paralelo al estatal vy le disputen la soberania, ain
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cuando -en el caso de la comunicacion maélva- ese poder
se sustente en la manipulacion industrial de las concien
clas y en la induccién de opiniones (juicios de valor) -
en contra del beneficio mayoritario, la Justicia socio--
econémica y la democratizacién del sistema pol{tico mexi
cano: al mismo tiempo que favorecen corrientes de opinioén
y culturales a favor del imperialismo.

CORAT es un Intento regional para impedir que
lo anterior ocurra, para preservar la cultura local v na
cional; para facilitar la participacion democratica y la
libre expresion de los nucleos sociales menos favoreci--
¢0s con el desarrolio econdmico: para. finalmente, buscar
usos mas racionales de la radio y television.

Para el efecto, v como parte de las primeras
accliones significativas en este campo, CORAT ha estable-
cido diversos convenios de colaboracion con organismos -
federales, estatales e Instituciones educativas., cuya fi
nalidad ha sido formalizar los esfuerzos y sumlnistro de
recursos que se hacen y obtienen para la comunicacidén ma
siva orientada al servicio sociocultural y al fortaleci-
miento de la cultura tabasqueia y la mexicanidad.
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De estos convenios pueden mencionarse el que
se establecid en 1985 con la Distribuidora Conasupo del
Sureste, S.A. de C.V. (Diconsa), para contribuir a la -
integracién nacional y estatal., proporcionar informa---
ci6én objetiva y apoyar la difusidén de la educacién v la
cultura, mediante la coproduccién y produccién de progra
mas de radio y television: lo cual dio come resultado --
que Diconsa tuviera 1:30 horas semanales de programacién.
sin excluir la posibilidad de producir programas especia
les de radio y TV.

Otro convenio muy importante es el relaciona-
do con el Instituto Mexicano de la Radio v el Instituto
Mexicano de Teievisidn, celebrado en 1984 y con un plazo
indefinido.

Este acuerdo tiene como finalidad ampliar y
fortalecer los mecanismos de coordinacién entre el Esta-
do de Tabasco y la Federaci6n. dentro del campo de la —-
comunicacién publica vy sobre las béses de que es prop6si
to del Poder Ejecutivo de la Uni6n desarrollar los me---
dios regionales de comunicacion pablica y que dicho desa
rrollo se inscriba dentro del programa de comunicacion -
del gobierno federal.
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El marco jurfidico del acuerdo se fundamenta -
en los articulos 3, 4, 5. 8y 10 de la Ley Federal de Ra
dio v Television; articulos 27 fracci6én XX y 45 de la —-
Ley para el Control del Gobierno Federal de los Organis-
mos Descentralizados y Empresas de Participacion Estatal.
as{ como el Articulo 20, fracciones III, 1V, V y VI de -
los decretos de creacion de los institutos mexicanos de
la Radio y 1la Televisién., v también el acuerdo que facul
ta la creacion de CORAT.

Los referidos institutos han proporcionado —-
asesoria técnica para que el patrdén de difusi6én de las -
emisoras de CORAT no interfiera las estaciones de los --
institutos, y para que la senal de CORAT iiegue con Tide
lidad a las areas previstas y autorizadas.,

Iqualmente, los institutos han fungido como -
representantes de CORAT para los asuntos relacionados --
con el Sistema de Satélites Morelos. ‘

CORAT., por su parte, ha presentado informes -
periédicos acerca de la calidad de recepcién de los cana
les de los institutos.
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Para la programacidon de CORAT., los Institutos
pusieron a su disposicion el material grabado que inclu-
ve misica, seriales y discontinuos. Adem&s una y otros
se comprometen a realizar coinversiones.

Asimismo, los institutos incluyen a CORAT en -~
el sistema federal de adquisicién o cesién de derechos -
de materlial grabado o producido en el extranjero.

CORAT, en los términos del acuerdo., permite -
que los institutos participen con completas facultades
en las polfticas de programacién que determine Ia misma
CORAT. Y los institutos se comprometan a que CORAT sea
parte de la estructura de radiodifusisén regional,

Tanto CORAT como los Institutos se comprome--
tieron a establecer normas de calidad para los programas
y trasmisiones: los instjtutos., por su parte, capacitan
al personal de CORAT para £] mejor desempefic de las ta-
reas radiofénicas y televisivas; asimismo, hay inter---
cambio de personal. '
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Incluso. esta previsto que los institutos,cog,;
tribuyvan al financiamiento de CORAT, en los casos que --
asi se requiera.

Un convenio mas por un afno se celebré en 1985
entre 1a Secretarfa de Agricultura y Recursos Hidrauli--
cos, del Gobierno de la Republica, vy CORAT, para también
contribuir al fortalecimiento de la integracidon nacional
y estatal. proporcionar informacién objetiva y apoyar la
difusi6n educativa y cultural., mediante la coproduccién
y produccién de radio v TV, as! como para la capacitacid

agropecuaria,

Otro convenio de colaboracitn se establecid -
con la Secretaria de la Reforma Agraria del Gobierno Fe~
deral, mediante su Subsecretarfa de 0Organizacién Agraria.

El prop6sito de este convenio ha sido contri-
buir al desarrollo rural por medio de programas televisi
vos., en los cuales se difunden los principios basicos pa
ra la organizacion agraria, sus fundamentos polfticos y
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Juridicos, asl como sus antecedentes historicos y reper-
cusiones sociol?gicas; ademas de informar acerca de los
apoyos que el Estado Mexicano pone a disposicién de los
campesinos en materia de organizacion rural.

in convenio de colaboracion, que resulta sig-
nificativo por su trascendencia y articulacion de esfuer
2z0s, es el celebrado en 1985, con vigencia de un ano, —-
con la Universidad Juarez Aut6noma de Tabasco:; puede de-
cirse que con este convenio la UJAT esta en posibilida--
des de cumplir mejor las funciones sociales que tiene —
asignadas., especialmente, 1a difusion de conocimiento y
la cultura universal. nacional y regional.

De igual trascendencia resulté el Convenio -
de Coordinacién y Colaboracién Cultural celebrado entre
los Estados de Campeche. Chiapas, Quintana Roo y Yuca--
tén y la Secrelaria de Educacion Pablica, que busco ra--
clonalizar los recursos que cada una de las entidades -
citadas y la SEP destinan a la informacidn. entreteni--
miento., educacion y cultura.
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De esta manera, 10s gobiernos de los estados
del Sureste y la Secretarfa de Educacion Pablica convi--
nieron en copatrocinar la investigacion, preservacion v
difusidén del patrimonio artistico y cultural de la region,
asf como establiecer programas de intercambio y coiabora-
cion cultural entre las mismas entidades federativas. Den
tro del campo de la comunicacion masiva, se acord6 inter
cambiar programas culturales de radio v television: ofre
cer cursos para técnicas de radio y televisién; asi como
elaborar programas radiofonicos en lenguas indigenas., en
tre los aspectos para fortalecer el sentimiento de arrai
go e fdentidad regional.

Este convenio lo Tirmaron el 18 de enero de -
1984, en Tapachula, Chiapas, Eugenio Echeverria Caste—-—-
llot., Gobernador de Campeche; Absalén Castellanos Domin-
guez, Gobernador de Chiapas: Pedro Joaquin Coldwell. Go-
bernador de Quintana Roo; Enridque Gonzéalez Pedrero, Go-—-
bernador de Tabasco: Graciliano Alpuche Pinzo6n, Goberna-
dor de Yucatén, vy Jests Reves Heroles, Secretario de ---
Educaci6n Publica.
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Precisamente, este convenio de coordinacion y
colaboracién entre los estados del Sureste vy la SEP, fir
mado a cinco meses apenas de creada CORAT., se dio un pa-
so (importante ademas) en la formulacién de acciones pa-
ra definir y trabalar por los intereses culturales regio
nales, de manera racionalizada, eficaz y dentro de la --
perspectiva del proyecto histéorico nacional.

Asimismo, se sentaron las bases para que CORAT
pudiera interactuar con el sistema regional v el sistema
federal de medios de comunicacidén masiva.

Pese a ello, este convenic ng ha Tuncicinado -
del todo, en buena parte. por los problemas econémicos -
'3:qqe ha sufrido el pafs, lo cual daba lugar a que en 1985
se spreciara que el proceso evolutivo de CORAT se habla
frenado.

4,2 Limitaciones

Con todo vy los aspectos positivos que el pro-
yecto de CORAT lleva implicitos., a veces son mas las res
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tricciones vy limitaciones a las cuales se enfrenta., que
los apoyos., facillidades y aceptaciones brindadas a este
organismo.

Los dos primeros afos de existencia de CORAT
han sido azarosos, no s6lo por tratarse de una institu--
cién nueva, sino porque aflora a la vida en circunstan--
clas delicadas para todo el pais.

En este sentido., las limitaciones que afectan
a CORAT pueden clasificarse en circunstanciales. juridi-
co-administrativas., politicas, socioculturales y técni——
cas.

Las 1imitaciones circunstanciales correspon—-—
den a las situaciones agquellas que frenan la operacion -
y desarrollo de CORAT, pero de mapnera accidental, y sin
que sean permanentes.

Como ejemplo de lo anterior. y quizi la mas -
delicada de estas limitaciones, se tienen las restriccig
nes presupuestarias originadas por los problemas economi
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cos del pafs v que se agudlzafon con la calfda de los pre
clos del petré6leo en los mercados internacionales, sobre
. todo en 1985-1986.

Los sucesivos recortes presupuestarios de la
Federacién ha repercutido en el gasto publico de las en-
tidades federativas; ello ha obligado a que se establez-
can prioridades para la asignacién de recursos.

Se infiere que para el goblerno del Estado de
Tabasco son Imprescindibles las tareas que desempefia ——-
CORAT en dicha entidad: por 1o mismo. se ha procurado --
que este organismo sobreviva aun en medio de las limita-
ciones circunstanciales de orden econémice y presupues—-

tario.

Por otra parte, las limitaciones de orden Ju-
ridico de CORAT son en buena parte derivadas del atraso
que ha sufrido la legislaci6n relacionada con la radio vy
television en México,
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La Ley Federal de Radio y Televisién., fue pro
mulgada en enero de 1960, v aunque ha sido reformada, =-
las modificaciones no han resuelto los problemas, omisig
nes., lagunas e imprecisiones que hay en este ambito.

Al respecto, Ranl Cremoux, en marzo de 1976,
present6 una ponencia en la reunion sobre Comunicacién -
Social, Informacion y Conciencia Cfvica del Consejo Con-
sultivo del Instituto de Estudios Politicos, Economicos
y Sociales del Partido Revolucionario Institucional: en
dicha ponencia se destacaba que la Ley Federal de Radic
v Televisiéon se instituy6 con 40 anos de retraso a la —-
aparicion de la radio y la de la television,

Tard6 13 anos en expedirse el Reglamento de -
la citada ley., aque faculta a la Secretaria de Goberna-—-
cion a supervisar 1a orientacién v el contenido de la —-
programacién radiofénica y televisiva: en 1985 se encon-
tré que esa supervision es demasiado flexible y los con-
cesionarios buscan evadirla.



241

En cuanto a las orientaciones sanitarias, be-
bidas, alimentos y medicamentos, el reglamento tardé 14
afnos, respecto a la citada Ley: se encomenddé la deficten
te supervisioén a la hoy Secretaria de Salud.

Faltaban en 1976 (y todavia en 1985) el regla
mento correspondiente a las responsabilidades de la Se—-
cretarfa de Comunicaciones y Transportes. asl como el de
la Secretar{a de Educacion Pablica, 1La publicidad esta-
ba (y sigue asi) reglamentada de manera incipiente,

Las concesiones se entregaban (v entregan) a
particulares para que ¢éstos lucren con la difusion de -
ideas; para ello, se exigen up minimo de requisitos téc
nicos a los concesionarios, pero nada se dice de los --
contenidos.

Estas conceslones garantizan los intereses mi
noritarios de los emisores: s6lo de manera colateral se
protegen los intereses mayoritarios, representados por -
los integrantes del publico o auditorio.
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Los mismos concesionarios gozaban {(y gozan) -
de un régimen fiscal de excepciones., pues pagan en espe-
clie y en condiciones ventajosas para ellos.

El Estado contaba con organismos productores
y difusores que carecian de coordinacion minima y les —-
faltaban recursos (en parte esto se cafrlgio con la crea
cién de los institutos de Radio y Televisién en 1983).

Todo esto repercutfa en que la programacion -
de radio y TV en 1976 (en 1985) diera preferencia a for-
mas estereotipadas (y maniqueistas) de vida: insuficien
te nfmero de orogramas criticos v anslitices: impulse al
consumo indiscriminado e irracional: uso de recursos co-
municativos propios para sujetos de bajo coeficiente in-
telectual: resistencia a seguir los lineamientos de la -
Secretaria de Educacién Pablica y deformacion de la in--

formacién hacia formas de identificacién conservadora.

De las propuestas basicas que hacifa Rail ----
Cremoux en ese entonces -a diez anos de distancia- si——-
guen vigentes varlas. como actualizar y_ enriquecer tanto
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la Ley Federal de Radio y Televisi6n como su reglamento.
en los aspectos relacionados con fijar porcentajes prio-
ritarios a trasmisiones sobre cuestiones econémicas, so-
ciales, politicas v de extensién cultural: asf{ como Tavo
- recer el incremento de trasmisiones producidas nacional-

mente.

Asimismo. reglamentar la publicidad: asignar
come requisito para dar concesiones gue se cumpla con un
minimo de calidad en el contenido y expedir los reglamen
tos faltantes.

Geimas, derogar el impuesto en especie y sus-—
- tituirlo por un impuesto que grave los ingresos brutos -
de los concesionarios con una tasa pertinente.

2=

También crear un impuesto a la publicidad, de
acuerdo al tipo de productos anunciados y el numero de -~
veces que se difunda el anuncio.

A esto. ya relacionado con CORAT. puede agre-
garse que en la legislacion en materia radiofénica y te-
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levisiva nunca ha estado prevista la existencla de orga-
nismos regionéles con las caracteristicas de CORAT. aun-
qué si se Infiere que puede haber estaciones orilentadas
a servir a la colectividad,

Por lo mismo, la aludida omision legislativa,
tanto en el orden federal como en el estatal, en deter—-
minados momentos, pone la existencia de CORAT en una si--
tuacién bastante riesgosa. pues depende de que el gobier
no de la entidad considere o no a este organismo como -~
prioritario, necesario y benéfico para el pueblo tabas--
queno. en los aspectos relacionados con el fortalecimien
to de la identidad nacional. la cultura local y los inte
reses regionales, de acuerdo a 1os principios federati--
vos que se hallan definidos en la Constitucion Polftica
de la Repablica: as! como para hacer efectivo el derecho
a la informacién y proporcionar medios de expresion para
que los partidos polfticos y otras agrupaciones sociales
puedan manifestar sus puntos de vista respecto al aconte
cer local., regional, nacional e Internacional., y fortale
cer con ello la convivencia democratica.
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Por ello. sl en realidad hay interés porque -
los modernos medios electronicos de comunicacion masiva
sean utilizados para beneficio del pueblo, como se dice
para otros 6rdenes en el Articulo 39 de la Constitucion
de la Reptblica., entonces deberfa contemplarse en 1la le-
gislacion de la radio y TV que hubiera organismos como -
CORAT, dependientes de los gobiernos locales y apoyados
por la federaci6n: con esto se terminaria la incertidum-
bre en cuanto al futuro de organismos semejantes, y tam—
bién tendrian bien definidos sus campos de accién.

Dentro de 1las limitaciones de caracter polfti
co, una institucion del tipo de CORAT, coii las Tunciones
especfficas que se le asignaron en beneficio del pacto -
federal y desde la perspectiva nacionalista, necesaria--
mente es mal vista por determinados ntcleos del poder --
identificados con la minorfa econémica con intereses di-

versos en la entidad.

Al mismo tiempo. CORAT ha sido bien reciblda
por las capas progresistas y de orientacién democratica
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que tienen su asiento en Tabasco. entre ellas casi todos
los partidos politicos y organizaciones obreras y campe-
sinas, Incluidos 1os centros educativos.

Pero, también este organismo. & dos afios de -
su creaclion, era desconocido por buena parte de la pobla
cion que segufa ldentificada con el uso comercial de la
radio y television.

La no aceptacidon de CORAT., por afectar intere
ses o por desconocimiento de sus finalidades. se traduce
en limitaciones de orden polftico.

£h un caso, se trata de fuerzas opositoras —-
con influencia en diversos niveles de la administracion
publica vy otreos factores reales de poder, por 10 mismo,
pueden frenar o alterar el desarrollo de CORAT. o parte
de sus finalidades.

Sin caer en especulaciones, esta podria ser -
la situacioén en que incurren varios concesionarios en Ta
basco., que han dado evidencia de ser del todo ajenos a -
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la cultura e intereses populares locales, como a veces -
lo son también de la identidad nacional v del proyecto -

histérico de los mexicanos.

Se dice esto, precisamente, porgque los conce--
sionarics de radio y teievision empresariales de la enti
dad le han hecho el vacio a CORAT., es decir, no interac-
thian ni colaboran con este organismo, mucho menos acep--
tan su influencia y aciertos para modificar sus propias

trasmisiones.,

Por lo que toca al desconocimiento de CORAT --
por parte del publico., politicamente le afecta porque en
ese publico estd precisamente el apoyo dque necesita la -
instituci6én y es también su razén de ser, dado gue se —-—
cred para servir al pueblo tabasquerio.

Sin embargo., esto Gltimo puede corregirse en
tanto se busquen mas contactos para que el organismo se
vincule plenamente a los grupos mayoritarios de la po--
blacién tabasquenas; o sea, para que CORAT forme parte -



de la vida politica y soctocultural del pueblo de Tabas-
co, es lnsuficiente la sola programacion radiofénica y -
televisiva, en la cual participen personas representati-
vas y notables de la localidad.

Aungue no es posible -por tiempo v espacio- -
en este trabajo hacer una propuesta detallada para que -
CORAT se vincule de modo efectivo a la vida tabasquefa.
s{ puede destacarse que las principales corporaciones --
radiofonicas y televislivas que operan en el pals se han
arralgado socialmente y mantienen su fuerza econ6mica y
polftica porque disponen de maltiples mecanismos -distin
tos a la programacidén- para penetrar e interactuar con -
diversas capas sociales. como regalos al auditorio, en--
trada gratis a los escenarios en donde se hacen las tras
misiones, llamadas telef6nicas al aire para solicitar -~
ayuda: localizacion de personas extraviadas:; entrevistas

a grupos fllantrépicos., etcétera,

Mientras CORAT se limite a difundir sdélo su -
programacidn, sera diffcil que logre el apoyo generalliza
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do del publico; tiene que penetrar en ese auditorioy -
ser parte va de su cotidianidad sin que, desde luego, -
deba hacer exactamente aquello de lo cual se ha valido
la radio v televisidén empresarial 1/.

Lo que la radiodifusion publica debe ofrecer -
a su auditorio para cumplir debidamente con sus objeti--
vos difiere de un pais a otro, de acuerdo a 1as necesida
des que determinan el grado de desarrollo.

En México es funcién de la radiodifusi6n del -
Estado, entre otras, la creaci6n de un modelo haclia el -
que debe aproximarse la radio y televisién en su conjun-
to. Es decir, infiuir, compiemeniar ¥ promover un Siste
m3 Nacional de Television, mediante la competencia y el
ejemplo, con la finalidad de contribuir a la integracion
¥y, sobre todo. al desarrollo independiente de México, su
+perando la concepcion exclusivamente publicitaria de la
television privada. Esto es también para la radio.

Es indudable que existe un auditorio que se -
satisface indiscriminadamente con la programacién a la -

1/ Es decir, la radiodifusion.
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cual ha sido habituada. Pero el pablico no es homogéneo
y hay sectores que tratan de selecclonar sus programas -
buscando una mayor calidad en las emislones: ademds., co-
mo se sabe, el nivel cultural de una sociedad nunca es -
estédtico ni uniforme. Las formas de vida, las ideas y —
los gustos se modifican y en esta evolucién influyen los
creadores y los productores de programas de televisioén,

Sin dejar de satisfacer a las mayorias., es ne
cesario, pues, propiciar la selectividad del auditorio -
vy no adaptarse pasivamente al gusto medio del pdblico.
Sin actuar en forma coercitiva sobre el espectador -lo -
que serfa absolutamente opuesto 2 los obietivos de upa ~
auténtica sensibilizacién del ptblico a nuevos estimu—---
los-, hay que despertarle la conciencia del significado
del mundo en el cual le ha tocado vivir y de la responsa
bilidad que debe compartir dentro de la sociedad. La vi
sion del mundo que debe ofrecerse en las pantallas es la
vision realista de una complejidad no susceptible a solu
ciones faciles y enajenantes. E1 espectador debe apren-
der a conocer mejor la realidad de su tiempo y una de ——
las tareas de la radiodifusion del Estado es ofrecerie los
elementos para que pueda explorarla y formar su propio —

punto de vista.
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Se ha debatido ya sobre el problema de la co-
mercializaci6én en una emisora estatal. Si el asunto --
no se discute en abstracto sino en el nivel realista de
una economia como la de México., renunciar a la publici-
dad como fuente de financiamiento, implicarla automati-
camente condenar a la difusion pablica a la dependencia
definitiva del subsidio v a la privacion, a priori, de -
posibles utilidades. Es necesario el establecimiento de
politicas de comercializacion que, sin crear relaciones
de subordinacidn respecto de la publicidad, permitan a
fin de cuentas, el autofinanciamiento.

Para la radiodifusion del Estado la comerciali-
Zzacion del tiempo de trasmisién deberfa tender. en térmi-
nos generales, hacia dos objetivos: el primero., generar -
recursos o intercambiar bienes 0 serviclos necesarios pa-
ra el desempefo de sus operaciones. El segundo, coadyu--
var a la promocién comercial de las empresas del sector -
publico y apoyar el crecimiento de empresas nacionales —-
productoras de articulos esenciales para el consumo - --—
familiar.
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El camino de la television del Estado consis-
tirfa, de acuerdo con nuestra concepcién. en una opera--
ci6n mixta: centralizada en lo-relativo a las cuestio--
nes de produccién mas importantes -esto es, parte de su
programacion, sobre todo en las horas de mayor audiencia.
seria difundida a nivel nacional- y descentralizada en -
la difusibn de programacfén local y regional durante al-
gunas horas., para permitir la expresi6én informativa., ar-
tistica, cultural y comercial de la provincia mexicana -~
de modo que. en aladn momento. conforme a su propio desa
rrollo, la programacién pudiera originarse alternadamen-
te desde la capital o desde la provincia.

Uno de los problemas en las sociedades que —-—
han pasado por un largo proceso de aculturacioén, es el -
de la pérdida de su propia identidad debido a las influen
cias recibidas del exterior. Los medios de comunicacion
de masas pueden contribuir en mayor o menor grado a esa
pérdida del ser y de los valores nacionales, pero tam---
bién pueden avudar a fortalecerlos.
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La radiodifusion del Estado debe tender a cum-—-
plir, de una manera creciente y progresiva, su papel de -
difusora de mensajes de contenido nacional, cultural y --
civico, y de factor estimulante, mediante la competencia
y el eJemplo., para suscitar nuevas formas de programacion
en la television privada. La ampliacion de su cobertura,
s6lo superada antes por Canal 2 de Televisa, ha aumentado
en una medida importante su capacidad para llegar directa
mente al publico. Pero no es posible olvidar que la ma--
yoria de ese pablico estd condicionado al orden de estimu
los que la pantalla chica le ha trasmitido durante un ——-
cuarto de siglo vy que ese género de condicionamiento no -
se altera de un dia para otro 1/.

Para poder cumplir cabalmente con sus finalida
des., la television pablica tendra que adquirir m&s impor-
tancia, no s6lo en cuanto a la cobertura sino en cuanto -
al namero de opciones ofrecidas al auditorio. Sera ----
necesario, también, abrir las posibilidades de participa-

las comunldades locales y regionales, lo cual podria lo--

1/ Actu?lgenteA(1985), el canal con mayor cobertura
es el 7.
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grarse mediante un sistema mixto de programacion naclio--
nal, regional v local, acorde con la politica de descen-
tralizacion que pretende el gobierno federal. Por otra
parte, deberfa simplificarse el conjunto de organismos -
que a la fecha interviene en la radiodifusion v cuyas --
funciones pueden traslaparse, duplicarse o no cumplirse
debidamente. Al establecerse una cabeza definida de sec
tor —-experimentada y competente- se lograria una mayor -
coordinacién vy consistencia en las polfticas y mayor -
aprovechamientc de 10s recursos.

De los habitos de preferencias del pdblico, -
se desprende una limitaci6n mas que también obstaculiza-
a CORAT; st trats de 105 aspecios sociocuiturates, en las
cuales la radio vy television empresarial ha influido y -
aprovechado para el manejo del pdablico como un mercado -

potencial.

Uno de dichos aspectos es la costumbre: duran
te décadas. para la gente se hizo familiar un estilo de
programacion y un grupo de personas que actuaban como --
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locutores. animadores. conductores e {nformadores. entre
otros, en la radio y TV del Distrito Federal: las esta—-

clones locales repitieron el modelo.

Cuando otro uso de la radio y television se -
hizo una necesidad objetiva y una demanda de fuerzas de-
mocraticas y naclonalistas, aparecieron estaciones como
Canal 13 o Radio Educacion, aue modificaron a fondo sus
emisiones., vy dejaron de parecerse a Canal 11 o Radio ~-—-
UNAM, que antes de 1973 tenfan una nocién muy rigida y -
solemne de la cultura y la expresién artistica.

Con ello se ofrecia una aiternativa al pabli-
co: pero éste segufa (v sigue) inclinado a preferir aque
110 que provenia de las antiguas estaciones radiofénicas

y televisivas.

Para guienes esperaban un cambio automatico y
hasta fulminante en los gustos del pablico, esta situa--
cién debio parecerles frustante: se ignoraba. o no se ~-
admitfa, que la educacion y reeducacién de los integran-
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tes del auditorio tendrfa que ser un trabajo lento y --~
gradual, de la misma manera como la gente se habitué a -
las trasmisiones de 1os medios electrdonicos mercantiles.

Esto fue una limitacidn severs para ia radio
y TV de caracter no comercial, incluso., personas por de-
mas vinculadas a los ndcleos empresariales, calificaron
a esta circunstancia de fracaso del experimento estati--
zante de los medios electronicos de comunicacién masiva,

A doce afios de distancia, ese ”fallido” experi .
mento ha demostrado que es capaz de servir como una op—-—
cion seria al pablico, y 1lev6 a la creacion de organis-
fios coimo ei Instituto Mexicano de la Radio y el Institu-
to Mexicano de Television en 1983.

El caso de CORAT es parecido, aungue se en--
frenta a experiencias novedosas., como son el trabajar -~
en una entidad federativa, y con limitados recursos. pa

"ra beneficio de un pablico sumamente heterogéneo. con -
un crecimiento vertiginoso derivado del incremento de -
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la explotacifén petrolera, pero también con nutridos nd--
cleos de tabasauenos identificados con su cultura, tradi
ciones y costumbres, que no estaban dispuestos a ser el}
minados y arrojados al olvido histérico.

Respecto a las limitaciones técnicas de CORAT,
de manera resumida pueden clasificarse en dos niveles: -
una esta referida al equipo y operacion: la otra a los -
recursos humanos 1/.

Dentro del primer caso, pueden citarse la de-
ficiente calidad de las senales de radio y TV que en oca
sfones afecta a las trasmisiones; se tienen reportes en
el sentido de que fuera de Villahermosa ya es dificil --
sintonizar las emisoras de CORAT. Esta irregularidad --
conlleva a que el pdblico prefiera otras estaciones que
nunca dejan de trasmitir,

En el otro caso, esta la poca experiencia del
personal de CORAT en la materia:; pero se prefirié dar la
oportunidad de fogueo a 10s proplios tabasduefos para que

1/ Véase el punto 3, de este mismo trabajo.
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ellos fueran quienes manelaran los contenidos radioféni-
cos y televisivos. Los resultados evidencian ya (1985)
la profesionalizacion de dicho personal y la falla se co
rregira en su oportunidad.

Los aspectos técnicos. también tienden a corre
girse, con el auxilfo de los técnicos de CORAT y la ase-
sorfa de los institutos de Radio y Television del gobier

no federal.

Por eso. a pesar de las limitaciones mencicna
das, se considera que CORAT es un proyecto viable, posi-
tivo, comprometido con el pueblo tabasaquefio, su identi--
dad vy cultura. y al mismo tiempo nacionalista e indiscu-

tiblemente mexicanista.

De esta manera, se presupone que mientras el
gobierno de la entidad y el de la federacién sea nacio——
nalista y procurador del bienestar educativo y cultural
de los tabasquefos, en un nivel, y de los mexicanos. en
otro, CORAT tendrd 1a certidumbre y seguridad para cum--
plir las funciones sociales que le asign6 el pueblo ----

tabasqueio.
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La hipotesis que sirvi6 de hilo conductor al
presente trabajo y aplicada al caso de Tabasco. precisa-
mente a la Comisién de Radic y Television de Tabasco ---
(CORAT), resulto fortaiecha'y por ello puede ser valida
para aplicarla en estudios de otras entidades federati—
vas.

En dicha hip6tesis se consideraba que

Asi como la federaci6n dispone de un sistema
de medios de comunicacién masiva para infor-
mar y preservar los intereses nacionales, —-
también cada entidad federativa debe tener -
su propio sistema para lograr los mismos fi-
nes, pero de acuerdo a los intereses regiona
Ies y la cultura locai. que leios de ser ex-
cluyente de la nacional, se complementa orga
nicamente con ella.

Entre los resultados de la investigaci6n se -
encontré que una instancia como CORAT era vy es necesaria,
segin puede apreciarse en el Capftulo 2 del trabajo, de-
nominado Inventario v Caracteristicas de los Medios Elec
trénicos de Comunicacién Masiva en la Entidad, asf como
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en los apéndices 2 v 4 y el Capitulo ndmero 1, Usgos y -
Efectos de los Medios Electrdnicos de Comunicacién Masi

va en la Entidad.

Respecto al inventario, se hallé que s6lo ——-
tres estacliones de radio (dos de AM y otra de FM) de un
total de 17 radiodifusoras, y una de las dos teledifusoc-
ras que operan en Tabasco. son usadas con propdsitos edu
cativos o culturales v no comerciales.

Este hecho preccupa porque, como puede apre-
clarse en los apéndices 1 v 2, mas de un millén de tabas
quenios, sin incluir parte de la poblacion de Veracruz, -
Campeche y Chiapas., que también reciben la sefial de algu
nas de estas emisoras, Guedan a merced de un mismo mode-
1o de mensales difundido por los medios electronicos de
comunicacion masiva en manos de empresarios que -en va--—
rios casos- ni tienen arraigo en la entidad v menos se -
fdentitican con la cultura y forma de ser propias de los
tabasquenos., como se plantea en el Capitulo 1.
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En Tabasco hay 17 municipifos., y como se dijo,
también operan 17 emisoras de radio y dos de television.
pero la distribucidn no es uniforme, pues mientras que -
en nueve municipios no existe siguiera una estacién (en
forma conjunta estos municiplos tienen una poblacién de
(299 255 habitantes), en la capital de la entidad - - -
(250 903 habitantes) hay 10 estaciones de radio y dos de
television: cabe sefialar que también en la capital fun--
clonan las unicas cuatro radioemisoras en FM que hay en
la entidad (véase el Cuadro I adjunto).

La marcada concentracion de medios electréni-
cos en la capnital obedece a dos causas: uUnz2 &S Gue &n —-
1765.8 kilémetros cuadrados (7.16 del territorio estatal)
se tiene una densidad de 142 habitantes por kilémetro —-
cuadrado -casi la mayor del Estado-: en cambio, en los -
nueve municipios en donde no hay estaciones se tiene una
densidad de 11.45, 16.57, 147.14, 23.05, 44.55, 104.85,
16.92., 71.43, 31.63, respectivamente: su extensién glo--
bal es de 11022.06 kilémetros cuadrados (45.24 por clen-
to del territorio estatal). Aunque en determinados casos
esto no necesarlamente puede sostenerse., dado que la ---
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densidad de algunos municipios sin emisoras se aproxima

0 rebasa a la de Villahermosa (142 habitantes por kilo-

metro cuadrado). como sucede con Cunduacan, cuya densi-

dad es de 147.14 v su superficie de 426.78 kildmetros -

cuadrados (5.91 por ciento); o la de Jalpa, que es de -

104.85 en 375.67 kilémetros cuadrados (3.71 por ciento):;
se infiere que por su cercanfa con la capital del Esta--
do reciben la sefial radiofénica y televisiva desde ese -
lugar sin ningdn problema.

Lo anterior puede apreciarse en el Cuadro I

(adjunto)., en el cual se presentan los 17 municipios del
Estado de Tabasco, con sus respectivas cabeceras, la po-
blacion que tiene el municipio, el porcentaje correspon-
diente respecto al total del Estado. la superficie y su
porcentaje; ademas., de la densidad de habitantes por ki-
16metro cuadrado, junto con el nimero de las estaciones
de radio en amplitud modulada y las de frecuencia modula
da, asf como las teledifusoras.



CUADRO I

264

DISTRIBUCION DE POBLACION POR MUNICIPIO

EMISORAS LOCALES

NOMBRE DEL CABECERA POBLACION | % DEL ESTADO | SUPERFICIE [% IEL £ES- | DENSIDAD( RADIUDI~( JCLCDICU—
MNICIPIO MUNICIPAL MUNICIPAL | TADO HAB. /KM2 | FUSORAS RAS
NO.HAB. KM2 AM M
| Balancan Balancan 37099 3.49 3237.87 13.13 11.45
Cardenas Cardenas 119236 1.2 1970.32 7.9 60.51 1
Centla Frontera 53778 5.06 3245.54 13.16 16.57
Centro Villahermosa | 250.903 23,60 1765.88 7.16 42,08 ¢ 6 [} 2
Comalcalco Comalcalco 101448 9,54 1017.11 4,12 99,74 | 1
Cunduacan Cunduacan 627% 5.91 426.78 1.73 147,14
Emiliano Zapata | Emiliano Zapatal 17147 1.61 743,66 3.02 23.05
Huimanquillo Huimanauillo 94240 8.87 3587.98 14.55 26.27 1 1
Jalapa Jalapa 2311 2.7 518.78 2,10 ul.55
i Jalpa Jalpa 39389 3.71 375.67 1.52 104.85
Jonuta Jonuta 18639 1.75 1101.44 4,47 16.92
| Macuspana Macuspana 84287 7.93 2067, 44 8.36 40.77 1
Nacajuca Nacajuca 29821 2.81 452.33 1.84 65.93 | 1
Parafso Paralso 41252 3.68 577.55 2.24 71.43
Tacotalpa Tacotalpa 25138 2.37 7H.77 3.22 31.63
| Teapa Teapa 26376 2.48 679.78 2.76 28.80 | 1
Tenosique Tenosiaue 38299 3.60 2098.10 6.51 18.25 | 1
TOTAL 17 '062.961 100.00 % 24,361 100% 363 | 131 4 2
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Otra de las razones por las cuales se concen-
tran mas emisoras en Villahermosa responde a los objeti-
vos mercantilistas de los concesionarios, pues a los —--
anunciantes a quienes sirven les interesan los grandes -
asentamientos humanos séio en tanto son mercado poien—---
cial para sus productos. dque no necesariamente son los -
basicos (esos nl se anunclan), sino articulos superfluos.
onerosos y ajenos a las condiciones sociceconémicas de -
la entidad y hasta del pafs. bebidas embriagantes, por -
ejemplo,

Consecuentemente, habra mas estaciones de ra-
dio vy televisidén comerciales a donde haya mayor concen--
tracién de habitantes y donde se tengan el ingreso ---
per capita mas elevado, lo cuél ocurre precisamente en -
1a capital del Estado v localidades vecinas. Esto da lu
gar también a que el coste de difusién se reduzca, va -
aque el mismo mensaje puede ser captado por un mayor ndme
ro de personas.

Dentro del rubro de los usos que se dan a las
estaciones de radio v televisi6on en Tabasco., se tiene —-
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que resultan muy parecidos a la forma cémo se explotan -
estos medios de comunicacién en todo el pafs por los con
cesionarios privados.

Esto no ocurre con CORAT, cuyas dos estacio—-
nes de radio y una de TV siguen un esquema de operacion
original. exactamente., para hacer aquello que las emiso-
ras empresariales no hacen ni les preocupa realizar, co-

.mo es el caso de difundir y reforzar la cultura (valores
y tradiciones) de los tabasquefios. asf como privilegiar
los intereses locales y regionales, pero articulados a -
los nacionales.

Igualmente, las estacliones comerciales s6Io -
de modo accesorio y acctdental dan muestras de cumplir -
con las funciones culiurales, educativas y sociales que
les impone la Ley Federal de Radio y Television. Y cuan
do lo hacen es desde }a perspectiva de la federacidn. pe
ro casi nunca para vincularse con la entidad.

Esto es asi poraue la materia radiof6nica vy
televisiva es de competencia federal y es con la federa-
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cion con quienes los concesionarios tratan: con los go--
biernos de los estados a veces nil siquiera lo hacen por
cortesfa.

Precisamente, con estos hechos se justificé -
la creacion de CORAT v que el gobierno del Estado de Ta-
basco dispusiera de frecuencias de radio y TV, como ya -
otras entidades federativas las tienenvyel resto también
deberia tenerlas; incluso, esto encaja dentro de las me-
didas aque el gobierno federal ha tomado para descentrali
zar y fortalecer a los estados.

Entre los usos que simulténeamente se dan a
los medios electronicos de comunicacion masiva en Tabas-
co por los empresarios pueden mencionarse los mercanti--
les,0 sea la intenci6n consciente de utilizar a la radio
y television para lucrar., aundue este uso no necesaria-—-
mente es el principal y mucho menos el unico. En un de-
terminado momento pueden ser mas importantes las finali-
dades politicas, por ejemplo.



268

A los fines mercantiles se ies denomina usos
publicitarios o propagandisticos. se trata de la venta -
de servicios a qulenes estan en posibilidades de pagar --
las tarifas gue han fijade los concesionarios., los cuales
se agrupan en poderosas organizaciones que cubren casi --
todo las entidades federativas., pero no dan muestras de -
tener compromisos con cada una de 1las entidades en donde
obtienen ganancias y utilidades 1/.

1/ Véase el Cuadro II y III 2quf adjuntos, v el capitulo

3: en estos Gltlmos se hace un anali s s de la -——

programaclOn radioféonica v televisiva empresarial y -
también de la que trasmite CORAT.
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MEDIOS ELECTRONICOS DE COMUNICACION MASIVA DE TABASCO

LOCALIDAD RADIOTRANSMISORAS CLAVE CANAL POTENCIA | AM | FM |T.V. | COM, [OF, GBEE?ENEC UE
Céardenas Radio Cérdenas XEJAC [1110 KHZ | 1,000 w * * OIRSA
Comalcalco Radio Chontalpa XEVX 570 KHZ { 1,000 w * * RADIQ VENTAS IE
PROVINCIA
Hutmanguillo Radio Futurama (La XEZQ 1520 KHZ | 1,000 w | * * RADIO VENTAS DE
Renchera de]l Cuadrante) PROVINCIA
| Macuspana Radio La Consentida XERTM 1150 KHZ | 1,000 w * * OIRSA
Nacajuca La Voz de los -——— XEMAC 1440 KHZ 500 w * * INI
Chontales **
Tenosique La Voz del Usumacinta XEZX 860 KHZ | 1,000 w * * RADIORAMA, S.A.
Viliahermosa Radio Variedades XEVT 970 KHZ | 5,000 w_| * * RADIO, S.A.
: Radio Tab. La Juvenil XETAB 1410 KHZ | 5,000 w * * RPM
La Emisora del Hogar XEVA 790 KHZ | 5,000 w * * RPM
Radio 620, Antes R.Pueblo} XEACH 620 KHZ | 1,000 w * * RADIO, S.A.
Radio Sensacidn XEKV 740 KHZ | 1,000 w * * RADIORAMA, S.A,
La Nueva Estacion* XETVA-AM |1230 KHZ | 5,000 w | * * CORAT
Foérmula Melédica XHOP-FM | 965 MHZ 160,000 w * ARTSA
FM de ‘Tabasco XHVB-FM 973 MHZ |30,000 w * RADIQ, S.A.
Radio Tabasco* XHTVA-FM | 949 MHZ | 5,000 W * CORAT
TELEVISORAS
Villahermosa La Imagen... XHTWLTV 9 25,000 W * * TASTM S.A. C.V.
(TELEVISA)
Reflejo de Tabasco* XHSTATV 7 10,000 w * CORAT

* COMISION DE RADIO Y TELEVISION,
** INSTITUTO NACIONAL INDIGENISTA.
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) - CUADRO 111
ESTACIONES LOCAL_LIDAD AGRUPACION TOTAL TABASCO TOTAL EN TQDA
LA REPUBLICA

XEJAC Cardenas Organizacién Imoulso- 2 72
ra de Radio, S.A.
(0IR)

XERTM Macienana 4

XHOP M Villahermosa Agentes ge Radio 2 56
Television., S.A. y
(ARTSA)

XHSAT FM “ "

XEVX Comalcalco Radio Ventas de Pro- 2 36
vincia, S.A. ’

XEZQ Huimanguillo

XETAB Villahermosa Radi de — 2 26
México., g.A.
(RPM)

EVA ” ”

XEYR Teapa Ranodlfusoras Asocia 4 0

das de Innovacion y =

Organizacion, S.A.
(Radio, S.A.)

XEACM Villahermosa “

XEVT ” ”

XHVB MM “ “

XEZX Tenosiaue Radiorama, S.A 2 9%

XEKV Villahermosa i

Canal 9 Villahermosa Televisoras Afiliadas 1 30
a Sistema de Televi—

Mexicena, S.A.

. (Televlsa)
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De este uso lucrativo se deriva que los me--
dios, en ciertos aspectos. estan a la disposici6n del -
mejor postor y se observan practicas cuasi monopélicas,
como es e] caso de anuncios relativos a productos de es
caso valor alimentario, o la pseudo popularizacion de -
algunos cantantes,

Relacionado con ello, también preocupan los
usos informativos que los concesionarios dan a los me--
dios electr6nicos en Tabasco, a grado tal que mejor de-
ber{a hablarse de abusos.

Los usos informativos estan previstos en la
Ley Federal de Radio y Television, en tanto se garanti-
Za (Articulo 58) que el derecho de informacion, expre—-
si6n y recepci6n, mediante radio v TV, no seran objeto
de ninguna inquisicién judicial o administrativa, ni —-
censura previa.

Asimismo, en el Articulo 77 se considera que
las trasmisiones radiofénicas y televisivas son un me--
dio de orientaci6n para el pablico; y de esto se Infie-
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re que las estaciones de radio y TV deben ofrecer servi-
cios informativos al auditorio, es decir, noticiarios --
estructurados periodisticamente hechos, de preferencia,
por profesionales del periodismo.

Sin embargo., se encontré aque varios concesio-
narios no cumplen con los serviclios informativos:; y quie
nes lo hacen no siempre se apegan al espiritu de la Ley
Federal de Radio y Televisién, pues dan propaganda o pu-
biicidad como informacidén noticiosa.

En un caso., los protagonistas de la informa--
cién (entrevistados o declarantes) que reciben mayor di-
fusién son aquellos aue mas se identifican con los inte-
reses empresariales, por ejemplo; en el otro, la informa
ci6n se refiere mas bien a los negocios a los cuales es-
tan vinculados los concesionarios, como es el caso de —-
ciertos espectaculos musicales o deportivos; aqui se en-
trevista y habla, por citar un caso, de los “deportis---
tas”: dia con dla se da cuenta de todo aquello que ha---
cen, como si en verdad se tratara de acontecimientos que
trascendieran en la vida politica, econémica, social y -
cultural de los mexicanos.
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Esto ha dado lugar a que los usos informati--
vos se distorsionen v ante 1o delicado de la situacion,
en el Estado de Tabasco se busc6é proporclonar el servi--
cio informativo a la colectividad de una manera responsa
ble vy seria, precisamente., mediante ias emisoras asigna-
das a la Comision de Radio y Television de Tabasco.

CORAT ha procurado llenar el vacfo informati-
vo., ya que la mayorfa de las radioemisoras tabasquenas -
no cumplen con el senalamiento de informar al publico, -
como puede apreciarse en el capitulo 2.

De las 14 emisoras radiof6nicas empresaria-—-
les de Tabasco. s6lo cinco tienen servicios noticiosos:
pero debe reconocerse due la calidad de estos servicios

-deja mucho que desear, en tanto se descuida el acontecer
local, ni tampoco se tiene un minime de calidad profe—-
sional (1985).

Lo anterior se explica pordque los grupos a --
que pertenecen las estactones de radto responden a inte-
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reses casi siempre definidos y perfilados desde la capi-
tal de la Republica. sin que contemplen plenamente un --
uso social de la radio para el pais en su conjunto, me-- .
nos para cada una de las entidades federativas.

De acuerdo a ello, se hace necesario gue la -
informacién radiofénica y televisiva reciba un tratamien
to distinto al que han impuesto las agrupaciones de ra—-—
dio y TV de los empresarios.

Asf como es imprescindible para el pals una -
informacién noticiosa que englobe el -todo nacional, es -
también apremiante que se estructure otro sistema radio-
fonico para darle calidad profesional a la recoleccién -
de datos relacionados con el acontecer local e imprimir-
le profundidad al andlisis destinado al consumo de cada
entidad federativa, e incluso municipal, cuando 1a den--
sidad de poblacién y la dinamica sociopolitica, cultural
y econémica asi 1o requieran.

Aunque con sus variantes, ello también es va-
lido para la televisién de Tabasco: si bien los dos cana
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les que operan en la localidad dedican espacios a la in-
formacién periodistica, no persiguen 1a misma finalidad;
el canal 7, con fallas humanas y técnicas se orienta al

servicio social; el canal 9, la mayoria de las veces, al
lucro,

Aunque algunos especialistas y aficionados a
la materia. por otra parte, tienen la firme creencia que
la gente sélo busca entretenimiento en la radio y televi
sion, es decir, algdn insumo para llenar el ocio, la ——-
apreciacion es errdnea; si bien hay entre el pablico --—-
quienes prenden sus aparatos de radio o TV en busca de -
un pasatiempo, no quiere decir que todos los televiden--
tes y radioescuchas asi 1o hagan, nl tampoco que aquienes
as! acttan una vez siempre procedan de la misma manera,

Relacionado con ello, abundan ejemplos en --
los cuales se observa que la comunicaci6n radiofénica o
télevisiva es complemento de muchas otras actividades de
sarrolladas simultaneamente: es dificil que en una rela-
cion con estos medios el receptor se quede del todo pasji
vo, especialmente en el caso de la radio.



De cualquier forma, recreacién, diversién y
entretenimiento son equivalentes en este contexto:; los -
tres términos se hallan relacionados con diversos espec-
téculos generados de manera separada de la radio v tele-
visién, o propiciados directamente por ambas. como es el
caso de eventos deportivos, musicales, dramaticos o hu—-
morfsticos. Pero sean propios o ajenos, de dichos espec
taculos se habla en los medios de comunicacién masiva, -
si es que no se difunden por los mismos medios electré--
nicos.

El espectaculo es la clave de la recreacio6n,
diversion o entretenimiento derivados de la comunicacidn
radiofonica y televisiva:; quienes deciden los contenidos
que se inclulrén en estos medios dan preferencia a los -
usos recreativos a grado tal que de 1a misma realidad --
econdémica, social y politica., se hace un espectaculo (un
siniestro o crimen, por eljemplo),

Es asf porque el espectaculo es facil de pro-
ducir v reaquiere de una inversion minima:; en cambio, es
un rentable, si no es que excelente negocio.
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Esto es 1o que sucede con la programacion de
las radiodi fusoras llamadas disqueras: sd6lo se dedican
a mantener un espectaculo musical mediante grabaciones
fonograticas con el animo de entretener al auditorio.

De estos casos, la mayor actividad de las emji
soras se reduce a quitar y poner grabaciones: eventual--
mente se reciben las peticiones del publico, pero en oca
siones ni eso., porque quien decide que se toca es un pro
gramador., el cual obedece a compromisos o intereses de -
personas vinculadas a las compainias disqueras que pagan
los servicios radiofénicos para popularizar tal o cual -
cancién o melodia.

Un esquema de esta naturaleza prevalece en -
el Estado de Tabasco. la meyorfa de las radiodifusoras
acude a la misica grabada (raramente en vivo) para en--
tretener a los radioescuchas.

Las estaciones comerciales de radio y televi-
si6én que existen en la entidad contravienen en mayor o -
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menor grado a las disposiciones de la Ley Federal de Ra-
dio y Televisi6n, aparte de que permanecen poco permea--
bies a los gustos vy entretenimientos propios de los ta--
basquenos y su cultura, a veces los degradan, en vez de

enaltecerlos.

Para cubrir estas necesidades. el gobierno de
la entidad. por medio de CORAT y sus dos estaciones de -
radio, asf como su canal de televisién, ha procurado ofre
cer un entretenimiento mas digno para 1os habitantes de
la region.

Sin embargo, 1a empresa ha sido dificil, des-
de cuando se detect¢ el problema vy se le buscé una solu-
cion requirié poner atencion en los posibles recursos —-
que 1ban a darse como sucedaneo de las diversiones mer--
cantilizadas ofrecidas por los concesionarios privados.

La resistencia acusada por el mismo publico -
ha sido lo mas critico, en algunos casos la gente pare--
ciera estar demasiado familiarizada con los modelos co--
merciales con que se explotan la mayoria de las estacio-
nes de la localidad.
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Por eso. al comienzo., en las clitadas emisoras
de CORAT se programaron contenidos casi similares a los
que predominan en las estaciones comerciales, con el fin
de iniciar un preoceso lento, pero que busca ser irrever-
sible, para educar vy reeducar a los radioescuchas y tele
videntes, encaminado todo a formar una actitud analitica,
selectiva y mas inclinada por la diversion de calidad.

Los usos educativos v culturales de la radio
y la television son diversos y miltiples: a fin de cuen-
tas cualquier contenido de los medios electrénicos de co
municacioén masiva da como resultado la socializacion, es
decir, los medios de comunicacidn masiva participan en -
un proceso soclopsicolégico mediante el cual se moldea -
(educa) la personalidad de los individuos en todo momen-
to. de acuerdo a los patrones culturales generados por -
toda la sociedad y mantenidos en las institucicnes edu—-—
cativas.

Para las estaciones de radio y TV que operan
eni. Tabasco, esta funcién educativa vy cultural debiera --
ser la sustantiva y primordial. dadas las condiciones --
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educativas que prevalecen en el medio rural y semiurbano
(el 24.5 por ciento de la poblacién mayor de 15 afios es
analfabeta), asi como la necesidad de fortalecer la cul-
tura local y nacicnal en toda la poblacidén lugarefa., pe-
ro no ocurre asfi.

Es por demas obvio que la finalidad de las -
estaciones de radio y TV comerciales de Tabasco (y de -
todo el pais) no es la educativa o cultural, sino l1a pu
blicitaria, gque se apareja con el reclutamiento de ra--
dio vy telespectadores mediante programas que se desa--
rrollan en las fantasfas de un munde de violencia gra--
tuita, episodios triviales, estereotipos, dramas cuisis
y sentimentaloides.

El tipo de productos promovidos por estas --
difusoras es de consumo inmediato, suntuario o acceso—-
rio, cuyo principal blanco se halla constituido por los
grandes ndcleos de poblacion tipificada por los bajos -
ingresos. escasos niveles educativos y una vida en don-
de son comunes las frustraciones e insatisfacciones de-
rivadas de la transculturacion,
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Ademas. las empresas que generan la publici--
dad, muchas trasnacionales., llevan a experienclas lin---
giifsticas aberrantes, incluso, que pretenden desencade--
nar practicas contra la salud individual, familiar v so-
cial, precisamente en un pablico formado en su mayorfa -
por menores de edad v adultos escasamente letrados.

El poco interés de los concesionarios de ra-
dio y TV por corregir todo esto ha llevado a que también
CORAT se ocupe de la funcidén educativa y cultural con --
mas tiempo y cuidado,

En este sentido pueden mencionarse programas
como Nuestros estudiantes, Polifonfa de la naturaleza. -
Expresiones, Proyeccion universitaria, Reencuentro, Tiem

po joven.

Ademas de CORAT. tiene que destacarse la la-
bor de t.a Voz de los Chontales (XEMAC), estacion del Ins
tituto Nacional Indigenista, la cual -aun con todas sus -
limitaciones presupuestarias y técnicas- se ha echado a
cuestas la tarea de mantener vivo el dialecto chontal, -
rama del antiguo mavya.
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Debe subrayvarse que el goblierno federal vy el
estatal debieran dar mas importancia v apoyos a esta ra
diodifusora, asf como a las emisoras de CORAT. pues en
ellas ha recaldo el trabalo de fortalecer & 1a cultura
local, que a fin de cuentas es parte significativa de -
la cultura nacional.

Con esto se ha querido mostrar que en el caso
de Tabasco., como en otros estados., se requeria que el go
bierno de la entidad participara en la radio y teledifu-
sion para atender las necesidades comunicativas., socio--
culturales y educativas de la poblaci6n tabasquefa; nece
Sidgades que gquedan en un plano secundario para los conce
sionarios empresariales, como se ha reiterado, debido a
que éstos son supervisados por la federacion y operan --
también agrupados en corporaciones que tienen su base., -
sobre todo, en la capital de la Repdblica, lo cual sig--
nifica que tales corporaciones s6lo ven por sus intere--
ses y no por los de aquellas entidades de donde obtie---
nen cuantiosas utilidades.
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En cuanto a usos, también destacan los politi
cos: al respecto. debe recordarse que en Tabasco, los me
dios de comunicaci6n masiva simulténeamente son usados -
de muchos modos, tanto por parte de quienes los controlan,
como parte de quienes forman parte del publico o audito-
rio.

Los usos polfticos de los medios electrénicos
de comunicacién masiva se refieren a los casos en que --
partidos politicos, asociaciones y agrupaciones igualmen
te polfiticas, sindicatos, centrales e. incluso., grupos -
aue en forma espontanea o intermitente., como un ndcleo -
de vecinos o asociaci6n de padres de familia, acuden ex-
presamente a los medios citados para luchar por el poder
0 sus intereses: o para defender y mantener el poder: O
bien para influir en los centros de poder.

Para abundar, hay un uso politico de los me-
dios electronicos de comunicacion masiva, cuando auie--
nes aparecen como emisores manifiestos u ocultos. ata--
can, justifican o difunden posiciones e intereses y, --
as{, participan en la lucha y dinamica correspondientes a
todo sistema politico.
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Este uso politico en Tabasco puede considerar
se en dos niveles; uno es el formal y se halla regulado
por los articulos Sexto vy Séptimo de la Constitucion Fe-
deral, por la Ley Federal de Radio y Televisién, la Ley
de Organizaciones Politicas y Procesos Electorales del -
Estado de Tabasco (1979).

El uso politico es Informali en tanto que es -
cambiante en sus expresiones y se extiende a las distin-
tas capas sociales, aunque siempre tiendan a resultar be
neficiados con ese uso los grupos minoritarios de carac-
ter empresairial y organismos poiiticos afines.

Por 1o que toca al uso polftico formalizado,
vy seglin lo previsto en los articulos Sexto y Séptimo de
la Constituci6n Polftica de la Federaci6n., pueden expre-—
sarse opiniones polfticas., incluso adversas ai gobierno.
por los medios electronicos de comunicaciéon masiva; siem
pre en apego a derecho. '

Ademas, la libertad de imprenta se hace exten
siva a los medios electrénicos: con ello, los peridédicos,
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al igual que las publicaciones de los partidos y organis
mos polfiticos. se participa en la lucha politica, contra
enemigos bien identificados: se combaten ideas., proyec--
tos vy acciones: o0, también, se apovan, defienden y difun
den con miras al proselitismo.

En cuanto a los partidos polfticos, la Constl
tucion Polftica local prevé (Articulo 13) su existencia,
de acuverdo a 1o senalado en la Constitucién Polftica Fe-
deral, Articulo 41, en la cual se establece que son enti

dades de interés pablico.

Sobre estas bases, los partidos politicos --
tienen como finalidad promover 1a participacién popular
en la vida democratica del pafs: contribuir a la inte---
gracion de la representacion nacional y, en su calidad -
de organizaciones de cludadanos. haran posible el acceso
al ejercicio del poder pablico. segln los preogramas, ---
principios e ideas que postulan los mismos partidos po--
l{ticos y mediante el voto libre, directo y secreto.
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En este mismo Artfculo 41 Constitucional se -
establece que los partidos tienen derecho al uso en for-
ma permanente de los medios de comunicacién social (de--
biera decir masiva), segln la legislacién que rige a la
materia.

Por su parte, la Ley de Organizaciones Politi
cas y Procesos Electorales del Estado de Tabasco., en el
Articulo 51 se establecen las condiciones a que debe --—-
ajustarse la propaganda de los partidos politicos.

Y en el Articulo 54 se definen las prerrogati
vas de los mismcs pairtidos:; ia marcada con el ntmero III
indica que los partidos tendran acceso a los medios de -
comunicacién masiva durante los periodos de campafia elec

toral.

Por lo que toca al gobierno del Estado. tam——
bién usa los medios electronicos con propésitos polfti—
cos vy para legitimarse.
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En un caso, el gobierno informa para Jjustifi-
carse como administrador de los bienes y recursos del --
pueblo tabasauefio: en el otro., la legitimaci6n se hace -
para mantener la aceptacion de la base ciudadana, v de~--
mostrar con acciones vistas y verificables por todos que
el gobierno hace aguello que los ciudadanos esperan del
“mismo v esta en concordancia con la idea que del gobler-
no tradicionalmente se tiene vy admite como la correcta.

El gobierno informa, precisamente, para cum-—-
plir con el mandato constitucional prescrito en el - - -
Articulo Sexto de 1a Constitucién Politica de la Federa-
cion. en el sentido de que el derecho a la informacion -
sera garantizado por el Estado.

Pero el acceso a los medios electronicos de -
comunicacion por parte del gobierno del Estado no es tan
facil o simple como pudiera esperarse:; sobre todo, en --
los medios que se hallan en poder de los empresarios., de
quienes sus Intereses no siempre coinciden con los inte-
reses nacionales., democraticos y populares.



2388

Por las restricciones que los medios empresa
riales presentan a la comunicacién del gobierno estatal.
se buscaron salidas para garantizar el uso de los moder-
nos medios de comunicacidén masiva al Goblernc del Estado;
las restricciones, entre otros, son porgque los concesio-
narios privados no tratan formalmente con los gobiernos
de las entidades federativas.

Como una de las posibles salidas a estas res-
tricciones., el gobierno del Estado de Tabasco decidi6é so
licitar de la Federacion que le autorizaran frecuencias pa
ra operar estaciones de radio en AM, FM y television; la
autorizacién se obtuvo en 1983 y para hacerse cargo de -
dichas emisoras se cre6 el organismo estatal denominado -
Comis1i6n de Radio del Estado de Tabasco.

De esta manera, el aobierno de Tabasco dispu-
so de estaciones de radio vy television para manejarlas -
de acuerdo al uso politico ya comentado y con 10s prop6-
sitos resefnados en el punto 3.
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Mas complejo que el uso politico formal de -
radio y televisién es el informal: en Tabasco. este uso
requiere un estudio detenldo vy centrado en este fenbme--
no del cual se muestran algunos aspectos al hsolar de ia

programacién en el punto 2.

Al respecto. llaman la atencién las formas co
mo se disfraza el uso politico de la radio y televisiftn
por parte de los concesionarios. para -en muchas circuns
tancias- canallizar as! el malestar de las contradicciones
sociales., no en contra de la minorfa econt6mica poderosa,
sino del goblerno estatal vy de manera notable para repro
har todas sgGueiias acciones que buscan para los mexica--
nos mejores condiciones de vida, en los Ordenes social,
politico. econ6mico y cultural,

En otros casos, ni siquiera se vislumbra uha
responsablilidad en el manejo de las emisoras; sé6lo se -
pretenden desencadenar reacclones viscerales en el pU--
blico a costa de decir y repetir que todo en el gobierno
es corrupcidn y los gobernantes son corruptos.
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Por eso, los medios electrénicos de comunica-
cién en manos de empresarios se han convertido en un se-
rio problema en México., tanto en el ambito federal como
en el estatal.

En cuanto a lo federal, de manera permanente
tienden a violar la legislacidon que rige la materia y --
aprovechan las lagunas Juridicas para hacer y deshacer.

Por la magnitud de su fuerza econémica y su -
penetracion social, se infiere que el goblerno federal -
ha evitado fricciones con los propietarios de dichos me-
dios, para no incurrir en la situacién aue vivié Luls —-
Echeverria durante su mandato, cuando parece que se bus-—
co someterlos al pleno control estatal.

Y es que, al contrafio de lo sucedido con la
prensa que requiere del subsidio publicitario del Esta--
do, se considera que la radio y la televisién son autosu
ficientes pues viven del anunclante privado.
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Esto no es del todo cierto, también la radio
v TV captan sus principales ingresss a la publicidad ———
oficial vy paraofiéial; por ejemplo., los bancos.

Sin embargo., de acuerdo a lo observado, se le
teme a la televisién empresarial v otro tanto ocurre con
la radio empresarial; pareciera gue los propietarios de
uno y otro medio gozan de una situacién de excepcion y -
se amparan., para 1o que les conviene., en la Federacion.

En las entidades federativas este problema se
complica, pues casl nada puede hacerse ante la radio v -
TV comerciales, mas que sufrir sus presiones y "cuestio~
namientos” al ejercicio de gobierno, asi como la desna—-
cionalizacion v desculturacion, en tanto gue operan con
un mismo modelo de comunicacidn mercantilizada para todo
el pals. sin tomar en cuenta las peculiaridades sociocul
turales de cada region o Estado, nl a la nacién como una
totalidad que debe sobrevivir y perpetuarse.

En el caso de Tabasco esto se reptite: en la -
radio empresarial sobre todo. el gobierno es.tratado des
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pectivamente, lo consideran el dnico foco de corrupcion
e irresponsabilidad; por lo mismo, de acuerdo a la l6gi-
ca de las radliodifusoras, al gobierno débe denunciarsele
y atacarsele, especlailmente sl gobierno local.

Con esto logran otro doble efecto, la atencién
del pdblico en forma rapida y barata., y al mismo tiempo
reanen un mercado potencial que venden a 10s anunciantes.

El gobierno del Estado poco puede hacer con--
tra esto por la via del enfrentamiento, pues se corre el
riesgo de tener fricciones con la Federacion que, en es-
te caso, actda como manto protector de 1as agrupaciones
radiofénicas.

Lo mejor es que cada entidad tenga su propio
sistema de medios de comunicacion electronicos, no para
desplazar o competir con los empresariales, sino para -
hacer exactamente aquello due los empresarios no hacen -
(v que es necesario) y definitivamente no les interesa -
realizar por México y por cada entidad federativa: ain -
cuando en sus proclamas digan lo contrario.



293

Tabasco, por su parte, ya dispone de dicho --
organismo desconcentrado, CORAT, que como se indic6 fue
creado en 1983 (29 de agosto) por el gobierno de la enti
dad mediante un acuerdo del titular del Poder Ejecutivo
Local 1/.

Las funciones que se aslgnaron a CORAT. a par
tir de las caracteristicas de los modernos medios elec--
trénicos de comunicacién masiva que manejarfa, buscan --
usar la radiodifusion como instrumento para el desarro--
110 socioeconémico y politico de la entidad.

Esto se traduce en que con la programacién -
radiofonica y televisiva, CORAT ha debido promover el de
sarrollo del Estado., divulgar su historia y sus manifes-
taciones artisticas y culturales, ademas de despertar, -
promover y fortalecer, segin el caso., la conclencia civi
ca del pueblo tabasqueno. '

Asimismo., CORAT debfa apuntalar la transforma
cion y modernizacién de la entidad federativa que hasta

1/ Véase el capftulo 3.
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ahora (1985) ha registrado un desarrollo desigual., en --
los aspectos agrolndustflales, industrial, agrario y so-
ciocultural; para ello, se requeria y requiere propiciar
la unidad nacional, divulgar el saber cient{fico y tecno
16gico., sin descuidar la cultura, valores y arte univer-
sales,

Formalmente las principales funciones asigna-
das a CORAT fueron

I. Instalar y operar las estaciones de ra-
dio v television cuyas frecuencias sean
otorgadas al gobierno del Estado.

II. Producir y trasmitir programas que Pro-
muevan el desarrollo del Estado, que di
fundan su historia y manifestaciones ar
tisticas v culturales y que estimulen -
la conciencia civica de sus habitantes.

1II. Trasmitir programas que fomenten la uni
dad nacional y divulguen los avances de
la ciencia y tecnologfa, asf como las -
mejores expresiones del arte y la cultuy
ra universales,



fIv}V‘;Rrbducir'y trasmitir programas en colabg
racién con estaciones educativas y cul-

~turales.

V. Coordinar y convenir la trasmisién en -
cadena con otras estaciones.

Por 1lo que toca a la estructura directiva de
CORAT, ésta se halla presidida por el Gobernador del Es-
tado, y por los secretarios de Gobierno, de Programacidén.
Educaci6n, Cultura y Recreacién, Desarrollo vy Comunica--
ciones, Asentamientos y Obras Pdblicas. asf como el Con-

traloir Generail.

El responsable directo de CORAT es un Vocal -
Ejecutivo, quien es auxiliado por el personal técnico v
administrativo suficiente para los objetivos que persi--
gue este organismo desconcentrado, en apego al Plan Esta-
tal de Desarrollo 1983-1988, dentro de los rubros corres
pondientes al Sistema Estatal de Planeacién Democré&tica;
Polftica Nacional: Tabasco en la Federaci6n; Desarrollo
Integral: Clircunstancia Tabasquena:; Estrategia del Desa-
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rrollo: Politica Econ6mica: Polfticas Regionales y Poli~
ticas Sectoriales (especialmente Sector Educacién., Cultu
ra y Recreacioén).

Con relacion a la evaluacion hecha en junio
de 1985, durante una semana, en la programacion de las -
emisoras de CORAT pudo apreciarse el esfuerzo que se ha-
ce para cumplir con las tareas que le competen a CORAT.
pero también las fallas y limitaciones a que se enfren--
ta dicho organismo.

En el caso de XHTVA FM Radio Tabasco se tras-
mite masica de varios géneros (65 por ciento), desde fol
cloricos hasta clasicos; en no pocos casos se prefieren
a intérpretes y compositores ya de por si dados a cono--
cer por la radiodifusi6n mercantil,

Los noticiarios ocupan un 11 por ciento de la
programacién total; los promoclionales y la identificacién
de la estacién comprende el 12 por ciento.
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Se tiene previsto que dicha emisora cubra to-
do el territorio de la entidad, pero la sefial era defec-
tuosa y dificil de captar atn en Villahermosa.

Respecto a XETVA La Nueva Estacion., la progra
macién esta orientada a la poblacion rural, suburbana y -
menos instruida en general (en el Estado., como ya se di-
Jo, hay un 24.5 por cliento analfabetismo en la poblacién
mayor de 15 anos v s6lo el 40 por ciento de 1os egresa--
dos del nivel primario reciben educacion media basica).

La programacién musical a veces resulta pare-
cida a la que se maneja en las emisoras mercantiles.

Igualmehte, es mas proclive a8 incluir series
dramatizadas con fines educativos producidas por depen-—-
dencias de la Secretarfa de Educacion Publica: también -
hay programas y capsulas culturales de produccién local
de claridad aceptable,

Se observaron fallas en la continuidad, sus -
locutores improvisan sin prepararse, por 10 menos super-
ficialmente, en el asunto gque tratan.
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Respecto a la informacioén, esta radiodifuso—-
ra tiene tres noticiarios; uno sale al aire a las sels -
de 1a mafiana, de lunes a viernes, y se destina a las co-
munidades rurales, )

Otro (El noticiario) se trasmite a las nueve
de la mafanea y es producidec por el Instituto Mexicano de
la Radio de la Secretaria de Gobernacién del gobierno --
federal.

En este noticiario, el 75 por cliento es infor
macién nacional (incluido un comentario editorial): el -
resto es para la internacional: no hay informacion del -
Estado de Tabasco.

El tercer noticiario pasa a las 13:00 horas y
compite con otros servicios que pasan a la misma hora: -
los conductores del programa daban muestras de no estar
bien entrenados, ademés de apreciarse la carencla de ——-—
buenos guionistas.



299

Por lo que respecta a XHSTA Canal 7. también
CORAT 1la programacién tiende al equilibrio y resulta pa-
recida a la del Canal 11 del Instituto Politécnice Na-—
cional.

Hay fallas técnicas y humanas; faltan crite--
rios definidos para manejar mensales institucionales v -
cépsulas culturales; as{ como hay unos bien producidos,
otros son deficientes, Falta personal capacitado en fo-
tografia, edicién, sonido, gulionismo y produccién.

En cuanto sus programas noticiosos, de 14:00
a 16:00 se trasmite uno (Punto y coma) que,por su infor-
malidad, es parecido a los matutinamente difundidos por
la empresa Televisa.

0tro servicio noticioso son las capsulas noti
ciosas Corte de prensa, que constituyen un acierto. pues
de manera 4gil v sintetizada se presentan ftres notas. --
una local, otra nacional vy una mas internacional,
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En punto es el mejor noticiario y al que se -
dispensa mayor cuidado. poraque se difunde a la hora cuan
do se supone hay mayor auditorio (20:30 horas). También
se pasa en cadena por las radiotrasmisoras de CORAT.

Respecto a la interrelacién de CORAT con el -
sistema regional y nacional de medios electrénicos de co
municacion masiva, se encontré que CORAT s6lo tiene - --
nexos con los medios electronicos de la Federaci6n, espe
cificamente con los institutos Mexicano de la Radio vy Me
xicano de la Television; asf como con'Radlo UNAM v algu-
nos sistemas (e i0S estados, como €1 de Guanajuato, Chiz
pas, Campeche., Veracruz, Quintana Roo y Campeche; indi--
rectamente, se tiene la relaci6n con recursos comunicati

vos que maneja el gobierno federal.

Es notorio el apoyo aque CORAT recibe de orga-
nismos federales y paraestatales:; mediante convenios, di
chas instancias apoyan nuevos usos a la radio y televi--
sion para orientar. educar y reeducar al publico, en es-
te caso, tabasquefio; con relacién a ello, destaca la ———
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colaboracion, ademas del IMR e Imevision, de Conasupo, -
Secretaria de la Reforma Agraria, Secretaria de Educa--—-
cion Pablica.

Pero con todo, son mayores las limitaciones -
que padece CORAT; de ellas sobresalen las circunstancia--
les (derivadas de la crisis economica que ha afectado al
pais): las juridico-administrativas, politicas. sociocul
turales y técnicas.

Todas estas limitaciones, en su conjunto, in-
ciden en CORAT, la frepan y. en un determinado momento.,
pueden poner en peligro su existencia.

De 1o economico ya es por demas decir algo —-
que no sea del dominio del bﬂblico o facilmente inferi--
do; los sucesivos recortes presupuestarios hechos duran-
te 1984 y 1985 dejaron en una delicada situacién a CORAT:
con todo, a este organismo se le considera necesario v -
util para el pueblo de Tabasco, y el gobierno lo sostie-
ne como organismo prioritario.
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A ello se unen los problemas Jjuridicos deriva
dos del acelerado proceso que en i1nnovaciones registra -
la tecnologia electronica. y el retraso que lleva la le-
gislacion que rige la materia. no s6lo para regular los
aspectos tecnoldgicos, sino -y sobre todo- el uso social
de radio y television para beneficio de todos 10s mexica
nos, de quienes es patrimonio el espacio que explotan en
su provecho lo concesionarios de radio y TV,

Por eso. si en realidad hay interés pordque --
los modernos medios electrénicos de comunicacién masiva
sean utilizados para beneficio del pueblo., como se dice
para otros ordenes en el Articulo 39 de la Constitucion
de la Repiblica, entonces deberia contemplarse en la le-
gislacidon de la radio y TV aque hubiera organismos como -
CORAT, dependientes de los gobiernos locales y apoyados
por la federacidn: con esto se terminaria la incertidum-
bre en cuanto al futuro de organismos semejantes, y tam-
bién tendrian bien definidos sus campos de accion.

De las limitaciones de caracter politico., una
Institucién del tipo de CORAT. con las funciones especf-
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ficas que se le asignaron en beneficio del pacto federal
y desde la perspectiva nacionalista. se encontré que ne-
cesariamente es mal vista por determinados nacleos de po
der ildentificados con la minoria econémica Gue represen-
ta intereses diversos en la entidad.

Sin embargo, CORAT ha sido bien recibida por
las capas progresistas y de orientaci6n democréatica que
tienen su asiento en Tabasco. entre ellas casi todos ---
los partidos polfticos y organizaciones obreras y campe-
sinas, incluidos los centros educativos.

De cualquier forma. este organismo, a dos --
afios de su creaci6n. era desconocido por buena parte de
la poblacién que segula identificada con el uso comer--
cial de la radio v television.

Se hall6 que la no aceptacion de CORAT, por
afectar intereses o por desconocimiento de sus finalida
des, se traduce en limitaciones de orden politico. En
un caso., quienes la rechazan son fuerzas opositoras al -
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sistema con influencia en diversos niveles de la adminis
tracién publica vy en otros factores reales de poder., co-
mo pueden ser varios concesionarios en Tabasco, que han
dado evidencla de ser del todo ajenos a la cultura e in-
tereses populares locales, como a veces lo son también -~
de 1la tdentidad nacional y del proyecto histérico de los
mexicanos.

Ademas., los concesionarios de radio y televi-
sion empresariales de la entidad le han hecho el vacio -
a CORAT, es decir, no Interacttan ni colaboran con este
' organismo, mucho menos aceptan su influencia vy aciertos
para modiTicar sus propias trasmisiones.

Acerca del desconocimiento de CORAT por par--
te del npiblico, polfticamente le afecta a este organismo
porque en ese piblico esta el apoyo que necesita la ins-
titucién y es también su razon de ser, en tanto que se -
cre6 para servir al pueblo tabasquefio.

Esto dltimo puede corregirse en tanto se bus-
quen mas contactos para que el organismo se vincule ple-
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namente a los grupos mayoritarios de la pdblaclbn tabas-
quefia: o sea, para que CORAT forme parte de la vida poll
tica vy soclocultural del pueblo de Tabasco., es insuficien
te la sola programacién radiofénica y televisiva, en la
cual participan personas representativas v notables de -
la localidad.

S1 CORAT se limita a difundir s6lo su progra-
macion sera dificil gque logre el apoyo generalizado del
pablico: tiene que penetrar en ese auditorio vy ser parte
va de su cotidianidad sin que deba hacer exactamente ——-—
aquello de lo cual se ha valido la radio v televisidén —
empresarial.

De los habitos de preferencia que acusa el pd
blico. se desprende una limitacién mas que también obs-—
taculiza a CORAT, se trata de los aspectos soclocultura-
les, en 1os cuales han influido la radio y TV empresaria
les vy los aprovechan para el manejo del publico como mer
cado potencial. ‘
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Como parte de dichos aspectos esta la costum-
bre: durante décadas., para la gente se hizo familiar un
‘estilo de programacion y un grupo de personas gque actua-
ban como locutores. animadores. conductores e informado-
res, entre otros, en la radio y TV del Distrito Federatl;
las estaciones locales repitieron el modelo.

Pero cuando otro uso de la radio y televisioén
se hizo una necesldad objetiva y una demanda de fuerzas
democraticas y nacionalistas. aparecieron estaciones como
Canal 13 o Radio Educacién. que modificaron a fondo sus
emisiones, y dejaron de parecerse a Canal 11 o Radio ---
UNAM., Gue ainies tenian una nocién muy rigida y solemne -
de la cultura y la expresion artistica.

Ahora se ofrecfa una alternativa al pdblico;
pero éste seguia (y sigue) inclinado a preferir aquello
que provenia de las antiguas estaciones radiofénicas --
y televisivas.

Para quienes esperaban un cambio automatico -
y hasta fulminante en los gustos del publico., esta situa
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cion debi6 parecerles frustrante, se ignoraba o no se ad
mitfia que la educacion y reeducacién de los integrantes
del auditoric tendria que ser un trabajo lento vy gradual,
de la misma manera como la gente se habitu6 a las tras--
misiones de los medios electronicos mercantiles.

Esto fue una limitacién severa para la radio
y TV de caracter no comercial, inclusc, personas por de-
mas vinculadas a los ntcleos empresariales, calificaron
a esta clrcunstancia de fracaso del experimento estati-—-
zante de los medios electrénicos de comunicacion - - -
masiva.

Respecto a las limitaciones técnicas de ----
CORAT, de manera resumida pueden clasificarse en dos ni-
veles: uno esta referido al equipo y operacitn: el otro
a los recursos humanos.

Dentro del primer caso., estd la deficiente —-
calidad de las sefiales de radio y TV que en ocasiones --
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afecta a las trasmisiones: se tienen reportes en el sen-
tido de que fuera de Villahermosa va es dificil sintoni-
Zar las emisoras de CORAT. Esta irregularidad conlleva
a que el pablico prefiera otras estaciones que nunca de-
Jan de trasmitir. '

En el otro caso, estéd la poca experiencia del
personal de CORAT en la materia; pero se prefirié dar la
oportunidad de fogueo a tabasquefios para que ellos fueran
quienes manejaran los contenidos radiofdénicos y televisi
vos. Los resultados evidencian va (1985) la profesiona-
lizacién de dicho personal y la falla se corregird en su
oportunidad,

Los aspectos técnicos también tienden a co--
rregirse, con el auxilio de los técnicos de CORAT y la -
asesorf{a de los institutos de Radio y Televisidn del go-
bierno federal.

En conclusién, y sin perder de vista las li-
mitaciones citadas, se considera que CORAT es un provec
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to viable, positivo. comprometido con el pueblo tabasaue
fio, con su identidad y culttura. vy al mismo tiempo es un
organismo nacionalista e indiscutiblemente mexicanista.

Consecuentemente, se presupone que mientras -
el gobierno de la entidad vy el de la federacion sea na--
cionalista y procurador del bienestar educativo y cultu-
ral de los tabasquefios. en un nivel. y de los mexicanos.
en otro, CORAT tendré la certidumbre y seguridad para --
cumplir las funciones sociales que le asign6 el pueblo -

tabasqueno.

Y el pueblo tabasquefio, con su cultura, valo-
res y tradiclones, con su pasado y futuro, es parte in—-
disoluble de 1a nacidn mexicana; esto se une a otra di~-
mension por demas Importante y significativa de CORAY, ~
porque al mismo tiempo que fomenta la identidad y la cul
tura local., también fortalece y refuerza la identidad y
la cultura naclonal.

En ello estd impli{cita la posibilidad de que
los individuos conozcan y reconozcan gue son parte de un
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mismo origen y forman una totalidad: que tengan noci6n -
de auiénes son ellos y distingan a quiénes son distintos;
sepan cuales son los elementos que forman esa totalidad
e identifiquen lo ajeno, extrafio y estén conscientes de
los lazos solidarios que reciben y dan para quienes inte
gran la misma totalidad,as! como de la fuerza sociopoll-
tica generada en dicha totalidad: esta es la base consti
tuyente de cualquier nacion y, a la vez, expresioén de la
identidad nacional.

Por 1o mismo, la identidad nacional es la fa-
cultad y el producto de saberse, conocerse y reconocerse

come parte de una nacidén.

Consecuentemente, la identidad nacional es un
fenémeno dindmico: tiene que hacerse y rehacerse, asimi-
larse y difundirse por cuanto medio sea posible dentro -
del espaclo nacional; a partir de la identificacién se -
definen las estructuras que forman a la nacién., cuyo vi-
gor radica en esa natural, espontanea y emotiva decisiotn
de formar parte de un grupo social con cuyos integrantes
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se comparte un origen, valores, forma de ser, pensar y -
“actuar; més preciso: con quienes se comparte la cultura
nacional. '

De esta manera, a mayor identidad se tienen -
una mejor integracién y vinculacion nacional:; v cuando -
la identidad se debilita, la nacién esta en peligro de -
desintegrarse o quedar subordinada a grupos extranaciona
les. '

Ello es contrario al interés nacional, pordue
el sentido o la misi6n historica de toda naci6n es sobre
vivir y perdurar en el tiempo, siempre en ia busqueda de
las mejores condiciones de vida, autonomfa y realizacion
material y espiritual para los integrantes de la nacidn.

El nacionalismo mexicano v la identidad nacic
nal, por su parte., se sintetizan en un pasado vy una tra-
dici6n prehispanica; una lengua v un sistema de valores
surgidos durante la Colonia:; un sentimiento de indepen--
dencla, soberanfa y rechazo a cualquier tipo de intromi-
sién extranjera, y un proceso revolucionario, popular y
con tendencia hacia la justicia soclal.
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~ Todo esto forma el contenido de nuestro nacip
nalismo que, @ su vez, se expresa en los ambitos econémi
.co, polftico., social y cultural.

Este contenido se divulga por las estaciones
-de radio y television de CORAT, las cuales se incorporan
a la vida de los tabasguefios y particlpan de sus tradi--
ciones e identidad: asimismo, se ofrecen como un medio -
para la expresion de la conciencla tabasquéﬁa.

El quehacer de CORAT no ocurre en el vacfo -
historico, nl en el polftico o social, sino dentro del
destino y esfuerzo nacional de los mexicanos y en busca
de su beneficio comln.

Asf pues. en la nacion y en lo nacional esta
el origen de CORAT, cuando CORAT sirve a los tabasque--
fos también sirve a la naci6n; y cuando CORAT expresa -
los valores e intereses naclonales. igualmente expresa
los anhelos y voluntades de los tabasqueios: con ello, -
la radio y television, los modernos medios electronicos
de comunicacién masiva, se utilizan para el bien de Ta--
basco y la grandeza de México.
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Los errores v las fallas de CORAT podréan y -
tienen que corregirse, hay responsabilidad y decision —
para ello; las limitaciones y falta de recursos no se--
rén obstaculo para el talento y la creatividad de los ta

basquerios: 1los aciertos y potenclialidades de este orga-—

nismo hacen presuponer que asi sera.
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.. PRINCIPALES ASPECTOS SOCIOECONOMICOS.
POLITICOS Y CULTURALES DEL
ESTADO DE TABASCO
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Tabasco se ublica en el sureste de la Republica
Mexicana, con una extension de 25,337 kilometros cuadra-
dos. que equivale al 1,3 por ciento del territorio nacio-
nal. Limita al norte con el Golfo de México vy el Estado
de Campeche, al este con la Repablica de Guatemala, al --
sur con Chiapas y al suroeste y oeste con Veracruz,

Salvo en los municipios de Tacotalpa, Balancén,
Tenosique. Teapa y Macuspana, predominan las tierras de -
aluvion, que descienden de sur a norte de la Sierra Madre
en territorio de Chiapas. Las principales elevaciones co
rresponden a 10s cerros de El Madrigal, La Campafia, el --
Murciélago, Monte Quemado. La Corona y Poana, en Tacotal-
pa:; el Cocona, en Teapa:; Mono Pelado, en Hulmanguillo:; vy
£l Tortuguero, en Macuspana., La mas alta, Ei Madrigal., -
tiene mil metros de altura sobre el nivel del mar. El te
rritorio se halia cubierto en un 60 por ciento por rfos.
lagunas y pantanos.

Por su caracter tropical. en Tabasco se regis—-
tran temperaturas hasta de 40° maxima y minima 20°C en di
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ciembre vy enero. La precipitacion pluvial es de dos mil
milimetros en las zonas medias cercanas al mar v llega a
4,500 en el sur del municipio de Teapa,

Tebasco tiene el mayor escurrimiento acusdtico -
del pals durante el ano. La mayorfa de las corrientes de-
sembocan al mar en el puerto de Frontera. donde los terre
nos adyacentes son bajos y pantanosos y dan paso a las --
aguas de las mareas. El rfo Tonalé-Taconchapa-Pedregal es
independiente del sistema Usumacinta-Grijalva-Mezcalapa.
El Tonal& nace en las faldas occidentales del Cerro Mono
Pelado v sirve de limite entre Tabasco y Veracruz. Sus
afluentes principales, por 1a margen derecha, son el Zana
pa-Coatajapan, el Blasillo y El Chicozapote.

Las fuentes de Mezcalapa, a su vez, se locali-
zan en los departamentos auatemaltecos de Huehuetenango vy
San Marcos. Una parte de las aguas del Mezcalapa vierte
al mar por la barra de Chiltepec.

El rio Usumacinta nace en una depresién donde -
van a dar las aguas de la regidn oriental de Chiapas y de
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los departamentos guatemaltecos del Petén. Alto‘VeEaDaz,
Salma, Santa Cruz. Totonicapan y Huehuetenango.

Respecto a su divisioén territorial, el Estado -
se halla formado por 17 municipios. comprendidos en cuatro
zonas. La primera es Chontalpa y comprende Huimanguillo,
Cardenas, Nacajuca., Jalpa de Méndez., Cunduacén, Comalcalco
y Paralso. La segunda es El Centro, con el municipio del
mismo nombre, cuya cabecera es Villahermosa, la capital -
del Estado. La tercera es la Sierra: Teapa, Jalapa, Taco
talpa y Macuspana, y por Gltimo Los Rios: Centla., Jonuta,
Emiliano Zapata., Balancan y Tenosique.

La forma de gobierno de la entidad es republica
na, representativa vy popular; tiene como base de su orga-
nizacién politica y administrativa al municipio libre.

El gobierno se divide en tres poderes: Legisla-
tivo, Ejecutivo vy Judicial. El Poder Legislativo formula
0 aprueba las leyes que regirdn en su Estado. La repre--
sentaci6n del pueblo se depoélta en un Congreso integrado



por una Camara de Diputados: tiene 17 representantes po-
pulares y cuatra plurinominales. El Congreso sesionga ~-
dos periodos por afio, de enero a abril y de septiembre a
diciembre, los cuatro meses restantes escucha a sus re--
presentados, vy en 1os mismos por otras actividades que -~
debe llevar a3 cabo, se establece una Comisidén Permanente
que forman cuatro diputados., que estan facultados para -~
convocar a sesion extraordinaria.

El Poder Ejecutivo es el responsable de admi--
nistrar los recursos del pueblo y de llevar a la practi-
ca las disposiciones que, hechas ley. haya aprobado el -
Poder lLegislativo. Se deposita en un ciudadano tabasqgue
flo, que se denomina Gobernador del Estado Libre vy Sobera

no de Tabasco.

El mandato del Gobernador dura seis afos. Es~-

ta prohibida la reeleccion.

El Poder Judicial estd depositado en el Triby
nal Superior de Justicia. Se Integra con diez maglstra
dos propietarios propuestos por el gobernador con la --
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aprobacion de los diputados. El Tribunal estd presidido
por un magistrado. Se encarga de la aplicacién de la —-
ley v sus funciones comprenden desde la construccién de
locales para el establecimiento de juzgados, hasta la in
tervencién de la fuerza publica que manelJa el gobierno.

La vida econ6mica de la entidad se caracteriza
por tener recursos naturales, tanto energéticos (petro--
leo) como agropecuarios. Concentra el 30 por ciento de
los recursos hidraulicos nacionales. No se presentan se
qufas. La precipitacién anual es de aproximadamente de -
3,000 a 3,500 milimetros. El porcentaje de tierra de rie
go es el mas bajo de la Republica.

Los suelos permiten cultivos de ciclos de pro--
duccion largos, como son cacao., copra, platano, cafa de -
azGcar y pimienta, De periodos cortos (que no rebasan el
ano), como el malz, frijol y arroz.

De 1890 hasta 1940, el cultivo del platano fue
el producto principal de 1a economfa tabasquefia que gene-
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ré ingresos por ventas a otros estados, pero principal--
mente a la ciudad de México, y por exportacién.

Las companfas lmportanfes que acapararon dicha
produccion fueron la Southern Banaéa Corporaticen y la -—-
Standard Fruit and Steamship. En 1936 alcanz6é su maxima
produccién y venta. Después de la segunda guerra mundial
la agricultura se diversifico con otros productos como el
cacao (tradicional), la copra y la cafia de azlcar.

Pero la mayori{a de las fincas copreras (de ex-
tension pequefa) han sido afectadas por la construccién -
de infraestructura portuaria para la industria petrolera.

Por la intensificacidén de la infraestructura --
agricola,. se cuenta con varios laboratorios de inveétiga-
cion, 57 estaciones de registro climatolégico y 34 de re-
gistro hidroldagico, 18 campos de experimentacion., una pre
sa derivadora., 269 kilometros de canales principales, ---
884.7 kilometros de riego. Se tiene, asimismo. una capa-
cidad de almacenaje de productos de 25,290 toneladas, de
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las cuales 20.785 corresponden a 1os Almacenes Nacionales
de Dep6sito, S.A. (ANDSA) y 4,505 a Bodegas Rurales Cona-
supo., S.A. (BORUCONSA).

En 1981, se cosecharon 30 mil toneladas de cacao.
que corresponden a 81 por ciento del total nacional; de -
copra 30 mil toneladas. el 21.9 por ciento del total na--
cional vy de platano 234 mil toneladas, que corresponden -
al 22.4 por clento: la cafa de azicar alcanz6é un total de
1294 mi1 toneladas,

Los ingenios azucareros se localizan en Santa -
Rosalia, el Nueva Zelandia y el Benito Juarez, en Carde--
nas; el Hermenegildo Galeana, en Tehoslque y el Dos Pag---
trias., en Tacotalpa.

También en 1981, para la pimienta., apenas se --
cultivaban 500 hectéreas. pero se obtiene un alt{simo ren
dimiento que aporta el 96 por ciento de la praduccién na-
cional., que generalmente se exporta,
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Debido al crecimiento acelerado de la industria
petrolera y el desplazamiento de campesinos a centros ur-
banos. durante 1981, la produccién de articulos basicos -.
fue deficitaria, como arroz pulido con 8,044 toneladas; -
frijol. con 22,242 toneladas; maiz, con 146 toneladas y -~
sorgo. con 47,407 toneladas. ’

El Plan Chontalpa, proyecto iniciado en 1965 pa
ra obtener tierras laborables, en 1976 habliit6é 18 miil —-
nuevas hectéreas para cultivos anuales: sorgo. frijol, —-
malz, arroz y yuca; asi como 36 mil hectareas para culti-
VoS perennes: cacao, platano, cana de azdcar y pimienta.
Se sembraron tcronjas v se instaiaron un moiino de arroz

y una fermentadora de cacao.

Respecto a 1a ganaderfa (1981), se tienen un mi
116n y medio de hectareas para igual nomero de cabezas de
ganado. Las principales zonas ganaderas estan en La Chon
talpa, Centro. Balancan, Jonuta, Emiliano Zapata y Teno--
sique. Predomina el ganado bovino, con el 88 por ciento



total nacional. En menor escala se tiene la produccién -
de ganado porcino., con 392 mil cabezas:; ovino, con 47 mil
cabezas y caprino, con 13 mil cabezas.

La aportacién de carne de bovino fue de 57 mil
toneladas; porcino 11,400 toneladas. EIl ovino y el capri
no son basicamente para consumo local.

El apoyo de BANRURAL. la SARH., la Promotora ---
Agroindustrial de Chontalpa y de Balancan-Tenosiaue., v por
medio de los programas y con fondos de PIDER (1981), se -
han promovido e instalado granjas productoras de aves., con
una produccion de 67,500 por afno,

De la apicultura, la produccién de cera fue de
5.5 toneladas y 270 toneladas de miel, 1981,

A partir de la década de los setenta, junto.con
Chiapas. Tabasco se transformé en la principal zona pro--
ductora de hidrocarburos de la Reptublica Mexicana. En --
1979 producian el 73 por ciento promedio de produccién —-
diaria nacional: 1/067.u468 barriles de crudo.
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En 1979 habfa en Tabasco 800 pozos petroleros.
casi todos en los municipios de Comalcalco, Macuspana, -
Cunduacan y Huimanguillo.

La minerfa es limitada, Se reduce a la extrac-
ci6n de canteras, arena y grava, como de minerales no me-
talicos. Tiene posibilidad de desarrollo la industria —-

del aluminio y el cobre.

La rama Industrial reportdé, en su censo de 1975,
701 establecimientos distribuidos en 37 actividades indus
triales. Destacaba la rama alimenticia, con 232: produc-
tos de harina Ge trigo con 86: la del vestido con 79: la
de utensilios agricolas, herramientas vy articulos de fe--
rreterfa, con 50; la beneficadora de cersales y otros gra
nos con 21, También se registraron tres fabricas de az(-
car y destilados de alcohol; 19 rastros y procesadoras de
carnes, ocho conservadoras y reductoras de pescados y ma-
riscos: tres aserraderos; cuatro fabricas y reparadoras -
de embarcaciones y 12 fabricas y tratados de productos --

lacteos.
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El grédo de Industrializacién varfa en cada mu-
‘niciplo. Destaca principalmente el Centro. ULa ciudad --
industrial de Villahermosa ha contribuido a fomentar la -
industrializacién., L5 mavoria de los establecimientos --
son comerciales y de servicios.

CONASUPO cuenta en el medio rural con uuuytien~
das campesinas y 55 en zonas urbanas.

Los municioios del Centro, Cardenas, Zapata, —
Tenosique v Macusoana han desarrcllado una infraestructy
ra favorable al comercio. o

Los servicios estan estrechamente ligados al -

desarrollo de. ios sectores primario v secundario.

Entre 1974 y 1978, el turismo creci6 en un 62 -
por. clento, En’ 1981 1a afluencia turistica fue de - - --
1’ 12Q,640 v}sitantes-entre nacionales y extranjeros.

. En 1980 habfan en Tabasco 6,872 Kilémetros de -
carreteras:(Z,OOO kllometros oavimentados. 2,535 revesti-
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dos v 1,328 de terracerfa), Se comunicaban los 17 Munj
cipios v las poblaciones principalies con 1os centros de
consumo y abasto. Existfan 237 kilometros de brechas -
ave comunicaban a poblaciones ma&s peaquenas.

La via principal de acceso vy salida es la Ca-
rretera 180, procedente de Coatzacoalcos, Veracruz., que -
toca una de las poblaciones tabasguefnas mas importantes. -
Cardenas. Posteriormente parten los ramales., por un lado
hesta la Presa Nezahualcovotl con 1a poblacidn interme--
dia de Huimanguillo: el otro ramal une a Comalcalco con -
Paralso. M&s adelante se abre otro ramal que comunica a -
Cunauacéan, Jalpa y Nacajuca. La misma carretera 180 lle-
ga hasta Villahermosa y continda hasta Frontera para in--

ternarse en Campeche,

De Villahermosa parten dos carreteras: Una que
" comunica con Teapa. de la que se desprenden dos ramales, -
a Jalapa vy Tacotalpa. La carretera Federal 186 comunica a
VYillahermosa con Macuspana, que cuenta con un ramal hacia
Ciludad Pemex, La misma carretera se adentra en territorio



X1v

chiapaneco., con ramales a Palenque., comunica también a --
Emiliano Zapata y a Tenosique, y en otro ramal a Balan---
caén. De Ciudad Pemex parte la carretera que comunica con

Jonuta.

El ferrocarril proporciona fundamentalmente ser
vicio de.carga. En 1976 la linea de Ferrocarriles Unidos
del Sureste, con 252 kiiometros de vias., tocaba 1os muni-
cipios de Huimanguillo, Teapa, Tacotalpa, Macuspana. Emi-
liano Zapata, Tenosique y Balancéan.

Existia un aeropuerto de servicio nacional y 22
aerodromos. En el primero llegaban aviones de todo tipo.
en los segundos avionetas. El actual aeropuerto Capitan
Carlos Rovirosa se encuentra ubicado en Dos Montes, a 12
kilometros de Villahermosa.

Villahermosa fue el puerto de Tabasco, luego -
Frontera; ahora se construye el Puerto Dos Bocas, cerca -

de Paraiso.



Tabasco. localmente, cuenta con 17 estaciones -
de radio, dos canales de televisién 1/ y cinco estacio--
nes repetidoras. Se recibe la senal de tres canales de -
televisién que operan en la capital mexicana. Ademas hay
11 estaciones de microondas. En 1980, 38,518 aparatos te
lef6nicos daban servicio a 99 comunidades.

Referente a la poblaci6n, en la década de 1960
a 1970 aument6é aproximadamente de 450 mil a 800 mil habi-
tantes. Para la década siguiente la tasa media anual de
crecimiento fue de 4.0 por ciento, y para 1980, habla ya
17062,961 habitantes.

En la misma década el crecimiento fue desigual
en las diversas regiones y poblacién. Las actividades pe
troleras. principalmente., atrajeron g ntclecs numerosos.
mientras que en otras motivaron desplazamientos de pobla-
cidén en busca de mejores condiciones de vida. Por ejem--
plo, la poblacién de Cardenas crecid dos veces vy media, -
mientras que., en el mismo periodo, de Nacajuca se fueron
casi la mitad de los habitantes a vivir a otros lugares:
en Chontalpa y municipio Centro el crecimiento vy la con--
centracion demogréafica aumentaron visiblemente.

1/ Véase el punto 2 de este trabajo, asf como el apéndi-
ce II,
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La composicifn demografica de 1970 2 1980 se --
modificé en'sus proporciones. En la década de los seten-
ta, el 66.5 por ciento de la poblacidn era rural y sé6lo -
el 33.5 urbana. En 1980. el 39.4 por ciento de la pobla-
cion habitaba en las cludades y el 60.6 por ciento perma-
necia como rurat.

Hasta 1979, solamente trabajaban 43.9 personas
de cada 100. Es decir mas de la mitad de los tabasaquefios
dependian del trabajo de la otra mitad. La mayorfa de --
esas personas (197.161) eran mujeres v, el resto 53,937,

hombres.

En el ramo de asistencia y salubridad, en 1971
habia 113 unidades médicas. En conjunto estas unidades -
tenfan 130 consultorios, 17 laboratorios de analisis cli-
nicos, 19 gabinetes de radiologia. 25 quirdéfanos., 29 sa--
las de expulsién, 4 bancos de sangre, 16 areas de emergen
cia, 185 cuhas e incubadoras y 97 camas de primeros auxi-
lios, Trabajaban en la entidad 323 médicos. Del total.
153 (47.37 por ciento) prestaban sus servicios en el sis-
tema de seguridad social (IMSS, ISSSTE, PEMEX., Secretaria



XVII

de la Defensa Nacional y Secretarfia de Marina); 122 ----
(37.77 por ciento) en la Secretaria de Salubridad v Asis-
tencia:; 19 (5,88 por ciento) como particulares; vy 29 -—--
(8.98 por ciento) en otras instituciones.

La mortalidad en general se debe a las enferme-
dades gastrointestinales y las propias del aparato respi-
ratorio. En la poblacién infantil la deficiente nutri---

* cidén es la causa principal.

En 1982, la mayoria de los tabasquefnos carecfan
de comodidades decorosas. E1 44.6 por ciento tenfa ener-
afa eléctrica del total de 1as casas, en las que vivian -
238,000 personas:; agua entubada., solo en el 35.1 por cien
to de las viviendas: el 64.9 no tenfa ni siquiera llave -
pablica y agqua entubada. S6lo el 33.2 de la poblaci6n —-

contaba con servicio de drenaje.

Aproximadamente en 1982 habia 190,800 casas. EI
36.2 por ciento construidas de tabique, el 29.9 por cien-
to de madera y el resto de adobe, en barro y diversos ma-
teriales. Los techos del 23.6 por cliento eran de palma.
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Del 7.9 por ciento de teja, madera vy otros materiales y.
de concreto, solamente el 8.5 por ciento.

A mediados de los 70. 10 de cada 100 tabasque--
fios no consumian carnes; 20 no comfan huevo; m&s de la mi-
tad no acostumbraba beber leche:; y 38 no consumian pesca-
do en toda una semana, De cada 100 nifios menores de un -
afio, en zonas rurales 64 padec{an desnutricién y aproxima
damente 10 estaban en peligro de perder la vida por la ma
la alimentacion. Durante la década de los 70. el nivel -
de vida era semejante al de Veracruz y Yucatén. meljor aque-
de Chiapas: inferior al de Campeche y Quintana Roo.

En los ochenta. el Gobierno éstatal ha recibido
ingresos considerables por la exportacién de petrdleoa. ES
to se ha traducido en el mejoramlento de la infraestructu’

ra economica vy asistencial.

El Plan Estatal de Desarrollo para Tabasco., for
mulado en 1979, tiene como perspectivas fomentar las acti
vidades agropecuarias y agroindustriales, alcanzar la au-
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tosuficiencia en granos y productos basicos, promover el
desarrollo pesquerc y formular los ingrescos generados ---

por el turismo.

Para el ciclo educativo 77-78 asistieron al ni-
vel de primaria 223,300 alumnos en 1,380 escuelas. En pg
blados donde hay menos de 30 niftos y no hay escuelas asis
ten Instructores comunitarios a dar clases. Se han orga
nizado escuelas de educacion basica para adultos, donde -
se adquieren conocimientos elementales.

En el mismo periodo, 192 escuelas secundarias -
recibieron a 38.600 estudiantes. Para los egresados de -
primaria hay también secundarias técnicas que ofrecen, --
ademas de los conocimientos propios del ciclo, un oficio.
A ellas., 28, asisten 7.643 alumnos. En las escuelas ter-
minales medias se estudia solamente una técnica o un ----

oficio.

Para el bachillerato, tienen planteles la Uni-
“verslidad Juarez Auténoma de Tabasco, el Tecnoldgico Re--
gional .y el Colegio Superior de Agricultura Tropical.



La Universidad tiene ocho escuelas: Ciencias
Ade la Educacién; Derecho:; Medicina Humana; Odontologfa; -
Medicina Veterinaria y Zootécnia: Ingenierfa. El Tecnol¢g
glco Regional fue creado con el proposito de capacitar a
los estudiantes en las técnicas especializadas para fomen
tar y apoyar la industria en el Estado. Finalmente, se -
encuentra el Colegio Superior de Agricultura Tropical, --
que imparte la carrera de Ingeniero Agrénomo vy la Maestria
en Cienclas.

Funciona también la Escuela de 0Oficios, la Casa
de la Mujer Tabasqueha. el Instituto de Audicidén y tengua
je, y el Instituto para la Ensefianza de la Geograffa y la
Historia, este Gltimo encargado de recopilar los datos que
complementan los programas educativos para incoporarlos -
después a los libros de texto,

El desarrollo educativo superior se inicié con
el Instituto Judrez fundado en 1879, donde originalmente
se impartieron Agrimensura,-Farmacia., Normal para varo---
nes, Bachillerato de Ciencias vy Letras y Derecho. Ante-
riormente, la mayorfa de los estudiantes deblan desplazar
se a Yucatan, Campeche, Chiapas y la Ciudad de México.
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En las letras y cultura nacionales han destaca-
do tabasquefos poetas, escritores, periodistas, cientifi-
cos, historiadores, cronistas, novelistas, cuentistas, en
sayistas. educadores, pintores y escultores,

En 7979 habfan en la entidad 345 médicos ciru--
janos., 70 dentistas., 135 enfermeras, 45 veterinarios, 660
abogados. 45 contadores piblicos. 75 ingenieros en ramas
diversas., 40 arquitectos, 4,637 orofesores de primaria, 30
auimicos farmacéuticos y 40 economistas. La Sociedad de
Artesanos (1874) funciona en la capital,

Por otro lado, hay des bibliotecas importantes.
la correspondiente a la Unlversidad Juarez y la Plblica -
del Estado: dos museos, el Arqueolégico de Tabasco y el -
de La Venta.

La expresién cultural prehispanica mas importan
te ha sido la cultura de La Venta, llamada también olme--
ca, localizada al noroeste del Estado, cuyc asentamiento
se ubica en el siglo V antes de nuestra era.

También hubo asentamientos mayas que se locali-
zaban en Comalcalco vy El1 Tortuguero, municipio de Macus-
pana.
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IT. MAPA DE LOCALIZACION DE LOS MEDIOS ELECTRONICOS
' LOCALES DE COMUNICACION MASIVA
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III. ACUERDO QUE FACULTA LA CREACION DE CORAT
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ENRIQUE GONZALEZ PEDRERO., GOBERNADOR CCTMSTITUCIONAL DEL -
ESTADO DE TABASCO. EN USO DE LAS FACULTZDES CONCEDIDAS —-
POR LOS ARTICULOS 51, FRACCION I Y XX 2= LA CONSTITUCION
POLITICA LOCAL Y 52 Y 82 DE LA LEY ORGINICA DEL PODER EJE
CUTIVC DEL ESTADGC, Y

CONSIDERANDS

Que el desarrollo constituye un proceso de ra-
cionalizacion del aprovechamiento de 1ts recursos dispo-
nibles y de la organizaci6n social parz crear mejores ---
condiciones de vida para la poblaciodn.

Que este proceso implica la oparticipacion de --
los diversos grupos sociales estimulados vy coordinados --—
por las Instituciones gubernamentales, las cuales requie-
ren de sistemas de comunicacion social zue difundan y aDg
yen los planes y programas de desarrolls.

Que dentro de los sistemas ds eomunlca¢10nrso—f
cial, la radiodifusion ha demostrado su mayor capacidad -



de penetracién cultural, de influencia en los patrones --
de consumo., de informacion répida y accesible, de integra
cion de las comunidades mas alejadas y de expresion del
sentir de sus habitantes.

Que por lo anterior, el Gobierno del Estado ha
dispuesto la creacion de un corganismo desconcentrado que
utilice la radiodifusion como medio de comunicacién para
el desarrollo., que tendra a su cargo la instalacion y ope
racion de las estaciones de Radio v Televisién del Gobler
no del Estado, para producir v transmitir programas que -
promuevan el desarrollo de la entidad, gque difundan su --
historia y sus manifestaciones artisticas y culturales, a
la vez que estimulen la conciencia civica y de la pobla--
cion.

Que sera también un medio de fortalecimiento --
de la unidad nacional vy de divulgacién de la ciencia, la
tecnologfa. el arte y la cultura universales, asimismo, -
el organo mediante el cual, el Gobiernc del Estado parti-
cipe en la radiodifusidén de servicio pablico que otras --
instituciones han venido realizando.



Ha tenido a bien expedir el siguiente:

ACUERDO QUE CREA LA COMISION DE RADIC Y TELEVISION DE TA-
BASCO COMO ORGANISMO DESCONCENTRADO.DEL GOBIERNO DEL —---

£STADG.

Artficulo 19, Se crea la COMISION DE RADIO Y TELEVISION
DEL ESTADO DE TABASCO, CORAT. como un ——-—
organismo desconcentrado del Gobierno., --
con el obljeto de:

I. ‘ Instalar y operar las estaciones de radio vy te-
levision cuyas frecuencias se otorguen al Go--—-
bierno del Estado:

11, Producir y transmitir programas que promuevan -
el desarrollo del Estado, que difundan su histo
ria y sus manifestaciones artisticas y cultura-
les, y que estimulen la conciencia civica de --
sus habitantes;
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V.

VI.

XXVII

Transmitir programas que fomenten la unidad na-

j'cional y divulguen los avances de la ciencia y
, .Hlla tecnologia, asf como las mejores expresiones
_.- -del arte y la cultura universales:;

“Producir y transmitir programas en colaboracion

con estaciones educativas y culturales por me--
dio de los convenios respectivos:

Coordinar vy convenir la transmisién en cadena -
con otras estaciones: vy

Las demas que le asigne él Elecutivo del Estado.

Arthuid 29, La Comisién serd presidida por el C, Gober

nador del Estado y estard integrada por --
los Secretarios de Gobierno, de Programa--
cion, de Educacién, Cultura y Recreacidn.

del Desarrollo y de Comunicaciones, Asenta
mientos y Obras PUblicas:; contaréd con un -
Vocal Ejecutivo y con el personal técnico,
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| de produccién y administrativo que sea --
"ilnécesarlo. La comisidon debera reunirse, -
por lo menos, una vez al afio, a convocato-
ria del C. Gobernador del Estado,

Articulo 32, El gobierno v la administracién de CORAT
estaran a cargo de:

I. La Junta Directiva; vy
II. E1 Vocal EJecutivo

Articulo 49. La Junta Directiva serd presidida por el -
... C. Gobernador y se integraréd con los Secre
farios de Gobierno, de Programacién y de -
Comunicaciones, Asentamientos y Obras PU--
blicas, as!I como el Contralor General como
. Comisario, y con el Vocal Ejecutivo, quien

fungirad como secretario de la misma.

Artfculo 5¢°. Son facultades y obligaciones de la Junta
N . Directiva:

I. Establecer y evaluar las politicas ~--
generales de CORAT: ’



II.

111.

Iv.

VI.

VI.

VIIL.
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Aprobar los planes, programas y Proyec
tos que requiera realizar CORAT para
el logro de sus objetivos:

Autorizar la celebracidn de los con--
venios a que se refieren las fraccio-
nes IV y V del articulo 12. de este -
acuerdo y vigilar su cumplimiento ---
reciproco.

Aprobar el presupuesto anual de ingre
S0S V egresos;

Autorizar el Reglamento Interior;
Conocer, y en su caso, aprobar el in-
forme semestral de actividades que —-
rinda el Vocal Ejecutivo:

Conocer, y en su caso, aprobar el in-
forme semestral de actividades que --
rinda el Vocal Ejecutivo;

Conocer las proposiciones que presen-
te el Consejo Consultivo; v

VIII.Las que senale el C. Gobernador del -

Estado.



La Junta Directiva se reunira, por lo menos, —--
dos veces durante el afio a convocatoria del Secretario de
1a misma.

El Comisario debera vigilar el estado financie-
ro de CORAT, y practicar., anualmente. las auditorias que
correspondan.

Articulo 62, Se Integrara un Consejo Consultivo., como -
6rgano asesor del Vocal Ejecutivo y estara
formado por las personas gue, en virtud —-
de su representatividad, experiencia o co-
nocimientos, designe la Junta Directiva, -
hasta un ntmero no mayor de diez.

Articulo 79, Son facultades del Consejo Consultivo:

I. Evaluar la programacion de la radio
y la television;

II. Sugerir la produccién de nuevos pro- B
gramas; vy ' '

I11. Presentar propuestas para el meJor’éa
cumplimiento de los objetivos de ===~
CORAT. A
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-, El Consejo se reunira, por 1bﬁmenos, una vez --
al ano a propuesta del Vocal Ejecutivo.

Articilo 82,
LT " do por el C. Gobernador y estara a cargo -

Articulio 99.

El Vocal Ejecutivo sera nombrado vy removi-

de la planeacion, ejecucion y control de -
las operaciones de transmision, produccion,
programacién, promocion y administracion -
de las estaciones de radio y television, -
sefialadas en este Acuerdo,

El Vocal- Ejecutivo tendra las siguientes -
obligaciones y facultades:

I. Estudiar y proponer la forma en que -
las dependencias gubernamentales -fe-
derales, estatales y municipales ---
puedan utilizar la radio y la televi-
sion para el mejor desempefio de sus -
funciones o en apovo a Sus programas
de desarrollo;



XXXI1I

'II;~ Investigar, peri6dicamente. las carac
- terfisticas del auditorio, a fin de --
ajustar la programacion y obtener me-

) Jores resultados:

II1. Presentar semestralmente a la Junta -

- Directiva el programa de produccién y

el plan de programacion y transmision,

asf como el ejercicio presupuestal de
ingresos y €gresos:;

IV. Planear, dirigir y controlar las acti

vidades de CORAT conforme a los linea

mientos de los planes, programas y --

7 presupuestos 2probados:

V. Ejecutar las resoluciones y acuerdos
de la Junta Directiva:

VI. Designar y remover a los funcionarios
y empleados adscritos a su responsabj
lidad. de acuerdo a las leyes y regla
mentos vigentes:

VII. Celebrar los actos., contratos y conve
nios necesarios al cumplimiento-de-—-
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los: objetivos de CORAT, con la autori
'zacién de la Junta Directiva., en los
e 37~C=‘ casos que sefiale el reglamento corres
, bj' pondiente;
- - - - ¥II1.Realizar la promocién para captar el
maximo auditorio;
IX. Convocar a las reuniones de la Junta
Directiva y del Consejo Consultivo:
X. Rendir un informe general anual de ac
tividades:
XI. Formular el Reglamento Interior y los
manuales administrativos que requiera
e! buen funcionamiento de CORAT;

ARTICULO 10. ~ El Patrimonio de CORAT se integrard con:

“1.- El presupuesto gque senale el Gobierno
del Estado: vy
I1. Los bienes muebles e inmuebles, dere-
chos y créditos de toda clase que en
futuro adauiera, le otorguen o cedan
por cualguier tftulo,
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Articulo 11. Las reléciones laborales de CORAT se regi-
ran por la legislacidn aplicable a los tra
bajadores al servicio del Estado de Tabas-

co,-

Articulo-12. Seran puestos de confilanza: el Vocal Eje—-
v “cutivo, los responsables de las éreas téc-
nica, administrativa, de produccién, de --
promocion e Investigacién, asf como los --
productores v sus asistentes. los aseso---
res, los contadores, y los demas due esta-
blezcan las leves aplicables.

Articulo 13. Las dependencias y entidades del EJecutiQo
tendran la obligacién de faclilitar auxilio
técnico v de prestar la ayuda que les soli
cite CORAT para la realizacion de sus ----
fines.



XXRV

TRANSITORIOS

ARTICULO PRIMERO. El presente Acuerdo entrara en vigor
el el dia siguiente a su publicacién en
‘el perio6dico.-0ficial del Gobierno --

del Estado.

ARTICULO SEGUNDO, El Ejecutivo instalaré la Comisién y
el la Junta Directiva dentro de los 30 -
dfas siguientes a la publicacion de -
este Acuerdo. '

ARTICULO TERCERO. La Secretarfa de Finanzas, con autori
zacion de la Secretaria de Programa-—
cion y bajo la vigilancia de la Con--
traloria General., entregaré al Vocal
Ejecutivo los recursos suficientes pa
ra que el nuevo organismo pueda ini--
ciar sus operaciones dentro del mismo
plazo senalado en el articulo ante---
rior.
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ARTICULO CUARTO. - El personal y equipo dedicado a la ra
dio y television de la Direccion de -
Informacién vy Relaciones Publicas del
Gobierno del Estado. sera transferido
a CORAT.

SUFRAGIO EFECTIVO. NO REELECCION
Villahermosa, Tab., 29 de agosto de 1983,

,,;f7_1Eﬂr1que Gonzélez Pedrero
"*f;Gobernador Constitucional del Estado

José Eduardo Beltrén Hernandez
Secretario de Goblerno
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IV. MAPAS CON LA COBERTURA DE CORAT EN LA ENTIDAD
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REGLAMENTO INTERNO DE CORAT

REGLAMENTO DE ADMINISTRACION

ARTICULO 1.

IT.

III.

El manejo de los recursos financieros, huma
nos y materiales se ajustara a las disposi-
ciones vigentes para la administracioén pa-
blica del Estado y al acuerdo de creacidn
de CORAT: ademas. se observaran las siguien
tes reglas especificas:

La estructira, ejercicio y control presu-—
puestales serd por programas.

Para agilizar las operaciones, podran otor
garse fondos revolventes a los directivos
que por sus funciones requieran el manejo
de efectivo. La comprobacién correspon--
diente se hara cada semana.

Se establecerd un sistema de costos con -
base en los siguientes lineamientos:



a)

b)

)
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- Costos fijos, ‘que seran las eroga-
*-‘ciones que no dependan del volumen
‘de la produccion: personal perma-

nente, servicios ininterrumpidos.

‘etc.

Costos variables, que constituiréan
las erogaciones directamente asig-
nables a cada uno de 10s programas:
personal a cuadro. gastos de alimen
tacion, gasolina, cartones, discos.
revistas, etc, Al respecto, se es
tableceréan limites presupuestales
para cada programa. Sera responsa-
bilidad det Director de Produccién
y de los productores la observancia
de estos limites, los cuales podran
ser flexibles en el tiempo, siempre
y cuando el montoc anual no rebase
la cantidad autorizada.

En el caso de mantenimiento, refac-
ciones y material técnico, se -cargg
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ra su costo a la unidad-mévil, ca-
mara uno, transmisor de Villahermo
sa, etc.

El personal de las areas técnicas y de
producci6n podréan tener horarios discon
tinuos vy dias de descanso variables.

El personal teécnico de intendencia y vi
gilancia tendra derecho a las siguien--
tes prestaciones adicionales:

a) Cuota de comida cuando se encuen—-—
tren laborando en las horas habi--
tuales de alimentacién o que, por
razones de tiempg, se vean impedi-
dos de comer en su casa.

b) Ropa de trabajo, de uso obligato-
rio.

c) Transporte para agquéllos que ini--
cien o terminen sus labores en ho-
ras en que no funciona el servicio
publico,



VI.

- VII.

VIII.

IX.

XLv

" El personal de locucion. comehtaristas,

reporteros vy conductores serd pagado ——

‘mediante honorarios, de acuerdo con un

tabulador especial.

La colaboracién que se obtenga de las -

instituciones que realicen programas se

ré gratuita, pues se considerara como —

parte de las funciones bajo su responsa-
bilidad.

El personal artistico y deportivo no se-
ra remunerado, sino se obtendra median--
te colaboracion propia o por cesion de -
derechos de grabacion y transmision por
parte de los organizadores de espectacu-
los. En casos excepcionales, s6lo se ——
cubriran los gastos de transportacion, -
alimentacién y alojamiento.

Gueda prohibida la acumulacion de pues——
tos y remuneraciones; en su caso, se -—-
convendré una sola remuneracién aue in—-
cluya toda 1a gama de tareas susceptibles
de desempefio.



XI.

XI1I,

XLVI

. Los programas, promocionales, cépsulas

y peliculas grabadas se obtendrén por -
medio de convenios, salvo sutorizacién

expresa del C. Gobernador ¢ de 1a Junta
Directiva; por lo que el costo de estos
programas s6lo cubrirég el material uti-
lizado, el copiado, -si se requiere- y

la transportacion correspondiente.

Se registrara, diariamente., la salida y
el destino del equipo de produccién vy

1

de transporte, as{ como el trafico de
cassettes, cintas, discos y demas mate-
riales audiovisuales, a efecto de evi--
tar pérdidas o desperdicios vy la ufili—
zaci6n para fines personales.

Se verificara, semanalmente, el usc ade
cuado del equipo, mediante la compara--
cion del tiempo utilizado en la produc-
cién, en relacion al tiempo del progra-
ma terminado. ’



XIIT.

© XV,

ARTICULO 2.

XLVII

Las adquisiciones podran descentralizar
se, sobre todo aquéllas compras menores

“cuyo manejo central pueda entorpecer —-
. ;as operaciones.

Se dispondré del stock minimo de casse-
ttes v cintas suficiente para garantizar
la continuidad de las operaciones; al -
respecto, s6lo se conservaran las graba-
ciones que puedan utilizarse en la pro-
dguccion de nuevos programas o cuya trang
mision pueda volverse a programar.

El nombramiento de asesores. asi como la
contratacién de asesorfas, debera contar
con la autorizacion expresa del C. Gober
nador o la Junta Directiva.

‘La Vocalfa Ejecutiva de CORAT se estructu-

”— fara'c0nH1as Direcciones Técnica, de -
v;WProduccion, Noticias, Radio, Programa—-r

 c16n y-Promociédn, vy Admlnistracién.



XLVI1I

ARTICULO 3.  La Vocalia Ejecutiva tendré las nguieﬂ.,
© " tes funclones: S

L.  Cumplir y hacer cumplir las disposicio-.

' nes vigentes para la administracién pa-
blica del Estado., as{ como el acuerdo -
de creacion de CORAT v los reglamentos
manuales administrativos aue como orga-
nismo desconcentrado le correspondan.

11, EJecutar las resoluciones vy acuerdos -
de la Junta Directiva.

III. Convocar a la Junta Directiva v al Con-
sejo Consultivo.

IV. Someter a la aprobacién de ia Junta Di-
rectiva el plan de producci6n y progra-
macion.

V. Proponer a la Junta Directiva el presu-
puesto anual para su autorizacion. . .



XLIX

- VI. Preéentar al Consejo Consultivo el pro-
' grama anual de producci6n y transmisién.

VII. Celebrar los actos, contratos v conve-—
nios que sean necesarios para el cumpli-
“miento del objeto de CORAT, con la apro
baci6n de la Junta Directiva.

VIIT. Convenir con las instituciones Dﬂblica§
v privadas, a nivel federal. estatal y
municipal, la produccion o transmisién
de programas o de interés social, con -
1a autorizacién de la Junta Directiva,
promocionales,

IX. Mantener las relaciones de coordinacién
con 10s organismos que concurran al lo-
gro de los objetivos de CORAT.

X. Presentar a la aprobacion de la Junta Di
rectiva los reglamentos y 1os manuales
administrativos necesarios para el buen
funcionamiento de CORAT.



XL,

Planear., dirigir y controlar.las funcio

-'pes de investigacién, programacién, ---

XIT1,

CXIII.

ARTICULO 4. . -

1.
““ - transmisiones de acuerdo a los horarios

I

transmision, produccién. promocion y ad

ministracion de la Comision.

Informar anualmente a la Junta Directi
va del resultado de las actividades.

Las demas que sefialan las leyes y regla
mentos aplicables o disponga la Junta -
Directiva o el C. Gobernador del Estado.

vSeran funciones de la Direccion Técnica:

En materia de televisiodn, mantener las

Y continuidad que seiisle la Bireccitn -
de Programacion y Promocion.

En lo que corresponde al radio, mante—-
ner la sefal al aire conforme a los ho-
rarios v a la continuidad que establez-
ca la Direccitn de Radio.



- HI

.

VI.

VII,

LI

Mantener la coordinacién técnica necesa
ria entre CORAT vy la Secretaria de Comu
nicaciones y Transportes.

Vigilar que las transmisiones conserven
la maxima calidad de imagen y sonido en
todas las zZ¢nas que comprenda la cober-
tura.

Informar a la Vocalfa Ejecutiva sobre -
las fallas técnicas en aue incurra duran
te las transmisiones, asf como las que

se susciten en los transmisores o en la

red de repetidoras.

Proporcicnar servicios de grabacién, en
estudios o en exteriores, de programas
de radio vy de televisién. conforme al -
plan general de produccién, en lo aque se
refiere a la television., y en su caso.
por la Direccion de Radio.

Informar a la Direccion Administrativa
sobre la utilizacion del equipo técnico
en las grabaciones. asf como los inciden
tes, fallas, demoras, etc.



CUVIILL

ARTICULO 5.

IX.

LII

Proponer a la Direccién Administrativa

sobre '1a adquisicion de refacciones y -
de equipo adicional necesario pars la -
conservacion y mejoramiento del equipo
técnico.

Realizar la reparacion y mantenimiento
del equipo técnico, de transporte, de
los transmisores y de las repetidoras
instaladas por CORAT.

Promover la formacién y capacitacion
del personal técnico.

La Direccién de Produccién tendra las s

siguientes funciones:

Formular el plan general de produccion

de programas y spots de televisi6n con-
forme a los objetivos de CORAT y en con
sideracion a las areas de la accion gu-
bernamental, a nivel federal, estatal vy
municipal, en las cuales la televisién

puede ser utilizada como factor activa-
dor v reforzante.



1.

.

IV,

“VI.

LITI

Autorizar la produccion de los programas
y spots de acuerdo al plan general, a -
los presupuestos y la capacidad técnica
disponible.

- Solicitar a las autoridades y a los par-

ticulares, los permisos necesarios para
la realizaci6n en exteriores de progra-
mas y spots.

Realizar la escenografia y proporcionar
el vestuario, la utileria, el maquilla-
je vy los servicios en general que requie
ra la produccidn de los programas y - -
spots.

Supervisar la realizacidén, de modo que
los productores se ajusten a3 los tiempos.
equipos. personal y recursos asignados
en el plan general de produccioén.

Velar porque la produccién de programas
se efectie conforme a los métodos de --
trabajo mé&s adecuados y econdmicos,



VI
"’ a los tiempos y recursos asignados para

VIII.

1X.

XI.

XII,

LIV

Adtorizar por excepcién, modificaciones

‘1a produccion de programas y spots de -

television.

Informar a la Direcciéon Administrativa
sobre la utilizacion del equipo Técnico
en las grabaciones, asi como los inci--
dentes, fallas, demoras. etc.

Vigilar que 1a calidad de 1os programas
producidos se mantenga en el maximo ni-
vel posible,

Verificar el tiempo de duracidén de los
programas, capsulas, soots y similares,

Ajustar el plan general de produccién -
de programas de television, a la practi
ca vy experiencia obtenida durante las -
grabacliones.

Dirigir los proyectos de produccion de
NUEvVos programas.



Lv

XIII. Promover la capacitacion y formacion del
' personal de produccién.,’ L

ARTICULO'6. Seran funciones de los productores:

" I.  Proponer ideas, temas, contenidos e invi-
tados de los programas a realizar a la —-
Direccion de Producci6n, con un mes de --
anticipaci6n, -por lo menos- a la fecha -
de su transmisioén.

I1. Asistir puntualmente a las juntas de pro-

duccion.

1I1. Elaborar o en su caso, supervisar la re-
dacci6n de los guiones o libretos-de los
programas aprobados.

1v. Archivar los guiones de los programas a
producir o Droducidos.

V. Sugerir a la Direccion de Produccidn, el
elenco de 10s progfgmas bajo su responsa
bilidad, as{ como la escenografia, uti--



LvI

- lerfa, vestuario, maquillale, musicali-
zacion y demas elementos gque integran -
la produccién a realizar.

VI, Formular el presupuesto v calendario de
f8alizacidén de los programas a su cargo,
y someterios a la autorizacién de la DI

reccién de Produccioén,

VII. Solicitar a la Direcci6n de Produccion
los servicios técnicos, de escenografia,
utilerfa. vestuario y maquillaje necesa=
rios para la grabacion o transmisién de
un programa.

VITI. Celebrar reuniones de produccio6n, antes
de proceder a la realizacion, cen todos
los elementos que intervendran en la --
grabacién o transmisién en vivo de los
programas de su responsabilidad.

IX. Realizar ensayos “en frio” antes de ---
proceder a la grabacién o salir al - -
aire.



XI.

XII.

XITI.

XIv.

XV.

LvIT

‘Constatar que todos los elementos necesa

rios para la realizaci6n de sus progra—-
mas estén presentes antes de iniciar una
grabacién.

Dirigir 1a realizacion de los programas
a su cargo y senalar las tomas o secuen-—
cias que deban considerarse como defini-
tivas.

Si procede. realizar la edicién de los
programas y dar su aprobacién para que

~éstos sean considerados como termina--
dos.

Solicitar a la Direcci6n de Produccidn
modificaciones a los horarios y tiem—-
pos de grabacion o edicion consignados
en el plan normal de produccion.

Solicitar tiempos extraordinarios de -
grabacion., calificacion o edicién a la
Direcci6n de Produccion.



LVIII

XVI. Informar a la Direcci6n de Produccién -
sobre el avance de la misma, los inci--
dentes vy causas de demora o desperdicio
de tiempo 0 de recursos.

XVII. Hacer sintesis del objeto y contenido -
de los programas a fin de facilitar su
promocién, identificacién y clasifica--
cién.

- XVITI. Mantener un “stock” minimo de un mes de
programacion a la fecha de su salida al
aire, en el caso de los programas graba
dos.

XIX. Sugerir la grabacién de los programas -
en vivo-o la conservacion de secuencias
y programas grabados para su utilizacion
posterior.

XX. Presentar la comprobacién de los gastos
efectuados con los fondos a su cargo.



LIX

ARTICHLO 7. La Direccién de Noticias realizara las
siguientes funciones:

I. Producir la barra noticiosa de radioy
television segin los formatos y presu-
puestos autorizados.

I1. Velar porqgue el contenido de la infor--
macion se ajuste a las polfticas esté——
blecidas respecto a la orientacién, Je-
rarquia, equilibrio y extension de la -
noticia.

ITI. Vigilar que la transmisién de la barra
noticiosa en radio y televisién se rea-
lice de acuerdo con los horarios vy con-
tinuidad aprobados.

IV. Mantener la coordinacion necesaria con
las oficinas informativas del gobierno
estatal, municipal y de las delegacio--
nes federales que operan en el Estado.



VI,

VIi.

VIII.

ARTICULO 8.

Evaluar, diariamente, el contenido de -

~la barra de noticias en cuanto a su ---—

bpdftunidad, precisién, atractivo y va-
lor para el auditorio. T

Corregir, diariamente, las fallas de -
DroduéciOn, técnicas de lenguaje. etc.,
que se suscliten durante la fransmisién
de la barra noticiosa. ‘

Comparar, diariamente, los programas no
ticiosos de radio y television que se -
generen en la entidad, a efecto de apro
vechar experiencias y valorar la funcioén
de CORAT.

Compaiar, diariamente, la informacion -
publicada en la prensa local y nacional
sobre el Estado, a fin de detectar fa--
llas u omisiones de notas relevantes.

Séran funciones de lavbirecciOn de Radio
las 'siguientes: - -



II.

II1.

Iv.

VI

VFormular 1a programacién de radio con -

un mes de anticipaci6n., asi como la con
tinuidad correspondiente.

Producir los programas y spots., de acuer
do con el plan de programacién y los --
presupuestos aprobados.

Autorizar los horarios de trabajo del -
personal de locucion.

Mantener el contenido de la programacién
y de la produccién dentro de los linea-
mientos establecidos por la Junta Direc
tiva, 7

Proponer la transmision en vivo o graba
da de los actos civicos o culturales que
requiera para la transmision o grabacién
de programas.

Solicitar a la Direccion Técnica los ser
vicios extraordinarios que requiera pa-
ra la transmisién o grabacién de progra-
mas.



XTI

VII. Verificar la disponibilidad del mate---
rial que seréd transmitido con una anti-
cipacién no menor a una semana a la fe-
cha de su salida al aire.

VII1. Vigilar la transmisién de los programas
y spots conforme a los horarios y conti
nuidad autorizados.

- IX., Informar a la Direccién Técnica de las
: fallas del equipo a su cargo.

, Xf Conservar los cassettes., cintas, dis-—-
cos y demas material radiofénico utili-
‘zado en la produccién o en la transmi--
sion de programas., y ponerlos a dispo—-
sicién de los productores que lo soli--
citen.

XI. Llevar las relaciones de coordinaci6n -
con las radiocemisoras que firmen conve-
nios de intercambio con la Comisi6én y -
con las instituciones que realicen.



LXII1

ARTICULO-9. La Direccién de Programacion y Promocion

tendra a su cargo las funciones siguien-
tes:

""I. " lnvestigar las caracteristicas del audi
torio a efecto de ajustar el contenido
de la programaci6n a sus necesidades, -
gustos, habitos y capacidades.

IT. Llevar las relaciones de coordinacion -
con las televisoras que firmen convenios
de intercambio con la Comisidn y con —--
las instituciones gue realicen actos v
campanas susceptibles de ser transmiti-
dos.

I11. Preparar el material publicitario para
la promoci6n de los programas en otros
medios masivos. en la propia pantalia -
y estacion de radio. o por cualquier --
otra via, en coordinacio6n con los pro--
ductores responsables de cada programa.



LXIV

1V. - Hacer del conocimiento del publico la -
programacion de CORAT por otros medios
tales como ferias, exposiciones, entre-
vistas, etc.

V. Mantener relacidén constante con las aso
ciaciones campesinas, obreras y popula-
res para promover la captacion de audi-
toric.

VI. Proponer sistemas de participacion y es
timacion a los televidentes vy radioes--
cucha.

VII. Efectuar sondeos constantes sobre el au
ditorio captado por la programacion y -
sobre la calidad de la sefial que llega
a las poblaciones que comprende la cober
tura.

VIll. Monitorear las estaciones de radio v te
levisidén de mayor cobertura en la enti-
dad para proponer las correcciones nece
sarias a la programacién propia.



IX. ,Eyéluar el resultado de las emisiones -
' con el fin de hacer ajustes y lograr el

ARTICULO X.

II.

I11.

Iv.

" rendimiento méximo de la programacion.

Seran funciones de la Direccion de Ad-

ministracion:

Planear., dirigir y controlar el manejo
de los recursos financieros, técnicos vy
humanos, a efecto de conseguir su mejor
aprovechamiento,

- Formular el proyecto de presupuesto -—-

anual y tramitar el otorgamiento de las

ministraciones correspondientes al pre-

supuesto anual autorizado.

Manejar los recursos financieros de ---
acuerdo a los presupuestos y programas
autorizados. e informar mensualmente de
su manejo a la Vocalla Ejecutiva.

Tramitar la contratacion., remuneracion
y capacitacion del personal al servicio



‘de CORAT. asf como atender las relacio-

nes laborales y supervisar las presta--

-~ ciones sociales correspondientes.

VI.

VII.

VIII.

Adquirir, almacenar y distribuir los ma
teriales y equipos de acuerdo a los pro
gramas aprobados.

Tramitar los pagos correspondientes a -
los servicios contratados v bienes adaui
ridos.

Conservar los cassettes., cintas, pelicu-
las., equipo, escenografia. utilerfa, —-
etc., utilizado en la producci6n y trans
misién de televisiodn.

Mantener un ”“stock” minimo de cassettes
suficientes para la producci6én de 15 -~
difas, conforme al plan de produccién vi
gentes v las normas que., conforme al --
mismo, se establezcan para la adquisi--
¢ion, borrado vy conservacIOn.de casse--

ttes.



IX.

X1,
XII.

X111.

LXVII

Vigilar que el equipo vy materiales de -
produccion de radio v television, asf -

'como 1as unidades de transporte se uti-

iicen de la manera mas adecuadsa de acuer
do con los planes de trabajo autoriza--
dos a efecto de evitar desperdicios, --
pérdidas y su uso para fines personales.

Proponer medidas correctivas para mante
ner la mayor eficacia de las tareas v -
la disciplina en el trabajo.

Proporcionar servicios de archivo., co--
rrespondencia. limpieza y vigilancia de.
las instalaciones.

Realizar las obras de mantenimiento que
requiera el buen uso de las instalacio-
nes.

Conservar las instalaciones de acuerdo
a las normas minimas de seguridad.



ARTICULO 11.

LXVIII

La orgénlzacién interna de cada una de
las Direcciones mencionadas se consig-
nara en l1os manuales administrativos -
correspondientes.

REGLAMENTO DE PROGRAMACION Y PROMOCION

ARTICULO 1.

I1.

111

La programacién de Radio y Televisién -
de CORAT se formara:

Con la produccion local en una propor--
ci6n no infericr a2 la mitad del tiempo
de transmision.

Con los programas, promocionales. capsuy
las y peliculas aque obtenga mediante --
los convenios que se suscriben con las
instituciones pablicas afines, 0 se ad-
quieran por cualquier tftulo.

Con las campafias permanentes de interes
social integrados por promocionales, --
capsulas v similares.



LXIX

‘Iv, Con los promocionales que se convengan
~ con los organismos gubernamentales, —---
instituciones y agrupaciones sociales o,
bajo la autcrizacitén expresa de la Jun-
ta Directiva, con las empresas comercia
les,

V. Las entradas, salidas, cortes y cortini
llas de identificacion de las estacio--
nes.

VI. Los promocionales y programas que indi-
quen las autoridades correspondientes -
de conformidad con la Ley de Radio y —-
Television.

VII. Las demas que sefale el C. Gobernador -
0 la Junta Directiva.

ARTICULO 2. La produccién local se programara prefe
rentemente en los horarios en los que -
existan mayores posibilidades de capta-
cion de auditorio y seguira los linea—-—
mientos sefalados en el Reglamento de -
Produccton.



ARTICULO 3.

1.

Iir.

Iv.

Dada la naturaleza regional de CORAT, -
los programas, peliculas, promocionales,
capsulas y similares de produccion exter
na serén complementarios a la propia v
tendran las siguientes finalidades.

Incrementar el conocimiento de los pro-
blemas, historia, geografia, economfa y
costumbres de la Nacion y de sus Esta—-
dos., a fin de fortalecer la conciencia
vy solidaridad nacional.

Participar en los planes y campafias de
comunicacion social que se emprendan a
nivel nacional.

Integrarse al sistema nacional de edu--
cacioén por radio y television.

Ampliar el horizonte cientifico, tecno-
16gico., histérico, artistico y cultural
mediante la presentacién de sus mejores
manifestaciones universales,



ARTICULO 4.

IT.

11T,

Iv.

Las demas gque acuerde el C. Gobernador
o la Junta Directiva.

Las campafnas permanentes tendran por ob
Jeto inculcar valores, estimular actitu
des y provocar y reforzar comportamien-
tos., de interés general, para el desa--
rrollo sano de la sociedad:; asf como di
vulgar los avances del sector publico -
en la solucion de los problemas. Se di
fundiran de manera permanente y simul--
tanea, tanto en radio com¢c en televi—-—-
cidn, las siguientes campafas permanen-
tes:

De divulgaciotn de los planes y obras --
gubernamentales, e

De productividad agropecuaria, indust¥
trial vy de servicios.

De racionalizaci6n del gasto familiar,-

De defensa de la economia popular.,



VI,

VII.
VIII.

IX.

CXI.
X11.

XIII.

X1V,

LXXII

De meJoramiento de los habitos alimenti
cios.

.De salud e higiene personal, asi como -

de. fomznto del deporte.

bé limpieza municipal.

Contra el alcoholismo vy la drqgadiccién.
De uso racional de agua potable.

De reforestacion y preservacion de la -
ecologia.

De participacion comunitaria en obras -
de beneficio social.

De conservacion y mantenimiento de las
obras y edificios publicos.

De identidad reagional.

Las que indigque el C. Gobernador o esta
blezca la Junta Directiva. )



ARTICULO 5.

ARTICULO 6.

ARTICULO 7.

LXXTI1

. Los promocionales tendran como finalidad

informar sobre los servicios, productos,
0 actos que ofrezcan las organizaciones
pablicas y privadas.

En las entradas y salidas del aire, se

explicaran los objetivos de CORAT y su
funcion social dentro de la radio y la

television; los cortes y cortinillas —-
serviran para mostrar aspectos de la vi
da de nuestro Estado.

La programacion observara estrictamente
las disposiciones de 1a Ley de Radio y

Television, ademas. queda prohibida la

promocién de bebidas alcoh6licas., ciga-
rrillos, vy en general, de todo servicio,
producto o conducta que fomente el con-
sumismo, la sumisién de la muler., la --
desvalorizacion de nuestra identidad --
cultural v el fanatismo., as! como los -



ARTICULO 8.

ARTICULO 9.

LXXIV

comportamientos antisociales, aquéllos
que vayan en detrimento de la dignidad
humana, o en contra de la moral y del -
orden publicos.

El tiempo de la programacién dedicados

a la transmisién de promocionales, cap-
sulas y similares, se conservarda por --
debajo de 1o que marca la Ley de Radio
y Television.

La programacion de radio vy televisibén -
se integraréa en un plan, de acuerdc con
los lineamientos siguientes:

La base del plan sera la investigacion
constante de las necesidades de comuni-
cacion de las instituciones gubernamen-
tales aque reallzan operaciones en la en
tidad, de las agrupaciones civiles de -
servicio social, de las ciudades. comu-
nidades y del publico en general.



II.

I11.

El plan de programacién se formularg —-

semestralmente y la continuidad respec-

~tiva se elaboraré por lo menos, con una

anticipacién de quince dias 2 la fecha
de transmision.

En la formulacién del plan de programa-
cion participaran los directivos respon
sables de cada una de las éareas de - -
CORAT vy los miembros del Consejo Consul
tivo.

El plan de programacién debers contar -
con la aprobacidén expresa de la asam——-
blea de integrantes de la Comisién de -
Radio y Television de Tabasco.

Al término de cada perfodo de programa-
cio6n se pedira al Consejo Consultivo su
opinidén sobre el mismo, el cual se inte
grara a la evaluacion obtenida mediante
la investigacioén,



vi.

ARTICULO 10,

11,

1.

LXXV1

La evaluaci6n general se presentaré a la
asamblea de integrantes de la Comision
de Radio y Televisi6n de Tabasco y sus
resultados deberan considerarse en la -
formulacién del siquiente plan de pro--
gramacion.

La promocion tendrd como objetivo hacer
del conocimiento del ptblico la progra-
macion de CORAT, al efecto, podrén uti-
lizarse:

Las transmisiones propias de radio y —-
televisitn,

La publicaci6n de la programaci6n, de -
entrevistas, noticias y reportajes que
se obtengan por medio de intercambios -
con los diarios y revistas de la entidad.

Promover 1la modernizacidn del sector --
agropecuario y de pesca.
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VII.
~VIII.
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LXXVII

Impulsar la tecnificacion y el mejora--
~miento del trabajo artesanal e indus——- -

trial.

Auspiciar la racionalizacion del gasto-
familiar. ' "
Estimular la superacion de las condicig

nes de vida de las comunidades y de la
familia.

Complementar la ensefianza escolarizada
de la ninez y de la juventud.

Promover la aitabetizacidon y de la edu-
cacién para adultos.

Estimular la conservacién vy expresion -
de las manifestaciones artisticas y cul
turales populares.

Difundir las actividades artfsticas., de
portivas y culturales que organicen el
Gobierno del Estado y los Municipios.
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XI. .Partlclpaf en las campafnas aque emprenden
" los organismos federales., estatales y my
nicipales en beneficio de la poblacidn
de la entidad.

XI1. Los demas que senale el C. Gobernador =
del Estado o la Junta Directiva.

XIII., La participacion del pablico en las gra
baciones o0 en los programas en vivo.

X1V, Las ferias, espectaculares y promocio--
nes especiales.

XV. Los demas medios que considere conve---
niente el Director de Programaci6n y -—-
Promocion y apruebe la Junta Directiva
o el C. Gobernador,

ARTICULO 11, Las acciones de promocidén compondran --
un plan semestral vinculado al de pro--
gramacién y produccién, que se formula-
rd y evaluard en forma similar a lo dis
puesto en el artfculo 9 del presente --
Reglamento,
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REGLAMENTO DE PRODUCCION

ARTICULO 1. La produccion de radio y television ten
o dré como finalidad: \

I. Informar a la ciudadanfa de los planes.
politicas, actividades y obras del go—-
bierno del estado, de los municipios y
de los organismos federales que concu—-
rren al desarrollo de la entidad.

IT1. Incrementar el conocimiento de los pro-
blemas, historia. geografia, economia vy
costumbres del Estado v de sus munici--
pios a efecto de elevar la cultura civi
ca, estimular la participacion ciudada-
na y fortalecer 1los valores regionales,

ARTICULO 2. La produccion se vinculara a las activi
dades gubernamentales orientadas a gene
rar el desarrollo, en especial a aqué--
l1las en las cuales la radiodifusion pue
da constituir un factor estimulante o -



ARTICULO 3.

ARTICULO 4.

de consolidacion, Por lo tanto, sobre
todo en lo aque se refiere al contenido
y oportunidad de transmision. se coordi
nara con las dependencias municipales.
estatales y federales que tengan atribuy
ciones sabre la materia de que se tra--
te. Al respecto, se bucard la partici-
pacion activa de personal técnico de --
los organismos mencionados.

La produccién serd el resultado de la -
consideracion de 1as necesidades de co-
municacion de las instituciones guberna
mentales; del gusto, héabitos., capacida-
des y necesidades sentidas del audito--
rio; asi como de la opini6n de los lide
res de las asocliaciones, grupos y comu-
nidades.

Se fomentara la participacién del audi-
torio en la produccién, de modo que 1a



ARTICULO 5.

ARTICULO 6.

(XX

-radiodifusién constituya un vinculo en-
-tre las comunidades y un medio de expre
'5i6n de sus habitantes,

~La produccién de radio y televisién po-

dra ser local y externa. La produccion
propia comprendera por lo menos, lIa mi-—-
tad de la programacién. La produccion -

" ajena se obtendra mediante convenios de

intercambio.

La produccion propia se realizara, pre-
ferentemente, con elencos locales y en
lo posible, en exteriores a fin de dar
oportunidad a la manifestacion de los -
valores regionales y mostrar los luga--
res de mayor atractivo natural, histori
co, turistico, o cultural: en el caso -
de elencos visitantes., se procurara 1a
grabaci6n en exteriores para dar origi-
nalidad a sus actuaciones. Se evitara
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‘que mediante imagenes o alusiones explfi
citas, se efectle publicidad comercial
abierta o encubierta.

ARTICULO 7. La producclion podra reallizarse en vivo,
: ' grabada o mixta. Excepto en los casos

en que su caracter lo impida, la pro--—-
duccién se efectuard en vivo. Los pro-
gramas se producirédn como si fueran di-
rectamente al aire., salvo que por su na
turaleza requieran de postproduccion.
Los programas vivos y mixtos se graba--
ran y conservaran solo en el caso de --
que su transmisién pueda repetirse. Los
grabados o las partes grabadas en los -
programas mixtos podran conservarse pa-
ra su ulterior aprovechamiento, siempre
y cuando su utilizacion se contemple —-
dentro del plan de programacion o pro--
ducciobn.
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ARTICULO 8. La unidad basica de trabajo seréd el pro
grama promocional, cépsula o similar --
cuyo responsable sera el productor. a -
quien se le proporcionaran los servicios
técnicos., de produccién y administrati-
vos necesarios. El Director de Produc-
cién formara, semestralmente, el plan -
general de producci6n, resolvera las --
contingencias que surjan, supervisara -
su cumplimiento y vigilaréd la observan-
cia de las disposiciones que establece
este reglamento.

ARTICULO S. A fin de evitar imprevistos., antes de -
‘ proceder a la realizacién de un progra-
ma, cada productor contaré con el guion
vy el plan de producci6n, en el cual se
especificaran los textos, tomas, equi--
pos, itinerarios., v. en general., todas
las acciones que efectuara el equipo de
produccion. Si se trata de locaciones
deberé verificarse su ubicacién precisa



ARTICULO 10.

LXXXIV

y. la existencia de las condiciones indis
pensables para una buena realizaciodn. En
10 posibie, se prevendrén contingencias
que impidan el desarrollo normal de las
labores; dado el caso., se cancelaran --
las grabaciones o ediciones con la anti-~
cipacién suficlente para que el tiempo
destinado a un programa pueda Ser apro-
vechado para otros fines. Si el progra
ma necesitara de edicion, desde su mis-
mo disefio y grabacion se tomarén las me
didas convenientes, a etecto de facili-
tar y agilizar esta edicion. Deberan -
observarse estrictamente ios horarios -
asignados; si excepcionalmente, un pro-
grama requiera de mayor tiempo, éste de
bera solicitarse con anticipacion, a —-

efecto de no desauiciar el sistema pro-
ductivo.

Conforme al tema. interés permanente vy
calidad lograda, los productores podran
proponer la repeticién de los programas
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a su cargo durante el perlodo de vaca--
clones o para subsanar los posibles ---
atrasos de la produccion. Si se trata
de programas en vivo susceptibles de re
petirse, deberad evitarse en la realiza-
cion hacer referencias a cosas circuns-
tanciales. como la hora., el tiempo, las
l1lamadas telef6nicas, etc, A criterio
del productor podréa sefalarse que “por
esta ocasion., el programa es grabado”.

La produccidn de programas locales gb—-
servara las siguientes normas:

PRECISION EN EL MENSAJE. Cada programa

representara la oportunidad para trans-
mitir una idea o un conjunto restringi-
do de ellas a manera de un silogismo.
El productor debera tener una idea cla-
ra del mensaje a difundir mediante:

a) La palabra hablada, a base de fra--
ses sencillas, evitarg la informa--
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cién innecesaria que pueda obscure-
cer el mensaje. Si es forzoso el -

- uso de términos poco usuales, debe-
ré aclararse el significado de los
mismos.

b) La palabra escrita, reforzara vi--—-
sualmente el mensale o permitira ma
yor retencion de la idea a transmi-
tir.

c) Las imégenes deberan apovyar, refor-
zar o aclarar el mensaje buscado.

~d) La maGsica servira para ambientar, -
enfatizar o dar atractivo al mensa-
Je, sin distraer. A veces., el si--
lencio podra ser mejor apoyo.

Un buen programa poseeré mensajes definidos.,
explicitos o implicitos, logrados mediante -
una sintesis congruente de la palabra habla-
da vy escrita, las imagenes y los sonidos y -
silencios,
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BESARROLLO INTEGRAL. Cada productor debe
réd imaginar el programa desde su inicio
hasta el final, antes de emprender cual-
guier accion. A partir de este disefio
general, deberd concretarse el texto, la
masica., las imagenes, los cartones, etc.
La precision en el mensaje vy la idea cla
ra del desarrollo del programa haran po-
sible un buen guidén y éste proporciona-
r4d la base para un buen programa,

PRESENTACION ATRACTIVA. Antes de selec-
cionar un tema, debera cuestionarse en
qué medida satisface las necesidades vy
los gustos del publico, asf como si es
accesible al auditorio. Escogido el -
tema, su tratamiento debera pensarse -
siempre en funcién del interés del re-
ceptor, a efecto de captar su atencién.

DURACION, Los programas de una hora de-
berdn durar 57 minutos y estar dividi--
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dos en tres cortes y cuatro bloques de
similar duracién. bLos programas de me-
dia hora deberan tener 27 minutos, con
un solo corte y dos bloques.

V. PARTES. El programa tipo deberéa tener -
las siguientes partes:

a) Entrada con tema musical, titulo, -
logotipo. texto breve de presenta--
cion, nombre del conductor, etc, ES
ta entrada sera grabada y sera slem
pre la misma para identificar el --
programa.

b) Presentaci6n del programa especifi-
co por el conductor,quien resaltara
la importancia del acto, espectaculo
0 tema a desarrollar. A juicio del
productor, esta presentacion podra
pasar antes de la entrada.

¢) En su caso, presentacion de los in-
vitados por el conductor., de modo -
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‘gue se muestre que se trata de ——--
obras, artistas notables o personas
con autoridad técnica. moral o polfl
tica para disertar sobre el tema a
exponer.

d) Desarrollo del programa.

e) Cortinillas en los cortes, con el -
Yogotipo y tema musical del progra-
ma. En programas vivos, el conduc-
tor dar4 pie al corte.

f) Salida grabada con tema musical, --

titulo, logotipo y créditos.

DIRECCION BE CAMARAS. Salvo que conscien
temente se busque un efecto especial, -
deben evitarse: movimientos innecesa---

rios, acercamientos extremos, cambios -
excesivos de secuencias, tomas a contra
luz vy todo aquello que distraliga la ---
atencién del mensaje, cause perjuicio o
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ponga en peligro-el equipo utilizado. En

general, la camara debers ayudar 2 ver

al auditorio, de manera coordinada con
la palabra y la musica., a partir de --
una imagen global due ubique al ptblico
para después buscar detalles.

MUSICALIZACION. Sera congruente al tema,
ambiente y ritmo del programa., asi como
a la época o lugar tratéandose de progra

~.mas historicos o referidos a una locali

VIII.

ARTICULO 12,

I,

‘dad especifica.

ILUMINACION Y ESCENOGRAFIA. Se utiliza-
ran no s6lo como medios estéticos, sino

. como instrumentos para ambientar e iden

tificar el programa y reforzar el mensa
je buscado.

PRECISION EN EL EFECTO BUSCADO. En la
redaccion del texto, las imagenes y la
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~ musica existird una idea definida de qué
‘tipo de mensaje se quiere difundir, a -
- fin de evaluar mejor si se logra el ob-
“Jetivo planteado.

REDACCION BREVE Y CLARA. El lenguale sg
rd accesible a toda la poblacion v utili
zara el menor numero de palabras para -
lograr mayor fuerza. Deberan utilizar-
se textos que sinteticen de manera es—-
crita el mensaje. A juicic del produc-
tor podré suprimirse la palabra hablada
slempre y cuando no pierda claridad el

mensaje.

ENFOQUE HACIA LAS NECESIDADES DEL PUBLI-

CO0. Deberd partirse del interés del pu

blico y enfatizarse los beneficios perso
nales gue pueden obtenerse si se atiende
el mensaje, de modo que el receptor recg
nozca facilmente la utilidad del mismo.
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' ,IV; VRECOMENDACIONES EXPLICITAS. Sobre todo.

.. tratandose de capsulas, el mensaje debe
ra dbtener orientaciones concretas y --

_ practicas que pueda seguir el publico.

V. CONTRA-ARGUMENTOS. Si se trata de mensa
Jes contrarios a los preJuicios o cono-

cimientos erroneos populares., mas que -
tgnorarlos, se presentara la argumenta-
cion en su contra,

~VI. ATRACTIVO. El formato sera atractivo, -
" " bajo el supuesto siempre de que se tra-
ta de captar pablico indiferente.

VI1. AFECTIVIDAD. Se deberé considerar que -
‘la reaccion del publico puede lograrse
mas facilmente mediante la emocién y no
1a razén.

VIi]. ENFOQUE A GRUPOS ESPECIFICOS. Dado aque
el pablico es heterogéneo, debera tomar
se en cuenta el tipo al que va dirigido
el mensaje v tratar de lograr la identi
ficacion con el mismo.
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XI.

XII.

XCIII

CREDIBILIDAD. En lo posible, se utiliza
‘rén fuentes (instituciones, personas, -
-."etc.) que gocen de la confianza del pu-
"~ blico en el asunto de que se trate.

" AUTOEVALUACION. Permitird gque el publico

compare la informaci6én de que dispone,
sus habitos o conducta, de manera que -
por sf mismo pueda concluir si estd o -
no en lo correcto.

MUSICALIZACION REGIONAL O NACIONAL.La -

masica serd congruente con el efecto --
buscado v en 1o posible, de origen eétg
tal o nacional. Se evitara el uso de -
mdsica muy conocida que pueda distraer

~la atencion del mensaje, Si se utiliza

mGsica internacional, de ninguna manera

. debers ser cantada. En ocasiones el si

lencio sera mas impactante,

PRESENTACION DE HECHOS. Siempre que sea
factible, el mensaje deberd mostrar he-

chos mediante la imagen 0 el texto.
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XIII. IDENTIFICACION.‘Debera'identiflcarse la
~_campafia o institucién a la que correspon
da el promocional, capsula o similar.
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"INTRODUCCION

El manual de organizacion es el documento -
oficlial interno que establece formalmente las funciones
y estructura organica de la Comision de Radio y Televi--
sién de Tabasco (CORAT), la cual basa su funcionamiento
segun el pensamiento politico del C. Gobernador, Lic. En
rigue Gonzalez Pedrero, quien a lo largo de su trayecto-
ria polftica ha manifestado su creciente interés spbre'-
la polftica dei Estado v los medios de comunicacion, ---
particularmente la televisi6n. Al respecto dice ” La --
responsabilidad de la television pablica es contribuir -
como agente activo al proceso de transformacidén social
(Pensamiento politico. Los medios de comunicacion).

Las politicas a seguir con la creacién de -~ .
CORAT estan enmarcados en las palabras del Lic, Enrique
Gonzalez Pedrero que dice ” la television del Estado de-
be tender a cumplir de una manera crecliente y progresiva,
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su papel de difusora de mensajes de contenido social., cul
tural y civico, y de factor estimulante; mediante la com

petencia y el ejemplo, para suscitar nuevas formas de pro
gramacion en la television privada ”. (Pensamiento polf-
tico. Los medios de comunicacién). Para el funcionamien
to de CORAT sus egresos seran proporcionados por el Go—--
bierno del Estado por 1o que su comercializacion solo de-
ben “coadyuvar a ia promocidn comercial de las empresas -
del sector publico y apoyar el crecimiento de empresas na
clonales productoras de articulos esenciales Darabel con-
sumo familiar”. (Pensamiento politico.- Los medios de --
comunicacién). ‘ ‘

En el presente manual se consigna informacién
relativa a la base legal de su funcionamiento asi como -
sus atribuciones y objeto:por Gltimo se presenta un di--
rectorio de los funcionarios gue la integran y un catélo
go con la firma de cada uno. de ellos.



ANTECEDERNTES

La red’nacional de microondas tiene su origen
en 1968, con motivo de_la’transmisldn a nivel nacional -
de los XIX Juegos Olimpicos en la Ciudad de México, v a -
raiz de este evento se_aleIan v reacondicicnan en esta ciy
dad las instalaciones de la Direcci6n General de Telecomu
nicaciones, para acomodar las centrales de transmisién --
telegrafica, Telex vy la estacion terminal de microondas,
en la forma que actualmente se encuentran. conforméndose
la central de telecomunicaciones. Se cuenta adem&s con -
la estacion de radio eléctricas: verificar su contenido
y aspecto legales de las mismas. con el fin de lograr una
utilizacidén mas €iicaz del aspecto de frecuencias radio -
eléctricas. '

El primero de junio de 1983, la Central de Co-
municaciones en Villahermosa se integra a la red nacio--
nal de estaclones terrenas, al iniciarse la recepcidon vy -
entrega a los usuarios de la sefal de television via saté
lite (analisis estatal-comunicaciones y turismo).
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El 29 de agosto de 1983 fue constituida por —-
acuerdo del C. Gobernador, Lic. Enrique Gonzédlez Pedrero.
la Comisién de Radio y Televisi6n de Tabasco, la cual ob-
tuvo de la Secretarfa de Comunicaciones y Transportes, la
concesion para operar un canal de television y una radio-
difusora en la ciudad de Villahermosa, asignédndole las si
glas XHSTA-TV Canal 7 y XHTVA Radio Tabasco, las que ini-
ciaron sus transmisiones el 5 de sectiembre de 1983.
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- 'BASE _LEGAL

PRINCIPALES ORDENAMIENTOS:
LEGISLACION

- Ley Federal de Radic y'Televisién
Articulo 50.- Fraccion 1-1V,
D.0. 19-1-60 '

- Ley Organica de la Administracion Pdblica’ del Esta?
do de Tabasco. o

REGLAMENTOS i

- Reglamento de la Ley Federal de Radio vy Television
v de 1a Industria Cinematografica relativo al con—-
tenido de las transmisiones en Radio y Television.
Articulo 20.-4o0. ' '

D.0. 04-1v-73
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Reglamento de la Ley del Instituto Mexicano del Co-
mercio Exterior en lo relativo a las importaciones
del sector pablico.

D.0. 11-11I-75

Reglamento de Programacién y Promocién de CORAT
Reglamento de Administracion de CORAT

Reglamento de Produccién de CORAT

ACUERDOS

Acuerdo Dbr el que se constituye una Comisién Inter
secretarial para utliizar el tiempo de transmisién
de que disponebél Estado, en las radiodifusoras co—
merciales., oficiales y culturales.

ARTICULO 1-4 _

D.0. 21-VI-69,. Y

Acuerdo gque dispone que la Direccién General de Te-
lecomunicaciones es la tnica dependencia facultada
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para establecer cadenas o enlaces de television ——-
dentro del territorio nacional. ‘ i
Articulo 1-5

D.0. 06-XI1I-76

Acuerdo que crea la Comisioén de Radio y Television
de Tabasco como organismo desconcentrado del Gobieg
no del Estado. '
D.0. 29-VIII-83
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ATRIBUCIONES Y OBJETO

Instalar y operar las estaciones de Radio v Televi-
sioén cuyas frecuencias se otorguen al Gobierno del
Estado.

Manelar los recursos financieros, humanos vy mate--
riales ajustandose a las disposiciones vigentes pa-
ra la administracion publica del Estado y el acuer-
do de creacion de CORAT.

Incrementar el conocimiento de 1os'problemas, histo
ria, geografia, economia y costumbres de la pacion
y de sus Estados, a fin de fortalecer la conciencia
y la solidaridad nacional.

Participar en los planes y campafias de comunicacion-

social gque se emprenden a nivel nacional,
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Integrarse al sistema nacional de educacioh poﬁ Ra-
dio y Television. B '

Ampliar el horizonte cientifico, tecnoliégico. histo

rico, artistico y cultural mediante la presentacion
de sus mejores manifestaciones universales.

Realizar campanas permanentes que tengan por objeto
inculcar valores, estimular actitudes vy provocar vy
reforzar comportamientos de interés general, para -
el desarrollo sano de la sociedad; as{ como divul--
ocar los avances del sector publico en la solucion -
de los problemas. '
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 FUNCIOQONES

VOCALIA EJECUTIVA

‘Directiva

"tIVO.'

Cumplir y hacer cumplir las dlsposlclonés vigentes
para la administracion publica del Estado, asi co-
mo el acuerdo de la creacidn de CORAT y los regié—
mentos y manuales administrativos que como organis
mo’ desconcentrado le correspondan.

Eiecutar 1as FESO].UCiOHES y acuerdos de la Junta -

Convocér a lé Junta Directiva y al Co

Someter a la aprobac10n de la Junta Directlva el -
Plan de Producclon y ProgramacIOn. ;2‘557" S

Proponer a la Junta Dlrectiva el Presupuesto ———-

 Anual - Dara su autorizaclbn.'
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Presentar al Conselo Consultlvo el Programa Anual

-de Produccion y Transmlslén

Celebrar los actos., contratos y COnvenios que —---
sean necesarios para el cumplimiento del objetivo

" de CORAT. con la aprobacion de la Junta Directiva.

. Convenir con las instituciones publicas y privadas.,

a nivel federal, estatal vy municipal, la produccion
o0 transmision de programas o de interés social., con
la autorizaci6n de la Junta Directiva., promociona-
les. '

. Mantener'las relaciones de coordinacién con los --

organismos gque concurran al logro de los objetivos

" de CORAT.

Presentar ala abrbbacién de la Junta Directiva —-

los reglamentos y 1os manuales administrativos ne-
cesarios para el buen funcionamiento de CORAT.
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11. Plénear, dirigir y controlaf las funciones de inves.
tIgaciOn,ADrogramaCIOn, transmision, produccién, - -
promccion y administracién ce la Comision, s

12. Informar anualmente, a la Junta Directlvardel'reSUL
tado de las actividades. '

13. Las demas que seftalen las leyes y reglamentoé apli
cables o disponga la Junta Directiva o el C. Gober
nador del Estado.

DIRECCION TECNICA

1. En materia de televisi6n, mantener las transmisio-
nes de acuerdo a los horarios y continuidad que sg
fiale la Direccioén de Programacién v Promocion,

2. En lo que corfesponde al radio, mantener la senal
al aire conforme a los horarios y a la continuidad
que establezca la Direccidn de Radio.
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Mantener la coordinacién técnica necesaria entre -
CORAT y la Secretaria de Comunicaciones y Transpor
tes.

Vigilar que las transmisiones conserven la méxima
calidad de imagen y sonido en todas las zonas que

comprenda la cobertura.

Informar & la Vocalfa Ejecutiva sobre las fallas -
técnicas en que incurra durante las transmisiones,
asf como las que se susciten en los transmisores o
en la red de repetidoras.

Informar a la Direccién Administrativa sobre la --
utilizacién del equipo técnico en las grabaciones.
asi como los incidentes, fallas, demoras, etc.

Proponer a la Direccién Administrativa la adquisi-
cion de refacciones y de equipo adicional necesa--
Tio para la conservacion y mejoramiento del equipo
técnico.
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8. Realizar 1a reparacién y mantenimiento del equipo
técnico, de transporte, de los transmisores y de
las repetidoras instaladas por CORAT.

9,  Promover la formacion y capacitacion del personal
técnico,

DIRECCION DE PRODUCCION
1. Formular el Plan General de Produccién de Progra--

mas v spots de televisién conforme a los objetivos

de CORAT v ¢on consideracisdn a las éreas de la ————-

accion gubernamental, a nivel federal, estatal v

municipal, en las cuales la televisidén puede ser
utilizada como factor activador y reforzante.

2. Autorizar la produccitn de los programas y spots
de acuerdoc al plan general., a los presupuestos y la
capacidad técnica disponible.

3. Solicitar a las autoridades y a los particulares,
los permisos necesarios para la realizaci6n en ex-
teriores de programas y spots. -
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Reallizar la escenografia vy proporcionar el vestua-

~rlo, la utileria, el maquillaje v los servicios en

general que requiera l1a produccién de los programas
y spots.

Supervisar 1a realizacion, de wodo que 10S produc-
tores se ajusten a los tiempos, equipos., personal
y recursos asignados en el Plan General de Produc-

cion.

Yelar porque la produccion de programas se efec——-
tte conforme a los métodos de trabajos més adecua-
dos v eccnémicos.

_Autorizar por excepcion, modificaciones a los tiem

pos v recursos asignados para la produccion de pro
gramas y spots de televisiodn, )

Informar a la Direcci6n Administrativa sobre la --
utilizacién del equipo técnico en las grabaciones.
asi como los Incidentes, fallas., demoras., etc..



10.

1.

12.

13,

CXVI

Vigilar que la calidad de los programas producidos
se mantenga en el maximo nivel posible.

Verificar el tiempo de duracién de los programas.
capsulas. spots vy similares. '

Ajustar el Plan General de Produccién de Progra--
mas de Televisi6n, a la practica y experiencia ob-
tenida durante las grabaciones,

Dirigir los proyectos de produccion de nuevos pro-
gramas.

Promover la capacitaci6n y formacién del personal =~
de produccion. T e

DIRECCION DE NOTICIAS

1.

Producir la barra noticiosa de radio y television
segln los formatos y presupuestos autorizados.
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vVelar porque el contenido de la informacién se ---
ajuste a las polfticas establecidas respecto a la

orientacion, jerarquia, equilibrio y extension de

la noticia.

Vigilar que la transmisio6n de la barra noticiosa -
en radio y televisién se realice de acuerdo con —--
los horarios vy continuidad aprobados.

Mantener la coordinacién necesaria con las oficinas
informativas del Gobierno Estatal., Municipal y de
las Delegaciones Federales que operan en el Estado.

~Evaluar, diariamente, el contenido de la barra noti
ciosa en cuanto a su oportunidad, precisién, atrac
tivo vy valor para el auditorio.

Corregir, diariamerte, las fallas de produccién, -
técnicas de lenguale, etc., que se susciten duran-
te la transmision de la barra noticiosa.
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7.  -Comparar, diariamente., los programas noticliosos de
radio y televisi6n que se generen en la entidad, a
efecto de aprovechar experiencias y valorar la fun
cion informativa de CORAT.,

8. Comparar, diariamente., la informacion publicada en
la prensa local y nacional sobre el Estado, a fin
de detectar fallas u omisiones de notas relevantes,

DIRECCION DE PROGRAMACION Y PROMOCION

1. Investigar las caracteristicas del auditorio a efec
to de ajustar el contenido de la programacién a sus
necesidades, gusto, habitos y capacidades.

2. En materia de television, formular 1a programacion
mensual, elaborar la continuidad correspondiente y
supervisar que las transmisiones se realicen segdn
1a misma.

3. Llevar las relaciones de coordinacién con las tele
visoras aue firmen convenios de intercambio con la
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Comision y con las instituciones que realicen ac—--
tos vy campafias susceptibles de ser transmitidos.

Verificar la disponibilidad del material de tele——

visioén que sera transmitido con una anticipacion -

no menor a una semana a la fecha de su salida al -

alre.

Preparar el material publicitario para la promo-—-
"ci6n de los programas en otros medios masivos., en
la propia pantalla y estacién de radio. o por cual

quier otra via. en coordinaci6bn con los producto--

‘res responsables de cada programa.

Hacer del conocimiento del pGblico la programacitn
de CORAT por otros medios tales como ferias. expo-
siciones. entrevistas. etc.

Mantener relacion constante con las asoclaciones -~
campesinas, obreras y populares para promover la -
captaci6on del auditorio.



8. Proponer sistemas de participacié6n y estimulos a -
los televidentes y radioescucha.

9. © - Efectuar sondeos constantes sobre el auditorio cap

' tado por la programacion y sobre la calidad de la
sefal que llega a las poblaciones que comprende la
cobertura.

10, Monitorear las estaciones de radio vy television de
mayor cobertura en la entidad para proponer las --
correcciones necesarias a la programacidén propia.

1. Evaiuar el resuitado de ias emisiones con el fin de
hacer ajustes y lograr el‘ rendimiento méximo de la
programacion. '

DIRECCION DE RADIO

1. Formular la programacion de radio con un mes de -—-—
anticipacién, asi como la continuidad correspon—---
diente. ' ' : ‘
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 Producir los programas y spots, de acuerdo con el

plan de programacién y los presupuestos aprobados.

- Autorizar los horarios de trabajo del personal de

locucibn,

Mantener el contenido de la programacion y de la -

produccién dentro de los lineamientos establecidos
por la Junta Directiva.

Proponer la transmisi6én en vivo o grabada de los -
actos civicos o culturales que tengan lugar en la
entidad.

Solicitar a la Direccion Técnica los servicios ex-
traordinarios que requiera para la transmisi6n o -
agrabacion de programas.

Verificar la disponibilidad del material que sera
transmitido con una anticipacion no menor a una se
mana a la fecha de su salida al aire.
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8. . Vlgllar la transmision de los programas v spots --f
conforme a los horarios y continuidad autorlzados.l"

9. Informar a la Direccién Técnica de las fallas del
equipo a su cargo. '

10. Conservar los cassettes, cintas, discbs y demas —-
material radiofénico utilizado en la produccion o
en la transmisi6én de programas, y ponerlos a'dispg
sicion de los productores que lo soliciten.

11. Llevar las relacliones de coordinacion con las radio
emisoras que firmen convenios de intercambio con -
la Comisién y con las instituciones gue realicen ac
tos v campafias susceptibles de ser transmitidos.

DIRECCION DE ADMINISTRACION
1. Planear, dirigir y controlar el manejo de los_re4- )

cursos financieros., técnicos y humanos, a efecto - -
de conseguir su mejor aprovechamiento. '
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' Formular el proyecto de presupuesto anual y trami-

tar el otorgamiento de 1las ministraciones corres--
pondientes al Dreéupuesto anual autorizado.

Manejar -los recursos financieros de acuerdo a los
presupuestos y programas autorizados., e informar -
mensualmente de su manejo a la Vocalla Ejecutiva.

Tramitar la contratacioén, reﬁuneracién y capacita

cion del personal al servicio de CORAT, as! como —
atender las relaciones laborales y supervisar las

prestaciones sociales correspondientes.

Adquirir, almacenar y distribuir los materizles vy
equipos de ascuerdo a 10s programas aprobados,

Tramitar los pagos correspondientes a 1os servi-——-
cios contratados y bienes adauiridos.

Conservar los cassettes, cintas., pelfculas, equi--
po, escenografia, utilerfa, etc., utilizado en la
produccidén y transmision de television.



10.

11.

12.

13.

CXRTV

Mantener un stock minimo de cassettes suficientes

‘para . la produccién de 15 dfas, conforme al.plan --

de produccién vigentes y las normés que, conforme
al mismo, se establezcan para la adquisicién, borra -
do y conservacion de cassettes.

Vigilar que el equipo y materiales de produccion -

de radio y televisi6n, asi como las unidades de --

transporte se utilicen de la manera mas adecuada de
acuerdo con los planes de trabajo autorizados a --

efecto de evitar desperdicios, pérdidas y su uso -

para fines personales.

Proponer medidas correctivas para mantener la mayor
eficacia de las tareas y la disciplina en el tra--
bajo.

Proporcionar servicios de archivo., correspondencia.
limpieza y vigilancia de las instalaciones.

Realizar las obras de mantenimiento que requiera el
buen uso de las instalaciones.

Conservar las instalaciones de acuerdo a las normas -
minimas de seguridad.
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VII. CENSO RADIOFONICO Y TELEVISIVO
" DEL ESTADO DE TABASCO
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RADIO %/

1.~ CANAL TROPICAL XEJAC

2., FRECUENCIA Y POTENCIA
1,110; 1000 W

3. CONCESIONARIO
SR. ARMANDO CALDERON LARA
ENTREVISTADA:
SRITA. SILVIA COLORADO MORALES

4, FECHA DE ESTABLECIMIENTO
FEBRERG DE 1968

5. DOMICILIO

L. ADRIANO_Y R. RUIZ ROJAS
CARDENAS, TAB.
TEL. 2-02-12

6. AGRUPACION A LA QUE PERTENECE (DE RADIODIFUSORAS)
ORGANIZACION IMPULSORA DE RADIO (0 I R)

_7"7 Se presentan agui las respuestas dadas al cuestionario
hecho para los propSsitos del Censo Radio y Televisién

del Estado de Tabasco; dicho cuestionario se encuentra

en la Introduccibfn, p&gina 8; aguellos puntos a los que

no ie respondié se omitieron en este reporte; por 1lo

cual, en ocasiones aparecen 1

gual, on ogas censad!;. c saltos en la numeracibn de



10.

11.

COBERTURA (KILOMETROS)
90 KMS.

_ HORA DE TRASMISION (Y HORARIO)

6:00 A 18:00 HORAS
12 HORAS DE TRASMISION

CARACTERISTICAS DE LA PROGRAMACION

9.1 NACIONAL TROPICAL

1 HORA DE BALADAS
(11:00 A 12:00 HORAS)

30 MIN. DE_NOTICIAS
4:30)

9.2 NOTICIOSO

A
1

4:00
9.3 O0TROS PUBLI
AJES
(O §

OV~
OO -

] ID
J EL
) UN
PERSONAL (PLAZA Y FUNCICNARIOS)

& EMPLEABOS
1 GERENTE

TARIFAS
30 SEG. = $ 90.00 (1985)

CXXVII

ROPAGANDA, MEN
ERNO DEL ESTA=
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RADIO CHONTALPA XEVX

FRECUENCIA Y POTENCIA
570; 1.000

CONCESIONARIO
SR, JOSE S. DAGDUG JAHIRALA

FECHA DE ESTABLECIMIENTO
11 DE ABRIL DE 1959

DOMICILIO
MORELOS No. 311

‘ COMALCALCO, TAB.

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE (DE RADIODIFUSORAS)
RADIO VENTAS DE PROVINCIA. S.A. '

HORA DE TRASMISION (Y HORARIO)
5:55 A 22:00 HRS.
16 HORAS DE TRASMISION



10.

11.

CXXIX

CARACTERISTICAS DE LA PROGRAMACION
8.1 NACIONAL - BALADAS
' SRR RANCHERAS
NORTERAS
Bt 0TROS
8.2 : “NOTICIEROS 13:30 - 14:00
EE = (6:30 -~ 7:00
12:30 - 13:00 NOT. DEPORTIVO

8.3 ibﬂfROS (PUBLICIDAD., PROPAGANDA, MENSAJES DEL

GOBIERNQ DEL ESTADO)

PERSONAL (PLAZA Y FUNCIONARIOS)
8 EMPLEADOS
1 GERENTE

TARIFAS
20 SEG.
30 SEG.

$ 200.00 (1985)
$ 250.00.



"RADIO FUTURAMA XEZQ

?RECUENCIA Y POTENCIA
1520 1,000

CONCESIONARIO
SR. CARLOS ZERECERO DIAZ

FECHA DE ESTABLECIMIENTO
26 DE OCTUBRE DE 1970

DOMICILIO

ALLENDE No. 17 .
HUIMANGUILLO, TAB.
TEL. 5-00-45

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE (DE RADIODIFUSORAS)

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA DE LA TELEVISION
(CIRT)H

COBERTURA (KILOMETROS)

- 70 KMS.

7.1 REGIONAL



10.

i1.

CXXXT

. HORA’DE TRASMISION (Y HORARIO)
“6:00 A 19:00 HRS.

13 HORAS DE TRASMISION

CARACTERESTICAS DE LA PROGRAMACION

9.1 MUSICAL NACIONAL
TROPICAL
3.2 NOTICIOSO 15 MIN. (13:45)
9.3 OTROS (PUBLICIDAD, PROPAGANDA, MEN

JES DEL GOBIERNG DEL ESTADO)

CLASE DE EQUIPO

IMPORTADC (COLLINS)

PERSONAL (PLAZA Y FUNCIONARIOS)
5 EMPLEADOS
1 FUNCIONARIO
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LA CONSENTIDA XERTM - AM

FRECUENCIA Y POTENCIA
1150 WHZ 1,000 W

CONCESIONARID
SR. JUAN ANTONIO CALDERON
GERENTE SR. MELCHOR HUERTA

FECHA DE ESTABLECIMIENTO
1963

DOMICILIO

M. OCAMPO 410 ALTOS
MACUSPANA, TAB,

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE (DE RADIODIFUSORAS)
CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA DE RADIO Y TELEVISION

COBERTURA (KILOMETROS)
70 KMS.



10.

11.

12.

CXXXT I

HORA DE TRASMISION (Y HORARIO)
6:00 A 20:00 HRS.
14 HORAS DE TRASHISIGN

CARACTERISTICAS DE LA PROGRAMACION

9.1 NACIONAL RANCHERA, NORTERA

9.2 DRAMATICO 1 TELENOVELA

9.3 EDUCATIVO O CAPSULAS CULTURALES SOBRE —
CULTURAL ZONAS ARQUEOLOGICAS. PROGRA-

MA MATUTINO AGROPECUARIO Y -
PROGRAMA DE AFICIONADOS EN -
vivo

9.4 OTROS (PUBLICIDAD, PROPAGANDA, MEN
SAJES DEL GOBIERNG DEL ESTA-
D03

CLASE DE EQUIPO
C C1 (IMPORTADD)

PERSONAL (PLAZA Y FUNCIONARIOS)
7 TOTAL

TARIFAS
200 a 250 PESOS (1985)
20 SEGUNDOS
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VOZ DEL USUMACINTA. S.A. XEZX

FRECUENCIA Y POTENCIA
860; 1,000 W

CONCESIONARIO

DUENG

ARTURO RICARDEZ BARRIENTOS

ADMINISTRADOR: LIC. ANTONIO NAZAR BOLIVAR
GTE. ADMON.: SRA. CORONA

GTE. GRAL.: SRITA. CARMEN RAMIREZ PEREZ

FECHA DE ESTABLECIMIENTO
9 DE MARZO DE 1964

DOMICILIO

CALLE 28 No. 117 BIS ALTOS
TENOSIQUE. TAB.

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE (DE RADIODIFUSORAS)
COBERTURA (KILOMETROS)

70 KMS. , ,
7.1 REGIONAL (CAMPECHE, CHIAPAS Y TABASCO)



10.

11.

HORA DE TRASMISION (Y HORARIO)

6:00 A 20:00 HRS.

14;HORAS DE TRASMISION

CARACTERISTICAS DE LA PROGRAMACION

9.1 MUSICAL BALADAS
RANCHERAS
ROMANTICAS
A TROPICAL
9.2 DRAMATICO RADIO NOVELA
~ 10:00 A 10:30
9.3.  NOTICIOSO 8:00 A 9:00 A.M.
9.4 EDUCATIVO O  RELOJ MUSICAL (INFANTIL)
wwie - CULTURAL 6:45 A 7:45
9.5 OTROS (PUBLICIDAD, PROPAGANDA,

MENSAJES DEL GOBIERNO DEL

ESTADO)

CLASE DE EQUIPO
ESPARTA (IMPORTADO)

PERSONAL (PLAZA Y FUNCIONARIOS)
8 SINDICALIZADOS
1 DE CONFIANZA

CXXXV
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12, TARIFAS B I
30 SEG.= $ 250.00 + IVA (1985) ... -
50 SEG.= 350.00 + IVA o
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_ RADIO 620 XEACM - AM
( LA ‘SUPER ESTACION )

_FRECUENCIA Y POTENCIA
620 1,000 W

CONCESIONARIO

LIC. GERARDO GAUDIANO PERALTA
DIRECTOR GENERAL

FECHA DE ESTABLECIMIENTO
12 DE DICIEMBRE DE 1965

DOMICILIO
SAENZ No. 217

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE (DE RADIODIFUSORAS)
RADIO, S.A.

COBERTURA (KILOMETROS)
150 KMS.

7.2 ESTATAL Y PARTE DE VERACRUZ, CHIAPASY
: CAMPECHE : = :



10.

11,

12.

CXXXVIII

HORA DE TRASMISION (Y HORARIO)
DE 6:0C A 24:00 HRS.
18 HORAS DE TRASMISION

CARACTERISTICAS DE LA PROGRAMACION

9.1 MUSICAL NACIONAL
BALADAS
TROPICAL

INTERNACTIONAL
BALADAS

9.2 0TROS (PUBLICIDAD, PROPAGANDA, MEN-
U I ‘ SAJES DEL GOBIERNO DEL ESTADO)

CLASE DE EQUIPO

- IMPORTADO

PERSONAL (PLAZA Y FUNCIONARIOS)
14 EMPLEADOS
1 FUNCIONARIO

TARIFAS
10 SEG.
20 SEG.
30 SEG.

EG.
E
E

0 (1985)

oS
Qoa
(921239}
(i1



NOMBRE -DE LA EMISORA Y SIGLAS
RADIO SENSACION (XEKV) AM

FRECUENCIA Y POTENCIA
740; 1000 W

CONCESIONARIO
SR. ENRIQUE LODOZA GOMEZ

FECHA DE ESTABLECIMIENTO
22 DE MARZO DE 1971

DOMICILIO
JUAN ALVAREZ No. 30t

CXXXIX

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE (DE RADIODIFUSORAS)

RADIORAMA. DE MEXICO

COBERTURA (KILOMETROS)
100 KMS.



10.

11,

12.

CXL

HORA DE TRASMISION (Y HORARIO)
24 HORAS DEL DIA

CARACTERISTICAS DE LA PROGRAMACION

9.1 MUSICAL NACIONAL
BALADAS

INTERNACTONAL
BALADAS
INSTRUMENTAL
9.2 NOTICIOSO NOTICIAS EN DIFERENTES HORARIOS

9.3 OTROS (PUBLICIDAD, PROPAGANDA, MEN--
SAJES DEL GOBIERNO DEL ESTADO)

CLASE DE EQUIPO
IMPORTADO

PERSONAL (PLAZA Y FUNCIONARIGS)
10 TOTAL

TARIFAS
$ 10.00 POR SEGUNDO (1985)
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LA VOZ DE TABASCO (XETAB) A.M.,rf

FRECUENCIA Y POTENCIA
1,410 5,000 W

FECHA DE ESTABLECIMIENTO
15 DE JUNIO DE 1955

DOMICILIO

PASEO USUMACINTA Y AYUNTAMIENTO
COL. AGUILA

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE (DE RADIODIFUSORAS)
RADIO PROGRAMAS DE MEXICO A

COBERTURA (KILORETROS)
100 KMS. DE RADIO

6.1 - NUMERO DE RADIOHOGARES ALCANZADOS (0 RADIO-
ESCUCHAS) 3.5 DEL AUDITORIO TOTAL

HORA DE TRASMISION (Y HORARIO)
DE 6:00 A 22:00 HRS.
16 HORAS DE TRASMISION



10.

11.

CARACTERISTICAS DE LA PROGRAMACION

8.1 MUSICAL NACIONAL
BALADAS
TROPICALES

INTERNACIONAL
MODERNAS
INSTRUMENTAL
OTRAS

‘8.2  OTROS (PUBLICIDAD, PROPAGANDA, -

MENSAJES DEL GOBIERNO DEL
ESTADO)

CLASE DE EQUIPO

TLATVANT & TV

iMPORTADC

PERSONAL (PLAZA Y FUNCIONARIOS)
7 EMPLEADOS
1 FUNCIONARIO

TARIFAS
30 SEGUNDOS = $ 290.00 (1985)

CXLIT
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RADIO TABASCO. S.A. (XEVA) A.M.

FRECUENCIA Y POTENCIA
790:; 5000

* FECHA DE ESTABLECIMiENTO

30 DE ABRIL DE 1960

DOMICILIO

- PASED USUMACINTA ESQ. AYUNTAMIENTO

€0L. AGUILA

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE (DE RADIODIFUSORAS)
RADIG PROGRAMAS DE MEXICO

COBERTURA (KILOMETROS)

300 KMS. A LA REDONDA, TODO_EiL ESTADO. PARTE DE
EAMPECHE, CHIAPAS Y VERACRUZ

MUMERO DE RADIOHOGARES ALCANZADOS (O RADIOESCUCHAS)
15.3 % SOBRE EL AUDITORIO



10.

1.

12,

CXLIV

’HORA DE TRASMISION (Y HORARIO)
- DE 5:00 A 24:00 HORAS

19 HORAS DE TRASMISION

CARACTERISTICAS DE LA PROGRAMACION

9.1  MUSICAL NACIONAL
BALADAS
NORTENAS
TROPICALES
9.2  DRAMATICO RADIO NOVELAS
9.3  NOTICIOSO (NOTICIAS EN DIFERENTES ---
. HORARIOS)
9.4  OTROS (PUBLICIDAD, PROPAGANDA, MENSA-

JES DEL GOBIERNO DEL ESTADD)

CLASE DE EQUIPO
- EQUIPO ELECTRONICO (IMPORTADO DE U.S.A.)

PERSONAL (PLAZA Y FUNCIONARIOS)

© 22 EMPLEADOS

1 FUNCIONARIO

-TARIFAS

30 SEGUNDOS = $ 500.00 (1985)



CXLV

FORMULA MELODICA XHOP-FM ' ‘ p

FRECUENCIA Y POTENCIA
.96.5 60.000 w

CONCESIONARIO
SR. SALVADOR GARCIA DE LOS SANTOS

FECHA DE ESTABLECIMIENTO
29 DE AGOSTO DE 1979

DOMICILIO
AV. GREGORIO MENDEZ NO. 1504
VILLAHERMOSA. TAB.

COBERTURA (KILOMETROS)

250 KMS,

6.1  ESTATAL PARTE DE VERACRUZ, CAMPECHE
Y CHTAPAS. TODO TABASCO.



10.

11.

CXLVI

HORA DE TRASMISION (Y HORARIO)
24 HORAS DEL DIA

CARACTERISTICAS DE LA PROGRAMACION
8.1 MUSICAL NACIONAL
BALADAS

8.2  OTROS (PUBLICIDAD, PROPAGANDA, MEN-
SAJES DEL GOBIERNO DEL ESTADO)

CLASE DE EQUIPO
CONTINENTAL ELECTRONIC

'PROFESTONAL

PERSONAL (PLAZA Y FUNCIONARIOS)
8 EMPLEADOS

TARIFAS
$-15.00 POR SEGUNDDO (1985}
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FM TABASCO XHVB

FRECUENCIA Y POTENCIA
97.3; 30,000 W

CONCESTONARIO :
GERENTE: WILIBALDO HUESCA ALVAREZ
F M DE TABASCO XHVB

DUENO DEL NUCLEO: SR. AMIN SIMAN

- FECHA DE ESTABLECIMIENTO

15 DE FEBRERO BE 1980

-DOMICILIO

 JOSE MARTI 101-107
~ " FRACC. LIDIA ESTHER

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE (DE RADIODIFUSORAS)

- RADIO NUCLEC T G

TUXTLA GUTIERREZ. CHIAPAS



CXLVITI

7. COBERTURA (KILOMETROS)
100 KMS,

7.1 ESTATAL PARTE DE CHIAPAS, VERACRUZ Y
i CAMPECHE 7
7.2 NUMERO DE RADIOHOGARES ALCANZADOS (0 RADIO-
ESCUCHAS)
8. HORA DE TRASMISION (Y HORARID)

DE 6:00 A 24:00
18 HORAS DE TRASMISION

9. CARACTERISTICAS DE LA PROGRAMACION
9.1 fMUSICAL NACIONAL
BALADAS

INTERNACIONAL
MODERNA (DIECO)

INSTRUME
BALADAS
9.2 - NOTICIOSO DOS NOTICIEROS

OTROS (PUBLICIDAD, PROPAGANDA, ~—-
g MENSAJES DEL GOBIERNO DEL —-
ESTADO) '

10. - CLASE DE. 'EQUIPO
:HARRIS (IMPDRTADO U.S.A.)



11.

12.

13.

CXLIX

PERSONAL (PLAZA Y FUNCIONARIOS)
4 EMPLEADOS B
2. FUNCIONARIOS

TARIFAS
20 SEG.= $ 200.00 (1985)
30 SEG.=  300.00

OBSERVACIONES FINALES
PARA NOTICIEROS SE CUENTA CON UNA REPETIDORA EN -
PICHUCALCO, CHIAPAS '

1. XEZX A.M.
CALLE 28 No. 117 BIS
TENOSIQUE. TAB.
TEL. 2-00-83

2. XEACM A.M.
OCAMPO No. 36
MACUSPANA, TAB.
TEL. 2-01-44

3. XEZ@ AN,
ALLENDE No. 17
HUIMANGUILLO, TAB.
TEL. 5-00-45



L

XEJAC A.M,

L. ADRIANO Y MERCADO
CARDENAS., TAB.

TEL., 2-02-12

XEVX A.M.

fORELOS No. 311
COMALCALCO. TAB.
RADIO CHONTAL A.M.
BOMICILIO CONOCIDO
NACAJUCA, TAB.



CLI

_RADIO TABASCO XHTVA - FM

“FRECUENCIA Y POTENCIA
94,9 MHZ 5,000 %

CONCESIONARIO
GOBIERNO DEL ESTADO DE TABASCO

FECHA DE ESTABLECIMIENTO
5 DE SEPTIEMBRE DE 1983

DOMICILIO

PROL. 27 DE FEBRERO S/N
TABASCO 2000

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE (DE RADIODIFUSORAS)
COMISION DE RADIO Y TELEVISION DE TABASCO

COBERTURA (KILOMETROS)
TODO EL ESTADO CON RED DE 6 REPETIDORAS

HORA DE TRASMISION (Y HORARIO)

19 HRS. 6 A.M. A 1 A.M,



10.

1t.

12.

CARACTERISTICAS DE LA
9.1 MUSICAL -

9.2.. "OTROS

CLASE DE EQUIPO
SEMI-PROFESIONAL Y PRO

PERSONAL (PLAZA Y FUNC
20 TOTAL

OBSERVACIONES FINALES

REPETIDORAS

" MACUSPANA XHTVH-FM
FRONTERA XHFRO-FM
COMALCALCO XHMAL -FM
E. ZAPATA XHEZA-FM
LA VENTA XHVEN-FM
CARDENAS XHCAR-FM

CLII

PROGRAMACION

NACIONAL
BALADAS

INTERNACIONAL

CLASICA

PICAL
RUMENTAL

RO

NST ,
PUBLICIDAD, PROPAGANDA, MEN
égES DEL GOBIERNO DEL ESTA=

TN b

FESIONAL

TONARIOS)

OODOLD@
VIESNNW
OO =W

=

s o4

i~

— et d ek



CLITI

LA NUEVA ESTACION - XETVA - AM

FRECUENCIA Y POTENCIA-
1230 KHZ 1000 W

CONCESIONARIO
GCBIERNO DEL ESTADO DE TABASCO

FECHA DE ESTABLECIMIENTO
5 DE SEPTIEMBRE DE 1983

DOMICILIO
SALIDA CARRETERA VILLAHERMOSA-CARDENAS

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE
COMISION DE RADIO Y TELEVISION DE TABASCO

‘COBERTURA (KILOMETROS)

TODO EL ESTADO CON TRES REPETIDORAS

HORA DE TRASMISION (Y HORARIO)
20 HORAS 5 AM - 1 AM



10.

11,

12.

Ly

CARACTERISTICAS DE LA PROGRAMACION

9.1 MUSICAL

9.2 EDUCATIVO O
CULTURAL

9.3 .-0OTROS
CLASE DE EQUIPG
SEMT-PROFESTONAL

PERSONAL
20

OBSERVACIONES -FINALES

NACIONAL
REGIONALES

BALADAS
TROPICALES
INTERNACIONAL
INSTRUMENTAL
~POPULAR

(PUBLICIDAD, PROPAGANDA, MEN
gégES DEL GOBIERNOD EL ESTA-

REPETIDORAS

CUNDUACAN XKECAN-AM 1050 KHZ 5000 W
MACUSPANA XECUS-AM 1020 KHZ 1000 W
TENOSIQUE XETQE-AM

1120 KHZ 1000 w



5.

CLV

RADIO CHONTAL

FRECUENCIA Y POTENCIA
1440 K 500 W

CONCESIONARIO
INSTITUTO NACIONAL INDIGENISTA

FECHA DE ESTABLECIMIENTO
1981

DOMICILIO

- DOMICILIO CONOCIDG

NACAJUCA, TAB.

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE

SECTOR PUBLICO

HORA DE TRASMISION (Y HORARIO)
6:00 A 19:00 HORAS
13 HORAS DE TRASMISION



10.

CARACTERISTICAS DE LA PROGRAMACION

8.1  MUSICAL

8.2 0TROS

PERSONAL
11 TOTAL

NACIONAL

REGIONAL

RANCHERAS

(PUBLICIDAD, PROPAGANDA, MEN -
gégES DEL GOBIERNO DEL ESTA-



C TELEVISION

TELEVISION DE TABASCO XHLL-TV

FRECUENCIA Y POTENCIA
CANAL 13, 100,000 W

CONCESIONARIO
TELEVISION DE TABASCO

FECHA DE ESTABLECIMIENTO.
12 DE OCTUBRE DE 1968

DOMICILIO
PASEO USUMACINTA Y AYUNTAMIENTO, COL. AGUILA

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE
TELEVISA (REPETIDORA DEL CANAL 2)

COBERTURA (KILOMETROS)
100 KMS. A LA REDONDA

CLYII



10.

11..

CLVIII

HORAS DE TRASMISION .
DE DOMINGO A VIERNES 7:00 A.M. A 1 BE LA MADRUGADA
DE VIERNES A DOMINGO CORRIDO

CLASE DE EQUIPO
IMPORTADO

PERSONAL (PLAZA Y FUNCIONARIOS)
4 EMPLEADOS
1 FUNCIONARIO

TARIFAS .
NO SE CONTRATA PUBLICIDAD O PROPAGANDA LOCAL



REFLEJO DE TABASCO XHSTA-TV

FRECUENCIA Y POTENCIA
CANAL 7; 10,000

CONCESIONARIO
GOBIERNO DEL ESTADO DE TABASCO

FECHA DE ESTABLECIMIENTO

CORAT, 29 DE AGOSTO DE 1983
CANAL 7 5 DE SEPTIEMBRE DE 1983

DOMICILIO

MUNICIPIO LIBRE No. 7. CENTRO DE CONVENCIONES
TABASCO 2000

AGRUPACION A LA QUE PERTENECE
COMISION DE RADIO Y TELEVISION DE TABASCO

COBERTURA (KILOMETROS)

PERIMETRO DEL ESTADO., 6 REPETIDORAS (AL FINAL SE
DETALLAN LAS REPETIDORAS)

7. NUMERO DE_HOGARES ALCANZADOS

NO HAY ESTUDIOS

CLIX



10.

11.

12..

HORAS DE TRASMISION
10 HORAS DIARIAS
14:00 A 24:00 HORAS

CLASE DE EQUIPO
SEMI-PROFESIONAL

CAMARAS: HITACHI 3 TUBOS
VIDEOS:  3/4 DE PULG. SONY

PERSONAL (PLAZA Y FUNCIONARIOS)

100 TOTAL

TARIFAS
NO COMERCIALIZAN

' REPETIDORAS
VILLAHERMOSA XHSTA-TV
TEAPA XHTEA-TV
MACUSPANA XHANA-TV
TENOSIQUE XHMET-TV
LA VENTA XHVET-TV
FRONTERA XHFRE-TV

CARDENAS XHCAR-TV

CANAL 7
CANAL 11
CANAL 11
CANAL 10
CANAL 13
CANAL 5
CANAL 6

10.000
100,000
1,000
1,000
1,000
1,000
1,000

W
W
W
W
W
W
W

CLX

(1985)



CLXT -

CORAT

DATOS GENERALES

Nombres de los directivos v puestos que ocupén

Direccion y teléfonos de la televisora

Centro de Convenclones, Tabasco 2000
Villahermosa, Tabasco. Tel. 3-51-77

Denominaci6én formal de la televisora
Comision de Radioc y Televisién de Tabasco Canal 7 -

3.1 Fecha de inicio de trasmisiones
Septiembre 5 de 1983

Anexo 1
2.
Municipio Libre No. 7
FORMA DE ORGANIZACION
3.
L,

Ubicacién institucional (pertenencia a otras de-
pendencias)
Dependencia desconcentrada perteneciente al Sec--

tor Comunicaciones, Asentamientos y Obras Pabli--
cas, del Gobierno del Estado de Tabasco.



AT

Polftlcas y propésitos generales de la dependencia

I.

IT.

INI.

Iv.

‘Instalar y operar las estaciones de radio vy

televisi6n cuyas frecuencias se otorguen al
Gobierno del Estado.

Producir y trasmitir programas que promuevan
el desarrollo del Estado., que difundan su -
historia, sus manifestaciones artisticas vy
culturales y que estimulen la conciencia —-
clivica de sus habitantes:

Trasmitir programas que fomenten-la unidad

nacional vy divulguen los avances de la cien
cia y l1a tecnologfa. asi como las mejores -
expresicnes del arte v la cultura universa-

les:

Producir y trasmitir programas en colabora-
cién con estaciones educativas y culturales
por medio de los convenios respectivos:

Coordinar y convenir la trasmisién en cade-
na con otras estaciones:

Organigrama y funciones
Véase el Apéndice Namero VI, p 9.



fexXm

INFRAESTRUCTURA Y CAPACIDAD TECNICA

7. Repetidoras (ver anexo 2)

8. Audiencia calculada (la total y parcial de cada --
" punto de trasmision) .

800,000 tabasaueiios

9. Horarios de trasmision
T.V. de 14:00 Hrs., a 0:00 F.M. Radio - 6:00 hrs.
©a 1:00 A.M, ‘ :

~Total 19 horas
A.M. 4:00 A.M. 1las 0:00 hrs.
- Total 20 horas

10. Se tiene videoteca y cuenta con 150 videocasetes -
con programas cfvicos, culturales, sociales., econg
micos y musicales,

11. Servicios y/0 recursos técnicos que eventualmente
la institucion podria ofrecer a otros centros de -
produccién o medios de comunicacién.

- Unidad movil

- Swicther

- Equipo portatil -3~
= Estudio de grabacion



CLXTV

12. Porcentaje de la programacion produclda en. la =
regién. ‘ g e

Produccion local 46 hrs.

13. Temas que aborda la programaclbn produ
region

Anexo 3

14, Hay posibilidades de intercambiar videotabpes gra--
bados

15. Marcas de fabrica dominantes entre los equipos utli
lizados en la televisora.

video Sony, Hitachi,
16, No se tiene equipo deteriorado u obsoleto.

RECURSOS HUMANOS

17, Personal de la televisora

- Nivel técnico a0
Administrativo 40
- De produccién 42
- De investigacion --
Directivo 17



18.

19.

20.

21,

CLXV

Principales limitaciones de la capacitacion y —-

formacidén de los recursos humanos

a) Limitacion de tiempo. por la necesidad de la
produccion diaria

»,b) Falta de personal gque imparta capacitacion.

Programas de capacitacion en el trabalo.

“Sobre produccidén. Se prevé hacerlo también en las

areas de noticias y técnica.

Posibilidad de concertar con otras televisoras re-
gionales programas de capacitacion.

Direccifn de camaras y operacién de cémaras, mante-
nimiento preventivo v correctivo. presentacion v -
locucién para locutores.

Aspectos que las televisoras regionales pueden in-
tercambiar,

1. La pauta de programacién, contenido. objetivos
de programas v perfil de audiencia.

2. Coproduccion programas interestatales., tanto -
grabados como en vivo.

3. Organizacion de un encuentro anual en donde, -
ademas de las conferencias y las mesas redon--
das se efectle un festival de pbrogramas estata
les v se premien a 10s 3 primeros programas.



22.

23.

CLXVI

Estudios sobre el auditorio, o bien, sobre algu---
nas otras cuestiones de utilidad para la televiso-
ra.

Encuestas para determinar 1a calidad de la sefal -
y sobre el gusto del auditorio,

Principales retos y obstaculos que las televisoras
regionales enfrenten en la actualidad.

La falta de integracion que trae aparejado el que
se desconozca la produccion, el equipo técnico, vy
el nivel alcanzado por el recurso humano de la ——
region.



CLXVIT

ANEXO 1

. NOMBRE - R © CARGQ-
Lic. Pedro Jiménez Leé6n Vocal Ejecutivo
Lic. Gerardo Huerta Mendoza Director Administrativo
Lic. Pedro Jiménez Martinez Director de Radio Tabasco
Lic. Manuel Cortés Cortés Director de Programacion
Sr. Arturo Ardura Palma Director de Noticias

Ing. Bardomiano Hernandez Embriz Director de Produccién
Ing. Alfredo Flores Félix Director Técnico



ANEXO 2

. VILLAHERMOSA, TAB.
MACUSPANA, TAB.
TENOSIQUE, TAB.
TEAPA, TAB.

. FRONTERA, TAB.

. CARDENAS, TAB.

. LA VENTA, TAB.

Ny W N -

XHSTA-TV
XHANA-TV

KHMET-TV

XHTEA-TY
XHFRE-TV
XHART-TV
XHVET-TV

CANAL 7

CANAL 11T
CANAL 10

CANAL 11

CANAL 5

CANAL 6
CANAL 13

10 K¥
1 KW
1 KW

100 KW

100 KW

1 KW
T KW

CLXVITI



CLXIX

ANEXO 3

Noticias, foro estudiantil (secundaria). infantiles, ---
agropecuarios,economia familiar y popular., orientacién -
para la salud, aspectos sociales vy médicos de la mujer,

costumbres v tradiciones del Edo., desarrollo cientifi--
co y cultural de la Universidad Juarez Aut6noma de Ta---

basco.
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