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¡ni<-.~ est" trata"º con una ia"" &local del te1.1a y sin saber con 

¡>r.,cisiJi. ., ... pr.ic"ªº "'" u.vcstie,11ci6r.i que aesu.iría. " ;iet.ar de ello, 

.. e i11qu.1etaba co1.oc~r el fendmeuo pu.ulicitar10 y su rclecidn con los 

..:itó.ioó (.6 COIIil4lllC8Cl6n. 

üespuác ue varias lecti..ras y una preparaci6n te6rico-metoaold~! 

ca p~ue i.1.tenaer la necesi~aa ae abordar la puoliciaad a pi:.rtir de 

lo econduico. Conror..e adquirí ma,or prejlaracidn t<>6rica, el tema se 

11..e ,;rec1b1rnao h¡,.sta aeli.01tarse en la relacidn frituras y televiaidn. 

iJ. tie~po qi..e el e~tu.uio oote~!a c1trta sol1úez, ao.v~rt! la necesiuad 

de descencie r "uel aná.1. is u ue lo mac roeco1,dmico al o.el hecho particu­

lar nel cor.sumo del proc~cto para coa.pn11aer las mi.d1aciones que se 

can entre la producc1dn y el consumo. 

Por ello, t.Jprtcncií otr&s actiVld.hdeo para rt:ca"'ar ir,for1.11acidn, 

ta.l~a cowo rc&l1zar entrtVltitas, asistir a co111erencias y exposicio­

ntta, vis.it.as Ei. inc.Ubt.r1as, ouoervacidn cor.st&.ute de _proi:ara!llas a.e te-

1ev1sidn; con el obJeto u" cor.ocer ue cerca lae determinantes de es­

te fen611eno puolicitorio particular, uesde la elaborncidn de los PI'2, 

á.u.ct.os ne..ste. SLi. COUStQ.O. 

Al profundizar en el ooJeto de estudio sure,i.S tawbi4!n la conve­

niencia ae acercarse a los consu....1corcs para conocer sus opiniones 

en un 111te11to·rne darle al análisis un carácter cual.itat.:t.iro 11U qqu.· 

ci..antitativo. 

caue señalar que en su uesarrollo este tr""ªJº tropezó cou difi­

cUl. tbues o.E ecceeo a las fuentes ne in1orwaci6n. sin emoar6o, creemos 

que a pesar ne ello, lot,ra1&.os COllJU.ntar eleu.er.ios suficientt1e para 

ent~uder un lendweno de gran traecendenc1a en nuestros d!as. 

Se que el te:.la ee al.'.ljlilO ';j COwpl6JO, J adu quedan wUCn&S dudas 
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sin resulver, peN mi deseo es propuuer pautas e. lo.a estudient6s ae 

co1.1unice.ci611 1;.iure los proole..;as i;i.e en 6Ste C6.lllpo requieren ser i!!. 

vesti¡;aó.os. 

ltee.lizer 111vesti.,e.c1ones en cie1:cie.s sociales para abordar le. 

problemil.tica ae nuestro tieu.po es w1e tarea. constante, en la cual 

adn persiste la pr~ctica Cle "tilizer lllétoaos j t~cnices de trebeJO 

que en UaWcnos casos parcia..li;.an l&. f..X!)li<.:c..ci6n ó.e loa :eúd¡;¡enos. 

~e.l fue el ceso de este estudio que pretendi6 utilizar el mé­

todo nipotético-aeductivo, en un intento por oxplicar la funci6n ae 

la puulicided e través del planteamiento de nip6tesis y su posterior 

verii iceci6n. Le. 1e.l ta ae informeci6n y prepar11ci611 P"-ra auoraer el 

problema uesde otra persyectiva te6rice., fueron las razones ae este 

nacho • 

.i:'Ue a tr&.vés ó.e h. ~01.fN1.t>..ci6n ae teor!&.s, i:.~tooo•) tGc.;icas 

ó.e iuvesti¡;aci6n, coLJo col>prenaimos que el métoao cie le. operacior.a­

lizaci6n y venficsci6n de oip6t•sis niee.e. la posi oilic.ad ae la cor.!!. 

trucci6n ae nuevas teorías que expliquen loe !en6menoe en su deearr~ 

llo y constante tranefor:.aci6n. l'Or ello, se hizo necesario replan­

tear el obJeto de eati.áio te1lienao en cuente el momento nist6rico y 

une totaliaaO: concreta. 

l:.n este traoaJO intent~ aboró.ar la puo!icidad en una pérspectiva 

totalizaaora, pero a la vez específica. En este sentido, ee aetermir.6 

inveetir,ar la puolicide.d televisi ve como un fen6meno ;ireeer.te aentro 

del procoso de producci6n, dietribucidn y consumo en el sistema de 

comercializacidn merca1'til, aeede le teoría )' el m6tudo ael materia­

lismo nist.drico, ya que esta perspectiva cientí1ica pE:r,.ite relacio­

nar le teoría y lo empírico, sin peraer de vista las <.etermineciones 

sociales e hiet6ricee. 

üe esta manera., la ree.!idad se estudie. e. través de conbtantes 

movi;¡¡ientos y reestri.cturi,.ciones. As!, la l!i.ea oil.bica en este mho-
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110 -o i;s la coi.1 N:.1.ac16u Gon ia r•1'1111ad al i 1nal cie la investi.,a­

ci6n, sino qi.e eat. .. V•ni icac16n ee da durante el proceso reconstrus 

üvv do1u10, se a~ae "'·"' pri;¡¡era venf1caci6n. ::.e arriba a una teor!a 

'J no a .... ua. c.va.1n\H1ac;..·5n ae ir.aic..ac.vres, lo c;.1....t;1 S'uJ:11..n.e 'iue el ci:'CY-i­

to cohcrt.tO-f.wC:itrac .. _o-cor .. cr~to r.o tteri.l.iina h1st6r1c~tu.te atd, sino 

e:. la J:'rax1E, t:ri. ~a. >:.v:.1ru11te..ci.5: . .:;ou 1& n~alioaó., erl la recoubtrucc¡~n 

ne lo concr~to pe~saéo • 

.Para aooru11r ·¡ exp.i.icar este ier.6.:u.er.o fue necesario realizar a.i­

veraae E.ct1v1u._ues e.e recopilac16n de datos, ello per..i1ti6 enriquecer 

caat:. ,PE.rte c:.e este lI:.V€:t:tlc.a<.;¡,6i~, ya qt.e no s610 inte-nt.é rebcatar ee­

tL.i.C.lOf.: te~r1c.oe. s::.o &.:.e11 ... ar ~l ien6...ie1.v &. tté.VGb ce la cu •• lr;.>,.tac161. 

con lli ree.~1aaci para v ... tb .. er 0¡>1n1u~.es dl\'ersas que pti.uit1er&.n expl!_ 

carJ.u ae wr.:.e.ra w~; a:.,....::.10.. 

i.s1 .. 1s ... o, "'" ra .o.-. te,.¡¡;lar la &1 t1.iaci6n lee.al de le. elnooraci6r. 

,; pro.woci.Sr. ae ié:.S tr.:.i."'rae, r~c1.o.rr! u !.Al.a ~trie de ciuc;..:aer.t.os 011c1! 

:i.es, J.tJ es Eu~re E:.• l-e;. t.Ob, p ... o.. ... :..<... lt,¡b.C. y ¡;>roe.ramas t.c.L~VlSl VtJli. 1ú 

t.lt::.:.!JO q,u..e '"";.tre.v.:..._¡,~ a t.n i ..... h\,;J.Vr,ar11J c..e .i..a tieCrbtar!a. ó.e be.l\4ci en­

c.are&.ao c..e rc6 u.lúr :i.e. p ..... ol1u1a.b.d televisiva ue alimentos, ot.;10.es 

alcow~ll.ChB ; 01¡,arNs. 

t..:>r ..::.tru .i&uv, .:.v..:.pr1.::1.a.! q..o.e .tiara q ... e t:!:it.e tb't.;.,,.:.10 t\4VlE:l"a ""a:,ur 

vaJ.1at:z. uo poc.!a q ..... t..::a.E:.rbe s6lo 6i. la im,t:r!"rtH,aci6n uel uwe&t.1t,.aa.Jr, 

5¡;,.; ~ra ,t>I e:1sv 1...J: • .;-er el ¡J ... :. to de Y1sta U.e uno a.e loe consl.l!lliaor6E 

"''s i .. , .. ,Ht.6.i.t.ea .ib ait,;ras: los niños. 'ior ello, elaooré· un cueet10-

.r,ar1v cvn pJ.a:.t.ea;.:ner.t.os in1c1eles que per ... itieran cor.test&r ci.u.cas 

G.4e u.1 la u,1or~ac16;l tiot.:....wE.ntE:.l r.1 mi a;1·1;;ci&.c16n nao!an aeepe.,¡ado 

en el eBtuC.io. ¡.as ¡>rt:t,i.ut&.s er, este 111 .. trwnento 1 .. eron en eu m1>yor!a 

cerra.nti.6 t'..lrc¡,~e se rcG,-.i.br!an a~ton precisos soore el cont.euiao del 

producto, pressnt.aci.Sn, náoi tos y .,ustoe ae conaUlllo¡ Mbitoe y te­

lecci6n ne norarios ; pr~úrrunae televisivoa, puo11c1aad de frituras 

<:r1 ~e.1..,vi .. 161 .. bl lH ¡;re.,unt.as se plr.ntt&.'-bll 6.t.i1;rtae la po&it>ü1-



c.aa ae obtetier f.:~ta intor;¡:¡ecidn aa :n&.11era profunaa era :.ueoor. 

Deapu~s ue aplice.r ebte ci.estion¡,.rio piloto a .. n e,rupo ue niños 

ae c .. arto año tie prim&.ria, ae pr.,cis&.ron y rapl<.nte¡,.rou las pret,unte.s. 

1:.l c.:i.ebt.louarlo iinal s• h,J.1.1c6 a 76 1.1ilos "'" uos ._ .. pob u& ;inmnr1a 

ae ~ a ll 1>í\os. 

~e plantearon Los Slc~l&nt.ts ~riier1us at ~&lecci6n ae la mu~etrat 

poolnci6n inlruitll, ,iur consiiti.!r i.n 1.1ercauo pot&nc1al ae li;s fritu­

ras; "ªªª enire 9 y ll &ños, ¡;o r la necti&1ac.a ue co,•,irensi6n y res,iue!!. 

te. ue las pre.,i.utas; uu e.i.ditorio r.ac1tue.l a• lo~ 1iroc.r&.mas t•levis1-

VlJS i111e.ut1les vespertinos, por dE:.t'be -==n ef:it.oa uorei.r1vs una t1rowoci6n 

jJ0I't.ülllH.:rj.tt:. ue oYJ.OSluas.; !JV"'laci6rj. J.o ;.i.i~& n.:>wob~,.~a pos~1..1lb eu Gaaa y 

re .... 111aa en un lwc.ar t!SJ:&CÍI ico para ¡&(;lJ. ... ta.r lu arJ.i<..a.cid'u CGl cut.a-

1,i.01,ario, ;, aoart;ar tr&s sec torea ae .1.a po ule.cl6h urue.na cou caract.e­

r!sticaa edi.cat1vaa auerentes • 

.naJo tlSt.os l i;1t:a;n1entos se Be.LtiCClO!.c..ron alwuos '""e: t.Tt;G ~acuc­

las ,iriw&.nas: la o;icial prlw&r1a, Juan .,ai.tiata Mollna \Uoicada en 

la 1;olon1a ,..,r!cola Qriei.tal ¡; la ..,i.:tlCUJ.<.r, ue coi.e.,1at .. ra meQia 

colebiO Ma~arenÁO (~OiOnla ~str•lla¡, y la esc~ela varticular Qe co­

le .. iat~ra elevada, Cole6iO Cristooe.l coldn (Lomas Verdes). 

U cuestionario se o.;i.1c6 s6~.i tih lbs e.os pn1.1cras •scuelas, ne­

biao a ¡¡ue lhS &.~tonaaues e.el Coltie,lO cristo"al col6r. Be liGt,aroi. a 

colauorar arbU.iI.lt;htbnao lii...e apl1Lar eJ. c..u&stion&rio Olbtra!ti. la bten­

cidn de los nií\oe para el estua10. 

l"Or su ph.rt.e, lac. O\.ras escl4t.lao vfrecieron u.1,a ..oaJor e.pcrtyra 

para rllali>.ar traua"os ue .1.1wasti¡,ac16n. }'or estas l1mito.ci.o:ies 110 

1ue posiole tener "''ª iaen ;:afo amplia soore 111h1tos all:.~r.tici.os y 

•x;ios1ci.Sn ae loa 111ñoa lrente al televisor en lob tres sectort:s. !jo 

nos u1ter.,s6 aborasr loa resW. tadoa ael cuestionario con cri ta rioa 

cua11t.ltbtivos, si.uo cualitativos, para. ooservar t:r, Ct,wG .::.1:1u1aa la co!! 

ai.cidn eai...cE;.tl.va ~ur~itti: CO..'.:l..t-0?'tawi1;;ntoa y OiJlO.lVht.f:i u11trcutt;¡t>. 
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hl hhltublS cu; loa uatos y su incorporación para la l ..indamenta­

c16h te6ri"a ae; traua0 0 1 volvi6 a aeJar ª'"ªªª· .. s! se nizo r.ecesario 

realii..ar ai.~u.rrn.o eutrttvu .. tas con los p&.ares Cltt iawilia para out.1.rner 

su puut..IJ ue vista eoürt: nát.iit.os alJ.Ui.t:ht.lCJ.OS y seleccidn ae meueaJeS 

televisivos. Cace se~alar ~ue esta phrte uel trausJO no fue lo eu1i­

Clt;Htt:u1t!ni.e a.,;,..&)J.ia, co¡;,o nuu1~semoa O.t:bea.do, aeoiao e. la 111111tac1du 

~el tie;..po t¡,.nt.i ,,ara ~ou<..~"!r este traoaJO colilo pvr la a;irox1waci6n 

ael 1 in de cu.rsus en las i.scuelas pr1úl.1:..riat>. 

(.jObIOr"'e re&.ii.:.:.aoa lb. cu:.btri...ccidu te6r1ca a~ est.e traoaJl.l, SU!, 

t,Í" la 11eces1aaa ue ir incor,iorar.do mat"rial aocW!lcutal importante 

para l'ro.o.1.1.r.a..1LEi.r :, & .... tw.hJ.1zar la lhfOTiú&.ci6u. 'lal t'l.i.e el caso d~ loe 

cll1.Ua1u<. reaiunaus e1 • .,ap6n y ;ran<..1a soore la !'i..nc16n etii.cativa de 

la tt:l.t:VJ.616n, qwe no yoa!an 001 t1rse, Qeoiao a que re1lt1Jéiban caeos 

cvucrtt.oa soore la wt1~~;.ac1611. a.e la t.~J.evis1du ez. :i..u.:.;; a-..las, ~· ot.ros 

!:stuo.ios rtnü1,aaos e:i 1•¡éx1co soore la 11.1.nci6n ciel .... toc.io el<H .. ~16n.ico 

ec .. el pr..icesu oa1...c.&.t1vu lOT.:i.!al e llilorwal. 

hl pro~tso ut G~~arr~i~o ae est.e tr&~a~o no E~ :1~ltd a vu1111-

c:.ar lOb ,,1i;.::tea.:.1cr,cos 1r.L:.al•s 1 -¡a qu¡, 1.0 &x:i.at16 1<na 111;i6t•aia "! 
pec!11ca qi..& uir1b1era el es1.~d10. üe necno los b~puestoa te6r1coe 

bt: 1 Li.eror. 1...o~.t-r1...;, &nao C..>•.lor:.ae se ¡>rotw110.1z&ua en eJ. t;bt.wa10, ) se 

c.Jr.1ru11t.arv:, paLllat1nWDcnt.e c0:1 la. rfo:aL.lUt::.d y reco-.ct.r\..l.JehiJ.O eu el 

LGlSWO sent.l.UO. 

Cowl'rouamos ql.4b el estu.a1v a.e u.n teri.6.11.eno uo é& pu.ea.e conU1cio­

nar a trav~s de var1aoles, aeuiao a ~~e esto no pe1.:.1te la poaio1li­

ciad iie w.na re(...U116trucci6n teór1c&. s-..jtta a ce:co1oe, ó.eter,;.¡inaa.oE. yor 

una rt.al1aaci ciialdct1ca en com:itan.t.e movimiento y que no perLlite na­

cer 6 0,1€ rtü1zac:..out:s dt los 1eú6.:aenos aoc lales. 

•1 pr~sente trabaJo aooraa las trituras y ln telev1s16n como 

uua pro•lc:al!.t1c"' €~pec!11cc. O.el área p1ú>l1cnaria. :.ocre esta te::á­

t1ca loL est. .... a1oa trad.1c1onalme11te nan analiza.no lut.i &sp1.H:;toe psic2_ 



l6e.icos, h&.ciornó.o enibsis en la for .. a eu que se persuaae al percep­

tor para .iotivarlo al coni;W110, y la J.lbuera en qu& ~ate responae al 

weusa;¡e, i:.n <>eta iuveeti.,;acidn iuter.~ruuos trascenaer aicnoe l!.nites 

ubicauau a la pucliciaba en e .. iunc16n ccon6m1co-~ouc"tiva y en 

st. viuculaci6n con la ielevisi6n, ""º ae los wás Lnportantee apara­

tos iueoldbicos ª"l i:.stado en la reproducción ael cor.sanso, eu don­

ae a1cna rolacidn "stá a ª" vez lie.&.lia a la prou .. cci6n ae oifü.ee ue 

consumo. 

1>1 proolellia central sn el capítulo 1 rtJs1ae en 111te.,rar lob el!!_ 

¡¡¡entos más importiuntis ó." dicno ler.d::ieno, pues r.o ce trata sello e.e 

ver c6 •• o l'Unci.rna la p~ui1c1daa soore asptc;tos ae tipo iaeolclbico, 

sino la manera rm que ree¡xmae a necesiaaaee econ6"1caa ae l& repro­

aucc•d.u car"1ta.J.1sta, con las impl1cec1oneo que e.sto 6 onera ez¡ la to::. 

macidn ae aeteruünaaoa náoitos alimenticios y conauci;ae aoc.1.alae uasa 

a&.s en la iaeolo;,!a ael pocer :nerc&.ntil. 

~n tal e;~r..ticio, ~s la _:iroaw.1...ción ac bltd.es <..e corisu.i.:.o, a a.i1Elrt::r:, 

cia ae 1-.Jo oi~r.t:s a& iJl"1Jd .. <.;.c16;,, lv& q .... e n1;c~s1 t~•· 1.1.r• Uiaj'or iI..i_t>u.lao 

co111e1·cial. r.n el caso que nos ocupa, la puulJ.c•a&a ae 1rii1;ras se i!!. 

te6 ra al proceso ae proaucc1dn, a1str1~~c16n y COlllllilDO, con el ooae­

to ae ae.lllZar la circulación ut lbs '""re.ar.das para evitar as!, re­

¡.ee,us y péra1aae ecoll6w1~&e. lle <>Sta manera ve¡¡¡os clsrau.eute la rel!!. 

cidn qLo.e se eateolece ~ntre u1ez¡,es ae coneu.ao, put.1ll.{.;l.a&.d, ;.:i.edios ae 

COIUUlllCacidn. 

ABl111ismo, se auoraa Efi este cap!tulo la r~l¡,c16n a~ 1a P"u11c1-

ó.ali con .l& televisión pnv&aa:, oiiclal a trav€c ae i&. ,.uu1>1oc16u ae 

frit .. ras, co1nos 90r la ineerc16n ae ani<uc1os co1I.ercia.1.ee, a,,encias 

,iuoiic1 tariae y el poner ec.:ond.,.1c.,-social r.ue na al.car.z&av la tele­

visión en i-t~xico, principalmente, con la &X,>ortac16r. cie proisramas ae 

'.[eleVlba a ¡,uciaw~rica y los J;atadoe Unió.os y, particularmente, en 

uu.,stro país con la venta ae t1e.Lpo pu1..J.11..it&r10. 
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J:;n e.L ca;JítV.lo 2 nos re1erimae a las e¡¡¡p1·eaas q1;e controlan el 

m"rcado ue la al1wentuc16i., principalmente en wa110a de un pequeilo 

t,rupo capit¡,.lista nacio••al y transnacional, so ore todo en el comercio 

ae prouuctos poca nutritivos, como son las l riturub ue maíz y trie,o 

que se ammcian pvr televisi6n en norarios vtspertinas y nocturnos 

aptas para la ;Nill1<ci6n ir.1antil, 

As!, vemos q1.<e l" ,.rvaucci6n y cowe1·cializac16n de proauctos 11e 
irit~ras na s6lo altcta la a.i.1mei.taci6u de lus nilíos que son q\üei.es 

conaum~u :.ul.ti t:Hatog proai..ctos, sihO tb. ... IJl'h ei., 6 I"'ur.l me:aiaa al C6.Glpee.!_ 

no que produce y cosecna la ~ater1a prima, la cual le es cowpraaa a 

un precio in1.,rior al real, con lo que puralclamen;.e se da una expl!!_ 

taci.Sn eu el caoJpo, •er.e1i1;ianao a ~os e.i.pn1sariaa que dupl.1can el 

11nA.u1 o.e ui1,;oo .t-ro .... 1.. ... tv al -Oi::atento ut: Vb'1i.ae1·iu ya !JHJCt:baao. 

Analiza:i.os tamu1~n otros 1actares ecou6.ucos q~e perroite" B>.,>l1-

i:.:ar el b.Ue,t: C..t: las t7.i.O.,a)Tt::QaS qu.e ¡:ro¡,¡..,,c.e.11 tist.e ti,tJo ue proauctoa, te.­
les co ... v lb EJ.a.tir~&a trc..:.snac1o:~a1 óaurit.aa, perterH~Cltnte a }'E..iJSico, 

iwp~ rta!~tfJ i1,auetr:..a. rt; ¡ recq\il~ra, y l&. thJ¡>rbsa nacional Jl&rcel, cie la 

orc.a1lizaci6n ,,imoo. 

J:;u el wls~o capítulo se esti.a1a la COU..ilOll~Ci6n nutricioual, pr! 

sentac16u uel ,,irua~~to a trav~s ael euvi.se y cor,a1c1oi.es ae llic.1ene 

en q~b ~& p1oa~ce~ lhs trit~rali. 

Por ot1·a .iarte, se co:.s1c.,ran las rep&rcua1on&B sociales, ;>elC2_ 

16e,icas y ecor.6J1icas en lus uuloa ,¡..>r el cor.auwu abl pruducto, qi.e 

s1;;n111can alteraci6r. at i<i{onos y e,abtoe supernuos. 

i:;l Cbp!t;.lo ) auoraa lb cootrti..ra a~ la tclev1s1611 privada, bSÍ 

coroo uno de los mercados mi{s importa11tes ae co11sumo1 lo& niHos; asi­

wi1>n.a, la el&st<cld&a ael aparato lee.al trent.e a l& ;>Nll.oci6i; ª" 1r.=_ 

turas, tanto en el cüseño ael meusaJe cowa los re<suerimientos d& a1-

1uai6n a t1av~s ue aiveraas ~edios. 
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J:;n ""te sentiao i;e e.naliZa la rosponsaoiliaad ¡.,.,a¡ ael Eataóo 

en la 1or.nac161. ª" ll!foitos ali..iE1M1cioa y proteccHin de J.a aalua ne 

loo nifioa y la rebulacidn º" J.vt aspectos comercial ~ operativo do 

lea est<.0101.es ui. te.i.eviai.Sn. 

r.ste proye~to /la~r!Eo siao incowpl.eto se se r.i.ibiese liwitaao a 

io ex~u~<.to hasta aquí, Pª"ª el 1en6meno puuiic1iario bn su aspecto 

ecor.6¡¡¡ico y psicol6i;ico no ea au1iciente para ex¡uicar el iw¡i•1~ to 

que eJercen los meuios ª" co ... uni~aci6n E1l.ectrduica a trav§a ae los 

anuncios public11.ar1oa en el consumo. 

Por ello, ar. el ca,>!tulo " se r"visa la íuucidu educativa uu la 

t&J.evis16n combl'Clnl a tn.vt';s ne .,roc.i·awe.e y ª"""c1011 pare. l"s 1ü11os; 

su acc .. .Sn fül á.Jii.itos !orinales e i11lor;;.a.les, que rbi'Uena la acliví­

áaa a11 01.ros nyaratos iaeold~icoo CO.ilO la iblenin ~ la escL<11la. 

~omo eJeU~lo ub las ,ios1v1l1dndes ae apruv~cna~iento áe la tble­

viei6n, a~oraa..llOB CJE éStwúiOS de Ja_.i6n y rr1tnc1a, que Ue.JlUeStrnn la 

i::i¡iorta:1cia de la 1.el.,visi6n y le. convei.ibllCla do i.sarlh eu las ni.las 

tscolarea en l.1Jaus J.0.1::1 hl.Vei.es ecii..catJ.VL>a, 11ara coac.yu.va.r a lb. for-il!! 

cidn oe ,u.na conc1~s.c1a crítica. 

t.l t.ra.baJO St! cit:rra con. una re1ert:hc1a a los pr1tUeros lJ.otet~tos 

necnoa en n§xico para utilizar la televisi6n er. la rorlllaci6n e.el n1-

f\o, ~· la .llanera en qL<e los niilos mexicanos incor¡¡oran a sus JUO(>OB 

cot1u1a.t1os el aiacurao ne la televisi6n, 

Con la rea1izac16n de este traoaja he comprenaido que para cono­

cer un Ielilfaez.o es prGc1so inveaiit.i..rlo, y que el conúC1wi11z.to tedr!_ 

co ae elaQora a partir ae la :.úa::ia re~l1áaá. 



C1ül'iJLO l. La t.riada del dort.inio: nutlicidr.d, 1·.ienee ce consul'lv, 

medios de comunicnción. 

El siei.eo.a ue procucci6n capital is ta surgió del modo de pro­

Ó'.:.·ci5n fecidal co,.o consecc.cc.~:a del desarnllo de las fuerzas prg, 

ductivas (la mano ce otra hucanaJ y de las relAciones s0ciales de 

prJducción, constituidas por lJE a•efios de los .eoios ~e 'rod~cciSn 

y lo.:: r.ra:La .. adv!'OS qhc venden S.4 l·..ierza at:: tra· ajo. e1. ~iclta reln­

ci.>r. social se ha eEtaLl -:ido una clara c'.ivisi6n cel tre.bajo - in­

t-:-lectual ..,. físico, ar.t.t c.:;to, t.:. \'alor ó.r~l ~rni,n~o sienifica para 

el ca;iitalieta la p:isibLié.ad Je a.i.pliar sn capital, .. ientras q•e 

para el oi.rl"TO €:G sólo una f .... l:!nt& de incr .... sos pare cubrir f:¡,;_s nece­

sidsdes ~ás in~ediatas. 

~s as! C..)üiO se dett:r[ji:.P. la ¡ vs::..ci6n ec . .1nómico-políticF. ~e los 

~ndivi~~o: tent1·0 de la a~ciefad ;a1a :a pr~d~ocidn de bie~cs 2e~e­

!"iales, C:t::;:·.i111J.c.os al co:,ff.1:!.0 o,Jc1ri.l, pr0Cuctiv0 o i!id.1\·id-..tl-'l. 

La sit.:.e.ción prod.1ctive. riel ~.ercndo se estai1lece por lr. estre­

cha dependencia m .. e rne.ntienen • ntre RÍ el pe.Lr6n y el obrero al 

transi'or:.arse la .. ate ria pri:r.a or. ·.1-·11es n:OtL rialce 1 pero a ca; ea 

del desarrollo t<lcnico estn relación se ha ido aebili tanC.o al inse;: 

tarea al proc;,so proc~ctl\'O la J;e;:-na ind ... stria, y el rosul tado h!I 

sido el aespla::a .iento de la ;.ano tie obra humana por la me~ninarin. 

Esto per:ite •1,e el capite.:ista a·~i:.ente su pro<l"cci6n parn d€penc\or 

~.enoa '1el ocrero • estnr taJo la infLencia del tottú de capHa~ 

disponible para la L1áxicia obtención tie .,:a,:r..ncias. 

La ir.versión ce.pi lf>.libtr. en la producci6n de oi&nes de c:.:-.s;i,,.o-t 

•Los bienoe de consumo son l::>E .tJl'Od .. ct.os alilher1ticios, de tocb.óor, 
ja.t on·;.s, autom6vilea, cicarrJB 1 calzado, dulces, ,Jlf. 1: Jetes, t1cCici­
ne.s, lii.roe, ropa, etc, (véase Arriaga, ~·atricia.l\1blicidád, econo­
mía ;¡ ªº"·:tni .. a.ción ::insiva. p. 19i 



ha s1au consecúencia de le ac·.;;~'.:l!eci.Sn da la riq.1orn social co:no pr_g_ 

.! ... cto óe lf explot• .. ci.Sn {'~l i.ra:.:a:v, ,_el co:.1ercio ht..rnfi..no, así :ot.o 

i3el snq .oJ, lo c1 'º ha f'orr:ii tic~:> u'tte:1:er ~n creciente abastecí· iento 

~e ce.¡,1tal. 

En Eé:'ico, ::~.c:i::c <le ~.~.s e .¡:_raeaa c"J.e ae han intro,!uc.iCo ar. lP. 

-:latornciói. de bienns C:e cone·.;:r.i:., .:jürcen el cont.rol de dichR prJ­

d~oci&n, no sSJ.o por el pr.>tecciorast>o a la inver~i6n extrnnjera s.!_ 

::o por l'l. ay. da pron ocional q 1e ·::rinda la publicidad cornercie.l, la 

,:;.¡al permite acelerar eJ. ri tr.o Ce expar1sió .. del sector de bier1es de 

::onsumo. 

Patricia Arri·~¿R explic~ ~5 rdlRcidn ~~~licidaó-Licnen df cJn­

aT.:a-:.:edios de co::.t;.nic:~cidn C.e lr::. si¿:.:.ien to manera. ;.. !.'!edida ·:.·;.e 

a·:a!.za el pL .. CeG..) de acw·1ulP.c15~i, aur.:e::.tn la necesidad de hacer pu­

·, licidad y, r,or consic-..iente, e: r.'1!.ero de medios de coo:unicFcifo 

r,'e rier:.itan la ree.lio:aci6n -ie ce.:·pa':as pJblici tarias. Al miE:,o tieJE 

p.:>, n .. rfen ::;.:e\'os ca¡:it.:: ~t;s 1.;t; ;.-eC-2Eitar~ ser inv~rt1Coa ~· ra:-as Ce 

roe .cci6n :-\acidns de) 1!-rn:>.rro:lo acelerado de .ta econJmía. La c~r.­

~--nci.Sn de los dos fe:.6: .. enoe i:.:p·;l¡¡a a los medios d<> cot:.micaciSn 

pqra qc.o se co;iviertan er • .<na ~.'-leva rru::a donde inv~rtir capital en 

t 11oca d..: fananciaa. 

Actualmente no es extrallo o ... e los caritalistas ,. empres•.rios 

Eean a .. e;'.JG C.e esos ucc ios, c:";J.e ee hr .. .n c:.;r~atitu.ido coc10 ·...i.r. neeocio 

alta.m•r•te l~crPtivo. 

CA be se:> lar 1"ª la ac._L:.<lac!.Sn óe ce.pi tal en el caso re !-.áxi­
co, se dio e:1 el periüLo de pos; .érra oaa:.do lA .¿.cur.o['l'l!a nA'Cioi~al 

cor.solict6 s~ proceso de creci~.iento al hacer desc;,nsar la acum~la­

ci6n en los sectorei:; 1.lsicos ée la estructura pre;ductiva interna, (l) 

(1) 
IOoazáh~ Seriar.o, Raúl. Bns~·;oe sobre la acuu.ulaci6n de cafi tal 

en MáYico. o. 46 
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El crpitalismo en el campo se consolidó a trnv?s de lua ['rPn­

des eo.presas a¡;rícol··s y la éol'.inaciJn l'lonop6lica re los canales de 

comercializaci0r. :: el crécito, Como resultado de este proceso se a! 

cP.nz6 de mar.era rápila una mayor ~specialización de cultivos y re­

e-ion~s y se i,,;p·"ls~ ln industrialización, sobre todo ele aqt.ellai: r!! 

mPs lifrdr;s al cor.r- :ro ¡e. aonR.l. 

J>l origer. rel Eistema de co~;;nll'ación actual se encuentra en 

la necesidad Ce :R p"t~ici~p¿ rie encJ¡:trar los canales ndecunrios 

qt4e le i .. ermi ~an CLtl:".,t:.~ir a~ f~nci61~ d• la dináu.ic& capitalista, ~· 

por eu parte, la ~ .:.:¡ción del si.: teeia de co~::unic.Hci6n riwsi va en el 

cnpi tali:.:::10 i::.: .:fr~ct: r a las er_presas Ce Liene.:. Ce c.::ns· .. :mo lor ca­

nnles ai:lec~ neos p.·.:a rea:i.ir.:ar ln~ ca:·.pafl?.S p.:tlicita1 ias q·w requi! 

T·'n~ 2 ) 

Asimis~o, Cer.tro del Ca!.ital:s:no, el capital se centra en RQU! 

llae raz,aa q..:.e proa"J.• en bier.es de prv<.L ... cción y no "i..ie:-.es de consu­

mo, loe cualt.s se def;a.rrollar. =.AE 1-:n~~:-:ente. El morondo para el 

pri?:iero se ve exp 0 :-:dicr.do en :r ;:;.ec.iC.a f':¡ qi..i.e lo exiee el proceso 

ee acumulaciSc y el ~esarrollo de las f~erzas :roductivas, nientrac 

q~e el sector de tienee de consu~o no cuenta cJn ona fuerza que le 

per~ita pr~pB.farse. 

Por ello, se re.,:,iere estimular el desarrollo del sector de 

bienes de consu~o, ya r.ue un atrneo en el w.is~o p4ede tener conse­

cuencias ¡;raves para el sector de tienes de producción. ~ienóo aquí 

donde sur¡;e la p~blioidad con el ~bjeto de dar a CJnocer los produE 

tos entre el p'.blico const:r"1üor. Con ello, la ::ullicidad se origina 

en la esfera mise.a de la prJd.<cción capi tnlistn y no en la esfera 

de la circulnci6n ae las mercar,c:!A.s, como aoctienen muchos autJresf3) 

<2>Arriaga, Patricia. Op.cit. p. 50 

Los bicr.es ó• pr:id·"cción son mr-tcriales industrinles, eouipos y m.!!: 
teriales para la construcción, equipo para la agricultura, horti­
cultura, nv::.ación, etc. (v~ase l.rriaea, Patricia, Op.cit. p. 19) 

(J)~ p. 28 11 



1,;nbe hac~r notnr ouP. la pul li<iclrc' "'º e:: '1n fPnÓ1"e110 -vinculado 

a la totr·Hoad económica, eino ee un fez:6meno pr.rLicular do un sec­

tor de dicho eittPEa. 

tteir.iismo, la putl1c1r.H· r.o SL;rt;e como colwr-cu.~ncin ·('.e 18 compe­

ter~ciH r:e rrl!CÍOf', r:rt1~0 f. , .... e 6!'.tO no er. :rltt: G'..tf' UnP rnrniff:Pt:=-ción 

r.-:.i:-rf!ClHl Ce lr. ~.c:>n:f'.(i>rp CO!r.pt--ltr;Cifl, lfl Ce ("f'jitnlP.B, <:UP oblirn 

al ca¡,italiet~ a rleeorrollnr laa fuerza~ rroéuctivne, des11rrollo que 

tr~e consito un otarntemi•nto de l•s "arcanc!ae. E~to co ee ~ác que 

unR conoecu1;n~1P. ~e la l'..lcr.a ~ue ne pr·Jcluce cntrr. i..ne empreEna cApi­

talistAs ~ara t·at1Ar ::,· 1:.E!:Ot··ner ~r.a !'A.!'t..e cnl r.!erc;i.cb~J 

La ~xrn~e16~ Le lP rroc.,cció!. no cPtá ffiOtivacn par &l u~~ento 

del consu~o f·n 1~ ~ocif:dnti, a1r10 p~r lP P1~t1cif~ci6~ (~ l~F f~hAn­

ciAe o.;e req1.10re: .!.oe i~.verraontirtae ait-r,r.o J~toc.; ioe cJ.e ... :r·cifen 

c-1 ?;i\el de prorlllcci1Sr: r.Je TPC'!UiPren pArn olcFi.r.2Rr 1Hr, tBEfH~ rle fAt1P.!1 

cin ;.,rn cont.ir. .. nr eL Í;'l CO!r.JR·t.erc1a, 

Lr. nECf"'Elt Pd ,.( rF..cfr p.ll1cil'nd pur ;.ir·rtt:· 1in :nu r·• ! renno r·c 

l 1i::>nec ne c.H~81.<.10 r.a f,~ercifo ~.r'::'e1ó:. hOld'e loe mec1os r.e co-.1 .:-:ice­

ci6n pRrR r:l<.e dr;toa Aceplt:1~ p.,Li.ic·1r.ntl, A eu vez ~os l!i1 c'ior rcq:,_¡1orcn 

del ueo de l• ~1tlir1d•d dRtido a loe altos coetoe de opcr"ci6n y mA! 
tPili.".iento de los :t:il!·~os. ~in c·rr:..nrto, sP. anr. caFos er. l1'a ~·..:e lon 

medios q.ie no er,tán 1'11.ancio<'os por lo purlici~ar viver dr-1. e~cFidio 

fcc!c;al. 'J.:al es el CARO ae prf.ree er. ron;:1e P.l riete:nn. re ~".>cn .. •1icl'ci:Sn 

mFei\'B se e:.c .. entra cor.tro.:.edo por f'll t:.StHC"O, o en ;.mises e:1 c.onr.e el 

r::im.~o cona .. wiCor }'E\[B unn cJotfl ;rnrn ter1er rcrec::o f'1' rt T\'icio. 

Lo a:~terior per.1t.e cot:1¡:rf:1i1.ier lri re:lpc16n re .1nterc~:·:1 io entre 

la.a eritpreeae de bieneP de cunsu!no y loe me~ios Oe co~ ... nic~cidn, rela­

ción df.fi~it:a por la pu~·lic1rlnd, ya que ésta p~r~ P ~Pr la ~P. era en 

que las empresne y medios Ce reln.cionfUl y las sefull'!BB VPn~rn B ln.e 

e:11presns de bien··s de C•1nsurro ti·:mpo rlr tr~.nemie:6r.. 

1 4¡~ ?· 30 
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En e~ta. relF.c16n, "1 cunsuroidor es la :neta final, debido a que 

tanto e~prAsa.s áe bie~es de consuMo como medios de coMunicaci6n, i~ 

t•mtan capt .. r la atención del inc!i\iduo prira el consumismo y para 

que un medio ~·e cotice J!lás que otros. 

Cabe ~ei'.a~pr que el :r.ercndo para la protrru.aciSn o los servi­

cios i:ifor1:,ativ:..s Gel i.i¡:t.e.:.:a de co:::~.r.icaci5n r.o es el 2dl'lico, si­

no las estrciJnr-s ti a ·,smisJras. Aparer,tenwr.le ¿:sto s .. pone "'na con­

trndiccidn; sin e:.tareo, esto no s_ch<le, debido a q·,e si bien es 

cierto qie el cor.suc1idor no ºº'·pre. procra:,e.s tel~\"i si vos, ta 1bián 

ea cierto q·,:e &:r.to.e uo:a ol ob~eti·.o ~i:1al en c:.:ode se ir.certn le 

pt.i.1 lL i.clad (i:·. ¡:r·~·dJ.ClOS r.:,·...ie se rcG.· .. icren E::ean Cül.S'J.::1iCJR. 

De lo Enteri.Jr se despren;len alc.t: .. ~s consideraciones sobre es­

te fe::6::eno. Por u:, lado, GXiEte :.lfifi. ro3lación raedios de cornunica­

ci6n-tier.es de cons·mo y consumidores; la relaciór. e'.tre la te.lev}. 

si6n y el riif:o, pJr t:.t:'.!>lo, l~. esta.lr=cen los bit: ee cie consumo¡ 

en el Cl\BO le lob bitt!OE e.Je conaumo-televisidn-niP!os, el encuentro 

t.icr.es de c.>nsumo :1 los niflos ae da a trav~e de la. televisión. 

Asiuismo, ha.y vinculnci6n entre la publicida.d-proere.:1oci6n y 

ni!los, en done' e lr. re1nc16n pc;blic idad de d .• lces y los niflos se da 

a trav's Ge ln pro.:ra: .. ~c-1...Sn de caricaturas, concursos y otraa se­

ries. La relación tellVisi6n-niflos-dulcee se de. p~rmit1endo que la 

tei ·viecór. se relac1Jne con le.s emprcse.s cíe frit"ras para llegar a 

:.m consu~.idor comC:n: los ni!loe. El primero a trav<ls de las caricatJ! 

rae y el aec.mco por rr.edio de la publicidad. 

Le r~leción de intercambio entre medios de comunicaci6n, bie­

nes de cons1:-.o, acer,cir~s notici.:>oas, pro(Lt,...toras de agencias y con­

sumidores, la rcs'-'Lle el CC1adro ei(luiente: 



Sector de bienes Bienes de consumo --> Consumidores 

de consumo_j.J[_j"*'-(¡----~c::;..,D_>~~------.-- _,.....-r 

Il , .. ,. .. "ú 
Productoras de agencias Agencies 

Noticios"s 

Fuente: Arriaga, Patricia, Op.cit. p. 54 

1.1 Las inalcanzables tariine televisivas 

La relación de los medios de comunicación masiva y la publici­

dad se da n trav~a del sector de bienes de consumo. ~eftalnr que loa 

primeros dependen de la publicidad y \'iceversa es una falacia. En 

realidad, el sector de bienes de consumo es el eje sobre el que gi­
ran p~blicidad y medios de comunicación. 

Por ejemplo, el sistema de co,,unicación televisiva se ha desa­
rrollado en función del gasto p'.lblicitario y, en alfunos casos, co­

mo al inicio de la radio en Estados Unidos, las empresas de bier.es 
de consumo erR!: las dueílas de: lns ,.;r:..meraa estaciones trru1sr:;iaoraa 

y las utilizatan para hacer su propia publicidad.(5) 

En la medida en que la televisiJn se ha ido desarrollando se 

(S)~ p. 60 
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ha eeparado del cr.¡.i tal indi;strial hasta conetituiree er. una ecpr~ 

ea independiente que puede, en netemineóo momento, afectar el mi§. 

mo casto pobllc•t•rio del e.al derecde, ~n este sentido, son los 

canalea de te~avlsidn los qye ~nceJan el tiempo para anuncios co­

merciales, dando pre 1 ere!'lcia a lr-.a ,:randes e. presas que invierten 

fui:rte~ surr.as ~n pul·iicidad :r i:.:c.~a1:d0 sin t1en;po de transmisión a 

las pequeñas por los altos cvstos óel tiempo de transmisión. 

La televioi0r1 er. ~·1éxico nnciJ para servir a los intereGes co­

merciales, en tanto lo radio surgid por 12 necesidad de servir co­

mo i::.edio cie expr.¿sL~n er. la ¿-...e:·ra, ~· ei periJdico para realizar 

pr0pacar:dP política o rel1~1osn. 

;.'i1e a t.rav~s de la ventn del tie:i:po de transmisi.!!'. como ln t! 
levisi:.Sn comenzó sirv1er.do a los er::},resflrios afP.naCos en p?.rtici­

par e:1 la oistrib cidn ,:e =.erc·•<'cs específicos para co!".pnr1 ir con 

otras et:preaas CO!I el t.ois·:.o rrop6si to, ::li!1 e~.bareo, <:-Jlo l?S :'.,{S 

fut:rtea econ6mic~me1.t& sor. lF.S ·r-e cv .. tr.;lan el rJerczdo :· ~ :r c~r.­

sieuier.te ,. '"·s que tie!~en cr.:.a~iC:.an parF ar.ar1c.iarse e~t t1.1:.1.:\·isi6r .• 

;.;n lYBO ü.n n:~u.ncio \:e ¿:; ser.: .. ndos por el canal 2, hon1rio fu\h 

de las 17:00 a laa 24:00 he, f'le de <;108,000,00, y ei el anuncio 

se q~ería iccertPr e~ ~~ part!ao ~e f~ttol aoccpr, ec el mis~o ho­
rario, c•istaba .:129,000.00 co:i la G,iama d;;raci6n. (€) Esto sir·nifi­

cata u. aamento ce ~21,000,CO por tratarse de un evento que capta 

un importacte auoitorio. 

~n 1984 el costo de 60 sec~ndos en el canal 2 dentro de pr~­

crr.".as fue ne .;2,400,000.00, y dentro de los cortes de estnci6n 

fue de S2,004 ,000.00. Las cifras ,onteriores aeialan oue un anun­

cio dentro de la ~ru,:;ra:.rnci6n resc'l ta :c(s caro qc.e en loe cortes 

de estación, Sin embareo, un anuncio con la ~ia~a duracidn y den-

(
6 )Fernán<iez Christlieb, Fátima. Los medios de difusión masiva en. 

i·!dxico. p. 204 



tro de prvcramas, pGr.:> en el canal 5 costaba ~( 1 lfi0,0CO.Ob. Esto d~ 

cucrtra q:¡e a p1.rnar ":r:: t.:-s.r.s~1 tir~e en las miF.mes circun~tancias, 
pero en diferente c?nal, los costos no son ieuales, sobre todo por­

q:.te el car,e.l ?. res· ... 1ta ser '.l.hO :. e lua més irtportant.es por su amplia 

cobert .• ra y por el tipo ée pr:ifc·•:·.as q<>e presenta. 

Un anun:-io en l<;t::~ e:. L~l :-iorario triple A er, el cr.nRl 2, de (.Q 

segundos dentr0 ae la progr11r.1acidn costaba S20,100,000.00, lo que 

sirnifica un increoento del 837.?~ en re:acidn al costo de 19b4. La 

tarifa rr.fts al ta en €St a.f;o fui:: µara lDo anuncids che so insertan en 

loE espacios oae se denorninRn de 7arifas Especiales como el Notici! 

ro 24 Horas en el canal 2 cün ,n :;recio de $24,000,000.00. 

Imntro de las tarifas esp.;.ciale.u 8L encuentra el fi.tbol soccer, 

alf"unas telenovelas con :..n al to rntir:~:~ :. r.Jerau:as c,Srr.icos, :.r.'lr.icales 

y el not1ciero 24 hor;-s, Los precios de los anuncioo no incl:..yen ;;e..!! 

too ni percep. ivr.es .:::-: t~rcer;s cJmo puentes, líneas telefl~:'lic~a, 

oq :ipos especi?~P.s, P.rt:.Etae, et::!; ect0 corre a c.1enta Col ar;t:.!".cian-

te\7) 

Gn la actualiCaC, 1907, lr-s tarifas han aumentado er. v.ll prol:!c­

dio de 30% a partir del cegundo trimestre de 19b7. Tenemos que el 

c=>ato de tra::sn.isiSr. en los ~a:ia.;.es Ce Televisa var!Et cie r>-:::·.:.err.o al 

horario y car.al, necho .:;:..;,o lleva a las e::npreaas a arn.,nciarae seQ{n 

su mercr.ao potci.cia.l ne :::01~su.n:o. 

La t?.rifa mil.a al ta en el canal 2 en el trimestre mnrzo-junio, 

óe lns 17:00 a lns 24:00 he c0n unr, d .. racidn de 1'0 sec«nnns rientro 

de la proerr,. ación fue de ;,26,1•)0,000,'JO; lo que si"nificó un in­

cre~ento del 29,9~ en relacidn a loa precios de novie~bre de 1986l8 l 

'Rating es el porcentaje de telehoee.res que tier1en encendid0 ou t! 
levisor ( 00 1¡-;uF, impulsa a.; rating11 I·:éxico l'.arketi!'g l~i:port No. 2. 
p. 4) 

(?)Tarifas televisa, l? de JUlio de 1984 

(8 ) "Aumentos de tarifas en abril de '.1.elevisa e I::ieviaiÓn". ~ 
~mrketing Report. No. 5. PP· 2-4 iti 



Aeimis:.,o, tenemos o,ue un P.nuncio de 60 seeundos en el canal :: 

dentro del notici&ro 2~ Hora.e, en el mes de marzo-junio de 19B7 fue 

de t.31,200,000,00. t:nlo si¡;nific6 ur: i:1cremento del 30% en relaci6n 

a lan tarifas de 19tl6, y c:na diferencia ele :;5,100,000,00 con respe_Q 

to al precio de un ar..incio dentro de la progrrunaci6n. 

La tarifa !'1é.s oaja en ese período fue de ~7,400.00 en el car.al 

2 dentro de loe cortes dG estaci6n con una duraci6n de 20 segundos, 

de las 17:00 a las 24:00 hs. 

El auge que "ª tenido la televisi6n privada ha permitido que 

•ata incremecte s.e costos ce transEisi6n cada tres meses. Ante es­

to, iolevisa dio a conocer en ol i.es de junio de 19&7 sue nuGvas t! 

rifas a pe.rtir del lo. ce julio. l'.ieutras que el año pauado la tel!!_ 

visi6n privada sorprendi6 a los an•r.ciantes con un increoento del 

10,,. este afto los ac.Dentos de julio son de 25;.. para loe canales 2 y 

5 y todas las estaciones de Teloviea del país, mientras 'J)le las ta­

rifas del car.al 4 per1">-necieron sir: ci;..c.bios~9) 

Ejecutivos de ~·eicvisa revelaron que el canal 5 esté. trate.ja!! 

óo al 40,, óe si.; capacidad de tie?Cpo ~uclici tario disponible duran­

te el tiem~o "AA, de las 17:00 a l.s 19:00 ~.y al 70% de eu tiem 

po le clase "AhA". Por s·• pf.rte el car.al 4 eoté. traba;ando al 5D;ú y 

al 80¡1\ de su ca~acidad de anuncios en loe tiempos "AA" y '"AAA", re.!! 

pectivar.iente. 

Cabe seHalar que el canal 2 registr6 en el trimestre julio­

octubre de 1987 '-'n precio de ~39,000,000.00 por un anuncio de un mi 
nuto dentro de las tarifas especiales. 

Las tarifas ée Televisa pe.ra el meo de noviembre de 1987 a fe­

brero de 1988 se increcentaron para sus tres canales comerciales 

en un promedio de 74%, en 1986 fue de 70~. Este aumento va precedi-

( 9) "Televisa: camlios en tarifas,''. Máxico 1Jlar)!etil18 Report. No. 11. 

p.3 
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do de aumentos del ~5% en julio pasado¡ del 30% en abril, y de 50% 

en noviembre de 1987. Loe anunciantes preeve.n que los aumentos 11! 

garé.n a 140% este afto~lO) 

Los aumentos promedio para cada canal fueron del 65~ en el c~ 

nal 2; del 70'/b en el. canal 5 y del Sñ)t en el canal 4. ·De hecho es­

te último aumento p~ra el c"nal 4 1 no es tan alto como pariría creer 

se, ya que en julio pasado 1eleviea sólo· aumentó eus tarifas en pr2 

·Vincia, deJando intactas las de este canal en el Distrito }'ederal, 

El nuevo ·aumento ee debe a la nueva programación del canal 4 y al 

éxito de suE mini-series. 

Para hacer más aoporta.tles loa aumentos, Televisa anunció nu! 

vae bonificaciones en si. Plan Francés, Si el anunciante incrementa 

su eaato pubiici tano en un 7 ;¡, en comparación con m; ¡;asto del allo 

anterior, recibirá una bonificaci6r. en tieitpo del 200;ó. Si incre­

menta su ¿;asto con lR tel~v1aí6n privada er. un 100;., tenórá dei:echo 

a un 300jó de bonificación en tie~.po telévisivo. 

A part~r de loe nuevot aumentos, el minuto más CRro de la te­

levisi6n mexicRna en el horario triple AAA en 24 Horas del canal 

pasa a ser de $65~5 millones de pesos, casi un 68;> más de lo que 

costaba en julio pasado. 1::1 alza de las tarifas en este período se 

debe en gran perta a la temporada navidefla, en la ~ue la pl,blici­

dad de bienes y servicios resulta ser m~a insistente con el otjeto 

de influ!r en el conaumicur sobre la compra de determinR~os produ~ 

toa. 

Por otra parte, lmevisión está realizando conctai.tea esfuer­

zos p•tra atraer anunciantes del sector privado, Actuslo:ente cuer.ta 

con más de 20 anunciantes del nivel de Pepsi-cola, lbM, Himbo y 

Coca-cola para 1987~ll) 

(lO).,Uuevas tar.fna ée Televisa e lmeviaiÓn". jt,éxico ;;arketir.c Re­
po'rt. lle , l 7. p. l · 

(11) "lluevos an ... nc1an~es en ¡::ievisi6n\', 1•1áx1co l'l,arr<etl•J6 heport•, 
..!!!.:...2.· p. 6 
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En 1986, lruevisión tuvo la tarifa más alta con un precio de 

.06,1362,500.00 cier.tro .i~ las tarifas tispeciales a Pll.rtir de las 22:00 

hs, con unn :ic.ración ae un ::-.inuto en el canal 13. Asimismo, el cos­

to mi{s bP.jo c'e ur. arn .. ncio centro de los cortes de estación fue de 

~18,750.00 en el CH.!!al 22, er. el horario A, de las 24:00 a lnE 17:00 

ha. 

Cabe hacer notar o.ue el car.al 22 por E·~ parte, opera con tari­

fa<- n;uy l;ajas en r.:laci6n n 101: otros <'º" canales estatalei¡, dtJbido 

a su reducida cobertura .. al horario en rue opera (a partir de las 

17:00 hs). 

Los precios para loa a!!Uhcios televicivos en los canales 7 y 

13 en el 11;es ,:, marzo de 19.07, son ic.ales. La tarifa mf.s alta ee 

da en el canal 13, con uri ti€tüpo de 60 see~nidJs en la clase ch·nom!_ 

nada Serie/Viernes ~specialea con un valor de ~13,377,000.00¡ esto 

sienifica 1n increzento áel 30~ en relccidn a los cortos óe dicie! 

bre de l9b! . 

La tarifa máe ba~a en ese cois:.co pi;r!odo fae para 81 canal 7 y 

13 en el horc>.rio ée las 17:00 a las 19:00 ha, con una darn,ción ce 

20 segunrloo, con un pr"cio ce Sl,534,000.00 en l~s cortes de esta­

ción. 

~l ca~al 22 adn no puede coneiderarse tutalmente comercial, d2 

bido a sus trRns~isiones ~hi. Los esfJerzos continuos de l~evisidn 

por mantenerlo cuLierto de películas de primera clase, prometen con 

vertirlo en un canal rie cine a ~e~iano plazo. 

Las tarifas de ltJevisiJn en: raror, en vi[or el púsado lo. ae 

septiembre cor~ bnre en un siste-:1<. nuevo de clasificaci6r., bnsado en 

el 6xito comprobado de su proeramación. La televisión estatal tam­

bián ofrece bonificaciones similares a laa de Televisa dentro de su 

Plan Ajueco. 1\hora Ii::evisión divide loo pro¡zrru,as r.e sus tres cnnn­

les en cuatro ca:eeorí1-a rlifcren~.ea para deter~jinar sus precios: 



Al, A1<l, AAAl; A2, 1<A2, AAA2; A3, AAA3·y A4, AA4. Las tarifas para 

los canales '{, 13 y 22 desde el lo. de septierJbre <le 191:"/, para la 

cateroría "3" y "4" es de ~14.l y 2o.2 millones de pesos, rer.pect}_ 

van:ente, siendo <fotos los prncios .·ás altosÍ12) 

Con nu nueva política comerc:al Imevisi611 moC:ific6 radicalrne!! 

te su : : stema de fiJaci6n de tPrifas. La ain¡;ulanoari del nuevo ei!!_ 

tema consiste en basar las ta1·ifas en varios cri terioa y no dnica­

mente en el hJrario de tr~os .isión. De esta man&ra, al considerar 

factores tales co;r.o costos fijos y directos, el CCJ::tenido, la ace.E 

tac:.6n y el tipo de teleauditori' de caca pn··rn:r.a, los tiempos c~ 

~ercia¡es, set~n I~evisidn, cueetan lo q~e valen. 

hlberto ~nnis, director de co~ercialización de I~cvisi6n, seff!!. 

la ~ue la clasificación de pro¿-rruoas es ur.a fór!'.ula ioeada pJr la 

televisión oficial para llecar a "Tarifas reaiist?s", basadas en 

una comi1nac11n ce reccrsos ~~e i~cl~yen ci~co fpct~res b«eicosl 13) 

- Costos fijos de Imevisi6n 

- ..:ostoa de pro".i'...cción o auq'4isición ce pr.J{ra:r.as nacionales o ex-

tra~·,jeroa. 

- Auditorio objetivo (al contrario de ¡elevioa, dice Ennis, Imevi­

si6n sólo tier,e en cuenta aciciitorios ol.jetivoe específicos a los 

que desean lle€ar los anunciantes individuales con la corr.pra de 

tie:np~ en en prn¿;ra;:.a particular y no cobra "el excedtn' e" de pd­

blico tele-espectador. 

- }echa y hora (se toma en cuenta la cantidad de televisores ence!! 

diáos en deter~ir.adaa fechas y a dil~rentes horas, ccn base en vol~ 

menes comprobad;s). 

- hatin[s de aucicer,cia (Imevin6n no hace a un lado por co··.pJeto 

los r•tin¿s tradicionales: basa sus tarifas en retinta, pero sólo 

(l2¡,.huevns Terifns de :telt•viea e Imevisi.Sn". l·'.éxico Karketin¡; He­
port. !lo. 17. p. 1 

(l:S)"Cómo clasifica Imevisión". ~:<!:<ico i•.arketinf hen0r~. "º" le. 
p. 3 
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hrsta cierto ¿rado) ,. l'or o~ra parte, l'neviai6n mide su auditorio en 

baso a loe telefono:·as-y cartas dirieidos a "La Guía de cada día" y 

otros pl'..1frnr.·as. 

Iwevisi6n ·al igual q. e 'l!el~viea, ha lo;:redo inco rpornr en s:is 

cP.neles prof·ra:nas aue per.:-:i 'tan captar 1.~n ¡r>_p~·or a,;,di torio para in­

cren:entar el nl!I'ler~ de anu:·. ia:,tea. Televisa ha hecho uso Ce las 

n.ini-aeriea; .por au parte, lr-t t.elevis~ón estatal '-'r-,th prJ:1ov1t-r1::0 

series de :..~iatt-rio, t .. ~¡13riov':)las, pro[r~1· ~s musicP.les, entrr: otros. 

Se~n datos puLlicacos en un perióaico capita"ino, lmevisi6n 

ha lofrado 1~ejorar la cal!{~ad ó.e sus pro~r~ 111d8 e iricr1."':r.entado el 

nd~ero d• aGunciantes, ¿s:• ari!culo setnla q"e rl 12 de Julio de 

l9b7 a lns 18:00 ha, el canal 13 tuvo un ratine <'e 5, 7 puntos c0n­

t ra I'. 7 del ·canal 5¡i4 ) 

Por otro laao, tene::;o::- q~e Imev1:,i6n per:ni tir~ 2 :-:uevas corr.er 

cinli2adorar:; axt~rnas t;:üc::do sus esfuerzos :i los (:el ~-=-r'..lpo p¡.;p ( 

~reatividnd Corporativa) ?ara comercializar y procucir nue\OS pro­

cra: as. •elerey ¡:ro,1uc1ril ; n;:, voo pra.;rao1as para la teltn•isió:: oQ. 

cial \todos pora ~l canal 7 1 , e Imáeen 2001 iniciará esf:;erzoa de 

venta directa para comercializar 41 películas destacadas, pri::ci­

palr.:o;:te ~e orieen r.ort,-a:.ericano¡l5) 

it1evia1:Sn está h· 1en1....! un ¿ rar. alarde ne au.s cambios en los 

tree canales; el 7 es ''lo c~t1diano, el 13 11 la excelencia'' y el 

22, "la vancuardia". 

Los cambios que ha experi1 .. e11t;.do lmevisi6n en su pro¿-:·a:J•aci6r. 

se de.ce a la necesidad de cap: ~r un mayor at..di torio qae permita ªª!! 
g-J.rr.rle al ar.unciante r¡:...e S'.• t.ensaje será visto. En un mes de ca:i·p! 

~a pal.lici "i.aria er. exclusiva por las rede a nP.c1or,e.ler de Imevisiór., 

el prodt<cto Catsupapas de la firma harcel, logr6 un increl!'.er.to del 

(l 4 l~ontr.,raa tt, iioberto. r.l Sol de l·,éxico, 27 de julio ce 19B7. p.l 

(l 5 l,,Cambios c!e directivos y programao en 'i'eleviaa e 1mevisi6n". M­
xico l~erl'.eting Jlepo1·t. No. 9. p.l 
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;;"' er. l&. venia -.,\: S\.. uulsa ó.e 32 gramos. Daataron }U afas pare. (iUB 

J.~G v1:::~.ta& en eDb vrei::.e:.u ... ci6u auo11.f:ht.f..ran ó.e ~lv uu . .L a é:UO mil uui­
<iaaea~01 

Co..:.o tie P"'ecie aprbc1~r, t:s notor¡a l&. a.i.1t:r.:..11cia Ob precios en­

trE: .1.os canaleB privaaos y los bEit&.tales. LOS priu.~roa ne.n loo,rauo 

rei...101r a los más iwport.c.1~i~s am.o1.nc1ant.i;s; los 1;;;e6 1..u1a1 .. ;s, por si... par­

te, nan t.rathao e.e a1Jsorcer a Uh ndlliero ue anunciant~s a tro.véb ue 

los ca...ic1os en su proc:..ra.uac16u cowo son .rroctt.r .s: uamole, unys1s oe 

, •• ~);l.Co, ne\ló.l.t:tt .Paci<ara, entre .:itros. 

tretitl. al aU..ült:nto e.e las tar11as para auu.nt..1os pu.eil1c1thrioe, 

se nar. reducido el n~t1J.ero ae er.ur.cia:·it.es q"""t co.La.,:.ira.1.1 ti.eu..po Ut: iraa~ 

oisi~r •• rtoy ocupan ese tsp~c1u prou1...ctores a.1J v1r.1os, t,,ranut;JG casas 

co11ot:-c:i.G.J.t:S a.e ropa., culzaao, (¡f:tt:rt:.ti•tes, uebiaas ~aseosc.s, 6ntre 

otros, que se svst.il;'i!,t:r. can ~na :.iase econ6;.u1ce !ut:irte. peiro no s610 

sor. pvc.eroso& tino :.:,1...e los pr;¡.~.c¡,i'ales an'l.i.nc1ant1.:e. ue .1i~x1co 60u 

e.e.presa.; trG.uS;.aCl.JJ,f....Lt::D r•on .. ~a:.:ic:n.c.&.La.b G.t.€ tu ... 01~11 SO!• los .!ié.s 

¡m;J.:·:.antes e:. r.iEté.aos unia•Js. ne aquí ant.t:c..ea1:ir,t.t.JO ae alc,i...r,&s Ue 

est&.Ci t:.:.i,t-ir&saa eri. el mt;rcaao .:.e:uc.ar.o. 

col0ate-,lJalm.olive: el aeclmot.t:ir~er a11uncial.!.te bh l'j]o, co1.s1a.e­

raue. ¡ivr ia nevista. .rort .. ne, e:.trt las cien eo'.J:it·~t:;as 1'rinc1~ali:.b ue 

i:.steuos uniaoe, in1crn11ao et. ;.rocesv ae ex,ianr;i6r. a ¡iurt ir a& l ~<:&~1 l 
r..n l"::16U 1 l& t:i~t'rtsa OiJc:raua t:r. ~1 ,¡.:a!e.es, lleb&nao un 1':176 a pubeer 

')6 e1.os1u1i:.nas en el ¡,¡undo occ1aer.tal y a con;ercitiiZar sus ,.roa.,¡c­

tos en ~6 nac1o¡¡es, La compaiHa :r.or;.ca tios linea• ttmaf ... ontal~a ae 

pr.J(,.i...t.:tos: Jaovnes y aetereeüt.ti$, a.sí como duut.1 í11cos J a1·t!c.u..los 

cie tocauor. 

~n t.áxico, ls ~Oluhte-ial~OllVe, que opera aeoáe l~~~. ewpei6 

iLlportai1do JBOones ue toci.cior y ot.ros, qt.e be 1.n¡1zao1>u ¡¡ar& el l! 

lltiJ•un ri"ªbº sebLiro~•. ¡¡etrils ª" la pantalla, .boletín televisivo ue 
lQCVlBi6n. ~o. l. p.) 

ll7¡Arr1aga, Fat.ricia. ~· pp.207-211 



vado de ropa. Ln 1935 dicha empresa adguiri6 dos pequeffas fábricas 

jaboneras en la ciudad de ;1¿~xico. 

La empresa pronto se aó,eñó del merce.do mexicano. En 1959 fue 

acuoada por el ministro de lr.éastria de explotar al pueblo con la 

venta de jaLonea y detnr¡;er.tes a precios no oficiales. Sin embargo, 

la acusación no prosperó, p.or :o que, tanto Coleate como la Procter 

and Gamble, que había llet:ano al país en 1948, expandie.ron sus ope­

raciones. Coleate lle~ó a prod.cir en esa ápoca 114 artículos, a 

la vez que estableció filiales de sue laboratorioe Lakeeide. Algu• 

nos de ea tos pndJctos llevan la a:arca Quick, O-ha tic, Vel, Cold 

?ower, Jlen Hur, Ajax, Lowfoa::i y Artic. 

Procter enó ~amble¡ el principal anunciRnte or. Estados Unidos, 

instaló en 1915 su primera ~ilial en el extrr.njero. 

En ese país, la empresa cuenta con lB plantas para la pro­

ducción de jabones, detere~ntes eintJticos, artículos de tocador, 

productos ali~enticios; siete refinerías de aceites vegetales; doce 

plantas de productos de li~pieza; dos fábricas de papel¡ 22 planta­

ciones de algodón, dos franóes cen·tros de aprendizaje y tres de in­

veatigRci6n. Además, controla er. Filipinas e Indonesia el mercado 

más irnp~rtante de copra, ó& gr&aas sintéticas y otras materias pri­

mas. 

En M6xico, la Procter and Gamble se ir.stala en 194€, e.unque 

cuatro alias antes ya parlicipaoa en los programas agrícolas de la 

fur,dr.ci.Sn Hockefeller y la :Ford, que intentaban tre.nsformar el sera 

mex,c3:,o en fuentes secJras de ~aterias primas para <:atados Unidos, 

Su filial en 1:éxico se fon6 grAcias a la compra de la fábrica 

jabonera Aceitera La Unión, instalada en la capital de la Repdblica. 

Actualmente produce en el país artículos varios para el aseo y la 

hifliene ba~o 21 marcas distintas. 
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Productos del ,>ionte, S.A: la actividad principal de esta empr~ 

ea es el procecamiento y la distribución de productos alimenticios, 

especialmente frutas y legumbres, 

La participación de la Del jt¡onte en México es determinante en 

algunos rubros. Por ejemplo, en la prep•>raci6n, cor,se,vación, empa­

cado y envase dr fr·1 tas ,. lecui::bres cncor.tra~.os q·<e, ji..nto con doce 

filiales extranjeras, oaneja el 47. 4;0 del total del porsonnl ocupa­

do en estos renelones, a la vez que ir.virti6 en 1970 el 49; del ca­

pital total de la ramR, con una inversión fija bruta de 51 millones 

de pesos, el 53~ del totrrl reeistrado. 

Del ~.onte na lo[rado instalar en el interior del país todo el 

proceso proJd~ctivo de fntns y le¡ uo.bres enlE1tadas. Posee en el 

:Caj!o mexicano t.nR extH.sa ri•¡:i6r, ae 3,037 nectáreas en plena pro­

ducción, lo ~ue le rern.i te cin alonstécimionto seguro de materias pr,i 

mas. Esto l" tifu!ldio se i:a creado rr.ediante la renta de parcelas a 

campesinoo pobres, que RSÍ se co .. vierten en peones Asalariados do 

la empresa. 

Del i"onte ha 1-'t'r?do en 1976 firmar contratos para la eiemtra 

de maíz dulce (100 acres), de ch!c!iaroa (1500) y de eapil.rrafoS ( 

2250 acrea). 

La empresa trur.l:ién c"enta con Almex, fábrica procesadora ée j,i 

tau.ate localizada en Culiacán, ~inaloa, que le provee la materia pr,i 

ma. 

Campbell' s Co., se estabi~ció en 1922, y se derlica actllfllrnente 

al procear-.do y venta ae sopas, pastas, jugos de frutas, embutidos, 

COnfele.cos, panes, ¡;alletaa, rnsteles Y Otros productos, ,.,nntiene 

operaciones en la induatria dulcera ;· maneja 97 unidades de servi­

cio de co•·idA. preparada, Además <le r.unstro pa!s, opera en ltPliA, 

lnglaterra, Cane.dá, AUBtralia, r'rancia y llélgica, 
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Desdo s~ lleei.da al pnís en l~t~CJ, la emprasa ha mantenido el 

lideraz.co er, la prod'..lcci6n de sopr.s enlntacao. r.l censo de 1970 º.!! 

i!ala que en eate ruLr~ tic. e uno de los índices más al too de conce!! 

tración en la industria alir.e:;taria. r.n la fabricación de salsas y 

so¡.e.s er.latado.s y pr-oductos similares, C·Jt.parte con otras filiales 

f~ránees el c0ntr0l di!l rutro. 

La inversión fija l ruta ae las tres empresas es de 32.6¡.. del 

tvtal y eu pr .(·;cci6n lruta total es cie 379 :c.illor.ce 3~5 i:.il pesos. 

r.n la prodi.;cci6n ae sop .. s <:nlr.tadae no tienen co:•pctiáor ~n el país. 

Cocn-Colr. Co., la ve,:5:.inaa ruerra mu~11ial le perilji ti6 e esta em 
presa Car a co:.ocer sus r.roó.uc.tos ¿r. loe paÍ¿os en io~:: que se esta­

cionatan lOE: soldAt-.~s norteanericar.os. Fue cur,.:r1do ce avent·Jr6 al 

~ercado i1.ternac1onal nue e~to!tces s~lo repreLentaba el 5.~ de lns 

ventas totales. uesp.Ae di; terminada ia ¿:u~rra ya eYistían 65 err.bo­

¡~llnci.orao Ce refr€ecos er. treintR. ;::ní[;ea • 

.:.n 1•:éxico, lF. o?r.¡.;r~br~ st.: ir .... ta:.S er. 19.;-i, cor. socios :-t-:Y.icanos 

j' :::.i;·.tratos c:u fr:;,uq"..ticia ;·t..ra ~"....e se eJ..a'torara y riin:.rit.uyera la 

bebida, -:.iei:tras ~ue l?. fi ""ª cot rnba re[alfas por la explotación 

cel cvncentrado. Bajo tales condicion.,e, la compw~!a rie refrescos 

.·.~r.óet, se E!'iChrgAba Ce ectote:;.lar el J,.roc!J.cto. 

;.,, 1~30 existían en el país 2,300 e!!ltotelladoras mexicanas que 

;~:óuc!nn r~frescos elatorarlo~ con extracto~ de fr~tRs. h la llega­

da de Coca-Cola a MJxico, 'ª oo encontraba la raarca Pcpsico, y len­

ta.:=.r:nte arr,bas elir::.inr·ron a ~os refreecoe n&cionales. 

Loa amplios recursos generaaoa por las dos corporaciones en au 

lacha por el :r.crcado, repercuten en per .. uicio de lr~s inci'J.striae em­

botellaáorae naci3nhlcs. En 1978 existían doscientas plantas embote 

lladoras nacionales, do las cuales 130 pertenecían a la Coca-Cola y 

& 12 Fepsico. 11 rF.Eto de empresas han eolri:vivido p::>r el apoyo del 

Estado. 
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Pepsico. !::ala empresa es hoy •no • " lo" p·oductores más ¡;randes 

en el mundo de bebidas ~aseases y botanae. Cuenta con·eubsidiarias 

en 17 !)r-iÍ~1;:e. :~n l•1~xico, tiene cinco filia.les cuyas vent1ta ascenrli,,2 

ror. 1 ~l,054,3 ~illones de pesos, entre 1970 y 197d. 

§!:)f !!§§~ 

Co. bmbotell Nac. 

repaicola Mex. 

?epsicoln Inter, 

5abritas, 5.A 

de c.v. 
lnversiones Indu!l. 

triales Kexicanas. 

~-2~-S~E!~~~-~~~!~ f!!b~!~§ 
100 Todo el P••ÍS 

?l D.~·, Edo, i•1ex, 

:i.00 

100 i>.F. 
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Fuente: Arriae;a, Patricia. Op.cit. p. 211 

Refrescos 

Concentrado, 
jarabes, 

Frituras 

El mercado ce refrescos se enc•;entra monopoli~ado por lP empr!l_ 

sa Coca-Cola y Pepsicola. riasta la fecha, esta última empresa con­

trola. la mayor parte del ::ierca.do de frHuras. (ver capítulo 11. Fr.!. 

turas: dJntos económicos y sociflea) 

La importancia de eeta industria. de bebidas gneeosas se refle­

ja en el consu~.o diario de aproximadamente 60 u:illones ce refrnscoe 

en el país, de loo cuales el cO,b corresponde a. bebides de cola. otro 

lO;ó se reparte entre otns marca• internacionales co:oo Squirt, Orll!J 

r; :ó":Jr'.'":, C.Rnada Ury e incluso otras ae ambos monopolioF couio hirin 

da (Ftp~tpo) y fllflta (Coca-Cola). 

ilel lOiJ restante, el T¡, dist.ribuye marcas nacione.j.es Ce 2abo-
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res artiticial6a ºº"'º jarritoa o refrescos ¡.¡t.¡ndet. U })& correspon­

oe a ceDidas ne e>;tractos de fr'4taa, De aci.erllo con el 1'>innicato de 

l&. Industria de "<>"ªª Gaseosa<., en 1~80 .se vehdieron 600 111illones 

de c~ja.s ue re1rescob, lo q~e si~nifica in¡;resos de ~24 mii millo­

nes oe pesos. ue estos, ~9,600 millones, el 40¡4 se pec,a en iwpue&­

tos, y ió2,400 millottee, es decir, el 10j6, rbpreaentan loa costos 

de prollucc1611. U 2> se aeati1111 a salarios y el 21>;. svn i,anancias 

netas. Jü 20> reetame, ,.4,ouO millones de peaoa, van al extranJe­
ro como re¡;hl.fa~~él) 

hn 1984:, M~xico alc!illzd una prooucci.Sn de 22 wil 207 millones 

4~2 mil l.l.o üotellr.s -consiaeraoas del truaaao cn1co e.l 1ai.ll1ar-. 

~sto sienific.S un valor oe •5ú mil 474 millones 962 mil 5}4 pesos 

con B) centavos, se¡;dn datos de la heociaci.Sn 11acional. de Produc­

tores ne "é.UaB LOVssaca,~9) 

Asimismo, tenemos que Pepsico ls ndmero dos eu ve11tns mundiales 

de re¡ rescos de cola, ha efectuado adquisiciones, expansiones y con­

solid~ciones en 19o7. ~ns~ oficina matriz, acaban de diversificar 

suB operaciones en oos ramas internacionales principal.m~nte; pepsi­

oo-worldwide .lleverae,as y Pepsico-worlawide Foods. i:;sta dlti11a est4 
reor,,anizMnobe en la actutliaad con dos nivieiones: Frito Lay (que 

incluye BU amplia variedad de ootanss) y ¡¡estaur&.nies (que incluye 

las rbc1.,nies &aquisiciones de la cadena Kentucky ¡,•rieo cnicken, 

aoemás de Pizza nut, taco bell, et&~O) 

En H~xico, Pepsi reportará a worldwide Foods con Sebritas y su 

línea oe .bOtanas. Pepsicola mexicana maneja localmente todos sus re­

frescos: .l'epai, ~irinda, Teem y el reci~n adquirido seven Up. 

(lB)~. p.212 

(l~)Salinas, Juan " y Gonzfilaz, Hoea ua. •¡¡eí'reecos: un consumo que 
nos e.h()f¡n" • p. 4 

(20)"Pepsi pr&p&rs el 87•. M€xico Hsrketi"éi Report No. 1. p., 
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Ale.n l:or~ery, director de :r.ercac.otncr.ia de l'epr.icola ~:oxicene 

eef.ala que Bknque l'epsi ea el refresco de cola ntllliero uno eo ¿ata­

dos vr.i''ºº• Ganad~ y en la cL,dnd de 1•i~Yico, el recién adquirido 

Seven (,i' ha rar.ado ,_,,f puntos de pr.rticipación ÓP ir.ercado de refre.!! 

coe ~. ••ta catogor!e entre ;ulio y octutre de l~Efi, con un• venta 

r!e 4:1 r.:illon~s c'.e caJas • .:.,1;::ven 1iP eo, en cierto rr.odo 1 un competidor 

de :i:eer• ae Pepei (que se vena e más que el Seven Lp en el Vi e tri to 

federal), 

Pepsicola 11ex1Mna ha resultado ser el primer refresco cte cola 

en lRnzar una totelln de dos 11 troe fabricada con reeim1 Pi:.'T (~'eref­

talato ··e polietileno) y lo q"e iepsi llama su "deet1>pn-tapo", hl 

ei¡uiente refresco l'epsi que se trn lanzado es "Fepei Lit;ht", oue 

sert!r. el e.e rente cr marca de ;e psi, Christopher l'lumm,,r, ya le ce.n6 

a "!Jiet ¡;o'<e" en prucbae de 11 cecuotacionee a ciegpe con un 79"' ve 

21~ 1 y es lÍ•er a~l ~•rcado en el icteriar de la rcp~hlicA. Pluffimer 

rev•?la que la e".¡11·csn hn coc.prol11,10 que repci es ln :,,.ron publicit~ 

ria d• :ayor recordrci6n en ~4Tico, crec1ne A sus esfuerza~ creati-

vW> 
Así, vemos que a un pa!e con una alta penetrac16n de capital 

~xtrnnjcro le corre::ronre une r••Lliciaad cont.rulPda p·;r an.1ncinnte11 

extranjeroe¡ ante ceto, el ~eearrollo del BiPte~e ce co~unicncidn 

:'JBSiva. c1c.-pE>nCfl' c·c :.aP. ecr.preees tr~nnnacionP.lfl'P rie ticnec clP consumo. 

l. 2 .1'1 mayor t;n3to para la televieidn 

La publi ci<'.11d a trr.v~s de 10s diferentes ll'ediot ele co:::unicncidn 

es muy variada, ne! como sus costos de trnnemieidr. delic!o 11 que exi! 

te una diferencio importante entre el costo de lor -~ó1oa impresos y 

el de loe medios electrónicos lvéase cuadro 1). 

( 2l)"J!cpei Z11ppelin•. ~:&xico 11arketin¡; Report. hO, 18. p. } 
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Ct;ALhu l 

i'.~xico 1965-1971 (1965-100) 

.. :cDIO l\166 1967 . 1968 1~69 1970 1971 

Radio 103.2 lll.O 115.3 119.0 129.3 133.2 
1elevisi6n 114.0 132.9 171. 7. 193.9 220.:: <31.l 
Diarios 109.5 119.0 .. 126.8" 129.3 133.l 133.1 
Reviatae 101.2 122.5 141~8 162.3 lE<.5 lE2.3 

Cine 100.0 100:0; 112;0:; 112.0 112.0 112.0 

Fuente: i:ernal ~anae~n, Vi~i6r ,::. ~~atoada ae la Publiciriad en 
~.,J?., .. 127 

i:.l f'asto pullici tario lle ias principales líneas ce procuctos 

anunc~ados r:. ~.rav~s cie lvf c.ife.r ... !.:es .t.eóioe- de (;Or:;unicri.ción ee C.:>Q 

centra en la tel· v!: idn, jo1:ee en l9!~b los aliffie1~tos ocuparon el 

67 ,2¡., eot<ivalunte a ~ll'::i,';24,000.00, dejándole a ln rndio s6lo el 

20,5% y a laE rsvietas el 6.2,>. i:.n jabones y deter¿entes el toedio 

televisivo oLtuvo el 71.0~, la radio el 17.0~ y las reviEtas el 

F • .:,,, CJ!: .r. <'OJRtO total ce lil44,42Y mil pesos. E.ntre loe porcenta­

jes más al tof. teuemos loe p:ocuctoa de belleza con 47 .O,• para la 

televisi6n, en coT.pareci6n cor. el 1.2~ para la radio y el 10.5% pa­

ra revistas y periódicos, q::e sumados dan un tata::. º" i:2r.to rublic,! 

tario de ~14E,147,000.00. (v~aae cuadro 2) 

Los vinos y licores tuvieron 1:n eaato de ~bE,944,500.00, corr".!! 

pondiándole a la televisiln el 40~, a la radio el 23.5~, y el 12.7• 

a la pilblicidRd en exteriores, 

Las cifras anteriores muestran clarrunonte la preferencia de los 

anunciantes por la tehvisi6n, lo aue hR pe mi ti do q~e cate medio ee 

cotice con las tnr1faa mác altns, seruido por la radio. 
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Hablar del easto pul•licitr..rio áe la televisión ea ha\-.lar de un 

fenómeno que sorprende por sus dimensiones econórácaa, el reducido 

mbero de e,,presas productoras oue pueden anunciarse )' la gran va­

riedad de bienes de consumo que lrny en el c:ercado. 

t;ntre los productos más pctblicilarios en televisión en 1979 se 

er.contraban las bebid•s alcoh61 icas, cor, .ir. ras to cíe :.52, ::S35, 377. 00, 

Los principales anunciantes eran entonces la Cervecería Cuauht6~oc 

con el 26.l¡b de gasto publicHario, see:uida por lo Gervecería ~:ode­

lo con el 17 .6;o, Pe uro iJomecq coc el Hi. 5;<>, y la Cervecería ,.,oc tez~ 

ma con el 16.4;<> (véase cuadro ))\ 22 ) 

h diferencia ae la i•vorsidn putlicitaria de 1979 1 en 1966 so 

gastó en vinos y licores ~88,~44,500.00, corres¡.onái~ndole a la te­

levisión el 40.0~ ae iasto puclicitario. 

Los productos de locndor :1 cosméticos tuvieron t;n gasto publi­

citario de ~36,289,235.00 con Col¿nte Pal~olive a la cabeza can el 

19.0,.;¡ en segundo lugar con la J:.eieadorf con ll.4¡o¡ la Procter and 

üamble en tercero con 8, 5;o, y en cuarto la l?ond' e de l·iéxico con el 

0.2;,. 

En productos alimenticios el total invertico fue do ~31,944,800 

pesos, repartiéndose los fastos er.tre la Compaf.ín Nestl~ con el 

23.7;ó, la General 1''oode con el 7.2/,, Club con 7,lf,, la Kellogg•s de 

.~~xico cor. el f .'i;o y la bimba con su :::arca barcal con (.,O,.;, en tan­

to que la Pepsico tuvo el 4.6~ (véase cuadro 4). 

Como puede observarse, el r;,n¿l6u de los olilcea, cr.ocolates y 

pastelitos tiene un fasto publicitario total de i2,492,950,000,00, 

donde a Bimbu le corresponde el 20.o',.; del total, a la Compaf.!n Nes­

tlé, el 14.2,.1 1 a los pastelitos ;oarinela de la Organización Bimba 

el 10.8% y a la Azteca el 9%. 

( 2·' i ;,rriaea, Patricia. Op.cit. pp. 202-206 
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hs:a.w.Ltmo, ~& ous~rva. que en la línea ai:: prua.l...ct.os á.e beoiaas no 

ai.coh6J.icas la .,Ul.,r~sa ;e¡.sico ¡;ast6 ª" l97~ •4, 241, 2,0.uo, es uecir, 

el )o.4l'> uel tuta~ er. "bte rv.uro, &lt;"i~naol" coca-vola con 1;2,,64,0QO 

pesos, el él. 1T~ l '-'Gb.E.r; 1.,.L..aaro 4 ) • 

Loe aat.06 a:.\.t.rior~s .üt.c~t1·a1i q .... e er, l·il"J el br..t:n.o pULi.l.1cit.a.rio 

..ie ui.ern.-b \.<.E: t...::..suwo ctv.e se pui;,i1citaron por te1ev.lsi6u i:ue cie l.4H t~ 

:al ae ¡.210, ~u7 ,4;,~."''• ae loe cuales a i.a tblevisi6n 1;om .. rcial le 

correspohUl.troH casi ..i.&.t;; tr~~ Ci.i.brt.&s pli.rtcs ti.e a1c11a iiwersi6n, lo 

qu.e .1.e ¡Jbr .. 1t16 exteuaer su influencia no sdlo en el ¡¡ietrito Feae­

ral sino a t~uJ &i ~a!s. 

rvr otrv J.úOv ter.ewob que' Coca-coi a t>Ubt.S ei. .ilUUl..L~l.QbQ 6ll l~t>> 

~n ~ro~úaio ne .,~c.~ wil~on&s dé pesos -e~to se tra.auce como el ;4.2~ 

del .,asto p,¡ulicii•no ae a¿,;..ns e11v1>saciaa-, ;n1entrae i¡ue pepsico ero-

t.6 •4ll.6 a.illouts "" pesos, lo que s1.,11111c6 el 26.?,i. del mismo ru­

wro. ru.tra C.é los rtlrc;t::cos .tanta y Mtr.rloa -env&.sb.aos por coca-cola 

j' rtt_t)Sl.c.:ola, rt.~:it:\.:t..i.vb...:.t..d,tt:-, el rt:ist.o ue l'16 wa.rcas ihVlrtiJ 6ll.l 
::il.loi1t:A ac ¡;1::svs, .;.o¡,,.rf.1,00 solE:..uente :..n ;~.}¡o del e.asto pUCJlic1t.arib~}) 

t.n l~c~, •l t.aoio ,iuulicitario en tt.ev1ei6n 1ue ª" ~'ª a.e ~'97 

.¡;il illillones ae peüos, c.I• el ;nea ae nov l emure ue ese afio se t."ª t6 

4;C,·:;(;d. 14l/.uv ue lOS CU.h.i.t;b Dt i.t.v1rt1eron en 11uL.>lic1a&.a ae e.l1~en­

t..>e cr.a~arra .. ti,269,<.,;;.vu; bl se;,.i.;nuo lUe,ar correepona16 a loe ar­

~!~~~os ao s~!~a, ni.e1ene ~bISoa~l y cuaw~t1cos con .b,2~G,4j8 pesos; 

"J, el tercer lut;ar, s la pu.ol1c1aaa ae uetadae alcoh6licae con u.na 

erosac16r, ae •), ~?~, 772,..,6~41 

rttal.i.J.ta al.l ÍCll prono&t1cnr cor. exact1t .. d qul.Gnee serán .los J/rl!! 

c1¡>1>.l.ts am .... ciantee ae l~b/, pero se¡;dn invebtl.¡,BCl.Ouea pareciera que 

"é..)J "t.voluc16h a1.. lb. J.nau.bt.r1a re1 rbaqu.era y s\& iwpa.cto en el <..0nswno 
&OCleJ. n • •l<l.U, p.' 

\~l.. .. 11 nov1t:ii¡brt::: uie:ü c..e .1.US CJillerc1&.lea". Pttr16a.ico a~l conawniaor 
1W. io4. p. b 



sólo Dom eco, LiMbo, baCP.rd:! :.' Colrate-.Palmoli ve. Cotln rP.n sa inver­

ai6r. pub.licitl'.ria estA <llio en co:r.paraciór. con el 186, y ni et,to loa 

mantendrá. al nivel C..>n la inflaci.5n, c;ue da serios indician de exc! 

der el lOO¡U otra vez este. a?.o. cabe hacer notar tambi~1. q"e io• 10 

prir.ci¡·ales anu;¡ci.antes Ce 1.~xico castarán aproYi!ie.damente el 30¡-j 

.;el [Reto totnl real p·1Lli · i :ario 1'·P .;250,000 i:.illor.eo de pesos i 
100 t«il milloneo mifs q"e en 19~·6). De esta canticad, se ce tima que 

alrededor ae ól30,0C~· r:.illones sed.n para Televier., i:-ien\.ras q::e 
entre ~15,000 y ;120,000 millones se destinaril.n a lmevisi6:. ;c:5) 

:..;,·, I:-:~DO l'l:.L \;¡;STO lú'.cAL ?iil:LICl'lARIO ki:.AL ~¡¡ ;.:O:Y.I~O 

i9e3-19t./ 

(cantidades ex¡:resadas en miles de millo1ces) 

250 .,. 
150 ; 
100 

60 f- 1 
l<llO 83 84 85 86 ó7 

~ uicho estimado se basa en la ter.dencia na~ia la LnJa ya percitidn 
para inversiones televiaivaF en el 186, lo cuAl ~nr~ci€ra i::~icar 
r..e menos uel 68; del presupuesto total p~blic,tario se ~e~cinará 
a ea te medio en 1987. Segdn varios expertos en medios, por pri:te­
ra vez en aí,os, l::;.s ventas Ce 'Ielevisa no alcanzarán suc :ropios 
:-;r0n6sticos, e lrr!eVi/:i6n podrá incre~er.tar su participlci6n er. el 
fFSto telc\1Eiivo ;-;-,1cias a los esf.A.erzoa q:.te se vie~~er. ¡-reEe:.t'.:1:1-
tio ec su pr0rracuc16n, princ1palcente en el canal lj. 

,25)"?nn6st1c" ucl f,RSto totai p.blicitnrio en lS't.7". 1·:6xico ... arke­
ting noport. llo. 7. pp. 1-2 



Los 10 principales anunciantes de 1987. 

(cantidadeo exprenadas en miles de millones de peeos) 

Domecq 
Jlimbo 
Bacardí 
Colgate-P. 

Nestltl 
Kimberly-C. 
!Janamex 
Bancomer 
~rocter & G, 
Richardson-V 

5,5 6 7 8 9 10+ 

Si bien la televüiión perdió participación debido a loe fuertes 
incrementos en tarifas del '86, otros medios publicitarios tan:bián 
sufrieron cambios, La publicidaá en los meáios decreció casi en un 

50%, mientras que se calcula que las revistas perdieron un 20~ de su 
participación en comparación con el '85. La publicidad en radio pa­
rece haber disn:inuído lit:errur.ente en relación a 1985; en la prensa 
a~nrentemente per,,aneció estal1le. 

~orcer. taje del Gasto ?ublici tario estimado para 1966 

(desglosado por medios) 

1-;edios Porcentaje 

Televisión 68% 
Radio 12.5 
Periódicos 6,0 
Revistas 4,0 
Exteriores 5,5 
Cine . ,5 
Otros _hl_ 

TOTAL 100)11 



Resulta importante abordar el tema de las agencias de publici­
dad debido a la relación que tienen con las ewpresas de bienes de 
consumó. Podemos decir que son 11 las agencias más importantes que 
operan en !•,éxico y son filiales de agencias norteamericanas, de lns 
cuales la J .Wal ter Thompson, la J.;ccann-Erickson, resultan s<tr las 
cul.s grandes del mercado latii;oamericano que incluye Antillas, Eéxi­
co, :nnamá, Perd, Puerto hico, 1rinidad, Urueuay, Venezuela, Argen­
tina, Brasil, Chile, Colombia, entre otros. 

Asimismo, dichas agendAs publici tarino manejan en f:6xico cuen. 

tas de grandes empresas industriales del área financiera, comercial, 
alimentaria, etc. tloble y Asociados, por ejemplo, en 1972 manejó las· 
cuentas de Productos i .. arinP.l~, ?rocter and Gamble, Banco de 1 .. éxico y 
General l!'oods, entre otr·a~?~ln 1%6, esta eeencia ocupó ~1 segundo 
lugar, después de J?ublicidad Ferrer. 

La Asociación Nacional de Anunciantes de V.éxico fue creada como 
una Asociación Civil pArA la defensa de los intereses de las empre­

sas que hacen pullicidad en Mé~ico, formada por 120 ó 130 comparÍAs 
que más recuroos destinan a la putlicitlad de sus productos, De estas 
empresas, aproximadan.eute el 70% son extranjaras, casi todas nortea­
mericanas, divididas pcr orden de i:nportancie. se¡;dn el gasto pJbli­
citario, correeponaiéndole una mayor jerarquía o influencia a la 
Cervecería Cue.uhtemoc, Coleate Palmolive, Cía Hulere., Good Year Oxo, 
The Sidney Rose, ~~rveceri'.a Mdelo, Cervecería Moctezuma, Compaílíe. 

Nestl~, Coca-Cola Export, Pepsi-Cola r1exio111111, Procter and Gamblo de 
l'.~xico, H. Steele y Cíe. , llacard! y c,í,,\ 27 J 

Cabe seílalar que loe monopolios eatadunidenses no sólo operan 
en nuestro país a travóo do aeenciae publicitarias, sino tambi~n pcr 

(:?E,. ;:;ernal Sahaedn, Victor M. Op.cit. p.106 

'· :vr. ~· p. 106 



medio de ager.ci as de r,oticias. Do ah! que el dominio de estos monop!?_ 

líos en lo que a con.unicaci6n se refiere, se establece poi: mcdip de 

0€'encias de .. noticias, .acer.cias re pu,.licirlad y loa servicios de pr!?_ 

ducci6n uo materiales perioéísticos y televisivos. 

La aeencii. ce [Ublicidad más [raurie de <;atados Unióos y del mu!! 

Co er. la J. 1.altt-r Thompson, l~. c.~al fue funér.da en 18fi4, ~; c1:enta 

con 18 filiales y ''"ª fact:..rqci5n anual en Estados Unidos de 118.2 

Hilon"s de cól&rea. &us clientes mls importa,. :ea son la Procter and 

~amble, Lever, hnoters, Alberto Culver, hauah ~ Lomb, Champion, 

t:aetn!an, Kodak, }'ireetor:-' t -:-· ·rri, Fraft, :•!ennen, i•:entholatutl, Pond 1s, 

~CA y Sineer, catre otro"} 2t) 

En 1971, la ~alter Thocpsor facturó 774 millones ~e j6lnres de 

los c~alee 355 millar.es provenían áe 27 países. ~1 45~ de sus ganan­

º"ªª lns obtenía del 1nt' ria~. iln 1981 se encc;entra fa~t·irada en 

... 2 . .212,000 :~.illonc:: dt: d,5lflree er . ..:=.. ár,i:·ito rLunC.ial; s~. ciiente prin 

c1pal es la caéenr, hctr-:era riil t~n International, lo .oue le perc ite 

~rtkr prene~te e~ 121 ciudadas ~e 84 países y traóucir sus anuncios 

a 37 idiocas diferentes. 

La aeencrn de publicidad t<:cCann-Erickson Staton fue fundada en 

~.ueva Y0 rk en 1'112. ~u nistJria data de 1897. Agencia pionera funda­

da por .. ;e Cann, que en 193C se fus1on6 can A.W I::rickeon Co. Actual­

=•nte la afenc1a forma r·aru; ,;el grupo Interputlic. En 1979 facturó 

"9.4 millones de dólares en e; mercado nacional. Sus principales 

:·ircias so:i -~hir.a l"\irlines, ·:vca-Co~a, rtil ton, NBC, Westir.ghouae, P! 

:,i:'icadorR :.i:'.lt:>, Productos iie !~a!z, .:-te. 

I::n 1963 McCann-Erickson poseía filiaces en 31 paises, Y 10 ar.os 

oeapués tiene l7; sus ~ensa:oe se traducen ~. 25 iáiomas. Su clien­

te más antiC'~º es la ~oca-Cola, que ha llevado a la acencia a estar 

' 2t 1 ~eyes Castro, Virginia. Las a.~encias de publicidad y s" funci6n 
en Ja faag actual del ca¡:j tal j amp mexj capp. PP• 142-143 
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entre los más irr:portar.tee ce-: mercado munCial. 

~n 1971 facturó 594 millones de dólares, de éstos, 361 se obt~ 

vi<-ron de suo operacione• :·.,re de t;stados Unidos, el 60,, provinie­

ron de sus filiaiea internacionales. f\ctualmente factnra 1,849,2 

~iliones de dólnres y :~ene 1:0 suc~rsalea en 4f países. 

t:n r'iladelfhia en 1':<23 se funda la e.eenclf• Younf « Rubice.m. En 

1979 facturó en el mercado r.P.cional 149.'7 millor.~s ª" dólares. Hoy 

posee 277 filiales en :.etacios Unidos. Sus clientes so1: f.ristol t-:eyera, 

i::astern, Goodyear, Johnson :,; .iohnson, Pullman Inc, f,mpex, ~abri ·as, 

entre o troi;. 

Las diez e.eei:ci~s más i:r.?o,tantee controlaron en 1979 el d0.3% 

áel (nsto pu\.l:citario nacional total y el 67.2¡. de ln facbraciónr 

ee cecir, que el ?.4 11.1 :e la.o: acer:ciaa controlan un poco más cie las 

dos q~intas pertes del fe.ato pc.llicit 0 rio y roáe de las dos terceras 

partes dl3 la. :actl..4rt~ci6n c.e.i.. total de aeencins. 

L" aeencia Noble y .. s~ciados es la oás grande de .-.6xico, ya que 

en 1982 facturó 700 mi::J::os cie pesos, lo ,·ue representó el 0.2,.; del 

gasto potlicitario del :otal de aeencias (cinco mil cien millones do 

pesosj. La tel~vi~ión a.·cs:rte el mayor gasto publicitario, le ei¡:ue 

la r¡,dio y el pe rió di co. 

t.n 1%5 :· • %6, la at:er.cin ?•\ilic1<iad Ferrar ocupó el pril!ler l~ 

gar entre las 2C1 ?.ft>nc; ~s ttRs importantes. 

1%5 1~·86 

lo. Publiciáact Ferrer P..1blic1dad Ferrer 

2o. #lal ter Thompson iioble y Asociados 

:;o. McCann-Er1c;,eon 'rlal ter Thompson 

4o. Arellano Ted Batee J~cCann-Erickeon 

I< }'acturación e:o el dinero que recite una agencia óe publicidad de 
su~ clientes, el 15~ dei total de ese capital es absorbico por la 
agencia y el otro 85~ es destinado a loe oedioe. 
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5o. liarc!a Patto Arellano ied Eates 

60. ¡,obl" y hS->ciiuioe ..u¡,usto i:;J..!a& 

10. Au,,u~to r..l!aa Leo ,;urnett 
bo, Leo DUrnett Yoi.ng "' Rubicam 

9o. Your,.; u: rti;.uicam Paulina Itowero 
10. ,l'aul1no ltO.Lt:IO Pe.Lame ricana 

11. reo ni e l'!aqueaa lii oert 
12. ,•,aqueaa ¡,ibert leo ni e 
l}. l:oote cone ~·oote cone 

14. 11.enyon ~ ~c~nP-rat 11.enyon .,. J::cKnardt 

l? • .Panamericana :isc"' .1:1. Lintas 
16. JJoyle liane Dieste Merino 
17. JJ'Arcy J.,oyle !Jane 
lo, J.Ueas y :;ecnes Gre;; 

l~. lileste ¡<¡erino Lecri;¡a ¡¡!az 

~o. orvañai.os \;are!& ;>atto 

un uovato en la lista ae los lv ¡¡riu ... 1pal.es c11.,i.1.es ae ¡.¡4uco 

Kar~etin¡, lteport (oolet!n informe.t1vo de mercadotecnia), es Richard­

eon Vic~s, que ¡¡os1blemente ~aste mls ae W5 1000 millones de pesos en 

¡¡i.;bliciaad en l~b}~~hicnarason-Vict:e, ue necno es prop1ecaa cíe Procter 

and URL'.lb.&.e. 

un caso p&rtciao es el ce l&s 1111ales Pepsico que operan en 

M4xico: .Pepsicola l~exicana, saori tas, :;onric 'e y ¡wntucKy .l:'ried Clli.­

Crl:en. i.o f..U incl4yen porG,ue O¡Jcran pvr be.Parado, pero no quena <iuaa 

que ·:el poaer cie co:11pra en ruea1os tanao de laa i ll1a.1."ª .Pepsico como 

el ae Procter " ~runule-hicnardson Vicks es d& loE más respetados en­

tre l\lc medios wexicanoEi • .üe la misma manera, ca.De il.lenc1onar el pu­

der aclquis1 ti vo en medio" que posee ¡,·omento ]?roa a pa1 tir de eu in-

<29 l"Pron6btlco a~l gbEto total pu'olicitario en l~o7•. Op.cit, ¡ip.l-2 
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corpocación de l~s cervecerías c;uauhtemoc y Hocte1.uma. 

En t~rminoa de au facturación reportada para 1986, las cinco 

princi paleo agencias de publicid,·,d fueron las mismas oue el afta pa­

sado \salvo que, gracias a una facturación de ~2,200 milloneu de p~ 

aoe más que la que re¡:ortó .. otle y ,,socia~os p&ra 19b6; la J. Walter 

1.:h:":r.pson ocJ¡'Ó el tercer la:.ar que .,oble :.· 11.soc!.>-:dos ocupJ el ~ro p~ 

sedo). Pero nir.¡;una de estas cinco agencias ae mr,ntuvo al nivel d<? 

Bl fn:turaci6n para el 85 en tór:•.ir.oe reales (para l.aberlo loerado, 

hubiera ter.ido qi;e facturar poco tLás cel doble de lo que reportaron 

el ailó anterior, ya""ª la inflaci6r. e: cedió el 100¡,). 

~ccann-Mr1ckson en a~ fa~t~rac1ó~ a penas lle(Ó ai cacle de lo 

re¡ is:rado er. l~b5. ioung &; kubicam sí parece ha\.er salido avan:e, 

al ir ... al que leal d: C~mnrn Asociadc.s (q:.rn brincF.rjr. de ~r.r1 f:-.ctura­

ciór, de .. 1,450 millonec on l9b5 a ~4,200 m·illonee de pesos en l::t", 

detióo n clientes fc;ertes como l:acard ,i.ñejo, Cannon l·:illa y 1.alza­

~o tuma, Scali, .·.cCabe, Slovea pns6 ,:e ;ol,600 r.illonos de peros en 

fact~ración un el ~5 a .4,200 nillonee eh 19~6, rrncias a rlleLt•a 

como Seguroo América, banca Serfín y Po~a•s, entre otros. 

tara lo¡:rar una eficáz ofensiva publicitaria t0tal, I-epei Mex! 

cana está revisando euc agencias d<' rublicídad q"e serán deo p.ra 

2 refrescos, Leo Burnett q:.:e manc~a 7UP. Las marcas Popei, Teem y 

Mirinca están libres para que las toC1en las afer.cif,s J. Wnl ter ThO!Jl.E 

aon \que ha manejado la putlic"dad ae ?apai en :1éxico d:.:rante loe 

últi~os dos ar.ca) y Publicidad Ferrer y ttBOciados~30) 

Por au pnrte, Pepsicola l'1exicana o toreó au c.:.ia1c1aaa cuent.a de 

Fepei (facturación estimada por 1':óxico Harketillé neport para 1987 en 
caoi ~2,000 millones ne peaos) a Publicidad r'errer y AECJcindos, La 
J.lrnlter Thompson, que antes manejaba toda la publicidad de Pepsico-

(30)"Pepai prepara el '87". Op.ciL. p.5 



la en i.&xico, coueer•d ~¿psi Light y 1'eem; Leo i:urnett que tci;!a 7UP 

(comprada en t;ióo e:!. -~:.<b. por l:'epsico en 1986), recibió la marca ée 

refrescoe Ce sabores .·.1r:.nd.a. 

Los chlc·~~l.os i:.: ·~'.':.:a;~ ~e fe.cturaci6r. er: 19t7 para Ferrer y "'• 

Wal ter 'Ihompson, q._¡e :.:...:va!". :n:...chon años entre las primeras cinco 

Rfencias sur. ;130,000 ::~::Jr"s y ,;25,000 millones áe pesos reepectiv!!. 

mente. ¡1,cGann-Lricks.Jr. q:.te en 1 Si86 fue la mtmero 2 en fncturacidn m! 

neJa a Coca-Cola. ~h~~a :~rrer, la n~CTero uno en el 166 mRneja la 

cuentR de Pepai-cola. 

1i.sirüsr.io, ten'2~VE q:..e la !Layor!a dt: la~ e. r,:renas que se anuncian 

en telcv1Eión correap;ir.der. n productos alime".ticioe y bebidas easeo­

sne y alcohólicas, er.aP. las n:~s.iT.portantes. J:;n l:.BO loe principa­

les anuncifl!'ltes en t .... : ·.-:~:.:n f~--ron: 

.?edro Uo:tecq .·.t§xico .:; . . :... '."O: .; • V 

Colcete ~nlmol1ve 

1.1rupo himbo 

Cía, ¡.¡estlá 

Cía. Vinícola •ercel S.A 

~ervecc~ía ~ua~htemoc 

Cervecería 1·.octezuma 

l\imberly Clark de . .;éx1c.:i ~.A 

C!a ~·.edic1nal La Carr.pa::a 

Jlancomer u.A 

Cervecería .-:o• ele S.A 

Eana:r;ex .s.;.. 
Cilrysler de ~.éxico S.A 

Bacarriy y ~!a b.A 

Cía Cigarrera la ,,,oderna S. r. 

Volsk,rncen ¿., .. éxico 

!'ábricas :e ca~ zado Ge:.adá 

EeLicias alcohólicas 

lle~eree:;tes, proa. cie 111;.pieza 

Ali1te!'.I tos 

Café y Leche 

Lebioae alcoh6licaa 

Cervezas 

vervezas 

Product.:is de papel 

?rad~ctos far~ace~ticos 

.oanco 
Cerveza 

.o aneo 
Automóviles 

.oei.iáaa alcohólicas 

Cigarros 

Au totcó viles 

.,;alzado 
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Pemex 

Pond'a de M<lxico l>.A 

!•!ar tell de hohico S. A 

i1ota: 'Iodos eaetan más 

fu en te: Heyes ~astro, 

de i:·o r.iil.Lones 

Viq:i:aa. up.cit. 

(;A~1'0 l'UilLlC1'1riklO 'lU'lr.l PO" 1111:.!JlO 

Petróleos 

Cosm<lticoe 

~ebidRB Rlcohólicae 

de peso e 

p. 321 

A lid 'fu'l:AL(A) 
JJl~TltbJCIO.• iu:.LA':nA !'Oh i'.t-DlO. O~ ROS lULL. DE 

PJ:.s0:; 1.V HAulJ ?::.nlú"lCO H:.VI..11"1. ' ... .L1.jr. l'.X'1:.t<Li .. :.S 

197? 3,200 59,ó 16;; 10,ó 5¡¡; 4\6 4,ó 

197fi 4,0C.O 60,.; 17;• llib 5iÓ 3:-b 3i> 
1977 4,800 

1978 6,4,,0 63_; 18;>'. 9,.: t:·• ,•;o 3¡ ... 1,. 

1979 9,000 60,.: 14¡\ ll¡b l;ó 3% 2% 
1980 14,200 ~6~ 14,ó 107\ 5,• 1/. 2% 
19&1 21,100 697, 11.7¡. 8.2." 6. ¡._., o.e~ o.e,. 
1982 26,0üO 

J:\lente: í1eye~ Castro, Virg~nia. Op. cit. p. 303 

(A) Se estima c·u<- el 60,.; es a trav<lF de agencias y el 4_0;; directa­
mer.te ::.:e L.1s anunciantes. 

1hi ?utlicidad en punto de venta. 

\_¿~J_¿~~ -=~~·_:___::·~~-~--­
"'" 1975 enst!an 1,4(,() a:::n1ciantes q..:e _recurrfaír n:'1P.e iágenciae 

de p...iblicidud. :rara 1960 eran .1, 532 a.r:unciarú~.~:s~\-" ""<;: ··--~->"·: 

r..n 1':175 

l97fí 

19TI 

1978 
1979 
1980 

1981 

1962 

r.e cnat6 4,Juú J.illone~ c:e p13soa d~~¡; .. ~ricÍdad 
~,400 

6,500 

b((OO 

12;100 

i9',200: 

"a,100, 

26,00Ó 40 



Por otro lado, tenemoe las cifras presupuestales que destina el 

¡;oi.ierno a la p~clicid•.nP1 > 

1979 

1960 

19&1 

1982 

911 
626 

1,505 

1,150 

~o exi~:e co~parac1J& alf~na de competencia entre los enstos oue 

realiza ~1 ectado y lon de la inc~stria privada. Co~ loe datos ante­

riores, V<!:!oe que en 1~82 el sector p:blico die:iinu;•d el ;:asto publ.! 

citario en r~lac16n al año anterior • 

.:.¡wnciaE c~r. fa:t.rac16n a~,:;at~;'/ va '65 (ce.r.~icr,dea expresa­

dr,E er. ::il&e de :.ill•mes de pes.is .• 

P~lli~idad rerrer 

21 ll2.5) 

EcCar.n-:.rickson 

lt: (&.·~ó) 

1}lJ~~. p. }fO 

Cuentas plave y nuevan 

(•nuevaa" de oct. •86 a la fecha~ 

Clave: Doaecq, banamex, lbM, Cervecería 

cuauhte~oc, ~igF.r.te 

¡,van: ?epsi-cola mexicana, ;·ederal llogul 

Cl~ve: Coca-cola, ~en, lotors, Unilever, 

Cica:-rera La ~oderna, bicbo¡Barcel, l1eatl6, 

Gooáyear 

(3:?). • .?ron6at1co del ¿Rato total public.1tario en 1987". ~ pp.4-5 
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J.Valter Thompson 
16.< (8.6) 

Noble y Aeociados 
14 (El. 75) 

Oarc!a Patto ci 

Aeociadoe 

n.2 (1.2> 

Leo t,urnett 
9.7 (5.5) 

,;.rellano/!. batee 
.. ".5 (5.5) 

PUbl. t.Uf;Usto !::Uas 
9.0 (4.5) 

Young 11: l!Ul:icam 
B.9 (4.0) 

~lave: fteetl6, Ford, Fomento Proa, 
Korlak, ~ello¡re•e, Auriken 
Nvae: Pepsi Lieht, Selem, Chocol~ 
Le "La Abuelita" 

Clave: Procter 11: ~B:!ltle, Bacardí, 
t;amesa, ~igarrera La ... oderna 
livae: Alfa alimentos 

Clave: Nieeen, ~imbo, Aurrerá, 
Carnet 

Clave: Chicle~ Adams, Kellogg•e, 
?rocter 11: Gemble, Productos de 
:'i.aíz, iepai-cola maxicRna 

¡,vae: Shul ton 

Clave: Sunbea.m, irorls Sar. Cristó­

bal S.A, Johnson, H. Steele, so­
riana 
Nvae: Chiclee ,;.dama, Alberto-Cu1vea, 
California Cooler, !lardados ¡.;aty. 

Clave: .ilsncomer, Doaecq, Comercial 
Mexicana, Cigatam, P4ga. Amarillas. 

Clave: Colfr te Pal:nolive, Sabri tas, 
Uniroyal, Danone 

ffvae: Home ProductE de X6xico, Par­
ker •• exicana, 'Iequila sauza, Loral 
de heetaurantee, üniaye, }'iltroe 
Gonher, biram VaJ.ker ¡nt'l, Uisney 
Productions 
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PanB111ericana 

~gi.lvy il: ~;. 

a.o l~.2) 

f.C.b/~.aqueda Gibert 

• • f .5 (nueva ~eencia 

a pactir del '87; enta 

c:.:·ra. c.J.'i.tinr.. factura­

c1ór '8f ¡ runl,ae Aftmcias 

l:oze:..1 1 jacobs, r~enyon ... "i: 

Ecxharcit 

~ . .:.: ,hAtiáncosc fusionE\t. 

estas 2 aeer.cias a· partir 

~el ·~6, no existen cifrAs 

para el '85i 

:c::rnic 

6.J (3.4) 

¡,¡,¡:¡ ,.eedham World.,ide 

;.9 (:;.2?1 

?aulino -Homero ~ 
rtsociadoe 

5, 7 l3.:.;) 

Clava: Kimberly-Glark, American· Bx­

press, U,Oilever; Aurimat/Mattel 

:.vas: Sheraton Hotel e, Sea¡:ram' s 

Clave: liafinsa, Petrobonos, Amaretto, 

J:er¡clila cuervo 

.,vas: AM~~. 1arear1ta, ~.ix, Onix 

Computar 

~lave: Coléate-Palmol i ve 1 Gruneaa, 

Fomento Proa, Productos de Maíz, 

.3011ric's, Ciearrera La !i.odernn, Grupo 

?rolar 

Clase: Chrysler, American Airlines, 

i'uj i Film 

;;vas: Pr,)belco, lr.terc.)ntinental, 

.1..:>tele, 1-tov .... rn, .c;randy Onborne 

Clave: banruLGX 1 Cía Medicinal La CAJ!! 

pana, xerox, i•;oulineY. 

Hvns: PanAm, ~lubs 1 CasablAnca, l,A, 

~etto, l,G,K de México 

Clase: Volkswagen, Mobil Oil, Kax 

rector, ?eftafiel, Kotlenz, txtra Poma. 

Clave: Kimberly-~lark, Industrias 

a:1menticiac Club, Limbo, ~~xicana 

de ;.viación, AlfombrRs lerza 

iiVns: Airbus, "inbo (nuevo producto) 

·Aearever 



Diest6 i•.erino/ 

hb!J(, 

5.0 (3.i) 

IM,; ;: b/ FUblicidad 

ú'Arcy 
4.i; (2.6) 

Lea: . &: CáL1ara, 

Asociados 

4;z ¡J.,.45) 

Scaii, ,:cCnbe, cilcives 

4.2 (1.6) 

Clave: tiabritRs, Richardson-Vicks 

~ayer, tiancela, Gillette, Apple 

Computors 

Nvas: ,.ul ti Canco Cou.ermex, (rrupo 

Jumex, ~illette (nubVO prod~cto), 

Asuciac16n r.:.exica:.r· de envases 

Clave: hichardeon-Vicks, bancomer, 

'lin[.ons-Lits i-:exicanP-, Hoteles Kry.!!. 

tal 

Nvae: ~llitt'l'A:•;, Prestaciones mexic!!­

nas, Nokia, Searle, Samborna (nue­

vo proriucto), Grupo pliana 

Clave: hacardí, ~alzado Fuma, Cannon 

1•iills 

;,vas: l•ylmex, Japan Air Lines, Nikko 

lr.t'l Hotels, :Cacarrií (producto nu.!!. 

vo) 

Clave: Securos Am~rica, banca Serfín, 

Pond' s, :1oul inex 

,was: l.irupo Estelar, uDf 

:;:;, pro¡: re:•. a de lan 2': pri:.cipales ager,cina de pul:lir id ad .que OP.!!. 

ran act·~almente en r.~xico, está casada en la fact.;rac16n total por 

medios :: servic:us rerortqdA por ln Girecci.Sri óe cada aeer.cia para 

19b6 ve. l':J!l5. ilos aeencias asf.alauas cot. nsteriscos, se renusaron a 

proporcionar s.ts Catos eete a~o, :r,:itivo r.or el c .. al Si.ir: cifrne son 

un ec!io:·do de ~·1éxico J•.arketine heport. 
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t:ú.\CIW 
G.\<;TO PUULICIThillO EN TELtVISION 

Lll;f:.,\ O!:. - A::::·::IANTE GASTO PUBLICITARIO 

PRO~U~TO (PESOS) ----------
8Efil\/A"$ 
ALCi:!i~ -1 ';.:.:; 

Pi\Oj,1;"."_;-5 Ot. 

TOCAD\..'.\ 'f 

cos:.ir. T: t;:,.:; 

CE'.<l='CERIA 
CJ."t:JHT~!.~'JC 

f.~.'.))·:-Lo 

PZ:<10 OOl,'.E<l 
c~:.·1~C'::RIA 

l.1C..:.T::Zllf.1A 
CIA. VI NI COI.A 

\'~~"i~L 

6A~A~OI 

H:::,•.ilLA S1\Ltt..A 
e i i..; 'JINIC~LA 

o¡: !,:: . ..J.\3 

S~AüR;..:,; 1 S OE 
t.'.::.<1:::0 
or;~os. 

TOTAL 

COL Gr~ Té. PALl.'OL 1 VE 

ilE l~~DORF 

~3,G?0,230 

9,231¡,5~0 

6,645,100 

B,619 1 267 

3,')?CJ,200 

2,512,950 
2,030,100 

1,761,320 

860,100 

1,931,5ÓO 

52,335~377 

6,678,300 
4,159,500 

P~O:TER ANO G~~.'.9LC: 3,098,000 
re.:,;: 1 S DE :~EX 1 CO 2, 999, 9~0 
•:::.:.~;.¡ 2,031, 050 
s:il:L ;m~ oE i.~~~x 1 ca · 2,o;s, 5?5 
GILL~TTE OE !!SXICO --_--2;036,170-

JG''':S~'l ANO : 1,871¡100 
.. l(Hi;~~1.~ri 

CLl,lilOL Ot .1:;x1.;o - ·1,132,Cl)O 
si:~l"'!. 9;155,1110 

Tví~L 
. 3~1 W;l,235-. 

PORCENTAJE COll 
RESP!':CTO AL TOT/UM. 

26.1it 

1?.6 
16.5 

16,lf 

7.6 

l¡.,6 

3.a 

3.3 

1.6 

1.9 

100.~ 

.19.CY.$ 
11.4 
a.5 
a.2 
6.3 
5.7 
5.G 
5.1 

3.1 
25.2 

100.o:i: 

4~ 



CUADRO } 

LINEA DE AtlUllC 1 ANTE GASTO PU3LICIT~RIO POl~~1:..,T11J1:. COI'! 

PRODUCTO (PESO~) RESP':CTO AL lOí/LllA, 

PRODUCTOS 

ALIMcNTl~IOS 
Cat;:P1\N 1 A 1'tl:.!:> TL1:.. ?,592,?00 23.?;! 

GE.Nl:.~AL ~ oou~ 2,303 ,950 7,2 

Cl.Utl 2 12a5,s50 ?.1 

KE.LLOGG 1 ~ Ut. 2,205,600 6~9 
M~XICO 

KRAFT FOODS 2,01rn,100 6,lf 

O 1 f.'.~O 1lt1i\Ct.L 1,968,750 ihQ_ 
PRODU~TOS OE 1,752,900 ~ tMIZ 

cA::raELL 1 s 1,507,500 4,7 
ANOt.RSQ~¡ CLAYTOll 1 , 11811, 500 lf,6 

~ 1,482,IJOO 4.6 

El.~PACAJCHA DI:. 
9431500 2•9 

FRUTAS Y JUGOS 

.~SANTA FE. 291,6DO ,9 

HERDl:.Z DE 1.:::x 1 co 237,GOO ,7 
Tl:.PEPMI 21,G~O .o 

OTROS 5,s20, ~;o 14,11 

TOTAL 31,94111800 100.o:i: 

DULCE.5 
20.61 

CHOCOLATES au.:a.o. 21620 1200 

Y PASTELI• CO~P.\ÑI A NESTLE 3,934,450 14.?. 

TOS 
PASTCLI TOS 2,')B0,350 10.s 

~ 
LA AZTECA 2,1192,950 9.0 

CLUB 2,031,700 7,3 

COt.IPAf. 1,\ COLO- 1,596,700 5.J3 .. 
NIAL 

CIHCLETS .\01\'.,15 1 1 5so,o;;o 5.7 

m;t;E1AL FOOOS 1,119,1150 4,0 

RICllAROSO~I 3,a 
ME1RELL 1,0GG,050 

0Tíl0$ 11,656, 571 1G.9 

TOTAL 2?,497,171 16o.0;11 4§ 



CUADno ·1 

LI NE/1 OE 
P~C:'.)UCTO 

AllTO'."CV 1 LE.S 

JKoOl\tS Y 

ut:. H.~.:::.1~Tt.S 

CIGAí?ílO.:i 

U~3IOAS 1:0 

ALCOHOL 1 CAS 

ANUNCIANTE GASTO PU3LICITARIO 

(rtsos) 

GF.NERAL r:oTo~s 10,63?,950 
FOR~ r:oTOR 3,504,900 
C@PANV 

RrnAULT 1, 558,200 
OATSUN 1,54g,100 
VOLKSWAGEN 1 1172 10ó0 
AIJ!:RICAU r.:oroqs q.3,200 

TOTllL. 1ti,"6•1,410 

COLGAk PALMOL I vt. 9,206,2;0 
PROCTER r1NU l:iM.1t1tjLt. 3,195,000 
HOllo PROuU"T~ 

MEXICO 

Uo 716,400 

MARVIL l!EX 1 CANA 6'1,500 

TOTAL 13,182,150 

CI GMlR~RA LA 
l.'.00!.R:jA 9,628,65:> 

TABACALERA 2,325,soo 
MSX 1 C,\NA 

TOT~L 11,864,450 

~ 4,241,2~0 
(:::u oTi:.LL.\)C 1~ l~AC.) 

~ 21364,000 
(E!.:30T. DF. ·:;.x 1 CO) 

m:1::.. ~.'.\L FC'..'03 1,7~8,5~0 

MAMM~Tl Alf::5 1,0::11,9% 
PE'. . .,\F 1 ~.L 

T f(/,!·\:.:t::i.:~.!,\.JC1 :::,; DI. 
Ci\C,\O 905,400 

D1.. !~ 1 V ,\OOS IJE F ~UT.\S 387,200 
OTHOS 

11, -524,¿46 TC'TAL 

POílCtllT AJE CON 

RESPECTO AL TOT/i.N.\. 

57.G:l 

18.9 

8.4 
tl.;! 

ó.3 
.2 

100.0i<> -

69•8% 
24~2 

511.lk 

~4 

100.o;i 

77.7;J 

18.8 

100.0~: 

38.11;; 

. ª1:.!!: 

61.3 
9.6 

e.2 

3.5 

100.0;/. ff 



CUAKO 5 

LINEA 0E 

PR0Ju~;os 

PRO:>LIG'i:'.5 

0!'.L 

HOG/,1 

f.~EOICH:~5 

D~ 

PHi:NTE 

Kll.'.BE:'1L i' CLAilK 

r'o:r¿11 A~:o 

GA'.'c•Lo 

JOHi,:i~:: AIO 

Jou;; ~' ... ti 

COLG . .;rc 
PAL'.'';L 1 v: 
LA SORA TO~ 1 OS 

Y AG:::1c 1A5 
U!llJ,\5, 

TC.TAL 

LA301ATO~IOS 

111 LES DE llEX 1 CO 

LA CAMPANA 

HO:,:c FROJUCTS 

02 :.~2x t co 
SH~RA:.~sx 

TOTAL 

GASTO FU3LICITARIO 

(PESOS) 

366,BOO ~ 
- -'t-o~-:_-"~'-'.::··~-

.-- ____ .,;_-_·:-,· "-

<33~.cii~: 
:\.: 

5¡059,200 

674,000 

207,700 

20,000 

3,246,1~00 

PCRC~NTAJE CCll 

R::sr.::'cro AL TOT/L,·~:,, 

6.6 

100.0% 

a.a 
.G 

100.0:; 

48 



\• 

CUADRO ¡¡ 

AGE~iCIAS PUBLICITARIAS TRANSNACIOMLl:.S 1:.N ritXICO 
(-1';182) 

AGl:.N~ 1 A EN t!.~X 1 CO 

HOBLE y A,OOIAOOS 

MoCAttH E.11cv.r.0N :i1ATON 

WALTtR Í .. O~lPSO:I Ot l.'fx1co 

Youuo e~ Ruo 1 OAU 

p~~LICIOAO ttRRER 

Pubt.tulOAD D'AnOY 

ÜOVLC DA1U. &. dtRNDACH DE !.tf>CICO 

PMf,\L\CAICANA OGILYV & YAftcER 

KtdlVOH &. ~UKHAlH oc Mtx 1 Cll 

r:c-" .. "" CAA 1 G r" K.,,,M .. tt. 

fooTE Cent & 9tLDING oc Mfx1co 

A~tLLANO Tco B~lC& PUBLICIDAD 

DJL:,lt Mtt\'IN0/8800 

CAUPBELL•E.WALD 

Gr.t'f At.Y'E.ttflSIHD 

GRnHI AD'W'E.R11&1HQ 

0RVA~AN0S SSC. 4 LENTAS 

Ot.stN P1.6L1ct0Ao 

0Av'1 & LM PuDLICIDAD 

RlvA PALACIO y A&OCIADOS 

CcttPURAC 1 óu t :; rt.nPU~L 5 e p\tx 1 e AN> 

MATRIZ 

BtklON & Bowt.ts lr:c. ,,,~ YonK 

M~C"ttN Erc1cKSDH Wt:nt.ow10E.i:.v. 

J. W"LTr.R THC!l1Pson C0Mr.u1v. t: .. 
YuUNO & RuutCALI luc 1 Kirnst,s 

C1 t~. 

CDMPTOH A.-vr.wtlSIND. N.V. 

O'AHCY MAo r.~Artus & t.i ... s1us, 

1 NC. N.Y. 
DoYLt DAllt & Bt.nrrnAcH. N.v. 
OolLVY & l1hTHCR INu. N.V. 

Kt.~YO~I & SuKHART, i11c~nrORhlED 

ll.Y. 
LEO BoRu.tir lrut:tt1u11ottAL ltt.:.. 

Cl!IUADO. 

Nat11o1AN CRA.1G & Ku1.i.11:.t., N.Y. 

Foo1c, C .. ru. Pe B .. 1.01ua, C•HCA­

oo, h.LINOISe 

Tcg YATC:a & CCMPANY, INc. N.Y. ; 

BBOO lhrCk~ATIONAL 1 ¡,.,~. r~.Y. 

CAWPBELL-EwALD Cout-ANY. 1.,1c111-
aAH. 

GRt1 Acvt:HTISINa ltiiC. H.v. 

GnANT AovtHrlSINO INc. CHICAGO. 

ssc & a 1 no. 11.v. 
l:ntnuuu, I::"'. ;;.v. L.w. 

Fr.CtLICH. 0'1CRSEA.S. 

THINKINO A~lf'CICTISIUQ. ~AH 

011:.uu. CA1..1r. 

Otr.rsu Ao ... LHTl~rnc. LTl> Tol\tOl 

JA.PIÍH• 

ConPl~~c1~~ ~E~. T~o~~so11 y 
Ct.1.iPUELL-::.. 



AGl:.NCIA EN M~AICO 

PUBLICIDAD Ci\Ei'\TIVA 

Ro1ru.Ro, Ltr.Nt:N P'.e NowELL 

PuaL1c10Ao AcuÑA. 

Pue1.1c10Ao MuzQulz 

QIJACIRANT 

Cl\SARGA & A:ocll\LIOS euDLICIDAD 

PuaLtCIDAD CouuHICAc16N E li.i~GEN 

CowlJNICACIOPi LTO 
DE&. TAKOS 

HART V A:: oc 1 ADOS 

1tHtfCCUHT1 HEHT AL Aovt.HT 1s1 "ª DE 

México. 
N1 ZUART v A¡uclADos 

PnuMOCI OHES "'"º 1 ONALE.8 

c., TO HCHNSDN, 1 rrn. 

Ht.Ar, So"'LI' Me CAttE SLOYES DE 
M~XICO 
G1RoNA PuBLICIDAD 

1NrE.RNATIONAL MAR11.E:Ts, AOVE:H-

T 1SI110• , 

LfHNl::H & NEWELL· N.V. 

1 NTERNAT I Ofll.L AOVERT 1S1 NG1 

AssocCIATIDtl. N.Y. 

Got11"~'-VLAD l 111 R AD\•¿ ~11S1 NO t 

INC. SAN FRAt:crsco. 

G&Hlt'O l1nc.R1,1"co, Pua1.1c1s, RA11.1s, 
FnA11c1A. 

FILIAL DE M;; C;,rtN (RICl'SOU 

Stnuuocz & A&soc1AtEs lm~. L.1\. 

t.:u 1 r. 
CCRPORATE l.~AAKETIHC•& COMUUC,, 

SAN 01 EGO. 

IRYINO AVEIWE PonT C..itSHR. N.V. 

FILIAL DE V/,\LTCA THOMPSOtl. 

P.K. lr:n.1wAr1ou1it. N.Y. 

M1..nUHAND 1s1 No ANO L i CtllS 1110 

SCEEH INc. N.Y. 

H & H Auo 1º"1 SUAL DES PLAY 

YLCO/Aovt.Rfl s 1 NO. T•.JCSO~I l\Rt ZOU.A 

F1LIAL DE YüuNG Rvtl1UA1J oc 

Mi~1co. 
H11RT/ti.JUWAY ,,.c. u.v. 
TA/..I~ TRANSAIJf,~ 1 CA A.Pvt.llT 1 :.1 toJ 

AGt.UCY N.Y. 

MGLTl?LE l\1CDIA ílt:»SOURCES, 

Mc11.v1s16N, Los /\tiGELcs. 

OTRAS AOEUCIAS' DE PUDLICIDAO QUE Tlttn:H REL ... c16t1 ªº" C. .. JADOS UNIOOS y 

QUE ue lt.\Y LOCA-~fzAc.1614 oc.U,\TRIZ, Pl!nO ALGU'iOS TCXTOS LAS Ot:SC:llBEN 

couo F'ILIALES UOATE:li~EAICl.ra:: sur: LAS SICUltllTts. 



AGENC 1 A U: 1.::;: 1 C~ 

HE.nH~NOEZ ¡1 n,,on 

~1ARIO S!!C.A.NI! MAllCHJlZ PU&LICIDAD 

AkouESTY & AJ.oc 1.tioos 

~IATRI Z 

BN CALfXICO CALIF'ORUIA 

EH Nuf'vA YoRK 

EN ESTADOS UNIDOS DE NORTEA.¡. 

Uf RICA• 

F.:El"llLS RtH.$ CASTfH'l 1 Vt1l(:,1 10A ESICLA•. l.AS 4GCHCIAf: Dt PUBLICIDAD 

Y $U F'Uttcl6N E"f LA FA5E ACTUAL OC:L Cnf"ITALISUO Mt)(ICl.tlO. TE­

,151 FAcUl.TAD DE CIENCIAS PoLfr1cA1. UNAM1 M.fx1co, 1984. 



CUADHC 7 

PR 1NC1 p,\U:.S AGE:iC 1 AS JE: PUBLI C 1 JAO l:.N ME .. X 1 CO DE ACUC:RJO 

CON SU FACTUíl>.CION+ 

AGCi\CIA 1979 1980 1981 

NúbLE y As oc 1 A u os 841.0 1.048.0 1.658.0 

Puc1...1cl0Ao Ft~~LA 662.8 866.5 1.419.0 

Mc.C:,11{1 E.RICKSON 683.2 831.4 1.037.0 

J. VI THOMt'::iOli 370.u 5E>b.8 ?78.6 

P~ü1...ac10AD o•AfiCl 33s.5 543.lf 614.9 

LEO BuRNErf 290.a 4:>8.0 581.0 

ARlLLAllO Tco On' t.S 320.0 455.0 535.3 

P/\llA .. ~RICAllA OGILYY 

fl./\lH~H 341.0 410.':I ~-º 
/1;AQUE DA Ül~ULHT 

P~ü1...1e1 UAD 13s.1 jt$?.,4 583,9. 

YOU11U KUBICAM 366.9 352.0 474.2 

Done DMIE 

ÍiERNBACH 253.0 351f.O 391.0 

AROUESTY Asoc1Aoos so.o 300.0 213.9 

Di ~'lE M~RlllO/(JJJO 147.2 236·'• 37s.9 

ICONIC 125.0 193.0 305.0 

TEníiu 144.0 183.0 2(;6.6 

f'oor¡¡ CONE AHO 

Be LOI NG 78.6 120.0 138.0 

Onv AÜAtJOS 5:,1,; & 

B L1r.T~~ 91.1 132.2 190.3 

Puo1..1u1 DAO SAIFFE 130.0 

TOít.L 5.2b·;;.u 7.tf34.3 9.212 .8 

+ TODAS E.STAS :.cENCIAS íACTURARON Mh DE 100 l.llLLDIHS DE PESOS /\ 
PJ.r.'Ttn DE 19fi0-1981o 

f'ue:1nr: REYES ~ASTR0 1 VIRG1NAll0 Q!..!......lli 1 PP • 2.13-214, 52 



CREC W 1 E o; TO DI:. GASTO PU9LI CITAR 1 O f.i~ AMl:.R 1 CA LAT 1 NA 
'ENTRE 1968-1';)74- (MILLONES DE DOLA'l!:.S) 

PAIS 1958 1974 % 

ARGENTINA 247.1~ 2s5.o 15.2% 

BOLIVIA 7.6 3.6 -52.6 

BRASIL 233.7 941.6 303.0 

CHILE 33.7 31.2 - 7.4 
COLOl,!91A 66.0 81.7 23.1 

COSTA RICA 1.0 12.8 1063.6 

ECUADOR 11.0 23.4 112.7 

E;L SALVADOR 2.1 2.9 38.1 

GUATEMALA 3.2 7.2 125.0 

HONllURAS 1.6 2.4 50.0 
MEXICO 319.7 353.IJ.· 10.5 

NICAQAGUA 1.2 3.4 189.3 

PANAMA .9 8.9 888.9 

PUERTO RICO 33.6 59.5 77.1 

URUGUAY 50.0 72.3 44.6 

VEN:'. ZUELA 5.6 10.2 82.1 

TOTAL 777.4 2021~.1 81).B 

FUl:.NTE: RE~ES CASTRO, VIRGINIA, OP. CIT 1 Pe 152• 



TAkH'A3 i·~L~~ l~A 

t.h \111.iUh ¡; ?Aii.'ilh u ... r. lJ. lil) itOYlt.·:..:;l.th .. !JE..~19~l~:.. .15-·..:~·11~0-~.'J87 

17:00 

a 

24100 Ha. 

"h" 

24:00 

a 

17100 He 

CLAo~ 

17:00 

a 
- ;A:OO He. 

(0" 

40" 

30!1 

20 11 

60 11 

40" 
30" 
20" 

60" 

40" 

}0" 

20" 

19:00 

CAliAL 4 

~.fi:;- 11 • t.,lC0,000.00 

40"·' l,'40,000.00 

-::::.-30~' 

CAML 5 

1),400,000.00 

10,050,000';00 

6,700,00u.OO 24ioo, -20 1• 

1,230,000.00 

fi;?0,000.00 

12,900,000.­
i·, .. ;,l(),OOO.­

f., 1tso,coo.-
4,300,ooo.-

17:00 

a 

-19:00 

$10,100,000.00 11 A11 

6,~00,0CJO·.oo 24:00 

,,100,000.00 " 

3,400,000.00 17:00 

U7 0100,000,00 "AAA" 

ll,4ll0,000.00 19:00 

a,;50,000.00 a 
5;/00,000.00 24100 

"AA" 

17:00 

a 

19:00 

60 11 i ,euo,000.00 

40" l,200,000,00 

30" 900,oco.oo 

20" 600,000.00 

9,450,000.­

é,300,000.-

4,725,000.-

3,150,000.-

60 11 i,r.·ro,000.00 r-,150,000.-

40" 640,000,00 4 ,100,000.-

;o" t'30,ooo.oo 3,075,000.-

20" 420,000.uo 2,050,000.-

60" 2,040,000.00 10,600,000.-

40" 
30 11 

20 11 

1,)60,0CO.Oll 

i,020,000.00 

600,000.00 

7,200,000.-

5,400,000.-

3,600,000.-

60" l,5fo,ooo.oo a,100,000 •• 

40" 1,040,000.00 5,400,000.-

30" '/ó0,000.00 4,050,000.-

20:• 520,000.00 2, 100,000.-



CLAóJ> DURAClON 

"Aº 60• 
24:00 40" 

" 'º" 
17100 He 20• 

DURAClON 

60" 

4011 

'°" 20• 

CLAU¡¡ 60~ 

•A" 40" 

24:00 '°" 8 20" 
17:00 He 

CLA$¡¡ DURAClOtl 

15:00 60• 

8 40" 
24:00 de '°" 20" 

ANUUClO;, J>N t:OR'lc;;, DI:. l>:i'J:AClON 

CANAL 2 CLASE DURACION CANAL 4 

~e.100,000.00 
.,.. 6011 11,oeo,000.00 

5,800,000.00 24100 .40" 720,000.00 

4,}50,000.00 a 'º" 540,000.00 

2,900,000.00 17:00 20" }60,000.00 

'lARll"AS t:t.PJ::Cll\Lt::; 

t'UTl!OL SOCCER 

CANAL 2 CAHAL 4 CANAL 5 

120,100,000.00 2,460,000,00 12,900,000.00 

l},400,000.00 1,640,000,00 e,i;oo,000.00 

io,050,000.00 l,2}0,000.00 6,450,000.00 

6, 700,000.00 620,000.00 4,loo,ooo.oo 

HOTlCIEHO 024 Homs• 

a24,ooo,ooo.oo 

16,000,000.00 

12,000,000.00 

e,000,000.00 

.DílHltlGOS PJ>RMA1iENClA VOLUNTARIA 

CAHAL 4 

•u,100,000.00 
9,400,000.00 

7 ,050,000.00 

4, 700,000.00 

ChNAL 5 

5,400,000.-

},600,000.-

2, 700,000.-

1,000,000.-



TA'?IFAS 11.!SVISION 
TA~IFA G~flSRAL o::so~ l:.L 15 OE Sl:.PTIEM9llE DE 1986 

MUr;CICS o::rorRO JE p,10GnAf.'AS 

CLASE DURACION CAN~L 7 CANAL 13 CAN/\l 22 

''AAA 11 60 11 4,218,?50.0' 4,218, 750.00 

19100 40" 2,812,500.1)0 2,012, 500.00 

• 30" 2,109,375.00 2,109,375.00 

24:Cl0 Hs. 20" 1,406,250.00 1,1~5,250.00 

11 AA" 60" 2 11l12 1 500,CO 2,012,500.00 
17100 40" 1,s75,ooc.a.~ 1,s75,ooo.oo 

• 30" 1,406,250.00 1,406,250.00 
19100 20" 93?. 500.00 93?. 500,1)1) 

uAu 6(l•i 1,~.s,:>5').00 1,406,250.00 
00100 40 11 937,500.00 937,500.00 

30" 103 1125.co 703,125.00 
17100 20" 469,750.00 460,750.00 

ANUN:IOS ¡:~ CO,ffE o: ESTACION 
CLASE 
"'AAA 11 60" 3, .. ,·, ,¿70,00 3,431,251).00 168,750.00 
19:00 40" 2,2s7,500.oo 2,207,500.00 112,500.00 

• 30" 1,715,625.00 1,715,:;25.oo 64,375.co 

24:00 i'•· 20" 1,1113,750.00 1,143,750.00 55,250,1)1) 

11 AA'1 GO· 2,1~10,750.00 2 1418,'/7Q,UO 112,500.00 
17100 40· 1 1612,50'.l.IJO 1,612, 500.00 75,000.00 

• 30·· 1,2~.375,00 1,?.09 ,375,00 56,?.50.00 
19100 20·· 806,250.00 806,250.00 3? 1 5<JO,IJO 

'ªAit 60· 1,181,250.00 ·1,181,250.00 56,250.')0 
q<>100 40" 787 1 500.00 787,500.00 3?,5'.l0.00 

• 30" 590,G25. '.'O 590,625.00 23,125.00 
1?:00 20 11 393 1750.D'.l 393,?~·0.00 18 1750.00 

~ó 



r;.RI~'/\3 IJ.!t;VI~ION 

15 Si:;J!;'I.i:.1·:1RE I98G ..¡. 

DUHAClOil 

60 11 

40" 
30" 
20" 

TAllH'AS ;,:spr;cIALES 

DEPOI!TV 

CANAL I3 

S4,950,000,00 
3,300,000.00 
2,475,000,00 
I,650,000,00 

SERIE:¡VIEF.NZS Y SS?i;;CIALES A LAS 22:00 Ha. 

60 11 

40" 
30" 
20" 

s6,a62,500.oo 
4,575,000,00 
3,431,250.00 
2,2a1,soo.oo 

~ il pa,1ut::1 \· ~!!i'.:.al se paen por r~·~e-lm.:ado, y en proeram.aa y ovnnLos flR·· 
p.:cinlcr lne tnrifns so mollifican de aci.terdo n sus CF\recterísticat:?. 

57 



TJ..k!FAS 1J:.L.:.VliOA 

:;)t~- rf-: · 

Ci;f\SL ,~;;' zit~0;~,,¡;¡_¡¡;, 
-·::~¡A-AÁ u _o.;'.¿_ '"<_e-.:·- '

060 11.' 

19ÍOO ';>;e .40" 
·'<:/· .,, 30". 

24:00 Ji~/ •;t, . 20!' 
"'\::. . "<:-~ :·'.! _,- :·. ' 

CLASE ·e¡ ;: Íl'JE/\c101\ 
---~'hA!': :--~-=~~~~~~-~-· '~~,Q·u--> 

11:00 ' ·<: .. f 4o·i 
':36 .. 
·20" 

Clu•AL 4 

•3,300,00ú.(JJ 
;;:,200,000.00 
: ,650,0·.o.oo 
1,100,000.00 

Cr..•AL 5 
~16,1:-00,000.00 

11,200,oco.oo 
8,400,0i.;ü.OO 
:;,600 1000.oc 

<.;ANAL 4 

¡2,400,000,é·O 
1,600,000.00 
l,2::io,0oc.oo 

600,00ú,OO 
~~~--~-o-;~!,_--'_-'0o-:'..':·~;-=.~:=¿,;,_ - -- ------- -- --

-~L~-bk'> -~/~t.-~:~cio~ .- GAl;l\L ·,\J 

-· 1.'AA'~-

17:00 
a 

19:00 He. 

6on. u2,300,o:;o.oo 
s,200,ooc.oo 
6,150,0Ju,OO 

4,100,000.00 

i•:AkZO 16, 1987 

+ 29,9~ 



a .. 

. 24:00 .Ha· •. 20" 

CLASI:: lJUitAt;lllli 

"AAA 11 ~ºº 
19:00 40" 

a 30" 
24:00 lis. 20" 

CLASt; lJ~1 !\K~J.ON 

11 AA" 60" 
17:00 40" 

a 30" 
19:00 He. 20" 

CLASJ:: ;;.;nn(;lOH 
1tAA 11 60" 
17:00 40" 

a 30" 
19:00 lle. 20" 

i·!AHZO l,;, l 9!J7 

CORThü DE J::STACIOH ! 
I 

% L\Cl!EMJ::l.1TO ve HOV lEP.ilRh l 9B6 

7;40G.OO 

1 1800,0GO.OO 4 32.4,; 
l,550,000.00 

~00,000.00 

GhnhL 5 
~14,100,000.00 

9,4~0 1 0:.10.00 .¡. 30.6,¿ 
7,050,000.00 
4,700,000.00 

CA!\AL 4 
~ 2,100,1;00.oo 

1,400,000.00 ..¡. 34.6,h 
l,0:;0,000.00 

700,000.ÓO 

Cí.l1AL ; 

$10, 500,000.00 
7 ,000,0:;0.00 t ;9.~¡l 

s,250,000.00 
3,500,uoo.oo 

;9 



CL;.¿J:. iJJr;r.Ciút\ ~~Ul lGlr..hü 11 24 !1,jr.nJ" 

"A." 60 11 ¡;31,200,000.co 
24:00 4V" 20,soo,000.00 

a 30" 15 1 600,0CO.OO 
17:00 :is .• 20" l0,4'.io,ooc.oo 

CAIIAL ii <,. 25 l:.Sl:;.C,ON •. S oi; PROViliCIA 

GOdTJ rA~ét;lJ:: '3 s:-vTS 

l - ºAAº 1 - "AAA" 

;.:¡;¡¡zo 16, 1%7 

+ 30.0% 

D:JRACIOi< 1> ¡¡¡c¡,;;,;:;¡,To VB llOVIl>!'ibllli lle 1986 

éO" ua,300,000.00 
40" 12,200,000.00 

30" 9,150,000.00 

20" ~.100,000.00 

i•iARZO 1987 VB 1'\JViJ:. .. :Bllli 1986 

CAfiAL 2 : 30.0~ 

CANAL 4 : 33.0~ 

CAilAL 5 - 30.0¡. 

-1- 29.B;ó 

\;}l.,Aumentos de tarifas en abril en ~·e1ovisa e Imevisi6n". ~ 
pp. 2-4 

60 



TARIFAS H8vl:O:lON 

ThRlFA Gr.NthAL Lt.SDJ:. l:.L 15 !JE SEPTlMlllRl:. DJ:: 1986 

AHUNClOS DEN~hO Dl:. PhOGRAMAS 

CLASE DUkAClO~ CA1'AL 7 ~ANAL 13 CANAL 22 

"AAA" 60 11 $4,218,750.00 14,218,'750.00 
19:00 40" 2,812,500.00 2,812,500.00 

a 30" 2 ,109 ,375.00 2 ,109, 375.00 
24:00 He. 20" 1,406,250.00 l.406,250.00 

11 AA 11 60 11 ,2,812,500.00 J2 ,812, 500.00 
17:00 40" 1,875,000.00 l,875,000.00 

a 30" 1,406,250.00 1,406,250.00 
19:00 He. 20" 937 ,50Q.OO 937,500.00 

"A" ó0 11 ;ol,406,250.00 :,,1,406,250.00 
24:00 40 11 

937,500.00 937,500.00 
a 30" 703 ,125.00 703,125.00 

17:00 lis 20" 468,750.00 468,750.00 

AbUNCJ:ü:, EN Cut!lt. Ul:. .é;STAC lOij 

CLASE WkAC1011 CAl•AL 7 CANAL 13 CANAL 22 
11 AAA" 60 11 13,431,250.00 13,431,250.00 $166,750.00 
19:00 40" 2,287,500.00 2,?87,500.00 112, 500.00 

{l. 30" 1,715,625.00 l,'115,62'.:>.00 84,375.00 
24:00 Ha. 20" 1,143, 750.00 1,143,750.00 56,250.00 

"..\An 60" ~2, 418, 750.00 •2,418, 750.00 $112,500.00 
17:00 40" 1,612,500.00 1,612,500.00 75,000.00 

a 30" 1,209,375.00 1,209,375.00 56,250.00 
19:00 Ha. 20" 806,250.00 806,2'iO.OO 37,500.00 
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'IARIFAS IHJ>VlSlON 15 Sl::PT 111".í>RE l 9Hlí ~ 

CLASE 

"Au 

24:00 
a 

17:00 Ha. 

DUllAC10H 

60 11 

40" 
30" 
2Q" 

IJUilACIOll 

60" 

40" 
30" 
20" 

IJUhAClON 
60" 
40" 

30" 
20" 

ANUNCIOS EN CORTB u~ EbTACION 

GAML 7 <.ANAL 13 
il,181,250.00 u,1a1,250.oo 

787. 500.00 78'f ,500.oc. 

590,625.00 590,625.00 

)93, 750.00 393,750.00 

rARIFAS E~PhCIALES 

Di::POiúV 

CANAL 13 

¡4,950,000.00 
3,300,000.00 
2,475,000.00 
l,6SO,ouo.Jo 

CANAL 22 
&5F,250.00 

37. 500.00 
28,125.00 
18, 750.00 

SERIE¡ VIERNES Y ESPECIALES A LAS 22:00 ·He. 

ChN/11 13 

$6,862,:iOO.OO 

4,575,000.00 
3,431,250.00 
2,287,500.00 

'il .i:.l pa~ueto anual se paga por adelantado, y en pro¡;rrunas y eventos 
especiales las tarifns se modifican de acuerdo a sus caracter!sti­
caA 
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TAíUHS UiEVl::.IOU 1'1AitZ.O l6, l')bl 

A!iUliClOS lJi:.ii'IRO !JE PkUuliAMA::. 

(,;¡,¡.¡;¡,. llUkACIOli CA.,AL 7¡1) )O lu(;.iú.J.IJ:.i,'.J:O Vs iiOVlE1°;,,¡u; l9b6 

"l\l'\1\11 ó011 ~b 1 <.4b,,u0,QO 

19:00 40" 5 1 4!:1~ 1 JüO,U\l ¡. 30.0i' 
e. 30" 4,124, <50.00 

24:il0 ds. 20• 2,749,500.00 

Al<UíiClOii r.il Cüf\'l'l:.S DE li.STAClui. 

CLA5t; !JUrtAClllh CAML 7113 ">' lli(;i,El'll:.,..Tll VS ¡;ovr;;.w1tE l9b6 

"AJ..A" ó0 11 ltb,90:;,000.00 

lS:Oll 40" 4,ó02,uuu,JU 
a. 30• 3,451,,00.00 -1-30.6;.. 

24:\JO Hs. ~o· 2,301,oou.oo 

"AA" ó0 11 •4, 602,000.00 
17:00 40" ) 1 U6b 1000.00 

+30.~ 
a. 30• 2,301 1000.uo 

19:00 ¡¡s, 20" l, ;,34,000.00 

'.J:AhU'A:. i:.lú'M;IALl:.S 
- -

iii:.:..-vn-lV CÚAL l} 

60" •9,652,500.00 
6,4:'.15,ooo.uo t:iv,U¡o 
4,a26,250.oo 
),211,,00.uo 

""Auir.~n~oe ue te.rila.a "'1, a.Dril ~r. '.J:ahviea. e 1111evüid::n ~· pp.2-4 
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canal 7 :{;u. o,, 
Can&.l l;i:t)U.J)oo 

.,l},)Tf,JU0.00 

b,~lb,000.00 

c,uuu,500.00 

4,459,000.00 

MARZO 16, 1987 
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l.} La telaraña cel poder¡ ~ 

El Eureimi~nto áe loe medios misivos de comunicaci6n en Máxico 

se ubica virtua:rr.ente er. la ~ltima década del porfiriato, momento 

on qJe se cor.solidan lob crupoc econ6micvs de lh burguesía finan­

ciara, ¡• la ii;versiór. e>:tranJera pGrt H:i pa con ca; i tai industrial 

y bancario en nu•stro pafo, c0n:,t1tuyónaose como la fuente de acu­

mulacdr. de cap1 ·.al más ir:,pJ: tn:,k, al no estR\ lo suficientemente 

dosarrJiladu eJ. capital financiero naciona1: 341 

i::n pnrtia.lar, la historia de la televisi6n en ~•xico, se re­

monta a 1946 cur. la telen~i6r. experimental bajo la ir.fl:iencia del 

sistema de coC!ur.it'aci6n n"rtea.-,ericana. i::n 1950 la televüi6n co­

mercial mexican- inicia sus pri:n~ras transmisiones financiadas por 

la puiJ11ciuad\}5) 

;:,esde el ""º''e::to er. que ~uree la radio .y desp.;és le. televi­

ai~n e~ :~~O y 1~50, res~ectivamente, ya se visluffitran los intere­

ses e :o.;. i¡i..:t reapor.t en ami.o~ :r.ed ioE eli-:ctrSnicos, fiado qt~e los CO,!!. 

toa ó.e optrA.ción y mauteni:.:.1i;nt.o al ser c:Jbiertos por capi tnl ex­

tranjero, oeterrninan por thnto su funcionwr.icnto. 

La pri:>!-;.ra eeté.ci0n re tt=ieviLi6r. en 1•.éxico fut: XHlV Canal 4, 

que nnce e:; 1':5~; cajo la c.;r.cesi6n .1ue el gobit rno :neY.icano otorga 

a lt6r:iulJ J' Farril. !:.n 1951 r.:ure ;;EWTV Canal 2, c0i: ¿r:iilio AzcárrJ!: 

ga¡ y en 1952 af-F.rece XiiGC'i ;· Canal 5, et.ya cor.cesión se da a GUiller 

mo González ~a$arena. 

ts así, como se empiezan a for~ar las primeras estRciones tel~ 

visiva~ ole financiadas por l~ publicidRd, alcanzarían el ressrrollo 

económico y la i:ifluencia ideolóeico-cul tural que ejercer. en nues­

tros días. 

<34 >Fernifoóez l.hristlieb, iátima. Op. cit. p. 67 

135) Arriaea, l'atricia. l@.cit -·---· p. 227 



E;s el 16 de septien,.cre de 1954 cuando el ca,.ai. 2 y 5 trar.smi­

ten por prin1era vez jur.tos, uni, vez que se nan fusionado. un 1955 
se les integra el canal 4 par« femar Telesiste111a ... exicano, empre­

sa encru11ina1~a a elimir.rtr la cornpr:tenc1a y q.;e lorr~ sxter.derae n 

toda la rep~bl1ca I!lexicar.a, 

r..n 1967 se in:i.c.:..rJ~. lai:: tra1.s;1is:..J;;i.:s por televisión a color 

y un año mtts tarde se concedi6 una licencia cie tr;-insn:is16n a un 

r.rupo de inversior.istae que incluía entre otros, al fr~tpo i•:ontcrrey, 

así surgió en el uiatrito rederal XttTMlV Canal e. el nuevo canal 8 

(hoy canal 9), estaba encaminad3 hacia la pNgra:ación espectncular 

para t'aptar e: I!layor pltlico posiülc y atraer a lo.; an .. nciantes q~e 

duran\.e ar.os habían cea tinado SJ fP.ato putlici tnrio a 'felesist<:rta 

... e:xicpno. 

En 1973 se rea:izó la t\u:i.Sr. de los cuatro canales conercia­

lee Ce la ca¡1ital 2,4 5 y B • .:.n 16 fu.siSn J.'eleci.stc::n LFl.nÚ l?.s in_!! 

talacionea ael <.:anal :l y el crupo ,.,on ter rey G<.eáó con . na participJ!: 

ci6r. del 25, .. en el ca¡:i tal social de la ?w.eva eí·¡ffaea: 1..elevisa. 

l:.n 1959 nace el ca .. al 11 .•.d?1i, prin.er cana~ cult:i:-al de ,.m~­

rica Latina, p~rteneciente al ~nst1tuto PolitJcr.ico .• ncional, pero 

es he.ata 1969 c~ando i.o.;ra opernr sin c1l'1cul tad en sue transmisio­

nes • 

.. si:nisroo, ''n 196e E~rce el canal 13 .11iLr'l\, otor._B.n<iosele la 

concesión a la Corporación Mexicana ác Radio y 'l:elevüiSn S.A de 

C.'.;. Actualmente c;ete canal es pr:>picdari del [Vbicrr.:i f¿.dernl. r.n 
19E2 hace su aparición el canal 2<. ni:.l1•;T-'J:V Ui!F en e,;. ~istrito Fe­

deral y hrea Metropoliinnayo concesionario ee el :~~tlt'.lto f.!cxic!!: 

no ,¡€ la hadia \l:-.1:.~), el cu'll empieza a operar a partir ée las 

17:00 he. Tres aflos más tarde, en 1985, n11ce el canal 7 Y.hlNT-TV, 

pertGnecü.nte al l/J::R. ;.stos tres tiltimo!:· canr-.lE:e ~e!6visivos f:l.!: 
man parte de lo r.ue se conoce como lme•.isiJn. 

(,6 



Desde el inicio se aóvierte el vínc..:lo entre la televis16n y nnuu 

ciP.ntes. los princ.ipalen patrocinadores Ce la tele; isi6n mexicana en 

la. !nayor1n. delo. 1 cnsr ~ son las mi!:-=:as empresns oue O?eran en hstados 

Unidos, tales C;)"º la ?roe ter aná "amble y lA Colfnte ialmoli ve pa­

ra lAs te:.•~r.ovel::rn; la r.elloee' s para ¡:1r::irra:.1at. infantiles; cocn­

coleprofra .ae ce r.vei:turas( 36 11,a pro€rn: ac16n en lR década de 19'0, 
este.La e!. : .. ario~: ae loe n.r.unciRntc:: q..;.1e;~es decic:ícn los prot;ramns 

r.ue tlUer!az: pe.trocinar, produciándolos o i:,1portñnciolos, con el fin 

¿e atraer :f. f·tenciSn r~l p.!blico Jº lucrar mayor dii;.;aión sobre sus 

prvductos. 

Cs :-: ::.net~ do 19r,u c~tHr1áo ümilio "'zcárraea en s-.. bttsquedn do ID!! 

;r.:iros fP.r.f.ncias y control sobre sus er:tpresaa, dccidi6 retirar a los 

an .nciar.~EE ael u:.i:one~o de lA ¡:rvrrr~-RCi~n televit::iVFi., ofrecidndoles 

s~lo el ti e~p.:i dispo~.i·c1e para la ¡:ro=.oci6n co.r.ercial. Los costos 

Ce tranemir:¡,:Sr. eran caaa vez m;(s a!.tvc :: ree· .• ltnba difícil que Jn sQ 

:io ar.í.¡:1cia:.t.i: patroci1::'1r::. una Re:-1e, af! se i:npu.so ln taJdalic.ad de~ 

i: .. rn vari.:>~ ún:..nc1nntes pRtrocinaran ~::1 solo prot:rn:r.R. 

La te:·:·vlsi,-Sn Sé enfrant6 a :r.e!10..; pr·Jblernas que: la r•·Cio, Ceb! 

do a QUe des• e se<e inicios encor.tr6 a¡;oyo económico a trnv~s de la 

ve!".. ta del : i~·r.r.o cie t-:-Rnar.:is1Jn para lfl ir•&erci6n ae anuncioe come,r 

ciales. Lo< co<·tos hr.sta la fecha depe::den del canal, hornrio y pro­

rre-..t1a. lo Cf .. 8 hace l: .. e eri dichos med1:io a61::> ect~n preEentes aque~.lao 

er::;~r~sas crie CJ.entan con e.!. capital su1·1ciente para pr •. Ht-JV•:ree con­

tinuam..:.r..te. 

l.ie e.::-:n forca tf:n~-::mos oue lR -:OPLPViaid~. hr. s1cio mA.ne~adR Eiempre 

por ur. !J&cr,.¡e!".o crup..> C!e e::1presarios cvmo .c..mU.io Azcár!"'aea, h6¡tulo u' 

t'arril, .·.ir;;.e-1 ·Ale~-:ár. Velaeco y u:.01!lerr.:o \,;a!\edo a ln cabeza, f.Jrmn.n 

do la empreea .eleviaa. 

<3F.)Ibidem. p. C27 
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riablar de ~elevL:m t~O referi rae a .;,na de lBs empresas m~s impo,r 

tantea que existen en .·.<lxico, Latinoamérica y el mercado hispano cie 

los :;atados Unidos. necienter.1tnle co:-. ª" Munñial de }'utbol Néxico 86 

y le venta ót tE::l(~n;.>velas se hr: ititrocLcic:o ta· .lii~n n }:;uropn. 

El ce~npo de acción óe 'iehvha no sólo se limita al coutrol de 

cuA.tro cnnnles de telt·viu~ór11 sl:w c_...._e abnrca el área. t\.or!fltica, o!!_ 

t.omotriz, ~icierúr~ica, vitiriera, ct.,rce ... era, edii.ur1al, así como J.a 

f1n~&~1era, siendo ln fa~ilia Azcárraea uno de los principales Acci¡ 

nietas ée lA c•;erta lí1>on a6l'ea d.s aviac1.Sn nortear:erü:ana, lR nme­

rican ,,irlinas, y propietaria tambi~n ae escenas hotel• raa. i·or lo 

cigni!;.cktivo qu" resultas:. P·?uer cabe '1enci0nar detoe ec•o11J1"1co~ 

¿e los conc•aionarioe mAs importantes del conAorcio que intPrran loa 

CHU!lee ¿, .¡, ? y 9 c:•1: sede e:. la cbdad de l'.éxico. e.atoa· canales 

intefra:: :;r.n G')Cl€dar. An6nima ..... ~e .:>pera c.1!~ la ~c:-nor:linuci Jn do 'l'el~ 

visa, s'ci~dad r~e m~nifiesta p0seer ~n cnpitgl SJCial de i203.mi-. 

llJnf'S dt· p·.:fl..is; i..:nP i1:verai6r: e!~ ir.stRlac1oneo por vn:ol"' dt' ~ 2 ::il 

mill)nes e.e pee.ja, ~'.tioto con lot: de:;,;~s C;Jnct:.•ri.Jl1nr1Js cue oreran en 

la nepllblica¡~7 ) 

Hl panorana de la ti;lPvisión meltlcana deode su s:.ir¡;;imier.to haa­

tn r:.•':Ftr)f' c.íns, h~ sido óe ·,.¡nn contir;uP. inflt;.encía ~· depon<ier.cia 

de los e:;.pr<.SRrioe nort.,american:>s q;;e han lofn1do ciesarroll"r un 

si~tema de comunicación con fines d~ dorr.inio econ6mico-icteo16e;ico 

sacre •·éxico y Latinoamérica • .:i1r. eobi;re:o, eete crup~ con ca::ital 

de le. famlliR .. zcárraea, por med10 de ª" e::ipresa 'L'eleviaa, es pro­

pietr.,na ae lA Compa?Ú:¡ l'roC.;.cLir·p v..-,, C'.AYR fanci6rL co:1siRte en ez. 

portar mater::..al nRClonal R oiHtintRf.í EEtP~Cionoe tele::v1r.1 vas Cel con 

tinente, entre lao ~'.le se encuentran 8 del Caribe, 15 en Centroamé­

rica, 2l> e:¡, r.u.érica. del Sur, r~enetrar~do ta· .. t-ién e:~ el cercnóo ita­

liano. Asimismo, tiene participación en el SistEoma Cablevisión S.A, 

~ue r.barcn di.verane 1-nrtea del área r.oi>tropolitanaP8 ) 

<37 )Fcrnñndez ~hriat~ieb, Fátima. op. cit. p. 153 

{3B)hrriffa, Patricia. Op.cit. p. 230 Qb 



~n 1~76, ieltviba s~ integra e la hed Un1v1s16r. ael Siatewa 

i\Ortea.uerica.uo ;ax·a 0.1. &u.aitorio o.u :u: .. ~lü hippana, (ii.e se estrw.c­

tura en la ;,panisn lnternational i'letwori< (Slli), caciena que alcanza 

n 4.1 millones ae ta;0111Hb en los llistac.os Unidos, o sea el o2;. ae los 

nacitantes ª" origen ms,iaílo. noy eu~" cadena ~e iihllla Univisi6n. 

r;l orit..t.:n au 1:.i <. aaena. bL" se ub:u.:?. n&t.;C mf[ uc: i:.O anos cuan­

do ~milio Azcárr"é,H, paure, concioi6 la idoa ae .;na caaena as eeta­

c10.Geó ue t~J.tiv1s1ón en c.st.r·.<los Unidos, co1,¡¿o merc&.c.o para la pro­

gr.,,..ac16u en eHpauol ae si. corporaoi6n &exicana. :.eleccion6 a sue 

socios cor• cít.daoanía estr.dunidense, Al morir /.zci1rr36a, en 1!{(2, 

º" !lÍJO t."'uio AZcárrae.a l'lilmo lo sucedd convirtilndoae en presi­

u.r.te ae .i.a co.aut<a •ntorno.~ional de telt<Vls16n en "spa!lol (blJt). 

'.16lev1&a era uui:ila ael 7?¡o de ::,¡,, ;, hen~ "nselmo, estaaun1den­

s& cid 27,.. " trav~s ó.e M1&elmo, Bl1i 1unc1ona como presencia ae '.l;e­

levu;a. tHi. ,5stG.aos Uniaos. hS1:uisLOo, los Azc~rraga eran du.ef'los o.el 

20,.. U& lü6 accionua de la l>¡mt.iEn ¡r.ttn•&tional Co!l1illun1cntiona cor­

p.:>raiion (S•~~ 1 -~orporaci6r. ne ~om~n1cac1ones IntGrnac1ona.les en 

L5pa3ol-, y nené ~nselmo abl 24~. 

¡,·ue e. princ1;i1os de 19tl}, cuando irecé estacione• de la cade­

na .:>li, sol1c.1tb.ron r{HiOV&ci6n dE sus .l.1ct:1.c.ias, y tras Li.n tsótu<i.io 

min.,.cioso, ¡,_ a.,Gr.cia 6Uoernamental ae .r..sto.doa Un1aos para los Me­

aios ao Comunic&ci6n ne0 6 la6 l1c.nc1~s eol.c1t,.aas • .,zcárraga per 

ó.i6 eJ. jU1cio, aeoiao a c¡ut lú ley ebtaaun1aenee ~rvnioe a loe ex­

tran.•ros Str aueñoa de •uh, ael ~0:4 de acc101 • .,e en mec!1os ae tvle­

via16n. con ello, '.televisa perai6 aoce cana.O.e& -¡ "" romp16 el 1110-

nopoüo ae t€levisi6n en espanoí?9l 

Como r~si.t.lt&ao ciel mis:no proceso, 'lelevi.se. tuvo que vena.ar las 

(3~lriaza, ¡;;,f•nr.uo. "A la vista, la ttlr.re.il&. oel ¡ioaer ue lt.zcárrse;" 
er. i:.staaoa iJniuoe 11 • ~roceso l•o. ~6. ¿>.21 



acciones y dejar el coutro! ael c.rupo iirci:;. y., sin li;. poóesi6n de 

lo& car.a..es, la e.ipresa coi;sisu.16 del nuevo propietario, el grupo 

HallmarÁ, el co::.prowieo de a1funair ciurant• aoe e.11os la prociucci6n 

O.e la antibua ~.Lh. 

~or otro li;.ao, tteliance ~a~ital uroup ~b !E. competencia a la 

que anora se tnirenta 1ehvit&, Controlado por St.ul ste111uer1:,, cu­

'ªª invereionee van de loa eeg~roe hasta el mercaao do la carca 

a~rea; este co1>sorc10 se pro¡;ont aaquirir ei;tac1u11cs ae telev11;i6n 

en ciuciaaee clave ae los i:.BtL<lOB unidos, inte¡;rar ~ua reci y produ­

cir su.a propios programas ro"'sicalee y telenovelas pt1n, captur<.r 

auaitor10 ae haoln n1aperJ.~ºÁs!, se reconoce ~ue loa i11eresos por 

la vanta ne puolic1ciaa de la caaeua SIN, crecieron a raz6n áe 2? a 

)O¡o al año. 

~n 1972, la compañía ootuvo ill6resoa de poco menos de 5 millo­

nes de ddla1·es por puolic1dad, cantidad que aumontd a tiO a:illonos 

de d6larea en l~b4. ciolamente la SIN contaba con casi u.na cuarta 

parte de los 250 ollillcnes de d6ie.1es que "ª estiu.aron fueror. inver­

tidos.en el medio hispano, y sus estaciones a11l1aaaa participaban 

de una porci6n ebtimable del resto. Los principales anunciantes de 

naola lrlé>lesa Iueron la Procter «. i..arnole corporatior. y mucnos otros, 

que em~leabnn ro~ularmente la caaena Sih y sua af1liaaa~~l) 

LB caaena S!b trai.sma!a 24 norns al d!a, c.>n la u;a;¡or p&rte de 

eu progra~aci6n im,,ortaaa ae néxico y otro& pa!sea ae n&~la nispana 

a tri>véi; cie 'J.elevisa. 

(;aoe mencionar, que el ca¡¡¡ilio en la prea1denci1> oo '.l:elevisa, 

ahora como prcsiuente MiLUel ~lemán Velasco, obeáece f.J. i~icio de w1 

i.uevo proyecto ec.;or,6uuco y político, cuyo e.entro c.t u¡ier&c1onea Bllrá 

l 40l,;¡ar!n, \:arloe. •(;on ceses, 1elevisa en;;endr6 lb cr.foa ue euo 
pod~res en bataúoe unidos•. ~roceeo NO. ?22. p.24 

( 4l) "&e rolil¡lld e.1. .. ono.,0.1.10 ae '1eleV1bh en :.a~h.QOB uniaos 0'. ~ 
itv. 4b0. p.2l. 
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:c.ste.cios un1doe. LBS llUtiVaS tareaE <ie hzcárra.,a a ~u·tir e.e ae,osto cie 

l~b6, o..t:.rá couso11uc..r 1.&11a corpor&cidr.. o.e sc:.télites (iü.e ae in~ \.1:1l.a1·át" 

eu t'oeicioues oroith.ies nortea.w.ex·ican&.s. Dicho nebOCl.o cuenta ya con 

una competencia df:. 16.s trer.suacionhleG Ce la infor~~tica {A'I1, l'i'l, 

ü!E 1 l.ol'I), a;;ru¡iec:all en la Communicatiom; Satelll te Corporation (Com­

aat), y en la r~v&.liaac cJ:. e.leur,os co1>.:;..t.r\.:1..ton.b at t.a.t~liteE c0mo 

~ord Aerospace. 

La empr1;sa cie "~cárr"<.a se 11&.llla .Pan American ti&.tel11to Corpor!!: 

tion (J;>anamsat) y COIIIO título lleva "'lile i¡est<:rr. !IOll<lSpnere COllllllU­

nicatioi. Sat.,ill ta Systew". Las accione:, p&ri; este nuevo ne¡,ocio se 

distriouyeron con el 20¡. ;ara J:;m1lio Azcthra.,a 1•lll¡¡¡o \¡>:>rcentaje :o!­

f1l.LL.O qLi.t- iJeI 4lll. te: la lee..iil'la~16n norte1.-n.ie1 i.::ana 6. ¿xt r&r,~c,ros) y el 

óO~ p&.rs hl'W Satellite System, e111p1·ess q.:e lorlhan ¡,en4! "naelmo, pr!!_ 

sio.ente. U€ l<. ::.1u, oüliam tiH.i.es, vicepreüuente e.e ::>Hi y }:retiericK 

Land!Aan, VicepresiaEr.te cie ... aiav1si6r., o Cli\"isi6n cacle ae srh~2 ) 

.i:.nt.rt los st:rv .LCioL ql.le .J¡ rece ~e.uru..isüt está J.e:. vtnt& o renta 

ó.c t.rr.t.bpot.d!;:dores 6.. rectes de t.elevisi6n, paÍ.bes, ec..t:uciae u.for:na­

tivaa. ,)! rece pr&c1os uaJOB para va!s&a lbtinoa.wencanoa qi.e no cueg 

tan con eat4!l1tes nucioMies, as! como el iutercW11clo ue proe.ramae 

e¡¡~re lOS (:1 mio¡¡¡oroé nel Jr.;ru!iDl:lO lnttrnaC!One.l qe l" úll (úrge.r.!_ 

zaci6n ne la 'lelGVisi61, !oero8111ericana) sin coEto aic,uno. 

¡,os proyectos ae J..elcvisa nE.c111. Iihalei:: ce lJ~ E.~~os •"fOé, eran 

insta.l.ar ~us cer1tros do dtc1ai6n y operac16n ª" cat~lites en M~xico, 

pero deuiuo a ia moéilicac16ü ael 2/ de dicie;;.ore ue 19b2 en el ar­

tículo 2b ac la Constituci.Sn, euto no iu" pv1>1ole, ueoiuo a que la 

cowunicacidn v!a sat61i te . son !'u11c1ones exclJsi vas áel t.Etado. J::sta 

re1orma pi.011ci.da eu el,JJi~trito .feaerW. el ;;, rie 1e~rero ce l~b}, .,~ 

taulecb q\i.e 'J.eltvisa 110 ponrá operar en México sus propios eb.t4lltes 

( 42 >.r'erndndez Christlieu, ~áti.ma. "La nuevh tarea de ,.zcárra.,a: con­
sol1Gar su. e1.1.1pn .. sa. uo sE..t.él1t.ea en i;staaoó t,;11ic:io& 11 • Proceso No. 
fil· pp. 22-24. 
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y que loe trrur.i tes par" ª"rvic1os d<· conducción de seilales oeben'Í 

hacerlo~ a trnvél•. oel f·3'ci.,rno federal. 

Televisa panicipa tan:bién en el Organismo int.ernacíonal de la 

O'Il que tiene f:ll cadenas afiliadas a ;::2 paí"es éol Continente y i::s­

pa~a. 

La pP.rtici¡:aci6n de Azcárra;::a se ha heeh0 extensiva hasta el 

mercado basileflo por ~~oio Oe n~ soci~dad con el presiciunte de l~ 
¡.'ederr.ción lnternecional de FUtbol («HA), .ioao navelnnge, con cuien 

rretende poner "'' Jtl>.rcha plll!léS para <¡'JB Televira venda progrlllllns 

a ese mercado. 

i:.ato explica er. cierta foro.a, ""ª el 20 de c:ayo de 196), se le 

naya concediao a 1 .. éxico la seúe del munnial l~H, no oi:sta1;~0 las 

pe ticior.cs do JJrasil, <;atarlos :.mió os y ~anadé., daéo aue liHvelRq:e 

oesde siompre ha mostrado una act1t .• d favol'able a .-:éxico. 

Ademf.a óe lr.s r·.laciones ~·.w ,.!!cárrnea manti~ne con la rH'a, 

está relacionnóo cor: "'·.nller:no i,;añ.edo ~hite, vicepresidenr.e de 1'c• 

levisa y cíe la l:li:'A 'J preairlcr.to del Cvmité urgnr:izarior áel ... undial 

1~66. 

En el e >nvenio firmado por cmilio Azcérraea y d[Uel Alemán 

Ve lasco por 1 elevisa y Gerrí t Jeelof por .Phillips lnternatiot!IÜ, el 

ll de a·oril de 1984 por un crt5oi to por 25 millones de dólares ror 

ln compra de eqt.1po. Dicha empresa nolandesa se co:::FrJtetid a in­

vertir en ,:,éxico a trav~s de Televisa y sus canaleo f!liales 15 mi­

llones de da ares en servicios publicitarios, 

?arn los preparativos del 1uund1al i 1,éxico '56 sf: itivirtieron 

enor~ea sumas de dinero en renovar el equipo para we:orar la cali­

óad de i111at;en y sonido, y fue '¡elevísa lf\ q•1e ae er.ca.r,;.: cie Mali­

zar estos gastos y quien determinó por medio 1e la empresa lelemá­

xico - 751> de Televisa y 25,.., de lmevisi6n - el costo por le trans-



misión de dicho campeonato de futbol a m{s de 150 pa!ses, con un au­

ditorio ce m~i: ele 3,000 o!illor.es de televidentes. 

Sobre este pRrt1cular, las cadenaé earopeas de radio y televi­

sión manifeutaron ea descontento por los altos precios impu•stos por 

'.l:elem~xico, al cobrar ),<00 a6le.res por ~oeición de comentarista en 

el partido y hasta ~00,000 d6lares por el alquiler de un estudio du­

r~nte 45 d!as. 

1elevisa cutnta también con cümpar.ías productoras de anuncios 

comerciales coc.~ T~larey y Q\.tali, ,;s esta ~l\ima el:lpresa la compaflía 

que et.ente cor. to' ~s los r< cursos tecnol6t:icoc para la prod.,cci6n 

tel¿\is:..vfl. P. travt.~S e.e er¡uipo::: cut.p,,_.t'".r:..z2doa. 

La co".ipai'.fa Quali ec prc,-ieaa.d d;, la familia l·.urillo y de la 

1'8-1.ilia ~ 1 .r·arril. r,s a :rav:fe- tie er.tP.. pr.;,riuctora co¡ro se int-?r.ta cal? 

tar les firmas cu~i; ia.pcrt•1.tee por c,cc:io ce una me.or calidad en los 

ar.uncios :o:.rnrciales. 

/\Fii:..ie;r.o, tenerr.os que ~e:.1.;viea se introduce en el negocio de la 

:p~t":icL-.e: txterior al fori:l.alizar l~ corL¡,ra de le eripresa : ider en 

pablic~cati exttrior, Vendor S,A a la far.:ilia Herrerías, que la hablan 

convertido en la e"'¡;reea ¡;o, 1 en N•hico en anuncios exteriores (con 

a;rectecor del 23,., ce este :t.trcado en rá,¡:ido creciir.iento\~3 ) 

Aun~ue ~elevisa ya hac!a algo de co~ercializacidn de publicidad 

exterior c::in los ''refugir-tones'' en lR ca¡:ital (nombre dado e loe co­

bertizos e1: las paradas de P.1.:toouaee), la compra de Venrlor marca el 

ingreso ;;~ l> empresa privada. e:: este cercr;.do y la incorporacidn de 

pub.ic.dr;.d oxterior a su ?lafi 1ranc~s ca~o b<neficio adicional para 

sas clientes, 

La pablicidaá exterior se ha vuelt~ la opcidn de mayor creci-

<43 l"Televiaa compra Vender", : .. dxico ¡..ar~etinf Heport No. 9. pp.2-3 



:niento ante le. co<toae putlic1dad televi~iva y se espera que ten¡;a 

buen r .. 6\:l te.do tambiér, efte aJ\o 1 duspu~s oe lo o.6 los especialis­

tas calc~lan ~ue en 1987 ottuvo un crecimiento de ) ~untos porcen­

tualts (de ; a 6¡; en >cE presupuestos totales óe ¡:-;blicidaó en héx! 

co) que oc·;rr16 el ar.o pasado, en comp~raci6n con l9tS! 44 l 

~e considera '!'10 para l<;h'f, esta parte O• lae esignP.cioncs pa­

ra medios podría lleear con facilidad al ó~ de lus preeupuestos t2 

tales, equivalente hasta •25 1000 millones de pesos en el gasto real 

publicitario del país. ,,1reO.edor del 90/, de la p·~cllc:dad exterior 

en 1·:éxico sigue sienéo en carteleras, pero en be ·Htimoe aftas trun­

b1.!n las c.an s0Hsticad0 c.;ir. insertos de pl1fatico id:ai:le, lente­

juelas gicar.tes, iluminac1Sn eyterior y otros detalles que lla~an 

la atenc16:;. 

A¡w.rte üe Vendor1televiaa, el Brupo PNP tiene 11lr•,dedor del lO;ó 

del mercRdo ae public•ced er. ~~tcriores, eeguico p"r ~omunicaci6n 
!<lcnica Intefral cor. r.:re<i~dor del 7,0¡ ot:-a~ enipreaas cáe pec¡ueflas 

'!,lle van gf>n>.ndo terreno son Cimeea, Meaios l!s~ectac!.l&.ree, :·.edios 

Corporativos, crobert y 1•:e1of 451 

l>eapu~e <ie que :.elevisa logrcS comprar iendor, ofrece a aus ª.5 
tuales clic:.: ~s del ?lan : ranc<ls una bon1f icaci.Sn é.~l l 'iO,. de tie!!! 

po (en el c;edio ae ·¡ele visa escogido por el anunciante¡ por cada 

•l,000,000.00 óe pesos invertido en los medios exterlorGa cie 1elevi 

ªª' 
Por otro lP.do, '.L'eleviea ma.neja negocios de videos. r.r. ar.osto 

de 1987 1 Cale.video lanzd 2 nuevos prod~ctos en ese ces: los cassettes 

"Viditrdn l'ro" para aso profesional (de alta caliéad 1 par¡¡ formatos 

(44)~ p.i 

(4; :· ~Yendor-¡.eleviaa". i'.<lxico ... arketine i'!eport. 110, 10, p.8 
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llets :J UiiS con curaciones ele 375, 500 6 "/50 minutos, y lao cintas 

vírgtnHs c.n cassettes de a:Jc10 11Auditr6nt1. Las nuovaA cientP.S Ce vJ:. 

deo y ª"dio, de producción local son el r~sul lado de una asociaci6n 

de Bell ~ Howell y ~elcv1sa~ 46 l 

AdemEÍB, otr;) :niemr:.ro Gel erupo de 11 Video 11 de Televisa, Consor­

cio de t.Y.! Jrt?..ciot,Es Jaxaca, q!.l.e fabrica una re-embobin?.dora. Vidi­

tr6n para cint.as e.e '•ideo, 1auzar&. un transfor~Ador o convertidor 

do conexiones m1!1tiples llru:-,ado "Multitde" y un banco ae datos de 

cot:!trol re~oto 11~.n:ado "lr.fotell". 

Las operacior,es de video de 1elevica trunbi~n incluyen a \:entr11. 

de Vióeo cor. ba. e en .. exicali, oue gre.ba películae en ~intas para 

ex~ortaci6n. ~1 i..rupo lndustrial Univisa, comercializador con bese 

en los ><neeles, Galifornia, y "Plesticus" de riexicali, PSOCiada cor. 

<ihape Inc., que se especializa en plAsticos inyectados y que empezó 

hace p.)Cv le. proót<ccdn ce una gelatina especial para lBs cintae 

del grupo. 

i:.l grupo tRmbién na acelerado sua exportaciones en relación con 

el aó•o pasado. i..alavideo hizo una exportación inicial de lC0,000 vi­

deo-cassettes a Bspaffa y espere aumentar aus exportaciones totalee 

1:1arca ·naitr6n a l~;,ooo, eti el cort.:i plo.zo, a países que probable­

mente incluirán ~atados onidoe o Italia. 

Heeulta ~orprer.dente la VRr1eaaa de negocios qu< maneja J.elevi­

ea, aobre toco on el área ae la venta de ebpacioa para la inserci6~ 

de anunc1JB publicitarios y de proframas televigivos. Sin embargo, 

actunlrr.eicte la televifiún estatal e~tá tratando de cP.ptar un mayor 

número rte am•noiantes por lJ que está ofreciendo nuevos programas 

que permi c¡,n corr.petir con la wlevieión priv1.da por el gasto publi­

citario. 

(
46

l"Loa Videos de 'i:eleviea". México Mari<etine¡ ¡,eport 110. 14. p. 5 



/.SÍ vemos cue, Imeviei6n no sólo hace uso ael s··Jbsidio federal 

sino que ha comercializado ~us canales televisivos, debido a que la 

publicidad ha resultado ser un recurso importar.te en el mantenimie.!! 

to y desarrollo de los medios ue comunicación. 

~diferencia de la televisión privaaa, la t&levisión del LBtndo 

ha venido operando bajo diferer.tes óirecciones qt.e se han visto Cl! 

ramente reflejados en el tipo de televisión que se ha producido de~ 

de el surgimiento del primer canal estatal (canal 13). Actl1almente 

no existen rrandes diferencias entre las dos em¡.resas que manejan 

la televiaión en ;.;dxico, pues ambas manejan el mise.o ti:¡;o de g~ne­

ros, pero principa~!Ilente !J'Jrque recurren a le. pul:liciór·C co:r:o la 

for:::a más efectiva pare. prod.,cir teli;vi;·cón. 

'"sir.üerao, podemos decir que- el ¡.iode; ecorJrr.cio-cultt¡ral dF. la 

televisi6n mexicana recae con una mayor fuerza sobre los canales 

que :La!leJa tele\·iaa, debido a fU entieuedaci y peuotración oue ha l!l, 

erada mnnla-,er óurnnt.e años. C.sto no quiere r1ecir ct:.e lmevini·5n no 

contribuya R fortalecer dicha influencia, Gino pJr e: c0ntrnrio, a 

pesar de todo lo ~ue se ha escrito pare legislar el funcionamiento 

de la tclcviai6n, los canal e e del listado también han reepor,d ido a 

.lnn necetüi~Rd econó:!lico-pol.ítico del oistema, lo r;v.e Ce P:.funr forma 

ios convierte en c61r.plices de la comercialización de los medios de 

com1nicación. 

ns! vemos que tel6visa tiene una extensión econ6mico-pol!tico 

m~cho más fuerte que la reeistra la televisión oficial, ello le ha 

peroitido ejercer l1na mayor influ~ncia en lo r~e a comun1cacijn te­

levisiva F.e refiere. 
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.C.n .i.d.~ t:c..:d.ow!&s ,to1bll1~rH.aa el ~ect.o¡· ce uiene:: de coci:wno, 

c.J. i.,i.al que e .. ae 01enes ae ¡;roducc16r. ¡,e eucue1&tra alta.aGnt~ pen!!_ 

traao ,,ur capitr.l extI&.ujorJ~ll 

Laf. 1::.:c.¡..rt:bat;. 1,..;.:1" .. ,,b. LJ ... 1.Jt:.•Cl6U c...t- C&.JJ¿ t.ti.l bLr.per1or al prom.! 

dio at la rawa ao1.de O_¡Jer&L, ce ehcuer,tran en .... r,h ~iti...aci6n venta­

.¡osa c .. u.& les ,¡..itr.ni t.e &.¡>ro.t-':..hrst: ae tlbj'Or&s étf.. ... unc1ub y u.01carse Í! 
voraoll: ... e1 .. (:t.~ en el JJercaao. t.atas eJt.¡Jreaa6 soh las c,.t...e se ven ool! 

¡¡aaa.a a inv.:;n1r e11 el oxtranJéro, e1.>tbo.1.ec1e1.ao parr, ello filia­

les o e~~sia~nrl~L. 

!:,.:. tlil' ... '4UblDlé:flL.t.o be C.c.te.oleCbt:i. l;IJ la petlhffla LO COi1 el oOj! 

ta e.e c.;oc,t.r1uwír o re-s¡>or.aer t. las e""10,e:-Licias O.el 11roceso e.e acu.Mll.i.­

.iac16IJ. -.,· at:.be.rrollo c.t.: 11..&E t' ... t:rzas ,t>roawcti.vas at ó.1c.~ve ,pa!ces, ai­

ll'..: ut: r1:s~vr,ue.r & :u..:.~ ~x¡e,t::1Llt.S o.t: la f:!X.t-'E:..hSl.Ól' a.;..ctc.ab.6 .,t"Jr SM-S 

¡1ro,>ia~ econoll!Ía~~" 1 

t.l it.ercaao ~tx::..car.o LOl•t.lr.L!n sit:i.c.o ww:, &tractl\"O p&ré.. eJ. cap.:, 

t.S....lt>té.. tré..i.suac..l.Ul.a..i. ''º na exist1ao reetr1cc16:-, e.l6 i.i.r.a ree;iticto a 

las !'!reas El• las c,ue se pi.tea invertir, con excepci1'n ael petr6leo :; 

t::..ecir1 .. 1c.&a, J t:..._poco .tJE.Tü el ti.pu ae t.t!Cr.olJé>Íb e. 1..t1i1zñr. i.aa 

e;.apresaE extra[1Jtiras na1¡ &.J'ao.o ae iacil.&.daaes 1itc&.lea, 'i o.e la 

txister.'-ª· C.t;; ... J. Jlerct:c.o l~tJre- pare lwl".Lb.ul.ur ci..s 11lu:._t:s, e.aq1..irir 

e.ll""rese.s e&t.eolec1a.aé. o acoc1E.rse cou eUiprt=aarios i.1.1tXlCbt:10~~'.:1J 

":.. .;i.;.:.~uro :...~ estn ;.iw ... !t.:.c.u o.e l•ore E::Jprt:&a, J..as t.rr.:.snac1onales 

n&r. <...J¡.e...;.i.iuaau g4 &ctlVJ.aáO. ~on.o,tXS11ca t- l"'.1.H..1.t::.t.t.v swa proauctutJ en 

el wercac.o .v&.r&. 6ozar ae altas taEaS att b&.na1.c1a qi..e J.~e~o exportan. 

<47 >Arrll..,a., t'Rtric1a. \)jl.CH. p. ll/ 

l 4bi~. PJJ• lo~-lo) 

C4!11,;011tes ut: uce, nobe tl~na ;¡ uerardo, J:;sc\.luoro. "LR<i eJ:,>rb<>hS 
transuacioi,s.les er. l& ino.4stris. aliMientari.a .uexicana''• ~ 
ae ~omercio &xter1or no. 2· p. ~ 

77 



Así so han introducido a Néxico muchnn etnpronas olaboradoraR de 

alimentoa que controlan oaa rama que continuamente se amplía y diva.! 

oifica. Las crapreeas tranunacionalca muestran mayor divoraificaci6n 

quo las empresas nacionales rie la misma rama porque abarcan un espe~ 

tro más amplio de las fases do pr~ducci6n y distribución, y dcoempe­

f"ian un papel predominante en varios morcados simultánenment.e, debi­

do a su poder financiero, tecnológico y publicitario, tal ea ol caeo 

de muchna trancnacionalca de alimentos, entre ollao laa do frituras. 

1'!éxico ca uno do los paíeen de Amórica Latina con mayor deoa­

rrollo neroindustrial, sin erubareo, el pro\Jlema de ln a.lir1e11t.nci6n 

y nutrición de un amplio sector do ln población ea cada día m1fo gr_!! 

ve, y se a¡;udizR porque sieuo lns pautas del modelo catadunidense 

de prll<lucción, distribucidn y consumo nlimcrd .. o.rio, como resultado 

de can penctrnci6n t.rausnacional que amolda a sus interecea el dOB,!; 

rrollo del pdu. 

Cada dln se acudiza la tendencia a la producción de alimentoa 

de tipo suntuario, llnmndos kBÍ porque no son indispensables para 

una dieta correcta y porque ae trat.n de alimentos coneumiUoa pref.!!. 

rentca:ente por cntrntoe de inereaon má.s al toa -aunque n.leunoa pro­

ductoa como 11.is fri turna tambi~n tienen amplio mercAdo en estratos 

de medios y bajos inerenus-. E1 casto que implica uu compra aieni­

fica pnrn eatos dlt.iluoa sectores sacrificar el consumo de productos 

bánicoa y ooencialcs para la nutric,ión. 

La presencia de empre uno trannnaciona1 ea en la industria mexic!_ 

na de alimentos es OC! eran aieni ficaci6n, puco la auaenciA. de polí­

ticas rcctorns est.atalea ha proporcionr-..do laa conC1c1or.ca para quo 

imponean aue norroas y poder econ6mico. Hste.s empresas cstM ubica­

dRn en los soctoros de mayor concentraci6n del morcado y eoneran la 

mnyor pro~rción de la prod~cción de cote oector, 
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Un er,tuóic realizado al respecto er ... 1981 mostró q•1e en el red" 

do 1960-1975, lo~ r¡ú;r~s :::~s "dinámicos" cuyo valor de prodi.cciór. 

creció más c;ue el promedio ce la ind~stria alime1.taria 1 fl',•ron les 

aifUiéntes: (orde:·,acas ce ::.a;1or a i:,enor crecimie:.toH0 l 

r1Rbricac1ón Ce CJl.Jrai:·~l E y se.borizant{:;¿ lil't1fic1nles 

i'abricación ae ca Jetar., yofures y otros productos a baae de leche 

.t>aste\.Oriza.cJÓn 1 reiüdn,taci6n 1 harr.oreneización y embotellado de 

lecile 

E'abricac1.Sr Ca otn~~ r.arinas y prodi.4Ct.JS de Molino a lJE~Be de ce-

1 ca.: da y lefJDinosas 

i'abricnc16n de nlil:<>.tor pr.ra anin.ales 

~ntanza de e•nado 

fabricacidn de tort1l:k~ 

l"abricac16n de fl.an•c, (~iatinao y producto~ similAres 

.:repe.rf.tc16r., con~t:::.r.c:.ón y elaboraciJr. de cunt.c:rva.s y enci:.rtióos 

de fr"taa y lv¿umiJres, jL<¡!OS y mermeladas 

l:'abricación ; envase tle eal; iaLncaci6n de ruostaza, nnaere y 

otrus condi~ffitos 

Fabricación de c;alaaG, .Güp~s y alimentJs coludos y envesado~ 

.tnbr1cac1.1n ce c1~ic:-i.1:.:E 

t'abricac16n de creroas, ,_.,1u •• equillas y qc.oaofl 

}·abr1cnc1d~ je l~Cl:e Cw.·ueJ,Hada, evap~:·a{a y en ¡olVO 

iabricac16n CH: pan ~· paett:ca 

}abricaciÓL .~e dalces ~ to: .. ~on~s 

t'aoricac16n do pe.lol:"iitas, papas fritas, chFirritos, etc. 

-l. Se les lle.:,,a áinru,icas por;;t.e tienen un ¡;re.do de diversificación co:.­
si.dera·c1e d.e?ltro de +n ra::,a ue- al~t1tir.tos j' f .... era L.e ell~~i. [t: carc-\c­
terizan por ff..i pol!t1ca .. e captac16r. y i..;vr.trol ne!. mcrcaoo po"" ·edio 
de la diferen~iación y pr-•enL•C•Ón de loo proauctos, 

(SO)l'.ontes ric 0ca, ¡;osa Llena y 1.erardo t.ecudero. Op.cit. p. ~f!6 
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ttQUÍ pone. oG ver cla1·amente que ln in<iustria de fri turne ocupa­

ba el luE;ar 17 y apareció retiGtreáa corr.o tal por ¡;rL •. era vez en 1970. 

Para 1975 su crecimiento ora superior al de todas las otras. 

La prcser.cia Oe Kellof'S ue 1'1é>:ico, .Producios r·e .·:aíz y Knder­

son ~laytor. :;; Co., entre las c-.i"tro mayores e.:.¡,rr,sas en la prodl'cción 

Ce hP:rinr;._s ~· produr:tos Ce molir:.o con Uri.r.e en C.t"f'2é.l.es y leEur.:inosas, 

nos revela que lo~ 111·~d~ct0s más i~p~rtanteo er, eate tr~po ao11 loo 

cerea:os parR el c.ier.ay::no, lRs hnrina::; prepnra<laE r:arn ho~-c?.~.es y 

si:11ilares. 

hn la fabric?cUn de Ealaas, sopus y alin:e!Ctos CJladoE y sirnilJ! 

res, Crur.pi.Ji;:::l's y tierber scf:l.lan SJ. ir1terve1.c.:16r . ...,r. i.tr. r::ercac.o t:Spe­

cífico: sopas enlnt,das, a:imer.toe colacos para niroe pcqueros • 

.;;n e~ períoao 1970-1~75 resultó sor¡:rendente e:C acelerPdo incr~ 

rnento de l~ 1r.Lricac:6:·, é" ¡,alodtas de maíz, papas fritar., ~n ese 

q~11~q~enio, el sect~r cr~c1d a ~na tusa c1e ~E.~i a~nq~e ya fi ~&ciia­

dvs \.t,..~ decenio {e !.Ju : csenta, esos 1·rOt1uct.Je: c:.6jar1J:. :,o aer clnt.~ 

radcs pJr pt1:uer.as ei:.pn·sac cebicio a le. expanai~r: i:id ... rt!"ial-c~::cr­

clal ·e le.o fiJ.ial;ee trn1.Fnaci0nalesf?l) 

l'.ste t,r<rn crecil!'iento ol:ed<:ció a lac; característiCRl• sin[l<lares 

~e OEta i~cl~etria, ·ir::~ c~al lf, co~patencia entre e~pr~sa& n~: ee da 

por !~r ~~ecioa, OlfiJ ~ur la óif&ren~iacidn de lJE pro6~ctoe a tra­

v(s ¿e e'.I pr•sa~~•ción. ~n este eentico, el desarr)llc tecnoldcico 

se t• or1eLLado hAcia la mejor presentaci6n del proou~to y no hacia 

P.l :r.ejorP.Jniento de lB celirlad nutritiva. 

:.n 1975, entre las c..;.&t.r~ :-.wyu: es industrias f:!..-t.aban tioF. C.e Sa­

iorites, filial ce ?epsico Corp, una ria Kelloir•s de ... éxico y la ~tra 

de :a .ompai:ía .;paradora •·e Teatro <>.A. Costorn.s cat.pf.fas puclicitJ! 

rias a'.lnadas a un excelente eiHtema <ie dis~ribución, s1n.ilar al de 

<51 l1bidem. p. 989 
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les rc.fresC:13 e.;:b)tellE:~os, lo[r&ron óar e c:stoE productos l·S '?ecaeo 
V!}:..ur m. .. tritivo u:1 P.Ufe e.u1 rreceder.tes. 

L~s trnnr:nac1onrtlee que participan en la industria alime~taria 

son Ce :.ricen (; ... tadi.J.nic =r.~e, sctuido en orden CE- importRnciP p..:: fi­

li&leE suizas, 1t.P..11ar.;s, ~apor.tsas y fr::;ncesa.a~ En lR r.,ayoría. ae i.na 

effipresRs ln pRrticir~c1dn ri~l capital extre~~ero es ~uperior a =o~ 

del capital social y llcear. a ;·recion:inar los casos del 100,o. 

Dentro ce la indastr:n alirr.entariA son 130 etr.presas las que en 

conjunto poseen algo mRs ce )00 e~tablec1mientos. De ~atoa, aproxic! 

d~.ente 6'.) no son inót.istr1aE en el sent100 estricto, f.ino nerocios 

A.t-rvp~c'JA.!"ios (.:·rn:1jae e.v!cJl:i.s) y otr..>É lS.Jperc::ercaoos, cederla t:e 

restat..rar.t.r:e, etc). 

!Je lP.s 130 e3,pr •. ·sas tre.:l>'nncionnh•s ou<- pnrtlcipan er. la inrus­

tria alitter.tnria, :;;. tier,{:>n :..r~ alcarlce mu:idial, ya rt.;e ocupan los 

prir..•1r·:>s :u~aree rientro J~: r·r;.¡po Cé l~E 100 prime rae inCiAt tr1'7.R agr.Q. 

ali:r.e:.tar:.P.e d.e.L :i.:.i.nco. 

z.n e~ caso Ce ~·1~xico 1 la n.a~~oría r.e lAs er:ipresas trAr.sne.c1ona­

laa se ~~l1ca &ntrt1 los ~,'rilpOs 11 dinár:1cos 11 • 

hac;R fi~¡ea riG loe n:·:r treinta Rpnr~cen eL ~{xico loe P:rrc~ae 

AnrcreJn Clayton ~d~dic~tae entonces al cu~ercio ae alcor6n y, den­

tro ;e la ir~ciustrirt a.lirr.ent.aria, al proct:arur.i.ento ot-- !H aerr.iila ~e 

a:~·o~Óro) •. ,estl~, Q~aker ..:;ata y c:aclE'tS Ada~s • .::.n lo~ C'.t:.lt'UltBS se 

eatet'lecen (;oca-Cola, Fepsi-Cola y i'.cCormick. 

~~ 1~50 se i~pinntan a~~! .. 3 f1:~n~~~ .e expr~sae trn;:D1:aciona­

les €'"' l•: activida.aes disti;.:.-.s 1ie lH i;:n ..... stria alimentnria. lie 1951 

a 1~~0 ir:·~~pen 31 nuevaf ~:l1a:es ~~e ~e~:~a~ ~a!1itnl y LHlento co­

mercial a la prJci,rc16n ée ~·acures y otros pr:>cuctoa lifoteos, •1d 

como caft! solut-le, ::.n esta épocn se incrementP el mfmero de indus­

trias rae E::..at.:..ran elimentc¿ lnlar.c,:ados. Y 1::s en la década r.e 19ti0 
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a 1970 cuanoo se instalan la cir.:1or purte i'e las fiUa"ies transnacio­

nales, 

l:.S a partir de 1955 cuando fluyen en mayor mbdida la" inversio­

nes estadilnidenses hacie .. "mér1ca Latinr.. lJOG r.~P.rcaaos e1.tropeos, aun­

que mÁs frr.ndes son menos r-~ra.ctivos poro.ie e:<tán relative:i;ente eat!!. 

rados. Y peno a aue las e:·.pr&Saa oe i:.stados Unidos se enfrer.tan a la 

f..1.erte compctenc:ia de b~e c-,c:-01:-~dustrias locr.lt-s, sus i::varsiones en 

América Latina son enormes, precisament.e para qucbrnr er~uellfl comp! 

tencia y en poco tiecpo otte,.,;r sobretl\sas de f?r.nncias neta dl\da la 

dimensión rie los ~1ercadus, y por lRB ff¡c1lilladea tritutnriAs ~ ln 

~1oetf:rior resifnación de ia tt:!"'r-:iecía inditEtrinl iatinoa:?;.ericanA a 

no CO!. pe t.i r, sino s0 lo hace rst zoc1 a ue 1 cBJ·i tal !'.:i :-A.neo~ 52 ) 

Lo• censos ir.nurtrialee oe 19'>0 1 1'::'¡;5, 1~70 y 1':?5, cet~ctaron 

a leE. ec:pru.:as t rnnGr1aciona:es r;..;.e, li t~ralmente t dou:.innr. tuda el 

espectro del sector alimentano ne ... éxico, (ver cuadro l.:, 

2.1 Las empresas mf.s fu<rtee 

Para conocer la c·:mcentrac16n del pod~r •condmico en las dife­

rentes actividades del sector indust;~al ali.,ontario, .se recurre al 

estudio ce .•.antes de Oca y :.sc~uerb!;i;': case do en ei aná:1sis ciel CO!! 

trol que eJercen las CUE\tro eo:presas más importantes sol:re la pro­

ducción eruta e.e caóa act1v1oaC alirr.enticia. 

~ste estunio proporciona al mismo tieopo una arroxi~ac16r. al 

5rndo cie tranonacionalización ;::e l:r.ta industrio en 1•.b1i.:. ... , ya que 

muestra cuántos nerocioa óe e~presas transnacion~~es eo:Rr. presen­

tes entre loe más importantes <'e cada sector. 

(52)~ 1'· 'jy;e 

(?3)~ pp. 9~~-~98 



i< efecto>: ce inter¡.retaci6n de los óatvs, se nabla ée concen~ra­

cióro muy al \.a cua.ndv loe; c..;.s.tro mayorLs negocios controlan del 75~ al 

100)1> de le producción total de cada activicad indi.:striFll alimer.taria; 

de concentraciór. el ta c~:-ndo éstos controlan ael 501; al 74.91' ce :a 
producción; ca: concentr:'lc1ór. r;.ed1a cue.r.do co;itrolan ael 25~ al 49.9.~, 

y de conce~tr~c16n co~p&tit1va c~ando el co1~:rJl ec ~enor do] 25;: ~e 

la producciJn. 

,..naliiancic el C'J'.rllro 2 podemos observAr lo oig\i.1Cr.te: con el ...,5ib 
o m~s dei ¡hT se encu~ntran 11 actividades, donée destocan la fabric! 

ci6n de sopas, salsas y ali:nentos colados y envasados¡ fabricación re 

flEtnee, t::ele.tinRS y proCt:ctOS simil2ree; la !?bricf.ci6n de Chiclea; 

felricRción de concentrcriJs, jarabes y colora:ites para alimentos, ASÍ 

cono refinaci5n y envasado CP. sal y fabricación de ..,osta;:a., vinarre 

y otros condime:1tas ":' 

en las activic-:>c;es i::-,d...;.str1aleE e.e una car.cer.trP.ci6n alta, e?1tre 

5C '.i '!5 1v, c!e~t?can sólo tres por er tPr e.entro c"e las dinámica.e: la f! 
bricaci6r. de leche conrensada, evap:i:ara y er. polvo; la fabricPc~,fr. 

óe CR~etn.a, yo._:ures :: otroe: prod:.ictoe a i:ase Ce leche, y lP fnbrica­

cidr. ée pala~1tas de maíz, papas fritas, charritoa y productoe Bi~1-

lares. 

r.n la coccentraci6r. cedia hay 14 actividades donde sobresale la 

fRtricacidn do harina rle ceíz; la p1·eparaci6c, conservación y e~pac~ 

do de carnes¡ fabricación de pan y pPsteles, así coa:o la matanza de 

eanado, la pasteurización, rehidretaci6n, hor,ofenei1aci6n y er.itatell! 

do de leche¡ fatricaci6n de éulcee, bomlon•·s ;- confHurPB, r.atas C•! 

tro lll t1mas industrian se er.cJentran entre lae clases rr.t{s dináricas. 

hn los de :nenoa del 25,., del F:.T se enc'<e:nran 9 actividariee er.-

•Estas activicacea induat~i.ú~s ettán entre :O."s éinámicns. ruente: 
Censos Industriales, 1975. 



tre ellos la fpbricación úe horinn de trigo, fabricación de tortillas, 

molier.da de nixtrur:P.l, fat.ricPcióri óe f!Coites. ;:'iPTfPrinRR y otras fr~ 

eae veeetRlcs alimenticias. 

En 31 <'<' hs nctivide.des ~-~-Alirnáae, lor cu?tro nP[Ocios m~s i!!!. 

porter,tes c'nt rolan al menos 25,. de la PhT. J:;n eener..l máP. del 50)!. 

de loF fr~poe indüstriaJ.es c.1ncentrr.dos oor. tr;:,l:ién los rr.Ás rlir.Ámi­

coe. 

:,;n el C"J.nCro 3 se pueCo ol;servnr que, de loF 27 actividnt~es in­

d1.0.st ri:-.les cor~1.~e part:. cipan t-Hnpre:::ne t. ransn?.cior.nlea, s61o cuatro de 

este.e no se ubic,,n dentro ae las mayores industrias. ror ejemplo, en 

el fr-~·O c"t? la fat.r1cación ·e pan y pPsteles, ó.os inch:stri::-s trans­

nacior."1ea sólo producen l. 8¡, de la .r'.llT. 

¡,Je .~ r·.,pos en loF q·te hRstR enora fiO hay presencia de lf!f' e:npr,!! 

sef :ra~snPcionRles s0n las sii.~iertes: fetricaci1n de Ptee, jaleas, 

fr.<rne cu\.iertas o cristalizadas y otros dulces regiotulles; fabrica­

cidn de h~rinR de triro; f~bricRc16t1 ~e &arinn de mPÍZ, n~lien~n ¿e 

niYtP::al; reecascarc,co, licipieza y p:.ilido c!P arroz; fel·riceción ne 

ez:1cP.r j" prvci:..octos res1Cuf\les¡ fal'ricaci6n re pilonc1:10; c!estil::i.­

c16n ciE alcohol etílico; tratn!l\iento dP. envRse y miel de oLeja; fn­

~ricrc~Sn de tortillas y de tielo. 

En la fa"cricac!ón c'e harir:a ce maíz :; en la de harina de trigo 

hay aco i=p)rtacte intervrnci6n ostetal por =edio de l~ ~o=pafl!a N! 
cionP.l ce ~abeistencins fopulards \COI.ASUPO). Son frcpoe ir.dcetria­

lee cuya prodacci6n ha crecido lontPn:ente, pero se tr•t.P. de insumos 

rr:-... y il"'portnr.tes para la fabricF.ci6n de produ.ctor: de c.::ins·.1~0 popular. 

~e da el mieno fo. ómeno en la p~steurizaci6n, homo[ene1zación y 

re:-.idratAción de leche. t.l control eetRtal sobre la pro~.cción de 

azácnr et\ tr.;_.bi6r, muy i:~.pvrtr,r.te. 

~a producción de azdcar ha crecido lentr-mente, p~ro no as! loe 
r~~poé porn los CJnlee e~te prometo ee el insumo principal •. Sin 
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embargo, la intervenci6n estatal en la producci6n de azúcar tiene 

QUe ver más ticn con la política agrícola que con la alimentnria. 

bn todos loe grupos con altas tnsaa de crecimiento, la partici 

paci6n de las empresas tranenacionales ea muy Pi[nificaLiva. Hay un 

control cnsi t~tal del frupo de fabricación de leche evaporada, con 
deneada y en polvo ( 97~); Jno muy alto de la fabricaci6n de palomi­

tas de maíz, papas fritas, cnarritoe y productos similares (73.9:'). 

En el ¡;rupo de la fabricaci6n de aceites, maro,rinas y otros, 

hay una s6la ecpresa transnacional entre las cuatro mayores, y las 

tranenacionales s6lo CJntrolan 13.6¡ó de la producción. Su insumo 

principal son las oleaginosas. ~ata clase tuvo una tasa de crecimien 

to rr.uy baja de 0.2_¡;, en el liltimo quinquenio analizado; en loa ant! 

rieres hal·ía tenido tasas más al tas que el promedio de ln rama. 

En el anexo l se nuastran loa negocios de las empresas trane­
nacionaloa en la industria ali~entaria, donde destecan en ~ayer me­
dida el capital eetaaunidense, 

Sobresalen las empresas dedicadas a la fabricación de leche con 
deneada, evaporada y en polvo de oriLen norterucericano, cuya matriz 

ea la Carnation Company con nombre de la filial de Carnation Coffe 
ha te. l ver anexo l), 

Por otro lado, la matriz Coca-Cola con su filial The Coca-Cola 
hxport Corp, fabrica concer.tredoe, jarabee y colorantes para alimen 

toe desde 1944 y 1974, con capital eetadunidenee. 

La matriz de Uel Monte co. cor. su filial de productos Bali S.A 

de C,V, implentnda en 1953 fabricaba palomitas de maíz, papas fri­

tas. Su capital era de oriren n~rtear.iericP.no, pero en 1977 fue ad­
quirida por Sabritas S.A. 

Esta misma matriz con su filinl Papas y Fritos Monterrey S..A de 
C.V, desde 1966 fabric6 palomitee de maíz y otros productos. 
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r .it·•"11 ~·· :- •• .,r-1r• ~•·• .1••-11r1 

·f.lt-1l110G• " c•·~I r•c~ .... ll>I l ·"".lnl '·lli 

H::irt1 
1930 

]J 

1951· 
1960 

-- 1-

JI 

. ... _____ .. ____ _ 
IP6f· 
lf10 

'j 

2 
• 
1 .. 

11 

' 1 

~---- 4--,-"---

' " 2 

u 

1911· 
lt7J 

'i 

., 



CUADRO~: 

Ní1cla dt conctntraclón y paulelpocldn dt /as tmpusos 1ranS11aclonolts tntrt /01 cuatro mayOIYJ 

.. ,,,.110.·r11/dJd11 

lf10 

frodll(c/&i 
dtloiculfro 

t1r:1-1uimltntot 
m11ort1{'ft) 

ÑümttoiU 
tf'PnJ11.x/QM/n 

'"''''º' . 111'1/ftllr'O)'Ollf 

i:ns 
Prod1Jctl6tt Nilmtt-J dt 

dtlo1u111ro trumr.o{/ona/u 
IJF!:!'/tti"lill!IOI 1ntrtlo1 

lftdfOltl f"} CUJ(flJ/ll~)Ofll 

-.<~,-,-,.,-.,-"~,,-,-,,-,,-,..-,-,,-~--·-,.-,~~~~~~ .. -~~~~~~~~~~~-,-,A~~~­
!·Ptc:1r¡c1'3", 'º"J'l"'lón ,. cl1bou,rón d• 
conunu ' rn,unldot dt f1u1u y le¡umb,.a. 
lt.1'•\metmtl,du 

~F ;-,~1;uión Jr 11~, i•lru, r1u1u cubkrc.u o 
,,:1:111uJo' 01101 du!cu n1lo111ln 

•F1~·icu1ó11 Je uh.11, '°PU" 1ltmr11101 co-

:fE1'.{:1',1Xi:JITT~~~\¡\fP1_. 
·~lo.írn41dtn1 .. wft!1 
·Druuc4udo, llmpit.U y pulido d11rroa 
·Btntllclodtufi 
·To111-'oyrr.ohu1d1d1uU • 
•í1b•1u;iOn;f,ufl10l11blcytnuudod1ti 
•Du¡u"t, ~OUJUU~O, limpitu, 1tlecclón y 
to1udodtUt101p1odue10111rico1n 
·f 1b11ud4n <!1 ouu h11i11u y proclucro1 de 
r.ool111t11 b•ic C:c arnln y lt1um\110ul 
·f1a11u:illnd1uilc1ryp10Juc101rHld111la 
·fn•ou;lón(tpílortllloop,ntll 
·Dolllacid1dt1lcoholr111ico 
•M1t1nudtt111.ido 
·Prc;i,11.ción, lunwtl'Kl6n y emp.audo ,. 
Cllntl 
·Pn1tu111moi, l'fhidiaut16n, h<lmopnclu­
~idn \ rmb)Ulbdo clc b lrcht 

·f1':lr1u.;i111 ~1crtm1,m1ntt~uUI¡ v quctQ 
·h'H1nc.on d1 lrth• conJrni.ida, tUPolldl 
'tnpoho 

·f1brJculó11 dt 01nH, c11J:l"1~ y :•:rl11ttM 
1im1l11n 
·f1btiucld!I dr u:ctu, lc1urn y otm pro­
duclo11bu.1drllchl 
,,.'"'"º"• con11t1d6n y 111u1.1Jo d1 pn­
u.:01\ mlliKOI 

·f&D11uciói1Up¡11yp111llrt 
·hbr1uoó11 t.r 1a1111u y p11111 ¡llnuntlclu 
·f .1mcuiú11 Or cotou y chocol•tn d• mrw 
.rabrlu;ior. d« dulco, bOmhonu y tonn• 
llllU 

l'rocAKcl&t 

°F1Mculóndcthk1n 
•l11Umlfn1oycn•111drrniddc1bri1 
·f1bflu.C16nc11conccn1udot,linbnycolo­
""'ºP'".1limtnlo1 

·hbrlticlón dt Hrl1t1, m¡iiuinu r otrn 

.J~::¡1,:~:~~ª~'! ~¡':~~~~:,' Ucu!u, lrvaduru 
ypic~u,10,,i11ulun 

·hbOucióndcl.OflUIH 

·[!~UW~2.9.' n:§."!1~!: ~~*· r1e~• rr1-
·Rtfh4etnn \•tn<1i.i-Jodr1<1!~ Ubtn:acoóndc 
mollUI, .,.·11~111 y otro' ccnd1m1n101 

-F1b1IL.tnónochlclo 
·í1b1l,a•lóndchrlldo1ypllt1u 
·f.tHITTtlóndc alimrn1ot1ni1 anlmlfrs 
·f i.bflcacidn d1 0111u p1od1.~10. 11.mcntltkn 

(Ñ/OIC"WP'O 

nt1b'"'"'''"'º1 
""'"º"' r.;J 

97.4 
6U 

14.1 

21.2 

IU 

'" .!li. .... ... 
ltJ 
lSA .... 

29.7 

44,2 

* '·' 21.t 
22.I 
4S.I 
99.1 

lU .... 
2Q.J 
16.7 
91.6 
su 
JU 

JOA 
4U ... , 
!U 

61.1 ,,.. .... .... 
7J.t' 

JU 

~P70 

H/ltJNrodl 
lf'Mllf«l-ln 

'"'"'º' CllG/tom•"°'" 

! 

_a.. 

'i , 
1 

lU 

± -:1lt 
l.O 

lll 
40.1 

' 
SJ.4 ... 
..... 
llJ 

:n.o 
21.1 
9U 
44,4 ,,.. 
4U 
2U 

OIJ 

JS.) 

6'1,1 

ll.I 
21.'1 .... 
IU i 
29,0 

lf7J 

rrotN«lón MJmtrodt 
tkfo11wrro "'""'"'kJtw.'n n11b'tclt11'tn1or tlllftlot 
nu:y11111 f".•J nNtrom.,,oru 

9U 
6U 

7SJ 

lU ,.. 
u 

...l.LL. ..!... 
71.J 
11.J 
1.7 .. 2J.1 .... • 1 
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CUADIO )¡ 

Jbnln«Jonolizacldn (#lo lndustrll ollmmtlTll 
""'cl4Sf dt «livídod, 1915 

N1'mrrodl. 
l'Wllr"*"1r• 

lo111rsbftcim1"t1•1 
111'bf1clml1nto1 lrlf!JINCiOMIH 

O...d1.cti111dt111u 1r•1V111cloN1t1 1111t1'6r('J4) 

.COl'IKfYl(i6ndclruU.•r 
lt1umbft1 

'·:I~~:~!~~~~ ~=!: 
... 

•u y t11curtldo1d• fru-
1u y lt¡vn•tMo,lulO\r 
l'ICfmtladU " .... 

•fabriuciM d1at11,,ia-
ltu, fluu\ cubla"lll • 
(1i\Uhuduyo1101du._ 
con&ioMIU 

•F1b11uthmd1utwt.,• 
Pu y •hmenl01tol.ado1 

IU .1:~1::=: .. lll,... ..._ 
~:.::::· 
·Dr-.Ukl••ff, lh11PU1 y 
pu11dod1•101 

•Du'fl•uolkuf4 
·Tomdo r rt1olitlld1 de 
Ufi 
·f1btiución df ull ~ 
b!1ytn•1~4o*" •u 

NÜtnttÍJdt 
htllc/p«/6ndit 

la1n111bltti1niM1ot 
nt.blrcimltnloJ trolf'ISMC~kJ 

Ontdtot11Kd<td1t ''"lltfC/()IN/tS '"'*"•rr~ 
-Dt1¡11"'• dt"uuudo. 
l•mp•cu, MIUtilwlv10 .. 
uvaº' OlrOIPto.fllCIM 
llfltOIU u 

t.f1bouc16ftde otruh• 
111111yp1oducl01dt-
lll'lo 1 tuw d1 urriJl1y 
k&>1mlnou1. , ... 
·f abrtuu6a • uWcs y 
P1odu"o1ru.1d111JH 

·f1b11uuQfid1P11oAcJno 
0Pi1'1'11 
~Ouiil1eiOn d• al'°"°' tti· , .. 

u7"1 •Mll1nuclt1t11• 
1•Pr~111ei6n,,Ofl_... 
~~n y rmpuado • C.W• •· u.o 

·Pn1cu1i11Cl6n,tthld111.a-
laclón,11otno1tntilaü611 
y tmboltltuso di 11 tt-,,, ... 

l·f•b,1uci6n """'""· rn'1!Uqu1ll1yq\lh0 

·~· ·Í•1H1tac-Ondckchtui,.. 
du:ud1, tl'IPOUdl Yen 

10 ""'~ ,, .. 
.r 1b11c«ittri d• nann,p 
l&lll\ll't~lOltiiiiM-



AND',1r 

EJtabft\imirnros dt cmprtSIJJ tramnacfam1lts tn lo Industria af/mtntarlo 

/.'&m~ttdtlof/J/111 
)'Ut·1r11t10n1nlo1tllilrro A1'od1 """" tr<ll'Of(llJl.10/~timltnfOI lmp!11n- ... 

M7trll d~ /~ tli.Jt ,,, liil1y 1915 Oo11indu1trltll totfdn OPirllf 

J, A.E.Sr.u\lcv 
• ii.n~fHIUf1n,cCo. 

Almldon" Mrdnnos, S.A. 
l1970,·fo.;19H,4o,) 

hbrlcuhln de atmldonn, ffoiln, lna• 
duru v rroductoulmitaru (2092) 

1960 E.U. 

1. o\ddaC.un1ral'ibdt Cumbln.i.!o lndustrlaldc Panruri1icJón, nllidruación, llomoc•· 1!167 L"" ll'IHll;on:.,S.t .. (otro•J Son.:.11,S.A,. r.tlzH16nyrmbotrt1JdodtlHllc(20SI) 
J. As•61lu11rn1 l•bor~to1io1 vAccnclu Fab, i:fc d11lcu, bombonu y confüuru 1940 c. .. 

l111una1.onal,S,o\. UniJn,S.A. (20121 

L"" A11mtnlo•Ouul,S.A. Fab. d• dulcu, bombonu v confltvru 

4, Ajinomo10Co.Ínc, 
120121 

Allnomo:v de Mialto, S.A. Fib. v rnnH de wl,bb.de rno1uu, 1961 laP<1n 
JrC.V. \'in111eyo11.,1tondimcn101(2M5) 

S. Allltd Clnñru A lmpo11•l.Jopo11Mo1'n,S.A. Dr111ranr, dn.:11cu1do, Umplu&, utteo E.U, 
P&C~UfhK. ción y IO•t1do l!roiro1p1ochmot1¡rí· 

coluUC211 
6. Amulun C\ n11nid Co. C\·n1m1ddrMblco,S.A. A.llmento1 piu inimalu (JOH) E.U. 
1. An~rr;u"lfomc Wycth\IJ!u,S.A. fab. dr lrchr <ondrnuda, coparad1 v 1910 E.U, 

l'rod .. cuCo. (l\H0,1o.) cnpol•ollOSJI ' 
t., A1d·tr·Ou1kh·\Udl1.,d ,Admu,S.A. Du111nc, dnuKlrado, limpien, wlc.c• E.U. 

t16n y tolltdo dr 01ro1produtlOllFf. 
cnlu(2üll) 

R1lmr11,S.A. Fu. de crer:1a, 1111nlequlrl1 v ..... t.u • 
(20Sll 

9, Andrrs.on CI&\ ion 4 Co. ACC'O, S,A. (S1rulo1I Al;m'"'~ "'" "lm'1u l'°"I 19J4 E.U. 
l\CCO, ~.A. jCoth1ula) Al~mrr\101PHI1n1ma1n JC91 19$7 E.U, 

:~~g: ~:~: 1~~h~:.~~!r1 A:1mrnto1 riu1 an1m1ln JC91 1U9 E.U. 
Ahmrn101pua1nlm1ln 2091 1961 E.U, 

ACCO,S.A. l1101dt Altrntn101pul1nlm11n JC91 1761 E.U. 
Mo11no) 

19fiS E.U, ~~~g. ~:~: l~~1,1:~~1.01J Al!mrn101 p1r1 anlmdn !'°''! Allmu1101 p1r1 an•m1IU ~091 19~S E.U. 

~~~g: t~: l~!~t"' Ahrt>H:t.niu•1an!m1tu l091 19t>S E.U. 
Ahmenlol pin 1n1mdu 2091 1961 E.U, 

P1htin) 
19&1 E.U. ~~~8: ;:~: ft~~111~:J1n1l1) ::~::~:~~ ~:;: :::~!:~ gg;:J 1961 E.U. 

{197Q,:':¡,.;191S,2o.) 

:::~:~:~: ~~:: !~~~:::: g~;:f 1967 E.U. ~~~g: ~t t~:!~~~!:! 1914 E,U, 
Carunul 

E.U. ACCO, S.A. (\970, lo.J OtlJllM, dHu1c111do. ll1J1plua, i.clrc:· 19J4 
cl,}n y 101\~do 1!1 011u1 p1odutlot llf(• 
cntn\20ll) 

19l7 E.U. ACCO,S • .\.t1975,.to.) FJb, dt f>llll h••mo y 1111;1ct.rc101 i;, mo-
lino • t'•IC de u1ul'1 y lt¡,umin.o¡.¡1 

' 110191 
ACCO, S.A. [~·.:>,.l:l~IJ!~~:~;l~~;~r~~~ll r DllJ1 t•UH 

1949 E.U, 

ACCO,S.A. ::,~·,i~lr~:~~ .::t1:1~~ 1 !~~~c~t~~~::;/:~1l 1951 E.U. 

~~~~.'15u"'.';·197.I, Jo.) 
F•: Gr uco:ri,m•·un~11\ 01111,u1o11 196] E.U, 
H~fUIOll•"1tn:•t•~1!lO?t) 

191l E.U, ACCO,S.A. F1b. df HtilCl,INf~UÍ'ool\ Cl•U,IUU 
1r,cUlua:a ... rn1•c1u(ZO'.Jll 

1969 E.U, NJCÍ\'l'llclt011t'u,S.A. F1~. de d11lto, b11mbvno y CO!'l!'itwru 
d~ 1·.\. ':::7U, 41l.) 12CS1) 

196-1 E.U. C;J, L f·· ·.: ·~ Jt ,,tt1lt1, Fa:.. . .Je oc~ 1~,, 1n4•¡1•.r 111· l':IH ~·1uJ 
SA.l-t C.\. u¡r:.a:n1hmrn\1;+u(lC.'il) 

E.U, Orn•f:,:•~~u Ownlan, 
5..c:tK.l. 
Em1·1~u \l1ir,S.A. E.U. 
Ponf.,tlo• 41'1·A6A, S.A. AU'"tnlo1riua1nlm1lo (13911 Ufil E.U, 

10. Auna l.anc Cro•n l'ro.:l~th•1 C..¡.c;101,S.A. f.i.l• . .!e cu11un1uj.r1, ¡1•u1u y colo""º E.U, 
le• r.111/lmcn101(20~~) 

11. P.!r,~~!~~~·t~d. ltn11111,mlnd R1inrrd~ F,::, ~. fon,tn!udn. l;rabu' uloru~ 19J6 tan1c'i l;!.9 Mf' .. 1(0,5..A. ICIPU•4hinu1t0112VS:t) 



n._euirlce 1 :~.::1 
Complr• 

U, nucli ... ·,'.L1'1 
SJot11<::·:i. 

16, B•i1to1"· -:·1 
l1111rn.1t<-:•1:lt1C. 

l1,1!.r11u!11 .. r1 

ta, BSN Gt~•l t 01nont 

20, C¡111.:i l'1!11•1 l~mdtd 

23: CJ•Jill lrtO";I. 

2~. Cfl11•Gt f• 1 Co. 

25. Ocmc11u·•.W. 

26. Cotor C-1...,n B. 

21. ConC111.& 

,\'i.fftblldtl•fifhll 
y.,1,,,i::1Ó/lt11l0Jt11atto 
mJ~CIPlllfJbltcir.llt11to• 
dt/¡j tl11u tn 1'iQY 191S 

l1unP104u'IDIL1lom1 
(19JD, 1o.; l?i$,Jo>.) 
Hol,ndi,S.,\.deC.V, 
(1910,20.) 
Buqullio1yG1t111up111 
HtlUlol,S.A.dcC.V, 
[~pu1do11lntumell,S,A. 

Alímen101 M11ndl1tn, S.A. 

Mi\lur11,S.A. 
rroltu,S.4.dtC.V. 

S1lv.-JduS.dtR..l.dtC.V. 

D1!1lol MHll d• Mhieo, 

'-'· Mud )Ol'IMon dt Mhlco, 

C1brillo,S.A, 

D1non1d1Mhlco,S,.\, 

X.11111 lndvmW,S.A. 
(1715,40.1 
Campbtlh dt Mhko, S.A. 
dtC,V. 
(1910.1.;i.;191',lo.) 
Sin11ul'IUU,S.4.dtC.V, 

Kir Alht1t11101,S.A. 
(191',lo.) 
Emp1cado,.l.llnd!1,S.A. 

~rM!IOn CoUt M .. t 

C"11111on de Mhico, S.A. 
11HD,2o.;1915,1o.I 
~rn.a11ondrMolco,S.A, 

~rn.ationdcMülco,S.A. 

fido, S.A. 
C1rmr11S.A.drC.Y. 

c,bt·Cri¡y Moiot1•, S.A. 
drC.Y. 
011,1or PrpperdtMt11ico, 
S-4, 
Colby,S.A. 

11\e fo"Coll hpo11 Corp, 
119;0, In.: \97S, lo.J 
Th1CouC1111 [11po11C<11p. 

Ao11nMuol1 

m~'Jtttlr~f.o. 

Produe101dc"t•(r,S.A. 
11915.Jol 
Prudi;t:o1drM1lt, S.A. 
(1970, lo.:191', lo.) 
f'rodu,lotdrMdr,S.A. 

F1b.d1u;ru1.oe¡1,:ruvouo1 produc• 
1011tonrdtac·1 ,.'OU) 
F1b,dthrl1¡1oty p1111u(2091) 

Fab. Jt 11111111 ~· pn1111llmrn1ldu 

Prrouu!ón, 'º"Jthdón, v 1l1borul6n 
dr Cl1»''''. ff••m1.:01 dr frutu y 
:e~'"'~'º· w;~t. -.rrnr11Ju 11012) 
Pno .. coru.uv1;.or1 'I' r11>1udod1puC1• 
Joty mH•ltCl(Z060) 

~::i~~~¡~,~~~o~e~.,~};::::i~o9¡)homo11• 
11r•ru•ony1m1:0•1'·1.fodclrchc(109J) 
r1b. dr du:cn.b11'l1:ionuy conn1urn 
1;on1 
¡c•1b~ ~:.~·~~'~:~-~,ºf~J;~r º"º' ptoduc· 
ÍJ:i. dr lf(ht , .. l'Jtnud1, IYIPO!ldl y 
rnpol•0(20H) 
Prf;i., '11ruru;J.),, y '"'IMdodr puc&• 
Co1ym11.Ko1tl060) 
F1b. dr I"~' 1o~drrud1, rnpoud1 y 
rnoa1\ol.:U>j/\ltD.d1111rln,yo•uru 
y clf~I :o•oduuo1tb1udrlrc111UOS91 
hto. or u1ru, to¡11r11 y ouo1 produ'• 
1ot1111.edclnhc 120S9) 
Fib. dr u•u1. 1;:i:n y 1hmrnl01tol1d011 
Y fOH,H~r.I (1014) 

F1b. dr 1-1!i11.1ot1uy1llmtnlottol•do1 
vrn•n1do1P014J 
Prtp.,CD!l\Cfuto.:inyrmp1t1dod1<1fnt1 
1~00) 
rupu".On, tot1urv1ción 'i cmpuldo 
dfU1nttUO.t9) 
ítb. clr lf'l'lt co11Jcnwd1, ruporlda 'i 
cnpai.oUOSJI 
Ílb. de tuht ro11drn1.1d1, 01poud1 y 
,,..pa!•ol20SJI 
f•b. clt teche <on:le111-1d1, 1upondJy 
r,..pohoUOUJ 
fJ:J Je :u~.c condct1ud1, 01po11d1 'i 
rnrol•oUOH) 
.. !1mrn101ru11n1mtlu !2091) 
Ftb. de uuo1 l p~oc:uctot r11ldwaln 
(20111 . 
F•b. de '""''~-.1·uln•, nr1bn 'i coloran-
1ur1111h1>1cn:o1 !~on1 
r.r::r. dt cunantr~101,jtrabttyc.oloran• 
Input 1hmr11101 UOI~) 
F1b. ele 1111<.1 ¡:•ocl11Uo1 1llmcllll<lol 
(20?91 
ftb.clr torcrn1u1lo1,11uboycoloun· 
1c1p1111t.mrn11a!20S9) 
f~b. u co"~'"1:1J<.o1, iulbu y coloun­
u1 IWI J-.M!~'OI l~:J•91 

.~t,:ir.1:1~11;.'!~~1~'.;!~'l~~i r º""ar u.u 
r,~Uti!!.J¿;~:;:.M'iYTtW-~~ 
~r ~'Mcrnl•~t"•• j1•1bu y tQIOufto 
IUl'llll•l"'lf"IOll!C'e9) 
F1b. ~e 1:.'f'•do"n. luutH, hvaduru y 
proi: .. nvt1•m11l'"ll20<}2) 
F1b.dru:u1,K'I''IYllilflrn101c.olldo1 
yrr1,1uJ111{JOl4) 

1960 

l!IJI 

1'1J 

1964 

1910 

1912 

1967 

1951 

1970 

1912 

191) 

·"" 
1'14 

1912 

nn 

19U 

nn 
19U 

.. .. 
1'47 

1'44 

19H 

"" 

Otf'}tll .. , 
CdPllll 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U, 

E.U, 

E.U. 
E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

Clnldi 

E.U, 

E.U. 

E.U, 

E.U, 

E.U, 

E.U. 
E.U. 

"'"' 
E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

!JI. 

c.~. 

E.U. 

E.U. 
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.1J1'11 

l'J. Ct.t1k11id,1d ~;:~1 
• Co1p, 

n. cnric-:a TIC.ó''U n, s ..... 

11. º'':' f'''º' C.~·~ 
U. º'""'cJ lr,t!t~I: ~·ul 

In~. 
JJ, t'-e.J..t•t lh C:-:1.,., 

(1Jll01 1 

Jl.~ 

U. DiGio•¡'oCor;). 

J6. nu1~'º Cr:-'l~ 

~:. [1,,,ut lrc, 

JI. rriu~neOodU' 
01co:tl1K 

H, ft!1onlr.1cir.:.:'11t.~c. 

J.O, f¡ ;.ti luch 
ro .. r.d1::on ll\oo:. 

..f.1. CArt·V,lrn1ln' 

U. Gt'1t111Food1 

.. t. Gt1N! rrodllCI$ lo. 

U, Gt1: 8001 & (Q. Irte 

1'om.~·1 (tlo Mi'Q/ 
>" u/1.fH .¡,. 1r :~, (UIJ/rO 
m111~ t•IJlw~•t.:m1'trlfOI 
dl'IH"l!I M 19i0) l!HJ 

o .. ,..~ í·.t>r••n dr \lé-1,0, 
5.A . .:cC.V. 
[mp1q~r ,. Co.,¡c!.cKin 
f1on1.,,;01dtl-hUmoto1 
S.A. 
lnd .. m·nDl,o,S.A. 

ÍIUIUt\'lfd•HllSt!u1u, 
5.drA.l. 
Dilo•,5.4. 
11940, ~o; 191S, 2o.) 
D•11eu1,S.A. 

Sm•ltrtia. 

í1i1:1htOo.:!111 
o:,01td1t.:n•co,S.A. 
h!1onc~, ... ,,.,; e,,, dr 

"''''" S.A.orc.v. 
M1~lol11tron1:0,S.A. 

rrurno,5.1\. 

011d1hrdtt.lruco.S.A. 
dtC.V. 

Grl'ltnlÍl"IJ'11 ~rMé••,o,5.A 

g,1r.~~i J: ~a1!-J~ f~·l"º• 5.~. 
l19H. ~IJ.I 
Au•rr•1L1Glor11,S.A, 

Calh \!~ \h ••<o 

Ro" D1111u. ~.A. 

P1of.•Jt10 • .!rlr•c'1,S.A. 
(19;<), ~~.; I'•;:, -lo 1 

0<111lndu11rit1I 

l'HP .. COMf'IU•ÓI' \ ,.,, n1Jo dt Pt\U• 
~tU W mlhK01 (:.J~Vj 
Pnpu"lon, ({,r.<,e:11,tion v 1nvn.1dodt 
puudt" l r:um•01 (20~0) 

Prrp., co111. V c~1b. de CIJM.~n-ny rncur• 
l•Jo1 dr hutu) lc,umb111, 1ul1Ji y mu• 
rrr!¡dnU0\2¡ 
l1b.dctor.11•1,,do1,tH•t::ri\COloun· 
In p1111t lllt/\101 (~Oll)J 
r1tp~ru1011, c1;n1tr.1ci~n w 1mp1e1do 
dr c1•nn 1~049) 
F1b. dr utm1, rNn1rqui111 y qutlO 
(20511 

P·rp., cun¡. \ rl1bo•n1Cn '3t coni.cnu 
1rn~utl:Cc1i:111u!Ht1r¡;u"1tHr1,jv,01 
vm.rm11,Jn!2fll21 
r,;i, .:r PllllMllH dt f"ÜI, NPH hlU1 
~ p•11d1Wc1111n 11•nl20'H) 

F~llUIU.Jl1...aalt,.JllPU!UI~' 
~u.aa~.uu.U.O!iolj 
l'•tp,cv•·l.••'ob.iJrcon1rnnrrncur· 
IHl<>1 e: huu111r1umbrt1,1\l,OiY'""" 
rrr.id...,120121 
r.b. i.lt 11iu1,1~p11y11.men101clJl1dlH 
\ t'l•Ol:lol (1014) 
F1b. dt OUC.I ;-•odutlltl 1llmrnlltlol 

P,~~J, 1011Hnl"•fo1. fu1'.>u v t1Jlo11n• 
lnp1•01''11HMn(2089! 
f1b. 1· Cl'l•Ut de ul. f•l'. dt mo1tu1, 
""*'" youo1funJ 0mrr101120'J51 
F1b. ilt11Jnc1111r,du1,1•11:iuycoloun· 
1u 1>111111men1~' l~OUI 
í1b. ilcco"'H"'''dcn.i••1bur,01011n· 
lhí!lllJl1rncn11>1(20R9J 
fj'l, dt UUUI, p1oiluthH 1t11du1lrt 
j20JIJ Y lllUllllClllO '( tnHU dt '"ill 
dr1bcj1(20UI 
F1•1.dc'""''nu1do1 1"1bnvcolor1n• 
i.11u11•lim1n1011rnn1 
1·rop,1oni.1c:,1> dt¡onHrvov1n(l11· 
1odo1 ·.Jr l•ulH 1 1.·;~mtr1t1, 1~eo1 v mu· 
r-tl1du(hH1) 
IJb. de uh 10.Jl'Jt r rnuudo dt '' 
1:02;1 
F1b.drconcw1·11101.11nburcoio,.n-
1c1 r1111hnvnto1 (?O~'JI 
f1h. de Hci1u,m•rruinn y otru1uu1 
IC'i,tl1t,.11uncn1,•0•2091) 
f1b, dr uit iotublt) C"uudo dr lf 
12027) 
l1:t.dcu,111,wrnw,r,mr,.to1cot1do1 
rrnuu.J11S(lOlll 
r 11?. ~' crl!tu• y ru1¡¡ 11,,,.,n11~b1 
i ~ , "I) ) 11b11,1,;10"' de ~ " ni dr 1· •SO 
1:0211 • 
f~b. Je uUul J1•1.1uu•\O\ 1i.mcn11cK>1 
1:099) 
l'•rp., 1onc., t rt1b. de cori"''º t tn· 
1u•li1lu1.ic 11u1.111crun.,1u,iusotr 
mromrl1J•11Jl11;J 
IJll. l'r U'll\, 1 .. ('IU\ Jb..,<n!ul(OUlllJI 
yrm4o.1ou1(10l.;I 
Prf'r .. Ct'Rl., yrl1b. r!r t1Jnwnu lffl• 
cu1l1do1 de f•11t11 \. krumbru, iusot y 
mc1nn!4dll(lOUI 

Ailodt 
fmplott• 

''''°" 
19SO 

1976 

1'61 

1969 

1962 

Wl 

.Wl 

llil 

19U 

197J 

1912 

1967 

1961 

196J 

1961 

19U 

1962 

19U 

1962 

19U 

1907 

1967 

l'S'l 

1n1 

°''~ dd 
tttlftll 

LU, 

LU, 

LU. 

E.U, 

Sui11 

LU, 

E.U. 

LU, 

E.U. 

e.u. 

E.U, 

E.U. 

E.U. 

LU. 

EU. 

E.U. 

E.U. 

E.U. 

CU. 

E.U. 

E.U, 

~lll ~l 



"""'''' 
415, Gi•JUJ~11 Dudrnd.1'f 

A.O. 
·'1. Gru'l Grinal 

C.uuJ1L1d, 

.;s. G1l:ti1hl1b1.lnc, 

U. G:1d•lttU1 

SO. H,i.:011n111nn111d 
Co.lnc •. 

JI. Hc;brt111lnc •• 

51,
0

'1na•r1Ulon¡IMu11ilo\ld' 

n. ln:r·rmlun•1flo..irt& 
f1:~ncu,lnc, 

J.I. lblc Food lnt. 

H. 1nullood(o1101) 

J6. ITT Can1lncM1I 81llt1f 

5:'. J¡;un Co11onCo111¡nt1r 

U. J1botCorp. 

J~. lo"n\l,E1hthN11& Son1 
t.J, lo·~' aur P'ª""?n 

61.~. 

6~. Kultca Ca. 

CJ. L: .. 1y't Fooch 
1·.11rnulon1l In~. 

é·t \1~,•btl,U,V. 

'" 
6i, 1'b,1li.Jw1"1FGC0 

"'· \b.;lr•u:1-"r11111J. 

69. "1'!UnC.I"'. 

10, Mmk11Corp. 

71, ~b1ubtniCarp, 

AomtJrtJf/11"1"'1 
JJJ/J•C'1CÍÓt1t11/01t1JllfO 
'""·'º'rltt/ct-lu/rrtit"IOJ 
r1tlJ.IJ1tt1119;0yl91S 

Gl•JudnJe M~.111ta,S.A. 
drC,V, 
ChJmpll\onudr 
Cu1d1l.1j1r1,S.A. 

lJbautoricn Grllnthdt 
\tr,1.:1;1,S.A. 
1'1••..-t• r1111 dcG1tnt1!n1, 
S.A.1197S,"4o.I 
H.J\.o'lr11ur1ndrMulco, 
5.A,drC.V. 
t..rr1lu<Lt frird(¡,•tlendt 
\li\•Cll, ~.A. dr C.V. 
L• ltJ~ irr1d1, S.A. 

L1l1icio1d1,S.A. 
l1 i!~CltnJI, S.A. 
L1 H•tirtidJ,S.A. 
A.l1mrr1101E1pccl•ln, 
S . .\. de C. V, 
Ro!.ti n 1 ~oo>i ~.1u 1 tlfoo>it Lid. 
liimnu.01111 rr1~on .Jite! 
frJ¡ln,u,S.A.drC.v. 

>'ncJmudt1'1n1Co,),A, 
drC.V. 
Su~h.mi"1t•ICJ1'1,,S.A. 

Conl•ll(Mllldt AUmtl'llOt, 
S.A.JrC.Y. 
Au11rr J .'•Odonal, S.A. 

A~:m~nto\ \1tJOU(IOI, 
S.A. c:ec.v. 
c ... Pnu P:oiJ. S.A. dr C.V. 
C'""'' 1 CI!. Amado, S.A. 

K«!tp.· 1!c1'.)t•jsp S A, 

'ffff.1 .· 197 lo 

\•;' 
'' 1 ao 1d1.\l;•oco,S.A. 

drC.\'.1!9~0. lo.;19H, 1o.) 
..,,,,, r.::.w1 Jr '"~''º· 5.A. 
drC \'. 
.\!ir"rn101L1"uv'1,SA. 
.::re. v. 
Z••l'IM~tl¡dtMh.tC0,5.1\. 

Arou,S.A. 

\~1111. 5.A. 
\la1t!,S.A. l1975,~o.) 
\ta:u.5A. 
Coa'"'º"'' de Cuntt, 
S.\ . .!t'C.V, 
f:Tr:.;1.!0•1 ,,::e Caboru, S.A. 

ff'111i.:r11ulntun111of\JI 
... ,:.it~it1;1,S.A. 

\hrt•1J1,nfhu5rnlcudt 
Mtu1u,S.A,drC..V. 
\•1Jhmtr1101,S.A.drC.V. 

\ F.ib, dr 01to1 f1roduuo1 al!m1n11tlo1 
1~09~1 
Prrp11J(ton, con,rlui(lo¡ \ rh\•01ulón 

f,~"':8~!~11~1~1';'~~1~~: •• ~'u1'(l~~2~ 
Fan, de co11ctnlrJdo1,i1ra~t1 ycoloUll• 
1u,w11hm1111u1170191 
Fab. t!r ti~"'" ~dulr1u y p1cduc101 ti• 
'"ib•o(20H) 
fab. drrnri,e~1r1dm,1u1bn 'fto'ararto 

~~!::::i~~:,c~~~~?t~~Un 'I tmpmdo 
drcur1r1(1on) 
C:Jn~rru,u'in dr fruto 'f lr¡umbrnpar 
Jo!:"hutcióri!2011I 
ÍJb . .Jr Jl1mcnta1 r1ii111im.1lo¡2on¡ 
r 1b. dr •11~1r"101 N•1 1t11m.1·n WH 
F•b. dr 1!1mrn101 p.,11nlmli~1 lOílB 
fJb. clr 11llr1u 'I rn1a 1U111rn1icLu 
(2052) 
F.1b. dr1hmrr11u1 p1•11ri•m1'11 ll0'.111 
r.t1.drccr1rri1r1.J0\,¡1rit:nycolor1n· 

!~~r!'..11!,·;;,~l'l,~~~,:1/,~;.~~ ~:~~1,',!~~ó."J 
n1s•eyo:101cor1d1mfn101(lOUI 
1up.,fll'llft'· y cn10.1'1ad1pr1udo1'1 
m1111eo1\l060/ 
fab. dr du1u1, bombar1n 'I confi\11111 
(201121 
Fib.drp1ny:mttlo!J011) 

~::,·.:i~,'!1~~:'n,'::!!j'2~'1f ºt"'ar1u1 
Í!b. ~· 11lirt11 phUI 11:meMlclU 
1:0121 
f1b, ~I 1tom1"•01 Pl•t ulma!n U0'.111 
Dn1t•1nt. dnc~\l.U1ao l l1r.">oit1•,1t1tc• 
''º" y10111ilodco1101p1cOu<lt»lllfco-
1atU021l • 
·rm "'P''ª'hunorrm1JuuQJ.Jk.mo· 

$2;;;.~;;;;.:::; 
f1b. de"'""• m..an1rquHl.1 y qu110 
12on1 
f1b, dr c1un1, n.111rq11lll• y quua 
1~on1 
~ 1b. dr l!lll!U, l:>cm~onu v confll•JfU 
uou1 
P1tp. "'""""" 'I cmp1u::lo de º'"º 
~!~:~l(CClltt•H y 1mpu1do .S. flll'IO 
{20-19) 
Fab, cl1 ft1"t1, ¡dJ1•nn' r">.Juuo1ll• 
m1•uul20S41 
flb drll,'nC1L•.o p1·1.1n11•UIO (!0?11 

~~:: :: ::.~:~;~! ~~: :~:~:::~ gg;: 
P• .. p .. '""I· ~ tl.b. de t'lrl~,..,, ricut· 
11do1 dr 1r .. u1, iccumcrn, /u,o• r f'\U• 
mrlJJn\201:) 
F1b.1Hcon;rw.1do1,¡1ubny,;;dor1n· 
1np.,,,:1mrr01 .... (lOl?J 
hb, llt 01101 p•o.Juoo1 .il!mcnticlot 
l2M91 
P11p.,<0n¡,\'"tlJ!J.drcon1uu1,cn,~1U· 
t.101 dr lru111 1 :cc1.:mbu1,iuco1 v mtr• 
mcl1d.a:tl2012) 

19J.4 

19&1 

19U 

1960 
1950 
19155 
1912 

1961. 

1970 

19U 

1964 

19U 

un 

llil 
l'JH 

1951 

1966 

1'61 

195) 

1755 
196J 
1'61 

1966 

191J .... 
1914 

E.U, 

[1pl.,l 

E.U, 

LU, 

E.U, 

E.U. 
E.U, 
E.U, 
E,U, 

LU, 
e.u. 

LU, 

SVlu 

E.U. 

E.U, 

LU, 

f,U, 
E.U. 

.!JI. 

!.Y.. 
E.U, 

E.U, 

E.U. 

Hat1nd1 

lfol1nd• 

E.U. 

flPÓll 

E.U. 

E.U, 

E.U, 

h ... 



12, Mir·.;lt Job~~: _11 

:"J. 1.~ 1 n:~.1U yC 1. 

u. M:~.·,•,1111 !'~:.:i.tn 
.eo:~. 

;s. 1.:.!·:1L¿bor1:~10 h;. 

7E. ,._,,:_;f 1r..;1~1;- ni,...:, 

~1. i:~·e.,,"'1,,i...- :~.1r.,, 

10, t.nitonSilnor 

11, ~Ollhlll!NO..,..:,. 
r1~.1u,11 li:i:. 

a:. NJ!l.~¡i.;ISu::•" 
C~:w.;u1 Cu~ 

&J. t;.,r1n ¿ So.~~ 
Ar.•c1iU1'(0, 

U. f>UOh:i;p i.;,,., ¡ Co, 

-~'· N1:~r1at \10•1uu Ct', 

S6, r.•ro. r1uic.,.1!·'· 

n. r1tl:vn1f'o111cd 

11, n~nru, S.A. 

''·~ 

homb•tJ.•loflli:JI 
y.,b,~·:.·1r,,.tr,lu1n1grro 
t'IJ)Ofílf\l.l?'/U.'l'!•flllOS 
dt IJCl1M ttll 1910 y 191$ 

lu101C"nun111do1,S.A, 
191U,.li:i.) 

MinikaUwCta.S.A. 

MldV¡11rrPiodutll 

ind1n11:u C(ukn, S.A. 

Co!1HdtC1•1t1oelo,S.A. 

rru~u,101 N.iulclon,lu, 
5.A, 
5o:d•tlu Jt Olocob1c, :i.A. 

MtC~~ri·~I. ~t Mhico, S.A. 
dt C.V. IPJ 4 U.1o.; 1'1:$. lo.I 

o./,WllC'> "'"'º'' S A, 
u9;c,k.l!IU,Jo.I 
ftrW\.'t"'' .\lrn ~.,:1:101 
L•Aumr1,S.A. 
'i1,Pu11lr.S.A. 
(l'llU,lo.;i'.J;s,:,,,: 
C11,Notli',S.A. 
m110,h.:1975,2ol 
Ci' tlr<Uf,5.A. 
11910,-to.;19'5,Jo.) 
C11.hn11i,S.A. 
(1915,40.1 
CfJ, Nut", S.A. 

Cu Nntli,S . .\. 

lt1duml.1161'f1:!iro,S.A. 
C..1""'º''Duiudo1,S.A. 
d1C.V. 
S1•r114o"'r,§.A. 
(1910,lo.) 
hlr11to1,r,S.A. 

S•tollo1H,S.A. 

hlfldtlllrmo 

,\1¿rr.11,S • .\.dcC.V. 

N"11h1upK1n1yC{.,$.A. 

Füll'ul,o.1rMl•ico,S . .4o, 

P1c11:,.,ulJtltuv 
Altmrn101 
Almurt\r< Rclll~CJ1n1n, 
S.>\,drC.\f. 

1'.ab,Cr contr.t1Jdo1,i.1r1bo ycoloun· 
ll!t'l•J1li"'r,.c11l069) 
J l!I. dr "c1.n rr..111~:~1!11 V 01111111• 
ld\f&r:•lulh'""C:ili,!11120111) 
ftrJl.,t?n,.1 <'H•.'dtfOlllUYUycntur• 
1'~"''' lru1u rlrt111:1b1r1,Jueo1ymcr• 
,..,,~dn (:011) 
Fi!i. dt conct,.1·1~t'1, fu11>u ycolor.an· 
1n111•11!111an1~1!10illl) 
r11>. Jt concr.,trJ1o•, i1·1~r1 y colo11n-
1r1 p••.1!imrn10• t~oan 
f1"i. ar tQllH~tu.~tH. i1r1t:u y tolotaft• 
tr•N•11tin1111!1"1~ 1.2.&!il .. 
~~·fs~1' d11l\t1, t:e.11boru v coofituu\ 

~::.,\ :."-:,',~:, :~~:i::.?~· .. ~~:nn~;;\ ~ 
r•cr .. e~~-- l rl1b. dr 'ºnKtul y rntvr• 

~~~:~~: 1r=~~';, ~~'{¡"~i~';;¡uco1 y me,. 
11'· !e 11i.r111 ¡:1•111 11.rnrntldu 
f.''lllj 
1 ~h. dr 11Urtu l ru111 alimrn1ld11 
1:071) 
f•). dr ufi 1(1111111• y rn•U•,jo de 11 

~:::~3, .'t..'..~.:.: . .::-.;:..::, L\~¡>iir:.ta )' 
rnpol•ol20SJJ 
Fati. drluhc n·11;ltn~d1,1Y1poudcy 
rnri~vo(20U1 
Fab. dr l"t.c nmdr111-1d1, hlPolldl y 
enroho(lOU) 
f1b.drufl l(lfut>!e r rMU.ldodtli 
UOTJI 
f,~. df lechr ccinJfn1.0::1, eupo11d1 y 
rnr.,l•u(lOSJI 

f•b.i:lt(ontt"\'.a(ot.l¡,•bUYtOIOrJft• 
11• l"ll lllll'lfr.101 !~D8"1 
F•b.rtnu"cc11!,fll.1.lrmo111u,.,I· 
n•:•r ro1ro1(011C:.m~r.1?1 (2095) 
r,b yt11u~dc1-11,1,• •. dcmo.11u,YI· 
l'IPt y !l!IOi oond•mir.:~1 UO'JS) 
fJ'J.\ r11•1111Jt1••.'•'>.Jrnonu1,,1. 
'"'lªtotru1rn11dur.tr1.i1(l0'1J) 
f•b.trnuirdrul,lu.drmo11111,Yl­
r.u•1yo1ru1'011J•mtroM1U09SI 
fui. llr 1lr.L!r>'>o, f.; H,ln1du1u r 
f'IO:ll!U;Jl1tm•h!tl!W"1) 
r~b. dt !llnu, 1:1.11;11 •• ~ r1oduC1011i· 
'"''!1tttUOS.t} 
Ot1~r1nt, 11r1u1c.,hmr:ru,"lrtciól'ly 
10111Jo dt otrn 111uJ:icto1 '''''º'" 
¡~~:&¡ 
f1!1 .:1 1111c,r t pl1•di.,1c11r1ldu1ln 
1:aJ1) 
r1!1. Cr urnn, 1t·:~ir. 1 our1 i:1oduc· 
t:~ 1 bot c:tr lrc•>r 110~:•¡ 
Prtr.,coni.1 rht. d.:wn1c1Y11rrncut· 
ti'11Jt1J'JUI\ '•l!,il!'!t"o,i111u1ymrr• 
-,·1~u::ulll 
;'•1,, ;:~Ttl.O•HC•Ort l t'!'plrdO dl(U• 
nc.{,!(J.O'J) 
fab. Jr tlulct1,bn1r,bonc1yconf1turn 
1W§JI 
'''" dt '"ntrn11'¡1º'· ll11bn ycrloun· 
:~· r ira ,1,..,,.,.1nt(!O'l.'JI 
f\J. J~(o11:.-.,1u.w1 .• ••1bnycolonn­
tnr.u1l.!:1rn:u11:cS'll 

~;;. :l1.:::·.:;.,: .. ~;·1r0;i1c·· "''"' 

1959 

196J 

1H6 

1971 

190 

195S .... . ... 
19JS 

194' 

IHS 

IKJ 

1910 

19S9 

19.tJ 

1'65 

1969 

197] 

19Sll .... 
1967 

1946 

1961 

1914 

1949 

1961 .. 

~ 

<.u. 

E.U, 

E.U. 

E.U, 

<.U, 

<.U. 
e.u. 

<.U. 
E.U:. .. ... .... 
Sulra 

SulH .... 
Sub• .. ... 
<.U. 

E.U. 

E.U. 

E.U, 

<.U. 

E.U. 

e.u. 
E.U. 

E.U. 

E.U. 

<.u. 

e.u. 
E.U, 

<.U. 

E.U. 

!:.!!:... 



Hlllfl~·tdtlofillol 
Ai!odt Or/tf/1 1·¡,b/uci6ri111lo1cwtro 

n:.;r1·o•t1tJ111b/tc,"tn/fnttH lr'flpfon. dd 
4ftUll t!lluli1Jttnl910yl91J 0,11/lld11J1r/11t tw6n Cr1Pil'I 

~~:~~· .. "~&Wl!IU dcm¡jt R'QU \fil !.!!.. 
~:i\!'l,'.'.:~~,'i~~~i~ ~.~ .... = 

90,rll!ibury =•ot .. SA, 
11tuu y p1n!1 all,.,,clllklu "" E.U. 

1 • 
E.U. Alim1nto1 Rc.111,S.A,dt de 11llc1u y p11u1 11Jmcn1klu c.v. 

JD. ~. 11111111 y pUUt 1tim1n1lclH 1967 E.U, Aan1cn101Cou,S.A.d1 
c.v. ~2,~~2 ~, 1allt1u y puu1 11lm1111lclu 1972 E.U. P,:1111 flnUCoyolcin,S.A, 

(10121 
E.U, !11, PulllcOllSctd1lnc. ScmillnN1clon.ilu,S.A. ~.·:¡.:1:,ª!1~~e,s~~~!'t209'1 r 011111r1u1 

92, r1oc1u & Gamblt Co. 1'10~111 & Gamblt dt Mldco, ~rªi;l~l~~'!~~~l~l':!:!:t'~~;·I r 0\rll llllH 
1111) E.U, 

S.A. 
1967 E,U,1 91, R1l11onl"urln1Corp, ~l11:~lco1, S.A. d1 C.V. Mmnud1111udo(Z041, 

i~~:nº:, ]s~.1!:~:~~-l F.ab.dt 1lim1n101p&r1.anlm1lt1(lOH) 1951 E.U. 
l0utrturo)(l910,lo.¡ 
U1S,lo.I 

F1b.d11tlmen101pu1.anim1tt1(2091) 1960 e.u. Pur•naS.A.dtC.V, 
(~•urn.i l.ebn) ·• 

:::: j: !::::~:~: :::: :~:::::: m::1 1964 E.U, l'ur1n1dtl No10«1t,S.A, 
l'u11n1S.A.dtC.V, 1964 E.U. 
11:.-11~•11 

ho. oc 1!1m1n101p111anlm1te1U09I} 1966 E.U, 1'111in~ dd P,m'ílc:o S.A. 
dtC,V. 

'•b.de 1Uoncn101p1111n1 . .,ulu(1091) 1961 E.U. ~rin1,S.A,drc.v. 
(füACllt) 

F.ab. de a!imrnuu pua •nlmalo (ZG911 1961 [.U, r11•:ra,S.A,dtC.V, 

~~:~~~"· dt c. y. Flb. de .all1t1cnl11t p.¡11 &11lm1l11(l091, 1961 E.U, 
lú:•u111t1n¡¡1,70,.Co.; 

~~;:!:,/~l,1.u de hllw:o :::: ~: ::~~:~::: :::: :~:::::: 1m:1 191J [.U, 
1~:·1,1~1u Pu MI, !i A., dt C.V. E.U, 

U. Rich11d'°n Mcnd In,, r1·~~;;·,d1-::: ~~·;s:'t!:t' de c.v. 
Fab. de duk11, bomDDrMI y conn1ur11 196S E.U. 

95. S111u Fc01iKoll F1111nlhlr11rr1d11,S.A. ~~:.~ 1con1. y0

cl1b. dt 'º"ª"'" 'I ucur· '"' ~u. ru\cr1Corp, 1idu1dellulU'fl•C\ll"l'lb•u,1u1u1ymtf• 

95. Samuel L11d11n1n C•)• co1Achi1111do1y 
mt11Ju(10IJI 

1912 E.U, f'rrp., Cilr.1. r cl1b, dt con«1vnycncu• 
[lr<Jr!IClOMI 11d1n oc hui.u y 1c1umbrc1,ju¡o1wm11r• 

91, !ioclrl' Fln1ntliu dt 
'"cl1dHl101J) 

1971 Sulu Allmcn10,Find111,S.A. l'rcp., con•·Y•"b.dtCO•UU,H)'fl\WI· 
Oncloppcmcnllo.lu11rlel l1d:>1dr'ru111ylr¡umb1e1,i"l"iWITIU• 

nnndoll012) 1 
1965 Sulu A1 • ..,rri101Findu1,S.A. í ,tu,~i(iOn de he11du' )' p'le!U (1Q'7) 

"71S, 1u.I 
9S.S:h•1n!ictvic.r1 G1uco11,S.A, f•b, dt-Cu~crnlt1d01,j114~U yc:o!orlft· 1951 l,U, 

lr1trf'Ui<.inlll1d. ICI p1u 411mfnlo1 (lOl9) 
11.1111 99. Sn!JlhnmanlLld. l'Hm1tniN11rl1l,S.A. Pnp., c:or11.tu. y unpu.~ dcur"'" 1961 

IC·~- Sund¡riJ8r1ndtlnc. lrJumi11MulunJ1 
(2049) 

1966 E.U. fib, Jt 1tmldonn, l~cula¡, lnaduru y 

M4rcuAl1l"'rnllci1t 
f'f01U:l<.1\l'n'l>ll!C1(i071) 

1961 E.U. hb. de 1!1nn,1rl1unuyproducto11I• 
lnt~·~u10Mlltt, S.A. dr C.V. m1tuuUOS41 
pr.;o,1<.i;l91S,lo.) 

e.u. l'•oJuti">,Stlmu,S.A. F1b. de dv1cn, b<Jml!oflo y c:Ofln1wru 196S 
lf• c.v. !2ílU) 
~~S.f.. y: Jf~:.'.: 1~~;fhWtZ O*o .. '·iu.u !!!.!. E_& 

101. S11n1•Co, S11nuf'cu,S.A.drC.V. n. ~ \ u, , de 011u1, 19JS E.U, 
1\i~·i, lo.; 197S, ]o.) YIFllllC YOll1.ncol'l.J1mtnl011l09S) 

E.U, 102. S1r.a1lo1dofTunlnc. ll~t•o1Fé1Ulodc F1b. dirp1odut101par11nlrn11ot20HI 1961 
Ú.flnlUlt 
H.1:•c.1Fi111!t1d1 F1b.dcproductolP&r11nlrn11U(lOU} LU, 
C1.1d1!1f11.a,S.A. 
llur-01íirll!t1dcMonlttUy 

~::: ~: ~:~~~~:~: r~: :~:::::: m:n · E.U. 
~11111mrn101dcJS11rcucSA, 1972 [.U. 
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Nornbrrdrl•Miol 
Adodt yublt«limhtlast111tro 01r~n 

rn1y1Yr1r111blttf"'llruos lrnpl1n· dd ' 
Allllth drl1Cl•1rrn 1910y 1915 01JrfnduJlr/1f l;Jti6fl t1pll1I 

IOl. S1.n:i:crSchc!..,rGcn1, Htbdot lmpul1l, S.A.. F1b.dch1l1d°' y p&ltlat (2091) \910 E.U. 
10:. Sot'c1lP•nW;u1!011i Produe1u1A.limc111i:lo1dcl Pr1p.,co11Mfw.yt11undodcpttt1dosy 1912 l¡,11& 

,.,: • .,.c1111rl,S.P.~. Mu,S.A. m11luoti • 
1952 E.U, ICli. ~01tn lJp l11urn1clon..I · Sorn Up MtJ1IUN, S.A. F1ib,d1uMcn111do1.h11bnycoloran• 

Ir..:. de C.v. 1ttp111111mcntoil2019I 

''" E.U. IOó. Sp'cr·ll!1nchlnc.. Splcchl1ndtd1Mblco,S.A.. f.ab.yen1·11e dcul,l1b.dtmo1tuo1,vl· 
de C.V. • n111cyo1101tond1mtn101(209SI 

1910 t.U. 107. Thc Q~1lcr Ou1 Co. Fl'brlude01ocolUttL1 hb. de coco1 y 'hoto1¡11 d• meu 
A.ittu,SA.dtC.V. 12011) 
{1910, lo.;197S, 1o.) 

1910 E.U. f1od.A.llmcn11clo1La hb. d• dulces, bombones y tonfilurH 
AH tui ~~~~2~, olt°' p1oducto1 allmtnlkhM 19lS E.U. Prodt. Ou1\cr dr Mblco, 
S.A,drC.V. ~2.~~9J, t0nu11111do1, ju1btt y coloran• E.U. fl1hcrP11cr dr M~J1/to0 5.A, 
de C.V. lop1r11limt11101UOlllJ 

191J E.U, Au1,S.A.dtC.V. Docranr, dout.ar¡do,llmpltu,ulec• 
tlón y !Ollldo de 01101 plodUtlOI .,,,. 
wru(]OU) 

191J l:.U. le&. Tht Y.'llftom eo,,. F1b.dtAllmcn101,S.A. í1b.d1p1nypuuln(2011) 
de C.v. 

rab. de duk.u, bombontl y conmuru 1961 e.u. 109. Too,.Bi•Rolll Twul,S.d• R.L., 
ln4"~mlnlnc. (2012) • • 

109, f\'10.llÍOOdllnc, Chlch11 Hui Si11tm1 \U t.u. 
MUko 

19l1 E.U. 110, The C11loJ1 Co, l'roduc101Mrjor1dotS.A. fab.dlPll\'(pUUln(2011) 
d1C.V, 

191) e.u. 111. To~p'1Cht•i111.Gum ToPP'1dthlfJ1lco,S.A. f.ab.dechkl,n(lOU) 
l11t. dtC.V. 

112, Un1ttdBund1 p;.~:1éJJ.cquo y C(1., P1tp.,co'111.yrt.ab.dr coni.tt1111 y tllWf• 1910 E,U, 
11do1drf1ut11 rlt111mb1n,iu101ymcr• 
mcl1d11(7012) 

1910 E.U. Otm1nt1luquuyC(1., P11p., connrv. y 1mp1t1do de urnu 
S,1'.d1C.V. 0949) 

1961 E.U, Comcnl1IC111110,S.A.. Pttp.,cons.yrllb.drconi.trvuvcn'ur• 
dtC.V, udo1 dt h111n y lrc1.1mb1u, ju,01 v mll• 

met1d11(~0lll · 
1924 l IJ, U11i~c11.11 Food1Co. lnla11nyFlor,S.A, r.b. 6' 1lmld4ntt, flculu, ln1dur11 y E.UJE1p11'11 

produUOI liml\llCI 170'2) 
t.u. fnd~:~:1!1~f~.o1· 

114. Unhrru .. &Co. Ambnu de t.tblco, S.A. F1b. de conctn1i1do1,l.,•btt y coloran• 1966 r.u. 
1op1111llmc11101UOft9) 

IU, Li..1nntrlt1 Con,d•dora Cmp•t.1do1o1 hcp.,cor; Vt11h.~rc1.1l'U/Ul'1'CllC'UI• 19S9 E.U. 
Nado.W,S.A. 11d111d1ftut11 ylrcumil10,j1.1¡o1ymc1• 

116. Wollb11t Undrt•ood 
inc1Jdatl7011) 

1914 e.u, Di•blilo1Moluno1,S.A. Fup., conw~ • .,, tl"p&e1do dr "'""' 
& Cl". de C.V. 1200) 

111. \',a•nrr Lambtn Cl1.Co\onlal hb lle d1,1l(e1, bombonn y co"h11.11n 19)6 E.U. 
CoPl;'llly (20UI 

ChldrAd•m1,S.A. r1il.dtchidr1(1on1 1911 r.u. 
l19l0,1o.;197',lo.) 

fab. 11 ~kltt l20U) .... OncltAdlm1,S.A. E.U. 
11970,2o.:19lS.7o.I 

1974 C'l•HrAdim1,S.A. fab.dtthlcln{201]) E.U. 
ll'JlO,Jo.:l!llS,Jo.I 

l'JSI llJ, WJl,•crnCo. S1,.\Ju1n1tlno1.,S.A, íab. de Ou!c..,,, bombrinn y ,.,n01urn e.u. 
119. \\'u"tfJcnlintonCo, \Yarnrr Jtnltini.o11,S.A,dr ~7!~2J~ cofl(rnuM!os, j¡r¡bo., coloran• 1964 E.U. 

c.v. IH PJ!~ ¡t.mrn101 l;'.'OS9l 
1'1n•mtrl:11:1d~S•boru ÍJ,1. <'C (UU.c'lll~J~t. 'llll'ltl '( (010111\• E.U, 
S.A. lflPUlolrrt"to1l1•l'W] 

120. W.W.l'"Jti•oo¡i('..o, A;'cc"1 lnlt1nllional ~t fa:i.' '"•ü;!' dr 1JI~··· 1 !l.rlttnO~UU, 1911 e.u. 
t.'C'"º•S.A.~tC.\'. 1m1t•~ VOllU!i•OllJ•ll'•tll••I j~ú9SI 

121. Wrl<hfo.JJ1l11C. Al1mn11u1 \hl~h S.A. dr Prrr., u111c. y"'º· o~ c1>'"Kru1 y cr.cur· E.U. 
c.v. t1dutdrl111u1ylc¡un1111u,11Jto1ymtl• 

1!2. Z1p111 Co. 
mclld11(2DUI • 

roquer1Z1pau,S.A.llt Pup,u1u1,,.v tn•al,11lndcru.cu:o1y 1914. E.U. ~~ c.v. nu.1ii.co11WtO) 



se destaca asimir.~o, l~ fabricación de ali~entos para animales 

por la matriz i;nderson Clayton &: Co, impl~.:·.taoa en 194}, con capi­

tal estadunidense. i:.sta empresa opera con sa filial en ¡.,áxico con 

el nombre de ACCO, 5,,. en deferentes ciudatles del país. 

l:.n 1951 se impln!ota la l\ello¡;'s de ,.;áxico S.A de C. V con la f!! 

bricaci6n de palomitas de ~aíz, p?.pas fritas, etc, con cPpital nor­

teamericano. 

l:.n la fabricaci6r. de caf~ soluble, envaeado de tá, leche con­

densada, evaporada y en polvo, tenemos a la matriz t.estlá Alimenta­

ria S.A, deQde 1960 con capital suizo. Lata empresa se ha distingu1 

do por la fabricación de proc·;ct"E alimenticios para loa beLés, cun 

una publicidad provocativa, lo aue le ha permitido colocarse en un 

lugar pri vile¡:iado en el mercado ¡;iundial. 

Anirriemo, lo Pepsico lnc, con m; fili!'l Sabritas S.A de C,V, de.!!. 

de 1965 se hr. c'edicado ah fabricación c'e palomitPs de rnEÍZ y diver 

ses frituras si· ilares, con ca pi tal estadunidense, ocupando el pri­

mer entre los c .• atro mayores estr.blccimier, toa en 1975. 

r:ncontramos t.ailián en la faoricac16n de frituras a lR i::Ptriz 

Standard hrends lnc, e través ce su filial C.:acahup.tes del .·.ante S.A 

de e.V, que se instaló en 1·,éxico con capital norteamericano en 1967\ 54 ) 

2.:< l:'rituras: Costoe económicos y s2ciRles 

é,l mercado de fri tu.rae actualmente está coi; trolndo por la indur 

tria Sabritas S,A áe C.V, .con el 70'}> de la producci6n total, secuida 

t'e 1>arcel S. A de C. V que concet• tra el 25%, y lRe peauef!as empresas 

La Deportiva y Lourdes, con el restRr.te 5% 

(54)lbidem. p. lOOU 



Observando lP.S mercas de frituras que se promocionan en televi­
sión y mensaje<' exteriores, parecierr-. que a trav6e de la publicidad 
se da une competencia entre lee dos emp~eeas principales por la vell 
te de sus proóuctoe, sin embargo, su potencialidad econ6mica en el 
mercado nos cestniente esta Apreciaci6n inicial. 

Tenemos cu e, tia tri tas pertenece a lP en:: presa transnRcional Pep­

sico que ee una de las productoras de bebidas gaseosas y de botanas 
m~a erende en el mundo. En 1•:éxico, Pepaico tiene 5 filiales cuyas 
ventas ascdndieron a •l,054.) millones de pesos entre 1970-J 1974 

(véaoe capítulo l, pÁfina 18). 

La empresa Sabritas se inició como industria nacional, pero d~ 
bido al crecimiento oue alcanzó, Pepeico la compró. Be necesario e~ 
Halar oue la matriz de eetp empresa está en Estados Unidos, en don­
de se proéuce un tipo de fritura llamada "Fritorey", que acapara el 
mercado rie eae producto er, dicho peía. 

!:!in e:'lb?.re;o, <>abrí tas y ¡,·ritorey son er:preeae dietintPs, ya que 
rr.ientrns la primera utiliza saborea re limón, chile y ~ueso, la ee­
gunáa fabrica sus productos con sabor de tocino y r1:eeb~5)Eeto de­

muestra clarBl!1ente que las diferencian culturales entre Máxico y E~ 
tndos unirios, son aprovechadas por la misma empresa para l;uecar la 
nceptaci6n áel mercado consumidor. 

Sabri.tae mane ja una amplia variecad de fri tu re e que se identif.!, 
can con loe nombres comerciales de Papas Sabritae, l!Oritoe Uachoe, 
Churrumáie, ~·ri toa con chile, con sal y con salea cateup, Papitaa 
Adobadas, Chee-tos, Quesabritae, Pizzerolas, Ruffles azules y verdee, 
Chichart6n, tiabrilonee, Palomitas, Poffcte, Hancheritos y loA rlc !'!? 
ciente fabricación Papas necias. ~n presentPcionee de l Ke; 220 gr, 

l 551camacho, José Luis. "botanRB y !füevoe Productos". Junio 1986. 
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175 er, 150 er, 130 er, 100 cr, 70 r.r, 60 er, 50 er, 45 er, 25 er, 

20 gr, 15 fr, 10 gr y 8 er que circulan por toco el paíe trat.ando de 

encontrRr nuevos mercados de coneumo. 

}or su parte, la empresa Sabritas a mediados de 19é6 mostró 

nuevo vieor al lanzar una nueva línea de caramelos y foma de mascar 

en el m~rcado mexicano con la etiouetA Sonric'a. 

:;onric 'e el rc·cié11 llet:ñdo al mercado de cernmelos y eo~.e.s de 

mascar en héxico, hR seleccionado una ager.cia par& sustituír a F.C.ll/ 

!·,aqueda- Gibert \que renunció a la cuenta de este mes por conflictos 

de intereses con loa chocolates ~· h.s eomas de maecRr de su cliente 

liameoa. La nueva a¿;encia es ::icali, 1•,cCabe, :noves a pRrtir oel lo. 

de uctubre, y el presupuesto para 1986 fue F.uperior al 51,000 millo­

nes de pesos \facturación ectimada por ..-.r-.R\~ 6 ) 

Aunque desde au presentación tll ar.o pasado 1:ionric' s (di visi6n 

de ~epaico-Frito Lay y ~abritas locales¡ hasta ahora ~6lo ha reepal 

dado en televisión su eoma de mascar de bomba •Bembiux". Parece inm.!, 

nente el apoyo en loa medios masivos para ª"ª otras líneas, polvo 

B/'Tid;üce "tix-tiY.", chocolates "::ichoko-cita y ·~na línea de paletas. 

;.!!Is ce 20 millones de niros en México entre los < ;• 14 aí'oB ( rue for 

man el mercado para los caramelos y ronas de maecar, calculado en 

1400,000 millones de pesos) gozan de esta variedad do dulcee. 

~eade su inicio, apenas ar.o y medio, Sonric's \que aprovechó en 

trar al mercado a lo grande gracias a la red de distri~ución de su 
hermana Sabritae), ha iniciado exportacionee e import•ciones a Puer­

to Rico en cionde las líneas han tenido éxito. 

~fi EFpa?.a se ha lRnzRdo ta,,hién JnR línea de Sor.ric'a de fatri­

cación local a penar de que allá se da un poco más de preferencia a 

( 56 ) "Sonric' s en el mercado de caramelos" .. 1-:éxico fllarketing heport 
No. 16. p.6 



:os chocolRteE, ~, se enpcra rironto el lanza:;.ie?1to de la línea SO:iric's 

en :OrRsll. La CÍA de '"~xico eeLdia tan:bién lRa poBibilidRdes de ex­

p<>rtnr a los mercados U~pr.no~ en t;st&dos únicos (i;:Jal que al¡r·mos 

~e sus cocrcticores). 

Cate hPcer mención c·.;e Pepsicola Hexicann y Sabri tas han asuci­

:o f.inci~n1.·s l"':ie ~~"'! !"rr:n!tico p:·v.rov~ r ... crapoo jt..\'fnilee Ce Rock 

en l•Jllxico. En lio. tclevisi6n esta empresa ha patrocinado conciertos 

de 'l'ine Turner, c:.mei¡uel y ~J.ie :•.ir...iel, ello i:nprime una mayor fuerza 
la co~ercinlización de AUB produrtos, 

?or otro ltdo, ln E:~'-F·TeEP. i..11rcel, rue perte~;.ece a la Urganiza­

ciSn Bi:i:to, conetitu!éR ror capital n·cional, sólo cu&nta con una 

pfl.rte aei.. ".l~!'caav 1:1 ! r1 t:.ras a trav~s ne los sicuienteri prJr;uct~1s: 

i'apnF. Barcel c,,,. chile ~· a:i'.Jter.os, C.otopitos, i.iuechitos, CnichRrro­

:10s cabiert.Js ..,.¡;.J~ chile .J C.J:i e.hile aC.icior.al, 1'--.ritos óe maíz, Chu-

:r1 toa, Palorr:i tao acara:r.elP..d~·s coi; chile, eaí CJ!l!O los uori tos. 

~~e pr-,s~:i~ac: enes y pE<o s;,.,: 1 i\f:i 220 rr; 175 er; 110 e-r; 150 gr; 

i:o ,r; 120 er; 100 rr 45 cr; y 25 rr. 

,.ctuaimente l:.imbo op6ra en el • ~rcaoo can diferentes productos, 

:;i-i.;. CA:r:!'O rrincips..l i:.s la P. .. a .. ::i!'ac.1.Sr • .::e pan er. una a:npliP. variedad: 

..::lene.; e J.nte1:ral en boJ.En, ran molido, Tostado, 1•:cdias i;ochee, Ho­

lPS CP. Canela, ~imb1J~ueloe, .Oirntol!oe, !li~boll i t.os, !·.ente; cadas, Pa!! 

c'J.~ ca:~ pa~:lf y cJ:i llli.LZ, :,.· c·.:.r. lar. r-r::stflitos 1•.arinela, una marca 

de su prnpieéad, rue ila locrado penetrar en el mercaoo infantil con 

lt- pr.ic. ... ctus cif~rr·ntes, ·-~·;e er. 19éf. t'JVll-:r.,)~, .. na ~r .. '.Hh.1('ci6n diAria 

en lP..s sifUier.t&a cifras: 1...oana:.to 1..i.r. mil ... 0n dE pie~a.e; Cr:oco Holee 

600 mil; Sub'"lironos 700 mil; hollo 300 mil; Pay 100 mil; Pine-uinos 

500 mil, y ;.arritas ':J(. mll. ;:.str, e•.preBa tamci~r. proauce i:;oml:onetea, 

Canelitas, xlát!volos, Paleta Payaso, Canceladas, etc. 

Aunoue Li:bo h& aivorsif1caco sus ;Jrc;~cto~ en el campo de lP~ 
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friturne y el pan do caja, ultimamente empez6 a explotar el trndici~ 

nal pan mexicano bajo la marca 11Tfa Hosa", que desde baca més de rloa 

aíloo está pronente en lao tiendas con entao variantes: Conchas, Pol­

vorones, Banderillas, Panqué, Bmpanndno, Cuernitos, Mf\.l\tecadns, ROQ 

QUillao, Pnntan Secan y 1'ortillnn de harina. 

PocJemos advertir as!, que .Bimbo al igaal que Sabri tas, recurre 

al gusto pur ciertos inrredient.es que caracterizan la cultura alime!! 

ticia de nuc•ntro puín. 

Como co cvidnnte, bimba no compile con tiabritas en el área de 

friturao, ya nue hace sólo ) ó 4 aílos Que produce - y en cantidad 

menor - ente ti¡~ de productos, en tanto Sabritao ne ha consolidado 

en eoto campo on 25 años, en decir, desde 1962. La Organizaci6n liiS 

bo depende bñoicnmonto del mercado del pan. 

Con 30 fábricas a nivel nacional, la reciente adquioici6n de 

su co:npetidor Pan Woncer, un creciente programa de exportaci6n y un 

prea•pueoto puLl1citario do aproximada1uente U0,000 millonoo de pe­

san pal'a 1987 (eotna non sólo. nle,nas de las razones por las cualeo 

Grapo lndustrinl liimbo S.A ea una de las empreoao más dinámicao de 

;:,éúco y que fig•ra entre los principales 10 anunciantes del paía. 

Yundada por descendientes de inmigrantes catalanes. a mediados 

de loo aíloa 40'a (ou primer panifidadora ee encontraba on la colo­

nia Santa Marín Inour¡;untea). Bimba ha expandido y moderuizado oua 

opa raciones conat..nnt.cmente. bimba ha eeeuido creciendo ganando ma­

yor fuerza en los rulos GO' s y 70' e cuando cor.ipr6 a su. competidor 

"Sunbcnm" (raarca que cons~rvar!n liimbo). 

También tenemos que ln fá~rica de dulces Hicolino y una prOC,!! 

oadora de freaao en Zamora, hoy ae han convertido en el pilar de la 

Diviai6n >lermeladan y Conaervaa l que proveo de mermelada de fresa 
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1q. ,;ansito, c·.:<·an ·:e:.taa er. el e6 exce<•ieron las 400 milloneA ñe uni 

dadeai, sarte ~::a p~.rte paz·a las mern:ele.uae "Narcn Li.bre de ,.urrerá", 

prepara fre,;as ce ·i¡,rocesadas para expc~tación y provee de u.ermela­

da a una nueva ilnea que lanzó liimbo d afo de l!:;t16 bajo la ir.arca 
11 Carmei 11

• 

La e1o;¡,resa n<1CL.1f!;ú _in.ro S.A., cvr1 S·...:.s marc.·s ... imbo, t'iarint.la, 

'! ÍR ttoaa, c0nt rola casi la totalidaa de la prod •cción industrial del 

pan \el resto ce ln r·rvd.1.cción, rudra c..-: aleunas ei; ¡.resaa pequenaa, 

es cu~ierio po: ~a. panau~rfosi. en 19(iii y 1':;67 la empresa l:ont.ine!! 

tal de aiime.,to;, s.,l•siC.iaria de la lTT Continental ilankinl.', trató 

de aeepJ Fizar " .in ..,1::nbo del :•1t:rcaóv co1. s~s pruécutos de lA. marca 

itonder, ver.L.:..e1::.li..: s:l pPn ac c&Ja a me::os ae la mitad del pri::c10 que 

la Limto ~ CJt: lR :ntro.Ll:ci6n d~ los pastelillos ~onder. Limbo con 

tó entonces con ei ,;poyo estatal¡ com¡:ró la marcn ~unbean y prencn­

tó una varitdarl oe ¡,rodllr.to" similares a loe ¡;r·.oteli:los \\onder. Su 

eatrate~ia et: i;:-,s~. ~df.r¡¡~s del lt"1portRJ.te e.pJy.J financiero y JUríd! 

co ce.tritlll, en Eaecitnr c.:>r1 la e.arca vuutllll, el (...teto por los pro­

dH.etot:: extrai.~eros í"Ue ~as ett.prr-.E&S tre.:.snac1onalea han er-tAoo imp~ 

niündo, y as! c•i•ar ser daoplazada ¡~r sa competiaora trAnsnAcio-
nai?7l 

Utra ic.porta11!e aci 0,•-.ieic1ón •fectc:aria en 1978 1ue la cot1pra de 

la planta ce l\ellon:•s en ·~·1orét2ro, ~,e dmbo cor.virtid er. a .• tiro­

ductorr~ óf tot:1i.as i:>arcel • .uicna~• ?otana~ hvy repreaelitRn arroxima­

drur.ente un 20~ de las ventas totales del frupo y ocupan el ser.undo 

lui:,~ar_ en ~i::r.t.L s _naci .. 1nAlE-s desp .. tfs tlt=t .-.abritae. 

i.n s61o seis afios, construyó un númuro ie.1al rie plantr,s (y ªº!! 
oa de iniciar la construcción áe -'.r.a ¡;lA::ta pr.ra aua por.es tr&dici2 

nales "lía iiosa" en .el c.orreóor inouatrial Lerma), más de tres fá-

\57 lKf!ntea de Oca, Rosa Elena y uerardo Escudero. Op.cit. p. 989. 

101 



!:ricas incorForadas en septien:bre ce 1,t6 con la compra a Purina y 

un gru~o de accionistas mexicanos oe Pan \iondcr. 

Hoy bimbo tiene 6 ci visiunes cue r.·ar.ejar. 7 marcf.s de panes y 

paatolt•s como son LSimLo, ~¡arinela, Sunceam, Swandy. Tía Rosa compi­

te con :Jwandy y Pan won<ier, od.s lt1-S uota!".E!t e:üP.Cr.s i:arcel y los -

chocolr.tes r.icolino. Sus 6 divis10:-.<:s se ni:r.or.·i!'1fH1 oficialmerte P,! 

nea, P&ste1~a, .... ot.an&s, (,hocolat.eo, 1·.ercelacas, t;or.aervns y l•iet1ü­

mecánica (una operaci6n de rnantenirnier.to óe e~u1po que se ha ic'o 

com·irtiendo er fabricante y 9rocesador cie fnl..Í¡•o t<lnto para las 

instalaciones bimbo como para las de al("Ur.Js Le sus competidores -

con c:Llo :Cimbo se sitda co:ioo .. c. eventual expor~a<'o1 de eouip,1s pa­

ra panaoeríac tam~i~n -f 5B) 

Como dato importa!'lte, tener.os que i>imto inici6 sur; esfuerzos 

de exportaci6n en 1963 CiH·ndo cambi6 la "u" de et¡ 11arca Suandy de 

pan y pasteles finos, por la """ óe Swe:1dy (su c:arca de exportaci6n 

para i:.stados LrüCoG) .SeEÚn Jort_·e .·.oreno 1ic!·iet:a., c.irt.:ctor c0rrorat,! 

vo de fif.ar.zas, las exportac:ones de :Cic:bo er. 19a6 ascendieron a P.2 

co más de .,1 m1ll.Sn de á6lares \dos trailera· re!ri 1 c-rn.dos y cerga­

dos de proc;;..:to cruzan la front6ra aoro v"ces pJr semana para abast!!, 

cer loo centros de distrit~c1dn Ei~to en 101 An!elee y Houston), la 

ecpresa prelee ~r:~iicar euta citra e1¡ l~~;. 

ndemás de los pr.Jti ... cto.::. ºSw;:,.nciy" que e~ -.·e!1óen en r.-exa6 y Cal_! 

fornia, .oL.ooo ncaba ce a'.;wj r .'~n ¡¡;arca llicolino a s·.,s ~r0d.-ctos de 

exportac16n; un cnocolate con malvavisco o;.;.e se llama "hubulubuº. 

Todos loe proti.~cto~ zimbo de expurtac16n se fa~rican act~almucte en 
el Listr1to Federal. 

reso a l;.; arroi lA.aora preBencir <:~ Bim'to er. el r.:.e:rcado InAYica­

no, s! ~xis:•n a,:n aleunos com¡.etiuoree rerior.aJ.es c~rno }an Victoria 

(SS)"himbo: el pan qc:e ni irfo:,fa". 1·'.~xico ; .. ar~eting heport lio. 
pp. 1-2 
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en Chihuahua; i'an S.A en iiuevo Le6n¡ Panqué S.A en Jalisco y Panes 

Don Toño en el Jistri to Federal, ppro b&sicamente la compñía tiene 

dominauo el mercado del pan industrial. 

I;n 191'5, el pan c>imr·o "1•;ulti¡;rnno" se coloc6 como un prboucto 

para l• 'a1ud 1 c<-loido a su alto contenido de fitra. i::ntre los pr6xi 

rr.or planea ~e 1.i.st~ estuctinndo el lanza1;:ier,to de una 1:ínea ñe panes 

franceses "La heguette". 

timbo tie,,c plr.Me.rio vender en i..éxico 20 millones ae gansitos, 

unn tercerr. pni-te más ocie el a!'o pasacio, en un marce.do que domina 

el 70,, de p"cteii tos cabien::ir de chocolate, mediaote campai:as pu­

t.l1ci tnri~.f'. Er.f'oc~dos .1acia loE ni~os entre los f y 10 a!.os, sus 

principa"~s co~prndores\ 59)La comercializaci6n de gnnsito en los 

:..atados ;inidos, er. el estado de J:e:<ns y California ha tenido buena 

acoeida, dicho p~oc~cto fue bautizado como ~uandy. ConJuntamente con 

este pn•t•ili:o, l.imbo está int1odacüado a cicho !Lerendo las boia­

nen barcel y Cnuc~latrf Hicolino. 

,,si~il."!Lo, hi11:bo ei. tá !'.'royectando la apertura de ur.a fábrica en 

l:laje CalifQrnin para surtir esos prori11ctos a ese estadu de la reptl­

blica. ior otro lado, están pendientes dos fábrican una para la pr2 

ducci6n c¡e le. par.teler!n 'Iía Rosa y e:. establecimiento ce una nueva 

planta en vuadalajara. En 198~, himbo vendió casi un mill6n de d61! 

res de sus productos en ~stados Unido~?Ol 

himbo con 42 años de antiguedad en ~.áxico, produce unos 100 ar 

tÍCl.iloc de repostería y pan d.e ceja, pero su exportaci6n apenas se 

acerca al l;.. do su voUmen de ver. tas nacionele s. Actualmente el nu.!!_ 

vo producto lanzado por esta err.presa ea el pastelillo Pipucho de 

<59 l"Universo PuHicitario". 1:;1 Universnl 0 Agosto 3 1 1987. p. 1 

(60) 11 Univereo Publicitario". El Universal.Mayo 18, l9b7. p. 1 
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Marine la. 

Cabe seilalar que el Uanaito Marinela es el prod;.icto líder entre 

loa de su cate,:;oria, el cual ayud6 a la eCJpresa a superar la crisis 

oue af€ct6 a 1·.éxico en 19&1. 

iletomando a la empresa Sabri tae y Jlarcel, tenemos que ambao mg, 

no!·olizan la venta de productos de frituras y la fabricación de pan, 

respectivamente, cada una en morcadoE diferente"· 

El restante 5~ de la producci6n de frituras lo tienen las mar­

cas lleportiva ;¡ Lourdes, cuya producci6n es mu:; lim1 tada en compar!J: 

ci6n con lao otras. ,,demás de estas empresas -ae;:tln la 11sociPci6n 

Nexicana º" i:.studios para lo Defensa del Conau:nic·or- ha>ta 19El2, 

existían en el paie cerca de 150 establecimientos ceaicados a la f~ 

bricaciJn de frit~r~s, y el nd~ero de proé~ct0re~ cRseros nJe ven­

den sus prori~ctos un la calle llef!aba a 30ú ei: tocia la repllblica ( 

hoy existen un sin m1mero de establecimientos callejeros que comer­

cializan tod.:i 1.ipo de frituras a 1;n costo m~s bajo qt<e los que re­

gistran las 1tarcas comerciales). 

Los prod~ctos que fabrica ~abriias so pu~den diviüir en 5 ti­

pos, secJn la materia prima con que están elaloradoa: 

l. Pap"s Fritas: Rebanadas y frHas en aceite coDJestiUe y con di­

ferentes presentaciones (con sal, chile y adoba­

dea). 

11. Botanas de 1'1a!z: de nixtamal y fri tae. 

111. (;acehuate y l1uez: Oleaginosas y le1·umi1ioaas ( •ostRdos y fritos , 

~alados y cubiertos). 

lV. botanas de trigo: Galletas aaborizacias, pretzele, pastan troqu~ 

ladas (:nuy perfectas) expnnc1óRs por fre!co. 

V. Botru1Rs alimenticias instantáneas a base de ferinaceoa (pastee, 

arroz, papa, carne, etc.) 
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LP mayoría de et:to.· productJs perter.ecen al ~rea de las fritu­

ras, lAS c~a:.t>s co:i~plen;en.tan s:,¡ prvcemu:.i tn t.o cor; ecei te \'efe tal, 

de ajen.olí o p:-lma -sec:n fluctúai' loe c0stoa en el mercado-. ;,s,! 

:niswo, contit:11e1, aal, ci1ile piq ... :ín, lim!in y q"eso, así como lama­

teria bAn1ca: harina de trice ¡ de maíz. 

Le le VP.n"'ª" d<· pr0d;;et JS elabüraoas par e.~tas empresas, só­
lo nos il.toreca aLoraA.r lai; fri':...;.ras ne maíz y tr1eo, por el aifni­

ficado económic·o y c~l tural, er. tanto r&sul tan ser uno de los pro­

ductos q~:e se prOlliJcior.An inslsce~~eDente en l~ ~e:ev1sidr1 estatal 

y privaaa, princ•¡;alm~nte e:·. e:.. car.al 2, norario de las 1';:00 a las 

:..-~·')~) f.s, c.~~·o a·...;,c.i'l·úr.:..J •.::S ~.áe a;;.f,::.io. 

~.} .:.xpiJ tac16r. socioecon61tica .:e ~a:L.pesir,os y car.s.ar.icc; res 

lJesr.e el p.t!lto o-e ., !.st.a o?c~·nJ:_ico, e.de:i.ás óe Fr.aliz;:._r la poten 

ciPlióac do ~et~o e~pre~a~ ~~ e~ ~ect~r óe i;i~nes de c~ns~:o, en la 

pr;.;t .... ~c~ón :-.E- !rit ... rF-e, hay otr: :·a.:tor irrporta:.ite: la Ad~.~íe1ci6n 

de la sateria prima. 

Aparer.teir.1•n t& la prod:icci.5r •. sólo ti.;:.e q-<e ver con un proceso 

:..:(; e.J.P..1.orP..ci:.n, eit. t.·~tJ<\!'fo,<ane.:iza.r.do e:::. co11ter.t-J, pode:.or' ver q...,e 

titfr1e rc:perc·"'s1or.es t.e ex~·l-i_i..cc1ór. s~c~al ·y Ficondmica ¡jara :;r. amplio 

Eect:1 r de la pablncld::, O.J!~Ce i:;E a!'ect~dos son :os'.;roé·;ct·,jres rle 

la =A ter.:. a prin.~ y_ e_l _.c.~~~':!~·.l~o.t:• .. -º---

Ya ; .. en: al ref.,rirs~ '1 ln er.;:lotación dt1 .na el.ase mf.yoritaria 

por ana clase p:-i vilefiaaa, de E ~~.ca que l&. eiroluc1dr. del cap:. talis­

:i:o aerava la contraciccidn entre el carácter social de la proriuccidn 

y le apropiación óe loe frutos :e:.. ~ra·La.,·o !1u:u1:10 por · .. noe c'.~antou, 

ya QUe el fin áe la producción· cap1 talista ea el beneficio, y una 

dt: las fuentt~S a·r·aateceCoras más í::porte·r.tes q:...c le perrr.ite:1 acu:r.u­

lar j" C.JJ.CeJ~trur 1~-~ CllJ.•Í tal 1 &E e::i_ can:po, dé ci1.tnde Sl:: extrae fran 
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parte de lA. n.ateria ].'ri:na ·-'·'ª se utiliza parA proul.cir bi,.nee de CO!! 

sucio. 

Ciertrunei;te poáemoe ver q\<o en la p1·oducci611 cir, frituras, tam­

i.iér se de. la exploi;aci6n cieL c?.mpesino pJr el CP.! i tnliAta empresa­

rio, q1J ier. aprovechár.l: :.H.:e ci'.J lr .. cvndicidr~ ne lu. cl;·.~t: d".'l acricJ.1-

tor saca al mayor provécilo p"ra aumentar m. ca¡;i tal. 

\.in estué io elatorado por la Coo rdinucidn dacionp.J. do SistcciA.o 

ae infor11·1•ción át' la Cor.fea&rac;dn lH>cional CAmp' cine (ChC) 8efiala 

oue son injustas lna relaciones rtc intercan1bio c:Jlr.orc ;al entre loa 

carr.:.esino.J y lFis em:·rezas trananacL:inull<lS, porq1...e lo.::: rrecios de 

ven~a al cons1rn1L..or oc;.:~ !.rvdl..i.ctos, tn.-i:c coi'o l21E ~·rit.;~ras, cere~ 

lea, sop[·S -cuya mater1a prima son maíz y triro-, s:>n J.t1 r.prop .... rcio­

naóos entre el canto rPal Ce pr,;il -.icc16n J' e: p;·ecio 1J.e ver.ta nl co,n 

sui:;icior. LOE L'er.eflcios so:i para el e~presario y no llocHn nl pro­

~uctJr aEr!cola!~l) 

Se(~tln la. l.hC, nny difer':'r.c:ias hA.sta de .¡¡¡),500.~0 por kilo entre 

!a ~ater:a ~rima y ~l prfcio f1~Pl. ~ntre lot prac~~toe analizados 

-:.:r. t;tte estudio Ces tacan nlf~•nas fri turne como la~ pizzerolas. !::n 

este caso el pr~cio de la o,ateria ¡;rima es de ~55.00 el kilo, que 

a..:.=.E:::.ta n .:·1 1 COO.'JIJ ya proctsado ~- envasado. :'ara lof. SEÜ1ri tones el 

precio ir.icial es de ~40,00 y e:C final de ~3,500.00; pfira lfiS sopas 

de rrijol ~1ss.o~ el kilo ici~ial y L59l.0ü ya proc,Eado. 

~n ;1.~r.ico, las en:presas tn·.nsnnciqr.ales q_ue c:ir~tr;;i:ar. el rr.erc! 

CJ de fri ~·.;.:·ee, cereales y pr- ... dueto:; envasados qwe t ie!:er. e o L., o ir.cr!! 

c·ie:Úl'S-.principaiec _¡_a!z, :rijol y ~rifo, Í'l!ln lOf!"P..li.o 1·e.1.ancil·6 de 

harta un 6751"• mientrni; que los c;.mpesinos, ot:e son :i.os ·.cte traLa­

~r1:-. l~1 tie~ra y_~o_s _provet:n t.:·e :nater1~s pr1::.as a la1 :.r.:.1;:::Lriu.i-;, no 

f.ec\;peran ni. SUS· c0stos de prori11cci6n. Jr. kilo OE. trl~·O 1::r. el campo 
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en 1987 en cie 0120.00 y y<. tru:;sfor:op.do y empaqcetAdo con·tocnolo­

r:ía, unks vecer. N<iiJOer;tarii;, :• "~ras 1Juy coderna, se vr.:tde a .,,3,500 

pesos. 

Frente a esta explotación del ca~pesino el cobi~rno afudiza la 

ni t,;aci6n en vez de atacarla, por su nee;oti va n tubsidiar a loe se.9. 

toreo no monopolistas y su apoyo inconcicione.l a les ¡;rar.des empre­

sarios aeropecuarioe. 

La crisis en el canpo obedece a la consoliáaci6n que ha alcan­

zado el sector altarr.ente capl talizano de 11< aericul tura y loe aose­

quilibrios que eenern su expansi6n. Co~o resultpdo óe ello, el es-

t rnto no monopoliFtn óe lñ. Rfric,tit .ra, !urr.rn.do por pequof:afl y !'.:-:~i!! 

nas empresas capitalistas y la n:Rsa de pect;eilos prodcictores campesi­

nos, soporta todo e·_ peso oe ::_R crieis y eritá en ln rui;1h. 

rtBÍ, en el precio final del producto eotár. i~clu!oos los costos 

de el1<bar•ci6n, e~paquetado, tracrpa·te, distrib~ción, pullic1d•d y 

la CP.r:acia del e.:.-:presario. !\O a1lo el cam,:A:-.sino es explotar!o, Slr.O 

tnmbi~n el c~~euoioort nuien f~nalme~te pa¿~ todo el cooto del ;ro­
ceao de pncucc:ón y ccmercializaci6n, del c.,al la pu'tlicirind a·oaor 

be parte iu.po,·tante. Adquirir diciios proc!uctoa significa pr.rR lP. pg_ 
blnci6n no a51; ur. cvsto econ6:"'1co sino social. (véase cu1!l.r~e "i:

1
°, 

1•x2
11 y "X:;''). 

Como una de las cuncicionea del capitalismo es shtisfRcer lna 

necesi"ades del pr~ceso prod~ctivo y no de los consu:r.i<'orea, pera 

oontener a: actuAl aist.em?. ali!.1 er.tario, principalme:.U} 1 ee necesa­

rio explotar Rl :náximo las ntcesidod•os humanas, y a ell0 reaponre 

la publicidad, Si ésta no exisiiuso la aoLreproóucción amenazaría 

con ó osr..ruír al pequeño poAeeéor de loa i.:ieneR de cu:.s;.¡n.o a t'&.~t.a 

de c..::insumidores. 

,;l respecto, vRle reite:-ar eJ i.rportF.nte a:oálieir. de iatricia 
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Arriaca sobre la fllncidn de la publicidañ en ei siden,a económico 

capital is ta, cuanao dice q.:e no es precisamente la competencia de 

prP.cios, ¡a t.i fo r~nc iacidn de productos, la circulación y el consu­

mo, los fe.c~ores ~Je per~iten el cesarrollo del cesto publicitnrio, 

eino que ~e ei proceso de prori~cci61: capitalista el que determina 

ln circ,¡~hc1d~ ce las ~ercancías, por tanto, es el empresario el 

que aeciae eL ~ivel Ce prJauccidn rie acuerdo a s~ capacioaó econó­

mica, y ne el c~neu~icor. 

~or oLro leóo, no ea tampoco el cons~m1dor el cue controla la 

aemannR, ¡0rq.e ei capitalista ve en él solrunent.e el mercado del 

que orter.Orá irr;portanrcs rar,~r.cias para repetir o enr,;nnc!1ar el prg 

ces. d~ pr0•-cci6n. 

La pol.ic1aaó, entonces, funciona sólo como vocero de las en:pr_!! 

eas de CieneE Ce cona.olmo, ~-.... e ávidas de aumentar au capital nacen 

us.; de t:et.a t.ér.;nica comuriicacional para introctucir su proCJcto en 

la me~~G ael ~o~s~xiaor. 

;,e¡:\ln esteóísticee de la .. sociac,ón ... exicann de r;st.idios para 

la lJefe.r.sa de • ...;ona:...mic!or -r¡ae funciuna cvu:o ttsocincidn Civil-, en 

~.~xico, en 1983 se consar.ieron e.proximP.damente 75 kilopra~os per­

c~_::-it::t clf: 11 bot11nae 11 , esto es, en total poco más ae 5,000 m1llor1es 

de kilos~ 62 ¡ 

~n el case do las pa;:e.r ! ri tns, en promedio los consurüi\·ores 

incluyencio a loe bebás, ga~taron poco más do .4,000.00 percá¡:ita 

d:.¡ rnnte ese af o. 11. este ret1pecto, uabri tas u:ani fitrnt.a oue se produ­

cen 120 : illonee de unidades al a~o, y que en l~tl5, la operación en 

ventas flle óe casi .¡;40,000 1:1illones de pesos, reetándose los costos 

de prvci ... cc1ón, ir:vestigac1onG:S l.a :·iercado, pro:noción, etc. '· aqu! 

Sabritas hace referenci.a a períodos que duran 4 semanaa)~6 3) 

(G 2 l"l'ublic.aau engañosa óe ~abritas oue dcfJrma al consi..micior y vio 
la la Ley (,eneral de Salud", Hevirta Guía del Consumidor i.o. 144. 
p. 3 

<63 ) ~Botanas y l•U<vos Proo1.<ctosl' Junio 1986. 
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CUi·:?AHACIOll .El','J.'Rll l:'ilEClO Dil J.J,.TEHIA PRI!'.A Y PhODUCTO 1'EHViINADO 

i·.1WEi\IA8· 1,;1;;IC11fl: J.li!!Z, TRIGO, AZUCAR, CHILE, CEhOLLA, Lii•iOH, 

Pf!IJOL y AC:l!',E co1;WJT1DLJ!:. (GALJ,1';11.S, .PAN, 

~o;:;•r111JAJ). 

CUJiCi;PrO Pú'.l:O PH<:CIO KG¡ P .. SO ?Rl::CIO/K~ NAT. PllIM Dn'Elf;.;¡;c;¡ A 
BASICA 

957,; 

GALLl::1'AS 
Rl(;H· 

900,; 
li.:..11·_;'rAS 

900¡; 

r,o:.;c" DI:. 

i;,:,:,J:LA 

900;; 

~·uSJ.'J\VAS 

v::: 
VAl!1lJ,LA 

¡,OOOfo 
H!CO 
S':ii'rlDO 

i,2;,o;, 
1·C2.i.J.-.. 
C:ilCu;l 

k::DIAS 
i\Ui,;rlE:J 

;o,..;: 
L~~·:i-.G!tJ.L 

¡¡,;jiINJ1 

'f;m~E 
SOY/, 

llAhrn,; 
~·¡11uo 

i.ZIJt:AH 
c,..J!LA 

li3I3.00 

IJAfi:tHA :::313.00 
¡,¡¡ 1'Hlll0 

HAí:lJIA ,;31). 00 
lfü 1HICO 
Azt:CA!l 

1 J\g 

I Ke; 

HAHiilA ~429.00 l l<e 
lll:: l'lllGO 
AZL'C11R 

liAhlilA .tI;!5,00 l l\g 
Di.: 'll!I~O 
LtVA!JURA 
AZl•CAil-AJLI 

$383.00 

$313.00 

$313.00 

i429.00 

:1500.00 

hARlllA $II8.00 VO;:;r. ii429,00 
ll.8 ~'Rll.lO 
L:;li.JJUHA 
AZl1t:.\R 

1;;,;.1:;;, ;;140,00 
.. n:;·.,1n.a 
1lUili1,AZ:J-
l~;.H 

400t,;r. 

:S40.00 ¡;343,00 

lS40.00 :;273,00 

$40.00 uso.oo 

340.00 $273.00 

$40.00 li389.00 

$40.00 1;460.00 

540.00 ~389.00 

e:.'•< - ',, > ----·-·----



PftODiJCTOS QUJ:: C01iTIE,ll:iN 11AIZ, TRIGO, AZUCAH, CHILE, CE:COLLA, L!j.JON, 

PRIJOL y AC.:Bll'E COl·:t:Sl'llJLB (i!Aíl!NA DE AHkoz,. 

CERLAL). 

COllCEl'.CO PlJTO PRl::ClO KG/ PESO IRl~ClO¡ KG J.:AT. PHI•'iA DU'l::HlfüCIA 

584io ARROZ 

HARINA lJJ> 
AHROZ"C!il. 
SA" -

555% ARHOZ 

BASICA KG 

$78.00 250gr. $310.00 t.53.80 

HARlliA DE 378.00 250gr. $300.00 ~53,80 
AHfiOZ 
GM.~SA 

1,924~ FECÜLA ~5!.00 50&r. ~1020,00 353,30 
MAIZEilA !JE ;.;AJZ 

1,622;: 

ZUCAiUTAS 
DE 
KELLOG'S 

2,555% 

CERELAC 

:·.AIZ &232.00 270e;r. 
AZ'.iC/1fi 

HAHillA s1,922.oo I l(g 

B~.Tl<.! 

:;860,00 

;;1022.00 

625% liARillA i;65.00 
PAS1'ABI::LLA RcidlW'u - 200gr. t330.00 

~53.30 

S40.00 

$40.00 

2,875~ 

AHOS 
ltAHli:A SI95.00 I70gr. ['!!50.00 S40.00 

3,094;; 

QUE(;J;!'rO:, 

1mm~ 

IOOt;r. ;;1640,00 

6,325íó liAliiiiA 0303 , 00 i2oer. \i2530.00 ;,40,00 
ClllCliARRO . 1;;;; Tl!lt;u 
NES DI:: - '11HON 
l!AHlllA 

3256.20 

$246.20 

~966. 70 

3806,70 

ll982,00 

~290.00 

:Hno.oo 

Zl58G.'/0 

;,;2490.00 
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buiJUG'.J.US c.UE co:;ni:;;;i:;1·: MAIZ, TRIGO, AZUC;.H, CHILE, CEBOLLA, LH;O:l 

l:'HIJOL y ACEITJ:; co;.11::STlllLE O'Rl'.l:URAS). 

COiiCC:l".i'O P><OIJ¡;(;TO PJlliGIO !\u/ í'ESO PlfoCIO/KG HAT. PHlhA DU'C:Ri:;i•iCl.A 

3,oco;.; 
r'Hl'.!:O:; 

H/d;liiA !JE 
r-;Al:: lil85.00 

BASlCA 

l75¡;r, ;;1060.00 

J, 500;; 

Cil::.ET05 
FlilTllRAS SI85.00 100 ¡;r. .>1650.00 ;>53. 30 

2,680¡t. 

IJOhlTOS 
1;;,cHo;; 

3,377¡1, 
PI:.2t:il0 
l.AS -

e ,7 50,; 

SA:S?.1~0 
t:Es -

&~rL!t~~ c:so 
HA!ilílA 
f\Ci:.l'l':> 

8.-i~t~· 

i·J\lZ,Q:JI:; 
so,cmQ 
~r/i~~~~A 
HAnl:\A 
TRit.O 
C:1ILE CAS 
CAJfüL,LI:::J . ., 

SI85.00 

SABliI'-'AS PAPAS 

Rt:Pr'Ll:.S PAPAS 

2,000,; 

PA.LO.·.l'1'A;; 

2,000;.1 

'l:OSTJ.CHO'-

:"rn. ~~~º:.~ .;,65.00 
HO,Ll:.1.,;..:..1.lo" 
~OYA. 

l'OR'ULL:. ill, $164.00 
i1hlZ FhITA 

130gr, 31420.00 ~53.30 

55¡;r, SIB00.00 Z53.30 

lBgr, 03500.00 ~40.00 

20gr. ~3200,00 

170gr. ~1090.00 ~53.30 

50e;r. ~1300.00 ~53.30 

130gr. $1260.00 ~53.30 

$1006 .70 

Sl796. 70 

~1366.70 

~I746.70 

~3460.00 

$1246.70 

:;1206,70 

h1ente: J:;olcd'.n Inl'orL,Etivo de la Dirccci6n de la CNC, enero 14 ée lqe6 

·lll 



2.4 Cgeto sgcial: G~rmenee y hambre vistosamente envueltos 

En un estudio realizado por la Asociación 1 .. exicana de Estudios 

para la Defensa del Consumidor se afirma que las papas fritas han 

sido un alimento universal, ya que durante miles de aíloo la papa ha 

sido cultivada en Amárica del Sur y Europa. i:.n la act.Jalidad a nivel 

mundial, ~nicamente la mitad de las papas proaucidae son consumidas 

frescas o como tubérculos, y esto relativamente, pu&s aun éstas pu! 

den oer sometidas a trataruientos q•'1mic_oe para evitar las ple.ese, 

por lo que en ocacionee son enceradas y coloreAdasl 64 ) 

La quinta parte de la producción mundial de papas se destina a 

la elaboración de las farr.osas pa~as fritas, las cuales en muchos 

países se han anunciado como productos "naturales''. Segiln P,Bte ore!! 

nismo -que es rnierutro de la Organización Internacional rle Uniones 

de Coneumicores \lOCLJ), con sede en la rtaya, Holanda- algunas empr! 

eae de este ra:.;o utilizar, gasee .para evitar que el producto de obs­

curezcR. Bs~e ea un proceso enzimático que no tiene efectus e1: el 

sabor o en el contenido nutricional. Para el ingeniero José Luis 

Camachb6~)lae pa¡;ae no r~ciben nineiln trat8Jl'ie1,to antes de freirlas 

y al envasarlas, 0610' se le suministra aire a la bolea con la fina­

lidad de proteger el producto. ~ata opinión es cumpartidR por la 

empresa harcel. 

Asimismo, ia Asociación ioiexicana de Estudioa para la lle fe nea 

del Coneu1ridor sostiene que las eabroeae frituras, cuando se prepa­

ran en fátncas ene e rae, están elaoor ad as con tortiJln d.,ra e incl!l 

10 en estado de p·. tre,f.acci6n y en en ndiciones de pigiene muy varia­

bles. La tortilla se muele hasta hacer Jna especie ce relvo, al que 

(64),.BotanbB, frit"ras y otros apacieuadoree del hambre". kevista 
Guía del Consumidor Uo. 122. p.11 

(6!i) "Botanaa y iiuevos Productos. Junio 1Y86 
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co~o en el caso óel cnicharrSn de harina se le afla~e un poco de sal 

y agu.a p&ra convertirla G.e nuevo en 1:.r.aa, misma r.i.:.e va a dar a una 

r·1r.irr.or.u,ria d:.cha hecha oe hojalata con varias perforaciones. Con 

ctra la! a c:;Ác peq1..e1":n la r.1aaa éS presionar.a y selt: para caer on el 

: .. cndo dei. ace¡tl1 :11r· .. ie1wo 1:-:n fvr:na 1..e- rJ14o ¡_r1.,,r.de que nerr.eja e. 
i..i.l. p..1f.2c:u cé. aJ.u .. L.rt:';_ ~l~ct.ricoF.-. !le é.oran, flt! :··&can del aceite, se 

parten y va~ e car a unos caJo:it~ lis70E 1ara s~ ¿!atr1bucj6n • 

.:.n E::l cr1.SO de- las u.ás iruportar.tt-~ e:i.µrei;.a::i cor.o ~Pbritas, la 

-E:lai.oraciór1 üe- alt:u.nus 1Jl-..J0"2ctos se- lle·.:a h cabo en forma ehn.lar, 

per::} d~ rr.a:¡era t:1Ác nof1st1cncta y rn~canizaña,- ::, 11or supuesto, más 

!-.l?i~:~ica. ne;.· .... ! no rc-volotean las ir.vscas sobre la '.:.".3.aa, J!erc1 si se 

ariicior.ai. cvlorn:~tes, ll;:!vaci..tra, &cicio cít.rico, ticP.rbonato de eo­
C.io, f:oirio trirt~rico, ant~·JXidante, ~hile p1qu!n, etc, ~vn el ot j~ 

tJ ae pr.Jte[er al prJ1..i..cto :>' darle olor, color y ssi;o~? 6 l 
~~ el ad~ect~ tActeriolJ(ico, l~ cuen:a lactti·iana total en 10 

~J·G~ra.s !'e~ 1;;Et'Jdio, ;; .. e inclu,;.-er. !JE:i.p::-:.s, chicharr .. n.er-: oc cerdo y 

ilari!:a, :· hl!;' ... nhs iri1.~ras 9-c rr.~!z, Ee t:r~contr6 c,,;.e l,;i:.! p1·01:t,;.r:t.os 

~r.c .,:: :-:11lice.du~ ee conservan máe :(r i:,e.,os aentr.> ae l.:>s límites acel! 

ta·c~es ce nii;;il'ne y nutdci611i pero i:e olserv6 c¡.e s! lmy conta."llinJ! 

c~.~r .. e.ctE':! iar.n rel?tivn ... ui.ie ,.:ü tn, !l:"i::lCl,1-nlmcnte er. loE· Elfültr.­

te~ ¡;r;¡',,~tOG y mArcae: Cí:icharr6n ce i:arina J:.Rrcel 17,000 col/f¡ 

c:.ic!'".ar:·.j;,:é~ oeruo Loarcel t':,\:iOO col/g; GhicharrOnt:>E ae : rit,,e S.A. 

4,:!G~ cJl/r ·.; J'1rrumáis , e ,:jabrítas cor: 3,o::;c co11 ~?7 l 
Er. r.1.tctro país se eoza de ~r.~era.litertac p~ra producir:-· co:.e.i: 

cie:1rar una infini¿&rl de proru~tos alimen~icios, e:.tre ellos los no 
estricta.:,ei:te n¡,cesarios co<:>o las frituras, fr9nte a los cuales ha:,• 

~¿e¡,·.~s um: :!..r..ci1ere:1.cia ¡.cr pnrtt: cel t.B\.ado· que r.o ejt:rce un· estri.s 

\
6
ÓJ,,botnnas, J"rit'1ras y otros ap.-:ci~liao.~ree:deJ; hambre". ·op.cit. p.11 

~ 67 l¡uiuem. p. l' 
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to cor.troj_ ni en ln cRli.laa <i" la 1r.1.teria prima ni en el pruceso de 

elabornciót• ,;,, ~ecos pr0a·1ctos \Ver capítulo 111). 

l'.epecialit'las en m trici6r. h?.n encon traao q•;e le.a frituras, ad! 

más Ce cnras, resultan nuci vas ~ara lR aalud, r- ::it>rc todo para. la P.Q 

tlPcJ.6n rnA.y~ritaria ce lH. clase social :r.A.TflnndA.. 

:..r.tre loE' eetrat.o.r: cE. !!:Ge bajos inrrf:Bos, la CRe.e fundnmt.•ntal 

de le dieta'hauía sido el maíz, l?.s leeUlllinosa" (principalmente fri 

jol :: haba), lRa erasRs y ~os acei~es, lo cual cadas s.>s cscas-;s i!! 

gresca, probablemente era racional en términos de nutrición. ~in 

emLar¡:o, este comportar:ier.to ha venido sufrier.r.o alfunos cel'lbioc. 

~strs cnlorías cou¡ple~entarias se consu1.1en e~ for~e más elrbor~dn 

y co?. n,¡,,yor cantidaa de increaier,tea artificiales, c.n los estratos 

meaios y altoE prer.omi?.en prote!r,as de ericen ar.imal (carr.e, leche 

y sus den veoJ6) y es más im¡.ortanie el conm;mo <iel trico oue el 

del ::níz. 

~e h& ti1cho que J. .. H ¡,;,p;·.a fritas p.:ede:. contener hasta 150 di­

vers..;s aci .i·wof quí::iicoa • .Para ::;abri;.c.s~ estas declRraci ... nes resul­

tar. un tar.to exa;:eraaas, pues cor.aidera oue las t.otanus (corno ellos 

lea ilar.ian), son un alimento que puede eer cvne"mido por un impulso 
t( 

para ::a~ar el hamtre, nll!ll!Ue .. o sea. un ~roc'..lcto cvmpleto, 

•uoeá Luis, Camacho. Conferencia sobre frituras. ~unio 1~86 

1l t En una enc .. ·-sta realizada a /f. nii'.oa ri~ cuHrto aó'v ae primaria, el 
'/5,, eeftal6 su gusto por los cnurrm,áis, el ~b.4,, por lPs papas f'ri 
tas, y el 631' pui· 100 chuetas, tl\tre otros • 
.... a prtfere!iCiR. por este tit.o de pro<t .... ctoa, s.1.: ~er.e bA;-·i.carr.unte a 
loi; iu".__reriientiaa ad1ciomües, lou d& sabor a c:-r.ile y lirón tienen 
ei 90.7¡0 de aceptación; los ae queso, el 63.1,.,; los de salea cat­
sup el Eil.b¡,, y el 52.G;o los adobe.das. 
~on ello, pJaeco:: afirmar ~na vez máb, quo lP~ ra!.~u cult~ralea 
da !:CWt:tro p,, blo "eter:!.i;.an lOB condimentos r1ue Be ae: 9['0n R loo 
proo'.A.:: ~V{ <¡ .... & ae CJ:-~s .... men. ul c~~ile es un e.Jer. plo ele.ro como ele­
ml,r.to irn¡,ort.ante en ln. ciotn. del rr.e:x:icai.o. 
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Uno ce ios inf redicntes t~sicos que se usan en la elaboraci6n 

de pap::ts l'ritfls, cni.41·ru~chs, fritoc, doritos y de1aás frituras, on 

la sal, elemento nue ha jJfado un papei muy importante en el pala­

dar, debi<io a q:ie i~ lJrincia al producto 4n sabo1· especial. Sin la 

sal muchos ce los productos alimenticios que se consumen, no tie­

nen suficiente aceptAc~6n entre el mo:r.icano, p¡,,es las C'J$tumbres d 

de n:,.¡estro p\A.ei.lo eriger. u:ite ine:redit:r.~e y otrvs 1::orr.o el cnile y 

el limón • 

.;1 contrvl C.el i;stado respecto a los c~ndimer.tos ha sido eje! 

cido por ualutricad, q4é ha tratado de imponer a las eupresas la 

cantiCac: Ce sn: cue deber. co:a&ner e;set.cc productoE. M.Unqt.:.e ee e·st.! 

blece óe "n O~ n 2~ de sal, en realidad la cantidad que Sabritas m~ 

neja va de 2.• a 5;.;, 

Cabe hacer notar que 1'. ilisposici.Sr. leeal áe esta misCla seer~ 

taría de esp~cif1car a: reverso de la e&voitura los incr¿cientes y 

porcer .. la~bs cuz~ter.idoo er. 1: .. proch. ... ctos de frit.u.rna, ta::poco se cum 

plen, ::a c"J.1.: 111 mayoría Ce lafl envolturas carecen de ci!'r'1s subre 

la can~ice.¡. ce conciirner.tos 1sal, licido cítrico, aceite ve¡;etal, etc). 

~a veróAd que existen m~chos pro0uctos naturales qhe contienen 

más sa: :~e lao propi&c tot~nas. hl con~~nido de sal e~ ~ro~~ctos 

alimer.ticios o procosadüs c~mo el peecadc, manteq~ illa, huevo fres­

co y l;:s fri:. .rRs, se- da ~:1 ciferentes proyorciones que flu~tllan del 

201' al 2)0 re eoaio, ~in on;targo 1 ea necesRrio ten&r en c•«·r.ta que a 

pesar de •~e el peecado contiene haeta u~ 20~ de sal, ocacio~n menos 

daf'io e. in sa1:..id, l rt:1cicaJL~.~.te por ser ne.tu ralea. 

i:.xperto~ :ntldicoa t>an determinado q~e la ineeetidn excesiva de 

sal n:>s pr'::!~· :;.t1 por.e li ent'er.: eda<!es vaecu:.a:-e.o y dul cornz~n, especis:t! 

mente a la hipertenaidn. ~e ha culpado a Sabritaa de ser el causante 

de esta enfcrc-.ec.nd, princ1pai;;1:r.te en ni::oe, lo r:..i.e seelin el inger;i!!_ 

ll.5 



ro Joe6 Luis Camacho es falso, ya 0:1e se(.'1in afirme 1 consurr,ir entre 

2~ y 5% óe sooio no ea excesivo. 

1'1 respecto la Asociación 1•,exicana de J;stuoios pera la··oefenea 

del Consuoioor realizó ;n ariálicis sob1 e frituras, donde sei'lala que 

catos productos lie€an a tener h?sta un 7~ óe sal, lo oue oienifica 

«tte si ir.ce rimos 100 ¡:ri<: .. ob de fri t~ras habrtmos sobrepasado el lí­

mite diario de sal recomendado\ 68 ) 

El exceso ce consumo áe sal se asocia a la arterioesclerosie o 

endurecimie~to de las arterias, debido a la ncumulaci6n de calcio y 

colesterol en sus paNaes. También contribuye n :;;. pérdida de la c~ 

pacidnd roer.tal y a lu ser.iliaad, otlLióv a la pot..:a -:.:-i'.'.1.~ferer1cia de 

oxígeno, elucose. :: o:ros natrivntes al ceretru. 

~l estudio cit~1do re~~lh q~e ei ációo cí~rico y el chile con 

fue rtee ercitar.tes q"e p:.ieder dai1nr el. e"t6mA[o. ~n nlfunos niflos 

debido al cvnau1r.o f'Yc.:si\ o e.E: Ú(.i<lo Et: t1P.1~ vcserv&do serias lesio­

nes de lencua y pnl·dar, así c~~o rlel si; :e1~a difestivo. 

Los colora:1ttH! y r-aborizantes ouc a;.;.elen ~er ~:1cl'..i.!dos en las 

frituras, han sicio oenanc1ados como los cn.snntes de hiperactividad 

e iriestabilinad er. loE :~ifot;. t.stos 8.f'T&fados qv.!micvs :~o tienen 

ninE:tln valor nutritivo y 1'irven s6lo para ¿ar :.ir.a ce;or a¡:ariencia 

y sabor er~ aiversor: alin:e:1tos. 

:,e ha <1l:'r.1ot;trac.o que l:.>u se.l .Jrea y colores a:-ti:""icia..les provo­

can eran ve.rie<Jaó de reaccionus nltlrgicas. El doctor Ben F. FenjoiÍ~9) 
del Gentro 1•1éaic.J ?ermanente de r.aiser, hf. analizado ln posibilidad 

de que estas 5,,stancias pudieran tarr.iJién ser las ca:.ieRG de hiperqul, 

n~sia. La hiperot;.ir.esia e:s :..i.n desortl.:n ó.e co":tpv~~·ª- ~t.;~·.t.o cnrncteri-

\'5B) 11 1.l~ 111Aé r,Anera put:der. perjudicar a nue'etra sa:.'..i.a alcur.os te loa 
ing1·ed<>::tes cte estos productos". Revista Luía .'el Consumidor 
;,o. i2;:, p. 16 

(G9)Ibidem. p. 16 116 



~Edo pur ~na acti\id:•0 fÍLicR exce3ive, incaracidad de concantracidn 

y r.e a9rcndzaje, 'l:rabajando con 25 escale.rea hiperactivoa en San 

F'ranci~r;o, t~::tc capocir1.lit"ta y s:....s colecr.s, dc:.cutrieron que alsunoa 

é= lus nif.or c:ie eYRminaror. p!'eee!'.~a.oan otraa alergias; muchos tenían 

c~e!'icientc intelect;_¡aJ nor·•c,l ·J ~~to y todos coir.ían grandes crntic!! 

d!?S de praC'.lctos cor. col\.;r&r.ti:e: ·· EE.toriza?•to?-E arti; iciales. 

Loe nifioE fuuron 8.)mE!tl.l:OS a ~na dieta en la <~ue elia:inHron ·ta­

.:ia clF.:>e Ce a~ imcr.tos que cJr.1:er.frt!'". n&.b:J!"flB y c0L.1rH.~1tes artificia­

l.::2, .:.:1 unP.r, cur111tA.f sei.:.a:-.P.e 15 Ó.= el2.os n.iost.raron ur:P. notable mejo­

r!a ¡ p:Jr ·~·l .:or. t rario, cuaudo la t ieta t.H: rota, en 24 horas los ni­

:·.::;s \n;e.iver. a pr,_fle:¡~.~r· coi::Lct.a~ ::ipt::rn.~tivns, azuta:.do tuertas, 

I~~~a~do pgredes, tor~ando RUto~dviles, distray~n~ose en lP e~cuela, 

~:e-. ;:.erír:. ir~teresante realizar.,¡:. er-tL..:.dio con niños mexicar.oE para 

aa~er cuA:es s;n lns reacc1~nee !lsiolG[icae por consumir este tipo 

r.'=' pr::id':.tctos. 

\;.);-, rt:""er.c-ct.:i ~ lF tra.eR · ... ¿ cv:.~-ienen estos productos, se hA. 

~:~f?do a delect"r hasta :.m 38;t: ::e ¿:rasa. Asimismo, se snC.e q .... e laa 

fri ·,;;r•s esti{n ne chas con e:raea -;e,:et1'1 que es particularmente ine~ 

tal:le y poco apta para freír. l-or ello, los nutricioniste.s aconse­

jar., r.:J c•Jr:er est..iJS p!"oó.i....ctos más i:c iJ.na .:. dos veces por seman~~O~e­
r.: ~aí.ri t.A.e por s...; part.e maneja la cifra rl~ un 25 a .... n 35,._ de acei­

te. 

Pr.J~. u' ... 1 J CALüh!AS PRv'lf.INAS 0ttAShS CAHBOillDRATOS ~AL 

Cr¡ ... :--ri toe y 545 6. :;7;.; 29~ 56% 3í& r·r1 l'..i.r:~fl ce 
~1a!z 

Paras fri:ns %9 5.42;i> 38;;. 57',V 3,e9.-
Chicnarroncs 459 6.55,; 22.86% 50.88;& 7% de harina 

t.:hicharrones 530 54;>. }2.38% 4% 6% de cerdo 

Fuente: Revicta 1.iuía del Consumidor. ~. p. 18 

(70hiaem. p.17 
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Lo más sobresaliente de e.te cuadro ec que loe chicharrones de 

harina y cerno, aeí como las pa.¡.a.e, contienen un ¡;ran porcenta.Je de 

sal. J:odos loe productos aun o••:: ;:rReosos, y en mayor medida el chi­

charr6n de cerdo. A este recpecto, el Instituto l\acional del Consum,! 

dor sei'ala que las erases a,•n i:·portantea, pero que al combinarse la 

sal ~e las f"rit1irRs con ia d1et& diariP en Ckrbohitlratoa y erasas, 

pueden acumularse estos eleu.er.tos origiu .. ndo la obesidad. Finalmlll te, 

el prod~cto con mayor cantidad de proteínas ee el chicharr6n de cer­

do, pero hay que hacer notar " .• e se trata de un prodacto de poco va­

lor nutricivnal. 

Se calcl.4la que act:..a1n.ento dstoa proct·Jctos se cunsurnen en una 

proporción de dos bolsas a la se;:¡ana por persona, y ae aproximaaamen 

te 15 boleas a~ t:ies, lo ~...ie re:·:e.,a r:ue el consumo no es tA.n alto co 
mo se supon~~l) - -

Loe i' ¡;redientes con ter.it..·s en e" te tipo de come~ ti bles no eHtán 

f·;era de ley, p<;es el cul:ierr.: ce ndilfo Ru!z ~ortines publicó en el 

'1inrio Jficial úel 2"/ óe marzo ae 195f un Reelamer to de aceites y gr_!! 

sas c0mestihl~a, lo cual per:oite entender q~e existe un apoyo hacia 

los industrial~s que utilizan estabilizadores y antioxidantes. 

~n 80 artíc~los esta ley e•:ablece loo diferentes tipos de gra­

sas que pueden producirse trües como aceite co1wstible, manteca de 

cerdo, sebos, r.ianteca vegetal, .:rneas compueatas. ;;e regula tamti~n 

el reeistro y medidas de Sei:'Jriaac sanitaria y se sanciona la viola­

ción a laF. nor~as. 

!in el artículo 17 se seña~a c.ue se per<.ite adicL;nar a las gra­

sas y aceites comestibles loe s¡g-cientes estabilizadores y¡o antiox,! 

cantes, o mezcla de ellos: 

(7l)"llotanas y .. uevos i'roauctos". junio 1986 
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Acido cítrico o ácido fosfórico, máximo 0,005¡..¡ t.lcoferoles, d.x.!, 

mo 0.03¡;¡ gala to de pro pilo, ruáxi1Lo O.Olii\; ácido tiodipropiónico y sus 

~t~res, u.áxi::io O. :n~;; butilato de hióroxianiaol, mái:imo 0.02:~; ácido 

nordihidro¡;uaiar~tico, :1á,,imü 0.01,_. R~cina de euayaco, máxi:no 0.1_.; 

y otros autorizaá0e por la "ecretaría óe Salud. 

Se cor;Eiciernn cc1.·~ otib:.eH l.;~ a.cei tes vegetales ei reúnen los pr~ 

ceses mencionados a conti1ü1aci6n (art. ltl,19 y 20). 

Los acrit&s son. de aJJ~~olí si uc 0Ltiene11 de le semilla del ajan 

jolí (~eeaaum inaicum 1L) b.C)¡ ne aleoddn, lo~ obtenidos de la semi­

lla rie ·Rltvcór1 ~uo.1:1syru:n nerbnceum, L, o v. barft1H·rnse, L.), y otros. 

tl artículo 22 eelala que loa aceites podr-n ser ariic"onados de 

los coloro:nee naturales Rutorizndos, eier.ipre que ae cumpla con el r! 

qui si to eP.¡,.-01 ficP.do en el inciso El del art !culo )6 qc¡e sei:a;.a que 

deberá ax?:f~&rse la le:L~ca ttrtificiHlffiente Coloreado, cuand0 ae &R! 

dan cJlora·:ee, o~ ac.erd~ a lo especificado en el Artíc'110 22. 

i:.n eH :rier.o tGxeni~, el 15 ae febrero de 1958, ae publica el R!t 

glamento cie aditivos para alime:'tos. Con estae disposiciones se pre­

tende le¡:islar las s"stnnc:ae que se afaden a los alimentos o bebidas, 

con el obJeto Ce pr0porcionar o int.er.aificar el aroma, coior y¡o sa­

bor, aa! co~i:i prevenir caml..-~.;s indeseables o modificar su aspi;cto fí­

sico. 

i:.n el artíccllo 60. se ii;..1ca que ee per:nil.irá el empleo de los 

aditivos en :os nl111:eutos y bebidas, cuando ee consideren necesario 

para la bue~a elaboración, presentación o conservación ae los aismos, 

y nunca para enmascarar def<·ctos e.e calidad. 1\1 efecto, la Secretaría 

de 8ali.;d ir.(.icará las chritió.adea er..;p:.eadas. 

Se deberá evit~r la deacompos1cidn, p~trefaccidn o sucieóad de 

loe aditivoe, 
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Los aditivos se clasif1can en: colorantes, aabareac:ores o arom!!, 

tizantes, cvnservadores, oxi~antes, antioxidantes, estabilizadoras y 

emulsivos, enturbiaóores, hidrolizantes, espumar.tes, antiespumantcs, 

ai:tisalpicantes, enciulcorantes, acidule.ntts, elo~lini:rnntea y regul! 

dores, humectnn·.es y antihun:ectantes, 

é.n el artículo 10 re riicho rt~(li:ur.efit.o ciefint: corr.o colorantes a 

las sustancias que se agregan a ros comestibles y bebidas con el fin 

d" pro¡.orcior.ar o intensificar su color, y ~e riivicen en: colorAn tes 

orcánico-naturales, qu.o son los ae orí¡:en vecetal o ani,~al, y loe o~ 

lorantes or[á:,icos-aintéticos cuyo mnterial c~lora1.;o e" uno o n:ás 

productos ócrivFaoe del Rlquitr4n ae nulla o ~no o ~'s compaest~a 

relnc1onados por ffJ e::tructura c; .. !mica Ce tRles Cerivados. 

~e ;,a reclm:ie::tado er. el articulo 12 el ei:.pleo ~e colorar.tes B! 

t1!iciales, tales como el amaril~o número 5 (tartrazina), amarillo 

mfoero f. (s.inset }C}'), azul n~i:,ero 2 (ináigotina), el roJO r.úmero 1 

(ponceau 3¡.:¡, rOJO nhnero 2 (amaranto), rojo m!n:ero 3 (•;ritrocina), 

rojo n.'.:c.ero 4 (ponceau ~x), rojo ni:::;ero 5 (carm"isinaj, ro~o m!mero 

(ponceau 1.R).y violetA ndmero l \Violeta lana 5BN). 

1::1 artículo 14 permite la ~1ezcla de colorantes, aeí 0011:0 la adi, 

ci61; a lo. co:oran,es o a su mezcla oe cloruro co sodio, sulfRto de 

sodio, azi.Íc&.res, dextrir1as, a.cei tes y erasas comeiltiblee, @'licerina 

y otros q"e sean autorizados. 

5e entienoe en el artículo 16 por aAboriza~tes o aroMatizantee 

lE!.s 6.1~tanciaa ql.e proporcionan o int.er.dificar. el s6.i..or o aro:¡:& cte 

lvs com1::stibles y bel.lidas, tal como aceites eEencialte n;•t'J.ralt)e, con 

centrados Je aceite eeoncia, cap jugo óe frJtn, conce~ 1 ratos Ce fru­

t.&, i,ases nrtific1b.lc:c 1 esencias art.ific1ales, c01~c-t:r.:rndot ti.rtifi­

cialea. Se denominan así a loa pr0óuctos que cor.tiEr.en sustancias 

arvrr.át.ic&.< artificalea, p.idiEndo e5tar adicionaáos Ó(• eJlorantee, emu!, 
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sivoa, ncid:1lr·r.:es, j'.lfos <le fruta u otros cJf> loa aditivos permitidos • 

.. aimis:r.o, ue 1ot:1:tHen los concentrados artificiales con j'lfO <·C fru­

ta, !" los estrirntoE aaboroadores que son aPusllob jlroductoe oLtenidos 

de loa ve;otal6s púr wacerAci6n, percolaci6n u otros pr,ccdimientos 

c¡ue pern.Her. e?trEf>r los princ1palea entoreadorea y aromatizantee. 

AEinin: . .:r, .'":e- E:Etter.óe por c .. n,servnoores, ar;:.lellas suc•tn.ncias ca-

pacea de pr~·.-e~1r, retarcar o óetener el proceso "t f~rment<!ci6n, pu­

trefacción, ac:éificac:ún u otra nltaraci6n de 1<>" cor-estiLles y be­

bidas, ca: C!.c:.vrlrt~·~. por enzi:¡.as o :i.icruorea::ia!".OS. 

t:l '.'rt!c.lo 2J ~6 re1 iP.re a loa oxic'.a11t~a. bl artÍCJlo ·y, se!lala 

~ue Ge p~rt.1 ·.e el e'' pleo ne e.c1d1.<la,1tes, alcalinizan tes y reculado res, 

que e0n e . .-::ie:l»s s~ ctancias que codifican o r.i!rntienen la acidéz o al­

calinidad re loe c•JcestibÚrn, :· sJn: ácido acático, ácido c!trico, 

ácico lácticJ, ácido málido, ácido ortofoefórico, ácido tartárico, b! 

ca~connto ~? ~r.onio , foafnto e• a~onio, fosfato de calcio, de sodio 

o de Amonio, : Jt>f~~.J c.i't Á.e1co ~t a:·.ordo o de sodio, y otros cuya r:utg 

rizacidn p~e¿~ aer p>E~ble. 

~e j..ictif1ca e~ '..l.EO ~e otrJs aditivos como h'.c.ectnntea, r.ntihu­

~ectantes, ant:ulcorantes artiflcialeA. 

~1 art!c~lo ·~ eer.:a loe ao1;ivos para alimactos y bebidas que 

estl\n pronHicac, p,:¡que res:ütan perjuc'icialea para la salud. 

Todos loe aóilivos aefal»¿os en los artículos 11,12 y lF, debe­

rán pre2entarse a reeistro ante la tiecretaríe de Salud, así como aqu!! 

llos que se c-xtic.nden bajo unn :nP.rca co::,ercial o se o~tenten par·a aer 

empleaéos er. a:i~ur.toe o beLióas. 

El Art!c~lo 47 habla ce lv~ color•ntea que pueden corresponder a 

una de la6 tvr.alinadee que son: a~arillo, nnaranjatio, azul, caf~, ne­

gro, rojo, verde y violeta. 

Para e:es~ionar el re¡;ütro e.e ur. adi tívo no con1>iderado en este 
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reglamento, e.den.ás óe b ;;;encionado en los artículos 44 y 45, el in­

teresado date presentar a la tiecretaría de tialud los datos experimea 

tales, documentos, copia~ científicos y pruebas que apoyen dicha so­

licitud, i:;a le Secretaría de .;alud la encargada ce determinar por 

medio óe los análisis practicados, si tales productos reúnen o no 

sus especificaciones. 

Como po¡.emos observar, este ret.lamonto da amplias facilidades a 

la producción de frituras, eI'tre otros productos, pues al no exh,tir 

'impedimentos en el uso de aditivos en loe alimentos no ea posible eaa 

cionar a loa industriales por los i11~redientea utilizados, ei de an­

temano están T'roteric'oa. Tales leyes están nl servicio de ~stae er.ipr! 

eae, y pensados para la conservación de los comeatiiJlea, y ae ningu­

na manera para dotar a loe procactor. de máe nutrientes. 

Se reconoce así implícitamente que la empresa ~abritae y otras 

similares no están fuera de ln ley ai PfOddcir eete tipo de produc­

tos y al ar.aair colorantes y •ditivos a los alimentos. 

~on tan excesivo apoyo oficial a los empresarios, al consumidor 

no le queda más que ovitar co:•er eatoe productos, i:.aperar un control 

eficiente de la producción y promoción de frituras es ingenuo, pues 

sn este país el mercado se rice poc interesen económico a, por encima 

de las neces1aades ce educación nutricional. 

~o existiendo normas o11c¡alea que controlen eetrict~·.~nLe a f! 
vor del caneumiaor la elaooraci6n ae estos productos, que como hemos 

visto ti&Hen 1..inE. i. ran aceptación, ~.:>t.rre tocio p.Jr parte ne lR porla­

ción infantil, ea cl!'ícil aaecurar que estos product~s no s~r. daíli­

noa para la salud. "n un an~lis1s que realizó la Aaociaci~r. 1·,exica­

na ne .,aturlios para la Defenah del Consumidor, se apunta ~ue ee re­

queriría l'OBlizar inveotieacionea profundas para determinar la cuea 

ta bacteriana máxü1a q"e puede perr:itirse en el cuerpo hi.:~&.no, y le 
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cantidad de ¡,.rase.a, prote!nas o cal q1<e ª"b"n t"n"r estos proó.uct•>s, 

para tener u.ejor iuformauo t&.t.to al ir.ó.t.strial co¡¡¡o al cona11m.i.dor, da 

manera que exista un respeto a la salud pl1blica. Este or6anismo uellia!!_ 

da qu" las auto1·íáaaes adopten nor.ues adecuaaas pan< el control de 

cal1aaa ue lr.s frituras, daao au alto cullsUlllb'!::J 

;,,5 Costo paicol6c:,ico: de la vista y el crouch r.ace el consumo 

t.nValie, peso, ,t>recio y otroa gancnos Vchaeaor~s 

.Producir y aiseilar envas"a para toe<a clase <.<e proauctoa se na cu!! 

ve1tiao en t.n nec:.ocio alta..iunte r"dit'4aule u~ntro liel proceso cie ,,ro-

1it.cc16n mercar.ti!. <;ato ha peru.;.t11io el crbCl<lllento de las iud1<atriuB 

del ra1'1o, las ct.&.l"s 5on i.i:;;<JrtunteB n" s6lo aesó.e ul puuto de viata 

peicol6aico eino econ6mico, 

lleoiao al empleo óe !Jlaq«in&ria ócae.rr<illr.áa en la e.1.aoorac1611 cie 

envases y el dssmed1ao it•terl!s º" l.os EG.pressn.is pvr aa;¡ü.i.ar si.o ¡,,a­

r.1i.nciaa, en la act1<al11iaa ª" t101.e que ~ar :nás por la 1mvolt1<ra qi..e 

por el vroc.uc~o wiamo. La aof1stlcac1.Sn ael er.vaee ¡;" vuelvo :náa uu 

recurso para el consw.o, que una neceeidaó. ne prote¡¡er :i:ae me rcanc!aa. 

Loa 6randea consorcios en esta ra;..a 5e nan ido &xpe•.ui&hao dbbí­

do a las nuevaa exi¡,,.,nciaa del mercado de proveer ae un e11vase a ca­

na ,,roaucto q"e &e comercialice. Sin e:noar¡¡o, se aouaa en el áis~fio 

de uoleas, cc.jas, botes, etc, para proauc1r envases o." 011 ereutea ta­

a;nl\"s "J colorei; q'4& resultan cada vez mofo atractivos a primera vista, 

Analizar con pro¡ unaidaa l" q"e implica econom1cB!Jlenie la i11<1U.!). 

tria del envase r&queriría un estl.ldio especial. ~o ouatante, intere­

sa por el mowento ver c6mo el ewpresar10 de proauctos oe frituras 

ecna mano áe todos los recuraoa materia.lea y psicol6gicos para ase&u~ 

(72)"JJe qué :i.a11era puea~tl ,¡erJ1.;a1car a r, .. estr11 &•úud ali;•mos ae los 
itt¡,reáiei.iea 11e e&tos proauctoa. vp.cit. p.l 7 
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rar la venta de sus u.ercancíe.s, 

Sabemos ru•• r .. ctc.almente no es posible comprar un producto sin una 

envoltura o envese c¡.ie lo ¡:roteja de la intemp~rie, transportación y 

manejo comercial. 

;..sí, cot:Ercü.lmente hallar.do, no s.110 ~s irr.portante cuidar el s~ 

bor, color, ~txt~~ra y olor é~ loa 1rod~ctos, sino ta1~ti4n lo5 colores 

y el matel'ial éd unvase -sea de pl~stico, cartón o vidrio-, la tipo­

t:;rafía, el c.is•1'f.o visual 1 el tB.L~ufto ;,· lr. foruia. 

i:;s óecir, la •;enta éel p~oéucto es táeica, ¡;ero reA..ilta impresciJ! 

dible apopirla :.-.eéihnte ·,,,,F. lr't\t;en que le ntrü .. ya al prod'..lcto carac­

ter!aticFIS nutricionales, a ,¡¡que no la.e tenga, e i!!IJi~tR ne manem su­

-t il o-:-: '..tn eai.:or n¿-radable. 

t.G prt riso Í.8.cer notar cr~e los niños BÍ se dc_;an llevar p·or la 

e1w:ilt'1r« úe los rrJductoe, se¡;Jn un est~<!io realizado en dos osc~ela• 

prirr.RriF-s, ur.n oficiP..l y otr~ privaó.a. i\. alc;.inos no solo les e-~Eta, s1 
no la ;:unrdan. 

1entro rle toao u;~1:oa¿e p::blid tario exiete una const 0 n te rei ter~ 

cicfo sa·~re lRf c\.alirlRries de: prod~cto con P.l objeto <!e lacrar una iJ! 

fl,,;u1:ciF. mental sobre el c~n~~::;ioor. Para ella, se recurre con frecueu 

cia n reforzar :.~Ciar.te la i:;ia&en y el disc~rao publit::itario, lne ca­

ract,·rfrticas del pr0ducto. 

,:;n la proyección visual ée c.n produc lo se r;ane ja el aspecto apa­

rente di: la :i1&rcanc:!a lden0tnc!6n) y el d1acurco de aaociaci6r. c;.~o ee 

~€,.i'iE' ::e la itw¿:an \Co1.::01ocdn), 

En :ios a11uncioe de productos comestibles inrustriRlizndoe como 

las frituras, lnu <~e ... otacior.es son loe elet~entos vitubles que co~po­

nen el mensaje; la bolsa de pap&s, los colorea, los niftos que saborean 

el pr0ducto, lR rr.~~sica y lf!.s voces que rPpiten lo que se rr:uestra. 

:..a connotació:c ..-a aq1ello que no se áice, pero que ostá p!'<sente 
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en el anuncio ~orno la sofisticaci6n que brinda un producto al comerlo, 

la posil.1l.icad ée relaci6n con personas del mismo Eexo o del sexo opue!! 

to, etc, 

Vis..ia~::-.t•!ite le. iiü!ÍLCn cuu.ple cvr: pror..over los productos, sin em­

l:e.reo, éste no ce auficier.te si r.o existe una informrci6n extra de ma­

IH·re cecrit,, o \»1rbal, que ¡;er ita influir pEicol.6tica:rente con rr.ayor 

fUtirza en el consumidor. 

Pro::lucir, r.resentar y pro:nover nuevas mercancíae -meL~innte su r!!_ 

petlciJn conbt~~to-, e~ unn tarea insiatbnte de loE ~mpresarioa para 
acumular m6s er·r.Rncias. 1':mpero más que crear nuevoP. productos rle fri­

turRa con diferentes in0·rerlientes ~ propiedr.dee nutricionales, Re el~ 

tora un d itcu rso publici tr.rio cor, irna¡;enea y palal:raa que pretenden 

hacer distifitO y mejorar el prod ... cto. S6lo so r.a;, bia el color, olor, 

salar, text..J.ra J precencia t!el p:--.).'.!J.i.:to y cnvnoe, pHro con loe fi.iomoe 

incr1..:dirntes. 

~on eP.ta r::.pueeta niverai~icaci6n óe frituras se pretnnca mant~ 

ner el rurto por c.·.tc tipo re proá'.A.ctoe, q-.....e r,i r-on ce.da vez rnPjores, 

ni ~d~ calraso~ que los otros. 

Actualmente se ha comprotaao que no existe tal rlivereificaci6n 

óc ~rod·.1ctos. La diferencia la ectatlccen los putlicistAP que sor: ju!!. 

tar.:ente los quG se encargan de exl\[erar las supuestas diferencias y 

ber,efic1os de las l!wrcnndas a fir. de que resulten 1Ján pop-.1lnres, pe­

ro sotre t~do, u.ás vendible, 

La necesi~aC. de: ln reproducción del capitAl e:-:ire co:r.o con~i~i6n 

lmportante la constante generaci6r. de ganancias, por ello, ·ouchas ª!!! 

prosas elal:oran productos llamados "nuevos" que recponden n eetRs ex! 

c:enciaa. Al viejo producto ee le reviste rie una r.ucva i"·"Cen que lo 
1111ce aparecer máe atractivo. 

¿¡ 6xilo vt lR ve11ta de fritirae se debe al ~&ne~o psicológico 
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··.e: c~ne'.J.r:~i~or o...:c ::an lo;~rado ~ur.tOE; e" .. preoarioe y publici::tns, y 

desde l"Jego los propi"t.. rioi; áe los i.:eo.ios de comc.r.icaci6n, que :ou­

chnE veces tHt:l.i~H son due!::os Cr- indl4strie!'B pr:>ductoras de alin.m.tos 

o •• agencias "" publicidnd. 

\'al'..< :·c.::. de productos. ::ie hR !!Rilado incluso ce que la iniciativa prj_ 

vada -esto es, empreSRB oue prvaucen diferent~s tipoe de productos de 

manera inc'e:ienc.i&nte- funcior.a a favor cel público consu• .. idor, ya que 

le ofrece una amplia gmLa de rr.ercanc!ae entre la!' que se puede esco­

ger, FeflÍ.n sus ¡rt .. ~ toe. 

"n '-!: crtso ... ic las fri t urat los procuctores no se lir.-.i tF.n n medir 

le cantióRd ñ., sal, cr&sa y ce.rLonicratos de S'lB mercanc!ae, sino t~ 

bi6n a tornarle la c.er1ca al c:>nsu~idor. ~s decir sie~pre e~tán reno­

vando necesicndes de cRrécter puralliente psicol6fico a fin de que sus 

pr~<l~ctos se coneumen sin rer:ste~cia. esto tiene co~necu.nc1ps era­

Vef para el i~~1vio~o, en ta~to involuntarin~ente se f0r~R h'bitos ~e 

nli::".tl!,~aci:fr. c>P r.o le ~JJi ler.J:·:.cos. 

tor "~~r-plo, si se trata óe pro:-:ovEr un producto cue ~e diriee 

especific•ucer.te e lr. pohle.cUr. ir.fentil, los coloree 1: rillanten jue­

fan 'J.r. papel iuportnr.te en e: ,,1se~o del envase. 

Se ha de'.'!ostrndo "ele ?::ieetro cuerpo percibe y reaccior.P. r cual­

c:.i.!f'!" i...:ptllao ,) er.er(.ÍP. cro;¡ática, ar. l!t:cir, ie loE c~~:ores, provo­

cando ciertos estaaos de éni~o, talee como la Fcci6n sedante del veL 

de, lP cn~rvr:.te Cel rlljo, lP esti:r.u.lnnte del SlLcrillo, la derresiva 

del azi;l, etc. 

Los co!orcF ir:fldy~n EotrF ~leer hurnnno creánéole ~o~e··tos fe 

aleer!a o tristeza, exal taci6n o ¿epresi6n, actividad o paEi 'lidad, 

calor o frío. PUeden producir emociones, sensaciones, impresiones, 

reflejos ser.s?rirle:;o <le crf!.r. i1::portar.cia, por("~e cada uno Ce ellos 
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tiene una Yi"lrr-.ci6n dcterc.iiwda en n'wstr:>s sentidos pP.ra actuar co1.10 

estiniulai.te o uerturbaáor et. la actividad corporal, en la conciencia 

y en nuestros ~~pulsos y ~P.Feob?3l 
~e j,an r€sli~ado est~ciJs sobre la memoria del color sin obtener 

se resultados concretas, aun0;ue parece ir.anifestArce cierta relación 

er.trc le. visibili<iaC: cel co:.or y el recuerdo de éste; porouo niemtras 

más se impone un color, más duradera será la iupresi6n que éste deje 

e:: e~ inconsciente . .t:.n la facu:tad mem6r1ca intervienen fa.ct.Jres pe,r 

sonalea, asoC'iacionus ~o ideas y <.Uferenciaa aensoriA.les que rlificul 

tan una percepci.5n preciea. 

La putliClt.ad eet.idia le po~oncia pdquica OP loe colores, y la 

aplica corno poderoso foct:ir de atracci.5n 'J seducción para ió<cr.tificar 

sus mensajes. 

Loa colores non utilizados tarnbién para t:·ir1d1•r securided; el 

am?rillo sit;ni:!':ca atenci6n, el azul, precaución, el nannja, alerta, 

el rojo, peli¿-ro, el violeta, enere!a, el verde, paso libre y aeeur! 

daó. Sin embargo, la función de loo co~orea se éa er. rol ación a la 

intención, 

El 'NPO de loF. colores cálidos Ron: rojos, ame.rillo y amPrill~s­

verdeo, que pr:>oucen un efecto vivo, aleen y caliente, siendo a med!_ 

da oue se acerca al rojo, estimulantes y excitantes. 

Los colorc>s q.ie se consideran fr!oo son el azul, P.zul-verde y 

violetas que resultan tranquilos, silencioooa, frescos y actdan como 

oednntes. :ii se acercan nl azul, se· vuelven mi!.s fr!os !' aepri,.entee. 

Lns luces de color p~eden comunicar muchos mayor intensidP.d y vi veza a 

una especie, y sobre ésta son eplicnd~s pinturas o coloreo ~•tcriales 

para ani:iarla; al ~ni amo tiempo, sirven par a car:'.'itiar lae reacciones em2 

tivas cce eotán específicamente relacionadas con cada color. 

\731 
J. tlayten, P~ter. ~1 color en r~bllcidhd y artea ÁrlliChB. p. 2b 

127 



Los culo1·0¿ tienen además ue su potencia psicot!sica, una fuerza 

Sl ,;6lica ;, '""' relaci6n dt1i11iua con nuestras actividades y sentimien 

to~! 4 ) 

KJ. bwarillo ougiere luz ae sol, ale¡;.r!a, acci6n, oro, arrogancia, 

voluntau, poder, r.iencia, espiritualidad y ainamis:uo, puecien provocar 

ira, coOara!&., einiciia, un iwpulso irrefle>..1vo. 

¡,;1 narru1Jn es ect!mulo, accidu y ent~;s1asmo, jleru mezclado con 

ne¡;. ro, es eri;:af\o, co11epiraci6n, sordidez y opresión, 

El rojo sugiere calor, fuego, exitaci6n, actividad, peeidn, fuer­

za impulso, ,¡;él ie:.ro y revoluci6n; mezclauo con olanco rori.ia el rosa, 

que 6le,nificr. inocencia y 1rivolidad. l:J. rOJO se relaciona tambián 

con la raoia ;, la crueldad. 

l:.l verde ea sinónimo de ve.,etaci6n, nume<iau, calma, frescura, ".!!. 
paranza, prims.vera, a:aietad "i equilibrio; por su posicidn entre los 

colores cáliGoo y 1r!os, tambián es celos, enfermedad, inexperiencia 

o falta ae maaurez. 

l:J. azul designa intelibencia, frialdad, reco6i~iento, paz, des­

caneo, con1ianza, liberalismo, aeburida<i, lall8uiuáz y ea el que ma­

yorillente eJ<.¡,reaa ;s. i;ei.sací6n de !'r!o; asi:nif,;ao, pueáb eibnificar ª! 
seeperaci6n y noúleza. 

t.1 violeta represeuta all1xi611, tristeza, penitencia, misticis­

mo, pro1unaiQad ¡ wi;;terio; &.l. ser mezclhQO con ne.,ro Q(;tflOta ciases¡.! 

raci6n, deslealtad y miseria, l:.l pdrpura es ele0 ancia, dignidad y 

suntuoaiuad, tambi~n melant61!a y QOli~adeza~· 

1"1 olanco s1,_n11 ica reposo, limpieza, pureza, inocuncia, virtuci 

Y cast1uad. Ll nebro 6S muerte, tinieolae, duelo y destruccidn; el 

gris ea reei0 naci6n y neutralidad, y loe coloree purQOB denotan maQU-

{74Jibidem. p.2~ 
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rez. 

Los efectos ¡;sicol6,·icoe de los colores ee rr.od1fican :nuc!;o cuan­

do ásto<' s~n ·rnzi::lP.dos entre sí; la aC.ici6n del blanco los haca cla­

roo ~· tarr.bién más frfoe. Un rojo sa:i.iente se transforir.a n;ezclando con 

un poco de blanco, en un pardo y en un roea vivo • 

.LOS cis€f'ac:ores <e Pnt·r.ises rtcurren a toCn lf! tnrr!a de coloree y 

sus comunac;ones, cor. el otjeto de atraer la c.te1.ci6n del niilo con 

reayor rapi<~ez. :or ello, los colores brillantes e ir1tenso~ suelen ser 

los m~s ~~tiliz;·d~e; aEí, el rojo, amarillo, verde, a::a.ranjaCo provo­

can i~pcilsoe espontáneos. ve ""º total ce 76 nif!os <·e Frimarin, al 80¡& 

lee atrr··,Rn ~.os c·.J:-e~ r'e l?.. LJlea por cJlor1r.os y porque ?.dornan lR 

bolra y loe distinc~en de otros productos. 

Sotrc el cr.vase re loe dulces o jucos de frutas de diversos aab2, 

res, <•e dit·,ja la fit.¡ra ae la fruta, de la que supuestru.1ente provi~ 

ne el producto, <'.e ?ta1:era q:ie se p:ieda asociar fácilmente el color 

con el saber. ¿1 ·1-:róe 1·S ae liuón; e.:1hre.n~ado es Ce nflrA.r.ja; el ?.m~ 

rillo, re pi~n; el rosa Ce fresa, etc. 

SegJn -.in eY.pE:rto• en c..iee~o <'e envase, l:.>s niftos réoul tar. ser un 

buen mercado para las err.prcFas de frituras, eatre otros productos, ya 

oue t~~ ~~~ in~~1e~oE y ··~senn probnr t0do n~ltello que se vcr:~e. 

~o es casual el ~so de ingredientes tales como el lirr.dn, chile y 

sel en l()f prod~ctos r.e ~ri; .• rae, r:i&E bien eE ree•Jl tndo de n·1estras 

raíces cul t•;rales, lo ot:e perc.ite identificarnos con ciertas especias 

n¡;rar'ables a n•~stro pelFéar. l::sto se c?nfire.e. clnra.n.ente durante el 

estudio realizado en las eEc:J.elaa primarias 11 .J1an s.:autista ,-.olina 11 

(oficial) y C"legio "Mekerenko" ( partic•;ler), áonde el 90. 7¡1. de 76 

nir.os Ce cu.-rto a?o de primnria seralaron el ~~sto por el cr.1le y el 

limón, 6).1~ por el sabor a queso, y 61.ófo por la salsa cats~p. 

Por otrJ lrdo, te no 'OS r,ue en la r:.ayoría de los Bllr.!e!':tos la en 

"llenorio, \;arlo&. l:on1erencia sobre mercadotecnia Y 01seilo t1rá1ico 
de envases. enero 1967 4,9 



voltura es iMportPnte p;-1rP. tnRntenerlos en Luenae condic!.or.es, ya r.ue 

el n.ater:cal se selecciona er. relación a las necHidadea ce protección 

del producto. :;in e,.,bareo, se proc..ira que éste ~ea 1ürnctivo y errad! 

tle a la vi><ta y al tacto. l'ara ello, se i.tili?a tccr:olo¡;Í?. complej/ 

que permite realizar u?-. tral ajo casi perfecto en la cor::l inacidn de CQ. 

lorPn, teY\~rns, resiEtcncia del envase; aaen:~e de rue la1 di•efta~o­

res cuidan la arconía cel te~ta con los dit~joE, es~acios, títulos y 

sellos. 

Loa envases p~tt?der . .eer de cartón, nor!!"alt:icnte ·itiliZRriuE en pro­

~uctoe frÁciles con:o [alletas, [e!atinaa en polvo, jufos de frutan, 

leche líquic!a o e:·1 polvo, paetelf.:.e, re.f:uelos, ~· ... t;;· .. etes, e!'ltre otros. 

El pl~stico ee utiliza en toles pPra agua, aceito, etc. Rete n:aterial 

se ~ol~ca parR dAr mayor reeiste~cia al e~vRne, ~ Fer oc~~~~o en otro 

tipo de prod..:ctos de ;::.ayor pesa. 

Actualrrer.te alr .. r.re co:-..1pa~·!Ao re-fresqu.._ ras y c;e lec:·.e, :ian cA.m­

tiado la ~r•E•& RCión re los onvnces; el vidrio por el plástico, de­

tirlo, ft.tre otrnc cosas, a q~~ el plártico resulta ~'P tarato y cd~o­

do. Ln nl['.lnor. CP.sos ya no ce nrcesRrio i-ecnr el importe dfl envPse, 

ya que éste no es rctornrble, Y ,,sí, en m:ichoe casos el :iso cel plá~ 

tico no cólo ea Lernto, Eino o;anejeble. 

El vidrio es otro n:.eterial que sirve pera dar protecci6n y pre­

eentRcidn nl ~rod~cto, detido a q.te e~ ocaciot1es los i~rr~~ie!1Lea no 

per:r.iten utilizar et.ro tipo de '!fiVaee que no sea de ea:e r.:r·.terial • 

.:.n p!\Jc·.1ct0s cc:-:o loa perf"l11es, el envP.se do vir!rio r-=rul tn Máa 

costoso que lv c;_· .. e \'P.l& el perf1ar.e co:.o tal, del: ido a :a s::.!"i:.:t ica­

ci6n del dise,·o cte loa envases, y porq~e ade~iás el vió.ri; ''º altera 

loo c•~ponectes q,{cicor del producto. ~sto no sdla le -• ~~a ~ejor 

presentación sino ta:1bién permite clovar su coEto, q·~e para muchas 

Ya ae aeilaló on pát:Jrins anteriores la preponderancia de t'eaarrollar 
la tecnolocíe para favorecer la preecntP.cidn óel prooucto. 



n;·.:.;Jeres eet_? o~ _sit~6ni:?o'·a_e p'r~:-sticro· y-- clAF.e. En estos casos E~ ven­

de lll perfumE: p¿r lo atre.cÜvo' del envnse; 'J por lo que Bit:nifiCP. el 

prestific Ce ·las'- m~rcas. 

Respecto al p11,._E.i~co, hey ·~::.f._·frEm variedad de materiales. 'Ier.c­

r.ios por ejeioplo, el rÚoftln; v,aüán, lust~o, [lneír,, polietilenJ :' 

prolipopileno, ::.n co~paraci6r. c;)n •el cart6n y El vir rio, éstos eJn 

reciclables, pero .el pH1nico .n.o, a~nq;ie actuiümente ~e busca la fo.i: 

~a do volver a ~tilizar1o •. 

~xiste en el marcarlo [ran can•idad de prJéuctoa cuyo envase ea 

tri=onepP.rente, seR -e:~- plást-ico, cel:>'.f"án, etc . .Ji o'bRl rvR:r1os con C'lidA.­

Co, v:e;rb::·.os c::u~ ine-_·f ... i-T,:-..1.ras, dulces y otroe artículos r..:s~inaóos al 

c~nsumo · inf?.ntil., B&>AA e1:·rnsados ée rr.or.era q·;e e~ vea el proC.·"cto 

por der.~ro,_._~demás del ciib·.l.JU riue a¡:arece en lF. l olra. 

in-el- eEtudio r.:.te roaliza:..oE co!! lo~ dos frJpoo Ce pritnPriP., pe! 

Clbi:tos "J.e loi;; ~~i~os l.'.1SCPn P.. trtwés (:el cDpr-.cio trt-;,pparente Cel 

envese qt.e le 1:olna está ller,a, sin e~c~ re:;, :i:.anifeatr~ron su cte."'cor.­

te:ao t·orqv.e la. balan contiene P·JCO y porr .. e resultan mu~' chicaE. 

5eeún el expertJ en íiser.o t-rállco, rr.ercedotecnia y putlicidnd, 

;;Arlo e Sei'lor~65l eitunr e: espacio : :-'!•spnrente enrr.edio ée ln l:ol"a 

es •;:i recurso estret6¡:ico de le. co:;p;isici6n pr6fica del enVP.SC para 

mostrar el producto en venta. ,,;eto sieni fica que la ~istrib.,ción de 

los e:~~entoe cr~ftcoe debe s¿r pe~saria en beneficia de la ~reee~ta­

ci6n y por tanto de su ventn • 

...:abi:- r~">!?..r que si cal;::;cp._rr.oe la ventr~nf~ ~ eFpP.cio transpPrente 

en la p· rtP. ce arriba de la bolea y no enmedio, el producto no ee V.!!. 

ría, OeCido A c'..:.e las boleas n..:.r.ca vienen llF.:!":.as, R.J.nqu.e sí ir.fla:iA.t', 

La posibiliéad de explotar al ~áximo el rE:curso del envase ?Ara 

atrapar al cons·.:midor y 1o¡:rar con ello vent•E se1,-urae y rápidas, no 

(7 5l::;enbrio, Carlos. up.cit. 
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eP.tá al arbitrio del productor, por~ue hay una lerislaci6n oue reeula 

este renel6n. 

ilacio c~e Vi€ilnr la elatJraci6n de comestibles induetrie.lizadoa 

ea CO:Cpetencia óe lP. Jecret~r!a tle [;alud, Ee han impt;eeto requisitos 

m!ni~os en cuanto a la calirlad cel producto, procecencia cel mismo, 

inrrsdi~ntes, mRrca, refiEtro legPl, etc. 

Por ejesplo, se axiee cue ae especifiquen lo~ sicuientee datos: 

en ccPnto a la raz6:i ~ocial, nombre del producto ;• la c'enominaci6n 

gent!rica o descriptiva c'el mis"lo; noml·re y domicilio comercial c'el 

ti t·~lar ciel registro y ciirecci6n del lufar don<' e ee elato re o envase 

el producto, n.!mero Ce reLi~trJ C.cl proCucto con la autori?aciór. de 

la ~ecret•ría de ~alud¡ nom~re y domicilio comercial del fpbricante, 

del im~ortodor o distrib~1dor. 

i::n c~P..nto al ori¡:en: la leyenda hecho en México, el ¡;entilicio 

de su país CE ericen. i::n rele.ciór. •ü contenióo, 1kcl"raci6r. t'r inrr~ 

dientes en orden ce predoL1ir..io, p.Jrcer,tnJC rle: conaervad.:>res, et.e; con 

tenido neto, peso esc~rrido o drenafo, en unidader mátrico-cicci~alee. 

En cuento a la identificación del prod~cto especificar el ndme­

ro de lote, ;· la fecha :'e cnducidad en eu caso¡ las leyendne )' tex­

tos de loa pNductos nacionales, Nn ercepci6n del nombre que deberá 

escribirse en eapaílol en la parte visible de la etiquetl?61 

Practicamente todos los comestitlea industrializnfos rue circu­

lan en el mercado cumplen cor. la mayoría de estos rec·~erimientoe le­

ealce, sin e:ntargo, respecto al pi.n to de con t.e.nido, l r.s emprc•aas co­

o:ercialee de frituras harcel, Deportiva, rrodt<ctoo r'ri toa y ·~nbritae, 

cifieren respecto al peso indicado en el envase y el peEJ real del 

prod~cto. 

(76 lrnsti tu to lrncional del Cor.su;üdor. C6di¡;o Sanitario de loa Eeta­
doa Unidos Nexicanoe. p. 42. 
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La Asociación Mexicana para la Defensa del Consumidor realizó en 

1982 un estudio comparativo de frit•ras desde el punto de vieta cuan­
titativo y cualitativo en relación al contenido de algunas frituras 
para determinar la conveniencia o no de consumirlob?7 l 

El resultado de este estudio entre F mArcas diferentes, indica 
~ue los productores éc friturRs inc"rren en la violación del artícu­
lo 22J del Código Sanitario, ya que en la mayoría de loe productos, 
el precio real resulta ser menor que el que se indica en el.envase, y 
en ocasiones -las menos- rcoul ta ser m1'is el peso real del que se es­
pecifica \véase cuaéros l,?,) y 4). 

En cuP.nto al precio existen diferencias entre un r:isno producto 
de mnrcPe diferenteE como Barcel y Sabritae, y otras no conocidas: 

!Je¡:orti va y Productos Fritos. 

~n las prueban de sabor se detectó que estos productos se encue~ 
tran en buen cstr.c'o, aceptable pnra ser consumido, a pesar de que al­

gunos cJntienen exceso de áciéo cítrico y piconte, y a otros ntl se 
leo percite el sabor a o_ueso, que se afir-.r,an contienen. LB sal y el 
chile predonina en la ~ayor!a de estos comestibles. 

Trunpoco se cumplen las disposiciones del artículo 223 en relación 
a lP fecha ne f:.bricaciSn l' ca~uciaad, as! como l!l. naturaleza de loe 
aditivos qu!~icos. En estos productos analizados, la bolsa de papel 
celofár. resulta er.¡:af'losa, ya cue no se encuentr11 ller.a totAlmente, lo 
que hace aparer.tar -pvr el sun:iniatro de aire- que tienen una mayor 
cantidad óe producto que la qJ.e se indica. l:.ato aegt!n loe productores 
tiene la finalidad de prote¿er al producto, sin embargo, cato más pe­
rece un eancho para llamar la Ptenci6n. 

Las frituras de :r.a!z y trieo de la marca Sabri tas, e~ ident.i.Cican 
por Ol uso de óeterminadoa colorea propios de esta enea comercial co-

<77 )~ l'P• 18-21 



mo eon: amarillo, rojo, anPranjado, rosa, verde y su loeotipo que fi­

eura una carita sonriente. ~l caterial que cubre sus productos es el 

prolipopileno; la compaf'.Ía que les produce el envase es Policel. i:;n 

alF.1Jnee ocacionea la misma e~presa oue produce el envnse realiza el 

dioe~o del Eis~o, en otros caeos, tienen sus propios disefladores, 

En el caso de Barcel sue colores son obscuros y poco atractivos, 

pues utilizan el verde fuerte, caf6, beiee, entre otros; su logotipo 

ea una ardilla. En cuanto al éicer.o de sus envolturas es la propia ª!!!. 
presa la que realiza este trabajo, así cuma los estudios de laborato­

rio para cuidar la cantidad y calidad de la materia prima, y el pro­

ceso de elaLoraci6n ~e sus pru~uctoR a fit1 ée rete?1er el sotor, co­

lor, olor de los miareos y evitar así su descomposici6n. Celloprint 

produce el envase a eeta emprene comercial. 

Cabe apuntar, q1.e una ve7 que la envoltura es abierta, la dc:raci6n 

del procucto es n:enor, cebico al cantio que e:ifren estos productoi; con 

el calor del sol, el aire y Gi acua • .La dur•ci6r. máxima de una lolsR 

de papan fritas dr, lr. L'arca :;ar,ri tas cerre.da ve ~e siete a ocho se!'a­
nali?8l 

Existen diversas ~.aneras de promocionar un producto, ~eet!n las P2 

e1bilidadpa econ.Smicaa de las em; reses de bienes de cor.suco. Una de 

las foro11rn Más comunes que re utilizan para dar a conocer las mercan­

cías es a trav<fo de la pullicidad televisiva, impresa ·a por radio. A 

~ate respecto, la empresa sabritas se ha mantenido presente en loa cog 

aucidores por cedio de loa anuncios cotJercialea que se pro:1ectan por 

televisi6n y por medios i~preeoe, principalmente, 

La publicidad de frituras se ostenta de la fo"'1a más engaffosa y 

provocativa poeil:le par1< incitar al consumo. Como eJe .. plo de P.llo, t!!. 

(7B)Camacho, Jos~ Luis, Op.cit. 
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nemoa que la publicid~d de loB churrutnóis se exaeef¿¡ en el cor.tenido 

de la bolea, ya ~ue el anuncia comercial prcscntn !a bJlBR de cata 

fritura denasindo llena, cosa que uo es verdP.d canndo la ndq~irimos 

en lno tiendan, el contenido s6lo atarea la mitad, 

Esta oituaci6n para w'J.chos puede ser c11enfíoun, ain e!'llmreo, pnra 

Jorec L6pez Mart!ncF~l jefe de tr~r1i tea y control de la rullic!dad 

de la Virecci6n de Contrvl Sanitario de la !>Jl>licidad de la Secrot~ 

ría de Salud, no es mán que un recurso válido que utilizan loe publ! 

ciatRA pare hncer más atractiva su .pul1J icidarl. 

Asimismo, la promoci6n de estos productoo de fr1turne deberá ma­

nifentar ~ue ee trnta de un producto de bajo valor nutritivo, rc[tfn 

el rerlamenlg0 { sin etibarco, eetan recomendn.cionoa apenas npP..rcccn en 

la parto inferior del anuncio, y no en t..>dos SC!' manifiesta con voz en 

off, pnra el caco del anuncio por televisión. 

Entre loa elementos psicolóeicos que oc manejan para hacer ntrnc 

tivos estor productos estil. ln imn¡:en cre1,de. de su textura, sabor y V!! 

lor nutricional. Heopecto a lR textura, ac trata de crear una sensa­

ción quo lleve n influír en el ánimo del conaumióor, y por nupueolo, 

en la collipra dPl producto. 

A un cronch aigue ••• lo compra 

En el dinefto del mensaje publicitario ae recurre n elecentos vn­

riAdos, entre ellos la inventienci6n de mercedo y e"tudioa profundan 

acerca del comportruiiento hunll/lO, coto es de ncccoidnr1 ee ~Pt~rialeo 

y paicol6eicas. 

Uno de loa recursos paicol6eicos al que loa p ... blidatoa han as-

l7 9)L6pez Mnrtínez, Joree. Entrevista sobre el keeln~ento de ln Ley 
·aenernl de Snlud en Materia de Control San! tnrio de la Publici­
dad de 1986. mayo 1~87, 

(BO)Reglrunento do la Ley General de Salud en ;~ataria de Control Sa-
nitario de la Publicidad. octubre 1986. 1'5 



cp.do provP-c!.'.l i::-:-. relPci ~n con laF. fri t-rRs eF' el r:..ic~o o ºcronch", c;ue 

a6lo se prori~ce on proécctos procesacoc y t:e.ttJ.'a~es tP.les como la za­

nal:oria cr:.o.da y RlCJ.IlP.P. fratas ruras. bato erar.e!: es un ruiCo ceca 

r:.1r. !lrod· .. civ.os al m2~t1car ciPrtos prool:ctoe. 

Sec.:n la nSJCinción i·iexiCP.ll? de l:.atadios PPl"I le llef<nsa del Con­

~~~ icor, eEts ~li~~ ~1A Eioo explotado princl¡R::f:~:c parR promocionar 

las frituras en divere~n paíaea, en:re elloe, ~•tRdDs Unidos y Canadá. 

Y en t·idxico e:::'tá a.~r. nri-:RP.tlte el neneRje a·:e reiterf\ "a un cronch, s,! 

é"'' otro croncnL?1 ) 

Sin en,be~i:o, en 1972 en los i::stados unid0~ se ~e preaent6 unP. 

ccteja a 1'r. or¿nc.iS;,o d• vi¿:ilan~ie. de la p:úlic:;iad, a prop.Ssito de 

loe rt.:.i~ar. ex~eeraOoe q-.ie hP..c!a ·;n nir.o Rl rr.P:::! i.cP.r ·.ma t.e.rrP. <!e che, 

colnte. i..;o::o esta Ce:.::i:riC:n r.o p:-!JSper6 lr..s crar:tet eL.rrsses de lu ir..­

CJstria a!iw~~-taria. ei(uieron eflcando provecho a eete r'J.iGv ~; ve en­

!°rf!SCPrun en ... !:F ver~:>c•era ·t;A.tallR pU.llic!t?ria "E:-.o;inr.ra del 11 cr~_nc~:­

c.:>:1 t ra ncroncil 11
• 

Al i:-.vertics.rcc por r:_:...~ ese r".:ido res:.i.l ·.a :P.r. V6~~eéor,_- se en-:, 
c'ntraron c.~c causas: .ina lifRr.a n. lR GGtitac:.6~ 't~c8l y·otrR a·ia:Pá! 
coacl!stica. 

tie cvr.Ei,:.~ rP.. q .e er. aa;b:n: c~.~os' &1 · 11 cr6nch~:·: .aúfcc '.~:'.- un; ri.i1>'.r~~~~.-: 
du oer.eo hc¡¡,1rno en tan tu qi.¡e el co'"er GS. ir.ás uf. P.e~¿t~ dé ;:~¡,~~ci~ii~s 
f·.¡r:rtcr: r".;.c Ce n .. tricl6n :··de Vf:rCP..derR. h::t:·.1;re, 

Para dos ir.· eati<.P.dore~ c'e la ver.eral ~·oocls, cono'oi dr-. trpr:snaci2 

nal ie alir.-e;. ~os, :· .1;-. peic.1lo_::o·,- le::- - texturr:s- fo::os.:;s ;· 0~~f·R~Ch•.)ÓEUl ,-~-Pa! '­
~ ')SRB ~· fila~entosae, p!'oñ:..rer. sec:r.e.ci ones p~ic:I~,:-icas ·6es~crRc1ablee. 
:.n carn"L10, lo~ Plir.:e~.tor. cn:~ic::tcs pueCen SE:!" ~fnrr~~~os· por los.ñie!!. 

(elL,5abe UF.tec: lo c~e es "=l o!ndrot~e e.el crJ .. cr. 11 ·1. ,~avista t.u.!a dol 
:-:>nsu:::!.· or hU. lZ.?.· ~r.~-7 



tea y reri;cidoa en peouefos pt>dazoe que sA treean fÁcilmente. Lo~ al.!:_ 

mentos líquidos se clc,aliza.n sin rpobl~mas en la gari:anta, 

Exi~ten otro~ alimer.toa oue no s.:.•r. tan fácilmente cor:t.role.'Lles 

j' tionoen a (:cali2nrse ir.::1r:Ciat1ur.er.te RUrL Gi la (BTfanta no estñ li_! 

ta parP recibirlos, ací la ma:·or!a de la cente tiene Miedo H aorir 

eho¡:ada o tff.er . .:: rera cr,r<'iftco por di¡:erir mal. 

Cor. respecto P.l ruido r.1,e prJV•Jcan aleunoe a.limen toa, la docto­

ra ZatR Vicners, ¡ r~frs,,ra aé~·,nt•. de Ciencia Alimentaria º" la uni­

verddarl de Mnet•ota, eei'.ele que el illterniedi~rio sensori~l entre el 

P1.li::1e~•to y ll" percepciJn mP.r.t~l no es l~ l.ocll!., sino li- ..;re~rq no es 

ln scnr.P.ciS .. l;Jc~.l sir.o el aon1dv, y e~ns propiedadeE. a.1nor&s no po­

ér!or. ser e\·alun~as por "na méruina, sino por '1r. exrerimentr.dor hum_!! 

no. 

Ella misn;, refistrd loó ruidos de s:i propia toen Mientras rue d.!! 

curtaba oiferent~a ali:ot'ntus. LP.e tostadae, i:alletas, p?pRS fritas, 

y otros prorcuctos, ""'-rce.Nn una velo cicla<'! normAl 1 en tanto el crocch 

de una zanahoriA. frasca y ana vie.,a, una re.me <1e pereJil freoco y uno 

viejo, fue lento, 

lil "ernetdfono nl.f.orl ió €'- r·.iido seco áe laE ¡:alletas, ~lne~.dral' 

y las frit;,;ras, ;:;ie:.traF oue tJdavía r.o terninabe de in¡:erir sue pro­

porciones, Esto ~Jmetid a ~• análiais eepectral y per~itid eEitir una 

distinción entre el crujido y lJ crujiente. Lo crujiente es un ruico 

agudo producido con la boca abierta de manera que el sonido lle¡:ue e 

le oreja ~or el aire embiental, 

El sor.ido típico riel "cronch" es un scnido fre.ve producido con 

la l·oca cerrada, las vibracJones a[Udar. non abeorlirae por teficos 

del interior de la boca y no llei:an a la oreja. Casi la mitad del 

cronch ll~ca a la oreja no por el aire, sino por el conoucto 6eeo, fu~ 

cionan~o c.:i:I.o t1:ui r·specie de r··asa~c n la lóvedñ. crPneP.na y al conjLO.n-
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to de eun Órfa!l..,Á~ 2 l 

El ruió.o que pro<ii.cen las frituras que se r..nur.cinn en televisión. 

ha sido una for.,-,a de atraer la atención ¡;e los nillos, debido a que es 

a través del con1'uco :·· lP. expresión de plr.cer aue se mani fiestRn al 

inferir estos proót.ctoe, col!'io 1<1 sensación de consu"•irlos se vuelve 

J.'.áS insiE;tente. br. nl[i...liO~ cnsos, se destaca oue el ruir.o del cronch 

pv.ccie alterar el erren o detraer la atención cuando nlt:uien Tastica 

cuüq,lier alimento de estos. 

La leche 11 rr:uy abajo 11 de Sabri tas 

La publicidad de la r.l'lpresa ;,a'critas se bP.Ba principalmente en 

anuncios tele\ ieivoo, sin e· .. bar¡:o, en 1984 ~.icha en:presa e<iit6 y re­

partió un folleto entre loe jóvenes re primaria y aecundP.ria, con la 

finalidrd de reforzar la ima[en de sus productos, sobre todo las pa­

pal' fritas. 

La información contenida en este :reá10 fue put;licr-da pur la Aso­

ciación Mexicr.na de 1'atutlioe pera la Uefcnan riel Consum·1ao~8;l1a cual 

n:anifeetó qc;e en le por taca de Cicho folleto se <'estA.cal: n el lema 

"Sat·ritas eor. el\l:rosee ~· n•1tritivr-s", re1rnlt•r.do la pelAbrA •nutriti 

vas'• 

En el intrrior de"!. L'enual se ·:escribían loi: cuatro gr.tpo 'cásicos 

de eliir.entos y elcir.entos nutritivoc cue reauiere el cu<·rpo r.ur.ano¡ vi 

tnminaa, 101nerales, carbohidraios, ¡;rnLas y prote!nna. Junt~ a las 

i:~s~rrcio~es cie lor proc~ctos nat~rR:ee ~~e contiene:: los e!e~e:~toe 

h~ricon, s•~ cncontrabn unn tolra ~e !)pJ-ritas. :.)e intt1:tó, secJ.r. ln 

Aeocioción dl' Consumidores, de• eBociRr los pr•,d\ictoe de friturao con 

lF. 1 uena. n•1t.rici6n. · 

\Cl 2)Jt.iden:. p. 7 



En otra par~e ¡¡.,¡ manual ae señala\Ja oue Sal·ritas sí tenía valor 

n:.:.tricio~nl, y ee P.!'ir:r:uba, eneañoee.mer.te -oec;~~n et;;;te Aeociaci6n, que 

·una bolsa ·de 20 1:rar.10r. i'e ee.te producto ec·.iivale a 100 frrunos ae pnpa 

freoca, ;: L¡2 cuci:e.raditP.S de aceite vecetP.l y l¡f. de cucharadita de 

Gal. 

Al final dcj f.:)lluto SC <}t~c!a CH& lC~) frfl..""'Df" d'· pap?.S fritBe CO!l 

tienen más calorías oue 100 eramos de tortillas o frijoles, y que los 

productos do s~·-i ritns .:stÁn ~echos de izltreclie:·.te;::: 1:r-turalea cor.-.o la 

papa, harit.a d~ z.a!z, rie tric:o, aceit.e cou.oetille, qu.e Súr. parte bá.­

oice. cit c-..ialquier dieta. 

c.n e: :.:~r:.o Llleto Ee i!'.cl•;{a i; sic;iente tella coupar;,tiva 

Cr.:l supuesto VP.lor :-.utritivo de varios alimentos como lA pRp:i. frita, 

naranja, tnrtillF.n, frijol, leche y huevos, citRnc'o coco fUPnte in­

for:c¡;tiva al In~titJto Nacional de liutrición, con la intenció(l ce 
aeociar a esta i~stit~;cidn con la fal:ricacidn dA lo¡ Rli~e~toa de b! 
jo valor n'.ltriti,·&?',;) 

~s verdad ohe no cotA prohitidn la puLlicidnri de este tiro de 

productos, pero tru:iti<!n ES cieno que no se debe ahtsPr ce u:1n prOto2, 

ción oue exeeere loe inpredientes de este tipo de productos. 

valor ,lutri::ivo de Varios 

Ali::-.entos 

(Por c~ria 100 ¿ramos) 

l\:itrientes Papas :laranjf\ 'J:ortillas Frijol Leche Huevo 
11 .Satri tra" 

Calor!es 54d.l 40.0 

Proteínas i;. 79 1.0 
ernrnoe 

Carbohió rat. 50.62 10.0 

Crasa/er. 36.34 0.1 

FUents: lnsti tu to ~acional dt 

(83)~ p. 4 

224.0 

5•9 

322.0 56,0 
21.6 - 3o5 e 

148,0 

11.3 

2.7 
9.a 



En este ~Uhnro ea ~ueue ooberve.r c6mo be real1z6 la comparación 

entre aliwer.tos m;turales y art1ficialbs nsp.,<;to a las calor!as, ca! 

botlidratos y ¡,rasas. ::.o ore l&b ¡,rota!n&.s qi;e contienen las papas f ri­

tas, et::e.i:,~ ~eta te.Ola, lb.~ to1 tillas J la lt::<.;ne se t:ncuentran ilUY lXJr 

c.ebajo ae las lritl<ras. 

~s eviaente c;i...e ar.te una ¡Jt41.>lic1uaa pruvocat1va, se da un nlto 

consumo. "º es Choi.al que la t,&nte ir..,1&ra al1.;ici:toi; s6lo por ¡;uato, 

sin revisar loa lf ... reaie1;tes ael miswo, su JJbSO ;, prasentaci6n. 

llil actual ;i¡ooelo al1..ie1.thrio no correspo,.de a la culti.ra moxic! 

na pues en los tH1tré:.tOb e.e mi1s La.,ios ine,.raaos, la eiase Jt...ndemer•tal 

c.& la aiota na ólQO tr&.'-:..cionalwl::lI.t.li t;l wa!z, l&.b ltt.l.Hi..u~ocas -fri­

jol y aes¡iués naba-. le.e eras&a y aceittis • 

.r.et.a ciieta a4u~~t ins ... 11c1e-ute er~ t~r;z;1nos e.e ¡.UttriL16n en un 

comport.ewiern.o cuitu.ral ;'-'e nE.. eutriaa cnaivios i.upoi tontos por la i! 
!>OB.l.Cl.6n rie los 1.ibiAaaob ali..it::r.tos ue luJo c.:un mucno valor ac,regado 

y &ran rer.tabil1aad para las emp1 tsas tranenac1onales, como lu ex­

plica el ya c1tr..do a11ü1s1s ue hose C.lenn t,ontee ~· (lernrdo t.Ecucerb~4) 
E.n eetos eótrat.os se ne. iiicrew.entb.ao el <.;Onsu.mo t&ti retreacoa, tritu­

ras y _postres, tn aetri¡¡¡ento de los azucares. J:.s decir, que estas C! 

lorías COmpltimec.t&rlaS S~ COnS"111BI. "ll 10r'4a w'S elaiJoratia y ¡JOf tanto 

el ar..no ¡irovocaao al or¡¡a1.isl40 ~s mayur. i:.n c:amoio en luE estratos 

medios y altos, aun cu1<ndo se cor.sumen t>stos proauctos, en la aieta 

predo:;¡inen le.e prJte!nas ce ont,en a11i.ial (carne, lecne y sus oeriva­

ooa) y es más im¡iorte.nte el consumo oe trigo que el ae -.R!z. 

¡¡o pueae rts 1J<>11saoil1zarse r.i a los pubJ.lClEtas r.1 a loa &u.p1e­

sarios como los unicos culpables ae to6os estos vicios. frente a es­

th Tt!b.lia&.n c.Jri:esrVhCi.ería al ist.aao, por aiEtó:io a.e la aec.retaríe. ae 

f,ai"u• ro¡,.w.ar ~•tos eli..,entos que E.6.i.o i1.o11c1ou&n como apaciguadores 
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del ham·cre y contribuyan a deteriorar ca~a vez t,,fo la alimentación 

del niilo. 

J,;n la in\•eati¡;;Pción realizada a 76 niños de· cuPrto ai'io de prima­

ria, nos percatan.os que exir.ten, en el caso e.e la primeria Juan }J, MQ. 

Una, pocor productos a la venta, debido a la si tt:r-ciJn económica de 

la escu<cla, a ln cual ai:ieten hijoP de oLreros y empleRdos asaleria­

dos. 

l:;ntre loo pro~ucto:- que se venden se enc,;entran pal~trs, cncahUQ; 

tea, chocolates, refrescos, eelatinas de leche y e.cua. ¡.;n la coopera­

tiva de esta esci;ela lo" proct,.ctJs rie ~abritas y :Oarcel, as! cor.io 

otrP.s marcas poco corr:E::irciales corr.o los cáznres no ::ie ver~den mucho. 

Cabe mencionar nue en est? eEc'.:ela no se ver.den ;lrocit:ctos de la 

marca Narinela, d<'li<'o a que e"te ec.presa no re¡;;aln el rl!a del. ni6o 

un producto n cPdR escolar, oino sJlo 2 u~oe cuentos, debido a que r~ 

sulta pvco conver.ier.te; en cambio, ln ino t:tr1P. c;ue proci...tce paletas 

de dulce a! feate:a " los niílos con el rctalo de ;.ino de s;.ia productos. 

Le ehí que oe ha Acorce.do cor:prar n6lo a!¿-J.nof! procL.cto~ pP.rA vender 

en la cooperativa, ar.e·.~s rlo r,ue 12 sitc12ci6n ecor,6r.:ica cie lP. escuela 

no le perrtite contar con •1na varierad c~s rurplia de eetos producto~. 

En lA eccucla partic~lnr Co!ecio ~akarenko, dondE aAiFtcn hijoc 

de profeeionistaa y co-erciantes, con ~n i~rreso econ6~ico m~s alto 

aue la encuela an•erior, lot pr.Jet:ctos q:¡e se exper.c'er. sor• ref!'escos, 

chicharronns, churrltos, pAlomitas, dulces y chocolatee, siendo loa 

rr-.H~uctos dP fri turef cáznreE ur~o .:!E J oR rniir. popt.ln: E-S. r..:n esta es­

cuela no estó.n preeentes los proG"ctos Marinela debido n que dichn e~ 

presa -ceriln afirmaron lPB atitori~n<'ea de la escuela - quiAren oue se 

rortpre tor.a la YaricCar de prod~tctos rie estA mnrcn. Ct;R!".~o a la €SCU,2 

la sólo le intercnabn adquirir albunos, coco el g~r.aito. Por ello, se 

~ecidió no venc'er or. lP. c·ooperP.tiva ningilñ procucto ~e eetA ?>:arca, 
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Se pudo otservar en el proceso de esta investicaci 6n que existe 

un eran rr.ovimie!: to cot.,ercial en la elaboraci.Sn de productos de fri t!:!. 

rP.s. En el CBOO de lAs cae as comercinles cou;o Sabri tas, la elahora­

ción de ""ª i::rc:o varie~a<! de pndc;ct0s se l'asa tlnicamcnte en el cnm­

bio de la foroa cp~ producto, loa int;redientea adicionales, pero so­

l.re todp s·...i. prl:rer.taci6n, ya r:ue existen p·Jces cifi:rericiaa entre es­

tos pr~f~ctos. ioéos •~tán elararados con &cRite vecetal, chile, li­

m6n, SRl, nc"ol.o, salsf\ catsup y r·.A.eso; ou sabor en e.lcunos caeos co­

mo en los fritos, churr.imáts y dori tos es al de uno tortilla doraéa¡ 

entre loe chectoE y lP.E quesP.b~itas ha;• :.in elel!ler.to comtln el sebor 

a rmeeo, y lP. f1·:~ f'S ai~.ilr-r. t;n el CABO de las !IPrrs fritae, pa­

pne r~¿ian, r·Jff2., s Ce boloa roja, Yerde y A.ZUl, el incredier.~e co­

mi1n es ln p:::.r-.n y ·1~ poco lfl forma, lae t~iferenci:ie P.on loo infref.ien 

tes Fdicior.nles y s~i. prr.:sc-r.tacidn. 

l'odo lo 11:¡terior es ur. breve eje7.plo de lR vnriedad de productos 

cue elal'ora. Sal·ritns, c~:·os p;oC·.,;,.:tos son casi los r.isl!l.oa, lo /"!UC los 

hace distintoe ea 8.1. prescr:.taci6r1 ",,' eJ. riecurso put.lici tnrio que los 

presenta co:·,J n:levoe y rr.ejores. 

Er. lo q"e resp• ctP. al cJr.trol <ie la elR1'orRci6n óe estas fri tu­

ras, :-.oF hf'::--os dar.o cur:r.ta c:u.t r:o ~xiste restricci~r. Rlfuna en la pr~ 

~ocid~ ~e fr1t~ras, pJr el rc~tr~rio existen disporicio~ns lefftlee 

que R!•O:'nr. la col!'erciPlirnci6n de productos comestibles de ba~o VR1.or 

nutriti "º. 

~scuelPE, va:ioeos Pscaparrtes 

La \'entr cio c!ulcee no s6lo se ~a n tr1wée ée lPB tien~as de 1 a 

cnlle, si::o to_,·\:ién a través ée l:·i' .oooperntivn~ c.ie le.s escuelas, lne 

cuP.lea proi:;ueven y reproóucen el mismo sistema de comercializaci6n de 

e?tos d1;.!cer, J.,o anterior se ot.re:-v6 en el nctudio realizado en las 

eacuelaS ~-e!1c1·Jnar!a.e Co'1t:e lR~ cooperativas ponen a la venta toC.n el! 
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se "" produr.tos pRra eer consu'Oidos a la hora del recreo. Entre los 

productos que se venden e¡¡tár. los cn ... rrumáis, fri toa, cheetos ,. coca­

cola, ra11~ito, danone y otros, Sin embargo, exie te ur. al to porcenta­

je de nii'.os :.·.;e llPvan sa lunch, consistente en tortas, el 77. 6'f,, 

afua, el 32.e¡¡, y fruta y c.er.ero el 13.l)ó. Esto aeia entrever qué· 

existo una !Jr,.ocupaci6r. por parte de Jos )'Rdres r:o frucilia y autori­

dades por mejorar la a.lir.1..;:·,r.a.ción de los nifoa. 

r.:sto se dele tasicanBnte a dos razones, por ni. lado comprar du!, 

ces resulta más caro oue preparar una torta casera y aleuna bebida 

natural. Por otro lado, existe hter~s por parte ce las nutoridndcs 

cle los ~scuelnE ~ar h?ce~ q~e los padrts envíen a sus hijos a la ee­

c'.lela bien dcsa:,-.rnados y con alclln l¡¡r:ch para el recreo. 

Cabe nencionr.r al respecto que el instituto l>acionP.l del Consu­

nidor ya ha detectado ~ue en alcunas escuelas son los propios padres 

de fatilia los c.ue preparan loe aliu:entos ~ue se vencen en la coopc-

r1ttiv~~5l 

La carrera ascendente de las e "presas productoras ce rri turas, 

no s6lo se éece a la p.iblicitiad qe1e se realiza a trav~a de los dife­

rentes medio~ de comunicacidn, sino a l!l habilidad que han adquirido, 

particul1tra:ent e las empresas Sabri tas y I>arcel, ~· aleunas como los 

C6zares, para introducirse en forma ventajosa en las escuelas, con 

el fin de realizar visitas a esns er:presas y observar el proceso de 

elaboraci6n de sus productos. 

Aquí podemos ver que aparentemente las a<ltoridactcs eecolares son 

fleY.ibles en relación a la venta de frituras, no sólo de marcas comer 

ciales sino alce1nas frituras sin marca poco recomondRbles, 

(SS)Beltr~n E, Amalia. "Cooperativas escolares: la üiportancia de au 
buen funcionamiento•. Revista duLConsumidor No. 116. pp. 29-32 
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CUADHO l 

ANALISIS ti:IC~:JSICLOGICO DE r,!UESPA!: DI:. FRITURAS 

TIPO l,\i\1CA CUEl:TA TOTAL L;:.Vi\aU'l,\S HONGOS M.~P+ Ni.:PF++ 

CHl•HARRÓll 51,Blt 1 T .\S b30 o 20 o o 
CC/CL 1 u6u 
CHURRuMÁ e S 

,, 320 u 40 o o 
cc/cL 

PAP•S 430 u u u o FRI !AS 

CH ICHARRON 
51~ l.IARCA 52 182 o 140 2llO 21 

~~OBAOO 

PAPA FRITA 799800v u ')00 1100 •¡•¡(ji.) 
ADODAOA 

CH .. •ktTOS 
/,OOüAOOS 111000 u 1300 460 150 

PAP•s 
B!.RCEL 31100 FAt TAS V 380 21 15 

CH t CHARRON 11 130500 u 350 'J o· 
~C/CL, 

CtiURRUUA' s 21100v V 12ll 4 o COfCLo 

--·------·-·---·---------FUl:IFE; l 1•.:a r 1 ¡·uro f•ACIONH O~l. \:UNSUMJDOA. Esn•DI o OE FRITURAS· ..,("lr'f(.'\ 
f ,,., •• 

+ lvMi' NU:.:tHV t-'>OSADLC DE COL 1 F OA•ES 

-__ '.~ ~·:. ___ .;_->;;/ii~~=::~~·--~~---.-++ Nl.'PF t~ÚMtttO PílOOABLE OE COL t FOtlMES FECALES• 

LA tNTER~RETACION SE HACC POR TIPOS OE COLOUIAS BACTERIAtlAS. POR 

MUESTRAe 
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ümi~~- , H~ t 
s..uno, s .. 1.-

~:s y 
n,. 
ro,·: 

"' IUt 

"' ... 

us' .1.1!\,iG ... i'no.Lo ... Sll,.00 ... 1m.o.> 

,;,, frh• '~ -Acntdlt. 
usa 

l1 ut>cir111.ioott lllft" 
Uttlt.11, ti OIUU •h-
11 Uh•I U~\11, 

hhl(tt>Ut1 

u~1fh ~"'"'· 
~~ ifl<llU ltt•t 
(•fl\rlutt!• 
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11 .. u~uh11 
e~ l,11 1Ht1·~: 
o:,!•tu1. 

·1u,._. lllJ.60 ~.~tJ~li ----.,-.. " '' flrr 
ct:'l;¡,.jj•wt:1. 
.. l'lollllUft.'I 
tt hllrl:1c•~· 

1111 sm.u 
Ht SlJl.R ... sm.to ... sno.oo 

'"' sm.so 
•• 1 ur.so ... llS0.00 

~ t:t'JH,,&f);:: (.[ t,U,.lH:'"• CE Ull'!'-' H TI;~ 

--------------·~ 

• u,..:1~1d,t. 
hnJbrlhH :• 
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~.-:!·:.~~;ª~~ 

·- -··-··---·-·---·-··---·-·-··· -···-·.:....·--··-· ····--··· ·-··- ··-·-···-··-···· ,,,. tt.rur· 
JlbttUlltt i•~l:1» ltH 

lnntf' 
l\ku:1 

U~ll 
p,..:...:tu 
11.ur U11'W1 

(MIC,.lhl'l 
CALUJllJ 

... 

llOIJldlU llt 
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CAPITULO } , otro trián¡-ulo: Legielaci.Sn, mercados de consumo, 

televisión. 

c;l oricen ¡• exp'l1si5n del eiotcme mP.xicano de C;}municación ma­

ei va ee ha lle•1ndo a cabo en funcicSn de las espoctativas de rancia 

dfl lOP pr0pietnrioe .'e lan estaciones transmisoras y de loe e.nuncia.!! 

tes. Pare ello l<' rn<iio y la televisión Re han establecido en las 

zonas 

tiVBF 

les y 

tin¿-c 

de mayor 

pera lor 

para lr;r 

y captar 

co:~centrec1ón de población, pJes (Etns resultan atra~ 

anu:icienteo por el n·~•.,ero de consu:::i<'ores potencin­

~E:rci;neo por la p;eibilidad de loLr~r mayoree ra­

.,,r,n ,-,.,·~o pJblicitnrib?6 l 

El prinu pal mercado en el pafr "'' la ciudad de .. :6xico, que in­

cluye el ;,iotri to Federal y la zona m<,tropolitana, donde en el pe­

ríodo 1960-70 1 se centró el 40.h;l d~ la población total, e.ate mer­

cado eo setuiao por .uadnlajara y ;.;onterrey, donde se concentra el 

1:,7 1~ y el 4.A;b de :~ !'<ll•lación, rt'spectivrunente, 

Ln ciudna de ... éxico, en 1972, consumió el 45 ,07;0 de los bienes 

de consumo duradero y el }l.tl¡, de los de coneuc..o inmediato. Guada­

lajara, un 5 0 45;0 y 6,9¡(., reepecl.ivamente¡ por BU parte !<onterrey 

consumió el 4. 7 ¡. y el 6, .. , Otras ciudadec no lleean eiq·.;iera al 1~~7 ) 
r:n el resto de las ciudadec del pa!a, la actividad económica 

es )IJCO importAnte, razJn por la cual loe tres mercn~os principales 

concentran tBJ1bién altos pJrcentajeo del coneuc:o en el jJR:Íe. 

:;,1 Cobertura Televisiva 

r:ntre los estados con mayvr mkero dE' ~etacionee transmisoras 

l 86 )Arriaga 1 Patricia. Op.cit. p.237 

{a7>~. p. 239 
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de radio y televioi6n, aparecen el Distrito Federal, Jalisco, Nuevo 

León y el rosto de los estados fronterizos 

Rn cuanto al ndmero de hognrea con radio y televis16n, en loe tres 

mercado a principales del país encontramos que en 1962, el 93,_: y el 50l' 
de loe hoenres dt'! la ciudad de 1 .. ~xico contaban con radio y televieidn; 
el 87;i. y 19,;6 en Guadalajara; y el 87';0 y 33)0 en :·~onterrey. Bn 1979 loa 
porcentajes se incrementaron de tal manera que en las tres ciudades 
ambos medios de comunicacidn habían alcanzado cerca del 90~ de penetr~ 

cidn. 

La radio y la televisión se han expandido en el mercado mexicano 
en funcidn de la posibilidad de inteerar a un mayor p~blico con capa­

cidad de consumo. 

Como se anRlizd en el capít•lo 1, la publicidad televisiva respo!l 
de a un proceso econdmi~o en sus tres aspectos dentro del cnpitnlismo1 

produccidn, distribucidr. y consumo de las mercancías, eiendo los niv2 
lee de producci.Sn :-' la naturaleza del mercado los que detc·rminan la 
cantidad requerida de publicidad comercial de los productos, ;;ato ex­

plica por qu6 las grandes corporaciones necesitan y pueden parar el! 
vados costos publicitarios. 

La necee.dad de l~e empresas de realizar publicidad, aunada al 
inter6s de empresarios nacionales por hacer de la comunicaci&n un neg2 
cio lucrativo, llevaron a que 1'l~xico adoptara el modelo de com;mica­
cidn norteemericano, un sistema comercial financiado por la publicidad 
al servicio ce las empresas do bienes de coneumo, 

La publicidad y los medios de comunicacidn masiva surgen, enton­
ces, como instrumentos económicos y tnmbi'n como un recurso político­
cul t1.1ral, 

Por ello, el finRnciamiento publicitario ha deter:r.inaéo la forma 
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y contenido del sistema de oomun1caci6n. Bn particular la programa­

ci·~n t<li'viaiva comercial está cona ti tu!da por noticieros, caricatu­

re.u, prorramas c6micos, telenovelas, serieo policiacas, películas na 

cionales y extranJerae, en donde ae insertan an~ncios comerciales de 

todo tipo como a:üom.Svilee, refresco~, perfumea, vinos, dulces, ju­
guetea, etc. 

De los canales que maneja la empreea Televioa, a6lo el cannl 9 

difunde proeramae orientados a teIUas culturales tales corno teatro, 

rr.dsica, danza y u l ros tei:as de interás social, etc. La publicidad en 

este canal, por tanto, no está presente. 

No obstante, le estructura de la tclevisi6n comercial, incluye~ 

do el car.al 9, se aJnti•mc b~nicnmente dela venta del tiempo para la 

inserción de anuncios comerciales del sector de bienes de conEJumo. 

Como vimos e11 el apartado anterior el responsable de regular la 

publicidad y su relaci6n con el siPtema de comunicaci6n ~aniva con 

las i:4plicrc101.ee cultCLreles, econ6tlicae y políticas, ee el Estada. 

Por ello, el ~etndo reP.liza lo Sl['~iente: 

Pro~ueve o de~-ea leyes en materin de comunicaci6n e informeci6n 

y ln• hace cumplir con el ricor que le eitu•ci6n demonda. 

En el caso de la radio y la televisión, el Estado oe responsable 

de la distribüci6n del espectro electromaen~tico y, por tanto, 

el otorgamiento de licencin6 o per:r.isoe pare inet1'1nr e10tacionoe 

tranemieoree. 

El i.etado controla el contenido de lns transmisiones de radio, 

telHisión, cine, prensa y revistas a traváE ~.e la censura y re­

fuerzo es! el cumplimiento de lar. re[lr.s <''3. juera político. Sin 

cmbar{fo, el eetndo puede subs1diAr co111¡ileta o parcialmente loe 

medios, así como poseer eue propios medios para transmitir loe 

meneaJes de sus inrtitucionce, Por ello la contraparte del sis­

tema de corr.unicaci.Sn está inteerada por tres cnnalee que finan-
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c!a y oreaniza el Estado. 

El canal 13 eurgid en 1968 cuyo concesionario fue la Corporacidn 
Mexicana de Radio y Televiai.Sn S.A de C,V, hoy ce propiednrl del Eet! 
do¡ el canal 7 fue fundado en 1985 y el canal 22 establecido en mar­
zo de 19e2 que opera en el área metropolitana a partir de las cinco 

de la tarde, 

Actualmente Imevieidn he puesto a la venta adaptadores para aqU! 

llos televis9res que no pueden sintonizar el canal 22 1 con ello, se 
intente abarcar un auditorio más amplio. 

Loe tres cnnalee estatales forman hoy lo que se llama Imevioi.Sn. 
En tanto que el canal 11 está coordinado por el Instituto Politdcni­
co Nacional y la Secretaría de Educacidn l?dblica, 

La televieidn del Estado ee financiada a traváe del subsidio fe­
deral y t8ll'bidn por la venta de tiempo pera anuncios, El costo del 
tiempo de tr·ar.smiei.Sn en los canales 13, 1 y 22 son sin embargo, in­
forioroe al cvsto de los cenalas privados, como ya oe e.neliz6 ante­

riormente, 

Respecto a eu proBramaci6n no existe gran diferencia con la tel! 
visi6n privada. Se utilizan los miemos gdneros ée caricaturas, pclic~ 
las mexicanas y extranjeras, t•lenovelas, mesas redondas, partidos de 
fUtbol, Cabe eeHalar que existen proern as valiosos que permiten el 
desarrollo de la creatividad infantil, aunque predominan los proera­

mae comerciales, 

La prograc;nci6n de los cannlee 13, 1 y 22, está planeada para c~ 
brir ciertos eopacios que promuevan valoree de la cultwra mexicana; 
la particiraci6n del auditorio a travás de llaJJadas telef6nicae, el 
rescate de la m~sica mexicana y una educac16n a la nifiez menos comer 
cializada, m~s creativa y reflexiva. La publicidad en retos ca~alee 
es evidente, 0610 que ee da en menor proporci6n. 
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Aaimiemo, hoy la televiei6n oficiRl ha cambiado eu estrategia de 
co:uercializaci6n de la venta del tiempo publicit!\rio, en el que exi.!!. 
ten cuatro Lipoe de horarios para promover bienes de consumo. 

La televi<·i6n eetRtal cetá reproduciendo loe mismos gáneroe tel.!!_ 
vieivoa de lR televiei6n privRóa. J>n prilller lugRr ae t.acen. presentes 
loa anuncios comerciales ele todo tipo y la procrrun,,c16n ee elnbore. en 
funci6n de la cor.veniencia oe captar un mayor mhero d~ anunciontee. 
As! ve:noe que en la televisiSn mexicana no existen muchas opciones P.! 
rn ver televisión, del:i'10 a una eitURción econdmica renl que no per­
mite exclu!r la promoci6n comercial de proouctoe y la falta de elab2 
ración de pT·ogriu:.Pe crenáos en ~·áxico sobre ei tuaciones propias del 
pa!e, e1n caer en repeticioneF de producciones extranjerRe, 

El consu~o a trnvér del entretenimiento es el objetivo final de 

loe canales televiAivoe que compiten entre eí por un mayor geeto pu­
l:lici tario. 

Ante esto, la televisión privada e lmeviei6n se oit1!an como doe 
importantes fuentee de trnnemisi6n económico-cultural que han lorrado 

i~fluír en el modo de vida de loe individuos, 

Por otra parte, el canal 11 se define como un canal cultural de­
bido a cJe au proerar.,aci6n se enfoca bdeicn:nente a dar a cor.ocer pro­
blemas sociales, educativos, y presentar, entre otras coeae, progra­
mas en dunde loo ni~os eon loe protagonistas de las historias o de 
las <'iscueiones. Se transmiten tan:bién te~as de primaria para nilloe y 

adultos, etc. La falta de recur~oo econ6~icos no ha per'l'litirlo que ª! 
te canal realice producciones de una mayor calidad. En este canal h_! 
b!a una ausencia total de anuncios, sir· embarro, actualmente ee han 
~ejaro vrr alrunoe em,ncioe sobre caeao bancarias. 

Be evidente que loe objetivos de la televieiJn privada J la del 
!::atado preter.den Aer diferentes er, alcunoe aspectoa, poro comunes en 
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otros, 11aí, los siete canales televieivoa nacionales ee sostienen dol 

eaato pu!,licilal'io y ale:unoP CPnrleo por el cubsidio federal. Ante el!. 

to, loa canales privados por el pJoer económico ~ue han consolidado 

desde 1951 no enfrentar: grandes problemac: para mantener sus estacio­

nes transmisoras. 

En el oureiGiiento y decsrrollo de la teJevir.ión, el Eet11do-'t·a P.!! 
ear de ser quien promueve las leyes en materia de comunicación y las 

pretende hacer cumplir, no ha podido c0ntrolar el poder econ6rr,ico y 

cultural que adq·.1ere la televis16n priva"ª• .Pero contr~rinmPnte eJ!. 

to no parece preocuparle mucho, puea si bien es cierto que existe 

una lucha econ6mico-¡,cil!tica entre los canales privados y lon esta­

tales, tambi<ln es cierto que e:<iate una cierta_ tolerancia; ee riecir, 

el ~atado además de q~e no puedr detener el auee de los canales de 

'l:elevioa, por 111 fnlta de recursos econ6mic,ie pera controlar las pr2 

du<'ciones televisivas, además de que tampoco pretende acabar con un 

sistema de comunicación que le per~ite reproducir lns relaciones so­

ciales de poder. 

Sin embargo, con el actual rogla~ento en f.ateria de Control sa­

nitario de ln Publiciriad intenta linitar la producci6n de tienaajee 

televisivos, pero sdlo decde el punto de vista técnico-operativo, d,!! 

jando sin atender el c~ntenido del proaucto. 

En este juego de poder l'el evisa ha reaul ledo ser mi{o liata y ven 

tajoen porque su poder econ6mico le permite ampliar su rndio de acci6n 

dentro y f.iera del país, y el Est .. do es el ••Ue ee BOl"ets n la emprnsa 

privada. 1::1 12.5~·; que le corresponde en estos canales, los ••tiliza 

días y horarios que resultan bajos en auditorio, ~n este sentido, el 
tiempo del Estado se maneja en relaci6n al interés de dicha wopre~n, 

11- ¿¡ concepto de ,;etndo se entiende en el sentido C:rru:urni nno, como "la 
aunia de la sociedad política ;· la sociedad civil, J,;eto oicnifica que 
el hatndo no ee ~errunente un aparato represivo que pernite GUe la 
clase do:ninr.:ito ejerza su ,,odcr a trav1k del aparato militar, poli­
cial, Jur!dico, etc, sino que también lo realiza a través del apar~ 
to educativo, cultural, informativo, etc. \Vtfaae Esteinou NRdrid, 
Javier, Op.cit, p.25) 
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pueo dentro de la ley no se eopecifica con detalle el cumplimiento do 

estaA dispocicioneo. 

Con la Ley tcrleral c!e rladio ¡; 'relevisidn de 1960, TelevisA Al 

igual qtte lme\'ic·idn se sor.:cten a una serie de l!:edidas oue rlde~il.n 

cumplirse. 

¡, pPPer ú ello, ea toe re(lAmer.toa de control <ie la rAdio y la 

televisión, no li:i.itan a la ir.d~etria comercial priva<.a y ni a la 

eetelal, pt..P.s hr·at2 hoy r.o se les ha i<mpecido secuir trnnsmitienrlo 

anuncios pd,licitP.rio .• , e1rw s6lo se lee vicila. 

!Je eAta c:ar.era para lofrnr un alto rre.do de funcionalidad y de­

snrrallo, Jre in~titccio~ee culturales m'e avanzadas, como lo es la 

televi•·ión, se ha converLioo en el principal aparato ideolclt,ico del 

Lstado~ lo que hn hecho posiole la cond·;cci.Sr. e identificación cul­

tural que re~~iere la estalilidnd política y econ6mica del sistema. 

La l·lCha par el pvder ec.in6mico-cui tural entre el sieto:oa de c2 

mi.;nicaci6n rrivado y del Bstado, ea constante, puet- ambon pretenden 

conducir a lr, sociedad: uno en base n for,,.,,_e de vidn y el otro bajo 

un proyecto cul tcnnl dP comunidad, tradici6n, patria, naci6n y eoci! 

dad. Pero loe dos pretenden reproducir la confiabilidad neceoaria 

que renuiere el "onopolio del poder. ~.uestrn de ello, lo tenemos en 

el mfo,ero du cetnc1onea comerciales que manejo telovi6a en contrnpo­

sicidn con :oe canales eetatnlee y culturales (ver cyadroe 1,2,3 y 4) 

Como e.ato i!!iportante, hemos de eeílalar que la televioi6n en l·:4-

1dco en ,.,, mayor parte eat& controlnda por los cnnalea comerciales 

de la telcviaiSn privado que cu~ntan con un mayor auditorio. 

* Loa ap<lr>.tot ide01.Scicoa del C:stado son lr,e ineti tucionee mediante 
loe c~alos ae ejerce el cvntrol social de los sujetos. 
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IN:JICE Gl:.NL:.RAL DI:. t.::.TACIONES Ti:.LEVISIVAS COMl:.;~CIALES 1:.N Ltt 

RI::PU9L 1 CA+. 

(CLASIFICADA POR ESTADOS DE LA REPGDLICA). 

E¡fADO 

AGUASCALIENTES 

BAJA CALIFORNIA 

CAMPEUttE 

COA~UILA 

COL 1 MA 

CH 1 APAS 

CHIHUAHUA 

DISTRITO FEDERAL 

DURANGO 

GuANAJUATD 

GUERREHO 

HIDALGO 

J•L 1 seo 

Mfx 1 CD 

t.11 CHOAC~N 
0 '10RELOS 

NATARI T 

NUEVO Lt6N 

0;.XACA 

PUEBLA 

Qutn~TARO 

Qv1NTANA Roo 

SAtl LU 1 S l'OTOS f 
SI NALDA 

SONORA 

T ADASCO 

TAllAULIPAS 
TLAXCALA 

VERACHU¿ 

YUCATÁN 

lACATECAS 

TOTAL 

• St CUE~TAN LA5 REPETIOOOAS 

No. DE ESTACl6N DE TELEVISl6N 

2 
6 

1 

6 

1 

2 
8 

5 
2 
1 

3 -
g. 

3 
2 
2 
2 
t¡. 

1 
1 
2 
1 

1 

7 
7 
2 

10 

6 

3 
2 

97 
LOC,\LCS, 



NlJHERO DE l::STAC :oui:;u Tl'.!LEVISOHAS COMERCIALES y CULTURALES 

( l968•I98I ) 

Afio No. de estaciones Conerciales Culturales 

1968 57 I 
1969 6I I 
1970 63 l 

I97I 77 2 
. 1972 77 2 

1973 77 2. 
1974 78 3 
1975 79 3 
1976 79 3 
1977 80 3 
1978 93 
1979 94 
1980 96 

1981 97 

PUonto: Vireinia, 1leyee Castro. gp.ci t. p.277 

El incremento de eotacioneo comerciales ha eido considerable deE 

de 1968 a 1981 (10 estr~ioncs más). Sin cr.1bn:-go, en lo que respecta a 

las culturales el nÚllEro hR ido en descenso, ya que pera los a~oA 1978 

a 19PI, no ae hnn creiulo nuevao estr."iones de oste tipo. 



REPETl~ORAS DE LOS CANALES DE TELEV 1 SA. 
CANAL 2 

ESTADO CIUllAO CANAL O REPHIOORA 

GUERRERO ACAPULCO 2 XHAP"TV 
AGUASCAL 1 ENTES AOUASCAL 1 ENTES 8 XHBD··TV 
SOllURA AGUA PnlETA 17 XHAPTaTV 
COAHU lLA ALLENOE 46 l\HWDT=TV 
EDo. DE f.~tX 1 CO ALTZOldONI 9. Xt:.l(-TV 
MICHOAC~N APATZINGAN 2 XHAPl.-TV 
CHIAPAS ARRIAGA TONAd 7 XHWVT- TV 
JALISCO AUTLlN DE NAVARRO 11 KHANT-TV 
SONURA CABORCA 8 XHSUT-TV 
Ct1~!P(t;HE CAl.IPECHE 12 l\HAN-TV 
QUllHANA R.u CANCÚN 3 XH4RO-TV 
VERACRUZ COHRO AZUL 11 XHCRT-TV 
CH1HUAHUA CD. CAUARGO 7 XHCHC-TV 
CA~~ECHE CD. CARMEN 11 XHCDC-TV 
CH1HUAHUA co. DELICIAS 6 XHiJl:.H-TV 
JALISCO Co. GUZIA~N 7 XHBl-TV 
CHIHUAHUA GD • J1uf11EZ 8 XHBV-TV 
CHIHUAHUA CD. JuhEz 2 11EPM-TV 
CHIHUAHUA CD. MADERA 7 XHMAC-TV 
TAUAULIPAS CD, f1'ANTE 10 XHHl:IT TV 
SoNURA CD. 0oHEG6N 4 XHIJS TV 
SAN Luis PoTosf Go. V"~LES 3 XHVST-TV 
TAl!AULIPAS Co. 'ICTORIA 11 llHTK-:tV 
VtttACRUZ COATZACOALCOS 3 XHCV-TV 
COLIMA COL 11.!A .7 XHl:ll-TV 
Ctt1APAS COYIT~N 3 XHC-TV 
SouunA CU( 1 AC~N 7 XHUT-TV 
QUIN 1 ANA R.u CHCTUIAAL 4 XHC\.l!l-TV 
CH1HUAHUA CH 1 HUAHUA 5 XHF"l .• TV 
GutnRtno CHILPANClllGO 12 XHCK-TV 
D1s1R110 Ftotn•L M€x1co 2 Xi:.l'/-TV 
OuAANGO DURAtlGO 10 XHA-TV 
QutnÉTARO DAl.IORAllO 3 Xl:.l-TV 
ílAJA CAL 1FORN1 A EhSENAOA 57 Xiil:.FT-TV 
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ESTADO C 1 UDAD CANAL o Rl:.PI:. TIUOqA 

CA1A>'EC~.E l:.so6RCEGA 5 XHtFT-TV 
J11L 1 SCU GuAUALAJARA 2 XtV/0-TV 
8UNORA GUAYMA$ 5 XHGST-TV 
BAJA CALIFORNIA SUR Gui..uu1:.HO Nt.t.wttU 2 XHGWT-TV 
SONORA HERMOSILLO 6 Xl:.\'/H-TV 
CHIHUAllUA HIDALUU DEL PARRAL ? XH11PT-TV 
DAXACA Hu•JuAPl\N ot·Lc6N .. • 5 XHHLO-TV 
GUERRERO 1 GuALA 9 XH 1 GG-TV 
GUERAERU 1X1 AeA llHUATAllEJO 8 XHHIZG-TV 

Z/.CATECAS JALAPE 3 XHJi:T-TV 
0¡,JA CALIFORNIA ~UR LA P.z 2 XHLPT-TV 
VERACHUL '-AS LAJAS 8 XHAli-TV 
T /\IAAUL 1 Pl\S LA Ros1 TA 13 XHLvr .. rv 
MI CHOACAN LÁZARO CÁROEtlAS 13 XHVBT-TV 
GUAl<AJUATO León 10 XHL-TV 
S1NALOA Los MocHIS 4 XHBS-TV 
SONORA f,~ftliDALEffA 20 XHM~T-TV 

T;.,bi~uLIPAS ''
1ATAl.10ROS ? XHAB-rv 

S ... N LUIS POTOSÍ MATEHUALA 2 XHf.ll'S-W 

SIN ALOA MAZATL~N 12 XHO;"/-T'/ 

YUCAT~ll Wlfn 1 DA 9 XHTP-TV 
BAJA CALIFORNIA MEXICALI 14 XHUM-TV 

0AXACA MI Al1UA1L~N 2 XHl,\I 0-TV 
COAllUI LA MuncLUVA 35 XHH8T-TV 
Nu;.vo LE6N MONTERREY 10 XHX--TV 
NlcHUACÁN lflOREL I A 10 XHK\'/-TV 
SuNuHA NAVOJOA 8 XHuF. TV 
SOllDRA NOGALES 50 XHllOS-TV 
Cu11HUILA lllUEVA Ros 1 TA 23 XHRüC-TV 
CH 1 HUAllUA N~Lvu eAshs GRAhOE 6 XflNGG-TV 
TAMAULIPAS N ... t.1v t:AREOO 11 XHOR-TV 
0AXACA 0AXACA ? XH:JN--TV 
Guc rrR<RU 0~E1 EPEC 2 Xll(li.:T-Tv 
OAX4CA PALl,11\ SOLA 5 XHIX-TV 
COAllUILA l'HUHl\S NEGRAS q6 XHl'NT-TV 
º"XAUA PthO;APA NACIONAL 11 XHPN:J-TV 
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ESTADO CIUDAD CANAL O REP¿T 1 JORA 

,.., ..... 
0AKACA PuE.RTO A1,.üt.t. '1'1 XHPAT-TV 

0AXACA PUERTO ~~1.ouNOIOO 2 XHPl:.T-TV 

SuNORA Pu En ro ~EÑASCO ¿ XHPDT-TV 

TAMAULIPAS RE y,.uSA ';) XERV-TV 

CuAHUILA SALllLLO 5 XHAE-TV 

CH 1 HUAHUA S,.11 Svt..N/,VE.~:TURA '1 XHOVT-TV 

ª""'"' CALlrORUIA :;UR SAN úosf DEL CABO <:! XHSJT-TV 

SA11 Luis Potosí S,.u Lu1 s ~orosf 2 XHSLT-TV 

Su~UAA R:o CoLORAUO 44 XHLRT-TV 

T lunAVL 1 PAS Su ro LA MARINA 10 XHSLT-TV 

::.,.N LUio Poros( TA .. AZUCHALE 7 XHTAT-TI/ 

T,.out\Vl.. I PAS T "'"'"' 1 \.iU 
lj. XHD-TV 

Cn 1 AF'A~ TAi' ACHULA 7 XHAA-TV 

NnlARIT Ter 1 u 10 XllKG-TV 

0,.JA eAL 1rORN1 A TluUAHA 33 XHAS-TV 

CuA~UILA Tunntóu 11 XHO-TV 

H19ALGO Tül.AttCIHGO 10 XHT'.'IH -TI/ 

CH 1 At'AS TvKrLA Gu11 fnn&z 8 Xl1TX-TV 

M1ciluACÁH ÜRliAPAN 5 XHURT-TV 

Y'ltAIAN VALLADOLID 8 XHllTT-TV 

TABASCO V 1 LLAHERlolOSA 13 XliLL-TV 

Z,.OA TECAS lhCAHCAS 8 XliilJ-TV 

f,~I CliúAUAN z 1 T .<cu ARO 3 l\HL!,11.:-TV 

Cí1NAL lj. 

ESTA!lO c1uu .. o C/\NAL o Rt.Pc.Tl:JUílA 

DISTRITO ftDCRAL ~~Éx 1 co lj. XIHV-TV 

Vt.KAUHU.l LAS LAJAS 10 XHAl-TV 
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CANAL 5 

ESTADO CIUDAD CANAL o RSPET 1 OOHA 
J 

GUERRERO AoAl'Utco 4 XHAL-TV 
Au.uASCALIENTES AGUASUAL I ENTES 13 XHAG-TV 
Euu. DE MEKlo.u AtTZOllONI ? XEX-TV 
TAuAULIPAS CIUDAD VICTORIA 13 XHUT-TV 
Cut lllA COLIMA 5 XllCC-TV 
C?-!' HUAHUA Clll HUAHUA 2 XHCH-TV 
Qu•HCTARO Et Z.;r.OHAllO 5 .\H!-TV 
DISTRITO ~EDERA" r.~tx1cu 5 XHGC-TV 
JALISC~ Gu~UAt.AJARA 9 XHGA-TV 
VE~ArRl'7 LAS l;AJAS 5 XHAJ-TV 
CullWA Cot 1 IAA 5 XHCC•TY 
SINALOA MAZATL~N ? XHMZ··T'I 
Nut.v~ LE6N MONTERREY 6 Xt.T-TV 
CuAHUILA S.;LTILLO ? XHAD-TV 
TAMAULIPAS T.~Poi;O 9 XliFW-TV 
COAHUILA TuHRE6N 4 Xt:.LN-TV 
Qlllhl ANA Ruu CAIH.;ÚN 2 (SIN SIGLAS) 
Qul~TAt•A Ruo CH el VMAL 12 XHJZ-TV 
SAN Luis PoTosf SA11 Lu13 f'oTosf 11 Xh:JIJ-T'I 
S11N Lu1 s "'orosf l,!ATEHUALA 5 (SIN SIGLt.S) 
SINALOA (;UL I AUÁH 13.t XHCL-TV 
SONORA CAll(l~A ·¡v (Slll SIGLA$) 
SouOHA CAuAtn.:A 7_ (SI!~ SI ~1LAS) 
SONORA Cu. OoRtG6N 10+ XH[IK-TV 
SOuOHA G•AYhl'ili 9_ XHHN-TV 
SoNORA rlERUOSILLO 10 XHilK•TV 
SC't,VRA l MUH 1 s 9_ ( 31 H S h>L \ 5) 
SVUU«A NúUALES 2+ XHS9-TV 
TAUAUllPAS TAUP 1 CO 12 XHllT-TV 
TAi.:.AULIPAS Cu; V10TORIA 3 XHHP-TV 
TAMAULIPAS MATA~OROS 11¡ XHOR-TV 
TAlol11ULIPAS S11N 1 ERMANOO 3 (S IJI S 1 GLAS) 
VER•CkUl COATZACOALCOS 11 ... ~rl~E-TV 

VC:ttAORUZ flEROTE 13 ... .. :,:orr-rv 

~ SIN UONTAR CON LA Reo Ur11v1 Sl6N 
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l5TADO CIUDAD CANAL O REPETIDORA 

YuuAl~H Mt;RIDA 11 XHDH-TV 

CfllHUAHUA HIDALGO DEL PARRAL 5 XHPAR-TV 

ZAeATECAS ZhCAl~CAS 3 XHBQ-TV 

CAN/1L 9 

OISTRlto F~DERAL Mfx 1 CD 9 XHTM-TV 

Puc.tsLA PuetsLA 3 XHl'-TV 

VtHACRUZ VtHACRUZ 2 XHH ... TV 

FUENTE; Tt:LSVISA 1982 

+TELEVISA TIENE REPETIDORAS EH TODA LA REP6DLICAo 

EL CANAL .2cLLEGA A 92 CIUDADES. T1EttE 1 CANAL Y 92 REPETIDORAS 

SIN CONTAR CON LAS DE RED UNIVlst6N, 

E~ CANAL~ TIENE 1 CANAL Y 1 REPETIDORAo 

EL CANAL 5 TIENE 1 CANAL Y 35 REPETIDORAS 

E~ UAN.L 9 TIENE 1 CANAL Y 2 REPETIDORASo 

TOTAL: 4 CANALES Y 130 REPETIDORASo 

+ REYCS (:°ASTRO, V
1
1AGINIA, ~' Po 281-28/h 



3, 2 Mercndo real: Loa ni ñoe 

Tanto para loa duefloa de loa medios de comunicaci6n como para 
loo anunciantes, loo nilloa son uno de sus mejoren clientes, no a6lo 
para aumentar la producci6n d~ ciertos productos, sino para divera! 
ficarlos, 

Aaí, la proerameci6n televisiva que llfl'Upn proernmas culturales, 
de entretenimiento e informativos, resulta ser un vehículo eeguro de 
penetración e influencia en un pdblico heterocénoo para que ~ate co~ 
suma una ideolO(ÍB a trav~a de informaci6n y bienes materiales, pero 
en especial para el p~blico infantil, 

No es cnoual que le publicid"d para niflos es~~ insertada en los 

proera'llas de entretenimiento como caricaturas, pel!culna y humor!at! 
coa, pues se han buscado estos campos propicios para :r.anejar con ma­
yor facilidad a eete a•rlitorio de tal manera que respondn a ln clscci6n 
del producto anunciado, 

Sin importar ai la informaci6n que se transmite reeultn nociva 
para la ealud física y mental del nifto, loa anunciantes han llenado 
lea pantallea de la televi~i6n con mensajes que promueven toda clase 
de productos industrializados, como lea frituras, aprovechando para 
ello la inclinaci6n infantil por comer eoloeinae y ver televiei6n, 

La población infantil resulta ser dende loa primeros afloa, uno 
de loe grupos mi\e euceptiblee de consumir todo aquello q..ie ae preae;u 
ta de forma novedosa y provocr,tiva. Sin e:tbargo, loe ni!".oa por e! e~ 
loe no escogen lo que rleberán vestir y mucho menoe comer; eon loa P.!! 
dree loe"que li. trav~s rle la educaci6n fe.miliar y· quienes influídoe 
tl\lllbi~n por la publicidad permiten y reproducen el modelo rie consumo, 

no a6lo de diveraoe productos eino'de determinadas marcea y presenta­
ciones que ae compran de ac"oroo a gu~toa y neccrirlades poicol6cicaa, 
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q;¡c scei!n la publi•aaad se Eatisfaccn con productoc mRtcrialce. 

DurRnte los pri~.Aroe ~!íos, loe nil:oe reprod.cen loe valoree cul­

turr.lee c;ue loa h;; inculc:,co la fw· ilia, valoree que le permiten for­

r:nrce una pernonnlida~ c¡,ut' VA eiendo molñearlp. cu~ndü el nifio hoce uso 

de lr. tclc'vis16n, ñPlFle a la er.c'" la y ee inte¡:ra a un ¡;1 upo social. 

n. este respecto, t·<· \Je aGí1ala.r 'i:1e 10 televiri6n PE url imr1ortante me­

dio de oocinli?.aci6n a travte del cual el niño se bforma y busca una 

identificaci6n con cu tr.<pv social. 

Culturalmente la televisi.ln imprime en loa individuos un deter­

rr.inaáo odo ce penser; eeto es, en el cn.-c de loF- ar.uncios comercia­

les, inforr.1" rol:rc lno caracter!st.icns d~ loe procuctoe y repitr con 

inBiFtencia EUG cu,.liror·es lo n.;e lleva P- crear pri,,ero una n.ctitud 

ce cana""'º ar.ti•· n •• c unn nctiLuc de rnflexi6n eotre ln n:orcomc{El. :;1 

a esto le Hf~rH!it,oc .:.r.a faltR de vis1ún rle loe pPrree sotre lo ~ue se 

v~ :·se v0:1~e 1 l•· fB ilin y la t~ltv1s16n re~ulten ser loF vehículos 

~ol:r~ 10:1 c~~lAa lor r!i~o¿ ·:su~in unP :ct1t~rl mecánica fobre lo cae 

•·r les pr<·rer.ts. 

llxi•te otro fen6meno e. niv<l ef.tructt1re.l oe le rociedeé que pro­

:nu~ve cR.:rtioe '·l-' con1•ucta en el cunsurr.o y f1Ue no se relRcionP direct! 

.!lent<.• t:Jr, P} pr)cCrJ no;- ~ü:C::'ÓO~f'Cllitl ni con BU Cnrr:ciC.a~ pr·rrUP.OiVae 

üBte et: proC:\.CtO de la Jt't; t.i7SCi.Í!"'. de lA OOCif'ciPd y f1'~E' Uril"ltiPrP T! 
levPnci& en n~~rtro peíb~~J 

La ro;lc.ción dcl t1~ ··f'O que dont.inAn loa 1iumt.roe de una fa.•1ilin 

pRr~ la pro< .• cciln •'e oi<·r .. e fr.c;i;i,,ree de consuu.o y le alterAci6n de 

estoo patronee, tiene que vn con un proceso ce p1oá:,¡cción cRpitalio­

ta. 1:,n reneral lnr, fen;iliae cl\lllpeeinas dR<licar. un tie::ipo conei<'crable 

a lA pr0~-.ci-~n de euL aliocntos, VPsl1co, cría de Pnimalnt· y ver~u­

rne. J.os role a se aei('nRn por sexo, edad, y cada :de:::bro cumple eu 

runci ón. 

{Bl:l)SIÚ!chez C:e ¡,ntur.ano 1:1, Jorfe. ¡.a l(ercaaot<-cnia como proct.ao edu­
cativo no iorc.;al. pp. 47-48 
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t:n lR rreddn en q•«• le. urt:&r.iznción se eY.p•n<lL, e<en por lR imi­

erPciór, ce."pe.-inn o por P.~ di:sarrollJ ce nuevo,. polo•, ei;ta orglUliZ.!!, 

ciór. pror.~ctiva treC1icional cvmienzn a rnr Ci¡;luncior.nl y pierde eu 

sentido econót:ico. J:;l in[r<ao en dinero y no en cocee ha¡ lR di versif! 

cnc1j, del casto¡ el protl~rna de la vivienca, ln necesidad de incor­

porarse R la cultura •uber.e .,arn sobrevivir y otros factores o\,ligRn 

k un ca:ilbio acelerado en le.El f';.ncionea rie lor n.ietitros. 

Al rtc"cirse el :ie~pO uisponible pRra la producción del Rliman 

to C!iario, la adqui~ici.Sn de elementos que reqtlicren ·rn mínimo de 

tiempo para ln elaborecl6n (latns, pr.stns, etc) se vuelvPn comprPa 

nece; nriPB y er. casos ·Jt!.if.'l.Llns. LR promoción puHic1tHriR éc ni.imen 

tos ?recocidos o prepnruóne se aprovecha de 'sta necesiCr.d mi\s oue 

CRJDArla. 

;:.1 crecienle uso de empresa~ c;e aervicio 1 tintorerías, lavande­

r!Rs, cocina ecJn6!!.ica, cervic10 u <!on1ic1lio ée loche, etc., muestran 

un ca,abio real on el \lSJ de tiempo y la calidad do ln producción para 

el consumo fa~lliar pro~edio en lon habilnntee urtanos m•u QUe unu 

proliferaci.Sn de n<:[ocios, p~ociucto de la imi taci6n de ·~n e:· tilo de 

vida denarrollhaa. 

i'Hra un eren m1cleo de l~ po\J.r..c1ón urlfUlR 1 IJ.'le provionc del int!!, 

rior de "ª nepltlica, en oonde se BltJCn formas de vida llRllladae trn­

dicioni·les, ae .. t>estrn el paso c'ol tiempo c1rn,bioo on 111 conr'ucta 'J 

rompimiento con su eEtr"ctura tradicional. 

.ol boml.,.rdeo d~: :oonsnje pu\.'.icitario, puede Ebr para unfl eran 

cant.iaad de personas una lluvia de información subre cott~a1l:run, for­

mas de vida, interpretación de lR realidad y otros c.>nceptoe qua tran.!! 
forc:nn los v~loreG tr,·d1cio::a1 .. a, m~s que una lluvia c.oncuc¡iEtn sobre 

1tercancíae, 

i::l cadcter indindt.al se :noldeR a pertir .1e don Vc•rti~n:.es: la 



natu' tleza r.~rur;r.a y la e•tructura eocioecon.Smica de la sociedad, 

J;ete carácter tiene un c.intertiuo eollial : la estructura d~ le. eg_ 

cic~ad y lr. !"unción oue el inrlivirluo tiene en esa estructura, Y un mJt 

todo de c6mo eso c.111t..r1ido Le trnnsmi te a loe individuos; lA faiülia, 

la escuela, lrs or[ttnirRciotlee, cte. 

en ln fMil1" E<' ca una coLlf' infl1.encia cm la formación del CJ! 

r•ctcr dal ni~o; por lr influencia del carlcter de loe p~drea en el 

hijo; y porr~e el propio cará~ter de los p~dr<'e e~ lA más de lne voceo, 

la exprceiÓ•· de los ras¡¡os osencial~s de lH. estructura del carácter eg_ 

cialmonte deoeado, Loe ;,~todos erlacalivoB cumplen una función de trnn.11 

~.isión de l' c .. 1 nra necesaria en cadñ sociedad. 

La i:recie~te procuctividad en lor \:lenes de c0naumo no ee podría 

éar centro de •nn nociedad que acumule cor.ns. ~e aqc! que lo recepti­

vo o sen el reclLir incesánte•mnte de otros y lo r.1ercantil que como oe 

ha •icto es e. cJnAid~rar obJ• toa como bienes de interca·bio aean lm 

rnecoo mil.• deeenblce p;.rP. el cnrlcter cocinl de nueatra !'ociednd. ¡¡e­

bemor rc•cor< ar q.e al bien la ose ne la del c!iscurso publicitario tonga 

ese cari!.cter, no r·odemos o,ecanicamente Rtribu!rle el que ~ate eea su 

causa, ya ou" crtá en lR base del air,te:na econJmico, produ<:tivo, do­

mincnte y preeente en ccai lodos loe HCtos de nuestra vidn, 

J.ns merC<·nc!es que ee c"naumcn son carncteríeticas ~e la clase a 

que ao pertenece, y eut~ perlcncencia de clases es un importAnt!aimo 

fnctor Pconcfaico, :náa ailn ~1.c el monto de euc increeoa. JJaniel Prieto 

se~ala que la idcnticod, reconocimiento, roles liceraieo deben ser an~ 

lizaáoa a tr:,vés d~ lo q~e loa inaividuoa co1 .. pnrten dPntro oel ¿rupo. 

~e trata d~ concepciones, evaluaciones, creencias, estereotipos, ex-

perienc1o·s, trro1ciones, conductas. Loo 

sdlo a trav6E de conceptos sino tambi~n 

tiene una ciertn forma de evaluar a r.ur 

(89)1.l!.!.!1!!!!· p. 52 

rrupor ae ven es! rnieocos no 
de c¡Stereotipos. Cada rrupo 

interrantus y R la rcalidah~9) 
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l:ii profundi:r.a,,os '"' el an~l is1s de lo counSn &n cuanto a loo ol•­

jetos que cada sector social untre sí usa, posee y e>:Lil;e a loo cer.ul.e; 
encontramon no 0610 coincidcncins imporkntes sino tPl'1Liiln reglas ª.!!. 

trictas y abstrnctne en nu olecci6n: modne, estilos, momentos de adou! 

sici6n f momento rie cambio, colores, cRterialee, tiseflon, piezas ori­

einRlea tfnicaa, pP.~.r~nea y r1trr1iJlJ, etc. t aparcntrr.;ente una ir!fini~nd 

de comLinacionco ¡iosíl:.l"o que en realída<i. se rcpítun er. lo et;cncial 

éentro de cpda •rno de los ;:rupoa, 

.Para ei;tJC:1ar el proble"a cul tunü de la pul.licidad tele\ isiva 

ele loa liienes Ce consumo, hr?l:r!a f':J.O r('lali:rar t..nF. profunda inver.liga­

ción aobre ''ate aspecto en part.icular, por lo que 0610 he nejar.o er­

cri to aleunns cJneiCcrrciones rL<e nos ayudnn a Pntender ol valor cul­

tural de lon pror:itctos oue con.-uMieMos. 

Consciente de la traecendencin de e~toa mcnnnJes televisivos en 

la formación int antil 1 el Inntí t.uto ~acional :'el 1;oneur,idor pretendió 

conocer el cn<o de penPtracdn "Ue ln pu~lic1dac o~€rc<' nobre los 

niros de ln ci•da~ do Ké~1co de 4 a 12 e~os, bl estu(io •e ll0v6 2 

cabo con 400 nií'.os en edRd pree~colar, de pri~arin y Hecun,,nrin, te!)_ 

to de escuelas oficiales como privndna, ~e encontró nue exieton dif! 

renci~.s en Ct:.fi.nto al ¿rada rie reC'llrdación sobre los pror.uc tu::: n'"'e mf.s 

len g¡.:atan y les ó"sacradan¡ así como lo~ elc·n,entos GUe leB tl[rndan y 

ticsa,:re.dan de los a:wncios de det .. rminndos proriuctos comel'tiblü~~O) 

Del total de nii!os entrevistados, 98. 7¡, vo tel~visi~n, en tanto 

el l.?5;:. restante no cu.,nta cor, un aparato "º teh>viei6n. 

Los proeramae de mayJr au1' ioncía infantil eJn lee cnric~turae y 

le eieuen laa teleseries, en un horario voepertino de <as 16 a las 

21 horas, 

úe este modo tenemos que la televisi6n ha lacrado aerupnr y el! 

eificar a un audi tJrio infr.'1til de edt<d hetero¡:én .n en torno e duter 

(90)"La influencia de la p.blí~idad en la poblac16n infantil", Eetu­
d ios del Instituto ;;acional del Consumidor•·, ¡ip, 8-9 
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,,,inacor. pm;;1 a ª' 'l'"e ae or¡;anizlln en función de l~n noceoidA~er pro­

pina de r1;i <.\ f:.a.rro:lo for111ativo. 

ne!, C!t:fÚn ~ste cetadio 1 las caricaturar re:!nen a nif\os Ce 4 a 

10 ar.os, l•Js pro¿TA.:Jas de h6roes ima~ir.<1r~o~ a lor. niíioD de 4 R l? 

aíloa; co~e~iPL a n1~~~ rle rrcuelas oficinlee, principnlmente, de 10 

a i:· a~ofq E;criP.r; ¡¡,:..!..ii..;iachn a nir.or:. C.o 9 R 12 ai;os; uuoicalee a.e ó 

a l<. a;;oa; película.• ,,e e a lé' ar.os y pro¡;rR•'·"ª deportivos a nir.oe 

del ~exo ~aFculi~o •~tre f ~ 12 arce • 

.;ontr,.ria•,ente a lo ~ue se pienaa, a -n t1ayor porcentaje de ni­

~º" (53~) no lrr c~:ota lor nnuncioe, ye que soctln ellos interrumpen 

el procra·~í .. l'ero del 47,.; que afi rrrw. ']UB le ::tcri¡(Rll lo~ cor~1r;rciales, 

42.~ .. ; dice <~.e si le t-usta nlc:o de lo '!Ue ee anuncia lo compra; 25.llí 

eP.¡,alP que ler. i__:.'..1.sta los comerciñ lee porc~ue son bonitos; 21.94,\., loe 

considera d-.érl1cos; 9.0),o aeilala que con los contenicoe de loa anu11. 

cioa apr&rH::en, y l.~9,: los consideran intt-resantes • 

... ~1 53¡1. (e r.i:~va que no les a¡:rEdan loe comercie.los, 40.9~· arB!! 

r.:ent1< q.1e res.lta1: ir.",orttlnos, 22.16,. que son a!ourridoe; 19.32;; que 

cortan l' e~;ocion;,r.te del pro¡;ri;.;;;a; 15.91,Á> q·Je son muchoa loe •nun­

cioe cue pasan y un 1,07~ que eon feoe, 

r,st~ 1nvesli¡;•c1S11 se ll<?VÓ a cabo en una muestra de 26 e11cuoo­

tas en 4 jardines de ni·,oe de eccuelae ofic1aiee, l?. en 3 jardines 

privp~~E; 25? encu~ntas en 10 pri. PriAc 011c:Ales, y 106 enc.eEtRs 

en 9 p1iú~rine privaoas. 

Loe aatos aue presel'.ta el ii.\;ll 6n e1:te estuCio pl1<ntcan rceult!! 

doe cu~~titativos, sin embareo, ec nececario considerar estos dptos 

en forl!.B cunlitotiva, ya cue non dan indicios del t:rado de la innuen 

cia foy-- t 1 va ou~ \·a Jo ciert"~ conriic10:.ee econóa.ico-cul turRl <'~cree 

la televisión en n.estro pF.ís, 

Cahe sof:alar r.¡e en ni~on 1~0 t·r.cuelP.o ft!dereles ee dctect6 un 

porccntaJe cic, perear-ción (recordación) de anuncio1; comestiLlca de 
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( 59, 2%) en relaci6n a productos como papaE Sabrilae, eRnai to, pin['.ll!, 

noe. Narinela, donna him\Jo, 1mn~uéu, chiclea ada·,. 'a 1 carlos V, corn 

flakee, aucnritas de Kellog•n en tnnto c¡ue un 30~· oe inclin6 por l:eb!_ 

dA.s enscoees indu.st.rinlitadae cor10 Coce-Coln, l'f:f;Si-Gola 1 f.;,uick, I!ilo, 

Choco-dlk, Neete~?1 l 

~n l:~s cecuc:lno pnrticulHres en cru.:l:.io 1 lu.- Fir. .. a:cios sobre corr.e.2 

ti\Jles induetrializRúoe lleenron a 72.8'!>. :;e inclinan por loa chicles 

&dp;c' s, Coca-Cola, fRnei to, i>Rrcel 1 Sn\lri tr.s, Cr-rlo<. V, que sum:u'oo 

al 3l.2;"ó de bebidas inauetrializndao, r.lcan;:a el 10~;.; <le penetr::ci6n 

~n \as oP.ntee infantiles. 

~ .. ceultP interesnntf' sr.ber ~· . .u~ lur. ~lt:mer:tor \'.el mrnarJc publici­

tario aue llrunaron máe la nte11ci6n d~ los nrnos t•mto ce l•'ll escue­

lan oficiA.lee, como las pRrtic~.lr.res reeultf'ron ser loE p1::rsonnjes 1 

su 'oelleza física y la '"laica. La llnica ~iferencia residi6 en el 

ordPn de i:i1·ortancin cue lc~z c;ieron, y:: ~·ue a eF.tJ~ últin;oL 1r.r: n;:r!!, 

d6 ;.rimero lR "•l:'lC• y d0oepudt el personaje y su tellezR fÍ1'1ca. ;;e 

conuider6 q:.e tal orden obedece a lR ecucaci6r. C4l t;,rRl nuo reciben, 

primero por pnrte 1 e 846 p1Hlres, y lueeo de la eec:.ieln y loe l.lf:<iion 

de cvmunicaci6n, fen6meno o,ue ace ... lr. eet~ Hendo a las poEibilidades 

ocJnó·icaa de cada clase social. 

r.ntre 11. ca.,tidad de .. nuncios nu<' ir.~F. lee a[rP.clRbPn y rer.orrlalan 

ectrlR el ta~sito, ya que e\ P•Lilo Les parecía chirlaeo y Rfe~~a se 

les nntoJnba el producto. i:.l refrosco l;oca-l.ola les a¡;rndaba porque 

ea rico, quita la sed, y pon~e el ancncio cor.tier.e mucha acci~~~) 

hcepecto al •r.uncio de lr~ pc.p~e frit.ae se''•l,.ron nllP P" divert!, 

~o y el pror.ucto en rico. i.os pRnes y Pf\BtelilloF leR eu•tP.bn pornue 

l9l)"Loe niños r.:axictinoc 'J 111 publicidad t&lr.vifiva oobn' coocetiblcs 
de bajo valor nutriHvo. hRVhtn del ~oneu1i.ícor ¡,o, 47. pp. F.-7 

(92l"La infl:.:cncin áo l>- pul:licidlUI <>n la poblecUr: inf&ntil. Op.cH. 
p. 62 
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salen pereonnJee comu lP 1'.:hilincrina y Capu · inn, nrlemáe re que fe ve{p 

cómo se elntor~tn el pcstelito, y son sabroso~ y lea divierte, 

co·no se p1 ... ed1· : pro:-ciPr la vcr.tn. de •..1.n pror: .. cto PstA. en re1 nci6n 

con cierlos p<'rron: ¡ea qc.e so han hecho populares, y otros recursos 

pPicol60 ices oP er foulo <'el 1c1.wto, 

IÜ lJ.Cv rer,u"'e q:.e lFS ri.zones de C0!·RfTRdo hi:r.111 loe co..,erciale1 

eon: la met:tirn en 101·: anuncien, laa condiciones de ~ue hncen dailo y 

oue r.on de rnr-.1 i·:Jr to. 

Los nifos <'Ompran culeas porque el comercial lt:s cunta, esto e11, 

porque lec t:UFtn tm:.ili~n el procucto y pueden conprarlo, r-rie•o&¡¡ de r.u1 

lo coneió~~an t·uPno, •h 11 y l'allroeo. 

Ho co:r.pran no p>rNe no lea eur tF el cvu.orcial, sino por~tte no 

lee ci.rt• e:; pr,li: .. cto, porque os &1entira lo que dicen o por la fl\l.ta 

de ci11ero. 11eirniomo, loG nii:oe compren r.ulcee Runnue el comerciRl les 

dcoarrnde, ¡;or~uc lAP. cuetn el procuc~.o. 

'J'"ll~nof. ··:ie loa ni~oe "''":prnr. porque lo anuncian en televisicSn 

(52.0bi, poroue lo "rn.mcia un l!der de 0¡11ni6n (20.51~) 1 poroue lee 

;uotn el producto \16.lJJ), 

hl pro~uc to dP mn~•or consumo hR Rido canei to, pRp 0 e fri t•e, coca­

colr.., pMu.L, dulc1:ES y refrescos. 

l10P r..nun«iOE ~~le !ll~ll l~:: acrn.1..an COincidE:n COn lon de r:ayor recor 

dRcicSn, ''ubre todu de prua.ctos comestitles aue so dirigen e los ni­

r.oe. Sotre los ;::¡1·ncaJea que ü·enos ¿ust; n tHnt.o a n1!~ot. aue a~ educan 

en r-r:c.d1l1ir: o!icinlos coc:.o privpC.ns, hAy coincidenciEte: cainpaflaa eu­

bernnmenL:aoe (prornoc16n del voto, canje do plr•cRn, etc), Rnuncioe 

que promuevPr1 ropa, tll~rccnea, pr~tuctoE d~ hi(iene, de limpie2a, CO! 

m~ticos, entre otros. 

En eote elOt'Jdio se observ6 trunbioln que lou niiioe que noiuten a 
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cccuelas particulares ven menos tclevisidn que loi' ce erccuelae ofici,!!; 

les. Esto oe debe a que algunos de ellos tienen posibilidades de via­

jar, aC:quirir lecciones adiciunAles y reAlizer otro~ pasatiempos que 

permiten un menor tiémpo de expoEici6n al medio tHcvi~i vo, r,ue aqu~ 

lloc c,ue ee entretienen 11 trav.'e de proe.ran;ns televisivos. 

,,;cte anf.lif.ie <'el liiCú perrr.ite corrobornr la nfirmr,ción de Javier 

Eeteinou de ~ue existe una rclscidn directa entre el nivel educntivo 

dtl loe individuos y el grado de contacto con el appreto de cultura 

de masas, eapeciiümente la televie16n. "A menor desarrollo cultural, 

mayor crntacto con loe apnrntoc de comunicacit'.:i elcctrdnica y vice­
\"eroa,~3) 

Por Jltimo vnlc la pena me:ici;inar que otros datos del Innti tu to 

Nacional dr-1 Consun:iC:or rr.c.ectran que en noviemtrc de 1YH5 Ec tranmni­

tieron por televisión 32,317 anuncios comerciales, ocupando 905,838 

segundos, nue eq~ i valen A ::i~s de 10 días de t 1 nneT.lai6n cor.t!nua las 

24 hora~?4 l 

~l ndtt.ero de anuncios de trefi crupos de productos asc~ndid a 

9,008 tteeundoe en prom6éio por d!a, correaponcienéo 4,825 a ln puLli­

cidad de fritorae; 3,115" medicinas, hieiene y coem~ticos y l,or.a a 

bebidas alcoh~~icas \diarios), 

3.2 Las leyes, otro Pparatoeo enraflo 

J:;n loa capítulos anteriores oe ha mostrado que unP. ne lr• princ,! 

peles tnrena dt la publicidad en la reproducción y bC~~ulaciJn del C! 

pital ea servir de enlace ent.re la televisión y loe pro~ .. ctoree de 

(<;3)betninou i•,r.drii: 
1 

Javier. Op,cit, p. E7 

(~ 4 l 11NoviemLre: mea de los co:;ercinles", Op.oit, p. ,; 
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fri iur?.s. 

!)e hll acflr•l~do lllfUl108 Alementoa que han permitido el SUrf,i,,iento 

y fu11donamiento de lf, televi"'i.Sn comercial' "'B"' cnna, ea! como l"a 

principr:lcs t..J,!-r ... .::-As tr:.ncnacionnlcs q:..i.e par t1e;ipa.n en la inCuntri:­

Rli~entRrio ~ r.Hr. ·1:r,rcfd0 p1tut~u de CJllFumo a tr~v~s de la pro~oc1dn 

Ct.. pro1'.·.ct.os poc:> :1 .. t.rit.ivo~ Jif&rR ln nifc?. ue hP. r.entnrAf10 tA.mbién, 

lR pRrt ici pcci 6n del cnpit al oxtrnnjilro en el nacimiento de ln t.ele­

viaidn y en s~ m0uelo d0 tr~·1s~ieidn -cavia cxact~ d~l sistema de cg 

munio~cidn norlanmeric•no-, que oirve a un nefocio conaollda~o a CO! 

ta dR la i•~1oeincr•cia y ~e ln salud del m&xicono. 

tn p..1.Llic.1.rh.d ai:í, no sSlo ea u.11 recuroo a1no u.:-. roqueri::'!iPnlo 

pnrn el C.c:~arriLlo l~e lr. ir:CuetriA de le rr:oio y la tolevir16n. Por 

ello, en p•rticulrr el ~ise~o de loe ~eneejes comerciales de frituras 

son importRnter. para captar la denci <n e interós del tel~vidente y 

aseeurPr su p0t.terior ver1ia. 

c;s l..üS 1:.cnsr, .. en se inrcrt1m por ll• ceneral en prot:raCi1as que se 

califican co:r.o de entreteniu:ient.o y diversión -caricaturne, pelícu­

las, ~eries ficticias, ~te., -con lo cual loe anunciPntee asefurnn 

un amplio "'"'i torio infpniil vulnernble a todo tipo ~e informP.cidn 

por ene.•:'. r:•: se en un proceso de desnrrollo. 

hn la TcfCllacidn de la t•levisidn co:oercial y su potente influe!! 

cie fon.adora en loe nrnos, el ~etndo asume un papel r:'.~.f tien pflaivo 

como vero:::oe en er:te cpp{t.ulo. En breve referencia a au eurgimiento 

analizni·ev.oc. diversas leyes y re,..lamer.toe vinculer'os a la televi11idn, 

public1á•,d y ln 3Rlud, tPleE coir.u la Ley y Reelrunento Federal de Ra­

dio y 'ielevin6n, l!et'lamento ne ln J,ey GenerRl de ~alud en MateriR 

de Contrul Sanitario de la .f'ublic1dad, HeBlemento eoLre promociones 

y ofertas 1 kiec;l:>mento de aceites, crasas co:nestnles, RSÍ como el R!, 

[lflmet1to de 1Citi·,1oi~ pnra r.1.ime:1toe. 
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r;l cobierno ~el preeidente ,:it.,'llel 11lem!\n Vald'1z eP. decisivo para 

la expane'i.Sn y coneolideci6n rie la imiuc tria telcv isi va, Asimismo, es 

en este período cunndo se Rprue\Ja ln lcrirlación ;¡ur!oicr. e.amo produ.2, 

to de convenciones 1-nternacionAlea cuyor necret.os fijan lee nomas a 

lne ~ue ee ~UJet0r~n lrs estacionen televisivas en la instnlnci6n y 

funcionar,iento -no en su cor.tenido.l.~5) 

La participaci6n del presidente r.ie;uel Alerr ~n cu la industrin tj! 

levfriva se <'n r.eade su wnnt'nto y por ello, en eu ecrenio no rureen 

fricciones entre los induetnales de radio y televiai6n. :;in mubareo, 

en la ~do·iniHtr1tei6n del presidente duiz Cortines en 1955 se e.copta 

una actitud poco fPVora\Jle para "ichos inc•;elnRlee ~· se expide un d! 

creto por el que se cete.blece ~iorto c. ;,trol tubernac.ental oobre las 

trens:nieoraE. a trav~" de ln e~p.rviei6:i del Estado, oepecific•ndo que 

loe eastos °'ue ello implique ceberán ser cubiertos por el conceaiona­

rio. Dichas mecidas ori~inan los pri~erar. manifestaciones de ~cecon­

tonto por F~rte de loe induPtr1~lee de radio y televieidn. 

he!, •"n 1960 con el EOl>ierno de Adolfo L6p1n ... ateoe se eetrbloce 

la Ley Federal de Hadio y !elev1ei6n en donde el Estado manifiesta su 

intención de participar por primera vez como emisor, en forma retla­

~entnda 1 con la limiiaci6n de hacerlo a trav~e de loe canale~ opora­

dos por la ei.opresR privada, Ze en 196~ cuando se estebl"c~ de forma 

rlefinitiva que el Estado contará CJn el l;,5~ del tierr.po de trnnsm1-

ei6n de los canales comerciales, 

,,;1 r~Eimen de Ldpoz Meteos decide ejercer un dominio ~it;nificati­

vo, por lo que ee eetsbleco mediante esta ley que el oep•cio donde 

ee proplléan l•r. ondas electroma¿;néticas es propiedRd do lR naci6n y 

soril. el r:atado quien otoreue el permiso para poder utilizarlrrn. A!IÍ-

\95)Fernil.ndez Christlieb, f'átima. Up.cit, pp, 99-100 
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miemo, se nefnla los lineamier.toe é;Oneralee que c!el.er¡{n ee(Uir las 

proeramacionea. 

Ante el desarrollo t~ci.ico y el poderío ccond!'lico-pol!tico que 

las industrias do rneio y televisi6n van atlc¡uirienlo, el Eal;edo no 

aplica curnntc loF rotiernos •nterioree a IJÍaz Ordaz, otra u.edidñ 

que no sea mer~ri'entc ope-rativn. J:::o con dicho menrntnrio cuendo se 

ejerce un control -adn aienificativo- por medio ~e la participacidn 

clel !:.atado como err.isor en los doe n.edioa elcctrdnicoe. 

Con Pl r~cimen rle ,;íaz OrdRz se eEj;ablece una importPr.te rela­

ciJn er.tre lJB cance•io,;arioo y el ;;etc.do, c!el:ido a ~ue con lP. apli 

cPci6n d<· le luy ce 196ú, el t.ntado se hP.ce presente er lnf. tr,..nem1 

eione.: proc.rei;.acae; ante loe diepoaicionea gui;ernru::entr.les los inclu! 

trialee rl~ rarlio y tclcvüidn c~ercen unr de las pre•ior.ee m~e cln­

rae y efic1tces, y 1tde1r.ñ11 poroue con e01te eouierno el J::etado da ln 

cor.ce1116n P"l'P c•n car1nl <le televiei6n a .in r,rupo indt1etrial de 11.ont! 

rrey, c~1r. i_., rue t:e f!J.::a a ~:n rr'..lpo econ6t"1co diferente al que n:Rne­

ja c~nrc "" i:nci~?fÁr.oa da tarile el entonces cone.l 8 (hoy canal 9} 

pasP a form:>r ¡m rte <le l'elcviea, por lo rue el grupo i'.onterrey ee 

quedaría con el 25r riel capital social. 

!::atoa aconteci'"' ntos repercutieron en el eobierno ~P. Luis Eche­

vrrría, por lo r.~e es en oe~e período cuando ae decirle ~ue el Estado 

no edlo por.ri{ :ttEi1.nr el tieai~o de proi::r=aci6n de lo.~ c~r.nlea comer 

cialee, sino ademñs inst<..lhT .in ca:inl de televiü6n est11tr.l y vRrine 

entncioneE de radio, 

uesde 1':1~4 con el .,001or1•0 ae Callee, nasta el S6Xehio <le LUis 

r.cneverda, el r.etaao mexicano ha expeO.ic!o leyes ae c"rácter t~c11ico 

en ;,;aten¡. "" raaiu ;, telenbi.Si,, trc.tanc!o r.e lee,islar s6io lo con-

l 96 llbidem, p. 105 



ct:rnit.ute l:. i& iustall;.Cl.~n ae t::Ltei.ci· .... m:~s, rtnovacidr~ ·,¡ caauciaaci. El 

!:;atado na eJE1rc100 un papel 110 a.a:uü.1b\.r~ó.or y ro¡,.rtébt.tante ª" los 

int¡,reses privados y pocas vece~ lla aciuado co_o ~eaH.aor en cont1.i!:_ 

toe socialés, 

La legislaci.Sn ue re.dio y ieleviti~n 1.0 ,,,._ s""" .r.~b ~i..e para lO_E 

malizar el poüer <¡ue pret.enaE: ter.oer el. .r.st.e:.ao 1 rt~.té El j.o,:; ir,ai...at.ria­

le.s, ya que las i.111:;-ó.iaeE ae control no altcrari. ..i.OE. Oo.1jet1vos cie los ID.! 
oios eleci.r6nicos, "il en ca:noio le a.irvén &l. é,ObHruo ¡.a.ri. <:01.eollaar 

at.. ¡>eaür lJOlÍt.ico e:r, mo.i.ller,tos c.t1 tena11.>l1ts sot.:ia.lcs. 

Analnanao brevewer.tb ü._unuc t.rt!c¡;lo~ a, :r. L&;· ;ec&ra.l at na­
ai.o y ttl&vit:16r .. ab l;,6'-1, verewo& qY.t. ex.t..te i.o.r.e. -O.JJr .:. .. c1aeücia e1 .. 

las ait:.pos.l.ciones ae cará.cter "1ltT&.oü&J.t.t:: o,t1&r&.t1vo J t~c~.1co. t,n esta 

ley se c.e::it1:.a 1.1.n s.5 ... v ca.iJÍt.Lllo t. lol:. cout'--ü..1.0.u~ ;.& lh ¡roe;rb.W.E.Ci~u 

y la ,i .. ~11ciaa.a. 

~s!, ve~o~ ~~t en el tí~uio c~ariu a~i ca;!t~io tercero, loe ar­

tíc..U.os 'b al Oti &X.i>Jf.t.u los 1.1.uea.:Jl.t::.'.:l.t.vs a i1J~ ~"'ª ... tLtr4 aJwStarse 

la pro&ra.m&.<.;l.ji,, t:t~ cw.c..uto al tlt>O uu ;roeran.a.s ql..e a.etJerár. a11Y.nc1r 

se, el cu.iaaa.o e.el lldfl6U&Je, las coatWLl¡;¡r~D, j·~ G.'-'t:: se étaala qu.e la 

televis1ó11 aeoe servir para preservar l&e 01.<er.as cottwnore& y la ci..l-

1'i..ra o&l ,iafa. 

Asimismo, en"'- cap!tulo t&rcero ael ert!c1üo 67 al 72 se ¡¡,a.ni­

llt::Sta e..i 1;...nc1vr,a.:.n11;uto ae la prop&t,.&.r1aa co..:.e1cia.:... ,)e .:.er.c10He. su 

"ªº' oisi;riouci6n .;ui.to con la prot..ra.Juaci6n y el tiro ae ~ubJ.icidad 

de wanera c¡l.l.e 1,0 s~ 61'16aile al pd.ul.ico o le ca>...se alt.·!~~ ;.trJi...ic.io en 

S\.4. ealu.a. 

Eor otro lacio, en loe art!~ulos ~u., ?:i ·oi& ;· i<. o&• i.:a¡;!1'..J.o 

G.nicu ;;, CU!JÍtulo tercero, rt:bpect1va.wentt:, se hace au·,·t::rter.c1a, aY.n­

que poco precisa, &obre la influencia nociva o ¡Jen;.r.;aoore ce las 

tr ... ueuiis11.u.1;iS telev1s1vas eu el at.barroli.o E.rM16ti.iC.ü v.1; ~t. n1z¡e2. :¡ la 

JUVenti.d, 
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Co;. la j,<;y Federal de ñactiu y 'ielevisi.in Fe rerlarnnta por prime­

ra vez el uso de la publicidacl por tele~ici6n, otor¡:ffi1ñole eutoriñed 

a di verso e orf:rniemoa fe<ier!l.:ea pArA recalar ce te acl i vic<.ad, Sin emtar 

ro, ce ba~o la preaidcr.cia º" ra::cur.l urti7 nuLio cuar.1·0 se ~pruel a 

'.f·P~iant~ un ti.:cret.o lor. 0rn.:.nc1os cornercialf\e 110' rncio. l'or Ru pArt.e, 

oi-&>lrtrdo 1tocr!,-·.;,e1. y C~rr.e:-.~.i:: npoyRn lP <.·.n11P.rcinll.ZE'ci6n Ce critc rre­

dio. 

Con el ::tflF•:ot.ri to d•· ~a Ley Feder"l ce nadio y '1elr-visi611, y de 

la Ley de la lndt1strin Cinema:.o, r~fica 1 relativo al contenido de lae 

tr•r.o::isi~nc•' Qn rat!io y \el .. vi1,i6n c<el 4 oc atril de 1973, Luis ;:;ch~ 

vt.rría l'\l'.':- rez p!"ete-r,\1c rf!o::::ar al(uno:=; aepectos Lrnt11.doa er la Ley 

anterior, tal en el cneo del ~!tulo ler<ero c\el ca!'ítulo uno refcren 

te al ticu:po ~t·l ,,;atado, d c~el uete1il c"'r.pliree ir.el'.::• ne.o 1 rPtüt!! 

mente 30 ?r.in"'toe ctJnt!nuo~ o 01r,co:'lt!nuoa en le. pro,. ra.«•ciSn t!iarif.. 

ror otrc !.,(.J, et. el ~é:; f~:..lo \' dPl título lrrct•ro r.e i·r1.··1:lrice 

poi pri~urs v•z ~A clkr111c.cidc re pel!cdla• cine~atorr4ticno, EA­
ries filmfl.c.;~o, t.e.enon:lac y tl:.:-:·ter~1·0:: r:rdaóoo. LOE pro. r:·u~c se 

claeific~~ e~ a~lu p·¡1·P ~P;;Jr~s, n~olescent~e y ad~ltos 1 y ne r~etrin 

ee Pl llJrr.rlO de trAne,.ieid:-. O p1trtir rle lAB 21:00 hB lOB l'OBtinados 

k los acol•H:l~-:1te:; "Ja pRrt1r dE:. lac ,2:00 hs para .o::: bú..4ltoc .• :le f!!, 

culta e le. :..,ecrhL?.rÍh de l.i.;>beriv:·ci6n paro. r".le autorice rr.uC:ificF-cionca 

'2'n 1oA hor~,rior por r11z.:.ner r.c cal1óad ar1{e;t1ca, por au tPM~t.icR, o 

por el aueitorio Rl o:...e va d1ri~1Co. 

nSir·isro0 1 Pr. C'.'l CB!:Ít.tló 'niCO ~Fl título r•.1.1.n":.0 1 10~ fi,rtÍC~•lOA 

41 al 4t: 1 Ar.·r•lír-in \-rc-tveriente lR.s c:Jn.s1dcn1cionAe el.lbre p.:I licidad co­

mercinl. Se aetAtlEco ouA centro óP prot;rru:.ar. y en cartee ~e Petaci6n 

lor a'-:.::nclOF ('Q:nerciPlt'G !"lO f;.cederár. r'cl lH:., <el t.u•:r.r,·V total ce 

trans~isidn; ~-e a partir ¿e lRe ~l:OO ha hRsta e: cierre ~e aAtaci6ri 

lofl co·~rC.1.fl-PS no r,o.::rf1:. 'CP.'Pr f.f.l lA. :;.it~•d c1Pt totP 1 r-.rl licr.-.po 

9."Jt.VrlZRdO flF.r-=i Rn1o1Ji(:J.Ol':. 
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oe prc·::i•;~ tP.oolli.én en el "~tfo"lº t,2, inci110 e, que lar, ~ortef' ,:. 

c~t.ación: t~r1tiT~li .unP !i\.tre.hión ·.mPj·ir::fo.· ce· COL"· -~inuton y podrán hF.Ci·rse 

º""" r¡er iP hon1, e,rcepto cuPnco se- trnr:P.üta un evento que no eea con­

ve:!icnte iritbrrurt.pir. 

Por 'tro tac:o Fe re,:"1R l~ dietril.uc1Sn de ¡,._ propa¡;P.nda C·''•er­

cial en el cun.:;unto e.e lr. ¡:roi:..re·;:.ci.'in. vo trAtR Ce r.uc en procramas 

co~o películ~• cinena1orrdf1cas, ser1eL filmndas, tRlenovelas, icle­

teatros ¿:rrtad0a y Ln~rumis1onea cu·_·o t1c.tarrollo ol.ic 2:f"'IZCa R unR con­

tinuidad nf.t· ... :·al, narrativa o dram&t.icfl, !;;.:: intt;nu.pc1orn;s no aenn 

'º'ª de cei• uor cruia hor~ r.e t.ranea.isi6n, incluyenoo ¡orr.eentRción y 

de~pedirih, hSÍ ca~~ cari~ inLerr~pcidn ~o ~rc~fe dL ~~ ~in~t~ ~ me~io. 

J;ete r•1.lamb1to en B'1 artíc>1lo 51 focul ta al ~onnejo j¡acional de 

nt=:dio ~/ !elGVÍOldfl para rl!visar· ~ue l.JE COflCt;CiOnATlO:: clasifiquen SU 

proerr.'laci6i: en 1"s d(uicntee cate1.oríae: noticieroe, deportes, pro­

fr~.'''.PE de nntrotor.in1iento, tn.ler. -cor::o lor dertinr.doe R ln o.úsicR, dr!! 

r.:a, vnr1«c!Hih~r~ co!tiediat:t. telan;Jvt.:lri.~, .:uncuraoc, etc. Loe prorrrrnaa 

oultur•.lea r.. berúr. re~¡;ondor a lr- c.1r;:prensi6n de la 1 i teraturR, rn1lsi­

ce 1 tetl~F irtee, hiRtori~,·eoocrP1.ía, etc., procr11~ns prepa1·p~os por 

o con la ooop~r&ción oe .rni ver1ndndes, mu~eos, \Jii.lio tecas, conf cre!l 

cibP, etc. 

:.,& • !-! a dic .. u Cvnne~o :'-lacional ln t~J.toridad pe.rA est.uGiRt' y pro­

poner :.rc.idPs ufic~c~~ ~ 2·1 .. dn correflr lAf desViRcioncs e1~ ~uc ~e h~ 

b1rsc inc .. rric:u. 

~~.r• ~r.ta Ley y Hec;la'..ento se id ... ntif1ca n Ju.e: c'f·p~nrr.1.ciPr: f1.:rler!!. 

les c..ie -iHer! 'a su cPr[o el tuen f.rncionPloiento de le tei.vieión, RU!! 

que en ocF.aiones reauHH pocv oo:.erente lk aai¡;~aci6n de funciones 

<'U.l tu.ra~t:B a deter1ninn.U'J3 VfC-;: niF-'.':"1JS. 'i'ftl ':'r. P.J. c.~.ao CH:~ lH d<·Dllnar iÓn 

a la ~ecr~taría de ~o~ernaciJn en la vitiloncin del cont•nióo de loa 

n:ene&Jea, en l.iinr t.lc la Secrf~tar!;.; de- ~d:..cac16n P~~blica que como tRl 
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pocría d-.ter·1innr con !layar acierto la intenciJn de loe roensajee, si 

resultan demaeiadoo violen~oa o no. 

El ré¿imen du Jos~ López Portillo decidid priviletiar a la ~ecr.!!. 

tar!a d& CioLernación 011 cua.~ tu a la ndmini::traci6n de la radio y tel.! 

viaidn, esto ait.nifica q1< se ~efinieron eJlo como i:lstrumento11 de P2 

lítica i•.terna, már ~ue co.-o oer.ioc de eóutP.cidn informal. 

A la !iocrcter!a db Co::~nlcHcioncs y •rrairnporteo ae le dio una 

nuevR fonción dt otorgr.r y re\'ocar concesiones y permisos, además de 

loe de catácter técnico que ya tenía de asi~nar las frecuPnciae de 

operaci6n de la radio y tclevicidn, y autJrizar y vifilar el funcio­

namiento. y operación de las cstacionee. 

En el Reelr·riento de la Ley J;'ederal de Hedio y ~·e1evisión ya ee e.!!. 

tipula ~ue lea Secr.-Lr,das de Gobernación y de J:.ducacidn Fdblica deben 

Vifilar que las trHneraiei0nes dirieidas a la población infantil pro­

picien s. rlíluarrollo i.;.nnSnico, y eetimt.len la creatividad y la soli­

daridad hur:.ana, 

La :iecretarfa de i:.ducación Pllblica tlU!lbi~n debe elaborar y difu!!. 

dir pro¿ralllaa de carÁcter e1:ucaUvo y recreativo parn la población i!!. 

fantil. 

;;e dan vLras r"¡:;ulr.cio1.eo E:enerales en materia de ealu1:. Por eje_!! 

plo, la previa autorización ce la publicid1w comercial relativa a co­

mestibles, bctidaa, medicaitentoa, inaecticidae, entre otras, as! como 

la orientación social del pueblo. 

Y en cuanto al contenido de lAs trHnsmisiones pcr televisión de 

pel!culaa cinematogr4ficas, series filmadas, telenovelas y teleteatros 

l'rabados 1 se aeicna a la !J1~ecci6n üeneral ce Cinematografía la f'un­

oidn de determinar e1 son aptos para ni!!os 1 adolescentes o para adul­

tos, 

Mo obstante la existencia de estas dispoaicionen, la fraementa-



oicSn de la vigilancia del funcionamiento t6cnico y de contenido de la 
televisicSn, ha permitido que esta industria electr&nica evada con eran 
facilidad las leyes, pues si bien es cierto que existen dieposicionea 
que cubren todos loe aspecto e de la t elevisidn comercial, tambi6n lo 
ea que resultan poco explicativ~s y precisas para hacerlas cumplir de 

manera eficiente. 

Podemos ver que conceptos como desarrollo, armonía, divereicSn, 
infor1Ir1cicSn, tialud, educaci6n y otros, son int.erpretadoa a la conve­
niencia de los emisores frente a la complacencia d• laa autoridades. 

Pese a eatoa lineamientos la regulacicSn del conteniro d<ll mena! 
je publicitario no fue un aspecto euficientemente atenóido durante 10 

eexenios, pues la insistencia eatuvo en dictar leyes de tipo t6cnico 
desde Alvaro UbreccSn con la radio en 1920, paeando por ~ii:;uel Alemán 
Valdb en 1946, hasta llegar al s exonio de Joe/, L6pez Portillo. 

El 6xito comercial de la radiodifusión peru:iticS que la televieión 
privada actuara de manera similar para servir a loa intereses de los 
anunciantee y por aup•~eeto de los industriales de radio y televisión. 
Esto explica por r¡u4! los contenidos 11e dan en tal formP. y por qu4! eon 
tan eecatias lee precisiones legales respecto al contenido del mensaje 
publicitt>rio. 

Re h&Eta el gobierno de Luis Gcheverría cuando en 1973 e.~ da un 
importante paso en mf.teria de salud. El nuevo Cddigo :;anitflrio conti! 
ne en el t!tulo 11 ml!didas relptivas al control de alimentoo, bebidae 
no alcohcSlicae, tRbacos, medicamentos, aparatos y equi¡ioe m6rlicoa, 
pro~~ctos de perfumería, aseo, etc. 

o~ loe E<rt!culor 229 al 2'37 ae preccri be que la propa¡;nnda y pu­
blicided ce pro1!uctos debe eer autorizeda por la Secr6LHría e e Salu­
bridad {hoy Secretaría de Salud), a fin da evitar que e• ene~ft• al 
pitblico aoLre el orieen, pureza y conaervacicSn de los prod1:~tot1, así 

como evi ter se induzca a pril.cticaa que dallen la salud. 
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Lor. artículos 238 el 252 por.en l!mi tes a la proooci6n de bet-idas 

alcoh6licae y al tabaco, para ~ue s6lo se de infür111nci6n 11obre sus C.! 

r~cleríaticas, pero sólo es a nivel informetivo y de nineuna manera 

pnrP e\'i to.rlo. 

Ta...,tit!n ap:-·.rece er. et te sexenio el r~cia:nento ce Publicidad para 

ali:nentoe, \JetidRa y ~•"1c~mentoa de diciell'tre de 1974, ~ué viene a 

ser el antecccent• ce i. I.ey General di; Salud de 1984 y dfll Reglame!! 

to de la Ley ~eneral de ~alud en »ateria de Control ;ie.nitario de la 

Publicidac, puLlicado el 2.; de septiembre de 1986. 

En la L••· <..anerPl ce ;,alud de 1984 en su título cecimotercero 

car!t1lo llnico, ee he.e•• refr,rencia a la p.blicidac\ de o:ar.era "treva 

con a6lo 12 artículoE. ~in ec:bar¡;o, en 1986 ya en el •exer.io de ,·.icuel 

de lP. 1·.adrid el 11eglf.11:ei;to de la Ley ~enerlll de Salud destin11 12fi ar­

tículos al control 1rnr.itsno de la pu"tl.icidad, esto refleja. unn mnyor 

atención dt>l ;:.ntrdo ¡r.ra Vifilar con mnyor cuidado la co:::ercinliza­

cidn ce tien•s y ~ervicioe. 

~on el nuevo reclazento ce publicid~d de 1986 ee pretende runpliar 

el control de ln prorr.oci'-n de proóuctoa, de n:anera •;ue epta ley resul­

te lo m~e precies ponible. ¿n Pl caso de loe alimentos y be~idne no 

alcohól1c~e se tret11 de otli[nr a loa publicietas e rue ePpecifiruen 

clnrnmente lne c11racter!st1cae de loe productos en cunnto a sur infr! 

dientes y cuelidades n. tritivn~, incluso a qi.t indiquen ei loe p,·odu_!¡ 

tos pro•1·)Cfonrdo.s pueder. res.Jltnr daflinoa pnra la MDl1.<d. 

A ptSrar ce c;ue ya e!'.tr6 en vicencia el nuevo rcflP.Iiiento, muchna 

caopnó'.ae puLlic. ta1 üe a:n no •:e npetan a l•e diepoeicio11ee propuestas 

por la .,ecretar!a de Salud, ~ato se <!ebe, aeg>ln el Licenciado l:nr1os 

(;111neroe, Lirector c'e c .. ntrol Sanitaria~)ª 0'-lC el r•flRmcnto .,.pezó 

\97 l•Nuevo Heela.mento de Publicidad". Hevieta del Consumidor .l!!!..:_lli, 
p. 4 
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a regir a partir de au pub~icación en el viario Oficial del 26 dA sep­

tiembre de 19Er,, sin eLbargo, cer,ala ~ue p~r principio eeneral de der! 

cho, las leyes no se pueé.en aplicHr retroactiva!llente, 

El nuevo ret:larr.en to hP. e; do arlicP.do para Jo~ p•1'liciato.i; oue r! 

fiEtrnron auE anuncioc a pr.rtir del 26 de septiembre, t.l reato ee aju!! 

tó al anticuo reclamr.~to, 

Se espera ~ue para el mee de septiembre de 1957, toda la publici­

dad se encuentre r.pe¡:eda al ret:la•1,er.to, ya que par~ entonces, se ha­

br'n renovado los reEir•roe de loe anuncios. 

Cabe hncor not•r que hasta el mAE de febrero d• 19BE, los menaa­

jee comerciales n0~re loe ~ro¿.ctos de baJo valor nutritivo, ne! como 

los tabacos y lRa bebidae alcohJlicae se~alan lae mor'id~E ~ue cicha 

ley lf:E ha ir:lpu~-it?to co::o r81;:...1ni to para promocionar eutor proch ... ctos. 

1::1 actual re[lnmr. to en mn• eriR de putlicid•c' 0 s ~xl.,neo, oin eir: 

bareo, aJn ait'Ue eündo Vllj!O y poco ¡;reciao 1 c!edc·o a lo cual ~u• di,!! 

posiciones est~n muy '" iertua a la interpretación cel runcionnrio en 

turno. 

Para loe publiciet11e el rerlarr.er.to supone una eerie de ca.'1ltioo 

poco afradPbles, ya rue para aleunos a~ ellos hay cosae que rca"ltan 

innccesarine. íal es el enea de ~lejandro ~oung, ~icepresicente de la 

a¡rencia de pul licidad :·'.cCann-r;rickeb2~'quien se~alr. que la leyenrla 

precautoria qoe <1 ebo especificarse en la p"Llicided ce eli:centoo, b! 

bidaa alcohólic~a y citarros oue dice "el abuso en el consumo de esta 
producto es nocivo pnrn la salud", ante11 e6lo ee del:ío e~pec1ficar 

en lo:; met!ioa ir.ipreeos. Ahora con la nueva L•y ee tiene í'".lP po:iAr en 

televisión y radio, lo qn supone inverai6n extra de tie•cpo y reeJlta 

m~e costoso. 

En el c•so ~e la televisión el problema es menor derirlo a que 

\98)~ p. 5 
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ª" pueiie hocer una s1.1periL'1posici6n lll final en 111 111 tima imagen y llSÍ 

no cuc'ata 1'iempo, pero en rac'io ee tiene oue decir dicha leyendll lo 

que provoca un f.Rato mayor. 

;>ara ,,leJandro luun¡; el exceso c'c re¡lrmentaci6n le quita al con 

sumirlor el dcrecno R eecofer por RÍ misClo. I ser.(.n su opinión, RlEU­

nos ruUroo se esit:n vi<·nCo af~~ct: «oe por la nuevfl reclarnentación, co­

:-:o la pror:,oci6n ce ;·,ic1ene ferr.H.ina ce.e t·c r.~tá !.r.ciendo más explíci­

ta, ~·' con ello ene ·n el mal rusto. 

Lae dieros1ciones ~n el nuevo reclan:<'nto de publicidad ha vuelto 

m~s rí!:ic!Rs ln• campañas pul'licitariae • .!'or ejen:plo, en el rubro de 

sancioi;es se precii:a que dependiendo c!e la [rPvedac ce la falta, las 

mul t1rn pJP~en l leLPT hoela 20 veces el s11lario mínimo vicent.e, y en 

caso de reincidenci11, ln ley dicpone e .. r.cionee desc'e 50 hasta 500 VJ! 

c•e el snlrrio mínimo vipente. Laa eanc1unes m4E drásticas consisten 

en la suspenHiJn d~ l"e campaflas pul,licitcrias. 

1\ peu~c de ello, l~o multas r~n~li~:1 b~~"ª si ae comparan con loe 
f~5toe que se invierten en lar canpañao publicitarias. 

!'ara la investi, adora de la Utlt.M 1 Ci;rola Uarc!a el reelamento 

tiene al~unoo aspectos poeitivos como la compoeici6n del Consejo Con­

sul ti vu, pues antes t.eu!r, \'arior. re pre ser.. tr,nteD del aeclor pri VA do, 

y ahora a6lo en uno, con lo cunl ~e le reata poder a loe publicista,?9) 

en el ~orlr,,.,ento de 19Rf; se de<'ica el capítulo 111 con 9 artícu­

los a ln publicidad de a:1mentoa y beuiciae no alcohólicas. !:;l artícu­

lo 29 señala cue en lou t6rminoe de los 11rt!culos 301 y 307 de la ley, 

los anuncios comercfa1"a d" bajo valor nutritivo, en ningdn caso debJ! 

rán eauci11rae n imágenes de nilloe durante 111 prorrnmaci6n infantil. 

Lo anterior explica por r,ué productos como las frituras han dej!! 

do de publicitarse de mnnern conetnnte en el canal 5 en el horario 

vespertino, y ahora se hace en el cnnnl 2, en el horario de lRs 19100 

(9!ii~. p.7 
• 61. 



a lAe 24:00 he. 

For 11tro lE<do, e u te regla1•1onto contempla la participaci.Sn de la 

comunidad para deo.nndor ante ln l!irecci6n de Control :::anitario de la 

l'Ublicidnd, toda aquella promoci6n que viole el r~[:lHmento. Al res­

pecto, Joree L.Spoz ~:art:!n~~~O~efe del Departamento de Trámites de ln 

Secretaría de Salud sei'!ala q,¡e ee recibe eran cantid••d ée denuncias 

de lae cualee el 90~ no son fundamentadas, debido a que el bajo ni­

vel ed•;caLivo nu le per:oite a la n:ayor!a tie ln poblaci.Sn juzgar deb! 

dnmente loe meneajee publicitarios, por tanto las guejr.s muchas ve­

ces no proceden. 

A este respecto cm.ría pre¡ ;ntarnoa si e:ust e alf;Unn inRti tuci.Sn 

que enserie a la poblaci6n a juzenr o interpretar los anuncios y las 

leyes, o si la :;ecretP.ría de ..ialud imparte cursos sobre este aepecto. 

CueetionWDoe la afirmaci6n anterior debido a que resulta poco coheren 

te pensar que lRB denuncias no proceden por no poseer una raz.Sn bien 

fUndamentada, siendo pue cada r,uien interpreta laa cosae de acuerdo 

a intereses inctividualea. 

Cabe seftalar que actual.mente de un promedio diario de 60 a 70 

aolicitudes de publicidad, a6lo ee otorgan permisoa para loe que ou~ 

plcn los reo~isitou que marca lR ley. 

¡,;¡ pago de derechos por publicidad por un aJlo var!a de acuerdo 

al mecio de que ae trate. Para loa mcdioE impresos por ejeMplo, cue~ 

ta en 1987 110 mil peeoe; para la radio ~20 mil; y para la televisión 

y cine, $150.Mil pesos. 

La becretar!a de :Jalad en el artículo l95A, ae~ala q<.e por el 

reri~tro BRni tario, renov,.ci6n o modificac16n de loe proc!uctos que a 

continuac16n se seftalan se pa¡;ará por cada producto .. 1 derecho de r~ 

gistro sanitario conforme a las siguientes cuota~~Ol) 

(JCTO)Ii6pez "art:!nez, Joree. Op.cit. 

UOl) "luev&11 Cuotas'\ S. S.A. ltbico Marketing Report. !lo. 7. p. 7 
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Alimentoa y bebidas no alcoh6licas de alto o 

normal valor r.utricional •••••••• ; •• ; • ; :·.-;~·:·.~·.,;·,.,·;·.· •• ••••••• $40,000.00 

Alimentos y bebidas no alcoh.Slices efe bajo.:valor·· · 

nutritivo ••••••• •••••••• ..................... ;.· •. ~ • .'··~~ •••••••••• s100,ooo.oo 

Huevos medicfimentos 

cebidae alcoh61icae o tahaco •.•••••.••.•••••••••••••••.••••• 

~100,000.00 

i200,000.00 

Medicamentos ya reciatr~dos cuyos componentee 

sean modificedoe •••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• $50,000.00 

Md i cnmen toa deri va~os de medicina homeopil:tica 

o herbolaria $30,000.00 

Productos de perfUmería, belleza y aseo 

personal •••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• ~100,000.00 

Plaeuioidas, fertilizantes y sustancias t6xicea 

ruentee de radiaci6n O equipos re(UladOS por la 

dependencia preEtadoraa del servicio que generen 

il00,000,00 

reeidunlmente cont?.minaci6n ••••••••••••••••••••••••••••••••• $200,000.00 

Equipos de purific~ci6n de ll{,Ua ocie aire••••••••••••••••••• $ 30,000.00 

!::quipos anticontan:in1U1tee ................................... S 30,000.00 

Por los no eep~cificndoc en lan frnccionee anteriore~ ••••••• ¿ 50,000.00 

l'or la modificFci6n al regietro de los procuctos eeBal11doe en 

este Artículo, separaril el 75% del d1.recl:o que corresponda al rnf!i~ 

tro. 

Por la b.portaci6n de loa procuctoa a que ee refiore eotc ert! 

culo, se pncerá lfl cuota correr;,onC!i.,nte incren:entRca en un 100;>:. 

Aeimiemo, por loa alimentos, bebidas alcoh611cae J no alcoh611cae 

en va.ried:ldec o prP.cent.nciones r:ue n juicio rle lr. ñ"pr.n· 1Pr.r.1r· pren-
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tadorR del servicio no difieran en cuota que C•lrrP:i¡ionda a un s1lo 

pro<:•,cto por carlci trer. variedades o prcoeutaciones del mismo produc­

to. 

Para el licend,.c:,, .:ut·¡ e L.J¡,ez lr~ dispJnitiu~cs ce ley se eeti'in 

haciendo valer frncine a la nueva direccicSn que opera desde abril de 

19Hfi en e::::R 1~epenrie::ciR • .:.j'?mplo de a_ue las actuales C.isposicionea 

ae e.catan, ee que la ¡:•Jblicidad de alimentoe, tabacos y bebidae alcoh!l, 

l icE1e ye h;..cen T" ferencia n rue e atoa produciof: son nocivos rRra la 

BRlu<l, :; t'li ot;·us, delien co:r,t11rnrae con u.na Cieta l·alnnceada, 

hSinin.,,o, tf!IP:COR 0:10 OY.ÍDtCll diversaE leyes que trntan d~ rc¡:u­

lar la puLicitii·d ~e bicr.es y servicios, as! con.o la protecci6n a la 

salud. 1'al ea el caso del decreto por el que se adiciona el derecho 

a lP cel~•' en el artículo 4o. de la Constituci6n Pol!tica dé loe Eet~ 

dos ;,nkor. ,.,eyicanoe en el r~fimPn de Mieuel de la Mafrid, Ea un allo 

"'''enués, el 1 de febrero rle 1984 cuando se estñblece la ley oue rerl~ 

~~nta eete d~recho y ~1 acceso a los servicios d~ sRl~d. 

La ley ven~r"l ,;o ~aluó contiene 4'/2 art!culon sobre preetoci6n 

~o eervicios 1 prutrtur?a co:!tra el alcoholismo, tP.bPauismo, control 

de enfermedaéeo, etc. ¿n cat~ ley se oblir,a al sector ealud a crear 

prorran.as Ge el''..t.cnc1Jn chrit1·.:a enpecinlmcnte n lr f'Rr.lilia, niftos y 

adolescentes. 

hn ella, y11 eo ri~f111e er1 el urlículo 215 lo ~ue er con~iriera co­

wo elimento. ttl rcspPcLo aefl~le; "cualquier EUFtPnci~ o pro~ucto cd-

1 ido o seni~ól irlo, nntural o trnnoforo:ado que prororcione al oreani,!! 

mo Plem.,nt0s de nutr¡ció~192sobre el particular calrín pre¡,"Unternos 

ei los pror.uctoa proceearioe con toda unn serie de aditivos, coneer­

vndores, satorizenl~s artificiales, p~eden l.rindar al cuerpo al¡;iln 

elemer¡to r.utritivo. 

\l02)"Ley ueneral <!e Salud". Viario Oficial. 7 febrero de 1984, p.24 
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En el ~ie~o artículo 215, inciso 111 y lV ee define trunbién lo 
que ee considura materia prima y ad.itivo alimentario, eiendo «late 
cualquier suete1:cia permitidR que, sin tenor propiedades nutri tivae, 
se ac.regue a lo~ productoe para modificar sus características orga­
nol!pticas o para entabilizarlos o conservarlos. 

La utLizac16n. ~e ciertos •lerLento" químicoe que ay;dan a pre­
Mrvar la vida de loa alimentos esU rofull'da a trav~e del Reglame!! 
to de aditivos pare alimentos, así como el Heglamento de aceites y 

grosas comestitlee, del 15 de febrero de 1958 y del 30 de dicieabrs 
de 1955, publicodoe bajo el réeimen de Adolfo Huiz Cortines y Adol­
fo L6pez rateos, reepectivp.mente. 

Por otro lado, tPnerioe que existen Vis¡iosiciones que permiten 
ar.osorar y orientar al consumidor en la adauieicicSn de bienee y ser­
vicios. Por eJewplo, en mayo de 1980 se publiccS el Reglamento cobre 
promocione e y ofcrtne, pnra impedir se fo:nenten hábito e pernioioeos 
c!e consumo, o c¡ue loa prod·odoa a promover provoquen dal\os a la ea­
lud. Aquí ee insiste en que la publicidad debe ser veraz y euficie_!! 

te. 

En el artículo 4o. incieo lll se advierte que no ae ftUtorizarAn 

pro~ociones comerciales cuando se fomente el hábito do consumo inne­
cesario, particularmente en loe nil\oe, y ei éctas resultan eneallosae 
pr.ra el consumicor (inciso X). 

Aun en los reglamentos de 1980 y 198~ no quedan definidos mu­
chos conceptos como l~ palabra "rn¡;al\osae" y que en eete eetu!!io r;lOS2, 

troe er.t~r.demoa como la diferencia entre lo Q~e ee dice que un'produ2, 
to contiene y lo que en realidad se nos vende. La 1ndefin1ci6n perm! 
te tra;:ipas como la ni¡:;uiente: una \·aloa de pRpr.e fritRB innada cr. 
la eeneación de que eet• llana, lo cual ea faleo, porque el conteni­
do sólo corresponde a la mitad de la bolea, o un poco más o menoe. 
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::;in embargo, la ::;errrtar!a de comercio, q.lien ee la encargada de vi­

gilar las normas y el peso de los productos, entre otras cosas, no ha 

aplicado ning~na sanci6n en este sentido. 

Al respecto en el cuestionario aplicado a los dos grupoe de cuaL 
to aHo de primaria, de 76 alumnos, el 43.4~ señal6 que no les gueta 
que lns bolsas iraienn poco producto, Esto para loa niñee que gustan 

de comer friturae, es un eneaño, pues lae boleas aparentan estar 11! 

nas, pero en realidad esto no ea cierto, ya que el aire que se lee 
auminietra hace que la bolea se infle. 

Ante eeto, el 23.6% de loe niños seHaló que en lo primero que se 
fijan cuando compran un prod'.lcto, es precisamente en que la bolea es­
té llena, y el 34,2~ en el taoaro de la bolea 

Por otro lado, en el gobierno de Jo~6 L6pez Portillo se cre6 un 

acuerdo el 29 de junio de 1979 en materia de comercializacidn de pr~ 

duetos en donde se determina en qu~ tipo de mercancías debe indicar­
se el precio de venta y loe inrredientee, Eatoe productos son: ali­
mentos prepararlos para niños y leche condensadR, evaporada, materni­
zada y en polvo, entre otroe. 

Por oste acuerdo se oLliga a productores a especificar nn loe 
env~eee la cantidñc de incredientee aue contiene el producto; para 
el caeo de las frituras y golosinas, condimentos alimenticios indu~ 
tri~lizadoe, cereales preparados, chocolate en polvo y de mesa, se 
deberá precisar la cantidad de aditivos y saborizantes artificiales 
que ae aíladen. ~in embargo, aci~almente esta dieposicidn se viola, 
ya quo como en el caso de lAB frituras no se menciona los porcenta­
jes de ingredientes artificiales, 

Aeimiemo, tenemos que en la mayoría de loa productoe envasados 

tampoco se cumple la disposicidn de especificar el precio entltbleoidc 

por 1a ::;ecretaría de Comercio, lo cual demuestra oue dicho acuerdo no 



Je respeta. 

AnLe la frim di\'ersicad de proc'uctoe cue eo con.,rcinliznn y '1nte 

las conrtar1tce viola.ci0ner: t"...;e ee coi E:ien ""n 1r. ve.~tP e'·~ tora C'1nf:e 

ce prncucLoe, ~n fr; rero de 1976 ee expid.i.6 la Ley FederRl de Pro­

tección al Consu~ióor can el objeto nH viLilnr el c~~pli•ienLo de 

loe derr:cho::. re lur c:rnru:r.idvrce nl DC<'Uir·ir ur: tic:: o servicio. Di­

cha ley contiene 9H "-rtículon rue contemplan nanc10 .• ee, innpecci.Sn 

y vitilancia, dE- las n~E'p.Jne~i.ilirlnce~ por incllmplir..~itmto, entre otr;in 

dieroeicionefi. 

Como coruple:rt=;onto df' ejec·..icidn i:e entr, ley, se cre6 ln !'rocura­

duríh reacrñl del ~onsunicor encarcada tie reRolver Joe prorlecas que 

afectan ~ lo; connur.;icioree • .,e creó toubién el ¡ne ti t~to HacionRl del 

Cone1..midtJ;· cuyri f·.lnci.Sn en lf1 ori1·nLac1c:Sn al con.!!l'JriiCor al conocimicn 

to de practic11e rom,.rri"l"~ n¡,1.licitPri"s con el ubjeto de protecer 

la oalud y la economía áol i~rivicuo. 

Actu ... i.ménLe se uitliza ~1 tic";¡io dnl !:.eta.do, 12.51', para tr1•n11m! 

tir spots en radio y televisiSu, .2sí cooo e.nuncios en prenea, cr.rte­

lee, peri\foicvs y re-\ictan so:..re 1&3 prr.cticRe cotlerc1$i.lee ~· Jve (~e­

r11choe c;e lor c-onPt:f:1i·or,_..i;, ~vr :-.e(~io r:f:l lr.etit1.to NRcionAl del Cü.!1 

suc:ii'or. 

Lol.' aer\'1cios ele infora:~ciJn :1 orientncidn sobre f1 coneumo c!P 

ciertos ~;J1:actoe o en su c:~Fo r1r ~~e~~s, ~~ d~ a irr~·ée ~e 11• r~~io 

en horP..rio~ i.atutinos de P'ºª av.c'ienr;in, de lAr. 8:50 a.m, hn~tn las 

10:00 a,:n., en cuntro est1·c1or.~e: riadio u¡.,;.,.., ;(~¡., :>kéio Lm•c•cidn y 

Had10 .111for::-oci6n, PSÍ cor.>o p~et1e~oc epotc ~n otrFe eotr-cioner. co-,e.i: 

cirles. 

~n televisión la orientrc1dn ee ~a en trea cenales: 4,7 ¡ 13, 
loe días s~tndo a lPe 10:30 a.m., dominro 18:00 p.m, y luneo R las 

17:1JO p.m. !'artic1¡,•n trnt.iln tri los proeri;e.as del Con¡-rceo del :·ra-
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(ajo, u~onotroa lOE tr:1bajPdoref! 11 y "Sen!ltllB Laborr.1 11 • 

J.:l contenido dP e et.os pror ramas televiei' os pretende formar há­

l:itne alic.er.ticioe bajo •.1n formato t'remf tico y ln1,,or·letico, A pesar 

de el:o, r~sultnn poco C<tr&.cL\'oi, trente a los proe,ramR<> de entret~ 

ni· iHnto de la tclevisidu cozercial, 

:.a perió~ico y 11.é rt:vit.tas son oLroa dofl fi.c:ciof en donde RP. i!!. 
tent;. informar al consumidor eo~re precios, tiendRs y sut;erencins en 

lll compra ác· tienes y servicios, La labor del UCO reoulta inairnif!, 

cante frente a la publicidad co:.ercial que ee mucho m1fo atract.i vn y 

eureet.iva. 

H-~apect.o a la nornuit.iviriac: f:)l.ro la promoción de c~iireotiblen co-

1:10 lae fritur,.e, tanto en su co::t.or.ido \in¡;redientes) como"" e·, pr~ 

sentc.ciSn (env¡;se), tenemos que l¡,_ ~ecretar!a de :>alud en ln focult_!! 

da pAra vicilnr la cumpoeici.ln ce ~os produ,tos que se publiciten; le 

cor.pete a la :Jecrctar!e da Coroercio y l''omen!.; InrlustriRl rrcular pr~ 

cioe ;; marcas de loo prJductoa :; al Departamento d<·l ~ictri to Fede­

ral vigilar lo que ee refiere a l• colocación ce anuncios aot.re n:ciroo, 

postes, paredes, etc, 

!.iolrre lob anuncios erprctt..<"Ul<-il'es, c.nt:c sef'iPla.r c:ue er.t~ f'D itn 

rec"rso :n:fo .Para hacer publicidad, <10! vemos que la comercinliznr.iJn 

de ci~nee y SPrvicios no sdlo ne en o trav~s d' la pantolla televisi­

va, ln radio o anuncios imprc-aoa, sino que tn:ubi~n se ¡¡:anifiAotll por 

C!edio de ~.randee anuncio!!! algunoe luminosos, otros no, pero oue a fin 

<le cuentas lo1.r1rn CHptar la at .. nci~n del tranee:lnte, 

i.l respecto "l subdirector de ~itioe Patrimoniales y ».onumentoe 

de la .:>ecreter!a r!e !JP.Sarrollo ~rbano y l:.coloi:!a, Abel Hn,,ofl íi•ye~;o3 ¡ 
aef,nla que el Lrecimiento de las ¡;:randee ciudades cor.iu el Distrito 

Federal, y el afiin de vender todo lo que se• poait.l~, h• tl•t,.rr;inado 

la riestrucciJn "'" le i:ca(en r.a1 e.cter!stica qu~ te:_!an nuestras eluda-

\l03) ''Anuncios ¡:.Spectaculnree", i{evintn del co>nsumié.or l>o, 119, 
pp. 25-26 
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dee en otras ~pocae. 

Por eu parte el arquitecto Ramoe Heyee manifiesta que es necee! 
rio regular la emieidn, fijacidn y colocacidn de los anuncios, debi­

do a que ~ston, adem'e de contaminar la imacen de lRs ciudades, pue­
den lleear a constit•,lÍr un peli¡;ro para la eetabili<'ad de ln• cons­
trucoionce en que ee encuentran colocados, o para la vida y eeruri­
dad de lee pereonae. Allade que loe 11.nuncioe modifican la im8fen ur'b,! 
na original de lae ciudades e impiden la eprcciac1611 de l;•n carkcte­
ríeticae y tipología de loe edificios. 

8obre eote aspecto un breve an'11eis del rc¡;lamento de anuncion 
nos muevtra varias limitaciones que ee imponen en f~nci6n a la colo­
oaci6n de anuncios. i•or ejemplo, se proh11e la colocr.ci6n de anuncios 
que ocupen lae azoteas o l~e fachndae de edificioe en zonas patrimo­
niales y ee obliC~ usar e6lo el idioma espaíloi~04) 

"Queda prohibidn la colocacidn de anuncios que puedan poner en 

peligro la salud, la vida o la intecridad física óc las p~reonas o 
coeae• (art. 13 de le Ley o keclamento). 

•QUe~a prohibida la fijacidn de anuncios en el piso, pnvim~nto 

de lae callee, avenidas, calzadae, en loa camellones y glori"tne, en 
loe edificioe y monumentos pdblicoa y eu contorno" (art, 14). 

•se prohíben loe anuncios permanentes, elnl•orados con mnterial"a 
f'cilmente deteriornblee, aaí como pintndo" y adh!.'riaoe a la crieta­
lea de loe vehfculoa, cuando eotos puedan poner en pelicro 111 eecur!. 
dad de lae pereonaa o de otr~e vebículoe• (art. 46). 

•se prohibe utilizar loe balcones de un edificio para fijnr pl! 

cae, rdtulos o anuncios permanentee• (art. 59). 

Como podemos obeervar la colocacidn de anuncios eepectaculnreo 

(104)~. p.26 
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eel~ retlRtJentado, ein embRrfo, aán queda mucho por hecer en el cum­

plimiento de eetae dio¡ioeicionee. 

De lo que ne ha expuee\o ae puede concluir oue lae leyee y re¡;l.! . 
aentoa que ae han dictado en materia de publicidad de bienee y eerv! 
cioe, no pretenden eli•inar el aso de la publicidad, aino por el co~ 
trario, •edtnnte leo disposiciones se ha reculPdO la co~ercializaci6n 
de productoe, y adn mAe ae ha legalizado. 

Aquí cabe preeuntaree si la exietencia dP tantee leyee y regla­
•entoe ª'ª o menos rltidao que han lo¿rado eo~ificer el discurso pu­
blicitario, podrAn inci~ir aobre el contenido cel producto • .a.a rea­
pueata no eatA en la cuntidad de dctel'ltin•cionea para controlar la 
publicidad, eino en hacerles valer. fero el Betado ee rehusa a con­
trolar de forma eficaz aeta i•portante actividad, porque hoy por hoy 
la iublicidad televisiva ea un recurso del poder, para eJercer el 
poder. 
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CAPlTUl.O 4 • Uaar lR televisi6n, no ver Ue•.do por ella 

Ante lR neceaida~ de aplicar au políticn de dominnci6n aocio-cul 

turl<l, el estado cepiLalieta crea y renueva las instituciones más 

apropiada& para difundir e inculci•r su ideoloeíe sobre loe milltiplee 

campos cultur;olM do loe diversos grupos oociales, oobre torio ~n l\QUJ! 

lloo que coueti t~yen el eo¡iorte de la sociedad cnpitnlista: la fuer­

za ~e trabajo aoalarinda y ol sector subalterno en conerAi~05 l 

La oclccci6n de medios e inr.trumontoo ideolóeicoa no eo homoeé­

neo para todos loo modon de produccidn ni olnpuo oocialcn; vr.r:!a ao­

i:;dn loG rcquerimiontoo do CPda fase hist6ric11 por lFt que atraviesa 

lA reproc!ucc16n de ln clr ... ne oocial. 

I::n la cocicdad primitiva por ejemplo, la tradición oral y el rito 

funcional>nn como noportee do conuenso* c¡ue permiten di riei r las conciea 

cieo mediante ln inculcaci6n do une viei6n mác,ico-rolirioea de le ro~ 

lidno. i::n el modo de producción foudRl lo nubordinacidn so realiza a 

travée del aparato religioeo, mediante mioionee, ielesiee, etc, 

t:n la fRDO merc11ntilieta, la diroccidn moral os conducida por loe 

aparntoe ideoldeicoa del l::etedo político; esto supera paulatinamente 

la concepción idool6eioe de le sociedad, ee introduce le ideoloe!a de 

la democracia parlamentaria y de la luche de loe pertidoo. Se intente 

eetablocer un modo de vide, preeentndee como de igualdad y libre pnr 

ticipacidn. 

Le euetitución de loo mecanismos relieioeoe o ideológicos por loe 

\l05li::eteinou Nedrid, Javier. Op.ci t. p. 25 

.. <;oneonso es el con t. rol que ejerce el t.etado a tr~v~e do le ropreeidn 
fínice y moral pnrn ln rcproduccidn de la ideoloeía en el poder. (ver 
Orn~eci y el bloque llietdrico. pp. ~2-4:;) 
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aparatos eacolnree en el período premono¡,olieta del capitlllismo, ha 

permitido croar nueves 
0

fonnncionea de conciencia ~ue ee requieren p~ 
re imponer el moderno proceso de produccidn, Sin embargo, es en la 

etapa de conoolidecidn imperialista cuando la nueva bureueeín monopg 
lice modifica sue bnscs culturales. El aparato educativo deja de ser 
el principal epnrato ideoldcico, para dar paso al nuevo aparato glo­
bal de la cultura de maese: loe medios de comunicncidn electrdnica 
\radio, televisión, cine, videoceePcttce), que funcionan como loe 
principales aparatos de hegemon!a•oel EetaAA~6 ) 

La di roccidh toorel do la sociedad, cualquiera que sea ln forme 

de moldear ln vida de loe individuos lritos, relicidn, cccuele, tel~ 

vieidn, etc¡, responden a loo principales patronee de couducta que 
sustenten la reproduccidn de lee relecioneo de p101•ucci6n doninante 

pera loerer el consenso. 

La clase dominante para mantener al sistema hoce uso de su fuer 

za medinnte loo oparnt~; rorroeivoe del t:etRdo y le difusidn e impo­
eicidn de eu ideoloc!n. El sistema educativo entonceo jueea un papel 

importante. 

Bn el modo de produccidn cepitaliata contemporáneo, el epnrnto 
peoaedeico fue el principal soporte cultural creRdor do la hefc~on!e 
por le doble función que hR deeempeffado, ln reprodJcción ~e le cali­

ficscidn de le fuerza de trabajo y la reproducción de lo i~color!a 

dominante. 

t Se entiende por heeemonía como le facultad que desarrolla un sector 
dominante e travh de la sociedad chil, pnra nplicnr leo funciones 
de ouborninacidn, "cucecidn, conduccidn oobrc olr1< clase, pare ¡;o­
bernerlo por un c:,p;.cio histórico determinado \ v6acc Eeteinou MBdrid, 
Javier. J.oe modio• de comuniceci6n y la conntruccidn do la het;omonín. 
p.2}). 

<106 >1oidem. p. 29 

t 1 lócolo~íe en el oentido eremeciano oc concibe co~o una concepcidn 
del mundo que ee monifiootn implícitamente en todas lae eclividedeo 
do le vida individual y colectiva (v~aee Eeteinou, Javier. Op.cit. p.;>}) 
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Con el ceshnollo tecnoldf,ico eetor- aop~rtes económicos-ideal~ 

tirJs d•l proc~e0 dr pr~~~ocidn y ~ictriluc1ón capitalictn se han 

nofisticRdo porn l~fluír en lne ~reoF econd~ice~, pol!ticae y mora­

lé:. de lfl Hocl.el:r-d, "J asit:ismo, realizar funciones finnncierae de 

mori<'rni?.acidn c;,lturnl y de e· ntrol natal. 

Loa H['ATRtOI' de c"lt•.:·n de maeas al operar 11 tr:v~e de la con 

tínua y ncelernda oiluei.ln eimi·dlica ae lae mercancías, como ya ee 

vio en el capítt:lo euteno., produc~n un comronez.te eietemn culturnl 

que crea hdti~or de cona~uu colectivos. 

Otre de l"~ f~ncD<:ee rue rezüizar. lo• ¡¡edio» ce comunicncidn 

dentro d~ lP eRt!"iictur~ ;·oc1nl CRpitRlista, es ln te conv~rtir lA 

idenlogÍn •e ln clDEf O~ el pooer on lR ideolOfÍn predo~inente de 

le ~ocicced, \oli(.nrlos• e< ~- perfección tecnoldcica y su formo in~ 

tantánea y ILB">'" de traneu:itir, su radio de acción ee extiende con 

frrn facilicRC hnsta ar~r1ioe pol,laaOB en ~onrie ni 1~ i(lesia, ni 

la t!t!CUela i:an loc.rar.o H1fL.1!r eoürc lo!' cifPrentce eP.ctoree de la 

eoc1ec1nd, ~otre todo ro:-c:.e aóemf.c, no Pe ncceeitR 5Aler leer o ha­

~er R•lEtido R ln escuela para cn~prenoer lo cue ee dice 11 trnv~e 

de los procra: .. ?.r o ar,uncioe comerciahe. 

LR tclPVieión t'" n l~ portr-.nte u1odi1J cu fornPción sociPl /'.!Ue no 

edlo vino & crear forE~e de vida, sino también de ver e interpretar 

la reeli~od. Asimiewo, vem>E que a peear de existir ,iferc1lciae en 

cuanto al conceptv oe culturrc y eóucació1,, ~xieten coincirlencins en 

reconocer que ln televie16n c0~erciRl c~t•llece cirrto• h'bitoa de 

connu110, capRcitn al i1Hiin.,uo :.- co"t.rüuye a 111 !ornncidn iC:eold­

gicn de l~ renl1rlad, 

1\:!Í -;~rroF í!'Je ln t.elevisi6n act .... al!"icnte tiene unn rren acepta­

ción. in Let inoa¡¡érica, eo[l!n unn enc"eatn realizrtda en 1~79 por la 

Aseocir tea :·rece, i;rr,sil cutre A 75 1~e lo~ 1.15 mi11one8 de hnbitnn-
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tee; en r.é:xico, 45 de loe r,5 11illon•" d<: meY.icanoG tenían apnre.to ae 

televiei6n; on Argentina, el ~Op de la por.laci6n tiene televiei&n, 
En ColombiR, debido a su ¡:rRil atraso econ6mico, ecSlo una tercf!rn pa¡ 

te recibe la seflnl da la te·LeViF.LÓn, hn Perú cesi la totalicBc de 

lOB lfi milloneE ce pereonaG tiene teJ.evisi6n¡ por S'l pr.rte, Venezu~ 

la nietc de cada diez hoo ree tiene cate ruea10, Lo anterior es sdlo 
una ; .. ueotra cel ¡.n.n r:;tl10 de 1<cc1Jn c:ue nR nl•arcaclo el aparato te­
levisivo, s0bre todo en paÍ•es en ronde existe un rLra~o econJ~ico­

ed~cntivo importante, 

;,;n nuertro pc·fr, 11> coben .. ra c;c la televiEti6n se ampli& ·'ehioo 

P.i prot·rar .. a ce C'esArrollv ('e lu: ti:lecomunicr.cionee. Leed~ l';f1B opera 

lE:. ~etnci6n terrena Tulnncir.¡;o l, c;m lo cual es ,·asible 111r\>:tener cg_ 

'"'.lun1cnci6n cín Ea.t.~li te cJn l.Js !'.":1Í~.es Ce ,:..m~ric&, i-.u1·opa, r..frica. y 

,,eia, l:.n 1980 ee ine.c·t<r6 lh e•t,,c;Jn 'J.ulancin¡:o 11, pr.ra o¡;erar con 

un P"rundo srtétite an el n•.,!1r.~1d~07) 

Hn 1981, la saturacidc ª" l• :ed fedrral de microoncne, 1n~tal~ 

da en l9t".8, llevó R ln ;;ccreto.r!·, <le Gomunicacionoe y Trnneporte11 a 

Arr;,1.<.ar cap!\cldad en uno de lor sr.t~litee de lN'IioLbA'r (APr,licaUons 

'iecl.nolot.J' ,,at~llileJ, para eausfacer la creciente de111ancn de eello.­

les •e telev1~idr., teleíor.ÍR y tele.rafín, tanto n!\cional co~o in­

ternoci0nal. ~ari. ello luc necesario inctal~r 196 esthcioc.en t•rront." 
rl!Cr:·torns, l~fl cualt'!B n·~r. 1. Jntin·.1e.n en oper1-.cidn. ta r.:inyor:!a de en­

tes eetncionefl ti~~en cepec~¿~: p~tcnciel pnra trans~itir. 

)'11ra sl¡;unos, el t.EO r.e sat~lit<'B arUficialee hn VPni'o a nm­

pliFtr ~' Iíl<:joror lP corr.unicaciór. :.:_ udinl ,tara cubrir Pcontecir..icntou 

culturPlee, cient!ficoe, ceporticott, pol!ticua, etc. !.>in erünrco, P.!! 

ra Jtror h~ :i~n1fic~do lA rrco~eoli~acidn ~n el po~er ~P l? rr~uere 
cl<rcwe!e rue tratr· de alcn.'l~ar le. :nayor cuota de ;;;ercAcoe c·Jlturalen, 

\l07 ln¡¡1 ::lieterne ~e ::;aUlitee 1'\oreloe:• J•apelee No, 14, '!<frico 'J eur 
o.e<lioa e~ corr.unicucicSn. atril 1985. 
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A principiob u~ 196,, el Co11t;reso rie la Unidn aproo6 una inici! 

ti~~ oe ldy ucl ~'esiaente ae la nadrid, para modificar el artículo 

2L con•t.: t~cioi.r.l, c¡ue anore. estipula c¡ue las comunicaciones v!a ª!! 
t~ .. 1t.e &--:·6.t. C.JHVrvlt:.aa.s ue modo excluoivo por el gooierno federal, 

Esto no ¡¡s lllás c.1..e lHI inte:.t.o del Estado por J!ªI ticipar en el con­

trol o.el Eii~t.eum. ue 1..o:...;un1'-'aci6n masiVa, pero ae nin.e.una manera au­

por.e un peli¡_ro ,are. la t.cüvisidn comercial, ¡>U•li el r.etario a6.n ca­

ree.& de ie lutrLf1. ecun6tí.iCa suficiente para eliU111i&.r a la ino.ustria 

privhao.. 

i.a televisiSr. ¡irivaca w~xicann se l.enelicl6 con !a colocaci6n 

ae \4n satélite rli::~loual. Pru&ua de ello tu.e le tra.r.s;:i1si6n er. j..:nio 

de l.<;!l6 ael /.lll Campeonato Jl,undial de ¡,·utbol i!hico 18b, IJicho clllll­

iJcJ;.ato zu.i v1i;to ¡J\lr ¡¡¡á,s de l~O pafoe~ ael munao, con i.n auait.orio 

ue ~~s a~ ir~c w1~iJnee Qe ielevidentes. lmeviai6u se Oenefici6 tam­

oién, ~e1·0 en lilenor pro;i0rc1611, 

t.Le ca¡.¡¡;eur.ato ª" 1ut.ooi roprese1•t6 para li. televis16n privi.da 

un o.ran neeoc10 1 pese a la aparente competencia entre Televisa y la 

e~presa eatetal lmev1si6n, ¡;or la ceptaci6n ó.e un mayor n~ero ae 

anuuciuites ) auditorio. rta!, nuo fue s..irpreaa la cantidad de anun­

cios c; .. e se prol/lO:Vleron er. ios canales ¡:ri ve.aes y los ir.t,reaoa por 

la venta oe espacios puu~1c1tarioa, que abcendieron adlo para Tele­

visa a 20 lllillones rie ddl,,rea. l\unque rmeviai6n tratd de colilpetir 

fara l>"""r importbntoa clie11t ea ad lo puó.o ro unir :;¡ úillones de adla­

res ue los <) que obtuvo "ª tot.l>.l la televisi6n mexican'~Ob) 

Actualmente la teleH6~Sr. ó.¿l hatado na ca¡¡taao 1..n ai.aHorio m! 

yor a...r1<;ue si.. pro.,ra;iiaci6n hctual no difiere mucho ae la c;ue realiza 

1elovisa. i.os ;,éneroa c1ue ae lilllll0Jan son e.e tolenovolaa, ;>el!culaa, 

ca.r1cat.uras, docu..utJntalea 1 entre otras. 

(lOt>)'.lousaaint 1 rlorence y \ierardo, i;alan.a.•ijna ola <le 2} millon"a 
ó.e d6ieres lleo.6 & 11- t1;levisi6n liltxicuna ,¡or pui.licidad en el 
fuioo1•, irocoao ~o. ;02. p.?4 
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La aparente dil'erencia ')Ue cxiJOtiÓ entre la televisión privnóa 

y del.J:;etado duranie el mundial de futbol, se convirtió edlo en una 

competencia por el auditorio y por supuesto por loe anunciantes. Ka 

decir, exieti6 durante dicho Gvento un sólo tipo de televir,i6n - la 

comercial- pues todos los canalee, excepto <'l canal ll y 9 1 trnns­

~itieron lo ~ue se hn convertido en una de l•c mc~ores y mds eficie! 

tes Armas de control iaeol6éico: el futhol. 

;·rente a la superioridad nue ha alchnzado la televit116n como 

apara to 1cieol6fico, unA rran cantidad rle inst.i tuoionca nlle funcionan 

trunhi~n como npnrntos c;e J:;etndo con.o ln escuela, ln i&lesia, lRe º! 

ganizacioncr cre:<.iales, a~:! c.w:J el nparnto militar, y c¡ue no han 

lucrado una fuerza importa:üe, utilizan n los !nerlios electrónicos 

para legi tb.ar~e periodicrunente. 0e recurre inclueo a la moviliza­

ci6n ~ue ha lorrado la televioi6n parP conc¡uietnr y conoervar dive.r 

~All posiciones, por mecio de la ncci6n l<!eol6cice. 

¡¡o se pi..ede co:.-parar desee l·,e¡;o el nJu.ero dP incividuos •1ue ºªl? 
ta la televioi.Sn con loe oue lo(ran nfr>.par l R ieleein y ln eecueln. 

~in embargo, a este respecto cabe eef.nlar 'lue el npnrnto religioeo 

adn está muy arraigada, sobre todo en el interior de la fiepdtlica. 

lliversae relitioc:es se eetán reproc•.cienrio rápidamente¡ hoy "º" cnei 

300 oectas lar, que ri¡;en hátitoe cf vida cotidianoe. 

t:l poder º" las sectas ea ¡o¡\s nototio en provincia, por eJemplo, 

en Quintana doo extr•nj~roe mormonrs han OPlic,ado a loe nif.oe mayas 

a no aei,;tir los lunes a lA esct1"1P ?Ol'que se hncen honoros a ln b"!! 

dera, y eso \·a contra dios. 

La reli._ 1.Sn eat~ relacionada con la política y Pl chnntnje, puPe 

eo n crav1le cie ln creencia co•oo loe individ .. oe 11e rxplican lar. fenó­

menos naturales y eocinles. Se pienoa que las eectae protestantes r! 

presentan algunos "" lOti cnnales de los cuales se eirve para recibir 
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informaci6n y crear un clima de eimpatír en favor de los Betadoe Uni 

doe. 

El tema reeul ta complejo por lo que ee requiere realizar un ee­

tudio profc.ndo al respecto con el fin de deterroiner qu6 tan importan 

te resulta la actividad religiosa en la vida de loe individuoe. 

Como una de lae Últimas poeibilidadee de comparar la forma de 

vida sin la presencia ée la televiei6n y con ella, la UNICEF (Fondo 

de lae Naciones Unidae para la Infancia) y el gobierno mexicano, re! 

lizaron un eetudio en cinco comunidadee vírgenes de M6xioo, en el 
que ee comprob6 el efecto de la c11ltura televieiva en nueetro pad~09) 

Se partid del hecho de que nntee de que entrara a operar el Sa­

t&lite Moreloe, en abril de 1982, 44 localidades mexicanas nunca ha­

bían recibido la seBal. televisiva: 

El estudio se llev6 a cabo en relación a cuatro indicadores bá­
eicos: pertenecer a zonas al1wenticias seleccionadas por el Institu­

to Nacional. de Nutrición; tener una poblaci6n mener de 100 mil habi­

tantee; estar en condición ce recibir la seftal televisiva comercial 

por primera vez, según coneideracionee de las cadenas televiaivne, ya 
fueran privadas o del 1>11tado; y tener actividadee en la poblaoi6n 

que contemplen el cou.ercio, l~ .,ericultura y diversoe aervicioe, 

Las localidades fueron Villaerán, Tamaulipae oon 218 fruniliae¡ 

Soto La Marina, Tamaulipae con 165 famili·"'; Valladolid, yucaUn o.:in 

597 famili~e¡ Comitán, ~Ja& con 6}1 f!ll'liliaB y Pinotepa Nacional, 

ll09)Anaya, Vicente. Delhumeau, Antonio y Knochenhauer, t>uillermo. 
Kl impacto de la tsleyiei6n en cinco OOlllUnidadee v!rgenoe de 
MéY.ico, PP• 14-15 

lk El eetu_dio se llov6 a cabo en tres fases, comenzando er. al wus de 
ai,:oeio de 1981 hasta el mee de ootubre d~ 1982, con la finalidad 
de determinar loe efectoe que haLíá comenzado a tener el uso de 
la televieidn on eeae com~nidades. 
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Oaxaca con 39!' fau.ilitts. :::a decir un total de 2,009 familias. 

Ante la proxima operacicSn del sistema da trauamieicSn por eat4'11-

te, la mitad de lne vi viandas estudiadas pvaeía un ap· ratB de telev! 

eión. Anteriorrcentu a e¡;te fenómeno la radio era el :neóio que máa 

prevalecía en esta~ localidades. Asimismo, cabe seHnlar que el 75% 
de la poblAción muestreada contaba con estufa de ene y casi la mitad 

poseía licuatiora y refrigerador, 

La modernización tecnológica en esas comunidades es clara, p~es 

aun1ue pobres y lejanea, loe aparatos eléctricos ya eran artículos 

c!e uso cotidiano. 1"1 89,9;¡; de los het>Hantee de estos poblados tenían 

luz el6ctrica, aunque poco 111áa del 80,ó no contaba aun con teléfono. 

;;n lo que se refiere a la ooupt.cicSn de lea personas, casi una 

quinta parte son cam¡1osinos quu viv"n en pequel\as ci~dadee 1 su ingr!" 

so ceriba rie laa cosechas de maíz, miowo que tambi~n forma parte im­

¡;ortante <i- s• aliwe1:tación, La otra quinta parte, ae deriica a trab_!! 

joe ev~ntualea en el campo, la conotri.cci.Sn o al comercio en menudeo, 

Una oct1wa f·Hrte aon artesano:; y olJreroa, otro tanto son co;.erciantea 

:; vendecore" eatablecidoe y el resto aon profesores, técnicos, funci! 

nnrioe p1blicos y empleados de empresas privndaa y de oficinas p~bli­

cas/ 

Sobre loa hábito• alimenticiee de estas familias, antes de te­

ner contacto con la teluviaicSn, el 98.5~ manifeetd ~u gueto por reu-

1' lin cu11nto a su preparación escolar, la tercera parte tuvo educaci6n 
.:lemental, otra tercera parte sabe leer y cocribir, el 15% ea anal­
fabeta; el 12.' tuvo edt.caci&n media, el 7 ¡, recibi6 una educaci6n su 
perior y ~ personas (0.5%) cuentan con un nivel de eatudioe de pea= 
gr11dci. 

Loa inPresos familiares se distribuían en una proporción máa eleva­
da (66.))>) en menor. de 10 o;il peeoa m"nsuales, en noviembre de 1981; 
el 24. 4% entre loa 10 mil y 20 mil peaoo al mea; 7. 5'/. entre 20 y 40 
mil pesos !ilenE1uales y el l.B,.; ganaba máe de 40 mil peeoe como in,~r.!! 
so global. 
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:•: ree en frn,ilia a la hora de la comida y eólo el 1.5~ afirmcS que º! 

c!:t r1uio11 comía ~1or t.u lndo. 

Confor1,:o B<' iM.r'-•OucÍR ln televi1!1ión en los hOenres ln integra­

c1ón f'amilinr a la non, ce lh co1::ida co~1enzó 11 vufrir cambios. Los 

nir.oa ¡,onfan ri'si<·•.u11c1a ¡a!'A alejl'.rse r.cl t11luvisor, el porcentaje 

de influenciP tir. cierto~ hébi tot Co l.:Ono .. mo y comportrunif'ntoe se d!! 

b1ó a la novedad del a¡:eral.o televisivo, sin embargo, se cree que 

lns cifras ¡nrnaen üStP.bilizarse cuondo este medio reeul te más fami­

liar y coti~ihno. 

Bn le secunna etnpn d•l 0studio en las localidades que ya cap­

taban lo ,.enal, 4.,,.; de loa entrevistados le dieron una mayor impor­

tr,~cia •\l ant·or de los protluc tos como re~aisito en la elección de 

·sus alimentos. Paro la tercera parte, neis meees despuds de que la 

televisión cor:err.ial ;:a\ !P. penetrado en la l!ltima de lae locnlidn­

dec eetu~iAdas, 1'l proporción ne lv~ untrovistadoe q~e consideraban 

el fJRCor co:no ei..,mento in.¡iortni.te de la comida, ee elevó al 79.a.; 

(8GO¡u, ocho vece< :nás que antes de ter.er acoceo a la televisión);" 

Los hn; ilos de Cll,.FUffio ~e vieron n:odificndoe pero no de forma 

tan inten1peativa, ni d~ manera deteradnnnte. Por ejemplo, el consumo 

del refresco CoCP··Col,., ln beLidn t;nseosa nal:s· publicitada por la t! 
levisidn Junto 0011 la Pepai-cola, era int:erido por el 56~ de loa ni-

ll L·~ inmensa raayoríR rle lR población que recibía la oeflal de televisión 
hnhín aceptado r,:.e el ,.c.tto pur el nabor tiene una mayor relevancia 
·¡ue la nutrici.fo. ,.stn connirleracidn estaba en relación a la eecol! 
ridad de las pereonae, ya ~ue el 87.8~ correspondió a los que no t! 
nían ninguna inFtrucc1Jn for.1•al, por lo cual eran mtis facil:nente i!J. 
fluencic.úos. :,in embarco, ,,sta idea influía en un 43.),. en personas 
con eetudioe superior•Je. 
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!loe que veían teloviai6n, mientree q,,e en las localidAdee sin eei:'ll 

televisiva, lP consumía un 42~. 

Respecto a las uotanas, el ''" ce los entrcv1etadoc en 1110 zonas 

con televiei6n habían coneuwido ~stor, producto11, en tonto que en el 

¡::ru¡o que s.llo contaba con rad.io -¡ una expoeici6n directa a estas 

mercancías lae había consu."1ido el 18;\. De estos porcentaje11 correepo!! 

di6 tambitfo ln proporci6n ir.ás al ta al ¡,roducto más r.utlici taco de la 

familia de las frituras, j.as pa¡.as fritas de la meren ~abritae, con 

casi la tercera parte de loe encuestado11.f 

De eetoe estudios se concluye que m~a de la witKd (61.8~) de loa 

entrevietadoa, ser.al6 que cuancto la familia permanece recniáa lo hace 

frente al ti;luvieor. 1111imiemo, en 44¡. la tcleviei6n produjo hátitos 

nuevoe en aue hijee, ya que al¿unos comen viondo la televisi6n, y 

otros ee deeeaperan p.na ir " VEr ous pr,1¡:rmnn11 f1wori toB. 

La televisi6n hizo p ... e~ a¡¡ arribo para ca;,,uiar a l¡¡s C•Jn•cm1da­

dee oampoainae qu.: viven propiruncnte de la n¿ricultura, en toncte el 

ingreso en lYBl fue de 10 mil peeoe mensuales, Con ~ste < etudio que­

da demostrado que la televie1ói. crea reepuestae a favor del c"nsume 

de productos inaael1·ializacoc óc L&jO valor nutritivo y nuevas for­

a;ae de entreteniaoieuto hacia ¡irocr:.:::ae fundamentalmente de caracter 

c.>-crcial.. 

i_4,l. ~a nana que oneel'la, acompafla y divil!rte 

La t<.JhYie16n ee ha ¡¡ituado c0mo uno de loe mf.e i;:p..;n1•11Les me­

dios de cocrcidn eociRl. En su papel como ape.rl'to ideol6fico utiliza 

f- Durante eet.e trabaj> ee p1eet:nt.ó una continua inri:ietenciR por nnrte 
de loe padreu para pro•oer " eua hijos 1le este tipo de ¡11·vtiuctce P! 
ra la hora del recreo, con el pret • .,ta d" detener un pum el lrnml•re 
mientras lle¡;a~a la hora "" la ro 11<ida. Sin embareo, lae razones pa­
recen en que reer.lta ná~ c6modo que preparar alet!n al!u.er.to. 
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l¡,e t.~cniciu nc,coi;aria._ para ejercer dic,,o control. AllÍ. llU participe.­

ci6n N. Lnto pr,,~·ecto t.•' do1aine.ci6n se he. extendido al área educativa, 

no cdJ.o infonP.1 ~ino tn.,.u~n en e.poyo a lr· escuela inetiti.oional, p~ 

ra captar ln c.e:!.af'cP. ·.ue li< escuele. ya no puece rntisfacer. 

!Je h"cLo, a ~r v 'e de l? Ley r'eiJer1'1 de had;o y '1'elevis16n ee r~ 

conoce q.;e se.te c,ec!10 ,.t.r.ioviaual o e be cu1Gpl ir con una tarea educa ti­

"" r,ue : r rrri tn r.levar el nivel dE conocimie1.to ce los individuo!!!. Por 

ello, aquí c:·be revi:;ar do q"e n.Pncr& ee educa, q;.é ee está entendien 

do por edc.c:P.ci6r., :· c.jr.:o ln t<•levisi6n ir.oláea háci toe de vida y re­

fu1 rzR lh ;ict1v11.ht e~:1.1.1.:At1va -..·p l:i Cf!c~1elR inatitucional. 

Trndici.1nal11.et1te l;... p1ii1.era etttpd L't:: socializacidn que vincula 

a loe indivi~.os con su n.ed10 social ee cu~plí" a tr&vée del aparato 

emcular ecucativo, cero e• en la dltlmM ddcnda del siglo XX, con la 

aparición ''" 18 rPGlQ ;.- bPfO l" t~levi"ión, cuanno lo' individuos 

ant.í:f "' 1!Btal.1ocer cor.tb.cto cor1 CJ ¿.:,;;rirnto escolar, ya han sido pr~ 

viener.te iCl1 vl ... 1· lZfiroe fur10RuwntAlm11 nte pvr el cieC.io tclcvi~ivo,. Su 

función Pr: fvr: ?..r l" c~t;ci• ncia oc las individ•10" en ln." etapne el~ 

mentoles y pri..T.Hr:..;;e "e eu des,,rr<JLo eociÁl~O) 

Loe mroc ··:: .. pie~"'' a vnr tel~vrni6n ) 6 4 a.i'os antes '·ª aeietir 

a lfi ascuela. La mayoría ln ve un mínimo d< das horae diarias y eete 

tie::1po tt\.i.tn~nta c .... rñ:.tc lo .. 1-1/los Jp prin1HriB y di.eminuye cuando el n.! 

ílo llern n le sec~ncaria. Cab• seftalar q~e zientras el ni~o no denem 

pef.e otr~ ~ctividt•d, t1e1.ce e reemplazar el .;¡ue[o por la televiniJn. 

Sf· oteervr ·:.ue €rt n1uchoc í neos el nino no ha a¡.irenrliuo a hablar 

por la ouure, r.i por t-l jFLrdí.r1 ~1P ni1~ee, eino nptence a travtifl de la 

televis161~. ~)u VJcab .. lario t.nse proviene .. to ~rt1; ¡.el!culr1.n policiacas 

o de ln p1A'vliciuad co~ercial. tl~ calcula que de 4, 170 palabras aoim! 

ln<1RB, por 1 r- rr~r.oF. 2, -.700 !·roviL:ner.. <!e lR 'id;- eYtrneacolnr y eólo 



570 ce la "acue:i.a, siéndo unas l,5UO palaLrna ce oric:en mixto, 

J;n 1·;éxico, loa ni f.o:, q:.:e a los cun tro al1os empiezan eu educacidn 

formal y a lo~ 16 terminan BU OCUCRCi6n pr•·pRrl\tJTia, han ¡'Deado mi{a 

de ·10 wil Jlorne frente al televisor, cantidac' ouperior a la que pa:::nn 

en ln eE;c"'ala, stq:on .. eucio rr1¡c eLipazaron y termi1~flron la escut!la en 

esas •Htaile11 sir. per·der un u!1, de clases. 

Deedc lus edades itÓ.f: tc:.;pranaa hasta loo c:u;:er. to8 dt• rna~'or madu­

rez por loa q¡¡o atraviu11an los individuoe para su dcearro.llo pcraonal, 

aon aJ11ceptil1lce a la ir.fluencia de lon aparatos de comunicación con­

trolados por la claee en el pucer, que ROÍ actualiza la conciencia y 

el comportamiento t:vc1''1 para aEICl·•rar lae bases de la rcproducci.Sn 

del proy••cto de acuP.ulación rlc ca¡;itnl. 

;;ten trua loe eiet~mae eBcolarea, sindicales, fRmilinrea, rel igig 

soe, políticon, entre otros, se t1ricen a diversos p~olitos reduci~on 

con proyectoe i~cold[icoe específicos, loe ~edioo ~H corounicacidn ee 

ª'tienden a una r.:ul ti tt.d de aectorc1 cona ti tu!dos por millu.,es dr. ro­

ceptoree heteroe~neos, urulateralmentc conect1>doa ¡,or 11\ dinikica de 

produccidn e i11culc11cidn cultural. 

Loo moJernoe siste~ac electrdnicoa, principalmente lR tele•iai.Sn, 

han lo¡;raao at;r~par n un mlrtero cnd& vez mayor de ntros, con el lo, ª! 
te rnedio ea hoy lA ¡irieera y mita iu;portnnte escuela paru l" creaci.Sn 

de formAe de c:onducta comerciales. 

No hay pr,cticru1~nte ni!o GB. icnno ••• preecinct• ~. lH ltleviaidn 

lo d'""uoetran los si,_uitntes dntoe, i:;n el estudio rt>al1z<ido n 76 niiloa 

de Cliarto afio de lns escuelas Juan i'e.utista Molina y ~ole¡:10 r~akaren­

ko, el 9(,,, rt=CO!lOClÓ SU LUbtO por la tcleVinlÓllj el.?,- aeflal6 que la 

ve todos loa ctfoe ~- el 60.5~ ··.ar.ifoaM que la •e de lrrn 15:00 a laa 

20:00 ha, toz11Rndo e' cuenta alt,Unfll i: terr~:.pciones rcHli::P.r.:n:::"; r.;rn 

cumplir con otrra actividades, 
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Se ha comprobado que loe niftos que asisten a la escuela en el 

turno matutino ven telovieidn ~lo por lRB tardee, sin embargo, loe 
fines de semana loe niftoe la ven a!e de 10 horas al día, eoLro todo 

los de nivelen econllmicos de bajos incresoe, debido a que ol acceso 
a otrae actividades rocroativaa· requiere eaetoe econ6micoe q~e no t2 

dos pueden hacer. Por lo que respecta a loe niftoe que asisten a la 

eecuola por las tardeo, ~otos ven menos televioidn puee la proeram! 

cidn matutina no se ve saturada por procra.~ne infantiles, aunque en 

el perfodo de vacaciones lee caricatures ee pro¡;rem11n desde lan nu.!!. 

ve de ln maílnnn. 

La Unidad de Televinidn Educativa y Cultural de la Secretaría 

de ~ducacidn !'11blica (UTEC), realizd en mnyo de 19b6 un estudio sobre 

el total de horas semanales de proeramncidn infnntii!1Al 65~ de loe 

proernmaa eon transmitidos por Televisa y el '5~ por Imevieidn y t! 
nal 11. De eote total, en Televiea edlo el 6~ dedica a temas cientí­

ficoe, mientras que en el canal 11 e lmevisidn, se dedica el 4'~· 

Al respecto, cabe oeñalar que loe niftoe entrevietRdoe de cuarto 

afto de primaria, manifoeteron su preferencia por loe caricaturas de 

eerieo animedllB entre loe que se enouontren loo thunderoats con el 

BB.l~, Calabozos y Dragonee, y l!elle y Seb11Btian obtuvieron el 66.B~. 
Se pudo oboervar que loo reoultadoo fueron bajoe con niepecto a otro 

tipo de proerBlllnn que ee pueden calificar como educativos por su ºº!!. 
tenido instructivo, tal ea nl ceso del ~esoro del Saber con 'º·21'• la 
Abeja Maye que aunque ce caricature animada contiene eopectoe impor­

tantes sobro el mundo animal obtuvo el ,5. 5~. y el programa ¿Puedo 
hacerlo yo? con edlo 19.7~. Estos dos dltimos progrer•ne reeultaron 
desconocidos pare muchos de loa niftoe, debido a que no se transmiten 
por loo canalen privados. 

(lll)"~'velunci6n de ln serie Descdbrelo•. Ketudioe de la !T(ll.ll_. mayo 
1986. 
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Desde lueeo el niiio no e 'l.i apr.mde ""' la televisión sino do t~­

doe loe Ñnbitos que le rodean: familia, encuela, la calle, en donde 

las experionciea nunca san i,:i.alts entre los niflos, en tanto repre­

sentan nir.unciones personales. :Jin embargo, la televisión constituye 

un mundo reneralizable, es cieLir, que lleLa por i~uHl a todos, permi 

tiendo it.untific~cionea colctt l vas comunes de personajes, alfunos 

reales, otros ficticios, así coc;o de hiFtoriae c¡:ie los nii"on reprodu­

cen en sus jue~os infantiles. 

Actualmente la televieión se ha convertido en la "nana" de los 

niftoe, no sólo por.::Je lus entre\ iene y acampar.a sino porque se cncnr 

ga de ed11cnrlos, transmitic!nr.olas ncti tJdo:s, conocimientos y hábitos 

alicienticioe. 

Kxiete en la ~ayvría .e l•e fanilias uno cierta disroBicidn a 

de:ar en o:anon de l& tel!l\ ieión la foru:ación de los nir.os, lo cual 

fAcilita la llO(fü!a ctc l;:is Ut::~L.·aJtit> con muyor· ra!-'idez. i-;n muchos C.!,!: 

eoe, ln. falta de t.1eL-:po ae loe ;.a.tres para atender a sus hijoe pcrr..J. 

te una ma:,.·or eX!'OSici1Sr. al ?.;:n!·ato, que n su vez fu;-i,c1011a como cal­

mante de la nati.ral ir.r,uiet:id infantil. 

Con ob.,eto re c~·noce1· dt cerca lA. op1nidn r~e loa ¡.mUres Ce fani! 

lia en relación a la actitud G·•e sus hijos tornan cuando ven telovi­

si.Sn, se cre,·ó convenie1.ie er.trevistarlos debido al ill!portnnte pr,pel 

que JUt!f;an dentro de h. er~caciÓn familiar. 

Enc9gimo.-: al azar altunoe padrea de familia de L'll nii"oa dl• 4o. 

allo n loo que ae leG hnl.:ía nplicaclo el cu.,stionario en lns escuelas 

Juan h, Holina y Coleeio Nakarenko. 

Loo pndrt!E. de los niñee di~ ru:1ln.a inetitucionen ser.1üHron C1Ut· sí 

controlan le •·xpoeición del niflo frente al tel.•visor, ya c;ue los ni­

fioe tienen otr~& nctivi6aclec GU~ rfal1zAr corro tRreae, prnclicnr ul­

,;iln e e¡;orte. ~in ernJ.:>rLo, ¡,ara :i.ucr.os de los p: cree de fBl'"ilia no ea 

poaiblP compartir ese tien.po cor. aun 1·.ijos frente al televieor, debi 
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<io a lu¡, t1>r ni; r.el hoenr, ·a1 ·tr~liajo· qu~, nalizan fu~ra d• casa o 

eü·, le:: e de pc,i·c,~e n ellos ·no les,· lla:m l'l E. tencicSn loe pro¿rar..as que 

ver. f'US hijos. 

Anit!lis:;o, t1 eii· ~lr1n 1r~.f" 10s· niños tie:::er, dcr,¿cl¡o a ver telovioi&r. 

deEf:u6~ ~e l1ehu1 e~~ .. 11dc c.l~ le t&r~a ce 12 ~cc~ela. ,, p~snr d~ ello, 

recor.ocen qu., lr·s niP.os no sie1 pre cumplt:n estr ~.endato y prenden la 

tc!evisi~n antes 1:c hH.l.E!r eetuc.!if\c.lo. Ett:ister. caeoE cr. que c:e cRstica 

a los nifíos con no \er la telcvisi'1n si no c.+.replen n.ntes sus act.ivid!_ 

de~ escolnres, cu~a que no per~iten y prefiaren reélizar eu taren. 

~s clnro q1:r rl ~~ti~,~~e r~. iliHr i .. f l~yc en un ~ayor 0 mPnor 

contacto con l~ L~L~viei6n, oelido a que loe niílos suelen re;roducir 

laf acti L:cn·: ti<" ~_;,:; p~rsur.ae qua le roG.t::a.n. ?.F.! tenemos. que AlfJ.nos 

nif.os no s6lo ven raricnturns sino tMcb1én t··lenovelas o series poli­

ciacas, pnr··•.u 1:-ir. ru~rno1:as mA.y::irea .:n E;,~ cr-aas !.uetan de eet-e tipo 

de FfV[tA:;aa y no lr:~ ;nor..i~er. G-f- las Vf:an. 

Ha~· co:.of:! ce r,i~Oi:! G.d."= \'er. serien pol1c:d1cas o altl!n tipo de pe­

l[culae ~ue lec pr·ouJre ri,~rto impocto, ello les provoca peea~illae 

por lAs noches, sin eu,targo, eFtoa casos no son muy frccuer,tea, 

.::.ie pudo vbcervA-r r:. e:.;tae t-:r1trt!Vist.as c;'J.e no e:xiat.e mue::& r.iapo­

sici6n ¡.or parte d» los pai'ree para cor1partir los momentos que el ni­

~o VO tolcNlSicSn. r.sto rrOf•iCi!l fnlsae i::terpretacion!!f del niflo frB!! 

te n todo lo que ve, a:.nqt«> cut.e sefüüar que eectln un padre de fnn.i­

lia loe tti!'oe rnconocen ru~ loe ~elículaa y caricat~ras exncernn el 

podtr de los P"rsonajee. 

Asi~i!r10 1 loe pht:reE r.d!al"ron ~;ie la t~levisi6n ee nociva !'Ara 

los r.ir.os, ot"•oi.do a q ... e lou cist.rae n.ucho, :i.JE pone ttneos y les en­

sel!a ;uecos pelicroaoa. '.l'runbi~n reconocieron qu~ no todoa los proer~ 

:nas SOr. no[~tiVOS fHt>I'. hlt .. >HOE er.Bt'fiC,,n CCIEBS ü·.~iortantcs pnra RUS t·,1 
joe, ndo,,ás ,,e que loe <mtreti;•ne y divi.ru .• 



:;on pocuc lou nif~ot~ u (;uienc.e no los t_:Ust.a liJr. caricat.:.r~s y que, 

por el contr"rio, son ntrddo.; ¡;¡,{~ por pni, ratif s sobre teroaa oo hiat2 

ria, li terat.ura, y ot.roL1 l'•. i~: .. u.l c.:~11..:ro • .:.eto so eY.t.Jlica en parto 

pcr loe co11tenidos ~ue se trnnsn1iton, 

COthO ~nrique uuinr.bert P.t"irrra 1 at' est1-.blece unEi clara alian:t.a. 

u.eciio-familia, como instrumento adecuado tanto para el pl'oceso «H ª2 

cializeci6n, co?Lv pHrs ine\;,·cias de rofon.01.:ior.to "''los vnloros e.!! 

tabl~cidoa, cie rJP.lll:ffl-! r¡ue COLO lfü: tl. tuc1ón co•itr~,len y e\ iten t . .>dA. 

nirt1JE 2 l 

Las inEti tucioncs r·cd1oa-fa: ilin pvr r:i::-¡.::-.rado no f:•r·antizRn ol 

al to ¡:,redo de eficiuncia nocr·sanae en el proceso socinl e!'l t:n mundo 

en donde lA edlicncidn y l~ trnnsm1s1ón du valor6B E~ h11ce cadR voz 

mil.e te~nif1cado, y en aondo la reloc1ón de corr.•.;nicacidn se despe.rs2 

naliza ceca vez mf.s pttrn convertirse en unr. relaci6n ho~t-re-mil.r,uinn, 

La familia co1·0 i1rntituc1Sr~ t.:C:.~cr,tiva no puEcic eat.iafncer lno 

n~cesidaóee ~-e el individ.10 r~·uicre pura o~ ucaen~olvi~iento en la 

sociedad, yn q:.:e sólo le ufrcce los primeros pasos de una larca for_ 

maci6n. l'or ello, se afianza c.:sae eaades m.y ter.:pranas la estrecha 

re~nclón individuo-tclevisi6n. 

Actualmente otros medios de car.unicaci6n más modernoc (video­

cr:seetera, videojue¡:os) se han conv,.rti<lo en los jueras de entr.,te­

niroiento de jdver.es y nifias, creánüooe individuos que ectán tajo la 

foru.ac i6r. elect r6nica de una máauina. 

Ante este fenómeno, resultt'I i:np~ttn te eetudirr no sólo le fun 

ci6n comerchü qi.e rl!11liza la :eH;·isi6n en ll\ formaci6n del nrno, 

sino ta:'lbién lH relHeión c; ... e se e:-:.;tntloce en la pRrte ec .. cci.tiva. 

Como refiere J:;steinou, l Ja :·ecioe de comunicaci6n trP.a"li ten e 

(ll2 louinsber¡::, i:.nriq .. o, Coatrul dl: loo .. edios, t.:ontrol de~ aoi,bre. 
pp. 36-:;7 
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inculcan produccionec diecureivns r,ue reflejan modoe de vida u través 
del discurso noticioso y del discurao publicitarÍb~}) 

El discurso noticioso ee presenta bnjo una rorma de infor11mci6n 
objetiva y cultural, que vincula un proyecto de re¡iroducci6n de con­
ciencia de loe individuos con proerrums culturales. Do unta tlancra, 
loe actos y co~portan.i~ntoo de lao personas reciben constentemonte 
la orien~nci6n y dirección del proyecto de dominaci6n. 

El diecureo publicitario ee presenta oomo ln ideoloeía de la 1112 
derniznci6n social, de la eatiefacci6n de neceeidadeo y de ln liber­
tad de consumo, per11itien~o la rápida circulaci6n y consumo masivo 
de lae mercanéíao. ~ste discurso ee el mucaniemo más efectivo en ln 
reproducción del capital, puesto que permite ln influoncin cultural 

para la conoumaoi6n del proceeo de valorizaoi6n del capital, noí co­
mo la fetiohizaci6n de las mercancías. ~ero con ambos procesos oe c~ 
tiene la eubordinaci6n de ln fuerza de trnbajo asalariada al capital 
bajo relacionen socialoe de explotnci6n. 

Así pu.ea, loo medios de comunicaoi6n electrdnica mediante el di~ 
curso noticioso y publicitario, aon ut~lizadoe pRra difundir conteni­
dos que responden a pro7eotoe econ6micoe, políticoo 1 culturales, ba­
jo el disfraz del entretenimiento y eaiiafacoionee de necesidades all 
menticias y sociales. Aeiaiemo, impulsa la movilizaci6n de maeae en 
faYor de·la comercialiaacidn y oonl!llllo de todn clase de productos, 

El discurso mercantil hn eenerado sobre el televidente importan­
tes conductas oocialee basadas en valoree coneWJ:ietao. Ln televiei6n 
a travds de ese diocurso realiza una funci6n educativa, entendidndo­
ee como educativo al proceeo de formecl6n ae lo conciencin:t 

(ll})Beteinou Ma~ria, Javier. ~· p. 89 

.;.La conciencia real o efectiva, eegdn Goldman, implico la pooibilidnd 
del sentir merB11ente oubjetivo do l~e eujetoe respecto a la renlidnd. 
En contrapoeicidn, la conciencio posible ea el mihiMo de conciencia 
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Para l.na 1 .. elández este procPso aocinl ''" cotidiano, y por medio 

de ál He aprende una serie ce conocjmientos y se intercambian ospe­

riencins entre emisores y r•ceptores, La enseffanza y el aprendizaje 

se realizan a travás de procerns d& creaci6n, transmisión, circulu­

ci:lr. y perce¡,ci6n de ;.,ensa 0 ea, a :nc:_ue por L; coneral, se for"a a loa 

individuo e pnra una actuaciór. irr~nexi va y un s&tcr acuitulnab~14 ) 

Por ello ea necesa!io tener presente q;.:e al hablarse d11 erluca­

ción, no sólo dd.e ¡¡ensaree er, la fonnución que S<' recibe en l!!s 

aulas u otras inati t:..cionee, sino en lP capacitación que recibir.ion 

frent.e al medio televirivo, c:.:e al r<'specto realiza una iu:p->rtante 

tarea de educación infomai.• 

Javier Eeteinou hnce i.na clara exposición de la función que la 

televisi6n desarrolla ho~ dí;. para co!!Lri~uír a la reproducción de 

la cali ficaci.Sn de la fuerza de trabajo, ee decir a la cap'.lcitaci6n 

de la mano dP ol:ra, fronte a la ~r,sei.cl!I pol!tico-ideol6fico del Se.9, 

tor ¡:obernante para incc,lcar .• n nwevo .consenso que soporte lao c~ntril 

dicciontts del capitalismo "'undial. Al respecto, A. ;.att~lart, indica 

quo el aloEan "aprender rier.do" es la nueva forma de penetracidn cu! 

tural imperialista, ~ue se ña por medio de. los pro¡;rn:ina eC: .. cativoa 

quo se traner.iten por telt>Vis1~l1: 5 > 

Debido nl avance tecnolót.ico alc&nzado por la televisión, a au 

(n4 ) ¡4el1fodez Crespo, Ana. "La e< ¡,;cación y la comunicación en ;-:tixico", 
Perfiles Sducativos No. 5. pp. F-8 

l Como proceoo ed .. cativo el a¡,rondiznJe i;e lleva a cabo " travdu de 
tres Maneras: educación formal, no formal y oducaci6n infor·r.al. La 
edi:caci.Sn' for .. nl en la i:istit:.cciQnnl, se óivido jorArvuicamente y 
oetai cronolÓ..: icnment.o t rArluacio, Ln educncidn no fornnl, 1JE lr l"!:.e 
r.e adquiere h trav6EJ de prvt,ra.:.ins Ce edi.cLt.ción alierta, pr1.rn el m! 
joramiento de la vida social y el deaei;,per.o de destrezas ocapncio­
ualoa . .:.or ot.ro lado tene;::oF la e~1.cación informal, lr-: urnl ts una 

(ll5)Ibidem, p.148 
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t.:.r~<iCJ ti\.. l'er.1;:t'r~.ci6n, al incre.:Ja.•nto d..:- le. caJ.ir1cacidn de ln fu.orza 

do tr"º""º "' ln contrnéicc16r. entre el euDento aemogr!l.fico de la po-

1:.le.ción :.• la c<·¡>ACior.<' :•v nención ciel sistema eé.i.cativo tra~icionnl, 

ol e1',tm1a el<!ctrónico televi~ivo he tenido que rearonder a lna nue­

VP.~ ~>'i(.'tJllC•&~ ,:., rcnovació:. interna cel contenido del cRpital cult!!. 

ral que inculca el upurato ~•colar, Dui ióo a ean insuficiencia para 

é'ar aFcuelR :; t.o<le lo f'<>l l?ción ~· al cor.to c¡ue i"!'l ica ln forMación 

~ol indiv1d~o, ce han ptalin~Rdo laE tareas de la eacueln haci& tl 

aparato tclevieivo, 

ve ecta Lo;.era vemos c.lc.0 d apanto escole.r continúa ~ll acción 

educativa cor. 1.J que ee .::enol!>ina tele-ed.1cación, y Rsimistno, se l:BC!!, 

rre e. lA rnr J.o y el cine l'i4ra la ¡.iráL:t.ica formativa. 

i:.l ep?.t·at.o perl11i:ócico prolonga aua f"nciones a tr&vo!e de progr~ 

WAB co~o lal0Goc~~dar1a, !ela-inlrodu~cicSn a le Universidad, para la 

al fatet i w.ción .:e nctuHos, Teleprimoria, pro¡;ra~.ae ele capacitación 

R{:ropecuarb '' 111oustrinl, '1elenovelar. e•.,uc1üivaa, etc. (;abo eellalar 

a_ue •'l carácter inmec:iato :· la per:~trac16n instanti!.nou de la televi­

"idn eoucntiva fuuron lar, za:.onea '" au empleo en loe planea de re­

forr>' re los ¡,1-.)frfl:.aa. 

r.n el nuevo fon6llieno cul lural del proceso de pr·)duccicSn y reprg 

duccidn riP lu c apAci tRcióñ de lü fu. rza de tra\;ajo que se realiza a 

tra\o!B d" 111 Leleviai6n, r•·oulte más al>ierta 111 p11rticip"cidn de loa 

: or:--:n r.c. n.pr-:ndizaje t!ceorCcrmda, !'i.· o sir . ..;[j,bor(o, proporciona eran­
do a conocimiHntoe prácticos, actitudes, valores y ha.bilióadee como 
prodt;.cto r'c lf' r:xperieni.ir~ :-'iarin; por 1n re1Aci6L que oe establecP 
cor. la fa:;,ili&., t'BCUE:la, hr i··1Js, t..rnlnjo, aeí coro iriat.il\H'iones r! 
ligiosac, Lr.poe políticos o ln i1S1u .. nc111 del 1iedio nmtie1.te y ~e 
loo medios de comur.icación, Con allo, Gunlquiera. que sea la condi­
cid!. econói.1ca uel imii\ i1.,;...,,o, ét:;t~ estñ ba~o ln influer.cia ~ t: ln t!d, 
levisicSn. 
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intereses tranenacion1'1os por :r.e<lio de loe discurso~ pedae6e,icoB y 

publicitarios. Con el obJetirn final de nbsrntar la '"ano de obra 

ofreciendo el trnbajo r.e tr:,,;F.~·or¡,pcidn primaria ne las morcanc!as 

a los paÍAes L1eoos dei;arrol.adoa, ee dsdr el trr;t;ajo de transfor­

meci6n ind:.striC1.l1zada v;.: a caer a lJr. países nelcentro. 

Así el aparato televieivo asume diariamente lo. tarea de prepa­

rar n una pe.rte importnt1to de ln pJblaci6n ¡;ara oue responda n lo. 

demanda del actu.al praceso proouotivo industrial. Y ea a trav.§a du 

la inculcación de conoci1hior;t.;r. er.pscializaéos y calificados como 

ne cnpacita a quienes pretender. into¡::rarse al procesa productivo. 

i::ata cnpaci taci6n, !'e:·,!n r.steinou, se realizo. n trav~s del ni­

vel rte educación elemental, nivel ce inforn.aciSn t·ásica, nivel de 

capacitación modia, nivel de preparnci6n técnica y el nivel de ed~ 

caci6n superior. 

Hablar de la ~apr.citaci6n ac·.wativa ciel nii\o frente al meaio 

televisivo, eu hablar 'ª una for''"ciJn uo<.:ilil infomal diaria que se 

establece en contacto inmeóiato con el meáio electrónico, a travda 

de for:nne sutiles éiefra1.adas <!e entretenin•iento aerl\dable que re!! 

pande a un proyecto cul turt\l ,,,,:.inunte. 

Rosul ta importante observnr que en ln Mayoría de loP horares 

llE>·icnnos, cuulquiera q"e ue" ~l nivel sJcio-eco116111ico y Aó•cativo, 

existu por lo :r.onos un televisor, lo qu" presupone un contacto efu,g 

t.ivo n lon mtlnse.jea q ... f: r. ~a'.~!ntan JtU\ icitJolocí1-1 ;.~ercant..il li·.trfl.JnDR. 

Y dac'o q:ic en M.!xico todavía no lu< os loe niños puQden fllliBt ir fl ll\ 

enoueln ni oeeuir estudioe a nivel auperior, la foniacidn del ma~io 

talovisi va cr. m~~ Lrasc~náental. 

Aun siendo ~' ic11ntt 1 n estrecha rHaci&n entre ol. aparnto eoco-
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lar y rl medio televisivo, en tanto ambos forman parte de una oetru~ 
tura eocial. coercitiva, vemos que le enae!'lanza de la televisión ea 

con frecuencia mucho máe abierta que ln que realiza la inetituci6n 

cscolnr. 

A pesar de compartir tareae eiailares existen eeriaa contradicci2 

nes rntre oatne dos ineti tucionee con roo pecto e. la formaoi6n eocial­

ed~cativa' dol individuo. Por un lndo, la escuela inculca une. eerie de 

valoree quo procuran el respeto a le. inte~ridad humana, y ~or otro, 

ln televisión en su afán de responder a necesidades económicas, pre­

senta pro~ramas en donde eaoo valoree carecen de importancia, y por 

el contrario ne leoionan dichoe valoree con gran fncilidas, sin ree­

tricoión aleuna. 

Mientras la encuela mantiene un sistema do onee!'lanza poco activo 

y modernizado, la televioi6n utiliza diferentes m~todoe para tranemi­

tir una idea y hacer q.ie esta se repita y se recuerde con facilidad, 

Do eota manera hoy exiete mayor diepouición a prendar el aparato te­
levisivo que para ver una lucci6n sobre cualquier acontecimiento y 

aaietir a la esc~ela pnra adquirir reglas de moralidad que tleepu6e 

se contrRdicen en la realidad televisiva. 

Sin embargo, a pesar de las serias diferencias entre estos doe 

tipos de eneenanza, ea necesario advertir que lRB dos fonnae son PA! 

tee importanies de la inculcaoidn ideoldgica, 

~n este sentido, la escuela se ha reza;;ado en el proceso de en­
sennnza-aprendizajo a trav6s do su modalidad maeotro-alU1Wo, lo que 
hace al medio electrónico el juguete preferido por loe ninoe, por la 

forma y contenido de lee programes infanti1ee, Ello permite que la 
educación informal ec asimile con mayor facilidad, 
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4,;, La,televieión educativa en Japón 

Li. influencia de la t •. :cv1~1.)n on los nir.os no es un problema pa.r 

ticulnr en n·Jestro país, sino de toco el mundo. Ta.l es el cnso dol Ja­

¡:.6n, dondt.. lo~· riiflon o~ cof:. r\ c'Jhtro all;os "·er televiEndn t.ref! ~1oras 

al cín, eeeifn un estudio realizado por la Cotnp~~ía "ncionRJ. de Telov_! 

si6n NHK, en noviembre de lg19. Curioslllllente en Vl'rano ol pro .• 1,uo ee 

reduce on una media hor~;16 1 

Sin embargo, o;uchos maestros dP loe jardines de niñea do la ~oci!!, 

dnd japonesa. reconocen ln uti: i~ac Fcdi;t;Ó<,ica. do la telcvición educa­

tiva (TVE), aeí corr.o también la t•llcv1ei6n i:;eneral ('l:VG) y recomien­

dan a loll niilos que vean OHO• prog ra::.as. Y aunque mucho a pad 1·oe no ª!l. 

t'n de acuordo con esto, porque consideran que ha.y influencia negati­

va. en la tranemisión de violencia, d~litos, costumbres e idea.e impro­

pias, loe progrruims de 1'VJ:: fOZ8Jl de eran aceptación ¡.·or parte de los 

educadores y muchas ma«res áe fn:oilia. 

La ma.yor!n de las cil'liree do fn;;:ilia no piensan que sus hijos von 

mucho la televisión, debido en parte, a que ellas mismae lo hacen du­

rante mucha.e hor1,s a.l día.. No obotar.te lRB madres que poseen un nivel 

educativo superior, tier.den a recular el tiempo do televisión en aus 

hijos. 

J::n Japón la producción de programas de televisíSn para niHoe en 

~.!ad preescolar, ha sido una preocupación que incWllbe a las auloridJl 

des, maestros, ospocia.listas y a lOB padree de familia. En 1979 se 

inició un proyecto espocial para producir un nuovo tipo de progrlllllBB 

pera niflos de dos a.iloo Jo edad. ;,e elaboraron a.lBunoe prot rtJttae BKP! 

rimentnlee que fueron evaluados por un oistema <!o nn.tliaili dt! la CO!! 

{ll6 lsa.kamoto, 'l:nknehi, "La te1cvioi6n pare nif'.oo er. e~ar preer.colar", 
La ed-.cación en materie. <:e co•.unicación. pp. 290-j02 



IW<l\&-.d•l. pdblico basado en u.icroooap\l\edorQ.• 

La NHK produce y difund~ seis seriua áe pro¿rn:.ils dP televisión 

educativa para nifioa en bdad ¡;re."scolar, por eJemplo, títeres como 

Kouko:., l)iJO del río que les onaer.n al nillo unn educación sobre nor­

o;as !!:Orales; en ¿PodbP os Hacerlo? se enAefta 11 crear olijotos ''" arte 
y artesanía; Nuestro mundo, es un programa sobre temas socinlon y 

científicos y la bolsa del Sd!or Baku eutá destinada a desan\il. lar 

la cape.cidad oognosi ti va de los nihoe. Los program&s se difum1<2n 

tres veces por semana en horarios no fijos. Cabe apuntar que ol ¡irg_ 

grama títeres es la serie que tiene un ¡it!blico m;{s numeroso, aeeuida 

por Nuestro Ritmo y ¿Podemos Hacerlo? 

En los estudios de evaluación de loo programas telovieivos para 

niftos de dos aftoe, se observd que éetoe imitan los movimientos de 

aplaudir y repetir palabreo en un grado mucho mayor que loe de oun­

tro aRoe de edad. Pero ~etoa dltimoe responden con msyor frecuencia 

a los pro~ramas de preGuntas por televisión. 

Considerando que la televieidn tiene una gran influencia educa­

tiva sobre el desarrollo del nifto, algunas madree ee pronunciaron en 

favor de ella. De una mnestra de 1,481 madree, el 4}~ estima que la 

televisidn acrecienta los conocir.iier.toe del nifto; el }8~ qua se es­

tablece un sentimiento de coheei6n entre niftos que ven juntos un pr2 

grama de televisión y el }7~ seflala que la televisi6n enriquece la 

expreión verbal de loe niflos. 

A pesar de ello, oxiote discrepancia de opinion.ee ya que 11leunae 

madree piensan que la televisión tiene una influencia negativa sobre 

loe niftos; el )5% coneidera que ln televisión eneoff11 a loa niftos m&a 

cosas de lee neceeariaa; 28~ que la telovisi6n favorece la malo co~ 

ducta y el lenr.uaje grosero, y el 28~ opina que la televisi6n corro!!! 

pe la lengua japonesa. 
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Lo que más torpr~nde dt este entudio, eu que la mayor!a de lae 

macr-ee U3;•) no emit~ nin,_t1n JUícío positivo o necativo sobre la tel~ 

visi6n. iiste pe>rc.•ntnje representa por tanto, la opini6n de lae maóres 

aolre la televiidn parn 1·,s ni~oa en Ja¡¡Jn. Las maestrea por su par 

te, dsti:r.an q,te no hay efector net:Rtivos sobre le conducta infantil. 

Los pro¿-rar'."ª educa ti vos que presenta la televisión japonesa han 

servido de r.·•·norR fundnmentnl a la ~ducaci6n q1\0 ea imparte en los 

jardines de niños. 

Aleunaa o;eeetrAD inclu,·on la 'l'Vh er. el plan de eneeftariza del ,día, 

s&:oana, "'es o n:'.ú. Lo~ profewres cue.nt'.o hacen uso del ~.aterial tele­

vi.0:vo, en nleunaa ocnaio:1oa explican nntee el contenido del pro{'rRJ11s. 

Cun,,Jo loa niifos hnn viGto ln!! neriea de danza y musicales, aun dea­

pu~s ele haber t6rciine<lo el pro¿,ra::n conUmian bailando y cantando lo 

que viervn y , ce lChar.')n ncor'ipnfatlos de au mne.stro • 

..,siniis"º• renp111!s do hp_l.er alserva1!0 la serio en donde ¡¡e moatr6 

cóa,o se elncon u:. otiJeto ae artesanía, loa nifloa reciben materiales 

se- i;orepRr""ºª y junto con la m:,eatra conrtruyen ellos miemos 11us ob­

jetos. ~eepu~a de un período de imitact&n, loe niftoe e•piezan n crear 
ob~etoe con au prüplO ingenio. 

En loe progr11maa d~ tcleviai6n loa nifioe imitan, aí, pero tembi~n 

rcc;¡ren conocimi<rntoa i1tilcs sobre fcn&menos naturalea y socinlca que 

s·.:ce·l<n a eu alrededor. :io introducen P)"º n poco en el mundo exte­

rior, reconociendo ol1Jdos y personajes q .e le son familia roa COMO 

pr.>rl.icto de a. cJntncto c1n la te~.,,i,i6n. f;llo, supone 111áa que un 

munto iri econocible, un ro :ndo mila fruüliar que le ¡,rinda confianza. 

La t(•ll-VisiJn p..J.eó.e ~.'. nciJriar COhiO t•:'l r~curao af1ciente en lA. 

preparación del infante hacia las acti vid<ldeo escolares y de la vida 

d ieria. 

La telev¡si&n ¡""ede e11riq\lecer la vidr. dul nillo, ain embnrgo, no 
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;:wcde evalaar la ~on: ucLa de cada uno. 1-or ello, los maestros y los 

pF.cres deLen ol~ervnr la~ r. u;,uesie.s del nii!o frente al televisor y 

si aleo no te Pi.iie11rie d"h•rá e,-¡.-11 cáreele loe contenidos de manera 

f1lcil. he<lia1.te lr-. cor:c<.ción adecui,rla a torlo lo que ve ,el nillo· pU! 

de adquirir conoci:-.i~:·"d . .:;is i11~ecir;os. 

Para el dtisnrrullo del ni:.o sr. in: portan te una comunipaoidn en 

trts nivelt•e. La preEentaciór. r'e la infor~1'ción de loe adultos a loe 

niñoe, la obeervación y cvaluacidn de la conducta del nillo f'la COll!:!. 

nicncidn óe la evaluací.Sn á<· los ni F.o e, La televisión s6lo lleva a 

cal,o el prio:er peso, rlRco que no pue~e oc'.lpnrse ~e lon otron niveles. 

1,n fi.nc16n ,;., ln lelt visi6n puoóe rea~l ter muy vnlioaa en la l!l.!J. 

diéa en ruc ce eepa có~o utilirnrla, sotre todo para que tenga efe_!¡ 

toa ben~ficos sotre loe r.if.oE a travéc de una clara obaervacidn y 

avnl:iación d.- las res¡;~.-otaa ante loe pro¡;ra·"a de ln televiai6n. 

hctual::te11to en muchoa p:.ísee, :' en particular en Háxico, existe 

i:iquietud por peri.e de peáag0¡:os y Eetudiosoe de ln educaci6n por 

reali2.ar i11vesii[ncionoo nt:e aporten elementos para la fonnnoidn de 

unB capacidad crít1cn, análisis y evaluaci6n de loa mensajes que se 

diD•nden en los medios ~P comunicacid,!17 ) 

Lno invosticacioneE ¡;arten de dillJ!nÓeticos de lo que ocurre en 
lA oducnci6n l~Eica y en 10e ~·~ioe de com.nicacidn, R6Í como de la 

paicolocía de loa nifios en edad preoacole.r. 

l:;n el a3pecto peicopcdr.¿ 6,..ico, ha sido necesario identificar las 

características ¡>sicold;icas del nifio oe¿;ún suo <'iferentee elladea y 

relr.c1onP.rlas con el dcnarrollo de la oxpr~sividnd, la iiercepc16n y 

ln caracidad de análini s, too.ando en cuenta las ¡Joeibilióades y lim_i 

taciones del proceso ense!lanza-a¡irondizaje. 

( 117 ) !.limpoeio In to rnac1onal lLCl>-Uhl>:iCO. Tecnolof !a y Comunicnc i6n 
.ducativns. (v.SAae 1'..duce.c16n básica y aníUfo1s de meneajen. 
pp. 9-241 
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.. JSstoa eo,tudl.os pretet:den proponer i;;o\'acior.c.11 en el qur.r!Q,ulum 

del siatema de educación báuioa a p~rtir cel análisis de las formas 

en que se imparte ltt ensef\anza, no sólo en lo referente a los conte­

nidos sino tSJ11l·ién sobre el pl'úceso mismo de ensef\anza-aprendizaj~~lB) 

J::n cuanto al análiaio de :i:eriioa se busca ii'Pntificar la cobertJ! 

ra de los medios, la preeminencia que tienen en determinados contex­

tos y las características de loe ~,enRajes que difunden. 

Regidoe por un marco teórico eobre la influencia da loe medios y 

mensajes en escuelas de educaci6n básica, ea está disef\ando unn meto­

doloe!a que trat&. de proporcionar a los estudiantes las herramientas 

para el an,lisis de mensajes. Junto a la metodología se elabora una 

propueata de t&cnicas para el anal.lisis, caneiaerando el alcance de 

los menaajee y sus caracteríetioas formales. 

4.4 i:;1 uso do la teluviuidn en ~rancia 

Sobre el particular 11n 1·rancia se han llevado a cabo experimentos 

i11portant•• oon el joven eepectad~t~9~ 1:979 a t.rav4e.del Fondo de 1! 
tervenci6n Cultural de Francia, .as diferentes ministerios que inter­

vienen en actividadee de fofllaoi6n destinadas a j6venee (sobre la agr! 

cultura, educación nacional, la fw,ilia 1 al tiempo libre, etc), lleva­

ron a caLo oonjuntRlllente en un período de dos af\oo un experimento na­

cional de formación dol joven teleespec\ador. 

se invitó a la familia, docentes, educadores valuntarioo, eect2 

rea eocioeducat.ivoe a organizar actividadee ped1141:6gicae oriontadaa a 

lograr que los jóvenes pudiesen aprovechar mejor la tu1eviai6n. 

( llB)Glazman 1io1o1slski,. Raquel y otr\le. "Desarrollo cte ''"ª meto<iolada 
de apoyo para la formulació11 de curriculum cou1¡ilerter1t•·rio a la 
educación 'tJ1'íe1ca!' Tecnología y comunicaci6n educativos 110. 5 pp. 
52-60 

(ll9)Pierre, Rvelyne. "Francia: formando al joven teleeupeatador". 
aª educación en materia de camun1caoi6n. pp. 302-315 
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J;l obJetivo del pro~ran1a conaiatía on iniciar a loe Jóvenes en 

unr, nu;·va •.oónl ldad <k lectura de lu tcluv1s16n, proporcionándoles 

conocimiun ~os notro r.J"-:cu.ni~rnos de !-I'udu.cci6n, di fusión y progran a­

ción de las imLlLonos cu o "" preueutan en la pantalla. Esto permite 

volverlos mát: críticos, activos y abiertos a la 11.forir.aci6n y deccu­

~rir ooaae inLercsantee. 

i::n este lrabaJo se ca¡iacitó '' los turo.>.dores tratando de que 

idearan situaciones de aprenaiza;,e en relnción con la televiai6n, 

analizando loG t~lei:o• ici~ros en t,aee a videocassets, s trav~e de 

obaervacione.i :; lii.,cush>nes so\ re la recepci6n de las er.üaiones en 

laa fa« il ian. 

El experi,·ento se inició con 25 mil ~6venes y dos mil foro.ado­

ras, de loe cu,,1es l),:o aon docentes, La evaluaci6n la realizó un 

a~c.ipo rie ll1Vc;;ti1.it.nlloror: r¡ue ne er.careA.ron de estudiar los ca1~bios 

operarios º'' .. oe .6venes clel experimento. Se seleccionaron 120 j6ve­

nes como una w•wstrn repre:-entntiva de los franceses de 9 a lB altos 

de acuercio ? la edad, sexo, profesi6n de los padres y zonas ue resi­

dencia. 

De esa evaluaci.Sn se obtuvieron los siguientes resultados: ver 

televisi6n puede ser una actividnd relacionada con otra persona, o 

tien unu acci6n desarrol ladA por el nillo porque est:I solo y espera 

que regresen loe deiás, ~n ese caso, sustituye ln preoencia del otro. 

ú bien la ve con otras y en ia:..ilia, 

tiegdn este artíc«lo, existe todo un ritunl para seleccionar un 

procrama. Hay nlianzas y ccJnflictos en lns relacionen entre loe mie!!! 

broa de unn familia, loa cunles se ven reforzadoa p~r la televisión, 

hl provecho que los niftoe nncan del medio televisivo parece ir 

fuertcme1:te unido R una variable familiar: el papel activo de acocp! 
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ffamiento que liesempef:nn aleu:'los pac:res respecto a sus hijos, para 
dsrloa confianza y explicarlos lo oue miran en la televisión. 

Cuando ln televi6ión ca apata~a ~"ta aJn sicu~ presente, ya 
que las imágenes contin~an viva" en lR mente rlel nifio, de tal mnnera 
que las toma como punto de apoyo para sus jueeos o cvnversnciones con 
otros nifios de su mioma edad. 

Los progrm.as tele' isi vos per::ii ten que los Jóvenes se reconozcan 
entre e!, distincui~nrloae de loa nrlultoe. En loa nifios do 9 a 10 anos 
oe reviven las imáeenea, diálo¡:oo y personajes en el momento d~l jue­
eo, compartiendo oxperienciac aimilaree. 

La televieión es el punto de apoyo de laA conversaciones de loa 
jóvenec, debido a ln inforir.;,.cidn q:.e se les proporciona para qne da­
tos formen ou propia opinión. Ello, contribuye en gran medida a cu 
socialización e identificación con la comunidad. 

sobre loe contenidoe que ven los nif:os francesee.el eatudio re­
veló que las reRccionea <ie lo~ niftos de 10 a 12 afloe de edad se basa 
en la curiosidad del funcionamiento t~cnico du la televisión. Loa r~ 

zonamientoa del nifto se baoan en otjetoe t~cnicos como son cables, 
bujías y rodillos. es capaz de explicar una situación dPoconocida o 
cuando se presenta una nueva contr11dicci.Sn. 

El niflo a peo11r de su idea errónea del funcionamiento t~cnico de 

la televisión, sabe un poco el mecanismo de la transmisión de loe 
mensajes televioivos. Se 8abe que lR misma imile:en aparece al mia!'lo 
tiempo en todos los receptores, etc. 

El niílo detecta y Re explica lo!' fenómenos que ¡n·<:>oenta ln pan­

talla, sin embargo, no sabe a~n c6mo se loera crear las cosas fnntá~ 
ticas e irreales que ve. A P"eer de ello, aal>e que la televioidn ha­

ce uso de ruuchou ruc1.o.r!Jos pnrn fot".:!ar :.inR hintoría, tal ea el caHo 

del truco que sirve paro ai:nulni la actuaciún de un nctor )JOl iuedio 
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de un mufleco o de un doble actor que realiza las escenas peligrosas. 

Conforffie cL ~ifto se da cuenta de loe fen6mcnos que sureen de la 
observaci6n que eut~ haci~ndo, comienza a hacerse preeuntas de c6mo 
se loera captAr una ir.ie.t;en d~l avento, lu:;ar, etc. i::n s! los nifloa 
erepiezan a co:.prender c6u;,, a travc!t de cortar, separar, pegar, acer­
car las imáe~nes, au vo crnando una hiRtorin o una. ropresentaoi.Sn de 
lo que se ve en "tn telev1s16n. 

Estos niftos a trnv~s de aus observaciones sobre la fabricaci.Sn 
de la ima.ren, •rntún convencidos de que este o.edio mueotrn a traváe 
de la ima¿en la realidad de lo que ee dice, 

1'1 nil!o una vez convertido en adolescente busca eu autonomía 
renpecto nl : ..• indo de los &d.;l tos. Los j.Svenes de 14 a 18 aftoe mue~ 
trnn poco inter6a por la bdsqueda de explicaciones. su curiosidad se 

diriee no tanto a las accior.es neceeRriRa parn hRcer televiai6n, co­
mo a loe hochrea que las realizan. 

~efdn olservncionea realizadas a loa jóvenes que participaron 
en el experimento, ne produce una poaici.Sn cada vez más clara que 11! 

va a un rechnzo de lo que oc dice on lo tclevisi.Sn, cona1aer4ndosel~ 
peligrosa, 

I:;velyne l-'iarre ser.ala en P.l estudio fon•mndo ú'I. Joven teleespe~ 

tador, quo ol nifio piensa que con lo visual todo se le escapa, que 

no puede retener lo que vo, ya :.,ae las imácenee pasan y no puede re­
tener más de lo que le hA conmovido, Y cuando no pueae reproducir 
verbalmente lo que hn visto, cree que no le quedan huollaa de ello, 
l:.eto aupJne que haber me~orizacto eo pol'er decir nu•Yvamente lo que 

e~ccdi6 en lon términoo en q~e succdi6, 

J.a c.incepci5n de lr. Ulecoria e~t(, uni.-a n la del aprendizaje, 
Aprender es ºl.4etert:e alfo en la cnnezlil. 11 ¡:1ediante la rcpetici6n n 

fin de i~itar con exactitud lo que hn aprendido, ~eta repruaentaoi6n 
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del aprendizaje, réplica del modelo propuesto por el sistema escolar 
donde lo de memoria es ein6nimo de aprendizaje, lo que no permite 
entender que ln televisión es !'Uonte de sal:er, y negar que el ni!lo 
puede aprender con.todo lo ~ue oye y ve en la televisidn. 

~e ha comprobado que las imát;enos sen utilizr.das por los nií'loa 
para reccinat.ru:!r y narrar la socuencia de una hfrtoria. Esto viene 
a contradecir la afirmPci6n anterior. 

La tcleviei6n es una fUQnte de riqueza sobre el mundo interior 
y exterior del niílo. Sin embnreo, el medio escolar lleva al nifto a 
negar oeta realidad, ea decir, no se reconoce la importancia de la 
televiai6n en la formaci6n del niílo. 

En el transcurso del experimento so planearon •ür:unaa preguntas 
a loa niílos en dos etapas diferentes a loe t rea y sieto meses, con 
el objeto de saber en qu~ medida se habían modificado sus respuestas 
en relncidn a l~e actividades pedngóeicas dol medio televisivo. 

Se pudo aprociar la evolución de las raapueetae, evoluoi6n que 

va unida a la edad del niílo. ABÍ, tenemos que determinado.a activida­
des adaptadas a la sensibilidad de una etapa determinada, han servi­
do para permitir que los r,if.oe se forma.en conceptos a prop6eito de 
loe asuntos que lee plantenben interrogantes. Siete meses deepu~e de 
iniciado el experimento, lae:respueatas de aleunoe nilloe se asemeja­
ban a la que dnban loe de mayor edad. 

El hecho de aportar vocabulario an el momento en que el nii'lo ti.!:, 
ne necesidad de dou:inar lo que acaba de .desaubdr (loa erandes planoe, 
el zoon, la voz en off) ayuda a que ál comprenda y aumente su inqui~ 

tud por observar. 

Se dctect6 que loa j6venee mostraban una actitud nueva hacia la 
televiei6n, lo cue oe considera una evoluci6n hacia una etapa de co~ 



prei.llión du c;.<-1 to .. feudmenou Jocial~e. 

far11 muer.os J- 'ªª[J[OS h te) evio1ó11 resulta un bu:n motivador 

GUe tie.-.e el .:,t.·,,:,, p:r-.n1 :-.,pn~nder. ;,ut.e el _:..lc..·cer qi;e el niño shmte 

c\lendo ve tel· VlB>•fo, luc «:ultoo hen acuptado eswdiar con él loa 

ofectoa de las l"-á'-·1--ntts. ¡:.n ectt ~entido, l~ corn:H•po1:ce al inatrug 
tor reestructurar los conocimientos que el talocapectador recibe ein 

un orden cronolótico. ::.n cr.tc uxpt1ri•.er.to !le c01,;pro\Jó que el nitlo ee 

apoya an el pi orreau tccnol.Sc.ico para rcconutru:Cr la trua de la hi.!!, 

torin en función dP le< ··.P.tt>n .. lt?o c¡ue el no!llire ha empleado a tra­

•1t'u de 111. 1~ie •.or1n, 

C.velyne :riorre p:opone en este artículo úoe temas de reflexión: 

La ttJlevisión t.:.>a10 in:·:trumento _ ..... n.rR representar e1 mundo, perndte 

~xadnar dt: cerca lo" fenómei:os de cornunicao1ón y mediatizaoión. La 

realidad He 'º" c. conocer a trav~s de <!ivcrsaa fu.,ntee ?teci11mte diver. 

soa p .. nto~ a~ vüta. Los nif:os del expuriu.ento aeacubrieron que el 

lenr.uaje eo una clr.ve, ~ue la relAc1ón entre el objflto y el nombre 

~., tá cifrada, al ic ual que lo oatá L, relacicSn entre el objeto y la 

imagen televisa<H• u"l miarr.o. 

La tclev1'16r. co:oo .. odio para hr.cer comprender al niflo lo ql!e ea 

el P.prendizaje ha resultado de e:ran importancia, debido a que n tra­

v-s de e~te ~e¿10 el niRo annliza la• dificultades que experimenta 

al n:omorizar las il!lÁt:< neo, lo que lo llt>va n una reflexiJn sobre la 

meo.aria y el nprendizaJe. for un lr·do, doscubre que mernorizn lo aue 

le i'llproeiona, óe esta mallera uwpieza a comprender el papel que ojor, 

cen laa e¡;¡ocion~o sobre la "emoria. 

Descubrir el aprentiizaJe co:r:o reprollucc16n de mucieloa ext~riorns 

por modio de l!n o;aestro, p~cdo bloquear y limitar ln capacidad del 

nitto parn arrenC:er r. entend€r lo:: fcdmenoo sociales. Hetorwndo loe 

rceultc·dos <iei Joven ·;,•lees¡i".:t«áor Activo, se planteó una propuesta 
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dr enseflar a los j6ven .. B lr. L:anera G(! dot:io~r llU orofiO !'.prendizaje, 

mediante oboervacionee personalrs y la aportnci6n ce conocimientoo 

por pP.rte del foraoador, de u;t!I <:.o.11era se loc;rará oer.arrollar una 

autonomía propia que permita el riorainio del medio aooial al que eatá 

inscrito. 

LB necesario acabar con lus modelos educativos hutorizaóoe, por 

ello, en el artículo r'or111ando al Joven 1'eleespectm'1or se seflala que 

la misión pedne6eica dobo aco:nphl!ar " la autoc.,n«trucci6n intrle<:tual 

y aocial del joven, ya que rusulta :tifo prometedora que la ensef!Mza 

de modelos prefe.uricAdos. 

Loe estudios relacionaaoa con le telev1si6n y la educaci&n en 

paíoes como Jap6n y i'rancie. 1 son t rebajos concretos que muestran r.!! 

sultados 1mportantell en el uso de la tel<nisi<ln co>.o inetrumento de 

nprendizaje en loe niíloe y los J6venes. 

4. 5 .Prime roa paso e en M~xlco 

En Mllxico loe ~studios al respecto 11un no lleean n propaectns 

concretas, oin embnrao, cal·e sei"1üRr que ln .;ecretaría d~ Educaci6n 

l'dblica a trav&a de la !Jirecci6n General de fublicaciones y f•,edioe 

de la Unidad de 'i·e1evisi6n llducaLivn y Cultural (U'l'EC), ha realizado 

estudios y nctivi1111des que rearo~úon a la neceaidad de producir pr2 

gramas educativos p11ra niflos en edad ~reeecolnr, primRrin, secunda­

ria y educaddn_ para adultos. ,.ctual:;icntti aY.is1en a1,;11nas oerir.a P.!! 

ra niíloe en edad preescolnr nllln~jnt!os a tr6v<!a dP títeres y mu~ecos 

oue interpretrm a trl'Vtfo de histori~s temas culturnle<> :J sociales. 

La producción de protramab ed"cativos pt<ra tcleViAión ndelil1fo do 

eor eocaaa, ec deficionte, rtebido a limitacionP.e rconómicas que ae 

reflcJan en el r.ipo de pluneftción )" producción. 
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.;.a uniu.-n r·e Televisión ,;ducati va realizJ en mayo de 19&6 un º.!! 
tuüio CJ!1l.>élrntivo entre !.•JB proframaf. ~e corte científico cemejante 

nl de !r aerif ''Ln~~J~rel~''t Pn el c~~l ~e trata de trane~itir cono­

ci~ieLtoa a L1'MV~F do la ·~~:.ccidn de cicrtoe ~leme11tos que llevan 
al nEo ;;l ue::cui ri:.i<::t.o. La pnrticircl'iÓll t.e lor. nrnoe ,,n Mte ti 
po de proé;rl:..i .. liU <· s ;.-.uy in:~ort.ar;te, ya q••t' svn ellos loa que deben ª.!! 

forzA.rse pvr enco .. tr::r 1:1 rt~hpUct:ta corrl·cta, 

J::ntre ente tipo de pro._ra:oas se encuentra el ~·eeoro del Saber 

que transmito 'i·~1~viea, y A ciencia Cierta del canal 11. Loe forma­

teo 111.: c.:toE r-1·,cra'.·.P.e ,:::en diferer.tea, HBÍ coro sus ol·jet.ivoe. En 

10c doe dl lir:;os pro;;rar.as s.Slo se tr>inmr.i ten conocimientos científ!. 

cos, ;· or el prinero se : rel"nde estimular l<.s hauilicales ·.; el in­

terds •:-i(•nt!fico en los r.ifo~ ce 6 a 10 aftoe re zonas urLanaa. 

La serie üescdbre~o ::rr?nenta en B••ll pro€rar:ua a diferentes nn! 

n:RlH con todo :• s\ln car,,ct.eríaticas fÍRicae. Se comhine la inforwn­

ción c1~;.t ífic~: 0011 :ur: o:-EPtvnciontls cvtidi&ri&s que l:Je ni¡'oc esta-

1~1ece:. cor, loe nniro1u·~P. 

En eetf1 serie se v2l.;rn y realzn ln importancia de h. ot11e1:11a­

cidn, 1;; : onulnción o< p~~t::tn ae, la : ú,·.:·ucda de la inforueci6n, el 

descubrim1er;to de :ormas amenas d<> i.prendizaJe y el juego. En al!!U­

nas ocacioner el pro;rn:' , .. inicia con 1.nc Pdivinanza con el obje­

to de q .e el nif.o trate a< ded:;cir, por la informaci6n que se le 

lrindR, rle ~11~ Eni:nal ª'' :r"dn. 

<;n •:ate c.er.tia~ la p; nic1pr.ci6n dci nillo c.n dejado do ser pnr.,!. 

va y se P"ti:c.;l, ea capr;cidad para foroiorparte ~el program11 dP man.!! 

ra act.1v&, ~o qi¡e rerr i ie ¡1,.oe ¡x.>r medio dC' l:'f~ preLuntas se aprendan 

una serie de conceptos. La i?;fornrncUn ~he ha lo¡_ra"o dP-cubrir ha si­

do res:;ltndo de l;»s ot..:h'rVRc:.c:ine.o ::echas a través de las ici~cenc.1 u, 

así cv;i;o C.:· lr. cxperi··r.c-i:· cHrrctr.~, cor.o un11 nuevR formP. de aprender 

jueando. 



Inveeti¿·aoioneb realizaaas por la U'tke~º~au manifeatado quo para 

la producciiSn de pro~:ra~.bS inl'antil<:s debe buscarse los elementos que 

planteen una altornativa a lo« '''"ª"loP. r.c recepti•1idad controlndR que 

u.aneje la televisión co1uerc1P.l, así como a11nlizar ln pro¡;ra;imción in­

fantil ti.e la. televisióu mc):ice.ua., pr:ra conocer el pA.r.orac:ia cu n·lie~t.ro 

país, y de ahí reelaborar nuevas series que se <>ncnminen a mejorar el 

nivel de conocimiento. 

La U'l'J::C te.r.:bi<ln ha participado en la l y ll faria del l!i!lo con 

un t?.ller de televisión, aeii:;ieo.o, en la V 1-'erin Internacional del 

libro lnfanLil y Juvenil. ¡ar s~ p~rte la JHP y el ~icte111n de Trans­

porte Colectivo-Mtro ¡mrnent6 del 2L' d" nbril al 3 de tcRyo d" 1987 

el Primer ConEreeo Jlacional de los Niños 19U7, con una cx¡¡oeici6n de 

pin tura infantil dP.nominnca "un espacio pera la cultura". 

en lo ~\le a<: refiere a L. 11 }'eria del ióii:o qc;e ª" llcv6 a cabo 

en el nuditorio tlacional del ?.~ de abril al ) de cayo de 19c7, ae 

preaent.,ron r;;,~3 do 22 talleres cou tliverr.aa ncti\ idados e .focaóaa n 

l&s oicnci9.e y el arte. Ah! h. u'J:J;C montcS un taller de televisión P!! 

ra nUloe de 6 a 15 afloe, en el cual se dio a conocer la producción 

de progrwi.ae &n televiaicSn. Bn este taller, eran loa propios niftoe 

loe que de una idea elaboraban u11 pe"'uef!o t,11icSn, 111onta1'an la esceno­

¡,;raf:Ca, ae li;e explicaba de :~111wr¿, r:{pi<ia el moviniient'o d" le cf.::iara 

y al final d"l proceeo oval.;aban loo: resultados a trav<!a <le \& ¡>1mt!! 

Ua. 

!:;l taller de televisi6n de ln U'IhC, p1·etendi6 óar a conocer 

ouál ea ftl campo de la televisión, n10LLrnndo a loE nillos lo oue hay 

detrás de lon prot riu»ns que ven, 

La SíiP se hizo presente en e»ta feria a travt!e re; ~OilALt.P, con 

otroo talleres en el campo de la pc~ca, ln ~Lric~llura, lA cr.rpinte­

r!a, en el área médico-dent.al, entre otro&. t:n er,tne bClin"•r.es, 1oe 

11201Evaluac16n d" la barra infanül da la \11'.EC. febrero, lYb!l 
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niiloa aprtma!an a cowprenoor eapectot; impor t,;nt~a en el 'ree. de la 

asriculturu, le. mcoicina, oto. 

l'or su parte la oxpobicicfo de pi.nturn se preeent6 en eEtacionee 

o~l weti-o como el .Pasaje Z6calo-Pino suárez, Zapata, '.l:acuoaya, can­

delaria y la )taza. l>l objetivo .Principal en este \;Oll(,reao es óe dee!!. 

rrollar el pent;WDiento reflexivo y la conciencia crítico. en los ni­

i'ioe, ne! como participar un la t.oma ao aecieiouea incii viaual.ea y ª2. 
cialea, a I1artir ar;: once ttimaa entre loL que so encut:ntrnn: lo que 

me bUBt&. ae wis clases y ue mio maestros, c6mo conservar la snluó, lo 

que w" buetaria ver en la toleviai6n y escuchar en la radio, lo que 

quiero para mi comunióad, c6mo ;medo ayudar pera moJorur el iiiedio 

amuiento, y otroa wáti. 

Los intentos por weJOrb.r la forwe.ci6n de 11Js niilos Cbtl\n preso~ 

ten en d1v~raos eventos, sin ewbaroo, Ob neceoar10 que loa pútiret:s de 

familia purticipen aun mde en le.e actividndee que ree.lizeu sue hijon, 

esto permitirá u1m correcta intorpretnci6n de lo que ve y eaci.ciln, El 

niflo pueó.e e.prenoer a ó.esnrrullar sus naoilidadee co11 le. nyucia c:a ln 

tclcviei6n 1 por ello, no hay que menoeprecihrln ni rechazarla, cona!_ 

dert'lnaola un elemento nocivo en ln vidn del niflo, por el contrario, 

en visto. ciel i::.rnn impacto que eJerce entre loe wonorea, hay que e.pro!! 

der n utilizar los mensaJes de la meJor mllnera. 

como ce.so concreto ae ebte. iufluencia quo e.;crce esto medio t.le 

vieivo, tb11emoe que en M6xico loa proc,re.wae de entreteni~1ento mil.e 

viotoo por loa nillos son series quo pnen por el can&.l 5 co¡.¡o lon 

thundercnte, Lon ~uperWDicoe, Odieca ~urquJas, el .Pájaro Loco, entre 

qtroa, los cuales difundeu vnloros que loa nii!ob llevan a aua Jucc,os 

cotidianoo, se! lo ciemuestrn un cetua10 renl1ze.do por Msrc.sr1te. Zircb~ 21 ) 
Hn.oete.eotudio se plantea una nuevo. metosolog!" ael nnt'll1e1s diocur 

<121 lzires, Jle.r¡,e.rite.. !U discurso ae ln televi1;1611 :; lou Ji.o¡;oa in­
fnutiles. «eviote. de Gomunicaci6n .No. lll. pp. 105-109. 
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sivo infantil en relación a la telcvioi6n, pnrr, observar los ~lcmen­

t.os t1UC los nifioo adoptan do loe proeramao en sus Juccoo infa~lilea. 

~n este trabeJo se analiza la participnci6n del nif.o dentro de 

eas jueroo como procucto del empacto televisivo; esto marca una PªE 

ta importante en le idontificaci6n d~l nir.o con ciertos perconnjes 

de lae hintoriaa. 

Fara ;;ar¡;aritl' Zires no es suficiente hablnr de televisión como 

un medio rstimulndor de ln violencia y del eacapismo en el nito, ni 

de la función que udopta la televisi6n comercial, sino es nccennrio 

introducirse en loo dio::urnou producidos por los miu1'loa nifl.oa, con 

el objeto de empezar n ver la relaci6n televil<i.Sn-niflo dende la perJ! 
pectiva del ni~o. ga nní como el JUCCO se presenta como un espacio 

en el cunl el menor oe relaciona con auo compafferos incJrporando y 

ointetizando loe diecuraoa que circalan en su medio. 

De eat.e eot.utlio ae extraen conclusiones irnportantoo. Por un lado, 

loo nirioo reproducen el esquema de acción rlc lon programan de supor­

h6roeo y lns rclacioneo oocinleü de poder por ciedio de ln intcrpre­

tnci6n de. dcteminndou pernonnjos. Se inventan hiutoria~, pero iliem­

prc lil07.clnndo loo peroonajen y lne ideas IL~6 repreeentativan del bien 

y el mal. 

hBimismo, vemos que loe niftoo reproducen loo óiecurnoe televisi­

vos en el momento del jue(o, esto es, que existen don momentos que 

rene jan por un lado, la expooici6n y atención al ..enoaje televisivo 

y por otro, el efecto de la acci6n que tuvo dicho menenjo al tomar 
vida determinado personaje a través de lon jueeon de los niffos, 

Cabe eeí.nlnr que en ln mayoría ¿e lea historias oc manejan m~o 

de doo personajeo, de esta manera cuando el nifto reproduce loe pera~ 

najcs de lao hiatorina, lo hace de mauera colectiva interpretar.do al 

estereotipo del superhároe. 
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¡:i,n 1l)S J~Gbv~ ae lvb r11ñoe i:e füezclan experie1;.ci.as tanio comunes 

co140 persor.hleti, u.1.to ª" la t"'"'illa como de la calle 'I le e11cuela. 

~ili c~~ar~o, a p~sar ae &liv, c~mparten Juntos el mundo de le tele­
v1e1;fo, 1"JTt,-.e éotc eo liowo.,~1.~u 'I coi;,d; •• 

i;e.Qe seifa..i.ar q.;e uxie~e ur.a ma)or iaentl11cac16n ne loe pereon! 

jes t'1l~vía1voo .er. los r.ir1oc c.ue en lu<> i;iilae, ae·oido a c¡ue en la m! 

¡¡o ría ne los pr.Jk',reLlas ím an~llea se aa una me¡or preeeucia del sexo 

maócYl .. no, que t:u el qL.e .. J&rt.1cipa en aveatw.ra& de néroes ·i vaqueros. 

t-Or cJ. co11i,rano, lo" J'<e¡;os ª" l><s Lilla se ven 1nlluencia<ioa por el 

ewuior.te laml.iar que las inculcan las WUJeres ae le casa, tanto la 

J!e<iro, c.>wO 11< «bu"la y la tía (Jw.,ar.ao a la mdmá o a las :nui\ecas). 

l,os n1i'los unea bUe penona~.~ '"' a11erentee g~i.eros de la tel! 

vie16n cot¡ los pBrsow;;; j~E Qei .::u.nao fB.'4lll.ar, de u.anera que se arman 

y representan n1is~orias H.ver.tauao por ellos miamos • 

... are.arna l:.1ree al rereri1·Ge al e16cto aa 101> ¡¡¡ensaJee t&levia!. 

vos y a la actitua ca los niños ant" estos weueajea, sedal.a que ee 

el.boro (\.t.e .ios 1,íi1ob r..o son s;.....;eto& ~"'-SlVOS que recio~n loe 2e11Gaje8 

y l~a e"waular., ini;o c¡Uú ¡i&.rtl"l¡>an en el J,Jroceao de recepcidn al 

;ne;¡clhr e~ . .sus .;t...ebOS .i.llE C,¡sci..rsos televisivos. 

ASl~iBmo, atlrm"' q4e "la tel&v1si~n usa al nii\o pvrque el n1fto 

Uba la t1>l~v1a1~ci' 1 ~2.lsto Bic.nillca '<"e lb. presencia de cierto tijlO 

a~ nuc1 tono puru.1 te ia ¡;roaucc16u' e.e aeterminaaos progr&JDae in1'6nt!, 

ltts, en .Lo6 G,.4l: La.c ... ~c, st l.•i.t.UH.Y.Cen aiensajes pu.bl1ciuu·1oa curigi­

doe a ia• nidoG. 

"'n '"' trabaJo de 00Bcrvac1dn que llevll a cabo Clel 16 Bl 22 úe 

~122 >¡oitic14. p. 109 
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mar~o de l~B7, se pudu apreciar que loe procramas infantiles atraen a 

loe anuncia.ntee que proc:..cen productos para loa nrnos. Por ejemplo, 

deepu.So dt>l pro(ra.:,¡1 ue i:elle y Sebnat.i1m se promovd el Choco-l·:ilk, 

burger Boy y Smak de Kello'e. ¿n la FR.lldille ao putlicit6 Carlos V, 
Ruffles, Denone, Tin J,arín, iritos, SU1'.UEI y d~lccs Jonric's, entre 

otros. Confora.e avnnza el hur1<rio a~ ulilpieza a promover otro tipo 

de productos como Vcl. Roeita, 1"ab-Lim6n, Ci['.Prro:> ;.:n,·ltoro, Decnf, 

Eanca. .:lerfín, Hot Gakes, ,avoa, cte. 

· En el programa de loe Felinos Cdsmicos en p~blicitd Choco-llol1>s 1 

Pop de Y.ello'e, Cronch, etc. ,,;n el cunal 2 en el ¡:rocre"a del Chavo 

del Ocho oe promovieron los prod..1ctos de Ruffiee, Danone, Qui el<, Ga­

lletas Cameea, Choco-Holea, }'anta, Shrunpoo Caprice, Donitas de Y.e­

llo'e, 1iel11doa llambino de ileetlé, Sprit~., .;hurritoe Jlarc.,1. 

Cabe eeF.Rlar qlle en el cnnRl 2 despu.!o ce lna 2C:OO horRn la P!! 

.blicidad de frit.irae si.menta, ya que este canal tiene .in r;eyor a~<li­

torio. 

Loe anuncios de frituras ya. r.o su Rnunci,m con dei:;asiada frecue:u 

eta en el canlLl 5 en el horario dt? lao 15:00 a las 19:00 ha, dentro 

de ln proeraoaci6n ir.fnr.til, en parte por lo din~ó.eato por la seer.! 

tar{a de Salud en el netl~~ento de la Ley General de Salud en Materia 

ce Control Sanitario de lr Fullicidad de 1986. 

Hn el artículo 29 d~ dicha ley oc estipula que no ee autoriza la 

puHicidad de pr,;cuctos de bnjo valor nutriLivo cuando ee aeocio n 

itnil:fenee o nctividndee infantilec. ,,, peerr de ello, ª''r. cuando ee h! 
ya cambiado el canf41 y horario para publicitar e atoe pro~uctoe, enb_! 

moa ~ue lü6 nii\oo ta:cbitln VP.n televiei6n éesru6s de lnz c<l:é•O hs en 

el canal dt ~ayor audiencin, canal 2, apto para aóoleecent•e y adul­

to•. 

Bl ;:rada de ii flucmc:i" 1pe ujorce ln te1enai6n a travéa ~~ la 
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proc.ramaci6n y la publicidad' no depende e6lo de lo que s~ e ice' sino 

tam\Jit!n de lo que no ce cice, pero ou.e está presente. i;.sto explicll en 

eran mecida lR i1Dportnt1cia cel lenfU•je 1 lor- CIOVll!lientoe de loe obje­

tos, la mdeica, loe cuales expresan aimbólicP.mente formas de vic!s r!!, 

rroducc1onea eocialea del capital. 

La televiei6n opera ba~o formes de control eocial, a trav6e de 

la influencia iceol6Licn ••te ~ecio ee inscribe coco uno de loo ~~e 

importantes epar,.tos de e.atado para ia reprociucc16n ,•el poaer. ,.nte 

la publicidad, la televisión oe sitap. entre lF. favorita de lRI' eropr!!_ 

eae de biener de coneuroo parn cumentor su tase de r:urnncie, :1 nnte 

la eé.ucllci6n, el mecio elect r6nico responde de manera efectivp P la 

Mcer.idad educa ti va P.O lof niveles preeecolllr 1 escolar, meóio y su­

perior, pare. ea.tiefncer la é.rH1:0nct;,i. e.Ju.cativa • 

.Por ello, el fen6m•no t.~1cv1si vo de re si tu a rae como una r!!alidnd 

d•da que opera bajo factores econ6111ico-cultur,·lee propiua 11•1 capit! 

lismo. ~ato no eirn1fica que ee deLa e~prender una luchll contrA oate 

medio, sino entender oue debe llprovecharse lo mejor rle la televiaidn 

como recurso en la enaeflenza-aprcr.diza,je dentro y fuera del aul"• 

Limitar la exposic1·5n del nif\o al !lledio no reeul ta la J:CJOr !lla­

nerll de desprenderlo riel 1<,edio, ya que por necesidad y coetumLre el 

nii':o bueca co1~part.ir au t.1.empo con coSRB que le Lrinden mowentoe de 

aivarsicSn y entretenimiento. Ante esto' es co::;o "ª rPCOmienda cue 

t"nto mnestroa C<l'" o pndren de frud1ia compartan y enaeílen a ver LBl,!t 

visión a loe ni~on, adn en la <?<!l'd preeecolnr, pürquo uien puece 

npronderee jue;ando, ain quu ln enoef\anza ree1il te nburrida. 

!Jntumos que in televisión hn ·veníCo a rt:Vol.ucionnr fon;,ps de V.!, 

da, modilicnndo coruportamicntos y hábitos alü1ent1cios, cuo en la m! 

yor:ín de lt·B veces no va rn lenr.fic10 c!e ann <1ieta nutricionPl, Ain 

emtareo, ee clrro quf"" Gic.10 r1edio at.tualmenlo alcanza. n c·.it.rir P.l t~ 
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rritorio nncional, con lo que a través óe reproducciones televiaivao 
que se encaminen a la educaci6n en todos loe niveles, es posible CJ! 
brir a une importante población que no tiene acceso a ln educaci6n 
institucional. 

La televisión n.o puede ni debe verse cumo la culpable de compo¡ 
tarnientoe dallinos. Ka el hombre aiemo el que a trnvés de •u actitud 
ante loe mensajes toleviaivoo, ha permitido que dicho medio lo use 
como objeto de consumo. ll:ntoncco, hay que enfrentarlos. 
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i:.n r'16xico ~e ,.c .. ntlie cada día :w te.~a. ucie e producir ;¡ comarci! 

lizrr alirr.entor. ir.ncce<nr "º''· r,i:c ei¡;nific1rn ¡.:hatos injustii'icRdos y 

:r.oéificaci.Jr.et ::r· :a~ .. it..:iE alir:ent.icius r.m.' del(~rioran la salud, pero 

que reaul tRn nece,-arior "" t Jde Gociedad mercantil. 

r.st.o ::• 1.a.l·c:. rr. L.L.f~nr. µ:orto n r¡ae :-:fxico m~e q·Jc cuHlquier otro 

pn!a 1'ninonr.iericc.no cst~ fi[uiendo las pn;.itae del mercado eataduni­

duna• de r•0d~cciS:, oic1rilucidn y coneufuo de alimentos como conae­

cu.tnc.1a a~ u.1.es. ;i ......... ít.1ca ecou~ir.1ca depondiento, ... na cercnnín t,cocráf! 

ca con loe .;etRdos vllitloB, y ln penetrf<ci.Sn r,ue han lo¡;rado muchas 

i11crntria1o, •:ccidv a su poder finnnc1"ro, tecnol6fico y publicitario. 

Kn 1oatt·ria n'.i~.<, ... e.rin na•r.trn induatrin no r..Slo ent~ en manos 

dr: la pcnltf'~n ~ ·.i r[.~Jt:oín n~cionnl, sin.1 !\1.nc!nmentalt1ente de la extrnn 

jorP •.. uchP.s e.::.presas tré;.11Sr.nc1Jnnlus fJUe operan en la ir;duet.ria al! 

mcntrr1n r.1cxicnna :rnn lo,_ r· do colocarse en loa ¡Jri~:eroe lue ares den­

tro col :r.ercRao el.e CU! .. eetil·lcn. 

¡:;Rlna 1..--mpr~ nas han uf-n~tn,do f~cilmcnte en casi todna las ra:nae 

industrie.les, iO!plac.te.ndo cus propias filinles y adquiriendo también 

or.ipr~ae.e C•latl•cidas) ~eoc1ándoae c~n empresnrioc mexicanos. 

;.a! n'wo, la ela:.JrP.ción de ciertoo Uenee de conou::.o y eu come.i: 

cializaci.Sn r.ue pareciera· r~"ponder 11 la oatisfacci6n de neceaidndee 

<!e:i:c.n<lada.E pvr l11 consLt~.i<..or, ::o muevlln alrededor de- la roproducci6n 

amplia~n del ca¡n tal. ·ral eu el caso de las fri t"rae que no son más 

c;uc 'Jnn ln\·crt3iÓn 1 ·;.r. r.ef'.1Cio ('lle iiiJflCB eer.f'rar f.RnRnCiBS econ6miCRD 

a eran escalr.. 

Kn e¡;tu sentido, la p:i:,licidad d~ f'rit:<rae no eurea y se ó<!r:arrg_ 

lla en ol plnno de la co::p~t•.~cia. sino en 111 prodl<cci6n 1 en 111 nec.!! 

aided d& esui::alar y rier.t1rrolar eJ. aeC'tor de t•iei:cn de consumo, para 
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evitar rezaeos que podrían significar p6rdidas eco~Jroicaa importan­

tes. 

As! sorpronde que la diatribuci6n del eaeto publicitario entre 

loe 6ectorco de la actividad co-.ercial correspondiera en 1906 a los 

productos denominndos chatarra, oe¡,uidos por los productos parn ln 

salud, hiliene y cosméticoo y, en tercer lugar, por las bebida• al­

coh6licas. 

Pero lo prcocupnnte os que la mayor parto de este rasto lo hacn 

la empresa Sabritas, perteneciente a la transnacional Pepsico, impJI 

tante industria refresquera a nivel mundial, que además es claro 

ejemplo de la influencie que ha ejercido el país vecino sobro loo 

guetoa y hábitos alimenticios do nuertro p~éblo. 

El actual modelo alimentario, además de no corroeponder e la cu1 
tura mexicana lleva al pa'!s a depender más del mercado internacional 

de ,alimentos; no sólo por la necesidad de iruportar frenos hásicos \d2 

bido u la suntituci6n de eotoa por cultivoe industriales o de cxpor­

taci6n), y por la creciente genRdcrizaci6n del sector acropecur.rio, 
eino por la necesidad de importar otroo productos lloche, soya, etc). 

Se ha impueeto entre muchos alimentos de lujo lnn friturao, vacías de 

nutrimentos, pero c0n mucho valor a¡:;regado y ¡:ran rentabilidad. 

llenul ta cierto quo pera penetrar y modificr.r los hitbitos nli:n"!! 

tioios y de comportamiento ~o loe individuan, er. necesario recurrir 

ta.7.bitln a ln pereunsi6n explícita o implícita. Sin embargo, loa com­

portnmiontoa sociales no non el verdadero interé.: é~ empresarios y 

publicietae, ya que lo llnico importante pnrn elloe es increa1entar su 

capitel. 

Si los productoa de eetn emprooa hnn loerado colocarse en el 

gusto de loe individuos, ha sido tru:.titln por las conctentcn campar.ns 

publicitarine de todoe aun productos por más de 25 aros, cuyo 6Yito 
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ce reflejn E!1 :,e r.;ne~mo de 75 i.¡;e percápi ta, poco c:iá.e de ~.ooo mill2 

nea ele 1'1101 y :rn tnf>to de J>4,000 peeoo percápita en papas fritas, 
1.1nicr mento • 

. JA•D empreonc corro Sal.ri tr.s y zarcel han podido crear en ausencia 

~o pol!ticar; rec.torr~s toiJnE lne: connicioncr para iL7 .. Jn;;ir y moldePr el 

desarrollo ir.clu> tn"l en nuestro paíe. 1·enemoe que en el período 1970-

1975 resul t6 eorprrnoente el crecimiento 1l e las induetrias que fabri­

can pRlomitac de a.airr., p<>pas fritas, ch&rritoe, etc, que en alloa ant~ 

riores no exir.tío coeo tnl, ya qtte eetoa productos se incluían en 

otros rubros ~e pnductoc alimenticios. En ese quin°·.•nio esta clase 

creció n una tAsR ~e ?(.J.¡.. ,, mediacos del decenio de los eeeenta t.!!. 

lee pr\>c!1:cto~ rcJAn cir cer elalornaoa pr1ncipaln:.ente por pequeflee ª!! 
presns y em;.iPznn P. talricarlo lru~ fil1nloa trar.ianacionalee, aunque 

ulti:namcnte e>ister rn;.choo <>etablecirnientos calleJeroe q¡¡e están el.!!. 

Lorando aste tipo ce : r·Jo .. ctor,, los cunlee hl!r. tenido una eran acep­

tnci6n. 

La empresn n.cional .<;in;bo, con tres marcns !.arcel, l•lRrinela y 

Tía noea, en l~~G y 19t/ contó con apoyo estatal para no eer deepl! 

2ada en el lrlt-TCRC'O d~· t pan pur la l::f\TCn 'i'Oncier • ..JU eetratecia ee \Ja­

BÓ 1 ndeir.áo del i<0porte.nte apoyo finnnciero y JlHÍCico estatal en eu­

acitar con la corr.prn de 1,, a,arca ::.unbeam, el gueto por los productos 

con marcac e:-:tran~erae oue la::: empreaaa tranenacionalee han estado 

imponiendo, 

i:;ntre Sat;ri tea y i.nrcel no ne.y COl'lpetencia r~al, puee n:anejan 

mercadoe diferentes, a<mrue oí monopolizan en ou fÓnero. 

La fatricRción d~ prucuctos de bajo valor n-;tntivo eetá fuera 

del control de lne i:isti tucionee re¡;uladoras tlel &etado, y por el 

cont.rario, mantienP uno actitud favorP.ble )iara B• desarrollo y oxpa¡: 

ei6n. Ll poder da lae trnnnnacionales no es máe que .n rRflejo ~el 

apoyo P.con1kico y lecal •;ue el Jlstado les ha brindado, a pesar de la 



cantidad de inerediuntea artiliciales que ee utilizan en la fabrica­

ción y coneervaci6n de eetoc proc'"ctoe, Las inveotigacionee que han 

co~nprobado loe diversos co1;ner11aoorP.a que contienen loe alimentoo, 

as! como eue efectoR da~inos en el 01·ganiemo, e.dn eiguen sin atende.i:: 

se, 

Yor otro lado, vemor. no sólo la obierta explotación al consumi­

dor cuando éete adquiere un liien o servicio, sino ln ndn más t;riwe 

exrlotación continua ce que son obJeto loe campee1noe, a quienee oo 

lee pa¡;a un precio inferior al real por su cosecha. Eeto redunda en 

altae tneae de eannncia pera el rn.prPeario, mientras que el cnmpeei­

no no recobra ni loe gastos de producción. 

Loe estudios que muestran estas diferencias de precios, también 

quedan en simples denuncias que no logrnn meJorar le situación social 

del campeeino. X.a acción de la Confederaci.ón hacional Crunpeaina no 

debería limitarse a repetir lo que ya se sabe, e1no a intervenir con 

una mayor fuerza en coordinHción cor. diversas ineti tucioneo oficia­

les para eQuilibrar loe precios de lne materias primas y las canan­

oias de loe empresarios. 

::,e sabe que mientrM loe ca:.ipee1nos trabajan la tierra y reciben 

por su cosecha un precio mucno menor nl real, las empresas de fri tlz­

rae y loe induntr1ales de radio y telev1si6n absorben importanteo s~ 

mns de dinero por concopto ae publicidad. :;e destinan erandea capit~ 

leo pnra la promoci6n de tienes '! ~erv1cios, porque loa cooton para 

la inserción de anuncios r::hlicilnrios son elevados. J!ero el <'~rroche 

económico eo una eetratecia en el actual sistema capitalista, donde 

loe produ..ctoree rlo linnea rte cone,.oo r.1arcan lae pa~1 l9e rln ln comer­

cializaci6n, 

Aeiroiemo, ts ya ~vi~ente ~uc i~portnritea etenci:1D p~tlicitRriRs 

participan de n•mera nctiva An le "'"tinfacción de nccee1dnC:ce ecJn6-

u.icne do leo más [rn:ides industrias de lo actividad nrropc:cueria, i.!l 



~uet~ial, etc, a travéo de la pul>liddad. !Je oeta for;ua, la relnción 

mcrlioa-n¡:énciar. de publici<~rd es ventajosa, pues cst.e tinomio per!!?i­

te una mayor activida~ comercial. 

~e cln.ro r.uc loa coatov de trflnamiai;~n parn insertar anuncios 

comercialee hen ecncrado una ólit.o dt: anunciantes, debido n rue sólo 

aquellos que cucnt:tn con un capítal elevado lofran anuncio.rae en t,2 

lovioión. t,;analoa, procranao y horfrios t.n;•1Li6n ee han vuelto eele.s. 

t.ivoo y privilef1ndoP para nf¡ue~lao omprcsao que logran cal1rir loa 

altoo costos. 

tion muchoa loe productos que oc publicitan que portonAcen a 

unan cuantas empreaao cae manejan diferenteo romao do la producci6n 

industrial. 

l•o ea casual el ui:o de ciertos hvrnrioa y tipo de programan p~ 

ra anunciar la.r. frit.urnn 1 pues eat.o oc relaciona con el mcrcadu do 

consumo QJC se quiere persuadir. l>or ejemplo, lao cariceturAs, co,a 

curaos y series de aventuras eon loo procramas que loeran ceptar la 

atención de loe niílos. ABÍ, vemoa que loa dulces se anuncian en los 

cannlco, procreruas y horarios eepee!ficoa, con la ae¡;uridad de q11e 

su mcnoajo oc hn visto y el producto consumido. 

t:otn colectividad en pro¡¡rnmnA corresponde desde luego a la P.Q. 

doroeP.. '.l:elevisa, por la nmpli tud do mercndoa que domina en América 

Latina e incluso en loo l::ntr.doa Unidoa. Hay difcrancins de hnsta 15 

rnillonua de peeoa entre el costo de un anuncio en un canal do la t~ 

levisi6n privada y otro de la telcviai6n oficial. 

Nuchon product.oa que ae anuncian como nuevos, diferontea y me­

joren, psicol6cicnmente a! lo eon, con o6lo cambiar el tnmaflo, co­

lor, olor y la envoltura del viejo proaucto, pero en eu contenido 

no tienen nada de nuevo. r.l diocureo publicitario se sustenta en una 

bnne perau11aiva y repetitiva que pretende aa! i:npnctnr paicol6¡;1ca-



mente y crear crcdiLilié<td subrc el prnducto. ~·nmte r. tales rec.rsoo 

nadie protest" y ni el propio r.etndo lo frena, en tanto s6lo vieila 

superficialmente. 

Si el fabricante cuiere vender, modifica suRtAncialmente la vi;:¡ 

toeidaá del nrt!culo oue ya circula en el mercado; nllade ciertno pr~ 

piedad<:s a los artículos exictenteo, y canaliZH le atenci6n del pit­

blico sobre la bonc'd del "nuevo" producto'~ 

;>ero loe nillos hao dMo mt.lestrao de qtie no ea f1foil engallar.' oe, 

puoo muchos se percr.ten cte quo Lrn sabores son similnree entre uno 

y otro producto, tamtién aavi~rten que la envoltura nparenta cont~ncr 

más de lo que en real id ad tiene. !,os niflos saben t;ue lP.s bolar.o ae 

inflan y cue es escaso el cont&nido. Son concienteo de que co~pran 

loe productos p.>rque les gustan. 

Tambi~n identificen Iácilmente los procramas que paa><n por toa 

diterontcs ct1nn.les tclHis1voc, lo c:.nl ruueAtra la capacidad del ni 

l'lo para aprender P. través de loe contenidoc dt• procramas y Rnuncios 

de l& televisi6n en .-.éxico. 

La formP.ci6n que trin~A lR toleviai6n es abierta y eofiaticada, 

mientras que la ed~cac dn iuc ti tc;c1onRl es au toritnrin, represiva y 

cerrada, lo que h•ce aue el niflo tor;e acti tudés de rechazo hacia ln 

familia y la escuela y ~uc se rtlüf:ie en la televisi6n. Lo Rnterior 

permite entender Plcunna contr1«1lccione11 entre la televiai6n y la 

escuela, d«bido a oue lR prü1era transgrede laa nor:r;os sociales im­

pueetas por la instit .. ciJn eccolnr. 

i'or otro lado, la escuele reouicre de lo a,-uda drl r.iedio tclev_l,. 

sivo parn uar oF\llllR a l• <i~manda ed.icativa que ln ineti +.ución esc.2. 

lar ya no puede cubrir ... e!, vomos que estas doc insti tC1cionea com­

parten la funcdn c!e fortc"ci6n y soc1&liznciJn del niF.o. 

c.l foerte itcpacto qu~ eJorce la televisi&n en los niílos debe 

nprovcchnrae ne la rrcjor mnnora posible, a t.rav~a de lH:fueri.os con-
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~· .. nto[: tnnto 0.c r· . ...:t.)r1c:,-c:c~, :.f.e::-tros, pa.cree de. fa..wilia, i11.st1tuci2 

nHB t.:c:ucntivns y t·'"'leviaivas, Uebe procurarse una mayor prepnrnci6n 

r!f-"· lo.t eduu:H~ori·r t.i:u:lto ce -prol~'.;.C'Ción dt> procra.maa específicos como 

en tdcnicae Cie eUst-•'3r,.,,n. Lafurt:nte.s que permitan u11 mayor apre:ic1;:.! 

je, p t'f-'. hHt.'Gr m~t- r~·flexi\a lf cxp0sici,Sn del peq-....eño nnte el mP.­

cio tclt.vi~ivo • 

.::.1 prol ler.:a Ce l..H: n1 ñae q .. e ven dP.r:::.niado televisi6n se puEde 

rct:o1..•:e-r no eYilc!H~o <~'•e ér.te r10 lr>. vea, &:i ... o O!lce.:w6ndolo a verla 

pera Q·rc crit.ii;ue :: f!nal;¡ ce loe c~Jrtenh'.Ofl oe 1 os proLrnmae. Para 

ello, ce n~cEShl'~~ r~e loe pn~re~ c!e fn~ilitt comiencen µ0r modifi­

car º"ª hát 1 toe. e:on¡iartier.tio d t11mpo r,ue ul niño ve lelevisí6n, 

e~ ..L.:. con~rrric c~Ca 11r.o iritttr¡Jret..Firá 11) e-Je ve a s.l rr.anera. 

~~r ~Ftl~i·>S rea!l~ados e:1 ~llpJn r Yrnncin han dAmoetrrdo rue 

ln televis1dI1 no cJlo oirve a lo~ intereses comerciplee, sino 1~ue 

rte'Jlt:;, t~er ~n i1u::r•.0tlnto irportP?.:.te Centro del nula. 1:.l aprendiz.!! 

je se da re m>.1.era máe Rni~rt" • : ll::os al urrida. Con la tclevis16n 

los r.if¡ioa aprl"n<!e.n r~i!"ert:í.t.es act1v1d::dea, lo que les a.yt.dP. a con-

Lo :.·ivonnót~ EC una forma o.{s C:.r; íl.prenC.er. o.ie lacran rrejores 

rcS1.ütar.os '!uu ~e rE1flejRn en el ci•"P"rtar ce la cree.tivida<I del 

ni~o. 

r:l rhi to ce !.:. tclevisdn co:;¡orcial tanto oficial como pn vndn 

bien p•.i•·<lc y cetr, apro\·echl\rsc p~re educa1· al niflo. i:;s evidente ruo 

ln f.1nción co·1Prcird no vi- P ca .Liar r.n lfrnto r:l r.etaGo no Ee rieci­

(P. n :rer:ar orta sit~mci6n, Hfltt t.cto, ca¡¡e: aeftalnr que lR leeisla­

ci6n r:e,:icnna no hP. rido cor.[rú. r.~~- con lar necer.1dadea de ceda me­

dio, ya que exi~te ~nn 1~iuma ley para l~ rn~10 y l~ televi~ión, sien 

do oue cr.dr uno tier.er. unn capecidad dr perm:aci6n econ6micR-ideol6-

[ica éi fe re:: to. 

Ante esto, nete L'::tnbl~ccrse una ley eE.pt:cífica para ce<la mecio, 

lo que eupone ¡¡r.P. o.nyor virile.r.cia eu la elr1la>raci6n y trenomiei6n 
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de rnens? Jea. 

La funciJr: comerciRl ~e J.p t•·lcvinión es d~ vi te l importnncio P! 
ro el sosteni~iento del ~e~io ~lectrd~ico, antR ep~o •~ pret• nticmon 

si...cerir la anulación rle lo~ anuncios cor1.crciFütH~·, sino por r·l contrf: 

rio, aprovechar 1:;1 ir:fluencia 11ue r:_,crccn dicuon ananc101· trPte.nt:a 

de d1eeflar mensajes que permitan dar o conocPr loe pror!ucloa nnturn­

les del campo sin qu~ P.stor r::.ensR¡,ea pfl.rczcan un~ lcc-ci6r; nutricio­

nal, sino una provocaci6n ci.ivert1da e interesante co11h.l lo hace la 

puLlicido<i de productos co•.r·etit;lr-P inctustrializadoe • 

.tersundir nl p\lllico a trll\és de la publicidad a elaborar eus 

propios productos con inered .. ntne naturnlP.s utilizRndo loe recursos 

de la publicioad co:r.ercial, pocr!a eer unn forma ce incit:'r al cona~ 

mo de productos que estfr. al alcance de la a:oyoría de la po\:lación. 

Sin embargo, eeta!roe concientes ñe 01..e el costo oe tiec::po ;rnra la i,::: 

serci6n de anunc:ioA comercia.1.t.·t: en televis16n f?r elevado, lo r;ue 11, 

mi ta el n\lmero de anuncinnteR rue pueden publicitnrse; ante e•to de­

be utilizarse de una manera máe ~fcct1va el 12.5:~ que le corre~ponce 

al r;atado, mf!jorando la proc\ucción r.o mensajes, edemás. de c:iecnr 

rr.ayoreo espacios r 1;~ !'E.r.itA.n prre ... a¿ir con tui{a ine1:;ter1cie HL con­

sumidor. 

en eeta inveat.igac1dn ae otcerv6 ~ue loe profrom~!O d~ los cana­

les oficiales 7, 1) y ?;;, no oon orl eusto o<· la mayorÍR ce los ni­

~oa, Cet.:ido en rre.J. parte por~ue l'Xiete una fuf!rte incli:1Pt:i1n a 

ver loe cana.les privi·cos, ello ae ::.i:t.e rn (TAn parte R 1n L:!:or01:cia 

tanto de par.res como oe lon niftoe eol·re lo que se ol rece en loe can~ 

lPB eptatnl~s. ·. &l lH! C'l e neo (¡e pr:J( rF•"P.s como ¿l"Uedo hac.Prlo yo'f 

que reaul ta n~r u.m·: serie japoneea interesante p&ra lFt e 1:"ef"!nn1:-- .. 

aprenrlizeje dp act1vi;lades rel~cionadns con la creAtiv1dPl ~R~UR1 1 

~~cA~innda tao1cru~e~t~ a loe n1fo~ er1 rdnc pr~crcolar y ~Dc~lar. 

Actualmente la tc1cvir,i6n estatal a travéF re ln Unidad cte 'fels_ 



vis1d1< t.aucatl va y Cl<l. tural ( U1hC), ae la secret .. r!a ae J:;ducacidn 

:r~:;l1ca, ha lu6 rado vroaucir progra:JJaa enc¡;.;¡¡1naéios a proveer al n!_ 

ño ae cuntanlúo~ ~ni.cativob; sin 01.;uar¡,o, r"sultan ad.n po·ores y de 

oaJa ua11aaá aeo1uo a la precar1edaa de recursos técnicos y concep­

t~•Ü6b ae proui.cc1d ... 

be pucio OLlBf:rva1· <il.Le io::. cati.alt)S 011c1&.lt:s se:: s1t~au con por­

~ent.b.ues ae auait.or-;,,o :n~s ca.Jos, ;, a.!u el canal 1:J tte la inauatria 

,¡rivaua. La preferonci" l'vr ao~brLllnados i'roe..r<clilas o canales no es­

t¡{ en relacidn al "-'>'r~sario que los maneJa, 'l:elevisa, rmevisidn o 

el lPn, blno wi1s uien al contenido que vresenta cada canal, ya que 

los ninus aC.n i;o nacen aifereucias ae una y otra direccidn comunica­

c1or.al. La ir.cliuacidn por lo¡, c&.nalee ~.4 y :. resUlta ser un fend­

:neuo ae costumore y falta ae reflexión que e.e comvreneidn econdmico­

iaeoid¡;,ica por pr.rte ael auditorio, 

Asimismo, para qi.e este estuaio aoordara de wanera mds comple­

ta e~ ler.dweno de las 1r1turaa y la televisión, se incorpor6 la op! 

nidn ae loi; padree pc.ra conocer las CE.l<Sas que perllii ten que el nido 

se expu11t,a cor. ae111as1ada 1recuencia al 1Aed1u televisivo. PDr ello, 

conoc1ruos que no es ir.tencional que el niño est~ a diep..isici6n de 

la tbib\lsi6n, p~es hay li:n1tantas reales q~e permiten q4e esto s~ 

ceda, llin ia wayor!n ae lua no,;area los paures tibnen la 11ecesidad 

de ¡;er:nai.ocer fi.cra de ca:,a por motivos ae tr .. oajo, lu que Sl.<pone 

uu menor tiempo para atenuer a los niJOS, 'J uaa1· a la televisidn C2, 

i.110 wn rucurso pa.ra cuorir el ti&tapo <!Ue el niilo pasa solo. 

~ara que el niilo se expollba ¡¡¡enos al ~~aio, debe realizar otraa 

nctiv1dades quo lu l.<istra1¡,an, l" qi.e i1J¡;l:ca invertir rec'4rsos eco­

n6w1co11 que la UJa~or!a no tie:.e, Como las actividades extraescolares 

est!n al alcance de un pequello grupo, la tclevisidn ea ad el medio 

de esparciruiento de amplios sectores ae lb poolaci6n. 

hunque mucnos paares co1n~idieron que la tel&visi6n es nociva 

2,9 



para la iorwaci6n <11: uus niJos, aebiao a que les enseña. palabra.a i.!!, 

convenientes y los distrae ne sus tareas escolares, se comproo6 que 

son las circunstancias sociales y ecun6wicas las qu1: orillan al ni­

i'lo a verla demasiado, porque para mucuus <>S la ónica manera ae di­

vertirse, y para otros, es el Juego qne.lo~ra controlarlos nurante 

no ras. 

¡,;n Háxico, existen l1witi;ntt:s con res¡;ecto a la proauccilln cie 

pro¡¡rrui.aa educativos pvr la falta de preparacilln proiusional de qui! 

nea realizan este trabajo, y ade;nás de la ~·alta de r&cursos eco116mi­

cos para apoyar ae manera cont!nua la realiznci6n de serios t&tulie.!! 

tes a meJorar el nivel educativo de la poolaci6n, h pesar de ello, 

son vAlidos los intentos de investit;aó.ores que plal•tee.n el uso ó.e la 

televiailln para la formacilln del niUo aen~ro ae las nulas. 

l'Or ~timo, como su¿;erencia final de este trabaJo queremos seil! 

lar que entre otros problemas, es preciso estudiar la relaci6n video­

juegos-familia-niilos, como parte ae un fJraceso cultural presente en 

nuestros d!as. 
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~n.Ja. Universfd~d llacional Autónoma de lléxico, estamos re•11zando un estudio sobre 
los dulces y golosina; que se ª"uncian en la televisión. Pedimos tu colaboraci6n 
porque consi¿eramos qu~ es muy lil·portante para nosotros saber si los anuncios te 
gustan, y por qué. 

Por favor, marca con una X la respuesta a lo que se te pregunta. 

Tu ed,d: ---­
Grado: 

Sexo Masculino ( ) Femenino ( ) 

01) lCu41es de los dulces que te enumeramos aqul son los que mis 
te gustan? 

Pastel itos ( ) 
Chiclets ( ) 

Chocolates ( ) 
Galletas ( ) 

Refrescos ( ) 
Papas Fritas ( ) 

02) lTe gusta ver 'televisi6n? Si ( ) llo ( ) 

03) lCuSntas veces a la semana? 

Diario ( ) Tres dlas a la semana ( ) 
S4bados y Domingos ( ) 

06) Hn qué horario? 

De las 2 a las 4 de la tarde ( l de 4 a 6 ( ) 
De tas 6 a las B de la noche ( ) 

OS) lQué programas ves? 

la abeja maya ( l El tesoro del saber () 
She-ra ( l Chiqutl ladas ( l 
Topo Gfgfo ( l Puedo hacerlo yo? ( l 
los pftufos ¡) El chavo del ocho () 

Volt ron ( l Los transformes ( l 

No.escribas en esta~ 
lfneas de la deret~ft 



Hojn 2 

,OG) lCuSles CMales ves? 

ca .. al 13 () Can~~ !l. () Canal 9 í l 
Ca11al () Canel () Canal 4 () 

C•.nal ( J 

07) l.Tc gu!tn ver los co.•11erciales de te1evisi~n':' 

51 () No () 

08) lCuál.s7 Pepsi-Cola () Rancherl to< 
Chee-tos () Sabt•ltones 
Tht"l.arln () Churrur.áis 
Gans lto () Papas Fritas 
Oanone () Coca-Cola 
Blmhunuelos () Fritos 

09) lQué es io que o¿s te gusta de los corr.erciales? 

las cericaturl!s '11:1 animales que anunciar. e1 producto ( ) 
Las voc.s da los personejes (·) 
Lo• nir.o~ y nd•Jltos que salen en el anuncio ( ) 
La múslt• ( l 
tos colores ( ) 

P) lSe te antojan los dulces y golosinas cuando los ves 
en h tele·1lsl6n? 

Si ( ) No ( ) 

a) lCu!les7 

12) LTe dan dinero para compro~ dulces? 

SI ( ) No ( ) 

bJ· lCbda cuSndo? 

lodos los dtas ( ) Los domingos ( ) 

N~ escribas •~uf. 



l!oJn 3 

14) lA ·tus pap&s los guoto que cc,,.s dulcos? 

Si ( ) No ( ) 

15) lTus papás te r•salan dulcos y golosinas? 

Sf ( ) No ( l 

16) l Tus papás te prohiben q"e ce~~· dulces y golosinas? 

Sf ( ) No ( ) 

17) lEn la oscuela los rrofesorcs te dicen que los 
golosinas to hacen dai;o? 

"Sf ( ) No ( ) 

Sf ( ) flo ( ) 

19) lCuáles? 

20) lSe te antojan los dulces cuJndo lós 

Sf ( ) No ( ) 

21) LA.qué hora cernos dulces y golosinas? 

En la manana ( J En la tarde ( ) En la noche l 

22) <Cuál de estas golosinas te gustan por su oabor'I 

Papas Fritas ( i Churrumái> l) 

Pfz>erolas ¡-¡ Sabritones () 

Quesabrftas () Ruffles () 

Rancheritos () Frf tos () 

Chee-tos () Do ritos () 
250 



23) lPor qué te 'gust•n? 

Porquo. so" salado• ( ) 
s,ben ¿ cebc-lla ( ) 

Por su salsa <•t•up ( ) 

Hoja 4 

Tienen chih i 1 fa6n ( ) 
Porque ~on adc~ados ( ) 
Saben a quoso ( . ) 

24) !QJé es lo q"• c?inas de la envoltura de los dulces y 
golosinas? 

Lo< cob1·es de 1• bols~.: Me gustm. { .) 

ror qu6i 

Por qutl: 

No ..,·gustan ( ) 

Me gusta ( ) 

No "e gusta ( ) 

L~s letr<S de la bolsa: t'e gust•n ( ) 

Por qué: 

Los dibu!o:;: 

Por qué: 

No ma gustah ( ) 

!le gustan ( ) 
No me gust>n ( ) 

----------.. -...• •,•.• 

25) Cu~ndo compras fritos, papitas, ch1Jrritos, chicharrt¡n~s. 
L!n qu6 te fijas primero? 

Ta1>a~o de la bolsa ( ) Que la bolsa esté ll~na ( ) 
Los dibaJos { ) Colores ( ) 
El sabor ( l La !larca { l 

A!iradec-• tu ayuda en este estudio pon¡ue esta'l!Os seguros 
que tu infonnati6n nos sera.' de gran utilidad. 

No escribas a.;uL 
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