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Introduccion,

Si Guillermo Marconi, tecndlogo italiano considerado
el padre de la radiodifusion, reviviera y escuchara durante
unas semanas la programacion que el cuadrante mexicano ofrece,
es muy probable que el sabio peninsgular cuestionara y tal vez
negara su proplia paternidad. Se nos ocurre tal idea en virtud
de que Marconi, con toda geguridad, nunca imagino que el meca-
niamo de comunicacién inalambrica que concibid llegars a uti-
lizarse de una manera tan poco responsable como sucede en HMé-
Xico. Ante el desolador panorama programatico de la radio en
nuestro pais, no es descabellado imaginar que Marconi se
uniera al cada vez mas numeroso grupo de radioescuchas mexica-
nos que han optade por apagar para siempre Su aparato receptor
o que, en el mejor de los casos, lo emplean como una sinfono-
la casera con funciones casi exclusivamente ornamentales y no
precisamente de buen gusto.

» dQueé han hecho los mexicanos con mi invento? ", ae
lamentarfa Marconi seguramente. Esa misma pregunta nos hemos
formulado y la resgpuegsta a8 la misma es precisamente el
contenido de la primera parte de este volumen. éPor que una
regspuesta tan larga? Porque intenta congtituirse en un diag-
ndatico lo mds preciso posible de la gituacidn actual del dis-
curgo radiofonico wexicano. El andlisis que desarrollamoz se
atiene a log origenes, antecedentes, avances tecnoldgicos vy
principales aplicaciones del mecanismo hertziano.

Se dice que los mexicanos hemom hecho de la radio una
poderosa industria sin chimeneas altamente lucrativa. Cierto.
Sin embargo, debemos sefalar que esta industria sirve como
generadora, digtribuidora y amplificadora de mensajes cuyos
contenidos estdn muy aiejados de las expectativas y necesida-
des de un auditorio como el mexicano, envuelto y acosado por
profundas crisia que afectan los dmbitos econdmice, social vy
politico. La radio es algo mds que un mecanisme distribuidor
de mensajes o que une alternativa empresarial de alto rendi-
miento economico. La radio es también una opcidn expresiva y
creativa apta para desarrollar obras de alto contenido esteti-
co, educativo y cultural que el pueblo mexicano tanto necesi-
ta para encaminarse a una convivencia social mds sana y rea-
ponaable. No obstante, la poderosa industria radiofdnica mexi-
cana se ha hecho sobre la base de sacrificar y reducir al mi-
nimo las potencialidades expresivas del lenguaje radiofdnico,
El hecho de que la programacion radiotonica dej2 mucho que de-
sear es algo que se ha sefialado numerosas veces. Sin embargo,
muy poco se ha hecho para mejorar la condicion del discurso
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radiofdnico en nuestro paia. No basta con modificar loa temaa
y loa contenidos del mengaje radial acercandolo hacia tareas
pretendidamente mas 'cultas' pero poco atractivas y provecho-

aas. Ademas de allegarse temas educativamente eficaces, el
diacurso radiofdnico ha de explotar creativamente todos 1loa
recursos que su proplo lenguaje expresivo pernite. Eastetica-

mente, el discurso radiofonico es algo mas que nildsica, texto y
noticiag yuxtapueastos y deformados. La radio es un magnifico
maedio de divulgacion y creacidn a la espera de un impulso dis-
cursivo que la aleje de la atroz depredacidn que con fines lu-
crativos y politicos la han llevado a su actual status ajinfo-
nolero vy subordinade a tareas eminentemente negociantea. Eg
un sistema expresivo cuyas mejores pergpectivas artisticaa
astdn aun por descubrirse. La radio, como ningin otro mecanisgs-
mo de informacidn, es un campo virgen y fértil para el talento
creativo.

Ahora bien, dque ea lo que ofrece eapecificamente esg-
te trabajotr En primera instancia, intenta ofrecer un analiaia
eritico de la gituacion actual del discurso dominante en la
radiodifusion de nuestro pais. 531 interrogamos &l radioeacu-
cha comin a fin de que nos degcriba 1a programacion radial,

nos responde  que primordialmente se difunde musica melodica,
" anuncios, noticias e intervenciones de locutoreas poco cultos y
un tanto escandalosos. Si hacemos el mismo cuestionamiente
a la 'elite pengante’ de la sociedad integrada por profesio-
nistas, artistas e intelectuales, se establec2 que en radio ae
difunden mensajes encaminados a provocar el consumo irreflexi-
vo, fomentar la evasion intelectual, el apoliticismo y la jus-
tificacion de un estado de cosas socialmente limitativo.

A grosso modo, podemos asentir que en efecto, el dis-
curgso dominante en la radio mexicana estda conformado por el
tipo de mensajes y los moviles arriba mencionados. Ahora bien,
éde donde Suw==~a @l discurso radiofonico mexicano? dCue condi-
cionantes lo han detexrminado? ¢A1gu1en lo invento e impuso por
arbitrio personal? o bien queé circunstanciaas de orden econd-
mico, historico, politico y social lc explican y ~ustentan?
A este pertfil de cuestionamientos trata de regsponder nuestro
trabajo en su primera parte. Por ejemplo, sabemos que el mayor
porcentaje de tiempo radlofdénico de transmision es utilizado
para difundir musica; sin embargo, no sabemos el por qui de
eato. Tampoco reparamos en el hecho de que en radio se difunde
una minima y pequeilisima parte del vasto mundo musical: noa
referimos a la asociacion lirico-musical comunmente conocida
como cancion. Egto nog ha llevado a pensar que el diascurso ra-
diofdnico mexicano malamente puede calificarse de musical como
suele hacerse. En resumen, mucho se ha hablado acerca de en
quée consiste el discurso radial nacicnal, pero muy poco se ha
dicho en relacion al por gque y como este diacurso se consti-
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tuyd de una manera y no de otra.

Nuegtra inquietud es, puesa, deacubrir y reflexionar
acerca de las circunatancias reales que noag explican la eat-
tructuracidn del discurse radiofdnico mexicano. Egta inten-
cldn nos ha llevado a elaborar un acusioso analisgis higtdrico
del cual desprendemos elementos econdmico-industriales, tecno-
légicos y politico-3ociales que nos aproximan con meyor certi-
dumbre al c¢onocimiento de nuestro objeto de estudio y aua
caracteriasticas fundamentalesa.

Ahora bien, dqué perseguimos con este analigig crriti-
co de la programacion radial mexicana? Prioritariamente, invi-
tar a todos aquellos gue de una u otra manera egtan involucra-
dos con el quehacer discursivo radiofdnico a reflexionar pro-
fundamente en torno a asu posicidn como protagonistas en
la conformacion Yy realizacion de un mensaje radial. Quere-
nos tambien ofrecer un panorama global del discurse radiofdni-
co tanto en lo que regpecta a sus causas y origenes como a gsus
efectos mediatos y a largo plazo. Asismismo pretendemos eati-
mular un mayor acercamiento a ciertos fundamentos de cardcter
teécnico, juridico, industrial y politico que, quiérase o no
influyen y son inseparables del trabajo radial. El conocimien-
to de ellos y su relacion con la radio, es condicidn preponde-
rante para una mejor y mas eficaz labor radiofdnica.

El discurgso radiofdnico, por tanto, ha de modificarse
y adaptarse a la apremiante circunstancia econodmica y educati-
va por la que atraviesa nuestro pais. En el logro de dicho
objetivo, han de concurrir toda suerte de propuestas, ldeas
creativas, objetivos democratizadores, reegstructuracione= en
el reégimen de propiedad radial, adecuaciones juridicaa y un
cimulo de actividades encaminadas hacia el logro de un trabajo
radial resgsponsable y emancipador. Por lo pronto, nosotros no
queremes limitarnos a nuestro andlisis critico sin aportar una
propuesta que deseablementée debe unirse a los propogitos que
mencionamos. Dicha propuesta se centra en la trangformacidén
estético~-discursiva del concepto tradicional de produccion ra-
diofonica. Para ello, lo mds importante es hacerse cargo de la
gran utilidad expresiva y no sdlo mediadora que posee la ra-
dio. En segunda instancia, es indispensable romper las impene-
trables y anquilosadas estructuras discuraivas que ahogan
nuestro espacio electromagnetico.

Nog referimos a manidasg costumbres talegs como la de
circunacribirse exclusivamente a la produccion en estudioas, a
la copia artificiosa de entornog sonoros mediante la utiliza-
cidon de ruidos grabados quien sabe donde ¢ como. Tampoco re-
aulta muy adecuada la tecnologizacion del sonido que a traves
de gofisticados aparatos y aplicaciones electronicas ofrece
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una gama de productos sonorosg muy singulares pero extraflos a
nuestro entorno acuatico cotidiano. Por que no voltear el oi-
do & nuestro modesto perc altamente afectivo espacio auditivo
comin? ipor que no recoger la realidad sonora tal y como es?
apor que tanto menosprecio a las cualidades representativas
del sonido y por ende a la#s imdgenes acdsticast Las culturas
occidentales tienden =2 parcializar la realidad total hacia el
énfasis en los fenomenos visuales en detrimentoc de las cuali-
dades representativas de los fenomenos auditivos, tactiles,
olfatives y guastativos. Esto explica el por quée en los medioa
de informacidn modernos se entroniza a la imagen viesual como
el elemento figurativo mas estimulante y fidedigno. Este
énfasgis visual nos ha conducido a sgser uncs mediccres obaerva-
dores de todo estimulo no vigual y convertirnos en testigos
solamente de la mitad del mundo que nos rodea. Eato afecta no-
tablemente a la radio, sistema de expresion y repreasentacion
exclusivamente auditivo.

Abundemog en esta problemdtica: en la practica, ai
proponemos llevar a cabo una locacion para un programa televi-
aivo, un film, un video 2 incluso une fotografia a fin de ob-
tener imagenes altamente representativas, lo mas probable es
.que no encontremos objecicon alguna para llevarla a cabo. En
contraste, cuando se habla de una locacion radiofdnica hay
reticencia, incredulidad vy hasta etupor. Se piensa que tal
circunstancia sgolo se justifica en el caso de log controles
remotos. Este es un criterio errdneo. Asi como el cineasta vy
el fotoagrafo son sagaces obsgervadores del entorno vigual, el
productor radiofoniceo debe serlo con relacion al entorno sono-
ro. Asi como aquellos experimentan para lograr imagenea visua-
les mas esteticas y sugestivas, este ha de hacerleo en la
obtencion de imagenes auditivas. Ira desde la recoleccidn do-
cumental hasta la transformacion figurativa abstracta. Perae-
guird con el microfono en mano y grabadora al hombro la imagen
acustica deseada con el mismo encono y terquedad con que lo
hacen el buen fotografo y el buen cineasta. Sabrd con certeza
como ¥y en que momento. la realidad sgonora ofrece un estimulo
acnoro irrepetible, dnico, singular tanto por su atractivo
como por su fuerza evocadora y lo recogerd en la cinta magneé-
tica. Asimismo,  conocera cuando la imagen acustica deseada
serd producida artificial y controladamente.

Ea meneater dejar claro que la tecnologia no eas obs-
tdculo. Per el contrario, nos ofrece instrumentos confiablesa,
precisog y de costos muy inferiores a sus correlativoa en lo
que respecta a la recoleccion y conserva de imagenes visuales.
Esta especializacion radiofdnica es prdcticamente inexistente
en nuestro medio y es de lamentar con cuanta aspereza, estri-
dencia, ineficacia creativa e indolencia imaginativa es abor-
dada y materializada una pleza radiofdnica. Por tanto, eg
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deseable el surgimiento de un nuevo perfil de productor xadio-
fénico maas compenetrado, mnds comprometido, mds audaz y mds
convencido de la singularidad de su profesisn. Estas expecta-
tivaa y buenos deseos son los que animan e integran nuestra
propuesta de radiofonicidad, contenida en la segunda parte de
nuestro trabajo.

Un andligis critico que por lo menos procure egtar
md8 o menog fundamentado y llegue a diagndaticos precisos es
mnucho mds completo =21 ofrece, en funcion de la propila criica,
una propuesta. El balance de la situacion discursiva de la
radio mexicana es, como veremnos, destavorable y desalentador.
Esto no es nuevo y se ha proclamado a los cuatro vientog, pero
pocag veces 8Se ofrecen fundamentos y bases reales al emitir
juicios de tal naturaleza. Tantaa son las voces que criticaen
como las que proponen, 16 cual es ya de por si algo importan-
te. Sin embargo, si la critica y el andalisis carecen de fun-
damentos cabales, las proposiciones que originan serdan asimig-
mo endebles. El grueso de las propuestas que los c¢riticos vy
estudiosos del fendmeno radiofdnico mexicano y de algunoa au-
tores extranjeros cuyas obras han sido publicadas en nuestro
idioma, =e inclinan por una ruptura del estamento privado co-
mercial que domina la actividad radiofonica en Meéxico y buena
parte de los paises occidentales. Esta sugerencia es cuegtio-
nada por ciertog hechos que indudablemente 1la desgvirtdan. En
primera instancia, no se ha demecstrado que el dominic estatal
Yy gubernamental de la radiodifusion sea lo mds adecuado para
eata actividad social. No es gratuito que en Europa, donde la
radio de cobertura pudblica y abierta se define como una
actividad de derecho publico adninistrada por empresas y orga-

nismos estatales, s=e egté desarrollando, desde los aflos 70,
tode un movimiento tendiente a romper el monopolio estatal pa-
ra poner en marcha emisoras particulares. Paralelamente, en

Egtados Unidos, pais de donde parte y se distribuye el egta-
mento privado comercial, hay crecientes tendencias, tambien
.desde .1la década de log 70, por fortalecer la radiodifusidn
eatatal y gubernamental. Este proceseo ha dado como resultado
que, de 1970 a 1980, el numero de emisoras publicas ge incre-
mentara de 400 a 1000, segun datos aportadogs por Clifford
Hall, de la Asociacidn de Difusion Educativa de Estados Uni-
doa. El propio autor estableci¢ que para la presente decada,
los esfuerzos del gobierno norteamericano a este respecto ae
incrementarian. (=)

Parece ser, por tanto, que ni el estamento privado co-
mercial ni el gubernamental estatal son el soporte idoneoc de

(=) Hall, Clifford. 'Remarka of Cliff Hall' en meﬁoria de la
I RIRUCE. CESU UNaM, p. 93.
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un correcto desarrollo discursivo de la radio. En el caao me-
xicano, se dice que la concurrencia esteamentaria es y debard
‘segulr giendo mixta, situacion que garantiza, supuestamente,
una integracidn radiofonica democratica. Sin embargo, esto no
es mds que un buen deseo, como lo muestra el hecho de que casi
el 90 % de los canales radiodifusores autorizados que funcio-
nan en México se sustentan en el estamento privado comercial.

Nuestra propuesta se refiere a una mejor aplicacion
eatética y a la explotacion cada vez mas depurada de la egpe-
clficidad del lenguaje expresivo de la radio. Sugerimos una
cabal recuperacion de la gran riqueza dircursiva del mensaje
radiofonico que propusieron Alfonso Reyes y Salvador Novo en
México y Bertolt Brecht, Rudolf Arnheim y Boris Vian en Euro-
pa. Proponemos recuperar el vagto conocimiento de la easpecifi-
cidad representativa y artigstica de la radio que talentos como
el de Orson Welleas, Samuel Beckett, Heinrich Boll y Francisco
L. lUrquizo supieron desarrollar con una sengibilidad inusitada
Eato no quiere decir gque la programacion radiofonica se con
vierta en un desfile de obras maestras o espectacularegs drama-
tizaciones. Tampoco se trata de convertirla en una sucesidn de
mensajes radicescolares. Creemos que a traves del mecanismo
hertziano, de ese gran ‘'Instrumento parae la Paideia' como so-
lia llamarlo Alfonso Reyes, pueden concurrir y confluir cual-
quier tipo de mensajes siempre y cuando se comprometa en e-
lloa una solida reputacion estetica adecuada a la  esapecifici-
dad rediofonica. Nuestra propuesta se ubica exactamente en es-
te punto. No se trata de un instructivo, de un formulario o
recetario que a traveg de una culidado seguimiento deé como re-
sultado la obtencion de un mensaje radiofdnicamente bello. Se
trata de un conjunto de observaciones surgidas a traves del
ejercicio radial como destinatario y como generador de conte-
nidoa o, como dirian Berlo y Lasawell, como Receptor y Emisor,
Eaperamos que el contenido de este trabajo estimule tanto al

‘radlodifusor como al escucha a poner en marcha una cabal re-
cuperacion de lasg aptitudes y ventajas que el mensaje radiofds-
nico necesite con urgencia.

Cuando iniciamos la elaboracidén de este trabajo hace
ya poco nmasg de tres afios, el panorama radiofdnico mexicano era
francamente desoclador. Al momento de escribir eata introduc-
cidn, debemog mencionar la existencia de algunos cambios que
apuntan seguramente a una intencion expresa por recuperar la
importancia de la radiodifusidén. Algunas emigoras han dado pa-
808 que sunque en algunos casos gse antojan timidos, reiterati-~
vog, lentos y hasta deliberadamente clasistas y sectarios, de-
jan de manifisto que hay preocupacion por sacar a la ra-
die del marasmo discursivo. Nos referimos a emisoras co-
mo Radio Educacion, Radio Red, Estacion Alfa, Rock 101, W FM y
Espacio S59. E=s significativo también la ereciente preocupacid
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informativa y noticiocaa que se ha manifeatado en loa economi-
ca y politicamente eferveacentes udltimos meses en nueatro
pata. Destacan en ese contexto emiasiones como ‘Voz Publica' e
‘Inocente o Culpable' de Francisco Huerta (XEQ y XEW respecti-
vamente), 'Domingo 7', 'Palabras sin Reposo’ y 'Paliques y Ca-
beceos’ con Tomds Mojarro Yy los noticlaros 'Monitor' con trea
ediciones cada dia equivalentes a casi 7 horas diarias (Radio
RED), 'Para empezar', que cuenta con dos .ediciones diarias
(Stereo Rey FM) y 'Otro punto de vista', también con tres edi-
clones diarias (XEDF). Mencion aparte merecen 1los sgervicios
informativoas de Radio Educacion, sin duda de los mé&s completos
y valiosos en el édter nacional. No es este el egpacio para de-
tenernos a analizar los contenidog y estructuracion de eatas
emisiones, pero si podemos expresar benepldacito por la exia-
tencia de estas renovadoras tendencias, mismas que, cuegtiona-
bles o no, por lo menos han dado pasos concretos Yy firmes en
pro de une autentica recuperacion radiofdnica.

Por lo denda, debemos reilterar que nuestras aprecia-
cionaes @gobre la radio plasmadas en este trabajo no pretenden
ser la dltima palabra o una definicidn scabads y absolutista.
Hay mucho por decir y, sobre todo, por hacer. Egte trabajo es
adlo un pequeilo estimulo para trabajar méas y mejor en favor de
la radio. Estamos seguros que el talento de una nueva etapa de
radiodifusores a la espera de oportunidades, superarsa con cre-
ces vy con hechos los buenos propositos que animan a nuesgtra
propuesta.
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1.= Caracterizacidén de la Radio,

La radio es uno de los principales inventos de
nuestro aiglo dadas su popularidad, sus posibilidades técni-
caas, 8u aplicaciop cultural y su influencia e inportancia
como objeto omnipresente en la cotidianidad del hombre mo-
derno. :

Se sabe gque es el medio de difusion e informaciodn
mds extendido en el mundo, agl como el mds popular.
Conocemnos’el tipo de . nmensajes que difunde asi como &u pro-
gramacidn; sabemos que se sustenta principalmente en la pu-
blicidad comercial y también se hace notar una minoria de
difusoras que sostienen una programacidn diferente: paras mu-
chos siniestra; para otros tasntos completamente desconocida.
Hablamos de las llamadas Estaciones Culturales.

Sin embargo <¢qué es realmente la radio?. A nivel
técnico, prédcticamente todo puede conocerse acerca de ella.
Su ingenieria, componentes.y elementos son m&as sencillos que
en otros medios eclectrdnicos., Como sucede en otras dreas del
quehacer humano, esata técnica estd al sgervicio de un talen-
to, de una creatividad y de un uso social diverso, Es en
este rubro, que los norteamericanos denominan Sof tware y que

~,en nuestro idioma tendria un equivalente en la palabra

‘talento’, donde nuestrs pregunta original dificilmente pue-
de tener una respuesata satisfactoria, no sélo por parte del
gran piublico que a diario enciende su aparato de radio sin
reflexionar acerca de todo lo que implica, sino también por
aquellos que tienen a8 su cargo la produccidn, direccidn vy
difusion de los mensajes radiados: los radiodifusoresa. Y ai
lo saben, no lo parece. Por ello nos esforzaremos en ofrecer
algunos de los elementog de lo que creemos es realmente la
radio en el easpecto creativo: talento, educacion, arte,
divulgacidén, persuasion, orientacidn, alienacidn. cQue¢ tanto
de alguno o de todos estos aspectos intervienen y conforman
la actividad radiofénica?. ¢E1 uso de la radio en la actua-
lidad es, como afirman sus detentores, el adecuado?. clLa ra-
dio aiempre ha sido y debe ser asi?. 0O bien écomo debe ha-
cerse radio?. ’



Una mejor comprensidén del fendmeno radiofdnico vy
sus formas de utilizacicn, implica reflexionar profundamente
respecto a las anteriores preguntas.

1.1 La Aadio équé es7,

Es, en principio, un medio de expresicn que utiliza
como elementos de su lenguaje la palabra hablada, la nmudaica
y el ruido, el soriido en su tptalidad. Debemos incluir
también a1 silencio, entendido como la susencia total de
sonido alguno. Su forma de percepcidn es, por tanto, unisen-
soriasl, a traves del orldo:

l.La radio se ocupa de la expresidn a través del sonido
purc. Es un sparato cuyas caractaristicas técnicas giran-

en itorno uUnicamente del sonido (...) que se emite en un
determinado lugar, y desde alll alcanza muchos y lejanos
lugares a la vez. (...)La radio, junto con la televisidn,

constituye el Jltimo eslabon de una cadena de de-
sarrollos que comenzd con las primeraa navegaciones vy
caravanas, (... ) La radio y la televisisdn logran que
multitud de personas puedan ofr y ver al mismo tiempo lo
que ocurre en cualquier lugar del mundo. (1)

Mediante el empleo adecuado de dichos elementoa es
posible crear un sinnumero de mensajes y estimulos que van
deasde el envio de informaciodn hasta la formacion de sgensa-
ciones, sentimientos, estados de d4nimo, pasiones y placer
puramente estetico:

La radio: donde unos hablan sin poder oir y los demds
oyen gin poder hablar (...) cumple con los requisitos que
correaponden al mdz completo medio de ‘recepcion’, inter-
viniendec en el desarrollo intelectual de las genteg, (2)

El cerdcter unisensorial de la radio la distingue
de otros nmedios electrdénicos. En el cine, la televisicn vy
otrog medios audiovisguales, se trabaja con 1o que suele
llemarse 'imagen completa’ del objeto representado: cémo se
ve y cémo se oye. No hay posibilidad de errar. Sin enmbargo,

(1) Arnheim, Rudolf. Estética Radiofdnica. pp. 134-36.
(2) Ib. ant. Op. cit. pp. 160-61.
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'

a partir de esta aparente limitacidn, la radio teje una de
sug caracteristicas nmné&s notables e importantes: s8u poder
para estimular la imeginacicn, propiedad poco utilizada en
la radiodifusidn mexicana.

) Precisamente porque 1la viesta es nuestro sentido

perceptivo mds explotade y colateralmente mds educado, ea
ugual que el hombre reciba informacidn auditiva, tactil,
gustativa u olfative atribuyendo formas visuales reales o
abstractas. En relscion inversa, cuando vemos un objeto,
poco nos preocupa su textura, sonido, peso o sabor. Una
imagen visual es intrinsecamente satisfactoria en nuestroz
procesos perceptivos Y sensoriales. Cualquier otra
sensacion -como,lo es el sonido-, no es tan satisfactoria vy
tendemos a ‘completar’ el proceso perceptivo credndonos una
imagen visual derivada de les imegen acustica o de cualquier
otra indola percibida.

En el caso de la audicion, el individuo se concen-
tra en el estinulo que estda escuchandeo casi siempre con el
propdasito de concebir una visualizacidn del objeto. En ello
radica la argumentacidn de por qué el mensaje radiofdnico,
no obstante su unisensorialidad perceptiva, es capaz de
servir satisfactoriamente a propositos representativos tan-
to como cualquier medio audiovisual, siempre y cuando se
aplique la especificidad radiofonica con acierto.

Otra caracteristica de la radio sobre la cual vale

_la pena reflexionar es su ublcuidad. La socledades modernas,
principalmente en el siglo XX, han sido influidas determi-

nantemente por el uso y popularizacidén de medios informati-
vos - capeces . de abarcar cualquier eapacio vital del in-
dividuo. Con la radio se inicia la era de la informacidn
colectiva. El mensaje radiofdnico, 8i bien es escuchado por
miles y hasta millones de individuos en forma simultdnea, se
dirige hacia el oyente en forma casi personal o bien a re-
ducidog grupos casi siempre familiares por el hecho de
ubicarze en el hogar, en el auto, en la oficina. con la
miniaturizacion desarrollade a partir de la era del transis-
tor, un aparato de radioc y concomitantemente los mensajes
que a traves de ¢l se distribuyen, puede sacompafiarncs en
cualquier sitio. De esta forma la radio y a su tiempo la te-
levieidn, se convirtieron en los principales protagoniastas
de la cultura del oclo en las socledades modernas. A peaar
del degarrollo de otras tecnicas y alternativas de entrete-
nimiento hacia el interior del hogar tales como el disco,
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las videograbaciones y los videojuegos.>radio y televiaidn
siguen ocupando un lugar preponderante a este reapecto.

La ubicuided de la radio va mds alld: fue la prime-
ra técnice de mediscidn capaz de representar cualquier cir-
cunstancia, situacion o locacidn de la realidad -en este ca-
@0 audible- en forma instantanea y vivida con un alto nivel
referencial. A través de ella, es posible recoger, trangmi-
tir vy escuchar un sinfin de hechos y eventos cotidianos o
extraordinarios. Esta circunstancia otorga al mensaje
radiofdnico una credibilidad en los escuchas ciertamente su-
perior a la lograde por otros medios representativos ante-
riores a ella. En nuestros dias la importancia de este hecho
se ha diluido debido a la escasa capacidad de asombro de las
nuevas generaciones. Situémonos en el lugar de los escuchas
ploneros para quienes la radio resultaba sorprendente, casi
mdgica. Poateriormente, la televiaion retomarfa la gran
ubicuidad de la radio con la ventaja del complemento visual.
No obstante, la televisidn tampoco tiene la accesibilidad
tan amplia de la radio, simplemente por razones técnicas,
entre otras.

En funcion de esa gran ubicuidad obtenida a traves
de s8us caracteristicas técnicas, la radio se ha convertido
en el medio de informacidn mds extendido y popular del mun-
do. No conoce fronteras y a traves de ella es posgible
establecer redes mundiales de informacion a costos oatensi-
blemente menos onerosos en relecion a otros medios. Julian
Hale sefala a este respecto:

L.a radio es el uUnico medio de comunicacidn masiva que re-

sulta imposible detener. Es el dnico medio que 1llega

instantaneamente a todo e1 planeta y que puede tranemitir
un - mensgaje de un pais a otroc. Combinades eéstas caracte-
rigticas de la radio, le aseguran un papel indispensable
en las conmunicaclones internacionales y le confieren '
prioridad como el arma mds poderosa de 1la propaganda in-
ternacional. (3).

En la actualidad, la radjio e=std4 al alcance de todos
o mejor dicho, la radio ha alcanzado a todosa. Es, reitera-~-
nos, el medic de informacidn mds extendido y popular. Su in-
fluencia en la vida nederna eas de gran magnitud. Por ello,
vale la pena retomar el sentido de la informacicon que se
difunde & traveés de la radio, modificarla y adecuarla a las

(3) Hale, Julian. La Radio como Arma Polftica. p. 11.
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expectativas de superacidn de comunidades a las que se diri-
Ja. "Hay que postular una presencia dindmica de lo educativo
Yy lo cultural en la radio. Redio, el medio de mayor
influencia en nuestros paises es la solucidn mds iddnea
pare impulsar la educacidn y la cultura populares”. (4).

Para tener un panorama mas amplio de las caracte-
risticas, naturaleza, propiedades y posibilidades de. la
radio, c¢reemos conveniente hacer referencia a las obsexrva-
ciones de Mario Kaplun, radiodifusor sudamericano y autor de
uno de los mds completos manuales de produccidn radiofdnica
publicado en Latinocamérica y a traveés del cual se hacen
propuestas creativas, técnicas y educativas adecuadas a
nuestros paises.

-~ Kaplin sefala como principales ventajas de . la
radio lasg giguientes, a las cuales optamos por identificar
como propiedades:

- Amplia difusidn popular.

~ Simultaneidad.

- Instantaneidad.

- Largo alcance (mayor cobertura que la t.v.).

- Bajos costos de operacion y produccidn respecto a
otros medios.

- Acceso directo & loes hogares de los escuchas. (5)

Aunque Kaplun no 1o distingue asi, consgideramos que

éstas propledades pertenecen a un orden cuantitativo. Eato
nos lleva a distinguir lo que &l llama 'ventajas adiciona-
les' como propiedades cualitativas de este medio. Kaplun

enumera las siguientes:

- Poder de sugestion: el mensaje radiofdnico puede
ser muy sugerente en tanto que estimula la imagi-~
nacion del escucha. En radio &8e dispone de
imagenes sguditivas. Existe enorme libertad de
tiempo espacial. Se puede transladar al oyente

(4) Kapldn, Mario. Produccion de Programas de Radio. pp. 17~
24
(3) Ib. ant. Op. cit. p. 48.
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con pocos recursos a otro tiempo, a otro lugar,
en forma sibita, ademds de que puede presentar
sentimientos en forma vivida.

- La informacidn es sumamente afectiva: el orfdo e=s
el sentido mé&s ligado a las vivencias afectivas
del hombre. Freud, citado por Kaplun afirma: 'La
palgbra que se graba en el preconciente es la pa-
labra ofda'. Con ello -sigue Kaplun- se quiere
decir que la radio es mds propicia a la palabra
emocioén que a la palabra-concepto. (6).

Conviene reiterar que la radio se percibe a través
de un sentido que tradicionalmente se ha considerado secun-
dario- y menos importante con respecto a la vista: el oIdo.
Tenemos mucho méds educada la viata que el ofdo. Para verifi-
carlo, basta observar a nuestro alrededor para darnos cuenta
que la civilizacidn y la tecnologfs modernas ponen mucho mas
énfasis en el apecto visual de los objetos que en el auditi-
vo. Arnheim sefiala a) regpecto:

La diferente valoracion de los organos sensitivos tiene
una base razonable puesto que nosotros tenemos mejor
ensgefiado el sentido de la vista que el del oido. Si a-
preciamos las prestaciones del sentido mds valioso para
el hombre, el de la vista, advertimos que poseen una tan
gran multiplicidad que no es ninguna injusticia afirmar
que representan las cosas por si mismas y no adlo las i-
mdgenes (...) Tan &adlo hay dos artes que eascapan a la
vista y que estdn destinadas unicamente al ofdo: la mu-
gica y la radio. (7) :

Como ejempio de esta 'minusvalia’ auditiva,. citemoa
el caso de la arquitectura. Ademds de buscar lo méas funcio-
nal, de mejorar los habitats y agilizar la movilided -entre
otras cogas-, la arquitectura busca la eateética visual mien-
tras que al aspecto auditivo de las edificaciones le concece
menos relevancia. Eg mds importante 1o que se ve y cémo s8e
ve que lo que se oye y cdmo se oye. Para corroborar esto,
basta realizar una caminata por una céntrica avenids,
pletdrica de espectaculares edificios, contrastes cromati-
cog, asfalto, sdornos y quizd un poco de vegetacion. Viguel-
mente es posible encontrar cierta armonfe y posiblemente be-
lleza, pero auditivamente percibimos un caos de ruido amorfo

(6) Ib. ant. Op. cit. p. S9.
(7) Arnheim, Rudolf, Op. cit. pp. 20-21.
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producide por maquinaa, vehiculoa, tranaporte, gente, etce-
tera, rebotados y amplificados por las paredes de los gigan-
tes de concreto, acero y vidrio.

. En log dltimos afios, se ha hecho patente una mayor
preocupacidén por los entornos auditivos, como lo denmuesatra
la existencia de campafas para combatir la contaminacidn
por ruido (cabria preguntarse por qué no hay campafias contra
la contaminacidén visual), el mejoramiento de 1la calidad
auditiva de los medios de representacioén audiovisuales, asif
como otros estudios profundos y alentadores scerca de laa
capacidades perceptivas, sensitivas y hasta afectivaa del
oido, sentido perceptivo que giempre permanece alerta: jamds
descansa.

Lo anterior nos condute a hacer referencia a algo
que consideramos un gran malentendido en cuanto a lsa
relacidn percepcidn-aprendizaje. Se ha llegado a considerar
que que el individuo es capaz de aprender con mayor efici«n-
cia por el sentido de la vista. Ciertos estudios, como el
elaborade por Simon Bayley en 1974, arrojaron el siguiente
dato:r de un 100 % de nivel de conocimientos que Ppouee
un individuo normal, el 83 % eg adquirido por el sentido de
la vists, el 11 % por el del oido, el 3.5 % a traves
del olfato, el 1.5 ¥% por medio del tacto y apenas el 1 %X por
el sentido del gusto. (8). Posiblemente éstas cifras s=ean
acer tadas, pero hay que aclarar que esto no significa que el
sentido de la viatse sea el mds adecuado para aprender. Lo
que en realidad sucede es que en las culturas occidentales
se ha puesto especial énfasis en los estimulos orientados al
aprendizaje cuya forma es eminentemente visual. Dicho de
" otra manaera: si una persona ha aprendido el 83 ¥ de sus
conocimientos a través de la vista, es porque ha recibido un
83 % de estimulos visuales en sus procesos de . aprendizaje.
La tecnologis educativa moderna dedice la mayor parte de sus
aportaciones al avance y mejoramiento de los mnmateriales vi-
suales y audiovisuales.

(8) Bayley, S. cit. en Reyes, Javier y Velasco, MHiguel.
Multi-imagen: Un nuevo Lenguaje Audiovisual. Tesis FCPS

UNAH pp. 20-21.




Estudios étnicos y antropoldgicos han detectado la
exiastenclia de grupos y gregarismos tribales cuya aportacion
de conocimientos es totelmente diferente a las cifras obte-
nidas por Bayley. Por ejemplo, las tribus guaranies de Para-
guay habitan en selvas del tal manera cerradas que no permi-
ten un horizonte visual mds alld de unos metros. Los guars-
nies han aprendido & cazar, a prevenir fendmenos meteorold-
gicos, a detectar el peligro y a conocer su entorno mediante
una elevada especializacion de los sgentidos del oido y del
olfato. No s8dclo en su relacidén con la naturaleza, sino
también entre si mismos, los guaranies explotan su sentido
del ofdo como una mediacion afective y cultural primordial.

Sus sistemas de comunicacidn, sus tradiciones, 8u memoria
histodrica, trascienden a través de simbolizacionea auditi-
vas. Este grupo étnico, al igual que otros en otras lati-

tudes, tiene una educacidén sensorial completamente distinta
Y no por ello menos eficiente que los grupos socialeg 'civi-
lizados' de la era moderna.

La gran oferta de estfmulos visualeg a la que esta
expuesto el individuo, ha provocado que se tenga un sentido
de la viata mucho mds educado que los demsds. Como consecuen-
cia de todo esto, la audicion ocupa un lugar secundario en
los procesos perceptivos y reproductivos del hombre y su me-
dio. 51 tenemos que la radio es un medio de representacidn
del entorno sonoro, habrd que reflexionar profundamente
acerca de ésta situacidn si queremos dar a éste medio un
sitio mas preponderante en la ecologia comunicacional. (=)

Si consideramos a la radieo como un medio ‘ciego’,
es conveniente enfatizar que esto no es una desventaja, aino
una caracteristica distintiva que remite a buscar recursos y
procesos tamizados de creatividad, imaginacion e  incluso
cientificidad que optimicen los posibilidades del mensaje
radiofdnico. Robert M. Gagneé, citado por Kaplun, opina que
"casi todas les funcicnes de instruccion pueden ser cumpli-
das por casil todos los medios" (9)

El propio Kaplun distingue otras caracteristicas de
la radio a las que denomina '‘Desgventajas’'. Para nosotros,
estas caracteristicas engeguida enunciadas, no deben refe-
rirse propiamente a la radio sino al menssje radiofdnico, &
la estructura y conformacion de los contenidos de la radio:

(») En el acdapite 1.1.2 y en el Capitulo III retomsremos vy
profundizaremos en este tena
(3) Kaplun, MHario. Op. cit. p. 49.
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(10) Ib.

Fugacidad del Mensaje: el mensaje radiofdnico es
efimero. Esto ha obligedo al escritor radiofdnico
a depurar =sug temas, tratando de eliminar adornos
que resultan confusos al oyente. De esta forma,
el concepto debe presentarse claro, conciso,
evitando superficialidades. .

Redundancia: derivada de la fugacidad misma, en-
contramos en la redundancia y en la reiteracion
una de las principales caracteristicas del mensa-
je radiofdnico. (10). Dado que el oyente no puede
regresarse, Yy 'releer’ un pdrrafo, es necesario,
para asegurar la captacion, repetir el concepto,
rei terar el contenido. Sin enmbargo, la vida de un
mensaje emitido por radio es brevej cada emigion,
entendida c¢omo unidad de producto cultural, no
puede ser redifundido o repetido como sucede con
una pelicula o con las fonograbaciones., Eatd com-
probado el hecho de que un programa repetido re-
duce su margen de audiencia considerablemente:
"La radio-televisidn se caracteriza por la obso~
lescencia de sus productos, la continuidad de :u
programacion, la amplitud de &u difusidn. Por
definicidn, una emision se consume en el ingtante
mismo de su difusion”. (1l1)

Monotonia: la redundancia, entendida como repeti-
cidn, causa monotonia. Un mensaje que se reitera
y se copia a 81 mismo en su forma de presentacidn
termina por cansar. Por ello;, la redundancia debe
practicarse en lo que respecta al fondo, al tema
del mensaje, en su concepto, pero por lo que res-
pecta a la forma de presentarse, debe variar
creativamente a fin de que un encadenamiento de
redundancias se complete y enriquezca 'verdadera-
mente la comprension de un concepto. En el uso vy
abuso de esta caracteristica se explica parte del
poder persuasivo del mensaje radiofdénico, lo cual
ee ha utilizado, por desgracia, mds para alienar
que para educsr. Baste citar & manera de ejemplo
el poder del mensaje nazi o la constante repeti-
cion eaquemdtica de la programacidén musical y no-
ticlosa de la radio comercial mexicana.

ant. Op. cit. p. S3

(11) Flichy, P. Las HMultinacionales del Audiovisual. p. 56
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- Auditorio condicionado: producto de la redundan-
' clia alienante y de la reiteracion compulsiva e i~
rreflexiva, nos encontramos que el grueso de los
eacuchas forman parte de lo que Kaplun llama ‘'su-
ditorio condicionado' y describe asi: "La gente
se hsa acostumbrado a oir la radio, mas no a
eacucharla. Esto se ha convertido en un habito
dificil de modificar. La radio en América Latine
se oye como nusica de fondo; la relscidn radio-
perceptor es comoda y pasiva. Asl, el radioc-oyen-
te estd acostumbrado a oir no para pensgsar, s8ino
para distraerse; no pone nada de si, sino busca
un placer fdcil™. (12)

- Unidireccionalidad del mensajes é¢ste es un pro-
blema constante de los mensajes difundidos a
través de los medios de informacidn colectiva. Se
debe a2 que no existe verdadera reciprocidad entre
la fuente emisora del mensaje y el destinateario.
De hecho, 1la bipolaridad de la comunicacioén, en
la cual el recéptor se convierte en emisor y deste
en receptor no es manifiesta. En radio, la retro-
alimentacion se establece generalmente a traves
del correo y el teldfono (=). A este resapecto,
Kapldn concluye: "La verdad es que la comunice-
cién de retorno en los medios de masas, no pasa
de ser generalmente una decorativae flecha puntes-
da trazadas de izquierda a derecha". (13)

Ante este panorama, el mensaje radiofdnico parece
condenado . a servir sdlo como decorado, como ornamento para

(12) Ib. ant. Op. cit. 54

(%) MHuchos opinan que s8I existe retroslimentacidén en radio.
Cono ejemplo citan la respuesta que se obtiene a traves de
la publicidad: el consumo de los productos anunciadoe.
Otros piensan, con mayor acierto, que la retrolimentacidn
verdadera, sdlo ge cumple siempre y cuando el receptor
responda al emisor en un mismo cdédigo y canal. Para
delimitar con mayor exactitud el cardcter de la ‘'comunice-
cidén de retorno’, preferimos el término Bidireccionalidad,
el cual se aplicaria a la segunda forma de entender la
retroalimentacion en los medios de difusion colectiva.

(13) Ib. ant. Op. cit. p 54.
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los oidos de un publico muy poco habitusdo a escuchar el
contenido de la informacidn radiada. Para que el nmensaje
radiofdnico recupere una categorrta tal que estimule al
eacucha a leer dicho mensaje, debe primerc generar un canmbio
cualitativo en la actitud del publico radiocescucha (»).

(#) Haciendo una analogia con la definicidn que del verbo
‘leer’ muestra el diccionario de la Academia de 1la Lengua
que a la letra dice: "Pasar la viste por lo escrito o
impresc haciéndose cargo del valor y significacion de los
caracteres empleados; entender o interpretar un texto de
¢ste o de otro modo", podemos hacerlo extensivo a otros
sistemas de signos o cddigos eastableciendo que "leer es
percibir un mensaje haciéndose cargo del valor y signifi-
cacion del codigo empleado; entender o interpretar un men-
saje de édste U otro nmodo”. :
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1.1.1 Téenicancnte

No ems propdasito de este trabajo describir el fun-
cionamiento técnico de la radio, rubro que compete al drea de
la ingenierxa. Sin embargo, dentro de log cambioca vy
transformaciones que ha sufrido este medio como consecuencia
de su vinculacidn al desarrollo capitalista, han ocurrido a-
vancea, degcubrimientos y adecuaciones de cardcter técnico
que definitivamente han influido en el uso y aplicacioneas de
la radio. Es conveniente, pues, si no describir, al menos
enumerar sus caracteristicas tdécnicas y algunas de las reper-
cusiones mdas importantes que ha tenido en la conformacidn del
discurso radiofdnico.

Técnicamente, la radiodifusidn puede explicarae en
forma escueta como un mecanismo de treansmision de mensajes e
digtancia a través de ondas electromagneéticas y sin la nece-
sidad de cables conductores directos a partir de un emnisor
hacia receptores miiltiplea. Las ondaa electromagnéticas exis-
ten en todo el universo y son producidas por diferentes fend-
mencs natursles.

En 1la décade que comprende log aflos 1881 a 1890 &ge
desarrollan los prineros experimentos y descubrimientos en el
campo de la radiotelefonfa y la radiodifusion, gracias a la
fabricacidn de los primeros aparatos capaces de generar ondas
electromagneticas artificlael y controladamente. James Clerk
Maxwell concibid la teoria de las ondas electromagnéticas ar-
gumentando que tenian un comportamiento semejante de propaga-
cidén y velocidad a las ondas. luminicas. Hienrich Hertz logra
ajglarlas y controlarlaas para fines prdcticos. El migmo com-
probd las teorias de Mexwell en el sentido de que este tipo
de ondas eran capaces de transportar informacidn. La
aplicacidn de dichas ondas para la comunicacidn inaldmbrica
dié como regultado la invencidn del radiotelégrafo y el ra-
diotelefono.

Para entender un poco mejor este proceso, podemos
hacer una especie de 'drbol genealdgico’ de la radio, cuyo
origen s8se remonta & la aplicacion de 1la electricidad en
mecanigmos de transmisidn de mensajes.

-12-



Mecanismo Aplicacion Canal Cadigo

Telégrafo Intercomunicacion a Cable Clave (Morse)
distancia (aldmbrico)

Teldfono Intercomunicacidén a Cable Voz Humana

' distancia (aldmbrico)

Radiotelégrafo Intercomunicacidn a O.E.(») Clave Morse
distancia (inaldmbrico)

Radioteléfono Intercomunicacidén a Q.E. (=) Voz Humana
distancisa (inaldmbrico)

Gugliemo Marconi, considerado el inventor de la ra-
dio, buscaba en realidad un mecanismo sustituto del teléfono.
En un principio, concibid¢ la transmisién de mensajes mediante
este sistema como una posibilidad de intercomunicacidn ina-
ldambrica a distancia, lo cual significaba que los sparatos de
radio serian emisores y transmisores al mismo tiempo, pero
con dos propiedades fundamentales: la no necesidad de cables
conductores y el wuso de sintonia de frecuencias, ya que
tratdndose de ondas propagadas en el espacio adreo, tante el
tranemisor como el receptor deberifan ser capaces de codificer
y decodificar en una misma frecuencia.

El propio Marconi encontrd que el nuevo medio de
trensmisidn y recepcidn de menssjes ofrecfa una ventaja no
lograda por ningin mecanisno hasta entonces: 18 propagacidn
de mensajes a varios receptores mediante la utilizacidn de un
86lo transmisor. En este hecho radica el principo de la di-
fusidén masgiva.

La primera aplicacién que tuvo el nuevo invento, fue
con fines militares. En la I Guerra Mundiel se desarrollan
una gran cantidad de factorias dedicadas a la fabricacidn
de aparatos de radio con fines estratégicos. Al término de
la conflagracidén, por razones econdmico-industriales, la
radio se populariza como una tecnologia de uso cotidiano (=n)

() 0.E.: Ondas electromagnéticas.
(=2) En el capitulo 2 y acdpites 2.1 y 2.1.1 tratamos con
mnayor detalle este fendmeno.
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A grandes rasgos, la radio ha conservado hasta
nuestroas dias sus principios técnicos fundamentales que,
frente a otros mecanismos electrdnicos de difusion colectivs,
resultan menos complicados y costosos. En un principio, lo=s
aparatos transmisores y receptores eran construidos por
aficionados y entusiastas del nuevo medio casi siempre con
afanes de gervicio, investigaciodn, experimentacion y diverti-
mento. Los primeros receptores eran muy diferentes a los que
actualmente conocemos. No ge les habian incorporado controles
de agudos y graves. Los radios mas primitivos carecian de
amplificador, bocina y dial. Para escucharlos era necesario
el uso de audifonos, Su aspecto era semejante al de log te-
lefonos antiguos, por lo cual era comin llamarlos ‘'radioteld-
fonos' o simplemente 'teleéfonos'. (14)

A partir de 1924 gse comienza a distribuir radiorre-
ceptores con altavoz Y amplificador integrados. Estos
adelantos técnicos modificaron la forma de eacuchar radio
notablemente: ya no era necesario estar 'pegadeo’ al apsrato.
También era posible realizar simultdneamente otras activida-
des, puesto que el sonido amplificade seguia al escucha «n
diversos rincones del hogar. Se lograba un importante efecto
multiplicador en relacion a la cantidad de perceptores por
aparato. Los primitivos radios de galena eran esgcuchados adlo
por un receptor, en tanto que un aparato con altavoz podia
ser escuchado por varios individues al mismo tiempo.

La mayor parte de esta nueva tecnologia fue introdu-
cida por las empresas Westinghouse y Radio Corporation of A-
merica (RCA), con lo cual diaminuyo le importancia de los
radioaficionados con respecto a la fabricacion y distribucidn
de aparatos de radio. Eg también en eata €poca cuando, a cau-~
. aa de la vinculacion de capitalistaa mexicanos con tecnologia
e inversion de empresas extranjeras, que un posible desarro-
110 tecnoldgico nacional de este medio se vid trunco. (x)

(14) Mayores datos a este respecto se encuentran en Gdlvez
Cancino, Felipe. Losg Felices del Alba. Tesis FCPS UNAM 1975
y en la Revigta 'Informacidén Cilentifica y Tecnoldgica' no.
89, CONACYT, febrero de 1984.

() El1 talento y 1la Jinventiva existian. Destacaban los
trabajoa de Jos¢ de la Herrdn, Adodlfo E. Gonzdlez, Walter
Buchanan vy Constantino de Tarnava. Las transnacionalea o-
pacaron las aportaciones de notableas cientificos y técnicos-
como los mencionados.
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De 1930 & 1950, las transformaciones tdécnicas no son
muchas, mas no por ello carecen de importancia. Una de ellas
fue el deslinde de Bandas de Longiltud de Frecuencia. Se asabe
que mientras m&as pequefia es la longitud de una onda, méds
dlcence tiene debido & su comportamiento de propegacidn. Esasto
didé 1lugar al uso de potentes transmisores capaces de enviar
sefilales que cubriesen un pais, un continente e inclusec toda
la superficie de la Tierra, todo ello cagi con loa miamos re-
cursos de una emisora doméstica. Por ello se dice que la ra-
dio no tiene fronteras lo cual la convierte en escenario de
luchas estrategicas e ideoldgicas internacicnales de gran
magni tud. En todo el mundo se sabe de la importancia que
tienen los Servicios Exteriores de Radio ya sea como emisores
© como destinatarios.

Antes de 1950, la mayoria de los receptores que ge
distribustan al gran publico podian captar una amplia ganma de
frecuenciag que 1iban deade las llamadas Ondas Largaa, de
cobertura local, hastae las Ondas Cortas, de alcance interna-
cional. Esato dabs lugar a que, inadigcriminadamente,
cualquier eacucha captara frecuencias fordneas. Esta circuns-
tancia fue aprovechada por gobiernos y grupos interesados en
promover su ideologla, para lo cual crearon estaciones dedi-
cadas a la propaganda y al proselitiamo. Esta ‘'Guerra de
Ondas' persiste hasta nuestros dias. Tuvo su esplendor en la
década comprendida entre 1936 y 1945, afilos que abarcan el
periodo de la II Guerra Mundial (1939-19435) y de la preguerra
(1936~ 1938). En esta coyuntura histdrica, la influencia del
mensaje radiofonico fue decisiva. Baste recordar el uso que
de é¢ute hicliera el Partido Nacional Socialista alemdn, ejem-
ple tangible de las posibilidades persuasivaes del mensaje
radiofonico al cual Hitler se referfa como un arma muy
poderosa en manos de quien lo supiera utilizar.

Tomando en cuenta ese gran poder de penetracion, mu-
chos paises determinaron controler y limitar la fabricacidn y
distribucion de receptores de Onda Corta asi como culdar
mds decididamente las estaciones locales con alcance al ex-
tranjero. En Mexico, por ejemplo, no se fabrican aparatos de
Onda Corta y su importacidn, como cualquier equipo eldctri-
co, es restringida. Por otra parte, los servicios internacio-
nales de Onda Corta que posee nuestro palis son de muy poca
importancia a pesar del impulso que se ha dado a la enmisora
Radio México Internacional (dependiente del Instituto Mexice-
no de la Radio). Este es el unico servicio internacional ex-
profeso que existe en la repdblica. Otres instituciones 'y
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enpresaa como Radio Educacidén, Radio UNAM, Organizacion Radio
Centro, Nudcleo Radio Mil, Grupe ACIR, Televisa Radio y dos
emigoras mdas del IMER, XEB y XEQK (») realizan cotidianamente
transmisiones en onda corta. Todaas elles desmerecen técnica,
eatetica y culturalmente ante los servicios de estacionea’
como Radio Nederland (Hilversum, Suecia), Radio France (Paria
Francia), Radio Hoscd (Unién Soviética), Deutsche Welle (Co-
lonia, Alemania Federal), Radio Cairo (Egipto), Radio Beijing
(Pekin, China), The Voice of America (Washington D.C. E.U.A.)
La Voz de los Andes (Quito, Ecuador), Radio Habana (Cuba),
Radio Nacional de Nicaragua (Managua, Njicaragua), Radio
Exterior de Espeaiia (Izlas Canarias, Espalia), Radio Vaticano
(Estedo Vaticano), N.H.K. (Tokio, Japdn), R.A.I1. (Italia) ¥y
la Voz de ls 0.E.A. (Washington D.C.). Todas estas emisoraa
difunden a todo el mundo en varios idiomas a través de servi-
cios especializados y estéan consideradas como laes mnae
importantes e influyentes del orbe.

Desapues de 1950, afio de la irrupcion Y
popularizacion masiva de la televisidn, han ocurrido diversos
cambios y tranaformaciones teécnicas en la radio que han
influido en su forma de uso y aplicaciones, a los cuales nos
referiremos en el capitulo 2.2,

(=) El colmo de los servicios internacionales mexicanos lo
congtituye 1la estacidn XEQK La Hora Exacta de HMéxico (ni
siquiera de toda la republica, sdlo le hora central}), que
en 1983 pasd a8 manos del goblerno a travée del IMER.
Transmite, ademds de la hora, civismo y cultura encapsula-
dos y yuxtapuestos con anuncios comerciales. Es de imagi-
narse la inoperancia de ésta emisora en la Onda Corta. Sdlo
a un esquizofrénico internacional se le puede ocurrir sin-
tonizar por més de unos segundos una emisora con tal pro-
gramacidn. En ahos de escuchar regularmente Onda Corta,
jamas hemos detectado otro caso semejante. XEQK -udtil por
lo demds en el D.F. y regiones que comparten la Hora
Central-, trangmite en la Banda Internacional de 31 metros.
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1.1.2 Bsté¢ticanente

Hemos descrito someramente el aspecto técnico de la

.radio, pero ésta es algo mds que un mecanismo para enviar vy
recibir mensajes. Como ocurre con multiplicidad de equipoa vy

tecnolocgias, tiene un uso Y una aplicacion practica

determinada por las relaciones y situaciones socioacondmicas

del entorno en que se desarrolla. Por ejemplo, es diferente

la forms de realizacidn de programas de radio entre Europa vy

Ameérica. En general, el 1so que desde su origen se disé a este

medio es distinto en ambas regiones derivado del perfil
juridico, economico y social otorgado a la radio: "En Europa,
desde sus comienzog se considerd (a la radio) como algo
mucho mas expresivo que un simple portador de culturas,

atrayendo en varias de sus emisiones toda la stencidn de un
publico intelectualmente activo” (15). En México se reprodujo
casi integramente el modelo norteamericano de radiodifusion.

Dado que el intereés de los radiodifusores era captar
el mayor ntimero de escuchas, se vieron en ls necesidad de
aplicar talento e ingenio creativo que hiciera atractivas las
emisiones radiadas. En un principio, la radio se alimentaba
con determinados generos artisticos, principalmente nmnuaicales
y literarios, asi como de noticias e informacidn de interde
general. Posteriormente la radio fue generando un lenguaje
proplo, una estética particular que, al mismo tiempo que la
distinguia de otros gdneros eartisticos, consolidaba las
posibilidades creativas del medio. Una nueva forma de
expresion se estaba gestando. La etapa de las adaptaciones
radiofénicas decata en tanto que la produccidn realizada ex-
profeso para la radio adquiria mayor importancia. Numerosos
artistas, entre los que se contaban dramaturgos, literatos,
misicos y actores, se interiorizaban de las cuslidades y po-
sibilidades del lenguaje radiofdnico.

Empero, dos fendmenos limitaron el desarrollo del
lenguaje estético de la radio: por una parte, la vinculacidn
de este medio al desarrolle capitalista. La mediacidn publi-
cltaria paso a ser la funcion prioritaria de la radio. Por
otra parte, tenemos la irrupcidn de la televisidn como medio

(15) Bassets, Lluls. Prdlogo a Arnheim, R. Op. cit. p. 12.
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de difusion colectiva, situacidn que obliga a la radiodifu-
aidn a concebir una formas de produccidn y programacion bara-
ta, renteble y, en cierto modo, cdmplice de la television.

) Como medio de expresidn, la radio en la ' actualidad
eg nmnuy diferente a la de los alios 30, considerados como 8su
‘época de oro’'. Lluis Bassets 1o corrobora al afirmar: "Deade
el punto de vista de la ecologia comunicativa, la radio de
loe aflos treinta tiene una importancia artistica mucho mayor
a la actual. La ausencia de competencia dentro del hogar,
fuera del libro, la obligo a desarrollar extraordinariamente
los géneros dramdticos” (16).

No obstante, en virtud de que hace ya trea ddcadas
ge congidera como la funcidén primordial de la radio el entre-
tenimiento (=), es importante reconsiderar las enormes virtu-
des expresivas y esteticas que puede darse al mensaje radio-
fonico las cuales sistematicamente son soslayadas por loa
difusores privedos pero que, afortunadamente, estdn revali-
dando algunaa estaciones, principalmente las no comerciales.
"lLa radio actual es fundamentalmente un medio informativo vy
de entretenimiento. Su valor social esta determinado por su
rapidez i1informativa y por su posicion de acompaflante charlae-
tdn dentro del hogar” (17).

Egta transformacidn en el uso de la radio se acentua
con el advenimiento de la televisién, al grado de que ac-
tualmente se desconocen casi por completo lags posibilidades
creativas que &se pueden aplicar al mensaje radiofdnico, mismo
que, en opinion de Arnheim: :

Es capaz de crear un mundo propio con el material senaible

(16) Ib. ant. Op. cit. pp. 7-8.

() Conaideramos que log medios de informacion no se deben
emplear para entretener, lo cual egs sinonimo de
inmovilizar, fisica y mentalmente. Por un equivoco se ha
significado al teérmino ‘entretenimiento' como esparcimien-
to y/0 diversidn. Para nosotros, el entretenimiento es una
aplicacidn negativa que estimula el ocio irresponsable, la
flojera mental y el desaprovechamiento del tiempo.

(17). Ib. ant. Op. cit. p. 8
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de que dispone, actuando de manera que no necesite de nin-
gon tipo de complemento visual (...) La radio no ha de
considerarse como un simple aparato transmisor, sino como
un medio para crear, segun sus propias leyes, un mundo a-
custico de la realidad (...) Por acistice que sea la esen-
clia de 1la radio, es posible lograr idéntica continuidad
dramatica que 81 existiera la dptica. (18).

La obra rasdiofonica merece tanto cuidado y eamero en
su realizacion como cualquiera otra destinada a representarse
en otro medio, sea teatral, cinemstogrédfico, literario o te-
levisivo. Requiere de un profundo dominio teécnico y creativo
por parte de todos aquellos que intervienen en la elsboracidn
de una emision para radio: eacritores, actores, directores,
locutores, productores, operadores, sonidistas, etcétera.
Desgraciadamente, aparte de la escasez de obras especifica-
mente radiofonicas, las que se producen no cuidan elementos
expresivos tales como entonacion, ritmo y cadencia. Esto se
debe principalmente a que el personal que ejecuta emisiones
para radio no profundiza ni experimenta en los caracteres
fundamentales del lenguaje radiofdnico.

Pare comprender mejor a qué nos estamos refiriendo,
podemos hacer una analogla de la radio con el cine silente.
Ambos medlos carecen de un elemento representativo que se les
ha integrado para conformar, respectivamente, al cine sonoro
Yy a la televisidn: el audio en el caso de cine silente y el
video en el caso de la radio.

Al estar teécnicamente imposibilitasdos para recoger y
reproducir el ambito sonoro de la reaslidad y el didlogo, los
creativos del cine silente recurrian a cierta expresividad
dramadtica traducids en movimientos corporeos, faciales y es-
cenicos que tendian a compengar la carencia sonora. Con la
incorporacion sincrdnica del sudio emanado del contexto re-
presentado, esa expresividad cayd en desuso. Actualmente se
considera al cine silente como un género ya extinto del arte.
El recurso dramatico del cine silente es visto como algo
artificioso, arcaico, exagerado, grotesco y hasta chistoso.

En el caso de la radio, el recurso dramatico méa im-
portante es el lenguaje hablado, mismo que al carecer de ex-

(18) Arnheim, R. Op. cit. pp. 86, 88 y 94.
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presividad corporal, debe incorporar entonaciocnes, inflexio-
nee y cadencilas andlogas a la actuacidn en el cine ailente.
En forma semejante al cine, la radio encontrd en la adicidn
sincrdnice del video un complemento representativo. E}
resultado de esta conjuncidn es, como sabemos, la televigidn.
Tal como sucedio con el cine =silente, la expresividad de 1la
obre radiofonica se considera un rudimento, una exageracidn,
‘una curiosidad o sencillamente se le ignora. Lo peor es que
también se catalogue como un geénero, si no extinto, si en
viag de desgaparecer. Es clerto que a diferencia del cine
silente, la- radio permanece pero no como medio de expregidn
sino como canal de induccion al consumo.

Huchos son los recursos creativos y expresivos del
lenguaje radiofdnico que han caido en desusgo. Del texto de
Arnheim recogemos los siguientes:

- Direccisén y distencia: "En todo trabajo radiofonico no
aolo tiene importancia que suena sing desde dénde suena
es decir, el lugar de donde proviene el sonido y tam-
bién 1la distancia o espacio que existe entre ellos”.

(19).

- Movimiento: "S1 se oye el tic-tac de un reloj, cuya
intensidad va en aumento, se sobrentiende gque nos a-
cercamog 8 la fuente sonora. (20).

- Tono de la voz: "En la prdctice se demuestra continua-
mente que en la radio una voz intima, baja y personal
es la que produce un mejor efecto. A pesar de todo,
diariamente se obsgerva que se grita a traves del =i-
crofono a un grupo de millones de personas. No ea de
extraflar que la antipatia por los abonados de lea radio
recaiga mas sobre cémo ese habla que sobre que se ha-
bla”. (21).

- Resonancia o amplitud espacial: "La resonancia se uti-
liza como un decorado sonoro que permite indicar un
cambio de situacion por medios puramente acusticos. El
paso de un espacio amplio a uno estrecho se percibe
asi con toda claridad”. (22).

" (19) Ib. ant. Op. cit. p. 38.
(20) Ib. ant. Op. cit. p. 46.
(21> Ib. ant. QOp. cit. p. S0.
(22) Ib. ant. Op. cit. p. 64.
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Estos elementos se utilizaron con regularidad en la
produccidn radiofdnica de los afios 30 al SO0 y nmuestran que
las posibilidades de la radio van mucho mds alld de su uso
publicitario y ornamental. En cuanto se desarrollen y apli-
guen correctamente los elementos de su lenguaje, consideramos
que la radio tiene tantas posibilidades dramaticas y ex-
presivas como cualquier otro medio de representscion. Re-
curramos una vez mas al multicitado Arnheim:

La conversacion gonatituye la esencia expreaiva de la obra
radiofdénica. Es la forma expresiva mds intelectual que co-
nocenogs y por ello, si bien la radio puede ser el arte mas
pobre como medio de expresion intelectual, es, junto con la
literatura, el mas noble. (23). )

El entusiasmo de Arnheim no es degsmedidos lo que
propone es perfectamente realizable. No debemos olvidar que

gus conceptos fueron vertidos en 1933, época de auge Yy
madurez de la actividad radiofdnica occidental. Sin
embargo, desde entonces notd la gradual depsasuperacidn

estética sufrids por 1la radio hecho que, a 55 ahos de
distancia, s8se ha ampliado al grado de que un radiodifusor o
un radioescuchsa de nuestros diasg, probsblemente rfa de buzna
gena Yy considera exagerados o utdpicos los conceptos de
Arnheim, genial analista del medio que nos ocups,

Decfamos que la radio de los 30 era mucho mas respe-
table que la actual. Ademds did impulso a importantes saporta-
ciones artisticas entre las que destsco la 1lirica popular
musical. En el ambito dramético, interesantes novelas, cuen-
tos y cronicas escritas ex-profeso para representarse en la
radio, asi como adaptaciones de reconocidas obras de la lite-
ratura universal, tenian cabida en las emisoras mas importan-
tes de ese tiempo:

En esa epoca, los radiodifusores trataban de llevarse a suas
estudios a leos mejores guionistas, los mejores mugicos e
intérpretes pars ganar audiencia. Asi surgild una época en
la cual promover valores populares era timbre de orgulle.
Simplemente recuerdese a Agustin Lara en la XEW y a8 Guty Cdr-
denas en la O para saber de lo que hablo" (24).

(23) Ib. ant. Op. cit. p. 107. .
(24) Romano, Sergio. 'Radio, Televisidn y Enajenacidn en MHeé-
%xico' en Revista Mexicana de Ciencias Polftices y Sociales

no. 95-96. UNAM. p. 113.
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La pregunta que a este nivel concurre a nueatrs
mente es C(por que la radic ae depauperd eatdéticamente, ae
desvinculd del recurso artistico que le es propio y no desa~
.rrolle, como por ejempio el cine, tode un conjunto de elemen-
tos para conformar un lenguaje radiofdnico propiamente dicho?
La respuesta a esta interrogante nos parece la puede dar el
proceso industrial al cual se ha sujetado la radio a partir
de su definitiva vinculaciodn al desarrollo capitalista. Este
fendmeno se ha dado principalmente en América y paises .bajo
la égida imperialista norteamericana. En Europa, la radiodi-
fusidn ha desarrollado otras caracteristices mds apegadas a
funciones sgociales, expresivas y educativas.

En los Jdltimos afioes, un renovado esfuerzo tilende
hacia el andlisis de la radio y su relacidén con las graves
deficiencias comunicacionales en nuestro pals. Comunicdlogoa,
psicdlogoa, pedagogos y socidlogos, entre otros, trabejan en
ello. Haclendo referencia a este empeilo, citemos a Lluls Ba-
ssets, de quien Urlando Encinas transgcribe: "Ni el cine, ni
la televiasion, ni el video con las ventajas visuales que go-
zan respecto a otros medios, meramamente auditivos, consiguen
su valor cotidiano, su valor emotivo e incluso el valor so-
cial, cultural y politico logrado por la radio”. (25). Para
Bassets "la radio es, sin lugar a dudas, el medio de comuni-
cacion mas extraordinario y maravilloso de nuestro siglo. Es
multivalente y multisituacional como ningun otro medio”. (26)

(25) Encinas V., Orlando. 'Radio Mezquital: Posibilidades de
Comunicacidn Popular' en Revista Comunicacidén y Cultura
no. 8. UAM. p. 21. Cabe aclarar que en su ensayo, Encinaa
olvida dejar constancia de que estas palabras pertenecen a
Bassats, contenides en la introduccion a su compilacion
'De las Ondas Rojas a las Radios Libres', p. 7.

(26) Bassets, Lluis. De lag Ondas Rojas & las Radios Libres
p- 7.
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+o.enfre 10 y 15 abos de su vida, un seragenario de prin-
ciplos del 8. XXI habré estado felizaente amenizado por
la sinfonola bertzlana...un nido mexicano estd expuesic
cuatro horas diarias & los mensajes felevisives....a los
60 afos babrd dilepidado 10, 81, 10 abos frente a ella,

1.2 %] mensaje radioFénico v el escucha,

Uno de los principales problemas a que se enfrenta
la radiodifusion es la heterogeneidad del publico. En un paig
como el nuestro, con marcados contrastes y desigualdades
economnicasg, socialesg, culturales y educativas, la radiodifu-
sion dominante recurrid a la segmentacion de su programacidn
de acuerdo a gustos y expectativas que los emigsores inferian
aprioristicamente en los escuchas. Este procedimiento progra-
mdtico se convertiria, con los afos, en una segmentacion por
estaciones.

Ante la imposibilidad de =satisfacer a todo tipc de
publico y ante la dificultad de conocer la diversidad de gru-
pos de escuchas, la radiocdifusioén comercial opto por magifi-
car al pdblico oyente. Se consideraron grupos en zonas urba-
nas densamente pobladas estratificando principalmente por 1la
variable edad, de tal forma que la radio no se adaptara a las
expectativas de los escuchas gino que estosg, por un procesao
de autoseleccion, adoptaran como suyo tal o cual bloque de
programacion radiodifundida. Poco a poco, los escuchaa =se
integraron a detrminado segmente Yy ya& ubicados en una
muchedumbre indiferenciada, respondian a determinados eatimu-
loa con actitudes colectivas uniformea.

La radiodifusidén se convertirifa asi en un importante
vehiculo de persuasion y adaptacidn utilizado principalmente
para difundir patronesg de conducta, modas, formas de ser, asi
como unificer opiniones, gustos y expectativas. Este patrdn
de radiodifusion, en el cual el escuchsa recibe log mensajes
en forma pasiva y contemplativa en tanteo que el emisor deci-
de el contenido de la informacion y sus objetivos, se ha
consolidado a traves del tiempo.

La pronta popularizacion de la radio, aunada a un
gradual incremento del tiempo de descanso del individuo,
coadyuvaren a hacer de este medio el mecanismo més eficaz
para la transmision de mensajes a gran numero de receptores &
partir de un emisor individual. Fue entonces que los
radiodifuscres decidieron convertir al publico en consumidor
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tanto de mercancias como de ideas. El mensaje escrito cedia
paso al hablado, fugaz pero con mas alcance y comodidad para
el perceptor. Se iniciaba la era de la contemplacidn paasiva
de una realidad fragmenteda, mediatizada e intencicnada,
fendmeno que también opera en otros medios de difusicdn masi-
va.

Hemos heblado ya de los elementos con que ase cuenta
en radio para la elaboracion de mensajes: ruido, miusica, pa-
labra hablada y silencio. Esto implica que, comparada con los
medios sudiovisuales, la radioc refleja una imagen 'incomple-
ta' en la cual el aspecto visual debe ser inferido por el es-
cucha a partir de elementos audibles. Por esta circunstancia,
un radioyente debe concentrarse mds que un televidente o un
cinéfilo en la medida que con su propia imaginacién debe cons-
truir vy completar aquello que siente que ’'falta’ en la obra

radiofonica. El é&mbito visual cobra importancia en radio en
la medida que, por un proceso mnemotécnico, las palabras, la
misica y el ruido nos remiten a determinedos objetoa vy
fenomenos visualmente aprehendidos. Es un proceso de

agociacion de una imagen acustica a una imagen visual en la
que el esonido debe estar perfectamente diferenciado. En
la elsboracion radiofdnica se recurre a imdagenes sonoras
fdacilmente identificables en una especie de 'reproduccion fo-
tografica’ del sonido o sonografia. En este caso, la
comprension del mensaje radiofdnico depende del conocimiento
visual que el escucha tenga con respecto a los objetos cuyo
sonido se reproduce. De 1o contrario se confundiria o
interpretaria el mensaje en forma diferente a 1la intencidn
dada por el emisor. Con base en ello, algunos estudicsos de
la comunicacion han llegado a considerar a la radio tambien
como un medio audiovisusl. Esto seria aplicable sdlo en el
casgo - de radiodramas en los cuales ge trate de reproducir el
sonido de la forms mas fiel posible, haciendo las veces de
escenografia,

Desgraciedamente, en un afan de facilitar tanto al
escucha como a sl mismo la comprensicon y elaboracidn de la o-
bra, el radicdifusor se remite & sonidos identificables con
obviedad: ruidos comunes, nusica asocliada estereotipadamente
a estados de animo y voces cliche que se relacionan a una
personalidad e imagen visual de las personas en forma
univoca. Ello hs conducido al empleo de recursos auditivos
sgumamente reiterativos, de molde. Este procedimiento para la
elaboracicen de mensajes radiofonicos, que ademéds es el mas
generalizado, debe considerarse como una reproduccidén casi
fotogrédfica del s8onido que, como apuntamos arriba, bien
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podria denominarse Sonograffa, tendiente a ofrecer eatimulos
repetitivos para obtener respuestag igualmente repetitivas vy
eaquendticas.

A este respecto, en radio no se ha incursionado,
como ha sucedido en otros medios de representacidn, a la
creacion de mensajes que eatimulen en el escucha abstraccio-
nes y recreaciones que vayan mds alld del aapecto sensitivo
puramente concreto. La miusica ha demostrado que, en el dmbito
de la audicion pura, esto s1 es posible. No adlo loa estimu-
loa visuales como en el caso de la pintura y la escultura o
log audiovisguales como pueden ser la danza, el teatro, el
cine o el video, son capsceas de generar este tipo de
representacidn abstracta a que nos referimos.

La radio se ha eastancado en una etapa andloga a 'la
de 1la pintura antes de la revolucidn pldstica provocada por
los impresionistas y llevada a alturas insospechadaas por
corrientes posteriores como el cubismo, el surrealismo y el
abstraccionismo (*). La pintura, haasta entonces eminentemente
realista, buscarfa, a causa de la invencicon de la fotografia,
derroteroa qua la condujeran hacia objetivos distintos al
de ser un mere reflejo de fragmentos de la realidad. O-
tras artes han experimentado modificaciones anélogas que laa
han hecho avanzar, si bien en algunos casos se ha preatado a
farsa, charlatanerria y eancbismo.

Desgraciadamente, la radio no ha sido considerada
plenamente como una forma de representacién con un amplio
horizonte creativo, eatético y artigtico. En el mejor de
los casos; ge recurre a radioteatros, pero esencialmente la
programacién se conforma con base en anuncios publicitarios
que incluyen & la programacion musical, con fines eminen-
temente mercantilistas.

() No tratamos de comparar el desarrollo artigstico de
uno Yy otro medio de expresiocn. La pintura, aun antes del
Impresionismo, habfa desarrollado un lenguaje expreaivo
eatéticamente pleno y 1llevado & la prdctica. La radio,
aunque posee un lenguaje en vias de consolidarse, no lo
explota. Nuestro propdsito es ejemplificar como un medio de
expresicn con un lenguaje estructurado y sistematico evo-
luciona a pesar de barreras economicas, sociales, tédcnicas
o de cualquier indole que en apariencia tiendan a frenar
sy desenvolvimiento.
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Otro aspecto que sistemdticamente se soslaya en la
radiodifuaion, es su gran potencial para ofrecer un servicio
publico de interés general. Nos referimos especificamente
8 . rubros tales como la educacion, difusion cultural y la
participacidn democrdatica.

Se dice que las posibilidades de establecer un
proceso enseflanza-aprendizaje a través de la radio es punto
menos que irrealizable. Estariamos de acuerdo con esta idea
sl ge tratara de translader tal cual la catedra escolar
intramuros a una emisidén radiofdnica. No obstante, sae ha
demostrado que sI es pogible impartir enseflanza por radio.
Como ejemplo podemos citar los programas de radioptimaria,
vigentes sobre todo en "zonas rurales del intersor del
pais. Este tipo de instruccidn es formal vy su puiblico se
compone de alumnos que prdpiamente reciben una clase: Claro
estd que este tipo de esfuerzos no incluye sdlo a la radio.
Los mensajes educativos curriculares impartidos a un piblico
abierto, heterogeneo, sin obligatoriedad ni estimulo y que
desconoce la continuidad y objetivos del mensaje, es inope-
rante. No debemos intentar reproducir el gula a traves de la
radio o en los medios audiovisuales. Los procedimientos vy
las caracteristicas que debe obsgervar la produccidn de pro-
gramas radio-educativos tanto curriculares como extracurricu-
larea, es un campo que debe invegtigarse mucho todavia en
nuestro pais.

No obstante, si el mensaje radiodifundido es ’'lo
suficientemente efectivo como para estimular ls concentracion
del receptor en lo que estéd escuchando, aislando plenamente
la percepcion acustica de lo visual u otro tipo de sensacio-
nes, la informacion serd altamente provechosa para el ayente.
Desafor tunadamente , dicha concentracidn es muy dificil de
lograr por la costumbre tan arraigada que tiene el escucha de
encender su aparato para que acompeahe otras actividades en
lag cuales se concentra, dejando al mensaje radiofdnico en un
segundo © tercer plano de atencidn.

Para algunos, esta posibilidad de realizar otras
actividades mientras se oye radio, es una gran ventaja. Pera
nosotros, utilizar este medio con ese uWnico fin no es méa que
una prdctica defectuosa y limitativa. E]l grueso de la gente
se ha acostumbrado y desea oir musica a traves de su recep-
tor. Casi no se concibe la existencia de un programa gin
misica. No es, por otro lado, reprobable que 1la radio se
utilice para difundir misica. Cualquier programa que pretenda
la amenidad y ls concentracion puede recurrir al ugo de la

-26~



misica, Pero de ahi a que la difuaidén mumical 8se pretenda
digtinguir como el uso mas caractaerjiatico y vantajoso de la
radio es otra cosa. El radioescucha se ha habituado a rela-
cionar a la radio con la misica a tal grado que las emisiones
no mnusicales dificilmente estimulan el interes del publico.
Los programas musicales han ganado terreno al radiodrama y a
'otros génerog no musicales tales como noticieros, concurasos e
informacion general. El fenodmeno ha cobrado tal relevancia
que hasta la propia publicidad se maneja con base & menaajes
musicalizados y cantados conocidos como 'jinglea', consisten-
tes en una linea melodica de estructura extremadamente aimple
con una duracicen que va de log 30 a 60 segundoa, La
redundancia y repeticidn de este tipo de anuncios logran un
gran impacto en el preconciente del escuche, quien fdcilmente
los memoriza, incluso con mayor prestancia que audn las melo-
dias de moda mds repetidas en las emisoras comerciales.

Esta circunstancia constituye, indudablemente, una
barrera sumamente limitante para programas que no Be ocupen
ni hagan uso de la misica. El radioyente medio no tiene mucha
dispogicidn de hacer una escucha concentrada y conciente del
mensaje radiofonico. Si a eso agregamos que log programas que
s8e hacen llamar educativos o culturales mon radiofdnicamente
demasiado simples, el oyente siente que ese tipo de mensajes
son nuy elevados, incomprensibles y hasta inudtiles.

Al hablar de la simplicidad en la produccién radio-
fénica nos referimos a cierta tendencia de los realizasdores
involucrados en emisiones culturales y/o educativas por hacer
progremas academicistas, grandllocuentes e instruccionistas
con un gran contenido informativo, pero muchas veces gin
abarcar las expectativas y niveles de conocimiento de la
mayoria radioescucha. Ni la estructura, ni el formato ni el
vocabulario se identifican con le reaslidad del gran pidblico
‘quien, reil teramos, rechaza sistemdticamente este tipo de
enisiones sintiéndose, ademds de confundido o desinteresado,
de alguna manera frustrado y hasta agredido. No obstante, en
los dltimos afios, las difusoras denominadas ’'culturales' han
hecho esfuerzos serios por salvar este obstdculo, valiéndose
de encuestas, observaciones, investigaciones sociales Yy la
aplicacion de técnicas pedagdgicas actualizadas a £in de
lograr un mayor interes y por consiguiente, un mejor nivel de
comprension respecto a los mensajes difundidos.

En televigion s=e ha avanzado mds a este respecto. Se
ha substituido casi por completo la técnica del expositor
magisterial mediante representaciones vividas, realistas,
congruentes con la problemdtica y medio anmbiente de loa re-
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ceptores. Se ha echado mano de tecnicas expositivaa y discur-
slivas mds eatimulantes como el teledrama, la entrevista,
la participacidn directa, foros abiertog y debates. En radio,
pese a su popularidad, ubicuidad, bajos costos de produccidn
y operacidén, etcétera, estd aun pendiente la aplicacion
slstemdatica y coordinada de este tipo de estrastegias. Con re-
ferencia a lo anterior, Kaplun opina que:

Hay que evitar 1la resistencia al cambio de las prdcticas
tradicionales. La norma de la comunicacidn persuasiva con-
siste en evitar el conflicto, esto es, que la persona a-
cepte el cambioc sin que se dé cuenta. NMuy otro es el méto-
do del comunicador. Lo importante es que la persona o gru-
po scepte la innovacion, que sepa porque lo hace y lo a-
dopte en un acto perspnal, libre y conciente. Por ello el
comunicador-educador hard que los motivos de registencia
sean expresados y explicados pare que el grupo tome con-
clencia de ellos. (27)

Hace 55 afios, Arnheim toco este tema e hizo
referencia a las dificultades que debia salvar el mensaje
radiofénico de contenido en el ambiente fisico y psiquico que
caracterizeba ya a los escuchas de su tiempo:

La radio ha de ofrecer un programa adecuado a las nece-
sidades del gran auditorio con que cuenta. En ningidn caso
puede dejarse influlr por 1los gustos y nivel intelectual
de unas determinadas personasg. La radio es un dominador i-
limitado que mata todas las iniciativas intelectuales.
Consigue que decrezca el interés por la lectura, la con-
versacison y la musica en el hogar (...) La emision ha de
combatir no so6lo para llegar al oyente sino tambieén con el
ambiente en que éste 8se encuentra normalmente sumergido.
(...) La radio comno pedagogo, dirigiendose a personas que
no ve, deja de lado todos aquellos factores que hacen gue
la cultura sea respetable y resulte interesante (...) La
radio cumple con los requisitos que corresponden al méds
completo medio de recepcion, interviniendo en el desarro-
llo intelectual de las gentes. (28) Una vez mas, la razdn
agistirfa Arnhein.

El propio Arnheim recomendaba ciertas estrategias de
fondo y forma que debe tomar en cuenta el creativo de la ra-
dio para redondear estéticamente una emision coadyuvando asl

(27) Kaplun, rario. Op. cit. pp. 42-43.
(28) Arnheim, R. Op. cit. pp. 156, 158, 159 y 161.
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a una mejor comprension del contenido y a optimizar los re-
sultados. Partia del hecho de que el aapecto audible de la
realidad es tan importante como el visual., Acostumbrar al
escucha a dar validez equivalente a lo audible y lo visible
seria un paso trascendental. Arnheim cita a un contempordneo
_suyo, von Boeckman, quien consideraba que: "cuande se logra
engendrar impresiones auditivas de modo adecuado, puede
exlgirse lo que se quiera a la radio y a quien la escuchs;

el oyente es capaz de formar la imagen que deasee, incluso
en una cuarta dimension’". (29)
Entre las estrategias que augiere Arnheim,

consideramos primordial la referente sl vocabulario en la
obra radiofénica (=):

Es fundamental que el lenguaje empleado saea claro, Los de-
fectos de este tipo son nmdas evidenteas para el oyente que
para el lector y en este agpecto la radio tiene un impor-
tante papel educativo, incluso sobre la palabra eacrita.
(...) Hay que rechazar el wusoc de seudo-elegantes refe-
rencias utilizando gin timidez loa conceptos por au nombre.
(30).

Ls forma de abordar tal o causl tema debe sger
concreta, comprensible, sencilla y coloquial. Loa altos
vuelos retoricos son poco aconsejables y laa tesis sbstractas
resultan voldtiles y dificiles de entendar. Un extremo
opuesto, es decir, el dar todo masticado y digerido, ain
eatimular la reflexion y la “critica por parte del escucha,
regultaria tambien contraproducente. En el papel ests idea ea
clara y convincente. Sin embargo, llevarla a cabe es una la-
bor complicada cuyos resultados se detectarian en el largo
plazo. Adends, debe estar coordinada con otros medios asai
como con la educacidén escolar. Esta situacion se debe a que
"la mayoria de la gente es capaz de aceptar hechos, pero e=s
incapaz de sacar conclusiones o juiciar dichos hechos”. (31)

(29) Ib. ant. Op. cit. p. 86.

(=) Pensamos que mas que referirse a lenguaje, Arnheim habla
de vocabulario o bien el traductor hizo eco del recurren-
te equivoco de confundir los conceptos lenguaje y - voca-
bulario.

(30) Ib. ant. Op. cit. pp. 127-28.

(31) Ib. ant. Op. cit. p. 139
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Otros dos aspectos fundamentales de aplicacidn este-
tica en radio serian:

a) Que los locutores, anunciadores, actores y todo squel
que se dirija al pdblico a través del micrdfono, tenga la
capacidad de expresarse de un modo popular y a la vez de gran

‘contenido, s8in descuidar la correccidn, el buen gusto y la
amenidad de la cherla. Mediante un respaldo cultural y lin-
guistico mas alld del escucha promedio e incluso semejante al
de los mds exigentes, debera ser capaz de adecuar cualquier
tema al gusto, nivel y expectativas del auditorio.

b) E1l creativo de la radio, sea guionista, productor,
realizador, etcetera, debe practicar la empatia, es decir,
ponerge en el lugar de los posibles receptores al eleborar
cualquiera de sus mensajes. Debe resolver las preguntas e
inquietudes que probablemente tenga el escucha con respecto
al tema a tratar e identificarse con el entorno psico-social.
del puiblico al cual se pretende acceder.

Es pertinente aclarar gque no nada mas porque ase ditun-
dan en radio emisiones de gran contenido amenas y accesibles,
se puede esperar un cambio cualitativo notable en la cultura
y pensamiento del gran publico. Para que las emisiones de
este tipo logren cierta trascendencia, es necegaria la total
participacion del oyente. Hoy en dia existeuna importante
separacicn entre los que elaboran los mensajes radiofdnicos y
quienes los reciben. Por una parte, los difusores deciden, en
forma unilateral, autoritaria y aprioristica que es lo que
los perceptores ‘desean’ . escuchar. Por otra, los
destinatarios piensan que los difusores tienen la obligacidn
de darles programas adecuados a sus expectativas e idiosgin-
cracia sin tomarse ninguna molestia por participar o manifes-
tar sus inquietudes. Un verdadero proceso conunicativo es
asunto de dos entess eactivos, atentos y eficaces cuya celidad
de emisor y receptor cambie en un constante flujo de
respuestas mutuas, sucesivas y evolutivas. Sin embargo, en la
actividad radiofonica encontramos un claro ejemplo de
informacién en gentido vertical descendente, autoritaria vy
unilateral. La c¢omunicacion, en sentido estricto, no existe.
Lo mas significativo de este fenomeno es que los propios
medics de informacion han contribuido a hacer del g¢gran
publico un receptor intelectualmente mediatizado, alienado,
fdcilmente influenciable, manejable e impedidoc para dar res-
puestas criticas.

Mucho se ha dicho acerce de si los medios, incluida
la radio, lejos de contribuir al desarrollo .del individuo,
frenan y reprimen, a traves de un cuimulo de mengajes mercen-
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tiliastag, seudo-moralizantas y vacuos la conciencia critica
del sujeto. Este problema es wuna de las preocupaciones
torales de losg estudiosoce de la comunicacidn. Como ya se ha
dicho, la causa primera de este fendmeno fue el monopolioc in-
formativo ejercido por grupos de poder econoemico asolapados
por el gobierno, quiene percibieron desde un principio el
.alto nivel de influencia y persuasion que puede ser ejercido
a traveg de un medio de informacion masiva. Este control se
ha manifestado en formas tales como la censura, manejo de
informacidn, lideres de opinidn parciales y asutocensura. El
proposito ha sido limitar, en la mayor propercion posible,
respuestas, actitudes y juicios que cuestionen la legitimidad
de un poder, sea politico, economico © una combinacidn de
ambos. Esta situacidn se ha dado en todas las latitudes del
planeta y como resultado ha arrojado comunicadores prepo-
tentes ante el pudblico y sumisos al poder, asi como publicos
acriticog, inmoviles, inconcientes de su realidad y sumidos
en la tnercia.

La 1radio dominante, lejos de ajustarse ‘con =us
mensajes a la diversidad del piublico, procura que los pervep-
tores se sjusten a ella. La radio dominante promueve normas
de conducta, actitudea, modas, vocabularios y gustos que se
esparcen entre }los oyentes con el fin de estandarizarlos vy
agegurar una 'sintonia’ entre los mensajes y el auditorio. La
radio dominante establece lo que es bueno, deseable, ctorrecto
y compatible con el grupo social. <Costumbres grupales o
personales sucumben ante el patron impuesto por el mensaje
radiofdnico.

lLae llamadas 'subculturas‘, miasmas que con la moder-
nizacion ge han convertidoc en iglotes etno-sociales, son
blanco de las <formas y normas de vida sustentadas por los
grupos donminantea. La radio ha servido a egste proposgito con
excepcional eficiencia, .

Debido a su gran ubicuidad y popularidad, la radio
dominante promueve la uniformacion de la cultura popular.
Sus enisiones son abiertas, es decir, carecen supuesgtamente
de alguin filtro o censura manifiesta. Cualquiera puede escu-
char libremente cualquier mensaje. Si tomamos en cuenta la
gran cantidad de emisoras gque tienen cabida tan solo en la
banda de Amplitud Modulada, podriamos inferir que el pdblico
cuenta con un gran himero de opciones en cuanto a estilos,
tipo de informacion, geéneros y formatos, ‘etcdtiera. Empero,
atendiendo a la aludida unificacion cultural, la radiodifu-
sion dominante distingue unos cuantos segmentos de audito-
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rio, diferenciados primordialmente por grupos de edad y nivel
socio~economico. Hientras menos segmentos haya, mejor para la
radio dominante. l.os que ya existen tienen ceada vez mas
integrantes. Logrado esto, 8e promueven estimulos estereoti-
pados cuyo fin es ejercer en el individuo un sentimiento de
identidad con el grupo al cual pertenece artificiosamente; de
ahl que en los cuadrantes sea recurrente encontrar emisoras
con programacidn para la juventud, para mayores, para amas
de casa. Este tipo de grupos se subdividen en segmentos
socioceconomicos y culturales a quienes corresponde , segun
supuestas preferenciasg, un tipo de programacion normalmente
mugsical con etiquetas tales como ‘'onda rock', 'onda disco’,
'new vave', 'para enamorados', 'nortefa‘, 'de pegue', 'tropi-
cal*, 'pera recordar', 'ranchera' y demds., Este tipo de pro-
gramacion es el vehiculo de los mengsajes que ocupan el lugar
principal en le radiodifusion dominante mexicana: el anuncio
publicitario. (=) ’

El tipo de programacioén no tiene nada que ver con el
gusto espontanec del pudblico, ni con sug preferencias o nece-
sidades. Se hace con el fin de cubrir el mas amplio espectro
de grupos diferenciados posible, ceutivar su stencion y expo-
nerloa a la publicidad. Es un proceso cuyo objetivo es, por
as!l decirlo 'que nadie se quede afuera'. Desgpues de todo, el
individuo es, para la radio dominante, nada mas que un con-
sumidor potencial.

Hacer publicidad para todo tipo de gentes es una tsa-
rea complicada, costosa y de dudosa efectividad. La sclucion
que los publicistas han encontrado es categorizar y reducir
el universo social en grupos determinados e identificados por
ellos mismos a partir de datos estadisticos. Apelando a
principios de identidad, procuran que gea el individuo el
que se incluya en tal o cual grupo, bajo amenaza tacits de
que s8i no lo hace , puede convertirse en un segregado soclal.

(=) El mensaje radiofdnico dominante se parece a la qui-
mica farmaceutica: las medicines tienen un ingrediente activo
y un vehiculo o excipiente para ser ingeridas. La programa-
cién le ez analoga en cuanto a gue los anuncios comerciales y
log contenideos difundidos funcionan también como substancia
activa y excipiente. Hasta hace unos quince aflos, quedaba
claro que el ingrediente activo eran los contenidos en tanto
que los anuncios fungian como vehiculo. Actualmente esta &i-
tuacion se ha trastocado. Los comerciales son la substancia
activa en tanto que los contenidos de las emisiones han pasa-
do a ser el excipiente.
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En la radiodifusiodn aaf se ha hecho. El resultado maas eviden-
te es que el perceptor ya no es como qulere ser, sino como
le dicen que debe querer ser. Este proceso ‘'‘reductor' de la
cultura tiene consecuencias atroces. Por una parte, procura
que todo individuo sea receptor de mensajes los cuales debe
decodificar de acuerdo a los principlos que la propia cultura
~de masas ha impuesto; contribuye a que las respuestas dadus a
eatimulog uniformes, gean iguaslmente uniformes, con lo cual
se reduce la posibilidad de generar comportamientos degviados
o ineaperados de acuerdo & lesg previsiones del emisor; limita
la personalidad propia no solo de individuos, 8ino de
grupos enteros; incorpora, por lo demds, tanto a personas
como & colectividades, al regimen de convivencia social
sustentado por las clases dominantes.

Una consecuencia més eg que alienta la conciencia de
que el individuo debe ser informado por otros y que €1 no
puede ni debe generar mensajes. Ls minoria de informadorea
que hay en nuestro pais -incluyendo a artistas independientea
de restringida difusion- no llega ni al 1 % del total de po-
blacion. Daniel Prieto sefiala al respecto: .

La negacidn de la expresion individual y grupal es siste-
mdtica y comienza a producirse muy poco deapués del naci-
miento del individuo, con la oferta de mensajes de tv o de
la radio y con la formacion que ofrece desde siempre la
escuela. Nos pasamos casi toda la existencia s&in haber
producido mensajes, 8in haber expresado corporalmente nme-
diante la danza o el deporte, sin haber hecho uso de i-
magenea para comunicarnos, sin haber integrado un conjunto
teatral, sin haber hecho siquiera un relato de nuestras
vidas; nuestro lugar es el de receptores de lo difundido,
de lo elaborado por otros. (32).

Este problema se agudiza en la medida que el acceso
a los medios de informacidn y de expresion es cada vez mas
complicado. El progreso tecnoldgico, la sofisticacidn de
loeg medios, el desarrollo de las computadoras y otras causas
han colaborado a que este puente se ensanche. En forma empiri
ca y casi metafdrica podriamos decir que el nuimero de comuni-
cadores crece en proporcion eritmética en tanto que el ninero
de receptores lo hace geometricamente.

La primordial consecuencia de easte fenomeno 'reduc-
tor cultural' se centra en el tratamiento de masa a que se ha
sujetado a todo conglomerado social por parte de los emisores
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de mensajes masivos. Si hay masa es porque hay minoriaa. Or-
tega y Gasset explica:;

LLa sociedad es siempre una unidad dinamica de dos tfactores:
minorias y masas. Lag minorias son individuos o grupos de
individuog especialmente cualificados. La masa es el con-
junto no especialmente cualificado de personas. Masa es el
hombre medio (...) es la cualidad comin, es el hombre en
cuanto ne se diferencia de otros hombres sino que se repi-
te en 8i un tipo gendrico. (33).

En loeg procesos comunicativos e informativos de nues-
tra sociedad, la minoria esta representada por los detentores
de los medios y las masas por el pueblo, la muchedumbre no
diferenciada. La minoria ha llevado a cabo con e&xito una ca-
tegorizacion uniformadora del publico de tal manera que le e=s
posgsible predecar las respuestas de los perceptores con
reducidos margenes de error a determinadog estimulos. Asi, ae
puede concluir que la relacion emisor-receptor (en los llama-
dos nedios masivos), es vertical descendente, autoritaria,
conductista, antidemocratica vy alienante. La mal llamadeae
'masa’ es victima de un trato despectivo y manipulador; en el
individuo masificado operan cambios de conducta irreflexivos
‘e inconcientes, convirtieéndolo en un individuo controlado,
acostumbrado a recibir sin cuestionar, a contemplar sin par-
ticipar; en €l se genera, ademds, un sentimiento de subesti-
macion reflejado en actitudesz como °'mi opinidn carece de im-
portancia’, ‘'no tengo la suficiente preparacion', 'no tengo
capacidad’' o sinj-:=mente el mutismo.

Kapliin nos explica que "los sectores marginados de
la comunicacion sin hdbito de autoexpresarse, no logran
romper rdpidamente el silencio en que han vivido sumidos
es algo mas que un simple silencio: es una actitud de mi-
nuavalia, de poca valoracion y aprecio a lo que tienen y a
lo que pueden hacer”. (34).

Retomando estos argumentos, Or lando Encinas, al
describir la experiencia de Radio Mezquital, manifieste que:

El indigena, el campeasino, marcade por una socledad y une
educacion autoritarias que lo hacen verse ignorante e in-
telectualnente inferior, se habia ascostumbrado a dejer en
manos de otros mds estudiados la interpretacion de sus
problemas y l& solucion de los mismos. (395).

(33) Ortega y Gasset, J. La Rebelion de las Hasas. p. 39.

(34) Kaplun, M.cit. en Rev. Comunicacion y Cultura no. 8 p.30
(35) Encinas 0. Op. cit. p. 31.
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Loa que manejan la radiodifusion en HMéxico
justifican esata gituacidn argumentando que g8dlo asf ha agido
poaible incorporay e integrar a la dindmica cultural dominan-
te en el pails a numerosos grupos sociales que de otra forma
seguirfian aislados y negedos 8 los servicios proporcionados
por la educacion, la tecnica, el trabajo organizado, servi-
, cliog médicos y otros. Este argumento seria valido siempre vy
cuande el proceso reductor cultural a que hemos aludido no
fuese destructivo, manipulador, mediatizador y autoritario:
las ’'subcul turas’ son arrasadas, Modos de ser, de expresarse,
de sentir, de crear, son substituidos por otros considerados
més correctes, més convenientes, mas civilizados. El erisol
cultural que caracteriza a nuestro pais, sistematicamente gol-
peado por politicas centrslistas y mercantilistas, tlende a
desaparecer.

Ante esta problematica, se hace necesario buscar
soluciones. Un aspecto seria que si la radiodifusion ha
estimulado 1la unificacidn y estandarizacidn de la cultura
popular, nunca como shora la situacion se presenta favorable
para estasblecer una politica de comunicacion que apoye a la
ensefianza, oriente racionalmente el consumo, genere partici-
pacion, estimule la critica constructiva, motive la autosupe-
racidn y modifique en forma favorable Jla conciencia que de
sl y de su entorno tiene el individuo. Las posibilidades
de la radio como medio instructivo son enormes, debiendo a-
partarse de modelos autoritarios. La participacidn es el
elemento primordial de una verdadera comunicacion.

Bertolt Brecht, dramaturgo aleman y singular analis-
ta de la radio, apuntaba 1lo giguiente:

Con respecto a la radio, lo que seria importante es trans-
formarla de un aparato de distribucion en un aparato de co-
municacion. La radio seria el eparato de comunicacidn mas
magnifico de la vida publica, un enorme gistema de canali-
zacién., Es decir, lo seria si no solamente transmitiera
sino tambien recibiera, si consigue que el oyente no so-
lamente oiga sino tambieéen hable, participe. La radio debe-
ria dejar de ser una mera suministradora y organizar al o-
yente como suministrador.(36)

Por su parte, Daniel Prieto advierte: si no varis
la relacion social, todos los recursos modernos no hacen si-
no reforzar una situacion signada por el sutoritarismo. Au-
toritarismo o participacion: tal es el dilema fundamental de

====
(36) Brecht, B. Cit. en Memoria de la I RIRUCE. pp. 22-23
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la lebor educativa” (37). Hay que hacer notar que incorporar
los medios a la enseflanza no debe implicar que se conviertan
en una especie de aula abierta, gistema cuyos resultados no
han sido completamente satisfactorios. El aula y la cdtedra
escolar siguen siendo insustituibles por cualquier medio de
comunicacion masiva. La radio por su parte, debe buscar, a
‘traves de su lenguaje expresivo, los procedimientos creativos
y tecnicos que mas convengan, que mejor se adapten a circuna-
tancias dadas. El mismo Daniel Prieto previene: "La incorpo-~-
racion de los medios a la enseifianza no asegura de ninguna'ma-
nera la ruptura del autoritariesmo; incluso puede llegarse &
una sofisticacion en el arte de manipular a los alumnos"” (38).

Es imperativo, pues, desarrollar egtrateglas que re-
dunden en un verdadero cambio cualitativo en los mensajes ma-
sivos. Los medios han impuestoc una jerarquia soclal y cultu-
ral de lo 'mediatizado' sobre lo real. Han subvertido la va-
loracién de la ‘realidad’ que ofrecen los medios por encima
de la confrontacidn personal, cara a cara con los hechos vy
las circunstancias. La familia y la escuela estdan declinando
como las principales instituciones de integracidn social del
individuo en favor de los medios, El tiempo de exposicion y
consumo de medios ha llegado a cifres saterradoras: se sabe,
por ejemplo, que un nifilo mexicano estda expuesto, en promedlo,
a cuatro horas diariamente a los mensajes televigivos. A los
sesenta afios de edad, este nific habra invertido 86,400 horas
viendo television, -es decir, la sexta parte de su existencia.
Expresado en otras cifras, equivale a un 16.6% de su vida o
lo que es lo mismo, diez, 8X, diez afios dilapidados frente al
cinegcopio. $i esto no basta para reflexionar acerca del uso
y abuso que estamos haciendo con los medios masives para
acercarlos 8 una aplicacidn responsable, pedagdgica, emanci -
padora, entonces no nos quedard méds que prever futuras gene-
raciones cada vez mds envilecidas, alienadas y deformadas por
efecto de esta aberraciodn. Para radio, las cifras son menos
precisas. Sin embargo, s8i atendemos a los habitos de escucha
que publica el INRA (#), el cual aseguran que voluntaria o
inveluntariamente (en casa, en el transporte, en tiendasg, en
el auto y casi en cualquier esgspacio vital) un individuo medio
egtd expuesto a nmensajes radiofonicos entre cuatro vy aels
horas diarias, implicaria que entre 10 y 15 aflos un sexagena-
rio de principios del siglo XXI habran eastado felizmente ame-
nizados por la sinfonola agorera hertziana.

(37) Prieto, Daniel. Op. cit. p. 82.
(38) Ib. ant. Op. cit. p. 78
(=) INRA. Radio Activando el Mercado. 1978.
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*El intento de McLuban de presentar o Karx coapletanen-
te 8] revés no es algo nuevo. Coaparie la decisién por
suprinir lodos sus problenas de s base econcaica, le
tendencia idealista, el sinimizar la lucha de claces en
el azl celeste de un vago busaniemo®. (Enzensberger)

‘R.= Principales elenentos de influencia
en o evolucidén de la RAadio.

La critica al funcionamiento y situacién actual de
la radio en México presenta dos facetas principalesg:

a) Se le considera una magnifica industria cuys
funcion coadyuva de manera fundamental al de-
sarrollo econdmico del pais.

b) Se le acusa de ser un poderoso instrumento de
alienacidn, reforzador de una ideologia clasiata
Yy proimperial cuyo mensaje dominante tiende a
encubrir la reslidad y a evitar la circulacidn
de ideas que promuevan el desarrollo de las
clases dominadas.

¢cQue tan ciertos son estos juicios acerca de nuestra
radiodifusicén?. A primera vista, ambos asertos sefialan
verdedes aparentemente irrefutables. En realidad son verdades
a medias. Es ¢ierto que la radiodifusion en nuestro pais se
ha  convertido en una poderoesa industria que genera riqueza,
circulacion de capital y bienes, empleos, etcetera. Pero tam-
bién es verdad que el menszsaje radiofonico es vertical, alie-
nante distorsionador y altamente nocivo para la conciencia vy
la conducta del escuchs.

Hemos ‘encontrado que los principales sustentadores
de cada corriente de pensamiento esgrimen razones irreconci-
liables. Sin embargo, en cada caso, sus fundamentos parecen
dificiles de cuestionar a primera vista. Cuando se entabla
la polémica entre éstas posiciones, el consenso entre quienes
la testifican a través de la experiencis directa, documental,
testimonial o bibliogréafica, nunca llega. Eato da como resul-
tado que exista una gran desorientacidn y un gran desconoci-
miento acerca del medio a traveés del cual consumen o producen
mensajes tanto los perceptores como los emisores.

Pero regresando 8 nuestro punto de arranque, es in-
dudable que ambas postures son comprobables y corroborables,
a través del andlisis y la observacion por lo menos ampirica-
mente. ¢Por que entonces son posturas opueastas caepaces de
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desgarrarse una a otra, s8i hablan de dos cosas totalmente
diferentes?. ¢Cémo pueden emitirse julcios tan distintos
sobre un nismo fendmeno, basados en ambos casos g8i no en el
método cientifico al menos en datos verificables?

El método cientifico y asobre todo la experiencia fi-
losofica nos ensefia que la base primordial de toda elabora-
‘cidn que aborde la easfera del conocimiento, es partir de
principios. Principios indubitables, sd6lidos, comprobables,
susceptibles de generar un desarrollo sistemdtico a traves
el metedo cientifico.

Existen en la actuslidad dos corrientes de pensa-
miento inspiradas en los fundamentos tedricos de Carlos Marx
y Harshall HMNclLuhan, en las cuales se basa la bisqueda de
principios mde recurrente en el estudio de fenomenos de comu-
nicacioén en la actualijidad. El método que se propone en dichas
corrientes es muy diferente entre gsi. Ahora bien, <{Cual nos
ofrece el soporte analitico y metodologico mas ecertado?

Para McLuhan "la evclucion técnica de los medios de
comunicacion de masa es lo que determina la forma que le dan
los hombres a sus relaciones sociales” (1). Este enfoque
sitda como principlo bdsico a la teenologfa, misma que da
origen a los medios y sus caracteristicas discursivas. Estas
a s8u vez influyen y condiclonan la conducta y la conciencis
humanas Yy sus formas de relacion. Esquen&gticamente, el
principio mcluhaniano puede expresarse asi:

TECNOLOGIA =z===== MEDIOS ======= RELACIONES SCCIALES
perfeccionamiente regulacion/refuerzo relaciones de produc-
técnico del modo mensajes cién/movilidad social

de produccion

Este criterio propone a la tecnologia como motor vy
punto de arranque de las transformaciones sociales. Se des-

prende, pues, del pensamiento mcluhaniano, que estudiande
los medios Yy su impacto social, es posible explicar
fenomenos de cambio, evolucidn y transformacidn social. Si

queremos estudiar y conocer mediante ezte criterio a la radio
mexicana, habra que partir entonces de las implicaciones
técnicas y tecnologicag del medio que dan origen a que los
menssjes sean de una u otra manera (formalidad) para
concluir en explicar como inciden en las relaciones sociales.

(1) HMclLuhan, Marshell, cit. en Claude Collin Radiopoder.
p. 41
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En el método marxista, el principio bdsico para
estudiar y explicar fendmenos sociales es partir de un
egtemento inherente a todo tipo de sociedades que sea
verificable en cualquier conglomerado gocial, asi sean
grupos pequelios con egtructuras gregarias simples o grandes
eatados- nacidn cuya organizacion, basada en reglas y normaes
'abstractas (estados de derecho), es sumamente compleja.

El principio bagico es que todo grupo social, todo
gregarismo humano es un ente productivo. Esto es, las
sociedades, en atencién a su propia subsistencia, necesitan
producir. El éambito mds primitivo de esta produccidn es la
satisfaccidn de las necesidades primarias. Pcsteriormente, se

desarro{lan proeducciones ideoclosgicas y culturales ade-
cuadas & una determinada evolucion del grupo social que
aseguren 8u propia reproduccion organizada Yy

permanentemente. La produccion social implica una serie de
relacioneg entre losgs individuog que ordenen y garanticen 1la
produccicdn autosatisfactoria tanto del individuo como del
grupo. Luego entonces, toda sociedad produce y en esa activi-
dad van implifcitas ciertas relaciones que fundamentan la or-
ganizacidn social. De no ser as1, las sociedadegs devendrian
en el caos, no se explicarian a s1 mismas como tales o
simplemente no existirran.

De acuerdo al meétodo marxista, las sociedades cam-
bian y se transforman. Establece que son entea dindmicos en
los que ciertas fuerzas coexisten. Las sociedades ge han mo-
dificado gustancialmente a traves del tiempo. El marxismo sge
preguntan <f<¢por que? ¢Como explicar el cambio y la
transformacidén social a traves de diferentes ¢pocas?

S1i tenemos que toda sociedad produce y que para ello
se hace necesaria una interrelacién organizada intrasocial,
habrd que fijar la atencidn en el estudio de dichas
relaciones de .produccion. El andlisis de las relaciones de
produccicén que el meétodo marxista aplica a las &8ociedades
histdéricamente conocidas, establece dos disciplinas: un meéto-
do de estudio y un principio cientifico, & los que se denomi-
na como Materialismo Historico Materialismo Dialeéctico, resa-
pectivamente:

a) Materialismo histdrico: es posible explicar el
desarrollo y conformacion de la sociedad con base en el
egtudio y andlisis higtdrico de las relaciones de produccion
que las propias sociedades generan. Marx descubre un nuevo
criterio para clasificar las diferentes etapas hiatdricas del
hombre en sociedad. Entre las clasificaciones calenddricas,
antropoldégicas, politicas y religiosas (entre las mds impor-
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tanteg), Marx emite un criterio de orden econdmico, Econdmico
en tanto que las sociedades humenas tienen una reproduccidn
geométrica desproporcionada al criterio bicldgico-ecoldgico
de equilibrio, lo cual genera escasez y en el extremo opuesto
riqueza. Escasez y riqueza son tanto limitadas como limitati-
vas. Las relaciones de produccion cambian una vez que los in-
dividuos toman conciencia del fendmeno de la escasez que bajo
‘un criterio dialéctico, presupone la riqueza. Es el paso en-
tre lo que Marx denomina Comunismo Primitivo hacia la explo-
tacidén social de la tierra, que alcanza su congolidacidn co-
mo modo de produccidn en el Feudalismo.

b) Materialismo Dialéctico: a travées de él1 se explica
que las relaciones de produccion ese organizan en grupos
sociales' que aportan ciertas sactividades conducentes a
la cresacion de condiciones tales como propiedad, acumula-
cidén, circulacidon, trabajo ensajenado, etcedtera. En cilerta
etapa entran en contradiccion por no satisfacer la propia
demanda social que la produccidn debe otorgar. Ello origina,
concomi tantemente, la. movilidad social. En el modo de
produccion capitalista las condiciones que, & través de un
proceao dialectico, entran en constante contradiccion son el
trabajo y la propiedad. Ambas condiciones, son asumidas por
individuos que inmersos en su respectiva posicidén dan origen
a lo que se conoce come clase, l.Las relaciones de
produccidén entre ambas clases son contradictoriasz, estén en
pugna, en una lucha continua, lo cual genédricamente se conoce
como Lucha de Clases.

Tenemos asf dos diasciplinas bdsicas para el desa-
rrollo del método marxista: Historia y Lucha de Clases. Marx
relacliona ambos conceptos de la siguiente forma: sl ya Hegel
hacia énfasis en el desarrollo basado en la dieléctica, esto
es, en el conflicto entre fuerzas opuestas y contradictorias,
Harx incorpora el andlisis histdrico a los conflictos que
caracterizan a un modo de produccidén, los por €1 llamados

conflictos de clase. En el principio del Manifiesto
Comunista, Marx establece que: "la historia de todas las

sociedades que han existido hasta aquil, e3 la historia de las
luchas de clase”.

l.Las relaciones de produccion, seguin el meétodo
marxista, son el principio bédsico del desarrollo social
de las fuerzas materiales de produccion:

Lags relaciones legales al igual que las formas del esastado
no podrian ser entendidas en sf{ mismas, ni explicadas
por el proceso general de la mente humana, sino que tienen
sus raices en las condiciones materiales de la vida que
Hegel resume...bajo el nombre de 'sociedad civil’'...En 1la
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produccion soclal que realizan los hombres entran en detexr-
minadas relaciones que son independientes de su voluntad;
déatas relaciones de produccidn corresponden a una deter-
minada etaps de desarrollo de las fuerzas materiales de
produccidn.  La suma total de éstas relaciones de pro-
duccidn constituye la base econodmica de la sociedad -la ba-
se real- sobre la cual se levantan las superestructuras le-
gal y politica y a 1la cual corresponden determinadag for-
mag de gonciencia social. El modo de produccion en la vida

material determina el cardcter general de los procesca 80—
ciales, politicos y espirituales de la vida. No es la con-
ciencia de logs hombres la que determlne sy exigstencia, ai-
no que, por el contrario, 8su existencia social determina

su conciencia. (2)
.

Siguiendo 1la ‘fundamentacion del método marxista,
podemos desde luego seflalar que lags relacilones de producecidn
(movilidad social), son el fundamento de la aparicion
de aplicaciones técnicas y tecnoldgicas para el
perfeccionamiente del modo de produccion. Posteriormente
surgen las estructuraciones normativa (legalidad, egtado,
regulacion de las relaciones de produccion) e ideologica
(conciencia, reforzamiento de las condiciones que sustentan
las relaciones de produccidén). '

Eaquematicamente, apiicado al andlisis medial el me-
todo marxista puede ilustrarse muy simplificadamente asi:

RELACIONES SOCIALES ====== TECNOLOGIA ======== MEDIOS
relacioneg de produccion/ perfeccionaniento regulacion/re-
movilidad social tecnico del meodo fuerzo.

de produccidn. Mensajes.

No pretendemos lograr un andlisia marxista de 1la
radio mexicana en todo lo que cabe, pero si nos interesa
delimitar, bajo la 6ptica del método marxista que elementos y

condiciones .intervienen Yy han intervenido en la
conformacidn de la radio en México. Sdélo a traveéas del
establecimiento de principios plenamente verficables vy

emanados de la dialéctica concreta que rodea &al sistema
radiofdénico, podremos avanzar hacia el descubrimiento de las
verdaderas causas que expliquen:

a) Por qué nuestra radiodifusidn es de una manera y
no de otra.

(2) Marx, Carlos. Critica de la Economia Polritica. Prefacio.
Subrayado nuestro. -

~41-



b) Por qué se la utiliza en la forma como ge ha
venido haciendo a travea de su historia.

c) Por qué y como puede y debe modificerse tanto la
estructura de uso y explotacion de la radio como
los contenidos que difunde.

¢Por que el método marxista?. Porque ofrece una
amplia s8olidez tedrica demostrada en diversas ramas del
conocimiento social. Como hemos apreciado a lo largo de esta
digresidn mnetodologica, el método marxista se dirige
hacia la bisqueda de principios sistemsticos comprobables. Su
metodologis es de tal forma coherente para la explicacidn de
fendmenos y procesos sociales que posibilita al investigador
relacionar variables, juicios, casusag y efectos con mayor
orden y certidumbre. (3) '

El método mcluhaniano, por ejemple, al anteponer el
desarrollo tecnologico emanado dela creacidén pura, 8in mds
determinantes que la inspiracion, la inteligencia, la
conciencia vy la razon propiamente humanas, es incapaz de
explicar como es posible que ciertas cresciones, tecnicas
e invenciones sean utilizadas y aplicadas por un encargo
soclial aflos y hasta décadas o =miglos después de sasu
descubrimiento. Hay tecnologias e inventos plenamnente
susceptibles de ser desarrollados con ventajas socisles que
el propio modo de produccion impide y les cierra el paso
dado que pueden crear contradicciones vy movimientos
indeseables en ciertas categorias inherentes al modo de
produccidén.

Ejemplos de ello los tenemos en ciertos bienes: loe
vehiculog autonotores de combustidn interna, plenamente
superades por otros que emplean fuentes alternas de  energila
ma&s econdmicas, racionales, asequibles vy hasta menos

(3) Para profundizar en torno a las propuestas para el anali-
sia historico y dialectico del fendmeno comunicacional, con-
gultar las siguientes obras:

Horages Spa, M. Teorias de la Comunicacion. ed. G. Gili.

Enzenaberger, H.M. Elementos pare una Teoria de la Comuni-
cacion. ed. Anagrama.

Eateinou Madrid, J. ‘El estudio totalizador de la comunice-
cidn de masas' en Comunicacion y Teorfa Social. Fernan-
dez, Fatima y Yeépez, Margarita comps. pp. 87-96. UNANM.

Lépez Veneroni, F.'JdHacia una epistemologia de la comunice-
cioén? en Conmunicacidn y Teoria Social, Ib. ant. pp. 141~
163.
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contaminantes, como 8son logs vehiculos eléctricoa. ¢Coémo
explicar que la propia energia eléctrica se dilapide en
aistemas de {luminacion artifictial cuya base es la
tranaformacidn de ls energia eldctrica en calorifica cuando
desde hace aflos hay sistemss alternos de {luminacidn nmas
econdmicos, menos riesgosos y tanto o méds eficientes?
_Hablemos de las lamparas incandescentes - el foco vulgar-
y las lamparas fluorescentes. La primera de ¢é€stes gasta mas
energia elédctrica que una computadora o un aparato de radio o
tv. (»)

Vicios de la acumulacidn capitalista explicen estas
y otras deformaciones de dispendio econdémico, financiero y
humano en aras de la prevalesencia de categorfias tales
como propiedad, acumulacion, monopolio, explotscion, dominio
de mercados y otras.

. La radio no es la excepcidén: entrd de lleno a su
proceseo de desarrollo en cuanto el modo y las relaciones de
produccion diexron justificacidn y forma al empleoc de dicho
medio de acuerde a clertas necesidades del slatema. Aun el
proplio inventor de la radio, Gugliemo Marconi, habia
concebido la. forma de utilizacion de la radio de manera muy
distinta a lo que ciertas necesidades y requerimientos en el
modo Yy relaciones de produccion finalmente le han dado.
Marconi creia haber encontrado un sustituto del telefono.

Aboquenonos, puea, a delimitar y describir, bajo la
Sptica ofrecida por el andlisig histdrico propuesto en el
método marxists, los elementos que explican el origen,
degarrollo, evolucidn, conformacion y estado actual del
discuraso radiofonico en nuestro paig. En un intento por sger
congruentes con la metodologia que hemos abordado, tretaremos
log sigulientes  elementos en el orden que a continuacidn

apuntamos:

Econdmicos (relaciones de produccion)

- Desarrollo industrisl de la radio.
- Vinculacién de la radio al proceso capitaliata.

() Un foco de 60-100 vatts utiliza, en una hora de funciona-
miento hasta 2 y tres veces mds energia que un eparato de
radio o tv de transigtores y hasta 10 veces mas que una

computadorsa.
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- La radio come mercancia.

- Publicidad y Programacidn.
~ Sistema "California”.
- La Payola.
Céenicos. (tecnologia).

- Evolucidn tecnoldgica de la radio.
- La televisiodn: su influencia sobre la radio.

Polftlico~-ideoldgicos. (refuerzo/mensajes)

- Radiodifusidén, Eastado y Gobierno.
- Marco juridico de la radio.
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.1 &condmnicos

Tradicionalmente, los estudios sobre radio no
suelen explicar por quée la radio,una vez que las relaciones
sociales y de produccion le dan Jjustificacion y fornma, tenga
aplicaciones tan diversas en las dos regiones industrisales
méds desarrolladas donde inicia la explotacien del mecaniamo
hertziano: Europa y Estadog Unidos. En otras latitudes, la
radio ha tenido aplicaciones muy diversas tambieén.

¢Por qué la radio europes estd conformada y tiene
un discurso tan diferente al observado (y obsgervable) en
Nortecamérica?. HMas adn: ¢por quée en México la radio adquiere
una ~onformacion discursiva tal y como existe, derivaca del
estamento norteamericano?.

El siglo XX comienza, como veremos mds adelante, con
un desarrollo inusitado de fuerzas productivas bajo el
estamento liberal economice y de libre incidencia; sus
principales protagonistas eran Inglaterra, Francia, Alemanisa,
Estados Unidos y, un poco & la zaga, Italia, Beélgica y Japdn.
Otra parte del mundo se debastia aun en formas econdmicas
precapitalistas y semifeudales con profundas contradicciones
en tanto que no habian alcanzado un adecuado desarrollo
agricola (gector primario) y sus estrategias preindustriales
eran manifiestamente tardiags y dependientes. Tal es el caso
de Mexico, Rusia, Austris - Hungria, Espaiia, Uruguay y
Argentina, entre otros paises. Buena parte del orbe no mnos -
=raba perfilesg de desarrollo industrial. No obstante, sus ma-
terias primas y riquezas naturasles los hacen blanco del inte-
rés expansionista de paises industrializados. '

La produccion y reproduccion del modo capitaligte
orille a los paises industriales, una vez que sus mercados
internos tendian al agotamiento, a buscar, por una parte,
insumos pera satisfacer las demandas de sus crecientes
plantas productivas vy, por otra, colocar sus productos en
mercados cada vez mds amplios a través de exportaciones.

En 1la esfera de los pailses preindustriales o
capitaliatas tardios, la estrategia expansionista obedeciodo a
los perfiles del llamado neocolonialismo, basado no en la
intervencién vy ocupacioén directa de territorios tal y como
sucedio en los sigloas XVI y XVII, sino a travée de
estrategias econdmicas mediante inversiones, exportacidn de
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modelos de desarrolle, dominacidn ideoldgica y oferta de
productos industrializados &a cambio de materias primes vy
recursoa financieros (%),

En otras regiones , las potenciaga capitaliastas optan

por la intervencidn directa con caracteristicas semejasntes

‘al colonialigmo del siglo XVI. Tal fue el caso de regiones

como  Oceanis e Indochina (Formosa, Indonesia, Filipinas,

Australia, Nueva Zelanda y Sudafrica entre otros paises). En

egtag regicnes, a la ocupacion econdmica precedid una
logistica bélico-militer de franca conquiasta territorial.

Dicha logistica suponia, para gu correcta coordi-
nacion, de redes de intercomunicacion a distancia entre las
las metrdpolis y sus avanzadas y enclaves mnilitares. Los
ingleses poseian el monopolio cablegrdfico utilizado en ello.
Esto orilloe a los nor teamericanos a buscar un medio
alterno, menos susceptible de ser intervenido, menog vuinera-
ble, mas confiable y, sobre todo, independiente, Marconi o-
frecid la solucidn: la intercomunicacion inaldmbrica, la ra-
diotelefonia.

La nueva avanzada colonialista del siglo XX causd
fricciones directas entre las potencias capitalistas. Asi, el
perfil de las contradicciones econtdmicas mundiales devino,

como ocurre ciclicamente, en un nivel de intolerancia vy
caos, dando como resultado un proceso de beligerancia directa
y militar entre los paises industrializados: la I Guerrs
Mundial.

El tearmino de este proceso beligerante, originado
directamente por contradicciones en las relacioneg de
produccidn del modo capitalista, arrojo una serie de
resultados. Entre ellos debemnos destacar, en el marco de

nuegtro andligis, los siguientes:

a) El1 liderazgo industral capitalista mundial pass a
poder de Estados Unidos.

b) Por primera vez, la guerra no se desarrolle en
campos de batalla. El resultado: ciudades, centros urbanocs vy
poblacién civil fueron drdasticamente azotados y vapuleados.

(=) Para ahondar sobre lag caracteristicas, elementos,
degarrollo y situacicdn actual de la expansion hegemdnica en
palses pre-capitalistas, véase de Ruy Mauro HMarini:

“Dialéctica de la Dependencia” (ed. Era, Serie Popular) y "La
Acumulacion Capitalista Mundial y el Subimperialismo”.
{mimeo FCPS, CELA, UNAM).
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La <causa: une guerra donde la variable industrial era el
factor de poder mas importante orille a atacar al enenmige
precigamente en su fuente de poder, en este caso, la planta
productiva. El f{fin era destruir la capacidad de
elaboracicdn vy produccion de pertrechos e insumos bélicos,
Lag fébricas se desarrollan en las ciudasdes dando origen al

macrourbanismo. La mano de obra estaba compuesta por la
poblacidén civil. Lo mas destructivo era, pues, acabar con
el origen del ingumo belico que con los objetoa vya

elaborados, por pequefios o grandes que fueran. En este orden
de cosas, eliminar a un obrero llegd a conaiderarse tanto o
mas eficaz que eliminar a un militar.

c) Estados Unidoa decide y lleva a cabo la
reegtructuracion industrial capitalista del mundo. Sustituye
en c¢ 2 liderazgo a Inglaterra. La ventaja clave de
Norteamerica fue el concluir la guerra con su planta
productiva , intacta, preparada para continuar la
hiperproduccion originada por las necesidades castrenees,
Lo mismo sucedio con la fuerza de trabasjo, la propiedad y le
inversion. Sin embargo, las empresas productoras de ingumos
de guerra -las més grandes e importantes del pais- pierden,
al termino de la guerra, su principal mercado. Siubitamente,
la gran oferts de bienes que generan no tiene una demanda
proporcional. Esto amenaza su propis existencia. El miamo
gobierno de Estados Unidos cres todo tipo de apoyos (juri-
dicos, fiscales, legales) para coadyuvar a la planta
productiva, gustento del desarrollo del pais. La solucion
para reactivar la productividad era poner en circulacidn

log bienes producidos para su adquisicion y consumo. El
demandante no seria ya el ejercito sino el gran publico, la
esfera social y doméstica, el obrero, el trabajador, el

burocrata. Se cumple asi una constante del capitalismo:r el
-insumo de guerra suele transformarse, al termino de egsta, en
un bien de consumo doméstico. Otrs politice de apoyo a éstas
circungtancias fue la elevacidén de salarios a fin de que el
trabajador cumpliera con las tres actividades bdsicas que le
propone el capitalismo en la esfera del consumo: a)
satisfaccion de necesidades primerias; b) obtencidn de ex-
cedentes para fomentar el ahorroy vy c) excedentes destinados
a la compra y sdquisicion de productos y bienes de consumo.
Asi se cumple ls premisa de Harx: el trabajador dentro del
modo caepitalista, es asalariado con una remuneracion nenor 8
la riqueza que produce e intercambia el producto monetsrio
devengado a traveés del alquiler de su fuerza de trabajo al
capitalista por objetos y bienes que el propio trebsjador
produce y manufactura, pero nunca posee.
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Reaumiendo: Estados Unidoas crece, entonces, poniendo
en prdctica la congecucion de las estrateglas que hemos
mencionado y podemos esquematizar asi:

1) Transformacion de insumos de guerra en mercan-
clas.

2) Reproduccion del trabajo remunerado para garanti-
.zar el consumo y shorro necesarios dentro del
sistena.

3) Creacion de nuevas necesidades.

4) Trangformacidén y modernizacidn de tendencias y
hdbitos de consumo.

3) Crecinmiento sostenido de la circulacidén tanto de
capital como de productos.

6) Satiafaccion de mercados internos.

7' Acceso & los mercados externos, traducido primor-
dialmente en el intercamblo de materias primas
extranjeras por manufacturas y capital (préstamos)

A partir de entoncesa se genera el pertil aicologico
del ciudadano norteamericano de orgullo y hagsta prepotencis.
Exportan tambien esa imagen y los frutos de su forma de
vivir, conocido como "American Way of Life", el estilo
nor teamericano,.

d) Otro resultado de la Guerra es que el continente
europeo entra al periodo de paz casi deatruido. La planta
productiva y la fuerza de trabajo estaban casi indtilea. Loa
pocos bienes existentes son racionados y la minima inversion
posible s8se planifice centralmente para ser canalizada a 1la
produccidn de bdsicos. Los goblernos y la burocracia ase
fortalecen para organizar y planificar la reconstruccion. La
economia no se fundamenta en el mecanismo de oferta y deman-
da, 2ino con base en la planeacion central con criterios de
prioridad estrategica inmediata, pare satisfacer rubros tales
como alimentscion, vivienda, trabajo y educacion.

e) En ambas regiones, la radio alcanzo un nivel de
desarrollo técnico e industrial de primera magnitud. Tanto en
Europa como en Estados Unidos el disimbolo desarrollo radio-
fénico poasterior, se explics en la estructura econodmica, po-
litica y social que arroja como resultado la Guerra en ambas
regiones. En Estados Unidos, el proyecto radiofoénico es abor-
dado por el capital y la inversion privados, haciendo eco del
esquema liberal-econdmico de desarrollo del pais. En Europa,
la radio es organizada por log gobiernos respectivos para
coadyuvar a la reintegracidn econdmice, social, educativa y
politica del estado en su totalidad.
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La radiodifusion se desenvuelve gracias a un
encargo social, basado en la evolucion de las relaciones
gocialea y productivas en un momento hiatorico dado. Este es
el punto de partida para explicar el desarollo de la radio
y 8u discurso dominante. (x). No hay buenos ni malos. Hay
fundamentose reales que a la luz del analisis racional
esclarecen el porqué de ciertos fenomenoe sociales talea como
el que nos interesa: el discurso radiofonico. Ea el hombre y
s8u circunstancia el que justifica un determinado uso de lasg
tecnologies, principalmente por un encargo social. El1
opuesto, o sea la determinacién del hombre y su circunstancia
per y con base en las tecnologias, es negar la propla
naturaleza del desarrollo humano. De ser asi, la tecnologia
radio tendria el mismo ugso en todo grupo social, s8in importar
latitudes, razas y grados de desarrollo. <(Cémo explicar la
existencia de radios libres, marginales, comerciales,
eatatales, participativas, revolucionarias, educativas y un
amplio etceterai. La diferencia no estd en la esfera técnica,
aino, y esto debemos recalcarlo, en el mensaje.

Bajo esta guia, analicemos laa veriables econdmicas
que han determinado la conformacion del discurso
radiofonico dominante en nuestro peis, cuya influencia
primordial es el estamento norteapericano. Por esta razon,
noa hemos detenido en hablar un poco de este udltimo.

"2.1.1 Rl desarrollo industrial de la radio,

Inglaterra, sede de los esperimentos de Harconi, fue
el primer pais que desarrollo una estructura radiofodnica. Es-
tados Unidos, en funcion de sus actividades expansionistas vy
hegemonicas que a traves de su Ejército y Armada realizaba en
el sur y suregte asiatico asi como en Oceanla, tenie la  im-
periosa necesidad de contar con un sistema de intercomunica-
cion operative, agil, instantaneo y =sobre todo, independien-

(») Es aquil donde buena parte de los estudios criticos de los
medios informativos modernos, equivocan su enalisia degde el
origen y parten vya sea de abstracciones idealistas y/o

tecnocrédticas o en dogmatismos que abordan la esfera
ideologica sin fundamentos realesa., Los resultados de dichus
enalisis son, respectivamente, la apologia irraccional y la
condena irremisible, los "integrados" y ‘“apocalipticos® que
menciona Umberto Eco. Ambos extremos han demostrado su
incapacidad por explicar racional, metodoldgica Y
objetivamente el discurso informativo de los medios

electronicos.
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te, ya que la conmunicacion entre loa militares en campais vy
Washington dependia de las redes cablegrdficaa que
Inglaterra habia tendido en el Oceano Indico, Mar Rojo, Mar
Hediterraneo y Oceéano Atlantico.

Enterados del exito obtenide por Marconi, la Armada
Yy Ejercito estedounidenses le invitaron en 1899 a fin de que
.realizara una demostracion del empleo de las ondas electro-
magneticas en la obtencidn de transmisiones inalambrices de
mensajes, Se funda entonces la American Marconi Wireless Te-
legraph Company, conformads con capital de la Wirelegs Tele-
and Signalling Co. de Inglaterra y las patentes del propio
Marconi. La American Marconi genera el auge de las transmi-
siones y fabricacicon de equipo para radiodifusion inaldmbrica
en Estadog Unidos, para uso casi exclusivamente militar.

Con el estallido de la I Guerra Mundial, gse 1inicia
la fabricacion de aparatos de radio para coordinar acciones
militares, obteniendo gran eéxito y expansion tecnoldgicse las
incipientes industrias fabricantes de aparatos de radio, des-
tacando la General Electric Co. y la Westinghouse Co. Sin em-
bargo, con la terminacion de la guerra, estas empresas encon-
traron guUbitemente ociosas su tecnologia y maquinaria, sin
poder canalizar su capacidad preoductiva.

Por =su parte, la Armada, debido al buen servicio que
la radio cumplia para sus propositos, decidio, con el aval
del Congreso norteamericano, crear una empresa dedicada a la
explotacion de los adelantos en materie de comunicacion 1ina-
lambrica. De esta ferma surge la R.C.A., Radio Corporation of

America, trust fundado por la General Electric, la American
Telephone and Telegraph vy la Westinghouse. Esta nueva
compafila decide en 1920 ampliar el mercado de la radio hacia
‘el piblico en general, para lo cual &8e hacia necesgario

crear estaciones con una programacion fija.

Inauguran entonces en Pittsburgh la estacion KDKA,
dedicada principalmente 8 la propaganda comercisl. El  éxito
fue inmediato y la RCA canalizo la casi totalidad de su capa-
cidad productiva a la fabricacion de aparatos transmisores y

receptores de radio.

Cabe preguntarse a estaz alturas por qué la radio,
considerada como un servicio, sibitamente empezo a digtri-
buirgse al gran puiblico para constituirse en un ente publici-
tario y dejar en segundo termino sus posibilidaedes expresi-
vas, La respuesta parece estar en lo siguiente.

La invencion de la radio adguiere una dimension
especial dado que, como apuntabamos, no nacio aislada: el
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ingenio se desbordaba en todas las d4reas del conocimiento hu-
mano y la radio se sume a una larga lista de inventos y desa-
cubrimientos. La produccidn masive de esa nueva tecnologia vy
las posibilidades de que cualquier ser humano hiciera uso de
ellas, estaban a diszsposicidn de grupos capitalistas que se
dispugieron s instalar factorras mediante cuantiosas inver-
eioneg. El inversionista sabia que el exito de su empress de-
pendfa de la venta y el consumo de los bienes producidos., Las
veritas crecerian en la medida que mas y mas publico conociera
log produtos y sus beneficios.

Ello B8e lograria mediante la Publicidad, misma que
por el empuje tecnologico, la necesidad de acumular capital y
de aumentar la capacidad productiva, deberiasa ser inmediata,
directa, atractiva y sinultanea, requisitos que sdloc un meca-
nismo de difusion colectiva podria realizar satisfactoriamen-
te. Simultaneidad, Inmedistez y Oportunidad encontraron en la
radio, el medio iddneo. La radio comenzo a desarrollarse como
un apoyo fundamental para el crecimiento de la naciente plan-
ta productiva dirigida al consumo masivo. En la relscion
Industria~-Comercioc~-Congumidor, los mediog de informecion, en
eate caso la radio, se ubicaron como el intermediasrio vital
para la expansion de log dos primeroa. El dessrrollo de la
radiofonia se explica, pues, en el fenomeno de la publicidad.

En forma sintetics, Patricia Arriaga menciona cuales
fueron los elementos que intervinieron en el crecimiento vy
estructurscion del sistema mexicano de difusion masiva bajo
el eatamento norteamericano:

a) La industria eldctrica extranjera interesada en
ampliar el mercado de los aparatos relacionados con la radio-
fonia. *

b) Las empresas del sector de bienes de consumo,
especialmente lag foraneaes, dispuestas a finsnciar un sigtems
de difusion que atendiera a las necesidades de comercializs-
cion de sus productos.

c) Empresarios nacionales interesados en hacer de
la difusion masive un lucrativo negocio.

d) Las empresas vinculaedaz a la difusion masiva, a-
genciag de publicidad, productoras filmicas, etcetera, desgseo-
sag tambien en amplier el mercado pars sug servicios. (4)

(4) Cfxr. Arriaga, Patricia. Publicidad, Economia y Difu-
sion Masiva.
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2,1.2 Vinculacidén de Ia [adio RNexicana
al Desarrollo Capitalista,

El antecedente mas remoto que s8se tiene de la
radiodifugion en Hexico se remonta al afio 1503, con la inau-
guracion de dos estaciones radiotelegraficas degtinadas a
transmitir partes militares e informacion oficial. Se intala-
ron en Cabo Haro, Sonora y Santa Rosalia, Baja California.
Posteriormente, 2l intereés por la radiotelefonia decae, hasta
que las grandes empresas norteamericanas de 1la industria e-
léctrica viglumbran la posibilidad de expandir sus operacio-
nes y ventas en México.

La libre incidencia de capital extranjero en la
industria radiofdnica de nuestro pars, se debid & dos facto-
res principalmente: uno, que al entrar la etaspa de ajuaste vy
ordenamiento una vez que el ideario revolucionario se estable
ce en el poder con los gobiernos de log presidentes Venus-
tiano Carranza y Alvaro Obregdn, el estado no contempla su
intervencion en el uso, funcionaniento y reglamentacion de ls
radiodifusgsiony y dos, que los grandes capitalistas tanto me-
xicanos como extranjeros avecindados en nuestro paig, a-
bandonan empresas en las cuales el gobierno revolucionario
81 habia previste y anunciado adecuaciones dado el intereés
general que representaban y su aportacion en cuanto a la ge-
neracion y movimiento de capital que promovian, taleg como la
mineria, los ferrocarriles, extraccion de materiags primas,
etcétera.

Con el f£in de no arriesgar, buscan alternativaa perea

invertir rentable y seguramente. Al percatarse de ello, las
grandes corparaciones de la industria electrica nor-
teamericana encuentran los elementos necesarios para su

intervencion: nulas restricciones oficiales y capitalistas
dispuestos a8 invertir en una industria cuyo éxito se habia
demostrado plenamente en el vecino pais del norte.

Existe confusion en cuanto a cudl fwe la primersa
emision radiofonica. Gdlvez Cancino, en su Tesis 'Los Felices
del Alba’', sostiene que el suceso lo lleva a cabo el doctor
Adolfo Enrique Gomez Fernandez en el Distrito Federal el 27
de septirmbre de 1921. Sin embargo, la version de que la
primera emision fue lograda por el ingeniero Constatino de
Tdrnava en la ciudad de Monterrey el 9 de octubre del mismo
afio, ha sido mayormente difundida y, a la postre, aceptada.
La emisora se denominaba 'Tarnava Notre-Dame' y obtuvo &u
licencia oficial en 1923,
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El 6 de marzo de 1923 se inician las tranamiaionesa
en forma regular de la emigora J.H. de la Secretaria de Gue-
rra y Marina, gracias al entusiasmo del ingeniero Jose de le
Herran padre, quien realizd estudios en la materia en Eastados
Unidos. La J.H. ea considerada por muchos como la primera
gran estacion radiodifusora nacional. Su influencia estimula
~aun mas el entusiasmo de los pioneros de la radio. En el fun-
cionamiento de esta difusora se vislumbra el modelo de pro-
gramacion y usoc que la radio adoptaria durante los afos
subsecuentes: intervenciones en vive de los principales
artistas populeres, entre los que &se contaban misicos, can-
tantes, comnpositores Y actores de la eépoca. Estas
intervenciones alternaban con una parte informativa, princi-
palmente noticiosa. Dicha programacidn se apoyaria financie-
ramente en inciplentes formas publicitarias resultantes del
notable crecimiento de nuevas industrias y productos que exi-
gian una dinamica comercial mas &ggil. Tambien en. 1923 otra
difusora importante, la I1.J., deja sus transmisioneg experi-
mentales para dedicarse a unea programacion fija. En esta
época, la instalacion de estaciones comerciales tenia como
proposito estimular la venta de aparatos receptores de
radio. El auge de las difusoras comercilales estaba en puertas.

Un empresario de la epoca, Raull Azcdrraga, vinculado
familiar y profesionalmente con la firma 'Milmo & Sons Suces-
sors', productores entre otras cosas, de aparatos de radio,
adquiere en Estados Unidos un transmisor que instala en 1923
asociandose parae ello con los editores del periodico 'El Uni-

versal’., (35)

Azcarraga era duefio del taller sutomotriz 'Garage A-
lameda y de 'l.a Casa del Radio', distribuidora de radiorre-
ceptores de manufactura extranjera. Junto con el mencionado
diario funda la emisora 'El Universal - La Casa del Radio’,
identificada con las siglas C.Y.L., misma que serviria como
modelo a posteriores radiodifusoras comerciales. Sin embargo,
la venta de radios no tenia los alcances deseados. Ocurren
entoncesg tres hechos que allanarian el terreno del exito ra-

diofonico.

El primero de ellog fue la realizacion de la Feria
del Radio, en junio de 1923, con la participacion de firmas
como la Hubard & Bourlon, RCA, Westinghouse, Productos de Fo-
rest y el propio Raull Azcarraga. El segundo consistid en el
establecimiento de promociones vy estimulos dirigidos al pu-

(5) Fernandez, Fdtima. 'Industria de la Radio y la Televi-
sion: Gestacion y Desarrollo' en Revista Nueva Politica

no. 1, p. 239.
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blico a fin de que al menor costo posible adquirieran apara-
tos de radio. Azcdrraga ideo algunas de ellas, entre las cua-
les destacaron la distribucidn de refrescos embotellados con
la marca 'Radio’ y el canje de cupones por radiorreceptores.
El tercero fue la inauguracion de la estacidén C.Y.B., prople-
dad de la Compailia Cigarrera El Buen Tono, primera que con-
virtiera a la radio en un gran negocio. Radl Azcdrraga se
vinculd tambien con esta difusora, dandole ideas promociona-
les entre lss que se recuerda la de canjear cajetillas de ci-
garros por radios. Estos tres fendmenos congolidaron el 1in-
terédas de empresarios e inversionistag tanto mexicanos como
extranjeros por la radio. En el mismo 1523 se inauguraron 7
emigoras més. :

: En esta etapa se consideraba que 1las empresss vy
organismos que desearan tener la mejor publicidad, deberian
instalar uns estacion radiofonica de su propiedad y responsa-
bilizarse del contenidoc de la programecioén. Tal era el caso
de la CYB de la Compafiia Cigarrera E1 Buen Tono, la CYL de La
Casa del Radio, la CYX del periddico Excelsior, la CY2 de
Establecimientos Fabriles y Militares, la CYH de High Life vy
la CYJ de la General Electric.

Paralelamente, el 30 de noviembre de 1924 se inaugu-
ra la primera difusora de la Secretaria de Educacion Pudblica
localizada en los 560 kilociclos e identificada con las si-
glas CZE. Su programacion culta, educativa y artistica la
colocd entre una de las mejores estaciones de la época.

~ Sin embargo, las responsabilidades financieraa,
legales, creativas y artisticaa propiss de una organizacion
ralofoénica, pronto las harian punto menos que insostenibles.
Esto provocd un notable descenso en la dinamica de crecimien-
to de la radio e incluso g8e llego a pensar que podriasa desa-
parecer. La solucion a este problema vendria, una vez mas,
de Estados Unidos: hacia 1924 la American Telephone and Tele-
graph puso en marcha un mecenismo que seria & la postre el
principal uso de la radio: vender tiempo de transmision a

otras empresas.

No se usaban los cortes comerciales tal y como loa
conocemos ahora. La empresa adquiria un determinado eapacio y
presentaba ‘por cortesia’ una emisgion. La estacion en manos
de la empresa la produccion del programa. Elegia el tema,
tipo, corte y genero del mismo. Normalmente se recurria a
misica grabada, radiodramas, poesia, charlas, lectura de
noticias y ocasionalmente a presentaciones en vivo de cantan-
tes, misicos y actores de nmnoda. Esta tactica reactive
econdmicamente a la radio. Por una parte, loa patrocinadorea
se convencieron ampliamente de la efectividad de la publieci-
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dad radiads y pagaban fuertes sumas tanto a los difusores
como a los artistas. Por otra, los radiodifusores aligeraban
su responsgabilidad en cuanto a lo Qque la produccidn de
programas se referia en la misma medida que nultiplicaban sus
dividendos. Para 1926 la radiodifusion es considerada .como un
gran negocio. Unos afios antes, el gobierno habia dejado al
. incipiente medioc en manogs de la iniciativa privada con
lo cual se definio a la radio como un campo de competencia
comercial.

En Mexico sucedio el mismo fenomeno: el publico era
visto como un consumidor y el espacio radiofonico era wutili-
zado para incrementar lag ganancias de los patrocinadores.
Loe radiodifusores gubernamentales disminuyeron en niumero y
calidad. Las posibilidades expresivas de la radio ceden ante
una programacion preocupada eminentemente por inducir al
publico hacia el consumo. El tiempo de transmisidn, sexvicio
convertido en mercancia, transfcrma a la radiodifusion en una
industria poderosa e influyente en los terrenos ideologico,
politico y social.

Para sostener ese ritmo de crecimiento, la radio per-
feccionaba un serio proceso de profesionalizacion reflejado
en el surgimiento de nuevos oficios especializados. Ademas de
que la produccion de articulos radioelédctricos reportd nuevos

empleos en la industria y el comercio, aparecieron nuevas
profesiones: productor, locutor, director, animador,
realizador, mnusicalizador, sonidista, operdor, asi como

guionistas, actores, periodistas y publicistas. Todos ellos
se encargarian de conformar la programacion que, por esos
ahos, consigtia en la transmision de actividades no
concebidas para la radio, tales como conciertos, recitales,
obras teatrales, poesia y lectura de notas periodisticas.

Poco a poco surgirian los llamados ‘'generos’
propiamente radiofonicos, que si bien derivaban tambien de
otras actividades, se les daba un tratamiento adecuado a la
eapecificidad del medio. Surgirian asi los radionoticieros,
el radiodrama y la radionovela, entre otros. La funcion de
entretenimiento dejaba de lado a los agpectos culturales vy
educativog en tanto que la publicidad se afianzaba como uns
especie de razon de ser del ya entonces exitoso medio de

informacion.

-55-



®2,1,3 La Radio como RNercancia,

. Hemos ya sefialado ya que el desarrollo indua-
trial de la radio se inicia cuando este medio pasa de ser un
servicio de apoyo, principalmente en el ambito militar, a un
bien de consumo popular. Los aparatos de radioc se convierten
en une mercancila mas, sustentada por una industria radioeléc-
trica que encontraba en empresas de gran envergsadura como Wes-
tinghouge, American Telephone and Telegraph, Radio Corporation
.0f America y General Electric en Estados Unidos, Philips en
Holanda, Siemens y Telefunken en Alemania, sus principales im-
pulsores.

Hasta 1920 no exaistfa una industria radiofdnics pro-
piamente dicha; existlia una creciente industria radioceldctri-
ca. Es importante diferenciar ambos rubros puesto que frecuen-
temente se confunden.

La industrias radiofdnica es aquella que gurge a
través de la generacion de recursos a partir de la difugsion de
mengajes sustentada por la conversgion del tiempo de tranami-
si6én en mercancia. Este tiempo es utilizado principalmente con
fines publicitarios. El punto de partida de esta industria sue
le ubicarse en 1918 con la inauguracion de la emisora KDKA de
la RCA en Pittsburgh. La industria radiceleéctrica eas la que e-
mana de la comercislizacion de aparatos de radio y sus compo-

nentes. Easta industria nace cuando se decide establecer la
distribucion masiva de radiorreceptores. La industria
radiofdnica se define en el valor de uso de la radioj la

industria radioeléctrica 1o hace en el valor en sf de los
aparatos de radio y sus componentes, en el valor de cambilio. En
el primer caso, la mercancia eg el tiempo de transmigidn. En
el segundo lo es el aparato mnismo. La confusion entre ambos
conceptos se origina quizd en la inseparable simbiosis y mutua
dependencia que les caracteriza. De hecho, el funcionamiento y
exigtencia de cada una de ellas depende de la otra.

Por ser concebida como negocio y como posibilidad lu-
crativa, el crecimiento de la industria radioelectrica no de-
pende de una planificacidén para el desarrollo de un servicio
piiblico sino que, &al sujetarse a 1las normas del libre
intercambio, se {fundamenta en mecanismos de oferta ¥
demanda. En Estados Unidos, este fenomeno se di¢ también con
el teleégrafo, el telefono y, mas tarde, con la television.
Para que los aparatos de radio tuvieran la aceptacion del
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pdblico, era imperativo crear la necesidad de poseerlos. Esg
entonces cuando las empresas productoras de radiocs y equipo
radioeléctrico encabezadas por la RCA;, deciden instslar
estaciones de radio que difundiesen mengajes a traves de una
programacion fija de interés general. Splo mediante la exig-
tencia de radiodifusoras establecidas, era posible motivar al
. piblico para que adquiriesen un receptor. Por ello desde sus
origanes, la programacion radiada se utilize para atraer le a-
tencion del publico con emisiones que no exigiesen mucho es-
fuerzo para el escucha y lo indujeran hacia actitudes consu-
mistas, En esta etapa histodrica de la radio, la finslidad ex-
clusive de la industria era la venta directa de radios.

Al agotar buens parte de sus mercados internos, las
empresas norteamericanae deciden exportar sus productos y para
asegurar el exito, exportan tambien sus sistemas de explota-
cion vy uso de la radio. Mexico es uno de log ® primeros
objetivog y en poco tiempo €] esgquema de difusion desarrollado
en el vecino pais del norte es fielmente reproducidoentre no-
sotros. Un ejemplo patente de ello, es la fundaciodon de la
difusora C.Y.L. El Universal-Las Casa de)l Radio', a ls cual nos
hemos referido lineas arriba.

La formula ya habia probado su exito en Egstados Unidos
y en Héxico noc podia fallar: en 1923 y aflos subsecuentes sur-
gen numerosas difusoras, en algunas de las cuales la influen-
cia de la CYL de Raul Azcarraga fue decisgsiva. Este fendmeno
continuo hasta 1930, afio del surgimiento de la XEW, que si
bien nace bajo este mismo estamento, marca una nueva era: esg
la primera emisora gque no se inatela como subsidiaria o como
apoyo de tal o cual empresa. XEW es la primere emisora comer-
cial para si. Su producto a vender es el tiempo de tranasmi-

sion.

. Hecia mediados de la década de los 20, las empresas
radioelectricas comenzaron a tener serios problemas econdmicoe
con sus estaciones difusoras. Sostener una programacion diaria
imponia la necesidad de emplear grandes recursos humanos y fi-
nancieros, asi como una renovacion constante de 1la programa-
cion, todo lo cual acarreaba esfuerzos monetarics que algunas
empresas no pudieron enfrentar y opteron por cerrar sus difu-
soras.

Este hecho dis lugar a dos fenomenos sucesivos gue
tendian a la reactivacion de la industris radiofonica y por
ende, de la industria radioldctrica. El primero de ellos fue
el interés mnostrado por parte de comercios y empregsas del
sector de bienes de congumo por hacerse de una estacidn
radiodifusora y a través de ella publicitar suas productos. En
Estados Unidos las primeras en hacerlo fueron empregas perlo-
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disticas, csasas comerciales como Sears Roebuck, Macy's, F. W.
Woolworth e industrias extractivas como la Tidewater 0il y le
United Fruit.

En nuestro paiz, bajo este caracter, surgen lag eata-
ciones de enmpreses como ls Cia. Cigarrera El1 Buen Tono, Eata-
.blecimientos Fabriles y Militares, Cass Sanborn'e de Heéxico,
High Life, Excelsior y otras. Este sistema pronto presentd los
mismog inconvenientes para los productores y comerciantea que
afios antes afectaron a las empresas radioeléctricas y que
podemos resumir en una palabra:s incosteabilidad.

El segundo fenomeno, derivado del anterior, fue la
formula aplicada, en 1924, por la American Telephone and Tele-
graph (ATT) de la cual ya se hizo mencion: vender el tiempo de
transmisioén para utilizarse con fines publicitarios. De esta
forma, las empresas poseedoras de una estacion, delegaban la
responsabillidad y costeabilidad de los programas en otras
industrias y comercios asegurando, por ahadidura, la regulari-
dad de la programacion y generacion de ganancias para los trea
sectores que intervenian en la radiodifusion: industria radio-
electrica, empresas productoras de blenes de consumo y l& na-
clente industria radiofdnica.

Este nueva formula consolido a la industria
radiofonica como tal, permitiéndole generar un sistema de
avtofinanciamiento casi ‘inmune al fracaso. A partir de enton-
ces, lag radiodifusoras solo se responsabilizarian por
mantener su frecuencia al aire, no gastarian en la produccion
de emisiones y, en cambio, obtendrian ingresos por la venta de
espaclio hertziano. Como puede apreciarse, esta formula
reduciria al maximo las erogaciones que el radiodifusor tenta
que hacer, por lo cual sus ganancias comenzaron a8 multiplicar-
se. Las empresas productoras de bienes de consumo, .al notar la
eficacia de la publijcidad radiodifundida, no vacilaron en
adquirir espacios de transmision para insertar sus promociona-
les. Ademdg hubieron de realizar un esfuerzo a fin de que sus
emisiones fuesen atractivas, populares y de gran penetracion,
lo cual did un serio impulso al surgimiento de diversos forma-
tos radiofdnicos.

En un marco de liberalismo economico y escasasa, poy
no decir nulas restricciones por parte de las autoridades gu-
bernamentales, pronto se establecio una encarnizade

competencia y aquellas empresas que con mas oportunidad, in-
genic, originalidad y persistencis hicieron uso de este nuevo
tipo de mediacion publicitaria, aseguraron su exito.
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Al obtener resultados financieros favorasblegs a traves
de la publicidad, las empresas tuvieron mds excedentes para
invertir en enmisiones de mayor calidad. Esto asgegurse la
existencia de transmisiones regulares con programas de gran
impacto y popularidad, razdén por la cual los consumidores
.encontraban muy atractiva la ides de adquirir un aparato de
radio. De esta forma, también para la industria radiceléctrica
fue benefica la implantacion del nuevo sistema de difusion vy
financiemiento a que nos estamos refiriendo.

A traves de la practica de este nuevo szistenas, el
aparato de radio, mercancia de consumo como cualquier otra,
adquiere una -dimension que la distingue de una vez y pars
gsiemnpre de las demas. Se convierte en la udnica mercancia (des-
pués &se le uniria la tv) que anuncia y habla scerca de otras
mercancias. Adquiere, pues, la dimension de algo que podriamos
llamar supermercancia. Al hacer un andlisis del papel de
la television comercial en America Latina, Ludovico Silve hace
una reflexion al respecto que podemos aplicar a la radio: cQue
gon la radio y la televigion sino mercancias ‘"que ponen & la
cabeza frente a otras mercanciasg, esto es, mercanciag que
hablan de todas las demés mercancias. La televizion no es wun
fetiche tan sdlo por ser una mercancia ella misma: es un sgupexr
fetiche puesto que ademas nosg habla todo el dia y no nos habla
de cualquier cosa sino de mercancias”". (6)

Es indudable que el desgarrollo industrial de la radio
en el drea capitalista parte de la conversion de la mercsncia
Radico en Supermercancia encargada de publicitar tal o cual

productoc y ademag ser un vehiculo parae la difugion vy
legitimacion de un regimen consumista sobre el cual se apoya
la producecion y acunulacion de capital. Adicionalmente, el
‘tiempo de  transmision .es una mercancia con la cual el
anunciante es audicionado - por una cantidad enorme de
radiocescuchas traducidos en consumidores potenciales. La

radiodifusion lucha, pues, por lograr el mayor nimero de oyen-
tes posible utilizando mecanismos sustentados y emanadoa de
las presiones del mercado y no del interes y las necesidades
reales del piblico. Para el capitalismo el hombre es un
consumidor de productos e ideologia y la difusidén masiva, a
traves de la radio en primera instancia, su mejor medio para
legitimar y reproducir esta situacidn.

(6) Silva, Ludovico. Teoris y Practica de la Ideclogia p. 216
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*di i{spresidn basads en sudiciones bastante eriensas
y en el andlisis de més de 50 horas de programacidn
es que la radiodifusion en México es més scusada-
aente conercial que en Estados Unidos®. Edvin Esery.

R2.1,%4 Publicidad » Progranacidn, ()

. La dindmica, la conformacion y las caracteriasticas
de. las relaciones humanas en una sociedad dada, dependen de
lag relaciones de produccion imperantes en dicha comnunidad.
Por ello, para entender la funcion de los llamados medios de
comunicacion de masas en las sociedades capltalistas, es nece-
sario conocer les exigencias cuantitativas y cualitativaa que
éste modo de produccioen requiere para su propia sobrevivencia
Y justificacidn.

Al terminar la I Guerra Mundial, la consolidacion del
capitalismo halla su plenitud en Estados Unidos, palis que
ademda de sacar ventaja de la conflagracion, surge como pri-
mera potencia economica del mundo, sucediendo en este privile-
giado sitio a Inglaterra.

Son nmuchas las cauasas que originaron el exlto
nor teamericano, pero una de las mds importantes, como  ya
mencionamos, es que no sufrieron las consecuencias de la
Guerra en su propio territorio, lo cual les permitico dedicar
toda la industria y tecnologias de guerra para la produccidn,
en primera instaencia, de bienes de capital y, en segundsa, de

bienea de consumo. A diferencia de Europa, que 81 fue
desisiida no sdlo material, sino moralmente, dedicando  sus
magx: . recursos a la reconstruccion, Estados Unidos tuvo 1la

oportunidad de generar la& produccidn masiva de gran parte de
la tecnologia desarrollada en la segunda mitad del siglo XIX.

Para lograr este dessarrollo, Estados Unidos opta
por la via del liberalismo eceonomice, de la libre incidencia,

(#) En esgte apartado haremocs referencia a una serie de
elementos que hemos venido manejando en nuestro trabajo. Ello
obedece a que, en tanto que nuestro interes central es el ana-
lisis del discurso radiofonico para asgi elaborar una propuesta
en términos de radiofonicidad, la programacion y su vincula-
cion publicitaria son parte fundamental en nuestro trabajo.
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mismo que se sustenta a traves de presiones de oferta y deman-
da, no en una planeacion global y social de la produccion.

La produccion de bienes de capital 1llegse pronto a =sua
propios limites de saturacion: la demanda estaba plenamente
.satisfecha. Sin embargo, por el caracter acumulative del meodo

de produccion capitalista, esta saturacion traeria comno
consecuencia una seria limitante de ls circulacion de capital
Y+ por ende, de su repreduccion y acumulacion. Es entonces

cuando el sector de bienes de consumo se instituye como la
alternativae que procuraria la circulacion y acunulacion de
capital que caracteriza al capitalismo. Pronto, logs inventos
del asiglo XIX se hallarian a disposicion del publico general
en forma de articulos y bienes de consumo, como por ejemplo
la energia electrica, el automovil, el fonografo, el telefono,
el frigorifico, plasticos, materiasles sinteticos, etcetera.

El capitalista invertia en la produccidn de dichos
articulos; el consumidor obtendria mediante el pago de wuna
cantidad abstracta atribulda al objeto y entendida como salor
de cambio, determinadoarticulo. Sin embargo, la mayoria de los
bienes de consumo aun no constituian una necesidad 'vital®',
carecian de un atractivo, real frente a los potenciales
consumidores., Habia entonces que crear el interea del
consumidor hacia los bienes manufactrados a fin de que al
adquirirlos, generaran circulacidn de capital.

El tiempo que transcurre entre la terminacion de un
determinado preoducto y su adquisicidén se conoce como ‘margen
de comercializacion. Este lapso comprende actividades tales
como distribucion, intermediacion y oferta del producto. Eg un
periodo aprovechado por el capitaliste pars promover vy
egtimular 1la compra de su producto. El margen de
ccmercisglizdcion tiende a reducirae a fin de que la
circulacion, reproduc¢cion, ampliacion y reinversion de capital
se multiplique en -forma inversamente proporcional a la
reduccion del tiempo transcurrido en el .margen de comerciali-

zacion.

Una de las actividades que el capitalista lleva a
cabo para aprovechar y disminuir el margen de comercializecion
es la publicidad, cuya sofisticacion la ha llevado no solo a
reducir este margen al minimo, sino a vender una articulo aun
‘antes de que sea producido. Dentro del cuinulo de  articulos
convertidos en mercancias por el desarrollo capitalista,
destaca la radioc, objeto que por sus cualidades intrinsecas ge
convirtico en vehiculo idoneo de le publicidad. Las anteriores
consideraciones pretenden explicar brevemente el origen de
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la vinculacion de la radio &l desarrollo capitalista cono
canal de distribucion de la publicidad directa y al servicio
de 1intereges particulares inherentes 8 un reégimen de libre
concurrencia.

En Europa, la radiodifusion se entendid come un
. servicio piublico. El estamento juridico de muchas emisoras en
esta.region es el de 'Derecho Piblico'. La Europa de la pos-

guerra no podia darse lujos y atender a necesidades secunda-
rias. Utilizo entonces la radio como vehiculo para la educa-
cion, la divulgacion culturel y el apoyo a la identidad
nacional, principalmente. ¢Cono dar & conocer, por ejemplo,
que a partir de determinado momento -la terminacicn de la
Guerra- se tenia una nueva nacionalidad?. Un ejemplo méas
patente de este uso se llevo a cabo en la recién constituida
Unioén de Republicas Sovidticas Socialistas, en donde la radio
se considerd como 'el pariddico sin papel y sin fronteras', a-
demds de que era el uUnico vinculo posible en esa nueva y enor-
me nacion que en las ondas hertzianas encontrd un lazo de
union veloz, eficez, confiable y convincente. Pero regresemos
al caso norteamericano.

Una vez sgatiafechos sug mercados internosa, los
industriales norteamericancs ge dieron a la tarea de buscar
nuevog mercados, mnismos que gerian encontrados en palges ex-
tranjeros, principalmente Hexico y Canada por razoneg de
vecindad.

Como ya apuntamos, el uso publicitario de la radio se
remonta a 1920, afio en que la emisora KDKA de Pittaburgh
encontré dque la venta de espacio radiofoénico para el uso de
los particulares que lo requiriesen, era un gran negocio. Gra-
cias a esta practica, las estaciones radiodifusoras resolve-
rian el punto mas complicado de su funcionamiento. Al generar
sus proplos recursos econdmicos mediante la venta de tiempo de
transmision, la radiodifusion encontrd la via a traves de la
cual garantizaba un desarrollo como libre empresa, indepen-
diente de instituciones de gobierno o paraestatales. Otro
ejemplo casi simultaneo s la KDKA lo constituye la emisora de
la  ATT, misma que "ne utilizaraia la radio para ofrecer
programas, sino para vender el tiempe de trangmigion.
Cualquiera gque tuviers un mengaje que transmitir o degeara
entretener al publico, no tendria mas que ir a ls estacion de
radio y pagar por el tiempo utilizado, como si entrara & una
caseta telefonica y costeara su llamada. La ATT bautizo a este
servicio como 'radiodifusion por paga'". (7)

(7) Arriaga, Patricia. Op. cit. p. 215.
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En Europa, el financiamiento de la actividad ¥ra-
diofdnica se estableceria a través de subsidios gubernamenta-
les obtenidos via impuestos especiales a poseedores y uauarios
de aparatos receptores, evitando asi el comercio con el tiempo
de transmision y, por ende, la insercion de anuncios y avisosg
comerciales,

En Mexico, el gobierno no presto atencion a las po-
gsibilidades de la radio, en tanto que los particulares s1i. Ea-
te desinteres favorecio el desarrollo de la radio y posterior-
mente de la television sobre fundamentos lucrativos y mercan-
tiles hasta alcanzar perfiles monopolicos, progeso que ha con-
vertido a los 1industrialeas de la comunicacion privada en un
grupo de poder con suficiente capacidad de presidn para nego-
ciar en forma ventajosa y prepotente ante la autoridad guber-
namental. Este hecho queda de manifiesto en el mecanismo de
conformacion, manejo y aplicacidon de la Ley Federal de
Radio y Television, (»)

A traveé’de lo aquil expuesto, podemos capitular, de
manera esquematica dos circunstancias:

- La programacion radiofonica esta subordinada a la pu-
blicidad.

- La programacidén de las difusoras privadas del pais no
es otra cosa sino publicidad con una serie de varian-
tes que pretenden enmascarar su presencia manifiesta,
pero no sus proposistos y resultados.

¢A que se reduce entonces la programacion radiofdnica
propiamente dicha? Patricia Arriaga opina lo siguiente:

La programacion es una de las formas como se manipula la
competencia que se da entre los medios de comunicacion para
atraer la atencion del puiblico congumidor y cautivar, a su
vez, el gasto publicitario de los anunciantes. Los medios de
comunicacidn masiva ofrecen a los consumidores programacidn
e informacion (...) con el proposito de atraer su atencidn
a f£fin de cotizar mas alto su tiempo o espacio para insercio-
nes publicitarias. (8).

Nog hemos referido ya a que en un principio, las difuso-

(#») Vid infra en este mismo volumen cap. 2.3.2 Marco juridico
de la radio, p. 172
(8) Arriaga, Patricia. Op. cit. pp. 53-%4.
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ras eran inetaladas por determinadas compafias fabricantes vy
comerciantes motivadas por la posibilidad de dar a conocer sus
productos 8 traves de la radio. Asi lo hicieron, primeramente,
les industriaes y casas comerciales de material radiocelectrico
cuyo propdsito era vender equipos y aparatos de radio, Poate-
riormente, empresas dedicadas a la produccidn y distribuciodn
de bienes de consumo, instalaron sus propias difusoras. En es-
te etapa, la programacion era responsabilidad de cada empresa
Y la publicidad se referia a los articulos que ellas mismas
fabricaban. Sin embargo, este sistema tenia la desventajs de
gser mnuy costoso y, por lo tanto, dificil de ser enfrentado
por una sola empresa, Lograr una programacion regular, soste-
nida y atractiva representaba gastos de produccioen sumamente
elevados. Ello dio origen a la venta de espacios a otras em-
presas, mismas que se responsabilizarian de la creacidn, pro-
duccidn y realizacion no ya de programaciones enteras, sino de
emisiones periodicas, con lo cual log gastos serian menores.

Con base en este sistema, fueron inauguradas una
serie de emisoras que ya no pertenecian a una firma industrial
o comercial. A partir de entonces, ellas. mismas serian

empresas cuya mercancia era el tiempo para la insercion  de
emigiones y anuncios. Al :no responsabilizarse de la produccion
de programas y con la incorporacidn del disco como elemento de
programacion, las empresas radiofonicas ahorraron tanto como
empezaron a ganar poy concepto de la venta de tiempo.

Lo anterior, aunado a lag limitaciones econdmicas y
creativas de las empresas en cuanto produccion radiofonice se
refiere, permiti¢ a los industriales independientes de 1la
radio  esumir el control de la programacion en todas gus
variantes:

Easta  consclidacion fue posible . (gracias al) cambio en el
control de la programacion, que pasd de manos de log anun-
clantes a manos de las estaciones transmisores y & la modi-
ficacidn operada durante dsta dltima etaps en el caracter
de la mercancia ofrecida a los anunciantes: tiempo para in-
serciones comerciales, en lugar de tiempo de transmision pa-
ra programacion. (9}

Al incidir une serie de emisoras que llevaron a  cabo
esta misma estrstegia, entran en franca competencia tratando
de s8traer y cautivar un mayor nuimero de oyentes que 8sus

(9) Ib. ant. Op. cat. p. 97.
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antagonistas a fin de cotizar su tiempo a precios mds eleva-
dog. Esto orillc a que la programacidén se cifrara en ob-
jetivoes eminentemente . cuantitatives y no cuaslitativos: ea-
timuler 81 puiblico en forma magiva, manejarlo en funcién del
nimero © cantidad, en forma de grupc y nunca como individuo.
Detrds de cada programaestarianel estimulo a la compra, la
exhortacidn al consumo y la manipulacion hacia la creacion de
‘falses necesidades, cuyo propésito seria generar en el indivi-
duo una sensacion de incompletez e inseguridad.

La evolucion de la programacion en radio es, pues, la
evolucion de la publicidad. Los cambios y el desarrollo de las
formas publicitarias, promocionalesg Y propagandigsticas
canalizadas a traves de los medios de informacion social, son
el origen y razon de ser de la programacion radiofonica. Ahora
bien, en la estrategias publicitarias también encontramos
varios cambios sustanciales en los dltimos afos.

Por principio, la publicidad directa que se hacia a
traves de la radio en sus tres primeras decadas de vida como
medio comercial magivo, aquella que se referia al articulo y
sus cualidades de uso, precio, lugar de adquisgiciodn, ventajas
sobre otros productos de su clase, etcétera, devino en uns pu-
blicidad encaminada a crear cualidades exogenas en el
producto, es decir, en afiadirle una serie de atributos que e-
gencialmente no tiene, con el fin de hacerlo mas atractivo.

El estimulo de compra no es, entonces, la posesion Yy
uso del articulo en si, sino que a traves del producto, el
comprador adquiere una serie de atributos . abstractos,
inventados y asociados artificiaslmente al objeto, que 'comple-
tan’ la personalidad del individuo.

El sujeto de deseo a que se referia Freud, es decir,
la necegidad del individuo de sentirse aceptado, deseado por
loes demds miembrogs de su comunidad, hea sido el punto "objetivo
de este tipo de persuasion. Freud sefald que el fenomeno '‘su-
jeto de deseo’' se intensifica en relacidn al sexo opuesto, lo
cual explica por que la publicidad moderna utiliza a8 1la
sexualidad como tema central de sus mensajes.

A nadie escapa, ademas, gue la sexualidad promovida
por la publicidad atribuyéndole a las mercancias cualidades
casi afrodisiacas, esta muy lejos de ser una verdadera sexua-
lidad humana espontdnea, desinteresada y abierta. Todo 1o
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contrario: la sexualidad en la publicidad se maneja como tabu,
en formas utilitaria y mercantil, oculta y represzsiva. En dltima
instancia, lo que un producto ofrece es completar o estimular
la sexuslidad del individuo que lo adquiere. Erich Fromm ob-
serva: "La lascivia escindida en los anuncios eg por lo menos
tan efectiva para despertar la codicia sexual como la porno-
grafia abierta™. (10)

De hecho, la sexualidad se compra, es una mercancia
mds. Esto ha incidido directamente en los contenidos de la
produccion radiofsnica, a traves de la cual desfilan dramones
y melodias cuyo objeto es mostrar la sexualidad en formea frus-
tante, prohibitiva, falsa. La cuestionable sexualidad de los
personajes mostrada en los programas de radio y principalisi-
mamente en las canciones que conforman la mayor parte su pro-
gramacion, es muy influyente en el individuo receptor, sobre’
todo en una poblacidn como la mexicena victma de una escasa o
nula educacion en materia sexual. Los eastereotipos mostrados,
redundantes hasta la exageracion, se establecen en la concien-
cia de los escuchas transformando su conducta Yy muchas veces
hasta su modo de ser y relacionarse con log demds, via una
sexualidad mediatizada. '

Otro fendmeno significativo de la publicidad en radio
Y en los demas medios masivos, es la sistemdtica creacidn en
el individuo de un sentimiento de 'incompletez' del cual hici-
mos mencion lineas arriba. La gran mayoria de los mensajes ma-
nejan como premisa el concepto 'a usted le falta algo'. Siem-
pre nog falta algo. Esta incompletez genera en el individuo u-
na constante angustia, reflejada en fenomenos como la necesi-
dad compulsiva 81 trgbajo remuneredo, a la puntualidad, al ea-
tudio y la superacion personal a cambio de recompensas mate-
risles.

Erich Fromm ha abordado este fenodmeno en sus
estudios y ensayos sobre el comportamiento humano en las
sociedades cuyas relaciones humanas se establecen bajo el
estamento del modo de produccion capitalista (=)

La necesidad de trabajar, de orden y de puntualidad hubo
transformarse en un impulso interior hacia esoa fines. Esto
quiere decir que la sociedad tuvo que producir un caracter

(10) Fromm, Erich. La Revolucion de la Esperanza. p. 119.
‘(2) C.fr. las siguientes obras de Fromm: "P2icoandlisis en la
Sociedad Contemporanea", "Ser o Tener" y "La Revolucion de

la Esperanza".
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social (=) al que fuesen inherentes esos impulsos. (11)

El cardcter social a que se refiere Fromm, se reproduce a
través de la publicidad y encuentra en los medios de difusidn
colectiva el canal mds efectivo pare asegurar su desenvolvi-
. miento. Dicho caracter se identifica con la necesidad de 1la
sociedad industrial capitalistea de emplear la energia de losa
hombres para trabajar en una forma exhaustiva tal que no tiene
paralelo en la historia.

A la precduccion sin limites ni planeacion, siguie el
consumo de aquellos objetos que el mismo individuo producia.
Este consumo se ejerce a traves del intercambio de valores
abstractos atribuidos tanto al producto como & la fuerza de

trabajo. Ese valor &e mide en dinero. El deseo .de in-
tercambiar lsa fuerza de traebasjo por articulos (mercancias
convertidas en satisfactores), no surge espontaneamente. EI1

principio de crear necesidades para aseguraer la reproduccidn
del sistema -y por ende la acumulacion de capital- provoca un
'envejecimiento’ de las mercancias ya adquiridas para obligar
a comprar nuevas cosas aun cuandc las que ya se tienen puedan
servir mas tiempo vy mejor. Esta estrategia s8e realiza
plenamente a traves de la publicidad:

La publicidad debia convertirse en un vehiculo para crear
necesidades artificiales a la gente, por que esa es, preci-
samente, la clave del desarrollo industrial capitalista:
vender lo innecesario a traves de hacer creer a la gente que
8i no posee eso, no es un ser humano. (12)

Un tercer paso es convencer Y crear la conciencia en el
individuo de que el consumo es inherente a su naturaleza hu-
mana y que su libertad se manifiesta en su libertad de consu-
mo. Sin embargo, el consumismo no es libertad. Es una conduc-
ta adquirida convertida en necesidad. Se regula con base en
ias cantidades abstractas atribuidas tanto al trabajo como a
los objetos pars normalizar y operar su intercambio defi-
nidas en el concepto valor.

(=) Por 'caracter social' Fromm entiende lo giguiente: "Ea el
ndcleo de la estructura de caracter compartida por la
mayoria de los individuos de una misma cultura, a diferen-
cia del 'caracter individual’, que es diferente en cada uno
de los individuos pertenecientes a las misma cultura®.

t11) Ib. ant. Psicologis QE lE_Sociedad Contemporanea. p. 72
(12) Romano, Sergio. Up. Cit. . 113.
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El valor del trabasjo se cuantifica siempre por debajo
del valor de los articulos producidos. Logicamente, el pro-
ducto de dicho trabajo traducido a dinero no alcanza al va-
lor de los articulos ya en el mercado. Esa diferencia es el
excedente del cual se apodera el inversionista, el duefio de
los bienes de produccion. Dicho excedente se reinvierte para
- ¢rear nuevos medios de produccidn y/o fortalecer lcs ye
existentes. Conconitantemente, se crean fuentes de trabajo.
Sin embargo, esta dltima apreciacidn no es tan exacta ai
consideramos que la sociedad industrial perfecciona de tal
manera su propia maquinaria que poco a poco la mano de obra sge
ve desplazada.

En esta circunstancia radica una de las grandes
contradiceciones del sistema econdmico industrial del sigleo XX,
dado que limita el crecimiento del consumo al haber menos mano
de obra asaleriada. El sistema tiende a limitar este prnoblena
creando grandes aparatos burocraticos compuestos por
individuos que generan servicios, los cuales &8e refieren
normalmente a la aplicacion de normas de control creadas pa-
ra regular las relaciones gociales y mantener un orden de co-
sas que gea propicio para el buen funcionamiento del sistema.
Este grupo de individuos, pertenecientes a los aparatos
burocraticos, estan sasalariados y los recursos para pagarles
emanan del establecimiento de impuesteos que todo trabajador
debe pagar. De esta forma, la necesidad de consumo se extiende
a un segmento mayor de poblacion. Este sector sasslariado, nmuy
pequefio en la etapa del despegue industrial del siglo XX, ha
crecido en forma desproporcionada.

Actualmente, el numero de trabajadores pertenecientes
al sector servicios es mucho mayor que el de los obrerocs y los
campesinos. Se puede afirmar entonces que la sociedad
industrial moderna produce, en forma directamente proporcional
objetos e individuos inutiles, como bien sefiala Fromm:

Esta sociedad produce muchas cosas indtiles y, en igual
proporcion, mucha gente indtil. Cuando no esta produciendo,
estd consumiendo. Le industria preventiva del aburrimiento
(y productora de é&1) impone cigarrillos, licores, cine, te-
levision, deportes, conferencias, con el sdlo limite de lo
que (el individuo) pueda soportar. Esta industria solo tiene
exito en impedir el aburrimiento que llega a ser conciente.
En efecto, lejos de anularlo, lo aumenta. (13)

(13) Fromm, Erich. {¢Ser o Tener?. p. 47.

-68-



La creacion de un sentimiento de vaciedad, =su
resolucion a través de ejercer la 'libertad’ de compra, la
competitividad de los individuos cuyo fin es poder comprar mag
Y, en consecuehcia, valer mas, la frustracidn generada por las
limitaciones del! consumo en funcion de la aplicacién de valo-
res abstractos y la continua angustia del individuo por el
miedo a perder su capacidad de compra, son solo algunas de las

"gituaciones psicologicas que ha creado el capitalismo en el

ser gocial. Una de las practicas mas extendida y efectiva para
salvaguardar y reproducir al sistema, es la publicidad canali-
zada a8 traves de los medios de difusidn masiva.

Las enteriores consideraciones reflejan el uso vy
abuso de las capacidades de propagacion de la radio ha tenido
en arags de la persuasicn hacia el consumo irreflexivo. Hay que
hacer notar que en ningun caso se publicitan masivamente arti-

cnlos de primera necesidad o bienes de produccion. En el
cuadrante no encontramos anuncios de articulos y alimentosg
bdsicos., Esto muestra que la publicidad es un mecanigmo
encaminado a poner en circulacion bieres Yy 8servicilos

superilues y suntuarios, cuya real valia es artificial vy se
garantiza en el convencimiento compulsive e impensado del
individuo convertidoc en un comprador 'por naturaleza'.

Los medios de difusion han quedado asi insertos en un
sistema para que "la publicidad pueda cumplir su funcion en la
dinamica capitalista, al ofrecer a las empresas productoras de
bienes de consumo los medios adecusados para realizar campaiias
publicitarias”, (14) La programacion, log contenidos de la ra-
diodifusion en si, han quedado de esta manera subordinados a
la actividad publicitaria. "El objetivo de la programacion es,
entonces, captar el mayor publico posible para hacer nas de-
seable y poder cotizar mejor el tiempo de transmisidn que la
estacidn vende al anunciante™. (15) i

El resultado ha =sido que de hecho un 1006% de Ila
programnaciodn radial, en cualquiera de sus formatos, géneros vy
estilos, es de una u otra forma, publicidad comercial. Para
nadie resulta desconocido que los contenidos tanto de noticie-
roa como de programacion mugical, dependen de una contratacidn
por parte de poderosss industrias y grandes compafiias diasque-
rag. Los temas que se escuchan en la radio no surgen a la fama

(14) Arriaga, Patricia. Op. cit. p. 98.
1.

(15> Ib. ant. Op. cit. p. 10
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por guste del publico, sino por la compra de espacios por par-
te de disqueras quienes proponen a la difusora, mediante pre-
vio. pago, que melodias y con que frecuencia deben aparecer.
Log interpretes adquieren publicidad no por su calidad o por
gusto espontdneo del auditorio, sino por la cantidad de veces
.que se repiten sus canciones durante el dia. (=)

Esto explica por que pseudocantantes y pseudondsicos
de infime categorie y escass creatividad logran una fama inu-
sitada. Un tema de los llamados ’'pico’, se repite hasta 135
veces o mas en una sola emisora durante el dia. Una estacion
comercial de A.M. difunde en promedio de 120 a 150 canciones
cada 24 horas (##),

Las disqueras contratan el espacio 'horizontal-
mente’, es decir, an todas lag estaciones destinadas a
un determinado segmento de publico. Los grandes consorcios
radiofonicos que operan en la capital del pais suelen tener
una emisora que compite con otra de su mnismo genero
perteneciente a8 un grupo competidor. Asi, la migsma programa-
cion musicel -y publicitaria- que aparece en Radio HMil, esta
presente en Radio Felicidad, Radio Variedades, Radio Fesgtival
Yy Radio Centro, sin contar con otras emisores gque, aunque en
cierta medida ajenass a este cartabon, suelen difundir los mis-
mos temas. Tal es el caso de XEW y Esteéreo Joven del INER.

Esto quilere decir que un tema pico puede salir al aire
75 veces durante 24 horas, 525 veces por semana y 2,100 en un
mes., Un tema pico termina su ciclo de popularidad en un perio-
" do de 6 a 10 semanas, tiempo guficiente para asegurar su ancla-

je en la preferencia popular. Antes de que termine dicho
periodo, se inserta inmediatamente otro tema pico que cumpli-
rd un ciclo semejante respecto al anterior, asegurando una

alta circulacion del mercadeo disquero y publicitario con gran
rentabilidad y exito financiero.

(=) Vid infra 2.1.4.2 La Payola en esté mismo volumen, p. 9S.

(=) Monltoreo realizado al aire en XEL Radio Capital, XEPH Ra-
dio 590 tehora Espacio 59), XEJP Radio Variedades, XEOY Ra-
dio Hil, XEQR Radio Centro, XEUR Radio Onda y XEBS Radio
Sinfonola en mayo de 1986.

~70-



Otro aspecto que es importante mencionar es el nulo
cuidado 'y control que las a8autoridades ejercen sobre los
locutores encargaedos de presentar la continuidad en las esta-
ciones disqueras. Actian como verdaderos merolicos haciendo
gala de una profunda ignorancia y escasisima capacidad orato-
ria. Una locutora de Espacio 59 (antes Radio 590 La Pantera),
repitiéd no menos de 20 veces la palabra 'cosa' al intentar
explicar, en treinta segundos éproximadamente. la teoria a-
cerca de una presusnta explosion nuclear en un planeta del
Sistema Solar que did origen al anillo de asteroides que gira
alrededor del Sol entre Marte y Jdpiter. Podriamos llenar mu-
chisimas mds péaginas de lag que contiene este trabajo
reproduciendo las estupideces que a diarioc contaminan y ofen-
den el oido del sufrido y estoico radiocescucha. Fernando Beni-
tez declaro al matutino La Jornada: "Trato de conservar la mi-
nima inteligencia con la que me ha dotado el sefior no viendo
televigsion ni oyendo radio. Son los medios que han demolido
toda posibilidad de sentirnos orgullogsos de una cultura mexi-
cana auve ha sido degradada y envilecida precisamente por la
televisiodn y la radio®. (%)

El estilo es el grito multitudinario, como s8i se ha-
blara en wuna tribuna publica, rompiendo asy con uno de los
atributos esteticos y expresivos mas importantes de la radio:
su intimidad y su cepacidad de personalizar al escucha. Ademas
loe locutores son autenticos promotores de tendencias trans-
culturizantes y atentatorias en contra del idioma y la cultura
nacionales. LLos concesionarios arguyen que esto obedece a la
necesidad que tienen de lograr una identificacion o empatia
con el pueblo que, seguin ellos, asi entiende porque asi se ex-
presa. Todo esto es, a muy grandes rasgos, lo que la industria
radiotonica nacional ofrece a los escuchas mexicanos.

(+) La Jornada, 25 de julio de 1985. p. 2S.

_71_



“El radio en e] AN, se escucha nejor / pues en vivo
el locutor le pone as sabor / lep! ftul sibele nds
que mi gorda por la radio se va a saludar / tey!
144! sdbele ndst, que reviente s bocina, 14, si-
bele ndst®,
Ricky luis. 'La gorda de la esquina’,

2.1.4.1 distema California,

.Los elementos del lenguaje radiofonico son, como ya
hemog mencionado, el lenguaje articulado (hable), musica, rui-
do y silencio. Acustica pura. Cada uno de ellos tiene-posibi-
lidades expresivas infinitas y de su adecuada combinacion y
asociacidn surge la verdadera especificidad radiofdnica ¢ ra-
diofonicidad. Sin embargo, el discurso radiofdnico dominante
utiliza los dos primeros -musica y voz- en forma casi exclusi-
va, con el agrsvante de que no los combina ni asocia, sino so-
lamente los yuxtapone. E1 discurso radiofonico se ha esque-
matizado superponiendo voz y misica bajo ciertos parametros y
medidas convencionales que son, hoy por hoy, la dominante pro-
gramatica de la radio mexicana. No hace falta describir eate
hecho con palabras. Basta con encender el aparato receptor y
egcuchar el encadenamiento de baladas y canciones muy pareci-
das entre si1 tanto en armonla, como en contenido, duracion,
y ritmo, con intervenciones orales que se refieren a tres con-
tenidos basicamente: presentacion de las melodias, anuncios
publicitarios y noticias. El formato es rigido. Se reproduce
en la gran mayoria de las emisoras mexicanas. Incluso laas 1lla-
madag emisoras culturales csen frecuentemente en esta modali-
dad con la salvedad de que tanto la musica como la locucion y
los noticiarios son de buena calidad. (=)

(%) E1 doctor Alejandro Gdmez Aries, primer director de Radiq
UNAM, establecio, en su discurso inaugural de dicha emiaors

(1937, la prioridad musical que el proyecto radiofonico
universitario conllevaba con estas palabras: "...la forma de
este nuevo serviclio de ensefianza y arte (tratara) de
dignificar la misica y no de envilecerla. (La radio) se

vuelve contra el hombre al transmitir muisica que degenera Yy
envilece. Por eso las emisoras universitarias transmitiran las
grandes obras mnusicales de todos los tiempos y tambieén las
melodias anonimas del pueblo, armoniosas y cristalinas cuando
son autenticas". (Gaceta UNAHM, suplemento "S0 Aniversario
de Radio UNAM" 11/VI/87). Sus palabras tambien reflejan que el
origen de la pobreza musical de la radio es mas antigua de lo

que se cree,
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De hecho, la programacion en radio proptiamente dicha

ha desaparecidc pera dar paso a un gigantesco proqrama,de 16

0 24 horas de duracion en que el principal protagoniste ea 1la

mnigsica., Pero no cualquier tipo de misica: detrds de esa

aparente diversided de géneros, ritmos e intérpretes hay un

esquema mnmelodico y literario que viene reiterdndose desade

~hace ya mas de treinta afios. Los temas duran dos [+
tres minutos. Su preocupacion fundamental es la relacidn de la

pareja reducida a sus formas mas triviales cuye representacidn

estas muy alejada de minimos requisitos artisticos.

Se sabe tambien que buena parte de la musica radial
es importads, io cual acarres gerias consecuencias
transculturizantes, ideologicas y economicas. El caso es que
lsa musica, como formato y estilo discursivo, ocupa la mayor
parte del espacio radiofonico. {Como se ha llegado & ea-
te esgtado de cosas? dPor que¢ se ha adoptado ls forma
melodica como el soporte discuraive més importante en la
radio, mas aun que la palabra hablada?. Discurramos acerca de
ciertos fundamentos que nos puedan explicar la aparicion y de-
sarrollo de este fenomeno.

Antes de . abordar de lleno el tema, es importante
advertir dos circunstancias:

a) La mayoria de los autores que hemos consultado

pars la elaboracion de este trabsjo tocan
este tema refiriendolo a un aspecte econdmico
como causa principal. Como veremos mas adelante,

este aspecto no explica suficientemente este
fenomenoc, puesfo que existen otros factores tan-
to mda importantes que inciden directamente en egs-
ta problematics.

b) Los factores que influyen en el fenomeno son
diversos: economicos, esteticos, higtoricos,
industriales, etcetera. Por cuestiones de orden y
meétodo, loas hemos organizado de la siguiente forma:

- Caracteristicas del fenomeno (definicion/descrip-
cion). :

- Origenes y fundamentos expresivos.

- Origenes y fundamentos tecnicos. .,

- Origenes y fundamentos economicos.

- Resultados del fendmeno (expresivos y cuantitati-
vos.

Debemos advertir que especialmente en este apsertado
abusamos de las citas textuales, pero creemosg que este
ordenaniento monografico es, en este nivel, lo més edecuado
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para acercarnos al conocimiento Yy comprensidn del Sia-
tema Californiea.

- Caracteristicas, Definicidn/descripcion.

Comencemos por adentificar al fendmeno: cuande la
television hizo su aparicion y amenazo la estabilidad e inclu-
sive la propia existencia de la radio, esta dltime buscd mejo-
res derroteros que le permitieran seguir existiendo industrial
Y economicamente. El aspecto esgtetico-expresivo no era de
ninguna manera el interés prioritario.

Cuando se habla de que la radio encontro una formula
venturosa parsa la problematica que le planted la television, ze
dice que aseguro su existencia e insustituibilidad como medio
de comunicacion, A egte respecto hay que hacer una
aclaracion: en atencion a los criterios gque mencionamos
lineas antes, debemos distinguir que la radio existe indus-
trialmente e incluso se ha fortalecido y consolidado en este
agpecto; empero en los ambitos expresivo, creativo, estetico y
artistico la radio es casi un cadaver al que los depredadores
electromagneticos no tienen intencidn ni capacidad de auxi-
liar.

En completo menoscabo de la radiofonicidad existante
hasta la decadsa de los 40, los depredadores han buscado
mecanismos discursivos con una mentalidad exclusivamente
negociante para asi continuar transmitiendo ganando dinero y
alcanzando posiciones de poder real,

El mecsnismo mas relevante es el fenomeno melodico al
al cual se conoce precisamente con el nombre de 'Sistema Cali-
fornia’. Sergio Romano, critico y comentarista musical, a-
porta una descripcion de este sistema muy cercana a una
definicion del mismo:

Fue ese momento casi de sgonia para la radio, hasta que el
concesionario de Radio Mil, Guillermo Salas, importo de
Estados Unidos un sistema que alla habia dado un segundo

aire a los radiodifusores frente al naciente monstruo de la
television norteamericana:ese sistema se llama 'California’,
Yy en esencia congiste en suprimir toda produccidn radial
(esto es, programas a base de guiones o con musica 'en vivo'
Y concretarse a programar discos, sobre ls bage de tener 25
discos diarios programados y repetirlos de tanto en tanto,
para que el piblico siempre encuentre, en lapsos cortos, la
pieza de su preferencia. Este sistema abarata costos, ya
que so0lo requiere locutores de cabina que presenten estri-
dentemente los numeros musicales, un programador que este a-
tento a lo que qusta popularmente en ese momento y un peque-
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fio grupo administrativo. Muy pronto se sumaron a este siste-
ma Pancho Aguirre, con su Radio Centro y Victor Blanco, con
Radio 6.20 (1b).

Hay que hacer notar que este sistema se implants ' en
nuestro pais a partir de una emisora que no abordd el proyecto
televisivo como lo fue Radio Mil, fundada an 1942 y que hsabia
destacado por su programacion agil, creativa y altamente com-
petitiva con respecto a la liderezca W, No seria esta dltima
la que propondria los nuevos derroteros programaticos de la
radio. La W, matriz del ¢gran monopolio televisivo privado de
nuestro pais, no tenis necesidad de buscar alternativas para
8su sobrevivencia. En cambio, Redio Mil y la gran meyoria de e-
migoras de la &poca si.

El -adheririse al Sistema Celifornia era motivo de
gran despreastiglio, pero no constituia solo una moda, 2ino  una
necesidad impuesta por el caracter mercantil adoptado por Ila
radio mexicana desde sus origenes. No obstante, la solvencia
economica que lograban las emisoras que practicaben dicho Sis-
tema hizo que este proliferara con gran rapidez:

A partir de los 50, con la introduccicén del disco a la pro-
gramacion radiofonica, disminuyeron los costos de produccidn
Yy las estaciones de radio tuvieron acceso taento & las gra-
baciones nacionales como a las extrenjeras. Al igual que en
Estados Unidos, las transmisoras que utilizaben grabaciones,
las 'disqueras', eran despreciadas, pero, &8 la larga, demos-
traron ser mas rentables que aquellas que transmitian en vi-
vo.,(17)

Hay que hacer notar que no fue la crisis financiera
radiofonica de mediados de siglo lo que provocs aque la radio
conformara gu programecion con base en la misica en un alto
porcentaje. De hecho la rasdio ya era eminentemente musical. El
cambio real consistio en prescindir de lag interpretaciones
originales 'en vivo' para dar peso a las fonograbaciones, mis-
mas que hecia esos afios habian alcanzade un nivel teécnico de
reproduccion que radiofonicamente era semejante al de las in-
tervenciones en vivo. Si se gueria transmitir un progrema con
la voz de un centante afamado no habria para qué 1llaemarlo a la
emisgora: bagtaba con adquirir y reproducir sus fonogramas,

(16) ' Romano. Sergio. "Radio, TV y Enajenacioén en México", en

Revista Mexicana de Ciencias Politicas y Sociales 95-96. FCPS-

UNAM p. 1l1l4.

¢17) Ariaga, Patraicia. Publicidad, Economia, y Difusion Masiva
ed. Nuave Imagen.
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ahorrdndose no 8dlo los honorarios del intérprete, sino de los
conjuntos musicales que le ascompaiiaban.

Tudesaq y Albert nos hacen saber que "en Estados
Unidos, hacia 1935, la musica ya ocupaba el primer lugar tanto
en la programacion (con cobertura) nacional -69%- como en
- las programacioneg localeg - 72 %~ Las noticias y los re-
portajes representaban el 8.8 % para la (cobertura) nacional
y 6.4 % para la regional". (18)

Debemos resaltar tambien que el empleo de fonogramas
para conformar programaciones es una practica que
desde el nacimiento mismo de la radio se utilizo. El uso del
disco en la radio es un hecho cotidiano y comin desde 1923,
Recurrian a ello emisoras chicas, con poco peao
especifico en el cuadrante. La diferencia es que no
ocupabse el nivel que adquiere desde la segunda mitad del
siglo.

Ahora bien, <Jpor que la misica predomino sobre los
otros elementos del lenguaje radiofonico, principalmente el
hablaz? Algunos lo atribuyen al desarrollo casi parsalelc del
fonograma . Otros opinan Qque una especie de profeta, el
ingenliero David Sarnoff, quien trabajaba para la American
Marconi Wireless, propuso la idea: "He concebido un plan de
desarrollo que podria convertir a la radio en un elemento de
esparcimiento hogarerio como el fondgrazfo. La ides <c«onsgiste
en llevar musica a los hogares mediante la transmision
i1nalambrica®. «19)

Aunque Sarnoff incluis otro tipo de programas que no

fuesen mugicales, otorga a egto vltimo la prioridad
programatica y asi constas desde el nombre que da a }e radio
"caja de musica  radioteilefonica”. (20). Sarnoff no hablaba

propiramente de discos sino de niisica viva, misma que seris
recoqgida y transmitida -segun gu concepto- en forma simulténes
& 8u interpretacion. Por apfadaidura, en el afo que Sarnoiff
discurre egu idea (1916), los discos eran muy escagogs Yy
rudimentarios en su calidad de reproduccion.

La remota propuesta de Sarnoff tampoco explica porque
la preminencia de la misica en la radio. La radio se asocia al
genero lirico popular dejando de lado otros generos masg
elaborados. Son muy pocos los gque han conocido, por ejemplo, a

(18) Albert, P. y Tudesqg, J. Historia de la Radio y la TV.
FCE p. 52.

(197 Curiel Fernando. La Telaraia Magnetica Ed. Oasis p 55.

(20) Ib. ant. Op. cit. p. 56
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log grandes maestros de la misica cldasica a travég del
mecanisme hertziano. La misica radiofonica comercial va
adquiriendo sus pertiles desde las primeras tranamigiones
hertzianas. Nuestro mnulticitado Rudolf Arnheim opina acerca de
esto:

Seguramente la muisica conatituya la mdas pura personificescidn
de la radio, pero por ello es precisamente el mds rico medio
efectivo de lea misma, porque sobre el sector del sonido mas
puro y no representable puede aplicarse toda profusion de re-
lacibnes armonicas, melodicas y ritmicas que conforman el i-
nagotable arsenal expresivo de la muisica. (21).

Lo anterior nos acerca a una explicacion mas valedera:
en tanto que la mudsica y la radio son los uUnicos medios expre-
sivog exclugivamente scusticos, es de explicarse que haya
cierta correlacion reciprocs determinante para ambos:

La radio opera con todas las modalidades radiofonicas para la
incorporacion de la musica, bien pare su progranmacion o bien

como lenguaje propio de la radio. La definicion que dié Ea-

lava de misica 'Arte de combinar los sonidos c¢on el tiempo’,

es valida y convalidable, incluso para definir a la radio.

Misica y radio ceoinciden y se funden en sonido. (22)

Salvador Novo explica el fenomeno melodico radieofoni-
co en las grandes atribuciones expresivas de la musica: "La
muisica ensefia que todo ser humanc responde & estinulos auditi-
vos abstractos. La 'alusion musical' halla en el espairitu de
los hombres, a traves de su oido, un eco pramitivo e idestru-
tible, universal, invariable y més antiguo que el que halla en
el lenguaje articuledo”. (23)

Novo alude a la inmutabilidad y la universalidad  del
lenguaje musical. Acierta en que la muisica requiere un grado
de especializacion y esfuerzc para su interpretacion menor que
el del propio idioma. Es verdad: le universalidad del signo
musical es muy superior a la del signo linguistico. Historics,
sicoldgica y socialmente, la musica se extiende Yy entiende mas
que los propios idiomas. El signo musicales un factor de es-
timulo, cohesidn, accion vy sentimiento tanto y hasta més
fuerte que el signo linguistico.

(21) Arnheim, Rudolf. Op. cit. p. 107.

(22) Cebrian Herreros, Mariano. Up. cit. pp. 138-3S.

(23) Novo. Salvador. 'Toda la Prosa', cit. en Curiel Defosgse,
‘Fernando. La telarana magneticas. p. 76.
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El proceso sicologico de asociacidn/comprension de
eatimulos sonoros es muy efectivo cuando se trata de lineasas
melddicas. El lenguaje articuledo y el ruido poseen una
capacidad mnemotecnica acusadamente menor que el de la mugica
debido posiblemente a la cualidad innata que predispone al ser
humano hacia el lenguaje musical. De aqui parte el empleo de
la misica a traveés de la historia como simbolo de ideclogias
conductas, actitudes, procesos sociales, etcetera. Piensese en
la misicas sacra y religiosa, en la musica ritual o en la musi-
ca belica. Todo momento historico tiene una de sus representa-
tividades mas fieles en la musica gque genera. Todo momento
historico genera, por lo demas, su propia misica.

Como todo lenguaje, la musicae puede tener un uso
emancipador o alienante. El anclaje de significados musicales
en la conciencia del individuo puede llevar a conductas
esquematicas, repetitivas y tipificadas. Higuel Velasco y Ja-
vier Reyes opinan a este respecto:

Los sonidos crean imagenes mentaleg, asociaciones, recuerdos
que’ afectan los sentimientos. Tal vez el lenguaje sonoro que
mas nos influye es la musica: cuando se escuchan notas nusi-
cales no solo se realiza un registro mecanico de sonides,
gino que se - lleva &a cabo un proceso activo de recons-
truccion en la mente del escucha en donde se crean
imagenes, funcion subjetiva y variante en cada individuo de
acuerdo & sus experiencias, capacidedes y aptitudes. Georges
Hacquard indica: 'el estudio analitico de estos fenomenos
muestra formas musicales que provocan una cierta reagccidn
esperada, al punto de que la costumbre a loz estereotipos
musicales se traduce en reacciones psicologicas estereoti-
padas'. (24).

. El1 origen de easta dualidad musicas/radio parece
encontrar gus raices en un orden mas de caracter sicolégico
humano que de otro tipo, sea comercial o tecnico. Ahora bien,
el problema no esta en que la radio gea un medio continente
de la musica. E] problema esta en que tipo de musgica.

El tipo de musica que difunde la radio es apenas una
minima e 1Infima parte del lenguaje muegical hasta ahora
desarrol lado. Basicamente, s8se puede hablar de fragmentos
melodicos facilmente memorizasbles, digeribles a primera oids.
Abraham Holes se refiere al lenguaje melodico dominante en la
radio en dos niveles: Estructura y Duracion:

(24) Reyes, J.J. y Velasco, Miguel. Multi-imagen: un nuevo
lengusje audiovisual Tesis licenciatura FCPS UNAM pp. 81-82.
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La comprengion de una melodia viene determinada por la rela-
cion de duracion entre la longitud de esa melodia y de cier-
tos fragmentos bien estructurados en ella, con respecto a la
capacidad de memorizacion. Una condicion de intelegibilidad
de la misica sera que el tema nelodico sea netamente
inferior a la capacidad maxima de memorizacion, por ejemplo
de 4 a 8 segundos. En estas condiciones, el tema sera prime-
ro captado en su totalided, luego el operador humano pasard

a otra frase musical, despues a una tercera, etc. El opera-
dor humano sera capaz de estructurar y jerarquizar tempo-
ralmente, de forma clara, el mensaje que recibe, con la

satisfaccion derivada de esa misma intelegibilidad. (25).

Se .nos antoja oportuno enfatizar aqui que 1la
dominante melodica radiofonica aparte de ser esquenatica,
va asociads a un texto llamado comunmente 'letra’. La melodia

instrumental casi no tiene cabida en el discurso musical ra-
diofdnico. El tipo melodico de manejo corriente en la radio es
el conocido como 'cancion’, melodia que sirve de soporte y s-
compafiamiento a un mensaje lirico descriptivo. Ambos elementos
son inseparables. El mensaje literario musicalizado es mas fa-
cilmente decodificable y memorizable. Los publicistas saben
muy bien esto, por lo que no es casual que la mayoria de los
mensajes que elaboran se acompafien musicalmente mediante frag-
mentos musicales simples, elementales y estridentes que gene-
ricamente denominan 'jingle’.

Se sgsabe que log nifios expuestos a este tipo de
mensajes musicalizados, los aprenden y reproducen mas temprano
y con menog esfuerzo que oraciones simples. lLa 'cancidn'
radiofonica se ha convertido en un vehiculo ideolodgico que
promueve normas y formas de comportamiento de dudosa utilidead
real a nivel educativo, social Yy cCcultural. Es en ¢égtas
congideraciones donde encontramos una explicacion mas cercana
a la realidad acerca de 1la hiperutilizacion de generos
melodico-vocales en 1la radio. Por lo demas, este tipo de
mensajes se ofrecen fragmentados y por pequefias entregaz que
permiten una rdapida y univoca interpretacion:

La unificacion de normas como condicion para la internacio-
nalizacion no es pravativa del hardware (soporte tecnico)
sino que se encuentra tambien en el software (talento crea-
tivo). En el disco de variedades y entretenimiento, la can-
cion de tres minutos se ha impuesto de forme universal. (26)

(25) Holes, et. al. Dicecilonario de la Comunicacion pp. 81-82,
(26) Flichy, P. Las Hultinacionales del Audiovisgual p. 181.
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Dos dimensiones redondean la estructure musical en el
Sistema California: intensidad y redundancia. Holeas establece
acerca de la primera:

Para ser practicamente audible sin esfuerzo (la canciodn ra-
diofédnica) debe superar mas o menos en 10 decibeles el nivel
de ruido global (ruido de fondo del canal mas del ruido am-
biente)..Para imponerse directamente la atencion, sobrepo-
niéndose a las ocupaciones secundarias, sobrepasar mas o
mnenos en 20 decibeles el nivel de ruido. Son las condiciones
de audicidén selectiva... Son pues las condiciones teécnicas
que intentard cumplir la misica transmitidae por radio. (27).

La redundancia no es mas que la insercion vy
exposicion reiterada, dividida por periodes cortoes, de una
cancioén. El mensaje se repite para procurar fijarlo en el

preconciente en forma latente, para ponerse en practica ante
minimos estimulos.

En resumen, podemog emitir dor conclusiocones en cuanto
a log origenes expresivos del Sistema California:

a) La musica se impone como forma programatice en la
radio por razones de indole sicolsgica y mnemotécni-
ca, dando como resultado un vehiculo altamente
eficiente para el envio y anclaje de ideas-fuerza.

b) No es toda la musica las que se impone en radio. Uni-
camente un pequefio genero lirico melodico conocido
como cancion, cuyas caracteristicas formales son: a-
sociacion misica y letra de corta duracidn en la que
la migica consiste en una linesa tonal armodnica ele-
mental vy sgsimple repetida varias veces. La letra au-
pone un mensaje directo, reconocible y no figurati-
vo, reiterado paralelamente con la linea melcddica.

- Origenea y fundamentos Tecnicos.

La tendencia mas comun para explicar el Sistema
California es asociar este fenomeno con el desarrollo del
disco. Se establece una relacion causa-efecto casi siemnpre
confusa en cuanto que lo nmnismo se atribuye a la radio el
exito de las industrias fonograficas que la relacion inversa,
es decir, que gracias a la industria del disco la radio
permanece como una empresa rentable y util. Ambos asertos,
por simplistas, son inexactos. En la radio se difunde vy

(27) Holes, Abraham. Op. cit. p. 71.



pronmueve una cantidad minima de 1los fonogramas que una
disquera edita, Patrice Flichy nog hace saber lo siguiente:

En Estedos Unidos, el 70% de las grabaciones que salen al
mercado cada ario son deficitarias. Las pérdidas que sufren
las compeaiiias discograficas c¢on estos discos se compensan
mediante los grandes beneficios que se alcanzan con otras
grabaciones. (28).

Has adelante, el propio autor aclara: "A pesar del
espacio considerable que la radio concede a la muisica, uUnica-
mente una pequefia parte de los discos editados cada afio se e-
mite”". (29)

La radio podria funcionar, por descabellado que esto
parezca, sin discos o por 1o menos no dependiendo de su ugo en
forma tan abrumadora como sucede actualmente. Los servicios
internacionales de Onda Corta son un ejemplo de 'la posible
independencia disquera que aludimos. En este caso se recurre
mucho mas &a la oralidad. Por otro lado, los discos no sdélo
sirven para conservar muisica. Pueden 'enlatar’ cualquier len-
guaje o codificacion otra sonora, ya ses el habla o el ruido.
La UNAM edita, desde 1958, fonogramas donde se conservan teg-
timonios oratorios gque recogen lo mas destacade de la I'itera-
tura y el pensamiento politico de nuestro pais y América Lati-
na, a traves de la coleccion 'Voz Viva de Hexico'. La escucha
de estos discos puede ser una experiencia tan interesante y
placentera como lo es con la mudsica. Sin embargo, la industria
disquera ha abandonado el arte oratorio para dedicarse de lle-
no a la misica. El mismo procedimiento se obgerva en la radio.

Puntualicemos: el formato del discurso radiofonico es
acusadamente nmnusical mas no disquero. El disco no es mas que
una pogibilidad tecnics de conserva y reproduccidn sonora que
se utiliza en radio y no una causa, ni micho menos un  efecto
que explique el énfasis melodico que caracteriza al discurso
radiofdénico: - .

El primer registro sonoro se logro con el fonografo, antes
de que naciera la radioc, que sdaptd el disco como una fuente
auxiliar de sonidos previamente registrados, Desde entonces
hasta nuestros dias el disco es compafero inseparable de la
radio... el sonido pierde su fugacidad e irrecuperabilidad.
El sonido se asproxima a las peculiaridades de un lenguaje
impreso por la permanencia. (30)

(28) Flichy, P. Op. cit. p. 42.
(29) Ib. ant. Op. cat. p. 80.
(30) Cebrian Herreros, Hariano., Up. cit. p. 126
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Las industrias disqueras Yy radiofonica tienen
historias paralelas. En primers instancia, la industria del
disco se vio muy afectada por el advenimiento publico de la
radio. Las pugnas eran cotidianas Y muy agreaivas.

‘- Posteriormente, hacia 1930, ambas industrias deciden tra-
bajear en forma conjunta vy organizada sin perder su inde-
_pendencia financiera. Las emisoras estimulaban la adquisicidn
de discos a traves de su reproduccion y las empresas
discograficas alimentarian la programacion con temas
supuestamente atractivos pars los oyentes que permitiesen una
gimbiosis programdtica con el elemento discursive fundamental
de la radio: la Publicidad.

El disco es un instrumento del discurso radiofonico y
no su explicacion, causa o efecto. Lo mismo puede decirse del
material magnetico tal como la cinta de carrete abierto y el
extendidisimo ‘'cassette’ o cartucho magneético, mismo que
funciona come sucedaneo © susgstituto del disco e incluso de
la propia radio.

El disco no es, por tanto, parte del lengueje

radicydnico. Es el soporte tecnice de su discureo do-
minAarte. Ciertos autores como Patrice Flichy, equivocan
la causa verdadera de la hiperutilizacidn disquera

atrihuyendola 8 un desgarrollo tecnico (el micro-surco):

La radio, que se desarrollé hasta la (II1) guerra produciendo
sus propios programas empezd, con la aparicion del microsur-
co 3 apelar al disco. Le participacion de égte en log pro-
gr .mas radiofdnicos aumento muy rdpido, de un 47% en 1950
(en EUA) a 80 % en 1963. (31).

Hemos visto ya que no es la tecnica la que determina

los hechos sociales. Ocurre lo contrario. En este caso, la
utilizacion del microsurco se pone en prédctica por parte de
los industiriales para extender la oferta de nelodias Y
mensajes hacia el gran publico en un mismo objeto, en un
discu, io cual haria mas atractiva su adquisicion. No esas
casual que el micro-surco surja en 1948 (en EU), dos aflos

despues de la aparicion de los prineros canales comercialesg
de televigion, periodo en el que la radio buscaba alternativas
tecnicas y financieras para sSu permanencia.

Abraham Moles establece ciertas consideracionee
acerca de la relacion estrecha que guarda la muisica con la
industria del disco vy, por consiguiente, con la radio:

(31) Flichy, Petrice. Op. cit. p. 7S.
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Mas del 90% de la misice es actualmente tributaria del
canal sonoro: al advenimiento de la radioc y sobre todo del
disco, ha provocado en pocos afios una prodigiosa expansion
de la musica en el munde. (32)

Esta cita da pié¢ a la siguiente reflexidn: cierto es
que la musica se ha extendido por todo el mundo por la
‘fundamental intervencion del disco y la radio. Pero neo
toda la musica. E] verdadero arte musical estda alejado de
este proceso expansivo. Es penoso comprobar que la trivialidad
y banalidad musical de los paises imperiaslistas asea el
principal tributario de este fenomeno. Los voluimenes de ventas

en el mundo de un disco -originado por y en un pais
imperialista- rebasan cifras millonarias. Esta espiral
tiende &a crecer. Los protagonistas de la epoca de las

Grandes Bandes (Benny Goodman, Artie Shaw, Glenn Miller)
observaron como 10 o 15 afice después de su momento exitoso,
'monstruos’ juveniles , abanderados en un ritmo curiosamente
muy parecido en cuanto armonia, compas y tiempo al Swing
(nos referimos al Rock and Roll), rompian sus 'records’' de
ventas con asombrosa facilidad. En la decada de losgs 80,
grandes dives de minima calidad interpretativa y nmusgical,
avasallan los volidmnenes de ventas alcanzados por los
'monstruos' del rock and roll, lidereados por Elvis Presley
Y los excepcionales 'Beatlea’. Piensese en el album 'Thriller'’
del conteorsionista y transfigurado Michael Jackson con el md-
gi1co empresario Quinecy Jones a la csbeza .y grupillos egtrafa-
larios como Carsg, Culture Club y otras monerias en las que se
desperdicia el polivinilo. (=)

La musica, la verdadera mdisica, &sea popular,
folclorica, de concierto, electronica e incluso formas
abugivamente explotadas por la indugtria como el jazz, el

rythm and blues y el rock and reoll, no son de ninguna 6 manera
los grandes - tributarios del disco y, como secuela de una
absurda dependencia tecnica comercial, tampoco de la radio.

La valia musical no se mide ya como obra artistica
sino en funcion de su multiplicacion como producto de
consumo. El disco es el soporte de éste producto vy, por lo
mismo, 8u gran valor como procedimiento tecnico de conserva
estd desvirtusdo, condenado a una vida efimera e
intrascendente. El valor testimonial de un disco estd muy

(32) Molea, Abraham et.al.Up. cit. p.66
(*) Derivado plastico del petroleo (tercermundista), principal
componente del acetato que forma un disco.
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deaperdiciado;

(los discos) mueren por desgaste, destruccidn u. ol-
vido total. La vida musical de un diaco se basa en la
frecuencia con que sge utiliza y en el numero de oyentes que
entran en comunicacion con él1 y, por su medio, con el misico
que le dio origen. (33)

éCual es, entonces, el lugar de la radiodifusidn en
esta cadena industriel-ideocldgica que congrega a la muisica, al
disco y & la radio a la promocion Yy venta de productos
culturales envilecedores? E]l propio Holes da une respuesta:

La radio solo conatituye un factor de audicien cuyo papel
tiende cada vez a ser menos relevante. Hubo un tiempo en que
la radio era la fuente de la musica...Hoy ya no constituye
el modo de acercamiento fundamental de la obra mnusical a
los oidos del consumidor. Su funcion esta hoy relegada sl
papel...de ofrecer 'la primera audicion’'. (34)

- Origenes y fundamentos economicos.

La adecuacion de la radio hacia un discurso
reforzador, redundante y estereotipado, tiene un fundamento de
orden financiereo provocado por la aparicion de la television,
tal y como ya hemos visto. La radio industrial pudo haber
cumplido su tarea reforzadora y @&acumulstiva manejando
correctamente los elementos del lenguaje radiofonico, pero se
opté por la misica. En e¢stas dltimes paginas hemos tratado de

explicar estsa situacion. La inquietud era continuar, a todsa
costa, al aire vy seguir ofreciendo la mercancia 'tiempo
radiofonico’ lo -mejor cotizada posible vy disminuir los
costos de produccion. cCoémo?: Reproduciendo. ¢Qué?: Formas

elementales tanto melddicas como letristices asociadas en lo
que conocemos COmMO cancion. cPara qué?: Para no eliminar una
‘posibilidad publicitaria como la radio, con tantas ventajas
para la industria en socliedades de consumo. cPorquet?: porque
la radio es contemplada, casi desde gu nacimiento, co-
mo negocio, como resconante de la ideologia del modo de
produccion capitalista y no como un medio de expresion.

Los industriales de la radio resuelven formalizar el
discurso radiocfonico con mensajes facilmente consumibles,
digeribles, comodos, con el fin de que el escuchs so-
porte la retorica publicitaria sin reparo alguno. La

(33) Moles, Abraham. OUp. ¢

i

t. p. 118
(34) Ib. ant. Op. cit. p. 16
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eleccion discursiva formal es la miusica; la alternativa de
reproduccion mas economica y eficiente: el disco. Hemos aludi-
do ya a clertos problemas que se suscitaron en las industrias
radiofonica y disquera. En lo tocante al aspecto econémico,
Patricia Arriaga se refilere 8 este problema:

En un principio, la industria del disco se vié gseriamente a-
fectada con la llegada de la radio, tanto asi que 2e negd a
colaborar con esta dltima, con la esperanza de que llegara
a desaparecer o bien que no cobrara mayor importancia. La
tremenda competencia dentro de dicha industria convirtio en
un asunto decisivo lograr qgue un disco fuera reproducido en

las estaciones de radio. 'La competencia para la difusion e-
ra muy grande, pues sin ella el publico consumidor no escu-
charia jamas muchos de estosg discos’'. (35)

La propia autora describe la solucidn al conflicto
con estas palabras:

(...) el productor busca vender sus bienes al publico consu-
midor, pero para ello, acude a la estacion radicofonice pera
que. de¢ a conocer las nuevag producciones al publico, inclu-
vendolas en su programacion. La industris del disco utiliza
le estacion de radio para promover sus producciones y la es-
tacion de radio, a su vez, utiliza a la industria del disco
para organlzar su programacion. (36)

LLas grabaciones hacen posible prescindir de 1la
infraestructurae teécnica mas costoza en una radiodifusora:
estudios, salas y foros para slojar presentaciones teatrales y
musicseles, equipamiento, etc. Tambien los costos generados por
la actividad de profesionales se reduce ostensiblemente:
operadores, locutores, actores, misicos, interpretes, coordina
dores y sonidistas. La permanencia en el aire se  garantiza
mediante la venta del tiempo de transmision como espacio
publicitario y 1a minimizacion de costos y elementos de
produccion. El resultado es la reduccion del lenguaje
expregivo de la radio a una infima categoria:

Desde el comienzo de la radio, la muisica ocupa un lugar de
privilegio, pero la preocupacion de atraer oyentes para
sacar provecho de les tarifas de la publicidad comercial y
justificarles, condujo rapidamente & otorgar una mayor

(35) Arrisga, Patricia. Op. cit. p. 86. El comillado final lo
atribuye la autora s Denisoff.
(36) Ib. ant. Op. cit. p. 52.
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importancia a la misica popular, misica bailable y canciones
Yy a las variedades. (37)

. El Sistema California asegura au permanencia y
reproduccién en una industria cuyo fin udnico es el lucro.
La radio crece - financierasmente en forma directamente
proporcional a la depauperacidn estética vy expresiva del
medio. Se achaca 1la culpabilidad de este retroceso a la
television, pero ello no es exacto. La explicacidon estd en la
vinculacion de esstos canalesg informativos y expresivos a 1la
dindmica capitaligta. Esta es la causa primordial de la
inoperancia artistica y en su ceso emancipadora de la radio e
incluso de la television.

Pasemos ahors a describir algunas de lag consecuen-
cias de este fenomeno que hemos identificaedo como Sistems Ca-
ifornia.

~ Resultados y consecuencias del Sistema California.

La primers consecuencia observsble en la radio a

" pertiyr de la aplicacidn del Sistema California como estrategia

progrematica es la virtuval desaparicion de la programscion

propiamente dicha en radio. Se ha llegado a constituir un

enorme programa de 16 o 24 horas continuag compuesto por lea
yvyuxtaposicion melodica y publicitaria ininterruimpida.

LLos horarios y las programaciones son escasigimos.
S6lo unas cuantas emisoras contindan organizando aasi &u
programacion. Los esfuerzos programaticos mas socorridos son
s6lo mimetismos del propic Sistema. Se presentan como 'La
Hora del Recuerdo’, 'Las Favoritas del Hit Parade', 'La Hora
Romantica’, 'El Top Ten'’ (lag diez mas aolicitadaa),
. 'Hano a Mane' entre intérpretes- populares, ‘La Hora de... '
(fulano de tal), 'La Hora de las Complacencias’', concursos de
popularidad (dpor cual votas?) en los cuales el sufragio no es
efectivo vy s1 admite la xeeleccion y entrevistaa pro-
mocionales’a grupos melodicos. Como se ve o mejor dicho, como
se oye, ni siquiera se puede decir que se trate de variascione=s
creativas sobre el mismo tema . Es Sistema Californis en
estado puro y punto.

Una segunda consecuencia es8 la rendicion del lengua-
je expresivo de la radio. Se sabe que la radio de los afios 30
y 40 era muy superior discursiva y creativamente a la que

(37) Tudeeq y Albert. Op. cit. p. 24.
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surge en los ahos 50 y que perdura suin m&as depauperada en
nuestros dias. El principioc de este empobrecimiento estetico
tiene su punto de partida, segun apunta Fernando Curiel "desde
la migracicon de los cuadros artisticos radiofonicos el nacien-
te campo audiovisual, hasta la reduccidn -humillacion, abdica-
cidn- de la radio a mero aparato reproductor de musica chata-
.rra {(...) y de anuncios comerciales facturados 'para el video".
(38)

Actualmente, cualquier programa o emision que pre-
suponga gastos de produccion mas allda de la compra de dig-
cos y pago de uno o dos locutores, se considera extravagante
o un lujo de dudosa justificaecion, De ahi que no exista el in-
rés de escritores, dramaturgos y productores por continuar la
ruta trazada por radiocreativos como Bertolt Brecht, Hienrich
Boll, Francisco L. Urquizo, Manuel Maples Arce, Orson Wellesa,
Samuel Beckett y una larga lista que se corta abruptamente

hacia mediados de 1o década de los 5O0. Este mal ha
" afectado inclusive a las emisoras culturales Yy aay
vemos como el pensamiento del talento actual no circula

mas en el eter felizmente transportado por la alfombra magica
hertziana hasta nuestro oido. c¢Nombres?: Elena Poniatowska,
Carlos Monsivais, Juan Jose Arreola, Carlos Fuentes, Juan
Garcia Ponce, Fernando Benitez, Tomas Segovia, por lo que a
la pluma respecta y Jose Luis Ibaifiez, Juan Jose Gurrola,
Jos¢ Luis Cruz, Federico Campbell, Eduardo Ruiz Savifion vy
Luis de Tavira en cuanto a la escena radioteatral. En realidad
se les extraifia. Tal parece que el mal es contagioso. Menos
mal que se conservan en la onda teldrica, como excepcionesg
a la regla, la mexicanisima contundencia de Tomas HMojarro y
el quijotismo fantasiosoc y sensual de don Carlos 1llescas.

Como tercera consecuencia apuntamos el envilecimiento
e 1nfima calidad del arte musical. Es una verdad absoluts que
la calided melodica de esa fracci¢n elemental que se lla-
ma cancion, es minima. Lo inexplicable no es que la
industria genere esos productos culturales constituidog por
basura armonica y nulidad interpretativa, sino que el gran
publico los consuna. Patrice Flichy considera que la
industria posee un necanismo de convencimiento muy
sofisticado y sutil basado en cierta inclinacion al culto
que los humeanos canalizan hacie quien consideran dnico Y
excepcional. E1 artista se presenta como depositario de
cualidades extraordinarias que lo hacen sujeto de culto casi
religioso:

La comercializaciodn (de un disco) ge apoya en la trans-

(38) Curiel, Fernando. Le Escritura Radiofonica. p. 18.
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formacion del cantante en gran artista. Se cumple en
este caso una de las leyes de la produccion cultural que a-
firma que, para demostrar la unicidad de un producto, es ne-
cesario atribuirlo a un creador singular. El director artis-
tico es el encargado de modelar una gran parte del idolo so-
bre el que se proyecta una parte de los desecos del publico.
(39)

El wvslor tanto de las composicicnes como de las
interpretaciones es inexistente. La capacidad critica mugical
de]l escucha es incepaz de analizar el valor artistico del

producto 'cancion'. Gillo Dorfles habla de una aportacion
escenica estridente asociada al producto 'cancidn’ para
explicar su impacto en el gran pitblico: ’

En estas composiciones no hay nade que pueda constituir un
'hecho musical’ y sin embargo, algo debe haber pera que su
eficacia sobre el publico sea tan increiblemente activa. Es-
te algo forma parte de un aspecto 'teatral' o de accion ‘a-
cistico-cinetica’ que de una verdadera validez musical. (40)

En efecto, los temas y ritmos melodicos de gran impecto lo son
porque se asocian a grandes movilizaciones magivas con un
alto contenido ritual catartico.. Van desde bailes y danzas

rudimentarios hasta verdaderas manifestaciones y mitines
multitudinarios alrededor de un ’'ertista’'. En la misma lines
aecdatico- cinetica que alude Dorfles, podemos incluilr a

aquellos que opinan que la raiz de este fenomeno esta en
el caracter ritual que el hombre ha acumulado a traves de todsa
su existencia para subvertir condiciones que racionalmente no
pueden explicar. De ahi la existencia de cantos y danzas
rituales cuya practica ha sido, aparentemente, superada en las
sociedades industrializadas poseedoras de la 'alta cultura’
universal. 4

Sin embargo, al observar 1la congregacidén actstico-
actuante de cientos y miles de seguidores de un idolo, no
tenemos sino que aceptar, al menos aprioristicamente, que . se
trata de verdaderos eventos rituales de expiacion, catarsis vy
fuga de una realidad que racionalmente no puede ser
comprendida y no debe ser explicada. Es como una s8lquimiea
cuyo objetivo es alienar conciencias creando falsos liderazgos
en sociedades carentes de verdaderos valores o que si  bien
los tiene, el sistema los oculta.

(39) Flichy, Patrice. Op. cit. p. 43.
{(40) Dorfleg, Gilleo. Nuevos Ritos, Nuevog HMitos. p. 222.
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Todas estas circunstancias hacen inconciliables las

categorias '‘arte musical' y 'producto cultural musical’. Por
eso la industria asimils, integre vy conforma a sus
intereses cualquier valor artistico musical y =i no, lo
elimina,

. En HMéxico, la lirica musical popular es abundante vy

de gran calidad, pero poco interesa a 1la industria cultural.
Y 8i proclama cierto cuestionamiento politico sufre persecu-
siones.

En cuanto a la mal llamada 'musica culta', baste de-
cir que en el Distrito Federal, solo dos emisoras concesiona-
das (XELA AN y FM), una permisionaria (XEUN) y uns estatal
(Opus 94 FM), la incluyen como contenido toral de programa-
cion.

Boris Vian se refiere al empobrecimiento del sentido
critico musical a traves de la radio en estos términosa:

Existe un instrumento llamado vulgarmente radio cuya
funcidén, por lo que se refiere a ls cancidn, puede
ser conesiderada de primerisimo plano...{(pero) produjo una
cierta transformacion del sentido, un desabrimiento del

gusto entre las primeras generaciones de radiotizadoas. (41)

Estas son las tres consecuencias diacurasivas ¥y
estéticas de un sistema gue a pesar de su probada
inconveniencia a nivel creative y emacipador, perdurs, crece

y se reproduce. Tal parece que el dafio es irreversible y tanto
las generaciones presentes y futuras cada vez cuestionan menos
la legitimided de este fenomeno. Buena parte del publico ra-
dicescucha, sobre todo jovenes, no conciben que la radio tenga
otras posibilidades que su uso sinfonolero. Consideran a 1sa
radio un decorado, un acompafiante, un adorno cuya funcion es
eminentemente ornamental. Es de hacer notar que muchos estu-
diosos de la comunicacion y numerosos funcionarios del sector
puiblico en materia de comunicacion, estan de acuerdo en que el
Sistema es nerasto no solo para la radio en s8i, sino para la
poblecion la economia, la politica y la cultura nacionales. No
obstante, no se han llevado a cabo medidas que promuevan solu-
ciones viables a este problenms.

Nosotros so6lo hemos expuesto ciertos criterios que
permiten conocer mejor el Sistema y sus consecuencias en el
ambito estetico discursivo de la radio exclusivamente.
Sin embargo, es necesario ir mas alla. En Héxico, ciertoas
resultados cuantitativos estdan expuestos en un volumen cuyo

(41) Vian, Boris. Op. cit. p. B63.
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titulo es un tanto ambicioso: ‘La Radiodifusion en Mexico'.
El texto se refiere a un analisis estadistico del tipo de
mensaje radiofonico (miusica, noticias, educacidn, etc.). En
el prologo se sefiala como proposito del trabajo: "describir la
programacion que cotidianamente emiten las radiodifusoras de
. Amplitud Modulada” (42), .

Los autores se remiten a una clasificacion cuyo
criterio es el 'género musical como formato' dilucidada por
el autor norteamericano Don R. Pember:

- Misica clasica.

- Estaciones de 'buena misica'.

- Estaciones 'MOR' (Middle of the Road) (sic).

- Estaciones de rock.

- Estacion con personalidad.

~ Estacion 'Rdfegas ‘del Pasado'.

- Estaciones 'soul’, con acento al blues Yy musica étnica.
- Rock pesado ’underground’

- Formato 'mas mugica', 'si no te gusta no lo. toques' (gic)
- didgsica del oeste y del campo (hilllbilly) (43).

Es de hacer notar que resulta cuestionable enmprender
un analisis de la programacion radiofonica mexicana partiendo
dnicamante de elementos originados en y para Estados Unidoa vy
afirmar que: 'Las categorias que anota Pember fdcilmente pue-
den cc; transladadaes a la radiodifusion mexicana" (44). Nc tan
fdcilmente. Ademas de no explicar como y porque deciden afir-

mar lo anterior, salta a la vista -mejor dicho, a8l oido- que
falten nuestros mexicanigimos geéneros rancheros, nuegtros hi-
bridosz tropicales y afroantillanos, el folclor nacionsal, el

nostdliico bolero y la inefable balada-cancion moderna (=),

) " No obstante, este volumen ofrece en su presentacion
estadistica una gran cantidad de datos de indudable valor. En
cuanto a la gituacidn que guarda el discurso radiofdnico mexi-
cano, la presentacion de resultados por los autores revela
ciertas cantidades que son especialmente significativas dentro
del tema gque nos ocupa: la abrumadora discursividad melodica
de la radio mexicana. Ciltemos algunas de estas cifras:

(42) Llano, S. y Moraleg, U. La Radiodifusion en Héxico p. 10.
(43) Ib. ant. Op. cit. p. 16.

(44) Ib. ant. Op. cit. p. 18.
(=) Loz autorea se refieren a e¢=stos geéeneros hasta la presenta-

cion de sus resultados.
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"En promedio, cada estaciér transmite 181 melodias
diariamente". <(45)., Esto equivale 2z 10 horas musicalea por
dia aproximadamente. Si nos remitimes a otra cifra pro-
porcionada en este texto, la cual seflela que "las emigores es-
tudiadas difunden un promedio de 15 horas SO minutos diarios”-
(46), significa que el 66% del tiempo radiofonico total lo o-
cupa la misica. En cuanto al porcentaje real que la radiodifu-
' s8ion mexicana de AM dedica a la misica y otros formatos dis-
cursivos, los autores llegaron a las siguientes cifras:

BORAS DEDICADAS TIEHPO ESTINADO
PORCENTAJE DE DE ACUERDG AL X UNA HORK HI-
FORNATO PROGRANACION PROXEDIO DE HORAS POTETICA PARA
DISCURSIVO DIARIA TRARSHISIONC16 b) CADA  FORMATO
Misica y programas musicales. 62.64% Sh 55' 24°'° 37' 3%
Anuncios pegados . . . . . . 18.82% 2h 58" 53'! 11 17
Noticieros . . . . . + . . . 4.31% . == 46 40"’ 2' 57'°
Programag de concurso . . . . 2.00% == 19°' 01'’ 1 12
Anuncios no pegados gobierno. 1.89% == 17 58"’ 1' 68°*°
Programas de gobierno . . . . 1.37% == 13' 01'"’ = 49'"
Noticieros deportivos . . . . 1.11% == 10' 33"’ = 40°'"°
Anuncios no pagados parti- .
culares . . . . . . . . . . 0.91% == 8' 39"’ = 33"’
Radionovelas. . . + . + . .« . 0,77% == 7' 19"’ = 28"
Programas infantiles. . . . . 0.74% == 7' 02'? = 27"
Progremes de comentario ., . . 0.71% == B’ 45" = 26"
Programas Educativos y/o
culturales. . . . . . . . . 0.69% == 6' 34"'"’ = 25"
Toros y deportes. . . . . . . 0.63% == 5' 39'' = 23"’
Servicios sociales o
culturales. . . . . . . . . 0.37% == 3' 31" = 13"
Programag8 comicos8 . . . . . . 0.29% == 2' 45°*° = 10"’
Programasg religiosos. . . . . 0.23% == 2" 11*' = g’
Otro8 . . .+ « « v o+ 4 e . . 1.,91% == 18°' 09" 1' 09"
TOTALES . .. « . . 100% 1Sh 50*' 31°'° 60' 00"’

Fuente (=)

La interpretscion de éstas cifras confirma, por una
parte, apreciaciones inferidas por la observacion empirice vy,
por otra, revela situaciones que invalidan ciertos prejui-
cios. En el primer caso tenemos una confirmacion numerica de

(45) Ib. ent. Op. cit.

P
(46) Ib. ant. Op. cit. p
¢#) Ib. ant. Op. cit. Cu

. 155.
adros II, III, IV. pp. 162-164.
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la ebrumadora mayoria melodica que incluye el tiempo radiofo-
nicos 2/3 del total. A eato agreguemos que la publicidad es=s
tambien acusadamente musical y ocupa la quinta parte del total
programado y emitido. (=),

Las cifras arriba exhibidas confirman tambien el nulo
interes que la radioc comercial (en AM) tiene por otros
formatos discursivos que no sean musica, anuncios o noticias.

Entre radionovels, programas educativos o culturales, de
comentario y servicio social, apenas abarcan, juntos, un
raquitico 2.54% del espacio radiofdédnico comercial en AN, lo
cual equivale a poco menos de media hora diaria, o visto

con el pardametro de la tercera columna, un minuto y medio por
cada hora efectiva al aire.

También se confirma el hecho de la eacaaa
participacion y uso que hace el gobierno del famoso 12.5% del
Tiempo Oficial. Si las emisoras comercisles encuegtadas

difunden en promedio 16 horas diariass, quiere decir que el
gobierno dispone, tambien en promedio, de dos horas por diaj
segin loa datos citados, las categorias gubernamentales
{anuncios no pagados y programas de gobierno) solo usa 37
minutos, es decir, la cuarta parte a la cual tiene derecho de
acuerdo a las leyes vigentes, llenando un magro 3. 26% del
total de tiempo radiofonico comercial (dos minutos por hora).

En el segundo caso, es decir, lo referente a datos
reveladores y un tanto inesperados, tenemos el caso de las
noticias. En un medio propicio para la informacion inmediata y
cuyos detentores se reputan de ser una vanguardia noticiosa,

\ las emisoras muestreadas con-
fi1esan dedicar, en promedio, 3/4 de hora a los servicios in-
formativos, traducido en un pobre 5% del total de tiempo de

transmision. Esto da pauta a pensar que la radio comercial sa-
bandona paulatinamente otra de las funciones de la aplicsacion
radiofonica. No hay que olvidar que la radio, en un momento

dado compitio en efectividad notociosa con la prensa e incluso
abordo proyectos informativos ambiciosos gque incluyen generos
tales como la entrevista, el reportaje, el comentario edito-

(=) No queda claro como categorizan y cuantifican los autores
las intervenciones de los locutores presentadores de la
continuidad al aire.
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rjal, el articule de fondo, la crdnica, etcetera. Seguramente
ls noticia ha dejado de sgser negocio para los depredadores
hertzianos (=)

Por 1lo dends, lag cifras indican que la riqueza
descursiva de la rsdio se ha rendido lastimosamente ante la
aplicacion del Sistema California, que en sus subdivigiones
melddicas nos ofrece, segun cifras de Llano y Morales lo
siguiente: (47)

% PROGRAMACION

GENERO MUSICAL MUSICA TOTAL DIARIA
- Moderne Popular en espafiol. . . . . . 24.4%
~ Ranchera. . . . . . . . . . . ¢ <+ . 15.8%
= Tropacal. . . . . . . « . « « <« <« . l12,0%
- Hoderna Popular en inglés . . . . . . 9., 9%
~ Foméntica actual mexicana . . . . . . 9.,1%
- Nortefia . . . . ' v & v v 4 e e e e 7.1%
- Moderna instrumental. . . . . . . . . 5.8%
- Antigua mexicana. . . . ¢« + 4 4 4 . 5.5%
- Romantics actual extranjera . . . . . 4.1%
- Clasica o semicldsica . . « « « « + 1.3%
- Antigua extranjera. . . . . . . . . . 1.2%
- Folcldrica lestinocamericana. . . . .« .« 0.9%
- Jazz, Blues . . . . . . + &« + . . « . 0.8%
~0tras . . 0 L 0 b 0 e e e e e e e e 2.6%
TOTAL . « « ¢ ¢ o « « « « » 100%
(47) Ib. ant. Op. cit. pp. 155-157. .
(=)E]l fenomeno noticioso en la radio mexicana del Distrito Fe-
deral muestra tendencias muy diversas. Por una parte, Radio

Red a traves .del periodiste Josgsé Gutierrez Vive ha realizado
importantes programas que incluyen el empleo de controles
remotos via satélite. La informacioén es, ademasg, profusa Yy
en ocasiones altamente critica. En cambio XEW ha subordinado
todos sus servicios noticiosos a la transmision del sudio de
los noticierios televisivos. De hecho, todo el Grupo Televi-
sa Radio esta en la misma situacidn. El procedimiento no
favorece en nada al lenguaje radiofonico. Radio Educacion
mantiene un esquema sumamente interesante y eficiente.
Utiliza informacion de corregpongalias primordialmente de
America Latina. Son congruentes con el principio de menos
noticias y mas informacion e incluyen el uso de diversos ge-
neros que abarcen hasta el humorismo critico y el comentario
politico. Radio UNAM se mantenia a la vanguardia en cuento a
la estructuracion de un verdadero servicio noticioso. Tanto
(cont. Big. pdgina) -
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En descargo de la radio comercial, las cifras revelan
que poco mencs de la cuarta parte de la misica que difunden
las sinfonolas domesticas involuntarias en que se han conver-
tido nuestros receptores, es extranjera y el restante 75% es,
suponemos, nacional o por lo menos, ilberocamericana. cSeris vé-
lido expresar: menos mal? No sabemos. Lo cierto es que los ra-
dioescuchas cada vez ven o mejor dicho, oyen sus expectativas
radiofdnicas con mas recelo, En muchos casos, han optadeo por
apagar el receptor en virtud de que la radio no satiasface ya
ni siquiera, su tristemente celebre labor ornamental, misnma
que aectualmente oZende al oido y al cerebro de egtoicos (o e-
najenados) oyentes con su voz amorfa, caotica y estridente. Si
de decorado se trata, el escucha ha optadeo por ser el autor’
del adorno, como :bien sefala Boris Vian: "En cuaslquier caso,
con el microsurco (disco L.P.) se tiene, mucho mejor que con
la radio, el cantante en casa y cada uno se orgsaniza el re-
cital a su gusto” (48)(=),

(continuacidn)
asi que de 1981 a 85 obtuvo importantes premios periodisti-
cos: Sin embargo, desde 1985 los servicios informativos de
Radio UNAM han caide en un anquilosamiento tal que ¢radual-
mente aleja a sus anteriormente asiducos escuchas. Ojala vy
eata tendencia sea revertida para bien de una de las pocas
emisoras dignas de este pais.Por lo que toca a los demas ra-
diodifusores, Kkadio Mil, Radio Centro y Grupo ACIR destinan
grandes recursos pero con pocos resultados verdaderamante
validos en materis de informacion. Los servicios noticiosos
del resto de emisoras distritenses son muy inconsistentes.
En cuento al IMER, sabemos que cuenta con todo un Sistema
Nacional de Noticiarios. No obstante, sus servicios informa-
tivos tienden a sermuy parecidos a los privados y carecen de
puntos de vista craiticos.

(48) Vian, Borim, cit. en Bassetas, Lluis. UOp. cit. p. 66

(*) Actualmente, ademnas del microsurco, hay que agregar el
difundido uso del audiocassete compacto, el cual permite
una movilidad de la misica en conserva mucho mas indepen-
diente, economica y popular (pero 1legal). -
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Log sedios masivos heaos coaetido el genocidio cultural
de iapulsar lo pedestre; entronizar ls vulgsridad y o-
torgar & la inpreparacion excelsitudes que no les co-
rresponden, en tanto negaaos lo poco que en materia de
arte y ciencia henos podido legar sl wundo,

Jacobo Korett. Tele-ufa 1231, Marzo 1976,

2.1, 4.2 La Payola,

La tendencia de la radio comercial es no dejar un
solo segundo de programacion sin provecho lucrativeo ya szea por
la venta de esgpacio publicitario, por los patrocinios en
servicioa noticiosos o con el tiempo gubernamental a travea
del cual cubren buena parte de sus 1impuestos. La readio
conce. ilohada procurs hacer negocio sin mas freno que su propla
ambii:ion, )

Al discurrir acerca del Sistenma California,
habldbamos de la abrumadora mayoria de espacio radiofonico
que ocupa la mUsica. En apariencis, este recurso melodico
no representa ganancias directas para las emisoras. Pero solo
en apsariencia. Es bien sabido que la programacion musical
tambien reporta considerahbles ganancias para los
concesionarios. Desde que las empresas disqueras notaron que
la emision de un tema a traves de una radioemisora era la
'varita magica’ que convertia un tema musical en un exito de
ventas, una avalancha de solicitudes para programar canciones
abrum¢ & las emisoras. La competencia entre las empresas
Adisqueras con el fin de colocar un tema por ellas maqui lado
ge volvio encarnizada. Les emisoras decidieron cortar por lo
sano organizando y seleccionande el volumen de solicitudes s
traves delprincipalafan que lag estimula: 18 negociacion
comercial. Asi, decidieron vender el tiempo musical al mejor
postor disquero: al que diera mas, le tocaba el privilegio de
incluir sus temas en la programacion. El nimero de
ingerciones tambien estaria sujeto a una tarifa proporcional.
Este mezquino procedimiento se conoce en la jerga radiofonica
con el nombre de Payola.

No es nuestro proposito discutir la legitimidad de

este mecanismo. Hucho menos nos interesa convertir eatas
paginas en un folletin detectivesco o policiaco en el cual
se decriban casos ‘payoleros', muchos de los cualeg aon

autenticos engendros de mentes sicilianas - recurrimos al
cliche por aquello de lasz Maffies, cuyo ejemplo han seguido
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con c¢reces muchos mexicanos politica o financieramente
poderosos-., Nuestro punto de interes radica en hacer salgunas
ref lexiones acerca de las consecuencias que eate mecaniamo ha
provocado en la conformacion del discurso radiofodnico.

. Cagualmente, la Payola es tambien una idea
norteamericana. En un principio, los radiodifusores
trangmitian sin ningdn tipo de permiso o autorizacion el
tema que quisiesen. Esto origino malestar en el ambito
disquero compuesto principalmente por productores, autores,
intérpretes Y comerciantes. La peticion fundamental
congistia en exigir una retribucion por derechos de ejecucidn
pdblica y comercial. El gector disquero gano el litigio vy
satisfizo 8u principal demanda: toda emision radiofoénica
comercial (e incluso cualquier ejecucion pudblica) implicaria
el pago de derechos en favor de este sector. Algunas disqueras
Y c¢asss edltoras generaron sistemas de suscripciones a
través de los cuales el susgcriptor (estaciones de radio,
centros nocturnos y cabarets, compaiiiaas cinematograficas,
etcetera), podriaen utilizar cualquier tema bajo resguardo de
la firma contratada.

Sin embargo, a partir de la segunda mitad de 1la
decada de los 50, epoca en que se inicia la etapa de ventas
millonarias de fonogramas, las emisoras equilibraron la
balanza payolera a su favor. l.a cauga era evidente: un tema
radiodifundido era conocide por miles y aun millones de
posibles compradores en forma simultanea y extendida. No hsbia
(ni hay) mejor publicidad posible para la mercancia ‘cancion’.

Se dice que sujetos melddicos que produjeran ventas
millonarias de discos tales como Elvis Presley o The Beatles,
haebrian pasado desapercibidos para el mundo o, al menos, no.se
les hubiese conocido en forma tan masiva de no haber sido por
la temprana y oportuna emision de sus primeras creaciones
melodicas a traves de las ondas hertzianas.

Esta circunstancia empujo al sector disquero a
solicitar 1la transmision de sus productos melodicosg como une
necezidad vital para su permanencia y crecimiento industrial,
a lo cual lag emigoras accedieron gustosas... previo pago.
La sgimbiosis radiofonico - disquera inicio asi uns etapa
lucrativa sin precedentea para ambas partes. Por lo que
toca a las disqueras, sus fonogramas publicitados
alcanzaban cifras de ventas inimaginadas en tanto que las
emisoras, aparte de ahorrarse practicamente todos los gasgtos
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de produccion programatica, no solo ne pagarian por
permitirseles difundir misica grabadas, sino que cobrarian por

hacerlo. La base {fundamental de este fenomeno fue la
congolidacion del Sistema California como estilo discursivo y
técnica programatica por parte de 1la gran mayoria de

estacioneg vy cadenas radiodifusoras. El origen es, una vez
mds, la vinculacion del medio radiofonico a taress de acumula-
cion capirtalista,

En Ja actualided, la Paycla sigue un procedimiento
relativamente sgsencillo: las disqueras compran el esgpscio
radiofonico que desean para la emision de sus temas. 10, 195,
Yy haasta 20 veces diarias en cada estacion. Cada insercion es
remunerada, ya sea en efectivo o a traves de dadivas, favores
y otras formas de compensacion. Boris Vian opina que eéata
situacion es escandalosa y altamente criticable: "...los ar-
tistas, los misicos que conocen e estas pequefas mafiags de ca-
maradas que cierran el paso a los nuevos talentos, la gente
colocada no tiene intencion de moverse y el numero de puestos
es limitado. Solo 81 se autoriza la creacion de emisoreg li-
bres y en numero ilimitado puede acabarse con este escandalol
(49)

FPor lo que respecta a México, la solucion que propone
Vian no es viable, ni tampoco conveniente. En nuestro pais ,
una mejor solucion debe buscarse en suprimir el uso de la
radio para fines acumulativos al servicio de intereses
hegemonicos por parte de los capitalistas y las altas esferas
del poder politico.

La Fayola constituye un mecanismo indigno y engafioso.
Prostituye el ejercicio de la radiodifusion al disponer de sus
grandes cualidades informativas al servicio del mejor postor.
Los ’'exitos' creados a traves de este mecanismo no respetan
lasg  expectativas y  los quetoa legitimos del < publico
radioescucha. Este dltimo nunce tiene la oportunidad de
elegrr que debe ser radiocdifundido. Los temas .le son
impuestos en forma vertical, autoritaria y xedundante. Sus
preferencias no son mas que moldes y estereotipos que tanto
disqueras como radiodifusores deciden unilateralmente, mismos
que a traves de sofisticados mecanismos de persuasion,
convencimiento y anclaje del gusto, logran colocarse como los
temas preferidos. El piblico, pues, no crea, en ningudn caso,
log exitos. La colocacion de un tema con esa categoris,
obedece a 1a puesta en marcha de un plan publicitario

(49) Vian, boris., 'Homenaje a la Radio’' en De las Ondas Rojas &

las kadios Libres. Lluis Bassets, comp. Pp. 69,
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preconcebido. Se recurre a le realizacion de encueatas entre
loa directivos de programacion de lag emisoras y loa
productores musicales de las disqueras. El tema elegido recibe
un apoyo costosisimo, basasdo principalmente en la pro-
gramacion e insercion repetida, abrumadora. El bombardeo
. sicologico, la saturacion del espacio y la deformacion del
gusto son los resultados al aire de este mecanismo. Los temas
'éxito' no lo son por meritos propiosg, sino por apoyos y
atributos exogenos al producto melodico, delineados vy
manipulados por disqueras y emisoras.

El fraude no scolo victima al publico. Los artistas lo
sufren tambien en dos vertientes principales:

a) lLos que estan afuera de la 'elite' de artistas
radiodifundidos vy disqueros jamas seran sujetos de
consideracion en este mecanismc a menos que cumplan
con ciertog requisitos basicosg: no cuestionar al

sistema, encasillar su creatividad a 2 o 3 nminutog
de duracion, componer sus temag con acomodo al ritmo
de moda y, sobre todo, tener un 'padrino’, eapecie

de mecenas del siglo XX a quien lo que menos le
importa es el arte, que sufrague los altisimos cos-
tos que representa tanto producir como difundir y
distribuir un fonograma.

b) Los que se han colocado dentro de la ‘'elite’ son ma-
nipulados a traves de loa deseos y ordenes de sgsus
patrocinadores. Compone por encargo y saben que el

. sistema los puede aplastar y 'quemar' ante cualquier
indicio de rebeldia, descontento o disfuncionalidad
comercial. Son tratados como marionetas sin voluntad

propia. Loa pocog miembros de esta 'elite’ que
tienen talento deben disimularlo y no dar  rienda
suelta a sus expectativas personales.

Por lo demaa, la Payola ha dado origen a un proceso
degenerativo del gusto y los modelos a seguir por parte del
publico diletante musical que se encuentra expuesto a eatas
formas melodicas comercieles. Este proceso degenerative ha
evolucionado en las generaciones de radiotizados desde la
decada de los 40. Los autores e interpretes radiodifundidos
se convierten en modelos a aseguir, en sujetos de imitacion
tanto a nivel musical como en otros agpectos, tales como esti-
lo de vida, de vestido, actitudes ante la sociedad, etcetera.
Este proceso no ha permanecido estable. Cada periodo de radio-
tizacion, dividido generalmente por decadas, muestra una ten-
dencia decadente en lo referente a su artigsticidad, 81 ea que

algo de esto dltimo poseen.
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Hemnos dicho ya que parte del exiteo comercial de estos
productos consiste en hacer aparecer a loa autores e
interpretes cono individuos excepcionsles, dignos de
admirarse e imitarse. En este sentido, un agpecto distintivo
de 1los afios recientes en materia de radiodifusion vy

distribucion melodica industrial, es la definitiva Y
absoluta nmediocridad de los idolos. Log sujetos/objeto
musicales producidos en decadas anteriores tenian como comin
denominador el hecho de que algo ssebian hacer en materia de
composicion, instrumentacion e interpretacion.

Actualmente, pera ser una estrella de la industrias
melodica de consumo, es menester saber absolutamente nadae de
composicion y canto. Esto provoca que ni saiquiera 1la
iniciativa de 1sa imitacioén tenga el md&s minimo rendimiento
positive en los consumnidores de misica chatarra. Ea
imperdonable que en un pais abrumado ho solo por una
profunda e irreversible crisis en nmnateria economica, sino
aun en cuestiones culturaleas, educativas y mentales, se
escuche y difunds la basure musical y lirica que invade
al cuadrante. Abundsn las proclamas consumistas de productos
y habitos a los que l& gran mayoria de los jovenes no tiwnen
acceso y que, ademds, no necesitan pars un verdadero deserro-
llo educativo, moral y figico plenos.

Industra del disco, industris radiofonica y su enlace
gsimbiotico, la Payola, crecen y se multiplican inescrupulosa-
mente. El1 daho que han provocado en el arte y la apreciscidn
musical es intolerabie. Sus consecuencias en el lenguaje eata-
tico de la radioc, son lamentables. Pero mdz alld de ambasg
consecuencias, esta la deformacion gque en las conclencias de
millones de nijflos y jovenes mexicanocs acfia como un cancer que
limita e impide un desarrollo intelectusl pleno, sano y acorde
a las necesidades de talento creativo que necesita urgente e
ilimi tadamente nuestro pais. A propdsito no hemos mencionado
el papel de la industria televisiva en este {fendmeno;y no
porque no influya, sino porque excede el limite de este traba~
jo.

Para concluir este apartado, permitasenos hacer una
largas cita textusl de ciertos conceptog vertidos por el arti-
culista Jorge Carrion, del periodico Excélsior, critico que en
en ocasiones antepone la vigcera y la emocion al sosegado ra-
zonamiento cerebral, pero que tiene por norma emitir verdades
Yy defenderlas:

No aclo en el comer sino tambien en el cantar, como ejemplo
cultural, la crisis produce extrafios efectos...hoy es un re-
curao de ‘'palengue’ y multiplicacion de centenares de canta-
trizadoras - de la misica que se dicen estrellas., aunque eg-
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trellan el canto; de cantatroces que exhiben su miseria ar-
tistica envolviendose en vestimentas androginas ajenas al
respeto que debe darse a la condicion de ciertos grupos so-
ciales. La television, los espectaculos, la fardndula son el
egcenario donde se presenta una verdadera nultitud de can-
tantes, cantantos, cantamas y caentamenos. Todos son elogie-
dos como la excelencia en el arte de cantar, verdaderos ge-
nios, innovadores del estilo, non plus ultra del arte. Se
dice que se hacen millonarios sobre la base de su mal cantar
Y peor actuar. Héxico, en plena crisis sin fondo, ea la tie-
rra prometida de cantatrizadoras y cantatrozadores de todo
el mundo dizque latino. Es un pais que al agobio del subde-
garollo agrega el de la larga y sinuosa crisis que la claae
dominante aprovecha para beneficio de sus intereses y arroja
contra la 'mayoria del pueblo al gque contra el proceso
natural de humanismo, animaliza con glotoneria y mediante .
lose bajos niveles estéticos del arte de pujidos y berridos
que se le ofrece. (=)

. {=) Publicado en Excelgior, 6 de julio de 1987, la seccion,
p. 7.
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2.8 Céenicos,

Siguiendo el orden que hemos propuesto para el ana-
ligis critico del discurso radiofonico mexicano, la segunda
gran drea de elenentos de influencia en la conformacion del
mismo se refiere a los aspectogs de orden tdcnico y tecnoldaico.
Partimos del hecho de que la radiodifusidn es, en si misma, u-
na aportacion de caracter tecnico cuyas caracteristicas pri-

mordiales abordamos en el primer capitulo. Asumimos como
premisa el hecho de que la teécnica no es, como se desprende
del pensamiento mclubhaniano, el principio generador Yy
modificador en el esquema de las relaciones sociales. La

Tecnica es un factor derivado de las relaciones de produccion
y coadyuva a la conformacion, reproduccion y perfeccionamiento
de un modo de produccion determinado.

La radiodifusion ha evolucionado en su as=specto
tecnico a traves de un constante perfeccionamiento en los
procesos de obtencion, propagacion y recepcion del sonido
radiofonico. Ha incorporado a su cadena de produccion una
gerie de adelantos que 51 bien no fueron concebidos
expresamente para este medio, se le han adecuado a ausg
funciones especificas. En este grupo de aplicaciones tecnicas
externas a ]la radio, tiene especial importancia la television,
en tanto que ambos medios parten de fundamentos y formas de
explotacion semejantes y cuya relacion mutua es manifiesta.

Es 1indudable que la televigion es wuno de lo=a
elementos de inf luencia en la conformacion del discurso
radiofonico mds relevant=. Al abordar el analisis de egte
fenomeno, nos encontramos que su ubilicacion en el contexto de
este trabajo es una cuestidn sumamente compleja. E1 fendmeno
televisivo, como sabemos, es algo mas que un fenomeno
tecno logaico, algo mas que un mecanismo de informacion
inalambrica a distancia. Abarca todos los ordeneas so-
ciales y, dentro de su marco de referencia esta, por supuesto,
su influencia en la radio. Ante esto, decidimos abordar uno
sdlo de los vastisimos aspectos que entran eén juego al obser-
var el fendmeno televisivo: su relacion con el fenomeno radio-
fonico. Este aspecto es también, por si solo, amplisimo, por
lo que nos hemos reducido a mencionar el caracter de esta in-
terrelacion en lo que respecta al discurso radiofdnico en lo
referente a su cualidad expregiva Yy egtetica.
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La ubicaciodn del elemento televisivo en el contexto
técnico de nuestro trabajo puede ger discutible. Por ello, es
necesario adelantar que asumimos el fenomeno televisivo
exclusivamente como un dessrrollo tecnico, el cual, por
razones que mas adelante explicamos, es necesario abordar
.como elemento fundamental de influencia en la conformacion
de)l discurso radiofdénico no sdlo en nuestro pais, sino en
todo el planeta.

Por su indiscutible relevancia, hemnos destinado para
nuestra deliberacidn a este respecto, un apartado completo, el
2.2.1. Aunado al fenodmeno televisivo y tal vez masg amplio que

éste por lo menos en el ambito teécnico, existe todo un
desarrollo evolutivo en la maquinaria radiofdnica que ha
incidido directamente en el lenguaje de la radio.

Muy poco hemos reflexionado acercsa de ls importancia que puede
tener un aspecto eminentemente teécnico en la obtencion del
sonido radiofonico y, por otra parte, como modificador de los

habitos de consumo de este medio intformativo. La cintes
magnetica, lag mesas de mezclas, loe microfonos, las
longitudes de onda, las antenas, el bulbo o0 el transistor vy
una larga lista de elementos tecnicos, han sido cauga de

verdaderas 1innovaciones (por no decir revoluciones) en el
lenguaje de la radio. Piensese, por ejemplo, que los primeros
receptores no tenisan bocinas. Para su escuchs, se hacia
necesario el empleo de audifonos o pequeilos auriculares
iguales a los telefonicos, lo cual hacia de la radio, al igual
que el teletfono, un articulo de uso individual y cautivo. La
incorporacion de altavoces (bocinas), modificod completamente
el uso de la radio, tal y como explicaremos mas adelante.
Creemos de suma importancia que todo squel que se interese
por la radio tanto como enmniscr como receptor, debe conocer
y retflexionar acerca de las implicaciones que la técnica
ccnlleva en la obtencion 'y efectividad del sonido radiofonice.

(=)

LRS- ¥-]

(=) A eate respecto, pensamos que una lectura altamente reco-
mendable para tedo radiodifusor, sea cual ses su area de tra-
bajo, es el estudio de Mariano Cebrian Herreros - denominsado
"Ls Maediacion Tecnica de la Informacion Radiofdnica" (cfr.
Biblioarafia),



2.2.1 La televisidn: su Iinfluencia
sobre la radio.

) Deciamos que uno de 1os " aspectos que mas han
‘influido en la evolucion de:la radio, es la television.. A par-
tir de la aparicion y popularizacion de este medio, la radio
se modifica, se transforma y adapta a nuevas circunstancias
que el nuevo medio de difusion le impone.

La mayorie de los egstudiosos de la comunicacidn masi-
va estdn de acuerdo en establecer el fin y el principio de dos
eras radiofonicas coincidente con el nacimiento de la televi-
sien como medio de uso domestico. El fenomeno televisive no
s6lo transformaria a su hermano mayor, sino a la sociedad en
muchos de sus aspectos. No es exagerado pensar que uno de los
inventos mas importantes e influyentes de nuestra epoca es la
televigion. Se treta seguramente de un fenomeno que pasard a
la historia como uno de los sucesos caracteristicos de nuestro
tiempo.

Como es sabido, se han dedicado toneladas de papel,
litros de tinta y millones de neuronas el el estudio de 1la
television, a pesar de sus escasozs 40 afios de existenciae como
elemento de influencia social. Nosostros nos limitaremos a
hacer algunas deliberaciones exclusivamente en torno a las
circungtancias que la radio experimento ante el nuevo invento.

La historia de la television se remonta a los inicioa

de la comunicacion a distancia basada .en mnecanisgmos
electromagneticos, miemos que dieron origen & la radiotelegra-
fia, la radiotelefonia y la radiodifusion. Una vez que fue

posible transmitir la voz humana a traves del eter, el ingenio
humano se preocupd® por hacer posible la transmigion vy
recepcion de imagenes vaisuales, fenomeno que hasta entoncesg
estaba reservado a fantasiosas ficciones.

El desarrollo tecnico de la television se basd en el
dos procedimientos paralelos: la descomposicion de imagenes
fotograficas en puntps clarog Yy obsacuros posteriormente-~
recompuestos en lineas tambien de puntos vy, por otra parte,
el dominio en el empleo de ondas hertzianas para la trans-
migion de sgefhales electricas, en este caso correspondientea
dientes a cada punto analizado.
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La aplicacion practica de estos procedimientos, dio
origen al televisor de Baird, patentado en 1925. El1 propio
inventor adquirio una licencia experimental en 1926. En <ata
primera etapa, Baird utilizaba un sistema de 30 lineas simul-
téness con 12.5 imégenes por segundo, por lo que la imagen
era muy defectuosa. Sin embargo, el propio Baird se dio a 1la
tarea de perfeccionar este notabilisimo logro técnico hasta
alcanzar, en 1936, 240 lineag por cuadro y 25 cuadrog por
segundo. Ese mismo afio se instituye la television a nivel
colectivo en Inglaterra. En 1937 Francia tuvo su primer servi-
cio piublico de teledifusidn y, un afic mas .tarde, la URSS hizo
lo propio.

En Estados Unidos, el inicio de 1la televisidn
comercial esta seflalado el 30 de abril de 1939, fecha de la
inauguracion de la Feria Mundial de Nueva York. Pocos meses

despues estallaria la II Guerra MHMundial, con lo cual el
desarrollo de la television se vio subitamente frenado. En
contraste con lo ocurrido en la I Guerra Hundial en cuanto al
empleo de la radiodifusisn como elemento estrategico, la
television no se utilizo en la segunda gran guerra. Las
estrategias beligerantes confiaron una vez mas en la radio
para el envio de mensajes de enlace vy 'propaganda. La
influencia de la radio en el derroterc que siguiv la

conf lagracion fue de gran importancia. La propia historia y la
menoria de muchos hombres, recuerdan el uso fundamental que en
primera 1nstancia hiciera el Partido Nacional Socialista de
Alemania como vehiculo distribuidor de sus ideas, asi como
canal de la agran fuerza oral y retorica del discurso fascista.

Los 'demas paises contendientes hicieron 1o propios
ante la beligerancia de las potencias del Eje, los eliados
respondieron con 1la retorica de la persuasion, del convenci-
miento moral y animico. Sin ese valioso instrumento que es la
radio, el . liderazgo de hombres come Churchill, Stalin, de
Gaulle y Tito, habria sido menos relevante.

En 1945, al concluir la Guerra, la radio se habia
afianzado como el medio de informacion mas importante e influ-
vente del mundo. Esta situacion planteo una paraedoja: el exito
de la redio abrio la poaibilidad financiera de epoyer el
desarrollo de la televigion:; posteriormente, esto se converti-
ria, posteriormente, en un serio problema para la radiodifu-
~aion, al grado de amenazar su propla existencia. Ahora sabemos
que la industria radiofonica supo sortear esta situacion. Lo
importante es saber como lo logro.
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En primera instancia, los mds poderosos empresarios

‘"de la radiodifusion, lo fueron posteriormente de la televi-
sion. Ello propicio que, lejos de fomentarse la competencia,

se planteara un objetivo complementario entre ambos medioa.

Esta experiencia fue conmpartida en nuestro pais, en donde el

predominio televisivo lo adquiriria Emilio Azcarraga Vidaurre-

ta, como sabemos el hombre mas poderoso de la industria radio-

"fenica mexicana. La misma .experiencia acumulada en eats
industria sirvio como base para el estatuto que siguio la
television. Este no fue otro mas que el privado-comercial.

Surgen asi en el lapso de unos cuantos mesgses, las tres prime-
rasg estaciones televisivas en nuestro pais, las cuales adn
persigsten: XHTV Canal 4, propiedad de la familia O'Ferril e
inaugurada el 31 de agosto de 1950; XHGC-TV Canal S5, propiedad
del notable ingeniero mexicano Guillermo Gonzalez Camarensa,
cuyas transmisiones daten del 18 de agosto del mismo afo; Y
XEW- TV Cansal 2, propiedéd de Emilio Azcarraga Vidaurreta,
.cuyas primeras emisiones se llevaron a cabo en octubre de
1950. :

El hecho de que el estatuto comercial privado
prevaleciera en este nuevo medio, tal como sucedio con la
radio treinta afos antes, obedece a varijios factores.

Por una parte, el momento economico industrial de Me-
xico entre 1945 y 1950, se caracteriza por ser "uns etapa de
agudizacion de la dependencia economica de nuestro pais
regpecto de log Estados Unidos, tanto en lo que se vincula con
la infraestructura televisiva como en el sostenimiento coti-
diano de la industria misma". (50) Con esto, nuestro pais se
convirtio en una de las primeres naciones del mundo en contar
con estaciones televisoras. Cabe mencionar que la dependencia
de HMHexico respecto a Estados Unidos, no se refiere solamente
al dmbito de ls television. La totalidad de la economis
mexicana se vincula a la norteamericana, avida de recursos Y
materias primas necesaries para el desarrollo sostenido de la
gran planta productiva resultante de la guerra. Eata
desbordada capacidad industrial se canalizo hacia los bienes

de consunmno.

Easta etapa econonmnica fue asumida por el entonces pre-
sidente Miquel Aleman con una perspectiva desarrollista. HMexico
progperd, esg cierto, pero solo en terminos cuantitativos y no
cualitativos. Nustro pais, tal y como ha sucedido en otraa epo-
cas, cambio sus recursos naturales y materias primag por
importaciones de productos manufacturados; en egte marco ege
incluye al desarrolleo de la television en nuestro pais.

(50) Fernandez, Fatima. Up. cit. p. 135.
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Otro problema en Mexico es que, ademds de importar
productos y mercancias, solemos importar ideas. Asi{, echando
mance de su propia experiencia industrial, los empresarios de
la radio-television mexicana siquieron el ejemplo extranjero:
NBC y CBS, las dos redes de difusion masiva mas importantes en
Eatados Unidos, decidieron soportar el costo de instalacion vy
desarrollo de 1la  television en las ganancias obtenidas a
‘través de sus cadenas radiodifusoras. Patricia Arriage nos
aclara que dichas redes "suponian que los gastos iniciales
para montar un sistema de television similar al de la radio
serian muy altos., La radio seria la proveedora de los <fondos
Y, por lo tanto, deberia mantenerse con una ganancia maxime vy
un costo minimo". (31)

Este mecanismo de orden economico induetrial fue,
sin duda, el primer gran golpe asestado a la radio como medio
de expresion. Al reducir sus inversiones y gastos de programa-
cion, las emisiones mermaron considerablemente su calided. El
cdozto del espacio publicitario radiofdnico se eleve y las
emisoras delegaron la responsabilidad de producir programas en
los anunciantes vy agencias de publicidad, quienes ae
encargarian tanto de los gastos como de los contenidos. No
obgtante, auin en el aspecto financiero, amen del estetico,
eate procedimiento e revirtio en contra de la radio, puesto
que en la medida que la television crecia, los anunciantees mas
poderogos la preferian como medio publicitario. lLas
principales cuentas publicitaerias abandonaron gradualmente a
la radio. En la misma medida que el funcionamiento de la
radio dependia exclusivamente de intereses mercantiles y no
expresivos, el despojarle de su principal =ustento hizo
tambalear su propia existencia.

Por otra parte, los generos Y formatos de
programacion que se habian explotado en la radio, fueron
inmediatemente transplantados a la television. Emisiones . con
proba'n éxito radial se adaptaron a la tv. De esta forma, el
publire de la radio no dudo en inclinar su preferencia hacia
la television como formae de entretenimiento. La audiencia
radiofonica disminuyo ogtengiblemente. Log generos que
conservo la radio fueron de orden musical principalmente, agi
como algunos intformativos.

La experiencia norteamericana se reprodujo bajo loa
mismos criterios y fundamentos en nuestro pals en tanto que,
como hemos visto, la radio en Mexico fue prohijada en el marco
de la hegemoniae expansionista induastrial de Norteamerica. Si-
guiendo este criterio, para muchos era de suponer la

(51) Arriaga, Patricia. Op. cit. pp. 81-82.
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factibilidad de una eventual desaparicidn de la radioc. Sin
embargo, esto no sucedio. Aboqueémonos a exponer algunaa
razones que nos guien en la comprension de este fenomeno.

La primera que podemos citar, es el hecho de que no
todos los radiodifusores emprendieron el proyecto televigivo.
La nayoria de ellos no tenian recursos o interés por inatalar
canales televisivos. Recordemos, a manera de ejemplo, la
inauguracion, en 1948, de la muy bien sustentada emisora XEX
de don Alonso Sordo Noriega, quien se inicio en los microfonos
de la W y desarrnollo una brillantisima carrera cuya maxina
realizacion congtituia, precisamente, la puesta en marcha de
la X. El proyecto aplicado por Sordo Noriega en la X, rebasaba
en aspectos tecnicos Yy expresivos a la propia W. Bagte
mencionsr que contaba con el transmisor mes potente de America
Latina. A pesar de sug posibilidades, la XEX se vio
rapidamente opacada por dos circunstancias: la poderosa
influencia televisiva y la repentina muerte de su fundador,
sin duda uno de los mas destacedos radiodifusores en nuestro
pais, don Alonso Sordo Noriega.

En la medida que el resto de emisoras que no concu-
rrieron al proyecto televisivo eran mayoria, la radiodifucion
tuvo una razon comercial de peso pars conservarse, a pesar del
serio deterioro sufrido. En teoris, algunos pensadores se
inclinaron a suponer que la radiono tendria una razon practica
de existencia en la medida que la television la contenia vy
completaba mediante la capacidad visual. Si reflexionamosa un
poco acerca de otros fenomenos de tecnologlia en comunicacion,
habria fundamentos para creer que la television haria obsasoleta
a la radio. Citemos por ejemplo, el caso del cine. Una vez que

al cine silente se incorpora el sonido sincronico, cae en
deguso, El llamado 'Cine Mudo' se congidera actualmente un
lenguu je dinamico de informacion y expresion ya extinto. Ya

hablamnas en el primer capitulo acerca de una cierta analogis
entre la radio y el cine silente en tanto ambos mediog tienen
una f.-rma de percepcion unisensorisl, ya sea a traves de la
vista .- del oido. En ambos surgio inmediatamente la inquietud
por Locorporarles audio o video, segun el caso. Una vez que
esto [.u2 técnicamente posible, encontramos que el cine silente
desaparece, en tanto que la radio continuo.

La explicacion de esta circunstancia no esatd,
reiteramos, en el recurso expresive que significan estos
medios, sino en su sustento comercial. Tanto en Estados Unidos
como en Mexico, los empresarios de la radio llevaron a cabo
diversas estrategias para evitar el fracaso desde el punto de
vista empresarial. La primera de ellas fue crear formulas de
concurrencia publicitaris accesibles a anunciantes con media-
nos y bajos recursos financieros. Se inteqro, tambien, una mo-
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dalidad que consistlia en reuniyr varios patrocinadores en cada
emision, a fin de evitarles gastos y responsabilidades que no
pudiesen asumir. Jorge Mejlia Prieto, autor de un anecdotario
con pretensiones historicas, se refiere a esto de una manera
simplista:s

La muerte de la radio ante el embate de la nueva maravilla,
la tv, que ciertamente comenzaba a gquitarle los grandes pre-
supuestos publicitarios y el interes del publico, no sucedio
porque la radio tuvo la sabiduria (sic) de renovarse y bua-
car sistemas diferentes. En esta etapa las radiodifusoras
ge volvieron disqueras y concedieron mayor importancia al
telefono como elemento de enlace entre auditorio y locutor.
(52)

Ea evidente que la radio comercial hizoc alge mag que
volversge disquera y no fue un proceso de busqueda =ino un paso
‘obligado para subsistir.

Rudolf Arnheim escribio en 1933 un srgumento vigiona-

rio: "Con la 1llegada de la imagen, la radio pierde =su
particularidad como nuevo medio de expresion y pasa a
convertirse en un simple medio de difusion”. MHas adelante,

eggrime una explicacion de 1la permasnencia de 1ls radio:
"Mientras que la radio se basa en la palabra y 1la mdasca,
ambog medios abstractos y no figurativos y se aplica ante todo
al pensar y al sentir, la television, con el dominio del
factor optico, presenta mas imageneg de hechos que de
conceptos. La televisidén es un medio de transmision totalmente
desnudo que no dispone de elementos desfiguradores de 1la
realidad como sucede con el cine y la radio". (53)

La explicacion de Arnheim nos lleva a pensar que 1la
rediodifusion pexrsitio, por fortuna, no solo por mezquinas
razones economlicas, sino también por motivogs expresivoa vy
creativos. No hay que olvidar que Arnheinm se inspird en la si-
tuacion europea, donde tanto radio como television eran, sobre
todo en su tiempo, estatales en su mayoria, bajo un estamento
juridico de Derecho Publico ajeno a todo manejo publicitario.

Por su parte, Ludovico Silva vislumbra el predominio
de 1la television a traves de un argumento tecnico:
La television conatituye un medio de comunicacion (convertido)
en una esgpecle de concentracion de otros medios de comunicae-
cion. Es una especie de medium mediorum: es audiovisual como

(52) Mejia Prieto, J. Op. cit. p. 9.

(53) Arnheim, R. Op. cit. pp. 163-169.
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el cine, es informativa y posee una escritura como la prensa
y estd en la casa como la radio, en el sitio de honor. (S4)

Es cierto: la television constituye una suma de
lenguajes que adiciona a suyo propio. Difunde noticias,
pregenta peliculas, divulga migica, adapta presentaciones tea-
trales, es un canal con posibilidadegs didacticas, educativas,
‘persuasivas y muchas otras cosas. Los apologistas de la tele-
vision opinaban, en los inicios de esta, que abriria perpecti-
vas educativas y culturales de amplia magnitud. Aseguraban que
el uso de la television seria beneficioso en tanto facilitaria
la integracion del individuoc & su sociedad y la incorporcidn
de segmentos humanos &a la cultura hegemonica ‘civilizada’.
Ludovico Silva opina a este respecto: "Ya sabemos que tal
adaptacion, en nuestros paises, tiene el signo de la sumision
ideologica & un sistema que basado en la ley del maximo
beneficio para el capital, explota nuestra fuerza de trabajo
fisica y -siquica para incrementar una riqueza". (55)

Otra adaptacion que procuraron los radiodifusores,
consistio en eliminar le competencia a ultranza entre ellos
migsmos. En muchos casos recurrieron a la formacion de gruros y
asociaciones. Esta formula continda hasta nuestros uailas,
dando como resultado la formacion de consorcios constituidos
mediante la agrupacion de miltiples concegionarios gue se unen
en torno a un objetivo comuin, primordialmente de indole econo-
mico. Sus estrategias programaticas, politicas e industriales
encajan en un engranaj)e mayor, correspondiente al grupo al
cual pertenecen.

l.a diferencia de estos consorclios respecto a lam
famosas cadenas o 'Networks' oligopodlicas tales como la CBS vy
la NBC de Estados Unidos o las desarrolladas por XEW y XEQ en
la  decada de los 40, es que estas uUltimas surgieron en mnedio
de un auge economico industrial hiperdesarrollado, en tanto
que los consorcios se formaron en un marco de crisis financie-
ra y creativa que obligo a las radiodifusoras a agruparse para
protegerse y evitar su destruccion.

A pegar de haber surgido en momentos criticos, la
formacion de consorcios probo ser, con el paso del tiempo, una
egtrategia economicamente muy exitosa, tal y como lo muestran
las siguientes cifras:

(54) Silva, Ludovico. Teoria y Practica de la Ideolog:ia. Pp.
168-169
(55) Ib. ant. Op. cit. p. 207.

-108-



Hasta marzo de 1987, existian 879 radiodifusoras en
todo el pais. Su distribucidn entre los consorcios mds grandes
es asi:

Nombre Consorcio no. Afilisdas Porcentaje

Radiorama S.A. . . . . « . +« 4+ .« . L0900 00 L 12,5 %
Grupo ACIR S.A. S N T O I N - I
Radio S.A. . . . . . . . . o . 0. B4 L. . L. . 7.833%
0.I.R. S.A. Ce e e . P = 1= I - T A
Radiodifusoras Asociadas (RAbA) S.A. 54 . . . . . 6.1 %
Agentee de Radio y Television (ARTSA) 46 . . . . . 5.2 %
FIRME S.A. . . . « « « ¢« ¢« v « « o« &« & 33 .. . . . 4.08%
Corporacion Mexicane de Radiodifusion. 30 . . . .. 3.4 %
Radioprogramas de Hexico . . .. 28 . . . . . 3.2 %
Radio Ventas de Provincia (RAVEPSA). . 25 . . . . . 2.8 %

Totales . . . . . . 5% ., . . . . 63.0 %

Fuente (=)

Sin necesidad de hacer sesgsudos andlisis, egtas ci-
fras revelan, en primera instancia, qgque las tendencias de
organizacion industrial de la radiodifusidn mexicana son
netamente monopolicas, contraviniendo, con pleno consentimien-
to de las autoridades, lo sefialado en el articulo 28 constitu-
cionel, el cual expresamente proscribe la formacion de monopo-
lios y estancos por tratarse de.serias deformaciones, en la
libre incidencia economica y los perfiles de consumo en las
socledades capitalistas. 3i el hecho de que los seis primeros
consorciosg listados acumulan en conj)unto la mitad (49.9 %) de
emisoras en funcionamiento del pais no se .considera una
concentracion con caracter monopolico, entonces el articulo 28
de la Carta Magna no tiene real significancia. El procedimien-
to para disfrazar este caracter monopolico consiste en
consgervayr, en cada emigora afiliada, la titularidad original
de su concesion. Es decir, s1 revisamos la lista de afiliadas
por ejemplo, de Grupo ACIR (Asociacion de Concesionarios Inde-
pendientes de Radio), encontramos que la concesion continde a
nombre del responsable original. En el DListrito Federal, las
emisoras que agrupa ACIR en amplitud modulada exhiben los
siguientes concesionarios:

t*) Acosta Arreguin, Rodrigo.'Le Radio', articulo publicado en
Excelsior, 21 de febrero de 1987, seccidn Hetropolitana, p. 1
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afio de

Nominativo Emisora Concesionario otorgamiento
XEFR Radio Felicidad Radio Felicidad S.A. 1952
XEVOZ Radio Voz Radio Publicidad 1964

Latinoamexricana S.A.
XEL Radio Capital Radio Impulsora 1930

Herdez S.A.

Fuente (=)

Detras de titulos tales como 'Asociacion’, 'Organiza-
cion?', 'Corporacion’, 'Unidn’' y otras mdascaras, se esasconden
poderosos oligopolios que tienden a terminar con la

radiodifusion individual y digamos 'libre' a pasos agigantados
en nuestro pais; cada vez es mas dificil subsistir en forma

independiente ante la competencia abrumadora, ruinosa vy
desleal que practican los consorcios bajo la consigna ‘o te
integras o te elimino’'. La mayoria escogen, por obvias razones

la primera opcion.

No hay que olvidar que estos poderosos consorcios
son engranes de ese supermonopolio que es la C.I.R.T., Camara
de la Industria de la Radio y la Television. Esta camara,
creada por instrucciones del propio gobierno a instancias del
decreto emitido por el presidente Cardenas que contempla la
organizacion de sectores afines de produccion en las 1lamadas
‘Camaras’', reune obligatoriamente a todos los c¢oncesionarios

del pais.

La C.I.R.T., al igual que otras camaras tales como
la CANACO (comercio) y CANACINTRA (indugtria) se ha constitui-
do en un grupo de presion c<capaz de negoclar ante las
autoridades gubernamentales prerrogativas y sasi1tuaciones
ventajosas. Sistematicamente, ante cualquier intento legisla-
tivo o fiscal que promueva el gobierno mexicano y afecte
minimamente los intereses de los concesionarios radiotelevisi-
vos, la C.I.K.T. inmediatamente interviene, ataca, contrapone,
dispone y veta. Mas adelante nos referiremos a los enteceden-
tes gque dieron origen a la Ley Federal de Radio y Television
en 1960 y al Decreto del 12.5 % de tiempo oficial como moda-

lidad fiscal (+*=). Ambos cassos demuestran que la C.I.R.T. no
solo vigila la inafectabilidad capitalista de sus agremiados,
sino que sabe sacar ventaja de las circunstancias, por adver-

sa8 que parezcan.

-

(=) Alva de la Selva, Alma Rosea.Up. cit. p. 27.
(»») Vid supra acapite 2.3
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Las dltimas tendencias en torno a la relacioén radio-
television, sefialan una gimbiogias creciente en lag dreas
publicitaria, mugical e informativa. Esta interdependencia
responde a un interes comercial materializado principalmente
en los siguientes meceanismos:

a) VideoClips: esta idea., para no variar, proviene de
. Estados Unidos. Formalmente, consiste en la ilustracion visual
de un tema mugical. Este genero puede alcanzar interesantes
virtudes expresivas. $in embargo, el &mbito publicitario
comercial de las tres principales industrias que han explotado
este genero (disquera, televisiva y radiofonica), lo utilizen
para reforzar el consumo de la musica e interpretes de que sge
trate. En el caso norteamericano, los productores fonogréficos
han abordado este proyecto estableciendo una gran competencisa
e Jinvirtiendo en ello millones de dolares. En HMexico,
esta tasrea ha sido asumida casi en un 100 % por Televigsa, a
traves del productor ejecutivo y conductor del dominical
Siempre en Domingo, tele-emision que constituye la principal
plataforma de promocion de misica e interpretes chatarra no
solo en México. sino en Americe Latina, incluyendo zonas de
habla hispana en Estsdos Unidos y, por supuesto, Espana. En
esta cadenas promocional, 1a radio juega un papel de primera
magni tud en lo que hemos 1lamado 'anclaie del qusto’,
obtenide a base de la repeticion constante de determinado
tema hagta hecerlo 'del gusto popular'. Posteriormente, el
ancleje del gusto se refuerza en el potencial consumidor de
mdsica chatarra con un VideoClip, mismo que asocia al tema con

imagenes placenteras, idilicas, pasionales o agresivas.
Compulzivamente, el consumidor siente la necesidad de
aduefiarse del tema para su pleno uso y dominio: compra el

fonograma. Todos ganan.

b) Publicidad Sinergistica: Por 'efecto sinergistico’ los
publicistas entienden lo siquiente: cuando un mismo mensaje esg
emitido & traves de dos o mas medios, la penetracion de dicho

mensaje es el resultado de la suma de receptores de cade
medio mas un factor multiplicador y mnemoteécnico por haberse
lanzado en forma simultanea en varios medios (=x), Eate

atributo mercadolodgico ha sido explotado por las agenciass de
publicidad insistiendo a sus clientes que contraten la emigion
de sus mensajes en diversos medios, principalmente radio vy
television. Este procedimiento ha dado como resultado que la
parte auditiva de anuncios televisados sea trangmitids tal
cual en radio. Asi, el oyente relacionara lo escuchado a los

(=) Sinergia, vocablo griego (sinergya) que se traduce como
'cooperacion’.
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estimulos visuales que completan el mensaje. Es en este tipo
de procedimientos cuando mas notoria es la tendencia a consi-
derar a la radio como la mitad de la television. El mengaje
radiofonico queda a nivel de recordatorio y refuerzo de lo que
se ve Yy escucha a traves de la television.

. c) El Telerradio. Desde hace algunos anos, Televiasa adoptd

la practice de enlazar la radio a sus noticieros televisasivos.
Por ejemplo, el audioc del noticiero 24 Horas pasa integranmente
por radio en la filial XEW. El miscelaneo matutino Mundo
Latino, también ae canal 2, es transmitido por la XEX de Tele-
visa Radio. En fecha reciente, el semanario de variedades
Siempre en Domingo, uno de las emisiones con mayor auditorio
en el mundo (), rompio otra frontera mas: la XEW 1o trangmite
en ondas Media y Corta, lo cual asegura la cobertura total de
territorio nacional y potencialmente en todo el mundo a traveas
de la Onda Corta., Desde abril de 1987, el informativo Huchas
Noticias, transmitido por canal 4, es vacliado al eter
radiofonico a traves de la emisora Estelar FM, integrante del
grupo Televisa Radio. De esta mentalidad programatica se
desprenden varios aspectos:

- Televisa ahorra muchos recursos llenando un egpacio
radiofonicoe por el mismo precio que el televisivo,
evidenciando el movil mercantil que siempre has motivado su ac-
tividad.

- El nule interes que tiene la mencionada empress por
desarrollar el lenguaje radiofonico. Si televigivamnente los
prograemas que hemos mencionado tienen poca calidad, en radio
resultan deplorsbles e inauditos. Nos permitimos ver y escu-
char simultaneamente y a intervalos las emisiones tele vy
radiodifundidas de Siempre en Domingo durante cuatro semanas
y encontramos que clertos defectos formales del programa tales
como la desagradable voz del animador, la pobreza de su capa-

cidad de expresion, la nula calidad de los interpretes vy
canciones que desfilan, .la monotonia e insulsez del progrema y
otros, ge escuchan ampliados sin el digsimulo vigual que, hay

que decirlo, tambien es muy indecoroso. Siempre en Domingo no
es nada radiofonico, aungque parezca una version televisadsa del
tipo de programacaion disquera que explota la radio desde hace
tres decadas (lo cual tampoco ez muy radiofonico que digamos).
Este nueve modalidad con la marca de la casa Televige esg,

{»2) Canal 2 lo transmite en todo el territorio nacional .y la
Red Univision, filial de Televisa, encadena mas de §gg repeti-~
doras en Estados Unidos. Se calcula une asudiencia cercana a
los 100 nillones.
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financieramente, muy venturosa, pero estética y expresivamente
completamente inoperante.

- La actual Televisza, cuya natriz y origen ez la XEW,
ha revertido el proceso de los primeros aios de la televigion
_consistente en heredar generos, formatos y personalidades
radiofonicos al entonces naciente medio. Ahora la television
desplaza contenidos integros hacia la radio. El futuro de este
medio, seguin la tendencia Televisa, ea depender de la progra-
macidn televisive cada vez mds. Si este proceso se amplia a

mas emisiones, habra que escuchar la basura auditiva que
saturan telenovelas vy comicidades retrogradas que hacen
apologia de normas de conducta muy cuestionables vy

frecuentemente contrarias a le dignidad humana.

Posiblemente el telerradio se vea restringido al ambi-
to Televiga. La razon parece obvia: el resto de cadenas
radiofonicas o televisivas o son lo uno o son lo otro, no las
dos cosas a la vez. Otra opcion es el monopolio gubernsmental,
el cual, como Yya mencionamos, tiende mucho a copiarle a
Televisa, Por desgracia, el mal ejemplo cunde: kadio
Television Mexiquense transmite, desde hace unos meses, en
forma simultanea su noticioso televisivo por radio.

En descargo de nuestras preocupaciones, encontramoa
ejenplos pogjitivos como el caso de la Secretaris de Educacion
Pdblica, cuyos canales de radio y televasion (XEEP y XEIPN-TV)
-los cuales se han conservado ajenos al estilo IMER e IMEVISION
para fortuna de todos -, lejos de traslapar contenidos, se
complementan y retroalimentan mutuamente. La evidencia mas
notable es la promocion gque reciprocaemente hacen de su
programacion diaria. Con defectos, dirdan los nihilistas y losa
inconformes de vocacion, pero con resultados positivos. No
esta de mads reiterar que XEEP (a pesar de sus controlee remo-
tos desde la Camara de Senadores) y XEIPN-TV son los canales
de mayor perscnalidad y consistencia en la cuenca de Anaghuac
y sug alrededores.

d) Radiovisualizacion. En Estados Unidos se han
esteblecido barrasgs con programas musicales egpectaculares que
ademas de su transmision radiofonica, utilizan un canal de
television en donde se visualizan imagenes procesadas por
computadora originadas por el sconido. Esta tendencia encaja en
proyectos experimentales tendientes a procurar 'ver' el soni-
do. Uno de los trabajos mas importantes en esta area es el
realizado por Gelasen Gas, artista plastico y Lain Karp. Su
objetivo fue "traducir valores graficos en valores musicales,
convertir un lenguaje de lineas y puntos en un lenguaje de es-
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tructura musical". (56) HMHarco Gaido apunta y nos hace ssber de
un caso paralelo: "Radio K5AN de San Francisco transmite un
easpectaculo cada jueves por la noche en el que el sonido es
visualizado mediante el ugo de un canal televisivo. Asi pues,
el oyente, & traves de la tv, puede escuchar un programa mien-
tras una computadora sintetiza los lmpulsos musicales en dibu-
.jos gratficos que aparecen en el video" (37)

Eata experiencia es inversa a la de Gas y Karp, en
tanto que mientras ellos parten de un grdfico (visual) para
obtener gignos eudibles, la computadora de la KSAN parte de
sonidos para llegar a representaciones graficas dinamicas.Este
tipo de relacion electronica sistematizada de las imagenes
viguales y acudsticas esta todavia por alcanzar s=su pleno
desarrollo. Fuede abrir un campo de interaccion expresivo
entre la radio y la television que desembogque en un nuevo
proyecto estetico. En este caso, radio y televigion no serian
sucedaneos, excluyentes o subordinados entre sa, sino que
formarian un ente coordinado Yy equilibrado en cuanto a aus
valores expresivos.

Hasta" aquili hemos mencionado algunas de lag més
importantes influencias que la televisgion ejerce sobre la
radio. El campo ez todavia mucho mas amplio y seria objeto de
un analigis mas detallado. Nuestra finalidad es dejar claro
que la television es uno de los elementos de influencia en la
estructura vy funcionamiento generales de la radio con mayor
relevancia. Vale la pena precicar tambien que, en funcién de
las diversas afinidades que sobre todo en el ambito  tecnico
poseen ambos medios, existe la tendencia a compararlos a f{fin
de determinar cual de los dos ez mas importante. El debate =&
este respecto es muchas veces enconado Yy contradictorio.
Apuntabamos en el primer-capitulo que dicha importancia debe
situarse bajo dos criterios primordialmente: cualitativo vy
cuantitative. Respecto al primero, parece no haber lugar a
discugion que el mensaj)e televisivo es mas influyente que el

(56) Hussong, Lazlo. Entre el Arte, la Tecnclogia, la Ciencia
¥y la Piasncla. P. 306. cit. por Reyes, J. y Velasco, M. Op. cit.
pPp. 93-95. La experiencia concreta de Gas y Karp es comenteda
por estos sutores en funcion de la relacidn iragen-sonido en

un medio audiovisual, en este caso la Multi-imagen.

(57) Gaido, Harco. 'Los origenes: la FM, los Disk Jockeys vy
las Radios Libres' en Bassets, Lluis, Op. cit. p. 16S5.
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radiofonico. Cuantitativamente, la penetracion de la ra-
dio sigue siendo mayor que la de la television.

No obstante, esta situacion no ocurre siempre en el
mismo sentido. En otrass sociedades contemporaneas, la radio ha
rebasado la influencia de la television para constituirse en
un canal cualitativamente de mayor orden. Ejemplo de ello 1lo
consgtituyen lag emisoras de lucha que surgen en paigses con
procesos de cambio politico-sociales (Argelia, Nicaragua.
Indonesia). Otrs ejemplo lo tenemos en la escalada de las
llamadas Radios Libres y Radios de Participacion europeas,
encaminadas a romper el inmovilismo sustentado por los
monopolios radiotelevisivos paraestatales en dicha region.(r)

Por dltimo, creemos que los debates en torno a la
influencia y aparente competitividad entre la radio vy la

television, es una tendencia de claros matices mcluhanianos.
Finslamente, la influencia y el impacto psicosocial no lo
ejercen tanto los nmedios como lo2 mensajes mismos, El
contenido y la forma del mensaje son, definitivamente, el

agpecto méas relevante del proceso comunicativo.

En Hésxico, radio y television no compiten: e
complementan. El fin comdn es le distribucion de estimuloa al
consumo, al aspoliticiamo, al culto por lo foraneo y al refor-
zamiento del estado de cosas sustentado por laga clases
dominantes. Esa es la constante de los mensajes que canalizan
nuestros medios informativos. Esa ea la csaracteristica
fundamental en la relacion radio-tv de nuestro pais.

La radio mexicana ha abandonado su capacidad propaga-
dora Yy difusora de mensajes socialmente provechosos para
convertirse en objeto de entretenimiento, de ornamento, de
ambientacion auditiva para oirse, mas no para escucharse. En
ese estado de cosas, el mensaje televisivo absorbe el interés
y la atencion tanto de emisores como de receptores,
subordinando sitematicamente al mensaeje radiofodnico a un plano
decorativo, reforzador y redundante.

() Este tema es profusamente tratado en las saiguientes obras
kadiopoder, de Claude Collin: La radio Como Arma Politica
de Julian Hale y 'e lag ondas Rojas a lag Raedios Libres, com-

pilacion de Lluis Bassets.




R.2,2 Evolueidén Téenica de la RJadie,

En el capitulo I nos referimos al proceso de inven-
'cidon de la radio propiamente dicho. [De ahi se desprende que la
radio es un medio de expresion y difusion basado en una serie
de mecanismos tecnicos y aplicaciones cientificas. Despues de
casi 100 afios de haberse inventado, la radio continda basando-
se en sus principios fisicos oraiginales, No obstante, la ra-
diodifusion ha evolucionado a traves del perfeccionamiento de
sus mecanismos intrinsecos tales como la calidad de emision vy
recepclion, reproduccion, sintonia, modulacidn, potencia, etc.
Asimisme, se hen mejorado y desarrollado tecnologias que si
bien no pertenecen al campo de la radiodifusion, le han servi-
do tradicionalmente como apoyo. Hablamos de los wmicrofonos,
el material magnetico, las grabaderas, los fonogramas, etcete-
ra, que tambien hasn jugedo un papel importante en el desarro-
llo de la rsadioditfusion. Esta evolucion tecnica tambien ha de-
terminado adecuaciones en la estructura expregiva y estetica
de la radio, tanto a nivel del emigor como del escucha.

Salvador Novo, quien sgiguio con egpecial interes el
devenir de la radio y posteriormente de 1la televiaion,
identifico, en log anos 20, el fenomeno de la evolucion
tecnica de los medios de la sigquiente forma: "Toda maquina es
la multiplicacion de una potencia iniciaimente humana. Pero
aquellas maquinas que mejor han gervido a la
civilizacion -el telescopio, el microscopio, el telegrafo y el
teletfono, el gramofono y la radio- son las inapreciables hijas
del deseo de acrecentar y multiplicar estas dos  fundamentales
potencias: la vista y el oido”. (38).

Ubiquemnos, pues, a la radiodifusion como un mecanismo
ampliador de ciertas capacidades humanas en el ambite de la
informacion y propagacion de ideas. Tomemos en cuenta tambien
que, como ocurre en la mayoria de los avances tecnicos vy
cientificos, la radio se inventa con un objetivo y aplicacion
diverso al que las relaciones de produccion le definirian. No
obstante, la radiodifusidn ha experimentado gran cantidad de

avances Y mejoras tecnicas con el fin de perfeccionar cada
vez mas su funcionamiento. En sus casl cien ahos de
(58) Novo, Salvador. 'Toda la Prosa’, cit. en Curiel, F. La

Eacritura radiofonica. p. 33
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exiatencia, la radio &&= ha nmodificado de tal forma que
actualmente nos resultan inverosimilea los primeros aparatos
receptores, asi como las instalaciones emisoras pioneras. La
evolucion ha sido tan rapida que adn el andamiaje tecnico
utilizado en la decada pasada es ya obsoleto en nuestros dias.

Podemog dividir el desarrollo de loa diversog meca-
nismos que intervienen en la radiodifusion en dos grandes ru-
bros:

a) Mecanismos internos: en ellos enmarcamos los avances

que la radiodifusion ha tenido en todos aquellos
elementos indispensables en 1la cadena emision - recepcidn:
transmisores, moduladores, antenas, amplificadores de selial,

receptores, etcetera.

b) HMecanismos externos: en elloa incluimes a toda
maquinaria que sirve como apoyo a la produccion radiofdnica vy

que no necesariamente forma parte de la cadena emigion-
recepcion, tales como mezcladores, tornamesas, ecuali-
zadores, bocinas, material magnetico, fonograbaciones, efec-

tos especiales, etcetera.

Cada nueva aplicacioen tecnologica en la radiodifusion
ha redundado, concomitantemente, en una modificacion en mate-
ria 'de expresion y estetica radiofdnicas. Pasemos pues a en-
numerar log avances tecnicos que mas han influido en lag for-
mas Yy procedimientos de uso de la radio.

En praimera instancia, creemos conveniente definir el
termino TECNICA, cuyo significado se divide normalmente en doa
vertientes:

a) Conjunto de equipos Yy recursos que componen una
ciencia o un arte.

b) Habilidad por parte del manipulador de dichos
equipos Yy recursos. Este concepto se refiere maa al
procedimiento para el logro de un fin determinado auxlliandose
o no de ciertos instrumentos.

El segundo concepto eg el que nos interesa abordar en
tanto. que nuestro interes consgiste en reconocer cuél es la
influencia y el impacto que tiene el uso de la tecnica en el
resultado final, en este caso, el mensaje radiodifundido.

Mediante la radiodifusion, las formas de interrelacion
comunicativa de la egpecie humana se modifican sustancialmen-

te. Es un nuevo poder para informer e informarse cuyo impacto
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en la vida cotidiana y en el devenir historico ha sido mani-
fiesto. Sin embargo, es claro que la radiodifusicon no ha ger-
vido mayormente para ‘informar y divulgar e}l pensamiento en
forma ldicida, aprovechable y enriquecedora. Otro mecanigmo me-
dial contemporanec y tan nuevo (o antiguo) como la radio ha
utilizado con mayor acierto sus capacidades representativaag:
el Cine.

La cinematografis es tambien una tecnice que amplia y

magnificas clertas capacidades comunicativas del hombre. Es
tambien un poder pars informar e informarse. Ha desarrollado
un lenguaje expresive y estetico depurado vy eficaz en
constante evolucion. Nadie duda que ha cumplido como un
invaluable vehiculo de pensamiento, arte Yy creatividad en

la medida que ha sido objeto de un uso mas responssble.

El refinamiento y sublimacion de la «cinematografia,
considerada en SsSus origenes como una tecnica frivola para
propdsitos expresivos y esteticos, le ha valido su reputacion

como Aarte. De la radio no es posible afirmar lo miemo.
Como al cine, se catalogo a la radio como una tecnica poco
convenlente para fines esteticos, a pesar de las

reivindicaciones de Brecht, Arnheim y, mas proximo a nosotros,
de don Alfonso Reyes.

La interrogante que ha servido de hilo c¢onductor de
este trabajo vuelve a presentarse: clue fenomenos han
intervenido vy determinado que la radiodifusion haya
retrocedido como medio de expresiont Hasta aqui hemos

identificado fendmenos de orden economico (vinculacion de 1la
radio al proceso de acumulacion de capital, la radio como
mercancia, publicidad y programecion), y tecnico-expresivo
(la television).

Podriamog inclinarnos por situar el origen de eate
procego involutivo de la radio a los fenomenos de 1indole

economica. Sin embargo, el . cine nos sirve como refuerzo de
excepcion, puesto que tambien e ha vinculado a tareas
mercantiles y publicitarias. No obstante, encontrameos que su
manej)o estetico, expresivo y discursivo puede se de muy alta
factura audn en filmes acusadamente comerciales ( v. gr. la
comedia italiana, el erosfilm noreuropeo y la eépica galactice
de Lucas y Spielberg en Norteamerica, por citar algunos

ejemplos recientes).

Ante la duda, nos aselta otre posible respuesta: las
propiedades tecnicas de la radio se han revertido como su
propia nemesig expregiva. Especifiquemos: la radio planteaba
por primera vez la pogibilidad de incidir en la cultura
del ocio en el entorno mas intimo del ser humano con un
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minimo de eafuerzo por parte de este. La presencia de la
radio en el hogar permitia el contecto con la vida exterior
8in necesidad de galir de casa, de pedir pernmiso, celebrar
contratos o realizar continuos gastos. El escucha de la
radio seria entonces un receptor de informacion anoénimo,
indiferenciado, masificado y secreto. El emisor, por tanto,
solo puede intuir les cualidades de sus receptores. ¢Como
‘congtituir . un mensaje adecuado para un interlocutor ausente,
inmaterial e irreconocible? E!l buen enmnisor radiofoénico
giempre ha sentido la necesidsd de buscar y descubrir con
precision la respuesta y el acogimiento del escucha.

Se han inventado cientos de procedimientos, todosa
ellog indirectos, para conocer la incidencia real de un
mensaje en el receptor. Sin embargo, la inmensa mayoria se

queda en los nimeros, en estimaciones Y supuestos
estadisticos de dudosa credibilidad. Al emisor serio, aquel
que no busca la resccion masiva vy compulsiva sino el
estimulo del pensamiento y la capacidad critica de aus
receptores, aquel que sabe que su trabajo no termina en el
egtudio de grabacion, en una cabina, en una cinta megnetica
o en una fonoteca, sing en constituirse el mismo en un

eacucha y un critico mas de su propio mensaje, gse giente des-
consolado cuando, al concluir la transmision de su mensaje al
aire, 80lo encuentra silencio, sin saber si au mensaje fue
comnprendide y cumplio la meta deseada. Se angustia tambien
porque sabe que todas las horas de esfuerzo que se resumen en
unos cuantos minutos al aire, pueden ser echados por la borda
con un distractor de los que tantos hay en el hogar o con el
minimo esfuerzo de cambiar de estacion y sun peor, apagar el
aparato receptor.

El radioyente hogarefio, automovilista o pazeante,
no disimula. Si no entiende o gusta del mensaje esta en la ma-
yor libertad -mas que la del publico cinefilo, del puiblico
teatrel, de la muchedumbre convocada por el discurso y atin del
solitario pero libre y soberano lector-, de recurrir a la mas
cruel y sencilla ignorancia sin mayor reparo. Y el emigor no
lo sabe. El extremo optimista, es decir, la gran aceptacion,
comprension y atencion, tampoco lo conoce. E1l1 emisor se con-
forma con unas palmaditas, algunos reconocimientos de sus pro-
jimos y tal vez un telefonema o una caris estimulante pero a

veces tardia.

La influencis de la tecnica es, pues, determinante en
el resultado del mensaje. Hariano Cebrian Herreros en su
libro "La Hediacion Tecnica de la Informacion Radiofonica"
centra su atencion en las modificaciones que sufre el mensaje
original al scmeterse a la accion de la maquinsria
radiofonica. Ejemplifiquemos con casos burdos pero ciertos:
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pensemos en la alteracion que sufre un brillante catedradico
ante un micrdéfono o una camara de tv., o bien en el curso
totalmente falseado que puede adquirir un evento social que
puede ser desde una reunion de 'gente bonita' hasta una -
fiesta ‘punk', =i una grabsdora o una camara se entrometen
manifiestamente. "Partimos, pues, de la diferencia existente
entre la expresion perceptiva directa de un hecho vy la
experiencia cuando la percepcion gse efectua a traves de una
técnica intermedia. El sonido producido por un sistema tecnico
intercalado ofrece una informacion diferente de la realidad”
(59). .

Cebrian Herreros niega la objetividad de la redio en
tanto que golo ofrece une parcialzion de la reaslidad. La refe-
rencialidad de la radio’'es, pues, relativa. La radio solo a-
proxima, interpreta y refleja fragmentos de la reslidad, los
introduce en su maquinaria y los procesa tecnicamente pera su
emision y recepcion hertziana exclusivamente auditiva. "El mi-
crofono testimonia el valor documental informativeo de la 1rea-’
lidad sonora.Ofrece una informacion sonora extraida de un c¢on-
texto mas amplio. No es una reproduccion, sino un reflejo, una
interpretacion parcial a traves de uno solo de los elementos
que la constituyen”. (60) )

En efecto, el evento que el sistema radiofonico recoge
Y Thace llegar al oido del perceptor es sometido a una
gserie de filtros teéecnicos Y, hay que congiderarlo,
humanos. Esto es aplicable no solo a los sucesos reales o
hechos noticiosos sino a cualquier tipo de programa, puesto
que aun lo que se realiza en estudio, al someterse al saistema
tecnico es transformado. Cebridn Herreros dencomina a egte
producto "sonido radiofonico" gue no debe confundirse con el
sonido real. Parece una obviedad, pero el sonido sufre
modificaciones sustanciales  al circular en la tecnica
radiofonics, tratese asi de un disco, un ambiente natural vy
aun de la voz humana. Es por ello que en infinidad de
ocasiones sucede que el gsonido real es desvirtuado. Carlos
Gutierrez KRiasfo, consultor de radio en CREFAL, relats como
buena parte de los efectos sonoros .que llegan al escucha para
representar un objeto se obtienen de mil maneras, menos con
el propio objeto. Cits el ejemplo relativo a la
obtencion del efecto 'disparc de revoélver': "Pareciera logico
que para obtener el efecto de una detonacion se empleare un
revolver, Sin embargo, la experiencia ha demostrado que ni

(59) Cebrian Herreros, M.
cion Radiofonica. p. 2
(60) Ib. ant. Op. cit. p. 3
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asl s8e logra el efecto deseado. Un disparo ante el micrdfono

ne suena como un disparo en el altoparlante del oyente. Hasta
ahora, este efecto se obtiene golpeando una caja de carton o
madera muy delgada con una vara redonda”. (6l)

Gutierrez Riaflo y Fernando Curiel hacen amplis re-
..ferencia a ‘ciertos procedimientos para obtener efectos so-
norog en estudio con una calidad referenciasl lo mds cercena
a la realidad. En la mayoria de los cesos se trata de ingenio-
sos trucos que poco tienen que ver -oir- con el objeto refe-
rente. La observacion del trabajo de los ‘sonidistas', crea-
tivoas de la radio en f{franco proceso de extincion, asi lo de-
muestra, aunque no debemos olvidar que buena parte de su inge-
nio se usa para suplir carencias presupuestarias. Piénsese por
ejemplo que para imitasr el crepitar de fuego, manipulan un
trozo de papel celofan. Esta deformacion del sonido es produc-
to del tamiz que la tecnica radiofonica le imprime. AuUn la voz
humana, el elemento mas importante del lenguaje radiofdnico,
no escapa a este {fenomeno. Algunas voces que 'en vivo' Y
en estudio se escuchan bien, son desastrosas en la bocina del
aparato receptor y viceversga: voces aparentemente defectuosas

funcionan muy bien. A esta propiedad se le denomina
'fonogenia'’ a ls cual se define como: "Concepto que
concentra todas las caracteristicas y peculiaridades que
debe tener una voz para su audibilidad perceptaiva. Eg la voz

audible una vez efectuado el recorrido de las transformaciones
tecnicas". (62). '

Toda vez que hemoa dilucidado que la tecnicae modifica
en una forma los contenidos y por ende, al mensaje en
forme determinante, repasemos cuales son las instancies
tecnicas a las que el gsonido debe someterse en esta suerte de
'maquila’ radiofonica.

El primer paso en el proceso de transformacion del

sonido real en radiofonico es el microfono. Este eg wuna
especie de o1do mecanico capaz de captar las vibraciones que
produce en el aire un objeto an movimento b4
transformarlas, seguin su intensidad, tono Y timbre en
impulsos electricos. Basicamente, el micrdfono tiene dos usos

pr}mordiales:

a) Captar y carcular la voz y los sonidos para su magni-
ficacion y amplificacion.

b)) Captar voz y sonidos para su conserva (grabacion) vy
reproduccion posterior.

(6]1) Gutierres Riafio UOp. cit. p. 45.
(62) Cebrién Herreros, M. Op. cit. p. 60



El desarrollo de 1la tecnologia acuistica se ha
preocupado por acercar cada vez mas las cualidades del
micréfono a las del oido humano. Tal y como ha sucedido en el
dmbito de la fotografia, miama que ha procurado lo propio con
la camara en relacion al ojo humano, esto no ha sido posible.
Es cierto que en la actualidad existen microfonos capacesg de

~captar sonidos cuya frecuencia escapa a las posibilidades
perceptivas del oido. La fidelidad de captacion es tambien
optima. Sin embargo, procesos acustico-psicolegicos del oido
jamas seran obtenidos por medic de microfonos. Citemos como

ejemplo los procesos de selectividad, prioridad Y
afectibilidad que el organc auditivo logra en conjunto con la
psique humana. Tanpoco serd igualada la capacidad de

adaptacion del! oido ante las diferentes atmoaferas auditivas
que es capaz de percibir. -

Pare contrarrestar este falta de posibilidades
captativas, la tecnologia acudstica ha desarrollado diferentes
tipos de microfonos, mismos que se distinguen por su forms de
recibir el sonido. La clasificacidén mas comin que se hace de
ellos es aquella que los distingue como:

a) Omnidireccionales: captan el sonido procedente de
todag direcciones (360 grados aproximadamente). Se wutilizan
primordialmente para recoger ambientes y atmosteras acusticas
generales en exteriores.

b) Bi-direccionales: captan el sonido procedente de
dos fuentes ubicadas generalmente en extremos opuestos
ante el microfono. Su usc se ha generalizado en entrevistas.,

c) Cardioides: son los microfonos mas practicos cuando
la fuente de sonido se encuentra en un ranqo de 80 grados en
frente del microfono. Permiten grabar una fuente principal con
claridad aunada &l =sonido ambiental sin que este tape .o
distraiga pero contribuys a recrear situaciones y ambientes.

d) Unidireccionales: (tambien denominados ultra-
direccionales). Captan el sonido en un rango de 40 grados
o menos frente al microfono se emplean en la grabacion de
sonidos puros o bien para aislarlos por completo del
regto de la atmdsfera acustica, como puede ser el caso de
una conversacion en plena calle.

e) D[De estudio: su capacided captativa rebasa la
respuesta de frecuencia de grabadoras de uso comdn y asdn del
oido humano. Son altamente sensibles por lo que no ae

recomienda su uso en exteriores puesto que hasta ligeras
corrientes de aire las capta y amplifica. Son, por supuesto,
los mas costosos.
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f) Especializados: en esta clasificacion ubicamos a
todoa aquellos microfonos que se utilizan en circunstancias
muy concretas y especiales, come pueden ser logs microfonosg
Lavalliere o 'de solapa' y los Radiomicrofonos o Microfonosa
Inalambricos, cuya calidad captativa vea en aumento y en
algunos casos ge equipara & los microfonos aldmbricos.

Ahora bien, dadas las caracteristicas tecnicas que
poseen los micrdfonos, cada uno ofrece una versiodon diferente
ante una realidad acustica dada. Por citar sole un ejemplo: si
la voz de un locutor es grabade o amplificada por cada tipo de
microfono que henos mencionado. situando por sgupuesto al .
locutor a la misma distancia del microfono, el resultado
auditivo sera diferente en cada caso Y, como apuntamos
anteriormente, diferente de la voz real. El microfono,
principio de la cadena tecnica que transforma el sonido real
en radiofonico es el primer mediador tecnico. Ademas, el
microfohno es tambien un mediador sicoldgico, en tanto que
modifica les actitudes de todo aquel que se enfrenta a este
aparato (el famoso miedo al microfono).

Leon Felipe, en una intervencion que tuvo en la radio
veracruzana, centro buena parte de su charla nerrando su

propia experienciea ante el microfono: "1Eh...1! tAlo. .. !
ftAqui...! 1Soy yo! cquien me escuchai: Nadie, nadie me eacucha
cme escucha alguien?! esto es una broma...me han encerrado en

egte cuarto misterioso y polvoriento de fagquir y me han dicho
que empiece a gritar delante de un postecito metalico vy
brillente que se alza del suelo y me llega exactamente a8 la

boca...¢Esta es la radio? ¢No es una serpiente puesta de pie
por la flauta encaentada de un mago? ¢0 es la mizma flauta
encantadora? ". (63). Indudablemente, una apreciacion poetica

muy adecuada para la puerta de entrada electrodnica al laberin-
to radiotonico.

"El desarrollo técnico vy cientifico del microfono
esta muy lejos de haber concluido. Hay que tomar en cuente que
este implemento es un integrante fundamental de la tecnica de
otros medios como la television y el cine, El espectro de
uso que tiene el microtono es enorme y esto ha provocado que
con relativa frecuencia se apliquen nuevos adelantos pare su
perfeccionamiento. Por eijenmnplo, el cine y la tv. tienen
sistemas de microfoneo muy particulares como el tipo '‘Boom’,
cuyas principales caracteristicas son la grda y el mecaniamo
de transporte que posibilitan su rapido desplazamiento hacia
la fuente emisora de sonido. El boom se usa para realizar

(63) Felipe, Leon. 'La Radio es un Gran Contfesionario. Himeo.
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Qrsbaciones de sumo realismo y valor dramatico. Asi, el mi-.
crofono he pasado de ser un testigo estatico para dinamizarsae,

Los actores no buscan al microfono S8ino viceversas:s el
microfono sge coloca en la accion, en el suceso, en la fuente
sonora. El sonido cinematogratico es, con frecuencia, mejor

que el sonido radiofonico, sobre todo por la movilidad que le
caracteraiza,

Un paso decisivo para la radioditusion sgera
experimentar tanto con los &adelantos tecnicos como con la
novilidad del microfono. El cine lo hizo con la camara desde
1915 cuando David Wark Griffith reasliza los primeros encuadres
y desplazamientos de camara. dando con ello principlo a uno de
log elementos primordiales del lenguaje’'cinematcgrafico. Para
algunos parece descabel lado pengsar que un microfono capte un
Primer Plano to Clese Up), un FPlano MHedio o un Flano Genersal.
Lo mismo se piensa de la direccionalidad y log desplazamientos
del microfono. Hay, por tanto, en el uso y aplicaciron microfo-
nica, tode una veta para experimentar en la obtencion del so-
nido radiofonico.

El segundo ambito de transformacion del sonido real
en radiofonico es la Hesa de Mezclas o Mezclador (mixer). El
nezclador es un autentico procesador de sonido. Su  furcion
primordial es recibir el sonido transformado en impulso
electrico & partir de cualquier implemento periferico capsz de
reproducir wuna fuente sonora. Los principales aparatos
periftericos del!l mezclador son las tornamesas, los magnetstfonos
(grabadoras) y por supuesto, los microfonos. Tambien es
trecuente el uso de sintetizadores e instrumentos musicales
electronicos.

El mezclador reune todas las seflales (sonados), los
procesa y les da salida aplicandoles una prioridad determinada
de volumen, tono e intensidad. Canaliza una o varias seflaleas
- mimultaneamente mezcladag. Sincroniza las sefiales en un tiempo
Yy espacio precisos. Actuslmente, el mezclador es capazr de
procesar la «calidad dei zonido a traves de +filtros,
retardadores (delays), reverberancia, supresores de ruido
(Bias, Dolby, IH Supress, DBX, y otros), ecualizadores de
frecuencia para control de agudos y graves, etcetera.

Egte ‘“cocktail” de sonidos y procesos tiene como
finalidad dar una sgsalide correcta y controlada de los sonidos
1ncorporados para enviarlos a un magnetofono para "enlatar” o
conservar el producto o bien enviarlo directamente al sistems
emisor pare su transmision. El mezclador, cuya i1ncorporacion
al sistema radial se remonta & 194U, se ha convertido en una
herramienta 1i1ndispensasble s1 se quiere obtener un sonido
radiofonico de calidad. Ls variedad y dimensiones de los
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mezcladores es enorme. Su cepacidad se divide en. canales de
entrada, es decir, las sefiales perifericas que es capaz de
recibir y procesar simultaneamente. As1, un mezclador de dos
canales (el mas gimple) procesa dos geflales al miamo tiempo en
tanto que loa de 8, 16, 32 canalea o masg, aceptaran vy
procesaran la seflal de otros tantos aparatos perifericos.
La funcion de cualgquiers de ellos se puede esquematizar esi:

dock correte obierto
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Internamente, la logica de un mezclador se explica en
eate diagranma:

entrados

salidas
.
. Cebrian Herreros =e refiere al mezc lador como
"el corazon tecnico de la expresividad radiofonica” (64). Es

clertos de la correcta manipulacion de la mezs de mezclas
puede depender la calidad expresiva del mensaje radiofonico.
Por ello, todo creative involucrado en la radio debera estar
familiarizado con el uso y posibilidades del mezclador.

Hasta aqui, el proceso que trangtorma el sonido real

en radiofonico estda todavia i1ncompleto. Falta el paso que
tal vez como ningudn otro imprima esa singular peculiaridad al
sonide radiorfonlico: la transmision-recepcion hertzisna. Una

condicion indispensable del sonido radiofonico es que se trans-
mita a traves de ondas electromagneticas y sea recibide en el
aparato domestico.

El 8onido procesado en la mesa de mezclas tiene dos’
destinos fundamentales: o se graba (enlata) para enviarse a
fonoteca y/o transmitirse en diferido o se envia al agistema

transmisor directamente para enitirse ‘'en vivo'. En ambos
casos, el fin es enviar el producto a traves de ondas
hertzianas. Esta nueva transformacion del sonido real es
exclusiva de la radio. Es la caracteriza con toda precision al
sonido radiofonico. En egta etapa, la yuxtaposicion vy
combinacion ae esfuerzos humanos Yy sopertes tecnicos

interrelacionados y dependientes necesariamente, identifica e
la radio como tal.

(64) Cebrian Herreros, M. Op. cit. p. 87.
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El aspecto fundamental de este proceso son,
definitivamente, las ondas eiectromagneticaa (hertzianas),
fenomeno figico capaz de transportar mensajes a distancia sin
cables conductores Yy en forma radiada.

Hablemos un poco acerca de como el mecanismo tecnico
de preopagacion de mensajes -tercera etepa de transformacion
del sonido real en radiofonico- influye en el lenguaje ex-
presivo y crestivo de este medio. .

En primer lugar, es necesario explicar, aun en forma
suscinta y simplificada, en que consiste este fenomeno figico
de propagacion: un Oacilador origina la onda electromagnetica
que ge convierte en una sefial de Radiofrecuencia. Esta sefial
necesita una fuerza determinada para ser capaz de viajar en
el espacio, a lo cual se conoce como Potencia. Aquil la egefial
de radiofrecuencia es susceptible de ser conducida a le antena
radiante para 1niciar su viaje y afectar cualquier objreto que
funcione como antena receptora.

La genlal de radiofrecuencia tiene cuatro dimengsiones
basicamente: Amplitud, Frecuencia, Longitud y Fotencia. Es
importante conocer los fundamentos de estas cada una ya que
de ellas depende el comportamiento que ha dado origen a la
division del espectro electromagnetico aplicado a la
radicdifusion en las 1llamadas Bandas. De estas, las que mas
nos interesan son las de AM, FHM vy OC por ser las reservadas al
uso puiblico en forma magiva. Las cualidades de emigion-
‘recepclon que posee cada una de ellas intluyen decisivamente
en la aplicacion que se les da, tanto en ordenes comerciales y
estrategicos, como discursivos y esteticos. .

La Amplitud es el valor maximo del movimiento de una
onda; es la medida que tiene la onda a partir de su eje . hasta

la altura maxima d{cresta) que logra en cada expansion-
compresion. Longitud es la medida existente en cada
extremo del ciclo completo de cada onda, es decir, la

separacion o proximidad entre dos crestas. La Frecuencia esg el
nimero de veces que se cumple el ciclo completo de la onda
{nimero de crestas) en un segundo. El siguiente diagrama
explica un poco mejor estas definiciones:
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aqQutl ocurren 5 ciclos complatos
eszta onda tiene Lno frecuencia de 5 cliclos

Lo que hace un transmisor de ondas de radiofrecuencia
es emitir Y regular en dimensiones perfectamente
equilibradas y constantes una sefial welectromagnetica. De
no ser agi, la recepcion sgeria un caos en el cual la invasion
de espacios, los cambios repentinos y caidas o baches"
serian tan frecuentes que saimplemente la radio no existiria
como tal. El que nosotros como radioyentes sepamos que en un
lugar determinado del cuadrante de nuestro receptor esta 1la
emisora buscada siempre y en el mismo sitio y con la misma
intensidad, se debe al eastricto control en la emision du lasg
ondas en cada una de sus dimensiones. Esta regulacion puede
tener como prioridad la Amplitud de la onda. En este caso,
la altura de la onda sera siempre la misms; esto origina la
"amplitud Modulada” (AM).

tont

u

alturn

amp |t tug modu i aca

Si ia modulacion se ejerce sobre la Frecuencia de la
onda, quiere decir que el control estricto afectara a los
ciclog de tsl manera que permanezcan invariables. Es el caso
de la "Frecuencia Hodulads”" (FH). .
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frecuencioc modulada

La unidad de medida de la frecuencia es el Ciclo, al
cual, como homenaje a su degcubridor Hienrich Hertz, =e le
denomina precisamente "hertz" o hercio.

En cualquiera de estos casos (AM, FM) la sgefal
nacesita fuerza para visjar. Por ello es pecesario que lsa
seflal producida sea conducida a un amplificador que le
aplique una potencia con la cual gera lanzada al esgspacio aereo
a traves de una antena radiante., Esta potencia se mide en
Watts. :

La longitud o largo de la onda se mide con base en el
metro patron (sistema metrico decimal) Yy nos encontramos que
en el espectro radiofonico van desde 100 kilometros haessta una
micra de longi tud. Por obvias razones esto ha dado
origen a su clasificacion en Ondas Largas (LW), Ondas Medias
(MW), Ondas Cortas (SW/0C) y Microondss.

BANDA ONDAS FRECUENCIA LONGITUD
VLF (very lov {requency! LARGAS 38 30 Kz 100 a 16
LF {low {requency} LARGAS 30 8 300 khz | 1810 kn
AF {rediun frequency) HEDIAS 300 a 3000 khz halke
HF (high frequency) CORTAS 3000 a 30000 khz 10 8 1008
VHF (very high frequency) KETRICAS 30 & 300 ahz 1210
UHF tultra high frequency) METRICAS 300 8 3000 shz C.1els
SHF {super high frequency! BICROOKDAS 3000 & 30000 ahz 0.01 a 0.1»
EHF (exiresely high req) KICROOKDAS 30 8 300 6h2 0.001 2 0.01a

En Hexico s=se utiliza para AM (zequn &1 Reglamento
Internacional de Telecomunicacion) el segmento comprendido
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entre los 525 khz a 1,605 khz clagificado en le Onda Media.

En 1la llamada Onda Corta, capaz de cubrir el
territorio nacional y el mundo entero, Mexico opera emisoras
entre 3,200 khz y 11,975 khz (bandas de 25 hasta 60 metros).
Excepcionalmente se recurre a la banda de 15,100 khz a 25, 100
~khz (11 a 19 metros). Vale reiterar que nuestro pais

subutiliza sus canalegs de UOnda Corta ya que no hay, salvo el

cagso de XERMX-0C Radio Hexico Internacional (IMER), otros
servicios de radiodifusion hacia el exteriorque funcionen como
tales.

En Frecuencia Hodulada (FH) se usa una banda muy alta
(correspondiente ya al area de loga megahertz en VHF)
comprendida entre los 85 y 108 mhz.

Ahora bien, éque tiene que ver todo este parentesis
hertziano con la estetica del discurso radiofonicoi Mucho,
pues que AH, FH y OC se comportan en forma muy peculiar en
el eter y esto incide en su calidad de recepcién y por lo tan-
to, en el tipo de mensaje al que suelen adaptarse.

Las dimensiones que posee cada onda determina la for-
ma como viajls en el espacio. La variable que mas influye egs la
Longitud. A medida que la Longitud de onda es mas pequefia, au
direccion de propagacion sSe acerca proporcionalmente a los 90
grados. As1 tenemos que las ondas largas se propagan en forma
casi paralela a la superticie terrestre. For lo tanto, viajan
poce Yy sSu cobertura no es muy grande. No obstante, su  gran
longitud (1 8 10U km) les permite librar muchos obstaculos vy
cubrir extensas areas aun sin aplicarseles gran potencia.
Controlar su cobertura es un tanto complicado y, por ello, es-
tes bandas estan reservadas a trangmisiones locales tales como
Banda Ciudsaana (CB), servicios de wvigilancia vy policia,
intercomunicacion via Walkie Talkie, navegacion y aviacion
principalmente.

l.as Undas Hediasz tienen una longitud mas reducida. Su
trayectoria al viajar es cercana a los 45 grados y, por ende,
su cobertura es mas amplia, puesto que tardan mas en caer a8 la
superficie vy disiparse. Son propicias para transmigiones que
requieren cubrir centros urbanos, pueblos y ciudades. En He-
®ico. su <cobertura es, ocssionalmente, estatal, siempre vy
cuando la potencia sea de dimensiones importantes. Su uso es8
publico y corresponden a las de bandas de explotacion conmner-
cial en Amplitud Hoduladse.
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El tercer grupo lo conforman las Ondaz Cortas; asu
longitud, aun mas pequefla (10 a 100 metros) provoca que ge
propaguen en una trayectoria mas cercana a los 90 grados. No
caen  a la superficie gino hasta que son reflejadas en una de
les capas atmosfericas de 1la Tierra (la Ionosfera, menosa
estable que la Biogfera o ses la capea mas baja). Este rango de
ondas tiene la capacidsd de rebotar en la superficie terres-
tre y proyecterse de nuevo & la Ionosfera, donde vuelve a
.reflejarse a la superficie. Esta cadens de ‘rebotes' puede
extenderse miles de kildmetros, lo cual las hace susceptibles
de ser utilizadas en comunicaciones & muy grandes digtancias,
No &8e captan en lugares cerxcanas al punto de origen. 3Su uso
es prioritariamente internacaional. Su recepcion requiere de a-
paratos radiorreceptores especializados gque, si bien en Mexico
casi no se fabrican, en oiros palses son de uso comnun y precio
accesible.

El siguiente gran grupo lo contforman lag 1llamadas
Microondas. Sy longitud mayor es de un decimetro y la menor
hasta de una miecra. Su propasgacion esg casi vertical. Su
praincipal caracteristica es que son capaces de 'escapar' de ls
atmosfera, ea decir, no se reflejan y se pierden en el espacio
exterior. Su control requiere del uso de satelites orbitales o
geoestacionsrios que las recojen y envien de nuevo a8 la

Tierra, no sin antes haberlas modulado. Su uso es muy
egpecializado. No son de utilizacion abierta al publico en
general.

mi Ccrooncas onaas 1 orgas

oNndas medloz

satel ite

oNndns Ccorcas

terrestre

lonasrfera

terrena

estacion



Primordialmente se les utiliza en la transmision
instantanea de informacion visual (tv), auditive (radio, te-
lefono, telegrafo) y grafica (fotografica, telex, telefax) &
muy grandes distancias, incluso planetariss. Asi, la iniforma-
cion  enviada al satelite regres=a, via microondas, a una esta-
cion terrena que las decodifica Yy retransmite en frecuencias
de uszo publico domestico (ondas medias). En otros casos, el
satelite retransmite a otro que a su vez 'baja’ la seflal a una
egtacion terrena. Este proceso es instantdneo: no hay
que olvidsr que las ondas electromagneticas, de cualquier
dimension, wviajan a la velocidad de la luz (300,000 km. por
segundo).

Hencion aparte merece la Frecuencia Modulada, cuya
propagacion sigue una trayectoria semejante a la de la luz de
un faro guardacostas. Su cobertura es mnuy restringida vy
requliere de una gran aplicacion de potencia paras cubrir un
area tal como el D.F. y Zona MHetropolitansa. Su uso es
eminentemente locesl y su calidad de emision - recepcion es
excelente. Esto se debe principalmente a que al viajar
distencias cortas en una capa de la atmésfera muy estable (la
Biosteras) no esta sujleta a perturbaciones climaticas,
electraicas, estaticas o geograficas que la deterioren. L.a
Onda Corta, por ejemplo, es recibida y retlejada en una capa
atmosterica menos estable (la Jonosfere) ¢on gran actividad
ionica y electrostatica. Ademas viaja grandes distanciag.
Ambas circunstancias la hacen vulnerable a una gran cantidad
de agentes deformantes. Se sscrifica la calidad por una
amplia cobertura.

l.Las Ondas HMedias tambien reciben maas agresiones
ambientales que la FM tan solo por el hecho de que viajan
mayores distancias a mas altura. Esto provoca que sufran cier-
tas alteraciones. Otra circunstancia gue hay que considerar es
que las ondas electromagneticas se afectan unas a otras. Por
ello, en horas muy satursdas, la recepcion baja de calidad. lLa
hora del dia tembien influye en lasgs ondaes cortas 7y mediag,
sobre todo por razones climaticas, electrostaticas y ssturas-
cion espacial electromaanetice. Todos estog fenomenos no afec-
tan mayormente a la FM. A nivel del escucha., el resultado de
este comportamiento elecromagnetico s que la FM posee la
mayor fidelidad. La AHM tondas medias y cortas) ha mejorado
notablemente. pero aun presenta impertfecciones y sSu costo de
equipamiento es mas alto que el de la FH.

La Onda Corta (0OC) es poco egtable. Su recepcion es la
maa defectucsa entre las de uso publico. Esto ha obligado a
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les emisoras i1nternacionales a inktalar estaciones repetidores

cercanas a la zona de influencia que desean afectar. Por
ejemplo, BBC, Deutsche Welle y Radio Nederland poseen
subestaciones en Antillas, en la isla de Antigue y la Guyana
Ho landesa respectivemente pars cubrir sus servicios en el

continente americano.

lLos niveles de tidelidad a gue nos hemoa referido,
han influido en el tipo de elaboracion discursiva y estetica
en cada banda. AsS1 tenemos que la FH se ha destinado prineci-
palmente a emisiones mugicales, la AM a publicidad vy formatos
mixtos (texto-mieical), en tanto que la UC se utiliza en mensa-
jes mayoritariemente verbales. Eata delimitacion es has-
ta cierto punto razonable. Sin embarqgo, ha originado ea-
tereotipirficaciones baatante limitetivas para el lenguaje
radiofonico, al grado de atribuir a cada una aplicaciones
tajantes. Para no variar, argumentos de 1indole econdmico-
empresarial s3on la determinente en esta situacion, Enccntrar
un buen radiodrama en FMY es insolito. Lo mismo pasa con los
noticiarios. Radio UNAH es una de las pocas excepcioneg a tan
cuestionable regla estructural. En el extremo opuesto, la OC
y los servicios internacionales largan textos con un alto
contenido ideologico manifiesto a diferencis de la AN y 1a FH

donde estos contenidos son veladogs Yy sutiles. En este tipo
de formato orsles, el lenguaje radiofonico se reduce a una
minima expresion. For afiadidura, las voces y adaptaciones

gramaticales poco tiene que ver (oir diriamos) con los estiloes
verbales de las regiones objetivo.

Lamentable y dolorosamente. en nuestro pais la 0OC es
un gran desperdicio. El dnico servicio internacional como
tal lo realiza XERMX-0C Radio Mexico Internacional (IMER)
CUYOE eScasos recursos spenas  le permiten continuar al aire,
sin contar con s8ervicios en otros idiomas -y . con una
programacion’. mas cercsna al folcloriquismo que &8 nuestra
realidad actual.

Otros canaleg libres como XEW, XEQ, XEOY (radio Mil),
XEB (IMER) y XEQK (Ls Hora Exacta) difunden la miama
programacion que en sus frecuencias respectivas de
AM. En la banda internacional de 31 nmetros es posaible
escuchar a Radl Velasco, anuncios de cerveza vy cigarros,
gritos histericos de loro-cutores futboleros oligeofrénicos vy
otres gracias (desaracias) de nuestro depredado eter nacional.
De XEGK ya hemos dicho su gran absurdo: no creemos que
8 los escuchas i1ntnernacionales leg i1nterese mayormente. Radio
UNAH y Radio Educacion tambien difunden en OC lo mismo que en
AM. En ambas se refleja que hay talento pero escasez de recur-
sos. No obstante, su presencia en OC.es mucho mas digna que e~
quel las. ’
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En cuanto a la FHM, hagamos ciertas consideraciones
aparfe. Es la banda mas joven (1953) y la que mas movilidad
industrial, creativa, estrategica e incluso slternativa:' ha
tenido en el mundo. Baste mencionar las emisoras locales en
Egtados Unidos durante los rocanroleros 60's -con todo y sus,
egos g1, respetables discjockeys-. y el fenomeno de las Radios
Libres en Eurcopa. Esto me debe a que la FH ofrece ciertas
ventajas. Citemos las que apunta Marco Gaido:

a) Juridica: la zons ocupable por todos es de 88 a
104 mhz. Esta basnda y el alcance limitado de ia FM permite a
quien transmite no interferir ni con organismos publicos gue
utilizan FM para otros fines.

b) De selal: la sehal de FM es constante tanto de dia
como de noche.

c) Economica: una emisora que transmite en FM cueste
mucho menos que una en Onds Hedia, tanto a nivel de equipo
como de espacic y mantenimiento.

d) Cualitativa: permite una mejor audicion.

e) Logistica: en FHM una radio puede saber, teo-
ricamente, el numero de oyentes del que puede diaponer. Le
baste con saber la superficie cubierta por la enisora Yy
averiguar cuantos habitantes hay en esa guperficie. (63).

En Estados Unidosa, la FM ha c¢recido en terminos
reales mucho mas gque la AHM. Su cardacter local le ha permitido
una gran proliferacion amen de que la industria radio-
electrica ha encontrado otra veta de explotacion altamente
gananciosa:

Actuslmente., quien quiere ganar dinero en Hor teamerica, mon-
ta una radio...La elevada calidad tecnica de las radiogs nor-
teamericanas en FM depende sobre todo de la industria, que
en este caso propdrcxona los propios aparatos de transmiaidn
gratultamente o con grandes facilidades...De esta forma se
cumple plenamente aquells tesis de gque si ls emisora estd
dotada de unos equipos X es mejor que el aparato receptor
sea tambien de la misma marca. (66).

En Europa, la FH ha servido pera canalizar la
inconformidad tanto de emisores como de escuchas ante la
rigida estructura de loa monopolios gubernamentales. En su
conjunto, este movimiento se conoce como 'Radicog Librea’ Y

(65) Gaido, Harco. 'Los Origenes: la FM, los Disk-jockeys vy
lag kadios Piratas' en Bassets, Lluis (comp) Up. cat. p. 138.

(66) Ib. ant. Up. cit. p. 165.
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conagigste basicamente en procurar tribunas informativeasas
para movimientos de lucha, organizaciones laborales Yy
educativasg, participacion civica y grupos tradicionalmente
marginados del proceso comunicativo de masas. Incluye a las
radios de lucha, alternativas, de participacidn y otros
subgeneros como radios de agitacion, radios verdes
lecoleogistas) y radios porno.

La longitud de onda es, pues, una determinante que
influye en el ambito creativo de la radio. Asimismo, existen
otras determinanta2g tecnicas gue influyen en el mismo gentido.
Hagamos un suscinto recorrido cronoldgico.

Como se gabe, loz receptores mas primitivoa carecian
de amplificador, bocinasg, dial y otros adelantos. Se parecian
mas & los telefonos antiguos que a los actuales receptores.
Con este punto de partida, pasemos a la siguiente tabla en la
que la columna izquierda menciona la aplicacion tecnicae y la
columna derecha su resultado estetico discursivo:

Radiorreceptores Eacasa calidad. La recepcion es
de bGalensa individual, por medio de audifcnos.

El dial es una s8aguja tipo 1ldpiz
que recorre una bebina. El egcucha
queda sujeto al aparato.

Receptores con dial El dial integrado de perilla libera
amnplificador y boci- las manos del escucha. aAmplificador
nas. y bocina, mutuamente necesarios,
permiten la escucha grupal
(familiary). La recepcion eg de

mejor celidad.

Receptoresg con si1g- La recepcion eg mucho mas fiel. Ls
temas integrados de liberacion figica del oyente le
bulbos atenuadoreg vy permite realizar otras actividades
filtrantes. paralela y simultaneamente. Ea u-

susl la escucha familiar con hora-
rios muy definidogs. Los aparatos se
{fabrican en muebles voluminosos y

decorativos en maderas finas. Ocu-
pan el lugar pravilegiado en el ho-
gar.
Aplicacion de minicir- La tv obliga a la radio s replegar-
cuitos y sustitucion se y buscar alternativas. La minie-
del bulbo por el turizacion es una de ellas. La pro-
transistor. gramacion pierde s=su organizacion

horaria. La escucha de la radio se
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Radiotelefono

Autorradio

""Radiocasgette

(67) Gaido. Marc
(68) Alva de la

o. Up. c1t.

individualiza hasta convertirse en
un objeto de practicamente de uso
personal.

Las emisoras encuentran en el tele-
fono una forma de conocer y captar
piblico. Ofrecen una engafiosa posi-
bilidad de comunicacion bidireccio-
nal. Su aplicacion puede ser muy
positiva. En México es una practica
muy controlada.

Al inicio de los 6U's los radiorre-
ceptores son llevados al sutomovil
con gran exito. "En 1963 1la
tfacturaecion de fabricantes de
radios era de 167 millones de ddla-
res para los aparatos de 'sobreme--

sa' (cagerosg) y 206 millones para
radios incorporadas en automovileg”
(67). Este fenomeno hace mas

evidente el sacrificio de la cali--
dad por la cantidad. El autorradio
es hoy por hoy uno de los tfenomenos
radiofonicos mas impeortantea. Los
fabricantes de autos 1o incluyen
como equipo basico. El automovilia-
ta es un pudblico objetivo clave pa-
ra la publicidad. "En el D.F. y Z2o-
na Metropolitana mag de dos millo--
nes de automovilistas (incluyendo
el transporte publico) sintonizan
diariamente, a cualquier hora, una
emisora”. (68).

El advenimiento de leoa cartuchos

compactos de cinta magnética (cags-- .,
settes) ha influido en la radio en
dos niveles. Primero los aparatos
receptores incluian tocacintas in--
tegrados a los aparatos caserog e
individuales asi como a los
autorradios; segundo, el publico,

ante la avalancha publicitaria y el
pesimo gusto de la programacion op-
to por escucher milsica seleccionada

p. 165.

Selva, Alma. Up. ci1t. pp. 111 y 26.
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por el mismo. Esto lo convirtio en
una especie de programador
prersonal. Las emisoras buscan shora
contrarrestar este efecto negativo
para su causa. El piblico s8e ha
dado cuenta que hay poco que oir Yy
nada que escuchar. Prefiere decorar
el entorno eauditivo a su gusto con
fonograbaciones.

Eate suacinto recorrido tecnico-historico de la radio
nos permite 1reconocer como la evolucion de 1a tecnica ha
determinado estructuras formales del discurso radiofonico
siempre sustentado en un 1nteres de orden economico/in-
dustrial. Una prospectiva tecnica nos indica que la evolucion
de 1la radio es un fenomeno dinamico cuyos resultados pueden
ser previsibles y por tanto, deben ser puestos al servicio
de un uso mas racional de este medio. Entre 1los principales
avances tecnicos mas viables y sus posibles consecuencias, te-
nemos los8 siguientes:

~ Generalizacion del sizgtema estereofonico en AN asy como
el perfeccionamiento del ya existente en FHM.

- Mejoramiente tanto en la modulacion del envio de
radiofrecuencias como en la recepcion a traves de los
llamados sistemas Hi-Fi (High Fidelity o Alta Fidelidad)

- Automatizacion total de la continuidad de programacion

en AN y FH. En Estados Unidos esta etapa se vivie vya
plenamente en los 7U's con resultados de tal maners
inconvenlientes que las emnlsoras estan regresando a la

progranacion en vivo. La gran mayoria -de emizoras. mexicanas
en zZonas urbanas transmiten total o parcialmente eautomatiza-
das.

- Empleo generalizaedo de satelites. Mexyco cuente vya
con dos satelites propiros. Su correcto uso es algo que eata
todavia por verse. El fenomeno 'Satelite' esta profusamente
tratado en la revista Comunicacion y Cultura no. 9. (») Entre
otros puntos, cabe destascar que el uso estrategico ideoldogico
de los satelites ha creado grupos humanos que paulatinamente
son descontextualizados de sus raices culturales, artis-

ticas y educativas. LLa uniformidad de comportemientos Yy
reacciones parece ser una cualidad indispen=able para la
reproduccion esquematica del estado de cosas. Para ello, el

satelite es una herramienta formidable.

(=) Cfr. Revista 'Comunicacion y Cultura’', no. 9, octubre 1982
ed. Univeraidad Autonoma Metropolitana unidad Xochimilco.
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- Enpleo de la sefial asubsonica: Una onda electromagnética
de radiofrecuencia puede transportar no solo una seilal aiazlada

s81no doge o© mas a la vez: "permite la emision simul tanea
de dos audiosefaleg dentro de le misma banda por una emisoras,
es decir, des audiosefiales Y una emision”", (B69). Un

dispositivo especial en los receptores permitira escoger al
.escucha a cusl de ‘'las seflales dara prioridad.

- Proliferacion de 1la Bande Ciudadana (CB): no forma
parte del rango propiamente publico, en tanto que aon
sistemas de intercomunicacion insalambricos mas parecidos al
telefono que a la radio. No obstante, se presume que puede
generar un verdadero intercambio bidireccional. Las emisiones
pueden ssltar de la rigidez de un estudio al ambito

cotidiano. Esta cualidad se contrapone al resultado
previsto con el uso del satelite en cuanto que posibilitas una
verdadera comunicacion que si bien es local, permitira una
expresion mas autentica. Enzensberger advierte a este
respecto: "Cualquier radiorreceptor a transistores tambien
es (tecnicamente) una emisora, pues por acoplamiento a
reaccion puede actuar sobre otros receptores. La
transformacicon de un medio de distribucion en los medios de

comunicacion no ofrece ningun problema de indole tecnica”. (70)

FPodemos intuir, 8 traves de esta prospectiva, que la
tecnica ofrece toda suerte de posibilidades pare el desarrollo
radiofonico en un buen o mal sentido. Sin embarao, las
tendenciag mas viables son tambien las mas opuestas entre
811 [o] bien la radiodifusion se afirma como un ente
monolitico, vertical, inaccesible y masivo o bien se lo-
gra el deseo de Brecht: convertir a la radio en un sistema
de intercambio horizontal, equitativo, democratico 0%
sclidario. Cebrian Herreros opina: "la nueva tecnologia esta
transformando el  concepto de radio. Se esta alcanzando la
sutentica comunicacion...se tiende, pues, a la fluidez de ida
y vuelta de la c¢omunicscion radiofonica". (71)

Por desgracia, en nuestro pais la tendencia mas
viable es la primera que mencionamos.

(69) Cebrian Herreros, M. 0. cit. p. 198.
(70) Enzengbarger, H.H. Op. ci1t. p. 12
¢71) Cebrian Herreros, M. Up. cit. p. 201
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.2 Politicos,

El criterio de andlisis que hemos sustentado, nos
conduce al tercer gran grupo de elementos de influencia en la
conformacion del discurso radiofonico: el area politi-
.co/ideologica. En la introduccion al Capitulo 2 expli-
cabemos como el metodo marxista propone que es a partir
de las relaciones de produccion dadas en un grupo socilal,
independientes de le voluntad y la conciencia del individuo,
como deben inferirse la aparicion de normas b estructuras
legales que regulen y legitimen dichag relaciones entre los
hombres y las justifiquen a trave€s de reglamentaciones de cuys
estricta observancia y obligatorio cumplimiento depende el co-
rrectn funcionamiento de un modo de produccion dado.

En el caso del capitaligmo, en el cual las relacijones
productivas se basan en la explotacion y enajenacion del
traba jo de la clase proletaria en favor de la clase
dominante, la estructuracion normativa pretende la legi-
timacion de dicho estado de cosas. La estructura normativa
geners una especie de 'mentalidad’ o conciencia del ser y del
deber ser como punto de partida de las leyes que rigen una
sociedad, La regulacion vy arbitraje de las relaciones
sociales con bsse en la estructura normataivs legitimada eg
la Politica propiamente dicha. Esta categoraia social es
inherente a todas las formaciones sociales historicamente
conocidas.

L aplicacion politica en el arbitraje de las
relaciones’ sociales, tiende s requlay y mediatizar los
conflictos surgidos por las contradicciones inherentes a un
cong lomerade en el que las clases luchan entre si en funcion
de la desigual distribucion de la riqueza que se genersa a
traveés de la combinacicn de las categorias capital/trabajo en
el marco de las relaciones productivas.

El depositario de la responsabilidad en la confeccion
y aplicacion de las normas reguladoras materializadsesg en la
categoria juridice denominada Ley, es el Gobierno. Un go-
bierno es la cabeza politica en una organizacion social en
la que exi1sta la contraposicion e inconclsasbilidad de inte-
reses entre clases sociales. La dessparicion e inexis-
tencia de dichas contradicciones 8s1 como de lasg ‘cla-
ses, haria i1nnecesaria cualquier forma de gobierno como ar-
bitro de la dialectica social.
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Una preocupacion fundamental de cualquier forma de
goblerno es procursr su legitimidad a traves de 1la cual
asegure su existencia vy preminencia. En la actualidad, la
bandera de dicha legitimidad son la cualidad y capacidad de
represgentacion popular que suelen proclamar los estamentos
gobiernistas: "For primera vez, en la historia del mundo, como
le sefiala la UNESCO, ninguna doctrina es antidemocratica por

"anticipado, ya que todos los gobiernos proclaman tener una
base popular" (73).

Ante la desvirtuacion y consecuente inexistencia de
dicha representatividad, los gobiernos crean institu-
cionea que aseguren la legitimidad de los mismos Yy ga-
ranticen 1la conservacion del poder en las manos de la clase
gobernante pares perpetuarse como tal. En diches instituciones
se cuentan enteg como la Fuerza Publica (Ejercito y Armada,
Policia, Marina, etcetera), la Educacion Basica obligstoris
(Escuela), la Familia, la Religion (Iglesia), etcetera. En
los Estados modernos, una de las mas relevantes institucioneg
a este respecto, son los Hedios de Comunicacidn Colectiva en
su conjunto: Prensa, Radio, Television y Cine. A traves de
ellos, la 'mentalidad' social que aludiamos lineas arriba, ea
canalizada e 1noculada en la conciencia de individuos vy
grupos que asi aprenden como debe ser su conducta para lograr
una correcta integracion al organigmo social en su conjunto.

La vinculacion de log medios al proceso capitalista,
los llevo necesariamente a una 1ncorporacioen incondicio-
nal al estamento normativo y juridico de los egstados burgue-
ses, sea cual fuere su forma de gobierno. Dos son log cam-~
pos fundamentasles en losg que se vislumbra y explica easta in-
corporacion:

a8) La relacion Egstado-Gobierno-Medios, y

b) El marco legal, es decir, las reglas del juego en
sau funcionamiento y vinculacion a los intereses de
lag clesses dominantes.

Estos ordenes ya hen sido abordados en terminos de
sus repercusiones peliticas, economicas e ideologicas
principalmente por otros observadoreg e investigadores del
fenomeno comunicacional colectivo en los estados burgueses
modernos. De acuerdo al criterio a traves del cual hemos
eleborado este trabajo, nuestro interes radica en relacionar
las instancias politicas que hemos mencionado con el ambito
expresivo/discursivo y estetico de la radio.

(73) Gonzalez Llaca, E. La Upinion Publica. p. 21,
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Antes de pasar a la exposicion de nuegtras
ref lexiones a este reapecto, consideramos importante hacer la
siguiente observacion: con frecuencia se confunden lo=a
términos Estado y Gobierno a pesar de que sabemos que son dos
conceptos bien diferenciados. Las deformaciones mas frecuentes
se refieren al uso de ambos terminos como sinonimos o bien
.intercambiando el significado de ambos: se entiende por
Estado lo que realmente es Gobierno o viceversa.

Sin entrar en la profundidad que merece d&sta di-
gresion, podemog hacer una breve diferenciacion que de pago
explica por que consideramos por geparado ambos c¢onceptos,
Estado y Gobierno,en relacion al fenomeno radiofénico que
nos ha ocupado a todo lo largo de nuestro trabajo.

En el termino Estado entran en juego categorias tales

como soberania, territorialidad, organizacion politica,
poblacion, institucionalidad y normatividad. El1 Gobierno ae
encsrga de la organizacion y funcionamiento de los elementos
del Estado. Es el responsable de la gestion politico-
administrativa de los eiementos del Estado. Es, por asi
decirlo, la conduccion y administracion de las sociedades
divididas en clases con apego a la observancia vy reaspeto

de sug respectivos derechos Yy obligaciones emanados del
andamiaje Juridico.

Son muchas las interpretaciones que del concepto
Estado existen. Para nosotros, Estado es un ente integrador de

la sociedad cuyo fin es la resolucion de problemas
internos. E1 Estado debe gser capaz de congregar y conciliar
los intereses de todos los integrantes de la sociedad, de
acuerxdo a los praincipios de Soberania, Libertad,
Territorialidad y Jurisprudencia. No es, como algunos
opinan, la expresion politica y juridica de un grupo

determinado que asume el poder. La actual clase gobernante re-
presentada por el PRI, partido que agrupa laes clases dominan-
tes en nuestro pais y conserva el poder, no es el Estado Ne-
xicano. Es el depositario de las tareas de gobierno del Estado

Mexicano.

For lo anterior, la relacion que guardan los medios
de comunicacion con regpecto a las categorias Gobierno y
Estado debe ser muy precisa, sobre todo si tomemos en cuenta
que en nuestro pais ha tomado fuerza un fenomeno conocido co-
mo Medios de Comunicacion del Estado.

La materializacion de las relaciones entre las tres
categorias que nos interesan a este respecto, & ssber Estado,
Gobierno y Radiodifusion, se encuentra en el marco juridico a
traves del cual se explica la normatividad aplicable al
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funcionamieneto de la radio. Tamben a este respecto ya se han
eascrito reflexiones muy acertadss como las de Raul Cremoux,
Fatima Fernandez y una serie de ponencias presentadasen el Fo-
ro de Consulta Populer sobre Comunicacidn Social convocedo a
principios del sexenio de MHiguel de la Madrid en lo referente
a Harco Juridico de los medios de comunicacidn masiva mexice-
nos. Relteramos que nuestro interes es abordar estos elementos
‘bajo la perspectiva de sus repercusiones en la contformscion
del discurso radiofonico en materia de expresion y estetica.

2.3.1 AadiodiFusidn, estado v gobicrne,

.

El desarrollo de la radio en Mexico no puede entender-
se ‘s8i no se le relaciona con la determinante interrelacion gue
ha tenido con el Estado mexicano.

La primera 1ntervencion qubernamental surge a partir
de 't necesidad de regular la distribucion de <frecuencias s
fin ‘e evitar ls anarquia con que los radiocaficionados lag e-
legian y utilizaban, dando origen a interferencisas, interven-
cion de ondas, competencias desleales y otros problemas de ca-
racter tecnico. y juridico que entorpecian las trangmisgsiones.
Esta intervencion fue motivada por los propios radiodifusores,
quienes organizados desde 1923 en asociaciones tales como el
el Club Central Hexicano de Radio, la Liga Nacional de Kkadio y
el Centro de Ingenieros, habian elaborado un proyecto de ley
que fue presentado ante las autoridades y Jue practicamente se
aprobo en su esencilia principal: el respeto y garantiass al me-
nejo privado de la radiodifusion.

Eass garantia se obtiene a partir de que el gobilerno
decide legislar dnicamente aspectos de orden tecnico y sgenalar
que, en virtud de que el espacio serec es dominio de ls nacion
la distribucion y autorizacion de frecuenciss sera concedida y
organizada por el Estado. Es importante observar como en un
momento historico de estabilizacion como lo fue la post-revo-
lucion, entire cuyos proyectos =e contabs con eliminar la pro-

piedad privada extranjera monopolista en industrias y acti-
vidades consideradas de interes socisl taeles como la minerias,
la industria extractiva, alimentos y servicios (correo,

telegrafo, electricidad), Estado y Gobierno hayan descuidado
el control de la radiodifusion.

Ea durante el gobierno de Plutarco Elias Calles
cuando se dan los primeros pasos en materlia juridica relativa
a la radiodifusion al solicitar el propio preasidente un
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proyecto de ley relativo a radiocomunicaciones. Como apuntamos
lineas sarriba, esta ley se inspiro en el proyecto que los
raediodifusores mexicanos organizados habian confeccionado. Es
importante apuntar que este proyecto estabs inspirado en la
normatividad norteamericana en materia de radiodifusion. Eata
primera decision de gobierno es decisiva paras el ulterior
‘desarrollo de 1ls radio, dado que, quizd por ignorancia, el
sistema se decidio por uno de los tres estamentos adminis-
trativoa que ya se practicaban en el mundo: el privado comer-
cial. El error gubernamental consistio en no revisar o sondear
otros metodos para el manejo de esta industris, a saber:

a) Manejo Estatal, ejercido a traves de organismos
paraestiatales o descentralizados: este sistema fue
degarrollado por paises de Europa Occidental al termino de la
I Guerra Mundial. Hemos vya explicado como,  debido a la
devastacion material y moral, asi como a8 los cambios politicos
Yy sociales que provoco la conflagracion, los gobiernos de
estos paises, principalmente Francia e Inglaterra, deciden
declarar a la radiodifusion como un servicio de interes social
cuyo empleo deberis esforzarse en difundir los mensajes que a
nivel estatal considerasen necesarios en funcion de recuperar
Y promover niveles educativos, culturalesg, politicos, economi-
cos y sociales. En esta formae de manejo y administracion,
existe practicamente un monopolio de la radiodifusion, al ser
degarrollada y financiada por un organismo estatal como el
Unico autorizado para operar frecuencias. En estos sistemas,
el problema del financiamiento se vresuelve a traves del
cobro de un impuesto sobre uso y tenencia de aparstos re-
ceptores. Con ello se elimins el uso publicitario de la
radio. LLa publicidad esta abolida en estos sistemas. Son
ejemplos= de esta sustentacion organismos y empresas como la
British Broadcasting Corporation, Deutsche Welle, Radio France
Yy Radio Television Espafiola, entre otros. En estos paises, el
estamento legal de la radiodifusion es el de Derecho Publico.

b) HManejo gubernamental. En ezste caso, la radiodifusion ea
estrictamente un servicio publico ofrecido, organizade y f£i-
nanciado por los gobiernos centrales. Este =istema es practi-

cado principalmente en los paises del bloque socialista, don-
de el eespacio radiodifundido esta destinado a la sustentacion
de la educacion., la difusion cultural, informacion de interes
piblico, divulgacion de decretos y servicios noticiosos. El o-
rigen de este sistema se remonta tambien a la etapa final de
la I Guerra Mundial y. con mas precision, al triunfo de la Re-
volucion de Octubre en la UkSS5. El financiamiento en este sig-
tema se logra a traves del otorgamiento de subsidios guberna-
mentales. Evidentemente, la publicidad comercial no existe en
este tipo de radiodifusion,.
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De haber intuido con certidumbre el usc y posibilida-
des de la radio por parte del gobierno de Calles, el sistema
pudo haber adoptado en Mexico el mencionado en el inciso a),
es decir, el control y manejo estatal ejercido a treves de un
organismo o© empresa de caracter piblico. Sin  embarao, se
optd por el estamento privado publicitario.

Ahora bien; no queremos afirmar que el estamento
privado/publicitario sea intrinsecamente inconveniente. EIl
problema eg que en nuegtro paig ge ha viciado y adulterado a
los limites que todosg conocemos, al grado que hay quien
considera a nuestra radiodifusion mas comercial que la de Eg-
tados Unidos: "MHi impresion basada en audiciones bastante
extensas y el analisiza de mas de SO horas de programacion, es
que .la radiodifusion en Hexico es meas acusadamente comercisal
que en Estados Unidos".(73) Esta afirmacion de ninguna manera
es aventuraeda. l.La radiodifusion cuitural vy educativa en
Estados Unidos ha tenido un desarrollo cualitativo y cuantita-
tivo muy superior al que se ha. dado en Mexico. El primer logro
de la radio cultural y educativa en EUA se remonta al afio
‘1948, cuando la Federal Communication Comisgssion (FCC) autorizd
el funcionamiento de 20 estaciones para usos radioeducaciona-
les. No obstante, el esfuerzo tuvo una seria limitante: el
nueve medio de informacion que habia captado la atencion de
todos aquellos involucrados en la comunicacion, incluyendo por
supuesto el publico: la television. Debido & esto, la radiodi-

fusisén  en general estuvo opacada y, por ende, los servicios
radiceducaionales. En 1967 se cree la Corporation for Public
Broadcasting (CPB), orgenismo que abarca la educacion y ditfu-

sion cultural en radio y television. Posteriormente, en 1970,
82 creo la National Public Radio (NPR). Sin contar con arandes
presupuestos, pero s1 con un decidido apoyo estatal, la NPR
hizo crecer e! nimero de estaciones educativas de 400 a 1,200
entre 1970 y 1980. La mayoria de estas difusoras fueron
ctorgadas, pare su manejo Y administracion, a instituciones de
educacion media superior., superior y gobiernos municipales,

Clifford Hall, de la Agsociacion Nacional de
Radioteledifusores Educativos de Estados Unidos, amplie el pa-
norama de la radio educativa en el vecino pais:

Nuestras estaciones culturales Y educativas no son
.comerciales, lo cual significa que no pueden vender tiempo
para publicidad. Las .estaciones culturales y educativas de
Estados Unidos intentan proveer alternativas de programecion

(75) Emery, Walter. 'la Rasdiodifusion en Hexico', articulo
citado pébr Julio del Rio Reynages en FRevista HMexicana de
Ciencia Politics no. 69, p. 34.
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sobre saquellas sustentadas por las estaciones comerciales.
Un creciente numero de estaciones no comerciales han sgido
otorgadast y autorizadas para grupos comunitarios, patrocina-
das por contribuciones volunteries de los escuchas. Ademéds,
cuando menos una estacion es autorizada para los gobilernos
municipales de las ciudades. En 1977 se gastaron en Esta-
dos Unidos 482 millones de dolares en radioteledifusioén edu-
cativa, de los cualeg 65 corregponden a la radio (13%). Sin
embarqo, esto no ha sido suficiente. Finalmente, se ha
incorporado un sistema de satelite que puede interconectarse
encadenando mas de 200 estacicnes educativas, incluyendo las
de Alaska y Puerto Rico. La calidad técnica se ha cuidado de
manera tal gue sea inmejorable. (75)

51 confrontamos estos datos con los que arrojan los
dltimos censgos relativos a radiodifusoraes que funcionan en He-
Xico, podemos corroborar el hecho de que la radio en nuestro
pais es, proporcionalmente, mas publicitaria que la norteame-
ricana.

Hagta fines de 1985, funcionaban en el pais un total
de 879 emigoras, de las cueles 803 son comerciales y sdlo 70
son culturalez (»), es decir, el 8.0% de nuestra radiodifusion
no persigue fines comerciales en tanto gue un aplastante 92.0%
ea privada. En Estados Unidos existian, en 1980, 8, 359
estaciones, de las cuales cerca de 1,200 son publicas. Dicho
de otre manera, en el pais creador y lider de la radiodifusiodn
publicitaria., el 14% es cultural y educativa, en tanto que el
86% es comercial. (77) En ambos paises la tendencia de
crecimiento de la radio no comercial va en aumento, aunque es
menor en el nuestro, no obstante la integracion de organismos
como el Instituto HMexicano de la Radio (IMER), del cusl nos
ocuparemos mas adelante.

Otro punto importante en cusanto a la toma de
decisiones guhernamentales en torno a la radio, es la enorme
extemporaneidad con la que el Estado proclamo las normas que
fijan la organizacion y <{funcionamiento de la radio bajo un
regimen estrictamente juridico, contenidas en la Ley Federal
de Radio y Television promulgads en 1960, 37 aflos después de

(76) Hall, Clifford. 'Remarks of Clifford Hall', en Hemoria de

la I RIRUCE p. 93.

(+) Sequn datos actualizados por Rodrigo Acosts publicados en
su articulo 'La kadio', Excelsior, 21 de febrero de 1986,
seccion HMetropolitana, la pag.

t77) Hall. Clifford. Ib. ant. p. 94.
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que fueron 1lnauguradas las primeras eatsciones comerciales del
pais (CYL y CYB en 1923).

Es logico suponer que en mas de tres decadas, la
radiodifusioén se habia consolidado industrialmente y no sdlo
eso, s8ino como grupo de presion, por lo que su capacidad de
negociacion era mas ventaejosa que 3U aiios antes, Mexico se a-

" justo, de cualquier manera, a una caracteristica general a ni-
vel mundial: el reconocimiento de la radiodifusion como patri-
monio nacional. Egsto significe que el Estado es la dnica ins-
tancia que puede otorgar y autorilzsr el derecho y la posibili-
dad a un organismo, empresa, sociedad o individuo, de utilizar
una frecuencia. El principio basico consiste en considerar el
egpacio aereo como propiedad de la nacidn. Una razoén de tipo
ideoldgico y politico ha animado al gobierno mexicano a ejer-
cer esta prioridad: la posibilidad de controlar la informacidn.
Arnheim encribio en 1933:

Dado que se puede recibir todo lo que se emite, lo que se e-
mite sigue unos determinados principios impuestos por el
gobierno. Los medios se van interfiriendo poco a poco en los
asuntos piublicos de primer orden, por lo que no debe exwtra-
fiar que el estado sproveche la primera oportunidad que se
le presente pare asumir su direccion, Al contrario, lea ra-
dio, por su caracter tecnico, ya desde un principio adqui-
rio un status de asunto comunitario gque deberia estar con-
trolado o dirigido por el gobierno, al i1gual que ocurre con
las normas de trafico o la red viaria (... ) Existen dos po-
sibilidades, ambas realizables practicamente: o bien en un
mismo progreso toman la palabra representantes de varias i-
deologias o bien existen emisoras de diversas tendencias.
(78)

Este procedimiente procura generar una egspecie . de
equillibrio de fuerzas a traves del cual el gobiernc tiende a
limitar el poder adquirido por los concesionarios de la radio
Y estos, a su vez, a defender su ventajosa situvacion, sobre
todo en el aspecto economico. Una 'ley de pesos y contrapesos’
regula las relaciones entre los industrisles de la radio y los
gobiernos en turno. Sin embargo, en nuestro pais hay indicios
de que los industriales de la radio ejercen un poder desmedido
sobre el gobierno, mismo que les:. proporciona prerrogativas
muy ventajosas, convirtiendo a la inversion radiotelevisiva en
unc de los rubros mas rentables de la industris y finanzas pri-
vadas del pais. Se ha llegado a demostrar que es el propio
gobierno el que practicamente 'ha puesto la mesa' para que la

(75) Arnheim, Rudolf. QOp. cit. pp. l4l-142.
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radiotelevision privada se haya consoclidado como el poder
economico, politico, social e 1ideoldgico de primera magnitud
en que se ha convertido.

El gobierno no ha cumplido satisfactoriamente como de-
positario de la capacidad de administrecion del Estado en ma-
teria de radio por ciertas causas como las siguientes:

a) El Estado, al poseer el dominio del espacio aéreo, eg
el responsable de la asjignacidon -via permisos o concesiones-,
de las frecuencies existentes en el espacio electromagnetico.
La porcion de ese espectro destinado para fines publicos en
difusion abierta, eas aquella comprendida entre los 560 y los
1600 kilohertz t(Banda de Amplitud MHodulada) y de los 88 a 108
megahertz (Bsnda de Frecuencia Modulada) asi c¢omo algunos
canales en Banda Internacional de UOnda Corta. El gobierno ha
otorgado a particulares el 32% de las frecuencias disponibles
en AM y FM, de modo que esta prerrogativa del Estado 8e ha
volcado, en forma apabullante, en favor de intereses particu-
lares y privadog. Curiosamente, aun tratandose de una activi-
dad con caracter de interes social, estas decisiones han aido
tomadas en forma autoritaria, sin hacer caso del punto de
vista de la comunidad. De hecho, en la ley no se contempla el
emprender una consulta popular y democrdtica para legitimar el
otorgamientc de una concesion o permiso y, en sSu caso, una re-
vocacion.

b) Utra actividad reservada al Estado, es la promulgacion
y derogacion de leyes en materia de comunicacion, asi como la
vigilancia del cumplimiento de las mismas y la aplicacion de

sanciones en caso de violaciones. 35in embargo, la ley ha
resultado ser una legitimacion de la actividad vradiofonica
privada, tal y como lo ha sefialado Raudl Cremoux (). Asimigmo,

las sanciones economices son mninimas y hasta la fecha no se
conoce el cagso de que un particular haya sufrido le revocacion
de su concesion.

c) El Estado puede instalar sus propias radiodifusorse. No
obstante, puede decirse que no existen emisoras estatales en
nuestro peis. Existen estaciones de gobierno, como es el ca-
so0 de XEEP Radio Educacion de la Secretaria de Educacién
Publica y las emisoras que integran el IHER. EStas dltimas
carecen de un estatuto juridico que las tipifique en la Ley
Federal de Radio y Televison. XEUN Radio Universidad y el rea-
to de las emisoras universitarias del pais, son permisos otor-
gados a instituciones educativas en su gran mayoria autonomas.

(#) Cfr. Cremoux, Raul. Legislascion Hexicans en Radio y TV.
UAH Xochimilco.
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A pesar de la tibieza con gque el gobierno ejerce las
tres prerrogativas sarriba mencionadas, es claro que gi el
mismo decide aplicarlas concincienzudamente, las cosas podrian
cambiar. No obstante. tambien es claro que el gobierno,
depositario de la administracidn del Estado, tolera la
actividad radiofonica privada, con todos sus vicios y fallasg,
8 cambio de una 1nformacion apolitica y desligada de cuestio-
namientos a los actos de gobierno. Otro aspecto importante es
el tiempo que el Estado se reserva para transmisiones en los
medios privados, establecido & traves del Acuerdo Presidencial
que autorizae a la Secretaria de Hacienda y Credito Publico
(SHCP) a recibir el pago de impuestos por parte de los
concesionarios a traves del otorgamiento del 12.5% del tiempo
total de sus transmisiones, publicado el lo de julio de 1969.

El primer intento de dgran envergadura realizado por
el gobierno con el fin de participar en +forma abierta vy
competitiva en la radiodifusion nacional, se remonta & 1931,
cuando es inaugurada la estacion XE del Partido Nacional Revo-

lucionario, cCuyos nominativos serian XEFUO y XEUZ Radio
Nacional de Mexico. La programecion de esta emisora, lejos de
ser oficialista, competia en calidad e interes con la XEW, ai

bien practicamente ofrecia géneros y esquemss semejantes & los
de la W. En 1946, siic en que el partido cambio su nominativo a
Revolucionerio Institucional, la FO dejo de existir y su
frecuencia es cedida a los particulares, acto realizado por el
entonces presidente Hiquel Aleman Valdes.

Las rarones reales se desconocen, sobre todo porgue
la FO era competitiva y sutofinanciable. Jorge Me)ia Prieto,
autor de una anecdoética version de la historia de la 1redio vy
la tv en Mexico, apoloaista de Televisa y defensor de la pri-
vacidad de los medios, aventura el siguiente comentario: "Al
transformarse el FRM en PRI, decidid¢ deshacerse de la FO re- -
conociendo sequramente gque la radiodifusion esta mejor en ma-.
nos de la ainicietiva praivada". (79). Es tembien en el sexenio
alemsnista (1946~ 1952) cuando son insugurados en forma
cpsolutamente privada y hastsa auspiciada por el gobierno los
tres primeros canales de television de nuestro pais: XHTV
canal 4, XEW TV canal 2 y XHGC TV cansl S, miamos que
posteriormente se unieron dando origena la poderosa empresa
Telesistema Mexicano, antecedente del monopolio Televigsa S.A.

No es =zino hasta 1960 gque el gobierno, a traves de ls
Ley Federal de Radio y Television, expedida el 8 de enero de
dicho aio, decide participar como emisor dentro de los tiempos
de las emisoras concesionsdas destinadas a8 la explotacion co-

(79) Helia Prieto, J. Op. cit. p. H1.
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mercial. ‘Este tiempo se asigna en forma gratuita y ascendia a
30 minutos diarios, continueos o discontinuos (art. 59). Poate-
riormente, en el articulo 61 de la misma ley, el gobierno se
autolimita ante 1los concesionarios al seflalar: "para los
efectos del Art. 59 de esta ley, el Consejo Nacional de Radio
y Television oira previamente al concesionario y, de acuerdo
con ellos, fijara los horaerios a que se refiere el cttado
‘articulo”,

Este articulo es solo un ejemplo de los muchos que
contiene la citada ley que subordinan log intereses de Estado
a los de las radioempresas privadas. El articulo 62 se refiere
a la obligatoriedad de las estaciones de radic y television a
encadenarse para transmitir mensajes que se consideran de
interes nacional. Sin embargo, estos encadenamientos solo
ocurren para difundir actos politicos y eventos oficiales que
mas que  de interes para la nacion, lo son del gobierno en
turno. Cabe destacar a este respecto la importancia que tiene
la emision radial ‘'La Horae Nacicnal', programa producido por
la Direccion General de Radio, Television y Cinematografia en
coordinacion con el Instituto Mexiceno de la Radio (IMER}. l.a
periodicidad semanal, su alto contenido de noticlasg
oficisliagtas y hasta demagogicas, su estructure ragida y poco
creativa, asi como su horario (22 horas los domingos, cuando
la mayorisa esta percibiendo tv), hacen que este prograna
carezca de trascendencia e interes, ne obstante que la
totalidad de las emisoras existentes en el territorio nacional
tienen obligacion de difundirlo. Cabe preguntarse por que no
ge ha dispuesto la i1ntegracion de un programa &analogo a ls
'Hora Nacional’ en la television. Desconocemos las razones a8
egte respecto; sin embargo, con la experiencia obtenida en ra-
dio, la consideramos de gran importancia,

Otro intento estatal por participaer mas abiertamente
en la radiodifugion tiene lugar en 1965 con la promulgacion
del acuerdo del 12.5% de tiempo oficial. Ya mencionamos algu-
nas de las reszones por las cuales este acuerdo, ademas de ino-
perante, es desventajoso y hasta gravoso para el Estado, el
cual csptaria recursos financieros pesra subsidiar sus propios
propios medios de comunicacion.

En 1973, el gobierno federal. ya francamente preocu-
pado por el poderio de los concesionarios y ante las severas
deformasciones culturales, 1d=oclogicas y educativas que
promovian, decide expedir el Reglamento sobre el Contenido de
las Emisionez en los Hedios de Difusion concesionados a
perticulares, del cual nos ocuparemos el acapite siguiente.

En 1976, el gobierno reitera su preocupacion por par-
ticipar en forma adecuada y operante en los mediog de difusion
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masiva. Lag acciones al respecto eastan contemplades en la
Reforma Administrativa, documento que funciond como base
politica de las decisiones de poder durante el sexenio de
Joase Lopez Portillo. Dichae Reforma contempldé la centralizacidn
de las actividades gubernamentales competentes a los medios de
difusion en un solo organismo rector: la Secretaria' de Gober-
nacion (5G), declarando tacitamente nulo a8l ya de por a3 ino-
perante Consejo Nacional de Radio y Television, integrado por
lag Secretarias de Comunicaciones y Transportes, Educacion Pu-
blica, Salubridad y Asistencis (Salud) vy la propie Goberna-
cions "el Consejo Nacional de Radio y Televigidn es
practicamente inexistente. En el sexenio 1970- 76, dicho
Consejo se reunio solamente en 17 ocasiones. Imposible que con
esa rsequitica dedicacion, el Consejo como tal pudiese tomar
las decisiones que sus tareas requieren”(80). Con esta medida,
el ex-pregidente Lopez Portillo delimito el problema al &mbito
politico estrategico. Log atributos y potencialidades educa-
tivas, culturales y tecnoldglcas de los medios paseron a8 un
segundo termino.

En el aspecto administrativo, apunta Fatima Fernandez,
aparece la Secretaria de Programacion y Presupuesto (SPP)
"elegida para controlar y vigilar financiera y administrstiva-
mente la operacion de los organismos descentralizados, insti-
tuciones, corporaciones y empresas que manejan, posean o ex-
ploten bienes y recursos naturales de la nacion" (81).

En el sexenio de Jose Lopez Fortillo, sus ministroe y
el propio presidente emiten declaraciones en contra de la ra-
dio y la television privadas, tratando de amagar el poderio e-
conomico e ideologico de esta industria y modificar la egstruc-
tura programatica de las emisoras. A pesar de aparentar ser u-
na epoca combativa y preocupada por restructurar la funcion de
los mediog, el intento nunca paso de las declarsciones;s nunca
'ae llego a proponer y realizar cambios fundamentales en las
bases de la organizacion de estos medios, tales como la Ley
Federal de Redio y Television, el Reglamento relativo al con-
tenido delas emisicnes o el articulo 6o constitucional.

Es precisamente en torno a una posible modificacion
del citado articulo, referente al derecho a la informacion, en
donde se da la discusion y debate mas frecuente relativo a la
comunicacion de masas en dicho sexenio. lLa preocupacion funda-
mental del gobierno no era tanto otorgar al publico la posibi-
lidad de convertirse en participante y abastecedor de medios
masivos, asi como garantizarle un flujo de informacidn comple-

{80) Cremoux, RKadl. Op. cit. pp. 57-38.
(81) Fernandez, F. Los Medios de Difusion en Mexico. p. 177.
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to, satiafacitorio y, &aobre todo, Jdtil azsocial e indivi-
dualmente hablando, sino eampliar la participacion de los
partidos politicos en los medios, todo ello enmarcade en la
instalacion de la kReforma Electoral sustentada en la Ley de
Organizaciones, Partidos y FProcesos Electorsles (LOPPE). "La
reforma a la garentie individual de libertad de expresion
reduce al derecho que de aqui en adelante tendran los partidos
.pol ticos de utilizar la radio y la television, aun fuera de
periodos electorales”", (82),

Una de lag razones por las cuales parece que el
gobierno lopezportillista no disefo una estrategia de medios
congruente y efectiva, fue el hecho de que estaba muy preocu-~
pado por su propira imagen ante la opinion publica, debido a
una elevada ola de criticas generadas por el alto garado de
‘corrupcion e i1ncompetencia administrativa que desde un princi-
pio caracterizo a este periodo. Herederoc de una crisis economi
€8 &n Ccrecimliento, con una i1ntflacion sin precedente que Qolpeg
directamente a la economia familiar como nunca, el gobierno de
Lopez Portillo hubo de valerse de todas las alternativas a =su
alcence para contreolar y contener el malestar scocial imperan-
te. Por inatrucciones del propio Presidente de la FRepubiica,
se creo la Direccion General de Informacion vy Relaciones
Publicas de la Fresidencia, que a traves de la intalacién de
oficinas de prenda -las cuales fueron casi inmediatemente ele-

vadas a la categoria de Direcciones Generales-, controlaba vy
centralizaba la informacion que cada Secretaria de Estado pro-
porcionaba. Las entrevistas y los reportajes dentro de las
secretarias practicamente desaparecieron. Log boletines de

prensa se convirtieron en la voz oficial y unica del gobierno
central.

Ante esta situacion, los empresarios de la radio y la
television no hicieron mas que consolidar el estamento privado
a traves de una estructura programatica que ademas ~de ser
absolutamente acritica y despolitizaeda, solapaba la retorica
gobiernista que abarcaba los espacios de transmision ' que la

l.ey concede al Estado en los caneales concesionados. Esta
situacion permitio & los concesionarios presionar para evitar
las adecusciones a la propia Ley que se habian esbozado, las

cuales, en un momento dado, podrian poner en peligro los pri-
vilegios que la misgmea legislacion les concede. La posible pun-
ta de lanza del aobierno, consistente en reformar el articulo
60 constitucional, termina en un pequeflo afiadido que selels
gque el Estado garantizara el derecho a la informacion.

(82) Fernandez, F. Up. ci1t. p. 220,
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De esta forma =1 gobierno delinea una politica de
medios masives de informacion tendiente a controlar los
mensajes emanados desde su interior hacia la opinieén publica.
LLa pequefa modificacion del articulo o solo perseguie, por
tanto, legitimar la accion del proplio gobierno en torno & su
participacion en los medios, de tal forma que se ajustase a
gus necesidades mas apremiantes. La premisa de lograr unsa
‘informacion y expresion autentica y la confrontacion de opi-
niones por parte de tode tipo de grupos, instituciones e indi-
viduos, se quedo en la etapa de los buenos deseos. El reiiera-
damente prometido reglamento al citado articulo, audn no apare-
ce. Una vez mas, el gobierno cedio ante las presiones de los
concesionarios. Por afadidura,el gobierno de Lopez Portillo o-
torgsé mas estaciones en concesion a organismos privados, sobre
todo en la provincia. Televisa obtuvo, ademss, la firma de un
convenio que les permitiese explotar la television por cable,
introduciendo canales norteamericanos a los cuales tendria ac-
ceso el publico mediante el pago de una suscripcion a la
f£filial Cablevision S.A., perteneciente al citado consorcio. En
egste sexenio, €] gobierno se constituye, por si fuera poco, en
uno de los mejores clientes de los concesionarios en lo que a
gasto publicitario se refiere. La Asociacion texicans de
Investigadores de la Comunicacion (AMIC), en el documento que
énvid a la Camara de [liputados con motivo del ciclo de Audien-
cias Publicas sobre Derecho a la Informecion (julio de 1%30),
cita el siguiente ejemplo que constate lo anterior:

En el Distrito Federal, durante durante el mes de agosto
(1980), 30 instituciones estatales y parsestatales difundie-
ron 57 campaifiags o anuncios diversos realizando un gasto de
113 millones de pesog de los 531 millones gastados en publi-
cidad dnrante ese mes. Es decir, el equaivalente al 1% del
gasto total, mientras que el segundo lugar fue ocupado por
las transnacionales de alimentos Yy bebidas que gastaron 92
miliones o el equivalente al l4% en publicidad radiotelevi-

sada. (83)

Mds adelante, en el mismo documento, la ANIC estable-
ce algo que podria ser una especie de resumen de la relacion
gobiernosconcesionarios durante el periodo 1976- 1982:

El anterior ejemploc permite subrayar la contradiccion que se
da entre la retorica oficial que fecuentemente ataca a la
radio y la tv comercial y 1la practica. Si en un mes hubo
239,210 sequndos de publicidaed gubernamental contra 112,530
segundos de las transnacionales de slimentos, puede decirse
que quien en primer termino esta asvalando el contenido ac-

(83) Fernandez, Fatima. Op. cit. p. 289.
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tual de la radio y lea tv es el mismo gobierno, ya sea por la
via de pagos por los anuncios que i1ncluye en programas que
el mismo selecciona o por la via del cobro a traves del
tiempo fiscal. (84)

Para explicar y ejemplificar la accion que el - Estado
podria y deberia ejercer sobre los medios de comunicacion,
Santisgo Sanchez Herrero, economista y director del 1Instituto
Nacional del Consumidor en el gobierno de Luig Echeverria,
establecid, en 1976, una comparacion entre 1la banca privaeda y
la radiotelevision mexicana concesionada: "En una analogias am-
plia podemos sostener que existe uns serie de semejanzas entre
ia banca y ls radiotelevision. Ambos servicios son concesiona-
dos, se hallan sujetos a vigilancia por parte del Estado y su
actividad gse considera de interes publico- social”, (85)
Sanchez Herrero parte de ls procupacion en torno & que el
Estado no permanezca como un corientaedor sino como participador
constante y etective en la conformscion de la programacion.
Sostiene que esta participacion es legitima por que se trata
de un servicio de interes publico que el Estado entrega a
particularea, benericiando directamente al concesionario. En
cuanto a la banca, el Egstado participa como regulador de las
relaciones banquerc-shorrador tomande medidas que protejesn los

intereses de ambos. Un ejemplo de ello es el llamado ‘'encaje
legal', que sdemas de asegurar ligquidez a lag instituciones
bancariss, permite la canalizacion de los 1recursos 8 los

diversos campos de inversion, en concordancia con prioridadea.
que asigna el Estado.

En la radiotelevision concesionada no existe una
medida equiparable; en este caso, el concesionario tiene total
libertad de accion de acuerdo a sugs intereses. Inclusive, los
bancos si se ajustan al pago de impuestos seiialado en la Ley
que establece y adiciona las disposiciones relativaa a
diversos impuestos federales, publicada en el Diario Oficial
el 31 de diciembre de 1968. En su articulo So, la citads Ley
declara un impuesto que grava con una tasa del 25% el impuesto
total de los8 pagos gque se efectuen por los servicios prestados
por empresas que funcionen mediante concesiones federales. En
egste caso estan Radio, Televigion y, por supuesto, la Banca.
Los concesionarios de la radiotelevision consiguieron eximirse
de este impuesto, al expedir el ejecutivo el acuerdo del 12.5%
de tiempo oficiel.

(84) Ib. ant. Up. cit. p. 290.
(45) Sanchez Herrero,S5. 'Comercializacion e Interes Social',

en Revista Nueva Folitica no. 3, p. 220,
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Ambas actividades, radiotelevisgion y banca, se
consolidaron, hasts 1982, como las m&s rentables de todass las
que conforman el egpectro economico del paia. Ambas conatitu-
ian grupos de poder privilegiados, influyentes y poderosos de
la politica, la economia y la sociedad nacional. Sobre ambas
recala una creclente corriente de opinion en torno a su posi-
ble corporatizacion, lo cual, dado su poderio, se consideraba
practicamente 1i1rrealizable. Sin embargo, el sexenio de Lopez
Portillo finslizo emitiendo el decreto de nacionalizacion de
la Banca (lo de septiemnbre de 1982). Utra concesion importsasnte,
la del transporte capitalino fue municipalizada 2 sfios antes.
A pesar, de estos acontecimientos, considerados verdaderos ama-
gues a la propiedad privada establecida bajo el regimen de
concesiones, la radiotelevisioén comercial permanecio intocada.
Es importante senalar que de la experiencia historica reciente,
se deduce que la nacionalizacion tampoco es una via plausgible
para democratizayr la informacion colectiva, debido principal-
mente al elevado grado de incompetencia y corrupcion que ha
invadido a las esferas gobernantes los udltimos 17 afios.

2.3.2 8l sexenio actual,

El gexenio de Miquel de 1la Hadrid (1982~ 1988) dio
comienzo en medio de la peor crisis economica de nuestro pais
en los dltimos 50 &fios. Impulsado por la necesidad de frenar
la profunda crisis de credibilidad en las autoridades,
recobrar la contfianza de los diversos sectores de la
sociedad vy eliminar la imagen de corrupcion e incapacidad que
dejara el gobierno anterior y del cual el correspondiente a De
la Madrid se consideraba una continuacion, el presidente
abandera su filosofia de gobierno bajo la premisa de la
'renovacion moral de la socieded'. La ceceria de brujas del
sexenio antericr incluye el proceso penal y la gentencia de
culpabilidad de dfuncionarios como Lidia Camarena, diputada
federal por el FKRI, y Jorge Liaz Serrano, director de
Petroleos Mexicanos, asi1 como la persecusion de Arturo Durazo
Moreno, director de la Policia del Distrito Federal vy Jose
Lopez Portillo, ex-presidente de la Republica. Egte dltimo, en
fecha reciente, fue amnistiado por su propio partido ante ia
opinion publica.

entro de esta politica de renovacion moral, los
medios de informaciun deberian jugar un papel preponderante.
Como primera medida, es congtituida la Coordinacion de
Comunicacion de la Presidencia, que en forme analoga & su
entecedente inmediato, la Direccion General de Comunicacion y
Relaciones Publicas de la Presidencia, controleria vy
centralizaria toda la informacion que emanara del gobierno
central, extendiendose a empresasg Yy organismos paraestatales y
sectorizados. Miguel de la Madrid parte de la idea de que la
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comunicacion, entendida como “proximidad, encuentro,
intercambio, expectativa de acuerdo o desacuerdo" (86) es
pledra sngular para constituir la democracaia.

En su documento 'Cien Tesis sobre Hexico', publicado
en mayo de 1982, casgl al termino de su campafla presidencial,
el ahora primer mandatario expresa una profundae preocupacidn
al gefalar:

La comunicacion presenta, en Mexico, serias deformaciones
que provienen ftundamentalmente de carencias educativas, de
vestigios de centralismo y autoritarismo, de conductas inep-
tas y deshonestas. Crear una comunicacion autenticamente de-
mocratica al servicio de la domocracia es tarea delicada y
urgente que deben realizar el gobierno y toda la sociedad
civil., (87)

En eata declaratoria o 'tegis’ comeo ¢l la llama, el
presidente delined varios elementos importantes que esbozaban
la politica de comunicacion que el entonces candidato aplica-
ria durante su mandato., For una parte, expresa una necesided
urgente de cambios estructurales tendientegs a acabar con el
centralismo, carenclas educativas, autoritarlsme y conductas
deshonestas e ineptas'. Sin embargo, estsa 'tesis’ da la impre-
sion de que no habla solamente de la problematica de la comu-
nicacion, sino de la organizacion politica, econemica y social
de todo el pais. No solamente los medios de informacion y di-
fusion padecen los vicios mencionados. Por afiadidura, los me-
dios por si1 solos son lncapaces de corregir o desalentar di-
chas anomalias. FPor el contrario, la politica de <comunicacion
imperante es una consecuencia del desorden estructural que
presenta nuestro pais desde varias decades atras. Frente a este
diagnostico, el entonces candidato presidencial por el PRI
contrapone como solucion la crescion de una comunicacion
‘autenticamente democratice al servicio de la democracia' y
convoca & que gobierno y sociedad civil se den a la tares de
participar c¢onjuntamente en este proposito. Sin embargo, de la
Hadrid no define que se debe entender por ’'comunicacion demo-

cratica'. No obstante, considera que el logro de uno de sus
propositos de goblerno mas importaente, la conformacion de una
'sociedad iqualitaria’, solo sera posible en la medida que to-

dos los medios de la scociedad, sin importar niveles socioeco-
nomicos, culturales, educativos e ideolcgaicos, puedan expresar
y contraponer libre y rac:ionalmente sus puntos de vista y eg-
tos a su vez gean observados y respetados por la autoridad en

(86) de la Hadrid Hurtado, HMiguel. Cien Tes=is sobre Mexico. p.
78.
(87) Ib. ant. UOp. cit. p. 79.




la toma de decigioneg, aun tratandose de minorias o sectores
cuantitativamente pequefios.

Ante esta perspectiva, Higuel de la Madrid, ya electo
presgidente, hace efectiva su propuesta de que tanto gobierno
como sociedad c¢ivil deben trabajar conjuntamente en la
‘.exposicion, discusion y conformacion de las medidas pertinen-
tes para 'democratizar' la comunicecion. Tal y como sucedio en
otras areas del quehacer economico y sccial del pais, el
presidente conveoco la realizscioen de un Foro de Consulta Popu-
lar coordinado por el gobierno y el cual se constituiria en
una especie de tribuna publica a traves de la cual el propio
goblerno auscultaria y recogeria toda opinion al respecto para
en su debido momento, integrar y ejecutar las medidas Jjuridi-
cas convenientes.

E1l gobierno comenzo el reordenamiento en su propio
seno, es decir, antes de escuchar las propuestas de la
sociedad c¢ivil, dispuso una reestructiuracion de sus propios
medios y sistemas de informacion y difusion. Asi, el 24 de
marzo de 1983, el secretario de Gobernacion, Manuel Bartlett
Diaz, anuncia le creacion de los Institutos Mexicanos de la
kRadio, Television vy Cinematogratia. Los objetivos de ests
determinacion son:

Cumplir mejor con la gran tares de comunicacion social que
compete al estado; buscar que los instrumentos de comunica-
cion social del estado expresen con toda intensidad nuestros
valores fundamentales: nacionslismo, democtracia, conciencia
social, cultura popular y desarrollo; reordenar administra-
tivamente los 1nstrumentos de comunicacion del estado; apo-
yar las tareas nacionales y fortalecer el dialogo entre la
sociedad y el estado. (88)

LLa creacion de los tres mencicnados institutos fue la
primera decision del entonces recientemente constituido Siste-
ma de Comunicacion Social del Gobierno Federal. Juridica vy
adninistrativamente se les definid como organismos descentra-
lizados con personalidad juridica y patrimonio propios. Sin
embargo, su dependencia de la Secretaria de Gobernacion es
manifieata si observamos que ge insgertan en el marco del
Sistema arriba mencionado. Esto significo gque la comunicacion
del Estado seguiria siendo asunto de comnpetencia eminentemente

politica.

(88) Excelsior., 25 de marzo de 1983, 1la plana.
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El propio secretario de Gobernacion, al anunciar cua-
les serian los objetivos del Sistema de Comunicacion Social,
dejo entrever que la preccupacion del gobierno en cuasnto a sua
medios de informacién es esencialmente politica:

Contribuir en lo politico &a c¢onsolidar la democracis cono
forma de vida; en lo social, proporcionar a' log mexicanos
mejores instrumentos pars su informaciony en lo cultural a
utilizar esos recursos para afinasr el concepto de identidad
nacional; en lo administrativo, & evitar duplicidaedes y uti-
lizar de maners congruente los recursos de que diaspone el
eastadoy afirmar la soberanisa nacional como condicion previsa
de los derechos y libertades de los mexicanogs consolidar
los valores que definen y orientan nuestra vida colectiva
como nacion. (89)

Egtos ‘objetivos sge anteponen al uso educativo,
cultural vy recreativc con que pueden utilizarse los medios.
Sin embargo, en forma analoga al sexenio anterior, los medios
serian empleados como vehiculos para promover estategias poli-
ticas. Por atiadidura, es de hascer notar como dichos objetivos
no proponen modificaciones estructursles, solo buenos deseos.
Por el contrario, el propio secretario Bartlett ratificae, al
mismo tiempo, que los monopolios radiotelevisivos privados po-
co tenian de que preocuparse:

Ratificemos que en materia de comunicacion social la uUnica
politica posible es la libertad, en el marco de regimen de
derecho que respetaremos., detenderemos e impulsaremos celo-

samente, porque esg la base de nuestro sistema de conviven-
cia. No podis ser de otra manera en una sociedad como la
nuestra: republicana, democrdatica federsal, de pensamiento

plural y economria mixta. (90)

Esta afirmac:sn deja bien claro que de ninguna manera
loa concesgiconarios verian afectiados sus intereses en el trans-
curgo del sexenio de [e la Hadrid.

Por otra parte, una vez sentadas las bases primordia-
les de la comunicacion sexenal, el secretario de Gobernacion
anuncia la realizacion del 'Foro de Consulta Popular sobre Co-
municacion Social', Dicho forc se propuso como una opcion pare
"registrar de que manera jos comunicadores, los trabsjadoreas
de los medios y los gectores de la informacion, habran de con-
currir & enriquecer nuestra democracia"., (91) Los invitados al

(89) Excelgior, 25 de marzo de 1983, p. 4.
{90) Excelsior., 25 de marzo de 1983, p. 4.
(91) Excelsior, 25 de marzo de 1983, p. 19.
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Foro serian: "lL.os medios, comunicadores, actores, mniaicosa,
cineastas, tele y radiodifusores, periodistas, egcritores,
organizaciones profesionales y gremiales, partidos politicoes,
asociaciones politicas y piblico en general”. El proposito de
la consulte estaria orientado a "promover que el esfuerzo de
la comunicacion sogial contribuya a <forjar una sociedad
renovada, culturalmente integrada. moderna y mas conciente de
‘8u identidad y de su destino". (392)

Ante una convocatoria de esta naturaleza, la respues-
ta no se hizo esperar. Uns amplia gama de grupos e individuoa
involucrados directa o indirectamente con la comunicacion so-
cial del pais, se abocaron a redactar con prontitud sus
ponencias. De todos los Foros de consulta convocados por el
gobierno de de la NHadrid, el de Comunicacidn Socal {fue,
cuantitativamente, el mas copioso. 2,020 ponencias fueron re-
gistradas. Los temas convocados fueron:

I.- Sobersnia e Identidad Nacional.
I1.~- Educacion.
III,- Informacion, Cultura y Recreacion.
IV.~ Participacion Social,
V.- Preparacion Profesional.
VI.- Desarrollo Tecnologico.
_ VII.- Harco Juridico.
VIII.- Marco Economico b

IX.- Degcentralizacion y Reglonalizacion.

El Forc se desarrollo en cuatro ciudadea: Merida,
Hermosillo, Guacalajara y Honterrey. Asimismo, el tema de cads
ponencia egtaria abocado a wuno de los cuastro medioa de
informacion masiva mas importantes: radio, television, cine y
prensa. Muchos egintieron la augsencia de otros medios impor-
tantes: teatro y diseno, Los debates mas interesantegs ge
suacitaron en los temas II, III y IV. Television y Radio, an
egse orden, concentraron el mayor numero de ponencias. Las
discusiones mas enconadas se cifraron en el papel que juegan
los grandes moncpolios privados de radio y television, misamos
que absorben el 92% de la actividad que desarrollan dichos
medios en nuestro pais, persiquiendo el consabido proposito de
fomentar actitudes consumnistas, difundir valores extranjeri-
zanateg, empobrecer el valor civico de los mexicanos, denigrar
el idioma, soslayar y hasta ridiculizar valores de la cultura
popular y el folclor nacional y cooperar al profundo proceso
de despolitizacion de la ciudadania.

(92) Excelsior, 25 de marzo de 1983, p. 19,
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La posibilidad de que el Estado asumiera el control
definitivo de los medios fue una propuesta que gravito
constantemente, encontrando siempre como respuesta los concep-
tos apologeticos de las bondades y ventajes que la propiedad
privada ofrece segdin los cocesionarios. Aunada a esta
respuesta, el gobierno federal, en boca de Jesus Hernandez
Torres, director de Radio Television y Cinematografia de la
‘Secretaria de Gobernacion (RTC), se pronuncio en favor de loa
concesionaricsa: "Las radicemiscoras y empresas televisivas del
pais se mantendran dentro del marco de libertad que consagrs
la constitucion general (sic?) de la republica. Si bien el
eastado no mantendra una actitud estatica respecto a los

medios, tampoco pretende estatificar la comunicacion, sino
mantenerla en el marco de libertad que estipula la Carta Hag-
na". (93) De esta forma, el debate se parcializo: los conce-

sionarios podrian enfrentarlo tranquilos.

En general, las propuestes generales mas importantea
que se desprenden como resultado del Foro son:

a) Estatizar o, por lo menos, volver mixtas las empresas
privadas de difusion masiva.

b) Degmonopolizar las concesiones comerciales.

c) Asumir el control de las seflales internacionales, vaia
microondas, repetidoras o cable, que inciden sutoriza-
da o inautorizadamente en el territorio nacional.

d) Definir un provyecto de comunicacion social coordinado
por el Estado.

Destacaron otras proposiciones comno las siguientes:

a) Integrar una Ley de Comunicacion Social con rango
constitucional y expedir, a la brevedad, su regle-
mento correspondiente.

b) Democratizar realmente los medios de informacion,
dando opciones a diversos sectores de la sociedad
mexlicana con la finalidad de otorgarles la cportuni-
dad de instalar y operar c¢anales de ditfusion.

c) Promover la integracion de cooperativas y propieda-
des sociales como forma de organizacion e instsala-
cion de medios de informacaion.

d) Instaurar un codigo moral y legal de comportamiento
y responsabilidad de log& comunicadores soclales.

e) Reformar integramente la Ley Federal de Radio y
Television, poniendo enfasig en aspectos tales como
publicidad, tiempos oficiales, concesiones y permi-
sos, sanciones, impuestog y fiscalizacion, asi como

(93) Excelsior, ¢ de mayo de 1983, p. 17.
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incluir normas relativas a ciertas aplicaciones tec-
nicas modernas tales como satelites, transmisiones
por vable, audio y videograbaciones para arrendamien-
to y venta, etcetera.

f) Impulsar la produccion nacional. En observancis de la
actual crisis economica del pais, el talento creativo
de Jos mexicanos aplicado a la programacion y a la
tecnologia radicelectrica gse plantea como unsa persgpec-
tiva para abatir costos por concepto de importaciones
tanto de emisiones como de componentes electricos. La
crisis podria originar la oportunidad de disminuir la
dependencia ideologica y tecnica del extranjero.

g) Procurar que la difusion de las decisiones de gobler-
no (derogaciones, promulgaciones, aumentos de pre-
ciog, situecion financiers del pails, etcetera) sean
ampliamente difundidas y suficientemente explicadas.
El entonces secretario de Hacienda, Jesus Silva Her-
2zog, hizo hincapie en ello: "E]l objetivo por venir es
dar transparencia Yy hacer inteligibles a las grandes
mayorias nacionales las politicas economicas vy las

decisiones que las sustentan". (34)

Una vez terminada esta etapa de consulta popular, el
subsecretario de Gobernacion y Coordinador General Auxiliar
del Foro, Javier Wimer, explico: "los resultados de cesta

consulta serviran para la elaboracion del Plan Nacional de De-
sarrollo y seran tomados en cuenta para instaurar la politics
de comunicacion del gobierno”. (95S) Con anterioridad, Jesus
Hernandez Torres, director de RTC y Secretario General Tecnico
del]l Foro, habia apuntado:"si la inquietud popular manifiesta a
traves de sus oplniones que se tomen decisiones referentes a
la legislacion, obviamente se recabsran parae ser presentadas
en la proxima legislatura".

Algunos periodistas manifestaron inmediatamente su
recelo en cuanto a que esto uUltimo pudiera suceder. Mand
Dornbierer, al concluir gu participacion en el foro y explicar
la inexistencia de una verdadera consulta popular, sefhalo:

¢Puede realmente hablarse de un foro popular cuando por lo
que me tocd ver se trata de pequefias capillas a las que se
da exagerada difusion. En verdad se puede decir que se esascu-
cho a la nacion?. Lo que vi y o1 me hace pensar que (el toro)

(94) Excelgior, 249 de marzo de 1985, primera plana.

(95) Excelsior, l4 de mayo de 1983, p. 9. No cobstante, el go-
bierno, comno ya explicamos, tomd decisiones fundamentalea
semanaga antes de 1niciar la consulta popular y mnesges
antes de conocer sus resultados.
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es un costogiaimo cuento chino que lejos de cimentar la con-
fianza la erosiona aun mdg, un cuento que el gobierno utili-
zard sus designios aduciendo a una consults popular que no
fue tal. (96)

Por su parte, Jose Luis Mejias, despuds de hacer una
breve remembranza de todos log intentos fallidos diricidos
hacia 1la integracion de una politica real de comunicacion en
el gexenio de Ldépez Portille, apunto:

S1 en esta ocasion existe en verdad la voluntad politica
que hace falta para comenzar a constituir un logico, fun-

cional, democrdtico sistema nacional de comunicacion socilal,
son necesarios mas foros, no ponencias ni consultas acerca
del]l tema sobre el cual ha sido dicho ya casi todo. Si se re-
quiere un cambio, que ge encargque a un hombre o a un orga-
nismo concreto la elaboracion, en un plazo fijo, de un docu-
mento, de un proyecto para ser discutido en terminos concre-
tos, Ahora que 21 de lo que se trata es de monter distrac-
ciones en diversos escenarios, pues adelante con los faro-
les, (97)

ADesgrac1edamente. tanto Hanud Dornbierer como Jose
Luis Mejias no se eguivocaron. Ninguna decision de fondo,
ninguna de las propuestas generales o egpecificas emanadaa de
la consulta populer, han sido tomadas en cuenta en cinco afios
que lleve el mandeto de de la Madrid.

¢Cuales han sido, entonces, las acciones concretas
con las gue el gobierno de Miguel de la Madrid ha encarado la
problematica de ls comunicacion social? Nosotros distinguimos
dos fundamentales:

a) La aplicacion de uns politica de 'dejsr hacer, dejar
pesaer' & la radioteledifusion concesionada. De la Madrid no
s6lo ha dado plena libertad de acciodn a los concesionarios
sino que loa ha apoyado abiertamente, tal como lo demuestran
las declaraciones y medidas que tanto el como funcionarioe de
su gobierno han realizado con respecto a los concesionarios.

b) La integracion de eataciones radiodifusoras y televi-
soras organizadas en torno a los institutos mexicanos de la
radio vy television, que unidos a la=s ya existentes, {forman
sistemas constituldos por las emisoras de gobierno. Efectiva-
mente, el gobierno central cuenta actuaimente con & canales de

(95) Novedadesg, 11 de mayo de 1983,
(97) Erncelgior, ¢ de mayo de 1983, pramera plana.
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televigion y 12 radiodifusoras agrupadas en los sistemas IME-
VISION e IMER. Hablemos un poco scerca de esta gituacion.

En términos generales, lo primero que =alta a la vis-
ta es que el gobierno, de alguna manera, sique apoyando ls&

formacion de nmonopolios, ya sean de gobierno o privados. En
contra de lo que relteradamente ha sostenido como una
necesidad de s 'sociedad igualitaria’, es decir, la
democratizacion de la comunidad social, el gobierno ha insis-
tido en polarizar a los detentores de los medios, dando por
resultado que ahora no solo ge habla se un monopolio (el pri-
vado) sino dos. La pluralidad de opciones, opiniones,
organizacion, actividades, ideologias, grupos y aun de

asociaciones Yy peartidos politicos sigue sin exastir en los
medios masivos de informacion. Por el contrario, organizacio-
nes Yy sociedades civiles, sindicatos y universidades han reci-
bido constantes neqgativas a sus solicitudes para que les sasa
autorizada una frecuencia. E]l problema es muy notorio sobre
todo en lo que & redio se refiere, dado que, como explicamos,
los bajos costos de operacion, instalacion y produccion para
integrar una emisora, hacen de esta una posibilided al alcan-
ce de grupos organizades y {financieramente autosuficiertes.
Hasta hoy no se sabe de ninguna concesion o permiso que haya
sido otorgada a una asociacion O cooperativa, con o 8in fines
de lucro.

Eatan freacas en la memoria las experienciaa de Radio
Hezquital y Radio Huayacocotla, escuelas radiofonicae ubicadas

en los estados de Hidalgo y Veracruz, respectivamente. Ambas,
al intentar formalizarse como emisoras cultursales, particips-
tivas, horizontales y criticas, fueron reprimidas:

Si bien la contradictoria politica indigenista de lcos esta-
dos burgueses permite la accion coyuntural en la apertura
de espacios comunicacionales alternativos, tambien limits la
maduracion constante y progresiva de las iniciativas popula-
res. kadic Mezquital, debido a su dependencia politico-admi-
nistrativa de la 1institucion gubernamental, tuvo que deba-
tirse en los veivenes politicos del aparato estatal y dete-
nerse en la consecucion de sus objetivos populares. (98)

For lo que respecta a Radio Huayacocotla, que de
transmitir wun programa de educacion para adultos logro
constituir una programacidn altemente democratica, mediante la
participacion directa de lose campesinos a traves de emisiones

como 'El Pueblo tiene la Palabra’, 'Entrevista Campesina’',
'‘Cartas y Avisgos' y 'La Hora de la Comunidad’, Antonio Dse-
quera, participante en este slentador proposito que logro

constituilrse &n una real:idad, explica:

(98) Encinas Valverde, 0. Op. cit. p. 30
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Cuando la radioescuela funcioneba y la emisora se concreta-

ba & ger escuela radiofonica, nunca falto la 'colaboracion’
de los principales del pueblo. Reconocian la obra como de
gran importancia y valor en la zona. Cuando se inicie la

programacion cultural abierta, educativa, no formal, el apo-
Yo se convirtio en ataques. Como consecuencia de las labo-
res de Radio Huaya, el gobierno estatal, encabezado por Ra-
fael Hernandez Ochoa, cancelo el permiso para la operacion
en Amplitud Moduleda que ya se disponia & otorgar el gobier-
no federal'. (389)

Un segundo aspecto que se hace notar, ea que el
gobierno pretende 'atacar' al monopolio privede con las misnmes
armag de este., Expliquemonos: haciendo eco de lasg elucubracio-
nes mcluhanianas en torno a la manida frase ‘el medio es el
mensaje', los organizadores de los medios de gobierno han pen-
sado que la forma de llamar la atencion de los grandes publi-
cos puede hacerse mediante la imitacion de los patrones forma-
les que los concesionarios privados han inpuesto a sus cana-
les, es decir, intentan que los medios gubernamenteles ae pa-
rezcan en cuanto a la 'forma' de presentacion que tanto exito
que le ha dado & los concesionarios, pero que sus propositos
de 'fondo' gean distintos. Este proposito se ve limitado por
varios aspectos. En praimer lugar, los medios de gobierno
también estan organizados en forme monopolica y, en segundo,
presentan una programacion que lejos de ser alternativa, es
repetitiva, redundante y peor hecha que 1la praivada, entre
otras razones porque no cuenta con recursos mate-
riales y economicas y equiparables a los privados., Ademds ca-
recen de una forma exitosa de financiamiento. Easte estilo
imitativo no ha dado resultiasdos positivos., El propio Enc¢inas
Valverde, tras la experiencia de Radio Mezquital concluyo 1lo
siguiente:

En el terreno ' de los medios masives de comunicacion, tfrente
a la dominacion y la manipulacion de los grandes sistemas
magificadores, frentea la complejidaed de las cadenas de te-
levision y & log altigimos costos de las *tecnologras duras'
ya se oponen modestas pero eficaces alternativas de comuni-
cacion, a traves de pequefiog y sencillos medios como son las
radiocg locales, baratas y accesibles a todos los sectores
gociales que se escurren del poder dominaente, capaces de de-
sarrollar acciones eficaces y puntuales en lo politico, en

(99) Osequera, Antonio. ' Una experiencia de comunicacion edu-
cativa para el dezarrollo rurel' en Revista de Comunicacidn vy
Culturas no. &, pp. 36-37.



lo social vy en lo cultural. (100)

Sin embargo, el gobierno, lejos de suspiciarlas, laa
hdstiliza y con su actitud permite que la comunicacion privada

confirme su prevalescencia. Jorge Helendez y Hector Gama, de
la Union de FPeriodistas Democraticog. opinaron en el Fo-
ro de Consulta: "Un nuevo orden radiofonico debiera finalmen-

mente, fomentar la organizacion del auditorio mediante grupos
que luchen porque se revoguen las concesiones a particulares
Y Se entreguen & organizaciones representativas de los diver-
Bo08 sectoreg sociales, mediasnte mecanismos que garanticen la
participacion plural”". (101)

Un ejemplo de ello, es ls forma como nace el asiatema
de eagtaciones del Instituto Mexicano de la Radio (IMER),
constituido originalmente con un -grupo de emisores pertene-
cientes a un consorcio privado que tuvo serios problemas

fiscales y financieros poniendolo al borde de la quiebra. El
gobierno intervino en dicho consorcio (Orgasnizacion Radio
Formula), poniendo a la venta un numero determinado de estas
emigoras, Al no poder colocar todas, el gobierno decidio

poner las en funciocnamiento bajo su propias responsabilidad.

El antecedente inmediato del sistema de estaciones
del IMER es el Grupo RTC Radio, formado por. 1las emisoras
XEB, XERPM y XEHP, en febrero de 1979. Egtas tres enisoras,
integrantes de (Organizacion Radio Formula que en total
manejaba siete estaciones. En 1977 este grupo entro en uns
profunda crigis rfinanclera. El qobierno mexicano intervino
dicho consorcio a traves de un fideicomiso llamado
'Corpomex ', liquadado posteriormente por Somex, "PFara
recuperar el adeudo, se pusieron a la venta las estaciones .
Segun se informo, las emisoras gerian vendides a sociedades
diferentes  para evitar concentraciones de lag mismas en una
sola empresa”. (102) Miguel Angel Granados Chapa se retfiere =
esta situacion en los siguientes terminos:

El grupo Radio Formula entro en quiebra y el Estado mexicsano
tomo provisionalmente por lo menos algunas de estas ra-
diodifusoras. Ha puesto en venta algunas de ellas; ya las
entrego a un grupo que ge llama Televisa y tiene, sin
embargo, todavia consigo otras empresas entre las cuales me
parece esta la XEB, respecto a la cusl no toma una decision

t100) Encinas Valverde, U. Op. c1t. p. 21.

(101) Melendez, J. y Gama, H. en Hemoria del Foro de Consgulta
Popular sobre Comunicacion Sociel, Tomo IV, p. 84,

(102) Excelaior, 3 de julio de 1977.
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todavia. (103).

La reasolucion, como adelantamos, fue quedarse con
ellas. El gobierno habia anunciado el por que de su decisidn:

En loa medios radiofonicos se supo gue un arupo de
radiodifugoreg trataron de obtener las mencionedas esgta-
ciones para operarjlas pero esto no fue factible, en
virtud de que el estado las utilizara pare difundir series
Y programas de verdadero contenido social, cultural vy
educativo. Segun se informo, las mencionadas radiodifusoras
funcionaran tambien en forma comercial, con el proposito
de que su operacion resulte costeable y no grave el erario
pdblico. (104)

Ante esta determinacion, el gobierno ge otorgoe &8 a1
mismo, bajo el regimen de concesioén, la operacion de las
emigsoras XEB, XERPM y XEHMP que exhiben como concesionario al
Grupo RTC Radio, dependiente de la Secretaria de Gobernacion.

Otres dos emisoras del cuasdrante citadinc esgtaban
manejadas por instituciones del gobierno central: XEEP Radio
Educacion (Ondss Hedia y <Corte) y XHOF- FM Radio D, del

Departamento del Distrito Federal. Mencion aparte merece
Rkadio Mexico, estacion que funciona como gervicio
internacional en onda corte desde 1369. Su funcion se define
asi;: "Ofrecer una imagen del pais en el estranjero
difundiendo la cultura nacional, los acontecimientos
nacionales, fomentar el turismo e impulsar el comercio". (1035)

Sin un proyecto o plan blen definidos, estas emisoras
gubernamentales cayeron en una indeterminacion tal que ge
tradujo en una casi total indiferenclia por parte del
publico escucha. Al propio gobierno parecia no importarle esta
si1tuacion. Si bien no confiamos en los 'ratings' o escalaa
de audiencia debido & su escasa credibilidad y sus parciales
apreciaciones, cuantitativamente pueden representar un
parametro de comparacion. Los ‘ratings’ 'de las estaciones del
Grupo RTC Radio eran en mayo de 1981, segin la compaiiis Inter-
national Kesesarch Associates S. A. (INRA), los siguientes
(un punto equivale a 10,340 radiohogares sintonizando una es-
tacion determinada):

(103) Granados Chapa, H.A.. Examen de la Comunicacion en He-

®1LCO. p. 72,

(104) Excelsior 21 de narzo de 1979 cit. en Alva de la Selva,
A., Op. c1t. p.z8

(105) Fernandez, Fatima. ;2; cit. p. 151.
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XEB total promedio....... vee. O3

XEMP " " P« e

XERPH " " ciieseanass 0.0
Prdcticamente nadie las escuchaba. Sin embargo, hay
que ingistir en la inconveniencia de creer ciegamente en loa
*ratings’. En primer lugar, porque se manejan sobre mnmnuesgtras

aleatorias y categorias socloeconomlcas poco representativas.
En segundo lugsar, puede resultar aproximadamente c¢ierto que
por cada 10,000 escuchas que acapara Radio Al Canal Tro-
pical;, uno solo sintonice XEUN Radio UNAM. Al menos empirica-
mente, hemos podido comprobar (y esto lo mencionamos sin animo
de ser clasistas) que ese uUnico escucha posee un nivel
educativo, cultural y laboral cuya influencia (piensese en un
maestro) o poderde decision (piensese en un funcionario) lo
hace tan o mas mportante que 10, 00O escuchas dispersos,
acriticos, muchasg veceg -por desgracia- analfabetas y aliena-
dog por la nada recomendable’ programacion de dicha emisora,

Hencaion aparte merece tambien Radio Educacion,
estacion s8se la Secretaria de Educacion Pdblica. cuyo actual
estatuto juridico data de 1978 vy la define como organo
desconcentrado, con personalidad juridica Yy presupuesto
proplos. E£sto, aunado a la 1nauguracion de su propilo
edificio, construido ex- profeso para alberger la esgtacion,
le permitieron desarrollar, en solo unos afos, una programa-
cion plursl.demostrative, critica y diversificada, lo cual hizo
que esta emigsora sea la mag escuchada de todas las esgstaciones
gubernamentales.

El gobierno encabezado por el presidente Higuel de la
Madrad, observando la disqregacion de la radio oficial,
dispuso, como VE:) apuntamos, la creacion del Instituto
Meyxicane de la Radio, con el proposite de reoxganizar las
emisoras del estado y congregarlas en un proyecto o 'continum’
mas eficiente, moderno y demecrdtico. En marzo de 1983 se hizo

el anuncio oficial, Teodoro Renterisa, periodistea,
profesional en el area de informacion y noticias en la
radio privada, fue nombrado titular de este organismo, que

en ese entonces agruparia a las siguientes emisoras:

XERFH 560 khz Amplitud Modulada Radioc Infantil

XEMP 710 kh=z Amplitud Modulada Opus 710 (actualmen-
te Radio Informacion)
XEB 1220 khz Amplitud Modulada Radio Mexico.

(canal libre i1nternacionel).
XEQK 1350 khz= amplitud HModulada La Hora Exacta.
(9550 khz Onda Corta)
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XHOF-FM 105.7 mhz Frecuencia Modulada Estereoc Joven.

XERMC-0C tcinco frecuencias interna- Radio Mexico In-
cionales) ternacional.
XELAC 1560 khz La Voz del Balsas, en Lazaro Cardenas

Michoacan., (=)

XEEP Radio Educacion pertenece, estatutariamente, a
la Secretaria de Educacion Publica; suele integrarsele al IMER
perce la SEP ha tenido el buen cuidado de no mezclarla mas
alla con dicho organismo.

El Instituto HMexicano de la Radio ha crecido
aceleradamente. Hesta diciembre de 1986, se habian sumado
siete emisoras nas, una en el D. F. y seis en el

interior de la kepublica:

XERA Radio Chiapas (San Cristobal Les Casas, Chis.) 760 Khz
XEBCO Kadio Occidente. La Voz de Colima (Colima) 1210 khz
XERF Radio Frontera. La Voz de la Amigtad 1570 khz
(Ciudad Acufia, Coah. Canal Libre Internacional)
XHTLAX~-FM Radio Altiplano. La Voz del Instituto Tiax- 96.5 mhz
calteca de Cultura, Tlaxcala, Tlax.

XHUAN-FM Estereo Frontera. La Voz del Noroeste 102.5 mh=
* Tijuana, B.C.N.
XHUAR-FHN Eastereo Norte. La Voz del Bravo 106.7 mhz
Ciudad Juarez, Chihuahua.
XEIMER-FM Egtacion Cultural del IHER. Mexico D.F. 94.5 mhz

Proporcionalmente, entre los tres tipos de 1radio-
ditfusion mas importantes en nuestiro pais, a saber: concesio-

(») <Conforme al decreto presidencial que le dio origen, IMER
recibio como patrimonio las areas descentralizedas operativas
de la Direccion General de Radio, Television y Cinematografia
y las entidades Vocero Hexicano S.A., concesionaria de XERPM;
Radiovision Hexicana S.A., concesionaria de XEB: Urganizacion
Radiofonica Orfeon S.A, la cual se convirtio en Comercializa-
dora IHER S. A. y despues paso a ser la [iireccion de
Comercializacion. XERHX- 0OC, Radio Mexico Internacional.
Posteriormente se recibio XHOF-FM, Rsdio D, ahors Estereo
Joveny la seccion Radio de la Productore Nacional de Radio vy
TV (PRONARTE), misma que se integro al Instituto como 1la
Subdireccion de Programas vy Campatfiags Egpeciales de lsa
Direccion de Froduccion; Promotora Radiofonica del Balges S.A.
concesionaria de la radiodifusora XELAC, en Lazeroc Car-
denasz, Hichoacan, ademas de XEQOK en sus {recuencias de Am-
plitud Hodulada y Onda Corta.
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naria, permisionaria y estatal (gubernamental), esta Ultima es
la que mas ha crecido, sumando en sdlo cuatro alos, un  100%
mds de emisoras. E1 IMER pretende conservar una tendencia cre-
ciente en los proximos afios, evolucion que habrd que seguir de
cerca.

Pese a gue reiteradamente se ha hablado de un plan o
proyecto destinado e definir la politica y la filosofia de
este grupo gubernamental de radiodifusgsorsas, la programacion
que han desarrcollado durante cuatro aflos de operar bajo la
normatividad del Sistema Nacional de Comunicacion Social
demuestra que dicho proyecto carece aun de solidez y claridad.

El gobierno, excepcion hecha de Radio Educacion, hs
mostrado falta de habilidad en el manejo de estos canalesg
informativos asg1 como para sortieer lag dificultades que debe
enfrentar. Una de ellas es el problema del financiamiento.
Veamos por qué:

Al definirse juridicamente como concesionarias por lo
menos cinco de las emisoras del IMER en el D.F., el gobierno
tiene la opcion de administrarlas y financiarlas mediante
recursos generadas por ellas mismas a traves de su explotacidn

comercial. Lo anterior aunado a la escasez de recursos para
otorgarles el subsidio necesario, origino que el gobierno
experimentara con wune formula no contemplada en la Ley
Federal de Radio y Television: emisoras concesionadas al

_propio gobierrno federal con posibilidades de explotarlas
comercialmente.

De esta manera, el exi1to o fracaso de eatas emigoras
dependeria de la liquidez financiera que les proporcionsra la
venta de sus tiempos radiotfonicos. Para ello, como primer

paso, deberian ceptar un numnero suficiente de escuchas a fin
de que pogibles patrocinadores sintieran atractivo anunciarse
en estas frecuencias, Hemos vya visto que, de acuerdo a lag
escalas de audiencia o 'ratings’ realizados por una compailia
encuestadora praivads, se desprende que el auditorio de
esas emisoras es practicamente nulo. Solamente la XEB, la
tradicional vy aileja B Grande de Mexico, que trag su
frecuencia carga ©4 afios de historias, estilo y alcurnia
hertziana, ain alienta el oido de algunos nostalgicos
radioescuchas. Ante esta s1tuacion, los anunciantes
desechan constantemente las frecuencias gubernamentales en su
contratacion de tiempo publicitario. El precio del espacio
radiofonico no depende de ls cantidad de segundos que ae
venden, sino del numerc de escuchas que la emisora garantizs
de sus gequndos al aivre. ¢Como financiar entonces la
radiodifusion gubernamentali. Una alernative extra, el pago de
impuestos por tenencia y ueo de aparatos de radio -tal y como
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ge hace en gran parte de los paigses europeos- es una medida
que ademds de impopular, encontraria total rechazo de los
concesionerios privados e iria en contradiccion con
el estamento general de la radio mexicana. . Egta inde-
finicion financiera acarreo otre dificultad: al no tener
recurgos sguficientes, la radio del gobierno enfrenta la
“imposibilidad de producir uns buena programacion. Es cier-
to que la radio tiene, entre sus atributos, la ventaja de
poder producir emisiones con menos recursos que otros
medios, pero hecer radio de calidad no es ni debe ser de
ninguna manera barato. Un radioteatro o una radiorevistsa
puede’ costar tanto como una puesta en escensa o un noticiero
televisado. Plensese en al pago a actores, grabaciones en
exteriores, controles remotos, obtencion de efectos de audio,
musicalizaciones especiales, pago 8 compositores, intérpretes,

escritores, guionistas, derechos de autor, estudios peara
edicion, montaje Yy mezcla. Realizar una programacion de
este tipo, por lo tanto, esta practicesmente negado, y no solo
por 1la escasez de dinero, sino (y esto es mas grave), de
talento. Una sequnda opcidn, es seguir el modelo radiofonico
privado que con base en foncarabaciones sogtiene
programaciones de 24 horas y gque no le cuesta nada a8 la
estacion; por el contrario, las compahias disqueras pagan
para que susg producciones sean inclulidas en ege ‘prog)y ama’

IHER ha intentado una postura intermedia. Sostiene

una programacion mayoritariamente disquera junto con algunos
programas producidos por el mismo. Seguramente se ha pensado
que las radiodifusoras gubernamentales tenian que parecerse
a las privadas pares atrser publico. Egta formuls gubernamental
nc es exclusiva paras la radios en la television se
ejemplifica mas claramente: la programacion de los cenales 7 y
13 de IHEVISION se parece mucho a la de TELEVISA, y si
alguien no lo cree, sdlo hay que observar los noticieros,
series filmadés, variedades Y eventos deportivos cuyoes
formatos, horarios y eatilos son gsemejantes a los realizados
por el monopolieo privado.

La radioteledifusion gubernamental ha tenido por
norma competir, no complementar. Ls competencia se quiere
hacer con las mismas armas de TELEVISA y ya sabemos quien ee
el perdedor. Solamente anal 11 ha logrado generar una
corriente favorable y democratica en cuanto & medios de
informacion de masas en el Distrito Federal. Lo mismo  puede

decirse, de Kkadio Educacion. Ambas emisoras han demostrado
que 8e pued=a trapbajar con escasos recursog pero bien
invertidos. XHOF- FM Estereo Joven, tiene una programacion

musical chatarra semejante a otrae emisoras comerciales que
difunden musica moderna en espafiol.
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Esta problematica nos mueve & pensar que e]  gobierno
debe modificar su actitud frente a sus propios medios, asi co-
mo frente 8 log privados. Es necesario cambiar estructuras,
innovar estilos, cubrir necesidades reales de informacion vy
formacion de la peoblacion.

IMER no cumple., por tanto, como un sistema de estado
en la medida que no ha abierto sus frecuencias a grupos
alternativos de la sociedad. Desgraciadamente, tambien se
comporta como un monopolio férreo, vertical, impenetrable.
Obedece mds a difundir intereses de gobierno que de estado. No
ha cumplido gu cometido de dar voz a quieneg las sostienen y
para quienes fueron creadas. Fromueven la verdadera censura
que Se ejerce en nuestro paig: imposgibillitar al acceso s
grupos alternativos de la sociedsd a los medlos
informativos. Quien no lo crea, intente sacar una concesgidn
0 un permiso para operar una emisora. No se han procurado es-
pacios para grupos de accion civil tales como los sindicatos,
© para grupos de actividad social tales como los ecologis-
tas, los estudiantes e infinidad de sectores organizados tra-
dicionalmente margqinados de la comunicacion colectiva. IMER no
ha sido., de ningune manera, una opcion para democratizar el
egpaclo hertziano mexicano.



£2.3.% Darco juridico
de la radio.

. Uno de loes principales elementos que han influido en

la conformacion de la estructura radiofonica actual, es el
legislativo. En opinion de muchos estudioaos de la comunica-
cion de masas en nuegtro paia, en el marco juridico donde se
desenvuelve la radiodifusion mexicana se encuentran varias de
lag razones que originan las derformacionsg, vicios y usos8 ne-
gligentes que se hacen de este medio, For el contrario, los
duefios de la industris estan de acuerdo en que las leyes que
rigen el uso y explotacion de la radio han aido bdsicas para
el rapido desarrollo industrial que ha experimentado.

La evolucion tecnica e i1ndustrial de la rsadio, ae
adelanto muchos afios a la expedicion de la primera ley de ra-
dio y television, misma que data de 1960, 37 aihos despues de
la aparicion de las primeras emisorag comnerciales en nuestro
pais. En esta perte del trabajo nos concretaremos a desc: ibir
el origen de las leyes vigentes, gus principales atribuciones
Y su influencia en el discurso expresivo de la radio.

Fue durante el gobierno de Lazaro Cardenas cuando sae
origino la posibilidad de que grupos empreaariales,
congregados en camaras por ramo economico de operacion con
rcapacidad de representacion y negociscion ante el gobierno,
ejercieran presion sobre este. Esta disposicion cardeniata dio
origen a la CIRT, Camsra de la Industria de la Radio vy la
Televigion, cuyo estatuto sefials que "su proposito es repre-
gentar los intereses generales de la industris, estudiando las
cuegtiones que atecten sus actividades y solicitando a laa
autoridadés gubernsmentales la expedicion, mnodificacion o
derogacion de leyes y disposiciones administrativas que
afecten a‘'las industrias de radio y television” (106),

Otra circunstancia determinante fue la influencis
que las corporaciones norteamericanas fabricantes de matertal y
equipo rsasdioelectrico ejercieron en la expedicion de leyea
tanto en nuestro pals como en acuerdos internacionales.

Un tercer elemento, es la timida actuacion que tuvo
el Estado mexicano en materia legislastiva duante mas de cinco
decadas, afios en los que la industria radiofonica, ante la

(106) Fernandez Christlieb, -Fatima, Op. cit. p. 151.
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inexistencia de un ordenamiento legal que regulase su degarro-
llo y funcionamiento, se expandio de acuerdo a sus particula-
res intereses.

Un cuarto elemento es el enorme poder financiero que
constituye la 1ndustria radiofonica. Este poder, cuyo desa-
rrollo se vio seriamente afectado con el advenimiento de la
television, crecio a alturas insogspechadas una vez que la
radio ajusto ciertos mecanismos de funcionamiento menos costo-
sog, circunstancia coadyuvada por el hecho de que los
principales impu.sores Yy detentores de la televisiodn, lo
habian sido de la radio. Podemos distinguir todavia un quinto
elemento: el poder formal que la radio y la television posaeen
gracias al liderazgo de opinioen que adquieren sobre lo=s
grandes conglomerados receptores de sus mensajles. No debemos
olvidar que estogs medios son objetos bmnipresentes en el
entorno cultural, educativo y vivencial del individuo moderno.

Los cinco elementos arribe mencionados han sido
determinantes para situar a los industrisles de la radio y la
television como uno de los grupos de presion mas influy=ntes
en el entorno politico y social de nuestro pais.Esta situvacion
ha sido motive de preocupacion de todos los presidentes de
Hexico a partir de Lazaro <ardenas, pero no es sino hasta
1960, durante el periodo de Adolfo Lopez Mateos, que el go-
bierno plantea un control del poder formal de los industrie-
les de la radio y la television. El escenario de este control
ha sido el regimen legel en que se inscriben estos medics de
informacion.

Los ordenamientos primarios que rigen el marco legal

de la radio estan contenidos en los articulos 27, 28 y 42
constitucionales. El  articulo 27 establece wuno de los

principios fundamentales: "Corresponde a la Nacion el dominio
directo (...) del espacio situado sobre el territorio nacional
en la extension y terminos que fijle el derecho internacional”.
Las ondasg electromagneticas que posibilitan la radiodifusion,
se propagan en dicho egpacio, por lo que su control vy
supervision dependen del Estado. Has adelante, el miamo
ordenamiento constitucional legitima el uso y control que en
forma de propiedad privada puede ejercerse sobre el espacio
aereo Yy otros elementos en poder de la HNacaion: ... la

explotacion, el uso ¢ el aprovechamiento de los recurscs de
que se trata, por los particulares o por sociedades constitui-
dag conforme g las leyes mexicanas, no podra realizarse sino
mediante concesiones, otorgadas por el ejecutive federal de

_acuerdo con las reglas y condiciones que establecen las le-
vyes”". Ea el propio Estado, segun la C(Censtitucion, el que

legitima el ugo de un elemento de dominio nacional -como lo es

la radiodifusion- en favor de un particular al establecer en
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las primeras lineaa del articulo 27 que "... la Nacidn ha
tenido y tiene el derecho de transmitir el dominio de ellas =
los particulares constituyendo la propiedad privada”. E}
propio Estado seilala tres limitaciones a estas prerrogativas
otorgadas a particulares, a saber:

. a) UQue leoz particulsres pueden explotar o aprovechsr la
radio s6lo a traves da un regimen de concesiones con las
modalidadea que el propic Estado seilale.

b) E1l Estado ge reserva el derecho de mwodificar, de
acuerdo al interes publico, los lineamientos del regimen de
concesiones.

c) E1l Estade puede recupersar, en cuanto asi lo considere
pertinente, el dominio de las concesiones por el otorgadas
mediante un mecaniamo de expropiacion por causa de utilidad
piblica o por revocacion.

Patricio Marcos conhaidara que de la interpretacion de
este ordenamiento consgtitucivnal se desprende una de las prin-
cipales deformaciones en el manejo de la radiodifusion: la
desequilibrada potestad que en tovor de la iniciativa pravada
se ha otorgado a los particulares bajo el amparo del propio
Estedo. (2)

El articulo 28 constitucional seiiala la prohibicion
de ls exigtencia de monopolios y emstancos, exceptuando udnica-
mente aspectos como "la acunacion de moneda, los correos, los
telegrafos y radiotelegratia, la emigion de Dbilletes vy la
comunicacion via satelite, que controlare ei gobierno federal"”
tart. 28). Este precepto ha cobrado aingulayr importancia en

"cuanto & 8su intluencia en la indugtria radiotonica por dos
asipectos fundamentales:

a) La exclusion del dominio en cyanto a8 uso,
aprovechamiento vy control de las ondes electromagneétices por
parte del gobierno federel, lo cual posibilita que dicho

dominioc lo ejerzan los particulares.

b) La franca existencia de un monopolio de la induatria de
la radio y la television ejercido por particuleres a traves de
la Camara de la Industria de la Radio y la Television (CIRT)
misma que agrupa a todos los concesionarios del pais. La CIRT

(+) Cfy., Marcos., Fatricio. 'Estado, Concesiones, MHoenopolio',
en Revista Nueve Folatica no. 3, pp. z249-264,
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es una especie de macro-corporacion que congrega a todo& los
canales radiotelevisivos privados para representarlos ante el
Estado y el gobierno. Constituye un importante grupo de
presion que ejerce poder formal en diversas negociascionea con
lag autoridades. Las prerrogativas que tradicionalmente los
gobiernos federales otorgan a los concesionarios se reflejan
en los ordenamientos juridicos. A esto debemos sumar la
subjetividad con que el Estado interpreta 1lo que debe
entenderse por Monopolio, figura economico-politica que la ley
define conmno “toda concentracion o acaparamiento comercial o
industrial o toda situacion deliberadamente creada que permita
a una o varias personag determinadas imponer precios de los
articulos o cuotas de los servicios, con perjuicio del publico

en general o de alguna clase social”. (») La vaguedad de esta
definicion estriba en que se habls de precios y no de
concurrencia, es decir, se menciona el efecto, mas no la
causa. El parrafo subrayado se deberia substituir por un
concepto de participacion en una determinada rama industrisl y
comercial, pudiendo sefialarse, por ejemplo: "... impedir la

concurrencla y libre 1incidencia del ptblico en general en la
rama industrial y de servicios gque ge trate y no sea del
dominio Unico de la federacion'”.

l.La concurrencia a la cual nos referimog, incluiria
a grupos no comprometidos con los intereses ni de los
conceegionarios ni  del gobierno federal. Ambos sectores
(industrieles y gobierno) propician el monopolio, ora via tra-
mites burocraticos (otorgamiento de concesiones a reserva de
que el ejecutivo lo disponga), ora por presiones economicas y
organizativag (plegarge a la CIRT y & sus disposiciones). El
monopolioc no es solo economico: invade las esferas tanto o mas
importantes tales como la informacion, la creatividad, la e~
ducacion y la Ideologia, entre otros.

A su vez, e] articulo 42 congtitucional incluye, como
parte de ia Federacion vy por 1lo , tanto bajo el dominio
inelienable e inprescriptible de la Nacion, al T“espacio
situado sobre el territorio nacional, con la extension vy
modalidades que establezca el propio derecho 1internaciocnal”.
(art. 42, fraccion VI). De esta manera, se incluye al espacio
aerso eaen el cual se propagan les ondss electromagneticas que
posibilitan la radiofonia. E1 dominio que la Nacion ejerce so-
bre el espacio aerec y que lo hace sujeto al regimen de
concesiones tal y como lo estipula el articulo 27 de la Carta
Magna, esta contemplado en las leyes de Vias Generales de
Comunicacion y General de Bienes Nacionsales. La primera de

(=) Art. 30 de la Ley de Monopolios, subrayado nuesgtro.
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ellas establece en su articulo lo, fraccion 10, que gon vias
generales de comunicecion: "Las vias conductoras electrdnicas
y el medio en el que se propagan las ondas electromagneticas
cuando se utilizan para veritficar comunicaciones de signos,
seflales, imagenes o sonidoa de cualquier naturaleza'.

A su vez, la Ley General de Bienes Nacionales estipula
"lo siguiente:

art. 1o El Patrimeonio Nacional se compone:
I De bienes de dominio publico; vy
II De bienes de dominio privado de la Federacion.

art. 2 Son bienes de dominio publico:
I Los de uso comin.
II Los seflalados en los parrafos 40 y So del articulo
27 constitucional.

art. 17 Son bienes de uso. comun:
I El espacio aereo nacional.
II El mar territorial.

Al establecer que el espacio aereo nacienal es un
bien de uso comun, la misma ley nos remite a sus articulos So,
80 y 120 para conocer en que ambito legal es considerado para
su uso el espacio aereo:

art. 5 Los bienes de dominio piublico estaran sometidos
solamente a la jurisdiccion de los poderes fede-
rales. ’

art. 8 Los bienes de dominio publico federal son inalie-
nables y no estan sujetos (...) a accion reivin-
dicadora o de posesion definitiva o interina. lLos
particulares y las entideades publicas solo podran
adgquirir gobre el uso y aprovechamiento de egtos
bienes, logs derechos regulados en esta Ley Yy en
lag egpeciales que dicte el Congreso de la Union.

art.12 Las concesiones sobre los bienes de dominio
publico no crean derechos reales. Otorgan simple-
mente (...) el derecho de realizar las explota-
ciones o los aprovechamientos que las leyes res-
pectivaes regulen, a condicion de que su titular
cumpla con las obligaciones gque se le 1mpongan.

La propia Ley Federal de Radio y Television vigente,
parte de éste principio fundemental al sefialar en su - articulo
lo: "Corregponde a la Nacion el dominio directo del esgpacilo
territorial Yy, en coneecuencia, del medioc en que se propagan
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lag ondas electromagneticas. Dicho dominio es 1i1nalieneble e
imprescriptible”. Las leyes y consideraciones a las que hemos
aludido, aunados a las negociaciones que los particulares de
la industria radiofonica nacional en su caracter de grupoc de
presion han ej)ercido sobre las decisiones de gobiernc son la
base fundamental de la Ley Federal de Radio y Television.

®,3,3.10rfigenes

Desde los inicios de la etapa industrial de la radio
en nuestro pais, entre 13820 y 1924, los particulares
manifestaron sus cbjetivos en cuanto a la utilizacion comer-
cial de la radio. A traves de la Liga Nacional de Radio, los
radiodifusores presentaron ante el gobierno del entonces pre-
sidente Alvaro Obregon, un proyecto legislativo en el que se
egtablecia un objetivo meramente economico y particular para
e] aprovechamiente y uso de la radiofonia. Estos postulados
influyeron en le Ley de Comunicaciones Electricas promulgada
en 196, en la cual se habla ya de concesiones para emitir
mensajes radiales. A partir de esta primera ley podemeos
establecer una somera cronologia de las principales - dispnsi-
ciones Jjuridicas que han incidido de manere directa en la

radiodifusion.

1929 Decreto que aprueba la’ Convencion Radiotelegrafica
Internacional.

1931 Decreto que establece gervicios de anuncios conercia-

- les por radio.

1931 Ley de Vias Generales de Comunicacion (derogada).

1932 Ley de Vias Generxales de Comunicacion (derogada).

1932 Reglamento al capitulo VI del libro V de la Ley Gene-
ral de Vias de Comunicacion t(dercgado).

1937 Reglamento de las estaciones radiceléctricas comercia-

- les, culturales y de experimentacion cientifica y de
aticionados.

1939 Ley de Vias Generales de Comunicacion (derogada casi
en su totlidad en 1973).

1951 Acuerdo Internacicnal sobre Radiofonia por altas fre-
cuencias y su Decreto de aprobacion.

1953 Reglamento de los Certificados de Aptitud para el ma-
nejo de estaciones Radioelectiricas y su Anexo.

1980 Ley Federal de Radio y Televisgion.

1965 Reglamento Internacional de Radiocomunicaciones y su
Decreto de aprobacion.

1969 Acuerdo Fresidencial por el que e autoriza & la Se~
cretaria de Hacienda y Credito Publico a recibir de
los concesionarios el pago de 1impuestos ¢on algunas
modificaciones (acuerdo de 12.5% de tiempos oficiales)
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1969 Dispoaiciones Generales en materia de radio y televi-
sion.

1969 Acuerdo por el que se autoriza & la Secretaria de
Comunicaciones y Transportes a expedir nuevos titulos
de concesion a los actuasles concesionarios en nateris
de Radio y Television.

1973 Reglamento de la Ley Federsal de Radio y Televiaion,
(Reglamento relativo al contenido de las emisicnes).

De todos ellos, los documentos juridicos basicos para
. la radiodifusion son: la Ley Federal de Radio y Television,
su respectivo Reglamento y el aAcuerdo del 12.5% de tiempos
oficilales. Hemos ya apuntado que por causas atribuilbleg s la
indiferencia de los gobiernos en turno y a& la conveniencia de
log empresarios de la radiotelevision privada, el Estado no
legislo ‘formalmente sino hasta 1960, muchos aifios después de .
que dichos medios ya habian desarrollado una estructura predo-
minantemente comercial y difusora de contenidos alienantes.
Esta ‘estructura, lejos de verse trastocada por la expedicion
de la mencionada Ley, se vio fortalecida. Dicha Ley siguio los
lineamientos planteados por su analoga norteamericana y por la
influencia de los particulares representados por la CIRT En
principio, como acontecio en la mayorie de los paises occiden-
tales, la Ley regpectiva parte de la base de considerar e la
radio como un medio de informacion y entretenimiento, dejando
de 1lado las ventasjas educativaa y de servicio publico que s
traves de este medio es posible integrar. Este hecho es
notorio en la medida que la Ley establece normas acerca de
aspectos tecnicos, sanciones, otorgamiento de concesiones Yy
permisos, plazos, i1nstalaciones, tarifas y otras cuestiones
eminentemente cuantitativas y si1in embargo soslaya otros ele-
mentos tales como contenidos de programaciodn, calidad de la
misma, areas de conocimiento, retrcalimentacaion, participacion
y otras. Estas omisiones no son fruto de ls casualidad. Fueron
fomentadas por los particulasres y toleradas por el gobierno
poer convenir asi & sus regpectivog intereses.

Por otra parte, el sistema juridico que reglamenta a
la radie en nuestro pairs, esta decididamente influido por los
interesas transnacionales plasmados en aecuerdos internaciona-
les, entre los que destaca la Conferencia de Telecomunicsacio-
nes celebrada en Atlantic City, EUA, en 1947. En su ponencia
presentada en el Foro de Consulta Popular sobre Comnunicecion
Social, Teofilo Bichara explica:

La caracteristica del acuerdo resultante de dicha conferen-
cia estriba en que se daba a los paises firmantes - Canadsa,
Hexico, Eatados Unidos y psises del Caribe- un plazo para u-
tilizar las frecuencias recien asignadas, so pena de perder-
las en favor de cualquiera de las otras naciones, qulienes al
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ocupar las frecuencias impedirian que el paia a que estaban
asignadag las pudleraniutllxzar. Esto motivo que los paises
auntoraizaran a los particulares pare instialar y operar las
estaciones de radio. (107)

Un aiflo santes se celebro en Mexico una asanblea
general de la Asociacion Interamericana de Radiodifusion (AIR)
conformada por propietarios 'y concesionarios de todo el
continente y que a sS1 misma se define como "el broadcasting
(sistema de 1i1nformacion) privado de las tres Americas, que
abarcando dos hemisferios, se extiende por un tercio de la
superficie de la Tierra". (lU8). Resultado de esta asamblea
fue el documento ’'Puntos Basicos para la Legislacion de
Radio’', del cual Radl Aicardi destaca lo siguiente:

art. lo La radiodifusion, por sus aspectos informative vy
recreativo, es una actividad de interes publico.

art. 4 '...no e gravara con impuegto alguno la propledad
de los receptores...'

art. 8 CQueda reconocido y garantizado el derecho de las
emisoras sobre el contenido de sus transmigiones.

art. 9 '...el estado podra utilizar espacio limitado en
lag transmisiones para boletines otficisles, neteoro-
logicos, relativos a la navegacion maritima, aérea ©O
similares. En excepcionales circunstancias en las que
las altas autoridades deseen dirigirse a la nacion
pare tratar i1mportantes cuestiones de i1nteres general
inmediato o para dar ordenes o noticias destinadss a
mantener o restablecer el orden o la seguridad en ca-
sos de calamidad publica.

art. £ ‘La radiodifusion es, por su naturasleza, actividad
privada. En forma excepcional! podra reservarsge pre-
viamente un numero limitado de canasles pars que

estos sean operados por el estado o personas de dere-~
cho publico o privado. (1l09)

(107) Bichara, Teofilo., 'La Libertad de Expresion en la Radio
y el sistema juradico gue la rige actusimente' en Hemoria de
Foro de Consulta Popular sobre Comunicacion Social, Tomo &, p.
23. .

(108) Aicardi, Raul 'Notas sobre la historia de la radiodifu-
sion en Latinoamerica’, en Bassets, L1l. Op. cit. p. 135.

(10%9) Ib. ent. Up. cit. pp. 135-37.
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La influencia de estos principioca se dejo sentir

fuertemente en ls conformacion de ls Ley Federal de Radtio vy

Televi
favor

sion. Incluso, los particuleres ejercleron presion en
de que se legislara en la materia lo antes posible para

de esta menera gozar de legitimidad juridica y federal de aus
preceptos, por demas celosos a ultranza de la preservacion del
aprovechamiento comercial de la radio.

Funciones o Limnites

Baasicamente, la Ley ordena y reguls una serie de

funciones vy limites legales, tecnicos y constitucionales = que

debe

observaer le radiodifusion. Mencionaremos loa que mnasg

interesan en el contexto de nuestro trabajo:

a)
b

)
ay

e}l
1)
q)
h)
1)
1)

k)

1)
m)
n)
Q)
p)
ql

ordena
guient

Funciones:

Fortalecer la. integracion nacional.

Promover formas de mejoramiento de la convavencia
humana.

Afirmar el respeto a la noral socisl

Evitar influenciasg nocivas o perturbadoras del
desarrcllo armonico de la juventud y la nifiez.
Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo.
Contribuir & conservar las caracteristicas nacionales.
Contribuir 8 preservar les costumbres del paas.
Contribulir a8 conservar la propledad del idioma.
Fortslecer las convicciones democraticas.

Exaltar los valores de nuestra nacionalidad.
Fortalecer la unidad nacional.

Fortalecer la amistad y la coopersacion 1nternac1onales.
Promover sctividades de fomento economico.

Promover sctividades de recreacion.

Contribuir al desarrollo economico de Hexico.
Contribuir a la distribucion equitativa del ingreso.
Contribuir al fortalecamiento del mercado.

Limites.

En cuanto &a los limites legales que esgstablece el
miento supremo de la radio en Hexico, destacamos lo si-
e:

a) Se debe evitar la corrupcion del lenguaje.
b) Debhe evitarse la vulgaridad.
o) S dgsbe eztamular el consumo de bienes y servicios
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preferentemente de origen hacional.
d) Restringir la publicidad de articulos suntuarios de
acuerdo a la situacion econdmica del pais.

Reagpecto a los tres primeros lineamientos mencionados,
esta por demas reiterar que no se cumplen. El dltimo tiene
singular importancis en nuestros dias, puesto que en ningun
momento, a partir de la agudizacioen vy profundizacion de la
crigis economica en nuestro pais desde 1975, la radio co-
mercial y el gobierno han tomado medidas tendientes a 1imitar
la excesiva publicidad de articulos y mercancias supert luos,
indtiles y caros. Ante esta circunstancia, el gobierno y los
concesionarios han 1gnorado el articulo 70 del Reglamento
relativo al contenido de las enmisiones, que textualmente dice:
"La radio y lea television, en su propagaanda comercial, deberédn
egtimular el consumo de bienes y servicios preferentemente de
origen nacional, tomaran en cuenta ls situvacion economica del
pairs a fin de restringir, en cada ce=o, la publicidad de arti-
culoeg suntuarios= y propiciaran la elevacion del nivel de vids
del]l auditorio por medic de una adecuada orientacion en la pla-
neacion del gaesto familiaxr”.

La misma ignorancia que suire este articulo reglamen-
tario es extensiva al Reglamento en su totalidad. Trece aros
despues de la expedicion de la Ley Federal de Radio y Televi-
sion, se publico su Reqlamento correspondiente. Féetima
Fernandez “estima que la promulgacion de este Reglamento,
continuamente pospuesto y retrasado, obedecio 8 dos factores:
las reiteradas declaraciones del entonces presidente Luisg
Echeverria anunciando prorundas adeuusciones en torno s los
medios de comunicacion y la cagi inmediata respuesta de loas
concesionarios qulenes, una vez mnas, hicieron sentir su peso

como  aqrupo de presaon. En opinion de esta autora, el
Reglamento de poco © nada sirve, puesto gque se limita a

"detallar los principios generales de la Ley de 196u". (11Q)

La citada sutora sefiala que los 'errores' y omisiones
del citado Reglamento son definitivamente atribuibles a la
colusion entre los abogados de log radiodifusores vy los
representantes del sector gubernamental. Con estas bases, el
Reglamento resulto ser un instrumento juridico que "no altera
de manera sustancial el procedimiento vtilizado en el uso de
las concesiones. Las criticas hechas tanto por el presidente
de 1la kepublica vy por particulares, no fueron tomadag en
cuenta”. (111)

(l110)Fernande=z, Fatima. Up. cit. p. 135,
(1li)Ib. ant. Op. cit. p. 1l34.
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En 1983, la Universidad Autonoma Metropolitana
publicé un valioso engayo de Radl Cremoux denominado 'La

Legiaslacion Mexicana en radio y television' en el cual
analiza, articulo por articulo, la Ley Federal de Radio vy
Television, el Reglamento relativo al contenido de las

emisiones y o©tras normas correlativas. Cremoux se preocupa
principalmente de las consecuencias culturales, educativas e
ideclogicas que el aparato normestivo de la radioteledifusion
evidencia & traves de una concienzuda 1nterpretacion. Esta
obra es una de las mas acertadas criticas al marco juridico de
la comunicacion de masas en nuestro pais.

Pogsteriormente, el Foro de Consulta Popular sobre
Comunicacion Sociael tuvo como uno de sus princilpales temas de
discusion precisamente el marco Juridico de la radiotelevision
del pais. La preocupacion predominante en la mayoria de las
ponencias presentadas en este rubro, se refiere a la obsoles-
cencia e inoperancia de la Ley. Tanto los representantes de
los grandes monopolios privados, asi como sus criticos, piden
la actueslizacion del estatuto juraidico de la comunicacion
masiva nacional. Por supuesto, los intereses y razones que se
esgrimen en ambasg facciones se contraponen, pero eg. muy
significativo el hecho de que practicamente todos pidan una
restructuracion profunda de la Ley. (=)

Solo haata principiog de 1986, mediante un Decreto
publicado en el Diario Oficial el 30 de enero, se dieron a
conocer ciertas normas juridicas relativas a log medios de
comunicacion c¢olectiva que tomo el gobierno de Miguel de la
Madrid. Las mas relevantes fueron:

a) El refrendo de todas las concesiones de radio vy
television del paisg, por periodos de 15 afios en el caso de la
radio y 10 para la television. Esta determinacion compete
directamente a la Secretaria de Comunicaciones y Transportes.

b) La instalacion del Comite Agesor del Consejo Necional
de Radio y Television. Este Comite integre a la Universidad
Nacional Autonoma de Hexico, al Instituto Politecnico Nacio-
nal, al Consejo Nacional de Ciencis y Tecnologias y al C(onsejo
Nacional de la Publicidad. S5e abocaran primordialmente a vigi-
lar la aplicacion del 12.5% de tiempo oficial.

El refrendo de las concesiones borro de un plumazo
todas las esperanzas que diversos sectores interesadog en la
democratizacion de los medios de comunicaclon Se habian forja-

(=) Cfr. Tomo IV de la Memoria del Foro de Consulta sobre Co-
municacion Social
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do en relacion a un posible cambio en la estructura radiote-
levisiva de nuestro pais. Las acciones gubernamentales y popu-
lares que desde 1973 tendieron hacia la propuesta de
cambios hacia la democratizacion de los canales masivos,
fueron absolutamente ignoradas. E1l gobierno de Miguel de la
Madrid desdibuje hasta sus propiss iniciativas y otorgo la
mayor prerrogativa de que hayan sido objeto .los concesionarios
desde los tiempos del presidente Miguel Aleman (1946-1952).

El complemento del Decreto del 30 de enero de 1986 no
es muy relevante. Destacan losg siguientes puntos:

a) El Decreto reitera el caracter de interes publico que
poseen radio Yy television, por lo que el estado, en los
terminos juridicos vigentes, "vigilara y protegera el cumpli-
miento de las funciones sociales de los medios”. (*)

1) La Secretaria de Gobernacion tiene la facultad de
practicar 1inspecciones de vigilancia y supervision de aspectos
tecnicos, adminigtativos y de programacion.

c) El concesionario podra elegir libremente =su
programacion observando la satisfaccion del interes publico vy
el cumplimiento de su funcion social. Para especificar el

tipo de programas que los concesionarios difundiran, el
Decreto apunta una serie de requisites igualmente abstractos y
subjetivos que los de la Ley. Algunos de estos requisitos son
(*=2)3

- afirmar el respeto a los principios de la moral social,
la dignidad y los vinculos tfamiliares.

- Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarro-
llo armonico de la nifiez y la juventud.

- Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo y a
conservar las caracteristicas nacicnales, las costum=~
bres del pais y sus tradiciones, la propiedad del idio-
ma y a exaltar los valores de la nacionalidad mexicana,
asy como fortalecer las convicciones democréatacas, la
unidad y la amistad de cooperacion internacional.

~ La programacion estara preiferentemente orientada a la
aplicacion de la educacion popular, la difusian cultu-
ral, la extension de los conocimientos, la propalacion
de ideas que fortalezcan nuestres principios y tradicio-
nes, al estimulo de nuestra capacidad para el progreso,
a la facultad creadora del mexicano para las artes y el
andlisis de los asuntos del pails, desde un punto de

(=) Cfr. Diario Oficial, 30U de enero de 1986.
(=29) Cfr., Diario Oficial, 30U de enero de 1986.
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vista objetivo, a traves de orientaciones adecuadas que
afirmen la voluntad nacional.

d) La programacion "debera guardar el equilibrio adecuado
entre laz cuatro actividades fundamentales de la radiodi-
fusion: promocion de la cultura, informacion, esparcimiento vy
fomento de la economia” (=), ]

e) La totalidad de los anuncios que e transnmitan, debe-
ran ser elaborados en Mexico y estimularan el uso y consumo de
bienes vy servicios preferentemente de origen nacicnal. Eata
dispogicion es burlada con mucha frecuencia en anuncios por
television. Se recomiends la restriccion publicitarias de arti-
culos suntuarios.

£) Se ratifice la modalidad de pagar impuestos por parte
de los concesionarios en la forma dispuesta en el Acuerdo
Presidencial del 12.5% de tiempos oficiales. Les transmisiones
que el Estado disponga que se hagan en este porcentaje de
tiempo, no deberan constituir una competencia a8 las
actividades inherentes de la radiodifusion comercial

g) Se lamitara la informacion sobre caracteraigticas,
calidad Yy tecnicas de elaboracion de bebidas alcoholicaa vy
tabaco: no deberan presentarse como productos de bienestar o
salud o asociarlos a celebraciones civicas o religiosas. No
podran acsociarge estos productos con i1deas o imanenes de mayor
exito en la vida arfectiva y sexual de las personas o hacer
exaltacion al prestigio socral, vairilaidad o feminidad, entre
otras cosas. LLa publicidad de bebidas alcoholicas debers
hacerse a partir de las 22 horas y de tabaco, a partir de las
21 horss.

FPor otra parte, el Decreto se refiere al nuevo
sistema de satelites Morelos como "un avance tecnologico qgue
dio un gran impulso a la infraestructura de comunicacion el
cual abre uns nueva perspectiva de radiodifusion que coloca a
nuegtra comunicacion en las mejores condiciones de cobertura”.
(nn)

Estos son, 8 grandes rasqos, los aspectos relevantes
de este Decreto que, como se ve, no propone ningin cambio o
novedad importantes., Por el contrerio, ratifica prerrogatives
concedidas por la Ley Federal de Radio y Television y s8u
respectivo Reglamento en favor de los industriales. La

t*) Cir. Daario Oficial, 30 de enero de 1lS&6.
(*+) Ewcelsior, 50 de enero de 1986, primera seccion, p. 4.
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pregunta que surge es ca cambio de que el gobierno otorga
tanto poder y tantas ventajas a los explotadores comerciales
de la radiotelevision? La respuesta, tal como hsan apuntado
algunos investigadores e intelectuales, parece gravitar en la
esfera ideologica. El gobierno ve con beneplacito el
embrutecimiento y la alienacion de conciencias y voluntades
que los medios magivos inoculan en sus receptores. Apatia,
consumismo irracional, apoliticismo, obediencia ciega,
mutismo y trasnculturacion son solo algunos de los rasgos de
conciencia y conducta que provocan los mensajes radiodifundi-
dos, mismos que parecen requisitos que el gobierno de partido
que se ejerce en nuestro pais exlje a sus gobernados para ga-
rantizar su estabilidad y permanencia en el poder.

El cogsto social de estas aberraciones es incalculable
Yy sus netfastag8 consecuenclas parecen irreversibles. Esta
&ituacion he de convenir a la dictadura de partido que padece-
mogs de tal forma gue i1nclusive se ha privado de una fuente de
contribuciones fisceles de una 1ndustria podeross, rentable,
exitosa Yy altamente lucrativa. Efectivamentea, lss ganancias
de la industria radiofonica mexicana, cuyo "eje de funciona-
miento es el tiempo de transmision convertido en mercancia a
traves de cuya venta se financia", son enormes (144),
Citemos el ejemplo de tres emisoras, dos de Amplitud Modulada
¥ una de Frecuencia Hodulada: XEL Radio Capital (Grupo ACIlR);
XEFH Radio 590 «(shora Espacic 59) y Rock 101, estas dos
dltimas de Nucleo Radio Mil. Las tres emisoras tienen un
indice de audienc)a medio en relacion al resto de enisoras
capitalinas (=) y transmiten muisica moderna extranjera.

Las tres tienen un indice cuantitativo  publicitario
semejante: 4% de su tiempo total de transmision (24 minutos
cada hora) es destinado a inserciones publicitarias y promo-
cionales (=»), Suponiendo que cedan el 12.5% de su tiempo
total de transmision al Estado, quedarian en total 18 nminutos
publicitarios por hora. PFara conocer entonces las ganancias
por concepto de venta de espacio publicitario de cada emisora,
bastas multiplicar el nimero de minutos vendido por el precio a
que son vendidos cada uno. El dltimo dato que debemos agregar,
son lag tarifas de estas emisoras. Las tres venden egpaciog de
1o, 2o, 30, 40 y 6U segundos. Para realizar nuestro estimado,

(l44) Llano, S. y Horales. 0. Qp. cit. p. 71

(*) INRA, Radiometro de Hoagrgg y Personas, cit. en 'Radic e
Ideologia', de Alma Rosa Alva de la Selva.

(=+) C.fr. Reglamento Relativo al Contenido de las Emigiones
en Radio y Television, articulo %2, fraccion II.
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tomemos la tarifa intermedis,

(%)

XESON-FM .
XEPH . . .
XEL . . .
Con

estos datos,

correspondiente a 30 segundos:

2 5,130.00 (Rock 101)
£ 7,440.00 (Radio 590)
£ 8,400.00 (Radio Capital)

juguemos un poco 8 la aritmetica y

observemos los resultados contenidos en la siguiente tabla:

Esta- tiempo pro-{ Tarita tiempo de Ingreso Ingreso
cion medio publi-|{ por 30" transmi- diario mensual
citario (por sion por
hora) dia,

XHSON 18 min. 5,130 18 horas 3'324, 240 991727, 200
XEPH s " 7,440 18 " 4°821,120 |144°633,600
XEL 8 " 8, 400 18 " S'443, 200 |163'296, 000

Eg importante seflalar que las tres emisoras citladas
trangmiten las 24 horas del dia. No obstante, tomemos en
cuenta solamente las emisiones hechas entre las 6:00 y 249; 00
horaes, debido a que en lgs sei1s horas de la madrugads, la
cantidad de inserciones publicitariass disminuye osentiblemen-
te. AS18mismno, este Jjuego de numeros es solo un egtimado
bagado en datos reales (terifss, horas de transmision, minutos
publicitarios con apego a la Ley) y datos inferidos <(ndmero
exacto que las ditfusoras venden, ganancias netas, etcetera).

Ezto no quiere decir que todasg las emisgsoras del pais ganen lo

mismo., Ademas,

puesto

gastos Yy su monto real.
40% del tiempo total
publicidad,

de espacio publicitario.

(») Corregspondientes al mes de agosto de 1986.

que para ello necesitariamos conocer toda =su

de

(=n)

res referenclas a esta fecha,

peso ante dolar.
ra el mes de agosteo de 19886,

lar aproximadamente.

(re) .

£y, art.

42,

fraccaicon 11 del

contenido de las emisiones.

Ahors bien,
transmision
en tanto gue nuestro estimado se bass en un

pueade

la lLey especifica que
destinarse &

las ‘cantidades ciltadas no se refiere a utilidad

de
un

gama

30%

Para posterio-

confrontese con la relacion del

-lag-

Realamento

Nueatrse ainflacionaria crigis nos indicabsa,
una relacion de 730 pesos por do-

pa-

relativo al




Si continuamos con las cuentas y nultiplicameos las
cifras de cualquiera de estas emigsores por 809 (niumero de
concesiones en todo el territorio), el resultado hablara por
ai mismo de le alte solvencia financiera de la industria
radiofonica mexicana. Por si1i fuera poco, buena parte de estos
lpgresos no causan m&as impuesto que el estipulado en el
Acuerdo de 12.5% de tiempos oficiales. Se sabe que la radiote-
‘levision concesionada es una de las industrias que, proporcio-
nalmente a sus ingresos, menos derrama fiscal aporta al erario
piblico. Visto aes1, instalar una estacion de radio concesiona-
da suens bastante bien dno es ciertord

Citemos, por dltimo. une incongruencia mds de' la Ley.
El multicitado articulo 42 de]l Reglamento dicta lo siguiente:
para televigsion "el tiempo destinado a propaganda comercial
no excedera del 18% del tiempo total de transmision de la
estacion”, en tanto que psra el casoc de la radio estipula que
el tiempo destinado a propaganda comercial "no excedera del
40% de tiempo total de transmision”, es decair, mas del doble
de tiempo para publicidad comercial en radio que en televi-
sion. Reiteremos nuestra pregunta: cpor gue? ¢gque motivog de
interes general pudieron originar estas digposicliones! Estas es
una mas de causas que la radio sea tan acusadamente publicita-
ria, quiza mas que cualquier otro medio de informacion colec-
tiva, incluyendo, por supuesto, a la television.
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El hoabre que tiene algo que decur, e desespers
al no enconirar oyentes; pero es wds desconso-
lador para el euditorio el no encontrar al-
quien que tenga algo que decirle.

Bertolt Brecht

[

3.~ CransFormacidn de la cstécica
p la expresidn radiofFdnica,

Hemos enumerado y explicado los principsles elementos
que han influido en el desarrolle discursive de la redio,
haciendo especial referencia en lo que ha sucedido en nuestro
palis con lo cual tenemos un diagnostico mas o menos preciso del
mensaje radiofonico. En ' este capitulo nos abocaremos a
elaborar una propuesta estetico-eipresive aplicable a la radio
en Mexico.

FPor principio, hemes de retomar nuestre definicion de
radio: Medio de expresion que utiliza como elementos de =u
lenquaje la voz humana, la musica y el ruido. E)l sonido en eu
totalidad. No debemos olvidar al silencio comoe un elemento
expresivae tambien, asi como el hecho de que la forma de per-
cepcion €8 unisensorial, 8 traves del oildo. Aqua copra
relevancia el hecho de gue havemos emitido dos definiciones
del concepto kadio. Una de orden tecnico y otra de orden
expresivo. No puede ser de otra manera. Toda forme de
mediacion que admita intencionalidad e interpretacion por par-
te del autor y sus receptores, posee estos niveles definito-
riog. Pliensese en cualquier actividad figurativa que precise
de  ser materializada: paintura, escultura, fotografia, canto,
misica, literatura. Todas ellas son formas representativas y
expresivas dependientes de un dominio tecnico Y de una
intencion estetica. Ambos niveles son insepsrables. Sin
embargo, ag menester i1dentificarlos aparte uno dei otro
para poder delimitar les caracteristicas de determinado medio.

¢La Radio puede ser un artet O bien {puede hacersge
Arte en Radior Tenemos a la mano testimenios y argumentacio~
nes que asy pretenden demostrarleo: los ensayos de Brecht, Arn-
heim, Reyes, Vian ¥y otros a los cuales nos hemos ya referido.
Tenemos tambien obras especificamente radioidnicas del proplo
Brecht, de Hienraich Boll, de Samuel Beckett, de Francisco L.
Urquizo, de Urson Welles. En kadio UNAM se han hecho radiotea-
tros de excelente nivel (Sherlock Holmes, Rebelidn en la Gran-
ja, Radio HBeckett) bajo la direccion de Luis de Tavira, Joege
Luis Cruz, KReolando de Castro, Eduardo Ruiz Savaifion y otrose.
Fernando Curiel, dos veces director de Radio UNAM, ha aido uno
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de loe principales sustentadores del arte radial al cual
define a traves de tres elementos: "Identidad, especificidad o
radiofonicidad y composicion o arte radial son rubros que
congrego en uno solo: Estetica Radiofdnica”. (1), En su libro
'La Telarafia Magnetica', Curiel menciona ciertos fundamentosa
que lo conducen hacie la especificidad radiofonica. A este
respecto, ls obra mas desarrollada que hemos consultado es
precisamente 'Estetica Radiofonice' de Rudolf Arnheim.

Lamentsablemente, el discurso radiofonico mexicano
estd muy, pero muy alejado de los conceptos del arte radial vy
su puesta en practaca. Cuarenta afios de desperdicio hertziano
justifican le retiscencia del auditorio y aun de estudiantes
Yy estudiosos de la Comunicacion a aceptar que en radio puede
hacerse arte.

El lector solicitara a este respecto una definicion
de Arte y Estetica. Una digresion de esta naturaleza rebasa
por mucho los alcances de este trabsajo,as1 como la capacidad y
conocimientos del autor. La justificacion de esta omision se
basa en el hecho de que cientosg y aun miles de filosorosg,
artistas y todo genero de intelectuales han emitido unsa
version de lo que opinan son el Arte y la Estetica. En su &nto

logia 'Textos de Estetica y Teoria del Arte’', Adolfo Sanchez
Vazquez compilla textos de Platon, Aristoteles, Kant,* Hegel,
HMarx, Engels Brecht, Harcuse, Sartre y otros autcres heaesta
sumar 58. Todos ellos tienden a delimitar el ambito de la

Estetica y el Arte. Se habla, por ejemplo, del cine como nuevo
lenguaje (Bela Balazs) de la misics electronica (Fubini) vy la
espzcilficidad dei cine (Hartin). Sin embergo, ls radio no se
menciona siquiera. 0Ojala un dia se hable de la Especificidad
de la Radio sin que este concepto provoque estupor o incredu-
lidad. Intentemos, pues, abordar la especificidad de la radio
para establecer rerlexiones y fundamentos teoricos que sgirvan
como base de una verdadera propuesta de Radiofonicidad.

- Bl mensajc radioFénico como pscudoarte,

Ya hemcs abordado que es lo que nos ofrece la radio
mexicana como. cultura de masas y la deformacion estetico-
expresiva que earrastra. Empero, des imposible establecer vy

(1) Curiel, F. L& Telaraiia Magnetica. p. 18&.
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poner en practica tendencias esteticas especificas para e}l
diacurso radiocfonico mexicano? (¢Por que no dejarlo como esta?
¢Por que nuestro rechazo a lo que hemos calificado como depre-
dacion electromagnetica: Dos comentarios de sendos autores
nos sirven como respuesta: Tudesq y Albert afirman:

‘La radioc se ha convertido en el medio de informacion mag ra-
pido, de propaganda mas difuse, de movilizaciodn mas maaiva.
Asi, la radio se presenta como el medio de comunicacidn méas
diversificado, intimista, incluso hermética. caudal sonoro,
radio de reilexion o radio de animacién que remite al oyente
su propio reflejo. 2)

For gu parte, Sergio Romsano enuncia:

lLa radio mexicana ha depauperado la posibilidad de racioci-
nio popular, para convertir este medio en algo asi como la
reproduccion monotemdtica de lugares comunes y trivialidades
hasta el punto de que el radiocescucha medio, cuya escolari-
dad equivale al 5o de primaria, acaba por entender que los
valores morales subyacentes en las letras de las canciones

de Jose Alfredo Jimenez son la axiologia actual y que ios
grititos androginos de Camilo Sesto son 'el arte'. En todos
los casos, la radio trata de anular el sentido critico el

escucha, porque critica podria equivaler a comprension de
lo que es el consumismo y esto echaria por tierra la efica-
cia de la publicidad capitalista. (3).

Estags dos apreciaciones 1ndican claramente la necegi-
dad de rescatar a la radio. No se piense en que la alternativa
es expropiar a los concesionarios sus emisoras como tampoco lo
es la creacion compulsiva de canales gubevnamentsies. Recuer-
dese que la radio, en tanto aparato ideoldgico, sustentara, en
manos privadas o gubernamentales, un reforzamiento del estado
de cosas predominante. Una mejor alternativa seria conceder a
grupos tradicionalmente marginados del uso y explotacion de
canales emisores la posibilidad de expresarse libremente.
Algunos creen que dichos grupos serian incapaces de ofrecer
mensajes radiofonicos eficaces, organizados y de buena factura

tecnica. Nads mas falgo. La expresion popular es la mas
cercana a la efectividad y a la empatia cultural, educataivae vy
social. Jogeff Eschenbach relata como en India, Pakistan,

Indonesia Yy otros peigses subdesarrollados, grupos marginados
han hecho un uso responsable de las emisiones que se les han

(2) Albert, P. y Tudesq, J. Up. cat. p. 153.

(3) Romano, Sergio. Op. cit. p. 119
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encomendado. (4) En Hexico tenemos los ejemplos de Radio
Huayacocotla (Veracruz), Radioe Ayuntamiento Popular de
Juchitan (Chiapas) vy Radio Mezquital (Hidalgo). Encinas
Valverde nos hace saber, a traves de su experiencia con Radio
Mezquital: "El indigena, el campesino, mercsdo por una sgocie-
dad y una educacion autoritarias que lo haece ignorante e
intelectualmente inferior, se habias acostumbrado a dejsr en
manos de otros mas estudiados la interpretaecion de sus
problemas y la solucion de los mismos. (5).

La radio es un mecanisme tecnico de informacion que
acerca a los individuos hacia una expresion grupal plena,
identificada y participativa. Hemos ya mencionado como incluso
en paises desgarrollaedos este tipo de experiencias radioidnicas
han £florecido c¢omo una practics efective en contra del
nonopolio electronico informative. Redios Libres en Europa vy
las primeras emisoras tipo Disk Jockey ccobraron una relevancia
fundamental en esta tendencia.

El rescate de la radio, pues, esta en la recuperaciodn
de la verdadera expresion popular, lo cual la conducira, inde-
fectibliemente, & una reestructuracion estetica del mensaje
radiofonico. La idesa es, por tanto, no ofrecer recetas estoeti-
cas ni generos o formatos. No pretendemos dictar una quia
para todo aquel que intente producir mensajes radiofonicos los
inunde de belleza y artisticidad universales. En un modelo
participativo, la artisticidad estara dada por la manifesta-
cion honesta, libre, espontanea, organizada y sistematizada de
cada grupo emisor. La historia y la experiencia nos enseilan
que todo desarrollo estetico-artistico esta vinculado desde su
origen a manifestaciones populares que le dan su esencia Yy
razon de ser. Es dificil la existencia del verdadero arte si
no se ensambla preoaresivamente a inquietudes, necesidades vy
satisfacciones populares. La artisticided es, por tanto, par-
ticipacion. Participacien traducida en interaccion vy bipo-
laridad ° entre qgquien concreta una idea y qQuien la recibe para
reconstruirla y desarrollarla. Enriguece tanto al receptor co-
mo al emisor. )

Daniel Prieto esclarece que la atribucion estética
mas alta a la que pueden aspirar los mensajes emitidos a
traves de medios centralizados, monopolicos y autorlitarios es
la de Pseudoarte:

Pseudoarte es aquel que nosg ofirece una vision distor-

(4) Eschenbach, Joseff. Radiodifusion para la Innovacion.
(5) Encinas, Urlsndo en Revista Comnunicacion y Cultura no. &,
P, 31.
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sionante de la realidad y que por su estructura formal
apunta a proveocar en el receptor nada mag que un efecto. El
Paeudoarte s8e manifiests a traves de los mensajes de la
comunicacion colectiva y de las formas que se da a los obje-
tos producidos en serie'. (&).

. Las caracteristicas del Pseudoarte, segun ge
desprende de los juicios de Prieto Castillo, son superficiali-
dad, invariabilidad, esquematizacion, tipificacion y redundan-
cia. Todo ello encaminado a 'vestir' los mensajes para alejar
al receptor de la realidad:

Log mensajes correspondientes al Pseudoarte conllevan siem-
pre un nivel connotativo destinado a reforzar esquemnas, Ta-
les tecnicas de connotacion 'se convierten en una arma muy e-
ficaz ‘cuando se intenta directamente la distorsion de la
realidad, la proposicion de una version que en definitivs ea
una mentira. (7).

LLa habilidad del Pseudoarte depende tambien de
provocar sensaciones agradables de tal forme que el receptor
asuma una postura hedonista y placentera. La finalidad es
evitar un posible rechazo por parte del receptor. El Pseudcar-
te no procure la participacion ni esfuerzo alguno por y para
el receptor. Su tendencia es provocar sensaclones y efeclos
placenterosg, nunca una confrontacioen ni con el artista ni con
la realidad que ambos comparten.

Ya Immanuel Kant habia advertido come condicion para
la obtencion de unidades saignificantes susceptibles de ser
consideradas como arte la participacion reflexiva de ambas
paries, autor y espectador:

Arte Bello es un modo de representacion que por g1 mismo es
conforme a fin y, aunque sin fin, fomenta, sin enmbargo, la
cultura de las facultades del espiritu para la comunicacidn
gsocial. lLa universal comunicabilidad de un . placer lleva ysa
consigo, en suW  concepto, la condicion de que no debe eger
un placer del gqoce nacido de mera sensacion, sino de re-
flexion, y as1 el arte estetico, como arte bello es de tal
indole, qQue tiene por medida el juicio retlexionante y no
la sensacion de los sentidos'. (8)

Si hemos de elaborar una verdadera propuesta de

(%) Prieto Castillo, Daniel. Estetica. p. 35.
(7) Ib. ant., Op. cit. pp. 44-45,
(&) Kant, Immanuel. El Arte Bello en Sanchez Vazquez, A. An-

tologia de Textos de Estetica y Teoria del Arte. p. 69.
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estetica en el mensaje radiofdnico partamos, desde luego, un
principio basico: es condicion pera concretar la artisticidad
de un mensaje que la esencia de eéste no se desvirtde , que
nazca y se desarrolle en y de una contextualizacion real in-
teractuante y participativa.

- Radio: representatividad p artisticidad,

Toda elaboracion informativa-comunicativa esta basgada
en representaciones. Palabras, obras de arte, creaciones
literarias, cualquier tipo de mensaje es una representecion
mas o menos intencionada, subjetiva, inspirada en una idea, en
una abstraccion que esta en estrecha relacion con la eventua-
lidad real. Toda representacion, a su vez, se elabora por aso-
ciacion y yuxtaposicion de elementos significantes que por
distintos procedimientos adquieren una significacion dada.
Toda representacion es, por tanto, simbolica y es la nmateris
prima de todo proceso de comunicacion. La capacidad de
representar es cualidad exclusiva del genero humano. El
desarrollo de esta capacidad es posible gracias a la creacion
vy aplicacion de lenguaijles, entendidos estos como sistemas de
signos de una misma naturaleza cuya asociacion obedece a
ciertas reglas y ordenamientos coensensuales, cuyoe fin es
construir mensajes susceptibles de ser comprendidos para tna
recuperacion abstracta lo mas cercana al objeto o contenido
que representan.

Un lenquaje necesists medios que lo materialicen para
posipilitar su afectabilidad en los sentidos figiolegiceos que
relacionan al hombre con su entorno. DLicha afectabilidad =se
concreta a traves de estimulos. Colores, ruidos, texturas,
olores, sabores, actitudes, palabrasg, todo lo que nos rodea
son estimulos que requieren una mediacion & - traves de un
soporte: aire, luz, papel, etcetera. )

Los llamados medios de comunicacidn son objetos/sopor-
te de estimulos representativos de la realidad, misma que al
ser canalizada por cualquiera de estos medios se convierte en
realided medial. Dichos medios son eslabones de la cadena de
mecanismos en los cuales el ser humano canaliza su capacidad
de simbolizar. La literatura, el drama, la pintura, la
escultura, el idioma, tienen un origen Yy un desarrollo
simbolico representativo. Cads una de ellos ha creado uni-
dades minimas de sgignificacion que al asocisrse se mo-
difican e interrelacionan para conformar un mensaje
significante. Estas unidades Forman en su conjunto un codigo,
distinguible de otros codigos en tanto tiene sus propias
reglas parae constituirse y reproducirse. Esta sistematizecion
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de signos emanados de la capscidad simbolica da como resultado
io que llamamos un lengusie. El ser humano no solo simboliza a
traves de un lenguaje,sino que recrea y sublima la objetividad
representada a traves de una minuciosa y correcta observancia
Yy aplicacion de les reglas de dicho lenguaje. La capecidad
simbolica rebasa su uso pretendidamente reproductor in-
troduciendo la intencionalidad, la habilidad y la sensibili-
dad del creador de mensajes. Este eg el punto de partida de
la artisticidad.

Hemos asumido que no solo los tradicionales saistemas
de repregentscion tales como la literatura, la pintura, ls
misica, la escultura, etcetera, poseen leguajes especificos.
Los nuevos gsigstemas de representacion surgidos de avances Yy
aplicaciones tecnicas en los dltimos 120 afios han lle-
gado a constituir sgus propios lengusjes. Nadie duda ya de
la especificidad del lenguaje cinermatografico o el fotogratico
que loes ha elevado a les categoria de arte. Procedamos pues. a
plantear s8i, por la egpecificidad de su propieo lenquaje, la
radio puede acceder eventualmente a representar con artistici-
dad.

Reqresemos a nuestros cuestionamientos originales. SlLa
Radio es un-arte? ¢En la radio puede hacerse arter En ecte
nivel podenos desde luego descalificar una respuesta
afirmativa a ls primera de nuestras preguntas. La Radio no es
un arte, definitivamente. Tampoco 1o es la fotografie o el
cine. Suena atrevido pero tampoco la literstura o la pintura
son arte. Son sistemes de representacion en los gue puede
hacerse arte y con esto respondemos afirmativamente la asegunda
cuestion. La radio, como todo sislteme simbolico-representetivo,
es sugceptible de canalizar, con una corrvecta combinacion de
las reglas y elementos de su lenguaje, un mensaje estetico vy
artistico. Reiteramos que en egste trabajo no se encontraran
recetarios ni taxonomias para e laborar o] juzgar la
artisticidad de un mensaje radiofonico. Finalmente, el arte no
se inocula. Es un desarrollo ajeno &a cuantificaciones,
precisiones, imposiciones Yy estamentos. Hablempos, ezo si1, de
1a especificidad de ls radio.

La radio es -asgl lo hemos establecido-, un mecanismo
de representecion. Ahors bien (como represents la reslidad?
{como se constituyes la mediascion radiofonica en reflejo de la
realidad? El pramer elemento especifico de la radio es que
trabaija con gignos y simboloe exclusivamente sonoros. Ls radio
s0lo es capaz de recoger Yy reproducir unidades que afecten a
uno solo de los sentidos con los cuales el hombre se relasciona
con  su medio ambignte: el oxsdo. En tanto dicho ambiente o
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'realidad’® genera estimulos visuales, tactiles, gustativos,
olfativoa y euditivos, la radio reduce su capacidad reproduc-
tora & un solo tipo de estinulos exclusivamente sgonoros.
Cebrian Herreres y Curiel se han referido ya a este topico.
Eate dltimo observa acertadamente que la radio:

nombra con sonidos una realidad polisemics: tactil, visual,
auditiva, sapida, olfativa vy psicologica. Porque su funcion
de recrear asegun sus propias normas lo real no puede ago-
tarse en los datos exteriores. Su naturaleza invita a la
fantasia, el rumor del deseo, la corriente de la conciencia,
la alquimia poatics, etcetera. (%)

Cebrian Herreros explica por su parte:

La radioc trebaja con elementos exclusivamente sonoros, a di-
ferencia de lo0s existentes en la percepcion directs del a-
contecimiento...el sonido de la realidad natural objeto de
la informacion no se presenta aislado de otras senssciones.
Se halla envuelto y combinado con otras percepciones senso-
riasles: visuales, olfativas, tdctiles y aun gustativas. El
oyente directo lo percibe todo de manere simultanea y atien-
de a la sensacion que mas interes le procure en c¢ada mo-
mento de la experiencia...La primera y mas importante trang-
formacion de esta experiencia que 1ntroduce la redic al
transmitir una realidad & un radiocoyente lejanc es la abs-
traccion de todos los elementos que no sean sonoreos. Capta
exclusivamente los sonidos y los saca de su entorno senso-
rial global. (1g)

Easte procedimiento egpecifico no es de ningune manera
una reduccion informativa como mas adelante afirma Cebrian.
Es una adaptacion de la polisensorialided real a la unisen-
sorialidad radiotonica. Sonido puro, que fundamentalmente ge
divide en’'ruide, musica y voz humana.. Debemos incluir, por su-
puesto, al sailencio. la aucencia total de <sonido. Con
estos elementos, el lenguaje radicfonico es capaz de lograr
representaciones de la realidad altemente estimulantes al oi-
do, al sentimiento y a la imaginacion del escuchs. En el
conocimiento del potencial repregsentativo de cada elemento vy
de ciertas reglas que funcionan como guils referidas a la
combinacion, asociacidn y/o yuxtaposicion de dichos elementos,
radica la especirficidad del lenguaje radiofonico. De 8hi su
posible eateticismo y artisticidad.

(9) Curiel, F. La Escritura Radiofonica. p. 19. subrayado

nuestro.
(10) Cebrian Herreros, M. La Hediacion Tecnica de le ' Informa-
cion Radiofonica. pp. 33-34.
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2.1 Vicvlacién de la radio
a sy lenpuaje expresivo

Se sabe que el discurso radiofonico de las decsadas
de los 30 y los 40 estaba mucho mas cercano a la artisticidad
gracias a un uso racional y efectivo de su lenguaje expresgivo.
Hemos muiticitado a Brecht, s Reyes, a Arnheim, a8 Vian y otros
analistas de la radio, cuyos argumentos asi nos lo hacen sa-
ber. La preocupacion basica de ellos es vincular al mensaje
radiofonico a su lenguaje expresivo, acrecentarlo y desarro-
llarlo. No vamos & repetir aqui lo que estos autores han
escrito con relacion al tema. S1 podemos recomendar que para
conocer los fundamentos del lenguaje radiofdnico, nada méds
sano que leer a Arnheim. Para familiarizarse con lss reglag de
asociacion, combinacion e intensificacion de los elementos del
lenquaie radiofonico, prescribimos una lectura atenta vy la
habitual consulta de Mario Kaplun. Como introduccion a ambosg
niveles estan las obras de Fernando Curiel. lLa vinculacion
tecnico/expresiva del lenguaje radiofonico es establecida con
atingencia pox Cebrian Herreros. En este apartado nos
permitiremos hacer algunas ref lexiones inspiradas ‘por
supuesto en dichas lecturas, asi como en la practics
radiofonica misnma. ’

El elemento por excelencia del lenguaje radiofdnico
es el habls humana, el lenguaje articulado expresado en lsa
lengua, cuyas cualidades mas relevantes son la capacidad de
reproducair la realidad material objetiva, su capacidad de
representsr, organizar y desarrollsr el pensamiento humano vy
su capacidad metalinguistica, entendida como lea posibilidad de
explicarse a s1 mismo con elemnentos (gignos) de su misma natu-
raleza. 'El habla permite representar tangiblemente un obijeto o
fenomeno previamente abstraido. Habler es una capacidad fisgica
y una cualidad social, pero hablar bien es un arte. La
capacidad de representacion e influencia a traves del habla =e
manifiesta en la Frosodia y la Oratoris, tecnicas que permiten
intensizicar las capacidades del hebla. La radio recoge Yy
reproduce cualquier nivel o tipo de habia. La fuer=sa
representativa del lenguaje articulado oral se expresa, como
en ningudn otreo sistema, canal o medio, a traves del mensaje
radiotfonico. Alfonso Reyes esbozo esta importante cualided no
gin vieslumbrar sus posibles aberraciones:

En cuanto a la radio...en una de sus aplicacicnes mas carac-
terigticas vendra precigamente 8 sustituir a le antigua o-
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ratoris. Esta funcion de tremenda responsabilidad he ceido
hoy en manos de los locutores de la radio, de los periodis-
tas del microfono que todos los dias difunden informaciones,
comentarios, consejos, ideas (11),

El paso del  tiempo confirmo los temores de don
Alfonso: el mensaje radiofonico ha generalizado ora el enpleo
< irracional y estupidizante del habla, orsa las limitaciones
culteranas del 'bien hablar® correcto pero inexpregivo.

La representacion radiofonice se logra baszicamente de
dos formas:

a) Captacion, combinacion y reproduccion de sonidos que
sean representativos ‘de una realidad dada. Dichos
sonidos pueden captarse en la propia eventualidad
real o ser creados artificislmente.

b) Por codificacion y expresion en el lenguaje articula-
do, esto es, por simbolizacion linguistica verbal
expregada mediante el habla.

Este Jltimo procedimiento es el mas recurrente vy
usado pero no por expresivo, sino perque se le atribuye mayor
facilidad de obtencion. Es mas sencillo lograr una perorata
que invoque al evento que captar sus matices sonicos. Curiel
condena con acierto: "No puede tacharse de radiofonica una
practica que se vale abrumadora, absurda, perezosamente -~igho-
rando la oralidad-, de la estrategia escrituraria”. (12),

Ademas es falso que & traves del lenguaje articuledo
es mas senclllo representar un fenomeno. Para elleo hay que
acceder a las normas y reglas literarias con toda su fuerca
emotiva y evocadora y, ademes, expresarla verbalmente. Un
correcto equilibrio cohsigte en incorpoerar todos logs elementos
del lenguaie radiofonico, asociarlos y relacionarlos operativa
y justificadamente. Cada elemento, cada signo, cada represgen-
tacion debe tener una funcion especifica dentro de la totali-

dad del mensaje: l.La originalidad de la radio radica precigsa-
mente en introducir la combinascion de los diversos sigtemas
Y codigos sonoros: palabras con efectos, misica con palabra,

efectos con miusica, etcetera. (13).

(11) Reyes, Alfonso. Cit. por Curiel, Fernando. La Telaraha
Magnetica. p. 60.

(12) Cursel, F. Op. cit. p. 17.

(13) Cebrian Herreros, M. Op. ctt. p. 95.
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E]l] habla en radio es, pues, un elemento que debe
recongsiderarge., Actualmente el matiz oratorio es casi nulo
dentroe del mensaje radiofonico y no solo eso: el habla en
radio es torpe, limitada y atropellada. Tambien es feti-
chizadora: no habla el ser humano;y hablan la institucion y
la maquina. E)l habls se ha subordinado dolorosamente a la tec-
nice, a la prisa, al llamado de atencion mediente el absurdo.
En el extremo opuestc, se encuentran los discursos ya sean
politicos o 'cultos' excedidos de retorice y grandilocuencia.
El extinto director cinematografico Jose Estrada opino, en ju-
1io de 1985, acerca de este extremo del habla radiofdnice:

Quiero darle las gracias a Hector Hurille Cruz y a Radio E-
ducacion por el privilegio de escuchar el control remoto de
la Cdmara de Senadores. La conciencia ciudadana puede perce-
tarse y corroborar que cualquier iniciativa del Ejecutivo es
silenciosa, disciplinada e incondicionalmente aprobada por
@sa Camara mnuda, verguenza nsaciocnal exhibida a traves de
esas transmisiones.., En cuanto a Redio UNAM, tiene una pro-
aramacion sgsoporifera, culterana y mamona. (14).

cliue hsacer entonces con el habla en radio? Podris
probarse c¢on la cesion del microfono & toda gema de matices
del habla, desde la vulgar (sin ceer en peéyorativismos) hasta
el discurso cientifico o el literariog deade la tfrescuras
testimonial hasta la ortofonia poetica; deade los estilos per-
sonales hasta la arenga oratoria. Haebra que nmatizar las
distancies: desde el susurro intimo hasta el discurso piblico,
pasando por la charla, la conversacion, la discusion, la argu-
mentacion. El uUnico requisito seria que el habla tengs niveles
de audibilidad y comprensibilidad. La oratoria radiofonica se
enriquece ilimnitadamente si la voz expresiva es fonogénica. En
el c¢oncepto fonogenia, se concentran:

Todas las caracteristicas y peculiaridades que debe tener u-
na voz para su - audibilidaed perceptiva. Exige una sadecuads
vocalizacion y articulacion foneticamnente exacta del sonido
corregpondiente de cada fonema y de cada palabra segun el
contexto fonetico. Al hablar de lo que uno piensa y de aque-
llo en lo que uno tiene fe, el mensaje brota mas fluido,
mas directo, mas cologquial y llega mejor 81 oyente, aunque
las cuaslidades de la voz no sean perfectas (15). Regre-
saremos &8 abordar topicos de Uralidad en su aplicacion con-
creta en el acapite 3.Z.1

(14) Le Jornada. 2/Vii/835. p.
(15) Cebriesn Herreros, M. Up.
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Describamos un ejemplo de radiofonicidad. Pedimeos al
lector que en este navel haga un esfuerzo de i1conicidad trans-
laticia e imagine radiofonicanente el siguiente texto que
muestra resoluciones a retos de representatividad en radio. E1
egpacio escenografico del suceso es tan simple como una reca-
mara cualqulera. El protagonismo se reduce a un solo personaje
apoyado por sujetos que se masnafiestan eaudiblemente vy loa
recursos ambientales gson gencillos. Se trata del drama de
migsterio “Ndmero Equivocado”, de Lucille Flechter. Un crimen
va & ger perpetrado. El monologo, la tension psicologica 'in
crecendo’ y la extrema soledad de la protsgonista generan una
plez&8 en la que los elementos radiofonicos Voxr y Ruido son
utilizados con habilidad para crear un espacio escenico
completo. El rasgo fundamehtal por el que escogimos esta pieza
como ejemplo, es que prescinde de la muigica en el desarrollo
dramatico, caso inusual con 21 que se demuestra gue la busque-
da de la expresividad en radio no esta sujeta a estereotipos y
practicas man:idas. El texto de esta pieza, desde su nudo dra-
matico hasta su resolucion es el siguiente. (Las anotaciones
explicativas que van con asterisco (+) no pertenecen al texto
radiofonico. 3Son acotsciones para matlzar la conmpresibilidad
del ejemplo radiofonico).

GF, EFECTO; TONO TELEFONICO LE LLAMADA. SOSTIENE l¢”.BAJA SO-
BRE TEXTO A SEGUNDU FLANO.

sra. (ANGUSTIADA) tConteste!

OP. CESA EFECTO. LESCUELGAN BOCINA

Operadorea (IMFERSONAL) Bueno. Su nimero por favor.

Sra. CANSIOSA) Uperdora: llame por favor por udltima
vez a ese numero que le di: HMerry Hill 40098.

Operadorsa lLlamada a Merry Hill 40098.

[(5]

Sra. 1Sy 151!

(+) Elbert, esposo de la seilora, ha salido de viaje y le
ha dejado dicho que no regresars sino dos diss despues. La
senora lo busca en el telerono que el mismo le dejo para
localizarlo. La sehora ha recibido una llamada en la que una
misteriosa vox le avisa que a lag 11:15 alguien sera asesina-

do.



QP. EFECTUO:

TONO TELEFONICO LLAMADA. SOSTIENE SOBRE TEXTO.

t Oht, ya se fue. (ACENTUA SU ANGUSTIA) cElbert,

gra.
como pudiste haberte idoi. cComo?
OP. EFECTO: CUELGA BOCINA SUBITAMENTE. CESA EL TONU.
sra, (SOLLOZANDOQ) Pero no puedo estar sola toda 1la
noche, no puedo. Si s8igo sola un minuto mas, no
me importa que plense e¢l. 0O Jlo que cueste.
Estoy enferma. Tengo [Derecho.
OP. EFECTO:; DESCUELGA BOCINA. DIAL DE TELEFONO SOBRE TEXTO.
sra cUomo no se me ocurrlio esto antes:i.
OP. EFECTO: DESCUELGAN BOCINA. CESA TONQ.
Empleado Informacion.
sra. Quisiera que me diera el numero del Hospital
Hatcheley. (PAUSA).
Empleado Hospital Hatcheley. ¢(Tiene usted la direccion,
gefiorar
sra. (AN3SIOSA) No, no. lire. Estsa 8 la altura de la
calle 70, creo. Es un hospaital privede mnuy
pequeiio y exclusivo donde me operaron de la
apendice hace unos dos afios. Hatcheley.
(DEILETREA) H, a, t, ¢
Emp leado (INTERRUMPE) Un momento por favor.
sra. {PAUSA) Por favor, dese prisa. Por favor. Digame

empleado *

sra.

Empleado

- 8ra.

que hora esi?.

No se. gefiora; la hora se la dan 81 marcs
Heridian 71212,

(IHPACIENTE) tPero por L[ios! JNo podria usted?
tFor favor!

(INTERRUHFPE BRUSCAMENTE) El numero del Hopital
Hatcheley es Butterfield 70105 sefiore

(FPAUSADA, APUNTANDO) Butterfield 70105.
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OF. EFECTO: CUELGA BOCINA. DESCUELGA DE NUEVO INMEDIATAMENTE.
MARCA DE NUEVO. SONIDO DE DIaL. TONO DE LLAHADA.

Empleada (HELOSA) Hospital Hatcheley, buenas noches,
srxra, Por favor, con el registro de enfermeras, Rapido.
(ANSIUSA) Necesito una enfermnera. Necesito

contratarla hoy por la noche.
emleada S1. Ya veo. ¢Cual es su problema, seiiorai

sra. ! Lcs nerviost! Estoy muy nerviosa. Neceegito un
calrante y conmnpaiilia. Hi esposo no esta y...

empleada (INTERRUMPE) eeh...¢Le recomende algun doctor
que nos llamara, sefioras?

sra. (IMPACIENTE) t No! Pero no veo por que es
necesario todo este i1nterrcgatorio.., Necesito

una enfermera capaz.

(*) La soledad de la mujer queda de manifiesto y adquiere
perfiles dramaticos ante la compulsiva necesidad de comunicvar-
se telefonicamente peara conseguar ayuda. La convencion
narrativa de la protagonista nos ha enterado de valiosz
elementos que visualmente no podemos captar: la recamara,
la 1nvalidez de la gefora, la importancia del tiempo, la
impasible quietud . nocturna, el terraible aislamiento Y
la neurosis de un ser wvivo pero ingervible e inseguro de si.
La representacion radiofonica equilibra sus deos vertientes: la
convencion iconica del sonide real y la articulacion descrip-
tiva verbal.

OP. EFECTO: SIN INTERRUMPIR DIALOGO, SONIDO DE SIRENA QUE SE
ACERCA PAULATINAHMENTE.

sra, Estuve ahi en su hospital como paciente hace
unos dog afios y en todo caso es obvio que voy
a pagarle s esa persona.

emp leada (INTERRUMPE, ENCIMA) Eso lo entendemos muy bien
senora, pero las entermeras estan muy escasas en
este momento y tenemos ordenes de solo enviar
gente cuando el medico de quardia cresa que es
absolutamente necesario.

sra. (INTERRUMPE Y ENCIMA) !Pues es absolutamente
necesario! Estoy enferma y estoy muy alterada.
t1Huy alterada!!. Estoy sols en la casa 'y eoy
invalida vy en la noche o1l una conversacion por
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el telefono que me tiene muy nerviosa. Sobre un
agesinato. Una pobre nuijer que va a ser
asesinada a las 11 y 15 de la noche.

(*) Aquil aparece una convencion radiofonica de refuerzo
mnemotecnico situacional difici]l de manejar pero resuelta
perfectamente: la redundancia. La seiiora repite el motivo de
Su angustia y nos anticipa la cercania del descenlace.

OP. EFECTO: <CONTINUA SIRENA ACERCANDOSE LENTAMENTE SIEMPRE
FONDEANDO SOBRE TEXTO. .

sra. En 1realidad si no viene alguien de inmedisato
Z1ento que me voy a volver loca.

empleada. (INTERRUHPE) Ya veo, ya veo. Bueno, hablare con
: la sefiora Fhillips en cuanto vuelva. Ehh, d¢como
se llama usted, eelora?

sra. (ANGUSTIADA) ¢Dice 1a seiiora Fhillipgr Y cuando
volvera esta sefiora Phillips:

empleada Pues realmente no se, sefiora, Salio a cenar a
lag once.

sya. (NGUSTIADA) tA las once! !{Feero sa todavia no
son las once! (PAUSA) !0Ch! tMi relojl se paro! Yo
crei que estaba funcionando. Iligame, éque hora

es’
emleada Las once con catorce minutos.
ara. tOh!.

(+«) E]l tiempo medial'y la representacion verbal dramatica
son radiofonicamente precilsos, exactos. El escucha es duefio de
todos los elementos gue logran su completa involucracion en el
suceso. El suspenso esta en su punto mas aito. El escucha se
siente obligado a la total concentraclon en el seguainiento del

. evanto.

OF. EFECTO: LA SIRENA DISMINUYE Y DESAPARECE. 3E ESCUCHA WUE

DESCUELGAN La BOCINA EN LA CONVERSACIUN.

sra. cQue es esoi

emp leada (CON FASTILIO) <Que es que, sefiorar
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ara. (ANSIOSA) !Eso! Ese ruido ahorita en mi propio
telefono. Es como =i alguien hubiera descolgado
el telefono de la extension de alla abajo.

emp leada (CON FASTIDIO) Yo no o©oi nada sefiora, pero
digame. ..

srs. Yo s1 1o o1 (ANGUSTIADA) Alguien anda alla abajo
en la cesa, en la cocina vy, y ne egtan

escuchando. Ahora me...eh...

OP. EFECTO: CUELGAMN BOCINA EXTENSION CON BRUSQUEDAD. LA SENORA

CUELGA TAHMBIEN.

sra. (PARA SI MISMA). Ahora...ya no descuelgo. No. No
lo dejare que me oiga. Me estare quieta vy
pensaran que...!Ay?! Fero 81 no llamo & alguien
shora mismo mientras esten alla absjo ye no
habra tiempo.

(=) La atmosfera acustica es elocuyente. El monolrgo
‘containda la descraipcion verbalizada sin restar dramatismo y
sin recurrir & trucos tipicos como el uso del narrador. El
autor ha creado con puros elementos auditivos la totaliovad
dramatica que requiere la comprension del hecho con toda =u
fuerza sicoldgica.

OF. EFECTO: SIN INTERRUMPIR MONOLOGO, LESCUELGA BOCINA Y MARCA
LIAL TELEFONICOU.

sra. 10ht tayt...

OP., EFECTQO: TONO DE MARCAR. SOSTIENE.
sra. (ANSIOSA) 1Conteste!. !Contestel.
operadora (CON FASTIDIO) <Que niumero por favor?

Op. EFECTO: SE ESCUCHAN RUIDAS: PASOS, UNA PUERTA. TODO
LENTAMENTE, SIMULTANEO AL DIALOGO.

ara. (VOZ MUY BAJA). Operadorsa...este...no si1 que
hacer. Estoy en una sitwacion que no puedo...

operadora (INTERRUMPE, CASI GRITA). tNo la o1go! ! Hable
mas fuerte por favor! '

ara. No me atrevo. Yo...hay alguien escuchando. He
puede oir yazr
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operadora (CON FASTIDIO) Su llamads por favor. ¢A que
nimero quiere hablar sefora?

ara. (DESESPERADA, SUPLICANTE, V0Z BAJA) Tiene que
. cirme. He tiene que ayudar. Alguien se metio a
mi k6 casa. tAlguien me va a matar!...Usted . tiene

que ponerse en contacto con la policia.

(#) La propia protagonists confirme le sospecha que =e ha
apoderado del escucha: Elbert, personaje ausente en la eacena,
cobra fuerza protagonica ante la cuasi-certeza del descenlace:
ha planeado una coartada perfecta para el crimen perfecto.
Desea deshacerse de un ser cuye vida no hace ninguna falta a
nadie: su propia esposa, i1nvalida, neurotica e indtil.

LA ESCALERA. LLAVE QUE DA
NO SE INTERRUMWEE.

OF. EFECTO:  PASOS QUE SUBEN POR
VUELTA & CERRADURA. EL DIALOGO

sra. tCht! !ahi estal

Op. EFECTO: CUELGAN BOCINA TELEFONICA. SE OYE TONO DE OCUFRADO.
CUELGA INMEDIATAMENTE LA SENORA.

sra. tYa colgo! tYa colgo la extension! (SOLLOZA).

OP. EFECTO: PASOS EN LA ESCALERA. SUBE LENTAHMENTE.

gra. (ANGUSTIADA, DESESPERADA) {0Oh! 'Esta subiendo
las escaleras!.

OF. EFECTO: DEHpUELGA BOCINA ¥ MARCA

sra. tOh! tPor favor, conteste! !Contestel.

m
9]

OF. EFECTO: TONO DE MARCAR. NO CESAN LOS PASUS EN LA ESCALERA.

bE ACERCAN LENTAMENTE.

operadorea Diga.

ara. Comuniquemne con ls policia. (GRITARDO). ttCon la
policia!l!

OF. EFECTO: TONO DE HARCAR. REPITE. SOSTIENE. RUIDO DE TREN

QUE- SE  ACERCA RAMIDAMENTE. TAPA CASI EL TONG DEL TELEFONG.

Pasa Y Va DISHINUYENDO. CONTINUA EL TONO TELEFONICO. AMBOS

EFECTOS FERMANECEN LURANTE EL GRITO DE LA SENORA.

—204—



sra. (GRITA DESGARRADORAMENTE).

(=) Climax. La tension ge desencedena. El tren paasa
puntualmente: 11 y 15 de 18 noche. La amenaza telefonica se
cumple, La mujer es asesinads. La atmosfera acustica es

' -deseriptiva y muy elocuente.

OF. CONTINUA EFECTO INSTRUCCION ANTERIOR. EL SQNIDO DE TREN
CASI DESAPARECE. INTERRUMPE EL TONO Y DES SCUELGAN. EL TREN
CONTINUA SOBRE TEXTO Y SE ALEJA HASTA DESAPARECER ANTES | DE LAS

ULTIMAS PALABRAS LEL SARGENTO.

sgto. Duffy Bveno, comandancia de policia, delegacion 43,
Habla el sargento Duffy. (PAUSA) Bueno,
comandancia de policia, delegacion 43, Habla el
saragento Duftfy.

OP. DESAPARECE EL RUIDO DE TREN COMPLETAHMENTE. QUEDA LA VOZ
DEL SARGENTO EN FRIO.

Duffy (CASI ROBOTICO, FRIO) Bueno, comandancia de
policia, delegacion 43, habla el sargento Duffy.
(PAUSA) Bueno, comandancia de policia,

delegacion 43, habla el sargento Dufry.
Elbert (IHFASIELE) Ferdon, ndmero equivocado.

UP EFECTO: CUELGA ROCINA BRUSCAMENTE. TONQ LE OQCUPADO
QOSTIENE 15". FUNDE LENTAMENTE A MUSICA. FINAL DE La OERA.

(«) La tension se relaja con la paulatina desaparicion de
los sonidos que con{fluyeron estridentemente en el climax hasta
dejar la voz del policia sola en el auricular. El asesino se
aduefie del cuadro escenico auditivo. La coartada se cumplio
conforme a lo planeado. Elbert se sale con la suya. No habra
pruebas en su contra. Al fin y al cabo esta de viaje. El unico
testigo de cargo, es el escucha. »Niumero Egquivocade” es un
buen ejemplo de radiofonicided que demuestra la riqueza
expresiva y estetica que puede alcanzar una habi] combinacion
de elementos acusticos en torno a la radiofonicidad pura. Este
radioteatro sge produjo para la serie Teatro en Radio, en una
coordinacion de la Direccion de Actividades Teatrales de la
UNAM vy la propia kadio UNAM. Los creditos completos de la
pieza radiofonica son:

Autor 1 Lucille Flechter
Version al espafiol: Federico Campbell.
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Actores: Eva Calvo, Rosa Haria Bianchi y Luis Rabago.
Grabacion y montaje: Jorge Castro.

Direccaion: Luis de Tavira.

Coordinacion General: Jose Luis Cruz.

La pieza que hemos descrito fundamenta su validez
artistica en la representacion radiofonica. La concepcion
escenica tael y como se desarrolla no puede presentarse en
teatro, cine o television. Incluso en el papel, en forma de
guion, pilierde relevancia. Es una pieza que, tal como esta
plenteads, es del dominio exclusivo de la radio. Esto no=z
clarifica un poco mas por que si es posible hablar de una
egpecificidad radiofonica o, como hemos llamado a eata
propledad discursive del mensaje radiofonico, Radiofonicidad.

Es importante reiterar que la radic se ha alimentado
primordialmente de mensaj)es perteneclentes s otras singulari-

dades expresivas como la poesia, el drama y sobre todo, la
misica. En ninguno de estos cascs es posible hablar de
radiotfonicidad. La transmision en directe de un concierto
musical no entra en el ambito de la radiofonicidad. La
presentacion argumental de obras musicales, literarias vy
poeticas tampoco lo es. La representacion dramatica de olras
destinadas & la escena teatral sin una completa recreascion

en el espacio eminentemente audible tambien esta excluida del
marco de la radioronicidad.

Eg importante establecer que la reproduccion radio-
fonica de mensajes expresivos pertenecientes a otras esferas
estruturales de representacion no forma parte de la especifi-
cidad radiofonica saunque nos confronten con obras de arte. Es
el caso, por ejemplo, de visualizar una fotografia del 'El
Pensador’' de Rodin o un video tape de 'Don Giovanni' de lo-
zart. Es pues menester distinguixr entre las c¢apacaidades
mediadoras de un mecanismo de representacion dado y las
cualidades expresivas de cada une. AS1 tenemos que una
fotografia de Manuel Alvarez Bravo o de Henri Cartier- Bresson
generan en el espectador sensaclones que rebasan la
referencialidad concreta de los objetos y situaciones repre-
sentadas. Abundemos sobre esta asunto.

Si FRadio UNAH transmite en vivo desde la Sala
Nezahualcoyotl un concirerto de la Orquesta Filarmonics de 1la
UNAH, esto no quiere decir que estemos haciendo ’'arte radiofo-
nico’'. Esta . mediacion es, en esgiricto sentido, semejante a
la transmision en vivo de una pileza testral e incluso de una
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conferencia, una entrevista o la recoleccion de testimonios
vividos. En el caso de la transmision del concierto, lo
artistico es la obra, la ejecucion en si) misma, Su
artigticidad es totalmente independiente de su mediacion a
traves de cualquier mecanismo representativo o reproductor,
tratege de 18 radio, la televigion o los discos. Vaysmog un
poco mas alld: cuando Radio .UNAM retransmite los conciertos de
la OFUNAH en diferido., en reaslidad no se estd retransmitiendo
el concierto, since la mediacion radiofonice del mismo.

La especificidad radiofonica la podemos delimitar en
tanto que se de una real dependencia entre el objeto o
situacion referente y su mediacion radiofonica, es decir, que
el sentido, la eignificacion y aun la existencia misma de la
unidad expresiva se relacione decisivamente con el lenguaje
radiofonico para lograr su objetivo expresivo. La emision
radiodranatica de ‘'Niumero Equivocado' es ejemplo de ello. Utro
ejemplo, mes sencillle y cotidiano, seria la disposicion
argumental de las presentaciones musicales que hace la emisore
XELA, mediante el empleo de textos explicativos asociados 8 la
muisica en conserva fonografica que se difunden. Este
asociacion simpe texto-misics unida a la mediacion hertziana
establece una relscion de dependencia expresiva entre el
objeto y su mecanismo representativo. Podria objetarse que a
traves de un disco, un audiocassette o cualquier otro mecanis-
mo de conserva y reproduccion es capaz de lograr una mediacion
semnejante, perc esto no es exacto, dado que, simple vy
gencillamente, una mediacion de tal 1indole no es radio
propiamente dicha en tanto que carece de las principsales
caracteristices cualitativas y cuantitativas de dicho medio.

Ahora bien, el mensaje radiofonico no s86lo es capaz
de agregar cualidades expresivas a ciertas unidades.
signitficativas habilmente ascociesdes a un manejo radiofdnico.

El mensaje radiofonice puede ser independiente de otrass for- _

mas de representacion. En este caso estaremogs hablando de
la especificidad total de este medio, miama que ha sido
reconocida vy estudiada en otros mecanismos rapresentativos

modernos tales como la fotografia y el cine.

De eacuerdo el criterio establecide por Chrigtian
Doelker (1) en cuanto a los niveleg de repregentacion que
posee todo aquel sistema o mecanismo que pueda 'adueliarse’ de

(16) Ctr. Doelker, Christian. La Realidad Hanipulada. Cap. 3
pag. 3B
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fragmentos de la realidad, podemos hacer una relacion entre
dicho criterio y la radio en si. [oelker establece que en todo
sistema simbolico de representacion el dominio y mediacidn de
la realidad se da en tres niveles:

a) Documental b) Argumental «c¢) Ficcional.

a) E1 nivel documental se refiere a la inquietud por
refle}er el objeto referente lo mas cercanamente posible a la
realidad independiente del mecanismo mediador. Es la fase
primaria de cualquier sistema de representacion, desde la
pintura rupestre hasta la cinematografia o los Hologramas:

Registro documental significa ir hacia el mundo, captar su
facticidad y respetarla... lo documental se basa en una
referencia a lo fatico, a lo real (17)... El proceder
documental esta ceracterizado por una referencia sencilla y
potencialmente comprobable a una determinada realided. La
repregentacion documental estd ligada a un lugaxr y a un
tiempo. ((18)

En cuanteo a la radio, el nivel documental lo podemnos
ejemplificar nuevamente con la transmision de un concierto mu-
sical, un debate, una manifestacion o© cualquier atmosiera
acustica. Los procesos de edicion, montaje o explicaciocnes
argumentales no entran en este nivel.

b) Argumentail. Una vez que a cualguier representacion
documental se afladen elementos explicativos que retfuercen o
degvitien &l referente, o bien lo modifiquen de acuerdo & la
intencionalidad del mediador, nos encontramos frente a una
forma de representcion argumental. Los noticieros, las notas
periodisticas, las reconstrucciones de sucesos y hechos, las
peliculas basadas en recolecciones de 1imagen Yy sonido,
etceters, son ejlemplo de ello. La repregentacion arqumental
aumenta la carga de subjetividad que todo mensaje conlleva,
asi sea lo mas 'documentsal' posible.

c) Ficecional. En este nivel ya no se habla de docu-
mentos reales, Se trata de evocaciones surgidas de un proceso
creative que si bien puede referirse a la realided, au
concepcion y realizcion es alge imeginado. La novela y el
drama son ejlemplos tipicos de este nivel representativo. Su
aplicacion y resultado dependen tanto de la intencicnalidad
como del dominio del lenguaje simbolico especifico de cads
medio, asi como de la capacidad c¢critica del perceptor.

¢17) Ib. &ant. Op. cit. p. 82.
(18) Ib. ant. Op. cit. p. 97



Las representaciones ficcionales pueden 1llegar a simbolis-
mos gradualmente independientes de su referente. Algunoe de
ellos, como sucede con la pintura, la danza vy acentuadamente
con la musica, construyen repregentaciones muy aleiadeses de
cualquier referente real, cercanos & la arbitrariedad =signica,
cuyos signos no pueden ser aprehendidos si no hay de por medio
una preparacion y conocimiento previos especializados.

Es frecuente que estoa niveles no se den en estado
puro, perfectamente delimitados entre si. Pero sobre todo en
los medios repressntatives producidos por la alta tecnologias
eg donde estos niveles 8« confunden mas. FPor una parte,
son leos que, mas que ningun otro, pueden acercarse a la
documentalidad referencial total. La pintura o la esculturas
s8on casos excluyentes del nivel documental aun siendo posibles
generadores de un alte grade de iconicidad. En el extremno
opuesto, el alejamiento de la referencislidad representativa
tambien se puede obtener en los modernos medios, principalmen-
te el cine, la television y la radio. Utros medios que merecen
nuestra atencion a este respecto son la HMulti-imagen y el Arte
por Computadora, medios en los que el dominio tecnice es
indispensable. Esta confusion es aludida por Doelker en los
sigulentes termings:

Desde los ‘1nicios de la historia del cine la verdad se
plantea a diferentes niveles; el de lo 'factico' y el de lo
'gsimbolico’. AmMDOS estan estrechamente entretejidos y ilo
seguiran estando en la evolucion posterior...Para unos, todo
cuanto nos es transmitido por los medicos -es  decir, toda
realidad medial- es ficcion. Fara otros, toda representacion
d= la realidad -incluso la reslidad escenificads en los
medios- es testimonio de lo humano y, por lo tanto tiene
caracter documzntal. Los testimonios y las creaciones estan
muy emparentados. (19)

Inclugive la argumentacion y la ficcion pueden 1legar
a ser mas realistas que la reconstruccion documental:

Un film argumental quiza sea capaz de ofrecer un mismo tema
de forme mas persuasiva que un film documental... La
combinacion entre lo ficcional y lo documental,.. es mag
proxima a la realidad que la reconstruccion documental. (20)

El impacto realista de la representacion medial no ee
dominio exclusive de las formas documentales:

(19) Ib. ant. Op. cit. p. 23.
(20) Ib. ant. Op. cit. pp. 135-36.

- 203~



Ser resalista no significa imitar la imagen.de la realidad,
sino su actividad; no la copia o duplicacion de lag cosasg,
acontecimientos ¢ personas, sino participar en el acto crea-
tivo de un munde que se cree a s1 mismo y encontrar su ritmo
interno. (21)

Has adelante, Doellker menciona que el mnejor, masg
impactante y trascendente ejemplo de’ ests combinatoria
representativa que el llama 'Pseudodocumentaligmo’, es la

excelente adaptacion al lengueje radiofonico de 'Ls Guerra de
los Hundos' de H.G. Wells, a traves de la cual el autor de la
pieza radiodramatica, Orson Welles, adquiric¢ una celebridad
que poco despues refrendarie en el cine. Es, por otra parte,
muy significativo que Christian Doelker, experto en cuestiones
de mimesis, representacion, iconicidad, percepcion y expregicon
mediales, cite como la meés famosa obra pseudodocumental jamas
lograda (la que mas alcance realiste ha tenido & partir de una
reconstruccion y representacion ticcionsl), a una pieza radio-
fonica. Esto no es sino un estimulo mas para continuar con
las reflexiones y la experimentacion en materia de expresion
radiofonica. (22)

Ahora bien, la preocupacion referencial de los= medios
visuales ha saido la mas acusadamente reproductora. La
significecion visual ha tratado, desde las pinturas rupegtres
hasta las modernas tecnicas de video, buscar 1ls total identi-
dad entre el signo v el significante lo cuasl, como sabemos, es
imposible lograr. Este tipo de signos son los que se conocen
como analogos o iconicos. Acercan al individuo 8 la ’'realidad!'
misma que en otros tiempos sole era posible ceptar
entfrentandose & la propia realidad. La iconicidad visual nos
acerca a la ciudad alejada, al evento remoto en distancia vy
cercano en el tiempo. 5in embargo, en el ambito acdstico, el
hombre no se ha preocupado por la creacion de signos aculeticos
analogos o auditivamente 1conicos. El dnico sistema de signos
plenamente auditivo que ha acomnpaiiado sl hombre desde esu
origen, ez la  musica. Esta dltime noe presenta, en ningun
momento historico, tendenclas representativas anslogag cuyos
si1gnos tiendan hacia la i1dentidad con el objeto a representar:

Casi en ninguna musgica originsl d2 un pueblo existen rere-
rencias claras de que se busca la i1mitacion de los sgonidos
naturales... en la misica occidental, la imitascion de la
naturaleza aciustice no se ha intentado hasts una fase tar-

dia. (23)

(21) Knorr, W. cit. en Doelker, C. Op. cit. p. 140.
(22) Doelker, C. Up. c1t. p. 144U,
(23) Ib. ant. UOp. cit. pp. 49-50.
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Tampoco el lenquaje articulado se ha enriquecido .
mayormente de la imitacion de la realidad., Sdlo algunas
onomatopeyas dan cuenta de ello. Tal vez esto se explique en
terminos tecnicos, en tanto la capacidad reproductora de
signog analogicos auditivos no llege sino hasta fines del
siglo XIX con la invencion del fonografo, No obstante, esta
tecnica se vuelca hacia 1la misica. El registro auditivo
referencial y analogo, ne ha side objeto de mayor atencion
.8 pesar de que la tecnica ha dispuesto ya posibilidades de re-
gistre sonoro sumamente ventajosas, gracias a la cinta magne-
tica vy las modernas gqrabadoras portatiles . Aun aegi, el
turista’, por ejemplo, continuda registrando las impresiones
visuales y jamas las auditivas. c¢For queé no ‘'retratar' auditi-
vamente el espacio turaistico? ¢For que la prioridad casi
exclusive a la registracion visual de un fenomeno sueceptible
de convertirse en noticia y la escasa importancias que se da =a
sy menitfestacion sonora?. Posiblemente se deba a 1la poca
credibilidad documental que se atribuye al sudio frente a8l vi-
deo. Y& nos hemos referido a la prioridad perceptiva que se
atribuye a la visidn, dejando en un plane secundario a la
audicion. Los sentidos regtantes (tacto, gusto, olfate) no han
mnerecido mayor atencion al respecto:

Zuando hablamos de percepcion, por lo general penssasmos en
primer lugar en el sentido visuel y, a lo sumo, en el audi-
tivo. FResulta sorprendente lo poco concientes que somos de
ios restantes sentidos. En el proceso de percepcion no  son
unos organcs si1slados los que entran en funcionamiento por
geparado, sine que el organismo como todo participas en
conjuncion  integrada. (24) Esto se da 8 pessr de que esta
conprobade que la imeagen guditiva puede ser tan fuerte o
determinante como la visual, tan evocadore, tan representativa
y memorable.

En esta circunstancia de escasez representativa
signica del entorno auditive, surge la radio que, como henos
aludido, maneja como elemento de lenguaje en =u mensaje

expresivo al sonido en su totelidad. Esto abre la perspectiva
de la 'iconicidad' asuditiva con base en signoe analdgicos con
perspeciivas semejantes a las ya dades en los sistemas visua-
les. La registracaion, captacion y reproduccion de-
manifestaciones acusticas de la realidad, sean oraleg,
nugicales, animeles, naturales, artificiales o de cualquier
naturaljeza, tienen en la radio su posibilidad de represgenta-
cion referencial y, lco mas importante: pueden , mediante la
egpecificidad radiofonice que hemosg aludido, constituir un

(Z4) Ib. ant. dp. cit. p. Z6.
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mensalje expresivo:

Amen ‘del complejo tecnologico y medio de comunicacidn, la
radio es ~1lo fue,. puede serlo de nuevo- un lenguaje estetico
especifico. Sostengo que del mismo modo...que se hable de la

iconicidad del orbe plastico o de la Literaturnost de la 1li-

teratura, preciamos hablar de la rediofonicidad de ls radio.

(25). Tal sfirms Fernando Curiel, opinion a la que podriamo=s
adherirnos sin recelo si evitaese Jla confusidn entre medio vy
mensaje: la radio (medio) no es el elemento iconico expresivo.
Es el mensaje el que aporta esta cualidad.

(23) Currel, F. La Telarefia Hagnetica. p 71.




3.2 Oralidad, wmusicalidad p ruidicidad radioFdnicas,

Para el dominio de la expresion a traves del mecanis-
mo hertziano, s 1mportante delimitar las ~ caracterigticas
representativas y esteticas de sus tres elementos primarios:
voz, mudsica y ruido. Tradicionalmente, la produccion radiofo-
nica dispone de tales elementos pare lograr analogiss Yy
evocacionesg visuales. La mimesis radiofonica propone estinulos
aclisticos para provocar iconicidad visual. El sonido
radiofonico buscae, en el mejor de los casosg, provocar reaccio-
nes mnemotecnicas visuales. Doelker opina al respecto:

Esta atraccion natural de la imagen posiblemente se vea re-
forzada todavia por el hecho de que la reproduccion visual
se sirva de sanaleogicos, es decir, de un lenguaje que
coincide 'fisiondmicamente' con la realidad, despertando de
esta forma algo familiar, mientras que el lenquaje hablado
esta basado en un sistema de signos abstractos, el de los
signos de las palabras...Ello ayuda a explicar que la
atencion del espectador este concentrada en primere linea en
la 1magen y solo secundariamente en el gonido. (26).

l.Lag culturas occidentales dan un especial enfasis s
los procesos de representacion y relacion visuales, lo cual
explicaria en parte el punte de vista de Doelker, cuya cpinion
se nos antoja velida en los procesos de percepcion tanto
reales como medisles polisemicos o bisemicos tentorno yreal vy
mensales audiovisuales regpectivamnente). (Fero en cuante a loa
mensjes radiosonicosi (Es valida la prioraidad visual en un
medioc unisemico - auditivo- que en su independencia de 1o
vigual radica su especificidad y por lo tanto su existencia
come lenguaje expresive:!. [Doelker aporta una sugerencia para
librar este escollio perceptivo en los mensajes bisemicos:

Las costumbres de lectura del espectador deben ser adaptadas
da tal forma que la recepcion del mensaje audiovisual pueds
ser adecuada en todos los casos. Esto significa por ejemplo,
que hay gue aprender a oir la television. (27). Doelker no
nos aconseje que hager en el caso de la percepcion unisemica
~auditiva- del mensaje radiotonico. las adelante nos ocupare-
mos de la observacion auditiva que ha i1nspirade la misice, a
traves de la cual, por ansalecgila, podemos entresacar elementos

(26) Ib. ant.
(27) Ib. ant.
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para la escuchs rsadiofonica plena e independiente, adecuada &
su especiticidad.

Esta sgubordinacion visual del mensasje radiofdénico
condicionada, entre otras circunstancias, por su relacion con
la television en cuanto medios de distribucion y no de expre-
sion, ha llegado a extremos tales como la berbaridad no solo
radiofdnica, s1no mental que constituye la campafia
publicitaria patrocinasda por la Asociacion de Radiodifusores
del Distrito Federal bajo el alocado leme 'Lo vio usted en 1la
radio'. El exito de esta campaila ests basado en =21 desafic al
sentido comin que cads uno de sus mensa)es promueve. Abundemos
en nuestro punto de vista acerca de esta charlatsneria radio-
fonica que pone en claro dos cosas fundamentsales:

a) GQue los actuales radiodlfusores no tienen muy presen-
te lo que es la especificidad radiofonica en sus tres
niveles representativos: documental, argumental y ficcio-
nal, asy como su poca atencion a la oraladad, la musica-
lidad y la ruidicidad comeo elementos expresivos del lengua-
je radiofonico.

b) due estan desesperados por atraer anunciantes Yy
colateralmente, recursgscsg financieros y escuchas. El aslejamiwn-
to del anunciagnte y del escucha del espacio hertziano ha ‘'sido
provocads, como ya hemes dicho, por los propios radiodifusores
con bese en el deleznable discurso radiofonico gque sustentan.

Tal come hicimos al dar ejemplo de la especificidad
radiofonica, citemos guilionisticamente uno de estos mensajes y
elaboremos un suscinto analisis del mismo. Huestres observa-
ciones estan marcadas con guion (-):

loc. 1 tPst, pst! Si, soy yo. 35u aparato de redio. Vea
lo que tengo para usted.

(-) Primers 1ncongruencia. El desafioc al sentido comin
comlienza Ccon una anvitacion & observar visuslmente el aparsto
Yy no a la escucha del mensaje.

OP. PUENTE. 'AST HABLABA ZARATUSTRA'. J. STRAUZS. EFRINCIPIO.

T SOSTIENE Y A LA SENAL BAJA A 20 FLANO SOBRE TEXTO.

loc. 1 Una heormiga. 1Si! Una hormiga comin y corriente,
pero !aahh!, eso si, muy bien alimentada. Ahors
suibanlas a la punta de este agaigantesco cohete
Saturno.
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(~) Solicitar este esfuerzo imaginativo a un individuo
normal es un castigo al buen Jjuicio. Para que pueda
transgredir una realidad con este tipo de evocaciones mentales
necesita degprenderge de su capacidad analitica y de todo
proceso racional. No se trata de une abstraccion onirica deli-
berada como suele hacerge en el surrealismo. Se propone icen-

- tificar estas imagenes con la reslidad. El mensaje continda:

OP. PUENTE, SOSTIENE Y A LA SENAL. BAJA A 20 PLANO SOBRE TEXTO

loc. 1 A falta de un cinturon de seguridad tamaiio
hormiga, sujetela con cinte adhesiva.

OF. EFECTU: RUTIDO DE ROMFER CINTA ADHESIVA. FUNDE A RAFAGA
MISHMO TEMA ANTERIOR SOBRE TEXTO.

(-) El primer ruido en el mensaje hace =u aparicion. Los
tres elementos sonoros del lenguaje radiofonico estan
utilizados en aras de la mimesig visual y no, como debiera
corresponder, auditiva.

loc. 1 Okey, Joe. !o ahead!

(-) E1l colmo., La propia Asociacion de Raediodifusores de la
ciudad mas contaminada del mundo, viola en una campaiia masiva
las disposiciones legales observadas en los articulos &3, 67
fraccion III y 75 de la Ley Federal de Radio y Television;
articulio 36 fraccion IV y articulo 38 fracciones I y II del
Reglamento Relativeo al Contenido de las Emisionesy y articuloe
7 de la Ley Federal de Froteccion al Consumidor. Todes estas
disrosiciones se relacionan a la prohibicion del uso de
idiomas extranjeres y corrupcion del idioma en menssjes radio-
teladifundides.

OP. SOBRE LA HUSICA, EFECTO: CONTEO REGRESIVO (EN  INGLES)
DESDE 'FIVE'. EN 'IGNITION', CORTE A: EFECTO: RUIDG DE COHETE
DESPEGANLO, BAJA Y DESPARECE S50BRE TEXTO.

(-) La corrupcicn tanto del idioma como de la sana imagi-

nacion alcanzan una magnitud muy grave. El locutor atace de
nuevo:
loc. 1 cLo vio? ¢Se di¢ cuenta de lo que puede

hacerse en radio en apenas unos segundos?

(~) La primera pregunta exhibe el extremo de la estupa-
dez. {Como puede pedirse al auditorio 1la reconstruccion
~mimetica mental de eventos que transgreden el orden racionel,
el buen juicio, el sentido comidn, la 1inteligencia en una
palabrai: El segundo cuesticnamients debe agradecerseles: s1,

n
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nos dimos cuenta de lo gque puede hacerse en radio a traves de
una mentslidad distorsionada ¥, por si fuera poco, i-
legal, puesto que viola leyes y disposiciones vigentes.
Y ten solo en 60 segundos. Vaya proeza. Hacerse notar con base
en la estridencia, en el absurdo, en la ilegalided y en la in-
congruencia. El colofon del mensaje da una elucubracion digna
de exhaustiva reflexion:

GF. CHISPA: MISMO TEMA ANTERIOQR. BAJA SOBRE TEXTO Y DESAPARECE

loc. 2 Si usted es un enunciante, piense que si la radico
pudo hacer esto por una hormiga ¢que no hars por
su productei.

loc. i tInaginese!

(~) ¢éQue hace por un productor dAsociarlo a extravagan-
ciagi (¢Referirlo a transgresiones del sentido comiin, del mini-
mo raciocinioi.E]l locutor 1 responde con una orden: Imaginesge.
Pues s1, imeginemos. Y la conclusion a le que llegamos eg la
imperiosa necesidad de revaluar la capacidad expresiva de la
radio y hacer un llamado a los radiodifusores a que usen dicha
capacidad. Losg patreocinadores de semejante desacato al cri-
terio humano lo rubrican:

loc. 2 Asociacicn de FRadiodifusores .del Distrito
Federal.
OP. EFECTO ELECTRONI:Z(O: RUIDO SINTETIZALDOR. SOSTIENE S : BAJA

Y DESAFPARECE. F.O.

Eate mensaje es solo uno de tantos que han aparecaido
desde 'principxos de 19&& en la egcena , ya de por si
deplorable, radiofonica.Todos (!inspiredos por supuesto en una
idea yanqui, caramba!) promusven verdaderas idioteces, como
aquella de visualizar catarinas basilando el jarabe tepstio
con corcholatas amarradas a las patas o un pescade ( ¢épez? )
comodamente sentado en el interior de un avion de pasajeros
degugtando una copa de vaino tinto.

Con el animo de gue este tipo de mensajes no tengan
una resonancia mayor, abordemos la especificidad de loe tree
elementos sonoros del lenguaje raiofonico.
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a.2.1 Oralidad,

La voz humana, el habla, el protosimbolismo repregen-
tative que el hombre credé para comunicarse con sus semejantes,
es el primer elemento del lenguaje radiofonico. No ae trata
del lenguaje articulado en su totalidad, asino de su nivel
fonico, de su expresion cral.

La gran mayorria de los sutores que me han ocupado del
analisis radiofodnico, conceden especial relevancia a la voz
humana. Arnheim afirma que "tenemos que considerar a la pala-
bra humana como el mds importante sonido de todos losa
existentes en el mundo”. (28). Javier Reyes y Higuel Velasco
confirman: "De todos los sonidos que conoce el hombre, el masa
imporiante es el habla”. (29).

Sin embargo, la palabra hablada en radio ha =gido,
como ,a hemos referido, utilizadas en forma torpe y estridente.
Por otra parte, gran cantidad de autores y productores que
trabajan en nuestra radiodifusicon estén convencidos de que el
elem ..o prioritario de la radio es la musics. Sitdan a la ra-
dio, por supuesto, en un nivel reproductor. No obatante, he-
mos8 detectado suficientes elementos para basar una argumenta-
cion . favor de reconsiderar lo que hemos llamado 'Oralidad
Radioifmica’', Por ahora, lo que abunda son las altisonantes
peroru .28 de log merolicos comerciales electromagneticos, asgi
como log acartonemientos pletoricos de impostacion artificiosa
de ¢ii ~tag emisoras 'culturales’. Como ya sabemos, el compor-
tamie: o de propagacion segun la longitud de onda hertziana
influy + en el predominio discurasivo bssado yes sea en la voz
humana o en la musicacidn a ultranza (Onda Corta y Frecuencia
Modulsda respectivamente). En este sentido <(cudles son lag
condicionea deseablea de la oralidad radiofonica? cCu&les son
los requisitos y caracteristicas que debe tener la voz mediada
por este maravilloso mecanismo de propagacion? Mariano Cebrian
Herreros logra una de las mejores aportaciones al respecto al
introducir conceptos tales como audibilidad, fonogenia, fra-
seo, Yy contraste. Recomienda una precisa observencia del nume-
ro de palabras por minuto y &u relacion con el impacto del
mensaje. (30)

(28) Arnheim, R. Op. cit. p 24.

£29) Reyes, J. y Velasco, M. Op. cit. p. 69.

(30) Cebrian Herreros, H. Op. cit. Vid supra Capitulo II, 2.2
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Alfonso Reyea habla de los elementos que componen lo
que denomina el ‘Arte del Locutor', cuya funcion debe
coneiderar que “"hablar ante un micrdfono es muchisimo mda que
hablar vy sin embargo ha de causar la impresidn de que no e=s
mdg que ponerse a hsblar”. Don Alfonso divide el arte del
locutor en dos fases: la voz y el léxico; la voz apareja, a su
vez, dos elementos: a) naturales, conformados por le calidad y
el timbre;y y b) los artistices, divididos en emisidn, modula-
cion y pronunciacidn (31).

Arnheim se ocupa tambieéen del tema, al cual c¢oncede
tembien el rango de Arte (32) para el cual "son validos los
mismos conceptos que para la teoria musical: ritmo, intensi-
dad, dindmica, asrmonia y contrapunto”. (33). Arnheim aporta
ademas de , la conciencia que debe tener el radioemisor oral
regpecto a lo que denomina 'E]l Arte de Hablar &8 Todos’,
entendido basicamente como un proceso de empatia a traves del
cual el vocabulario y el estilo oral se adapten al perfil vy
expectativas del oyente no como masa, sino como individuo: "La
radio necesita mediadores que se ocupen de ajustar los temas &
la capacidad de asimilacion de los oyentes” (34).

Reconociendo la valia y la necesidad de una corrects
Yy minuciosa eplicacidn de las recomendaciones y aportaciones
que eaestos autores hacen respecto a la oralidad radiofdnica,
creemos conveniente apoyar y promover la importancia de una
total reivindicacidn de este elemento radiofdénico =segun los
aiguientes lineamientos.

Ernesto Che Guevara sosatenie que "la importancia de
la radio es esencial en el momento en que todos los habitantes
de la region o de un paisg arden mds © menos entusiastamente
por las ansias de combatir, la fuerza de la palabra sumenta
estag ansias y la impone a cada uno de los futuros combatien-
tes” (35). Goebbels, por su parte, fundamentaba su siniestro
pero al fin efectivo uso de la oratoria en la radio con las
siguientes palabrass:” La radiotelefonia es el mds moderno y
poderoso de los instrumentos de la propaganda, el mds

(31) Reyes, Alfonso cit. en Curiel, F. La Telarsfia Megnetica.
p. 78

(32) Arnheim, R. Op. cit. p. 27.

(33) Ib. ant. Op. cit. p. 30.

(34) Ib. ant. Cp. cit. p. 130.

(35) Ernesto Guevara cit. por Collin, Claude. Radiopoder. p.S53S

-218-



importante medioc de difusidn entre las masas. Debe permitir
fundir al puebloc aleman en una voluntad tnica”. Dos hombrea,
dos épocas, dos cobjetivos totalmente diferentes, coinciden en
reconocer loas alcances de 1a oralidad radiofdnica en un dmbito
de participacion social. Che Guevara con tendencia hacia 1la
democratizacidn y empleo emancipador de ls palabra radiada;
Goebbels dirigido hacia la centralizacion y concentracion del
medio pars distruibuir mensajes verticales y univocos.

En tanto que la radio ea un mediuv & traveées del cual
puede representarse la realidad, uno de sus elementos
primordialeas para lograr dicho fin es el habla. La diferencia
del habla con respecto a otro elemento del lenguaje
radiofoénico, el ruido, es que el cddigo de éeste dltimo es
fundmentalmente analogico, es decir, representa al objeto
mediante la integracidén de unidades significantes emeanadas del
propio objeto. Por ejemplo, para representar un caballo, la
unidai significante a8 emplear puede ser una fotografis del
animal o, en el caso de la radio, los ruidos que le agon
inherontes a su naturaleza propia: galope, relincho.

El 1lenguaje articulado y su nivel fonico, el habla,
emplean aignoa no enalogicos, independientes del objeto. En
easte cazo, el gigno no guarda relacion alguna con su referen-
te. Saussure llama a esta propiedad la ‘Arbitrariedad’ del
signo linguistico. En este nivel, la representacioen de la
realidad se basa en descripciones logradas a traves de la
asociacien de palabras que sustituyen al objeto por sau
concepto. La gran riquezae que posee el lenguaje articulade es
su capacidad de representar fenomenos y conceptosa no objetivos
loe cusles no son concretos y s0lo pueden ser aprehendidos a
nivel de abstracciones. Tal es el caso de conceptos como eodio,
amor, felicidad, temor, esperanza, fe, etcetera.

Doelker establece que la descripcion analogica
(ruidos) Yy la abstracta (no analogica, lenguaje articulado)
reflejan la realidad de dos formas totalmente distintaa: 81
opto por 1la mediacion de signos analogicos, haré¢ unsa
reproduceidng 8i opto por la mediacidn verbal no analegica,
hare un comentario:

De aqui se derivan doegs funciones bésicasg: la funcion repro-
ductora y la funcion comentadora. La funcidén reproductore
consiste en una reflexion de la realidad. La funcioen co-
mentadora, en una reflexion sobre la realidad (36).

(36) Doelker, C. Op. cit. pp. S54-55,
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Doelker explica mas adelante que la evolucion técnica
de los mediom ha hecho que estas funciones se enpleen
aimultdneamente:

Con el desarrollo de la técnice, han aumentado enormemente
las posibilidades de mediacidn de la realidad: mediante la
transmision (directa) de sonido e imagen, mediante registro
(directo) vy finslmente mediante la reproduccion. Un medio
audiovisual aporta -frente al almecen solo auditivo o solo
visual- un acercamiento a la percepcion 'natural’. Y, a pe-
sar de el)lo, todavia se trata de wuna verded sensoriel
parcial...Ls realidad medial es congtruida de nuevo comoc una
conjuncion de reproduccidn y comentario (37).

A nosotros nos parece que los productores de menaajes
masivos deben tener muy clara la diferencia entre ambas
funciones, asi como Bus atributos, resultedos e implicsciones
discursivas. En televisidn, le funcion reproductora es nivel
representativo fundamental, &al cual se asocia una funcidn
conentadora 1la mnas de las veces redundante y deacuidada. En
radio, la funcidn comentadora ocupa el nivel reproductor prio-
ritario aun a traves del género musical conocido como cancidn
que, como ya dijimos, se explota hasta la saciedad. Por esto
congideramogs que la oralidad en radio, adecuada &a la
egpecificidad del medio, debe modificarse diametralmente. Amén
de los aspectos que aluden Cebrign, Reyes, Kaplun y Curiel, en
otros mds que no han merecido mayor atencidn: la trascendencia
de la palabra hablada en nuestro contexto social, educativo vy
politico. Estos son, & nuestro juicio, algunoas de esos
aspectos sobre log cuales vale la pena reflexionar para elabo-
rar aportaciones aplicables a la oralidad radiofonica.

a,2,1,1 Oralidad » Extensién &ducatkiva,

Uno de los problemas fundamentales de nuestro paia es
el analfabetismo, al cual podemos dividir en:

a) Analfebetismo real: conesiste en el desconocimiente
total de la lectura. Es la incapacidad para la deco-
dificacion del nivel grdfico del lenguaje articulado.

b) Analfabetismo funcional: en pogesidén y dominio de la
funcidn decodificadora del nivel grafico del lenguaje

(37) Ib., ant. Op. cit. p. 58.
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articulado (lectura), el individuo no la ejerce; o
bien la canaliza hacia mensajes ludicos y efectigtas.

El paulatino alejamiento que en Mexico ae experimenta
con respecto al buen texto eacrito es alarmante. Si bien en
térninoe reales la tasa de analfsbetiamo tiende a bajar, por
otra parte disminuye el hdbito de la lectura. También se cana-
liza hacia textos con grandes tirajes que poco o nada positivo
aportan y en cambio si deforman la conciencia del individuo.
Al observar la penetracion de publicaciones talea como Alarma,
El Libro Rojo, Casos de la Vida Real, Ldgrimas y Risaa, comics

norteamericanog, pasquineg pseudo-erdticos y demas demostra-
ciones impresas que hacen apologia del morbo y el mal gusto,
todas ellas autorizadas por la Secretaria de Educacidn Publi-
ca, uno se pregunta sl mds valiera a los consumidores de seme-
jJantes engendros editoriales no haber aprendido a leer. O bien,
¢como ¢3 posible que la SEP gaste tantos recursos y esfuerzo
educativo para contrarrestar el analfabetismo y por contra
pernite vy casi dispone consumidores a los monstruos
editoriales que se enriquecen envileciendo conciencias?

La disminucion del hdbito de la lectura estd enrola-
da a lr fascinacidn e inmovilizacion que tipifica el discuiso

alienante de nuestros medios electrdnicos. Este hecho, unido
al singulesr apege que nuestros pueblos tienen hacia la
conservacion y reproduceidn de 8y memoria cultursl vy

tradicional a traves de la orelidad, abre una gran veta por
explorar en la oralidad que puede ofrecerse radiofonicamente:
"E1l lento progreso que se ha hecho en la eliminacidn del
analfabetismo no &afects a la radio. Este es el medio ideal
para los pueblos cuya tradicion cultural es la expresion oral”
afirma Encinas Valverde. (38) ¢Por qué no aprovechar la inmen-
s8a 1infraestructura hertziana con que cuenta nuestro pais a

este proposito educativo? No proponemos que el nmensaje
radiofdnico sustituya a la lectura. Esto no debiera suceder
nunca, por mucho que la radio ofreciera mensajes dignos. La

idea es aprovechar la mediacicn oral de esta tecnica como un
amplificador de la tradicion oral de nuestros pueblos.

a.2,1.2 Oralidad ¢ intercanbio popular,

Eate aspecto eastd intimamente relacionado con el

Zx=Z=S

(38) Encinas Valverde, 0. Op. cit. p. 28.
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anterior y ea casi una continuacion del mismo. Se rafiere a la
neceaidad de ofrecer mecanismos de informacion y divulgacidn
en favor de grupos subalternos y marginados. El problema hs
sido desdefiado por los grupos radiodifusores privadoa en tanto
que lasg pocas aportaciones que a este regpecto realizan las
emisoras culturales carecen normalmente de la empatia necesa-
ria, razdn por la cual el escucha presuntamente beneficiario
no &se |interesa o no comprende el mensaje. La oralidad
radiocfdnica que puede aportar avances en este sentido consiate
en eliminar las grandilocuencias culteranas, lag actuaciones
desvirtuadoras y la descontextualizacidn de los temas. EI
ejemplo viable 1c estdan llevando ya a la préctics algunas
emigoras locales del interior del pals, principalmente las
municipales. Radio Ayuntamiente Popular de Juchitan y Radio
Mexiquense, por ejemplo, han roto con la marginacicon de la
expresion popular a la que Kaplun se rafiere asi: :

Los sectoreas populareé, marginadog de la comunicacion, sgin
habito de autoexpresarse Yy hacer oir su voz, no logran
romper rdpidamente el silencio-en que han vivido sumidos...
Es algo méas que un simple silencio. Es una actitud de minus-
valia, de poca valoracidn y aprecio a lo que tienen y a lo
que pueden hacer...E1l indigena, el campesino, marcados por
una sociedad y una educacion sutoritarias que lo hace verse
ignorante e intelectualmente inferior, se habia acostumbrado
a dejar en manos de otros 'mds estudiados’ la interpretacidn
de sus pro?lemas Yy la solucion de los mismos (39),

De 1la experiencia de Orlando. Encinas en Radio
Mezquital recogemos las siguientes consideraciones que nos
abren el cauce & la oralidad en favor de la comunicacidn
popular a traves del mecanismo hertziano:

Pensamos que la mejor manera de romper las barreras era la
prdactica  del acercamiento: aproximar el medio al entorno
social]l de los destinatarios y colocar las herramientas, los
recursos... Aprendimos que, en lugar de buscar soluciones en
el diccionario, con palabras o textos 'sencilleog’, lo impor-
tante era estar presente en el habla popular, lo que permi-
ti®e encontrar un lenguaje vivo, dinamico y enriquecide con
las expresiones del propio pueblo. (40)

La reglonalizacidn de la emislones ocuparia un sitio
primordial en este sentido:r el trabajo en el norte del pais a
cargo de emisoras locales y el Programa Cultural de las

(39) Keplin, H. Op. cit. p. 31.
(40) Encinas Valverde, 0. Op. cit. pp. 28-29.
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Fronteras, a=si como el empleo de lenguags e idiomas locales en
importantes sectores indrgenas de la Republica son actividades
cuyo funcionamiento habrd que observar cercanamente para
optimizar sus resultados.

5.2.1.3 Oralidad v Democracia,

Este aspecto se refiere, en primera insatancia, al
apoyo que loa canales radiofonicos pueden dar a édsta forma de
organizacicon politica. En MHéxico se da por establecido que
nuestra forma de gobierno se basa en la Democracia. El origen
Yy sustento de la democracia consiste de dos rubrog principa-
les: el reconocimiento de los derechos y libertad del honmbre y
la participacIon del pueblo en el gobierno de un ‘Estado. Para
el cumplimiento del segundo rubro =s menester la libre expre-
gidn y concurrencia de opinioneg, ideas y puntos de vista por
parte de todos y cada uno de los miembros de una comunidad, de
un pueblo, de una nacidn. La materializacidn de esta libre
concurrencia se hace a traves del lenguaje articulado, no =o-
lo en su nivel fdnico. En un gsistema democratico que se
precie de serlo deveras, el estado procura el establecimiento
de medios y procedimientos para cenalizar el pensamiento y el
sentir del pueblo, para lo cual se crean tribunas libres vy
mecanismos de representacison. E]l mas relevante eas el sistema

parlamentario, en cuyo mismo nombre evoca, etimoldgicamente,
su objeto: dialogar, confrontar, comparar. La importancia de
la palasbra en la democracia es, pues, ingoslayable. Edmundo

Gonzélez Llaca nos dice que el gobierno de la democracia es el
que "deposita su confianza en el hombre, en sus cualidades,
cuando se supone que é¢stas le permiten uns mayor realidad vy
realizacidn, vy la esencia de este hombre es la. razdn y la
palabra, el verbo y el pensamiento. La democracia -nos dice
Kimball- significa 'fe en el gobierno de la palabra'" (41).

Se sabe que la arenga directa, el discurso oralizado,
la creacisdn retorica y oratoria personalizada, espontdnea y de
viva voz, es mucho mds influyente, efectiva y penetrante que
el texto escrito. Uno de los factores de poder en los que se
apoya el liderazgo personalizado, es precisamente la cualifi-~
cacion oratoria del individuo. En los tipos de liderazgo que
anota Max Weber, a.saber: Tradicional, Carismatico y Concilie-
dor es, sobre todo en los dos dltimos, substancial que ejerzan

(41) Gonzalez Llaca, E. La Opinion Publica. p. 36.
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la fuerza de la palabra hablade con singuler habilidad. E1l
discurso escuchado ea més determinante que el discurac leido.
Es aquil donde la redio puede servir como un atomizador discur-
sivo para la expresidn abierta y el liderazgo: "Se revela que
un discurso por radio tiene infinitamente mucho mdes peso que
un largo articulo de prensa eacrita” (42).

Sin embargo, is oralidad democratizadora de la radio
puede ir mas alld., Puede acercar y amplificar la palabrsa y el
didlogo de, por y con el pueblo. Un ejemplo es el Henifiesto
de la emisora catalana Ona Lliure (Onda Libre), inaugurada en
1979 y «clausurada por autoridades barcelonesas a finee de
1980. De éste Manifiesto, trasncrito por Emilio Prado,
entresacamos las aiguientes ideas:

Entendemos como objetivo prioritario de la radio libre la de
dar la palabra a la gente, es decir, a todas aquellas perso-
nas que nunca tienen la oportunidad de expresarse a traves
de un medio para comunicarse en su verdsdero sentido con los
dends...Pensamos que la radio libre debe dar contrainforma-
cion en el momento en que una pretendide informacidn demo-
‘crdtica silencia hechos importantes...Tambien considereamos
importente elaborgr wuna radio provocacidn, rescatando el
termino de peligrosas connotaciones policialea o 'ultras'y
queremos provocar la palabra, la respuesta en gente a le que
dnicamente s8e le ha ensefado a asentir... Finalmente, la
radio debe invitar a la comunidad al margen de 1la propia
radio, que potencie lugares de encuentro entre los
diferentes sectores y las diferantes personag (43).

La estructura institucional y organizativa de nuestro
pueblo, aunada a &u dimension demografica, obligan a la
bisqueda de espacios que propicien y canslicen no ys8 el
diacursec unidireccional, &ino el didlogo y la discusidn.
_Gonzdlez Llaca coloca la autenticidad de la democracia en "gu
posibilidad de institucionalizar este didlogo, de prohijarlo y
augpiciar formas de modo que, por su medio, Sse encuentre una
base necesaria pare legitimar las decisiones”™ (44). Este me-
canismo provocaria una auténtica movilidad y trascendencis de
la opinioen publica. Los medios masivos y sobre todo la radio,
no pueden ni deben permanecer al margen de este proceso:

La libertad democrdtica se eleva hacia su plenitud en la

(42) Miquel, Pierre. Cit en Collin, Claude. Op. cit. p. 29.

(43) Bassets, Lluis. comp. De las Ondas Rojas a las Radios
Libres. p. 24S.

(44) Gonzdlez Llaca, E. Op. gli. p. 36.
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vinculacidn de éstos elementos: primero, la no imposicidn de
opiniones sin la correspondiente deliberacidny segundo, la
participacion efectiva de todos los ciludadanos en la
discusidn y toma de decisiones; y, tercero, el pluraligmo
en la exteriorizacidn de la opinidn publica a travds de los
medios de divulgacidn masiva (45),

No obstante, con o s8in medios a 8u disposicidn, la
verdadera democratizacion exige una condicidn primaria: la
elevacion cultural, educativa y moral de los mexicanos. Si

tomamos en cuenta el altisimo nivel de despolitizacidn, la
excesiva atencidn e imitacidn de modelos extranjerizantes, la
escasa capacidad expresiva oral y escrita, la trivializcidn de
hechog y eventos socialmente importantes, la crisis de 'la
educacion, agudizade en los niveles medio-superior y superior
y otras deformaciones sociales que infestan a amplios sectores
poblacionales, principalmente jdvenes, surge como barrera
insalvable la escasa o nula capacidad de cuestionaniento vy
autodeteerminacidn en un marco democrdtico. Al tenor de estas
condiciones, Gastdn Garcia Cantd reflexiona: "La educacidn en
general vy la democrdtica en perticular, es fundaemental.
Nuestra nacionalidad es indivisible de la democracia popular:
s8in el ascenso moral e intelectual de la mayoria, serd imposi-
ble la independencia y el desarrollo autdnomo del pais”" (4¢).

Radl Fuentes Y Carlos Luna proponen que la
efectividad de la democracia exige procesos de. participacidn
mas alld del voto popular a traves de mecanismos permanentes y
directos que posibiliten una incidencia real en la toma de

decisiones:

La apuesta democrdtica implica, primero, la discusicdn abier-
te sobre los problemas nacionales, sus causas y posibles go-
lucionesy segundo, la formulacion de un nuevo proyecto de
nacién a traves de un didlogo social ampliog tercero, la
adecuacion o transformacion de laa estructuras politicas en
funcidn del proyecto formulado; cuarto, el control social
permanente de la gestidn publica (47).

: Denmocracia y Radio tienen, pues, como punto correls-
tivo el extenso uso y dominio de la palabra hablada. Ea

<4S) Ib. ant. Op. cit. p. 38.
(46) Garcia Cantdy, 6. en Excelsior. 17/VIII/87. p. 1.
(47) Fuentes, R. y Luna, C. en Comunicacidn y Teorfa Social.

p. 105
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entonces importante propiciar la democracia a travds de un ca-
nal que través de sus cualidades y perfeccionamiento procure
la emencipacidn social, politica y cultural de nuestra nacidn.
¢Es de justicia que la capacidad tecnoldgica, humana, indua-
trial y financiera en las cerca de S00 emisoras instaladas en
el pais &ste al margen de este proceso y, lo que es peor, lo
limite deliberadamente? Si el dominio de la palabra y la
expresion se reconocen como condiciones imperativas en la
emancipacidn y desarrollo intelectual y participativo del
individuoy a8i la radio es un Jinmejorable mecanismo de
anplificacién y concurrericia colectiva de la palabra’ ¢por queé
no vincularlas en el dmbito de lo que hemos llamado Oralided y
Democracia? Fuentes y Luna concluyen:

La transformacion de la sociedad haclia formaa de convivencia
en las que prevalezca el respeto a la dignidad de la persona
humana no puede producirse sin una correlativa transforma-
cion de las estructuras conunicacionales vigentes (48).

(48) Ib. ant.: Op. cit. p. 107.
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2.2,2 Busicalidad,

La tendencia mas generalizada en nuestrcs dias es
conaiderar que la funcion primordial de la radio es fungir
como un mecanismo de mediacidén y reproduccidn de la muisica.
Este problema 1o hemos abordado ya en el segundo capitulo, en
el cual intentamos un scercamiento a lag variablez que
han condicionado esta situacion. Tembién aludimos el hecho
de que no toda la misica ha sido objeto de esta mediacioen vy
que tampoco la difusion musical ‘per se’ es el objeto a
divulgar, sino que sdlo se utiliza como excipiente del mensaje
publicitario. :

Rudolf “Arnheim afirmaba que: "Seguremente la nmusica
constituya la mda pura personificacidn de la radio, pero por
ello es precisamente el méds rico medio efectivo de la misnma,
por que sobre el gector del sonido méds puro y no representable
puede eaplicarse toda la profusicon de relaciones armonicsas,
melddicas y ritmicas que forman el inagotable arsenal
expregsivo de la misica"” (49). El propio Arnheim sitds la
presencia musical en rasdio en un plano funcional subordinado a
la agociacion expresiva de todeg los elementos del lenguaje
radiofonico, en un intento por precisar el lugsar de la ndaica
en la expresion radial: *(la muisica) no posee los ricos mediog
de representacidn de que dispone la verdadera radiocomedia.
Por tanto, si bien admite expresar pensamientos, conceptos vy
sentimientos de una manera especialmente pura, tambidén acusa
cierta pobreza y monotonia" (50).

Aunque no lo aclara, presumimos que Arnheim atribuye
'pobreza. y monotonia’ en terminos de difusidn radisl a 1la
misica que ea creada sin la finalidad de transmitirse vy
venderse. Si bien la radio puede constitulrse en un importante
medio de promocidén y divulgacion de le muisica, el diletante
musical no queda completamente satisfecho ante la obra que,
pensada para interpretarse en auditorios y escenarios, se
ofrece c¢on muchas limitaciones y reducciones auditivas a
través de un aparato receptor.

(49) Arnheim, R. Op. cit. p. 118.
(S0) Ib. ant. Op. cit. p. 118.
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La radio no sélo refleja la obra musicel como unidad
en g1 miama, £in otro &animo® que escucharla;y también se la usa
radiofdnicamente como escenografia acustica interdependiente
de otros elementos audibles. Eata aplicacion musical no es
exclusiva de le radio. Cine, teatro, television y multi-imagen
la enmplean con fines semejantes, a traves de los cuales la
misica sdquiere una carga dramatica que coadyuva al desarrollo
argumental de la obre que apoya, Como sabemos, la aplicacidn
musical en cine vy teatro ha sido respetable. Algunas
ocasiones, la linea musical excede s8ug propioga limites
funcionales, trasciende y se independiza. Ejemplos de ello 1los
encontramos en tenmas de peliculas y géneros eascénicos en los
que la misica adquiere niveles definitorios tanto en el
contexto de la pieza dramatica como por si sola.

En cuanto al uso radial y televisivo de 1la musica,
encontramos que es muy pobre y. distorsionador. LLa aplicecidn
eacénica de la muisica en radio parece ingpirarse en un origen
netarente teatral pero con una caracteristica fundamental:
tiende 8 substituir la funcidn de los decorsdos y escenogra-
fias.,

En general, podemos distinguir tres perfiles de
mediacidn y aplicacién de la musica en radio:

a) Misica pura: mediacién representativa (difusidn) de la
obra por y en 81 misnma.

b) Misica aplicada: .incorporacidén de la misice como ele-
mento discursivo o dramdtico. La obra musical adquie-
re un papel funcional y utilitsrio para el cusl, las
mdas de les veces, no fue creada.”

c) Musica incidental: composiciones originales para acom-
pafiar e ilustrar la secuencialidad dramdtica del men-

saje,

El segundo rubro, la llamade Musica Aplicada ha
llegado a constituirse uno de los usos mas aberrentes de la
misica en radio. En televisiodn se adolece del mismo problema.
Los analistas de la radio cuyss obras hemos consultado no
muestran mayor preocupacidn a este respecto. Han sido md-
sicos Yy composi tores tales comno Asron Copland, Aram
Jachaturian y Dimitri Shostakovich (») quienes se han ccupado

(») Cfr. Copland, Aaron. Cémo escuchar la Misics. Ed. Fondo
de Cultura Economica, col. Breviarios no. 101.
Jachaturian, Aram y Shostakovich, Dimitri. Le Misica en

el Cine. Ed. Pueblos Unidos. Montevideo 1957.
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mayormente de este tema. Teodoro Adorno, Hans Giller, Mark
Evang, Georgea Hacquard, Jesus Bal y Gay y Carl Seashore
tocan el tema refiriéndose principalmente a su aplicacieon
cinematogrdfica. (#).

. El antecedente mds remoto de la musica aplicada =&
mensajes en medios electrdnicos 1o encontramos en el uso
'‘acompafiante*® que los primeros productores cinematograficos
hacian. Mdas que un elemento expresivo, la misica servia para
disimular y atenuar el molesto ruido de los aparatos proyecto-
res. Esta interpretaciones 'en vivo’' que llegaban a emnplear
orquestas enteras, anticipaban al espectador el ambiente
dramatico del momento filmico. Asgi nacen también estereotipos
mugsicales tales como 'musica de misterio’, ’'misica de terror’,
'misica alegre’', ‘musica de amor', ‘mulsica pasional' y otros
muchos cliches. Algunos directores cinematogrdficos se asocia-
ban. con compositores de gran renombre para que compusiegsen li-
neas nusicales que crearan toda una ambientacion dramdtica au-
ditiva.de la cual carecia el cine silente. Algunas de las m&s
célebres mancuernas en este genero fueron Henri Levendan y Ca-
mille Saint- Saens, David Wark Griffith y Joseph C. Breill,
Sergci Einsestein y Edmund Heisel. Eric Satie, Darius Milhaud,
Arthur Honneger, Paul Hindemith y Dimitri Shostakovich tambien
abordaron este proyecto en diversas producciones filmicas.

Los autores y teoria que hemos mencionado se ocupan
de ia relacion imagen visuval- musicay sin embargo, no
encontramos mayores datos en cuanto a la aplicacidn funcional
de la muisica en radio salvo algunas menciones y articulos del
mnusicologo Jesus Bal y Gay. (»=«),

Habldbamos de que el origen de la presencia funcional o
lo que podemces llamsr Muisica Accesoria en Radio, tiene ealguna
relacidn con la aplicacion teatral y principalmente Ila
cinematogrdfica. Este recurso expresivo, que en el cine ha

(=) Cfr. Adorne, Theodor. El Cine y la Musica. Ed. Fundamen-
toa, Serie Cine no. 74.
- Evansg, Herk. The Music of the MHovies. Ed. Hopkinson &nd
Blake. Cinema Studies Series. N.Y. 197S.
- Hacquard, Georges. La Husique et le Cinena. Ed. Presse

Univeraitaire de France.
- Seashore, Carl. Psychology of Husic. Dover Publications.

N.Y. 1967.

(xx) Cfr. Reyes, J. y Velasco, J. Op. cit. pp. 294 a 340.
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tenide puntos muy traascendentes como por ejemplo en la obra
musical cinematografice de Silvestre Revueltas, en la radio no
ha arrojado ningun resultado equiparable o por lo menoa menmo-
rable. No &se &8sabe de ninguna obra mnusical expresamente
elaborada para funciones accesorias y/o expresivaa radiofoni-
cas que tenga los perfilea, deciamos, equivalentes al trabajo
de un Revueltas o un Rodolfo Halffter. Esto no obstante que en
la 'épocsa de oro' de la radio se recurria a la utilizacidén de
orquestas Yy encargos musicales para yrubricas, ambientacidn y
publicidad en cada emisiodn.

La aplicacidn musical en radio ha obedecido mda a un
estilo, a un requisito determinado por la tradicicdn y no a un
desarrollo discursivo justificado y fundamentado. Bal y Gay
enjuicia la aplicacion musical en log siguientes términos:

La misica en el cine no eg funcional cagi nunca y sdlo
desempefia un papel suntuario, lo cual significa, deapués de
todo, una degradacidn para ella. Abuso, y mnuy grande, de la
misica, se hace  también en la radiodifusidn. Ah{i la
degradacion llega a limites intolerables (51).

El propio Bal y Gay explica que en 1la radio se
justifica un poco méas el uso de la misica en tanto funge como
decorado, como suplente de la ambientacion visual eacenografi-
ca, pero considera que estd "al servicio de historias estuipi-
das y cursis en las que se pone, por regla general, buena
misica mutilada, fragmentada para mayor escarnio” (52).
Brecht, por su parte, no aceptaba el simple vaciado musical a
la obra radiofdnica y proponia que lo mejor seria crear misica
egpecifica adecuada al lenguaje radiofonico.

Agsi llegamos a los autores que han recogide la fun-
cicnaelidad musical en radio para elaborar taxonomias y clasi-
ficaciones que finalmente tampoco justifican el 'uso y abuso'
de la misica accesoria. Las principales taxonomias que tenemos
a mano son, ante todo, formulerios que, en dltima instancis,
refuerzan el satatus funcional y secundario de la nusica en
radio. En todos los casos, se cataloga a la musica en un nivel
combinatorio c¢con otros elementos acisticos de digtinta
naturaleza como un recurso de intensificacion. Cebridn

(51) Bal y Gay. Uso y abuso de la Musica, en Revista de lea
Univeraidad no. 135. p. 27.
(52) Ib. ant. Op. cit. p. 27.
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Herrerosa define ‘recursoc de Intenaificacion’ de la eaiguiente
manera: "Técnica que altera el orden ldgico del pensamiento,
de la expogicidn fonica e introduce un sentido translaticio de
las realidades que recoge el sonido" (53).

) Entre diversas taxonomias funcionales de la musice en
radio, destacan las elaboradas por Mario Kaplun (de 1lea que
Curiel se hace eco en sus textos sobre radiol(») y el
comunicologo espafiocl Mariano Cebridn Herreros. Ambos autores
proponen esencialmente lo siguiente:

CEBRIAN HERREROS

I.- Usos de la mugica en ls radio.

a) Programdtico. Difusidn de Obras

b)) Funcional. Miusica Aplicada. Utilizacion in-
tencional ajena a la esencia original de la-
obra.

¢) Asimilativo: Obras compuestas ex-profeso pa-
ra su incorporacidn al lenguaje radiofdnico.

I1. Funcionalidad de la Musica.
a) Secuencialided y Continuidad.

1) Apertura de cabecera (ridbrica).
2) Separacidon-unidn de textos.
3) Cierre. =~

b) Simultaneidad.

1) Fondo sonoro.

2) Contraste.

3) Ambientacidn historica, geogrdfica, poli-
tica, etcétera,

4) Evocacion del pasado.

(353) Cebrisén Herreros, M. Op. cit. p 9S.

(#) Cfr. Curiel, Fernando: La Telarafla Magnetica, p. 90 vy
Escritura Radiofdénica, p 31.
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MARIO KAPLUN

I.- Funcioneg de la Miusica.

a) Gramatical (como signo de puntuacion.

b) Funcien Expreasiva. Creacion de clima embcional.

c¢) Funeion Descriptiva: decorado y ubicacion.

d) Reflexiva: separacion o descanso para adejar un
tiempo de asimilacion y comprensién sl oyente,

e) Ambiental: cuando la escena real la contiene.

II.- Tipo de Inserciones.
1) Caracteristica (rubrica).

2) Introduccidn o apertura.
3) Cierre musical.

4) Cortina musical. separacion/union
5) Puente musical,. : de
6) Rdfage musical. textos

7) Golpe (chispa).
8) Transicion.

9) Tema mugical.
10) Fondo musical.

Ingpirados en la figura expresiva musical creada por
Richard Wagner a8 la que llamo ‘Leimotiv’', algunos radioproduc-
tores la utilizan como un elemento mnemotécnico de reconoci-
miento a traveés de la asociacidn reiterada de un trozo musical
a un evento, suceso o personaje. Cae frecuentemente en este-
reotipificaiones, todo lo cual =ze contrapone al sentido origi-
nal que inspirdé e Wagner: llevar el acontecimieneto escenico &
la esfera de lo metafisicamente significativo (S4).

Cebridn Herreroas deacribe un fendmeno que parece
aproximar a la especificidad musical radiofdénica hacia un des-
arrollo mas congruente: la misica electroacudstica, obtenida
primordialmente en laboratorios Yy estudios de radio. Su
principal impulsor es Pierre Schaeffer:

Era una musica propiamente radiofdnica. Musicae y radio al-
canzaron una gran difusion. En Francia se denomind Muisica
Concreta. En Alemania, Mdsica Electronica. La radio abria
una nueva dimension expresiva para su lenguaje. A la migics
sinfonica, coral, de cdmara, discogrdfica, habia que afiadir

(54) Reyeg, J. y Velasco, M. Op. cit. p. 299.
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la radiofonica. Schaeffer, Bayle, Stockhausen, Helffiter,
Marco, etcetera, han trabajsdo con los medioa que la radio
les ofrece (S95).

Eata aproximacidn artistica caracterizada por Ila
bisqueda de nuevos timbres musicales y la incorporacidén del
sonido en cualquiera de sus formas, 8un las menos analdgicas,
a una linea musical con matices rftmicos y armonicos también
novedosos, dioc como resultado dos estilos:

a) Muisica Electroacustica. Incorpora la informdtica y la
gintetizacidn electronica de sonidos armdnicos a la
elaboracidn de piezas nmusicales. Robert Moog, . Walter
Carlos, Isao Tomita, Jean Michel Jarre, Vangelis,
Tangerine Dream, son algunos ejemplos mundialmente
difundidos (no per ello los mejores) en este geénero.

b) Muaica Instintiva. Integra principios sonoros y acus-
ticos de la misica electrdnica con un ingrediente
fundamental: la obediencia total del compositor a un
impulso que combina lo instintual y lo racional con
la improvisacién. En tanto que su recuperacidn diaco-
grafica o magnetofdnica se contrapone a su carscter
efimero que le es esencial, la mediacidn radiofdénica
se ofrece como un sistema idoneo y eficaz para su di-
vulgacidn.

Estos {fendmenos tienden hacia la especificidad
musical radiofdnica, pero carecen todavia de solidez y conti-
nuidud creativa. Es por ellec que deben proponerase innovaciones
que, aplicadas a8 la radio, planteen nuevos derroteros de
radisfonicidad. Doelker nos sugiere una alternativa mas; Ja
Misicae Analogica. Se basa primordialmente en 1a imitacidn de
ruidos naturales a los cuales se incorporan elementos musica-
leg tales como armonia, ritmo, altura, timbre, etcétera.
En ciuertaa regiones del mundo no incorporadaes al proceso cul-
tural occidental se ha .logrado, desde tiempos inmemoriales,
easta capacidad miméticae de la realidad en formas percutivas
principalamente. En la misica occidental es muy dificil
encontrar elementos acusticos analdgicos. No imita ruidos
naturales. Sin embargo, posee un desarrollo tonal (el dodeca-
fdnico) a traves del cual se han logrado obras extreordinaria-
mente bellas. La fusion de estos estilos musicalea ha dado
resultados muy alentadores. Maurice Ravel viajsé a Polinesis,
donde asimilo un estilo musical altamente analdgico del cual
ya nunca pudo (ni quiso, para fortuna suys Yy nuestra) degpren-
derse., El1 resultado fueron obras con una gran fuerza

(55) Cebrian H., M. Op. cit. p. 139. .
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evocadora tanto de aensaciones como de abatracciones que di-
ficilmente puede darse en otro tipo de lenguajes.

Borig de Schleoezer agrega otros elementos de la mui=sics
que podemos integrar a la especificidad radiofdnica. Segun ea-
te autor, la misica debe rabasar los niveles sensitivos/menta-
les para apoderarse de un dominic abstracto que conduzca a la
experiencia que cominmente llamamos artistica. Schloezer
especificae que un buen criterio para distinguir la misica de
otros cddigos audible (el habla, por ejemplo), esta precisa-
mente en la relacion sengsible que tenemos con los gignos acua-
ticos: escuchar.

El verbo escuchar designa dos operaciones diatintaas, segun
se trate de la palabra o de la midsica. En el primer c¢aso...
captamos el significado de las palabras traspasando la capa
sonora... Si me detengo en la sonoridad de las palabrea, no
puedo comprender lo que me dicen...las palabras no cumplen
su funcion sino al precio de su exiatencia...Lo contrario o-
curre con la misica. Como el sentido forma un mismo cuerpo
con lo que oimos (las notas musicales), para aprehender su
sentido resgulta indispengable conservar el &igno. Si ge
quiere 1ir mds alle para descubrir lo que hay detras de ella
o en ella miema (como hacemos con las palabras) se pilerde
tanto los sonidos (el signo) como el sentido (significado) y
no nos quedamos mas que con los sentimientos, con las image-
nes suscitadas por las impresiones auditivas (5S6).

La obra musical, a diferencia del lenguaje articula-
do, no es el signo de algun otro objeto o fendmeno sino que ae
significa a 81 misma. Esta distincidén, a nivel del lenguaje
‘radiofonico, es el principio en cual debe -contruirse una
nueva especificidad musical radiofdnica que rebase la subordi-
nacion y el sojuzgamiento a la que se ha sometido por el
lengua e articulado. El propio género 'cancion® da muestra
fehacivnte de dicha gubordinacion: letras que gse asocian y/o
yux taponen a una melodia. La mediacidén musical por radio debe
transformarse, sobrepasar su aplicacidn accesoria, 8su
funcionalidad estereotipada tal como, lamentablemente, =se ha
venido haciendo.

La tradicion radiofonica en la cual 8se encuentran
inmersos la gran mayoria de los productores de radio, propone
el uso musical como algo inherente y necesario aun cuando la

(56) De Schloezer, Boris en Sanchez Vazquez, A. comp.
Antologfa. Textos de Estetica y Teoria del Arte. p. 344.
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gran maycria de las veces la musica solo se yuxtaponga con
otros elementos audibles & traveés de un manipuleo de planos
eatética y expresivamente poco o nada afortunades, tante para
la l¥nea musical como para el texto. Este hdbito diacuraivo
~vicie mejor dicho- suele llamarse 'Musicalizacidén' vy
pregupone el empleo de pretendidos especialistas que
generalmente no pueden degpojarse de estilos cliché. Usan com-
pulsiva y obsesivamaente la misica sin muche conciencia del
perfil expresivo o justificacidn discursive que conlleva. ¢Por
qué, nos preguntamos, tanto dispendio musical, tanta degrada-
dacidn, tanta rigidez y tanto estereotipo?. Un procesc de
nusicalizacion debe empezar, creemos, por determinar la
necesidad o no de la yuxtaposicion musica/texto/ruide. Aron
.Copland opinaba al resgpecto:

Ea prudente hacer un uso moderado del poder de 1la muasica,
ahorrandola para los puntoa totalmente esenclales. Un
musicalizador debe saber como jugar con los &ilencios...su-
primir secciones de muisics puede ser mdas efectivo que cual-
quier misica (57).

A traves de estudios realizados en dreas tales como
Antropologfa, Musicologia, Etnografia y Folklor, sabemos que
el ser humano siempre ha sido proclive a crear scompafiamientos
musicales para actividades cotidianas, rituales, festives, {d-
nebres, laborales, etcétera. En estamentos de este naturaleza
se basan argumentaciones para explicar la compulsiva presencia
musical y funcional en logs mensajes mediados en caneales elec-
tronicos masivos. Esta justificacidn se desmorena al analizar
le situacion actual de la muisica con cerdacter aplicado en los
medios. Ya no se trata de creaciones colectivas, aino
impuestas; predominan géneros y ritmos extranjeros; estimulan
la inmovilizacidn y la fascinacidn, no la accidn; limitan le
creatividad del individuo en tanto que ya no hay participscidn
ni -inquietud por incidir en la creacion musical aplicade. La
funcion accesoria de la misica requiere, por tanto, de profun-
dasg K reflexiones vy analisis, Bal y Gay propone una limpieza
total de la misica degradada en la eplicacion medial: "Se re-
quiere una sensata profilaxis pregcrits e 1impuesta sin mira-
mientos por las autoridades. Con ella, losg ciudadanos saldria-
mos ganando y la misice tambidén” (58).

Hay mucho por hecer, por experimentar, crear, generar
ideas vy proyectos novedosos encaminadoa a lograr la
emancipacion de le musica, llamemosle asf, radiofdnica.

(S7) Copland, Aaron. Cit. en Reyes, J. y Velasco, M. Op. cit.
p. 311.
(58) Bal y Gay. Op. cit. p. 27.



3.R.% Ruidicidad,

Al igual que los dos elementos del lenguaje radiofo-:
nico ‘sobre los que hemos reflexionado en pdrrafos snteriores,
el ambito 'que completa el nivel acustico de la realidad, es
decir, el ruido, ha sido preocupacion de estudiosos que han
dedicado seriss y muy valiogsas aportaciones al conocimniento
de este rubro. No obatante,debemos reiterar nuestrc desaliento
en funcion del poco interes concedido &1 entorno sonoro en los
gistemas de reproduccion medial. La teoria ha avanzado. Los
estudios sobre percepcion suditiva han abierto nuevog cauces
que en la practica pueden incidir en un mejor aprovechariento
de los recursos técnicos para maediar y canalizar mensajes.

- Ya hemos hablasdo de esta subordinacidn auditiva en
favor del mundo visual que, sobre todo en las culturss
occidentales, se ha fomentado en los procesos de percepcion vy
relacion del hombre con su medio ambiente. Esta circunstancia
no tiene fundamentos vdlidos y es importante revertirla de tal
modo que se conceda la importancis que merece la percepcion
auditiva. Si easte hecho es grave en mecanismos sudiovigsuales,
en le radic adquiere perfiles dessstrosos. Con frecuencis el
nivel auditivo de los mensajes audioviguales aporta represen-
taciones burdas, deformadas y alejadas del referente acustico
que pretenden representar. Adn asi, la imagen wvisual contra-
rresta un poco esta deficiencia. En la radio, por supuesto,
esto no puede suceder. Si la representacion auditiva es defec-
tuosa, no hay recursos con los cuales esta limitacion pueda
disimularse. En el contexto mexiceno, la radio ofrece menssjes
auditivos muy pobres que, como ya referimos, se basan en peri-
foneos estridentes de pesime confecion fonogénica y unidades
melodicas que poco o neda aportan ni nugical ni lxiricamente.
El rujdo como forma expresiva simplemente brjlla por su ausen-
cia. (=),

Deciamos que se han hecho aportaciones y deliberacio-
nes con reepecto al ruido. En el ambito radiofdénico, contamos,

(=) En este punto habria que aclarar que nos referimos 8 ruido
en su connotacion simbolica y no en su acepcidn funcionalista,
que lo interpreta generalmente como un accidente acustico o
visual que estorbe la recepcion e 1impide la correcte
interpretacion del mensaje. Si atendiédramos a este dltimo cri-
terio, no serjya aventurado catalogar al ofrecimiento acustico
de la radio mexicana en una altizima proporcicén como ‘'Ruide’.
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para no variar, con las argumentacionee de Arnheim, Kapldn,
Doelker, Cebridn Herreros y Curiel. Sin embargo, tal como su-
cede con la misica, estoa autores se dedican mdas al asapecto
funcional y accesorio del ruido para ofrecernos clasificacio-
nes que al andlisis del ruido como elemento discursivo esteti-
co. Arnheim adelanta la importancia rel ruido hacia la obten-
cidn de unidades artisticas: "La radio permite aislar la acus-
"tica dentro de la prdctica artistica mediante un trio de me-
dios: efectos sonoros, midmica y palabras. Si nos referimos sl
arte, los simples sonidos desempeilan un papel mnucho mas
directo y de mayor efectc que .la palabra" (59),

Mds adelante, Arnheim argumenta algo con lo cual no
egtamos muy de acuerdo o que no ha sgsido bien interpretado.
Sugiere que el ruido sirve para provocar una imagen visual del
objeto referente: "En la obra radiofonicaa representar, eerdn
mucho mds adecuados aquellos efectos sonoros cuya fuente posea
una expresicn similar & la imagen que se quiere representar, &
fin de que recuerden su origen”(60). Habria que especificar si
Arnheim entiende, como muchos estudiocsos y analistas, que el
concepto 'imagen' es necesariamente una representacidn visual.
Si expresamente se refiriese a la imagen acustica, no hubria
motivo de duda o diferencia de criterio.

Sale pues a relucir el hecho de que sistematicamente
el ruido en radioc se emplee como estimulo de la memoria
visual del oyente. Esta practica somete a la radio, siguiendo
el criterio de Doelker, al plano primario de 1la iconicidad,
que consiste en tratar de lograr identidad entre el objeto vy
su representacion. Si queremos representar un avion de turbina
instalaremos un efecto de despegue, ruido de motor (turbina),
y otros inherentes. En el caso de lluvia, recuxi.'iremos al mnmur-
mullo de las gotas, relampagos y ulular del viento. En estos
ejemploga, en realidad lo que estamos representenio son conse-
cuencias, efectos y manifestaciones de los otiztos y no al ob-
jeto en 81 como sucede con la imagen visual que si representa
al objeto referente. Este procedimiento aleja a la radio de la
mediacién icdnica que, en estos casos, logra una aproximacidn
initative demasiado general. E]l problema se acentda cuando se
recurre, como sucede en la mayoria de los casos, a grabacio-
nes de ruidos y sonidos rescatedos en fonogramas conocidos
comec 'sound effects' o discos de efectos., Este procedimiento
desvirtuia la representacion radial al manejer sonidos cliche

(59) Arnheim, R. Op. cit. pp. 16 y 24.
(60) Ib. ant. Op. cit. p. 33.
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que muchaa veces nada tienen que ver (oir, mejor dicho) con el
refererente. Por ejemplo, si necesitamos una representacidn a-
cigtica de la teldricamente ruinocaa avenida Ldzaro Cédrdenas o
Eje Central (se extrafia su curioso nombre: San Juan de Letrdn)
a la altura de las calles de Tacuba y 5 de Mayo, lo méds con-
veniente es que haga una locacion con grabadora al hombro (=),
.micrdfono en mano y un asistente que ademds cumpla con funcio-
nes de guarura. Solo asi es pogible captar una o varias imdge-
nes auditivas que sirvan para una descripcidn auditjivamente
fiel del sitio. La solucidn mé&s recurrente a este tipo de

requerimientos, es buscar en un catdlogo de efectos
discograbados un ambiente c¢itadino. Esta alternativa resulta
inconveniente por varios motivos. En primer lugar, estariamos

falseando completamente la realidad a representar. Seria
tanto como hacer pasar una fotograffa de Acapulco por la
Costa Azul de Francia nade mas porque en ambos casos se trata
de emporioe turisticos costeros de mucho renombre. En segundo
lugar, hay que tomer en cuenta que los catdlogos de ‘'Sound
Effecta' (BBC, Valentino's, Super Sound, Electra, etcetera)
son extranjeros y por lo tanto reflejan la realidad acuastica
de otras latitudeg. Hacer pasar el bullicio londinensgse )
neoyorquine por el de la Ciudaed de México es absurdo. L.a
mayoria de los ruidos caracteristicos de nueastra ciudad no
aparecen, por supuesto, en estos catdlogos. Piénsese en el
infernal ruido de los ecapes de asutobuses de la Ruta 100,
los frenos de aire con silbato de los camiones materialiastas
o las torturadoras balatas de los trolebuses que, como decie
un  colaborador de Radio UNAM, pasarian por el bramido de un
dinosaurio en celo. Lo mismo ocurre con otras aimdsferas
acuisticas tales como patio escolar, estadio deportivo, parque
de diversiones, etcetera. Incluso, la atmosfera acustica del
Parque de Beisbol del Seguro Social es totalmente distinta s
la del Estadio Azteca o la del Yankee Stadium donde ae
practica el miamo deporte pero en otro pafs.

De hecho, hemos encontrado que cada objeto tiene una
manifestacion sonora especifica. Hay individuos capaces de
identificar la marca y modelo de cualquier automovil por el
ruido de su motor. En la adaptacidn radiofonica de Sherlock
Holmes, producida por Radio UNAM, gran parte de las
deducciones ‘elementales®’ que dejan estupefacto &1 doctor
Watson, se deben al fino ofdo deductivo del ssgaz detective:
pasos cortos, taconeo agudo, golpeo firme al caminar, signi-

(#) Los mejores resultados se obtienen con grabadoras Uher,
Nagra o Tascam Portastudio e incluso con una Reporter de ca-
agette.
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fican para Holmea: Hujer, de baja estatura, de cierta edad vy
condicidn econdmica, apresurada, dominante, etcétera.

) La mimesigs radiofdnica puede ir mag alld de
evocaciones visuales que la subordinen irremediablemente al
mundo visual, lo cual, decididamente, es limitar la especifi-
cidad medial de la radio. No necesariamente debemos integrar
ruidos Yy sonidos para situar visualmente al escucha. Este
fenomeno tambien crea estereotipificaciones en las
representaciones humanas: determinadas caracteristicas de tim-
bre y tono de la voz, se agocian a un perfil figico vy
sicoldegico del perasonaje. Los ejemplos mds burdos y comuneas
consisten en la consabida evocacion visual que se forman los
escuchss de loa locutores cuys voz cotidianamente perciben.
Si laes estereotipificaciones a que nog referimos no fuesen
tales, el escucha no erreris en su imeginacion. Sin enbargo,
cagi siempre reasultan equivocadas.

Las voces radicofdnicas han llegado a ciertos cliches
nada venturosos, vicio que tambieén se padecen la television,el
cine y ain en el teatro. Asi ase obtienen pardmetros tan vegos
como 'voz de malo', 'voz de viejita', 'voz de bueno', ‘voz de
guapo' y otras. La realidad nos ensefla que buenos oradores
(algunos polfiticoa por ejemplo) cuya oratoria es agradsble vy
hdabil no resultan ser muy 'buenos' que digamos. Conocemosa
‘viejitas' con voz tan clara como la de una mujer de 40 afloa o
menosg. En el caso de los 'guaposgs' y las 'guapas’', pueg que
decir. Tode estse parafernalia fonogénice se parece mucho a
lag atribuciones fisonomicas en los medios audiovigusles que
constituyen graves estereotipificaciones:  Rubio y Alto =
Bueno; Moreno y Chaparro = Malo o Idiota (o las dos cosaa);,
Bien Parecido y Afeitado = Bueno, Educado; Facciones Toscas,
Barbado = Canalla (o comunista, librenos Dios). Se 1llega
incluso a verdaderas.apologias del absurdo en esto de las
representaciones oratorias. Tal es el caso de las emisiones
infantiles y sus personejes de voz tipluda, amorfa, fingida vy
descontextualizada cual si fuesen victimas de wuna tera o
lesion cerebral. Sirven de terrorifico ejemplo a los
sufridos perceptores bajitos. Chabelo, Cepillin, payasos de
Super Vacaciones, animalitos y objetos que fetichisticamente
hablan, personajes fantdsticos y super héroes de caricatura
galdctica que enseflan a hablar a los infantes con aberracio-
nes lamentables e irreversibles,
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Caxonomfa RuidoFénica,

Diversos estudiosos del fendmeno radifénice han elabo-
rado clagificaciones que coadyuvan al conocimiento y uso del
ruido en la mediacioén radiofdnica. Se refieren principalmente
a lo que conocemog como Convenciones Técnicas del discurso ra-
diofonico, a traves de las cuales es posible plsnear y prever
(preoir) ls totalidad de 1la emisieén con todos sus elementos
discursivos. Antes de reflexionar acerca de estas aportaciones,
consideramos importante establecer ciertas caracteristicas del
sonido en las que el lenguaje radiofonico debe poner especial
enfagis:

a) E] ruido es dindmico. Implica una modificacion o
movimiento del objeto lo cual se traduce en vibreacio-
nes que viajan por el aire hasta afectar el oido o
perderge. Esto nos lleva a pensar en el hecho de qgue
la radio puede ser un medio tan dinamico como el cine
o 1la television, en tanto que refleja necesariamen-
te movimiento, accion. Un objeto estdtico no se
manifiestas sonoramente.

b) El ruido tiene una dimensidn temporal. La exiastencie
del ruido se desarrolla en el tiempo, &8 diferencia de
los fenomenos visuales que se nanifiestan en el
espacio. La presencia de un ruido se aprecia en el
tiempo. La de una imagen visual, en el espacio. Para
aclarar este punto, pensemos que el sonido requiere
de un tiempo tanto para transcurrir como para perci-
birge y producir significacion, a diferencia de la
imagen visual cuya apreciacicon es independiente del
tiempo. La significacién puede 8er intantdnea o
infinita. Ejemplifiquemos con dos obraa, la Mona
Lisa de da Vinci y la 9a de Beethoven. Ambag s=on
finitas. Sin embargo, el observador de la Mona Lisa
puede obtener significancia apreciando en un pequefii-
simo instante o fraccidn de tiempo o bien en aflios de
ver Yy observar cotidianamente la obra sin que la
misma se repita. El escucha de la 9a Sinfonia de
Beethoven obtiene plena significencia aprecisndo, en
primer lugar, la obra completa y, en segundo lugar,
en forma discrdnicae y haste clerto punto irrecupera-
ble. Una nueva apreciacion requiere la repeticidén de
la obra, lo cual no ocurre con la pintura. En lae
formas de repregentacion puramente visuales, egta
distincion es completamente vdlida. No obstante,
cuando de trata de formas audiovisuales (bisensoria-
les), el problema se complica. Ambas dimensiones, vi-
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c)

sual y acustica, se combinan creando una existencia
multidimensional tanto espacial como temporal. Tal es
el caso del cine o la televisidn. La imagen visual,
pues, existe en el espacio; la imagen acidstica, en el
tiempo.

La intensificacion del sonido es abstracta. Entende-
mos por intensificacion la posibilidad de variacidn
del 'temafio’ o dimension de cualquier imagen. Se sabe
que hay una relacion directa entre la intensificacion
de imdgenes y su impacto. En el cine y la fotografia,
es un hecho que el tamafio de la imagen en pantalla o
en display es determinante en la calidad de.
concentracidn y comprension por parte del perceptor.
En forma andloga, encontramos que si la Mona Lisa se
hubiese pintado en un muro de 30 por 40 nmetros,
impactaria de manera muy diferente. Si la Estatua de
la Libertad midiera 50 centimetros de alto, variaria
diametralmente .su significancia. Esto no debe
confundirse Yy pengar que la pintura mnural vy la
egcultura monumental sean necesariamente mds impactan
tes que la pintura de caballete o 1a escultura en pe-
quefla escala. Existen recursos de intensificacidn
adecuados a c¢cada nivel de representacion que los
artistas y mediadores deben conocer. Une reproduccion
del Pensador de Rodin que cuadruplique =u tamsfio, no
es mnas impactante que el original; una reduccion del

mural 'Catarsis' de Jose¢ Clemente Orozco a8 tamafio
carta, no da mas que una minima idea del impacto vy
significacion de la obra original. En el sonido, el

crecimiento o disminucién no es palpable. Lo primero
que se nos ocurre como recurso de intensificacidn,
gon lag varilaciones de 'Volumen® (sonido debil, soni-
do fuerte). Los sonidos 'fuertes' tienen mas impacto
que los ‘'débiles’. 41 1igual que en loa fendme~

"nos visuslmente perceptibles, no.por aumentar o dis-

minuir en volumen tienen mas o menos cualidadeg de
influencia. En este caso, también los mediadores vy
artistas deben emplear la intensificacién del . sonido
de scuerdo a la significaencia que desean -atribuirle.
En la mysica tenemos ejemplos muy claros de intensi-
ficacion notablemente bien logrados. Pensemos en al-
gunos muy conocldos: el crecendo instrumental gradual
en 'Bolero' de Meurice Ravel, la intensificacidn me-
lddica y percutiva en 'Los Pinos de Roma' de Ottorino
Respighl o el contraste violento entre un pienitsimo
que subitamente corta a forte en la suite 'Pdjaro de
Fuego' de Igor Stravineki. En el mundo de loa ruidos,
el comportamiento es semejante. No causa el migmo im-
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pacto el ruido de unha perforadors de asfalto a un
metro que a cien. Que decir de un reldampago o el
rugido del leén. Por ello, quien maneje ruidos en una
forma representativa y radiofdnica debe dominar, como
hacen los buenos misicos, la intensificacién, todo e-
llo  en favor de una correcta significacisén. Hay que
repetir que no por ser mds fuerte, un ruido es mas
impactante o significativo. El murmullo del viento,
del mer, el curso del rio, son ruidos que, mediante
una correcta intensificacidén, pueden tener muchoa vy
muy diversos recursos discursivos.

Laa taxonomias sonoras que frecuentemente se ofrecen,
estan hechas de acuerdo al origen del sonidé y a su funciona-
lidad en 1la continuidad discursiva y no a au resultado
perceptivo o a su nivel representative. Los autores que hemos
multicitado, proponen, datos mas, datos menos, la siguiente
clasificacion: '

POR SU ORIGEN.

(Hernando Tellez) (61) Robert McLeish
(Fernando Curiel) (62)
- . Vocales
- Manuales - Naturales
-~ Elégctricos - Animales
- Grabados - Fisices o de los Obje-
- De Eco tos (»)
- HMusicales - Humanos

(61) Tellez, H. Tecnicas de Produccion en Radio. Mimeo p. 40.
(62) Curiel. F.La Telarsifa Magnética. p. 90

(=) Curiel incluye, errdnesmente, las Onomatopeyas en esate
rubro, las cuales son esencialmente palabras que imiten de al-
gun modo un sonide no linguisticeo mediante la cual =e designa
algo relacionado con el objeto. Evocan foneticamente algo
s0Noro: ulular, ronronear, silseary aungque 8se consideran
recursos marginales de la lengua, tienen exiatencia y expregi-
vidad linguristica y, por lo tanto, netamente humana. Curiel
incluye como onomatopeyas palabras como 'Pémbale’ o 'Riata’
que en realidad sgon interjecciones al igual que ‘Atize’,
'‘Zaz', 'Caray’ © las muy mexicanas 'tMole!', 'Cuas’, 'Sopas’,
'Aguas’ y las proscritas '!Mocos!', 'iMadres!', '1Ay Giey!' y
otras curiosidades linguistices nacionales. En su posterior
'Hanual de Escritura Radiofdnica’, Curiel insiste en el equi-
tcont. pég. sigulente)
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Cebridn Herreros (63)

- Sonideoe Naturaleas (incluida la voz)

- Sonidos Artificieles (incluida la musica).

- Sonidos Artificializados por la intervencidn del
hombre (sonidos en conserva).

- Sonido Radiofonico (transmigidn y trasnformacion por
radio de los anteriores)

- Ruido Radiofdnico (interferenciaz, perturbaciones
ruido técnico)

POR SU FUNCIONALIDAD.

Hario Kaplun (€4) Fernando Curiel (65)
- Ambiental Descriptivo - Descripcidn

= Funcion Expresiva - Narracion

- Funcidén Narrativa - Dramaticidad

- Funcién Ornamental - Ambientacion

- Estructura

POR SU USO EN CONTINUIDAD

Cebridan Herreros (66) Fernando Curiel (67)
- Plano Programa - Cortina
-~ Plano Continuoc o Secuencia - Puente
- Sintonia (xrudbrica) - Rdfaga
- Rafaga - Golpe
- Flash (chigpa) - Puntuacion

- Apertura y Cierre

(cont. pig. anterior) .
. voce (p. 37). Acleremos: las onomatopeyas no tienen valor como
ruide 8ino como palabraa. Si en los comics y las caricaturas
impresas se usan (al igual que lag interjecciones), es porque
no hey le posibilidd de la mimesis acustica, sdlo existe la

visual. Decir !Bang!, !Pdmbale! o tMroam! en la radio pasaria
como broma pero no como un recurso discursive serio. Sus
'equivalentes' (que nunca define) son nada menos que los

ruidos mismos que las inspiran. ¢Para que utilizar onomatope-
vyas en radio s1 puedo recurrir a2l ruido real?.

(63) Cebridn Herreros, M. Op. cit. pp. 77-78.

(64) Kapldn, M. Op. cit. pp. 175, 176, 177.

(65) Curiel, F. La Escritura Radiofénica. pp. 45, 47.
(66) Cebrian H., M. Op. cit. pp. 115,116.

(67) Curiel, F. Op. cit. p. 87.
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POR SU PERSPECTIVA

Fernando Curiel Rudolf Arnheim

- Adelante-Parte Hedia-Atrds - Direccidén y Diatancie
- Arriba- Abajo (=) - Movimiento: Izquierda
- Cercania- Lejania Derecha; atrdas-ade-
- Interior- Exterior lante

- Izquierda- Derecha . - Resonancia (espacio)

Toeda esta taxonomia es, repetimos, util. Se fundamen-
ta en el origen y no en sus cualidades representativas.
Tratando de complementar estas clasificaciones, planteemos una
mas, inapirade precisamente en las cualidades representativas
que podemos identificar como desde la peraspectiva de su resul-
tado. Estos niveles son, bdsgicamente, dosa:

e) ICONICO

b) ABSTRACTO

Partimos de la existencia de un determinado rango de
repregentativided sonora. En primera instancia, debemog reco=-
nocer que los objetos y fendmenos de la realidad, son capaces
de generar un sonido que les es caracteristico, parte de su e-
sencia y de alguna manera unico. Cuasndo se procede a realizar
una representacion sonora, tal y como ocurre con el mensaje
radiofdnico, hay que establecer, primero, 81 como ocurre con
la imagen visual, la imagen acustica posee iconicidad y,segun-
do, que grado © grados de iconicidad puede darse a una repre-
sentacidn auditiva.

Primero: c¢Existe iconicidad en el mundo aocnoro?. De-
finitivamente si; expliquémonos. Si entendemos por iconicidad
el mnivel -de identidad que puede heber entre el objeto
referente y su representacion, entonces si es posible hablar
de iconicidad acistica. Por ejemplo, si procedo a captar 'y
grabar el ruido de la lluvia (natural) o el bullicio en el
Zdcalo una noche de 15 de septiembre (mixto: humano y artifi-

cial) vy lo reproduzco, el escucha no dudara, Identificera
lluvia en el primer caso y noche mexicana en el Zocalo en el
segundo caso. Los gritos, las porras, el Himno Nacional,

(68) Curiel, F. Op. cit. pp. 91-93.
(») La perspectiva arriba-abaio es préacticamente imposible de
lograr en radio.

(69) Arnheim, R. Op. cit. p. 38.
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cohetes, algarabia, aclamacildn y rechifla al Preaidente, la
campana repiqueteando, el Presidente dando el Grito, de nuevo
el Himno Nacional, etcétera.

Mientras méds se acerque la representacion del objeto &
una una identidad consigo mismo, hay mayor grado de iconici-
dad. Sin embargo, pese 8 los avances y esfuerzos tdécnicos de
representacion tan avanzados como los medios sudiovisuales y
mds recientemente el Holograma, nunca podrd lograrse la
iconicidad total, puesto que, dado el caso, ambos, objeto vy
8u representacion, serian identicos: se ‘'duplicaria’' la
realidad.

El lenguaje articulado es el extremo opuesto de 1la
iconicidad como forma representativa. Una representacion 1lin-
gulstica no tiene nada en comudn con su referente (siempre y
cuvando no se trete de onomatopeyas). El simbolo linguistico no
tiene nade en comin con su referente. Es lo que Saussure llama
'Arbitrariedad del Signo Linguistico'. La palabra 'nifio’ ea
absoluta y esencislmente arbitraria respecto a su referente.
Tan es agi que en otros idiomas se le designa con otros signos
linguisticos tambien arbitrarios: child, bambino, kindisach,
enfant. Estas palabras representan un objeto y un concepto
comunes., :

Ahora bien c¢es posible que el ruido pueda alejarse de
8y nivel iconico hacia la abitrariedad total? Si, puede
alejarse, incluso ser arbitrario, pero esta todavia a discu-
sion gi esto eg,a nivel de regpresentacion, posible. La pintura
nos da una pista: hasta antes de la aparicidn y desarrollo de

la fotografia, la pintursa era esencialmente icdnica,
naturalista, imitativa (con excepciones en obras tales como la
de Peter Brueghel y Hieronymus Bosch). Poateriormente, la

pinturas se hs alejadeo paulatinamente de las representaciones
lecdnicas en eascuelas y manifiestos pictdricos tales como el
Impresionismo, el Cubismo, el Surrealismo y el Abstraccionis-
no. LLa pintura abstracte pretende llegar e la sarbitrariedad
total. Claude Leévi- Strauss cuestiona si estas formas de
representacion son legitimas:

En la pintura abstracta tenemos, quiza, un sistema de signos
que pretende ser arbltrario con relacion al objeto. . Pero
el lenguaje que se nos pretende imponer es todavia un
lenguaje que se adhiere & la emocion estética o es simple-
mente un sistema de signos como cusalguier otro, por ejemplo
como los mistemas de Beflales de ferrocarril que poseen sig-
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nificaciones 86lo para el conductor de la locomotora (70).

Enzensberger dice & este mismo respecto: "La burguesis
desea los medios como tales y para nada. Desde hace varias
décadas, este deseo es compartido y expresado simbdlicamente
por una venguardia artistica cuyo programa sdlo admite la
alternativa de signos nulos y de ruido amorfo” (71).

A la misica abstracta se le hacen cuestionamientos
semejantes. No ha quedado en claro s1 se trate de formas
estéticas y artisticas, debido a su inconexidn con aquello que
desean representar. En la pinturs sucede algo parecido. Tan es
agi que, por ejemplo, existen nuevas tendencias en cuyo nombre
expresan su desec por retomar caminos iconicos: Hiperrealismo
y Sobrerrealismo.

En el caso del ruido, pueden hacerse experimentos
manipulando recursos a través de dos técnicas fundamentalmen-
te; una, la edicion Y el montaje; dos, deformaciones
electroacdsticas. Los resultados son sorprendentes. Se abre
asi un inmenso cauce por estudiar.

Pe esta manera llegamos al segundo nivel representa-
tive del ruido en funcidén de sus resultados: el Abstracto. Hay
gque precisar que ambos niveles, el Icdnico y el Abstracto,

son inseparables en la realizacion de mensajes acusticos. EIl
llanto de un bebé puede ser muy icdnico, pero al mismo tiempo
puede generar diversos perfiles de reaccion emotiva en

diferentes escuchas y en distintos contextos. Las metdforas
acusticas tambien ejemplifican 1lo anterior: canto de gello =
amanecexs trino de pdjaros = primavera o bienestsr; ruido de
fdbrice = productividad, eficilencia; ruidos de computadora =
futuro, ciencia; carscol y huéhuetl = Meéxico prehispanico.

La acustica pura, p;EE,wea capaz de lograr, tanto en
su aproximacidén icdnica como abstracte, representaciones
expresivas completas, totales. El material de la radio eg la
acuistica pura. En consecuencia, piensese cono a traves de la
experimentacion, la innovacion, la ruptura de clichea vy eale-
reotipificaciones, pero sobre todo con creatividad, ase puede
desarrollar y hacer crecer el lenguaje radiofonico.

(70) Leévi- Strauss, C. 'El Arte como Sistema de Signos', - en
Sénchez Vdzquez, A. comp. Op. cit. p. 119,

(71) EnzZensberger, H. M. Elementos para uns teoria de los
medios de comunicacién. p. SS.
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A través de deliberaciones como édstas, es como hemos
querido avanzar  hacia una propuestae de radiofonicidad.
Mediante ella, el radiodifusor, sea privado, marginal, estatal
o permisionario, puede hacer algo para rescatar de 1la ruina a
este magnifico mecanismo medial. Si es posible alejar a la
radio de 31} uso sinfonolero, charlatan, ornamental,
contaminante y desperdiciado. Lo importante es no dar
bandazos tales como la serie publicitaria 'Lo vid usted en 1la
Radio’, que no hacen sino acelerar la destruccion de la
especificidad de este singuler y trascendente medio. La radio
no es pare ver, si acaso para visualizar, pero ante todo, para
escuchar, para percibir acusticamente. A! lenguaje radiofdnico
no sSe le va a rescatar con rollos politicoa, ni con buenas
intenciones, ni nacionalizando estaciones concesionadas, ni
inaugurando enisoras gobilernistas, ni modificando la Ley,
ni lementdndose desde la tribuna de las plafiideras dogmdticas
que atacan pero no proponen ideas realizables. Eata sgituacidsn
se parece a la de la ardilla que da vueltas sobre el eje de su
jaula circular, que corre y corre pero no avanza, no llega a
ninguna parte.

En un intento por tratar de redondear nuestro traba-
jo, paesemoa pueg, concretamente, &8 nuestra Propuesta de
Radiofonicidad.
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&.3 Haclo unn propuesta de radlioFonicidad
Lo radio como Forma artistica,

Reapecto al Arte, la radio es capaz de cumplir doa
funcionea:

a) Como mediador del Arte.
b) Como generador de Arte.

En el primer caso, la aplicacidn radiofonicses se agume
como un medio. En el segundo, como un fin. Ambas funciones son
validas y de una u otra forma enriquecen la actividad radial
como una posibilidad expresiva de inaprecisble valor tanto
para nl1 artista como psra el radiodifusor y, sobre todo, el
radio 2spectador. Debemos, asimismo, reafirmar que la radio no
es a:te, ni tiene posibilidad de serlo. La artisticidad
radiofdnica es una categoria exclusiva del mensaje, mismo que,
a traveés del marco de estructuracion estetica que el propio
medio exije, adquiere su especificidad como forma de expre-
sion.

El marco de estructuracion conaiste en ciertsa
normatividad tdcita emanade de las propiedades tecnicas de
cada medio. A pesar de no tener una definicion de arte, hemos
intuido que éste es una categoria udnice y suprema que faculta
al ser humano para trascender el plano sensorial hacia la
aprehension y conocimiento de la esencie que sublima la
actividad humana y su relacidn con el medio c¢ircundante,

‘esencla que solemos llamar ‘espiritu’. El1 arte es, pues,
.dnico. Lo que cominmente conocemos como Artes, son las
distintas esgspecificidades en el marco de estructuracion:
materializacion, ordenamiento y disposicicdn de los elementos

simbolico~representativos del mensaje en cada una.

El marco de estructuracion existe porque el vehiculo
del arte, la obra en s1, se dirige a la capacidad sensorial, a
los sentidos del hombre. El marco de estructuracidn de la
radio, se rige por las propiedades y elementos que le =on
caracteristicos. Esto implica que todo aquel que pretends con-
formar y mediar mensajes artisticos en la radio debe conocer y
dominar las leyes y reglas de estructuracion relativas al
lenguaje radiofdnico. El pintor, el misico, el poeta, el actor
log s8on en tanto que estan capacitados para desarrollar con
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pericia y deatreza el nivel teécnico de cada marco de estructu-
racién respectivo, mediante el cual puedan materializar asu in-
terpretacion de la vida misma. Esta interpretacidn puede 1lle-
gar a los demds y puede comunicarse solamente sl es materiali-
zada y ofrecida para el aprovechamiento esgspiritual de los per-
ceptores. El arte es comunicacidny la radio es un mecaniasmo
capaz de comunicar arte.

Como medio de representacidn y como forma de expre-
sion, la radio forma parte de los mecanismos que, creadog con
fines clentificos y utilitarios desarrollados entre la segunda
mitad del siglo XIX y la primera del siglo XX (fotografia, ci-
nematografia, fonografia, radiodifusidn, televisidn) (=), han

asumido mediaciones artisticas. ta danza, la muisica, la
pintura, la escultura, la literatura son tfines artisticos en
sf{ mismos. No median, exponen o explican otras formas
artistices . Son niveles de representacion no subordinades. Su

origen vy esenclia son creativos, no reproductivos. El agistenma
utilitario reproductivo que major ha conformado un marco de
estructuracion expresivo y artistico es el cine. Aun aai,
no puede considerarsele dentro del grupo de formas ar-
tisticas libres, no subordinadas y entendidas come un 1z1in,
no como un medio. Por esto, no se justifice que ge llame al
cine 'El Se¢ptimo Arte'. No pertenece a la esfera de las for mas
representativas que, para diferenciarlas, llamamos puras. En
el mismo caso se encuentra la fotografjia, actividad que tam-
bien ha demostrado su capacidad artiagtica. Las formas pu-
ras y las formas utilitarias de expresion artistica podemos
agruparlas como sigue:

Pintura Cine
/ Escultura Fotografia
Formaa puras Danza Formas uti- Televiaidn
de expresion Musica litarias de Video
aristica Literatura expregion Hulti-imagen

\Teatro artistica Radio

En cuante & lag Formaa Utilitarias, Televigion vy
sobre todo Radio, se consideran todavia muy alejadas de una
egpecificidad expresive artiatica.

(») La evolucidn de los medios representativos que a partir de
un origen utilitario ha asumido mediaciones artiaticas conti-
nia. Hay formas tan novedosas como la computacion, el Ldser vy
el Holograma que, en manos de artistas, permiten la materisli-
zacion de obrag de un alto contenido eatetico.
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El comin denominador de las Formas Utiliarias ea que
pueden subordinarse medial y representativamente a laa Formas
Puras. El caso contrario nunca puede ocurrir. Expliquémonos:
desde sus origenes,radio y television alimentaron el contenido
de su programacion con sudiciones y presentaciones de concier-
tos, obras de teatro, opera, danza, lectura literaria, etcéte-
ra. Asimismo, se llevaban & cabo emisiones descriptivas de
exposiciones, museos y galerfas. Las llamadas 'emisoras cultu-
rales’' son las que en mayor medida recurren a este tipo de ne-
diacionea. Sin embargo, nos preguntemos nuevamente: cestamos
haciendo arte radiofdnico si transmitimos un concierto musi-
cal, una pieza teatral o una lectura poetica?. Ya quedamos en
que no. Esta es una funcidn mediadora dedicada a obras, esasg
s1, artistices. En wun nivel parecido podemos ubicar un
reportaje filmico o fotogrdfico de la obra de, por ejemplo, un
artista pldstico. Por el contrario, lag formes artisticas
puras no pueden mediar a lag formas repregentativas
utilitarias. En ocasiones, las formas puras se sirven de las
formasge utiliterias ya no como mecanismos mediales, @ino como
recursos Yy tecnicaa de intensificacion (multi-imegen, cine vy
ldser para escenografias, por ejemplo).

Siguiendo el criterio doelkeriano, el cual fija
tres niveles de representacion medial, podemos distinguixr en
que etapa lag {formas utilitarias asumen ya una capacidad
expresiva y estetica. Log tres niveles que distingue Doelker
vya los hemos mencionado (cap. 3, 3.1). Profundicemos en este
aspectos

a) Documental: el medio recoge y refleja el fenomeno 1o
més cercanamente posible al modo como sucede o sucedid real-
mente. Es 1la maxima aproximacion a lo que suele 1llamarse
objetividad, misma que nunca es posible cunmplir estrictamen-~
te. El1 auter del mensaje procura que exista una suerte de 1i-
dentidad entre el referente y s8u representacion. El nivel
documental pretende ser angdlogo en su dimensionalidad tanto

espacial como temporal al objeto o fenomeno real. Aun aasi,
siempre queda en eso: una representacién. Nunce es ni sera la
realidad mismas (+). Enzensberger explica a este respecto:

(») Exigsten tedricos que atribuyen a la representacion mnedial
una fuerza todopoderosa, ubicua, omnipresente, capaz de de
de convertirse en una expresion mde importante que la realidad
misma. Estos autores son los artifices de la alienscion mds
terrible, a traves de la cual se promueve el conformigmo del
individuo con mediaciones e imitaciones subjetivedas. Entre
estos profetas del fetichiamo, encabezados y/o inspirades en
y por Marshall McLuhan destacan Jean Cazeneuve y Pierre Miquel
(conl. pdg. sigulente}
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Toda utilizecion de los medios presupone una manipulecion,

Los mas elementales procesos de la produccion, desde la elec-
cion del mismo medio, pasando por la grabacidén, al corte, la

sincronizacion y la mezcls hasta llegar a la distribucidn,

no son mas que intervenciones del material existente. Por lo

tanto, el escribir, filmar o emitir sin manipulacidén no
existe (72).

b) Argumental: el mediador humano imprime, a traves de
cierta manipulacion temporal, técnica y comentadora, un nuevo
orden a la representacidén del referente. La prensa escrita es
un ejemplo de ello. El reportero asume como tarea la reproduc-
cion de la verdad, pero eiempre imprime su interpretacién per-
sonal y, también, institucional. Los noticieros, los reporta-
jes y la inmensa mayoria de emisiones 'documentales’ forman
parte de este nivel, en el cual el marco de estructuracion
discuragivo especifico tiene, desde luego, una funcidn expresi-
va decisiva en el resultado final del mensaje. Las adaptacio-
nes de mensajes creados & traves de forma puras de expresion

artistica también se incluyen en este nivel. En este caso, no
debe confundirse la adaptacion de la recreacion, puesto que

ésta Jdltima pertenece al nivel ficcional. En el cine, por
ejemplo, encontramos una gran cantidad de adaptaciones vy

(cont. pdg. anterior)

quienes se arrogan a criterios como éstos: "Los nuevos medios
de comunicacidn y en particular la tv. haran volver a la huma-
nidad a une comunidén cultural bastante comparable (pero a
nivel mnundial) a la que caracterizabe a las antiguas tribus
antes de la aparicion de la comunicacion escrita y alfsbetica.
Asi, en este ‘'tribu planetaria’ resucitaria un cierto calor
afectivo en las reglas gocialea un deseo de participacion, asi
como una tendencia a profundizar la personalidad en au
singularidad”" (J. Cazeneuve cit. en Collin, C. Radiopoder p.
34). Perre Miquel refuerza la jidea de }a ‘'aldea global' y va
mas lejosm: "La comparacion de las civilizaciones en el eafron-
tamiento de lo cotidiano, la interpretacion de las luchaa, de
los conflictos, de la inadaptacién de lasg antiguas sociedades
al progreso, proporcionan a las televisoras del mundo sus
temaa mds interesantes. éQué mayor verdad que la del
reportaje? 4Que mayor fuerza que la de la verdad?. ¥ s8i 1la
reflexion sdlo proviene de la rupturs, por cilerto que la
cultura que debe surgir de la tv corre el riesgo de ser
infinitamente mas viva, mds ejemplar que la que en otrose
tiempos surgiersa Unicamente del lenguaje escrito. (Pierre
Miquel, Historia de la Radio y la Televisidn. p. 387. cit. en
Collin, C. Op. cit. p 34.)

(72) Enzensberger, H.MN. Op. p 25.

cit.
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recreaciones inspiradas en obras literarias. La adaptacidn es
imitativa; la recreacion procura ser artiastica.

c) Ficclonal: surgidas o ingpiradas en la realidad,
.8urgen conatrucciones y estructuras discursivas a partir de la
imaginacion del autor y que, por supueato, no existian anteasa.
Es el ambito de la crescion pura. Paradojicamente, este nivel
results frecuentemente el mae adecuado para el confrontamien-
to del espectador con la realidad. En cuanto a las gque hemos
llamado Formas Puras, en la novela y el teatro se han reali-
zado algunas de las mejores obras a este respecto; en el
caso de las Formas Utilitarias, la fotogratfia y sobre todo el
cine han logrado excelentes resultados.

Por lo que toca & la radio, podemos decir que es una
forma representative capaz de abordar mensajes en log treas
niveles mencionados. En cualquiera de ellos puede recurrirae a
la especificidad radiofdnica para representar la realidad o la
ficecion. Sin embargo, si hablamog de artisticidad, désta gdlo
ge da en los niveles argumental y ficcional, puesto que, como
ya hemos mencionado, uns transmision en directo (documental)
de una conferencia, de un conciertec o de una entrevista, no
pueden considerarse radiofdénicamente artisticas.

Los niveles argumental y ficcional deben tener c¢iertaa
caracteriaticas para lograr la artisticidad radial o radiofo-
nicidad. Vale decir que la yuxtaposicion voz/cancidén/publici-
dad del discurso radjofonico dominante en nuestro pais es
dificil de considerarse dentro de los niveles representativos
arriba mencionsados. S1 acaso pueden ser considerados como la
forma argumental mds pobre. Las emisiones comentadas que
suelen conformar los llamados ‘géneros radiofonicos’
corresponden generalmente al nivel argumental. Su
radiofonicidad depende del manejo e interdependencisa de la
informacion propiamente dicha (contenidos) con el marco de

estructuracion discursiva de este medio. Emisiones como 'La
Hora de Juan Gabriel', 'La Hora de las Complacencias’, 'la
Hora de los Beatles', etcetera, no pogeen radiofonicidad en

tanto que no utilizan los recursos expresivos del medio. No
aportan artistica y esteticamente nada nuevo ni para el autor,
ni para el mediador (tecnico y humeano) ni para el espectador.

Un ‘musical’ de esos que tanto gustan hacer losa
radiodifusores comerciales, puede enriquecerse radiofdnicamen-
te en beneficio de todos, incluso economico. Por ejemplo, en
el caso de intérpretes que logran mucha popularidad gracias al
apoyo de los concesionarios como Juan Gabriel o Rigo Tovar,
une enmnision que ge dedicase a su trabajo podria apoyarse con
tomas acusticas de uno de sus espectaculos en vivo, buscando
diversoes planos, distencias y espacios sonoros: gituamoa el
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microfono en un sitio alejado del interprete; manipulamos
tecnicamente para que el bullicio, griterio y otras manifeg-
taciones del publico ganen el primer planoc sonoro; de &hi
podemos paesar a primeros planos sonorog del interprete;
buscaremos elementos para denotar si la presentacidén es en un
auditorio, en un cabaret o al aire libre; recogeremos el tea-
timonio de los egpectadoreas antes, durante vy terminade el
evento. MHontaremos este material asociado a una charla con el
intérprete en su camerino o en otra locacion que no debe ser
necesariamente un estudio (su casa, un parque, un teatro vacio
etceteral); haremoe una evaluacion critica de su trabajo con el
auxilio y 1la charla de especialistas {(muisicos, socidlogos,
empresarios, etcetera), con la condicion de que el andlisis
sea serio, profundo, sin dogma tismos, ataques =]
idolatrizaciony; algunos discos habilmente insertados pueden
dar un mensaje mas alld que la simple reproduccion para
aportar datos tales como evolucion del intérprete, valor vy
variedad mnusical (o ausencia de ello), frases liricaa de
cierto-: contenido, cargsa emotiva o ideologicay podemos
enriquecer mediante recursos tecnicos de intensificacion talea
como atmosferas acusticas y procesamiento electronico. En fin,
posibilidades discursivas y creativas especificas del medio.

Otros dos grandea rubros de ls expresion radiofdnica
pueden alcanzar tratamientos argumentales de excelente nivel:
los géneros periodisticos y el drama. Los acontecimientos,
los testimonios vividos, la instantaneidad vy ubicuidad
radiofonicas, hacen posible un tratamiento de la noticlis, el
comentario y el analisgis iinico y tan importante como en cual-
quier otro medio. En alguna ocasion, un periodista televisivo
dijo, en una conferencia sobre periodismo en tv, que el mejor
reportaje es necesariamente el televisivo. Quien esto escribe’

repuso que el mejor reportaje es el que esta bien hecho. La
easpecificidad de cada nmedio proporc1ona ciertas ventajaa vy
cualidades precisas y Unicas en el reportaje. La televiaidn

otorga un testimonio 'completo', veloz, oportuno, {¢pero donde
dejamos la documentalidad del cine, la profundidad reflexiva
de la prensa Y, en el caso de la radio, &8u ubicuidad,
inmediatez, instantaneidad e invulnerabilidad? (#) Insiatimos,

(») Hablamos de invulnerabilidad porque en situaciones de
catagtrofe y caos, la radio es el medio mas resistente. Pién-
sese en el cs8so de gituaciones belicas. Otro ejemplo .lo
tenemos en el aciago caso de la experiencia teldrica que vivid
la Ciudad de Mexico los dias 19 y 20 de septiembre de 1985. La
radio, ademds de ger el Unico medio de informacidn que consaer-
ve su capacidad informativa de hecho integramente, se consti-
tuyd en el mejor enlaece de participacion, informacion vy
movilizacion ciudadana.
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por lo demde, que existe todo un universo sonoro que  debemos
observar <(oido atento), analizar, aislar y utilizar en
nuestrag repregentaciones radiofdnicas.

X Vayamos a los ejemplos. En 1984 nos toco la suerte de
realizar una emnisién relative al estreno mundial del poema
sinfdnico ‘'Bosquejos de un Domingo', obra inspirade y dedicada
al Viejo Bosque de Chapultepec por el compositor mexicano
Yasha Datschkovsky. La obra logra una mimesis musical del
ambiente acudstico del Boasque en un domingo. Para no queadarnos
en el tadicional nivel sinfonolero reproductor, congtruimos
una analogia verbal y acustica de la obra: textos alusivos
brillaentemente dichos por el actor Juan Stack; ambientacion
acustica, lograda & traves de lea recoleccion de tomas en
locacien (grabadora al hombro). La obra fue estrenada en 1la
Sala de Conciertos Nezahualcoyotl. Un dia despuesg, ae
interpreto en el Foro Abierto de 1la Casa del Lago, o sea en el
sitio evocado musicaelmente. Ambas interpretaciones, realizadas
por la Urquesta Filarmonica de la UNAYM, se audiograbaron con
equipo tecnico y humano de gran calidad. Evidentemente, la
obtenida en la Sala Nezashualcdyotl era mds 'fina' al oido. Sin
ambargo, al elegir cual de las dos utilizar en la emision,
optamos por la lograda en la Casa del Lago. d<Por qué?. Porque
salteba al oido su contextuelizacion. La satmosfera acustica
del del Bosque y el auditorio eran elocuentes. Se trata, pues,
de un ejemplo de aproximacioen argumental especificamente
radiofonica.

En cuanto al Drama, podemos detectar también los tres
niveles de representacion, pero debemos matizar como sSe da
ésto. No es lo mismo que grabemos ~situando un par de microfo-
nos a manera de oldos en el lugar del mejor espectador- la
puesta en escena de 'El Gesticulador'; de Rodolfo Usigli y la
reproduzcamos integramente, a que hagamos un microfoneoc mas
amplio y adaptemos la obra al tiempo y espacio radiofdnico.
Estd todavia por discutirse gi una sadaptacion radiofonica
completa debe situarse en el nivel argumental o en el
ficcional. Donde no hay duda, es en los dramas egcritog para
representarse radiofonicamente. Son la eminencia ficcional de
la radibp. Brecht, Bdll y Beckett abordaron esta tares con
resul tados excelsos. Sin embargo, la dramaturgia actual poco
se interema en esto, al igual que los directores teatrales.
En el drama radiofdnico, el mejor nivel hasta ehora logrado se
alcanzd hace 30 o 40 anios, tiempos en los que las obras, segtin
el testimonio de nuestros mayores, tenian un nivel radiofdnico
muy por encima del actual. Gabino Carrandi, pionero de la te-
levision comercial, recuerda:
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En la XEQ hsabia dos programas de aventuras: ’'Ausha el Arabe
y las Aventuras del Capitan Fack. El primero trataba de a-
venturas en el desierto, con camelloz, cimitarras vy bedui-
nos. El1 otro era un equivalente en scciones de guerra en el
aire. Me preguntaba como le harian para que se oyeran los
ruidos de los motores de los aviones, las rdfagas de bsasls y,
en tierra, los coches, las puertas, los pasos, el marcar de
" teléfono, estcetera (73).

No se escucha, en el horizonte hertziano comercial,
el resurgimiento y continuacion de trabsajos como el de Luis de
l.lanc Plamer, Oscar Azcue, Jaime Roig y el afortunsdamente to-
davia activo Jesus Elizarraréds.

Aun asi, el perfil del arte radiofdnico es slge que
todavia estd por oirse en nuestros cuadrantes. No hay eatilos,
innovaciones, buisqueda Yy experimentacidn. Loe devenires
estéticos y artisticos que se dan en otras artes, no afectan
al discurso radiofonico ni siquiera en su funcion utilitaria.
Nadie habla ni ha intentado seguir los pasos de un estilo im-
presionista, surrealista, abstraccionista en la conformacion
del discurso radiofonico a niveles expresivos. Las eiguienter
lineas pretenden trazar un acercamniento a la obra de ert
radiofonica.

RNedida del Arte: George Luckdcs noe tranquiliza al explica:
que el arte no se logra necesariamente con grandes Yy
voluminosas obras. Tampoco el arte tiene que ver con elucubra-
ciones metafisicas de una elevacion inalcanzable y frecuente-
mente indtil, E]l arte,a decir de Luckdcs, debe, ante todo, re-
lacionarnos con la vida misma. E1 arte no es oropel ni exceso,
pero tampoco simplicidad, lo cual no debemos confundir con
sencillez: "La obra de arte ha de reflejar en conexion justa y
justamente todes:- las determinaciones objetivas esenciales que
delimitan la porcion de la vida en ella plasmada... En este
sentido, la cancion mas pequefla constituye una totalidad in-
tengiva del mismo modo que la epopeya mas recia". (74)

¢0ué e¢s una Obra de Arte?: Susanne Langer evita el teori-
cismo y sortea los retruecanos que siempre acompafian una defi-
nicion de tal objeto y trata de responder a esta cuestion en
dos niveles. Primero, la necesaria concepcidn de que la obra
de arte es un objeto concreto, tangible y sensorial. Segundo,
el hecho de que los diferentes estilos de representacion deben

(73) Carrandi 0. Gabino. Testimonio de la Television Mexica-

na. p. 24.
(74) Luckacs, G. 'El Reflejo Artistico de la Realidad', en
Sanchez Vazquez, A. Op. cit. p. 97.
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cumplir con una forma, entendida como una coherencia en la
azociacion de simbolos que integran la obra de arte de acuerdo
a ciertas normss esteticas. Es precisamente 1o que lineas
antes denominabamos como Marco de Eatructuracicon. Dice Susanne
Langer:

1

Una obra de arte es una forma expresiva creada para
nuestra percepcion a traves de los sentidos o la imaginecion
y lo que expresa es el sentimiento humeno...La forma (8e
refiere) a esas estructuras familiares y tipicas que se
conocen. Forma, en su sentido maas abstracto, equivale a8 es-
tructura, articulacion, a un todo que resulta de la relacion
de factores derendientes o, con mas precision, el mnodo en
que se reune el conjunto o todo (73).

1 Arte no ¢s Imiktative: Le primers aproximacion a crear
obras de arte es la imitacion. Aristoteles ya habia
determinado ls exclugividaed humana de esta funcidén, eminente-
mente reproductora. Sin embargo, el estagirita también noa
advirtio la inconveniencia de conformarse con reproducciones
imititivag. Copiar,calcar la naturaleza u obras artisticas, se
excluye definitivamente de cualquier nivel del arte. Hegel
cuestionaba: "La imitacion como £in del arte es la concepciotn
mags corriente. Trabajo pueril e indigno. Lo que nos place no
ez imitar sino crear. El arte representa ideas y se sirve de
sus formas como de simbolos para expresarlas”. (76) El nivel
del arte, sugiere Hegel, es eaquel que "ofrece en una imagen
visible (perceptible) la armonifia realizada de los dos teérminos
de existencis, de la ley de los seres y de su manifestacion,
de la esencia y de la forma". (77) )

&l Arte no ¢s una actlividad alienanda: La organizacidn
economica y politica de nuestro pais correspcnde 8 una forma
capitalista dependiente y tardia, pero el £fin y al cabo
caplitaliemo. En un contexto tal, la creacion artigtica
generalmente es una labor al margen de la relacion productiva
de trabsjo. El oficip artistico es frecuentemente un trebajo
econdmicamente marginal apartado de las reglas del juego del
trabajo asalariado. No puede ser de otra manera. Marx advierte
que en tanto el trabajador considera a su labor como un medio
para obtener capital, el artiata lo considera como un £fin en
s81i. En caeso contrerio, no es un artista. Marx nos explica esta
Bituacioén ejemplificando con el caso del escritor: "El escri-

(75) Langer, Susanne. 'La Obra Artistica como Forma Expresiva'’
en Sanchez Vazquez, A. Op. cit. pp 145-146.

(76) Hegel, Georg F.W. ‘Necesidad y Fin del Arte’'. en Séanchez
Vazquez, A. Op. cit. p 77.

(77) Ib. ant. Op. cit. pp. 79-80.
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tor , que degrada la prensa al nivel de un simple medio
material, como castigec por esta no libertad interna, merece la
no libertad externa: la censura". (78) Esto nos hace penasar en
la situacion que tiene o tendria un creativo radiofdnico en
Mexico, cuye condicion es normalmente la de cualquier asala-
riado. No es este el espacio para dar alternativas lsborales
a] respecto, Sin embargo, un diagnostico somero nos indica que
tal situacion ha propiciado la proliferacisn de una suerte de
maqui ladores radiofonicogs en el édmbito del guion, la produc-
cion, la actuacion y la locucidén principalmente. En radio, el
oficio de productor no tiene la misma envergadura que su corre-
lativo en televisidn y menos en cine. Si en areas artisticas
plenamente reconocidas el creativo se enfrenta -en palabras de
Marx- a le hostilidad de le produccion capitalista, dque puede
esperarse en el depredado medio hertziano en este orden de
cosas? Kant afirmaba: ’

Se distingue arte de oficio:r el primero es libre; el segundo

puede llamarge arte mercenario. Conideran al primero como si

no pudiese alcanzar su finalidaed -realizarse-, mas que como

un juego, es decir, como una ocupscion que es en £I migma

deasagradable, fatigosa y que 80lo es atractiva por su efec-

to (79). E}l principal efecto de nuestro esquema de trabajo
radiofdnico, es ganar dinero.

Observacidn del Arte » Arte de la Obscervacidne utiliza-
mos esta frase de Brecht para encabezar esta parte porque eas
muy clara y explicativa. La apreheneion del arte implica todo
un proceso, una practica constante en el ejercicio percpetivo.
Hay que aprender a observar el arte. Es la form8 mag correcta
de acercemiento entre el ertista, su obra y sus espectadores.
El gusto por el arte no es tan universal como se cree. Es,
‘definitivamente, algo que se adquiere. No exlste razon de ser
de una obra de arte ni de su autor =i no tiene observadores
atentos, capacitados, juiclosos y criticos.

De todos los sistemas de representacion que hemos

aludido, sean formas puras o utilitarias, el mads perjudicado
al respecto es, sin duda, la radio. Esto se explica, una vez
mas, en la depredacion que en el nombre de dios- dinero ha

padecido. Por lo mismo, nadie egpera que en radio pueda escu-
charse una obra de arte, ya sea especifica o representada. La
mayoria no Cree siquiera que la radio y el arte tengan algun
punto de contacto. Los propios radiodifuscores son escepticosg al

(78) Marx, Karl. ‘'El Arte y la Produccion Capitalista' en

Sanchez Vazquez, A. Op. cit. p. 246.
(78) Kant, Immanuel. 'El Arte Bello', en Sanchez Vazquez, A.

Op. cit. p 68.
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regpecto. Mientras mas tiempo pase y mas depredacion afecte @
la radio, el escucha no dirijira su atencion hacia la radio en
busca de una obra artistica y, colateralmente, los productores
Y radiodifusores se alejardn cada vez nas de ests posibilidad.
Va a ser muy dificil que la actitud del escucha cambie. Pero
todavia va a ser mds dificil convencer a los radiodifusores de
la conveniencia de un giro de 180 grados en la conformacidn
estético- expresiva del discurso radiofdnico. Aqui caba muy
bien recordar la contundente frase de Brecht: "Un hombre que
tiene algo que decir y no encuentra oyentes esta en una mals
situacion. Pero todavia estan peor los oyentes que no encuen-
tren quien tenga aigo que decirles”". (80).

-Ahora bien, es necesaria la artiaticidad
radiofdnica?. Federico Schiller nos da una pista al respecto
al opiner sobre la importancia de poner a disposicion del
mayor numero posible de perceptores a traves de todos los
medios al alcance, las obras de arte. Solo sgi se entiende y
se cumple la verdadera funcion social del arte:

La belleza conduce al hombre. Salimog de oir una bella mndai-
ca con la sensibilidad nas alerta, acabamos de oir una har-
mosa poesia con la imaginaecion mas agitadas, terminamos de
ver una bella estatua o un bello edificio con el intelecto
mas despierto (81).

El arte de la observacion enriquece 1la condicidn
humana. Es un progreso a traves del cual el hombre se enri-
quece, mejora y asume un lugar en la vida. Asgimismo, lo modi-
fica cualitativamente, lo aproxima hacia su realizacion plens,
a su trescendencia que como natural aspiracidn conduce al hom-
bre y a su actividad vital. c¢Por que, éntonces, negar esa 'vi-
trina avuditiva' tan extendida, amplia y popular que es la ra-
dio a 'la extension del arte? En readio no circulan ni como for- -
ma medial ni como creaecion especifica, obras de arte. Por lo
demas, el arte no es un lujo, no es privativo de ciertos ini-
ciados, es privilegio de elegidos. Tampoco los artistas  han
mostrado mucho interes por colocar su arte en contacto con  la
gente que es, en primera y uUltima instancia, quien le otorgard
8u razdn de ser. En la radio no hay arte que observar ni ob-
servacion atenta en busqueda de arte.

(80) Brecht, B. 'Teoria de la Radio', en Bassets, L. De las
Ondas Rojes & las Radios Libres. p. 350.

(81) Schiller, Federico. 'E]l estado Estético del Hombre', en
Sanchez Vazquez, A. Op. cit. pp. 21, 24.
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Vaya pues a manera de conclusion y de ingistencia
una larga cita de juicios que Brecht escribiersa hace mda de 40
aflos en su celebre 'Teoria de la Radio'. Podriamoe remitir al
lector a la busqueda de este texto, pero consideramos que nada
de malo y si todo de bueno tiene el reproducir, releer e in-
glstir en estos juicios: )

La cuestion de como =se puede utilizar el arte para la radio
Y la cuestion de cdmo se puede utilizar la radio para el
arte -dos cuegtiones muy distintaes- tienen que subordinarse
giempre a la cuestion, de hecho mucho mas importante, de
como se puede utilizar el arte y la radio en general.

Eata cuestion se contestard, si tenemos razon o nos la dan,
de la siguiente manera: arte y radio tienen que ponerse a la
disposicion de fines pedagodgicos.

La posibilidad de llevar a cabo una de estas formas pedago-
gicas directas de utilizacidn del arte no parece hoy indica-
da porque el Estado no tiene ningun interes en educar a gu
juventud para el colectivismo.

El arte debe empezar alli donde hay imperfeccicén, Por nas
que el ver quede eliminado, esto no quiere decir que no se
vea nada, sino que precisamente se ve tan bien que se ven u-
na infinidad de <cosas tantas ‘como &e quiera'. Eatoa
resultados tendrien naturslmente que quedar en la superficie
acustica (82).

Bertolt Brecht. Teoria de la Radio.

Principlos Ldsicos para claborar
una propuesta de JadiofFonicidad;

- La radio no es s6lo un mecanismo de reproduccion  tecni-
ca. Es susceptible de realizar el arte fjigurativo. No
reproduce: refleja; no copia: recrea.

- El mensaje radiofdénico puede profundizar y trascender el
ambito de lo real a través de recursos de intensifica-
cién y representacidn para crear una nueva realidad
representada, intencionada y especifica.

(82) Brecht, Bertolt. 'Teoria de la Radio’', en Bassets, Lluis
Op. cit. pp 52 y 53. '
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La radio es una forma dinamica de representacidén. Se
excluye de ella cualquier objeto o alemento estatico. El
aonide es una manifestacion de actividad, movimiento, e~
volucion.

La radio ordena temporal y eapacialmente su propia rea-
lidad representada a traves de reglas especificas de
asociacion y relacion de sus elementos signicos. Crea
una nueva dimension espacio/tiempo exclusivamente radio-
fdénica.

La radioc es el udnico mecanismo de representacidn de la
realidad exclusivamente gonora con un amplio espectro de

‘tconicidad y abstraccion simbolica. Adaspta la realidad

polisensorial a una imagen unisengsorial capaz de refle-
jar referentes tanto en su forma como en su esencia.
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4. Consideranciones Finales,

Laes poaibilidades radiofonicas se nos plantean, pues,
ilimitadas. El hecho de que su utilizacion padezca graves
eastereotipificaciones se debe, como hemos explicado, a mdlti-
ples factores que es conveniente analizar para romper el yugo
inmovilizador , el cerco creativo gque se ha impuesto a esate
medio que, como ha sido propdsilto nuestro mostrar, es algo mas
que un Util mecaniamo de tranamision o que una sinfonola case-
ra. El paso siguiente es la experimentacion, la busqueda, el
intento novedoso, el ugo razonable que por justicia y por
necesidad exige la radio. Solamente queremos hacer unas brevea
reflexiones finalee acerca de dos aspectos: log geéneros
radiofonicos y la funcion participativa de la radio.

4.1 Géneros radicFénicos,

Generalmente ae da ya como un hecho establecido que
las taxonomias referidas s los diferentes tipos de emisicnes
sugeridas para la radio, son un estamento que debe respetsr
toda programacion. En las escuelas de comunicacion y en la
préctica diaria, se ensefa que los Generos son la directriz
que ordena, fundamenta y caracteriza & un progranma. Tanto a
nivel produccion como a nivel analigis de programacion, noa
encontramos siempre con el reglamento generico: tal programa
eg de comentario, mi programa es musical, fulano produce un
programa informative, © un reportaje, o un drama, etcetera.
Los analisis y criticas de la programacion radiofénica suelen
referirse a datos cuantitativos tales como 'en liexico, laa
emisiones de tal genexro abarcan un tanto por cientoj las
noticiosas, tanto por ciento; deportivas, tanto; anuncios pu-
blicitarios, tanto' y asi por el estilo. Este tipo "de
cartabones y descripciones denotan gque la preocupacion basica
en la radio es el contenido de las emisiones y no lg fornma,
entendida esta como el conjunto de relacicnes analogas entre
los elementos de una expresion simbolica dada,

Claude Collin se refiere a eéste fenomeno como la 'Ley
de Division en Generos' (1), Efectivamente, los geéneros se
han constituido en una especie de ley que todo radiocemisor de-
be acatar. No obstante, al buascar clagificaciones de Generos y

(1) Collin, C. Op. cit. p. 47.
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Formatos, nos encontramos que determinan al mensaje radiofo-
nico como ‘un medio y nunca como un fin. (*) Si una emigiodn
difunde mUsica, su geénero radiofonico es Musical; &1 difunde
recetes de cocina, serd Femenino o Para la Mujery; ai difunde
noticias, serd (que raro) Noticiogo. Al respecto, encontramos
tautologias que espeluznen: "Los programas informativos..,. son
aquellos que persiguen la finalidad de informar”. (2)

En la presentacidn de resultados que Llano y Horales
hacen en su andalisis cuantitativo de la radio mexicana en Am-
plitud HModulada, cfrecen un esquema de los generos y formatos
que, a su criterio, existen en la mencionade drea hertziana:
(3)

- Mdasica - Radionovelas
- Anuncios pagados - Programas infantiles
- Noticieros - Programas de comentario
- Programas de concurso - Programas educativos o
- Anuncios no pagadosg de culturales
gobierno ~ Toros y deportes
- Programas de gobierno -~ Servicios sociales o
~ Noticieros deportivos culturales
- Anuncios no pagados de - Programas cdmicos
particulares - Programas religiosoa

Esta clasificacidén, pone enfasis en el enmis=or, en
el origen personalizado o institucicnalizedo del informante, a
pesar de que hay categorias que ponen enfasis en el contenido.
Ingiate, por lo demas, en otorgar un rubro especial &l
programa educativo y/o cultural. Que bien-eduque o mal-eduque,
es otro problema.

Kaplin propene un esquema mlxto, donde la forma tiene
.ya  un lugar. Estas formas o formatoa son, para Kapldn, el
Monologo, el Dialogo y la DramatizZacion. A partir de ellas,
el autor sudamericano deriva los generos y modelos (se refiere
a ellos indigtintamente):

() Cfr. las obras de Hario Kaplun, Serafina Llano y Oscer
Morales, Hernando Tellez y Fernando Curiel referidas en
la bibliografia general.

(2) Tellez, H. Tecnicas de Produccion de Programas de Radio.

Mimeo p. 17.
(3) C.fr. Llano, Serafina y Morales, Oscar. La -Radiodifusion

en Meéxico.
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1.- La charla 9.- La radio-revista (progra-

a) Exposistiva mas misceldneos)
b) Creativa . 10.- La mesa redonda:
c) Testimonial a) mesas redondas propia-
mente dichas
2.- E1 noticiero (formato b) el debate o discusion
noticia)
3.- La nota o cronica 11.- El radio-reportaje:
4.- E1l comenetario a) con base en documentos
S.- El didlogo vivos
a) didlogo diddctico b) con base en recons-
b) el radio consgultorio trucciones

6.- La entreviasta informa-~

tiva 12.- Ls drematizacion:
7.- La entrevista indaga- a) unitaria

toria : b) seriada
8.~ El radioperiddico c) novelada (4)

Como podemos apreciar, Kaplun mezcla el enfasis en la
forma, el contenido y el resultado, entendido este como el
efecto que pronueve un tipo o modelo de emision, aunque, hay
que decirlo, este criterio aparece mas en forma cesual que
deliberada (v. gr. Charla Testimonial, Dialogo Didactico,
Debate o Discusion).

Curiel critica, por su parte, la categorizacion
generica, mas no ofrece opciones o avances al regpecto: "Una
taxonomia hija de la pereza suele dividir las emisiones en
musicales, habladas o mixtas, lo que en la prdctica se traduce
en la simplificacion extremos de texto/misica, voz/muisica,
siendo méds complejae las  posibilidades expresivas del medio".

(3) B

Al encarar con una mentalidad creativa la produccion
radiofonica - o por lo menos intentarlo-, los geéneros son un
estorbo. Impiden la emancipacion del talento y encierran en
formalismos reiterativos la creatividad. Armand Hattelart hace
una critica s este respecto que vale la pena citars

Cada uno de los generos o formatos (presentes en todos los
medios, tratese de la prensa, la radio o la tv), aisla al
receptor dentro de un lenguaje particular, sectorizado,
clasificado y alergico, en definitiva, a la realidad +total.

EEEE==
{(4) Kaplon, HMario: Op. cit. p. 131.
(S) Curiel, F. La Telsrafna Magnetica. p. 85.
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Podriamoa decir que cada uno reconstituye un falso mundo
total. Al introducirse en esto2 universos cerrsdos,el lector
es inducido a concebir lo deportivo, lo policiaco, lo
novelesco, como totalidades independientes que no se articu-
lan una aobre otra, que evolucionan fuera de su experiencia
cotidiana vy establecen su propia legalicdad al margen de la
_historia. En el campo de las 'reglas del geénero' que se
convierte en codigo universal para descifrar el nmundo...
Estos generos unidimensionales se amparan en la gran
dicotomia que se halla en la base de la cultura de messa de
la burguesia, a saber: el divorcio entre el trabajo y el o-
cio, la produccion y la diversion, lo cotidiano y lo extra-
ordinario... Estos generos corresponden a una divisgion ao-
cial del trabejo y al orden jerarquico de los status socia-
les que recubren, que refuerzan y que legitiman (6).

Christian Doelker ofrece una pista para encauzar la
mediacion radiofonica haciendo enfasis en la forme especifica,
en la radiofonicidad que hemos aludido sin pasar o pensar en
géneros que méds que descriptivos, son limitativos. Eatas
definiciones, que a continuacion reproducimos, son, & nuestro

Juicio, la primera reflexicdn que debe hacerse el creativo
radiofdnico, lldmese guionista, realizador, productor o lo que
sea al emprender una realizacion radial. Ambas definiciones

conducen a determinar si se va a utilizar el mensaje radioiso-
nico como un medio o como un fin en si mismo:

La realidad puede sger reflejada de dog maneras: por mnedio
de la reproduccion y por medio del comentario. De aqui
se derivan para los medios dos funciones basicas: la funecidén
reproductora y la funcion comentadora. La funcidn reproduc-
tora consiste en una reflexion gg la realidad; la funcidn
comentadora, en una reflexion sobre la realidad. (7)

¢Cudl seria el comentario doelkeriano en una
mediacidén radiofonicat E1 retomar, asumir y difundir el
aspecto real que el mensaje radiofonico busca reflejar de
acuerdeo a su marco de estructuracion expresiva que le es
egpecifico, de acuerdo a la forma radiofonica, dnica e
independiente del resto de forma representativas y/o
expresivas, sean puras o utilitarias.

Asi pues, ni por el origen, ni por el contenido, ni
por el resultado, creemos que deba clasificerse & la creacidn
radiofdnica. En todo caso, es en el enfasgsia hacia la forma
como podemos identificar al mensaje radiofonico sin restrin-

7) Doelker.VChriatian. Op. cit. pp. 54-55.
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girle radiofonicidad. En aras de la creatividad radiofdnica,
no esquematicemos: propongamosga; no reiteremos: innovemos. Loa
clichea que tratan de delimitar la dimenaionalidad y alcances
de la capecidad expregiva de cualquier forma representativa
aolo le perjudica. Consideramos a los ge¢neros como figuras
impuestas, control! exogeno que redundaa en rigidez e invaria-
bilidad.

Funcidén participativa de la radio,

Eas ya un coro inmensamente grande el conformado por
individuos involucrados de una u otra manera con la radiodifu-
sion que piden y proponen cambios en la utilizaecion y manejo
radiofonicog. Desde los preclaros andlisis de Brecht, Arnheinm,
Vian, Adorno, Reyes y Novo, hasta los merios vy sistemdticos
cuestionamientos de investigadores y educadores encaminados a
otorgar a este medio un uso emancipador, democrdtico vy
estético las propuestas han sido soslayadas por la gran indus-
tria radiofonica. El gran coro a que nos referimos se inclina
principalmente por la transformacion radiofdnica en los nive-
les del emisor (origen de los mensajes) y los contenidos. En
realidad no son muchos quienes solicitan y sugieren el canbio
en la forma del mensaje. Por 1o que respecta & los dog prime-
ros niveles (origen Yy contenidos), las propuestas giran en
torno a 1s imperiosa necesidad de democratizar la poseagion,
dominio y uso de los canales radiodifusores, lo cual acarres-

ria, concomitantemente, una transformacion colateral en los
contenidos. En Europa, por ejemplo, se paso de la palabra a
la accion en la decada de los 70 alrededor del fendmeno 'Ra-
dios Libres'. De pronto, ante la monolitica estructura de lasa

grandes paraegtatales de la comunicacion de masas europea,
surgieron emisoras que supieron encauzar las expectativas de
grupos Yy segmentos socisales tradicionalamente marginados vy
eXxclulidos tanto en procesos sociales y politicos como en las
estrategias informativas de masa hdbilmente monopolizadaa e

impenetrables.

Nade pudo, en ese entonces, detener la marcha de esta
insurgencia hertziana altsmente emancipadora. La ley, la
represion, la negociacion, nada se anteponia, desde el poder
centralizado,a las amplificaciones radiales del punto de vista
de oposicionistaa, ecologistaz, experimentadores y juventudes
inconformes. Este movimiento en pro de la liberacion de las
ondas ase conoce globalmente como el fendmeno de las Radios
Libres. Su proposito €s alcanzar la democratizacion de la
radio para, desde ahil, proponer y promover cambics politicoa y
sociales reivindicativoa. Uno de los princaipales documentos
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que s8e han ocupado de dicho fenomeno, se debe a Claude Collin.
(=) Este autor deecribe como en ciertas circunstanciae lea
radio pueda y debe convertirse en una herramienta de lucha, de
contrainformacion estrategica. Retoma las figuras 'Arna
Politica' vy 'Guerra de las ondas' para explicar por quée la
radic ha sido, es y seguirsa siendo el mecanismo mds dtil en u-
na contienda de poder, de emancipacion y liberacion. Ningun
otro medio (panfletos, carteles y volantes entre los maa efec-
tivoa) logra 1los niveles de influencia y cobertura que ls
radio, misma que suele resultar menos costosa.

En loa afios 70, deciamos, é¢sta funcioén radiofdnica
adquirio notabilidad y resonancia gracias a la audacia,
decision y capacidad estrategicae de sus organizadoreas. EIl
denomninador comin  en el discurso de todas ellas ers
eminentemente politico. Las asutoridades oficiales las llamaron
‘Radios piratas', por su contravencion legal. Collin describe
las principales variantes de Radios Libres que hae detectado:

- Radio confidente - Radio local

- Radio juventil - Radios verdes

- Radio de resistencia - Radios de lucha

- Radio alternativa - Radio esxperimental

(paralela)

El propio autor concibe que todas estes variantes
pueden concentrarse en un rubro diferente al de Radios Libres
o Radio Pirata: Radios de Participsaecion Social y Politica (8).
Collin recoge de esta forma la manera de pensar de los auto-
res, educadores, investigadores y grupos marginados en el sen-
tido de que la radio es y debe ser un instrumento al servicio
de conquistas y propuestas de reivindicacion social y politi-~
ce. En esto estamos de acuerdo. En lo que no acordameoa con egs-
ta forma de pensar, es que la radio justifique su funciona-
miento sole si cumple ésta funcion tal y como Collin afirma:

La radio no es una mets en si. Tiene sus razones de ger
fuera de ella. Aunque se trata de un medio que debe ser dis-
tinto de la radio dominante en su funcionamiento, debe serlo
esencialmente en sus conquistaes sociales. Md=s que un cues-
tionamiento del orden radiofdnico, se trata de un cuestiona-
miento del orden social por medio de la radio. (9)

Si nos adheriédsemos sin reservas a8 la anterior
afirmacion, todo lo que hemos esrito en funcion de retomar 1la

(#) C.fr. Collin, Claude. Radiopoder
(8) Colliin, C. Op. cit. p. 87.
(9) Ib. ant. Op. cit. p. 87.
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egencia radiofdnica como un fin en &f, no tendria wvalor
alguno. En clerts forma, Ceollin atribuye a la radio un nivel
utilitario, diferente, sI, del eatamento dominante, pero al
fin y al cabo utilitario.

Por otra parte, Collin nos hace saber que las Radios
de Participacion estdn en total decadencia. El autor efirma
que eato se debe a que una vez que la conquista social o
politica ha sido lograda, la emisora que servia como
instrumento de lucha pierde su razdn de exigtir. Cita el cas=o
de Radic Alice -uns de lags Radios de Participacion mas egdlidas
y por lo tanto mas atacadas en Italia- que en =su propdaito
participativo devino en un 'servicio de notificaciones'. (10)
Describe como ciertas emisoras, cuyo crecimiento e importancia
lag 1leva a producir hasta 12 o 24 horas, una vez que las
propuestas que difunden se disipan, se desgastan o se cumplen,
la programacion se llena igual que en los esquemas radiales
dominantes: "Para llenar todo este espacio, se diluye lo que
era la especificidad del discurso de la emisora y se prograna
preferentemente musica y productos fabricados en circuitos
mnes tradicionales. La diagramacion de programacion, inexis-
tente al principio, tiende a estereotiparse”. (11)

En America Latina existen tambien algunos ejemploa de
Radios de participacion: Radioszs Minerss en Bolivia, Radio Suta-
tenza y Radio Enriquillo. En nuestro pais, sobre todo en zonas
urbanasg, este fenomeno ha =ido prdcticamente inexistente, En
la Ciudaed de Mexico jamas se ha dado un caso semejante en
sentido alguno. El esquema radiodifusor citadino es férreo,

monolitico, impenetrable. Por lo demas, en la banda de A. M.
no cabe una emisora mas. En F.M., donde si hay espacio, el
otorgamiento de concesiones o© permisos es extremadamente
complicado y casi innaccegible para grupos alternos.Sélo

a los grandee consorcios y al gobierno se les puede abrir al-
guna opcion, Este es en realidad el mecanismo de censurs. que
padece nueatro paisa: a todos -dicen- se les procura el derecho
a hablar, pero no en donde hacerlo. Por lo menos no en la
radio capitalina, donde apenas unos cuantos, muy pocos, ejer-
cen lo que llamamos la Disidencia Controlada (y tolerada).

En Europa, la gran oleada de las radios de
participacion ha decaido; Collin se refiere a esta decadencia:

Muchos son loes que se dieron cuenta de que era tan 1iluasorio
querer cambiar al mundo heciendo radio, aungque ‘'diferente’..
Muchos son los que comprobaron que a la larga terminaba  unco

(10) Ib. ant. Op. cit. p. 184.
(11> Ib. ant. Op., cit. p. 217.
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por agotarse mas haciendo emiziones regulares que haciendo
girar la manivela de un mimedgrafo. (12)

Por 1los argumentosg de Collin, puede detectarse que
las Radios de Participacion olvidaron la forma radiofonica, la
especificidad del mensaje radiofonico, la Radiofonicidad. Esto
eg preocupante por que si los esquemas dominantes sosleyan
esto y los mensajes 'alternativos' tambien, la radio no reivin-
dicarda su aplicacion expresiva. El eénfasis en el contenido
que manifiestan las Radios de Participacioén es algo que debe
continuar y renovarse. ¢Por que no vincular los temas, las al-
ternativas, la lucha de une Radio de Participacion con 1la Ra-
diofonicidad a la que hemos aludido? Posiblemente, perte de la
decadencia de laa Radios de Participacion se deba al desgasate
que sufre un mensaje que carece del ingrediente estetico,
expresivo y, por queé no, artistico. Claude Collin neo solo
ignors la estetica radiocfonjica, sino que expresamente la
rechaza en los mensajes de este tipo de emisoras: "puede haber
un buen programa de radio y es probeble que este placer
requiere imperativamente esa relacion muda y subyugada. Pero
eate tipo de relacidén ve totalmente en contra de los que ea
el objetivo de una radio de participacion™. (13}

Nosotros no percibimos por que pueda contraponerse la
labor de una Radio de Participacion con la estetics radiefd-
nica. Por el contrario, creemos gque pueden y deben complemen-
tarse. 51 el esquema comercial dominante se abstiene de hacer
una vinculacion de este tipo y 1o propio hacen las Radica de
Participacion, poco o nada se podrd hacer y avanzar en la
superacion de la eficiencia y la eficacia radiofonicas,

El hecho de que en Europa el movimiento de las
radios do paclicipascion doacline poco a poco, no se explica por
cuestioneas técnicas, ni gociales e incluso politicaas, Losa
marcos legales en que se desenvuelven se han modificado . para
hacerse paulatinamente mds flexibles. ¢Por qué declinan ‘e¢gtas
emisoras? f{(Por que el propio esquema dominante esta buacando

alternativas programdticas para fomentar la eacucha que
irremediablemente ha perdido?’ Porque a fin de cuentas, en
ambos esquemnas no existe radiofonicidad. La escucha

radiofdnica s8solo pude promoverse si se ofrece que escuchar a
traves de formes especificamente radiofdnicas. No proponemos
el oropel ni el encubrimiento barroco. Solamente buscamos
avanzar en e) desarrolleo radiofdnico basados en el amplio
perfil egtetico y expresivo que nos ofrece la radio como forma

(12) Ib. ant. Op. cit. p. 82.
(13) Ib., ant. Up. cit. p. 220.
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de representacidn. Le alternativa radiofdnica no esta en
abrir méas y mas canales, en nacionalizar loe ya exiestentes, ni
tampoco en los experimentos efectistas de log radiodifusores
privados.

En los afos 60 se tragtocod el estamento radiofdnico
dominante con el desarrollo de las radios locales y el
fendmeno disk-jockey en Estados Uridos. En los afios 70 toca a
los europeocs remover de su anqgqu:losamiento impenetrable vy
autoritario a los grandes consorcios paresestastales a traves de
las Radios de Participacidn y de las Radios Libres. La decada
de ‘los 80 no reporta todavia algin movimiento de proporciones
significativas como log anteriores.

Mientras tanto, América Latina sigue expectante,
receptiva, permeable a8 modas y estilos fordneos, degperdician-
do frecuencias y millones de kilowatts en la divulgacién de
chatarra melodica y publicitaria. Muy lejos ven -oyen- nueg-
tros radiodifusores el ejemplo de la incursidn literarie de
nuestra region en esa gran aportacion que a lag letras
universales ha hecho la pluma latinoemericana en log uliimos
25 afos. Tampoco los entusiaessmae la experiencia cinematografica
coterranea: Brasil, Cuba y Argentina han dado un sitio diyno,
dignisimo al cine latinocamericano en la actual década.

En tanto, nuestros radiodifuscores duermen y s=uefian
con divisas. La depredacicon ha desgastado a la radio de tal
forma que hay indicios claros y observables que podrian augu-
rar la obgolescencia de este magnifico medio, la sinfonola
involuntaria, incomprendida y cotidiana.

Pensemos en la alternativae estetica y artistics en y
para la radio. El esfuerzo bien vale la pena. La radic lo vale
también, Los escuchas sabrédn aprovecharlo.

Mexico D.F., diciembre de 1987.
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